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Prblogo

®1 fetichismo de la mercancfa c-nstituye el sistema con=
ceptual creado por Marx para el estudi»s del fendémeno social
que se ubica en el modo de prpddcidn mercantil cavitalista y
que oonsiste en la aixtificacibén de las relaciones sociales
manifiesta en la cosificacidn del sujeto social y en 1la verso-
nificacidn de los objetos creados nor el hombre. El1 tema
del fetichismo mercantil nos resulta interesante en la medida
en que constituye un argumento esencialmente critico dentro
de la visibn marxista de la realidad social canitalista. Por
lo mismo nuestro estudio tiene como punto de vartida la diser-
tacibén del rol que ocupa el fetichismo de la mercancfa en la
investigacidn que Marx pnresenta respecto de la teorfa del va=
lor. Por otra parte, en cuanto que la reificacidén de las
relaciones sociales surge de la estructura econdémica del capi~-
talismo, se ha tratado de delinear los aspectos bdsicos que
constituyen los factores orincipales de éste sistema producti-
vo; se nerfila pues la nocifn del modo de oroduccidén mercan-
til simple en contraposicidn al modo de nroduccidn mercantil
capitalista, el primer tivo de ovroduccidn como modelo tebrieo
utilizado por motivos metodoldgicos de Marx para realizar de
una manera m4s completa la critica del segundo tipo de oro-
duccibne

Nuestra investigacifn, mds que oretender agotar el tema
del fetichismo, intenta nicamente esbozar la esencia de es=-
te fenbmeno, las condiciones que lo nosibilitan y las orin-
cinales manifestaciones que onresenta en la realidad burguesa,

as{ como sus consecuencias.



Introduccidn

La concevcifn materialista de la historia, fundamento
del marxismo para el andlisis crftico de la sociedad canita-
lista, tiene como premisas las siguientes aseveraciones de
Marx: "Son los individuos reales, su accidn y sus condicio=-
nes materiales de vida, tanto.agduellas con que se han encon=
trado ya hechasm como las engendradas por su prooia aceidn.™

BEn estas afirmaciones queda aclarada la cisibn de la
historia como un oroceso cuyo agente es el hombre o sujeto
social. La accidén humana es reivindicada como creadora del
desarrollo histérico y las conceonciones idealistas con ello,
dan’ paso al anflisis cient{fico de la realidad, que varte
de factores emniricos para establecer una teorfa gue nueda
dar cuenta del suceder real,

Por otra varte, Marx afirma que el ounto nodal en la
teorf{a materialista de la historia, es la combinacién forma-
da por las fuerzas oroductivas y las relaciones de oroduc-
cién, enlace que conforman la nota distintiva de los diferen-
tes sistemas de oroduccidn; el enlace dd proceso material de
la nroduccibén y la forma social en que &ste ;e desarrolla, o
bien, la conexidén entre el proceso de trabajo y el nroceso de
formacidn de valor. (2)

Ahora bien, de acuerdo al marxismo, las relaciones de
nroduceidn o la forma social de oroduceidn que en la sociedad
mercantil capitalista se imnlanta, se realiza a través de los

objetos; los nexos que las nersonas entablan entre si reviste

(1) Marx, Ideologfa Alemana, Ed. de Cultura Ponular, nig. 15,

(2) Cfr. Rubin, Ensayos Sobre la Teoria Marxista del Valor,
Ed. PyP. #53, -4g. 79.

(1)

n



una existencla materializada, en tanto que las cosas adquie=
ren una funcidn social constitufda en la forma de valor que
las mercancias adoptan en el proceso intercambiario., La mer-
cancf{a presenta una realidad contradictoria que se desdobla
en un faetor natural, esencial de una parte, y de un factor
econfmico de la otra, ambos elementos se excluyen entre si
y constituyen cada uno la negacifn del otro, sin embargo sub-
sisten en el objeto mercantil, debido a las necesidades inter-
nas del cambio y la circulacibén; por una parte, la mercancia
es un objeto natural, concreto que satisface necesidades con-
cretas, y por otra tiene una forma de valor que realiza la
abstraceifn de sus cualidades, El valor contenido en la mer=
cancfa es la forma social que esta necesariamente adopnta co«
mo la expresidén o representacidn del trabajo. Es el trabajo,
pues, el fundamento del valor, y en cuanto elemento orimor-'
dial formador de la riqueza social, comporta la oosibilidad
del fetichismo, pHes en su deslinde entre trabajo concreto y
trabago abstracto, inaugura y condiciona el fetichismo mer=-
cantil. Bl proceso fetichista consiste en el encubrimiento
de la esencia de la mercancfa como oroducto del trabajo, y por
tanto la posibilidad de concebirlo como un objeto creador de
migicos efluvios que embotan la concienecia de los hombres.
De aguf también se colige que el trabajo como actividad labo=-
ral definitoria del hombre plerde su imnortancia en el'pro-
ceso del desarrollo social y se convierte unicamente en recur-
so reproductivo, necesario vero importuno, en tanto que el

objeto desempeiia el papel de actor orincival. Por el objeto,



vor su obtencidn, el individuc trgbajaj; de caracterfistica on~
tolbgica del hombre, el trabajo pasa a ser un elemento secun=-
darioy el objeto se convierte en amo de su oronio creador. De
ahf que Marx equipare este tipo de fetichismo con el que se

implanta en la esfera de la religibn: ",..si queremos encon-
trar una analogfa a este fendémeno, tenemos que remontarnos a
las regiones nebulosas del mundo de la religién, donde los
productos de la mente humana semejan seres dotados de vida
oropia, de existencia independiente, relacionados entre si y
con los hombres, #s{ acontece en el mundo de las mercancfas,
con los productos de la mano del hombre." (3)

Todo el misterio y el miedo velado que provoca la reli-
gidn en la concepncidn que el individuo tiene de su circunstan-
cia y situacibn vital le vertenece también a la regifn mer=-
cantil, y de la misma manera que la religibn se difunde y ex=-
tiende coh rapidez cuanto mis mfseras son las condiciones ma=-
teriales de la realidad, asf{ la enajenaci6n del mundo mercan-
til se reoroduce y regenera en la misma realidad vivida en el
intercambio, y $e. extiende de manera alarmante en el nivel de
la conciencia de los individuos. Las actividades que el hom=-
bre realiza en su existencia cotidiana, reproducen una serie
de vensamientos que ha elaborado en labores tales como la come
pra=venta de la fuerza de trabajo, el intercambio mercantil
que realiza, etc., las formas sociales, el dinero, el canital,
el interés, la renta, ete, "Son formas mentales aceptadas por
la sociedad, y por tanto objetivas, en que se exoresan las

condiciones de oroduccibn de este régimen social de oroduc -

RSN
.~

(3) Marx, El Canital, Bd. FCE, México, 1975, odg. 38.



¢ibn histérica dado que es la nroduccidn de mercancias. ()
El trabajo como caracteristica especifica, ontolbgica
del hombre, cobra una existencia incierta en la comorensidn
de los sujetosj sobre la vase de esta incertidumbre, el indiwvi
duo es incapaz de asumirse como sujeto creador, si la mercan-
cfa como consecuencia de una actividad particular »ermanece
fetichizada y en ella no se descubre que lo realmente valio-~
so, 0 el valor en ella contenido es el trabajio, resulta gue
los hombres no son los creadores de este "inmenso arsenal de
mercancids", luego, no son los responsables de la existencia
de la riqueza sociale Es decir que el individuo necesita ven-.
der su fuerza de trabajo nara subsistir, pero todos los nro-
ductos que elabora, van a formar parte de una riqueza ajena
‘a é1 y‘van a manifestarse como elemento primario de un proce-
so independiente de su voluntad. El obrero (este individuo
que tiene que vender su fuerza de trabajo), concibe 1la acti-
vidad como ajena en la medida en que su trabajo sflo renresen-
ta un medio de manutencidn de su existencia; vne~o nor otra
parte es también ajeno a los productos de trabaio que ha crea-
do, éstos ciertamente constituyen oroniedad del canitalista,
e} obrero va a acceder unicgmente a aquellos productos que
ha conseguido mediante su fuerza de trabajo, a aguellos nro=-
ductos que puede alcanzar mediante su salario (cantid~d que
se le ha pagado y que obtlene de la venta de su fuerza de tra-
bajo) De ahf que el apcto de acudir al mercado constituye pa-
ra este sujeto solamente un:.eslabdn dentro de la cadena de im-

posiciones que no entiende ni concientiza, nero que experimen-

(4) Marx, El Capital. ndg. U1,




ta como extrafia. De la misma manera, los individuos que com-
ponen el todo social, cada uno en una situacidn vital espec{-
fica, tiene que verse sometido, sujeto a una serie de movi-
miento y oscilaciones que cons tituyen 1la marcha irregular del
mercado, entidad que parece colocarse por encima de la volune
tad de los hombres, totalmente independiente de su interven-
¢idn y de sus decisiones es capaz de situarse como elemento
mediador del aparato productivo, regulador del mismo, y, vor
tanto, comandante de las actividades de todos los sujetos que
conforman la sociedad.

Para entender la forma social especifica el oroceso de
produccién en el modo de produccidn mercantil cavitalista,
es necesario partir de un cierto recurso metodolégico que
Marx llama modo de produccibén mercantil simole, en é1 los ine-
dividuos atomizados en una disgregada a tividad laboral que
se realiza particularmente, sblo cobran relacibén en el merca-
do, la diferencia entre éste paradigma y la tematizacidén de
la realidad social canitalista estriba en que en la Wltima
erxiste una divisién social de clases basada en la divisidn so-
clal del trabajo; esta divisifn origina una lucha de clases
latente en el sistema social en la medida en que la relacibdn
entre las dos clases enfrentadas se determina oor una rela-
cibn social de explotacién, encublerta ovor la comora-venta de
la fuerza de trabajo y que va a ser el estigma que defina la
esencia de la sociedad burguesa y que va a ser manifiesta en
la fetichizacifn del objeto mercantil, como cosa creada oor
el hombre pero que se coloca ante éste como objeto dotado de
cualidades ajenas a su control; el objeto mercantil se des-

lida oues, entre objeto realizado vor el hombre, como mate-



ria transformada por el trabajo humano nara una utilizacidén
exclusivamente humana, y objeto que vosee valor, en el cual
se abstraen las cualidades esnec{ficas del obieto para vre=-
sentarlo como entidad valiosa, ajena al sujeto social.

La disgregada actividad laboral que se lleva a cabo en
la sociedac capitalista provoca la necesidad de que los indi-
viduos intercambien los productos de su actividad varticular,
de esta manera se establece la realidad del intercambio de
productos y la apariencia de éstos como mercanc{as, como objew
tos valiosos que pueden ser equiparados con otros nara su came
blo; de ah{ que el objeto se convierta en un objeto abstrac-
to en el cual se abstrae su valor de uso, para reparar tan so-
lo en su valor o valor de cambio..

Bl fetichismo de la mercancfa, en cuanto que orovoca la
cosificacibn de las versonas, se refiere a la preeminencia del
objeto mercantil sobre el propio hombre, la desmesurada aten-
cién que a la mercancfa se ofrece provoca en las relaciones
que se establecen entre los hombres que éstos se conviertan
en objetos a los ojos de los demés, mientras que la mercan=-
cfa es confundida en un plano que de servir al hombre vasa a
ser servida por éste.

Finalmente, es necesario percatarse de que ‘asta reifica-
cidn de las relaciones sociales surge directamente del modo
de produccién capitalists y que desaparecerd junto con el mis-
mo, Toca pues a los marxistas continuar con el trabajo de la
critica al sistema de produccidn social capitalistay critica

que busca las posibilidadés de su transformacidn.
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Capftulo I
Delimitacién del Papel Critico del Concepto del Fetichismo de

la Mercancia en la Teorfa del Valor de Marx.

Dentro del sistema conceptual que Marx elaborh en el ané-
1isis critico del sistema de produccfon social capitalista,
la teorfa del fetichismo ha sido a menudo interpretada por
-log/ investigadores del discurso econémico (tanto por antago=-
nigtas del marxismo como por sus seguidores) como una concep-
c¢idn conformada en una instancia tedrica independiente (como
generalizacifn sociolfgica o como un paréntesis histérico-cul-
tural) ajena al aparato categorial que constituye la teoria
del valor. (1)

El silencio que sobre la impertancia de la teorfa del
fetichismo se establece, surge (y delando de lado la posi-
cidn errelevante de la simple incomprensidn), por parte dé
los antagonistas del marxismo, del deseo de ocultar aquellos
elementos que pudiesen descubrir el carfcter peculiar, rei-
ficado que adquieren las relaciones sociales de produccién en
un sistema de produccfon mercantil capitalista; y, por parte
de clertos "seguidores", nace del objetivo (plenamente anti-
marxista®, de evadir la posibilidad de concebir a la teoria
de Marx como "... un discurso cuya cientificidad, esenciale-
mente critica, es de orden diferente del de la "cientificidad
de ciencia natural", ahistérica y supraclasistam que preten-

de tener el discurso socioldégico burgués." (2)

(1) cfr. Rubin. I.I., Bnsayos Sobre la Teorfa Marxista del
Valor, Ed. Cuadernos de Pasado y Presente #53, Cordoba, 197k,
pag. 53.

(2) Bs Becheverria, "El concepto de Fetichismo en el Discurso
Revolucionario", en Revista "Dialéctica", Afio III, 3%, Enero

1978 9 page. 95
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EBn efecto, concebir el discurso del fetichismo como componente
central en la teorfa del valof y, en general, de todo el siste=-
ma de la Critica de la Bconomfa Pol{tica, implica aceptar la
instancia critica como integrante fundamental en la teorfa gque
Marx elabora respecto del sistema capitalista de produccibén so-
clal; pero, por otra parte, significa una fiel comprensién de
los objetivos que el propio Marx se plantea en la tematizacidn
de aquellos elementos que constituyen factores esenciales del
proceso capitalista de produccién.

Para rebatir las aserciones del "marxismo" reformista en
cuanto a la poca importancia que le concede al elemento criti-
co de la teorfa del valor, es hecesario recordar la actitud que
Marx mantiene ante las dificultades tefricas que enfpenta, ac-
titud eminentemente critica que analiza 1los problemas en el
mismo nivel de sus génesis; esta disposicidn, fruto de su he-
rencia filosdfica lo conduce al cuesionamiento cabal y contun-
dente de la realidad social que investiga. Habiendo evocado
esta postura y el profundo conocimiento que Marx tiene de la
dialéctica hegeliana, podemos derivar que con estos elementos
se configuran los instrumentos metodoldzicos adecuados para
la constitucién de una teorfa cientifica del capitalismo que
se convierte, a su vez, en la negacidén de la Economfa Polfitica
clédsica y en su definitiva superacidn.

Bn rigor, la toerfa clésica y Marx tienen en comfin el ob-
jeto de estudio, sin embargo, es la metodologia planteada el
principio de una completa diversidad que los lleva a conclusio=-
nes absolutamente diferentes.

Bl origen tefrico de la Economfa Politica €lisica, se cons-
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tituye una metodologla basada en el estudio descriptivo-expli-
cativo del sistema capitalista; su anélisis, por otra parte,
se centra en la idea de la eternidad del capitalismo y en la
formacidn de sus categorfas como naturales por lo que instrans-
tornables; en tanto que la investigacion dle Marx constituye

un anflisis genético-estructural, (3) cuya pretensién, predo-
minantemente critica, no se reduce a una desinteresada concep-
tualizacidn del sistema capitalista de produccidn, sino que
parte de la historicldad del mismo y de la posibilidad de su
trasnformacidn, La interpretacifén de Marx es, por otra parte,
una exégesis que toma partido, que no se mantiene en la argu-
mentacién "cientificamente neutral®™, sino que se aboca a un
andlisis profundo de la realidad en la medida en que se apoya
en el principio de la critica revoducionaria.

En cuanto al elemento de la crftica se refiere, Marx, en
una obra de origen anterior, se hablfa planteado la necesidad
de dirigir (a un sistema que‘en la religidn engendra la mf-
sera expresifn ideal de una miseria real, una critica radical,
la cual implica atacar el problema en su propia rafz, y la ra-
iz del problema va a ser el hombre mismo: "Y la teorfa es ca-
paz de-apodefarse de las masas cuando argumenta y demuestra
ad homihén, y demuestra ad hominen cuando se hace radical, ser
radical es atacar el .problema por la raiz: Y la rafz para el

hombre es el hombre ‘mismo."” () La idea de yna critica ad

(3) ™A Marx le interesa entender el modo de produccidn cavitaw. .
lista como estructura que nace, evoluclona y perece., El anf-
lisis tedrico que conduce a la realizacibn de esa intencién
es el andlisis genético-estructural." 2Zeleni J, La Estructu-
ra Lbgica del Cavital en Marx. Col. Teorfa y Praxis, #39, Ed
Grijalbo, BRage

(4) Marx C, En Torno a la Critica de la Filosoffa del Derecho
de Hegel, Ed. Grijalbo, Mexico, 1967, page. 10.
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honinen (contra el hombre) como exigencia de radicalidad en
Marx, va a relacionarse con la concepcién (que mis tarde va a
relacionarse con la concepcidén (que mis tardé va a ser plena-
mente desarrollada en la Ideologifa Alemana) del hombre cemo
sujeto de la historia; es decir, en la medida en iue el indi-
viduo es presentado como el creador del acaecer histérico y,
por tanto del proceso social en que se inserta, es a éste a

a quien la crftica debe ir dirigida. En cuanto gque los acon-
tecimientos histéricos y las ofrmaciones sociales no surgen de
una instancia trascendental, suprahistérica, sino que son rea-
lizados por y para el hombre, es a éste a quien es necesario
orientar la impugnacidn en tanto que el finico sujeto responsa=-
ble por lo que comprometido.

Marx afirma dos cuestiones: por una parte, la necesidad
de plantear una critica social radical, y por otra parte gque
en el hombre se encuentra el fundamento del problema; los dos
objetivos van a encontrar su realizacién en su obra méxima
El Capital o la Critica de la Bconomfa Polftica; sin embargo
‘mucho tiempo antes, Marx encuentra el origen de 1la sociedad
-6l fundamento del problema- en su base econbmica en una pre-
misa confogygda5hist6ripamente por la imbricacidn de fuerzas
productivaé%j relaciones de produccién que en cada sistema
productivo se conectan de mane£;?35pecifica y distinta.

» Por otra parte, el concepto de critica radical va a
ser expresado como un elemento revolucionarios ;El proble-
ma del cambio social como transformacibn o crfitica radical.

de la sociedad responde, a su vez, a una necesldad humana
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radicale.o® (5) La critica, en cuanto ataca a su objeto,
la realidad social, ho sdlo se define como instrumento de des-
gloce de los elementos que conforman esta socledad para su
andlisis, sino como un arma, como una instancia conceptual pa-
ra su destruccién en cuanto posibilidad de convertirse en_la
teorfa direstora del . movimiento de una clasé capaz de emanci-
parse revolucionando la socledad entera. *,..la critica no
e8 una pasidén de la cabeza, sino la eabeza de la pasidn. No es
el bistur{ anatémico, sino un arma. Su objeto es el enemigo,
al que no trata de refutar, sino de destrufr." (6) No obs-
tante que esta argumentacidén de la critica como elemento fun-
damental data de fecha temprana en el desarrollo de la elabo-
racifn conceptual de Marx, podemos conectarla directamente con
la tematizacifn que se realiza de la teoria del valor en B}
api sy ¥y de ah{ copcluir el papel que juega la conceocibn
del fetichismo de la mercancia dentro de la teorf{a del valor
como su elemento crfitico.

El cometido critico de la teorfa del fetichismo de la -
mercancfa, se basa en su capacidad de tematizar un comporta-
miento soclal cosificado, que se explica como el proceso de
reificacién de las relaciones sociales en fanto que son expre=
sadas como relaclones entre cosas, siendo éstas a su vez per-
sonificadas en una dinfmica que Marx explica como el estable-

cimiento de "relaciones materiales entre personas y relaciones

(5) Del estudio "Beonom{a y Humanismo" de Adolfo Sénchez Vés-
euez.y Bolivar Echeverria en la gdiciéh de la obra de Marx, Los
Cuadarnos de Paris,'Ed. Era, Méx 74, plg. 23.

(6) Marx, op. cite. pdg. 5.



#6

soclales entre cosas." (7)

La mixtificacibén de las relaciones sociales, radica an
la posibillidad de que las relaciones humanas sean encubjiertas
por la conexidn cosificada. Pero ademds de mostrar esto,
Marx descubre que las condiciones de posibilidad (condiciones
econémicas, objetivas), de este fenbémeno determinan no sola-
mente su repeticibén, es decir, no sélo el hecho @e que las-
relaciones personalés se expresen en las relaciones entre co-
sas; sino la necesidad de que asi ocurra, en cuanto que,

", ..en la economia mercantil, las relaciones sociales de pro-
drccifn inevitablemente adoptan la forma de cosas y no pue=
den ser expresadas sino mediante las cosas. (8)

Por lo cugl, es necesarlo rescatar la importancia del
concepto de fetichismo en la teorfa marxista del valor, y
retomarlo como "...21 comcepto que determina centralmente el
mensaje global, revolucionario y cientifico de la obra de

Marx," (9)

(7) Marx, Bl Capital, T.I., Bd. FCEB, México, 1975, pég. 22
(8) Rubin, op. cit. pég. 5.

(9) Bolfvar Echeverrfa, "Bl Concepto de Fetichismo..." pe 95.

o~



Capitulo II
El Sistema de Produccién Mercantil Simple.

El sistema de produccifn mercantil simple se establece
en el desarrollo categorial de Marx como un modelo tedrico
mediante el culdl se exponen las premisas bisicas del aparato
categorial que va a configurar la critica de la Economia Po-
1i{tica, en la cual va a ser analizado el sistema de nroduc -
cibn mercantil capitalista. El planteamiento de la economia
mercantil simple es un recurso metodolSgico utilizado por Marx
para observar de qué manera se imp ante el proceso de inter-
cambio mercantil como proceso de reproduccidn social y la re-
lacibn social que entre los individuos se consolida cuando
éstos aparecen en una sociedad de productores autédnomos pose-
edores de sus medios de produccidn y por tanto de la produc-
cidn resultante; este tino de sociedad mercantil simnle re -
presenta una comunidad id{lica en la cuil cada uno de sus -
miembros es propletario privado de sus medios de producci6n,
es ademds el procedimiento tedricd empleado por Marx vara
sentar las premisas de la teorfa del valor y del fetichismo
de la mercancia que de ella se deriva.

BEn un sistema de produccidn social en que impera el mo-
do de oroduccidn mercantil simple, los sujetos miembros de
este tipo de sociedad se encuentran disgregados en situacio-
nes vitales aisladas, cada una de las cuales sigue un derro-
tero particular que se precisa de acuerdo a intereses %ndivi-
duales; la actividad de tales miembros se constituye en un
trabajo independiente que desarrolla una produccidén auténoma
en cuggto a que las caracteristicas cualitativas y cuaﬁﬁ}tag

tivas de ésta:se fijan “ad libitum"™. Todo hombre es dueiio de



#8
aquello que produce en cuanto duefio de los medios de produce
cién que se han empleado para crear los bienes producidos.
"Sobre la base de la propiedad privada, el propietario tiene
a su disposicifn las herrramientas productivas y las materias
primas necesarias, y como propietario legalmente competente
dispone del producto de su empresa." (10)

Esta colectividad de sujetos escindidos en précticas in-
dividuales en la que aparentemente reina la libertad y la con-
cordia se encuentra sin embargo sometida a un proceso social
en el que lmperan las contradiccioness BEn cuanto que cada
miembro es un sujeto autérquico para la realizacibn de su ac=
tividad y de su produccién, ésta se lleya a cabo con crite-
rios que no siguen pautas univocas consolidadas o determina-
das conscientemente por el conjunto social. La produccidn
de cada individuo la rige 81 mismo, dando lugar a una serie
de irregularidades entre la cantidad produclda y Xa consumida
por la comunidad, o entre aquella diversidad de bienes que se
produce y aquella gque se consume; estas disparidades ocurren
precisamente porque la produccidén se lleva a cabo de acuerdo
a fines que atienden intereses particulares que eluden por
completo las necesidades reales de la sociedad en su conjuntoe.

Este género de sociedad se caracteriza por la extrafia
regulacién que de la produccidén se establece, en cuanto que
esta regulacidén no es fijada por la decisidn consciente de
los miembros de la colictividad, sino que es realizada en el
mercado por el encuentro de individuos-separados (propieta=

rios privados) y la relacidn mercantil que entre ellos se im-
-

(10) Rubin, op. cit. pig. 55,




planta,

Luego la regulacifn de esta produccidén se crea de mane-
ra compulsiva y casual, en presencia de los nroductores pero
sin la intervencidn consciente de éstos. La ordenacibn de
la produccidn se relaiza bajo el imperio de la relacibn de
cambio pero se lleva a cabo como un proceo ajeno a la volun=-
tad y a la conciencia de los individuos. De ah{ que la repe-
tida “libert§ bourgoise" no sea mds que una quimera que en la
sociedad consigue la apariencla de libertads "Los lndividuos
estdn en libertad de discutir y de cambiar en un clima de li-
bertad; parecen independientes (por otra parte esta indepen=
dencia no es més que una ilusién y serla mds correcto llamar-
la indiferencia...® (11)

Aquella organizacifn de la produccifn que fuese implan-
tada socialmente por el acuerdo consciente de los miembros
que conforman la comunidad, serla precisamente una sociedad
planificada, en la cual el proyecto comin precederfa a las
acclones de todos los sujetos sociales, tal serfa el caso de
una sociedad racional, de tipo comunista.

Sin embargo, en la sociedad mercantil, la administracidn
estd dada en el.mercado por productores aislados cuya influen-
cla aumenta o disminuye en correspondencia con leyes mercan-
tiles. En este sentido, la autonomfa de cada uno de los
miembros de la sociedad, es antitética a una regulacién im-
puesta de manera ajena a su voluntad; por otra parte, la in-

dependencia de los sujetos se opone directamente a su depen-

(11) Marx, Fundamentos de la Crftica de 1la Economfa Politica,

T.I., Ed. de Clencias Sociales, Instituto del Libro, Ia
Habana, 1970. pig. 24.
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dencia mercantil, a la necesidad continua que existe entre
ellos de entablar relaciones de intercambio, en la medida en
que existe una divisidn del trabajo social que determina la
sujecifn de cada uno respecto de los demds. En efecto, cada
individuo depende de los otros en tanto que sbélo a través del
cambio puede lograr la adquisicidn de productos que regquiere
para su reproduccibén mediante el traspaso de los productos
que ha creado, luego el proceso de reproduccidn de la comuni-
dad adquiere en este sistema econfmica la forma social del
intercambio de mercancias, pues s6lo mediante esta dindmica
del cambio es posible la consecusidn por parte del individuo
de aquellos elementos esenciales para su subsistencia., La
regulacién de los produccidn se basa en la homogeneizacifn
de los precios que, en su incremento y decremento, obliga a
los productores al retiro o afluencia a cierta rama de pro-
duccidn, luego es a través de la fuerza ciega del mercado
donde, mediante el proceso de intercambio, cada hombre afecta
a la actividad productiva de los otros, a la vez que éstos
ejercen influencia en aquél. ™“Y nuestros poseedores-de mere
canci{as advierten que este mismo régimen de divisidn del tra-
bajo que los convierte en productores privados independientes
hace que el proceso social de produccidn y sis relaciones
dentro de este proceso sean también independientes de ellos
mismos, por donde la independencia de una persena respecto
a otras viene a combinarse con un sistema de mutua dependen=-

cia respecto a las cosas." (12)

(12) Marx, El Capitaly pdg. 68.
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Cada individuo desarrolla una actividad laboral mediante la
cual obtendrd 1la satisfaccidén de sus necesidades, esa satis-
faccidn va a ser realizada por medio de la adquisicién de las
mercanc{as que cambiard por las suyas, de aqui que en cuanto
se persigue un objetivo particular que se exnresa en la obten-
cifn de bienes o productos, el sujeto confundido, se extrawia
en el conjunto de elementos que carecen de importancia en
el proceso de cambio, a excepcidn, evidentemente de las mers
cancias que en el cambio obtiena., Su trabajo, los productos
que elabord, el otro sujeto como vendedor o como comprador,
etec., No representan para é1 motivo de antecibn; de hecho, €l
sujeto desarrolla cualquier trapbajo para el cumplimiento de
su deseo, en el transcurso del cual produce aquello (n*impor-
te quol) qie va a cambiar con otro sujeto (n'importe qui) en
el mercado, y asf{ obtener la posibilidad de conseguir los
bienes por los cuales ha implementado su actividad, Todo lo
que rodea al proceso de intercambio, el individuo lo conside=-
ra una mediacidn, de no ser el producto lo demds lo tiene
sin cuidado; la autodeterminacifm se $raduce pues, claramente
en despreocupacidn o displiscencia. Por otra parte, en el
desarrollo del proceso intercambiario, el sujeto no inter -
viene en la demarcacibén de las proporciones en que las mercan-
cids son cambladas, es este proceso de cambio la pauta que
indica aquello que debe producir y la cantidad de producto que
debe crear, el tipo de trabajo y en fin, la necesidad de re=
parar en el sujeto comprador, es decir, en el sujeto demandan-
te, Es el mercado o este proceso de intercambio de mercan-

c{as el agente que sefiala los derroteres que debe seguir la



#12

produceidn, en esta dindmica, el sujeto pierde de vista vor
completo la génesis del proceso mercantil y llega a concebir-
lo como un desarrollo de caricter natural o regido por leyes
naturales. De ahf la apatfa por parte del sujeto, su friale
dad y escepticismo respecto de un proceso al que considera
funcionando de acuerdo a preceptos intranstornables.

La indiferencia que hace presa de los individuos nace,
clertamente, de una estructura social determinada como sis=-
tema mercantil en el cual el cambio ocupa un lugar esencial
como condicifn de posibilidad y definicibn. "...nos encon-
tramos con todo un tropel de concatenaciones naturales de
cardcter social, que se desarrollan sustrafdas por entero al
control de las personas interesadas. Bl tejedor ouede vender
su lienzo porquné el labriego vendid su trigo: el amigo de em-
pinar el codo vende la Biblia porque el tejedor vende el lien-
zo, el destilador encuentra comprador para su aguardiente
porque el otro ha vendido ya su licor de la vida eterna, etc."

13)

" (13) Marx, Bl Capital, pég. 72.



Capnfitulo III
Modo de Produccidn Mercantil Capitalista

La diferencia que existe entre el modo de produccidn mer-
cantil capitalista y el modo de producecidn mercaAtil simple
estriba en que la primera se constituye como un ‘proceso en el
cual se imbrican dos tipos de reproduccién que se contradicen
entre sis el proceso de reproduccidn de la clase capitalista
por un lado, u el de la clase obrera, por el otro. Clerta-
mente, la sociedad ya no presenta el aspecto de una comuni=-
dad utdépica en la cual todos sus miembros producen en condie
ciones semejantes buscando la reproduccifn de sn existen-
cié; en el modelo capitalista (que corresponde directamente
a la realidad), la sociedad se divide en dos dmbitos, el 4m-
bito capitalista y el 4mbito obrero; el primero de ellos es-
téd constituldo por individunos propletarios privados de los
medios de oroduccifn, éstos tienen la posivilidad de realizap
dos de las fases que conforman el movimiento econbmico de la
socledad capitalista, la fase productiva y la fase consunti-
va; el segundo 4mbito estd formado por los provietarios prie-
vados obreros, quienes, carentes de propiedad sobre los me-
dios de produbcién, ﬁnicamente pueden cumplir la fase consun-
tiva del proceso en cuanto a que se ven obligados a realizar
la fase productiva para un &mbito que no es el de ellos. sino
el de los propletarios de los medios de produccibéng La rela-
&tfn-que se establece entre ellos es una relacibn peculiar y
contradictoria que consiste en la explotacidén de los sujetos

obrercs, los cuales ¢onvierten su fuerza de trabajo (su fnica
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posecidn) en mercancia. (1) La mercancia fuerza de tra-
bajo es vendida -alquilada=- por un cierto tiempo de trabajo
(jornada) gue constituye por una parte, la repraduccidn del
valor de la fuerza de trabajo del obrero y un plusvalor, re=
manente de valor que el obrero ha creado y que pésa a formar
parte de la riqueza del capitalista. La relacifn capitalis=
ta-obrero, es la base del sistema capitalista, y tiene lugar
como un contrato aparentemente justo, en el cual el capita-
lista paga al obrero una cantidad -salarioe- que serd la mi-
nima cantidad mediante la cual el obrero puede adquirir los
objetos mercantiles necesarios para reproducirse; el proceso
se repite contiliuamente, en tanto que la parte que consti-
tuye el remanente de lo producido al obrero y de lo que le
es pagado al m smo, forma la plusvalfa o el plusvalor. La
dindmica que adquiere la contratacidén del obrero por parte
del sujeto capitalis ta conforma la mjiseria constante del pri-
mero (aquella posecidn de lo estrictamente necesario para so=-
brevivir) y por ello la necesidad de continuar vendiendo al
eapitalista su fnica propiedad, su fuerza de trabajo, y el en=-
riquecimiento o la acumulacidn constante de’plusvalor por par-
"Te* del sujeto capitalisfa. »e

Por lo demds, la realidad econdmica anfrquica, resultado
de la accidn conjunta de multitud de précticds particulares
que se desarrollan de manera privada son rasgos comunes al
sistema mercantil simple y al sismtea mercantil capitalista,

aunque el primero sea meramente un modelo.

G

(14) La argumentacidn anterior corresponde a las ideas desa-
rrolladas por el profesor Bolfivar Echeverrfa en las clases im-
partidas en el semestre marzo-septiembre de 1979 en la Divi-
sidén de Estudios Suneriores de la Facultad de Economia
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Las relaciones que se establecen entre los miembros de
la comunidad social capitalista en el proceso de intercambio
constituyen el objeto de estudio de la teorfa del valor de
Marx, pero ademéds, objetiva y conpeptualmente, configuran el
fundamento del fetichismo de la mercancfa. BEn la teorfa del
valor se explican clara y congruentemente las condiciones
econfmicas que posibilitan ey determinan- 1la existencia de
este fenfmeno social inherente al capitalismo y que sdlo en
é1 cobra realidad.

En la medida en que en una sociedad capitalista los in-
dividuos realizan su produccidn de manera aislada y autdnoma
resulta entonces que el mercado aparece como instancia capaz
de ejercer una regulacifn que se escapa a la responsabilidad
de los sujetos a quiemes obliga a la mutua dependencia, la
cual parece regir el desarrollo de la préctica social., En
el proceso de intercambio cada sujeto productor se redne con
los demds individuos en el mercado y cambia con ellos los pro=-
ductos de su trabajo, es decir que realiza una serie de tran-
sacciones mediante las cuales obtiene aquellos objetos necesa-
rios para su reproduccidn (o bien, para los fines de la ac-
tividad productiva como sefiala Marx) y otorga a los otros
aquellos productos que é1 mismo ha obtenido de su trabajo y
que se presentan como satisfactores de las necesidades aje =
nas. Los objetos, productos del trabajo que son intercambia=
dos en el mercado, aparecen en é1 bajo la forma de mercancias,
de las cufles el propio Marx afirma que son los eleihentos bi-

sicos o las "células simples" del proceso social de produce
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cibén "La forma de mercancf{a que adopta el producto del tra=
bajo o la forma de valor que reviste la mercancfa es la célu-

la econfmica de la sociedad burguesa." (15)

(15) Marx, Prélogo a la Primera Edicién de Bl Capital, Ed.
FCE, México, 1975, pig. XIII.
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Capitulo IV
Bsbozo de la Teorfa del Valor

Doble Cardcter de la Mercancia. Valor de Uso y Valor de
Cambio.

Habliendo afirmado lo anterior, Marx inicia la investi-
gacidn profunda de esta célula para abocarse al estudio del
organismo. En este camino analftico, Marx afirma una dico-
tomia en la mercancfa que se expresa en la diferencia ene
tre valor de uso y valor de cambio. La mercanc{a es un.
elemento estructural de la riqueza capi%alista y, como va=
lor de uso, es un objeto para el sujeto,"es decir, es un
objeto para el uso y la satisfaccifn de los deseos del su-
jeto, en este sentido, el objeto mercantil o mercancia es
suscptible de presentarse como apetecible en la medida en
que es capaz de satisfacer o saclar aquellas necesidades
humanas cuya naturaleza puede ser vital (elemental) o so-
cial (cultural). (14)

Seglin Marx, el objeto puede cumplir su cometido como
objeto Gtil (para el uso del hombre) de dos manerass fune
cionando como elemento para la reproduccidn fisica del su-
jeto, o como medio de reproduc®iln social; estas caracte=
risticas del objeto como Gtil son notas o propiedades mate-
riales del mismo, y constituyen por otro lado, el valor de
uso del objeto. ®Los valores de uso forman el contenido

material de la riqueza; cualquiera que sea la forma so=-

(16) "Bl carfcter de estas mercancfas, el que broten por
egemplo del estémago o de la fantasfa, no interesa en lo
mas minimo para estos efectos." Marx, Bl Capital, pdg. 3 .
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clal de ésta. Bn el tipo de sociedad que nos proponemos
estudiar los valores de uso son, ademis, el soporte matee
rial del valor de cambio. " (17)

Bl valor de cambio no es una propiedad intrinseca a
la mercancfa, no constituye como el valor de uso una Se=
rie de caracter{sticas inmanentes a la mercancfa, el valor
de cambio es un agregado de ella, una particularidad que
no constituye parte de su naturaleza, sino que adquiere
en el proceso de intercamblo y como una necesidad interna
a éste para la posibilidad de equinaracién y cambio de los
objetos mercantiles,

En cuanto valor de ¢ambio todas las notas distintivas
(cualidades peculiares del objeto) son abstraidas para re-
parar sb6lo en su particularidad cuantitativa, el valor de
uso se oculta y con é1 son abstrafldos los rasgos y las pro-
piedades de la mercancfa, ésta es concebida exactamente
igual a cualquiera otra que contenga las mismas proporcio=
nes de valor. BEn cuanto valor de cambio, el objeto sélo
es importante como una posibllidad de conseguir la equiva-
lencia de las mercancfas, de equipararlas para el cambio,
en este sentido, sefam dejadas de lado todas aquellas co=
sas que puedan distinguir al objeto como tal.

El wvalor de cambio, tiene su base material en el vam
lor de uso, esto implica que no constituye por s{ mismo una
cantidad inherente a la mercancfa, el valor de cambio no
estd ciertamente definido como una prooiedad intrfnseca

del objeto mercantil, es un afiadido que adquiere éste en

(17) Ibid, pdg. W.
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el oroceso intercambiario y para los fines por éste reque-~
ridoss El valor de cambio .entonces se actualiza como un
anexo que tiene su base material en el valor de uso, sin

embargo su contenido no va a ser material sino social, lue-
go no constituye un carfcter inmanente de la mercancfa si-
no carécter o forma social que adquiere en el sistema eco-

némico :eapitalista.

2. El valor.

Esta actualizacidn del valor de cambio que la mercan-
cfa realiza en el mercado se logra en hase a una poten-
cialidad, es decir, la posibilidad que tiene la mercancia
en cuanto que se le considera como valiosa, de una nota co=
min a todas las mercancfas; el valor de cambio es la expre=-
sibfn del valor de las mercancfas, el problema teorfco es
entonces determinar aquello que constituye la suhstancia
del valor.

Bl objeto mercantil se considera como tal en la medi=
da en que en é1 se ha plasmado una clerta fuerza de trae
bajo cuya accifn ha transformado al objeto y ha alterado
su naturaleza para convertirlo en objeto dtil para el home
bre, la cosa se convierte en un objeto que contiene valor
de uso y en cuanto tal, el objeto es capaz de satisfacer
necesidades humanas.

Las mercancfas, pues, en cuanto que son productos del
trabajo humano, contienen una cierta cantidad de trabajo,
toda mercancfa es, de hecho, un objeto transformado vor el
trabajo humano que se ha plasmado en él,

El valor es pues, el tiempo de trabajo orivado que
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ocupa un sujeto para producir un objeto; pero este tiempo
de trabajo que necesariamente ha de ser cotejado con otros
tiempos de trabajo privados (para efectos éel intercambio)
se convierte en este proceso en un tiempo de trabaio so=-
cial. Esto significa que el tiempo de trabajo contenido
en. una mercancia y en cuanto valor tieme que ser expresada
en valor de cambio y por tanto el valor existirfa en la
medida en que estd siendo manifestado como valor de cambio,
pues una mercancfa posee valor si es susceptible de ser
deseada como satisfactor de las necesidades de su posible
comorador, El trabajo que su nroductor ha invertido en
ella se actualiza como tal en la medida en que los otros
sujetos aceptan como mercancfa el producto de trabajo de
este sujeto productor, El valor es pues la sustancia de
valor en proceso de expresarse como valor de cambio en
cuanto que el valor tlene que realizarse como tal en tan-
to se convierte o se expresa en el valor de cambio., La
sustancia de valor (el tiempo de trabajo que un objeto vo=-
see) se manifiesta entonces en el valor de cambio como un
tiempo de trabajo social necesario. ¥, ,.01 valor sdlo
puede -constituirse efectivamente como tal -como la cane
tidad de trabajo promedialmente necesario en cada caso o
situacidn social pvara producir un objeto mercantil- de-
Jando de ser meramente substancia del valor del valor -

~cantidad de trabajo empleada de hecho en la vropiedad pri-

vada de un objeto-, si se halla en estado de ser expresado.."(18)

Bcheverrfa Bolivar, Comentario dos: "Sobre el "Punto de Pare
tida® de el Capital", en Revista "Investigacidn Econdmica*®
Facultad de Bconom{a de la UNAM, #4, Octubre-Diciembre de
1977. phge. 253«
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Bl valor de una mercancia pues, va a devender del
tiempo empleado para su produccidn. ",..lo que determina
la magnitud de valorude un objeto, no es mis que la canti-
dad de trabajo socialmente necesario nara su produccibn.®
(16) Bste tiempo de trabajo social es una determinacién
que se configura en general de acuerdo al nivel de desa-
rrollo de las fuerzas productivas de una sociedad; se tra-
ta de la posibilidad de producir un objeto en un tiempo
determinado que tiene no un individuo en particular sino
la sociedad en general, lo que depende clertamente, del
desarrollo tecnolégico, el avance cientifico, etc., Esta
cantidad de valor, que se corresponde directamente con el
tiempo de trabajo, es ante todo una explicacidn funcional
del trabajo como sustancia de valor. Sin embargo, esta
relacidn ya habfa sido apuntada anteriormente por los re-
presentantes tefricos de la Economf{a Pol{tica Clésica. En
rigor, esta nocién del nexo entre la cantidad de trabajo y
la cantidad de ¥&lor, estaba ya contenido en los escritos
de Adam Smith y David Ricardo, pero, de una parte no habia
sido expresada con el rigor necesario y con la debida cla=
ridad, y por otra parte no habla sido afin fundamentada ted-
ricamente., “La Bconomfa Politica ha analizado, indudable-
mente, aunque de un modo imperfecto, el concepto de valor
y su magnitud, descubriendo el contenido que se escondia
bajo estas formas, Pero no se le ha ocurrido preguntarse
sigquiera porque este contenido reviste aquella forma, es
decir, porpue el trabajo toma cuerpo en el valor y poroue

la medida del trabajo segiin el tiempo de su duracibn se
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traduce en la magnitud de valor del oroducto del trabajo."
(18) La teorfa del valor-trabaio de las mercancias
fué establecida por la Bconomfa Pol{tica Qldsica con tal
ambiguedad, que llegaba a derivarse de sus’proovosiciones
la pregunta sin sentido que interroga vor el valor del tra-
bajo. Bl andlisis del valor debe considerar la relacisn
primaria y fundamental del sistema de produccibn canitalis-
ta en el que el sujeto capitslita establece un contrato
de compra-venta con el sujeto obrero; en cuanto que la teo-
ria Bconfmica Clésica no nodfa dar cuenta del valor en es-
ta relacifn, era incapaz de explicar la esencia del inter=
cambio particular dentro del conjunto de los intercambios
mercantiles, a saber, aquel intercambio realizado entre
el obrero y el caul talista, esta imposibilidad permanecia
en la teorfa econfmica como fuente de extravios y contra=
dicdones que sflo Marx oudo desentrafiar. Mediante la ex-
plicacibén del desdoblamiento de la mercancfa en valor de
uso y valor de cambio, y en la retoma de la concepcibn
del trabajo como sustancia del valor, es posible a Marx,
establecer una nueva diferencia que consolida su dominio
definitivo en el terreno econbémico y fundamenta la expre-
sibn cientifica del proceso de intercambio en el capitalis-
mo: es decir, la distincibén entre el trabajo concreto y el
trabajo abstracto. “Nadie hasta ahora, habfa puesto de
relieve crfticamente este doble caricter del trabajo re=

presentado por la mefcancia, Y +oo este vunto es el eje

Marx, op. cit., pig. 45.
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en torno al cual gira la comprensién de la economfa polfi-

ticacse” (19).

3. Trabajo Concreto y Trabajo Abstracto.

Marx demuestra que la diferencia entre el valor de
uso y el valor de cambio, tiene su correlato en la dife-
rencia que establece entre el trabajo concreto y el tra=

bajo abstracto, el primero, como expresidn de un trabajo
en particular, cualitativamente diflerenciado de los demés
y en el cual la actividad laboral del productor queda evi-
denciada como distinta, mientras que el segundo, el tra-
bajo abstracto, es unicamente el empleo de fuerza de tra-
bajo humana abstracta en cuanto capacidad de realizar tra-
bajo en general o en cuanto simple gasto de energlas fisi-
cas que aparece sdlo cuantitativamente diferenciado de los
demiss “Es la misma materialidad espectral, un simple
codgulo de trabajo humano indistinto, es decir, de empleo
de fuerza humana de trabajo, sin atender para nada a la
forma en que esta fuerza se emplee," (20)

Bsta distincifn entre el trabajo concreto y el trabajo
abstracto, es la que permitid a Marx descubrir que agquello
que los obreros venden a los capitalistas es su fuerza de
trabajo y no su trabajo mismo: "Por tanto, dirfase que el
cajfiitalista les compra con dinero el trabajo de los obre-

ros. Estos le venden por dinero su trabajo. Pero esto

(19) 1Ibid, pig. 9.
(20) 1Ibid, plg. 6.
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no es mis que la apariencia. Ko que en realidad venden
los obreros al canitalista por dinero es su fuerza de tra=-
bajo. (21) BEsto significa, en la relacibn capitalista,
la posibilidad de comprar-vender trabajo abstracto, en
tanto que en la relacidn se adquiere y se otorga trabajo
creador de valores de cambio para la venta y no para el
cumplimiento de menesteres soclales, es decir, que el tra=-
bajo abstracto es el trabajo creador de valores de cambio,
Bl trabajo concreto es la actividad laboral cualitativae
distinguido cuyo objeto es la creacibn de valores de uso,
luego se constituye en trabajo dtil porque su objetivo es
elaborar objetos para el uso; el trabajo abstracty por
su parte sflo pue e ser distinguido de manera cuantitativa,
cada trabajo es idéntico a otro porque no es la utilidad
de los objetos creados lo que se toma en cuenta, sino la
cantidad de trabajo empleado en una o en otra mercanciaj;.
cualquier objeto, en este sentido, tendrd idéntica natu-
raleza sl es cuantitativamente igual. La finalldad que se
busca en el desarrollo de este trabajo abdtracto es la
creacidn.de valores de cambio, es decir de mercancias w
objetos para la venta, se abstraen en este sentido las ne=
cesidades sociales para el objetivo fundamental de la ga=
nancia, categorfa abstracta que representa la posibilidad
de adquisicibn de valores de cambio. El1 valor de la mer-

cancfa, espresada en el precio, representa este trabajo

(21) Marx, Trabajo Asalariado y Capital, Obras Escogidas
de Marx y Engels, Ediciones de Cultura Popular, México,
1975, page. 155,
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abstracto. “Todo trabajo es, de una narte, gasto de fuer=
za humana de trabajo, en el sentido fisiolégico y, como
tal, como trabajo humano igual o trabajo abstracto, forma
el valor de la mercancfa." (22)

El intercambio de mercancfas atiende a la cantidad de
trabajo contenido en ellas, esta cantidad de trabajo es la
expresidn cuantitativa del trabajo abstracto en el cual se
manifiesta el empleo humano de fuerza de trabajo, luego un
trabajo social que se desempeiia de acuerdo al adelanto de
la tecnologia y el grado de ;;ance de las fuerzas oroduc-

tivas de un modo general,

4, Forma Natural y Forma de Valor.

En el objeto mercantil avarece con claridad la contra-
diccidn existente entre forma natural y forma de valor; en
cuanto a la primera, la mercancia aparece como un "bien es-
pecifico®, que se bifurca en la realidad existencial de
constituir un "bien producido" y un ®producto/itil%, como
objeto producto de la actividad laboral de un sujeto pro-
ductor y como producto destinado a satisfacer necesidades
especificas; Ahora bien, ambos factores determinan al pro=-
ducto, y se fusionan porque "“,.. la unidad necesaria de
estas dos caracter{sticas o determinaciones elementales de
su forma social-natural estd dada por la pres ncia en ella
de un sentido o una tensifn intensidnal. prdctica que la
atraviesa y lam constituye como tal, y que s6lo puede pro=

venir de la praxis del sujeto social en su realizacibén au=-

(22) Marx, op. eit., pdge. 13,
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torreproductora® (23) La mercancfa es un objeto trans-
formado por la praxis de un sujeto determinado como produc-
tor hacia otro sujeto determinado como consumidor, de uno
hacia el otro se establece una corriente comunicativa que
se instaura en el producto; esta comunicacibén se conforma
de aquel proyecto al que el sujeto productor se sujetd y
que se va a actualizar en la utilizacidm que el sujeto com-
prador haga de ese objeto mercantil. "Expresa un progra-
ma o plan que el sujeto de” trabajo =realizacidn activa o
proyectante del sujeto del sujeto politico/autérquico (au-
to transformador)- compone al trabajar y que el sujeto de
disfrute =realizacidn pasiva o proyectada de ese mismo su-
jeto transformador= cumple al disfrutar." (24)

La forma de valor no es, como aparenta una propiedad
natural de los objetos, que formarfa la forma natural o
valor de uso, sSino una forma que reviste necesariamente
para el cambio éste objeto en cuanto producto del trabajo,
ni &ste tampoco tiene que ser considerado como mercancia
sino s8lo en cuanto que la estructura misma de la socie=
dad capitalista as{ lo condiciona por la fraccionada ace
tividad productiva de los individuos y la necesidad del
intercambio.. E1 valor o la caracter{stica de mercancias
que llegan a adquirir los productos del trabajo constituye
pues la forma de una relacidn social, por tanto, en cuane
to un objeto producto del trabagjo humané tiene valor, ese

objeto con valor estd sefialando la existencia de un conjun=-

(23} Echeverrfa Bolivar, on. cit., pig. 228.
(24) Ibidem.
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espec{fico de relaciones sociales. EJ] valor encarnael
trabajo opque éste no puede expresarse vor sf mismo, de
la misma manera que el producto del trzbajo se manifiesta
como mercancia porque no ouede ser representado en cuanto
tal o porque no puede representarse por si mismo; en otro
tipo de sociedad el producto de trabajo es presentado tal
como valor de uso, luego el valor de cambio en cuanto ma-
nifestacién fenoménica del valor, no es requerida en un
tipo de comunidad econfmica que no presenta la necesidad__
de manifestar o expresar el trabajo como producto de la
actividad laboral en valor para el cambio sino en cucnto
tal, es decir, en cuanto objeto corcreto que sirve para
un uso espec{fico, y esto implica que el tipo de trabajo
se expresa directéifente en cuanfo a su posibilidad de e-
quivalencia con los otros objef;;. "En una comunidad
comunista primitiva o aldea feudal, el producto del tra=
bajo tiene ®valor" (tsennost) en el~sentido de utilidad,
valor de uso pero no tiene "valor®" (stoimost). El pro-
ducto adquiere valor (stoimost) sflo en condiciones en
las que es producido espec{ficamente para la venta, y ade
quiere en el mercado una evaluacibn objetiva y exacta que
la iguala (mediante el dinero) con todas las otras mercan-
cids y le da la propiedad de ser intercambiable por cuale=
quier otra mercancfa." (25)"
El intercambio de las mercancfas en su nivel més -

primario, implica una manifegkacibn del valor de ambas en

el valor de cambio; la merancia para ser adquirida requiere

ser substitufda por otra mercancfa a cambio, SR a Wl

b
NG

(25) Rubib.eops.cite. pdge 121,
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la necesidad de considerar al objeto mercantil como valio-
so y a la necesidad de medir su valor de cambio en relacibn
con otro objeto; en este sentido, una mercancfa determi-
nada A, va a necesitar de otra mercancla B para expresar

su valor; la mereancfa A (forma relativa) de valor va a

ser manifestada en una mercancia B (forma equivalencial)

B representa el valor de cambio de A, el valor de uso de B
queda reducido a ser la expresién del valor de cambio de
A. Con el desarrollo de la sociedad, una mercancia espe-
cifica va a constituirse en el equivalente general de to-
das las mercancias, con ella van a ser cotejadas y ésta

va a servir de forma equivalencial general; esta merean=
cla es el oro. El oro, (fraccionado y expresado en dinero)
va a pasar a constituir un medio de pago, de todas las mer- =
canclas serd el representante de valor.2)A la larga, va
conformar el elemento en el cual se centra el fetichismo

de la mercancfa. "Pero de suyo, el dine o es también una
mercancfa, un objeto material, que puede convertirse en
propiedad orivada de cualquiera. De este modo, el poder

social se convierte en poder privado de un particular. (27)

N

(26) Marx, op. cit., pdg. 56.
(27) ij.d, Dégo 90.
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Capitulo IV

Bl Fetichismo de la Mercancia.

El proceso de reproduccifn social capitalista, en la
medida en que se realiza en una sociedad no nlanificada y cu-
yos miembros no tienen una participaci’n consciente y directa
en el proceso de oroduccibn, toma de manera indispensable en
este sistema capitalista la forma social del intercambio de
mercanc{as; cada sujeto por otra parte, depende del conjunto
de la socledad y el cambio se convierte en la mediacidn para
que el individuo adquiera los satisfactores vésicos para su
reproduccidn.

La suveditacién que cada sujeto adquisre respecto de los
demds radica en la influencia que la comunidad ejerce sobre
el individuo en términos de reguoacifn mercantil de la produc-
cibn. Pero entonces, si las personas sflo oierden su "inde-
vendencia® (indiferencia( en el mercado en cuanto que el con-
dicionamiento y la influencia rec{proca quedan all{ manifes-
tados, esto significa que las relaciones interpersonales que=-
dan reducidas a la conexidn que en el intercambio se realiza.

Pero ademds esta limitacidn al cambio mercantil que com-
porta el contacto interhumano tiene una cohsecuencia mds gra-
ve alin, la cual representa la fetichizacidn o subjetivacidn
del objeto mercantil que implica, la objetivacién o cosifica-
cién de las personas.

Puede afirmarse que en cuanto que el cambio es la ovesi-
bilidad del hombre vara la realizacidn del contacto con los
demé4s, resulta de aqui que la mercancia, como pieza clave ad

quiere en este proceso de relaciones humanas, el caracter de
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una significacidn fundamentals son las cosas las que como =
elementos objetivos, tienen el poder de reunir a los sujetos;
la relacibn entre 'los hombres est4 en funcidn de su encuentro
en el mercado, y este encuentro a su vez esta condicionado por
la necesidad del intercambio de objetos mercnatiles, por lo gque
éstos parecen tener la cualidad de posibilitar el vinculo in=
terhumano, luego los objetos parecen adquirir sobre los home
bres un migico influjo; para la concepcisn fetichista de los
sujetos, los objetos son capaces de convertir la disgregada
labor de cada hombre-4tomo, en un trabajo conjunto y de esta
manera consiguen que la actividad colindante pero independien=-
te de cada miembro de la sociedad, contraiga un enlace directo,
una trabazén con los demds seres. Bn la relacién de inter=-
cambio, los individuos sin embargo, no adquieren una comunica=-
cién directa, definida como un enlace entre personas, la rela-
cidén que adquieren los hombres est4 mediatizada por las cosas.
La participacidn de los sujetos en este tipo de relaciones mer-
cantiles se encuentra condicionada por las mercancfas que és-
tos poseen para el intercambio, es decir que la propiedad pri
vada sobre las cosas establece la posibilidad de cooneracidn
dentro del mercado, incluso el lugar que las personas ocupan

en la produccidn estd determinado por la cantidad de cosas de
que se dispone, pero esto implica que son los objetos mercanti-
les aquellos que tienen la aptitud de consegulr que los hombres
acudan al mercado, de asignarle una actividad determinada en
el proceso productivo social, y por consiguiente de posibilitar
la relacidn interhumana. &n esta dindmica los hombres no jue-
gan el papel de sujetos sino que desempeiian el rol de propieta-

rios de mercancias, y en esta esfera de las relaciones socia =
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les, la importancia que los objetos cobran a los ojos de los
hombres se deriva -en una devocidn de los sujetos hacia las
cosas que se desarrolla a costa del interés hacia el propio
hombre. ™...el poder que ejerce un individuo sobre la acti-
vidad de otro o sobre la riquezaﬁégcial, .se debe al hecho de
que es propietario de valores de cambio, de dinevo. Tiene
as{ en su bolsillo todo su poder sobre la sociedad asi.como
sus relaciones con ella. % (28)

En el transcurso del desarrollo social de reproduccibdn
las cosas aparentemente consiguen una serie de rasgos gue se
convierten en sus propiedades genuinasj las aptitvudes que =
aparencialmente tienen los objetos y que significan la posi-
bilidad de provocar que la produccidn individual se convierta
en social, surgen precisamente del cardcter hibrido de la
mercanc{a, de su desdoblamiento en valor de usp y valor de
cambio, que a su vez surge de la estructura organizativa del
proceso de produccibn capitalista.

® 1. mercancia-se actualiza en una objetivacidn duplicada, :
por una parte re.presenta cualidades na&;’t:;s_’y_ por 01':ra una _
cualid®d anexa, arti&ial),. constitulda pbrméTca;,écter eco-
némico de su .v:\ia' de cambios "En el cambio read, esta sepa-
racién deviene. efectiva,"'porq;e*ia diversidad natural de las
mercancfas entra necesariamente en contradicc!ﬁn';:on su -equi=
valengia econdmica. Rl hecho de que. estos .d;s'-;alemen'tos pue-

da coexistir se debe unicamente @”que la mercancf{a adquiere

una existencia doble:z na%xral de una parte, y puramente ecow

(28) Marx, Elemento$ Fundamentales de la Critica,.., phg. 90.
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némica de la otra." (29)
La mercancia en cuanto valor, se iguala con las otras

en el cambio, cumple el objetivo ficticio de satisfacer ne=
cesidades también artificiosas como la necesidad de obtener
valores de cambilo, gdemés la mercancfa comporta en su misma
naturaleza la imposibllidad de identificarse con las demis
en cuanto distinta de su objetividad, especifica por ser la
la consecuencia de un trabajo especifico w concreta por
constitulr la posibilidad de satisfacer una necesidad concre-
ta., La dicotomfa que en su realidad encierra el objeto mer-
cantll es expresada mixtificadamente como posibilidad de sa=-
tisfaccibn, en su cardcter natural de valor de usoj y en su
capacidad de consituir al elemento de enlace entre los hom~
bres con su cardcter de valor de cambio: "“La mercancfa ejer-
ce una accidn similar a la de estos fetiches u objetos profa-
nososagrados porque no sblo constituye el oroducto concreto
("profano") que el productor entrega al mecanismo social de
distribucibn y el bien concreto ("profano") que el consumidor
saca de ese mismo mecanismo, sino también el dnico nexo (ob-
jeto “sagrado") en virtud del cual ese sujeto productor/con=
sumidor que se halla en condiciones hustbricas de privatiza-
cidn o aislamiento- resulta conectadp con los demds sujetos
productores /consumidores, relacionado con los demds &tomos
del sujeto socials." (30)

Segfin Marx, la mercancia como objeto Gtil, estd destina-

da a ser objeto de uso por parte del hombre, a producir la

(29) Marx, op. cit., pdg. 76.
(30) B. Echeverrfa, "E1l Concepto de Fetichismo.,.? pég. 98
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satisfaceidn de las necesidades de éste, surge claramente co-
mo resultado de un trabajo »rivado, .versonal, de aqui gque no
exista la posibilidad (en cuanto al valor de uso de la mer-
cancfa se refiere), de atribufr a las mercéancfas vropiedades
ajenas a su esencla, el objeto claramente es presentado como
cosa creada por el trabajo del hombre, dirigido al apetito de
éste y para su disfurte, en este sentido, la mercancia se
presenta dotada de cualidades propias, peculiares, que lo de=-
finen como un vien distinto a los demds objetos mercantiles,
orecisdndolo en su particularidad, pero, de la misma manera,
la mercancfa es claramente el producto esvecial, fruto de un
trabajo espec{fico con caracteres y cualidades distintas,

Sin embargo, como valor de cambio el objeto mercantil
adquiere a los ojos del hombre ciertas hechiceras propieda-
des que lo convierten en un ente poderoso capaz de dominar al
sujeto, en cuanto que se transforma en objeto basico de su
actividad. El valor de cambio, o el precio, que no es mis
que una manifestacidén fenoménica del valor, avarece como la
posibilidad de intercambiar las mercancfas en cuanto las e«
gquiparan y consideran sflo en ellas el caricter cuantitativo
que poseen, es decir, el valor o la cantidad de valor que los
objetos encarnan. La cosa se torna ajena vara el hombre en la
medida en que, abstraldas sus caracteristicas peculiares, ree
sulta que de ella sdlo queda el tiempo de trabajo gque contie =
ne pero este tiempo de trabajo, como trabajo abstracto, ha
perdido las notas de actividad labotal especifica varticula-
res para transformarse en simple gasto de fuerza de trabajo

humana, como el trabajo particular se ha convertido en traba-
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jo social, y de valor de uso se convierte en valor de cambio.
La mercanc{a se convierte en objeto extraiio al hombre (no
obstante ser el producto de su propio trabajo), y éste llega

a comprenderlo como objeto en el cual el valor es una ca-
ragteristica instrinseca a su naturaleza; el sujeto no se per-
cata de que la cosa es valiosa en cuanto objeto transformado
por el hombre, sino que lo considera intrinsecamente valioso.
De ah{ que el hombre pierda de vista la naturaleza material
del objeto mercantil y su funcibén a cumplir en tanto satis-
factor de necesidad;s. De aquf la génesis del fetichismo,
como oroceso en el cual se atribuye al objeto mercantil (feti-
che), cualidades externas a su esencia, cualiades que en ri-
gor son creadas pro el hombre; se les considera, sin embargo,
caracteri{sticas inmanentes a la mercancia oor }jo que ésta se
convierte en objeto no sdlo avetecido por la humana necesie
dad, sino objeto de idolatria tal que los hombres cobran "va-
lor" en la posecidn de objetos "valiosos" (aunque no sean
ellos los cradores de este valor)y carecen de 'valor'en cuan-
to desposefdoss "..,. en la sociedad burguesa ocurre con el
hombre que como tal hombre no es avenas nada, pues como Se ¢O=-
tiza y representa un gran papel en esa sociedad es como ge=
neral o como banquero." (31)

Ciertamente, ante la indigente comprensién del miembro
de la sociedad burguesa, los objetos cobran valor en la me=-
dida en que los sujetos lo pierden. El individuo no reco=-

noce al otro como sujeto similar en cuanto oroductor con

conciencia, sino una entidad despersonalizada con la que se

(31) Marx, E1 capital , pdg. 1l.
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establece de una manera indirecta una relacién vacfa de conte-

nido, tien como Unico objetivo el intercambio de mercancfas,

es d cir, su obtencién. "La posibilidad de cambiar cualquier
producto, actividad y relacibén por otra cosa que puede cam-
biarse a la vez por lo que sea, sin distincidn alguna (o sea
el desarrollo de los valores de camblo y de las relaciones mo-

netarias), corresponde a una venalidad y una corrupcidn rea=
les, La prostitucidn universal =...- constituye una fa-

se necesaria de la evolucibn sociale...™ (32)

Bl hecho de que los individuos productores de la socie=
dad sélo vuedan relagionarse en el mercado constituye la claw
ra manifestacifn de la despersonalizacién de los sujetos. El
individuo no aparece en estas relaciones como hombre productor
que desarrolla un cilerto tipo de trabajo, sino en cuanto pro-
oietario de objetos, sblo en esta medida es capaz de jugar un
cierto rol en el mercado; el sujeto no es reconocido en tanto
hombre productivo sino en cuanto que propletario de objetos
que poseen un cierto valor. El sujeto que posee medios de
produceifn y riqueza para adgquirir fuerza de trabajo es un ca-
pltalista, el que posee grandes extensiones de tierra es un
terrateniente, aquél que no posee sino su fuerza de trabaio
es un obrero, etec. (33)

Pero en cuanto que el sujeto cobra influencia sobre los
otros como proplietarid, es evidente que su relacidn no sélo

estd siendo mediada vor las cosas sino detgrminada por ellas,

(32) Marx, Elementos Fundamentales,.., pig. 95.

(33) "... el individuo se objetiva en la cosa, y la posecidn
de ésta reoresenta a su vez cierto desarrollo de su individua-
lidad (si es rico en ganado ovino, el individuo deviene pastor;
si es rico en cereales, deviene agricultor, etcétera)." Marx,
op. cit. pdg. 143,



#36

Bn cuanto que el hombre sblo ejerce ascendiente sobre el hom-
bre mediante los objetos en la relacibn mercantil, son éstos
(y no los sujetos) los que tienen el poder de unir al hombre,
pero ademis, el objeto cobra méglicas notas en cuanto que so-
lamente a través de ellas el hombre tiene la posibilidad de
entablar con el otro una relacifn que siempre llevari el sig-
no de ser mediatizada por la cosa.

Aquello que ejerce influjo no es el hombre sino la cosa,
ésta se convierte en misteriosa por lo mismo, pues el poder
comunicativo deviene del objeto, rio del sujeto que lo ha crea-
do. "Lo que aquf reviste, a los ojos de los hombres, la for-
ma fantasmagbrica de una relacidn entre objetos materiales
no es mds que una relacidn concreta establecida entre los mis-
mos hombres." (3k)

Las relaciones se a@stablecen entra ¢osas siendo el hombre
unicamente el mediador de esta extrafia relacifn. Los indivie
duos del modo de produccibén capitalista se relacionan entre
s{ como propietarios de efertos elementos que posibilitan la
producciﬁn, en este sentido, los hombres seprcsentan como 6Xw
presiones de las cosas, como expresiones de éistintos facto=

res de produccidn y esto implica, que el sujeto se convierte
en la representacidn de su objeto. Bl individuo se explica
como agente de la produccibén, no porque se le haya asignado
de antemano y por acuerdo una cierta actividad a desarrollar,
sino que se determina en el 4mbito de las relaciones entre co-
sas, en cuanto gue el individuo es duefio de los objetos, me=-

dios de producecidn o carece de ellos, el sujeto se define ¢o-

(3%) Marx, El capital, pdg. 38.
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mo capitalista, como pequefio burgués, como obrero, en funcidn
de aguellos objetos que tenga como proviedad privada. (35)
Existe una correspondencia clara entre la consideracidn
de la mercancfa como objeto cuyo valor es inmanente {y no co-
mo produc;o de la actividad humana), y la mixtificacidn en la
cual las lreacliones entre las personas se realizan como rela=-
clones entre las cosas. En efecto, las mercancias obtienen en
el sistema capitalista una forma s ocial que no correspénde a
su materialidad y que considte en el valor de cambio; por
otra varte, este valor de cambio es el factor gque vermite el
intercambio de mercancfas mediante su igualacifén, (es decir,
la conversidn de trabajo particular, privaio a trabajo gene=
ral, social), este proceso a su vez posibilita las relaciones
humanas, luego el objeto mercantil, producto del trabajo del
hombre (que sin embargo se presenta ante este como objeto ex-
trafio), se encarga de presentarse ante su creador como cosa
capaz de establecer vinculos con otras mercancfas sin la par=-
ticipacifén de sus creadores; en virtud de 1g§3ua1, el proceso
de intercambio que constituye en su forma social el proceso
reproductivo de los individuos, aparece como el desarrollo de
una conexidén entre las mercancias. "El caricter misterioso
de la forma mercancid, estriba, ..., en que proyecta ante los
hombres el cardcter social del travajo de éstos como si fuese
un cardcter material de los propios productos de su trabajo,
un don natural social de estos objetos y como si, por tanto,

la relacidn social establecida entre los mismos objetos, al

(359 Cfr. Rubin, op. cit., pég. 69.
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margen de sus productores." (36)

Es decir, que la cosa, objeto en que la constradiccibn
aguda entre valor de uso, como forma natural del valor y el
valor de combio, como forma sobrenatural se consolida, surge
de la contradiceidn o desdoblamiento contenido en la mercan-
ci4 como dos tipos de trabajo, trabajo concreto y el trabajo
abstracto, tine como consecuencia una dicotomfa (igualmente
contradictoria) entre la funcidn técnica que cumple la cosa
como objeto fitil cuya funcidén es la esencia de una cosa o
un valor de uso para el hombre, y la funcibén social, que se
realiza en la reunién de los hombres para el intercambio de
valores de cambio, funcidn caracteristicamente abstracta del
objeto mercantil que parece dotarlo de esa mégica oropiedad
que domina el juicio de los hombres y vuelve diffcil una
visidn clara de la econom{a mercantil.

El carlcter dual que adquiere la mercancia y en cuanto
tal el reflejo 1deolbgico que provoca en la capacidad a-
prehensiva de los hombres obliga a &stos a la fetichizacidén
de la mercancla, cuya esencia de producto de trabajo humano
gue en el intercambio queda actualizada como tal mercancia,
va a obtener en la mente humana una nebulosa e incompren-
sible dinémica, de ahf que el’nropio Marx afirme que para un
tivo de sociedad mercantil en que la abstraccidn de los oro-

ductos del trabajo de los individuos en los valores de cambio

(36) Marx, Op. Cit., pig. 37.
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",..la forma de religidén mds adecuada es, indudable-
mente, el cristianismo, con su culto del hombre abs-
tracto sobre todo en su modalidad burguesa, bajo 1la
forma de protestantismo, defsmo, etc." (37). La
imposibilidad, en el fendmeno religioso de vercatarse

de que los objetos de culto son invenciones humanas,
ideas que se materializan y adquieren una existencia org
pia sggin la conceocidén del hombre, es el mismo fendme-
no que ocurre en el campo de la mercancia donde el objeto
aparece no como humana creacifn sino como elemento extra
fio al hombre que se le enfrenta y dominaj; el sujeto, cau
tivado con la apariencia de realidad que ha cobrado su
quimera se somete pasivamente a ella } se entrega a
una arbitraria direccidn. "En vez de representar re-
laciones entre mercancias, el valor aparece revistiendo
como si dijéramos, una relacidn privada consigo mismo.
Considerando como valor originario se distihgue de si
mismo en cuanto plusvalfa, a la manera como el Dios Padre
se distingue del Dios Hijo, aunque ambos tengan la misma
edad y fo;men de hecho una sola persona, pues la plus-
valia de 10 libras esterlinas es lo que convierte a las
100 libras esterlinas en capital, y tan pronto como esto
ocurre, tan pronto como el Hijo, y a través de é1 el Pa-
dre, es engendrado, se borran de nuevo sus diferencias,
y ambos se reducen a una unidad, a 110 libras esterli-

nas" (38).

(37) Ibid, pig. k.
(38) Ibid, pdg.ll0.



# 49

Sin embargo, el fetichismo religioso y el mercantil no
tienen una rafz comfn, vor lo que no vueden ser identifica-
dos.

En efecto, en cuanto los productos del trabajo del hom-
bre adoptan la forma social del valor, y en cuanto que la for-
ma primitiva natural de un objeto concreto necesariamente a-
donta la forma de valor, forma abstracta sobrenatural, impues
ta de manera social y sin embargo por encima de la voluntad
de los sujetos soclales, resulta que el oroceso de abstraccibn
o de fetichismo que en el &mbito mercantil se realiza podria
ser igualado con el que ocurre en otros campos, como son el
fetichismo religioso, y el fetichismo sexual. El fetichismo
de la mercancia que se expresa como una quimérica éoncepoidn
del proceso que desarrollan las relaciones sociales de produc
cibn, y en el que se overa un clerto fendmeno de desdoblamien
to el cual, si bien es el mismo que ocurre en el fetichismo
sexual y en el religioso, posee origen y manifestaciones di-
versas que lo distinguen completamente de ellos. Ciertamen-
te, la fetichizacidn del objeto sexual como el religioso,
devienen como efecto del inciviente dominio que ejerce el
hombre en la naturaleza, ",..como naturaleza -para-la=-pro-
duccidn (en el caso del fetiche arcaico o como naturaleza
-para-el-disfrute (en el caso del fetiche sexual)" (39).

La notencialidad de dicho dominio sobre la naturaleza deviene,
evidentemente, del nivel de desarrollo de. las fuerzas oroduc=-

tivas, sin embargo, el proceso no constituye el efecto

(39) B. Echeverrfa, Op. Cit., pag. 101.
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directo de la base econdmica de la sociedad burguesa. En la
exnlicacibén de sus causas resvectivas reside la diferencia
entre el fetiche semual y el religioso por una parte, y el
fetiche mercantil por otra. Por ello el reconocimiento del
fetichismo mercantil como fendémeno genuino y caracteristico
del modo de produccidn capitalista en cuanto provocado y més
alin determinado directamente por 81, significa el desbioza-
miento del camino de la investigacibn necesaria vara arribar

a la clara comprensidn del fetichismo de la mercancia que sur-
ge con el sistema y tendrd ineludiblemente su superacidén con

la destruccidn de éste., (40).

(40) Cfr., B. Echeverrfa, Ibid.
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Conclusiones

Lo que ha quedado evidenciado hasta el momento, es oues
la necesidad de que en el proceso de intercambio los sujetos
ptiedan cambiar las mercanci{as por su valor; sin embargo, en
tanto que ignoran la génesis y la estructura del proceso de
“produccidn y de cambio, no se vercatan de que lo que estén
haciendo en. realidad es equivarar o comparar los nroductos de
sus respectivos trabajos individuales. MAl equinarar unos
con otros en el cambio, como valores, sus diversos oroductos,
lo que hacen es equinarar entre s{ sus diversos trabajos, co-
mo modalidades del trabajo humano. No lo saben, vero lo ha=-
cen, ¥ (41) De la misma manera, la intervretacién que de
la mercancfa se elabora vor parte de los sujetos, se basa en
las caracteristicas que ésta adqu.ere en el oroceso de cam-
bio. En lineas generales, las ideas de los hombres surgen en
y por el desarrollo de lg préética cotidiana que realizan en
el proceso de produccidn y en las relaciones que establecen
en éste. El condicionamiento del mundo material (al que el
hombre se enfrenta y se ocupa de transformar) hacla las fors
mas de relacién con los demds hombres, sus pensamientos, mo-
dos :.conductuales, etc., es sefialada por Marx "Bl modo de
produccién de la vida material determina (bedingen) el proce-
so de la vida social, polfitica y espiritual en general, No
es la concieneia del hombre la que determina el ser sino, por
el contrario, el ser social lo que determina su conciencia. "

(k2).

(1) Marx, Eq Capital, plg. 39.

(¥2) Marx, Prélogo a la Contribucién a la Critica de la Bconomia
Polftica, en Introduccitn General a la Critica de la Rconomia Po-
1{tica, Ed. Pasado y Presente, #1, Cérdoba, 1974, vhg. 36.
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Estas conaideraciones en las que se especifica la traba-
z6n directa (cuasi causal) que existe entre el vroceso de
produccibn material de los hombres y las concenciones que és-
tos poseen de aquél. 5; aquf se sigue que el desarrollo mer-
cantil crea en el sujeto oroductor una serie de ideas que re-
flejan la envoltura fenoménica del oroceso cambiario y del
mundo de las mercancias, captando unicamente al producto del
trabajo como tal, o a los objetos transformados por la actl-
vidad laboral de los individuos como valores. La consecuen=-
cia de este equivoco crea por una parte la idea falsa de que
los objetos tienen los siguientes poderes: 1) consiguen una
posicifn en el proceso productivo para los hombres; 2) le
asignan una labor especifica a desarrollar; 3) constituyen
el vinculo de unién entre los propios hombres., Bllo impli-
ca la situacidén prioritaria del objeto respecto al hombre en
el modo de oroduccibn cavitalista, y por otro lado es el obs-
tdculo fundamental que impide al sujeto percatarse de que su
trabajo narticular, privado es el elemento constitutivo del
trabajo de la sociedad en su conunto. Para el hombre, el
proceso de cambio se desenvuelve como una sucecibén de actos
Individuales en los cuales el papel principal desempefiado por
el objeto mercantil en lo que a la fiorma de valor de este se
refiere; en este campo, el individuo no posee una funcibn es-
pecifica a desarrollar, los valores constituyen objetos au-
todindmicos que se relacionan entre s{ y aue manejan por si
s8los un proceso en el cual el hombre ha perdido toda parti-
cimcipacibn que no sea la de espectador nasivo: "...el ins

tercambio universal de actividades y de productos, que se ha
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convertido en la condicibén de vida y la relacidn mutua de to-
dos los individuos particulares, se nresenta a ellos como una
cosa extrafia e independiente." (43)

La actitud contemplativa, acritica del sujeto, y el ca=
récter superior que aparencialmente cobra el objeto, hace
pensar al individuo, que es manejado por fuerzas ajenas a su
conocimiento y control. Mientras la mercancia crece desco-
munalmente ante el azoro de los sujetos, éstos nierden cada
vez mis la conciencia de la verdadera naturaleza de 16s ob-
Jetos mercantiles y de la importancia de la canacidad crea-
dora del individuo., Las magnitudes de valor ®,..cambian
cons%antemente, sin que en ello intervengan la voluntad, el
conocimiento previo ni los actos de las versonas entre quie-
nes se realiza el cambio, Su prooio movimiento social co-
bra a sus ojos la forma de un movimiento de cosas bajo cuyo
control estédn, en vez de ser ellos quienes las controlen.® ()

No solamente el individuo (hombre-masa) estd siendo en-
gafiado por el proceso de vroduccién de la sociedad burguesa,
incluso a nivel de clencia (a nivel del discurso“tedrico que
pretende la interpretacibn cient{fica de la realidad) tam-
bién la teorfa ortodoxa o burguesa de la economia.(es decir,
la economfa politica cldsica) se encuentra oresa del fetichis-
mo de la mercancfa, no existe para ella un anflisis ciaro ni
una explicacidn cr{ ica de la realidad mercantil con base en
sus categorfas fetichizadas, éstas se abocan a una forma des-

criptiva que procura dar cuenta fidedigna del establecimiento

(43) Marx, Elementos Fundameptales de lace.ey Dég. 90.
() Marx, Bl Capital, pnig. 40.



del intercambio, el valor, etc., pero es incavaz (ahora cr-
mo entonces) de buscar a través de las formas enajenadas vpara
descubrir el carécter mismo de las relaciones de produccidn
que los hombres instauran y de las fuerzas productivas en que
se encuentran insertos. %“Los economistas reconocen entonces
que los hombres nrefieren fiarse d; la :Lsa (dinero) més bien
que de los hombres, gCudl es la razén? No es seturamente
proque las relaclones entre los individuos se congelan en las
cosas porque el valor de cambio es de naturaleza material y
no es mas que una re;aci6n alienada de la actividad produc-
tiva entre las personas. " (&5)

Ciertamente la economfa clésica no puede delinear clara-
mente la funcidén que cumple el trabajo abstracto como creador
de valor y en este sentido la rea?izaci6n del. proceso:dé la
produccidn entre 1los hombres (capitalista-obrero) como la
compra-venta de trabajo absfracto, produétor de mercancias
(valor de cambio)e Ello ocurre segiin Marx, porque una vez
implantados por la costumbre y por la necesidad de un sierto
modo de produccifn, las relaciones sociales de produceién en=-
tre los hombres; es decir, las formas sociales de ser, son ex-
plicadas partiendo de su realidad §ltimd, sin reparar en su
desarrollo: "Las.formas de la vida humana, incluyendo por tan-
to el anélisis cientifico de ésta, siguen en general un cami-
no opuesto al curso real de las cosasy Comienza postefestum
y arranca por tanto, de los resultados preestablecidos del

proceso histérico? (&46)

(45) Marx, Elementos Fundamentales... pdg. 92.
(46) Marx, R1 Capital, pdg. lo.
MRS 3
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Es indispensable, pues, el instrumento metodoldégico que
constituye un andlisis histérico que empieza por la génesis
misma del proceso de produccién capitalista, para lo cual tie-
ne que volver sobre los pasos que ha recorrido el &esarrollo
de la humanidad, por otra parte, se reguiere un cuestiona-
miento del capitalismo, una investigacién por tanto, que sea
capaz de llegar al fundamento mismo de su realidad, que estu=
die cuales son las condicliones de posibilidad de su existen=
cia y de su manutencién, esto implica concebir al sistema
basado en el capital como una etapa transitoria en el desarré-
1llo de la humanidad, engendrada histlricamente, pero en esta
medida, histéricamente superable. "...el cambio privado se
opone asimismo la libre relacidn de los individuos asoclados
sobre la basa de la aproviacifn y del control colectivo de los
medios de produccidn. " (47)

Las férmulas de valor de cambio ( »recios) que. existen
en la economfa mercantil son, pues exnresiones del sistema ca-
pitalista en el cual el hombre no tiene un papel de actor
ciertamente, sino de contemplador. Si el proceso intercambia-
rio es la base del sistema, entonces la conciencia humana, su-
jetada al imperio que las cosas ejercen,'serd la manifestacién
del dominio que ejerce el sistema productivo sobre el indivi-
duo, como un proceso totalmente ajeno a su control.

Lo que acontece en la sociedad burguesa y en el proceso

de produccidn de esta sociedad es un conjunto de orédcticas

(47) Marx, Elementos FundamentaleSc... Pag. 9l.
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atomlzadas en las cuales cada individuo, sujeto oroductor se
encuentra desarrollando una actividad laboral privada, domi-
nado por el poder de las mercanclas, por el valor que éstas
contienen. Es calro que aquello que overa como valor es el
trabajo humano encarnado en un objeto material, y que lo gque
cambian los sujetos son les productos de suspronios trabajos,
de esta manera logran convertir su actividad orivada en una
actividad social (mediante el cambio/. En este sentido las
actividades de todos los individuos se estructuran y regulan
(de una manera forzosa en las acciones intercambiarias).

Lo que aparencialmente toma la dorma de fuerza avasalla-
dora que domina al individuo no es mds que un poder de la so-
ciedad, un pode que se conforma en la reunidn necesaria de
todos los poderes individulaes y que decirde para cada uno los
derroteros que debe seguir su actividadg pero impide la inje=
renz consclente, voluntaria de cada uno en las labores de
s{

cidn capitalista revisten un cardcter doblemente contradicto=

mo y de los demds, Yas relaciones sociales de produce

rios por una parte representan en la libertad, la apariencia
fetichizada de la dependencia general de los sujetos hacla
las cosas; por otra parte representan la sujecidn de los
miembros de la sociedad hacla las determinaciones del.mercado,
hacia el movimiento que toma la accibdn conjunta de todos
ellos y sin embargo, la imposibilidad de intervencién de los
individuos en el movimiento social-que ellos mismos comforman,
es decir, el sometimiento del hombre a una serie de decisio=-
nes que no han sido tomadas por ningdn sujeto en particular,

pero que, siendo el resultado de la labor independiente de ca-
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da uno se convierte en el onstrumento que gobierna a bodos.

Bn efecto, las miltiples orédcticas individuales consti-
tuyen la préctica social. La produccibn social es el resul-
tado de la disgregacidén del trabajo productivo privado, de
ah{ que las decisiones individuales no correspondan a la con-
secuencia de la produccibébn final de la comunidad. Bl impe-
rio de los sujetos como entidades sociales se lleva a cabo en
el mercado, pero como este es el movimiento de intercambio de
las mercancfas, éstas se presentan como objetos extrafios al
hombré y de aquf resulta que el sujeto se vuelve incapaz de
comprenderse a s{ mismo como el elemento conformador del pro=-
ceso de produceidn socials ",.. es, evidentemente un hecho
empirico el que los individuos concretos, al extenderse sus
actividades hasta el plano histérico-universal, se ven cada
vez més sojuszgados bajo un poder extrafio a ellos, poder que
adquiere un carécter cada vez mds de masa y se revela en Qle
tima instancia como el mercado mundial, " (48)

Al entender la historia como el oroceso de formacidn hue
mana, esto es, como el transcurso de diversos tivos de forma-
cidn soclal, cada uno de los cuales se define de acuerdo al
modo de produccidn que sigue la comunidad en su conjunto, es
evidente que el individuo, inserto en una situacibn circuns-
tancial determinada, cuya concencidn del mundo estd condicio-
nada por el proceso material en que vive y produce, no puede

escanar a la determinacibn general que provoca la visién fe-

(48) Marx, Ideologfa Alemana, Obras Escogidas, T.I., Edicio-
nes de Cultura Pooular, S. A., México, 1973, pag. 36.
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tichista del mercado y del oroceso social en general. Sin em-
bargo, la estructura econdmica dela sociedad canitalista de
produccibén, fundamentada en las fuerzas oroductivas desarro-
lladas por el hombre histérico, crea las condiciones para la
superacidén del sistema, en la creacidn de una nueva formacidn
econémica cuyo significado ser4 el programa de accidén comfin
‘para la produccidn, la direccidn del oproceso social en manos
de los individuos conscientes de su realidad y de las posibi=
lidades histéricas de su accidn.

“La dependencia omnfmoda, fﬁ;ma plasmada esponténeamens=
te de la cooperacidén histérica universal de los individuos,
se convierte, graclas a esta revolucidn comunista, en el conw
trol y la dominacibn consciente sobre estos poderes, que, na-
cidos de la accifén de unos hombres sobre otros hasta ahora ha
venido imponiéndose a ellos, aterrdndolos y domindndolos, co-
mo potencias absolutamente extrafias. " (49)

El trabajo como nota fundamental del carécter humano cons-
tituye para el.individuo la actualizacidm»de sus potencialida-
des vitales, en el proceso de trabajo el hombre transforma la
naturaleza, creando un mundo material, que a su vez serd obje-
to de la transformacifn de las generaciones venideras, Una
concepcidn digna de tomarse en cuenta, es que vara Marx el
trabajo (como metabolismo del hombre con la naturaleza) no
s6lo es la posibilidad para el cambio del mundo natural en
un mundo que sirva al hombre, sino la transformacidn, median-
te el trabajo, del hombre mismo. La posibilidad de la crea-

cidn de nuevos vensamientos emergentes, en la préctica, con-

(49) Op. Cit, pdg. 37.
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convierte al hombre en un ser constantemente susceptible de
suveracidn. "Y a la par que de ese modo actfia sobre la natu-
raleza exterior a é1 y la transforma, transforma su pronia
naturaleza, desarrollando las potencias que dormitan en é1 y
sometiendo el juego de sus fuerzas a su provoia disciplina. (10)

La conversifn y transformacibn del sujeto en el desen=-
volvimiento de su propia préctica, tiene en su raiz, la idea
de que el hombre no lo ha sido desde el momento de su apari-
cidn, es necesario tener en cuenta un proceso evolutivo en el
cual el hombre se crea hombre en un desarrollo de caricter
histérico. Esto no debe entenderse como Si el hombre devinie-
se tal en el sentido de cumplir con un concepto de hombre, o
de acceder a su esencia de hombre, a la cual tiene que ape-
garse; sino que se trata de que el hombre se supera en el
transcurso de una evolucifn histérica, en este proceso el
hombre es capaz de lograr un mayor dominio sebre la naturale-
za, de controlar el ambiente situacional en que se desenvuel-
ve, y en fin, de convertir el suceder de la historia en un
proceso dominado por individuos conscientes, en el acuerdo
comin de todos ellos, situacibén que serd construida en la so-
ciedad comunista.

El proceso de transformacifén que lleva a eabo el sujeto
social, conforma un continuado desarrollo dialéctico en el
cual el hombre actualiza su oroyecto, es decir, realiza su

pensamiento y en esta realizacifn encuentra obstéculos y re=-
cursos que van a ir formando sus marcos referenciales a nivel
del pensamiento. Actualizar su pensamiento implica pnara el

hombre un esfuerzo que del nivel tebrieo asume la realidad

(49) Marx, E tal, pdg. 130.
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circunstancial (no siemore orevista por el sujeto) en que se
inserta el nivel prictico, de ah{ la dificultad, para el hom-
bre, su aprendizaje constante.y su desarrollo continuado, que
en el plano general, forma el transcurso del suceder histéri-
co.

La transformacifn del hombre mismo, su creacidn constan-
te en el empefio y realizacibn de su prdctica, de su actividad
constituye pues, la realidad del desarrollo de la humanidad.

En la posibilidad t{picamente humana de proyectar en el
pensamiento la transfarmacifn de la realidad, es decir, de ela=-
borar un plan previo a la accibn y llevarla a cabo en un es-
fuerzo préctica, Marx afirma el card ter teleolbgico del tra-
bajo como elemento para concebir en cuanto propiedad inmanene
te del sujeto, como rasgo ontolégico del hombre ",..partimos
del supuesto del trabajo plasmado ya bajo una forma en la que
pertenece exclusivamente al hombre..Una arafia ejecuta opera-
ciones que semejan & 1as.m§pipulaciones del tejedor, y la

¥
construceidn de 1 =f4; abe jas' podrfa avergonzar, por

su perfeccidn, a més ‘uff maestro de obras, Pero hay algo
en que el pero maestro de obras aventaja, desde luegb a la
nejor abeja, y es el hecho de que, antes de ejecutar la cons-
truceibn, la proyecta en su cerebro.® (50)

De hecho, Marx acepta la potencialidad humana de trans-
formar el mundo, pero ello no implica que las circunstanclas
sean optimas para esta produécifn ni que el hombre pueda con-
trolarlas directamente "L:s hombres hacen su prooia historia,

pero no la hacen a su libre arbitrio, bajo circunstancias ele=-
I

gidas por ellos mismos, sino bajo aquellas circunstancias

(50) Marx, Bl 8apital, pdg. 130.
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con que se encuentran directamente, que existen y les has si-
do legadas por el pasado. " (51)

En el capitalismo, se imponen al individuo una serie de
obstdculos para el cumplimiento de su actividad en .cuanto pla-
nificada, que son, como ya se ha sefialado, la estructura eco-
némica de la sociedad, las relaciones de produccidn caracteri-
zadas por la desorganizacidn real y la regulacién estableci-
da perfodica y forzosamente en el mercado, constituyen el im-
pedimiento mds claro para el cumplimiento del caricter teleo-
léggpo del trabajo, en cuanto a que la sociedad rige las ace
ciones individuales como fuerza ajena a la voluntad de los su-
jetos, no es posible que éstos puedan estructurar una opricti-
ca en la cual logren la consecusidén de los objetivos que se
plantean para realizarla. Por otra parte, la relacidn obre-
ro=-capitalista niega totalmente la posibilidad de desarrollo
de las potenelalidades humanas del primero y per tanto, de su

realizacidn.

Hay uag contrhdiceibén constante entre el desarroldo ge ... ...

la préctica indivigmal y aquél que configura la orictica so=
cial, (la cual se iguala (o se regula) en el mercado, median-
te la concepcidn de 1los productos de trabajo como valores; e
esta diferencla surge precisamente porque al no existir acuer-
do comin, hay una contradiccién entre el interés individual
y el interds de la socledad, Objetivos privados de oricticas
individuales determinan que la consecuencia del conjunto de
accivnes aisladas sea un resultado inesperado, no planeado,

y contrario a los fiines de cada cual, Lo que sin embargo se

(51) Marx, 18 Brumario de Iuis Bonaparte, Obras Escogidas, T.I.

Ediciones de Cultura Pooular, pig. 509.
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estructura en la situacidn reiterada de &ste proceso es que
los individuos se "adaptan" al desarrollo de la sociedad, ade-
cuando los objetivos de su actividad a aquellas circunstancias
que ineluctablemente tienen que aceptar para sobrevivir,

YEl obrero no se limita a hacer cambiar de forma la mate-
ria que le brinda la naturaleza sino que, al mismo tiempo,
realiza en ella su fin, fin que 1 sabe que rige como una
ley las modalidades de su actuacidn y al que tiene necesaria-
mente que supeditar su voluntad." (52)

El obrero, ciertamente considerard los propios productos
de su trabajo como objetos mercantiles, a los que no se pue=
de acceder, de ah{-que cobren para su concepcibn caracteris-
ticas misticas; por otro lado su trabajo, (medios para sobre=-
vivir) perderd para &1 la caracter{stica de posibilidad de
ejercicio y realizacidn de potencialidades, Bl trabajo serd
para el obrero, definicidn vital, pero va a revestir a sus

ojos la forma de actividad irrenunciable, obligatoria, y no
podf{a ser de otra manera, en una sociedad en que el hombre

no tiene importancia en cuanto tal, sino en cuanto creador de
valor, o de objetos mercantiles valiosos.

A nivel general, la produccién no es un fin social sino
un medio para todos y cada unp de los miembros de la comunidad,
el proceso productivo se convierte en un instrumento o media=
cifn pa a el logro del fin general, la consecusibén de elemen-
tos mercantiles o de valores de cambio.

El fetichismo de la mercancfa es, pues, el factor deci-
sivo en la imposibilidad humana de cobrar consciencia de su

naturaleza como sujeto de la historiaj como autor de su oro=-

(52) Marx, El Capital, pdg. 131.
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plo proceso vital y de su situacidn ambiental, de la que posee
Yy que legard a sus oredecesores.

Por otra parte, se ha reiterado que en el oroceso de cam-
bilo, los objetos mercantiles, (como enajenables, en cuanto in-
tercambiables) elementos fundamentales de este proceso lo tor=
nan extrafio a 1los individuos. Pero lo grave del asunto no es
sélo que en el proceso cogra fuerza esponténea (que a 1los su-
jetos aparece como intrinseca) se separa de sus creadores si-
no que se opone y enfrenta a ellos consigulendo el sometimien-
to del individuo a sus productos en cuanto que sometido a un
proceso que en general no se indicia con la direcci’n volun=-
taria ni consciente de los. sujetos. %Si esta relacidn social
independiente de los individuos¢ aparece como una fuerza natu-
r;l, como fruto del azar o gg cualgquier otra causa, se debe
a que al princioio el individuo no es libre." (53)

Este régimen, en su negacién serd sin embargo la condie
cién de posibilidad de una nueva socied%d, ¥ el estudio del
fetichismo es, en su'égzlisis y develamiento, el instrumento
de critica necesaria, radical, revolucionaria de la sociedad
burguesa y de su préxima -destruccidn. “"Las innumerables for-
mas contradictorlas de la unidad social no podrfan ser elimi-
nadas mediante apacibles metamorfosis., Por lo demis, todas
nuestras tentativas de hacerlas estallar serfan quijotismos,
si no encontrdramos, escondidas en las entrafias de la socie=
dad tal cual es, las condiciones de produccibdn materiales y

las relaciones de distribucidn de la seciedad sin clases." (54)

(53) Marx, Elementos Fundamentales.., pig. 2.
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