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'En los dltimos afios, el papel y -
desarrollo del disefic grdfico, ha l1lle-
gado a penetrar en todos los medios de
nuestra vida moderna: con la especiali
zacién de las distintas actividades de
la produccién, hoy en dfa:.cl papel del
dlseﬁador puede concreturse perfectn--gg;_

en cuenta que ¢l disefio no s6lo se dedi
ca o embellecer las cosas, tiene una --
funcién mis precisa, la de comunicar; -
el disefio resulta pues una combinacién-
S de estétlca, func:dn Y relaciones huma-

_nas, .

c16n pnra la nceptRC16n en masa'fomundo;_j.'

'Como def1n1c16n':El dlseﬁo en gene-



EL TRIDIMENSIONAL: Quc es el que sc dg
dica a la industria y a la produccién;
Y EL MECANICO: Se enfoca a las ramas -
de 1la Ingenieria.

La comunicacién visual en nuestro

tiempo, junto con el lenguaje hablado-

cas; en: nuestros di

ra la orientacién e informacién de los
usuarios, y la reaccibn psicoldgica de
éstos como consumidores revista la ma-
yor importancia, el objetivo principal
es vencer la apatfa general del indivi
duo y-comunicar la informacién lo més-
répida} eficnz e inconfundiblemente --

y escrlto, los sImbolos VlSUﬂleS .y,es- ~ que sca posible.
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PROBLEMA Y NECESIDAD: mismo, comprende 27 habitats indivi
Proporcionar a Guadalajara, tanto duales, 12 grandes jaulas para aves
a sus habitantes, como a los turistas- de vuelo; 22 jaulas para especies -
de un zool6gico de scmejante magnitud; de aves; un herpetario con 53 terra
representd un reto, para satisfacer -- rios; un lapgo artificial y un foro-
una necesidad pendiente y cxigida por- con capacidad para 3,000 espectado-
el crecimicento urbano desde hace déca- res; un zoolGgico infantil; zona ad
das. : DR o ' ministrativa y clfinica,
: L : L _ :  Cabe seflalar que unos 300 anima--
Este unhelado zooléglco prop1c1n* les han sido donados a través de los -
la conv1venc1aifamlllar,,1a recreac16n;f'jpr0gramns de ciudades hermanns, asi co

el esparc1m1cnto.y lu cultura Junto T.me por colaboraciones de. dlvcrsos zoo-f
{ ' jldgicoa nacionnles y extran;eros 4 .en-
féste zuoléglco hnbltan unns 1500 anlmu:
~1cs con un nﬁmero de espec1es quc as---

cienden 3230

Un: gran- problcma a‘;onsiderar en— g

de cuatro prndera
na, As15t1ca, Aus



sifn y no haber tomado cn cuenta a su-
piblico en general, compuesto de adul-
tos y nifios principalmente, asi comeo -
las reglas de visualizacién, uso de co
lores, tamafios cn fin todos los eclemen
tos necesarios paran la realizacién de-
un disefio prﬁct1co y principalmente --
func1onal.

Ya dentro de sus 1n5talac10ncs,
: este zooléglco cuenta tamhlén ‘con” unu-'

serie de grﬁflcos deflc1enteb para 1n-<

10:u112ac16n de lus dlferentes an;mn—-

les, los cuales no son lo sufic1entc-~&.

mente func1ona1es, crcando confusién
a su péblico. e EE

Por lo.cual ‘el pnpel dcl dlseﬁa-1n 
dot gréflco en este proyecto es Tesol--
ver sus. dos'grandcs nece51dudcs, dlse—--'”'
'ﬁp'cbh]cl'objcto de analizar las fun---

nando unﬂ nueva J.magen corporat:.va Y. -

una serie de grﬁflcos para la me;or 10-

cal1zac16n de 105 anlmales.

OBJETIVOS:

Para el logro de los objetivos se
disefiard una nueva imagen corporativa -
que sca mis representativa y que pueda-
ser entendida y recordada por. nifios y -
adultos, con una mejor visunlizacién -
Yy func1onalldad.3unto con - una serle de-
grificos que 1nd1carﬁn _més eflcuzmenue—

.a todes los usuarlos la 10ca11zac16n de
'(195 difercntcs ‘animales,

METODOLOGIA: = = v . |

.Se estudiar:

“La funcibn comunicativa del dise-

ciones de la comunicacién adecuada, eon-

focadan a las cuestiones de sefialamien--
‘tos, indicaciones, conducciones,: gufas,
etc. o



- Funciones de la percepcifn bajo
el aspecto de los grfificos como ! tama-
fios adecuados, tipograffa, colores, dis
tancias, espesores, ctc.

- Concecptos de simbolismo y esti-
lizacibn, con el objéto'dc'huq'nr 0l -
concepto abstracto de  los.elemontos sin
que plerdan sus cnracteristlcub.- L ’

simbologfa utilii#d'
corporativarq¢f;a* :

el d1seﬂo quc se sustentarﬁ como teblb.
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comunicacion
visual
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El hombre desde ¢l inicio de las
primeras civilizaciones, ha desarrolla-
do los méis ingeniosos sistemas de comu-
nicacién, para poder expresarse libre--
mente y hacerse cntender por todos aque
llos que se encuentran cerca o lejos --
de é1.

¥ &

Primero logra una comunicacién -

gutural, luego una comunicacién concep-
tual ¥y por dltimo una comunicacibn pgri-
fica.

28



Hoy en nuestros dias, investigar
y experimentar con los nuevos cédigos -
de la comunicacién visual, se ha vuelto
una necesidad de la vida actual, 1a - -
cuazl necesita ya de sistemas més dgiles
y directos, por lo tanto las bases te6-
ricas de la comunicacibn visual en la -
dltima década han adquirido gran impor-
tancia., ' '-
_ Téﬁlendo unte si el hombre una -
nueva perspectlva sobrc los sistemas -
de comun1cac16n visunl va modificande
poco a poco su mentalldad

En la_actuulidad ¢l hombre sc en
cuentra. rodeado de imagenes de todo ti
po en” donde 105 grdficos han desarro--
llado un papel muy importante en la cx
prasién dé’ ‘conceptos dentro de la comu
‘nicacién, S, :

o8
7
B

X

. 3 II':!‘
e G Zﬁg f:i
2. rilangy -

fﬁr

.
¥oopt

B
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Las personas dedicadas a la dis-
ciplina del disefio, deben tener como -
cualidad principal, uns mente creativa
y fértil, en donde cultive su imagina-
cién para que de ahi broten las ideas;
una segunda'cualidnd seria-la del dis-
cern1m1ento paru que pueda separar lo-
adccundo de lo impropio :

pornt1vns LsImbo- ‘
's ‘sefialamicntos
que indlcan la”ublcac16n de lugares-
de interés gehe}nl han formado una -
extensa red sxmbdllcd que envuclve -
cotldlanament ﬁos habitantes de -
las cU1dnde5 ‘de los ‘grandes centros
comerC1a1es, 1ndu§trlales y de las -
cnrreteras de todo‘él mundo,

_Las”iden'if

27



El descubrimiento de que ias_- --
ideas podfan materinlizarse grédficamen
te, exitd al intelecto, induciendo al-
logre de un sistema visual basado en -

signos y sfimbolos. =



n
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Arulo Galondiing

Flauta

/3

Andar

Hamper

Homar

¢

A

Aracia

Jiratin

estos adquicren fox

mas propias con un significado particu
lar que a través del tiempo adquicren-
una jerarquia y un orden determinado -
el orden pre-establece una estructura-
légica de los signos para lograr la ex
presién de conceptos exactos en su con

tenido.

Sunctalis

Mantana
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Siendo los signos manifestaciones
grificas del pensamiento, quedan bajo-
la regla universal descubierta por Pi-
tligoras, mediante cl cual todo el uni-
verso se rige por:

EL ORDEN _ .
LA PROPORCION, :Y.
EL EQUILIBRIO""'
" PARA 'LOGRAR'UN

D¢ __A'ruqourco.

:E1: homhr ‘so” ha_dado cuenta de 1la
fuerza e: 1mportahciaAque tienen las --
io.de comunlcuclén, -

1magcnes co'
st a que ‘tienen ante -
‘ius perciben, de -
lmponerld para di
ochtlvos dentro de -
todos’ los 051b1es campos de utiliza--
ciﬁn' Com éria un clemento de atrac-
c16n comercial a-través de una marca -
o como una idcntif1cac16n institucio--
nal mediante ‘el uso dc una identidad-
corporntlva.:i

' ferentes

30
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La comunicdcibh'grﬁfitn es el proce-
s0 de transm1t1r mensajes por medio-
de las: 1mﬁgenes-v1suales que hormal-
mente estﬁn'en una supre£1c1c plana,
clases_de 1mﬁgenes' Las
:lqs,simbolob visua--
les. E1 térmlno i;@stfacioncs inclu-
”ye fotografins,_p{ntﬁras y dibujos.

Se. usan do

a2
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Las palabras se representan grifi

camente mediante simbolos de diversas -
formas llamados letras. Estas letras y-

las palabras que forman se¢ 1llaman simbo

los porque nada en egllas puede relacio-

narse con los objetos o ideas que repre

sentan.

L1 sfmbolo representa algo més-
debido a una convencién: e¢s decir, un -
dcuerdo entre sus usuarios,

semila del norte
lenicio
griego primitivo

griego clisice

romang  para monumentos

gdlico Babilanio

a3



Las imagenes por otra parte, nor-

maluente muestran objotos o cesas en --
formu mu)? parecida a la que recalmente -
ticnen. No obstante, en ocasiones las-
imagenes pueden usarse también como --
sfmbolos.: .

39



Estas imagenes, simbolos --
son tan arbitrarios en funcién de su -
relacibén directa con lo que represcn--
tan, como los simbolos en forma de pa-
labras con aquello a lo que se refie--
ren, y debon aprenderse de la misma --
forma en que ‘se-aprende el lenguaje.

.~ Las imagenes y el lenguaje escri-
to desempefian funciones muy diferentes
en la comunicacién grdfica, pero com--
‘partén una notable similitud. Ademis -
¢eh aquellos momentos en que examinamos
las imagenes visuanles, nuestros scenti-
dos incluyendo la vista controlan nues
tra conducta indirectamente.

CANAL RECEFTOR

I Hakd.dades £n |
Is ¢ g

L
o Yaly

.
: s
_‘ ]
- «

. : i
_ | stema soia |
(& &) .

El reccptor de una imagen visual-
que busca comprender cl mensaje debe -
leerio. La lecturu puede definirse co-
mo 1a extraccibn de informacién a par-
tir de imagenes visuales, lo que signi
fica que se leen tonto las imegenes co
mo luas palabras. Es fficil ver como sec-

aplica esto a las palabras,

¢l ojo explora a lo largo de una 1i-
nea escrita haciendo pausas frecuen-
tes para asimilar uwnas pocas pala---
bras, pueden mancjarse cuatro o c¢in-
co palabras en cada una de estas pauy
sis, que represcentan en realidad una
drea pequena,



El firea que ocupa una ilustrucibn
nermalmente es mis grande que la que -
ocupa una palabra. Para que el lector-
pueda extracr informacién de ésta frca
mis grande, su ojo debe explorar la --
imagen haciendo pausas frecuentes para
asimilar la informacién. La informa---
cién que se asimila en todas las pau--

sas sc sintetiza después en un todo --
significativo, en formp muy similar a-
como sc extrac ¢l contenido de las pa-
labras que constituyen un cnunciado.

PINA, PAJARO Y MANZANA

36



El disefiador gréifico debe combi

nar la comunicacién con la creatividad
en la medida en que '1la tarea del dise-
fiador sea presentar el mensaje¢ en una-
forma estéticamente placentera, habrd-
cierta justificacién en llamar arte --
grﬁfico al trubujo dél*discﬁador.

Prcfcrlmos el térmlno comunica-
' orquc‘cl dlsonador dcbc

c16n grﬁ£1ca“

- ntur1n1 impreso-
'nuncn debe ‘deiser unlfln en si mismo, -
un medlo ‘de™ autbéxpf5516n del disefia--
_dor. El contenldu puedc dominar la for
TmE, . pcro 1a forma nunca debe dominar -
al contcn1d0.=:‘ v

37
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Los conceptos pueden ser represen

tados a través de formas, las formas a
Su vez expresan conceptos trasmitiendo
as{ un mensaje que es captado por cl -
ojo primeramentc, instrumecnto visual -
de 1la mente para que sea comprendido -
¥ cvaluado intuitivamente, esperando -
con ello motivar al intelecto hacia --
una reaccién pre-concebidn. E1 proble-

ma fundamental del disefio se ha diripi

do siempre hacia la percepcién y crea-
cidén de las formas, pero involuntaria-
mente o intencionalmente, se¢ le ha da-
do poca importancia a las dos funcio--
nes que se consideran complementarias;
la interpretacién y la retencién men--
tal de¢ las formas.

a0



No solo s¢ debe tomar en cuenta -
cl mensaje cstét1co de las formas, si-
no tumblén el mensaJe ‘cognoscitive de-
las 1magcncs“ pero debcmos tener en --
cuentn de no caer: en’ contradzcc1oncs, -
ya que no todos"los'mensaJcs grificos -
pueden provocar las mismas reacciones -
por partc de los dlferentes observado--
res. R

31



Una de los problemas principu--
les es ¢l de recordar las imagenes o --
formas, que se hicieron con la inten---
cién de provocar su retencidn mental pa
ra ser recordadas fficilmente, logrando-
con ello 1a aceptacién y demanda de los
productos o scrvicios que Teprescntan.

. ' |('-‘.Itf'i-"‘u' "'\“ ~ L ;2
| R AL BE AP b l
b gl - . -

i €I %t
- MK
RBIONTRIRTI I,

EFUITENTORY ]

Tty wt

EEiy
LRV

2E
W

Mo
¢ -

L%

[T, 'f
T\
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Para que un simbolo sca recorda
do, debemos dar mfixima expresibdn a tra-
ves de 1la forma mi{nima, las formas sen-
cillas y claras son mis fdciles de re--
cordar y por tanto son aceptadas mental
mente; las formas complicuadas, intuiti-
vamente son rechazadas por los usuarios
¥ por lo tanto no podrin ser recordadas

=33
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El hombre como receptor de mensa-
jes, obtiene informacién a través de -
sus cinco sentidos; pero cada uno de -
ellos recaliza una funcién de manera di
versa actuando por separado; pera la -
vista obtiene el 80% de la informacién,
de ahf la importancia que adquicre - -
cualquier sistema de comunicacién cata
logado como visual. o

a5



La comunicacién visual es todo --
aqucllo que nuestros ojos captan, to--
dos los objetos nos enviun mensajes --
que nuestros ojos perciben, Existen --
dos tipos de comunicacién visual:

LA INTENCIONAL Y LA CASUAL.

La comunicaeldn casuul nos envia-
. 1
mensajes en forma natural, en camblo -

unid comunicucidén intencional tiene uma

razbn de ser y busca un fin predetermi
2
nado.

.46




Los tipos de informacién préic-
tica, son parte de la comunicacibn in-
tencional y sont

1. INFORMACION DIRECTA: Esta se produ 2.- COMUNICACION UNILATERAL: Es cuan
ce cuando cxiste un intercambie de do transmite informacidn pero no ---
informacién, sca una intercomunica existe una respuesta direccta;
cién. Es en un sélo sentido,

RN
R o

a7



. ~INFORMACION INOCUA:
Se cfectda al trasmitirse un mensaje
subjetivo, cuyo significado puede --
ser variable, dpendiendo de la inter
pretacién que sc¢ le dé en un momento
dado,

PABLD RUIZ PICASSO
Guernica



La comunicacién visual de tipo uni, Como informacién préctici®sc cne--
lateral que es la que i NOSOLros #0S 10 tjende como un diseiio cuya finalidad --
teresa, debe de ser analizada bajo dos- es de fndole inminentemente utilitaria.
puntos de vista: como informacibn esté- Ln tode tipo de comunicacién exis-

. 3 ] H I H
tica y como informacién préctica, ten sicmpre tres elementos principales:
: : P a
Como informacién estética, se en--*  icop  MENSAJE Y RECEPTOR
R .

tiende como un disefio que tenga como fi-
nalidad tan solo el agradar la vista.

DEEPTER

a9



En la comunicacifn visual se puede
expresar todo tipo de mensajes mediante
¢l uso de imagenes adecuadas, todo de--
penderd de las formas empleadas y del -
color seleccionado, de la preporcién --
usada y de lu claridad de expresién del
grifico. '

. 80
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Amsterdam tourist and
shopping information

El disefio grdfico como sefiulizador
ticne una funcién menos pasivq,cﬁ_cuan-
to a comunicacién e informacién pues el
objetivo tienc el sentido de una ihdica
cién o 1natrucc16n, no. tanto de cardc--
ter comunicative, sino convocador mﬁs -
bien de una reaccién: inmedluta por par-
te del observador. En su nspecto exter-
no, sca cn forma dgﬂtublero,xde anuncio
o bien como inscrip ;oﬁes;'haté que de-
terminado d1seﬁo en forma de senal se -
introduzca en el” cnﬁpo'de visién del in
d1v1duo,lca51 cn‘conth ‘de’ su’voluntad.




El tcxto lmpreso en cambio, puecde-
scer 1gnorado 0 nplecxado por el lector-
conforme a sus’ desposﬂ;g

E1 diScﬁd"dc .una - efial materializa
da ha pasado a formnr parte oescencial -
o, del espacio -

donde apenas pode--

de’ la 1magcn del“
v1ta1 que ocupamos,

mos por tanto csqu1varlas.

53



El disefio como sefinlizador se - Las seiializaciones sc pueden --
ha convertide en un componente escen---  clasificar en varios aspectos:
cial de los tiempos modernos, la deter-

a .
. . - . . DE 1’]10!|IBICION1, PRECAUCION, INSTRUCTI--
minacién formal de las sefializaciones -

<} 5
VAS, ILUSTRATIVAS“ E INFORMATIVAS,

fue elegida consciente ¢ inconsciente--
mente, atendiendo a 1la intensidad del -
impacto visual. )

2




£l diseifio grifico como sefializa
dor, utiliza pictogramas, cuyo uso vie=-
ne determinado por el propio problema -

del lenguaje.

55



La informacién por medie de los
disefios estilizados, ha llcvado en las-
Oitimas décadas, 1a transformacién dc -
los hédbitos de lectura de la poblacién.

Hoy puedc decirse que la sefinliza-
cién yu no serfa posible sin el recurso
de determinado ndmero de pictogramas. -
Entonces el disefiador se conviertec en -
organizador visual, a quicn cabe la ta-
rea correcta de erientar y dirigir co--
rrectamente los pasos de la gente.

AL 5 B




El proceso de disciio es la trans--
formacién de la informucién cen forma --
de requisites limitaciones y experien--
cias en soluciones potenciales que el -
disefiador tendrd en cucnta para lograr-
unos ObJet1VOS concretos. Insistiremos-

en que el pTDCeSD debc tener al BO de -- Bl wariasicr va corrvein y fdeil de £ muts Hamaetiea, Por da tuache
boer puira dus cutaductores e et terian lus letrus, poro no fa

creatiV1dad crcac16n, originalidad pa- circulen u gran wwlwidad, serial,

ra que puedn llamarse disefio. Si puecden

obtcnersc soluc1ones alternntlvaa me--- 4. Color de la Informacion:

d1unte puro ﬁ_lculo,:no habr4 side un - STOP

proceso de dlseﬁo. :
Toda npar1enc1a v1sual es producida

Muy Hamul e ic y de
por- el color‘cs ut11 en muchos aspectos, e dfuead ke et y

no o scisacion de peligro.

pero es ahsolutumentc nocesario pora la
crenclén de mensn;es visuales, el color
estﬁ cnrgndo de’ lnformaclén. constituye
una, vallosa fuente de informacién vi---
sual, y est5 englobado en una catcgorfa
de 51gn;ficados_51mb611cos.

Ut crrur obvwa! u sefial of
impacreeptible y las letras nw s

Ltamatita y facid de boer dv dia
¥ de noche. Advria, of color
Se dey bien, pere no Hama ruge eia peligio.
ulcncwn,
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El munde sin color es un mundo muer
to por lo cual el diseiio grifico no se-
ria una fuente de informacién para cap-
tar con muyor rapidez la atencibén del -
receptor,

El uspccpp:§§1 c§1bf1é§p§gdptérming

do por diversos factores,

‘como la casua
luminacié i‘ésta es natu--

‘do, suifcnémeno:de ¢ontraste, su inter
pretacién-psi

Sy Los’d gréficos han he--
cho observa 'Bféjgl efecto que-
_producen sobre las perso--

nas. El”efecto que produce el color os
dirécfo}f:ééﬁéﬁﬁﬁﬂab;}Lu_fdrma es un -
medio de comunicacién ‘mis eficaz que -
ciftblberéiﬁﬁho;ﬁiche'él_impacto ex--
presivo que tienc ¢l -color,

COLORES CALIERTES

AMAMLLD

COLORESFRIOS
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Vlvxmos sumcr31GOb en un mundo de
seﬁnles. el- apretﬁn de. manos, las lu--
ces de los seméfuros,}las etiquetas, -
la 51rena dc “1a ambulanc1a, el llanto-
de un bcbé,:etc.;Todos cllos e¢stan ha-
_ c1endo senales paru comunlcnr algo.
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ANTECEDENTES:

Desde un principioc el hombre, pa-
ra comunicarse, creb simbolos para que
. sustituyeran el lenguaje, el cual toda
via no sc desarrollaba.

Cabera Cureal - . Tejido Persona

¥
1

Huernte =~ . . MRS Fundamunto

é | >

Crecer Demarcacion Precision Divinidad

&0



e

n 196Y s¢ desarrolléd mis la idea
del scnalamicnto en las Olimpiadas de-
'l'okic;', s¢ ewpezaron a adoptar otros ti
pos de sefializacién, como en centros -
deportivos, zoolégicoes, museos y cen--
tros comerciales.
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CARACTERISTICAS DL LDS SENALAMIENTOS:

Debe de dar una comunicacidén répida

y abreviada,.

Debe ser fficil de memorizar y su in
formacién debe ser.clara’ y-sencilla,

Se dirige a varias personas a la --
misma vez, aunque reunan caracterfsti--

cas diferentes.:

Debe ser fdcil de jdentificar.



TIPOS DE SERALAMIENTOS:

SERALES PREVENTIVAS: Son para prevenir-
sobre la cxistencia de algdn peligro y-
su naturualeza, el color del fondo de cs
tas seflales es amarilio trdnsito y el -
color de los sfmbolos y filetes son nec-
gros,

SERALES RESTRICTIVAS:

Tienen por objeto indicar la exis-
tencia de 1imifa¢ionésjfi$idﬁs;q prohi.-
biciones reglamentarias que regulan el-
triinsito. c IR '

El color del fondo de estas sefia--
les es blanco y el anillo y la franja -
diametral son rojas; el simbolo, las lg

tras y filetes son negros.
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SENALES INFORMATIVAS:

nes, lugares de

Se;clasificdn en's:

fdestlno

-,De'recomcnd_gudn
-‘Definformac16n pencral y
- De Scrvicios tqubthO&.

Dan informacién determinada y sc -
colocan en el lugar previo donde indi--
que la necesidad del usunrio, ya que --
tienen por. obJeto gu1arlo e 1nformar1c-
sobre nombres y ub1cac16n de pobluc1o—-
nterés, sc V1c1os etc.

SERALES INF, DE IDENTIFICACION

Son para identificar las calles y-
carreteras, ¢l fondo es de color blan-
co y las letrus, nlmeros, flechas y fi

letes son negros.
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SENALES INFORMATIVAS DE DESTINO:

Son para informar la ubicacién de-
cada uno de los destinos en el recorri
do de los usuarios, su aplicacién es -
primordial en 1las intqrsecciones, en -
donde el usuario debe elegir o decidir
su camino, se emplean en forma sccuen-
cial, y el color del fondo de estas se
flales es verde, y las letras, nfimeros-
flechas y filetes son blancas.

VILLAHERMOSA 4 5

[ Yok ]

o € JALAPA
BELEN =) (&7

sz . o ocoumonion

Son para finésféducﬁpi#ns;ﬂpara‘
recordar a los usuarios, deteérmina--
das disposiéiqncs o recomendaciones-
de secguridad, el color del fondo es-
blanco y los filetes son negros.

CARRIL I1ZQUIERDO

SOLO PARA REBASAR
I i
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SERALES DE INF. GENERAL:

Son para proporcionar a los --
usuarios informacién gencral de ca--
rdcter poblacional geogréfico; asf -
como indicar nombres de obras impor-
tantes, limites politicos, casetas -
de cobro de'inSpetcién, etc.

El color del: fondo es blanco y-
_negro.

las letras - y flletesa

SEﬂALBS_INEQ-DE SBRVICrOSfy'TURISTI-

. Se utlllzan :para: 1nformnr a los
usuar1os ln.cxistenc1a de un servicio-

son blancos.ri

CUERNAVACA
350 000 hab

U IJ




SERALES TEMPORALES,

Estas proporcionan seguridad a los-
usuarios, peatrones y trabajaderes du-

rante obras de construccifn y conserva

cién.

El color del Ffondo es naranja y los
simbolos, 1eycndas, caractéres y file-
tes son negros.-

GRAFICOS URBANOS:

Se les denomina al conjunto de sig-
nificantes que tienen“éomo principio -
fundamental el 1nEormar ‘sobre diferen-
tes tcmas con, cl f1n dc Facilitar el -
func1onam1ento de las personas dentro-
de la ciudad’ ya sea’ ‘que transiten a --
pie o en vehiculo.——f'{'
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CLASIFICACION DE LOS GRAFICOS URBANOS-
BE ACUERDOC A SU OBJETIVO O FUNCION - -
PRINCIPAL:

1. Gréficos que ‘indican en donde sc -

encuentran 105 1ugarcs ¥ serv1c1os

2. (Gréficos quc ‘informan sobre los Tre

glamentos mun1c1pa1es, su” apllcn--

Ceién y obscrvnnc1n. _.'_

SJV_Grﬁflcos que sirven para identifi-

7Car ob;ctos, cdlfitlos, 1n5t1tuc1o
nes y corporaciones industriales.

4. Grfificos cuyo fin es ¢l de mejorar

' el aspecto exterlior e interior de-
los edificios y lugares piblicos.

5. Gréficos que sirven para promocio-

nar cventos culturales, comerciasa--

les, civicos, cte.




el color



Quienes no estan familiarizados -

con la temiitica del diseiio acostumbran
ver exclusivamente ¢l color como cle--
mento integrante del campo de la pintu
ra y de las uartes plasticas

pero indis
cutiblemente, el color tumbién atafie -
a los objetos de disciio yo que puede -
ser como cualidad estética que los in-

forma, ya como clemento de comunica---
cifn, con valor de signo.
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El comportamiento del color, su -
alcance y su significade no pueden servr
los mismos aplicados a las abras de ax
te que aplicados al disefio, ¢l artista
se sirve de é1 con las dnicas preten--
ciones de aprovechar sus propicdades -
plésticas y expresivas, sin limitacién
alguna hntcrior'b.posterior al proceso
de creucibén de su obra
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La actitud del artista ecs s&bjetivﬁ, -

¢l disenador, por el contrario, es- mientras que la del disecfiador es y de-

tdi supeditado a procesos mecidnicos be ser objetiva. Desde el punto de vis

ta meramente funcional, el coler poco-

tas de los objetos y, también, a la o nada atafie al objeto que nace con fi
consideracién de cuil serd la veac-

e industriales, o funciohes concre-

nes utilitarios. La funcidn es algo --
ci6n del consumidor o receptor ante

que atafic (al objeto) primordialmente~
determinados colores y matices, a la forma.

AMART LLONARANIA AMARTLLOVERDE
Terciarnio Teaxciario

ROJSOMARANIA ATULVERDE
Teredario Teacidrio

ATULVIOLETA

RIJOVIOLETA
{and Tercianio

Terciario

rd =



La identidad del objeto de dise-
fio no puede quedar olvidado por el di-
seinador, especialmente si su utiliza--
cién como valor de comunicacién o como
clemento de lenguaje sc hace imprescin
dible, o si, de alguna maners, ha de -
integrarsc en un conjunta de aspectos-
cromﬁticos pre-existentes. En estos --
caSOs es cuando cl color ha de empleayr
se con toda su fuerza expresiva y de -
sugcstlén._ :
'“ El" color suelc c;crcer sobre la -
_persona que'lo
-c16n~d;ﬁdde : ‘mpr5516n, en cuanto--
provocndor de cmoc;ones. y de cons----
truccldn pm que por su significado,--
ndquxere un'vnlor 51mb611co suscepti--
ble.de" orlglnar un’ 1engua30 determina-
do. Estu operatlvldnd del color se rec-
sumc_enulos conceptos cromiticos de ar
mqﬁ£h yfcoﬁtrd5fe[,

'bserVa una triple nc--
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Por armonfas se¢ entiende la ordeng
cibén y aplicacién del color a una obra
segdn determinadus proporciones de to-
no o matiz, que en la prictica se con-
sigue con la presencia, en pa_r_fe, de -
un color comin en ¢l resto de los colo
res de un determinado conjunto,. =
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El contraste serfa, por ¢l contra
rio, 1a integracién de colores que na-
da ticnen en comilin, utilizando coloeres .
base o colores complementarios.
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Mediante el empleo de colores préxi
mos del cf{rculo cromfitice pueden obte--
nerse fficilmente gamas armbénicas y uni-
dades cromiiticas; pero carecen de vivee
za ¢ interés; objetivos que Gnicamente-
sc consiguen con 1a presencia de tonos-
de otra gama opuesta, cs decir, armoni-
zando por contraste,
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Los. efectos de armonfa y contraste-=
comprometen las facultades del hom--
bre provocando reacciones y scnsa--
ciones afectivas y simbélicas que --
condicionen el proceso de diseho, --
ya sea en cuanto a la aplicacién del
color superficial come cn 1la elec---
cifn de un tono idéneo pura procurar

impacto visual siemprec que la oca---
sién lo requiera, o apra conseguir -
conjuntos armbHnicos en espacios de--

corativos.
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creatividad




Debido a la continua necesidad de-
resolver los diversos y variados proble
mas que continuamente sc presentan, cl-
disefiador debe tener como cualidad prin
cipal la creatividad para poder formar-
nuevas posibilidades de diseiio dentro -
de los sistemas de comunicacifn acepta-
dos, dando un giro o versién nucva, den
tro dé lo convencional; considerfindesec-
ésta forma correcta de obtener resulta-
dos positivos.

R N L

MATERIAL DIDACTICO
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Los valores expresivos de 1a esté-
tica, son todos aquellos eclementos que-
sc mancjan dentro del contexto visual,-
con ¢l fin de obtener un todo arménico,
el lepgrar adecuarlos de manera creativa
a la problemfitica del disefio, es la par
te medular de las soluciones que se ob-
tengan, sabiendo amplearlos se alcanza-
rfin resultados que van de 1o buecno a lo
excelente.




MLas imagenes deben de tener fuerza vi-

sual para que nos causen una impresidn"

En el diseiio, la fuerza vlsual estd cn-
la forma misma, porque una forma debe -
causar un impacto o atraccién a través-
de sus valores estéticos, pero para que
esto funcione dec mancra adecunda, debe-
ser creado o discfiado por primera vez,-
interviniendo aquf el factor originali-
dad,

Las formas con fuerza visual provo

can un impacte y predileccibdn hacia --
cllas; las formas carentes de fuerza vi
sual pasan desapcrcibidas,

AR 1z
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Aunque sc ticne el término "creati

vidad" como parte fundamental para cual
quier dlseﬁo el dlscﬁndor siempre debe-
1 tomar en. cuenta ‘el principio de 1la -
verdad,
ben ser ‘de acuerdo a lo .que sc conoce -
“del medlo, quc nos rodcu, y las expre--
siones del lenguaje grifico utilizado -
sean dcl domxn1o comin y no formas de-

sus:’ manxfcstnc1ones gréfxcns de

expresidén poco usuales con 1as que no-
se lograrfa el objetivo primordial del
disefio; comunicar o informar claramen-
te, teniendo posibles confusiones en -
su interpretacién. Asi como gran poten
cialidad dcl grﬁflco, debido a que es-
ta-estl en func16n directa al nimero -

dc 1ntcrpretac10nch que pueda contener

-al momcnto dc exprcsar su 51gn1£1cado.

'r‘.



Ningdn dischador 1lega a alcunzar-
desde el principic su actividad creado-
ra, aqucllas scluciones idecales y defi-
nitivas que pretende con su trabajo, co
o tampoco bllaftistﬂ o ¢l profesional-
callflcado llcgan u una perfeccién maes
trIa cn su . OflClO, sin antes sometcrsce-
a un entrenamlentn, estudio y experimen
tauién mcrccd de lo cual consiguen - -
aquel_nlvel de profesionalidad por el -
quc se les considera y-admira.

El'diééﬁb;‘éomd ejercicio y como - -
prﬁctlcu presupone ciertos requisi--
tos, reglns 4 prlnc;plos que llegan-
. ala- 51m11ar5e a- través de mdltiples
actlvidﬂdes de carécter didfictico, a
veces bﬂ]o apnrienc1ﬂ de un juego o-
que - hacer intrascendente, y otras co
- mo_ejercicio serio de disciplina, --
investigucién_y adiestramiento,
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potencialidad
grdfica



- -

La potencialidad de expresién de un - Por el contrario, entre menos in--
grifico, estid en funcibn directa al - terpretaciones se obtengan de un grifi-
n@imero de intcrpretaciones que pueda- co, menor serd su potencialidad,
contener ¢l momento de expresar su -~

significadeo, entre mfs sean interpre-

taciones de un grédfico, mayor scréd su

potencialidad,

SOL
FLOR

ESTRELLA
ESCUDO CANGURO




En disefio gréfico, las proposicio-

nes que se presenten para resolver cual

quier problema, deben de considerarse -
siempre, con una muy baja potenciaslidad
para que cumplan con la funcién de in--

formar claramente, cvitando con ello po

sibles confusiones en su interpretacién

El intérprete ve, intuye, interpreta-

Y obtlcnc una informacién de. cual----

‘quier clemento grﬁfico nl ‘relacionar-
la figura dcnotadu .con el cbhécpto --
mental que .ya tienec del objeto o si--
_tuacién:represchtndn.

El intérprete actéa relacionando -
ideas © imagenes siempre en forma intui
tiva, por que si sc pene a pensar delan
te de un gréfico analizando un posible-
significado, éstc ya no funcionard en -
forma correcta, por que el grifico esté
mal planteado en su concepto inicial, o
prescntado ¢n una pésima renlizacién.

%
Al |lA




E1 diseiiador de grdficos debe de -
tomar cn cuenta la actitud de los dife-
rentes interpretes al momento de estar-
disefiando 1a forma adecuada para un con
cepto determinado. - - o

az
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simbolos e
identidad

corporativa



La sociedad consumista del momento y
el régimen de competencia entre cor-
poraciones industriales, comerciales
bancarias o de servicios han dado --
orfgen a un aspecto de disefio parti-
cular que constribuye a la creacién-
de 1a imagen caracteristica y de --
identidad.




En medios en los que sc desconoce suecle representarla y por ¢l que vi

el mundo de la publicidad, el mereado- sualmente e¢s reconocida.
de los negocios se puede crecer que la-
imagen de uno corporacién viene dada -
expresamente por el sfmbolo o emblenmn-
que establece su independencia respec-
to a otras de igual o diferente cometi
do es decir por el signo gréfico que -



Ello no supeone sino que un aspecc- trabajan en ella.
to mis de lo que hoy sc¢ considera la -
imagen completa, que abarcarfa, ademils, La c¢recoacibn, el sfmbolo y el logoti
¢l tipo de arquitectura y de decoracibn po es tarca del discfiador gréfico.

de los edificios ocupados por la empre-
sa, el nombrc de la empresa, el mate---
rial utilizado para la correspondencia-
Y hasta el modo de vestirse de los que-

OUR NEW BYMBOL OF SHAVICE

THE CHABE MANHATTAN DANK

a1



El sfmbolc'es una imagen gréifica --
que se utiliza en lugar del nombre de -
la empresa y que tiene como finalidad,-
adenmés de representarla contener y cla-
rificar el objeto de su competencia si-
¢llo fuera necesario.

'  Se dlfcrencin el-
nombrc en que esto-
es una- manera de{reprcsentar el nombre-
mediante. un t1po de 1etrn partxcular, -
unos espnc1os estudxados ‘o-una disposi-
cién globnl caractcristlcu que permite-
tener una formn deflnlda y v1sua1mentc-

logotlpu estllo de

interesante. o _ ”. . 2



evidente.

lay Shell Petroleum Campany
emplea como logo un simlolo
facil de identificar con su

nombre (concha) que tumbién
sugiere ¢l origen fOsil del
petrdleo,

El disecfiador, antes de cualquier-
forma de previsualizacién de un signo-
o marca sobre ¢l papel, debe recabar -
el mayor nGmero de datos referides a -

la cmpresa en cuestién, que actividad-

desarrolla que predomina en el proceéso

de su trabajo, cufil es su nombre com-- -

pleto; en razén a ello énfé;arﬁ el tra

El logo abstracto de Alitalia
sugiere, como el d¢ El Al In
cola de un avién, aunque la
inicial del nombre ¢s menos

La combinacién de un volante
ahstracto ¥ las iniciales de la
compaiiin anuncian la firma
Volkswagen,

bajo utilizando imagenes relativas a -

1a empresa, y sus servicios,



PRy Y . El Jugo de Mercedes es
El 1ogo de Bell Telephone L : p . iy .
(cnml;unn) reflucran "]su sivre ol R - 8 ' : totalmente abstracto y recuerda
L dl ity ¥ suy ‘ oo LA un volante de coche. La
sahida del telefona. ot £ Foy g sencilloz y simetriu del motivo
FY 3 sugiveen elegancia.

E! logo abstracto de QOlympia
International incorpora las
iniciales de su nombre » un
motivo que recuerda un carrete
de cinta de miquina, el
producto que fabrican,

McDonald’'s
&

@

El logo de In Asociaciar Jde
McDonald's combina en ¢l logo ﬁ;:‘lglr':;cglio;\mynlxin;ii::;lgl;;a la
L%ilgggtgog’;':&“:’:;ﬁg?: el importancia de la v;.-n_til.ach'm ¥
inteyrado en una gran «Mw, ¢} aislumiento en |a vivienda.
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De la sintesis de todas las cir--
cunstancias se podrfi plancar el enfo--
que del trabajo, eligiende formas cle-
mentales, gecométricas y ecsquemdticas -
de minimp dificultad o bien otras de -
carficter mis libre y persenal cxpresi-
ve u ornamental.

No ha de ser el gusto o preferencia-

individual el peso que incline 1la ba

lanza, sino que a de atenerse a razo
nes de conveniencia para la empresu
y de que eficacia ante el cliente, -
Es tendencin generalizada cn los mo-
dernos simbolos orientar las solucig
nes hacfia formas simplificadas, de -
fficil percepci6n, intcligencia y re-
cuerdo,

)
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Muchos de ellos nacen de esque---
mas geométricos y retfculas base, a --
las que acomodan las formas resultan--
tes para conseguir la proporcifn ade--
cuada y el cquilibrio elemental.



Antes de decidivse por un simbolo -
o un logotipo definitivamente, scrd ne-
cesario experimentar los efectos de am-
pliacién y deduccién de los mismos para
conocer de antemano los resultados.Pien
sese que pueden ser utilizados como ecle
mentos decorativos de fachadas, en mem-
bretes de sobres o encabezamientos de -

)

A=

papel de correspondencia; incluidos en-
folletos, reproducidos en anuncios de -
prensa y colocados sobre vehiculos o -

divisados en movimicento.

En cualquier-
caso, dcben ostentar cfectos de mfxima
correccién.

A PR A BT T T WS §
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7® Cardinal
Federal

All we’ve chahged |

is our name

inct 13LE =are been beesn
S{!-n-h-- Fraerad Bareapy and Liun
Assuwr vad, Bt rerenily, wo shonged

sut nams be Cardinal boderol

In voss pou'rr wosidered. smidiag #le
Was shanged Wo're Wil am (3¢ Hmg Firg
bt alrens. wah bhe ams prume, 1he same
haral beasd of dierias

Nothing ser hee shamged  Just wr

Cardinal
Federal

La imagen corporativa: Son todas-
las impresiones praducidas o creadas -
por una cmpresq,fqudffésultudo de sus
politicas, pfodubtos; servicios, publi
cidad, programas’ personnl, en restmen
¢s todo lo quu rcprcsenta 4 una empre-
s5a. ' .

La idchtidﬁd'ébrpofﬂtiva. Son los
clementos V1hua1es Y- ‘verbales a través
de los cuales una compaﬁia hace saber-
quien es, que es lo .que ‘hace y vende, -
y se d& por dos elcmentos'_

EL LOGOTIPO Y-.EL 'ﬁs;_unm.o‘.‘_

et e et m e A e e e




SIHBOLO CORPORATIVO.

Es el elcmento grfifico primario -
para la identificacién de una compafiia
su propbsito es atraer la atencibn vi-
sual hacia la compafifa, asi como suge-
rir 1a naturaleza de la misma corpora-
cién evocando todo tipo de connatacio-
nes reclativas a la misma,




EL LOGOTIPO:

Es el nombre comercial autorizado!
de una empresa, palabra disefiadn para-
que Funcione como identidad corporati-
Vi,
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EL LOGOCGRAMA:

Es 1a palabra diseciiada con rasgos
ornamentales para centraer la atencién,
se usa generalmente con fines promocipo
nales o decorativos,

Disfrute

O

MamCA RED
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F U g VA S ST S

EL NOMBRE LEGAL O LA RAZON SOCIAL?
s ¢l nombre corporative complcto,-

como ha sido registrado legalmente, Se-
usa en contrates y documentos legales -
y puede ser modificado al nombre comunj
cativo para propbsitos de mercado y co-
municacibén general répida y fdcil de re
cordar.

1

Banca llaconal da Maxico

Los sf{mbolos pucden ser de dos ti--
pos, a base de figuras o a basc dec le--
tras; los primeros serfan pictogramasa-
y los segundos monogramas~

1979 tue declarado Afo Internacional dat Nifo
Tados los pases honraron & los pequefos.

Duerador Dante Escalonie
FropursisrArte y Mol Pubbotancs
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NOMBRE COMUNICATIVO:

Es ¢l términe abreviado utilizado -
para represcentar el nombre de la cmpre-
sa, por ecjemplo el nombre de las inicig
les o abreviacién del nombre legal com-
pleto.

IEstos nombres son disefindos para ser -
reconocidos con mayor facilidad y comu
nicacién més vdpidamente a través de -
los difcrentbs:ﬁedibs.

103




12 -

clasificacion
de
si'mbolos



1. DBE ACUERDO A SU FORMA:

a) Fipuras rcales de objectos exis
tontes mis o menos cstilizados
que reciben el nombre de pictp
gramas, [iguras clasificadas -

" como analogramas de significa-

do directo,

M~
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b) Formas geométricas simples o -
de tipo combinade con =signifi-
cado convencional,
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¢) Simbolos de estilizaciones muy
avanzadas derivadas de picto--

gramas.

107
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N

d)} Formas abstractas de significa
dos altamente convencionales,

o+ mnm Aham e R LR s S e o i AL A e i

s a w — m—
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¢) TFormas abstractas de significa
dos arbitrarios que cn conjun-
to son llamados alfabetos foné
ticos,

ABBIOEEM3UMKNIMHONPCTYd XYL
L bblb3tOA
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T S R R e e e e
2. DE ACUERDO A SU SIGNIFICADO:

a) Significados de tipo légico en-
figuras con denotacién fécilmen
te reconocible. Figuras con sip
nificado compatible.
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b) Figuras con significados conven
cionales, cuya figura represen-
ta a otro objeto.

¢) Figuras con denotacién abstrac-
ta, de significados altamente -
convencionales.
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3. DE ACUERDO A SU SIGNIFICADO DE LX--
PRESION:
a) Simbolos o pictopgramas «ue cx--
presan formas concocidas.

—_

b) TFormas que representan objetos-
conocidos pero quec expresan con
ceptos.

M2



c) Simbeolos convencionales que-
cxpresan formas abstractas,-
que Tepresentan sonides, can
tidades, conceptos cicntifi-
cos, otc.

- ¥
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consideracion
de

simbolos




Al intentar el establecimiento de
lun conjunto unificado de simboles, uno-
de los objetivos principales serf dibu-
jarlos de tal manera que poscan un solo
vociabulario grifico; todos los sfmbolos
sean simples o compuestos deben funcio-
nar como grupo y poscer un vocabulario-
visual reconocible,
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e
s5C
" do’

tldDS y dlrcttos. ya”quc

una caractcrist1cu que hace coheren-
-al grupn de simbolos,.la cantidad --

detnllcs ut1112ados en: los dlbUJDS -

rasgos

os d.ctullcs -

La simplificacién de las imagenes

innccesaries pueden reducir la legibili

dad.
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. : Dudb dﬁc ioérgimbolos frecuente--
mcntc son. constru1dos con_ linens, los -
dlbUJDS utlllzarﬁn una 1Incn del mismo-
grcsor, paru creaf asi una unldﬁd

Los bordes
_curvus p”r
d15tingu1rs

dﬁviééfée con -
ntornos quc puedan
que ayuden a cstablecer
.relaciones visuaies cn"todo c1 ‘grupo . -

.....

de dxbuyos
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Desde el punto de vista de 1a legibi
lidad y del féicil recconocimiento de-
sfmbolos, las pautas & seguir aconse
jan una coherencia general en la pre
sentacién del estilo de las letras,-
las flechas, la relacién entre colo-
res, la iluminacién, la conformidad-
a una férmula conveniente de tamaiio-
distancia.

Stationshal
_Naar de overlge sporen

VA

‘dqj") CNIEL AL LR HY LSS Y
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Sin embargo varfan considerablemen
te de las condiciones y los estilos, --

tanto culturales como ambientales
quitecténicos asf, desde un punto
vista estético, un conjunto ideal
pautas aconsecjarfi una libertad de
cacién para permitir y alentar ia
gracién de los clementos gréficos

y ar-
de --
de --
apli-
inte-
den--

tro del contexto visual de su ambiente.

et At e s b bt b B BBt ek e e

119



e .~ ]

También debemos asegurar la legi

bilidad ayudar en el proceso de lectura
de los simbolos, aportar flexibilida- -
adecuada quec permita la respuesta apro-
piada para ciertos problemas especffi--
cos de dinero.

~ Los gréficos que hayan 51do blen
'conccbxdos ¥ hcrmosnmente disefiados no--
serfin cflcnces como comunicacibn a me--.-
'nos quc se los aplique dc mancra med1td':h'

da y cuidadosa.
La legibilidad es uno de los di-
versos e¢lementos que hace comprensible-

,.516n.p-

a los grificos; y parn lograrlo, uno de
los aspectos mfds importantes de la bue-
na sefializacién es la ubicacién correc-
ta, Serf mejor cuanto mds sc acerque a-

. 1a linea natural - de . 1la V1516n humana.-

Una regla ﬁt11 y practlca es --

1QV1tar una deSV1ac16n superior a 1los -

10 grados de la 1inen natural dc vi---

: 81 las condlclones fisicas exigen
que cl ﬁngulo de visién exceda csa di-
ferencia de 10 grados; la relacién en-
tre tamafo y distancia deberf ser ajus
tada

Medida Simbols 12°
N |

0°

F .

Distancia efecliva de vislon,
no superior 3 155 ples (47 m.)

Distantla clectiva de vislin,
No Interfor a 20 pies (6 m.)
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Se recomienda que las caracteris-
ticas de lepibilidad aplicada a los --
simbolos menos legibles, determinen --
cl tamafio de todos los simbolos den--
tro de un sistema dade. Bsto aportard-
una sensacién de orden y una legibili-
dad adecuada en el conjunto.
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Dentro de cada instalacidén o siste
ma debe utilizarse s610 un estilo de le
tras y adoptarsc un vocnbulurlo cohercn
_te de rclgcxones proporc1qnalcs.

Parn quc ayudcmos:ial desnrrollo;'

debe tencr g
la computlbllidnd, los simbolos y --
.con el entorno I

7Tahfoflus letras‘éiegidas como la-
wseparaclén cnfrc,pﬁiubras afectan la 1g
‘gibilidad’ y la- aﬁar1cnc1n de difercntes
estilos, de" dlfercntes maneras y a dife
rentes d15tqnc1as.y -

e am s

Ly

TOT
- AR

LERA TR
T iy

3

T
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El color y 1la iluminacién también - - Para ascgurar que las grédficas sean -
afectan los nccesidades de esos espa- legibles y reconocibles, es importan-
cios cntre palabras; por ejemplo 1ln - te 1a coherencia de ciertos clementos
letra blanca sobre obscuro requiere - visuales, Debe mantenerse siempre la-
mayor espacio entre letras, que ¢l -- relacién entre el dibujo de los gréifi
quec sc ocupa para la letra negra - ~- cos y de la proporcién de la sigura -
sobre fondo blanco. con ¢l campe visual que ocupa.

Baggage Claim
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para ascgurar la bucna legibilidad es -
necesario mantener contraste de obscuro

claro. A fin de establecer una

relacidn
entre griifico,

puecde -~
concebirse 1a flecha como colocadn den-

tro de un médulo cuadrado.

flecha y letra,

<
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Para la fabricacién es esencial --
que los grfificos scan reproducidos con-

precisidn independientemente de como --
sean hechos. Toda variacién en el dibu-
jo o en la proporcién perjudicarfi su fa
cilidad de-reconociﬁicnto, puedcn usar-
se como gpfﬁsjotraS"copius al tamafio --
original, cxigiendo ademfs un alto ni--

vel de oficio o quien confecciones
pgrificos.

los-
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conclusiones



El hombre, a través del ticmpo ha- Los conceptos los podemos represen

desarrollado diferentes sistemas de co- tar a través de formas para trasmitir -
municacién para poder expresarse y ha-- mensajes estos primeramente son capta--
cersec entender por los demis, primero - dos por la vistan y lucgo las comprende-

lc hizo guturalmente, luego por medio - mos Yy evaluamos intuitivamente.
de palabras y por (ltimo grificamente. T :

: : S I ‘La percepc16n ¥'1a croacibn de las
.furmqs Junto con la‘rctencidn dc cstns,

floy on nuestros’ dins cs muy ncccsd
_r1a una comunlcac16n v1suul con smstc'

“tan algo'mﬁs dcbldo a un acucrdo.

127
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Las imagenes normalmentc nos mues- LA INFORMACION DIRECTA,
tran los objetos de forma muy parccida- LA INFORMACION INOCUA Y
a la que rcalmente tienen pero t“mbié“'_ LA INFORMACION UNILATERAL O COMUNI
las podemos usar como sfmbolos. cacion, )

Dentro de la comunicacién grifica-
podemos lecer tanto a las imagenhcs como-

a las palabras, por eso e¢l dischiadoer -- La 6ltima que es la que a nOSotros
debe combinar la comunicacién con la -- nos interesa, es cuando tras,oto,ps fia-
creatividad en sus trnbajos; ya qué 105_ 1nformnc16n pcro na cexiste una respues-

“;cs en-un s6lo sentido, y --
dos pun;os_dc v1sta.

receptores cxploran visualmente el 5reg3[j
.dc_la imagen hacicndo pausasipnrqlasimi;‘

lar la informacién 'y al final sinteti--
zarla cn un_todq-sigﬁificatiypkﬁun'

AI rcc1b1r los menancs-cl_reccp
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.emplea considerande cual seri la reac- Estas formas deben tener un grado
cibn del consumidor o receptor ante de de potencialidad muy bajo para que co-
terminados colores, su actitud es y de muniquen ridpida y claramente teniendo-
be ser objetiva. un nidmero de interpretacitnes muy bajo.

. _ . Al conjunto de grdficos que se disecfia-
El color suele ejercer sobre las- . ran para cl Zoolbgico de Guadalajara,-
personas que lo observan una 1cc16n -- . reciben el nombre de pictogramas, ya -

que son represcntaciones de figuras --

o podcr y 1os-cfccto cuarmanin'y con
o ' s -thaIds conocidas y existentes mis o me
hos'éstilizadns y estan clasificadas -
<como analogramns de 51gn1£1cados d1—-

cctos, ya podemos rcconoccrlos por -

-

'mportnntcs, para quc sean -

glnulldud paru que no . pase T
' ;dlr'ctos, lus bordes 'delos -

bldos.'f
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grificos serfin de un misme groser y se-
suavisarén con curvas las esquinas para
crear contornos distinguibles.

Para lograr la legibilidad, la re-

lacién de flechas, tamafios y colores, -
seri conherente Y s¢ 1ntegrarﬁn al con-
texto v;sual del amblente

mente,

"ubicacién'de los animales,-

ggigé‘grﬁfi-

cos se emplearidn en las intersecciones-
del zoolégico para que el usuario elija
libremente porque estarén en forma se--
cuencial.

Para poder disefiar la identidad --

‘-corporat1Va del zoolﬁglco de Guadala;a-

Ta. que representaré?a 1a empresa, prime
‘ o tuda 'la informa
ara -te cr el ‘ma-
n eéfé cuso seria




tar a nuestro simbolo, que se aplicari- de integrar muchos elementos en ella -
en papelerfa, fachadas, anuncios de - - ¥ no enfocaron ¢l trabajo de disefiarlo
prensa, sobre vehiculos en uniformes, - en los elementos mis sobresalientes o-
calcomanias elementos promocionales,ctc importantes del zoolégico, ni logra---

Para darnos una idea de como son- ron una eficaz comunicacién con el pd-
los gréficos existentes en el zoolﬁgi- blico porque los nifios no la entien---
co de Guadalajara: se visité 'y se toma den e incluso los adultos no saben ---
ron algunas fotografias, estas mues-~—'1; identificarla. répidamente.

tran que realmente exlste la ncce51dadz'
de un- camblo radlcal ya: que las image- . -
nes de los unlmules nl_éon:completnmenn
te cstlllzadas,,n1 son completamen e

tiva es muy confusa, porque trataron'? 

- 1131
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desarrollo
del
proyecto
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de
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Para la realizacifn de los Picto-
gramas del Zoolb6gico de Guadalajara; -
fue necesario utilizar un mismo len--
juage grifico o aire de familia en ca-
da uno de elles, de manera .que indepen

dientemente sean. identificados con ra- .. =
LQVasﬁ

pidéz y formen Jun;o7con 1os demﬁs un

confuso nuestro resultado.

108" detalles 1nnecesar1os pueden haccr'

los
tas
tas
cas

los .t

?7r10r,

En el proceso de estilizacién de --

animales; se evitaron las lineas reg
¥y los trazés geométricos; ya que es-
en su conjunto nos dan formas estfti
y agresivas; en su lugar se buscaron
trazos mﬁs suaves y las lineas cur--
logrando dnr dlnamlsmo, mov1m1ento y

indicando 1

11bertad_a 1o0s ﬁrﬁficos con formas agra-
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1 A todos los animales sc les apli- Para los gréificos se utilizarid la
c6é una serie de reglas o caracteristi- ldmina como base y se imprimird con la
cas para lograr su unidad, todos los - técnica de serigraffia junto con un aca
grdficos tienen el mismo formato cua-- bado especial que los proteja de la --
drado de 84cm por 84cm , con fondo os- oxidacibn.

curo de color vcrde Y flgurn clara de . ,
'color blanco.‘% : ‘ - Las tintas son llamados Pollglos,
: ya que ‘son espec1algs;para usarse so-s
on - SEﬁﬁles informa- . . bre metai EEstosuson dq mnrcn Sﬁnches-

- '-LEI verde ‘esmeralda @i 5+5054 " El blanco

1 @S- GOSS Y7 el acabado’ ‘especial Bnrniz

nla misma direc
'fde esta forma

:estilizd
‘flos'tua--
imﬁs-tnrac

-1n lecfura }el f1n de

1os ﬁngulo

‘seﬁo quc deberén de teneritodos, junto
j con los demﬁs.; o

I‘B.
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Para los sciialamientos que contie
nen todas las caracterfsticas de cada
animal; se utilizé el mismo grﬁfico pe
ro se¢ les cambié el formato para poder
agregar la tlpografia"estq {ormato c
rectangular de40cm: porJQOcmi po-
grnfin se just1£1c6 1a6£n'1w

.el orlgen de cada anlmul por medio de ﬁng-
rombo de color rojo contrastante, se co-{
10c6 en stro grifico de 40 cm. por 54 cm.
de esta forma se logré agrandar su tama-'

fio, déndole la importancia debida.

-fclara y representntlva Se hizo una en-

-darnos cuenta d

Para realizar una imlgen corpora-
tiva de una empresa, sc tiene que ha--
cer una seric de estudios para saber -
que c¢s lo mis importante o quc es lo -
que scobresale de las actividades que -
de esta maneraz la solucidn se
ri representativa:

realiza,

cuesta alvarlo ’dc”sus v151tantes para .
_unl de sus-animales

es el que m&s _gusta o atrac mds gente.

1368
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Una de las condiciones para poder
realizar la identidad corporativa del
zoolbgico de Guadalajara fue hacerla -

hasta después de los grdficos, para lg

grar que formara parte de estos, se --
ut111.6 cl mlsmo color,
algunos de los gréflcos

les que mﬁs gent
de las person
que estos ‘son.
fios se d1vierte

AGUILA

El caso de lo jirafa es muy espe-’
cial, ya que, aungue con muy pocos pun
tos, gan6; los entrevistados nos die--
ron a conocer que era la primera vez -
que velian a una jirafa en vivo; en el

caso de 1os rinocerontes era lo mismo,
5pero a 1n -gente no: le. llams tanto ln -

11111111111111111
11i11111111111
111111111111
111111111111
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Como conclusién, se opina que sc
realizardn varios bocetos con los gri-
ficos de los animales que mids sobresa-
lieron, utilizdndolos por separado y -
combinados; de esta manera s¢ tendrin
varias opciones de las cuales se chten
drd el gréifico. elegldo parn la Jmﬁgen
_corporatlva del ZDOnglCO de Guadalaja
ra el cuallserﬁ cntend1do por n:ﬁos y

En un principio se ecliminaron los -
detalles: como las arrugas del Arbol y =~
sus ramas muy pequefias; también se busca
ron las posiciones mds apropiadas para -
los changos: como su cola, su cabeza y -
sus patas; por u1t1mo Se le elxmlnaron -
ramas al érbol ¥ se, tratd de hacer lo --




Y por Gltimo se colocaron dos aros
pequefios para equilibrar les espacios va
cios entre ZOOLOGICO y GUADALAJARA, dén-
dole un toque final. Para seleccionar cl

color, se realizaron varias prucbas con-
diferentes tonos de verde; ya que, como-

ya se habia dicho antes , se¢ utilizarfa-
éste color para que formarn equipo con -
los. grdflcos. pero.también se vio la po-
51bllidad de comblnarlo con otros colo~—

rcs buscando ‘el. contraste de colores comf.'

plementarlos.f

cluyd que utlllzando un’ mlsmo(verdedesme
ralda (252 Mecanorma] color para tod
el simbolo, resolvemos el problem d«
hacer notar mis un. e ot

clemcnto qu
ya quc .los’ datos tlcnen 1a: mlsma
tancia y V15ualmente ncce51tan t
misma tonalidad. Y desde un prlnc1p
pensé en fondo blanco para ‘dar; el c
traste claro oscuro neccsarlo para qu
tenga impacre visual y no se plerdd_

distancia. ' Co .

Después de todas las pruebns seicen.

Como complemento se buscéd la ver---
si6n corta del sfmbolo y se logra por me
dio de la abreviatura de zoolégico por -,
zoo y Guadalajara por GDL, utilizando el
mismo frbol y para evitar errores se les
realizé una prueba de reduccién'a ambos
ya que pueden ser utilizados en papele--

rfa con versiones muy pequefias,

cludad de Gua-~
ésta represen-
necesario:. una
cn’la dlrec--
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grdficos
informativos



Nombre clentltico: Giraffa Camelopardails Reticulada
Clase: Mamiteros Orden: Artloddctilos

Familia: Girdfidos Alimentacién: Herbivora
Gesiacldn: 14-15 meses Longevidad: 20-30 anos.
Habitat: Estepas arbustivas de Africa

Habilos: Gregarios. Su lengua mide 40 cmis., de largo.

Le sirve para almentarse de las hajas mds altas.

Aunque sus movimientos son lentos, pueden cormer hasta
56 kilomatios por horg. Situacidn actual: S6lo quedan
an Tanzania y Gareqas adyacentas.
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Nombre clentlfico: Girotta Comelopardalis Reticulodo
Clase: Mamiferos Orden: Artioddctilos

Familia: Grafidos Alimantaclén: Herbivora
Gostocién: 14-15 meses Longevidad: 20-30 afos
Habllatk Estepos aioushivas de Alnca.

Habltos: Greganos Su lengua mude 40 cms, de iargo

Le sirve para alimentarse de las hojas mas atlas

Aunque sus movimigntos son lentos. pueden coner hasta
56 widmetros pot hora Situacldn actual: Sélo quedan
en Tanzonia vy areqas advacentas
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Z0QLOECICO GUADALAJARA *

Zooldgico Guadalajara
Zoolggico Guaalalafara

Zoologico Guadalajara
LOOLOGICO GUADALAJARA
Zoologlco @@U@Qﬂ
Z200logico guardlalcjaral

ZOOLOGICO GUADALAJARA *
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Avant garde medium
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conclusion
final



El Zooléglco de Guadalajara mere- '
ce’ mayores ntenc1ones, ya que por su -
 tamnﬁo, no 5610 ‘as importante nacional
mente: 51no tambien en el exterior con
¥°1 turlsmo'fEstos grﬁflcos logrardn el
_meJoramlcnto de su imdgen y su aspecto
-y algo con mucha mayor importancia es
f_la correctu y rdplda comunicacién de -

: Qlos graflcos con 'los usuarios facili--
',tando el trnyecto de los mismos dentro

Qdel zooléglco no 1mportando la edad,
“nxvel cultural e idioma.
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