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INTRODUCCION

En el México antiguo todo era voceado por plazas, calles y
avenldas de la ciudad, %todo era un pregdn constante para vender
desde el més penuefioc dulce de nuestro pris, hasta la difusidn de
la8 noticiaa o acuerdos emitidos por las autoridades de emos
afos.

Fara nue el piblico tuviera conocimientc de dichos acuerios
o noticias, exist{en preponadores oficiales que recorrian los -
principeles centros de reunidn popular, para dar a conocer las
noticias mds extravagantea, fantdisticas o exactas.

Cabe recordar aqui al primer pregonador de la Hueve Espafia,
don Francisco Gonzélez, que megin consta en las actas de 1524, -

ejercid su trebajo de manera profesional y honesta.

Eate primer pregonador viene a ser, de alguna forma, el ori~-
gen de 1los "papeleror” o voceadoresa de periddicos, que afos mia
tarde, difundir{an los principales acontecimientos de 1930 por -
108 mismos sitios en los n1ue nuestro primer noticiero ambulante
realizaba su faena de mAanera incansable.

El pregén nue realizaban estos paoveleros era de manera to-
talmente desorganizada e irregular, por tal motivo, muchos de los
reriddicos de esta évoca (1920-30) eran repartidos por las empre-
sas editoras, a domicilins ya establecidos a través de un aistema

muy parecido a lo aJue hoy conocemos como suscripciones.

También era muy comin que muchas persones acudieran directa-
mente a las oficinas del diario para adquirirlo y, al miamo tiem-

70, enterarse de algunas cofAillas del quehacer period{mtico.



Ia historia del popular papelerito o voceador callejero
comienza, de manera mis o menos orpganizada, gon el periddico

E)l Imparcial, diario oficial del porfirismo, fundado y dirigido

por el licenciado Rafael Reves Spindola, el 15 de septiembre de
1896. ' ’
Con no pocas dificultades hubo de enfrentarse el sefor Sp{g
dola, para dar vida organizade a los papeleros de la ciudad de
México; ase ejéreito de nifios en su mayoria analfabetos y arise-
rables, 7ue conienzan a g¢orrér vor calles, teatros, mercados, -~
plazas, cinea y cafés, voceando 1los periddicos de manera por de-
més original, con la meta de vender el mayor nimero de ejemplares

en el men~r tiempo posible,

Gustavo Casasola, en sus documentos hechos fotograf{as, nos
muestra a los papeleros -casl todns niffos- dormidos en las ban--
quetas empedradas, en espera de los periddicos para ser los pri-

meros en adcuirirlos y, demde luego, venderlos al miblico.

g tarde, y con la idea de organizarlos, protegerlos y ser
el vocero de las necesidades de las necesidades y demandas de los
papeleritos ante las empresas editoras, se funda la Unidn de Ex-
pendedores, Voceadores y Repartidores de la Prensa del Distrito
Paderal en 1923,

De esata forma, comlienzan los acuerdos o convenios entre la
Unidn y las empreszs period{sticas, con la finalidad de incremen
tar sus zonaa de distribucidn y circulascion; 2l extremo qye me--
diante estos convenion, la Unidn de Expendedores y Voceadores ~-
comienza 2 convertirse en el Unico medio para distribuir las pu-
blicaciones -pariddicos y revistas- en el Distrito Federal, al -
crado osue tiene la fuerza suficiente para retirar de la circula-
cidn & 12 pudlicacidn que no scepte mus disposiciones o pol{ti--

cas de distribucidn.



Para la slaboracidn de este trabajo, se realizaron diversos
recorridos ~de madrugada, tarde y noche- por lon vrincipales -
centros de actividad de los expendedores y voceadores, recopi-
1dndo opiniones, experiencias y vivencias de ellos, m través -
de pequeflas entrevistas, no siempre enfocadas a la cldsica vre
gunta y- respussta, También se recabaron diversas opiniones de
personas ligadas al quehacer periodistico y, desde luego, se -
recurrid a la consulta bibliogrdfica, hemerogrdfica y fotogrdfi

ca que el tema exigia.

Por otro lado, y ante las caracteristices "h{bridas"que pre-
senta el trabajo, bien se puede definir como un Ensayo Perlod(g
tico, ya que trata un solo tema y utiliza algunos puntos de vis
ta peraonales sin intentar profundizar mds en ellos. Cabe tam--
bién en 1n definicidn de enmsayo si lo contemplamos como una
avanzada o exploracidn fsobre un terreno poco conocido o inves-
tigado dentro de la actividad period{stica; en este caso, los

voceadores de periddicos.

Como todo trabajo de esta indole, existen deficiencizs, algu~
nas de las cuales responden al escaso o nulo material sobre los
voceadores, el cierre y prepotencia de las fuentes que conocen -
o tienen informacidn del tema (en especial lan Uaidn de Expende--
dores y Voceadores de los Periddicom en el Diatrito Federal) y

las deficiencias personales,

Finalmente, y para la mejor comprensién de este trabajo, se ~
anexa un breve Glosario con los términos mds utilizados a 1o ==~
largo de 1la exposicidn sobre el pavel de los voceadores en el —-

proceso de distribucidn de veriddicos.



GLOSARIO

Pregonador; persona que publica o divulga en voz alta alguna
cosa parz que sea del conocimiento general.

EY

Voceador ambulante; vendedor callejero que carece de un -

pitio determinado de trabajo y vocea los periddicos para

an venta.

VYoceador establecido: vendedor de publicaciones periddicas

que trabaja en un mismo sitio, bajo un horario fijo y no -

vocea los diarios.

Peladero: voceador ambulante que carece del derecho de de-

volucisn y el crédito en la compra de los periddicos.

Despachador: persona devendiente de las empresas period{a~-
ticas encergada de distribuir los ejemplares entre los -

expendedores.

Expendedor: persona intermediaris entre las empresas perio-

dimticas y los voceadores que revende las publicacionesn,

Inspector de cddimo: persona dependiente de la Unidn de -

Expendedores y Voceadores aue revisa el trabajo de los ——

voceadores ambulanten y eatablecidos.

Circulacidn: entendida como la penetracidn o difusidn de una
publicacidn periddica que se vende o se lee en determinada

zona geografica,
Vistribucidn: proceso periodistico entendido como accidn y
efecto de repartir los rjemplares editados por las empresas

period{rticas.
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1 EL VOCEADOR Y SU HISTORIA EN MEXICO

1.1 Los pregoneros

Al caer Tenochtitlsn en 1521, Herndn Cortés, consciente de
12 poca seguridad y salubridad oue ofreciam la devastada ciudad,
se traslad$ a Coyoacén para desprchor desde alli sus primeros
asuntos como jefe méximo de la Nueva Espaila.

Por motivos que desconocemos, las primeras actas de log ca-
bildos celebrados en Coyomcdn no existen, caupga por la cual caré_
cemos de las disposiciones o actos de los primeros Ayuntamientos
de 1522 y 1523, afios en que posiblemente Herndn Cortés nombré al
primer pregopador de la Nueva Eépaﬁa.

. No es sino haste 1524 que encontramos en los actas de loa
- ¢abildos las primeras noticias codbre los pregoneros, considerg--
dos como los primeros difusores de los acontecimientos de impor-
_tancia. Esta actividad la desarrollaban dando voces‘par,: difun
dir la informacién de los cabildos y que_; fuere del conocimien
to de todo el pueblo.

El hecho de voceor las noticias respond{a a oue la mayoria
de 1a poblaciébn de acuellos afios comenzabea & anrender el idioma
espafiol y nor tanto no entendfa lo escrito. Respecte a lor erpa~
fioles, cusi todor eran analfabetas; as{ pues, la mejor maneras -
de informar era gritar o vocear lasg noticias o disposiciones de
i{mportencia general.

Es curioso hacer notur nue en ere tiempo no me dalsn
noticias ~al menos publicomente-~ sobre eucedidos den-
tro de las diversas capes de ln scociednd; esto es, --

vodas, crimenes o fiestes, gino todo se concretaba a
hacer snber las dispesicionec del cabildo (1)



Francisco Gonzdlez fue el primer pregonador del cue tenemos
noticia, segin les sctus del cobildo e 1524, 'en tiemnos del —-
ryuntamiento de le canital y teniendo & PFroncisco de las Cases
como Alcalde y al megnifico Cortée como Gobhernador y Capitén -
General" (2)

Francirco Gonral.ez nregonaba en plaras, mercisdor y nor las
mdr concurridrs coslles y pe-ue-ire celzades de la ciudad. Decpués
de €1 re sucedieron verios pregonndores, de ellor noderos mencio-
nar a Hernando Diaz, Juan Gonydlez y Hernando Armijo, entre otros

Segin consta en 1las nctas de lor recmectivor cubildos, fue- .
ron fieles servidores y cumplidores ¢e fu deber como difusores de
los acuerdor de los Ayuntamientos, Acuerdes rue 18 poblacibn de--
bia conocer de maners oral, puecto que no existian -al menos wnora
el rueblo- las informaciones por escrito, er decir, loe peribdice
o gacetos,

No es rino harta lor afios de 18g2 wproximed~mente, cusndo
encontramos ye en nueetra ciuded reriédicos dicrios con las carac
ter{stices wronias de un Srgenc informoetivoe, disrios que vinieron
a sastituir a lor pregonadores, pora dPr paso, o mejor d¢icho, dor
vida 8l "papelero' o voceador de disriecs, nue de alpgunn monera, --

realizeban las miemas funciones del extinto nregornador.

Era tan ectrecha lz relacibén de los papeleros con el periddim
que el rueblo comenzé » llamarlos con tal robrenombre, ruecto oue
gdemds de los voceer los disrios, los utiliraban tombién como co--
bija duynnte las noches y madrugadzss, nor fuera e les empreses --
editoras, rara adecuirir los periédicos que vocearian nor la cani--
tal de 1la Renpdblica.

En este éroce se voceaban Los Suceros , El Poouler, El Hijo -

del Ahuizote, ¥l Univereal, etc. Cabe mencionor sue habis dos -

neribdicoe cue no se voceaban, Ll Tiempo de don Victoriano Agileros

y Bl Disvio del llogar, de don Filomeno Meta; estos dirrioe eran -




entregndos a domicilios ya esteblecidos a travée de una esvecie
de ruscrincién como las cue conocemos hoy, pero con la leve di-

ferencia que ce cobraba de innediato.

La existencia de los voceadores eran ya un hecho, aungue es
necerario mencionar oue se tratsba de un pequefio e jéreito de nifos
sue trabejaban sin un orden, sin organizacién y, por ende, se vo-
ceaba de menera irreguler, ya que dicha actividmd no era conside-
rada como un "oficio” o trabajo estable narn ector nifies harapien

tos y annlfubetos.

El hecho sobreraliente de estos desorganizedocs paneleros con-~
cisti6 en suolentar ~de alguno manera~ 8l pregonador o noticiero
ambulante, que cuando no habfa periddicos en nuestra ciuded, se —
encorgaba de dar las noticies mds extravagantes, exactas o fantds
ticas en lo= mercados, pigzas y todo lugar concurrido, nor lo que

muches de lae veces recibia un pufiado de monedes,

1.2 Nacimiento de los voceadores

La historia del papelero como grupo organizado no existia en
1860-80, aunque esto no quiere decir que no hubieran algunos in--
fantes ror las principales avenidas de la capital, inquietos, pre-~
suroros y maliciosos, dando a conocer las noticias mde sobresalien
tes con gritos lanzados a los cuatroe vientos,

Asf pues, la historia del papelero en México principia con el
periédico E1l_Imparcisl, fundade y dirigido por el licenciado Rafad
Reyes Spindola, el 15 de septiembre de 1896, fecha por demds signi
ficativa en la hirtoria de México.

Tanto por 1la fecha de su nacimiento, como por el nombre, este
nuevo érgano informative daba la impresibn de ser periédico con té\_
dencias nopulares, mas & los pocos dias de su aparicibn, el puedblo

comprobd que dicha "imparcialided" no existfa, ya que su informacidn



mostraba una clera tendencia al apoyar les ideas polfticas del
porfirismo.

Antee que Bl Impnrcial existieron El Correo de l®s Doce, -
Bl Socialista, La Oposicln Redieal, la_Liscusidn, La Repiblica,

Bl Siglo XIX, El Monitor Republicano, La Vor de Wéxico, La Patria

El Dinrio del Hopmr, Rl Universml y otras importantes publicacio

nes diarias. UNo todas eran voceadas, £ino repartidas en forma de

suecripciones a ritios ya establecidos por las editoras.

Ahora bien, cabria preguntarse gvnor qué L Imparcial y no -
otro periSdico dio la paute para el nacimiento de los voceadores?

Para responder, es necesario conocer un poco el origen de -~
este dierio y el momento en que nace como drgano informativo.

Moisés Ochoa(3) dice que la rdpida evolucidn aue sufria el
veriodismo en diversas vartes del mundo, =e reflejd necesaris--
mente en nuentro pa{s, por lo aue don lorfiric ™az, PATE No -~
quedarse al margen de los acontecimientos, decide crear un Jdrga-
no oficial para la 4ifusidn de sus mcciones en el gobierno.

Nace, de estn forma, lo que se considera el primer dierio
moderno de México: El Imvarcial.

Aai pues, el seffor Reyes Spindola, unido al grupo de los -
llamados “"cient{ficos", funda el diario con 1a ayuda financiera
del Ministro de Hacienda, sefior José Yves Limantour. In moderni-
dad de Rl Imparcial se Adebe a nue el subsidio oficial que antes
ae repart{a entre diversos disrios fuese acaparado sdlo por él,
lo que permite 2 ente periddico utilizar, vor primera vez en la
historia del dierismo mexicano, lom sorieos para promover las sug

- cipciones; tembién promovid concursos de belleza y fue el primero
en beneficiarse con las rotativas y los linotiros ademds de esta-

blecer un sistema de corresponsal{as nacionelas y extranjeras.



De esta manera, Bl Imparcial es el 6rnanoAque inaugure la
era del periodismo industrializado en nuestro pafs, no impor--
tédndole .a su fundador estar 71 mando de un diario que "sélo fue
un lacayo de la Aictrdura porfirista nue ten{a como meta princi-
pal ser el vocero de las injusticins de esn época"(4)
El_TImparcial al contar con una gran manuinaria, comenzd a
incrementar sus tiraodes, llepando su circulacidn @ 109,000 ejem-

plares, 7stes enormes cifras paraz le Apocz, renponden al hecho -

que este periddico intentaba cubrir todo el mercado y para ello

redujd el pracio del rjemplar, convirtiéndolo as{ en el mds barg
to (un ceuntavo) y accesible a "los bolsilles populares™, segin
rezabdi_é1 mismo. ‘

El paso stiguiente de este dlario consiste crear un sistems
para Adistribuir tal cantidad de ejemplares, para ello, comienza
a reclutar niflos v jdvencitos nue desenban grnavse algunos centa-
vos voceando el periédico nor todos los rincones de l1a ciudad.

Be esta forme, X1 Imparcial podia encontrarse a tcda hore

por calles, municipios y pueblos lejanos de la capital, mediante
le actividad 4e los incannables papeleros, jue comenzaron a traba

jar de manera mds o menor orpenizada,

No era tarea fdAcil formar un grupo de papeleros con la infi-
nidad de chiquillos y jévencitos oue pululaban por la ciudad, mu
cho menos pensar en la creecidn de un organismo quc los aglutinard,

Los obstdculos no fueron pocos, va no nera moralizar o edu—-
car a eatos pequefios ejércitos "que se arremolinaban por fuera de

las puertas del disrio, en espera de los ejemplares para salir --

.disparados a venderlos"(5), mucho menos se pensaba en acostumbrar

“los a vender con algtin método y ver en psa ocupacidn un medio de

ganarse la vida,



Don Rafael Mart{nez, creador del diario El Jemdcrata, de -
una breve, pern sustmciora refefin de cédmo ers el papelero de -
aquellon dias:

Bohemio vor temperamente; gastad-r de 12 libertad
absoluta como las aves, va y viene, malta y corre
a su antojo ¥y ese, su medio de vida no lo cambia-
r{a vor ventaja alguna; despreciarfa la jaula as{
fuese de oro.

n 1a nue hab{a de ser su casa, deberd tener nle-
na libertzd para entrar o salir como 1ln acomode,
dnica forma de que se acepte con agrado ¥ hasta -
con jubilo su hogar. El papelero rie estrepitosa-
mente mostrando cémo es posible la nlegr{a aun en
la pobreze y la adversidad (6)

Por fin, tras numerosos tanteos que fracasaben y otros que
por lo menos dejaban una buena experiencia, queda implantada la
venta al mayoreo v menudeo de los periddicos; ocupindose de la
vrimera alpunas personas adultas nue fueron ¢l sosten de El --
Imparcial, v 1le sesunda, varins centenares de nifios nue se alig
tan comd los primeros "soldados" voluntarios en las filas de lo
que ser{a el origen de los vocendores de la ciudad de México.

A partir de estos acontecimientos, pod{n verse en las pri-
meras horas de la mafiana & pequeflos grupes Ae niflos que ocurrfan
diariamente a recibir el periddico; actividad que al paso del -
tiempo constituyd su trabajo habiturl y un oficio no siempre ---
agradable, va nue muchos de elles, para evitar cru,ar la ciudad
y ser los primeros en adguirir los diéiioa, optaban por dormir -
por fuera de las oficinas del peri&dico, soportando las inclemen
cias del tiempo, cubiertos con algin periddico.

"Bl popular papelerito, en su mayor{a nifios, permaneci{an dor-
midos en la calle en enpera del diario gue habrian de ofrecer lo

més temprano posible al piblico"(7)



Ante el éxito obtenido por el sefor Snindola, su empresa
editorial logrd tiradas cada vez mayores, cuando los demds dia-
rios que le precedfan no alcanzaban sino 3 § 4 mil ejemplares
como tiraje mdximo. Mds tarde ararecen otros periddicos de -

gran tiraje, debiendo mencionarse en este sentido, E1 Niario v

El Popular, entre otros,

Con esta actividad period{stica, como es ligico, el ndmero
de voceadores fue aumentando acorde al 2esarrollo de los perié-
dicos y sus producciones cada vez mayores. Un hecho importante
de este gran auge de produccidn de diaries, fue el surgimiento
de los "expendios" de periddicos como intermediarios entre los -
voceadores y las empresas veriod{sticas.

El trabajo de los expendios consisti{a en que un pequeflo gru
po de personas compraban millares de ejemvlares a las enpresas
para revenderlos, vor cientos y decenas, & los voceadores que los
requerian,

Ios expendins fueron necesarios, ya cue muchos de los vocea-
dores no disvonian de fondos para comprar los ejemnlares que pre-
tend{an vender, con los expendedores los obtenfan fiados -aunque
no al mismo precio, claro- no pudiendo hacer lo mismo con lag --
empresas, porque les serfa diffecil, sino imposible, que cobraran
diariamente a todos los voceadores.

El expendedor que compra al por mayor, es el lazo de
unidn entre las empresas period{sticas y los vocea-
dores, siendo tan Utiles a unos como a otros; a las
primeras Jornue les hacen los pagos aun antes de re-
cibir los ejemplares, v a los segundos porijue les --
. .

proporcionan a credito cuantos ejemnlares de los dig
rios puedan vender.

Los expendedores exponen su dinero y tradbajan como -
voceador, llegando & los despachos de loa diarios mu-
cho antes de 3Jue aparezea y teniendo, ademds, durante

el dfa, el trabajo de recoger el importe de lns ejem-
plares gue proporciond (8)



Al brotar el movimiento revolucionario, nccesariamente ha-
b{an de surgir veriddicos voceros 2e 41, por lo oue 51 Imparcial
como drgano incondicional 4del porfirismo "declind rdpidamente al
triunfo 4el madercismo, v2 7ue su nropietario, el sefior Sp{ndola,
debid de malbaratarlo”(9)

Fn fabrero de 1893 nace E1 Vemdcrata, llamado "el paladin -
de 1n Revolucidn", Airigido por don Rafael Yartinez, diario que

aleanza una gran circulacién, mayor 2 la de %1 Universal, El Pue~

blo v tycdlsinr diripidos reanectivamente, por los sefiores .—-
Pélix ¥, Palavicini, Gregorio A. Veldzquez y R2fael Alducin,

La importancia de 1la prensn nacional es grandemente desarro-
1llads por estos diarios, tanto en la prementacidn como em la 1{--
nea volftica que difucnden v, desde luego, por su cada vez mayor
circulacidn cue hace llepar a todos los sitios de la ciudad las -

noticins nacionales e internacionnles,

A don Rafael ‘“arti{nez correspinde un cdlido recuerdo por su
pgran generosidnd para con loa paneleros; es é1 quien de su propia
bolsa inicia 1n "casa del voceador", labor nue nunca dejdé al olvi
do durante los afns Aue estuvo al frente de F1 Jemjerata propor--
cionando albergue v encefanzar eacolares 2 los voceadores,

Finalmente, v para tener una idea mds clora 4e lz importancia
del voceador dentro del proceso period{stico, nada mejor que la. -
semblanza nue el pericdista Carlos Serrano hace de é1:

Tengo un eapecial afecto por los voceadores, vues los
conaidrro loms colaboradores de los editorialiatas y -
periodistas, Si éstos son el cerebro del diario; los
linotipistas, formadores, impresores, etc., son loa -
brazos oue trabajan esta materia, son las manos que -
forman y corrigen, son las piernas nue corren y las

bocas aue vocean y gritan los nonbres de ‘Excélﬂior, -
Ultimas Noticias, Extra...(10)



A grandes ransgos, esta es la evolucidn cdel popular papelerc
o voceador de periddicos, y su transformacidn a un pejuefio grupo
organizado por una empresa periodi{stica con el ohjetive de hacer
llegar su publicacién a todos los rinconrs y sitios apartados de

la ctudad,

1,3 Ia Unién de Expendedorss y Voceadores

uego 4e 1la Revolucidn (1911), la prensa capltalina se en-
cuenira en un elto grado de adelantos materiales e ideolégicos,
las ideas de cembio se difunden de maners més claras, ablerta y
franca, por lo que la circulacidn de diarios va en aumento lle-

vando las reformas a todos los dmbites y clases de le ciudad.

Este desarrollo de la prensa crea el anhelo de los trabaja-
dores de organizarse en uniones y sindicatos con la finalided de
progreser colectivamente y hacer valer sus derechos como obreros,
as{ como la exigencia de mejores condiciones laborales y salarios
en una palabra, unirse pare pProgresar.

. Ios expendedores y voceadores no e quedan indiferentes --
ante estos cemblos, y mucho menos ahora que loa expendedores tie-
nen un contaoto directo con las empresaas, as{ pues, loa expende--
dores y voceadores crec{an on nimero e importanoia, surgiendo al-
gunos problemas rempacto a la mejor forma de distribuir y vocear
los diarios, ya que no existia un reglamento que determinard las
zZonas rara vender, distribuir y vocear en la ocapital.

Los que tenian puestos establecidos se quejaban de la
competencia de los ambulantes, esto era un verdadero
problema tanto pars los expendedores como para los vo-—

ceadores, hasta que la Unidn de este gremio sefflald los
rumbos para unos y otros (11)



‘Para acabar con estos problemas que. sufrian expendedores y
voceadores, fue necesaris la creacidn de un gremio que los orga-
nizara para su mejor funcionamiento, as{, y bajo estas condicio-
nes, surge la Unidn que recluta, organiza y dirige a los vocea~--

dores.

1.3.1 Creacidn de la Unidn de Expendedores y Voceadores

En vista de que los trabajadores de la premsa capitalina se
organizaron en agrupaciones, como fue el caso de loa linotipistas,
después de los obreros, y mds tarde de los redactores y empleados
ge los periddicos, los voceadores que no podian continuar aleja—-
dos de este movimiento, se unificaron y el 15 de emero de 1923, -
a las doce horas, en en Saldn de Sesiones del Sindicato de Redac~
tores y Empleados de 1la Pfensa, ubicado en la segunda calle de -
Humboldt nimero 21, con objeto de tratar sobre la conveniencia de
formar una agrupacidn gremisl que los respaldara,

la idea de constituirse como organizacidn fue aceptada, cons-

tituyéndose de esa manera, la Unidn de Expendedores, Voceadores ¥

Repartidores de Prensa del Distrito Federal, siendo fundadores de

esta agrupacidn las siguientes personas: Atilano Bautista, Urbano
Santoyo, Manuel Corchade Palma, Antonio Gonzdlez, M, Paredes, -=
Vidal 4. Chdvez, José Meneses, José Alvarez, Pedro Santoyo, Fran-
cisco Herndndez, Epigmenio Carvejal, Iuis Velasco, Ricardo Judrez,
Diego larcos, Iuis Plores, Amador God{nez, Aristo Ruiz y Juan Isla,

las respectivas actes de las nesiones que se celebraron paras
dar vida legal 2 la Unidn de Expendedores y Voceadores contienen —~
le siguiente declaratoria:

En la ciudad de México, a lam doce horas del 15 de enero
de 1923, reunidos previa convocetoria los abajo suscritos
y con objeto de comstituir una agrupacidn de resistencia
y fines mutualistes integrada por expendedores y voceado-
res de la prensa del D.F., y cominionado el sefior Jose --



Guati Rojo, Secretario General del Sindicato de Redac-
tores y Empleados de la Prensa del D,F., para explicar
la forma en que este agrupacidn debe constituirse para
el mejor éxito de los fines que persigue, se acordd:

i~ Coustituir la Unidn de Expendedores, Voceadores y -
Repartidores de la Prenna del D.PF,

2. Elegir un Comité Provisional que atienda la organiza
cidn,

3- Levantar el acta de constitucidn debidamente firmade
para mandarla ante el notario piblico (12)

Para el cumplimiento del segundo punto, se procedid a la ele-
ccidn de un Comité Provisional, obteniéndose los siguientes resul
tados después de la votacidn:

Secretario General: Atilano Bautista (15 votos)
Secreterio del Interior: Manuel Corchado (16 votos)
Secretaric de Actas: Urbano Santoyo {13 votos)

Secretario del Exterior: Vidal M, Chdvez (19 votos)
Secretario Tesorero: Antonio Gonzdlez (15 votos)

Ya en posesidn de sus cargos, el Comité Ejecutivo Provi-
sional declard constituide la "Unidn de Expendedores, —-
Voceadores y Repartidores de la Prensa del D.F." (13)

Ia Unidn se puso en marcha con mil quinientos miembros, de los
que 500 eran hombres, 200 mujeres y B00 menores de edad.

Ia Unidn, por estar constituidad en su mayoria por nifios -
indigentes, ten{a como meta a corto plazo, la creacidn de la ——
Casa del Voceador, para que estos niflos y los miembros que lo -
necesitaran encontraran albergue y mejores condiciones de vida
en su deserrollo fisico, laboral y educativo.

Se realizd uno de los mds bellos pensamientos en favor
de esos abnegrdos gremios que tanto servicio prestan a
1a prense y sl piblico. Con este paso, México da una

mueatra de lo que puede la organizacidn de los trabaja-~-

dores de la indiatria, que es lo que conatituye la base
de 1a potencialidad gremial (14)



Ia Unidn comsnzd a funcionar de manera regular, sus sesiones
y personal directivo se fue depurando paulatinamente, aunque 8e
comenté que lor papeleros no eran susceptibles de organizacidn
"y que la mencionada Unidn de Prpendedores se fundaba para extor-
sionar a las empresas periodisticas.

1.3.2 Objetivos de la Unidn

Con un radio de accidén que abarcaba la capital de la Repi-
blica y algunas poblaciones cercanas, los objetivos de la Unidn

de BExpendedorem y Voceadores eran los siguientes:

1~ Constituir uma agrupacion de resistencia y fines mu-
tualistas entre sus agremiados.

2~ Atender a Sus miembros en lo referente a la salud, -
albergue, instruccidn y desarrollo fisico.

3- Cuider los intereses de los agremiados, defendiéndolos
de los posibles conflictoms con las empresas editoras,

4~ Determinar de manera ldgica las zonas de distribucidn
de los periddicos para los voceadores establecides y
ambulantes.

5- Organizar a los voceadores y expendedores del pais,

Mediante estos objetivos, la Unidn pretendia acabar con los
princi-ales problemas que afectaban a sus miembros, problemas ta-
les como la inseguridad en la compra de los diarios y su venta a
causa de la desorganizacidn, as{ como hacer hincapie en la segu-
ridad de mus agremiados, aspectos que nunca antes se hab{an toma-
do en conﬂidere:cién, meesto que el voceo de los periddicos por --
parte de los jovencitos era counsiderado como una actividad sin --

trascendencia.



Ia Unidn comenzdé a funcionar de manera regular, sus sesiones
¥ personal directivo se fue depurando paulatinamente, aunque Be
conentd que lor papeleros no eran susceptibles de organizacidn
¥ aue la mencionada Unidn de Expendedores se fundaba para extor-

sionar a las empresas periocdisticas.

1.3.2 Objetivos de la Unidn

Con un radio de accidn que abarcaba la capital de la Repi-
blica y algunas poblaciones cercanas, los objetivos de la Unidn

de Expendedores y Voceadores eran los siguientes:

1- Constituir una agrupacidn de resistencia y fines mu-
tualistas entre sus agremiados.

2~ Atender & fsus miembros en lo referente a la salud, -
albergue, instruccidn y desarrollo fisico.

3- Cuidar los intereses de los agremiados, defendiéndolos
de los posibles conflictos con las empresas editoras.

4- Determinar de manera 1légica las zonas de distribucidn
de los periddicos para los voceadores establecidos y
ambulantes.

5- Organizar a los voceadores y expendedores del pais.

Mediante estos objetivos, 1a Unidn pretend{a acabar con los
princisales problemas que afectaban a sus miembros, problemas ta-
les como la inseguridad en la compra de los diarjios y su venta a
causa de la desorganizacién, an{ como hacer hincapie en la smegu-
ridad de sus agremiados, aspectos que nunca antes se hab{an toma-
do en consideracidn, puesto que el voceo de los periddicos por --
parte de los jovencitos era considerado como una actividad sin --
trascendencia.



En la Unién todos somos como una hermardad, ai una gran
hermandad. Aqui noa preocupamos tanto por asuntos de --
trabajo como de familia y amiatad. Si podemos ayudad a
una familia o do8 lo hacemos. Es una satisfaccidn que -
no hay dinero que la pague (15)

Bn 1a actualidad, los objetivos de 1a Unidn no han cambiado
grandemente, y solamente se han modificado o adaptado de acuerdo
a las exigencies que implica el crecimiento del gremio y las --
zonas de distribucidn,

Ante esto, uno de los puntoa centralea de la actividad de 1la
Unidén consiste en hacer llegar, de manera eficiente, todos los
periddicos que se editan en la ciudad, al sinf{n de colonias su-
burbanas que conforman los alrededores del Distrito Pederal y, -
a; mismo tiempo, exhortar a laa empresas period{sticas para que
incrementen su tiraje y, de esta forma, extender la circulacidn
y dar mayores oportunidades de empleo & la ciudadan{a, amén de -

incrementar 1am condiciones de vida de sus agremiados.

1.3.3 Puncionamiento y organizacidn

Ia Unidn, al constituirse se declard autdnoma en su régimen
interno, pero acatando lam dimposiciones que afecten & uno o mds
gremloa, v que por lo tanto revimtan cardcter general, sismpre -
que mean dictadas por le federacidn a la que estd agherida,

For tal motivo, la Unidn estd constituida por dos catego--—
r{as de agremiados; los aspirantes y los socliom efectivoa.

Ios primeron carecen de prestaciones por no haber cumplido
el tiempo requerido (5 afiom) dentro de la actividad. Los segun-
dos son aquellos que por lo menos tienen 5 afios en esta labdor,

Dentro de eata segunda categoria se ancuentran los expende-
dores y ayudantea de expvendedores, no as{ los despachadores que
aunque siempre conviven con los expendedores, no pertenecen a la

Unidn, pueato que mon los empleados de confianza de las empresas



period{sticas y cuys funcidn es la correcta distribucidén de los
diarios a los expendedores.
As{ pues, los despachadores surten a los expendedores y -

éatos a su vez a lom voceadores establecidos y ambqlantea.

Un dato curioso respecto a los expendedores, es el hecho de
que los expendios se van heredando entre familiares o amigos de
de la familia, por lo que raramente son vendidos, de esta forma
se ha creado una especie de dinast{a o pequeflo monopolio entre -
ellos.

Fara el funcionamiento y organizacidn de la Unidn, se cuenta
con un reglamento que orienta a los miembros en la toma de desi-
clones y obligaciones a meguir. Este reglamento se puede resumir
de manera general, en: requisistos de admisidn, obligaciones de -

los miembros, de las sesiones y del Comité Directivo.

REQUISITOS DE ADMISION

Art, 1- Todo expendedor o voceador podrd ser admitido como
miembro activo, siempre y cuando haya trabajado de esa forma --
durante un afio por lo menos.

Art, 2- la cuota de inscripcidn como miembro activo de la -
Unidn serd de $50,000 (cincuente mil pesos) para los expendedores
y Rratuita psra los voceadores siempre que comprueben su honradez.

Art. 3- Toda solicitud de ingreso deberd ser entregada per-
sonalmente al Secreturio General,

Art. 4- A toda persona que sea admitida como miembro de la
Unidn le serd entregada una credencial, puesto que sin ella no ~
podrdn trabajar.

OBLIGACIONES DE LOS MIEMBROS ACTIVOS

Art., 1- Concurrir a todas las seaiones tanto ordinarias como
extraordinarias que la Unidn convoque.,

Art. 2- Cumplir y hacer cumplir los cargos que se les enco-

mienden, observando siemvre el progreso de la Unidn.



Art. 3- Se sancionard de manera econdmica a los miembros

que no asistan a las senfionem sin causa justificada,

DE LAS SESIONES

Art. 1- las sesiones serdn ordinarias y extraordinarias; -
las primeras se efectuardn cada viernes, las segundas cuando la
Unidn lo considere pertinente.

Art. 2- Veinticinco miembros Bon necesarios para integrar

el qudrum y celebrarse la nesidn.

DEL COMITE EJ%CUTIVO
Bl Comité Ejecutivo, a través de sus diferentes secretarias
que lo sustentan, tiene el objetivo principal de mantener, orga-

nizar y buscar el mejoramiento del gremio antes que nada.

Para llegar a esatos acuerdos, es necesario mencionar que -
el Comité Ejecutivo Provisional que fue dirigido, en um principio,
vor el seffor Atilano Bautista, cambid tiempo despies -1930~ sien-
do su dirigente el seflor Manuel Corchado ¥alma,

Durante su gestidn, el sefior Corchado tuvo algunos problemes
con el gremio, puesto que lo dividid al varticipar en un conflicto
interno que el periddico Excélsior tuvd con dos de sus trabajado-
res en 1933. Este conflicto alcanzd proporciones insospechadas,
pues parte de los voceadores pertenecientes a la Unién, por orden
del smefior Corchado, boicotearon 1las pudlicaciones de Excélaior —-
negindose a distribuirlo. Ante esto, 1a empresa hubo de valerse
de un grupo independiente de voceadores para efectuar la venta de
su publicacidn.

Un pequefio grupo disidente fue expulsado y busco la pro-
teccidn de 1a Unidn de Obreros de Periddicos Diarios, -~
gquien emplazd a huelga a Excédlsior.

Declarada ilegal la huelga, la Unidn de Expendedores, vo-
ceadores y Repartidores de la Prensa se solidarizd con los
disidentes y se negn a vender el diario. Pue preciso que ~
lom propios trabajadores del perijdico, auxiliados por --
voceadores improvisados, distribuyeran directamente su pu-

blicacidn para frustrar la agresidn del cacique de los --
expendedores (16)



Ante tales conflictos, 1la Unidn hubo de reorganizarse en
1945, fecha en que se dio por terminada la divisidn del gremio
originada por Manuel Corchado.

Pera tal reorganizacidn se convocd a todas equellas personas
que estuvieran relacionadas con la venta de periddicos, de esta -
reunidn surgid el Comité Bjecutivo y se cambio el nombre de la --
Unidn, adoptdndose el que lleva actualmente: "Unidn de Expende—-
dores y Voceadores de los Feriddicos del Distrito Pederal"

De esos aflos & la fecha, las udnicas meoditicaciones que na su-
frido la Unidén, han sido: la creacidn de las Secretar{as de Asun-
tos Femeniles, de Archivo y Eastad{atica, 1a Clinica de los Vocea-
dores y la 3Zscuela Primaria"Menuel Corchadu™, cambios necesarios
vara responder a las demandas del gremio 7ue aflo con afio aumenta

sus miembros.

1.3.4 Ventajas y desventajas de la Unidn

Actualmente el nimero de voceadores que trabajan en el Dis-
trito Pederal asciende a8 18 mil, de los cuales 10 mil son pues-
fos establecldos distribuidos en las 16 Delegaciones polfticas
y Areas periféricas.

En las calles de Art{culo 123, Morelos, Iturbide, Bucareli,
etc., llamadas “calles period{sticas" por ser ah{ donde se reali-
za 1a mayor actividad de loa expendedores y voceadores, se encuen
tran 60 puestos o bodegas de los expendedorss nue surten a los
voceadores establecidos y ambulantes,

Ne acuerdo a estos datos, el actuel Secretario de la Unidn,
neflor Enrique Gdmez Corchedo, ennumerd las ventajas de pertenecer

Al aremio:



1- Servicio gratuito de transvorte de publicaciones a
todos los miembros de la Unidn, en autobuses que les
llevan hasta sus puestos, periddicos y revistas,
Eato se hace diario y representa un ahorro cotidiano
de dinero v tieapo.

2- la Casa del Voceador({donada por el presidente Miguel
AlemAs Valdés) proporcionaservicios sociales, culiu-
rales y deportivos para todos los miembros.

3~ Ia existencia de un seguro de vida del voceador que -
asciende 8 un milidn y medio de pesos. Ademfs tenemos
pensiones para jubilados.

4- Un riguroso control de la devolucidn libre de cargos
por sjemplares no vendidos.

5- Servicios de clinica, hospitalizacidn, escolares y --
otros.

6- Proteccidn para defender A nuestros miembros de la ola
de atagues que padece 1la sociedad y gestidn de becas -
para los hijos de los voceadores (17)

Para poder ennumerar las desventajas de ser miemdro de la-
Unidn, se recogid 1la opinidn de vocemdores emtablecidos y ambu-
lantes del primer cuador de la ciudad, obteniéndose las siguien

tea desventajan o quejas al respecto:

1.Ho todom los voceadores tienen acceso = convertirse en
exvendedores, puesto que ademds de requerirse un fuerte
capital, es necesario ser familiar de alguien gque tenga
o pertenezca & los expendedores. la Unidn no hace nada
en eatos casos de monopolio.

2.1a Unidn tarda mucho las solicitudes para obtener un --
puesto fijo(caseta, tijera, etc.) por tanto, los vocea-
dores mandan construir sus puestos siendo corresponde a
la Unidn dotar los puestos.

3.Problemas con los expendedores. El descuento que se hace
por las devoluciones varia, no hay un verdadero control.
Rl dinero denmcontado vor ejemplar (20 pesos) va directa-
mente a 12 Unidn para "beneficio de todos".



4.Bn el caro de los periddicos Esto, Prensa y Ovaciones
tinicamente me tiene derecho al 10% de devolucidn.

5.Problemas con los voceadores ambulantes, pues no todos
loas expendedores dan crédito o aceptan devoluciones.

6.E1 reparto gratuito aue tiene 1a Unidn no cubre aitios
lejanos, sino se concreta 8 distribuir en el centro y
lugares de importancia de la ciudad.

Como Be observa en las desventajas de las supuestas activi-
dades que desarrolla la Unidn para con sus agremizdos, existe el
favoritismo o compadrazgo. As{, las ventajas benefician a un -

pequefio grupo, dejando al margen una inmensa mayor{a.

Respecto a la existencia de los pequeffos monopolios de ex-
pendios a cargo de una sola familia, 1a Unidn nada hace, siendo
que estos grupos afectan el equilibrio de las devoluciones y des
cuento acordado por cada ejemplar.

Entre los expendedores acaparadores destacan los miguientes:
Carmen y Pedro Santoyo(Art{culo 123), Manuel Ramos{Iturbide), —--
Enriqueta Orozco(Morelos), Enrique Rivas(Bucareli) y Everardo --
Flores(Humboldt). Ante esto, los principales afectados son los

voceadores ambulantes.
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BL VOCEADCR Y LA DISTRIBUCION

2,1 Qué es la distribucidn

Entendemos la diatribucidn "como 1a accidn y efecto de dis—
tribuir, repartir o expedir a diversas zonas los ejemplares pe--—
riédicos de determinada publicacidn"(l) y estd dividide, en el
cago de nuestro pafs, en dos grandes rubros:

1- Ia venta cellejera.

2- Ias suscripciones.

Pare el funcionamiento diario de este proceso de distribucidn
en el Distrito Pederal, prestan sus servicios alrededor de 10 mil
personas, entre las que ne encuentran los despachadores (empleado
de confianza de la empresa period{stica) que realizan 1la distribu

cidn de manera correcta, y los expendedores, personal de la Unidn.

De esta manera, la venta callejera estd comandada y dirigida
por despachadores y expendedores, siendo los primaros los que ob~
tienen lon periddicos de manos del despachador con un 40% de des-~
cuento sobre el precio de venta al piblico.

Cabe. seflalar que los expendedores no estdn obligados a pagar
de jnmediato el pedido, va nue éntos se realizan con un d{a de an-
ticipacidn, tomando en cuenta las devoluciones 4e ejemplares por -

parte de los voceadores,

El proceso de distribucidn de periddicos para 1la venta calle-
jera corresponde de manera excluaiva a la Unidn de Expendedores -
y Voceadores de México, y tlene como objetivo primordial agilizar
la reparticidn de loa diarios & los mitios de mayor importancia -

del drea metropolitana y zonas alejadas del Distrito Federal,



Para desarrollar esta distribucidén de manera eficaz, la Unidn
utiliza diariamente 6 camionetas que llevan los periddicos a ter—-
minales de trolebuses, trenes y aeropuerto, entre otros.

Ocasionalmente ayudan & algunos voceadores con su pedido si
el recorrido de ls camioneta les favorece, as{ les dan un "aven-
tén", para cue el voceador Biga despuds el camino para llegar a -

Yochimileo, Ciudad Aztece, San Juan de Aregdn, Scatepec, etc.

lo gue resulta particularmente contradictorioc, es el hecho de
que las camionetss antes que distribuir a sitios alejados lo hagan
en lon puestos relativamente cercanos & las empresas periodfsticas,
cuando los propios voceadores podrfan llevar sus pedidos sin mayor
problema a los puestos ubicados en Reforma, Balderas, Judrez, ld-
zaro Cdrdenas, etc., dejando libres a las camionetas para que rea-
lizsrdn 1a distribucidn a zonas donde raramente lo hacen, como es
1e periferia del Distrito Federal o el Zstado de México.

Respecto a le distribucidn de periddicos a través de las ——-
asuscripciones, son las empresas perind{sticas las encargades de -
su funcionamiento.

Para esto, cada emprera tiene una agenda de domicilios fijos
donde lom mRuscriptores reciben los Aiarios en suas casas o sitioa -
de trabajo, pegando de antemano y nor un tiempo emtablecido, este

servicio de dimtribucidn.



2,1.2 Canales de distribucidn

EMPRESA

‘ PERIODISTICA DESPAC

DEPARTAMENTO DE

CIRCULACTON ‘] EXPENDEDORES *]
1 i I
DISTRITO ESTADO DE voc. voc. | | voc.
FEDERAL MEXTCO sSTABL| | aMBUL | |PRIADERO

Como se muestrs en el cuadro snterior, exiaten doas csnales -
bésicos para la realizacidn de la distribucidn de los periddicos
en el Distrito Pederal y Eatado de México.

Fl primero corresponde en su totalidad a la empresa period{a-
tica y contempla la distribucidn de los diarios a través ds las --
suscripciones a zonas determinadas y domicilios fijos.

For medio de las suscripciones se reparten los periddicos en
el drea metropolitana y colonias ubicadas en la periferia del His-
trito Federal v zonas suburdanas, .

Para e) $ptimo funciomamiento de ‘este canal de distribucidnm,
la empresa editora utiliza diversos medios de transporte; camione-
tas, bicicletas, motocicletes, autobuses, trenes y aviones, eligidn
dose el mas adecuado y eficiente de acuerdo 2 la zona donde se va

a repartir el periddico.

Bl + segundo canal de distribucidn estd organizade en Bu to-
talided por le Unidn de Expendedores y Voceadores, que mediante un
despliegue de aproximadamente 10 mil persaonas que representan 8 los
60 expendios existentes en el drea metropolitana, se encargan de —-—
repartir los ejemplares a los voceadores establecidos, ambulantes
y "peladeros".



Bstos {ltimos voceadores, son aquellos vendedores callejeros
que ain no pertenecen a la Unién, pero se encuentran haciendo mé-
ritos pera que los expendedores les den la carte de reconocimien-
to que la Unidn exige para incorporarlos como miembros del gremio.

Por otro lado, el sobrenombre de "peladeros" les viene por -
dedicarse unicamente a la venta de los diarios de mayor demanda -
(Bato, Prensa,Ovaciones) y no contar con un expendio fijo que les
venda, as{ que deben ir "pelando" (buscando en la jerga de los vo-
ceadores) por los distintos expendios aquel que les surta de manera
exclusiva, El nimero de estos peladeros asciende a unos mil jdve-
nes que trabajan con los posibles rezagos de los diarios que los
exvendios les venden, casi siempre al final de 1a distribucidn a

lo8 voceadorea establecidos y ambulantes,

Para el desarrollo de este proceso de diatribucidn, existe un
aistema de compra-venta que todos los voceadores deben cumplir, a
excepcidn de los peladeros.

Tanto el voceador eatablecido como el ambulante, deben acu--
dir todna loa d{as al exvendio cue ler vende, para elaborar alli
un "vale", que seflala el nimerc de ejemplares que solicitan, la -
cantidad a pagar y los periddicos devueltos, en el caso que los -
hubiera, As{ pues, de acuerdo a la situacidn de crédito y la can-

tidad de devoluciones, el voceador slabora el vale.

Cabe mencionar que por cade ejemplar devuelto se descuentan
20 pesos, y este dinero pana directamente a la Unidn que los des-
tina al mantenimiento da la Clf{nica y Escuela de los voceadores,
as{ como gastos de la propia Unidn,

Machos de los voceadores no pagan sus vales de inmediato, ya
que le mayor{s tieme crédito por una semana o mds, esto depende -

de la sntigliledad del voceador en el expendio.



Otro de los requisitos para la distribucidn de los periddicos,
consiste en cue todos los voceadores deben ir personalmente ror -
sus pedidos, o en su caso, mandar a un familiar, ya que de lo con
trario, no se le entregard el pedido a nadie, ain presentando el
vale en perfecto orden; esto para evitar malos entendidos al en--

tregar o recibir la mercancia.

VALE DEL VOCEADOR PARA ADWIRIR LOS DIARIOS

BExp. E.R.V. Voc. México.
25 de agosto de 1988
Nombre Voc. Eateban Gdmez.
BXP. 6
8- Univ. $ 3,976,00
5- Exoél. 2,485,00
2- Noved. 994,00
2~ Heral, 994,00
20- Prensa 10,080, 00
7- Esto. 3,479,00
10- Ovacion., 4,970,00
2-  Afic. 852,00
3~ Nacional 1,278,00
1- Cine, 355,00
2~  Uno. 994,00
2- 9ia, 994,00
5~ Jornada. 2,485,00
2~ Sol. 994,00
Total $ 34,990,00

Por tal circunrtancia, miles de voceadores dejan sus hogares
desde muy temprano -3 6 4 de la mafiana- y se dirigen a las calles
de Bucareli, Articulo 123, Morelos, Humboldt, etc., donde se en--

cuentran la mayorfa de los expendios, para recoger los periddicos



lo antes posible y tener el tiempo suficiente para regresar a sus
sitios de trabajo. De no regresar de inmedinto, lo mds megurc es
que plerda la venta, puesto que las personus al encontrar cerrado

6l puesto de periddicos, no esperam, 9ino que se van a otro.

Cabe sefialar que las distancias que loa voceadores recorren
a dinrio son enormes, un promedio de 20 4 25 kildmetros de =cate-
pec o' Netzahualedyotl al centro de la ciudad.

Como es 16{:100, no todos cuentan con transporte tara recoger
los diarios, sdemds que los camiones o "metro” no funcionan a esa
hora, por ende, los voceadorés deben pagar taxis o "peseras™ pare
llemar lo mds rdpido posible a los expendios ubicados en las colo-
nias Guerrero y Judrez del centro de la ciudad,

As{ pues, el gasto Aiario mue realizen los voceadores para -
ir y regresar con los periddicos asciende a 6 4 10 mil pesos, gas-
to que rlgunas veces equivale a la ganancia que la venta de los --
neriddicos les reporta en un dia,

Esta em una de las carencies mds importantes de 1s Unidn de
Expendedores y Voceadores de lom Diarios de léxico, que en su dis-
tribucién diaria a través de las camlonetes, se concrets a servir
el centro y puntos importantes de la ciudad, dejando a un lado -~

a los voceadores que trabajan en zonas suburbanas.

2,1.3 lNodos de distribucidn

Do lo escrito anteriormente, vodemos sefinlar tres modos dis-

tintos de distribucidn de loa periddicos en el Distrito Federal,

r——[E'xy nuxosl———[

[ voceanores | [ cautonsras ] ]wa.wﬁaos |
L | S i




Como lo muestra el esquems anterior, los expendios (60 en to-
tal) asn lom principales distribuidores que surten a2 los 18 nil -
voceadorea gque trabajan 10 mil puestos establecidos y los restan~-
tes (8 mil) son ambulantes.

As{ pues, el primer modo de distribucidn eatd <ntegrado por,—
los voceadores establecldos y ambulantes, aque van diariamente a los
expendios para adquirir los periddicoes y hacer la posible devolue-
cidn de lom ejemplares no vendidos.

El segundo modo, er el realizado por 1las camionetas (6) de la
Unién, aue con un recorride Jdeterminado, llevan los periddicos a -
tuestos del centro y sur de la ciudad, as{ como terminalea fe au-—
tobuses, trenes y aeropuertos, antre otros puntos de la ciudad,

Este modo de distribucidn se inicia en las primeras horas de
1a mafiana y no requiere de ningdn pago extra.

21 tercer modo de Aistribucidn lo conforman los peladeres, —-
que como S8 ha mencionado, Son una minoria, mas su importancia re-
nide en que realizan ls compra~venta sin estar o'bligado a8 adquirir
los periddicos com un expendio fijo. Desde luego gue estos vocea—-
dores carecen del derecho de devolucidn y todo crédito por parte
de lom expesndedoresa, asi como loa beneficios que brinda la Unidn

a sus miembros.

2.1.4 Zonas de distribucidn

Actualmente la Unidn de Expendedores y Voceadores, bajo un -
constante monitores nue reallza vor la ciudad, detecta lom sitios
en que falta un pussto de perisdicos. Este monitorec Se enfoea, -
principalmente, 2 la poblacidn de eme Bsitio, conociendo edades y -
nivel economico, as{ como un reconocimiento 481 trandporte exis~—
tente en la zona, en una palabra, se realiza un pequaflo censo fo-

cioecondmico para determinar la creacidn de un nuevo puesto.



Sin embargo, no cualquiera tiene derecho a lograr un puesto
de periddicos, la eleccidén de esta persona se toma en cuenta
su altigiledad {minimo 5 afios) as{ como su desempeiio dentro de la
Unidn como miembro activo. Algunam ocanlones, son los propios -
voceadoresa los nue eligen el sitio donde piensan emtablecerse, es—
ta decinidn es comuniceda al Secretario General de 1la Unidn, quien

da 1a orden para iniciar el pequefin censo.

Como se recordard, la Unidn nacid con 1la finalidad de deli-
mitar las zonas de distribucidn y evitar conflictos entre los vo-
ceadores, gque a2l no tener una zona para trabajar, invad{an el -~
territorio de sus compafieros, llegando algunas veces al enfrenta-
miento fisico...

Para evitar estoa malos entendidos, la Unidn actunlmente ha
dividido la ciudad en 80 cddimos o zonas de dlstribucidn(5 por cg
dz Delepacisn polf{tica), con 18 mete de agilizar ie distribucidn

y, dende luego, tener un mayor control a sus zgremiados.

nentro de cada cddigo, 1la Unidn establecid la distancia a -
12 nde deben establecerse lor voceadores, variando enta dimposi-
cidn de acuerdo a 1la importancia de las zonas; por ejemplo, en -
la periferie de 1l ciudad, c2da puesto de periddicos debe tener
una distancia de 300 metros con relacidn » otro, no ocurriendo lo
mismo en el centro, donde es fracuente encontrar un puesto cada
15 6 20 metros, incluso méa cercanos, nobretodo en las calles de
Judrez, 5 de mayo, Corregidora y Idzaro Cdrdenas, entre otras,

la Unidn de Expendedores y Voceadores de los Periddicos

de Héxlco, @e extenderd hacia las zonas mds =partadas,

desncunades o marginsdes de la ciudad; esto con miras -
a duplicar el nimero de puestos jue actualmente existen (2)



Para cada cAddigo, la Unidn cuenta con dos inapectores (160 -
en todo el Distrito Federal) que son permronal de confianza de --
la Unidn encargados de levantsr reportes del comportamiento de
los voceadores, as{ como de la zona; esto Wltimo con la finalidad
de hacer sugerencias que ayuden tanto & los voceadores como a la

Unidn, sobre la manera mis conveniente de ayudar dicha zona.

Remspecto n loa voceadores ambulantes, sus zonar de venta ~--
eatdn distribuidas en los sitios donde pzra los establecidos es
diffcil servir al pdblico; me refiero espec{ficamente a los ejes
viales o avenidas de a2lto movimiento vehicular, as{ como esquinas
o cruceros de importancia, Otros puntos de tradajo de loa vocea-
dores ambulantes los encontramos en donde existen grandes concen-—
traciones de poblacidn, como la Central de Abastos, Mercado la Ia
gunilla, Tepito, 1a lerced, etc., de tal forma que no afecten a -

rus compafieros establecidos.

Antes de continuar, es necesario aclarar que la ma_voria_de -
los 8 mil voceadores ambulantes que trabajan en el Diatrito Fede-
ral, 1o hacen preferentemente por las tardes, dejando la maflana -

a sue compafieros estnblecidos.

Esta preferencia de los voceadores ambulantes de vender en -
las terdes, responde a aue, en el drea metropolitana, cuentan con
una deterninmda zona de trabajo aue es reconocida y respetada ~-
por sus compafieros., 7e eata forma, los voceadorea ambulantes -
a través de loa aflos, han emtablecido une especis de "suscripcidn"
con clientes ya establecidos en los cafés, talleres, cines, deapa—
chos, oficinas, resteurantes, escuelas y comercios en general, en-

tregando Ias Mtimas Noticies o Ia 2a, de Ovaciones.

Eata "suscripeidn” de loa voceadores ambulantes es pagada de

inmediato y,en algunos casos, semanalmente



Actualmente existen 18 mil voceadores en el drea metropoli-
tana y zonam periférices, de loa cuales 10 mil trabajan en pues-
tos establecidos perfectamente, delimitados y controlados a través
de cgdigos, aue bumcan agilizer el proceso de distribucidn de los
periddicos que circulan en la ciudad de Héxico.

Como es 16gico, no todas las zonas presentan las mismas ca-—
racteristicas en cuanto a 1la distribucidn, existen marcadas dife-
rancias y preferencias gue tienen que ver con el nivel econdmico
y educativo de las zonas; por ello, encontramos en el centro de
la ciudad y zonec sur, algunos beneficios que otras zonas no tienen,
por ejemplo;

a)- n el centro v zona sur(Coyoacén y San Angel) las publi-
caciones son llevadars eficientemente hasta loa puestos -
de los vocerdores,

b}- A los voceadores del centro de la ciudad, Se les da uni-
forme (cnmisola 81 menns) dos veces por afio; una el 22 de
abril "dia del voceador"y el 18 de diciembre, durante el
"Sorteo de los voceadores", organizado por la loter{a Na-
cional,

c)- Cada seim meses los puestos del centro de la ciudad son
pintados. Zate mervicio lo realize la Unidn en convenio

con 1as emprensas periodisticas,

Como es evidente, 1as zonas de Adistribucidn de los periddicos
aue circulan en el Distrito Federal responden & fines econdmicos -
que tienen mucho nue ver con el amiguismo o campadrazgo que rige
a 1la Unidn ,vn*algunos expendedores acaparadores, entre los que des-
tacan; Yedro Jentoyo, ianuel Ramos y Everardo Florem, For supueato
oue las declaraciones del Secretario General sefialan lo contrario:

Hemoa logrado crear un servicio gratuito 1e tranaporte de
publicaciones a todos los miembros de la Unidn; se trata de

asutobuses oue les llevan hasta sus puestos periddicos y re-
vistas, %ato se hace diariamente y es un gran ahorro (3)



242 Pol{ticn de la Unién en la dimrtribucidn

la Unidn de Expendedores y Voceadores de los Periddicos de
México es el \inico organismo que se encarga de la distribucidn,
tanto de revistas como de dimrics, Aue circulan por todo el pais.
Existen, ademds, 28 uniones de voceadores nue trabajan en los
diferentes estados de la Remiblica lexicana, cuya mRede o matriz
es la Unidn jue entd en 1la calle de Barcelona # 75, en la colonia

Judrez.

For ende, la Unidén controla toda publicacidn que sale al ner-
cado y, en alsunos casos, cuenta con la fuerza auficiente para -~
boicotear la distribucidn y vente de alguna de ellas. El primer
caso de este tipo de"pol{tica” de la Unidn lo encontramos en el
afio de 1933, apenas diez afios de haber sido creada la Unidn.

Un peauefio grupo disidente fuc exvulsado y busco 1la -
proteccidn de 1a Unidn de Obreros de Periddicos Diarios,
quien emplazd a huelge & Excélmior. Declarada ilepal la
huelge, la Unidn de Expendedoren, Voceadores y Repartido
res de la Prensa se solidarizd con lor disidentes y se -
negd a vender el diario. Fue vreciso Aque los propios tra-
bajadores del periédico, auxillados por voceadores impro-

visados, distribuyeran directamente su nublicacidn, para
frustrer la agresidn del cncique de los expendedores (4)

Este "cacique de los expendedores” era el seilor ianuel Cor-
chado Palma, t{o del actual Secretnrio General de la Uaidn, sefior

Enrique Gémez Corchado...

For eso, al nacer une tublicacidn, el dnico modo para lograr
au Aistribucidn es a travéa de 1a Unidn Ae Hxpendedores v Vocea-
dores; esto de alguna manera limita 1la libertad de difuaio'n, ya
oue dicha tublicacidn “debe" incornorarse a la Unidn o de lo con-

trario su publicecidn no merd distribuida.



En el supuesto caso de que alguna empresa period{stica hi-
ciera diastribuir su publicacidn con voceadores propios, éstos ae
verfan inmernos en graves problemea —incluso llegando a la violen
cia- , ovuento aue invadirian las zonas de trabdajo de los voceado-
res de la Unidn.

Ante tal situacidn, no es nada nuevo que la Unidn, por ejemplo,
al tener problemas en 12 devolucidn con algune empresa period{s--
tica, decida no distribuir la publicecidn como modo de presidn --
para que la empresa acate o se sujete a la pol{tica de 1la Unidn, -
ante ento, la empresa nada puede hacer,

Un diario o una revista no llega a los puestos de periddicos
de 12 cepital y del iqterior de la Repiblica sino a travéa‘
de una filial de la mdquina corporativa del Satado: la Unign
de Bxpendedores y Voceadores de Periddicos de kéxico, cuyo

secreterio zeneral, “nrique GSmez Corchado, fue candidato -
a dimutedo del PRI por el XXI distrito del D.F., (5)

Otra forma de controlar alguna publicacién conmiste en el —
“retraso'" de a1lgunos exnendedoras para ir s 1la empresa editora --
nor 103 ejemplares. Debido a este retraso, cuando llegan a recoger
su pedido ya ea terde pare los voceadores que dependen de ese ex-
pendedor, por lo que completan su pedido con otresa periddicos o, ~
8i lo desean, pueden relegar su pedido para el dia aiguiente.

También se’ puede detener la dimtribucidn de alguna publica--
c¢idn a través de lam devolucionea gue los voceadores hacen, puesto
nue el expendedor puede decidir lom periddicos con que serd re--

uenta la devolucidn. En este caso, el voceador nada puede hacer,

Al respecto se entrevistd a algunos voceadores que sefialaron
que michkag veces no se encuentran los periddicos que ellos pidieron
con un d{a de ant{cipacién, a causa de. que el tiraje de .los diarios
no siempre es el mismo, y ellos deben llevar lo nue el expendedor

lea dé o, en su defecto, esperar al otro dfa,



Por su parte los expendedores fe concretaron a decir nue ellos
nada pueden hacer, puesto que deben surtir primero a los voceado--
res del centro y puntos de importancia como terminales, y después,
si mobraron ejemplares, distribuirlos entre los voceadores que losr

soliciten.

Por otro lado, tenemos el cldsico discurso que cada "H{a del
Voceador" (2” abril) dics el Secretario Gensral de la Unidn, En-~
rique GSmez Corchado, ante el presidente de la Rerublica en turno,
racalcando en sus intervenciones la frase ."libertad de expresidn”.

A8f, mas que un menmaje de loA voceadores, a través de su ——

Secretario General, parece una pleitenfa ante el presidente:

Ioa vocezdores reconocemos y proclamamos que no 8e nos
ha reprimido ni obstaculizado en nuestra labor de hacer
circular la prensa escrita, que en el presente ha acen~
tuado su mensaje cr{tico, en pleno disfrute de la liber
tad de exoreridn. (6)

El voceador comprusba y orueba a diario, a todaa horas,
sue la libertad de expresidn existe en nuestra patria,
al ejercer la libertad de circulacidn de la prensa de -
todos los signomr, ain la menor cortapisa. (7)

Munca antes la libertad de expresién hab{a alcanzado ~-
enfoques tan er{ticos como en sl presente sexenio (8)

Ios voceadores de México venimos & expresarle nuestro -
jibilo por su vietoria elsctoral ( a Carlos Salinas de
Gortari). Venimor también 2 reiterarle que creemos y --
plena confianza en usted, en su patriotismo, en su 561_1_
da preparacidn para gobernar, en su honestidad pol{tica,
y en su firmeza de cardcter, cualidades que, junto con
Rus propésitos realistas de goblerno le llevardn por el
camino de las decisiones nue demanda el México de hoy (9)

Poriblemente estos discursos .no hablen de las necesidades
de los 18 mil voceadores nue trabajan en el Distrito Federal, -

bero aseguran para la Unidn, y sobretodo para sus dirigentes, -

un afio mds de vida en este organismo que tiene 66 afios de creacidn.



2.1.,2 El voceador y la ganancia al distribuir

Antes de hablar de ganancias, debemos aclarar Jue el horario
de trabajo de los voceadores es muy irregular.

En el caso de los vqceadoras eatablecidos, es de 13 a 14 -
horas en promedio, esto de acuerdo a las zonas de trabdajo.

Respecto a2 los ambulantes, su horario de’ trabajo abarca de -

las 6 a las 11 horam y de lam 15 horas en adelante.

Para darnos una ldea de la ganancia de los voceadores al --

realizar la venta, veamos las cifras siguientes:

Emprena Feriodfstica 42% de 700.00= $ 249,00
$ 700,00 - § 249= 8 406.90
Ie empresa hace un descuento del 42% sobre el precio seiialado
en el ejemplar (700.00 vesos) v lo vende a 406 pesos por mayoreo -
a los expendedores,
Expendios 22.4% de 406.00= 90.94
$ 406,00 + 90.94= $ 496.94

lon expendios aumentan un 22,.4% el precio nsue las empresas -
les venden por mayoreo ($ 406.00) y revenden lon ejemplares a ---—
los voceadores 2 la cantidad de $ 497.00 cada uno,
Voceadores 29% de 700,00= 203
$ 2034497 = § 700.00

Bl voceador aumenta el 29% a cada ejemplar obteniendo una -
panancia de 203 pesoa por cada ejemplar vendido al vlblico con -
el precio reflalado de 700.00 pesos.

De esta forma, vemos que 12 ganancia del voceador (estableci-
do y ambulante) ea de 203 pesos por cada ejemplar que venda, y la
ganancia del expendedor es de 90.94 pesos por cada ejemplar que -
distribuya. '



Para tener unno idea concreta Ade la ganancia aproximndz de
los voceadores establecidos obtenida dnicamente wor la venta de

los periddicos metutinos, volvamos al vale de pedido de nuestro

voceador.

Bxp. B.R.V. Voc, H#éxico 25-8-88
nombre del voc, fsteban Gomez.
Exp. # 36
8- Univ, $ 3,979,00
5~ Excel. 2,485,00
2-  Noved. 994,00
2~ Heral, 994,00
20- Prensa, 20, 880,00
7- Bsto. 3,479,00
10~ Ovacion. 4,976,00
2~ Afie. 852,00
3- Nacional, 1,278,00
1- Cine. 355,00
2-  Uno. 994,00
2- ofa. 994,00
5~ Jornada, ?,485,00
2- Sol, 494,00

Total § 34,990,00

Ia centidad total pagada por nuestro voceador el 25 de agom-~
to de 1988 fue de & 34,990,00 peson, mds el 29% de sus ganancias

tenemon
$ 34,990,00 + 29% = § 10,147,10

O sea, 10 mil 147 pesos por la venta de 71 periddicos, duran-
te una jornade de 13 horas. Ia ganancia expuesta estd considerada
a partir de 1a venta total de los dinrios matutinosa.

TJende luego oue la ganancia veria de rcuerdo &z la zona donde
trabajen los voceadores, el caso cltado corresmonde al voceador
establecido en la esquina de Yosauete y Guerrero, v la antigiiedad
del puento es de 26 afios.



Respecto a los voceadores ambulantes, su jornade de trabajo
es de aproximadamente 6 a 11 de la mafilana y de las 15 horas en
adelante, durante la venta de los veapertinos.

Ia ganancia en el caso de los que trabajan en la mafana, la
podemos obtener del siguiente vale de pedido:

Exp, Ramos Mex, 18-5-89

nombre voc. José Juan P,

2xp. # 13
10- Esato $ 5,040,00
10~ Prensa 5,040,00
10- Ovacion 5,040,00
5- Jornada 2,485,020

TOTAL §  17,605,00

Tenemos as{; 17,605 + 29% = 5,105,45

Je esta forma, vemos que la ganancia del voceador por la ven-
ta de 35 veriddicos es de $ 5,105 pesos. Desde luego, hay quie-
nes lograr vender hasta 50 diarlos, aunoue segin comentarios de —-

los provios voceadores, eso depende del azar...

Con relacidén & los voceadores aue trabajan en la tarde -y son
1a mayorfa-, existe la dificultad de precisar los datos, ya aque 1a

venta de Ias Ultimas Noticias y Ovaciones{2a) se realiza sin la ela

boracidn de vales, siendo jue la compra se realiza de manera direc-
ta con los expendedores que distribuyen los diarios por fuera de --
las emvresas y, lo tnico que Ae hace, es llevar una relacidn de --—-
los vnceadores . vy el miimero de ejemplares comprados.
Tomando en cuenta lo anterior, algunos voceadores entraviata-

dor estimaron que la venta promedio -con buen tiempo- en el centro



de la ciudad es de 50 periddicos, y algunas veces, un poco mds,
seflalaron.

As{, tenemom que cada diario vemrpertino cueesta 500 pesos al
piblico y 256 pesos al voceador, por lo que la panacia por cada -
ejemplar vendido es de 244 peson.

Suponiendo que nueatro voceador vendiera 50 diarios, obtene-~

no8 el siguiente cuadro:

25- Ultimas Noticims ¢ 6,400,00
25~ Ovaciones 6,400,00

Total § 12,800,00

De enta forma, la venta de los 50 diarios a 500 pesos ser{a de
25 mil peson - 12,800 que pagd el voceador, obteneomos que 1ln gonan-
ci? a8 Ge 12,200 pemos, durante una jornada de aproximadamente 8 --

horas.

As{ puen, las genanciam de los Vocesdores establecidos y am--
bulantes Ron muy parecidas, respecto a la venta de los periddicos
dnicamente, ya que los establecidos venden revistas, libros y al--
gunoA periddicos extranjeros, vy su venta no depende de los aspec--

tor climatoldgicos, coms ca el ¢oso de lom ambulantes.

Pinalmente, es necesario sefialar aue 11 nctivided de los vo-
ceadores embulantes implica un> esran agilidad, para subir y bajar
de camiones v edificlosm, as{ como cuidarse del constante peligro -
del trdnsito de 1los cruceros y avenides’ue trabajan hasta altaa -

horas de la noche.



PERIODICOS DEL DISTRITO FEDERAL, TIRAJH DIARIC 7

NOMBRE { cacacits)

TIRAJE

S 1C(10)

rRusio

LA AFICION (1930) g98.500 Yjemplares S 790,90
CINT MUNDIAL (2953) 50.000 . 500,00
SUESTION (18R0) 60.000 " 500,00
DIARIOC DB M3CI%0 (124°9) 63,700 " 510,10
EL E30N0ISTA (19°8) 20,700 " 730,00

257¢ (1941)

400,700 Jiaria
450,000 lunes

A3,00 dom-lun,
3700,00 mitt-sdb

0y (1517

200,020 "

20430 diaris
800,00 dom.

5OU0TITIAC D TMARLAIAR

54,000 4iaria

I wmiindin (1936) 49.000 aibn s 590,72
NL7YYAS MOTICTLS NE TYEEISINY | 54.000 iiario ,
Taiai4n Veanertina (1939) 49.700 =dbado 509.00
SL cremnrmen (1981) 100,000 ° 820.09
5L HERALY N2 ¥IYICO (1965) s09,00n ¢ 700,70 Aiario

800.00 Ao,

L1 JORNADA (1984) 75.000 " 700.00
2L NaoIorAL (1979) 180.000 "
THE_NZYS (1950) 15.000 " 900.00

HOVEDADES (1936)

210,000 mart-sib
220.000 dominro
240.000 lunes

700.0C diario
820,00 dom.

OVACTIONES (1947}

205.000 "

700.20 mart-sib
300,20 4om-lun,




NOMBRE TIRAJE(diario) PRECIO
lovanIoNss 2a. Ficidn 220,000 3 500,00
vesoertina

Lt PRENSA(1928) 300.000 °
D.F. 252.318
int. Rep. 47.064 700.00
diverson 618

EL 50L 9E 33¢I1C0{1965) g0.000 " = R
D.P. Suscrip. 40.000 o inria
VYoceadores. 30.000 *
Int. Rep. 20,000

8L S0L NE MTXIS0 mediod{a 92.250 " 500,00

=L NIV ARSAL(1916) R5.800 s
n.F. 77.000 ggg;:s:r“

Int. Rep. B.800

|UNOHASUNO (1977)

90.000 "

700,00 lun-dom
800,00 sibado

SUA(1987) 1000.00
PUNTO ( ) vesssavsranve
2L 91A(1961) R 760,00
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2,2,2 El vocsador y au relacidn con la distribucidn

En el proceso de dimtribucidn de los periddicos nue circulsn
en al Distrito Pederal, participan aproximadamente 10 mil personas
que representan & los 60 expendios que dotan 8 los voceadores de =
los ejemplares diarios para Au wventa,

As{ pues, en eate proceso sdlo participém loa expendedores y
los deapachadoren; el voceador es considerado como el Wltimo esca~-
1én de este progeso dintributivo, pese & que su nimero asciende a

18 mil miembros que tradajan por todo el Distrito Pederal,

De esta roru;a. los voceadores, ea su mavoria, se concretan a
llenar su vale de pedido, pagar sue adeudos y efectuar las devolu~
ciones opertunamente,

dunque existen excepciones, por ejemplo, se dan camom de ---
"sub-distribucidn" a carge de algunos vocasdores-lideres nue mono-
polizan cierto:q diarios para cubrir su provia demanda, ya que ---
cuentan con nds de dos puestos s, incluso, manejan grupos de voces
dores establecidos y ambulantes, Ios cnmos mds conocidos de este
nanejo, los tencmos en el seflfor Alfredo Sdnchez y la sefiora Sara -
Iendin, ambom vocesdores con mds de 25 nfos de antigiisdad e;'x 8l -~
éremio. "El primero, controla toda una cadena de puestos estadble--
cidos aue abarca desde San Angel y Mixcosc hasta le avenida de Los
Insusrgentes 8 la altura de Félix Cuevas, el nimerc de puestos es
de 40 sproximadamente., Por su parte, la sefiora Sars land{u, contro-

la 15 pusstoa satablecidos en ls Calzada de Suadalupe,

Cusndo el vocrador es duefio de mds de dom puestos, contrata ~
loa servicios de personar ajenas a la familia, generalmante adoles-
centes que trabajan medio turno(5 a 6 horas) pues la mayoria estu-

dia o ae dedica a otra actividad.



A través de eate manejo de la distribucidn, no sélo se acapard
cierto nimero de ejemplares afectaondo a loa demda voceadores, sino
que se restringe la distribucidn hacia determinada zona y Re alte-
ra lo estipulado en los eatatutos de la !nidn, rempecto & la con--

tratacidn de los voceadores,

Esta mituacidn es manejada por los voceadores con mayor anti-
giiedad dentro del gremio, aque aprovechando su conocimiento de las
rexlas y el gran crédito que tiene con los expendedores, van desa-
rrollando su nropio negoclio, al margen de la Unién, que nada hace.

ante astan situaciones de acaparamiento.
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LA CIRCULACION Y BL VOCEADOR

3.1 Mé ea la circulacidn

Actualmente es muy comin escuchar la frase: "EL periddico -
de mayor circulacién en #éxico{Ia Prensa), en un sentido triun-—
falista; sin embargo, la amplitud de la circulacidn es un dato -
variable, ya que contra lo 7ue normalmente se cree, la circula-
cidn no es signo externo de buena malud econdmica de una publi-
cidn.

Ia amplitud de la circulacidn depende de una serie de
intereses que la publicacidn debe satinfacer, como su
orientacidn moral, vosicidn politica, lfnea editorial
e ideoldglca. Influyen tembidn aspectos externos 21 -
contenido v tratamiento de este, as{i como el nimero -
de 1la poblacidn, sus hidbitos de lectura, su situacidn
socioecondmica, el formato, le calidad, la tipografia
y precio. (1)

Al no poder satinfacer estos puntorf, algunas ampresas perio-
disticas tuvieron aue cerrar sun puertan precisamente en momen-—-
tos de gran circulacidn: "en londres, gor ejemplo, en los dltimos
veinte aflos, han caido periddicos como el Sunday Graphic, con --
una tirada de un milldn de ejemplares, el Empire New, con cerca
de dos millones y en New York, el New York ¥irror, con dos mi--
1lones de Aiarios" (2)

Ia causa de estas desaparicioners, fue en general, la falta
de publicidad, va aue la cantidad de anuncions no cubr{a los gas-
tos de produccidn.

am{, 1a circulscidn de un Aiario es una frase jue con mucha
frecuencia se ove, sin embargo, "es lo nue es la sangre en el -
torrente sanguineo o circulatoric del cuerpo humano, én una pa-

labra, es la vide Ae un periddico”(3)



Para Joaé de Sousa(4) la definicidn es mds profesional: "la
circulacidn es 1la apreciacidn del nimero de lectores de un mismo
ejemplar de la edicidn Ae una publicacidn”.

¥as para los fines que buaca eata investigacidn, preferimos
utilizar 12 definicldn nue se expone en la BEnciclopedia del Ferio-

dismo de Nicolds Gonzdlez Ruiz{5)! "Entendemos la circulacidn como

la penetracidn o Aifusidn de una publicacidn periddica que se —-

vende o se lee en determinada zona geografica.

Pe esto podemos deducir aque un perio'dico cuye circulacion es
incivpiente,es un drgano aue no tiene peso alguno en la poblacidn,
ain en el supuesto caso de aue el contenido Sea superior al de -
otros diarios Auedard escondido v olvidedo por falta de una de-
bida circulacisn,

n México, los grandes periddicos no han podido alcanzar la
circulacidn de diarion tan importantes como los de Londres, lMNueva
¥Yark 5 ol Japin, fundamentalmente ror el analfabetismo de una --—
gran varte de nuestirs pueblo, vy la falta de una adecumrda educacidn
hn impedido 7ue los srandes diarios tengan una circulacidn nue —-
goce 4e 1la libertad y facilidad de loa periddicos sajones, por lo
oue puede considerarse, que en México eatd apsn-as naciendo, en re-
lacidn, incluso con los millones de habitantes aue lo pueblan, ’

For si eato fuera poco, tenemos, ademds, el acaparamiento -~
que existe con los periddicos que se editan en el paia.

Ios 256 periddices que circulen en el pais son contro-
lados por ocho cadenas, siendo lan mds importantes i
lermus, Representaciones Periodfsticas, con 70 diarios.
Prensa Nacionsal Asociada, con 35.

Cadena Garc{a Valseca, con 33.

Enriquez Simoni Ferea, con 20.

De esta forma, cuatro cadenas controlsn 158 periddicos,
rméds del 60% de los que circulan en el pais(6)



3.1.?2 PFactores que producen la circulacidn

Es innegadle que sdlo pueden venderse periddicos donde vive
gente, aunque no siempre el tamafio de la poblacidn determine el
volumen de la circulacidn.

Comunidades de pocos habitantes tienen periddicos de gran ~
circulacidn y al-gunas comunidndes muy numerosas demuestran ser
un mal terreno para la difumidn de dinrios.

De acuerdo 2 lo anterior, Frank Rucker sostiene que se re-
ouieren tres factores péra crear un2 buena circulacidn:

1- Un periddico nue cubra en forma exhaustiva y compe~

tente lam noticias locales, del mundo y publicue --
colabpraciones que musten a los lectores.

2- Comprensisn y conocimients de 12 comunidad en donde
el veriddico se publica.

3~ Un detartamento de circulacidn bien organizado(7)

Como ningtin vendedor 1o ignora, la buena mercaderic es esen-
cial para cualsuiler extenss cnampafia de venta, Andlopamente, para
poter obtener vy retener suscriptores se necesaitz un buen periddi-
co, pues debe consefuir siraer a los habitantes al publicer la -
informacidn locnal, nacional, mundizl y del estado,

fare atraer al miblico 2 deterainado periddico, y al mismo
tienpo sumentar 1a circulacidn, resulta muy conveniente programar
12 vente de publicidad v anuncios, tomando en cuenta los siguientes
puntos nue =efiala Ricardo Cortas Arrioja:

1~ Una fuerte campafia publicitaria a través de todos los
medios Aisvonibles para Aar una informacidn lo =mds —-
completa oosible del periddico.,

Zata camrafia se puede canalizar mediante los siguientes
conductos:

a)- Spot por radio
b)~ Spor por televisidn
¢)~- Anuncios en revistas, etc.



2- Es importante que en coordinacidn con la canmpafla
publicitaria surgan los Promotores de suacripcio-
nes, para que la vente vaye acorde 2 la intensidad
de 1la campaiia,

3- Que se aproveche junto con la campafia el abrir -
las agencias fordneas,

4- Que dentro de la campafia se estimule la venta a loa
voceadores de periddicos.

5= %ue la campafia cuente con el incentivo hacjie el pdbl_;
co de un rRomRteo y regnlos promocionales,(8)

Como es 1ldgico, =zntes del desvliegue Ae esta campafia, lamg -
empresas periodisticaa realizan encuestas y estudios poblaciona-
lea, mediante los cuales, llepan A conocer, de alguna manera, ——
los gustos, diveralonem, relipiones, atatus econdmico, grades de
estudio y demds caracter{sticns de la pobalcidn; de esto me dedu-
que "donde hay pente, hay oportunidad para la eirculacidn de pe--
riddicos, y el sue llega ah{ primero con 1m mejor presentacidn

informativa obtiene el triunfo"(9)

Yor otro lado, Adebemos recordar nue cuando alguien vende un
periddico, vende noticias e informacidn y orienta al consumidor
e realizar la mejor compra posible., También se debe tomar en cuen
te que un art{culo no se vende mdlo por su temafiec y contenido, -
importa tAmbidn cdmo eatd empacado, de emto ne desprende aue el
aspecto v apariencia contribuyen a 7ue un periddico se venda,

In tipografis, 1la calidad de impresidn, o1 modo de destacar
lon articulos, lams fotograf{as, 1los ~ncabezados, son detslles —--
emancicles para que une empresa period{stica incremente su radio
de circulacidn.

Exirte tembién la polf{tica de elaboyar escritos con los “ue
la poblacidn se identifinue y la distribucidn de cupones para ——

participar en sorteos de casas, automSviles y sumscripciones.



Lograr alte circulacicn compete fundamentalmente a la
Redaccion, pero la Administracidn facilita la tarea y
hasta le imprime cferto impulss adicional ai cultiva
relaciones con los voceadores y estimula a lor aue --
hacen llegar el diarioc a2 sectorea de 1la ciudad donde
usuaslnente no llegaba,

Otro recurso en seate punto conamiste en organizar rifas

o Aorteosn; medlante cupones o asuscripelones, cosa ~ue
contribuve 2 ganar cierto nimaro de lectores nuevos (10)

Para cerrar con un ejemplo este punto sobre los factores que
crean o incrementan la circulacion, podemos sefalar el caso del
periddico El Universal, aue mediante ol numero de muscripeidn, -
dasarrolla mostens 4de cnsas, auteméviles y aparatos eldctricos
entre sus lnctoresn, Ultimamente ha muersto en marcha el sistema
Ae regalar lidbros aue resumen "70 aZos de 1la cariecatura en déxi—
co" ¥y varios tomo® que hablan "de 1a Cegunda Guerra Hundial a -
través de %1 Universal", mediante estos remalos, re pretende in-
erecentar en nimerse de suseriptores.

Para 1a difusidn de esta campafin, Aiche Aiarioc ha utilizado
svot tanto en radio como on televiaidn (cada hora aproximadansnte)
adends de varios anuncios en revistas, ain faltar, desde luego, -

un aitio importante en el mismo periddico.

1.1.3 ¥odos de eirculacidn

1a cireulzcidn de loa seriddicos en el Dimtrito Federal estd
compuesta por tres ramas que inciden directamente sobre los cana-
lea de Aimtribucidn, buscando que los Aiarios lleguen A manos —--
4e los lectores lo m3g pronte posible,

Fata tres ramas son las sumcripclones, el voceo o venta ---

callejera y la venta fordnea.



1~ Suseripciones, estas rama comprende el reperto diario de
los periddicos a domicilios o aitios previamente determinados y
se realiza durante un lapso de tiempo establecldo (seis meses, -
un afio, etc.) formandése as{ una circulacién que puede represen—
tar para la empresa editora una bage para la venta 3de espacio.

Para el anuhciante, es importante saber que su anuncio aerd
cuando menos visto por una determinada cantidad de peraonas,

Fate medio de circulacidn representa cantidades econdmicas
recibidas por adelantado, y& nue>1as suscripciones se pagan con

anticipacidn al recibo de los perisdicos.

2- Vsceo o venta callejera, ofrece la adquisicidn de lom pe-

risdicos a travée de puestos establecidos y voceadores ambulantes.

Sate modo facilita al comprador tenmer en sus manos el perid-
dico en el puesto o con el voceador embulante, mds cercano & su -
domicilio » centro de actividades, El pago de los diarios debe de
hacerse de inmediato. '

2ate modo de circulacidn es de suma importancia para las em-
presas periodisticas (» diferencia de las suscripciones), ya gue
exhive a la vista del piblico todos los periddicos y, desde luego,
muestra también las diferencias entre ellos.

Como nota de interés en este modo de circulacidn, resulta de
vital importancia para los voceadores fijos la manera como exhiban
los periddices, puesto nue de ello depende, en gron medida, el —-
éiito de la venta, En el cenao*de lom voceadores ambulantes, de~-

nende de la agilidad, antigliedad y mafia para realizar la veata.

3- Pordnea, es la diatribucidn del periddico al interior de
la Repiblica Hexicana. Eate modo de circulacidn hace llegar los

dlarios a 1as diferentes poblaciones del pais y adn fuers de 41,



Esto hace que la fuente noticlosa que es el peri&dico, abar-
aus a todos los lectores y, al mismo tiempo, lo convierte en un

Srgano de cobertura nactonal,

Ente modo de circulacidn en los estados de 1n Remiblica. pro-
grama .1or modos ¢itados anteriormente, ya que cada estado funcio-

na a semejanza del Mstrito Federal.

MODAS DE CIRCULACION

CIRCULACION

! ]

-

SNTA SUSCRIPCIONTES VENTA CALLZJERA VENTA FORANEA

| [

REPARTO PUESTOS PIJOS PUESTOS FIJOS Y VO~
Y VOCEADORWS CZATDORES PORANEOS

3.1.4 Departamento de e¢ireulacidn

feneralmente la funcidn del departamento de circulacidn --
conaiste en la distribucidn del periddico a los agentes del pals
y del extranjero, al departamento de suscripciones y a los expen-
dior pare la venta callejera.

An{ pues, los principales deberes del departamento de circu-
lacidn son; vender el periddico, repartirlc y cobrarlo. SStaS'——
funciones, aunitue distintas e independientes, entdn estfachamente
relacionadas. . )

En 12 mayoria de las empresas period{aticra, el repartidor -
cumple las tresa funciones, pero, a menudo, hay personas jue se de-

dican exclusivamente a vender, revartir o cobrer,



Explicacidn del organigrama del Departamento de Circulacion.

En orimer término y encaberzando el siatema departamental de
Circulacidn eatd 1a Gerencia de Circulacidn, contando con una se-
eretaria para su despacho, as{ como un personal conjunto en el —-
Departamento de Promociones y Sorteos. Tosteriormente declina sus
govinientos de cirenlacidn a través de las reapectivas fases de -

éata, 4uedando formada de la siguiente forma:

Con relacidn Adirecta a la Jefatura de Suscripciones quada .-
t0do el equipo que conprende la vents de suscripcionen; asimiamo
la secretaria encargeda del desmacho y el auxiliar de ruejas,

A su vez el auxiliar de altas y bajas, auxiliar de control
de talonarios y el auxiliar nue establece las rutas. ¥n la medru
rada entran en accidn los chofaras v sus ayudanten, n2a{ como 1los

jefes de Zona, de Reparto y Repartidores,

In lo "ue se refiere a 1a circulacidn por voceo, se maneja -
e través del coordinzdor Ae tiro Tue se ayuda de acarrendores pars

el desplazapiento de los paouetes hacia los expendedores,

nirectamente a la Jefatura de Fordneo esteria 1a secreterias
encargada -4el deapacho, a su vez ¢l aRuxiliar de contrel y el super
visor viajero.

M la madrugada estarfa el departamenio de Zmpajue y el des-

planiento de la dotmcidn Fordnea = truvés de choferes y macheteros.



ORGANIGRAWA DEL DEPARTAMENTO DE CIRCULACION
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3.2 las suscripciones y el voceador

Ia actividad periodfatica de México, lo mismo que muchoa paises,
ha desarrollado un procedimiento para colocar, por an{ decirlo, -
los periddicos Aentro de los hogares por un lapso determinado; —-
logrando con este mecanismo crear y mantener una circulacidn fija
dentro del ‘mercado nacional.

A eate aistema de circulacidn se le comoce como muacripciones
y va encaminado a ahorrar la molestias de comprar diariamente el pe-

riddico con los voceadores establecidonm o ambdlantes;



las suacripciones buscen le comodidad del lector, al hacer-
le llegar, hasta las puertas de su domicilio, y lo mis temprano
poaible, las publicaciones de au eleccidn.
A través de una suacripcidn, el precio 4e la publicacidn -—
resulta mis barata que si se comprara diario, esto responde a
que las suscripcionea nme pagan por adelantado a la empresa perio-
distica., Por esto, la persona encargada de la Jefatura de suscrip
ciones mserd la que coordine, regule y controle todo el mecanismo
que se sipue para ~ue el periddico llegue a manos del lector a tra-
véa de la adauisicidn de una suscrincidn. Asimismo, cuidard en es-
peciel, el perfecto desemvolvimiento de esta fame y ayudaréd a cre-
ar incrementos cada vez mayores.
Ia Jefatura de suscripcinnes regulard toda actividad 1ue
origina el movimiento de suncripciones locales y foraneas,
la vigilancia diaria de rutas y rendimlento, vigilancia -
del buen Aesempefic de labnr de los choferes lestinados a
las ramas, cuidar la diatribucidn de suscripciones a tra-
véa de jefes de zona y la actuacidn de los repartidores
en la concentraciin de quejas, atencidn de quejas origi--

nadas por el reparto y solucionar cual-uier nituacidn in-
volucradz con ¢l manejo de suncripciones.(11)

Para la distribucidn de las suscripciones, las empresas edi-
trras cuentan con un equlpo de repartidores aue son los encarga-
dos de llevar los ejemplares a domicilins ya establscidos, a tra-

vés de un racorrido saefinlado por el depirtamento de suscripciones.

Pero ne siempre han existidn 1las suscripnciones en el perio--
dimmo nacional tal como las conocemos actunlmente, nuen como Ae -
menciona al principioc de eata trabajo, all4 por 1920-1972 y antes
de ~ue naciera sl gremio de los voceadores, machas Ae las publi--
caciones de atuellns afios no eran voceadas, sino que solamente se
repart{an en mitios ya eatablecidoa, creando una especie de sus--

cripcién, pero con 1la diferencia Ae aue dicho sistema Ae reparto



se cobrabAa a 12 entrega de los ejemplares, amlgunas veces este -
cohre se realizaba semanalmente, cuando las suscripeiones actua-
les se cobran con anterioridad 2 su entrega. A eate siatena de
reparto utilizedo por los primeros voceadnres de 1920, se le co~
nocid con el nombre de "entregos”.

4 1a fecha, este sistema de venta fija persiste entre ion -
vnceadores establecidoa y ambulantes que trabajan em el primer -
cuadro de la ciudad. El conatante ir y venir de los voceadores
se ha visto reflejado con esta venta que podriamos llapmar fija,
v se realiz? con clientes conocidos vor aflos. BEsta venta fija in-
crementa 1las ganacias de los voceadores, ya que muchos de ellos

consideran los entregos como un dinero extra a la venta normal.

Por otro lado, nos enteramof que muchos de los voceadores -
establecidns en el centro de la ciudad, sagbretodo los de edasd --
avanzada, no se Aacostumbran al "encierro" de un puesto, vor lo -
que deciden seguir voceando por las calles o en au defecto, se -
dedican a realizar los entregos que su constancia ha creado, de

manera infatigeble, con clientes que loA emperan pacientemente.

Desde luego aue el dnico contrato existente de los entregos
estd bamado en la amimtad y confianza que tanto el voceador como

el cliente reafirman Afe con dia.

3.2.1 E1l voceador establecido

Un voceador de periddicos establecido es aquel vendedor que
trabaja en un mismo =sitio, bajo un horario determinade y no voces
las publicaclones. :

Bate tipo de voceador viene a ﬁér el representante del gre-
mio, y# nue vara ser duefio de un puesto se requiere haber sido -
con anterioridad, voceador ambulante & pertenecer a la Unidn de

Expendedores y Yoceadores durante cinco aflos, ademds de dedicar -



cani todo su tiempo n esata actividad an 1a nue participan la ma-
yor parte de sus familiares, como espora, hijoms y primos.

El némero de horms de trabajo del voceador establecido varia
segin el sitio donde se encuentre el puesto, loa de las colonias
periféricas de 1la ciudad es menor a las avenidam o ejes viales -
que c¢cruzan el primer cuadro. Ias actividades de este voceador -
inician a las 4 6 5 de la maflana, por la neceaidad de recoger los
ejemplares del expendio, que en el caso de este voceador estable-
cido, es siempre el mismo.

El promedic de horas en nue se realiza la venta de periddico
es de 12.5; siendo normales las cantidades que fluctdan entre —---
10,5 y 15 horas, Frte horario no es cubierto por una snla parsona,
ya que el duefio o encargado del puesto es relevado a la hora de la
comida por un miembro de la familia.

El hnrario de 14 § 15 horas pertenece a lo# puestos estableci
dos en el primer cuadro, disminuyendo en las avenidas y colonias -

periféricas.,

Respecto a la adquisicidn del puesto, la mayor{a o ha lo--
grado despuds de tener entre 5 y 8 afios en el gremioc. ILos puestos
pueden ser fijos o semifijos, éstom tltimos aon guardades, por lo
general, el algin edificio o casa cercana; el voceador muy conta-
das ncasiones retribuye este. servicio con dinero; es muy comin el
pago con le entrega de ulzuna publicacidn, Casos como éste lom -~
encontramos en la avenida Vert{z, a la altura de la colonia de los
doctoren, ¥ la ¢olonia guerrero, fuera del mercado Mart{nez de la

Torre.

In manera de exhibir los diarios para la venia es determinan-
te para loa voceadores smstablecidos, a esto coniribuyen tanto la
extensidn y forma del puesto, como la ubicacidn. Yor ende, los —-
factores mis importantes que intervienen en 1la valorizacidn de un
puesto de periddico mon los siguientea:



Ante esto, no es comin la venta de una esquina en aque estd
ubicado un puesto de periddicos; ya due como hemos mefialado, esta
actividad es demarrolliada pbr el voceador durante gran parte de -
su vida v el lograr acreditar su puesto implica miltiples eafuer-
zos renlizadom a través de los afos con la colaboracidn de toda
su familia; esto explica el nue trate de conservarlo pues consti-
tuye el patrimonio 4e sus hijom, quienes desnde temprana edad son
aleccionados en todos lom pormenores que supone el desarrollo de
asta actividad.,

Cuando por alguna clrcunstancia especial, come por ejemplo,
un adeudo considerable al expendedor o algin motivo de tipo pri-
vado, ae ve el duefio A deshacerse de mu puesto, no se efectia una
venta, aino mds bien una cesidn de derechos. Enta se lleva & cabo
, a través de la Secreteria de Trabajo‘de la Unidn de Voceadores
con la autorizacién del expendedor que proporcions el periddico al

voceador aue cede sus derechos.

3.2,2 El voceador ecallejero

El factor tiempo en el caso del voceador callejero o ambu--
lante es de gran importancia, ya que estd en relacidén directa con
sus gansncias,

El redio de actividad de este tipo de voceador se encuentra
en los lugares ds intenso tiéfico automovil{atico y grandes con-
centraciones humenas. En el caso de los ¢ruceros y avenidas, los
automevilistas fe ven obligados a detenmer su vehiculo momentdnea-
mente, tiempo aue es avrovechedo por el.voceador para introducir-
se entre las filas de autos, voceando el t{tulo o cabeza del pe--
riddico, con el objetivo de vender la mayor cantidad de ejemplares

en el breve lapso que dura 1la luz roja del sem{foro.



luger de ubicacién, antigtedad, dimensionea e iluminecisn{luz -
eléctrica).

De acuerdo con eatos factores, los voceadores establecidos
del primer cuadro de la ciudad valoraron sus puestos de uno a -
cinco millones en la avenida Judrez, Balderas, ldzaro Cérdenas
¥ Reforma, entre otras. En las colonins iborelos, Juirez, Guerrero
y Obrera, los precios disminuyeron considerablemente, encontrin-
dore el valor de los puestos entre 500 mil a dos millones de pe-
808,

Debemos nmencionar que exlaten puestos de diversns materiales:
madera, fierrc(solera), aluminio, ldmina, fierro y madera, alumi-
nio v cristal, fibra de vidrio, pldstico y madera, etc., as{ como
variadas formans: tijera, caseta, tijera y caseta, cuadre, r2ja, -
mesa, cilindro y caseta doble. Ultimamente se he creado un "anexo'
en algunos puestos, conmistente en tendederos 7ue se cuelgan de -
paredes o alambrados, abarcando una extensa dimensidn hnrizontal
con 1la exhibicldn de los periidicos a 1la altura de lm visata.

Riemploa de estos ansxos los encontramos 2 lo largo de la ——
avenida Anillo de Zircunvalaeidn y Arcoa de Belem, an{ comn en ln
esnuina de 1» avenida Judrez y Humboldt, donde la caseta es enor-
me {3 mts?), ademds e tener la acera y pared tepizadas de publi-
cacinnen.

lomo dato curioso, An este mismo pueste se pusden comprar -

' tambidn casmetter vy Aisecna para aprender inglés, francds e ita—-
liano, prstales Ae 1= ciudad, cortauias, bol{prafas y algunos —-
llaveros con iniciales...

De un nimerc de cien voceadores esatablaecidos entrevistados -
en el primer cuadro, obtuvimos 7ue su puesto e aparato para la —-—
exhibicidn de las publicaciones, fusron obrequiados vor 1n Unidn
en un 40% de los casor y comprado’ por lofs vaceadores en 1los res-

tantes.



%l horario de trabajo de un voceador callejero abares aproxi-
madamente de 1= 7 de la mafiana & las 1) hores y de las 16 en ade-
lante. Aunoue su actividad se inicia con 1a obtencidn de los pe--
riddices desde las 5 de 1a mafiana, compre Que efectda en loa ex—--
pendios ubicados en las calles de Artfcule 123, .oreles, Iturbide
o 3Bucareli.

Cabe sefialar oue algunos voceadoresambulantes compran Sus pe-
riddicos con algunos voceadores establecidos nue piden prandes can
tidades. Este tipo de compra-venta, digamos ilegal lo renlizan una
minoria Ae ambulantes, yn que estdi prohibida por la Unién por el
becho de oue -algunos voceadnres establecidos 1la realizan con un —-
aunento de 40 a 50 pewos Dor ejemplar.

El factor tiempo es le nue mueve a nuestro voceador ambulante

a realizar este tipo de adruisicidn de los #iarios.

Una vez comprados los periddlcos, el voceador callejers se -
traslada al lugar dnnde realiza su venta.

Tste sitio se encuentra bien delimitado, de tal forma que no
rurjan problemas de tradajo con los voceadores establecidos.

Cuando en una esquina venden das o mAs voceadores lo hacen de

.
comun acuerdo.

En el horario matutino nuestro voceador corre entre los autos

y mente ofreciends Ia Prenma, ©l 3ol de véxico, Esto, Ovaciones y

Ultimas Noticias(ed{csén de medied{a). Bn el turno vespertino me -

escuchan los nombres de Ovaciones(2a,) y Ultimas Noticias,

Camo e&m de suponerse, el trabajo del voceadnr callejero im—-
plica un movimients constante v una gran agilidad, para lomgrar la
vents de los periddicos. fste tinn 1e voceador sube y baja de lor
autobusesn, de los edificios y oficinan, asi como cuidarse de los -
peligron del intenso tydfico vehicular, lo 7ue de ninguna manera -

es terea fAcil para una persona de edad avanzada, pues cabe gefia--



lar que gran parte de lom voceadores ambulantes o callejeros Que

trabajan en el drea metropolitana son adultos.

71 niimero de ejemplares que vende este tipo de voceador no
nietipre es el mismo; varfa seazin el interés que parn el piblico
encierren las noticias y dlsminuye notablemente en época de llu-
vias o fr{o. Ante tales caracteristicas, la genaciz promedio de
este voceador es de 6 a 9 mil peaon en la maflana y 10 a 14 en la
noche. “Eata cifra varfas constantemente de acuerdo e lo inesta--
ble Ade 1as ventas callejaras, ademds, recordemos aque los voceado-
res callejeros no tienen derecho a las devoluciones.

&n algunas ocasiones, y cuando 1a noche estd muy avanzada,
alaunoa voceadores callejeros venden los periddicos con unz leve

rebaja, para que Ja pérdida no mea total.,.

Pinalmente, y comd dnto de importencia, debemos sefialar que
1n mayor{a de los voceadores gque venden en el 'metro" -estaciones
Hidalgo, Bellas Artes, Ia Raza, Tacubda, Judrez y Balderas- son ——
mujeres de edad avanzada y nifias que laboran hasta que el Sistema

de Transporte Colectivo deja de funcionar a las 0:45 horas.
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DIVERS0S PAPELES DEL VCC3ZADOR

4.1 Difusor y lider de ooninidn

Deade las 4 de la mafiana una enorme maquinaria humana
que integran 18 mil voceadores inician una jornada mds de -
trabdajo por la ciudad de México. Esta es una historia que ne
repite deade hace 66 afiosn, dia con dia, por las calles, ave-

nidas y rincones de la metrdpoli.

Ia difusidn de las noticias por parte de loa voceadoras
ha sido una taree incansadle en la historia de léxico, este —
largo camine informativo ha dejado hurllas imborrebles en el
puedblo.

Desde la muerte del general Alvaro Obrempdn, la expropia-
cidn petrolera de Idzaro Cdrdenas, el temblor que destruyd el
Angel de la Independencia, las muertes de Pedroc Infante, Ja-
vier Sol{s, Jorge Negrete, el asesinato de John F. Xennedy, -
el accidente del metro en 1@ estacidn Vizducto, el encarcela-
miento de Arturo Durazo, la explosidn en San Juan Ixhuatepec,
loa terremotos de rseptiembre que destruyeron y dafiaron al Dis
trito Pederal, sn fin, la lista de noticias seriz intermina-
ble para ennumeraer tantos acontecimientos que han estremecido
a méxico, v nuestro voceador siempre ha estado presente, ha -
estado "al ple 4el cafidn” como se dice populargente, recorrien

do la ciudad pura llevar esas noticias,

Bl sefior Pedro 7arcia, voc-ador desde 1954, explica cémo

Ar vocea y los modos due existen para ello,

Hientras mejor fea la noticia jue 8¢ vocee, mia gana-
cias tendrd el voceador. lundue existen iiferentes --
maneras o "téenicas” para vocear un periddico. Hay --
quienes vocean las noticias sensacionallstas, nero --
también hay los Jue voceando la noticia hacen aue el



miblico las nienta, 3so em bueno, Dorque mientras mis
motive a la gente, "8s ranacias tenird el voceador.(l)

Con 1la experiencia 7ue les da a los voceadores el recibir
las noticins de primerz mano, "callentitas", como ellos dicen,
los ennvierte en penue”os l{deres de opinidn, puens con el aimple
hecho de laer 1z czbez” princinal de los periddicos, deben asr -
carices de emnitir una ooinidn acertada (o convincente) sobre --
derortes, pvol{tica o la situacidn 7or la aue Aatravieza el pafa
en almin tera en especial. También debe tener la capacidad, con
el solo hecho de ver 1a noticia principal, para decidir cudntos
y cudles periddicos debe comprar para agradar o complacer a su -
clientela y, si lo piden, exponer su punto de vista sobre un tema
determinaio.

Al respecto, el sefior Gilberto Pineda, repartidor de perig—
dicos desde 1951, dice:

Arui en el centro no hay distinciones rura.ningun perid-

dAico, to4n8 se venden muy bien. Pero en la periferia la
aituacidn cambia, ah{ venden mdis los periddicos con in--
formacidn sensacionalista, informacidn ~ue el piblico lee
rara olvidarse un poco de Au propia situacidn. Ese es el
motivo for 2l cual la gente lee accidentes o asaltos (2)

A través de opiniones como ésta, se deduce que los voceadores .
no son unicamente eslabones eatre la empresa periodistisca y el
piblico, sino aue deben désarrollar una actividad, digames sicolg
glca, de los gustom, preferencias e intereses de su clientela, -
basados Unicamente en la lectura de las noticlas principales gue
loa diarios difunden para encajar perfectamente en los gustos del
piblico y, al mismo tiempo, "dirigzir los medios persuasives, mu-
chas veces basados en la simpatf{a o aspecto fisico, la aceptacidn

voluntaria de sus seguidores"”(3)



Volviendo A 1as técnicas o maneres de vocear, y ante la =
prezunta sxpresa de porqué antiguamente aAe voceaban los noti-
cias como Pedro Infante ha muerto o se cayd el Angel de la Inde-
pendencia y actualmente sdlo se grita el t{tulo o nonbre del --
periddico, el Secretario General de 1a Unidén de Expendedores y
Voceadnres comenta:

Ya no tenemos {dolos, se han perdido, Aai como se voced
la nmuerte de Pedro Infante, se hubiera voceado la de Io-
per lateos, poraue la gente lo quer{a. n cambio ahora
gn diff{cil, la gente va no tiene {Aolos. la dltime noti-
cin nue se vneers, aue recuerdo, fue 1a muerte de Franco,
¥ no pornue fuera un idolo, pero era un persopaje muy -
importante. Athora, como le repito, ae han perdide los -
valores y por afladidura, 13 gente entd saturada, ya no
le imparta mucho lo nue sucede...(4)

A través de un sondeo realizado con un grupo de cien vocea-
dorea Arl Jrea metropolitana, reapecto a 1la eacolaridad media ge-
neral, obtuvimos 7ue 57 de ellos cuentan con instruccion prima—-
ria; los restantes carecen de ella. Bl motivo principal: falta de
tiempo para estudiar o dedicarse a otra cona,

los voceadores Oue no saben leer se hacen comentar las noti-
cias por sua familiares o compafieros de trabajo. Un ejemplo pal--
pable de estz ipnorancia lo encontramos en la persona de la sefio-
ra Eladia Blanco, veoceadora desde 19%9.

Uno se hace aqu{ voceador. A este trabajo nos trajieron
nuestros padres de chamaquitos, nos ensefiaron & cruzar

las calies y nos soltaron a trabajar vendiendo periédi-
co. Por muchos motivos yo no pude estudiar y no aé 1nar
cuando tengo que vender una revista o periddico y no aé

cudnto cuesta, le pido de favor 2 una persona que me di-
ga el precio v ya estd...(5)

Casos come el citmrdo son muy comunes de encontrar entre los
voceadoren establecidos, sobre.todo en lascoloniasGuerrero y —-—
Obrera,



Respecto a esto, el Secretario Seneral de los Voceadores
parece no darse cuenta al hacer la siguiente declaracidn ante
la prensa capitalina:

los voceadores no son burros de aguador, va que leen lo
que cargan y con frecuencia son requeridos sus consejos,
tanto por comuniecdlogos como por editorialistas sobre -
las preferencias de los lectores, para ln planeacidn de
sus mentajes y publicaciones (6)

En cuento n lz importancia de la difusidn de los periddicos
a través de len vocendores, los sefiores Antonio Herndndez y Marco
Sosra, duefios de los expendios 47 y 50 (en la celle ITturbide) res-
pectiveuente, coincidiernn al decir que 1los grandes diarios de -
México no nacieron solos, naciersn con una menuinaria de vocea -
dnres nue los han hecho fuertes. Bxpnlicaron nue laa principales
noticias sdlo pueden ser lefdas =i existe una orpanizacidn eficnz
en la distribucidn de los periddicos. Zn esta nctividad muchos -
voceadores han dejado su vida en la celle gritando las noticias,

concluyeron.

A sus 79 afios de edad, 63 de ellos dedicndos como voceador,
don Pablo Chdvez, desde su puesto ubicndo en la esquina de Dolo-
res e Independencia, dice que la mayor{a de loa voceadores tienen
fama de ser muy amizos de toreros, futbolistas, polfticos, repor-
teres y artistas, luego, masdndose la mano por su cabeza blance,

platica sus inicins como voceador.

Curndo yo tenfia 14 afios Calles hizo razzias de voceadores
poriue en atuel antoncer sal{an manifieatos, cartas abier-
taa contra Plutarco Elfam Calles, y a varios voceadores —-
nos llevaron a la aegunda delegacidn cuando estaba en la
calle ds Correo layor y Zapata,

Hob{a también neriddicos que se vendfan mucho loa sdbados:
Omega, Yungue, Tribunal, Escoba, Ahiizote e Hijo del ihui-
zote y otros, que eran los aue generalmente trafan mani-—-
fieatos contra Calles...(7)




Ia Unidn Ae Yoceadores, mediente este convenio, se encargd
de distribuir los pziuetes de libros, consalstentes en publica--
ciones oficiales {Sep-setentas, Colibr{, Florn y Fauna, etc.)

v delimitd las ronam o esquinas en las que los "Limpiaparabri-
sas® v "lanzallamas" vender{an loa panueten de libros a 2 mil
pesns c=4a uno,

El convenio contemplabz también acciones de capacltacidn
en algin oficio: alfabetizacidn, educacidn primaria y secundaria,
1a Unidn participd poniendn a disponicidn de la SEP sus instala-

ciones de la Bacuela de los Voceadores "Manuel Corchado Palma",

¥as como indicamos anteriormente, la fuerz: nue como grupao
ha creado 1a Unidn es gigantenca, por lo jue dicho progrema —--
“"Con 1a frente en alto", funciond mds o menos bien durante unos
meses -agosto, septiembre y octubre- luego, y como la Unidn era
1a dnica encargada de la dAistribucidn de los paquetes de libros,
éston comenzarnn a ser acaparados por los expendedores nue los -
proporcionaban exclusivamente & los voceadores o amigos.

Ante eato, no fue nada raro encontrar entre las publicacio-
nes normales de los voceadores establecidos y ambulantes, infini
dad de pacuetes.

Los lanzallanas, maromercs y limpiaparabrisas resultaron ser
los hijoa o amigos de los voceadores, 7ue a través de este nove-
doso proprama, incrementaron sus ganancias y reforzaron su pre--
sencia como grupe organizado.

El resultiado de este manejo me dio a conocer en noviembre, -
cuando le prensa capitalina pudblicd lo siguiente:

£l programa Con la frente en &lto de la Saecretaris de -
Bducacidn Riblica, no atiende ni ofrece ayuda a los jd-
venes que realmente la necesitzn, adends de que 108 métg
don de trabajo hasta ahora utilizados en la asistencia

del menor son negativos en virtud de que se "inastitucio-

naliza" a8l nifo .,y las mayor{as permanecen inadas en
albergues "ue aoio aialn% de lapcomzmidad T%’S“



4,1,2 Grupo aorganizado

A diferencia de la infinidnd de vendedores ambulantes que
existen en la ciudad de éxico, 1on.vocendores callejeros y es-
tablecidos, cuentan con algunas prestaciones que lea brinda la
Unidn (cl{nica para voceadnrem y escuela primaria, entre otras)

que los unen como gremio desde hace mda de 66 afios.

la fuerza aue han alcanzado Como gruro organizado es de vi-
tal importancie en la distribucidn y venta de laa publicaciones
quenexisten en el pafs, nl exiremo que la Unidn de EBxpendedores
y Voceadnres Jue los aglutina, se ha convertido en un verdadero
monovolio en la circulacidn de las publicaciones, por lo que se
les considera como "duefios" de lan calles perlod{sticas, es de-
cir, laa zonas donde existen la mayoria de loam exvendios y se —-
localizan 8 de las principales empresas period{sticea del Distri

to Pederal.

A través de la organizacidn grupal gue existe entre los --
voceadores y miembros de la Unidn, se han puesto en marcha algu-
nos planes gubernamentales para aliviar un poco el alto {ndice
‘de demempleo que impera en la cjudad.

Uno de los planes en los que la Unidn participé activamente,
fue el llamado "Con la frente en 2lto".

Mediante un convenio firmado por 1a Secretaria de Educacidn
Miblica {SEP) y 12 Unidn, el 24 de julio de 1987, se puso A fun-
cionar dicho plan, cuyc objetivo conaistid en remlizar campafias
de divulgacidn cultural mediante lz distribucidn masiva de pudli-
caciones, lo aque permitir{a incorporar 2l trabajo productivo & -
personas, en ~ste caso niffios y jovenes que se dedicaban a acti—-
vidades veligromsas como "lanzallamas”, "maromeros' y "limpiapa--

rabrisas® entre otros.



También se llegd a maber a travéa de la revista Siempre(9)
aque los tragafuego, limpiaparabrisas, maromeros y otroa jdvenes
dedicados a actividades calificadas como peligrosaa, declararon
aue au "oficio” del dejaba min ganacias, que andar vestido con un
rid{culo chalece color rosa mexicano, intentando vender libros -

que & nadle interesahan,

Por su parte; el Instituto Nacional de Estudios del Trabajo
(INBT), dependiente de la Secretar{a de Trabajo y Preveneidn So-
cial, sefiald en 1981, que en el Distrito PFederal no menos de 2 -
millones de nifios y adoleacentes trabzjaban en los nis diversos
oficios para ayudar a sum padres y que generalmente la hac{an ~-

durante jornadas de hasta 14 horas por jornales miserables.(10)

Actualmente la Unidn de Zxpendedores y Voceadores de los ——
Periddicos de kéxico, ha extendido sus dominios o monopolio por
todos loa estedos de la Repiblica Yexicena, y en todos ellos se

trabaja de manera similar al Distrito PFederal.

4.1.3 Poleclor nacional

Concebir al voceador callejero como el cldsico nifio vivara-
cho, traviezo y vestido con su uniforme azul, delantal de mezcli
lla y un gorro hecho con una hoja de periddico no es nade nuevo,
puesto que es la imagen que se ha difundido y se difunde por méa
de medio siglo, a través de veriddicos, revistas, cine, televi--
8idn, fotograff{ar y murales ante la socliedad mexicana. ¢ A qué
reasponde esto? Liemhardt Godfrey, antropdlogo socisl sefiala que
enta concepcidn "folklorica" (folk=pueblo, lore=acervo) se ha di-
fundido no rdlo con la idea de recoger, clasificar y sistematizar
los conocimientos populares en las diversas ramas del conocimien-
to, tales como el arte, costumbres y organizacidn social sino que

se ha perpetuado una imagen de bieneatar, conformismo y pasividad



de este individuo(1l) De eata forma y rebasandc la finalidad del
folelor, se ha cafdo en la explotacidn de la imagen del voceador
tanto am ulante como establecido, momstrande un ser conforme con
su situacidn,

Is idea o imagen del voceador nue a base de trabajo y constan-
cia triunfa en la vida~-sin dejar de vender perigdicos-, se ha di-
fundido hasta la aberracidn por cani todos los medios de comunica
cidn. En el casoc ded cine, tenemos ejemplos cue hablan por si -~

mismos:

+ Bl Papelerito(1950) pelfcule de Agustin P, Delgedo.
Una viejecitr pobre (Sara Garcia) se dedica a ayudsr
nifios pobres que itrabajan como voceadores y gimen de
frio en 1a.calle protegidos apenas por un periddica.
Estos nifios, 71ue son muy listos, descubren que se ~-
planee un robo 8l Excélsior y, mediante su ingenio,
lo impiden. Como premio, la empresa les da uniformes
y & la viejecita le regala un puesto de comidas co-
rridas por fuera de las oficines del dierio...(12)

+ Nosotros los pobres{1947) peliculs de Ismael Rodriguez.
El "pichy" (Freddy Gonzdlez) encarna al populaer papele-
rito mostrdndonos a un peladito noble y trabajador, --
aue ayudado por una estupidez a flor de piel, lucha dg
nodadamente por lograr el amor de "chachita",..(13)

+ Uno y medio contra el mundo(1971) de José Estrada.
Aqui aparece un provincianc que llega a 1la capital enga-
flado por el espejismo del triunfo{Vicente Ferndndez).
En uno de sus muchon tradajos y sufrimientos, vende pe--
riddicos, reforzando la cancepcidn de que ls pobreza
rno es mala, siempre y cuando uno as horado, honesto y
muy trabajader...(14)

n el caso de las reviatas, la fuerza de la coatumbre nos -
hace ver, de la manera @is natural, a los personajen de ln serie
Mem{n Pingii{n, donde todos son nifios voceadores que viven en ve-
eindades sucias y semidestruidas, mas no obatante 2 pobreza y -
el abandono, son felices con las aventuras que les suceden al --

vehder los periddicos...



También en la serie Idgrimas y Risas aparece "ladronzuels",
una nifia abandonada por sus padres ricos en un arrasbal, donde es
recogida por unos pepenadores pobres y buenos que la ponen a -
trabajar como voceadora de periddicos... Aflos mwds tarde, esta -
historia fue llevada a la pantalla casera con algunas modifica-
ciones, en la telenovela Rosa salvaje, cuyo papel entelar fue -

interpretado por Verdnica Castro.

El popular voceador aparece también en alpunos mureles de --

Diego Rivera. Pn el freaco Suefic de una tarde dominicsl en la -

Alameda, aparece inmortalizado el papelerito en un niflo deacalzo
y eem} desnudo, que vende el periddico Imparcial.

Desde luego que no podfia faltar una composicidn musical en
honor de los voceadores. Pedro Infante interpreta una cancidn -
hasta cierto punto descomnocida, llamada "El papelerito", em ella
se habla de "chamequitos que nacen 2 la vida vendiendo periddicos
por ia gran ciudad..." Tembidn tenemos un danzén compuestd en -
1958 por Juan Campuzano Canssini, llamado “los voceadores de Mé-
xico", sabroso danzdn que baild Carmen Salinas al asr declarada

madrine vitalicia y reina de eate gremio.

los ejemplos mon muchos, mas todos tienden a ubicar al vo-
ceador en historiaas de barrios bajos y pobres, historias en las
que ellos, & base trabajo constante, van convirtiéndose en les -
perscnajea o héroes del arrabal, histories que nos ocultan la --
pobreza y la miseria con el melodrama, historias en las que tedo
‘permanece estdtico, socialmente hablando, y en las que el rol -
del cldaico voceador de pariédicos es y debe ser el mismo siempre.

Tor tal motivo, el voceador es raconocido como un producto de
la costumbre o la tradicidn que sdlo nos recuerda la época de los
peladitos tipo "pichy", y nos oculta la realidad laboral que imply

ca algo mAB que robarle sueno & 1as primeras horas de la mafiana,



4,2 Definicidn mctual del voceador

Amanece en el Diatrito Federal, las salidas del metro Jud-
rez, Hidalgo y Balderas expulsan bocanadas de personas, gente -
gue 8e abriga un poco y se plerde por las calles del primer cug
dro de la ciudad, son las 5:30 de la mafiana, hace un poco de frio.

Muchas de estas personas llegan a& las calles periodlsticaa,

llegan a las puertas del Novedades, Excélsior, El Nacional, - -

Aricién{ El Universal, Ia Jornada, Ia Prensa, llegan a los expen

dios de pericdicos para comprar los diarios del 25 de julio de -
1989, un dia mfs en le hiatoria de loa voceadores.

la mayor{a son adultos, hombres y mujeres, ellos con chama——
Trras y secos notoriamente usados por afios; sllas cargan una bolsa
como las nue se llevan al mercado, sh{ estén los ejemplares atra-
sados; ellas visten con colores llamativos; rojos, amarillos, ver
des, y no dejan de platicer mientras esperan que las deapachen; -
ellos, con un pequefio bulto de periddicos bajo el brazo, arries-—
£an una frase y callan de inmediato: todos se ven agotados, sus
miradas se notan cansadas, irritadas; la falta de suefio.

Ia ciudad comienza a llenarse de ruidos. En la calle de Buca-
reli una camioneta de la Unidn avanza lentamente por un mundo de
meRas y montones de periddicos que cubren banguetas y parte de la
calle, todos saludan famillarmente al conductor, sen las 6 de la
mafana y el frio no cede ante los débiles rayos de un sol que Be
asoma timidamente.

En todas las eaquinas se pueden encontrar puestos ambulantes
que venden algo caliente: atole, café, teamales, leche y pan de -
dulce. los voceadores se acercan, piden algo y comienzan & plati-
. car de una y mil comas, las bremas .y ademanes obscenos dominan --
el convivio, el metalenguaje es el campedn, ahora todo es ruido,

alboroto, nadie deja de participar, los gritos se escuchen de un



axpéndio a otro, los saludos y burlas a 108 compafieros llegan
antes que las noticias periodisticas...

Paulatinamente todo se ba llenado de vocerdores jévenes, -
adultos y nifios; todos corren, eacogen periddicos, hacen cuentas,
piden ejemplares en voz alta, llegan infinidad de "diablitos" -
cargados de diarios y casi al mismo tiempo, son distriduidos en
pequeflos paquetes que son dgilments amarrados y subidos en los -
hombros o bicicletam, montones que son acomodados en las bolsas
que portan las sefloras.

Todos saben qué hacer, la agilidad es 1A constente de las -
acciones, la experiencia se aduefia Ae la si{tuacidn, lams enormes
menas resultan insuficientes para tanto periddico, la banquets -
88 la solucidn inmediata, misntras, los voceadores gritan y se

avientan frases y ejemplarea del Ovaciones, Ia Prensa, Esto...

El movimiento por todas 1las calles pericd{sticas es el nmismo,
1a masuinaria de 18 mil hombres y mujeres estd trabajando al va-
‘por, nadie me acuerda del frio ahora,

Voceadores y periddicos, todo uno mismo desde hace afios, les
manos negras por la tinta los identifica, los periddicos van y -
vienen en hombros, carritos, bicicletas que rompen 1la ley de la
gravedad vy el eouilibrio, nadie se sorprende por nada, las calles
period{sticas hacen honor a su nombre,

Todo es homogéneo aparentemente, los voceadores estédn en su
mundo, con sus compeferos de Aécadas, la jgualded los une, los -
colores de los vestidos verdes y amarillos contrantan con los sa-
cos y chamarras azules o negras, los jdvenes llevan camiretas ——
blancas o anaranjadas con leyendas en inglés en el pecho, las --
jovencitas portan llamativas mallas negras y pequeiins blunea'iué
mueatran elgo mds que el ombligo...

Todo es homogéneo apurentemente.



7 de 1a mafiana, el frio ha desaparecido cor completo, el
ruido de los motores v gritos lo cubre todo. Despedidas apuradas
o sobreentendidas, cada jquien toma su camino, los bultors se ale-
jan en hombros, bicicletas, bolsas, camionetas, taxis, los ex--
pendedores han acabado con los vocradores, ahora viene el re-—-
cuento, las devoluciones, los vales, el acomodo de los sobrantes.

Ias calles comienzan a <er barridas, por hoy se cumplid, --

mafiana comenzardn de nuevo...

Evidentemente 1a imagen del voceador hz cambiado de manera
radical a través de los afios, el nifio traviesoc acompafiade por un
perro (logotipo de la Unidn} ha quedado muy lejos,

El voceador actual no es un niflo, el voceador que vemos aho-
ra por el centro de la ciudad fue el nific de hace 40 & 50 aflos, -
desde luego nue esto no osuiere decir nue los nifos voceadores ha-
van desaparecido, sino nue 1a mayoria de los vendedores de perid—
Aicos que existen aon de edad avanzada,

Ins opiniones nue se tienen del actual voceador son variadas
y muchag veces denotan gran desconocimiento de 1la actividad que -

desarrollan eatos Aifusores de noticias.

los voceadores y expededores representan a una bola de
flojos due viven a expensas de lo que hacemos los periog
4istam ¥y no obstante, se gquejan de todo. (Marco Aurelio
Carballo, jefe de redaccisn de la reviata Siempre)

Fa un eslabdn de mucha importancia para hacer llegar los
periddicos a lom sitios mas recdnditos de la ciudad, -~
ademis gue son unos excelentes difusores de las noticilas
y buenos reporteros. (Enrique loubet jr. director de --
Revista de Reviatas)




Son un ejemplo de trabajo y orgenizecidn para todos
los vendedores ambulantes, son el motor de todos los
diarios y revistas jue circulan en México. (Manuel -
tart{nez Aranda, director de el periddiceo Objetivo)

Alsbado, discriminado, emslabones del periodismo, en fin, -
las opiniones se encuentran, aunque de alguna forma, teodas retra
tan 2l individuo cue ha creado una sociedad conflictiva y desi--
gual como lo es el Distrito Federal,

In realidad del actual voceador responde a lag exigendias -
del medio, es un individuo gue trabaje e intenta, como todos, —-
obtener la mejor parte o cuando mencs no perder mucho, el vocea-
dor actual es la cara opuesta de la imapgen conformista y pasiva

nue se difunde cada 22 de abril, "Di{a del voceador".

4,2,1 MNodernidad del voseador

Actuslmente podemos observar la enorme y sofisticada tecno-
logfa que mueve a las empresas periodisticas: centros de computg
cidn altamente funcionales y modernos, uso de rayos laser y Satd-
lites para obtener la informacidn en cuestidn de segundos, en una

palabra, la tecnologis al servicic de la comunicacidn.

En el caso de los voceadores, estos adelantos no han llegado
eun, puesto gque ellos siguen utilizando los mismos sistemas de -
antefio en la distribucidn de los modernos periddicos que circulan
por la metrdpoli. Iom medios de transporte de nuestros voceado--
res son automdviles de hace 20 ¢ 30 éﬂoa, es decir, chatarra pin
tada, los "diablos" parecen haber cruzado wmiches infiernos, los
puestos exhibldores de las publicaciones muestran el paso del tiem
po por todos lados y los uniformes (une simple cemisola) de los

voceadores nos hablan de una y mil aventuras de la cotidiana labor.



Ante estos obstdculos y deficiencias que implican trabajar
con las mismas herramientas, la tarea del voceador se cumple —-
cotidianamente de manera mds o menos eficiente, siendo muy cdmo-
do para los lectores poder adquirir sus periddicos desde las T u
8 de la maflana con el voceador mis cercano a su domicilio o cen-
tro de actividades.

Ante tal panorama, no deja de resultar paradéjico el hecho -
de que las grandes emvresas editoras y los voceadores, que bien -~
podrfan considerarse "socios", avancen a ritmos y tiempos distin-
tos, siendo que forman parte indisocludle del mismo process perio-
d{stico.

Ies modernas oficinas de los periddicos cuentan con casi to-
dos los adelantos tecnoldgicos que el siglo brinda para el desa—-
rrollo de la informacidn, y me avanza & pasos agigantados a la --
era de la automatizacicn total en la elaboracidn de los materia--

les informativos...

Mientras los voceadores, emisarios del pasado, no han reba--
sado las ventajas que en su tiempo brindd la bicicleta o motoci--
cleta, no han rebasado la era del chevrolet de 1948, no han elimi
nado el gorrito de papel y la camisola deslavada, no han podido -
ecambiar el lazo para amarrar los periddicos y el pldstico para —-

cubrirlos de las inclemencias del tiempo...

4.2,2 Puturo del voceador

Bs muy comin en nuestros dias adquirir los periddicos o re-

vistas de nuestra preferencia en centros comerciales o librerias

&} miamo tiempo que realizemos otras actividades o, en su defecto,
las recibimos cdmodemente en nuestro domicilio, eliminando as{ -

la molestia que implica ir hasta la esquina a comprar el diario.

ESTA TESIS K0 BEBE
SAUR Ei 14 WiBLHOYF™



Ias mAuscripciones period{sticas han incrementado su nimero
¥ radio de distriducidn, esto no ens ningin secreto para nadie y
menos para los voceadores, ya nue ahora las suscripeiones no 8g-
lo se distribuven en el Distrito Federal, sino que han ido cubrign
do peulatinamente las zonans susburbanas de México, zonas caracte-

rizadas por estar altamente pobladan,

Ante esto, resulta evidente que los voceadores verdn dimminu-~
ir sus ventas y su presencia como los (nicos distribuidores de las
publicaciones que se difunden en la zona metropolitana,

Incluso el propilo Secretario General de la Unidn habla ya de
la crisis al declarar que "pese a la criais que vive la indistria
editorial v cuyo deatino estd indisolublemente ligado al de los -
voceadores, se ha mantenido el ingresoc de sus miles de afiliados,

intensificando esfuerzon para gue mo ca{ga la circulacidn"{(15)

an{, podemos arriesgar la tesis que en un futuro no muy leja
no, los voceadores serdn reemplazados lentamente, primero por las
suseripciones y mds tarde, por aparatos expgndedores de los dia--
rios que serdn ubicedos en puntos claves del centro de la ciudad
v 1ue se irdn extendiendo hacia 12 periferia... En pa{ses como -
loa Estados Unidos y Canade este sistems es usado con gran éxito
dende hace muchos aflos.

Incluso en el Japdn de habla ya del periddico "electrdénico”
que llegard a todos los hogares a través de un aparato parecido
al fax. As{, 1la persona adle se coneretari a seleccionar la publi
cacién de su agrado y la obtendrd de inmediato, sin ningdn %ipo
de intermediario; en una palabra, de la editora & la casa. )

Evidentemente, las declaraciones del seflor Enrique GSmez Cor-
chado, 1l{der Ae loa voceadores por mAa de 24 afios, seflalan lo con-—
trario al decir: "los voceadores somos uno de los més grandes engrg
nes de la indumtria editorial del pa{s, por emo, nuncea seremos --

reemplazados™ (16).
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A MANERA DE COEGLUSION. (#)

R.

(Cufl es 2l papel Ae los vnceadoren an el proceao de
distribucidn de diarion en el Distrito ?nderul?

Generalmente para todos los periddicos ea un gremio muy
importante, ya que ellos son los aue generan la venta ¥
eacogen loa puntos claves para la distribucidn. En el -
caso de Ovaciones, nosotros trabdajamos de manera directa
con un solo distribuidor -Antonio Veldz3uez- que maneja
un promedio 4e 38 expendios y un nimero muy considera--
ble de vocszadores, Por esto, y para cas{ tndos los perié
d{cos del Distrité Pederal, los voceadorea y expendedores
son un personal de suma importancia para todos, ya que se

encargan de distribulr, trasportar y vender losa diarios.
4El vocear ne puede considerar un subempleo?

Comparar a leos voceadsres con los vendedores de chiclets
o chocolates ea muy Alstinto 7ue vender noiicias al pi--

blico, o trammitir informacldn, Kl vocear es una activi

.dad muy nacesaria en nuestro pai{s, no sucediendo lo mis-

mo con los vendedores de otros articulos, la mayor de las
veces innecemarios para el piblico. As{ pues, resulta -
incoherente aefialar el trabajo de los voceadores como un

aubeqnpleo callejero, como un trabajo sin futuro.

4la nidn de Expendedores y Voceadores es el idnico medio

vara distribuir los diarios?

s{, la Unidn representa al uUnico medio o sistema para -
Aistribuir los periddicos en el Distrito Federal, y des
de hace muchos afos estd dirigida por el sefior Enrique
Gémez Corchado, el ame y seffor de la distribucién...



"

Para nadie ea un secreto due la Uni’n se ha convertido en
un monovolio de aran poder, auntue exinten ciertas cosi-
tas oue impiden su desaparicidn,., Usted snbe, manejoas -

oresidenciales y Grienes de arriba...
;Podr{an ustedes vender directaménte a los voceadorea?

No, puesto gue 1a empress tendr{n que sslicitar a cada

vocendor un crédito o una garantia econdmica que los reg
paldara, vy muchos de ellos no nueden cubrir ene re--~
quisite, Por tal motivo nacid 12 Unidn de voceadores,--
como unz garant{a 4e pago inmediatc al realizarse 1s com
pra de los periddicos. Pn este punto es positivo para -

las empremas pericdisticas 1a existencia de la Unidn.

4 Si la Unidn de nepmara a diatribuir los 1iarios qué -«

puede hacer la empresa?

Ea 4if{cil sue lo hagan, aunque no imvosidble, ya que ==
tienen todns las armas a la mano,.. Perc si llepara a
ocurrir, se violarfan los acuerdos 7ue tenemos con la
Untén v podr{anos proceder legalmente 2 {ncluso recurrir
a instancias superiorea, como el presidente de la Repi~-
blica. 4unaque, como le repito, =i 1la Unidn 4-cide parar
1la distribucidn de algin diario, puede hacerlo facilmente.
ks{, a la emPresa no le quedarin maw tue contratar peraso-
nel que lo distribuyera; desde luego que asto acarrsaria
problemas, problemas muy graves, guizds hasta enfrenta-—-

mientos de violencia con la Unidn,..

;las erpresas periodfst{cas nueden crear sus crovios sis-

temns de di{stribueidn?



Skinten contratoa con la Unidn nue 1lo impiden, iaa si

1a emsresa Adscidiera realizar su propia distribucidén lo
ruade hacer pero solamente en lugaren cerrados como son
laae tiendas de autoservicio, librerias, hoteles, museos,
ete.; eaon serian alpunos de lon sitios en los que podria
mos diatribuir ain necesidad de la Unidn. Perc intentar

esto en 13 calle, no, definitivamente no.

¢Fn 1a Alstribucidn de los diarios existen zonas con ma-

yor preferencia por oarte de los vocradores?

Efectivamente, una de las zonas de mavor preferencia es
el centro de la ciudad, nor sus caracter{aticas de comer
cio, poblacisn, movimiemto vehicular, etc., hacen del —-
cantro une 2Zona muy codicinda pars los voceadores, Por
tal motivo, actualmente la empresa Ovaciones estd reali-
zando un ertudio de mercadatecnia, con 1a finalidad de -
matrar A lna vocradnres 1a cantidad de zonas donde exis
te zran flujo de gente y donde ellns pueden trabajar y -
vender lo minmo o mds que en el centro, Fl estudio con-
templa todo el Distrito Federal v zonn conurbada, dando
especial interés al sur de la ciudad, nue eatd un poco -
Aescuidada, aunitue no por erso deja de ser una excelente

zong para trabajar.
(Ins suscripciones afectan a los voceadores?

™ ninatin momento los afectan, al menos en nuestro caso,
va mue Oveeciones no necenita de la venta a domicilio pa-
ri subsistir. Pensar en diestribuir nurstro tiraje a ira
vés de suscripciones significar{a, ovrimero, una gran cam
rafa y luego un enorme trabajo para llepar a convertir--

nns en emrresas como MNovaedades v Rxc-dlaior, aue esa es



su princiral venta. In el ¢aso de nuastro veriddico,
una ﬂuscrtpcién nos cuesta anroximaidamente, =in contar
18 elaboracidn, tres mil pesos 1la entregn de cada ejem-
plar, No obstante, contamos con este sistema de diatrf
bucidn y 1o utilizamos de maners exclusiva con eje-

cutivos, jefes de gobierno, etc., = través de convenilosd.

¢Los voceadores pueden hacer que 1la circulacidn de un

diario disminuya o aumente?

S{, efectivamente, sohretodo cuandn existe 1n competen~
cia. Por ejemplo, El Fato v Ia Prenesa tienen cierto -~
tove en la devolucidn (10%), conacientes de esto, los -
voceadores buscan sacar -vender- primero éatos periddicos
que presentan problemas de devolucidn; una vez que termi-
nan, muestran los otros... Existen muchos casos de esta
preferencia para con un periddice, y hasta cierto punto
es 1dpico, si nos ponemos en el lugar de los voceadores.
Como resultado de esto, pueden bloquear la venta de un -

determinado periddico v vender lo que mds les conviens.

¢los vocendores eotdn acorde a 1los avances tecnoldgicos

del proceso nericdistico?

Ia respuesta en clara; no. Aunque deber{an estarlo, --
eso les ayudaria a obtener mayores ingreson.

Pero la realidad es oira, -debemos reconocer aue en el -
proceso de Adistribucidn de diarios no existe ninaglin mé-
todo o téeniea nueva, se sigue utilirando lo tradicional

¥ no se ve para cuando cambie tal situacidn...

¢Lon voceadores tienden a Adesaparecer?



R~

Claro que no, allos van a Aeguir creciendo por muchos
affos mds. 0jald tuvieramos cada d{a mds voceadores, esto
nos permitirfa distribuir los periddicos en zonas donde
easi no 1llegan, Es mas, me atrever{ia n decir gque la --
lista de eapirantes asciende a 15 § 20 mil personas gque
esneran su pernisc para ingresar a las filas de ente -~

gremio,
4Cudl ser{a la definicidn Ael voceador actual?

Un puntc muy importante para todos los periddicoes, sin el
voceador la vida de muchos diarios acabar{a rdpidamente,
de ah{ su importancia y trascendencla para el periodismo

de Néxico,

(#) Enireviata con el sefior José J. Ort{z Cruz, Gerente de

Circulacidn Ae el periddico Ovaciones., 19 enero 1990,
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