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INTRODUCCION 

En el México anti~o todo ora voceado por plazaR, cnlles y 

avenidas de la ciudad, todo era un pregón conRtante para vonder 

desde el más pe~ueño dulce de nuestro ¡n{n, hasta la difusión de 

las notician o acuerdos emitidos por las autoriñndee de esos 

a'loe,. 

Fara ~ue el público tuviera conocimiento de dichoR acuPr4os 

o noticias, existían pregonadores oficiales 1ue recorrían l;s -

principales centros de reunión popular, pnra dar a conocer las 

noticias más extravap,antes, fant~sticas o exactas. 

Cabe recordar aquí al primer pregonador de la Nueva ERpa.ña, 

don Francisco González, aue Regún consta en lqR actas de 1524, -

ejerció su trabajo de manera pr.ofestonal )' honeRta. 

Este primer pregonador viene s ser, de alguna forma, el ori

Ren de los ''papP.leroR" o voceadores de perir1dicoA, que a~os m?.R 

tarde, difundir{an los principnleR acontecimiento.9 1e 1930 por -

lo~ ~iflmos ~itio~ en los ,ue nueRtro primer noticiero ambulante 

realizaba RU faena de manera incansable. 

El pregón ~ue realizaban eRtoR po. neleroA era de numera to

talmente deAorp,anizaoa e irrep,ular, por tal motivo, muchos ae los 

perlÓdlcos ne esta é11oca (1920-30) eran repartidoR por las empre

sas editoras, a domicilios ya eAtablecidos a travéA de un niRtema 

muy parecido a lo que hoy conocemoA como Rl.l~cripciones. 

También era muy común 1ua mucha A ·perflone s acudieran a irecta

mente a las oficin'ls del diario para adquirirlo .V, al miAmo tiem

po, enterarRe de algunaR cosillas del quehacer perioñ(Rtico. 



Ia h!Atoria del Jl'J pul'lr papel-.rlto o voceador callejero 

comienza, de manera máR O mP.noa organ1z~da, oon el periódico 

El Imnarcial, diario oficiql ~el porfirismo, fundado y dirigido 

por el licenciado Rafael Reyes Sp!ndola, el 15 de Aeptiembre de 

1896. 

Con no pocas dificulta~eA hubo de enfrentarne el Aeñor Sp(a 

dala, para dar vidq orr,nnizada a loA papeleron de la ciudad de 

México; e.se e.jército de niñoR en su mayoría analfabe~oa y 'llli.fle

rables, 1ue coni~nz~n a correr uor calleA, teatroA, mercados, -~ 

plazas, cines v cafés, voceando los periódicos de manera por de

más original, con la ~eta de vender el mayor número de ejemplarea

~n el r.-ien-;r tiempo p0sible. 

GuRtavo CaAaRola 1 ~n AU~ <locurnentoR hPchos fotoRrafía~, nos 

mueetra a lon papeleron -casi todos niños- dormidos en las bP.n--

1ueta:'l empedradas, en esnera de lo!' periódicos para Aer loA pri

mer·~A en adouirtrlos y, dende luego, venderlo A al público. 

f!~A t?.r.Je, .v con la idea de orgn.nizarlos, protegerlos ,V ser 

el vocero de las necesidades de las neceAidadea y demandas de loe 

papeleritos ante las emprenaR editoras, Re funda la Unión ae Ex

pontlerloreR, VoceadoreR :r Ro partidoreA de la Prensa del Distrito 

p.,,¡eral· en 1923. 

De e8ta forma, co~Lenzan lo~ acuerdoR o convenioR P.ntre la 

Unión y las empreR~S perioñ{atic~s, con la finalidad de incremea 

tRr "u" zon.-w de 1iRtribución .V circulación; al extremo qt\e me..:.

diante eAtos convenioA, la Unión de Expendedores y Voceadores -

comienz~ P. conv~rtirAe en el único medio para di•trtbuir las pu

blicacioneA -p8rtÓdicoA y revistas- en el DiAtrito Federal, al -

~rado oue tiene la fuerza suficiente para retirar de la circula

ción a la publicación ~ue no acepte sus diRpoRiciones o polÍti-

caR ~e distribución. 



Para la elaboración de eAte trabajo, Re realizaron diversos 

recorridoA -de madrugada, tarde y noche- por lon principales -

centroA de actividad de los expendedoreA y voceadores, recopi

lándo opiniones, experienciaA y vivencias de elloA, a través -

de pequefiaA entrevi~tnA 1 no 5iernpre enfoca~aR a la clásica pr~ 

gunta .V rospuouta, 'l'cl.:nbién se recabaron diverAas opiniones de 

perMnas ligadas al quehacer periodí,,tico .V, desde luego, se -

recurrió a la consulta bibliográfica, hemerográfica y fotográfl 

ca que el tema exigía. 

Por otro lado, y ante laA característicaA "hÍbridnA''que pre

Aenta el trabajo, bien se puede definir como un Ensayo PeriodÍ~ 

tico, ya que trata un solo tema y utiliza algunos puntoA de vi~ 

ta pP.rRonalu sin intentar profundizar máA en elloA. Cabe tam-

bién en la 1efinición <le enAa,vo si lo contemphmos como una 

avanzada o exploración Aobre un terreno poco conocido o inves

tigado dentro de la actividad periodística; en este caso, loe 

voceadores de periódicos, 

Como todo trabajo de esta Índole, existen deficienciaA, algu

nas de laA cualeA responden al escaso o nulo material sobre loe 

voceadores, el cierre y prepotencia de las fuentes que conocen -

o tienen información del tema (en especial ln llniÓn de Expende-

dores y Voceadores de loA Periódicos en el Distrito Federal) y 

las deficiencias perRonales. 

Finalmente, y para la mejor comprenAiÓn de este trabajo, se -

anexa un breve Glosario con los término" mñ~ utilizados a lo --

largo de la exposición sobre el papel rle loR voceadores en el -

pr~ceso de distribución rle pori0dicos. 



GLOSARIO 

Pregonador; perAona que publica o divulga en voz alta alguna 

cosa para que sea del conocimiento general. 

Voceador ambulante; vendedor callejero que carece de un -

sitio determinado de trabajo y vocea los periódicos para 

AU venta. 

Voceador establecido: vendedor de publicaciones periódicas 

que trabaja en un mismo sitio, bajo un horario fijo y no -

vocea los diarioA. 

Peladera: voceador ambulante que carece del derecho de de

volución y el crédito en la compra de los periódicos. 

Despachador: persona dependiente de las empresas periodís

ticas encargada de distribuir los ejemplares entre loa ..,-

expendedores. 

Expendedor: persona intermediaria entre las einpreaas perio

dísticas y los voceadores que revende las publicaciones. 

Inspector de código: persona dependiente de la Unión de -

Expendedores y Voceadores que revisa el trabajo de loa 

voceadores ambulantes y establecidos. 

Circulación: entendida como la penetración o difusión de una 

publicación periódica que se vende o se lee en determinada 

zonn geográfica. 

Vistribución: proceso periodístico entendido como acción y 

efecto de repertir loa ejemplares editados por las empre"eae 

periodísticas. 



CAPITULO I 

HISTORIA DEL VOCEADOR EU ME>::ICO 



l. EL VOCEADOR Y SU HISTORIA EN MEX!OO 

l..l Los pregoneros 

Al. caer Tenochtitlan en 1521, Hernán Oort~s, consciente ne 

l.a poca seguricl8d y ealubr idnd oue ofrecía la devastndn ciudnd, 

ee traslad6 a Ooyoacán para despr.chnr desde allí sus primeros 

asuntoa como jefe máximo de la Nueva España. 

Por motivos que desconocemos, ltis p!'imerns actas de loP ªª-:" ,, 
bildos celebrados en Coyoacán no existen, causa por la cual cíire 

cernos de las disposiciones o actos de loe primeros t.yuntamientoa 

de 1522 y 1523, a'los en que posiblemente l!ernán Cortés nombr6 al 

pr:imer· preg0nador de la Nueva España. 

No es sino hasta 1524 que encontramos en l~s actas de los 

cabildos las príme1ns noticias f'Obre lofl preconcros, considt>ra-

dos como los primeron difusores de loa ucontecímientos r~e impor

tancia. Esta actividad ln der,arrollaban d~ndo voces'µarP dif"!}. 

dir la in:formaci6n de lo~ cnbildos y que :fuera <lel conocimien 

to de todo el pueblo. 

El hecho de voce~r lns noticias respondía a 0ue la mayoría 

de la poblaci6n de a~uellos a1ios comenr.abh B nnrender· el idioma 

espafiol y "ºr tanto no entendía lo escrito. lleClpecto a lOP er.pa

floles, ct<sÍ todoc eran annlfübetns; así pues, la mejor manera 

de informar ern ¡;ritnr o vocear las noticias o dieposicíonee de 

importe.nci& gener>ü. 

Es curioso hncer notL-tr <'Ue en eFe tiPmro no ne daLnn 
noticias -al menos publicr,.nente- sobre rncerlidoe den
tro de ln.F a ivcrFa.s capas de ln P.ociedM.d; esto en, 
bodaa, crímenes o fie~tas, &ino todo ne concretaba a 
hacer saber las rlisnoPicionea del cabildo (l) 



Francisco Gon?'.~lez fue el nrimer preeom~cl or del nue tenemo~ 

noticia, eegún les ecttu; c1el c:ribl.ldo r:e 15?4, 11 en tiemnos del· -

/':yunta:niento de lP. c~nitRl y teniendo a Pr~·ncisco ele lfls Caf:ns 

como Alcalde y al mPgnÍfico Corté~ como GobernAdor y Capit6n -

General" ( ~) 

Froncif'CO Gon?o.l.ez r.iregonaba en plrn1 nr, mer·cr•doF y nor lnu 

máf' concwTidrs colles y pe:uc·lr·!"" cal~ntlP..o de la ciudad. De!"pués 

·ae ~l E"e rucedieron VP.rio~ preeonnc1oreD, 1:e e11 or- nodc;ro!"' 111encio

nar a Hernnndo DÍa7. 1 J1 1nn Gon1ález y HernRndo .J\rmijo, entre otros 

Seeún conFta en lnB rct8s de lof" re!·nec1.ivo~· cribildos, fue-. 

ron fieles servidores y cumplidores c!e r-u deber como difusores de 

los acuerdop de los .hyunté.lmientor:, ncuenlos riue ln ¡ioblrici6n de-

bÍa conocer de mane1 a oral, puecto nuc no exi~tínn -nl meno~ nPrA 

el nueblo- las informaciones por escrito, e!· üecir, lor peri6c1icCF 

o gncetee, 

No es Fino harta lop arlo~ Ce 186? ~-.7ffoxime.d::-mente, cuando 

encontrnmof- ye. en nueBtra ciudad neri6<1 icos 0i:-·rios con las corn<L 

terír:ticos l'.:lroniee Ce un 6ret:ino informntivo, diPrioe o,ue vinieran 

a f:tlstituir P.. lor- prer,onnciores, pPt"Ft clri1· paE:o, o t"lf'jOl' c1 icho, rinr 

Vida. al "pa11elerO" O VOCeEldOr ae dierias, •1ue Cie Ulgunn mflnera, -

reali?aban letn mi~mas fu1;ciones del extinto !Jrer,or.odor. 

Era tfl.n er:t1·echn lB rele.ci6n de las papelero~ con el periódico 

flUe el nueblo comen7.Ó ~ llPmarloP con tf-11 :-·obrenombre, nuef'to nue 

e.demás de laf' vocear lo!.~ die.rías, lof" util1?abnn tlmJbién corr.o ce-

bija aurnnte las noches y madrueAa~s, ".'Or fuü1a c~c lEs emnrer:rs -

eaitorne, r-nrn nd~_uirir los peri6dicoe: que vocearían 11or la coqi-

tal de le. Renública. 

En estli éT'oce. se voceo.b~n LoF SucCf'OB , El Pam.ll?.r, El Hi.io -

del Ahuizote, El Univerpal, etc. Cabe mcncionor •"'UP hflbÍé"+. dos 

neri6dicoe C>Ue no ee vocciaban, El 'l'iempo de don VictoriAno .l\f,ÜeroE 

y "81 lJüJri o r. el Hoenr, rl e a on Filomena l11Pta; e ~tos <] if.·rioF" ernn 



ent,e¡;ndol' a domicilios yn est1•blecidos a trnvéF de una eooecie 

de rur-crinci6n como laf! ~ue cono~emOE' hoy, pero con la leve di

ferencia nue r.e cobz·nbA. de inmeiliato. 

La existencia de loe voceadores era ya un hecho, aunQue es 

necernrio mencionar nue se trAtobH rle un peoueño ejército de niftoe 

nue trabajnbnn ~in un orden, Pin organi~aci6n y, por ende, se vo

cea9a de menern irree;ul<r, ya que dicha actividr<d no ern conside

rada como un 11 oficio" o traba.jo eEitable rmrn. et tof: niñoB hnrapien 

tos y annlf~betos. 

El hecho sobreraliente de estos desorgnniz<tdo~ pmieleros con

eif'ti6 en (!U alentar -de algunn mnnera- a.1 pregonndor o noticiero 

ambulante, nue cuHndo no había peri6dicos en nuestra ciud~d, se -

encorgnbn de dar .lae noticies miís extrHva.gantes, e:xactar o fantá~ 

ticas en lo!~ rnercrirloF, plazas y todo lugar concurrido, por lo que 

m~cha6 ne lae vece~ recibía un pu~ado de monedes~ 

1. 2 Nacimiento de loF voceadores 

La hietoI'ia del papelero corno grupo organizado no exietía en 

1860-80, aunque erto no quiere decir que no hubieran algunos in-

fantes nor lae orincipnl.es avenidas de la capital, inquietos, pre

suroros y malícioEOS 1 dnndo a conocer las noticias más sobrocnlie~ 

tea con e;ri tos lanz.adoa a loe cuatro vientos. 

A,;í pues, la hiBtoria del papelero en México principia con el 

peri6dico El Imparcial, fundado y dirigido por el licencia<lo Rafa<i 

Reyes Spindola, el 15 de septiembte de 1896, fecha por demás eign1 

ficativa en la hiPtoria de lf.éxico. 

Tanto por la fecha de eu na.cimiento, como por el nombre, eete 

nuevo 6reano informativo daba la impresi6n de eer periódico con t<n 

dencias nopulares, mas a los pocos diae de eu apnrici6n, el pueblo 

comprob6 que oicha "imparcialidad" no existía, ya que eu informaci'on 



mostraba una clara tendencia al apoyar las ideas políticos del 

porfirismo. 

Antee que Bl Impnrcial existieron El Correo de las Doce, -

El Socialista, Ln Opodc6n RP.dicf\1 1 I.a üiecusi6n, La República, 

El Siglo XIX, El Monitor Republicano, La Voe de México, La Patria 

El Dinrio del Ho¡:ar, l!l Universal y otras irnportantee publicaCi,2 

nea diarias. No toñas eran voceadas, eino re 0artidae en forma de 

euecripciones a eitioe ya eetablecidoA por lns editoras. 

Ahora bien, cnbría preeuntaree ¿)lor qué El Imoarcial y no -

otro periMico dio ln ¡iauta para el nacimiento ele loa voceadores? 

Para responder, CA neceAnrio conocer un poco el origen de 

este diario y el momento en que nace como órgano informativo. 

t.loi"éA Ochoa(3) o ice que ln rápirla evolución oue sufría el 

period1Amo en diver.~n~ parte~ oiel mundo, Pe rt!flejÓ nf~ce~aria-

mente en nuP.ntro paÍf\, por lo aue don rorfirio T){az, para no -

quedarAe al margen ñe los ncontecimientoA, decide crear un Órga

no oficial para la 1ifusión ne sus accione" en el gobierno. 

Nace, <le e"to for:na, lo que se con,.i.<lera el primer diario 

moderno de i,!éxico: Bl Imfln.rcial. 

AA{ pueR, el ~er.or ~eyeR Sp{ndola, uniao al grupo de los -

lle.madoR 11 clent!ficon 11
, funda el diario con 1:1. r\,Vu1n. financiera 

del Mini A tro de P.:i e 1 onda, eeíior JoRé YveR Li:mtn to•u, la moderni

dad de ~l ImpArci'11 ~e <lebe a •~e el AUbni.~lo oficial ~ue antes 

Ae rnpartfa entre diverso" ai~rios fueRe acuparado RÓlo por él, 

lo que permite " ente periódico utilizar, por pri:nern vez en la 

hiRtorin ~el ñi~riRmo ~exicano, loR ~orteo~ pqrn promover laR su~ 

cipcionea; también promovió concurnon de belleza y fue el primero 

en beneficiarse con las rotativ"s .V loA linoti"º" ade~.:í" de esta

blecer un ~iAtema ~e corresponf\nl{q,s nncionei.lA.'\ y extrnnjeraA. 



Ue eRta manera, Bl I~uarcial es el Órr,ano.1ue inaugura la 

era del periodt"mo indu"trialtzado en nue"tro pa{,, no impor-

tándole .a .qu fundador estar .,l ::i!'l.ndo ñe un 'iin~io que "sólo fue 

un lacayo de h o tete.dura porfiriAta oue tenía como rieta princi

pal Aer el vocero de la11 inju•tici!'ls de ee.n época" (4) 

El Timo.rcial 1J.l cont~r con unR ,c;i;rnn !:l!=l '1Uinarin, comenzó a 

incrementar AUñ tirn~P.", llep,ando AU circulnciÓn a 100,000 ejern

plareR, ;?st2~ ~norn:eR cifra!; p3.rr~ le. ñµoca, renponden al hecho -

. que eRte pP.riÓdico intentaba cubrir todo el rr:~rcq~o y pnra ello 

redujÓ el pr~cio ñel RjP.mpl9r, convirtténdolo qr,{ en el m~s bar~ 

to (un centavo) y nccenible a ''lo~ bol~illon popula1·c~··, segJn 

rezabB_él mismo. 

El paso Aigutente de eAte ~iario conAinte crear un sistema 

para di"tribuir tal cantidad de ejemplare", para ello, comienza 

a recl1;lt9.r ni.ño~ .v jOvenci to~ '1Ue de!=lenban R· .... n~ri:;e algunos centa

VOR voceando P.l pP.riÓdico por todo~ loR rinconr~ 1c l~ ciudad. 

Ee esta forme., ~1 tr.marcinl pod {n encontrarr:ie a teda hora 

por calles, 'llUnicipioA y pueblos lejanos de la capital, mediante 

la activlñnd ~e loR incannables papeleros, 1~e c~menzBron a trab~ 

jar de manera ~á~ o ~enor orr.aniz~da, 

No era tarea f<lcil for:nur un grupo de papeleroo con la infi

nidad de chiquillo" ,V jÓvenciton <:>:tP pululRban ;ior la ciudad, mu_! 

cho menoA pennar en la creación de un orr,nntnmo 1uc loA aglutinará. 

Los obAtáculo:i no fueron p'JCOA, .'rn no pr:>rA. moralizar o edu-

car a eRto~ pequeñon ejérciton "1ue Ae arremolina.ban por fuera de 

laR puertaR del dif,rio, en esr,era de los ejempl•rea para Ralir 

d ia ¡nradon n venderlo.•" ( 5), mucho menoR ne penna ba en acoatuabra.!: 

- ·10~ R vnnder con alRán rn~todo y ver en P~a ocupaci&n un medio de 

ganarae la viña, 



Don Rafael !!Hrtfoez, creRdor !\el diario lll 'le!Tl<Ícrata, da -

una breve, vero ~ui:;t··mcio~a re~eña de cómo erP. el ,apelero de -

aquellori dÍ.'\.!'l: 

Bohemio µor temperamente; gnRt:'ld 'r rte 1" libertad 
abRolutn co:no lnR A.VeR, va .v viene, R'l.ltn y corre 
a su antojo .V ese, au medio ñe vi.da no lo cambia
r!a n0r ventaja alguna; desprecinr!a la jaula an! 
fue A e O.e oro. 
En la oue hab{a ñe eer au casa, deberá tener ?le
na libertad rara entrar o Ralir co~o l~ ~comede, 
ún.icn forma de que !'ie acepte con agrado .'/ h::i.Ata -
con júbilo AU hor,ar. F.l papelero ríe eotrepitosa
mente moatran~o cómo e~ ponible la ~legr{n aun en 
la oobreza y la "ñverHi.ñad (6) 

Por fin, trnn numP.roAoR tnnteoR que fracR~aban y otros que 

por lo monoR rtejabnn unn buena experiencia, ~ueoa implantada la 

venta al ma.vareo y menudeo 1e lo• ]lP.riÓdicos; ocup:[nf\ose de la 

~ri~era A.l~un~~ perRnna~ a~ulta~ nue fueron ol AOBten de !l -
I:nparc i.al, y la sei;unña, vari.oA centenares ne niños ~ue se ali!!, 

tan como los primeros "MlñañoA" voluntarios en las filas de lo 

que •ería el origen de. lo A vocead orea de la ciudacl de México. 

A partir de eAtoa acontecimientos, pod!~ verse en laa pri

meras hora" de la mañana a pequeñoA RrupoB ñe niños que ocurrían 

diariamente a recibir el periódico; actividad que al paso del -

tiempo conRtitu.vó RU trabajo habitual y un oficio no Riempre --

agradable, ya oue muchos de ellos, para evitar cru.ar la ciudad 

y aer los primeroa en adquirir los diarios, optaban por dormir -

por fuera de lae oficinaA del 11erl.Ó.dico, soportando lae incleme,n 

cias del tiempo, cubiertos con algún periódico. 

"El popular pa11e lerl to, en au mayoría niílos, permanecían dor

midoa en la calle en enpera del di.ario que habrían de ofrecer lo 

más tempr,,no poAl.blP. al público"(?) 



Ante el éxito obtenido por el Aeñor S;>fodoln, AU empresa 

editorial logró tiradaA cqda vez mayores, cu~ndo los demás dia

rioA 1ue le precedían no alcanzab~n sino 3 ó 4 mil ejemplareA 

como tiraje máximo. MáA tarde aparecen otros periÓdicoA de -

p:re.n tira.je, 1ebie'1do :nencion~r•e en eAte Aentido, El 'llario y 

El Pouul~r, entre otroR, 

Con esta activida1 perlod!~ticn, como ~R 10Rlco, el número 

de voceadores fue aumentando acorde al dPRarrollo de los perió

dicos y RUR produ~cione::. cada vez ma.voren. Un hecho importante 

de eRte gran auRe de produccidn de diarioP, fua el ~ur~i~iento 

de loR 11 expendios 11 de peri6dicos como intermediarios entre los -

vocead~res y lnR empreaas ~eriod!sticae. 

El trabajo de loR expendioR consl~tía en 1ue un pequeño gr~ 

po de per.qon9.fl. compraban mill:!res de e,jem~lnren a lris er.ipresas 

para revenderlos, por cientos .V decenns, a lan vocead0res que los 

requerían. 

Lo::1 expenc1iog fueron necesarioo, :ra nue muchoR de loR vocea

dores no <lisoon!a.n <le fondea para comprar lo" e.je1"rylares que pre

tendían vender, con los expP.ndenoreA los obtenían fiados -aunque 

no e.l mismo precio, claro- no pudiendo hacer lo mismo con las -

empreRaR, porque l~R ~ería rttf{cil, Rino imp~Rible, que cobraran 

diarla~ente a todoa loR voceadores. 

El expendedor que compra al por ma.vor, e!=! el lazo de 
unión entre l:rn e:npreAnA period{stlclls .v los vocea

dores, Riendo tan útileA a unoR como n otroA¡ a las 
prl:nP.raR )or1ue les hacen los pap;on aun :'!ntP.R de re
cibir los ejemplares, y a loA seRundo• por1ue les -
proporcionan" crédito cuántos ejem?hre• de lo• di.!!, 
rios puedan vender. 
los expenñedoreA exponen su dlnero y trabajan como -
voceador, llegando a los nespachos de lon <li,rios mu
cho antes de ~~e aparezca y teniendo, adem~s, 1urante 
el d!a, el trabajo ne recoger el importe de los ejem
plares que proporcionó (8) 



Al brotar el movimiento revolucionarlo, ncCP.flaria-nente ha

bían <le "Urf,ir neriÓdlcoA vocero" de él, por lo ouc Sl Impnrcial 

como Órp:ano íncon~i.ci.':>ne.l 1el IJOrfiriAmo "decllnr.5 rd.pidamente e.l 

triunfo '1Pl m:i.ñerciRr.i.0 1 .v:>. 1u~ Ru !)rnpi~tarlo, el neñor Sp(ndola, 

ñeblÓ '1e mnlharat'lrlo"(9) 

F.n febrero <le 11193 nace 'll 'Jemócrnta, llamado "el pf\lad!n -

ne ln Revolución", alrip,ido por oon '!af'lel :mrtínez, 11<trio que 

alcanza un~ ~ran circulaci.?n, mayor a ln ~e ~l 9niverAal, Bl .Pue-

.!tl.Q. .v Sxc,~l~itJr -"irtRliion re.,.,::iectivamcntr. 1 por len señores.--

Félix !', Palnvicini, Grep,orio A. Veláz~ucz .V ~af ... el aaucin. 

la i~portnncia ~e ln prenAn nncíonnl P.A r,ranne~cnte desarro

llnña por e.•to" di'lrioA, tanto en la prP."entaci.Ón como en la lí-

nea política ~ue :1ifuonden .v, ñes~e luep,o, por ~u ce.<ln vez mayor 

circulación auc hace llep,nr a to1os loA Aitio" ñe lR ciudad las -

noticlnn n~cionaleR ~ internacionaleA. 

:'i. don ~afael ~~"rt{nP.z correR'?1nde un críli'.'10 rP.cueT"do por au 

p:ran ~enero!li.;l'ld para ccin loA pJJ.neleroA; e~ él 1uien de EtU propia. 

~olsa in\cta lrt "c<rna ilel vo~eador", labor ouc nunc" dejó al olv.i 

do <lur~nte lo~ a~~A ~uP e~tuvo al frente 1c r.1 1P.m~cr~ta propor-

cion~ndo alber~ue v en~r~~nznR e~colnreR ~ los voceadoreA. 

r'inalmente, v para tener una idea mC:A clara '1e la importancia 

del v~ceador dentro del proceRo periodÍAtico, na~a me.j0r que la -

Remblan~a ~uc P.l periodl•ta Carlon Serr~no hace de él: 

Tengo un aApecial afecto por loA vocearlores, pues loa 
conAiooro loA colaborndoreR ~e loA erlitorial\Atas .v -
periodistas, Si éAton aon el cerebro del diario; los 
linotipistas, formadores, impreAores, etc., Ron loa -
brazoA oue trabajan eAta materia, son las mano" que -
forman y corri1ten, son ln.R piernP..s riun corren .Y las 
bocas oue vocean .Y 11;rttan loA noc1bres rle !':xcélsior, -
Ultiman Noticias, Extra ••• (10) 



A grandeA raflgos, eRta. eA la evolución del popular papelero 

o voceador de perirídicon, .v nu trannformación n un pe1ueño grupo 

organiiado ~r una empresa perio~[ntica con el objetivo de hacer 

llegar Au publicación a todo~ lo~ rinconPr. y ni tioA apartados de 

la ciu~nd, 

1.3 Is. Unión de Expendedoree y Vooeadoree 

luego '1e la nevolución (1911), ln preno'1 co¡plt~lina ne en

cuentra en un alto RrRdo de a~clGnton materi.aler; e ideológicos, 

las ideas de cambio ea difunden do manera máA clara, abierta y 

franca, por lo que la circulación de diarios va en aumento lle

vando laR reforman a todos loe ámbitos y claAes de la ciudad. 

Este desarrollo do la prensa crea el anhelo de loe trabaja

dores de organizarse en uniones y eindicatoR con la finalidad de 

progresar colectivamente y hacer valer sus derechos como obreros, 

así como la exigencia de mejores condiciones laborales y salarios 

en una palabra, unirse para progresar. 

los expendedores y voceadores no se quedan indiferentes 

ante estoA cambice, y mucho menos ahora que loA expendedores tie

nen un oontaoto directo con laA empresas, aAÍ pues, loe expende-

doree y voceadores crecían on número e importanoia, surgiendo al

gunon problemas reepecto a la mejor forma de distribuir y vocear 

loe diarios, ya que no existía un reglamento que determinará las 

zonas para vender, dietribuir y vooear en le oapital. 

Loe que tenían puestos eatablecidoe se quejaban de la 
competencia de loe ambulantes, esto era un verdadero 
problema tanto para los expendedores oomo para loe vo
ceadores, hasta que la Unión de este gremio eeHalÓ los 
rumbos para unos y otros (ll) 



'Para acabar con estoA problemaA que.sufrían expendedores y 

voceadores, fue necesaria la creación de un gremio que los orga

nizara para su mejor f'Uncionamiento, as!, y bajo estae condicio

nes, Aurge la Unión que recluta, organiza y dirige a los vocea-

dores. 

1.3.l Creación de la Unión de Expendedores y Voceadores 

En viste de que loa trabajadores de la prensa capitalina se 

organizaron en agrupaciones, como fue el caso de loa linotipistas, 

después de loA obreroA, y máo tarde de los redactores y empleados 

~e loA periódicos, los voceadores que no podían continuar aleja-

dos de este movimiento, se unificaron y el 15 de enero de 1923, -

a las doce horas, en en Salón de Sesiones del Sindicato de Redac

tores y Empleados de le Pi'ensa, ubicado en la segunda calle de 

lhlmboldt número 21, con Jbjeto de tratar sobre la conveniencia de 

formar una agrupación gremial que los respaldara. 

la idea de conAtituirse como organización fue aceptada, oone

tituyéndose de esa manera, ln Unión de Expendedores, Voceadores 1 

Repa.rtidoren de Prensa del Diatrito Federal, siendo fundadores de 

esta agrupación las siguientes personas: Atilano Bautista, Urbano 

Santoyo, Manuel Corchado Palma, Antonio González, M. Paredes, 

Vidal M. Chávez, José Meneses, José Alvarez, Pedro Santoyo, Fren

ciAco Hernández, Epigmonio Carvajal, luis Velasco, Ricardo Juárez, 

Diego ?.!arcos, luis Floree, Amador Godínez, Arieto Ruiz y Juan Isla. 

IaA respectivas actas de len neaionea que se celebraron para 

dar vida legal a la Uni~n de Expendedores y Voceadores contienen -

la siguiente declaratoria: 

En la ciudad do México, a las doce horas del 15 de enero 
de 1923, reunidos previa convocatoria loa abajo suscritos 
y con objeto de constituir una agrupación de resistencia 
y fines mutualintaa integrada por expendedores y voce~do
res de la prensa del D.F., y comisionado el se~or Josa --



Guati Rojo, Secretario General del Sindicato de Redac
tores y Empleados de la PrenAa del D.F., pnra explicar 
la forma en que esta agrupación debe conAtituiree para 
el mejor éxito de los fines que persigue, Re acordó: 

1- Constituir la Unión de Expendedores, Voceadores y -
Repartidores de la PrenAa del D. F. 

2- Elegir un Comité ProviAional que a tienda la organiZJ!. 
ción. 

3- Levantar el acta de conetitución debidamente firmada 
pe.re mandarla ante el notario público (12) 

Rl.ra el cumplimiento del segundo punto, Re procedió a la ele

cción de un Comité ProviAional, obteniéndose los Aiguientes resul 

tados después de la votación: 

Secretario General: Atilano Bautista (15 votoA) 
Secretario del Interior: Manuel Corchado (16 votos) 
Secretario de Actas: Urbano Santoyo (13 votoe) 
Secretario del Exterior: Vidal M, Chávez (19 votos) 
Secretario Tesorero: Antonio G<:>nzález (15 votoA) 

Ya en poAeAiÓn de AUI'! cargoA, el Comité Ejecutivo Provi
sional declaró constituida la "Unión de Expendedores, 
Voceadores y Repartidores de la Prenaa del D.F." (13) 

la Unión se puso en marcha con mil quinientos miembros, de los 

que 500 aran hombres, 200 mujP-res y 800 menores de edad. 

Le. Unión, por estar consti tuidad en AU mayoría por niilos -

indigentes, tenía como meta a corto plazo, la creación de la -

Casa del Voceador, ¡nra que estoA niños y loA miembros que lo -

neceaitaran encontraran albergue y mejores con~iciones de vida 

en su desarrollo tísico, laboral y educativo. 

Se realizó uno de loa más bellos penAamientoa en favor 
de eaos abnegados Kremios que tanto servicio prestan a 
la prensa y al pÚblico. Con e ate paao, México da una 
muestra de lo que puede la organización de loa trabaja
dores de la indiAtria, que ea lo que constituye la base 
de la potencialidad gremial (14) 



la Unión comenzó a funcionar de manera regular, eue ReRionee 

y perRonal directivo Re fue depurando paulatinamente, aunque ee 

comentó que lnA pap~leros no eran euRceptibles de organización 

y oue la mencionada Unión de Expendedores ea fundaba para extor

sionar a laR empreRaR periodÍRticaa. 

1.3.2 ObjetivoR de la Unión 

Con un radio de acción que abarcaba la capital de la RepÚ

blica y algunas poblacioneA cercanas, los objetivos de la Unión 

de ExpendedoreR y Voceadores eran los siguientes: 

1- Conetituir una agrupación de resiRtencia y fines mu

tualiRtae entre eus agremiados. 

2- Atender a AUR miembros en lo referente a la salud, -

albergue, inRtrucciÓn y deearrollo físico. 

3- Cuidar los intereees de los agremiados, defendiéndolos 

de loe posibles conflictoe con las empresas editoras. 

4- Determinar ne manera lógica las zonas de distribución 

de los periódicos para los voceadores eRtablecidoa y 

ambulante e. 

5- Organizar a loe voceadores y expendedores del paíe. 

Mediante estos objetivoe, la Unión pretendía acabar con los 

princi·alee problemas que afectaban a Rus miembros, problemas ta

les como la in•e¡¡uridad en la compra de los diarios y su venta a 

causa de la desorganización, así como hacer hincapie en la segu

ridad de sus agremiados, aspectos que nunca antes se habían toma

do en consideración, puesto que el voceo de loR periÓdicoR por 

parte de loa jovencitos era considerado como una actividad ein 

trascendencia. 



Ia Unión comenzó a funcionar de manera regular, sus Reeionee 

y perAonal directivo se fue depurando paulatinamente, aunque se 

con,entó que lnA papPleros no eran suAceptibles de organización 

y oue la mencionada Unión de Expendedores se :t'undabS para extor

sionar a laA empreAas periodÍAticas, 

1,),2 Objetivos de la Unión 

Con un radio de acción que abarcaba la capital de la Re:pÚ

blica y all(Unas poblaciones cercanas, los objetivos de la Unión 

de ExpendedoreA y Voceadores eran los siguientes: 

1- Constituir una agrupación de reAistencia y fines mu

tualistas entre sus agremiados. 

2- Atender a sus miembros en lo referente a la salud, -

albergue, inAtrucción y desarrollo físico. 

3- Cuidar los intereses de loe agremiados, defendiéndolos 

de los posibles conflictos con las empresas editoras. 

4- Determin.«r de 1!11.lnera lÓgica las zonas de distribución 

de los periódicos para los voceadores establecidos y 

ambulantes, 

5- Organizar a loR voceadores y expendedores del pa{s, 

l!ediante estos objetivos, la Unión pretendía acabar con los 

princi:iales problemas que afectaban a sus miembros, problemas ta-

les como la inseguridad en la compra de loe diarios y su venta a 

cauAa de la desorganización, as{ como hacer hinca pie en la segu-

ridad de sus agremiados, aspectos que nunca antes se habían toma-

do en consideración, puesto que el voceo de los periódicos por 

parte de los jovencitos era considerado como una actividad sin 

trascendencia. 



En la Unión todos somos como una hermardad, a! una gran 
hermandad. Aquí noA preocupamos tanto por aRuntos de -
trabajo como de familia y amistad. Si podemos ayudad a 
una familia o dos lo hacemoa. EA una AatiAfacción que -
no hay dinero que la pligue (15) 

En la actualidad, loa objetivos de la Unión no han cambiado 

grandemente, y solamente se han modificado o adaptado de acuerdo 

a las exigencias que implica el crecimiento del ,crremio y las -

zonas de distribución. 

Ante esto, uno de loa puntos centrales de la actividad de la 

Unión coneiate en hacer llegar, de manera eficiente, todos loe 

periódicos que ae editan en la ciudad, al sinfín de colonias su

burbanas que conforman loe alrededores del Distrito Federal y, -

al mismo tiempo, exhortar a las empreeas periodísticas para qua 

incrementen au tiraje y, de aeta forma, extender la circulación 

Y dar mayores oportunidades de empleo a la ciudadanía, amén de -

incrementar laA condiciones de vida de sus agremiados. 

1.).3 Funcionamiento y organización 

la Unión, al constituirse Re declaró autónoma en su régimen 

interno, pero acatando las diapoeicionea que afecten a uno o más 

gremios, v que por lo tanto revistan carácter general, siempre -

qu~ sean dictadas por la federación a la 1ue está ndherida. 

Ibr tal motivo, la Unión eRtá conRtituida por dos catego-

r{ae de agremiadas·; loa aspirantes y loa Rocioa efectivos, 

!na primaron carecen de prestaciones por no haber cumplido 

el tiempo requerido (5 años) dentro de la actividad, !nA segun

do• son aquellos que por lo menos tienen 5 años en esta labor, 

Dentro de esta segunda categoría ae ~ncuentran loa expende

dores y ayudantes de expendedorea, no así loa deRpachadores que 

aunque Aiempre conviven con 108 expendedores, no pertenecen a la 

Unión, puesto que son los empleados de confianza de las empresas 



periodÍAticaA y cuva función eR la correcta dietribución de loR 

diarioA a loA expendedores. 

AR{ puee, loR despachadoree surten a loR expendedores y -

éstos a su vez a loa voceadores establecidos y ambulantes. 

Un dato curioso respecto a loe expendedoreR, eR el hecho de 

que loe expendioR se van heredando entre familiares o amigos de 

de la familia, por lo que raramente son vendidos, de eRta forma 

se hs oreado una especie de dinastía o pequeño monopolio entre -

ellos. 

Para el funcionamiento y organización de la Unión, se cuenta 

con un reglamento que orienta a loA miembros en la toma de deAi

oionee y obligaciones a Aeguir. ERte reglamento se puede resumir 

de manera general, en: requieiAtoR de admisión, obligaciones de -

los miembros, de las Aesionee y del Comité Directivo. 

REQUISITOS DE ADMISION 

Art. 1- Todo expendedor o voceador podrá Aer admitido como 

miembro activo, siempre y cuando haya trabajado de eea forme -

durante un año por lo menos. 

Art. 2- La cuota de inscripción como miembro activo de la -

Unión Rerá de S50,000 (cincuenta mil pesos) para loe expendedores 

y gratuita pAra loA voceadores siempre que comprueben su honradez, 

Art. 3- Toaa solicitud de ingreso deberá ser entregada per

sonalmente al Secret~rio General. 

Art. 4- A toda persona que sea admitida como miembro de la 

Unión le será entregada una credencial, puesto que sin ella no -

podrán trabajar. 

OBLIGACIONES DE LOS lf.IEMBROS ACTIVOS 

Art. 1- Concurrir a todas lna sesiones tanto ordinarias como 

extraordinarias oue la Unión convoque, 

Art. 2- Cumplir y hacer cumplir los cargos que ee lee enco

mienden, observando Aiem~re el progreso de la Unión. 



Art. 3- Se sancionará de manera económica a loR miembros 

que no aeiatan a lea ReRionea ain cauRa juAtificada. 

DE LAS SESIONES 

Ar.t. 1- Iaa aesiones serán ordinariaa y extraordinarba; -

las primeras se efectuarán cada viernes, las segundaR cuando la 

Unión lo conaidere pertinente. 

Art. 2- Veinticinco miembros son necesarios para integrar 

el quórum y celebrarRe la Resión. 

DEL COMITE EJ~CUTIVO 

El Comité Ejeoutivo, ·a través de sua diferentea aecretarías 

que lo suatentan, tiene el objetivo principal de mantener, orga

nizar y buscar el mejoramiento del gremio antea que nada. 

:Eara llegar a eatos ecuerdoa, AR necesario mencionar que -

el Comité Ejecutivo ProviRional que fue dirigido, en un principio, 

oor el aeffor Atilano Bautiata, cambió tiem;>o despúea -1930- Rien

do RU dirigente el aeffor Manuel Corchado l'alma. 

Durante su gestión, el aeffor Corchado tuvo algunos problemas 

con el gremio, pueAto que lo dividió al participar en un conflicto 

interno que el periódico Excélsior tuvó con doa de aus trabajado

res en 1933. Este conflicto alcanzó prol'Orcionea ineoapechadaa, 

puee parte de loa voceadores pertenecientea a la Unión, por orden 

del RAffor Corchado, boicotearon las publicaciones de Excélaior -

negándoae a diatribuirlo. Ante esto, la. empresa hubo de valerse 

de un grupo independiente de voceadoreR para efectuar la venta de 

eu publicación. 

Un pequeffo grupo disidente fue expulsado y busco la pro
tección de la Unión de Obrero a de Periódicos Diarios, 
quien emplazó a huelga a Excólsior. 
Declarada ile!(Bl la huel~, la Unión de ExpendedoreA, vo
ceadores y Repartidorea ne la Prensa Ae Aolidarizó con loR 
disidentes y se nep:'> a vender el diario. Fue preciso que -
loR propios trabajadores del peri5dico, auxiliadoR por -
voceadores improvisados, distribu.vP.ran directamente eu pu
blicación para fruatrsr la agresión del cacique de loa -
expendedores (16) 



Ante taleA conflictoR, la Unión hubo de reorP,anizarse en 

1945, fecha P.n que se ñio 90r terminada la división del gremio 

originada por Ml\nuel Corchado. 

Iflra tal reor¡¡:antzación Ae convocó a to~aA a1uellas personas 

QUe eAtuvieran relacionadas con la venta de periódicos, de esta -

reunión ffilr~ió el Comité Ejecutivo y se cambio el nombre de la -

Unión, adoptándose el que lleva actualmente: "Unión de Expende-

dores y Voceadores de los Periódico" del UlAtrito Federal" 

!>e esos aílos a la fecha, las Única.B modtfice.cionon que ha su

frido la Uni6n, he.n sido: la creación de l<ts Secretar!aa de Asun

tos Femeniles, de l\rchivo y EatadÍAtica, la Cl.Úlica de los Vocea

dores y la 3scuela Primaria''Manuel Corchada•·, cambios necesarios 

nara responder a la" demandas del gremio 1ue affo can-afio aumenta 

sus :niembros. 

1,3,4 VentajRs y desventajaA de la Unión 

Actualmente el número de voceadores Que trabajan en el Dia

tri to Federal asciende a 18 mil, de loa cuales 10 mil son pues

toA establecidoA distribuidos en laA 16 !l9legaciones políticas 

y áreas periféricas. 

En las calles de .r..rtículo 12), U~relos, Iturbl1e, Bucareli, 

etc., llRma~aA ''callea ;>erio1ÍRticas" por Aer ah! donde se reali

za la mayor actividad de loA expendedores y voceadores, se encue!! 

tren 60 pt.¡eAtos o bodegas de los expendedores que AUrten a los 

voces~oroR establecidos y ambulantes, 

!Je acuerdo a estos datos, el actual Secretario ñe la Unión, 

neílor Enri~ue G<:ímez Corchado, ennumeró las ventajaR de pertenecer 

Rl irremio: 



1- Servicio gratuito de transparte de publicaciones a 
todos los miembros de la Unión, en autobuAee que lee 
llevan hasta sus puestos, periódicos y revistas. 
Esto se hnoe di~rio y representa un ahorro cotidiano 
de dinero .v tiemp0. 

2- La Casa del Voceador{donada p0r el presidente Miguel 
Alemñe ValdéA) prop0rcionaAervicios sociales, cultu
rales y deportivos para todos loe miembroA. 

3- Ln existencia de un aeguro de vida del voceador que -
asciende a un millón y medio de posos. Además tenemos 
pensiones !"lrB jubilados. 

4- Un riguroso control do la devolución libre de cargos 
por ejemplares no vendidos. 

5- Servicios de clínica, hospitalización, escolares y -
otros. 

6- Protección para defender a nuestros miembros de la ola 
de ataauea que padece la sociedad y gestión de becas -
para loa hijos de loa voceadores (17) 

Para poder ennumerar las dosventajaa de eer miembro de la

Unión, se recogió la opinión ñe voceadoree establecidoA y ambu

lantes del primer cuador de la ciudad, obteniéndose laA eiguie~ 

tea deeventajaA o auejaa al respecto: 

l.No todos loe voceadores tienen acceso a convertirse en 
expendedores, pueato que además de requerirse un fuerte 
capital, es necesario ser familiar de alguien que tenga 
o pertenezca a loa expendedores. Ln Unión no hace nada 
en eetoa caeos de monopolio. 

2.LB Unión tarda mucho las solicitudes para obtener un -
puesto fijo{caseta, tijera, eta.) p0r tanto, los vocea
dores man~an construir eus puestos Riendo corresponde a 
la Unión dotar los puestos. 

).Problemas con los expendedores. El descuento que se hace 
por las devoluciones varía, no hay un verdadero control. 
El dinero de~contado por ejemplar (20 pesos) va directa
mente a l . .,, Unión para ''beneficio de todos", 



4.En el oano de loA periÓdicoA ll!!!!?., Prenaa y Ovaciones 

únicamente se tiene derecho al 10~ de devolución. 

5.Problemas con loR voceadores ambulantes, pues no todos 
loa expendedores dan crédito o aceptan devoluciones. 

6.El reparto gratuito aue tiene le Unión no cubre sitioR 
lejanon, aino ae concreta a distribuir en el centro y 
lugares de importancia de la ciudad. 

Como se observa en les desventajas de las supuestas activi

dades ~ue deaarrolla la Unión para con AUB agremiados, existe el 

favoritismo o compadrazgo. AA!, las ventajas benefic!an a un -

pequeHo grupo, dejando al margen una inmenaa mayoría. 

Respecto a la existencia de loa pequeHos monopolios de ex

pendioa a cargo de una Rola familia, la Unión nadn hace, siendo 

que estos grupoA afectan el equilibrio de laa devoluciones y de.!!. 

cuento acordado por cada ejemplar. 

Entre los expendedores acaparadorea destacan loa niguientea: 

Carmen y Pedro Santoyo(Art!culo 123), l\Bnuel RE\mos(Iturbide), 

Enriqueta Orozco(Morelon), Enrique Rivaa(Bucareli) y Everardo 

Florea(llumboldt). l\nte eato, loA principales afectados son loa 

voceadores ~mbulantea. 
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CAPITULO I! 

EL VOCEAllOR Y L~ rytSTRIBUCION 



EL VOCEADOR Y LA DISTRIBUCION 

2,1 ~é es la distribución 

Entendemos lR diAtribuciÓn "como la acción y efecto de dis

tribuir, repartir o expedir a diverAae zonas loR ejemplares pe-

riÓdicos de determinada publicación" (1) y eRtá dividida, en el 

caso de nuestro país, en dos grandes rubroA: 

1- Le. venta callejera. 

2- I.e.s suAcripcioneA. 

Para el fUncionamiento diario de este proceso de diAtribución 

en el DiAtrito Federal, preAtan AUA servicios alrededor de 10 mil 

perAonas, entre las ~ue ne encuentran loe deApachadores (empleado 

de confianza de la empresa periodística) que realizan la diatrib~ 

ción de m11nera correcta, .V loA expendedores, perAonal de la Unión. 

1Je esta !l>'lnera, la venta callejera está comandada y dirigida 

por despachadores y expendedores, eiendo los primeros lon ~ue ob

tienen loR periÓ~icoa de msnoA del despachador con un 40% de des

cuento Robre el precio de venta al público. 

Cabe_ Aeñalar que loe expendedores no están obligadoA a P"gar 

de J.n:aediato ~l pedido, Y"- ~ue éntos se realizan con un día de an

ticipación, tomando en cuenta laA devolucioneA 1n ejemplareA por -

parte de los vocP.a~ores. 

El proceso de distribución de periódicos para la venta calle

jera correRnonde de manera excluAiva a la Unión do J::xpendedores -

y VoceadoreA de México, y tiene como objetivo primordial agilizar 

la repartición de los diarios a los 0itioa de mayor importancia -

del área metropolitana y zonas alejadas del DiAtrito Federal, 



Para desarrollar esta diRtribuci6n de manera eficaz, la Unión 

utiliza diariamente 6 camionetas que llevan los periódicos a ter-

minalee de trolebuses, trenes y aeropuerto, entre otroe. 

Ocasionalmente ayudan a algunos voceadoree con su pedido si 

el recorrido de la camioneta lee favorece, así les dan un "aven

t6n", para aue el voceador sip;a deepuós el camino pe.ra llep;ar a -

~chimilco, Ciudad Azteca, San Juan de Arap;Ón, Ecatepec, etc. 

lo que resulta particularmente contradictorio, es el hecho de 

que las camionetas antes que distribuir a sitios alejados lo ha~an 

en los puestos relativamente cercanos a las empresas periodísticas, 

cuando los propios voceadores podrían llevar sus pedidos sin mayor 

problema a los puestos ubicados en Reforma, Baldaras, Juárez, Lá
zaro Cárñenae, etc., dejando libres a las camionetas para que rea

lizarán la distribución a zonas donde raramente lo hacen, como es 

le periferia del Distrito Fednral o el Sstado de :,léxico. 

Respecto a la distribución de periódicos a través de las --

suscripciones, son las empresas periodísticas las encargadas de -

su funcionamiento. 

fura esto, ca1a empreea tiene una ap,enña d.e domicilios fijos 

donde los suscriptores reciben los <'liarlos en sus CARBA o sitios -

de trabajo, pap:ando de ante,.ano .V nor un tiempo establecido, eFJte 

servicio de distribución. 



2,1,2 Canales de dintribución 

DEl'AR'l'AMENTO DE 
CIRCULAC!ON 

EllPRESA 

PERIODIS'l'ICA 

RXl'ENDEDORES 

voc. 1JISTRITO 
FEDF:l!AL 

ES'l'AOO DE 
ME:UCO SSTABL 

Como se muestra en el cuadro anterior, existen dos canales -

bánicos para la realización de la distribución de loe periódicos 

en el Distrito Federal y Estado de lléxico. 

El primero corresponde en BU totalidad a la empresa periodís

tica y contempla la dlstribuc.tón de loe diarios a través de las -

suscripcionen a zonas determinadas y domicilios fijos. 

l'or medio de lee suscripciones se reparten lon periódicos en 

el área metropolitana y colonias ubicadas en la periferia del Din

trito .l'ederal ~ zonas suburbanas, 

:fura el Óptimo funcionamiento do ·este canal de distribución, 

la empresa editora utiliza diversos medios de transporte; oamione

tae, bicicletas, motocicletas, autobueee, trenes y aviones, eligiéA 

dose el más adecuado y eficiente de acuerdo a la zona donde se va 

a repartir el periódico. 

:m. segundo canal de distribución está organizado en su to-

talidad por la Unión de R>cpendedores y Voceadores, que mediante un 

despliegue de aproximadamente 10 mil personas que representan a loe 

60 expendios existentes en el área metropolitana, se encargan de -

repartir loa ejemplares a loa voceadores establecidos, ambulantes 

.V '' peladeroa". 



Estos Últimos voceadoreR 1 Ron aquellos vendedoreR callejeros 

que aún no pertenecen a la Unión, pero ee encuentran haciendo mé

ri toe para oue los expendedores lee den la carta de reconocimien

to que la Unión exige para incorporarloA como miembros del gremio. 

Por otro lado, el sobrenombre de "peladeros" leA viene por -

dedicarse únicamente a la venta de los diarios de unyor demanda -

(Esto, PrenAa 1 0vaciones) y no contar con un expendio fijo que les 

venda, así que <leben ir "pelando"(buscando en la jeri;a de los vo

ceadoree) )>Or los distintos expendios aquel que les surta de manera 

exclusiva, El número d~ estoa peladeros ~Rciende a unos mil jÓve

nee que trabajan con los posibles rezagos de loe diarios que loe 

exoendios les venden, caei Aiempre al final de l~ dtRtribuciÓn a 

loe voceadores estaol.cecidos y ambul1mteR, 

Para el desarrollo de este proceso de diRtribución, existe un 

sistema de compra-venta que todos los voceadores deben cumplir, a 

excepción de los peladeros, 

Tanto el voceador establecido como el ambulante, deben acu-

dír tod~s los d{as nl exuendio oue les vende, para elaborar allí 

un "vale", qun Mf!ala el númerc> de aj emplaree que eolici tan, la -

cantidad a pagar y los periódicos devueltos, en el caso que loe -

hubiera, As{ pues, de acuerdo a la Rituación de crédito y la can

tidad de devoluciones, el voc~ador elabora el vale. 

Cabe mencionar que por cada ejemplar devuelto se descuentan 

20 pesos, .V este dinero paAa directamente a la Unión que loe des

tina al mantenimiento de la Clínica y EAcUAla de los voceadores, 

así como gastos de la propia Unión, 

MuchoA de los voceadores no ~gan sus valeA de inmediato, ya 

que la mayoría tiene crédito por una semana o más, eRto depende -

de la ontigfiedad del voceador en el expendio. 



Otro de los requisitoA para la distribución de loA periódicos, 

conRiste en cue todos lon voceadores deben ir perAonalmente ;:or -

sus pedidos, o en su caso, mandar a un familiar, ya ~ue de lo co~ 

trario, no se le entregará el pedido a nadie, ~Ún presentando el 

vale en perfecto orden; esto para evitar maloA entendidos al en-

tragar o recibir la mercancía. 

VALE DEL VOCEADOR PARA AD1UIRIR LOS ~IARIOS 

Exp. E.R.V. Voc. México. 
25 de agosto de 1988 

Nombre Voc. Esteban Gómez. 

llIP. lj_ 26 

8- Univ. s 3,976,00 
5- Exoél. 2,485,00 
2- Nove d. 994. 00 
2- Heral. 994 ·ºº 
20- Prensa 10,080,00 
7- Esto. 3,479,00 
10- Ovacion. 4, 970, 00 
2- Afie. 852 '00 
3- Nacional l,?78, ºº 
1- Cine. 355, 00 
2- Uno. 994,00 
2- '.J!a. 994. 00 
5- Jornada. 2,485,00 
2- Sol. 994, ºº 

Total $ 34, 990, 00 

Por tal circunRtancia, miles de voceadores dejan RUA hogares 

deAde muy temprano -3 ó 4 de la maflana- y Re dirigen a las calles 

de Bucareli, Artículo 123, Moreloa, lhmboldt, etc., donde Ae en-

cuentran la mnyoría de los expendios, para recoger los periódicos 



lo antes posible y tener el tiempo AUficiente para regreAar a sus 

•itioA de trabajo. De no regresar de inmediato, lo máA Aeguro es 

que pierda la venta, puesto que laA perAOnt<B al encontrar cerrado 

el puesto de periódicos, no eAperan, sino que Ae van a otro. 

Cabe seflalar que las diAtanciaA que loA voceadores recorren 

a diario son enormes, un promedio de 20 ó 25 kilómetros de ~cate

pec o'Netzahualcóyotl al centro de la ciudad. 

Como ea lógico, no todos cuentan con transporte ¡:era recoger 

loR diarioA, ademáA ~ue loA camioneA o ''metro'' no funcionan a esa 

hora, por ende, loa vocPadorás deben pa¡;nr taxiA o ''peReraA" j>l.ra 

lle11:ar lo más rápido PQAible a loA expendloa ubioados en las colo

nias Guerrero y Juárez del centro de la ciudad. 

As! pues, el gasto diario oue realizan loA voceadores para -

ir y regreAar con los periódicos asciende a 6 ó 10 mil peBos, gas

to ~ue algunas vecoA equivale a la ganancia ~ue la venta de loA -

neriÓdicos lee reporta en un d!a, 

Esta eA una de laa carenciaA más import~ntes de la Unión de 

Expendedores y Voceadores de loa Diarios do :léxico, que en AU diFl

tribución diaria a travéA de las camionetas, se concreta a servir 

el centro y puntos importantes de le ciudad, ~ejando a un lado -

a loe voceadores que trabajan en zonas Auburbanas, 

2,1,J YDdos de diAtribuctón 

De lo eAcrito anteriormente, podemoA AeñP.lar tres monos <1is

tintoA de distribución de loA periÓdiooA en el ryietrito Federal, 



Como lo muestra el ea1uema anterior, los expendios (GO en to

tal) Aon loA principales distt"ibuidores que surten a loA 18 mil -

voceadoreR QUe irabajan 10 mil puestos establecidos y los restan

tea (8 mil) Aon ambulantes. 

Así pues, el primer modo de distribución eRtá "integrruio por,

los voceadores estableciQOA y ambulantes, oue van diariamente a los 

expendios pgra ad1uirir lofl periÓdico11 .v hacer la posible devolu-

ción de los ejemplares no vendidos. 

El segundo modo, es el realizado por las camionetas (6) de la 

Unión, ~ue con un recorrido determinado, llevan los periódicos a -

ru~atoa ~el centro .v ~ur de la ciudad, aní como terminales 6e au-

tobuses, treneA y seropu~rto11, P.ntre otros puntos de la ciudad. 

Xste modo de dietribuclón Re inicia en laA primeras horas de 

la mañana y no re~uiere de ningÚn pago AXtra. 

~l tercP.r modo ~e distribución lo conforman loR peladeroa, -

que como ee ha mencionado, so~ unP. ~tnoría, maR su importancia re

•tde en ,,_ue realizan la compra-venta sin eAtar obligado a adquirir 

loa pert0dicos con un expnndio fijo. 1Jesde luP-go que estos vocea-

doreA carecen del derecho d<' devolución .v todo crédito por parte 

de loA expen1P<loreA, ""''{ como loa beneficios que brin<la la Unión 

a sus miembros. 

2.1.4 Zonas de distribución 

P.ctualmente la Unión dA Rx:pendedores y Voceadores, bajo un -

conRtante monitoreo 1ue realiza llOr la ciudad, detecta lOR sitios 

en 1ue falta un puesto de periódicos. Este monitoreo se enfoca, -

principalmente, a la población de eRe sitio, conociendo edades y -

nivel económico, RAÍ como un reconoci~iento del traná?Qrte ~x1s~ 
tente en la zona, en una palabra, Re realiza un pequaffo censo so

cioeconómico para det~rminsr la creación de un nuevo puesto. 



Sin embargo, no cual~uiera tiene derecho a lograr un puesto 

de periódico•, la elección de eAta persona se toll\ll en cuenta 

su altigüedad (mínimo 5 aijoA) an{ como nu desempeño dentro de la 

Unión como miembro activo. Al¡¡:una• oca•lon••, Aon lo A propio11 -

voceadoren lon oue eligen el Aitio ñonde ptenAan e.At~blecerse, es

ta deciAiÓn en comunicada al Sncretnrto General de la Unión, quien 

da la orden para iniciar el pP.queño c•nqo, 

Como ne recordará, la Unión nació con la finalidad de deli

mitar laA zonan de distribución .V evitar conflicto• entre loA vo

ceadores, que al no tener una zona ;iara trabajar, invadían el 

territorio de nun compañero•, llegando algunan veces al enfrenta

miento f{etco ••• 

Para evitar nston cialos entendidos, la Unión actualmente ha 

dividido la ciudad en 80 có~igon o zonnn de dlRtribuciÓn(5 por e~ 

da :>elep.act0n política), con la meta de ngiltz1tr lP. di!ltribuctón 

y, deAñe luego, tener un rr.a.vor control n AUA ~.grerniadoR. 

~entro ñe onda có~igo, la Unión entablnciÓ la di•tnncla a -

l• oue dnben ent·1blPcerne loR vocearloreA, vnrhndo enta ñiRpoAi

ct9n ~e acuP.rdo a la importancia rle l~A zon~~i por ejemplo, en -

la perifArin <le lo ciudad, cada puesto lle perlÓ~icon debo tener 

una dlAtancia de 300 metroA con relación o otro, no ocurrlendo lo 

mismo ~n al centro, donde es frncuente P.ncontrar un puc~to cr:ida 

15 ó 20 metro~, incluAo más cercanoA, nobretodo en la• callen de 

Juárez, 5 de mayo, Corregidora y lázaro CárñenaA, entre otraA, 

la Unión de Expendedores ,V Vocee.dores de lqs .Peri<Ídicos 
de l.féxtco, R~ extenderá h::ic!a lan zonaA :naR 9.¡x.:trtada!'l, 
deancupañA.s o llVlr1>:inedaA de la ciudad; e"to con miras -
a duplicar el número ñe pueaton 1ue actualmente exinten (2) 



Fara c""ª Ctl'ligo, la Unión cuenta con do>t inApectores (160 -

en todo el niRtrito ?eneral) que ROO perRonal de confianza de -

la Unión encargados de levantar reportee del comportamiento de 

loA v~cP.adoreR, aRÍ como de la zona; eRto Último con la finalidad 

de hacer Rugerencias que ayuden tanto a los voceadores como a la 

Unión, Robre la manera más conveniente de a.vudar dicha zona. 

ReRpe.cto a lo" voceadores ambulantes, RUR zonaR de venta 

eRtán diRtribuidas en loR RitioR donde para loR establecidos ee 

difícil Rervir al público; me refiero específicamente a los ejeR 

vialeR o avP.nidas de alto movimiento vehicular, aRÍ como esquinas 

o cruceroR de importancia. OtroR puntos 1e trabajo de loR vocea

dore~ ambulanteA loA r.ncontramoR Pn aonñe exi~ten gr~ndeR concen

trac ione.s ne poblnción, como la Central da ~baRtos, Mercado la ~ 

1<Unilla, TP.pito, l'< ::erc&d, etc., de tal forma 1ue no afecten a -

ruR co:np'1fieroH cBt!lblecido~. 

Antes de continuar, es n~ceRnrio aclarar Que la mayoría.de -

los 8 mil voceadoreR ambulantes 1ue trabqjan en el Distrito Fede

ral, lo hacen prefP.rentemente par las tardes, dejando la mañana -

a AU~ com!""ñeros establecidos. 

Esta preferencia de loR voceadores ambulantes de vender en 

las t~rdee, responde a oue, en el área metropolitana, cuentan con 

una deternin?.da zona de trabajo ~uo eR reconocida y respetada 

por suR compañeros. ?Je esta forma, loA voceadoreA ambulantes 

a travéA de los años, han eAtablecido una eApecie de "suscripción" 

con clientes ya establecidos en loa cafés, talleres, cines, despa

chos, oficinaA, restaurantes, escuelas y comercios en general, en

tregando la" UltimA.s Noticias o La 2a. de Ovaciones. 

Esta ''suF1cripción" de los voceañores ambu]AnteR es :pagada de 

inmedi.sto y,en R.lgunoR casos, Flemanalmente 



Actualmente exiRten 18 mil voceadores en el área metropoli

tana y zonaR periféricaR, de loR cuales 10 mil trabajan en pues

toR eAtablecidoR perfectamente, delimitadoA y controladoR a través 

de códigos, ~ue buRcan agilizar el proceso de distribución de los 

peri~dicos que circulan en la ciudad de México. 

Como ea lógico, no todas laA zonas presentan laa mismas ca

racteríeticaP en cuanto a la distribución, existen marcadas dife

ronc iaA .V preferencias 1ue ti1men quA ver con el nivel económico 

y educRtivo de laA zonaB; por ello, encontramos en el centro de 

la ciudad .v zonn. BUr, algunos beneficios que otras zonRB no tienen, 

por ejemplo; 

a)- 1ln el centro .v zona Bur(Coyoacán .V San Angel) laa publi

cacioneA Ron llevadaR eficientemente hasta loA puestos -

de loR vocea.doreR. 

b)- A los voceadoren del centro de lR ciudad, ae leR da uni

forme (camiRola al menoR) dos veces r>:>r año; una el 22 de 

abril "día del voceador"y el 18 de diciembre, durante el 

"Sorteo ~e los voceadores", organizado ¡nr la 1.oter{a Ne.

e ional. 

c)- Cada ReiR meRea loe puestos del centro de la ciudad son 

pintados. 3Ate aervicio lo realiz.a la Unión en convenio 

con las empreAas period{ntic~s. 

Como es evidente, laR zonaR 1e distribución de loR periódicos 

oue circulan en el ryiRtrito Fe~eral responden a fines económicos -

qu~ tienen mucho que ver con el amiguismo o campadrazgo que rige 

a la Unión y'>,tlgunoA expendedores acaparadores, entre los que des

tacan: Pedro ª"nto,vo, :tla.nuel RnmoR y Everardo Florea, Por supuesto 

que laR declaraciones del Secretario General Reílalan lo contrario! 

HemoA logrado crear un Rorvicio gratuito ie tranAporte de 
publicaciones a todos loR miembros de la Unión; Ae trata de 
autobuses nue les llevan hasta eus puestos periódicos y re
vistas. F.sto 0e hRce diRriamente y es un gran ahorro (3) 



2.2 l'ol{tica de la Unión en la diRtribuciÓn 

la Un iÓn de ExpnndedoreA y Voc~añoreA il.e loR PeriÓ<liCOR il.e 

México ea el único orp;aniRmo 1ue "" encarga de la distribución, 

tanto de revistas como de diarios, iue circulan por todo el país. 

Existen, además, 28 uniones de voceadores oue trabajan en los 

diferentes entadoR de la Rej>.Íblica ~exicana, cuya Redo o matriz 

eA la Unión oue eAtá en la calle de Barcelona 1 75, en la colonia 

Juárez. 

lbr ende, la Unión controla toda publicación que sale al ner

cado y, en nl,v.unoR caAos, cuenta con la fuerza Ruficiente para -

boicotear la diRtribución y venta de alguna de ellaa. El primer 

cReo de este tipo de"polÍtica" de la Unión lo encontramoR en el 

año de 1933, apenaA diez añoa de haber aido creada la Unión. 

Un peoueflo grupo diRiile.nte fue ex!JUlAa-lo .V buaco la -
protección de la Unión de Obreroa de Periódicon Diarion, 
quien empl~zó a huelga a ExcÓlAior. Declarada ilep,al la 
huelp,a, la Unión de P.xpendedoren, Voceadores y Re¡ertid~ 
res de la PrenAa se aolidarizó con lon diRidentes y Re -
ne~Ó a vender el diario. Fue ~reci~o 1ue loA propion tra
bajadores del periódico, nuxiliados ;xir voceadorcA impro
viAndoR, 1iRtribuyeran directamAnte ~u riublicAciÓn, para 
!ruatrar la ap;rer.iÓn del cnci1ue ñe lon nxpendedoreA (4) 

&:\te "'cA.cique rle lo~ expende~oreA'' erR el Ae11or (1B.nuel Cor

chRdo lalma, t(o del actual Secrete.ria Gen•,ral dn la Undn, Aeilor 

Enrique Gómez Corchado, •• 

l'br eAo, Al nacer una publtcaciÓn, el único modo para lo~rar 

Au ñiRtrlbuciÓn eR n. trqvP.R clP. lP. Unión ~~ ~1xpenñedorcs ,v Vocea

doroA; eRto ae al¡r,una manera limita l~ libertad ñe ñifuAtÓn, ya 

oue dicha nublicAciÓn ''debe" tncor"OrarAe A la Unión o ñe lo con

trario RU publice.ciÓn no Aerá diAtributda, 



En el •upue•to caRo de que alguna empreAa period{•tica hi

ciera diAtrtbuir RU publicación con voceadora• propioe, ésto• ee 

verían inmernon en P,raveR problema.A -incluRo llegando a le. viole~ 

cia- , pu~nto oue invadirían laA zonan de trabajo de lo• voceado

ren ile lo. Unión • 

.\nte tal nituación, no eR nena nuevo ~ue la Unión, por ejemplo, 

al tener problem'la en le. nevo lución con aJ.gune. empresa period !a-

tica, decida no dintribuir la publicación como modo de presión -

para que la cmpreAa acate o "ª AoJjete a la política dA ln Unión, -

ante en to, ln empresa nada puede h'1cer. 

Un diario o unn revinta no llep,a a lon puentoe de periódicos 
de la capital y del interior de la República sino a travée 
de una fili'>l de la m<ÍQuina corporativa del !>.'Jtado: la Unión 
de E:qi.,n<Jedoren y VoceadoreA de Periódicos de IJéxico, cuyo 
necretPrio peneral, 'nrique GÓmez Corchado, fue candidato -
a di]JU1.e:lo 1el PI!! JY.Jr el XXI ilintrito del D.F. (5) 

Otra forma de controlar alRUna publicación con•i•te en el 

'1retraRoº de ".1.lgunoA eX!JP.ntiedor~A pa~ ir ?. 1~ empresa ei!itora 

:ior loA ejewplares. :Jebldo a este retraso, cuando llegan a recoger 

Au pedido ya eA tnrñe para loA voceadores que dependen de ese ex

-pen~e~or, por lo 1ue completan Ru pedido con otros periÓdicon o, -

si lo ~8AEBn, pueden releRar SU pedido para el dÍa Aiguiente. 

También •e·puede detener la diAtribución de alguna publica-

ción a travéA de laA devolucionea que loA voceadores hacen, puesto 

~ue el expendedor puede decidir loe periódicos oon que será re-

cuenta la ñevolución. En este caso, el voceador nada puede hacer. 

Al reRpecto Re entrevintó a alRUnoR voceadores que seHalaron 

que muchaR veces no Re encuentran los periódicos que ellos pidieron 

con un d{a de anticipación,~ c~usa ñe.que el tiraje de.loe diarios 

no siempre ea el miAmo, y elloA deben lleYsr lo 1ue P.l expendedor 

leR ñé o, en RU defecto, esperar al otro día. 



Por su parte los expendedores se concretaron a decir 1ue ellos 

nada pueden hacer, puesto que deben AUrtir primero a loR voceado-

rea del centro y puntos de importancia como terminales, y después, 

si sobraron ejemplares, rliAtribuirloa entre los voceadores que lo~ 

eolici ten. 

Por otro lado, tenemos el clásico discurso que cada "óía del 

Voceador'' (:>? abril) rlice el Secretario General rle la Unión, En-

rique G<ímez Corchado, ante el presidente de la RepÚbUca en turno, 

recalcando en sus intervencionP.s la frase "libertad de expresión"; 

Aaí, m11s 'lUe un menRaje de loR vocP.adoros, a través de su 

Secretario General, parece una pleiteR{a ante el presidente: 

los voceadores reconocemos y proclamamoA que no ne nos 
ha reprimido ni obstaculizado en nuestra labor de hacer 
circular la prensa escrita, que en al presente ha acen
tuado su mensaje crítico, en pleno disfrute de la libe~ 
tad de ex~resión. (6) 

El voceador comprueba y prueba a diario, a todas horas, 
oue la libertad de expresión existe en nuestra patria, 

al ejercer la libertad de circulación de la prensa de -
todoA los sip:noR, Ain lA menor cortapisa. (7) 

Nunca antes la libertad de expresión hab{a alcanzado 
enfo1ues tan críticos como en el presente sexenio (8) 

IoA vocP.adoreA de México venimoR a P.Xpresarle nueatro -
júbilo por su victoria electoral ( a \!arlos Salinas de 
Gortari). VenimoR también a reiterarle que creemos y -
plena confianza en usted, en su patriotismo, en su aóli 
da preparación para gobernar, en su honestidad pol:Ítica, 
y en su firmeza de carácter, cualidades 1ue, junto con 
su11 propÓeitos realistaR de P,obierno le llevarán por el 
camino ae las ñe.cisioneR nue dernanda el México de hoy (9) 

PoRiblemente eRtos diAcursoR .no hablen de las necesidades 

de loe 18 mil voceadores que trabajan en el Distrito Fede.ral, -

pero ase¡:turan ?'Ira la Unión, y sobretodo para sus dirigentes, -

un año má11 de viña P.n este organismo que tiene 66 años de creación. 



2.1.2 El voceador y la ganancia al distribuir 

Antes de hablar de gananciaR, debemoR aclarar oue el horario 

de trabajo de los voceadores es muy irregular. 

En el caso de los v~ceadores establecidos, es de 13 a 14 -

horas en promedio, esto de acuerdo a las zonas de trabajo. 

Respecto a los ambulantes, su horario de'trabajo abarca de -

las 6 a las 11 horas .Y de laA 15 horas en adelante. 

Para darnos una idea de la ganancia de los voceadores al -

realizar la venta, veamos las cifras siguientes: 

Empresa PerlodÍRtica 42'.(; de 700.00= $ 249.00 

$ 100.00 - s 249= $ 406.00 

I.e. empresa hace un dP.scuento del 42~ sobre ol precio Aeñalado 
en el ejemplar (700.no peMs) ,v lo vende a 406 pesos por mayoreo -
a los e:cpendedores. 

ExpendioA 22.4~ de 406.00= 90.94 

s 406.00 + 90.94= s 496.94 

Los expendios aumentan un 22.4% el precio que las empresas -
les venden por ma.voreo ($ 406.00) y revenden lon ejemplares a --
los voceadores a la cantidad de S 497.00 cada uno, 

Vocea~ores 29~ de 700,00= 203 

s 203+497 = s 700.00 

El voceador aumenta el 29~ a cada ejemplar obteniendo una -
ganancia de 203 pesos por cada ejemplar vendido al pÚblico con -
el precio Reffalado de 700,00 pesos. 

De esta fnrma, vemos 1ue la ganancia del voceador (estableci

do y ambulante) es do 203 pesos por cada ejemplar que venda, y la 

ganancia del expendedor es de 90,94 pesos ]lOr ca~n ejemplar que -

distribuya, 



fara tener unn idea concreta <le la ganancia aproxllll!\d~ de 

loR voceadoreA eAtablecidoA obtenida Únicam•nte :JOr la venta de 

loR periódicos me.tutinoA, volvamoA al vale de pedido de nuestro 

voceador. 

E:xp. E.R.V. Voc, :léxico 25-8-88 
nombre del voc. :!steban GÓ~ez. 

Ex¡¡. ·~ J6 

8- Univ. $ 3,979,00 
5- E:iccel. 2,485,00 
2- Nove d. 994 ,oo 
2- Hora l. 994 ,oo 
20- PrenRn. 10, 680,00 
1- Esto. 3,479,00 
10- OVacion. 4,976,00 
2- Afie. 852,00 
3- Nacional. 1,278,00 
1- Cine. 355,00 
2- Uno. 994, ºº 
2- Día. 994,00 
5- Jornqna, ?,485,00 
2- Sol. 994 ·ºº 

Total S 34,990,00 

II.!. cantidad total ]lagada por nueAtro voc<<ador el 25 de agoR

to de 1988 fue de S 34,990,00 pesos, más el 29% de sus ganancias 

tenemoR: 

$ 34,q90,oo + 29~ = s io,141,10 

O Rea, 10 mil 147 peRoa por la venta de 71 periódicos, duran

te una jornada 1e 13 horRR. IA gannncia e1q>icRt'1 e~tá considerada 

a 'Po.rtir de la venta total de los ñiuri.os mntutinos. 

Desde luego aue la girnancia varía ae e.cuerdo " la zona -]onde 

trabajen loA voco.adoreR, el caso el hdo corrP.R nonde al voceador 

establecido en la eRquina de :1.os~uete . . 'f r;uerrero, ~ la anttgüerlac1 
de1 pueAto es de 16 añoR, 



Respecto a loR voceadores ambulantes, su jornada de trabajo 

ea ~e aproximadamente 6 a ll de la 1MHana y de lae 15 horas en 

adelante, durante la vonta de loa vespertinos. 

!A ganancia en el caso de loa ~ue trabajan en la madana, la 

pedemoR obtener del siguiente vale de pedido: 

Exp, RamoA Mex. 18-5-89 

nombre voc. José Juan P. 

Exp. # 13 

10- EAto 

10- Prensa 

10- Ovacion 

5- Jornada 

T0'.!'AL 8 

5,040,00 

5,040,00 

5,040,00 

2 ,485,00 

I7,605,00 

Tenemos rrní; 17,605 + 29'°' = 5,105,45 

'lt'! eRta formR, vemos que la ganancia del voceador por lq ven

ta 1e 35 uP.riÓ1icoR AA de $ 5,105 pesos. Dende luego, hay quie

nen logr•r vender hasta 50 diarios, aunoue nep,Ún comentarioa de ~ 

loR Prouio!!i vocéadnraA, eAo deponOe ti:P.l azgr ••• 

Con rell\o ión a loe voceadores aue trab'ljan en la tardo -.v aon 

la mayor!a-, existe la dificultad de precisar len datas, ya que la 

ventll de Ian Ultiman Noticias y ovacionea(2a) Re realiza sin la el~ 

boraciÓn de vales, siendo 1ue la compra ne realiza de manera direc

ta con loR expendedores que distribuyen loa diarioR por fuera de -

lAR PmTJreRas y, lo único que Ae hace, eA llevar una relación de ---

loR voceadoren .v el número de ejemplaren compradoa. 

Tomando en cuenta lo anterior, al¡:unos vaceadoren entraviata

doa eAtim~ron que la vent~ promedio -con buen tiempo- en el centro 



de la ciudad en de 50 periÓ1icon, y alp:unas vece•, un peco mñs, 

sellalaron. 

Así, tenemos iue cada di~rio veApertino cueeta 500 pesos al 

pÚblico Y 256 peso• al voceador, por lo que la Ranacia pcr cada -

ejemplar vendido e• de 244 penos. 

Suponiendo que nueAtro voceador vendiera 50 diario•, obtene

mos el Riguiente cuadro: 

25- Ultimas Noticins ! 6,4~0,00 

?.5- Ovacionen 6,400,0D 

Total $ 12,800,00 

De eAta forma, le venta 1e los 50 diarios a 500 peAoA aería de 

25 mil peAoA - 12, 800 que T"'P:Ó el voceador, obtenomos ~ue 1'1 e,o.nan

cie es ee 12 1 200 penos, durante una jornada dA aproximadamonte 8 -

horas. 

As{ pues, las ganancias de lon voceadores establecido• y am-

hulanten Ron muy parecidas, respecto a la venta ñe lon periÓdli:os 

Únicamente, ya que los entablecidos venden reviAtan, libro• y al-

gunoA pP.ri.ÓOico~ P.Xtr~n.1eroR, y su ventr:i no dflpende de loA aApec-

toR clirnfLtolÓ~lcofi, como on el Cry~o ~P. lon ambulnnteA. 

Finalmente, es necnn~rio Ae~~lnr ~ue l~ nctlvi~~i ~e loA vo

ceañoreA ambulantes implica unº rrAn qgilidañ, !"'TA P.Ubir y bajar 

de camtoneP. y e~iflcioA, MÍ como cui1~.r•e del conAtnntc peligro -

1el tr:{nAito de. loA cruceroA .v avenidaR\"1ue tr'1bnjan hasta nlt<tA -

horRA de lA nache. 



PERIODICOS !JEL 'JISTR rTO FEDE~AL, T [~AJ:·: lIAR [0 

L\ 4FICION (1930) 

cm-: ?.~J'lIAL (1951 l 

.!'.:1Q (1941) 

.n:.~r:.~\J '. 10?:-;:-\'": -:n -::·~~'::L~!'0r~ 

•·:He; . .;" 1e :.'.qéi.o't~ (1Q36) 

lfL"'!º.'!.~ "~fJTI~ ~ ".~ "l~ ~·('.1$1":1"'~ 

S~L~i-Ín ,foRnl?r:in~ 0919) 

50.oor 

60.000 

6 3. ')('() 

20. ')00 

t1'1n. "'."1 it·1ri'J 
!.J(},1~')0 l•Jn~R 

.?oo. rr:J 

54.000 1i~'!"!.'J 

•19.000 oébo·i0 

54 .nr.t'' "! i.'.lrio 
49. ')(~!"\ eorlb-iio 

--.. - ---·-------------·-------
~L ?r··~ri~rsq~ (1q~1) ion.non 

f.----·· 

?·lO.·JO 

500.0:1 

5\\0,<JO 

r:o. ·1c 

R 1(1.00 r]r')m-lun. 
l7n~.00 ~~rt-~4b 

7 )J • .. 'O 1 i.:-t !"'i·) 

800.00 <lom • 

500.00 

'l:Jo.oo 

700. '1~1 iiririo 
Roo.oo rla11. 

¡----------------+------------!------·---~ 

L\ ,JO'lfll,'J\ ( 1 gq4) 

'lL !l º\ '! !<'H'.:\L ( 19''9) 

~ (1950) 

t?OVE'JADES (1936) 

O'IAC!ONES (1947) 

75.000 
-----·--

180.UOO 

)5.000 

210.000 'Tl~rt-!'db 
?20.000 tiominp-o 
?40.000 lunP.~ 

?C5.000 

700.00 

900.00 

7~JO. OC 1 i.ario 
qc)o,oo rlo111. 

700 •. ~o mart-nríb 
300 ,·10 ·lo:n-lun, 

------



•rPlAJ~(Hario) ~ 

-------·--------·----------··- ----------
n'/ \~ Tí.-'"!r:-r; "):i_. .=::rt ic t ón 

ve~nf.?rtinn 

El, :;01 1S \!.\HC0(1%5) 

~L '10L T'J~ .".1i;;'CICO merlioO{a 

~(1987) 

?UNTO ( 

~(1%1) 

220 .oor: • 

'ºº .ooo . 
D.F. 252;318 
int. Rep. 47.064 
<liver•on 618 

90.000 
D.F. Suncrip. 40.000 
Voceadore.n, )0.000 
Int. Rep, ?0,000 

92 .250 

A5,AOO 
'l.F. 77.000 
Int. Rep. ll,AOO 

90.000 

(10) ReviRta f,tEDIO~ t ~.tPfl ESO~, Edición No. 122 mayo 1989 

·-;1 ita da nor Merllo!'I Publici tarion :~exicano::l. S,A,de 

.'.!éxico r 'l.F. pr!~in9.~ conAu l tadaA: 37, 38, 40, 42' 

43, 50, 52' 54' 

s 500.00 

700.00 

700.dinrio 
800.°dom, 

500,00 

.. 
700· diario 
Roo: do:n. 

700, 00 lun-1om 
800.00 n•lbado 

1,000.00 

760.00 

c.v. 
44' 46' 

56' 58. 



2.2.2 Rl voceador y AU relación con la distribución 

En el proceno de ñiRtribuciÓn de loR periódicos ~uc circulan 

en al Dintrito Federal, participan aproximadamente 10 mil personas 

que reprenentan a loa 60 expendioFI que dotan a loe vocoadorea de ~ 

·loa ejemplares diarioR ¡:ara nu venta. 

As! pues, en este proceso sólo participan loA expendedores y 

loe despachadores; el voceador ea considerado como el Último esca

lón de este prooeao diRtributivo, pese a que eu número asciende a 

18· mil miembroFI que trabajan por todo el DiRtrito Federal. 

De esta forma, loR voceadores, en su mayoría, ne concretan a 

llenar su vale de pe~ido, pagar sus adeudoR y efectuar las devolu

ciones oportunamente. 

~unque existen excepciones; por ejemplo, ar dan casoA de --

"sub-diAtribuciÓn'' a carp;o de al¡wnos vocP.edores · l{a.,res nue mono

polizan ciertos di•rios para cubrir su propia demanda, ya ~ue --

cuentan con m~R de dos puestos e, incluso, manejan ¡n-upos de voce~ 

dores eetnblectdos y ambulantes, Los cnsaR más conocidoR de esto 

manejo, los tenemos en el seí'lor Alfredo Sánchez .V la señora Sara -

I.endín, ambos voceBdore• con más de 25 afios de antigUedad en el -

gremio, ·El primero, controla toña u.na cadena de puestos eatable-

cidos que abarca desde San Anp,el y Mixooac hasta le avenida dP. Los 

!nsuArgentes a la altura de Félix Cuevas, el número de puestos es 

de 40 aproximadamente. Por su parte, la seftors Sara I.andín, contro

la 15 puestos establecidos en la Cal~ada de Guadalupe. 

Cuando el voc~ador ea dueño de mán de don pu~eto~, contrata -

loA nervicioa de perRoaaR ~jenAR a la familia, genoralmAnte adoles

centes que trabajan medio turno(5 a 6 horas) pues la mayoría eatu

dia o Re dedica a otra activid.'ld. 



A travéa de eate manejo do ln di•tribución, no oólo oe acape.rá 

cierto ndmero de ejemplaren afectando a loA demáa voceadoree, oino 

~ue oe rAotrinRe la diAtribución hacia determinada zona y Re alte

ra lo e•tipulado en loo eAtatutoA de la tJniÓn, reapeoto a la con-

tratación de lon vooPedorea. 

E•te aituaoiÓn ea manejada por los vooeadorea con mayor anti

l(iiedad dentro del Rremio, que a-provechando ou conocimiento de las 

reRlas y el Rran cr~dito que tiene con loa expendedorea, van deoo

rrollando nu ~ropio neRocio, al mqrgen de la Unión, que nada hace. 

ante Aotao nituactones de acaparamiento. 
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CAPITULO 111 

LA CIRCULACION Y EL VOCEADOR 



LA CIRCUL\CION Y EL VOCE~DOR 

3.1 Qué eA la circulación 

Actualmente e A mu.v común e1rnuchar la fraRe: "El periódico -

de mayor circulación en i·'.éxico't;:Lo. PrenM), en un Aentido triun-

faliata; Ain embar,o:o, la amplitud ~e la circulación es un dato.

variable 1 ya r¡ue contra lo ·1ue norma.lm~mte Ae cree, la circul9.

ciÓn no aA ~if!no externo de buena A.'llud económica do una publi

ción. 

IR amplitud de la circulaci6n depende de una nerie de 
intereReA 'l;UA la publicación ñP.be r:;atiflf'1cer1 como AU 
orientación moral, llORiciÓn r.olitica, línea editorial 
e i<\eolÓ,o:ica. Influyen tembtén aspectoA externos ::>l -
contenido .v tratami~nto de este 1 n..RÍ como el número -
de la población, nuR hábitoR de lectura, AU ~ituación 
AocioeconÓmicn, el formRto, la cqlidnrl, la tipoRrafÍa 
.Y precio. (l) 

Al no poder AP.. t i.Af;icer PAton puntar:, nlr-;unaR fHnpreAqR perio

aír;ttcnA tuvieron f'!Ue cerrar RUA puf'rtn.n preciRnmente en mamen-

tos dA gran circulación: ''en l.ondreA, ;--0r eje:nplo, "" loA Últlmos 

veinte a"ños, han ca{do periÓrlicos como el Sunday Graohic, con -

una tirada de un millón de ejemplareA, nl Empire New, con cerca 

de doA millone" :r en New York, el llew York Hrror_. con doR ali~

lloneR de ~ i'\rioR'' (2) 

IJl cauRR de e~t~R deAaparicionns, fue Pn P,PnP.ral, ln falta 

~e publicidad, ya oue lR cnntidad ne anuncioA no cubr(R loR RRR

toR de pr~ducción. 

AR{, la circulP.CiÓn da un ñii:trio es una fraf4e que con mucha 

frP.cuencia ae o.ve, Rin embargo, ''eR lo 11u_e eR la eanp:re en el -

torrente ean~u!neo o circul'\torio del cuorpo humano, &n una pa

labra, es la vida ~e un periódico" (3) 



Para JoRé de Souna(4) la definición"" máA profesional: "JA 

circulación es la qpreciaciÓn ñel número de lectores de un mismo 

•.1emplar ñe la e~tctón ~e una publicación". 

MaA !X'tra lo~ fin~R que buRca eAta inVP.Rtigación, preferimos 

utiliz.1r l•. definic iÓn ~ue se expone en la fuoicloneñia del Perio

!ll.!!.!!!2. 1e Nlcolés G<lnzález Ruiz(5): "Entenñemos la circulación como 

la ponetración o ñifunión de una publicación periódica que ne -

vende o ~e lee en di:>termino.da zona geográfica". 

De esto pode~os deducir que un periódico cuya circulación es 

inci~iente,eA un ÓrRn.no aue no tiene peRo alp.uno en la p0blación, 

aún en el RUp~e~to caRo de ~ue el contenido Rea Auperior al de -

otros din.rion '?Ue'1t1.rá P.~C'Jnñi~o .v olvidado ¡Jar falt~ de una de

bida circul~ci~n. 

Zn México 1 loR grande:.¡ periódicon no han podido alcanzar la 

circulación rt.e ~l:=irlon tr:i.n importanteA como loR ñ.e Londres, ?lueva 

Y~rk o r.l Jap--)n, funñ.amAntnlmnnte !"'OT el ~nalfnbPtlAmo de una -

t?ran Tié'\.TtP a,p nul!Rtro pueblo, :1 la falta ñe una adecuada educación 

hn impedido iue lo~ f!T~ndeA r1t:'lrioA tenRan una circulación 11ue 

11;oce 1e l'l libP.rtad .V facilid"-d de loA periódicos ..ajonefl, por lo 

aue pur!de conRiderarAe, 1ue en rléxlco eAtá 11PenaA naciendo, en re

lación, tncluso con loA millonos de habitantes ~ue lo pueblan, 

Por si eAto fUC'ra PJCo, tenemoA, además, el acaparamiento 

que exiRte con loA periódicos que se editan en el pe{s. 

Ion 256 perióñicoe que circulan en el pe.ÍR son contro
lados por ocho cadenas, siendo las más importantes 1 

Lemus, Representaciones Periodísticas, con 70 diarios. 
Prensa Nacional Asociada, con 35. 
Cadena García Valse ca, con 33. 
Eoríouez Simoni .floirea, con 20, 
lle esta forma, cuatro cadenas controlan 158 periÓdicoe, 
más del 60~ ne los que circulan en el pe.Ía{6) 



3.1.? FactoreR que producen la circulación 

Es innegable que AÓlo jXleden venderse periódicos donde vive 

gente, aunque no aiempre el tamaño de la población determine el 

volumen de la circulación. 

Comunidades de pocos habitantes tienen periódicos de gran -

circulación y al-gunaA comunidndP.R muy numeroRA.A demUP.!ltr11n ,qer 

Un mal terreno para lR aifUAiÓn de dierioA, 

De acuPrdo e. lo anterior, Frank Rucker "º~tiene ~ue se re

ryuieren tres factores para crear una buena circulación: 

1- Un periódico ~ue cubra en forma exhRustiva y compe
tente las noticias locales, del munao y publi~ue 
colabor=:t.cioneR 11ue r~·u:':!ten· a lr:i!!l lnctorP.A. 

2- Cocprenhi0n y conoci~ient~ de 1, comuni1~d en ~onde 
el neriÓoico se publica. 

3- Un devirta~ento de circulación bien organiz•do(7) 

Como nin.inín vnnñedor lo i~nora, ln buena m~rcadcr!n es esen

c1.al pe.ra cu::il:'Juier extennf! cn.rr.pr1.íla de vr1ntn. .\mílor,amcntc, p~1ra 

por!er obtenf'r :1 r~tener Ru~criptor(~A se neccRi ta un buen periódi

co, PUPA <Jebe conAef'.Uir atraer a los hnbltn.ntes ü publicHr la -

información local, nf\clonal, mun:!ial .V 1lel er:tado . 

.fara ;i traer al pÚbl leo ~ dP. termin!3"º per i<Ídico, y al mi amo 

tiempo aumentar l'l circulación, re,<ult'l muy conveniente programar 

la v1.~nte Oe !JUbliciñi:!..d v anuncioR, tom~ndo An cuenta tos RiguienteA 

punto A oue Aefl'lla 'lic'lr<lo Cortós Arrio,1a: 

1- Un!\ fuerte c<tm¡:ail!\ public l taria a travéA r\e todo A los 
medios <list~nibles ¡nra ~ar una infor~ación lo ~ás -
c<>mpleta oa.;ible del periódico. 
BRta camrafia Re p..tcde canaltznr me1iDnte loa RiguionteR 
con1uctos: 

a)- Spot por radio 
b)- Spor por televisión 
c)- Anuncios en reviRtaA, etc. 



2- Ee importante que en coordinnc lÓn con la cam¡oaíla 
publicitaria Rurgan loR promotoreR ne SUACripcio
nes, rarn que la vente vaye acorde a la intensidad 
de la campa.ña, 

3- Que se aproveche ,junto oon la cam¡ni\a el abrir -
las agencias foráneas, 

4- "<ue dentro de la campaña se estimule la venta " los 
voceadores de periódicos. 

5- '.)lle la campaña cuente con el incentivo hncia el pÚbli 
co de un so Ateo y regnloR promociona les, (8) 

Como es lÓgico, antes del deA':lliegue ne esta campai\a, hs -

empreaaa periodfoticnR realizan encuestas .V eatudioR poblacionn

leR, medi~nte loR cuales, llep,an ~ conocer, de ~lp;una manera, 

loA ~uRtoR, diVP.rRionP.R, relir.ioneR, AtatuR económica. grados de 

estu1io y demás caracter!sticns de la pobalclón; de esto se dedu-

1ue "donde hay gente, hay 01X>rtunidad para ln circulación de pe-

riÓ'1 icoa, y el 1ue llega ah! primero con ln mejor pre•rnntación 

informativa obtiene el triunfo" (9 l 

Por otro lado, iiebemos recordar 'lUO cuando alguien vende un 

periódico, vende noticias e información y orienta al consumidor 

a realizar la mejor compra !X>Rible, TambiPn se debe tomar en cuen 

ta que un artículo no se venñe sólo par su tnmaño y contenido, -

tmp0rta t~mbi~n cómo oRtá empAcado, de eRto ~e deRprende oue el 

aRpecto y ape.Tiencia contribuyen a 1ue un p~riÓdico Re venda. 

In tipograf!n, la cnlidad de lrnpreRlÓn, P.l modo de dentacar 

loR 9.rtfouloR, lo.A fotop;raf!aa, loR ~ncA.bezado.« 1 son dete.lles -

eRencialee ¡nra 1ue una empresa perlo<l{RtlcA. incremente "u radio 

ñe circulación. 

ExiRte también la pol{ ticR de ele.boi·a.r eRcri ton con los oue 

la pobl!'.ClÓn Re iñenti:fi~ue y la distribución de cuponea ¡nra 

participar en Aorteos de ºª"ª", automóviles .V Ruflcripcionee, 



lograr alta circulación c0mpete fundamentalmente a la 
Redacción, pero la Administración facilita la tnrea y 
basta le imprime cierto impulAo Adicional Ri cultiva 
relaciones con loA voceadores .V eAtimula a loFl nue -
hacen lleRar el diario " Rectores ~e h ciudad don1e 
URUBlmente no llegaba. 
Otro recurso en eAte punto conRiste en organizar rifaA 
o AorteoAr medta.nte cuponeR o AuRcripcione!I, cosa '1Ue 
contribuye a ganar cierto mh~ro <le lectoreR nuevos (10) 

Para cerrar con un P.jemplo este punto Robre loA factoreA ~ue 

crean o incrP.mP.ntP.n la circulnciÓn, podemon AP.íi::i.lnr ol Cé!RO del 

perit')dico El Univ~rAal, 'lUe mediante •ll núrn~ro de AU:::icripci0n, -

dP.Aarrolla ROAteoR d~ cnAaA, auto~Óviles y a~~rnton elÁctricos 

entre AUA l~ctoreR. Ulti~a~P.nte ha ~JU~Rto P.Il marcha el RlAtema 

<ie regalar libroR iue rAAUmP.n ''70 o.;?:OA ae 11 cnricRtura en .. :éxi

co'' y varion tomoR 1uo hablan "rio li::i SP.p;un11q lj.uArra Z..:undial a -

travéR do 31 Uni v~rRal'', mArt in.nte eRto.s re.o;t\loA, ne pr~tende in

cre~entar en núrn~ro ne ~uAcriptorP.s. 

1"'ra l'< i!ifus iÓn <le e Ata ca;:¡pañn, i icho 'liRrio h" utilizado 

R!)()t tnnto en rar:lio como rm televiAiÓn (cqfüi hor~ aproximadar.iente) 

a~e~áR ~e varios anuncioA en reviAtaR, nin faltar, deAde luego, -

un Aitio imJX)rtante en el mi~mo pAriódico. 

3 .l.3 ~.'i0rlo'1 i!e circulación 

La circul~ción ~e loA oeriÓdicoA en el Jietrito Federal está 

compUesta por tres ramaA que inciden directamente sobre loR cana

les de ~istribuciÓn, bu,.canllo 1110 los 1i'lrioA ll•p;uen R. manee --

ie los lectores lo moR pronto posible. 

Dita tres ramas son las suAcripcio~ea, el voceo o venta --

callejera y la venta foránea. 



1- Suscripciones, esta rama comprende el reparto diario de 

los periÓdicoR a domicilios o Aitios previamente determinadoA y 

Ae realiza durante un lapso de tiempo establecido (seis meses, -

un año, etc.) formandÓAe aRÍ una circulación que puede represen

tar para la empresa editora una base para la venta de espacio. 

Para el anunciante, ea importante saber que su anuncio será 

cuando menoR visto por una determinada cantidad de personaA, 

EAte medio de circulación representa cantidades económicas 

recibiñas por arlelantaoo, ya oue las suAcripcionas Re pagan con 

anticipación al recibo de los periódicos, 

2- Voceo o venta callejera, ofrece la adquisición de loa pe

riÓ~icon n travé~ ~e pUeAtoA eRtablecidos y voceadoreR ambulantes. 

s~te modo fncilita al comprador tener en AUR manoR el perió

dico en el punRto o con el voceador ambUlante, máR cercano a eu -

domicilio o centro <le actividades. El ¡:iago de los diarios debe de 

hacerse ñe inmediato. 

ERte modo ñe circulación es de suma importancia para las em

presas period(aticas (e. diferencia de lae suscripcioneA), ya que 

exhibe a la vist• del público todos los periódicos y, desde luego, 

muestra también las diferencias entre elloA, 

Como nota de interés en este modo de circulación, resulta de 

vital imp0rtancis para los voceadoreR fijoA la manera como exhiban 

los periÓdicoR, pueRto ~ue de ello depende, en gran medida, el -

éxito de la venta. ::n el caAo•de loR voceadores ambulantes, de--

9ende de lA agilidad, antigüedad y maña ¡nra realizRr la venta. 

3- Foránea, eR la distribución del periódico al interior de 

la RepÚblica ~exicana. EAte modo de ciroulación hace llegar los 

di~rlon a las diferentes !]Oblaciones del país y aún fuera de él. 



Esto hace que la fuente noticioRa que es él periódico, abar

aue a todos lo A lectoreR .v, e.l miamo tiempo, lo convierte en un 

6rRe.no de cobertura naclonal. 

ERte mo~o de circulación on loA eAtadoR de la RepÚblica pro

P.rama .loR modos citadoA anteriormente, ya que cada P.ot~do funcio

na a Remejanza del DiRtrito Federal. 

V'::NTA SUSCRIPCION3~ 

REPARTO 

MODOS DE CI'lCUMCION 

CIRCULACION 

'IENTA CALL3JE'lA 

PU3STOS FIJOS 

Y 'IOCSA OO'lr.:S 

3,1.4 Departamento ~e circulación 

PU1'!l'NS i'IJOS Y VO

c;-:~ 'lORBc'l i10RANEO:l 

General~ente la función del oepartamento de circulación -

conAiAte en la distribución del periódico a loR agentes del país 

y del extranjero, al departamento de RUacripciones y a loA expen

dioR para la venta callejera, 

As{ pues, loA principales deberes del departamento de circu

lación Ron¡ vender el periódico, repartirlo y cobrarlo. Entaa·-

funcioneR, aun1ue diRtintnR e independienteR, cntán e:=itr.echamcnte 

relacionadas. 

En la mayoría de_ las empresas period!ntlcos, el re~~rtlñoY -

cumplP. laR treA funclonP.R, pero, a menu~o, h~y peTRonaA 1ue ae de

dican P.XcluRivamente A ven~er, rP--p,~rtlr o cobrPr. 



Explicación del organigrama del Departamento de Circulación. 

En primer término y enc1'bP.7.e.nr1o el Riateffiil nP.]l8.rte.montal de 

Circulación eAtá lo Gerencia de Circulnción, contando con una Re

cretaria para RU de!'lpacho, aRÍ como un perRonnl cnnjunto en el -

Departam•nto de Promociones y !'!orteo11. FoRterior•nente declin3 "un 

movimiP.ntoA de circulación a trRvé11 de lrrn reRpectivnn faseR ñe -

éRta, 1uedanr10 formada rte la RiRuiente forma: 

Con relación directa a la Jefatura de Suscripciones 1ueda.

todo el equipo ~ue comprende la venta de suscripciones; aRimiAmo 

la secretaria encar~ada del deA'8Cho y el auxiliar de 1uejan, 

A su vez el auxiliar de ~ltnR y bajan, auxiliar de control 

de talonario~ y el auxiliar oue eRtablece las ruteA. Sn lA nadr~ 

ga.da entran en acc iÓn loR chofAr&R .V sun a.vu1nntefl, rlRÍ como los 

jefe'1 rlf' Zona, ~e RP.p&rto .V 'lepartirloreR, 

En lo ;ue ~e refiere ~ la circulación por vocP.o, ~e ~aneja -

P- tr'lVéi:r ~el Cl")orr'fin!?Jlor ñe tiro 1Ue fi~ ayuda rJe 3.f.:Hrru1r1o~:i:-s r.:lr;, 

el ~e~¿lazar.dento de lo~ p:31ueteA hncin. loR cx:;:endedorr:s .. 

"Directa.mente q la J'?faturrt de Foráneo e!O'.te.r{a la Bocret2.ria 

encerf(ada -~el de!'lpacho, a su vez el R.uxiliar rle control .v el •upe!: 

viRor viajero. 

P.n le madrugada eRtarfo el rlepartn"1ento de Empa<ue :1 el dcs

plamiento de la dotF1ción Poránen ,, tr·-iv~R '3e choferef:i ,V mach~t!:ron. 



ORGA!lIGRAl.:A DEL DEPARTAl/.E!ITO DP. CIRCULACTON 

promoc ion"'R 
.Y RortP.OR 

'1'~0 tri rl~• 

fJUACrÍ~JCiOl'lºíl 

jefatura ~e 
!"U!lCri.. r•c l ?ner: 

'lUX. 

nJt'l.A .V 

ha ja>< 

;iux. 
t"'! 1.".)n~!'=I 

aux. 
'1'H\i'1~. 

;.ecretriria 

'1UX. 

rutas 

re pnrto 

machetero A 

GERENCIA 
~rncretaria 

jefa tura 
fo:r1nr.!"'!. 

Recretaria 

coordinadorr-~~-r-~-¡.~e!m~pa:'.:.:!q~u~e_¡ 
de tiro 

aux. 
control 

AU perviAor 
viajero 

machetero A 

),2 IBA nuRcripcionen y el voceador 

Ie. actividad periodÍ11tica de ;,léxico, lo miemo ~ue muchoR países, 

ha deAarrollndo un procedimiento para colocar, por aní decirlo, -

loA periÓdicon dentro de lon hogareA por un lapRO determinado¡ -

loP,rando con ente mecanismo crear y mantener una circulación ~ija 

dentro .del ·mercado nacional. 

A eRte Aintema de circulación ae le oonoce como nuacripcionee 

.v va encaminado a ahorrar la molestia de comprar diariamente el pe

riódico con lon voceadoreA establecidos o ambulantes, 



!aA AUACripcioneR buncan la comodidad del lector, al hacer

le llegar, bnRta lan puertaR ñe RU domicilio, y lo llV{~ temprano 

poRible, laR publicactonon rle nu elección. 

A trav~n de una RURcrtpción, el precio 1e la publicación -

renul ta miÍs barata 1ue Ri se comprHra di~rio, esto re Apande a 

que las nuncripcionen ne pagan por adelantado n la empreRa perio

dÍAtica. Por esto, la perRona encnrRndR ñP ln JP.fatura de ~uncri2 

cioneR Rerá la que coor~ine, re~ule y controle taño el mncaniAmo 

que ne nt~ue !"'ra oue el periódico llegue a manon del lector n tra

véR a.e ln aclouisición de una RU."cripción. ARlmiAmo, cuidarÁ. An eA

pecial, el perfecto rlenemvolvtmiento de enta fane v a.vudará a cre

ar incrementos cada vez ma.voreR. 

Ia Jefatura de nuncripci0nen regulará toda actividad oue 
origina el movimiento de nuncripcionen 10cales .v forá~ean, 
la vigilancia diaria ~e rutaR y rendimiento, vi~llnncia -
ñel buen ñt:?Remueíl.o de lA.bnr t1e loA choferA!=; ·1eRtin::\dOR a 
las r~mas, cuidqr la diAtribuci0n de AUAcripciones a tra
véR dA jef8~ de zona y l~ actuación de los repartidor~~ 
en lFL concentr:::1.ct·Ín fle quejaR, ,'..'l.tención de quej8.R ori~i-
n~daR por el reparto .v Aolucionar cualouier RituaciÓn in
volucr~oa con el m~nej0 1e AURcripcionen.(11) 

Para la tliAtribucl.Ín aP. laR AUf>Cripcionr.R, lnA empreRas edi

tt")r.g.~ cuentan con un eq11Lpo rle re9artta0reA nu~ son loA encarp;a

~OR 1e llAVar lo~ P.je~plare~ R aomicilio~ ya e~tnblP.CidOA 1 a tra

vé~ O.e un recor!irlo RP..?i'1.latio por nl rlD ~1rtn'Tlento de AU~cripcionoa. 

Pero no AlP.~pre h~n PXlAti~o lnA suRcripcioneR en el perio-

diRmo nacional tJ'\.l como la~ conocP.mos nctunlm!=!nte, pue!1 como Re -

menciona al ?rincipio ~e enta trabajo, all{ por 1920-197< .V anten 

rle .,ue naciP.ra Al gremio ~e loA vocearlo!"eA, muchnA -le laR ?Ubli-

cacioneR dn ~'1UP.lloA a.fioA no ernn voce:-:tdaA, :.ino que i:;olamente Re 

repart{an en Aitlo~ ya eAtableci~on, creanao una enpecie ae ~UA-

cripctón, pero con ln. difP.rencia rle 11uo<? rlicho AlRtema "e revnrto 



Re cobrabR a la entre~a ñe loA ejernplareA, algunaR veceA este -

cobro Re realizaba Remanalmente, cuando laA RUAcripcioneA actua

leR ~e cabr~n con nnteriori~ad ~ ~u r.ntrega. A eAte stRtema de 

re!"'rto utllizaño por loA primeroR voceadoreR de 1920, Re le co

noció c0n el nombre de "entre{{'oA". 

~ la fecha, eRte RiRtema de venta fija perRiste entre loR -

voceañoreR eRtablecidoR y ambulanteA que tr'l.bajan en el primer 

CU'l.dro ~e la ciud3d. El conRtante ir .V venir de los voceadores 

Re ha viRto reflej~do con eRta venta que podríamos llamar fija, 

v Re realiz·• con clie.nteR conocidoA oor ailos. ERta venta fija in

crementa laA ~RnaciaR de loA voceadoreA 1 ya que mucboR de ellos 

c0nRideran loR entregoR como un dinero extra a la venta normal. 

Fbr otro la.do, noR enteramoR que mucho A de lo A voceadores -

eRtablecidoR en el centro de la ciudad, Robretodo loR de edad -

avanzada, no Ae acoAtumbran nl "encierro" de un pueRto, por lo -

~ue decioe.n seguir voce~ndo por laR callen o en RU defecto, se -

dedican a realizar los entregan que RU conAtancia ha creado, de 

manera tnfatigable, con clienteA 1ue loe eRperan pacientemente. 

~R~e luego oue el único contrato exiAtente de lo• entrego• 

eetá baAado en la amiAtad y confianza 1ue tanto el voceador como 

el cliente reafirman ñ{a con d{a. 

3.~.l El voceador e~tablecido 

Un vocea~or ñe periÓ~icoR eAtableciño eA aquel vendedor que 

trabaja en un mi•mo Ritio, bajo un horario determinado y no vocea 

la" publicac tones. 

ERte tipo de voceador viene a Rer el repreRentante del gre

mio, v~ oue oara Rer dueño de un pueRto so requiere haber •ido -

con anterioridad, voceador ambulante y pertenecer a la Unión de 

Expende~oreR .V Voéoadores durante cinco ai'los, ademá" de dedicar -



cnRi todo ~u tiAmpo n ARtn nctivi1ad ~n la oue participan la ma

.vor parte de ~u~ familii:ir<H1, como eApoFta, hijoR .Y primoR. 

El nú~ero ~e hornR de trabajo del vocendor establecido varía 

Regún el sitio donde se encuentre el puesto, loa de lae colonias 

periféricnR de la ciudad es menor a laa avenidas o ajee viales 

que cruzan el primer cuadro. Iaa actividadea de este voceador -

inician a las 4 Ó 5 de la mañana, ror la necesidad de recoger los 

ejemplareR del expendio, que en el caso de este voceador estable

cido, AR siempre el mismo. 

El promedio de horaR en ~ue se realiza la venta de periódico 

eR de 12.5; Riendo normales lRR cantidades 1ue fluctúan entre ---

10.5 y 15 horaR, Bate horario no ea cubierto por una Rola persona, 

ya 1ue el dueño o encargado del puesto ea relevado a la hora de la 

comida por un miembro de la fa~111a. 

El h~rario de 14 ó l'.i horaR pertenece n loR pueRtoR eatableci 

dos en el primer cuadro, disminuyendo en las avenidas y colonias -

perifÁric11A. 

Respecto a la adquisición del puesto, la mayoría lo ha lo-

grado después de tener entre 5 y 8 años en el gremio. loa puestos 

pueden ser fijoR o aemifijoR, éstoa Últimos son guardados, por lo 

general, el alRµn e~ificio o cnAa cercana; el voceador muy conta

daA ocaAioneR retribuye eate. servicio con.dinero; ea muy común el 

pago con le entrega de nlguna publicación. Caeos como éste loa 

encontramoA en la aveni~a Vert!z, a la altura de la colonia de loa 

doctoreR, y la colonia p;uerrero, fuera del mercado Mart{nez de la 

Torre. 

Ia manera ~e exhibir loA diarios para la venta eA determinan

te ~~ra loA voceadores eRtablecidoa, a eato contribuyen tanto la 

extensión y forma del puesto, como la ubicación. l'br ende, los 

factores mÁR importantes que intervienen en la valorización de un 

puesto de periódico aon loR siguientes: 



Ante eAto, no es común la venta de una eRquina en que eAtá 

ubicado un pueRto de periódicos; ya aue como hemo11 neñalado, es.ta 

actividad eR deRarrollada por el voceador durante gran parte de -

.9u vida .v el lo.<¡rar acreditar su pueRto implica múltiples esfuer

zo A realizadoR a travéR de loR añoR con la colaboración de toda 

RU familia; eRto explic~ el 1ue trate de conRervarlo pues consti

tuye el patrimonio de RUR hijoR, quienes deRde temprana edad Ron 

aleccionadoR en todoR loR pormenore8 1ue supone el deRarrollo de 

e Ata actividad. 

Cuan~o f,Or alP.Unn ctrcun~tancia eApecial, como por eje~plo, 

un adeudo conniderable al expendedor o algún motivo de tipo pri

vn~o, Re ve P.l dueño a 1eRhacerAe de RU pue~to, no se efectúa una 

venta, Rino más bien una cesión de derechos, E•ta se lleva a cabo 

, a través de la Secretaria de Trabajo. de la Unión de Voceadores 

con la autorización del exp~ndedor que proporciona el periódico al 

voceador oue cede SUR derechos. 

3,2,2 El voceador callejero 

El factor tiempo en el caso del voceador callejero o ambu-

lante eP de gran importancia, ya que está en relación directa con 

."'fu.q ~ananciaR. 

El radio de actividad de ••te tipo do voceador se encuentra 

en loR lugares de intenso tráfico nutomovil!Rtico .V grandes con

centracioneR human~R. En el caso de los cruceros y aTenidas, los 

automoviliRtaA Re ven obligadoe a detenAr Ru vehículo momentánea

mente, tiempo oue eA aprovechado por el voceador para introducir

se entre las tilas de autoa, voceando el t!tulo o cabeza del pe-

rlÓdico, con el objetivo de vender la mayor cantidad de ejemplares 

en el breve lapeo que dura la luz roja del aemáforo. 



lugar de ubicación, antigfiedad, dimenRlone" e ilumlneción(luz -

eléctrica). 

De acuerdo con eRtoR factores, 11n voceadores eRtablecidos 

del primer cuadro de la ciudad valoraron Aua pueatos de uno a -

cinco milloneR en la aveni~a Juñrez, B~laera~, !Azaro Cé.rdenaR 

y Reforma, entre otrflR. En laA colonin.R i'Jorelos, Ju~rez, Guerrero 

.v Obrera, lo" precio" diRminu.veron conAiderablemente, encontrán

doAe el valor de lo" pueRtoa entre 500 mil a 1oR millones de pe-

ROA. 

Debemos mencionar que exiaten pueRto" 1e diVBrAoA materialeA: 

madera, fierro(Aolern), aluminio, lR~ina, fierro y madera, alumi

nio v criatal, fibra de vidrio, plá:'lt leo .v madera, etc., aR( como 

variadaA formaR: tljera, car.etq, tijera ,V caseta, cutiñro, raja, -

meRa, ciltntiro .V c~Aetq doblP.. Ultimamente ne he creado un ''anexo'' 

en al~uno~ pueRto~, conRiRtente en ten:iorlero~ ,ue !'W cunl~an de -

paredeA o algmbrados, abarcando una exton~a ñimen~ión h0rizontal 

con l~ exhibición de loa periódicos a ln altura de ln V[Rta. 

EjemploA de eAtoA nnexoR loR encontramon 'l. lo l'lrgo de ln 

Bvenida Anillo rle Gircunvalación y Aren~ de Beler.i, aAÍ como en 1,. 

eRnuinA. de li:t g,venl~a Juárez .Y P.umbol~t, donde la c::u:rnta eA P-nor

me (3 mtR~), qrle"1áR 1e tener 1'l acera .V P"red ta;iiz«drrn de pub li

cacíoneA. 

G~mo ñato curl0Ao, P.n r.AtP. miRmo puP~to Re ~u~aen comprRr -

tRmbién ca.qRettt?~ .v "iRCf)R ?;'\TA. ~prP.n'1.or inp;lé~, franc.;n e its.-

liano, !)l")AtalP.A r1e li:i. ciur1n.d, C'>rtaui1BR, bolÍprRfr"Jn .V alB;unoR -

ll'lveroR con inicialea ••• 

1Je un núm~ro ~e cíen vocea<loreR eRt~blP.ciño~ entrcviAtndoR -

en el primer cuai!ro, obtuvimoR 1ue 'lU pueAto a aparato para la -

exhibici.Jn rle lAR publicqclones, fueron ob,,equia;loR por l"' Unión 

en un 401 de loA caAoA .V comprA.ñoA por lon v1cead-irP.::; en loR res-

tan tes. 



El hor.'lrio de trabajo ñe un voceador c"llejero abnrco aproxi

madamente 1e l ·~ 7 de la mañana a laR 13 horaR .v '1e l"" 16 en ade

lante. Aunoue au activiñad ae inicia con la obtención de los pe-

riÓdicos 1eade laa 5 de. la malle.na, compra Que efectúa en loa ex--

pendi.011 ubica~º" en laR callM• ~e Artículo 12), .. :oreloa, rturbiñe 

o Bucareli. 

Cabe AeP.alar nue nlguno:=:i vocee.dore.ra:nbulantcf' cor:ip.ron auR pe

riódicos con alRunon voceadoreR eRtablecidoa nue pi~en Rrandes can 

tidade11. Este tipo de comrra-venta, diga:noa ilewll lo renlüan una 

mino ria ñe Rmbulantes, .va que eat'Í prohibida por la Unión por el 

hecho Qe ouP. ·al¡ntnoR vocead~re~ e~tablectdo~ la realizan con un -

autiento de 40 a 50 peRoR ror ejemplar. 

El factor tiempo eR lo '1Ue muevP. a nueRtro vocealjor ambulante 

a rP.alizar ente tipo oe a1ouinición rle loR eiarlon. 

Una vez comprado" lon gerióñicon, el vocP.ador callejero ne -

traRlada al lugar don~e realiza nu vent~. 

1nte Ritio ne encuentra bien delítiitado, ~e tal forma que no 

nurjan probleman 1e tre.bnjo con loR voceadores establecidos. 

Cuando en una e~quinn ven1en doR o máR voceadore~ lo hacen Qe 

común acuerdo. 

En el h~r~rio matutino nuentro voceador corre entre los auton 

y ~ente ofreciendo IA Prem•a, ":1 3ol rla Yéxico, ~. OvacloneR y 

tntiman Notician(edición de mediodía). En el turno ve"pertino Re -

o.P.cuchan lon nombreR de Ovacionen(2a.) y Ultirn:>s Noticie.a. 

Como P.A ele AUponP.r::ie, el traba,io t1Al vocP.na0r c~llejero im-

plica un movimient·1 con.•tante y una p,ran agU id~d, para lortrar la 

venta da lo A periódico". Rste tipo ~o voc.,ador m1bP. ,v buje. de lo A 

autobuAeR, de loa P.dificioR .Y oficinaA, an{ como c11idarse <le les -

pelip,roa del intenso tráfico VP.hicular, lo 1ue de ninguna manera -

eR tarea fácil para una perRona de edad avanzada, pueA cabe seña--



lar que r,ran ¡:nrte de lofi voceadoreA ambulantes o callejeros que 

trabajan en el área metropolitana son adultos. 

Zl número de ejemplareR que vende este tipo de voceador no 

Aier..pre es el mismo; varía según el interés que para. el público 

encierren las noticias y disminuye notablemente en época de llu

vias o fr!o. Ante tales caracter{sticas, ln ganacia promedio de 

este Voceador BR de 6 B 9 mil peAOA en la rrafiana y 10 a 14 en la 

noche. EAtn cifra var!a constantemente de acuerdo a lo inesta-

ble ñe las ventas callejoran, ademáR, recordemos que loa voceado

res callejeros no tienen derecho a las devoluciones. 

lill algunas ocasiones, y cuando la noche está muy avanzada, 

Rl~noR vocnadoreR callejero~ venden lon periÓdicon con una leve 

rebaja, para que l~ pérdida no sea total ••• 

Finalmente, y como d~to de importancia, debemos señ~lnr que 

la. mayor!a de los voceadoreR que venden en el ·•mBtro" -eAtac Lonea 

Hidalgo, BP.llaR Artes, Ia !laza, Tncuba, Juárez y Saldaras- son -

oujeres de edad avanzada y niñas que laboran basta que el Sistema 

de ·rransporte Colectivo deja de funcionar a las 0:45 horas. 
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CAPITULO lV 

DIVERSOS PAPELES DEL VOCEADOR 



DIVER'lOS PAPELE'5 DEL 'T0~3AOOR 

4.1 DifuRor y lÍ•ler de O!Jinión 

Desde las 4 de la mañana una enorme maquinaria humana 

que integran 18 mil voceadores inician una jornada máR de -

trabajo por la ciudad de México. Esta es una historia que Re 

repite desde hace 66 años, día con día, por las calles, ave

nidas y rincones de la metrópoli. 

Ia difusión de las noticias por parte de los voceadores 

ba Rido una tarea incanRable en ln hit=~torin de r.;éxico, eRte -

largo camino informativo hn dejado huollas imborrables en el 

pueblo. 

Desde la muerte del general Alv~ro Obregón, la expropia

ción petrolera de Iát.aro cárdenas, el temblor que destruyó el 

Angel ñe la Independencia, las muertes de Pedro Infante, Ja

vier Solís, Jorge Nef(rete, el asesinato de John P. irennedy, -

el accidPnte ~el metro en la e~taci6n Viarl11cto, el encArcela

miento de Arturo '.)Jrazo, 1;:1. explo~ión en San Juan Ixhuatepec, 

loR terremoto~ de f'·é!Jtiembre que defltru:1r:r·-;n .'/ dafin.ron a.l Ji!!_ 

trito Per'!eral, P.n fin, la liAta de noticlaA f:Pr{o1 intermina

ble para P.nnumerar tantoR aconteci~i~ntoR que han e~tremecido 

A. ~.!~xico, .v nuefitro voceador ~ie;.ipr8 hn eAtado preRente. ha -

eRtado "al pie ~el cnftÓn" como r.e dice populnrrr.er1te, recorrie.n 

do la e iuilad parfl llevar e san no \ic lRR. 

Bl :=señor Pl3<lro Sara í.a, voc . .lador deRde 1954, explica cómo 

RP. vocea .V loR rncdoR 'lUe exiRten para ello. 

;,ftPntr~A ~ejor i:-P.a l::t notlctn 1uc RfJ V·:>ce-e, m'Ín p;nnn
ciaA tendr;\ i:>l vocP.:;¡,Qor .. \UnlJUP. e:x:btton ilferr:nte~ 
manera?; o "técr:.ic~A 11 para voc,_.ar un periódico. Ha.y -

quieneA vocean laR noticiaA APr.?;acionnlt~tqn, ?ero -
también hay los 1ue voceando la noticia h~cen oue el 



pÚhlico la? ntenta. ~ftO P.P bueno, ?Qr1uc 1lientrai:t :n='ÍA 
f'lotiv?. ~ 1~ p;r•ntP. 1 ri4.!'l ~n.naci:i.A ten•'lr'1 el voceador. (1} 

Con la ttxperiencia '"'Ue le~ da a loR voc~adoreA el recibir,

lnR noticiaR r1e pri11erf! ;nano, ''cfllientttaR'', COl!IO elloR dicen, 

lon c"nvierte en t:i(•·"lue;>;oR l(•iP.ren rle opinión, pUP.A con el Aimple 

hecho de lo~r l:e Cabe?.P. princiool de lon periÓdicos, deben Aer -

en ~;;1 ceB tie e:ni tir una o pin iÓn P.certarta (o convincente) Robre -

rJe :Qrte!'\ 1 pol{ti.c::t ? ln !'lituaci.Ón 10r la aue ~travieza el paÍR 

P.n alr;Ún tr?'r.:l P.n eApecial. También iiebe tener la C8Ik'1Cidarl, con 

P.l no lo hAcho 'le ver la noticia principal, para decidir cuánto A 

y cUáles periódicos ~ebP. comprar para ap,radar o complacer n AU -

cll•ntela ,v, ni lo pirtP.n, P.Y.poner su punto ~e vista sobre un tema 

oP.ter"•ln'1'1o. 

Al reRpecto, Al señor Gilberto Pineda, repartidor de periÓ-

oicoA rte~~e 1951, dice: 

A~uí en el centro no ha.v dlstlnciones rara ningun periÓ-

1~co, t;oos Re vende~ muy bien: Pe.ro en l~ perlferla la 
nituaclon cambla, nh1 venden maR los perlodicos con in-
foroactón ~enFACionRliRtn, información 1ue P.1 público lee 
¡-ara olv1.'1arse un poco de AU pr<lpia situación. Ese ea el 
motivo r-0r el cual la gente lee accidentes o asaltos (2) 

A través de opiniones como éAta, Re deduce que los voceadores 

no son Únicamente eslabones entre la e~prena periodístisca y el 

público, sino aue deben deAarrollar una actividad, digamos sicoli 

~ica, 1e loR P,URtoA, preferencias e intereses de su clientela, -

basados Únicamente en la lectura de las noticias principales que 

los diarlos oifunden p11ra encajar perfectamente en los gustos del 

pÚbllco .v. al mlsmo tiempo, "dlrl,gir los medios per1masivoii, mu

chaA veceR basado• en l~ simpat(A o aspecto fÍAico, l~ aceptación 

volunt•rl" de nuA seguidores" (3) 



Volviendo " laR técnicaR o maneraR de vocear, y ante la -

preRunta expreRa de porqué anti~uamqnte Ae voceaban loR noti

c i"" como Pearo Infante ha muerto o "e cayó el Ani:el de la Inde

pendencia y actualmente RÓlo "e grita el título o nombre del 

periódico, el Secret·•rio General de la Unión de E:< pende dores y 

Vocea~oreR comenta: 

Ya no tenemoR ÍñoloA 1 Re han perdiño, ARÍ como Re voceó 
la mu~rte de Peñro Infante, Ae hubiern voceado la de IÓ
pez. l.'.ateon, por'1ue ln gP.nte lo quer{a. En cambio ahora 
en dif{cil, la p:ente va no tiene Ídolos. In Última noti
ciR '1Ue Re vocP.o, nue rP.cuerño, fue lq muerte de Franco, 
.V no pornue fuera un {dolo, pero era un perRot\aje muy -
importante. \hora, como le re.~ito, Re hnn perdido loR -
valoreR y por añarliñura, l~ r.ente entB naturaña, ya no 
le importn mucho lo oue Rucede ••• (4) 

A travéR ~e un ROn~P.o rP.altzado con un Rrupo de cien vocea-

1orea ~P.l ~ren ~etro9olitAnn, reRpP.cto a la encolartrlad media ge

nerRl, obtuvimo~ 1ue 57 ñe elloR cuentan con inRtrucciÓn prima-

ria; loR rP.RtanteR carecen de ella. El motivo princip~l: falta de 

tiempo p<>.ra eRtuñlar o ñedicarae a otra coea. 

loA voceadoreR aue no Raben leer Ae hacen comentar laA noti

c laR por RUA familiareR o compañeroA de trabajo. Un ejemplo pal-

pable ñe esta ip;norancia lo encontramoA en la perRona de la aeño

ra Elo.d ia !llaneo, voceadore. •le A de 1959. 

Uno Ae hace a1u{ vocenñor. A este trabajo noA trajieron 
nuestroA padres ~e chamaquitoA, nos enAeñaron a cruzar 
laA calleA y nos Aoltaron a trabajar vendiendo periódi
co. Por muchoR motivoR yo no pude eAtudiar y no sé loar 
cuan~o tenP,o ~uA vender una reviRta o periódico y no Ré 
cuánto cueeta, le pido ae favor a una peraona que me di
p;a el precio .v ya eatá ••• (5) 

a~Ro~ come el citado ~on muy comunen de encontrar entre loe 

voceaooreR eAtableciñoa, AObre. todo en liu colonias Guerrero y 

Obrera. 



ReRpecto a eRto, el Zecretqrio ~eneral de loR Voceadores 

parece no darAe cuenta Rl hacer lq ~iRUiente declaración ante 

la prenRa capitalina: 

L::>a voceaQorP.9 no Ron burroR de ap,uador, ya que leen lo 
que carRan y con frecuencia son requeridos AUB conAejoA, 
tanto por comunicÓlor,oA como por editorialiRtaA Robre -
laA preferenciaA rle loA lectores, parn ln planAactón ñe 
AUA menAajes y publicaciones (6) 

En cuanto o la importancia de la difue.ión ae los periÓdicoa 

a travéA ñe lvn vocea.doren, loA ReñoreA Antonio Hernández y r1nrco 

SoAa, aueñoR de loR expendios 47 y 50 (en la ce.lle Iturbide) reA

pective.mente, coincidieron al decir que loA p;rnnrieR diarioA de -

México no nncteron fl:oloR, nacteron con unR MP..nuínRria de vocea -

doreA que loA han hecho fuerteA. ~plicnron oue lRA princlpaleA 

noticiaA ~Ólo pueden Aer le{(lan i:ii exiJte unn orr:nnizncicin eflcnz 

en la i1i~tribuctón ñe loR pP.riÓdicos. :.n e.cit~ '1.Ctivlltrld muchos -

voc~añores han OP.j~do ~u vida en la calle r.ritando laR notlciaA, 

conclu.veron. 

A RUB 75 afio~ ~e edad, 63 de ello~ ~ndic~~oR como voc1•ador 1 

don Pablo Chávez, desde su pueeto ubicarlo en la esquina de Dolo

reR e InaependP-ncia, aice que la ma.vor{a de loA voci~adoreA tienen 

fama de fl:er ilu.v n.mi.~os rie toreroA, futbolU~taA, polÍticos, rnpor

teroA .V a.rt.iRt3.s, luego, pa:c::ándoRe la :nnno ?Qr RU cabeza blanca, 

platica RUS inicioA como voceador. 

CuRndo yo tenía 14 a~oA CalleR hizo razzia~ de voceadores 
por11ue en ar'!uel ~ntonce~ P.R lÍa.n íl!'3.niftP.A t.o.q, cartnR abier
tan contra. Plt1tqrco El {aR c~~llP.R, .V a var ioR voceadoren -
no A llP.v~ron a la Aegun~a dP.le~Rción cu~ndo eRtaba en la 
calle de rJorreo ;1,.,vor y Ze. pata. 
Jtqb{a también periódico A riue Re venr.1{3n mucho lor~ mÍbadoR: 
Omega, Yunoue, Tribunal, ~, Ahuizote e Hijo ~el .a.hui
~ y otroR, 1ue Pran loR nue ¡;enf~rnlmfm te tr:iÍnn mani-
fieRtoR contra CalleR ••• (7) 



lA. Unión ~e VoceadoreR, merliante eAte conv~nio, Re encargó 

de diAtribuir loA p~oueteP ele libroA, conAiAtenteR P.n publica-

cioneR ofici~leA (Sep-setentsA, Colibr(, Florn y FaunR, etc.) 

.v iielimitó la.i:. ~onaR o eAquim1n P.n lo.A que lo~ ''Limpiaparabri

~a~\°1 y "lanzall::im'ls'' venr1er{an loA pi:\.ouetl:!R de libroA a 2 mil 

peR()R Cl-<.iia uno. 

El convenio contemplaba tAmbiñn nccioneA de cnvicitaciÓn 

en al~Ún oficio: qlfnbetizacLÓn, educación primaria y secundaria, 

la Unión participÓ poniendo a di,.poAiciÓn de la SEP RUS inAtala

cioneA de ls:!. Bt;cuela de loR Vocea.dores "Ma.nuel Corchado Palma. 11
• 

Uas como inrlicamoR n.nteriormente, la fUerz·"" 1ue como grupo 

ha creado la Unión e:> Rii;antenca, por lo iue dicho prop,rama --

"Con la frente en alto'', funcionó más o menos bien durante unoa 

meAeA -a~oAto, Reptiembre y octubre- luego, y como la Unión era 

la Única encargada ñe lR diAtribución de lo" paquetes de libros, 

éPtoA co~enzarnn a ~er acaparados por lon expendedoreR 1ue los -

proporcion~ban excluAivamente a los voceadores o amigas. 

Ante eAto, no fue nada raro encontrar entre las publicacio

nBR normaleA de los vacP.adoreR e~tableciños y ambulantes, infini 

dad de paoueteR. 

LoR lanzallamas, me.romeros y limpia;iarabrlRas resultaron ser 

lon hljoR o amigos de lon voceadores, 1ue a través de este nove

ñoP.o proRratna, incrementaron RUS Rananciaa y reforzaron su pre-

sencia como p,rupo or~anizado. 

El resultado de este llll.lnejo se dio a conocer en noviembre, -

cuando la prensa capitalina publicó lo siguiente: 

El prog~ama.Con la frente en alto de la Secretaría de,
Educacion Pública, no atiende ni ofrec~ ayuda a loe j~
venes que realmente la necesitan, ademas de que loe met~ 
dos de trabajo haAta ahora utilizados en la aeiAtencia 
del menor Ron negativos en virtud de que Re "institucio
naliza" al nil'lo ,Y las m<iyor!ae permanecen l)l\\'.l"ginadas en 
albergues ,ue solo aislan de la comunidad \BJ 



4,1,2 Grupo organizado 

A ~if•rencia de la lnfinldno ~e vende~oraA nmbulanteR que 

exi.sten en la ciurlad de :.~P.xico, loR. vocen.r:JoreR callejP.ron .V eR

tablecinOA1 cuentan con alP.unus preAtaclonaA 1ue leR brinda la 

Unión (cl{nicn pnrn voce~11')reR .V e!'lcuela primaria, entre otrar:) 

que loR unen como gremio ñeAde hace :m:ÍR de 66 ai1nR. 

la fuerza "!Ue han alcanzado como p,rU!='O orp:an Lzado eR de vi

tal imp0rtancia en la diAtribuclÓn y venta de hA public1'cioneA 

1ue eXiAten en el pa ÍR, nl extremo que la Un iÓn de ExpendedoreR 

y 'locea'1orr>R 1ue loR ap;lutina, Re h~. convl•rtido en un verdadero 

monopolio en la circulación de laA public~cloneR, por lo que Ae 

les considera como '1duefios 1
' de lan calleR perlod{~ticaA, eA de

cir, lnA zonas rlonrie exi~ten la ma.vorí.a de lon expPni1.ios y se -

localizan 8 oe la A prlnc lpaleA empreAaR perlo~ [R t ice"A del Diotr,i 

to Federal. 

A través de la organizRciÓn ~rupal que extRte entre loA -

voceadores y miembros de la Unión, se han puesto en marcha algu

nos planes ~bernamentales para aliviar un poco el alto Índice 

de deRempleo que impera en la ciudad. 

Uno de los planee en los que la Unión participó activamente, 

fue el 11 .. mado "Con la frente en '.ll to". 

:llediante un convenio firmado por ln Secret~ria de ~ducación 

lublica (SEP) y la Unión, el 24 de julio de 1987, se puso "fun

cion"r dicho pl'1n, cu.va objetivo con9istió en renliz'1r campañaA 

de divul¡¡ación cultural mediante 13. distribución m"l.•iva de publi

caciones, lo que permitiría incorporar ~l trabajo productivo a -

perA~naA, en nRte caAo niño~ y jÓvP.neA 1ue Be dedicab~n a acti--

vi-ladeA peligroP.n.A como ''la.nzallamA.!1 11
, '

1ml1.romero:=i 11 y '1 limpiapa--

rabriAas'' entrf7 otroR. 



También Re llegó a Aaber a travéR de la revista Sismpre(9) 

oue loa tragafuego, limpiaparabriRaA, 1111\romeros y otroA jóvenes 

ñedicadoA a actividaden calificadas como peligroaae, declararon 

nue AU "oficio" 11el dejaba máR p;anaciaR, Que andAr veRtido con un 

ridículo chaleco color roaa mexicano, intentando vender libros -

que a nadie interesaban, 

Por su parte; el Instituto Nacional de Estudioa del Trabajo 

(I!IET),. dependient~ de la Secretaría de Trabajo y Preveneión So

cial, señaló en 1981, ~ue en el Diatrito Federal no menoR de 2 -

millones de niñoa y adoleecentea trabajaban en loA máa diversos 

oficios para a.vudar a aua padres y que generalmente la hacían -

durante jornadaR de hnata 14 horas por jornales miserables. (10·) 

Actualmente la Unión de ::Xpendedores y Voceadores de los -

PeriÓiticos de ¡,;éxico, ha extendido AUA dominios o monopolio ¡>or 

todoA lon eate.ñoR de la República 11.exicana, y en todos ellos ae 

trabaja de manera similar al Distrito Federal. 

4,1,3 Folclor nacional 

Concebir al voceador callejero como el cláaico nifto vivara

cho, traviezo y veatido con su uniforme .azul, delantal de mezcl! 

lla y un gorro hecho con una hoja de periódico no es nada nuevo, 

puesto que es la imagen que se ha difundido y se difunde por más 

de medio siglo, a través de periódicos, revistas, cine, televi-

sión, fotograf{aa y murales ante la Rociedad mexicana. ¿ A qué 

responde esto? Lienhardt Godfrsy, antropólogo aocial señala que 

esta concepción "folklorica" (folk=pueblo, lore=acervo) se ha di

fundirlo no AÓlo con la idea de recoger, cla•ificar y Aistematizar 

loR conocimientos populareo en la• divereas ra!ll8s del conocimien

to, tales como el arte, coRtumbres y organización Racial sino ~ue 

ee ha perpetuado una imagen de bienestar, con!ormi•mo y pasividad 



de este individuo(ll) De esta forma y rebaRando la finalidad del 

folclor, "ª ha caído en la explo·taciÓn de la imagen del voceador 

tanto am ulante como eAtablecido, moAtrando un ser conforme con 

Au Rituación. 

Ia idea o imagen del voceador oue a base de trabajo y constan

cia triunfa en la vida-Ain dejar de vender perlÓdicos-, se ha di

fundido hasta la aberración por caRi todos los medioA de comunic~ 

ción. En el caAo ~el cine, tenemoA ejemplos aue hablan por si -

mismofi'.: 

+El Papelerito(l950) película de Agustín P. Delgado. 
Una viejecita pobre (Sara García) se dedica a ayudar 
niños pobres que trabajan como voceadores y gimen de 
frío en la. calle protegidos apenas por un periódico.· 
ERtoa nifioR, 1ue F>on muy lintoR, dencubren que se -
planea un robo al Excélsior :r, !llediante 11u ingenio, 
lo impiden. Como premio, la empre na len da uniformes 
y a la vie,jeci ta le reRala un puesto de comidna co
rridas por fuera de laA oficinaa del diario ..• (12) 

+ :loAotroR loa pobres(l947) película de Ismael Rodr{¡;:uez. 
El "pichy" ( Freddy González) encarna al po plllar pa pele
ri to mostrándonoA a un pelndito noble y trabajador, 
aue ayudado por una estupidez a flor de piel, lucha d.!1, 
nodadamente por lograr el amor de "cbachi ta" ••• ( 13) 

+ Uno y medio contra el mundo(l971) de JoAé E11trada. 
Aqu{ aparece un provinciano que llega a la capit-il enRa
ñado por el eapejiAmo ~el triunfo(Vicente Fernández). 
En uno de f'UR muchon trabajos .Y sufrimientos, vende pe-
riÓdicon, reforzando la concepción rle que la pobreza 

no es mala, siempre y cuando uno os horado, honesta y 
muy trabajador ••• (14) 

En el caso de las reViRtas, la fuerza de la coatumbre nos -

hace ver, de la manera máR natural, a los peraone.jen de la serie 

Mem!n Pingü!n, donde todoA son niBos voceadores que viven en ve

cindadeR aucias y semide"truidas, mas no obstante la pobreza y -

el abandono, Ron felices con las aventuras que leA suceden al -

vender loa periódicos ••• 



También en la Rerie IágrimaA v Ri~as aparece 11 ladronzuela", 

una niña abandonada por AUA padreR ricoR en un arrabal, donde es 

recogida por unoA pepenadores pobres y buenos que la ponen a -

trabajar como voceadora de periÓdicoR,,. Añoa máa tarde, esta -

historia fue llevada a la pantalla casera con algunas modifica

clonea, en la telenovela RoRa salvaje, cuyo papel eatelar fue -

interpretado por Verónica Castro. 

El popular voceador aparece también en algunos murales de -

Diego Rivera. En el !renco Sueño de una tarde dominical en la -

~. aparece inmortalizado el papelerito en un niño descalzo 

y P.emi desnudo, 1ue vende el periódico Imparcial. 

Desde luego que no podía faltar una composición musical en 

honor de loR voceadores. Pedro Infante interpreta una canción -

hasta cierto punto desconocida, llamada "El papeleri to", en .ella 

se habla de "chamaquitos que nacen a la vida vendiendo periódicos 

por la ¡i:ran ciudad ... " También tenemos un danzón compuestó en -

1958 por Juan Campuzano CanAsini, llamado "loA voceadores de Mé

xico", sabroao danzón que bailó Carmen Salinas al Aer declarada 

madrina vitalicia y reina de este gremio. 

loe ejemploa aon muchos, mas todos tienden a ubicar al vo

ceador en historias de barrica bajos y pobres, historias en las 

que ellos, a base trabajo constante, van convirtiéndose en los -

personajes o héroea del arrabal, historias 1ue nos ocultan la -

pobreza ,V la miseria con el melodrama, historias en las que todo 

'permanece estático, socialmente hablando, y en las que el rol -

del clásico voceador de periódicos ea y debe ser el mismo siempre, 

lbr tal motivo, el voceador es reconocido como un producto de 

la costumbre o la tradición que sólo nos recuerda la época de loe 

peladitos tipo "pichy", y nos oculta la realidad laboral que impl,l 

ca algo m~s que robarle sueno a las primeras horas de la mañana, 



4,2 Definición actual del voceador 

Amanece en el DiAtrito Federal, las salidas del metro Juá
rez, Hidalgo y BalderaA expulsan bocanadas de personas, gente -

que se abriga un poco y se pierde por las callee del primer CU! 

dro de la ciudad, son las 5:30 de la manana, hace un poco de fr!o. 

Muchas de estas personas llegan a las callea period!sticaa, 

llegan a las puertas del Novedades, Excélsior, El Nacional, ~ -

Afición, El Universal, Ia Jornada, Ia Prensa, llegan a loa expe.!! 

dios de periódicos para comprar loa diarios del 25 de julio de ~ 

1989, un día más en la historia de loe voceadores. 

Ia mayoría eon adultos, hombres y mujeres, ellos con chama-

rras y sacos notoriamente usados por anos; ellas cargan una bolea 

como las ~ue se llevan al mercado, ahí están loa ejemplares atra

sados; ellas visten con coloree llamativos; rojos, amarillos, ve~ 

des, y no dejan de platicar mientras esperan que las despachen; -

ellos, con un pequeno bulto de periódicos bajo el brazo, arries-

gan una frase y callan de inmediato: todos se ven agotados, sus 

miradas se notan cansadas, irritadas¡ la falta de sueno. 

Ia ciudad comienza a llenarse de ruidos. En la calle de Buca

reli una camioneta de la Unión avanza lentamente por un mundo de 

mesas y montones de periódicos 1ue cubren banquetas y parte de la 

calle, todos saludan familiarmente al conductor, son las 6 de la 

manana y el frío no cede ante los débiles rayos de un sol que se 

asoma tímidamente. 

En todas las esquinas se pueden encontrar puestos ambulantes 

~ue venden algo caliente: atole, café, tamales, leche y pan de -

dulce. los voceadores se acercan, piden algo y comienzan a plati

car de una y mil cosaA, las bramas.y ademanes obscenos dominan -

el convivio, el metalenguaje es el campeón, ahora todo es ruido, 

alboroto, nadie deja de participar, loa gritos se escuchan de un 



expendio a otro, loe saludos y burlas a los compañeros llegan 

antes que las noticias periodÍAticaa ••• 

Paulatinamente todo ea ha llenado de voceadores jóvenes, -

adultos y niños; todos co~ren, escogen periódicos, hacen cuentas, 

piden ejemplares en voz alta, llegan infinidad de ''diablitos" -

cargados de diarios y casi al mismo tiempo, Ron diAtribuidos en 

pequeilos paquetee que son ágilment• ar.iarradoe .v AubidoA en loe -

hombros o bicicletas, montones que son acomodados en las bolsae 

que portan las Aeñorae, 

Todos saben qué hacer, la agilidad es la conetante de las -

acciones, la experiencia Re aducfla ~e la situación, laA enormes 

meeas resultan insufici~ntee para tanto periÓ1ico, la banqueta -

ea la solución inmediata, mientras, loA voceadores gritan y se 

avientan frasea y ejemplares del Ovaciones, Ia Prensa, .fü!!2.••• 
El movimiento por todae las callee periodísticas es el mismo, 

la m~1uinaria de 18 mil hombree y mujeres eetá trabajando al va

por, nañie Re acuerda del frío ahora.. 

Voceadores y periÓdicoA, todo uno mismo desde hace años, las 

manos negras por la tinta loe identifica, loe periódicos van y -

vienen en hombros, carritos, bicicletas iue rompen la ley de le 

gravedad .v el eouilibrio, na1ie se sorprende por na.da, las callee 

periodísticas hacen honor a AU nombre. 

Todo eR homogéneo aparentemente, loA voceadores e~tán en ~u 

mundo, con AUA compaílero.• de '1.écadaA, la i¡:ualrlad los une, los -

coloree de los veRtidos verdes y amarillos contrastan con los sa

co~ y chamarras a2ules o negras, los jóvenes llevan camiRetas 

blancaR o anaranjadas con leyendas en in~lés en el pecho, las 

jovencitas portan llamativas ma.llas negree y pequeñas bluaae·1us 

muestran algo más que el ombligo ••• 

Todo ea homogéneo aparentemente. 



7 ele la nv'lñana, el frío ha deRaparP.cido 90r co:'Ilpleto, el 

ruido de los moto re• .v gritos lo cubre todo. !Je•pedi<laR apuradas 

o Robreentendirlas, cada 1uien toma su camino, lon bulto~ se ale

.ian en hombroR, bicicletr.~, bolAa~, cP.'ilionet·3.s, taxiR, loR ex-

pende~oreA hnn ~cqbado c0n lo~ vocPadoreA, ahora viene el re--

cuento, la~ devolucionen, loA valeA, el acomoño de lo~ RobranteR. 

In.~ calleA comienzan a qer barridns, por hoy Re cumplió, -

mañana comenzarán 1.e nucYo ••• 

Evidentemente lq iin~gen rlel voceador ha ca:nbiado de manera 

radical a travéR ~e loA añoA, el niño travieso acompañado por un 

perro (logotipo de la Unión) ha quedado muy lejos. 

El voceador actual no eR un niño, el voceador 1ue vemos aho

ra por el centro <le la ciuiad fue el niño de hace 40 Ó 50 ai!os, -

deRde lue~o oue eRto no ouiere decir ~ue los niños voceadores ha

.van deRapa.recido, ,qino 11ue la mayoría de lof'l venderla res de perió

ñtcos iue exiRten Aon ae e~nd avanzarla. 

IP.A aninionP-r. ~ue Ae tienen del actual v0cearlar Ron variadaA 

y muchaA veceA ñenotan gran <leRconocimiento ne lP- actividad que -

deRarrollan eAtOA nifUAOreA ne noticiBA. 

LoR voceadores y expedertoreR repre~Antan a una bola de 
flo,;os oue viven a expensa• de lo ~ue hacemoR loA peri.2, 
1iRtaA y no obRtante, Ae quejan de todo. (fiarco Aurelio 
Carballo, jefe de redacción de la revinta ~) 

Es un e•labÓn de mucha importancia para hacer lle~ar los 
periódicos a loA RitioR m~A recÓnditoR de la ciudad, 
añemáA aue Ron unos excelenten difu:=mreR r]e lnA noticias 
y buenoA reportero•. (Enri~ue Ioubet jr. director de -
ReviAta de ReviAtas) 



Son un ejemplo de trabajo y organización para todos 
loR vendedores ambulantes, son el motor de todoa loa 
diar~os y reviAtaR 1ue circulan en M~xico. (il1anuel -
tmrt1nez Aranda, dlrector de el periodico Objetivo) 

Alabado, discriminado, eAlaboneA del periodiamo, en fin, -

laA opiniones Re encuentran, aunque de alguna forma, todas retr~ 

tan al individuo oue ha creado una sociedad conflictiva y desi-

gual como lo es el Dintri to Federal. 

In realidad del actual voceador reRponde a laa exigendiaa -

~el medio, eA un individuo que trabaja e intenta, como todos, -

obtener la mejor parte o cuando menoR no perñer mucho, el vocea

dor actual es la cara opuesta de la imagen conformista y pasiva 

11ue Re difuniie cada '.:?? de abril, 11 D{a tlol voceador''· 

4 .2 .l Monerninad del voQeador 

Actualmente podemoa obAervar la enorme y sofisticada tecno

log{a que mueve a laa empreAaA periodÍAticas: centran de comput~ 

ciÓn altamente funcionaleA y modernos, URO de rayan I.B.aer y Saté

lites para obtener la información en cuestión de segundos, en una 

palabra, la tecnología al servicio de la comunicación. 

En el caso de loa voceadorea, estas adelantos no han llegado 

aun, puesto que ellos siguen utilizando los miamos sistemas de -

antafto en la diatribución de loa modernos periódicos que circulan 

por la metrópoli. loR medios de transporte de nuestros voceado-

res son automóviles de hace 20 Ó 30 aftoA, es decir, Chatarra pi~ 

tada, los "diablos" parecen haber cruzado muchos infiernos, loa 

pueatos exhibidores de las publicaciones muestran el paso del tie~ 

po por todos lados y loa uniformes (una Rimple camisola) de los 

voceadores noR hablan de una y mil aventuras de la cotidiana labor. 



Ante eAtos obatáculos .V deficiencias que implican trabajar 

con las mismaA herramientas, la tarea del vocea<lor ae cumple -

cotidianamente <le manera más o menos eficiente, siendo muy cómo

do para los lectores poder adquirir sus periódicos desde las 7 u 

8 de la mañana con el voceador más cercano a AU domicilio o cen

tro de actividades, 

Ante tal panorama, no deja de ~esultar paradójico el hecho -

de que las grandes empre~:mA editora~ .v los voceadores, que bien -

podrían considerarAe 11 :rncioA", av~ncen a ri tmoA .V tiempos distin

tos, Riendo que forman parte indisoluble del mismo proceso perio

dístico. 

las modernas oficinas ne los periódicos cuentan con casi to

dos loA adelantoA tecnológicos que el siglo brinda para el desa-

rrollo de la información, y se avanza a ¡nsos agigantados a la -

era de la automatiz 0 .ción total en la elaboración de los materia-

les informativos ••• 

Mientras los voceadores, emisarios del pasado, no han reba-

sado las ventajas que en su tiempo brindó la bicicleta o motoci-

cleta, no han rebasado la era del chevrolet de 1948, no han elimi 

nado el gorrito de papel y la camisola deslavada, no han podido -

cambiar el lazo para amarrar los periódicos y el plástico para -

cubrirlos de las inclemencias del tiempo ••• 

4 ,2 ,2 Futuro del voceador 

ER muy común en nueRtro~ dÍaR adquirir loA periÓdicoA o re-. . 

vistaR de nueRtra preferencia en centros comerciales o librerías 

al mismo tiempo que realiz~mos otras actividades o, en su defecto, 

las recibimos cómodamente en nueRtro domicilio, eliminando así -

la molestia 1ue implica ir hasta la eRquina a comprar el diario. 

ESTA 
SALIR 

ND DEBE 
~!BLlOff"' 



laA RURcripcionea period{AticaA han incrementado AU número 

.V rf\dio ne distribución, eato no eA ninl{l.Ín secreto para nndie y 

mP.noA p~ra los voceadores, ya que ahora las AUAcripciones no aó

lo Re di•tribu.ven en el 1JiRtri to Federal, Rino que han ido cubri~n 

do paulatinRmente las zonan ~uRburbanas de México, zonas caracte

rizadas por estar altamente pobladaa. 

Ante e~to, reAulta evidente ~ue loA voceadoreR verán diAminu

ir aus ventaR y Au presencia como loA únicoa distribuidoreA de las 

publicaciones que Re difunden en la zona metropolitana. 

Incluao el propio Secretario General de la Unión habla ya de 

la crisis al declarar que "peae a la crisia que vive la indistris 

editorial y cuyo deAtino está indiAolublemente ligado al de loa -

voceadoreA, ae ha mantenido el ingreao de aus miles de afiliadoa, 

intenaificando eafuerzoa para aue no ca!ga la circulaciÓn"(l5) 

~a{, po"emoR srrieagar la teaia que en un futuro no muy lej~ 

no, loA voceadoreA serán reemplRzadoA lentamente, primero por las 

AuRcripcionea .V máR tarde, por a¡:aratoA expendedoreR de loa dia-

~ios ~ue serán ubicados P.n puntos clave~ del centro de la ciudad 

y 1ue se irán extendiendo hacia la periferia ••• En paíaea como -

loR E•tadoR Unidoa .v C~nada eate sistema ea uAado con gran éxito 

desde hace mucho• años. 

IncluRo en el Japón de habla .va del periódico "electrónico" 

aue llegará a todo• loa hogarea a travéa de un aparato parecido 

al fax. ~AÍ, la persona sólo ae concretf\r{ a seleccionar la publ! 

cación de su agrado y la obtendrá de inmediato, sin ninp;iln tipo 

de intArmediario; en una pal~bre., de la editora a la casa. 

Evidentemente, las declaracioneA del Aeñor Enriqus Gómez Cor

chado, líder ~e loR vocea~oreA por mñs de 24 años, aeñalan lo con

trario al decir: ''los voceadores Romo• uno de lo• m.{a p;randea engr~ 

nP,A ñe la induatria editorial del país, por eso, nunca seremos -

reemplazf\doa'' (16). 
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CONCLUSION 



A M~NERA DE COECLUS!ON. (•) 

¿Cuál eR ~1 p~pel ~e lo~ vocca~ore~ ~n el proceAo de 

diAtribución oe ~inrion en el Ointrito Frdornl? 

R. Gene.ralmente pnra toaoR loR periÓdicoR en un r,remio muy 

i~portante, yn que elloA Ron Ion nu~ generan la venta y 

enco.-:en lo• punto" claveR para l" dintribuci•ln. En el -

caso de Ovaciones, nosotroR trabajamos oe manera directa 

con un solo distribuidor -Antonio Velázquez- que maneja 

un prome.dio 1e J8 expendioR y un número muy considera-

ble de vocaacioreR. Por eRto, .v p..'1ra ca~{ t11dol"I loR peri,2 

oicon oel Distrito Federal, loR voceadores y expendedores 

Ron un perRonal de Auma importancia para todoR, ya que se 

encarP.an de di,tribu ir, trnRportar .V vender los diarios, 

¿El vocear Re puede conRirlerar un ~ubempleo? 

R. Co~p~rar a loA voceaooreR con los vendedoreR de chiclets 

o chocol?..teR P.R iiu.v rilRtinto 1u~1 vender notlciaR al pÚ-

blico, o trasmitir información, El vocear es una activ.!, 

.dad mu.v MCeAarta en nueRtro pn{R, no Aucediendo lo mis

mo con los vendedores de otron artículoR, la ma.vor de las 

'VeceR inneceFmrioR para el público, A~{ P'J.eA, reRulta -

incoherente •Añalar el trabajo de loA voceadores como un 

~ube~ple0 c~llejP.ro, como un trab~jo ~in futuro. 

¿Ia Unión ele !':xpendedarea .v VocearloreR eA el Único medio 

para diAtribuir loa diarios? 

R. S{, la Unión repreRenta al único medio o Riste'll!l para -

eiatribuir loA periÓ<licoa en el ~iatrito Federal, .v de~ 
de hace ~uchoR Rr.oa eatá dirip.iña por Pl RP.ñor Enrique 

GómeR Corchado, el amo y señor <le la distribución •• , 



Para nañie •A un Recreto oue la Uni~n ""- ha convertido en 

un mono~ollo ñe Rran po1er, aun~ue P.Xinten clertaR coRí

taR oue impiden RU ~eAap~rición •.• URted "'be, mnnejoa -

preal~encialeR v 6r1enea da arriba, •. 

~Po~r{an u~te~e~ ven~P.r directamente a lon voc~adoreR? 

R. No, pueato que la ernpreaa tendría que Rolicitar a cada 

voc?.ador un crPdito a una garantía económicn ~ue loR re! 

}mlñarft. 1 .V muchoi:i tie ello~ no puerJP.n cubrir eAe re--

nui~ito. Por tal motivo nació la l!ni.0n ·'le vncendores,-

como una r.arant(a 1e pago inmeñiato al realizarae la co~ 

pra de loA periÓdicoR. '!n BRte punto ea poRi tivo para -

lan e~~renn~ poriodl~ttcaR ln e~lPtP.ncin rlP. la Unión. 

¿ Si la Unión ñ?. ner.ara a ñiRtribuir loa 1iarioA qué -

pue1e hacer la empreRa? 

R. ER 1iffoi.l oue lo ha¡rnn, Runoue no i'llpoaible, .va que -

tienen todaR l~R armaR a la mano •.• Pero Ai llegara a 

ocurrir, ae violar(an loR acuerdoR 'ue tenemoR con la 

Unión _v porlr{a:noR procerier le¡;almente ~ tncluflo recurri2' 

a inr:tRnciaFl ~uperioreRt como el pranir1enta 1e la Repú

blica. Aun~ue, como le repito, ni h Unión 'i"Cirle parar 

la diRtribuciÓn ne algún niario, nurde h~crrlo facilmente, 

A.R!, a la Ampre~a no le queilnr!n '1'1rtr'! 1ue contr.'1.tar perso

nal !1Ue lo ñi~tri.bu,vera: de~de ltteP.O 1ue /?fito acarrP.fir{a 

problema~, probl~man muv ~raves, qul~~B haílta enfrenta-

miantoR 1e violencia con la Unión •.• 

¿L'\!=! e ..... pref::afl perio~{~ti.c:=>.~ ~uerien ornar ~UA ~roploti RiR

te~nR ñe ~iRtribucinn? 



R- ~:<i,.tP.n contrato" con la Un!0n ~u• lo 1"1pioen. :18.R ai 

lA ompreRa ~acioiera realizar RU propia rtintrtbuc16n lo 

r.ueoe hacer pero Rolamente en lugaren cerra~os como son 

ln" tien~a" de fiUtoRervicio, librerl~n, hotelen, muaeos, 

etc.; P.Mn Rerían fil¡r,unoR de lo,-, RitioR en loR 1ue podr!,! 

"10R rtiatribuir nin neccnioaa de la Unión. Pero intentar 

e.sto en la calle, no, oefinitiva"1ente no. 

¿P.n la 1i~tribución rie lo~ di~rlos P.Xi~ten zonas con rna

.vnr ?refP.rf!ncia por pnrte de lOR Vocnari".'lreFI? 

R- Efectivamente, una ~e ln11 zonal'! oe ma.vor preferencia ea 

P.l ~f'!ntro ..:ie ln. ciur'lnd, nor nuR c~.r:icb~r(Rtica~ de come.!:. 

clo, :"'.>blact0n, movi~lento vehiculnr, etc., hacen del -

centro une zona "1UV cooici'l~q pern loR voc1•e.dorP.R, Por 

tal "1otivo, actualmente la empresa Ovaciones el'ltá reali

zan~~ un ~r.tu~io ~P. merc~d~tP.cni~, con l~ finqlidad de -

m?Atr:ir n l(},e; voc~aflf'Jre~ l:'i c~~nt id-?..d dP. zon?..s donde exi.!! 

te v.rnn flujo de ¡r,•!nte .v donde ell"" pueien trabajar y -

vender lo minmo o más ~ue 011 el centro. P.l estudio con

templa todo el 1liRtr1 to Feoeral .v zonn conurbada, dando 

P.Anecial interés al Aur ~e ln ciu~ad, oue eAtá un poco -

~esculoaaa, aun,ue no por P.Ao deja 1e ser una excelente 

zona· ,,ara trnbajar. 

¿Úl,R ~u~cripcionn~ ~fectan a loR voceadores? 

R- ':rl nlnp,Ún "1omento loA afectan, al menoR en nuestro caso, 

''"· o•Je Ov?.cioneA no neceni ta de la vnnta n. 1omlcil1o pa

ra 9ubsJstir. Pen"ar ~n ~l,,tribulr nur·~tro tiraje a tr!!, 

véA ~e RUAcripcioneA nip,nificaría, primero, una gran Cal!!, 

>aña .v luego un P.nor:r.e trabajo jlQra lle~n.r a convertir-

nn~ Pn P~rr~RAR co~o Novq~adeR v Rlc~~l~ior, ~ue esa ea 



!=!U ·Princiral venta. '.::'n el caílo de nuestro rieriÓ1ico, 

un.1;1 sui:icrir.ción no::1 cuP!=>ta !l'..'roxi.r;iri.iA.~ente, flin contar 

la el~boración, tres mil peROS la antreRn <le cada ejem

plar, No obstante, contamoR con eRtc RiRterna de distr,!. 

bución .v lo utilizamos <le manera excluRtva con eje-

cu ti vos, jefes de gobierno, etc., q travós ''º convenios. 

¿Los voceadores pueden hacer que ln circule.ción de un 

diario <llsmlnuya o !'lum•nte? 

R- S{, efectivsrnente, Rohretodo cunn~0 ~xlRte l~ competen

cia. Por e,jemplo, El F:Rto y JA l'renea tienen cierto -

to~e en ln devoluci:ín (1ooiJ, conncienteR '1e esto, los -

voceRdoreR buRcan Racar -ven1er- primero éAtos periódicos 

que preRentan problemas <le devolución; una vez que termi

nan, muestran loA otroR ••. Exi~tP.n muchoA cBROA de eRta 

preferencia para con un periódico, .V haRta cierto punto 

eA 16~ico, Ri noA ponemoR eri el lu~qr 1e loA voceadores. 

Como reRultado <le esto, pueden blo1uoar la venta de un -

determinado periódico y vender lo 1ue máR les conviene. 

¿InR vocendoreR entán acorñe a 10R avanceR tecnológicos 

~P.l proceF.o neriod{~tico? 

R- JA reRpueAta en chra; no, Aunque <leber!an P.Atarlo, 

eRo les R.vu~ar{a " obtener ma,vores inp,reMR, 

Pero ln realioad es otra, oebemoR reconocer oue en el -

proceRo de diRtribución de oiarioR no exiRte ningún mé

todo o técnica nueva, Re Rigue utlli~ando lo tradicional 

.V no Re ve pa.ra cuanrto cambie tal Ri tuación .. , 

¿Lon vocendoreR tienden a ñeRarnrecer? 



R- Claro 1ue no, t:!llo~ van n Rep;uir creciendo por muchos 

año~ máR. OjalR tuvteramoR ca1n ñ{~ máR voceadores, esto 

no" permitiría <liRtribuir loR periÓdicoR en zonaR donde 

caRÍ no lleP.an. ER maR, me ntrovPr{a ~ a~cir que la -

liRta ñe nRpiranteR aeciende n 15 ó ?O mil personas que 

eA~eran AU permiRo para ingreRar a lnR filnR de eAte -

¡¡;remio. 

¿Cu11 Rer{a la definición del voceaoar actual? 

R- Un punto mu.v importante para todoA loR periódicos, sin el 

voceador la vida de muchoA ñtarioR acabaría rápidamente, 

<le l'lh ( RU i"1portancin .V traRcen<lenctn para el periodiRmo 

'1e ~'.éxtco. 

(•) EntreviAta con el Aeñor JoAé J. Ortíz Cruz, Gerente de 

Circulación de e.l periódico OvacioneA, 19 enero 1990, 
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