4
“
UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA. OE MEXICO

ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
"ACATLAN"

FLANS UN FENOMENO DE LA DISQUERA
MELODY Y SU PROMOCION EN EL PROGRAMA
“TIMBIRI-FLANS" DE RADIO ECO

(REPORTAJE)

= TESIS  PROFESIONAL

QUE PARA OBTENER EL TITULO DE:
LICENCIADO EN PERIODISMO
Y COMUNICACION COLECTIVA
P R E S € N T A N

SANDRA GUTIERREZ GARCIA
MARIA DEL CARMEN MORALES ROA

DIRECTOR DE TESIS:
LIC. MANUEL VAZQUEZ ARTEAGA

W]
ACATLAN, EDO. DE MEX. 1990

l‘ﬂﬁ:—ﬁ Tl



pr—

%‘g Universidad Nacional
:‘\-A

2%  Auténoma de México
UNAM

UNAM — Direccién General de Bibliotecas Tesis
Digitales Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA
SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta
protegido por la Ley Federal del Derecho de
Autor (LFDA) de los Estados Unidos
Mexicanos (México).

El uso de imégenes, fragmentos de videos, y
demas material que sea objeto de proteccion
de los derechos de autor, sera exclusivamente
para fines educativos e informativos y debera
citar la fuente donde la obtuvo mencionando el
autor o autores. Cualquier uso distinto como el
lucro, reproduccién, edicion o modificacion,
sera perseguido y sancionado por el respectivo
titular de los Derechos de Autor.



INDICE
Pag.
PROLOGO. v v v v v v v v v s v s e e e e e e e e 1
INTRODUCCION & . & v v v v v v e s e o s o s v e u 4
I.- HACIA UN REPORTAJE MEXICANO, .. . . . . . . . . . . 12
~...tu y yo tenemos un problema... . . . . . . . . 12
—...tu manera de pensar cambidé... . . . . . . . . 17

Il.-LA NUEVA CORRIENTE MUSICAL LLAMADA "MENUDITIS" . . 38
—...una bruja fantistica me dio una foérmula. . . . 38

—...sabor mds bien latino
...esta misica es esperanza... . . . . . . . .. 52

—...n0 me extarfia que las niflas se vuelvan
10CASeer o o 4 v o s o 4 v s e e e e e e 63

—...y hago mil piruetas por llamar tu
atencidn... . . . . .0 0w e e e e e e e 74

~...s1 vivo es por ella
...si rio es con ella... si muero
es sinella... . .« . . . v ¢« s v v v o0 92

~...mejor era cuando pensabas que me
necesitabas...
ahora todo pasd... C e i s e e e e e e« 4. 103

I11.-CON FLANS LAS VOCES FEMENINAS SE IMPONEN. . . ., , 116

—...algo cambié... alguien
llegb... PR 8 X

—~...N0 SOy esa mujer que
imaginas de otro
mundo... una estrella
de papel... P L -2

—~...tu me dijiste eso no
te va muy bien... otro R
color tu deberias
escoger.,.. PP -1



“—...La mGsica es mi vida... e e e e

~...51 te gusta verte con
la juventud... puedes
apuntarte a un club... e e e e e

IV.-LOS CUATRO FLANTASTICOS: TELEVISA, CENTRO
CAPACITACION ARTISTICA, MELODY Y FLANS.

—...y no me conformo con

menos de mis... e e e e e e e
—~...me juego todo.,.. el
riesgo me gusta,.. e e e e e
~—...negocio perfecto
firma aqui... Coe e e e e
~...20 millas... hasta
ti me acerco... F S

—...Mi vida es asi...
aplausos y
canciones... e e e e e

—...creo que me has
hechizado... N

V.- RADIO ECO PRESENTA A "TIMBIRI-FLANS"

—...ya estaba escrito... iba
a suceder,.. e e e e e e

—...y mi radio en el
momento yo lo prendi...
busqué la sintonia con
mejores melodias... ..

—...y lentas fueron esas
horas esperando tu voz... PN

~...cuento siempre con tu
ayuda... e e e e e e

—...0iréd mil veces 1la
misma cancidn... c e e e e e e e

169

188

207

207

229

253

276

315

351

351

370

393

410



CONCLUSION
BIBLIOGRAFIA
HEMEROGRAFIA
ENTREVISTAS
DISCOGRAFIA
AUDIOGRAFIA
VIDEOGRAFIA

Pag.
434
442
446
456

465
466



PROLOGO

Un signo de los tiempos ha sido la aparicién sistemética_
de grupos de misica juvenil, en cierta medida utilizando men
sajes de contenido fiacilmente decodificable, podriamos de- -
cir, que no se requiere de esfuerzo mental para interpretar_
el mensaje central de la cancidén. Es mas, las disqueras y -
las empresas radiofdnicas se abocan mis a comercializar que_
a cuidar la calidad del contenido o de su estructura musi- -
cal.

Al empezar la lectura de la presente investigacién, iba -
encontrando elementos de contenido novedosos para la compren
sién de una corriente musical practicada por el grupo Flans.
Resultaba para mi algo inquietante el conocer cémo surge y -
cdme se desarrolla un grupo musical de esa naturaleza. Asi,
a lo largo de las paginas que integran la referida investiga
cién, los elementos de anilisis empezaban a llenar y a res--
ponder mis interrogantes iniciales.

Una vez penetrando en la estructura del reportaje sobre -
el grupo Flans, percibi a fondo la manera en que un consor--
cio de la informacién, llamado Televisa, maneja y apoya de -
acuerdo a intereses altamente econdmicos, a estos grupos que
tratan de innovar, pero que en la prictica resulta que sc -
vuelven a reproducir estilos y corrientes de la misica ya e¢s
cuchada por otras generaciones.

En este sentido, mi interés personal se movia en dos ejes
principales: la primera tratar de esbozar un aspecto critico
sobre el tipo de grupos como Flans: y la segunda, dejar que_



el lector, en un sentido mds critico sea el mejor juez sobre
este fendmeno musical. Mi intencidn se inclina por el segun-
do punto.

Ahora bien, el género del reportaje practica un montaje -
de los hechos, que giran desde la aparicidn del grupo y de -
sus principales redes de discografia y publicidad hasta enla
zarlos con un lenguaje fluido, cuyos soportes son la narra--
cién y descripcidn. Reconstruyéndonos asi el reportaje, esce
narios musicales donde el grupo Flans se ha desenvuelto en -
los Gltimos meses. Pero también hay otro aspecto novedoso -
como la presentacidon de cémo operan las radiodifusoras comer
ciales y las agencias publicitarias para sefalarle a la ju--
ventud qué tipo de melodias deben ser los éxitos del momen--
to, asi como la consiguiente explotacion de la imagen de los
actores sociales.

En este marco donde la riqueza del reportaje nos presenta
una informacién demostrativa y contrastante, a la vez nos -
hace llegar a niveles ocultos de las principales activida- -
des, en este campo, del monopolio Televisa. Por ello cabria_
recalcar que las autoras de éste, no tinicamente fueron a re-
crear la miisica y el ambiente de las Flans, sino que en el -
proceso de toda su investigacidn siempre fue una constante -
el tocar el contexto social donde se desarrolla la corriente
musical Flans,

Consideremos pues, que ¢l reportaje que hoy tencmos en -
nuestras manos es5 un eslabdn mias entre el tipo de mGsica que
escuchamos y del conocimiento muy particular sobre la cvolu-
cién de los grupos, pero sin descuidar que detrds de todo es



to los grandes intereses se mueven en una amplia gama de va-
riantes. Es decir, la misica no estd excenta tampoco, del ti
po de sociedad en la que vivimos, por lo que una reproduc- -
cidén ideoldgica es muy comin encontrarla en el tipo de mensa
jes como los que transmite Flans.

Vale un reconocimiento merecido para las investigadoras -
por su paciente tarea de recopilar informacidén, de presen- -
ciar audiciones de las Flans, de la penetracidn en las esta-
ciones radiofénicas y lo mds trascendente, la entrevista di-
recta a las integrantes del grupo. Sin ser prejuiciosos deje
mos que el fenémeno Flans nos envuelva y que el reportaje -
nos funcione como el mundo oculto del control de la misica ju

venil.

ALEJANDRO RAMOS MAGARA.




INTRODUCCION

La masica en su ir y venir ha contado con grandes intér--
pretes, compositores y mitsicos, pero la década de los ochen-
ta es sin duda importante en este terreno; es el inicio de -
la enfermedad llamada "menuditis" que atacd a jovencitas del
sector preadolescente y adolescente. El causante, el quinte-
to de Puerto Rico, 'Menudo', que para muchos ha sido califi-
cado como un auténtico "fendmeno! nunca antes visto, no solo
en México, sino en toda América Latina.

Estos cinco chicos no mayores de quince afos, bajo la ba-
tuta de su creador y joven productor Edgardo Diaz, vinieron_
en primer lugar a llenar un vacio en el ambiente musical, -
porque aquellos sectores carecian de figuras y de idolos con
los cuales identificarse; y en segundo lugar a representar -
prototipos juveniles, es decir, chicos con muchas cualidades
y esto es lo que el adolescente busca, 1los valores perdidos_

- que ya no cualquiera posee, aunque sean ficticios.y sélo - -
existan mds que en la imagen artistica.

Su influencia fue muy directa y clara en las costumbres -
de la juventud; ademads de que se convirtidé en un aparato que
movia masas.

Menudo dio la pauta para que casas disqueras, emisoras y
productores pusieran a trabajar a sus magos que con solo mo-
ver la varita migica aparecerian nuevas agrupaciones de su -
mismo corte como: Los Chamos, Los Chicos, Unicornio, Los Cha
vos, Bronco, Ciclén; e infantiles como Timbiriche que fue la
respuesta a Parchis, grupo espafol que un ano antes del quin




teto de Puerto Rico habia arribado a Méxice (1980), Todos -
ellos transmitian un mensaje a su plblico a través de su ima
gen y canciones tipo balada y rock suave.

Algunos pasaron sin pena y sin gloria debido a su improvi
sacidn sobre cl escenario; gente a la que se la fabricéd una_
voz en el estudio de grabacidn y que en los shows cantaban -
con ‘'‘play back' (movimiento de boca sin emitir sonidos); - -
otros grupos permanecieron, pero sdlo fueron muy pocos.

Y como en la rueda de la fortuna, llegd el momento en que
éstos bajaron y subieron al escenario las mujeres, a las que
se les ha llamado el sexo débil, para demostrar que ellas -
también pueden cantar y bailar. El nuevo producto es Flans,-
que podria sonar a postre, sin embargo son tres chicas mexj
canas menores de veinticinco anos, las cuales salieron del -
consorcio Televisa a fines de 1985. Su crcadora y manager -
Mildred Villafane es Directora de Proyectos Especiales de la
empresa privada, algo asi como un cargo después de la vice--
presidencia; y para darle gran apoyo a Ilse, Ivonne y Mimi -
cred su propia compaitla 'DUM-DUM' que cuenta con gran equipo
humano y técnico.

Un grupo original en México, pero a nivel internacional -
no... sus antecesoras son Siobhan, Sarah y Keren que muy po-
co se¢ escucharon en nuestro pais, debido a que en cse tiempo
la 'menuditis' estaba muy fuerte. Las tres inglesas integran
'Bananarama', cuya diferencia con Flans es que dos de sus -
miembros son morenas y una es rubia. :

11se, Ivonne y Mimi al igual que Menudo hicieron que las_
disqueras entraran a la jugada y sacaran sus propios trios,-




cuartetos o quintetos como Carmin, Click, Las Nenas, Las Pri
mas, Fandango entre otros; algunos de ellos también con sus_
semejanzas en el extranjero. Su lanzamiento al medio musical
fue a través del programa del canal dos de Televisa 'Siempre
en Domingo', conducido por Rall Velasco.

Cada una de estas agrupaciones aparecid paulatinamente en
el ambiente discogrifico, cuando menos se lo imaginaba uno,-
y en las cuales se invierten millones de pesos o en ciertos_
casos délares, que muchas veces no se sabe si los grupos fun
cionardn y serdn redituables econdmicamente.

Pero en el caso de Flans y de Menudo, sin duda lo han si-
do y bastante; dos grupos con el apoyo de Televisa, que cuen
ta con periddices, revistas, cadenas de radio y televisidn,-
disqueras y un Centro de Capacitacién (fundado en 1978 por -
la actriz Martha Zavaleta) de donde salid Timbiriche, Fresas
y Flans que sélo ocupd 1las instalaciones para su preparacidn
artistica.

Su primera operacién en cuanto a disqueras se refiere fue
Cisne-Raff que dentro de su elenco tenia al grupo Menudo y -
mis tarde en 1981 comprd Melody, fundada en 1969 con ¢l nom-
bre de Discos y Cartuchos de México por su propietario, el -
arquitecto Ignacio Morales, quien en 1980 establecité en Puer
to Rico, la nueva firma 'Profono Internacional', que ya ope-
raba en Los Angeles California.

Melody crecid con las ventas de discos de Rigo Tovar, una
disquera con un nombre reconocido e importante, pero por una
tentadora cantidad de délares pasé a manos de Televisa. Su -
presidente el conductor de 'Estudio 54', Licenciado Jaime -



Almeida, sin embargo su lugar lo ocupa el seidor Marce Anto--
nio Rubi.

Esta compafiia de discos junto con 'DUM-DUM' puso en mar--
cha una costosisima y gran campafia de promocién y publicidad
para Flans a fin de que fueran aceptadas en el medio, y lo -
lograron.

Parte del éxito de un grupo o cantante son los admirado--
res (as) o fans que se integran en clubes, a los cuales bau-
tizan con un nombre como: 'Cinco angeles puertorriquefos’',-
'Flanitos de Flans', 'Shalom', entre otros y buscan que el -
padrino sea el o los artistas apoyados. Funcionan igual que
una cmpresa, tienen su reglamento, su presidente, vicepresi-
dente, tesorero, secretario y demds; hacen obras sociales, -
piden a las diferentes emisoras sus canciones, escriben a -
los periddicos, revistas y programas de televisién que les -
hagan entrevistas; acuden a sus conciertos, donde aplauden -
lloran, gritan, compran sus discos y fotografias. Algunos de
ellos cuentan con sucursales cn el interior de la Repiblica_
y en el extranjero para estar mejor informados de las activi
dades artisticas de sus cantantes apoyados; a decir verdad -
hacen las cosas mds inimaginables, pero ,por qué actian asi?
;quéﬂes lo que hace que se comporten de tal o cual manera?,-
preguntas que tienen sus causas psicolégicas, por ejemplo en
el caso de las mujeres cuando descubren que los muchachos de
su edad estin tan ocupados en las cosas propias de su sexo -
como pueden ser los deportes o la midsica de moda, y no tie--
nen el menor interés de ser aquellos dulces amores rominti--
cos que ellas desearian ser, sobreviene un sentimiento de re



chazo por lo cual aparece en su vida un modelo o arquetipo -
que suele ser un artista famoso del cual coleccionan todo lo
relacionado con é1.

Por su parte, el hombre "no suele ser tan efusivo como -
las mujeres, esto porque siempre se le ha marcado que no de-
be llorar o tener ciertas manifestaciones afectivas".

Estas son s6lo algunas de las causas que llevan al admira
dor a ver en cse artista a un verdadero idolo, que en la his
toria siempre ha existido; "es una forma de expresar los an-
helos y esperanzas de miles de hombres y mujeres, que por -
una u otra razén carecen de talento, el valor y el arrojo su
ficiente para ser ellos mismos lo que ven en otros para desa
rrollar su vida en la feria de vanidades de los especticu- -
los". Sin.embargo muchas veces éste es fabricado, asi como -
la fabricacién de una manufactura.

Y para tenerlos presentes, la imagen de estos idolos ar--
tisticos se vende en posters, revistas gque contienen la vida
'y obra de éstos, llaveros, bolsas, gorras, playeras, una se-
rie de souvenires inimaginables; se convierten en una insti-
tucién industrialmente hablando.

Algunos grupos, los de mas arrastre en la juventud, son -
contratados por empresas publicitarias para que los promue--
van sus productos, otros mis son contratados para rcalizar -
obras benéficas como podrian ser para los invdlidos, nifos -
huérfanos, asilos de ancianos ¢ campaias ecoldgicas.

En este asunto, siendo la randio el medio de mayor alcance,
que mejor que contar con un programa dedicado al grupo del -
momento. Eso hicieron varias emisoras del Distrito Federal,-
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tocar una hora en la mafiana y otra en la tarde, o sdlo una -
al dia sus canciones.

A través de estos programas se daba informacién sobre los
gustos personales y actividades artisticas de los grupos, se
regalaban discos con algiin requisito, playeras autografiadas,
llaveros o cualquier otro producto; se hacian concursos para
ganarse una convivencia con éstos.

Estudiantes AM y Radio Eco (hoy Dimensién 13-80) fucron -
mids astutas y realizaron el evento 'Baila y Canta como Menu-
do', claro cada quien por su lado, pero llevindose el crédi-
to la segunda: todo con tal de ser algo original y que el -~
escucha sintonice la emisora.

Pero al bajar la popularidad de los grupos (1983-1984) -
era necesario quitar sus programas, sin embargo Radie Eco, -
emisora del Nicleo Radio Mil (NRM) fue la dGltima en retirar_
'El Espectacular Musical de Menudo', conducido por Jorge - -
Aguilera, que durd al aire casi cinco afos (1982-1987) y pa-
saba los siete dias de la semana de una a dos de la tarde.

Obviamente se perdia un piblico importante, por lo cual -
1a sefiora Consuelo Chivez, Director Artistico de Radio Eco,-
tuvo que buscar sus sustitutos para recuperar esc auditorio_
y descubrié en Timbiriche y Flans, los grupos ideales, que -
en 1986-1987 eran los mis fuertes y puso por nombre a Su emj
sidén 'El Espectacular de Timbiri-Flans' transmitido en el -
mismo horario que el de Menudo.

l.a sefiora Chdvez tuvo que ponerse en contacto con el de--
partamento de Promocidén de Melody, casa grabadora de Flans y
Timbiriche para ver de qué manera se iba a apoyar a estos =~
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grupos; aunque la gran promocidn era el programa y aquella -
sblo contribuiria con material discogrdfico para regalar, -
asi como con posters, prendas autografiadas por los integran
tes y boletos en caso de realizar shows.

Esta relacién casa disquera-radio es indisoluble, ya que_
ésta es el escaparate de los productos de las compafiias de -
discos y que algunos comunicadores han sefialado que han con-
tribuido a comercializar enormemente a la misica.

En algunas ocasiones aquélla se da a través de las rela--
ciones piliblicas, o sea: yo casa disquera te ayudo a ti radio
a tener auditorio y tid me ayudas a vender discos; en otras -
se maneja la payola (término argentino, utilizado por los -
americanos), es decir, mediante algiin pago de dinero; aspec-
to sobre lo que se ha especulado mucho, pero que sin duda -
existe y lo aceptan los que quieren.

Esta informacién se presenta a través de un reportaje, el
medio mads viable que nos permite integrar entrevistas, anéc-
dotas, descripcién, narracién, juicios y critica. Con &1 se
pretende dar a conocer en primer lugar: las causas que origi
naron el surgimiento de los grupos juveniles; y en segundo -
lugar: por qué y cbmo surgid Flans, sus consecuencias y re--
percusiones tanto en el medio discogrdfico como en la socie-
dad, y la manera en que contribuyeron Melody y el programa -
Timbiri-Flans para su explotacibn musical.

Por otro lado decidimos titular los temas a tratar en es-
ta investigacién con frases de canciones de Timbiriche, - -
Flans y Menudo a fin de darle un toque especial, porque si -
se estd hablando de grupos juveniles y de misica que mejor -
utilizarlas.
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I. HACIA UN REPORTAJE MEXICANO.

...tl y yo tenemos un problema.,.

;Reportaje?..., todos alguna vez hemos visto o leido uno -
en un periddico o revista, completo o en partes para satisfa
cer las necesidades del lector que no se conforma con la no-
ticia plana que recibe de la radio, televisién o medios im--
presos, sino que quiere enterarse de los pormenores y aspec-
tes de fondo de esa informacidn escueta.

Y precisamente por su actualidad, profundidad y trascen--
dencia periodistica consideramos que este género seria cl me
jor medio para desarrollar nuestro tema, dada su naturaleza_
y caracteristicas. Ademis de que el reportajec nos da liber--
tad de escribir y describir los personajes que en &l se des-
envuelven para hacer mfs accesible la lectura y la exposi- -
cidn,

Este género del periodismo, que aunque dificil de reali--
zar, es el mds completo y rico de todos; y para explicarlo -
partamos de la definicidén que da el espanol Martin Vivaldi -
en su libro Géneros Periodisticos, el cual lo cataloga como:
"un relato periodistico esencialmente informativo, libre en_
cuanto al tema, objetivo en cuanto al modo y redactado prefe
rentemente en estilo directo, en el que se da cuenta de un -
hecho o suceso de interés actual o humano; o también: upa na
rracién informativa, de vuclo mis o menos literario, concebi
da y realizada segin la personalidad del escritor-periodis--
ta", (1)
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Una definicidén que junto con otras de autores también ex-
tranjeros han sido dadas por mucho tiempo a estudiantes de -
periodismo, quienes se han formado leyendo sus obras, porque
no era comGn ver en librerias o aparadores textos de perio--
distas mexicanos que explicaran, de acuerdo a su experiencis
y realidad los géneros periodisticos.

Sin embargo, al fin se estd haciendo realidad, hoy en dia
los reporteros estidn presentes con sus vivencias, impresio--
nes, experiencias y con ejemplos explican cdmo es la estruc-
tura de aquéllos; ademds hablan de sucesos y realidades que_
han vivido en carne propia; y un caso claro de esta nueva -
apertura es el Manual de Periodismo (publicado a partir de -
1985) de Vicente Lefero y Carlos Marin, periodistas de la Re
vista Proceso, especializada en elaborar reportajes de pro--
fundidad que presentan cada semana.

Y ya que nuestra pretensidén es realizar un reportaje con_
caracteristicas mexicanas, decidimos tomar como guia este Ma
nual que nos brinda varios elementos, desde tipos de reporta
je hasta diferentes entradas, desarrollos, remates o sali- -
das; caracteristicas especificas de cada uno, los cuales po-
demos combinar segin lo permita la informacién y darle al -
lector una variedad; ademis de la opinidén de otros periodis-
tas de la misma Revista Proceso y de los diarios como La Jor
nada y UnomésUno, que regularmente también trabajan este gé-
nero, a fin de tener un panorama mds amplio de lo que se ha-
ce en México, un mundo totalmente distinto al de los paises_
desarrollados como Estados Unidos, Francia, Alemania e Ita--
lia.
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Al respecto, el jefe de redaccidén de la Revista Proceso,_
Rafael Rodriguez Castafeda sefiald que "incluso el manejo de_
la informacidén es distinta, asi como la gente que trata al -
periodista y a los lectores; y donde la tcorizacién del pe--
riodismo corresponde a sus circunstancias muy particulares,-
a su desarrollo econdmico, social y cultural, y a sus medios
de comunicacién y técnicas. Es mis en México nunca se daria_
un caso como el de 'Watergate', donde el 'Washington Post' -
logra llevar a un Presidente a la renuncia, el periodismo no
tiene ese nivel de influencia".

Sin embargo, el periodista Carlos Marin dice que "en nues
tro pais se ha tratado de ejercer un periodismo muy a la es-
tadunidense, cuando las condiciones y las relaciones entre_
la propia prensa y entre la prensa y el poder piblico son ab
solutamente distintas de las que se dan en la Uribén America-
na; entonces hay que tomar en cuenta el contexto mexicano pa
ra hacer un periodismo con técnicas muy propias y que respon
da a sus necesidades.

"La cuestidn es que el que se hacc en México e¢s malo en -
todos sus. géneros (nota informativa, entrevista, reportaje,-
editorial, articulo, columna, critica y ensayo), por la defi
ciencia de los medios de comunicacién y su casi general in--
clinacién ante el Estado; asi como por el juego de intereses
de parte.de los empresarios y las entidades periodisticas, -
llimense noticieros de radio y televisidn, periddicos y re--
vistas que estan hechas con la idea de hacer negocio no pe--
riodismo, por lo cual éste pasa a ser un articulo de consor-

cio".
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Pero tampoco hay que ser tan pesimista, porque cada vez -
se hace mejor periodismo, el cual es un conjunto de técni- -
cas, una recopilacién de datos y su difusidn a través de los
medios. El de antes era mads bien idecoldgico, ahora se ha - -
vuelto més informativo, y es que han abierto mas las posibi-
lidades para hacerlo asi a partir, segin Carlos Marin, de la
desmitificacién de la figura presidencial y la instituciona-
lidad del ejército, las cuales eran intocables.

Y a pesar de esto, el reportaje no se ha desarrollado en
México, por lo menos en las dimensiones que requiere éste; -
es un género muy descuidado, que casi no se trabaja, coinci-
dieron en sefalar los cinco periodistas entrevistados.

Por ejemplo, Gerardo Arreola, coordinador de redaccibébn -
del periddico La Jornada dijo: "si los géneros bisices estén
tan desalifiados, tan atropellados y ausentes de calidad e -
iniciativa, es mis difiecil exigir cierta calidad y prictica_
en el reportaje. Aqui en el periddico nos preocupamos un po-

*co por abrir espacios a éste, perc tampoco podemos hacerlo -
con mucha frecuenciaz por razones de espacio, disponibilidad_
de gente y por el ritmo de trabajo que nos ha impuesto una -
cierta insensibilidad ante las cosas".

A esto agregd Gonzalo Alvarez del Villar, jefe de corres-
ponsales del diario UnomisUno, 'tal vez no se hagan por la_
poca imaginacién del periodista, porque falta talento o por-
que éste no tiene 'tiempo' de investigar y se va sélo con -
los boletines, opiniones y declaraciones”.

Y por su parte, Oscar Hinojosa, ‘periodista de la Revista_
Proceso indicé que "el escaso desarrollo de 1a técnica del -
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reportaje es el resultado de las obras, de las condiciones -
del subdesarrollo politico del pais, ya que a més desarrollo
politico, mayor investigacién periodistica, la cual se reali
za con mayor amplitud”.

Lo que si es cierto es que los pocos medios que se preocu
pan por recuperar la prdctica de este géncro son La Jornada,
UnomdsUno, El Universal, El Financiero, la Revista Proceso y
la Revista Vuelta en su cardcter cultural, los demds como di
ce Carlos Marin los publican ocasionalmente y son de tipo in
trascendente,

En la Revista Proceso dijo: ''los reportajes se usan como_
herramienta periodistica, porque pretende ir mis allé de los
hechos".

Afadié que los reportajes cntre mids informativos sean, me
jor, porque ya tienen una actitud honorable ante la vida, -
“son de los proyectos periodisticos a los que les pondria -
una palomita, debido a que no nacen como los clisicos nego--
cios a bajo cero como seria Novedades o El Sol de México.

Cabe mencionar que a veces los periédicos La Jornada y -
UnomdsUno publican reportajes en partes, lo cual a juicio -
del jefe de redaccién de Proceso no debe ser, porque "son un
texto con una unidad, que es parte de su atractivo, debe - -
leerse de principio a fin; asi que si lo hacen por entregas_
es una trampa comercial para obligar al lector a comprar . el
periddico".

Al cuestionar sobre esto a Gerardo Arreola precisd que -
"depende del tema, hay reportajes que por su propia naturale
za exigen una seriacién, otros la permiten, pero no la exi--
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gen. Cada capitulo es una unidad en si misma en unidad sepa-
rada, de modo que no se pierda la coherencia".
Este es el panorama que nos presentan los periodistas me-
" xicanos con larga experiencia dentro de la prensa; y ahora -
como nacié el Manual de Periodismo.

...tu manera de pensar cambié...

""Me invitaron a fundar un taller de periodismo en la Uni-
versidad Nacional en el Palacio de Mineria, pero yo dije que
seria muy pretencioso suponer que en cursos de tres meses sa
lieran periodistas... entonces propuse que mejor lo organizi
ramos para gente que ya supiera escribir, a la cual se le en
seflaria redaccién periodistica.

"Y mientras daba este curso, Vicente me dijo que tenia -
unos apuntes de cursos por correspondencia de los aflos sesen
ta y que cran tres ejemplares; me dio uno y a mi me parecié_
muy prictico, a excepcidén de los ejemplos que ya estaban fug
ra de la realidad; se lo comenté a Vicente, quien disefid 1la
idea y me dijo: 'por qué no lo actualizas, le pones lo que -
quieras, luego lo leo yo y sacamos un Manual'".

Sentado en un banco de madera y recargado en uno de los -
tantos restiradores que ocupan los diagramadores y dibujan--
tes de la publicacién Proceso, Carlos Marin toma un trago de
café de una pequeia taza de cerdmica que vuelve a colocar sg
bre el restirador y prosigue: "entonces habiamos considerado
que lo que mds habia en México sobre esto era literatura ex-
tranjera: sudamericana, espaiola, estadunidense y francesa;-
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pero ademis yo conocia textos de la Unidén Soviética y Cuba,-
de lo cual resultd no una ensalada, sino lo mejor que yo su-
puse de ésta; habia cosas del periodismo gringo muy buenas,-
lo mismo que del terreno de la ideologia y del compromiso, -
de lo intelectual con la realidad en la concepcién marxista.

"Sin embargo, es un libro que requiere, tal vez ese sea -
su chiste, de actualizacidn permanente para mantener vigente
los ejemplos e irlos adaptando a las nuevas condiciones, Se
tiene que rehacer cada cuatro o cinco ediciones, ahorita va_
en la cuarta con veinte mil ejemplares vendidos, y ya en es-
ta quinta lo estoy modificando, mejorando algunas cosas, com
plementando y ampliando en cuanto a mis experiencias y lo =~
que voy conociendo; ademds de procurar que los ejemplos vi--
vos abarquen un periodo histérico muy concreto,

"Asi que el haber intentado un Manual de Periodismo que -
respondiera a las necesidades mexicanas era fundamentalmente
para: a) subrayar que el periodismo tiene que prescindir de
lo que es la informacién oficial, la cual estd de entrada ma
nipulada, envenenada, no hay un afdn de informar, sino de -
ocultar informacién; esa ha sido la norma, no sé cual sea -
después; entonces se tiene que prescindir de la informacidn_
que se da a través de las oficinas de prensa, y b) subrayar_
la necesidad de que el periodismo se contextualice, no con -
juicios, sino con informacién, es decir, ésta forma parte no
sflo del suceso que se estd resefiando, sino de.la que uno -
tiecne sobre el hecho".

Este libro se acerca mds a las necesidades del periodismo

mexicano, es un esfucrzo por tratar de hacerlo para, en pri-
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mer lugar, resolver los problemas propios de nuestro perio--
dismo, los cuales son muy particulares, porque aqui hay una_
tradicidén, una historia, una serie de conflictos y situacio-
nes especificas y concretas que difieren de los manuales nor
teamericanos, de Vivaldi y los cldsicos que se leen en las -
escuelas de periodismo. Ademds la prictica cotidiana de éste
plantca requerimientos y diferencias con el extranjero que -
tienen que ser resueltos desde dentro, no desde fuera.

Es un Manual valioso en informacién e importante para el_
periodista y para el que pretende serlo, ya que nos muestra_
una serie de herramientas o técnicas y ejemplos para reali--
zar no sdlo un buen reportaje, sino una entrevista, crénica_
o articulo.

Esta preocupaci6én que compartid primero Lejiero y Marin, -
trascendidé a mis puntos imprtantes, a ciertos criterios de -
tener mis fuentes periodisticas para consultar, y el profe--
sor de la ENEP Acatlan y también periodista, Rafael Rodri- -
guez es quien se une al esfuerzo de estos autores, haciendo_
una recopilacién de textos de reportaje, sobre lo cual expli
cé: "es una Antologia que va a editar la Escuela Nacional de
Estudios Profesionales Acatlan,.. esto ya tiene como dos - -
afios y la idea es en primer lugar rescatar capitulos, textos
de periodismo que se refieren a dicho género, dec autores es-
padoles, norteamericanos, de Carlos Morsiviis, del Manual de
Periodismo, de escritos agotados, que ya no circulan, porque
la editorial desaparecid o son libros muy caros. Asi que és-
ta permitird comparar técnicas y ampliar el panorama de los_
distintos escritores".
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Definitivamente el estudiante de periodismo tendrd mds -
elementos para capacitarse, guias que le permitan realizar -
buenos trabajos periodisticos, pero '"no debe tomar los 1i- -
bros como recetas de cocina, sino que la prictica va a deter
minar el tipo de informacidén y de investigaicén que se orien
ta al género". Sefiald el periodista Hinojosa.

Ademas dice Carlos Marin "en la escuela se aprenden va- -
rias técnicas, pero ninguna es definitiva, todas son absolu-
tamente modificables en funcién de la propia capacidad del -
periodista. Para mi la mayor rtiqueza académica es la que tie
ne que ver con el aprendizaje de nociones de Derecho, Socio-
logia, Historia o Filosofia. Asi que el periodista por muy -
consagrado que esté, estd a prueba en cada nota, ¢s decir, a
la hora de hacer un reportaje, nadie piensa ni en las técni-
cas de Vivaldi o Ledero, sino que con la preparacién que tie
ne escribe la informacién por donde mejor le funcione a é1;-
y entre mds informacién tenga y entre mayor sca su formacidn
politica, cultural, filosd6fica y periodistica, mejor harid su
nota'.

A esto agregariamos que a pesar de que ya hay estudiantes
egresados de periodismo en las redacciones de los periddicos
o revistas, todavia hay gente que ejerce los géneros a par--
tir de 1a intuicién y después de la préctica. Estructuran su
informacién mentalmente, saben por donde comenzar, cémo desa
rrollarla y c6émo terminarla, y en base a ésta elegirin un ti
po de reportaje para dar a conocer un problema o hecho al -
lector, con todos sus detalles y pormenores, con una coheren

cia, un estilo propio y un lenguaje claro.
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Ahora pasaremos a definir qué es un reportaje, cudl es su
estructura, los tipos que hay, todo lo que se refiere a este
género periodistico, y para ello comencemos por la opinién -
que tienen de &1 los periodistas entrevistados.

REVISTA PROCESO
— Carlos Marin: "Es el mas vasto de los géneros periodisti--
cos. En &1 caben los demds. Es un género complejo que suele_
tener semejanzas no sélo con la Noticia, la Entrevista o la_
Crénica, sino hasta con el Ensayo, la Novela y el Cuento. In
vestiga, describe, informa, entretiene y documenta.

"Los reportajes se elaboran para ampliar, complementar y_
profundizar en la noticia; y para explicar un problema, plan
tear y argumentar una tesis o narrar un suceso'.(2)

- Oscar Hinojosa: "El reportaje es el género mis completo, -
porque utiliza las técnicas, tanto de la nota informativa, -
entrevista, cronica y se atreve a incursionar en la interpre
tacidén de datos. En &1, el reportero puede pasar de ser un -
simple redactor a escritor, es decir, permitc el desarrollo_
personal del autor, quien goza de gran libertad para presen-
tar su material, por eso este género no tiene una estructura
determinada; el periodista elige el tipo de reportaje que ha
rd, su investigacién y le incorporard su personalidad".

— Rafael Rodriguez Castadeda: "Al reportaje lo podemos defi-
nir a partir de sus caracteristicas; es el género periodisti
co que utiliza la investigacidén para llegar al fondo de los_
acontecimientos, de las situaciones y circunstancias. Esa in
vestigacidén abarca técnicas como la entrevista en sus dife--
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rentes modalidades, la documentacién, el testimonio y la ob-
servacion directa.
"La clave del reportaje es llegar a lo que hay mas alla -
de la realidad, de la informacién, de lo que sc ofrece a un__
‘primer acercamiento de datos".

LA JORNADA
— Gerardo Arreola: "El reportaje es un género dificil y com-
plejo, que reune tanto los recursos metodoldégicos y bisicos_
de la técnica de investigaci6n periodistica, como una cuota_
muy alta de iniciativa ¢ imaginacién del reportero. No es -
una informacién escueta y plana, sino que hay opiniones y va
loraciones de parte del autor.

"Es un género que dio origen a lo que conocemos como el -
"New York Man', las grandes obras de Tomo Wolfe, Norman Ma--
ller, Truman Capote; y su trascendencia ha quedado registra-
da en la aparicién de corrientes literarias y periodisticas_
de autores como Garcia Mirquez.

“El reportaje tiene que ser un punto de observacidn de la
realidad como el que no le da al lector ninglin otro género,-
si esto no ocurre quiere decir que el reportaje no es bueno_
o no lo es".

UNOmasUNO
— Gonzalo Alvarez del Villar: "El reportaje es una descrip--
cién (la parte medular) de los hechos, apoyado con declara--
ciones, investigacidn, documentos vivos, informacién y po- -
seer un enfoque periodistico. Es un género que se acerca a -
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la literatura y donde el reportero debe tener imaginacién pa
ra que el lector piense que estd ahi".

Ciertamente es el género periodistico mds completo que va
al fondo de las cuestiones {temas, asuntos, hechos} para dar
a conocer sus causas, consecuencias y repercusiones. Es el -
género mayor donde se conjugan los demds géneros del perio--
dismo y la literatura, cuya diferencia con el reporcaje es -
que éste trabaja con personajes y situaciones reales. Admite
interpretaciones, juicios y suposiciones; ademds exige disci
plina, conocimientos, cultura, informaci6n e imaginacién, to
dos los recursos artesanales de los géneros bisicos, asi co-
mo recursos creativos de parte del reportero. Tiene el méri-
to no de dar a conocer un hecho, sinc de desentraiar las cau
sas biAsicas de éste, ir al fondo del asunto.

Pero ;cbomo es que el reportaje puede tener semejanzas con
los géneros bdsicos y con los literarios?... Carlos Marin y
Vicente Leflero explican que cuando el reportaje aborda un su
ceso noticioso, se parece a la noticia y que la diferencia -
estard en complementar, profundizar y dar un contexto a esc__
suceso.

En el caso de la entrevista, no puede faltar en el repor-
taje, vya que el periodista se ve obligado a consultar exper-
tos en determinada materia y puede recurrir a la de informa-
cidén, opinién o semblanza cuando se trata de describir a una
persona con detalle.

Por lo que toca a la crénica, se asemeja cuando relata la
historia de un acontecimiento y sigue para ello una relacién
secuencial, pero no quedindose en la noticia, sino profundi-
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Al articulo o ensayo, cuando el reportaje estd orientado_
al andlisis de problemas como el hambre o la contaminacién,-
en el que el periodista se ve obligado a establecer conclu--
siones, a seflalar errores, pero no dando su opinién, sino la
de los sujetos involucrados en el tema para que el lector sa
que sus propias conclusiones.

Y en referencia al cuento o a la novela corta tiene pare-
cido porque cuenta con los tres tiempos caracteristicos de -
estos géneros literarios: planteamiento, trama y desenlace.-
Trata de ser ameno, mantener el interés, describir persona--
jes, sostener intrigas, dibujar lugares.

Ahora bien, todo reportaje requiere de cuatro pasos o fa-
ses para realizarlo, coincidieron en sefialar Carlos Marin, -
Rafael Rodriguez y Gonzalo Alvarez del Villar

a) La idea, el tema, el problema a investigar; el origen_
del reportaje y preparar lo que se necesita para su realiza-
cién (puntos a investigar, clegir el tipo de reportaje, docu
mentos de consulta, lugares que se visitarln, personas a en-
trevistar).

El tema debe ser atractivo y actual (en cuanto al enfoque
que se le dé) para que vaya ganando el interés del publico.

b) Investigacidn: documental (periddicos, revistas, folle
tos, libros) y de campo (ir al lugar de los hechos, observar
y recolectar opiniones).

c) Andlisis de la informacidn; interpretarla detenidamen-
te para ordenarla, buscar las entradas mis atrayentes.

d) Redaccidn de la informacién.
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Cada una de estas etapas lleva pasos especificos que cons
tituyen la tarea de investigacidén, los cuales pueden ser pro
longados.

"Una caracteristica fundamental del reportaje en cuanto a
su origen, contrariamente a lo que ocurre en la nota informa
tiva o entrevista, es que este género lleva una intencién, -
busca algo, uno va a demostrar algo mds de lo que ve; y el -
enfoque del reportajc puede ser abundante en datos profun- -
dos, pero carecerd de lo que nosotros le demos como aporta--
cidn personal, para qué voy a investigar", indicé el profe--
sor Rodriguez.

Por su parte, Gerardo Arrcola precisd que no se puede es-
tablecer una .forma rigida de investigacién, porque cn gene--
ral "no creo que haya una norma y menos en el reportaje, por
la cuota tan alta de sentido critico y de subjetividad del -
reportero; sin embargo hay pasos o elementos bédsicos que no_
pueden olvidarse: apoyo documental, contexto histérico, veri
ficacién de fuentes y trabajo de campo, y si alguna de éstas
falta dificilmente es un reportaje".

Cada reportaje es distinto, en algunos va a predominar la
investigacidén de campo, entrevistas, testimonios, aportacién
de informacidén y en otros puede ser que destaque la investi-
gacidon documental, de archivo y revistas

Pero también hay varios tipos de reportaje, segin el Ma--
nual de Periodismo:

— REPORTAJE DEMOSTRATIVO: cn éste sec va a aprobar una te-
sis, a investigar, descubrir, fundamentar o denunciar un su-
ceso. Tiene semejanza con el articulo, ensayo y la noticia.
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— REPORTAJE DESCRIPTIVO: va a retratar situaciones, perso
najes, lugares o cosas, a través de la observacidén. Tiene se
mejanza con la entrevista de semblanza y el ensayo,

— REPORTAJE NARRATIVO: aqui la accidén es el punto princi-
pal, hace la historia de un acontecimiento o suceso, Tiene -
semejanza con el ensayo, cuento O novela corta.

— REPORTAJE INSTRUCTIVO: ayuda a los lectores a resolver_
problemas cotidianos. Tiene semejanza con el ensayo técnico_
o con el estudio pedagdgico.

— REPORTAJE DE ENTRETENIMIENTO: sirve para hacerle pasar_
un rato divertido al lector. Tiene semejanza con la novela -
corta y con el cuento. (3)

En México. "aunque K se hacen poco, los hay de tipo descrip-
tivo por lo asépticos que son, por ese producto que tiene la
prensa mexicana en sumayor parte al no comprometerse; no in-
tenta demostrar nada, sino asépticamente nos acerca a un fe-
némeno o circunstancia", dijo el jefe de redaccidn de la Re-
vista Proceso.

Sefiald que en segundo término estd el reportaje demostra-
tivo, el cual tiene una tesis, una hipdtesis, un hacer com--
probado por la investigacidén periodistica.

El también profesor de la ENEP Acatlin indicd que los que
mids se hacen son de tipo social, por los acercamientos a - -
circunstancias sociales y los de personajes; muy poco se¢ .ma-
neja el politico y econémico, debido a las limitaciones de -
los reporteros; pero el de denuncia es el que no se realiza_
y es ¢l que abre las espectativas del publice a circunstan--
cias injustas y ocultas.
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Aunque el coordinador de redaccién de La Jornada dice que
ahora hay una tendencia a abrirse al reportaje de denuncia,-
y que hay de todo tipo: sociales, econémicos, politicos y fi
nancieros.

En esto mismo esti de acuerdo el jefe de corresponsales -
del UnomidsUno, pero agrega que el cientifico es el que no se
trabaja por lo drido que es y porque no hay gente que le gus
te.

Sobre el reportaje de denuncia es un poco dificil de tra-
bajar, ya que hay que ver primero hasta doénde o en qué condi
ciones se puede hacer una denuncia cuando la relacién del Es
tado con los medios estd muy determinada por circunstancias_
politicas. Hay que analizar y reflexionar cuél es el margen,
el campo en que se mueve el periodismo para llevarlo a cabo,

Cada reportaje tiene una estructura, es decir, una entra-
da, un desarrollo y un remate.

La entrada, o sea el o los primeros parrafos iniciales -
-tienen que ganar la atencidén del lector, excitar su curiosi-
dad, interesarlo por el escrito; invitarlo a leer todo el re
portaje para estar enterado, convencido y hasta preocupado -
por el problema que se aborda. Las hay de diferentes clases,
segin Carlos Marin y Vicente Lefiero:

. Noticiosa, sintética o de panorama: ofrece un resumen -
del asunto, una versidn panordmica del tema que se va a tra-
tar; Gitil en reportajes demostrativos.

. Descriptiva: pinta el escenario donde se¢ desarrollard -
el reportaje o describg la atmdsfera, el ambiente en tor-
no al objeto de éste.
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. Histérica o narrativa: empieza narrando los sucesos en_
un plan de secuencia temporal; iitil para el reportaje des- -
criptivo.

. Contrastada: presenta elementos de comparacidén o con- -
traste.

. Analdgica: presenta elementos de comparacién, pero uti-
lizando figuras literarias: imdgenes o metdiforas.

. De definicidn: empieza dando una definicidén de uno de -
los elementos principales del reportaje.

. De juicio: hace consideraciones criticas o presenta cla
ramente juicios y opiniones del reportero sobre el asunto a
tratar, a manera de articulo.

. De detalle: parte de un pequeiio elemento, tratando de -
ganar por medio de €l a manera de un 'gancho' la atencidén vy
curiosidad del lector; puede comenzar por un didlogo, escena,
enigma o frase sentenciosa.

. Coloquial: aqui el periodista establece un diilogo con__

‘el lector para hacerle sentir que el trabajo que presenta -
fue elaborado en funcién de él.

. De cita: incluye una declaracién central de uno de los_
personajes entrevistados. (4)

La entrada es de suma importancia y puede ser cualquier -
cosa que nosotros pensemos que puede ser el 'gancho' para -
atrapar el interés del lector y conseguir que lea el texto.

"Las entradas de tipo de resumen informativo son las mis_
utilizadas, pero también hay de anécdota, descripcion y dia-
logo, "manifestd el periodista Rafacl Rodriguez.

A esto agregaron Gerardo Arreola y Gonzalo Alvarez que sc
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puede entrar con un juicio, con una escena, con una ficha he
merogrifica o con una imagen, lo importante es atraer el in-
terés.

En cuanto al desarrollo, donde se van a conjuntar los te-
mas, fuentes de informacidn, elementos de investigacién, - -
anécdotas, descripcién y entrevistas, también hay varias for
mas de hacerlo:

+ Por temas: conviene cuande el reportaje tiene aspectos_
bien-definidos, diferentes angulos desde los que merece ser_
analizados. Cada tema vendri a ser como un capitulo que se -
separarin por las cabecitas intermedias, algo asi como los ti
tulos de éstos.

+ Por fuentes de informacién: se utiliza en reportajes -
complejos y amplios. Capitula el trabajo de acuerdo con las_
fuentes a que acudid el periodista,

+ Por elementos de investigacidn: se ordena de acuerdo a
personas, lugares y documentos.

+ Cronoldgico: los datos se ordenan en su orden histérico,
a la manera de una crdénica.

+ En orden a la investigacién: los datos sc ordenan obedc

_ciendo al mismo orden que se siguid durante el reporteo.

+ Enigmitico: los datos se ordenan de tal forma que crean
suspenso narrativo, el cual se sigue en todo el texto, y en_
los filtimos péarrafos dar la clave que descifra y da signifi-
cacidén al reportaje,.(S)

Asi llegamos al remate o salida, la cual ‘es como el bro--
che de oro con que debe cerrarse todo escrito. Ese final de-
be hacer sentir al lector que nada importante quedd por tra-
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tar. Los hay, segin el Manual de Periodismo:

= De retorno: se finaliza con el mismo elemento utilizado
en la entrada.

= De conclusidén: caracteristico de los reportajes demos--
trativos, en los que trata de exponer las opiniones y los da
tos.que conforman el problema: el reportero sintetiza las -
conclusiones logicas.

= De sugerencia o llamamiento: en éste se aconseja o su--
giere a los lectores a asumir una posicibén ante lo expuesto.

= Rotundo: se concluye con una omids frases que reflejen -
rotundamente el sentido del reportaje.

+ De detalle: se concluye con una anécdota o pequefla esce
na.(6)

Para los reporteros Oscar Hinojosa, Gerardo Arreola y Gon
zalo Alvarez del Villar, las entradas y salidag dependen de_
cada material del reportaje; lo que si sefialan es que el re-
mate debe ser algo que remache, que deje a los lectores una_
idea clara, una buena impresién, un buen sabor de boca.

. Cada reportaje impondrd su propia firma, un estilo propio
de parte del periodista, utilizando un lenguaje claro y sen-
cillo. Busca simplicidad que permita dar informacién a la ma
yor parte del piblico.

E1 lenguaje dice el jefe de Redaccién de Proceso: "es el
arma del periodista, exige informacién gramatical correcta";
y en el reportaje agrega cl periodista Hinojosa: "la termino
logia debe ser sencilla, pero rica, sin pobrezas literarias.
Un reportero no debe eludir palabras chocantes siempre y - -
cuando sean necesarias para el escrito".
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Y ;qué tan objetivo hay que ser en el reportaje?, ;se to-
mard en cuenta? o ;no?...

Carlos Marin opina que ''no existe la objetividad, y menos
en el reportaje, es decir, el periodista puede hacer un es--
fuerzo de objetividad, pero nunca podrd ser imparcial. Desde
la jerarquizacidén de sus datos &1 sabe por donde entra o por
donde no; entonces su texto responderd a una ideologia, for-
macién y pretencidén politica".

Al respecto Oscar Hinojosa dice que '“nunca se podrd decir
si existe la objetividad, un reportero debe ser honesto con_
la informacidén sin destruirla, manipularla o retorcerla. Yo
la definiria como respeto a 12 informacién; aunque no nos -
guste a veces lo que se da y no estemos de acuerdo".

Por su parte, Rafael Rodriguez manifiesta que ''la objeti-
vidad se debe manejar entre comillas en el reportaje y en el
periodismo en general; hay una subjetividad latente desde el
momento en que se trabaja en un peridédico, uno estd determi-
nado en las cuestiones ideolégicas de su diario y ya hay un
matiz subjetivo. Esto se queda en el campo de este género, -
si uno pretende hacer una investigacién con un enfoque espe-
cifico ya se da la subjetividad, porque uno quiere demostrar
tal cosa. Entonces el reportaje exige subjetividad a cambio_
de la objetividad.

"Los actos se vuelven objetivos y también el reportaje, -
porque se va a demostrar con datos no con opinién de uno. -
Hay que objetivizar al reportaje a través de los datos preci
s0s que permitan demostrar y que el piblico piense como yo a
través de la informacién que le aporta y no por mi opinidn o



argumentos".

A esto se une Gerardo Arreola, quien sefala que ''mo se -
puede hablar de una discrepancia entre objetividad y subjeti
vidad. El reportaje es un género que necesariamente requiere
de una dosis de valoracién y evaluacidén, desde la seleccibn_
del tema, las fuentes de informacién, investigacién y ritmo_
de trabajo; lo que no puede hacer éste es falsear la reali--
dad, tiene que ser veridico y trabajar con hechos reales. La
subjetividad le da la orientacibn analitica y critica al re-
portaje, que por excelencia es critico".

Y finalmente para Gonzalo Alvarez del Villar "la objetivi
dad es muy dificil de mantener en un reportaje, precisamente
porque en éste hay valoracidn, una cierta ideologia de parte
del reportero".

Un concepto muy discutido que en el reportaje estd presen
te, aunque no totalmente porque también influye la subjetivi
dad del periodista. Cierto que hay una valoracién, una inter
pretacién, una ideologia al realizar este género, pero debe-
mos como dice el profesor de la ENEP Acatlén, Rafael Rodri--
guez objetivizarlo con informacién, con datos veridicos, sin
dar nuestra opinidn.

Este profesor fue una de las personas que abrid la posibi
lidad de que se hicieran en la Universidad, tesis en forma -
de reportaje, ya que anteriormente no se permitian, y él1 mis
mo explica las razones:

"Hace cinco © seis afios rechazaban tesis de reportaje y -
habia frustraciones por no titularse. Fue una apertura que -
costd trabajo, porque decian que no cumplia como metodologia,
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con hipdtesis y objetivos; pero fue una opcidn, debido a que
el egresado de la ENEP no tiene preparacitn metodoldgica - -
fuerte, particularmente desde que se crearon las preespecia-
lidades; la carrera estd mis apegada a la parte periodistica
que a la comunicacién, ya sea en escrito, electrénico o per-
suasivo.

"Las tesis son para demostrar que hay una dominacién del_
género, que es finalmente lo que queremos probar, que sabe--
mos hacer algo, porque la prictica es poca en la escuela. Se
hacen aportaciones importantes cuando estén bien dirigidas y
son reportajes reveladores de cosas que aportan periodistica
mente y que le sirven al autor para practicar primero y reci
birse, y luego dedicarse a ejercerlo”.

Verdaderamente es una opcidén el valerse de este género -
tan completo, importante y olvidado para dar a conocer los -
acontecimientos que ocurren, los cuales a veces son de cono-
cimiento reducido, mis que decirle a nadic lo que tiene que_
pensar sobre éstos; por lo cual el reportaje y en general el
periodismo debe permitirle al lector sacar sus propias con--
clusiones.

Ademds en este contexte, el periodista "no tienec ningin_
poder, es una falacia eso de que el periodismo es el cuarto_
poder, tiene cn el mejor de los casos una influencia sobre -
sus lectores, que si pesa tanto como para modificar algunas_
cosas imejor!", afirmé Carlos Marin.

Sin embargo, hay que subrayar que el reportero sea menos_
opinativo y mis informativo y critico, valiéndose de los gé-
neros periodisticos que pueda dominar mejor.
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De esta manera, reiteramos que los distintos tipos de re-
portaje, las definiciones y técnicas que aqui se mostraron_
sirvieron de gula para realizar la presente investigacién -
de tesis titulada: Flans, un fenémeno de la disquera Melody
y su promocién en el programa "Timbiri-Flans" de radio Eco.
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II. LA NUEVA CORRIENTE MUSICAL LLAMADA 'MENUDITIS'

... una bruja fantidstica me dio una férmula...

Al iniciarse.la década de los ochenta, el pablico preado-
lescente y parte del adolescente carecia de cantantes de su
edad, que pensaran y se comportaran como ellos, con los cua-
les identificarse; y no le quedaba mis que sumarse o hacia -
los artistas infantiles como 'Cri-Cri, el grillito cantor',
quien desde los afios treinta cautivdé a todos los ninos de -
México con sus temas 'La Muneca Fea' y 'Las Vocales' entre -
otras, o seguir a los intérpretes adultos como Juan Gabriel,
Raphael o Emmanuel.

Ese vacio que existia en el ambiente musical que once - -
aflos atrds habian llenado dos grupos norteamericanos: los -
'Osmond Brothers' y los ‘'Jackson Five', quienes competian -
por la popularidad; ahora es ocupado por el grupo puertorri-

‘quefio 'Menudo'. Con éste sec inicia la fuerza de un fendémeno,
el surgimiento de grupos juveniles en América Latina.

Por el aflo de 1971 surgen los Osmond Brothers (Alan, Jay,
Merril, Wayne y Donny) y los Jackson Five, cuyas edades fluc
tuaban entre los catorce y veintidos anos. Sus canciones ti-
po balada moderna en inglés, compuestas por ellos mismos y -
por otros compositores como Paul Anka, cubrian las necesida-
des musicales del piblico norteamericano, integrado por chi-
cos y chicas de aproximadamente doce a veintitres afos, por-
que hablaban de temas propias de su edad como 'Puppy Love' -
(Amor Infantil), 'Onec bad apple' (La obeja negra de la fami-
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lia) y 'Crazy Horses' (Caballos Locos).

En la actualidad el dueto brasifielo infantil, lanzado por
la disquera CBS, Jairzinho y Simony (nombres de la nifa y -
del nifio de trece y doce afios respectivamente) promocionan -
en México el tema 'Amor Infantil', del compositor Paul Anka,
que cantaban los Osmond Brothers, pero con nuevo titule 'El_
amor no tiene edad'. El dueto dijo en entrevista para el pe
riédico El1 Nacional que "de nuestro primer disco, en el cual
viene incluida esta cancidén, hemos vendido cuatrocientas mil
copias s6lo en Brasil", (1)

Con esa cancidn, los Osmond Brothers se colocaron durante
varias semanas en el primer lugar del hit parade en Estados_
Unidos; y junto con los Jackson Five, lanzamientos de la dis
quera MGM Records se convirtieron en los favoritos de muchas
nifas y jovencitas que antes escuchaban misica disco de gru-
pos como 'Tavares', 'The Trammps', 'KC and the Sunshine - -
band!', 'Silver Convention' y 'Beec Gees'.

En su pais eran toda una sensacién, donde tenian sus pro-
gramas de radio y television. A través de ésta, los adoles--
centes mexicanos comenzaron a interesarse en ellos, a pesar_
de que no hablaban el mismo idioma; pero debido a que esta--
ban integrados por jovencitos de su edad y por simpaticos, -
su misica gustd. En 1976 los Osmond Brothers arribaron a la
capital mexicana, donde hicieron su {inica presentacién en vi
vo en el Auditorio Nacional con lleno total.

En ese ailo, en México, sonaban muy fuerte los cantantes -
Juan Gabriel con 'No tengo dinero', 'Vive' de Napoleén y el_
grupo Los Felinos con 'Morena de 15 afos'. Sin cmbargo, el -
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grupo de Donny y el de Michael Jackson lograron colocarse en
el gusto del pdblico juvenil; y el primero contd con su pro-
pio programa de radio llamado 'La hora de los Osmond' que se
transmitia por la estacién XEX, Amplitud Modulada, de lunes_
a sdbado, de diez a once de la mafana, de cuatro a cinco de_
la tarde y de siete a ocho de la noche. Mientras que el se--
gundo tenia uno de televisidn titulado 'Los Jackson Five', -
que pasaba los domingos por el canal cinco de Televisa a las
seis de 1a tarde. En éste aparecian en forma de dibujos ani-
mados.

Gracias a su triunfo aparecieron en el mercado una serie_
de productos diversos con la imagen de los integrantes: go--
rras, llaveros, camisetas, banderines, posters y por supues-
to discos. Y es que, como sefiala en un articulo, Citlali - -
Ruiz, "es bastante usual que en ¢l momento en que aparcce -
una creacidn original o una corriente novedosa, se le comer-
cialice y se le explote hasta el cansancio., La misica norte-
americana es fabricada para el consumo y ha invadido gran -
cantidad de emisoras privadas".(2)

Con el tiempo la mayoria de los integrantes de los dos -
grupos sufrieron el normal cambio de voz, sus tonos agudos -
pasaron a los graves, perdieron su mejor caracteristica cuan
do eran parte del género juvenil, Sus admiradoras maduraron_
y adquirieron otros gustos musicales, olvidindose dc sus fa-
voritos: los Osmond Brothers y los Jackson Five, porque apa-
recieron e¢n el mercado discogrdfico nuevos cantantes como Da
vid Cassidy de veintiun afos que con su papel de Keith en la

‘serie de televisién 'La Familia Patridge' y su primer disco_
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titulado 'Creoc que te amo', se hizo famoso al grado de que -
en una presentacién en vivo en la Ciudad de Victoria, Austra
lia, trescientas cincuenta adolescentes fueron hospitaliza--
das después de resultar heridas en el espectdculo. A causa -
de ello, en un articulo de la revista Escdndalo, se dijo que
las autoridades australianas 1llegaron a llamar a David y con
mucha razén 'un peligro para la salud’'.(3)

Mias tarde fue lanzado su hermano menor, Shaun Cassidy con
el tema 'That's rock'n roll' y al poco tiempo debutd como ac
tor en el programa 'Intriga Misteriosa', donde compartid ro-
les con Parker Stevenson. Tanto é1 como Leif Garret desbanca

" ron a David y ahora eran los preferidos de las jovencitas. -
Mientras algunos miembros de aquellos grupos famosos incur--
sionaron como solistas al desintegrarse éstos: Donny Osmond,
Michael y Jermaine Jackson.

José Manuel Gomez Padilla, locutor de las cmisoras XEW vy

XEX Amplitud Modulada dice '"me extrafa que la familia Osmond

“y Jackson no hayan dejado escuela, por lo cual se vuelve a -
formar en la década de los ochenta el vacio musical en el pi
blico de doce a dieciocho afos. Sin embargo, para esta época
nuestro idioma comienza a ser importante y existe 1la posibi
lidad de contar con artistas que canten en espafiol para esc_
sector".

Un dia el joven puertorriqueno llamado Edgardo Diaz Melén
dez (productor y director general del grupo Menudo), que a -
los catorce afos habia formado parte del grupo vocal interna
cional 'Viva la Gente', descubrid Ya ausencia de artistas vy
grupes que ecstuvieran dirigidos al phblico preadolescente vy
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adolescente, y explica en el Libro de Menudeo.

"A los dieciseis aflos de edad me fui a Espafa para estu--
diar Produccidn y Direccién de Cine y Televisién, gracias a
la agencia Konfianza Tours (sic), que tenia a su cargo los -
viajes de los estudiantes boricuas al Viejo Continente. En -
esta compafiia trabajaba mi madre al lado de mi hoy socio y -
presidente de Padosa Inc., Joe Rosa.

"En Espaia conoci a Alfonso Aguayo, exmiembro del grupo -
rocanrolero 'Los Pequefiines', quien manejaba a un grupo de -
cuatro niflos y una nina llamado 'La Pandilla' que se disol--
vid, pero gracias a mi amistad con Alfonso nacidé en mi el in
terés de representar artistas y en 1970 la reorganicé, te- -
niendo éxitos relativos en Espafia y Puerto Rico. Mis tarde -
la dejé porque en ese tiempo no teniamos mucho dinero para -
pagarle a alguien que cuidara a la nifa cuando viajaramos.

‘"Después regresé a Puerto Rico y alli formé el grupo - -
'Acuamarina', integrado por cuatro adolescentes; sin embargo

- tampoco funcioné porque los padres de los chicos les prohi--

bieron salir del pais para promocionarse, pues dejarian los_
estudios. Ante esto viajé de nuevo a Europa por algunos me--
ses, luego volvia a Sudamérica y me dediqué a observar el -
comportamiento de los adolescentes, de los escolares que re-
sultd ser diferente de los curopeos y norteamericanos.

"Me di cuenta de que al salir de la escuela las chicas ha
cian pequeilos grupos de amigas y trataban de llamar la aten-
cién de los muchachos mis guapos... Y vi que esto se repetia
igual en todas partes, ademds no habia ninguna cancién o ar-
tista que pudiera despertar ¢l interés de ellas, con quien -




identificarse.

"Entonces supe que podia lograrlo si encontraba las perso
nas adecuadas y tomé en cuenta dos cosas: primero, los inte-
grantes deberian ser adolescentes de la edad exacta de esos_
chicos y chicas; y segundo, tenian que ser hombres debido: a
que es mis fdcil viajar sin problemas, a la hora de quedarse
en hoteles, cambiarse de ropa y porque las mujeres siempre -
se mostraron mis activas en esa bisqueda de su primer encuen
tro con los chicos™,

Asi, en 1977 nace el grupo puertorriquefio Menudo (catalo-
gado por Edgardo como una férmula que hay que cuidar de no -
romper}, cuyos integrantes (hijos de familias no adineradas)
no fueron producto de una rigurosa seleccion previa; dos de
ellos eran hijos de un amigo de Edgardo: Neftali y Fernando_
Salaberry y los otros tres hijos de un primo: Oscar, Carlos_
y Ricardo Meléndez.

Sus edades fluctuaban entre los diez y trece afios, pero -
cuando alguno de los chicos cumpliera quince afos deberia -
abandonar el conjunto para dar oportunidad a otro de ingre--
sar a Mepudo. Ricky, uno de los pilares del quinteto dijo en
una entrevista para ¢l programa 'La Hora Menuda' que "nunca_
se ha cumplido esa regla, se dice quince afos porque ¢s la -
edad promedio, puede ser que antes de ésta o cerca de los -
dieciseis salga un integrante... todo depende de los cambios
fisicos".

Con el tiempo, Edgardo se volvid mds riguroso para selec-
cionar un integrante. Realizaba eliminatorias, donde analiza
ba las posibilidades y aptitudes de cada aspirante que debe-
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ria reunir varios requisitos:
© - Ser puertorriquefio por facilidad para efectos de contra
tacion, residencia y desplazamiento.

— Tener posibilidades artisticas, desenvolvimiento y faci
lidad de expresidn.

— Voz y entonacién adecuada para el canto.

— Simpatia personal y rasgos fisicos que se¢ asemcjaran de
alguna manera a los demds miembros del grupo.

— Edad minima diez ailos.

— Hablar inglés.

La finalidad mas importante de Menudo era que llegara a -
ser la sensacion entre chicos y chicas de ocho a doce afos.-
Sin embargo con el tjempo el grupo también gustd a las ado--
lescentes, porque los jovencitos puertorriquefios empezaron a
madurar tanto fisica como emocionalmente y entrd en jucgo -
otro tipo de valores. Se oyd decir que René era 'sexy' y - -
Johnny ‘el romintico'., Entonces las hermanas mayores se fija
ron en su fisico y agarraron a las menores de pretexto {te--
nian que llevar a las hermanitas al concierto!. Asimismo al-
gunas mamis iban con'susAhijas a los especticulos de Menudo_
y se les veia cantar y aplaudir como si fueran unas chiqui--
ilas.

Venezuela fue el pais escogido para iniciar la penctra- -
cién de Menudo en Sudamérica "fundamentalmente —sefala Edgar
do- porque se trata de una nacién que ofrece una gran posibi
lidad geografica y cultural a la vez. Desde siempre y mis en
el terreno artistico, el flujo entre Puerto Rico y Venezucla
ha sido constante., En este pais existié una gran expectacién

B R
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por conocer al quinteto y los ejecutivos de una cadena de tg
levisidn pensaron que la idea de un. conjunto como éste seria
en si un éxito ascgurado, porque habia un vacioenel entrete
nimiento de los adolescentes™.

El escindalo producido en Venezuela pronto fue repetido -
en Perii y otros paises aledafios. A México llegaban cables en
los que se hablaba de que miles de chiquillas se movilizaban
a los aeropuertos a recibir a sus idolos.*

Mientras tanto en la capital mexicana sdlo habia grupos -
que tocaban misica tropical como 'Los Socios del Ritmo', 'Ri
go Tovar y su Costa Azul', 'La Sonora Santanera' y solistas_
que cantaban baladas en espafiol, entre ellos Emmanuel con -~
'Insoportablemente Bella'; Raphael ‘con su tema 'Como yo te -
amo'; Camilo Sesto y 'Quieres ser mi amante'; Manoella To- -
rres con 'Ahora que soy libre'.

En septiembre de 1981 arriban a la Ciudad de México los -
boricuas: René, Xavier, Johnny, Miguel y Ricky, quienes gra-
‘baban para el sello discogriafico Cisne Raff, propiedad de Te
levisa. En ese aflo sonaban en la radio 'El ratén vaquero', -
‘La Patita' y otras canciones de Gabilondo Soler 'Cri-Cri'.-
Asimismo el grupo espaiol Parchis y el dueto de Enrique y -
Ana cosechaban éxitos en nuestro pais, porque un afjo antes -
habian.venido a promoverse.

;Los nifios consumian sus discos?... si, ya que cl dia de_
sus cumpleafos sus papds se los regalaban, debido a que su -
precio era de doscientos cincuenta pesos y habia la ventaja_
de que si s6lo les gustaba una cancidn podian comprar el ace
tato sencillo en 1la cantidad de cuarenta y cinco pesos.
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En el programa 'Siempre en Domingo' del canal dos, se pre
senta por primera vez el grupo Menudo para promocionar al te
ma 'Fuego'. El conductor Rafil Velasco les dio la bienvenida_
y halagé, segln &1, su misica sana y pasé un video tape de -
un concierto en Venezuela para que el piblico mexicano se -
diera cuenta de la popularidad que tenian alli. Sin embargo,
aparentemente, nada extraordinario ocurria. Simplemente eran
unos artistas como tantos otros que vienen a México ecn busca
del mercado discogrifico mids importante de América Latina.

La gente veia raro a estos jovencitos con su pelo un poco
largo y sus pantalones de colores eléctricos ajustados que -
habia puesto de moda la actriz y cantante australiana Olivia
Newton-John con su pelicula 'Vaselina'; e incluso les causa-
ba risa su acento caribeiio al hablar. Esa extrafneza se debia
a que en México, los niflos y los adolescentes traian el cabe
1lo corto y usaban pantalones acampanados.

Asi que la promocidn tuvo que ser fuerte, porque ésta es
la piedra angular del inicio de la carrera de un artista, -
Hay que convencer a mucha gente, hay que 'vender ideas', in-
sistir hasta la saciedad, pero siempre teniendo en la mano -
un producto que respalde todos los argumentos utilizados. Lo
primero que sc tiene que hacer es lograr que los medios masi
vos acepten aquél.

Pasaron varios mescs de no quitar el dedo del rengldn y -
hasta 1982 Menudo vuelve por segunda vez a México, donde gra
cias a 1a gran campana de publicidad que armaron sus promoto
res y los representantes del sello:Cisne Raff, comienza a -
vender, segdn un articulo de la revista Impacto, aproximada-
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mente medio milldén de su octavo disco y el primero en México
titulado 'Fuego'.(4). Asimismo cientos de admiradoras los -
comienza a seguir, debido a que ellas carecian de ese tipo -
de misica. Entonces cuando los puertorriquefos se van del -
pais para continuar su gira por otros lugares de latinoaméri
ca, dejan tras de si una corriente musical juvenil verdadera
mente sorprendente,

Los publicistas y empresarios disqueros a nivel del espec
ticulo se dan cuenta del dinero que pueden obtener y crean -
sus propios grupos infantiles y juveniles como: 'Bronco', -
'Los Chavos', 'Dinamita', 'Fresas con Crema', 'Magneto', - -
'Timbiriche' y otros.

La llamada 'menuditis' comienza a extenderse por toda Amé
rica Latina. Se transforma en protagonista y objetivo de una
nueva forma de comunicacién musical que invade la prensa, la
radio, la televisibén y posteriormente el cine.

Asi, Menudo se convirtié en un fendmeno social, porque es
una excepcidén, un aparato que movilizd masas; donde quiera -
que se presentaba el lleno era total como en el Estadio de -
Monterrey, al cual asistieron setenta mil personas; impulsd_
estilos y modas que adoptaron los jovencitos mexicanos, quie
nes traian el pelo un poco largo, usaban pantalones rectos -
de mezclilla y de pinzas; playeras, botines y tenis como - -
ellos. Ademis dié la pauta para que las adolescentes se inte
graran en clubes de admiradoras. Fuec el primero que pegd y -
pegd mds duro que ninguno.

Esas seguidoras no perdian la oportunidad de jugar al de-
tective para averiguar en qué hotel se hospedaban los puertg
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rriquefios y poder verlos de cerca, platicar con cllos o pe--
dirles un autégrafo. Algunas adolescentes trepaban como mos-
cas, con ayuda de una escalera, a la azotea del edificio don
de se encontraban los boricuas; otras hacian como que iban a
ver un pariente que trabajaba ahi, eso si antes se tomaban -
la molestia de investigﬂf quienes laboraban en el hotel.

Los adolescentes latinos y caribefios reconocieron en Menu
do a los exponentes de sus gustos e inquietudes que tanta -
falta les hacian. Encontraron artistas que cantaban asuntos_
propios de su edad, que si las motos, que si bailo en la te-
levisidn para que t me veas o que si busco esa emisora que_
me dé rock and roll, porque en la actualidad abundan temas -
llenos de frases de amor carnal como: 'Insensible' de Juan -
Gabriel, 'Un gato en la oscuridad' de Roberto Carlos, 'lo -
siento mi amor' con Lupita D'Alessio, 'Acariciame' con Maria
Conchita Alonso y otras,

Esa identificacién se acentud mds proque los grupos juve-
niles y solistas hablaban el idioma espafiol y portaban atuen
dos vistosos en vivos colores, coémodes y modernos gque sirvie
ron de muestra para que el piblico adolescente vistiera - -
igual.

El doctor en psicologia, Marco Antonio Yafiez dice que "Me
nudo fue un verdadero fendmeno social, un aparato que movid_
masas y que influyd directamente en las ideologias, costum--
bres y maneras de ser y de pensar de los latinos. Era un gru
po comiin y sencillo en el que la juventud depositd sus an- -
sias de creer y de pensar",

Al respecto, el doctor también en psicologia, Alejandro -
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Herrero agrega que "era lbgico que un grupo juvenil que va -
dirigido a un sector del piiblico que antes carecia de figu--
ras y de idolos de su edad con los cuales identificarse, ob-
tenga una respuesta inmediata y favorable por parte de los -
adolescentes. Puede ser un medio para que muchos jdvenes, in
concientemente, se aparten de una realidad que no aceptan vy
centren toda su atencidn y energia en algo que para ellos re
sulta valido”.

No s6lo la psicologia ha intentado explicar este fendme--
no, sino también la sociologia que seflala que la gente prea-
dolescente y parte de la adolescente ha hecho su irrupcién -
arrolladora en el mundo de la misica, ha reivindicado su de-
recho a tener su propia parcela dentro de este mundo que les
ha tocado’ vivir, exigen su propia opcién al consumismo de és
ta e invaden teatros, campos de deportes, plazas de toros y
aeropuertos para dejar bien sentado que existen y son, que -
han dejado de pertenecer a un sector pasivo de la 'sociedad y

-que tienen lideres a los que seguir con entusiasmo.

Sobre esto, la doctora en sociologia, Ana Laura Mondragén
manifestd que 'lo que sucede con Menudo no es nada nuevo, ya
habia sucedido en otras épocas. El ejemplo mids reciente po--
dria ser el de los 'Beatles' cn Europa y Estados Unidos, - -
cuando muchos jévenes los seguian y enloquecian por ellos -
hasta el grado de llegar al suicidio.

ContinGa "en México no se habia dado un fenémeno asi, por
que los Beatles no iban de acuerdo con la ideologia y costum
bres de los latinoamericanos. Ahora Menudo estd acaparando -
la atencidn de los adolescentes a los cuales les transmite -
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un mensaje un tanto abstracto que es bien recibido y acepta-
do''.

El quinteto de Puerto Rico también se convirtid en toda -
una institucidn industrial. Gracias al triunfo logrado, apa-
recieron en el mercado latinoamericano una serie de produc--
tos diversos con ¢l nombre y la imagen de los cinco jovenci-
tos: carteles, llaveros, botones, cinturones, playeras y to-
do lo habido y por haber de ellos.

En PADOSA (PA, iniciales del nombre de la mamid de Edgardo
Diaz, quien funge como administradora; DO, letras Ultimas de
Edgardo que pone el talento y SA, letras del apellido del so
cio de Edgardo, Joe Rosa, el cual respalda econdmicamente la
empresa), las oficinas del grupo Menudo en Puerto Rico, hay_
una tienda enorme, donde las chicas pueden adquirir todos -
los productos que quieran con la efigie de sus idolos.

Segin datos del reportaje 'Total pobreza de vocablos en -
la 'misica' del grupo Menudo', el quinteto de Puerto Rico re

- cibid en 1982, veinticinco millones de ddlares por autorizar
la venta de articulos con la imagen de los integrantes. Cada
uno recibid de ganancia siete mil délares. Asimismo se lanzd
al mercado el paquete escolar Menudo, que contenia libretas,
gomas, sacapuntas, lapices y juego geométrico con un valor -
de dieciseis délares.

En este mismo, Edgardo Diaz declard que "sdlo en América_
Latina obtuvimos ganancias por veinte millenes de ddlares. -
Por cada disco se genera una utilidad de un millén de ddlu--
res que se queda en cada pais. Anualmente cobramos cien mil_
délares y por presentacién ciento cincuenta mil délares". (5)
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En 1983, los cinco boricuas deciden conquistar .el mercado
norteamericano y se presentan el 5 de febrero, por primera -
vez, en el Madison Square Garden de Nueva York, donde han es
tado artistas de la talla de Frank Sinatra, Celia Cruz, - -
Emmanuel y José Luis Rodriguez entre otros. Los ochenta mil_
boletos para los tres conciertos que ofrecieron, se agotaron
tres dias antes; ademds de que miles de adolescentes irrum--
pieron el trifico en el centro de Manhattan para vitorear al
grupo de Puerto Rico. Con ello su fama crece y llega a ven--
der en los Estados Unidos, sefala la revista Escdndalo, se-
tecientos cincuenta mil elepés (LP), y en México hasta 1985
cinco millones. (6}

Fue el comienzo de la 'menuditis' en 1a Unidn americana,-
donde al igual que en latinoamérica, las revistas publicaban
entrevistas, reportajes, notas acerca del quinteto, por ejem
plo: El New York Post decia: 'Menudo es una locura, desde la
legendaria visita de The Beatles en 1964, no se habia visto_
en New York igual rockmania'; The Dayli News: 'Menudomania,-
una locura que derrite corazones. jatencién!, Menudo estd -
aqui'; Peoples Magazine: 'Menudo se convierte en la importa-
cidén latinoamericana mis caliente desde los chiles jalape- -
fos', Newsweek: 'La ciudad de Nueva York ofrece a Menudo re-
cepcidn comparada sdlo con la que se ofrecid a The Beatles -
hace 20 afos’'.

Esta férmula creada por Edgardo Diaz Meléndez, todo el -
mundo la quiere tener en sus manos para dar una respuesta a
Menudo; se multiplican los concursos a nivel local de grupos
de muchachos y de nifios que ansian la formay la fama de éste.
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... sabor mds bicn latino... esta misica es esperanza ...

Caracas Venezuela, ciudad de la fardnduls con sucursales_
de Compafiias disqueras trasnacionales, ha dado oportunidad -
de realizar trabajos de promocidn y edicidén de discos, donde
la onda infantil parece haberse apoderado del gusto masivo y
de la iniciativa discogrifica que busca misica facilmente -
comerciable y asegure sus ventas; ademds de dar oportunidad_
a los niflos artistas a ganarse un lugar en la admiracidn del
publico.

Ese fue el primer paso para que en América Latina hubiera
nueva misica y tuviera sus propios cantantes infantiles y ju
veniles, que se crearon como envases desechables. Asi la fa-
bricacién de 'estrellas' del espectdculo invaden el mercado_
y se dirigen a ciertp sector de la poblacidn.

En México ésta se encuentra clasificada de acuerdo a -
las etapas de la vida por las cuales pasamos todos. El doc--
tor en Pediatria, Javier Castro Baldovinos explicd que "és--
tas se dividen en base a:
a).La clasificacién Pedidtrica b).Acontecimientos Clinicos
1 mes al aflo Lactante Menor
1 a 2 apos " Mayor
2 a § afos Preescolar

Primera Infancia

6 a 12 afios Escolar Segunda Infancia

12 a 19 aflos Adolescencia
Dentro de ésta estd la

pubertad 11 a 13 aflos Preadolescencia

Adolescencia
20 a 45 anos Adulto Adulto".
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‘Asi los llamados solistas o grupos de niflos o jovencitos_
fueron elegidos o integrados por las disqueras de acuerdo a
determinada edad.

Sellos venezolanos como Top Hits lanza al niflo Virgilio -
José Tirado con la cancidon 'La Chusmita', que, segin datos -
de la revista Bilboard en Espafiol (7), vendié cien mil co- -
pias.

La RCA a través de Cordiaca presenta al chileno Juanito -
Liner de doce afios de edad.

Sonogrédfica da la pauta al dueto espaidol de Enrique y Ana,
cuyas edades eran, del joven veintilin anos y de la pequefa -
‘nueve, quienes con el tema 'Las Tablas de Multiplicar' com--
puesta por Gloria Fuertes vendieron "casi las quinientas mil
copias entre elepés y casettes", (8)

Coprodiscos del grupo Belter, Musart, tiene la iniciativa
en 1979 con el conjunto hispano Parchis (nombre que se¢ le da
en Espafa al juego de Damas Chinas), ya que ese auditorio de

-diez a catorce afios habia sido olvidado y descuidado, pero -
con la llegada en 1980 de los cinco niflos espaifioles a Méxi--
co, de edades entre los ocho y once afios, todo cambidé. Los -
infantes mexicanos inmediatamente se identificaron con ellos
por la temitica de sus canciones.

Discos Musart logrd sacarle el mayor provecho a las voces
de Gemma, Yolanda, Tino, David y Oscar, pues ya no se¢ trata-
ba sb6lo de su tema de presentacidn 'La cancién de...Parchis'
del autor P, Moraleda, habia mis canciones con ritmo: 'Gana-
dor', 'La Plaga', 'En la Armada' entre otras.

Posteriormente Melody Internacional, en el mes de junio -
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de 1981, presenta a 'Los Chamos' de Venezuela, formado por -
Enrique Ricardo (a los dos meses fue sustituido por Argenis),
Rail y los hermanos 'W', Walter, Will y Winston. Nacieron co
mo grupo por medio de empresarios y publicistas que conside-
raban que era el momento de impulsar a los artistas jovenes_
locales, gracias a la motivacion de Menudo, que en ese enton
ces causaba furor en aquél pafs.

Los requisitos que se pedian para ser chamo eran: talen--
to, voz, presencia, facilidad para el baile, simpatia y que_
fueran unos excelentes estudiantes., Después un selecto grupo
de produccibén se dio a la tarea de seleccionar diez temas pa
ra el primer elepé. Su manager era Daniel Grau y el coredgra
fo Henry Landa.

Vinieron a México el 27 de julio de 1982 para promocionar
'Canta Chamo' y 'Yo te amaré'. Desde que pisaron suelo mexi-
cano se convirtieron en la verdadera competencia de los puer
torriquefios. Cuando se les hacia un comentario sobre éstos -
contestaban: 'siempre existirin las comparaciones, pero cada
grupo tiene su propio estilo' o 'Menudo siempre lo comemos -
en Monterrey'; incluso las admiradoras de ambos grupos se -
peleaban por decir que Chamos era mejor que el quinteto de -
Puerto Rico o que &ste no tenia comparacidn con los venezola
nos.

En el segundo viaje de Chamos a la capital mexicana, Rail
deja el grupo y su lugar lo ocupa Gabriel, que con su presen
cia dio estabilidad al sexteto.

Mientras tanto, Ignacio Aguilar de la Torre, gerente co--
mercial de Cisne Raff, sefalaba en un articulo de la revista
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Bilboard en Espafiol que "la intencién de ésta disquera es -
que nuestros artistas se internacionalicen y logren consa- -
grarse; ademds los programas para ellos son muchas, como el
del lanzamiento que se hizo del grupo puertorriqueiio Menu- -
do". (9) :

Sin embargo, al permanecer un tiempo mids o menos largo en
la casa grabadora Cisne Raff, la RCA Victor contrata a los -
boricuas, de acuerdo al reportaje de . Parada Gar- -
cla (10), por la cantidad de diez millones de dblares y el -
camino de Menudo comienza a cotizarse mids. Este cambio se de
bidé a:cuestiones econdmicas.

Por otra parte, Discos y Cintas Melody presenta el 30 de_
abril de 1982 un nuevo grupo infantil llamado "Timbiriche",-
formado por los titulares: Alix, Paulina, mariana, Sasha, -
Diego Y Benny con edades cntre siete y ocho alos, y dos su--
plentes Maria de los Angeles y Martha Laura, quienes jamis -
aparecieron debido a que el grupo no los necesitaba. Unos -
hijos de luminarias del ambiente artistico y otros hijos de_
ejecutivos de Televisa. '

Discos Melody los presenta en un desayuno show, en el que
dieron a conocer su disco de larga duracién con baladas mo--
dernas en espafol y rock suave como: 'Timbiriche’, 'El rock_
del gato' y otras cansiones compuestas por Memo Méndez Guid.
Su productor y manager fue desde entonces Luis del Llano Ma-
cedo.

Televisa y Melody, propiedad del consorcio privado, te- -
nian plena confianza en ellos, por lo que una vez logrado el
éxito en México, se irian de gira al extranjero para dar a -
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conocer la imagen de Timbiriche en tres meses, segin calcula
ba el sefior Herbé Pompeyo, gerente general de esta disquera_
en ese tiempo.

Timbiriche era entonces el primer grupo mexicano y Pauli-
na, hija de la actriz Susana.Dosamantes e integrante desde -
los inicios de éste comentd que "se hizo el grupo cien por -
ciento mexicano, porque.en ese tiempo cuando nos iniciamos -
habia una ola de gente joven e infantil. Existian dos conjun
tos muy fuertes que eran Parchis y Menudo, por lo cual la -
gente que nos formdé decidid hacer algo totalmente nacional".

La fiebre se extendid, las casas disqueras, en especial,-
hicieron todo 1o posible para formar sus grupos o solistas y
los lanzaron al mercado con una fuerte campafia publicitaria.
Uno de ellos fue Luis Miguel con doce aflos de edad en 1982 y
al que consideraron -un fenémeno del mercado del disco. A sb-
lo tres meses de haber sacado el tema 'l+1=2 Enamorados' -
(sic) por EMI Capitol arraza con la popularidad, lo mismo -
que su segundo elepé 'Mentiras', cancién compuesta por Juan_
Gabriel.

PolyGram integra a 'Fresas con Crema', que al igual que -
Timbiriche estid formado por hijos de artistas. Ellos son Ma-
riana, Claudia, Daniela, Denisse, Tofio, Andrés y Germin con_
edades entre dieciocho y veinte afos. Gracias a su productor
Luis de Llano fue el pionero de los grupos mixtos a nivel ju
venil en México; aunque no tuvo tanta promocidn para llegar_
a compararse con Chamos o Menudo.

El seior Héctor Rosas, jefe de prensa de PolyGram en 1985
manifesté que "las casas disqueras buscan misica ficilmente_
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comerciable, que asegure su venta".

Por su parte el arreglista y compositor mexicano, Sergio_
Andrade, produce y dirige primeramente al cuarteto vocal 1lla
mado 'Ciclén', cuyos elementos eran: Chico, Malone, Juanjo y
Paco (este dltimo actualmente solista). Las edades de los mu
chachos eran aproximadamente de dieciocho a vientitres afos.

'Para no pensar en ti' fue el tema que la disquera Musart
eligid para que Cicldn hiciera su presentacién en el medio -
artistico. Su manager, después de un tiempo, deja el grupo -
para integrar a 'Bronco' y toma su lugar, el periodista y lo
cutor, Jos& Manuel Gdmez Padilla,

Bronco estaba formado por Joss, Rafa, J.R., Lobato y Dan-
te, quienes tenian entre dieciocho y veinte afios de edad. Es
te quinteto descubierto por el coredgrafo brasilefio Milthon_
Ghio es lanzado al mercado discogrifico con el tema 'Somos -
Bronco', bajo el sello Musart.

Mis tarde 'Oki-Doki' también se inicia en esta compafiia -

-con canciones de Sergio Andrade: 'Pintaré, te amo' y 'Para -
quererse sblo se precisan dos'. Sus elementos, los hermanos_
Urban: Patricia, Rocio, Alejandro y Daniel tenian entre die-
ciocho y veintidos aflos de edad. Ellos compartievon el sitio
de honor con Bronco en el Festival de la cancién 'Valorse Ju
veniles Bacardi', presidido por Enrique Borja. Concurso que_
desde 1982 se hace cada afo.

Discos Melody Internacional promueve al cuarteto 'Los Chi
cos' de Puerto Rico, que entonan sus voces para interpretar_
las canciones con entusiasmo entre '‘ellas: 'Puerto Rico', - -
'Ave Maria' y 'Pensando en ti'
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Sus integrantes: Héctor Antonio Ocasio (Tony), Reinaldo -
Diaz Santos (Ray), Elmer Figueroa Arce (Chayanne, actualmen-
te solista) y José& Miguel Santa (Migue) de aproximadamente -
trece y catorce afios.

Con éxitos en su pais, tanto en peliculas como en discos,
son traidos a México por su manager Angelo Medina, Frank - -
Elias, disefador y consejero y Carlos Ramirez amo y seflor -
del grupo. Los apadrind artisticamente, 'el principe de la -
cancidén', José José, cantante mexicano.

Y una.vez mis, Melody Nacional incursiona al ambiente del
canto a 'Magneto', quinteto de varones de entre trece y die-
ciseis afios de edad que se dio a conocer con el tema 'Déjalo
que gire' cover de una cancién de Michael Jackson; y por - -
otra parte integra a cuatro niflos de aproximadamente siete y
ocho afos con el nombre de 'Grillos', hijos de artistas, y -
uno de ellos del ex futbolista, Enrique Borja.

También la radio mexicana comercial entrd a este juego -

-gratificante y comenzd a hacer sus propios grupitos; prueba_
de ello tenemos a Discos Orfedén que junto con la emisora - -
XEDF Radio Fantdstica en esa época, ahora Radio Formula, pre
sentan a dos grupos: 'Dinamita' y 'Los Chavos'. El primero -
estaba formado por tres chicos de aproximadamente diecisiete
a veinte ailos; mientras que el segundo lo integraban Héctor_
Miguel, Armando, Ramén, Erick y Alejandro. Ambos eran la evi
dente imitacidon de Menudo en rutinas de baile y vestuario.

Los requisitos para conformar el grupo Los Chavos eran -
que tuvieran de catorce a dicciseis afos, talento, voz y que
supieran bailar. Su primer disco incluia: 'Brinca mi cora- -
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z6n', 'Tenis, camiseta y jeans' y 'Cuando mds te comtemplo'.

Asimismo la television empezd a hacer 1o suyo, y en ese -
movimiento la disquera Musart tiene la iniciativa de hacer -
un festival, auspiciado por Televisa y la firma Barcel (cu--
yos productos son denominados por el Instituto Nacional del
Consumidor como chatarra) con el nombre de 'Juguemos a Can--
tar', el cual se desarrolla en ¢l mes de diciembre de 1981 -
cuando cmpezaron los registros de nifos interesados en parti
cipar, los que sobrepasaron las cinco mil entradas.

Durante cuatro semanas previas a la gran final se escogie
ron cuarenta y ocho semifinalistas de los cuales terminaron_
en diez, La semifinal y la final se llevaron a cabo durante_
el programa .'Siempre, en Domingo', que tuvo gran interés por_
el evento.

El1 25 de abril de 1982 se desarrollé la final, donde gand
el nifo de Albuquerque Nuevo México, Lorenzo Antonio y sus -
cuatro hermanas que tocaban el violin, cuyas edades fluctua-
ban entre seis y ocho afos. Interpretaron cl tema 'Vamos a -
Jugar' compuesta por Lorenzo Antonio y con arreglos musica--
les de Julio Jaramillo. En este concurso se hizo acrcedor a
cien mil pesos en Bonos del Ahorro Nacional.

Hacia esec acontecimiento, Musart hizo la recopilacién de
los diez temas finalistas del festival, donde intervinieron_
grandes autores y los estilos desfilaban por las voces de -
los pequefios en vias de convertirse en algo serio dentro de_
una nueva corriente musical.

Con el éxito del concurso, los organizadores realizaron -
un segundo evento similar al anterior, pero en esta ocasidn_



- 60 -

a nivel internacional que abarcaba toda hispanocamérica llama
do 'América, esta es tu cancién'., En él.participaron: México,
Brasil, Chile, Ecuador, El Salvador, Estados Unidos, Guatema
la, Honduras, Panami, Paraguay, Pert, Repliblica Dominicana,-
Uruguay, Venezuela y Puerto Rico, cuyos concursantes fueron_
Los Chicos y su cancién a participar 'Puerto Rico', compues-
ta y adaptada al espanol por Erick Laboy.

La actriz infantil Lucerito con doce afios de edad y corta
carrera artistica, desde sus primeras apariciones en el pro-
grama 'Alegrias de Mediodia' del canal dos y luego con parti
cipacidn estelar en la telenovela 'Chispita®, interpretdé el
tema del concurso con el mismo nombre de aquél, compuesto y.
con arreglos musicales de Sergio Andrade.

El festival de nueva cuenta dio la pauta para sacar a la_
venta el disco 'Los quince triunfadores de América, esta es_
tu cancién', incluyendo el tema del concurso, Ademis en la -
contraportada del elepé contenia un mensaje a cargo del se--
flor Rai@il Velasco:

"Como resultado del esfuerzo de Univisidén, sistema dec te-
levision en cspanol que conforman mas de 800 estaciones de -
televisidn en el Continente Americano, tiene como principal_
finalidad la de impulsar y fomentar nuestra cultura y tradi-
ciones haciendo uso de uno de los mas notables avances de la
tecnologia como es el satélite, se pudo cristalizar un vicjo
anhelo: reunir en la Ciudad de México al talento infantil de
Latinoamérica en dos programas de televisidon 'América, esta_
es tu cancién'.

"Estos programas fueron difundidos a 17 paises con un al-
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cance potencial de casi 400 millones de televidentes y ha si
do una muestra del gran significado que tiene el canto de un
nifio en el fortalecimiento de la paz, la amistad y la buena_
voluntad de nuestras naciones, en las cuales todos tenemos -
raiz y esencia comin, similares inquietudes, y temperamento_
Yy un mismo ideal expresados en un mismo lenguaje.

"Esta ha sido una gran experiencia y una buena oportuni--
dad para reiterar desde México, los propSsitos de unidad y -
amistad a través de una cancibn, la cancidn de los nifos de_
América, la poesia de los hombres que son esperanza del futu
To.

"En este disco de coleccidn ha quedado plasmado el resul-
tado de ese importante trabajo de Univisién y, mds que todo,
el gran esfuerzo de televisoras, compositores e intérpretes_
del continente que hoy hace posible conocer la razén de por_
qué los niflos cantan 'América esta es tu cancidén",(11)

Este conductor del programa musical de los domingos se ha

- convertido en un lider de opinidn, el cual existe en cual- -
quier grupo y Rail Velasco es el representante del medio ar-
tistico. Ayuda al ptiblico a tomar decisiones, por ejemplo a
como combatir la contaminacién o que los grupos juveniles -
son positivos para los adolescentes.

Actualmente el sefior Velasco impulsa el concurso 'Prome--
sas Infantiles' con el patrocinio de la marca Kool-Aid (pol-
vo quimico para preparar aguas de sabores). Este evento sus-
tituy6é en nombre al festival ‘'Juguemos a Cantar'.

La misica representa en el nifo‘el vehiculo con el mundo.
Es el elemento ritmico que provoca en el pequeflo respuestas_
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corporales, cuya apreciacidn oscila entre el movimiento cor-
poral indistinto y una completa identificacién de movimiento
con el pulso de la misica.

Con esto, la aparicién de estos grupos estereotipados no
es casualidad, los publicistas saben la gran capacidad recep
tiva de los nifos hacia la masica. En México, seiala el re--
portaje 'Los Grupos Infantiles: minas de oro'(12), existe un
mercado de treinta millones de infantes menores de doce afios,
piblico susceptible al consumo de los discos.




... _NO me extraia que las niflas se -vuelvan leocas ...

Buen corte de pelo, peinado adcéuado. fisico (si se es -
guapo mejor), atuendo vistoso, comodo y a la moda; mds el -
baile, el canto y, sobre todo, la sencillez son detalles que
el artista o grupo musico vocal no debe olvidar para tener -
éxito.

Ellos siempre deben encontrar y proyectar esa imagen ade-
cuada para que puedan agradar; y de ese modo llegar a enta--
blar una comunicacién directa (de identificacidn) con el pi-

blica.

Para dar con esa imagen, sobre todo si el pliblico al que_
va dirigida ésta es adolescente, inquieto, joven, definitiva
mente una edad dificil, el trabajo es mayor.Al lograr 1a apa

riencia adecuada, el triunfo llega solo.

"'Santo que no es visto, no es adorado' —seflala el locu--
tor de la XEX AM—, porque si hay un buen producto musical .y
no lo proyectas, no lo va a conocer nadie. En la medida que_

proyectas esa imagen, vas a cosechar resultados".
La proyeccidén de esa apariencia se da a través de las fo-
tografias, la televisidon y las presentaciones en vivo, que -

constituyen la penetracidn del artista al mundo cotidiano.
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Patricia Dias, autora de El Libro de Menudo sefiala que -
"uno no puede transmitir en una fotografia algo de lo que no
se estd convencido totalmente, si hay que resaltar la parte_
artistica, hay que sentirse artista. Hay que convencer a la_
gente que ve la fotografia, que si bien son jévenes, también

son especiales, porque son artistas".(13)

Después de muchas sesiones de fotografias, el manager de_
Menudo, Edgardo Diaz y su equipo comenzaron poco a poco a -
fortalecer la imagen juvenil que buscaban para los puertorri
queiios, hasta establecer una proyeccidén que fuera especial y
que es 1a que tratan de mantener fresca, sencilla, natural y
alegre. '

Esta imagen casi siempre es perfeccionista, donde no se -
nota nada negativo, sino todo lo contrario. ’

"Los muchachos representan —dijo la doctora en sociolegia,
Ana Laura Mondrag6n— prototipos juveniles: niflos educados, -
inteligentes, juguetones y profesionales; y aunque en la rea
lidad no sea como lo aparentan, al menos si logran proyec- -
tar una cierta imagen de chicos con muchas cualidades. Eso_
es lo que la juventud busca, los valores perdidos que ya neo
cualquiera posee; aunque sean ficticios y no existan més‘que
en la imagen artistica".

José Luis Vega, coredgrafo del quinteto de Puerto Rico co

mentd que "al principio los muchachos vestian con jeans, ca-
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misetas a cuadros o camisetas y daban una imagen simple, co-
mo cualquier otro muchacho de su edad. Cuando empecé a via--
jar junto con ellos, me di cuenta de que Menudo necesitaba -
ofrecer una imagen mis espectacular, mfis juvenil, porque un
artista aunque es una persona como cualquier otra, tiene que
proyectar ser diferente a los demis cuando estd arriba de un
escenario. Entonces con el permiso de Edgardo viajé a Nueva_
York para conseguirles vestuario novedoso. A partir de ahi -
tratamos de crear cosas nuevas para mantener contentas a las
nenas".

Prosigue "en cuanto al 'look' o digamos la imagen de los_
muchachos fisicamente, Luisito Ortega es el estilista que sc
encarga de mantener de acuerdo al momento y a la moda a Menu
dOH N

A diferencia de los puertorriquefios, Los Chamos siempre -
se tambalearon como organizacidén. Cambiaban seguido de mana-
ger y con ello la imagen del sexteto venezolano.

Cuando estaban en manos de Daniel Grau, traian el pelo -~
largo y vestian ropa ajustada de cuero y overoles (igual a -
la de Menudo). Mas tarde su atuendo era de acuerdo a su per-
sonalidad y gustos para que no hubiera comparacidén con otros
grupos, es decir cada uno elegia su vestuario.

Con Esteban Trapiello cambia la imagen de Los Chamos, Em-
pezd por buscar un estilista famoso para que les hiciera un_
nuevo corte de pelo y les comprd otro tipo de vestuario como
trajes sastres, pantalones de pinzas, camisas y corbatas. En
entrevista para la revista Escindalo opind que "en la renova

cién constante estd el buen éxito, o de lo contrario morir,-
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Tode gira y evoluciona y el grupo tiene que girar y evolucio
nar, no estancarse".(14)

En México, Ciclén, Bronco, Dinamita, Magneto, Los Chavos_
y otros imitaban la imagen de los boricuas. Traian el pelo -
largo y ropas ajustadas de colores vistosos, algunas lisas y
otras con figuras de triangulos o rayas. Por su parte, Timbi
riche que surgié como respuesta a Parchis, hacia lo mismo, -
eran el retrato del grupo espafiol.

El vestido y el peinado no lo era todo, habia otras cosas
y Patricia Diaz lo dice "uno de los elementos mds dificiles_
de elaborar en un artista, sobre todo cuando se trata de jo-
venes varones, es el baile, Este es un desahogo que ayuda a
complementar el canto™.(15)

Al respecto, el coredgrafo del grupo Menudo explicéd que -
"en esa época los corebgrafos teniamos que enfrentarnos al -
problema de la realizaci6n de bailes sin que éstos tuvieran_
caracteristicas afeminadas. Cuando son para nifos requieren_
de rutinas para un ritmo especial, de acuerdo a su edad y a
sus canciones".

Cierto es que al subir al escenario nadie puede estar - -
quieto, mixime si no se tocan instrumentos musicales; y en--
tonces al tomar el micré6foco y comenzar a cantar viene a la_
memoria la cancién:

Y es que

a mi la misica me va

me gusta en cantidad

mis piernas piden’mis

me enloquezco por bailar
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a bailar
todos juntos vamos a bailar...(16)

Las rutinas de baile fueron un factor que los artistas no
podian olvidar. Les daba un toque especial a las rpesentacio
nes en vivo y en televisidn., Cada grupo mexicane montaba su_
coreografia, pero en base al patrdn que Menudo habia impues-
to, ¥y que a su ver éste habia tomado de los bailarines nor--
teamericanos, porque su coredgrafo se mantenia al tanto de -
los pasos novedosos que sacaban en Estades Unidos.

El interés del piblico por la misica, aunque es constante,
sube y baja de intensidad. Nuevos artistas y estilos musjca-
les aparecen y cabturan la imaginacién de aquél.

Aqui juegan un papel improtante los compositores, quienes
también cuidan la imagen de los grupos y solistas juveniles.
Las canciones deben 1levar un mensaje de acuerdo a é&ésta. El
ritmo era tipo halada moderna en espafiol y rock suave.

La mayorias de los compositores cran espafoles: Manuel Alg

* jandro, Juan Carlos Calderdn, Socorro Centeno, J. Seijas, G.
Escolar, José Herrero, Carlos Villa y Alejandro Monroy. Ha--
bia italianos como V. Tozzi. De Puerto Rico Leyda E. Colén y
Ldgardo Diaz. Entre los mexicanos Sergio Andrade y Memo Mén-
dez Guia.

Carlos Villa y Alejandro Monvoy, denominados los. papds mu
sicales de Menudo, en 1980 formaron una sociedad juntse con -
fdgardo Diaz para componer la letra y la misica de todas las
canciones del grupo.

El primero fue arreglista de Julio Iglesias y grabd con -
figuras como: Camilo Sexto, el grupo Mocedades, Henry Manci-



~ 68 ~

ni y Paul Muriat. Por su parte Monroy estudié en el conserva
torio de Madrid y en 1973 fue director musical de Camilo Ses
to.

La principal preocupacién de ambos estribaba en cuidar 1la
imagen del conjunto haciendo canciones blancas con sentido -
juvenil, ajenas a temas tan sobados como el sexo y las pala~
bras de mal gusto,

En entrevista para la revista TV y Novelas dijeron que -~
"el objetivo siempre ha sido el enfoque de las canciones y -
el lenguaje sencillo. Se tiene que hablar a los muchachos en
su mismo idioma, de acuerdo a su edad, suefios ¢ inquietudes”

En esta misma Carlos Villa agregd que "Menudo dirige un -
mensaje que debe ser.positivo. Ellos son imitables y eso nos
preocupa., Las letras de las canciones son de actitud positi-
va ante la vida y en su momento pueden servir de ejemplo. -
Los ingredientes que usamos en la discografia del grupo son_
el amor, la ternura y el romanticismo".(17)

Veamos algo de lo que han escrito estos compositores espa.
floles:

Por_Amor
Tu naciste por amor
y creciste como yo
Te cuidaron como a mi
Y por amor
estds aqui... (18}

El mensaje que se da a través de esta cancién es hacerles
ver a las admiradoras que ellas nacieron en medio del amor -
familiar como los cinco boricuas.
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- Cémbiale las pilas

No le tengas miedo

rompe la rutina

Hoy es un buen dia

y lo tiene que aprovechar
Rompe la baraja

‘pon tu vida en marcha

1lama a tus amigos

Ellos si te comprenderian
Cambiale las pilas

Cimbiale las pilas a tu vida
Cimbiale las pilas

Cambiale las pilas al amor
Cimbiale las pilas

Cimbiale las pilas, asi

y descubriris que el mundo es
mucho mejor...(19)

Aqui el joven debe olvidarse de las tarcas, quechaceres y
no ‘temer al castigo de sus padres que no lo comprenden, sélo
sus amigos. Si se olvida de todo lo rutinario serd feliz.

El compositor mexicano, Sergio Andrade, quien tenia a su_
cargo primero a Ciclén, luego a Bronco y después a Oki-Doki,
estudid misica desde los ocho afos en su natal Coatzacoalcos,
Veracruz y en 1966 ingresd al Conservatorio Nacional, donde_
cursé la carrera de pianista concertista. Su debut profesio-
nail fue en 1976 cuando acompailé en su show a la actriz y cap
tante Verdnica Castro. En entrevista para el peribddico El Na
cional dijo que "mi gusto por componer ha sido muy especial,
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ya que es hereditario porque mis padres se dedicaron a esto.
Ademis quien escribe melodias debe.también cantarlas para -
sentir lo que estd diciendo, de lo contrario no tendria ca--
so", (20)

Sergio Andrade también hacia canciones de amor, pero ya -
no tan inocentes como: 'No paren al mundo', 'Para quererse -
solo se precisan dos' y 'Para no pensar en ti'. He aqui la -
letra de este Qi1ltimo tema:

Para no pensar en tf

para no morir de amor

para no gritar tu nombre lleno de ansiedad
Voy, voy a buscarte

voy, voy a encontrarte

y voy, voy a llenarte

toda, toda de amor...(21)

Por su parte Memo Méndez Guili se inspiraba en situaciones
que el nifio vive en su infancia como: 'Hoy tengo que decirte

-pap&' y 'El rock del gato' entre otras.

Una caracteristica de algunos grupos extranjeros y mexica
nos era que al ser lanzados al ambiente discogrifico, el pri
mer tema con el que se daban a conocer llevaba el nombre del
grupo.

La Cancién de... Parchis
Hola soy ficha roja

y yo soy la ficha azul
Hola yo soy el dado
ahora dime que eres. ti

yo soy la ficha verde
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la amarilla queda atris
y todos, todos bailamos
a tu ritmo y compis

Parchis...chis...chis
es el juego de colores
que cantamos para ti
Parchis..chis..chis
es el juego que se canta
para mi y para ti...(22})
El grupo espafol dice que cada quien es diferente a los -
demis, pero que estin unidos por la misica y los juegos.

Timbiriche
Vamos a jugar
vamos a jugar
este nuevo juego
que podemos inventar
Vamos a volar
vamos a volar
por el nuevo mundo
que acabamos de crear
Timbiriche
Timbiriche
en las nubes de fresas y crema
me puedo colgar
Timbiriche '
Timbiriche
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en el tren de 1a risa y los juegos
me voy a trepar... (23)
Esta cancidn es un llamado a los nifios para que se intere
sen por el nuevo grupc creado, que ofrece nuevas cosas: fres
cura, imaginacién y alegria. Fantasia de color de rosa, don-

de no hay regafios ni

castigos.

Puerto Rico

Puerto Rico, Puerto Rico
son los Chicos, son los Chicos (6 veces)

Hay muchas,

muchas montafas

que se elevan sobre el mar

y alrededor

curtidas ya

sabanas
por la sal

A veces parece ahogarme
su cielo con su sol

pues cuando

se esconde y se alegra el sol

Puerto Rico

llueve mis

son los Chicos... (24)

Los Chicos hablan
ro también tratan de
chas cualidades como

Canta Chamo
Canta Chamo

de las cosas que tiene Puerto Rico, pe-
decir que ellos son muchachos con mu- -
personas y como artistas.

Canta Chamo

que tu canto vuele alto (dos veces)
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Les canto esta cancidn
sintiendo la emocién
que me dan sus manos
me dan sus manos
cantando siempre asi
sonriendo siempre asi
la edad propia de vivir
Es facil de cantar

es féacil de bailar

es un nuevo ritmo

un nuevo ritmo... (25)

En este tema, Los Chamos dicen tener otras cualidades que
los demads grupos juveniles no tienen. Ellos van a decir a -
los adolescentes cdmo ser felices.

Como vemos cada cancién tiene un mensaje, hasta cierto -
punto blanco. En ellas se maneja lo que es la perfeccidn per
sonal y lo supuestamente novedoso.

Una buena imagen siempre serd un éxito.
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.. y hago mil piruetas por llamar tu atencidén ...

— A ver jovencitos pongan atencidén, porque hoy tenemos mu
‘cho trabajo— indica Edgardo Diaz acomodindose en el sillén.

Los cinco chicos puertorriqueios lo miran atentos, unos -
sentados y otros recostados en las dos camas, mientras Jose-
lo, el coredgrafo arregla el vestuario del grupo.

- — Hay sesiones de fotografia por la maiana.

— jQué pesado!, responde Ricky, estirando los brazos.

~— iOh, no!- le sigue Miguel llevandose el cojin a la cara

Los demas solo gesticulan, porque saben que tendrin que -
soportar por espacios prolongados las fuertes luces de los -
cuarzos y la sonrisa de oreja a oreja.

— A mediodia grabaremos un programa especial para la tele-
visién y los quiero a todos muy bien arreglados— continda -
Edgardo, limpiando sus lentes.

Charlie se pone en pie de un salto y muestra su ropa.

— tAsi?

— No... de frac — contesta Johnny

— Mejor te vistes de novia — dice riéndose Miguel

- ja, ja, ja, ja, ja

Edgardo interrumpe las risas y retoma la palabra

— Si... informal, pero bien vestides

- jAh!, y por la tarde...

En estc momento Xavier se adelanta y dice:

— jLo que faltaba!, entrevistas para la radio

— Acertaste, asi quc a trabajar— responde de pie el pro--
ductor de Menudo.

iQué dia!
— iQué horror!
— Vamos chicos, porque las horas se van rapido —agrega -
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Joselo.

Esto es parte de la vida de un artista o grupo misico vo-
cal que aspira a estar siempre presente en el gusto del pi--
blico. Horas y horas de ensayo, grabaciones de programas o -
especiales en radio y televisi6n y entrevistas para la pren-
sa; todo con tal de ir en pos del éxito.

Un factor importante para complementar la informacidn de_
un diario o una revista son las fotografias, con las cuales_
muchas veces se llama la atencién del lector; y en este caso
cada una de ellas parecia decir ...para que tu me quieras...
Habia grandes, pequefias o super posters que tontenian: 'Es--
cindalo', 'Fans', 'Melodias Juveniles', 'TV y Novelas', 'Te-
le-Guia' y toda la gama de publicaciones oficiales que traian
chismes, intimidades y nGmeros completos de Menudo, Chamos,-
Bronco, Parchis y Timbiriche entre otros.

A través de sus piginas con anuncios primero pagados y -
con notas informativas, entrevistas y reportajes, los grupos
juveniles empiezan a ser conocidos en Latinoamérica y van -
hasta ellos en busca de contratos para ser presentados en -
las principales capitales de &sta. Asi la gente sabe de - -

"ellos y las fotografias hablan por si solas.

Lo vital era que los grupos juveniles de mayor impacto -
(Menudo, Chamos y Parchis) estuvieran siempre presentes no -
s6lo en las principales revistas y diarios, sino también que
se les consideraba importantes para el aumento de tiraje, -
circulacién y finalmente ganancias por sus ventas.

Los titulares y encabezados de las publicaciones antes -
mencionadas, siempre procuraban ser llamativas con algunas -
exclusividades de los grupos, con lo cual mantenian una fuer
te competencia entre ellas como:

-'Solamente tenemos un reto: nugstro piblico'.

-'Hoy la revista Escindalo presenta a Bronco en

exclusiva para todas sus lectoras, fuera de -
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las cimaras y lejos dc las admiradoras que a
cada momento los acosan'. R
-'PARCHIS de visita en Roma para darle un dis
co al papa Juan Pable II'.
-'Especial de Chamos vs. Menudo',

El fenémeno Menudo llegd a extenderse tanto, que en un mo
mento dato hasta las revistas de carficter politico como 'Im-
pacto' y 'Siempre’ se dedicaron a comentar para un piblico -
evidentemente adulto la vida y los éxitos de los cinco bori-
cuas, que para éste era ... imposible poder aceptarlo...

Otra forma de publicacién en la que los puertorriquefos -
acapararon cientos de pdginas y dio a sus editores miles de_
pesos por sus ventas fueron las fotonovelas (producidas por_
Seleven que contenian la historia de los titulos de sus can-
ciones como Lady, Por Amor y La Chispa de la Vida entre - -
otras), que permitian a las fandticas contemplar a sus ido--
los en circunstancias fantasiosas y rodeados de bellos paisa
jes de su natal Puerto Rico.

En México los precios de treinta pesos por adquirir el TV
y Novelas, veinte pesos por el Tele-Guia, doce pesos por el
Notitas Musicales, o veinticinco pesos por el Escindalo en -
ese 1982, no parecia afectar a nadie de las seguidoras de -
esos grupos, pues ellas sabian que tendrian en sus manos las
fotografias o entrevistas exclusivas de los conjuntos mascu-
linos.

Era tanta la demanda que ya no sabian qué poner a la ven-
ta, la imaginacidn de los publicistas era mucha y pronto - -
aquellos jovencitos saldrian cada semana en caricaturas dec -
aventuras: 'Menudo, Alegria Juvenil', 'Chévere' de Chamos vy
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'Las Aventuras de Parchis’'.

La competencia era dura, pero las revistas sabian muy - -
bien por donde llevar el negocio, y la publicacidén de Escén-
dalo {26) puso la promocibén para cantantes tanto nacionales_
como extranjeros, a fin de que los eligieran como el mejor o
peor del afio en el mundo de los discos. Lo Gnico que tenian_
que hacer las lectoras era llenar el cupbn que aparecia y -
enviarlo a la direccibén de la revista: Lucio Blanco nimero -
435 en México, D.F,, Cédigo Postal 02400.

Las votaciones estaban reftidas segiin la revista, pero el _
resultado fue: para los mejores conjuntos, en primer lugar:-
Menudo, siguiéndole Chamos, Ciclén, Parchis y Bronco; y en -
los peores encabezindolo: Fresas con Crema, Los Chavos, Dina
mita y Timbiriche.

Hacia esa buena respuesta, nuevamente Escdndalo organiza_
otro concurso similar, pero ahora para apoyar a grupos mexi-
canos. La forma de participar era igual a la anterior; y en_
la publicacién del mes de diciembre de 1983, el resultado -
fue el siguiente:

= Ciclén con 1 233 votos
= Bronco con 946 "
= Timbiriche con 912 "
= Escéndalo con 788 "
= Dinamita con 763 "
= Fresas con Crema 699 "
= Oki-Doki con 642 "

= Los Chavos con 611 "
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Pinglicas con ‘487 votos
= Confeti con 210 " (27)

La popularidad de todos los grupos fue en aumento y en es
pecial ‘1a del quinteto de Puerto Rico, que dio la pauta para
que apareciera a la venta 'El libro de Menudo' escrito por -
Patricia Diaz y editado por Diana, el cual "se vendid en me--
nos de una semana y el primer tiraje fue de quince mil ejem-
plares".(28)

En Estados Unidos se publicd otro texto titulado 'Explo--
sién', el cual se dijo obtuvo buenos resultados, porque en -
México no aparecid y abordaba el tema de la supuesta explota
cién de menores que hace Edgardo Diaz y la compafiia con 1los
integrantes de Menudo. Es mds, ahora la van a hacer pelicula,
la que "se comenzd a filmar el 22 de agosto de 1988 en dis--
tintos escenarios, primero Filipinas, luego Puerto Rico y fi
nalmente Brasil. En este filme, Erick Estrada hard el papel_
de Edgardo y se contempla la posibilidad de contratar a algu
nos ex menudos. El costo de la cinta se calcula en 6.5 millo
nes de délares, producida por Legend Films, y se cree que el
estreno serd el préximo aio".(29)

Mientras tanto, con el paso del tiempo, en 1983, el dia--
rio mexicano El Nacional, del director Mario Ezcurdia, hoy -
José Carreiio, se convirtié en el periédico oficial de las se
guidoras del quinteto puertorriquefo, de Chamos, Chicos, Par
chis, Timbiriche y los demds grupos juveniles. La scccién -
fans que estd dentro de la de espectdculos, es el buzén - -’
abierto a todas aquellas peticiones para que sus agrupacio--
nes favoritas estén siempre presentes. Piden fotos, posters,
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v
q"encrevi.«stas, datos personales y anuncian sus clubes a fin de

que se inscriban en ellos.

El 4 de abril de 1988 se publicd una nota acerca del pré-
ximo certamen 'Chica joven de Menudo' en la capital mexicana,
que antes se efectuaba anualmente en Puerto Rico y mis tarde
en Nueva York y Corpus Christi, Texas.

Su historia comienza, seflala la columna 'Siguiendo la ru-
ta... Acapulco', "en 1980, cuando el seihor René Zayas, di--
rector de la compania ZB (Zayas y Bedoya) Productions y di--
rector también de mercadotecnia de Menudo, tuvo la idea de -
hacer un evento por medio del cual el grupo devolviera a las
fans algo de lo mucho que ellas le han dado. Comentd su idea
a Edgardo, con el vicepresidente de ZB, Luis Bedoya y con la
periodista Helga Garcia y durante cinco afos prepararon los_
detalles necesarios para que en 1985 se hiciera el certamen_
*La Chica Joven de Menudo' en Puerto Rico. Este evento no es
de belleza, se toma en cuenta cultura, talento, menudo-cono-

. cimientos y la simpatia. Para balancear belleza y cultura se
escoge al rostro y cabello mids hermoso. Con esto Menudo fo--
menta la convivencia y desarrollo educativo, pues a las gana
doras les otorgan becas a nivel profesional", (30}

Este evento es contradictorio en cuanto a que se dice que
no es de belleza, sin embargo se escoge al rostro y cabello__
mids hermoso.

El objetivo del concurso al quererlo realizar en México,-
por primera vez, es que se internacionalice, y los requisi--
tos son: ,
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a) Tener de 13 a 17 aifios

b) Ser mexicana y soltera

c) Dos fotografias tamafio infantil a color
d) Copia del acta de nacimiento y

e) Llenar solicitud de inscripcién.

Las chicas finalistas serdn seleccionadas en eliminato- -
rias y el jurado calificard: oratoria, personalidad y lo mas
importnate menudo-conocimientos. Los premios son garantiza--
dos, ademds de estar presentes sus cantantes favoritos.

Estos siguen la cancién ...bailo y canto en la televisidn
porque quiero que te fijes en mi... como dice Miguel. Asi el
medio electrénico funge ante la gente como presentador de. -
los nuevos artistias para que los conozcan y vean su imagen,

Las invitaciones por parte de los programas transmitidos_
en el consorcio Televisa eran muchas para Menudo, y se turna
ban a fin de que los chicos aparecieran interpretando sus -
éxitos o someterse a las preguntas de rigor, como por ejem--
plo en 'Hoy Mismo', cuando Maria Victoria Llamas los entre--
vistd el domingo 14 de junio de 1982:

— ;Qué piensan hacer cuando salgan de Menudo? —Marivi son
rie ante los chicos y escoge al inquieto Miguel.

— A ver ti.

— Bueno, a mi me encatan los animales y a .la mejor estu--
dio veterinaria.

Preguntas por el estilo se hicieron escuchar con Jacobo -
Zabludovsky en '24 Horas', 'XETU' con René Casados, 'Nuevas_
Noches' primero con Verdnica Castro y después con Talina Fer
nindez, 'Siempre en Domingo' con Radl Velasco y hasta Menudo
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para el programa sabatino 'Reportaje' de Ricardo Rocha, don-
de las admiradoras eran interrogadas:

~ ¢Ta sabes quién es Simdén Bolivar?

Ante esta pregunta, las chicas ponian cara de asombro y -
contestaban simplemente:

— No... no sé

Y de nuevo el reportero preguntaba.

— ;Pero si sabes qué canciones canta Menudo?

— Si, ‘'Fuego', 'Sibete a mi moto'...

En diferentes dias y horarios la imagen se encontraba -
ahi, siendo polémica, una vez mis, estos jOvenes para el 1li-
cenciado Zabludovsky en 'Contra Punto', programa del canal -
9, que pasa ain de lunes a viernes de siete a ocho de la no-
che. En este programa, en el afio de 1982 fucron invitados -
dos sociblogos, el cantante juvenil Arturo Vizquez, quien -
promovia entonces 'Quiero que vuelvas' y el locutor y perio-
dista, José Manuel GOmez Padilla; a éste dltimo cuando se 1le
pregunté:

— Son vilidos los mensajes de Menudo para las jovencitas—
en tono serio e irdnico el licenciado Jacobo se dirige al 1§
cutor Padilla, quien sin titubear responde:

— Bueno licenciado, acuérdese... lo primero que usted ne-
cesita para hablar con un chino, es hablar chino ;no?, enton
ces es mensaje de gente joven para gente joven.

Con atencién todos los invitados y el conductor escuchan_
las respuestas del periodista y prosigue.

— Si usted no le entiende o le parece que no debe ser, -
pues yo creco que a guien hay que preguntdrselo es a la gente
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al que va dirigido el mensaje. Yo en lo personal creo que si
vale la pena, que son positivos, no dicen nada malo, son can
ciones blancas.

Pero las chicas pedian mids; entonces Los Chamos, Ciclén,-
Bronco, Magneto y Dinamita entre otros, también aparecieron_
en las emisiones del canal de la familia mexicana, aunque no
con tanta frecuencia como los cinco boricuas.

Incluso las cémaras de televisién acompafaron a los cari-
beitos en giras y presentaciones de conciertos, para que pos-
teriormente el sefior Rail Velasco los presentara en Video -
tape (programas grabados) los sdbados a las ocho de la noche
con una hora de duracidén y algunos en dos partes.

Canal § en sus estudios también hacia programas especia--
les de una hora los sibados de siete a ocho de la noche con_
pGblico, y los grupos eran variados: Menudo, Fresas con Cre-
ma y Timbiriche que fue presentado por el famoso canta autor
hispano Miguel Bosé, el cual automiticamente se convirtid en
su padrino artistico.

En este programa los siete integrantes cantaron aquellas_
canciones que los mayores escucharon alguna vez por la esta-
cién XEW en los afios treinta como 'El ratdn vaquero' hasta -
el éxito en ese entonces que promovia Bosé 'Don Diablo'.

Los Chamos también hicieron 1o suyo y la conductora de su
especial de televisidn, la actriz Rebeca Rambal, halugd su -
misica y sus rutinas de baile; les preguntd datos personales
como: jtienes novia?, ;cudl es tu deporte favorito?, ;qué co
leccionas? y asi por el estilo.

Pero Menudo fue el afortunado y se estrend 'La Hora Menu-
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da' en el canal 2, todos los sibados de ocho a nueve de la -
noche. La entrada era libre y los pases se obsequiaban en la
estacién XEX en Ayuntamiento nidmero $2, conducida por José -
Manuel Gomez Padilla y Emilio Osbar, locutor también de las_
estaciones XEX Amplitud Modulada y Frecuencia Modulada.

A este programa fueron invitados el veracruzano y toda -
una sensacién en el ambiente musical 'El sol', Luis Miguel,-
Los Chamos, Timbiriche y Fresas con Crema.

Esta euforia por el grupo Menudo, Venezuela también la -
llevé a cabo, y ellos con mds ingenio los lanzaron en teleng
velas por el canal 2 del pais sudamericano. La primera de -
ellas fue 'Quiero ser' de doce capitulos, y ademds de los -
protagonistas intervinieron los venezolanos Caridad Caneldn_
y Henry Zakka.

La historia era la vida de la escuela a la que asistian -
los cinco muchachos y que por falta de dinero se enfrentaban
a la amenaza de cerrar, en virtud de que no alcanzaban a reu

- nir 1o suficiente, pues eran muchos los alumnos que estudia-
ban becados alli. Ricky, Xavier, René, Johnny y Miguel forma
ban parte del coro y concientes del problema econémico, se -
inscriben en un concurso musical de la televisibn, cuyo pre-
mio en cfectivo resulta ser la suma precisa que el colegio -
requeria para seguir con las puertas abiertas.

Con gran éxito en ratings en Venezuela, México también 1a
transmite los s&bados de cinco a seis de la tarde por el ca-
nal dos. Mis tarde, Menudo vuelve a ser noticia en el pais -
sudamericano y el mismo canal que presentd el estreno de la
primera novela, da la sorpresa a sus admiradoras con 'Es por
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Amor', escrita por José Simdén Escalona, autor de la anterior
y grabada totalmente en la isla de Curazao, a pocos kildme--
tros de aquel pais.

La trama era sobre la juventud estudiantil. En la minise-
rie los chicos del grupo musical serian otros tantos estu- -
diantes de familias distintas, que tenian vivencias, ale- -
grias y tristezas. Dos personajes bajo ese marco se enamo- -
ran; ellos son: la maestra que seria toda una dulzura inter-
pretada por la actriz venezolana Hazel Leal, y el cnamorado,
un rico heredero personificado por Javier Vidal.

Ante esto, las seguidoras mexicanas no se despegaban del_
televisor los sdbados a la misma hora que la anterior. Ellas
preferian esta telenovela a ver el futbol transmitido por -~
los canales 4, 7 y 13, 'Video Cosmos' en el 9, caricaturas -
en el 5 y obras teatrales en el 11.

Después, la fama volvidé a presentarse, pero ahora en vi--
deo clip; y Menudo con la iniciativa pone sus éxitos en el -
programa 'Video Exitos' del canal dos: 'Me voy a enamoris- -
car', 'Mi banda toca rock', 'Ella' y otras. Posteriormente. -
los demds grupos infantiles y juveniles también incursionan_
en el dmbito de la imagen. El resultado, ventas millonarias_
por parte de las compafiias disqueras y la repeticién constan
te de los temas.

Ver ahora a los artistas juveniles en algo diferente era_
grandioso, y el vicepresidente de la disquera CBS comentd en
un articulo de la revista Bilboard ‘en Espanol que "la compe-
tencia y crecimiento de las casas grabadoras es un negocio -
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de vender artistas, por eso tantos nombres ante el piblico,-
y el video es una exposicién para el cantante, asi como pro-
gramas comg ‘Siempre en Domingo'. Por ello el proceso de - -
construir artistas tiene que ser acelerado'. (31)

Y del video pasan a la pantalla grande, el cine. Menudo -
participa primeramente con 'Menudo... la pelicula', 1a cual_
dejd mucho de qué hablar por su mala calidad en sonido e ima
gen, sin embargo las salas estaban a reventar.

Sobre esto, Edgardo Diaz argumentd que "la pelicula Ia ca
talogames como un documental, y reslmente para nosotros fue_
la expericncia mala que hemos tenido en muchos afos, espera-
mos que no nos vuelva a pasar lo mismo. Bien podemos decir -
que fuimos engadados del trabajo que se iba a realizar y fil
maron actuaciones, hicieron un desastre técnico increible, -
ya estaba todo hecho, no podiamos hacer nada; inclusive nosp
tros la vimos tres o cuatro veces después de que sc estrend_
en Venezuela, eso hizo que nos preocupiramos por hacer una -
buena pelicula, no un filme que sea nominado para un Oscar,-
porque no es lo que pretendemos, sino una pelicula aceptable
para el piblico de Menudo con una trama, una idea sana y - -
creo que lo hemos logrado con 'Una Aventura llamada Menudo',
Esperamos que &sta guste mids, porque se ha trabajado con mis
cuidado y ojald llene ese hueco que quedd en el cine".

Esa fue su segunda filmacidén, dirigida por Orestes Trucco
y grabada en los alrededores de Palmas del Mar, Humacao Puer
to Rico, con la cual se sacaron la espinita, debido a que -
cuidaron mucho la produccién. En esta cinta intervino ia cap
tante mexicana Alondra, quien fue considerada por los cinco_
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jbvenes como su madrina en México.

El grupo espafiol, Parchis, también hizo lo suyo y presen-
ta primero: 'Las Aventuras de Parchis', posteriormente 'La -
primera guerra de los nifios’ y le siguieron la segunda y ter
cera parte. Sus paisanos Enrique y Ana debutaron con 'Las -
Aventuras de Enrique y Ana'; Los Chicos de Puerto Rico con -
*Los Super Chicos en Operacién Caribe'; comedia con un ritmo
moderno combinado con accién, suspenso, aventura y deporte;-
y Los Chamos con 'Siempre te Amaré', en la cual compartieron
roles con la estrella mexicana Yuri.

Sin embargo, la televisidén fue muy bien aprovechada por -
marcas publicitarias. La pasta dental 'Crest' invitd a los -
cinco boricuas a participar en una serie de comerciales al -
igual que 'Pepsi', refresquera trasnacional, en donde los mu
chachos también firmaron exclusiva.

Ambos productos tenian la clave para vender mis, entonces
el mercado sacd a la venta 'tenis Menudo' para bailar, co- -
rrer, caminar o brincar como sus artistas.

Estos también son promovidos por la radio, que es el me--
dio de mayor penetracidén comprobado, ya que como es sabido -
es la seflal de este aparato la que tiene gran alcance, lo- -
grando llegar a los lugares mds apartados, a donde no pueden
penetrar otros medios de comunicacidn; ademis de scr mis ac-
cesible por su programacién a todos los niveles de la pobla-
cidén, incluso para personas que no saben leer ni escribir.

La radio es un aparato de uso personal que estd cerca de_
los micmbros de una familia en casi todo momento y, sobre to
do, de los* jévenes, quienes siguen 1a cancidn ...paso todo -
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el dia escuchando al radio... busco esa emisora que me de -
rock and roll... .

Y en realidad las emisoras nacionales protagonizaron una_
incesante y desenfrenada lucha competitiva por destacar a ba
se de exclusividades como; 'hoy estard el quinteto de Puerto
Rico en vivo y en directo', 'hoy estrenaremos el nuevo disco
de Los Chamos' y cosas asi. Esto ocurria entre Radio Fantéas-
tica, XEX Am y FM, Radio Felicidad, Radio Mil, Radio Eco, Es
tudiantes AM, Radio variedades y Radio Cafién que difundian -
(y atin lo siguen haciendo) misica en espaifiol.

Su programacidn musical se dedicd a popularizar cada nue-
vo éxito nacional e internacional que las compafiias disque--
ras lanzaron y asi, entraron al apogec de los grupos juveni-
les.

Todas aquellas emisoras promovian, en especial, la mlsica
de Menudo, dedicéindole varias horas de su tiempo, porque era
un producto que se vendia bien, mucho y facilmente.

- Hola... ;c6mo estds?
- un saludo para ti que estds del otro lado de la
radio.
Suena la misica de apertura:
Estamos muy cansados
triunfar es una carga pesada
ya no hay vida privada
la fama cada dia pesa mis...

‘
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Fondea la cancién y el locutor continiia:
- XEX presenta 'La Hora Menuda'... te saluda José
Manuel Gémez Padilla...

Este programa'nacfé a raiz de una entrevista que hiciera_
el periodista Gémez Padilla al grupo Menudo para el programa
'Tu y Nosotros', que se transmitia por la tarde en la XEW.

Al respecto el locutor escribié en el libro de Menudo 'na
die se imagind que ocasionaria cientos de llamadas y cartas_
bidiendo que repitiéramos la entrevista y que programiramos_
mds canciones de Menudo. Entonces Juan Calderdn, Director de
la radiodifusora XEX por aquellos dias, decidié crear un pro
grama musical especializado para la gente menuda que denomi-
nd 'La Hora Menuda'; me pidi6 que lo condujera yo porque la
gente llamaba y preguntaba por la entrevista que habia hecho
y porque suponian que yo conocia perfectamente bien a Menu--
do".(32)

La Hora Menuda pasaba de lunes a viernes de cinco a seis_
de la tarde, y los sdbados de diez a once de la madana. Este
programa sirvid de plataforma, de despegue de la popularidad
de Menudo en México, y ademds fue el modelo para la crcacidn
de algo parecido en las demds estaciones de la capital mexi-
cana que no se hicieron esperar y en diferentes horarios o -
inclusive a la misma hofn de la XEX AM se transmitia la com-
petencia.

Por la tarde, Radio Mil y XEDF Radio Fantdstica (hoy Ra--
dio Férmula) transmitian la hora del quinteto de cinco a - -
seis de la tarde; Radio Felicidad de cuatro a cinco de la -
tarde y Radio Canén de seis a siete de la noche. Otras difun
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dian su misica en la mafiana y en la tarde como Radio Eco (hoy
Dimensién 13-80) de siete a ocho de la mafana y de una a dos
de la tarde; XEX FM (luego Estelar FM, ahora X-FM Estereo -
102) de ocho a nueve de la mailana y de cuatro a cinco de la_
tarde y Estudiantes AM (luego 14-40 hoy Radio Alegria) de -
diez a once de la mafana y de cinco a seis de la tarde. Esta
emisora presentaba su programa asi:

Por eso bailo y canto en la televisidn

canto rock en la televisién

porque quiero que te fijes en mi

Oh mi nifa tu eres para mi

la chispa de la vida

Oh mi nifa yo seré para ti

burbujas de alegria...

- Una vez mds en su menudisimo programa 'La Hora de_
Menudo', aqui en Estudiantes AM, Edgar Arellano, -
el ‘'chamoy' en los controles y su amigo Guillermo_
Ponte les saluda y arrancamos...

Sin embargo, la Hora Menuda de la XEX AM también sirvié -
de termémetro para medir la fiebre desatada por los cinco jo
vencitos, y debido al éxito que despertd inmediatamente la -
emisién de Gémez Padilla, se trnasmitié al sur de los Esta--
dos Unidos para beneplicito de las admiradoras, quienes man-
daban sus cartas a la estacién menuda.

NDe una hora originalmente se transformdé en dos horas: - -
'Una hora Menuda y la otra también' de cinco a siete de la -
noche; la primera se hacia en cabina y la segunda se realiza



- 90 -

ba en vivo en el estudio 'Azul y Plata' de la estacién XEW,-
ubicada en Ayuntamiento niimero 52 en la Ciudad de México. En
ésta las fans participaban en las grabaciones: bailaban y -
cantaban.

El auditorio se encontraba dividido en el cuadrante y es
asi como Isabel Aretz en su libro América Latina en su Misi-
ca menciona que "la posesidén de los medios de difusién, su -
direccién o manejo a favor de los intereses de las clases do
minantes, la cuidadosa administracidn de los mismos por par-
te de grandes consorcios capitalistas ha venido a determinar
formas peculiares en la distribucién de los productos de la_
misica. Esos, asi controlados, arman, disponen, esculpen la_
proporcidn en que los individuos (consumidores) participan -
de esos productos convirtiéndolos en objetos propios para su
disfrute", (33)

En todas aquellas estaciones radiales regalaban y organi-
zaban convivios con Menudo, otras como Radio Eco del Nacleo_
Radio Mil (NRM) realizaba concursos como ¢l de 'Ven a Bailar
con Menudo', cuya convocatoria se anunciaba tanto en los pro
gramas de los boricuas como en los demis que transmitian du-
rante el dia. En ésta se pedia que las chicas tenian que ser
menudas, pertenecer a un club, que les gustara cantar y bai-
lar como el quinteto e inscribirse en las oficinas de la emi
sora.

Estudiantes AM de la Organizacidén Radio Centro, también -
hizo lo mismo y 1lamé a su concurso 'Canta y Baila con Menu-
do' al cual invitaban en sus programas de lunes d domingo de
diez a once de la mafana y de cinco a seis de la tarde.
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El evento consistia en cantar y bailar las rutinas del -
grupo, y en él1 participaban los clubes de admiradoras de los
muchachos. Las eliminatorias se efecutaban todos los sabados
a las diez de la mapana en el Foro Cultural Azcapotzalco. -
Los premios para los tres primeros lugares eran: discos, pos
ters y convivios con el quinteto.

Esta misma estacién, y la finica, promovia 'La Hora de Los
Chamos' de cuatro a cinco de la tarde para beneplicito de -
sus seguidoras. Aqui regalaban discos del sexteto venezolano
y pases para asistir a sus prescntaciones en vivo, ya fueran
en el Palacio de los Deportes, en la Arena México o en el -
Auditorio Nacional,

Por su parte, Radio Fantdstica (luego DF y hoy Radio - -
Formula) ademis de presentar el programa del grupo de Puerto
Rico, también promovian a grupos mexicanos en la llamada 'Ho
ra fantdstica de los Chavos', que se transmitia de lunes a -
viernes de cuatro a cinco de la tarde, donde se tocaban los
éxitos de Bronco, Oki-Doki, Ciclén, Dinamita y por supuesto_
Los Chavos.

Las admiradoras asistian al programa para platicar con &g
tos o convivir con otros invitados; ademis de ganar premios_
como pases para algln concierto, posters, camisetas y el dis
co con el tema del momento.

Con este tipo de programas se vendian mds discos de los -
grupos juveniles y la gente cantaba sus éxitos no porqué mu -
chas veces les gustara, sino por la constante repeticién de__
éstos en la radio y la televisidn. 'Y al igual que los medios
electrénicos, las revistas incitaban al consumismo.
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... 5i vivo es por ella... si rio es con ella...

si muero es sin ella...

Al sur de la capital mexicana, para ser mids preciso en el
Estadio Azteca, la actividad es febril. Técnicos que cargan_
cables, equipos de sonido y consolas que empiezan a darle -
forma al palco desde donde saldrd la mdsica. Otros prueban -
micréfonos y encienden luces de colores montadas sobre unos_
postes metdlicos, colocados en los cuatro lados del estrado_
que se levanta a unos cinco metros del suelo, justo en medio
de la cancha formando una equis.

A los ojos de alguien que no conoce los pormenores del -
asunto, todo el movimiento le recuerda a las hormigas hacien
do estragos en un dia de campo. Parece que no hay orden ni -
concierto. Pero todos y cada uno saben perfectamente cuil es
su responsabilidad y la cumplen cabalmente,

Un hombre vestido con traje azul, sin corbata y con un ra
dio receptor (walkie talkie) en la mano derecha se acerca al
estrado e intercambia algunas palabras con el que parece es-
tar a cargo de todo. Este consulta su reloj. El otro hombre_
lleva el aparato a su boca y da algunas indicaciones.

Afuera en la explanada del estadio estdn reunidas miles -
de personas, en su mayoria muchachas adolescentes y nifas fa-
ndticas de Menudo, debidamente preparadas con cestos de comi
da, refrescos, posters, banderines, mantas y distintivos - -
prendidos en su ropa. También abundan las cémaras fotografi-
cas y las grabadoras portitiles qué tocan la misica de los -
puertorriquefos.
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En este tipo de eventos, los revendedores de boletos ha--
cen su presencia. Piden lo doble o lo triple de lo que va- -
l1ian en taquilla (dos mil pesos antes del show). A las joven
citas que no pudieron comprar uno en ésta, no les importa pa
gar lo que sea con tal de ver a sus idolos y asedian a las -
sefloras o seflores que les dardn la oportunidad de estar aden
tro.

-~ iEsto es un buen negocio!~ dice uno de ellos

— jYo quiero otro boleto!— por alld grita una chica.

Asimismo la explanada del estadio estd rodeada por peque-
fios puestos, donde se venden productos con la imagen y nom--
bre de Menudo: gorras, bolsas, pancartas, playeras, cintas -
para el pelo, discos, cassettes, fotografias que quién sabe_
de donde las sacaron y todo lo habido y por haber de los - -
puertorriqueiios.

Las chicas se amontonan para llevarse algin recuerdo, no
importa su precio, cien, quinientos, mil o cinco mil pesos.-
Escogen su banderin, se prueban gorras.

,— iEsta fotografia estd padrisima!

— (Yo me llevo la bolsa!

— iNo, mejor la cadena!

Otras acuden a comprar dulces, refrescos para aguantar el
espectdculo de casi tres horas. Es un verdadero agosto el -
que hacen con las jovencitas.

Son cllas, las chicas que bioldgicamente primero despier-
tan a las nuevas emociones que la vida les ofrece. Toman la
inicjativa para ir a la conquista de los muchachos. Se preo-
cupan por verse atractivas, estar a la moda y esperar vivir_
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con ansiedad ese primer amor del que seguramente han leido -
en las novelas e historietas.

Desde el punto de vista de la psicologia, cuando las ado-
lescentes descubren que los muchachos de su edad estdn muy -
ocupados en esas cosas propias de su sexo, como pueden ser -
los deportes ¢ la misica de moda y no tienen el menor inte--
rés de ser aquellos dulces amores romdnticos que ellas desea
rian, sobreviene un sentimiento de rechazo ante el cual se -
ven a si mismas impotentes de sobrepasar.

"Debido a &sto —dice Marco Antonio Yanez, doctor en psico
logfa— se dan en ellas las condiciones ideales para que un -
modelo o arquetipo de primer amor aparezca en sus vidas. Ese
arquetipo suele ser un artista famoso, casi siempre guapo vy
rico —muy cercano a la idea del hombre perfecto— del que co-
leccionan fotografias y toda clase de objetos relacionados -
con su actividad",

El doctor también en psicologia, Alejandro Herrcro agregd
que '"se trata de una sustitucidn que estd muy alejada de 1la
credibilidad a un nivel subconciente. La nifa, la adolescen-
te enamorada del artista sabe que estd fuera de su alcance -
totalmente y se tiene que conformar con sélo mirarlo en las_
revistas y vivir esas historias de amor en su imaginacidn.

Prosigue “pero, ;qué sucede cuando aquel arquetipo es al-
guien cultural, racial y lingiisticamente afin?, ;cuindo esec
arquetipo estd pricticamente al alcance de la mano?, surge -
el fendémeno de las llamadas fandticas o 'fans', Es mucho mis
facil, se siente mids segura la nifa si va en busca de su - -
amor vital sintiendo el apoyo y 1la compafiia de otros como -
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ella™,

Surgen asi los clubes de admiradoras en América Latina, -
importantes en la carrera de un artista o grupo juvenil. Los
integran chicas entre doce y veinte aflos de edad, quienes -
acompafian a sus idolos en sus presentaciones, donde les - -
aplauden, les gritan, cantan con ellos, lloran, compran sus
discos, revistas, fotos; llaman a las emisoras para que to--
quen sus canciones, piden a la televisién programas especia-
les con ellos, hacen obras sociales y colaboran en institu--
ciones bené&ficas en nombre del cantante o conjunto juvenil -
al cual apoyan. Ademis hacen juntas, practican deportes o to
man clases de baile.

Cada club es bautizado con un nombre, el cual cuenta con
sucursales en México y en paises latinoamericanos. Como ejem
plos tenemos: 'Club Super Fams', 'Super Fantasia', 'La gente
joven de Menudo', 'Rexamijori', 'Camelofase', 'Cinco amores_
puertorriqueftos', 'Canta Chamo', 'Siempre te amaré', 'Club -
-Timbiriche', 'La ficha roja', entre otros muchos.

En México, el club mids grande de Menudo era 'Shalom' que_
en hebreo significa paz, amor y amistad. Su presidenta Flor_
Raquel Romero Reyes explicd que ‘'somos 276 socios sblo en la
capital mexicana y estd dedicado exclusivamente a Menudo. Te
nemos sucursales en Uruguay, Argentina, Colombia, Chile, An-
tillas Holandesas, Venezuela, Perii y Puerto Rico. Aparte con
tamos con otros clubes que dependen de 'Shalom' en ciudades_
de 1la Repiblica Mexicana como Monterrey, Guadalajara, Aguas-
calientes, Acapulco y Querétaro. Con todos ellos tenemos in-
tercambios de informacidén sobre el grupo; material discogra-
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fico, fotogrdfico y casscttes grabados con conciertos reali-
zados en esos Estados o paises'.

Sobre esto, Isabel Aretz afirma que "los conciertos en vi
vo ticnen la propiedad de consolidar Ia relacidn entre el pd
blico y el grupo misico-vocal de la manera mids proxima posi-
ble, convirtiéndose asi en excepcional factor de venta del -
disco".(34)

Casi siempre la impaciencia de las chicas por entrar a -
ver cn algin sitio a sus idolos es grande.

— iY¥a van a abrir!- grita alguien en las puertas del Esta
dio Azteca.

El rio humano comienza a fluir organizadamente por las -
puertas de acceso, que dejan pasar hacia el interior del es-
tadio a las ‘ansiosas espectadoras quienes corren, gritan, ges
ticulan buscando el mejor sitio para instalarsc.

— jAqui!

— iNo, aca!

— iDel otro lado se ve mejor!

— jEste lugar es perfecto!

Son las cuatro treinta de la tarde del sibado 12 de marzo
de 1983, un dia largamente csperado por miles de adolescen--
tes que, en la mayoria de los casos, han tenido que hacer -
enormes sacrificios por conseguir el dinero de la entrada y
el permiso de sus padres para asistir y ver de cerca, aunque
sea a través de unos binoculares, a sus maximos cantantes fa
voritos.

Otras han venido de sitios distantes agregando al gasto -

todo lo inherente al transporte y alimentacién.
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Personal de la Cruz Roja inicia sus actividades de ayuda_
a las jovencitas antes de que comience el espectdculo. Hay -
varias desmayadas, porque llegaron un dia antes a montar - -
guardia al estadio, otras debido a las aglomeraciones de fa-
niticas.

Los bomberos permanecen en sus sitios y cientos de poli--
cias, entre hombres y mujeres, se encargan de la scguridad -

- de las chicas y del grupo Menudo. Se encuentran repartidos -
en las gradas y en la cancha, donde estd el escenario, Algu
nos traen macanas y gases lacrimdgenos por si es necesario -
impedir que las jovencitas lleguen a penetrar hasta el lugar
donde cantaran los puertorriquefos.

— Sefler policia dejeme pasar a la cancha— dice una chica.

— iNo, no, nadie puede pasar!— contesta el uniformado.

— iSolo soy yo!— le insiste la chica.

— (No!, pésale a tu lugar.

El estadio comienza a tomar vida en las tribunas: ecchan -
porras, cantan mientras escuchan alguna cancién de Menudo, -
hacen olas y a un solo coro se oye decir

— jMéxico!

plac, plac, plac

— {Puerto Rico!

plac, plac, plac

— {Unidos por Menudo!

plac, plac, plac

Frase que se repite varias veces, Las cimaras de televi--
sién con tres unidades méviles, para grabar el especticulo,-
de vez en vez hacen tomas de las tribunas para que la gente
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de todo ¢l mundo vea posteriormente los pormenores de lo que
serd una fiesta.

La oportunidad ¢s magnifica para promover amistades, cono
cer al vecino, charlar con cualquiera y bailar con tedos. -
Docenas de clubes estiin presentes.

Es una tarde espléndida. En el cielo no hay nubes y el -
sol ofrece sus dltimos rayos.

De pronto, por el sonido local una voz advierte:

— Ninas, sefiores y sefioras.,.. con ustedes cl show de Roxi
Rock.

La respuesta no fue como se¢ esperaba, ya que la mayor par
te del piablico era del sexo femenino y exigia la presencia -
de Lorenzo Antonio que también estaria ahi,

Mis tarde aparecid &l y con su 'Muchachita' y 'Vamos a -
Jugar' cntre otros de sus éxitos, logrd controlar a las es--
pectadoras.

Por fin, son las seis de la tarde, el estadio estd a re--
ventar y de nuevo por el sonide local una vo: excitada ad- -
vierte:

— Chicas... ¢l grupo Menudo ya estd en cl estadio...

La respuesta es Gnica. Un grito de emocién que satura cl_
espacio, el corazén laticendo aprisa, los ojos llenos de la--
grimas y la respiracidn agitada.

— jMenudo... Menudo... Menudo..., Menudo!- corean las chi-
cas.

~ Faltan cinco menudos para que salgan... cuatro menu- -

dos... tres menudos, dos menudos,.. un menudo

La expectacidn llegd aqui al mixime limite tolerable.
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— Con ustedes... {EL GRUPO MENUDO!

Un potente reflector lanza un haz de luz hacia una esqui-
na, por donde los cinco boricuas saltan corriendo alegremen-
te y levantan los brazos en seftal de saludo. Los flashes de_
las cdmaras hacen el efecto de un gigantesco reflector de -
luz blanca y azul. Recorren el estadio, avientan besos y sa-
ludan a3 las fans que'llegan a las 110 mil aproximadamente.

De inmediato suben al escenario con cuatro pasarelas que_
forman una equis., Cerca de éste, sobre el pasto hay tres nom
bres escritos: México, Puerto Rico y Menudo. Suena la misica

Ven Claridad, llega ya...
amanece de una vez, Claridad...

La cancidén es acompafiada por un coro de gritos, llanto vy
baile. En las gradas todo mundo esté de pie para ondear sus_
mantas y banderines.

-~ jMigue!

— {Johnny!

-~ {Ricky!

Al terminar el tema Johnny toma la palabra y trata de di-
rigir un saludo que es sofocado por los gritos.

~ijHola'... estamos muy contentos de estar nuecvamente en -
México... y hemos preparado nuestras mejores canciones... es
peramos que las disfruten.

Nuevamente suena la misica:

Susana... te veo cada mafana...
con tu falda azul marino...

Sus éxitos son acompaitados por vistosas coreografias. Ca-
da integrante cuando le toca llevar la primera voz recorre -
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las cuatro pasarelas, mientras los demids bailan.

Después de cantar varios temas, Ricky toma la palabra:

— -jAhhh!.. jARhhhh!... jAhhhhh!. ..

— Como ustedes saben... en Menudo hay una regla... que a
los quince anos hay que abandonar el grupo... y en esta oca-
si6n le toca a Xavier.

Las espectadoras gritan, lloran, se jalan el cabello y se
oye decir:

— jXavier no te vayas!... {No te vayas Xavier!..

— Asi que é1 viene a despedirse esta noche— continfia Ricky
con aspecto sudoroso.

En ese momento los gritos de las chicas sonaban a un coro,

Un reflector apunta hacia una esquina por donde salta Xa-
vier y con Joselo, el corebgrafo; levanta los brazos en se--
fnal de saludo y se dispone a recorrer la cancha del estadio_
mientras recibe flores a su paso hasta llegar al escenario.

El llanto aumenta, cientos de chicas ondean pafuelos blan

.cos, los flashes no paran.

En el escenario Xavier saluda a sus compajeros, toma el -
micréfono y casi no puede hablar de la emocidn.

- jAhhh!.. jAhhhhhh!.. jAhhhhhhht...

— Bueno... creo que la hora me ha llegado... pero no pien
sen que van a perder un amigo, sino van a tener uno nuevo...
y espero que al igual que a mi, le den su apoyo a Rey... - -
siempre las llevaré en mi corazdn,

Inmediatamente suena la misica para que interprete la Gnji
ca cancién donde llevdé la primera voz.
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Una bruja fantistica me dio una
formula... para que ti me quieras.,.

Las 110 mil gargantas corean el tema. Las gradas parecen_
una alfombra blanca porque ondean miles de pafiuelos. Al ter-
minar la melodia, las fandticas le echan porras, suecltan mis
de doscientas palomas blancas y en los anuncios luminosos -
del estadio le dicen: hasta pronto a Xavier. Mientras é1 ca-
mina por las cuatro pasarelas del escenario despidiéndose de
sus admiradoras.

Después Xavier carga en su espalda a Rey, el nuevo inte--
grante y recorren la cancha de futbol. La multitud no puede_
controlarse. Finalmente €1 abandona ésta y la misica sigue:

Td te imaginas... a todo el mundo boca abajo
... andando con las manos...

Cuando finaliza esta cancidn, todas las espectadoras can-
tan las mafanitas a Rey, pues es su cumpleafios; al mismo - -
tiempo presentan a Carles y Oscar, chicos que fueron inte- -
grantes del grupo. Pero la gente pedia que cantaran 'A vo- -
lar', 'Dulces Besos', ‘'Lluvia' y 'Dame un beso'.

El acabose fue 'S(bete a mi moto' y cuando Menudo intentd
despedirse se escucharon los cohetes y castillos que lanza--
ban colorido de luces por todo el estadio. Todo el mundo sa-
1i6 felfiz del espectiiculo visto.

— Menudo es el mejor grupo musical que existe en América_
Latina— decia Claudia con gran entusiasmo.

- Si, no tienen comparacidén con otros como Los Chumos— le
contesta su amiga Cristina,

— Sus canciones son muy pegajosas y sus bailes muy origi-
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nales por alli decia otra chica.

Hubo varios padres que acompafiaron a sus hijas y salieron
con cara de {no puedo creerld! Otros comentaban:

— Menudo si es recomendable y sano para la juventud mexi-
cana.

— Las muchachas se identifican con ellos por las cancio--
nes blancas que cantan y porque son jdvenes.

Todo estuvo organizado, no hubo nada que lamentar como en
el show de Lima Perii, en la Ciudad de Trujillo, donde 'hubo_
diez heridos, treinta detenidos y destrozos en autombviles -
por las admiradoras de los cantantes puertorriquepos, quic--
nes no pudieron encontrar localidades y por su afin de en- -
trar reaccionaron violentamente, y al ser alejadas por la_
policia se enfurecieron mis e hicieron una pelea a pedra- -
das". (35}

Aqui salieron ninas despeinadas, con los cabellos parados,
la trenza desbaratada; otras perdieron los zapatos y otras -
més traian rasgaduras en sus ropas, ya fueran en los pantalp
nes o blusas.

Si bien los discos son el medio fundamental de acercamien
to entre el artista y su pOblico, el hecho de ser vistos por
la mayor cantidad de gente posible es a lo que miés sc aspira.
Es el medio para aumentar el consumo de aquéllos y toda cla-
se de souvenires,
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...mejor era cuando pensabas que me necesitabas..,
ahora todo pasb...

"La improvisacidén de los grupos juveniles, que surgieron_
para competir mercantilmente con Menudo, hizo que desapare--
cieran del mercado discogrifico™, asegurd José Manuel Gémez_
Padilla, manager de Cicldn y locutor de la XEX AM.

Los medios de comunicacién (radio y televisidén) junto con
la industria disquera que habian lanzado una seric de conjun
tos musico-vocales, se dan cuenta de que la gente ya no acep
ta a éstos por su improvisacién y falta de profesionalismo;-
asi como el hecho de que quieren nuevos artistas, Y ante la_
baja de venta de discos, cierran las puertas a los grupos.

A esto agregd el iocutur de 1a XEX que "como decia Lin- -
con: tu puedes engailar a una persona una vez, tu puedes en-
ganar a todas las personas una vez, pero no puedes engadar a
todas las personas todas las veces. TG no puedes salir y men
tirle a la gente con un producto falso, entonces la gente se
da cuenta. Una vez te lo pasa, dos lo duda y a la tercera -
adios". i

Los primeros grupos en desaparecer del mapa, después de -
un afio (1982 cuando surgieron) de estancia en el medio artis
tico fueron: Bronco, Dinamita, Oki-Doki y Los Chavos.

Mas tarde le siguieron "Los Chicos de Puerto Rico en 1983,
Los Chamos y Ciclén en 1984 y Parchis en 1985 (el grupo his-
pano ya habia sufrido cambio de integrantes. Los sustitutos_
fueron: Frank, Chus y Michell), grupos que movilizaban freng
ticamentc a los nifios y adolescentes. Ya no era la chispa -
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que promovia la locura colectiva entre éstos, quienes ya ha-
bian crecido y tenian nuevos intereses musicales., Habian llg
gado de Espafa dos cantantes: Ivin de diecisiete afios que da
ba a conocer.su tema 'Sin Amor': )

Me bebo - la pentiltima cerveza sin respirar

me lanzo calle abajo y voy buscéndote sin buscar

No aguanto en casa solo sin nada que hacer

hablindole al espejo tomando café

sin ideas y sin interés

Sin, sin amor me siento libre

pero algo me falta porque

Sin, sin amor... (36)

La moda que traia era pelo largo y ropa formal: saco y -
pantaldén de pinzas flojo, que segin &1 seria el vestir del -
afo de 1986. Su paisano, Pedro Marin de dieciocho afos se -
lanzé con el tema 'Que no':

Loco, poco a poco por ti

hablo solamente de ti,

vives encerrada en mi

nmuero, lentamente sin ti.

Dices, que no, que no puedes seguir
juegas, que no

a no hacerte olvidar... (37)

A diferencia de Ivdn, &l usaba paliacates y chamarras de
cuero. Su peinado era muy peculiar al estile 'wet look', o -
sea la utilizacién del aceite de bebé& para que cl pelo se --
vea mojado. .

Sin embargo, en esa época nadie le copiaba la mancra de -
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peinarse, y es en la actualidad cuando muchos jovenes traen_
‘esa moda, ya que varias marcas como 'Silkience', 'Alberto -
V05', 'Studio Line', 'Mousse de L'oréal' les dan la oportuni
dad de verse como Pedro Marin,

El intérprete Alberto Vizquez opind que "los cantantes de
ese tiempo estaban hechos al vapor, por eso su éxito durd -
muy poco; pues sus compafiias sdlo se preocuparon por hacer--
les uno o dos discos que pegaran y luego los olvidaban".

Prosigue "esa fabricacién ha resultado negativa en todos_
los renglones. La muestra es que carecemos de estrellas de -
interpretacién, misica instrumental o de disce, por lo que -
éstas dos 0ltimas dreas se nutren en ritmos de importacidn,-
Un artista nace, no se hace".

Del grupo espafiol Parchis y del puertorriquefio Los Chicos,
sélo quedaron solistas. Del primero, Tino Férnéndez; del se-
gundo, Chayanne, que a sus diecinueve afios actualmente, ha -
grabado cuatro discos elepés y se ha convertido, segin va- -
rias revistas de especticulos, como TV y Novelas, Notitas Mu
sicales y Estrellas, en toda una revelacidén juvenil.

Respecto a los Chamos de Venezuela, debido a su constan-
te desorganizacidn como grupo, no lograron consolidarse am--
pliamente. Desaparecieron por un afio y al siguiente (1985) -
con sélo cinco integrantes (Gabriel, Argenis, Will, Winston_
y Walter) quisieron recuperar su mercado, pero fue indatil; -
sus admiradoras ya tenian nuevos gustos musicales, incluso -
muchas de ellas ahora eran fans de Menudo.

Su aféin por estar en el medio artistico hizo que en 1986_
regresaran a México, pero ahora con nuevo nombre: 'WAG', in-



- 106 -

tegrado por los hermanos W, Will, Winston y Walter, Argenis_
y Victor; y con la novedad de que tocaban instrumentos musi-
cales. Traian cortes de pelo y ropa a la moda norteamericana
y ellos mismos componian sus temas como: 'Depende de ti'. -
Sin embargo, su mala organizacidén como grupo y los problemas
que tenian con su disquera, impididé que su objetivo se cris-
talizara.

En cuanto a su competencia, Menudo, catalogado como el -
fenbmeno social mds grande, empieza a bajar de popularidad -
pero sin ser olvidado completamente, porque sus discos se- -
guian vendiéndose, aunque ya no tanto como ellos y sus pro--
ductores querian,

Su deseo por conquistar nuevos mercados hizo que abandona
ran, no por completo, los paises donde su fama habia sido -
fenomenal. Ahora la 'menuditis' atacaba en Japdn, Filipinas,
Australia, Italia, Espafia, Portugal y Estados Unidos. Eso -
permitid que grabaran en inglés, portugués e italiano; asi -
como comerciales en japonés.

Las emisoras mexicanas quitaron sus programas, al igual -
que la televisién, porque el rating habia bajado y ahora pro
movian a nueves cantantes como los mencionados antes. No obs
tante, algunas estaciones de radio tocaban ecsporidicamente -
una que otra cancidén del grupo puertorriqueiio, quien por - -
cierto comprd el avién del Sha de Irédn (Jet Star con matricu
la N81JJ), el cual sustituyd a la antigua nave Beechcraff -
King Air 100 que durante mucho tiempo utilizaron en sus via-
jes.

Tal vez el secrcto de que no fueran olvidados totalmente_
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estuvo en que no cerraron el circulo de vida musical, sino -
que formaron un espiral. El contar seguido con nuevos inte--
grantes, cambiar de peinados, vestuario y ritmos musicales,-
de la balada al tecno rock y rock pop, permitid que tuvieran
nuevas admiradoras; y las que ya habian crecido seguian apo-
yando a los ex menudos que incursionaban como solistas.

René, Johnny, Miguel, Reynaldo y Roy tuvieron relativos -
éxitos, pues s6lo duraron un afo en el medio, salve Fernando
que estuvo dos ‘aflos. En la actualidad, René, Xavier (que se_
habian dedicado a la actuacidén en Puerto Rico desde su sali-
da de Menudo) y Johnny forman el trio 'Proyecto M', que cs -
lanzamiento de la televisién venezolana, y scfdn su produc--
tor Hugo Carregal triunfardn, pues ellos formaron parte del
grupo mis importnate de América Latina,

A México vinieron, en 1987, a promocionar su disco "Esci-
pate conmigo". Sin embargo a un ano de integrados, Xavier -
abandona el trio y entra en su lugar Rey, otro exmenudo, y -
ahora dénde estaridn...

Otro grupo sobreviviente de esta corriente musical, fue -
el mexicano Timbiriche, y Alix, una de sus integrantes comen
td que "al desaparecer la mayoria de los grupos juveniles, -
nosotros seguimos buscando alcanzar el triunfo completo. Tu-
vieron que pasar tres ahos, hasta 1985, para internacionali-
zarnos totalmente. En este tiempo cambjamos de imagen: de ni
fios a adolescentes, vestuario y look a la moda. Ademis los -
muchachos comenzaron a tocar instrumentos en los shows. Las
letras de las canciones dejaron de ser inocentes para pasar_
al encuentro del amor juvenil".
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Adem&s de cantar, los integrantes de La Banda Timbiriche,
asi se llamd después, incursionaron en el escenario teatral_
con la obra 'Vaselina' montada por la actriz Julissa, mami_
de Benny, con la cual llcgaron casi a las mil representacio-
nes. Su nueva misica comienza a gustar a los adolescentes, -
quienes suman cada dia méas.

Sin embargo, las ambiciones de algunos integrantes ocasipo
ndé que abandonaran el grupo para ser solistas como: Benny, -
Sasha y Mariana. Estos fueron sustituidos por hijos y parien
tes de actores: Eduardo Capetillo, hijo del actor, cantante_
y torero Manuel Capetillo, Thalia Sodi, hermana de la actriz
Laura Zapata y Edith Mirquez.

Ademids los tres contratados para actuar en telenovelas vy
programas de televisidén del consorcio Televisa. Thalia en -
'La Pobre Seforita Limantour' y 'Quinceafiera'; Eduardo en -
'Martin Garatuza' y Edith en el programa de comedia 'Papd -
Soltero',

"Timbiriche fue lo que Menudo intentdé ser y no pudo —dice
el locutor Goémez Padilla—, porque cuando el grupo puertorri-
quefio se inventd, la idea de Edgardo Diaz era crear una es--
cucla de artistas, de talento, que conforme fueran pasando -
los afos y fueran creciendo los integrantes aportaran algo -
individualmente: y originalmente lo intentd Fernando Salla--
berry, quien por su caracter y falta de profesionalismo lo -
votd, luego René. que también lo dejd y si le seguimos con -
los otros ex, pues lo m{smo. Asi que como cantela de talento,
Menudo ha sido un rotundo fracaso, ien cambio Timbiriche si -
ha sido un éxito en ese sentido y ahi tienen la prueba con -
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Sasha, Benny y Eduardo Capetillo".

De los grupos mixtos, Fresas ya sin Crema, siguc en el -~
ambiente y Andrés, miembro del grupo dijo que 'la dedicacidn
y constancia del grupo hizo que recuperdramos popularidad. -
Con las canciones 'Tour' y 'Siempre siempre' nos consolida--
mos en el gusto del piblico; ademids de que recibimos un Dis-
co de Oro por vender mds de ciento cincuenta mil copias de -
este elepé".

Al igual que Timbiriche, Fresas también sufre cambios de_
integrantes. Mariana Levy, hija de Talina Fernandez, le dcia
su lugar a Jacqueline Munguia, hermana de la actriz Lourdes_
Munguia y Claudia que sale para dedicarse a la actuacién.

Tanto Menudo, como Timbiriche y Fresas, Gnicos sobrevi- -
vientes de esta corriente musical, ahora tienen que enfren--
tarse a la invasidén de grupos juveniles femeninos como Flans,
Pandora, Fandango, Click y otros, al igual que al rock espa-
nol y argentino de Miguel Mateos y su grupo 'Zaz', Mecano, -

. Hombres G, La Unién y Soda Stereo.

Ricky Martin, integrante actual del grupo Menudo estd con
vencido de que para sobrevivir hay que entrar a las nuevas -
corrientes musicales. "Menudo tiene que cantar rock en espa-
fnol, porque es lo que ahora se estd interpretando y con cllo
el grupo espera recuperar el terreno que tenia en su época -
de oro. Con once anos en el medio, el quinteto de Puerto Ri-
co ha demostrado su calidad y seguird demostrindola".

Por otra parte, en una nota del periédico El Nacional, -
los hermanos Urbdn del cuarteto Oki-Doki, aseguran que retor
narin nuevamente 2l ambiente artistico, peroc con nueva temi-
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tica en sus canciones y que varias disqueras estan interesa-
das en ellos y solo falta ajustar detalles para su lanzamien
to, (38)

Mientras tanto, los grupos que quedan de la ola juvenil -
debe cubrir las necesidades musicales del piblico, el cual -
camina hacia otras direcciones en busca de talento fresco vy
diferente. ;A caso Flans, Pandora o Fandango, son la respues
ta a éstas?
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III.- CON FLANS LAS VOCES FEMENINAS SE IMPONEN.

... algo cambid... alguien llegb...

En los dos primeros afios de reinado de los grupos juveni-
les masculinos era dificil que los pocos conjuntos integra-
dos por jovencitas como 'Carmin', 'Pares y Nones' y 'Boqui--
tas Pintadas' triunfaran, porque como seiiala el periodista --
¥y locutor de la XEW, José Manuel Gémez Padilla "todo se da -
en su momento, ni antes ni después".

En este tiempo la mayoria del pliblico lo conformaban las_
mujeres, quienes se emocionaban cuando iban a presenciar el
show de sus artistas favoritos; lloraban y gritaban al grado
de llegar a la histeria.

Ciero es que en la época de Menudo predominaban las solis
tas que cantaban balada romédntica en espafol o rock suave co
mo Alondra, Yuri, Daniela Romo y Roxi Rock entre otras.

En 1984 algo comienza a cambiar y es que en los c¢oncier--
tos del grupo puertorriqueiio, Chamos y Ciclén la presencia -
de los hombres como plblico se va haciendo cada vez més noto
ria.

Al respecto, José Manuel Géme:z Padilla explicé que "al- -
guien se percata de esa situacidén y con un sentido de obser-
vacién se da cuenta de que el mercado de las niflas se satura
y ahora le toca a los chavos. Se forma un vacio similar y lo
dnico que se tiene que hacer es aplicar una regla bisica ;ja_
los niflos qué les gusta?, se estudia esto y se inventa a - -
Flans y a Pandora, dos estilos difercentes para los muchachos®
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Prosigue "sin embargo, estos grupos tuvieron mis arrastre
con las muchachas, porque ellas empiezan a sentir una identi
ficacidén que en términos de psiquiatria o psicologia se 1lla-
ma vicaria y es mucho mids fuerte que la de los hombres; es -
decir los chavos si van a ver a Flans y le aplauden, pero no
con el fervor con que lo hacen las mujeres, ;por qué?, por--
que en México esa identificacién que se da entre quien csta_
arriba del escenario y quien esti sentado en la bhutaca es -
mucho mis intensa entre mujeres que entre mujer u hombre o -
viceversa".

Y efectivamente con Flans y Pandora, dos grupos mexicanos
manejados artisticamente por mujeres, se inicia un nuevo mo-
vimiento en el campo musical.

En la mitologia griega, Pandora significaba la primera -
mujer fabricada por Hefestos por orden de Zeus, animada y -
adornada con todas las gracias y dotes intelectuales de los
dioses, pero en 1984 nace un nucvo concepto de Pandora, tres
jovenes cantantes de edades entre veintiuno y veinticuatro -
afos que el 2 de junio de este ailo hicieron su debut profe--
sional en el programa ‘'Siempre en Domingo' con la cancidén -
'Cémo te va mi amor'.

Sus integrantes: Ma. Fernanda Mcade del Valle (Fernanda),
Maria Teresa Lascurain Arriguiaga (Mayte) e Isabel Lascurain
Arrigufiaga- (Isabel) desde pequeiias fueron amigas y siempre -
cantaban en las fiestas y rcuniones familiares, donde era -
invitado Don Pedro Vargas, quien se llevaba bien con los pa-
dres de ellas, los cuales no querian que siguieran la carre-
ra artistica, sino que estudiaran una profesién; entonces -
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las tres continuaron con su secundaria, preparatoria y toma-
ron clases de canto y baile., Fer, como le dicen, ademis tomd
de actuacién e Isa ingresd a la Universidad para cursar la -
especialidad de periodismo.

En 1981 forman un trio que, el 'Samurai de la Cancién', -
Pedro'Vargas bautizd como 'Trébol' y grabaron su primer dis-
co, el cual titularon con este nombre. Desde entonces &1 vi-
sualizé en ellas futuras artistas. En 1984 Don Pedro invitd_
a Isabel, Fernanda y Mayte para que fueran sus coros durante
sus actuaciones en el Teatro de la Ciudad y en la Plaza de -
Toros; ahi tomaron escuela para su proyeccidn actual.

Como Trébol no funcionaron y cada quien siguié por su la-
do: Isabel, a quien le hubiera gustado ser Ana Bolena, ingre
s6 a trabajar en Televisa; Mayte, que desecaria ser Maria Mag
dalena, toma el camino por los 'jingles' (comerciales musica
lizados) y Fernanda, quien le gustaria ser la Malinche, par-
ticipa como actriz de televisidn,

Sin embargo en 1985 se vuelven a unir bajo la batuta de -
Alejandra Tamargo y firman contrato por tres afios con el se-
1lo EMI Capifol. En é&ste se estipula que las tres jovencitas
deben ponerse a disposicién de la compaiia; como sc les va a
manejar; el tipo de promocidn e imagen que se les va a dar,-
asi como el tipo de canciones que van a interpretar, 'claro,-
si hay algo que a las tres no les parece, se puede hablar, -
porque todo es negocio. El artista y la compaiia es como un_
matrimonio en el que ambos deben de estar de acuerdo y con--
tentos", dijo Elizabeth Ochoa, jefe de prensa de la disquera
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EMI Capitol.

La disposicidén de la que se habla es de tiempo, porque -
las promociones requieren de muchisimo, ademids de dedicacién
y disciplina, lo cual.resulta un poco dificil, ya que hay -
que levantarse temprano y conceder entrevistas, una tras - -
otra, que muchas veces impide al artista comer, y asi es to-
dos los dias.

También en el contrato se establece cl porcentaje que les
va a corresponder de la venta de sus discos, o sea las rega-
lias.

Asi, EMI se da a la tarea de encontrarles un nombre artis
tico que encerrara muchas cosas y se les quedd Pandora, 'una
caja de sorpresas', luego buscaron al productor, los composi
tores, los temas y grabaron su primer disco LP llamado 'Pan-
dora', del cual se desprendieron tres éxitos: 'Como te va mi
amor', 'Cuando no estds conmigo' y 'De mil maneras'; y a - -
tres meses de lanzado al mercado cste acetato se hicieron -
-acreedoras a su primer Disco de Oro por haber alcanzado mis_
de cien mil copias vendidas.

Eso si, la compaiia respetd su estilo, "porque ellas son_
muy romédnticas, les gusta la balada y si las hubieramos ves-
tido de punk y puesto a cantar rock, tal ve:z lo harian, pero
ni ellas ni el piblico lo creerian, no convencerian a nadie",
explicd la jefe de prensa de EMI Capitol.

Al preguntarle a la seforita Ochoa si la disquera imaginé
que Pandora provocaria el surgimiento de nuevos grupos juve-
niles, contestd, mientras se acomodaba en el sillén y cruza-

ba las piernas "bueno... cuando EM! lanzd a Mayte, Isabel vy
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w
Fernanda si pensé que tendrian éxito, debido a que tienec ex-
celentes voces y porque en ese tiempo predominaban los con--
juntos formados por hombres y solistas; ademids —acomoda su -
libreta que puso a un lado del sillén— la gente ya estaba -
cansada de escuchar grupos que no cantaban, que hacian 'play
back' (movimiento de labios sin cantar) porque se¢ crearon en
el estudio de grabacidn; entonces Pandora si interpretaba -
sus temas en directo y eso agradd a las personas".

Las hermanas Lascurain y Fernanda le cantaban tanto al pd
blico juvenil como al adulto que admirabanr su manera de in--
terpretar los temas. Bisicamente Pandora conquistd a. la gen-
te con sus voces.

En cste tiempo Carmin seguia luchando por lograr éxito, -
pero a pesar de que tocaban instrumentos musicales y compo--~
nian sus temas s6lo se iban manteniendo en el mercado disco-
grifico.

Meses después se escucha el nombre de 'Flans' y mucha gen
te empezd a imaginarse si era una nueva marca.de gelatinas o
un articulo de belleza, pero la incdgnita se despejo al ver_
que era un producto musical de la industria discogrifica Me-
lody, que poco a poco fue penetrando en el gusto del piblico
tanto infantil como juvenil, gracias que su estilo y misica_
era otra. Nadie hablaba de otra cosa que no fuera Flans, --
quien cred una moda de vestir para las jovencitas., "El grupo
estaba mis enfocado a la publicidad", seflald 1la sedorita - -
Ochoa.

Sobre el grupe, la canta-autora: Amparo Rubin opiné que -
";qué tuve Flans para funcionar asi?.. bueno fue original,-
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porque no habia chicas de su corte, se les cred un concepto_
de vestuario, se les buscd nuevas canciones, producciones y
coreografia; ademis cada integrante tenia una peculiar mane-
ra de vestir",

En cierta forma Ilse, Ivonne y Mimi fueron originales en_
México, pero a nivel internacional no, porque su patrdn ar--
tistico proviene del grupo londinense "Bananarama' vy jquié--
nes son ellas? Sus inicios parten del afio de 1979 cuando -
Siobhan y Sarah estudiaban periodismo en ¢l london Collage -
of Fashion,mientras que Karen trabajaba en la BBC. Insatisfe
chas con su vida rutinaria las tres chicas desiden formar un
trio, para lo cual se preparan arduamente y en 1981 las in--
glesitas lanzan su primer sencillo titulado 'Aie a Mwana', -~
tema con el que alegraron la radio.

En 1982 empeizan a grabar su primer disco LP, cuyas can--
ciones fueron escritas o coescritas por Bananarama. Después,
segiin datos de un boletin de prensa de su disquera en México,
PolyGram(1l), se dedicaron a realizar giras para promover su_
disco y participaron en varios programas de la televisién -
europea, donde tuvieron gran éxito, por lo que las llamaron_
para interpretar el tema 'Verano Cruel' de la pelicula nor--
teamericana 'Karate Kid I', estelarizada por Ralph Macchio.

Este primer disco también se vendié en México, aunque no_
tanto como en Europa y Estados Unidos, donde la mayoria de -
su piblico es masculino. Esto debido a la falta de promocién
por parte de su disquera y como en csc tiempo estaba la fie-
bre de los grupos formados por hombres, pues toda la aten- -
cidn era para ellos.
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Este disco presenta en la portada a las tres jévenes ves-
tidas de negro de viva presencia por su.piel blanca que ata-
viada de pulseras, colgajes, anillos y aretes permiten la lu
cidez de sus caras, ante la invasidn del color negro, el -
cual llena los espacios que dejan las desubicadas figuras -
geométricas unidas en colores rojo, amarillo, azul, blanco,-
verde y rosa.

Asimismo formando un rectingulo de cabeza a cintura, tres
miradas y tres posturas diferentes atrapan l1a atencidn con -
la rebeldia de sus peinados que hacen de la fotografia el pa
so juvenil de la época actual.

Indudablemente Flans es la imagen de Sarah, Keren y Siob-
han con la diferencia de que el trio mexicano cstd formado -
por una rubia y dos jovencitas de cabello negro.

El disco de Bananarama tal vez pas6 por las manos de la li
cenciada en Comunicacién, Mildred Villafafe {productora y_
directora general de Flans) que no tardd mucho en crear un -
trio juvenil.

Y a finales de 1985 se escuchan las voces de Ilse, Ivonne
y Mimi, tres chicas alegres e inquietas que con su misica, -
manera de vestir y de bailar llaman la atencidn del piblico,
lo mismo que la portada de su acetato titulado 'Flans'., Disg
flado de tal forma que provocd su compra. En la portada salta
a la vista las siluetas de las tres integrantcs que junto -~
con. dos peinadores se preparan y ensayan para actuar, mien--
tras cllas bromean. Los reflectores iluminan la pared blanca
con manchas rojas y un estdtico ventilador sepera a Mimi de_
la peinadora, Ilse vocaliza e Ivonne hace dificil la tarea -
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del estilista para acomodarle el cabello. Todo ello en un -
ambiente de preparacién.

El vestuario de Mimi, cuyo nombre verdadero es Irma Angé-
lica Hernindez Ochoa, pero desde pequefia le dicen asi, se -
conforma de una blusa larga amarrada con un cinturdn ancho,-
falda hasta los tobillos media ondulada y botas de piso, to-
do en color negro. Esta jovencita de cabello castafio lacio y
.alborotado del copete nacid el 29 de diciembre de 1962 en -
Monterrey, Nuevo Ledn y es hija de José Juan Hernédndez e Ir-
ma Ochoa de Hernidndez, mejor conocida por Lucha Moreno; am--
bos cantantes de mitsica ranchera.

Respecto a Ilse Maria Olivo Schweinfurth con sus paninlo-
nes cortos y ajustados hacen de su cuerpo la atraccidn de la
portada; ademds lleva puesto un saco un poco largo, zapatos_
de tacdn bajo y un sombrerito que sdlo deja ver su copete --
alborotade; todo en color negro. Esta rubia de ojos color ca
fé claro nacidé el 27 de noviembre de 1965 en Caracas, Venc--
zuela. Sus padres son Ilse Concepcidn Schweinfurth de Olivo_
de nacionalidad hondurefia, pero naturalizada alemana y su pa
dre Oscar Olivo de Alba, mexicano accionista de la empresa -
publicitaria Ferrer.

Y finalmente Ivonne Guevara Garcia viste una falda larga_
ajustada hasta abajo.de las rodillas, una blusa corta sin- -
manga que deja ver su térax, zapatos de piso con agujetas -
del mismo color que sus compaiieras, y como adorno un cintu--
rén ancho de color rojo que cuelga de su cintura. Esta chica
de cabello negro cortado en capas y parado, naci6 el 31 de -
noviembre de 1961 en el Distrito Federal. Sus padres son Mar
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tha Garcia Garza, quien por muchos afios fue concertista de -
Bellas Artes y maestra de Canto, y su padre Jesiis Guevara -
Gonzdlez, médico cirujano en especialidad del corazén.

Todo este bazar de atuendos conforma al trio del momento_
que se lanzd al medio artistico con gran éxito y sobre esto,
Mimi dice en entrevista para la revista Melodias Juveniles -
que "la verdad es que teniamos un miedo terrible y es que -
grabar un disco y ser casi una desconocida, pues como que -
estd en chino, pero gracias a la melodia 'Bazar', compuesta_
por Lara y Monirrez, ese miedo se convirtidé en asombro cuan-
do vimos que escaldbamos las listas de popularidad con verti
ginosa carrera", (2)

Veamos la cancién Bazar con la cual ganaron un Disco de -
Oro por mds de cien mil copias vendidas, seglin datos de la -
revista Impacto.(3)

Te conoci en un bazar un sibado

a mediodia,

entre la gente y los puestos

de pronto ti me seguias

Te detuviste a mi lado

a ver qué cara ponia

yo me compraba una blusa, un pantaldn de
mezclilla

Td me dijiste eso no te

va muy bien, otro color

ti deberias escoger,

al rato que vas a hacer

vamos te invito a comer.
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Me enamoré de ti

en un bazar

Me enamoré de ti

en un bazar

entre cuadros y revistas
camisetas, discos y jeans... (4)

Una cancién que no dice nada, simplemente es una anécdota
en la que Flans cuenta que en los bazares también se puede -
encontrar novio, Sin embargo, debido al pegajoso tema que se
escuchaba constantemente en la radio la cancidn gustdé a la -
juventud.

Esta al ver en televisidén a Ilse, Ivvonne y Mimi decia: -
jque simpdticas!, jque espontineas! o jque vaciadas!, Un - -
trio que conjuga tres personalidades distintas: laalegria, -
lo romantico y lo exdtico.

Su aparicidn en el medio artistico fue acertado en esc mo-
mento, debido a que el piblico juvenil necesitaba misica y -
caras nuevas y si eran guapas mejor.

A partir de este momento, la gentc joven junto con varias
revistas de espectdculos, algunos periddicos, los conducto--
res de los programas (informatives y musicales) del canal -
dos de Televisa y ciertas emisoras de AM y FM {donde difun--
dian misica en espafiol) se les‘quemaban las habas' comeo dice
el dicho por saber quiénes eran y cémo eran en su vida artis
tica y hasta personal,

Un ejemplo de esto es el programa 'La vida intima de Ilse,
Ivonne y Mimi', aqui en su estacién Radio Mil que es para -
ti, comenzamos:
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No sé& por dbnde comenzar
es muy dificil para mi-
¢cémo explicar,
que ya acabéd
que el seatimiento cambia?...
Fondea la misica y el locutor Ramiro Gerardo entra en ac-
cidn:
— A ver jovencitas ;qué hacian antes de pertenccer a - -
Flans?, ;quién dijo yo?
Ripidamente Ivonne se pone al micréfono y explica:
~ Yo estudié disefo gfafico en la UNAM y la carrera filmi
ca en el Instituto Mexicano de Cinematrografia, nada mis
— Y ;,qué otra cosita sabes hacer?— pregunta cl locutor en
tono serio
-- jCantar, bailar, correr!- contesta riéndose
— jA que nifa tan aplicadal!-— interviene Ilse
— Y ti Ilse que eres tan inquieta
— cof, cof, cof... bueno... yo estudié y digo estudié por
que me quedé en séptimo semestre de la carrera de Ciencias -
de la Comunicacién en la Universidad Anahuac. Era dificil -
compaginar las dos profesiones.
— Pero, ;si piensas terminarla?— agrega Ramiro
— Claro que si, o si no estudiar otra carrera en el ex- -
tranjero.
~ ja, ja, ja, ja...
— ;Me toca a mi verdad?— responde Mimi... Mira yo cstudié
lo mismo que Ilse y en la misma Universidad, pero no terminé
porque no me gustd, después ingresé a la UNAM parn cursar la
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carrera de Filosofia y Letras, pero tampoco acabé y ahora me
dedico a componer canciones y poemas, ademids de cantar.

~ Mmmm si, y jde mucho amor!— dice Ivonne

— Y te hace llorar, snif, snif, snif- agrega Ilse

— Bien, dentro de una hora volveremos con mias sobre estas
tres jovencitas~ concluye Ramiro Gerardo.

La llegada de Flans al medio artistico causd muchos comen
tarios dentro de los medios de comunicacién, sobre todo de -
las revistas de especticulos, donde se decia: Flans salid pa
ra hacerle competencia a Pandora o que el primero era més -
original que el segundo en misica y vestuario; porque las le
tras de sus canciones no eran tan enmieladas como las de Isa
bel, Fernanda y Mayte; los llamados 'juegos publicitarios' -
para llamar mds la atencidn del piblico juvenil que movido -
por la curiosidad compra las publicaciones y para que el gru
po esté siempre ' presente en el medio. A fin de cuentas todas
salen ganando. ’

Ivonne declard sobre esto para la revista Melodias Juveni
les que 'nosotras somos totalmente diferentes a Pandora, si_
existe la coincidencia que casi al mismo tiempo que cllas -
salimos nosotras, pero eso no significa que le hagamos compe
tencig, ellas tienen su estilo interpretativo y Flans el -
suyo". (5)

El que haya mids grupos abre el mercado musical al piblico
consumidor, quien puede escoger o desechar lo que no es de -
su agrado,

"En nuestro pais la creacidn musical estd determinada por
las necesidades de la industria de la diversidén y éstas a su
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vez estin determinadas por situaciones del mercado. Se procu
ra manejar los géneros anteriores que se pueden explotar en_
la actualidad y descubrir nuevos géneros musicales que repre
sentan algin incremento al valor artistico de la compaiia vy
claro un incremento econémicoh.(G)

Flans y Pandora son dos estiios diferentes; el primero es
lo juvenil, lo moderno y el segundo lo romintico, pero sin -
duda el trio de Ilse, Ivonne yMimi tuvo mis difusion que el_
formado por Fernanda y las hermanas Lascurain.

Pero ;a qué se dcbid esto?, la respuesta la da Elizabeth_
Ochoa, jefe de prensa de EMI, quien en un ambiente de cordia
lidad ofrecié refrescos a las entrevistadoras, ¢ indicd que_
"al salir Flans empieza a opacar a Pandora, debido al engra-
naje publicitario que hay y, sobre todo, por que el trio de_
Ilse, lvonne yMimi es de Televisa y obviamente tendrian més_
difusidén en televisidén que Isabel, Fernanda y Mayte. TElevi-
sa tiene desde un periddico hasta cadenas de radio. Ademis -
Flans estd dirigido bisicamente a los jovenes y cn México es
te sector es el mids grande'.

Por su parte, Alejandro Cervantes, jefe de prensa de la -
disquera Musart opind que “cuando surgidé Pandora fue la nove
dad, lo romdntico, composiciones de Hernaldo Zaniga, pero de
pronto viene Flans que llegd en el momento del tecno, algo -
mis ritmico, mas bailable, mis fresco, sin embargo no desapa
rece el primero, se va manteniendo y conforme pase el tiempo
se va a ir quedando en el oido del radioescucha, porque el -
mexicano es muy romintico. Pandora-es un grupo que tiene mu-
cho futuro, debido a que posee calidad y voz, la cual no ha
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sido hecha en estudio de grabacidn, sino que es de nacimien-
to; ademds de que se han fogueado caon los mejores coros".

Aunado a esto, Flans era diferente a Pandora porque trajan
nueva misica que no era la roméntica, la cual, la gente ya -
estaba acostumbrada a escuchar; adenis de que su manera de -
vestir y de peinarse era distinto a lo que se usaba.

En un principio algunas personas no les daban muchos me--
ses de vida a estos grupos, pensaban que iban a ser 'flor de
un dia', pero el tiempo ha dicho lo contrario, porque ambos_
son las agrupaciones mids fuertes en la actualidad, no sélo -
en México, sino también en el extranjero, a pesar de que han
ilegado otros como 'Fandango', ’'Las Nenas', 'Click' y ‘Las -
Primas', que en 'su momento desaparecerdn, perque son produc
to de un determinado tiempo, que cumplen un ciclo y adids’,-
afirm6é el jefe de prensa de Musart.

Cada una de estas agrupaciones tiecne sus propias caracte-
risticas y un estilo diferente en apariencia, pero eso si, -
todos tienen un lugar dentro del pidblico; y como dicen al fi
nal sblo quedardn los buenos.

Lo cierto de todo csto es que las inquietas jovencitas de
Flans junto con el trio de Isabel, Fernanda y Mayte alborota
ron a las adolescentes que deseaban ser como ellas, pero so-
bre todo provocaron que las demds companias disqueras pusie-
ran a trabajar a sus magos que con sdlo mover la varita migi
ca aparecerian otros grupos, ya fueran trios, cuartctos a -
quintetos.

Con ello un nuevo movimiento se origina en el campo musi-
cal, pero ahora con mujeres, y sobre esto el periodista, Jo-
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sé Manuel Gomez Padilla opiné que "los grupos juveniles dec -
mujeres se diferencian del de los hombres, porque no son ori
ginales, son prefabricados y por eso se limitan a un ciclo -
que no se sabe cuindo se cerrara",

Y mientras e¢se tiempo llega, las mujeres siguen en la ba-
talla dentro del campo musical.
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... NO SO0y esa mujer que imaginas de otro mundo ...

una estrella de papel..

La mujer en los (ltimos afos habia sido reprimida en actj
vidades profesionales y artisticas; sin embargo, en las mis_
recientes décadas ¢l cambio es notorio con su participacion_
constnate en la vida econémica, pblitica, cul tural, sociul y
sobre todo musical,

La incursién de la mujer en el campo discogrifico a fines
de 1985 causd novedad, y particularmente a lo que se refiere
a la creacién de los llamados grupos musicales juveniles, in
tegrados bisicamente por el sexo femenino para demostrar que
pueden hacer mis cosas, dar calidad, presencia y en determi-
nado momento imponer modas en la forma de vestir, de peinar-
se e incluso ser prototipos a secguir por mucha gente.

Es asi como los afos ochenta marcan ¢l momento en que la
mujer mexicana participa mis activamente en el terreno profe
sional, pues el rol desempefado por ellas, su propia imagen_
y la auto-imagen que los hombres se han hecho de éstas, ha -
variado ampliamente de cultura en cultura, y cn diferentes -
periodos histéricos los valores femeninos son fundamentalmen

te para el control y desarrollo del mundo.

Antes sOlo aprecidbamos 2 la mujer en comerciales y como_
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conductoras de programas de radio y televisidén por ejemplo:_
Janette Arceo, Claudia Cérdova, Alicia Osorio y Lupita Olais;
ahora los grupos de Pandora, Flans y Fandango, basicamente -
con sus canciones y misica originaron un movimiento que es -
"alentado por las perspectivas de ganancias continuas prove-
nientes de este mercado juvenil vasto y en expansidén crecien
te”, como lo nombra Janete Woollacot en el libro Sociedad vy
Comunicacidn de Masas.(7)

La ocupacién del terreno artistico por los trios, cuarte-
tos o quintetos de jovencitas es mis frecuente, desde que -
Pandora, como iniciadoras de esta faceta, hicieron su apari-
cién en la capital mexicana.

Desde entonces ellas se mantienen en el gusto popular por
su constancia, dedicacién y preparacién continua, ya que "es
tos afios han sido determinantes para Pandora y puede decirse
que nos consolidamos dentro del ambito musical",(8)

No obstante, la formacién de una cantante que se convier-
te en gente importante, por lo general lleva tiempo, es sOlo
éste quien va modelando su interpretacidn, su voz y su técni
ca; es el tiempo quien le va ensefiando a dominar el escena--
rio, a desbordar el sentimiento. Para cuando esto sucede ya
se estd en el gusto del pitblico y es entonces cuando aquélla
es famosa.

Antes de que surgieran los grupos juveniles femeninos, la
mujer solista alcanzd grandes ventajas en el escenario disco
grifico mexicano durante los Gltimos ados.
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Las cadenas radiales se llenaron de artistas femeninas, -
‘las cuales tomaron posesidn de los rankings (venta de dis- -
cos}, en lo que era antes terreno predominante del hombre.

Solo hace unos afos, las pocas cantantes con poderes de -
venta eran figuras consagradas como: Lupita D'Alessio de - -
Orfebén, Estela Nifez de Ariola o Manoella Torres de CBS, y -~
mis tarde Yuri, Amanda Miguel y Alondra entre otras.

En la misica popular mexicana este parece ser el momento_
de las mujeres integradas a un grupo o dueto y Marco Antonio
Guerrero, director de programacidn de las cadenas radiales -
FM-Globo comenta que "en la programacidén frecuentemente noto
que tengo seis discos por mujeres y sdlo dos por hombres' (9)

Esto varia segin la emisora y su corte musical, porque en
unas se nota que tanto los cantantes masculinos como femeni-
nos estan balanceados; y en otras predominan los hombres, -
porque en 1la actualidad hay muchos grupos de rock formados -
por éstos, cs la moda actual.

Entonces "el movimiento que han originado los grupos juve
niles ha sido importante dentro dec la msica en esta década,
porque como dicen todo se da en su momento: Menudo, Chamos,-
Chicos y Ciclén llegaron en el suyo y ya cumplieron su fin,_
ahora 1lega el auge de las agrupaciones femeninas a partir -
de Pandora y Flans", seflald Alejandro Cervantes, jefe de --
Prensa de Musart,

Agregd que esc movimiento significa que México se convier
te en punta de lanza de grupos nacionales, ademis de que sus
producciones estdn hechas en el pais con letristas, misicos_
y arreglistas mexicanos, que antes era dificil que se diera,
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porque cuando estaban de moda las agrupaciones masculinas lo
inico mexicano era Cicldén, Chavos, Dinamita y Timbiriche, un
grupo mixto, el cual curiosamente ha estado en el punto me--
dio de las dos etapas, es decir la de los hombres y ahora de
las mujeres".

En este medio del especticulo, las tres chicas de Pandora_
poco a poco han logrado que el publico se incline por sus can
ciones; ademids de seguir consolidindose gracias a su partici-
pacibén en eventos musicales. En el mes de julio de 1986 pre--
sentaron su segundo &lbum titulado 'Otra vez', con el cual -
ganaron triple Disco de Oro, quintuple Disco de Oro por medio’
millén de copias en México y su primer Disco de Platino en -
Argentina y otro en Perd por su primer elepé "Pandora”.

En agosto del mismo aflo actuaron en el Anfiteatro Univer-
sal de Los Angeles, California, en el concierto llamado 'Pld
cido Domingo y sus amigos', al lado de Frank Sinatra, Julie_
Andrews y John Denver. Pero el afio de las experiencias conti
nuan y en octubre representan a México en el Festival Yamaha
de Japdn con el tema 'Adorable Ladrén', compuesto por la can
tante brasileiia y ahora radicada en México, Denisse de Kala-
fe.

Las armonias de sus voces consiguen de nueva cuenta empe-
zar 1987 con el pie derecho, gandndose la nominacién para el
Grammy en la parte de cantantes de habla hispana con el tema
'Como te va mi amor', dentro de la categoria 'Latin Pop’'.

Asimismo, Pandora es invitado al festival (aflo con afo se
l1leva a cabo en el mes de febrero) de Vida del Mar, Chile, -
en el cual recibieron el trofeo 'La Antorcha de Plata'. Su -
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popularidad crece y en junio lanzan su tercer disco titulado
'Huellas', en el que destacan las canciones: 'Mi Hombre', -
‘Cinco minutos de amor' y 'Ella se llend de amor'.

En octubre concursan en el festival OTI' (Organizacién de
ia Televisidén Iberocamericana) a nivel nacional, donde no ob-
tuvieron ningln lugar importante con la cancidén 'Adorable -
Ladrén', pero les ayudd para proyectarse mds y recibir pre--
mios especiales, como cuando fueron nombradas cl ‘mejor gru-
po vocal' por-parte de la radiodifusora Super Q, los FM de -
Miami Florida en el mes de agosto de 1987,

Por otra parte, las tres chicas viajan a Puerto Rico para
participar en el elepé ‘'Tu inmenso amor' de José Feliciano,
con quien cantan a ddo la cancién 'No hay mal que por bien -
no venga', cuya grabacidén se efectud en octubre de 1987, y -
para finalizar este afo, en noviembre, participan en la 'Re-
sefla Mundial de Cine, Radio y Televisidén' en Acapulco, Gue--
rrero.

Ademds las promociones de su material discogridfico hacian
que tanto sus clubes de admiradores como la gente que le gus
ta oir su misica asistiera a temporadas en Centro Nocturno o
en el Teatro de la Ciudad para presenciar el desenvolvimien-
to de trio.

Este se hace acompafiar de "la produccidén musical, particy
larmente la de las sociedades urbanas contemporfneas que es_
simbblica, y por lo tanto naturalmente dirigida a un consumo
también simbdlico en la medida en que dicha produccién es, -
especialmente, un codificador social, o seca en la medida en_
que a través de ella la sociedad refuerza su sistema de cla-
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sificaicdn social establecida ya en el nivel infraestructu--
ral". (10)

Fernanday las hernamas Lascurain como producto musical -
nuevo, no podian quedarse con las manos cruzadas en lo que -
respecta a tener todavia una mejor promocidn, y en el mes de
junio de 1988 la sefiora Cucu Estevez se convierte en la nue-
va manager del trio romantico, quien llevard todos sus asun-
tos de contratos.

La sedora Estevez en un principio promovié al cantante me
xicano Emmanuel y al famoso José Luis Rodriguez, ‘el puma' -
con muy buenos resultados. Ahora Pandora sobresale en su lis
ta y empieza con gran suerte, ya que a finales del mes de ju
nio de 1988 sale el cuarto disco de larga duracidén del grupo
1lamado 'Buenaventura'", de cuyos compositores sobresalen Pa-
blo Pinilla, José Rambén Flérez (sic}) yFrank Quintero. El pri
mer tema a promocionar en los medios de radio y television -
es 'Atrapada' de los autores Amparo Rubin, Fernando Riba y -

-Kiko Campos.

Después de haber salido Pandora, el trio de Flans también
entra al terreno. Ilse, Ivonne y Mimi estin concientes de -
que si su grupo llega a terminar, tienen otras opciones en -
donde poder destacar, ya que sus estudios universitarios se_
los puede permitir.

Al igual que el trio romdntico, Flans ha viajado por Puer
to Rico, Venezuela, Panamé, Peri, Guatemala y Chile entre -
otros paises latinos, donde la meta es llevar su mensaje a -
mayor nimero de personas, buscar la comunicacidén, con un - -
idioma sencillo, a través de la misica y la cancién. Lograr_
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esa meta significa obtener.un lugar impertante que sdlo el -
piiblico puede dar o quitar. )

En Nueva York les fue obsequiado, segin la revista TV y -
Novelas, el galarddn 'Bravo 1987' y en entrevista para esta_
publicacién Ivonne explicé que "el premio significa un ali--
ciente para la misica en espafol".

A esto agregd Ilse que "es un estimulo a nuestro trabajo,
para Flans es como un sigue adelante".

Asimismo la revista decia 'apenas habia pasado un mes de_
la presentacidn (en febrero) del grupo Flans en Venezuela .y
a México llegé la informacién de que con su primer disco y -
especificamente con los temas Bazar y No Controcles se hicie-
ron acreedoras a un Disco de Oro, el primero en su carrera a
nivel internacional", (11)

En México se les entregd el 'Premio TV y Novelas' por el
mejor grupo juvenil de 1987; el ‘'Premio Decano' otorgado por
el programa dominical de Rafil Velasco; ademi&s de que en este
- afo y en 1986 participaron en el disco 'Las Quince Grandes -
de Siempre en Domingo'.

Incluso las tres jovencitas incursionaron en ¢l terreno -
de las telenovelas y con una participacién en tres capitulos
aproximadamente en 'Cautiva', estelarizada por la que fuera_
conductora de 'Estrellas de los Ochenta', Claudia COrdova vy
el actor Julio Alemdn; el grupo salidé como lo que son: Flans,
cantando y bailando sus temas.

Pandora y Flans como pioneras de -esta novedad musical, -
fueron los modelos para que otras muchachas también partici-
paran en lo que ahora s6lo estos dos grupos podian competir:
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el éxito de su misica y la internacionalizacidn.

Fue asi como el quinteto de chicas regiomontanas 'Fandan-
go' hicieron acto de presencia; y ahora el sexo débil como -
muchas veces se les ha catalogado, es transformado en vitali
dad para el escenario artistico. "Las mujeres han participa-
do en el campo musical mas que los hombres, por ser desen- -
vueltas y espontédneas", dijo José Luis Salazar, jefe de pren
sa de Discos Melody.

Con esas caracteristicas Fandango ya tenia las puertas -
abiertas de sunatal Monterrey y Torredn, donde "sGlo fueron_
un grupo local, el cual se¢ integrd primero que Flans cuando_
estaban de moda Menudo, Los Chamos y Los Chicos', informé -
Elizabeth Ochoa, jefe deprensa de EMI Capitol.

Sin embargo, en ese 1985 solamente quedaba Menudo, Timbi-
riche y Fresas con Crema (éstas dos idltimas agrupaciones mix
tas); e iniciaba Pandora en el mercado discografico.

En aquella é&poca, 1984, Abelardo Leal (creador de Fandan-
go) convocd en Monterrey, Nuevo Ledn a la inquieta y pujante
juventud femenina de catorce a dieciséis afos, cuya escolari
dad minima fuera la secundariz, con buena voz, excelente pre
sentacién, aptitudes para el baile, talento y buenas califi-
caciones.

Al llamado se inscribieron como trescientas chicas, a las
cuales se les hizo pruebas de canto, baile y personalidad; y
una vez que se habian seleccionado a las cinco jovencitas vi
no un exhaustivoe entrenamiento de clases de canto, imparti--
das por el maestro Eusebio Lozano y con el talento corcogri-
fico de Miguel Sahag(in se prepararon un afo y grabaron un -
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disco titulado 'Contrastes' que contenia balada en espaﬁél.
En 1985, Fandango empieza a tener aceptacidén entre el pi-
blico regiomontano; y sus temas 'Te quiero, te amo' y ‘Deja_
esa nifa' comienzan a escucharse con cierta frecuencia. Si--
guieron los primeros proéramas de televisidén local y diferen
tes presentaciones personales; sin embargo, el quinteto sen-

_tia la necesidad de difundir su imagen, mensaje y canciones_

con el apoyo promocional que sdlo puede dar una empresa dis-
cogrifica especializada. Asi, después de un afo y medio de -
formadas viajan a México en compaiiia de su descubridor Abe--
lardo Leal, en busca de una disquera seria que les permitie-
ra proyectarse a toda la Repiblica Mexicana.

Entonces, EMI Capitol vio en el quinteto un nueve naci--
miento artistico, al cual calificd como 'lanzamicnto del - -
afto' (1987).

A este hallazgo como pudiera ser cuando Cristdbal Colén -
descubrid América el 12 de octubre de 1492, los grupos sc¢ -
conviertieron en las 'minas de oro'.

Alexandra, Liliana, Mona, Evalinda y Rocio de cdades en--
tre los dieciséis y diecinueve anos aproximadamente; todas -
estudiantes de preparatoria le pusieron a su grupo Fandango,
que significa: fiesta, bullicio y alegria. Su lanzamiento es
telar fue a través del programa 'Siempre en Domingo', dentro
del certamen 'Seflorita México 1987'.

Dicho grupo con su primer disco de larga duracién 'Autos,
Moda y Rock and Roll', el cual presentaron en Reino Aventura,
produccién de Miguel Blasco y arreglos musicales de loris -
Cerrone y José Ramén Flérez (sic), junto con su video clip,-
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entran a una especie de competencia para llegar a la misma -
altura que Flans.

Esto no solamente suele darse en México, sino también en_
otros paises como explica el ex integrante del grupo musical
'Los Platters', Edwin Butler en un articulo del periédico El
Nacional "en Estados Unidos los cantantes son manejados como
producto de consumo. Y para lograr un impacto inmediato se -
requiere a la técnica de la mercadotécnia y publicidad. Esto
aunado a la tecnologia y rapidez en la distribucién musical_
influye en el éxito o fracaso del artista en turno". W

Contin(la 'la calidad profesional de los cantantes es la -
que les permite permanecer en el gusto del piiblico, de lo -
contraric su vida artistica es de seis meses o un afio. Ade--
mis la televisién, los satélites y los videos hacen de un -
cantante producto de consumo inmediato, lo cual da por conse
cuencia amplia popularidad". (12)

Y efectivamente, al iniciar Fandango con el pie derecho,-
tuvieron entrevistas para periédicos y revistas; programas -
de radio y televisidn como ‘'Estrellas de los Ochenta' (ahora
Estrellas de los Noventa) y en una primera emisibén para - -
ellas en cl mes de junio de 1987, al aire libre en Cuernava-
ca, Morelos, el piblico se entregd al grupo:

— Amigos... ahora les vamos a presentar a cinco chicas -
muy guapas...

Los gritos no se hicieron esperar e interrumpieron las pa
labras de la conductora, Gloria Calzada, que cierra los ojos
y rie. Toma aire y continfa: i

— jQue barbaridad!, bueno ya saben que se trata de Fandap
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go... ’

— jAhhh! jAhhhh!. ;Ahhhhhhht...

—~ Pues fijense que Liliana se torcid el tobillo... asi -
que si no la ven bailar es'porque estd malita de su ﬁie... -
pero aqui estan para traerles su misica... recibamos a [FAN-
DANGO!

El pablico no podia controlarse, aplaudia, gritaba, chi--
flaba, mientras sonaba la misica de su éxito 'Autos Moda y -
Rock and Roll' y las chicas del grupo toman sus lugares ante
el micrdfono:

...Cada dia al despertar...
llena de curiosidad, mireo al mundo...

Con esta cancidn que venia incluida en su primer disco, -
el quinteto regiomontano "llegdé a las ciento cincuenta mil -
copias vendidas, por lo cual se hicieron acreedoras a un Dis
co de Oro, ademis de ser imitadas en su forma de vestir y -
bailar por las jovencitas mexicanas",(13)

Después, su siguiente objetivo es consagrarse en el gusto
del pablico, quieren ser populares no sélo en México, sino -
también en el extranjero.

Y en el momento en que Fandango esti siendo seguido por -
la juventud mexicana, los publicistas se interesan en el - -
quinteto y lo contratan para hacer comerciales, por ejemplo,
la marca de ropa 'Miss Georgette' en la que publicitaron su_
gran variedad de prendas de vestir, pero dichos anuncios no
salieron en televisidn, solo en revistas.

Mis tarde vuelven a ser contratadasy se le saca jugo-a su
primer material para la marca de motocicletas 'Honda', La -
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cancién 'Autos, Moda y Rock and Roll' es modificada en su le
tra con palabras de su patrocinador y ademas de cantarla las
cinco chicas, éstas salian montadas en las motos: v

Cada dia al despertar

miro al mundo, en mi nueva Honda,

emocién tras emocidn

en mi nueva Honda.

Uoh oh, Uoh, oh

DJ, magia y diversidn
DJ, ritmo y diversidn, yeee.

Luego vino la grabacién de su segundo elepé titulado 'Ho-
la, que tal!, cuyo corte de misica fue la pop. La parte ins-
trumental se grabdé en Italia y las voces se montaron en el -
Distrito Federal para que desde finales de mayo de 1988 sus
temas sonaran constantemente.

Es de sefalarse que hoy en dia sacar un disco no es cosa_
dificil porque "ahora las técnicas tradicionales artisticas_
son formas anticuadas de produccidén, Los cantantes ya no ne-
cesitan tener una voz portentosa capaz de romper cristales,-
porque en el estudio de grabacién existen aparatos electréni
cos capaces de hacerlo artificialmente. Y como las vocalis--
tas, los misicos no necesariamente tienen que ser virtuosos_
para que su ejecucidn en cualquier instrumento se traduzca -
en infinidad de posibilidades™. (14)

En noviembre de 1987 el quinteto regiomontano participa -
en el disco 'Esta Navidad', donde intervinieron artistas co-
mo: Daniela Romo, Yuri, Mijares y Guillermo Capetillo; y en




- 143 -

abril de 1988 son invitadas para la produccién 'Erase una -
vez', donde EMI Capitol reune a sus mis impo{tantes artistas
a fin de que canten -temas infantiles.

Definitivamente ''las empresas grabadoras de cardcter in--
ternacional fabrican de acuerdo a la necesidad del momento -
‘estrellas de la cancidn} en todas sus facetas; misica con -
elementos tomados de cualquier lado, adoptados y deformados_
de tal manera que el resultado es un producto hibride que -
sirve para todos los pueblos. Esta misica es distribuida en
discos a través de las empresas de radio", (15)

Por otra parte, Fandango en plena lucha para demostrar -
que no es un grupo de laboratorio, el martes 28 de junio de_
1988, en la Discoteca 'Magic Circus', ubicada en el Estado -
de México, "por fin lograron uno de. sus objetivos: cantar en
directo.sin recurrir a pistas o 'play back', acompanadas per
un conjunto musical, que se presentari también en sus giras_
por la provincia". (16)

Un grupo que no sdlo es contratado por los publicistas -
para promover un producto o grabar un acctato con canciones_
para nifos o de navidad; sino también los realizadores de -
programas ven en ellas a las personas ideales para hacer - -
obras sociales. ) )

Asi, en el mes de julio de 1988 inician una campaia ecold
gica, y para llevarla a cabo graban ¢l tema 'Para ti, para -
mi', con la que el quinteto trata de concientizar a los jove
nes sobre la importancia de cuidar las Arcas verdes y evitar
1a contaminacién ambiental. El video clip de esta cancién lo
dieron a conocer en el programa del canal 2 'Somos' que dirji



- 144 -

gié Jacobo Zabludovsky. La letra y la masica fueron de Cas--
sad y Coero, con arreglos de Eugenio Toussaint; y realizado_
en el Africam Safari de Puebla.

A esta moda de los grupos femeninos se integra el trio -
norteamericano 'Exposé', que llega a México en agosto de - -
1987. Sus integrantes son: Ann Curles, nativa de Miami, Flo-
rida; Gioia Bruno italiana y Jeanette de ascendencia mexica-
na, cuyas edades son aproximadamente de veintitres a veinti-
cinco aflos. Las tres chicas ponen su entusiasmo para entrar_
al mercado latino con su &lbum 'Exposure'.

Y mientras unas llegaban otras trataban de sobresalir: -
'Las Chic's con diez afios de existencia en el medio sin po--
der consagrarse como Pandora y Flans, quienes a cscasas sema
nas ya eran unas triunfadoras.

Winnie, Flor, Anin, Mayita, Norma y Rosalba (&sta ultima_
de reciente ingreso)}, aunque han tenido presentaciones en -
centros nocturnos y giras por el interior de la Reépiblica Me
xicana no ha sido suficiente para conocerlas. Tocan instru--
mentos y cantan desde temas rancheros hasta opera-rock; y -
apenas a finales de 1987 su suefio parece hacerse realidad: -
grabar su primer disco.

En este medio '"la lista de aspirantes a estrellas de los_
especticulos aumentan. Los cantantes de regadera o chambela-
nes de quince aftos que sienten ser nuevos valores ambulan en
busca de 1a ansiada oportunidad, que come varita mégina los_
hari famosos y millonarios.

"Pero lo problemidtico es cuando productores sin escripu--
los los utilizan de rellenos en ballets o como 'solistas' -
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destrozando cuanta cancidn se le pone enfrente. Terminan por
desaparecer; después de muchas frustraciones",(l7)

Es mis hasta la cancidn dice:

Todos parecidos,
con sonrisas de almidén
© . que..,, total, que td
pongas a-la noche
un poco de accidn,
de accidn.
Se promocionan
pero no emociomnan...
no impresionardn jamés...(18)

No obstante en las pdginas de los diarios capitallnos co-
mo El Nacional, en su seccidn de especticulos aparecian nue-
vas caras en lo que se refiere a grupos femeninos con esca--
sos datos, como el grupo de Acapulco, 'Gotitas de Crystal' -
formado desde 1982, que por deseos de superacién abandonaron
su lugar de origen-en 1987 para buscar la pfoyeccién artisti
ca.

'Gotitas de Crystal' se nombra una agrupacidén original en
estilo y concepto, pues ellas tocan sus propios instrumen- -
tos. Su primer material discografico seria de Honorio Saldi-
var, pero ;donde estarin?.

Por su parte Discos DS lanza en el mes de agosto de 1987_
al grupo 'Y Ya', quien busca hacer algo distinto a los ya -
existentes. Ellas componen sus temas, pero ;Y ya" habrd sali
do el elepé de Jacqueline, Yazbeth, Martha y América?

En cambio el grupo de Guadalajara llamado Carmin, que sur
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gi6 en 1984 se mantuvo por tocar instrumentos. Sus cuatro in
tegrnates aseguraban tener imagen y no recurrir al ‘'play - -
back', porque ellas llevaban sus propios instrumentos a los_
programas y espectdculos en vivo;>ademﬁs de ser las autoras_
de sus canciones.

Cierto que Carmin tuvo algunos éxitos, sin embargo en - -
1986, 'Boquitas Pintadas' comienzan a opacarlas, y aunque ya
estaban Flans y Pandora, ellas también eran la novedad por -
tocar la bateria, el bajo o la guitarra eléctrica, por ejem-
plo.

Al faltar promocidén para el cuarteto tapatio, Boquitas -
Pintadas 'les comié el mandado' como dicen, y bajo la produc
cidén de Sergio Andrade se escuchaban en la radio y la televi
sidn.

Pilar, primera voz del grupo, era la compositora dc éste_
y tocaba la guitarra eléctrica. Ella con diecisiete aflos de_
edad, en ese entonces, al igual que sus otras tres compafe--
ras eran las mds jovenes respecto a Las Chic's o Carmin,

Ademis, Pilar ya contaba con algunos estudios de misica;-
desde pequeia se incliné por la carrera de actuacién, lo - -
cual le sirvié para participar en el programa infantil 'Chi-
quilladas' al lado de la cantante juvenil Lucerito.

Sin embargo, tampoco la promocidn para Boquitas Pintadas_
fue suficiente y desaparecib.

El auge de los grupos femeninos también se dio en Argenti
na, donde fueron integradas 'Las Primas' por cl productor -
Carlos Galleges en el verano de 1985. Gabricla, Fernanda, Fa
biola y Karina de edades entre veintitres y veintiseis anos_
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surgieron de entre cien aspirantes, a las que se les hizo -
pruebas de baile, canto, actuacién y facilidad de palabra.

Antes de pertenécer al grupo, fueron modelos profesionﬁ}e;
pero a mediados de 1985 son lanzadas al medio y ditigidas al
piblico juvenil con la cancién 'Saca la mano Antonio', titu-
lo de su primer clepé. De éste también destaca el tema 'Los_
nenes con las nenas', con la cual se dan a conocer en las na
ciones circunvecinas. Su casa grabadora exportd su disco, -
con el que logrd gran volumen de ventas y las hizo acreedo--
ras a Discos de Oro, Platino y Doble Platino.

En 1986 graban su segundo acetato 'Dame una alegria' con_
el que ganaron otros Disco de Oro, y en este mismo aflo cola-
boraron en obras de teatro para nifos. En 1987 participan en
la pelicula 'Los extraterrestres se divierten' y vienen a Mé
xico, donde graban su tercer disco 'Mis divertidas que nun--
ca', pero no tienen mucho éxito.

Es hasta el mes de junio de 1988 cuando las argentinas re
tornan a la capital mexicana para promover nuevamente sus te
mas tropicales, bajo el sello CBS, bisicamente en centros -
nocturnos y programas de televisién con clasificaciﬁn C (ap-
to sdlo para adultos), por su poco vestuario que traen pues-
to.

Asi, las cuatro argentinas quieren conquistir con sus te-
mas el mercado musical mexicano. '

En este negocio discogrifico no es necesario saber de com
posicién y canto, lo cual provoca que nj siquiera la inicia-
tiva de la imitacidén tenga ¢l mas positivo rendimeinto en -
los consumidores de misica denominada chatarra.
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Carmin, Y Ya, Boquitas Pintadas, Las Chic's y Gotitas de
Crystal no tuvieron suerte; pero en este bloque, Discos Mu--
sart, que nacié en 1948 con el nombre de Panamericana, con--
tribuye con el trio 'Click’.

Al respecto, Alejandro Cervantes, jefe de prensa de Musart
menciond que "creo que las compafiias disqueras llegado el me
mento tienen que entrar a la jugada, es decir, nadie se esca
pa de un movimiento. Si sale el ritmo tropical, todas al tro
pical o si sale baladista hombre, todas baladista hombre; es
una manera de responder a una etapa que estd dando, y en es-
te caso Musart lanza a Click".

Ciertamente la aparicidn musical no surge de una necesi--
dad artistica, sino de las necesidades que impone el mercado.

Sobre esto, también opind la compositora Amparo Rubin "yo
no soy amiga de las copias, porque dice un dicho 'nunca se--
gundas partes fueron buenas'; entonces lo que yo criticaria_
a las disqueras es que sale alguien y en lugar de hacer algo

- opuesto a lo que ya estd, no lo hacen y se van por la misma_
linea.

"La competencia estd en ingeniar algo, porque de repente_
nos vamos al 'borregaso'" como lo que ahora estd pasando con_
los grupos de rock: uno surgié y por el piso surgen mis, - -
unos buenos y otros que dan ganas de apagar la radio o la te
levision'.

Click s¢ form6 con Adriana, Rocio, Claudia y Luhana de -
aproximadamente diecinueve a vientitres ahos. Originalmente
se componia asi, después pasa a ser una tercia, debido a que
Luhana iba mal en la escuela y sus padres le dijeron: o estu
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dias o dejas el grupo.

Ellas incursionan al medio musical, bajo la batuta del ca
nadiense Allan Coelho (productor de Tapps), con el ritmo - -
high energy, que ha servido 'para colocarse en los primeros -
sitios de popularidad con su tema 'Duri-Duri'; tanto en el -
interior de la Repiiblicg Mexicana como en:blngluterra. Ita--
lia, Holanda y Alemania.

Al integrar Click, primero se concibié la idea del grupo,
el concepto, se respetd la imagen de las chicas, es decir, -
su manera de ser, su apariencia fisica. Después discos Mu- -
sart hizo las audiciones, donde seleccionaron a las cuatro -
muchachas haciéndoles pruebas de canto, voz, presencia y ac-
tuacibén, Estas reunieron las caracteristicas que se busca- -
ban: juventud, alegria y vitalidad.

Después siguid la constante preparacidén con apoyo de la -
misma casa disquera en clases de actuacién, diccién, canto,-
baile y condicién fisica. Musart ha sabido promocionarlas -

- para que su miisica atrape el gusto del piblico, a lo cual -
Claudia, integrante del trio dijo 'nosotras quercmos romper_
fronteras, nuestra meta es llegar, vender y ser internaciona
les".

Pero, por su parte, la actriz, Julieta Rosen no logra com
prender el surgimiento de nuevos valores, a lo cual manifes-
t6 que "los avances tecnol6gicos emplcados en la grabacién -
de discos, han creado falsos valores de la cancién. Estos ar
tistas carecen de preparacién, triunfan de la noche a la ma-
fana sin dificultad".

Indicé que ella jamds incursionaria como cantante por res
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peto al piblico, "a mi no me gustaria ser producto de la pu-
blicidad", (19)

Sin embargo, las chicas de los diferentes grupos juveni--
les afirman que se¢ encuentran en la carrera artistica con -
preparacién. Claudia, integrante de Click, sin titubear sen-
tada ante un escritorio y acomodindose su abundante cabelle-
ra negra comentd que "ser artista es una profesidn como ser_
médico o abogado, simplemente su diferencia es ¢l escaparate
que se encuentra mis cerca del ptblico; uno se prepara... cu
briéndose la boca con el pufio de su mano derecha intcrrumpe_
con el conocido perdén y continda: Piensa que por ser artis-
ta de la noche a la mafiana, te sacaron por tu linda cara y -
no es cierto". .

Interviene Rocio para dar su opinidén, sentada en la ori--
1la de un sillén negro, mueble que decora una de las tantas_
oficinas de la disquera Musart: "un artista es la gente que_
se entrega al servicio del piblico, que da lo mejor; es sen-
sible y necesita mucha preparacién atrds, ademis de que ten-
ga ganas de comunicar a la gente".

Asi, Discos Musart ya tenia a sus gallitos de pclca y con
un contrato, que a diferencia de otras grabadoras, firmaron_
como carta abierta, es decir, sin ningin 1limite de tiempo, -
depende de cémo funcionen y de la aceptacién que tengan en -
el piblico, son lanzadas al campo discogradfico.

Es de sepfalarse que las integrantes de los grupos mencio-
nados no s6lo son cantantes, sino que han cursado o estdn -
cursando una carrera universitaria. Veamos el siguiente cua-

dro:
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GRUPO JUVENIL PREPARATORIA RO L OTROS
PANDORA

1sabel X Periodismo Canto, baile y

actuacién.

Mayte . X Canto, balle y-

actuacidn.

Fernanda X Canto, balle y

actuacidn.
FLANS

Ilse X Hasta géptimo Canto, jazz y
semestre de ~ actuacidn.
Ciencias de ~
la Comunica--
cién en la =
Andhuac.

Ivonne 3 " Disefio Grifico Canto, jazz y
en la UNAM y - actuacidn.
cine en el Ing
tituto Mexicano
de Cinematogra-
fia.

Mim{ X Primeros semes- Canto, jazz,
tres de Comuni- actuacidn y
cacidn en la - composicidn.

Andhuac y prime
ros semestres -
de Filosofia en
la UNAM,
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FANDANGO i
Evalinda x ’ Canto, baile y
actuacign.
Liliana x "
Rocfo x "
Alexandra X "
Mofia x "
cLIcK
Adriana X Segundo semestre Canto, baile y
de Pedagogla actuacidn.
Rocfo x Segundo semestre
de Comunicacidn "
Claudia x Séptimo semestre
de Publicidad "
LAS NENAS
' Mbnica x Disefio Grafico Canto, baile y
actuacidn
Penélope 3 Hasta segundo se Canto, baile y
mestre de Dere-- actuacién.
cho
Soraya Sexto semestre "
v - gund "

tre,
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Todas las chicas al tener nueva-vida, es decir al haber -

_elegido la carrera discogrifica no s6lo abandonan los estu--

dios profesionales, sino que también se despegan de su fami-
lia, amistades y diversiones.

Es una profesion que exige mucho y que las casas disque--
ras les reditGa grandes cantidades de dinero, por eso buscan
tener a un cantante o grupo en puerta, como ‘'discos Melody, -
que aparte de Flans, lanzan a cuatro chicas originarias del_
Distrito Federal; Soraya, Penélope, Mbnica y Vanessa, quien_
sustituydé a Claudia, miembro original en los inicios del - .-
cuarteto. Sus edades fluctian entre los diecisiete y veinti-
cuatro aflos; y llegan con su ritmo tropical.

Su representante, coredgrafa y consejera, Dolores Mencha-
ca e5 ademads mama de Soraya, Penélope y Vannesa.

'Las Nenas' como se les conoce afirman que esta década de
los ochenta es importante, porque "las muchachas ya se libe-
raron mis, ya no les da pena demostrar lo que sienten, y so-

- lo era que una se aventura para que todas decidieran entrar_
al campo de la misica".

"Definitivamente Pandora y Flans fueron las primeras, dos
estilos diferentes; las primeras lo romidntico y las segundas
lo juvenil", sefald Penélope.

Por su parte, Monica indicé que el ritmo de las Nenas es_
el tropical moderno, es algo diferente. "Antes este género -
musical sdlo era interpretado por gente de la talla de Celia
Cruz, y nosotras somos un grupo que no le copidé a nadie des-
de nuestro vestuario hasta nuestra.misica; entonces la gente
puede escoger, no le estamos dando lo mismo'.
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Sobre esto, Rocio integrante de Click manifestd que "to--
dos los grupos tenemos un fin: entretener a la gente. Nos pa
recemos en que los integramos mujeres, pero somos distintos_
en ritmo e imagen, por lo cual ‘el sol sale para todos'".

La moda de los grupos femeninos que ahora imperaba en Mé-
xico, en Estados Unidos ya habia pasado con agrupacioncs co-
mo 'The 60-60's" y "Bangels", entre otros tantos, cuya in- -
fluencia la tenian "Carmin" y "Boquitas Pintadas" por tocar_
instrumentos, forma de vestir y bailar.

Grupos que junto con "Y Ya" y "Gotitas de Crystal" queda-
ron al margen del olvido, sin ser competidoras fuertes para_
Flans, Pandora, Fandango y Click, por que:

Siempre es lo mismo,

mira que cinismo,

que falsa seguridad,

Ya estin quemados

y no se han enterado... (20}

Por eso es que no logran mantenerse en ¢l medio artistice
debido a que es lo mismo.Definitivamente son grupos que na--
cen y mueren diariamente y que pasan por c¢l mundo musical -
sin pena ni gloria.

No obstante, los productores como Luis de Llano Macedo no
se dan por vencidos, porque para finales de 1988 lanzard a -
otro nuevo grupo juvenil, integrado por Stephanie Salas (nig
ta de Silvia Pinal), Daniela Castro y Katia.

Tanto es asi, que no les interesa invertir en ellos lo -
que sea, por ejemplo: simplemente por un dueto como c¢l que -
cred 1a compositora y productora Amparo Rubin, llamado Domi-
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né, integrado por Edgardo, un chico de color panamefio y Ma--
rio, un rubio mexicano, los cuales se dieron a conocer en ma
yo de 1988, se gastd la cantidad de setenta mil délares, y -
es0 solamente en la grabacién de su disco (realizado en Espa
fda) sin funda y sin portada, mas lo que cuesta el vestuario,

_ fotografia, coreografia y gastos publicitarios; asi que nada
mis sumele: millones de pesos.

Sin embargo esas estrellas prefabricadas no logran tras--
cender y su popularidad es efimera; no son producto de la te
nacidad y la experiencia, sino de la casualidad y la publi--
cidad, en este pais donde la capacidad de produccibén excede_
a la demanda del consumo, aquélla se ha convertido en algo -
mis que una potencia econdmica, es una influencia en la cua-
lidad de vida.

El talento es lo que finalmente se impone y conduce al sgo
lista o grupo a un sitio de honor.
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... tume dijiste eso no _te va muy vien... otro
color -tu deberias escoger...

Si te pones un poco del famoso mousse (espuma blanca que_
sacaron algunas marcas de productos de belleza) o jalea (va-
selina) en el cabello pudras alborotartelo de tal manera que
te quede parado, y si vistes una falda hasta los tobillos o
unos mallones cortos (pantalones de lana ajustados al cuer--
po) con una blusa larga que llegue a las rodillas o una pe--
queiia que dejc ver el tdérax estards a la moda, y aun mis si
bailas al ritmo de ‘Bazar' o 'No controles'.

Esto fue lo que las jovencitas mexicanas comenzaron a - -
adoptar a raiz de la aparici6n en television del grupo Flans,
quienes se unieron para crear un estilo tanto en miisica como
en la imagen que proyectan, donde se conjuga cl corte de pe-
lo, maquillaje, vestuario y colorido, lo cual funciona a las
mil maravillas.

La imagen como ya se decia, debe ser adecuada y positiva_
para agradar al pablico y que é&ste se identifique con esa -
apariencia. Debe convencer a la gente de que es el prototipo
de la perfeccién. Ademas es una parte del éxito de un solis-
ta o grupo.

En el caso de Flans, sus promotores al lanzarlas al medio
artistico manejaron la idea de que el trio es juventud, fres
cura,simpatia, inquietud y talento; todos los atributos que_
un individuo puede tener. Esto es 1o que han tratado de plas
mar en las fotografias, posters, programas de televisién y -
shows en vive. En los dos primeros hay que trabajar mucho -
con cada una, buscar angulos, las poses convenientes y utili
zar un maquillaje especial, todo para transmitir ese mensaje.

Su creadora y productora, Mildred Villafaile pensd en todo
lo referente a la imagen que deberian proyectar: y como par-
te de ésta buscéd un vestuario diferente a lo tradicional, es
decir al usado por otras artistas jdvenes como Yuri, Alondra,
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Daniela Romo y las mismas Pandoras, quienes portan vestidos_
formales cortos o largos de tela brillosa, pantalones o blu-
sas normales. Ella vistié a su trio informal con una combina
cién de ropa holgada (blusas largas, lisas o como las de Mag
num) y ajustada (faldas o mayones), y con tenis o zapatos de
piso que para muchas mujeres es lo mias cémodo.

La manera de vestir de Flans comenzd a interesar a las -
jovencitas y a las ninas, quienes siempre buscan la comodi--
dad; ya no eran los pantalones vaqueros, blusas cortas o ves
tidos rectos o con mucho vuelo, sino el modelo a seguir era_
Ilse, Ivonne y Mimi.

Los modistos se dan cuenta de esta situacidén y sc ponen a
trabajar a todo vapor para surtir el mercado con esos mode--
los que les redituarian buen dinero. Asi las chicas podrian_
verse como el trio mexicano.

Al respecto, Ilse, la mds chica del grupo y la mis travie
sa dijo sonriente que "nunca pensamos que nuestro vestir fue
ra tan bien aceptado entre todas, por una parte que bueno -
—se echa hacia atrids de la oreja el cabello- ya que ellas se

‘pueden poner lo que mas comodo les parezca. Agrega —con mis
emocién-, hemos visto que ya casi todas las chicas usan zapa
tillas, tenis, blusones largos y mallas... asi como nosotras
~levanta los brazos— jque padre!".

Pers esto no pard aqui, porque se comenzd a extender como_
reguero de pdlvora cn parte de América del Sur, durante sus_
giras; donde también las jovencitas empezaron a vestirse - -
igual que Flans.

Y claro no pasd inadvertido por Mildred Villafane a quien
se le ocurre otra idea genial para seguir triunfando y obte-
ner mis ganancias, porque sin duda 21 crear el grupo no sdlo
buscaba cantantes, sino mucho mas. Asi que e¢n 1987 aparece -
,un nuevo cddice a descifrar, pero no de la cultura maya, por
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que no se trata de jeroglificos, figuras y formas, sino del_
'Cédice Flans', nombre que identifica al vestuario que la ma
nager del grupo mexicano disefd con la asesoria de modistos_
internacionales y lanzd al mercado; inspirado en el mismo -
con que se viste a Ilse, Ivonne y Mimi. Su planeacién y dise
fio durd casi diez meses, pero ahora ustedes pueden pasar a -
todas las tiendas Suburbia, que tienen la exclusividad de la
moda Flans y una que otra boutique de prestigio a adquirir -
con esa marca aquél, porque qué mejor-que la ropa tenga es--
crito 'Cédigo Flans', lo cual hard sentirse como ellas.

Esto es 1o que explica, Jean Baudrillard en su libro El -
Espejo de la Produccién, donde sefala que los individuos se_
manejan via los signos (representacién de lo que se es en -
funcifén de lo que se posee) o marcas, con las cuales se comy
nican. Prevalece el signo y no la mercancia, sin embargo el
primero se ha convertido en el segundo por el prestigio que_
da. La mercancia se pasa al producto comunicacional, porque_
2 los sujetos los estédn haciendo objetos, importa el logo, -
no el precio ni la calidad del articulo. De esta manera se -
vive de lo irreal, de la apariencia, pues todo se ha conver-
tido en imaginario. La produccifn se vende como imaginaria -
via el mensaje que impone modas, ambientes y conductas.

Las prendas que conforman el "Cédice Flans" son varias vy
de diferentes precios, por ejemplo: blusa larga y floja, 52_
mil doscientos pesos; pantaldn corto 54 mil novecientos pe--
sos; minifalda de mezclilla deslavada 43 mil quinientos pe--
sos; sudadera con muiequitos 47 mil setecientos pesos; cami-
seta corta 22 mil novecientos pesos o minifalda de lana 34 -
mil quinientos pesos. Las tallas son de doce a dieciseis - -
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afios 'y hay en colores pastel como: rosa, blance, amarillo, -
rojo y azul en varios tonos.

La ropa la pueden identificar porque tiene una etiqueta -
muy llamativa tamafio tarjeta de cumpleadios (11.5cm. x lécm),
donde aparece Ilse, Ivonne y Mimi sonrientes y con lentes ne
gros montadas sobre una motocicleta negra afuera de uan ca--
sa, sin faltar la marca 'Cdédigo Flans', la cual también lle-
van las prendas. Ademds de todo eso hay lentes de colores.

La sefiorita Andrea, del departamento de Juniors de la - -
tienda Suburbia Satélite, quien viste una sudadera y unos -
pantalones 'Cédice Flans' dijo que "la ropa se exhibe desde_
el afio pasado, pero no sé si se vendia mis que ahora, porque
hace unos meses que trabajo aqui. Actualmente sc vende mis o
menos, sélo cuando nos llegan modelos bonitos, esto es cada_
quince dias, y hay rebajas del treinta por ciento de descuen
to, las muchachas compran méas",

En un principio los resultados del lanzamiento del- vestua
rio Flans fue tal, que en menos de lo que canta un gallo, 1a
mayoria de las chicas entre siete y dieciocho afos de por el
rumbo de Satélite salian a la calle como una calca del trio_
mexicano.

Sobre esto, Mimi, quicn antes de contestar pide perddén pa
ra ponerse unas gotas en la nariz, debido a que tiene cinucji
tis, opind que "el que las chicas copien nuestro estilo sig-.
nifica que nuestra ropa es sencilla, fresca y vistosa, sin -
l1legar a lo escandaloso. Agrega —mientras el viento juego -
con su largo cabello rubio y cruza los brazos en sehal de -
que tiene frio— no sc trata de explotar sdlo lo comercial, -
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sino compartir lo que identifica al grupo”.

Sin embargo, hubo, como en todo, excepciones de padres- B
que les parecia extravagante la forma de vestir de Ilse, Ivo
nne y Mimi, por lo cual prohibieron a las sefioritas de la -
casa ponerse ese tipo de ropa y a las mds pequefas no com- -
prarles; aunque quisieran andar como sus amiguitas. Las mis_
grandes, sobre todo, protestaban ante esa actitud y decian -
como la cancién:

No controles
mi forma de vestir
porque es total
No controles
. mi forma de pensar
porque es total
y a todos les encanta...(21)

También en los mercados o bazares que hay por la ciudad -
se vendia la imitacién de la ropa "Cddice Flans'' a un precio
mis bajo, por ejemplo: una falda cuatro mil pesos, blusén -
cinco mil pesos, blusa tres mil pesos o una camisecta corta -
dos mil quinientos pesos.

Tiempo después, en los primeros meses de 1988, las ya co-
nocidas jovencitas y Mildred vuelven a atacar... jTenis - -
Flans!.. ya estadn aqui para que corras, saltes o bailes: de-
cia una voz femenina. Este comercial se anunciaba constante-
mente por los canales de Televisa e Imevisidén. En &1 se apre
ciaban sdlo los pies de los que intervinieron portando los -
tenis en varios modelos y colores; saltaban en circulo y ha-
cia el frente, de tal manera que se viera la marca Flans. Es
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tos también se pueden adquirir en las tiendas Suburbia a un
precio de 16 mil pesos. Hay de botita y normales en colores -
amarillo, turquesa, rojo, rosa y morado con rayas negras. -
Las ventas, segin la sefiorita Ana, del departamento de zapa-
teria de Suburbia Satélite, son altas, porque se venden mu--
cho.

Flans es un negocio redondo, donde mucha gente salid ga--
nando, hasta los estilistas que procuraban dejar a las joven
citas como Ilse: con el pelo cortito y cuadrado; como Mimi:-
largo y desvanecido de enfrente para que lo lucieran con una
cinta y un moflo, o como lvonne: largo, en capas y parado, -
Esos eran los cortes que predominaban en las revistas de mo-
da como 'Cortes y Peinados', 'Alto Peinado' y 'Hair-Fashion!',

Tanta fue su aceptacién, que el programa de RaGl Velasco_
convocd a todas las niflas a participar en el evento titulado
'Bailemos con Flans', el cual tenfia tres categorias en cuan-
to a edad se refiere; de cinco a siete aflos, de ocho a dicz

©y de once a trece. Las ganadoras de cada una de éstas serian
premiadas por las propias Flans y el grupo triunfador de los
tres finalistas se irian con un acompafante a Puerto Vallar-
ta con todos los gastos pagados por tres dias.

Los requisitos eran: que su look y manera de vestir se -
acercara lo mids posible al de las originales; ademds de eje-
cutar las mismas rutinas de baile.

En el spot publicitario (comercial) aparecian tres chicas
de aproximadamente doce afios, y una de ellas era la hermana_
de llse. Vestian como Flans y bailaban al ritmo de 'Bazar',-
mientras una voz masculina mencionaba los requisitos y que -
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dentro del programa 'Siempre en Domingo' (mes de julio de -
1986) se llevarian a cabo las eliminatorias.

La respuesta por parte del piblico no se hizo esperar e -
inmediatamente los padres comenzaron a arreglar a sus hijas_
con gran esmero para que el parecido fuera mayor; incluso, -
hubo padres que les cortaron y pintaron el cabello a sus pe-
queflas; .otros buscaban la ropa que el trio usaban en sus pre
sentaciones. Ademds, era seguro que las mamis o hermanas ma
yores se la pasaban pegadas al televisor o videocassetera -
para sacar los pasos idénticos a Flans,

El dia de las eliminatorias iban los padres y parientes a
apoyar a sus pequeilas. Se notaba entre el pitblico: pancartas
o mantas hechas por ellos mismos, las cuales tenian escrito_
los nombres de las concursantes,

RaGl Velasco, como siempre, dijo su prdélogo antes de ini-
ciar el concurso:

— Que bueno que hay grupos como Flans, que dan cosas posi
tivas a los jovenes, y no sélo a ellos, sino también a estas
nifiitas que hoy vienen a participar— decia en tono serio, -
mientras detenia con una mano un montoncito de fichas y con_
la otra el micrdfono.

- plac, plac, plac, plac, placc....

- Y aqui estdn las primeras participantes, originarias -
del Distrito Federal.

Suena. la misica y las nifitas comienzan a bailar:

...Me gusta ser sonrisa...
sobre tus labios siempre estar...
La emocién al ver a estas chiquillas bailar esta cancidn_
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o 'Bazar' o 'No controles', las escogidas para el evento, -
era tal que los aplausos y las porras para sus hijas y herma
nas no se hacian esperar. Hubo mamids que seguramente les ad-
virtieron a sus pequefias mirar hacia donde estaban ellas - -
cuando concursaran, porque de vez en vez la camara enfocaba_
a las progenitoras, quienes hacian los pasos de Ilse, Ivonne
y Mimi.

Estas corecografias no sdlo se presentaron en estc evento,
sino también en las Discotecas del Estado de México como 'Ma
gic Circus' o 'Jubilé' en el Distrito Federal, donde la pis-
ta de baile iluminada por las luces de colores giraba alrede
dor de ésta, era el escenario para que las jovencitas ahi -
reunidas se lucieran al bailar la miGsica de aquéllas cancio-
nes. )

Sobre las rutinas de baile, Ilse explicd en entrevista -
para la revista Melodias Juveniles que '"el baile es muy im--
portante para Flans, y es que eh cada melodia la rutina debe
ser diferente. Nuestro maestro y nosotras tenemos que apor--
tar nuevas ideas para cada cancién, ya que la rutina al bai-
lar debe ir acorde a lo que se dice en la letra del tema...
Si, nos hemos dado cuenta que a la gente le encanta nuestro_
estilo para movernos por todo el escenario, asi que no pode-
mos fallarles. Cierto que es muy dificil poner la corcogra--
fia, pero es mis canijo aprendértela". (22)

Al salir al mercado su nuevo disco, titulado '20 Millas',
1a imagen de Ilsc, Ivonne y Mimi cambia en cuanto a vestua--
rio, look y rutinas de baile, porque como dice el dicho 're-

novar o morir',
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Ilse e Ivonne se cortaron mis el cabello, pero sin perder
la forma que traian antes. La gilera comenzd a usar sombreri-
tos, mientras que la segunda ya no se hacia una cola de lado,
sino que lo dejd suelto, pero parado como siempre. En cuanto
a Mimi se lo enchind y se lo pintd de rubio. Sus atuendos ya
no eran tan extravagantes como algunas personas lo califica-
ban, sino que ahora usaban ropa un poco mids formal, sin de--
jar lo juvenil, satinada en colores blancd, negro, grisy -
plateado. Sus bailes eran mas vistosos. Esta apariencia vol-
vié a cambiar con la salida de su tercer disco llamado 'Luz_
y Sombra', con el fin de seguir manteniéndose en el gusto -
del piiblico.

Lo que si nunca modificarin es su comportamiento fuera vy
dentro de su trabajo, porque siecmpre estin bromeando, riéndo
se y cuando se les entrevista no se sabe si estdn hablando -
en serio o no. Nunca estdn quietas y hay que ser muy observa
dor y no irse con la finta como dicen.

Contrario a ellas, el grupo Pandora mancja una imagen mas
conservadora, tradicionalista y romintica, nada fuera de lo_
comin., Sus atuendos son mds formales: trajes sastre, vesti--
dos de noche o para cocktel, peinados normales y poco maqui-
llaje. Para Mayte, Isabel y Fernanda, la coreografia no im--
porta mucho, basta con moverse un poco sobre el escenario; -
ademds de que sus temas no se prestan para bailar, porque -
son balada romintica.

Esta apariencia no habia cambiado, sino hasta este afio de
1988, pero sin perder su corte romiintico, con la salida de -
su cuarto clepé titulado 'Buenaventura'. En la portada del -
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disco se ve a Fernanda con una simpitica gorrita y Mayte e -
Isabel estrenan corte de pelo. Durante varios meses trabaja-
ron muy duro para crear una nueva imagen, la cual fue disefia
da por Gabriela Diaque con la ayuda de la maquillista Teresa
Infante, y ahora hay una mayor armonia fisica y espiritual.

Al respecto, las integrantes del grupo sefialaron que "era
necesario encontrar una apariencia fisica que guste y de al-
guna manera nos identifique, ya que desde nuestros inicios -
en 1985 no habia armonia en vestuario y maquillaje®.(23)

Antes Fernanda traia el pelo en capas y se lo dejbé crecer
conservando sus chinos naturales con un ligero copete del la
do izquierdo, Ahora acostumbra usar un chonguito y ponerse -
diferentes sombreros para dar una imagen mds romdntica y so-
fisticada; Isabel tenia el cabello mucho mds largo, pero hoy
lo luce mds corto, como una cuarta y se lo esponja un poco -
dentro de la onda de una actriz de los anos cincuenta llama-
da Olivia de Havilland, con lo cual da una apariencia de mu-

- chacha seria, intelectual y dindmica; y por lo que toca a -
Mayte, ella se hacia permanente, pero su cabello natural es_
lacio y asi lo luce en la actualidad, de acuerdo a su perso-
nalidad timida, medio ingenua y traviesa al mismo tiempo.

El vestuario que usa actualmente Pandora es del estilo de
los afios cincuenta: sacos y pantalones anchos con calcetines
gruesos y zapatos bostonianos de agujeta en colores negro, -
blanco, azul oscuroc, gris y algunos tonos rojos y cafés. Es-
ta moda de hace treinta afios, ahora vuclve a resurgir a ni--
vel internacional y el tfio romantico quiere ser en México,-
el principal impulsor de esta forma de vestir. S5in embargo,-
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desde 1987 este tipo de ropa lo vienen usando las cantantes_
norteamericanas: Cindy Lopher y Madonna. Lo que si no impor-
tard a [sabel, Fernanda y Mayte es la coreografia.

Pero para Fandango, el quinteto regiomontano si cuenta; -
aunque bailen como si presentaran una tabla escolar. Este -
grupo es del mismo corte que Flans y seg(n su disquera EMI -
Capitol proyectan frescura, juvenil y alegria.

Al ingresar al medio artistico se presentaron con mallo--
nes de tela delgada, una especie de tdnica hasta arriba de -
las rodillas, saco con mucho vuelo hasta los tobillos y una_
banda ancha que cada una traia en diferente lugar: colgada -
sobre el hombro, amarrada a la cintura o como la 'Seforita -
México'. Su look era normal y algunas integrantes se hacian_
una delgadisimatrencita de un lado como la que usaba Ana To-
rroja, vocalista del grupo espafiol 'Mecano’'.

Sin embargo con la salida de su segundo disco titulado -
*iHola, qué. tal!', el vestuario cambia a minifaldas y panta-

- lones normales con sacos un poco largos y zapatos de piso; -
ademds de que incluyeron accesorios como fue el portar guan-
tes. Los colores a usar son los fuertes: rojo, naranja, mora
do, azul y negro, y claros como el rosa y blanco.

Con esta nueva imagen han causado gran sensacién entre -
las jovencitas, y debido a esto la Compafiia 'Mcplay' las con
tratd a fin de lanzar una linea de cosméticos para las ado--
lescentes llamada 'S6lo para chicas Fandango' que incluye -
sombras, rimel, brosch, ldpiz de labios, esmalte para uias y
una locién primero, porque después'se va a extender mids., El
grupo la didé a conocer en junio de 1988 en la Discoteca del_
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Estado de México 'Magic Circus'. Pero ademids de esto, las -
cinco regiomontanas piensan también lanzar su linea de ropa.

Esto aln no ha interesado al trio Click, quien sélo se -
preocupa por tener un lugar dentro del gusto del piblico. -
Claudia, Adriana y Rocio deben transmitir, segin Musart, su
Compaiia disquera, vitalidad, ritmo y actualidad, por lo - -
cual su apariencia fisica debe ser acorde a ello. El vestua-
rio, maquillaje y peinados fueron escogidos por ellas y la -
disquera; y ahora Click usa minifaldas y chamarras de mezclj
1la deslavadas con blusas cortas hasta el térax y zapatos de
tacdn, pero para los eventos especiales sus atucndos son mis
elegantes en colores eléctricos como: azul, plata y negro, -
sin dejar de lucir sus piernas.

Al tocar este punto, la morenita Claudia, sentada con las
piernas cruzadas dijo que "vestimos de esa manera por respe-
to al piblico y por recuperar la elegancia que la mujer ya -
habia olvidado, porque era tanta la comodidad que decian -le
vanta los brazos— 'me vale, yo cstoy muy a guste asi'; sin -
embargo creo que la coqueteria —sonrie arregléndose el cabe-
1lo- debe estar presente y eso es lo que nosotras quercmos -
decirles a las chavas".

En cuanto a su look, la rubia Adriana luce su cabello chi
no y cortito; Claudia y Rocio, la de los ojos azules, lo - -
traen un poco largo y en capas, que a veces lo alborotan un
poco. Todo esto combina con sus atractivas coreografias,

Pero sin duda a las que no les ganan a bailar son al cuar
teto de Las Nenas, quienes gran parte de su vida lo han dedi
cado al ballet de danza moderna de la profesora Dolores Men-
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chaca, su manager. Penélope, Soraya, Ménica y Vanessa. dicen
sus promotores, surgieron para proyectar alegria, sensibili-
dad, carisma y sobre todo jsabor! y a integrarnos a un soni-
do diferente y moderno: ¢l sonido caribe.

Y aunque su linea musical es lo tropical, ellas también -
lucen sus piernas con minifaldas de mezclilla o tela, vesti-
dos satinados, blusas cortas entalladas por un cinturdn an-
cho eldstico y zapatos de tacédm.

En este momento intervienen Ménica, quien contagiaba ale-
gria esa tarde de la entrevista en casa de la seiora Mencha-
ca: "no le copiamos a nadie, siempre hemos sido las chicas -
mini de la prepa con tacones y colores vives. Las Nenas pro-
yectamas lo que somos'.

La peculiaridad de este cuarteto tropical son los moftos -
grandes en el cabello que siempre los llevan cuando se pre--
sentan en programas de televisidon o conciertos.

Respecto a los demds grupos come Carmin, Gotitas de Crys-
tal, Y ya y Las Chic's que no han causado tanta expectacién,
siguen estos patrones; y aunque todos ellos a comparacidén de
las agrupaciones masculinas han tratado de ser diferentes en
vestuario, el modelo es el mismo y cada uno elige el que 1le
gusta y con el que se identifica.

Crear un grupo come Flans resulta un buen negocia.
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+.. la misica es mi vida ...

La radio qué mejor tenerla cerca, y mis si la cancidén fa-
vorita del momento la tocan inesperadamente, cuando menos se
lo imaginan y para hacerlo, las estaciones de Amplitud Modu-
lada se caracterizan cn esto:

~ Radio Sensacién... siempre con la mejor misica del mo--
mento. Y ahora Mimi, Ivonne y la preciosa giera [lse, de Pini
l1la y Esteban te cantan jTimido!

...Era mitad del verano... en un
rincén junto al mar...

La misica cumple una funcidén social, pues no sdélo canali-
2a frustraciones del individuo como tal y de al sociedad; -
los medios de comunicacién masiva (television y en este caso
la radio) impulsan el surgimiento desmedido de grupos que -
interpretan modelos sin ningin contenido en géneros musica--
les modernos.

Y ;qué cantan Pandora, Flans, Fandango, Clicky Las Ne- -
nas?. En el movimiento musical intervienen las Flans con la
balada ritmica y el rock pop, esto gracias al equipo de soni
do sofisticado que mezcla la mdsica con las mds altas tecno-
logias como el sintetizador entre otros aparatos que se en--
cuentran en los estudios de grabacién de Italia, Espafia y Es
tados Unidos por mencionar algunos.

La palabra balada "proviene del latin ballare que signifi
ca primero bailar y después cancién acompaiiada de danza; lue
go cambia a cancibén popular a solo, sin acompafamiento, cspg
cialmente conmemorativa de un personaje o episodio histdri--
co, casi siempre de autor anénimo", senalé Rosario Divila, -
estudiante de séptimo semestre del Conservatorio de Misica.

Explicd que mas reciente significé cancidn de saldon escri
tas en Inglaterra a fines del siglo XIX vy principios del XX;
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en castellano es una composicidén poética de caridcter lirico_
y melancélico que se refiere a sucesos legendarios y tradi--
cionalistas. Sin embargo, Chopin, Liszt y Brahms adoptan el
concepto de extensas composiciones pianisticas, que por su -
contenido lirico y dramitico evocan baladas literarias.

Finalmente Rosario Divila dijo que la forma de la balada_
es binaria: estrofa-estribillo y pega en las masas por éste.

Con la cancidn se busca identificacién, todo depende de -
la condicién del individuo, quien es reforzado en algunos -
comportamientos que &1 va a entender, a desarrollar y a acep
tar. En este caso los temas de los grupos van dirigidos al -
sector adolescente, ya que es un 'periodo de contradicciones
inherentes e inevitables, y que en consecuencia es y serd -
siempre imposible el prondstico de 1z conducta del mismo. La
iniciacidén de esta etapa se considera como la transicidn du-
rante la cual el joven reccmpone su visién de la vida, elige
nuevos modelos de conducta y comienza a percibir y a sentir_
su responsabilidad personal hacia si mismo y hacia sus idea-
les por lo que hace", explica David Brooks en su libro Psico
logia de la Adolescencia.(24)

Hoy en dia los grupos juveniles femeninos incursionan en_
el campo musical con diferentes géneros y algunos con la ba-
lada, la cual ahora tiene ciertas evoluciones, que anterior-
mente cuando era interpretada por los hombres no la tenia.

Ademas '1a miasica en espafiol de dos anfos para acd se co--
mi6é a la del ritme inglés en un cien por ciento. Antes en -
las discotecas no se oia a un Timbiriche o Flans y ahora es_
lo mids normal", senald el jefe de prensa de Discos Musart.
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Es mds hasta los cantantés ingleses y nortemaericanos can
tan temas en espafol como : Linda Ronstand, Laura Branigan,-
Bdrry Manilow, Jimmy Osmond, Madonna, Sting y Michael Jack--
son.,

Y si de romanticismo se habla, Pandora se caracteriza por
interpretar temas de amor con mucho sentimiento. Para que és
te sobresalga se hacen las molodias de acuerdo a como son -
las integrantes ya que "cuando van a grabar un disco, se le_
pide a. un compositor que escriba los temas. 'El viene y pla-
tica con las tres, convive con ellas para conocerlas, 'se po
ne en los zapatos' de Isabel, Mayte y Fernanda (igual pasa -
con el grupo Fandango} y les compone algo especial para cada
una de ellas", manifesté-la jefe de prensa de EMI Capitol.

Una de tantas canciones roménticas es la que les compuso,
el nicaragiliense radicado en Espafa, Hernaldo: 'Cémo te va mi
amor', que fue el primer éxito del grupo al ser su lanzamien
to. Veamos la letra de la cancién: '

Qué sorpresas da la vida
encontrarte en plena calle

fue una chispa en mi equilibrio
dinamita que estallé.

Te encontré un poco mis flaco
fue mirarte y derrumbarme

te crei asunto olvidado

otra vez me equivoqué.

Coémo te va mi amor |

como te va
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en el silencio la pregunta
entre ti y yo.

Eres feliz mi bien

sin engafar

porque a mi puerta el amor
nunca volvis.

Cémo te va mi amor...

Fue un momento tan pequeio
que no pude sincerarme

y decir que te he extrafiado
como nunca imaginé.

Desde entonces como espuma
crecié el miedo a quedar sola
porque no he encontrado a alguien
que me llene igual que ta.
Cémo te va mi amor...

porque el tiempo ha sido aliado
madurando este querer

no debimos separarnos

fue un error, ahora lo sé
Cémo te va mi amor... {25)

Sin embargo, la faceta de los ritmos también e¢s importan-
te y en la moderna oficina del 'Estudio Rubin Producciones',
con todas las comodidades que puede ofrecer una gran cmpresa,
desde la atencidn de la secretaria, tomar un café y la amabi
lidad de la productora Amparo Rubin, quien al preguntarle -
las diferencias de lo que se estid escuchando en estos momen-
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tos menciondé que "el rock lo hemos tenido desde siempre, per
estar muy mezclado, en cambio el rock pop es una misica que
no es demasiado pesada, es decir no tiene guitarras eléctri-
cas y bateria. El rock pesado es guitarra eléctrica y bate--
rias, el tecno utiliza elementos electrbnicos y la balada -
rock es una cancidén lenta con tendencias rominticas, con to-
dos los ingredientes, por ejemplo con su cuatro por cuatro -
que es la medida especifica de direccidén. La balada tiene mu
chas facetas desde lo romintico hasta el bolero".

En cuanto al cantar es una manera de desfogar emociones -
como angustia, alegria, dolor, e¢s una necesidad de expresar,
de manifestar algo hermoso o desagradable; y la juventud al
encender y sintonizayr su radio ¢ identificar una cancién de
cualquier grupo juvenil empieza inmediatamente a tararcarla,
sin importarles el contenido, simplemente la tonadita estd -
facil y si es de Flans qué mejor. Su tema 'Esta noche no' de
su segundo disco '20 Millas' logrd gran aceptacidn entre los
adolescentes y dice: )

Sé que vendris

antes o después

seguro de que al final
caeré a tus pies

me invitarés

a bailar hasta las tres
con ritmos tropicales
perfumes orientales

para conseguir mi atencién.
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Llegas aqui

como un seductor

con aires de decidir

cobmo y dende voy

me quieres incluir

en tu coleccidn

de chicas inocentes

loco impertinente

baila solo que yo no voy.
Esta noche no

esta noche no

esta noche no

esta noche no

no, no, ne, no

no.

Olvidalo

no bailo ya contigo

haste a la idea de que no
y date por vencido

esta noche yo

soy algo prohibido

no insistas ma&s conmigo
no te encuentro atractivo
quizds diga que si en otra ocasidn.
Esta noche no

esta noche no

esta noche no

esta no
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no, no, no, no
Esta noche no

Esta noche no

esta no

es

no

es

no

Esta noche no... (26)

Flans se caracteriza por cantarle al hombre; utiliza algu
nas palabras de amor, pero a diferencia de Pandora, lo pre--
sentan en situaciones chistosas, por ejemplo en 'Esta noche
no', trata del chico guapo o el 'Don Juan' de las fiestas o
reuniones, donde quiere conquistar a la muchacha que sabe -
que &1 enamora a cualquiera y ella no se deja atrapar por -
sus encantos, y su respuesta siempre es negativa.

Tanto la misica de ellas como la de Fandango o Click se -
podia oir a cualquier hora del dia, porque se encarga de pro
mocionarla incansablemente la radio para que finalmente sean
consumidos los discos.

La funcién de éstos es importante como lo menciona la pro
fesora Virginia Medina: "Los discos gracias a la radio como_
escaparate se han convertido en excelentes vehiculos de men-
sajes, cuya tonada de moda difundida por el aparato receptor,
en cuanto es una melodia de facil fijacidn en el oido y 'di-
gestidn' construida con simples acordes que recuerdan al pri
mitivo tam, tam, lleva a la popularidad al intérprete y se -
convierte en un millonario éxito de ventas'".(27)
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Salir a un escenario a cantar con misica grabada es lo -
que acompafia a los grupos del momento; de esa forma Ilse, -
Ivonne y Mimi con sus temas al internacionalizarse marcan pa
ra todo artista de este medio triunfos en su vida, y asi co-
mo ellas invaden con sus canciones a otros paises, también -
otros u otras llegan a invadir el mercado nacional.

Ante este tipo de invasidn, Isabel Aretz en su escrito co
menta que "la mixima concentracidén de la mercancia (misica)_
sc alcanza en el sector popular, donde la competencia auto--
ral se disuelve en un mayor nimero de aspirantes, donde los_
cambios del gusto de las clases medias sc facilita a través_
de la foérmula de imposicién de modas y donde en recalidad el
mercado consumidor es mayor".{28)

Cuando salié a la venta el tercer disco de Flans, llamado
"“Luz y Sombra", la promocidén de éste que se¢ anunciaba en te-
levisién era acompafada del video clip de la cancidn "Corre-
Corre":

El otro dia te vi pasar

cuando iba corriendo por el boulevard
entonces me paré

y a subir a mi coche te invité
volteaste tu cara

quitaste tus gafas

tus ojos cafés miré...

Continuaba de fondo la cancién con imégenes del video - -
clip y el locutor decia:

—{FLANS! y 'Luz y Sombra'... es su mids reciente produc- -
cién
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Corre, corre, corre
por el boulevard
corre, corre, corre...

— No te lo pierdas... y jcorre por &1!...

Verdaderamente "la fase de comercializacién de 1a mitsica_
busca ser consumida y vendida para la clase media a la cual_
se destina y la publicidad se encarga de colocar la mercan--
cia a ese ohjetivo™. (29}

Por su parte Pandora y Fandango de EMI Capitol han salido
adelante, gracias a que sus ritmos y canciones son pegajosas
como la miel; y al descubrir algunos compositores que la ba-
lada popular era la indicada para ser interpretada por esas_
jovencitas, no esperaron mds y como batalldn preparado para_
atacar, dieron en el punto clave, pues como dice Béla Bartdk
en su libro Escritos sobre la Misica Popular que "las melo--
dias populares s6lo existen verdaderamente en el momento en
que se canta o interpreta, y solo vive por la voluntad de su
intérprete y la manera por &l descada, ayudado por los me- -
dios de comunicacidén masiva, en este caso la radio y la tele
visidén particularmente", (30)

Y el programa de plataforma para un despcgue'pcrfecto es
'Siempre en Domingo':

~ Ahora les voy a presentar a un grupo... que a todas las
chiquillas les encanta.

Se acomoda los anteojos, mueve la pierna derecha como si_
pateara un baldén de futbol y voltea a ver sus hojas que suje
ta junto con el micrdéfono. Luego Rail Velasco continda comen
tando al piiblico:
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— Con decirles que mi hija Karina junto con sus amigas de
la escuela se ponen a imitar a Ilse, Ivonne y Mimi, con uste
des jFLANS!

— plac, plac, plac, plac....

... Miradas fuertes... besos de
amor. ..

Sin embargo, Las Nenas con sus temas guapachosos o tropi-
cales marcan entre Pandora, Flans u otros grupos juveniles -
existentes la diferencia en misica; un ritmo del Caribe, el_
pop tropical (mezcla de sintetizadores).

...lero,lero, lero,lero, candilero... palabras de su can-
cién que lleva el mismo titulo con la cual el cuarteto trata
de imponer un lenguaje que enmarque su estilo, Las Nenas son
como todos los grupos al ser presentados por primera vez: -
iniciar con algo diferente a los ya existentes, y en este ca
so el pop caribe '"es ~dice Soraya integrante del grupo— una
combinacion de los ritmos tropicales con lo moderno, No can-

- tamos totalmente canciones tropicales, ni modernos, se combi
nan para darle un toque juvenil con los instrumentos electrd
nicos como el sintetizador".

Mientras, el trio Click incursiona en cl medio artistico -
con la misica 'High energy' (alta energia) o llamada en espa
flol Disco pop que es cien por ciento bailable, y se llama -
asi porque contiene mis de 125 bips, es decir es el ritmo o
la pauta que marca el tac-tac. En la década de los sesenta -
la hicieron famosa las solistas de color: Donna Summer, Glo-
ria Gaynor y Jessica Williams.

Ciertamente el campo de la misica es como la rueda de la
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fortuna: unas veces estd arriba la balada y abajo el rock o
viceversa, otras el tecno o la high energy.

Claudia, Rocio y Adriana han sacado tres discos maxi, los
cuales contienen una cancidén por cada lado de ocho o nueve -
minutos y esto nadie lo ha hecho, "salvo Mijares con 'Bailan
do en los pasillos', Daniela Rome con 'Coco loceo', Juan Ga--
briel con 'Debo hacerlo' y ahora Click con Duri-Duri', de 1la
cual se hizo versién en inglés de siete y medio minutos, con
1a que estin abriendo una brecha para demostrar que se esta_
haciendo high energy en espafiol y en México'", seiiald Alejan-
dro Cervantes, jefe de prensa de Discos Musart.

No importa el tipo de misica de todos modos es mercancia,
a lo cual subraya la autora de América Latina en su Masica:-
"la misica es aquella que permite ver en qué y en dénde se -
vende mis. En el mercado, los autores se cosifican, se impo-
nen o se anulan y todo lo que suene entra en el juego de la
oferta y la demanda 'y queda condicionado a los grandes resor
-tes que dispone el capitalismo,

"Esa misica alcanza su rcalidad en el proceso de consumo,
que ha quedado estratificado para la sociedad clasista y las
ocasiones para adquirir se han diferenciado, desde que se -
brinda en estar grabada a la que se organiza empresarialmen-
te para ofrecerla en vivo,

"Por tanto aquélla se hace mercancia en tanto llega a ser
manejada como un objeto externo a su esencia estéticu, y pro
ducida de manera de hacerla satisfacer necesidades humanas -
en las socicdades para que los mecanismos respondan a la co-
municacidén en su penetracidén ideoldgica'. (31)
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Al ser consumido ese producto por la gente, las casas gra
badoras reciben regalias. En el caso de Musart, dependiendo_
de los discos que haya vendido Click las ganancias las dan -
en partes quedindose la compaiia con una. .

La funcién de un tema musical es tan grande que se queda_
en la memoria de adultos, jdvenes y en especial de los nifos
que lo entonan sin ningln problema, por ejemplo con la can--
cidn 'No controles' de Flans, hasta chistes hacian, como una
nifia de escasos ocho afios de edad que le decia a su papa;

— iMira papi ya me aprendi una cancibn!

El papd baja su periddico y la mira atento sentado en un
sillén

— iNo controles...No controles...No controles...

Aqui vienen a ser efecto la repeticidn de la palabra No -
controles que en. la cancidn se menciona cincuenta y una vez.
Esta como otras muchas que ambulan por el espacio radial - -
"hacen un universo de manipulacidn y enajenamiento. Las can-
ciones simplonas, repetitivas ¥ reforzadoras de roles mantieg
nen, 'sujeto' al ser humano en un laberinto reproductor de -
tareas esclavizantes. En la mayoria de los temas, la mujer -
es s6lo un objeto mis que vive en el universo decl hombre: es
ella objeto sexual, objeto sirvienta u objeto exhibidor"; ex
plica Xavier Diaz en un articulo.(32)

Estas caracteristicas se encuentran en algunas canciones_
de los grupos femeninos, donde le cantan a su mismo scxo en
situaciones desagradables o en otras circunstancias, como -
ejemplo tenemos: 'Billy', composicién de Memo Méndez Guid 'y
J. Dominguez, He aqui ta letra:
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Siempre de prisa,

sin ver atris,

No dabas tiempo para sofar.
;Como te atreves a pensar
que eclla volvera?

Hacias trizas su dignidad

no te importaba verla llorar
tarde o temprano

tu neurosis la iba a asesinar
Billy

" rindete ya

Billy

ve, biscala,

Billy

si la amas no lo pienses mis.
Rilly

1lamala ya,

o déjala en paz

Billy

dale amor o dale libertad.

Y si, tu risa cstaba mal,

y si, 1a vida era infernal.
iqué cosa has hecho!

ti sin ella nada vales ya.
Una camisa, peinate ya

lava tu cara, no bebas mis
vete a la calle

en algln lugar te esperari
Billy... (33)
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Todos esos grupos juveniles creados con mujeres salen al
exterior con cualidades que las hacen enmarcar como las ‘can
tantes perfectas' o agrupaciones misico-vocales con 'cali- -
dad', dirigidas a un pidblico no racista, pues lo mismo acep-
tan a chicas guapas, estrafalarias o por qué no, hasta las -
mis desentonadas.

Esto con un fin, un producto de consumo que sc encuentra_
en cualquier tienda comercial de auto servicio o en Oltimo -
de los casos en la 'tiendita de la esquina'.

Asi, Pandora, Flaps y Fandango aparecen con su disco en -
los grandes almacenes que se dedican a la venta solamente de
elepés o en cl mismo lugar que* se adquiere un detergente de_
polvo.

Los grupos de mujeres empezaron en el campo musical te- -
niendo como carta de presentacidén algo ficilmente dec identi-
ficarse y no precisamente como sucedid hace algin tiempo con
las agrupaciones masculinas que interpretaban la cancidén que

- llevaba el nombre de su grupo como Timbiriche o Parchis.

Ahora las mujeres salian con melodias, en dondc las voces
y el ritmo tuvieran lo mds sofisticado en equipoe de sonido o
el instrumento central de la misica electrénica que e¢s el -
“sintetizador, aparato capaz de producir cualquier tipo de -
sonido, en cualquier escala descada y tan amplia cn sus posi
bilidades que se pueden programar de antemano el nUmero de -
vibraciones, la forma de las ondas sonoras, su velocidad, o
bien, se puede adecuar al tono emocional del intérprete, el
cuil muchas veces es también el autor", explica Fernando Pi-
shardo en su articulo La Misica Electrdnica.(34)
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Las canciones de lanzamiento fueron las siguientes:

Fandango bajo el sello de EMI Capitol se lanzdé con 'Autos,
Moda y Rock and Roll', que segin el columnista Leopoldo Gue-
rrero de la revista Notitas Musicales dice "se lec secd el ce
rebro a los compositores, en este caso, al espaiiol José Ra--
mén Flérez (sic) y al italiano Loris Cerrone. Y después 'Un-
millon de maneras de olvidarte' de Pablo Pinilla, quien tam-
bién demuestra tener mucha imaginacidén y a otros temas igual
mente rebuscados™. (35)

Una cancidn, cuya letra dice que la mejor escucla estd en
la calle, que en la casa y la escuela ya nada se aprende, ni
mucho menos escuchar algiin conscjo familiar.

Esto parece ser ya nnticuﬁdo, ahora las motos, el baile -
la moda del vestir es lo que se debe de aprender; el trabajo
o recibir una educacidn no llevari nada bucﬁo,’solamente la_
diversién como a continuacién se presenta:

Cada dia al despertar

llena de curiosidad

miro al mundo con los ojos nifos.
Uh, me gusta ser asi, cada instante
para mi

es como asistir a un gran milagro.
Uo, uo, autos, moda y rock and roll.
Uo, uo, nuestra civilizacidn.

Uo, uo, autos, moda y rock and roll.
Uo, uo, luces, ritmo y diversién,
Emocién tras emocidn :

te confieso que hoy por hoy
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la mejor escuela estd en la calle.

Uo, uo, autes, chicas, diversidn

lo mejor de 1o mejor todo cuanto

quieras a tu alcance.

Uo, uo, autos, moda...

Uo, uo, autos, moda y rock and roll.

Uo, uo, magia en technicolor

Uo, uo, luces, misica y accién.

Uo, uo, autos, moda y rock and roll.

Uo, uo, nuestra civilizacién.

Uo, uo, vida, ritmo y diversidn.

Uo, uo, fuegos en technicolor.

Uo, uo, autos, moda y rock and roll, ye.(36)

Por su parte, Melody contribuye de nueva cuenta con el -

grupo de Las Nenas, quienes interpretan 'Me voy de¢ Fiesta'.-
He aqui la letra de la cancidn:

Dejé ya al rutina

guardada en un cajén .

adios a la oficina

quiero fiesta, ya me voy

Me llaman mis amigas

empieza la emocidn

ya estamos todas listas

para el vacilén.

Ya siento en mi correr la misica

mi cuerpo grita de alegria

la noche tiene fuerza migina

hoy quiero ver nacer el dia.
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Porque hoy

me voy de fiesta
tengo la noche entera
para gozar

Por que hoy

me voy de fiesta
vente, vente nenc

ven a bailar

Porque hoy

me voy de fiesta
tengo la noche entera
para gozar

Porque hoy.

me voy de fiesta
vente, vente nene

ven a bailar

(se repite de nuevo toda)...(37)

La Compafiia Musart con Click cuyo tema "Duri-Duri" dice:
Duri duri bam bam dum dum diruriruri
Duri duri bam bam dum dum diruriruri
Tengo que esperar
que ya sean las diez o mis
lucir, coquetear
para un dia
muy especial
maquillar casual
perfumarme muy sensual,
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Tengo que brillar

esta noche mucho mas

y te gustard

te enloqueceri

te fascinari

al bailar.

Baila, baila, baila

y después

tomamos soda con un whiskey escosés ah ah ah
Baila, baila, baila y 0.K.

con mucho ritmo hasta el amanecer ah ah ah
Duri duri bam bam dum dum diruriruri...(38)

Finalmente las integrantes del trio norteamericanc "Expo-
sé&" incursionaron en el ambiente con: "Come with me'", 'Extra
Extra™ y "I know you know", temas con sonidos latinos.

La novedad de estas canciones eran que tenian su videa -
clip, los cuales eran transmitidos a través de los programas
MVideo Exitos" y “TNT" ya desaparccidos; aunque ¢l primero -
hace unos meses volvidé a resurgir, pero ahora por canal 5, -
los lunes a las nueve de la noche.

El auge de los grupos por poner en el mercado del disco -
su midsica continfia al avanzar los dias; y aunque no se conoz
ca todavia las canciones de algunas muchachas que quieren in
cursionar en esta faceta, las casas grabadoras como la llama
da DS, que supuestamente iba a lanzar a "Y YA" con el estilo
balada rock o pop rock, ahi se queds.

Cierto que los ritmos van y vienen y no se sabe que se va
a oir mafana, a lo cual, Claudia, integrante de Click dijo -
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"yo creo que toda corriente va a pasar, tal vez mi grupo en
un tiempo ya no sea Click, pero nosotras vamos a estar siem-
pre a la vanguardia en lo que a misica se refiere; si el pa-
blico te exige, nosotras le brindaremos lo que ellos pidan'.

Es asi como la misica se ha utilizado por los medios de -
comunicaci6én comerciales para imponer y reforzar ideologias;
crean un tipo de misica insignificante, pegajosa en ritmo o
melodias elementales fabricadas para llegar a situaciones, -
en ciertos casos para 'herir', y no para hacerlo pensar, dis
frutar, dar imdgenes curiosas y simpidticas a fin de que el -
oyente tenga una atmdsfera tranquilizadora y no la de sopor-
tar tonadas repetitivas sin relacién.
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... 51 te pusta verte con la juventud,..
-puedes apuntarte a un club...

Flans, Flans
al acecho del famoso
bien armada voy,
Flans, Flans
con mi agenda, mi boligrafo
y mi polaroid.
Flans, Flans
un actor, un futbolista
. un cantante de rock...(39)

Siguiendo los consejos de esta cancidn, decenas de chicos
y chicas de edades entre sicte y veinte afios; unos acompafia-
dos por sus mamds, otros por los hermanos mayores o amigos,-
esperan formados afuera de las instalaciones de Televisa San
Angel, donde se grabaria el programa musical y de concurso -
'XETU', en su seccién 'Jueves de Cancionisimo', que tendria_
como invitadas a Ilse, Ivonne y Mimi.

A parte de la cimara fotogrifica, la agenda y la pluma,-
no podian faltar cl disco elepé o el poster para que los -

-autografiara Flans, el grupo de cantantes favorito del momento,

L.a emocidén que experimentaba esa juventud era mayor, por-
que ya no se trataba de admirarlas en una revista o periddi-
co, ni escucharlas cantar en alguna emisora o verlas a tra--
ves de la pantalla del televisor, sino estar presente ahi, -
en el mismo estudioc de televisidn, donde las tendrian tan -
cerca y tan lejos a la vez, porque seguramente habria mucha_
seguridad cerca del escenario.

El enorme reloj electrdnico que sobresale del logo de Te-
levicentro marcaba las dos vy media de la tarde del dia 13 de
febrero de 1986 y por consiguiente tenian que hacer una espe
pera de horaymedia para poder ocupar una silla en dicho pro
grama, el cual se grabaria para que en punto de las siete y
media de la noche lo transmitieran por el canal 2.
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Transcurrieron los minutos, para unos lentos, porque es--
tar de pie dos o mis horas no era nada cémodo y mucho menos
soportar los rayos del sol. B

— iMira nada mis cufinta gente!— decia sorprendida una - -
quinceaiera vestida como lo hace Ilse.

~ Yo te dije que nos viniéramos mds temprano— le contesta
su amiga.

La manzana que compone el enorme terreno de Televisa San_
Angel era rodeado cada vez mds por jovencitos que a tltima -
hora decidieron ir a formarse.

La presencia de los hombres era notoria, ya no era ni uno
ni dos los despistados que asistian a los conciertos de Menu
do o Los Chamos, sino que aqui el piblico casi estaba repar-
tido por mitad; el predominio de las chicas pasé a la histo-
toria.

Con Flans-aumentarvon los admiradores, que al igual que -
las mujeres, sedala la psicologia se identifican con el ar--
tista. Esa identificacién es un mecanismo que el individuo -
utiliza para apropiarse o incorporar alguna caracteristica -
de esa persona famosa, y al que recurre a lo largo dec toda -
su vida para evitar el dolor, el displacer y enfrentarse a
una serie de carencias propias; y que a partir de esa identi
ficacidn pareciera ser que las compensara. Ademis ésta "se -
logra con mucho mayor facilidad, debido a que todo el mancjo
de la comunicacién subliminal va activando una serie de nii--
cleos a nivel del inconciente del sujeto", sefnald la psicdlo
ga y profesora de la ENEP Iztacala, Susana Rodriguez Mirquez

Y siguiendo con los planteamientos de la psicologia, el -
artista viene a cumplir la funcidén de lider, que tiene al me
nos en la fantusia de los sujetos una serie de cualidades: -
bello, famoso, etcétera, y caracteristicas que han sido cong
truidas a nivel de lo social. Es unpersonaje completo, al -
que no le falta nada, a fin de cuentas el prototipo de la -
perfeccidén. Ese lider ocupa el lugar del ideal del yo de los
individuos, es decir cada uno de éstos tiene una serie de mo
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delos ideales que pueden ser personas, ideas y representacio
nes que han venido idealizando a lo largo de toda su vida'y -
de pronto a partir de estos modelos empicza a regir su con--
ducta.

Cabe secitalar que el artista-lider a parte de ser un mode-
lo a seguir estid sujeto a envidias y agresiones por parte de
los scguidores. Estos también denomiandos fans, una palabra_
universal que se usa aqui y en China, siempre andan tras la
pista de su cantante favorito para conseguir su autdgrafo, -
retratarse con €l y a la mejor convertirse en su amigo.

El hombre al igual que la mujer se comienza a integrar en
clubes de admiradores, que son agrupaciones de jovenes que -
tienen aficiones similares y comparten cl mismo gusto por un
artista, con el cual se han identificado. Ellos lo apoyan -
asistiendo a conciertos, presentaciones en televisién o pi--
den a las emisoras sus canciones. Ademds estdn organizados -
como una empresa, pues tienen su presidente, vicepresidente,
tesorero, secretarioc, jefe de relaciones puablicas y coordina
dor de actividades sociales.

Como ejemplo tenemos: 'Club Trébol de Pandora', 'Ciao Tré
bol Pandora'; 'Autos, moda y rock and roll con Fandango', -
'Canta, salta y baila con Fandango'; 'Me voy de fiesta con -
Las Nenas'; 'Amigos de Click'; 'Bazar de Flans'; 'Amigos de_
Flans' y 'Flanitos de Flans', estos tres {ltimos y otros de_
su tipo estdn afiliados al club oficial internacional 'Flans
para ti y para mi' con sede en Monterrey, Nuevo Ledn, que es
el central y coordinado por la empresa que representa al - -
trio femenino en Televisa., Este tiene agrupaciones cn casi -
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todo el pais y en algunas partes del extranjero. -

Y como es légico los clubes de admiradores no podian fal-
tar en el programa de René Casados, donde estarian Ilse, Ivo
nne y Mimi.

La hora de entrada se iba acercando, porque los policias_
que estaban en las entradas principales de Televisa miraban_
sus relojes, otros intercambiaban algunas palabras.

— iQué relajo arman estos grupos!— decia un policia a su
compaflero, mientras se acomodaba la gorra del uniforme.

— Si, no sé cémo vamos a controlar a toda esta gente— le
contesta sorprendido.

De pronto se escucha una voz que casi gritaba

— ijHagan una fila para que se les firme su pase de entra-
da!

Inmediatamente muchos se pararon de la banqueta que les -
habia servido de asiento, otros enrollaban sus posters o re-
cogian sus bolsas y discos. El bullicio de la gente aumenta-
.ba. i

~ jCérrele Luis que no vamos a alcanzar a entrar!

~ jVente para acé!

— |No me avientes!

La gente de seguridad casi se volvia loca con tanto albo-
roto y desorden que no parecia terminar.

~— {Fbrmense en orden por favor!— gritaba un policia lle--
vindose las manos a la boca como si fuera un altavoz.

~ jHiganse para atris!— grita otro.

Las jovencitas y jovencitos parecian no entender. Eso se_
habia convertido en un mercado.
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— jSe estan metiendo allad adelante!— grita alguien de -
atrids.

— jCaminale mana!

— No puedo

— jAh!'. no me pises.

Todo mundo trataba de ser los primeros, porque saben que_
el estudio es pequeilo y no podran entrar muchos.

—jCuidado nifia! estds apachurrando a mi hija— expresaba -
una sefiora enojada.

— Perddn sefiora pero es que me estéan aventando.

Las jovencitas que ocupaban los Gltimos lugares de esa in
mensa fila tratan de acercarse para ver lo que pasa adelante
y no faltd quien fue mis lsita.

— ¢(Me dejas ver qué nimero tiene tu pase?— pregunta una -
quinceafiera a una nifia de escasos ocho afios a quien ya le ha
bian firmado su pase, y sin sospechar sus intenciones exten-
didé su mano y en un dos por tres se lo arrebaté.

— jOye no... dimelo!- gritaba desesperada la nifa.

La jovencita se perdid en el desorden de la gente que da-
ba la impresién de la salida de un vagén del metro en la es-
taci6n Balderas o Hidalgo.

— jNada mis quinientas personas pasan, no mis!— grité ro-
tundamente un policia que estaba tras la enorme reja negra.

Estas palabras causaron tristeza y frustracibn en las chji
cas y chicos que no lograron que les firmaran sus pases, pe-
ro noO por eso se refiraban. Otros mas preguntaban por pos--
ters y discos extraviados en el relajo.

Faltaban cinco minutos para que la reja se abriera y las_
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quinientas personas entraran, sin embargo, dieron las cuatro,
hora en que se suponia la fila avanzaria hacia el interior -
de Televisa y nada. Los minutos seguian transcurriendo y los
ahi reunidos comenzaron a perder la paciencia que ocasiond -
los silbidos de los jovencitos, pero los policias no hacian_
caso. )

De pronto un automdvil negro se acerca rdpidamente y des-
de lejos se aprecia que lo ocupa el grupo Flans con otras -

personas.
—~ iMimi! ;Mimit! {Mimi!
~ {Ilse! jIlse!

— jlIvonne! jlIvonne!

Nombres que se escuchaban a gritos simultdneamente, mien-
tras corrian tras el carro, el cual se detuvo en el estacio-
namiento que estd en la parte de atrds de Televisa. Se abre_
la portezuela y comienzan a bajar las chavitas del grupo ju-
venil sonrientes. Mientras tratan de saludar a sus admirado-
ras, el personal de seguridad se apresuraba a servirles de -
escudo ante la avalancha de jovencitos que se aventaban por
ver de cerca a sus estrellas,

~ iCon permiso!, iPéjen pasar!— grita alguien de seguri--
dad.

~ jIlse dame tu autdgrafo!

~ {Hola, cdémo estin!— con un poco de miedo expresaba Mimi

Y como fue de esperarsc el desorden comenzé una vez mis,-
porque como seftala Sigmund Freud en su libro Psicologia de -
las Masas y Andlisis del yo que "el individuo integrado a -
una multitud adquiere un sentimiento de potencia invencible,
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se vuelve irresponsable, debido a que desaparece su senti- -
miento de responsabilidad. Ademds el contagio mental que se_
da es de orden hipnético; es decir que todo sentimiento y to
do acto son contagiosos hasta el punto en que el sujeto sa--
crifica muy fdcilmente su interés personal al interés colec-
tivo; su personalidad conciente desaparece, proque sus afec-
tos y pensamientos son orientados por el hipnotizador, dnico
objeto de atencidén para &1", (40)

Al respecto, la psicéloga Susana Rodriguez dijo "efectiva
mente el sujeto se hipnotiza, pierde el control sobre si mis
mo y comienza a seguir como borreguito a la multitud. Ese es
tado de hipnosis se da a partir del embelezamiento que hay -
con respecto al lider; es decir hay una especie de empobreci
miento del yo del individuo, porque toda esa energia y fanta
sias las va a estar depositando en éste".

ContinGa "a través de la hipnosis el individuo se la pasa
buscando toda la vida gente perfecta, famosa, lo cual es muy
seductor para é&1".

Y en este caso el relajo que armaron los admiradores de -
Flans en el estacionamiento de Televisa San Angel, hizo que_
entre varios policias tomaran la gran manguera que se encon-
traba en las jardineras y el 'sabado de gloria' llegé.

Todos corrieron y el agua alcanzé a mojar a algunas joven
citas, pero al fin los policias lograron cerrar la puerta -
del estacionamiento. ’

— jA formarse para que puedan entrar!— decia enojado un -
policia.

No les dijo dos veces y la gran fila entrd a ocupar sus -
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asientos en el estudio, unos mis cerca y otros en las partes
de arriba. . . .

— iFlans...Flans...Flans..!— coreaban todos.

El programa se comienza a grabar, por lo cual todo mundo_
debe guardar silencio. Suena la misica de identificacién:

«..X...E...TU...
X...E...TU con René Casados.

En ese momento el piblico se para de sus asientos y aplau
de al conductor que llega corriendo al centro del escenario.

— {Muy buenas noches amigos!, jbienvenidos a su programa_
X...E...TUUUU- decia ripidamente, mientras bailaba y con el_
dedo indice seflalaba a la camara.

— plac, plac, plac... .

— jSonrie y la fuerza estara contigo!.. 'Jueves de Cancio
nisimo' y Lourdes de Shamps me acompafia— continida René son--
riente.

Una rafaga de aplausos apoyd lo dicho.

— Gracias Ren&, jqué buenoc que nos acompafan! y la Chica_
XETU hace su presencia— agrega lLourdes.

La jovencita de doce afos hace su aparicién, saluda de be
so a los conductores y se dispone a decir su mensaje, pero -
se equivoca. Debido a esto tienen que repetir una vez mids 1a
entrada, la cual tampoco quedd, porque no entrd a tiempo la
misica, sino hasta la tercera. Ahora la parte musical, lo -
gue todo mundo esperaba.

— {Juventud, simpatia y alegria se conjugan en tres persg
nalidades!— palabras que utilizd René& para presentarlas.

— Ellas son tres lindas chicas— agrega Lourdes.
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— jCon ustedes... FLANS!— a un coro dijeron los conducto-
res.

El clamor del plblico se elevd.

Las jovencitas se emocionaban de tal manera que gritaban,
aplaudian, llamaban a las integrantes de Flans, mientras que
los chicos chiflaban y hacian ruide con las palmas de las ma
nos, pero sin emocionarse tanto como las mujeres, ;por qué -
de este comportamiento?, la respuesta la de la psictloga Su-
sana Rodriguez, quien explicd que "en México las estructuras
psicopatoléfgicas (de personalidad) que van a predominar son:
para los hombres neurosis obsesiva y para las mujeres la his
teria. Ellas por el papel que han venido jugando a lo largo_
de la historia como que tienen mds chance de externar sus -
propios afectos, en tanto la mujer es débil, que el hombre,-
al cual no se le permite llorar y tener ciertas manifestacio
nes afectivas; esto va a influir en los cuadros patoldgicos
que se van originando.

Aunado a estos aspectos, los diferentes medios sociales -
donde se crecid influyen en los patrones de conducta, porque
no son los mismos valores, hibitos y la educacidén que se les
da a los individuos. El comportamiento de una masa en el es-
tadio Neza no es el mismo que en el centro de espectfculos -
Premier o aqui en el estudio de televisibdn, donde los chicos
estaban présentes para demostrar su admiracién hacia el trio
que salidé a escena con esa manera tan peculiar de vestir y -
de peinarse que ya todos conocen.

La misica suena:
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...Te conoci en un bazar,..
un sibado a mediodia...

Su actuacién se interrumpe por una voz

— iCorten!, se repite el nimero porque el sonido no se -
oye bien.

- jOh, no!— dijo Ilse, mientras las otras sélo gesticula-
ban.

El pliblico se molestd un poco, porque como era posible -
que se cortara de esa manera la cancidén del momento, sin em-
bargo ellos sabian que tenia que quedar a la perfeccidn.

Cada uno de los clubes de admiradoras que estaban ahi es-
tablecen un reglamento que todos los miembros deben cumplir.
La mayoria de ellos incluye el no beber, ni fumar, dar una -
cuota para la caja de ahorros, asistir a las juntas que unos
realizan cada semana y otros cada quince dias, entre otras -
cosas.

En las juntas sc tratan varios asuntos como ¢l mejoramien
to del . club, dar mayor apoyo al grupo, mediante las llamadas
a las estaciones de radio para solicitar sus canciones, es--
cribir a los programas de teleivisién para que entrevisten a
sus cantantes o visitar la seccién Fans que estd dentro de -
la Espectéculos del periédico El Nacional (actualmente ya -
no existe) a fin de que publiquen mis informacidn y entrevis
tas con ellas. En otras ocasiones realizan preparativos para
festejer sus cumpleafios o el de llse, Ivonne y Mimi, aniver-
sario del club, el dia de la mamd, ¢l 14 de febrero, la no--
che de brujas, las posadas o el dia del nino. Para cada uno_
de éstos hacen trabajos manuales: muflequitos, flores y ador-
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nos navidefios entre otros.

Por lo regular el presidente de la agrupacién debe ir - -
constantemente a la casa disquera que las representa para so
licitar informacidn sobre sus actividades artisticas o comu-
nicarse con las propias integrantes para el mismo fin.

Y como en todo, cada club lucha por destacarse de los de-
mds como es el caso del club oficial internacional 'Flans -
para ti y para mi' de Nuevo Ledn, cuya presidenta es Martha_
Laura Chivez Morin, quien sustituyd a Carlos Alberto Ferndn-
dez Vizcaino, esto porque la mesa directiva debe cambiar ca-
da ano; pero no por eso deja de haber hombres. Ellos elabo--
ran el periddico mensual 'Notiflans', que desde hace un ano-
funciona.

"*Notiflans' nacié en Monterrey, Nuevo Leén como una idea
de los integrantes del club. Las secciones que tiene son: -
Chisme-Club, Diverti-Flans, Rebasando las fronteras, Amistad
para ti y para mi, viaje inolvidable, Flaniticos en onda, -
Flanitico del mes y Carta al aire. Este lo llevamos a esta--
ciones de radio y periédicos locales, donde gustd mucho; y -
ademds de recibirlo los socios se envia a las integrantes de
Flans y a su representante Mildred Villafane a fin de que -
den su opinién y como muestra de carifio", sefiald Martha Lau-
ra Chdvez en entrevista para la seccifn Fans del periéddico -
El Nacional".(41)

Asi los admiradores siempre buscan la manera de ser los -
preferidos del trio mexicano y quien quita y se cumpla lo -
que dice la cancién:
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Cuando salgo a cantar

te veo ahi
me miras y
me pongo a
te salgo a
y nunca te
siempre te
y yo digo

yo
temblar
buscar
encuentro
vas

Quién me ofrece una solucién
para arreglar mi situacidn

me he enamorado de un fan

y nunca lo puedo encontrar

‘Quién me ofrece una solucién...(42)
~ Sin embargo, las integrantes de Flans dicen en entrevista
para la revista TV y Novelas que nunca se han enamorado de -
un fan, aunque no han podido resistirse a los encantos de. -
uno que otro de sus admiradores.
En esta misma, la gdera Ilse declaré que "una vez llegd a

mi casa una sefiora con un nido de cinco
ihola!, soy Patricio y td eres mi novia
que me gusta mucho como te peinas. Total
su mamid y se quedé conmigo, yo no sabia

afios que me dijo: -
y vengo a decirte -
que se despidié de -
qué hacer y me lo -

llevé a casa de Mimi y resultd que también estaba enamorado_
de ella., Luego lo invité a tomar un helado a una fuente de -
sodas, donde llegé su papd y el chatito gritando: ;hola pa--
pi!, ¢(ya viste a mi vieja?, y yo le dije 'saludos suegro', -
se me hizo algo muy curioso".(43)

Y asi como este nifio tuvo la suerte de salir con su artis
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ta favorita, asi puede pasar con otros, por ello no importa_
pasarse tres horas o mas afuera de un estudio de televisién,
algGn lugar masivo donde se presente o soportar, en este ca-
so, los cortes necesarios para que quedara bien grabado el -
tema 'Bazar'.

— iBienvenidas lindas chicas!— expresaba René emocionado,
mientras saluda de beso a Ilse, Ivonne y Mimi. Lourdes tam--
bién las saluda, se para a un lado de Mimi y dice:

— Vamos a un corte comercial y en unos momentos volvemos_
a este su programa: ;X..E...TUUU!

Palabra que los conductores y Flans dijeron apuntando ha-
cia la cdmara con su mano.

Posteriormente las jovencitas se fueron a sentar en la -
primera fila de las gradas donde estaba el publico, y René y
Lourdes se dispusieron a nombrar a los participantes de 'Jue
ves de Cancionfsimo', los cuales tomaban sus lugares mien- -
tras les daban las indicaciones pertinentes y presentaban a

- la interventora de la Secretaria de Gobernacién a fin de que
diera legalidad al concurso.

Cada equipo estaba formado por cuatro elementos, quienes_
deberian contestar a una pregunta de cultura general o adivi
nar el tema ¢ intérprete de una cancién, que contenian los -
sobres que René y Lourdes sacaban de una especie de tdmbola.
Las preguntas las hacia Lucy, la muppet (ventrilocuo) y daba
las respuestas correctas cuando no acertaban los participan-
tes.

En la segunda parte del concurso, Mimi se integré a un -
equipo e Ilse a otro, mientras que Ivonne junto con los con-
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.ductores eran el jurado., La mecidnica era la misma, otras cua
tro canciones o preguntas. Ademds cada participante excepto_
las dos Flans tenian que pasar al frente a oprimir un botén_
con el cual se escucharia un tema musical, del que deberian_
decir nombre e intérprete.

Con esto ya se sabia quién era el equipo ganador, el cual
era premiado con cincuenta mil pesos en bonos del ahorro na-
cional. i

Asi el programa llega al final, no sin antes escuchar nue
vamente las voces del trio mexicano. ’

— Cerramos con broche de oro... jel grupo del momento!...
FLANS expresaron René y Lourdes emocionados.

En este momento se oyeron silbidos por parte de los mucha
chos, gritos, aplausos y la misica sond:

...No controles... mi forma de vestir...
porque es total...

Cancidn que también el pablico cantd, y como cra de espe-
rarse terminada la actuacidn, las chicas y chicos corrieron_
hacia ellas, pero ante esto la seguridad hize su aparicién -
y las pobres Flans asustadas, pero felices eran conducidas a
los camerinos. Algunos en medio del desorden consiguieron su
objetivo.

~ iQue padre!, mira Luis Ilse me eutografié mi disco.

— y yo consegui darle un heso a Ivonne— le contesta emo--
cionado.

Otros salicron tristes al no lograr el famoso autdgrafo o
o beso, pero a la vez felices porque habian visto en persona
al trio de Mildred Villafane.
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Su éxito cn gran medida se ha debido a la gran campaia -
promocional y publicitaria que incluyd ciertos mensajes para
convencer al publico de las cosas positivas que ofrece. Este
al identificarse con Flans, por medio de su manera de vestir
comportarse y por el contenido de sus canciones las empezd a
encumbrar hacia la cima de la fama. Simplemente las acepta--
ron, pero jcémo surgieron de la nada?...
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IV, iL0S CUATRO FLANTASTICOS: TELEVISA, CENTRO DE
CAPACITACION ARTISTICA, MELODY Y FLANS.

...y no me conformo con menos de mids...

Todo lo que tocaba el Rey Midas se convertia en oro...

El monarca de la antigdedad renace en los afios setenta, -
pero con el nombre de Televisa, que actualmente constituye -
el gran monopolio mexicano de la televisidn, la cual se ob--
serva como uno de los fenémenos mis importantes de nuestro -
siglo.

La trayectoria de la television en México surgida en 1950
fue de constante acopio de experiencias que culminaron hacia
una mayoria de edad cuando en 1973 nace Televisa S.A., al fu
sionarse Telesistema Mexicano, el primer grupo privado - -
(XEWTV canal 2, XHTV canal 4 y XHGC canal 5) y Televisién In
dependiente (XHTM canal 8, hoy 9).

"Esta unidén se debhe a la necesidad de dar mejores progra-
mas al pablico y pugnar por mejores auditorios, es decir au-
mentar rating. Antes de integrarse los canales, &éstos conta-
ban con pocos recursos, por lo cual se fusionan y amplian a
fin de brindar mejores opciones a la gente", apuntd Miguel -
Angel Rangel, asistente de Relaciones Piblicas de la cmpresa
privada.

Actualmente Televisa administra y programa cuatro canales
de televisiotn:

a) Canal -2 'el canal de las estrellas': cubre la mayor -
parte del territorio mexicano. "Su programacion estd destina
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da a reafirmar tradiciones, costumbres, conductas y formas -
de vida cotidianas de las familias mexicanas". (1)

Estd considerado como plataforma de lanzamiento para nue-
vos valores, asi como escaparate para los artistas de mayor_
popularidad y éxito actual.

b) Canal 4 'tu propio espacio': cubre el Distrito Federal
y drea metropolitana, dirigiéndose al auditorio conformado -
por nifios, adolescentes y adultos,

Su programacidn bAsicamente de entretenimiento, incluye -
series filmadas nacionales y extranjeras, eventos deportivos,
una barra dominical de peliculas de estreno y noticieros,

c) Canal S 'es mis': transmite su sefal a &ran parte de -
los Estados de la Repfiblica Mexicana. Dirige su programacidn
a todo tipo de piblico, clasificdndolo de acuerdo a su hora-
rio de exhibicién.

Incluye noticieros, series filmadas, deportes, caricatu--
tas con los personajes animados de moda en el mundo entero;-
programas musicales con las figuras mis destacadas del mdmég
to'y diversos eventos internacionales.

d) Canal 9 'el canal cultural de Televisa': llega a todo_
el Distrito Federal y zonas aledafas. Conocido come el Canal
Cultural del Valle de México, inicia sus transmisiones el -
4 de abril de 1983 (en aquel entonces canal 8) después de -
una serie de intentos por lograr la mejor distribucidn de -
bienes culturales entre el televidente.

Su estructura no permite cortes comerciales, en su lugar
se presenta 'En Cabina', espacio donde se da informacidén cul
tural referente a libros, revistas y exposiciones.
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Para la elaboracién de todos esos programas, segln la em-
presa cuenta con once mil empleados y con tres centros de -
produccién que constantemente renuevan su equipo acorde con_
la tecnologia del mundo. En uno de ellos, el del centro de -
la ciudad se producen programas de concurso, musicales y no-
ticieros, todos en vivo; en el segundo, ubicado en el sur de
la Ciudad de México se realizan todas las telenovelas y emi-
siones musicales, y en el tercero, localizade al suroeste de
la capital, bisicamente se hacen las grabaciones de la pro--
gramacién del canal 9.

En 1o que respecta sblo a los programas musicales, "las -
horas transmitidas en San Angel, durante 1986, fueron cinco_
mil ciento sesenta horas y en Chapultepec veinte mil seis- -
cientas sesenta y cuatro”, dijo Miguel Angel Rangel.

Por otra parte, a través del Sistema Morelos de Satélites,
las sefiales de Televisa cubren la mayor parte del territorio
mexicano, lo que significa un impacto potencial de 12.7 mi--

- 1lones de telehogares. Esto es posible gracias a la amplia -
red de instalaciones que se¢ encuentran en operacidén: cin-- -
cuenta y siete estaciones repetidoras via satélite, setenta_
y ocho centros emisores via satélite, veintidos trasladado--
res y diecisiete estaciones de microondas.

“Como empresa, Televisa es propietaria de la Compafia Pro
ductora de Programas S.A., cuya funcién es exportar el mate-
rial nacional a distintas estaciones televisivas del conti--
nente, entre las que se cuentan ocho del Caribe, quince de -
Centroamérica y veinte de Sudamérica".(2)

También tiene participacidn en el Sistema Cablevision,S.A,
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creado en 1968, que abarca cinco grandes zonas de la Ciudad:
Polanco, Lomas, Satélite, Del Valle, San Angel; asi como - -
dreas circunvecinas como Anzures, Lomas de Chapultepec, Lo--
mas de Tecamachalco, Guadalupe Inn y San José Insurgentes, -
entre otras.

Pero sus intereses televisivos van mis alld de los limi--
tes nacionales. A partir del 4 de julio de 1976 se integra a
la red UNIVISION, sistema americano para el auditorio de ha-
bla hispana, que, a su vez, se estructura en la Spanish In--
ternational Network, cadena que alcanza al 75 por ciento de_
los cuatro millones de telespectadores hispanos. En esta ca-
dena pesee canal 34 de Los Angeles, cuyo piblico potencial -
es de tres millones y 500 mil espectadores hispanoparlantes,
Ademds participa en el organismo internacional OTI (Organiza
cibén de la Televisidn Iberoamericana) que tiene 88 cadenas -
televisivas afiliadas en veintidos paises del continente y de
Espaiia.

A los Estados Unidos, que es la cadena UNIVISION, paises_
de Latinoamérica y del Caribe les vende todo tipo de progra-
mas y algunos servicios informativos. A Francia, La Unidn So
viética, China y la India les proporciona Gnicamente teleno-
velas,

Al respecto, el asistente de Relaciones Pidblicas de Tele-
visa manifestd que en 1986, la exportacién de programas de -
televisidn llegd a un total de dieciocho mil doscientas - -
ochenta y cinco horas distribuidas asi: '

— A Estados Unidos se transmitieron 2 876 Horas

— A Puerto Rico " " 1 682 "
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— A Centroamérica se transmitieron 7 016 Horas
— A las Antillas " " 1 369 "
— A Sudamérica " " 4 716 "
—~ A Europa " " 250 "
~ A Africa " " 250 "

Sin duda esto le reditud mucho dinero y cémo no, si tam--
bién con ciento treinta y una empresas afiliadas en ese aifio,
se dio servicio en los campos de televisién, exportacidén de
programas de television, radio, cablevisidn, publicaciones,-
discos, cine, teatro, automotriz, inmobiliarias, doblajes de
series y peliculas, videocassettes, especticulos y diversos.

Asi que '"como grupo, sus ventas fueron de 233,898 millo--
nes, logrindose un incremento de ciento cinco por ciento, de
los cuales Televisa, S.A., contribuyb con cuarenta y cuatro_
por ciento, "explict el asistente Rangel.

Realmente la empresa es un pulpo, cada vez va extendiendo
sus tentdculos hacia nuevas cosas; y cuando menos se lo espe
ra uno ya adquirid o creé algo como es el Centro de Capacita
cifn Artistica, que nacidé en 1978 como Centro de Capacita- -
cién de Actores.

Este instituto de actuacién junto con el 'Andrés Soler',-
dependiente de la ANDA, la 'Academia Silvia Derbez', el ta--
ller 'Virginia Fibregas' y el 'Foro Eén', dirigido por Ser--
gio Bustamante son los mds conocidos en la Ciudad de México.

Televisa inicié ese Centro de Capacitacién, "porque es -
una empresa que produce especticulo, que se dedica a la pro-
duccidén y distribucién, siendo la primera, la rama mis impor
tante", destacd Martha Zavaleta, Directora del Taller de Ar-
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te del consorcio privado. .

Seflald que eso se debe a que normaimente cuando una empre
sa quiere sobrevivir, necesita de materia prima y esa son -
sus artistas, escritores, productores, directores, actores,-
cantantes y bailarines, es decir un &rea de recursos humanos.

"Todos ellos no son empleados como comunmente se les cono
ce, en el sentido de que no se contratan por mes, sino hay -
un contrato por -equis cantidad de tiempo o estable para - -
ellos; son lo que se llama Free-lance, es decir, es el tipo_
de actor que.se contrata por contrato epecifico", concluyd -
la sefiora Zavaleta. )

Esta actriz, de hecho fue la fundadora del Centro de Capa
citacidén, a solicitud del sedor Victor Hugo 0'Farril, vice--
presidente de Televisa, quien queria un Area donde se entre-
nara actores que pudieran funcionar con los sistemas de la -
empresa.

"Primero fue un grupo de actores, cs decir genéraciones -

*adultas que establecieron un grupo piloto, con el cual se -
utiliz6 la diddctica, pedagogia y tecnologia para su entrena
miento. Después entramos a la seccién infantil, siendo la -
que mis ruido ha hecho, porque ahi se formé Timbiriche, y la
adolescente, integrada por chicos de secundaria 'y preparato-
ria", indic6é la profesora del Centro de Capacitacién.

Tres secciones con treinta alumnos cada una, los cuales -
son incorporados a la empresa; no obstante antes de iniciar_
los cursos, los productores ya han decidido qué personas les
interesan. Asi Televisa crea sus p?opios cuadros artisticos.

En 1985 desaparece la seccidn infantil, debido a que al -
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parecer era una lata tratar con nifios, sin embargo en 1988 -
el sefior O'Farril pide nuevamente a Martha Zavaleta la for--
me, s6lo que ahora el area se llama Taller de Arte, el cual_
no tiene nada que ver con el Centro de Capacitacién, aqui se
maneja solamente chiquitines. Es mids, ella pretende integrar
un grupo musical con éstos.

;Se paga?, ;qué clases dan?, ;cuinto duran los cursos?, -
;qué requisitos se piden para ingresar?, en fin una serie de
cuestiones a las cuales la ex-directora del Centro de Capaci
tacién responderi.

En su oficina, ubicada en Televisa San Angel, la actriz -
Martha Zavaleta con ese buen humor que siempre la ha caracte
rizado comienza la charla:

— Cuando yo era Directora del Centro de Capacitacidén no -
se pagaba colegiatura, debido a que es un servicio de la em-
presa, al cual tenia acceso el piiblico. En el caso de los ni
fios se pedia que tuvieran habilidades pcrfectamenfe claras,-

‘no recibiamos a un nino desafinado, que no tuviera destreza_
para desarrollarse en danza e imaginacién a nivel de actua--
cidén; entonces se hacian las audiciones y ahi los selecciond
bamos.

El primer grupo piloto que formamos de seccién infantil -
fue con hijos de actores y empleados de la empresa, gente re
lacionada con el epecticulo, debido a que es mis facil tra--
tar compaferos que conocen las reglas del juego, que no tie-
nen temor de lo que pasa aqui adentro; quc tratar publico, -
el cual siempre tiene una idea muy migica del unvierso inter
no del espectiaculo. Y digo mégica porque las cosas que lle--
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gan a preguntarle a uno son tan chistosas, que la verdad no
puedo imaginar que se imaginan ellos, ya que toda mi vida he
vivido aqui adentro, no tengo idea de coémo vivan alla afue--
ra,.. me cuesta mucho trabajo ponerme en los zapatos de - -
ellos. Posteriormente lo tuve que hacer porque comenzaron a_
ingresar nifios del piiblico.

Aclaro que ese primer grupo se hizo solamente para pilo--
tear la. ensefianza.

De repente suena cl teléfono, a lo cual pide disculpas la
sefiora Zavaleta y contesta. Su rostro se ilumina al escuchar
la voz de su padre con.quien bromea un momento:

-~ Bien, me siento bien.., quisiera que ya me quitaran el
yeso del pie... tengo que estar lista para cuando inicie el_
Festival de Valores Bacardi... si, el seior Velasco me hizo_
favor de invitarme como cada afo para preparar a los partici
pantes...

Una conversacifn que se prolongd algunos minutos y des- -
pués espera la siguiente pregunta: ;qué clases se imparten -
en el Centro?

— Siempre se trabajan tres dreas importantes: actor, al -
que se lc entrena tanto en historia del especticulo como en
literatura del especticulo y sistemas de actuacién; cantante,
al que se le prepara en su habilidad para oir y emitir soni-
dos, en solfeo e informacién musical, y al bailarin, a quien
se entrena con bases, técnica de danza y después se le dan -
diferentes tipos de danza cldsica, esto depende de la edad y
capacidad. Posteriormente se le ensefa jazz, tap, taichi (ag
te marcial) que le ayuda a centrolar el cuerpo para emitir -
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sonidos y expresidén corporal que es lo que hago con 105 ni--
flos, manejo del cuerpoa.

En esto yo diseito los cursos y administro el &rea solamen
te, tengo mis maestros que van dando lo que yo les voy pi- -
diendo en funcién de las necesidades de cada alumno. Sin em-
bargo cuando el sefior 0'Farril me encarga una persona, enton
ces tomo la responsabilidad del entrenamicnto directo, son -
casos muy especiales.

Nuevamente suena el teléfono y mientras ella contesta, -
observamos su sencillez y buen gusto para decorar su oficing
cuyo piso 1o cubre una alfombra café, de sus muros cuelgan -
varios cuadros de pinturas europeas y orientales. En una es-
quina estd su escritorio, donde hay varios papeles, adornos_
de porcelana y mimbre, fotos de sus dos hijos, uno de cellos_
integrante de Timbiriche, y a un costado de éste una grabado
ra de gran tecnologia y un esqueleto enorme, La luz es arti-
ficial debido a que el sol no penetra ahi.

Y bueno, después la actriz retoma la palabra:

— En el momento en que estaba listo el alumno se le daba_
de alta, o sea se establecian metas especificas: actor de te
lenovela, de comedia musical, de teatro y asi sucesivamente.
El tiempo depende de la persona, esto ¢s que los cursos son_
casi individuales.

Ahora, entre los maestros qﬁe tuvimos, estuvieron Rita -
Macedo, una estupenda profesora del manejo de voz; Carlos T&
llez, productor de telenovelas que daba taller de telenove--
la, ademds espléndido director; Julio Castillo; Pedro Damifn
al frente del area infantil, actualmente director de novelas;
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un maestro de color llamado Teo que ya no estd en México, -
quien ensefaba danza; Bolly que manejaba la técnica de la es
cuela de Mildn en expresidén corporal y una profesora que era
la dnica que manejaba la tncia técnica de across en México -
para entrenar a un niflo. A su vez todos ellos tomaban clases.

Es de sefialarse que los cursos del Centro de Capacitacién
vienen siendo una beca, ya que cada uno de los alumnos esta_
recibiendo una instruccién que cuesta una cantidad importan-
te de dinero.

Hubo una época en que se daban becas al extranjero, sc en
viaban a Inglaterra o Los Angeles, pero sdlo cuando el vice-
presidente de Televisa consideraba que la persona tenia madg
ra, que podia crecer como artista, entonces invertia en ella,
ademds era otra la situacién econbdmica.

En 1983 la actriz Martha Zavaleta, quien participé hace -
algin tiempo en el programa 'Cachiin cachin ra ra', deja el -
Centro por realizar otras cosas para el consorcio privado. -
‘Desde entonces han pasado cuatro o cinco directores. El ac--
tual es el productor de telenovelas, Eugenio Cobo.

Se puede decir que el Centro de Capacitacidn casi siempre
entra a las jugadas que se le avecinen, prueba de ello es -
que cuando llegd a México el grupo espaftol Parchis y la armé
en grande con el pblico infantil y posteriormente arrib6 Mc
nudo, al sefor Victor Hugo O'Farril Avila se le ocurrié for-
mar una agrupacién infantil mexicana, y esa fue Timbiriche,

El vicepresidente de Televisa puso al grupo en manos de -
Luis de Llano Macedo, convirtiéndose en su productor. Martha
Zavaleta sc dedicd al entrenamiento de las cuatro nifias y -
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dos niftos, pero a nivel cabeza, porque la persona que fisica
mente lo hizo fue Pedro Damién.

Antes de integrar Timbiriche, Alix, Paulina, Sasha, Maria
na, Diego y Benny ya habian estado en entrenamientc intensi-
vo~'durante dos afos, tomando clases de danza, canto y actua-
ci6n; ademds de que habian montado una comedia musical titu-
lada 'la Maravilla de Crecer' con sus demis compaiieros del -
grupo que sumaban cincuenta.

Posteriormente entrd a Timbiriche Erick Rubin que no era_
miembro del Centro de Capacitacién, porque hacia falta un -
nific mis y en éste ya no habia. Este sobrino de la canta-au-
tora Amparo Rubin, antes de pertenecer al grupo, grabd un -
disco, el cual se lo ofrecieron al seitor O'Farril, quien 1lo
escuché, le gustd y decidié integrarlo a aquél. De esta mang
ra comenzd su entrenamiento continuo junto con los otros - -
seis nifios.

Al respecto, su productor Luis de Llano enfatiza que 'Tim

- biriche se ha convertido en el semillero mis importnate de -
tlento que pueda haber en México. Y es que la competencia es
cada dia mds dificil. Ahora tenemos cuarenta chicas y veinte
muchachos en el Centro que bailan y cantan bien, a parte de
que se arreglan estupendamente, son muy profesionales, con -
ganas de desarrollar su talento. Algunos llegarin a Timbiri-
che, otros no, pero seguramente saldrdn de ahi las figuras -
que necesita nuestro medio artistico".(3)

Algo asi como el grupo Timbiriche sucedi6 con 'Fresas con
Crema'; ahora ya sin Crema, que salid de la seccién adolescen
te. Algunos de sus integrantes hijos de artistas.
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"El caso del trio Flans fue distinto, porque lo cred Mil-
dred Villafafie que es Directora de Proyectos Especiales de -
Televisa. Ella junto con el sefior O'Farril me pidieron que -
les diera algunas clases para entrenarlas", manifestd la Di-
rectora del Taller de Arte de la empresa privada.

Tanto aquél como Timbiriche pasaron a formar parte del -
elenco de la Compaftia de Discos Melody, que ahora es propie-
dad de Televisa.

Esta disquera fue fundada en 1969 con el nombre de Discos
y Cartuchos de México, S.A., por supropietario, el arquitec-
to Ignacio Morales Perea, quien desde 1957 trabaja en el mun
do discografico.

Pero dejemos que sea el propio sefior Morales quien cuente
la historia de su disquera, historia que no maneja Televisa_
y que no existe en alguna revista o libro.

“Discos y Cartuchos de México, S.A., empczd con una inver
sidén de ocho mil ddélares y cuatro empleados. Sus instalacio-
nes estaban en la calle de Hamburgo nimero 250, cn un despa-
cho de cuarenta metros cuadrades de superficie.

"Y como toda empresa partidé de dos factores bdsicos: la -
estructura y la estrategia. La estructura era muy pequefia, -
pero consideramos que una Compadia poco a poco se tiene que_
hacer autosuficiente, es decir integrar otras cosas para no_
depender de los demds. Entonces lo primero que se hizo en 1la
disquera, a principios de la década de los setenta, fue ad--
quirir una imprenta para hacer las fundas de los discos, que
en aquella época se vendian mas los cassettes., El costo de -
la portada del elepéd cra una parte importante dentro del cos
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to de fabricacidén del producto que hacia DCM.

""Se empezd a trabajar bidsicamente con los mayoristas, o -
sea con los mercados como el de Tepito, con una distribucién
muy incipiente, muy raquitica, pero poco a poco se hizo una
estructura mis grande, mis amplia y formamos por ejemplo un
cuerpo de vendedores en cinco zonas, tocando plazas como Mon
terrey y Guadalajara conforme ibamos desarrollando un catilp
go.

"En cuanto a la estrategia de la empresa, sc comenzd por
grabar a grupos de misica popular como 'La Revolucién de Emi
liano zapata'. Asimismo se inicid la promocién de los grupos
incipientes, nuevos que no tenian popularidad, ni fama: por_
lo cual empezamos a usar los medios de difusién masiva para_
darlos a conocer.

""Otra parte de la estrategia era buscar licencias de - -
otras Compafiias, por lo cual fuimos a Colembia para traer la
de la disquera SONOLUX COLUMBIA (productora muy importante -
de misica tropical) que nos dio material tropical, y a Argen
tina para traer la de MICROFONO-ARGENTINA. Con ecstas dos y -
con la de México conformamos un catilogo, y poco a poco ven-
diendo a precio muy econdmico se comenzé a desarrollar la em
presa.

"En esta época, 1970-71, el precio de un disco era aproxi
madamente de dieciocho pesos mayoreo y se vendia al piiblico_
en veinticinco, veintiseis pesos la linea econdmica porque -
la cara o normal tendria un precio de cuarenta o cincuenta -
pesos. En 1960, el elepé valia treinta y cuatro pesos (linea
cara). Basicamente el valor de un acetato es lo de un sala--
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"Por otra parte, siguiendo con la estrategia de buscar 1i
cencias para no invertir en produccidn, en lugar de hacer -
las grabaciones, se trajo de Houston el producto de Rigo To-
var en 1975, quien de inmediato activd el negocio, porque su
demanda fue fuerte y nos obligd a montar una fabrica de dis-
cos.

"Asi que la Compaiia se hizo en un principio por las ven-
tas de Rigo Tovar. Durante los cinco o seis aflos que estuvo_
en la disquera se vendieron un promedio de siete mil unida--
des diarias, lo que generd una industria que pasé de treinta
o0 cuarenta trabajadores a setecientos para finales de 1981.

"Se convirtid en todo un grupo de empresas que incluia -
una Compafnia de discos con su distribucidn, una fabrica de -
discos, una de cassettes, una editora de misica y una impren
ta.

"Independientemente de Rigo Tovar surgieron otros artis--
tas como Diego Verdaguer, Amanda Miguel, La Pequefia Compaiiia,
Marco Antonio Solis y Los Bukis, y Los Yonic's. De esta mane-
ra se hizo una disquera con una estructura muy amplia en 1lo
que se refiere a promocidn, distribucién, administracibén, -
con todos los rubros generales de una empresa que después de
cinco o seis afos fue de primera linea.

"En 1973 cuando sc lanzd la marca cara del precio de los_
discos se cambia el nombre a Melody. La estrategia de ésta -
siempre fue trabajar con pocos artistas para poder darles -
una atencién adecuada, es decir Melody era una Compafiia que_
se manejaba a base del éxito, y el catfiilogo que tenia era lo
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que iba formando, lo que empezd a formar desde el principio.

“Esta Compafiia Gnicamente tuvo una filial en Estados Uni-
dos, llamada *Profono Internacional', donde salidé Marisela,-
Alvaro Torres, Los Humildes que los contratibamos para la -
Unidn Americana y México, y otros artistas como Los Bondado-
sos, los cuales son muy famosos a nivel masivo. Era una ex--
tensidén de Melody, una empresa mia para el mercado americanc
que tuvo mucho éxito.

“En ese tiempo Melody vendia al aiio cincuenta mil unida--
des diarias de discos".

Por ello llegd a ser una de las empresas mids importantes_
dentro del campo discografico, y todo gracias al arquitecto,
quien ademis de ejecutivo musical, también en 1981 se aventu
ré como productor de peliculas y en la comercializacibén de -
arte,

Dentro de su personal, cl sello mexicano contratd a Pepe_
Nava como jefe de promocidn y publicidad y a Herbé Pompeyo -

- como gerente internacional, quien ya tenia larga trayectoria
en PolyGram de México.

Cabe destacar que en 1980, el dueilo de Melody establecid_
en Puerto Rico la firma ‘Profenc Internacional', cuyas ofici
nas centrales estaban en Los Angeles, a fin de abrir upa - -
funte mis de trabajo para sus artistas y a la vez ser el con
ductor para introducir cantantes puertorriqueflos al mercado_
mexicano.

Como Gerente General de esa disquera, designd al boricua_
Luis Marcial Ramos, quien de inmediato inicid la promocidén -
de varios intérpretes de la empresa, o sca los comenzd a in-




troducir en los programas radiales de Puerto Rico. Asi, pau-
latinamente colocd el catilogo completo, enfatizando primero
en los baladistas para después promover todo tipo de género.

El sefior Ramos seflalé que 1a inversidn del local, en el -
irea de Santurse, fue alta, pues el lugar que albergarid sus
almacenes tiene un costo que sobrepasa los ciento cincuenta_
mil délares. (4)

También designd como presidente ejecutivo de Profono al -
seflor Guillermo Santiso, quien apuntd que '"uno de los objetji
vos de la empresa es darle servicio a nuestros artitas, pro-
moverlos debidamente, con continuidad como ellos se merecen'

Afadi6é "nosotros crearemos imigenes a los artistas de re-
cién retofio que firmaremos y no dejaremos caer a los consa--
grados". (5)

Ahora bien, casi siempre las Compafiias de discos cuentan_
con sus estudios de grabacidn, sin embargo Melody es la ex--
cepcidn, ipor qué?:

"Porque buscibamos sonidos diferentes, es decir ibamos a
buscar el sonido que necesitdbamos para el producto que nece
sitabamos y nunca encasiliarnos en uno solo”, argumentd el -
ahora presidente de Discos IM, Ignacio Morales.

Precisbé que si se tenia un grupo a la mejor se grababa cn
un garaje, pero si se grababa a un solista que necesitaba mu
cho laboratorio y demias se llevaba a .Londres, Madrid, Miami,
Los Angeles o aqui en México, pero bajo otras condiciones.

"Yo contrato los productores extranjeros y los servicios_
de técnicos y demis para llevar a mi artista a grabar a don-
de yo quiera; hago el trabajo de preproduccién', manifestd.
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Sobre la inversién del disco, cl sefior Morales explicd -
que depende del artista o grupo, "por ejemplo si Angélica Ma
ria grababa en Londres, tenia un costo de sesenta mil déla--
res o mids y La Revolucidn de Emiliano Zapata que grababa en
México, doscientos cincuenta mil pesos. Grabar un elepé era_
muy barato'.

En otro orden de cosas, el presidenté de la Companja IM -
dijo que un cantante puede ganar un salario fijo, o sca a mi
piguenme una cantidad equis como hacia Pedro Infante que co-
braba por cancién una cantidad especifica. Otros pueden co--
brar por una regalia o porcentaje sobre la venta de su pro--
ducto, la cual fluctia entre el cinco, diez o doce por cien-
to, dependiendo del artista.

También el arquitecto Morales fue promotor de la marca -
RCA y socio y Director General del sello discogrifico Cisne_
Raff, que fue la primera operacidén que hizo Televisa cn com-
prar una Compafiia; aunque ya tenia dos propias: Discos Améri
ca y Telediscos.

En aquella época Cisnc Raff era una disquera fuerte, que_
tenia dentro de su elenco al grupo Mepudo,  Ednita Nazario, -
Sabii y Michelle Guid, entre otros; sin embargo su improtan--
cia comenzd a decaer poco a poco y pasé a segundo término. -
Cierto es que no ha desaparecido, pero ahora funciona con -
los cantantes que cmpiezan, lo comercial se va a Melody, don
de actualmente cstd Menudo y Ednita Nazario.

Ignacio Aguilar de la Torre era su Gerente Comercial, - -
quien por cierto, también mancjaba en un principio la empre-
sa llamada 'Promoshow', la cual surgié con el quinteto de -
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Puerto Rico. "Esta tenia algunos nexos con toda la gente que
estaba en el 'showbisnes', e inclusec con Rafil Velasco, cosa_
que no estoy seguro, 'comentd el presidente de discos IM.

En 1981, Televisa hace a Ignacio Morales Parea, propieta-
rio de Melody una tentadora oferta por la disquera, que al -
parecer tan alta fue, que sin mids ni mis se las vendid, pri-
mero el sesenta y siete por ciento y a los cuatro afios la -
otra parte,

Ciertumente una suma de délares considerable, porque no -
tard6 en crear una nueva Compailia de discos llamada IM, en -
la cual estd el grupo Magneto, Duncan Dhu y Veni Vidi Vichi_
entre otros. Su estrategia es contratar gente joven, debido_
a que segln el arquitecto, el mercado de los diez a los vein
tisiete afos es el mercado potencial mis importante en Méxi-
co.

No en balde desde 1918, los hermanos RaGl y Emilio Azcia--
rraga iniciadores del monopolio privado, empezaron en el mer

-cado del disco., Ellos dejaron Monterrey para venirse a la ca

pital e instalar su tienda de importacidén de acetatos y ven-
ta de fondgrafos en la calle de Madero nGmero 10, con el nom
bre de 'Mexico Music Company'.

Desde entonces su ampliaci6én en la industria del disco es
inminente, porque como dice el dicho 'entre mds tiene, mis -
quiere', y en 1987 adquiere una nueva Compaftia llamada 'Pro-
ma Discos', la cual serd dirigida por el seifior Mario Alberto
Sanchez. Entre los artistas que integraridn su eclenco se en--
cuentra Jaime garza, actor de telenovelas y hermano de la -
ex-Timbiriche Mariana Garza, y Rodrigo.
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En este mismo afio se escuchd decir con bastante fuerza -
que:habia comprado el sello EMI Capitol, sin embargo sélo -
signaron un convenio para la distribucién y venta de casse--
ttes y acetatos del catdilogo de ésta. A través de su Compa--
fiia Fonovisa, Televisa le dard a EMI una mayor facilidad en
el renglén de promocidn para ingresar al tiempo preferencial
en televisién. Claro, la discoﬁréfica tendra que ceder a la
empresa privada parte de las regalias por la venta de discos
anunciados en la pantalla chica.

“Fonovisa es un grupo de empresas que se dedican a la com
pra, venta, fabricacidn y distribucién de toda clase de cin-
tas y discos magnetofdnicos. Esto es nuevo relativamente en
el aspecto de adminsitracidén cuando fue adquirida por Televi
sa en 1981, pero ya venia de antes en lo que cra Discos y -
Cintas Melody", manifesté Victor Manuel Santiago, contralor_
del grupo Fonovisa.

Explicé que la Compania se crea en 1985 scgregando la par

-te de distribucibén que tenia Melody y se abren dos empresas:
una que se dedicara a la distribucibn y venta de discos que_
es Fonovisa y la otra, o sea Melody a la promocidn de artis-
tas y pago de regalias.

Finalmente dijo el contralor que ~1 auge que ha tenido es
ta Compania es bastante grande, “de hecho pensamos que es una
de las empresas mas fuertes a nivel de la industria del dis-
co, si no es que es la mds fuerte rcalmente, porque nuestros
artistas tienen renombre en cualquier lado".

El Director de esta Compadiia es el sefor Carlos Carriedo,
quien ha trabajado en Televisa durante trece afos.
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En si aquélla se divide en dos: Discos Melody, en donde -
graban sus acetatos gran parte de los cantantes y la Divi- -
sion Discos de Televisa encargada de la produccidn musical -
de los artistas exclusivos. En esta (iltima se realizan todas
las funciones discogrificas, desde la elaboracidn de una cin
ta matriz, de los negativos de arte, hasta la impresién de -
portadas, punto final en el proceso de fabricacidén del disco

Como parte del grupo Televisa, Fonovisa "la integran die:z
empresas chicas que son las que se¢ encargan en un momento -
dado de las cosas menores; editoras que se dedican al pago de
regalias, Melody a la promocidn; Discos Cisne Raff, marca -
que ya teniamos nosotros cuando Melody era de Ignacio Mora--
les; Discos Lasser, Super Grabaciones, Discomacrises, Edicio
nes Musicales Rimo, América Musical y Editora Musinova", ex-
plicé el contralor Santiago.

También apoya a otras Companias disqueras como: NGC, DIN,
Discos Golden, FFI entre otras, en cuanto a sus servicios de
fabricacidn, distribucién y venta.

Fonovisa estd integrada actualmente por quinientos veinte
colaboradores, a "quienes se debe que desde su surgimiento -
dentro de la industria del disco, esta Compafiia haya alcanza
do el tercer lugar; cncontriindose en sus inicios en el octa-
vo y ahora muy cerca de lograr el primero, elevando no sélo_
los niveles, sino la calidad de produccidén de esta empresa.

"Otro de sus objetivos es el de desarrollar nuevos talen-
tos mediante contrataciones de exclusividad después de una -
minuciosa seleccién con las diferentes Compaiias asociadas.

“Ademds Fonovisa es la primera Compafiia que tiene dentro_
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de sus areas una de fabricacidn industrial, en lo que respec
ta a produccidén fisica". (6)

Durante 1986, "el grupo Fonovisa vendidé un total de 7.0 -
millones de unidades, distribuidas de la siguiente manera:

- Discos de 45 RPM 0.3
- Discos LP 2.5
- Cassettes 4.2

Esto representd un ingreso de seis mil ochocientos noven-
ta y cuatro millones de pesos", puntualizé el asistente de -
Relaciones Pablicas de Televisa.

Otro de los grupos del monopolio mexicano cs Discos Amérj
ca, quien tiene como funcidén principal la promocién y cl apo
yo publicitario de los discos de seis Compafias, incluyendo_
las del grupo Fonovisa, con las que trabaja mediante contra-
tos de asociacidn en participacidn, "logrando cn 1986 una -
venta de 12.4 millones de discos, 1o cual representd un in--
greso de mil cuatrocientos sesenta y un millones de pesos pa
ra la empresa", sefiald el asistente Migucl Angel Rangel.

Una de las marcas de Discos América es Telediscos, la ~ -
cual se encarga de dar tiempo en television para los spots -
(comerciales), en pocas palabras se dedica a la promocidn.

Tanto Fonovisa como Melody y Discos América funcionan in-
dependientemente, pero se unen para promover a los artistas.

Y para darles proyeccidn internacional a éstos, el consor
cio televisivo en su Divisién Discos tiene filiales en Los -
Angeles California y Miami Florida. ’

Asi que por preparacién, promocidén y publicidad, los ar--
tistas que ingresan al monopolio mexicano no tienen por qué_
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preocuparse, todo se les da en charola de plata, y si llegan
a impactar al piblico se habrin convertido en las 'gallinas_
de los huevos de oro'.
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... Me juego todo... el riesgo me gusta ...

Se abre el libro de Cocina Mexicana en la pagina del pos-
tre que hoy se prepara. Atencidn:

INGERDIENTES

- 3 muchachas delgadas, menores de veinticinco afos, de pre-
ferencia una rubia y dos que tengan el cabelle negro.

- 3 sonrisas coquetas,

- 1 vestuario original a base de ropa holgada, informal o -
ajustada y cdmoda.

- 3 peinados modernos, a base de jalea o mousse para alboro-

tar o parar el cabello.

Buena preparaicén, al gusto

- Muchisimo baile

Misica tipo rock pop

Simpatia.

MODO DE PREPARAR

Se juntan las tres chicas, el vestuario original y los -
peinados modernos, se agrega la preparacidn, el baile Y la -
misica; todas estas cualidades se ponen en un recipiente y -
se le espolvorea, alternando la simpatia y las sonrisas co--
quetas. Se comienza a batir con mucho cuidado para que todo_
salga .perfecto. Cuando esté todo bien batido, se ponen en un

programa de televisién, plaza, teatro o cualquier escenario_
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y en menos de un segundo estard listo este postre, creacidn_
de 1la licenciada en Comunciacién, Mildred Vaillafafa, quien
lo llam6 sencillamente '""Flans",

Ella es una ejecutiva muy joven, que desde 1981 empezd a
trabajar en Televisa. Al principio tuvo un departamento que_
se llamaba Asesoria en Informacidn y Documentacién, donde -
asesoraba a los productores de telenovelas, dindoles los da-
tso que requirieran a propdsito de ambientes y costumbres de
otras épocas.

Después, con sus inquietudes como productora, empeczdé a ha
cer un programa de televisidn. De ahi, al mismo tiempo que -
hacia éste, la nombraron Directora de Proyectos Especiales -
de Televisa, un puesto que viene en seguida de la vicepresi-
dencia.

Sin embargo, una vez surgida la idea de formar un grupo -
musico-vocal, Mildred decidid crear su propia empresa, a la
cual puso por nombre DUM-DUM, y habia que abandonar la direc
cién de Proyectos Especiales para dedicarsc a &sta; entonces
los ejecutivos de Televisa le propusieron que se quedara con
el cargo y que en la Compaiia privada tendria las oficinas -
de su empresa, lo cual, sin duda era grandioso, porque con--
tarian con todo lo necesario para DUM-DUM y el grupo.

DUM-DUM es la compaiia que representa Y produce a Flans;_
y ha reunido a un equipo de gente joven y creativa. Este es
muy grande: de produccién musical, de produccidén de videos,-
en lo cual se ha ganado un gran crédito; de hecho, todos los
-videos de Flans son de esta empresa, a excepcidn de las pro-
ducciones de Lidia Gonzdlez de Cossio.
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También DUM-DUM ha hecho videos para Ericka Buenfil, Domi
né y Rocio Banquels entre otros muchos; asi como especiales_
de televisidn.

Ahora con tantas actividades, la Directora de Proyectos -
Especiales ya no podia seguir como manager del grupo, por lo
cual tuvo que contratar uno, y ese fue Lidia Salazar, tiempo
mis tarde Rocio de la Mora, después su lugar lo ocupd provi-
sionalmente Martin Achirica, aunque Rocio sigue dentro del -
equipo de Flans,

Dentro del trio mexicano, Martin tenia bisicamente la res
ponsabilidad de diseflar sus calendarios, coordinar a todo el
equipo, que consta de unas veinticinco personas, entre inge-
nieros, iluminadores, encargados de monitores, sala, instala
cibén y en general todos los detalles que pudieran surgir.

Ademas, junto con Rossy Pérez, responsable de las ventas_
y promocién de Flans, coordinaba todo lo que eran giras, pro
mociones y viajes. Todas estas actividades se sintetizaban -
en responsabilizarse de que los especticulos del trio juvenil
resultaran bien, que se vieran bien, que sonaran bien, que -
el piblico estuviera contento y que no fallara ni un soélo de
talle.

Actualmente estas actividades las realiza Paco Bueno, - -
quien es el nuevo manager de Ilse, Ivonne y Mimi.

Su creadora, Mildred Villafafla, basicamente disciia todo -
el aspecto creativo, "aunque siempre que puedo, estoy feliz_
de ir, en ocasiones, para checar algin cambio o para verifi-
car algGn aspecto, pero simplemente no tendria ticmpo para -
ir con ellas a cada show y cada gira en la que se presen- -
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tan".(7) .

Ella misma expiica cémo surgid 1la idea de formar al grupo
Flans: "no me lo vas a creer, pero Flans no es lo que se con
cibié én un principio, asegurdé Mildred.

"En realidad fue al ver la personalidad de cada una y su
desenvolvimiento en el escenario o que hizo cambiar de un -
simple proyecto de hacer un programa de televisién, que in--
clusive se empezd a hacer con muchisima gente, a formar un -
grupo musical totalmente estable y formal. Y, de hecho, el -
proyecto era realizar un programa de televisidén que parecie-
ra interesante, pues habiamos conjuntado a grandes artistas,
por ejemplo estaba Fernanda de Pandora".

En la produccién con Mildred trabajaba lsabel Lascurain,-
integrante también de este trio romintico, pero regresando -
al programa de televisidn.

"Se hicieron como cinco programas con René Casados, con -
Emmanuel con Christian Bach, y ya te digo que fue de ésos -
que surgid la idea de formar a Flans como grupo musical y se
definidé que fueran esas tres personas, precisamente Ilse, -
Ivonne y Mimi, tres personalidades totalmente diferentes; -
aunque con un mismo nivel de sensibilidad".(8)

Sober esto, lIvonne, a quien le gusta vestir siempre de -
pans y tenis dijo "llegué a Flans, debido a que justamente -
cuando estudiaba cine, y teniamos durante la carrera clases_
de actuacién y teatro, porque para dirigir cine tienes que -
saber actuar, me vié la productora y me dio su tarjeta, di--
ciéndome que le interesaba mi trabajo; entonces entré a Tele
visa e hice unos programas, pero tuvo mas peso ¢l grupo musi
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cal", .
Por su parte, Mimi 1a mis alta de las tres manifestd que_
“el proyecto de formar Flans lo armd Mildred Villafane junto
con Ivonne que ya trabajaba con ella, después entré yo, pre-
cisamente por las nifias de Pandora, porque Isabel estaba en_
el equipo de produccién con Mildred y Ma. Fernanda ya era -
parte de las Flans, ambas eran mis amigas desde mucho antes_
y me llamaron para que fuera hacer audicienes; entonces empe
zamos a prepararnos Ivonne, Ma. Fernanda y yo con otra chica
llamada Marin, tomamos varias clases e hicimos unos prugfa--
mas pilotos muy divertidos, pero de repente viene la oportu-
nidad de grabar un disco, por lo cual empieza a pensarse un
estilo de baile, canciones mids modernas, otro look. Sin em--
bargo, Ma. Fernanda e Isabel junto con su hermana Mayte deci
dieron formar otro grupo diferente, alge mids conservador, -~
mis tranquilo. Es un trio que tiene unas voces padrisimas”,

De esta manera sélo quedaba Ivonne y Mimi porque también_
‘Marin se sali6; entonces Mildred queria que fuera un trio, -
realizd audiciones e ingresd Ilse.

Asi, lo romidntico, lo infantil y lo extravagante se unie-
ron en un solo grupo: Flans, nombre derivado de fans, que -~
surgié de aquellos programas de televisidén producidos per -
Mildred, donde las tres chicas aparecian como fanaticas, pe-~
ro en lugar de ponerle fans, se le agregd a esta palabra una
ele,

El nombre ya estaba, ahora habia que disenar el tipo de -
letra que proyectara la imagen del trio, donde se conjugara_
lo juvenil con la sencillez y la ejecutiva de Televisa lo -
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Como grupo, Flans "aporta diversidn con miisica, no preten
demos ser un ejemplo para nadie, pero si pudiéramos contri--
buir-en alguna campafa en pro de la comundiad lo hariamos, -
enfatizaron las integrantes del trio femenino". (9)

Y bueno, inmediatamente después de que se juntaron las -
tres chicas, comenzaron todos los preparativos para su lanza
miento al mundo discogrdfico. Asi que, como en todo, la crea
dora de Flans invirtid varios millones de pesos para los de-
talles necesarios.

Se empez6 por crear una imagen para Ilse, Ivonne y Mimi,-
la cual estuvo a cargo de Mildred Villafafic y su equipo de -
trabajo. Se la comentaron a las tres integrantes, quiencs -
junto con su descubridora llegaron al acuerdo de crearla en_
base a la personalidad de cada quien y lo que cada quien que
ria transmitir.

Esa imagen incluye cortes de pelo, peinados, vestuario vy
maquillaje, por lo cual la Directora de Proyectos Especiales
contratd estilistas, modistos, peinadores y maquillistas; . -
aunque actualmente dice Ilse "para lo {nico que utilizamos -
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maquillistas es para cuando salimos en tele, grabamos videos
y para sesiones de fotos; en shows y en la vida diaria noso-
tras nos maquillamos".

De esta manera aquélla fue asi:

El paso siguiente, iniciar su preparacidén artistica, lo -
que significaria que Ilse, Ivonne y Mimi abandonarian su vida
familiar, sus amistades y diversiones; ahora su vida y su -
tiempo estarian en manos de DUM-DUM.

Aqui interviene Mimi, una chica de facciones finas, quien
explicd que "nuestra vida cdmbid totalmente, tus actividades
normales czmbian; empiezas a viajar, a tener menos tiempo pa
ra las cosas que lo requieren, a valorar mds a tu familia vy
dices que no hay come tu casa, pero también a valorar el tra
bajo que tiene sus recompensas, porque conoces lugares, gen-



- 236 -

te... También cambian tus habitos alimenticios, a veces co--
mes s6lo una vez al dia; duermes de dia, de noche, parada, -
sentada, con almohada, sin almohada, nada de que solamente -
en tu camita. Generalmente descansamos cuando la gente traba
ja y trabajamos cuando ésta descansa, por ejemplo los siba--
dos y los domingos, y el resto de la semana realizamos promo
cién o tenemos chance de descamsar, porque a veces tienes -
que trabajar en la noche o de repente los dias los aprove- -
chas para viajar".

Un sacrificio que a las tres chicas no les importd con -
tal de ser como dice la cancidn del grupo Fandango:

Ricas y famosas quisimas ser
alcanzar la luna

ricas y famasas, caviar, champagne
ganas de triunfar... (10)

Asi, "el intérprete es el verdadero transmisor o portador
de los mensajes musicales, convertidos en mercancias. El cu-
‘rriculum vitae anterior a la fama no importa, En definitiva,
lo decisivo es el nombre, la cotizacidm, el mito. Su resis--
tencia y duracidon depende de las fuerzas dispuestas a mante-
nerlo, a encumbrarlo o aniquilarlo, sepln convenga a los in-
tercses de una sociedad de consumo dirigida”.(11)

Ilse, Ivonne y Mimi utilizaron las instalaciones del Cen-
tro de Capacitacién para sus clases con maestros particula--
res; no estaban integradas al grupo del Centro, ellas eran -
un proyecto independiente, tenian que trabajar de atra mane-
ra.

Esas clases eran de canto y vocalizacidn, impartidas = por



- 237 -

Willy Gutiérrez, Connie Limén y Susana flerner. El trio tenia
que tener buenas voces.

Sobre este aspecto, Béla Bartdk en su libro Escritos so--
bre la Misica explica que "la relacién mis directa entre la
energia humana y sonido, la mis inmediata, estd dada por la_
voz. En ella, efectivametne, el objeto vibrante es la cuerda
vocal del cantante mismo y la caja armdnica es el térax; en
suma, lo que vibra es una parte del cuerpo de la persona que
desea producir un determinado sonido musical'. (12}

Una parte fundamental de la voz es cuidar la garganta, -
por ello Mimi e Ilse, las mds delicadas en este aspecto, no_
toman hiele, no conectan el aire acondicionado, se cuidan de
los cambios de temperatura; mientras que Ivonne no se preocu
pa, ella la cuida fumando una cajetilla de cigarros, los cua
les deberia evitar,

Esto no era todo, ademis el trio femenino tenia que en- -
trar a un cuarto amplio, rodeado de espejos para:

... dale a tu figura... belleza
y escultura...

... Yy ya te tienes que mover...

.de la cabeza hasta los pies...

Efectivamente clases de jazz, las cuales eran impartidas_
por Pili y otros profesores; asi como ensayar coreografia, -
cuyo maestro montaba los bailes de acuerdo al ritmo-de cada_
una de las canciones, siempre buscaba la originalidad, pero_
sin llegar a la extravagancia; donde se debe seguir una téc-
nica.

Para i988, el esposo de la vedette, Olga Breeskin, Joey -
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Doucette, bailarin norteamericano de profesién se convierte_
en el coredgrafo de las tres chicas, quien menciond que '"ia
popularidad de Flans hizo que su estilo de baile se pusiera_
de moda y durante este afo tratarin de mantenerse a la van--
guardia. No serin coreografias sofisticadas para que las se-
guidoras del grupo puedan copiar sus pasos: Trataremos de -
que al jigual que sus canciones, sus bailes sean sencillos, -
pero eso si cargados de ritmd".(lS)

También Ilse, Ivonne y Mimi aportan ideas para las coreo--
grafias, después de todo ellas son las que bailan., Y cuando_
montan éstas ensayan todo un mes durante todo el dia.

Todo esto complementado con sus clases de desenvolvimien-
to escénico y de actuacidn, las cuales les serviria para -
cuando estuvieran arriba del escenario y no sintieran tantos
nervios y presiones. Les ayudaria a tener seguirdad en si -
mismas y una mejor comunicacidn con su piblico. Esas son da-
das por la actriz Martha Zavaleta,

Realmente un duro entrenamiento; de repente ocho, cuatro_
o seis horas diarias durante un mes, dependia de las clases;
algunos dias descansaban, era variable.

Actualmente se siguen preparando artisticamente, aunque -
ya no con ese ritmo de trabajo, porque ahora hay otras cosas
que requieren tiempo: promocidén en los medios de comunica- -
cibn, grabacibn de programas y videos, giras, shows, en fin.

Ademis, parte de esa preparacién es llevar una vida salu-
dable, es decir, hacer ejercicio, eso si cada una de las chi
cas tiene sus rutinas para mantenerse en forma; por ejemplo_
Mimi practica el salto de altura y lanzamiento de disce; cui
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dar su alimentacidn, no ingerir bebidas alcohélicas, no fu--
mar, aunque lo hace Ivonne y no desvelarse, cosa que a veces
Ilse no respeta, ya que si a ella la invitan a una fiesta, -
la cual a su juicio estari super, se va, asi tenga que can--
tar al otrc dia en la maRana.

Ahora, Mildred Villafafie tenia que pensar en las cancio--
nes y el tipo de mGsica que incluiria el trio en su primer -
disco; y opta por el estilo rock pop, que apenas se ponia de
moda con el grupo espafiol ‘'Mecano', quien surge a la fama en
1980.

"“E1 rock pop es el rock total, pop misica popular y el -
rock viene de la raiz del blues, de los negros, parte de una
corriente. Es una misica accesible y manejable que se presta
hasta con una armbnica", argumentd el canta-autor, Jesiis Mo-
nirrez.

Por su parte, la también canta-autora, Amparo Rubin mani-
festd que "la cancidn popular bien hecha tiene muchisimo mé-
rito, porque solamente tienes tres minutos y medio, cuando -
mucho, para desarrollar una historia con sus personajes, que
sea interesante, con un final, que tenga originalidad, que -
atrape con sus imigenes y sobre todo que la gente la entien-
da".

"Ese fue el ritmo que nos gustd, en aquel entonces la mi-
sica en espaiiol estaba super olvidada por la gente joven de_
México, no la escuchaban; entonces a partir de nosotras, y -
tenemos el orgullo de ser el primer grupo, que con el tema -
Bazar, los jévenes le tomaron interés a la misica en espafiol;
se empczd a tocar en las discotecas. A partir de nosotras em
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pezaron a tener cabida otros grupos, no s6lo nacionales, si-
no extranjeros que comenzaron a escribir canciones para los_
adolescentes", afirmé Mimi.

A decir verdad la mGsica en espafiol si se escuchaba, so--
bre todo las canciones de los grupos juveniles masculinos, -
sin embargo eran bisicamente baladas y rock suave que no se
prestaban mucho para bailar, como ahora el ritmo rock-pop.

.+e.» la misica es una forma de sentir ....

El tema escogido para lanzarlas al estrellato: Bazar, una
cancién tan informal que nadie imagind que se convertiria en
un super éxito, incluso se aseguraba que ésa ni siquiera -
llegaria a ser grabada, pues ningin cantante se atreveria a
hacerlo. Sin embargo en 1985 esta historia de amor de dos j

1o

venes que se conocen en un sitio muy casual es el inicio - -
arrollador de Flans en México, Centro y Sudamérica.

La cancién habia sido escrita varios ados antes por Lara_
y Monarrez, dos jévenes canta-autores que nacieron a través_
del Festival de Valores Juveniles que patrocina conocida Com
paiiia vinicola.

Carlos Lara, originario de Torredn, Coahuila, desde su -
adolescencia sintié profunda atraccién peor la misica. De ahi
su empefio por ingresar al mundo de los espectéculos.

Sus primeros pasos fueron en calidad de solista, pero sé-
lo llegd a grabar dos discos, los cuales no tuvieraon el éxi-
“to esperado, por lo que comienza a componer para otros artis
tas.
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Por su parte, Jesiis Monirrez de Culiacdn, Sinaloa estudid
aqui misica en el Centro de Estudios Musicales y en México -
ingenieria electrénica; ademis trabajé varios afios en el ca-
nal 11; no obstante el gusanito de la misica y la composi- -
cion no lo dej6é y en 1981 se lanza al campo musical.

En 1983 unen sus talentos para escribir y cantar sus pro-
pias creaciones que llegan a convertirse cn hits discogriafi-
cos. A este dueto se deben éxitos como 'Bazar' con Flans, -
*Como no quererte a ti' con Fresas y 'Soy un desastre' con -
Timbiriche, entre otros muchos.

""Bazar no era para Flans -dice el compositor Mondrrez- -
sino para una chica llamada Morita, pero llegdé un productor_
espafiol, Angel Velero, que no era nadie y le dieron la pro--
duccidn, rechazando todas nuestras canciones. Entonces, Ampa
ro Rubin se quedd con los temas, que posteriormente se los -
ensefid a Mildred Villafane, a quien le gusté aquélla y la -
grabd".

. Precisamente, también Amparo Rubin forma parte del equipo
de compositores del trio mexicano. Ella se inicié en este
campo a la edad de once anos, y a los catorce Lupita D'Ale--
ssio le grabd profesionalmente el tema 'En la arema', que -
ticne cinco versiones en diferentes paises.

Es una compositora versitil, porque hace tanto canciones_
para Vikki Carr, Maria Medina o Danicla Romo, como para Tim-
biriche, Flans o Fresas; o realiza cosas sinfénicas para te-
lenovelas y cine. Ademds coordina talleres y da asesorias a_
la gente joven que tiene talento.

Desde hace dos afos fundd su propia Compaitia llamada 'Es-
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tudio Rubin Producciones', ubicado en la colonia Condesa.

Tanto ella como Lara y Mondrrez han luchado por ir desta-
cando de los compositores extranjeros, sobre todo espafioles,
porque lo que era antes sblo Pérez Botija, Juan Carlos Cal--
derén, Manuel Alejandro y otros, ahora empieza a ser para -
los mexicanos.

Sobre esto, los tres cantantes dieron su opinidn:

Amparo Rubin dijo que "la influencia que el espaiiol ticne
de todos los europeos es grande, alld la gente estd educada_
a escuchar otro tipo de cosas que aqui no llegan por falta -
de promocidn de algunos medios de comunciacién. Cierto que -
hay malos compositores, pero también excelentes como los ar-
gentinos, Hay algunos que se aprovechan en decir: soy espa--
fiol y nos invaden. Pienso que si esa invasién trae una mayor
informacién jbienvenida!, pero no por ello nos vienen a qui-
tar el pan de la boca"

Por su parte, Jesi(s Monidrrez manifestd que "los composito
res extranjeros y mexicanos son lo mismo, pero creen mids en
los primeros, y de eso nosotros somos los culpables porque -
no hay capacidad para trabajar en equipo., Son mejores los -
que se preparan mids'",

Y finalmente Carlos Lara argumentd que ''respeto a los au
tores espaioles y argentinos, hay fantdsticos, pero también_
hay porquerias y mucha de ésta de repente llega a México, -
llevindose producciones con la mano en la cintura; son muy -
audaces e invierten dinero. Somos pocos los autores que vivi
mos de esto, pero sin duda en nuestro pais hay compositores_
talentosisimos que sienten que no lo son. Actualmente los -
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productores buscan a Lara y Monarrez, Kiko Campos y Fernando
Riba, Amparo Rubin, Alejandro Filio y Gltimamente a Luna- -
Fria y Marco Flores; pero todavia falta mucho para que reco-
nozcan al compositor mexicano, Es incomprensible que éste pa
gue impuestos en su mismo pais y los extranjeros no".

Algo de cierto hay en esto, porque sean solistas o grupos
siempre buscan al compositor extranjero, es como un amuleto_
de la buena suerte., Realmente son pocos los que graban todo_
su disco con autores mexicanos; otros incluyen a ambos como_
en el caso de Flans, que en su primer acetato estuvo presen-
te Ignacio Cano del trio espaiol Mecano. El compuso el tema_
'No Controles' que fue un gran éxito.

ignacio Caneo juntp con su hermano José Maria, también com
positor, y Ana Torroja formaron su grupo desde hace nueve -
aios. El primero, tres afios menor que José Maria fue alumno -
universitario, pero abandoné la escuela para concentrarse en
la composicidén y en los teclados, el segundo y la vocalista_
estudiaban Economia, carrera que dejaron para dedicarse a la
misica pop-rock.

Tanto las canciones que hace uno y otro Cano son muy dis-
tintas en sonido y estilo; y hay que saber mucho de misica o
tener un oido especialmente dotado para notar la distincién.

Pero-sin duda Nacho Cano, como le dicen, se ha convertido
en uno de los compositores. favoritos de Ilse, Ivonne y Mimi,
porque en cada disco que graban estd incluida una cancidn de
este autor hispano, la cual siempre llega a estar en primer
lugar del hit parade.

Por-cierto que Mildred Villafade, creadora, productora vy
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por algin tiempo manager del grupo femenino y Mimi, integran
te de éste han incursionado en el terreno de la composicién;
y desde el segundo elepé titulado '20 Millas', incluyen te--
mas de su inspiracién.

Y bueno ;qué es la composicién?.. "es algo bien subjeti--
vo. Se dice que hay escuelas de composicién en las que creo_
que si complementan la riqueza de lo que ti escribes, tanto_
musical como literalmente; pero en uno debe existir algo ina
to, una facilidad especial para la misica y las letras. La -
composicién requiere de un argumento, una historia contada -
en tres minutos, donde debe estar perfectamente delineada la
psicologia de los personajes que se manejan en ella; tener -
una coherencia, un planteamiento, un descenlace, un estribi-
llo, aunque no es necesario, pero por lo general la gente lo
espera, es la parte del centro que se repite y musicalmente__
debe poseer una riqueza armdnica y melddica. Desgraciadamen-
te hay mucha gente que maneja dos o tres acordes en la guita
-rra o piano y quieren hacer una cancidn y eso no va", expli-
c6 Amparo Rubin, creadora y productora del dueto Domind.

Sobre esto, también opinaron los intérpretes del tema -
*Volveras con el verano', ganadores del segundo lugar en el _
Festival OTI de 1984 en su fase nacional, Lara y Monirrez, -
quienes coincidieron en sefalar que la composicién es un don
que se trae de nacimiento, y se va desarrollando instruyéndo
se musicalmente, "Es el arte de escribir y musicalizar, es -
parte de la sensibilidad, y para componer tiene que existir_
una vocacién a algo. :

"Se puede decir que es una profesidn, un oficio, porque -
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la inspiracidn es el trabajo; es sentarte a trabajar, pero -
no sentarte y esperar quince dias a que te llegue la inspira
cién. Hay que renovar, tener cosas que te motiven como perso
nalmente a mi, la lectura, el cine, lo que sucede a tu alre-
dedor para plasmarlo”.

Definitivamente ese don hay que pulirlo, para ello tanto_
Amparo como Carlos y Jes(s se preparan. En el caso de la pro
ductora de Domind compra libros de piano para ampliar sus co
nocimientos, ademis de que participa en talleres de poesia -
en Bellas Artes. Por su parte Lara y Monirrez leen poesia, -
novelas y otros géneros literarios para manejar un lenguaje_
con propiedad, mejorar su labor cotidiana. También contindan
tomando clases particulares de misica y composicidn con ami-
gos que se dedican a lo mismo; compran discos para saher lo_
que pasa en el campo de la misica en Estados Unidos y Europa;
visitan los estudios de grabacién a fin de conocer los nue--
vos adelantos tecnolégicos y asisten a conciertos de compaie

- ros cantantes; todo para nutrirse, estar al dia y no quedar-
se fuera de la jugada.

Al principic los tres entrevistados perseguian mucho a -
los productores, iban a dejar su material a las disqueras, -
luchaban por destacar. Y llegd un momento en que su trabajo_
fue reconocido y ahora, el productor o directamente el can--
tante los busca, aunque generalmente es el primero.

Asi que cuando se va a grabar un disco como pudiera ser -
Timbiriche o Flans, su productor llama al compositor y le dj
ce: quiero una cancidén que sea mis ‘0 menos de este estilo} -
entonces ya hecha la mandan en cassette y si esta deantro del
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concepto del acetato se graba, de lo contrario se devuelve -
al autor. Por ejemplo, Amparo Rubin da seis meses de exclusi-
vidad, desde el momento en que da el tema y en ese tiempo na
die mis la puede grabar,

Ella misma explica que "es dificil componer para Flans vy
Timbiriche, porque no tengo su edad, aunque me consideren -
una gente joven. Todo escritor tiene que agudizar su sentido
de observacién si quiere retratar la vida. Tengo un sobrino,
Erick de Timbiriche y trato de estar cerca de &1, le pregun-
to, me explica lo que le gusta, lo que piensa. Es alentador_
lograr comunicar a los jovenes",

Lara y Mondrrez manifiestan que cuando se estd preparado_
no es dificil componer para equis cantante o grupo; y es ob-
vio que al pedirles una cancién, tienen que ver las caracte-
risticas, el estilo, la tesitura de Flans por ejemplo, por--
que no es lo mismo escribir para ellas que para Lucerito.

Desafortunadamente dicen "en México no se permite la crea
tividad, hay productores que no saben nada de misica y le di
cen al autor: quiero una cancibén como la de Flans o Fresas y
no dejan demostrar ¢l talento del compositor. Hoy en dia no_
permitimos que los productores opinen, nosotros damos los tc
mas, si son aceptados, pues bien, si no, ni modo. Trabajamos
‘con ideas nuevas, y de alguna manera nosotros ayudamos a que
este nuevo movimiento juvenil con Flans, Timbiriche y Fresas
adquiera fuerza".

Sobre el tiempo para componer una cancién, los tres can--
tantes dijeron que no lo hay, porque hay temas que salen en_
quince minutos, otros en dos horas o una semana; ni tampoco_
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un lugar especifico, pero si disciplina, estar tranquilos.

En esas canciones, el ingrediente principal es el amor en
todas sus facetas y no necesariamente a la relacién hombre--
mujer. ’

"Todas mis canciones -explica la creadora de Domind— in--
cluyen mucho de mi porque hablo en plan personal, cada compo
sitor tiene su historia. Mis temas poseen influencia de nu--
chos, de lo que vives, ves, amas, viajas, escuchas, pero no
trato de dar un mensaje porque no soy nadie para darlo".

En esto estan de acuerdo los intérpretes Carlos y Jesds,-
quienes afadieron que si la cancidén la quieren tomar como -
mensaje, la gente decide si es bueno o malo,

Cierto que los compositores de antes como Consuelito Ve--
lazquez, autora de 'Bésame Mucho', han criticado a los actua
les, porque ella afirma que '"hoy las letras han perdido sen-
sibilidad, el romanticismo de antes. Ahora se escucha en la_
radio 'no controles mi forma de vestir' o ‘el tcléfono es -
muy caro'; de este tipo de letras de canciones estin satura-
das las Compaiias discogrdficas".(14}

A lo cual argumentaron nuestros entrevistados que cada -
época es diferente, antes era misica de sensibilidad y ahora
se vive el momento de la ritmica; incluso Mondrrez indicd -
que "yo si me imagino una serenata con Bazar".

En si, la composicién es elaborada industrialmente, es de
cir arreglada y ejecutada por'un cuerpo de especialistas mu-
sicales, que incluye generalmente un arveglista, un cantante
solista o grupo, un director y diversos instrumentalistas; -
es reproducida y duplicada via discos, cintas, programas de
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televisién y radio o shows, sufriendo en seguida la manipula
cién del mercado y al final llega al punto de salida, pasan-
do a ser consumida por el oyente.

Entonces 1la misica que sale de manos de un compositor se_
convierte en una mercancia con valor de intercambio y obten-
cién de plusvalia. "Es un negocio, una industria muy impor--
tante en nuestro pais, que te permite vivir de ella, También
es una vocacidén y si te pagan, mejor; nosotros hacemos misi-
ca porque nos gusta", apuntd Carlos Lara.

En este nsunio, también interviene el arreglista, que al-
gunas veces puede ser el compositor o productor y su labor -
es vestir de todo a todo la cancién, adornarla. En ocasiones
el productor lo busca, o el cantante hace mancuerna con - -
aquél. "Cobran un millén por arreglo, otros dos millones, pe
ro cuando la orquesta es de treinta elementos va de tres a -
a cinco millones de pesos™.(15)

Tanto éste como los compositores pertenecen a la Sociedad

- de Autores y Compositores de la Misica [SACM),. donde les dan
una credencial que los acredita como tales. La Sociedad, que
hoy en dia hace el papel de editora, administra los pagos de
regalias, es decir, cuando un tema de un compositor es escu-
chado en la radio, sale en la televisidén y es cantado o lo -
ponen en los Vips o en los aviones, ésa se encarga de cobrar
el dinero, de administrarlo y pagar al autor, quedindose con
un porcentaje "que viene siendo el cuarenta por ciento". (16}

Ademds da prestaciones como servicios médicos y seguro de
vida.

Los intérpretes de 'Volveras con el Verano' explicaron -
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que '"nosotros cobramos por cancidn y después editorialmente_
te pagan las regalias. Los temas no se venden, pertenccen de
por vida a Lara y Mondrrez; eso si recibimos anticipos por -
parte de la disquera que tiene al grupo al cual le compusi--
mos una cancién. Tenemos una tarifa que no es exacta, esto -
es, trabajamos como los espafioles: si cobran mil quinientos_
ddlares por tema, cobramos igual, mientras la disquera nos -
paga cuatro o cinco pesos por cancifén que se vende, Esta tig
ne una computadora que verifica cuintos discos se han vendi-
do",

En cuanto a la productora, Amparo Rubin, ella cobra sus -
regélias bimestral o trimestralmente en la Editora Rimo de -
Melody por Timbiriche y en DUM-DUM por Flans.

En caso de algin problema con un tema, ~l compositor pue-
de recurrir a la Ley Federal del Derecho del Autor, la cual -
se divide en dos facetas: la moral que va unida a la persona
y la patrimonial, o sea los pagos que se obtienen por la uti
lizacién de su obra.

Esta segln el Licenciado José R. Bustillos, presidente de
la Asociacién Mexicana de Productores de Fonogramas (AMPRO--
FON) y de 1la Federacién Latinoamericana de Productores de Fo
nogramas (FLAP) "es obsoleta, con un atraso de diez afos., Re
quiere de reformas y adiciones, porque nadie se ocupa de los
productores de discos que arriesgan su dinero en la realiza-
cién de un producto sin saber si recuperaran la inversibn.

"De antemano s¢ sabe que el derecho primogénito correspopn
de al autor, pero también debe protegerse los derechos de -
las partes que hacen posible que la obra sea grabada y difun
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dida".(17)

Y ya que se habla de problemas, Lara y Mondrrez tuvieron_
uno con la cancién 'Fijate que no', grabada por Manoella To-
rres y Mariana Maesse, a lo cual dijeron "realmente el con--
flicto fue entre ellas porque cuando nosotros damos un tema,
nadie lo puede grabar en seis meses hasta que lo explote el
cantante".

Por cierto que en Espafia surgidé un nuevo trio femenino -
(1988), encabezado por Amaia que formd parte del grupo 'Bra-
vo' en 1985. Ella junto con sus dos compaferas, originalmen-
te pensaron en llamarle al trio 'Gelatina', pero se le quedd
'Afrodita’, el cual ha causado gran revuelo en la peninsula_
con el éxito de Flans, 'Bazar', cuya versidn es de aquéllos_
compositores.

En esta ocasién tal vez no haya problemas porque Ilse, -
Ivonne y Mimi la grabaron hace cuatro afos, asi que vendria_
siendo como un ‘cover’', pero que debe tener la autorizacidn_
de Lara y Monarrez.

Ahora bien, todo artista, cantante o grupo, en este caso_
Flans, al incursionar al medio del espectdculo ticnen que sa
car su registro federal de causantes y afiliarse a la Asocia
cidén Nacional de Actores (ANDA), a la Asociacién Nacional de
Intérpretes (ANDI) y al Sindicato Unico de Trabajadores de -
la Misica (SUTM), donde se les da una credencial que los - -
acredita como actores ¢ intérpretes. Con la de actores, la -
ANDA paga a Flans cuando aparecen en programas de televisidn
mas o menos cien mil pesos, mas quince mil pesos de IVA, me-
nos cuatro mil pesos de impuestos; con la de intérpretes, la
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ANDL. resuelve cualquier conflicto que tenga el trio femenino
como tal y con la del SUTM para cuando Ilse, Ivonne y Mimi -
necesiten acompanamiento en algin show,

Otra parte para la creacidn de Flans son los fotégrafos,-
y por supuesto DUM-DUM cuenta con un equipo. Ellos se encar-
gan de tomarles fotos para los posters, periddicos y revis--
tas, asi como para las portadas de discos y cassettes; y van
desde las formales o elegantes hasta las mds informales o co
munes y corrientes, por ejemplo comiendo, leyendo, bailando,
maquillindose o jugando. El hombre de la lente no pierde - -
-oportunidad para retratarlas en cualquier circunstancia, con
una técnica, cuidando detalles.

Para las primeras necesitan un lugar especial, con cier-
tas caracteristicas, determinado equipo de luces, vestuario,
maquillaje y peinados para la ocasidn. Se estudia a cada una
de ellas, determinadas poses, en fin es todo un trabajo labo
rioso. A

Sobre esto, Maritza Lépez, joven fotdgrafa, quien se dedi
ca a realizar material para portadas de discos o estudios fo
togrificos a particulares enfatiza que "en el disco tengo -
mis libertad de trabajar al artista como yo quiero. En el es
tudio, la gente confia en mi y le hago las tomas que van mis
de acuerdo a como yo concibo al personaje, claro tomando en_
cuenta sus sugerencias".

Con.casi veinte afos tras la lente, esta morenita agrega_
"una produccién fotografica requiere de mucha inversién. - -
Cierto, uno puede somecterse al presupuesto de la Compaiia o
artista, pero uno no debe trabajar en detrimento de 1la cali-



- 252 -

dad". (18)

En el caso de Flans, a Mildred Villafafie no le importa in
vertir lo que sea con tal de que sus tres nifias salgan hermg
sas, que resulte una excelente fotografia, sobre todo para -
las portadas de sus discos, las cuales han sido calificadas_
por algunas personas del especticulo, de originales.

De esta manera Ilse, Ivonne y Mimi con un aflo de intensa_
preparacién artistica, se lanzaron al mundo discogrifico a -
través. del programa 'Siempre en Domingo' en octubre de 1985;
y a partir de encontces causaron gran impacto en la juventud
mexicana, ’

Tanto Mimi como Ilse estédn de acuerdo en que son totalmen
te originales desde que empezaron a salir con mallas, teniso
tes y blusotas, por lo cual la gente las veia rarisimas, pe-
ro al rato las nifias y jovencitas comenzaron a vestirse - -
igual. Ademids manifestaron que no tenian mucha influencia -
del extranjero, un grupo con el cual las pudieran comparar.

Sin embargo si la tienen y es del grupo Bananarama.

Finalmente Ivonne a quien la acaban de operar de los ojos
asegurd que '"no creo que seamos iniciadoras de un movimiento
musical, iniciadores los negros que crearon toda una corrien
te de misica. No hay nada nuevo bajo el sol, solamente se le
busca y es la misma 'gata revolcada'; pero posiblemente Flans
salié en un momento justo, donde no habia trios, no aporta--
mos nada; es algo que se cred, se planed, se pensd y nada -
mis".

Un grupo que ha llegado a ser lo que es, gracias a que de
tris de él1 estd el monopolio privado de television, y asi -
quien no llega a ser cantante.
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... Negocio perfecto firma aqui ...

Veamos tu buenaventura nifa... el tres de copas dice que_
si tu grupo lo diriges al piblico juvenil tendrids el éxito -
asegurado; el cinco de copas asegura que grabarén varios dis
cos, icudntos? aqui no dice, pero seriin realizados en el ex-
tranjero y que las portadas de todos esos acetatos seran im-
pactantes; el dos de espadas pronostica que ganaran Discos -
de Oro y Platino y el dos de bastos significa que tendran mu
cha promocién y publicidad si forman parte del elenco de Me-
lody.

Y la gitana no se equivocd. Inmediatamente después de que
el trio femenino de Mildred se prepard artisticamente, firmé
contrato con DUM-DUM y ésta con Melody por tres afios (1985--
1988), disquera que las proyectaria tanto nacional como in--
ternacionalmente: y asi grabaron su primer disco titulado -

. 'Flans', cuyo punto de lanzamiento fue 'Bazar'.

Una cancion bastante comercial, nada complicada, pero con
mucho ritmo. En (ltima instancia siempre 'vemos mds el punto
comercial que su contenido en cuanto a su valor musical o 1i
terario. Estamos con un termémetro y vemos que es lo que el_
piiblico esta pidiendo.

"Tratamos que si alguna letra se el puede buscar una pala
bra mas fuerte, mas comercial, lo que en el argot editorial_
llamamos ‘trampa' para que la oiga, 'pare las orejas', a fin

|

de que tenga algo de original, algo en qué fijarse. Hay algu
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nas canciones que de arriba a abajo no dicen nada, la melo--
dia es muy buena, fuerte. Puede ser que pegue por la melodia
y la gente la silbe en la calle; aunque le importe poco la -
letra, pero si en un principio se conjugan las dos coas, mi-
sica y letra hay mayor posibilidad que la cancién tenga éxi-
to", apuntd Ramdén Paz, gerente de editoras de misica EMI y -
PHAM, citado en la tesis La Industria Cultural del Fonograma
en México. (19)

Esa historia de una pareja que se conoce en un sitio muy_
casual resultdé una bomba y después le siguieron: 'No contro-
les', 'Me gusta ser sonrisa' y 'Ay Amor', lo que llevé al -
trio juvenil a ganarse su primer Disco de Oro por las altas_
ventas de este acetato.

Para Melody resultaba grandioso tener dentro de su clenco
a tres chicas que vendian muchos discos.

Esta Compafia de discos se encuentra ubicada en Ejército_
Nacional, en el edificio de Teléfonos de México, En éstec tam
bién se encuentran Fonovisa (segundo piso) y Discos América_
(tercer piso).

Cuando uno llega al quinto piso, donde esti Melody, sc¢ en
cuentra con la elegancia, el buen gusto en la decoracién y -
la sencillez del personal, en su mayoria joven.

Su elenco artistico lo conforman: Karina, Sasha, Lucerito,
Alejandra Guzmin, Ednita Nazario, Dulce, Maria medina, Lsura
Leén, Maria Cristina, Charlie Massd, Antonio, Laureano Bri--
zuela, Homero, Dominé, Menude, Microchips, Timbiriche, Flans,
Los Bukis, Los Yonic's, Kenny y los Eléctricos, Rulli Rendo,
Candela, Los Manchados, Campeche Show y Wilfrido Vargas en--
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tre otros tantos.

Y para manejarlo, hay dos jefes de prensa: José Luis Rami
rez se encarga del elenco juvenil y José& Luis Salazar del -
tropical y romintico. Pero a partir de enero de 1989 se crea
una nueva Compaiiia l1lamada MUSIVISA, que se encuentra en cl_
cuarto piso, la cual solamente promoverd lo tropical y lo ro
mantico, siendo su responsable de prensa el sedor Salazar, -
por lo cual Melody se queda con lo juvenil,

Esa gerencia de prensa tiene las siguientes funciones:

El drea de la Gerencia de Prensa tiene por objeto mante--
ner vigente la imagen de nuestros artistas en las diferentes
publicaciones en lo que sec refiere a su actividad discogrifi
ca. . .

Esto debe buscarse a través de boletines periédicos, re--
portajes y pequeilas notas, encaminados todos a lograr unobje
tivo vender discos. Esto significa que cualquiera que sea -
la informacidn, ésta debe estar presentada con esc preciso y
particular objetivo.

Dade que todos los periédicos y revistas hacen uso de fo-
tografias, debemos tener placas actualizadas de todos nues--
tros artistas en diferentes actitudes.

Asimismo, la Gerencia de Prensa debe contar con biogra- -
fias al dia del elenco de la Compadia.

MATEMATICAS

Los diferentes aspectos que deben cubrirse de nuestros ar
tistas, ya sea a manera de boletines, reportajes o pequenas_
notas, son los siguientes:
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1.1 Arreglo Personal

1.12
1.13
1.14
1.15
1.16

Maquillaje

Vestido

Peinado

Perfumes y esencias
Accesorios del atuendo

1.2 Cuidado Personal

1.21
1,22
1.23
1.24
1.25
1.26

Tratamientos Faciales
Salud

Ejercicio

Dietas

Alimentacidn

Masajes

1.3 Superaciédn Personal

1.31
1.32
1.33
1.34
1.35

2 TRABAJO

“2.1 Disco

2.11
2.12
2.13

Estudios

Clases

Lectura )
Actualizacién
Ideales y metas

Seleccién de temas
Arreglos
Grabacidn
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2.14 Portada
2.15 Presentacidn del disco.

2.2 Promocién
2.21 Radio
2.22 Televisién
2.23 Giras
2.24 Videos

2.3 Presentaciones Personales
2.31 Masivos
2,32 Pelenques
2,33 Bailes
2.34 Festivales
2.35 Viajes al extranjero

ENTORNO

3.1 Casa
3,11 Decoracibn
3.12 Hobbies o pasatiempos
3.13 Uso del tiempo libre
3.14 Mascotas

3.2 Familia
3.21 Hijos
3.22 Padres
3.23 Hermanos
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3.3 Amor
3.31 Pareja
3.32 Amigos
3.33 Orden Superior (Dios, Naturaleza)

DIARIO

Todos los dias se deberan enviar mini informaciones a to-
das las publicaciones con los difercntes temas anteriormente
establecidos. Dada la brevedad de las notas es factible su -
publicacién en pequefios espacios.

El ejemplo es el siguiente:

MINI MELODYCAS

- Laura Ledn feliz por el é&xito que sabe alcanzari su tema_
"Los Lamentos",

- Otra Laura, Laura Flores, oculta sus verdes ojos tras oscu
ros lentes debido a tremenda infeccién.

- Intensa actividad promocional de los chicos de Copal.

"El Canibal' le abrid a Maria Cristina muchas puertas. Re--

cién lo interpretd en el programa "Caliente", por el Canal
2, y gustd mucho,

Sergio Facheli dedicado de lleno a promover su “Corazén -
Cautivo" que, por cierto, ya entrd a las listas de popula-
ridad.

"Si Me Recuerdas" cs el titulo del nuevo elepé de Los Bu--

kis, lideres en la venta de discos.
Maribel Guardia entré a los estudios de grabacién y traba-
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ja en -lo que serd su primer elepé.

- Sasha desmiente que sea novia de su productor discografico
Su Gnico amor es el disco,

- Lucerito se prepara para grabar su disco que reuniri todo_
para ser un hit.

- "La Tigresa" Irma Serrano dice que su maquillaje obedece a
que algo dentro de ella la hace arreglarse asi. Cree en la
reencarnacién y en su carrera como cantante.

- Las chamarras que usa Laureanc Brizuela en sus presentacio
nes son su prenda favorita. Las colecciona desde hace mu--

cho tiempo.

Asimismo todos los dias deberd enviarse un boletin de unc
de los artistas del elenco. Si consideramos que tenemos 48_
artistas, ésto significa que cada artista contard al menos -
con dos holetines en el aflo.

Este boletin es independiente del que se maneja en ocasio
nes éspeciales con motivo de lanzamientos, promociones o in-
formaciones especificas.

El boletin deberi estar presentado de la manera mids atrac
tiva posible para que sea leido, para lo cual pediremos al -

drea de arte un disefo agradable a la vista.

FOTOGRAFIAS

El departamento de prensa debe contar con fotografias de_
los artistas, no s&lo en el momento de sus actuaciones sino_
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en actitudes cotidianas. Por ejemplo cocinando, manejando, -
estudiando, grabando y demis aspectos comentados en las temé
ticas.

Para ello debe contratarse un dia fijo a la semana los -
servicios de un fotégrafo y hacer cita con los artistas en -
su casa para llevar a cabo la sesi6n. Las fotografias debe-
rfn ser en blanco y negro y en color.

‘ Esto independientemente de las fotografias que se toman -
durante las presentaciones de los discos.

Con ésto podrd contarse con un archive completo fotogrifi

co de cada integrante del elenco.

SEMANAL

Una vez por semana se entregard un reportaje de un artis-
ta que se preparari especificamente para un periddico especi
.fico. El reportaje, basado también en las diferentes temiti
cas, se entregard con sus fotografias a uno de los diarios -
capitalisnos y se hard la aclaracidn de que se trata de un -
material especial para esa publicacién.

Con ésto se persigue que a la vuelta de un afo, se haya -
enviado un reportaje especial de cada uno de los artistas -

que forman la compania.



BIOGRAFIAS

Debera citarse a cada uno de los artistas para actualizar
sus biografias.

En el caso de Flans es diferente porque su Compafiia DUM--
DUM tiene su propia gerencia de prensa a cargo de Rossy Pé--
rez, quien realiza los boletines con datos recientes de Ilse,
Ivonne y Mimi y los lleva a Melody, asi que la disquera no -
puede mandar una informacidén a los perifédicos o revistas sin
antes tener la autorizacidén de aquélla; es mds hasta cuando_
sc va a presentar un nuevo disco del trio, la seilorita Rossy
se tiene que poner de acuerdo con José Luis Ramircz para afi
nar todos los detalles necesarios: invitaciones, lugar, comi
da, bebida, si va a ser en la mafiana, a mediodia o en la no-
che. A fin de cuentas todo lo decide DUM-DUM.

Independientemente de esto, es interesante conocer cbmo -
Melody contrata cantantes o grupos. Y una tarde con mucho -
viento, aproximadamente como las seis de la tarde acudimos a
la oficina de la sefiorita Marcela Diez Martinez, Gerente de_
Informacién y Coordinacién de Medios para el elenco de la -
disquera. A decir verdad se notaba un poco nerviosa, pero -
amablemente explicé:

"A veces vienen los cantantes a la Compafiia con su mate--
rial, se escucha y si se considera que puede funcionar se -
contrata; o a la mejor lo oimos cantar en algln lugar y si -
nos gusta su interpretacion también lo contratamos. Obviamen
te se adquiere al cantante que se considera que ¢s bueno y -
va a vender, pero no necesariamente se le pone un limite; -
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hay artistas que venden muy poco y otros bastante, se balan-
cean las entradas.

"Melody es una empresa que siempre le ha dado preferencia
a la gente joven; aunque también tenemos artistas no tan mu-
chachos, pero vamos es la politica de la Compafiia. Aclaro -
que no solamente lanzamos intérpretes de acuerdo a la co- -
rriente musical que esté, si tenemos ahorita en la moda rock
mucha gente, pero tambén hay otros que interpretan otro tipo
de misica. Son mas de sesenta personas las que forman nues--
tro elenco, y se podria decir que tenemos de todo.

"Ahora mucha gente habla de los cantantes hechos al vapor,
pero aqui en Melody no se hace, se sigue al artista, su tra-
yectoria. En otras Compaiiias tal vez se dé, aqui no hay de -
eso, de que se le hace un hit y luego désaparece".

Sin embargo con el cuarteto de Las Nenas se podria decir_|
lo contrario, porque s6lo grabaron un disco para este sello,
del cual se promovid "'Me voy de fiesta', pero no vendieron -
muchos discos y su estancia en Melody se termind.

Y es que "para asegurar artistas de fama, distribucidn na
cional o internacional y la posibilidad de grabar un millén_
de copias de un disco de éxito es cosa que requiere una in--
versién considerable. Las inversiones de este orden requie--
ren la venta de cientos de miles o hasta de més de un millén
de copias de los discos producidos".(20)

Ahora bien, una vez contratado al cantante o grupo, Melody
les crea una imagen, pero se discute con ellos y con sus re-
presentantes; aunque cuando son conocidos y van a la disque-
ra, entonces se maneja la que ya tienen.
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En la cuestidn del estilo y la misica también la disquera
lo define y hace algunos cambios cuando ingresan intérpretes
conocidos.

Lo que si no se asigna son los managers o representantes_
artisticos, porque normalmente el cantante ya lo tiene.

""Cuando el intérprete empieza en el medio discografico se
inicia con un tiraje corto de diez mil discos, pero con el -
conocido se lanzan de cincuenta a cien mil elepés, indicé -
José Luis Salazar, jefe de prensa de Musivisa.

Mucho se ha dicho que si &ste tiene dngel o padrino, el -
éxito serd seguro, ;por qué?, porque "cuando una puerta se -
abre y el empresario accede apadrinar al ‘valor enciernes',-
lo promoverd. fuerte. Con una sola orden moverd a la vez to--~
dos los 'resortes'. El padrino deberd ser una persona bastan
te compenetrada en el ambiente como para que pueda ejercer -
influencia y en determinado momento, si es necesario, impo--
ner a su ahijado., Porque muchas veces ni teniendo dinero se
puede entrar por la puerta grande. Siempre se necesita un -
respaldo influyente.

"Cuando se encuentran personas que tengan estilo, imagen_
o arte, las empresas les dan oportunidad; o en ocasiones si
se necesita nuevas caras o voces, se le da oportunidad a al-
guien hasta sin padrino. Sin embargo, el artista creado ten-
dr§ que vencer el obsticulo: agradar al pGblico, si lo hace_
tendri el ochenta por ciento del camino ganado y tendrd que_
trabajar mis para convertirse en idolo". (21}

Definitivamente, el piblico es el que decide si apoya o -
no al cantante o grupo, porquc asi tenga un ‘padrinote', pe-
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ro si aquél no lo acepta, no funcionard como en el caso de -
Ericka Buenfil, que aunque tiene el llamado angel, nucha gen
te del especticulo y del piblico le ha dicho que desista de_
su deseo de cantar.

En el medio artistico todo intérprete o grupo tiene padri
no; lo cual no significa que por ello el &éxito sea rotundo,-
si le darad un empujoncito.y nada mids. Por ejemplo, Rail Ve--
lasco apadrindé a Flans, Alejandra Guzmin y Sasha entre otros
muchos; Miguel Bosé a Timbiriche y Alondra a Menudo.

A cada uno de estos artistas se les paga por cada presen-
tacién o show que hacen y por regalias de los discos que ven
dan; cierto que no hay una ley o una tasa que aign: el can--
tante nacional va a ganar tanto sobre la venta de su acctato,
simplemente cuando se firma el contrato, se acuerdo verbal--
mente que tanto por ciento le va a corresponder al intérpre-
te.

En agosto de 1987 se publicé una nota que decia: "los in-

- térpretes nacionales podrdn cobrar regalias retroactivas a -
1975, por concepto de explotacidn de fonogramas, segin el -
convenio suscrito entre la Asociacidn Nacional de Intérpre--
tes (ANDI) y las empresas radiofénicas. El cobro serd anual_
y en base.alinﬁmero de veces que se transmita la cancién en
las estaciones radiales. Las categorias fueron clasificadas_
desde la 'A' que es la estelar y basada en que la melodia se
repita més de cinco mil veces: B, C, D y Vip".(22)

Asi que entre mayor niimero de discos se vendan, tanto ¢l
cantante como la disquera ganan; y 'precisamente en 1987, Me-
lody logré grandes ventas y ganancias de acetatos,
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"Esta superioridad se debe en gran medida a que tiene un
fuerte respaldo en el consorcio televisivo privado, por lo -
cual la crisis no le afecta. Su reto en este afo fue no con-
tratar a grandes artistas y promover a los cantantes y compp
sitores jovenes de nuestro pais.

"La mancuerna de Melody, Timbiriche y Flans, fueron los -
grupos juveniles que mis discos vendieron en 1987. El prime-
ro alcanzé la cifra de 750 mil unidades y el segundo 700 mil
elepés vendidos".(23)

Sobre el trio Flams, la Gerente de Informacién y Coordina
cién de Medios para el elenco de Melody, precisdé que 'a ni--
vel social Flans significa mucho para esta disquera, porque_
es un grupo muy popular, que es seguido por bastantes joven-
citos; y a nivel econémico, pues también, debido a que sus -
discos se venden al por mayor".

Es de seftalarse que esta Compafiia de discos es la excep--
cién de todas las que existen en el pais, donde al parecer -

.51 les ha afectado la crisis econémcia, para lo cual toman -
varias medidas y piden a sus artistas serenidad.

"Ahora se van a ver en la necesidad de grabar un disco ca
da afo y medio, y no cada aflo como se hacia antes. Asimismo_
las disqueras se mantendrdn en no hacer gastos inidtiles, a -
tratar de disminuir costos de grabaciones, de promocién, in-
cluso de trabajar con reduccidén de elementos humanos.

"Pero eso si, hacen estudios para que sus artistas tengan
la promocidn adecuada de su nueva produccidn discogrifica, -
programindolos en la mayor parte de los festivales artisti--
cos que organizan las emisoras o cualquier medio de comuni-



- 266 -

cacibén, tanto en el Distrito Federal como en la provincia.

"Otra medida es el recorte del elenco, pero de artistas o
grupos musicales que no han reflejado ventas durante el tiem
po que han eétadc y fijardn mds atencién en los artistas de_
catdlogo, los que siempre han vendido sin tanta promo- -
cién'. (24)

Esta uUltima medida siempre se maneja aunque no haya cri--
sis, debido a que las Compaiiias de discos no les convienc te
ner solistas o grupos que no vendan elcpésl El ano pasado, -
por ejemplo, salieron del elenco de Melody, Laura Flores y -
Sergio Fachelli que no funcionaron mucho, pero ingresaron -
otros como Microchips y Alejandra Guzmln, con los cuales es-
ti muy contenta la disquera del consorcio privado.

Algunos de sus artistas se van a grabar al extranjero sin
ningin problema econémico como Flans y Dominé, que por lo re
gular viajan a Europa. Los productores de éstos y Melody se
ponen de acuerdo sobre el presupuesto y el lugar donde se -
grabard el disco. El costo del acetato realizado fuera del -
pais sin funda y sin portada gira alrededor de los sctenta -
mil délares, pero cada vez el precio se incrementa.

Si se realiza aqui en México, la inversién es menor, debi
do a que es otra la situacidn econdmica; y a excepcién de Me
lody, otras disqueras como Musart y EMI Capitol cuentan con_
sus propios estudios de grahacién, aunque no muy grandes.

"Aqui en México, EMI Capitol tiene tres, uno mediano y -
dos chiquitos; en Venezuela y Argentina, pero también chiqui
tos. El mds grande esta en Espaia, el cual cuenta con una -
tecnologia y cquipo mas avanzado; entonces la mayoria de - -
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nuestros artistas se van a grabar a ese pais, y no es porque
nuestros misicos no sean buenos, sino porque técnicamente es
td mejor alld. Esto lo hacemos paraestar a la altura de los_
cantantes internacionales, quienes traen excelentes sonidos,
porque si se hicieran en el pais perderian calidad”, asegurd
Elizabeth Ochoa, jefe de prensa de EMI Capitol.

En noviembre de 1988, Venus Rey, secretario genmeral del -
Sindicato Unico de Trabajadores de la Misica (SUTM) del Dis-
trito federal, dijo que los artistas que han grabado sus dis
cos en el extranjero ya estdn en 1a 'lista negra' y que in--
tervendrid, como medida coercitiva, para que se les niegue -
presentarse en televisién.

Senald que ese problema de que se vayan al extranjerc - -~
pronto se acabari., "Muchos intérpretes no han querido acatar
nuestras normas sindicales, y ya algunos sintieron lo que es
estar congelados™,

El maestro manifestd que uno de los factores por los que_
se abstendrdn de irse fuera del pais, serd cl escenario telg
visivo y como ejemplo mencionb a la cantante Denisse de Ka--
lafe, quien dias antes de presentar su espectéculo en cl Tea
tro de la Ciudad se presentd en la puntalla chica y al negir
sele misicos de nuestro gremio por grabar en el extranjero y
cantar con pistas, no pudo salir al aire.

ARadib que México cuenta con instalaciones y material huia
no para hacer producciones de calidad, pero muchos se preocu
pan mds por el sello de grabacidn en tal o cual pais que por
la calidad.

"“Las Flans se hubian disciplinado, pero recientemente nos
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enteramos que viajaron a Espafia a grabar su nuevo LP. Habla-
remos con ellas para ver qué pasé", concluyd Venus Rey.(25)

Sobre esto, el presidente de la AMPROFON, José R. Busti--
llos refiri6é que los empresarios del disco tienen todo el de
recho de hacer su producto donde mis les convenga, de acuer-
do a sus intereses; puesto que si se desea entrar ecn el te--
rrenc internacional, hay que ir a donde se logra el actual -
sonido: 'el arte no tiene fronteras'.

Asimismo dijo que no existe fuga de divisas, como lo ase-
gura Venus Rey. Cuando un artista mexicano realiza su produg
cibén fuera del pais, ya que la mayoria de las veces, la casa
matriz, no la de México, paga la produccidn. "Es mis, ni si-
quiera el diez por ciento de las grabaciones de la AMPROFON_
son realizadas en el extranjero". (26)

A la fecha, los cantantes que graban en el extranjero pa-
gan tres millones de pesos para lograr del SUTM acompafamien
to musical en sus presentaciones; medida que pasan por alto_
-vocalistas y grupos a quienes les resulta minimo liquidar 1la
cifra respecto de lo que ganan por audiciédn.

Sin embargo, sea en tal o cual lugar donde s¢ realice el
acetato, éste "es un articulo que produce utilidades para -
alguien que invierte su tiempo y su talento en hacer un pro-
ducto que se vende'™,(27)

Primero se graba ritmos y contrabajos, posteriormente ins
trumentos molédicos; el productor con los técnicos se ponen_
a ‘hacer todo 10 que es la mezcla y los procesos finales para
la grabacién, finalmente el cantante o grupo pone la voz, el
cual estd en el estudio de grabacidn con audifonos solo escu
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chando la misica y el Director Artistico le da sefiales de en
trada y salida. Esto se hace para buscar lo que se llama -
'presencia de voz',

Muchas veces en el estudio de grabacidn, no solamente se
logran sonidos o efectos especiales, sino que se brinda esa_
presencia de voz a quien no la tiene; se balancean los voli-
menes de voces o instrumentos, se resalta determinado elemen
to, se corrigen o suprimen errores de los intérpretes, ejecu
tantes o misicos, es todo un trabajo minucioso para que re--
sulte un buen producto, tanto en sonido como en voz.

Este disco '"contiene un mensaje estructurado con determi-
nadas caracteristicas musicales, literarias y materiales que
reflejan una situacién determinada en la sociedad. Ademds la
misica inserta en el fonograma, es una mercancia que tiene -
un valor de uso y un valor de cambio. Como valor de uso es -
una expresi6én artistica que satisface ciertas necesidades, -
pero como valor de cambio, sélo es una mercancia que compite
- en el mercado con otros productos"”, (28)

También el acetato tiene un significado, para el piliblico_
consumidor es una manera agradable de obtener su wisica, so-
listas o grupos favoritos y escucharlos en casa, sin anun- -
cios comerciales. Para el radiodifusor es un medio 'gratui--
to' a fin de vender tiempo de transmisibén y para el intérpre
te o grupo, una obra maestra que si venden o no, van a depen
der de la promocidén y publicidad que se les dé.

Actualmente "el lanzamiento de un disco cuesta cuarenta -
millones de pesos en promedio, y ello con mediana publici- -
dad'", manifestaron en una entrevista los integrantes del gru
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po La Legién.

Agregaron que este costo se da por ahora, porque se incre

menta a diario y las ventas por unidades disminuyen.(29)
' Lo cierto es que lo caro de un disco no radica en su mate
ria prima, sino en la cuestidn promocional y publicitaria pa
ra el artista; en las horas de estudio de grabacidn y en el_
pago de los intérpretes o grupos.

Es de seﬂalarse'qué Flans, Timbiriche y Laureano Brizuela
de Melody ya graban en 'compact disc' (disco compacto), el -
cual funciona con rayo lasser en vez de hacerlo con aguja vy
estd grabado s6lo por un lado. Actualmente cs la amenaza del
disco, que fue inventado en 1887 por el aleman Emil Berliner.

"En cinco.afios mds, el compact disc habra desplazado al -
elepé. Por ahora su precio es de treinta y cuatro mil pesos,
pero a fin de aflo se prevé que llegue a costar cuarenta mil_
pesos. El costo se rige en nuestro pais por la paridad peso-
délar", afirmé Néstor Norberto Celasco, vicepresidente de la
FLAP. (30)

Sobre esto se ha especulado mucho; algunos han scialado -
que es dificil que el clepé desaparezca completamente, debi-
do 'a que no toda la gente va a tener el dinero suficiente pa
ra comprar el compact disc y el aparato donde se toca.

Mientras tanto, Flans y Timbiriche, aunque ya graban en -
1a nueva modalidad, todavia contindan haciéndolo cn disco.

Por lo regular cuando van a realizar un nuevo larga dura-
cién (cada ano), Ilse, Ivonne y Mimi, gustan de hacerlo en -
la segunda mitad del ano. Para ello viajan al Viejo Continen
te, eSpecificamente a Espaia, donde realizaron sus prime- - -
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ros discos. En el de 'Bazar' y '20 Millas', los productores_
fueron Oscar LOpez y Mariano Pérez, pero en el tercero titu-
lado 'Luz y Sombra', el trio femenino y Mildred Villafafe hi
cieron todo; claro la produccién y los arreglos en general -
fueron de la ejecutiva de Televisa y Flans aportd ideas.

Por cierto para estos discos, la seiflorita Villafaie viajd
a Inglaterra, donde estuvo mezclando los temas.

Con estos tres elepés se han hecho acreedoras a Discos de
Oro y de Platino por parte de su disquera, que las considera
"lideres en su linea, que han creado una moda y que se han -
revelado como auténticos idolos juveniles",(3!); y de algu--
nos paises latinoamericanos, donde se han presentado y causa
do gran impacto.

Discos Melody, cuyo director es el Licenciado Jaime Almei
da, pero su lugar lo ocupa el seior Marco Antonio Rubi, otor
ga Disco de Oro a partir de las 250 mil copias vendidas. - -
Cuando la cantidad de elepés vendidos supera los 500 mil se_
otorga el de Platino y el de Diamante se entrega a aquel que
logre un millén en ventas. Esta presca, hasta ahora, solamen
te la han recibido Los Bukis.

Ahora, el trio Flans vuelve al mercado discogrifico con -
su cuarto larga duracidn, titulado 'Alma Gemela', el cual -
fue grabado en Mildn Italia en los estudios Olimpia D'Avigny
y Grignasco Novara, y en Nueva York en el estudio Skyline. -
Los arreglos y produccién corrieron a cargo de Roberto Colom
bo y Mildred Villafafe, pero también participaron Danny Shog
ger, Memo Méndez Guit e Ignacio Cano.

Lo interesante del producto es que precisamente la can- -
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cién que da titulo al disco fue grabada en los estudios MAG_
(antes Golden) aqul en México, para apresurar la promocidn -
de un nuevo tema, porque las canciones del tercer LP ya ha--
bian cumplido su ciclo. Sin embargo a iltima hora se lanza--
ron con otra melodia.

“"Siempre optimistas y alegres, las tres chicas de Flans -
aseguraron que en este cuarto elepé han evolucionado musical
mente, Avanzamos en arreglhs, en la manera de cantar, utili-
zamos ademds nuevas técnicas de grabacién. Cada vez hay mis_
competencia y lo dinico que podemos hacer es ponernos a la -
altura, y aunque cada quien tiene su plblico, debemos demos-
trar nuestra calidad".(32) .

A esto agregd Ilse "es un disco diferente, porque la gen-
te nos ha criticado mucho: jay las chavitas que solo saben -
brincar, bailar y sus letras no dicen nada! Es un elepé pa-
ra tocar el alma, una experiencia intima. Hay personas que -
s6lo buscan vender y vender, nosotras gracias a Dios no es -
.1a necesidad del dinero para mantenernos; simplemente busca
mos cosas nuevas para darlas".

‘Alma Gemela' marca el cambio en Ilse, Ivonne y Mimi, aho
ra interpretan temas mis romdnticos que ritmicos, los cuales
las colocaron entre las favoritas de la juventud. Cambiaron_
sus peinados y vestuario, basado en colores brillantes por -
el blanco y negro, haciéndolas lucir mis sensuales.

Al respecto, Ivonne cnuna entrevista para la revista Noti
tas Musicales dijo 'de vez en cuanto volveremos a usar el -
vestuario tipico del grupo, informal, y sobre todo, bastante
cobmodo. Lo que pasa es que estamos entrando a un nuevo ciclo



- 273 -

del trifo. Era necesario un cambio, no podiamos quedarnos to-
da la vida con las minifaldas de mezclilla, ni los pantalo--
nes estrafalarios. Nuestra imagen debe ir cambiando de acuer
do a nuestra edad y manera de vestir",

En esta misma, Mimi agrega "fue entonces cuando nuestra -
descubridora y productora, Mildred Villafafte, nos hizo ver -
que teniamos que ir dejando un poco atrds aquella imagen de_
nifas traviesas para mostrarnos como unas jovencitas enamora
das". (33)

Cabe destacar que aunque muchas veces no les guste el ves
tuario se lo tienen que poner, simplemente porque ellas de--
penden totalmente de su creadora. .

Lo que si es cierto es que su forma de vestir influye en_
las jovenes, pero ellas lo ven, mds como una causa y efecto_
de algo que quieren hacer. "No estamos aqui para aconsejar a
nadie, cada quien es libre de elegir sus actos y ver lo que_
le conviene', sefiald Ivonne.

Agregd que el pablico las sigue por lo que demuestran, -
pero se pregunta si realmente les interesa cémo son.(34)}

El tema con el que reaparecen en los medios de comunica--
cién: 'Tiraré' de la inspiracidn de Mildred Villafade y Gior
gio Vanni, el cual trata de una chica que va a una fiesta vy
le sirven una copa para seducirla. Una cancidén que ya estd -
entre las diez mis populares del momento. Ademds con ella ce
lebran su renovacidén de contrato con Melody por treinta y -
tres meses, casi tres afos,

El anterior termind en el mes de septiembre de 1988, y a
partir de ese momento se especuld que dejarian 1la disquera;
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incluso recibieron jugosas ofertas de otras compafias de dis
cos que estaban muy interesadas por contar entre sus filas a
Flans. ’

Entre esas disqueras estaba WEA y BMG Ariola, quien les -
ofrecia un cheque por una cantidad superior al medio millén_
de délares o lo que pidieran si firmaban la exclusividad.

Una tentadora oferta para los ejecutivos de la empresa -
DUM-DUM que didé a conocer al trio femenino. Ellos 'pedian -
750 mil délares a la Compania disquera que desde hace tres -
afios les viene grabando sus acetatos".(35)

Y después de mucha indecisidén por parte de la productora_
Mildred Villafafe, las chicas estamparon sus firmas en un -
nuevo contrato con Discos Melody, "unos 350 mil db6lares para
cada una de ellas"™, (36)

Al respecto, Ivonne manifestd que "si recibimos algunas -
ofertas, no solamente de Ariola, sino tambén de otras disque
ras, pero finalmente decidimos quedarnos en Melody, Compania
que nos ha dado a conocer nacional e internacionalmente, a -
la que le tenemos muchisimo carino, porque creyd en nosotras
desde el principio y ademis nos ofrecid seguir apoyfndonos -
durante todo el tiempo que dure el nuevo centrato'.(37)

Un cambio hubiera desestabilizado la carrera de Flans. A
decir verdad les convenia quedarse en ese sello, quien las -
llevd al estrellato, por muchas razones, entre ellas porque_
en ninguna otra disquera hubieran tenido el fuerte apoyo pro
mocional y publicitario con el que cuenta Melody.

En pocas palabras, el grupo es un producto comercial de -
Televisa, que si se hubiera salido del cajén, ahora de €1 po
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siblemente ya no quedaria nada.

Para Melody, Flans representa millonarias ventas, al igual
que Timbiriche y algunos otros artistas que integran su elen
co.

A fin de cuentas la industria discogrifica es, desde lue-
go, un ejemplo de la produccién industrial en masa.
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... 20 millas hasta ti me acerco .,,

— Lista cémara uno... comenzamos... silencio, cinco, cua-
tro, tres, dos...

En seguida se pone en marcha todo 1o que se prepard ante-
riormente juntc con el Director del video clip y su demis -
equipo de apoyo. La camara comienza a enfocar a Ilse en un -
bazar de la Ciudad de México, donde al ritmo de 1a melodia_
'Bazar’ se graban las escenas adscritas a la letra de Lara ¥_
Monidrrez, presenténdonos:

Un sébado al medio dia entre
la gente...

Sin dejar de perder un'detalle, imdgenes de Ilse sola, en
compafiia de sus amigas Ivonne y Mimi o mirando los diversos_
puestos. También la presencia varonil intervienc como el - -
trifngulo amoroso de la historia hasta llegar al final del -
video clip., La grabacidn puede tardar desde un dia completo_
hasta tres dias.

Asi como la magia del video se une para dar a conocer al
artista, los demds medios de comunicacién contribuyen con su
‘granito de arena, ya sea con publicidad o promocién; dos con
ceptos diferentes, pero que van de la mano, 'a lo cual el je-
fe de prensa de la casa grabadora BMG Ariola, Carles Carran
co dijo: “1a palabra promocién tiene una terminologia: pro_
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significa direccién, movimiento, encaminar hacia determinado
objetivo la venta del disco.

"Hay que enseflarle al piblico que existe un artista, un -
cantante para crear en él la propensidén a la compra del dis-
co. Entonces se vale de la radio en primer lugar, porque par
timos de que la misica entra por el oido, se refuerza en te-
levisién y su permanencia se da a través de la prensa. A es-
to se unen los medios laterales, o sea las presentaciones di
rectas con su piblico en donde se regala el disco para que -
corran la voz de que hay un nuevo producto.

"Otros apoyos para la promocidén son el poster (aproximada
mente se imprimen diez mil); las fotos que se destinan a la
prensa y postales (se hacen alrededor de cien mil) que se re
galan como recuerdo del artista. El promedio de promocién -
del cantante es de dos a tres meses a partir del lanzamien-
to.

"En cambio la publicidad es la compra de esbncios en pren
sa, tiempo en televisién y radio; es la estrategia del merca
do'.

El propdésito de la publicidad es convencer a los consumi-~
dores de que adquieran el producto. Para ello utiliza las -
técnicas de dibujo y ciertas imégenés cuando se trata de pro
yectarlo a través de carteles o anuncios. Y muchas veces a -
base de &sta se hace un cantante o grupo.

Las disqueras al lanzar a éstos atacan a través de-todos_
los medios de comunicacién a fin de que sean aceptados.
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Es mds, en un principio "para evitar pérdidas cuando se -
va a editar un disco, los ejecutivos de la empresa se reunen
a escuchar inicialmente una cinta grabada. Se especifica a -
qué clase de piblico estari destinado el acetato, asi como -
el mercado.

"Después de largas sesiones se decide si la melodia se -
lanza en elepé o en disco sencillo; y por regla general en -
un acetato de larga duracidén se incluye sdlo la de 'pegue',-
las otras se dan a conocer para que a fuerza de tanto escu--
charla se hagan populares. Posteriormente se imprime y se in
vitan a los medios de difusidn a una conferencia de prensa y
se les obsequia el plato negro para que lo escuchen'.(38)

Suele suceder que a veces el disco no es consumido, ;por-
qué?, porque el tema elegido para lanzar al cantante juvenil
al medio no fue el adecuado, la letra no tenia el llamado -~
'ganchito' o sonsonetito; entonces hay que buscar otra can--
cién del elepé que tenga estas caracteristicas, la cual a -
través de la caja musical se impondrd en el gusto del piabli-
co joven.

Claro, la radio presenta diferentes opciones en sus dos -
cuadrantes, ademds de que '"se convierte en un importante ve-
hiculo de persuacidon y adaptacién, utilizada principalmente_
para difundir patrones de conducta, modas, formas de ser, -
asi como unificar opiniones, gustos y espectativas.

"Este patrdon de radiodifusién, en el cual el escucha reci
be los mensajes en forma pasiva y contemplativa en tanto que
el emisor decide el contenido de la informaci6n y sus objeti
vos, se ha consolidado a través del tiempo'.(39)
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Y todo cabe en un jarrito sabiéndolo acomodar, asi es la_
radio con sus variados tipos de misica, porque para todo hay
gustos. "El cuadrante de Frecuencia Modulada (FM) se divide_
en tres espacios: misica internacional, baladas y el tercero
rock pop".(40)

Pero sin duda, la misica del momento es la mas escuchada_
por ¢l piiblico joven, que no sélo desea sintonizar a Flans, -
Pandora o Fandango, sino que espera, por parte del locutor, -
algGn comentario de lo que hacen, harin o donde prescntardn_
su misica, Es mids, con frecuencia el radioescucha toma el te
léfono y marca el niimero de la estacidén que regularmente es-
cucha para pedir una melodia de Ilse, Ivonne y Mimi.

Juventud que se la pasa escuchando misica y comentarios o
chismes de los cantantes juveniles como: "el grupo Flans es
un triunfador, porque el piblico las ha hecho triunfar; ima-
ginate si las chicas dijeran que son muy buenas cantantes na
die les creeria, pero si lo dices ti, es otra cosa", dijo en
el pregrama "El Espectacular" de Stereo Amor, el locutor Jo-
sé Luis Palomera de la Ree.

Sobre esto, Antonio Pascuali en su libro Comunicacién y -
Cultura de Masas menciona que '"debido a los altos costos de_
instalacidn, mantenimiento y produccién de buenos programas,
el medio radio exhibe una feria en el orden de los factores_
calidad-cantidad.

"La composicidén de programas es de un gran equilibrio y -
se adapta a los gustos siempre mids exigentes de la gran mayo
ria de los radioescuchas. Ademds, los radiodifusores al ela-
borar sus emisiones tienen a la vista un prototipo de radio-
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yente pricticamente analfabeta, de edad emocional infantil y
subdesarrollado’. (41)

En todo esto también intervienen los llamados 'juegos pu-
blicitarios', esto es, si se dice en un diario que Ivonne de
Flans se queire salir del grupo porque se va a casar, y des-
pués se anuncia que es por problemas con sus compafieras; es_
ahi donde los animadores de radio le ponen su propio sahor a
dicha noticia y es lo que mids impacta. Ahora si el auditorio
sabe que si pide la melodia 'Los Salvajes', de nueva cuenta_
vuelve a la memoria del locutor el comentario del trio y 1lo
sacard a relucir.

Al respecto, Ilse, integrante de esa agrupacidn explicéd -
que "efectivamente los juegos publicitarios intervienen en -
la carrera de un grupo. A nosotras nos han inventado chismes,
y el chiste es que hablen de ti, no importa lo que digan. -
Los chismes no son importantes, la publicidad si lo c¢s para_
nosotras".

Lo cierto es que muchas veces gracias a esos juegos publi
citarios, los grupos o solistas se hacen todavia mas famosos,
son noticia en todos los medios de comunicacion.

Uno de ellos, la radio, el medio de mayor fugacidad que -
llega al mayor nimero de radioescuchas, establece privile--
gios con los cantantes, con los protagonistas de los progra-
mas musicales, a través de los cuales el auditorio conoce a
esas estrellas de la cancién, debido a que "la pauta de si -
gusta o' no una melodia inicialmente la da 1la radio de acuer-
do con las solicitudes del piblico, Tamhién las ventas del -
disco son un factor importante porque determinard si se pue-
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de introducir otras melodias del mismo corte o si se debe -
dar un giro hacia algo diferente".(42)

Ahora '"el éxito comercial para las estrellas es un golpe_
de suerte, ya que estd ligado con la oportunidad que el ra--
diodifusor le pueda dar para que sea promovido; y éste pueda
renovarse constantemente.

"El comercio del fonograma se debe al éxito de una obra o
de un artista. Asi, el promedio de exposicién radial de una_
melodia dura quince dias para darlos a conocer, quince dias_
para reafirmarlos y seis meses en programacidén continua. Pe-
ro si es un gran éxito sostenido por cl nombre de una estre-
1la, puede durar hasta un ano", explica la profesora de la -
ENEP Acatlén, Virginia Medina en su tesis.(43)

Por otra parte, este medio de comunicacién se vale del -
1lamado ... jsi! '"tal vez en mds dec una ocasidén hasta oido -
hablar de mi. Soy muy importante para la radio y la televi--
sién. Soy algo parecido a la circulacibn, término que se uti
liza para saber el nimero de personas que leen un diario o -
revista; mi nombre es sencille: rating.

"Me utilizan como la medida para indicar en qué grado y -
cudntas horas el ciudadano escucha y ve television. Soy el -
porcentaje de audiencia que tiene un programa.

"Nos encontramos varios ratings y en diferentes clasifica
ciones los hay de: programas culturales, escolares, educati-
vos, informativos, noticiosos, partidos politicos, cémicos,-
dramiticos, concursos, series filmadas, peliculas, deporti--
vos, dibujos animales, musicales, etcétera', (44)

El rating con tarea diaria se mantiene ocupado con nime--
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ros y mas nimeros, porque como menciona la profesora Alma Ro
sa Alva de al Selva "del total de hogares existentes en el -
Distrito Federal y &rea metropolitana, el 98 por ciento cuen
ta con radio.y el 97 por ciento con televisién. El grupo de
edad mayoritaria de la poblacidn del drea es de 0 a 1l afos_
(32.8%) seguido por el de 15 a 19 (12.3%). La poblacién capi
talina es predominantemente joven: el 62.4% de los habitan--
tes es menor de 24 anos y el 51.6% de la poblacidn es de se-
xo femenino™, (45)

Fandango, Click y Flans también gozan de um mecanismo si-
milar al rating, el de las listas de popularidad o el hit -
parade, donde las casas grabadoras existentes participan de_
acuerdo al nimero de veces que su cancidn se escuchd durante
varias semanas y sobre todo si fue del agrado del piblico jo
ven. La competencia es dura, pero aqui el trio femenino supo
mantenerse:

IS 35 Popuiandad Vg,

ns Desplaza a'Ana Gabriel

Juwgo ¢o cuatro semanas de registrar en primer lugar de peticiones radiales &
a Gabrie!, la lista de popularidad es shora encabezada por of grupo femenil Flang,
3 tems “Me he enamorada de un fan". R
$:4%: En los géneros juvenil intemacional y tropical sigue en 1a clspide o son jaroche
018 Pamba” en sus versiones adapladas de Los Lobos y Ia Sonors Dinamits.

s uveniien espaiok: 1.-Me he enamorada de un fan, Flans; 2.~Ay.amnt. Ana Gadrlal;
3. Cuando seas grande, Miguel Mateos; 451 no s ahora, Timbiriche; 5.Bailo con
i sambra; Menudg; 6.-Mul viena 19 bambs, Los Lodes; 7.Aupa, Oscar Athid; 8.-Soy.
/a8, José José; 9-No me extraha nada, Sasha; 10.£scipate conmigo, Proyecto M,
-4 e intermacional: 1.4a bamba, Lus Lobos; 2.Malo, Michael Jackson; 3.-Tody
mar del mundo, Outfield; 4, Desde qua te uiste, Outfield, 5.Donna, Michaal Jack.,
igon; 6.-Pensanda en t, George Harrisce; 7.-fuego de palabras, Laura Branigem; 8.
[iContigs 0sin ti; U2 9. Davudivame 8 mi chica, Hombres G; 10.Tu amer, Outfield.
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El medio escrito interviene a la par con la radio, porque
mientras uno comenta quien es el Vendedor‘nﬁmeto uno de di;-
cos, ademids de una que otra noticia sobre su vida personal y
artistica, el otro lo difunde inmediatamente. Esto se debe a
que 'los medios masiﬁqs de comunicacién propofciohan el ins-
trumento mis poderoso y flexible qué»cualquiera de los ya -
existentes para influir sobre la gente", afirma en su libro_
Mcquali, (46) '

Y mientras los trios, cuartetos o quintetosAfengan entre-~
tenidos al piblico y sobre todo a la radio serd mejor para -
ellos, porque sus discos se venderdn mis; y si se le ocurre_
al animador radial decir que tiene la exclusividad cn misica
y en noticias de sus estrellas favoritas resultari excelen--
te, debido a que contribuiri al éxito o fracaso, es decir, -
si se tiene por ahi olvidada una cancién que en esos momen--
tos ya no le funciona a Flans como pudiera ser 'Las mil y -
una noches'; pero si se anexa que el modelo masculino que -
aparecid en su video clip fue descubrimicento de la creadora_
Mildred Villafafe y que cautivé al tercio de chicas, en se--
guida querrdn escuchar la melodia de nueva cuenta, porque a
la mejor el locutor menciona més informacién de ellas.

Esto se debe a que "hoy en dia, los nuevos medios de comu
nicacién como la radio y la televisién, amplifican formida--
blemente el drea de accién de los espectdculos de diversidn,
Radio y televisi6én pueden ser vehiculos de comunicacién en -
campos de arte, deporte, politica, ensefanza, misica y -
otros",{47) )

Al reaﬁafeder en el terreno discogrifico, los grupos feme
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ninos, la publicidad se desborda por éstos e inclusive el -
locutor de Stereo Amor y Director Artistico del grupo ARTSA_
manifest8 en entrevistas para el peribddico El Nacional que -
"la mujer, cuyo auditorio compone el ochenta por ciento de -
escuchas de la estacidén inspira la programacidén y anima la -
labor de los locutores que ahi anuncian. La mujer es el ser_
mas representantivo del amor, es dulzura, carifo, pasién, es
todo".(48) En esta emisora se promueve mucho al grupo Flans.

Esto demuestra que es el favorito de dicha estacion (hoy_
Amor 106), en cambio Pandora lo es para Radio Centro, donde_
tocan constantemente sus temas y se dice que las integrantes
son 'buena onda' y que el dia de la entrevista tuvieron el -
detalle de regalar llaveros tanto al titular del programa -
como al equipo de colaboradores.

"Antes se¢ decia que para que las radiodifusoras pasaran -
al aire determinadas melodias era necesario sobornarlas, - -
ahora para ello se pag~ publicidad, pero también es importan
te tener cordiales relaciones con los locutores, los encarga
dos de cabina y teodas aquellas personas que tienen que ver -
con la radiodifusora", (49)

Ahora bien, el artista pasa por diferentes procesos para_
que lo que estd haciendo funcione y se compre o por lo menos
se enteren que "Tiraré" es de Flans, a lo cual Salvador Arre
guin Jr., Director Artistico de Radio Férmula (1975) mencio-
na en la tesis de la profesora Virginia Medina que ''en el mp
mento que tiene el disco ya producido, después de que ha pa-
sado por muchos matices dentro de la casa grabadora, llega -
al departamento de promocién y publicidad.
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"Dentro de este departamento hay un encargado al apoyo de
la prensa, la televisidn y de promocidn radial, Estd confor-
mado por un jefe y varios asistentes que se dedican a visi--
tar a las estaciones del Distrito Federal y del interior de__
la Repitblica para mostrar el producto y suséitar que se les_
promueva, lo cual queda sujeto a los intereses comerciales -
de la estacidén. El Director Artistico de la radiodifusora es
el que sefala cudntas veces se va a tocar determinado produc
to". (50)

Cabe destacar que todos los cantantes se tienen que some-
ter a lo que les diga su jefe (Compafiia de discos o represen
tante) si quieye ser idolo joven y que se consuman sus aceta
tos. Asimismo "los artistas sufren el fraude en dos vertien-
tes:

a) Los que estdn afuera de la élite de los artistas radio
difundidos y disqueraé jamds serédn sujetos a consideracién -
en este mecanismo a menos que cumplan con ciertos requisitos

-bésicos: no cuestioqar al sistema, encasillar su creatividad
a dos o tres minutos de duracién, componer sus temas con aco
modo ritmico de moda y, sobre todo, tener padrino.

b) Los que se han colocado dentro de la é&lite son manipu-
lados a través de los descos y 6rdenes de sus patrocinadores,
componen por encargo y saben que el sistema los puede aplas-
tar y quemar ante cualquier indicio de rebeldia. Son trata--
dos como marionetas sin voluntad propia",(51)

De todos modos al artista, para triunfar, le conviecne te-
ner un amigo en televisién, prensa‘y radio; es decir que se-
rd invitado a todos los programas de la tele; que estari en



- 286 -

los diferentes periddicos y revistas con fotos y noticias, -
y en radio comentarios y listas sus canciones para tocarse,

Por ejemplo, en el 'Club de la Alegria' de la estacién Ra
dio Alegria, un programa musical donde tocan la balada moder
na y el rock pop, se dan noticias de lo que hacen actualmen-
te los cantantes o grupos, sus giras, se comentan sus aficio
nes y anécdotas entre otras cosas. Regalan discos, calculado
ras, balones, playeras y otros articulos; y dentro de este -
programa el grupo Flans es uno de los favoritos, pues piden_
constantemente sus melodias, mismas que tocan en versiones -
remezcladas.

Y estos son algunos discos que llegan a las manos de los_
radiodifusores y consumidores:

]3(18(221 atu “Antos dosu lanzamionto con su tuevo LP

ALMA GEMEM ya es “DISCO DE ORO"

., “SOLO ELY YO" Su Primer Exito
la encontraras B sommewvees [

Lok
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Por otra parte, gracias a la invencidén de varios avances_
tecnolégicos desarrolladoes por el hombre, es importante en -
la actualidad para toda luminaria del espectdculo y sobre to
do para los que empiezan en ese campo musical, como los gru-
pos juveniles de Pandora, Fandango, Las Nenas, Click o Flans,
tener publicidad en televisidn; aunque muchas veces no se -
tiene tanta por los elevados costos, sin embargo puede ser -
"mis sencillo gracias a que las empresas disqueras y Televi-
sa tienen un convenio, mediante el cual ésta recibe un por--
centaje de la venta de discos. De esta forma se proyecta el_
artista en programas como: 'Siempre en Domingo', 'En Vivo',-
'XETU', 'Hoy Mismo', 'Estrellas de los Ochentas', 'Para Gen-
te Grande' y otros, apunta Micaela Albarridn en el reportaje_
Millonarias Ganancias de Empresas Disqueras".(52)

Realmente la televisidn es la magia visual que permite -
ver al cantante a todo color o en blanco y negro; ahi estd -
su imagen, es &l y no otro. Se puede apreciar su fisico, su
vestuario y su desenvolvimiento escénico ante las cimaras de
televisi6n que cuidan detenidamente por medio del director -
del programa, el mejor &ngulo, el close up (accrcamiento de_
la cémara al rostro) o el full shot (ver al artista de cuer-
po entero).,

Ademis, la gran variedad de programas existentes en el -
campo televisivo son grandes escaparates para los cantantes_
a nivel nacional e internacional, los cuales van desde los -
mis serios hasta los de variedades como 'El Mundo del Espec-
ticulo', donde Flans fue invitado en el mes de mayo de 1988.
Veamos un fragmento:
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Flans se presenta en el escenario faltando cinco minutos_
para finalizar el programaz y para ello el conductor Jaime -
Kurt pone voz a la semblanza del trio, donde cronoldgicamen-
te y ripidamente por medio de imigenes presenta lo mis impor
tante de ellas en su carrera artistica y al terminar las ca-
maras se encuentran listas enfocando a Ilse, Ivonne y Mimi,-
y la pista corre con la cancién de 'Las mil y una noches',

... Por dejar escapar... el encanto
de tus ojos... tu mirada vacia...

- plac, plac, plac, jbrave Flans!

Patricia Chapoy se dirige al trio con papeles en la mano_
y con voz despreocupada les pregunta:

- ;Como estén?

- Bien.., gracias Paty por invitarnos...

Y la conductora ripidamente menciona:

- Al contrario a ustedes porque sabemos que estdn muy ocu
padas, y a propdsito sabemos que pronto se presentarin en -
provincia con nuevo show, ;qué inovaciones tiene?

Ivonne es la primera en contestar acercindose al micréfo-
no, mientras Ilse y Mimi bailan, rien, se abrazan y hacen -
biscos ante la cédmara:

- Traemos un grupo de misicos, luces y otras cosillas.

Ante la inquietud de las dos integrantes antes menciona--
das, la entrevistadora se dirige a ellas:

- A ver jovencitas... ahora contéstenme siguen sutedes -
prepardndose como artistas... ’

Mimi contesta en su turno:

- §f Paty... 'tomamos clases de canto, respiracién, siem--
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pre buscamos algo nuevo.

La charla es interrumpida porque el tiempo se termina y -
tanto la entrevistadora como las invitadas no se percatan -
que su voz e imagen han salido de la pantalla, en otras pala
bras le cortaron al programa.

Otra emisidén donde el trio juvenil hizo acto de presencia
fue en 'Estrellas de los Noventas', donde el animador Marcos
Valdéz dice al comenzar el programa, con gran sonrisa de ore
ja a oreja y moviéndose como si estuviera nervioso:

— Iniciamos con el éxito de la semana ;FLANS! y 'Me he -
enamorado de un fan'

... Cuando salgo a cantar... te veo
ahi... me miras...

Al terminar la cancién, de nueva vuenta el animador men--
ciona:

— Tres hermosas y talentosas chicas que a parte de cantar
son un estuche de monerias: Mimi pronto publicard un libro -

-de poesias escritas por ella misma; Ivonne producird préxima
mente cine de animacién e Ilsc hizo un documental de sus - -
principales giras... ahora unos comerciales.

Y asi como Flans, otros grupos que aparecen y reaparecen_
por tener éxito con su teleauditorio son explotados a su ma-
ximo, hasta que el disco dé todo lo que tenga que dar antes_
de que surja un nuevo material discogréifico.

Asimismo Pandora, Fandango y Flans no s6lo interpretan -
los temas de sus acetatos, sino también ellas demuestran te-
ner otro canto interpretativo a temas serios, con mensajes o
denuncias sociales como los que llevaba cl programa ya desapa
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recido del Licenciado Jacobo Zabludovsky, 'Somos'; donde -
Ilse, Ivonne y Mimi grabaron una cancién especial referente
a la electricidad junto con el video clip de la misma.

Sin embargo la imagen no es todo, estad el medio impreso -
que es el mejor testigo del testimonio dicho por el cantante
o comentarista, donde las secciones de espectdculos llenan -
sus pdginas con grandes fotos acompafiadas de notas, entrevis
tas o reportajes que también la gran gama de revistas publi-
can diario, cada ocho dias o quincenalmente. Estos se valen_
del llamado gancho publicitario, palabra que se utiliza a -
fin de llamar la atencién del lector y gaste desde seiscien-
tos pesos hasta tres mil pesos para que se entere que Fandan
go quiere cantar con un grupo en vivo, que Fernanda de Pan--
dora se quiere casar o que entre las chicas de Flans hay - -
pleitos.

Todo es bueno para las agrupaciones femeninas,.porque en-

*tre mds se hable es que no se olvidan de ellas y estin vigen
tes. Por ejemplo Luis Roberto en su columna Buzén Artistico_
menciona que "Ivonne, Ilse y Mimi' estuvieron en Espada tra--
bajando duro contratadas en exclusividad, lo cual no le pare
cié a la televisidn privada del pais y las vetaron. Para ta-
par el 'hueco' promueven duro a Fandango con 'Autos, moda vy
rock and roll'. E1l bisnes artistico es muy duro mientras no
se llevan buenas relaciones".(53)

Como éste, aqui les presentamos .otros rumores o chismes:
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Esto es lo que llama la atencibén de sus fans, quicnes tam
bién quieren saber los pasatiempos o gustos personalcs de
las agrupaciones musicales, por ejemplo Martha Figueroa en -
la publicacién TV y Novelas dice que "Ilse no busca un cuate
guapo, sino mis que nada varonil, que le guste viajar y muy_
trabajador; ademis de que su amor platdnico es Miguel Bosé.-
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Mientras tanto a Mimi le gustan los hombres inteligentes y
creativos, y sus amores imposibles son Luis Miguel y Alan
Delon; en cuanto a la inquieta Ivonne prefiere los caballe-
ros idealistas; sofadores, trabajadores, que les guste el
arte y la misica; le encanta Rod Stewart, Bono el cantante
de U2 y Charles Aznavour",(54)

Y asi como esta revista publica este tipo de cosas tam-
bién en la seccidén Fans que estd dentro de la de Especticu-
los del. periddico E1 Nacional, veamos:
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Para muchos leer continuamente notas de Sus artistas favo
ritos es conocer las novedades, pero no hay que olvidar que_
los comentarios nada favorables para el cantante son los mds
gustados y lefdos, son tema para hablar todo el dia o sema--
nas. Por cjemplo hace algin tiempo Flans visité Guatemala, -
donde ofrecieron una conferencia de prensa a los medios de -
difusién, en la que se llevaron una gran sorpresa, porque -
"ellas como sabridn son muy bromistas y simples, cosa que no
les parecidé a los sefiores seriedad de la prensa, quienes ca-
lificaron su actitud de muy mal gusto", (55)

A este comentaric, la rubia Ilse manifestd que nadie les_
dice c6émo contestar en las entrevistas, es decir, "es parte_
del éxito de Flans las respuestas, es lo que se te vicne a -
la mente. Hay entrevistas que Rossy las lee y dice: me fa- -
1laste, no debes hacer una broma asi, porque antes bromeiba-
mos mucho y los de la prensa lo ponian de otra forma, enton-
ces la gente lo tomaba por otro ladc, mal; por ese ya no lo_
hacemos''.

No cabe duda que leer el periddico a primera hora del dia
es estar informados, pero nos referimos a las personas que -
se saltan las noticias de que si Estados Unidos dio un nuevo
préstamo a México, que el délar subid y las acciones de la -
Bolsa bajaron; o que mis da si los Dodgers anctaron y si el
‘nifio de oro', Hugo Sanche:z obtuvo la calificacibén de sobre-
saliente en cl futbol espafol; y enterarse mejor de los co--
mentarios del especticulo, de vidas ajenas y las sorpresas -
que puede dar a sus lectores

Asimismo ir al puesto mids cercano de la colonia para pe--



- 295 -

dir al voceador las Melodias Juveniles y leer que "a partir_
de que Juan Gabriel nos oyd cantar canciones de &l durante -
una temporada, nos empezamos a encontrar con la feliz sorpre
sa de que en cada espectdculo habia un arreglo de flores pa-
ra Flans de parte del canta-autor™.

El mejor negocic es vender revistas de todos colores y ta
mafios, donde los rumores y chismes se alternan con fotos.

En la Revista Mexicana de Cultura, suplemento de El Nacio
nal se.escribié un andlisis de la revista TV y Novelas, una
de las tantas de la familia Televisa, en la cual se menciona
ba que "las publicaciones femeninas no sdlo presentan a la -
mujer ideal (para el consumo) y a los chismes y productos de
moda. La revista TV y Novelas nos estruja el corazén: Luis -
Miguel estrena romance; Paulina agrede y calumnia a Thalia,-
claro todo aderezado por los estudios mercadotécnicos de Te-
levisa.

"Es el otro espacio, donde la farindula continfia, es de--
.cir muestra sus cotidianidades: jJuan Gabriel tiene un hijo!;
'Amanda y Diego Verdaguer viven separados', La juventud para
Televisa es sindnimo de mercado; lo preocupante es —proponen—
quién es el galin mids ponchado y la actriz con mids rating"(56)

La cosa no para ahi, en un abrir y cerrar de ojos les pre
sentan en sus pantallas caseras mds revistas como 'Eres', -
donde los galanes y rostros juveniles enmarcan la portada -
con una infinidad de articulos; es decir: 'Sasha y Luis Mi--
guel te enseflan coémo besar', 'La moda pastel de Timbiriche'_
o 'Flans te ensefla su nueva imagen':

Este {tlimo grupo cuenta con gran apoyo, en la promocidn_
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de prensa con Eduardo Villarreal, encargado de ese departa--
mento que goza mds que las cantantes de popularidad, es de--
cir piensa que &l es el artista o simplemente Mildred Villa-
fafie y por si fuera poco en una tarde quiere saturar al trio
en todas las revistas del mercado, y hasta dos o mds entre--
vistas hace al mismo tiempo con diferentes publicaciones, -
una forma de trabajar muy rara...

Mientras tanto, aun les parece poco a todos los producto-
res, managers o personas mis cercanas al artista, la promo--
cién llevada en radio, televisién y prensa; y quieren que la
imagen del cantante aparesca en otros lados, en otra parte -
que cause sensacidn como en los demis medios y entonces jver
para creerl!...

... De nuevo se iluminara... mi dGnica estrella...

"El videon clip como lo conocemos ahora, es una idea comer

. cial de Estados Unidos creada para salvar del naufragio a -

una industria disquera en franco hundimiento. Se tenia que -

inventar algo que causara interés, que coloreara y diera luz

a todos los géneros musicales. En México no tardd en hacerse

presente, pues estaba comprobado que no representaba ningin_
riesgo econémico y.habia que entrar a la moda".(57)

Con el descubrimiento de este nuevo concepto, el grupo my
sical da a conocer su material discogrdfico y no como esta--
ban acostumbrados solamente a oir; ahora la pupila podrd de-
leitarse y el sentido auditivo escuchar gracias a la tecnolg
gia, o sea "al rayo laser, bruma artificial, efectos computa



- 297 -

rizados entre otras maravillas. Es tal el grado de desarro--
1lo visual que ha alcanzado este tipo de produccién de tele-
visién que numerosos directores de cine se han sentido atrai
dos por ésto. El interés despertado en ellos hace una televi
sién de autor™".(58)

Todo al compéds de la mGsica para que Flans, Fandango o -
Pandora logren todavia mayores ventas comerciales; y con es-
te apoyo el disco al ser anunciado en televisidn se hace -
acompaflar de imigenes del vidio clip que da titulo al aceta-
to, lo cual resulta mds atractivo para el amigo consumidor o
televidente.

En si "la vida musical nacié en el ambito de la televi- -
sién por cable y tuve tanto éxito que la televisidn aérea o
abierta, para no quedarse atris, la incorpord a su programa-
cién, Pero en la mayoria de los casos, no son los canales de
tele quienes los producen, sino los propios misicos, composi
tores, intérpretes o grupos musicales, quienes asumen su rea
lizacidn que suma desde cinco millones de ddlares y lo hacen
con fines promocionales". (59)

La idea del video clip representa un nucvo horizonte, don
de se conjuntan ideas para hacer de la cancién una historia_
musical, donde el personaje de ia melodia obviamente c¢s el -
centro de atraccidn y luce en imdgenes variadas acompafiados_
de elementos que muestran un lenguaje audiovisual que “exige
una lectura mids atenta, mids puntual que el sonoro, ya que -
apela a2 dos sentidos: la vista y el oido. Esto hace suponer_
que los videos en medio de reuniones sociales producen el -
mismo efecto que la televisidén: incomunicacién. No en vano -
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hasta ahora la misica ha sido aliada de los encuentros, com-
pafiera de reuniones entorno placentero al didlogo.

"Si esa misica que posee un amplisimo campo de connotacio
nes para cada uno de los individuos que la escuchan, le pone
mos un ‘'anclaje', una representacién visual, la estamos trans
formando en lenguaje audiovisual y estamos también requirien
do de nuestros receptores atencidn.

“La misica para mirar es la misica que se ha puesto ima--
gen a si misma, dejando de ser misica para ser televisidn, -
La video misica, aunque esti abriendo nuevas y ricas posibi-
lidades al lenguaje televisivo, estf a la vez cerrando el -
camino de la fantasia, porque muchos canales que nos dicen -
lo mismo, muchos videos que repiten su vacio lleno de colo--
res, movimientos, efectos especiales o personajes insélitos_
quieren ocupar la atencién", (60)

Ahora los grupos femeninos estardn mds ocupados en sus -
planes promocionales, donde la publicidad diga que es bueno_
el material de equis agrupacién y que sea suficiente para -
que la popularidad siga y la moledia sea tararcada en todas_
partes porque "el concepto imagen de la misica hasta hace po
co podria remitirnos a un compositor escribiendo sobre un -
pentagrama, a un intérprete, a un director de orquesta o tal
vez, a un grupo de danzantes. Pero ahora con esta espectacu-
laridad a la que nos han acostumbrado los medios masivos de_
comunicacidén e informacién, la misica es color, luz, movi--
miento, personajes que encarnan las canciones de la video md
sica o MTV (MUSIC TV) como se conocid originalmente".(61)

Este cspecticulo que permite ver la misica tiene varios -
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escenarios: canales de televisién aérea o cable, videocasse-
tteras de uso doméstico, reuniones de amigos, distribuidoras
de videos, video clubes y las famosas discos que ofrecen los
videos del momento.

El blanco y negro como se manejd inicialmente, donde la -
televisidn empleaba series que no era el video clip, sino el
sistema de grabacidén de la imagen y sonido denominado video_
tape, utilizado por primera vez en 1960, ahi solamente apare
cian escenas diferentes, que a través de los afos se fue per
feccionando hasta llegar a la promocién del video.

“La video misica que se ve, ejerce un encanto paralizante
entre los jovenes y desde el punto de vista de la comunica--
cién, resulta un fendmeno con varios puntos para reflexio- -
nar; el desarrollo del lenguaje televisivo, la fantasia de -
la diversidad y los cambios sociales que genera esta inva- -
sién de la imagen en la misica.

"El lenguaje televisivo a través de la video misica se -
aduend de un espacio que pertenecia exclusivamente al dmbito
sonoro: le puso imagen al sonido cambifindole su modo natural
de expresidn y de recepcidn. Asimismo las distintas dimensio
nes de la misica en video le da a la televisién versatili- -
dad", explica Delia Crovi en la Revista Mexicana de Cultu- -
ra, (62)

Por su parte, el jefe de prensa de discos BMG Ariola dijo
que "el video es la cancidén en imagen, donde ademds del soni
do, la gente recibe estimulos visuales y es parte de la pro-
mocion del cantante del espectidculo™.

Entonces el color da la pauta para que ¢l video clip se -
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realice mejor, no obstante el blanco y el negro aun se utili
za como en sus inicios, La idea de darle un mayor uso a este
mecanismo es para presentarlos en programas especializados -
en videos; idea norteamericana junto con algunos trucos téc-
nicos: uso de paisajes entre otras cosas que productores me-
xicanos los pusieron a funcionar como Luis de Llano Macedo,-
quien expresd que "la calidad en la produccidn de video clip
estd a la altura de los mejores del mundo. Pero esta indus--
tria se encuentra en crisis porque las discogrdficas no quie
ren invertir mis en ellos por ser incosteables".

Indicé que en el pais se hacen videos en diferente cali--
dad, malos y buenos, se utiliza desde una pequeiia cémara has
ta las de mayor tecmologia.

El productor enfatizé que un video clip musical tiene un_
costo de 20 a 50 millones de pesos, por tal motivo las dis--
queras .y los mismos cantantes no arriesgan sus ahorros, sal-
vo José José, Daniela Romo, Emmanuel y Luis Miguel entre - -
otros, quienes gozan de popularidad por eso se venden y gus-
tan, concluydé Luis de Llano Macedo. (63)

Para dar el toque de originalidad a la historai musical -
llevada a la pantalla aproximadamente durante tres minutos,-
se debe de contar con un equipo de gente que se especialice_
en esto y donde las disqueras recurran a ésta o en otros ca-
sos los cantantes tienen a su propio productor o productores
de videos como Flans. A estas tres chicas se los hacen Lidia
Gonzilez de Cossio y Mildred Villafafie; la primera creadora_
del video 'Corre corre" y la segunda de "Tiraré'.

Precisamente para Flans no hay obstficulos y hasta el lu--
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gar mis remoto y desconocido es el punto adecuado para gra--
bar el tema 'Las mil y una noches', el cual se filmdé en 1la -
casa de Juan Coronel, hijo de Rafael Coronel y nieto de Die-
go Rivera, y que también fue casa de veraneo de Porfirio - -
Diaz, ubicada en Milpa Alta. Ahi se encontrd todo el equipo_
de produccién al mando de Lidia Gonzdlez de Cossio. Para és-
tc se contratd al modelo Eddy Kam y se les cambid el look a
Ilse con el pelo engomado hacia atrds; Mimi con el cabello -
lacio, rubia y con un sombrero y a Ivonne con el cabello la-
cio también.

Y listo para darse a conocer en el programa 'Siempre en -
Domingo', exclusividad que se transmitié el dia 3 de Julio -
de 1988 a las seis treinta de la tarde. :

Eso si, la bisqueda de sitios para Ilse, Ivonne y Mimi es
tarea de los colaboradores de la compafiia DUM-DUM, quienes -
tratan de que el lugar no se repita o tenga alguna semejanza
con el video de Pandora o Fandango; por ello shora los atrac
tivos capitalinos del sur de la ciudad fueron testigos del -
video del tema 'Tiraré' que durante dos dias se llevd a ca--
bo. "Los video clips son muy importantes para reforzar la -
promocién de canciones o de todo un disco'", asi lo sefalaron
las integrantes del grupo.

En este tipo de promocidén se gasta mucho dinero, pero na-
die negard que es la f6érmula mds efectiva, porque ver y escu
char el tema de moda en la pantalla resulta mds atractivo.

Y no s6lo los grupos invierten, también los solistas gas-
tan los ahorros guardados como Yuri que invirtié 15 mil déla
res en su Gltimo videc y "con presupuesto superior a los 150
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millones de pesos, Luis Miguel filmé bajo la direccién de Pe
dro Torres en los Estudios América el tema "Un hombre busca_
a una mujer'; el trabajo se llevd a cabo en dos semanas en -
locaciones del Ajusco".(64)

jCifras estratosféricas!, y no se trata de una pelicula -
con duraci6n de una hora y media, sino se habla de una melo-
dia sencilla, repetitiva y pegajosa, presentada en un video_
para vender mis discos.

Pero "para que un video clip tenga éxito, el protagonista
debe ser un cantante con cualidades histridnicas y tener ta-
lento. S6lo asi el promocional tendrd credibilidad y serd re
dituable".

Asi lo considerdé el famoso productor Pedro Torres, quien_
ha ganado favorables comentarios en este terreno. Agregd que
el video clip debe ser migico, ''en unos cuantos minutos de--
bes de ensefar la historia, la cual debe tener cierta fanta-
sia y requiere de muchas horas de trabajo. Nace desde el mo-
mento que surge la cancién", (65)

Sin embargo, el Ambito publicitario comercial de las tres
industrias: radio, televisidn y disquera han explotado el vi
deo clip; lo utiliza para reforzar el consumo de la mdsica e
intérpretes de que se trate.

"En México esta &rea ha sido asumida casi en un cien por_
ciento por Televisa a través del productor ejecutivo del do-
minical Siempre en Domingo, que constituye la principal pla-
taforma de promocién de misica e intérpretes chatarra en el_
pais, América Latina y Espafa.

“En esta cadena promocional, la radio juega un papel de -
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primera magnitud en lo que llamamos 'anclaje del gusto', ob-
tenido a base de la repeticidn constante de determinado tema
hasta hacerlo del gusto popular. Posteriormente se refuerza_
con un video clip que asocia al tema con imdgenes placente--
ras, iddlicas, pasionales o agresivas".(66)

De igual modo la empresa Televisa Divisién Radio organiza
el espectdculo titulado 'Video-conciertos' con diferentes -
grupos juveniles en el Estudio Verde y Oro de la XEW, "cuya_
produccidén esté a cargo de Andrés Rivera, director de la ra-
diodifusora Stereo 102 y el Gnico requisito para asistir es_
hacer una carta de por qué les gusta la programacidn de é&sta
y mandarla", asi lo informé Luis Reyes, gerente de prensa vy
publicidad. (67)

Por muy lejos que se encuentren los obstaculos que impi--
dieran la realizacién de un video clip, el artista debe de -
tener fe en su disquera para que no escatimen en gastos de -
promocién y publicidad para él; y al respecte, Marcela Diez,
-gerente de Informaci6n de Melody manifestd que "los videos -
tienen gran importancia como parte de la promocién de un can
tante. Es financiado por la Companiia discogrdfica si en el -
contrato se especifica o se llegd a ese arreglo, sino el ar-
tista lo costea. A veces el video se hace con producciones -
propias de la disquera".

Esta disquera tiene dentro de su elenco a algunos de los__
miximos vendedores de discos, para los cuales pone sobre 1la
mesa sus mejores cartas de apoyo; y Flans tuvo suerte desde_
el principio de su carrera, bdsicamente por el gran respaldo
de Televisa junto con su Compadia que las representa, la - -
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la cual procura tener el mejor personal para no olvidar nin-
gin detalle. Por ejemplo, si en su agenda de trabajo tienen_
especificado que los dias Lunes y Martes grabardn un video -
clip; entonces el maquillista debe de llegar temprano y te--
ner listos los cosméticos que combinen a tono con el vestua-
rio negro que usardn las integrantes y tengan apariencia - -
fresca y despreocupada para la historia de 'Tiraré' que debe
salir natural,

Y én las oficinas de Mildred Villafafe improvisan en esos
instantes un gran saldn de belleza ambulante, donde Mimi sen
tada en un escritorio permanece estéitica para que el maqui--
1lista pueda hacer su trabajo de poner y quitar mascarillas_
y en menos de cinco minutos su rostro y cabello luzcan es- -
pléndidamente.

Por su parte, Ilse debidamente arreglada, impaciente como
se dice por ahi como 'ledn enjaulado', espera a sus compafie-
ras de trabajo; pero no sélo parece que los nervios se pose-
sionan de ella, también desde la secretaria hasta los asis--
tentes caminan de un lado a otro recibiendo y dando indica--
ciones.

Ahora es el turno de Ivonne para peinarlay maquillarla, -
asi como la mads interrogada por el estilista:

— ;Por qué tienes la espalda tan irritada?

Ivonne por unos instantes se queda sin habla y con cara_
de desvelada y quitada de la pena, tan sblo menciona:

— Me desvelé...

A todo esec mecanismo de promocibn y publicidad “el intér-
prete sufre el proceso de comercializacién y ha llegado a -
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convertirse en materia prima para las grandes empresas inver
sionistas. En misica, el joven cantante queda en particular_
dependencia respecto al descubridor de talentos, y éstos in-
termediarios manejan a las estrellas, les cambian nombres vy
apellidos por otros mids vendibles.

"Estudian las posibles alteraciones fonéticas que en los_
grandes idiomas de dominacidn inglés y francés pueda sufrir_
cualquier otro nombre nativo de manera que no se diferencie_
ni dificulte la pronunciacidén en los mercados capitalistas.

"Del resto se encargan los fotdgrafos que estudian ros- -
tros, vestidos, luces, poses, sonrisas, peinados... Después_
se trabaja para consolidar en el joven cantante una persona-
lidad que contenga elementos atractivos para el sector de -
consumidores. Se le puede almacenar (guardar o retener) para
cuando hayan tales especificaciones de motivacidén en el mer-
cado; que hagan que se pueda salir con el descubrimiento de
un talento.

"El joven intérprete latinoamericano sufre el peso de es-
te mercado negro y se deslumbra ante competencias, concursos,
festivales que se organizan empresarialmente para explotar--
los como mercancia", manifiesta Isabel Arctz en su libro Amé
rica Latina en su Masica.(68)

Entonces un cantante o en este caso los grupos femeninos_
deben de pisar firme y seguro para que crean en ellos; es dg
cir, los medios de comunicacidn y las personas que los con--
tratarin.

DUM-DUM, Compafia que representa a Flans se encarga de -
que todo lo relacionado con el grupo sea novedoso, y ese de-
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talle de originalidad 1o encaminan hasta en las invitaciones
de presentaci6n de disco, por ejemplo para su primer mate- -
rial discogrifico 1legd a los medios de comunicacién la si--
guiente:

Como se vio hasta en una invitacibén se debe conjugar to--
das las ideas para que con tinta y papel queden las palabras
e imagen del grupo.

Indudablemente para este tipo de eventos, talento e inver
siones contribuyen: Discos Melody junto con Mildred Villafa-
file siempre 'echan la casa por la ventana' cuando Flans pre--
senta nuevo material discogrifico. A la productora no le im-
porta gastar lo que.sea con tal de no escatimar ningin deta-
lle. Por ejemplo, en el mes de noviembre de 1986 se presentd
a los medios de comunicacién el elepé '20 Millas' en la dis-
coteque Jubilé en San Jerdnimo.
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"A las ocho de la mafiana muchas personas quisieron presen
ciar el evento sin invitacidn. El disco lo presentaron las -
chicas en vivo y con un grupo de soporte: empezando con el -
tema 'Timido’' para abrir camino a las subsecuentes melodias;
posteriormente cada una de las integrantes cantd el estilo -
musical que mis le agrada".(69)

Para su tercer elepé 'Luz y Sombra' otra gran reunibén de
amigos en la suite presidencial del Hotel Camino Real, a 1la
cual se pidid etiqueta o traje oscuro y vestido de noche pa-
ra las damas.

“Cuando aparecieron Ilse, Ivonne y Mimi cantaron a cape--
11a el tema 'Luz y Sombra' y la champafia y bocadillos corrié
como rio; claro si invirtieron cerca de diez millones de pe-
sos', (70)

Y al gran kermesse para el disco 'Alma Gemela', en la - -

cual, jugar, comer, escuchar midsica y la cldsica pelea de ga
llos eran los atractivos de la noche de las Flans.
. Al igual que el trio femenino, Timbiriche, grupo de la -
misma disquera goza de algo parecido como cuando "ofrecidé -
una audicién en centro nocturno del sur de la Ciudad para -
dar a conocer su material titulado 'VIII y IX'. Las fans del
septeto pagaron mis de SO mil pesos para entrar; pero no to-
do es organizacidn debido a que en algunas mesas acomodaron_
hasta doce reporteros cuando son para seis personas y eso .-
que la Compaiia adquirid 600 boletos",(71)

Esto es el inicio del camino de un grupo o cantante, por_
ello las disqueras tienen que estar-al dia para que las pro-
mociones funcionen tal y como fueron planeadas, a fin de que
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la gente conozca el producto y finalmente lo compre. Por - -
ejemplo hace tiempo aparecid 'Encuentros Musicales' y 1a voz
del locutor anunciaba en la pantalla de televisién:

— Con la frescura de Flans y el romanticismo de Pandora...

Un breve silencio por parte de &1 y la misica de los gru-
pos de fondo:

— Colecciona 'Encuentros Musicales'... para ti que quie--
res tener lo mejor de lo mejor, jcémpralo ya!,

Es de seflalarse que se debe tener cuidado con una melodia
cuando llega a su climax, porque se pierde el poder de com--
pra, no hay venta y se 'quema' al cantante; por ello antes -
de que esa alcance éste hay que introducir otra cancién y -
por 1o menos debe de haber material nuevo cada seis meses.

Esa es la estrategia que se sigue. Como se sabe "primero_
se buscan los temas por medio de la direccidén artistica, los
compositores, el productor; se hacen los arreglos y se esco-
ge estudio de grabacidén que por lo general es en el extranje
ro, porque hay mejor tecnologia y sonido que en México hace_
falta.

"Luego se graba el disco y el cassette, los cuales se pro
cesan en México y el compact disc en Alemania, éste sdélo pa-
ra los artistas importantes. Del elepé se escoge un tema que
serd la punta de lanzamiento, tomando en cuenta ritmo, soni-
do accesible, ficil de tararear, un poquito de filing; se -
hace un sencillo del cual se sacan 15 mil unidades para la -
Repiblica Mexicana y diez mil entre discos y cassettes. Mis_
tarde se realiza un cocktel o cena para presentar cl elepé a
la cual se invitan a los medios de comunicacién para que le_
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del publicidad al cantante.

"Posteriormente se hace un plan promocional (procedimien-
to ya directo) para la prensa, radio y televisién en el Dis-
trito Federal y luego para las plazas mids importantes de 1la
RepGblica Mexicana como: Monterrey, Guadalajara, Ciudad Jué-
rez, Sonora y la zona del pacifico.

“"Finalmente hay continuidad en los medios, es decir, que_
se toque la cancién varias veces en la radio, que esté pre--
sente en Qarios programas de televisidn y se comente seguido
del cantante en la prensa', expresd el licenciado Carlos Ca-
rranco,'jefe de prensa de Discos BMG Ariola.

Y para que quede clara la idea veamos un Plan Promocional:
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trito Federal.
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FECHA:

Mar. 10/ Mavo

MIER, 11/Mavo

Juev, 12 / Mavo

PLAN PROMOCIONAL DE L UCERI T O

(RAD10, CADENAS Y PRENSA)

HoRAR1O:

9:00 A
11:00 A
13:00 A

10:30 A
16:00 a

17:30 a
19:00 A

10:00 a
11:00 A
12:00 A
13:00 A

15:00 &
18:00 &
19:00 A
23:00 &

10:00 Hrs.
12:00 *
14:00 ~

13:30 HRs.
17:00 *

18:30 "
20:00 "

11:00 Hrs.
11:30 7
13:00 *
14:00 *

16:00 *
19:00 *
20:00 *
24:00

ACTIVIDAD;

SONIDO 99
Capena RADIO CENTRO
KRISTAL FM

GRUPO ACIR (AcIR SATELITE)

RADIO SENSACION ("MUSICA SIN
ARRUGAS"}

FM GLOBO (“TALENTO EN VIV0")
ESTELAR FM

RADIO SENSACION (“EsTREnANDO EL LP")
RADIO SENSACION (“LA GRAN PREMIER")
RaD10 FELICIDAD

RADIO FELICIDAD {*ALBUM DE LAS
ESTRELLAS")

Rap1o ECO
EspecIaLES DE Rapio CARON
"R RitMo CARON”

RADIO VARIEDADES (“LAS GRANDES
HocHES”)



FECHA:

VIER. 13/ Mavo

MaRr. 17/ Mavo

Migr, 18 /Mavo

JUEV. 19/ Mavo

HorARIO:

11:00 A 12:00 HRs.
16:00 A 16:50 *
17:00 A 18:00 *“

9:00 A 10:00 Hrs,
10:00 A 11:00 *
11:00 A 12:00 *
12:30 A 13:30 ~

16:00 A 17:00
10:00 A 11:00 Hrs,
11:00 A 12;00 "
12:00 A 13:00 *
13:00 A 14:00 *
16:00 A 17:00 “
10:00 A 11:00 Hgs,
11:00 & 12:00 *
12:00 A 13:00 *
13:00 A 14:00 *~
16:00 A 17:00 *
20:00 A 21:00 "

AcTiviDAD:

XEW (MarIsa De LEGn)
CUADRANTE

STEREO JOVEN ("ESTRELLAS EN CABINA“)
POR CONFIRMAR

01 R SATELITE
0IR

RADID, S. A,
SOMER

RASA

ENTREVISTAS INDIVIDUALES CON
REVISTAS:

"RITMO"
"INTIMIDADES"
“NOTITAS MUSICALES”

“ESTRELLAS*

Rabto MIL

“Tu* v “COQUETA*

“T.V. ¥ NOVELAS”
“VIBRACIONES MUSICALES”
“LUMINARIAS"”

XEX

RaDio VARIEDADES



FECHA: RorarRiO: ACTIVIDAD:
24 HeYoO . .
B ; 9:30 A 12:30 Hms. DESAYUNO EN EL HOTEL CROWNE PLAZA
CON LOS SIGUIENTES DiARIOS:

"NOVEDADES"

“EL HERALDO"

“CuesTidn”

“CINE MunpiaL”

VISITAS A REDACCIONES DE DiARIOS:
12:00 A 13:00 HRs,  "ESTO®
13:00 & 14:00 “QVACIONES*
14:00 A 16:00 “ Comtpa con “EL UNIVERSAL"
16:00 A 17:00 * “EXCELSIOR”
17:00 A 18:00 " YEL NACIONAL"
18:00 A 19:00 " “LA PRENSA"

2 71y
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Este es parte de un mecanismo para que Flans, Pandora, -
Click o Las Nenas estén presentes en los medios de comunica-
cién y llenen con su imagen el espacio musical y por supues-
to logren éxito, pero no estaria mal llevarios a otros luga-
res, donde sean acogidos igual o mejor que en su pais y a to
do color presentarlos en eventos masivos, en giras y presen-
taciones personales...
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.. mi vida es asi aplausos y canciones ...

'El"‘G’r’iiiS’ES*' ‘Fandango’’ Herd Gira
por 60 Civdades de Provincia:

f"lﬂ"ll‘"!. FI-AMS Y FRESAS
II(ACT L'Iﬂ

Las plazas mds importantes para presentar al cantante, -
conjunto y uUltimamente grupos juveniles, son: Monterrey, Gua
dalajara, Puebla, Querétaro, Acapulco y el Distrito Federal;
ahi las localidades o adquisicién de boletos para ver a la -
estrella del momento es ganancia tanto para el artista como_
empresario del lugar.

Todas esas presentaciones en los sitios mis escondidos -
son para mantener su lugar en el medio artistico. En ellas in
terpretan sus melodias de mayor popularidad, lo cual consti-
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tuye un escaldn mis de la llamada promocidon de la que ante--
riormente se hablé. X

Es por eso que el artista debe presentarse en diferentes_
lugares para ensefar las letras musicales, coreografias en--
tre otras cosas para que su misica se toque, se compre, se -
popularice y se cante en esos sitios. '

"En un especticulo son muchos los millones que se invier-
ten: renta del sonido que es carisimo, luces, pagar a los mi
sicos,.cargadores, escenbgrafos y seguridad", indicé la jefe
de prensa de EMI Capitol.

Seilalé que cuando el artista se presenta en el Teatro de_

la Ciudad, muchas veces sale mds caro el show que lo que co-
bra éste. Tiene que paoner escenografia al tamano del escena-
rio, misicos o bailarines, todo depende como se quiere pre--
sentar. Ademis se trata de cobrar a un precio médico, que la
gente pueda pagar y la mayor satisfaccidén del cantante es -
que el plblico asista,
. "Por ejemplo, el 16 de diciembre de 1987 Daniela Romo se
presentd en el Premier durante quince dias; en su especticu-
lo ponia una-pantalla gigante, la cual costaba 40 millones -
de pesos diarios solamente de renta; mds los madsicos, luces,
vestuario, etcétera", finaliz6 la sefiorita Elizabeth Ochoa.

Asi que saque su calculadora y simele, fue un espectadculo
carisimo, con el cual Daniela Romo logrd que todos los dias_
el lugar estuviera lleno. Eso si, de las entradas el cuaren-
ta por ciento es para e] teatro.

Pero qué sucede cuando un espectdculo no es bien montado_
por el equipo de trabajo del cantante, simplemente se derrum



- 317 -

bard ya sea porque el artista no es el mis famoso en esos -
instantes o sus canciones no llevan el ritmo adecuado para -
tener al piblico alegre o no fue suficiente la promocidén que
se le did al evento entre otras razones. Por ello, el equipo
humano y técnico que estd detrds de las agrupaciones como -
Flans, Pandora y Fandango, se preocupan hasta por el minimo_
detalle; todo con tal de que el lugar donde se vayan a pre-
sentar se¢ llene a su midxima capacidad y que el pliblico se -
lleve una excelente imagen del concierto: si hubo juego de -
luces, efectos especiales o escenografia fuera de lo comiin,

Sin embargo, no sbéio los managers y productores de los -
grupos juveniles o solistas organizan eventos masivos, sino_
también otras personas como la sefiora Guadalupe Flores de -
Espinoza, propietaria de dos bazares en el Estado de México.
En uno de ellos, el de Cuautitlin Izcalli presentd al grupo_
Fresas y a Sasha.

Comentd que 'las mantas y carteles anunciando el evento -
se pegaron dos meses antes del show de los cantantes, lo - -
cual sumd quince mil pesos. Radio Centro llegd hasta noso- -
tros para promover é&éste y durante quince dias los anuncios -
pasaban cinco veces al dia y cinco por estacién de esa orga-
nizacién. Ademés los peribdicos del Estado de México: 'Acti-
tud® y 'Siglo XX' también lo publicitaron.

*El concierto estaba calculado para cinco mil personas -
con un costo por boleto de quince mil y veinte mil pesos; és
te Gltimo precio correspondia a los lugares de primera fila;
invirtiéndose veinticinco millones de pesos, cantidad repar-
tida entre Sasha y el grupo Fresas, 30 millones en alquiler_
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. de lona y sillas, y las ganancias eran para el Desarrollo In
‘tegral de la Familia (DIF) de Cuautitlin".

A esto agregd su esposo, el seflor Salvador Espinosa que -
"Victor Hugo O'Farril me dio la concesién por tres afios para
promover cantantes con fines benéficos; ademds yo hablé con
los representantes de Sasha y Fresas".

Indicé que la seguridad para el concierto la otorgé el mu
nicipio de Cuautitldn: bomberos, policias y cruz roja. Tam--
bién en éste estuvieron las marcas Coca-cola y cigarros Mon-
tana que obsequiaron su producto, concluydé el seiior Espino--
sa.

Es impactante ver un evento masivo, donde se prescnte al
artista debidamente escogido dentro de todo ese mundo de la_
fardndula; y asi como al bazar llevaron a la revelacidn de -
1987 y ganadora del Ariel, la actriz y cantante Sasha y al -
grupo vocal Fresas tan sbélo para dar promocién al negocio -
del matrimonio Espinoza; ahora los productores comerciales -
también se basan en los cantantes de moda para acompadarlos_
en sus conciertos, y mientras el piblico se deleita con la -
actuaci6n de éstos consuman aquéllos. Ejemplos los tenemos -
con la marca de cigarros Montana, las refresqueras Coca-cola
y Pepsi-cola, Barcel, Helados Holanda entre otras muchas que
buscan vender mis.

Inversiones y gastos para que Flans, Pandora, Click, Las_
Nenas o Fandango lleven su ritmo a los espectadores y éstas
no se preocupen porque al final sus bolsillos se llenarén in
mediatamente; jclaro! si supieron elegir bien, es decir si -

un miembro del grupo no reaparece con el resto, se maneja -
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que estd enfermo o tiene un problema familiar, pero en reali
dad es que a veces, no en todos los casos, el artista no es-
ti de acuerdo con la paga o no les dan su dinero puntual; en
cambio si &ste no estd en esa situacién como menciona el co-
lumnista Carlos Montenegro de Tele-Guia, entonces “exageran_
y viajan con secretaria, cocinera, vestidor y cuidador de pe
rro; auto, autobls y camioneta de vestuario. Los primeros as
tros que asi empezaron fueron los menudos, ahora Lucia Mén--
dez, Emmanuel, Lila Dencken, Pandora, Timbiriche y Flans, -
que cobran entre seis y doce millones de pesos por presenta-
cién foranea". (72}

Eso si, para poder salir a otros mercados, el solista o -
grupo primero tiene que demostrar que es bueno en su pais de
origen, como quien dice 'profeta en su tierra' y "en ¢l mo--
mento en que vemos que vende grandes cantidades de discos va
a otros paises con su propia compafia disquera o a otra y di
ce: este es mi producto, se 1lama Pandora y en mi pais ha -
vendido 100 mil copias en dos meses; si no es asi es dificil
que en otro lado lo acepten.

"Las primeras salidas son costeadas por la casa grabadora
que gasta varios millones de pesos; después los empresarios_
los contratan para ir a trabajar alld y ellos les pagan el -
viaje, hotel, comiday las presentaciones", precisé Elizabeth_
Ochoa, Jefe de prensa de discos EMI Capitol.

En verdad, si no fuera por el piblico que va a ver ese -
tipo de conciertos, que consume sus productos y adoptan su -
personalidad, el artista no seria nadie. Precisamente es la_
gente la que soporta todas las actitudes del cantante, o sea
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cuando inician son sencillos en.su persona, pero cuando ad--
quieren la popularidad, los absorbe la fama, desconocen a -~
los que los llevaron al éxito; y Flans ya pasd por ésto. Ha-
ce alglin tiempo, "los fans tapatios estuvieron molestos por_
la actitud que adoptaron las integrantes: groseras, déspotas,
poco profesionales y demostrando desprecio al piiblico provin
ciano. Las estaciones de radio de Guadalajara decidieron ve-
tarlas de su programacidén, ya que en entrevistas s6lo contes
taban por obligacién o no respondian.

"El costo del concierto era de quince mil pesos por bole-
to y en sitios sin visibilidad. Ademis por el sonido, Flans_
no podia salir y de tanto rogarles aparecieron cantando a me
dias sin concluir el tiempo establecido™,(73)

Pero con todo y sus desplantes, buena o mala conducta los
grupos juveniles siguen consolidindose como en este caso - -
Flans que con su 'Bazar' musical se presenta en la Repiblica
Meixcana y en otras partes como América Latina y ¢l Caribe, -
donde mucha gente quiere que Ilse, Ivonne y Mimi, asi como -
otras agrupaciones mexicanas estén presentes en sus medios -
de comunicacién, auditorios especiales, plazas o estadios.

Para el trio de Mildred Villafafie pisar esos paises signi
fica un trampolin mi3s en su carrera artistica. Presentacio--
nes que los diarios y revistas publican para que todos los -
seguidores de éste se enteran de que "Flans se encuentra cum
pliendo compromisos en Quito, Ecuador y tiene proyectado lle
gar a Bogotd para iniciar una seric de conciertos en la capi
tal y luego en Cali y Medellin., Sus éxitos se han colocado -
en los primeros puestos de sintonia en ‘las emisoras loca-
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les™. (74)

— "“El1 juvenil trio viajé a Puerto Rico para promover su -
material discogrdfico, donde manifiestan su satisfaccidn por
encontrarse entre los grupos favoritos de Sudamérica.

"En la isla caribefia, Ilse, Ivonne y Mimi participaron en
los programas 'La noche es nuestra', 'Entre amigos','Super -
sébado' y 'R con R', emisiones televisivas de gran populari-
dad, Desde el inicio de su carrera ese pais les abrido las -
puertas gracias a los temas 'Timido', 'Bazar', 'No contro--
les' y 'Ay Amor'", (75) "

— "En Venezuela, Ilse, Ivonne y Mimi se consagraron como_
las artistas juveniles mds importantes de los dltimos cinco_
aflos.

"Desde que llegaron-al aeropuerto de Caracas fueron ase--
diadas por sus fans, al igual como ocurrié hace tiempo con -
Menudo. Al1i el trio de Flans se hizo acreedor a un Disco de
Oro por las altas ventas desu primer album”.(76)

Viajes y visitas promocionales o por contrario, que dan -
como resultado gancias para el cantante, representante, asis
tente y demis personal que se encuentra alrededor de la es--
trella. A muchos les conviene la paga, sobre todo cuando se
trata de solistas, pero en el caso de los grupos, donde el -
nimero de dos a cinco integrantes varia, muchas veces no les
resulta, porque lo que recibe cada uno es muy poco; entonces
su manager buscard que las ganancias sean tentativas y si -
les pagan en d6lares ;mucho mejor!

Algunos de estos grupos del momento son también invitados
a festivales con fines benéficos, sea en compaiia de otros -
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artistas extranjeros o solamente ellos. Para variar el trio_
de Mildred Villafafie "1llegd a Managua para realizar dos pre-
sentaciones a beneficio de los niflos minusvdlidos de Nicara-
gua. De &stas, Flans no percibird ninguna gratificacién mone
taria.

"El evento serd realizado en el teatro popular Rubén Da--
rio y los boletos de admisidén se agotaron a pesar de su alte
costo. Ademis en este pais, cl trio femenino realizard un vi
deo clip con pequefios incapacitados que se educan en el cen-
tro 'Los Pipitos'".(77)

Sea cual sea el tipo de evento, debe ser atractivo tanto_
para el pdblico como para que los medios de comunicacién 1lle
nen un espacio en una plana de periddico, un comentario en -
radio o televisidn yhasi se sepa del éxito o fracaso del es-
pectdculo, jah! pero sobre todo debe ser en un lugar donde -
quepa mucha gente y haya también varios precios de boletos -
como cuando se presentd Flans en concierto con todos sus éxi
tos en la:

Ip IRk
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Era la maflana nublada de un domingo gris; de esos en los_
que tan sélo dan ganas de quedarse en la cama. Pero no para_
la multitud de gente que se iba acercando a la plaza del To-
reo.

Habia chicos y chicas de todas las edades con sus bandero
las y sombreritos con su letrero de FLANS. Vendedores de fo-
tos, revistas, posters y toda clasc de golosinas; el piblico
ordenado y puntual entraba calmadamente 45 minutos antes de
que diera inicio el evento.

Todo mundo ocupaba sus lugares, pero scémo?, alli esta -
Ilse entre el piblico, por otro lado ;qué hard lvonne entre_
tanta gente y sin que se le echenencima?.. claro que des- -
pués de ver a diez Ilses, a cinco Mimis y otras tantas - -
Ivonnes por aqui y por alld y de diferentes edades, cra que_
la moda Flans persistia.

Y todo listo para que el trio apareciera en medio de lu--
ces y brumas a base de hielo seco con un grupo de misicos de
tréis para acompafarlas en los temas 'No me quiero casar', -
'Esta noche no' y 'Sin ti'.

En ese ambiente de luces y aplausos interpretaron temas -
del segundo disco '20 Millas' hasta su Gltimo material de -
'Las mil y una noches®'. El recuerdo se hizo presentc con sus
primeros éxitos 'Bazar' y 'No controles' para que el piblico
cantara y bailara.

Bromas, chistes, misica, misica y mds misica para que lle
naran el espacio de hora y media, en la cudl complacieron -
a todos sus admiradores con temas favoritos como 'Ay Amor',-
'Billy' y 'Me he enamorado de un fan'.
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Entre la multitud, en las primeras filas se encontraba el
dueto 'Dominé' con su manager, pero muchos no se habian per-
catado de su presencia hasta que Ivonne lo dijo por micréfo-
no y como muestra de carifo les dedicaron la cancién 'El no
es un rocky', composicidén de Amparo Rubin, productora de Ed-
gardo y Mario.

Fue un especticulo que lucio por el juego de luces, la -
bruma y el grupo musical, integrado por Paco Rosas, guita- -
rrista mexicano, Luis Enrique en el teclado, en el bajo Rudy
y en la bateria Alejandro Zepeda.

"Estos cambian, van entrando nuevos y varian de cuatro a
cinco elementos. Ademis cn un show hay que calentar voz, ubi
carte donde estis, Te subes al escenario y te olvidas de - -
problemas porque la gente va para que la pongas de buenas",-
comentd Ilse, integrante del conocido trio, quien cuando de-
je el grupo se ird al extranjero a estudiar una carrera pro-
fesional.

En la actualidad se disfruta mas al cantante con su acom-
padamiento musical que salir solo al escenario y cantar con_
play back.

"La utilizaci6n de ésto por parte del cantante improvisa-
do representa una competencia desleal para quienes cantan -
con base musical. En ocasiones se presenta la necesidad de -
usarlo cuando el artista estd afdonico", enfatizé la intérpre
te Angela Carrasco.

Senald que representa una falta de respeto al publico, -
quien paga por ver cantar a su personaje, no para verlo ac--
tuar. "Quienes recurren al play back no desembolsan dinero -
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por concepto de msicos y esto implica una gran desventaja -
para los que si cantan con orquesta, pues el costo de su es-
peticulo se eleva considerablemente.”

Finalmente la cantante dominicana censurdé la préictica co-
min de recurrir a las pistas musicales en las presentaciones
en vivo. Explicé que esta tictica es muy usual en jévenes in
térpretes, quienes ganan dinero por mover la boca, sin can--
tar. "Las autoridades de cada pais deben aplicar multas u -
otro tipo de sanciones para quienes recurren a ese mecanismo
en sus presentaciones™.(78)

Sin embargo, ‘1a televisidén es llenada por este tipo de -
cantantes que utilizan ese medio y al respecto Venustiano -
Rey, lider del Sindicato Unico de Trabajadores de la Misica_
dijo que “buscard a toda costa que los baladistas que se pre
senten en la televisién privada dejen de utilizar pistas y -
canten en vivo, acompafiados de un grupo u orquesta del gre--
mio™.

Manifestd que los productores de programas musicales se -
han limitado a pagar el desplazamiento de los miisicos frus--
trando con esto el desempefio de su profesién. "Ellos estin -
obligados a presentar a un grupo u orquesta ya sea como invi
tado o acompafiando a los artistas que participen en éster(79)

Sobre este punto, la productora Amparo Rubin opiné que -
"no me gusta el play back, a excepcién de ciertos eventos es
peciales de televisidn que estidn encadenados a muchisimos -
paises y no puedes estar pendiente del sonido como debes., -
Hay que cuidar mucho el movimiento de los labios, hay quien_
lo sabe hacer y no te das cuenta y otros que no.
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"Pienso que en presentaciones si es falta de respeto y -
que la gente no tiene por qué pagar para asistir a un show-e
ir a oir un play back".

Definitivamente el cantante al presentarse en giras por -
el interior de la Repliblica o fuera de ella, debe demostrar_
su profesionalismo o de lo contrario ser rechazado.

Eso si, "para presentar un espectdculo, si el artista es
extranjero necesita sacar permiso del Sindicato de Misicos -
del Distrito Federal y los de aqui no, porque estdn en su te
rritorio", subrayé Marcela Diez Martinez, gerente de informa
cién de discos Melody.

Aunque 1o cierto es que el intérprete mexicano o grupo si
tiene que sacar permisos de la ANDA, ANDI, SUTM, delegaciédn_
y Secretaria de Gobernacidn, los cuales cuestan una cantidad
importante de dinero.

Muchas veces "ni la fuerte lluvia pudo impedir que cerca_
de ocho mil entusiastas jovencitas acudieran al triconcierto
que se llevdé a cabo cn el Hotel de México: Timbiriche, Fre--
sas y Lara y Monédrrez. El costo de diez mil pesos llend los_
bolsillos del grupo 'Proeza Juvenil', organizadores del even
to para fines benéficos",(80)

Pero no siempre prevalecen los aplausos, gritos, risas, -
entusiasmo, un lugar con buena visibilidad y buen sonido; a
veces esto se empefia como cuando "veinticinco mil espectado-
res por ver a Flans en el Club Leones de Veracruz, el sobre_
cupo dio como resultado tumultos, destrozos y cien heridos.

"“Ademis de Flans, los grupos 'Discotec Géminis' y 'Santa_
Isabel', fueron lanzados a la guerra sin fusil por los embrg
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sarios, pues el trio de Mildred no podia actuar porque el es
cenario era inadecuado, inseguro y no llevaba completo su -
equipo de misica, y como las chicas hoy no cantan si no atur
den con sus sintetizadores.

""Para ver a Ilse, Ivonne y Mimi se pagdé de nueve.mil has-
ta quince mil pesos los boletos de siete mil setecientos pe-
so0s; Yy esos veinticinco mil boletos en la reventa fueron de
diez mil pesos cada uno".(81)

Sucesos asi suelen darse por falta de escripulos de empre
sarios ambiciosos que quieren las perlas mds inalcanzables a
base de los artistas mis populares: y en similar situacién -
en el Distrito Federal, la euforia fue presa cuando Fresas,-
Timbiriche y.Flans se presentaron el pasado 30 de septiembre
de 1987. El Palacio de los Deportes tuvo el trdgico resulta-
do de "cuatro personas muertas; una nifia de ocho afles, una -
jovencita de diecisiete, una mujer de treinta y cinco y una_
seflora de cuarenta y ocho anos; ademds de cincuenta y dos
personas heridas y varios bebés extraviados.

"El evento se hizo en pro de la Asociacién Internacional_
de Invidentes, a lo cual Tofic Mauri, integrante de Fresas -
dijo: fue una experiencia rarisima, nos dio miedo y panico -
al ver el descontrol de la gente. Mis de cinco veces trata--
mos de tranquilizarlos, haciendo llamadas por micréfono., Nos
dimos cuenta de la tragedia un minuto antes de actuar, esta-
bamos en el camerino cuando notamos nerviosismo de los orga-
nizadores; nos enteramos que en el cuarto contiguo tenian -
los caddveres”.

Paulina, miembro de Timbiriche aiadié .que "fue algo horri
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ble. Es importante que la gente que organizd el evento esté_
conciente de lo que pas6; no habia la suficiente seguridad y
hubo sobrecupo. Nosotros somos un grupo que transmite ale- -
gria, no tragedias".(82)

No obstante, las inversiones de los trios, cuartetos o -
quintetos es grnade y mis si a veces no se cuenta con la ayu
da de su Compania disquera; porque al igual que las plazas -
de la Republica Mexicana, Centro y Sudamérica también las -
tiene;. y si las Flans triunfaron varias veces en Colombia y
sus bonos aumentaron, lo mismo pueden bajar, debido a que no
toda la vida pueden gustar y ser consumides sus discos.

Por ejemplo, el diario E1 Tiempo ''sostuvo que e¢l trio me-
xicano Flans fue desplazado durante su permanencia en Colom-
bia por el apogeo reciente del rock en espaftiol y del grupo -
norteamericano 'Air Supply', viéndose obligado a cancelar -
parte de sus presentaciones,

"En un comentario sobre la visita de Flans, el diario se-

.flaldé que en Bogotd el interés por sus canciones era totalmen
te inexistente y que en Cali en un local con capacidad para_
tres mil personas s6lo asistieron ochocientas y en Medellin_
nadie fue'".(83)

Es penoso, doloroso y sobre tode pérdida de ganancias, -
pero todos los artistas del mercado del disco reciben la nmis
ma oportunidad de perder o triunfar; y lo mismo le ocurre a
Fandango, Pandora o Click, quienes realizaron triunfal pre--
sentacidn en el Concierto Anual de la Juventud en el Estadio
Nacional de Costa Rica.

"Las Click lograron impactar a los casi veinte mil jéve--
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nes que asistieron al estadio para presenciar su especticulo,
donde incluyeron los temas 'Duri Duri' y ‘Americano''. (84)

Realmente las giras son algo importante para que cualquier
artista pueda internacionalizarse y ser aceptado si corre -
con suerte; y con el éxito en las manos podrd ser llamado -
idolo juvenil.
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... creo que me has hechizado ...

"El idolo es una forma de expresar los anhelos y las es-
peranzas de miles y miles de hombres y mujeres, que por una_
razén u otra carecen del talento, el valor y el arrojo sufi-
ciente para ser ellos mismos lo que ven en otros, para desa
rrollar su vida en la feria de vanidades de los espectiiculos.
Idolos que a diferencia de los griegos o egipcios, viven, -
comen y respiran como cualquiera de los mortales. Cosa comin
es que el idolo en turno sea el reflejo de la sociedad que -
lo ha creado", expresa Patricia Diaz en el Libro de Menu-
do. (85)

En la actualidad como en los aflos anteriores, los idolos_
han aumentado; a primera vista el nombre nos puede remitir a
las figuras de piedra, barro o cualquier otro material que -
nuestros antepasados trabajaron hasta convertirlos en Dioses
como el Sol, la Luna, adoracién a un animal o venerar a la -

.muerte. Pero no vamos a hablar de la idologia, ciencia que -
trata de los idolos, ni mucho menos a remontarnos a princi--
pios de nuestra historia; sino de las personas que son ama--
das apasionadamente y carecen de defectos ante la vista de -
otros, es decir, el fdolo del mundo del especticulo como 1lo
fue Elvis Presley en su época hasta llegar a ser el 'Rey del
rock and roll'; los Beatles, cuarteto que se puso de moda -
por muchos afos y sigue la 'betlamania'; y por qué no, en Mg
xico Pedro Infante que con sus discos y peliculas sigue sien
do el idolo inmortal del cine y pueblo mexicano.

Estos surgen porque "el hombre los crea como parte inte--
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gral de grupo, motivado por sus ideas y sus fantasias de ex-
pansién simbdlica a los desengafios, temores y tensiones in--
concientes de la conducta humana,

"El psicélogo moderno debe traducir esas expresiones crea
das por el impulso de la 1libido, volviéndola a sus connota--
ciones propias y rescatando asi un rico documento de las pro
fundidades del alma humana, aqui se revelan los escondidos -
procesos del enigma del Homo Sapiens", sefiala Maria Paz Cou-
ttolenc en su tesis Influencia del idolo futbolistico.(86)

Es asi como en los afos ochenta es mis notable el fervor_
por el idolo artistico; las jovencitas sufren desmayos y cri
sis nerviosas por ver tan s6lo a su cantante o grupo favori-
to.

A lo largo de los afios, los idolos han ido cambiando por_
la edad de sus admiradoras y por la suya propia, pero en de-
finitiva el modelo norteamericanc para al creacién de éste_
es el que prevalece en la sociedad occidental.

“La férmula no es ninglin secreto. Lo primero que hay que_
tener es la materia prima, en segundo lugar alguien a quien_
o a quiénes esa materia prima ya transformada llegue al pi--
blico. Para crear al idolo juvenil hay que preguntarse primg
ro ;qué es lo que quieren los chicos?, ;qué es lo que tengo_
yo?, ;se parece?, jhay concordancia entre lo que ellos piden
y lo que yo les puedo dar? si la hay perfecto, si no la hay,
es simple: se crea.

"Sin embargo, no se puede crear un idolo sin una base de-
finida que pueda ser politica, religiosa o artistica. A 1la -
hora de comenzar a construir el pedestal para el idoloe habra
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que enfrentar una cuestidn &tica: si hay que sacrificar la -
esencia més pura del arte a cambio del dinero, popularidad_
y renombre ;se haria?. Lo ideal seria cambiar ambas cosas: -
arte y utilidad; pero cstd visto, a través de la historia, -
que eso no ocurre casi nunca".(87)

En el terreno musical es donde la existencia de éstos pre
domina constantemente, en todos los gustos, pero en mayor -
parte a lo que es la misica juvenil del momento: la balada,-
el rock pop, tecno rock o pop rock.

Por eso todo Productor o Director Artistico se encuentra_
a la caza de un idolo para que le pueda dar ganancias y tran
quilidad por algin tiempo y los medios de comunicacién los -
acojan sin temor, porque su carta de recomendacidn es ser el
niimero uno de su Compaifiia Discogrédfica.

Al respecto, la ya tan citada Isabel Aretz manifiesta que
"la élite informadora crea idolos o estrellas de 1la cancidn_
a través de la radio, el cine o la televisidn, los que luego
terminan por imponerse a través del disco.(88)

Asi de sencillo para tener a un joven apuesto, con exce--
lente personalidad, donde las miradas se concentren en sus -
ojos azules, en sus bailes: y su poca calidad vocal se escon
da en la alta tecnologia musical.

En el caso de la mujer es mids facil 1llamar la atencién -
del piblico con su fisico que con su desentonada voz; poseer
el mejor vestuario de moda y que su vida y biografia quede -
plasmada en revistas del especticulo con sucesos a veces - -
amargos, pero sobre todo con una buena conducta por parte -
suya, sin tener esos vicios que aquejan a la sociedad y ser_
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el ejemplo de ésta,

El piblico al identificarse con los artistas, les con--
vierten en idolos o en monstruos de la cancifn como también -
se les llama; aunque no es frecuente, en ocasiones aquéllos_
son fabricados por las empresas productoras, los representan
tes artisticos o por los mismos artistas que inventan histo-
rias fantdsticas, juegos publicitarios con que se busca - -
atraer la atencién del auditorio.

"Se trata de llegar a lo més sensible del ser humano.. Hay
que conquistar su espiritu y qué mejor que una historia 1le-
na de amargura, de dolor, No importa exagerar la versién., -
Entre mds creible parezca, mejores resultados y ganancias se
obtendran. No importa si se habla bien o mal del artista, lo
principal es que no caiga el idolo. A fin de cuentas importa
saber captar el momento preciso en que el piblico busca iden
tificacidén". (89)

Es como un cuento de hadas, donde el principe azul abunda
en la televisidn, radio y revistas, al igual que la dama jo-
ven que no tiene nariz de bruja; donde su simpatia nunca pa-
rece agotarse en el escenario; donde unos se conocen como ca
rismiticos, y si son bonitas o guapas {qué mejor!; aunque a
veces sean poco amables con su piblico, lo cual en muchos ca
sos suele darse.

Los idolos salen como pan caliente, es decir, la fabrica-
cién de éstos es como la creacidén de una manufactura: se son
dea el mercado, sevproduce a relativamente bajocosto,se publi
cita masivamente y se distribuye con el propdsito de obte--
ner el mdximo de utilidades posible.
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Hay veces que el idolo resulta ser un objeto obstentoso,-
porque quien lo admira no permite que reciba insultos de los
periodistas y comentaristas de radio y televisiodn.

Todo se da a su tiempo y asi como se da éste, también - -
unos pueden lograr mds que otros y quedan solamente como el
cantante equis, es decir, los idolos se pueden clasificar de
la siguiente manera:

"1) Cuando el idolo aparece espontineamente, cuando las -
condiciones sociales estin ahi latentes y reaccionan en fa--
vor del encumbramiento del idolo de una manera socialmente -
natural, el proceso es mis complejo, menos controlable y de_
consecuencias y duracidén imprevisible. Este es el caso de Mc
nudo.

2) Cuando el idolo nace, sus raices estdn muy profundamen
te afianzadas en aspectos humanos.

3) Cuando el idolo se hace no tiene raices verdaderas y -
puede dejar de serlo en cualquier instante",(90) Este es el
.caso de Flans.

De esta manera uno se puede dar cuenta de cual es el ver-
dadero idolo del momento o del montén, donde su personalidad
gusta a sus seguidoras; y el peinado, el vestir, la manera -
de hablar y de bailar es puesta en marcha por sus fnas, ayu-
dado por las constantes campaias de promocidn para que su -
imagen sea aceptada por los que se oponen a éstos.

Y como dice Patricia Diaz en su libro que "todos los ido-
los tienen algo en comin, un denominador que los hace simila
res; aunque la distancia y el tiempo los separec aunos de - -
otros; ese denominador comin es la 'Ley del Espejo': yo me -
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reflejo en ti, en ti veo lo que no soy y quiero ser. Lo que_
quiero tener, pero no puedo o no me atrevo a tratar de conse
guir por mi mismo; lo que puedo aprisionar en una fotografia
o en un disco.

"Por eso es idolo quien lo es, porque somos parte de una_
sociedad en donde mandan los simbolos, las imigenes, no las
personas. Yo te quiero a ti por lo que creo ver en ti. No -
por lo que eres en realidad. Es una imagen visual la que se_
ama; no es el individuo original, es su reflejo en el espejo
de las vanidades".(91)

Pero ser fotogénico no es suficiente para ser un idolo, -
ya que dentro de sus cualidades, la dedicacién y preparacibn
profesional debe de prevalecer y no dejarse llevar de la gen
te improvisada que carece de estudios artisticos, voz, baile
y desenvolvimiento escénico, por mencionar las mas importan-
tes. Ademds de ser estrella o idolo hay que tener talento co
mo lo menciona la compositora mexicana, Amparo Rubin: "en Mé
xico deberian de tomar en cuenta el talento musical que hay_
escondido y no darles oportunidad a los que tienen los ojos_
azules o nariz respingada.

"Para ser estrella del especticulo no se necesita ser gua
po o tener belleza despampanante. Cuando no se relinen estas_
caracteristicas, no quiere decir que no triunfe; hay que te-
ner personalidad como ejemplos tenemos a Barbara Straissand,
Bette Davis, Lyonel Richie, los cuales no son una belleza, -
pero tienen parte escénica".(92)

Generalmente las cualidades estéticas de la belleza son -
el arma fuerte de los idolos porque su imagen serd bien reci




- 336 -

bida.

Esos idolos del espectdculo de cualquier clase son cele--
bridades que se distinguen por lo que hacen en y para los me
dios por los que son fomentados y sostenidos a fin de tener_
mayores beneficios econdmicos, a ellos todo se les festeja -
en el ambiente, "el miedo a perder su posicidn es una angus-
tia profesional, el concepto que tiene de si mismas depende_
de quienes los forjan, de ahi la necesidad de tener cada vez
mis dosis de ella. La publicidad y la insaciable demanda de_
esos medios, asi como la constante presencia de sus modelos_
han proyectado sobre esas personas un reflector como nunca_
se habia hecho en los circulos poderosos".(93)

Aquéllos siempre son comparados por los que en &pocas an-
teriores vivieron como tales; donde la poca existencia de -
los que poseen cualidades artisticas no son considerados co-
mo éstos y la lluvia de cantantes improvisados deja mojar vy
empafiar a la juventud contagiindolos de sus ritmos y bailes.

Tino Contreras, maestro de musica de jazz subraya que - -
"hay que tener idolos, pero no nos referimos a un Juan Ga- -
briel, sino a misicos que den pautas musicales. En México es
necesario tenerlos porque todo es lo mismo de aflos atrds; -
los mismos contextos musicales por ejemplo; siempre el consu
mo de los cuatro tiempos musicales".

El fdolo actual pasa de moda, "su creacién hoy en dia es_
forzada; y aqui juegan un papel primordial los medios de co-
municacidén, especificamente la televisidn, ya que antiguamen
te la gente era quien ninguna presidén como lo son los medios
publicitarios escogia libremente a su idolo", dijo Horacio -
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Casarin, jugador de futbol, citado en la tesis de Maria Paz_
Couttolenc. (94) )

Después de todo el idolo es para la televisidn como una -
mercancia que se vende y acarrea publicidad, los locutores o
comentaristas muchas veces llenan de falsas cualidades a los
cantantes y a base de adulaciones y publicidad los convier--
ten en tales.

Por ello resultan falsos y duran poco tiempo; a los me- -
dios de comunicacién les interesa tener siempre uno en puer-
ta, pues son como los productos que pasan de moda y son reem
plazados por otros nuevos.

En si son retomados varios aspectos para crear a su pro--
pio idolo de la cancidn, porque ahora el que sale a cantar -
es llamado 'idolo de la juventud', ;por qué?, porque tan sé6-
lo recibe aplausos y el piblico consume sus discos; sin em--
bargo, el factor de convertirlos en tales es como menciona -
el locutor de la emisora XEW, José Manuel Gdmez Padilla: "la
-mujer es mds ficil que se identifique con un personaje ficti
cio que un hombre, es decir, los idolos casi siempre son de_
factura femenina, a éstos los hacen las mujeres".

Por su parte, Marcela Diez Martinez, Gerente de Informa--
cién de discos Melody, dice que "un idolo es una imagen que_
sigue un cierto piblico y que quiere copiar, y llega a con--
vertirse en tal porque tiene &ngel”.

Entonces la mujer juega un papel importante cn relacién -
con el éxitodel artista, es ella quien decide qué es lo per-
fecto, cudl es el ritmo de la moda. "Se puede idolizar por -
curiosidad, un ejemplo de esto es que la primera figura ido-
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lizada fue la mujer, la cual era casi desconocida, sobre to-
do en sus formas fisicas; asi se resaltaban sus senos, cade-
ras y piernas. Ademds era la portadora de la creacidn.

“Al idolizar a la mujer, al animal o al Dios se le da una
imagen, la cual hace que éstos estén mids cerca y de manera -
palpable; desde pequefto el ser humano idealiza, pero no bas-
ta el suefio, sino que éste necesita de alguien que lo crista
lice'. (95)

Y la mdsica como remedio infalible contagia a sus fars, -
porque marcan sus estilos propios, desde lo romantico con -
Pandora a lo cual el piblico corresponde; lo tropical con -
Las Nenas de igual manera, hasta lo ritmico con Flans.

La necesidad de comunicarse es tan fucrte como el hombre_
y se le busca satisfacer al piiblico por medio de cualquier -
lenguaje; asi encontramos que las cuevas de Altamira son ex-
presiones del lenguaje,

Hoy en dia las canciones de Menudo, Click,Flans y Timbirj
-che se convierten en el lenguaje que expresa los sentimien--
tos del hombre urbano., La expresidn popular estd representa-
da por comunicadores y mensajes comerciales con fines mera--
mente consumistas que conforman un verdadero mercado de 14&--
grimas. "Y ahora resulta que los medios no solamente piensan
por nosotros, sino que sienten por nosotros. La expresidm po
pular esti en una constante lucha contra el exclusivismo y -
los monstruos del espectdculo respaldados por un gran apara-
to publicitario". (96)

Ahora los denominados fdeolos de hoy y de siempre cuentan_
con la varita migica o con el famoso padrino que se encucn--
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tra en radio, televisidén o prensa, que les darid la publici--
dad necesaria; y podrin decir: jqué bien se ve en la televi-
sién! o jme parece que en la radio se escucha mejor su voz!,
de todos modos es fabuloso verlo a cualquier hora del dia en
la revista juvenil quincenal; pero se 'vold la barda' el que
dio la idea de hacerle una pelicula... jes geniall.

"Los medios de comunicacién sabiendo la necesidad del hom
bre de identificarse con ciertos idolos, donde ven reflejada
su personalidad, aprovechan el momento para influir de mane-
ra decisiva en el individuo para la creacidén de estas figu--
ras.

"La televisifin proyecta una serie de personajes con atri-
butos ficticios, pero serdn finalmente los que el hombre ne-
cesita"™.(97)

El mecanismo es un proceso en muchos casos lento, en - -
otros el efecto es rapido, todo es cuesti6n de saber por don
de entrar con su producto.

Por ello Timbiriche, Pandora y Flans inmediatamente logra
ron popularidad y fueron aceptados por ser cada uno diferen-
te: Fernanda, Mayte e Isabel contagiaron con lo romidntico, -
mientras que Ilse, I[vonne y Mimi se inclinaron por lo ritmi-
co, lo mismo que el septeto mixto con algunas variantes. Esa
diferencia es la que los idolos deben tener, no ser semejan-
tes; aunque‘en algunas ocasiones parece olvidarse y no pien-
san que es mejor ir desarrollando habilidades que el otro no
tiene o que no puede tenerlo. !

Al respecto, el compositor y cantante Jesds Mondrrez opi-
nd que "todos los grupos tienen derecho a hacer lo que quie-
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ran, respeto sus producciones: Flans y Pandora son grupos in
teresantes. Con el primero se abre una nueva etapa dentro de
la misica en México y América Latina, es un producto bien hg
cho, muy bien manejado, son cosas diferentes aqui porque en_
otras partes ya se ha estado haciendo y las Pandora cantan -
muy bien, tienmen talento y calidad".

Interviene el también cantante Carlos Lara: "respete los
movimientos, me gusta mAs Pandora, son chicas con talento, -
fuera de serie, cantan increible. Flans ha llenado un momen-
to en la misica mexicana; de éste me gusta el estilo de - -
Ivonne. Sin embargo tanto ellas como Isabel, Mayté y Fernan-
da tendrin que evolucionar o morir; o lanzarse como solistas
y a las que les veo mds futuro en esto es a Pandora. El pro-
blema de los grupos es muy dificil porque cada cabeza es un
mundo.

"También, tal vez, Fandango se desintegre. El grupo que -
mis respeto es a Menudo porque han demostrado tener calidad_
y la prueba esti en once ahos de carrera; en cuanto a Timbi-
riche ha logrado éxito porque a veces tocan instrumentos; en
Fresas hay elementos que valen, entre ellos Andrés Bonfiglio;
pero yo creo que para 1989 o 1990 desaparecen porque la gen-
te quiere misica en vivo, no podemos estancarnos".

Por eso a diario se ven caras nuevas, quc retoman caracte
risticas de otras para ver si también tienen éxito y que to-
do ese mundo maravilloso de la comunicacién lo promucvz. En
la vida todo es un ir y venir, por ejemplo en Espafia surgid_
un nuevo trio parecido a Mimi, Ivonne e Ilse; y si las espa-
fiolas se inclinan por el concepto de Flans, éstas toman la -
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idea de Bananarama, pero seria bueno saber que hizo que las_
inglesitas se juntaran para cantar, tal vez de aquel trio de
las hermanas Granth de los afios cuarenta y asi podria seguir
se la cadenita de quién es quién en el mundo del espectéculo.

En una entrevista la actriz Lupita Sandoval sefald que -
"la televisidn hace idolos de gente improvisada que ocupa el
lugar de quien si lo merece. Esto lesiona la carrera de los_
verdaderos talentos artisticos. Ese medioc hace y deshace es-
trellas; si no reunes los requisitos fisicos ya te amolaste,
por lo mismo la visidn de ser artista es irreal",(98)

Y el productor Luis de Llano Macedo menciond que "México_
es el pais de las novedades, los fenémenos suceden unos tras
otros porque la gente esti en una constante bisqueda de ido-
los con los cuales se sienta identificada. Lo bueno es que -
hemos dejado de importar idolos y ahora con esta revolucién_
musical juvenil iniciada por Timbiriche en 1982, hemos abier
to el camino para crear nuestros propios idolos naciona- -
les". (99) .

De tal manera que el idolo no puede ser solamente porque_
lo nombren asi, llenen un local, vendan discos y listo, jnol,
éste debe tener cualidades profesicanles reales y sobre todo
respeto a su carrera, a las condiciones que ofrece el medio_
en que vive y no penetrar con ideas de otros paises.

Seria lo ideal, pero resulta inGitil pedirlo por parte de_
todos los artistas del mundo de las luces que aportan conduc
tas ficticias con personalidades de otros lugares; y asi co-
mo hay cantantes que quieren ser nembrados como idolos, hay_
otros que no quieren ser considerados como tales; ese es el
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caso de Ivonne, integrante del grupo Flans, quien enfatizd -
que 'no me interesa ser idolo o estrella, me interesa ser ar
tista.

"Ser idolo es todo un manejo publicitario, es la necesi--
dad de creer en alguien y de admirar a alguien. Se crea por
medio de la publicidad que se enriquece y se levanta cada -
dia mis, pero ¢s por un requerimiento de la gente de tener a
alguien o algo.

""Hay pocos idolos, antes existian mis, era todo un movi--
miento, un glamur. Hay gente que supuestamente es idolo y -
apenas cmpieza, tratan de hacerlo como idolo inalcanzable, -
como un Dios intocable, es el manejo de los que quieren ser_
como tal. En .este caso si me dijeran ;quieres ser idolo?, dec
alguna manera es ser algo positivo, tener una imagen opuesta
a al tuya; pero no me interesa serlo, prefiero que las perso
nas te crean como eres".

Lo cierto es que quien llega a ser idolo con mucho éxito,
suele tener su propio programa radial para que su misica sue
ne y suene hasta que &1, sus miles de seguidoras, la gente -
que estd detrds y los productores de los programas decidan -
tenerlo vigente como "Timbiri-Flans"...
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Profesor:

Claudia:

“laudia geudl se la férrule de la ecuacibn
completa de sezundo grado?’
vejor le digo qué cunciones tocaron ayer
en el programa *Timbiri-Zluns'.
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V. RADIO ECO PRESENTA A 'TIMBIRI/FLANS'

. ss.ya estaba escrito,.., iba a suceder...

En aquel cuento, Aladino frotaba su limpara maravillosa -
para que apareciera el genio de 1a buena suerte, pero en es-
ta ocasidn salib un boletin de prensa que decia:

Habia una vez un concesionario, el ingeniero Dia:z Raigos&
quien formb sociedad con los sefiores Iturbide para dirigir -
desde el 12 de marzo de 1942 a la emisora llamada Radio Mil,
1a cual estaba el la calle Donato Guerra nimero 11.

En ese entonces la radio era el medio de mayor alcance, _
debido a que todavia no habla televisibén y las frecuencias -
eran objeto de disputa. ’

Un buen dia Radio Mil decidid hacer su primera operacibn_
y comprd 1a emisora XEBS Hispano Mexicano, que originalmente
estaba en la calle de Ayuntamiento nlmero 101, peio con la -
adquisicién en 1950 la mandaron a un edificio que estaba en
1a plaza Santos Degollado y aquélla se quedd en Ayuntamien-
to.

Por aquel tiempo Radio Hispano Mexicano transmitia gran -
variedad de mfisica .. blues, fox y pasos dobles entre otros,-
sin embargo su estancia en la plaza Santos fue corta, porque
la regresaron a la calle de Ayuntamiento, pero ya como Radio
Sinfonola, a 1a cual le introdujeron la mfisica ranchera con_
'Los Compradres' haciendo famosa la ribrica del 'barrilito’.
Ahi operaba FM Radio ‘Mil, Radio Mili y ahora ésta.

Pero de nuevo Radio Sinfonola sufre un tercer cambio a -
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'Satélite' y con &ste su nombre a 'Radio Saté&lite', en cuya_
cabina de cristal se transmitia otra vez mlisica variada y --
perdia su acento mexicanista con que se le conocia. (1)

Para 1955 se inaugura el 'Niacleo Radio Mil' (NRM) bajo el
mando del grupo integrado por: Guillermo Salas Peyrd, Adrién
Lajous Martinez, Tebfilo Bichara Zimeri, Luis M. Farias y -
Carlos Flores Alvarez. Su edificio de operaciones se encuen-
tra desde esta fecha en Insurgentes Sur 1870 Colonia Florida;
usted 1o identifica porque es de dos pisos y de cristal pola
rizado, en cuyo techo tiene un enorme canguro pintado de ama
rillo y el contorno del animal de azul rey, colores institu-
cionales de 1a empresa, asi como el logotipo {dibujo o emble
ma que caracteriza a una empresa u objeto) del Nicleo pegado
al cristal. Esta moderna construccién tiene una recepcién --
elegante adornada con plantas de sombra en cestos de mimbre,
tres sillas, un mostrador de madera y una pared tipo acor- -
dedn del mismo material. Del lado izquierdo estdn las escale
ras que lo llevan a las oficinas y cabinas de radio. Y como_
sello de distincidn cuenta con un piso, el de la entrada - -
principal, hecho con placas de cemento con los autbgrafos y
manos impregnadas. de los artistas.que lahanvisitado; actual-
mente ya no se hacen placas, aunque vayan cantantes o grupos.
. Por aquellos afios cincuenta, Radio Mil organizaba sus fa-
mosos 'Té& Cantate', tardeadas en las que los muchachos be- -
bfan malteadas, café, refrescos de cola o comian pasteles en
tanto que esuchaban los ritmos modernos. Fue una época de --
’ﬁna‘rndio especializada en jdvenes.

’ Y como toda empresa, el NRM, cuyo slogan (frase o férmula
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breve que atrae la atencidn del pGblico y se utiliza para --
propagar una idea o un producto) es 'Tradicidén de Excelencia
en Radio'; crecié al conpfur en 1959 Radio Femenina y Radio_
$90; y quedd integrado por cinco emisoras en Amplitud Modula
da (AM): XEBS Radio Sinfonola (ahora con misica rachera), -
XECO Radio Eco, XEOY Radio Mil, XEPH Radio 580 y XEUR Radio_
Onda. En frecuencia Modulada (FM) opera XEOY FM Estereo Mil
y XHSON La Chica Musical (luego Sono Mil y hoy Rock 101}.

Cada una de ellas se dirige a un cierto pablico proporcio
néndole un tipo de msica. En sus inicios 1a radio, un apara
to de uso personal, era una experiencia cientifica, hoy se -
ha convertido para todos en una necesidad cotidiana. Y en --
efecto la importancia de la radio en la vida moderna es evi-
dente, ninguna faceta de la sociedad queda fuera de su pro--
yeccibn,

En América Latina sus principales iniciadores fueron: en

._ México, Emilio AzcfArraga, Argentina Jaime Yankelevich y en -

Cuba Goar Mestre. En estas naciones como en otras, el desa--
rrollo de la radiodifusién fue organizada y explotada en for
ma comercial.

Por ello, "la radio logrd imponerse en la mente de todos_
como una actividad comercial mAs que, afin difundiendo ideas,
costumbres y tipos de comportamiento, nada tenia que ver con
los problemas de la cultura y del desarrollo nacional", apup
ta Antonio Pascuali en su libro Comunicacién y Cultura de Ma
sas. (2) '

Ahora bien, "las funciones que la caja parlante puede de-
sempefiar son de singular notoriedad: a) es una industria co-
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mercial dedicada a la venta de tiempo para anuncios publici-
tarios, b) transmite mGsica seleccionada con intencién de ha
cerla popular, c) impone modas, gustos y objetos de consumo,
d) informa de acontecimientos de interés humano y e) al prin
cipal: la funcién educativa y de influencia social." (3)

Y efectivamente "se ha comprobado la efectividad de la in
fluencia de la radio por sus caracteristicas particulares e
idones: movilidad, flexibilidad, costo reducido, difusién --
geogrifica amplia y programacién en continua evolucién. Se -
auna a esto su forma de no cautividad que crea una mayor co-
rriente de flujo productivo, artistico, imaginativo y comer-
cial, con lo cual se consigue arraigo en el gusto del merca-
do." (4)

Pero también influye en las personas mediante decisiones_
de adquisicién y consumo de toda clase de productos y servi-
cios.

Esto porque hoy en dia, la gente escucha radio ‘obsesiva--
mente, no importa la edad o el sexo, ni el lugar; esta versa
tilidad es una de sus principales caracteristicas.

Desde luego existen varios tipos de radiotecos. (gente que
escucha la radio obsesivamente); unos son los discretos o --
sea los que oyen mfisica encerrados en su cuarto o en el banog
otros. los exhibicionistas, quienes les gusta oir }a radio a
todo volumen o en la calle y unos mis los que se proponen --
actuar con naturalidad, escucharla a un volumen regular, pe-
ro no por ello resultan menos obsesivos a la hora de sintoni
zar su estacidn favorita.

La gente es chistosa, qué duda cabe, se despiertan y pren
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den la radio, terminan de comer y corren a encerrarse en su
cuarto para que nadie interrumpa su sesidén de mdsica. Hay -
amas de casa que no paran en toda la mafiana y hombres madu--
ros que no se pierden radionovelas, noticieros y partidos de
futbol. A otros les da por hacer peticiones por teléfono: -
pongan otra vez la de Flans, por favor...

Pueden tener en su casa ocho, diez u once aparatos de ra-
dio, y que no se descomponga alguno porque 'arde Troya'.

Algunos viajan en autoblis y ahi van con sus audifonos - -
puestos, ensimismados y con la mirada perdida en el horizon-
te. Se suben al Metro y entre apretujones de tanta gente, -
ellos se abrazan fervorozamente y apasionadamente a su apara
to, convencidos de que prefieren perder la vida a que su ra-
dio sufra el menor desperfecto,

Jaime Almeida, director general de Televisa Disivién Ra--
dio opinbé que "la radio es el sonido de la sociedad; es un’-
espejo sonoro que debe ir cambiando conforme se transforma -

. la sociedad. Agergh que en estos momentos de crisis en que -
los mexicanos padecen de neurosis colectiva, 1a radio se - -
ajusta a éste tocando misica ritmica para volver a 1a nomali
dad”. (5) ’

Asi se ha comprobado que "el ochenta por ciento de los ca
pitalinos escucha la radio cuatro horas y media en promedio_
diario, debido a que estd al alcance de cualquier gente., Es-
ta puede escéger entre 34 estaciones en AM y 23 en FM, las -
cuales tienen su propia caracterfstica musical", inform6 la
Asociacién de Radiodifusores del Distrito Federal, (6)

Todas estas emisoras que conforman el cuadrante radial di
funden misica grabada, y ;a qué se debid esto?... precisamen
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te cuando la televisién hizo su aparicidn en los afios cin- -
cuenta, la radiodifusién parecia ocupar un segundo plano, --
por lo cual era necesario buscar la manera de que el medio -
no agonizara.

Ante tal situacibn, seflala el critico y comentarista musi
cal, Sergio Romano, citado por Mauricio Rodriguez en su te--
sis Depredacidén Electromagnética que "el concesionario de Ra
dio Mil, Guillermo Salas importé de Estados Unidos un siste-
ma que alld habia dado un segundo aire a los radiodifusores_
frente al naciente monstruo de la televisién: ese sistema se
llama 'California’ y en esencia consiste en suprimir toda --
produccién radial, esto es programas a bases de guiones o --
con misica 'en vive' y concretarse a programar discos sobre_
la base de tener 25 discos diarios programados y repetirlos_
de tanto en tanto, para que el plblico siemprec encuentre, en
lapsos cortos, la pieza de su preferencia.

"Este sistema abarata costos, ya que solo requiere locuto
res de cabina que presenten estridentemente los nimeros musi
cales, un programador que esté atento a lo que gusta popular
mente en ese momento y un pequefio grupo administrative. A es
te sistema muy pronto se sumdé Pancho Aguirre con su Raido --
Centro y poco a poco los demis." (7)

El adherirse al Sistema California era motivo de gran des
prestigio, pero no constituia s6lo una moda, sino una necesi
dad impuesta por el carfcter mercantil adoptado por la radio
mexicana desde sus origenes. La solvencia econdmica que lo--
graban ‘las emisoras que practicaban dicho sistema hizo que -
éste proliferara con gran rapidez.
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En si la novedad introducida por el concesionario de Ra--
dio Mil asegura su permanencia y reproduccién en una indus--
tria cuyo fin es el lucro. Marca la época de oro de las ra--
diodifusoras y las disqueras, ya que al programar los discos
en la radio tan consistentemente, que a base de repeticidén -
de una melodfa, se 'fabrica’ un éxito e inmediatamente el pd
blico 1o demanda en la tienda de acetatos mis cercana. Es el
&éxito del momento, con el intérprete del momento y es ¢l mo-
mento de adquirirlo. :

Asimismo, precisa la profesora de la ENEP Acatldn, Virgi-
nia Medina en su tesis La Industria Cultural del Fonograma -
en México que "con el Sistema California que impera hasta --
nuestros dias, la férmula exacta se encontrd, basta con ex--
portar una melodia por ejemplo, incorporarle una letra 'faci
lona', adaptarle un pequefio arreglo musical y jyal!, se busca
un intérprete con 'filing' y a grabarla. Después mi amigo el
programador de radio en cada una de las cadenas del pais me
lo programa y lo ‘prendemos'... Le sigue el éxito seguro y -
lo vendemos como pan caliente." (8)

De sobra se sabe que el cuadrante mexicano promueve can--
ciones en espafiol y en inglés, muchas de ellas convertidas -
en grandes hits. En 1985, el 64.6 por ciento de las emisoras
transmitfa melodias en nuestro idioma y el 29 por ciento en_
lengua americana.

En la actualidad, la mGsica en espafiol estd predominando_
con més fuerza, le ha robado mucho terreno a la extranjera y
prueba de ello lo tenemos en las estaciones de FM: Radio - -
Hits, Stereo 100 y 103 que comenzaron a introducir temas de
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Timbiriche, Flans, Menudo, Pandora y Laureano Brizuela por -
mencionar algunos en su programacidén, la cual estaba confor-
mada netamente por melodias en inglés; entonces ahora se pue
de escuchar canciones en los dos idiomas, algo asi como Soni
do 99 (hoy Digital 99).

Ademfis es de sefialarse que Radio Hits cambié su nombre a
Stereo 97-7 y con ello su perfil musical, es decir hoy en --
dia es una emisora que difunde temas completamente en espa--
flol.

Por lo que toca a AM, Radio 590 del Nicleo Radio Mil, tam
bién entrb a la onda en espafiol y pasd a ser desde 1987 'Es-
pacio 59'. "El cambio se debid a que hubo un momento en que_
*la pantera' comenzb a decaer al igual que la misica, por lo
cual se estaba viniendo abajo; entonces intentamos darle un_
giro y en ese tiempo empezaba a tener fuerza el rock en espa
fiol, por eso se lo dio ese perfil. Ademds la gente ya queria
escuchar algo que pudiera entender y cantar. Sin embargo des
pués de un afio estd dando los resultados que nosotros queria
mos, se estd levantando', manifestd Alejandro Jiménez, asis-
tente de produccidn del Nicleo Radio Mil.

Ciertamente Espacio 59 ha conseguido elevar su audiencia,
debido a que en la actualidad los grupos de rock tanto nacio
nales como extranjeros, que han salido hasta por debajo de -
las piedras, estén de moda, por lo cual los jbvenes quieren_
escuchar temas de rock en espafiol o rock en tu idioma como -
se le ha llamado.

Es de sefialarse que el NRM se hal mantenido entre los pri-
meros lugares: su primera estacidén piloto, Radio Mil, cuyo -
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perfil es la balada en espafnol, "segln los ratings de sep- -
tiembre de 1985 de la Asociacidn Nacional de Anunciantes de
México (ANAM) fue la emisora comn mayor audiencia en el Dis--
trito Federal, es decir tuvo un rating de 1.5 con una distri
bucién de audiencia de 7.1", explica la licenciada en Comuni
cacidén, Alma Rosa Alva de la Selva en su libro Radio e Ideo-
logia. (9)

Sus otras estaciones: Radio Sinfonola (promueve misica --
ranchera), Radio Eco (su corte, balada romintica), Radio On-
da (toca temas tropicales), Estereo Mil (difunde masica cla-
sica) y Rock 101. {su perfil es el rock en inglés) también lu
chan por estar entre los primeros lugares de popularidad.

Sin embargo con el nuevo cambio administrativo bajo el --
mando del Licenciado Rafil Martinez Ostos, Radio Eco pasa a -
mejor vida y .surge el 5 de julio de 1988 'Dimensién 13-80',-
cuyo corte musical va a ser el bolero, ;por qué?, la respues
ta la da Alejandro Jiménez, asistente de produccidén, un jo--
ven alto y delgado que con una voz radiofdénica dijo que "se_
le dio el giro, porque queriamos abarcar dentro de las esta-
ciones del NRM todos los géneros musicales y el que nos_
faltaba era. 1os boleros, la misica muy viejita... ese tipo -
de misica que digamos ya no es comecial, ni estd en las emi-
soras normalmente; entonces lo que hicimos fue tomaria como_
Dimensién 13-80."

Se acomoda en el sillén y en medio de ese cubiculo, donde
apenas cabe un escritorio, una miquina eléctrica y un estan-
te chico, continiia "ademis de alguna manera Radio Eco le es-
taba haciendo competencia a Radio Mil, porque tocaban el mis
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mo tipo de m@sica. De esta manera, concluye, ahora si tene--
mos totalmente diferentes todas las emisoras, contamos con -
una gama mis amplia para todo tipo de auditorio y niveles so
cioecondmicos."

Pero hay una cosa "el piiblico es condicionado por 1la ra--
dio para escuchar determinada programacidén; ahora ya no tie-
ne libertad en escoger lo que desea oir", afirmaron Miguel -
Luna y José Maria Fria, ingenieros de profesién y composito-
res por vocacibn.

Explicaron que eso se debe a la etapa de excesiva comer--
cializacibn en que desde hace algunos afos ha entrado la ra-
dio. Ahora son otros intereses los que influyen para la se--
leccidn de temas, agregaron.

Estos compositores de Nuevo Ledn dijeron finalmente que -
antes los temas se escogian de acuerdo al gusto del piblico,
ahora para este medio es mAs importante la venta del tiem
po. (10)

Asi el tipo de programacidén no tiene nada que ver con el_
gusto espontineo del pliblico, ni con sus preferencias o nece
sidades. Se hace con el fin de cubrir el mis amplio espéctro
de grupos diferenciados, posible de cautivar su atencidén y -
exponerlos a 1a publicidad. Es un proceso cuyo fin es, por -
asi decirlo, que nadie se quede fuera. Después de todo el in
dividuo es para la radio un consumidor potencial,

Es mds los temas que se escuchan en la radio no surgen a
1a fama por la preferencia del radioescucha, sino por la com
pra de espacios por parte de las disqueras, quiecnes . propo-
nen a la difusora, mediante previo pago, qué melodias y -
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"con qué frecuencia deben aparecer.

"Un tema de los llamados 'pico’ se repite hasta 15 veces_
o mds en una sola emisora durante el dia; mientras que una -
estacidn comercial de AM difunde en promedio de 120 a 150 --
canciones cada 24 horas. Aquel termina su ciclo de populari-
dad en un periodo de seis a diez semanas, tiempo suficiente_
para ascgurar su anclaje en la preferencia; y antes de que -
termine dicho periodo se inserta inmediatamente otra melodia
pico que cumplird una etapa semejante respecto de la ante- -
rior, asegurando una alta circulacibén del mercado disquerc y
publicitario con gran rentabilidad y éxito financiero." (11)

Teo Tapia, secretario general del Instituto Mexicano de la
Radio (IMER), entrevistado por el periodico El Nacional sefa
16 también que '"la radib privada ha descuidado la calidad en
sus programaciones por la excesiva comercializacidén. Sc tie-
nen -dijo- férmulas convencionales que el piblico tiene que_
aceptar, aunque no quiera, porque carece de otras opciones.-
Agregb que el interés del pitblico se orienta a todo lo que -
llega del extranjero. Asi -concluyd- la empresa privada tie-
ne esta visién y considera que es funcional para ella.”™ (12)

Por ello, Espacio 59 del NRM se levantd, porque a raiz -
de que llegaron a México grupos de rock, sobre todo espafo--
les y argentinos y empezaron a tener éxito, la emisora difun
di6 su masica,

También se espera en el Niicleo que Dimensién 13-80 con --
sus boleros logre tener gran audiencia como en su momento la
tuvo Radio Eco que estaba en el cuadrante 1380 Khz y transmi
tia con cinco mil watts de potencia. Llegaba solamente al --
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Distrito Federal y #irea metropolitana; aunque dependiendo de
su potencia, ubicacidn y frecuencia a veces se oia en Cuerna
vaca, Toluca y Puebla.

Radio Eco nacié en el afo de 1955 como XEME Radio Femeni-
na, ‘cuya identificacién era 'de mujer a mujer en México' y -
pertenecia a los sefiores Luis martinez Vértiz, quien tenia -
la concesién de ésta, de Radio 590 y de XEB. Era manejada -
por operadoras, locutoras, continuistas, gerentes y un Di--
rector Artistico, que era en ese tiempo la Unica mujer que_
habia como tal en AM.

A partir de entonces se comienza a escribir la historiade
una secretaria ejecutiva bilingde que durd trabajando para -
la radio treinta y tres afos, ella es la sefiora Consuelo Chi
vez, quien con su aspecto juvenil por la ropa de mezclilla -
que trae puesta y en medio de decenas de voces, platos, ta--
zas’'y cucharas, explicé animosamente que "entré a la radio -
por chiripazo, a través de una amistad que era mi vecina y -
laboraba como operadora en Radio Femenina —toma.un poco de -
jugo—; un dia le dije: 'jay me avisas cuando sepas algo, ‘ya
sabes que siempre me ha gustado la cosa musicalll, y si empe
cé como en las peluquerias de jchichara!, —je, je, je— lle--
vando discos, trayendo discos a la cabina, limpidndolos, cam
bisndoles 1a funda, etiquetindolos, guardindolos en su . lu--
gar, escribia las promociones a maquina; y resulta que me di
jeron: si te pones lista te dejamos de Director Artistico. Y
al afo de entrar a la emisora, la muchacha que estaba como -
tal se fue a la Alianza Francesa y me dejaron en su lugar a
prueba, pero nunca me dijeron si servia o no'.
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Enciende un cigarro, mientras espera la siguiente pregun-
ta:

' -;Cudl es la funcién de un Director Artistico?

Lo piensa un poco, voltea hacia la ventana, donde no deja
ban de pasar los automéviles por la Avenida Insurgentes en -
ese dia tan caluroso y luego responde:

-La funcidén de un Director Artistico es ver todo lo que _
sucede en la emisora, hacerse cargo de locutores, operadores,
scdrctnrin, de todo el personal que te corresponde y de todo
lo que pase en ‘la transmisién desde que se abre la estaciodn_
hasta que se cierra, porque es responsabilidad tuya. Ademis_
tienes que ver con los departamentos denoticias, de continuj
dad que es el de los anuncios, de promociones etcétera".

Radio Femenina se dirigia eminentemente al piblico femeni
no o sea a las amas de casa, quienes encendian la radio en -
el 1380 para escuchar las recetas de cocina, consejos précti
cos y toda clase de temas dedicados a ellas; ademds de oir -
miasica de catflogo de Juan Arvizu, Los Hermanos Martinez Gil,

'Los Caminantes, Maria Luisa Landin, Los Panchos y Los Diaman
tes entre -otros.

Asi se conformaba su programacién, entendida como "ia ma-
nera de emplear el tiempo de emisidon de que disponec una emi-
sora con base en un planteamiento previo efectuado por traba
jadores de la estacién y que obedece a las pléticas dictadas
por los directivos de la misma. Este planteamiento se¢ basa,-
a su vez, en la consideraciédn del piblico 'blanco', es decir
del auditorio que pretende alcanzar la estacidn. La programa
cién es una secuencia de elementos radiofénicos hablados, mu
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sicales y mixtos."{13)

Esta emisora femenina dura solamente cuatro afios al aire,
ya que en 1959, el Nicleo Radio Mil la compra junto con Ra--
dio 590, como se habia mencionado antes.

Y quien mejor que.la sefora Chivez para explicar cste cam
bio. Ella con su peculiar sonrisa, bajita de estatura y un -
poco gordita, en tono nostdlgico dijo que "al adquirir Radio
Femenina los directivos del NRM, le cambiaron el nombre, cl_
personal a masculino, donde solamente quedamos una operadora
y yo y la estructura. Ahora llamada Radio Eco, en un princi-
pio tocaba mitsica tipo 6-20, pero como Radio Mil difundia la
misma se hacian competencia, por lo cual le cambiaron el cor
te a misica instrumental internacional: Franck Pourcel, Ray_
Antony, Ray Connif que en ese tiempo estaba muy fuerte, por_
ello hice un programa que se llamaba 'Festivales Dominicales
de Radio Eco' con esta orquesta y todo el dia tocabamos su -
misica, de siete a doce de la noche, Al dia siguicnte se ha-
cia produccidén con Glen Miller o Franck Pourcel.

"Sin embargo, ésta no dura mucho y ahora se ponia misica_
de catdlogo, porque eran las necesidades del audotirio, pero
también se cambi6; se hizo un estudio de mercado, tomando co
mo muestra al sector de 13 a 24 afos sin olvidar al adulto y
se vid que la misica estaba dirigida al sector juvenil, por_
lo cual esta emisora se dirigié a este pidblico en gran parte
sin  olvidar a aquéi."

Y en ese ambiente lleno de humo concluyd que '"Raido Eco -
tuvo entonces como perfil, la misica romintica o sea la bala
da actual con salpicadas de temas de rock pop, y desde enton
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ces ha guardado su imagen esta estacidén semiautomatizada."

Al decir semiautomatizada, se habla de que todo lo que pa
saba en 1a emisora era grabado: la voz del locutor, la hora,
las noticias y las promociones, lo finico que habia en vive -
era el operador o sea "el encargado de poner las cintas, los
discos, ‘meter comerciales, el que hace la operacidn técnica.
Una persona que le gusta mucho. la misica, que se hacc de - -
oido, poco a poco sobre la marcha y en la cabina de radio",-
manifesté Adolfo Lépez Butler, operador de Radio Eco y hoy -
de ‘Dimensién 13-80,

"Creo que el operador es el programador, el que estd en -
los programas en vivo, grabados, hace controles remotos; cla
ro muchas veces la misma empresa lo margina a uno, vamos, pe
ro. no es por hablar mal de ésta, "concluyd el senpor Butler,-
quien tiene veintidos afios dentro del medio.

Radio Eco transmitia dieciocho horas de m@sica y contaba_
con veinte empleados, entre ellos cuatro locutores de planta,
cuatro suplentes, cinco operadores, la secretaria y gente de
la planta. )

- jEscuchamos ni més ni menos que 'No mi amor', original_
de Alvaro Carrillo, para ustedes que nos acompaidan en este -
que es el martes 8 de noviembre de 1988, aqui en Dimensién -
13-80, la una con siete! -dice la voz del locutor Ramiro Ge-
rardo que hace a un lado el micrdfono de la cabina y se aco-
moda .en su silla para explicar que:

"Esta emisora del NRM trataba de ofrecer misica para to--
das las edades... tenia sus bloques muy especiales de progra
mas; en las mafanas comenzdbamos con los herdscopos, luego -
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tocdbamos canciones viejitas de las llamadas de catdlogo, -
las 'inolvidables triunfadoras! y las de moda.

¢(Cuiles son las canciones de catilogo y las de éxito? Cru
za las piernas el joven locutor de ojos y cabello negro y ba
jito de estatura, que con buen humor dice:

-La misica de éxito es la misica del momento, la que estd
funcionando, la que estd pidiendo la gente y que por supues-
to, se supone se vende; aunque muchas veces eso no suceda; -
y la misica de catdlogo es aquella que fue éxito, pero ya no
se toca con mucha frecuencia porque ya paso su tiempo; enton
ces esa la vas guardande en un catdlogo, el cual vas amplian
do cada vez mds y lo vas depurando de tal suerte que solamen
te tratas de meter lo mejor de lo mejor. Sin embargo hay gen
te que incluye las viejitas, no importa si son buenas o no,-
-concluye volteando a ver al operador como complices, a lo -
cual éste dice: si, riéndose.

La emisora del NRM no era una estaci6én hitera, como se --
les ha llamado a algunas, si daba sus hits, sus mclodias a -
conocer, pero dentro de la linea que manecjaba o sea la misi-
ca romintica actual, se mantenia dentro de los oche primeros_
lugares de popularidad de entre 52 emisoras que hay en el --
Distrito Federal.

Era como decia Ramiro una ecstacién 'de media tabla para _
arriba' asi como se nombra en el futbol, sin embargo cuando_
transmitia 'El Espectacular Musical de Menudo' 1llegd a ocu--
par el primer lugar durante un buen tiempo.

Y a lo largo de su trayectoria y -programacidn se incluian
las frases que identificaban a Radio Eco y que deberian ir -
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acordes a su corte musical como: 1) Radio Eco, la misica que
llegd a su corazdn.
2) Radio Eco, la joven ro--
mintica.
3) Radio Eco, el corazdn de
tu radio.

De éste Gltimo se derivaban otros como:

- En el mes de la primavera te acompafa Radio Eco,

- Estds en la sefial del amor.

- Radio Eco con la miisica que hace eco de corazén a
corazbn.

- Radio Eco tiene la misica que guarda tu corazén.

- Este es un presente de corazén a corazdn.

En esta emisora, las canciones regularmente entraban so--
bre el gusto muy especial del Director Artistico, "pero no -
con el objetivo de que le agraden a &1 ;eh?, sino tratar de
que su gusto musical le vaya a gustar al pablico ;verdad?; -
esa es la dificil labor del Director Artistico: -jeste disco
yo creoc que es un tiro!, como decimos en el medio y les va a
encantar a todos. Digamos que tiene un secxto sentido, aungue
también de repente los locutores influimos, llegamos y le dg
cimos: -joiga esta cancién... ya la oyé! y puede entrar, sin
embargo hay muchos temas que los metesa la programacidn con to
da la buena intencién del mundo y no pasa nada, pero en otras -
ocasiones si le pegas. Ademds ya hay artistas que vienen con
un sello de garantia ;no?, José Jos&, Emmanuel, Timbiriche,-
Menudo, sabes que va a funcionar aunque nc lc5 guste o no --
quieran", dijo el locutor Aguilera.
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Sobre esto:la Director Artistico da su punto de vista:

-Eliges las canciones porque a través del tiempo uno va -
conociendo el tipo de auditoric que te escucha, lo que pre--
fiere y te pide; y aunado a los telefonemas, venta de discos
y el filing del Director Artistico, es como lo haces.

También senald que para elegir los temas se hacian estu--
dios de mercado a cargo del Departamento de Mercadotecnia --
del NRM que tomaba en cuenta el perfil de la emisora, los ni
veles socioecondmicos y al ptblico al que va dirigido.

Respecto al cicle de repeticién de las canciones de éxito
que son las que se ' tocan mis constantemente, precisé que va
ria porque uno puede hacer éste cada dos, tres o cuatro ho--
ras, las veces que uno quiera, tomando en cuenta que el audi
torio es cambiante; hay veces que un éxito se repite una vez
y no pasa nada y otras si pega, concluyé la titular de Radio
Eco.

Y como parte de su programacién, la emisora del NRM tenia
la peculiaridad de dedicar una hora al grupo o artista del -
momento; sin embargo al llegar Dimension 13-80 a cargo del -
Director Artistico, Bolivar Dominguez, "este formato que ha-
bia estad roto para nosotros, no lo queremos tocar aqui ahori
ta, se estdn haciendo otro tipo de proyectos con las estucio
nes'", afirmdé el asistente de produccidn del Nicleo Radio - -
Mil.

Sin embargo, seftald que en Radio Sinfonola y Radio Onda -
si se tiene una hora para 'Los Caminantes', ‘'Vicente Fernén-
dez' y 'La Sonora Dinamita', En Radio Mil -anadié- hay pro--
gramas como 'Viaje al Centro del Disco' que pasa todos los -
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dedica un tiempo al arista.

los programas de Menudo, Flans, Timbiriche,
Gabriel fueron importantes dentro de la tra
de estos cantantes y grupos, y para la Di--
de la emisora, la clientela asegurada.

que ha pasado a formar partc de la historia
Mil y de la vida de los jovenes que escucha

ban aquéllos programas.
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...y mi radio en el momento yo lo prendi...

busqué la sintonia con mejores

melodias...

¢A donde me dijo que estaba?... jah, si! después de la Ho
ra Exacta y antes de Radio Sinfonola... ja ver!...'Desde 1la

Zona Azul y QOrote acompana Radio Eco'...

A'la una de la tarde la mayorfa de los jovenes sintoniza-
ban la senal del amor para oir "El Espectacular de Timbiri--
Flans', conducido por el locutor titular Ramiro Gerardo Agui
lera o el suplente José Jesilis Hernandez Sierra.

Este programa musical que pasaba todos los dias con una -
hora de duracién, nacié en el mes de junio de 1987, después_
de que el gusto por el grupo Menudo habia descendido.

Radio Eco siempre buscaba contar con grupos exitosos que_
cantaran en espafiol y que tuvicran mucha aceptacién dentro -
del piblico adolescente, lo cual permitia a sus radioescu- -
chas individualizarla f&pidamcntc durante sus recorridos por
el cuadrante receptor.

Bisicamente esta emisora se dirigia a todo el pGblico, -~
pero sobre todoe al sector adolescente, yue segin la Asocia--
cidn de Radiodifusores del Distrito Federal ¢s ¢l segmento -

demogrifico, donde 12 radio tiene mayor penetracidn. Ello -
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confirma la preferencia de los jévenes por este medio y el -
86 por ciento acostumbra a escuchar la radio seis o siete -
dias a la semana,

De acuerdo a esto, Marshall McLuhan en su libro La Com- -
prensién de los Medios como Extensiones del Hombre, sedala -
que "el poder propio de la radio para implicitar profundamen
te a la gente se pone de manifiesto en su empleo por los jo-
venes cuando hacen sus tareas escolares en casa y por muchos
otros que llevan consigo aparatos transistores para procurar
se un mundo privado, propio en medio del gentio., Ademds la_
radio da al adolescente su propio circulo personal y al mis-
mo tiempo aporta el estrecho lazo tribal del mundo, del mer-
cado comin, de la cancién y de la resonancia".(14)

Algunos consideran la adolescencia como la edad de 1la pu-
bertad, pero no sdlo estos individuos manifiestan unos gus--
tos y unos intereses comunes, sino que esa ctapa e¢s un fend-
meno sociocultural. Desde hace algunos anos, los adolescen--
tes viven en un universo técnico y cultural; ademids éstos, -
quienes poscen un transistor no significa que todos escuchen
la misma emisién. Hay para todos los gustos, o por lo menos_
eso es lo que plantcan los dirigentes de las radiodifusoras.

Sin embargo, caso curioso es que Radio Eco también se -..-
preocupaba por el sector adulto, para quien dedicaba 'Los -

Super Gigantes con José José' de once & doce de la mafiana vy
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el 'Musical de Juan Gabriel' de dos a tres de la tarde. .Am--
bas emisiones estaban presentes todos los dias, y en ellas -
se escuchaban los éxitos de estos cantantes mexicanos.

Estos programas salieron al aire en la primavera de 1982_
junto con el del 'Espectacular Musical de Menudo' que se - -
transmitia de una a dos de la tarde,

Aqui interviene la sefiora Consuelo Chivez, que con su nue
vo color de cabello, ahora rubio y su traje de mezclilla, --
muy a la meda dijo mientras tomaba un poco de jugo "como los
chicos de Puerto Rico estaban teniendo mucha fuerza, Radio -
Eco fue la primera estacién que se aventé a hacer una hora -
con ese grupo desde el 10 de mayo, que nunca, ni yo misma --
imaginé la... la aceptacién que iba a poder tener. Cierto -
que José Manuel Gomez Padilla fue la primera persona que los
empezé a programar, pero tengo entendido que no habia un pro
grama bdsico de ellos. Continda -en medio del bullicio de vo
ces del restaurante- asi que fue tal el éxito que nos tuvi--
mos que ir a dos horas diarias, llamindosc la segunda 'Desa-
yunando con Menudo' de sicte.a ocho de la mapana; y ambas --
emisiones rebasaron la raya del rating de audiencia."

El. conductor de las dos horas del grupo de Puerto Rico --
fue Jorge Alberto Aguilera, quien desde 1978 empezd en el -
NRM a trabajar muy de cerca con la sefiora Chiavez como produc
tor de la estacidn, es decir hacia las frases, las cntrevis-
tas y todo lo que conlleva una produccidén radiofdénica. Des--
pués se convirtid en locutor y finalmente la Director Artis-
tico le dejé 1a conducci6én de esas dos horas, "por que creyd
que- el podia dar la imagen de lo que cran los cinco menudos,
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quienes se dirigian a los nifios, niflas y jovencitas, a la -
gente menuda como se le llamaba, "sefald el conductor de - -
"Timbiri-Flans".

Pero un buen dia la titular de la emisora lo relaciond -
con gente de Televisa para que interviniera en el programa -
musical y de concurso 'XETU' y se quedd, por lo cual su lu--
gar lo ocupd su hermano Ramiro Gerardo, quien también fue --
productor de Radio Eco.

Este joven. locutor opiné que "la seflora Chavez supo apro-
vechar segin yo, muy bien el momento para captar la atencién
del piblico que gustaba de las canciones de Menudo, que que-
ria escuchar un programa definido, que estuviera apoyado y --
que ademds les brindara lo que otras estaciones no les ofre-
cia; posteriormente ya se tratd de hacer lo mismo en otras -
emisoras, incluso de superar el programa, pero la Director -
Artistico tuvo el tino de ser la primera radiodifusora que -
tenia una hora con el grupo del momento, sin duda dijo: es -
el momento y hay que aprovecharlo, y lo hizo bhien."

Sin embargo como dicen 'el tiempo es tu mejor aliado o tu
peor enemigo’ y llegé el momento en que empezd a descender -
el gusto musical sobre Menudo, porque "vinieron los cambios_
de integrantes, creo que de representantes, casa grabadora,-
de todo eso; y ademas las nifilas que los seguian mucho comen-
zaron a crecer, a inclinarse por otras cosas, vaya, como que
se juntd todo y se fue enfriando poco a poco, de tal modo --
que el programa decayé, y de dos horas que habia, dejé una,-
la de mediodia, pero tuve que reforzarla para poder mantener
el rating, y como en cse tiempo Timbiriche y Flans estaban -
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sonando fuerte, pucs los incluia como invitados en el 'Espec
tacular Musical de Menudo' entre otros cantantes y grupos ju
veniles, "explicd la seilora Chédvez.

Sobre esto también opindé su segundo conductor, Ramiro, -
que con ese entusiasmo que siempre lo ha caracterizado dijo:
"Lo cierto era que los chicos bajaron sus bonos y creo que -
la prueba estd ahorita feaciente de que no lograron levantar
o no les interes6 en México, nnno sé que fue lo que pasé, pe
ro descendidé su popularidad ;verdad?; entonces obviamente no
se puede mantener un programa que... que le falta el apoyo -
del grupo que se promociona, que se estd tocando diariamen--
te".

Y si en los dltimos dias del 'Espectacular Musical de Me-
nudo', solamente se iﬁcluian tres o cuatro melodias de los -
chicos de Puerto Rico; no obstante, Radio Eco después de ca-
si cinco aflos al aire con este programa, fue la (ltima emisgo
ra de todas las que tenian una hora con este grupo en quitar
la emisjidn.

Con ello Radio Eco perdia un piblico importante que ya se
inclinaba por otros cantantes o grupos como lo era el trio -
femenino Flans y el septeto mixto Timbiriche, quienes entre_
1986-1987 tenian éxito y aceptacién entre los jovenes, gra--
cias al apoyo promocional de su disquera Melody, quien los -
colocaba en la cima de la fama.

Ante tal situacidn la Director Artistico andaba preocupa-
da por encontrar a los sustitutos de los cinco boricuas, y -
una tarde en su casa platicando con su hija Renata encontr6_
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la solucidn:

- Mira mami yo creo que Flans y Timbiriche funcionan bien
por que son los grupos de moda... jcantan bien!

- jPues si! -contesté la sefiora Consuelo

- ¢(Por qué no les dedicas una hora? -preguntd animada 1la
jovencita.

- ¢(Pero cbmo le pongo al programa?

- 'Ay mami!, pues cuidl va a ser... Timbiri-Flans, Timbiri
che y Flans.

De e¢sta manera retird totalmente lo del grupo Menudo y --
lanzé al aire 'El Espectacular Musical de Timbiri-Flans' de
una a dos de la tarde, cuyo objetivo principal "era recupe--
rar el auditorio juvenil, después de todo lo que se buscan -
son orejas",

Algo similar dijo José Manuel Gémez Padilla, titular del_
programa 'La Hora Menuda': *la finalidad que nosotros tenia-
mos era lbégicamente tener rating, que la gente nos oyera, --
que prendieran la radio en la X y lo logramos, por tanto - -
nuestros objetivos eran comerciales."

Respecto al horario en que se transmitia el programa, si_
se analiza bien como que se puede pensar que dificilmente lo
van a escuchar, ;por qué?.. "bueno, porque es la hora en que
salen de la escuela y en el trayecto a su casa no van a - -
tracr pegado la radio a la oreja ;verdad?, o quién sabe, y -
es también la hora en que muchos jovencitos se van al cole--
gio por la tarde; pero curiosamente no sé como le hacian, lo
cierto es que siempre fue una de las emisiones pico de la es-
tacidén y reflejé un excelente rating", comentd Ramiro Gerar-
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do.

Pero cuiles fueron las razones por las que la seiora Con-
suelo eligid esta hora para transmitir los programas juveni-
les: "precisamente para saber si la gente lo aceptaba o no y
porque era un horario que tenia yo flojo ahi, y fue un 'gar-
banzo de a libra', una cosa que me me la rifé para ver si pe
gaba, si levantaba ese horario y gracias a Dios lo logré - -
-reitera emocionada- y muy bien levantado".

Cierto, era una emisién escuchada, casi nadie se la per--
dia a pesar de quc-era una hora dificil, pero precisamentc -
la posibilidad de realizar otras actividades mientras se oye
la radio es una gran ventaja. Casi no se concibe la existen
cia de un programa sin misica.

El radioescucha se ha habituado a relacionar la radio con
la misica a tal grado que las cmisiones no musicales dificil
mente estimulan el interés del publico, Los programas musica
les han ganado terreno al radiodrama y noticieros, es mis --
vienen a ser la columna vertebral de las estaciones radiof6-
nicas. . -

"La misica brinda placer, pero la fuente de ese pldcer,
nuestro instinto musical, no es en modo alguno clemental, en
realidad constituye uno de los principales enigmas de la con
ciencia. Las ondas sonoras cuando golpean el oido hacen que_
descargas de impulsos nerviosos fluyan hacia el cerebro y --
den como resultado una sensacidn agradable. Asi la mOsica se
ha tornado algo tan accesible que casi es imposible de evi--
tarla." (15)

Por su parte Salvador Novo, citado en la tesis Depredacidn
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Electromagnética senala que "la misica enseila que todo ser -
humano responde a estimulos auditivos abstractos. La 'alu---
cién musical' halla en el espiritu de los hombres, a través_
de su oido un eco primitivo e indestructible, uriversal, in-
variable y mids antiguo que el que hay en el lenguaje articu-
lado. La universalidad del signo musical es superior al sig-
no lingiistico., Histdrica, socioldgica.y socialmente la misi
ca se exticnde y entiende mds que los propios idiomas.' (16}

En México, la programacidn de radio se inicidé con transmi
siones en vivo de programas musicales, desde misica clisica_
hasta ranchera.

A principios de los aflos treinta se iniciaron los progra-
mas de concurso y las empresas extranjeras, tal como lo ha--
cian en Estados Unidos, patrocinaban trios, conjuntos y or--
questas; y hasta fines de los aflos cuarenta, la programacidn
en la radio mexicana imitaba los géneros desarrollados en 1la
Unidn Americana (musicales, concursos, etcétera; todo con
tal de ganar auditorio.

A fin de cuentas, cl ohjetive de la programacién dice Pa-
tricia Arriaga en su libro Publicidad, Economia y Comunica--
cién de Masas '"no es hacer que cl piblico compre programas,-
sino captar c¢l mayor auditorio posible para hacer méis desea-
ble o cotizable el tiempo de transmisién. Ademids la programa
cién es una de las formas como se manifiesta la competencia_
que se da entre los medios de comunicacién para atraer la --
atencién del piblico consumidor.” (17}

En si los programas captan la atencidn de la gente al ser
constantes y variados, entretenidos, aumenos y estimulantes_
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para que le dejen algo al radioescucha, por lo menos es lo -
que deberia ser.

Ahora bien, aquéllos se conforman de misica grabada y - -
anuncios publicitarios con fines eminentemente mercantilis--
tas, pero en el caso del programa 'Timbiri-Flans' también se
incluian entrevistas con los grupos juveniles y el resumen -
noticioso de la Division Cultural del Nicleo Radio Mil de --
cuatro o cinco minutos, patrocinado por el centro comercial_
'Comercial Mexicana', el cual pasaba a la una en punto, a la
una con diez minutos o a la una y media de la tarde.

El 'Espectacular Musical de Timbiri-Flans' en un princi--
pio se hizo en vivo para saber la opinidn de la gente, es de
cir pasaban al aire las llamadas del pdblico, el cual segan_
apunta Wilbur Schramm en su libro La Ciencia de¢ la Comunica-
cién de Masas que "se presenta ante el aparato de radio pro-
tegido por inclinaciones ya existentes por los procesos se--
lectivos. Asi la camunicacién de masas sirve para alimentar_
y reforzar los gustos del escucha, sus actitudes y predispo-
siciones existentes; asi como sus tendencias conductua- -
les."(18)

En fin, el piblico receptor respondid bien ante el llama-
do de 'el corazdn de tu radio'. Muchas jovencitas marcaban -
el 5-24-13-80 para felicitar al locutor del programa:

- {Oye Ramiro, qué padrc que hayan dedicado una hora a -
Flans y Timbiriche! -decia emocionado un jovencito.

- Qué bueno que te guste -contesta Ramiro, mientras se¢ - -
oia de fondo musical el tema 'Timido’.

- i0jala y durc mucho tiempo, ya que son mis grupos favo-



ritos!.

-iEso esperamos!, ustedes tienen 1a Gltima palabra.

Otras chicas llamaban para pedir una cancién o dedicarla_
a algin amigo, novio o hermano. Esacancién tiene como carac-
teristicas formales la asociacidén misica y letra de corta du
racidn en la que la misica consiste en una linea tonal armd-
nica elemental y simple repetida varias veces. La letra supo
ne un mensaje directo, reconocible y no figurativo reiterado
paralclamente con la linea melddica como la del siguiente --
ejemplo:

Desde la Trinchera
(Compositores: Lara y Monirrez)

El tenia diecinueve afos
ella dieciséis

y ambos se querian

pero un dia

a &1 se lo llevaron
decidieron que su amor
terminaria

lo llevaron a jugar

con metrallas dec verdad
y ella no sabe

que &l no volvera

Desde la trinchera

yo te escribo

cntre la miseria

y entre el frio
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no seria justo amor
que me esperes
otra vez
olvidame
Desde la trinchera...
El descansa
en un campo minade
ha crecido hierba
por entre sus manos
ella‘espera en el andén
a que llegue el primer tren
pero sabe
' que &l no volverd
Desde la trinchera....(cinco veces) (19)

Este tema habla del amor entre dos adolescentes que termi
na debido a que a &1 lo mandan a la guerra, donde muere, - -
Consta de tres estrofas y lo demis sblo reiterativo, tal vez
para que no se olvide la tonada.

Asi, '"la cancidén radiofénica se ha convertido en un vehi-
culo ideolégico que promueve normas y formas de comportamien
to de dudosa utilidad real a nivel educativo, social y cultu
ral." (20)

En el programa de Timbiriche y Flans que se hacia en un -
principio en vivo, tocaban un tema del septeto mixto y otro_
del trio femenino con el corte del llamado rock pop; ademds_
de que se hacia un concurso en el que ¢l operador ponia la -
pista de alguna cancidn del primer grupo y el piublico juve--
nil tenia que cantarla como sus artistas favoritos para ga--
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narse un disco, una playera o cualquier otro objeto autogra-
fiado por la agrupacién de Alix, Paulina, Thalia, Edith, - -
Eduardo, Diego y Erick, y el logotipo de la emisora.

Pero quien mejor que el joven Aguiera, locutor titular de
la emision para explicar como se hacia 'Timbiri-Flans':

-Yo pasaba el programa aqui en vivo y teniamos un club --
oficial de admiradoras (es) con credenciales que servia bési
camente para que participaran dentro de las convivencias, --
promociones que nos llegaban de su compaiiia disquera o que -
se hacian en el NRM y demis, pero -aclara- no moviamos a los
clubes, ni les pediamos nada... jademds no teniamos tiempo!-
-ja, ja, ja, ja, ja-. Mas serio dice: a ellos y a toda la -
gente que nos oia les haciamos preguntas como, dénde habia -
nacido algln integrante o qué era lo que mis le gustaba, et-
cétera para ganarse algln obsequio.

Se acomoda sus audifonos y en la silla para anunciar el -
nombre e intérprete de la cancidn que acaba de terminar, - -
mientras el operador cspera que termine Ramiro para oprimir_
el botdn de los comerciales. Luego hace a un lado cl micrdéfo
ne y continua:

-Era llegar y tratar de entender que en ese momento nos -
estaban escuchando muchos fans ;verdad? y tratar de motivar-
los, de que nos hablaran para saber que era lo que mis les -
gustaba-su mirada refleja emocién-; teniamos una lista de --
canciones que haciamos y pediamos que llamaran de diferentes
lugares bajo ciertas condiciones para que se pudieran llevar
los obsequios.,

Mientras explica, juega con ¢l cable del micréfono y el
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operador Adolfo Lopez Butler busca el siguiente disco, lo --
acomeda en la tornamesa y mete cartuchos a sus cajas,

-El programa tenia una estructura eminentemente musical -
que tuvo algunas modificaciones, dependia de como funciona--
ran los grupos; es decir a veces estaba mis fuerte Timbiri--
che y se ponian dos temas de este grupe y uno de Flans o vi-
ceversa; y la cuestidén del locutor ecra totalmente improvisa-
da diariamente y pretender que nos escucharan jno?.

De repente una seforita le hace senfas a Ramiro a través -
del cristal de la puerta dc la pequefia cabina que estd en el
segundo piso del edificio, y &1 le dice sonriente que entre.
Ella pasa y le entrega una hoja con la noticia de dltima ho-
ra referente al computo final entre George Bush y Michael -
Dikakis para presidente de los Estados Unidos; y la pone so-
bre la mesita, mientras espera la siguiente pregunta:

-¢Los comentarios que tu hacias sobre los dos grupos juve
niles dentro del programa tenian que ser necesariamente bue-
nos?.

Muy seguro de si mismo, cruza las piernas y responde: 'yo
trataba de que los comentarios siempre fueran positivos - -
ipor qué?, por que la gente no quicre oir cosas negativas -
;verdad?; y ademis pues si teniamos el programa no era para_
atacar a los grupos. Pero cuando habia alguna cosa negativa_
también la comentdbamos, porque vuelvo a lo mismo, el locu--
tor tiene que ser verdadero y si estaba sucediendo algo malo
habia que decirlo; claro depende mucho cdmo se diga. Tu pue-
des decir que sc presentaron ecn el Palacio de los leportes -

-usia un tono cexagerado ¢ impresionado- y jhubo muertos...no,
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que no sé& cudnto, y no sé, hubo una pésima organizacidn! - -
-mis calmado-, o sea ahi estds siendo amarillista, en cambio
si dices: durante la presentacidn de Timbiriche y Flans estu-
vo un poquito mal la organizacidén, hubo algunos problemas vy
demas, pero ya tendremos la oportunidad de comentarlo con --
ellos..., esta es una forma diferente de tratar un mismo pro-
blema."

Sin embargo los comentarios buenos pesaban sobre los ma--
los por razones que ya dijo el hombre del micréfono.

Mis tarde ya se realizd grabado, es decir el locutor sola
mente anunciaba el nombre de las canciones acompafadas de --
una pequefia frase como jeste temazo! o jdisfrdtalo!, las cua
les iban desde los inicios de Timbiriche y Flans hasta sus -
éxitos mls recientes: 'Amame hasta los dientes'; 'Tu y yo so
mos uno mismo', 'Me estoy volviendo loca', y por parte del -
trio de Ilse, Ivonne y Mimi: 'Las mil y una noche', 'Corre -
corre' y 'Luz y Sombra' entre otras; algunas de ellas las rc
petian toda la semana.

Y con el tiempo se incluyeron invitados, esto es, temas -
interpretados por solistas o grupos juveniles como: Menudo,-
Fandango, Pandora, Karina, Tatiana, Luis Miguel o Chayanne,-
debido a que la popularidad de ambos grupos iba descendiendo;
sin embargo, al salir el nuevo disco doble del septeto mixto
titulado 'Timbiriche VI1I y IX', el gusto por esta agrupa---
cién volvié a subir, su fuerza aumentd y entonces se tocaban
tres temas de éste y uno de Flans, porque como se¢ dice en la
radio: sus tres clepés ya estaban quemados y sus admiradores
querian escuchar algo nuevo del trio femenino, quien apenas_
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en ¢l mes de septiembre de 1988 terminaron de grabar su cuar
to mateial discogrdfico llamado 'Alma Gemela', pero la emi--
sién juvenil, que en su mayor parte fue grabada, ya habia de
saparccido. ’

Y aqui cabria preguntar al locutor Aguilera ;que diferen-
cia hay entre el programa grabado y el que se hace en vivo?.
"seglin yo creo que la gran diferencia es que se pierde... -
un poquito de la energia, de la vivacidad, de lo emotivo que
tiene la cuestidn en vivo ;no?, a la mejor se equivoca uno,-
pero es esa la frescura; en cambio el programa grabado es un
poco acartonado como le llamamos en el medio, ese tipo frio,
aunque cuando aprendes a grabar y tienes tiempo para hacerlo
y exite... pues no sé la intencidén de que se oiga en vivo, -
s¢c oye asi y mucha gente ni se da cuenta; pero también hay -
que aprender a hacerlo, es la otra cara que el locutor cono-
ce a través de su trabajo".

Algunas veces fueron invitados al programa la agrupacién_
mixta y el trio femenino para que platicaran de sus proyec--
tos artisticos o para presentar sus nuevos materiales disco-
grificos, era una forma de reforzar la emisidén precisamente_
con entrevistas, sobre las cuales opind el animador de'Timbji
ri-Flans':

-Es muy dificil entrevistar a una gente, a grupos que tec_
los saben de pies a cabeza ;si?, entonces ahi empieza la la-
bor de bisqueda por parte de uno como entrevistador ;qué no
sabrd la gente que nos estd escuchando y que les pueda gus--
tar que yo les pregunte?... si sabiamos por ejemplo que ve--
nian dentro de tres dias algin grupo, lespediamos a las chi--
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cas:y chicos ‘que nos hablaran al programa y nos hicieran pre
guntas, yo escogia las mds interesantes y sobre esas hacia -
la entrevista...

Suena el teléfono, el cual contesta el operador, mientras
el joven Aguilera se acomoda en su silla para anunciar la si
guiente cancidn, después voltea a vernos y se¢ pregunta a si_
mismo ;por qué no pienso la entrevista y hago las preguntas?
porque siento que va un poquito muy rigida, de tal suerte --
que te acostumbras a que a un cantante le preguntas esto y -
sc lo quieres preguntar a todos los demds.

"Entonces para mi es primordial estar enterado de lo que_
esti haciendo el artista, quién es, qué hace, qué discos ha_
sacado, cuiles son sus éxitos, si se dedica también a la ac-
tuacién o no, y que se¢ haga una especic de charla mis que --
una platica; empezar a comentar con ellos qué piensa de la -
familia, del dinero y asi surgirdn diferentes respuestas del
artista a las que estd acostumbrado a decir, chhh -en tono -
ridpido- jsu prdximo disco! -tal; jqué canciones has promo--
cionado! -pues tal, te ves muy mecinico, en cambio si logras
una charla amena, crco que cso le gusta a la gente, y siem--
pre este tipo de entrcvista hemos hecho aqui en Radio Ecoj;-
incluso a los cantantes también les agrada cso."

Habia cosas que é1 les tenia que preguntar de ‘'cajon', -
como por ejemplo si se decia que un integrante era novio de_
fulanita, pues habia que desmentirlo o afirmarlo, o que si al
guno habia aparecido con el pelo pintado en una presentacién,
ctcétera, Y en medio de esa charla, los integrantes del gru
po Timbiriche o del trio femenino hacian bromas, reian, gri-
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taban, por lo cual Ramiro tenia que ponerlos quietos, por -
que los escuchas querian oirlos hablar, y anunciar sus can--
ciones con dedicatoria para sus cientos de scguidores.

Pero a todo esto, qué piensan Timbiriche y Flans de su --
propio programa:

I1se e Ivonne del trio femenino dijeron: "jque aguante!,-
no, no es cierto; es lindo que te den un lugar en la radio,~
c¢so significa que como grupo estds gustando; y que a través_
de tus canciones te comunicas con el pliblico. Un tiempo en -
¢l que puedes decir cosas positivas a personas de tu cdad".

En esto coincidieron los integrantes de la agrupacidn mix
ta.

Y ahora sintonicemos 'la sefial del amor' para escuchar una
secuencia del programa juvenil.

LOCUTOR El corazén de tu radio presenta,..

OPERADOR ENTRA MUSICA: CANCION TIMBIRICHE FUNDE -
CON
CANCION FLANS.

L.OCUTOR iEl Espectacular Musical de Timbiri- -
Flans'...,

Bienvenidos, en los controles técnicos -
Adolfo Lépez Butler, les saluda Ramiro -
Gerardo y arrancamos con Flans 'Desde la
Trinchera’', disfruten sus vacaciones:
...El tenia diecinueve ados... ella die-
ciséis... y ambos se querian...

OPERADOR ENTRAN CINCO COMERCIALES
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LOCUTOR ‘ Continuamos con Timbiriche y esto es -
‘ 'Soy un desastre':

... S6lo han pasado algunos dias... todo
ha cambiado con tu partida...

OPERADOR ENTRAN SLOGAN, COMERCIALES Y PROMOCIONAL:
LA LOCURA DE LA PRIMAVERA: DISCO DE FLANS
Y MENUDO, ADEMAS UNA MALETA SI TE REPORTAS
DE LA COLONIA DEL VALLE.

LOCUTOR Flans, 'Hoy por ti, manana por mi':
...Hoy tu sonrisa estd al revés... y es-
tis perdido en el ayer...

LOCUTOR Nimero que interpretara Melissa Manches-
ter, fueron las Flans.

OPERADOR ENTRAN CUATRC COMERCIALES.

LOCUTOR {Qué les parece los chamacos de Timbiri-

che! y 'No seas tan cruel conmigo':
...No entiendo...todavia no te comprendo..
si por ti me estoy muriendo...

OPERADOR ENTRAN COMERCIALES Y SLOGAN.

LOCUTOR Y ahora es la presentacién de Flans y -
esta tonada que es un agasajo, sec llama_
'El no es un rocky':

...El no es un artista de cine... ni de__
televisién... no sabe bailar en las [ies
tas...

OPERADOR ENTRA CAPSULA: 'LA VIDA INTIMA DE CHAYA-
NNE',




LOCUTOR

OPERADOR

LOCUTOR

LOCUTOR
OPERADOR
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(UNA PREGUNTA CON RESPUESTA) FUNDE CON
COMERCIALES.

Timbiriche, cancién que nos recuerda a
Pancho y Maricruz, 'Quinceahera', salu-
dos 'a 1a colonia Lindavista:

...Yo no sé&...por qué me siento hoy tan

diferente...

PROMOCIONAL: ESTE ES UN_PRESENTE DE CORA
ZON A CORAZON... RADIO ECO TE REGALA EL
DISCO DE TIMBIRICHE SI TU NOMBRE ES JA--
VIER/ FUNDE CON COMERCIALES,

Las Flans 'Esta noche no', faltan veinte

minutos para las dos de la tarde:

...5& que vendrds...antes o después,.. -
seguro de que al final...

Las Flans, jque necedad! 'Esta noche no!
COMERCIALES/FUNDE CON CAPTUSLA: 'LA VIDA

LOCUTOR

OPERADOR

INTIMA DE CHAYANNE (UNA PREGUNTA CON RES

PUESTA) .

Son los Timbiriches y 'Con todos menos -’

conmigo', saludos a la secundaria namero
cuatro:

...Te gusta ir con unos y con Otros....y
pasas de mi, te olvidas de mi...
PROMOCIONAL: ESTAMOS EN LA ESQUINA DE TU

CASA, ACUDE A LA COLONIA FLORIDA Y SI DI
CES LA CLAVE: RADIO ECO, EL CORAZON DE -
TU RADIO TE GANAS UN PAQUETE SORPRESA. -
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RADIO ECO RECORRIENDO LAS COLONIAS DEL -
DEL AREA METROPOLITANA/FUNDE CON COMER--
CIALES.

LOCUTOR iTemaso de Flans!, '20 Millas':
...Me pides mds...después te vas...inde-

cision.,.

LOCUTOR Radio Eco, el corazén de tu radio presen
to...

OPERADOR ENTRA MUSICA: CANCION TIMBIRICHE FUNDE -
CON _CANCION FLANS.

LOCUTOR iEl Espectacular Musical de¢ Timbiri- - -
Flans!

OPERADOR SUBE MUSICA Y DESAPARECE

Un programa sencilio. donde Flans y Timbiriche son los -
protagonistas, pero ;qué aportan a la juventud a través de -
éste?... "Creo que la gente siempre estamos buscando el qué_
aporta, qué ensefla a la juventud y demds; y aunque Manudo, -
Timbiriche y Flans llegaban a un determinado sector de la po
blacién, su influencia era trascendeate en ¢l momento, pero_
intrascendente a través del tiempo", indicd Ramiro Gerardo -
Aguilera, locutor de Radio Eco.

Seftald que lo que sucede es que los jévenes necesitan mi-
sica fresca, del momento a nivel 88 con grabaciones nuevas,-
con adelantos tecnoldgicos y todo lo que traen las canciones.
"Tienen un valor para la juventud, porque llenan una etapa -
de su vida."

Pero, ailadié el locutor, que no se¢ puede hablar de una -
trascendencia, porque "para mi ésta es el misico que compone,
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que canta sus propios temas, qQue entiende mis su propia misi.
ca. Debemos recordar que ni Menudo, ni Flans, ni Timbiriche_
componen, ni tocan instrumentos, aunque éste Gltimo lo pre--
tenda."

"Entonces son gente que segun dicen por ahi son parte de_
una maquinaria, que casi casi son de plistico estos grupos,-
yo no me atreveria a decir tanto, porque tienmen talento, can
tan bien y realizan bien la labor que lecs corresponde', ex--
plicd el animador de 'Timbiri-Flans'.

Finalmente dijo "por tanto el valor es en el momento, lo_
que estd funcionando, pero nada mds, porquec no creo que va--
yan a dejar una huella asi super espectacular.™

En su momento imponen una moda en el vestir de los jo6ve--
nes, en los cortes y peinados, asi como maneras de comportar-
se a través de las canciones, es decir algunos chicos toman_
como ejemplo lo que se dice en éstas, es mds si se ven invo-
lucrados en alguna situacién similar como en equis tema de -
los grupos, asumen el papel del o los protagonistas.

Pero ademis hay que recordar que los tres grupos son dife
rentes en cuanto a caracter§iticas, estilo e imagen. Menudo
ha tenido como peculiaridad cambiar integrantes cuando é&stos
cumplen 15 afios; Timbiriche ha ido creciendo, ya que primero
estaba enfocado & nifos de su edad, luego a los adolescen--
tes de diecisiete y dieciocho afos, y actualmente cstin en -
una etapa de transicién en la que van a tener que cambiar su
misica para dirigirse al joven que pretende ser adulto, y -~
Flans es un trio que comenzd con chicas de veinte, veintidos
y veinticuatro afos llegandole al adolescente que casi brin-
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Cada uno de.estos grupos sabe que para poder mantenerse -
en el mercado discogrdfico y gusto de la gente tiene que se-
guir la regla 'renovar o morir', por ello tiene que presen--
tar seguido novedoso material musical, el cual debe superar_
al anterior.

Al estrenarse éste en la radio y en su programa especial_
va con el fin de que la gente lo conozca, escuche lo que - -
trae de nuevo; ritmo, letra, mostrarlo detalladamente para -
que se comience a interesar por &l y lo pida constantementc_
el locutor hasta que termina por comprar el disco. Y si el -
hombre del micr6fono complace al pablico, la radio les esta-
rd dando a la gente lo que ella quiere escuchar, segin Ale--
jandro Jiménez, asistente de produccién del NRM,

Pero es de sefalarse que una radiodifusidén que sbélo pre--
tende satisfacer los infinitos y accidentales gustos de la -
clientela cae en el sofismo del truco vocacional; pues al --
ofrecer lo que el piblico pide estd congelando los requeri--
mientos colectivos de un cierto nivel cultural en lugar de -
estimularlos hacia unaconstante superacién.

Si un cierto piblico pide mds masica ligera, pero cxiste_
analfabetismo, habra misica ligera y mias analfabetismo ra- -
dial; asi los medios de comunicacidn condicionan al escucha_
para que desee y prefiera lo que ellos quieren yue prefiera,

A fin de cuentas la miisica popular la seleccionan hibil--
mente los dirigentes de los medios de comunicaicédn como re--
flejo de los sentimientos que halagan el gusto de la masa, -~
la cual se ha habituado a escuchar canciones a diferentes ho
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ras del dia y en cualquier lugar,

Y es que como dicen Miguel Velasco y Javier Reyes, cita--
dos en la tesis de Mauricio Rodriguez: "los sonidos crean -
imidgenes mentales, asociaciones, recuerdos que afectan los -
sentimientos: y tal vez el lenguaje sonoro que mis nos influ
ye en la misica: cuando se escuchan notas musicales, no sé-
lo se realiza un registro mecinico de sonidos, sinc que se -
lleva a cabo un proceso activo de reconstruccidén en la mente
del escucha, en donde se crean imagenes, funcidn subjetiva y
variante en cada individuo, de acuerdo a sus experiencias, -
capacidades y aptitudes".(21)

Tal vez las canciones tocadas en el programa de Timbiri--
che y Flans tenfian que ver con algunas vivencias de los jo--
vencitos (as) que las escuchaban. Como ejemplos estarian: -
'Timido' que trata de-un chico timido que no se atreve a co-
rresponderle a la chica que le gusta o 'No seas tan cruel -
conmigo', en la que un adolescente le dice a su amada que no
lo desprecie, que &1 siempre la va a amar.

Este programa juvenil que contaba con un alto rating de -
audiencia 1legé a su fin el 3 de julio de 1988, a raiz del -
cambio de estructura, nombre y perfil de la emisora.

Por tanto, se puede decir que los mensajes musicales ra--
diodifundidos, los cuales alcanzan ya los mis alejados rinco
nes del hemisferio, gracias al enorme auge y aceptacidn que_
tienen los mintsculos y econdémicos radio transistores, nu- -
tren las vivencias y condicionan el comportamiento musical -
de la juventud,

Pero ademis detrds de cada programa estarian el estimulo_
a la compra, la exhortacidén al consumo y la manipulacidn. ha-
cia la creacién de falsas necesidades.



...Y lentas fueron esas horas esperando

tu voz...

- Y ahora amigos les diremos que las chamacas de Flans --
realizardn una extensa gira por el interior de la Reptblica_
Mexicana... asi que pendientes, y que les parecce si escucha-
mos un tema de agasajo...'Me he enamorado de un fan'.,.

Asi por el estilo se escuchan comentarios de locutores en
las diferentes estaciones comerciales del cuadrante, donde -
la funcién de éste es mis asimilada por los jbvenes, debido_
a la facil utilizacién de palabrasnada rebuscadas y las mis_
comunes que emplean los hombres del micrdfono.

En determinados momentos dice Oliver Burgelin: "la ra--
dio vuelve pasivos a sus destinatarios, se dirige directamen
te al oyente y puede servir para reemplazar los contactos hu
manos cuando éstos - faltan, cualquiera que se sienta solo, -
aprieta el botdén de 1la radio. Ademis ofrece a los adolescen-
tes. mensajes que asimilan sin esfuerzo y que corresponden a
\un cierto tipo de necesidad." (22)

Asimismo la radio cuenta con un auditorio cautivo, atento
al contenido de las emisoras radiales, donde la persona que_
habla a través de éstas y que nadic puede ver su fisico, se_
lo pueden imaginar por medio de su voz, ya sea grave o aguda,
pero en si, su papel es importante donde quiera que sc deje_
escuchar; aunque en los Gltimos aflos se maneje que éste ya -
perdid el sentido de lo que es un verdadero locutor, por - -
ejemplo en tiempos atrads Paco Malgesto, El Dr. y Q, Daniel -
Pérez Arcaraz, Rubén Zepcda Novelo y Ramiro Gamboa, algunos_
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de-ellos iniciadores en la XEW eran catalogados como los me-
jores de la época dorada.

Mis tarde El1 Conde Calderén, Felix Sordo (ya desapareci--
dos), Paco Stanley, Jorge Riancho y Jorge Alberto Aguilera -
ocuparon los puestos de los hombres del micréfono de antafio;
sin embargo consideran a los locutores consagrados a: Pedro_
Ferriz, Sergio Beauregard, Nelson Juirez, Nefthali Lopez - -
Pacz, Ken Smith y Jorge Kellog.

Pero el punto mis discutido es sin duda que los locutores
deben tener capacidad de expresarse de un modo popular y a_
la vez de gran contenido, sin descuidar la correccidn, el --
buen gusto y la amenicidad de la charla.

Asi Marshall McLuhan sefiala que "la radio cred el anima--
dor de programas con discos y elev6 al escritor de ocurren--
cias hasta un papel nacional de importancia. Se emiten dife-
rentes programas de radio para los que se dedican activida--
des diversas; ademis cl mensaje radial es de imploracién y -
resonancia violenta y unificada." (23)

Sin embargo, sea el locutor 'x o 2' en cualquier frecuen-
cia de 1a caja perlante, puede emitir mensajes ya sea por me
dio de un guidn o simplemente en la marcha del programa im--
provisar segin sea el caso o la funcidn que se le presente a
éste, ;pero como se define al hombre de la locucién?. Aqui_
interviene Ramiro Gerardo, titular del programa 'Timbiri- -
Flans':

Ya empezamos cn problemas... no, no es cicrto, al momento
adopta una posicidn seria y explica: 'un locutor es una per-
sona que s¢ dedica a transmitir las emociones que se generan
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a través de la misica, de los hechos que se registran en la_
his;oria, de los comentarios Y... €5 una persdna que siempre
debe estar con el &nimo arriba, aunque tenga muchas preocupa
ciones o presiones negativas en su vida.

"Es un individuo que de repente ha sido un poquito como -
que mal entendido, dicen: ser locutor jah!, pues cualquiera_
si todos hablamos; pero yo entiendo que ¢l que lo es profe--
sionalmente debe estar muy enterado de lo que estd pasando a
su alrededor, obviamente no va a ser un sabelotodo como tam-
bién lo pretenden ser algunas gentes... Pero si debe de tra-
bajar, o mis bien tratar de saber lo que sucede en la cues--
tién politica, econémica, social, deportiva, de espectéculos,
en fin, no importa si cualquiera de estas cosas le gustan o
no.

"El locutor debe ser profesional de su trabajo, y en esa_
forma no importa, por ejemplo si es un locutor de una esta--
cién juvenil, romdntica, de una estacidn en inglés o en espa
fiol, o del género que sea, debe dc encontrar el lado positi-
vo de tal suerte que se vuelva una persona competente para -
que la gente que lo estd escuchando del otro lado del radio,
pues esté bien enterado... el locutor no puede decir menti--
ras, esa es una verdad de a kilo ;por qué?, porque el radio-
escucha normalmente le cree al locutor lo que dice; enton
ces si uno dice mentiras estd falseando las palabras, se es-
ti mintiendo asi mismo y ademis cstd degenerando la informa-
cidén que debe llegar lo mis real y verdadera al piblico.

"Ahora de repente es muy dificil ser locutor, porque lle-
ga uno con sus problemas y la gente que nos esti escuchando_



- 396 -

no tiene la culpa; ademis es una profesién, un trabajo muy -
de momento, entoncesde repente hay que improvisar, estar ale
gre; yo conozco casos extremos de locutores a los que se¢ les
ha muerto algun pariente y estén llorando fuera del aire - -
(entre comerciales), y cuando hablan al micréfono estén rién
dose, transmiten alegria al piiblico.

"Es un trabajo como cualquier otro, pero que tiene sus -
bemoles, sus especialidades; entonces ;qué es un locutor?...
es muy dificil definirlo, es vivirlo, es sentirle y es irlo_
conociendo paso a paso, es conocer artistas, entrevistarlos,
no sé, es una carrera muy apasionante, pero ademis es una co
sa muy dificil para los que pretendemos ser... ino del mon--
ton! -ja, ja, ja, ja-1i",

Sobre este punto también existen otras opiniones: "Jaime_
Chapper, locutor de Radio Educacién menciona que: la locu---
cidn es sencillamente la profesién de 1a expresién oral que_
tiene el fin de comunicar con habilidad y arte.

-Manuel Hernindez Camarena de Radio Mil dice que: la locu
cidén es una profesidén que permite convivir con infinidad de_
personas, sobre todo con las clases mds necesitadas.

-César Alejandro del Grupo ACIR manifiesta que: la locu--
cibén la restringe a la animacién,

-Jorge Ramdén Judrez, poeta, hombre de radio y publicista_
explica que '"pienso que el exceso de locutores que han obte-
nido licencia para serlo, no seria perjudicial, si todos - -
ellos reuniesen las condiciones esenciales para esta dificil
profesion que muchos consideran facilisima." (24)

Ciertamente, la tarca del locutor es interesante, no im--
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porta si su voz es agradable o no, si maneja un lenguaje sen
cillo, clarc o utilice el de la juventud, es un amigo en ra-
tos hasta cierto punto de soledad.

Pero éste también para muchos puede ser un lider, porque_
"de acuerdo con la psicologia social el proceso de liderazgo
puede concebirse como una relacién de influencia que se mani
fiesta entre miembros de un grupo mutuamente dependiente. -
Se convierte en lider aquel miembro del grupo que en un mo--
mento dado orienta los recursos grupales con objeto de lo- -
grar metas comunes. Es la persona que dentro del nicleo ad--
quiere poder, y por lo mismo puede influir sobre los demis -
miembros con el fin de obtener una conducta determinada., Es_
la persona que por sus caracteristicas y circusntancias espe
ciales del grupo,dentro del cual se mueve, desempeia un pa-
pel importante.

"Por otra parte, mientras el liderazgo es el proceso en -
virtud del cual se influye sobre las actividades de un grupo
organizado con respecto a la fijacién de su metas; el lider_
es el comunicador dentro del proceso de la comunicacién per-
suasiva, y si éste ticne una personalidad fuerte y atractiva
es muy posible que logre un cambio de opinién en el audito--
rio que lo escucha.” (25)

Y no vamos muy lejos, hace unos cuantos aftos atrids, José_
Manuel Gémez Padilla al mando del programa radial del 'quin-
teto poder', Menudo que sé transmitia por la XEX AM, con su_
voz agradable, cordial y de buen humor, aunque su fisico no_
fuera el de un galdn de telcnovela, se convirtidé cn un lider
para las seguidoras del grupo de Puerto Rico que diariamente
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lo escuchaban a las cinco de la tarde. Quizd el contacto tan
estrecho que tenia Padilla con René, Xavier, Johnny, Miguel_
y Ricky permitia que las chicas siempre oyeran los comenta--
rios que hacia sobre los boricuas y asi ellas estarian entc-
radas del mis minimo detalle; e incluso que llegaran a tomar
una informaicdén como la verdad absoluta.

Cada uno de los locutores cumple una funcién y esa debe -
ser "comunicar de una manera indirecta, porque cllos se rela
cionan con el piblico a través de los medios: radio y televi
sién; por eso sélo se le puede ver o escuchar en un aparato_
receptor que recibe el mensaje de la emisora y lo envia inme
diatamente a los receptores.

"Este proceso se realiza rapidamente ya que las ondas de_
radio eléctricas que transportan ¢l sonido y la imagen vi--
sual, se propaga en el vacio a una velocidad de tres millo--
nes de segundos aproximadamente, alcanzando grandes distan--
cias: lo que permite informar a una gran cantidad de recep-
tores casi en e¢l mismo momento en que suceden los hechos. -
Finalmente el locutor de radio o televisibn transmite en un_
solo sentido, esta unilateralidad retarda la respuesta que -
se presenta tardiamente por via telefénica, escrita o como -~
manifestacién producida por el estimulo que provoca el mensa
je." (26)

También el comunicador debe estar capacitado para improvi
siar con toda libertad, debe utilizar como herramienta de ex-
presidn y comunicacién de una persona el idioma en su forma_
pura, siempre y cuando dicho individuo no lea, sino que en -
cl mismo momento de su charla refleje los pensamicntos, vi--
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gor y espontaneidad.

“Como el locutor constituye ser el intermediario entre el
mensaje ya producido por la fuente y el piiblico receptor, su
nivel de preparacidn académica y prictica influye en su - -
transmision del mensaje en si, Esta influencia que puede ser
positiva o negativa es reforzada por las caracteristicas que
presenta la comunicacidn, mediante los medios electrodnicos:
"pGblica, rapida, transitoria, simultfnea, indirecta, unilate
ral que penetra en la vida intima y familiar del pdblico y -
tiene fuerte impacto social."(27)

Esto cuenta mucho para el locutor, ya que los errores o -
el mal manejo del lenguaje puede causar otro tipo de altera-
ciones o interpretaciones en lo que se dice: porque como se_
menciona en el articulo de Leopoldo Borrés de la revista me-
xicana de Ciencias Politicas y Sociales que 'con escuchar la
radio o ver la televisidédn nos damos cuenta de cuidl es la té-
nica de estos medios de comunicacién, pero sobre todo de - -
quiénes tienen en sus manos los medios, para imponer patro--
nes culturales a través de los mensajes como:

a) Milano (tienda de ropa) exorciza a los demonios de los
precios altos.

b) Locutor de Radio Mil: para ustedes que quieren estar -
muy lindas, Radio Mil les obsequia un suéter muy 'padre' para
estar muy en 'onda'.

c) Zonda (marca de aparatos clectrodomésticos): la televi
sién Zonda es un privilegio que todos podemos disfrutar.

d) RaQl Velasco al terminar la emisidn de un -carnaval, en
¢l momento de la coheteria dice: yo mejor me voy porque esto




- 400 -

se pone de 'a peso'.

e) Pelayo (animador de programas de concursos): Pelayo a
una muchacha que se reia histéricamente porque no entendia _
lo que él le preguntaba: 'estd matada de risa'. (28)

Frases o palabras que quién sabe de donde las sacan, pero
que en un momento determinado el hombre del micrdéfono las -~
llega a imponer en el auditorio, porque después ya se ayen -
por donde quiera.

- Te doy tres nimeros -dice Adolfo, operador de Dimensidn
13-80.

- iPerddn? -contesta Ramiro Gerardo,

-Te doy tres nimeros para no interrumpirte -vuelve a de--
cir el operador.

- iSale, me parecce perfecto! -manifiesta el joven Aguile_
ra.

Y una vez escritos los tres temas que anunciard posterior
mente en el programa expresa:

"Yo creo que cada persona tiene un léxico, maneja hasta _
donde conoce un niimero determinado de palabras, que ademis _
dependiende del lugar donde crecis, del medio ambiente donde
se desarrolld, pues las utiliza mis frecuentemente; pecro - -
creo que el piblico espera quec el locutor le hable breve, --
conciso, directo y con palabras que a la mejor sdélo una vez_
las hemos escuchado en nuestra vida, o irnos al diccionario_
y todo eso. Entonces debemos encontrar esas palabras senci--
1las que encajen y que digan perfec... chhh verdaderamente -
lo que uno trata de decir, de tal suerte que el plblico lo -
entienda tal y como uno trata de mandar el mensaje.
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"Claro, hay momentos determinados en los cuales se... se¢
requieren palabras rimbombantes, o no sé&, pero creo que el -
lenguaje claro, sencillo y cotidiano es el mids pues... el --
que debe utilizar para que la gente entienda y también nos -
entendamos. "

A propdsito, ;usted se ha fijado al escuchar la radio, --
qué frases o palabras utilizan los hombres del micréfono al_
expresarse o incluso cémo dan sus mensajes al piablico?.. -
bueno, si no le ha puesto atencidén aqui hay varios cjemplos:

Rubén Garcia Castillo, locutor de Radio Alegria de la Or_
ganizacién Radio Centro, presentaba por ejemplo un tema asi:
Aqui estd Timbiriche y... 'Con todos menos conmigo', jéchals
ganas, vamos ay!.

Al escucharlo podemos pensar que el locutor le dice a los
cantantes o al oyente, que le ponga atencibén a sus activida-
des de oficina, tareas o a ;qué?; y ademis que tengan cuida-
do porque a la mejor lo visita en su domicilio en compaiia -
del grupo.

En otro mensaje el mismo locutor decia: ;Subele bonito a
tu radio! Acaso sc debe de subir el botdén de la radio con --
elegancia o calculando debidamente el volimen de la estacién
porque si no lo hacen asi, serd de una manera fea y desagra-
dable y la masica se dejard cscuchar desafinada.

En cambio Bernardo Garcia del mismo consorcio que el ante
rior, pero en Radio Sensacién expresa:

- ;Pisala en grande en compaiia de Radio Sensacidn!... vy
ahora un tema de puro agasajo jminimo!

Se puede entender que sélo al sintonizar dicha estacién -
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uno sc¢ puede sentir grande, pero ;en qué?, en estatura o que
nada mis esa cancién es la mejor y que el tema va a mencio--
nar la palabra agasajo infinidad de veces.

Por su parte, el locutor de la XEX y XEW, José Manuel Go-
mez Padilla: jpdsala bien en compaiia de la XEX!... 'vien- -
tos!, vamos a unos comerciales. .

Simplemente que hace mucho aire en la calle y seria senci
llamente mejor mencionar que vicne un breve corte comercial.

En Radio Cafdn, un locutor le ponia mucho 'filing' a su -
voz para decir: es especialmente para ti esta cancidn.

Como puede saber el locutor que ese tema es del agrado de
toda la gente que en ese mismo momento sintoniza la estacidnm.

lgualmente nuestro entrevistado en algunas emisiones del_
programa 'Timbiri-Flans' utilizaba las siguientes frases:

-iPdsala super y escucha esta prendidisima cancidn de - -
Flans!... 'Corre corre'.

-Ahora un numeraso con las Flans... 'Me he enamorado de -
un fan', o también: Tonada que viene incluida en su mis re--
ciente elepé 'Luz y Sombra'.

Y cuando se suplia, en ocasiones, al titular de la emi- -
sién de Radio Eco, Jesiis Herndndez Sierra emplecaba sus pro--
pias palabras:

- jHola, buenas tardes!, las Flans... 'Esta noche no'...
qué necedad esta noche no'.

- Flans cierra el programa... y las ahijadas del 'Flana--
gan' te presenta 'Timido'. ’

Estas son algunas de las palabras utilizadas por los locu
tores durante sus programas, quienes tiencen preferecia por -
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una que incluida en una frase ya compone un mensaje, cuyo --
significado "es el resultado del proceso por medio del cual.
el emisor utilizando simbolos pretende crear imdgenes de los
objetos en el receptor, y por otra parte, para el receptor -
el significado es el producto de una serie de motivaciones -
internas de significaciones comunes con el emisor; nos dare-
mos cuenta del grave problema que representa en nuestro pais
el hecho de que utilizando el lenguaje como medio de, comuni-
cacidén, una gran parte de la poblacidn perfectamentc diferen
ciada sea la Gnica que tenga acceso al significado del mensa
je." (29)

En la actualidad, el titular del programa juvenil de Ra--
dio Eco emplea otras palabras para transmitir su mensaje al_
piblico, integrado solamente por personas adultas, debido a
que la emisora cambidé de nombre y estructura. Ahora dice:

~-Saludos para las amas de casa que estdn haciendo la comi
da o el quehacer... a fin de que la casa esté linda cuando -
lleguen los muchachos de la escuela y el esposo, son las do-
ce con treinta minutos.

- ;Bellisima tonada que estaban esperando de Migue) Ga- -
ilardo!, saludos secretarias.

-Sergio Esquivel escribe increiblemente... de Yucatén don
de han surgido tantos y tantos y tantos... cantantes.

-iBellisima cancién!, si le gustd llama al 13-80 al 524--
13-80 para saber su opinién.

-Hermoso tema de Alvaro Carrillo, saludos a todos los que
estin en casita.

-lermosa interpretacidn a la tonada de Dulce y...'Usted',
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Y ya que se habla de palabras o frases que utilizan los -
locutores, la Ley Federal de Radio y Televisién en su serie_
de capitulos e incisos, marca en el articulo 63 que "“‘quedan_
prohibidas todas las transmisiones que causen la corrupcién_
del lenguaje y las contrarias a las buenas costumbres, ya --
sea mediante expresionés maliciosas, palabras o imidgenes pro
caces, frases y escenas de doble sentido, apologia a la vio-
lencia y el crimen. Se prohibe también todo aquello que seca_
denigrante u ofensivo para el culto civico de los héroes, --
las creencias religiosas o discriminatoria de las razas. Qug
da asimismo prohibido el empleo de recursos de baja comici--
dad y sonidos ofensivos." (30)

En si, el locutor desempefia una tarea hasta cierto punto_
dificil, ya sea principalmente cuando se ecncarga de un pro--
grama juvenil, por que ademis de saber que suauditorio es el -
propio para ser escuchado, tenia que transmitirles un mensa-
je especifico, a lo cual el titular de 'Timbiri-Flans' mani-
festd:

"Creo que nos escuchaba gente que estaba en edad escolar;
entonces habia que fomentarles el estudio y aunque pareciera
reiterativo decirles: que estudiaran y que estudiaran. Inclu
so muchas de las bases para que se ganaran tal o cual presen
te u obsequio del programa era cn base a sus calificaciones..
yo me dirigia a ellos en esta forma:

-Qué bueno que estén con nosotros escuchando el programa,
pero no quiero que se embeban oyendo a Menudo, Timbiriche o
Flans y no hagan la tarea; hay que hacerla y recuerden que _
muy buenas calificaciones para que le den muchas satisfaccio
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nes a sus papés."”

Asi como el ahora locutor de Dimensidén 13-80 se comunica-
ba de ese modo en el programa, la expresidon de los hombres -
del micrdéfono puede ser de diferentes formas como se mencio-
na en el Libro Estética Radiofénica de Rodolf Arnheim: "si -
al locutor le falta expresién y musicalidad, el oyente se --
venga de é1 de la forma mis sencilla: pulsa el botén del re-
ceptor, el locutor pierde su audiencia si descuida el tono -
melédico que ha de aumentar y disminuir los atrayentes cam--
bios de rapido a lento, la voz alta y queda y usa de la de--
clamacidén sin pausas ni dinamismo.

"Por otra parte, el falscamiento de la expresién se produ
ce por 1a cortedad del locutor; cuando ante el micréfono - -
salmodia (monétono) al manuscrito como si se tratara de una_
lectura escolar, desaparecen todas las entonaciones natura--
les y las pausas que producen incluso las mis quebradas vo--
ces. Y la voz imparcial de una persona suena con una aburri-
da uniformidad en especial cuando dicha persona tiene un tem
peramente adormecido. Si habla una persona despreocupada, su
voz resulta mds viva, con un carficter mds digno de confian--
za,

“"Asimismo, la gran parte de los locutores utilizan una -
pronunciacién marcadamente escolar, cuya declaracién es peng
sa y contradictoria. Se rompe la cabeza para evitar efectos_
aclisticos y no se preocupa por conscguir un modo de¢ habhlar -
natural, intimo y cordial." (31)

Sin embargo, el hombre del micrdfono no nada mds tiene -
que lecer o basarse en un guidén, sino que en la mayoria de --
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las veces tiene que improvisar,

Sobre todo el joven Aguilera opiné que "el locutor de ra-
dio, en especial del Nicleo Radio Mil, y creo qué tristemen-
te ;eh?, improvisa todo lo que dice, porque no hay una pro--
duccién, 1a cual deberia de existir; un aparato que te estu-
viera ayudando para tener menos fallas.

Inmediatamente corta la charla y se acomoda sus audifo- -
nos: -tonada de agasajo, este tema de Alvaroc Carrillo... Ter
mina su mensaje y continda la explicacién:

-S1 tu no tienes guidn, tienes que improvisar y esto es -
lo mas dificil del mundo, eso que de reprente {qué dige!, vy
si no estds informado de nada, pues no puedes hablar de nada
en tono serio recalca-, si existiera esa produccidn atris de
un locutor, seria diferente la labor de uno, seria un poqui-
tin menos criticado y mds favorable, es como en la tele gue_
nosotros vemos a los comentaristas o a la gente de noticie--
ros que nunca se equivocan, porque traen su apuntador y - -
atras le estdn diciendo cémo; entonces el scilor nunca va a -
meter la pata; sabe lo que va a decir y aunque no lo sepa, -
sabe que tiene apoyo."

Cabe destacar que Gitimamente, los locutores tanto de te-
levisi6én, como radio, especialmente, estin siendo desbanca--
dos por actores y cantantes que sin preparacién (pero cuen--
tan con su licencia de locucidén) alguna destacan inmediata--
mente en estos medios electrdnicos; sea al anunciar un pro--
ducto comercial o de animador en un programa, y es que los -
publicistas buscan al actor o cantante con imagen para ven--
der lo que quieren. Otro factor que influye para que las per
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sonas del micréfono pasen a segundo término son los cambios_
de estructura en las emisoras radiales; y simplemente cuando
se introdujo a la capital mexicana el Sistema California, se_
convirtidé en la fuente de trabajo para amenizar la programa-~
cién; ahora el locutor de emisiones de musica continua estd_
limitado a dos o tres palabras y como ejemplos tenemos a las
estaciones de Frecuencia Modulada: Stereo 97-7 y Esterco 102
cuya estructura estd basada en aquélla y pocos comerciales.

De todos madas dice Ramiro "el locutor nunca va a desapa-
recer porque es el intermediario entre el medio de comunica-
cién llamado radio y el auditorio. Si no existe locutor, asi
como comerciales con los cuales estd super peleada la gente,
pues seria tanto como poner discos en tu casa, entonces - -
cuil es el chiste de la radio.

"Habri gente. que no le guste el locutor porque le inte- -
rrumpe las canciones, pero creoc que esa es la magia del me--
dio, o sea estds escuchando la radio, la cancién, saber - -~
quién la canta, quién la interpreta. Lo de la mGsica conti--
nua sin comerciales y sin locutor, para mi casi casi pasa a
ser una utopia; -se hace un breve silencio y se deja escu- -
char la melodia 'TG subes como amrme’. Prosigue: Estero 102_
aprovech6é el momento, pues metié misica muy buena, bien escg
gida, que si les falta de repente algunos Directores Artisti
cos; sin locutor, tenia pocos comerciales y la gente ensegui
da sec queddé con la estacidén; pero si la escuchamos ahora ya_
ticene locuter y muchas mensajes publicitarios. En stereo - -
97-7, estan ligadas tres canciones y hacen dos bloques, el -
locutor las anuncia al principie y al final, de todos modos_
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no se puede hacer a un lado a éste. No hay ningln sabio, ni_
ningQn héroe aqui en la radio."

Ni héroes, ni fuertes, solamente tener preparacidén bidsica
y por ejemplo en las bastas cadenas de radio hay personal --
que al tener otra profesién se inclinaron por el medio elec-
trénico: Mercedes Leal, profesora en Radiodivulgacidn infan-
til, locutora de la desaparecida X.E.O0.F.0; Guillermo Mejia_
Llorosas, que estudid medicina y es locutor de Radio Férmula
Enrique SamPedro Becerril, eminente médico traumatélogo, co-
mentarista de misica cldsica, locutor y fundador de¢ la esta-
cién Esterco Mil FM; Netzahualcéyotl dec la Vega, abogado y -
locutor y Bolivar Dominguez, quien estudid Ciencias Politi--
cas, pero se quedd en la radio.

Quizd la gente se inclina hacia la locucibn porque le gus
ta y tiene preparacidén para ésta. Algunos se van a los noti-
cieros, otros a los programas culturales y otros mis a las -
emisiones juveniles, donde se tiene la oportunida de entre--
vistar a los grupos delmomento.

En el caso del 'Espectacular Musical de Timbiri-Flans', -
su titular manifiesta que "tuve la oportunidad de conversar
con Timbiriche y Flans, no sé unas... cuatro o cinco veces -
con cada uno. La primera entrevista al trio femenino, curio-
samente se las hice antes de que fueran famosas y de que se_
hiciera el programa, y creo que ahi surgid una eh... no pode
mos hablar de una amistad con el artista, porque no lo vemos
a diario, pero son nuestros amigos. Me invitaban cuando preg
sentaban nuevo material discogrdfico o algln especticulo es-
pecial".
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Locutores que de una u otra forma influyen en la juventud
para que haga lo que dicen en sus emisiones; sin analizar si
es bueno o malo, si contribuye o no al enriquecimiento del -
lenguaje.
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... cuento siempre con tu ayuda ...

'Dios los hace y ellos se juntan'...

Como anillo al dedo le queda este dicho famoso a la indus
tria disquera y al medio electrénico, en este caso la radio_
con todo y su funcidén de entretenimiento, que se ha dedicado
en la dltima década a difundir misica grabada de autores e -
intérpretes extranjeros, sin importar a veces su poca o nin-
guna calidad artistica, solamente se¢ inclina a popularizar -
ripidamente a ésta.

"Tanto la radio como fonogramas los veremos tomados de la
mano; nacieron y evolucionaron juntos. Los fabricantes de --
discos argumentan que la radio ha usado siempre acetatos y -
subsiste gracias a ellos, pero los radiodifusores mencionan_
que la radio es el escaparate de los discos, gracias a éste_
se dan a conocer." (32)

Es més, gracias a la invencién de la radio en la capital_
azteca, ésta se convirtio ripidamente en negocios afortuna--
dos para los grandes capitalistas que hacian sus propias asg
ciaciones.

Primero se dejdé escuchar la misica viva con grandes elen-
cos y con dieciocho horas diarias de transmisiones, donde la
XEW y la XEQ eran las primeras cabezas mayoritarias, por lo_
que las nuevas emisoras que iniciaban dada su escasa ccono--
mia no eran competencia fuerte para aquél consorcio.

Aos mds tarde empicza el auge de la industria del fono--
grama, hablamos de los platos planos que conocemos de color_
negro, que se guardan en fundas de plistico transparentes o
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papel y que lucen colores llamativos o fotogrdficos que mues
tran a los cantantes del momento en diferentes poses o sim--
plemente letras marcadas con el nombre del artista o grupo.

Estos discos son la materia prima de las cstaciones comer
ciales que "se han unidos a las casas disqueras para promo--
ver de noche y de dia canciones dignas del cesto de la basu-
ra; y en su afdn Mercantilista no les ha importado reforzar_
situaciones humillantes para el ser humano o deformar la for
macidn de ninos y adolescentes, para ello acuden a toda cla-
se de cantantes y melodias cursis, simplonas que pasan por -
rominticas o denigran a la mujer arrincondndola en el papel_
de objeto sexual, para ciertas tareas, ohjctos de redencién,
exhibidor, entre otras cosas.” (33)

Asi el clepé como también sc le ha llamado, sc convierte_
entonces en aliado de la radio, que toca, a veces, hasta las
veinticuatro horas del dia la gran lista de cantantes que --
apenas se asoman en los diferentes medios de comunicacion pa
ra su promocidn; y ya son de antemano favoritos de grandes y
chicos, los cuales adquieren su misica a precios de rebaja o
a su cantidad cxacta; o en ¢l (ltimo de los casos cncender -
su parato receptor y acabarse e¢n un dos por tres cl cuadran-
te para escuchar a Flans, Pandora, Fandnago o Click.

“EL uso de material grabado en las emisoras, sc establece
mediante un acuerdo entre estaciones y empresas disqueras; -
éstas Gltimas funcionan a base de misica grabada, y por elio
ticnen un compromiso muy grande con las flbricas de discos.

"“Las mds compromctidas son las que transmiten midsica ex--
tranjera, ya que su aljanza con corporicijones disqueras - -
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trasnacionales es mids estrecha, Se trata de una compafiia --
promotora de ventas por computadora que indica a las radiodi
fusoras cuintas veces al dia, a qué hora y con qué interva--
los se puede tocar determinadas canciones. Segin el nivel de
populafidad deseado es la cantidad que debe pagar la fibrica
de discos a la promotora.

"Por eso los radiodifusores no tienen otra alternativa: -
si no la usan, no tienen la 'antena' para detectar los hits_
y entonces pierden auditorio y baja el rating. Es por eso -
que muchas estaciones mexicanas pagan su cuota por ese servi
cio a la promotora americana. Es asi como las emisoras que -
transmiten miisica extranjera, ademas de los valores cultura-
les insertos en el coptcnido de las melodias, se dedican a -
difundir los patrones estdticos musicales fordneos."™ (34)

Esta brillante idea de la fabricacidén del disco como he--
cho cotidiano y comiin dio gran produccién de acetatos, que -
empezaron a explotarlos para hacer programaciones de misica_
ranchera, clasica, tropical, en inglés y la moderna en espa-
flol, que es la que mis predomina, dedicindoles por ejemplo -
hasta una o dos horas de programa con nombres como: '"Musical
de Juan Gabriel', 'Los Super Gigantes con José José', 'Espec
tacular Musical de Menudo' y de 'Timbiri-Flans',

Esto debido a que "la vida musical del pais estd determi-
nada por la preoduccidn de las empresas de fonogramas., Los -~
gustos, los géneros y las corrientes musicales se¢ imponen --
por la difusién masiva en las cadenas radiofénicas que ac--
taan como cscaparates de los discos." (35)

Hoy en dia, la radio pretende acelerar la distribucién de
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los clepés, cuya venta ha bajado notablemente; y no es para_
menos ya que la adquisicidén del acetato varia en su costo de
catorce mil a dieciocho mil pesos; pero dird la juventud; -
ies un verdadero lujo, pero creo que lo valgo!.

No obstante para que ese disco se venda, se tiene que to-
mar en cada una de las emisoras del mismo perfil musical (lo
que se llama cuadrar el producto), de que el grupo le cante.

Por ello "las disqueras contratan el espacio horizontal,-
o sca, en todas las emisoras destinadas a un determinado seg
mento de pliblico. Los grandes consorcios radiofonicos que --
operan en la capital del pais suelen tener una emisora que -
compite con otra de su mismo género pertenenciente a un gru-
po competidor., Asi la misma programacién musical y publicita
ria que aparece en Radio Mil, estd en Radio Felicidad, Radio_
Variedades, Radio Sensacidén y Radio Centro." (36)

Sin duda, ripidamente se puede manejar el cuadrante en -
AM y FM, y lo mas fantdstico es cuando le atinan a la tonada
de 'Las mil y una noche' con Flans jfabuloso!, sdlo que con_
1a mala suerte que va a la mitad la melodia, pero no importa
debido a que en dos estaciones después la anuncian precisa--
mente desde su inicio para los admiradores o simplemente pa-
ra-los que la quieran escuchar en esos momentos y que muchas
veces no pueden adquirir el acetato donde viene cste tema; -
por eso es 'bueno' que las compafias de discos lleven sus --
productos para que se¢ toquen en la radio.

Sin embargo, "existen diversos intereses cn torno a la in
dustria discogrifica y radiofénica en nuestro pais", afirmd_

Jaime Rojas, compositor mexicano,
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Enfatizd que esto impide el accese a cantantes y composi-
tores con cualidades. “En la actualidad predomina, desafortu
nadamente, la intrascendencia a la cancidn juvenil moderna -
en espaftol, ya sea balada o rock."

Asimismo subrayd que las fonograbadoras y estaciones de -
radio dan apoyo Onicamente a sus amiguitos, los cuales en --
ocasiones no tienen facultades ni como cantantes, ni como --
compasitores, "porque quien desea que su disco sea programa-
do en las emisoras tiecne que cumplir con ciertos requisitos_
econdmicos. Tal situacién desanima a cualquiera,"

Finalmente ¢l compositor mexicano dijo que existen talen-
tos en nuestro pais, pero no son apoyados para que surjan o
la luz pablica, ya que la misica moderna juvenil cantada en_
idioma espaiol nada aporta al arte musical mexicano, lo que_
si sucedid con las melodias de Agustin Lara y Alvarc Carri--
1lo, por mencionar algunos. (37)

Lo cierto es, como si fuera trabalenguas, que las compa--
fiias de discos solamente ayudan a la radio, porque la radio_
ha ayudado a vender acetatos.

Respecto a '"la miisica grabada que se¢ toca en las estacio-
nes comerciales, miisica reiterativa, es producida por los --
productores de fonogramas, cintas y discos que son en México
filiales de empresas tipicamente transnacionales como la RCA
Columbia y otras." {(38)

En este negocio que dia a dia va fructiferando para ambos
(radio-disqueras), se¢ une un interés, ¢s decir, como en el -
medio escrito cuando se paga una nota para que se hable bien
o mal de equis tema o simplemente para dar una buena imagen_
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y se le conoce como el 'chayote'; pues bien en la radio se -
llama 'payola', nombre argentino que se utiliza como pricti-
ca institucionalizada como soborno.

La payola "es un anglicismo originario de la palabra --
pay (pagar) y en la prictica sc califica como un pago, como_
cl que habitualmente exigen algunos directores, programado--
res, locutores y operadores de audio de emisoras a promoto--
res, artistas y productores fonogrdaficos a cambio de una pro
mesa de 'pagar' o imponer una cancién en la radio.

"Esta préctica mezquina, 1a cual hizo crisis en Estados -
Unidos en la década de los sesenta, ha sido adoptada", expli
ca Orlando Cadavid en un articulo de la revista Bilhoard en
Espanol. (39)

Ni duda cabe, por Ejemplo treinta y cinco mil pesos al --
programador.y luego para qué, para que no tenga éxito el pro-
ducto, porque no lo pasan tantas veces como s¢c quiere; o sim
plemente en lugar de la payola, mejor hacer un intercambio -
comercial, como se mancja en todas las estaciones que confor
man el Nicleo Radio Mil con los periddicos Excélsior, Noveda
des, El Heraldo de México, El Sol de México y con las revis-
tas Imagen Industrial y Notitas Musicales, es decir esas emi
soras les dan publicidad por spots (anuncios) de radio y los
medios impresos por planas,

Sin embargo, la payola nace como un negocio debido a que_
"es bien sabido que la programacidn musical también reporta_
considerables ganancias para los concesionarjos. Desde que -
las empresas disqueras notaron que la emisién de un tema, --
que através deunaradio emisora cra la 'varits mégica', que_
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convertia una cancidén en un éxito de ventas, una avalancha _
de solicitudes para programar melodias ha abrumado las esta-
ciones. )

"La competencia entre las empresas disqueras con el fin -
de colocar un tema por ellas maquilado, se volvid encarniza-
daf Las emisoras decidieron cortar por lo sano, organizando_
y seleccionando el volumen de solicitudes a través del dnico
afin que las estimula: la negociacidén comercial.

"Asi, decidieron vender el tiempo musical al mejor postor
disquero; al que diera mds le tocaba el privilegio de in- -
cluir sus temas en la programacidén. El numero de inserciones
también estaria sujeto a una tarifa proporcional." (40)

Era o es una suerte para muchos contar con éste mecanismo
por que asi obtendrian ventas seguras. Esta idea surge de --
los norteamericanos, porque en un principic los radiodifusgo
res transmitian sin ningln tipo de permiso o autorizacidn el
tema que quisiesen; esto origind malestar en el dmbhito dis--
quero por productores, autores, intérpretes y comerciantes,

"La peticién fundamental consistia en exigir una retribu-
cidén por derechos de ejecucién publica y comercial. Entonces
el sector disquero gand el litigio y satisfizo su principal_
demanda: toda emisién radiofénica comercial implicaria ¢l pa
go de derechos en favor de este sector.

"Algunas disqueras y casas editoras generaron sistemas de
subscripciones a través de los cuales el subscriptor (esta--
ciones de radio, centros nocturnos y cabarets) podria utili-
zar cualquier tema bajo resguarda de la firma contratada.

"Pero a partir de la segund amitad de la década de los --
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cincuenta, época en que se inicia la etapa de ventas millona
rias de fonogramas, las emisoras equilibraron la balanza pa-
yolera a su favoer. La causa era que un tema radiodifundido -
era conocido por millones de posibles compradores en forma -
simultinea. Esto empujé al sector disquero a solicitar la --
transmisién de sus productos melddicos como una necesidad vi
tal para su permanencia y crecimiento industrial a lo cual -
las emisoras accedieron gustosas... previo pago."” (41)

Este Sistema California, que impera hasta nuestros dias,_
obtiene cifras de venta inimaginables, tanto para las disque
ras y sus fonogramas como para las emisoras.

El procedimiento es sencillo: las disqueras compran el cs
pacio radiofénico que desean para la emisién de sus temas, -
"unas diez, quince y hasta veinte veces diarias en cada esta
cién., Cada insercién es remunerada, ya sea en cfecvivo o a
través de dadivas, favores y otras formas de compensacién. -
Constituye un mecanismo indigno y engafoso.' (42)

Asi que cuando escuchen 'Mc he enamorado de un fan', - -
‘Atrapada' o 'Ricas y Famosas' a diferentes horas del dia, -
no es coincidencia o casualidad de las estaciones de radio,-
son otras razones muy poderosas, para que Flans, Pandora'y -
Fandango estén cantando dia a dia.

Esto hard que todo mundo cante ¢l tema o lo tarare, aun--
que muchas veces no le agrade, debido a que por lo menos dos
o tres palabras o mejor dicho el estribillo se quedaron en -
la mente del individuo de tanto oir la cancién.

En si, muchos afirman que el mecanismo les afecta como a
las disqueras: CBS, RCA, WEA y SOM LIVRE (sic} y reconocen -
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que "oficialmente la existencia de la payola da una gran can
tidad de dinero en efectivo, distribuida ilegalmente a cier-
tos directores de programacién de radio, productores de tele
vision y shows musicales." (43)

Y como en todo hay buenos y malos, en este caso algunas -
emisoras no niegan hacer la transaccién por llamarle asi a -
la payola, por ejemplo en la XEW y en sus demis estaciones -
se efecttia, confirmado por la sefiorita Alicia Solana Miranda,
jefe del departamento de Relaciones Piiblicas de dicho conso-
rio, quien cuenta con una oficina cémoda, en la cual hay una
pared tapizada de reconocimientos y diplomas por su labor -
en su pucsto; cuadros enmarcados con buen gusto que fueron -
otorgados por su casa mixima, Televisa, asi como de la esta-
cidn donde trabaja.

Es la seforita 'sabelotodo', porque maneja toda la infor-
macién de la empresa; lo mismo puede saber del puesto, pro--
blema o modificaciones de la emisora que de la persona que -
barre hasta el alto ejecutivo de su compafiia,

Esta ejecutiva es la @inica que da informacién, porque se__
gin dijo "todo ¢l personal tiene el doble trabaﬁo que yo", -
aunque. cdémo lo puede asegurar si se la pasa todo el dia en -
su oficina.

Al cuestionarla sobre la existencia de la payola indicé -
que "se da un cincuenta por ciento para la disquera y el - -
otro cincuenta a la radio."

Agregd que no todas las estaciones son disqueras, sélo un
noventa por ciento lo son, porque toda su programucion estd_
basada en discos y comerciales." El elepé es ecl producto de_



- 419 -

los artistas y junto con la radio es la satisfaccién de la -
Compafiia discogrdfica par apromoverlo; y lo mis importante -
minimisa costos y a la vez da variedad."

Por su parte, José Manuel Gémez Padilla, 1oﬁutor de aqué-
11a emisora opind que "es muy probable que exista la payola_
como todo en la vida, y no nada mids en México; hay tantos ar
tistas, competencia, poco tiempo en radio, y si quisieran --
dar promocidn a cada uno de los cantantes se necesitaria te-
ner transmisiones diarias de cuarenta horas.

"Y asi como en Radio Eco, en las demds emisoras del Na- -
cleo no se utilizaba la payola, porque es una empresa seria,
simplemente se dan intercambios comerciales; aunque actual--
mente s¢ maneja administrativamente para programar las can--
ciones, y ya no es a base de relaciones piblicas".

Los éxitos creados bajo la payola no respetan las expecta
tivas y los gustos legitimos del pilblico radioescucha; son -
mids que moldes y estereotipos que tanto disqueras como ra--
diodifusoras deciden unilateralmente para que el tema elegi-
do reciba apoyo costoso en la programacidn e insercién repe-
tida y abrumadora que no son por méritos propios.

Asi, la radio se convierte cn un episodio mas de los tan-
tos cuentos infantiles o historietas que existen, como el de
La Bella y La Bestia, que conjugado al medio electrdnico, sc
transformaria en lo siguiente: La Bella, la mGsica y la Bes-
tia aquellas personas que se empefian hacer escuchar la melo-
dia infinidad de veces. :
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... oiré mil veces la misma cancidn...

-Este es un presente de corazbn a corazdn... -Radio Eco te
obsequia el mids reciente larga duracidon de Chayanne y 'Fies-
ta en América' junto con otro disco de la programacidn, si -
se reportan del Instituto Fray Juan de Zumarraga, Colonia --
Santiago Norte, Delegacidén Venustiano Carranza o bolante - -
Flans, terminacidén sesenta y nueve.

- Y continuando con el 'Espectacular Musical de Timbiri--
Flans'... es el turno de las Flans y esta tonada que es 'El_
no es un rocky'...

Locutores que presentan temas del momento junto con rega-
los como discos, playeras, balones, hasta objetos electrodo-
mésticos, los cuales son los ingredientes para los programas
musicales que mas se escuchan, gustan y funcionan, y en los_
que se aprovecha al cantante al maximo, en este caso Timbiri
che y Flans.

Es ella, la radio quien divulga a los cantantes de moda y
los valores de la cancién que se desea promocionar. Ademds,-
lejos de ajustarse con sus mensajes a la diversidad del pu--
blico, procura que los reccptores se ajusten a ecste medio de
comunicacién.

"Promueve normas de conducta, actitudes, modas, vocabula-
rios y gustos que se esparcen entre los oyentes con el fin -
de estandarizarlos y asegurar una sintonia entre los mensa--
jes y el auditorio. La radio dominante establece lo quc e¢s -
bueno, descable, correcto y compatible con el grupo so-
cial." (44)
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Ciertamente todas las emisoras comerciales mantienen una_
encarnizada lucha por destacar, mediante sus promociones, --
por ejemplo. en Radio Eco sefald su Director Artistico que -
'en general eran las que se me ocurrian, claro de acuerdo a
los programas y al auditorio. Entonces yo armaba mis promo--
ciones: la idea que imaginaba se la platicaba a Ramiro (locu
tor del programa) y él me las grababa, o a veces &l me suge-
ria algunas; entre Ramiro y yo siempre hubo mucha comunica--
cién."

Todo un trabajo de equipo y de unidén entre ambos, a fin -
de poner en marcha la variedad de promociones para la emi- -
sién de 'Timbiri-Flans'.

Pero a toda esta camaraderia necesitaban un apoyo fuerte,
en este caso del departamento de Promocién de la casa graba-
dora de Timbiriche y Flans; aunque "les diré que siempre es-
taban muy racios los sefiores de Melody a dar promociones; --
discos y cosas de Flans y Timbiriche, gpor qué? no sé, real-
mente no sé cudl sea su idea, su politica," dijo la sefiora -
Chévez.

Y de verdad no se sabe la actitud de la empresa, porque -
no s6lo con estos grupos se portan asi, también con cl duecto
Dominé, que inicia en el medio musical con escasos meses, y
el apoyo no se ve como seguramente otros conjuntos envidian_
y quisieran tener todo ese aparato promocional que posee di-
cha Compaiiia a la que pertenece el ducto para proyectar mis_
a todo su elenco. Es mis, cuando los dos jovenes cantantes -
acuden a una entrevista sea en radio o televisidon, los dis--
cos y los posters son pocos, y no es posible que llevaran a




la emisora cinco elepés para veinte personas que pedian te--
ner uno o un poster y nada mas haya dos para diez llamadas. -
telefénicas; esto pasaria a lo insdlito y se pensaria que --
les 'estin moviendo el tapete', pero... ;a sus propios artis
tas?... es verdaderamente increible, porque no le caeria na-
da mal a esa disquera presentarlos por ejemplo en una tempo-
rada en el Premir, una entrevista para toda la gama de publi
caciones de Telcvisa} Novedades, TV y Novelas, Ritmo, Estre-
llas, Eres o Buen Hogar; asi como en algunas charlas para Ra
dio en AM y FM, y unos programas para la televisidén junto --
con millonarias ganancias y buenos resultados.

Y -qué sucederia si por ejemplo Discos Musart lanza al vo-
calista Flavio César, joven apuesto que al verlo, las chicas
no dudarian en aceptarlo como un galin mids dentro de todos -
sus amores platénicos como pudieran ser los integrantes de -
Menudo, de Timbiriche o de Fresas.

Sin embargo, Flavio César con sus canciones de las llama-
das 'viejitas' de aflos sesenta, pero con-arreglos muy sofis-
ticados gusta s6lo a algunas y sus discos estin simplemente_
llenando huecos de aparadores en diversas tiendas, sin que -
un alma en pena decida llevarse el acetato; entonces cs moti
vo de preocupacidn para la Compania y para cl intérprete, vy
;qué hacer?... jeureka! hay que regalarlos a través de las -
estaciones comerciales que tocan su tipo de misica y listo.

S6lo que no se atrevan a llamar a la estacién en la sema-
na que promueven a Flavio César, porque si querian escuchar_
a Flans, Pandora o Click se tendran que esperar unos dias y_
conformarse con el nuevo solista.o al que clijaz la emisora -
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como posible triunfador.

Al respecto, el periodista Miguel Angel Granados.Chapa en
su libro Comunicacidn y politica asevera que "la radio, pero
también la televisidn, manipula nuestros gustos artisticos y
nuestra vocacidén por 1a belleza musical; y la manera en que_
ese medio estipula valores nos ha hecho practicamente a to--
dos adoradores -y lo que es mis importante compradorcs- de -
la musica de Amanda Miguel, Joan Sebastian, Rigo Tovar, Juan
Gabriel y Lupita D'Alessio. La repeticién reiterada, la pre-
sentacidon constante de la misica de esc género y de esos in-
térpretes, no obedecen sélo a un gusto disminuido o constan-
te ejercido, sino sobre todo a intereses especificos netamen
te comerciales. .

"Por ello las fibricas de discos estin estrechamente vin_
cualdas con las emisoras radiofénicas; y la programacidn no_
corresponde como se nos quiere hacer creer a2 las peticiones_
del piblico, a las proposiciones telefénicas del auditorio,-
sino a intereses especificos de las empresas productoras de_
discos, de cintas .y cassettes." (45)

Asi, las constantes promociones que se escuchaban a lo --
largo de la emisidén 'El Espectacular Musical de Timbiri- - -
Flans' e incluso en la demis programacién de Radio Eco, aun-
que en ocasiones no se tratara de los artistas de &ste pro--
grama, cran la novedad y no habria problema para la venta --
del acetato. .

Es mds "cuando s¢ hace un programa especifico como El Es-
pectacular Musical de Menudo, como El Espectacular Musical -
de Timbiri-lFlans se aprovecha ¢l momento del artista... para
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61 e¢s positivo, porque se le estd dando una difusién que no_
tendria de otra forma ;no?; es la gran promocidén para 'los --
grupos juveniles y obviamente la estacion también se benefi-
cia., Esto suele ser muy temporal, o sea tiene limites y cuan
do cmpieza a descender su popularidad.

Inmediatamente el ahora locutor de “"Dimensidén 13-80" con_
testa la llamada telefdnica y en un minuto se incorpora a la
platica:

"El programa se acaba, son raras las emisiones que siguen
y siguen; ahora la idea no es terminar, ojald que durara - -
diez aftos la estacifén y tuviera un programa como aquél, pero
desafortunadamente no sucede asi.

"Dentro del Espectacular de Timbiri-Flans se daban las in
cidencias de lo que estaba pasando con ellos, quc se iban a
presentar en tal lugar, que si se habian presentado cn otro_
sitio, que algunos integrantes iban a actuar o a salirse del
grupo; incluso al principio de los programas obviamente se -
comenzaron a dar biografias y nombres de los miembros del --
conjunto y del trio; estar repitiendo quiencs formaban Timbi
riche y Fians y demds; pero a parte habia promociones extras
que cran regalar, no sé playeras, algunas prendas de los que
integraban los grupos. Se aprovechaba cuando venian a entre-
vistas por que se les pedia que trajeran o mandaran algin --
obsequio: un suéter o una chamarra autografiada por ellos vy
creo que eso les guataba a todos los jovencitos que nos escu
chaban."

Tumbién las promociones sc hacian acompaiar con slogans -

como:



- Estds en la sefial del amor...

Un breve silencio y continia el locutor:

- Presente de Roberto Carlos y plumas si se reportan de..
Secundaria nimero 110 y volante Miguel Bosé.

0 también el obsequio podria ser llevado hasta tu domici-
lio, es decir:

- Estamos en la esquina de tu casa... la camioneta de Ra-
dio Eco te lleva el estupendo disco de Flans... y se encuen-
tra cn la colonia Escandén.

De igual manera otras estaciones como Radio Sensacidn tie
ne sus promociones:

- La camioneta de Radio Sensacidén se encuentra en la colo
nia Industrial, llevdndote grandes sorpresas... estd es la -
clave: jyo, Sensacidn!, dila y llevate el disco de Pandora.

Mientras tanto, para que el material discogrifico todavia
sea promovido mas en la radio, Alejandro Jiménez, asistente_
de produccidén del Nicleo Radio Mil dijo que "después de que_
el cantante nuevo ha dado a conocer su larga duracién, deja_
unos diez discos por si el pablico viene a la emisora y lo -
pide. Otros dejan playeras autografiadas o boletos para asis
tir a sus conciertos como cuando Radio Mil regaldé de Flans.-
El comercial de este evento pasd una semana antes y las ve--
ces en la radio dependieron de los intereses de Mildred Vi--
llafane que fue la que invirtid en &1."

No obstante, si la melodia de Flans 'Cara o Cruz' sec deja
escuchar todo el dia y se¢ dice que es un éxito, ademds de es
tar en primer lugar del hit parade, es porque se ha pagado -
tiempo en la radio y gracias a sus decenas de admiradores --
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que se la pasan, ya sea en un teléfono piblico o particular_
marcando el nimero de las emisoras para pedir el tema hasta_
que el dedo indice se les inche y su voz se escuche por la -
radio de su casa, amigo o pariente,

Y sobre esas melodias de éxito, el asistente de produc---
cién del NRM, en su pequefa oficina, tapizada en un extremo_
de posters de cantantes como Duran Duran, grupo inglés mani-
festd que "minimo se deja la cancién quince o veinte dias en
una emisidén, en lo cual hacen una lista de lo novedoso y en_
base a las que tienen mis reportes es como van entrando a la
programacibén, es decir esta lista de temas se hace en base -
al piiblico y a los estudios de mercado; ellos deciden si se_
queda o se desecha. Pero si... perdén...

Se disculpa ante la charla qu en esos momentos sostenia, -
debido a que es interrumpido por una voz agradable, la de la
secretaria que se introduce a la oficina.

-Perddén... Alex se¢ encuentra un muchacho para la prueba -
de locutor que se requiere y dice que ya lleva media hora es
perando, ;qué hacemos?..,

Al recado de la seforita Zaida, Alejandro responde:

- Mira por favor tu le haces la prueba y...

De su escritorio lleno de papeles, cajas de casscttes y -
cintas, saca un periddico y unas hojas que se las entrega a
Zaida y dice:

- Ten, que lea dos noticias, presente tres canciones e im
provise cinco minutos.

__ Estd bien... compermise -manifiesta la sccretaria.

Una vez mids el asistente de la emisora pide perdén y con-
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tinda:

"Pero puede ser que una cancidn esté en auge y de repente
ya no la pidan; entonces hay que retirarla y dar cabina a --
otra cancidn que no tienen un ciclo especifico; hay unas que
duran tres semanas de las mis fuertes o una semana."

Como ejemplos tenemos 'Tu y yo somos uno mismo' interpre-
tada por Timbiriche, 'Ricas y Famosas' de Fandango y 'Tira--
ré' de Flans, los cuales funcionaron como dicen todos los --
cantantes jde maravilla! al repetirlas infinidad de veces en
la radio y regalar el disco.

Otra manera de despertar o llamar la atencidn del piblico
por su artista favorito, son los eventos masivos que organi-
zan las difentes emisoras.

En el caso de Radio Eco "con Flans y Timbiriche no pudi--
mos hacer un evento masivo, porque ellos tenian mucho traba-
jo, incluso las pocas entrevistas que nos concedieron fueron
asi jdénse un tiempecito por favor!; casi casi los traiamos_
de su casa. En cambio con Menudo si hicimoes wmuchas cosas, --
que ahorita no me acuerdo; pero 1o que si marcd una pauta, -
incluso para muchas gentes y estaciones de radio fue una co-
sa que sc llamdé 'Ven a bailar como Menudo', el cual se reali
z6 en el Palacio de los Deportes con cuatro climinatorias vy
la final.

YA este concursose inscribieron, no sé unos cien grupos,-
los cuales tenian que bailar y cantar, o sea hacian 'play -
back'; hubo muy buenos y fuc muy muy padre.

"Si no mal recuerdo le cahen al Palacio de los Deportes -

unas trece mil personas; la primera vez fueron como unas cua
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tro mil gentes, en la segunda ya fueron mis y asi fue incre-
mentindose hasta que en la final tuvimos un lleno total con_
porras para los participantes finalistas; incluso fucron fa-
milias enteras: papds, mamis, abuelitos, hermanos, en fin y
los conductores de este evento fuimos mi hermano Jorge y yo."
externd el joven Aguilera.

En las demds emisoras del Nicleo Radio Mil también se rea
lizan eventos masivos:

"“En primer lugar los de cardcter social como 'Donacién -
Altruista de Sangre', el cual se organiza con los artistas y
a parte de la gente puede venir a la emisora a donarla; de -
esta manera ayudamos al banco de sangre, Después tenemos los
festivales dc entretenimento como el de Radio Sinfonola, don
de sec hace el concurso de Platillos Tipicos Mexicanos; ade--
mis de que se juntan intérpretes del género con los cuales -
los ganadores conviven y se¢ llevan premios; es una manera de
unir al piblico con los cantantes.

"Lucgo los eventos de Difusién Cultural como 'Crea tu pro
pio juguete' y el mejor gana premios o dinero en Bonos del_
Ahorro Nacional; aqui se desarrolla la mente del nino. Proxi
mamente también realizaremos 'Crea tu Arbol de Navidad'., De
alguna manera tratamos de entusiasmar ¢ interesar a la gente
por este tipo de cosas que ya no son tan comunes.

"Y finalmente el concurso 'Escucha, Anota y Gana', el - -
cual consiste en que en todas lus cstaciones de AM del Nii---
cleo Radio Mil, se dan claves que el piablico anota y las de-
posita cn determinados buzones establecidos, desde los que -
se hace ¢l programa a control remoto. Ademis las emisoras ha
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cen concursos para que puedan ganar una convivencia con su -
artista favorito o comer con él, lo cual se efectlia todos --
los viernes", explico el asistente de produccidn, Alejandro_
Jiménez,

Esto no es todo, también el publico quiere ver a los can-
tantes en algdn lugar masivo en vivo y a todo color para ob-
servar si ya se hizo o tiene alguna cirugia en su nariz, si_
se pinté o no el cabelio o si es posible pedirle un autégra-
fo o en plena actuacidn preparar la cdmara fotogrifica para_
la foto del recuerdo. En esta cuestidén no se queda atris Ra-
dio Variedades de la Organizaci6én Radio Centro, simplemente_
el aiio pasado:

"Mis de ochenta mil espectadores disfrutaron del Festival
de Primavera, realizado en la explanada central de Ciudad -
Neza,

"Este evento fue orgnaizado por cl ayuntamiento local en_
coordinacién con Radio Variedades con la finalidad de presen
tar artistas de gran popularidad y llevar sano esparcimiento
a las mayorias de ese municipio.

"El Festival de Primavera comenzd a las doce horas para -
terminar a las cuatro de la tarde. En el programa participa-
ron Menudo, Yuri, Charlie Massé, Lisa Lépez, Arianna, Fandan
go, Copal, Postdata y el imitador Julio Sabala.

"La conduccidn del espectéculo estuvo a cargo del comenta
rista y critico musical, Jaime Kurt, el cual aceptd la invi-
tacién de Elias Cervantes, Director de Radio Varicdades, ade
mis de organizarlo en compania del también locutor Constanso
Campini." (46)
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Por su parte, Radio Sensacién de la misma organizacidén -
realizbé el Festival de la Amistad el 25 de febrero de 1988 a
las diez de la maflana en el parque de Beisbol del Seguro So-
cial para el cierre de campafia del séptimo Distrito de la De
legacién Benito Judrez y de los sefiores Arturo Romo y Manuel
Monarrez.

En el evento actuaron: Ellos, Copal, Fandango, Colash, Lu
cerito, Franco, Caifanes y Nedn.

Asi con todos estos festivales conmoceran en persona al -
grupo que interpreta 'Autos, Moda y Rock and Roll', al que -
canta "Atrapada' o 'Tiraré'; porque la radio alienta el con-
sumismo, promueve en ocasiones temas dc mal gusto y basta --
una frase que se mencione consecutivamentc en la emisora pa-
ra que en poco tiempo esa expresidn se haga familiar entre -
millones de personas.

Y de alguna manera las emisoras comerciales buscan la for
ma de destacar y de no perder auditorio, sino ganar mis, va-
liéndose delo que sea con tal de estar ahi.
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CONCLUSION

Definitivamente el hueco musical que hahia a principios -
de los afios ochenta se llend con la llegada de los llamados_
grupos juveniles, los cuales se convirtieron en auténticas -
minas de oro.

Por un lado los sectores preadolescentes y adolescentes -
tuvieron su propia misica, adecuada a los suenos, fantasias_
y viviencias de su edad, cosa que no encontraban en las can-
ciones de "Cri-cri, el grillito cantor', Emmanuel o José Jo-
sé; y por otro lado las agrupaciones misico-vocales favore--
cieron cconémicamente a la industria disquera, a los produc-
tores, managers, arreglistas, compositores; a todas las per-
sonas que estdn detrds de ellas; a los medios de comunica---
cion en ¢l sentido de que las revistas de especticulos ¢ in-
cluso las politicas se vendieran bastante porque publicaban_
notas, entrevistas, ediciones especiales sobre la vida persg
nal vy artistica de los conjuntos musicales; es mids hasta en
caricaturas y fotonovelas los proyectaban; la radio dedicaba
varias horas al dia a difundir su misica para que frecuente-
mente fuera sintonizada y la televisidn privada promovia - -
constantemente en todos los programas (concursos, noticieros
musicales} a los intérpretes juveniles; se grababan mis emi-
siones a fin de que su imagen y misica la vieran los televi-
dentes, Ademiis de estos medios, los productores de cine tam-
bién obtuvieron su parte de dinero, ya que rcealizaron algu--
nas peliculas con esos cantantes.

Otros que de igual manera se llevaron su parte del pastel
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fueron las personas que hacian banderines, gorras, pancartas,
articulos y prendas que tenian los nombres o fotos de los -
artistas del momento y los revendedores de holetos para con-
ciertos.

Esto acelerd la creacién de grupos y mds grupos; era como
fabricar envases desechables; ya no era la finalidad de cu--
brir una necesidad musical en el piablico; sino vender. Sin -
embargo su improvisacién y falta de profesionalismo saltaba_
a la vista, por lo cual su estancia en el medio del especti-
culo duraba poco tiempo.

Y lo malo no es que haya tercetos, cuartetos o quintetos,
sino el engafdo que hay hacia el piliblico al hacer pasar a los
integrantes por talentosos, con buena voz, en pocas palabras
mucha preparacién artistica, que en la mayoria de las veces_
no es cierto; simplemente porque es guapo o familiar de tal_
o cual artista o cantante "ya la hicieron" como se dice por
ahi; después de todo sdlo se les crea una imagen y com algu-
nos trucos en el estudio de grabacién saldrd todo un intér--
prete; ademds de que el cantante no se tendrd que preocupar_
cuando se prescnte en vivo, debido a que nada mis moverd la_
boca .y bailard. Eso es lo lamentable del mundo discogrdfice.

Otra cosa es que algunas veces las famosas audiciones que
se hacen para eclegir integrantes de los grupos s6lo son un -
truco porque el productor o las personas encargadas de esco-
gerlas desde antes que se inicien éstas ya ticnen a los gana
dores; los cuales son hijos o parientes de equis estrella, -
cosa que suele darse en el Centro de Capacitacién Artistica_
de Televisa, lugar perfecto para saltar a la fama y de donde
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salid Timbiriche, Fresas, Flans y Gltimamente Microchips.

Televisa, el gran monopolio de la televisidén, es sin duda
un poder importante en México, una empresa que posce cadenas
de radio, periddicos, revistas, disqueras, lugares de espec-
ticulos, videoclubes, etc., la cual ha contribuido enormemen
te a la explotacidén de los grupos juveniles. Es un bombardeo
constante hacia el piblico que no podemos detener. A la com-
pafiia privada sélo le intercsa el dinero, la calidad y el ta
lento pasan a segundo término; y no estaria mal que proyecta
ra a cantantes o agrupaciones con éstas caracteristicas, que
si hay algunos que se salvan como Pandora y Rocio Banquells,
pero son pocas las excepciones.

Ademis podria ser mds original, esto es, no esperar a que
llegue del extranjero una modalidad en misica o tomar carac-
teristicas similares de agrupaciones de otros paises para --
lanzar en México a las suyas. Aspectos que también deberian_
tomar en cuenta las disqueras nacionales, por ello llega un_
momento que el mercado se satura de un solo estilo musical y
fracasan las cantantes.

Ahora, en México se dice que hay malos compositores, debi
do a estos los cantantes prefieren grabar temas de autores -
extranjeros y la verdad es que hay buenos, en pocas palabras
talentosos, lo que pasa que la industria del especticulo no_
deja desarrollar su crcatividad, estan cncasillados a hacer_
temas comerciales, simplones, repetitivos que algunas veces_
no dicen nada. Si la cancidén no tiene cstas caracteristicas_
no serd grabada. '

Hay otros temas como el de "No controles" interpretado --
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por Flans y el de "Autos, Moda y Rock and Roll"” por Fandango
que dice jaguas! que es eso de: déjame ser como me dé la ga-
na, no controles mi vida; o que la mejor escuela esti en la
calle; tal vez para los compositores de estas canciones, que
para variar son espafoles, sea lo mds normal en su pais, pe-
ro en México hay otras costumbres, otras tradiciones; enton-
ces ;cudl es la idea?, sencillamente vender y decirle a la -
juventud cémo debe actuar.

Asimismo escasas dudas existen sobre la comercializacidn_
del tema erdtico adolescentes dentro de las industrias fono-
grificas, de radio y televisidn. Canciones van, canciones --
vicnen al igual que sus intérpretes y con ellos la reitera--
cién de un fendmeno que influye ya mis decisivamente cn el -
comportamiento sociual de millones de jovenes en el pais. No
se trata de caer en mojigaterias; sino analizar cl uso indis
criminado de tales melodias en los medios de comunicacion.,

"Un cspecialista de la UNAM dijo que tal actitud conduce_
a la irresponsabilidad entre los adolescentes. Para eso seila
18 que ¢l tema los apasiona por la propaganda, la curiosidad
y el morbo con que ¢l mundo los maneja por sus impulsos y -~
sus necesidades. Por lo tanto viven la sexualidad a cdades -
tempranas, cuando no estin preparados ni mental ni emocional
mente. Provocan las transmisidn de enfermedades venéreas, om-
barazos, no descados, experimentan agresivamente sus relacig
nes y buscan refugio en el alcohol y las drogas™. (1)

Miés claro ni el agua. Basta tan sdlo cscuchar a ¢sos jo--
vencitos hablar en sus canciones de amores frustrados, enga-
nos o supucstas cxperiencias en lides wmorosas, para darle -
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la razén a: "Nieesvizky Iszacvichi cuando asegura: el sexo -
es un terreno propicio para los fines comerciales de algunos
adultos, quienes venden pornografia, prostitucién, modas, -~
canciones y otros productos, usando como gancho su contenido
erbtico" (2) slUsted qué piensa?

Y ciertamente mucho se ha acusado a los medios masivos de
fomentar el consumismo, imponer modas y gustos, por eso tan-
tas horas en raudio las canciones de los grupos juveniles, --
programas en televisién; pdginas completas con noticias y fo
tos de los cantantes, en los cuales los llamados juegos pu--
blicitarios estdn a la orden del dia, Medios de difusidn im-
portantes en la vida de un pais, pero las personas que estin
al frente de ellos los utilizan para lo antes dicho.

Por ejemplo, la radio el medio de mayor alcance, que lle-
ga a los rincones més desconocidos se encarga de promover in
canzablemente a los cantantes y grupos de moda, porque sabe_
que obtendrin ganancias por la venta de los discos de los in
térpretes, Otro medio que no le importa la calidad; sino el_
dinero; y aunque muchos nieguen la existencia de la payela,-
existe, por eso escuchamos arriba de ocho veces un tema musi
cal. Pero no s6lo existe este mecanismo, también esta la - -
autopromaecidn, es decir, obsequian regalos a las personas -
que estidn detrds del micréfono para que a su vez éstos ha---
blen bien de ese cantante o programen mis veces su cancién.

Claro, hay excepciones como cn todo, y esa fue Radio Eco_
que no tuve nada que ver econdmicamente con Melody para pro
mover a Menudo, Timbiriche y Flans, pero si contribuyé para_
captar auditorio y que estos grupos vendieran mis clepés y -
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estuvieran vigentes en el mercado discografico.

"El Espectacular Musical de Timbiri-Flans", transmitido -
por esta emisora del Ndcleo Radio Mil, significd para el - -
trio de Mildred Villafaie la gran promocidn, un espacio que_
no tuvicron en ninguna otra estacién de radio. Fue la plata-
forma perfecta para consolidar su popularidad.

En realidad "Timbiri-Flans" sélo llend un espacio en el -

cuadrante, un programa musical de momento que pasd "sin pena
y sin gloria".

Emisiones como esta sélo sirven para comercializar ain --
mis a la mGsica y a sus intérpretes, un patrén que predomina
en la sociedad mexicana.

Los grupos juveniles masculinos y femeninos bédsicamente -
representan ventas millonarias, esa es su etiqueta. Son como
marionetas sin vida propia, es decir, en cl caso de Flans, -
por ejemplo no pueden ir a una fiesta con sus padres o a un_
concierto con sus amigos sin antes tener la autorizacién . de
la Directora de Eventos Especiales de Televisa; y sélo irdn_
si alguna persona de la compafiia Dum-Dum las 1leva. Sin em-
bargo, lo aguantan por la gran cantidad de dinero que sc les
paga ;y quién no?.

Ilse, Ivonne y Mimi-son un producto comercial. del consor-
cio privado que se hizo sobre la mesa de trabajo y a base de
la gran promocidn y publicidad que se les dié. Un concepto -
bien cuidado en todos sus detalles.

Tres chicas que de alguna manera contribuyeron a que la -
mujer participara mis activamente en el campo musical, y vya
no sec les viera como ¢l "sexo débil"; asi come a que la misi
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ca en espafnol tuviera mids auge, al grado de que en las disco
teques donde sbélo se baila melodias en inglés, ahora los jo-
venes bailen al ritmo de Flans, Timbiriche, Fandango, Click_
o Luis Miguel, y en algunas emisoras como Radio Exitos, Ra--
dio 590 la Pantera, Radio Hits, Sonido 89 (ya desaparccidas)
Estereo 100 y WFM programaran con mds frecuencia cancijones -
en espafiol.

Respecto a la misica que ‘cantan y bailan cuentan con la _
mis alta tecnologia que hay en Inglaterra, Espafa, ltalia vy
Estados Unidos. Misica con buenas mezclas y arreglos, que da
como resultado calidad en sonido; pero donde las tres voces_
desentonadas se esconden detrids de los aparatos que hay en -
los estudios de grabacién.

Por otra aprte Mildred Villafaie le dio al clavo al crear
para sus tres nifas una imagen diferente a lo establecido, -
olvidindose de la elegancia y el buen vestir, y optar por -
atuendos informales, hasta estrafalarios.

Un vestuario hasta cierto punto original en México, pero_
que ya usaban algunas cantantes inglesas y norteamericanas;
el cual fomenté el desarreglo personal {cabelleras despeina_
das, sin maquillaje, tenis, no importaba la combinacién de -
colores en la ropa, era como andar en pijama todo el dia) en
el piblico infantil y juvenil de las clases econbmicamente -
favorecidas, porque para la gente que gana cl salario minimo
era un producto inalcanzable.

Un trio que llend un momento cn el publico juvenil, Tres_
personalidades que son catalogadas como un fendmeno musical,
debido a que en México no se habia visto un grupo de chicas_
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que lograran reunir a gran cantidad de espectadores en un --
auditorio o plaza; que los medios de comunicacién acapararan
su imagen y que se vendieran articulos con su nombre o fotos.
Pero que sin duda Melody tuvo mucho que ver para que Ilse, -
Ivonne y Mimi llegaran a convertirse en unas super estrellas
en cuanto a que las proyectaba dia y noche en los medios ma-
sivos, saturaban a éstos con su imagen, eso si sin contar --
con la calidad de voces y el talento artistico que deberian_
tener, s6lo se limitan a realizar bien la labor que les co--
rresponde y estardn en el medio mientras quiera la empresa -
privada.

Ese es su negocio: crear y destruir, es decir, cuando una
mina de oro ya no da para mis, cerrarla y buscar otra para -
explotarla a su miximo.

Lo que cabria preguntarse e¢s ghasta cuindo ¢l piblico so-
portard este tipo de cosas? ;hasta cuiando la industria del -
disco y los medios de comunicacidén cambiarin su estrategia?,
shasta cuindo Televisa proyectard calidad y talento?,.. el -
tiempo tiene la filtima palabra.

(1) Periddico E1l Nacional; Grissc, Eduardo, {Ssssh...!. p.Bi
(2) ldem.
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del grupo Menudo; entrevistado por Patricia Diaz para_
El Libro de Menudo; 1982 Puerto Rico.

Diaz Meléndez, Edgardo; productor musical y manager --
del grupo Menudo; entrevistado por José Manuel Gémez -
Padilla para el programa La Hora Menuda del la XEX, el
dia 7 de septiembre de 1982; México D.F.

Diez Martinez, Marcela; Gerente de informacién y coor-
dinacién de Medios para el elenco de Melody; entrevis-
vistada el dia 24 de octubre de 1988; Melody.
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_Espinosa, Salvador y Flores de Espinosa Guadalupe; pro

pietarios de los Bazares Peri-Norte en Tlalnepantla vy
Cuautitlén Izcalli; entrevistados el dia 24 de marzo -
de 1988; Bazar Peri-Norte.

Gémez Padilla, José Manuel; Locutor de la XEX y XEW; -
entrevistado el dia 18 de marzo de 1988; XEW.

Herrero, Alejandro; Doctor en Psicologia y profesor de
la Universidad lberoamericana; entrevistado el dia 18_
de febrero de 1988; Universidad lbecroamericana.
Hinojosa, Carlos; periodista de la revista Proceso; en
trevista cl dia 13 de diciembre de 1988; revista Proce
s0.

Ilse; integrante del grupo Flans; entrevistada por la_
revista Melodias Juveniles para la revista Melodias Ju
veniles; el dia 15 de octubre de 1988; México D.F.
Ilse, Ivonne y Mimi; integrantes del grupo Flans; en--
trevistadas el dia 31 de marzo de 1989; cafeteria Snob
Pasaje Polanco.

Janrzinho y Simony; cantantes; entrevistados por José_
Juan H.; para el periddico El Nacional; el dia 18 dc -
abril de 1988; México D.F. .

Jiménecz, Alejandro; Asistente de Produccidédn de Radio -
Mil; entrevistado el dia 4 de octubre de 1988; Nicleo_
Radio Mil.

l.lano Macedo, Luis; productor musical; entrevistado --
por Leopoldo Guerrero para la revista Notitas Musica--
les; el dia 15 de marzo de 1989; México D.F.
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Marin, Carlos; periodista de la revista Proceso; entre
vistado el dia 13 de diciembre de 1988; revista Proce-
so,

Martin Ricky; integrante del grupo Menudo; entrevista-
do el dia 26 de marzo de 1988; Hotel Krystal Zona Ro-
sa.

Mauri, Tono; entrevistado por TV y Novelas; para la re
vista Tv y Novelas, el dia 15 de septiembre de 1987; -
México D.F.

Lara y Mondrrez; compositores y cantantes; entrevista-
dos el dia ! de noviembre de 1988; VIps Insurgentes.
Lopez Butler, Alfonso; Operador de la estacién Dimen--
sién 13-80; entrevistado el dia 8 de noviembre de 1988
Dimension 13-80.

Mimi; integrante del grupo Flans; entrevistada por la_
revista Melodias Juveniles para la revista Melodias -
Juveniles; el dia 15 de octubre de 1988; México D.F.
Mondragén, Ana Laura; Doctora en Psicologia y profeso-
ra de la Universidad Iberoamericana; entrevistada el -
dia 18 de febrero de 1988; Universidad Iberoamericana.
Ménica, Penélope, Soraya y Vanessa; integrantes del -
grupo Las Nenas; entrevistadas el dia 1 de junio de -~
1988; Cipreses No. 19, Col. Jardines de San Matco Esta
do de México.

Morales Perea, Ignacio; presidentes de Discos IM, en--
trevistado el dia 26 de julio de 1988; Discos IM.
Paulina; integrante del grupo .Timbiriche; entrevistada
por TV y Novelas para la revista TV y Novelas; el dia_
15 de septiembre de 1987; México D.F.
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Ochoa, Elizabeth; jefc de prensa de Discos EMI Capitol
entrevista el dia 15 de agosto de 1988; EMI Capitol.
Palomera de la Ree, José& Luis, locutor de Stereo Amor.
y Director Artistico del grupo ARTSA, cnrevistado por_
Alfredo Guerrero para el periodico E1 Nacional, el 15
de febrero de 1988.

Pandora; grupo musical; entrevistada por el periddico_
El Nacional; el dia 30 de junio de¢ 1988; México D.F.
Pérez Navarro, Rossy; jefe de prensa y realciones pi--
blicas de Dum-Dum; entrevistada el dia 12 de agosto de
1988; Dum-Dum.

Ricky; integrante del grupo Menudo; entrevistado por -
José Manuel Gémez Padilla para el programa La Hora Me-
nuda de la XEX; el dia 7 de septiembre de 1982; México
D.F.

Rodiguez Castafeda, Rafael; jefe de redaccidn de la re
vista Proceso, periodista y profesor de la ENEP Aca- -
tlédn, entrevistado el dia 15 de diciembre de 1988; Re-
vista Proceso.

Ramirez, José Luis; jefe de prensa de Discos Melody, -
entrevistado el dia 13 de mayo de 1988, Melody.
Rangel, Miguel Angel; Aistente de Relaciones Pdblicas_
de Televisa Chapultepec, entrevistado el dia 22 de ju-
lio de 1988 oficinas Chapultepec, No. 55.

Rodriguez Marquez, Susana; Psicdloga y profesora de la
ENEP [ztacal; entrevistada el dia 27 de junio de 1988,
ENEP lztacala.
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Romero Reyes, Flor Raquel; presidenta del Club "Shalom",
entrevistada el dia 29 de noviembre de 1987; calle Dr.
Nerva No. 34 col. Doctores México D.F

Rosas, Héctor; jefe de prensa de Discos Poly Gram; en-
trevistado el dia 24 de marzo de 1985; PolyGram.
Rosen, Julieta, actriz; entrevistada por el periddico_
£l Nacional para El Nacional; el dia 12 de mayo de - -
1988; México D.F.

Rubin, Amparo; compositora, cantante y productora; en-
trevistada el dia 27 de julio de 19Y88; Estudio Rubin -
Producciones.

Sandoval, Lupita; actriz; entrevistada por El periddi-
co El Nacional para El Nacional; el dia 8 de mayo de -
1988; México D.F.

Salazar, José Luis; jefe de prensa de discos Melody; -
entrevistado el dia 11 de abril de 1988; Discos Melody.
Santiago, Victor Manuel; Contralor del grupo Fonovisa;
entrevistado el dia 4 de noviembre de 1988; Fonovisa.
Trapiello, Esteban; manager del grupo Chamos; entrevis
tado por la revista Lscindalo para la revista Escinda-
lo; marzo de 1983, México D.F

Torres, Pedro, productor de videos; entrevistado por -
cl periédico El Nacional para El Nacional; el dia 10 -
de febrero de 1989; México D.F.

Vazquez, Alberto; cantante; entrevistado ¢l dia 26 de
marzo de 1987, El Nacional.

Vega, José Luis; corcégrafo del grupo Menudo; cntrevis
tado e} dia 26 de marzo de 1988; Hotel Krystal Zona Rosa.
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Villafafe, Mildred, Directora de Proyectos Especiales_
de Televisa; entrevistada por el Ojo Migico para la Re
vista Melodias Juveniles; el dia 15 de octubre de 1988
México D.F.

Zavaleta, Martha; Directora del Taller de Arte de Tele
visa San Angel; entrevistada el dia 26 de enero de - -
1989; Televisa San Angel.
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DISCOGRAFIA

Ciclén. Para no pensar en ti; Cicldén, Discos Musart, -
33 RPM, México D.F, 1982,

Click. Duri-Duri; Click, Discos Musart, 33 RPM, México
D.F. 1987,

Los Chamos. Canta Chamo; Yo te amaré, Discos Mclody -
Internacional, 33 RPM, México D.F., 1982.

Los Chicos. Puerto Rico; Los Chicos, Melody Internacio
nal, 33 RPM, México D.F., 1983.

Fandango. Autos, Moda y Rock and Roll; Autos Moda y -
Rock and Roll, Discos EMI Capitol, 33 RPM, México D.F.
1987, .

Fandango. Ricas y Famosas; jHola qué tal!, Discos EMI_
Capitol, 33 RPM, Méxice D.F. 1988.

Flans. Bazar; Discos Melody, 33 RPM, México D.F., 1985.
Flans. Cerveza de Bote; Flans, Discos Melody, 33 RPM,-
México D.F. 1985.

Flans. Me gusta ser sonrisa; Flans Discos Melody, 33 -
RPM, México D.F¥., 1985,

Flans. Billy, Flans Discos Melody, 33 RPM, México D.F.
1985.

Flans. Flans; Flans, Discos Melody, 33 RPM, Méxice D.F.
1985.

Flans. No controles; Flans, Discos Melody, 33 RPM, Mé-
xico, D.F. 1985.

Flans. Esta noche no; 20 Millas; Discos Mclody, 33 RPM
México D.F. 1986.
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Flans. Desde la Trinchera; 20 Millas, Discos Melody, -
33 RPM, México D.F, 1986.

Flans. me he enamorado de un fan; Luz y Sombra; Discos
Melody, 33 RPM, México D.F., 1987.

Ivdan. Sin Amor; Sin Amor, Discos Epic, 33 RPM, México_
D.F. 1980.

Marin Pedro. Que No; Que No, Discos Gamma, 45 RPM, Mé-
xico D.F., 1979.

Menudo. A Bailar; Fuego Menudo, Discos Cisne Raff, 33-
RPM, México D.F. 1981.

Menudo. Por AMor; Menudo Por AMor; Discos Cisnc Raff,-
33 RPM, México D,F, 1982.

Menudo. Cambiale las Pilas; Una Aventura Llamada Menu-
do, Discos Cisne Raff, 33 RPM, México D.F. 1982.

Las Nenas. Me voy de Fiesta; Las Nenas, Discos Melody,
33 RPM, México D.F., 1988.

Pandora. Como te va mi amor; Pandora, Discos EMI Capi-
tol, 33 RPM, México D.F., 1984,

Parchis. la cancidn de... Parchis; Parchis Discos Bel-
ter S.A. Musart, 33 RPM, México D.F., 1980,
Timbiriche, Timbiriche; Timbiriche, Discos Melody, -
33 RPM, México, D.¥F., 1982.
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AUDIOGRAFIA

El Espectacular Musical de Timbiri-Flans; Aguilera Ra-
miro Gerardo, Radic Eco, 13 a 14 hrs., lunes 25 de enc
ro de 1988, México D.F.

El Espectacular Musical de Timbiri-Flans; Aguilera Ra-
miro Gerardo, Radio Eco, 13 a 14 hrs.; miércoles 9 de
marzo de 1988; México D.F,

El Espectacular Musical de Timbiri-Flans; Aguilera Ra-
miro Gerardo, Radio Eco, 13 a 14 hrs., lunes 13 de ju-
nio de 1988; México D.F.

El Espectacular; Palomera de la Ree, José Luis, Stereo
Amor, 12:00 a 13:00 hrs., 14 de marzo dec 1988, México_
D.F.

La Hora Menuda; Gdémez Padilla José Manuel, XEX; 17 a -
19 hrs., martes 7 de septiembre de 1982, México D.F,
Revista de Opinién; Verti Sebastidn; Radio Férmula; -
10:00 hrs., jueves 9 de junio de 1988, México D.F,

La Vida Intima de Ilse, Ivonne y Mimi; Aguilera Ramiro
Gerardo; Radio Eco; 11:30 hrs., sibado 10 de julio de
1887, México D.F.
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VIDEOGRAFIA

Contrapunto; Zabludovsky, Jacobo; canal 9; 19:00 hrs.;
jueves 8 de junio de 1982; México D,F,

Estrellas de los 80's; Calzada, Gloria; canal 2; - -
17:00 Hrs.; sdbado 13 de junio de 1987; México D.F.
Estrellas de los 80's; Calzada, Gloria; canal 2; - -
18:00 hrs., sidbado 9 de abril de 1988; México D.F.

Hoy Mismo; Ochoa, Guillermo; canal 2: 10:00 hrs,; do--
mingo 14 de junio de 1982; México D.F,

El Mundo del Especticulo; Chapoy, Patricia; canal 2; -
15:00 hrs.; lunes 16 de mayo de 1988; México D.F.
Siempre en Domingo; Velasco, Raiil; canal 2; 18:30 hrs.
domingo 9 de febrero de 1986; México D.F.

Siempre en Domingo; Velasco, Raitil; canal 2; 18:30 hrs.
domingo 6 de julio de 1986; México D.F.
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