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INTRODUCCION | | :

EN. ESTA TESIS SE HACE UNA RECOPILACION DE DATOS QUE SIGUIENDO
UN ORDEN DE INICIO, NOS LLEVEN A LA COMPRENSION DE LO QUE ES UN_,
CARTEL Y LOS PROCESOS PARA LOGRARLO.

ASI MISMO, PARA COMUNICAR CON LA MAYOR EFICACIA POSIBLE LOS CON
CEPTOS HE DEDICADO ESPECIAL ATENCION A LAS ILUSTRACIONES.

ENFOCANDO EL TEMA DE LOS CARTELES A OBTENER UN CONOCIMIENTC DEL
DESARROLLO HISTORICO DE TIJUANA; CON MOTIVO DEL CENTENARIO DE LA
FUNDACION DE ESTA ACTIVA Y FUTURISTICA CIUDAD, EN LA CUAL SOBRESA
LE LA INFLUENCIA QUE COMO CIUDAD FRONTERIZA CON ESTADOS UNIDOS _
DE NORTEAMERICA, HA EJERCIDO DESDE SUS INICIOS HASTA EL PRESENTE -
Y SEGURAMENTE EL FUTURO.

nauANA



ELEMENTOS GRAFICOS :

4 |

SIMBOLO.

s0N Y'0D0S LOE CLYWMNENTOS QUL VAN SIDO
ESTARLECIDOS I'N ONA FORMA CORNVENCTONAL. -
EXTISTEN DOS TIF0S: A) LOE CONUNLE COMO LA
CRUZ ROJA, SEiAL DE ALTO, BSC.(FOTO 1)
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B) TGS GEALICOS: TODOS ACUNLLOS OUE SON i
stiADOS COM CAUACTERISRICAS ESELCIALES, DARA
IDENTIFICLE LLGUNA COSA RN FSPRCLAL.

(FOTO2)
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SIGNO. .
TITNE COMO FUNCION LSTARLECER UNA COMUNI-
CACION; POD ST SOLO EXPREZA UN S1GNLF:CADO.
DE UMM MANLRA ARSTRACTA CONTILNE TODAS LAS -
CARACTTRTSTICAS PARA COMUNICAR ALGO.
(FoTO 3)

ICONOGRAFIA

FS LA CANTIDAD DE RUEALISMO EN UNA TMAGEN,
LM 81 S UNA DESCRIPCION DR IMAGENES, ESTATUAS
CUADROS 0 PINVURAS. @) 5

TIJUANA



 EL CARTEL -

Flcartel

EL CARTEL  _
DEA PTODERA VENTANA DE 46 X 70 CENTIME-
YROS (FOTO4) O 30 ¥ 70 CENTINETROS. (FOTOS)

ES 'L MEDIO [OR ET, CUOAL DIFURTNTUS UVLENGTOS
TRATAN DE LLEGAR A UN PURLICO MASIVO N MO-
VINIENTO, CON EL AFOVO DB FORMAS, COLORES
Y T1POGRAFIAS, NUSCANDO DETENER LA ATLNCION
OLL ESPECTADOR; POR RS0 ST LT CONSIDIRA -
COMO: "EL GRITO EN LA PARED"

(FOTO 6)
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HISTORIA

LA APARICION DEL CARTEL SE REMONTA A 1800
SIN EMBARGO MUCHO ANTES DE ESTA EPOCA NOS
ENCONTRAMOS CON ALGUNOS EJEMPLOS DE CARTELES.

(FoTO 7)

nauANA

EN LA ROMA ANTIGUA LAS REPRESENTACIONES

* TEATRALES ERAN ANUNCIADAS MEDIANTE CARTELES

SE LES LLAMABA ALBUM. (FOTO 8)

& LO LARGO DEL SIGLO ¥XIX, FRANCIA ESTUVO
A LA VANGUARDIA DEL CARTEL, EMPIEZAN A PAR-
TIR DE 1830 A SURGIR GRANDES CARTELISTAS.

CON EL SURGIMIENTO DE LA LITOGRAFIA EN
PARIS, JULES CHERET EMPIEZA A PRODUCIR CAR-
TELES EN 1866. EXPRESABA SUS IDEAS DE UNA
FORMA SENCILLA Y DIRECTA. (FOTO 9)




WYILIIN UMW ; TOUS Las U
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DESPUES WENRI DI TOULOUSE LAUTREC ACENTO

EL CSTILO DE CHERET, LO UTILI%O FARA DES__
CRIBIR LAS VIDAS INTERIORES DE LOS HABI_
TANTCS DB LAS CALLES EN PAR1IS. (FOTO 10)

COMO EJEMPLO TENEMOS EL FAMOSO CARTEL
DC CL "MOULIN ROUGE", LAUTREC DISENO EN _
TOTAL 31 CARTELES. (FOTO 11)

DRAMATIZO SU PROPIA CGXPERIENCIA Y UTILIZO
EL CLRTEL PARA EXPRESARLA. LOS CARTELES _
DE AQUELLA EFOCA MARCAN UN ESTILO, SUAVIDAD
DE EXPRESION, FUERTE TRAZO NLGRO QUE ENMAR_
CA LOS CONTORNOS, UTILIZANDO CON FRECUENCIA
TONOS VIVOS. (FOTO 12)
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APARTIR DE ESTE GRAN MOVIMIENTO, EL CAR
TEL HA TENIDO UNA APLICACION SOCIAL Y CUL
MUY IMPORTANTE.

DURANTE LA SEGUNDA GUERRA MUNDIAL, EL _
CARTRL ADQUIERE UNA GRAN IMPORTANCIA EN
EUROPA;ES UMO DE LOS MEDIOS MAS UPILIZADOS
POR LA PROPACANDA ANTIBELICA. (FOTO 13)

EN 1929 Y 1930, LA INFLUENCIA DE JOUST
. SCHMIDT SOBRE LOS CARTELES, LLEVO AL DISENO
TRIDIMENS1ONAL COMO ESTRUCTURA DE EXPOSI_

CION. (FOTO 14)
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LA APARICION TN PERLIN DI UN DEDPARTAMEN_
70 FOTOGRAFICO Y ARTISTICO-COMERCIAL DIRI_
GIDO POR PETER HANS, FORTALECIO LA INFLUEN_
CIA DEL CARTEL FOTOGRAFICO PARA LOS STANDS
SONRE CI. DISENC DE LA BAUHAUS EN 1932.
(FOTO 15)

. EN LOS ANOS SESENTA SURGEN GRANDES DISE_
NADORTS EN FS?ADOS UNIDOS: MILTON GLASER __
SEYMOUR CHWAST, PETER MAX ENTRE OTROS, -
MUESTRAN UN ESTILO SENCILLO Y EFICAZ Y CON_
UNA GRAN INFLUENCIA POP ART.

(FOTO 16)
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EN 1968 SURGE EN MEXICO, CON EL TRABAJO
GRAFICO DE LA OLIMPIADA, UNA GRAN CANTIDAD
DE PRODUCCION GRAFICA. :

LOS DISENADORES FUERON: LANCE WYMAN, PE_
TER MURDOCH Y EDUARDO TERRAZAS. TODO SE BA_
SO0 EN PICTOGRAMAS Y LOGOTIPOS, CADA UNO CON
CARACTLRISTICAS DIFERENTES, POR LO QUE NO _
EXISTIA GRAN UNIFICACION DE AIRE DE FAMILIA.

SE UVILIZARON GRAN CANTIDAD DE SIMBOLOS
FARA CREAR UM EFFCYO DL IDENYIDAD VISUAL.

(FOTO 17)
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EL CARTEL FORMA DPARTE DE NUESTRO MUNDO
VISUAL DIARIO, HA CREADO SU PROPIO LENGUA
JE, SON MAS EXPRESIVOS Y EL PUBLICO SE ES
TA FAMILIARIZANDO CON SU PECULIAR LENGUAJE

ESTO ES FAVORADLE POROUE NOS PERMITE
UNA MAYOR LIBERTAD EN NUESTRA EJECUCION.
(FoTO 18)

TIJI;ANH



CARACTERISTICAS 9

LA CARACTERISTICA PRINCIPAL DE UN CAR_
TEL ES LA SENCILLEZ, USO VIGOROSO DEL CO_
LOR Y LA SIMPLICIDAD EN LA FORMA.

(FOTO19)

19

EL CARTEL ES UNA PIEZA PUBLICITARIA ___
EMINENTEMENTE ILUSTRATIVA, EN EL NO CABEN
GRANDES TEXTOS POR LO QUE SU REDACCION ES
DE UNAS CUANTAS PALADBRAS.

(FoTO 20)
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DERE DEJAR EN LA MENTE DEL TRANSEUNTE UN __

MENSAJE SIN NECESIDAD DE DETENERSE A VERLO.

(FoTo 21)

PERO TAMBIREN EXISTEN PERSONAS QUE TIENEN
LA POSIBILIDAD DE ORSERVAR DETENIRAMENTE
LOS CARTELES, POR LO QUE SE DRERE PENSAR EN
UNA REDACCION QUE COMPLETE O REFUERCE EL
MENSAJTE.

(FOTO 22)

TIJUANH
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SIN EMBARGO, NO POR LSTO SE VA A TRATAR
DE ABUSAR DEL TSPACIO DE UN CARTEL Y TRATAR
DE ADARCAR DEMASIADA INFORMACION,
(FOT023)

Voo
um X
nides Wiskeones, doerets:

0 PASAR POR ALTO EL DISENO DEL ESPACIO
(FOTO 24) O ESTILI%AR DEMASIADO LA FORMA,
PORQUE PUEDE PERDER SU SIGNIFICADO INICIAL
Y EL ATRACTIVO FUNDAMENTAL PARA CUMFLIR SU
ORJETIVO.

'I‘IJUANB




TEC. DE REPRESENTACION -

ACUARELA
ESTA COMPUESTO POR PIGMENTOS MUY FINOS, _
AGLUTINADOS CON GOMA ARABIGA, SOLUCION AZU_
CARADA, GLICERINA Y HIEL DE BUEY.

PROPORCIONA TRANSPARENCIA, LUMINOSIDAD, _
RAPIDEZ DE EJECUCION Y SUPERFICIE PERMEABLE.
: PERMITE HACER TRABAJOS MUY SUELTOS NASTA

. - TRABAJOS MUY ESTILIZADOS 0O DETALLADOS.

QUL ES (FOTO 25)
TURISSSTE ?

AEROGRAFO
SE PERFLCCIONO EN 1893, PERMITE ORTENER UNA
VARIEDAD DE LUCES, SOMBRAS Y TONOS QUE SE __
FUNDFEN CON GRAN PRECISION COMPARABLE CON
UNA FOTOGRAFIA, QUEDANDO UNA ILUSTRACION _
CASI PERFECTA; SC UTILIZAN PLANTILLAS PARA
DELIMINAR LOS CONTORNOS DEL DIBUJO, SEGUN
EL COLOR QUE SE VAYA UTILIZANDO.

(FOTO 26)

' 'mwuﬂnn
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GOUACIE

ESTA COMPUESTO DE PIGMLNTOS MUY FINOS,
AGLUTINADOS CON GOMA ARARIGA, SOLUCION AZU_
CARADA, GLICERINA, HILL DI RUEY Y SE ADI_
CIONX RBLANCO FARA DARLE OPACIDAD.

PROPORCIONA UNIFORMIDAD TONAL Y RAPIDO
SECADO. US0OS O POSIRILIDADES: TRANSPA_
RENCIAS, TINTAS PLANAS, DEGRADACTION Y LEM_
PASTES LIGEROS.

SE PUEDE APLICAR DE LA SIGUIENTE MANERA:
PINCEL SECO, PINCEL CORTADO, FRANJAS, SALPI_
CADO MANUAL, TELA METALICA.

(FOT027)

COLLAGE

TERMINO FRANCES UTILIZADO POR LOS CUBIS_
TAS Y DADAISTAS. CONSISTE EN COMPONER EL
OBJETO ARTISTICO PEGANDO EN LA SUPERFICIE _
FRAGMENTOS DE DIVERSOS MATERIALES: RECORTES
DE PERIODICO, RECORTES DL TEJIDOS, TROZOS _
DE VIDRIO, TROZOS DE MADERA, ETC.

PERMITE OBTENLCR NUEVAS CALIDADES Y TEX_
TURAS, SE MEZCLA TAMBIEN CON LA PINTURA.

(FoTO 28)

nauANA
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LAPICES DE COLORES
COMPUESTOS POR PIGMENTOS AGLUTINADOS CON
CERA Y BARNIZ.
SON FACILES DE MANEJAR, DAN PRECISION Y
FSCASA OPACIDAD.

SE LOGRAN EFECTOS TEXTURALES DEL PAPEL _
SE UNEN CONMN CAST 7TODAS LAS TECNICAS POR
SER PROCEDIMIENTOS EN SECO.

(FOTO 29)

PASTEL
COMPUESTO POR PIGMENTOS AGLUTINADOS CON _
GOMA DE TRAGACANTO. SON INESTABLES, DAN _
LUMINOSIDAD, OPACIDAD Y BRILLO MATE.
SE PUEDE EMPLEAR EN DIRECTO, PERMITE _
EXCELENTES DEGRADADOS Y EFECTOS ESTILISTAS
(FOTO 30)

'I‘IJ:JANH
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TINTAS

COMPUESTAS POR PIGMENTOS AGLUTINADOS CON
GOMA ARABIGA Y FLUIDOS VOLATILES.

PROFPORCIONAN PRECISION, CONTRASTES MAXI_
MOS Y GRAN EXPRESIVIDAD.

US0S: LAVADOS, AGUADOS, INTENCION LINFAL

SE PUEDE MEDCLAR CON GOUACHE Y ACUARELA.
(FOTO 31)

LAPIZ

EL LAPIZ SE PUEDE USAR EN GAMA MUY VA _
RIADA DE SUPERFICIES QUE INCLUYEN TODOS LOS
TIPOS DE PAPEL. EL LAP1Z DE CARRONO SE _
PRESENTA EN GRADOS QUE VAN DEL HH AL BBB.

TECNICAS: EL LAPIZ DE PLOMO O COMPUESTO
DE GRAFITO, PRODUCE MARCAS NEGRAS Y BRILLAN
TES: EL LAPIZ DE CARBON HACE MARCAS NEGRAS
Y MATE Y EL LAPIZ CONTE, HACE. MARCAS NEGRAS
Y MATE CON APARIENCIA GRASA.

(FoTO 32)
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CARBON

ES ET. PRODUCTO DE MADERA CARBONIZADA EN
CAMARAS A PRUEBA DE AIRE. DURANTE SIGLOS
SE UTILIZO MADERA DFE SAUCE, DESDE EL SIGLO
XIX SE USA PRINCIPALMENTE LA VID.

ES UN CARBON DE GRAN CALIDAD Y ST PUEDE
ELIMINAR FACILMENTE DEL PAPEL PARA HACER _
CORRECCIONES .

SE UTILIZA PARA HACER ESTUDIOS COMPLE_
T0S, DIBUJOS AL NATURAL.

(FOTO 33)

PLUMA Y TINTA

EL DIBUJO A PLUMA Y TINTA SE PUEDE UTI_

LIZAR EN FORMA MUY VERSATIL: EN LIBROS, _
REVISTAS Y PUBLICIDAD, COMO MEDIO DE ILUS_
TRACION. EXISTEN VARIAS TECNICAS DE PLU_
MA Y TINTA, TODAS DERIVAN DI DOS ELEMENTOS
BASICOS: LA LINEA Y EL PUN7TO.

SE PUEDEN ADQUIRIR DIFERENTES TEXTURAS
LAS TECNICAS SON: DIBUJO A LINEA Y SOM_
DBREADO CRUZADO, LINEA Y LAVADO, LINEAS Y
TINTES, PUNTEADO.

(FoTO 34)

2
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35

PUNTA DE METAL
LOS DIBUJOS CON PUNTA METALICA SE REALIZAN SOBRE UNA BASE _
PREPARADA. 7TIENE UN CARACTER FINO Y UN TRATAMIENTO LINEAL CON _
POCOS SOMBREADOS QUE SE OBTIENEN CRUZANDO LINEAS. .
. LA PUNTA DE METAL ES ADECUADA PARA HMACER DIBUJOS A PEQUERNA _
ESCALA, DONDE LO MAS IMPORTANTE SON LAS LINEAS DELICADAS Y DETA_
LLES. (FOTO 35)
CRAYONES DE CERA
SON RESISTENTES AL AGUA, A LA LUZ Y NO SON TOXICOS. SE EM_
PLEAN PARA DIRUJAR SOBRE EL PAPTL, CARTON, MADERA Y TEUA.
(FOTO 36)
OLEO
ES UN MEDIO DE PINTURA EN EL QUE EL PIGMENTO SE AGLUTINA CON
ACEITES GRASOS, PERMITIENDO ASI TRABAJAR CON LA PINTURA FRESCA
POR LARGO TIEMPO. (FOTO 37)

A
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- TEC. DE IMPRESION | o

IMPRIMIR ES IGUAL A PRODUCIR TEXTOS 0 IMAGENES, EN NEGRO O EN
COLOR, SOBRE UNA SUPERFICIE CUALQUIERA (GENERALMENTE, PAPEL), ME_
DIANTE LA PRESION O CONTACTO DE UN MOLDE EN EL QUE LOS TEXTOS O
IMAGENES HAN SIDO GRABADOS PREVIAMENTE EN RELIEVE, PLANIGRAFIA _
O HUECOGRABADO.

LA PRESION PARA IMPRIMIR PUEDE SER DIRECTA, PLANA O LINEAL.
LOS PRIMEEOS IMPRESORES SE VALIAN DE TEXT0S GRABADOS A MANO EN _
BLOQUES DE MADERA Y DESPUES SE EMPEZO A USAR BLOQUES DE METAL Y _
LA COMPOSICION DE TIPOS A MANO.

2
TIJUANA
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COMPOSICION A MANO

EL TIPOGRAFO SACA LOS TIPOS DE LA CAJA
(FOTO 38) Y LOS COLOCA UNO A UNO EN LA BAN_
DEJA DE METAL (FOTO 39)

SE LEE DE IZQUIERDA A DERECHA SOLO QUE
ESTAN BOCA ABAJO. (FOTO 40) Y EL IMPRESOR _
VE AL REVES PARA PODER LEERSE.

PERMITE BUEN ESPACIADO Y GRAN LIBERTAD
DE DISENOS.

ES LENTO Y CARO PERO DE GRAN VALOR POR
SU EFICACIA, ESTETICA Y LEGIBILIDAD.

TIJ;ANH
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MAQUINAS ROTATIVAS

*SU EXISTENCIA DATA DEL ANO 18%55. OFRLCE
DOS DIFERENCIAS FUNDAMENTALES:

PLANCHAS CILINDRICAS:

ESPECIALES, QUE SE OBTIENEN A PARTIR DE
UN MOLDE DE CAJA DEL QUE SE SACA OTRO DE .|
CARTON PRETENSADO, CON EL QUE SE FUNDE UNA
PLANCHA O GRABADO CILINDRICO LLAMADO ESTE_
RCO, CON EL CUAL IMPRIME LA MAQUINA ROTA__
TIVA. (roTo 41)

IMPRESION MEDIANTE PAPEL BOBINA:

EL PAPEL VA PASANDO CONTINUAMENTE DESDE
UNA BOBINA SITUADA A LA ENTRADA DE LA MA___
QUINA (FOTO 42), SI SE DESEA A MEDIDA QUE
EL PAPEL VA SALIENDO LO VA CORTANDO LA MA_
QUINA (FOTO 43) Y LO PLIEGA AUTOMATICAMENTE
QUEDANDO LISTOS LOS EJEMNPLARES PARA SU DIS
TRIBUCION. (FOTO 44)

TIJUANH
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LETTERPRESS

FUE UTTLIZADA POR PRIMERA VEZ EN EL SI__
GLO XV, ES EL METODO DE IMPRESION POR MEDIO
DE TIPOS. (FOTO 45)

PUEDE REPRODUCIR ILUSTRACIONES PER__
FECTAMENTE, SIEMPRE QUE SEA UN PAPEL DE _
- MAXIMA CALIDAD Y QUE EL ENTINTADO E IMPRE_
SION SEAN LAS CORRECTAS.(FOTO 46)

DA UNA GRAN CALIDAD EN CUALQUIER DISERNO
DE TIPOS, ES MUY ECONOMICO PORQUE SE EVITA
EL COSTO DE LA FABRICACION DE PLACAS Y EL
TIEMPO NECESARIO PARA HACERLAS.

(FOTO 47)

2
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LITOGRAFIA

FUE UTILIZADA POR PRIMERA VEZ EN EL ST
GLO XVIII, POR ALOIS SENEFCLDER.

EMPEZO COMO METODO DE IMPRESION EN PAPEL
DIRECTAMENTE DE UNA BASE DE PIEDRA ENTINTA
DA. .

ACTUALMENTE SE UTILIZAN PLACAS DE ZINC O ___
ALUMINIO. (FOTO 48)

TL PRINCIPIO DE LA LITOGRAFIA ES QUE UNA
SUPERFICIE PLANA PUEDE SER DIVIDIDA QUIMICA
MENTE EN AREAS DE IMPRESION RECEPTORAS A LA
TINTA Y AREAS REPELENTES A LA TINTA,ES DE__
CIR QUE ESAS AREAS NO SE IMPRIMEN.

(FOTO 49)

'I‘IJ:JANH
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. 3FE NHA AMPLIADO EL USO DE LA LITOGRAFIA _
POR LA TINTRODUCCION DE MAQUINAS ROTATIVAS,
ALIMENTADAS POR ROLLOS DE RAPEL EN LUGAR _
DE PLIEGOS. (FOTO 51)

ESTAS VELOCES MAQUINAS NOS& DAN MAYOR CA_
LIDAD EN EL TRABAJO, SE PUEDE HACER IMPRE_
SION A COLOR CON UN COSTO MUY BAJO.

(FOTO 51)

nauAnn
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53

TidU.

LITOGRAFIA OFFSET

LA LITOGRAFIA OFFSET ES UN PROCEDIMIENTO
PLANOGRAFICO TASADO COMO LA LITOGRAFIA, EN
EL PRINCIPIO DE QUE LA GRASA Y EL AGUA NO_
SE MEZCLAN.

LA FORMA IMPRESORA ES UN RODILLO ENREDA_
DO DE UNA PLANCHA, LA CUAL TRANSMITE LA ___
IMPRESION A OTRO CUBIERTO DE CAUCHO QUE ES
EL RODILLO IMPRESOR.(FOTO 53)

LA TINTA PASA AL PAPEL QUE VIENE ENROLLA
DO EN OTRO CILINDRO. LA PRENSA FUNCIONA _
COMO UNA ROTATIVA Y HACE UNA IMPRESION CON
CADA VUELYA DEL CILINDRO. (FOTO 54)

NA
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LAS PRENSAS OFFSET SON DE DIFERENTES TA_
MANOS, DESIGNADAS GENERALMENTE POR EL TAMA_
NO DEL PAPLL QUE EMPLEAN, PUEDE SER PLIEGOS
0 BORINAS SEGUN EL TIPO DE TRABAJO A QUE SE
PRETINE.  (FOTO 55)

EL FORMATO POR PLIEGOS PARA MAQUINA OFF_
SET ES DE 70 X 45 CENTIMETROS O DE MEDIO
CUADRUPLO: 45 X 70 CENTIMETROS.

(FOTO 56) :




27

59

57 58

LA DIFERENCIA CON LA LITOGRAFIA ES QUE AUNQUE LAS DOS SON

DE IMPRESION PLANA, EL LITO-OFFSET ES DE IMPRESION INDIRECTA, _

" POR EL CILINDRO.INTERMEDIO QUE ES A LA VEZ RECEPTOR Y TRANSMI_

SOR DE LA IMPRESION. (FOTO 57)

GENERALMENTE, EL UNICO USO COMERCIAL DE LA LITOGRAFIA OFF-

SET ES EN LA PRODUCCION DE ALGUNOS CARTELES O POSTRES GIGANTES,:_

HECHOS FOTOGRAFICAMENTE E IMPRESOS EN LITOGRAFIA OFFSET.

(FoTO 58)

ES QUE QUEDA UN APANTALLADO MUY NOTORIO PORQUE SON AMPLIFICACIO_
NES DE UNA COPIA APANTALLADA MAS PEQUENA. (FOTO 59).

'l'lJUlﬁ\Nﬂ
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LINOTIPO

ES EL METODO DE COMPOSICION MECANICA _
(FOTO 60), LA MAQUINA DE LINOTIPO TIENE UN
ALMACEN DE MATRICES Y CADA UNA DE ESTAS DOS
CARACTERES EN HUECO. ESTA MAQUINA FUNDE _
RENGLONES ENTEROS DE TIPOS EN SENDAS BARRAS
(FOTO 61), DESPUES LAS MATRICES VUELVEN A _
SU LUGAR PARA UNA NUEVA COMPOSICION MUY RA
- PIDA, EL UNICO INCONVENIENTE ES CUALQUIER _
ERROR REQUIERE LA COMPOSICION DE UNA NUEVA
-LINEA COMPLETA. (FOTO 62)
EL FORMATO MAS USUAL EN LINOTIPO ES DE
87 X 14 CENTIMETROS. (FOTO 63).

—

61 . 63

A
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64

IMPRESION EN RELIEVE

ES FEL METODO DE IMPRESION MAS DIRECTO; Y
ECONOMICO: EN UN BLOQUE DE SUPERFICIE PLANA
SF. VAN CORTANDO LAS ZONAS Y LINEAS QUE QUE_
DARAN EN BLANCO, ENTINTANDO LOS RELIEVES.
EXISTEN TRES S1STEMAS DE IMPRESION:

PRENSA MANUAL  _ ‘

SE GRABA EL DISENO EN UN MOLDE, EL CUAL _
SE COLOCA EN UNA SUPERFICIE PLANA LLAMADA _
PLATINA; EL ENTINTADO SE IIACE CON UN RODI__
LLO Y A MANO. SE COLOCA EL PAPEL SOBRLC EL _
MOLDE, SE CUBRE CON CARTON BLANDO Y SE PASA
POR ENCIMA UN RODILLO PESADO QUE INPRIME EL

PAPEL EN CONTACTO CON FL MOLDE.(FOTO 64)

TIJUANA
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MAQUINA PLANA

EL MOLDE SE COLOCA EN POSICION PLANA U
HORIZONTAL, SOBRE UNA PLATINA QUE SE DES___
PLAZA EN MOVIMIENTO DE AVANCE Y RETROCESO
ESTE MOVIMIENTO SE SINCRONIZA CON LA ENTRA
DA DEL PAPEL Y PRESIONADAS CONTRA EL MOLDE
MEDIANTE UN CILINDRO. (FOTO 6F%)

navANA
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MINERVA

EL MOLDE CON EL DISENO, SE SITUA EN POSI_
CION VERTICAL SORRE LA PLATINA.
EL TINTERO PROPORCIONA TINTA A LOS RODILLOS
DISTRIBUIDORES QUE LLEVAN LA TINTA A LOS _
ENTINTADORES, QUE MEDIANTE UN MOVIMIENTO DE.
SUBE Y BAJA MANTIENEN EL MOLDE ENTINTADO.
ESTE MOVIMIENTO ESTA SINCRONIZADO CON EL _ _
TIMPANO, LLEVA EL PAPEL AL MOLDE Y EJERCE _
PRESION PARA QUE SE PRODUZCA LA IMPRESION.

(FOTO 66)
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ORIGINAL
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OFFSET LETTERPRESS
LS UNO DE LOS PROCESO MAS UTLLISADOS,
CONOCIDO COMO DRY OFFSET O LETTERSET.
(FOTO 67)
APARTIR DE IMPRIMIR EN FORMA GENERAL, TIE_
NE OTROS USOS ESPECIALIZANOS:(FOTO 68)
i) IMPRESION DE SEGURIDAD EN EL CUAL SE UTILIZAN TINTAS LLAMADAS
FUGITIVAS PARA PREVENIR FALSIFICACIONES.
2) EN LA IMPRESION EN OBJETOS DE FORMAS POCO USUALES, LOS CUALES
SON IMPOSIBLES DE IMPRIMIR CON EL METODO CONVENCIONAL DE LETTER_
PRESS, PQR EJEMPLO: TUBOS, ENVASES DE PLASTICO, ETC.
SE IMPRIMEN HASTA SEIS COLORES Y DESPUES LAQUEAR LA IMPRESION,
SI SE QUIERE. (FOTO 69)

A 69
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SERIGRAFIA

ES UNA TECNICA MUY VERSATIL PORQUE PUEDE
ADAPTARSE A CASI CUALQUIER SUPERFICIE, ___
INCLUYENDO EL METAL, LA CERAMICA Y MUCHOS
TIPOS DE PLASTICOS. (FOTO 70) SE DASA EN
EN EL PRINCIPIO DE HACER PASAR TINTA A _
TRAVEZ DE UNA MALLA QUEL TIENE UN DISENO _
FIJADO, ESTA MALLA PUEDE SER DE NYLON, _
SEDA O TERYLENE, ENTRE MAS FINO SEA EL _
TEJIDO DE LA MALLA MAS FINA SERA LA IMA__
GEN. (FOTO 71) LOS DISENOS SE HACEN EN _
EN PLANTILLAS, PELICULAS DE TINER O AGUA
POR MEDIO DE BLOQUEADOR Y LA MAS NUEVA, _
QUE ES POR MEDIO DL EMULSION FOTOGRAFICA
(FOTO 72), LA CUAL HA AMPLIADO AUN MAS LAS
POSIBILIDADES DE LA SERIGRAFIA MODERNA.
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TIPOGRAFIA 75
ES EL METODO MAS ANTIGUO DL LOS PROCEDI-__
MIENTOS DE IMPRESION. SE IMPRIME MEDIANTE
UNA SUPERFICIE EN RELIEVE, ESTA PUEDE SER
DE TIPOS O UNA PLANCHA PRODUCIDA POR FOTO_
IMPRESION. (FOTO 75)
SE APLICA TINTA DE IMPRIMIR SOBRE LA SUPER_
FICIE EN RELIEVE CON RODILLO, SE COLOCA EN
CONTACTO CON UN PAPEL Y SE APLICA PRESION _
PARA “RANSFERIR LA TINTA AL PAPEL(FOTO 76).
ESTAS IMPRESIONES PUEDEN SER EN LINEA Y SE_
MITONO, SE PUEDEN INCLUIR ILUSTRACIONES, __
TODO SI! MONTA SOBRE UN MATERIAL BASE QUE _
SE ENCAJA EN UN MARCO LLAMADO FORMA. LAS
PLANCHAS PUEDEN ESTAR HECHAS DE ZINC, MAG_
NES10, CODRE O VARIOS TIPOS DL PLASTICOS.
(FoTO 77)

2
TIJUANA



ORIGINALES »

78

ORIGINALES

LOS ORIGINALES SON LAS IMAGENLS QUE SE ENTREGAN AL IMPRESOR __
PARA SU REPRODUCCION, YA SEAN TEXTOS Y/O IMAGENES PRODUCIDOS POR
MEDIO DE LA CAMARA. ESTOS ORIGINALES PUEDEN CONSISTIR EN PRUEBAS
TIPOGRAFICAS, DIDUJOS Y OTROS MATERIALES BI Y TRIDIMENSIONALES.
(FOTO 78) SE_CLASIFICAN EN DOS TIPOS PRINCIPALES:
DE_LINEA: SE COMPONEN EXCLUSIVAMENTE DE LINEAS, TODAS LAS CUA_
LES DEBEN SLER SOLIDAS Y DE LA MISMA INTENSIDAD. (FOTO 79).

DE_TONO: CONTIENEN DIVERSAS GRADACIONES TONALES, POR LO TANTO ES
ESENCIAL APLICAR UNA TRAMA DE CONTACTO O RETICULA A LA IMAGEN PA_
RA FACILITAR LA REPRODUCCION DE SEMITONOS. SIN UNA RETICULA O _
TRAMA DE PUNTOS, DE TAMANOS O INTENSIDAD VARIARLES, NO SE PUEDE _
PRODUCIR LA GRADACION TONAL. (FOTO 80) )

2
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ABCDEFGHI
KLMNOPQRS
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cdefghijkimn
opqrstuvwxy
2 12345
678 CEQ?
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82

TIPOGRAFIA

DEFINICION: TIPOS DE LETRAS SELECIONADOS PARA LA IMPRESION DILL .
MATERIAL GRAFICO. AYUDA A ESTABLECER UN AIRE DE FAMILIA EN TODOS
LOS ELEMENTOS GRAFICOS CORPORATIVOS. PUEDE SER UN TIPO DE
LETRA ESTANDAR COMO HELVETICA O UNIVFPS (FOTO 82) 0 UN ALFABDLO
DE DISENO ESPECIAL (FOTO 83).

LA TIPOGRAFIA SE DIVIDE EN FAMILIAS TIPOGRAFICAS, SEGUN LOS .
RASGOS QUE LAS CARACTERICEN: CON SERIF, SIN SERIF, NEGRA 0 BOLD,
RECTA O MLCDIUM, CURSIVA, FINE, EXTEND Y CONDENSED.

LOS PRINCIPALES TIPOGRAFOS FUERON:

JOHANN GUTENBERG: (1400 ~ 1561), INVENTOR DE LA IMPRENTA DE __
TIPOS MOVILES. (FOTO 84)
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Baskerville e

85 86

-~ JOHAN BASKLRVILLE: (1706 - 1775)(FOTO 85)
-~ GIAMBATISTA RODONI:(1740-1812) (FOTO 86)
-- CLAUDE GARAMOND: (1499 - 1561) (FOTO 87)

a7
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- AMEROISE FIRMIN DIDOT.
(1764 - 1836)
(FoTO 88)

~ ALDO MANUZIO.
(1447 -1515)
(FoTo 89)
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PAPELES -

EL PAPEL RECOMENDADO PARA IMPRIMIR CARTE _
LES ES MUY VARIADO, SEGUN LA CARACTERISTICA
DEL CARTEL, PUEDE SFR: AMERICA , COUCHE,LE_
DGER, BRISTOL, EUROKOTE, BOND, FABRIANO,LU_
ME, OPALINA, RODODENDRO, ZUCHER,LITOEXTRA,
ETCETERA.

EL PAPEL PUEDE SER LN ROLLOS (FOTO 90) DE
95 CENTIMETROS DE ANCHO O POR PLIEGOS, LA
MEDIDA ESTANDAR ES DE 70 X 95 CENTIMETROS _
CON VARIACIONES: 57 X 87 CENTIMETROS A

MENOR: 50 X 65 CENTIMETROS.
MAYOR: 77 X 100CENTIMETROS.
(FOTO21)

SU PESO VARIA EN KILOGRAMOS O GRAMOS, LO
CUAL DETERMINA EL GRUESO DEL FAPEL.

A
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TINTAS

LAS TINTAS PROPORCIONAN GRAN VARIEDAD DE TONOS Y COLORES, VIENEN ENVASADAS LISTAS PARA
IMPRIMIR EN RBOTES DE 1 Y § KILOGRAMOS (FOTO 92).

SON RAPIDO SECADO Y FIJAMIENTO, TIENEN UNIFORMIDAD CONTROLADA. PARA ORTENER CONDICIO_
NES ESPECIALES O ESPECIFICACIONES, SE UTILIZAN LOS COMPUESTOS SIGUIENTES:

—~ BARNIZ FIJADOR

~ COMPUESTO CONTRA FROTAMIENTO
~ NARNIZ DE SODRE IMPRESION

— RESISTENTES AL ENGRASE

PUEDEN SER OPACAS, TRANSPARENTES Y SEMITRANSPARENTES. PARA PRENSAS DE 4 COLORES 0O MAS
SE REQUIERE ROTACION DE COLORES:

1) AZUL, 2) ROJO, 3) AMARILLO Y 4) NEGRO .

EL COLOR SE CLASIFICA POR NUMCRACION DE SERIT, VARIAN LAS STRIEE DE LAS TINTAS, SEGUN
LA CANTIDAD DE TINDAS QUE IMPRIMA LA MAQUINA.

TIJUANH



CONCEPIOS DE DISENO .

LA PALABRA CONCEPTOS ENGLOBA UN CONJUNTO DE IDEAS Y CARAC- _
TERISTICAS, QUE DENTRO DE SU INDIVIDUALIDAD FORMAN PARTE DE UN _
AIRE DE FAMILIA, QUE IDENTIFICA A CADA CARTEL CON LOS DEMAS.

EL LOGOTIPO DE LA PALABRA TIJUANA TIENE COMO CARACTERISTICA _
LA TORRE DEL CASINO DE AGUACALIENTE; DE MANERA ESTILIZADA DE
ACUERDO CON LAS LETRAS QUE CONFORMAN LA PALABRA.
LA TORRE ES PRODUCTO DE LA TRANSFORMACION DE LA LETRA "A".

LA RAZON POR LA CUAL SE UTILIZO LA TORRE, FUE PORQUE ESTA ___
CONSTITUIA EL PUNTO DE ATRACCION Y ORIENTACION DE TODOS LOS VISI_
TANTES A TIJUANA, QUE PRINCIPALMENTE ACUDIAN AL CASINO Y TODOS
LOS ATRACTIVOS DE SUS ALREDEDORES.

EN LA ACTUALIDAD CONSTITUYE UNA PARTE MUY IMPORTANTE DE LA HISTO_
RIA DE ESTA CIUDAD, CON LA CUAL LOS TIJUANENSES SE HAN IDENTIFI__
CADO.

POR ESTA RAZON ES UTILIZADA EN DOS DE LOS CARTELES COMO PARTE
DE SU DISENO.

EL FORMATO UTILIZADO PARA ESTOS CARTELES ES DE 30 X 70 CMs.
DE MANERA VERTICAL U HORIZONTAL.
UN TAMANO POCO UTILIZADO PERO NO DESCONOCIDO, QUE PROPORCIONA
FACILIDAD DE MANEJO, CUMPLEN CON EL MISMO OBJETIVO DE UN CARTEL
DE 46 X 70 CMS.

TauANA
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LOS TEMAS UTILIZADOS SON SENCILLOS PERO ILUSTRATIVOS DE LAS
ZONAS MAS IMPORTANTES Y DE MAYOR INTERES DE LA CIUDAD.
COMFORMADOS POR DIBUJOS ESTILIZADOS Y ALGUNOS EN PLASTAS A.
COLORES.
CADA CARTEL LLEVA TIPOGRAFIA INDICANDO EL NOMBRE DEL LUGAR O SI__
TUACION QUE SE ESTA REPRESENTANDO.

’ Y SE DECIDIO REMARCAR LA FECHA EN TODOS LOS CARTELES YA QUE
ESTAMOS CELEBRANDOC UN CENTENARIO, QUE NOS HACE REMONTARNOS AL PA_
SADO.

POR ESTA RAZON FUERON ELABORADOS EN PAPEL PARA MADUROS PORQUE NOS
DA LA SENSACION DE SER PAPEL VIEJO O GUARDADO POR MUCHOS ANOS.

TIauANA -



RESENA DE TIUANA .

TIJUANA O TIA JUANA, COMO SE LE LLAMABA EN SUS INICIOS, NACE
EL 11 DE JUL1O DE 1889 COMO UNA HUMILDE RANCHCRIA Y AL POCO _
TIEMPO SURGE COMO PEQUENO CONGLOMERADO SEMIURLANO, DEBRIDO A LA
PROHIBICION ALCOHOLICA DE ESTADOS UNIDOG, QUE ESTUVO VIGENTE __
DE 1220 A 1933 CUYAS CONSECULNCIAS SE SINTIERON EN TODAS LAS _
POBLACIONES DE LA FRANJA FRONTERIZA, CON LA CREACION DE CASI_
NOS DE JUEGO Y CABARETS, EMPIEZA EL GRAN FLUJO DE VISITANTES _
QUE ATRAVIESAN LA FRONTFERA FEN BISCA DF DIVERSION.

FURRON LOS TIEMPOS DEL OQORO, DE LAS INNUMERABLES CANTINAS Y _
DEL FAMOSO CASINO DE AGUACALIENTE., FL CUAL LLEGO A SER EL SIM_
BOLO DEL LDSPLENDOR DE TIJUANA Y CUYA ESPIGADA TORRE CHIMENEA _
TODAVIA PUEDE CONTENPLARSE COMO RESTOS DE AQUELLA LEGENDARIA _
EPOCA EN LA QUE LAS ESTRELLAS DI HOLLYWOOD, COMO GLORIA SWANSON,
CHARLES CHAPLIN, ERAN ALGUNOS DE LOS CELEPRES ARTISTAS QUE FRE_
CUENTABAN EL CASINO DONDE SURGIO NITA HAYWORVTH, EPOCA QUE CULMINA
EN 1937 CUANDO SC PROHINEN LOS JUEGOS DI AZAR EN EL TERRITORIO _

HUACIONAL.

CON MUCHO TRADAJQ Y ESFUERZO Y LUCHANDO CONYTRA UN MEDIO AM___
BIENTE MUY DIFICIL Y HOSTIL, LOS TIJUANENSES YA ARRAIGADOS A _
SU CIUDAD, HAN RLSCATADO Y TRANSFORMADO A TI1JUANA EN UNA GRAN
CIUDAD COSMOPOLITA: AQUELLA LEYENDA NEGRA DE LA CIUDAD DE “"VI_
CIO0 Y DE JUEGO" YA HA QUEDADQ ATRAS.

ACYUALMENTE SU POBLACION, INCLUYENDO A LA FLOTANTE, SE CONSIDE_
RA DE 35% NATIVOS Y EL 65% PROVENIENYES DE DISTINTOS ESTADOS DE LA

REPUBLICA, SU PORLACION FLOTANTE SE CONSIDERA DE UN 25%, LL 97%
DE SUS MORADORES SON MEXICANOS Y EL 2.49% EXTRANJEROS.

'I‘IJUANH
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LA CIUDAD MAS VISITADA DEL MUNDO

ESTE NOMBRE LO RECIBE NUESTRA CIUDAD POR TENER EL MAYOR NUMERO _
DE PERSONAS REGISTRADAS QUE CRUZAN UNA FRONTERA.

UNA DE LAS CAUSAS PRINCIPALES, ADEMAS DE SU CLIMA AGRADABLE Y _
CONTRASTANTES ALREDEDORES, ES QUE TIJUANA SE ENCUENTRA DENTRO

DE UNA ZONA LIBRE Y POR CONSECUENCIA ATRAE A MILES DE COMPRADO_
RES, ES QUE ENCUENTRAN JOYERIA, ANTIGURDADES, ARTESANIAS REGIONA
LES DE TODO MEXICO Y ARTICULOS INTERNACIONALES.

TIJUANA, CIUDAD SITUADA EN LA PARTE NORTE DEL ESTADO DE BAJA CA_
LIFORNIA, NO SOLAMENTE TS ATRACTIVA PARA EL TURISMO EXTRANJERO
ES UN LUGAR QUE OFRECE A TODO VISITANTE UNA GRAN VARIEDAD DE
ATRACCIONES Y ACTIVIDADES QUE EXCITAN LA IMAGINACION.

AVENIDA REVOLUCION
CONOCIDA COMO LA AVENIDA PRINCIPAL, ES GRAN ATRACTIVO PARA TODOS
LOS TURISTAS, PUES EN ELLA ENCUENTRAN INFINIDAD DE CURIOSIDADES,
IMPORTACIONES, CENTROS DE ARTESANIAS, RESTAURANTES Y OTROS SER_
VICIOS.

CENTRO CULTURAL TIJUANA (FONAPAS)
ALBERGA UN MUSEO, UN TEATRO, RESTAURANT Y OMNITEATRO, EQUIPADO
CON EL SISTEMA OMNIMAX, DONDE SE PROYECTAN EN UNA PANTALLA DE __
180 GRADOS IMAGENES DE NUESTRA HERENCIA CULTURAL HISTORICA DE _ _
UNA MANERA QUE HACE AL ESPECTADOR PARTICIPAR CASI DENTRO DE ELLA

' TIJUANB.



45

JAI - ALAI
JUEGO _DE ORIGEN VASCO, DEL NORTE DE ESPANA, SE JUEGA DESDE HACE
200 ANOS. ES SIMILAR AL RACQUETBALL Y HA SIDO LLAMADO POR EX__
PERTOS COMO EL DEPORTE MAS VELOZ DEL MUNDO, LA PELOTA ES LANZA_
DA CON UN INSTRUMENTO LLAMADO CESTA Y SE DESPLAZA A UNA VELOCI_
DAD DE 180 MILLAS, ES DECIR 340 KILOMETROS.
EN EL IDIOMA VASCO JAI-ALAI SIGNIFICA "FESTIVAL DE ALEGRIA",

HIPODROMO DE AGUA CALIENTE

FUNDADO EN 1916 ES UNO DE LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS DE NUESTRA
PROSPERA CIUDAD,PRESENTANDO GRANDES ATRACTIVOS A LOS VISITANTES
COMO CARRERAS DE CABALLOS, CARRERAS DE GALGOS, Y UN PEQUENO 200
LOGICO PARA DIVERSION DE LOS NINOS.

nauAna
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CENTRO CULTURAL TIJUANA Y LA HISTORIA SON REPRESENTADOS DE
MANERA ESTILIZADA EL OMNITEATRO, UN PERFIL DE LA ESTATUA DE _
CUAHUTEMOC HEROE DE NUESTRO PAIS Y HUESPED DE NUESTRA CIUDAD,.
EL SIMBOLO" DE PRODUTSA, QUE POR SU ORIGINALIDAD SIRVE COMO PUN
TO DE ORIENTACION PARA PERSONA QUE VISITE LA CIUDAD.

nauAnn
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FELICIDADES TIJUANA, 100 AN3S, UN CARTEL MODERNO DE COLORES
CONTRASTANTES, REPRESENTADO CON LA TORRE DEL CASINO, Y UN GRAN
NUMERO 100 SOBRE FONDO BLANCO. Y EL TEXTO FELICIDADES TIJUANA
1889 - 1989.

nauANA
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LAS CORRIDAS DE TOROS, DE GRAN TRADICION PARA TODOS,REPRE_
SENTANDO UN TORERO ESTILIZADO Y A SUS LADOS LAS DOS PLAZAS DE
TOROS LA MONUMENTAL Y EL TOREO DE TIJUANA, LA MAS ANTIGUA.

TiauANA
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LA PLAZA SANTA CECILIA, O PLAZA DEL MARIACHI, DONDE PRESEN
TAN UN POCO DE NUESTRA VELLISIMA HERENCIA MUSICAL. EL CARTEL _
ESTA COMPUESTO POR UN LARGO CORDON DE ARCOS QUE REMATAN EN LA FI
GURA DE UN ALEGRE MARIACHI.

4
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1930, AVENIDA REVOLUCION EN EL PASADO; LA AVENIDA PRINCIPAL
DESDE LOS INICIOS DE LA CIUDAD, SIEMPRE HA SIDO ATRACTIVO PARA _
LOS TURISTAS, ESTE CARTEL ESTA COMPUESTO POR EL PERFIL DE UNA
MUCHACHA DE LA DECADA DE LOS 30°S QUE COMPLEMENTA UN EDIFICIO _
QUE DESDE ENTONCES HA SIDO ADMIRADO POR SU INTERESANTE FACHADA.
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1989, AVENIDA REVOLUCION EN EL PRESENTE, UNA RESTRUCTURA--
CION Y REMODELACION HA CREADO UN HAMBIENTE PINTORESCO, DONDE SE
OFRECE TODO TIPO DE ARTESANIAS DE DIFERENTES REGIONES DEL INTE=-
RIOR DEL PAIS, QUE HACE CRECER EL INTERES DEL VISITANTE POR CO_

NOCER MAS DE NUESTRO PAIS.

'I‘IJUANH




o



52

1928, LA TORRE DEL CASINO DE AGUA CALIENTE, COMPONE ESTE -
CARTEL, UN SOBREPOSICION DE ESTILIZADA DE ESTA, COMPLEMENTANDO
EL DISENO CON VIVOS COLORES EN PLASTA.

- nauAnn
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HIPODROMO CALIENTE, DESDE 1916 HA OFRECIDO
AL VISITANTE GRAN DIVERSION, REPRESENTADO EN
ESTE CARTEL EN EL CENTRO LA CUPULA, ELEMENTO
PRINCIPAL DEL EDIFICIO, Y A SUS LADOS TODAS
LAS DIFERENTES ACTIVIDADES QUE OFRECE.
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JAI- ALAI EL DEPORTE MAS VELOZ DEL MUNDO; REPRESENTADO EN _
ESTE CARTEL POR UNA ESTILIZACION DEL EDIFICIO DEL FRONTON PALA _
CIO, Y UNA SECUENCIA DE UNOS JUGADORES EN ACCION.
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LA FRONTERA MAS VISITADA DEL MUNDO, ESTE CARTEL LO COMPONE
UN ESTILIZACION DE LA "PUERTA DE MEXICO" LA ENTRADA POR LA QUE -
TODO VISITANTE PROVENIENTE DE ESTADOS UNIDOS CRUZA. NO IMPORTA
LA NACIONALIDAD.
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AP YRR




. cowclweon

LA TIJUANA DE LOS ANOS TREINTA, FAMOSA POR SU ATMOSFERA DE CA_«
SINOS, BARES, TIERRA DE DESAFIO Y AVENTURA, HA QUEDADO ATRAS.

LA ACTUAL TIJUANA ES UNA CIUDAD EN CONSTANTE CRECIMIENTO, FIGU._
RANDO ENTRE LAS CUATRO CIUDADES MAS IMPORTANTES DEL PAIS.
UNA CIUDAD QUE EXIGIA UN CAMBIO, QUE QUERIA MEJORAR Y QUE CON LA
AYUDA DE SUS HABITANTES LO ESTA LOGRANDO, TRANSFORMANDOSE EN UNA
. CIUDAD COSMOPOLITA.

PERO QUE TODAVIA RECUERDA AQUELLA PEQUENA CIUDAD QUE ERA VISI_
TADA POR LAS MAS IMPORTANTES CELEBRIDADES, SIENDO UNO DE LOS
PUNTOS DE RECREACION MAS IMPORTANTES DEL NOROESTE, EN AQUELLOS __
TIEMPOS.

HOY TIJUANA ES UNA CIUDAD QUE OFRECE TRABAJO Y BIENESTAR AL QUE
QUIERE TRABAJAR Y SEGUIR CRECIENDO CON ELLA.

Y ESTE ES EL PROPOSITO DE ESTOS CARTELES, CELEBRAR EL CENTENA_
RIO, RECORDANDO EL TIJUANA DE AYER Y SEGUIR ADELANTE CON LA NUEVA
TIJUANA QUE ES LA IMAGEN Y VENTANA DE MEXICO.
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