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INTRODUCCION

COMO CONSECUENCIA DEL CRECIENTE DESARROLLO TECNOLO-
GICO, EL HOMBRE DE MANERA INCONCIENTE, HA IDO ACABANDO -
CON SU MEDIO AMBIENTE EN GENERAL. MEXICO NO SE ESCAPA A
ESTE PROBLEMA, QUE RECLAMA ATENCION INMEDIATA POR PARTE
DE LA COMUNIDAD,

EL DISERADOR GRAFICO PUEDE AYUDAR A CREAR CONCIEN—-
CIa EN LAS PERSONAS, DE LO IMPORTANTE QUE ES LA CONSERVA
CION DEL MEDIQ AMBIENTE; HACIENDO USO DE SU CREATIVIDAD
Y ORIGINALIDAD. VALIENDOSE DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION,
TANTO MASIVOS COMO IMPRESOS: PARA CREAR MENSAJES QUE IN-
VITEN A LA REFLEXION Y A LA ACCION,

TENIENDC COMO OBJETIVO ESTA TESIS:

CONCIENTIZAR A LA COMUNIDAD SOBRE LA IMPORTANCIA DEL
MEDIC AMBIENTE Y SU CONSERVACION. '

DANDOLES A CONOCER LA SITUACION ACTUAL DE LA CONTA-
MINACION, LOS PROBLEMAS QUE PROVOCA Y SUS CONSECUENCIAS;
PARA ASI CREAR UNA ACCION POSITIVA Y DE RESOLUCTION AL —

§
i
PROBLEMA. I
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MEDIO AMBIENTE

SE LE LLAMA MEDIO AMBIENTE, A& TODAS LAS CIRCUNSTAN-
CIAS Y CONDICIONES EN LAS QUE VIVE TODO SER VIVO.

PORQUE CONTAMOS CON TODOS LOS ELEMENTOS NECESARIOS
PARA NUESTRC BIENESTAR Y POR MOVERNOS DENTRO DE EL, ES -
MUY IMPORTANTE SU CONSERVACION.

ESTOS ELEMENTOS NECESARIOS Y COMPOMENTES DEL MEDIO
SON: EL AGUA, EL SUELO Y EL AIRE.

AGU A

ES INDISPENSABLE PARA LA VIDA, PORQUE CUMPLE FUNCIO
NES IHMPORTANTES PARA La EXISTENCIA DE LOS SERES VIvOS,

ENTRA EN LA FORMACION DEL CUERPO HIMANC EN UN ALTO
PORCENTAJE, POR LO QUE AL FALTARLE AGUA, ESTE REDUCE SUS
FUNCTIONES VITALES.

EL. AGUA NOS PROPORCIONA VIDA, FRESCURA, SALUD, COMO
DIDAD, LUZ, CALOR, ETIC. :

EL AGUA DE LOS RIOS, LAGOS Y PRESAS, ES APROVECHADA
PARA REGAR LOS CULTIVOS Y PARA DAR DE BEBER A LOS ANTMA-
LES.
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EN LOS MARES, LAGOS Y RIOS, VIVEN NUMEROSOS ANIMA——
LES COMO LOS PECES, MARISCOS, MAMIFEROS,ETC., SIENDO DE
GRAN UTILIDAD PARA EL HOMBRE, Y ASI ORIGINANDO LA INDUS-
TRIA PESQUERA.
Ef Agua indispensable para la vida
himana SUELO :
OTRO MEDIO NECESARIO PARA NUESTRA EXISTENCIA, POR-
QUE NOS Va A PROPORCIONAR PRODUCTOS DE CDNSUMO._ CoMO  --
TAMBIEN LAS AREAS VERDES.
SIENDO NECESARIO QUE ESTE EN SUS ‘[EJORES CONDICIO—
NES PARA UNA BUENA PRODUCCION; YA QUE ‘{UESTRO PAIS SE -
MANTIENE PRINCIPALMENTE DE LA AGRICULTURA Y DE LA G:\N:\DE
RIA,

ATRE::

LA ATMOSFERA ES LA CAPA GASEOSA QUE RODEA EL GLOBO
TERRESTRE, ESTA FORMADA POR UNA MEZCLA DE GASES: NITROGE
NO, OXIGENO Y BIOXIDO DE CARBONO; TODAS IHDISPENSABLES -
PARA LA VIDA HUSANA.

DE LA ATMOSFERA DEPENDEN: EL CLIMA, EL SONIDO, EL -
VUELO DE LAS AVES,FENOMENOS LUMINOSOS, LA COMBUSTION, LA
RESPIRACION,

El Aire de vital importancia para los

seres vivos
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CAPITULO Ii

CONTAMINACION
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CONTAMINACION

LA PODEMOS DEFINIR COMO, TODA TRANSFORMACION PERJU-
BICIAL EN LAS CARACTERISTICAS FISICAS, QUIMICAS O BIOLO-
GICAS DE CUALESQUIERA DE LOS COMPONENTES DEL MEDIO AMBI-
ENTE, QUE AFECTAN A LA VIDA, SALUD, BIENESTAR HUMANO, A
LA FLORA Y A LA FAUNA.

TODA CONTAMINACION VA DETERIORANDO PAULATINAMENTE -
LAS CONDICIONES NATURALES DE LOS COMPONENTES DEL MEDIO -
AMBTENTE; EN LA MAYORIA DE LAS VECES, SUS CARACTERISTI--
Ca5 NATURALES NO VUELVEN A SER COMO ANTES.

Contamingcion Urbana

—— e e SE PUEDE CLASIFICAR & LA CONTAMINACION COMO: URBANA
Y RURAL.

LAURB & M a:

ES LA QUE SE DA DENTRO DE TODA CIUDAD; PRODUCIDA ~-
PRINCIPALMENTE POR EL SMOG DE LOS VEHICULOS, EL HUMO DE
LAS GRANDES INDUSTRIAS, POR EL RUIDO Y POR L BASURA,

LA RURAL: )
LA QUE SE DA EN EL CAMPO, COMO CONSECUENCIA DE LA -
BASURA, INSECTICIDAS, PLAGUICIDAS, INCENDIOS, AGUAS NE-

Contaminucion Rural GRAS.
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EY GEYERAL TODA CONTAMINACION ES CAUSADA POR:
- LA FALTA DE CONCLIENCIA DE LA COMUNIDAD.
- NO TENER UNA EDUCACION AMBIENTAL
— DESCUIDOS

CONSECUENCTIAS DE LA CONTAMINACION EN GENERAL:
- [MPONE COSTOS A LA SOCIEDAD, A CAUSA DEL' DETERIORO QUE
PROVOCA EN LOS OBJETOS, COMO EN LOS ORGANISMOS DE LOS SE
RES VIVOS.
- TRAE MUCHAS ENFERMEDADES, TALES COMO INFECCIONES, PRO-
BLEMAS DEL CORAZON, ETC.
- LA DESTRUCCION DE LA FAUNA Y FLORA.

LOS PRINCIPALES FCCOS DE CONTAMINACION QUE EXISTEN
EN NUESTRO PAIS SON: L

EL AREA METROPOLITANA DE LA CIUDAD DE MEXICO, SEGUL
DA POR LAS DE GUADALAJARA Y MONTERREY.

Lds enormnes concentraciones urbanas,
comtaminan ol ambiente,
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PRINCIPALES PROBLEMAS GQUE EXISTEN EN EL PAIS:

1.- SUELO
2.— BASURA
3.- ARE
4.- AGUA
3.~ RUIDO

SUELO:

LOS CONTAMINANTES QUE AFECTAN A LOS SUELOS SON:
A) PRODUCTOS QUIMICOS: LOS INSECTICIDAS, PLAGUICIDAS, FER
TILIZANTES, AST COMO CUALQUIER SUSTANCIA USADA PARA LA -
TIERRA.
By LOS FISICOS: PRINCIPALMENTE LA BASURA, DESECHOS DE --
US0 COTIDIANO. .
C) BIOLOGICOS: POR LA ERQOSION, DEFORESTACION E INCENDIOS,

EL SUELO SE YA ACABANDO POCO A PCCO, POR EL USO CONS
TANTE DE ESTOS CONTAMINANTES; QUEREMOS DECIR'QﬂE LA TIE-
RRA YA MO VOLVERA A SER IGUAL, TANTO EN SU PRODUCCION CO-
MO EN LAS AREAS VERDES.
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Las Fdbricas grandes contaminadoras del ambiente

BASURA:

NOSOTROS LA PRODUCIMOS, NO CAE DEL CIELO, NI NACE -
SOLA: SINO QUE, SO PRODUCTOS O DESPERDICIOS DE US0O COTI
DTANO, QUE POR COMODIDAD La TIRAMOS EN CUALQUIER PARTE Y
NO DONDE DEBE DE SER.

TRAE CONSIGO CONSECUENCIAS GRAVES TALES COMO: ATRAE
RATAS, INSECTOS DE TODA CLASE, QUE ESTOS A 50 VEZ PROPA-
GAN ENFERMEDADES COMO: INFECCIONES DEL ESTOMAGO, DE LA -
PIEL, OJOS Y MUCHAS OTRAS ENFERMEDADES PELIGROSAS.

ALRE:
AFECTADO POR TRES TIPOS DE CONTAMINANTES:
A) QUIMICOS: GASES Y HUMOS PRODUCIDOS POR LOS VEHICULOS
Y FABRICAS.
3) FISICOS: EL RUIDO, ENERGIA NUCLEAR Y CALORIFICA.
C) BIOLOGICOS: POR LA BASURA E INCENDIOS.

CONSECUENCIAS: o )
PROVOCAN RESFRIADOS, ENFERMEDADES DEL CORAZON, CAN-

CER Y ALERGIAS.

AGU A:
AFECTADO POR: o .
A) QUIMICOS: DETERGENTES, FERTILIZ#NTES. PLAGUICIDAS. PE
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El agua contaminada por residuos

sa::i:h«-—-»:;:&: i “ulzf;:7,$iil:

El ruide molesto y Perjudicial para el hombre

TROLEQ Y DERIVADOS.

B) FISICOS: RESIDUOS SOLIDOS DOMESTICOS, INDUSTRIALES, -
AGROQUIMICOS Y HOSPITALARIOS.

C) BIOLOGICOS: TEMPERATURA.

CONSECUENCIAS:

LOS PROBLEMAS CREADOS POR LAS AGUAS CONTAMINADAS VaN
DESDE EL BROTE DE LAS ENFERMEDADES HASTA LA DESTRUCCION
DE LA PESCA LITORAL Y LA DESAPARICION DE LOS PECES Y La
VIDA SILVESTRE,

RUIDO:

TODO AQUEL SONIDO QUE YA SEA POR SU INTENSIDAD O —
FRECUENCIA, RESULTA INDESEABLE Y PERJUDICIAL A LA SALUD
HUMANA.

CONSECUENCIAS:
FATIGA AUDITIVA, CANSANCIO AL HABLAR, SORDERA, DOLO
RES DE CABEZA ,

LOS RULIDOS SON PRODUCIDOS POR:

LOS AUTQMOVILES, CAMIONES URBANOS, INDUSTRIAS, HERRA
MIENTAS DE TRABAJO, MUSICA DEMASIADO FUERTE.
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Lax Areas Verdes,
Purifican ¢l afre, dan
Sombra, ete.

OTRO PUNTO QUE ES IMPORTANTE TRATAR ES EL DE LAS -~
AREAS VERPDES.

YA QUE PURIFICAN EL AIRE QUE RESPIRAMOS, QUE NOS -
PROPORCIONAN SOMBRA, FRESCURA, BIENESTAR, ALEGRIA Y SIR-
VEN DE COLCHONES DE RUIDO, PARA QUE EL VIENTO NO PASE DE
MASIADO FUERTE.

DESGRACTADAMENTE EN LAS GRANDES CIUDADES, ESTAS SE
HAN IDO ACABANDO CONFORME VA CRECIENDO LA URBE, POR LA -
FALTA DE ESPACIO, POR TANTA CONTAMINACION ATMOSFERICA Y
POR DESCUIDQS EN GENERAL.

EN FIN, TODA CONTAMINACION ES UNA SOMBRA QUE EXISTE
EN NUESTRA VIDA, Y QUE POR CULPA DE NUESTRA INCONCIENCIA
EXISTE ESTE PROBLEMA, QUE RECLAMA UNA RESOLUCION INMEDIA
Ta, ANTES DE QUE YA NO EXISTA POSIBILIDADES DE SALVAR EL
MEDIO EN QUE VIVIMOS.

18



CAPITULO lli

MEDIOS DE
COMUNICACION
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MEDIOS DE COMUNICACION

MEDIOS:

SON INSTRUMENTOS DE LOS QUE NOS VALEMOS PARA COMUNI
CAR TSFORMACION, IDEAS O HACER PUBLICIDAD DE UN PRODUCTO
0 SERVICIO.

ESTOS INSTRUMENTOS O MEDIOS DE COMUNICACION SE pIVL
DEx EN DOS TIPOS:

A) COMUNICACTON MASIVA

B} COMUNICACION IMPRESA

LA COMUNICACION M A S IV A

SE DIRIGE A UN GRAN NUMERO DE PERSONAS O A GRANDES
MASAS; ESTA COMUNICACION ESTA CONSTANTEMENTE PRESENTE, -
COMO 1O ES La TELEVISION, RADIO, PRENSA.

SE LE CONSIDERA COMO EL MEDIO MAS POTENTE Y PERSUA-
SIVO DE TODOS LOS DEMAS MEDIOS TANTC IMPRESOS COMO MASI-
VoS, : B '

20



POR SER EL MEDIO QUE SE CONSIDERA COMO EL MAS IMPOR
TANTE TIENE MUCHAS VENTAJAS, TALES COMO:

— ABARCA PRACTICAMENTE A TODA LA POBLACION, YA QUE LA MA
YORIA CUENTA CON UN TELEVISOR.

- OFRECE MUCHAS POSIBILIDADES CREATIVAS, SOBRE TODO PARA
LOS DISESADORES GRAFICOS, YA QUE HAY UN BUEN SONIDO, MO-
VIMIENTO Y COLOR.

AUNQUE PAREZCA EL MEJOR MEDIO EM TODOS LOS SENTIDOS
TAMBIEN TIENE ALGUNAS DESVENTAJAS:
- ES EL MAS CARO, TANTO EN La PRODUCCION DE ANUNCIOS, --
COMO DE PROGRAMAS, YA QUE OCUPA MUCHO EQUIPQ COMO EN MA-
TERTAL, PERSONAS TECNICAS Y ACTORES.
-~ N0 QUEDA CONSTANCIA ESCRITA DE LOS QUE APARECE EN PaN-
TALLA, SOLO GRABADO EN VIDEQC-TAPE. :
- NO SE SABRA SI A LA HORA DE EMITIR EL PROGRAMA, ESTARA
ALGUIEN VIENDO EL TELEVISOR.

LA RADTIO:

ES UN MEDIO MUY FUGAZ, QUE NO ADMITE. INFORMACION DE
TALLADA O COMPLICADA. Lo

21



Radiois challenging
television,

e Mredi e
herge o Iu .lor\dn en Frukas.b
ver 1UEL Hrucken sruds,

ALGUNAS DE SUS VENTAJAS:
- TIENE LA CAPACIDAD DE ESTIMULAR LA IMAGINACION DEL - -
OYENTE. _
- ES RELATIVAMENTE BARATO.
- SE PUEDE ESCUCHAR SIN INTERRUMPIR LAS OCUPACIONES QUE
SE ESTEN HACIENDO EN ESE MOMENTO.
- EN SUS ANUNCIOS CABE LA MUSICA, HUMOR, PERSONAJES Fa-
MOSOS Y LA EMOCION, _
- SE PUEDE OIR EN CUALQUIER PARTE DONDE HAYA UN RADIO.

SUS DESVENTAJAS:
= LA CARENCIA DE IMAGEN VISUAL.
- SE TIENE QUE REPETIR VARIAS VECES EL SPOT. PARA CONSE-
GUIR LA COBERTURA DESEADA. .
- NO SE PUEDEN EMITIR ANUNCIOS COMPLICADOS O CON MUCHOS
DETALLES.

EL DISENADOR GRAFICO, AQUI TENDRA QUE TRABAJAR CON
MUCHA CREATIVIDAD, YA QUE CARECE DE IMAGEN VISUAL, POR -
LO QUE DEBE HACER EL ANUNCIO MUY ATRACTIVO, PARA QUE ES-
TE SE RECUERDE.

22



LAPRENGS M
Eﬂw:ﬁ;_i_ e LT ~ . PERMITE AL ANUNCIANTE PROPORCIONAR AL LECTOR, UNA -
Loy iy PRl ar'S ‘_ i @l CANTIDAD CONSIDERABLE DE INFORMACION, QUE PUEDE INCLUSO

GUARDARSE PARA CONSULTARLA EN CUALQUIER MOMENTO.

VENTAJAS:
~ OFRECE MUCHA FLEXIBILIDAD EN CUANTO AL TAMANO DEL ANUN
Cl0, ADECUANDOSE AL TAMARO DEL PERIODICO,
- LOS ANUNCIOS PUEDEN PUBLICARSE ENSEGUIDA, PORQUE EL PE
RIODICC SALE TODOS LOS DIAS.
- EL PRECIO VARIA DE ACUERDO AL TAMANO Y A LAS TINTAS, -
SE LE CONSIDERA RELATIVAMENTE BARATO.

- ES NECESARIO ANUNCIARSE EN DISTINTOS DIARIOS, PARA LLE
GAR A UN PUBLICO SUFICIENTEMENTE AMPLIO.

v

g ‘“: Y SR , A
L W S § - FALTA DE SONTDO, MOVIMIENTO Y POR LO GENERAL DE COLOR.

EL DISENADOR TIENE UN GRAN TRABAJO, YA QUE FOR LO -
GENERAL EL PERIODICO RESULTA UN POCO QONOTONO. HAY QUE -
CAPTAR LA ATENCION INMEDIATAMENTE DEL LECTOR, HACIA NUES
TRO ANUNCIO, AUNQUE ESTE CAREZCA DE COLOR.
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LA COMUNICACION I M PR ES A:

TAMBIEN SE DIRTIGE A UN GRAN NUMERO DE PERSONAS PERO
MAS SELECCIONADAS.

LOS TIPOS MAS COMUNES DE ESTA COMUNICACION SON: FO-
LLETO Y CARTEL.

ELFOLLETO:
ES INFORMACION IMPRESA, UNA CLASE DE LIBRO PEQUERO
INTEGRADO POR & & MAS PAGINAS, NORMALMENTE DOBLADAS © -

ENGRAPADAS; CUYA FINALIDAD ES DAR A CONOCER ALGO EN FOR-
Ma COMPLETA.

ESTOS PUEDEN SER PUBLICITARIOS O PROPAGANDISTICOS.

TIPCS DE FOLLETOS:
— UN DOBLEZ: 2 CARAS A CADA LADO, CON UN DOBLEZ,
- TRIPTICO: 3 CARAS A CADA LADO, CON 2 DOBLECES.
- MULTI-DOBLEZ: DE & A 16 CARAS A CADA LaDO, CON DOS O --
MAS DOBLECES VERTICALES Y UN HORIZONTAL.

CARTEL:

ES UN ANUNCIO IMPRESO EN PAPEL GRUESO O CARTON DE -
GRAN TAMANO, SIENDO SU PUBLICACION UNITARIA.

24



C, Turistico

C. de interes social

EXISTEN DIFERENTES TIPOS DE CARTELES:
INTERES SOCIAL, PRODUCTOS, CULTURALES, TURISTICOS,
Y TEATRALES.

C. DE INTERES SOCIAL:

SENCILLOS, DE MUCHA IMAGEN Y POCA TIPOGRAFIA, PRO-
MUEVEN CAMPASAS, REPRESENTAN NECESIDADES DE UNA CLASE EN
GENERAL.

C. DE PRODUCTOS:

SON INFORMATIVOS, PROMUEVEY LA CALIDAD Y PRESTIGIO
DE DETERMINADO PRODLCTO.

C. CULTURALES:

DIRIGIDOS A DETERMINADO GRUPO DE PERSONAS, SIENDO -
MUY SENCILLOS Y DE RAPIDA CAPTACION.

C. TURISTICOS:

PROMUEVEN DETERMINADO LUGAR; DESTACANDO LO MAS BE-
LLO Y CARACTERISTICO DE ESTE; ASI COMO LAS ACTIVIDADES -
PRINOEDIALES DE EL.

C. TEATRALES: _

FORMAS SENCILLAS, ESTILIZADAS Y ELEGANTES, DE ACUER
DO A LA OBRA ANUNCIADA. o

25



LA ELECCION DEL MEDIO QUE VAYAMOS A UTILIZAR, ES TAN
IMPGRTANTE COMQ LO QUE SE VA A DECIR; POR LO QUE DEBEMOS
DE TOMAR EN CUENTA:

1.- LA AUDIENCIA A LA QUE NOS VAYAMOS A DIRIGIR VIENDO -
EL NUMERO Y CARACTERISTICAS DE LAS PERSONAS QUE COMPONEN
SUESTRA AUDIENCIA; TOMANDO EN CUENTA EL SEXO, CLASE SO—-
CIAL Y EDAD. '

2.- PRECIO DE LA PUBLICIDAD EN ESTE MEDIQ; SIENDO UNO DE
LOS PUNTOS DE PARTIDA, YA QUE DEPENDE EL PRESUPUESTO QUE
SE TENGA, SE VERAN LAS POSIBILIDADES DE DETERMINADOS ME-
DIOS.

3.- CARACTERISTICAS PECULIARES; VIENDO LAS POSIBILIDADES
CREATIVAS QUE OFRECE, TANTO EN SU PRODUCCION YA SEA EN -
BLANCO Y NEGRO O A COLOR:; SI SE TRATA DPE MEDIOS IMPRESOS
HAY QUE VER QUE TIPO DE PAPEL, COMO TAMBIEN LAS LIMITA-
CIONES QUE ESTE IMPONGA, TANTO EN LA CALIDAD DE LA IMA—-
GEN COMO EN LA DEL CONTENIDO.

26.



CAPITULO IV

DISENO Y REALIZACION
DE LOS MEDIOS IMPRESOS
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DISENO Y REALIZACION DE LOS MEDIOS IMPRESOS

LA COMUNICACION GRAFICA, ES LA TRANSMISION DE MENSA
JES POR MEDIO DE IMAGENES VISUALES; COMD EN LA MAYORIA -
DE LUOS MEDIOS DE COXUNICACION, SE TRANSMITEN IMAGENES VI
SUALES.

OBJETIVOS DE LOS MEDIOS IMPRESOS:
1.- ATRAER Y LOGRAR LA ATENCION DEL PUBLICO.
2.- SER LEGIBLE Y COMPRENSIBLE.
3.~ CAUSAR UNA IMPRESION DESEADA.

CARTEL::
DEBE ESTABLECER UNA COMUNICACION MUY DIRECTA, DE -
ATENCION RAPIDA, DE GRAN IMPACTO E INMEDIATO. ' :

DEBEMOS TENER LA IDEA BIEN DEFINIDA DE LO QUE SE -
VA A DECIR, ESTA PUEDE SER MEDIANTE UNA IMAGEN O UN TEX-
'1'0 .

LA IMAGEN PUEDE SER HUMORISTICA, DRAMATICA O ABS-
TRACTA; PERO SIEMPRE Y CUANDO SEA RESULTADO DE LA IMA-
GINACION, ORIGINALIDAD Y ANALISIS ACERTADO DE LA INFOR-
MACION QUE QUIERE COMUNICARSE.

28
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LA LONGITUD DEL TEXTO DEPENDE DE LA FUNCION DEL -
CARTEL Y DE LO QUE SE va A COMUNICAR, LA HAYORIA DE LAS
VECES LO TIENEN BREVE, COMO UNA LINEA O SOLO UNA FRASE:
UN TEXTO INGENIOSO QUE REMITA EN POCAS PALABRAS A LA
IMAGEN. )

PERO TAMBIEN EXISTEN TEXTOS LARGOS, QUE SE NECESI-
TA TENER UN LAPSO DE TIEMPO PaRA LEERLQS, ESTOS CARTE-
LES SE PONEN GENERALMENTE EN LOS !NCDIOS DE TRANSPORTE,
¥ PARADAS Y ESTACIONES, DONDE LA GENTE PASA ALGO DE -

TLEMPO MIENTRAS TOMA EL TRANSPORTE Y LGS PUEDA LEER CAL
AADAMENTE.

TaMASOS DE LOS CARTELES:
- YARIAN DESDE: 2 CARTAS
4 CARTAS
B CARTAS

SIENDO La MAS COMUN Y UTILIZADA LA DE & CARTAS, POR
SER MUY PRACTICA POR SU TaMaNO INTERMEDIO Y BUENO PARA -
LA INFORMACION.

EL TAMANO DE LOS CARTELES ESTA DETERMINADO GENERAL-
HENTE POR LAS MAQUINAS QUE LOS IMPRIMEN; DE ACUERDO AL -
ANCHO DEL PAPEL QUE ACEPTE LA TMPRESORA.

29



BRASSO

1% MITaux

EL TIEMPO QUE TIENE PARA ATRAER NUESTRA ATENCION ES
DE: )
- 1 a 2 SEGUNDOS LOS CARTELES TIPOGRAFICOS; POR CARECER
DE TMAGEY DEBEN DE SER MUY ATRACTIVOS E IMPACTANTES, PA-
RA  DESPERTAR EL INTERES DEL POSIBLE LECTOR.

- 3 a 7 SEGUNDOS EN CARTELES DE IMAGEN.

LAS VENTAJAS DEL CARTEL:
- CAST TODO EL MUNDO LO VE, SIN NECESIDAD DE COMPRAR RE-
VISTAS O PERIODICOS DETERMINADOS, SIEMPRE ESTAN PUESTOS
DE DIA O DE NOCHE .
- LOS MENSAJES SE PUEDEN LEER UNA Y OTRA VEZ,

UNA DESVENTAJA DE LOS CARTELES QUE ESTAN EXPUESTOS
AL EXTERIOR, ES QUE SE DETERICRAN FACILMENTE.

FOLLETGOS:
TIENEN A MENUDO UN DISENO INFORMAL, PUESTO QUE SE -

DESPLIEGA UN MENSAJE ATRAVES DE PAGINAS SUBSECUENTES, SU

INFORMACION ES SERIADA.
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Prdcticos y ficil de cargar

LA PORTADA CUMPLE LA FUNCION PARECIDA A LA DEL CAR-
TEL, YA QUE ES LA PARTE QUE POSIBLEMENTE VE PRIMERO EL -
LECTOR.

ESTA TIENE QUE SER SUFICIENTEMENTE ATRACTIVA, COMO
PARA ANIMAR AL LECTOR A TOMAR Y HOJEAR EL FOLLETO MAS -
DETENIDAMENTE.

LA ATENCION QUE SE DETIENE EN LA CUBIERTA, NO ES -
MAS QUE 10 SEGUNDOS, Y A VECES NO MAS DE 3 SEGUNDOS, POR
LO QUE EN ESTE LAPSO DE TIEMPO HAY QUE CONVENCER AL POSL
BLE LECTOR QUE TOME EL EJEMPLAR Y LO MIRE MAS DETENIDA--
MENTE.

DEBE CONTENER INFORMACION CLARA, CONCISA, DIRECTA,
BREVE Y COMPLETA.

L& LONGITUD DE INFORMACION DEPENDE EN GRAN PARTE, -
DE LA FUNCION QUE ESTE TENGA QUE DESEMPENAR YA SEA DE UN
PRODUCTO O SERVICIO.

YENTAJAS DEL FOLLETO:
- PRACTICO Y FACIL DPE CARGAR EN CUALQUIER PARTE.
- SE LEEN CUANDO LA PERSONA PUEDA Y QUIERA.
- USO EXCLUSIVO PARA DETERMINADA AUDIENCIA.
- IMPACTO BUENQ, TANTO POR SU IMPRESION COMO POR SU FORMA
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- COMOLASERIGRAFIA ; PERO SOLO SE RECOMIEE
SI SON POCOS EJEMPLARES, UN PROMEDIO DE 50; ESTE METODO
ES MUY BARATO Y PUEDE HACERSE EN CASA,

-LALITOGRAFTIA; CUANDO PASA DE 50 EJEMPLA-
RES, SIENDO TAMBIEN MUY BARATO.

-EL OFFSETT; PARA INFINIDAD DE EJEHPLARES -
ES EL MAS RECOMENDABLE Y EL MAS USADO; POR SER EL QUE DA
MEJOR CALIDAD DE IMPRESION, MUY RAPIDO Y PORQUE ACEPTA -
GRAN VARIEDAD DE TIPOS DE PAPELES. SE RECOMIENDA IMPRI-
MIR EN PAPEL COUCHE MEDIANO O DELGADO, YA QUE ba MUY BUE
Na CALIDAD, POR SER SATINADO, SE PUEDEN USAR CUANTOS CO-
LORES SE DESEEN, PERO LO MAS BARATO ES A UNA SOLA TINTA
CUALESQUIERA QUE SEA ESTA.

EL CARTEL PUEDE ESTAR A UNA DISTANCIA CONSIDERABLE,
POR LO QUE DEBE SER SENCILLO Y FACIL DE LEER, PARA CAP-
TARLO RAPIDAMENTE,

1
2
3
+
3
[]
7
»
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amarilio

amarillo naranja . . . amarillo verdosa
narania . . verde

rojo naranja . . azul verde

rolo . . azul
rojo victdceo . . . azul violaceo

vioieta

SU IMPRESION GENERALMENTE ES POR OFFSETT, YA QUE ES?
LA MAS ADECUADA Y OFRECE MUY BUENA CALIDAD, MIENTRAS QUE
EL PAPEL MAS UTILIZADQ PARA ELLO ES EL COUCHE.

COLOR:

LA FORMA Y EL COLOR SON LOS ELEMENTOS BASICOS DE LA
ESTIMULACION VISUAL: SIENDO EL COLOR UNA HERRAMIENTA IM-
PORTANTE EN LA COMUNICACION GRAFICA, YA QUE SOMOS SENSI-
BLES A TODOS LOS COLORES.

LOS ANUNCIOS QUE USAN EL COLOR TIENEN MUCHO MAS EXI
TO QUE LGS QUE NO LO USad. :

EL, COLOR PUEDE CONTRIBUIR MUCHO A UNA COMUNICACION
MAS EFECTIVA,

FUNCIONES DEL COLCR:
1.~ LLAMAR LA ATENCION
2.- PRODUCIR EFECTOS PSICOLOGICOS
3.- DESARROLLAR ASCCIACIONES
4.~ LOGRAR LA RETENCION
3.- CREAR UNA ATMOSFERA ESTETICAMENTE PLACENTERA. |

EL CONTRASTE, ES LA BASE DE LA ATENCION Y DEBE SER
APLICADO A LOS ELEMENTOS DE MAYOR SIGNIFICACION.
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LOS COLORES DEBEN ADAPTARSE AL MENSAJE; TOMANDO EN
CUENTA QUE LA GENTE LOS ASOCIA CON DIFERENTES PRODUCTOS.

EL COLOR TIENE UN ALTO VALOR EN LA MEMOR1A, DEBE —
PREDUMINAR UNO, PORQUE AYUDA A LOS LECTORES A RECORDAR -
L0 QUE VIERON.

UNA MALA SELECCION Y APLICACION 'DEL COLOR PUEDE RE-~
PELER A LOS LECTORES.

TODOS LOS COLORES USADOS EN ALGUNA IMPRESION DEBEN
TENER EQUILIBRIO, CONTRASTE, PROPORCION, RITMO Y MOVI--
MIENTO. '

STENDO LOS COLORES BRILLANTES MAS LIGEROS QUE LOS -
OSCUROS; EL CONTRASTE ES NECESARIO PARA LA LEGIBILIDAD;
LA PROPORCION ES LA RELACION ENTRE DOS COLORES PARA QUE

40S HACA ¥AS PLACENTERO; EL RITMO ES USADO UN MISMO
COLOR EN VARIOS PUNTOS DEL IMPRESO.

LAS REFERENCTAS DEL COLOR VARIAN EN LA EDAD, EDUCA~
CION, UBICACION GEOGRAFICA.

LOS COLCRES BRILLANTES ATRAEN A LA GEVTE JOVEN
MIENTRAS QUE LOS COLORES SUAVES A LOS,HAYORES._
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EL COLOR TANTO COMO EN LOS FOLLETOS COMO EN CUAL- -
QUIER MEDIO DE COMUNICACION ES FUNDAMENTAL, YA QUE ESTI-
MULA AL LECTOR POSITIVAMENTE O NEGATIVAMENTE, POR LO QUE
DEBEN SER UTILIZADOS HABIIMENTE, PARA ATRAER LA ATENCION
Y LOGRAR LA RETENCTON DEL MENSAJE.

TIPOGRAFTIA:

SU FUNCION ES AUNXILIAR & LA COMUNICACION VISUAL; --
TTENE POCA SIGNIFICACION COMO VALOR DE IMPACTO, AUNQUE -
SI SE DA EL CASO CREANDO ANUNCIOS PURAMENTE TIPOGRAFICOS
MUY ATRACTIVOS, POR EL BUEN USO DE ELLA TANTO EN SU TaMA
S0 ESTILO Y COLOR.

LA LEGIBILIDAD ES NECESARIA PARA LA BUENA COMPREN-—
STON DEL MENSAJE, SIENDO EL TIPO ESTETICAMENTE AGRADABLE,

FACTORES QUE INFLUYEN EN LA LEGIBILIDAD:
EL TAMASO, PESO, INTERLINEADO, LONGITUD DE LA LINEA,
LOS MARGENES,

PASOS PARA UN BUEN RESULTADO:
1.~ USO DE LETRAS SENCILLAS, NORMALES O ROMANAS.
2.- EN TEXTOS LARGOS, FRACCIONARLOS PARA UNA LECTURA FA-
CIL, EN PARRAFOS PARA NO HACERLO TAN MONOTONO,
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Futura
Franklin Gothic

Bembo

3.- USAR DE UNO A TRES TIPOS DE LETKAS uwrstINTOS CUANDO
MAS, PARA UN ANUNCIO.

4,- ST SE COLOCAN LETRAS ENCIMA DE ILUSTRACIONES, ESTAS
DEBEY ESTAR BIEN CONTRASTADAS PARA QUE NO AFECTE LA
IMAGEN ANTE LA LETRA.

SE DEBE PONER MAYOR ATENCION EN LOS TITULOS YA QUE
DE ELLA DEPENDE EN GRAN PARTE SU ATRACTIVO.

SE CUENTA CON GRAN VARIEDAD DE TIPOS DE LETRAS Y ES
TILOS, CON LOS CUALES SE PUEDEN HACER FRASES 0 TITULOS -
IMPACTANTES AYUDADOS POR EL COLOR.
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CAPITULO V

CONCLUSION
Y DESARROLILO

DEL PROYECTO
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CONCLUSION Y DESARROLLO DEL PROYECTO

TENIENDO CONOCIMIENTO DEL GRAVE PROBLEMA DE CONTAMI
NACION, TANTO DE SMOG COMO DE LA BASURA, Y LA FALTA DE -
AREAS VERDES QUE EXISTE ACTUALMENTE, ES NECESARIO UNA A-

TENCION INMEDIATA DE RESOLUCION A DICHO PROBLEMaA.

SIENDO EL DISERADOR GRAFICO UNA PERSONA CAPAZ DE --
AYUDAR A SOLUCIONAR PARTE DEL PROBLEMA, MEDIANTE LA CREA
CION DE MENSAJES GRAFICOS, PRODUCTO DE SU ORIGINALIDAD Y
CREATIVIDAD; QUE INVITEN A LA REFLEXION Y A LA ACCION PA
RA DISMINUIR EL PROBLEMA,

VALIENDOSE DE LOS MEDIOS MAS ADECUADOS PARA LA TRANS
MISION DEL MENSAJE, TANTO POR LAS POSIBILIDADES CREATIVAS
QUE OFRECEN, COMO POR SU REPRODUCCION; ESTOS MEDIOS SON -
EL CARTEL Y EL FOLLETO.

EL CARTEL, PORQUE PUEDE SER MUY IMPACTANTE CON EL -~
BUEN USO DE LOS COLORES, IMAGENES Y TEXTO: Y PORQUE HAY -
MAS POSIBILIDADES.DE QUE CUALQUIER GENTE LOS VEA, Ya QUE
SE COLOCAN EN LUGARES PUBLICOS MUY TRANSITADOS.

EL FOLLETO PERMITE MAS INFORMACION, MAS PROFUNDA Y -
DETENIDA ACERCA DEL PROBLEMA, ASI COMO SUS SOLUCIONES; -
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SIENDO ESTE MUY PRACTICO Y COMODO POR SU TaMaR0, EL CUAL
SE PUEDE LLEVAR CONSIGO A DONDE QUIERA Y LEERLO CON MAS
CaALMA.

EL MENSAJE VA DIRIGIDO & TODA LA COMUNIDAD EN GENE-
RAL, A TODOS LOS NIVELES SOCIALES Y CULTURALES; POR TAL
RAZON ES NECESARIO LA UTILIZACION DE MENSAJES SENCILLOS,
CONCRETOS Y FACILES DE ENTENDER, MAS QUE INFORMATIVOS -
QUE SEAN GRAFICOS, YA QUE TODAVIA EXISTE EL ANALFABETIS-
MO EN NUESTRA COMUNIDAD,
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PARA LA REALIZACION DE ESTA CAMPANA, SE NECESITO U-|
NA INVESTIGACION ACERCA DE LOS PROBLEMAS PRINCIPALZES QUEE
ATACAN A NUESTRA CIUDAD; PARA ASI MEDIANTE CARTELES Y ng
LLETOS MANDAR MENSAJES DIRECTOS QUE HAGAN REFLEXIONAR E
INVITEN A UNA ACCION DE RESOLUCION AL PROBLEMA.

LOS PUNTOS A LOS QUE SE ATACO FUERON AL SMOG, BASU-
RA Y LA FALTA DE AREAS VERDES; POR SER LOS QUE MAS NECE-
SITAN DE UNA ATENCION INMEDIATA,

PARA LA CAMPANA SE NECESITO UN SIHBOLO Y UN SLOGAN
REPRESENTATIVO PARA ELLA.

PARA LA REALIZACION DEL SIMBOLO, SE HIZO UN ESTUDIO
ACERCA DE LOS ELEMENTOS QUE COMPONEN AL MEDIO AMBIENTE;
Y SE VIO QUE EL ARBOL, ES LA PARTE QUE LA MAYORIA DE LA
COMUNIDAD LO ASQCIA CON EL.

OTRO PUNTO QUE SE TOMO FUERON UNAS MANOS DE FORMA -
QUE PROTEGIERAN AL MEDIO AMBIENTE; YA TENIENDO COMO BASE
ESTOS DOS ELEMENTOS TANTO EL ARBOL COMO LAS MANOS SE SIM
PLIFICARON HASTA LLEGAR A LO MAS REPRESENTATIVO DE ELLOS.
A UNAS FORMAS MUY ScENCILLAS.

EL ACOMODO DE LAS MANOS CON RESPECTO AL ARBOL FUE -
PARA DAR MAYOR IDEA DE PROTECCION, MAS ARMONIA Y EQUILI-:
BRIO.
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ESTE SIMBOLO ES (MUY SENCILLO PARA SU FACIL CAPTA- -
CION Y POR LO TANTO SU MEMORIZACION.

EN TANTO ESTA CAMPANA NECESITO UNA FRASE REPRESENTA
TIVA Y DE MUCHO SIGNIFICADO PARA LA SOCIEDAD.

TRAS UNA SERIE DE SLOGANS SE ESCOGIQ ™EN TI ESTA™ -
POR SER UNA FRASE DIRECTA, SENCILLA Y CORTA QUE HAGA RE-
FLEXIONAR A LA PERSONA QUE DE ELLA DEPENDE EL PROBLEMA O
LA PROTECCION DEL MEDIO AMBIENTE,

YA ESCOGIDO EL SLOGAN SE HIZO UN ESTUDIO DE TIPOS -
DE LETRAS; Y SE Vi0 QUE LA LETRA AVANT GARDEN ES LA MAS
ADECUADA POR SER MUY LEGIBLE, SENCILLA Y DE TRAZOS CUR--
VOS DE ACUERDO CON EL SIMBOLO; ESTAS UTILIZADAS EN MINUS
CULAS PARA DAR MAYOR ARMONIA CON EL SIMBOLO Y MO VERSE -
PESADA EN CASO DE MAYUSCULAS. -

EL ACOMODO DEL SLOGAN CON RESPECTO AL SIMBOLO FUE -~

PARA DAR MAYOR EQUILIBRIOQ Y UN SOPORTE.
EN CUANTO AL COLOR, ELEMENTO MUY IMPORTANTE, Ya QUE

SOMOS SENSIBLES A EL:; SE VIO QUE EL VERDE ES EL QUE MAS
SE APEGO A NUESTRA NECESIDAD, YA QUE ES RELACIONADO Y A-
SOCIADO CON LA VIDA, PLANTAS, ETC.; TANTO EL SIMBOLO CO-
MO EL SLOGAN SON VERDES, SIN OTRA COMBINACION, YA QUE
SE VEIA DEMASIADO CONTRASTE Y PERDIA LA ARMONIA EN SU -
CONJUNTO.
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PARA LA REALIZACION TANTO DE LOS CARTELES COMO DE -
LOS FOLLETOS, SE NECESITO UN ESTILO QUE LOS CARACTERIZA-
RA A TODOS, PARA SU ASOCIACTION CON LA MISHA CAMPANA.

UTTLIZANDOSE FORMAS SENCILLAS A BASE DE CIRCULOS Y
LINEAS RECTAS, QUE REPRESENTARAN LOS ELEMENTOS CARACTE--
RISTICOS, PARA EVITAR ASI FORMAS COMPLICADAS QUE EN VEZ
DE TRANSMITIR, CONFUNDAN.

USANDOSE ESTE TIPO DE FORMAS YA QUE ESTA CAMPARA SE
DIRIGE A TODO NIVEL SOCIAL Y CULTURAL.

LOS CARTELES SE PONDRAN EN LUGARES PUBLICOS COMO,
ESTACIONES DE TREN, CENTRALES DE AUTOBUSES Y PARADAS DE
ESTOS, COMO TAMBIEN EN CENTROS COMERCIALES, EDUCATIVOS,
PARA QUE TODA PERSONA LOS VEAN Y CAPTEN EL MENSAJE.

EN TANTQ LOS FOLLETOS SE DARAN ENV TIENDAS DE AUTO--
SERVICIO, CENTROS COMERCIALES, CENTROS DE SALUD, EN COLO
NIAS, ETC.

LOS CARTELES UTILIZADOS SON DE UN TAMASO STANDAR DE
56 POR 43 cm. EQUIVALENTE A 4 HOJAS TAMARO CARTA, SIENDO
ESTE TAMARO UN SUBMULTIPLO DEL PLIEGO DESPLEGADO EVITAN-
DOSE DESPERDICIOS; COMO TAMBIEN POR SER UN TAMANO ADECUA .
DO PARA LA BUENA TRANSMISION DEL MENSAJE.
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LOS FOLLETOS SON UNO TRIPTICO Y EL OTRO MULTIDOBLEZ
ESCOGIDOS POR LA CANTIDAD DE INFORMACION, COMO TAMBIEN -
POR LAS IMAGENES QUE LLEVAN.

SU IMPRESION SERA EN PAPEL COUCHE Y EN METODO DE --—
OFFSET; EL PAPEL POR SER SATINADO Y LOGRAR MUY BUENA Ca-
LIDAD EN SU REPRODUCCIiON; Y EL OFFSET POR SER DE LOS ME-
TODOS MAS RAPIDOS Y DE MUY BUENA CALIDAD EN IMPRESION.

LA LETRA UTILIZADA PARA TODA LA CAMPARA, TANTO EN -
LOS CARTELES COMO EN LOS FOLLETOS ES LA AVANT GARDEN --
BOLD, POR SER UN TIPO DE BASTANTE LEGIBILIDAD PARA LA --
TRANSMISION DE LOS MENSAJES.
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ESTE CARTEL ALUCIBO A LA CONTAMINACION, REPRESLNTA
UNA THAGEN DE LA CIUDAD CONTAMINADA Y OTRA SANA,DANDO LA
IDEA DE QUITAR ESA CAPA QUE OBSTRUYE A LA VIDA,PARA QUE
QUEDE UNA CIUDAD SARA, PURA Y LIMPIA,

SE VIO EL ESTILO MAS ADECUADO PARA EL, QUE FUE DE
FORMAS SENCILLAS LOGRADAS A BASE DE LINEAS RECTAS Y CIR-
CULOS, EN FORMA DE PLASTAS PLANAS, REPRESENTANDO LA IDEA
CLARAMENTE,

TOMANDOSE COMO ELEMENTOS REPRESENTATIVOS PARA ESTE
CARTEL, LA VEGETACION, LA CIUDAD EN FORMA DE EDIFICIOS,
LAS NUBES, EL CIELO Y EL SOL, LOS CUALES SE SIMPLIFICA-—-
RON DE LA MANERA ANTES MENCIONADA PARA SU MEJOR CAPTA-
CION.

LA IDEA DE QUITAR ESTA CaAPA FUE DE UNA MANERA MUY
STHPLE, LEVANTANDO ESA CAPA CONTAMINANTE PARA DEJAR LA -
PURA,

YA TENIENDO LOS ELEMENTOS Y EL ESTILO DEFINIDD SE -
HIZO UNA COMPOSICION EQUILIBRADA PERO ASIHMETRICA, PARA -
BAR HAS DINAMISHO AL CARTEL Y NO HACERLO MOWOTONO.

EN CUANTO AL COLOR, SE VIERON LOS MAS REPRESENTATI-
VOGS A CADA UNO DE LOS ELEMENTOS DEL CARTEL, CON LOS QUE
LA GENTE LOS ASOCIA. COMO LA VEGETACION CON EL VERDE, -
LAS NUBES CON EL BLANCO, EL CIELO CON EL AZUL, EL SOL -
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CON EL AMARILLO Y LOS EDIFICIOS CON EL MELON YA QUE ES -
EL COLOR QUE MAS PREDOMINA ACTUALMENTE EN CUESTION DE E-
DIFICIOS Y CASAS Y POR COMBINAR MUY BIEN CON LOS DEMAS —
COLORES, ESTO EY Li PARTE SANA, PERO EN LA PARTE CONTAML
NADA ESTOS COLORES SON OPACADOS CON UNA CAPA GRIS TRANS-
PARENTE, HACIENDOSE VER A LA CIUDAD SIN VIDA,

EN EL CARTEL PREDOMINAY LOS COLORES SANOS, YA QUE -
ES NUESTRO PROPOSITO DE QUE HAYA UNA CIUDAD LIMPIA Y PU-
RA. HABIENDO UNA ARMONIA EN SUS COLORES, YA QUE LOS COLO
RES USADOS COMBINAN Y HACEN RESALTAR EL AMBIENTE SANO.

LA PARTE QUE ESTA LEVANTANDO LA IMAGEN DE LA CIUDAD
CONTAMINADA ESTA EN COLOR BLANCO, YA QUE ES LA PARTE TR
SERA DE UNA ILUSTRACION O FOTOGRAFIA, DANDO AST MAYOR Ip
PACTO AL CARTEL.

EN CUANTO AL MENSAJE QUE LLEVA ES "POR UN AMBIENTE
SANO™, ESTO QUIERE DECIR QUE DEBEMOS QUITAR Y TERMINAR -
CON ESA CAPA DE CONTAMINACION POR UN AMBIENTE PURO. ES-
TE MENSAJE ES DE LETRA ESCOGIDA PARA TODA LA CAMPANA LA
AVANT GARDEN BOLD POR SU BUENA LEGIBILIDAD. SU COLOR ES
BLANCO POR CONTRASTAR CON EL FONDO Y POR LO TANTO LEERSE
BIEN; COMO TAMBIEN SU TAMARO ES DE BASTANTE VISIBILIDAD
PARA EL RECEPTOR A UNA DISTANCIA CONSIDERABLE; ESTE ESTA
CENTRADO PARA MAYOR EQUILIBRIO Y MEJOR TRANSMISION.
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APARECIENDO EL SIMBOLO Y EL SLOGAN DE TODA LA CAMPA
§A EN LA PARTE INFERIOR DERECHA, POR SER UN LUGAR VISI-
BLE, SIN ROMPER CON EL EQUILIBRIO DE TODO EL CARTEL; UTL
LIZANDOSE EN SU COLOR SELECCIONADO, YA QUE RO HAY PROBLE
MA DE CONFUSION CON EL FONDO.
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en Y osta

EL CARTEL, ES PARA REPRESENTAR A UN AMBIENTE SANC, -
EL CUAL TIENE LA IDEA DE QUE SE CUIDE, PROTEJA Y MANTEN-
GA PARA EVITAR EL DETERIORO TOTAL.

PARA ESTE CARTEL SE HICIERON DIFERENTES COMPOSICIO-
NES DE LOS ELEMENTOS MAS CARACTERISTICOS DE UN AMBIENTE
SANO, COMO LO 30N, LOS ARBOLES, LA VEGETACION, LAS NUBES
EL CIELO, EL SOL, SIGUIENDO CON EL ESTILO DE FORMAS SEN
CILLAS, SE LLEGO A LA CONCLUSION QUE ESTA COMPOSICION -
FUE LA MAS ADECUADA, YA QUE LOS ELEMENTOS ESTAN EQUILI-
BRADOS, HABLENDO TAMBIEN UNA CONTINUIDAD DE ESTOS ELEMEN
TOS, HACIENDOSE AST MAS AGRADABLE.

LOS COLORES QUE SE UTILIZARON ESTAN ASCCIADOS CON -
LOS REPRESENTATIVOS A CADA UNO DE SUS COMPONENTES, DANDO
ASI UN CONTRASTE Y UNA ARMONTIA EN EL USO DE ELLOS; PREDQ
MINANDO EL VERDE Y EL AZUL POR SER LOS MAS CARACTERISTI-
COS DE UN AMBIENTE SANO,

SU MENSAJE "CUIDALO" SE DIRIGE EN FORMA PARTICULAR
Y DIRECTA A LA PERSONA QUE LO VEA, PARA QUE LO HAGA RE--
FLEXTONAR QUE ES-SU RESPONSABILIDAD. ES DE TAMANO BASTAN
TE GRANDE DE ACUERDO A LA COMPOSICION Y ESPACIO, PARA -
DAR MAYOR IMPACTO YA QUE ES UNA SOLA PALABRA. VA DE CO—
LOR BLANCO YA QUE CONTRASTA CON EL FONDO Y POR LO TANTO
SE CAPTA MEJOR,
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EL SIMBOLO Dt LA CAMPANA VA EN LA PARTE INFERIOR DE
RECHA EN COLOR INVERTIDO, EN BLANCO, PARA 5U HEJOR VISI-
BILIDAD, POR ESTAR EN UNA ZONA DONDE HABRIA CONFUSION -

POR SU COLOR.
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LA IDEA DE ESTE CARTEL ES REPRESENTAR TODOS LOS ELE
MENTOS CONTAMINANTES HMAS COMUNES, COMO LO 50N LOS AUTOMO
VILES, CAMIOMES Y FABRICAS:; Y EL DE UNA PERSONA QUE ESTL
VIESE DE MANERA INDIFERENTE A DICHO PROBLEMA.

YA DEFINIDO EL ESTILO A SEGUIR DE FORMAS SINPLES Y
MUY REPRESENTATIVAS DalDO LA IDEA CLARA DE LO QUE SE DE-
SEA, SE VIO L\ FORsA DE ACOMODAR A UNA PERSONA DANDO LA
ESPALDA AL PROBLEMA DE MANERA INDIFERENTE COMO SERIA EL
ZSTAR LEYENDO TRANGUILAMENTE ANTE GRAVE PROBELEAA; POR LO
QUE LA MEJOR MANERA DE HACER NOTAR ESTO FUE ACERCAR A DL
CHA PERSONA COMO PRINER PLANO Y ATRAS EL PROBLEMA.

TANTO LA PERSONA COMO LOS DEMAS COMPONENTES DE ESTE
CARTEL £$TAN HECHOS DE MANERA SENCILLA PARA SEGUIR CON -
Ul MISHO ESTILO.

SU COMPOSICION ESTA EQUILIBRADA TANTO POR LOS TAMHA-
508, COMO POR LOS PESOS DE 1.0S ELFMENTOS.

SUS COLURES PARA SEGUIR CON EL ESTILO DE LA CAMPANA
SE TOMARON LOS MISHOS PARA LOS EDIFICIOS, EL CIELQ, EL -
SOL; EN EL CASO DE LOS AUTQMOVILES SE USARON EL ROJO Y
EL AZUL RESPECTIVAMENTE DANDO AST UN MAYOR EQUILIBRIO; -
TODA LA CIUDAD Y ELEMENTOS ESTAN CUBTERTOS POR UNA CAPA
DE GRIS TRANSPARENTE PARA DAR MEJOR LA IDEA DEL SHOG. EN
CUANTO A LA PERSONA QUE ESTA DANDO LA ESPALDA SE PUSO EN .
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BLANCC, CON LA IDEA QUE LA PERSONA QUE VEA Y CAPTE EL --
MENSAJE SE PONGA EN ESE LUGAR,
EL MENSAJE “ERES PARTE DEL PROBLEMA™ ES PARA RECOR-
. DAR QUE NO DEBEN ESTAR INDIFERENTES A EL, Ya QUE LA CON-
TAMINACION ES PARTE DE TODOS Y TODOS SCHOS CAUSANTES.

SU TAMARO ES MUY VISIBLE A BUENA DISTANCIA, COMO -
TAMBIEN POR EL COLOR BLANCO UTILIZADO, EL CUAL CONTRASTA
FUCHO CON EL FONDO, ESTE MENSAJE ESTA JUSTIFICADO A WE-
DIAS PARA SU MEJOR CAPTACION Y EQUILIBRIO CON LOS DEMAS
ELEMENTOS.

EL SIMBOLO Y EL SLOGAN DE LA CAMPARA, VA EN LA PAR-
TE INFERIOR DERECHA, EN SU COLOR SELECCIONADO,
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en ti astd:

ESTE CARTEL REPRESENTA A LA CONTAMINACION, PRODUCI-
DA PRINCIPALMENTE POR LOS AUTOMOVILES Y LOS CAMIONES,

ENFATIZANDOSE EL PROBLEMA Y EL QUIEN LO PROVOCA; SL
GUTENDO CON LAS FORMAS SENCILLAS QUE REPRESENTEN CLARA-
MENTE LA IDEA.

SE PUSTERON COMO PRINCIPALES CAUSANTES UN AUTOMOVIL
¥ UN CAMION, EN UNA FORMA NO COMPLETA PARA DAR MAS ENFA-
S$I53 E THPACTO AL CARTEL, SU ACOMODO RESPECTO A LOS DOS
FUE DE UNA MANERA QUE SE VIERA EQUILIBRIO; COMO TAMBIEN
EL SMOG SE PUSO DE UNA MANERA MUY VISIBLE PARA MOSTRAR -
LO QUE PROVOCAN AL NO MANTENERLOS EN BUEN ESTADO.

LCS COLORES UTILIZADOS FUERON EL ROJO Y EL AZUL PA-
RA LOS TRANSPORTES PARA LLAMAR MAS LA ATENCION, Y UNa -
CAPA DE GRIS COMO EL SMOG Y EL FONDO DE TODO EL CARTEL -
DE COLOR AZUL; LOGRANDO ASI, CON TODOS UN BUEN BALANCE Y
UN GRAN [HPACTO,

EL MENSAJE “AMA LA VIDA NO CONTAMINES™, ES PARA RE-
CORDAR QUE A LA VIDA TENEMOS DERECHO TODOS, POR LO TANTO
NO DEBEMOS CONTAMINAR, LAS LETRAS VAN EN COLOR BLAKNCO,
POR CONTRASTAR COMN EL FONDO Y POR LO TANTO TRANSMITIR EL
MENSAJE CLARAMENTE.

EL SIMBOLO APARECE EN LA PARTE DERECHA INFERIOR EN
SU COLOR INSTITUCIONAL,
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contindes

-

EN ESTE CARTEL REFERENTE AL PROBLEMA DE LA BASURA,
SE BUSCO UNA MANERA DE MOSTRAR A UNA PERSONA QUE CONO--
CIENDO EL. PROBLEMA QUE EXISTE SIGUE TIRANDOLA DE MANERA
INDIFERENTE.

ESTA SE ENFATIZO DE MANERA QUE SE VIERA LA PARTE -
DE LA PERSONA DONDE TIRA BASURA DE FORMA INDIFERENTE, -
SIN PENSAR LO QUE OCASIONA CON ESTO; DE MANERA QUE LA -
PERSONA SIGUIERA SU CAMINQ Y DEJARA ATRAS PARTE DEL PROD
BLEHMA QUE FOMENTA.

USANDOSE LA FORMA DE SILUETA DE MANERA SIMPLE QUE
SE ENTIENDA LA IDEA. ESTA FIGURA SE DEJO EN COLOR BLAN-
CO PARA QUE LA PERSONA QUE VEA EL MENSAJE SE PONGA EM -
SU LUGAR, Y PARA DAR MAS CONTRASTE CON EL FONDO QUE SON
LOS COLORES AZUL Y VERDE, REPRESENTANDO AL MEDIO AMBIEN
TE Y PARA SEGUIR AST CON EL ESTILO Y COLORES DE TODA La
CAMPATA, DANDO ASI UN BUEN CONTRASTE.

SU MENSAJE "NO CONTINUES ASI" DE FORMA DIRECTA,RE-
CUERDA QUE EL ES EL QUE CCASIONA ESTE PROBLEMA CON ESA
ACTITUD. ESTE ESTA UBICADO EN LA PARTE IZQUIERDA PARA -
DAR MAS EQUILIBRIO CON LOS DEMAS ELEMENTOS Y POR SU HMIS
MO COLOR USADO QUE ES EL BLANCO, DE UN TAMATO MUY VISI-
BLE A BUENA DISTANCIA.

EL SIMBOLO ESTA UBICADO EN LA PARTE INFERIOR DERE-
CHA EN SU COLOR INSTITUCIONAL.
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ESTE FOLLETO LLAMADG "NUESTRO MEDIO AMBIENTE", DE
CARACTER INFORMATIVO, YA QUE MUESTRA Y RECUERDA A LA CO
MUNIDAD LO NECESARTO QUE ES LA CONSERVACION DEL MEDIO -
AMBIENTE; MOSTRANDO LOS COMPONENTES DE EL Y LO INDISPEN
SABLE QUE SIGNIFICAN PARA LA VIDA,

SU PORTADA ALUCIBA A UN AMBIENTE SANO, CON LA IDEA
DE RECORDAR QUE ES DE TODOS Y POR LO TANTO NUESTRA RES-
PONSABILIDAD CONSERVARLO, .

EL FOLLETO ES TRIPTICO, POR LA CANTIDAD DE INFORMA
CION Y DE FOTCGRAFIAS MOSTRADAS.

EN SU PARTE INTERIOR SE JUEGAN CON LAS FOTOGRAFIAS
PARA VERSE MAS DINAMICO Y AGRADABLE AL ESTARLO LEYENDO;
SU LETRA AL IGUAL GQUE LA CAMPANA ES LA AVANT GARDEN, DE
U'N TAMASO FACIL DE LEER Y MO ESTAR ESFORZANDO LA VISTA.

EL SIMBOLO DE LA CAMPANA APARECE EM LA PARTE FINAL
DEL, FOLLETO EN SU COLOR SELECCIONADO.
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ESTE FOLLETO ES LLAMADO “EDUCACION AMBIENTAL™, YA
QUE SE DA UNA EDUCACION PARA SOLUCIONAR PARTE DE LOS -
PROBLEMAS DEL SMOG, BASURA Y LA FALTA DE AREAS VERDES,
MEDTANTE UNA SERIE DE CONSEJOS.

SU PORTADA SIGUE EL ESTILO DE LA CamPASA, CARACTE-
RIZADA POR SUS TFORMAS A BASE DE LINEAS RECTAS Y CURVAS:
REPRESENTANDO A LA CIUDAD EN SU PARTE CONTAMINADA Y EN
UNA SASA,CON LA IDEA QUE SIGUIENDO LOS CONSEJOS AHI SE-
SALADOS PODREMOS QUITAR ESA CAPA CONTAMINANTE.

ElL. FOLLETO ES MULTIDOBLEZ, POR LA CANTIDAD DE IN-
FORMACTION QUE CONTIENE Y POR LAS FOTOGRAFIAS USADAS, NE
CESARIAS PARA DAR UMA MEJOR INFORMACEION.

EN LA PARTE INTERICR DEL FOLLETO HaY JUEGO CON LAS
FOTOGRAFIAS TANTO POR SUS TAMASOS COMO POR SU UBICACION
PARA VERSE MAS AMENO AL ESTAR LEYENDO.

LA LETRA UTILIZADA ES DE UN TAMARO MUY LEGIBLE PA-
RA SU MEJOR LECTURA.

EL SIMBOLO DE LA CAMPASA APARECE EN LA PARTE FINAL -
DEL FOLLETO PARA RECORDAR Y MANTENER PRESENTE LA CaM-
PANA Y RECORDARLES QUE DE ELLOS DEPENDE EL MEDIO AMBIEN
TE; APARECIENDO EN SU COLOR CONSTITUCIONAL.
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EL DESARROLLO DEL TRABAJO AQUI PRESENTADO VA ENFOCA
DO A PROVOCAR UNA REACCION EN EL PUBLICC DE CONCIENTIZA
CION RESPECTC AL PROBLEMA DE CONTAMINACION; QUE LOS HABL
TANTES DE ESTA CIUDAD SUFRIMOS DIA A DIA,

CON ESTO SE LOGRARA QUE TODC ESPECTADOR TOME CON--
CIENCIA DEL TERRIBLE PROBLEMA AMBIENTAL QUE NOS AQUEJA;
LLEVANDO ASI UNa MEJORIA EN EL MEDIO EN EL QUE NOS DESA-
RROLLAMOS, PARA DE ESTA MANERA BEMNEFICIAR TANTO A LA CIU
DAD, COMO A TODOS AQUELLOS QUE FORMAN PARTE DE NUESTRA
AETRCPOLL.
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