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CAPITULO PRIMERO-ETAPA PREHISPANICA
1.1,~ Consideraciones Gererales:

El conocimiento del México Antiguo se -
debe a quienes nos legaron el tesoro fundamental de
las fuentes indfgenas; los sabios precolombianos, —
los maestros de los centros educativos del gran —
mundo ndhuatl, los historiadores indfgenas y aqué--
llos que aprendieron el alfabeto castellaro, transcri
bieron en su propia lengua los poemas vy tradicione_s,
as{ como el rico contenido de sus cbdices. (1)

Quienes han escrito sobre la etapa pre—
hispadnica se encuentran ante un escenario de incon-
tables formas de accibén y vida humana, no acaban—
do de porderar los altos grados de perfeccibn que -
alcanzaron sus habitantes en las diversas manifesta
ciones culturales,

A la llegada de los espafoles, el jueves
santo de 1519, la realidad cultural que fue salierndo
a su paso despert6, desde luego, su curiosidad y -
admiracién, El pintoresco Bernal Dfaz del Castillo
tipifica mejor que nadie el asombro caracterf{stico -
de esta primera imagen europea del antiguo Andhuac,
quien exclam6, asombrado junto con sus compaferos
de armas, que "aquello les parecfa a las cosas de-~
encantamiento que cuentan en el libro de Amadis'"..
"decfan si aquéllo que vefan, si era entre sueRos,"

(1) Lebn Portilla Miguel "Los Antiguos Mexicanos",
Fondo de Cultura Econbmica, México 1974,
Pags. 10 a 14,



Los indfgemas eran poseedores de una -
tecnologfa que cubrfa sus necesidades o satisfacto--
res econdmicos y por lo tanto su alto grado de per
feccibn en las artes e industrias, por lo que los es—-
pafcles se encontrarcn cCon un campo propicio espe
cializado para ejercer sus industrias, h

La formacidén de grandes organizaciones
de comerciantes fueron motivo del gran auge que —
alcanzé el comercio en esa época, inclusive Sous~-
telle resalta la importancia de los comerciantes -
como una clase en ascenso (2), Por otra parte los
artesanos situados en un grado inferior al de los —
pochtecas y en cierto sentido ligados a ellos forma
ban una clase numerosa, con sus barrios particula:
res y sus instituciones propias.

La importancia del comercio, la diversi
dad de oficios, la gran variedad de mercaderfas -~
que se ofrecfan en los mercados son entre otros, -
algunos de los motivos de nuestro interés por de- -
mostrar en una de sus acepciones el empleo de la
marca en los pueblos del Andhuac.

(2) Soustelle Jacques "lLa vida cotidiana de los az—
tecas en visperas de la comquista”, Fordo de ——
Cultura Econdbmica, México 1956, Pags., 70 a 76.



1.2.- CONCEFRCION DE LA MARCA EN LOS PUE~-
BLOS DEL ANAHUAC,

En los Anales de la Historia de México
no se tiene noticia alguna en los pueblos del And- -
huac de la existencia de las marcas o de alguna -
disposicién que se haya dictado al efecto; la consub-
ta de autores que han escrito sobre el México Pre-
hisp&nico no mencionan el empleo de las marcas o
de signos o medios materiales que distinguieran las
mercancfas de otras del mismo gérero o especie -
que vendfan los pochtecas en los mercados de todo-—
el reyro.

Era tal la produccibén, riqueza y comer—
cio de aquéllas épocas que no acaban de ponderar -
nuestros historiadores el orden, la variedad y la ri
queza de los mercados segin descripciones de Cor—
tés, Bernal Dfaz, L6pez de Gomara y Antonio de —
Solfs, en las cuales no se menciona el empleo de -
las marcas. Solfs dice que '"hacfanse las compras
y ventas por via de permutacién, con que daba ca—
da uno lo que le sobraba por lo que habfa menestery
y el mafz o el cacao servia de moneda para las co
sas menores. No se gobernaban por el peso, ni le
conocieron; pero tenfan diferentes medidas con que
distinguir las cantidades, y sus nmeros o caracte-
res con que ajustar los precios segln sus transacio
nes (1). Si falsificaban las medidas castigaban al

(1) De Solfs Antonio '"Historia de la Conquista de —
México", Madrid en la imprenta de Don Antonio
de Sancha afo de 1783 Tomo I, Pig. 394.



falsario y rompfan las medidas (2).

La no existencia de marcas en los pue—
blos del Andhuac fue que las transaciones mercan—
tiles se efectuaban por medio de géneros, por lo -—
que no se especificaba, individualizaba o indicaba el
orfgen de las mercaderfas para distinguirlas, por -
otra parte, la carencia de la moneda (en su acep—-—
cién actual) y el empleo de ciertos artfculos como-
sustitutivos de aquélla, hace pensar que no eran —-
afectos al empleo de signos o medios materiales -
que distinguieran a las mercancfas de otras del mis
mo género,

No obstante lo anterior los habitantes del -
Andhuac emplearon algunos medios materiales que dis
tingufan a cierta condicién o clase social: la collera
que servia para distinguir al mal esclavo, ademdis-
para impedirle huir entre la gente o penetrar por -
lugares estrechos, L.os compradores de esclavos de
collera se informaban del nGmero de ventas por que
habfa pasado, y s{ después de cuatro todavfa no se
enmendaban, podfan ya ser vendidos para el sacrifi
cio B)

Asimismo en la Huasteca que es tierra-—
de Panuco existfan diversas categorfas sociales, y-

(2) Lb6bpez de Gomara Francisco 'Historia General -
de las Indias', impreso en Espafa Barcelona -
1066, P&g. 154.

(3) Orozco y Berra Manuel "Historia Antigua y de -
la” Conquista de México" Editorial PorrGa Méxi-
co 1960, Tomo 1, P&g. 233,




Don Manuel Toussaint nos informa que eran tres
los sefores Tlahuan, los hidalgos Tiacham, y los =
caballeros Pipihuan, éstos Gltimos eran labrados en
el rostro y eran libres de todo tributo en su tiem—
po'" (4).

Los anteriores ejemplos nos permite per
catarnos del empleo de ciertos medios materiales -
de distincibén que aunque rudimentarios, servfan de
identificaci6n.

Parece ser que nuestra materia se limi-
ta a lo anteriormente expuesto sin darnos cuenta de
la existencia de los sellos o también llamados pin—
taderas, las cuales tenfan como finalidades;

1.~ La de servir como instrumentos =--—
para decorar con pinturas las superficies de la piel
humana posiblemente con una idea ceremonial o re-
ligiosa.

2.- Para estampar dibujos en los tejidos
(aunque no hay pruebas),

3.~ lL.as pintaderas no fueron utilizadas -
para estampar relieves en la cerdmica, aunque ins-
trumentos parecidos, que se conservan en escasa -
cantidad fueron utilizados con ese fin (5).

(4) Toussaint Manuel "La Conquista del P&nuco", -
Edici6én del Colegio Nacional'", México,D.F, —
1948, P4&g. 44.

(5) Alcina Franch José "[as pintaderas Mejicanas y
sus relaciones", Madrid 1958, Consejo Superior
de Investigaciones Cientificas, Pag. 52.




Ademé&s de las anteriores finalidades las
pintaderas se empleaban para la identificacién de —
ciertos tributos que los pueblos pagaban a los reyes
y sefiores (6). En este sentido Bernal Dfaz nos --
menciona en su obra que Moctezuma, tuvo su sefal
y sellos que lo identificaban (7).

LLos sellos o pintaderas se presentaban -
de dos formas o modelos diferentes; los sellos pla-
nos, que consisten en un mango y una tabla variada
en cuya superficie se halla grabado un dibujo cual—
quiera, que es el que sirve para imprimir. De --
este tipo de sellos aln nos servimos actualmente, -
se trata de los tan frecuentes sellos de oficina, con
la diferencia, que aquéllios eran de cer@mica y és—
tos de caucho, pero su utilizacibn era la misma, -
con la diferencia que para entintar el sello, ahora
empleamos un tapdn,

Y el otro modelo es el sello o pintadera
cilfndrica que consiste en un cilindro hueco o s6li—
do, a manera de rodillo, en cuya superficie se ha—
lla grabado el dibujo en relieve que ha de servir —
para imprimir,

El empleo de los sellos o pintaderas en

el Continente Americano nos dice Alcina Franch €n
su tesis sobre "el orfgen y difusién de las pintade—

ras en el mundo'", que hacia la primera mitad del~ .
primer milenario antes de Jesucristo, se pueden de

(6) Hans Lenz "El! Papel Indfgena Mexicano", Sep.
setentas México, 1973, PA&g. 45.

(7) Dfaz del Castillo, Ob. Cit. P4g. 321 Tomo I.



terminar contactos culturales entre el &rea medite -
rr&nea y Norte de Africa y la parte Central de --
América (Antillas, Norte de Sudé&merica, Centro vy
Mesoamérica), Estos contactos culturales pueden -
ser debidos a la llegada fortuita de gentes proceden
tes del primer centro mencionado, quienes dejar*far?
algdn elemento cultural, como la pintadera en el —
Continente Americano, aln cuando sus caracteres -
antropolbgicos desapareciesen répidamente en la ma
sa de los indf{genas americanos con los cuales se —
pusieron en cortacto (8).

Después de un estudio comparativo entre
los sellos o pintaderas encontrados en Mesoamérica
y las otras partes del mundo, Alcina nos muestra -
su gran semejanza, asf por ejemplo; los sellos o —
pintaderas de las Islas Canarias son semejantes a -
los encontrados en Mesoamérica, inclusive en una -
‘visita que hizo René Cuellar a las Islas Canarias —
nos dice que los sellos o pintaderas encontradas en
ésta, rno son semejantes a los de Mesoamérica, =—
stno son los mismos; mismos motivos, téctica, --
construccibn y con toda seguridad para un mismo -
uso (9).

Es de una gran variedad la temdtica de
los sellos o pintaderas que emplearon los antiguos -
mexicanos,

(8) Alcina Franch José, Ob. Cit, pags. 32 y 57.-

(9) Cuellar René Bernal "Tlaxcala a través de los -
siglos", Editor Talleres de B, COSTA MIC, --
México 1968, P&g. 16.



Al respecto Ferrara nos menciona que -
las marcas de control o sellos totalmente diferentes
a las marcas de empresa, son medios materiales -
que sirven de comprobacién del cumplimiento de ~—
prescripciones legales que coloca la autoridad sobre
determinados objetos (10).

Efectivamente no podemos asignarle a —
los sellos o pintaderas el carActer de marcas de —
productos, pero si atribuirle el caricter de alguna
de las acepciones del término marca, y que se em
plearon en el México Prehispénico entre otras Fina:
lidades como medios materiales de comprobacién e
identificacién que servfan al monarca de que se sa-
tisfizo el pago del impuesto,

La anterior afirmacibén es sblo producto
del gran desarrollo que alcanzaron los antiguos me_
xicanos en materia tributaria, mismo que fue utili—
zado por los propios espafoles.

(10) Ferrara Francisco "Teor{a Juridica de la Ha—-
cierda Mercantil'", Editorial Revista de Dere--
cho Privado, iiadrid 1950, Pags.222 a 223.



CAPITULO SEGUNDO. ETAPA COLONIAL
2.1.~ ANTECEDENTES:

Después del descubrimiento de América
y bajo la autoridad del Supremo Consejo de Indias -
se creb, por los Reyes Catblicos, la Casa de Con—
tratacién de Sevilla, que se ocupaba de todo lo re-—
lativo al comercio de las Indias y vigilaba por el -
cumplimiento de las leyes que lo regularon. Por -
otra parte a Sevilla y Cadiz se les concedié el mo
nopolio de enviar mercaderfas a América y el de —
recibirlas de ella, dict&dndose leyes para tal efecto,

M

La Corquista espafiola imprimib al pafs
conquistado una inmensa transformacién no sbélo en
el orden polftico y moral, también en el orden de -
la Agricultura, de la Industria y del Comercio; la -
introduccibén de ganaderfa, de nuevos cereales y del
cultivo de algunas plantas, pero muy principalmente
el grande impulso que recibié la explotacién de mi-
nerales del pafs, abrieron nuevas corriertes hasta-
entonces desconocidas para los ind{genas.

Pero la organizacién que se dio a la pro
piedad bajo el gobiernc colonial, los monopolios, la
esclavitud primero y la abyeccién después a que fue
reducida la clase indfgena, el sistema de impuestos,
la incomunicacién a que fue cordenada la Nueva Eo~
pafia, asf{ como las prohibiciones expresas de Espa—

(1) Macedo Pablo "La evolucién Mercantil", J, Ba-
llesca y C. Sucesores, Editdores. 1905, México,
P4g. 15.
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fa para que sus colonias comerciaran entre s{, in-
clusive en ocasiones entre los mismos espanoles, -
fueron en perjuicio de la propia Espafa. Pues au-
nado por una parte a la- inobservancia de sus dispo
siciones y por otra a la obligacién de Felipe V de~
firmar la paz de Uitrech dieron como resultados: el
cohecho, el soborno, contrabando y las falsificacio~
nes, impidiendo que el comercio adquiriese su de——
senvolvimiento natural. (2)

Este sistema mezquino de monopolio con
cluy6 el 12 de octubre de 1778 en el reinado de —
Carlos 111 quien expidié su célebre "Ordenanza o —-
Pragmética llamada del Comercio Libre", en la que
acordé numerosas franquicias mercantiles, excep- -
tuando en cierto modo a Nueva Espafa y Verezuela,
hasta que por Real Decreto de 28 de febrero de -
1789, externdibé a ellas el beneficio del comercio li—
bre.

Es de interés para nuestra materia del -
Reglamento y Aranceles Reales para el Comercio -
Libre de Espana e Indias que disponfa en su articu
lo 30 que "Las mercancfas embarcadas para las In
dias debfan ir previstas de sus respectivas y le’gfti_-
mas marcas, estableciendo que siempre que resulta
re comprobada la falsedad de las marcas y despa-:
chos se castigardn los autores y cbmplices de este
grave delito con las penas sefialadas en el artfculo
18, las cuales consist{an "en el comiso de la mer—

(2) Pallares Jacinto '"Derecho Mercantil Mexicano",
México Tip. y Lit. de Joaquin Guerra y Valle.-
1891 P4gs. 163 a 178,
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cancfa, cinco afos de presidio en uno de los de —
Africa y la de quedar privado, para siempre de ha-
cer el comercio en Indias" (3).

La anterior disposicién fue tan sbélo pro-
ducto de entre otras, de la gran cantidad de medi—
das que tomé Espafa después de la conquista con =
el fin de ejercer un riguroso control del comercio-
con sus colonias, pues ya era obligacién en Espafa
que las mercancfas debfan tener sus respectivas -
marcas para indicar su procedencia asf{ como la im
posicién de penas en caso de incumplimiento.

Los Ayuntamientos y los Consulados que
se establecieron en la Nueva Espafia tienen como an
tecedente inmediato los que ya existfan en Espafia,-
pues se hicieron a semejanza de éstos. La prime-
ra de las instituciones antes mencionada entre otras
cosas era la cédula fundamental sobre la que vivia
y en torno de la cual giraba el gremio novohispano
y la segunda era fundamentalmente un tribunal que -
administraba justicia mercantil .

Estas notas histbéricas nos permiten asen
tar y afirmar que el empleo de las marcas en los ~
Reinos de las Indias tienen como antecedente inme-—
diato, las disposiciones similares que para tal efec
to se dictaron en la misma Espafia, as{ por ejem—-
plo: el empleo de las marcas en los gremios de co
merciantes en sus diversos oficios, as{ como el em

@) Breuer Morero Pedro, "Tratado de Marcas de -
Fébrica y de Comercio", Editorial. Robis, Bue_
nos Aires, 1946, Pag. 13.
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pleo de las marcas de fuego en el ganado y las mar
cas de agua o filigrana en los papeles.
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2.2.~ NOTICIAS SOBRE LAS PRIMERAS MARCAS
EN LA NUEVA ESPANA,

El tema que nos ocupa fue resultado del
acopio de datos histéricos, sobre el empleo de las
marcas en esta época, introducido por los espaio--
les en la Nueva Espafa. Las primeras noticias que
al efecto encontramos, son las relativas al empleo-
de marcas transparentes de agua o filigranas en pa
peles de acltuaciores del afio 1521, de fabricacién -
Hispana, inclusive dice Ramén Mena que no serfa -
remoto estuviera en papeles de estas marcas, las -
cartas de Relacién de Hernén Cortés a Carlos V. -
(la primera carta data del afio 10 de julio de 1521)

).

También existen noticias acerca del em-
pleo de las marcas de fuego que para su impresién
se utilizé el hierro, que era desconocido por los -
indfgenas. Orozco y Berra nos dice que supuesta—
mente el hierro no se usé por los indigenas por —
considerarlo como un objeto de supersticién, inclu—
sive cuando Cortés tuvo necesidad de hierro, las —
herraduras de los caballos se tuvieron que hacer —
con plata de baja ley.

La crueldad del hierro se acentu6 al lle
gar la victoria de los espafioles frente a los ejérct-
tos indfgenas, pues con él se hacen cadenas y gri—
llos para los vercidos, lo que era muy doloroso, -

(1) Mena Ramén "Filigranas o marcas transparen—-—
tes en papeles de la Nueva Espafa del siglo --
XVI" México 1926, pags. 11 y 13.
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pero todavfa algo peor; las marcas de hierro para-
los esclavos (2).

Bernal Dfaz nos informa sobre el em~- -
pleo del hierro para marcar a los esclavos de gue-
rra, as{ como los de rescate, respecto a los prime
ros existe autorizacién Real, en provisién del 26 —
de junio de 1523 y a los segundos, por cédula Real
dada en Valladolid, el 158 de octubre de 1522, la -
cual llegd a México a mediados del mes de mayo -
de 1524, trayendo consigo el hierro, (3)

Asimismo se emplearon marcas de fue—
go en los ganados desde el ano de 1525, pues desde
esa época existia la obligacién para los propietarios
de ganado de tener hierro para marcarlos, as{ co—
mo tener que registrario arte el escribano del Ca—
bildo (Ordenanza 26 del ano de 18525 dictada por Cor
tés), aln cuando esta disposicidn no se observd, _—
sino hasta el 14 de septiembre de 1532 segln Esqui
vel Obregbn, algunos propietarios de ganados em-~ ~
plearon el hierro para marcar sus ganados sin re—
gistrarlo ante los sefores de Justicia y Regidores -
del Cabildo de la Cd. de México, no obstante que -
su incumplimiento los hacfa incurrir en severas pe_
nas.

(2) Islas Garcfa Luis "El Arte del Hierro Forjado",
Artes de México No. 8; Afio XIII. II época Mexi
co 1966, Pag. 11.

(3) Zavala Silvio, "Los esclavos indios de la Nueva
Espafa', Edit. del Colegio Nacional, Mexico ~--
1968, P&gs. 4 v 5.
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Y por Gltimo es interesante mencionar -
que en la irwvestigacibn realizada por Lawrence An-
derson en su obra "El Arte de la Platerfa en Méxi
co' al referirse al tema '"lLas primeras marcas es
tampadas en los metales preciosos en México", nos
dice que "Bernal Dfaz hablando del oro de Moctezu
ma gue fundieron, nos da noticia de la primera ~-
marca estampada en México", (4)

",.. Y la marca fue las armas reales -
como de un real y del tamafo de un tostén de a cua
tro', (5)

Ademés agrega dicho autor que en el In~
dice General de los papeles del Consejo de Indias,-
Cotdice de la R. Bibl, de la Hist, Madrid, Don Fe-
derico G6mez de Orozco, encontrd y le facilité la -
siguiente noticia auténtica de la primera marca usa
da para el oro en la Nueva Espafia; -

Ano de MDXXXV Nueva Espana~—-65.— ~-
Para el oro que se fundiere se dio por divisa las -
dos colunas i una banda atravesada en dos cabe —
cas de sierpes i por letra Plus Qultre i abaxo unas
aguas i por orla la=~Nueva Espagna como va al --
margen',

Este escudo con las armas reales, que-
también se puso en el reverso de las monedas de -

(4) Esquivel Obregbn "Apuntes para la Historia del
Derecho en México, Edit, Polis. México 1938, ~
Pags. 472 y 473,

(5) Dfaz del Castillo, Ob. Cit. P&g. 323.
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la época, es seguramente el que tenfa la. marca, de
la que nos da noticia Bernal Dfaz en su obra.

Por lo que se refiere a la primera mar
ca estampada en la plata, Anderson nos dice que -~
tiene como precedente la de Madrid que fue prime-
ro una M, después coronada, que se ignora cuando
empezd a usarse.

Una de las piezas de plata més antiguas
encontradas por el autor, tiene como marca una M
con una o abajo sin embargo ésta dGltima podfa no -
aparecer o estar a un lado, utilizando para su im-——
presién un punzén tosco (6). No siendo probable —
que se hubiera utilizado la empleada en las pesas y
medidas que consistfa en una M y una O encima -
que diga MEXICQO (Acta de Cabildo de 15 de sep- -
tiembre de 1589). (7)

Debemos hacer hincapié de que el hierro
que se utilizé para marcar a los esclavos, rno puede
considerarse como un antecedente a las actuales ~—
marcas de productos como ocurre en los demis ca-
sos antes merncionados, debido a que los esclavos -
no pueden considerarse como mercaderfas, en este
sentido la Ley 1a, Tftulo 70,, Partida 5a, - - -

(6) Arderson Lawrence "El Arte de la Plateria en -
México", Edit. Porrda, México 1956, P&gs.272
y 273.

(7) Actas de Cabildo de la Ciudad de México, Libro
Vi, P4g. 368.
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M eerreeporQue en el nombre de mercaderfas no
se comprenden los hombres racionales". (8)

(8) Cervantes Manuel, "El Derecho Mercantil Terres
tre de la Nueva Espafia'", Revista General de -
Derecho y Jurisprudencia., Dir, Alberto Vasquez
del Mercado TOMO PRIMERO Afo 1930, México,
D.F. 1930, P&g. 256.



18

2.3.~ LAS MARCAS TRANSPARENTES DE AGUA
O FILIGRANAS EN PAPELES DE LA NUEVA
ESPANA DEL SIGLO XVI.

Los escasos estudios que se refieren a-
las marcas o contrasefias, en los papeles de la Nue
va Espafia, ha sido objeto de investigaciones que -
han tenido como resultado tan solo unas cuantas mo
nograffas escritas, de las cuales se desprende el =
uso del papel llamado de filigrana, introducido, por
Espafia en el siglo XVI, en la Nueva Espafia, pues
en ésta, no se fabricé papel sino hasta el siglo ~-
XVII.

En la fabricacién del papel espafol dice
el Lic. Ramén Mena se usbé la misma técnica y - -
pastas que en la fabricacién de papel europeo y que
consistfa en: una finfsima sucesién de hilos horizon
tales estrechos y en el fondo, de la matriz o for—-
ma, cruzada longitudinalmente por hilos separados,
muy separados y salientes del fondo horizontal, ra-
zbn por lo cual aparecen traslGcidos: ahora bien =~
esas matrices o formatos eran de hilos metdlicos,~
latébn o cobre generalmente, sobre los que era va--
ciada la pasta del papel y al momento determinado,
prensada y sometida a presién, quedando la tez del
papel, aunque liza de aspecto granoso y con senales
de los hilos.

Surge entre los fabricantes de papel la -
necesidad imperante de diferenciarlo, mediante las-
marcas y las contrasenas, empleandose el mismo -
procedimiento antes mencionado, pero todo ello he~-
cho de hilo de metal, entretejido, en forma tal, -
que la pasta al caer en la forma, el molde o forma
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to se adherfa a las marcas, menos aln que a los hi
los verticales, y quedando con menos pasta, la f“iga
ra era casi transparente; en virtud de lo cual reci-
bieron el nombre de marcas transparentes, marcas
de agua o de filigranas el mismo del papel., (1)

Este tipo de marcas son el antecedente -
inmediato de las actuales marcas de productos de -~
papel. Y con el objeto de interesar al estudioso de
la materia en la investigacién de estas marcas que
consistfan en: escudos, coronas, iniciales, tipos de
la época, rdbricas, enlaces etc.., inclufmos algu--
hos ejemplos,

(1) Mena Ramén, Ob. Cit, P&gs. 8 y 9.
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LAmima 1.~ NGm, 1: LA marca estd coloca-
da verticalmanta, en el centro del papel, qus
es en plisgo de 31 cma, por 21; dicha marca
solamante va en la primera foja del plisgo,

El papol es de pasta de tirno, gruesa aspec—
to granudo y lfneas horizontales muy unidas, -
que son la forma en qua el papel fus hacho; -
mis dichas {fneas son opacas y n{ 8staa ni el
grano son parceptibles al tacto,

El papel ez sin cola, de bordes con barba,
Llevan las dos fojas del pliego l(n2as vertica~
les paralelas, transparentes y no aquldistan—-
tas; en rigor, tales |fneas son transiGeidas; =
poro meros qua la marca, son 8,

NGmM, @: Papel como el anterior, en carace
tar(sticas y formato, Unica diferenclacién; -
las Lfreas longitudinales que son 3,

Ambos papeles, ttans on la marca, la con—
trasefa; asf ot nim, 1, en la circurferencia=-
{nfsrior, una llave de ojo grande y palata ho-
rizortal gerctila,

ta ném, 2, en la circurferencia superior,
uma flor alargada, acaso do las lablaias,

En estos papeles, hay actuacionss de 1521,
y por lo mismo, es presumible que su fabri-
cacifn hispani es arterior sin smbargo 6s el
primero qus hubo en la tierra conquistada, y
no serfa remoto ssbeviara en papeles de ss-—
tas marcas, la primera carta de Cortés a =
Carlos V.,

LAmina 11 .~ NOm, J: Fapel ligaramente =~
mas delgado que los de la 1&m, anterior, a =
{gual formato pero con sdlo 7 l{reas vertica-
les de 29 miifmetros de separacién, excepto
aquella on ta orilla fzquierda, espaciada, so-
lamonte 8 mil{metros, Los bordes libres,con
barba, La marca va verticalments al certro
de la primara foja del pliego, La contressfa,
los circuliilos arviba y a .un lado de la fNor
de Lis, sl que va sntre los brazos de !a ~-
cruz y la hojlila de laurel en el cuerpo de la
misma, La base de la crux, mis qus una —
peana 85 un martel, adornado con un s,

En Papal ds esta marca ha de haber sido
escrita la Segurda Carta do Cortés; pues su
fecha de 1534, hace persar que el papel »-
usual agpf ertonces, era el de 1523, acaso~
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de un afo antas, LA sscritura en el papel «—
que se registra de dicha segunda |&mirma es -
des 1523,

NGOM . 4: Papel grarde, casi no se adviar—
ten las ifreas hortzontaloa de la forma, La -~
marca vertical an ¢l certro de la primara fo
ja del pliego que mids 30 cms, de alto por -
53 mil{matros de ancho., Lleva 7 ifneas lon
gituiinalos transiGeidas, espaciadas 3 cms; =~
la inmediata a la orilla {zquierda, estd sepa
rada 8 mil{metros, Los bordes libres con =
barba. La cruz sobre el mundo as la marca,
y las tniciales al centro, son la contrase’a,
acaso iniciales del fapricarts. La escritura =
de este papel es de 1528,

NGm, 5.~ Papel idéntico al arterior, pero
con 6 wverticales, espaciadas 3 cms; an ol —
cartro van 2, espaciadas 18 milfmetros, La
marca al certro de la foja principal del plie_
go; 68 una ave del largo cuerpo y largo cue-
llo, cola y pata cortas; levanta una ala y tie
ne ol aspecto de acuftica,

La cortrasefia son seguramente las dos 1~
reas longitudinalmaenta jurkas al cemtro de las
fojas del pliego.

De 1527 es la aacritura del papsl NGm, 8
Papel sin cola, bartado en los bordes; plie—
Qo1 31 ema, por 222 mil{metros, (as ifreas
verticales son 11, muy poco espaciadas; 17 -
milfmetros y adernds no muy trarsiGctdas, —
La marca pareca la cruz sobre sl mundo com
prendido en la circurferencia superior que os
terta la media-luna y una estrella; la circun-
ferencia del certro tiene una plermn humana;
la {rferior lleva un nGm. 4; éste es la cortra
sefSa, y lo es también un pequefio nGtm, 1, ~—
al centro de la estrella,

La sscritura del paps! es de 13536,

LAmira 111 .~ (os papeles de las marcas —
de esta l&mina, son como los antes descritos
y eran llamados; de la manita; marca notable
por su duracin de 17 a 20 afos; el mis anti
guo ea de 1538, y de 1548 el relativaments ~
préximo. Las cortrasefias resultan el guante-
lsta, ol tipo de la estrella, la corom y el ho
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l&n da la manga; también las (niciales del fa
bricante o los erlaces, son del siglo XVl =
&stos papeles,

L.Amima IV,~ LLos papeles en qua se an~ =
cuentran éstas marcas del caballero con bas
tén do autoridad, son firos en pllego =on sus
vorticales tranalGcidas y barba en los bordas
libres; son de algo mds de 31 cms, por al-
go mds que 22, Subsistié por 10 a 12 afos,
Las contrasefas pusden advertirse on o5 —
bastones y an las casacas, que llevan ¢z o
bordados ornamentalas, las Iniciales v aria~
ces de los autores de la filigranu, ¢ .5 «gua
llas do los fabricantes del papal; queaan ava
jo. Pueden advertirse blen la factura de hi—
los r{gldos on los caballeros y en las letras
procitadas,

LAmina V.= NGm, 1: Papel de pliego grar
da, grueso, en plieqo de 31 por 22 cms,sin
cola, barbado y deo 8 l{neas lorgitxiinaies a
aspacios {guales anchos, Esta filigrana al =
cantro de la foja prircipal del pllego y colo~
caja verticaimerte, Su contraseda es el es
tar abiertos abajo los cabos del hilo metél{-
co, y las iniclales A A onlazadas,

nNGm, 2: Papel como el anterior mis delw
gado; la marca al centro corozonada y los -
cabos dol hilo se@ entrecruzan abajo. Las inl
clales del fabricante son E A M,,, estardo
la A, como paana da la cruz; su escritura -
os de 1807 y cortinud siendo usado,

NGm, 3: Papal lgual al NGm, 1, la marca
08 un corazén del Que perde und Cruz qua =
uns los cabos del hilo matflico abajo, tLa =
contrasea dentro de la misma filigrana; =
P.,x.F, las volutas al ple de la cruz del co
razbn pudleran {ndicar la sefal del autor de
la flligrana,

NGm, 4; Papsl muy delgado, sin cola; —
pliego de orillas con barga, de 131 mil{me—
tros por 224, B lfreas verticales diversamen
te espaciadas, ta filigrama al centro de la ~
foja prircipal del pliego y es un corazdén de -
cruz al centro, (nacabada. Un alamar, tim=-
bra, el corazén, y abajo, como saliendo de-
61, un caracol, La contrasefa es una M, Int
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cial del Fabricarte. La escritura es de 15054,

NGm, 6.~ FPapel como el nim. 1, La fili=—
grana al centro de la foja primera dal pliege. -
Una coroma de hojuelas, sobremorta un trébol
que liga dos (niclales; 8 C. del Fabricarts,
La escritura as de 1547,

Lidmima Vvi.- Es un sjemplo de filigrana en
los libros, en eate caso del libro "Sermona-
rio an Largua Mexicam" por Fr Loan B«lutig
ta de junio de 1608, Corsiste esta filigram -
en trea circurferencias superpuestas; corond
da la superior de una cruz treboclada y en el
{nterior de la circurferercta, va la madia —
lum; de susrte que se trata del mundo, bhase
de la cruz,

La circurfereicia del certro tiene las (ni—
clales C m (del autor de la filigram),

La circurferencia {rferior, ostenta un enja
ce de J.B,C. y un bigote abajo para ligar. ~
Esta enlace nos da al parecer las [niciales -
del fabricarte del papel,
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2.4.- LAS MARCAS DE FUEGO EN LOS ESCLA-
VOS DE LOS REINOS DE LAS INDIAS,

Los colonos espanoles adquirfan indios -
esclavos en la Nueva Espafa como en las Antillas,
principalmente por dos procedimientos; el cautiverio
de los vencidos en la guerra y el rescate de los ~-—
reducidos a servidumbre por los propios indios.(1)

En el primer caso, la esclavitud se im-
ponfa a gentes que antes de la venida de los espafio
les podian haber sido libres. En el segundo se pro
longaba la servidumbre antigua, sustituyendo sus -
rasgos por los del derecho europeo.

Llegé a haber autorizacién legal para --
dar las sentencias de esclavitud, y segln nos infor
ma Bernal Dfaz que después de la derrota sufrida -
por los espafoles al abandonar la ciudad de México,
estando en Tlaxcala acordé Corté€s con todos sus ca
pitanes y soldados para que hicieran una relacidn -
de todas sus conquistas a la Real Audiencia y Frat-
les Jerbnimos que estaban por gobernadores en. la -
Isla de Santo Domingo para que 'diesen licencia —
para que de los indios mejicanos y naturales de los
pueblos que se habfan alzado y muerto espafoles --
gque si los tornasemos a requerir tres veces que --
vengan de paz y que si ho quisiesen venir y diesen
guerra, que les pudiésemos hacer esclavos y echar
un hierro en la cara, que fue una como ésta. A --
éstos esclavos se les llamé de guerra,

(1) Zavala Silvio "lLos esclavos indios en Nueva Es
pafa", ediciébn del Colegio Nacional, Méx., 1967
Introd. (XI).
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Mediante una provisi6n la Real Audien--
ciay los frailes jerénimos dieron licencia, as{ —
como la orden y la manera de hecharles el hierro-
a los esclavos, lo cual lo pusieron en conocimiento
al monarca el cual lo tuvo por bien hecho y los de
su Real Consejo de Irdias enviaron una provisién —
sobre ello,

Otro hecho que merece particular aten--
cibn es que en aquellos tiempos los indios y caci--
ques comunmente tenfan cantidad de indios e indias
por esclavos, y los vendfan y los contrataban como
se contrata cualquier mercancfa lo cual se hizo sa_
ber al meonarca as{ como su licencia para que como
tributo de rescate se les dieran y pudieran comprar
los esclavos de la misma manera que los indios los
verdian y los compraban., Otorgando su majestad -
la licencia mediante una provisidn y mando senalar-
a las personas que fuesen de confianza y suficien—-
tes para tener el hierro con que se habfan de he- -
rrar, Y en la Nueva Espafa se ordend que tuviera
el hierro un Alcalde y un regidor, el més antiguoy
un beneficiado que en aquel tiempo hubiese de cual-
quier ciudad o villa y que fuesen personas de buena
corciencia, y el hierro que entonces se hizo para =
herrar a los esclavos, el cual de Espafa llegé a -
México en el mes de mayo de 1524 era una .=
A éstos esclavos se les llamé de rescate. (2)

(2) Dfaz del Castillo Bernal "Historia Verdadera de
la Comquista de la Nueva Espana. Edit. Porrdaa,
1968, Pags. 387, 389).



En opini6n de Rodrigo de Albornoz en -
la Nueva Espana, el fin del germen de la libertad -
ocurrié al llegar a ella los Oficiales Reales, genui
nos representantés del absolutismo real, y que para
ostentar el poder, cometieron todo género de exce—
sos y crfmenes sangrientos, retardando por varios
afos la implantacién de un régimen de derecho.

La situacibn de los vencidos era espan—
tosa, grandes cantidades fueron hechos esclavos —
para los trabajos de las minas, los cuales morfan-
por millares, se les herraba sin ninguna compasién
en sus rostros mostraban infinidad de marcas de —
los diversos propietarios que los habfan poseldo. La
mayorfa de los encomenderos eran brutales, pues -
trataban de sacar el mayor provecho de sus repar—
timientos, sin importarles las penalidades y las vi-
das de los infelices indfgenas. (3)

Los abusos cometidos por los espafoles
se multiplicaban quienes bajo puriles pretextos, he-
rraban en forma desmedida no tan sblo a quienes -
consideraban como esclavos por ejemplo los indios
que eran sojuzgados por la fuerza, en guerra por -
no sujetarse al conocimiento de la fe catblica ni a-
la servidumbre del rey, en este sentido la peticién
que los soldados hicieron a la corona desde la ciu=-

(B) Garcfa Guiot Silvano, "Rodrigo de Albornos Con
tador Real de la Nueva Espafa'", Ediciones de -
la Soc. Méx,, de Geog y Estad, 1943, Pag. —
15).
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dad de Veracruz en el mes de julio de 1519, Se in
ventaban sublevaciones y pacificaciones en una pr-o:
vincia para tomar esclavos a sus habitantes. Los -
rescates prestébanse también a repugnante y repro-
bada especulacibn. Sino también a indios libres -~
sin importar sexo o edad eran marcados con un - -~
hierro candente unas veces en los maslos, pero las
mas en un carrillo, No obstante la Real Cédula de
26 de junio de 1523 en la que previno el emperador
que todos los naturales de la Nueva Espafa fueran
tenidos por libres vasallos colonos de Castilla.

Afirma Bernal Dfaz que antes que Cor--—
tés fuera a las Hibueras se habfa observado una ~-
rectitud sobre el herrar de los esclavos, Sin em—
bargo cuarxio Cortés se fue a Honduras hubo en la-
Nueva Espafia tantas injusticias, revueltas y escln~
dalos entre los que dejé Cortés por sus tenientes de
gobernadores, que no tenfan cuidado si se herraban
los indios con justo tftulo o con malo, y a las per-
sonas que en aquel ttempo encargaron el hierro, los
que gobernaron no miraron si eran de mala corcien
cia y codiciosos y les daban aquel cargo a sus ami
gos, por aprovecharles, echaban el hierro a mu— -
chos indios libres, sin ser esclavos, y ademés de-~
esto hubo otras maldades entre los caciques que da
ban tributos a sus encomenderos indios, e indias, -
muchachos pobres y huérfanos como esclavos. (4)

Eran tanto los herrajes e injusticias que
se cometian que no faltaron las protestas ante este
proceder y son de mencionarse por su contenido rea
lista y antiesclavista las siguientes: -

(4) Dfaz del Castillo, Ob. Cit. Pag. 388 y 389.
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, Alonso de Zurita oidor de la Audiencia -
de la Nueva Espafa dice en su informe al Cornsejo-
Real de Indias, hablando de las causas que contribu
yeron a despoblar aquella colonia del Panuco; "Ha -
los disminuido, los esclavos que de ellos se hicie—
ren para servicio de los espafioles y para las mi—
nas, que fue tanta la priesa, que en los primeros

anos se hicieron los que de todas partes entraban -
en México y en todas las demds partes de Indias, =
manadas de ellos, como de ovejas, para echarles -
el hierro, Y por la priesa que daban & los indios

que trajexen los que eran esclavos, y el miedo que
tenfan era tan grande, que por cumplir trafan sus -
vasallos y sus propios hijos cuando no tenfan otros

que traer; y ahora no falta este en los que dan a —
servicio, como queda dicho, y en los que hacen es_
clavos so color de rebelibn contra lo que V.M, tie_
ne provefdo.

, Don Juan ZumArraga que describiendo -

los malos tratamientos y las tristes muertes que pa
decfan los indios herrados que llevaban a vender a-
las islas, se atrevié a decir al monarca "y si vues
tra majestad es verdad que di6 tal licencia, por re
verencia de Dios, hagafs muy estrecha penitencia -
ello",

Tanto los esclavos que se hacfan por --
causa de guerra como los que por v{a de rescate -
se reducfan a ese estado, se despreciaban las fér—
mulas de la ley es decir las personas que tuvieran
indios que pretendan ser esclavos habidos con justo
tftulo, eran obligados a manifestarlo ante la Audien
cia lo cual quedaba asentado en el registro del es—
cribano, quien daba fé de la declaracién que la jus_
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ticia hiciere, en que le pronuncie por esclavo el -—
cual se herrarfa con hierro y sefal previa licencia

de la justicia y el hierro quedaba en poder de ésta
en un arca de dos llaves, el incumplimiento de es—
tos requisitos trajo como consecuencia und gran can
tidad de esclavos, dice el sefior Quiroga —-- se die
ron en esta ciudad muchos trafdos a vender, y veri
didos herrados, en los carrillos con el hierro que
ellos dicen de su majestad, y sin esperar sentencia,
ni aprobacién de esta Audiencia Real y sin perdonar
a mujeres, ni a nifios, ni a ninas menores de cator
ce afos y hasta los nifios de teta de tres a cuatro-
meses, y todas y todos herrados con el dicho hie~-
rro tan grande que apenas les cabe en los carrillos,
y al fin todos pasados por un rasero sin distincién

de edad ni sexo, yo los vi y los secresté juntamen_
te con otro oidor'. (5)

Multiplicdronse las provisiones reales en
caminadas a enfrenar las tiranfas de los encomern—-—
deros y a proteger la libertad de los vencidos, y -
entabloce una verdadera lucha entre el gobierno de
Espafa y los gobernantes de la Colonia por ejemplo:
en Guatemala por cédula de !l de mayo de 1533, se
concedib el hierro a ésta, para que hubiera escla--
vos, lo cual causbd un gran desconcierto Yy terribles
protestas, principalmente de los franciscanos de -~
México, pues ya anteriormente se habfa prohibido -
por cédula del 2 de agosto de 1530, la de hacer es
clavos. No fue sino hasta el gobierno de Don Anto
nio de Mendoza, cuandc empezd a desaparecer la -

(5) Riva Palacio D. Vicente, "México a través de -
los siglos", Edit. Cumbre S.A,, Méx. 1967, -
Tomo Segundo "EL VIRREINATO", P4gs. 77 a -
80, Cap. VIII.
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esclavitud: se negaron licencias para herrar escla—
vos, .sobre todo en la Nueva Galicia y en cuanto a
los encomerdados, siguieron todav{a muchos afios -
disfrutarndo de los repartimientos, pero perdiendo -
poco a poco la ferocidad que tenfan al principio,

l.as marcas de fuego en los esclavos de
los reynos de las Indias, constitufan un medio probato
rio, suficiente de posesién legftima de los esclavos —
para sus propietarios, as{ la sustenté el cabildo de
la Ciudad de México, que consideraba que los escla
vos indios eran posefdos de buena fé y herrados en
el rostro, con el hierro de su majestad y que eso-
era tftulo suficiente y existfa costumbre sobre el -
particular, desde el descubrimiento de América.

No obstante lo anterior, por cédula en--
viada a la Audiencia por el principe, en abril de -
1545, la cual se extendi6 a Nueva Espana, el 28 de
octubre de 1548, estableci6 que el hierro por si -=-
solo no era tftulo suficiente de esclavitud (6). Por
lo que podemos afirmar que las marcas de fuego -
en los esclavos, eran una contrasefa de hecho, sin
mé&s propiedad que la que deriva del derecho del --
propietario sobre el bien, y si en un principio era
tftulo suficiente para comprobar la propiedad del --—
esclavo por su duefio, los abusos de éste trajo como
consecuencia, la exigencia de otros medios probato_

(6) Zavala Silvio, "Contribucién a la Historia de -
las Instituciones Coloniales en Guatemala', El -
Colegio de México, Jornadas (16) México 1945,
Pags. 27 a 29.

Nota.- Todavia hasta el afo de 1786, existfa en el

puerto de Veracruz, la birbara costumbre de mar—

car en el rostro o enla espalda a todos los negros es-
clavos que venfan a esta colonia, en el momento de -
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rios, para comprobar que el esclavo fue adquirido-~
por tftulo justo y de buera fé, sin que podamos asi
milar dichas marcas, a las marcas de praductos, -
por carecer de objeto, es decir a los esclavos no -~
puede atribufrseles el caricter de mercancfas o —
productos.

su desembarco; pero por una real orden fecha 4 de
noviembre de 1784, que comenzb a observarse en -
Veracruz el mes de julio de 1786, se previno que -
no continuara por mdés tiempo tan horrible préactica,
por ser opuesta a la humanidad, derog&ndose en con
secuencia todas y cualesquiera leyes, reales cédu~—
las, 6rdenes y disposiciones dadas en el asunto, --
que se opusieran a esta soberana disposicién y man
dando que se recogieran de las cajas reales o cua—
lesquiera otras oficinas, las marcas llamadas de -~
"Carimbar'", y se remitieran al Ministerio de In- -
dias para inutilizarlas.

Lerdo de Tejada M.Miguel "Apuntes Histbricos de la
Heroica Ciudad de Veracruz" Imprenta de Ignacio Cum
plido, México 1850, P&gs. 335 y 336.
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2.5.- LAS MARCAS DE PROPIEDAD O EX-LIBRIS
Y LAS MARCAS DE FUEGO DE LAS ANTI—
GUAS BRIBLIOTECAS DE LLA NUEVA ESPA-
NA DEL SIGLO XVII.

Son sin duda de gran maghitud estética-
e interés la produccién de libros al nacer la impren
ta desde el siglo XV, los cuales adquirfan continua
mente mejoras considerables por ejemplo en el pa:
pel, tipos de imprenta, formatos, grabados, y =~-
otras ilustraciones, color de las tintas y las encua-
dernaciones,

Es evidente el gran valor y utilidad que
representan los libros para su duefio que debido a -
su multiplicidad, trae consigo en ocasi ones la for--
macibén de verdaderas bibliotecas y por lo tanto la-
inquietud que ha externado en todas las épocas de -
demostrar fehacientemente la propiedad de sus li- -
bros a los demés.,

Siendo las marcas de propiedad el me--
dio que emplearon los duefios para acreditar y cons
tar la propiedad de sus libros que en un principio -
consistieron en estampar la firma o pintar el pro--
pio escudo. Con el tiempo se evolucion6 a cédulas
para adherirlas al reverso de las tapas de los li- -
bros, en las cuales constase el nombre del duerio,-
su escudo, algln sfmbolo o un lema que lo revela—
sen,

Esta cédula o trozo de papel en forma -
de etiqueta o marbete recibio el nombre de ex-li--
bris que significa; de los libros, libro de ... de —
entre los libros de.. o procedente de los libros de...
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fébrmula que ha sido empleada en todos los tiempos
por el mundo para indicar la marca de propiedad -
de los libros de una biblioteca pGblica o privada, =
siendo introducida en la Nueva Espafa por Europa.

Estos rétulos de diversas formas y tama
fos que son los Ex-libris tienen una variada orna--
mentacibn dependiendo del gusto e interés que por -~
los mismos tenga su propietario por lo que es de -
gran variedad su temética por ejemplo; retratos, —
animales, plantas, paisajes monogramas, motivos -
arquitectbnicos libros, vista de una biblioteca, escu
dos, figuras simbblicas etc. Asimismo la calidad
de los Ex-libris depende del duefio, de quien lo rea
lizo o del método empleado; grabado en cobre, ace_
ro madera, punta seca etc. o bien los tipogré&ficos
que son los mA&s comunes; también los hay en color.

Q)

l.a gran variedad de Ex-libris denotan -
una extremada creatividad y esquisitez en su repre_
sentacién, formando un complemento de los libros.

Las grandes bibliotecas en la Colonia -
tenfan su marca de propiedad o Ex~libris, sin em—
bargo muchas emplearon para dejar una huella inde
leble y con el fin de evitar el extravio y facilitar la
recuperacién de los libros, las marcas de fuego.

Es importante sefalar el gran auge que
alcanzaron las bibliotecas en América y principal--

(1) Quintana José Miguel "Los Ex-libris", (Artes de
México), libros mexicanos. 1970 No., 131, afio-
XVII.
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mente en Nueva Espafa, debido por una parte a la-
introduccién de libros espafioles y por otra a la pro
duccibn nacional que fue creciendo desde que se im
plant6 en el afio de 1536 la imprente en la Nueva -
Espafa, Estas bibliotecas estaban en manos de las
diferentes congregaciones y 6rdenes religiosas,

El aumento considerable de libros trajo
como consecuencia que se les protegieran del hurto
o mal fin que de ellos se hiciera, en este sentido -
en las Constituciones de la Provincia de San Diego
de México publicada en 16398 se lee que "Para las -
prohibiciones Apostblicas del Sr, Papa Pfo V y - -
Sixto V contra los que sacan libros de nuestras li-
brerfas, por hurto o mal fin siendo a todos noto~ -
rios, se ordena y manda, que en cada librerfa se -
fixe en parte pUblica, un traslado de dichas bullas,
para que conste a todos la Censura apostélica (ex--
comunibn mayor) y demés penas, que incurren los -
que contravienen a estos Secretos Pontificios.

Sin embargo esta Buta Papal no era ob-
servada y hubo necesidad de buscar un medio distin
tivo eficaz y seguro que indicara la procedencia y -
propiedad de los libros de las bibliotecas, pues no
era suficiente el simple sello del convento o un Ex-
libris, los cuales podfan hacerse desaparecer facil-
mente, perdiéndose entonces toda sefal de propie--
dad, adopt&ndose para el efecto el procedimiento -
b&rbaro de marcar a fuego los libros, mismo que -
ya era empleado en los animales y esclavos indf{ge-
nas.

lLas marcas de fuego en los libros empe
zaron a usarse en el siglo XVII. Estas marcas =--
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eran hechas de hierro o en bronce que calentaban -
al rojo para aplicarlas en los cortes superiores e -
inferiores de los libros, abarcando en vollmenes -
no muy gruesos todas las hojas del libro, siendo —
diffciles hacerlas desaparecer, pues para ello no ha
brfa otra solucién que la cuchilla o guillotinar de -
nuevo los cortes del libro, procedimiento peligroso
en esa época, en que por una leve sospecha o una=-
delacibtn podfan, hacer que quién se llevd el libro,

diera con sus huesos en las terribles mazmorras -
del Santo COficio de la Inquisicibn.

Dice Rafael Sala que en algunos conwven—
tos como por ejemplo el de San Francisco de Méxi
co, usaron simultdneamente, para distinguir sus li-
bros, Ex-Libris y marcas de fuego, marcas que en
algunas veces, para asegurar todavia més los li- -
bros, los quemaban no sblo en los cortes, sino tam
bién en las cubiertas y en algunas péginas, con -
gran detrimento para los libros que siempre salfan
maltrechos por este abuso. (2).

De lo anterior se desprende claramente
que los Ex-libris y las marcas de fuego en los li=-—
bros de las Antiguas Bibliotecas, constitufan verda~
deras marcas de propiedad que tenfan como funcién
la de indicar quién era el propietario del bien, y -
no pretendf{an diferenciar objetivamente un producto,
no podfan ser anénimas y carecfan de una finalidad —
mercantil, por lo que resulta ilusorio considerarlas
como un antecedente inmediato al concepto moderho

(2) Sala Rafael, "Marcas de fuego de las Antiguas -
Bibliotecas Maxicanas del siglo XVI'", México —
1925, P&gs. >l a XIII,
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de la funcién marcaria, por tratarse de institutos ~
totalmente diferentes,

No obstante hay que hacer notar que en
la época a que Nnos referimos existfan fabricantes o
comerciantes que vendf{an libros que eran permiti-~
dos y que los distingufan mediante las marcas, las
cuales si constituyen un antecedente mediato a las -
actuales marcas de productos de impresiones y pu—
blicaciones.

Algunas marcas de fuego de las antiguas
bibliotecas de Nueva Espafa del siglo XVII fueron - .
reunidas por el autor Rafael Sala las cuales tienen
un enorme valor pléstico y representativo de una --
época, ademis de su valor bibliogré&fico., Citamos -
a continuacién algunos ejemplos de dichas marcas -
reunidas en su obra,
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Conecuts civ San Francisco de Zacatecas, Zacatacas.

S Fras°PBE™

Conunu Jc Sla anﬂ..‘c dt ]l v-ucru;. V-ucruu.

A).~ FRANCISCANOS llogados a
México en 1524

Convento de Ssn Francisco de Guadalajara, Jalisco.

8) DOMINICANOS llegados a México
an 18526

% 32

E‘éﬁ‘:} $.DOMG.°
L A

Coavento do Santc Deminge do P.ﬂ-mh. de la Ciu- Convento de Santo Doming o dn la Ciuded de Mézico:
dad de Ménian,D. F
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Convento d; le)’{oh(icmdmuu Zacapi).

oseda,

2\ e %

Convento de Sua Agustin de Oazeca, Garacs,

"
Colegio de Sua Pabla en Is Ciuded de Mésico, D. F.

Cosvento do San Miquel do Chalma, Misizo,
C.~ AGUSTINOS llegados a México e Miwdl e

an 1533,

D.- RELIGIOSOS CONCEF’CION!§
TAS llegados a México an —
1641,

Convento de Balvamers. de la Ciudad de Méaico, D. F,
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Coalegio de San Gregorio pars estudiantes indigenas
de la ciudad de Mézico

Real Colegio de San Ildeionsa (actuslments Escuelae
Necionsl Preparstoria). México.

?
#3Y, Crse de I Compndin.de_Iowie. om Logn, Gusaniuata
a s a

Celegio 1o San Pedro y San Pablo, de Miéuge, D F.

E.~ PADRES DE LA COMPARIA DE
JESUS llegados a México an 1572

]

Convento Guldo de Nusstrs Sdan de la Merced, Conveato Grande de &mw de la Merced,

Q\V <

F.~ MERCEDARIOS llagndoa a
Méxtco an 1574
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Hio= MONJES DE SAN ANTOMIO

AgaD llegados a México an
1623,

<>

Coavents de los Carmalivas de Pucbla, Puchla.

Convento de los © nm-lnu de Guadalajars, Jalisca,

o~ CARMILITAS DESCALZOS
llagados a dabxico en 1885

1.~ CONGRESACICN DE ORATOR[A~
NCS D& SAN FELIPE NER! for- .
mada an MAxico en 1657, Hoapstal do Sen Astonio Abad. du la ciuded de Mis
ueaD-E.

Convento ds San Felive Neri de Pusbls, Pusbla

&M
Conrento de Padees Agomunuc de Sea Camilo, en in

Convento de Sunts Clars, de Miueo, D. P, Ciudad ds Méuico, D. F,

Jo- RELIGIOS0OS CAPUCHINOS K.~ CONGREGACION DE SAN GAMILO
llegados a México en 1885 DE LELIS llegados a México an 1755
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2.6.- LAS MARCAS DE FUEGO Y SENALES EN -
LOS GANADOS DE LOS REINOS DE LAS IN
DIAS

Los antecedentes de la marca segln sefa
la la autora panamefa Sonia Mendieta, se remon— -
tan a la Prehistoria, pues en las cuevas del suroes
te europeo en dorde existen ciertas pinturas r*upes:
tres se han encontrado marcas en los animales pin
tados y en los fragmentos de restos como cuer‘nos,—
dichas marcas en su opinién servfan para identificar
a su propietario. (1)

En los pueblos del andhuac la falta de -
ganado fue producto de su raquftica agricultura, ra
z6n por la cual Espafa en los primeros afios de la
conquista introdujo y fomentS la ganaderfa en las -
provincias de las Indias y principalmente en la Nue
va Espana. E! aumento considerable de ganado tra
jo como consecuencia el de crear un sistema que -
procurara la proteccién del ganado frente a su apro
piacién delictuosa., Este sistema corsistié6 en la -~
identificacién colectiva del ganado mediante la mar-
ca o senal..

En la Nueva Espafa fue el mismo Cortés
quien fomenté la ganaderfa y cuidé de propagar los
animales domésticos y familiarizar a los naturales
con su crianza, Para tal efecto dicté varias Orde-
nanzas y en la Ordenarza 26 del afo de 1525 dispu_
so '"Que todos los traedores de cualquier género de
ganado que sea, tengan un hierro & sepal el cual -
registren ante el escribano del cabildo, &€ no le -—-

(1) Merdieta Sonia, Ob. Cit. Pag. 67
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puedan mudar sin licencia de dicho cabildo, é el -
que no tuviere el dicho hierro é sefial que pierda -
las reses que tuviere por herrar é sefalar, é que

sean del alguacil mayor de la dicha villa, é puesto
que tenga hierro é seral si no lo registrare ante -
el escribano del dicho cabildo, é lo mudare sin la-
dicha licencia pague cincuenta pesos de oro para —-
las obras plblicas". (2)

Esta disposicién dice Esquivel Obregbn -
no se observ®é sino hasta el 4 de septiembre de -
1532, en que se tomd nota detallada de los hierros
y marcas que se registraron ante los sefores de —
justicia y regidores del cabildo de la ciudad de -
México. (3)

Es importante mencionar que el virrey -
Don Antonio de Mendoza mandé a publicar Ordenan—
zas para la crfa y aumento de los ganados, y casti
go de los robos y frawdes que en este ramo se co-—
metfan; y el emperador Carlos V estimulado por -
aquél ejemplo mandé a establecer en la Nueva Espa
Aa el Tribunal de la Mesta (4). -

El Tribunal de la Mesta estaba compues
ta por uno o dos alcaldes electos por los ayunta- -
mientos, los cuales no podfan ser reelegidos sino -
con justa causa y ho habiendo otros que lo puedan -
hacer; duraban en su encargo un afo, en el cual

(2) Alamé&n Lucas D. "Disertaciones", Edit. Jus. -
S.A., México 1969, P&4g. 281.

(3) Esquivel Obregbn, Ob. Cit, PAg.

(4) Riva Palacio D. Vicente, Ob. Cit. Pag. 491.
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hacfan dos consejos, asistiendo todos los que tenfan
ganados, por lo menos cinco personas duenos de ga
nados y hermanos de la mesta (porque tenfan 300 o
mas cabezas de ganado de owvejas carneros, puer— -
cos, cabras; y de vacas o yeguas veinte o mis), —
Dichas personas estaban obligados a asistir en per-
sona 0 por medio de su representado,

El Consejo de la Mesta podfa hacer Or-
denanzas las cuales debfan estar aprobadas por el -
virrey o gobernador del distrito y después se publi
caban, para que tuvieran noticia todos los que las -
deberfan cumplir.

Algunas de estas Ordenanzas contenfan -
importantes disposiciones en relacién a nuestra ma
teria por ejemplo: La Ordenanza 5 disponfa que -
"Ninguno tenga en su ganado la sefial que otro tuvie
re, y todos las pongan diferentes, para que mejor -
pueda ser conocido el duefo", la Ordenanza 6 esta-
blecfa que "Senal de tronca, que es la oreja o ore
jas cortadas, prohibimos a los ganaderos, que la -
tengan en su ganado, por la facilidad con que podfan
hacer suyos los ajenos, pena que el que tal sefal -
tuviere, pierda el ganado, que aplicamos al Conse—
jo, y si alguno tuviere esta por senal, mandamos -
que le haga otra para quitar la duda, y conocer la
diferencia”, en la Ordenanza 7 se decia "Si dos —-
duefios de ganado tuvieren una sefial, el consejo dé
a cada uno la que le pareciere que sea diferente, -
de suerte que dos o mas no puedan usar de una —
misma'',

Se aplicaban severas penas por el Tribu
nal de la Mesta inclusive el doble de las penas que
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se aplicaban en Castilla, en los Reinos de las In- -
dias. (5)

Los alcaldes del Tribunal de la Mesta -
tenfan encargo de intervenir en todo lo relativo a la
crfa de ganados caballar, vacuno, lanar y de cerda,
cuidando de que no hubiese en poder de los ganade-
ros y criaderos animales que no tuviesen la marca
de su duefio, la cual se estampaba con un hierro —
candente que se registraba con anterioridad en los-~-
Consejos o Ayuntamientos.,

El procedimiento de marcar a fuego los
ganados consistfa en la impresién que se aplicaba -
sobre el cuero del animal en una parte visible un -
dibujo, con un hierro calentado al fuego. Segln --
Saenz1a marca se empleaba para los animales ma_
yores (Vacuno, caballar) y la sefal que consistfa —
en la incisibn o corte hecho en oreja o nariz etc.,
con un cuchillo, para los animales menores (lanar)

(63.

A través del tiempo, los duefios de los-
ganados tenfan la obligacién de tener hierro y mar-
ca para distinguir e indicar la propiedad de sus ga_
nados, asf como el registro de dichos hierros y se
fales mediante el pago de los derechos respectivos
al Ayuntamiento que les expedia una copia de la ma

(5) Recopilacibén de Leyes de los Reynos de las In~
dias. Tomo II por Ivlian Paredes. Madrid afo -
de 1681. Libro V titulo quinto, P&gs., 1566-159,

(6) Enciclopedia Jurfdica Omeba. Edit. Bibliografi—
ca Argentina, 1967, Pags. 156 a 159,



45

trfcula de registro, para que les sirviera de res— -
guardo con el objeto de evitar el abigeato. Anual- -
mente en el mes de enero, concurrfan los propieta
tarios de ganado al refrendo de sus matrfculas o a
cancelarlas si dejaban de hacer uso de la marca --
por carecer de semovientes, Las irfracciones se -
penaban con multa y arresto. (7)

También se marcaba a fuego los ganados
en Argentina, Perd, en los Estados de la Unibn (Ca
lifornia, Colorado y Nuevo México), teniendo como
tronco comin la Legislacién de Espafa y en Italia,
Vivante recuerda la costumbre de Sicilia y Cerde--
na, que en caso de venta de los animales marcados
a fuego con el nombre del propietario, prescribe la
necesidad de expedir a favor del comprador un bole
to que pruebe el cambio de duefio en contra de lo -
que la marca atestigua.

Sin embargo en la actualidad persiste —
la obligacién de marcar a fuego los ganados, inclu-
sive en PerG se publicé una Ley de Marcas y Sefia
les de Ganado, la cual contiene la obligacibén para -
el que posea ganado de cualquier especie el uso de
la marca o sefal y su inscripcién en el Registro -
Oficial (Oficina de Registro de Marcas y Sefales),-
también se indica que la marca o seRal acredita la

(7) Diccionario Enciclopédico de Hacienda por Dona_
ciano Carrebn, México 1935, la marca dice "Es
la sefal que se pone a los animales de ganado -
vacuno y caballar para probar la propiedad del -
semoviente, Vulgarmente se le llama fierro. --
pdg. 230.
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propiedad del ganado salvo prueba en contrario. (8)

Ferrara denomina a las marcas de fue—
go de los ganados, marcas de propiedad, las cua-~-
les tienen las siguientes caracter{sticas: consisten -
en un signo adherido e impreso sobre un objeto y -
que tiene como funcién la de indicar, quien es el -
propietario del bien, y que en caso de transmisién
cambiard la marca de propiedad, en cuanto a su fit-
nalidad se propone asegurar el derecho de propie--
dad impidiendo una posible confusién con otros y en
caso de sustracibén de la reivindicacibn frente a los
terceros adquirentes y por (Gltimo la marca de pro-
piedad es una contrasefa de hecho sin mas propie—
dad que la que deriva del derecho de propiedad so-
bre el bien. (9)

Coincidiendo en parte con Ferrara, el -
tratadista Barrera Graf al definir la marca excluye,
las marcas que los agricultores ponen a sus gana--—
dos, porque su reglamentacién no pertenece al dere
cho mercantil sino al civil, y porque no son signog
distintivos de mercaderfas, sino del derecho de pro
piedad, no obstante agrega el autor que las marcas
de ganado estaban comprendidas en el articulo 1 de
la Ley de Marcas Industriales y de Comercio de ——
25 de agosto de 1903. Asimismo en el Reglamento -
de la Ley de la Propiedad Industrial que aln sigue

(8) Ley de Marcas y Senales del Ganado. Ley No.
10204. La Revista del Foro. Organo del Cole- -
gio de Abogados., Legislacibn y Jurisprudencia -
Nacionales. Ano XXXII julio-septiembre de 1945
Nos. 7 al 9 Lima PeraG.,

(9) Ferrara Fco. QOb, Cit. pags. 221 y 222,
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en vigor, comprende en la enumeracién de los pro-
ductos que puedan ser amparados por una marca, a
los animales vivos (Artfculo 71 clase 18) pero de —
esta referencia no puede deducirse que las marcas
o fierros que se poren a los animales, sean siem—
pre signos distintivos de mercaderfas; lo ser&n --
cuando, los animales marcados se tomen como mer
cancfas, es decir como objeto del tr&fico mercantil
(en este sentido Ramella). (10)

Es evidente que las marcas o fierros --
que se ponen a los animales constituyen verdaderos
signos distintivos, sin que sea necesario indicar --
que los animales marcados se tomen como mercan—
cfas, puesto que en la Actual Ley de Invenciones vy
Marcas se exige el uso y explotacién de los produc
tos o servicios marcados. Y ademis existe la -~
practica aunque no generalizada de registrar las —-
marcas de ganados, en la clase 18 del Reglamento
de la Ley de la Propiedad Industrial que sigue en -
vigor.

(10) Barrera Graf "Tratado de Derecho Mercantil",
Editorial PorrGa, S.,A, México, D.F., 1957, -
P&g. 283.
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2.7.- LAS MARCAS EN EL COMERCIO DE LA -—
' NUEVA ESPANA DE LOS SIGLOS XVIy --
XVIII

2.7.1 -~ ANTECEDENTES HISTORICOS.

Fue desde la mas remota antiguedad ob—
jeto del cuidado del productor sefalar sus mercan—
cfas con la marca, en términos que se diferencia--
ran con otras andlogas, Braun senala, fijando méas
de 6000 marcas distintas en las colecciones que el
arte retropectivo ha arrancado a la ceré&mica italia
na de las épocas primitivas (1), -

En la época antigua encontramos la pre
sencia de las marcas como signos de propiedad, en
algunos pueblos antiguos y en otros la tendencia a -~
crear una marca de flbrica como el caso de Creta
y muy particularmente con los etruscos quienes con
gran destreza, habilidad y exquisitez las manifesta—
ban en la elaboracién de su cerdmica constituyendo
verdaderas obras de arte y son conocidas en la al-
farerfa el empleo de marcas del alfarero, del pin—
tor, as{ como las marcas oficiales. (2)

En Roma, Pella piensa que el trabajo in
dustrial deshonraba a patricios y sefores romanos-—
y con estas preocupaciones las industrias se retraje

(1) Estasén Pedro, "Instituciones de Derecho Mer--
cantil", Edit. Reus S.A., Tomo IV Derecho In-
dustrial de Espana. Madrid 1926, Pag. 785.

(2) Mendieta Sonia D. "Evolucibn histérica de las -
marcas'", Revista Mexicana de la Propiedad In—
dustrial y artf{stica (dirigida por el Lic. David ==
Rangel Medina). Ao 1 enero-julio de 1963 P4g .67-69
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ron de las clases directivas de la sociedad para re
fugiarse en el seno de los colegios de artesanos ro
manos convertidos més tarde en los gremios de la
Edad Media. (3) Sin embargo no es de desconocerse
la existencia de una variedad de oficios en la indus
tria de Roma, asf como el empleo de marcas por:
los productores en sus artfculos tales como: medici
nas, perfumerfa, unguentos, vinos, quesos, orna- -
mentos de bronce y plomo, vasos de. cristal,

Agrega, Ramella que ademés de la mar_
ca del praductor constituida por su nombre o el de
la localidad del producto se acompana frecuentemen
te la marca significativa, consistente en emblemas
y animales etc.. asl{ también nos sefala la existern—
cia de marcas empleadas por el fisco. Por Gltimo-
cita a Kholer quien afirma que en aquéllas épocas -
remotas existfan ya especiales normas jurfdicas —
para reconocimiento y proteccién del uso de dichas
marcas, (4)

La marca fue siempre adn durante tiem-
pos muy lejanos, preocupacibn constante del comer_
cio, y como expresién de tal tendencia es de obser
var el libro de los mercaderes de Dantzig de 1420
en que se consignan las marcas de muchos comer—
ciantes de Amsterdan, Inglaterra y Génova, y el de
Francfort de 1556, da la referencia de otras mu- -
chas de comerciantes de VVenecia, Génova y Ambe—
res,

(3) Estasen Pedro, Ob. Cit. P&g. 584.

(4) Ramella Agustin, "Tratado de la Propiedad In--
dustrial', Madrid, hijos de Reus Editores 1913.
Edit. Tomo 11, Pag. 3.
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Inclusive dice Estasén que llegé a conce
birse la marca como el forzoso exaquator que al <
ejercicio de un libre y sagrado derecho corcedfa el
monarca, centro y punto de partida de toda activi—-
dad y de todo derecho.

L.a marca no pudo ser absorbida por - -
completo en la gremiacién y as{ se presenta desde
remotos tiempos junto al signo que distingufa a la -
corporacién o comunidad, la marca que formaba el
distintivo del taller o casa de un industrial particu—
lar, quien ponfa su sefal o marca en todos los ar—
tefactos o piezas que conclufa, esta les era dada -
por los cbnsules del gremio, el dfa de su aproba--
cibn y carta de examen a fin de que se asegurase -
el crédito de las artes y se conociese el progreso-
de los talleres; ademés los hijos y las viudas po- -
dfan heredar la marca de sus padres o maridos,

Es importante sefalar que los gremios -
tenfan sus reglamentos en donde se establecfan mi—
nuciosamente una gran variedad de oficios, las re—
glas de fabricacién de los objetos, asfi como el de—
ber de los fabricantes de poner en éstos su sefal o
marca, razbdn por la cual las marcas de fabrica, -
los emblemas de los talleres, y los nombres de los
artffices aparecen como otras tantas manifestaciones
del individualismo en la Historia (5).

Ramella afirma que en la Edad Media la
protecci6én de la marca asume, ya la forma de ver_
dadera proteccién al poseedor de ella y al mismo -
tiempo de proteccién a los consumidores contra los

(5) Estasen Pedro, Ob. Cit. P&g. 585, 786 a 789,
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engafios de usurpadores de marcas. La violacibn -
de la marca se castigaba con sanciones civiles y pe
nales, citando al efecto los estatutos de mercaderes
de Cremona gue prohibfan "expresamente el uso de

las marcas de otro mercader, sin su especial licen
cia o bien que se hiciese marca semejante a la mar
ca de otro comerciante y su contravencién hacia in
currir en la pena de 25 libras imperiales, la mitad
de dicha multa ingresaba en la mercaderfa de Cre-—
mona y la otra mitad era para el acusador.

Suprimidas las corporaciones gremiales,
las legislaciones sobre marcas se fueron elaboran—
do, en los distintos Estados segln sus propias y es
peciales iniciativas. (6).

El objeto de resefar algunos aspectos —
histéricos en relacibén a nuestra materia, tiene co—
mo finalidad la de hacer resaltar, la importancia -
que han tenido las marcas desde los tiempos primi-
tivos, as{ como en la Edad Media en que se incor-
pora en los reglamentos de los gremios el empleo-
de las marcas en los diversos oficios. Esta Gltima
tendencia es observada en la Nueva Espafa, introdu
cida principalmente por Espafa.

2.7.2.- EL EMPLEO DE LAS MARCAS POR LOS
GREMIOS MEXICANOS.

A la llegada de los espafoles, se encon_
traron que las artes industriales de los pueblos in—
dfgenas, habfan llegado a un alto grado de perfec--
cibn; la variedad de oficios practicados por los in—

(6) Ramella Agustin. Ob. Cit. Pag. 5



dfgenas los realizaban con gran destreza y habili~ -
dad, los cuales subsistieron al primer siglo que si
guié a la conquista, otros en cambio se fueron per:—
diendo . -

Realizada la conquista los religiosos y -
artesanos espafioles implantaron nuevos métodos, ==
siendo acumulados por los ind{genas, aventajando en
mucho a sus maestros espafioles, La transcultura-
cién de la cultura hispano-europea sobre la de los
diferentes grupos aborfgenes, impuesta por la fuer-
za, hizo que la mente y la técnica del tratajador -
indfgena evolucionara hacia la visibén de la pléstica
y tecnologfa de los europeos.

l.as constantes dificultades y los tropie—
zos que tenfa el comgquistador y el ayuntamiento, -
por la variedad de la gente que practicaba determi-
nado oficio, trajo como consecuencia que se dicta—-
ran normas para el ejercicio de los oficios, artes
manuales y otras ocupaciones encaminadas a reglar
la vida social y econbémica. Sin embargo un incen
dio en el afo de 1692, provocHd la desaparicién de ~
gran parte del archivo, quedando tan sélo algunas -
actas del cabildo que s6lo complementan las orde- -
nanzas gremiales elaboradas por los propios gre— -
mios, aprobadas por el cabildo y confirmadas por -
el virrey. (7)

(7) Carrera Stampa Manuel, '"Los gremios Mexica—
nos", E,D.1.,A,P,S,A,, México, D,F, 1954, —--
P&gs. 252 a 262.
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Dentro de la Organizacién gremial, me-—
rece especial atencién la figura del maestro, quien
para obtener la carta de examen o tftulo tenfa que -
cumplir determinados rcquisitos tales como; ser -
cristianos, viejuos y tener limpieza de sarngre, ade—
més de ser espafiol (con numeros{simas excepciones),
as{ como presentar un examen riguroso tebrico y —
préctico, una vez aprobado y admitido se le daba -
posesién de nuevo maestro, en sesidn solemnre. Se
Rala Carrera Stampa que cntre los datos que conte
nfa la carta de examen o tftulo, en su margen, se
hacia anotar la marca o sefal (apellido, inicial, fi~
gura, letra o signo) que el nuevo maestro deberia -
usar, sellar, pintar o grabar en todos sus trabajos
(parecida a la actual marca de fébrica), marca y —
sefial invariable y que servia para identificarles en
caso de fraude o de incumplimiento a las Ordenan—
zas, asi como para distinguir el lugar de proceden
cia; con ello se trataba también de que no gozaran
de franquicias, los que no estuviesen examinados vy
poder castigar facilmente a los infractores, asf{ - -
como cobrar ciertos impuestos, (8)

Los veedores que tenfan como principa—
les funciones las de vigilancia e inspeccibén velaban,
por el exacto cumplimiento de las ordenanzas y =--
mandamientos afines, asi{ como acuerdos del cabil—
do, y aquellas personas que osaban contravenirlas -
se les imponfan severas penas interviniendo los --
veedores ¢n las infracciones y multas que fijaban —
las ordenanzas y que ejecutaba el cabildo tales co—
mo destruccibn y reparticién de la obra, suspensio_
nes de trabajo, confiscacibén y cierre del taller, --

(8) Stampa Carrera, Ob, Cit, Pags. 41,42 y 51,
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Los mismos veedores marcaban y sellaban la obra

para su venta posterior, usando diversos sellos se

gin la calidad de la manufactura que se querfa ex—
presar con ellos por ejemplo "fino, ordinario, co--
rriente y en la ordenanza de Tejedores de telas de

oro se establecfa que "E! corte o pieza de tela fal-
sa aurque sea de mangas ha de tener en cada lado

un letrero tejido que diga falso pena de 20 pesos y

pérdida de la obra, as{ también se exigfa los sellos
de la ciudad (9).

En la organizacién gremial, mediante ~-
la aplicacién de normas protectoras, se prohibfa --
que los artesanos cometieran fraudes, engafiando al
cliente incauto, alterando los artfculos que verdian,
asl por ejemplo: los pescadores que coloreaban con
sangre de cerdo las agallas de los pescados, ven—-—
diéndolos por huachinangos: el que dejaba el clfa--—
mo humedecer para aumentar el volumen de un dfa
a otro: inclusive dice Carrera Stampa, que los pla
teros tenfan la osadfa de falsificar las marcas ofi—
ciales del Ensayador Mayor del Reino, la de la =--
Ley o Calidad: la del impuesto del Quinto Real y —
las propias del Ensayador.

Hay autores como Ots Capdequi, que -
afirman que no se encuentran en las fuentes del de_
recho indiano, normas jur{dicas reguladoras de la -
propiedad Industrial a lo largo del perfodo colonial
(10). Por su parte Rangel Medina sostiene la falta-

(9) Carrera Stampa, Ob. Cit. PAgs. 64 y 198,
(10) Ots Capdequf, "El Estado Espafol en las In- -~
dias", México, F ,C.,E, P4gs. 128 y 129.
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de marcas propiamente dichas en la época Colonial,
y la ausencia por lo mismo de normas jurfdicas -~
protectoras del derecho a la marca tal y como en ~
nuestros dfas lo entendemos., Sin embargo agrega
el autor, que si existen datos acerca del uso de -~
las marcas y de disposiciones que atafien a las mis
mas: solo que se trata de marcas con funciones - -
més restringidas, que las que desempefia el signo -
marcario contemporéneo. (11).

En nuestra opinién consideramos que sf{
existfan, algunas normas protectoras de las marcas,
aunque en forma aislada y no en un cuerpo jurfdico
uniforme, tal es el caso de las ordenanzas que re—
glamentaron los diversos y variados oficios de los-
artesanos y las Actas de Cabildo de la Ciudad de -
México, instrumentos jurfdicos que contienen dispo-
siciones, que se refieren indirectamente a las mar_
cas y como antes sefalamos el autor Carrera Stam
pa indica que la marca o sefal del artesano era pa
recida a la actual marca de fébrica, y nos pregun—
tamos si la marca individual del artesano, no era -
propiamente una marca?, y a la cual respondemos
afirmativamente. Por otra parte las marcas no -~
sb6lo se emplearon para marcar objetos de plata, -
sino a un sinndmero de mercaderfas.

L.as Ordenanzas de gremios son de lo —
més minucioso y elaborado redactadas furndamental -
mente con el propbsito de evitar la competencia, —
establecfan un conjunto de reglas y disposiciones -~
para cada actividad productiva; con el objeto de -—-
constatar lo anterior en el sertido de la referencia

(11) Rangel Medina, Ob. Cit. P4g. 7.
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de las marcas en las ordenanzas de los gremios, -
citaremos algunas;

a).ORDENANZAS DE LOZEROS.- Las -
di6 la Muy Noble y Leal Ciudad de México en Seis
de julio de mil seiscientos setenta y siete y las ~ -
confirmo el Exmo. Sefor virrey de Nueva Espafa -
Conde de Paredes Marquez de la Laguna en prime-—
ro de Octubre de mil seiscientos ochenta y uno, -

(12)

Se establece en esta Ordenanza como --
los maestros examinados han de ejercer su funcién
de lozeros, indic&ndoles el procedimiento. industrial
en la elaboraci6n de la loza y los requisitos que se
requieren para serlo y que cada maestro ponga en-
lo que hiciere su marca la cual debe estar anctada
en el tftulo,

Las marcas de los lozeros van dibuja- -
das en la parte superior de las piezas de loza si -~
se trata de azulejos en la parte dorada.

b).- ORDENANZAS DE HERRERQS.- -~
Les di6 la Muy Noble y Leal Ciudad de México en-
seis de abril de mil quinientos sesenta y ocho, y -
se mand6 pasasen a la Real Audiencia para que las
corfirmase. (13)

(12) Del Barrio Lorenzot.- Ordenanzas de Gremios
de la Nueva Espana se publica por acuerdo de
la $,1.C, y T. Con introduccién y al cuidado -
de Genaro Estrada México 1920; Ordenanzas de
lozeros, Pags. 173 a 175,

(13) Del Barrio Lorenzot. Ob. Cit, Pags. 147 a 149.
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Se fijan una serie de medidas protecto -
ras que regulan el oficio de herrero con su respec
tiva pena, en caso de gque no se cumplieren, sefa—
lardo ademd&s "Que todos los maestros tengan sefal
con gue marcar sus obras, y con ella lo hagan, y
no con la marca de otro; pena de pérdida de la - -
obra, y seis pesos, por la segunda y la misma y -
seis dfas de prisibn, por la tercera las mismas y
privado de oficio.

d).~ ORDENANZAS DE PANADEROS.-
Las dié la N,C., de México en veinte y kuatro -
de Octubre de mil quinientos ochenta y nueve y las
confirmé el Yllmo Sefor virrey de Nueva Espafa -~
marquez de Villamanrique en diez y seis de Noviem
bre de dicho ano..(14)

Se imponen algunas obligaciones a los -
panaderos como indicar su ndmero, la venta del —--
pan en un lugar determinado, la cantidad de pan, en
caso contrario se les imponfa severas penas, Asi-
mismo se dispuso "Que los que amasan pan pongan
en cada torta marca de su nombre pena al que ven_
diere pan sin marca de diez pesos por la primera
vez, y cien pesos por la segunda,

Ademds de las anteriores Ordenanzas --
revisten importancia para nuestra materia entre —
otras Ordenanzas, la de Algodoneros, Del Arte Ma-
yor de Seda, de Espaderos, de Hiladeros y Sede--
ros, de Tundidores, de Sayaleros, de aprenzadores,

(14) Del Barrio Lorenzot, Ob, Cit, P4g.236
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de cardas y cordeleros etc. (no mencionamos los -
oficios en que se trabajaba la plata y el oro por --
mereaecer un estudio especial debido a la cantidad de
ordenanzas que reglamentaron tales oficios). (15)

(15) Del Barrio Lorenzot, Ob. Cit, Ordenanzas de-
algodoneros, P&gs. 176 a 178; Ordenanzas del=-
Arte mayor de Seda, P4gs. 50 y 51; Ordenan—
zas de Espaderos, P&g. 129; Ordenanzas de Hi
ladores y Sederos, P&g. 41 y 42; Ordenanzas
de Sayaleros, Pag. 63 a 74; Ordenanzas de —--
Aprenzadores, Pag. 78 a 80; Ordenanzas de ~-
Cardas y cardeleros, PAags. 61 a 62,
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2.7.3.— LAS MARCAS EN LOS OBJETOS DE PLA
TA Y ORO EN LA NUEVA ESPANA,

Descubierta América, lugar donde la - -
opulencia de ricos metales se hizo notoria luego, -
en virtud de lo cual los sefores Reyes Catblicos D,
Fernando y Dofia Isabel expidieron una real cédula-
en Medina del Campo el 5 de febrero de 1504 (lL.ey
I, tit, 10, lib. 8 de la Recop, de Indias) que decfa
"que todos los vasallos, vecinos y moradores de --
Indias; pagaran el quinto neto, del oro, plata y me_
tales que se sacaren de minas y rescates, el quinto
debfa ponerse en poder de los tesoreros y Oficiales
de aquélla provincia (1)

D. Fernando Cortés tuvo gran interés, -
desde que ocupd la capital de este reino, de evange
lizar a sus habitantes, as{ como el de nombrar mt-
nistros, tesoreros, factor y contador, oficiales de -
la Real Hacierda que corriesen con la recaudacibén-
y guarda de los quintos reales y demls partidas de
oro y plata, piedras, alhajas preciosas y otros -~-
efectos que pertenecfan a SS.MM, asf lo constata -
la autorizacibn de los oficiales antes mencionados =
(de la carta informe y relacién tercera, que di§ ~-
cuenta Cortés, al sefor emperador y rey D. Car—
los 1, de la conquista, toma y posesién de esta ciu
dad de México (2).

(1) Recopilacién de Leyes de los Reyes de las In- -
dias Tomo 11, Consejo de la Hispanidad 1943 li-
bro VIII tftulo 1, "de los quintos reales".

(8) D. Fabi&n Fonseca y D. Carlos de Urrutia, "Histo
ria General de Real Hacienda'", Impresa por Vicé:n
te G. Torres, México 1845, Pé&gs. 4 y 5,
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El historiador Bernal Dfaz quién refi- -
riéndose al oro y metales preciosos que Moctezuma
les entregb y admirado de su gran cantidad y rique
za, agrega que dicho oro, se fundié por plateros -
de Escapuzalco y que se hicieron unas barras muy
anchas de ello, de medida como de tres dedos de -
la mano, al anchor de la barra e inmediatamente -
se march todo el oro con una marca de hierro que
mand6 hacer Corté€s y los Oficiales del rey provef-
dos por Cortés; y la marca fue las armas reales -
como de un real y del tamafo de un tostbébn de a --
cuatro (3).

Por carta y provisién del sefior empera
dor rey, fechada en Granada el 9 de noviembre de
1525, ordend que se facultaba a todos sus vasallos
para que pudiesen ir a las minas de-oro vy plata li-
bremente y coger y labrar el oro y plata que halla-
sen en ellas, sin perjuicio de sus reales derechos.

No obstante la anterior disposicién, va—
rias son las disposiciones que prohibfan el ejercicio
de plateros como son; la provisién del César Carlos
V, con data en Granada, el 9 de noviembre de 1526:
en una ordenanza de minas, de 31 de julio de 1527
y en el afo de 1554 se mando que 'para que en la
Nueva Espafa, ya no hubiere més orfebres, ni pla-
teros, y en caso de contravencién se imponfan, se-
ver{simas penas, inclusive hasta la muerte.

(8)Dfaz del Castillo,Ob .Cit. P&gs. 322 y 323.
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En los afos siguientes se dictaron prowvi
siones en las que se permitfa y se volvia a prohi—:
bir, el ejercicio de plateros, hasta que por fin las
peticiones de los gremios, que trabajaban el oro y
la plata, asf como otros metales preciosos, obtu- -
vieron su libre ejercicio, por el virrey D, luis de
Velasco, mismo que anteriormente, el 6 de julio de
18563, libr6é un mandamiento suspendiendo, todas las
licencias que tenfa dadas, a los oficiales para tirar
y batir oro y plata, por haber ejercido pérfidamen-
te su oficio, trabajando con metales sin marca, ni
quinto y no manifestados en la casa de Fundicién vy
por la dispersién de sus tiendas en varias calles, -
imponiéndose a todos los suspensos, una pena pecu
niaria, aplicada por tercera parte a favor de la c&
mara, Fisco y Juez denunciador y la de destierro -
de la ciudad de México (4).

Espafia fue el antecedente de la Legisla—-
cibn y Reglamentacién relativas al arte de platerfa
y del gremio de los plateros de las Indias Occiden—
tales: los gremios de los plateros se componfan en
tre otros de maestros, que presentaban un examen
riguroso, técnico y préctico, para obtener el titulo,
los sinodales eran, el alcalde y dos veedores: de -
éstos uno para el ramo de oro y el otro para el ra
mo de la plata, aprobados se les expedfa, el tfitulo
de maestro y el Ayuntamiento, les concedfa el per-—
miso de abrir tienda y tener a sus 6rdenes, oficia-
les y aprerdices.

(4) De \vaile Arispe Artemio, '"Notas de Platerfa" ,
Editorial Herrero Hros. sucesores,S ,A. México
1961, P&gs. 100 y 101,
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El platero posefa su marca propia y ex-—
clusiva para identificar las piezas que labraba, la -
cual daba al gremio, cuando se incorporaba a éste
y de la cual dejaba una copia auténtica en el archi-
vo con el objeto de poder cotejarla, llegando el ca-
so, con la estampada en alguna pieza: debfa tam- -
bién registrar la marca el Escribano del Consejo -
pues sin &lla, no podfa venderse la pieza: teniéndo-
la que usarla tal y como la adopté, en caso contra
rio se le castigaba, como falsario, también si no —
contenfa la ley establecida, y si algln objeto se le
imprimfa el quinto Real, sin aquélla, entonces el -
marcario era tan responsable como el artffice y -
cafa en grandes sarnciones por su complicidad o ig-
norancia (5).

Terminada una pieza de plata o de oro -
requerfa para que se comerciare con ella, cambiar
la o entregarla a quien mand6 labrar, de los si- -
guientes reguisitos:

a).~ Que el veedor la diera por buena -
(el veedor no recibfa pieza alguna de oro y plata, -
sin que tenga la sefal del artifice),

b).~ Que el platero la seralara con su -
marca; que de comGn empleaba, su apellido comple
to y (O) en abreviatura arbitraria.

c).~ La obligacién de presentar la pieza
para que se ensayara a fin de saber si contenfa la
ley, establecida en Espafa desde 1435 vigente en la
Nueva Espafa. (la ley de la pieza se marcaba con-~

(5) De \Valle Arispe, Ob, Cit. P4gs. 156 y 157,
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punzones de fierro calzado de acero, con los nGme

ros que deben tener, de manera proporcionada, -
para que se vean, y lean fAcilmente y que los expre
sados nimeros sean castellanos y no latinos. B

d).~ St estaba correcta la ley, entonces
el marcador del gobierrno, le imprimfa el quinto -
Real, significado por una corona diminuta ya sola o
ya puesta, entre las dos simbblicas columnas de =-
Hércules, éste sello se guardaba en las oficinas de
la Real Hacienda.

e).,~ Después se le imponfa la marca --
de la ciudad que consistfa en un &guila pequefia o la
letra M que querfa decir México. La marca de =—
Guatermala eran dos volcanes y sobre ellos Santiago
apbstol montado a caballo.

La obligacién de imponer las marcas ==
del platero y de la ciudad venfa desde los lejanos ~
tiempos de los reyes catblicos, quienes dispusieron
enlas pragméticas dadas en \valencia, el afio de -—
1488 ''‘que cada artifice, tuviera una marca espe- -
cial, que se habfa de imprimir en todas las piezas
por él labradas, juntamente y debajo de la marca -
de la ciudad que imprimfa el marcador". (6)

Las marcas de oro y plata de las Casas
de Moneda de las Indias y Fundiciones de ellas, se
custodiaban, en una arca de tres llaves para mayor
seguridad, para evitar fraudes, robos o pérdida de
las marcas, y cuando se usaran para marcar el oro
y la plata, debfan estar presentes los oficiales rea-

(6) De Vvalle Arispe, Ob. Cit. P4gs. 155 y 156.
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les, el tesorero tenfa la obligacibn de registrar en
un libro todo lo que se fundfa, misma obligacidn te
nfan el fundidor y ensayador y después de declarada
la ley y peso de las piezas se hacfa grabar, a fuer
za de martillo y una vez conclufdo se wvolvian a in—
troducir las marcas en el arca y satisfechos los de
rechos por las partes, asi{ de diezmos como de en-
saye y fundicibén se les entregaba a los duefos sus

oros y platas (7).

Ademés desde el siglo XVIIl se estilaba

a parte de las tres marcas anteriormente menciong_
das, cuyo registro era obligatorio, ponerse una més
que no cra exigible, que era la del apellido del pro
pietario con letras siempre bien perfiladas, solamen
te cuando la pieza formaba parte de una vajilla;: —
pero no se les marcaba al revés, lugar en que es—
taban siempre las otras marcas, sino a su anverso,
bien visible, como cosa que era de vanidad (8).

Lawrence Anderson nos hace un sumario
de las marcas de acuerdo a la documentacién que -~
se refiere a la plata (agregamos ademés a éste su-
mario, las piezas de oro, por referirse la mayorfa
de las disposiciones y ordenanzas de la época a ~ -
ambos); (9)

(7) "Recopilacién de las Leyes de los Reynos de --
las Indias" Ob. Cit, Ley I. T{t, 22 Lib. 4 y -
la VII, tit, 6 lib. 8.

(8) De Valle Arispe, Ob. Cit., P&g. 156.

(9) Lawrence Anderson, Ob. Cit. Pags. 297 y 298.
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1524-1637 Una marca 1.~-Certificando impuesto pa
gado y que el metal em-
pleado era de ley;

1638-1732 Dos marcas 2.-Ademdés de la anterior, -
la marca del artffice;

1733-1782 Tres marcas 3.-Ademds de las dos ante-
riores, la marca del En
sayador Mayor, certifi-—
cando que el metal em—-
pleado era de ley;

1783-1820 Cuatro marcas 4.-Ademés de las tres an—
teriores, la marca del -
lugar y Real Corona,cer
tificado de calidad por el
justicia del partido. |

Los veedores en su funcibn de vigilancia
la ejercfan rigurosamente, pues constantemente se -
incurrfa en falsificaciones, en las piezas de oro y~-
plata, y que eran punibles, no sélo en las Indias —
Occidentales, sino también en Espafa, con sancio--
nes tales como: confiscaciones de las piezas de oro
y plata, multas, privacién del oficio, y extrafa- -~
miento del reino.

La falta o carencia de marcas en la ma
yor parte de las piezas de oro y plata, de ésta épE
ca se debe sin duda alguna de equivocarnos, a que
los plateros con mucha frecuencia defraudaban al —
fisco, omitiendo el pago del quinto.

Corfirmando lo anterior, son la gran —~-
mayorfa de leyes, cédulas y pragméticas, que expt-
dieron por una parte, los monarcas espafoles y por
otra, los gobernantes de la Nueva Espafa, para los



70

reinos de las Indias, de las cuales s&lo menciona—
remos algunas: las cédulas del rey Felipe 1I, en el
Pardo el 8 de julio de 1578 y 30 de octubre de ~—
1584, la ordenanza 8 tocante al arte de platerfa, —
por el marquéz de Cadereyta, del 20 de octubre de
1688, reformada y anadida por el seRhor conde de —
Fuenclara de 1756, y la pragmética del borbbdn Car
los III, del I de octubre de 1773, que dirigié a su
visorray, en la Nueva EspaRa, en ésta Gltima se —
disponfa a grandes razgos lo siguiente:

Con el objeto de que se pagara el quinto
real y no se comstieren fraudes al fisco, se impo-—
nfa a los plateros lo siguiente;

a).- Los plateros estdn obligados, a pre
sentar la pasta de oro y plata, joyas y piezas, que
tuvieran ante los oficiales reales, los cuales cons—
tatardn si est& quintada y marcada, con las sefales
que debe tener,

b).~ Los oficiales reales, pesardn, asen
tar&n y registrardn la pasta en un libro, que han —
de tener para ese efecto, devolviendo la pasta ya —
certificada,

c).~ Acabadas las piezas, los plateros -
las llevar&n ante los mismos oficiales reales, para
comprobar su peso, con el que tuvo la pasta y sean
de la misma ley.

d).~ El veedor o Ensayador Mayor, pro—
cederd a marcarlas y sepalarlas, en presencia de —~
los oficiales mayores.
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e).— En caso de incumplimiento se impo
nfan severas penas, pues no se permitfa por ningCn—r;
motivo, sino se cumplfa con lo anterior, que se --
comerciara con las piezas de oro y plata, ni tam-—--
poco cambiarlas por otras, ni se podfan entregar a
-quien las mand6 a labrar, y si alguien las compra-
ba asf, cafa en grave delito, imponiéndosele seve--
ros castigos.,

A estas marcas, Sonia Mendieta las lla-
ma, marcas compulsivas las cuales se usaron en -
los tiempos, del imperio bizantino-romano pero ad-
quirieron mayor auge en la Edad Media, bas&ndose
en el principio de proteccibén del consumidor. Un -
Estatuto de Eduardo 1 de Inglaterra, en el afo de -
1300, reglamenta el uso obligatorio de marcas en =
los objetos de plata: en 1492 por Eduardo Ill para -
los objetos de plata y en 1739, se expide un Estatu
to, para el uso de marcas en la joyerf{a (10).

Ferrara, en cambio las llama marcas -~
de identificacién y que tienen como funcién la de ==
certificar la procedencia del objeto, y no se estable
- cen con el fin, de introducir el producto entre el -
pGblico para formar una clientela, sino para permit-
tir el control de la autoridad y en consecuerncia --
para reprimir eventuales fraudes, son obligatorias-
y a los transgresores, les son impuestas graves -—-
sanciones penales. (11)

Efectivamente las marcas en los objetos
de plata particularmente, son marcas de control o

(10) Ferrara Fco. Ob, Cit., Pigs. 223 y 224,
(11) Mendieta Sonia, Ob. Cit, Pags. 69 y 70.
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identificacién que indican la procedencia de los pro
ductos de plata a que se aplican, asimismo son =-
obligatorias y se requiere la certificacién por parte
de la autoridad, pero independientemente a lo ante—
rior, el platero potestativamente emplea su propia
marca para distinguir sus productos, es decir no -
se le impone la obligacién de emplear una determi=-
nada marca, sino que arbitrariamente puede escoger
la marca que mas le convenga a sus intereses, sin
desconocer la obligacién legal de usar marcas para
todos los artfculos de plata labrada, plateados o de
alpaca que se elaboren en la Replblica o que se —
pongan a la venta en ella, segln decreto de 22 de -
septiembre de 1952, las cuales s{ constituyen mar—
cas de productos.
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CAPITULO TERCERO
3.- ETAPA INDEPENDIENTE
3.1.— Nociones Generales Previas.

Al hacerse la Independencia de México -
las ideas directoras y los métodos y procedimientos
de gobiernc aran substancialmente los mismos que -
se habfan empleado durante el régimen colonial. El
monopolio, la prohibicibén, el estanco que fueron las
bases sobre que el gobierno espafol, sin darse cuen
ta de sus propios intereses ni de los intereses de -
sus nacionales, asent6 su comercio con la colonia,
continuaron observirdose, no obstante que el comer
cio se declaré libre y los puertos se abrieron a -
los buques de todas las naciones, porque se implan
t6 desde luego el régimen de las prohibiciones, de-
clarando vedada la importacién, de lo que en la -—
tierra mexicana, se producfa o se supuso podrfa —-
producirse. (1)

Asi como en la Colonia, en la etapa in-
dependiente no encontramos un cuerpo uniforme le—
gislativo que regulara las marcas, sin embargo en
ésta época, gracias a la actividad codificadora de —
nuestros legisladores, ros servir&d como punto de —
referencia para nuestra materia los diversos cédi~—

(1) Orozco Enrique, "La Evoluciébn de la Legisla- —
cibn Mercantil", en la Rep(blica desde la fecha
de la proclamacién de la independencia Nacional,
hasta nuestros dfas", Tip. De la viuda de F. —
Dfaz de Lebn, Sucs. 1911, P&g. 8.
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gos que se promulgaron, guardando vital importan -
cia los cbdigos de comercio, en dorde se localizan,
algunas disposiciones que se refieren a las marcas,
precisamente por tener éstas una estrecha relacién
con las mercaderfas y con el comercio en general,

De lo anterior se desprende la necesidad
indubitable de conocer cudles fueron los ordenamien
tos jurfdicos mercantiles que se promulgaron en es
ta época. h

En materia comercial se aplicaron las -
Ordenanzas de Bilbao aprobadas por Felipe II, el 2
de diciembre de 1737 y confirmadas por Fernando -
VII, el 27 de junio de 1814 hasta el 16 de mayo de
1854, en que se promulga nuestro primer cbdigo de
Comercio ( llamado de Teodosio lLares), el cual es
tuvo vigente menos de 2 afos; sin embargo siguib -
aplicdndose en la mayorfa de los Estados conjunta—
mente con las Ordenanzas de Bilbao, hasta la expe_
dicién del segundo Cb6bdigo de Comercio dea México -
de 20 de abril de 1884 el cual rigi6é hasta el 15 de
septiembrea de 1889 fecha an la que se expidi® nues
tro Cédigo de Comercio Actual (2). B

(2) Curia Filfpica Mexicana 1850 publicada por Ma-
riano Galvan Rivera, P&g. 573.
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3.2.~ LA MARCA REGIDA POR ORDENAMIENTOS
JURIDICOS MERCANTILES (1821-1889).

3.2.1.,- Las Ordenanzas de Bilbao

Mencién especial debe hacerse\ de las Or
denanzas de Bilbao que por constituir en opinién de
varios autores un verdadero cbdigo de comercio, —
tuvo vigencia en Espafia y México, en éste Gltimo -
pafs hasta el afo de 1884 en que se promulgd nues-
tro segundo Cbédigo de Comercio.

Las Ordenanzas de Bilbao (1) fueron for
madas por 6 comerciantes de la Villa de Bilbao, _—
aprobadas por Felipe II, el 2 de diciembre de 1737
y confirmadas por Fernando VII el 27 de junio de -
1814 y modificadas muy ligeramente por resolucio—
nes posteriores; fueron aplicadas por el Consulado-
de México, segin informe que dicho consulado rin—
dibé al virrey el 3 de noviembre de 1785 "que obser
vaba a falta de ordenanza particular suya lo estable
cido por las de Bilbao, en todo lo que era aplicabi?a
a las circunstancias del pais y estilo de su comer—
cio. Asimismo por 6rdenes de 22 de febrero de —
1792 y 27 de abril de 1801, que se observaran di--
chas ordenanzas en México, aunque no fuesen publi__,
cadas en los términos de estilo y expresamente se
declararon aplicables en nuestro pafs por decreto -
de 15 de noviembre de 1841 y de 22 de noviembre-

(1) Ordenanzas de La llustre Universidad y casa de
contratacién de la M,N, y M.L. VILLA DE BIL
BAO Parfs Librerfa de Rosa. Méjico Librerfa -
Galvan, 1857,
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de 1855, (2)

Estas Ordenanzas est&n divididas en 29~
capftulos; los 8 primeros se destinaron a la regula-
cibn interna del Consulado y los subsecuentes a dis
tintas instituciones mercantiles,

Por lo que toca a nuestra materia va-'-
rias son las disposiciones que mencionan a las mar
cas y que se encuentran dispersas en algunos de -
los capftulos de las Ordenanzas, las cuales regula-
ron el comercio de manera minuciosa y casufstica,
fijando requisitos, cordiciones y formalidades para
la celebracién de ciertos actos jurf{dicos y su in- -
cumplimiento trafa como consacuencia severas san—
ciones,

L.as disposiciones que se refieren a las
marcas en las Ordenanzas de Rilbabo son las si~ -
guientes:

Capftulo Séptimo -5- El VVeedor Conta--
dor tomaré razbén de cuanto se descargare por los-
navfos en los muelles y lenguetas de esta villa, en
un papel suelto, si se pudiere conocer, la cantidad,
con su marca,...

Capftulo Nono-4-Entre los libros que te-
nfan la obligacién de llevar los mercaderes era el-
libro de cargazones, recibos de géneros, facturfas
y remisiones, en el cual se anotaban todas las - -
mercancias que se recibfan, remitfan o vendfan, -
CON SUS MArcaS......

Capftulo Once~2- De las contratas de co
(2) Pallares Jacinto, Ob. Cit, P4gs. 260 a 262,
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mercio que se hicieren entre mercaderes por escri
to se expresaran en ellas todas las condiciones, can
tidad, calidad, marcas, ......

Capftulo doce 5-6- En caso de Comisién
entre mercaderes, cuando los géneros o mercade- -
rfas eran conducidas por tierra, en la carta de por
te se deberfa de anotar entre otros datos las mar—
cas, lo mismo cuando los efectos eran transporta--
dos por mar,

Capftulo quince—5- Los corredores de -—
mearcaderfas, cambios, seguros y fletamentos esta—
ban obligados a llevar cada uno un libro y cuando -
se referfan a mercaderfas anotaban sus calidades,
marcas. .

Capftulo Diez y Siete-6~9-27- Cuardo -
un comerciante estaba en estado de falencia o quie-
bra, el prior y los cbnsules con la asistencia de —
un escribano hacfan un inventario de todas las mer
caderfas anotando sus marcas, pesos, piezas.,, -
entre otras medidas,

Con el ffn de evitar dudas y diferencias,
los acreedores del fallido que justificaban tener al-—
gunas pertenencias en la casa de éste, y que las —
distingufan por sus marcas y ndmeros, recibidas —
por el fallido en comisibn o depbsito confidencial, -
el prior y los cbnsules las mandaban a entregar en
la misma especie y forma.

Capftulo Diez y Ocho-54~55-43-44— El -
conocimiento que el capitdn o maestre otorga mer -
diante su firma en favor de un negociante que ha =
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cargado en su navio algunas mercanclas deberd ex—
presar la cantidad, calidad, marcas ....ésto mis-~
mo cuando el comerciante recibiera las mercancfas
llevando dicho conocimiento,

Capftulo Diez y Nueve -7~ Cuando un na
vfo naufrague, traiga al mar y arroje en arenales,
canales o puertos algunas mercaderfas, si alguna -
persona las hallare dar& cuenta, al consulado para
que se proceda a hacerlo publicar, con sus sepales,
nGmeros y marcas para en caso de que apareciere
su dueho.

Capftulo veinte-23-24- En caso de ave--
rfa, las mercancias salvadas podrén ser recogidas
por sus duefios quienes las identificar&n por sus nd
meros y marcas. ... a

Capftulo veinte y Tres -16- En las es--
crituras o cédulas de las contratas de dinero o mer
caderfas que se dan a la gruesa ventura se expres}i_\—_
rdn ademfs de otros datos las marcas o nGmeros -
de las mercader{as.

Capftulo Vveinte y Cuatro -8-59-45-47-54
~55- Todo capitdn maestre de navio deberi tener a
bordo un libro en que ponga la cuenta y razbn de la
carga que recibiere con sus marcas y nUmeros, ade
mé&s de otras especificaciones. En caso de accide;
te o peligro eminente. B
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Son sin duda de gran importancia ltas --
anteriores disposiciones que se refieren o aluden a
las marcas como signhos o medios materiales que -
sirven para distinguir o indicar la procedencia de -
las mercancias de otras del mismo género asf como
un medio de control, seguridad y de garantfa para-
facilitar el comercio.



82

3.2.2.- EL CODIGO DE COMERCIO DE 16 DE MA_
YO DE 1854,

No existe discusibén acerca de la gran -
importancia que alcanzaron las Ordenanzas de Bil-—
bao en Espafa y México para la época en que se —
promulgaron, porque en esta época son inadecuadas,
en que han cambiado los usos mercantiles, en que-
se celebran cortratos desconocidos y en los que no
hay aquella admirable buena fé que antes era gene—
ral que hacfa casiinGtiles todas las precauciones Yy
garantlas que hoy son indispensables.

Agrega Juan B. Pardo que tratando de -
llenar este vacfo la administraci6én de Don Antonio-
L6pez de Santa Anna, promulgb el 16 de mayo de -
1854, un Cbédigo de Comercio, en el que toméando--
las del nuevo cbdigo espafiol se hicieron reformas =
importantes a nuestra legislacién mercantit (1). Es_
te Cbdigo de comercio de vida effmera, al parecer
ces6 de aplicarse el 22 de noviembre de 1855, apli
céndose de nuevo las Ordenanzas de Bilbao, no obs
tarte el Coédigo de Comercio de 1854 siguié aplicn_
dose en la mayorfa de los Estados de la Federa- -
ciébn,

Al igual que en las Ordenanzas de Bil--
bao, no existen disposiciones que regulen de una --
manera especial a las marcas en el Cb6digo de Co-—
mercio de 1854, sino tan sflo algunas que las men_

(1) Pardo B. Juan. "Tratado Préictico de Comercio')
México Imprenta de L .Cumplido 1889, Pags.25y
26.
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cionan o aluden a &stas, tales como: (2)

Artfculo 125.~- El comisionista no puede
alterar las marcas de los efectos que hubiere com-
prado o vendido por cuenta ajena, sin que el propie
tario le de orden terminante para hacer lo contra—
rio,

Artfculo 137 .-~ Los comisionistas ho pue
den tener efectos de una especie perteneciente a dilé
tintos duefios bajo una misma marca, sin distinguir
los por una contramarca, que evite confusién y de—
signhe la propiedad respectiva de cada comitente,

Artfculo 138.~ Cuardo en una misma ne
gociacibn se compren efectos de distintos comiten——
tes, o del mismo comisionista con los de algin co-
mitente, debe hacerse la debida distincién en las —
facturas, con indicacibén de las marcas vy contramar
cas que designen la procedencia de cada bulto y ano
tarse en los libros, en artfculo separado lo respec_
tivo a cada propietario.

Artfculo 189.~ Tanto el cargador de las
mercaderfas, como el porteador de ellas pueden —=-
exigirse mituamente que se extienda una carta de -
porte o conocimiento en que se expresara:

6o. La designacién de las mercaderfas -
en que se harf mencibén de calidad genérica, de su
peso y de las marcas o signos exteriores de los —-
bultos en que se contengan.

(2) Coleccién de Leyes y Decretos Mexicanos. (C6-
digo de Comercio de 1854).
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Articulo 276.~ Son a cargo del verdedor
los dafos ocurridos a los efectos vendidos y no en-

tregados al comprador, aunque provengan de caso -
fortuito:

1.- Cuando la cosa vendida no haya sido
determinada de tal manera y con sefales distintivas
de su identidad, tales que eviten su confusién con =
otra del mismo género.

Artfculo 318.~ Las pélizas de seguro - -
terrestre sean privadas o solemnes, contendrén los
requisitos siguientes:

20.- las calidades espec(ficas de los -~
efectos asegurados, con expresibn de los bultos y -
de las marcas que tuvieren y el valor que se les —
dé en el seguro,

Articulo 500.- El capitdn debe hacer —
constar todo lo relativo a la administracibn econémi
ca de la nave y las ocurrencias de la navegacibn, a
cuyo fin llevaréd tres libros forrados y foliados... y
en el primero de los tres libros, y que se titulari
de cargamentos, servird para asentar minuciosamen
te las mercancias que se carguen con expred 6n de
la marcay ....,

Artfculo 525.~ El capitdn llevard un --
asiento formal de los géneros que entrega con sus-
marcas y nimeros, o su cantidad si son de peso o
medida, y lo trasladar& al libro de cargamentos.

Articulo 609.- El cargador y el capitan-
de la nave deben mutuamente entregarse un conoci-



85

miento que exprese:

o.- La calidad, cantidad, nGmerode bul
tos y marcas de las mercaderfas ...

Artfculo 638.— En el contrato de seguro
marftimo, contenierndo el documento, ademés de - ~
otros datos, las marcas y nGmeros de los fardos si
los tuvieren,

De las anteriores disposiciones resulta -
la exigencia de que las mercancfas, debfan tener —
sus respectivas marcas, como un medio de prueba
de propiedad para sus duefios, quienes asil podfan -
distinguir las mercancfas que les pertenecfan, as{ ~
también el empleo de las marcas significaba para -
el Estado, un medio de control y garantfa, en la —
circulacién de las mercancfas,

Es posible que tal exigencia haya tenido
lugar en México, desde el siglo XVII, toda vez, -
que las Ordenanzas de Bailbao, se aplicaron en la-
préctica como supletorias, a las Ordenanzas del ~—
Consulado de la Universidad de Mercaderes de la —
Nueva Espania que fueron aprobadas por Felipe III -
en el afo de 1604, |
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3.2.8.~ EL CODIGO DE COMERCIO DE 20 DE
JULIO DE 1884,

El uso de las facultades que la Constitu-
cién de 1857 al igual que la de 1824, concedfa a --
los Estados para legislar en materia de comercio,-
imprimfa la caracterf{stica al derecho mercantil --
como un derecho local, no obstante algunos Estados
siguieron aplicando el Cbdigo Lares de 1854 como -
fueron Puebla, Tabasco y el Edo. de México.

Hasta que por reforma que se hizo por-
ley de 14 de diciembre de 1883 a la fraccibn X del
artfculo 72 Constitucional, concediendo al Corgreso
de la Unién, facultades para dictar un Cbdigo de --
comearcio que empezb a regir el 20 de julio de 1884,
lo cual di6 caracter federal al Derecho mercantil, ~
constituyendo un progreso evidente respecto del Or-
denamiento anterior de 1854, ocuplndose de mate--
rias que no fueron reguladas por éste,

Este Cédigo de 1884 de 1519 artfculos, -
contenfa las mismas disposiciones que se referfan -
a las marcas del Cbdigo de comercio de 1854, sélo
que diferfan los artfculos, asf por ejemplo; El artf
culo 212 del cbédigo de comercio de 1884 coincide —
con los artfculos 125, 127 y 128 del cédigo de co--
mercio de 1854, y respectivamente; el 26, 9 al 189;
el 637 al 276; el 714 al 318; el 1075 al 500; el -
1105 al 525; el 1218 al 609 y el artfculo 1260 con ~
el 638.
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Ademés el Cbdigo de 1884 incluyo otras
disposiciones que se réfieren a las marcas tales --
como: (1)

Artfculo 132-134 .~ Los corredores lleva
rén un libro denominado Registro de Contratos, en
el cual asentar&n si es de seguros; el valor conven
cional del objeto asegurado y de calidades espec (fi—
cas con expresién del nimero de bultos y de sus -
marcas,

Artfculo 240.- Son obligaciones del co--
misionista de compras-;

2.~ Contratar efectos de la calidad, cla-
se, género, especie, marca y fébrica que se hayan
senalado.

Artfculo 247 .- El comisionista de wventas
tiene obligacién:

6.~ De poner las marcas y contramar- -
cas respectivas, asf{ en las facturas de venta como
en los asientos relativos, cuando en una misma ope
racién enajene efectos de diversos comitentes o su-
yos y de algunos comitentes, a fin de que pueda sa
berse su procedencia,

Artfculo 330.~ Los rematadores deberan
de llevar entre otros libros, el libro de diario de -
entradas, en el que se asentar&n por orden de fe--

(1) Cbédigo de Comercio de los Estados Unidos Mexi
canos expedido en virtud de la autorizacién con_
cedida al Ejecutivo. México 1884,
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chas, las mercancfas u objetos que recibieren, ex—
plicando su cantidad, peso, o medida, bultos de que
consten, sus marcas y sepales etc.,..

Articulo 332.- Los rematadores tienen -
las siguientes obligaciores:

1 .- Recibir los efectos expidiendo de -—
ellos por menor el recibo correspondiente, con la -
expresién de su estado, clase y calidad, peso, nG—
mero y medida; poniéndoles las marcas y senales -
necesarias para que en todo tiempo pueda reconocer
se su procedencia y propiedad.

Articulo 342.- Los depositarios de efec-
tos est&n obligados:

10.—- A llevar un libro con las formalida
des prescritas en este Cédigo, para asentar en 6l -
por orden cronolégico todos los efectos que reciban,
expresando su estado, calidad y clase, su ndmero,-
peso y medida, contrasefia y marcas etc..,

La importancia de este Cbédigo de Comer
cio de 1884 radica en que se incluye un capftulo ti-
tulado de la propiedad mercantil en el cual se regu
lan; las marcas de fAbrica, los nombres mercanti—
les, las muestras, y los términos para reclamar -
la propiedad mercantil,

Con visibn certera y progresista, el le—
gislador mexicano considerd que todas las normas -~
sobre derecho de propiedad industrial son da natura
leza mercantil y que su regulacibn corresponde al -
cbdigo de comercio.
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En el tftulo segundo del Libro Cuarto =
titulado de la Propiedad Mercantil, se regulan las -
marcas de fabrica de la siguiente manera:

Todo fabricante tiene el derecho de po~-—
ner a sus productos para distinguirlos de otros, --
una marca especial (art. 1418); Asimismo el comer
ciante tiene propiedad en sus marcas (art. 1419); VY
para adquirir la propiedad de la marca se necesita
depositarla previamente en la Secretarfa de Fomen-
to; y ésta concederd la propiedad siempre que la —
misma marca no se use ya por otra persona (Art.
1421) 0 no sea de tal manera semejante que se -—-
comprenda la intenciébn de defraudar intereses aje~-—
nos (Art, 1422).

El artfculo 1418, establece lo que puede
constituir una marca como es el nombre del fabri—
cante o el de su razén social, el nombre de su esta
blecimiento, de la ciudad o localidad en que se ha—
ga la fabricacién, o en iniciales, cifras, letras, di
visas, dibujos, cubiertas, contrasenas o envases, -
por otra parte el artfculo 1420 dice; que las mar—-
cas deben estar precisamente en los productos o -
mercancfas; y en aquellos en que &sto no sea posi—
ble, bastar& que estén en la cubierta o envase, de
tal manera que el objeto que encierren no pueda ex
traerse, sin desgarrar la cubierta en que esté la -
marca.

Con el objeto de salvaguardar la propie-
dad de las marcas de sus titulares, el artfculo --
1441, establece los casos en los cuales existe usur
pacién de marcas;

1 .- Cuando se usa uha marca enteramen
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te igual a otra.

2.- Cuando resulta gran analogfa, por- -~
que las palabras méas importantes de una marca se
repitan en otra, aunque ésta anuncie un propietario
diferente.

3.~ Cuando la nueva marca se redacta -
de manera que pueda confundirse con la otra,

4 .- Cuando las diferencias son puramen_
te gramaticales.

5.~ Cuando consistiendo la marca en di-
bujos o pintura, sean éstos tan parecidos que pro--
duzcan confusibn.

Por Gltimo se establece en caso de usur
pacién de marcas el ejercicio de acciones civiles y
penales. Ademés de las penas sefialadas por el C6
digo Penal de 1871, la falsificacién de marcas pro=-
duce en el ramo mercantil la accibén de dafos vy per
juicios, ademés de las penas que sefalare el Cbédi—
go penal citado; (art. 1423) y en el Tf{tulo quinto se
establecen los términos para reclamar la propiedad
mercantil; un término de un afo contado desde el -
dfa en que se sepa la usurpacién para reclamar las
acciones civiles (art. 1442) y de dos meses para -
reclamar la accién penal,

La remisién que hace el articulo 1423 -
del cbédigo de comercio de 1884 y el art{culo 18, de
la primera Ley de marcas de fébrica que empezb
a regir el 1 de enero de 1890, para aplicar las pe
nas relativas a los delitos de falsificacién de mar—
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cas, estdn contenidas en el Cédigo Penal para el —
Distrito Federal y territorio de la Baja California -
sobre delitos del fuero comin y para toda la RepG—
blica sobre delitos contra la Federacibn, que se ex
pidi6 el 7 de diciembre de 1971, an su capftulo 11
titulado "Falsificacibn de sellos, cufos o troqueles,
punzones, marcas, pesas y medidas."(2)

Es indudable que el legislador de 1871 —~
recogié las experiencias de su época y las anterio—
res a ésta, pues desde la época colonial, existfan -
disposiciones dispersas que trataron de evitar los -~
abusos que se cometfan, con el uso indebido y falsi
ficacibn de los medios oficiales como eran; los se—
llos, punzones para marcar la ley de oro y la pla~
ta, las marcas de pesas y medidas del fiel contras
te, y papel sellado, imponiéndose severas penas tan
to pecuniarias como de prisibn. -

Nos referiremos a las disposiciones que
regulan la falsificacién de las marcas, contenidas -
en el cbdigo penal de 1871, y que fueron derogadas
por la segunda ley de Marcas industriales y de Co-
mercio, que empezd a regir el 1 de octubre de —
1903 en su artfculo 92 transitorio:

Artfculo 700.- Se castigard con un afo=-’
de prisibn y multa de 50 a 300 pesos, para sl que-
falsifique el sello, marca, contrasefa, que alguna -
autoridad use para identificar cualquier objeto o - -
para asegurar el pago de algin impuesto.

(2) cédigo Penal, Imprenta del Gobierno en Palacio
1871.
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Artfculo 701 .- Se castigard con arresto
mayor (art. 124.~ el arresto mayor durard de uno-
a once Mmeses; y cuando por la acumulacibén de dos
penas exceda de ese tiampo se convertird en pri- -
sién) y multa de segunda clase (art., 112.- de diez
y seis pesos a mil), la falsificaciébn del sello de un
particular, o de un sello, marca, estampilla o con
traserfia de una casa de comercio o de un estableci-
miento privado de banco o de industria,

La misma pena se impondrd al que haga
uso de dichos sellos, marcas, contrasefias o estam
pillas falsos y al que emplee los verdaderos en ob-
jetos falsificados para hacerlos pasar como legiti--
mos .

Artfculo 702.- Se castigard con' la mi--
tad de las penas que sefalan lgs artfculos que pre—
ceden de este capftulo, al que procurdndose los ver
daderos sellos, punzones, marcas, hagan un uso in
debido en perjuicio del Estado, de una autoridad o
de un particular,

Artfculo 708.- Se castigard con tres me
ses de arresto al que ponga en un efecto de indus—
tria el nombre o la razén comercial de un fabrican
te diverso del que lo Tabricé.

Esa misma pena, se impondrid a todo --
comisionista o expendedor de los efectos susodichos,
que a sabiendas los ponga en venta,

Con el objeto de tener una idea de cbmo
estaba organizada la propiedad industrial, antes de
la creacién de la Oficina de Patentes y marcas, in
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cluiremos el cuadro de estad{stica de partidas que

correspondfa a propiedad industrial conjuntamente -
con industria, casas de moreda y pesas y medidas

en la LEY DE INGRESOS Y PRESUPUESTO DE -
EGRESOS DEL ERARIO FEDERAL, para el afo fis
cal, que comienza el 1 de julio de 1888 y termina-
el 30 de junio de 18839 (RAMO SEPTIMO/SECRETA
RIA DE FOMENTO COLONIZACION, INDUSTRIA Y
COMERCIQ) Seccibén LXX en relacibén con la sec~ ~
cibn segunda: (3)

Ndmero de Cuota,
Partidas Diaria Anual Suma
7012.....Un Jefe,,......$8 22... 3,000 30..0vevs

7013.....Un oficial prime
PO'....“‘-’..'$5 48.'. 2,000 20.....'. L ]
7014, ....Un oficial segun

O vvensnseees 34 94,.,. 1,808 10 ceeansn
7015.....Un oficial terce
POt veerenenesabd 11000 1,500 15,0 0uuus
7016.....Tres escribien—
tes a....00....531 65.,. 1,806 75..0000. .
$ 602, 25
7017.....Un meritorio,..$0 66... 240 90.0evvne o
$10,351 40

B) "LEY DE INGRESOS Y PRESUPUESTO DE  --
EGCGRESQOS DEL ERARIO FEDERAL" para el afo -
fiscal que comienza el 1 de julio de 1888 y termina
el 30 de junio de 1889 México 1889 Tipograffa de -
la Oficina Impresora del Timbre.
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8.2.4.- LEY DE 11 DE DICIEMBRE DE 1885 SO--
BRE EL REGISTRO MERCANTIL. (1)

El registro mercantil fue establecido -
por el Cbédigo de 1854, tanto para fijar la calidad -
de comerciantes, haciéndose con el nombre de ma-—
trfculas, como para tomar razbén de los contratos -
mé&s importantes de los comerciantes, los cuales —
registros se practicaban en los tribunales mercanti-
les respectivos. EIl Cb6digo de 1884 establecié tam
bién el registro mercantil previniendo que se lleva-
se por los secretarios de los juzgados respectivos,
es decir, de los jueces comunes del Distrito Judi--
cial correspondiente; pero la Ley de 11 de diciem—
bre de 1885 previno que; artfculo 1o, El registro -
se llevard en las oficinas encargadas del registro -
pablico de la propiedad; a falta de éstas, en los ofi
cios de hipotecas y en defecto de unas y otras, po?
los jueces de la instancia del orden comin, (2)

Asfmismo los comerciantes deberfan ma
tricularse, lo cual en el Cédigo de Comercio no era
necesario., En la matrfcula, el registrador anotaba
ebtre otros actos jurfdicos; articulo 3o. Fraccién -
VIl los tftulos de Propiedad Industrial, patentes de
invencibn y Marcas de fabrica,

Los tftulos de Propiedad Industrial, pro_

(1) Dublan y Lozano, Ob. Cit. T. XV, Pégs. 741 a
743,

(2) Pallares Jacinto "Derecho Maercantil Mexicano' -
Méx. Tip. y Lit. de Joaqufn Guerra y Valle, —
(1891), Pags. (332-333).
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ducfan su efecto legal desde la fecha de su inscrip~
cibn, La omisibn de dicho registro impedfa al co-
merciante interesado el ejercicio de sus derechos -~
con relacién a terceros.

Por otra parte se establecfa, en el artf
culo 160. que el registro de documentos deberfa
contener; los nombres y generales de los otorgan—-—
tes e interesados, la facha del documento, de nota-
rio o funcionario que lo haya autorizado o expedido
vy una razbn de la Materia u objetos sobre que ver—
se. Entre uno y otro asiento no habré huecos y --
las correcciones o entrerrenglonaduras que se ha--
gan, se salvardn con toda claridad al fin del asien—
to. Hecho que sea el registro, se devolvera el do-
cumento registrado con la nota de inscripcibn al --
que lo hubiere presentado. Lo anterior puede com
probarse fehacientemente, en el registro pablico de
la propiedad en su seccién de comercio, en la cual
todavia se conservan algunos de los libros en que -
se hacfa la inscripcibn de los t{tulos de la propie--—
dad industrial.

La inscripcibédn de los tftulos de propie--
dad industrial en el registro piblico de comercio, -
se establecibé desde que entr$ en vigor la ley de 11
de diciembre de 1885 hasta que se promulgaron las
leyes de patentes y marcas de 1903 (Arts., 117 y -
97 respectivamaente).

El tratadista David Rangsl Medina, dice
que la ley de 11 de diciembre de 1855, estableci6 -
la obligacién a los comerciantes matriculados de ins
cribir los t{tulos de propiedad industrial en el regis
tro plblico de comercio, siendo éste el antecedente
més remoto de nuestro actual registro de marcas -
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en su funcién de medio de acreditar el derecho de
uso exclusivo sobre las mismas (3).

No obstante lo anterior para adquirir —-
la pr*opledad de una marca, se perfeccionaba coh el
deposito en la Secretarfa de Fomento segln el C&di
go de Comercio de 1884 y su publicacibn en el Dia
rio Oficial, (lo cual constitufa su registro propia— -
mente dicho siendo éste el antecedente mds remoto
del registro actual de marcas y no su inscripcién -
en el registro pablico de comercio, pues dicho re =
gistro sblo constitufa una formalidad para los comenr
ciantes que trafa consigo consecuencias juridicas, B

(3) Rangel Medina David, "Tratado de Derecho Mar
cario", México, D,F, 1950, P&g. 18.
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3.2.5.~ CODIGO DE COMERGCIO DE 1o. DE ENERO
DE 1890. (1)

El 4 de junio de 1887, el Congreso auto
rizé al Ejecutivo para reformar total o parcialmen—
te el cbdigo de comarcio vigente; el 21 del mismo-
junio, el sefor Presidente de la Replblica, nombrd
una comisiébn compuesta de 5 vocales y un secreta—
rio para proponer las reformas.

Hasta que por fin en el afio de 1889, se
promulgd en la Replblica Mexicana un nuevo cbédigo
de comercio, que entrb en vigor el 1 de enero de -
1890. Este cbdigo estd inspirado de los cédigos es—
pafioles de 1829 y 1885; el italiano de 1882 y el - -
francés.

El cédigo de 1889 alGn no ha sido abroga
do, aurque si se han derogado muchos de sus pre-—
ceptos por distintas leyes que actualmente est&n en
vigor,

Por lo que a rnuestra materia se refiere
na se incluyen en el cédigo de comercio de 1889, -
disposiciones que regulen de una manera especial -
a las marcas. Toda vez que al mismo tiempo en—
traron en vigor tanto el cédigo de comercio de 1889

(1) D. Antonio de J. Lozano, "Cédigo de Comercio
de los Estados Unidos Mexicanos que empezé a
regir el 1o, de enero de 1890", Edicibn de la -
"Gufa Practica de Derecho', México 1890.

Nota.- El art. 21 frac. XIIl tiene como antecedente

el art., 21 frac. 12 del cbdigo espafiol de 1885,
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y la ley de marcas de fébrica.

En el artfculo 40. transitorio del cédigo
de comercio de 1889 se dispuso que quedaban dero-
gadas las leyes mercantiles preexistentes; no obs--
tante se conservd adn la obligacibn por parte de los
comerciantes de inscribir en el registro pablico de
comercio los titulos de propiedad industrial (art,21
frac, XIID; y la omisibn del registro de los docu- -
mentos que conforme al cbdigo de comercio deban -
registrarse y no se registren, s6lo producirn efec
to entre los que los otorguen pero no podran pr‘odq__
cir perjuicio a tercero, el cual sipodrd aprovechar
los en lo que le fueren favorables (art. 26). a

El artfculo 27 establece que la falta de -
registro de documentos har& que en caso de quie- -
bra ésta se considera como fraudulenta, salvo prue
ba en contrario, -

Por otra parte Pallares sostiene que con
forme al Coédigo mercantil mexicano de 1889 segin
el artfculo 21 fraccibn XIII, '"'Los tftulos de Propie
dad Industrial, patentes de invencién y marcas de -
fAbrica deben registrarse en el registro pdblico de
comercio, sblo cuando uma patente de invencién o -
marca de fabrica sean objeto de una especulacién -
o0 explotacibén mercantil, es decir, cuando el primi-
tivo adquirente las enajenare o se asocie para ex—-—
plotarlas o celebre cualquier contrato con el mismo
objeto,en cuyos casos ser& nula respecto de terce-—
ros la transmisién o enajenacién de dichas patentes
o marcas de fébrica, si no se cumple con la solem
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nidad del registro. (2)

Agrega el citado autor que la adquisi-~ =
cibn de una patente o marca de f&brica no es un ac '
to mercantil sino implica un acto administrativo y:
por lo tanto si sa obtiene de la Secretarfa de Fo--
mento dicha adquisicién con arreglo a las leyes de
7 de julio de 1890 y 28 de noviembre de 1889, no -
necasitard inscribirla en el registro mercantil para
ejercitar sus derechos de propiedad contra terce- -
ros. (3)

Nuestra opinién es en el sentido de que
la inscripcién en el registro pGblico de comercio =
de los tftulos de Propiedad Industrial no significa -
su registro, pues éste se obtenfa en la Secretarfa-
de Fomento mediante el depbsito de la patente o -~
marca de fébrica y su publicacién en el Diario Ofi-
cial, Y la obligacién de dicha inscripcién tenfa &n—
tre otras finalidades la de hacer constar de una ma
nera oficial y auténtica la situacién juridica de un —
comerciante lo cual implicaba la confianza y garan—
tfa frente a terceros del conocimiento de la inscrip
cibn de los tftulos de Propiedad Industria, as{ como
de todas aquellas transaciones que realizara con el
comercio,

(2) Pallares Jacinto, "Derecho Mercantil Mexicano"
Méx. Tip. y Lit., de Joaquin Guerra y Valle afio
de 1891, P&gs. 332-333.

(3) Pallares Jacinto, Ob. Cit. P4gs. 949 y 950.
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3.8.- LA MARCA REGIDA POR UNA LEY ESPECIAL
(1889-1942)

3.3.1.- LEY DE MARCAS DE FABRICA DE 28 DE
NOVIEMBRE DE 1889,

Por fin la necesidad imperante de legis-
lar sobre una materia que tiene importantes relacio-
nes con el desarrollo industrial y comercial se vié -
plasmada en la primera lay de marcas de féAbrica --
que empazb a regir el 10 de enero de 1890.

Si bien es cierto, la regulacién de las -
marcas es apanas incipiente no deja de tener impor—
tancia por ser el primer intento y esfuerzo del legis
lador, de regular las marcas en una ley especial, a
una materia que era tratada por la legislacién mer--
cantil y penal.

Esta misma tendencia se observé en los
pafses que han legislado sobre la materia por ejem—
plo:

En Baviera se promulgaron "adiciones'" -
al Cbdigo Penal en 1826 y en 1836; en ltalia, el C6-
digo Penal Albertino en 1839, instituy$ una accién en
defenza de las marcas "aprobadas por el gobiernc',
cre&rdose asf{ el registro de las marcas; (1) en Espa
pa la existencia legal de las marcas de fébrica y de
comercio, data desde el Real Decreto de 29 de no--
viembre de 1850, que establece las reglas a que han
de sujetarse los fabricantes para legitimar el uso y

(1) Breuer Moreno, Ob, Cit. Pag. 13,
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propiedad de las marcas adoptadas como distintivos
de los productos de su industria (2); en Francia an
tes de la ley del 23 de junio de 1857, sobre las --—
marcas de flbrica y de comercio, que tuvo por ob-
jeto asegurar una proteccién real a la marca de f&
brica y de comercio, se dictd la ley 22 Germinal -
del afo XI que gencraliza el reconocimiento del de-
recho perteneciente a cada fabricante y artesano de
fijar su marca particular sobre los objetos de su -
fabricacibn, y su falsificacién daba lugar a (art. 16
Indemnizacién de dafos y perjuicios; 2,- y a la --
aplicacién de las penas correspondientes a los falsa
rios de escrituras privadas), y su rigor fue aumeﬁ:
tado por el Cédigo Penal promulgado el 22 de febre
ro de 1810, el cual vino a confirmar las disposicic-):
nes de la ley germinal, estableciendo la reclusibn -
para los usurpadores de marcas. Al mismo tiem—
po la ley Germinal hizo desaparecer la desigualdad
chocante de la legislacién anterior a 1789 y final—- -
mente la ley de 28 de julio de 1828 que redujo la -
usurpacién o falsificacién a las proporciones de un

delito simple y aplicé penas correccionales efica- -
ces (3). En Inglaterra el Acta de 7 de agosto de

1862; Estados Unidos inicidé su legislacién especial

con sus actas de 8 de julio de 1870, de 14 de agos
to de 1876 y de 3 de marzo de 1881; y la pr‘imer-a—

(2) Pérez Dindurra D. Enrique "Marcas de Fabrica
y de Comercio', Madrid 1892, PAgs. 5 y 25.

(8) Rendu Ambroise, '"Codes de la Propieté Indus-—
trielle", 111 Marcas de fébrica y de comercio,
Par{s A. Durand et Pedone-lauriel Editeurs - -
1881, P&gs. 5 a 8.
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ley del imperio alema&n del 30 de noviembre de -~
1874 (4). En Uruguay el Decreto-ley de 1 de marzo
de 1877. (5)

Y hoy en dfa todas las naciones civili- =
zadas tienen su legislacién especial.

Con el fin de sistematizar el contenido -
de la primera ley de marcas de fAbrica y de las —
subsecuentes se analizarén de esta manera: (6)

ay.~ Definicién.- Se considera como mar
ca de flbrica cualquier signo determinante de la es
pecialidad para el comercio de un producto indus- -
trial (art. 10.)

b).- Signos y medios materiales no re—
gistrables.— No se corsiderard como marca; la for
ma, color, locuciones o designaciones que No cons-
tituyan por si solas el signo determinante de las --
especialidad del producto. En ningdn caso este sig
no podr& ser contrario a la moral (art. 30.)

c).~ vujetos del derecho de las marcas.,
~-Cualquier propietario de una marca de fabrica ya-
sea nacional o extranjero residente en el pafs pue—

(4) Ladas P. Stéphane '"lLa Protection Internationale
de la Propiété Industrielle", Parfs E. De BO- -
CCARD, editeur 1933, P4gs. 14 y 15.

(5) Estudio sobre Marcas de F&brica y Comercio —
en la Replblica Oriental del Uruguay por Carlos
M. Freira Montevideo, 1966. P&g. 205

(6) Leyes de Marcas de Fébrica y Patentes de Pri-
vilegio de la Replblica Mexicanha, México, Of. -
Tip. de la Srfa. de Fomento, 1903,
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de adquirir el derecho exclusivo de usarla en la -~
Replblica, sujetandose a las formalidades de la pre
sente ley.

Los nacionales y extranjeros que residan
fuera del pafs, puedan registrar propiedad de mar—
ca, teniando en este establecimianto o agencia in- ~
dustrial o mercantil, para la venta de sus produc—-—
tos, salvo, lo que para los extranjeros, dispongan
los tratados, (art. 40.) Este artfculo fue reformado
el 17 de diciembre de 1897 en los términos siguien
tes:

Art. 4o0.- Cualquier propietario de una -
marca de fabrica, ya sea nacional o extranjero, re
sidente en el pafs o fuera de 6l, pusde adquirir el
derecho exclusivo de usarla en la RepCblica, suje-~
tdndose a las formalidades de la presente ley.

La marca industrial o mercantil que per
tenezca a un extranjero no residente aen la RepCibli—
ca, no podrd ser registrada en ésta, si no lo hubie
re sido previa y regularmente en el pafs de su ori
gen (art, 70.) -

d).~ Procedimiento para adquirir la pro_
piedad exclusiva de una marca de fébrica.- Para —
adquirir la propiedad exclusiva de una marca de fé___
brica, el interesado ocurrird o por medio de su re
presentante a la Srfa, de Fomento, haciendo cors—
tar que se reserva sus derechos acompafando. los -
siguientes documantos:

1.- El podar otorgado al mandatario, =
si al interesado no se presenta por s{ mismo,
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I1.- Dos sjemplares de la marca o de —
su representacién por maeadio del dibujo o grabado.

III.- &n el caso de que la marca se pon
ga en hueco o en relieva sobre los productos, o de
que presente alguna otra particularidad, se remiti—
rdn también dos hojas saeparadas, en las cuales se
indicardn aquéllos pormenores, sea por medio de -
una o varias figuras de detalle, sea por medio de -~
una leyenda explicativa.

IV.- El contrato da comisibn escrito, a
cuya virtud se haya establecido, debidamente legali_
zado, en el caso a que se refiere la segurda parte
del artfculo anterior. (art. 50.) :

Esta dltima fraccién IV del articulo 50,
fue derogada el 17 de diciembre de 1897,

En el ocurso deberd expresarse el nom_
bre de la fabrica, el lugar de su ubicaci6n, el do—
micilio del propistario y el género de comercio de
industria para el cual el solicitante debe servirse -
de la marca,

e).— Adquisicibn sobre el derecho de la
marca.- El que primero hubiere hecho uso legal- -
mente de unha marca, es el UGnico que puede preten—
der adguirir su propiedad, En caso de disputa en—
tre dos propietarios de la misma marca, la pro--
piedad pertenecar& al primer poseeador, o bien, si-
la posesién no pudiere comprobarse, al primer sol__i_
citante, (art. 80). (sistema Atributivo).

L.a propiedad exclusiva de una marca no
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puede ejercitarse sino en virtud de la declaracibén -
hecha por la Secretarfa de Fomento, de que el inte
resado se ha reservado sus derechos, después de -
haberse llenado todos los requisitos legales, (art,
90.)

).~ Sistema sin previo examen con lla-
mamiento a oposiciones .- [_a declaraciébn hecha por
la Secretarfa de Fomento se hard sin examen pre—
vio, bajo la exclusiva responsabilidad de los solici~
tantes y sin perjuicio de los derechos de tercero,

La Secretarfa de Fomento har& publicar
la solicitud del interesado y, en el caso de oposi--
cibén, presentada dentro de los 90 dfas siguientes a
la publicacién, no se procederd al registro de la —
marca hasta gque la autoridad judicial decida en fa—
vor de quién debe hacerse el registro.

g).~ Derechos del titular de una marca.
- El derecho al uso exclusivo del signo o medio —--
material que constituye la marca (art, 40.). Este -
derecho a su vez, le da el derecho de ejercitar las
acciones civiles y penales que la ley preve contra -
las personas que lesionen su derecho de uso exclu-—
sivo. (art. 10).

Derecho del titular de la marca a trans_
mitirla.- Las marcas de fabrica no se transmiten -
sino con el establecimiento para cuyos objetos de fa
bricacién o de comercio sirvan de distincién; pero-
su transmisién no estd sujeta a ninguna formalidad
especial y se verificar& conforme a las reglas del -
derecho comdn (art. 11),
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h).- Obligaciones del titular de una manr
ca.- El titular de una marca registrada tiene la --
obligacién de pagar las tasas que la ley (en este ca
s0 la de ingresos) sefale $ 10 pesos por cada mar
ca, los cualés se enterardn en la Tesorerfa Gene-—
ral de la Federacibn). (7)

i).- Duracibén del registro de una mar--
ca.~ La duracién de la propiedad de las marcas de
fabrica es indefinida; pero se entenderd abandonada
por la cléusura o falta de produccién por mé&s de —
un afio del establecimiento, fabrica o negociacibn -
que la haya empleado (art. 12).

j).- Publicidad de las marcas registra--
das .- lLas marcas de fébrica depositadas se conser
varn en la Secretarfa de Fomento, en donde podré&
examinar su registro, durante las horas que para -
tal efecto debera fijar la misma Secretarfa, toda —
persona que lo pretenda, la cual podra obtener, a -
su costa, copia certificada del registro (art. 13).

k).~ Nulidad de las marcas.- La propie-
dad de una marca obtenida en contravencitn de las
prescripciones anteriores, serd declarada judicial--
mente nula a peticién de parte (art. 14).

De la sentencia ejecutoriada en que se -

(7) LEY DE INGRESOS Y PRESUPUESTO DE EGRE
SOS DEL ERARIO FEDERAL .- para el afo fis—-
cal que comienza el 1 de julio de 1898 y termi-
na el 30 de junio de 1899, México Tipografia de
la Oficina Impresora del Timbre, 1898,

Art, Fraccib6n XVII] Derecho de marcas de fabrica a
razbn de $10.00.
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declare ser nula la propiedad de una marca, se da
r& parte a la Secretarfa de Fomento por el juez que
hubiere conocido del asunto (art. 15),

1.- Falsificacién de las marcas.- Hay —
falsificacibn de marcas de fabrica:

1.~ Cuando se usen marcas de fabrica —
que sean una reproduccibén exacta y completa de —
otra cuya propiedad esté ya reservada.

2.~ Cuando la imitacibn sea de tal natu-
raleza que, presentando una identidad casi absoluta
en el conjunto, aunque no en ciertos detalles, sea —
susceptible la marca de confundirse con otra legal—
mente depositada. (art. 16)

Serén considerados como culpables del -
delito de falsificacién cualquiera que sea el lugar -
en que éste se haya cometido, los que hubieren fab’
sificado una marca o hecho uso de una falsificada,
siempre que se aplique a objetos de la misma natu_
raleza industrial o mercantil . (art. 170.)

Los delitos de falsificacibn de marcas -
de fébrica quedan sujetos a las penas que sefRala el
Cédigo respectivo, produciendo ademé&s la accién --
de dafos y perjuicios,

Escasos son los estudios monogréficos -
sobre marcas en esta época y no por lo que respec
ta a patentes, Fernando Vega en su Proyecto de --
LLey de Marcas de F&brica y Comercio, critica du—
ramente esta ley, por considerarla sélo un ensayo -
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de legislacién, siendo deficiente, e incompleta que-
dando multitud de cuestiones abandonadas a la inesta
bilidad de la jurisprudencia y a merced de decisio—
nes arbitrarias, segdn el credo cientffico del juez -
sentenciador y segin sea la escuela a la que él se
afilie,

Agrega que el derecho de propiedad de -~
la marca, fluctuaba entre los sistemas declarativo-
y atributivo, pues éste sistdma daba lugar a usurpa
ciones de marcas que no estaban registradas y que
desde luego, dirige serios ataques a esa propiedad,
que no deben quedar impunes, y es as{ como en =--
los afos 1904-1906 (8) se ventilé un juicio en Méxi_
co, entre William Underwocod y Dionisio Asvitiay -
Cfa. sobre la marca Jamon Endiablado y la figura-
deun diablo rojo, no obstante que William Under- -
wood habfa usado su marca en Estados Unidos 40 -
afios antes del registro mexicano, no se le otorgb -
derecho alguno para invalidar dicho registro, pues
el sistema adoptado por la ley de 1889 exigla que -
tal uso fuera '"legal" es decir hecho conforme al --
registro que la Secretarfa de Fomento hubiera otor_
gado.

Es importante indicar gque casi en su to-
talidad las marcas registradas, en el perfodo de --
1884-1903, son marcas de fébrica as{ como mixtas
es decir nominativas-figurativas, lo cual puede cons
tatarse en las anotaciones que se hacfan en el Re-—

(8) Fernando Vega Proyecto de lLey de Marcas de -
Fé&brica y de Comercio, publicado en Revista de
Legislacibn y Jurisprudencia, México, Julio-Di-
ciembre 1901, P4gs. 59-95
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gistro Plblico de Comercio para inscribir todas las
marcas de fabrica de los comerciantes como una -
obligacién de éstos, sin que ésta inscripcibn constt
tuyera un registro de marcas, pues éste lo otorga—
ba la Secretarfa de Fomento en caso de que ho hu-
biera oposicién a la marca propuesta, la cual era -
publicada en el D,0. (Alegato del Sr. Indalecio S&n
chez Gavito (Lic.) a nombre del sefor Ricardo Hur
tado (1898).

Por Gltimo hay que senalar que el Pre—
supuesto de Egresos de la Federacibn, para el afo
fiscal de 1 de julio de 1898 al 30 de junio de 1899
se componfa para el RAMO SEPTIMO - SECRETA-~
RIA DE FOMENTO, COLONIZACION E INDUSTRIA
en su seccién segunda (Industria, propiedad indus--
trial, exposiciones y pesas y medidas), establecfa -
para este ramo: (9)

NGm .de Cuota
partidas diaria Anual Suma
7012..Un jefe.....vever .. 5822, ..83,00030. 000000

7013..Un Cficial Primero .$548...$2,00020,...... .
7014 . .Dos Oficiales segun-

dOS v v evnnn e 3494, .$3,60620..... e s
7015, .Dos Cficiales terce—
POS v v i ee v e nns e P4 T L $3,0008300 000000

7016, .Cinco escribientes . .$165...$3,01125,...... .
7017..Tres meritorios....$066,..% 72270....... .
$15,340

(9) LEY DE INGRESOS Y PRESUPUESTO DE EGRE=-
SOS DEL ERARIO FEDERAL, Para el afo fiscal ~
que comienza del 1 de julio de 1898 y termina el 30
de junio de 1899 México 1899, Tipograffa de la Ofi
cina Impresora de Estampillas.,




110

Nota.- Sobre la ley antes comentada pueden consul-
tarse las siguientes obras o estudios; Argos de la -
"Inmoralidad de las falsificaciones de las marcas de
fabrica para la salud pUblica "precedentes de juris-
prudencia fundados de diversos pafses. "El DERE~-
CHO" quinta época. Revista y Biblioteca mensual -
de doctrina, legislacibn, jurisprudencia y crftica en
materia mercantil, industrial y minera, seccibn doc
trinal Tomo 11 Méx. Talleres "De La Ciencia Jur{—
dica'" 1898,

Vega Fernando ademés de su obra antes citada, --
"Marcas de F&brica';cual es la naturaleza jurfdica de
la propiedad de las marcas de flbrica?; ¢(Culles -~ -
son los prircipios de derecho internacional que de—
ben informar las legislaciones sobre marcas? Con—
ferencia de 9 de enero de 1902 dada en la Acade- -
mia Central Mexicana de Jurisprudencia y Legisla—
cibn correspordiente de la Real de Madrid.

Lic. Agustfn Verdugo '"lLas marcas de fabrica'; Bre
ves comentarios sobre los puntos principales de la

ley de 28 de noviermbre de 1889,

Marfn José N. ¢Cuél debe ser el carécter de la —-
propiedad de las marcas de fébrica?, Rev. de lLeg.
y Jr. México Imprenta del Gob. Fed. Tomo XXI, -
julio-diciembre de 1901, P&gs. 371-388.
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3.3.2.- LEYES, CIRCULARES Y ACUERDOS SO--
BRE MARCAS ANTES DE LA LEY DE --
1903 EN MATERIA INTERNACIONAL.,

La importancia de las marcas en las re
laciones comerciales de los pafses, no sblo se li--
mitan en el &mbito naciormal, sino también interna--
cional y la falta de proyeccibn y participacién de —
nuestro pafs en este Gltimo &mbito, nos mantiene -
marginadas y sin un propbsito de incrementar y fo- -
mentar una materia que ha adquirido una gran rele
vancia por ser factor determinante en la vida econd
mica y técnica de los pafses, nos referimos a la =
Propiedad Industrial, instrumento juridico cuya re—
gulacién es necesaria para evitar y reprender los -
actos de competencia desleal o sea todos aquellos -

actos contrarios a las précticas comerciales estable
cidas,

S6lo nos limitaremos a mencionar la in-
cipiente intervencidn de México, en materia de pro-
piedad industrial en el &mbito internacional y algu—
nas disposiciones marcarias antes de la ley de - -
1903;

Declaracién de 7 de junio de 1895, entre
Bélgica y México para la proteccién recfproca de =
marcas de fébrica y de comercio. (art. 1) (1).

Prevenfa que los ciudadanos de ambos
pafses gozarfan de la misma proteccién que los na-
cionales, en todo lo gque concierne a marcas de fabnri
ca y de comercio (art. 1) y que para asegurar di--

(1) Diario Oficial de 16 de mayo de 1899.
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cha proteccién los ciudadanos belgas y mexicanos -
deberfan llenar las condiciones y formalidades pres
critas por las leyes y reglamentos respectivos de -
ambos pafses (art. 2).

Tratado de 16 de agosto de 1899, entre
los Estados Unidos Mexicanos y el imperio Alemén,
para la proteccién de las marcas de fébrica. (2)

En este tratado, se acuerda que el go--
bierno de los Estados Unidos mexicanos y el gobier
no del imperio alemén, se asegure recfprocamenteT
la proteccibtn de las marcas de fébrica a los indus-
triales residentes en los dos pafses, en atencibn a
sus respectivas legislaciones sobre la materia, sin
necesidad de poseer establecimiento, expendio o —
agencia para la venta de sus efectos en otro pafls;
pero con la restriccibn de cumplir los demés requi
sitos legales que se exijan por uno u otro pafs -=
(art., 1),

La presente declaracibn comenzard a re
gir, en cada uno de los dos palses contratantes, --
desde el dfa de su publicacibén oficial, y permanece
r& vigente hasta la expiracién de los seis meses =
siguientes a la denuncia que haga una de las partes
contratantes a la otra,

Esta declaracién fue hecha en México —-
en dos originales, el dfa diez y seis de agosto del
ano de mil ochocientos noventa y ocho. El Secreta
rio de Relaciones Exteriores Ignacio Mariscal ,~ El
Ministro del imperio alemén Bardén de Ketteler,

(2) De la Torre Juan, Ob. Cit, PAg. 154 y 155,
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Convencién para la protecciébn recfproca
de la propiedad industrial entre Francia y México -
del 10 de abril de 1899 (3).

L.os ‘ciudadanos de cada una de las dos -
altas partes contratantes tendran en el territorio de
la otra, los mismos derechos que los nacionales, -
en lo que mira tanto a los privilegios de trvencién
marcas de flbrica, etiquetas, dibujos y modelos de
fabrica, cuanto a las indicaciones y nombre de los
lugares y origen. (art. 1).

No es necesario para la proteccibébn de —
las marcas en ambos paises que los solicitantes es
tablezcan su domicilio, su residencia o su represen
tacibn mercantil, en el pafs cuya proteccibébn recla—
men, pero si deber&n observar las demd&s condicio-
nes y formalidades prescritas en las leyes y regla-
mentos de ese pals, el cual puede rehusar el depb-
sito de una marca si fuere contraria al orden plbli
co, o a la moral y las buenas costumbres. (arts.
2y 3).

Los nombres mercantiles, las razones -
de comercio y los rétulos no necesitan de depésito
para quedar protegidos en los Estados,

LLa falsa indicacibn de origen, consisten-
te en indicar sobre los productos a uno de los Esta
dos contratantes, o un lugar situado en cualquiera -
de ellos se equipara al delito de falsificacién de —-
marca (art. 5) .

B) "LA PROPIETE INDUSTRIELLE", Ob. Cit. ==
P4g. 40, 16 Volumen, ARo 1900.
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Las sanciones respeétivas se aplicardn -
a instancia del Ministerio Pdblico o de parte intere
sada conforme a la legislacién de cada Estado, con
sider&ndose como parte interesada a cualquier fabri
cante, comerciante o productor que contribuya a la
fabricacién, al comercio o a la produccién del pro-
ducto de que se trate y se halle establecido en la -
ciudad, localidad, regiébn o pafls falsamente indicado
como lugar de origen,

l.as convenciones Panamericanas en ma-
teria de propiedad industrial e intelectual antes de
la ley de 1903.

La expansidn del comercio internacional
fue factor determinante en las relaciones recifprocas
de los pafses, las cuales se incorporaron en trata—
dos, reconociérdose al extranjero los mismos dere-
chos que a los nacionales bajo determinadas condi—
ciones de reciprocidad.,

Uno de los objetivos primordiales de las
Convenciones Panamericanas fue, el hacer que las-
leyes locales fueran tan uniformes, como para que
el registro efectuado en un pafs produjera efecto en
los demds . Ademds del acercamiento y comunica—
cién en materia de propiedad Industrial e intelec~-
tual entre los paises de la Unibn Panamericana que
cuenta con 21 paises de los cuales solamente Bra--
sil, Estados Unidos, RepUblica Dominicana, Cuba y
México son miembros de la Unién de Paris para la
proteccién de la Propiedad Industrial.

Cornvencibébn de Montevideo.- £n el Con--
greso de Derecho Internacional Privado, reunido en
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Montevideo desde agosto de 1888 hasta febrero de
1889 se celebraron, entre otros dos tratados: uno
referente a Patentes de Irwencibn y otro referente a
marcas. Los firmaron La Argentina, Bolivia, Uru
guay, Paraguay, Chile y Perd. Estas dos Ultimas
naciones no ratificaron los protocolos originales.

Précticamente ninguna de las cléusulas -
del Trabajo de Montevideo ha sido de utilidad para
los ciudadanos de las naciones signatarias pues se-—
redujo en sintesis a reproducir otras que ya exis—-
tfan en las leyes locales @),

L.as Convenciones de Montevideo eran -
sobretodo caracterizadas por el hecho de que en -
ellas se defini6 la invencién industrial y la marca,
por lo que toca a &sta Gltima el artfculo 3 de la —-
Convencibn sobre las marcas, comprend{a en la de_
finicibn de la marca todo dibujo industrial por la —
impresibn, sobre el producto, el cual es introduci—
do en el mercado,

La Convencibn Panamericana de 1902,

La segunda Conferercia Internacional de
los pafses de América realizada en México el 27 -~
de Enero de 1902 fue sobre las patentes, dibujos y
modelos industriales y las marcas.,

Esta Convencién fue concluida por todos
los pafses de la Unién Panamericana, con la excep
cién de Cuba, Brasil, Panama y Venezuela, en la -
cual se adoptaron la mayor parte de las disposicio-

(4) Breuer Moreno, Ob. Cit. Pag. 549 a 8550.
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nes de las dos Convenciones de Montevideo, asi —
como algunas de la Convencién de Par{s,

En una de las disposicionas que reavisten
cierta importancia; se autoriza a los agentes consu
lares para negociar a tftulo de mandatarios de los-
propietarios de patentes, de dibujos, modelos y mar
cas de los pafses de la Unibn Panamericana, para-
el cumplimiento de las formalidades relativas al de
pbsito de las solicitudes, B

La Convencibdn fue ratificada por los pafl
ses de Amdrica Central en su caso: Guatemala 25
de abril de 1902, El Salvador 19 de mayo de 1902
Costa Rica 4 de agosto de 1903, Nicaragua 20 de -
junio de 1904 y Honduras 15 de julio de 1904 y por
Cuba el 10 de enero de 1906, (5)

(5) LADAS P, STHEPANE, Ob. Cit. P4gs. 833 a
835.
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LEYES, CIRCULARES Y ACUERDOS SOBRE MAR.
CAS ANTES DE LA LEY DE 19083 EN MATERIA —
NACIONAL ,

Decreto de 8 de febrero de 1897, que —
fija los requisitos a que deben sujetarse los indus—
triales que diesen apariencia extranjera a sus mar-
cas. (1)

En este decreto, se fijan medidas de -~
control por parte de las autoridades en particular -
la S.H.C.,P,, asi como las Aduanas y Secciones -
Aduaneras, con el objeto de que los industriales del
pais sean considerados como nacionales cuando a —
sus productos guieran darle apariencia extranjera -
con el fin de que puedan libremente circular, ten—-—
dran la obligacibébn de depositar en la Secretaria de
Hacienda; el ndmero de ejemplares que ésta les fi-
je, de las marcas, ectiquetas y demds distintivos -—-
usados en los productos gque elaboren, sin que di- -
cho procedimiento constituyere una verdadera falsifi
cacibn (lo cual calificara en todo caso la autoridad
competente). Los sighos distintivos deben estar re
gistrados previamerte en la Secretaria de Fomento,
para en su caso la $,H.C.P, de aviso a las Adua—
nas y Secciones Aduaneras del depbsito referido, =
remitiéndoles un ejemplar de las marcas etiquetas,
y distintivos depositados, para el efecto de que los
productos a que sa destinen las marcas, etiquetas -
y distintivos sean declarados en los documentos —-~
aduanales como mercancia nacional, ademés de las

(1) De laTorre Juan, '"Legislacibn de Patentes y —
Marcas'", Biblioteca Juridica Mexicana, (Tomo ll)
México, Antigua Imp. Murgufa 1906, Pags.30-32.
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consignaciones anteriores,

Por otra parte los productos industria--—
les, para los cuales no se haya llenado los reaquist
tos establecidos en este decreto, quedardn sujetos a
lo que previene el artfculo 702 de la Ordenanza de
Aduahas (2) relativo a productos y manufacturas --
nacionales que revistan apariencia extranjera., [Zx—--
cluyendose de lo anterior a todos aquellos industria
les que se hallen establecidos en la Zona Libre; sal
vo lo que en cada caso tenga a bien declarar la Se
cretarfa de Hacienda, conforme a las disposiciones
vigentes, sobre internacibn sin pago de derechos de
mercancfas fabricadas en la Zona Libre,

Por Gltimo se indica en el art, 6 del de
creto comentado, que queda derogado el art, 14 del
decreto de 30 de junio de 1896,(3) que establecfa -
la obligacibén a todos los fabricantes establecidos --
dentro de la Zona de Vigilancia (Puertos Fronteri--—
20s), que dieran apariencia extranjera a sus produc
tos por medio de rétulos o etiquetas, en sus enva—
ses, en la mercancfa directamente, sin que dicho -
procedimiento constituyese una verdadera falsifica--
cibn, a depositar en la S.,H, y en las Aduanas de

(2) Ordenanza General de Aduanas Marftimas y --
Fronterizas 12 de junio de 1891 estableci6 en su
art. 702.—- "Efectos nacionales que se reputan —
como extranjeros', '"Para los efectos de la ley
se reputarédn como mercancfas extranjeras todas
las que se hagan aparecer con tal caracter por
medio de envases, marcas o rbtulos adn cuando
sean productos 0 manufacturas de origen nacional,

<)) Dublén y Lozano, Ob, Cit, 1898 Tomo XXVI, --
Pags. 326,327,328 y 329.
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sus respectivas demarcaciones, las marcas de fé--
brica y demas distintivos de que hicieren uso en ~-
la expedicibn de sus productos, para ser aceptados
como hacionales .

En el articulo transitorio del Decreto —-
de 11 de marzo de 1897 se sefald gque los industria
les que hubieren depositado sus marcas en cumpli:
miento de lo dispuesto en el art. 14 del decreto de
30 de junio de 1896, deberdn repetir el depbsito de
la S.,H, confforme a las reglas de dicho decreto,

Rangel Medina al comentar, el citado --
decreto dice que "El sistema proteccionista de mar
cas de la época, no era la indicacién de proceden—
cia uno de los objetivos o funcién de la marca; de-
lo contrario no se habrfan dictado las curiosas - -
prescripciones que so pretexto de garantizar inte-—
reses fiscales, conforman este decreto". (4)

No compartimos, el criterio de tan dis-
tinguido tratadista porque no sblo en esa €época, si-
no en la actual existen disposiciones que incluyen el
término marca para indicar un medio de control de
productos o mercancfas en distintos Ordenamientos-
Jurfdicos, por lo que la finalidad es claramente dis
tinta, pues los comerciantes que obtenfan el regis—
tro de sus marcas en la Secretaria de Fomento, -
era con el objeto de distinguir e indicar la proce- -
dencia de sus productos, y por lo tanto no hay que
corfundir La verdadera furcién de las marcas, con
las finalidades que otras autoridades administrativas
le atribuyan ya sea como medio de control adminis-

(4) Medina Rangel, Ob. Cit, 1960, P&g. 25.
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trativas le atribuyan ya sea como medio de control
‘administrativo o fiscal.

Decreto de 11 de marzo de 1897 que —~ -
concede un plazo para el nuevo depbsito de marcas
de manufacturas de apariencia extranjera;

Este decreto sefalaba a los industriales
del pafs gque dieran apariencia extranjera a sus pro
ductos, y que en cumplimiento del art, 14 del de-~
creto de 30 de junio dGltimo, hayanh depositado en la
S.H. y en las aduanas sus marcas de fabrica, un -
plazo para que hicieran el nuevo depbsito, confor—-
me a lo establecido en el decreto de 8 de febrero -
nréximo pasado, y con las formalidades que por el
propio decreto se establecen,

Rectificacién Oficial de 15 de junio de -
1897, en que se explica como debe entenderse la -
apariehcia extranjera de una marca conforme el ar-
tfculo 7 de la ley de 28 de noviembre de 1889, rec
tifica la interpretacién publicada en el periédico —
francés "lLe Courrier Francaise" (6). La Secreta-
r{a de Fomento ha admitido la apariencia extranje—
ra de ura marca en el caracter de la etiqueta, en-
el nombre de los objetos y productos cuyo origen -
es de otro pafs, en las leyendas o distintivos en —-—
idioma diverso del de México, pero no la admite —
cuando en la marca se hace aparecer como locali—-
dad de la fabrica alguna del extranjero, ni una ra—
z6n social diferente de la del legitimo fabricante -
pues de otra manera la marca ya no serfa de apa—
riencia extranjera, sino de procedencia extranjera,

(5) De la Torres Juan, Ob, Cit., Pégs. 30 a 34,
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En atencibn a lo anterior se establece el
procedimiento del depbsito que hagan de sus mar- -
cas, en México todos los fabricantes extranjeros —-
que tienen relaciones de comercio con México con -
el objeto de garantizar los derechos de los legftimos
fabricantes y evitar las fraudulencias, que en todo-
caso la calificard las autoridades judiciales, tratdn_
dose del depbsito de marcas de apariencia extranje
ra,

Y por Gltimo el decreto de 17 de Diciem
bre de 1897 que reforma el art, 4 de la Ley de 28
de Noviembre de 1889 y deroga la fracciébn IV del -
artfculo 5 de la misma ley de marcas de fébrica, -
al cual nos referimos al comentar dicha ley.
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3,3.83~ LEY DE MARCAS INDUSTRIALES ¥ DE CO_
MERCIO, de 25 de agosto de 1903. Y su Re
glamento de 24 de septiembre del'mismo afo.

En la Introduccién de la obra del Lic. -
Juan de la Torre, "Legislacién de Patentes y Mar—
cas" (1), sefala que el Ejecutivo Federal, por con-
ducto de la Secretarfa de Fomento, hizo presente a
las C&maras de la Unién en una razonada iniciativa,
la necesidad de reformar la legislaci6bn sobre paten
tes de invencién y marcas de fabrica, para ponerla
a la altura del gran desarrollo que en los Gltimos -
afios han adquirido nuestro comercio exterior y --
nuestras relaciones industriales con los pueblos --
mdés adelantados. A la vez pidi6 se le autorizara -
para decretar las reformas mis necesarias, autori
zacibébn que le fue concedida al Ejecutivo por Decre-
to de 28 de mayo de 1903 (2) para reformar la le—
gislacién vigente entonces sobre propiedad industrial
con arreglo a las bases siguientes:

’

a).~ Las marcas de f&brica se registra—
rdn sin examen previo de su novedad u originalidad,
y las patentes de invencién se expedirdn sin examen
previo, en cuanto a su novedad y utilidad sin res--
ponsabilidad de ninguna especie para la Nacién, ni-
para la autoridad, en cuyo nombre se expidan;

b).~ La tramitacién de las solicitudes -
serd sercilla y rdpida, los derechos por la expedi—

(1) De la Torre Juan, "legislacién de Patentes y -
Marcas', Tomo IlI, Biblioteca Juridica Mexica—
na, 1903, P&g. VvV

(2) Dublan y Lozano, Tomo XXXII.
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cibén de tftulos no excederdn al gasto que aproxima-
damente originen. El impuesto si lo hubiere serid-
progresivo;

c).~ Se establecer& una penalidad espe—
cial para los delitos contra la propiedad industrial,
modificando, si fuere necesario, las disposiciones -
del Cbdigo Penal;

d).- La traslaci6tn del dominio de cual--
quier propiedad industrial ya sea parcial o total, —
para ser vdlida, deberd hacerse anotar en el regis_
tro correspondiente, modificdndose al efecto las pre
venciones del Cbdigo de Comercio en cuanto sea ne
cesario; B

e).~ Se publicard un peribdico, que con
suficiente claridad describa, represente y enumere,
los inventos patentados y las marcas depositadas.,

En virtud de las facultades concedidas, -
el Ejecutivo, con la mira plausible de enmendar las
deficiencias que ya se hacfan sentir, expidié con fe
cha 25 de agosto de 1903, dos leyes, una sobre pa-
tentes de invencién y otra sobre marcas industria--
les, nombres y avisos comerciales, debidamente re
glamentadas en 24 de septiembre del mismo afo. —
Estas leyes tiensn un interés trascendental porque
vienen a perfecciondr la legislacién sobre propiedad
industrial, a simplificar los tr&mites para adquirir-
la y garantizarla y a dar mayores facilidades a los
inventores y perfeccionadores mediante la rebaja de
los derechos fiscales,
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A continuacibn pasamos a comentar la -
Ley de Marcas Industriales y de Comercio (83) y —
(4); y su reglamento,

a).— Definicibn.- Marca es el signo o —
denominacibn caracterf{stica y peculiar usada por el
industrial, agricultor o comerciante en los artfcu--
los que produce o expende, con el fin de singulari-
zarlos y denotar su procedencia (art. 10.) (criterio
mixto).

b).- Lo que puede constituir una marca.
- Pueden especialmente constituir marca los nom- -
bres bajo una forma distintiva, las denominaciones
etiquetas o marbetes, cubiertas, envases o recipien
tes, timbres, sellos, vinetas, orillos, recamados,:
filigranas, grabados, escudos, emblemas, relieves,
cifras, divisas etc., enterndiéndose que esta enume-
racibn es puramente enunciativa no limitativa, (art.
10.)

¢c).- Signos y medios materiales no re—
gistrables.- No podr&n registrarse como marcas;

1.~ Los nombres o denominacionas gené
ricas, cuando la marca ampare objetos quza estén -
comprendidos en el género o especie a que se re--
fiere el nombre o denominacién;

(@) "LEY DE MARCAS INDUSTRIALES Y DE CO--
MERCIO", Oficina Tipogréfica de la Secretarfa
de Fomento, México 1903. VY su Reglamento.

(4) Publicado en el Diario Oficial correspordiente al
2 de sep. de 1903,
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Il1.-— Todo lo que sea contrario a la mo-
ral, a las buenas costumbres o a las leyes prohibi-
tivas; y todo aquello que tienda a ridiculizar ideas,
personas u objetos dignos de consideracién.

I11.- Las armas, escudos y emblemas -
nacionales,

IV.- LLas armas, escudos y emblemas -
de los Estados de la Federacién ciudades nacionales
o extranjeras, naciones y [Estados extranjeros, etc,
sin el respectivo consentimiento de ellos,

V.- Los nombres, firmas, sellos y re—
tratos de los particulares sin su consentimiento, --
(art. 5)

d).— Sujetos del derecho de las marcas;
Todo mexicano o extranjero puede registrar una - -
marca, Para esto debe ocurrir a la Oficina de Pa—
tentes y Marcas por si 0 por medio de apoderado.,

Igual derecho tienen las sociedades, --
compafifas y en general todas las personas morales.
(art. 4).

e).~ Procedimiento de registro de las —
marcas .~ Para obtenar el derecho exclusivo al uso
de una marca es nacesario hacer su registro en la
Oficina de Patentes y Marcas, llenando las formali_
dades que establece la presente ley y su Reglamen—
to (art. 2).
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Todo el que desee registrar una marca,
deberd presentar en la Oficina de Patentes y Mar--
cas una solicitud acompanada de lo siguiente:

1.~ Una descripcibén de la marca, termi
nédndola con las reservas que de ella se hagan. En
ese escrito se expresardn, ademdés los siguientes -
datos; nombre del propietario, nombre de su fabri—
ca o negociacién si los tuvieren, ubicacién de éstas
y designacién de los objetos o productos a que se -
vaya a aplicar la marca.

Si fuese necesario, a juicio del interesa
do, se acompanard también una descripcibn y dibujo
de esos objetos o productos,

Las descripciones de la marca cuyo re-—
gistro se solicite, deber&n estar autorizadas con la
firma del interesado o de su apoderado, y en caso
de que dicha descripciédn comprenda varias fojas, -
cada una ir, ademéds rubricada en el margen, - -
(art. 6 Regl).

II.- Dos copias del documento anterior.

III.- Un cliché de la marca

El largo o ancho del cliché para una - -
marca, no podrd ser menor de 15 mm., ni mayor
de 100 mm y su altura serd de 24 mm. Cuando -
una marca esté constituida por varias partes sepa—
radas, se remitir& un cliché por cada una de ellas,
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Los colores se indicardn, hasta dorde -
sea posible, en el cliche segin se expresa en el mo
delo correspondiente adjunto (art, 8 Regl).

IV.—- Doce ejemplares de la marca tal y
como se vaya a usar. (art. 3)

l.os ejemplares de las marcas origina- -
les, no deberén tener raspaduras, correcciones o -
modificaciones., Art. 9 Regl)

Cuando una marca o parte de ella, la —
constituyan objetos de metal u otra substancia, se
remitir&n ademas doce ejemplares de su representa
cibn impresa en papel. Cuando la marca vaya a Fi—
jarse por medio de sellos en plomo, por medio del
fuego o cualquier otro procedimiento se remitir&dn -
igualmente doce ejemplares de su representacién im
presa en papel. (@rt. 10 regl). B

Todas las solicitudes y demé&s documen—
tos que se presenten para el registro de una marca,
se escribirdn en méaquina por un sblo lado del papel,
con tinta negra, azul o violeta obscura., EI papel —
que se use tendr& las siguientes dimensiones: 330 -
mm. de largo. 215 mm. de ancho y un . del
lado izquierdo de 84 mm. (art. 7 regl).

Aunque se soliciten varios registros a -
nombre de una misma persona hecesitarf acreditar
el solicitante su personalidad en cada solicitud.

Para cada registro de marcas que se --
pretenda hacer, se formulard por separado una so-
licitud segln el modelo correspordiente adjunto, -
(art. 2 Regl).



128

La Oficina de Patentes y Marcas expedt
r& al 'interesado un recibo de los documentos y cli~
ché, expresando en ese recibo el dfa y la hora en-
que le hayan sido entregados y el nimero de orden
que corresponda (art. 3. Regl).

e').~ Examen Administrativo,- La Ofici-
na de Patentes y Marcas hard un examen puraman-—
te administrativo de los documentos presentados, —
con el fin de cerciorarse si est&n completos y lle—
nan los requisitos que en cuanto a su forma previe_
nen esta ley y su reglamento (art, 10) y (art. 4 ~~
Regl).

e'").~ Sistema sin previo Examen.- El -
registro de una marca se hard sin previo examen -
de su novedad, bajo la exclusiva responsabilidad - -
del solicitante y sin perjuicio de tercero (art. 10).

e''"")y.~ Pago de los Derechos Fiscales.~
Si el resultado del examen administrativo fuera fa-
vorable, deberd el interesado presentar en la Ofici_
na de Patentes y Marcas dentro del plazo que para
este fin se le indique en el recibo de documentos, -
la estampilla con el resello "marcas" qus correspon
da al pago de los derechos y cancelarla debidamente
en el documento que se le indique, en el corcepto -
que de no hacerlo asf dentro del plazo sehalado en
el recibo deé dotumentos, se entender& que se ha —
abandonado el caso. (Art. 5 Regl).

e'"'"").~ Certificado del registro de una -
marca.~ El certificado del registro de una marca ~
se expedird por la COficina de Patentes y Marcas, -
Este certificado debidamente legalizado y con los —
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documentos a el anexo, constituye el tftulo que acre
dita el derecho al uso exclusivo de la marca (art.
11),

El certificado de registro de una marca
deber& contener, ademdis de lo prevenido en la ley,
lo siguiente;:

1.- Ndmero de orden de la marca

2.- La fecha y hora en que se presentd
la solicitud y documentos anexos,

3.~ El nombre del titular

4.,- El sello de la Oficina de Patentes
y Marcas

5.~ Un ejemplar de la marca registrada
Yy

6.~ Una descripcibn de dicha marca,
(art. 12 Regl).

En caso de extravio o de destruccién del
certificado de registro, se podr& reponer a costa -
del titular (art. 13)

f).- Derechos del titular de una marca.-
El derecho al uso exclusivo del signo o medio mate
rial que constituye la marca (arts. 2 y 11)

f'y.— Derecho a ejercitar las acciones -
civiles y penales contra las personas que lesionzn -
su derecho de uso exclusivo, para tal efecto se es-
tablece un Capftulo 11 titulado "Penas'" que contie~-
ne;

I.- Pena por uso ilegal o falsificacién -
de una marca (art, 18).
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I1.- Por venta de mercancia marcada ile
galmente (art. 19),

1.~ Por inducir al pGblico en error —
(Art. 20).

IV.~ Por venta de efectos con marcas -
que induzca a error (art. 21)

V.- Al que ponga indicaciones falsas y -
a los que vendan efectos asi marcados (art. 23).

Vvi.- Al que no ponga la leyenda consis—
tente en el nombre del duefio de la industria nego--
ciacién etc., si lo tuviere, y la ubicacibn de éstas,
as{ como el cambio de ubicacibn del establecimien-
to o la ponga falsa (art. 24)

VIl.- Por indicar falsamente que una - -
marca est& registrada (art. 25).

VIll.- Penas a los reincidentes (art,26).

IX.- Penas a los coautores, cémplices,
etc,

Asimismo contiene la reglamentacién de
las acciones por dafos y perjuicios (art. 29 al 32 —
y 47 al 65) y numerosas disposiciones establecidas-
para persecucién de los delitos (arts. 33 al 38 y 66
al 72).

Por otra parte se establece un procedi—
miento para obtener ante los jueces de distrito de -
la ciudad de México, la revocacién de las resolucio
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nes administrativas de la Oficina de Patentes y ==
Marcas, en los casos en que los interesados no es
tuvieren conformes (arts. 39 al 46)

f''y.—~ Derecho de transmitir la marca -
registrada.- L.as marcas registradas pueden trans—
mitirse y enajenarse como cualquier otro derecho;
pero serd requisito indispensable el que se haga -~
constar en ellas el nombre del adquirente, (art.12),

Su transmisibén deberé ser registrada -
en la Oficina de Patentes y Marcas y sin este requi
sito no producird efecto en contra de tercero.

La transmisibn de una marca lleva con—
sigo el derecho de explotacibn industrial o comer—-
cial de los productos industriales o efectos de co--
mercio amparados por ella, (art. 13),

Para solicitar el registro de traspaso -
de una marca, se hard una solicitud (Modelo adjun-
to), a la Oficina de Patentes y Marcas en la que se
hard constar:

.- El ntmero de la marca registrada.

11.- El nombre del antiguo poseedor,

III.- El nombre de la marca si la tiene,

IV.~ Los productos que ampara y

V.~ El nombre del nuevo propietario,
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A dicha solicitud acompafard estampi- -
llas con resello "Marcas' por valor de $3.00 pesos,
las que cancelard en el documento que se le indique,
con ella se enviar& un ejemplar de dicha marca,

Para justificar la adquisicibn de una manr
ca, se remitird el original de la escritura respectz
va y una copia; la primera serd devuelta al intere-
sado y la copia formaré parte integrante del expe—-
diente. (art. 14 Regl).

g).— Obligaciones del titular de una mar
ca registrada.- £l titular de una marca r*egistr*ada—
tiene la obligacibén de pagar las tasas que las leyes
y Reglamentos prevean; Pagar& un derecho de $5.00
pesos por el registro y prérroga de una marca. El
reglamento se encargard de fijar lo que se pague —
por otros conceptos,

También se implanta la obligacién que -
tienen los fabricantes, agricultores y comerciantes,
de indicar ostensiblemente que sus marcas est&n re
gistradas (art. 9).

h).- Derecho de prioridad.~ La marca -
cuyo registro se pida en México dentro de los cua—
tro meses de haber sido pedido en uno o varios Es
tados extranjeros, se considerard como habiendo si
do registrada en la misma fecha en que lo fue en -
el primer Estado extranjero en que hubiere sido re
gistrada; siempre que ese primer Estado cohceda a
los ciudadanos de México este mismo derecho. - -
(art, 8).
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i),- Duracién del registro de una mar--
ca,~ Es indefinida, pero tendrd que renovarse el -~
registro de una marca cada 20 afos. Se presenta-
r& una solicitud (modelo adjunto) acompafando las -
estampillas, con el resello "Marcas'" que correspon
den al pago de los derechos. El retardo para ha-~
cer esa renovacibén no traerd consigo la pérdida de
los derechos al uso exclusivo de la marca, pero --
hard incurrir al interesado en un recargo sobre los
derechos fiscales que haya de pagar, y mientras no
se lleve a cabo tal renovacién, el mismo interesado
no tendrd accibén penal contra los que indebidamen—
te usen o falsifiquen la marca (art, 6) y (15 y 16 -
del Regl).

J).— Publicidad del registro de marcas,-
El plblico podr& revisar las marcas, a las horas -
que para este efecto fije la Of, de Patentes y Mar—
cas (art, 27).

k).~ Nulidad de las Marcas.~- El regis—-—
tro de una marca es nulo cuando se haya hecho en
contravencién a las disposiciones de esta ley y de -
su Reglamento, o cuando la marca haya sido regis-
trada con anterioridad por otro, si ese registro - -
tiene mas de 2 afos o si teniendo menos de dos —-
anos, se ha hecho con mejor derecho (art. 15).

lLa accibn para pedir la nulidad del re-—
gistro de una marca corresporde a cualquiera que -
se crea perjudicado por el y al M ,P, en los pasos
en que haya algin interés general (art. 16).

Es indudable el mérito que tiene esta -
ley porquz de una manera rotunda fija las bases de
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la regulacién de las marcas observando las expe- -
riencias de la incipiente aunque valiosa ley de mar

cas de fébrica que contenfa enormes lagunas asf -
como la falta de regulacién de muchas situaciones -
juridicas en relaci6n a las marcas, por otra parte

es clara la influencia de la ley espafola de 16 de -
mayo de 1902 (5) sobre PFropiedad Industrial, entre

otros ordenamientos sobre la materia, lo gque indi—
ca, el interés del Estado de regular una materia -
gue es factor importante en la vida econbémica y téc
nica de cualquier pals adoptando tas experiencias de
éstos, y tomando aquello que sea acorde a nuestra-
realidad social.

Con el propbsito de seguir nuestro méto
do incluimos a continuacibén cuadro estadf{stico del -
personal que integraba la llamada por la ley citada
"Oficina de Patentes v Marcas'" de reciente crea- -
cibn.

Por lo que sefalaremos a la "[LEY DE

INGRESOS PRESUPUESTO DE EGRESOS DEL -

ERARIO FEDERAIL, para el afo fiscal que comien—

za el 1 de julio de 1908 y termina el 30 de junio -

de 1909 (Ramo Octavo) Secretarfa de Fomento, Co-
lonizacién e Industria, Seccibén CXLVIII "Oficina de

Patentes y Marcas", (6) que establece para esta --

oficina;

(5) Manual de la Propiedad Industrial y Comercial, Pu
blicacién Jurfdica, revista de los tribunales, Ma—
drid, 1924, Centro Edit. de Gbéngora.

(6) "LLEY DE INGRESOS Y PRESUPUESTO DE EGRE
SOS DEL ERARIO FEDERAL", para el afo fiscal
que comienza el 1 de julio de 1908 y termina el -
80 de junio de 1909, México 1908, Tipograffa de la
Oficina Impresora de Estampillas.
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NGm . de Cuota

partidas Diaria Anual
9021, .Undirector, ,......$16 45,.6,004 25
9022. .Un subdirector ....$12 00..4,38000
8023. ,.Dos examinadores

tECNICOS Ay evrnnas

$3,102.50...+.....% 8 50..6,20500
9024 . .Dos Oficiales a....

$2,55.. .00 0 vuean$ 7 00..5,11000
9025..Un director de la -

Gaceta y un Biblio

tecario...ivve.v..$ 7 00.,2,55500
9026. .Un secretario ., .... % 7 00..2,55500
9027..Un dibujante ......$ 4 00.,1,46000
9028, .Un oficial archive—

POt ievarensanse o5 400..1,46000
9029..Un oficial de partest 4 00..1,46000
9030, .Dos escribientes de

primera a$912,50 .% 2 50..1,82500
8031, .Dos escribientes de

segunda a $730 ...$ 2 00..1,46000
2032, .Dos meritorios a.,.

$ 365 . ieirinees o5 100,., 73000

Suma

4 20 % 000
" e s e 000088
» 180 08 080
LRI BB A ]
LRI Y Y N
T " s 0o s

LR I I ')

s e 8 s e

LU B NI B Y
LRI A N
LR B BB

LI N I B B BB A

$35,204 , 25
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Asimismo incluimos un Cuadro Estad{sti
co de la Propiedad Industrial para el afio de 1904:

)]

Patentes de Invenciébn Solicitudes Concesiones
NacionaleS .. .vveer e 372 337 .
Extranjeras....oeees. 487 458 .

Modelos Industriales
NacionaleSODCIOlQ'Cl. 17 LI B ) 14 L]
Extranjeras., ooeeee.s 1 -

Dibujos Industriales

Nacionales.....vevs.e 4 .. 4 .
Extr‘anjepaS.itﬂiillno - LI - *
Marcas

Nacl’omleSll..ll . e ¢ 8 ¢ 527 * 8 n 0 508 .
Extranjeras...viee.,. 673 645
Nombres Comerciales

Nacior\aleSODUOIOQOOIl 81 L I N ] 79 -
Extranjeras......es0. 4 3 ,

Avisos Comerciales
NaCiOna[eS--.'...-... 7 LI I ] 3 L]
Extranjeras, ., veeee.

-t

LI A ] 1 ’

(7) LA PROPIETE INDUSTRIELLE, érgano Oficial -
de la Oficina Internacional de la Unién para la-
Prateccibn de la Propiedad Industrielle 220. - -
Volumen -Afo 1906 Berna 1906 P4g. 30.
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- Divisibn de solicitudes extranjeras clasificadas por
pafs de origen:

Patentes Marcas

Alemani@.ceeeesesreses 1
Argentind L cevesvnnsres

AUSEPrial, v o teennnsnnas

BAlgICA. varee vovesnnns .
Cuba, i vieverseeransnns 143 ......
ESparf.vecoseecensesens e vne 49 ,....
Estados Unidos cveseses 366 Ceen 139 v eun
Franci@,.sveess sessane 22 Cene 216 .0 e
Australid..oeveeesesens 6 i
Canadd..ve.vvveesonnnns 10 e
Nueva Zelandia ........ 5 e
Transvaal coevee savnees 2 “= ieee
Italid.sseeveeenne s eeas 1 8 e
Noruega, e vivevsrsonens 2 - e
Pafses bajosS vvevevnase - 4 J.0ie
SUECIAs vt srnanvs ansans ——— LI
SUIZA. e vevrsansves soas 5 2 tiien

LI I 47 LI

L A

LI ) 5'.0'0

_;_.._.»_-.IDQ)
-
-
»
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Machotes de algunos tramites en Estampilla
relacibn a las marcas segin la por

ley de Marcas Industriales y de valor de
Comercio de 25 de agosto de 1903, 50 cvs.,

Marca NOM. cieveeconrees
E)(po nami IEE NN NENNNENNNN]

Seror Director de la Oficina de Patentes
y Marcas:

Deseando obtener el registro de la mar-
ca cuyo facsimil va adjunto, acompano a esta solici
tud los documentos y cliché a que se refiere el ar
tfculo 3° de la ley.

Nombre del propietario de la marca...viiwiveesicnsisims
Domicilio del mMiSMmMO ., ciereiiariorinrrenrssiessssncresssssersssse
TIUlo de la MAPrCaA . iiaviciierrscesroseietrarenrasessersasssrsnsee
Ubicacién de la fabrica o establecimiento comercial
Nombre de la misSma.iiieeseicrseserceasssrrsssorssncs seassanrs
Artfculos a que se aplica la nueva Marca@...cciveereien

P RSB RIBO SR PEIE ISP I EIFPIOI TS e PPN IIIIOREIOIINOINRITRERNEPIEONY RN

Nombre del apoderadoO...ciieirecssicesisersscsssnisrcrasrssasss
Domicilio de[ mismol.Il'l...l..llll.ll.."lb.'.'l'll.lll.l.‘.lt
Lugar para recibir notificaciones..,viveecceetncrsianrionns

OB BB 0L U400t I ob s sttt P o diab et BT sl tadotas Ivlocssisadsassnessssrssrnay

MExiIico, ..... d€.viivvrenvessss. de 19,.,..,

(Firma del interesado o del apoderado).
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Estampilla
por
valor de
50 cvs.

Marca NaMmero. . cveeresssse
ap. naml'-......l..l”.l

Senor Director de la Oficina de Paten—-
tes y Marcas:

Estimaré a Usted que se sirva registrar
que la marca cuyo ejemplar acompanio, ha sido ad-
quirida desde el..,ceiiesnrestseecsdCuivrinnsnnnsans
Y o 1 = A = 1o Y

LI I I I B I Y B I T TR I I BN I Y BN BN B B N Y B B BN Y N BN AN BN N BN RN IR TN NI TR N BN BN B N 4

a cuyo fin acompano el documento originaly su co-
pia,

Namero de registro de la marcCa..veeevessennvesss
Trtulode [a mama."."'...l.'l'.'...'l'.l.l'.l.
Nombre del antiguo poseedor .,...eeevrecsncncsess

Productos gue ampara ..veeeesssesssssassssonssnsss

LI B B B B N B B I B T I T I I A B I RN TN N B B I AT N N BN IR O L N BN B BN N B LA

MéXiCO,....-.de.......-..-.ou.--de 1900"0

(Firma del interesado o del apoderado),
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Estampilla
por
valor de
50 cvs

Sefior Director de la Oficina de Paten——~
tes y Marcas:

Deseando obtener el duplicado del certi—
ficado nGtm.. del registro de la (marca o aviso) de
la(casa comercial, fabrica, &., &.,) que gira bajo-
la razén social (viuuiivuniinnsrsvrennaensesnonss)
he de merecer a Ud., se sirva dictar sus superiores
6rdenes para que de conformidad con el art. 13 del
reglamento respectivo se me extienda el duplicado -
de dicho tftulo, por (haberse extraviado el original
o la causa que motiva la solicitud),

TIulo de la MarCa...eer.reerorerseseenacsesanns o
L e e i esess s st e sacec et estatessts e st reasersnrnan s
Nombre del propietario ...cseeeescestcscssscsossss
Domicilio del MISMO tieveeeeerevesosevasscanssens
Ubicacién de la.,ieceeesesesetsosorcscsres sosassnn
Artfculos que ampara la MarCa....eoveeses sonesen

LA R I I A A B I O AR RN B B AN B AR B B R LAY B N I B B RN O B B B B BN AR N B B

(Nombre y rGbrica del interesado o de su apodera—
do).

México’o‘ot.cdeloucuouloicde 19..'.
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Estampilla
por

valor de

50 cvs.

Marca NIM..vovevnoe
Exp' nam'...l.'....-

Senor Director de la Oficina de Paten—~
tes y Marcas:

Eldifa....c..vc0d€uevveeeere.s..de 19,,,
se wvence el plazo de veinte anos de la marca n(im,
ciresees.Y COMO se desea seguir uslndola con arre
glo a la ley de la materia, suplico a Usted que se
prorrogue el plazo por veinte anos, a cuyo efecto -
acompano un ejemplar de la marca.

Nombre del propietario de la marca....osessevsoss
Gt e b seseseenrsee st searer et e rane e o 0e s n s es a0 s o
Domicilio del MiSMOo . ..veeecertressrsnncsrsssnnens
Titulo de la MAarca..euiieeees sovssssccssssosconnns
Ubicacién de la fibrica o establecimiento comercial
S ee eswasesraavess e s ar et e sasa e err s s anss s
Nombre de la miSma ...iveeseoesssrressssnsosnass
Artfculos a que se aplica la marca....vevemeraense
s e e s ecesteesr st es e as e e e ss ot nenoan e
Nombre del apoderado ..ceeeecevsessossaassancrosssa
Domicilio del MiSMO.eee ¢« vvvsoisstarsnersarcsosnns
Direccién para recibir notificaciones . ...ccveeveeves

CEEY S AN S AR IR TR S I R R I I N A A A A A A A L A A AN A A L

México,.l.lde’.‘l..".l..de'19;..

(Firma del interesado o del apoderado).
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SIGNOS CONVEMNCICNALES

PARA LA REPRESEATACION DE LOS COLORES

ORQ 0
ANARILLO

NEGRO NARANJAD

NOT A= Puos los modics eofores, pueden abrirse las $ocas o enntanat -
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Perma Pt 43,

25010

::STADO,% ﬁno&mmcm\{os

NUM.. 250100 .

St N STQRITAZLA O INDUSTRIA, COMERCH T m.“m
-%}wag\\ DEPARTAMENTO OC PATENTES ¥ MARCES o

" lodas (A /w/z ////l(’l(/c" f//////('(l(/ u//(ﬂ J(I/ ﬂ/

-/-‘.?Zﬂmlo-.uaoru E. Talleri y Cfa, Bucs.,doniciliados en U8xico,

- -

AT 17/4/«7/ /r/rmérmo//a n exo @f/rm (/ r/.«r rednidcines . s
... agoo.m bt il miel nowcorinkes. TMLEND_ om ¢ s nn e

/i/flﬂ.l,.u.._vcbgtitrgl m--u-.v-vr-e.vnrz.-mﬂll)l///fl,mn..m‘, é viar a"}('
ﬁwf}m& J eI firion cam @ /ém/ol.
ff:a./k /7/.}(”7 s ralids /5« rernte adics a /im//) b /c/{a aladl

ﬂ/u%r.

?//541/’ Vi rnul, s lon... cotionde o /i/amvé' %&/{m/r en ba
andon i J&fuév, a9 .-Jé...muw..uptimhrnm,...h,.._& /ff.ﬁ.

2.

.
o~
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3.3.4.~ LEYES, CIRCULARES Y ACUERDOS SO--
BRE MARCAS ANTES DE LA LEY DE -
1928 EN MATERIA INTERNACIONAL .

£l punto de referencia tratdndose de --
marcas para México, a nivel internacional, es la -
"Convencién para la Proteccibn de la Propiedad In-
dustrial, Y por decreto de 11 de diciembre de --
1903, México se adhirid a la Convencién de 20 de -
marzo de 1883 firmada en Parf{s, para la Protec- -
cién de la Propiedad Industrial, asf como el proto—
colo de clausura (1) que forma parte integrante de-
dicha Convencitn, la cual ha sido revisada en: Bru
selas el 14 de diciembre de 1900: Washington el 2
de junio de 1911; Haya el 6 de noviembre de 1925;
Londres el 2 de junio de 1934; Lisboa el 31 de oc-—
tubre de 1958 y en Estocolmo el 14 de julio de 1967,
(2) México es signatario de dicho instrumento inter
nacional en la versién de la revisiébn hecha en Esto
colmo en 1867,

Por decreto de 6 de septiembre de 1809,
publicado en el D,0, de 13 de septiembre de 1909,
México se adhiri6 al Arreglo, concerniente al Regis
tro Internacional de Marcas de Fébrica y de Comer
cio que se firmb en Madrid el 14 de abril de 1891,
as{ como un protocolo de Clausura que forma parte

(1) Leyes, Circulares y Acuerdos sobre Patentes y
Marcas, Talleres tipogréficos, papelerfa nacio—
nal, México D,F,, 1922 P4gs. 67 a 84.

(2) Convenio de Parfs para la Proteccibn de la Pro
piedad Industrial Oficinas Internacionales Reuni—
das para la Proteccibn de la Propiedad Intelec—
tual (BIRPI) GINEBRA 1969,
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integrante de dicho Arreglo, concluido entre: Bélgi-
ca, Espafa, Francia, Guatemala, Italia, Pafses Ba
jos, Portugal, Suiza y TGnez,

Reglamento para el Registro Internacio—
nal de Marcas de 9 de noviembre de 1909 (8), publi
cado en el D,0, de 12 de noviembre de 1909 y que
entré en vigor el 1 de diciembre del citado afo y -
que contiene 33 artfculos, de los cuales, el artfcu—
1, establece que; "Toda persona o corporacibn do——
miciliada en los Estados Unidos Mexicanos, propie~
taria de una marca de fabrica o de comercio, regis
trada conforme a la ley de 28 de noviembre de 1889
o a la expedida el 25 de agosto de 1903 que desee-
asegurar la protecci6n de su marca, en los Estados
que se han adherido o en lo sucesivo se adhieran, —
al Arreglo de 14 de abril de 1891, firmado en Ma—
drid, referente al Registro Internacional de Marcas
de fé&brica y de comercio, Y a continuacién, en --
los siguientes artfculos se menciona el procedimien
to para su registro. -

Las Convenciones Pamamericanas en ma_
teria de Propiedad Industrial e intelectual antes de
la Ley de 1928,

(3) OFICINA DE PATENTES Y MARCAS, decreto y
reglamento relativos al registro internacional -
de marcas, México imprenta y fototipia de la -~
Srfa.de Fomento,

Nota.~- La Convencitn Panamericana de 1906 se --

crearon las Oficinas de Rfo de Janeiro y la Habana

y no como dice Breuer Moreno que fue en la Con--—

vencién de 1910,
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Convencién Panamericana de 1906;

Esta Convencién se realiz6 en Rfo de -
Janeiro del 21 de julio de 1906 hasta el 26 de agos
to de 1906, no asistieron Hait{ y Venezuela y por -
primera vez asisten Cuba y Panam&, los temas que
se trataron entre otros, sobre: invenciones, dibujos

y modelos, las marcas y la propiedad art{stica y =
literaria,

El artfculo 1o, incorporaba las conven—--
ciones de 1902 y los artfculos siguientes agregaban
numerosas enmiendas destinadas a permitir la Cons
tituciébn de la Unibn entre los Estados de América -
para la proteccién de la propiedad intelectual.

Esta tercera Conferencia de Rfo de Ja--
neiro la suscribieron, Argentina, Bolivia, Colom- -
bia, Cuba, México, Paraguay, Perl, Replblica Do-
minicana, cstados Unidos y Uruguay.,

LLa Corwvencibn Panamericana de 1906 se
inspira en el Arreglo de Madrid de 1891, es de ha
cerse notar que las disposiciones relativas al regig
tro internacional de marcas era poco efectivo y -
prictico, ademis que solo ocho pafses la ratifica--
ron; Honduras, Guatemala, Salvador, Nicaragua, —
Costa Rica, Chile, Ecuador y Brasil.

Corwvencidn Panamericana de 1910

£l 20 de agosto de 1910, al celebrarse-
en Buenos Aires un Congreso Panamericano, fug ~-
firmada una convenci6tn sobre marcas, aceptando la
Convencién; La Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, -
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Colombia, Costa Rica, Cuba, Replblica Dominicana,
Ecuador, Guatemala, Haitf, Honduras, México, Ni—
caragua, Panaml, Paraguay, Perl, Estados Unidos,
Salvador, Uruguay y Venezuela,

No llegaron a ratificar; La Argentina, —
Bolivia, Chile, Colombia, México, Salvador y Vene
zuela,

La denunciaron después de su ingreso, -
Costa Rica, Guatemala, Nicaragua y Honduras,

En la Convencibn Panamericana de 1810
se aprobaron 4 Convenciones:

1.~ Convencién sobre propiedad literaria
y artfstica,

2.~ Convencibén sobre declaraciones pecu
niarias,

3.~ Convencidn sobre patentes de inven—
cidn, dibujos y modelos industriales;
marcas de fébrica y

4 ,~ Convencién de Comercio. (4)

LLas Cléusulas principales de la Conven—
cibn de 1910 trat&ndose de marcas son:

El artfculo 20, de la Convenci6nde 1910
dispone que "Toda marca debidamente registrada en
uno de los pafses adherentes serd considerada, -~

(4) Gbmez de la Torre Mario A. "DERECHQ CONS
TITUCIONAL INTERAMERICANQO", Editorial -—-
Universitaria, Quito-Ecuador, 1964, P&g. 88 y
89.
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como habiendo sido registrada igualmente en todos -
los otros pafses de la Unibn sin perjuicio de los de
rechos de terceros y de las disposiciones de la le—
gislacién interior",

Este artfculo va méas lejos que el arre—
glo de Madrid, pues en éste Gltimo se prevee un do
ble registro, primero en el pals de origen y en se_
guida en la Oficina Internacional, lo que la Conven-
cibn sb6lo exige un registro Gnico en cualquiera de
los pafses adherentes.

El artfculo 1.~ seflala los objetos que -
se protegen o sea las marcas y el nombre comer—-
cial, los artfculos 4 y 5 definen a la marca y pre-
cisan lo que no puede ser adoptado o utilizado como
marca, L as definiciones son tomadas de la Conven
cibn de Montevideo y de las Converciones panamenri
canas anteriores.

Para efectuar los dep6sitos previstos en
el artfculo 1o. se hardn por dos oficinas internacio
nales una en la Habana, Cuba y que debfa ocuparse
de las marcas de los Estados Unidos, México, Cu—
ba, Hait{, RepGblica Dominicana, Nicaragua, Costa
Rica, Guatemala y Panam&, y la otra en Rfo de Ja
neiro, Brasil llamada a atender las marcas de Br*é._
sil, Uruguay, Argentina, Paraguay, Bolivia, Chile,
PerG, Ecuador, Venezuela y Colombia. (arts. 11 y
16 regulan a estas Oficinas).

Estas Oficinas desempefarfan las siguien
tes funciones:
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1.~ Las QOficinas deben tener un registro
de certificados de propiedad de marcas registradas
por los diversos paflses,

2.~ Estudiar los obstéculos que se opon-
gan a la aplicacibn efectiva de la Convencibn,

3.- Asistir los gobiernos adherentes en
la preparacién de conferencias, tener relaciones - -
con las Oficinas y Asociaciones similares.

4 .~ Comunicar a cada una de las nacio—
nes signatarias los registros efectuados en las de——
mé&s y tramitar en ellas las reavalidaciones. A -
cada oficina le correspondfa hacer los trémites en
un grupo de naciones,

Ambas oficinas serfan costeadas por to-—
dos los Estados signatarios en proporciones determi
nadas.

Esta Convencién dice Breuer Moreno ha
fracasado. La Oficina de R{o de Janeiroc no lleg6 -
nunca a establecerse., Y pocos fueron los registros
internacionales que se efectuaron en la Habana.

Agrega dicho autor que el fracaso se de
be a dos factores:

Primero.~ L.0s propios interesados han-
dejado de irnvocar la proteccién de lta Unibén, porque
muy pequena ha sido ella. Generalmente los regis_
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tros internacionales son impedidos por marcas -
acordadas en los pafses signatarios antes del depbsi
to internacional, Pocas fueron las marcas que se
inscribieron en la forma prevista por la Convencién,

Segundo.- Los mismos palses compren=-
dieron que la Convencibn era contraria a sus intere
ses, En efecto la reciprocidad conviene cuando re
posa en bases précticas mas o menos iguales, Pero
esa igualdad de condiciones practicas no existe en -
la Convencibn Panamericana. En la inmensa mayo
rfa de las naciones americanas, los derechos que -
por concepto de tasa, pagan los solicitantes, consti
tuye una fuente importante de recursos". (5)

Es indudable que los palses exportado- -
res de manufacturas tendrdn una considerable venta
ja a los pafses importadores o exportadores de ma_
terias primas, pues la gran mayorfa, o por decirlo
los Gnicos registros internacionales de marcas se--
rfan de los primeros, con un ahorro considerable -
pues sblo pagarfan el registro del pafs de origen, y
como hos referimos a las convenciones panamerica-
nas es evidente que Estados Unidos abarque el pri-
mer grupo, y que tenga supremacia sobre los de~ -
mas pafses.

(5) Breuer Moreno, Ob., Cit. P&g. 552,
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LEYES, CIRCULARES Y ACUERDOS SOBRE MAR.
CAS ANTES DE LA LEY DE 1928 EN MATERIA —
NACIONAL.,

El Primer Jefe del Partido Constitucio—
nalista, encargado del poder Ejecutivo, declara nu—
los todos los asuntos tramitados y resueltos desde -
el dfa 19 de febrero de 1913 por la Secretarfa de -
Fomento y las llamadas Secretarfas de Agricultura
y Colonizacién y de Industria y Comercio, desde la
creacibén de éstas (México 29 de agosto de 1914)(6).

Sin embargo la Oficina de Patentes y —-
marcas meadiante una circular, acordb que las mar_
cas nombres y avisos comerciales tramitados y con
cedidos el 19 de febrero de 1913, hasta el 21 de —
agosto del corriente amo, para darles validez, debe
r&n para que no resientan perjuicios en los dere- -
chos inherentes a sus certificados en lo que toca a
la fecha primitiva en que solicitaron el mencionado
registro, pedir a esta Oficina que se tengan en =--
cuenta sus solicitudes primitivas y anexos presenta
dos con ellas, y con todos esos documentos seguir*—
el procedimiento que marca la ley relativa, acom~-
pafiando a su promocibn los certificados nulos.

La Oficina previos los tramites de ley,
y una vez que los interesados hubiesen hecha la re_
posicibn de los timbres adheridos a su solicitud —~
inicial, y paguen los derechos respectivos en los ca
sos en que deba hacerse, a juicio de la Direccién -
procederd a expedir los nuevos certificados en sus—
titucibn de los que obran en poder de los interesa—

(6) Leyes, Circulares y Acuerdos, P4g. 84 Quater,
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dos que son nulos (México 12 de septiembre de -—-
1947y (7).

Mediante una consulta de la Direccibn -
de Patentes y Marcas a la Secretarfa de Fomento,
Colonizacidédn e Industria aobre si debe tener aplica-
cibn a la propiedad industrial, el decrcto de 29 de
agosto de 1914, La Secretarfa contestd negativamen
te, admitiéndose que la propiedad industrial se regi
r& por la ley de 25 de agosto de 1903 por sus ragTa
mentos y por los tratados de la Unién Internacional
para la Proteccibn de la Propiedad Industrial; pero
para que todos tos documentos expedidos por la Ofi
cina de Patentes y Marcas, desde el 19 de febrero
de 1913, hasta el 21 de agosto del corriente ano, -
surtan sus efectos ante los tribunales del pafs, - -
deberdn los interesados presentar una solicitud tim
brada a la Oficina de Patentes y Marcas, acompa-:
fando, cuando fuere posible, el respectivo documen
to expedido por dicha Oficina, y pidiendo que sea -
repuesto, en todo en parte, segin sea el caso, se-
reconocen expresamente los derechos de prioridad -
adquiridos y, en consecuencia, se dan por recibidos
los documentos presentados originalmente, as{ como
las contribuciones pagadas, sin que causen nuevas -
contribuciones, la reposicién de los tftulos y la ra-
tificacién de los documentos (México 5 de noviembre
de 1914.,) (8)

La Secretarfa de Fomento, Colonizacién
e Industria, dice a la COficina de Patentes y Marcas,
con fecha del 24 del corriente lo que sigue:

(7) Leyes, Circulares y Acuerdos,P&g. 84 Bis.
(8) Leyes, Circulares y Acuerdos, Pag. 85



Por acuerdo del C. Primer Jefe del --
Partido Constitucicnalista, encargadoe del Poder Eje
cutivo de la Nacién, se declaran nulos los tftulos, —
certificados y demdés documentos relativos a la pro
piedad industrial que se hayan expedido fuera de la
Ciudad de \veracruz, desde el 30 de noviembre de -
1914 al 25 de agosto de 1915, Por equidad y a ~—
efecto de que los interesados no pierdan sus dere——
chos de prioridad, se reconocerdn los derechos de
propiedad adquiridos y se dardn por recibidos los -
documentos presentados originalmente, as{ como --
las contribuciones pagadas, siempre que los intere-
sados llenen los requisitos siguientes: 1.~ Presentar
una solicitud timbrada a la Oficina de Patentes y -
Marcas, acompafando cuando fuere posible, el t{tu-
lo declarado nulo, pnidiendo que sea repuesto en to—
do o en parte el procedimiento, segin el caso, en
el concepto de que esta reposicién de tftulos o de -
ratificacibn de documentos no causardn nuevas con—
tribucionas y I1.- Reponer los timbres adheridos a
las solicitudes primitivas (México 24 de septiembre
de 1915) (9).

Acuerdo de la Direccibén de Patentes y -
Marcas:

En el sentido de que algunas personas -
que han solicitado algln registro marcario en favor
de compafifas o sociedades que algunas veces resul-
tan apbcrifas, deberdn justificar debidamente la -
existencia legal de esas sociedades o compafifas, —
as{ como la personalidad de ellos para representar
las y bastar& para tal efecto que los interesados —

(9) Leyes, Circulares y Acuerdos, P&g, 87
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muestren al jefe del Departamento de Patentes o el
de Marcas segln el caso, las escrituras constituti-
vas de las personas morales para que éste de fé al
calce de las solicitudes respectivas, de haber teni—
do a la vista los documentos de referencia (México
25 de noviembre de 1915) (10).

El anterior acuerdo dejé de estar en vi-
gor y sblo se exigird que los testigos de la carta -
poder, expresaran en ellas que atestiguan la existen
cia de la compafila y que la persona que otorga el~
poder, es la legftima representante de la sociedad-
(México 19 de septiembre de 1917) (11),

Por acuerdos del 27 de enero de 1916 -
(12) y 25 de mayo de 1916 (13) se amplibé el t&rmi-
no para la revalidaci6én de los registros marcarios -
hasta el 30 de septiembre de 1916 con motivo de la
Guerra Europea para efecto de que los interesados
no sufran perjuicios en sus derechos de propiedad -
industrial reconocidos por los acuerdos que esta --
Secretarfa dicté el 5 de noviembre de 1914, 16 de
diciembre del mismo afo y 24 de septiembre de --
1915 (s6lo los registros marcarios expedidos y he—
chos durante los llamados gobiernos de Huerta y de
la Convencién).

Por decreto de 2 de mayo de 1916 (14)~

(10) Leyes, Circulares y Acuerdos Pag. 87
(11) Leyes, Circulares y Acuerdos Pégs, 91 y 92
(12) Leyes, Circulares y Acuerdos P4g. 88
(13) Leyes, Circulares y Acuerdos P&g. 91
(14) Leyes, Circulares y Acuerdos Pags. 90 y 91,



el Primer Jefe del Ejército Constitucionalista, En--
cargado del Poder Ejecutivo, amplié hasta 6 meses
después de terminada la guerra europea, y para los
efectos del articulo d4o. del Acta Adicional fechada-
el 14 de diciembre de 1808 y que modifica, la Con-
vencién Internacional para la Proteccibn de la Pro—
piedad Industrial de 20 de marzo de 1883 (se refie-
re al plazo de prioridad) para que las nacionos beli
gerantes que formen parte de la Convencién Inter——
nacional, puedan hacer su registro marcario siem—
pre y cuando se concedan iguales derechos a los —-
ciudadanos mexicanos,

Igual derecho se confirié a todas las na-
ciones neutrales, siempre que hayan incurrido en —
demora para obtener la prioridad de los registros -
marcarios hechos en México (Acuerdo de 6 de sep-—
tiembre de 1919) (15).

Ma&s considerando que la limitacién del -
plazo que termind, durante la guerra europea, para
la revalidacién de los titulos y certificados de mar_
cas, no estaba en consonancia con el decreto de fe
cha de 2 de mayo de 1916. El presidente Adolfo -
de la Huerta acordb el 6 de agosto de 1920, estable
cer dos clases de plazos para la revalidacién de p:&_l:
tentes y marcas, expedidas desde el 19 de febrero
de 1913 al 21 de agosto de 1915; el plazo para las
patentes terminarfa con el de su caducidad; el pla—
zo para el ramo de marcas terminarfa en el que —
conforme a la ley debe hacerse la solicitud de rero
vacibn, para gozar de todas las framquicias que la~-
misma concede,

(15) Leyes, Circulares y Acuerdos Pag. 96.
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Por acuerdo del C., Subsecretario de In
dustria, Comercio y Trabajo. Encargado del Des—
pacho '"'se recuerda al piblico en general y a los in
teresados en el registro de marcas de fAbrica o de
comercio en particular, el art{culo 23 de la Conven
cibn firmada en Ginebra el 22 de agosto de 1864, -
perfeccionada el 11 de junio de 1906 y promulgada-
en esta ciudad el 2 de agosto de 1907 que dice:

"El Emblema de la Cruz Roja sobre el -
fondo blanco y las palabras CRUZ ROJA o CRUZ -
DE GINEBRA no podr&n ser empleadas, sea entiem
po de paz, sea en tiempo de guerra, sinho para pr‘g
teger o dar a conocer las instituciones o estableci—
mientos sanitarios, el personal y el material prote_
gido por la Convencién",

Se recomienda, ademds a los poseedo- -
res de marcas registradas con el sigho de denomi-—
naciones supradichas que la modifiquen, adoptando -
otras palabras o signos, entendidos de que al expi—
rar el plazo legal de vigencia de los certificados —
respectivos, no serén éstos renovables (México 6de
septiembre de 1919), (16)

Reformando la fracciébn XVI inciso E del
artfculo 1o0. de la Ley de Ingresos, por virtud de -
ese decreto de 22 de marzo de 1920 (17), el presi-
dente Carranza establecié un impuesto especial de -
patentes y marcas, segln el cual se causarfa un de

recho de $20.00 por el registro y $10.,00 por la -~
prérroga de una marca. Por decreto de 7 de sep--

(16) Leyes, Circulares y Acuerdos, P&g. 98
(17y D.O, 13 de julio de 1920
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tiembre de 1921 (18) el presidente Obregbn supri- -
mié el mencionado impuesto, Sin embargo este de
creto a su vez fue derogado por el Decreto de 2 de
enero de 1922 (19), segin el cual el mismo presi--
dente Obregbn establecib que seguirfa causandose el
impuesto,

Con el fin de evitar que los productores
de efectos nacionales y comerciantes en los mis— —
mos, cometiesen el delito de amparar dichos efec—
tos con marcas que, por su simple aspecto, por —
las leyendas o indicaciones que tuvieran, las hicie—
ran aparecer como de procedencia extranjera, el —
Secretario de Industria, Comercio y Trabajo, por -
aviso de 26 de junio de 1920 (20) recordd al pibli—
co en que, incurren los productores o comerciantes
que hagan uso de marcas a que no tienen derecho.
D&ndose conocimiento al Ministerio PUblico de esas
infracciones, a fin de que los infractores sean con-
sighados a la autoridad judicial correspondiente,

El 18 de julio del corriente ano el DO,
publicé el aviso de 26 de junio, de esta Secretarfa
por el que se recordd al pdblico el cumplimiento -
de los art{culos de la ley de marcas (20, 21 y 22)
vigente, en los que esti sefalada la sancibn penal ~
que corresponden a quienes engafan al piblico, con
el uso de marcas de apariencia extranjera, aplica—
dos a productos naturales y artificiales del pals y a
los que a sabiendas pongan objetos as{ marcados a
la venta del piblico,

(18) Leyes, Circulares y Decretos, Pig. 104,
(19) Leyes, Circulares y Decretos, P4g. 105,
(20) Leyes, Circulares y Decretos, P4gs. 101 y 102
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La Secretarfa de Industria, Comercio y

Trabajo, complementando lo anterior, publicé un --
nuevo aviso del tenor siguiente: '"como ha transcu--
rrido el tiempo necesario para que los interesados

hicieran las modificaciones conducentes en sus mar
cas, y en el interés del plblico est& que tales abu-
sos se repriman, esta Secretarfa Proceder& desde

el 15 de los corrientes, a dar aviso al Ministerio -
PGblico de todos aquellos casos que en su concepto
lo meriten; y Gnicamente no lo hard cuando se tra-
te de marcas que aungue teniendo apariencia extran
jera, lleven con caracteres muy visibles la leyenda
"Hecho en México" puesta inmediatamente junto a -
la marca o cruzardo ésta (aviso lo. de Septiembre
de 1920 a los industriales y comerciantes) (21).

(21) lLeyes, Circulares y Acuerdos, P&g. 103.
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8.3.5.- LEY DE MARCAS Y DE AVISOS Y NOM--
BRES COMERCIALES DE 26 DE JUNIO DE
1928 ¥ SU REGLAMENTO DE 11 DE DI- -
CIEMBRE DE 1928. (1)

Esta ley estd& mas de acorde en cuanto -
a los signos distintivos que regula, pues en su de—
nominacién los incluye es decir no sblo se refiere—
a marcas sino también a los avisos y nombres co—
merciales, omisién ésta Gltima en la Ley de Mar--
cas Jndustriales y de Comercio ésta Gltima abroga—
da por la ley que a continuacién vamos a comentar,

a).— Definici6bn.- El comerciante, indus_
trial y agricultor que esté usando o quiera usar una
marca para distinguir los articulos que expenda, fa
brique o produzca y denotar su procedencia (art, .1_5.

b).— Adquisicibn del deracho a la marca
.~ Puede adquirirse el derecho exclusivo de uso de
una marca, mediante su registro en el Departamen
to de la Propiedad Industrial (S.1,C.7T.) llenando -
las formalidades y requisitos que establecen la pre_
sente ley y su reglamento, Pero no producird efec
to contra un tercero que explotaba ya dicha marca -
en la Repdblica Mexicana, con més de tres anos de
anterioridad a la fecha legal de dicho registro (arts.
4, 5, 6 y 39 fracciones Il y III). Sistema atributi
vo-declarativo).

(1) SECRETARIA DE INDUSTRIA, COMERCIO V¥ -
TRABAJO", LEYES DE PATENTES Y DE MAR
CAS, AVISOS Y. NOMBRES COMERCIALES RE
GLAMENTOS DE LAS MISMAS Y DISPOSICIO-
NES RELATIVAS", Edicibn Oficial, México 1930,



¢).~ Lo que puede constituir una marca
.~ Los nombres bajo una forma distintiva, las de--
nominacionas y, en genzaral, cualquier medio mate-
rial que sea susceptible, por sus caracteres espe--
ciales de hacer distinguir a los objetos a que trata
de aplicarse de los de su misma especie o clase. -
(las razonzs sociales de los comerciantes y las le—
yendas, muestras o ensefas de sus establecimien—-—
tos, aplicadas a las mercancfas que venden (art., 2).

d).- Sighos o Meadios materiales no re—
gistrables.~ No se admitir&n a registro como mar—
ca:

I .- Los nombres o denominaciones gené
ricas, cuando la marca ampare objetos qus estdn —
comprendidos en el género o especie a que se refig
re tal nombre o denominacién o que se hayain hecho
de uso comin en el pafs, para designar productos -
pertenecientes a la clase o especie quz trata de am
pararse como marca,

11.- Los envases que pertenezcan al do—
minio plblico o se hayan hecho de uso comin en --
México,

1II.- Todo lo que sea contrario a la mo
ral, a las buenas costumbres, a las leyes pr‘ohibitz
vas; y todo aquello que tienda a ridiculizar ideas —
u objetos dignos de consideracibn,

IV.- Las armas, escudos y emblemas -
nacionales,



160

V.- Las armas, escudos y emblemas -~
de los Estados de la Federacibn ciudades naciona--—
les y extranjeras, naciones y Estados extranjeros ,
ete., sin el respectivo consentimiento de ellos.

VI1.- Los nombres, firmas, sellos y re-
tratos de los particulares sin su consentimiento.

VIlI.- El emblema de la Cruz Roja y la
denominacién Cruz Roja o Cruz de Ginebra,

VIll.- Una marca que sea igual o tan —
parecida a otra anteriormente registrada, que toma
das en conjunto o atendiendo a los elementos que -
hayan sido reservados, puedan confundirse,

[X.— Una marca que ostensiblemente pue
da inducir al pablico en error sobre la procedencia
de los articulos que ampara,

X.- Los nombres que indiquen simple- -
mente la procedencia de los productos, a menos —-
que se trate de lugares de propiedad particular y se
tenga el consentimiento del propietario. (art. 7).

e).~ Sujetos del derecho de las marcas<
Cualquier persona podrd solicitar el registro de una
marca sea nacional o extranjero, igual derecho ten-
drdn las sociedades, companfas, colectividades y per
sonas morales en genszral. (art, 8). -

f).~ Procedimiento de registro de las --
marcas; Para obtenzr el registro de una marca de-
berd presentarse al Departamento de la Propiedad -
Industrial una solicitud por duplicado, escrita en es
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pafiol segln el modelo adjunto de solicitud, Uno de
los ejemplares de la solicitud que se exhiba para —
pedir el registro de la marca serd devuelto al inte
resado, como comprobante de recibo, sellado con .
anotacién del dfa y hora en que fue presentada la so
licitud y con el nimero de orden que le cor*r*espon:
dib.

A la solicitud antes mencionada se acom
pafiar&: una descripcidén de la marca, por triplica——
do, escrita en espaiol formulada de acuerdo con el
modelo adjunto, escrita a maquina, a tinta fija, por
un sblo lado del papel, con la separacibn de 2 es -
pacios entre renglones con un margen de 50 mm, -
hecha en papel blanco, fuerte y sin membrete y sus
dimensiones serdn de 280 mm, por 215 mm,, y —-
los duplicados se hardn en carbdn,

Un clisé de la marca, con dimensiones
largo y ancho no menoreas de 20 mm . ni mayores -
de 100 mm, y con la altura reglamentaria. =n ca
so de que la marca esté constitulda por varias parz
tes separadas, se remitir& un clisé por cada una —
de ellas; debiéndose remitir doce ejemplares impre
sos del clisé o clisés, Cuando la marca deba usaE
se a colores y se reserven éstos, se exhibirdn ade
mé&s, doce etiquetas de la marca, tal como se vaya
a usar. (Arts, 9 y 10 de laley y Arts, 1,2 y 3 —
del Regl).

LLos datos de los ejemplares impresos -
de la marca, que se exhiban con la solicitud, con—
cordardn con los de ésta y con los de la descrip—- -
cién, a lo que concierne a los elemeantos propiamen
te constitutivos de la marca; de lo contrario, los -
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documentos deberdn ser repuestos (Art. 11 de la —
ley y 4 de su Regl).

Cuando una marca o parte de ella lo - -
constituyan objetos de metal u otra substancia, se -
remitirdn doce ejemplares de su representacién im_
presa en papel. Asimismo cuando las marcas va--
yan a fijarse por medio de sellos en plomo, por --
medio del fuego o por cualquier otro procedimiento.
(Art. 5 del Regl).

Al final de la descripcién y con el epf--
grafe "Reservas" deberd expresarse, aquello en que
el interesado hace consistir esencialmente su mar—
ca; pero no podrn hacerse constar elementos que -
no aparezcan en las etiquetas que se exhiben como
reproducidas por el clisé: ni tampoco diversas com
binaciones de colores. L os tres ejemplares de la~
descripcidn estar&n autorizados con la firma del in
teresado o su apoderado., (Art. 6 del Regl). B

En la solicitud de la marca, asi como -
en las descripciones, deber&n expresarse, los obje_
tos o artfculos que deba amparar. No podrédn com_
prenderse en un solo registro articulos que pertenez
can a clases distintas, conforme a la Clasificacién
que establece el articulo 9 del Reglamento).

Y por Gltimo el impuesto fiscal relativo
al examen de la solicitud, si no lo hiciere el soli -
citante a més tardar al tercer dfa de presentada la
solicitud, se considerard ésta como abandonada y -
se perderd la fecha legal de presentacién. (Art. 9
de la ley y 11 del Regl).



g).~ Examen Administrativo.- Al solici-
tarse en el Departamento la solicitud de registro de
una marca y si los derechos han sido enterados se
procederd a efectuar, el examen administrativo de-
los documentos exhibidos, para ver si estln comple
tos y relnen los requisitos de forma que previenen
esta ley y su Reglamento, en caso de que no se en
contraren correctos, se le notificard al interesado,
para que los reponga en un plazo, que al efecto se
le sefale, si vencido el plazo fijado, no se hubie--~
ran corregido o solicitado una prérroga el interesa-
do se considerari abandonada la solicitud de regis—
tro, pero en caso de que se repongan, nNo se permi
tird que en los nuevos documentos que se exhiban -
se hagan alteraciones o adiciones a los ejemplares
o etigquetas de la marca que hayan sido exhibidos —
as{ como en las reservas, que las hagan aparecer
distintas en esencia, de como fueron presentadas —
al principio. No se enterar&n nuevos derechos por
el examen de los nuevos documentos (Arts, 13, 14,
15, 16, 17 de la Ley y 12, 13, 14 y 16 del Regl).

h).- Sistema de Previo Examen con lla-
mamiento a las Oposiciones,

Si se encontraren en regla los documen_
tos a que nos referimos, se procederd enseguida a
hacer una investigacién entre las marcas registra—--
das, para averiguar si existe otra igual o semejan—
te a la que se trata de registrar, de tal manera —-
que tomadas ambas en su conjunto o atendiendo a -
los elementos que hayan sido reservados puedan - -
confundirse. En caso afirmativo, se dar& aviso al
interesado por escrito, indicAndole el nimero de las
marcas semejantes encontradas y se dejaré en sus-
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penso el registro, en tanto manifieste el interesado
su conformidad en modificarla y si no estuviere - -
conforme se les Notificard directamente a los pro--
pietarios de las marcas semejantes y aplicadas a -
los mismos objetos, remitiéndoles un ejemplar de -
la etiqueta exhibida, haciendo la publicacién respec
tiva de la Gaceta. -

En caso de que el registrante consienta
en modificar su marca, reponiendo los documentos
en forma que, a juicio del Departamento, no exista
ya semejanza entre las marcas, se resolveri el -~
asunto fijando al interesado un plazo no mayor de -
15 dfas, para efectuar el pago de los derechos es—
tablecidos por el inciso 1-b del artfculo 116 (Regl).
No efectuédndose el pago dentro de dicho plazo, se -
considerard abandonada la solicitud y se perderfd -
la fecha legal de presentacidn,

Como lo indicamos en caso de quee no —
se decida modificar su marca el solicitante, se noti
ficar& a los propietarios de las marcas semejantes,
para que manifiesten si consideran o no invadidos -
sus derechos con el nuevo registro. En caso de =
que se presente alguna oposicién (en un plazo de 40
dfas, de hecha la notificacién si es una marca na—
cional y de 90 dfas de hecha la notificacién si es -
una marca internacional) se negard la denominacién
propuesta, no presentdndose oposicién, el Departa—
mento podré& hacer el registro, en el caso de que -
la semejanza pudiera considerarse dudosa o intermi
nada; pero si en opinién del departamento no hubie-
re lugar a duda, en cuanto a la confusion, el regis
tro se negard aim cuando no exista oposicién - -
(Arts. 14, 17, 18 y 19 de la ley y 15, 16 y 17 del
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Regl).

El solicitante que no esté conforme con
la negativa a su solicitud, podré recurrir la resolu
cibn en la forma que establece el capftulo VI de -
la Ley (Procedimiento para obtener la revocacibn —
de las resoluciones administrativas), previo el depd
sito de la cantidad de $25.00, constituyéidosc on el
Banco de México, la que quedard a bensficio de la
Nacibén, si el fallo de la autoridad judicial, fuzre -
adverso al demardante. Los duefios de las marcas
semejantes encontradas, tendrn parte en el juicio
de revocacibn., En tanto se dejard en suspenso el-
registro solicitado hasta que se comunique al Depar
tamento el fallo ejecutoriado, que decrete la no se_
mejanza de las marcas o la nulidad de las primeras
en su caso. En caso de que no se recurriere a lo
anterior, los interesado podr&n de comin acuerdo -
someterse a la resolucibn de una junta arbitral, --
para decidir si hay semejanza, y el fallo de los ar
bitros serd inapelable, notificados por el Depar*ta—:
mento de la Propiedad Industrial, previo aviso del -
interesado en un plazo de 15 dfas de comunicada la
resolucibn (Arts. 19,20 y 21 de la ley y Arts. 18,
19, 20, 21, 22, 23, 24 y 25 del Regl),.

h).— &l tftulo de propiedad de una mar—
ca,- Lo expedird el Departamento de la Propiedad-
Industrial, que estard firmado por el Secretario de
Industria, Comercio y Trabajo y autorizado con el
sello de aquélla oficina; en dicho documento se ha—
r& constar los datos siguientes (ver modelo adjunto).
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i).~ Derechos del titular de una marca,-
El derecho de uso exclusivo del signo o medio mate
rial que constituye la marca.

Derecho de ejercitar las acciones civiles
y penales contra las personas que lesionen su dere
cho de uso exclusivo, Se exigi6é como requisito -=
previo, para el ejercicio de las acciones una decla_
racibn administrativa del Departamento de la Propie
dad Industrial, para el caso de falsificacién, imita~
cibn y uso ilegal de una marca (arts. 59 y 83 de —
la Ley).

En los casos en que los interesados no
estuvieran conformes con las resoluciones adminis -~
trativas de la Secretarfa de Industria, Comercio y-
Trabajo o del Departamento de la Propiedad Indus -
trial, podr&n acudir dentro de 15 dfas de hscha co-
nocer la resolucién, a cualquiera de los jueces de-’
distrito de la ciudad de México, exponiendo los mo-
tivos de su inconformidad (arts. 65 a 72 de la Ley).

j).— Derecho de transmitir la marca re-
gistrada.- Las marcas registradas pueden transmi—
tirse o enajenarse como cualquier otro derecho, --
pero su transmisién no producird efecto contra ter-
cero, mientras no se registre en la Oficina de pro-
piedad Industrial. (art. 30 de la ley). No se inscri -
bir& el traspaso de una marca que aparezca haber -
se registrado en contravencién a las disposiciones -
de las leyes vigentes al efectuarse su registro o --
que deba ser considerada nula conforme a lo dis- -
puesto al capftulo IV de la presente ley. (art. 32 -
de la ley), Se establece los casos de marcas re--
gistradas conforme a las leyes anteriores y se - -
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transmitan a un tercero, debiéindose practicar un -
examen de novedad y el llamamiento de oposiciones,
en caso de que hubiese anterioridades o en caso -~
contrario se inscribird la transmisién, ecs decir si-
no hubiera anterioridades o no se opusieren los ti—

tulares de éstas (art, 33 de la ley),

La enajenacibn de una marca lleva con—
sigo el derecho de explotacidén industrial o comer—-—
cial de los productos o efectos amparados por ella
(Art, 35 de la Ley).

Para obtener el registro de traspaso de
una marca se presentard al Departamento de la -~
Propiedad Industrial, una solicitud por duplicado, -
conforme al modelo anexo, acompafada con el docu
mento, en que se compruebe el traspaso (Art. 62 -
del Regl).

k).~ Obligaciones del titular de una mar
ca,.- El titular de una marca registrada tiene la -
obligacién de pagar las tasas que la ley y reglamen
to prevean (ver Decreto anexo, que cstablece la ta-
rifa para el cobro de derechos de expedicibén de pa-
tentes de invencibn, registro de marcas y avisos —
comerciales y demd&s conceptos relativos).

LLas marcas registradas deber&n llevar
leyendas ostensibles que indiguen, que la marca ha
sido registrada legalmente, sin lo cual el registro,
no producird efecto alguno. (Art. 28 de la Ley).

Deberdn contener las marcas registra— -
das, la ubicacién de la f&brica o establecimiento., -
Sin este requisito, no se tendri accién penal, para
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perseguir a quienes falsifiquen, imiten o usen ile--
galmente la marca, Ademdas deberan llevar la le--
yenda '""Hecho en México" cuando los productos sean
fabricados en México (Art. 28 de la Ley),

Se impone la Obligacién, de emplear --
marcas para los art{culos de consumo necesario, -
materias primas del pals, efectos de la industria -
nacional, productos médicos y en general; para aqué
llos artfculos que por su or{gen, naturaleza o apli:
cacién en relaciones fntimamente con la economfa -
del pafs y las necesidades pablicas (Art. 3 Ley).

1).~ Derecho de prioridad.- La marca -
cuyo registro se pida en México, dentro de los seis
meses de haber sido pedida en uno o varios fstados
extranjeros, se considerard como habiendo sido re-
gistrada, en la misma fecha en que lo fue, en el -
primer [Estado extranjero en que hubiere sido regis
trada, siempre que ese primer Estado conceda a —
los ciudadanos de México, ese mismo derecho,

La marca registrada en México en esas
condiciones tendrd absolutamente la misma fuerza -
y producird los mismos efectos que tendrfa si hubie
re sido registrada en el dia y hora en que lo fue -
en dicho primer Estado extranjero.

Seré requisito indispensable para poder
obtener la prerrogativa anterior, que se comprue -
be, dentro de los tres meses de haber sido pedido
el registro de la marca en México, por medio de -
una copia certificada expedida por la nacibn a que =
corresponda, que la marca fue depositada en esa na
cibn dentro de dicho plazo de seis meses, y que se
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compruebe asfmismo que fue registrada (arts, 256 y
26 de la ley).

m).~ Duracién del registro de una mar-
ca.- Los efectos del registro de una marca durarén
20 afos, contados a partir de la fecha y hora de —
presentacibn de la solicitud y demas documentos re
lativos en el Departamento de la Propiedad Indus— -
trial; perc este plazo serd renovable indefinidamen—
te por perfodo de 10 afos (arts. 24 de la ley).

La renovacibn del primitivo plazo de 20
anos de duracidén del registro de una marca y de —
cada uno de los 10 posteriores, deberd ser solicita
da, dentro del Gltimo semestre de cada plazo y el
pago de los derechos correspondientes, efectuarse —
dentro de los 30 dfas siguientes al de presentacién
de la solicitud. (arts, 54 y 56 Regl).

£l retardo para presentar la solicitud o
efectuar el pago, no determinard la pérdida total —
de los derechos de la marca, si la presentacibn o
el pago, en su caso se efectGan dentro de los tres-
afos siguientes al vencimiento de cada plazo; pero-
hard incurrir al interesado en un recargo de dere—
chos, cuyoc monto fije el reglamento de esta ley; vy
mientras el pago no se verifique, el propietario de
la marca no tendré& accién penal para perseguir a -
los que se la imiten o falsifiquen ni se llevard a —
efecto el registro de su transmisién si se solicita,
(art, 57 del Regl),

Pasados los 3 anos sin que se presente
la solicitud o se efectCe el pago caducaré la mar--
ca y pasard al dominio pGblico.



170

La fecha y hora de presentacién de la -
solicitud de registro, se designar& como fecha legal
de la marca y servird de base o de punto de parti-
da para computar los derechos de prioridad (art., -
24 ley).

La renovacibn del registro de una mar—
ca se solicitar& ante el Departamento de la Propie~
dad Industrial, en escrito por duplicado, conforme
al modelo anexo.,

En los casos de marcas registradas con
forme a las leyes anteriores a la de 1928, cuyo —-
registro quiera renovarse serd preciso solicitar al
mismo tiempo o previa'mente, el examen de nove- -
dad.

Para conservar los derechos del regis--
tro de una marca que no haya podido explotarse, se
presentard al Departamento de la Propiedad Indus-—-
trial una manifestacién exponiendo esta circunstan--
cia, antes de que concluya el perfodo de 5 afos, —
desde el dfa en gque se suspenda la explotacién, con
la manifestacién se enterardn derechos por valor de
$5.00

Los derechos que se causen conforme al
pdrrafo anterior ser&n sin perjuicio de lo dispuesto
respecto a la renovacibn del plazo de registro de —
las marcas. (arts. 24 y 40 de la ley y 54 a 61 del
Regl).

n).— Nulidad y Extincién del registro de
marcas.~ El registro de una marca es rnulo;
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1.~ Cuando se haya hecho en contraven-
cibn a las disposiciones de esta ley, o de las que -
estuvieren vigentes en la época de su registro,

2.~ Cuando la marca haya sido usada en
la Replblica con anterioridad a la fecha de la mar—
ca registrada, con tal que el que alegue el derecho
de uso, presente su solicitud de registro al Depar—
tamento de la Propiedad Industrial, dentro de los 3
afos de expedido el primero y compruebe ante el -
mismo, haber usado la marca durante todo ese - -
tiempo y haberla empezado a usar antes que el re—
gistrante primitivo,

3.~ Bl mismo caso anterior, pero en el
extranjero pero en lugar de 3 afos son seis meses
y se conceda el mismo derecho a los mexicanos.,

4 .- Cuando por error o por diferencia -
de apreciacién se lleve a cabo un registro exsiten—
do en vigor otro, que se considere invadido por - -
tratarse de una marca que se confunda con la ante-
rior,

5.~ Cuando la marca contenga indicacio-
nes falsas respecto a procedencia de los efectos —--—
gue ampare, ubicacién del establecimiento industrial
o comercial o de propietario de la marca, y con —
respecto ﬁa medallas, diplomas o recompensas que -
no hayan stdo obtenidas, o cuando se haya hecho —
una declaracién falsa de la fecha en que se empezb
a usar la marca,

El registro de una marca se extingue, -
Cuando se suspenda la explotacién de la marca por
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mé&s de 5 anos consecutivos, Y se considerarf -~
del dominio pGblico (art. 39 de la ley y 88 del -~ -~
Regl).

México se perfilaba como uno de los -~ -
pafses desde el punto de vista legislativo, con un —
gran aliento y proyeccibn, dandole importancia a --
una materia que por su contenido y finalidad tiene -
una gran relevancia en la vida econbmica y técnica
del pals, pero la realidad nos ensefiaba lo contra--
rio, por una parte los registros extranjeros eran -
superiores a los nacionales, y en el &mbito interna
cional resulté poco beneficioso al Pafs su adhesifn
al Arreglo de Madrid sobre el Registro Internacio—
nal de Marcas, pues solo unas cuantas marcas se -
registraron internacionalmente por los fabricantes -
nacionales no asf por los fabricantes extranjeros, -
cuyos registros de marcas internacionales son pro-
porcionalmente superiores, por no decir los Unicos
a los de los nacionales, lo que significa la escacez
de empresas exportadoras de productos, que inter—
vinieran en otros pafses,
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Expediente NGm,
C. Jefe del Departamento de la Propiedad Industrial,

Suplico a usted se sirva acordar, que -
se haga el registro de la marca cuyo facsimile va
adjunto, para lo cual acompano, igualmente, los do
cumentos que previene el artfculo 9o. de la Ley y—
que aparecen listados al calce.

Fecha desde la cual se empezb a usar la marca,. .

Denominacibn de la marCa v v.vevrvenrssosorsosnns

Artfculos a que se aplica la mMarca....veeeersesees

Nombre del propietario v vvieirivssrsoresonssrsnsson

DOoMICI 0. et vnonanense tontvosssosessrnasaseans

Ubicacidn de la fAbriCa.. v vvvitrnreresscssannensns

Ubicacién del establecimiento comercial del propie~

AP Oy e vasensrntovosanenssacsrssnse sosrsnnsnenmsnas

Nombre del apoderado (vvveevivssess vososaromines

Domicilio en el D,F, para recibir notificaciones, ..

México, D.F........de,,..,...........de 19,.....,.,
(firma del interesado)

Lista de los documentos que se acompanan,

Descripcién de la marca por triplicado.

Un clisé

12 impresiones del clisé.

12 etiquetas a colores.

Una carta poder,

Nota,.-l_a ubicacibn del establecimiento comercial -

se expresari sblo en el caso en que los productos -

no se fabriquen.
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(MODELO DE DESCRIPCION PARA UNA SOLICI—
TUD DE REGISTRO DE MARCA).

Descripcibn de la marca perteneciente -
a la Cfa. Surtidora de Artefactos Nacionales para -
Calzado S .,A, domiciliada en México D.F, que usa
para amparar y distinguir las diversas clases de -
grasas para calzado, que produce en su flbrica ubi
cada en la ciudad de México, D.F,, en la casa =
nGmero 7 de la Avenida Hidalgo.

L.a marca consiste esencialmente en una
ancla de cuyo, ojo en la parte superior, estd atado
un pequeno trozo de cable que se enreda dando una
vuelta en ella, Dicha ancla queda colocada dentro -~
de un 6valo formado por una lfnea fina, cuyo eje -
mayor est& en posicibébn perperdicular a la direccibn
de las leyerdas y segln el sentido longitudinal del -
ancla,

La marca se usar&, de preferencia, im-
presa en los erwvases o por medio de etiquetas, --
pero sin que ésto quiera significar una restriccibn-
en la manera de usarla, pues podré aplicarse de —
cualquiera otra manera que resulte conveniente,

- RESERVAS
L.a propietaria hace consistir esencial—
mente su marca y se reserva la propiedad exclusi~

va:

1.- Del uso de la denominacién "Ancora®,
vy, por lo tanto considerard como imitacién, aln -
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cuando se use por si sola, el empleo por un terce~-
ro, de esta palabra para amparar grasas para cal-—
zado,

2.~ Del uso de la figura de una ancla —
dentro de un 6valo, como ha sido descrita y apare-
ce en el facsimile anexo; y considerard como usur-
pacibn de sus derechos, el uso por un tercero, de
esta figura, sola o acompanada de otras en forma -
que predomine, o que produzca confusibn con su --
marca, para aplicarse a grasas para calzado,

3.- Del conjunto general de la marca -
tal como aparece en el facsimile anexo para aplicar
se a grasas para calzado.

4 .- Del derecho de aplicarla de cual- -~
quier manera que produzca la impresibén visual re—
presentada en el facsimile anexo.

México, D,F,, a 1 de enero de 1929,

Cfa. Surtidora de Artefactos Nacionales
para Calzado, S.A,

Popclovlutoooco-noc LU I B B B B K B R R 2R 2 O BN N
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Marca NOM. ...,

C. Jefe del Departamento de la Propiedad Indus— -
trial .

El dfa,...de.........de 19,... se vence
(o vencié) el plazo primitivo de 20 afos (6 10, 20,~
etc., de renovacién) de la marca NdMm...evvvveee y
como se desea seguir uslndola de acuerdo con la -
ley de la materia, ruego a usted que se me conce—
da una prérroga por diez afos més, si hay lugar a
ello conforme a las prescripciones legales relati- -
vas,

Fecha legal de la MarCa...viereeestsvcsronnnesens

Ppopietar‘iocovitoittlli.' 8 9 8T 0 BTSN P S G PR N CR
Domicilio en el D,F, para recibir notificaciones ...

L R I AL B N O N R R R I I N I A A O BN N BE Y I B I RN BN BN B DY I B N I O B K B O B I 2 ]

MéXiCO, D.F‘_.nvocvo'ode-o.c-ooooo.-.n--de 19.0.'0

(Firma del interesado)
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Marca NGm. ......
C. Jefe del Departamento de la Propiedad Industrial.

He de merecer a usted que se sirva man
dar registrar la transmisién de los derechos a la -
marca NOM, ...evie,a @ FAVOr dB.vvenvvensenssee
S
como lo comprueba el documento que acompano. ...,
Fecha legal de la marcCa..veieseeresscssecsssvenses
Nombre del titular original.

LA A AR L I O D I R B R I I I I

L I I BN B Y A R I IR BN A X I B I B S S I I Y R I B B I BN A S R I I IR N I

Nombre del apoderadO....covevesrsevesssosce sosnas

€ 8 8 0 3 0 ¢ 2P 08 600 SO tE K SRt O EIE OV PSR N NG
Domicilio en el D,F, para recibir notificaciones ...

L2 IR 2 N BN BN AR O B O B BN B T BN BN R N 2 N LB BN N B B N BT BRI BE RN BN NN DY I N AN 2

MéXiCO, D.Fl"llOidei..lill.l.....li.de 19...0..

(Firma del interesado).
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C. Jefe del Departamento de la Propiedad Industrial
(Aqul el nombre del manifestante).

LR B B N A AR R N A I I IR B B B B R B R BN I SN A BN I I B A I B B B A I

con domicilio para recibir notificaciones en .......
en cumplimiento del artfculo 53 del Reglamento de
la Ley de Marcas y de Avisos y Nombres Comer- -
ciales, manifiesta a usted, bajo protesta de decir -
verdad que la marca que aplicard a (aquf la designa
cibn de los productos o artfculos) que elabora en -
la fébrica ubicada en (poblacibn, Estado, etc., ca—
e Yy NAMErO) e ie v tiisasrotsasesnsssrancsnsnnsm
(o que expende en el establecimiento comercial ubi-
CAO EN.uvusrrinsenssssssasannnsssnosressss), SEra
la siguiente:

(a tftulo de ejemplo)
"LLA LUISIANA",~ Guadalajara, Jalisco, México.

MéXiCO, D.F.ooo-vnde‘loouoa'on‘..ouvootode 19...!

(Firma del interesado).
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3.3.6.~ LEYES, CIRCULARES Y ACUIZIRDOS SO~
BRE MARCAS ANTES DE LA LEY DE --
1942 EN MATERIA INTERNACIONAL,

La Convencibén de Santiago de 1923, su—
perpugsta a la Convencién de 1910, se firmé en - -
Santiago de Chile el 28 de abril de 1923. (1)

A diferencia de la Convencién de 1910, -
que podrfa ser invocada por el titular de una mar-—
ca registrada, en uno de los pafses signatarios, la
de 1923 puede ser invocada solamente por las "per
sonas domiciliadas en uno de los pafses contratan—
tes" (Art. 1, parrafo I).

La Convencidn de Santiago no contiene —
alguna disposicién definierdo a la marca o enume- -
rando las marcas excluidas de la proteccibén a dife-
rencia de la Convencién de 1910, que consagraba a
esos objetos, los art{culos 4 y 5,

Estrictamente no se establece, en la —
Convencibn de 1923 el "Registro Internacional", los
propietarios de las marcas no pueden reivindicar -—
otra proteccién que la derivada de los registros -
efectuados por intermedio de las Oficinas Internacio
nales. Los derechos se confierenh siempre de acuer
do con las leyes locales y mientras que sea posibl-é',
lo que hace afirmar al profesor (adas, que el Acta
firmada en 1923, tiene un grave defecto y es proba
blemente debido a lo que los legisladores suponfan -

(1) Para mayores datos ver Stephan Ladas, Ob, =--
Cit. P&gs. 529 y B64 y siguientes.




el

que el hecho de redactar la Convencibn as{, habrfa,
de alguna manera, obligado a los propietarios de -
marcas a prevalecerse de los servicios de las Ofi-
cinas Interamericanas.,

Es muy importante sefalar que la Dele—
gacibn de los Estados Unidos presentdé un proyecto-
a la Convencidn de Santiago, el cual fue firmado, —
por los delegados de todos los pafses miembros de
la Unibn Panamericana, a cxcepcidn de la de Boli—
via, México y Perd,

Asimismo sefala ¢l Hecho M.Suberca- ~
seaux, delegado de Chile de que, la Convencibn de
1910 no habfa sido ratificada por (Argentina, Chile,
Colombia, México, Salvador y Venezuela y que ha—
bia sido denunciada por 4 pafses: Costa Rica, Gua-
temala, Honduras y Nicaragua y que era necesario
el examen de las objeciones que esos pafses formu
laban y el estudio de los medios para descar‘tar‘las—,_
obedeciendo a esos principios, la reunién de Santia
go se propuso a: 1.~ Respetar enteramente la ley —
nacional de cada uno de los pafses contratantes, -
2.~ Satisfacer los intereses fiscales de tales pafses
a los cuales el servicio del registro de marcas —
aprovecha.

Conforme al art{culo 14 de la Conven— —
ci6bn de 1923, el gobierro de Chile notifica a los —-—
pafses contratantes, que aquélla habfa sido ratifica—
da por los Estados Unidos, Brasil, Cuba, Paraguay
Hait{ y la Replblica Dominicana, la cual entré en -
vigor el 30 de septiembre de 1926, y dejé de estar
lo, sblo para esos pafses,
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La sexta Conferencia Internacional de -
los Estados Americanos, Los esfuerzos prolonga—-
dos y reiterados, tendientes a crear una Unién Ame
ricana, para la Proteccién de la Propiedad Indus— —
trial y establecer en la materia un régimen interna
cional de naturaleza a cdar satisfaccibn a todos los

pafses de América, fueron estériles,

La Conferencia Panamericana sobre las-
marcas de 1929.- (2) Esta Conferencia Panamerica-
na de marcas, se reunib6 en Washington el 11 de fe
brero de 1929, en la cual se aprueban un proyecto
de Convencibn y un proyecto de protocolo, elabora-
dos por la Delegacién Cubana, con la colaboracibén
de los Estados Unidos, con algunas modificaciones,
el 19 de febrero de 1929. En los dfas siguientes, -
dos instrumentos fueron firmados: una Convencibn -
gereral Interamericana para las marcas y la protec
cibn del comercio y un protocolo para el registro -
interamericano para las marcas.

El profesor [adas, sefala el hecho de -
que la Convencién de 1929 que era muy detallada, -
presentaba dudas, a todos los pafses de América,—
pues ella se propuso incorporar, sobre el terreno -
convencional disposiciones y reglas tomadas del de-
recho de los Estados Unidos que indudablemente no
se adaptan a la realidad de los Estados de Ameérica
Latina, donde el derecho civil reina en general.

l.os dos instrumentos antes sepalados, -
fueron firmados por todas las delegaciones presen—

(2) Para mayores datos ver Ladas, Ob. Cit. Pégs.
846, 847 y 878 a 889.
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tes, excepto las de Argentina y Salvador,

L.a Conferencia de Washington, resolvib
sobre la supresidn de la Oficina Interamericana de
Rfo de Janeiro que nacié en 1906, pero que jamés -
pudo organizarse, y que las Conferencias de 1910 -
y 1923, la habfan considerado como existente, sin =
embargo dejé la Oficina de la Habana que funciond -
con un nuevo nombre "D' Inter American Trade -
Jarck Bureau',

Esta Convencibn tratd de obtener nuevas
adhesiones, quitando el caracter compulsivo de las-
anteriores Convenciones, contiene 37 articulos divi_
didos en 7 capftulos: en el preAmbulo se establecid
que la aprobacibén de la Convencién no implica, la -
aprobacién del protocolo, y aprobb una alternativa -
para efectuar los registros, al contrario de lo dis-
puesto por la Convenci6n de 1923, la de 1929 per—-
miti6; a),- El registro directo en cada uno de los -
pafses adherentes o b),— Utilizar los servicios de -
la Oficina Interamericana de la Habana (llamada —
D' Inter American Trade Mark Bureau".

No dejaremos de remarcar que la parti-
cipacibn de México en materia Internacional, sobre
la Proteccibn de la Propiedad Industrial, es estéril
e incipiente, y por lo que se refiere a las Conven-
ciones Panamericanas, y atendiendo a lo menciona—
do por el Profesor Ladas, en relacibn a su pregun_
ta ¢Cull es la razén de que las Convenciones Pana_
mericanas fueran estériles, es que a).- Los intere_
ses de los Estados Unidos, pais industrial, est&n
en conflicto con los de las Naciones de América —-
Latina, pafses que no producen més que materias -
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primas; b).- Es que una preparacibn cuidadosa y -
un estudio perseverante de los problemas de la pro
teccibn de la Propiedad Industrial han sido defectuo
sos e indtiles, o c¢).~ Es que la ley y los intereses
de los diversos paises americanos no son suficien—
temente corocidos, y que no llama la atencibn sufi-
ciente o atraccibn de esos paises, sobre las venta-—
jas de un reglamento internacional comGn de la Pro
piedad Industrial', sblo nos limitaremos a mencio—
nar que México, no le ha dado la importancia nece
saria a la Propiedad Industrial que como, dijimos:
antes, resulta ser un factor determinante en la vi—
da econdmica y técnica de un pafs sin dejar de re-—
conocer, la aplicacién en cierta forma de las cues~
tiones planteadas por el Profesor Ladas en nuestro
pals v en los pafses de America Latina,
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LEYES, CIRCULARES Y ACUERDOS SOBRE MAR
CAS ANTES DE LA LEY DE 1942 EN MATERIA
NACIONAL. .

"Decreto que establece, la tarifa para -
el cobro de derechos por expedicibn de patentes de
Invencibn, registro de marcas y avisos comerciales
y demés conceptos relativos, Publicado en el Dia—-
rio Oficial de 8 de abril de 1929. (1)

S6lo nos referiremos a lo relativo a - -
marcas, este Decreto lo expidié el presidente EMI-
LIO PORTES GIL:

1.~ Por el estudio de una solicitud de regis

£rO A& MAFCA, v vuvrvrenrrreneensnrsass.$10.00
2.~ Por el registro de una marca, después

de haber sido estudiada la solicitud.... .$15.00

3.~ Por la renovaciétn del registro de una —
marca, si se efectla dentro del plazo -
NOrMAal . i iinensnensssrsssnersessars $10,00
4.~ Por el recargo de los derechos de re-
novacién sefalados en el concepto ante
rior, y conforme al reglamento de la_
ley relativa, por cada afo o fraccién...$10.00
5.~ Por conservacién de los derechos de -
registro de una marca, sin explotar por

cada 5 afos 0 fraccitn.....visvveeasres$ 5.00
6.- Por el registro de cesién de unha mar-
ca:

ay.~ Si la marca ha sido registrada con
forme a las leyes anteriores a la -
de 1928.0.'0!..l.'boll..ll'!b .!I'$1O'OO

(1) D,O. publicado el 8 de abril de 1929,
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b).- Si el registro fue hecho de acuerdo con
laley de 1928, ... vveennernereees$ 5.00
7.~ Por el registro de cambio de ubicacibn
de un establecimiento o del nombre del
PrOPICtAriO . i vt vt et rtsvrsnsnsesnsassssd B5.00
8.- Por el examen de novedad de una mar-
ca registrada o no:
a).~ Si debe atenderse solamente a la
denominacién de la marca .......$10.00
b).- Si debe atenderse tanto a la deno
minacién como a los demés ele—
mentos de la Mmarca «vvveseerses .$15.00
9.~ Por el estudio requerido con motivo -
de una solicitud de anulacibn del regis
ErO e UNA MAarCa...sveverevrenssnsss .$156.00

Procedimiento Reglamentaric del 6 de -
julio de 1931, para nulificar los registros de mar—
cas (2).

El Secretario de Economfa dispuso que-
para el caso de solicitudes de anulacién de Patentes
y marcas, el Departamento de la Propiedad Indus-—-
trial, observase como préctica reglamentaria las —
siguientes reglas: la comprobacién por parte del S0
licitante de los fundamentos de su solicitud; el tras
lado de dicha solicitud al propietario del registro -
relativo, dandole oportunidad para presentar por es
crito las objeciones que estimare pertinentes; sélo-
hasta que dichos requisitos se hubieren satisfecho,
el Departamento formularfa un dictdmen con la pro_

(2) Publicado en la Edicién Oficial de la Ley de -
1928, México, 1941, Pé4gs. 179 y 180.
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posicién concreta de resolucibn, la cual una vez -
emitida por la Secretarfa deberfa hacerse saber a-
todos los interesados, haciéndoles notar su carécter
transitorio mientras la autoridad judicial no la con-
firmase a través del recurso de revocacién.

El objeto de este decreto, radica en la-
omisibn tan lamentable de un procedimiento median
te el cual podrfan dictarse las resoluciones de nuli
dad del registro de marcas, en la ley y su regla--
mento de 1928 lo cual daba lugar a controversias ju
dictales, por la falta de garmantfa de un proceso le—
gal.

Decreto de 2 de enero de 1935 (3), que-
reforma y adiciona en materia penal a la ley de ~~-
1928.

Se reforma la ley de marcas de 1928 -
reduciendo al mfnimo de las penas de prisién y pe-
cuniarias para los delitos de imitacion de marca -
(art. 73) asi{ como el delito de usar marcas que -~
pueden inducir al plblico en error sobre la proce~-—
dencia de las mercancfas (art., 75); y hacer falsas-
indicaciones sobre la naturaleza y constitucibn de -
los productos (art. 79). En la ley citada la pena -
corporal se fijaba de uno a dos anos de prisidén, la
reforma sefala de 3 dfas a dos afos de prisibn, --
En cambio la pena aumenté para aquellos comer- -
ciantes que dolosamente verdan, pongan en venta o
circulacién los articulos marcados en la forma pena
da por las disposiciones legales citadas (arts., 74,
76 y 80) otra reforma se refiere a la penalidad se-
ralada para los impresores, litégrafos etc., y por
(3) D.O. publicado el dfa 23 de enero de 1935.
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“altimo fue derogada la fracciébn IV del artfculo 85.

Circular de 12 de marzo de 1942, (4) -
a los comerciantes e industriales que exploten mar_
cas,

Para la correcta aplicacién de las previ
siones contenidas en la Ley de Hacienda del Distri-
to Federal (arts. 213 fraccién XV y 217 fraccibn —
V1) el Jefe del Departamento del Distrito Federal -
expidié una circular, por virtud de la cual los co--
merciantes e industriales que exploten con fines de
lucro patentes y marcas estdn obligados "a presen—
tar dentro de los primeros 15 dfas de cada afo, -
una declaracibn en que se anote nombre del propie-
tario de la marca, patemte o concesibn, declaracibn
a la que debern acompanar copia del contrato cele
brado para la explotacibn autorizada en su favor; ~—
as{ como, a presentar en los meses de enero, mar
zo, mayo, jullo, septiembre y noviembre de cada -
afo, una relacibébn completa de las cantidades cubier
tas, a las personas propietarias de las patentes, -—
marcas o concesiones, cualguiera que sea la forma
en que estén obligados a cubrir tales cantidades, ya
sza en efectivo o en cualquiera otra especie,

Decreto de 8 de septiembre de 1942, --
(5) acerca de marcas no registradas,

Un hecho evidente es que se engafie al -
plblico, haciendo creer que los artlculos que se le
venden son importados y por lo tanto de mejor cali
dad que los nacionales o incluso son tan buenos - -
(4) D.,O, publicado el dfa 28 de marzo de 1942
(5) D.O. publicado el dfa 23 de septiembra de 1942
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como éstos por lo que se establecié que los fabri--
cantes que usen marcas no registradas legalmente -
en los artfculos que elaboren" emplearan en los em
paques o envases de los mismos, ademds de dichas
marcas la leyenda "Hecho en México'" tan ctara y -
ostensible como la marca y aparecer junto a ella -
(art. 10.,), la misma obligacién se impuso a las --
personas que adquieran artfculos de fabricacién na—
cional sin marcas o leyendas, para después verder_
las en establecimientos comerciales con marcas no
registradas legalmente (art. 20.) Para los comer -
ciantes y fabricantes, usuarios de marcas no regis_
tradas sin la leyenda hecho en México, sin que di—
chas marcas pudiesen calificarse como extranjeras,
la sancién administrativa se fij6 en una multa de —
cien a mil pesos; cuando las marcas as{ usadas tu-
vieran el carécter de extranjeras en artfculos de —
fabricacién nacional, la multa se fij6 de $500 a -~ -
$ 5.000 (art. 30.); requiriérdose un dictamen peri-—
cial de la Secretarfa de Economfa para fundar la —
sancibébn (art. 40.). Dentro de los 15 dfas siguien—
tes a la fecha de resolucién el afectado podria soli_
citar la reconsideracién de la multa ante la propia
Secretarfa,

DECRETO que establece la Tarifa de -~
derechos relativos a la Propiedad Industrial, publi-
cado en el Diario Oficial del jueves 31 de diciem--
bre de 1942.

En la parte de los Considerandos se es-
tablece, que la presente Tarifa tiene por objeto de
sistematizar los derechos que deben causarse por -
los diversos conceptos relativos a la Propiedad In—
dustrial, as{ como establecer cuotas proporcionales
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para que sean tratados con equidad los individuos ~
colocados en situaciones diferentes.

Asf también se fija una elevacién mode—
rada de las cuotas que establecfa la anterior Tarifa
expedida por el Ejecutivo Federal el 8 de febrero -
de 1928, debido a que éstas ya no correspondf{an a
la realidad actual y por lo mismo no son contrapres
taciornes adecuadas, que compensan suficientemente
los servicios que presta en esta materia la Secreta
rfa de la Economfa Nacional . -

Y por Gltimo se menciona el estableci--—
miento de cuotas progresivas en lo que se refiere a
las anualidades de vigencia de las patentes as{ co--
mo fijar el monto de los derechos en atencibén a la
complejidad variable de las solicitudes en el caso -
de las patentes y por lo que se refiere a las mar—
cas, a la mayor amplitud o alcance de la solicitud,
por lo que ve al nGmero de productos que pretendan
ampararse con la marca,

Sélo nos referiremos a lo relativo a las
marcas, los derechos que se causan por este con--
cepto:

FRACCION V. MARCAS

A.~ Derechos de examen, al presentar la solicitud
de registro, sin cuyo requisito no se procede—
r& al estudio de la misma;:

1.~ Cuando la marca sea solicitada para apli
carse a unh solo articulo o producto, de
una clase cualquiera. .. vvvessererssee$d 20,00
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Cuando la marca sea solicitada para ~--
aplicarse de dos a diez artf{culos de —-

UNA ClaS@ .. veenreerssonrrsrsnnssesses «$30.00
Cuando la marca sea solicitada para -
aplicarse de once a veinte artfculos de

UNA ClasSe. it i ietiorssenneasinses «$35.00
Cuando la marca sea solicitada para -
aplicarse de veintiuno a veintinueve ar

tfoulos de una clase, vvvevnvrrnneness..$40.00
Cuando la marca sea solicitada para -
aplicarse a tremnta o mas artfculos de

una clase (Cuando la marca se pida —

para todos los artfculos de una clase,

sin especificacibn se causaré esta cuo

BB et e es et et e eeeeeeaaes . $45.00
Derechos de expedicibn, cuando se in-

dique que va expedirse el tftulo de --

una marca:

Si se trata de una marca aplicada a -

“un sblo artfculo o producto de una cla

se cualquiera. ... iviieirarsee seenes$20,00
Si se trata de una marca aplicada de

dos a diez articulos de una clase......$30.00
Si se trata de una marca aplicada de -

once a veinte artfculos de una clase ,..$35.00
Si se trata de una marca aplicada de
veintiuno a veintinueve artfculos.......$40.00

Si se trata de una marca aplicada a -
treinta o m&s artfculos de una clase —
(Cuardo la marca comprenda todos los
artfculos de una clase, sin especifica—
cibn, se causard ésta cuota) .........$45.00
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Por la renovacién del registro de una -
marca, si se efectda dentro del plazo -
NOPMAL .y v ivsnvnersereasosssssrssasessd 20,00
Recargos a los derechos de renovacibn
sefalados en el inciso anterior, por ca

da mes o fraccibn, sin exceder del 1{—

mite de caducidad (Sin que exceda del

Ifmite de 48% sefalado por el artfculo

236, fraccibn VII del Cédigo Fiscal de

la Federacitn)..vvvvees veeararsnnsses 2%
Por la renovacibn especcial, por falta de
explotacidn de una Marca ...cvvees0.+.$ 10,00
Por el registro de transmisibén de una
MAPCA. . s eviversnsssanssr srrrrecssesd 15,00
Por el registro de autorizacibn de una

marca registrada....viien v vaenee..$ 10,00

Por el examen extraordinario de nove-

dad de una marca, registrada o no:

Si debe atenderse solamente a la deno-
MIiNACION. L et i it iveiiitrearsreanees $ 156,00
Si debe atenderse tanto a la denomina-

cibn como a los caracteres de la eti--

queta o marbete, o solamente a éstos ..,$ 20.00
Por un informe, que se proporcionari

a cualquier persona que lo solicite por

escrito sobre si una marca ha sido re
gistrada, qué productos ampara y el -

nombre del titular y la ubicacién del
establecimiento:

Si debe aterderse a la denominacién de

& MAFCA. . svetertarsrrareerssrrasses,d 15.00
Si{ debe atenderse tanto a la denomina—-

cibn como a los caracteres de la eti-=-

queta o marbete, o solamente a éstos .,$ 20.00
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3.3.7.~ LEY DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL DE
' 31 DE DICIEMBRE DE 1942 Y SU REGLA _
MENTO DE LA MISMA FECHA.

En la Exposicidn de Motivos de la Ley -
de la Propiedad Industrial se menciona que la cita—
da ley tiene como apoyo constitucional los artfculos
28 y 89 fraccibn XV, que se refieren a las faculta—
des de la Federacién, para legislar sobre privile--
gios industriales de invencibn y de mejoras, y asi-—
mismo tiene fundamento, en el artfculo 73 fraccién
X que faculta al Congreso Federal para legislar so-
bre comercio,

Parece ser que las marcas tienen una —
naturaleza mercantil segn lo anterior, misma que
se atribuy6 a las marcas en el segundo Cédigo de -
Comercio de 1884, que fue el primer ordenamiento
jurfdico que regul$é de una manera uniforme a las -
marcas, en un capfltulo especial, lo mismo aconte~
cié en la doctrina y en la actualidad algunos auto--
res de derecho mercantil le atribuyen a las marcas
naturaleza mercantil, inclusive Pedro Estasén (1), -
dice, que las marcas dan lugar a importantisimas -
cuestiones de derécho mercantil nacional e interna—
cional y agrega que hay un derecho industrial que -
es una rama del derecho mercantil,

No obstante lo anterior, las distintas ~~-
opiniones que se han emitido sobre el tema, que --
son tratadas en el tema "Naturaleza Juridica y Eco
némica de las Marcas", optamos como conclusién -
que la propiedad industrial es un derecho que parti-
cipa del derecho privado y derecho plblico, sin olvi
(1) Estasen Pedro, Ob. Cit, P&g. 8, Tomo I, - -

"Parte Histérica'.
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dar su naturaleza jurfdica privada originaria,

Se dice en la Exposicibn de Motivos, —
gque las disposiciones relativas a la propiedad Indus
trial protegen y defienden las concepciones o crea—
ciones intelectuales de los inventores, y ain cuando
en el caso de las marcas o de los avisos y nom- -
bres comerciales, frecuentemente no se esta ante -
verdaderas o propias creaciones intelectuales, éstos
signos tienden en realidad a defender los resultados
de la actividad industrial del productor, impidiendo
confusiones. [En este sentido la opinion de Amar ~—
(2) al criticar la teorfa de Piccard '"La Teorfa de
la Propiedad Intelectual' sostiene que las marcas -
no son derechos intelectuales sino que é&stas asegu—
ran las ventajas del ejercicio de la industria o co—
mercio.,

Se menciona en la Exposicibn de Moti~-
vos la necesidad de codificar conjuntamente las le—
yes promulgadas el 16 de junio de 1928 sobre paten
tes de invencion, marcas y avisos y nombres comeg_r'
ciales, que se encuentran comprendidos integramen_
te en el concepto de "propiedad industrial". Conser
vando la ley en general los sistemas, y principios:
fundamentales de las leyes anteriores, y en la mis-
ma se precisan y definen claramente los derechos -
relativos a la propiedad industrial para proteger en
forma adecuada los intereses de los titulares de é§_
tos y los del pablico. Asimismo la ley toma en -
cuenta los principios universalmente admitidos de —
la "Convencibébn de Unién de Par{s de 1883 para la -
protecci6én de la propiedad industrial',

(@) Beuchat Guillermo E. Ob. Cit, PAg. 26.
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J.~ Por el estudio y examen de una promo-
cibn de nulidad de una marca registrada,
o de extincibn, imitacibn, falsificaciéno
uso ilegal de ésta.viviisersensnsisnsd 25,00

FRACCION VII. OTROS CONCEPTOS

A.- Por el registro de cambio de ubicacibn
de un establecimiento industrial o co—-
mercial, ieeeiieiriiitiesrsssssnseansss$ 10,00
B.~ Por el estudio y examen de una solici
tud de declaracién de confusibn, a que
se refiere el artfculo 229 de la Ley...$ 20.00

Esta tarita entrar& en vigor el dfa 1 de
enero de 1943 y en la misma fecha quedari abroga-
da la que se expidi6 el 8 de febrero de 1929.
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Y a continuacién en la Exposicién se - -
mencionan las modificaciones que la ley de la pro—
piedad industrial introdujo: (3)

Por lo que se refiere a la definicién de
la marca, adquisicitn del derecho a la marca y lo-
que puede constituir una marca (arts. 96,99,100, -
200 frac. 11 y 97 de la ley son casi idénticos a los
art{culos correspordientes de la ley de 1928 (siste~-
ma atributivo declarativo).

En cuanto a los signos o medios materia
les no registrables, se incluyen como prohibicioneg
ademdls de las establecidas por la ley anterior de -
1928 las siguientes: art. 105 frac, V.- Las figuras,
denominaciones o frases descriptivas de los produc-
tos que tratan de ampararse con la marca, incluyen
do los adjetivos calificativos o gentilicios., Una de_
nominacién descriptiva no se considerard distintiva
por elsblo hecho de que ostente una ortograffa ca--—
prichosa o se encuentre traducida en cualquier idio_
ma; frac. V.- l.os simples colores aisladamente a
menos que estén combinados o acompanados de ele-
mentos tales como signos o denominaciones que ten
gan un carécter particular y distintivo; frac. XI.-
Las palabras de lenguas vivas extranjeras, cuando
la marca se pida para aplicarse a artfculos que el-
solicitante fabrigue solamente en México o en cual -
quier otro pafs de habla espafola; frac. XIII.- Las
dernominaciones o signos susceptibles de engafar al
péblico, entendiendose por tales los que constituyen

(3) "Ley de la Propiedad Industrial", D,O, de 31 -
de diciembre de 1942,
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falsas indicaciones sobre la naturaleza u origen de
las mercancfas o sobre las cualidades de los pro--
ductos que pretendan ampararse; as{ también se es
pecifica la consecuencia jurfdica del artfculo 7 frac
cibn VIII de la Ley de 1928, correspondiente al ar—
tfculo 105 fraccibén XIV de la ley de 1942 estable- -
ciendose los incisos : a).- Aquélla que sea idéntica
a otra anterior ya registrada y vigente solicitada -
para los mismos artfculos etc., b).- Aguélla que -
sea semejante a otra ya registrada y vigente, apli—
cada a los mismos artlculos, en grado tal que pue-
da confundirse con la anterior etc.,, c).- La que -
ternga semejanza dudosa o indeterminada, con otra
marca anterior vigente aplicada a los mismos art{-~
culos etc., y tratdndose de artfculos similares, - -
cuando el nuevo registro sea solicitado, por perso—
na distinta del propietario de una marca anterior, -
se aplicardn las reglas del artfculo 105 fraccibn * —
X1V, asf lo establece el artfculo 106 de la Ley co—
mentada y por dltimo se adiciond la fraccibn XV, -
por decreto de 21 de noviembre de 1966 publicado -
en el D.,0, de la Federacibn de 16 de diciembre del
mismo afo que establece que no se admitirdn a re-—
gistro como marca "el emblema del Comité Olfmpi_
co Internacional y los elementos que lo integran, —
~asf{ como las denominaciones, Ol{mpico, Olimpiada
y Juegos Olfmpicos".

En relaci6n a los sujetos del derecho de
las marcas (el art, 113 de la L,P.,l,, concuerda —
con el articulo 8 de.la ley de 1928).

Por lo que respecta al procedimiento de
registro de las marcas, concuerdan los artfculos —
113 a 120 de la L.P.l. y los artfculos 8 a 12 de —
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la Ley de 1928 y por lo que toca al Reglamento los
artfculos 63 a 71 con excepcibn del art{culo 66, en

el cual se establece que "a la solicitud se acompa—
fpard, las autorizaciones de que habla las fraccio—
nes VI, 1, XII, VI del artfculo 105, y los diplo- -
mas que concedan una condecoracibén, medalla u - -
otra distinci6bn, mencionada o reproducida en la mar
ca, que deban ser consideradas como r-ecompensas"
en los términos de la frac. IV del Art. 201 de la -
ley, concuerdan con los Arts. 1 a I del Regl de la-
ley de 1928, también hay que hacer notar que el --
Art, 64 del Regl. de la L.,P.,I,, sefala que es apli

cable a este Regl. lo establecido en los arts., 3 ag
del mismo, y en los cuales se irdica como debe --
comprobarse la personalidad y en que plazo, asi -
como deben hacerse las promociones y por ultimo -
el tr&dmite administrativo que la Srfa, de Economfa
efectla, cuando recibe la solicitud de registro de —
una marca y la obligacién de los solicitantes de pa

gar la tarifa respectiva, a mas tardar, el quinto —
dfa de presentada la solicitud, a diferencia de la -
ley de 1928 que el plazo que fijaba para pagar era

a més tardar de 3 dfas de presentada la solicitud.

En el Examen Administrativo, concuer--
dan los artfculos 121 a 123 de la L.P,I., con los -
artfculos 13 y 15 de la ley de 1928; y los artlculos
73 y 74 del Regl. de la L,P,I., con los art{culos -
12 y 13 del Regl. de la ley de 1928.

Se establece el Sisterma de Previo Exa-
men, en los artfculos 123 a 129 en la L.,P.I. que -
establecen; que una vez satisfechos los requisitos -
legales y reglamentarios, se procederd a hacer un
examen de novedad, entre las marcas registradas -
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anteriormente o en tramitacién a efecto de averi- -
guar si el registro solicitado invade derechos ya ad
quiridos, presentdndose varias situaciones:

1.- Cuando al hacerse el examen de no-
vedad de una marca, se encuentra otra igual o se—
mejante y aplicada a los mismos artfculos, se deja
r& en suspenso el registro y se dard aviso, por es
crito, al solicitante, indicAndole el ndmero de las -
marcas iguales o semejantes encontradas, para que
manifieste dentro del plazo que se le sepale, su -
conformidad en modificar la que solicita, en caso -
contrario, se considerard abandonada la solicitud y
se perderé la fecha legal de presentacibn,

2.~ Si la modificacidén propuesta por el

interesado difiere de la marca solicitada original- -
mente, a tal grado, que deba tomarse como una = -
sustitucién, se sujetard a nuevo examen de novedad,
si resultaren en &ste, marcas anteriores cuyos de—
rechos se invadan, se procederd en la forma que -
establece la fraccién XIV del artfculo 105 de la ley,
o sea se. dictari la negativa de plano y en caso de
la fraccibén c) se comunicaréd al duefo de la marca
citada como anterioridad para gque manifieste su - -
opinibn y en atencibn a ésta, se resolverd sobre la
concesibén o negativa del registro,

3.~ En caso de que al efectuarse el nue
vo examen no hubiesen anterioridades, se llevard a
cabo el registro de la marca,.

4 ,- Cuando el solicitante de la marca -
se niegue a modificarla se procederd en los térmi-—
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nos del Art, 105 fraccibn XIV.

El tftulo de registro de una marca, atri
buye a su titular el derecho exclusivo del uso de —
una marca, que serd expedido en nombre del Presi
dente de la Replblica e ird firmado por el Secreta
rio de la Economfa Nacional o el funcionario en -
quien delegue esta facultad. En dicho titulo se ha—
r4 constar los datos siguientes (ver modelo adjunto).

En la Exposicibn de motivos se sefala -
entre las innovaciones en materia de marcas, la in
clusién de diversas disposiciones relativas a la aut}
nomfa de los derechos que confiere el registro de
las marcas (107 a 112 de la ley), y ademds, otras
reglas que permiten a los propietarios hacer huevos
registros en que introduzcan modificaciones a los —
gue hubiesen hecho anteriormente (art. 140 de la —
ley), estableciendo normas que impiden gue se des_
virtGe el sistema de exclusividad de uso de las mar
cas, por razones de orden plblico, para evitar que
pierdan su carécter distintivo de los productos que
amparan, denotativo también de su procedencia, ya
que el pGblico tiene interés en que, una vez conoct~
da la calidad de los artfculos o productos que se —
fabrican o venden al amparo de una marca determi
nada, pueda adquirirlos posteriormente gin necesi~-
dad de detenido examen y sin riesgo de confusibn -
(Arts. 151 a 154). Por el mismo motivo se regla--
menta el empleo de las marcas por usuyarios regis-—
trados. (arts. 158 a 167 de la Ley).

Se establece legalmente un procedimien—
to determinado para dictar las declaraciones admi-—
nistrativas que se relacionen con esta materia, de-
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acuerdo con las disposiciones constitucionales rela-
tivas, a efecto de que no deje de oirse a los intere
sados en el procedimiento administrativo cuando se
afecten derechos adquiridos, (artfculos 229 a 235 -

Ley).

A fin de lograr que se resuelvan en for-
ma mas expedita las- controversias entre los parti--
culares y la Administracidén, relacionadas con la --
aplicacién de esta ley, se suprime el procedimien—
to relativo al juicio especial de revocacibn, de tal
suerte que una vez agotado el recurso de reconside
racién administrativa, en los casos establecidos ~ —
por la misma ley, no habrd otro medio de impugna
cibn de las resoluciones administrativas que el ex—
traordinario del juicio de garantfas. (art, 277). --
Creado por decreto de 29 de diciembre de 1949 en
el D,0, de 31 del mismo mes y ano que establece;
que de las resoluciones de la Secretaria de Econo—
mfa, por las que se impongan sanciones, podr& so-
licitarse su reconsideracié4n ante la propia Secreta-
rfa, por parte interesada, mediante un escrito que,
con las pruebas que se juzguen pertinentes debera -
presentarse dentro de los 15 dfas siguientes a la fe
cha en que se haya comunicado la resolucibn impugi
nada, la ejecucibn se suspenderd si el interesado -
garantiza el importe de la multa.

La Secretarfa podrd allegarse cuantos -
elementos de prueba estime necesarios para la me-
jor resolucién del recurso y dentro del plazo de 30
dias lo resolverd segin proceda.

Por lo que se refiere a la transmisién -
de marcas registradas concuerdan los artfculos 172
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a 183 de la L.P.I, y 78 a 81 del Regl de la [,P.I,
con los artfculos 30 a 35 de la Ley de 1928 y 62 ~
a 74 de su Regl., con la salvedad de que en la ley
de 1928 se habla del procedimiento de examen pre -
vio con llamamiento a oposiciones, para las mar- -
cas registradas conforme a la ley de 1889 y se - -
quiera transmitir a un tercero.

La Exposiciébn de Motivos dice en rela--~
cibn a la transmisién de los derechos que confiere
el registro de las marcas, que las disposiciones —-—
que la regulan tienen como propésito evitar la mul-
tiplicidad de propietarios de marcas idénticas o se-
mejantes, en grado tal que se confundan, lo cual -
puede inducir a error al plblico consumidor,

También se consignan disposiciones que
tienden a impedir que los industriales y comercian_
tes que empleen marcas, registradas o no, en artf
culos elaborados en el pafs traten de darle aparien
cia extranjera, lo que resulta en perjuicio de la eco
nomfa, ya que artfculos mexicanos de buena calidad
se hacen pasar como extranjeros, en detrimento del
plblico y del prestigio de la industria nacional; asi-
mismo se establecen sanciones eficaces para quie—-
nes no acaten las disposiciones relativas al uso -—
obligatorio de la leyenda ''Hecho en México", en to_
dos aquellos articulos de fabricaciébn nacional que -
ostenten marcas registradas o no, (arts. 148, 149;-
150, 258, 261 y 262 de la ley).

Se reduce a diez afos el plazo de vigen
cia de las marcas para que sea igual al que debe -
transcurrir entre las renovaciones subsecuentes y -
se otorga un plazo de gracia de 2 afos (antes de 3
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afios) vy si no se presenta la solicitud o se efectia-
el pago, caducard la marca. (arts., 168 a 170 de la

ley y el artfculo relativo en la ley de 1928 es el —
24y,
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Expediente de marca,
Namero . ..iceee vses

C. Director General de la Propiedad Industrial:

He de merecer a usted se sirva acordar
que se registre la marca cuyo facsimile va adjunto,
de conformidad con lo establecido por los articulos
116 de la Ley de la Propiedad Industrial y 63 de —
su Regtamento,

Fecha desde la cual se empezé a usar la marca:
Denominacién de la marca:
Articulos a que se aplica la marca:
Nombre y nacionalidad del propietario:
Domicilio:
Ubicacién de la fabrica;
Ubicacién del establecimiento comercial del propie-
tario:
Nombre del apoderado:
Domicilio para oir notificaciones:

(Lugar y fecha)
Lista de documentos que se acompanan:
Descripcién de la marca por tripli

cado. P
un clisé (Firma del intere
12 impresiones del clisé sado)

12 etiquetas a colores (en su caso)

Una carta poder

Declaracibén del Impuesto sobre la Renta,

NOTAS.~La ubicacibn del establecimiento comercial -
se expresaré solo en el caso de que los productos no se
fabriquen por cuenta del propietario de la marca, Siel
propietario es extranjero deberé acreditar su estancia
legal en el pals,
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DESCRIPCION DE LA MARCA PERTENE
CIENTE A (Nombre y nacionalidad del propietario):
CON DOMICILIO EN (calle, nimero y lugar de resi
dencia), QUE USARA PARA AMPARAR Y DISTIN-—
GUIr ( ) QUE
PREPARA EN SUS LABORATORIOS UBICADOS EN
(calle, nGmero y lugar).

LLa marca consiste substancialmente en -
la denominacién ( ) independiente del
tipo, carélcter y tamaro de las letras.

lLa marca se usard de preferencia por -
medio de etiquetas apropiadas que ir&n adheridas —
sobre los frascos o envases que contengan los pro-—
ductos que ampara, o impresa o representada direc
tamente sobre las cajas, cartones, envases o envol
turas en general, o por cualquier otro medio apro:
piado sin que ésto quiera significar una restriccién
en la mansra de usarla, pues podra usarse de cual
quier otra manera que resulte conveniente,

RESERVAS
El propietario hace consistir esencialmein
te su marca y se reserva la propiedad exclusiva,

lo.- Del uso de la palabra ( ) repre
sentada en cualquier tipo y tamarno de letras, y por
lo tanto considerara como una imitacién, el empleo
por un tercero de esta palabra o denominaciones se
mejantes que con ella puedan o tiendan a confundir—
se, para amparar ( ).

20.- Del derecho de aplicarse de cual--
quier manera que produzca la impresién visual en -
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el facsimile anexo,

México, D,F.’ a.'l.dei..O‘O.’...QOIde 190'

5 65 0 B ¢ 8 N SN UL L BE TN ERS e

(Firma del interesado)
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RENOVACION MARCA No,

C. DIRECTOR GENERAL DE LA PROPIEDAD
INDUSTRIAL.

Como se desea mantener en vigor el re
gistro de la marca No. Denominada

ruego a usted se me conceda una prb
rroga por diez afos més, si hay lugar a ello, con-
forme a las prescripciones legales relativas,

FECHA LEGAL DE LA MARCA:

NOMBRE DEL PROPIETARIO:

NOMBRE DEL APODERADO;
DOMICILIO PARA NOTIFICACIONES:

L I A I A A I I R R I I I I I B IR I I B )

(Lugar y fecha)

L I I S R I B B I O A I O R R A I I B AN A )

(Firma del apoderado o in-
teresado).

ANEXOS:
Carta poder
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(renovacién por falta de uso)

MARCA NUMERO

C. DIRECTOR GENERAL DE LA
PROPIEDAD INDUSTRIAL.,

He de merecer a usted se sirva conce--

der la renovacién por no uso de la marca nGmero
,» en virtud de no encontrarse en ex--

plotacién actualmente, y con fundamento en los art{
culos 156 y 171 de la Ley de la Propiedad Indus— -
trial, para lo cual se procede a pagar los derechos

correspondientes y se proporcionan los siguientes —
datos:

DENOMINACION:

PROPIETARIO:

NOMBRE DEL APODERADO:

DOMICILIO PARA RECIBIR NOTIFICACIONES:

¢ & 0O 00 2 OB S BSOS LT I PN B OE OSSN

(Lugar y fecha)

€ 3 @ 00 68 50 0B DS e TS SN E PSS TS

(Firma del apoderado o intere
sado)

ANEXOS:
Carta poder.,
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SECRETARIA DE INDUSTRIA'Y COMERCIO
DIRECCION GENERAL DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

TITULO DEL REGISTRO DE MARCA

Nimero

En nombre del C. PRESIDENTE DE LOS ESTADOS UNIDOS
MEXICANOS, se concede a

cuyo (a)
estd ubicado (a) en
a partir
de las  horas  minutos del dla  de de 19, el derecho

exclusivo de uso de la marca cuyo facsfmile, descripcién y reservas aparecen
adjuntos.

Los efectos de este registro tienen una duracién de diez afios contados a
partir de [a fecha antes citada, renovable con sujecién a las disposiciones legales
telativas,

México, D. F., a de de 19

Ev Secaerario pe Inoustria ¥ CoMercio
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La tramitacién del presente, quedé registrada en el expediente
nimero

Et Jerr ozt DepanramesnTto

FORMA P.I. MUM. & - . , T.G. N~d0¢WT¢
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3.3.8.- LEYES CIRCULARES ¥ ACUERDOS SO -
BRE MARCAS ANTES DE LA ACTUAL
LEY DE INVENCIONES ¥ MARCAS DE
1976 EN MATERIA INTERNACIONAL,

Denuncia del Arreglo de Madrid del 10-
de marzo de 1943 (1). El Arreglo de Madrid del -
14 de abril de 1891, referente al registro Interna--
cional de Marcas de Fébrica y de Comercio dejb de
estar en vigor, en todo el territoric nacional, a —
partir del 10 de marzo de 1943,

Por notificacibn dirigida al Gobierno de-
la Confederacién Suiza, La Secretarfa de Relacio--
nes Exteriores denuncio el Arreglo relativo al regis
tro Interhacional de Marcas de fébrica y de comer-
cio, al que se adhirié6 México el 26 de julio de 1909
y cuyo texto revisado en la Haya en 1925 se publicé
el 30 de abril de 1830, El gobierno suizo comunicd
la denuncia a todos los pafses miembros del Arre—
glo, por nota circular de 3 de agosto de 1942, ma-
nifestAndoles, que conforme al artfculo 27 bis de —
la Cornvencién de Unién de Parfs, el Arreglo as{ -
denunciado continuarfa en vigor en México hasta la
expiracion del plazo de un afo, hasta el 10 de mar
zo de 1943,

En la Exposicibn de Motivos de la Ley -
de la Propiedad Industrial de 1942 se dice que "Por
virtud de su adhesi6én al Arreglo de Madrid, nuestro
pals contrajo la obligacién de inscribir y proteger,-
en diversas clases nacionales, todas las marcas de
positadas en la Oficina Internacional de Berna, r-ea:

(1) D.,O. de 6 de abril de 1943,
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lizando al efecto una labor de inscripcibn y de exa-
men que con frecuencia ha resultado innecesaria, ya
que solo se explota en México un nGmero relativa--
mente corto de marcas internacionales. Por otra -
parte, los ciudadanos mexicanos no se mostraron -
grandemente interesados en el registro internacional
de marcas, y en cada uno dec los 10 afnos compren—
didos entre 1931 y 1940, sb6lo se depositaron en pro
medio, en la Oficina Internacional de Berna, de dos
a tres marcas mexicanas. Cabe advertir, por Glti
mo que México era ya el Gnico pafs de América —
que continuaba adherido al Arreglo de Madrid, des-
pués de la denuncia que del mismo hicieron, la Re

plblica de Cuba en el afio de 1931 y el Brasil en el
afno de 1933".

Se hace notar también en el Decreto de
denuncia del Arreglo de Madrid en su artfculo 20.,
que las marcas de fabrica y de comercio que hayan
sido registradas en la Oficina Internacional de Ber—
na, hasta el 9 de marzo de 1943, disfrutarén duran
te 20 afos a partir de la fecha de su registro, de-
la proteccién que establece el Arreglo que deja de
estar en vigor. Lo anterior permitird una subs- -
titucibn paulatina de las marcas internacionales por
registros efectuados ya directamente en México.

Acuerdo Comercial entre México y Fran
cia. Marcas geogréficas de Origen. (29 de noviem-—
bre de 1951) (2)

El objeto de este acuerdo Comercial es
de estrechar los lazos internacionales del gobierno

(2) D.O. de 16 de julio de 1954,
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de los Estados Unidos Mexicanos y el Gobierno de -
la Repiblica Francesa y en el cual se establece - —
una serie de disposiciones tendientes a establecer -
una igualdad de tratamiento entre ambos pafses asf
por ejemplo, en su artfculo 1o. se establece que -
las "Altas partes contratantes se comprometen rec{
procamente a extender inmediata e incondicionalmen
te a los productos originarios de o destinados a la_
otra parte contratante todos los favores, ventajas, —
privilegios ¢ inmunidades que en la actividad conce
dan o en lo futuro puedan conceder a los pr*oductos—
similares originarios de o destinados a cualquier —
tercer pafs.

Esta disposicibn se refiere a los dere- -
chos aduaneros y a las cargas fiscales y otros im=—
puestos y derechos de cualquier naturaleza que gra-
ven las importaciones o exportaciones o que se co—
bren con ese motivo; a aquéllos derechos o impues
tos que graven las transferencias internacionales de
fondos destinados a liquidar importaciones o exporta
ciones; el modo de percepcibn de esos derechos - -
cargas fiscales u otros impuestos y a todas las re-
glas y formalidades que afecten a las importaciones
o a las exportaciones,

El Gnico artfculo que se refiere a nues -
tra materia es el octavo que establece que "Cada -
una de las Altas Partes Contratantes se comprome-
te a tomar todas las medidas necesarias para garan
tizar de manera efectiva los productos naturales o-
fabricados originarios de la otra Parte Contratante
contra la competencia desleal que pueda existir en-
las transacciones comerciales.
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Cada una de las Altas Partes Contratan-
tes se compromete, particutarmente, a tomar todas
las medidas necesarias para evitar que en su terri-
torio se empleen de manera abusiva los nombres o
marcas geogré&ficas de origen de la otra Parte, a -
cordicibén de que tales mombres o marcas sean debi
damente protegidos por ellas y hayan sido notifica—
dos por la misma, Esta notificacibén deberd preci—
sar principalmente los documentos emitidos por la
autoridad competente del pafs de origen en la que -
se indique el derecho a tales nombres o marcas de
origen, Ninguno de los nombres o marcas de ori—
gen podrén considerarse con un carécter genérico".

En las disposiciones finales se estable——
ce que este Convenio tendrd una duracibén de 2 afos,
a partir de su entrada en vigor, el cual podra ser
denunciado en cualquier momenrto, mediante aviso -
con 3 meses de anticipacién; pero podrd ser prorro
gado por técita reconduccién por un perfodo de igual
duracién, El citado convenio fue aprobado por la -
H. Cémara de Senadores del Congreso de la Unibn
de los Estados Unidos Mexicanos, el 31 de diciem=
bre de 1952, segln decreto publicado en el D,O, -
del 28 de junio de 1952. Fue ratificado por el Po—

der Ejecutivo de los E,U.M, el 24 de enero de 1954,

habiéndose efectuado el canje de los instrumentos —
de ratificacién en la ciudad de Parfs Francia el 12
de abril de 1954,

En cumplimiento de lo estipulado en la -
segunda parte del mencionado artfculo, por nota 298
de 3 de abril de 1958, la Embajada de la RepGblica
Francesa en México notificé al gobierno Mexicano -
la lista de las denominaciones, nombres o marcas
geogréficas de origen que gozan de proteccién en —
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Francia.

DECRETO que aprueba el Arreglo de -
Lisboa relativo a la proteccién de las Denominacio-
nes de Origen y su Registro Internacional; (3)

Artfculo Unico.~ Se aprueba el Arreglo
de Lisboa, relativo a la proteccién de las denomina
ciones de origen y su registro internacional, hecho
en ese mismo lugar, el 31 de octubre de 1958.

El presente decreto se expidié en la re-
sidencia del Poder Ejecutivo Federal, en la ciudad
de México, Distrito Federal a los veintiocho dfas -
del mes de diciembre de mil novecientos sesenta y
dos y publicado en el D.0O, de la Federacién el 31
de diciembre de 1962.

DECRETO por el que se promulga el —--
Arreglo de Lisboa relativo a la Proteccién de las -
Denominaciones de Orfgen y su Registro Internacio-
nal;

El presente Arreglo fue aprobado por —-
la H. Cé&mara de Senadores del Congreso de la --
Unién el dfa veintiseis del mes de diciembre del -~
ano de mil novecientos sesenta y dos y aceptado --
por el sefior Lic., Adolfo L6épez Mateos Presidente
Constitucional de los Estados Unidos Mexicanos, el
dfa diecinueve del mes de diciembre del afo de mil
novecientos sesenta y tres, habiéndose efectuado el

(8) Publicado en el Diario Oficial de la Federacién
el dfa 31 de diciembre de 1962,
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depbsito del instrumento de adhesibn respectivo, ==
ante el gobierno de la Confederacibén Suiza, el dfa
veintiuno del mes de febrero del presente afo,

La promulgacibn del presente decreto, =
se hizo en la residencia del Poder Ejecutivo Fede—
ral, en la ciudad de México, Distrito Federal a los
nueve dfas del mes de abril de mil novecientos se—
senta y cuatro:

La finalidad del Arreglo consiste en dar
proteccibén a las denominaciones de orfgen, o sea -
la "denominacibn geogréafica de un pafs, de una re—
gibn o de una localidad que sirva para designar un
producto originario del mismo y cuya calidad o ca—
racter{sticas se deben exclusiva o esencialmente al
medio geografico, comprendidos los factores natura
les y factores humanos (Art, 2), Esas denomina-—
ciones son registradas por la Oficina Internacional
(OMP]) en Ginebra a peticién de las autoridades =
competentes del pafs interesado, La Oficina Interna
cional comunica el registro a los pafses contratan—
tes, Excepto en el caso de que un pafs declare, —
dentro del plazo de un afo, que no puede conceder
la proteccibn de una denominacién registrada, todos
los pafses tienen que proteger la denominacién in--
ternacionalmente registrada, mientras siga estando
protegida en el pais de origen.

El 1 de mayo de 1975, sblo 13 Estados
formaban parte de este Arreglo: Argelia, Cuba, - -
Checoslovaquia, Francia, Gabbn, Haitf, Hungrfa, Is
rael, ltalia, México, Portugal, Togo, y Tdnez, al
1 de enero de 1976, se agregaron otros dos pafses.
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Este Arreglo fue revisado en 1967 en --
Estocolmo, y México forma parte al equivalente a
su Comité Ejecutivo. También se encuentra en pro
ceso de revisibn aunque éste ha sido suspendido has
ta saber los resultados de la revisién del Convenio
de Par{s hasta el afo pasado, México estaba reali—
zando los trdmites necesarios para hacer el regis--
tro internacional de la denominacién "TEQUILA" -
para la bebida alcohblica del mismo nombre, tal --
propbsito lo seRala el punto resolutivo sexto de la -
(Resolucién por la que se otorga la proteccibn pre—
vista por el artfculo X de la Propiedad Industrial —
vigente a la Denominacién de Origen "TEQUILA" --
para aplicarse a la bebida alcohblica del mismo —
nombre (4) y dice que: '"La Secretaria de Industria
y Comercio por corducto de la Secretaria de Rela—
ciones Exteriores, tramitard el registro de la deno
minacién de origen a que se refiere esta declara- —
cién, para obtener su proteccidébn internacional, con
forme a los tratados de la materia, B

REGLAMENTO para la ejecucibn del -
Arreglo de Lisboa relativo a la proteccién de las -
denominaciones de origen y su registro internacio-
nal: (5)

LLa Expedicibén del presente Reglamento -
lo prevee el artfculo 10 del Arreglo de Lisboa, el

(4) Publicado en el Diario Oficial de la Federacibn-
el dfa 9 de diciembre de 1974,

(5) Publicado en el Diario Oficial de la Federacién
el dfa 11 de julio de 1964,
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cual seri firmado al mismo tiempo que el arreglo.

El Reglamento de Ejecucibtn establece; -
Las indicaciones que deberd contener la solicitud —
para obtener el registro internacionat de una deno—
minacién de orfgen y la obligacién del solicitante -
de pagar el importe de la tasa debida, asimismo se
sefiala la obligacién a la Oficina Internacional de --—
ltevar un Registro general de las derominaciones de
origen y uno especial para cada pafs de la Unibn -
particular, y la de hacer todas las notificaciones -
que se relacionen con el registro de la denomina- -
cién de orfgen a las diferentes administraciones na-
cionales.,

DECRETQ por el que se aprueba el con
venio que establece la Organizacién Mundial de la -
Propiedad Intelectual, firmado en Estocolmo el 14 -
de julio de 1967; (6)

, Artfculo Unico.~ Se aprueba el Convenio
que establece la Organizacidn Murdial de la Propie
dad Intelectual firmado en Estocolmo el catorce de
julio de mil novecientos sesenta y siete,

Este decreto se expidi® en la residercia
del Poder Ejecutivo Federal, en la ciudad de Méxi-
co, Distrito Federal a los tres dias del mes de oc_
tubre de mil novecientos setenta y cuatro. Y publi—
cado en el D,0, de la Federacién del dfa 21 de ene
ro de 1975, Decreto por el que se promulga el - -

(6) Publicado en el Diario Oficial de la Federacién
el dfa 21 de enero de 1975.
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Convenio que establece la Organizacién Murdial de
la Propiedad Intelectual firmado en Estocolmo, Sue
cia, el 14 de julio de 1967:

£l plenipotenciario del Gobierno de los -
Estados Unidos Mexicanos, debidamente autorizado -
al efecto, firmd el dfa catorce del mes de julio del
ano mil novecientos sesenta y siete, el Convenio --
que establece la Organizacién Mundial de la Propie
dad Intelectual, el cual fue aprobado por la H. Ca~—
mara de Senadores del Congreso de la Unibn, el dfa
primero del mas de octubre del afio mil novecien— -
tos setenta y cuatro y que fue ratificado por el se-
por Lic. Luis Echeverrfa Alvarez presidente de los
Estados Unidos Mexicanos el dfa veintidos del mes-
de enero del afio mil novecientos setenta y cinco, -
habiéndose efectuado el depbsito deal instrumento de
ratificacién, respectivo en poder del director gens—
ral de la Organizacién Mundial de la Propiedad In—
telectual el dfa catorce del mes de marzo del afo -
mil novecientos setenta y cinco.

La promulgacién de este decreto se hizo
en la residencia del Poder Ejecutivo Federal a los-
vainticuatro dfas del mes de marzo del afo mil no-
vecientos setenta y cinco,

Resz2fa Histérica.- La Organizacibén de -
la Propiedad Intzslectual fue establecida en virtud de
un Convenio firmado en Estocolmo el 14 de julio de
1967. Este Convenio entrdé en vigor el 26 de abril
de 1970.

El origen de la OMPI] tal como se cono-
ce hoy se remonta a los afos de 1883 y 1886 duran
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te los cuales quedaron establecidos respectivamente,
el Convenio de Parfs y el Cornvenio de Berna. Es~-
tos dos corwenios establecfan la creacibn de una Se
cretarfa, llamada "Oficina Internacional", Las dos
secretarfas fueron reunidas en 1893 y llevaron des-—
pués una serie de nombres, siendo el Gltimo el de

"Oficinas Internacionales reunidas para la protec~ -
cibn de la propiedad intelectual (BIRPI). Estas ofi

cinas subsisten jurfdicamente para los Estados - -
miembros de la Unién de Parfs o de la Uni6én de —
Berna que no son miembros de la OMPI, sin embar
go en la préctica es imposible distinguirias de la -
OMPI.

La OMPI adquiri6é la cordicién de Insti—
tucibn especializada de las Naciones Unidas el 17 de
diciembre de 1974. Es la décimo cuarta Qrganiza-
ciébn y la més reciente de este tipo.

Estados Miembros.~ Al 1o0.- de mayo de
1975 los 60 Estados siguientes eran partes en este
Convenio:

Alemania (RepGblica Federal de), Arge—
lia, Australia, Austria, Bélgica, Brasil, Bulgaria,
Camer(n, Canad&, Costa de Marfil, Cuba, Chad, -
Checoslovaguia, Chile, Dahomey, Dinamarca, Egip
to, Emiratos Arabes Unidos, Espana, Estados U.de
América, Fiji, Finlandia, Francia, Gabbn, Hungrfa,
India, Irlarda, Israel, Japbn, Jordania, Kerya, --
Liechtenstein, lLuxemburgo, Malawi, Marruecos, ——
México, Ménaco, Niger, Noruega, Pafses Bajos, —
Polonia, Portugal, Reino Unido, RepGblica Democrd
tica Alemana, RenrOblica Popular Democritica de —
Corea, RepGblica Socialista Soviética de Bielorusia,
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RepGblica Socialista Soviética de Ucrania, Repdbli-
ca de Viet-Nam, Rumania, Santa Sede, Senegal, -
Sudéfrica, Sud&n, Suecia, Suiza, Togo, Uganda, -
Unién de Replblicas Socialistas Soviéticas, Yugosla
via, Zaire. Y al 1o. de enero de 1976, se agr*eg;
ron otros 5 pafses, B

LLos objetivos de la OMPI son: el de fo-
mentar la proteccién de la Propiedad Intelectual en
todo el mundo mediante la cooperacién entre los ~-
Estados y, en su caso, con la colaboracién con to—
da otra organizacibn internacional y asegurar la -—
cooperacibn administrativa entre las uniones,
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LEYES, CIRCULARES Y ACUERDOS SOBRE MAR_
CAS ANTES DE LA ACTUAL LEY DE MARCAS DE
1976 EN MATERIA NACIONAL:

Con el tftulo Legislacién de emergencia
durante la Segunda Guerra Mundial el tratadista - -
Rangel Medina, merciona el perfodo en virtud del -
cual se dictaron los siguientes acuerdos:

a).- Acuerdo de 9 de febrero de 1944 -
(1); b).~ Acuerdo de 2 de agosto de 1944 (2) y c).—
13 de septiembre de 1944 (3) por lo que se decretd
la ocupacibn de marcas y patentes pertenccientes a
personas ffsicas y morales nacionales de los palses
con los cuales la Replblica Mexicana se encontr§ -
en Estado de Guerra., Sin embargo se vio la nece_
sidad de que la explotaciébn de las patentes y mar--
cas, redundarfa en beneficio de la economfa del - -
pafs, el Ejecutivo Federal dict6 el Acuerdo de 9 de
julio de 1949 por el que se revocaron los anteriores
acuerdos y se decretd la desintervencibn de las pa-
tentes y marcas de los nacionales de Alemania y —
Japbn,

Reglamento de las marcas obligatorias.-
Reformas legales de 1949y 1953. Decretos diver—- -
SOS;

Por Decreto de 29 de diciembre de 1949
(4) se reformaron los articulos 98, 155 y 270 de la
(1) Diario Oficial de 20 de marzo de 1944
(2) Diario Oficial de 27 de septiembre de 1944
(B) Diario Oficial de 24 de octubre de 1944
(4) Diario Cficial de 31 de diciembre de 1949.
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Ley de la Propiedad Industrial, que también fue adi
cionada con el artfculo 277, Estos preceptos y los—
contenidos en diversos decretos presidenciales que
adelante se mencionan, son los que informan el rég_g_
men de las marcas de uso obligatorio:

A.~ Decreto de 10 de mayo de 1948 (5)
por el que se declara obligatorio el uso de marcas
para las medias de "Nylon'" y de otras fibras arti -
ficiales "o sintéticas",

B.- Decreto de 22 de septiembre de - -
1952 (6), por el que se declara obligatorio el uso ~
de marcas en los artfculos de viaje, as{ como en -
los cinturornes, carteras, monederos, etc., que se
fabriquen total o parcialmente con piel, en la RepG_
blica",

C.-~ Decreto de 10 de octubre de 1952 —
(7) por el que se declara obligatorio el uso de mar
cas para las prendas de vestir",

D .- Decreto de 22 de septiembre de -—-
1852 (8) por el que se declara obligatorio el uso de
marcas para todos los art{culos de plata labrada, -
plateados o de alpaca que se elaboren en la RepObl_i_
ca o que se pongan a la venta en ella",

(6) Diario Oficial de 24 de mayo de 1949
(6) Diario Oficial de 4 de octubre de 1952
(7) Diario Oficial de 21 de octubre de 1952
(8) Diario Oficial de 29 de octubre de 1952,
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E.~ Decreto de 31 de diciembre de 1953
(9) por el que se reforma nuevamente el artfculo —
155 de la Ley de la Propiedad Industrial establecien
do las indicaciones y leyendas que deben ostentar —
los objetos amparados por marcas de uso obligato—
rio",

Rangel Medina seRala que las razones -
para imponer la obligatoriedad de uso de marcas —
en estas mercancfas, son muy variadas las conside
raciones expuestas por el Presidente de la RepGbli-
ca en cada uno de los decretos mencionaods; en el
caso de las medias de Nylon y de otras fibras ar-
tificiales o sintéticas, se persiguen diversos objeti-
vos de la {ndole sefalada,, como son la determina-
cién de procedencia, evitar precios altos para los -
consumidores y denotar la calidad de la mercancfa,
con lo cual al mismo tiempo que se fomenta la in—--
dustria nacional, se benefician los industriales y --
los consumidores; tocante a los artfculos de piel, -
Ademds de determinar la procedencia y de evitar —
precios altos, se persigue la identificacién de la ca
lidad exacta de los productos resultando beneficia—--
dos en este caso también los industriales y los con
sumidores; por lo que se refiere a las prendas de -
vestir entre las finalidades ya indicadas se destaca
la de evitar la explotacién indebida del consumidor;
y por Qltimo el uso obligatorio de marcas para los
artfculos de plata, ademds de los fines antes men -
cionados, obedece al prestigio que en el &mbito na-

(9) Diario Oficial de 6 de enero de 1954.
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cional e internacional ha alcanzado dicha industria -
nacional, tanto por la exquisitez y belleza de su es
tilo como por la calidad de los articulos produci- -
dos. (10).

Acuerdos del Secretario de Economfa de
legando en el Oficial Mayor, en el Director General
de la Propiedad Industrial y en el Subsecretario, -
facultades para emitir decisiones administrativas --
sobre marcas:

a).— Acuerdos de 25 de septiembre de 1947. (11)
b).~ Acuerdo de 12 de febrero de 1953, (12),
c).— Acuerdo de 1o. de marzo de 1956. (13)

d).~ Acuerdo de 25 de abril de 1958, (14)

El examen e interpretacién de los cua--
tro acuerdos antes mencionados permite concluir, -
que para el acuerdo, dictado, firma y despacho de
las resoluciones en propiedad industrial estln legal
mente facultados:

1o.- El Secretario por virtud de la fa--~
cultad originaria emanada del artfculo 24 de la Ley
de Secretarfas y Departamentos de Estado, ..

20.~ El Oficial Mayor, por las faculta-—
des que le fueron delegadas en el acuerdo del 25 —
(10) Rangel Medina David "lLas Marcas y sus Leyen
das Obligatorias", México, D.F, 1958, P4gs.
60 vy 61,
(11) Diario Oficial de 9 de octubre de 1947,
(12) Diario Oficial de 23 de febrero de 1953.
(13) Diario Oficial de 5 de marzo de 1956,
(14) Diario Oficial de 30 de abril de 1958,
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de septiembre de 1947, confirmadas en los acuer—-
dos de 12 de febrero de 1953 y 10.,~ de marzo de -
1956,

20.~ El Subsecretario por virtud de las
facultades delegadas en el acuerdo del 25 de abril
de 1958,

Por lo que se refiere al Director Gene-
ral de la Propiedad Industrial sus facultades sobre
la materia se encuentran limitadas al acuerdo, - -
dictado y firma de oficios y documentos relativos a
cuestiones de tr&mite en el despacho de los nego- ~
cios de la Propiedad Industrial,

DECRETO por el que se reforma y adi-
ciona la ley de la propiedad industrial de 2 de ene-
ro de 1973,

En virtud de este decreto se reforma y
adiciona la Ley de la propiedad Industrial por lo ~-
que se refiere al tftulo tercero capftulo 1, se re~ -
forman y se adicionan las fracciones II y XII del —
artfculo 105; en el mismo tftulo tercero se adiciona
un capftulo X, que incluye los articulos 208-A a -
208-2 y el tftulo octavo, capftulo 1I, se adiciona -~
con un artfculo 258 bis.

Precisamente con fundamento en lo dis_
puesto por los artfculos 208-A, 208-B, 208-D, -~
208-J, 208-K y demAs relativos de la Ley de la --
Propiedad Industrial, la Secretarfa de Industria y -
Comercio dicté la "Resoluciébn por la que se otorga
la proteccién prevista por el capftulo X de la Ley -
de la Propiedad Irdustrial vigente, a la deromina—--
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cibn de Origen "TEQUILA" para aplicarse a la be ~
bida alcoh6lica del mismo nombre" o sea que en -—-
virtud de este decreto, se da una proteccién a las
denominaciones de origen en forma adecuada y ——
acertada y que complementa la intervencibn de Méxi
co, en el Arreglo de Lisboa para el registro inter—
nacional de las denominaciones de origen.,
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DECRETO que establece la tarifa para el cobro de
derechos relativos a la Propiedad Industrial. Publi_
cado en el '"Diario Oficial" de 8 de junio de 1955.

En el Considerando de la tarifa se esta-
blecfa "Que las cuotas vigentes en México por con—
cepto de servicios para proteger la propiedad indus
trial, son notoriamente mas bajas que las establec—i_—_
das en pafses extranjeros en igualdad de condicio—-
nes, y que, ademds, es conveniente modificar las -
cuotas de la tarifa vigente que establece los dere--
chos que se causen por diversos conceptos relativos
a la Propiedad Industrial, de fecha 31 de diciembre
de 1942 con objeto de que el costo de los servicios
prestados esté en relacién con los derechos que se
cobren',

Sélo nos referiremos a lo relativo a - —
las marcas, este decreto lo expidi6 Adolfo Ruiz ~
Cortines:

A.~- Derecho de examen, al presentar la solicitud -
de registro, sin cuyo requisito no procederi el es—
tudio de la misma:

10,~ Cuando la marca sea solicitada --
para aplicarse a un s6lo artfculo o producto de una
clase cualquiera.,...cceeeeesrsvsrsesaseesess.d 66.00

20.~ Cuando la marca sea solicitada - -
para aplicarse de 2 a 9 artfculos de una -~
ClaSE. i iueieerertsrerossenssnsnsssssssssss$ 80,00

30.~ Cuando la marca sea solicitada --
para aplicarse a 10 6 més articulos de una
Clase..iviirecstosresecensssnssscnsesees $100.00
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Cuando la marca se pida para todos los
artfculos de una clase, o cuando no se especifiquen
los art{culos que ampara, se causard esta cuota:

B.- Derechos de expedicién, Cuando se comunique
que va expedirse el titulo de la marca:

io.- Si trata de una marca aplicada a -
un solo artfculo o producto de una clase cual

quier‘all'.!lﬁOiboQl‘Il.ll".'.l.'!'ﬁlil'l'$ 65'00

20.- Si se trata de una marca que se -
aplicara de 2 a 9 artfculos de una clase ...$ 80,00

30.- Si se trata de una marca aplicada
a 10 6 més articulos de una clase .........$100.00

Cuando la marca comprenda todos los —
articulos de una clase, o no se especifiqgue cuéntos
artfculos amparari, se causaré esta cuota:

C.- Por la renovacibn de registro de una marca,
si se efectla dentro del plazo normal..... $ 65.00
D.~ Recargos a los derechos de renovacién sefala—
dos en el inciso anterior, si no se efectGa

dentro del plazo normal v civieviiereersanes 2%

E.- Por la renovaci6n especial por falta de explota
Cibn de uUna MarCa. cisesessssensrssssaearss d 65.00
F .~ Por el registro de transmisibn de una

MNAPCA . v v vsrsrtnssesrssssrsasssssssssnsesed 65.00
G.~ Por el registro de autorizacibén de uso

de una marca registrada 1iieierrriiecsaned 65,00

H.~ Por el examen extraordinario de novedad de --
una marca registrada 0 N0 tvviiriviiirereesd 65.00
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I.- Por un informe que se proporcionard a cual- -~
quiera persona que lo solicite por escrito, sobre si
una marca ha sido registrada, qué productos ampa-
ra y el nombre del titular y la ubicacién del esta--
DleCimMIENtO . v vt v ersvanonrssrsrsarssnsasee.d 65.00
J.= Por el estudio y examen de una promocién de ~
nulidad de una marca registrada, o de extincién, -
imitacibn, falsificacién o uso ilegal de ésta$200.00
K.= Por el registro de fabricas subsidiarias poste -
riores a la expedicién del tftulo.,.........$ 25.00
L.=- Por la tramitacibn del registro del cambio del
nombre del titular de una marca registra- ‘

OBt o s osnone soserasnsssnssssassnsasssssssd 35.00

VIl.- Otros Conceptos

A.- Por el registro del cambio de ubicacién de un
establecimiento industrial o comercial......$ 25.00
B.~ Por el estudio y examen de una solicitud de =
declaracién de confusibn a que se refiere el articu-
lo 229 de la ley vvieviesrsannnsssesssonse.$200.00

En sus dos artfculos transitorios se es—
tablece que el presente decreto entrard en vigor el
dfa de su publicacién en el "D.,0." de la Federa- -
cibn y que se abroga al decreto que establece la ta
rifa de derechos relativos a la Propiedad Industrial
de 31 de diciembre de 1942, as{ como todas las —-
disposiciones que se opongan al presente decreto,
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DECRETO que establece la Tarifa para-
el cobro de Derechos relativos a la Propiedad Indus
trial. Publicado en el Diario Oficial de 9 de febre—
ro de 1962,

En la parte del Considerando se expresa
que la presente tarifa se expidi® porque la tarifa —
expedida en el afo de 1942 y modificada en 1855 no
correspondia ya a la situacidén actual y consecuente_
mente se establece contraprestaciones adecuadas -
que compensen satisfactoriamente los servicios que
presta en esta materia la Secretarfa de Industria y
Comercio,

Por lo que se refiere a las marcas, la
tarifa fue la siguiente;

A.- Derechos de examen. Se causan al presentar -
la solicitud de registro, la cual no serd estudiada -
hasta que sean cubiertas;

1.- Cuando la marca sea solicitada para
aplicarse a un solo artfculo o producto de una cla—
Se cualquUiera. v vevreerererrrerasnsasasssd 85,00

2 .- Cuando la marca sea solicitada para
aplicarse de 2 a 9 artfculos de una clase..$100.00

3.~ Cuando la marca sea solicitada para
aplicarse a 10 o més artlculos de una clase,$125.00
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Cuando la marca se pida para todos los
artfculos de una clase, o cuando no se especifiquen
los artfculos que ampara, se causard ésta Gltima —
cuota, .....

B.- Derechos de expedicién. Deben cubrirse cuando

se comunique que va a expedirse el t{tulo de una —
marca.

1..- Si se trata de una marca aplicada a
un s6lo artfculo o producto de una clase cualquie- ~
Pa‘...t'.....‘.'..lO.l..'O.D.l!.l."..'l$ 85.00

2.~ Si se trata de una marca aplicada -
de 2 a 9 articulos de una clase .. ....,....$100.00

3.- Si se trata de una marca aplicada a
10 6 mé&s artfculos de una clase .........$125.00

Cuardo la marca comprenda todos los —
artfculos de una clase o no se especifique cuantos -
articulos amparard, se causar& ésta Gltima cuota.

C.- Por la renovacién de registro de una marca si
se efectGa dentro del plazo normal .......$ 86.00

D.~- Recargos a los derechos de renovacibn sefala-
dos, en el inciso anterior. Si la renovacibn no se-
efectGa dentro del plazo normal por cada mes o - -

fraccibn de retardo....cveevevssrenessises 2%
E.- Por la renovacién especial por falta de explota
CiON de UNA MAPFCA . v vevvvassssecoernssd 85.00

F.- Por el registrode transmisién de una - .
marca..‘.l'...'.’ll'll.l.l.. ‘l.“.l..0l$ 85‘0
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G.~ Por el registro de autorizacién de uso de una
marca registrada....vvviiirrriieriiiensesss$ 85.00
H.- Por el registro de fusién de propietario de una
MANCA. vssssavess sssssssanssssssssssssessd 85.00
.- FPor informe que se proporcione a persona gque
lo solicite por escrito sobre si una marca ha sido
registrada, que productos ampara, el nombre del
titular vy la ubicacién del establecimiento ...$ 85.00
J.~ Por el estudio y examen de una promocibn de
nulidad de una marca registrada, o de extincibn, -
imitacién, falsificacién o uso ilegal de ésta,$300.00
K.- Por el registro de fabricas subsidiarias poste-
riores a la expedici6bn del titulo............%$ 40.00
L.~ Por la tramitacién del registro de cambio de -
nombre del titular de una marca registrada.$ 50.00

V1l.- Otros Conceptos

A.~ Por el registro de cambio de ubicacién de un -
establecimiento industrial o comercial relacionado -
con una marca, aviso o hombre comercial. $ 40.00
B.~ Por el estudio y examen de una solicitud de --
declaracibn de confusibn a que se refiere el articu-
lo229 de la ley.iiiiiieeiane ts snvssensass $300.00
C.~- Por derechos de revisi6n de cada reposicibn -
de documentos clisés o etiquetas relacionadas con -
solicitudes de marcas, avisos y nombres comercia-
IS, it itetvnteorsecsncesssesasns cansssnass $ 25.00
D.~ Por inspecciones que se practiguen a solicitud
de los interesados para comprobar hechos relacio--
nados con la aplicacién de la Ley de Propiedad In—
dustrial en lo que se refiere a Marcas, avisos y —
nombres comercialesS..iveveaeenesseseses.. $200,00
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Si la inspeccibn se practica fuera del —
Distrito Federal o fuera de la adscripcién del Ing-—-
pector, los gastos de traslado seré&n por cuenta del
promovente de la inspeccibn,

Y en los dos artfculos transitorios de la
presente tarifa se establece que entrar& en vigor -
tres dias después de su publicacién en el D,O, de-
la Federacién. Y que se abroga el decreto que es_
tablece la tarifa para el cobro de derechos relati~-
vos a la propiedad industrial de fecha 20 de mayo -
de 1955, publicado en el "D .0, de 8 de junio del -
mismo afo, as{ como todas las disposiciones relati
vas en cuanto se opongan al presente decreto, B



234

CAPITULO CUARTO

4.- LAS MARCAS EN LA ACTUALIDAD.

4.1,- Directrices fundamentales de las marcas

4.1.1 .- CONCEPTO DOCTRINAL Y LEGAL DE
LAS MARCAS.,

Aln cuando se de la definicibn de un -
término jurfdico es delimitativa, pues no abarca -
todo su campo de aplicacibn y no nos parece censu_
rable el criterio de algunos autores que se abstie--
nen de toda férmula definidora.

Todo el que emprende el estudio de una
disciplina, si lo hace a fondo terminard formando -
una definiciébn de la ciencia en que trabaja, la defi-
nicibn aprior{stica de nada le habrd servido para —
guiar sus pasos, ademés toda definicién es un silo-
gismo, que si bien plantea correctamente los pro--
blemas los resuelve tautolbédgicamente.

Concientes de la poca utilidad préactica =
de un concepto apriorfstico, nos decidimos sin em-
bargo en holocausto al sistema tradicional a formu-
lar una definicibn de la marca:

"Es todo signo o medio material que —
usa toda persona f{sica o jur{dica para distinguir —
los productos que elabora o expende, as{ como aqt,ié
llas actividades consistentes en la prestacién de ser
vicios de los de otros del mismo género o espe- -
cie" .

La anterior definicidn coincide substan——
cialmente con la de Friedrich Karl Beier y Arnold
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Reimer "La marca es todo signo o medio material
que puede serwvir para distinguir las mercancfas, -
productos o servicios de una persona ffsica o jur{di
ca de las mercancfas, productos o servicios de _—
otros (1), En este mismo sentido las propuestas -
por Yves Saint-Gal '"La marca es un sigho (0 un -
medio) que permite a una persona fisica o moral -
de distinguir, con un fin lucrativo, sus productos,
los objetos de su comercio o sus servicios de aqué
llos de sus competidores (2), y Carlos E. Mascare
Aas '""La marca es un signo que se usa para distin—
guir, en el mercado los productos o los servicios -
de una empresa de los productos o servicios de las
otras empresas,

Estas definiciones son aplicables para —
aquellos pafses que no solamente reconocen la mar_
ca de fabrica y de comercio, sino también la mar—
ca de servicio, (Estados Unidos de América, Bra--
sil, Canad&, Corea, Dinamarca, [Egipto, Filipinas,
Francia, Hait{, Irl&nda, Italia, México, Mbnaco, —
Noruega, Suecia y Yugoslavia).

Las leyes de ciertos pafses no mencio—-
nan que las marcas pertenecen a fabricantes y a ~—
comerciantes. Muchas legislaciones (como Argenti
na, Brasil, Espafa, Francia y Suiza) indican expre
samente que pueden aplicarse a otras categorfas de

(1) De Sola CaRizares Felipe, "Tratado de Derecho
Comercial Comparado'", Tomo II, Capftulo VIII,
Redactado por Carlos E. Mascarefas, P4g 418,
Barcelona 1962,

() lves Saint-Gal, "Protection et défense des mar—-
ques de Fabrigue et Concurrence Deloyale'" Edi-
tions J.DELMAS et Cie 1962, Pag. C2.
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productores, més especialmente a los agricultores.
Précticamente, muchos pafses reconocen esta exten
sibn sin precisarla en su texto legislativo, propo- -
niendo Yves Saint-Gal la siguiente definicién:

"La marca es un sigho (o un medio) - -
gue permite a un comerciante, fabricante y al pro-
pietario de una explotacién de toda naturaleza (agrf{
cola, forestal o extractiva) de distinguir sus mer- -
cancfas de aquéllas de sus competidores'", (en este
sentido Breuer Moreno) (3).

Por Gltimo para los pafses que admiten
adem&s la marca auditiva (Estadcs Unidos de Amé -
rica) se puede adoptar la siguiente definicibn:

La marca es un medio material o inma-
terial que permite a una persona ffsica o moral de
distinguir, con un fin lucrativo, sus productos, los
objetos de su comercio o sus servicios, de aquellos
de sus competidores" (4).

En México nuestra Actual Ley de Inven—
ciones y marcas que se public6é el 10 de febrero de
1976 en su Tltulo Cuarto titulado Marcas Capftulo 1
(Definiciones y Materia de Registro) (6). Define a -
las marcas de productos y las marcas de servicios.
Las primeras se constituyen por los signos que dis
tinguen a los artfculos o productos de otros de su -

@) Breuer Moreno, Ob. Cit. P&g. 31

(4) Ives Saint-Gal, Ob, Cit. P&g. C2.

(5) D. Oficial del 10 de febrero de 1976, Srifa. de
Gobernacién, Ley de Invenciones y Marcas'".
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misma especie o clase, Las segundas, por los -
sighos que distinguen un servicio de otros de su —-
misma clase o especie (art. 87),

Las anteriores definiciones est&n inspi--
radas de la Ley-~Tipo sohre marcas, nombres co- -
merciales y actos de Competencia desleal, para los
pafses en Desarrollo que en su parte 1: Disposicio-
nes Generales establece (6) en su artfculo 1).~ En el
sentido de la presente ley se entiende por:

a).~ Marcas de productos; todo signo vt
sible que sirve para distinguir, los productos de —-
una empresa de los de otras empresas,

b).- Marcas de servicio; todo signo visi
ble que sirve para distinguir los servicios de una -
empresa de los de otras empresas.

Los incisos c¢); d); e y f) definen respec
tivamente a las marcas colectivas, rnombre comer—
cial, indicacién de procedencia y denominacién de -
origen. Con excepcién de los incisos ¢c) y e) las -
demés definiciones sirvieron de inspiracibn a la ini
ciativa de Ley que Regula los Derechos de los Inven

(6) Ley-Tipo sobre Marcas, Nombres Comerciales~
Actos de Competencia Desleal, para los Pafses
en Desarrollo, Ginebra Julio 1967,



238

tores y el Uso de Signos Marcarios (7), que fue -
aprobada el 31 de diciembre de 1975 con el nombre
de Ley de Invenciones y Marcas.

La Ley mexicana de invenciones y mar—
cas desafortunadamente no incluy6 todas las defini—
ciones propuestas en la iniciativa, pues sblo define
a las marcas de productos y servicio, con mejor -
técnica que las contenidas en la ley tipo sobre manr
cas, pues no incluy$ en ambas definiciones el térmi
no empresa, palabra prefada de equfvocos, si bien
es cierto tiene una clara acepcibn econbmica, su -
significado en el lenguaje jurfdico estl lejos de ha—
ber sido fijada de manera que recabe el conocimien
to unénime en el campo jur{dico. (8)

(7) Iniciativa de la Ley que Regula los Derechos de los
inventores y el Uso de Signos Marcarios., 1975,
(8) Martilla Molina, "Derecho Mercantil", Edit, Po--

rrGa, México 1971, PAg. 99.

Nota.- En Colombia se emplean las mismas defini—
ciones de la Ley Tipo para las marcas de produc~-
tos y marcas de servicio, marcas colectivas, indi-
cacién de procedencia y denominacién de origen, =--
agreg8ndose la definicién de la ensefia y una defini—
cién del nombre comercial un tanto diferente a la -
de la Ley Tipo (art., 583.)

(C6digo de Comercio compilado por Jorge Ortega —
Torres, segurda edicién actualizada, Edit. Temis -~
Bogot& 1973).
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De lo anterior resulta que es aplicable a
nuestra actual ley de Invenciones y Marcas; la defi-
nicién propuesta, asf como las de Friedrich Karl -
Beier y Arnold Reimer, Yves Saint-Gal y Carlos -
£. Mascarefas, ésta Gltima con la salvedad antes
mencionada del término empresa.

Aln cuando se omite la funcién de pro—
cedencia de las marcas en las definiciones antes -
mencionadas, la recoge nuestra ley (art. 89), as{ -
como humerosa doctrina de los autores que definen
a la marca como "El medio material de garantizar
el origen o la procedencia de la mercancfa al con—
sumidor" (Pouillet (9), Paul Guillet (10), Faul Rou-
bier (11), Ainé (12), Arcarelli (13), Olavarria (14).
Esta doctrina en opinién de algunos autores puede -
considerarse como superada y aceptada plenamente

(9) Pouillet Eugéne, "Traité des Marques de Fabri-
que et de la Concurrence Déloyale en tous gen—
res', Marchal et Billard Imprimeurs-éditeurs =
1898, P4&gs. 13 y 14,

(10)Freira M. Carlos, Ob, Cit. P&g. 6

(11)Roubier Paul '"Le droit de la propieté Industrie
le", Librairie De Recueil Sirey 1952, P&g.18.

(12) Ainé Armengaud, "Traité Practique des Marques
de Fabrique et de Commerce™, Librairie techno
logique Parfs 1898, P4g. 1. -

(18) Ascarelli, "Derecho Mercantil Traduccién de =—-
Felipe de J. Tena, México 1940, P&g. 58.

(14) Qlavarrfa)'Manual de Derecho Comercial", 2a,
Edicibébn, Santiago de Chile, 1956 T. II, PA4g.
269 .
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la de la funcién de distincién de la marca, definién
dola la doctrina como "El signo o medio material -
que sirve para distinguir los productos o mercan- —
cfas al consumidor", (Brun (15), Bry (16), Beuchat
Mayer (17), Rendu (18), Bolaffio (19), Di Gugliel~-
mo (20), Cavalier (21), Rotondi (22) aunque 'sin des:
conocer la importancia de la procedercia de las - -
marcas,

Nuestra actual ley de Irwvenciones y Mar
cas con certeza y precisidn define a las marcas de
productos y servicio (art. 87), empleando la fun- -
cibn de distinci6én as{ como en el primer parrafo del
articulo 89, pero en su segundo pArrafo al recono—

(15) Brun Lucien Joseph,'Les marques de Fabrique
et de Commerce", L.l arose Editeur 1895 P4g.
1 y 2 (Parfs),

(16) Bry Georges, "La Propieté Industrielle", Litté-
raire et Artistique", L. Larose et L. Direc--
teurs Parfs 1914, PAag. 96.

(17) Beuchat Mayer E. Guillermo, '"De las marcas -
comercialesy su cesibn forzada", Universidad -
de Chile, Edit. Universidad S.,A, P&g. 22.

(18) Rendu Ambroise, Ob., Cit. Pag. 23.

(19) Bolaffio Lebn, "Derecho Mercantil". Edit, Reus,
Madrid 1935, PAg. 51.

(20) Di Guglielmo Pascual, "Tratado de Derecho Indus
trial", Tipogré&fico Editora Argentina Buenos —
Aires, 1961, Tomo Il. P&g. 35.

(21) Cavalier German,"Marcas de FAbrica y Nombres
Comerciales", Editorial Bogotd D,E.1962, Colom-
bia NGdm . 38,

(22) Rotondi Mario Diritto Industriale, "IV Ediziones —
Milarno 1942, P4g. 84.
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cer la funcién de procedencia adopta el criterio mix——
to, utilizado en las anteriores leyes de la propiedad
industrial (art. 1 de la ley de marcas de 1928 y -—
en la reciente ley abrogada de la propiedad indus--
trial en su art., 96), También es numerosa la doc
trina que acepta este criterio (Ramella (23), Sepol:
veda (24), J.Rodriguez Rodr{guez (25), Messineo -
(26).

(23) Ramella Agustfn, Ob., Cit., P&g. 2

(24) Sepllveda César, "El Sistema Mexicano de La
Propiedad Industrial", México 1955, P4ag. 63.

(25) Rodriguez Rodriguez Joaqufn, "Curso de Dere~
cho Mercantil'", décima edicién, Editorial Po—
rrGa, S.A. México, D.F,, 1972, Pag. 425.

(26) Messirneo Francesco, "Manual de Derecho Civil
y Comercial", Ediciones Jurf{dicas Europa-Amé
rica, Buenos Aires 1971, Tomo IIl, P&g.407.
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4.1.2.~ NATURALEZA JURIDICA Y ECONOMICA.

Adquiere vital importancia el conocimien
to de la naturaleza jurfdica y econémica de las mar
cas por una parte para fundamentar y dar validez
constitucional al derecho de marcas, como una ins-
tituciébn mas de nuestro sistema jurfdico y como un
instrumento protegido y reconocido por el derecho,
y que tiene un valor econdmico, como uno de los ~
factores que influyen en el desarrollo de nhuestro =-
pafs; por otra la determinacibn de la competencia -
de los tribunales en los casos en que no han sido -
expresamente establecidos por leyes especiales, al
respecto dice Lizzato que "es imposible interpretar
una ley sin haber aclarado primero el principio de-
Filosoffa del derecho que la inspira. (1)

Teorfas que explican la naturaleza jurl’d"i_
ca de las marcas,

4.1.,2.1.a).- Derecho Plblico y Derecho Privado:

La primera gran Clasificacién de los ==
derechos que se nos presenta, es sin duda la que ~
los divide en derechos plblicos y derechos privados,
Ya han dicho acertadamente, los profesores Alessan
drei y Samanowa, que es diffcil establecer una di—
visién precisa, entre las diversas ramas del dere—
cho, los puntos de contacto son numerosos y por lo
tanto, las dificultades de una clasificacién se multi-

(1) Breuer Moreno P, "Tratado de patentes de irnven
cién', Abeledo Penot, Editores Buenos Aires, —
1957, PA&g. 51.
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plican; para Radbruch, constituye una categorfa -
apriorfstica, esta distincién dice es una nocibn - =~
apriori que va implfcita en la nocién misma del de_
recho. (2)

Existe una corriente de autores como -~-—
Farrara (3) y Ramella (4), que sostienen que el - -
derecho a la marca es de naturaleza jurldica priva-
da, pero también hacen notar que se manifiesta el
interés plblico en las marcas, con las disposicio-~
nes universalmente adoptadas sobre su publicidad, —
sobre su inscripcibn en los registros, sobre protec
cién penal, represibn penal de la imitacibn y usur-—
pacién de las marcas ectc...

Para otros autores, el derecho de las -
marcas estd enmarcado dentro del derecho plblico-
(en particular en el Derecho Administrativo), asf lo
afirman Pallares, De Pina y Rogina Villegas. (5)

Sin embargo, la tendencia actual, es de
que el derecho de las marcas, participa tanto del -
derecho privado como del derecho plblico, es decir
se trata de un derecho mixto, pero principalmente -
fundado en el derecho privado, en este sentido es -
la opinién de Paul Roubier (6) y Pedro G. de Medi_

(2) Beuchat Mayer E. Guillermo, Ob. Cit. P&g. 23

(8) Ferrara Fco., Ob, Cit. P&ag. 221

(4) Ramella agustfn, Ob. Cit., Pags. 8 y 9.

(5) Medina Rangel, Ob. Cit. Pag. 115,

(6) Roubier Paul, "Le Droit de la Propieté indus- -
trielle, librairie de Recueil Sirey S.A, Parfs,
1952, PA&g. 45.
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na (7).

Pensamos que la legislacibén sobre las -
marcas es de orden plblico y de interés social, --
as{ lo establece la lLey de Invenciones y Marcas en
su artfculo, 2.— Las disposiciones de ésta ley, son
de orden pGblico y de interés social.,.El Estado —--
personificacién jurfdica, le interesa que el fendSme-—
no de la libre competencia se wverifique normalmen-
te, de allf entonces que sc¢ dicten normas terdientes,
a proteger este derecho y a reprender la competerr
cia desleal, sin olvidar su naturaleza jurfdica priva
da originaria. B

Al respecto Breuer Moreno, refiriéndo—
se a la Ley de Marcas Argentina, estima que no -
es de orden plblico, sblo lo serfa, si se llegara a
declarar que el uso y registro de marcas es obliga
torio y se demuestra que tal obligacién es necesa—-
ria para la organizacibén y subsistencia del Estado -

(8)-
4.,1.,2.2.~ Derecho de las marcas, Derecho de la -
Propiedad.

Durante mucho tiempo se admitié, que -
el derecho sobre las marcas, no era sino una mani

(7) De Medina y Sobrado, '"Naturaleza Jur{dica de -
la Propiedad Industrial y Proteccién a los Inven
tores en el Derecho Internacional y en el Inter-—
no", la Habana, 1949, Pag. 25.

(8) Breuer Moreno, Ob. Cit, P&g. 27.
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festacién del derecho de la propiedad.

Lakanal, al informar la ley francesa de
1791, declaraba que el derecho de la propiedad in~—
dustrial, era la méis personal y legftima de las pro
piedades (9), en este sentido Laborde (10) y Ferra-
ra (11),

El derecho de la marca es la consecuen
cia directa del derecho de propiedad existente sobre
los objetos que se fabrican o venden, Esta teorfa-
fue sostenida por el afio 1850 por, Rendu, Blanc y
Calmels. (12)

Dichos autores, segln Breuer Morero, -
no tomaron en cuenta que el derecho a la marca, -
no se pierde cuando tos productos han salido de ma
nos del titular de la marca, el titular conserva fn—
tegros sus derechos sobre ésta; como que los dere
chos sobre las marcas, son independientes de los -
derechos de propiedad sobre los productos, y como
adquirir los productos marcados no implica, adqui—
rir el derecho sobre la marca. (13)

Viteri, sostiene que cualquier persona -
puede tener el mismo derecho sobre idéntica mar--
ca, pero aplicado a otros productos, De ahf que se
considere el derecho a la marca como un derecho ~

(9) Beuchat Mayer E. Guillermo, Ob. Cit. P4g. 26
(10) Laborde A. Ob. Cit. P4g. 15

(11) Ferrara Fco. Ob, Cit., P4gs., 224 y 225,
(12) Rendu Ambroise Ob, Cit. P&g. 10

(13) Breuer Moreno, Ob. Cit. P4g. 21
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relativo, que carece del caricter absoluto del dere_
cho de la propiedad. (14) Asfmismo Pouillet (15) y
Brun, sostienen que la propiedad de la marca es -
esencialmente relativa, es decir que aquél quela po
see, no la disfruta privativamente, sino en lo que -
atafe a ciertas personas, sus competidores.(16)

Por Gltimo Emilio Langle, critica esta -
teorfa por considerar que el derecho a la marca no
es un derecho perpetuo, ni es susceptible de apropia
cién por sf, ya que se trata de una cosa inmate- -
rial. (17)

Es evidente, que no existe la marca, --
sino es con relacién a los productos o servicios a-
los cuales distingue., Sin embargo ambos bienes —
tienen regulacién juridica propia entre sf, de tal --
manera que si el tituar de una marca, careciere -
en un momento dado de los productos a los cuales
distingue con su marca, en nada afectarfa el dere—
cho exclusivo de uso que tiene sobre &sta,

4.1.,2.3.- Teorfa de la Propiedad Intelectual:

En principio el derecho sobre la marca-
formarfa parte de los llamados derechos intelectua-
les y a los cuales, les di6é su denominacién Edmond
Picard, jurista belga (Le droit pur, Bruxelles, Pa-

(14) Beuchat Mayer E, Guillermo, Ob. Cit. Pag. 27

(15) Pouillet Eugéne, Ob. Cit. P&g. 112

(16) Breun Lucien, Ob. Cit, P&g, 13

(17) Langle y Rubio Emilio, "Manual de Derecho -
Mercantil Espafiol". Casa Editorial Bosch. Bar
celona 1950 (tomo primero) P&g. 799.
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r{s 1899), quién fue el primero desde 1877 de pro-
poner la creacibn de un nuevo grupo de derechos —
patrimoniales; ésta idea fue acogida en general por
la doctrina francesa.

Esta doctrina fue expuesta con gran cla-
ridad en el Curso Elemental de Derecho Civil Fran
cés de M ,M A, Colin, Capitant et J, de la Moran—=
diére, éstos autores sostenfan que si los derechos -
reales y personales, constituyen los derechos patri_
moniales més importantes, ellos no son los Gnicos.
En efecto hay toda una categorfa de elementos de -
riqueza, que no pueden entrar ni en una, Ni en --
otra de esas dos clases, y ecllos citan en ese grupo
los derechos de los inventores y los derechos de —
los industriales y comerciantes a sus marcas, sus
inventos, dibujos y modelos, su nombre comercial -
etc,.. (18)

Segln Picard, todo derecho se compone
de tres elementos, el objeto sobre el cual se ejer—
ce el sujeto que lo ejerce, y la relacibén juridica —
entre el sujeto y el objeto. De éstos tres elementos,
Picard concluye que, lo dnico que puede servir de-
base para una clasificacién, es el objeto del dere--
cho. Ahora bien este objeto, lo constituyen las co
sas del mundo material, o sea estaremos en pr‘eseg_l-n
cia de un derecho real; o lo constituyen las accio—-
nes positivas o negativas, de otras personas, o sea
un derecho personal o finalmente son esos derechos
de la inteligencia del hombre o esos valores emer-
gentes de los signos distintivos y que tienen un va-
lor patrimonial evidente.

(18) Roubier Paul, Ob, Cit. Pag. 99.
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Para estos derechos Picard propuso la -
inclusién de un nuevo término en la cldsica divisién
bipartita; el de derechos intelectuales, (19)

Algunos autores critican esta teorfa por
considerar que la marca no implica una obra de la
inteligencia, méxime si sc trata de una firma, ini-
cial o nombre del titular de la marca y Amar agre
ga que "Los derechos intelectuales no pueden com—
prender las marcas, por que éstas no tutelan un --
trabajo intelectual, sino que aseguran las ventajas —
del ejercicio de la industria o comercio. (20)

Por su parte Paul Roubier, critica, el —
nombre de derechos intelectuales que Picard di6 a-
esta clase de derechos, por ser poco afortunada y
agrega que si bien es conveniente la expresién de -
derechos intelectuales para designar los derechos -
de inventor o los derechos de autor, no podrfa ser
empleada sin provocar critica parael derecho sobre -
la marca de fébrica o de comercio, o el nombre —
comercial (21),

4.1.2.4.~ Teorfa de los Bienes Inmateriales:

La doctrina alemana (22) ha buscado en-
(19) Breuer Moreno, Ob, Cit. P&g. 21

(20) Beuchat Mayer Guillermo E, Ob, Cit. Pag. 26.

(21) Roubier Paul, Ob, Cit., Pig. 99

(22) Nota.-Karl Heinsheimer,dice que el derecho a la

marca o signo distintivo de las mercaderfas,se halla-
comprendido en el general de propiedad industrial, de
recho absoluto sobre bienes inmateriales. Heinsheimer
Karl "Derecho Mercantil" traducciébn por Agustin Vvi--
cente Gella. Editorial Labor S,A ,Barcelona-Madrid -
Buenos Aires 1983, P4g..48.
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dar a esta categorfa de derechos, tratos especiales y
es precisamente Joseph Kohler, quién expone por —
primera vez su teorfa nueva aplicable a esos dere-—
chos, que el llama "Derechos sobre los Bienes In—
materiales'", dicha teorfa sustituyd a la antigua no-—
ciébn de la propiedad incorporal,

Kohler, en su estudio publicado en los =
Anales de los tribunales de Baden en 1875 y poste-
riormente en sus obras, la idea de la propiedad in
telectual y derechos de autor (Handbuch des deuts——
chen patentrechts), expuso que el derecho de invern—
tor o de artista reposan, méis que sobre la idea del
derecho natural y de justicia sobre la utilidad so- -
cial,

Admitfa la divisi6bn clasica de los dere—
chos reales y personales y sostenfa la existencia de
una tercera clase, la de los derechos inmateriales,
que son producto del trabajo y que deben proteger—
se por el valor econbmico que representan, aunque
no sean objeto de la inteligencia (la marca, el cré-
dito de la marca, la clientela). (23)

Paul Roubier dice que el gran error de
la concepcién de Kohler es de no haber definido su
contenido y no esté& lejos de la concepci6n antigua -
de la propiedad incorporal, simplemente cambio la
terminologfa, mas no modificé las concepciones ju-
r{dicas. Agrega que esta manera de comprender -~
las cosas es inaceptable toda vez que corfunde el —
objeto al cual el derecho se aplica, con el conteni—
do de ese derecho.

(23) Breuer Moreno, Ob, Cit. Pag. 22
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Hace notar también Roubier que la termi
nologfa de Kohler tiene el inconveniente de romper:
la unidad de la Clasificacién bien conocida de los -
derechos patrimoniales, que estd fundada en efecto
sobre el contenido del derecho (derecho real y dere
cho personal). Pero la expresién derechos sobre -
los bienes inmateriales, no nos hace comprerder, -
cull es el contenido del derecho, ella nos dice sim
plemente a que bienes esos derechos se aplican.(zt-l—)

Sonia Mendieta dice al respecto que, -~
"Kohler nos aclara la naturaleza jurf{dica de las - -
marcas, pero no nos dice realmente cuél es la na—
turaleza jurfdica del derecho sobre las marcas. VY
se pregunta la escritora panamefa si se trata de -
un derecho de propiedad inmaterial, de un derecho
de uso, de un derecho real?. AWl estd la incognita
que no acierta definir su teorfa. (25)

Es indudable que no se le puede negar -
el mérito a Kohler de haber establecido una tercera
categorfa, la de los derechos sobre bienes inmate—
riales, si bien es cierto no definié el contenido del
derecho sobre éstos, pues su teorfa es s6lo aplica-
ble en cuanto a la naturaleza jur{dica de los bienes
que se tratan de proteger y reconocer por el dere—
cho., Hacierdo una considerable aportacién, pues -
es bien aceptada esta teorfa, por un gran nGmero -
de tratadistas al referirse a esta clase de bienes.

(24) Roubier Paul. Ob. Cit, P&gs. 100 a 104.

(25) Mendieta Sonia R., "Naturaleza Jurfdica del --
derecho de las marcas'", Revista Mexicana de-
la Propiedad Industrial y Art{stica dirigida por
Rangel Medina, Panama, P&gs.144-145 No., 7
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4.1.2,5.~ Derecho de las marcas; como un derecho
de la Personalidad;

Antes de iniciar el andlisis de esta teo-
r{a, expondremos en breves lfneas, lo que se cono-
ce como derechos de la personalidad.

Messineo sefala que en los derechos de
la personalidad, escapa cualquier contenido de or—-
den patrimonial y agrega que las caracter{sticas de
éstos derechos son las siguientes: implican para ter
ceros un deber de abstencibn, en los que se concr_—__é
ta el respecto y la salvaguardia de ellos y son tam
bién indisponibles, absolutos, intransmisibles, aun-
gue comunicables, irrenunciables, no susceptibles -
de adquisicién por virtud de posesibdn, imprescripti
bles, inexpropiables y no susceptibles de estimacién
pecuniaria, se adquieren por el hecho mismo de ser
sujeto de derechos y con todos ellos nacen y se ex
tinguen opis legis en la persona, (26)

Quienes adoptan esta teorfa sostienen - -
que la marca no es sino un signo distintivo que ca-
rece de todo valor, cuarndo se abstiene del sujeto a
que pertenece, es pues un atributo personal, Di —
Franco en apoyo a esta teorfa afirma que las mar-—
cas que aln cuando se vinculan a un establecimien-
to 0 se acompanan con un producto, no quedan sino
como exponentes de la actividad personal, conside —
rada en su abstraccién en su reputacibn, en su va-—
lor potencial, cuya actividad no podrfa considerarse
independientemente del individuo.

(26) Messineo Francesco, Ob, Cit. Volumen III, -
P&g. 4.
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Y sus sostenedores para apoyar esta teo
rfa se ponen en el caso del uso ilfcito de la marca
y dicen que en este caso lo lesionado, no es, sino
el sujeto mismo del derecho vale decir su titular y
esta lesi6én da origen segin el mismo Di Franco a-
una disminucién de su expancién econdmica o tam--
bién a una posible ofenza de su reputacién.

Esta teorfa no satisface a Viteri quien -
para apoyar su punto de vista cita a Raymundo Sal-
vat que con una gran precisiébn dice que - -
"los derechos de la personalidad son aquéllos desti-
nados a proteger el reconocimiento, la integridad y
el libre desenvolvimiento de la personalidad humana
tanto en su aspecto ffsico, moral e intelectual. Evi
dentemente estos derechos no tienen un cardcter pa
trimonial, en cambio el derecho de las marcas si -
que participa de ese cardcter, pues las marcas es-—
t&n en el comercio humano, en cambio los derechos
de la personalidad son irrenunciables.

>

LLedezma también critica esta teorfa y di
ce que basta tener en cuenta que es suficiente, ing-
cribir un signo y hacer uso del mismo para tener -
un derecho exclusivo de uso del mismo, més ello -
acontece s6lo con relacién al objeto para el que hu_
biera sido solicitado y no con sujecién a la libre —
voluntad de su uso, por parte del sujeto que lo hu—
biera obtenido., Por su parte Gianini hace notar -—
que el derecho sobre la marca se viola aln cuando
la individualidad no sea lesionada. (27)

(27) Beuchat Mayer E, Guillermo, Ob. Cit. Pags.
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Esta teorfa ha sido sostenida sobretodo -
en materia de propiedad literaria y artfstica, pues
por lo que se refiere a propiedad industrial en par_
ticular a marcas, es diffcil sostener que éstas care
cen de un valor pecuniario y sean intransmisibles .
Y més aln con la tendencia actual de los pafses --
en desarrollo, como nuestro pafs, de que las mar—
cas deban explotarse y usarse y si el Estado lo - -
considera necesario, podrd en aras del interés pd—
blico, conceder, a quien lo solicite la posibilidad -
de explotar determinada marca,

4.,1,2.6.- Teorfa de la Propiedad Inmaterial:

Esta teorfa tiene como exponente al insig
ne profesor italiano Francesco Carnelutti quien en ~
su obra la "Usucapion de la Propiedad Industrial',
nos hace un andlisis penetrante del contenido de la
propiedad Inmaterial, en parangbén con el derecho -
de la personalidad como derecho absoluto, colocan-
do a éste Gltimo frente al viejo derecho de propie—
dad,

Sefala que el binomio o el trinomio de-—~
los derechos absolutos o primarios, se manifiesta ~
nftidamente; derechos de propiedad (se ejerce sobre
las cosas del mundo exterior); derecho de personali
dad (es derecho sobre la persona propia) y el pri--
mero se divide en derecho de propiedad material —
(que se ejerce sobre las porciones de la naturaleza,
en cuanto sirven a las necesidades del hombre) y -
derecho de propiedad inmaterial (que se refiere a -
las ideas como porciones del pensamiento desprendi
das de su fuente),

Este Gltimo naturalmente estd en mediq
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de los 2 primeros y se presenta el transito del uno
al otro,

Agrega que todos estdn de acuerdo en in
cluir en la propiedad inmaterial, los derechos que:
se suelen llamar por una parte; derechos de autor-
y por otra derechos de patente, derechos a la mar
ca y a las otras denominaciones industriales; el de
recho al secreto a la reputacién a la obra o de la-
hacienda, Derechos éstos tan discimiles, que la - -
rafz de esta imprecisidn se encuentra la confusién-
entre el bien y el interés, que constituyen respectt
vamente el objeto y el contenido del derecho.

Por bien dice Carnelutti se entierde una
porcibén individual del mundo exterior sobre la que-
puede ejercitarse el goce del hombre para satisfa--
cer una necesidad y por interés, una posicién favo-
rable que permite un mejor disfrute de un bien, en
cuanto asegura la exclusividad del goce.

Precisamente porque éstos son intereses
de primer orden el derecho los protege transformc’l_n
dolos en derechos.

Respecto a la marca establece que no es
un bien sino un interés y que para explicar a la —--
marca y a los otros signos distintivos es necesario
conocer a la Hacienda, pues la marca en particu- -
lar no tiene una tutela legal indeperdiente de la tu—
tela de la hacienda y concluye diciendo que el dere_
cho a la marca no es otra cosa que un aspecto del
derecho sobre el aviamiento de la hacienda. (28)
(28) Carnelutti Francesco, "Usucapién de la Propie_

dad Industrial", Editorial PorrGa, México 1945,
P&gs., 29 a 70.
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Ferrara critica duramente a Carnelutti -
de acuerdo a las siguientes consideraciones:

La teorfa de Carnelutti, Ferrara la en—
marca dentro de la teorfa Nihilista que niega el de_
recho a la marca, es decir que le niega individua—
lidad jurfdica independiente a la marca, puesto que
no es un bien, lo considera como la proteccidon mis
ma de la hacienda, la tutela establecida por la ley
no tiene en consideracién el signo distintivo, sino -
la hacienda. Pero el razonamiento ha de hacerse -
al revés, puesto que la marca es una entidad que -
se relaciona con un bien, para poder utilizarlo me
jor y esa entidad tiene una tutela diferente a la ha-
cienda y propia, que es aplicable, adn cuando la ha
cienda no esté en peligro. (29)

Carnelutti al afirmar que el derecho a -~
la marca no es otra cosa, que un aspecto del dere_
cho sobre el aviamiento de la hacienda nos parece-
censurable, pues en principio el aviamiento es una
cualidad y no un elemento de la hacienda y es cues.
tionable su proteccidn jurfdica, en cambio la marca
tiene una proteccibn juridica propia e independiente
de la hacierda. Ademé&s la marca no estd en fun—
cibn de la haciernda sino en funcién de los produc~ =~
tos o servicios que distir\gue, pues cabe afirmarse
que la no exigencia de la preexistencia del estable—
cimiento comercial o fabril y ser titular de una - -
marca y si se transmite ésta, se puede efectuar —-
sin necesidad de trasmitir la hacienda.

De lo anterior nos permite afirmar que

(29) Ferrara Francesco, Ob. Cit. Pags.177-178,



256

la marca es una entidad jur{dica propia y que cons
tituye un elemento de la hacienda por considerarse
una universaliddd de hecho, y por lo tanto es inad-
misible deducir como hace Rotondi, que de la impo
sibilidad de transferir los signos marcarios indepen
dientemente de la hacienda, aqguéllos no constituyen—
objetos de un derecho autbnomo, sino que son enti-
dades indiferenciadas o accesorias que entran en la
propiedad de la hacienda,

4.1.,2.7,- Derecho de las Marcas, Derecho de Pro-
piedad con modalidades:

Los argumentos para considerar a la na
turaleza jurfdica del derecho de las marcas, como
un derecho de la propiedad son tan numerosos, --
como son los que tienden a negarle tal calidad,

El profesor lLadas dice al respecto que-
"La naturaleza de los derechos comprendidos, bajo
la denominacién (propiedad industrial) y su clasifj--
cacién en el conjunto de los derechos legales, cons
tituyen grandes problemas juridicos y por lo tanto —
una solucién unénime, todavfa no ha sido encontra—
da. (30)

Breuer ha dicho que "esforzarse en cla-
sificar como derechos personales o reales este de-
recho, como pretenden todavf{a algunos autores, es
as{ como admitir la inmutabilidad del derecho. Es
suponer en cierto modo, que en los marcos crea- -
dos en Roma hace quince siglos, podrian entrar in-

(30) Ladas P. Stéphame, Ob. Cit. P&g. 4.
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cluso los derechos del futuro. (31)

Antes de comentar nuestra posicién, pa-
saremos a examinar algunas opiniones de autores, -
que niegan el carécter de propiedad al derecho so—
bre las marcas:

Los autores franceses Colin y Capitant -
afirman: los derechos de propiedad intelectual e in-
dustrial consisten en el beneficio pecuniaric para el
autor, artista o inventor, a fin de que reproduzca -
su obra mediante la imprenta, el grabado, la foto—
graffa o fabricando objetos con la ayuda del proce—
dimiento inventado o verndiendo este derecho a re- -
produccibn o fabricacién; en definitiva es un monopo
lio de explotacibn, muy distinto de la propiedad, —-
principalmente porque es un derecho temporal’,

También puede apreciarse que para Ro—
guin no hay un verdadero derecho de propiedad en -
relacién con la industrial e intelectual y esos mono
polios no garantizan, como los derechos absolutos,__
un poder sobre una cosa determinada individualmen
te, sélo atribuyen la facultad de disponer de un gé
nero de cosas, no dan un poder directo e inmediato
para la utilizacién de una cosa, sino la facultad de
impedir a otro que ternga una especie dada y todo -
esto con irdependencia de los poderesdel monopoliza
dor sobre las cosas individuales que le pertenecen.
Segln Roguin tampoco son derechos relativos los in
telectuales e industriales, porque no existen contra
una o varias personas sino contra todos". Luego,-
no hay propiedad en el sentido usual del concepto: -
lo que hay es un "Monopolio de Derecho Privado".-
(31) Breuer Moreno, Ob. Cit. P4g. 55 Patentes.
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Anflogo criterio mantiene Bunge, pues si bien cen-
sura la Gltima denominacién referida, parece que ~
en definitiva la acepta,

La inconsistencia de las opiniones antes
mencionadas, estriba en que se limitan a conside~-
rar sblo un aspecto, de los derechos de la propie—
dad industrial e intelectual, porque tratandose de —
sighos distintivos en especial la marca y el nombre
comercial, 6stos tienen, una duracibn indefinida, —
mediante las respectivas prérrogas y por lo que se
refiere a que el derecho sobre las marcas no es —
un derecho de propiedad, no compartimos dicho ar—
gumento, toda vez que el titular de una marca tie—
ne la propiedad de ésta, pero con ciertas modalida_
des, propias y caracter({sticas, del objeto que se —
trata de proteger y regular por el derecho.

Ahora bien, hay autores como Sepdlve--
da, Beuchat y Sonia Mendieta que sostienen que el
derecho a la marca, es un derecho de propiedad -
sui-generis que tiene su titular, porque se trata de-
una propiedad especial con caracter{sticas propias -
no asimilables al concepto tradicional de propiedad,
lo que no nos parece censurable, pero la expresién
"propiedad sui géneris" es un t&rmino que no acla—
ra nada y si se presta a confusién y es empleado -
muy usualmente, por quienes tratan de soslayar un
problema, de una institucién con caracterfsticas - -
propias y peculiares por lo que no aceptamos dicha
expresién,

Tanto Duguit como Kelsen, han hecho -~
notar que el sistema romano y el que deriva del -
C6digo de Napolebn se fundan principalmente en la-
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organizacién juridica de la propiedad individual,

Considerando este derecho en su alcan-
ce originario més antiguo como medio de permitir
que el hombre pueda gozar y disponer de los bie— -
nes materiales que necesita para su vida nada ten—
dria de objetable. Pero cuando el derecho de pro-—
piedad se consagra como un derecho con carécter -
absoluto, perpetuo y transmisible, se torra un me—
dio de codicia y de ambicibén y cuando se deja que
hombres libres decidan a su voluntad e interés so—
bre ese derecho, éste es fuente de abusos individua
les y por lo mismo la propiedad privada se concen
tra en algunos pocos individuos que acumulaban - -
para si cantidades de riqueza en detrimento de quig
nes se les despoja de todo bien.

No pretendemos exponer las teorfas que
explican la naturaleza de la propiedad, pero si rem—
marcar que el concepto tradicional de propiedad, -
Nno se ajusta en la actualidad a las nuevas formas -
de convivercia social, econbmica y polftica y ain a

Nota.- Mascarehas al comentar las sentencias dicta—-
das en relacibn al tema dice "que la sentencia de 24 -
de diciembre de 1940 alude a la doctrina que agrupa a
la marca en la categorfa de los derechos sobre bienes
inmateriales. Recuerda la sentencia de 4 de mayo de
1945, que el Decreto~ley de 26 de julio de 1929, con—-
vertido después en el vigente Estatuto, atribuye ala -
marca el carécter de propiedad sui generis.
Mascarefas C.E. "La propiedad Industrial’ Legista—
cibn y Jurisprudencia" distribuidor librerfa Bosch Bar
celona 1947 P4gs. 49-50.
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las transformaciones y cambios, en el campo juri{dico,
por lo que el individualismo significa en nuestros -
dfas, un obstéculo a los fines perseguidos por el -
Estado, pues a éste le interesa sobretodo que se —
satisfagan primordialmente las necesidades colecti—
vas, por encima de las individuales, razones por -
las cuales ¢l Estado considerd que la marca ade- -~
mas de representar un valor econbmico, tiene una
vital importancia en los fines que persigue y que -
si we le da una proteccibébn jurfdica especial, es por
que es una entidad jurf{dica con caracter {sticas pr‘o:
pias y peculiares,

Que debemos entender por propiedad con
modalidades, el artfculo 27 Constitucional en su ter
cer p&rrafo expresa que "La Nacién tendr& en todo
tiempo el derecho de imponer a la propiedad priva-
da las modalidades que dicte el interés plblico". —
La imposicidén de estas modalidades dice el doctor
Burgoa sec traduce, bien en restricciones o prohibi-
ciones respecto del uso, disfrute o disposicibén de -
las cosas (ocupacibédn temporal, total o parcial o -
simple limitacién de los derechos de dominio de que
habla el artfculo 2 de la Ley de Expropiacién), o -
bien en el cumplimiento por parte del duefio de és—
tas, de verdaderos actos positivos con motivo del -
aprovechamiento de las mismas.

Agrega el doctor Burgoa que "la impost
cibn de modalidades a la propiedad privada se tra—
duce necesariamente en la supresién o en la limita
cibn de algunos de los derechos reales inherentes ;
consubstanciales a ella, a saber, el derecho de usar
la cosa (jus utendi) el de disfrutar de la misma —
(jus fruendi) y el de disposicibn respectiva (jus =--
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abuterdi). En consecuencia s6lo cuando se afecta -
supresiva o limitativamente alguno de tales derechos
puede hablarse de imposicién de modalidades a la -
propiedad privada, en la inteligencia de que dicha -
afectacién debe recaer en el derecho mismo de que
se trate y no en la cosa o bien que constituya la —
materia de su ejercicio o goce. Ahora bien sblo -
el Poder [ egislativo federal puede expedir leyes --
en que se afecten cualesquiera de los derechos esen
ciales e inherentes a la propiedad. (32) B

Las anteriores consideraciones son con-
el objeto, de insistir que el titular de una marca, -
tiene un derecho de propiedad con modalidades pro-
pias y peculiares sobre ésta, y que es absurdo di _
frazar con una denominacién ya sea el de la Inicia-
tiva (leay que regula los derechos de los inventores
y el uso de los sighos marcarios que es propia del
siglo pasado), o el de la actual ey de Invenciones
y Marcas, cuya denominaci6n como el de la iniciati
va esté lejos, de responder a lo que el contenido -
de la ley o iniciativa en su caso, regulan y prote--
gen. Todo ésto con el objeto de suprimir el con--
cepto de propiedad, sin que el Lic. Campillo Saenz
se percatara de que la denominacién "Propiedad In-
dustrial" es el nombre con el que se conoce comdn
mente para designar "El conjunto de institutos jur{-
dicos o leyes que tienden a garantizar la suma de -
derechos deducidos de la actividad industrial o co--
mercial de una persona y asegurar la lealtad de la
concurrencia industrial y comercial” y que tiene --

(32) Burgoa Ignacio, '"las Garantfas Individuales",
Editorial PorrGa,S,A, México 1972, Pags. 474
a 476.
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por objetos: a).- Las creaciones huevas y b).- los

sighos distintivos., Sin que los fundamentos o ra--
zones que expuso el Lic. Campillo Saenz (33) sean

convincentes para que se justifique la supresién del
concepto de la propiedad, lo cual hace afirmar a
algunos que el derecho que tiene el titular de una -
marca, es un derecho de uso exclusivo, el cull no

tiene el alcance y los derechos que se le confieren

al titular de una marca. Por lo que nos inclina- -
mos a seguir adoptando el concepto de propiedad in
dustrial, para designar a los objetos antes indica~—
dos, y que es aceptado no sblo en el &mbito nacio—
nal sino también en el &mbito internacional, con ex
clusibn de nuestros legisladores, B

En conclusién consideramos que el dere
cho sobre la marca, es un derecho de propiedad -
con modalidades propias y caracter{sticas especia--
les sobre bienes inmateriales,

(83) Campillo Saenz José, "Fundamentos de la Nue
va Ley de Invenciones y Marcas" (Revista de -
Comercio Exterior Vol, 25 NGm, 8) México, =~
agosto de 1976, P&gs. 962-965.
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4.1.,3.- CLASIFICACION DE LAS MARCAS
4.1.3.1,- POR SU COMPOSICION EN MARCAS
DENOMINATIVAS, FIGURATIVAS VY
MIXTAS ,

Las marcas denominativas, que también
se conocen en la doctrina y en la préctica como; —
nominativas, verbales, con denominacién, nominales,
nominadas o de palabra y parlantes, son aquéllas -
constitufdas por un nhombre una o varias palabras, -
latras, cifras, iniciales, siglas, nimeros, ti{tulos -
de peribédico.

La marca denominativa presenta sobre -
los otros géneros de marcas una ventaja considera-
ble, ©En efecto el consumidor que vié la denomina-
cién adherida sobre un producto, la capta facilmen-
te en su memoria y mé&s tarde quiere procurarse -
del mismo producto y lo pide designéndolo por su -
denominaci6én. Esta clase de marca realiza, por lo
tanto el més perfecto medio de referencia. (1)

Por su parte Artaveytia dice que con el
nombre de marcas verbales se designan las marcas
que son distinguidas, no por la forma especial o po
sicién de sus letras, sino por el sentido de la pala
bra empleada (2).

(1) Allart Henri, "Traité Theorique et Practique --
des. Marques de Fabrique et de Commerce', - ~
Arthur Rousseau Editeur Par{s 1914, Pags.52-61.
(2) Artagaveytia Ricardo, "Apuntes sobre la Aplica=
cién Administrativa de la Ley de Marcas de F&
brica, de Comercio y de Agricultura"., Peha y
Cfa. Imprenta Montevideo 1934, P&g. 12
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El nombre puede ser marca y resulta —
ser la marca més simple, y que para constituir --
una marca, de la cual la propiedad sea cierta y se
pueda perseguir la imitacién, es preciso que ese -
nombre presente un aspecto particular, como por -
ejemplo una firma. (3)

César Sepfilveda establece que por deno_
minaciones debemos entender todos aquéllos nombres
de cosas reales, imaginarios, mitolégicos de astros,
animales, de vegetales, de la naturaleza y sefala ~
como variantes de estas marcas nominales, las de-
nominaciones de fantasfa, o arbitrarias o capricho—
sas. 4)

En que consisten estas variantes a que -
se refiere Sepllveda, éstas denominaciones no des-
piertan por s{ mismas la idea del producto al cual
se aplican. Se forman como un conjunto puramen-—
te caprichoso de letras y sflabas, sin referencia -
alguna real sino ideal directa o indirecta con el pro
ducto al cual est& destinada a ser aplicada, -

Nos adherimos a lo gue entiende Rendu
por denominacidn arbitraria o de fantasfa o sea — -~
aquélla propiamente hablando original, que nacié de
la imaginacién de su autor y no resulta, ni de la -

(3) Brun Lucien Joseph Ob. Cit., P4g, 2

(4) Sepllveda César, Ob. Cit. Pags. 66 y 68.

Nota .- Mascarenas entiende por signos denominati—
vos .~ Son los formados por nombres, denominacio-
nes, palabras, pag. 423,
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naturaleza, ni de la fabricacién, ni del género del -
objeto al cual ella se aplica., [Es aquélla que el -~
azar sugiere y que no se refiere a un objeto deter-
minado. (5)

Las marcas figurativas, innominadas, -
sin denrominacién, visuales embleméticas o gréficas,
son todos los signos que est&n destinados a atraer-
la atencibn de los ojos y que consisten en un dibujo
o figuras o logotipos caracter{sticos o de una mane
ra general en una representacién distintiva. -

Georges Bry dice que las marcas emble
méticas tienen el mérito de hablar a los ojos de -
todos y de ser comprendidas por los iletrados de =
todos los pafses. Las marcas embleméaticas com- -
prenden en un sentido amplio todos los signos que -
independientemente del nombre sirven para designar
los productos sobre los cuales se les adhiere. (6)

El emblema es una figura representando
un objeto cualquiera sea real o puramente imagina—
rio, sin que se refiera al objeto al cual va hacer -
aplicada, es decir tendr& que tener los requisitos -
de especialidad, novedad y distincibn, comunes a —
todo signo marcario.

Tanto la doctrina francesa como la espa
fiola sefalan en sus respectivas leyes sobre mar—- -

(6) Rendu Ambroise, Ob. Cit., P&ag. 46

(6) Bry Georges, Ob. Cit. Pag. 104,

Nota.- Mascarefas entiende por signos figurativos —
Son los signos que est&n formados por dibujos, em
blemas, imégenes, vifetas, etc. Pag. 423,
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cas, lo que puede constituir una marca y por lo -
que se refiere a este tipo de marcas incluyen: vife
tas, escudos, grabados, insignias, emblemas, mono
gramas, estampillas, secllos, timbres, orillos, re—
camados, filigranas, envases, cubiertas, precintos

punzones, divisas, ex-libris, rétulos etc.., esta -
enumeracién es enunciativa y no limitativa, pues =-
también se incluyen los retratos, mapas, imagen s,
figuras geométricas, y otros signos gréaficos,

Nuestra ley de Invenciones y Marcas, e
tablece en su arti{culo 90 lo que pucde constituir -
una marca, o sea las denominaciones y signos visi
bles, suficientemente distintivos, y cualquier otro -
medio susceptible de identificar los productos o ser
vicios a que se apliquen traten de aplicarse, frente
a los de, su misma especie o clase, Los nombres
comerciales y las razones o denominaciones socia—
les, cuando no sean descriptivos de los productos o
servicios a los que se apliquen o traten de aplicar—
se o de los signos que exploten (fracciones [ y 1I).

Parece ser que con la primera fraccibn
era méis que suficiente, pues la fraccibén II trae con
sigo interpretaciones errbneas, ya que si no son =
descriptivos los nombres comerciales y las razones
o0 denominaciones sociales si son registrables, o --
sea que no sc les aplicard el artfculo 91 con excep
cibn de la fraccidn Vv, lo cual no ocurre, siendo -
irrelevante dicha fraccién.

La fracciébn 1 del articulo 90, comprende
de manesra general tanto a las marcas denominati--
vas, figurativas, y mixtas, lo que nos parece una -
soluciédn adecuada y acertada, pues en aquellas le--
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gislaciones como la francesa y la esparola que se -
limitan a ejemplificar lo que puede constituir una —
marca, al final resultan ser limitativas.

Las marcas mixtas son aquellas que - -
consisten en la combinacibén de las marcas denomina
tivas y las marcas figurativas,

Este tipo de marcas tienen una doble wven
taja, por una parte el empleo de una marca nomina
tiva tiene la ventaja de ser facilmente retenida en -
la memoria y de individualizar de una manera pre-—
cisa los productos o servicios a que se aplica y --
por otra la marca figurativa tiene el mérito de ha—
blar a los ojos de todos y de ser comprendida por
los iletrados de todos los pafses, y podemos agre—
gar una tercera ventaja la posibilidad de que el =--
prestigio y el conocimiento general del empleo de -~
una marca mixta para determinados productos o seéer
vicios a los cuales distinga, estos puedan identifi-—
carse en el mercado, ya sea por la marca denomi-
nativa o la marca figurativa, o sea que adquieren -
ambas idéntica importancia y se pueden emplear ais
ladamente y el pGblico consumidor identificarlas fa~
cilmente, razbén por la cual suelen registrarse sepa
radamente la marca denominativa, la marca figur*a:
tiva y la marca mixta, que comprende a las dos an
teriores. -

Nota .- Mascarefas entiende por signos Mixtos figu-
ratives-denominativos, Son los formados por dibu--
jos en cualquiera de sus variantes y por una o va—
rias palabras, P&g. 423.
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Este tipo de marcas también est&n com-
prerdidas en el artfculo S0 fraccibn ], antes comen
tada y que pueden componerse por mdltiples y va~-—~
riadas combinaciones.

La experiencia nos demuestra la gran -
importancia que tiene esta clasificacibn en el regis
tro de las marcas, pues en ella se basa la Direc——
cibn General de Invenciones y Marcas (Departamen—
to de Marcas, Nombres y Avisos Comerciales) para
efectuar los ex&dmenres de novedad de las solicitudes
de registro de marcas, una vez que éstas hubieren
satisfecho los requisitos legales o sea el correspon
diente a examen administrativo., -

Sin embargo resulta ser peligrosa esta
Clasificacién en su aplicacidén, para quienes ro tie—
nen un criterio y resuelven arbitrariamente o se ==
concretan a entregar cantidad de trabajo y no cali—
dad al examinar si una marca es o o idéntica o —
semejante a otra aplicada a los mismos o simila— ~
res productos o servicios, pues en dicho examen de
novedad se funda la concesién o negativa de una mar
ca,

Nuestra inquietud constante es que la Ofi
cina de Ex&menes de Novedad esté integrada por un
personal més preparado y eficiente, lo que requiere
conocimientos previos de la materia en general yen
especial del cargo a desempenar por el aspirante, -
en caso contrario los errores son justificativos de~
su ignorancia, y por Udltimo también ha de indicdrse
le la importarcia y la aptitud de ciertas cualidades
como son la honestidad y fidelidad en el desempefio
de su actividad.
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Por (Gltimo mencionarenos la inclusién -
en la Actual Ley de Invenciones y Marcas del art{—
culo 102 que establece que "Al solicitarse el regis-
tro de una marca, no podrin reservarse elementos
que no aparezcan en los ejemplares exhibidos. Cuan
do la solicitud se presente para proteger una marca
sin denominacién, tampoco deber&n aparecer pala--
bras en la etiqueta que constituyan o puedan consti-
tuir una marca" este artfculo fue resultado, de las
pricticas fraudulentas de quienes registraban mar—
cas sin denominacibén, y las acompafaban de elemen
tos nominativos que podfan constituir una marca y:
que decfan que se habfan reservado no sélo las fi=--
guras o elementos gréficos sino también las pala=- -
bras o elementos denominativos, lo cual era contra
rio a lo solicitado es decir a una marca sin deno--
minacibn.

Con el artfculo 102 se resolvib6 esa - -
préctica interpretativa dolosa, a la cual la Supre—-
ma Corte de Justicia sin extrafarmos se adhirié (en
el caso de RONRICO vs RONRICO SUPERIOR) tesis
ampliamente comentada y criticada por Rangel Me—
dina quien sostiene el criterio del artfculo 102 de -
la Ley antes citada. (7)

(7) Rangel Medina, Ob. Cit. P&gs. 219 a 223,
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4.1.3.2.- POR SU OBJUETO EN MARCAS DE FA~-
BRICA, COMERCIO, DE AGRICULTURA
Y DE SERVICIO.

Es muy difundida la doctrina y las legis
laciones que clasifican a las marcas entre marcas -
de fébrica y marcas de comercio y hay algunos au-
tores y legislaciones que reconocen una tercera cate
gorfa, las marcas de agricultura,

Asimismo se cobserva la tendencia de al-
gunos autores as{ como de legislaciones que supri—
men la divisién tradicional entre marcas de fébrica
y marcas de comercio (1),

La marca de fébrica, ha sido conocida -
desde épocas muy antiguas segln lo establecen los -
tratadistas que han escrito sobre los antecedentes -
histéricos de las marcas. Por lo gque puede afirmar

(1) Breuer Morermo, Ob. Cit, P&ags. 33 y 34.
Nota.-Es interesante mencionar que en algunos paf-
ses por ejemplo no se hace diferencia de nombre —
entre las marcas. En Inglaterra y sus dominios en
Alemania, en Estados Unidos y en los pafses sajo—
nes, se considera que el industrial o el productor,
al vender sus artefactos, ejerce actos de comercio,
Por consiguiente, todas son marcas de comercio,
Nota.~ El Decreto Ley sobre Propiedad Industrial',
publicado en el D,0, de 27 de junio de 1931, de --
Chile, tampoco hace ninguna distincién entre mar—-
cas de flbrica y marcas de comercio, Para este —
pafs son (marcas comerciales).
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se que la marca de comercio es de una creacibn re
lativamente moderna debido por una parte a la esp-é
cializacién del comercio y por los crecientes medios
de comunicacién y por otra a quc surge la interme

diacién debido a la desaparicién de las economfas -
de autoconsumo y la satisfaccién de nuevas necest
dades.

Por marca de fabrica debemos enterder
"Todo signo 0 medio material que usa una persona
flsica o juridica (productor, industrial), para distin
guir los productos o mercarcias que produce de —
otras de su misma especie o clase".

Por marca de comercio "Todo sigho o -
medio material que usa una persona fisica o juridi-
ca (comerciante, intermediario) para distinguir los
productos o mercancfas que vende de otras de su —
misma especie o clase",

En relacién a las marcas de Agricultu—-
ra se les puede definir como "Todo signo o medio-
material que usa una persona ffsica o jurfdica (agnri
cultor, criador), para distinguir o caracterizar los
productos de su granja, hacienda o cultivos de otros
de su misma especie o clase',

Esta Gltima clase en opinién de Rangel -
Medina, es criticable, pues si se examinan los pro
ductos agricolas en su estado original, se identifi--
can éstos por su nombre propio, y sus variedades,
tipos o clases se les atribuye un nombre propio, —
el cual no constituye una marca en la acepcibn le—
gal, y en caso de gque el agricultor empleare, enva
ses, sacos, y en general en los medios de que se
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vale para transportar o vender al plblico el produc
to agrfcola coloca sobre dichos medios alguna mar—
ca; mas entonces en realidad quien la emplea ha de
jado de ser agricultor, o los art{culos asi ampara:
dos por la marca no son propiamente agricolas en=-
la cabal acepcién del término, puesto que la mer--
cancfa ya no se encuentra en su estado original de
extraccibén terrestre tal y como brota de la natura—
leza, sino que ha sufrido alguna transformacibn, —-
En cuyo supuesto estamos ya en presencia de un in
dustrial. (3) B

Efectivamente la actividad del agricultor
se concreta a labrar o cultivar la tierra, es decir
a dar a la tierra y a las plantas las labores nece—
sarias para gque fructifiquen, sin que ésto implique
una transformacibén y por lo tanto no es factible = ~
considerar como marca el nombre propio del pro--
ducto agrfcola o en su caso a las variedades, cla--
ses vy tipos de éste, y por lo mismo consideramos
que cualquier transformacién que sufra el producto
agricola de su estado original, para que circule - -
y se ponga en venta, y se emplee una marca para
distinguirlo de otros de su misma especie o clase,-
a ésta la llamaremos marca de produccibén; pues no
se puede decir, con certeza, que la marca del agri
cultor, sea una marca de comercio o unha marca de
fdbrica. En este sentido Le Cte de Maillard de Ma-
rafy. (4)

(3) Medina Rangel, Ob., Cit. P4gs. 248 y 249.

(4) "Grand Dictionnaire International de la Propriété
Industriéllé'" par Le Cte de Maillard de Marafy
Chevalier-Marescq et Cte, editeurs, Parfs To--
mo Cinquiéme, P&g. 394. (1892)
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Por lo que se refiere a las marcas de~
fabrica hay que sefalar, que cumplen una misién —
especialfsima, entre las normas de carécter protec
tor para muchas empresas mercantiles o industria—
les,

Mientras numerosas especies de mercan
cfas y efectos circulan en el comercio en situacién
que pudieramos llamar, segln Heinsheimer (5), an@_
nima existen, por el contrario, otras a las que ==
productores o grandes almacenistas proveen de un -
signo, marca o sefial de origen, que permite distin
guirlas de toda otra semejante, tanto en manos de
los comerciantes intermedios como en poder de los
gue las verden al detalle, por todo el tiempo que —
dura su circulacibn, agrega dicho autor gue la pro-
cedencia de la mercancfa significa, a menudo y sin
necesidad de ulterior contrastacién, para el com=- -
prador, la prueba de que aquéllia posee ciertas cua_
lidades, la utilizacién o empleo de una marca de f4
brica, para determinada especie de géneros, facili-
ta el conocimiento de tal procedencia y, por consi-
guiente, de aquellas diferencias de calidad que sien
do importantes no se manifiestan al exterior, Una
marca de fAbrica definida es, por consiguiente, - -
para el productor, un eficaclsimo medio de compe—
tencia.

El profesor Lebn Bolaffio dice que las -
marcas de circulacibn o comerciales tienen una me
nor importancia, ya que designan simplemente el ezw
lace provisional de una mercaderfa producida por -~

(5) Heinsheimer Karl, Ob, Cit., P&g. 48.
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otro, con el comerciante que la difunde . La marca
de fébrica es, por el contrario de un valor notable,
agrega que la marca es el sello de reconocimiento-
de la procedencia de la misma, y la sigue en toda

su circulacibn econdmica hasta su consumo. Sirve -
a los consumidores para identificar la procedencia-
de las mercaderfas de que quieran proveerse, estan
do satisfechos de su bondad; y sirve a los produc——
tores para defenderse de una competencia desleal,

©)

Serfa prolijo mencionar las opiniones --
que sobre el tema han sustentado diversos autores -
gue han escrito sobre la materia, pues mas o me—
nos coinciden sobre la distinciébn entre las marcas -
de flbrica y marcas de comercio, su importancia y
sus finalidades. Sin duda alguna, no descartamos -
la importancia que en el campo jur{dico tiene dicha
distincién, pero en la préctica, nos parece que si -
es opinable en atencibn a las siguientes considera--
ciones:

La marca dice Proseta Pont, es el sig—
no con el que el empresario diferencfa el resultado
material o tangible de su actividad econbémica, agre
ga dicho autor, que por ello el empresario crea «=-
una marca, en virtud de la cual adquiere un (mono_
polio de uso) sobre ella, de tal manera que ningln
competidor pueda usar una marca idéntica o seme—
jante, o sustraiga a la clientela obtenida, por la -
calidad o precio del producto acreditado, diferencia

(6) Bolaffio Lebn, "Derecho Mercantil, Editorial --
Reus, S,A, Madrid 1935, Pag. 66.
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do y distinguido por una marca concreta, (7)

Para Di Tella, el uso de la marca es -
una especie de derecho de concesién de un oligopolio
que tiene por consiguiente un valor econémico. (8)

Efectivamente la marca representa un va
lor econémico considerable, como un satisfactor de
las necesidades, de toda persona ffsica o jurldica,~
que la emplea para distinguir los productos que pro
duce o expende, as{ como aquéllas actividades con—
sistentes en la prestacién de un servicio de otros -
del mismo género o especie, con el propdsito fun—-
damental de atraer, conservar y aumentar una clien
tela del producto o servicio prestado, lo cual es po
sible mediante la propaganda que se hace de los -=
mismos.

Ahora bien, el pGblico consumidor se -
procura siempre, en lo que le fuera posible, de los
bienes necesarios para satisfacer sus necesidades -
segln su cordicién econbmica, social o polftica, -~
Siendo la necesidad la representacién de un estado
de conciencia en cuya aparicién aparecen, miuttiples
y variables factores biolégicos y psicolégicos, lo —
cual implica que en la mente del consumidor concu_

(7) Broseta Pont Manuel, "Manual de Derecho Mer-—
cantit", Editorial Tecnos Madrid 1972, P&g. 108

(8) Guido Di Tella, "La manipulacién de la deman—
da: el problema de las marcas, en Miguel S. -
Wionczek, et al., Comercio de tecnologfa y sub
desarrollo econbmico, Coordinacibén de Ciencias
UNAM la. Edicibn, México 1973, P4ag. 101.
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rran factores de muy diversa ({ndole, que se pro--
yectan en la adquisicién de un producto o la presta-
cibn de un servicio, como son: el precio del pro- -
ducto o servicio, que éstos relnan determinadas ca
lidades, adn cuando en ocasiones sean estas ficti- -
cias, debido a su publicidad, porque la temporada -
influy6 en su adquisicién o se adquirieron en deter-
minadas condiciones. Todo estos factores solo son
algunos, que influyen en la adquisicién de un pro- -
ducto o prestacién de un servicio, sin que el com—
prador le interse el orfgen y la procedencia de és—
tos, sino que los adquiere, por alguno de los facto-
res antes mencionados o simplemente porque se los
han sugerido. Por lo que sostenemos que la distin—
cibn entre las marcas de fébrica y las marcas de -
comercio, en la practica es muy relativa.

Hay autores como Ferrara (9) y Masca-
refas (10) que afirman gue dicha distincién es in—- -
consistente; el primero dice que la marca puede - -
ser un signo andnimo y de fartasfa que ni revele -
la procedencia del producto, ni quien la coloch, y -
el segundo sostiene que la doctrina del origen o - -
procedencia estd superada y aceptada plenamente la
de la funcién distintiva de la marca misma, indepen
dientemente del origen industrial, razén por la cual,
agrega dicho autor al comprador lo que le interesa
que el producto tenga determinada marca, ya porgue
la conoce de otros usos ulteriores, o porque se le-
han recomendado; ya por la influencia de una propa

(9) Ferrara Fco., Ob, Cit. Pdg. 226
(10)Mascarefas en el Derecho Comercial gomparado
de Zola Canizares, Ob., Cit. Pag. 419.



276

ganda., Es una realidad que de muchos de los pro-
ductos que usamos en la vida corriente y que al --
comprarios pedimos que sean de tal o cual marca,
ignoramos quien sea el productor o bien conocemos
la marca, pero no al fabricante, lo que pedimos -
es el producto de tal marca, pero no el del fabri--
cante.
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LAS MARCAS DE SERVICIOS

Este tipo de marcas, se ha introducido-
sino undnimemente en todos los pafses, si en la ma
yorfa y su aceptacién se debe a que no s6lo hay - -
empresas cuya actividad se define en la fabricacién
o produccibn, inclusive parcial de los productos de
la industria, de la artesanfa, de la agricultura, de
la ganaderfa, un producto natural, es decir, cual--
quier producto, sino que hay empresas en que el -
comerciante o empresario ofrece a su clientela el -
uso temporario de ciertas cosas o la ejecuci6n en -
su provecho de ciertos trabajos. Estas empresas -
dice Georges Ripert son muy variadas y en general,
bastante modernas. Su importancia aumenta a me
dida que aumenta el valor de las cosas en forma —
tal que uma propiedad privada es imposible y que —
se acent@a la divisi6bn del trabajo (1). VY las activi
dades que desempeian éste Gltimo tipo de empresas
se les denomina servicios, y a los cuales el empre
sario los distingue, mediante la adopcibn de una mar
ca de servicios de otros del mismo género o espe—
cie, en el mercado,

Sin embargo necesitamos delinear con -
precisiébn culles son esos servicios a los que nos -
referimos, y Mascarenas (2) al definir el servicio-

(1) Ripert Georges, "Tratado Elemental de Derecho
Comercial', Librairie Génerale de Droit et de -
Jurisprudence, Tipogréafica Editora Argentina, -
Buenos Aires 1954, Tomo I, P&g. 123,

(2) Mascarefas, Ob. Cit. Pag. 419 (Derecho Comer
cial Comparado de Zola).
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entiende por éste, la prestacibén, por una empresa-
a una clientela, de ciertas actividades, tales como

trabajos, alquiler, guarda, informacifén, transporte,
hostelerfa, seguros, opecraciones bancarias, emisio
nes radiofénicas, y de televisién, espectéculos, di—
versiones, bamos o todavi{a otras prestaciones, en -
la actividad econbmica con finalidad lucrativa, ex-—-
cluyendo cualquier tipo de fabricacién o venta de --
productos. Podria decirse que es, en la vida eco—
némica, la actividad de las empresas que no produ
cen y que no venden productos, Es decir de acuer
do con la anterior definicién debemos de excluir —-
de la nocibén de servicio las empresas industriales,
a las que define Antonic Manero (3) como - = = =
aquéllas que tienen como objeto la explotacién de —
los recursos naturales, como minas, agricultura, -
ganaderfa, aguas, montes y demas materias produ—
cidas por la naturaleza, comprendiendo igualmente

su transformacién y adaptaciébn para llenar las nece
sidades o deseos colectivos o individuales, -

LLas empresas Industriales dice Manero-
que por la naturaleza de sus actividades pueden di—
vidirse en dos ramas: Las empresas extractivas y
las empresas de transformacién o manufactureras.

lLas empresas industriales extractivas li
mitan su actividad a la obtencién de los recursos —
que la naturaleza proporciona en su estado bruto; -
es decir, a la extracci6én de los metales, petréleos,
piedras preciosas, carb6n y demé&s productos del —
subsuelo; a la explotacién de las maderas, pastos,
frutas y ganados que la naturaleza produce en la su
(3) Manero Antonio, "Promocién, Organizacibn y Fi

nanciamiento de las Empresas!". Editorial PorrGa
S.A, México 1958, Pags. 17 a 19,
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perficie terrestre, y la pesquerfa y explotacién de-
las riquezas marftimas,

L.as empresas manufactureras tienen --—
como actividad esencial la transformacién, adapta--
cibn y operaciores diversas de carécter ffsico o quf
mico necesarios para que los materiales brutos o -
productos naturales se tornen en propicios para la-
satisfaccibn de las necesidades o deseos colectivos
o individuales, haciéndose as{ comercializables y =
aptos para su consumo,. l.as actividades de estas —
empresas es ilimitada practicamente: en ellas se —
encuentra la metalurgia, las industrias qufmicas, la
fabricacién de toda clase de objetos las empacadoras,
las gereradoras de fuerza etc.

También las empresas comerciales cuya
actividad se concreten Gnica y exclusivamente a la-
compra y venta de productos o artfculos se excluyen
del concepto servicio, rno asf aquellas empresas =--
comerciales que prestan un servicio, como son las
empresas de transportes y que estdn encargadas de
la movilizacién de toda clase de bienes muebles, —
de pasajeros y de correos; abarcan principalmente -
los ferrocarriles, lfneas de navegacién marftima y
aérea, comunicaciones telegréficas, telefénicas y —
de radio, lfneas de automébviles y pequefas empre—
sas de transportes por medios elementales que, a -
pesar del progreso intenso en los medios de comu—
nicaciébn, pueden aln existir en determinados luga~-
res y corndiciones poco evolucionadas.

Asimismo las empresas de servicios - -
personales que son aquéllas en que el trabajo o ser
vicio personal es el capital principal, cuando no Gni
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co, y en que su utilidad est& fijada por la calidad y
la técnica del trabajo o servicio prestado o recibi—
do. Evidentemente que estos servicios pueden ren—
dirse al plblico, no sblo por personas o profesionis
tas individuales ¢ indeperdientes, sino también por—
organizaciones profesionales que pueden llegar a te

ner una gran importancia, en cuyo caso es Frecuen
te unir alt capital potencial representado por la capa
cidad y organizacibn profesional, capitales cn efec -
tivo o en instrumental y adn en bienoes rafces, nece
sarios para la sustentacion y desarrollo de log ser
vicios que se ofrecen, Un bufete juridico, una asgt
ciacibn de ingenicros o arquitectos, pueden clasifi—
carse dentro de este tipo de empresas y las culles
deben excluirse de la nocibn de servicio, pues en -
éstas no se ejerce una actividad propiamente dicha

ésto mismo ocurre en las actividades y las presta-
ciones de las organizaciones de beneficiencia, depor
tivas, recreativas y culturales,

El mismo autor Manero en su Clasifica-
cibn de las empresas, ademds de las antes mencio
nadas incluye las empresas financieras que sirven -
para llenar las necesidades financieras y econbémi--
cas de otras cmpresas o0 nhegocios y las represen—-—
tan principalmente las instituciones bancarias, las -
organizaciones de crédito y de cambios, las compa
fifas de inversiones vy fiduciarias los corredores —_
bancarios o brokers, las empresas de seguros, bol
sa de valores y otra serie de negociaciones subsi--
diarias o de control que requieren estudios especia_
lizados . Los servicios que prestan este tipo de em_
presas si estdn comprendidos dentro del concepto -
de servicio.
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En conclusién todas las empresas Indus-—
thriales, tanto las extractivas como las manufacture-
ras, las empresas comerciales que su actividad se
concrete a la compra y venta de productos y artfcu
los, las empresas de servicios personales y en ge:
neral las asociaciones civiles tales como las organi
zaciones de beneficiencia, deportivas, recreativas ;
culturales, no est&n inclufdas dentro del concepto —
de servicio. Y por lo tanto los servicios: son activi

dades econdmicas con finalidad lucrativa tales como;

a),- De la prestacién de un trabajo por-
la empresa a una clientela; las tintorerfas, las la—
vanderias, las agencias de publicidad las agencias -
de colocacibn, las agencias de organizacibn de es--
pectbculos, las empresas de limpieza, los talleres
de reparacibn y mantenimiento de toda clase de - -
equipo y maquinaria (mecénica y eléctrica), las em
presas de decoracibn, los salones de peluquerfa y -
los de limpiabotas, agencias constructoras, y agen—
cias de viajes,

by.- De los servicios de alquiler; el al—
quiler de méquinas agrf{colas, de camiones, de co—
ches, de méiquinas de lavar, de aparatos de televi—
sibn, y en general el alquiler de bienes muebles e
inmuebles., Ciertas prestaciones son mixtas de al-
quiler y de trabajo, como el alquiler de toallas --
para bares y cafés, Hay el alquiler y el lavado.

c).- De los servicios de guarda: los - =
guarda-muebles, los garajes, los almacenes de de—

pésito.

d).~ De los servicios de Informacibn:las
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agencias de prensa los servicios de informacién co-
mercial.

e).- De los servicios de transporte: ya—
sea de personas, ya sea de cosas; ferrocarriles, —
transportes en camién o en automdbviles por carrete
ra o en ciudad =-los transportes aéreos, marftimos
y fluviales, las mudanzas, las pompas flnebres.

f).— De los servicios de hotelerfa: los ho
teles, los moteles, los restaurantes, los cafés, las
cervecerfas, los servicios de lunch.

g).~ De los servicios de seguros y fian-
zas: las compaffas de seguros y fianzas, los rease
guros, las mutualidades,

h).- De los servicios en asuntos finan—-
cieros y operaciones bancarias y de otras institucio
nes auxiliares de crédito.

i1).— De los servicios de emisiones ra--
diofénicas y de televisién la emisora misma y las -
emisiones., Y comunicacién en general,

j).— De los servicios de especticulo: los
teatros, las compaffas teatrales, los cines, las va-
riedades, las corridas de toros los partidos de esta
dio, los campos y pistas de los circos,

k).- De los servicios de diversibn: los -
bailes, los cabarets, las atracciones en las ferias,
los salones de billar.
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1).- De los servicios de banos: los esta-
blecimientos de bafios de mar en las playas, de ba-
fio de pila, de duchas y de piscinas, los estableci—
mientos balnearios.

La anterior lista de servicios propuesta
por Mascarefias (4) y con la inclusibn en ésta de -
algunos servicios segin nuestro criterio, no preten_
de de ninguna manera ser una Clasificacién de ser—
vicios, sino tan sb6lo dar a conocer algunos ejem=- -
plos de servicios, a los que toda persona fisica o -
jurfdica que los presta puede distinguirlos con su -
marca.

Raymond Dusolier al tratar sobre el te—
ma de la Clasificaci6n de servicios se limita a se-
palar un ensayo de distincién intentado por el grupo
francés de la Asociacibn Internacional para la Pro-—
teccibn de la Propiedad Industrial que comprende —
dos grupos de marcas de servicio:

1o.~ Las marcas de servicio utilizadas -
por las empresas que ofrecen a su clientela el uso
temporal de ciertas cosas ( empresas de alquiler)o
que ejecutan trabajos que dan una calidad nueva a -
los productos que se le conffan (acabados, repara--
cibn, conservacibén, limpieza, etc.....)

20.~ Las marcas de servicio de empre—
sas cuya actividad no tiene relacibn alguna, directa
o indirecta, con un producto (transporte, seguros, -
bancos, informes, restaurantes, salas de belleza —
etc....)
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Pero es evidaente agrega dicho autor que
esta distincién un poco tebrica no puede afectar la
naturaleza o la amplitud de la proteccién que es de
seable ver concedida a todas las marcas de servi-——
cio.

El citado autor, a nuestro entender no -
hace ninguna limitacién el acepta que una fase de fa
bricacibn puede ser distinguida por una marca de -
servicio, asf{ como los organismos filantrépicos, --
de beneficiencia, de actividades deportivas, recrea-
tivas o culturales y las actividades de las profesio-
nes liberales: médicos, abogados, arquitectos, esce
négrafos, ingenieros consultores (4). B

No deja de ser interesante la anterior —
Clasificacibén de servicios asi como las considera- -
ciones del autor francés Dusolier, pero no acepta--
mos que toda actividad considerada como servicio -
prestada por un organismo pueda ser distinguida --
por una marca de servicio, sino es una actividad =
econbmica, con una finalidad lucrativa.

Pasaremos ahora a citar algunas defini—
ciones tanto doctrinales como legales de la marca ~
de servicio:

El concepto de marca de servicio apare_
ci6 por primera vez en el Perkins Bill, uno de los
proyectos de legislacién marcaria, americana prepa
rado por Frank Schechter, en el afo de 1932, Y —
fue precisamente Estados Unidos, el primer pais -
que legislé sobre marcas de servicio, al introducir
(4) Dusolier Raymond, "lLa Marca de Servicio" Re=

vista Mexicana de la Propiedad Industrial-y Ar—

tistica, dirigida por David Rangel Medina aRo
julio—d’iciem%re 1985 Nom . B P gs. 287-288.
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en la Ley llamada Lanham Act de 5 de julio de =--
1946, que entrb en vigor el 5 de julio de 1947, dis
posiciones que protegen especialmente las marcas -
de servicio, (5)

Por marca de servicio debemos enten- -
der todo sigho que usa toda persona fisica o juridi~
ca para distinguir una actividad econbmica encami—
nada a la prestacién de servicios, de otros del mis
mo género o especie y con propdsitos de lucro.

M.R., Blum (La P.,I, 1953, p. 115) es~--
cribe: .

"LLa marca de servicio €s un signo em-——
pleado para distinguir los servicios prestados por -
una empresa, de los servicios prestados por otras
empresas, o incluso para distinguir los servicios -
prestados por una misma empresa", (6)

Para Rangel Medina la marca de servi—
cios se considera el signo utilizado para distinguir
no un producto, sino los servicios prestados por -
una empresa de los prestados por otras empre—

(6) Rangel Medina, "Marcas de Servicio", Revista -
Mexicana de la Propiedad Industrial y Artistica,
dirigida por Rangel Medina, afio IX julio-diciem -
bre de 1971 P&gs. 170, 171,

(6) Dusolier Raymond, Ob. Cit. P&4g. 285,
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sas., (7)

Esta Gltima definicién coincide con la de
la Ley-Tipo sobre marcas, nombres comerciales y
actos de Competencia desleal para los pafses en de
sarrollo que en sy artfculo 1, se define a la marca
de servicio como "Todo signo visible, que sirve —-
para distinguir los servicios de una empresa de los
de otras empresas". Esta misma definicién se acep
t6 en Colombia.

La Ley Norteamericana antes menciona—
da da el concepto de marca de servicio, en los si—
guientes términos: "LLa marca de servicio designa -
una marca utilizada para la prestacién de un servi-
cio o para la publicidad relativa a él, con el objeto
de identificar el servicio prestado por una persona-
o distinguirlo de los servicios prestados por otros;
el término comprende sin limitaciones las marcas,
nombres, s{mbolos tftulos, denominaciones, lermas-
(slogans), palabras tipicas y razgos caracter{sticos
utilizados en el comercio por la radio y por otros-
medios de publicidad", (artfculo 45, parrafo I1: ==
(Sub~-Capftulo IIl provisiones Generales 1127),

(7) Rangel Medina, Ob. Cit, P&g. 171

Nota,- Hay Autores como Dusolier y Pointet que no
definen a la marca de servicio, y éste Gitimo autor
se apoya en las decisiones de los grupos nacionales
de la AIPPI partiendo de la idea de que 'definir es
limitar y limitar es impedir la evolucién" (Pointet:
‘Jean Pierre "lLas Marcas de Servicio" RMPl y A -
afo V enero-junio de 1967 NGm. 9 PA4g. 88.
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Por su parte Canad& en su '"lLey concer_
niente a las marcas de comercio y la concurrencia
desleal”, s6lo se limita a definir la marca de co--
mercio y en la cual se reconoce la distinci6én de los
servicios (art., 2)

LLa L.ey No, 5,772 de 21 de diciembre de
1972 (Cbédigo de la Propiedad Industrial) del Brasil-
define a la marca de servicio "como la usada por -
un profesional independiente, entidad o empresa para
distinguir sus servicios o actividades.

En el d&mbito Internacional también se ha
intentado unificar las reglas bésicas para la moder—
nizacién del derecho a las marcas, organismos in—
ternacional es, gubernamentales, integubernamenta--—
les, no gubernamentales o de cualquier otra oragani
zacibén reconocida oficialmente, han estudiado la me
jor forma de proteger las marcas de servicio, asf
por ejemplo:

En el Convenio que establece la Organi—
zacibn Mundial de la Propiedad Intelectual firmado-
en Estocolmo, el 14 de julio de 1967, se incluyb ex
presamente a la marca de servicio dentro del con—
cepto general de Propiedad Intelectual (art. 2 VIII).

El Arreglo de Madrid de 14 de abril de
1891, relativo al registro Internacional de marcas -
de fabrica o de comercio, en su texto revisado en-
Niza el 15 de junio de 1957, establece la proteccién
de las marcas de servicio (art. 1).

El Convenio de Niza de 15 de junio de-
1957, relativo a la Clasificacién Internacional de los
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Productos y de los Servicios a los que se aplican =
las marcas de fabrica o de comercio, en su artfcu

lo I establece que (1) "los pafses a los que se apli
ca el presente Convenio constituyen una Unién Par—
ticular" (2) "Dichos pafses adoptan para el registro
de marcas una misma Clasificacibénh de productos y

de servicios y en su articulo 2 dispone (1) "Bajo -~
reserva de las obligaciones impuestas por el pre- -
sente Convenio, el alcance de la Clasificaciéon Inter
nacional es el que le conceda cada pafs contratante,
Principalmente la Clasificacién Internacional no obli
ga a los pafses contratantes ni por lo que r*especta_
a la apreciacién de la extencién de la proteccibn -
de la marca ni al reconocimiento de las marcas de
servicio (2) "Cada uno de los pafses contratantes se
reserva la facultad de aplicar la Clasificacién Inter
hacional de Productos y de Servicios a tftulo de -—
sistema principal o de sistema auxiliar".....

El Convenio de Par{s para la Proteccibn
de la Propiedad Industrial del 20 de marzo de 1883,
revisado en Bruselas el 14 de diciembre de 1800 -
en Washington el 2 de junio de 1911, en la Haya -
el 6 de noviembre de 1925, en Londres el 2 de ju—
nio de 1934, en Lisboa el 31 de octubre de 1958 y
en Estocolmo el 14 de julio de 1967. Estableci6é —
por primera vez el reconocimiento de las marcas —
de servicio en su versién de Lisboa, en el artfculo
primero, asi como la adicién de un nuevo artfculo=-
sexies conforme a los cuales:

Artfculo primero.- (2) "La proteccibn —
de la Propiedad Industrial tiene por objeto las pa--—
tentes de invencién, los modelos de utilidad, los di_
bujos o modelos industriales, las marcas de fébri—
ca, o de comercio, las marcas de servicio, el nom



289

bre comercial, las indicaciores de procedencia o =
denominaciones de origen, as{ como la represién —
de la competencia desleal. ...Y el articulo 6 sixies
.~Los pafses de la Unibn se comprometen a prote—
ger las marcas de servicio. No estdn obligados a -
preveer el registro de estas marcas,

El Consejo de Asistencia Mutua Econbmi
ca (COMECON) reunido en Berlin de 1959, recomen
d6 la utilizacién de marcas definiéndolas como "Los
signos que son utilizados por las empresas para dis
tinguir sus productos o servicios de los productos o
servicios an8logos de otras empresas y para facili=
tar al consumidor la seleccibén de productos o ser—
vicios de la calidad deseada.

En su Asamblea General celebrada en —
Montreux en octubre de 1964 La Federatibén Interna
tionale des Ingenieurs Consecils en Propriété Indus
trielle (FICIP]) se considerd que la proteccién de -
las marcas de servicio es una obligacién en los tér
minos de las Actas de Lisboa y tomo el acuerdo de
solicitar a los pafses de la Unibn que dicten '"las -
medidas legislativas irdispensables para proteger —
clara y eficazmente, por la via del registro de mar
cas de servicio", -

Ley Tipo sobre marcas, nombres comer
ciales y actos de competencia desleal para los paf—
ses @n desarrollo. Esta ley fue examinada por un -
Comité de Expertos convocado por el BIRPI que se
reunib en Ginebra en el mes de noviembre de 1966
(llamado Comité de la Segunda Ley-Tipo) estuvo --
formado por representantes de 32 pafses todos ellos
en desarrollo, segin los criterios de las Naciones -



Unidas,anteriormente dicho.proyecto de ley,fue énvia-
do a los gobiernos de 76 paises endesarrollo para que
lo estudiaran e hicieran los comentarios que creye-
sen oportunos, también se envié el proyecto, para
que formulasen observaciones, a los gobiernos de -
los Estados miembros del Convenio de Paris, que -
no figuraban entre los 76 pafscs referidos. Ade~ -
méas se enviaron copias a las Naciones Unidas y a-
algunas otras Organizaciones internacionales, inter-
gubernamentales y no gubernamentales. Esta ley -
Tipo para los pafses en desarrollo sobte marcas, -
nombres comerciales y actos de competencia desleal,
incluyo a la marca de servicio por sugerencia del -
Seminario Asidtico de Propiedad Industrial celebra-
do en Colombo, Ceyl&n del 7 al 10 de febrero de —~
1866, organizado por el BIRPI, definiendose a la —
marca de servicio en su articulo 1 (titulado defini -
ciones) b) marca de servicio: todo signo visible que
sirve para distinguir los servicios de una empresa
de los de otras empresas,

La Convencibn Centro—Americana para -
la proteccién de la Propiedad Industrial ( marcas, -
nombres comerciales y signos o slogans publicita= -
rios) firmado en San José (Costa Rica) el 1 de junio
de 1968 establece en su artfculo 9 que "Las marcas
se dividen en marcas industriales, o de fabrica, en
marcas de comercio y en marcas de servicios.

Y las marcas de servicio se definen =~-
como aquellas que distinguen las actividades de las
empresas que tienen por objeto satisfacer las nece-
sidades gererales, por otros medios diversos a la-
produccién la venta o la distribucién de mercancias,
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El Il Congreso de la Asociacién Interame
ricana de la Propiedad Industrial (ASIPI), en su -
asamblea celebrada en Lima en diciembre de 1968,
resolvié que la legislacién debe reglamentar, por -
lo menos '"lLa concesidn de registros de marcas de
fAbrica, comercio y de servicios",

Y por Gltimo las legislaciones que han -
legislado sobre marcas de servicio son: Alemania -
Federal, Argelia, Brasil, Bulgaria, Canad&, Colom
bia, Corea, Dinamarca, Egipto, Filipinas, Finlan —
dia, Francia, Hait{, Israel, Italia, Monaco, Norue-
ga, Perd, Rumania, Suecia, URSS, Uruguay y Yu-
goeslavia,

Por lo que se refiere a la Clasificacién
de los servicios, es importante sefalar que el ob--
jeto de delinear y precisar culles son los servicios
que pueden distinguirse con la adopcién de una mar
ca es evitar las confusiones que se suscitan entre —
las marcas de fébrica, marcas de comercio y mar
cas de servicio, pues la adopcién de éstas Gltimas
excluye a las otras y es muy frecuente confundir -
los productos o artfculos, con la prestacién de un -
servicio, distinguidos con una marca, lo cual hace
necesario la adopcién de un criterio que especifique
de manera uniforme la distincién antes mencionada.
Siendo una de las soluciones la realizacién de una-
Clasificacién de productos y de servicios, que si —
bien puede ser limitativa, si nos gufa y auxilia --
para resolver los problemas précticos acerca de di
cha distincién y ro solo de ésta, sino también para
excluir, aquellas actividades que no estdn compren—
didas dentro del concepto de servicio, asi como en
globar en distintas clases las actividades que perte:
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nezcan a un mismo género,

Esta inquietud se dejé sentir y culminé~
en el Convenio de Niza de 15 de junio de 1957 rela:
tivo a la Clasificacién Internacional de los Produc—
tos y de los servicios a los que se aplican las mar
cas 'de fdbrica o de comercio, revisado en Estocol—
mo el 14 de julio de 1967,

Al 1o, de mayo de 1975 los 31 Estados
siguientes eran partes de este Arreglo: Alemania —
(RepUblica Federal de), Argelia, Australia, Austria,
Bélgica, Checoeslovaquia, Dinamarca, Espafa, Es-
tados Unidos de América, Finlandia, Francia, Hun-
grfa, Irlanda, Israel, Italia, Libano, Liechtenstein,
Luxemburgo, Marruecos, Mbnaco, Noruega, Pafses
Bajos, Polonia, Portugal, Reino Unido, RepGblica -
Democrética Alemana, Suecia, Suiza, Tlnez, Unibn
Soviética, Yugoslavia. El Arreglo de Niza estable_
ce una Clasificacién de Productos y de Servicios, -
esta Clasificacién se utiliza para el registro Interna
cional en virtud del Arreglo de Madrid y para los -
registros nacionales de los Estados contratantes.

La Clasificacibn consiste en una lista de
clases que llegan hasta 42, de las cuales las 34 pri
meras son las relativas a los productos y las 8 res
tartes las concernientes a los servicios, a saber:

35.~ Publicidad y Negocios,

36,- Seguros y Finanzas,

37.- Construccién y Reparaciones.
38.~- Comunicaciones.

39.~ Transporte y Almacenaje,
40.~ Tratamiento de materiales.
41 .~ Educacién y Esparcimiento,
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42 .- varios,

Como lo anotamos anteriormente esta -
Clasificacion es adoptada como principal o auxiliar
en los paises contratantes. [En nuestro pafs no es
conveniente su adopcibn, pues es necesario hacer -
un estudio minucioso, de cuales son los servicios -
que se prestan por las empresas nacionales, as{ ——
como precisar y delinear, si las clases de servicios
del Arreglo de Niza, corresponden y favorecen nues
tro desarrollo econémico y técnico, pues en la préac
tica dicha Clasificacidn de servicios es iddnea para
los pafses altamente industrializados, pues la incur
sibén de sus empresas que prestan servicios en los
pafses en desarrollo es notoria y poco aconsejable,
pues no encuentran ninguna limitacién lo que trae —
como consecuencia que esta Clasificacién de servi—
cios es privativa de las empresas extranjeras, que
encuentran un medio propicio para desarrollar sus-
actividades, en los pafses en vias de desarrollo., -
Sin embargo dicha Clasificacién nos puede servir -
de gufa para elaborar una Clasificacién propia y ade
cuada a nuestra realidad y nhecesidades, sin que sea
un obstaculo, en la introduccién de tecnologfas avan
zadas.

En México la adopcibén de las marcas de
servicios, fue objeto de controvertidos criterios, —
tanto de la Direccién General de la Propiedad Indus
trial) actualmente Direcci6én General de Invenciones
y Marcas) como de las autoridades judiciales,

En un principio el criterio de las autori
dades administrativas fue la de negar toda solicitud
de registro de marca, en la que se intentaba ampa_
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rar servicios, y s6lo como una experimentacién, y
no con base en un criterio legal, se admiti6 el re-
gistro de algunas marcas de servicios; en 1952 una
y en el perfodo de 1961 a 1965, se registraron 60
marcas de servicios, y posteriormente siguié negan
do los registros de marcas de servicios con base —
en los siguientes argumentos:

a).~ Que ni la Ley de la Propiedad In—-~
dustrial ni su Reglamento preven las marcas de ser
vicio,

b).~ Que la registrabilidad es propia Gni
camente de las marcas destinadas a diferenciar ob—
jetos tangibles, condicién de que carecen los servi-
cios,

c).— Que el Comvenio de Pari{s no obliga
a proteger las marcas de servicio, mediante el re-
gistro de las mismas

Sin embargo las personas que se sintie-
ron afectadas por estas negativas, optaron por re—--—
currir dichas resoluciones ante los jueces de distri
to, y en la via de revisi6tn, ante los tribunales co—
legiados de circuito en materia administrativa.

El criterio de los juzgados de Distrito,-
fue siempre favorable para los interesados que com
batfan las citadas decisiones de la autoridad admi—
nistrativa, que para rnuestro modo de pensar, dicho
criterio fue inconsistente, pues se recurrib a otro
Ordenamiento Juridico, como es el C6digo de Co- —
mercio, con el objeto de asimilar las actividades -
de algunas empresas consistentes en servicios, con
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las empresas que fabrican o expenden productos o
artfculos, Adem&s no basta que exista la actividad
mercantil de prestar servicios para que se estime-
que est& previsto el registro de marcas de servi- -
cios.

Con justa razbn las autoridades adminis
trativas no se allanaron de las sentencias de los -
jueces de Distrito y las impugnaron ante un Tribu—
nal Colegiado en materia administrativa, del Pri- -
mer Circuito, pero como no es de extraparse és- -
tos, al resolver los recursos de revisién que inter_
pone la Secretarfa de Industria y Comercio, vienen
sustentando tesis no sblo distintas sino contradicto—
rias, pues en tanto que el Primer Tribunal revoca
dichas sentencias dictadas en primera instancia y -
sustenta el criterio de que las marcas de servicio-
no son registrables, el Segundo Tribunal confirma-
las sentencias recurridas y estima que es incorrec_
ta la negativa del Departamento de Marcas a regis-
trar signhos marcarios para distinguir servicios.

La incertidumbre, en que la Direccién -
General de laPropiedad Industrial se encontré, fue
que por un lado, tendrfa que admitir el registro de
las marcas de servicio, en cumplimiento a las sen
tencias pronunciadas por el Segundo Tribunal Cole—
giado. Y por otra, la negativa de registro que dic—
tard la propia Direccién quedarfa firme si es el --
Primer Tribunal Colegiado el que hubiere conocido
del juicio de amparo en revisién promovido contra-
dicha negativa.

La Secretarfa de Industria y Comercio,-
con fundamento en el artfculo 195 bis de la Ley de
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Amparo, denuncid ante la Suprema Corte de Justi -
cia, las tesis contradictorias antes aludidas, (Oficio
de: 14 de octubre de 1971), pronuncidndose el Tribu
nal méximo en el sentido de que efectivamente las -
marcas de servicio deberfan ser objeto de registro,
Es por esto que la Actual Ley de Invenciones vy - -
Marcas, incluy$ la regulacién de las marcas de —-
servicio,

La registrabilidad de las'marcas.de ser.
vicio trajo como consecuencia la aceptacibn de ~
criterios de muy diversa {ndole hasta que - -
por fin la Ley de Invenciones y Marcas publicada el
10 de febrero de 1976, incluyec la proteccibn y re——
gistro de las marcas de servicio, ya orientada por
la decisibn de nuestro Tribunal Méximo, definiéndo
se la marca de servicio como '"los signos que dis—
tinguen un servicio de otros de su misma especie o
clase", (art, 87) (ya comentada en el capftulo del -
Concepto doctrinal y legal de las marcas).

LLa regulacién de las marcas de servi— -
cio, no presentd dificultad alguna en su aceptacibny
en su interpretacién, sin embargo serfamos preten—
ciosos si admitieramos que las marcas de serwvicio
han cumplido su cometido por el lLegislador, pues -
es de todos conocida la falta que hace una Clasifica
cibn de servicios, que responda a nuestra realidad
y necesidades a nuestro entender, y que no sea ob-
jeto de discusibn, porque se elabore sin el menor
cuidado y en corto tiempo, los medios que pueden -
ser utilizables para el fin propuesto son mdltiples,
el dnico que serfa a nuestro juicio un obsté&culo =
para dicho efecto, es la falta de interés y de im— -
portancia a una materia que tiene alcances trasce—-
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dentales en la vida econbmica y técnica de nuestro
pafs, por parte de nuestras autoridades.

No debemos concretarnos a limitar nues
tra capacidad a importar instituciones que no res--
ponden a nuestras necesidades,
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4.1.8.,3.- POR SU ORIGEN EN: MARCAS NACIONA
LES, EXTRANJERAS E INTERNACIONA
LES.

Se suele definir a las marcas nacionales
como aquéllas que son solicitadas y registradas, a
nombre de personas fisicas o jur{dicas nacionales o
extranjeras, para ser usadas en el pafs, conforme
a la legislaci6én nacional sobre la materia.

Por marcas extranjeras son las que son
registradas en otros pafses y que posteriormente -
se obtiene su proteccién legal en el pafs con arre—
glo a la ley nacional,

El Licenciado David Rangel Medina sos-
tiene que '"la nacionalidad de una marca se determi
na de acuerdo con la residencia del fabricante de -
los artfculos, de tal manera que serd nacional o =-
mexicana la que se usa para distinguir mercancfas
que Gnicamente se elaboran en México, y se consi-
deran como extranjeras las que se utilizan para am
parar productos de elaboracién extranjera, o de ela
boracibn extranjera y nacional. En nada influird -
para establecer dicho concepto la nacionalidad del -
titutar, (1)

Breuer Moreno afirma que "Con frecuen
cia la ley, la doctrina y la jurisprudencia nos ha--
blan de las marcas nacionales y de marcas extran-
jeras "refiriéndose con estas palabras a las marcas
residentes en el pafs y a las marcas residentes en
el extranjero. (2)

(1) Rangel Medina David, Ob. Cit. P&g. 256
(2) Breuer Moreno, Ob, Cit. P&g. 537
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Para ser que no existe duda respecto a-
la distincién entre marcas nacionales y marcas ex—
tranjeras, pues inclusive con tal motivo en la Ley
de Marcas de Fabrica de Ecuador (3) en su articu-
lo 4 establece que "las marcas son nacionales o ex
tranjeras, -

Son nacionales cuando se usan en artfcu
los elaborados en la Repdblica.,

Son extranjeras cuando se usan en art{-
culos elaborados fuera de la Repdblica.

Ahora bien en atencién a lo anteriormen
te expuesto y de acuerdo a una adecuada aplicacién
de la terminologfa jurfdica, nos lleva a concluir -~
como nuestra actual ley, emplea indebidamente el ~
término '"Marcas Extranjeras". Sin embargo el Li
cenciado Alvarez Soberanis (4) menciona que nues—
tra ley acepta la teorfa de que las marcas extranje
ras son "Aguéllas que se originan en otro pafs o —
aquéllas cuyo propietario (titular) es una persona f{_
sica o jur{dica de nacionalidad extranjera, En su —
artfculo 127,

Efectivamente tal concepto se desprende
del anAlisis del artfculo 127 de la Actual Ley, pero
st observamos el contenido del artfculo 1o, del Re~
glamento de la Ley de Invenciones y Marcas En Ma

() "Ley de Marcas de F4brica'", Ecuador (Edicio--
nes Corporacién de Estudios y Publicaciones —
Quito (Ecuador) (DS 2768-G: RO 409: 6-1-65)

(4) Alvarez Soberanis, Ob. Cit, P&g. 941.
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teria de Transferencia de Tecnologfa y Vinculaciébn
de Marcas (5) el cual establece gque "l.as marcas -
originariamente registradas en México que estén des
tinadas a amparar artfculos fabricados o producidos
en territorio nacional, cualquiera que sea la nacio—
nalidad de su titular, podran utilizarse sin necesi--
dad de vinculacién, cuando sean usadas directamen—
te por éste.

Toda marca de orfgen extranjero que es
té destinada a amparar los artfculos a que se refie
re el parrafo anterior, cualquiera que sea la nacio__—_
nalidad de su titular, deber& usarse vinculada a una
marca originariamente registrada en México",

Se desprende claramente del citado art{
culo gque son marcas nacionales las marcas r‘egis-:
tradas en México, que estln destinadas a amparar
artfculos fabricados o producidos en Territorio Na-
cional, cualquiera que sea la nacionalidad de su ti—
tular, podran utilizarse sin necesidad de vinculacién
cuando sean usadas directamente por éste, pues la-
exigencia de tal vinculaci6n es para las marcas ex-
tranjeras y por tales se entiende las marcas de or{
gen extranjero, que estén destinadas a amparar artf{
culos fabricados o producidos en territorio nacional,
cualquiera que sea la nacionalidad de su titular, de
be usarse vinculada a una marca originariamente -
registrada en México.

Es decir este artfculo se aparta del con

(6) "Reglamento de la Ley de Inverciones y Marcas
en materia de Transferencia de Tecnologfa y --
Vinculacién de Marcas". D.O, 1-X~76.
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cepto vertido por el Licenciado Alvarez Soberanis -
al analizar el art{fculo 127 de la Actual Ley no asf{

trat&ndose del artfculo 2o0. del Reglamento citado —
que establece que "Cuando se conceda el uso onero_
so o gratuito de una marca de ori{gen extranjero o

de una marca, originariamente registrada en Méxi—
co, cuyo titular sea una persona fisica o moral ex-
tranjera o una empresa mexicana en la que partici-
pe mayoritariamente capital extranjera o en la que

los extranjeros tengan la facultad de determinar el

manejo de la empresa, deberd vincularse a una -~ -
marca originariamente registrada en México, de la
que sea titular el licenciatorio, solo con la varian—
te de que la inversién extranjera, califica en un --
momento determinado la nacionalidad de una marca,
lo cual es absurdo y falto de técnica legislativa.

Por lo que debemos atender al caso con
creto para calificar si una marca es extranjera o -
nacional, lo que si debemos admitir que las marcas
extranjeras son aquellas, que se solicitan y regis——
tran en un pafs extranjero y que se registran poste
riormente en México al amparo de las disposiciones
de la Convencién de Unién de Paris y de las corres
pondientes de la legistacién nacional, en realidad el
propbsito de distinguir estas marcas, fue debido a-
la necesidad de diferenciarlas de las marcas que —
son registradas en la Oficina Internacional de Berna
o sea las marcas Internacionales, las cuales se ex_
tiende su registro y proteccién a todos los pafses -
adheridos al Arreglo de Madrid, del 14 de abril de
1891, relativo al Registro Internacional de Marcas.

En vista de que nuestro pafs denuncié el
Arreglo de Madrid la proteccibén de estas marcas —
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internacionales sélo se viene otorgando respecto de
las registradas en Berna antes del 10 de marzo de
1945, y hasta el término de 20 anos fijados en di--
cho Arreglo,

Por Gltimo mencionaremos sblo algunos-~
principios que establece el Convenio de Par{s en re
lacibn a las marcas extranjeras:

a).- Toda marca de fébrica o de comer_
cio regularmente registrada en el pais de orfgen —-
serd admitida para su depbsito y protegida tal cual
es en los demés pafses de la Unibn, con excepcibn
de aquéllas marcas que afecten derechos adquiridos
por terceros las marcas descriptivas o carentes de
caracterfsticas de distintividad, asf{ como las que -
sean contrarias a la moral o al orden pGblico (6 —-—
quinquies).

b).- Se concede un plazo de prioridad -
de seis meses, contados a partir de la fecha de de
pbsito de la primera solicitud, o sea, la marca se
encuentra protegidadesde la fecha de su presenta- -
cibn en el primero de los pafses en donde se solici

te, y por lo tanto no le afectard ningn registro --
que se haya solicitado a partir de esa fecha.

De lo expuesto con anterioridad y acorde
con dichos mandamientos del Convenio de Parfs, -
nuestra actual Ley mexicana de Invenciones y Mar—
cas en relaci6n a la prioridad referida a las mar--—
cas dispone que una marca cuyo registro se solici-
te en México dentro de los seis meses, de haber —
sido solicitada en uno o varios pafses extranjeros -
se consideraréd registrada en la misma fecha en que
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lo fue en el primer pafs extranjero, siempre que -
dicho pafs conceda a los mexicanos igual derecho. -
Para ser acreedor a este derecho, se deberd mani

festar, en la solicitud misma, la fecha en que se =
hizo el depbsito en el extranjero y, comprobar, den
tro de los tres meses de haber solicitado el negis:
tro de la marca en México, que la solicitud fue - -
presentada en el pafs de orfgen, dentro de los seis

meses anteriores, por medio de copia certificada -
expedida por las autoridades competentes del pafs ~
de que se trate y, ulteriormente, demostrar que -
se concedi6 el registro en dicho pafs. Todo lo an-
terior es sin perjuicio de lo que dispongan los trata
dos sobre la materia firmados y ratificados por -
México (arts. 113 y 114),
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4,1.4,- FUNCIONES DE LAS MARCAS,

Son varias las funciones que pueden atri
buirse a un sigho marcario. Estas derivan de la -
definicién misma, pensamos siguiendo en ésto a ~—
Hildegart Rond6n de Sansé que las principales son:

M

a),— La de Distincién

b).— La de Proteccibn

c).~ La de Garantfa de Calidad

d).~ La de Propagarda

e).~ La de Indicacién de Proveniencia

a).~ La Furcibn de Distinciébn o caréc--
ter distintivo deriva de la eserncia misma de la mar
ca, obedeciendo a su propia definicibn, por cuanto -
la marca es el objeto destinado a distinguir un pro
ducto de otro del mismo género., De acuerdo con -
tal funcién es el producto considerado en s{ mismo
a lo que el consumidor dirige normalmente su aten_
cién.

Para lLeopoldo Palacios, la marca por -
su naturaleza tiene por objeto irdividualizar un pro
ducto o conjunto de productos, diferencidndolos de -
otros iguales o similares a fin de evitar confusién-
entre el pOblico consumidor., De allf que la finali—~
dad esencial de la marca sea la de constituir un =-

(1) Rondén de Sansé Hildegart, "La Cesién de la =
Marca", Revista Mexicana de la Propiedad Indus
trial y Artfstica. A%o 111 enero-junio de 1975,
No. 5 P4ag. 90.
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elemento diferenciador de productos similares que -
compiten en un mercado determinado. (2)

Mascarenas dice que '"la marca median-
te la funcibn que realiza de distinguir los productos,
permite al fabricante o al comerciante el adquirir -
una clientela y después conservarla y aumentarla. -
Esta funcidon distintiva de la marca es la que hace -~
posible la propaganda de los productos y de los ser
vicios. 3) B

Al respecto Tullio Ascarelli afirma que
"como acertadamente se ha dicho, la marca posee-—
una verdadera eficacia penetradora ademés de dis~-
tintiva, constituyendo un instrumento para alcanzar
y atraer clientela sobre el producto diferenciado, -

(4>

La marca tiene una funcién de referen—
cia entre el producto que circula en el comercio y
la empresa que lo introduce en el mercado y agre—
ga Finocchiaro, que cuando se afirma que la fun- -

(2) Palacios Leopoldo, "lLas Marcas Comerciales -
en Venezuela", Ediciones de la Biblioteca. Uni
versidad Central de Venezuela Caracas 1968, ~
Pags. 29 a 30.

(8) Mascarenas, Ob. Cit. Pag. 418 (Derecho Co--
mercial Comparado de Canizares).

(4) Ascarelli Tullio, "Teorfa de la Concurrencia -
de los Bienes Inmateriales". Publicaciones del
Real Colegio de Espafna en Bolonia, Casa Edi-—
torial Bosch. Urgel 51 bis. Barcelona 1970, -
Pag. 397.
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cibn jurfdicamente adjudicada a la marca es la de -
la diferenciaciébn, se dice una cosa cierta., Sin em-~
bargo se considera que ese es un efecto secundario,
reflejo de aquélla que es la principal funcién de la

marca o sea la relacién o unién entre el producto y
la empresa productora. (5)

by.- Adem&s la marca puede tener una -
- funciébn de proteccién, en virtud de la cual defiende
a su titular frente a sus presuntos concurrentes, —
protegiendo simultneamente al pdblico de los usur-
padores por cuanto es en virtud de la marca, que -
el comprador reclama el producto.

Segin Alejandro Nadal la funcién de dis_
tincién tiene un propdsito doble: proteger al consu—
midor de la confusibén y al productor de la compe--—
tencia desleal . Con lo cual este autor se estarfa re
firiendo mas bien a la funcidén de proteccién de las
marcas, que a la de distincibn (6).

Para Lobo Thomaz "El prestigio y la re
putacién de la marca representan normalmente un -
factor de seguridad para el consumidor. Esta fun—
ciébn de la marca como instrumento de proteccién al
consumidor va declinando, en tanto aumentan sus —
efectos de creacibn de posiciones dominantes en el

(5) Finocchiaro Gaetano, "Sistema Di Diritto Indus —
triale", CEDAM casa editrice DOTT. A MILANI
gia litotipo Padova 1932 (volume primo P&ag.92)

(6) Grupo de Trabajo sobre marcas MEMORANDUM
preparado por Alejandro Nadal Egea en México-
1975, Pag. 1
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mercado. Tal hecho se va acentuando con la réapida
evolucién de las técnicas de promocién y publicidad,
explicandose, también la tendencia actual de crear
entidades (oficiales) o no, capaces de atestiguar la
calidad de los productos. (7)

c).~ La marca puede llenar una funcién
de garantfa de calidad, En efecto la calidad del - -
producto es la que intrfnsecamente lo califica, por
cuanto lo que el comprador busca el adquirir el pro
ducto es una calidad determinada, con pr*escindenci-:“-t
de la empresa que fabrica el producto, cuyo conoci
miento es algo secundario para el consumidor, -

Palacios sostiene que lo meritorio y eco
némicamente valioso de una marca, No es pmpia-:
mente su creacibn, sino el prestigio o reputacibn -
que ella haya adquirido en virtud de la calidad de -
los artfculos que distingue y en atencién a la buena
acogida que le haya dispensado el pGblico consumi—
dor. (8)

d).- Llena la marca también una funcién
de propaganda., Por cuanto ella puede constituir -
una reclame del producto, siendo su fuerza de atrac
cién.

Tullio Ascarelli ha dicho que los signos
distintivos son los que facilitan el enlace de un de-—
terminado anuncio con un determinado producto - -

(7) Lobo Thomaz Thedun, "Empresa e a Marca" - -
inédito Brasil 1974, P&g. 1.
(8) Palacios Leopoldo, Ob. Cit. Pag. 91,
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(0 un determinado empresario o un determinado lo -
cal) y, por tanto, los que permiten a la publicidad
alcanzar sus finalidades (que por propias exigencias
debe apoyarse en elementos que exciten la atencibén
del consumidor y permanezcan facilmente impresos
en su memoria), lo cual de otro modo resultarfa —
bastante més diffcil. Agrega dicho autor, que las
"inversiones" como suele decirse, en publicidad al-
canzan sumas enormes, pues existen productos ante
los cuales, las sumas gastadas en publicidad no son
lejanas, a veces son superiores, a las gque son ne—
cesarias para su fabricacibn correlativamente los -
signos distintivos y sobre todo las marcas, verdade
ro principe de la categorfa, alcanzan valores muy -
altos siendo a veces, el bien de mayor importancia,
incluso en grandes complejos empresariales, exis—-
ten en efecto marcas valoradas en millones de délg_
res, precisamente por razdén de su notoriedad fru—
to de ingentes inversiones en publicidad e instrumen
to para la difusién del producto que de otro modo -
no serfa posible (9).

El Lic., Guillermo Jones (10) menciona ~
que el objeto de las marcas es:

a).— Distinguir los productos de una em_
presa, de los de su competencia,

(©) Ascarelli Tullio, Ob. Cit. P4g. 400

(10)Jones Pereda Guillermo, "l.as marcas como ins
trumento auxiliar en la toma de decisiones", -2
Revista Direccibn y Control, junio de 1972, - -
No.118 México (Colegio de Contadores Pblicos
de México, A,C.) Pag. 7.
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b).- Garantizar la consistencia de la ca-
lidad de los productos.

¢).— Y Auxiliar en la publicidad y venta.

Y el autor Stewart W Richards al refe—
rirse a éste (ltimo objeto dice que "Cuanto se se =~
leccione una marca &sta debe actuar, como un buen
vendedor!", Debe ser un simbolo simpético con sufi~
ciente poder de atracci6n para persuadir al compra
dor de lo deseable que es el producto en que ella -~
aparece, (11)

LLa marca ha dicho el juez Frankfurter -
de la Suprema Corte de los Estados Unidos, cons—
tituye el reconocimiento legal de la psicologfa de —
los sfmbolos, vivimos de simbolos y con sfmbolos
compramos., El titular de la marca se esfuerza --—
por explotar esta tendencia, impregna la atmésfera
del mercado con el poder de atraccién de su simbo
lo comercial y cualquiera sean los medios de que--
se sirve, su fin es siempre el de persuadir al posi
ble comprador que debe adquirir el articulo de su -
marca. Conseguido este resultado, posee ya un bien
apreciable en dinero y se haya autorizado para accio
nar contra cualquiera que pretenda aprovechar el —

(11) Stewart W. Richards. '"La Seleccién de una --
Marca Adecuada', en el libro titulado "El ma-—
nejo de las Marcas Comerciales", publicado —
por Brigard y Urrutia Bogot&, Colombia 1965
Pag. 24.
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simbolismo de su signo. (12)

e).~ Finalmente existe una funcién de in
dicacién de proveniercia considerada en un tiempo:
como la nota predominante de todo signo distintivo,
en virtud de la cual la marca lleva en sf{ una refe-—
rencia a la empresa.

Agrega la autora venezolana Hildegart -
gque "de las funciones antes enumeradas y comenta—
das, sbélo la de distinciébn puede considerarse como
necesaria, siendo las demés simplemente eventua- -
les,

También hace notar, gue existe una ten-
dencia tanto doctrinaria como legislativa a restarle
a la funcién de indicacién de proveniencia la impor_
tancia relevante que inicialmente se le habfa otorga
do., En consecuercia hoy en dfa la funcién de pro—
veniencia no es determinante pudiendo apreciarse la
existencia en el mercado de una serie de marcas ~
anbnimas, esto es, que ho contienen referencia a la
empresa de la cual provienen, Esto obedece al de-
seo del industrial o del comerciante de lanzar un —
nuevo producto, sin interés de revelar su orfgen —--
temiendo el riesgo que toda novedad involucra, (13)
En este sentido Mascarefas y le niega tal funcibén -

(12) Autor citado por Di Guglielmo Pascual, '"La =--
Ley de marcas, de fabrica, de comercio y de
agricultura la necesidad de su reforma', Revis
ta Del Derecho Comercial y de las Obligacio~=-
nes director Isaac Halperin., Ediciones Depal-—
ma Buenos Aires Ao 2 del 7 al 12 1969, P4g. 281

(18) Rondbn de Sansé, Ob, Cit, P&g. 91.
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Ferrara, wver capftulo "marcas de Fébrica, Comer-
cio y de Agricultura).

En la Actualidad hay quienes sostienen -
como lo hace Alejardro Nadal que "la funcién més -~
importante de la marca: es la furncién de comercia-
lizaciébn. Si bien agrega, la marca sirve para dis_
tinguir un producto de otro en la actualidad esta fun
cibn de distinciébn se encuentra subordinada a la fLZE‘]
cibn de comercializacién. (14)

Es indudable que los aspectos econb6mi-——
cos o comerciales sean relevantes en la vida y fun_
cién de las marcas; pero no hay que olvidar que la
naturaleza y esencia de la marca estriba en su fun
cibn de distincibn, independientemente, de su estre
cha relacién con la comercializacibn de los pr"oduc:
tos o servicios, por lo que no aceptamos la opinién
del Lic. Soveranis en el sentido de que en México,
la funcién mas importante de la marca, es de {ndo-
le econbSmica y se relaciona con la comercializacibn
de los productos. (15)

Por lo que se refiere a nuestra Actual -
Ley de Invenciones y Marcas, la funci6én de distin—
cibn es patente en los artfculos 87, 89 y 90 de di~—
cha ley, que se refieren respectivamente: artfculo -
87, se define a las marcas de productos y marcas

(14) Alejandro Nadal, Ob. Cit. Pag. 1

(15) Alvarez Soberanis Jaime, "Justificacién de una
Polftica que restrinja el uso de marcas extran
jeras en México", Revista de Comercio Exte--—
rior, Volumen 28 No. 8 México agosto de 1976,
(Patentes y Marcas én México).
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de servicio; las primeras se constituyen por los =--
signos que distinguen a los artfculos o productos de
otros de su misma especie o clase. Las segundas

por los signos que distinguen un servicio de otros -
de su misma clase o especie articulo 89, se refie—
re a que toda persona que esté usando o quiera --
usar una marca para distinguir los artf{culos que fa
brique o produzca..., y el artfculo 90 que conside—
ra que puede constituir una marca:; 1.- Las denomi
naciones y signos visibles, suficientemente distinti -
vos y cualquier otro medio susceptible de identifi~-
car los productos o servicios a que se apliquen o -
traten de aplicarse, frente a los de su misma espe
cie o clase. -

También nuestra ley admite la Funcién -
de indicacibn de Proveniencia en su artfculo 89 se—~
gundo p&rrafo que dice (igual derecho tendrin los —
comerciantes y prestadores de servicios debidamen
te establecidos, respecto a los artfculos que vendan
o los servicios que presten en el territorio nacional
y de los cuales quieran indicar su procedencia), -
para nuestro entender, todo el artfculo 89 de la -
Ley de Inverciones y Marcas estd por demés, pues
la inclusién del artfculo 87, aclara toda situaci6n -
de duda en cuanto al titular u objeto de las marcas.
Por lo que toca a las otras funciornes antes mencio-
nadas, se admiten en nuestra jurisprudencia, con —
excepcibén de la funcibén de propaganda en las si~ -
guientes tesis:
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a).,~ La Ejecutoria del Tribunal del Primer Circui-
to relacionada con la marca MAIZENA (16).

b).~ La Revocacién por la Suprema Corte de Justi-
cia en que se habfa declarado la nulidad de la
marca PIEL DE LEON (17).

c).~ La Declaracién Administrativa de Nulidad de —
la marca BULOVA. (18).

(16) Gaceta de la Propiedad Industrial 1940, P&gs.
187 y 188: sentencia 24-40.

(17) Gacéta de la Propiedad Industrial 1948, Péag. .
197; toca 9191/44 sentencia 7-XI-45.

(18) Gaceta de la Propiedad Industrial 1951, Péag.
176, Res. No. 1 4-11951.
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4.2.- LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS Y
SUS INNOVACIONES MARCARIAS,

Parece ser paradbjico pero lo complejo
que resulta ser en el campo de la produccibén las -
patentes, lo es més tratidndose de marcas, pues es
indudable que no sblo en el reino de la soberanfa -
del consumidor se representa como un valor econb-
mico sino que penetra como proyeccidn psi{quica en
la mente del consumidor, quien estd sujeto a una -
serie de mbviles y estimulos que tiene como limita
ciones su propia conciencia, B

Cada vez més la vida nos ensefia que la
satisfaccién de las necesidades son de muy diversa
{ndole y en ocasiones acudimos a otros mercados -
para la adquisicién de productos o prestacién de alb-
gln servicio lo que necesariamente trae como con—
secuencia la preferencia y el gusto por éstos y adn
si hay nacionales se prefiere a los de otros pafses
gue seguramente algunos son de la misma calidad o
de menor, pero tienen una marca extranjera, no --
importando el pafs de que provengan lo cierto es -
que su adquisicibn o la prestacién se proyectan ps{
quicamente en la mente del consumidor como idea—
les platbnicos, menospreciando el mercado interno.

Y es que en el problema de las marcas
entran factores tanto objetivos como de f{ndole psico
l6gica, tales como gustos, preferencias, necesida=-
des, propaganda, publicidad, patrones de consumo =
importados desde el exterior etc...

Lo anterior nos demuestra la flexibilidad
de incursién de productos y servicios con marcas -
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extranjeras o cuyo titular sea extranjero en merca-
dos de pafses que como el nuestro estdn en vfas de
desarrollo, lo que refleja en cierto modo parte del
grado de deperxlencia, técnica y econbémica con los
pafses en desarrollo,

Esta ley, como lo expres6 el C. Secre—
tario de Indlustria y Comercio en su comparecencia
ante la Camara de Senadores el 23 de diciembre —
de 1975 para explicar su fundamentacién, se vincula
a toda una polftica seguida por la presente adminis
tracibn para eliminar obstéculos a nuestro desarro-
llo, impulsar la actividad creativa de los mexicanos
y hacer a nuestro pafs més indeperdiente frente al
exterior,

Se presenta como un complemento indis
pensable dentro de la obra realizada durante el sexe
nio pasado, en que se han trazado nuevos cauces y—
abierto nuevas posibilidades a nuestro proceso de -
desarrollo, con instrumentos jur{dicos corno: La -
Ley para Promover la Inversibn Mexicana y Regu-—
lar la Inversibn Extranjera, La Ley Sobre el Regis
tro de la Transferencia de la Tecnologfa y el Uso;
Explotacién de Patentes y Marcas entre otros,

El dfa 10 de febrero de 1976 en el Dia—
ric Oficial se publicé la Ley de Invenciones y Mar—
cas, que abrog6 a la Ley de la Propiedad Industrial
de 31 de diciembre de 18942, La nueva Ley ertré -
en vigor de acuerdo a su primer art{culo transito-——
rio, al dfa siguiente de su publicacién, es decir el
dfa 11 de febrero de 1976,
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La Nueva Ley de Invernciones y Marcas -
regula los siguientes objetos de la Propiedad Indus—
trial;

A).~ Las Creaciones Nuevas

1.~ Las patentes de Invencién

2.~ Las patentes de Mejora

3.- Certificados de Inventor

4.~ Registro de Modelo

5.~ Registro de Dibujo Industrial
B).- Los Signos Distintivos

1.~ las Marcas

2.~ E1 Nombre Comercial

.~ El Aviso Comercial
4 .~ Las Dernominaciones de Origen
5.~ La Represion de la Competencia Desleal.

El objeto de nuestro estudio, es anali- -
zar las innovaciones de la Ley de Invenciones y —
Marcas, en relacién a los sighos mercarios y en —
particular a las marcas, pero antes, creemos opor
tuno hacer referencia al Convenio de Par{s, por —--
ser nuestro punto legal de apoyo en materia interna
cional sobre Propiedad Industrial:

El Convenio de Par{s para la Proteccién
de la Propiedad Industrial del 20 de marzo de 1883,
revisado en Bruselas el 14 de diciembre de 1900,
en Washington el 2 de junio de 1911, en la Haya el
6 de diciembre de 1925, en Londres el 2 de junio -
de 1934, en Lisboa el 31 de octubre de 1958 y en -
Estocolmo el 14 de julio de 1967. México es sigha—
tario de dicho instrumento internacional, en la ver—
sién de la revisibén hecha en Estocolmo de 1967,
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El Convenio de Par{s en su artfculo 1 -~
(2) sefala los objetos de proteccién de la Propiedad
Industrial, como son:

A).- Las Creaciones Nuevas
1.~ Las Patentes de Invencién
2.~ Los Modelos de Utilidad
3.~ LLos Dibujos o Modelos Industriales
B).— Los Sighos Distintivos
1.~ Las Marcas de Fébrica, Comercio y de
Servicios
2.- E1 Nombre Comercial
3.~ Las Indicaciones de Procedencia o Denomi
naciones de Origen. -
4.~ La Represibn de la Competencia Desleal,

En relacién a las marcas, la Cornvencibn
de Parf{s contiene entre otros los siguientes princi—
pios:

a).— El Principio de Absoluta Territoria
lidad.- l.os efectos de registro de una marca se -—
constrifien Gnica y exclusivamente al territorio del
pais que lo concedi6, por lo que no tendrd efectos -
extraterritoriales o internacionales,

b).- El Principio de Absoluta Asimila- -
cibn.- Los pafses signatarios, concederén a los ex_
tranjeros la misma proteccién que a los nacionales.

c).~ Para que una marca se proteja en
otros pafses, terdr& que hacerse el registro en los
demés pafses en que se pretenda la proteccién.



318

d).— Se establece la regla importante de
la independencia de las marcas naciomales entre sf,
incluso cuando se trata de la misma marca, del -~
mismo propietario y para los mismos productos o -
servicios.

Una de las consecuencias de este princi_
pio, es que una marca depositada por un ciudadano
de un pafs de la Unién, no podr& ser rehusada o —
invalidada por el motivo que no hubiera sido deposi
tada, registrada o renovada en el pais de origen.

e).~ En relacién al derecho de prioridad
que establece; que quien haya depositado una solici-
tud de marca en alguno de los pafses miembros de
la Uniébn de Parfs, gozard de un plazo de 6 meses
para hacer valer el mencionado derecho de priori—
dad.

fy.- Las condiciones para el depésito y
registro de las marcas las cuestiones relativas al -
examen, los plazos de duracién de la proteccibn, -
como otras cuestiones, se dejan a la competencia -
de la Ley nacional. (1)

Lo anterior sblo son algunos principios-
marcarios del Convenio de Par{s, El cual ha crea

(1) Garcfa Moreno Victor y Sanchez Rodriguez Epig
menio, "lLos sighos marcarios extranjeros en la
Nueva ey Mexicana de Invenciones y Marcas",
México 1976 (trabajo presentado para el [I. Con—
greso de derecho Mercantil celebrado en la ciu-
dad de Guanajuato, Gto. en octubre de 1976). -
P&gs. 2 y 3
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do reglas importantes en el campo del derecho de -
Propiedad Industrial, ademés dicho instrumento inter
nacional tiene como caracter{stica fundamental que,-
gracias al gran nimero de Estados que la componen,
0 sea 82 miembros hasta el 1 de enero de 1976 pue
de ejercer en su seno un influjo preponderante: la -
Unibn constituye una verdadera democracia juridica
en la que todos los Estados miembros pueden ejer—
cer la misma influencia sobre la politica de la -~ -
Unién y de su Srgano administrativo.

En conclusién a Nivel Internacional pue—
de observarse la tendencia de los pafses en Desa~-—
rrollo de su afn de presionar y participar ante di-
versos foros con el objeto de llegar a establecer re
glas més justas y equitativas en el flujo de la Tec—
nologfa. Como es bhien sabido que en el seno de la
Confererncia de las Naciones Unidas para el Comer—
cio y el Desarrollo (UNCTAD), estd& en proceso la
elaboracibn de un Cédigo de Conducta, en materia -
de Transferencia de Tecnologfa. Por otro lado la
Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual ~-
(OMP]), estl llevando a cabo una serie de reunio--
nes de Expertos gubernamentales, con el propbsito
de revisar el Convenio de Pari{s. El objetivo de la
revisién es llegar a introducir en dicho instrumento
internacional, condiciones m&s favorables para los-
pafses en desarrollo y si es posible un trato prefe-
rencial para los mismos (2).

(2) Garcfa Moreno Vfctor Carlos, "Carta de México:
"La Nueva Ley Mexicana de Invenciones y Mar-—
cas', México 1976 (Trabajo presentado para el
1I Congreso de Derecho Mercantil celebrado en-~
la ciudad de Guanajuato,Gto. en Octubre de 1976)
Pag. 2
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Procederemos ahora a realizar el anéli-
sis de la Actual Ley de Invenciones y Marcas:

a).— Denominacién de la Ley

El Ordenamiento se denomina Ley de Irr
vernciones y Marcas. La iniciativa, dice que el t{—-
tulo de la nueva ley es més coherente con el espfri
tu y la letra del artfculo 28 Constitucional, en dicha
iniciativa se propuso para denominar a la ley de la
materia; "Ley que Regula los Derechos de los Inven
tores y el Uso de Signos Marcarios!, B

Sin embargo ni la denominacién propues
ta por la Iniciativa, ni la de la Nueva ley; respon
den a los objetos por ellas reguladas, es decir exis
te un concepto undnime para designar tanto a las -
creaciones nuevas como a los signos distintivos que
es el de "lLa Propiedad Industrial",

El Licenciado Campillo Saenz al funda-—
mentar la nueva Ley de Invenciones y Marcas, mani
festd que la supresién del concepto tradicional de -
propiedad, fue con el objeto de evitar toda tenden—
cia de liberalismo y con fundamento en el articulo-
28 Constitucional se propuso una denominacién que-
superara esa corriente tradicionalista, que fue el -
de "Ley que Regula los Derechos de los Inventores
y el Uso de Signos Marcarios". No obstante dicha=-
denominacién ampliamente cuestionada no fue acep
tada, quedando en definitiva la de '"lLey de Invencio
nes y Marcas", -

Nuestro punto de vista es que nuestros -
legisladores al tratar de dar.un concepto nuevo, -
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con la mira de suprimir el concepto de propiedad -
no comprendieron en su totalidad los objetos inclui-
dos dentro del concepto de Propiedad Industrial, lo
cual hace notar la falta de conocimiento del legisla
dor del significado de éste Gltimo concepto. -

Por otra parte en nuestros dias el con—
cepto de propiedad ha dejado de tener su significa -
do tradicional por las nuevas tendencias que el Esta
do ha adoptado con el objeto de salvaguardar los irz
tereses pGblicos por encima de los intereses priva-
dos; es decir que el Estado tiene la facultad de im_
poner a la propiedad privada las modalidades que -
dicte el interés pablico. Y por lo mismo el concep_
to de Propiedad Industrial no es estético, ni objeto
de laboratorio, pues las materias que se compren -
den en este concepto, tienden indubitablemente a evo
lucionar, crecer y a crear nuevas formas y rmedios
que impulsan el desarrollo tecnol6gico y fortalecen
la actividad econbmica del Estado, ademés es una -
materia que con tal concepto se conoce en todo el -
mundo, con excepcidn de nuestros legisladores y —-
adeptos.

b).- Definiciones

El articulo 87 del nuevo Ordenamiento -
reconoce la proteccidén de las marcas de productos
y las marcas de servicios. l.as primeras se consti
tuyen por los signos que distinguen a los artfculos
o productos de otros de su misma especie o clase,
Las segundas, por los signos que distinguen un ser
vicio de otros de su misma clase 0 especie.
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Por primera vez se incluye y se regula
la proteccién de las marcas de servicio en un orde
namiento jurfdico en nuestro pafs, pues antes se hg
bfa admitido la registrabilidad de dichas marcas, -
por Jurisprudencia de la Suprema Corte de Justicia.
(ver marcas de servicio).

Sin duda las definiciones de la Ley de -
Invenciones y Marcas sobre marcas de productos y
marcas de servicio supera en técnica legislativa a-
las definiciones de la Ley-Tipo sobre marcas, nom
bres comerciales y actos de competencia desleal, -
en la cual se inspird, pues en éstas se incluye el -
concepto de empresa, el cual no ha sido aceptado —
undnimemente en el campo jurfdico, pues no existe
duda respecto a su naturaleza econbdmica., Sin em—
bargo nuestro legislador omitié lamentablemente la
inclusién de las definiciones sobre; marcas colecti-
vas, nombre comercial indicacibn de procedencia y
denominacién de orfgen, propuestas por la Iniciati—
va, la cual se inspird en la Ley-Tipo, pues daria a
nuestra ley una mayor precisién y claridad a los ob
jetos regulados por ella,

¢).~ Lo que puede constituir una marca

Es también digno de hacerse notar que -
el artfculo 90 fraccibn I de la actual ley, establece
lo que puede constituir una marca, de manera gene
ral como son:

.- Las denominaciones y signos visibles,
suficientemente distintivos y cualquier otro medio =
susceptible de identificar los productos o servicios
a que se apliquen o traten de aplicarse, frente a —
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los de su misma especie o clase,

La anterior fraccibn estd inspirada en -
el artfculo 56 del Reglamento relativo a la aplica--
cién de las normas concernientes a la Propiedad In
dustrial (Acuerdo de Cartagena-Pacto Andino) que -
establece "Que los signos novedosos, visibles y su~
ficientermente distintivos pueden ser registrados; - -
como marcas de fébrica o de servicios',

Por lo que se reficre a la fraccibn I -
del artfculo 90 de la actual ley que establece que -
pueden constituir una marca '"'LLos nombres comer—-
ciales y las razones o denominaciones sociales, =~
cuando no sean descriptivos de los productos o ser
vicios a los que se apliquen o traten de aplicarse o
de los giros que exploten", Resulta ser innecesaria
y ademds se presta a confusibn, pues una interpre-
tacién restrictiva de dicha fraccién nos da a enten—
der que a los nombres comerciales y las razones o
denominaciones sociales no les es aplicable el art{-
culo 91 de la Actual Ley que establece en 23 frac—
ciones lo que no es registrable como marca, con -
excepctibdn de la fraccibn V, a la que se refiere di=
cha fraccién.

Para que un signo o medio material pue
da ser susceptible de registro como marca es me—
nester que sea distintivo, lfcito y veraz.

Es ante todo preciso que el signo tenga
capacidad distintiva es decir que tenga aptitud para
especializar, individualizar, singularizar o diferen-
ciar y que no se preste a confusién con otro ya em
pleado para amparar los mismos o similares pr*o—-:



324

ductos o servicios, Este carfcter distintivo deter-
minado por la naturaleza misma de la marca y por
la funcibn que ésta realiza, lleva implfcito como --
atributos la novedad y la especialidad,

FPor lo que se refiere a que la marca —
debe ser lfcita y veraz significa respecto a la pri—
mera caracterfstica que '"no sea contraria a la mo-
ral, a las buenas costumbres, al orden plblico y -
que no tienda a ridiculizar ideas o personas 'y en-—
general todo aquello que la ley de la materia esta—
blezca que no sea susceptible o admisible para cons
tituirr una marca para su registro. Y por lo que -
toca a la segunda caracter{stica que '"debe ser cier
ta es decir que no sea contraria a laverdad y que
exprese claramente que por ningln motivo se trate
de engamar al pGblico consumidor con falsas indica-
ciones sobre la naturaleza, origen, calidad etc., —
de los productos o servicios prestados.

d).~ Lo que no es registrable como mar
ca.

La [Ley de la Propiedad Industrial dero—
gada en su artfculo 105 contenfa 15 fracciones, que
eran supuestos dentro de los cuales se consideraba
lo que no era registrable como marca, en la actual
Ley nuestro legislador, en el artfculo 91, incluye -
23 fracciones de lo que no es registrable como mar
ca. VY sin temor a equivocarnos podemos catalogar
a dicho artfculo como casufstico, repetitivo y res--
trictivo.

L.o anterior lo observamos en el articu—
lo citado en sus fracciones XIV y XV, que estable—
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cen que ho es registrable como marca; XIv.- Las-
denominaciones geogréficas propias o comunes, asf
como los gentilicios nombres y adjetivos, cuando in
diquen la procedencia de los productos o servicios o
puedan originar cualquier confusién o error en cuan
to a la procedencia de los productos'" y XV .- "las
denominaciones de poblaciones o lugares que se ca-
ractericen por la fabricacibn de ciertos productos,

para amparar 6stos, excepto los nombres de luga--
res de propiedad particular, cuando scan especiales
e inconfundibles y se tenga el consentimiento del --
propietario"”, Consideramos que dichas fracciones ~
podrfan concretarse en una sola es decir, "lLas de

nominaciones geogréficas, propias o comunes, asf -
como los gentilicios, nombres y adjetivos cuando in
diquen la procedencia de los productos o servicios -
o0 puedan originar cualquier confusibn o error en -
cuanto a la procedencia de los productos, excepto -
los nombres de lugares de propiedad particular, -
cuando sean especiales e inconfundibles y se tenga

el consentimiento del propictario".

Por otra parte la muy discutida fraccifn
XIII del citado artfculo que establece que no es re—
gistrable como marca "lLas palabras simples o com
puestas de lenguas vivas extranjeras y las construf-
das artificiosamente de modo que por su grafismo o
fonética parczcan voces extranjeras, cuando la mar
ca se solicite para aplicarse a artfculos o servicios
que el solicitante produzca o preste exclusivamente
en el pafs o en cualquier otro pafs de habla espafio
la", Resulta que dicha fraccibn va en contra de la
naturaleza misma de la marca as{ como de la fun—
cibn que desempefia, pues la creatividad deja lugar
a la simplicidad y a lo usual y hace en la mayorfa
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de los casos que las denominaciones de fantasfa o
arbitrarias o caprichosas sean objetables, pues el -
criterio del examinador varfa al igual que el de la

Direccién y en ocasiones resultan contradictorios, -
pues nNo existe un criterio uniforme sobre la inter—
pretacién de dicha fraccién. Por nuestra parte la

consideramos de restrictiva y pensamos que el cri-
terio de la Direccibn General de Invenciones y -
Marcas es la de hacer caso omiso al supuesto que

establece que no son registrables como marca '"Las
construidas artificiosamente de modo que por su --
grafismo o fonética parezcan voces extranjeras'", —
hubiera sido preferible que dicha fraccibn establecie
ra que no es registrable como marca 'Las palabr*a:c,
simples o compuestas de lenguas vivas extranjeras-
asf como su fonética, cuando la marca se solicite

para aplicarse a artfculos o servicios que el solict
tante produzca o preste exclusivamente en el pals o
en cualquier otro pafs de habla esparola".

Este artfculo 91, inspirado entre otros —
ordenamientos juridicos como son: El Reglamento -
relativo a la aplicacién de las normas concernien—-
tes a la Propiedad Industrial, decisi6én No. 85 - -
(Acuerdo de Cartagena-Pacto Andino); La Ley=tipo -
sobre marcas, nombres comerciales y actos de com
petencia desleal para los pafses en desarrollo y la
convencién Centro-Americana para la proteccién de
la Propiedad Industrial (marcas, nombres comercia
les, y signos o slogans publicitarios), es tan 'casug_s
tico como el artfculo 10 de éste Gltimo ordenamien_
to que contiene 20 incisos. Lo cual significa que =--
nuestra actual ley conjuntamente con la Convencién
Centro-Americana para la Proteccién de la Propie—
dad Industrial, sean de las pocas legislaciones que
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contienen mas supuestos dentro de los cuales se -
considera lo que no es registrable como marca.

).~ Tramite del registro de marcas

Sélo indicaremos que existe mayor cla -
ridad y més celeridad en el mismo, y adn cuando -
no es una innovacién, el legislador con gran preci-
sibn v visibn adoptbé el mismo sisterma seguido para
el registro de marcas de la Ley de la Propiedad In
dustrial derogada, o sea el de previo examen,

Esta Gltima afirmacién es debido a que
nuestro legislador a través de todas las leyes que -
han regido en nuestro pafs sobre la materia intento
casi todos los diversos sistemas de registro de —
marcas que existen en las legislaciones sobre la -~
materia en todos los pafses.

A continuacibén mencionaremos los siste-
mas de registro de marcas as{ como el sistema --~
adoptado por cada una de las leyes que han regido
en el pafs:

a).— Sistema sin previo examen o de de
pbsito.~ Este sistema de registro automético de las
marcas, siempre que la solicitud retna las condi—-
ciones de forma--marcas regularmente depositadas—
se practica todavfa en algunos pafses: Bélgica, Fran
cia, Luxemburgo, Tlnez, Turqufa. La Administra
cibn no entra a examinar las condiciones de fordo,
es decir si la marca es distintiva y si tiene seme-
janza con otras marcas existentes (Este sistema es
parecido al seguido 2n la Ley de Marcas Industria—
les y de Comercio, expedida el 25 de agosto de —-
1903 en México, en su artfculo 10),
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b).- Sistema sin previo examen con lla-
mamiento a las oposiciones. Segln este sistema, =
la Administracién no efectGa el examen en cuanto a
las cordiciones de fondo, pero hace un llamamiento
a las oposiciones, mediante la publicacién de la so_
licitud de la marca. Si no se formulan oposiciones,
la Administracibn efectGa el registro de la marca,
Si se formulan, se resuelve teniendo éstas en cuen
ta. Segln los pafses, la resolucién es de compe-—
tencia de la Administracién o de los tribunales. Es
te sistema se practicaen Bolivia, Brasil, Ceilan, -
Colombia, Chile, Ecuador, Nicaragua, Panam&, El
Salvador, (Este sistema lo adoptd la primera Ley —
de Marcas de Fébrica de México de 28 de noviem—
bre de 1889 en su art{culo 10).

c).- Sistema de previo examen.- Segln
este sistema, la Administracién examina las mencio
nadas condiciones de fondo referentes a la validez ~
de la marca. Si del examen resulta que la marca —
no es distintiva o que existen ya marcas registra—
das iguales o parecidas a la marca solicitada, la -
Administracibn deniega el registro. Este sistema —
es el que se practica en Alemania, Austria, Bulga_
ria, Canad&, Checoslovaquia, Replblica Dominicana,
Finlandia, Japén, L{bano, Noruega, Pafses Bajos, -
Paraguay, Polonia, Suecia, U.R.S5.5S. Yugoeslavia.

Segln la legislacién de algunos de estos
pafses, si del examen administrativo resulta que la
marca solicitada tiene parecido o semejanza con -—
otra anterior, se comunicaré al titular de ésta para
que pueda formular oposicién antes de la resolucién
de la Administracién., (Este sistema fue el adoptado
por la Ley de la Propiedad Industrial de 31 de di--
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ciembre de 1942, de México en sus artfculos 121 a
129 y 105 fraccién XIV y artlfculo 106, esta Ley ~-
fue derogada por la actual Ley de Invenciones y —
Marcas, la cual adoptd el mismo sistema en sus —
artfculos 103 a 108 y 91 fracciones XVII=XVIII=XIX
y articulo 92, Es de hacerse notar que la actual -
ley suprimi6é el inciso c¢) de la fraccién XIV del ar_
tfculo 105 de la Ley de la Propiedad Industrial, que
establecfa que cuando la marca solicitada tuviese se
mejanza dudosa o indeterminada con otra anterior -
vigente aplicada a los mismos articulos, al titular
de é&sta o titulares si fueren varias, se les comunt-
cara tal circunstancia para que manifiesten lo que ~
a sus intereses convengan. Sin embargo en Gltimo
término la Secretarfa resolvia conforme al examen
y en raras ocasiones tomaba en cuenta la oposicién
formulada).

d).- Sistema de previo examen con lla—
mamiento a las oposiciones. Seglin este sistema, —
ademds del examen previo de la Administracibn, y
antes o después del mismo, se efectlGa un llama- -
miento a las oposiciones mediante la publicacién de
la solicitud de la marca que se trata de registrar,
la Administracién resuelve sobre la inscripcidén te -
niendo en cuenta su propio examen, las oposiciones
formuladas y la contestacibn a las oposiciones efec_
tuadas por el solicitante, Este sistema se practica
en Argentina, Australia, Cuba, Dinamarca, Espana,
Estados Unidos de América, Gran Bretafa, Grecia,
Guatemala, Honduras, Nueva Zelanda, PerlG, Portu-
gal, Uruguay, Venezuela., El plazo para formular
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las oposiciones varfa segdn los pafses., (3) (Este -
sistema es el seguido por la Ley de Marcas, Avi--
sos y Nombres Comerciales expedida el 26 de junio
de 1928 en México en sus artfculos 14 a 23).

e).~ Sistema de la previa notificacibn -
al solicitante,- Segln este sistema la Administra--
ci6bn ademas de examinar la forma y la registrabili
dad de la marca desde el punto de vista legal, exa_
mina si tiene semejanza o parecido con otras mar-
cas anteriores, [En caso afirmativo lo comunica al
solicitante, el cual puede retirar, modificar o man_
tener la solicitud, si el interesado insiste, la Admi
nistracién registra la marca, Este sistema ha sido
llamado también de notificacibn administrativa de -
las anterioridades y se practica en Suiza. Se efec
tua un examen previo, pero la decisién en lugar de
ser tomada por la Administracién se deja a la vo=--
luntad del solicitante, (4)

f).~ Uso y Duracién del registro de mar
cas.
Es también otra innovacibén la contenida-

(8) Saint-Gal Ives en su obra, "Proteccién et défen
se des marques de fabrique et concurrence délo
yale", menciona una lista de los pafses en los -
cuales es posible formular una oposicibn y los ~
diferentes plazos que cada pafls otorga al oposi—
tor, Ob. Cit. P4g. 10.

(4) Mascarenas E. Carlos, "El registro de marcas
de fébrica y comercio en el Derecho Venezola--
no", la Justicia, Revista Mensual, Tomo XXIV
No. 416 Pags. 19 a 29,
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en el articulo 112 de la Actual Ley que establece -
que "lLos efectos del registro de una marca tendrén
una vigencia de cinco anos, contados a partir de la
fecha legal. Este plazo ser& renovable indefinidamen
te por perfodosde cinco afos. Asimismo se establ?_e
ce en el artfculo 117 que el titular de una marca —
deber& demostrar a satisfaccién de la Secretarfa de
Patrimonio y Fomento Industrial el uso efectivo de
la misma, cuando meros en alguna de las clases —
en que se encuentra registrada, dentro de los tres
afos siguientes a su registro, De no demostrarlo,
se considerars extinguido de pleno derecho el regis
tro correspondiente. Y el artfculo siguiente esta-—
blece que "Para los efectos de esta lLey, se enten-
der& por uso efectivo de la marca, la comercializa
cibén del producto o servicio que proteja, en volcmg
nes y condiciones que correspondan a una efectiva -
explotacién comercial, a juicio de la Secretarfa de
Patrimonio y Fomento Industrial.

Asimismo se establece en el artfculo 139
un plazo de gracia de seis meses contados a partir
del vencimiento de cada plazo o sea de cinco anosy
si no se presenta la solicitud de renovacibn dentro
del Gltimo semestre de cada plazo y adem&s en el -
artfculo siguiente se menciona que sbélo procederé -
dicha solicitud si el interesado comprueba en forma
fehaciente su uso efectivo y continuo, es decir no -
interrumpido en su aplicacién a los productos o ser
vicios que ampare. Por otra parte si una misma ~
marca se encuentra registrada para proteger dos o
mas clases de productos o servicios, bastar& para
que praceda la renovacidn de todos los registros ——
que se demuestre <! uso efectivo e ininterrumpido -
por lo menos en alguna de dichas clases.
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Por (ltimo sefalaremos la circunstancia
de que las marcas que hayan caducado por falta de
renovacién o se hayan extinguido por falta de explo_
tacién, podrén ser solicitadas por cualquier perso—
na transcurrido un afc a partir de la fecha de ca—
ducidad o extincién. El plazo anterior no serd apli-
cable al titular de la marca caduca o extinguida, —
quien podr& solicitarla de ‘nuevo en cualquier tiem—
po. (art. 99).

La Ley de la propiedad Industrial deroga
da establecfa "Que los efectos del registro de una -
marca, duraban 10 afios, contados a partir de la fe
cha y hora de presentacién de la solicitud, Y este-—
plazo era renovable indefinidamente por perfodos de
diez afos. (art. 132).

Por otra parte se establecfa en el art{—
culo 170 de la Ley derogada, un plazo de gracia de
dos afos, contados a partir del vencimiento de ca—
da plazo o sea de 10 afos. Asimismo se prevee la
posibilidad en el articulo 156, de que la suspensibn
por més de cinco amos consecutivos de explotacién-
de una marca registrada, se extinguirfan los efec--
tos del registro a menos que se renovara. Esta —
renovacién deberd efectuarse cada 5 afios antes de-
que venza cada perfodo, ademd&s de la correspon- -
diente renovacién periédica para conservar la vigen
cia de la marca (artfculo 171),

La inclusién de los anteriores preceptos
se debe a la pretensién del gobierno mexicano de —
evitar la proliferacién de registros de marcas que-
no se utilicen y que tengan como propdsito el impe_
dir el libre comercio a través de marcas que nun—
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ca se han explotado, Razbén por la cual el nuevo or
denamiento ya no permite la renovacién por no uso
de la marca, toda vez que e¢s un medio que propicia
la especulacién y la negociacidn de las marcas que
no se usan. FPor otra parte, si todos saben que --
abundan las marcas registradas por no comercian—-
tes o por comerciantes que no las usan, y si es de
plblica notoriedad la existpncia de sociedades mer—
cantiles constitufdas para registrarlas y venderlas -
como en negocio de baratijas, menester es convenir
que ésto no se concilia ni con el derecho de propie
dad que debe desempefar una funcibn social, ni con
la ley de la materia que tiene como finalidad la de
garantizar las actividades econbdmicas contra la ~--
competencia desleal en la produccibn o circulacién
de la riqueza.

Sin embargo, y de acuerdo con el artfcu
lo 117 de la actual Ley, si una persona tiene una -
marca registrada en wvarias clases, de productos o-
servicios, serf suficiente con que demuestre el uso
efectivo de la misma por lo menos en una de esas
clases, para que sea renovada en las demds clases,
As{ observamos que se concilia dicen el Lic. Vic-—
tor Garcfa Moreno y el Lic. Epigmenio Sanchez (5)
el doble propbsito de la Ley: proteccién de los de—
rechos del titular de la marca y, a la vez, protec-
cibn al plblico consumidor, Nuestra opinibn es que
dicha afirmacién no corcuerda, ni el articulo 117 y
140 de la actual Ley, con la finalidad o esquema —
que trato de fijarse ésta, pues ante los intereses, -

(5) Garcfa Morero y Sanchez Rodriguez, Ob, Cit.
Pag. 5.
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primordialmente de las sociedades mercantiles, so-
ciedades, asociaciones civiles u organismos descen
tralizados que registran una misma marca para arr_\t
parar las 50 clases que establece el artfculo 71 del
Reglaménto de la Ley de la Propiedad Industrial —-—
atn €h vigor, encuentran irrisoria la exigencia de —
la comprobacién del uso y explotacibn de las mar-—
cas, pues normalmente explotan su marca de mane_
ra efectiva en una de las clases, y serd suficiente
con que demuestren el uso efectivo de la misma, -
por lo menos en una de csas clases,

En principio la exigencia de las disposi-
ciones antes mencionadas, no serfan acatadas por -
aquellas personas ffsicas o jurfdicas que no son co_
merciantes, pero que tienen registradas una misma
marca para proteger las 50 clases que establece el
artfculo 71 del Reglamento mencionado, pues care—
cen de una finalidad especulativa y por lo mismo de
uha hegociacibén o establecimiento en el cual ofrez—
can y obtenga el pGblico consumidor esos bienes o
servicios.

Ahora bien, si atendemos a lo menciona
do por los citados autores en el sentido de que "Si
el legislador no hubiera previsto la renovacién de -
estas marcas, demostrando la efectiva explotacién -
en una de las clases, cualquiera otra persona po- -
drfa haberse aprovechado del prestigio de esa em--
presa para introducir sus artfculos en el mercado -
nacional pues ante la impotencia de demostrar, el
titular de la marca, la explotacién en alguna de las
clases mencionadas, ésta caducarfa y cualquier per
sona podrfa, transcurrido el término, a que se re—
fiere el artfculo 99, registrar a su nombre dicha —
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marca, aprovechandose de la reputacién del indus--
trial o empresa que la ha acreditado, provocandose
adem&s, un fraude al consumidor que, al adquirir -
determinado producto, considera que est& respalda—
do por la misma empresa que ha acreditado su mar
ca en el mercado", estaremos admitiendo en el ca—
so especifico que la marca constituye un monopolio
protegido por la misma ley, sin ninguna limitacién
y no resolverfamos el problema del congelamiento -
"de marcas que no se usan O en Su caso que se —
usan por usuarios autorizados o que generalmente -
sirven como mercancfas que son negociadas con fi-
nes especulativos,

L.a comprobacién del uso de una marca,
como no tiene ninguna indicaciébn al respecto la =--
Ley de la materia podr& hacerse de muy diversas -
maneras tales como: medios materiales publicitarios
que indiquen en forma pdblica y notoria el uso y la
explotacién de la marca, por cualquier medio proba
torio admitido por la Legislacién civil o penal o a,
través de una inspeccibén que se solicite a la autori
dad administrativa para que se verifigue tal circuns
tancia. Este Gltimo medio es el que generalmente
en la pré&ctica se est4 empleando para cumplir con
tal exigencia.

Con el objeto de comparar y conocer --
los diversos perfodos de duracidn del registro de —
marcas de diversos pafses incluiremos a continua--
cibn una lista de éstos:
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1.~
2.~
3.-
4.~
5.~
6.~
7.~
8.-
9.~
10.~
11 .-
12.-
13.~
14.-
15.~
16.-
17.-
18.-
19.-

21 .~
22 .~
238.~
24 .~
25.-
26.-
27 .~
28.-
29.~-
30.~-
31.-
32.~
33.~
34 .-

Afganistan
Alemania
Arabia Saudita
Argentina
Australia

-Austria

Bélgica
Bolivia

Brasil
Bulgaria
Canadé&
Camboya
Ceil&n
Colombia
Corea del Sur
Costa Rica
Cuba
Checoslovaquia
Chile

China

Ecuador
Egipto
Estados Unidos
Espafa
Filipinas
Finlandia
Francia

Ghana

Grecia
Guatemala
Haitf

Holanda
Hornduras

Irak
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ANOS

10
10
15
10

10
10
10
10
10
15
15
15
10
10
15
15

10.

10
20

10

20

10
15
14
10
10
10

10
15

anos
anos
anos
anos
anos
anos
anos
anos
afos
anos
anos
anos
anos
anos
anos
anos
anos
anos
anos
anos
anos
anos

..anos

anos
anos
afos
anos
afos
anos
afros
anos
anos
anos
anos



337

35.~ Irén ' 10 afos
36.- Irlanda 14 anos
37 .- Italia 20 afos
38.~ Indonesia 20 afos
39.- Japdn 10 afos
40.~ lLaos 15 afios
41 .- Libano 15 afos
42 .- Luxemburgo 10 afos
43 .~ Marruecos 20 anos
44 .- México 5 afos
45 ,—~ Nicaragua 10 afos
46.- Nigeria 14 afos
47 .- Noruega 10 anos
48 .~ Pafses Bajos 20 afios
49 .- Panamé 10 afos
50.~ Paraguay 10 afos
51 .~ PeraG 10 afos
52.- Polonia 10 afos
53.- Portugal 10 afos
54 .~ Puerto Rico 10 anos
55.~- Rumania 15 afios
56.- Rusia (el tiempo que el

solicitante desee)

57 .~ Salvador 20 anos
58 .~ Siam 10 anos
59.- Suecia 10 anos
60.- Sudén 20 anos
61 .~ Suiza 20 afos
62 .- Trinidad Tobago 14 anos
63 .~ Tunez 15 afios
64 .~ Turqufa 15 anos
65.- Unibn Sud Africana 14 aflos
66 .- Uruguay 10 afos
67 .- Venezuela 15 afos
68.- Viet Nam del Sur 15 anos

69.- Yugoslavia indefinido.
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En México a través de las leyes que han
regido sobre la materia se adoptaron los siguientes
plazos de duracién del registro de marcas: a).- La
Ley de Marcas de Fébrica de 28 de noviembre de -
1889, en su artfculo 12, establecfa que la duracién
de la propiedad de las marcas de fabrica era inde-
finida; La Ley de Marcas Industriales y de Comer—
cio de 25 de agosto de 1903, en su artf{culo 6, esta
blecfa que la duracibn del registro de una marca —
era indefinida, pero tendr& que rerovarse el regis—
tro de unha marca cada 20 afos; La Ley de Marcas
y de Avisos y Nombres Comerciales de 26 de junio
de 1928, en su artfculo 24, establecfa que los efec_
tos del registro de una marca duraban 20 afos, con
tados a partir de la fecha y hora de presentacibn -
de la solicitud; pero este plazo serd renovable inde
finidamente por perfodos de 10 afos y se concedfa
un plazo de gracia de tres afos al vencimiento de -
cada plazo. Y en caso de que se suspenda la explo
tacién de la marca antes de corcluir el perfodo de
5 afos, podr& renovarse por iguales perfodos, sin-
perjuicio de que el solicitante tenga que solicitar la
renovacibn peribdica para conservar la vigencia de
la marca (art. 40).de la Ley y 54 a 61 del Regl); -
For lo que se refiere a la Ley de la Propiedad In—
dustrial de 31 de diciembre de 1942 y a la Actual -
Ley de Invenciones y Marcas publicada el 10 de fe-
brero de 1976, ya se mencionaron los plazos de du
racibn de registro de marcas).

Es también otra disposicién de importan_
cia, directamente relacionada con la proteccién del
consumidor, la facultad otorgada a la Secretarfa de
Patrimonio y Fomento Industrial para prohibir el —
uso de marcas distintas para art{culos esencialmen_
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te iguales, destinados a un mismo fin y detentadas

por el mismo titular. El objeto de esta disposicién
es debido a que a través del impacto publicitario —
se de a conocer al plblico consumidor distintas —
marcas, haciéndole creer que los productos o ser—
vicios amparados por éstas son diferentes, aungque

sblo difieran en caracter{sticas accidentales, siendo
en realidad que se tratan de los mismos productos

0 servicios,

Asimismo se conceden amplias faculta--
des a la Secretarfa de Patrimonio y Fomento Indus
trial para poder declarar, por razones de orden pl
blico, el registro y uso obligatorio de marcas en -
cualquier producto o serwvicio. También por razo—
nes de interés plblico y oyendo previamente a los -
organismos representativos de los sectores intere—
sados, podré& prohibir el uso de marcas, registra—
das o no, en determinado producto de cualquier ra_
ma de la actividad econbmica.

La declaratoria correspondiente se publi
caré en el Diario Oficial de la Federacién y los -
obligados por ella deber&n cumplir sus disposicio—-
nes en el plazo y conforme a las reglas que en la
propia declaratoria se senalen., Su incumplimiento
ameritaré las sanciones correspordientes, El obje—
to primordial de esta disposicibn es la de evitar —-
las especulaciones y las maniobras fraudulentas y ~
engafiosas que impliquen un alza en los precios de
los productos, siendo éstos de primera necesidad y
vitales para la subsistencia de la comunidad y la —
prohibicién del empleo de la marca que los distin-—
gue, trae como consecuencia que los consumidores
no tendran que pagar gastos de publicidad, que se -
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reflejar& en la baja del precio de los productos.

Este precepto tiene como fin, en pala- -
bras del Licenciado Campillo Saenz, impedir la pro
liferacién de marcas de un solo producto que Gnica—
mente propicia un notable incremento de gastos de-
publicidad y la elevacibén de costos para los consu—
midores, Asimismo agrega, hemos tenido la expe-
riencia negativa de que en determinados ramos, es
posible eludir el control de precios por medio de -
la adopcidén de nuevas marcas. En este campo es -
pecifico se busca el uso del nombre genérico del —
producto, pudiéndose afadir el nombre comercial -
de la casa fabricante, (6)

Otra innovaciébn es la contenida en los —
artfculos 127 y 128 de la actual ley, calificados de
cruciales por la prensa internacional, ya que esta—
blecen la obligacién de vincular toda marca extran—
jera con una marca nacional,

lLas razones por las cuales se incluybé -
tal innovacién se debe fundamentalmente segdn el —
Licenciado Campillo Saenz a los siguientes motivos:

a).~ El empleo de marcas extranjeras -
por usuarios mexicanos se traduce normalmente en
una peligrosa dependencia. Se obliga al usuario de
la marca extranjera al pago de una regalfa determi
nada, a la realizaci6n de publicidad a favor de ella
e inclusive a la compra del equipo y el uso de sis_
temas que correspondan a las caracter{sticas de la
marca.

(6) Campillo Saenz, Ob. Cit., P&ag. 967.
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b).~ El uso de una marca extranjera — -
significa una sangrfa de capital no siempre justifica
ble, se encarece la produccién nacional y se afecta
al pablico consumidor,

c).~ El retiro del uso de la marca ex—-
tranjera, coloca al usuario en una situaciébn critica
gue finalmente lo puede llevar al borde de la quie—
bra o al fracaso.

d).- El uso de marcas extranjeras entra
Aa también un peligro potencial para el sano creci—
miento de nuestra economfa, toda vez que mediatiza
y pone en peligro las exportaciones que se realizan
bajo una marca extranjera.

e).,~ Asimismo, el uso de marcas extran
jeras es, en muchos casos expresidn residual de —
una mentalidad colonialista que nos impide creer en
el valor y en la calidad de nuestros productos. (7)

El propbsito de la inclusién de los art{-
culos citados radica no sb6lo en limitar o disminuir
la dependencia de usuarios de marcas extranjeras,
sino que a través de vincular o casar éstas con las
marcas nacionales, adquieren conjuntamente un pres
tigio o acreditamiento con el tiempo, lo que signifi_
ca que en el futuro no sblo puedan ser reconocidas
y aceptadas las rmarcas nacionales por el pablico -
consumidor con irdependencia de las marcas extran
jeras, sino que los titulares de éstas, que ya no —
deseen renovar sus licencias de uso, no queden des
protegidos los usuarios, y puedan éstos comerciali-
zar sus productos, con su propia marca prestigiada
(7) Campillo Saenz, Ob. Cit. P&g. 967,
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a causa de la vinculacién lo que les permitird aho—
rrarse el pago de regalfas por el uso de las mar--
cas extranjeras y su autonomfa y aliento respecto a
las inversiones en publicidad.

Esta practica de las marcas vinculadas -
se ha observado en algunos pafses como La India -
y Argentina y es resultado también de una experien
cia propia y muy positiva, incluso en nuestro pafs
existen antecedentes de vinculacién de marcas, - -
como son los casos de IEM-WESTINGHOUSE y =
DINA-RENAULT, en los cuales con el paso del tiem
po se ha llegado a prestigiar tanto a la marca na=—
cional, lo que ha hecho innecesario continuar usan—
do el signo marcario extranjero,

Antes de exponer nuestra opinién al res
pecto, serd necesario y preciso analizar el conteni
do de los articulos en marras:

El artfculo 127 establece que 'Toda mar
ca de origen extranjero o cuya titularidad correspon
da a una persona f{sica o moral, extranjera, que -
esté destinada a amparar articulos fabricados o pro
ducidos en territorio nacional, deberd usarse vincu_
lada a una marca originariamente registrada en - -
México. Ambas marcas deber&n usarse de manera
igualmente ostensible.

Serd aplicable a la marca originariamen
te registrada o por registrarse en México, lo dis~-
puesto en el articulo 91, fraccidn XIII de esta Ley,
Y este artfculo establece que no son registrables —
como marca, fraccion XIII.- las palabras simples
o compuestas de lenguas vivas extranjeras y las --
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construidas artificiosamente de modo que por su --—
grafismo o fonética parezcan voces extranjeras,cuan
do la marca se solicite para aplicarse a articulos o
servicios que el solictante produzca o preste exclu
sivamente en el pafs oencualquier otro pafs de ha-—
bla esparola.

Y el articulo 128 menciona que "Los ac_
tos, convenios o contratos que se realicen o cele--
bren con motivo de la concesién del uso oneroso o
gratuito de una marca registrada originariamente -
en el extranjero, o cuyo titular sea una persona fi-
sica 0 moral extranjera deber&n contener la obliga-
cibn de que dicha marca se use vinculada a una - -
marca originariamente registrada en México y que
sea propiedad del licenciatario. Cuando no se cum
pla con esta obligacién la Direccién General del - -
Registro Nacional de Transferencia de Tecnologfa, -
negard la inscripcibn del acto, convenio o contrato.

La obligacién de vinculacibn de marcas-.
establecida en el p&rrafo anterior deber& cumplirse
dentro del plazo de un afc a partir de la inscrip~ -
cibn del acto, convenio o contrato, o del momento
en que empiece a usarse la marca extranjera si no
se hubiere celebrado acto, convenio o contrato que
autorice su uso. Si Mo se cumple con dicha obli--
gacién el acto, corwvenio o contrato quedaré sin efec
to vy su inscripcibén ser& cancelada.

Por causas justificadas la Secretarfa de
Patrimonio y Fomeanto Industrial podr& prorrogar —
por un afo como méximo el plazo establecido en el
parrafo tercero,



344

En atenci6én a los tér*minps establecidos
por los artfculos 127 y 128, resultan las siguien~ -
tes consecuencias:

a).— Sujetos

Los titulares de marcas solicitadas y re
gistradas en un pafs extranjero o las personas fisi-
cas o juridicas de nacionalidad extranjera. Ahora -
bien el caricter de mexicano o extranjero, para los
efectos de los articulos 127 y 128, agrega el ar‘tfcg
lo 131 de la Actual Ley se determinard de acuerdo
con lo dispuesto por la Ley para Promover la In--
versién Mexicana y Regular la Inversién Extranje--
ra (8). Y ésta establece en su artfculo 2; que --
"Para los efectos de esta ley se considera inversién
extranjera la que se realice por:

I.- Personas morales extranjeras

II.- Personas fisicas extranjeras

III.- Unidades econbmicas extranjeras —
sin personalidad jur{dica y

IV.- Empresas mexicanas en las que --
participe mayoritariamente capital extranjero o en -
las que los extranjeros tengan, por cualquier tftulo,
la facultad 'de determinar el manejo de la empresa.

En conclusibn los sujetos para los efec—
tos de los artfculos 127 y 128 son:

1.- Los titulares de marcas solicitadas
y registradas en un pafs extranjero.

(8) Ley para Promover la Inversibn Mexicana y Re_
gular la Inversién Extranjera. publicada en el -
D.0. de 9 de marzo de 1973.
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2.~ Las personas fisicas o juridicas de
nacionalidad extranjera comprendiendose como ta-~ -
les:

I.- Las Empresas mexicanas en las que
participe mayoritariamente capital extranjero.

I1.- Las empresas mexicanas en las que
los extranjeros tengan por cualquier tftulo, determi
nar el manejo de la empresa.

I11.- E1 licernciatario que es una persona
ffsica o jurfdica de nacionalidad mexicana o en el -
caso de que el licenciatario fuera una subsidiaria -
de una empresa extranjera, la marca deberé regis_
trarse en México y en espanol a nombre del licen—
ciatario,.

b).~- Objeto

La palabra objeto en el campo del dere_
cho, tiene mdltiples acepciones. Nosotros la vamos
a emplear en el sentido de cosas o bienes inmate~—
riales o incorporales, es decir a la marca que se
pretende vincular y la marca originariamente regis_
trada en México con la cual se va a vincular o ca—
sar.,

Es importante remarcar que el concepto
de "marca extranjera" est& empleado indebidamente
en la Actual Ley, pues la nacionalidad de una mar_
ca se determina de acuerdo con la residencia del -
fabricarte de los artfculos y en nada influird para -
establecer dicho concepto, la nacionalidad del titu--
lar,
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Las marcas vinculadas es decir, tanto -
la marca extranjera como la marca nacional debe--
rdn usarse en la misma forma ostensible. La inten
cibn del legislador fue en cl sentido de que se uti—
licen ambas marcas en la misma forma, es decir
que sean claramente perceptibles los caracteres - -
que las constituyen y no se engane al pdblico consu
midor haciendo aparecer la marca nacional en ca-—
racteres diminutos casi imperceptibles a la vista, -
en cambio la marca extranjera se presente en ca--
racteres sobresalientes o de grandes dimensiones, -
lo que ser& contrario a la ley por constituir un frau
de. Asimismo el articulo 60. del Reglamento de —
la Ley de Invenciones y Marcas en Materia de -
Transferencia de Tecnologfa y Vinculacién de Mar—
cas (9) establece que '"lLa marca vinculada deberé -
usarse de manera igualmente ostensible que la manr
ca sujeta a vinculacién en los articulos, ernvases, -
envolturas, marbetes y en todo medio que tienda a
su publicidad.

Por dltimo el problema es saber si la -
marca que se va a vincular a la marca extranjera,
es denominativa o figurativa, pues no lo establece =
la Ley. El criterio sustentado por las autoridades
de la Direccibn General de Invenciones y Marcas -
fue en el sentido de que podria ser indistintamente
una marca denominativa o una marca figurativa, lo
cual en nuestra opini6n serfa la solucién correcta.-
Sin embargo nuestro legislador adoptdé la solucibén -
de que las marcas, originariamente registradas en

(9) Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas -~
en Materia de Transferencia de Tecnologfa y =~
Vinculacién de Marcas. Publicada en el D,O, el
1o. de Octubre de 1976,
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México que se usen para la vinculacibén con las mar
cas extranjeras tendrfan que ser nominativas, asf{ -
lo establece el artfculo 3 del citado Reglamento.

¢).~ Motivo o Fin.

El motivo o fin lo constituye primordial-
mente en el caso particular, la obligacién de vincu_
lar toda marca extranjera (en los términos de la —
ley) con una marca originartamente registrada en —
México para proteger y favorecer al empresario —--
mexicano al fomentar su marca que ha usado vincu_
lada a la marca extranjera, como colectora de pres
tigio, y en el caso de que le retire el titular de la
marca extranjera la autorizacid6n de uso de la mis—
ma, pueda el usuario mexicano distinguir sus pro--
ductos con su marca ya prestigiada y acreditada =~
con el tiempo, con independencia de la marca ex— -
tranjera, ademés de ser acreedor de cuantiosos be_
neficios econbmicos, como es la de ahorrarse el —
pago de regalfas, ofrecer sus productos al mismo -
precio y eximirse de las condiciones que le impuso
el titular de la marca extranjera en cuanto a publi-
cidad, equipos, sistemas etc., lo cual se traduce -
normalmente en cuantiosas sumas.

Por lo que se refiere al Reglamento de
la Ley de Invenciones y Marcas en Materia de = -
Transferencia de Tecnologfa y Vinculacién de Mar—
cas en su artfculo 1o0. establece que '"Las marcas -
originariamente registradas en México que estén -~
destinadas a amparar artf{culos fabricados o produ—
cidos en territorio. nacional, cualquiera que sea la
nacionalidad de su titular, podré&n utilizarse sin ne_
cesidad de vinculacién, cuando sean usadas directa-
mente por éste.
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Toda marca de orfgen extranjero, que -
esté destinada a amparar los artfculos a que se re_
fiere el parrafo anterior, cualquiera que sea la na—
cionalidad de su titular, deber& usarse vinculada a
una marca originariamente registrada en México.

En este artfculo de manera ostensible —
el Legislador se aparta del contenido del artfculo —
127 de la actual Ley por las siguientes razones:

Por una parte aclara que las marcas de
orfgen extranjero son aquéllas que se originan en -
otro pafs y que esté&n destinadas a amparar art{fcu—
los fabricados o producidos en el Territorio Nacio—
nal cualquiera que sea la nacionalidad de su titular,
las cuales deberé&n estar vinculadas con marcas ori
gimariamente registradas en México, es decir a lo
que se refiere el artfculo 127 cuando se incluye a -
"Toda marca de or{gen extranjero". Sin embargo -
exime de la obligacién de vinculad 6n "Toda marca
cuya titularidad corresponda a una persona fisica o
moral, extranjera, que esté destinada a amparar —
artfculos fabricados o producidos en territorio na—-—
cional", Es decir el citado Reglamento no cumple
con su funcibn, pues establece situaciones no pre--
vistas por la Ley, por lo que hubiere sido preferi-
ble que el legislador reformara el contenido del ar-
tfculo 127 o en su caso el Reglamento se ajustar§ -
a lo establecido por dicho artfculo.

Ademé&s no sblo exceptba dicho Reglamen
to de la obligacién de vinculacibn a '"Las marcas —
originariamente registradas en México (a las cuales
no les es aplicable la fraccién XIII del artfculo 91)
que estén destinadas a amparar articulos fabricados
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o producidos en territorio nacional, cualquiera que
sea la nacionalidad de su titular" sino que en su ar
tfculo 4 hace las siguientes excepciones:

a).- Las marcas de servicio, los avisos
comerciales y los nombres comerciales cuando no -
se usen como marca,

b).- lLas empresas maquiladoras consti—
tuidas para realizar operaciones al amparo del Re—
glamento del pérrafo tercero del artfculo 321 del -
Cédigo Aduanero y las que operen en forma seme--
jante en zonas libres, quedaran exceptuados de la -
obligacibn de vinculacibn respecto de las marcas --—
que apliquen a los articulos fabricados, producidos
© ensamblados para empresas domiciliadas fuera --
del territorio nacional y destinados a la exportacibn.

c).~ Las empresas que realicen operacio
nes equiparables a las citadas en el inciso anterior,
cuando a juicio de la Secretarfa de Patrimonio y Fo
mento Industrial, las circunstancias lo ameriten.

d).~ Las marcas sin denominacién.

Y en los siguientes articulos se estable-
ce como deberi efectuarse la vinculacié4n de mar— -
cas enh ciertos casos:

Cuando en un mismo artfculo se usen va
rias marcas sujetas a vinculacién bastar& que se —
agrege una sola marca originariamente registrada.
(articulo 50.).

Las marcas ligadas, seglin el artfculo -
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96 de la actual ley, también no estin sujetas a la -
vinculacién. (artfculo 70.)

El titular de varias marcas que identifi-
quen diferentes articulos fabricados o producidos -
en territorio nacional, bastar& que vincule a aqué—-
llas una sola marca originariamente registrada en -
México. (artfculo 8o0.)

Cuando se establezca que los articulos -
elaborados o producidos. por un mismo titular se —
amparen por una sola marca (segin el articulo 116
de la lLey), la vinculada también deber& ser la mis
ma. (articulo 90.) B

Cuando sean varias las personas o em—-
presas que estén usando la marca de orfgen extran
jero y se trate de un mismo producto, (en los tér-
minos del artfculo 130 de la Ley) bastar& que una -
de las personas o empresas que estén usando la --
marca de orfgen extranjero sea titular de la misma
marca vinculada. (artfculo 100.)

Otra novedad importante es la posibili~-
dad de imponer licencias obligatorias por causa de
utilidad pablica, para el uso de marcas registradas
a favor de algln interesado, mediante el pago de -
una regalfa aprobada por la Secretarfa de Patrimo—
nio y Fomento Industrial previa audiencia de las --
partes. (articulo 132 de la lLey) De esta atribucibn
se harf uso en casos excepcionales que demande el
interés plblico asf{ lo afirm6 el Licenciado Campi--
llo Saenz, quien agregb que ésta era una solucibn -
que empieza a contemplarse en la corriente doctri~
naria murdial y que con su inclusién en la actual —
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'ley adquirird por primera vez, rango juridico.

Es muy importante hacer resaltar, la -
coordinacién entre la Ley de Transferencia de Tec-
nologfa (10) y la Actual Ley de Invenciones y Mar—
cas y existen varios casos en que un acto tiene que

ser aprobado y examinado por la Direccién de Trans
ferencia de Techologfa.

Asf por ejemplo el articulo 128 antes ci
tade que establece que '"los actos, convenios o con-
tratos que se realicen o celebren con motivo de la
concesibén del uso oneroso o gratuito de una marca
registrada originariamente en el extranjero, o cuyo
titular sea una persona flsica o juridica extranjera,
deberén contener la obligacién de que dicha marca
se use vinculada a una marca originariamente re—-
gistrada en México y que sea propiedad del licencia
tario,

Cuando no se cumpla con esta obligacién,
la Direccién General del Registro Nacional de Trans
ferencia de Tecrologfa, negard la inscripcién del ac
to, convenio o contrato,

Y en el articulo 142 se establece "Con —
las limitaciones que esta ley previene, las marcas
registradas pueden transmitirse por los medios y -
con las formalidades que establece la legislacién —
com@n, pero su transmisién no producird efectos -

(10) Ley sobre el Registro de la Transferencia de -
Tecnologfa y el Uso y Explotacién de Patentes
y Marcas. Fublicada en el D.O, de 30 de di—
ciembre de 1972.
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si no se inscribe en el Registro Nacional de Trans
ferencia de Tecnologfa.

L.a decisién del Registro Nacional de - -
Transferencia de Tecnologfa, sobre la validez de —
ciertos actos en cuanto a su aprobacitén y examen,—
no seré definitiva, as{ por ejemplo en la transmi~--
sibn de las marcas registradas, seré indispensable
el examen efectuado por la Direccibén General de In
venciones y Marcas de la solicitud de trasmisién -
cCoOn sus anexos, para que se registre en ésta y sur
ta sus efectos contra terceros. Y adn cuarndo no lo
prevernga la Actual Ley, en caso de divergencia, --
tendré primacfa la decisifén de la Direccibén General
de Invenciones y Marcas,

Una disposicién que hace resaltar el in—
terés del Estado para favorecer a la colectividad, -
es aquélla que establece que "Cuando se preterda -
registrar cualquier otro acto ‘relacionado con la -—-
marca, su uso o transmisién, la Secretarfa de Pa-
trimonio y Fomento Industrial podr& denegarlo si --
considera que afecta el interés plblico. (Artfculo —-
146).

G).- Nulidad, Extincién y Cancelacién -
del Registro.

Segln el artfculo 147, el registro de --
una marca es nulo, por que ésta, sea ilfcita, sea -
idéntica o semejante en grado de confusibn con = -
otra, que haya sido usada en el pafs o en el extran
jero con anterioridad, cuando contenga falsas indica
ciones o se hubiere otorgado su registro con base —
en declaracionds falsas o inexactas y por Gltimo -
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porque haya invasién con otra o exista mala fé,

Y el artfculo 148 dispone, que las mar-
cas que no sean renovadas, se consideraran cadu--
cas.

También en ese afén innovador del legis
lador incluyd el artfculo 149, en el cual se prevee
que "Ademés de los casos establecidos en esta ley,
procederi la extincién del registro de una marca —
si su titular ha provocado o tolerado que se trans—
forme en denominacién genérica la que corresponda
a uno o varios de los productos o servicios para —
los cuales se registrd, de tal modo que en los me-~
dios comerciales y en el uso generalizado de dicha
denominacion por el pGblico, la misma haya perdi—
do su significacibén distintiva, como medio de identi
ficar el correlativo producto o servicio a que se —
aplique. Dicha denominacién genérica pasaréd al do
minio plblico y se publicard en el D.0, de la Fe—
deracién la declaratoria correspondiente, observan—
dose previamente el procedimiento establecido en -
el T{tulo Octavo de la ley comentada.

As{ también haremos mencidn, de un —=-
pérrafo que a nuestro parecer no tiene nada que ha
cer en la Ley de Invenciones y Marcas, es el rela_
tivo al articulo 150 que indica que "El registro de
una marca podré ser cancelado por la Secretarfa de
Patrimonio y Fomento Industrial cuando su titular -
especule o haga uso irdebido en el precio o calidad
de un producto o servicio amparado por la marca -
en detrimento del plblico o de la economfa del pafs.
Este pérrafo es propio de la Ley Federal de Pro--
teccibn al Consumidor de 2 de abril de 1976 pues -



354

estd incluido en cierta manera en lo establecido por
el articulo 5 de dicha ley que impone 'La obliga- -
cibn a todo proveedor de bienes o servicios infor--
mar veraz y suficientemente al consumidor. Y pro
hibe la publicidad, las leyendas o indicaciones que—
induzcan a error sobre el orfgen, componentes, -
usos, caracter{sticas y propiedades de toda clase -
de productos o servicios. Lo cual es causa de res
ponsabilidad por los dafios y perjuicios que ocasio—
nen. (articulo 8o.)

H).~ Artfculos Transitorios

LLos registros de marcas otorgados con-
base en la Ley de la Propiedad Industrial de 31 de
diciembre de 1842, conservaran su vigencia por el
lapso por el que se hayan concedido. Se conceden
tres afos para que los titulares de registros de - -
marcas comprueben el uso efectivo de las mismas
de acuerdo con los términos de la actual ley. Para
que las marcas extranjeras se vinculen a marcas -
nacionales, se dispone de un plazo de dos anos a -
partir del 11 de febrero de 1976, fecha en que en—
tré en vigor la Ley.
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Expediente de marca.
NOMEro. . essessosens

C. Director General de Invenciones y Marcas:

He de merecer a usted se sirva acordar
que se registre la marca cuyo facsimile va adjunto,
de conformidad con lo establecido por los articulos
100 de la Ley de Invenciones y Marcas y 63 del Re
glamento de la Ley de la Propiedad Industrial, el -
cual sigue en vigor.

Fecha desde la cual se empezd a usar la marca:
Denominacién de la marca:
Artfculos a que se aplica la marca:
Nombre y nacionalidad del propietario:
Domicilio:
Ubicacibén de la flbrica:
Ubicacibén del establecimiento comercial del propie—
tario:
Nombre del apoderado:
Domicilio para oir notificaciones:

(Lugar y Fecha)
Lista de documentos que se acompafan:
Descripcibébn de la marca por triplicado

Un CliSé ® 0 & 6t 0 e s e
12 Impresiones del clisé (Firma del
12 etiquetas a colores (en su caso) interesado)

Una carta poder

Declaracién del Impuesto sobre la Renta

Notas: La ubicacibn del establecimiento comercial se

expresars sélo en el caso de que los productos no se -
fabriquen o en su caso se trate de la prestacién de un

servicio por cuenta del propietario de la marca. Si el
propietario es extranjero deber& acreditar su estancia
legal en el pafs.
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RENOVACION MARCA No.

C. DIRECTOR GENERAL DE INVENCIONES Y MAR~—
CAS.,

Como se desea mantener en vigor el re_
gistro de la marca No, denominada
ruego a usted se me conceda una
prérroga por cinco afos mis, si hay lugar a ello,
conforme a las prescripciones legales relativas,

FECHA LEGAL DE LA MARCA:

NOMBRE DEL PROPIETARIO:

NOMBRE DEL APODERADO:

DOMICILIO PARA NOTIFICACIONES:

¢ 5 5 80 2 0 8t ER PE SN SN OO 00

(Lugar y Fecha)

4% 00 008 80 g8 s PP UB WS BE VS

(Firma del apoderado o inte
resado)

ANEXOS::
Carta poder
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MARCA NUMERQ

C. DIRECTOR GENERAL DE INVENCIONES VY
MARCAS ,

Suplico a usted, atentamente, se sirva -
ordenar se registre la transmisién de derechos de-
la marca nimero de

a segln lo acreditado con
el documento de cesibn que acompafio al presente es
crito. De corformidad con lo establecido por los -
artfculos 141 y 142 de la Ley de Invenciones y Man
cas y 78 y 79 del Reglamento de la Ley de la Pro-
piedad Industrial, el cual sigue en vigor.

MARCA NUMERO:

DENOMINACION DE LA MARCA:

FECHA LEGAL DE LA MARCA:

NOMBRE DEL TITULAR ANTERIOR:

NOMBRE Y NACIONALIDAD DEL TITULAR ACTUAL.:
DOMICILIO DEL TITULAR ACTUAL.:

UBICACION DEL ESTABLECIMIENTO COMERCIAL
DEL ACTUAL TITULAR:

APODERADO:
DOMICILIO PARA RECIBIR NOTIFICACIONES:
México,D.F,, a de de 19

(Firma del interesado o apode
rado)
ANEXQOS :Carta Poder
Original del documento de cesién
Constarcia de inscripcibn de transmisién -~
de la marca en el Registro Nacional de —
Transferencia de Tecnologfa,
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SECRETARIA DE INDUSTRIA Y COMERC/O
DIRECCION GENERAL DE INVENCIONES Y MARCAS

TITULO DEL REGISTRO DE MARCA

Namero

Por el presente se hace constar que

ha adquirido el derecho al uso exclusivo de la marca cuyo facsimile, descripcidn

y reservas aparecen adjuntos,

Los efectos de este registro tienen una duracién de cinco afos contados a
partit de las  horas  minutos del de 19, renovable con

sujecién a las disposiciones legales relativas,

México, D. F.,a de de 19

Et Secueranio oe Inpustuia Y Coserclo
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La tramitacién del presente, quedé registrada en el expediente
nimero

EL Jere DEL DEPARTANENTO

FORMA P.i, NUN. @ T. 0. N—4318.%8
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4.3.~- LA ORGANIZACION Y PROPUESTA DE PRO-
YECTO DE REORGANIZACION DEL DEPAR—
TAMENTO DE MARCAS, NOMBRES Y AVI--
S0OS COMERCIALES,

Como es evidente la Nueva Ley Mexica—
na de Invenciones y Marcas trajo consigo la inquie-
tud imperante de superar aquellas précticas tradi--
cionalistas, anacrénicas o que no responden a una -
realidad que est& impregnada de dinamismo y de ~--
constantes cambios y transformaciones,

La Nueva ley comcede un rango dominan_
te al interés plblico; a la necesidad de estimular a
la industria nacional para que satisfaga la demanda
y el mercado intemo, a impulsar la actividad inven
tiva de los mexicanos; a reducir las importaciones
y a establecer disposiciones jur{dicas que promue—-
van nuestras exportaciones; a apoyar las actividades
industriales y comerciales efectuadas por nacionales;
a dar proteccibn a la colectivdad consumidora; a --
promover el desarrollo, y a robustecer la indepen—
dencia econSmica de México (1).

Los objetivos antes sefialados no tendrfan
razén de ser, sino existe como condicién indispensa
ble su aplicabilidad y por lo mismo la necesidad, -
aunque no lo disporga la Actual Ley, de la creacién
o adopcién de los medios que faciliten tal cometido.,

Por tal motivo y siempre con la finali—-
dad de que se de una imagen de reconocimiento a -
una institucién que por sus objetivos, tiene una --

(1) Campillo Saenz, Ob., Cit, Pag. 964.
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gran importancia, en la vida econbmica y técnica-
del pafs, pongo a su consideracién un proyecto de -
Reorganizacién del Departamento de Marcas, Nom—
bres y Avisos Comerciales,
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DIRECCION GENERAL DE INVENCIONES Y MAR-—-

CAS
SUBDIRECCION GENERAL

DEPARTAMENTO DE MARCAS, NOMBRES Y AVI-

SOS COMERCIALES

FUNCIONES:

a)
b)
c)
d)

e)

£

9)

h)
i)

i)

Recepcién y Clasificaciébn de la Correspondencia
de Entrada.

Estudio Administrativo de las Solicitudes de Mar
cas, Nombres y avisos Comerciales.

Efectuar el Examen de Novedad de marcas, nom
bres y avisos Comerciales, -
Dictaminar sobre el resultado del Examen de No
vedad de Marcas nombres y avisos comerciales.
Elaboracitn de los tftulos correspondientes a --
Marcas y avisos Comerciales as{ como la publi—
caciébn de los nombres comerciales concedidos,
Examinar la solicitudes de Renovaciones, Trans_
misiones, cambio de nombre, cambio de ubica--
cibn de fébrica, y cambio de domicilio para oir
notificaciones as{ como las autorizaciones de uso.
Elaboracibén de oficios varios: De negativas, Cum
plimientos de ejecutorias, prioridades, cumpli-:
miento de requisitos, abandonos, plazos impro--
rrogables, objeciones, desistimientos,
Elaboracibén del informe mensual.

Comprobacién del uso efectivo de las marcas y -
nombres comerciales,

Proporcionar informacién de los tr&mites relati-
vos a las marcas, nrombres y avisos comercia--
les a solicitud del interesado.
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ESTRUCTURA GENERICA
JEFATURA
SUBJEFATURA
OFICINAS (7)
SECCIONES (2)
MESAS (2)
ESTRUCTURA ESPECIFICA
JEFATURA
OFICINAS DE;
EXAMENES ADMINIS -
TRATIVOS
EXAMENES DE NOVE.
DAD
DICTAMENES
TRAMITES DE NOVE-

DAD
SECCION DE:
TITULACION
MESAS DE
CONTROL
FOTOCOPRIADO
SUBJEFATURA

OFICINAS DE:
RENOVACIONES
TRANSMISIONES
NOMBRES Y AVISOS
COMERCIALES
SECCION DE:

NEGATIVAS
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PERSONAL .

Este Departamento cuenta con un total de 52 em- -
pleados de los cuales 6 son profesionales, 7 técni—
cos y 39 de apoyo.

POLITICAS,

Deberén apegarse a lo establecido en la Ley -
de Invenciones y Marcas, todas las solicitudes
de Registro de Marcas, Nombres y Avisos Co
merciales,

Establecer un riguroso control con sistemas -
modernos para una informacién més efectiva -
de los tr&mites relativos a las Marcas, Nom-
bres y Avisos Comerciales,

Proporcionar una visién técnica de su personal
mediante la creacibn de cursos de especializa-
cién sobre la materia para obtener mejores —
rendimientos de esta Dependencia.

COMUNICACION

Para el personal de Departamento se realiza en for
ma oral.

Mantiene una comunicacién escrita y constante con-
todos los Departamentos que integran la Direccién —
General,

Al mismo nivel horizontal y por escrito se comuni-
ca con todas las deperdercias oficiales del Sector -
Pablico.
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RELACIONES CON EL PUBLICO,

Es constante a través de la Jefatura y de los em—~
pleados que manejan los documentos de registro, —
proporcionandose informacién sobre su estado de —-
tr&dmite a todos los interesados en ello,

As{ como la asesorfa de todas aquellas cuestiones -
en relacién a lo anterior que se susciten.
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L.a Reorganizacién del Departamento de-
Marcas, Nombres y Avisos Comerciales es necesa-
ria debido a las siguientes razones:

a).~ La existencia de un personal inhsufi-
ciente y con sblo algunos elementos calificados en ~
la materia, asf como una preparacién base casi ele
mental y en algunos elementos indica carencia.

b).- Falta de medios pecuniarios y adn-
incentivos para mejorar las condiciones del perso—
nal, lo cual hace posible la desertacién,

¢).~ Incipientes medios o instrumentos -
de trabajo, lo cual la falta de algunos trae como —
consecuencia un detrimento considerable en las labo
res del departamento.

d).~ La falta de métodos, sistemas o me
dios que procuren satisfacer las necesidades no s6—
lo del Departamento en cuanto a sus funciones sino
con relacién a terceros trae graves problemas de -
desorganizacién y da una visién externa de desalien
to y de mediocridad.

e).— La adopcién de un criterio unifor—-
me ha sido para el Departamento un estado c ritico
por la sencilla razén de que sus resoluciones no -
tengan la fuerza legal que deberfan tener, més aln
en algunas veces no se encuentra la solucién ade- -
cuada para emitir una resolucibén lo cual hace que -
algunas resoluciones sean recorsideradas,

f).- La proliferacién de expedientes y de
marcas en varias personas implica en tramites con
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secutivos, pérdida de tiempo, extravios y hasta pér
didas lo cual hace necesario suprimir algunas divi—
siones en las oficinas que son innecesarias y si per
judiciales no s6lo para el Departamento internamente
sino para los terceros que tengan relacibén con éste,
por lo cual se fusionan la Oficina de Ex&menes de-
Novedad, Tr&mites de Novedad y Dict&menes en -
(Cficina de Ex&menes de Novedad y Dict&menes).

g).— Asimismo gque exista revisibn pre--
via por los respectivos jefes o auxiliares de Ofici—
nas y secciones con el objeto de que los asuntos —-
que se turnen a la subjefatura o jefatura tengan la-
opinién autorizada del jefe o auxiliar de la oficina -
o seccibn a que corresponda.

hy.~ La nueva Oficina de Comprobacién-
de uso y Explotacibn de Marcas y nombres comer—
cfales tiene como fundamento la nueva ley de Inven_
ciones y Marcas lo cual exige por su importarcia -
una oficina propia y con funciones previstas en una
circular con el fin de hacer fehaciente la operativi-
dad de dicha oficina.

i).~ La nueva seccibén de Control y de -
Informacién tiene como razén de ser el de servir -
de auxiliar en todos los tradmites que realicen las -
respectivas oficinas y secciones de negativas y titu_
lacién en la blisqueda de expedientes y de informa—
cién oportuna no sblo interna sino externa y para -
evitar la disgregacién de expedientes y marcas nom
bres y avisos comerciales,

fy.- Todo lo anterior tiene entre otras -
soluciones prontas e inmediatas; nuevo personal ca-
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lificado, mejorar las condiciones del personal exis-
tente no sblo econbmicamente sino téchicamente, la
adopcibén de métodos o sistemas que procuren la -~
expeditez y facilidad de los tramites y por ditimo -
otorgar garantfa y seguridad a todo interesado me—
diante la adopcibn de un criterio uniforme en la - -
aplicaci6n de la nueva Ley de Invenciones y Marcas,
as{ como en aquéllos casos en que la ley es omisa
u obscura, la necesaria adopcién de una clasifica--
cibn de productos y servicios y la expedicibnde la
tarifa para el cobro de derechos relativos a la Pro
piedad Industrial.



1.-

368

4.,4,- CONCLUSIONES

Las marcas de productos, tal como las conoce~
mos en la actualidad, no se emplearon en la —
época prehispéanica, pero si en cambio se utili-
zaron sellos o pintaderas (marcas de control) -
que tenfan entre otras finalidades, ser medios ~
materiales de comprobacién e identificacién que
servfan al monarca, de que se satisfizo el pago
del impuesto.

El empleo de las marcas en los reinos de las -
Indias, tiene como antecedente inmediato, las -
disposiciones similares, que para tal efecto se
dictaron en la propia Espana, por ejemplo; el -
empleo de las marcas en los gremios de comer
ciantes en sus diversos oficios, asf como el —
empleo de las marcas de fuego en el ganado y

las marcas transparentes, de agua o filigranas

en los papeles,

En la época colonial sustentamos la tesis, de -
que sf existfan algunas normas protectoras de -
las marcas, aunque en forma aislada y no en -
un cuerpo jurfdico uniforme, ademés considera_
mos que la marca o sefial del artesano si cons
tituye propiamente una marca, as{ como que -~
las marcas se emplearon para distinguir e indi
car la procedencia de un sinnGmero de mercan.
cfas.

Al iniciarse la etapa independiente no encontra-
mos un cuerpo jurf{dico uniforme que regulara -
a las marcas. Sin embargo las relaciones que
existen entre las marcas y las mercancfas a —
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las cuales distingue y con el comercio en gene
ral, nos permitieron afirmar que en esta época
la naturaleza jur{dica de la marca era mercan-
til .

El antecedente mé&s remoto del registro actual -
de marcas, lo constituyo el depbsito que se ha-
cfa de la solicitud de registro de marca en la-
Secretarfa de Fomento, segln el Cédigo de Co_
mercio de 1884, y la publicacién en el Diario -
Oficial de la marca registrada.

La incipiente participacién de México, en la -~
proteccibn de la propiedad Industrial a nivel in
ternacfonal a fines del siglo XIX, no tuvo ma--
yor relevancia, para nuestro desarrollo tecnol§
gico; aunque si es conveniente sepalar que la -
expedicién de la primera ley de marcas de f§ -
brica en México, constituy6 el primer intento y
esfuerzo del legislador de regular las marcas -
en una ley especial, materia que era tratada por
la legislacién mercantil y penal.

La intervencibén incesante de las empresas ex——
tranjeras en .nuestro pafs, trajo como consecuen
cia que la mayorfa de los registros mafcarios
fueran de titulares extranjeros, as{ como el al-
to {ndice de éstos, en relaci6n a los registros-
marcarios nacionales conforme al Arreglo de —
Madrid, lo cual hizo notar de manera ostensi-—
ble que México carecfa de empresas que ofre--—
cieran sus productos de manera directa o a - -
través de una sucursal o agencia en otros paf{—
ses. ‘
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8.~ l.as Convenciongs [Fanamericanas aportaron un

gran beneficio econbémico, principalmente para
Estados Unidos pafs industrializado cuya inter -
vencién se hizo paterte en el contenido de di- -
chas convenciones,y en las cuales se noté que -
las naciones de la América Latina s6lo produ-~-
cen més que materias primas y por lo tanto -~
eran receptores de tecnologfa importadas lo que
significaba un considerable detrimento en la eco
nomfa de dichos pafses.

La denuncia del Arreglo de Madrid y la partici
pacién incipiente de México en el &mbito Inter—
nacional sobre Propiedad Industrial, fue el mar
co en el cual se desarrollé la Ley de la Pro--
piedad Industrial instrumento jurfdico que signi_
fic6 para México un paso firme y decisivo so--—
bre la materia y que nos regirfa en un perfodo
de mdas de tres décadas.

10.-Dentro de la clasificacién tradicional de Dere-~

cho Fablico y Derecho Privado, afirmamos que
la legislacién sobre las marcas es de orden pG
blico y de interés social, acorde a los fines -
que persigue la Actual Ley de Invenciones y --
Marcas, sin olvidar su naturaleza jurf{dica pri—
vada originaria.

11.-La supresién del corncepto de propiedad en la -

denominacién de la Actual Ley sobre la mate--
ria, no justifica evitar toda tendencia de libera
lismo o tradicionalismo, pues dicho concepto —
ha evolucionado y en la actualidad esté& sujeto a
modalidades impuestas por el Estado en aras -
del interés pablico.
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Consideramos que la naturaleza jurfdica y eco
némica de las marcas, radica principalmente
en que la marca es un bien inmaterial o incor
poral y representa un valor econbmico y que ~
tiene caracterfsticas propias y peculiares y —
que el derecho que se tiene sobre las marcas,
es un derecho de propiedad con modalidades —
que dicte el interés piblico.

Manifestamos que no aceptamos la clase de -~
Marcas de Agricultura pues no es factible con
siderar como marca el nombre propio del pro
ducto agrfcola o en su caso a las variedades,

clases y tipos de éste, sin embargo no as{ - -
cuando por cualquier transformacién que sufra
el producto agrfcola de su estado original, - -
circule y se ponga en venta y se emplee una -
marca para distinguirlo, a ésta la denomina- -
mos Marca de Produccidn, distinta a la Marca
de Fébrica y de Comercio.

La distincibn entre las Marcas de Fabrica y -
las Marcas de Comercio, en la practica es —
muy relativa, pues en el pdblico consumidor -
influyen diversos factores tanto biol6gicos -~ -
como psicolbgicos en la adquisicién de un pro_
ducto o prestacién de un servicio que poco le
importa el orfgen o la procedencia de éstos.

Se puede definir el concepto de servicio como
la prestacién que hace uha persona f{sica o —
jurfdica de ciertas actividades econb6micas con
finalidad lucrativa tales como: trabajos, alqui-
ler, guarda, informacién, transporte, hostele
rfa, seguros, servicios bancarios, emisiones
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radiofbnicas y de televisibn, espectéculos, di-
versiones etc., excluyendo todo tipo de empre
sas industriales tanto las extractivas como las
manufactureras, las empresas comerciales que
su actividad se concrete a la compra y venta-
de productos, las empresas de servicios per—
sonales y en general las asociaciones civiles.,

La regulacién de las marcas de servicio no —
presenta dificultad alguna en su aceptacibn e -
interpretacién, sin embargo la carencia de una
Clasificaciébn de Servicios Oficial, es una ta--
rea que requiere de una pronta solucién, para
complementar el cometido del legislador al in_
troducir la regulacién de las marcas de servi
cio en la Actual Ley.

Somos de la opinibn que la creacién de una -
Clasificacién de Serwvicios Oficial, requiere de
medios de muy diversa fndole para su elabora
cibn, los cuales estén al alcance de nuestras-
autoridades sobre la materia, s6lo falta inte——
rés y ademés contamos con la gufa y el auxi-
lio de una Clasificacién de Servicios Interna--
cional,

De acuerdo a una adecuada aplicacién de la -
terminologfa jurfdica, nos lleva a concluir --
como nuestra Actual Ley emplea indebidamen—
te el término "Marcas Extranjeras', pues --
nuestra ley acepta la teorfa de que las marcas
extranjeras "Son aquéllas que se originan en -
otro pafs o aquéllas cuyo propietario (titular)-
es una persona ffsica o jur{dica de nacionali-—
dad extranjera".
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De las funciones que desempefan las marcas,

s6lo la de distincién puede considerarse como

necesaria, siendo las demés simplemente even
tuales, Asimismo se ha restado importancia-
que inicialmente tenfa a la funcibn de indica--
cién de proveniencia, pero en general nuestra

jurisprudencia admite las funciones que tradi—
cionalmente se le han adjudicado a las marcas,
con excepcibén de la funcién de propagarda,

Los incentivos que la Actual Ley otorga a los
empresarios mexicanos, son con el objeto de-
incrementar las exportaciones y a robustecer -
la independencia econémica de México; Asimis
mo a dar proteccién a la colectividad consumi
dora.

La Convenciébn de Par{s, en lo relativo a mar
cas, tendré que ser revisada a corto plazo, -
con el objeto de que se tomen en cuenta las -
necesidades de los pafses en proceso de desa-
rrollo y si es posible establecer un tratamien
to preferencial para los mismos.

Es indudable que ni la denominacién propues—-—
ta por la iniciativa ni la de la Nueva Ley; res
porden a los objetos por ellas regulados, es -
decir existe un concepto uné&nime para desig—-
nar tanto a las creaciones nuevas como a los
signos distintivos que es el de "La Propiedad
Industrial™,

A nuestro parecer es lamentable que el legis—
lador omitiera la inclusibén de las definiciones
sobre: marcas colectivas, nombre comercial,-
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indicacién de procedencia y denominacién de -
orfgen, propuestas por la Iniciativa la cual se
inspiré en la Ley-Tipo, pues darfa a nuestra-
Ley una mayor precisibn y claridad a los ob
jetos regulados por ella, -

Con mejor técnica legislativa se establece lo -
que puede constituir una marca en la Actual -
LLey, sin embargo consideramos de innecesario
y confuso lo referente a que les nombres co--
merciales y las razones o denominaciones so-—
ciales pueden constituir una marca, cuando no
sean descriptivos de los productos o servicios
a los que se apliquen o traten de aplicarse o~
de los giros que exploten,

Afirmamos que el artlculo que sefiala los su--
puestos de lo que no es registrable como mar
ca en la Actual Ley, es casufstico repetitivo y
restrictivo. [En este sentido la Convencién -
Centro-Americana para la Proteccién de la -~
Propiedad Industrial que conjuntamente con la

Ley Mexicana de Invenciones y Marcas son de
las pocas legislaciones que contienen més su—
puestos de lo que No es registrable como mar
ca,

Con gran experiencia y visién el Legislador —
imprimié mayor claridad y celeridad en el tr&
mite del registro de marcas, adoptando asimis
mo el sistema de Previo Examen, el mismo -
de la Ley de la Propiedad Industrial derogada,
pues en las anteriores leyes que han regido —
en nuestro pafs sobre la materia se intentaron
inGtitlmente otros sistemas de registro de mar
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cas, sin que se obtuviera un resultado favora—
ble.

Pensamos que la intencién del Legislador al -
reducir a cinco anos los efectos del registro -
de las marcas, fue la de evitar el "congela- -
miento'" de las marcas que no se explotan, es
decir hacer efectiva la obligacién contenida en
la Actual [ey de usar y explotar las marcas.

Por otra parte nuestra Ley es de las pocas —
legislaciones que admiten un reducido plazo de’
duracién de las marcas.,

La proliferacibn de marcas que no se usan, -
siguen imperando y no encuentran ningdn freno
o limitacibn de la Actual Ley pues la obliga-~
cién de usar y explotar las marcas, es contra
producente con la disposicién que establece que
"Si ouna persona tiene una marca registrada —
en varias clases de productos o servicios, — -
ser& suficiente que demuestre el uso efectivo
de la misma, en una de esas clases",

Es importante mencionar que la Nueva Ley —-
concede un rango dominante al interés pablico
y son varias las disposiciones que contienen —
tal carélcter y que se relacionan directamente
con la proteccién a la colectividad consumido—
ra,

Es un hecho notorio gque los mercados en los

pafses en desarrollo est&n sobresaturados de -
bienes y servicios amparados con marcas de -
orfgen extranjero y por lo tanto la polfticaa se
guir es la de desestimular éstas y fomentar -
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en cambio las marcas nacionales,

Gran acierto del Legislador fue la de implan -
tar la obligacién de vincular o casar toda mar
ca extranjera (en los términos de la Ley) con
una marca originariamente registrada en Méxi
co, dicha obligacién tiene como finalidad la de
proteger y favorecer al empresario mexicano-
al fomentar su marca que ha usado vinculada-
a la marca extranjera como 'colectora de pres
tigio".

No cabe duda que las presiones de las Empre_
sas Transnacionales infundieron temor al Le——
gislador, quien expidi6 un Reglamento (a decir
verdad reglamentito) de la Ley de Invenciones
y Marcas en Materia de Transferencia de Tec

‘nologfa vy Vinculacién de Marcas, cuya funcién

es la de establecer situaciones no previstas —
por la Ley; por lo que hubiere sido prererible
que el legislador reformara el contenido del -
artfculo 127 o en su caso el mencionado Regla
mento se ajustaré a lo establecido por dicho -
artfculo.

Se hace notar en la Actual Ley la coordina— -
cibn entre ésta y la Ley de Transferencia de
Tecrologfa. FPor otra parte la decisién del --
Registro Nacional de Transferencia de Tecnolo
gfa en la transmisién de las marcas registra—
das no seré& definitiva, hasta en tanto se emi-
ta la decisi6én de la Direccibén General de In--
venciones y Marcas y en caso de divergencia,
tendr& supremacfa la decisién de ésta Gltima -
Direccibn,
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Hacemos mencién de un pArrafo de la Actual -
Ley que a nuestro juicio no tiene nada que ha
cer en ésta, dicho parrafo indica que "El re—
gistro de una marca podr& ser cancelado por
la Secretarfa de Patrimonio y Fomento Indus-
trial cuando su titular especule o haga uso in-
debido en el precio o calidad de un producto o
servicio amparado por la marca en detrimento
del plblico o de la economfa del pafs", pues -
es propio de la Ley Federal de Proteccibtn al
Consumidor,

Por Gltimo hacemos un llamado a las autorida
des sobre la materia para que por su conduc
to resuelvan las siguientes cuestiones: la adop
cién de un criterio uniforme en cuanto a la -
interpretacién de la Nueva Ley, la expedicién
de la tarifa para el cobro de derechos retati—
vos a la Propiedad Industrial ta elaboracién —
de una Clasificacibn de Servicios y la Reorga-
nizacién del Departamento de Marcas, Nombres
y Avisos Comerciales.
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