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INTRODUCCION.

En los dfus en yue acorddbamos cl contenide de nuestra tesis, en
todos 1los asuntos cotidianos se mencionaba con insistencia la crisis
econdmica por la que atravesaba el pais. Todos eramos victimas de sus
congecuencias.

Asi que nos inclinamos por estudiar como actda (parafraseando a
Garcia Mdrquez} la comunicacidn en tiempos dec crisis.

Posteriormente, al concretizar la temdtica, coincidimos en que el
poder politico, como dirigente de la sociedad, tiene un papel definitivo
en el manejo de las crisis de los sistemas de produccidn. De esta manera,
decidimos manejar dos variables centrales: comunicacidn y poder politico.

Seleccionamos el pericdo 1982-1985, por considerarlo significativo
por el relevo en el mando del poder en México, el afianzamiento de la bur
guesia duefia de los medios masivos de comunicacidn; y el surgimiento de
una vigorosa sociedad civil. Todo ello enmarcado en la crisis econdmica
mds importante en la vida nacional.

Las primeras preguntas e inguietudes que tuvimos fueron las de inves
tigar en qué nivel y cémo se establece el contacto entre el poder politico
y la comunicacidn.

ademds sentiamos la necesidad de interpretar lo gue estaba sucediendo,
con respecto a estas dos variables, en el caso mexicano.

Para entrar en materia, trabajamos sobre un supuesto inicial: la
comunicacidn social sirve al poder politico para mantener el dominio de
clase.

Tal afirmacidn también deberia funcionar en el caso particular mexica
nor en las fechas escogidas,
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Pero alin mds, nuestras intensiones se inclinaban a la revisidn
de dos hechos especificos que recién acababamos de vivir: las eleccig
nes federales de 1982 y los terremotos yue asolaron al Listrito Federal
y algunos estados de la repiblica, en 1985

Dividimos el trabajo en tres apartados con el objeto de comprobar
la hipdtesis general que nos planteamos en principio.

gn el primer capitulo revisamos los fundamentos tedricos, mismos
que afinaron nuestra primera hipdtesis y dio oportunidad de plantear otras
en la misma direccidn.

En el secgundo, observamos los nexos entre el poder politico y los
industriales de la comunicacién, propietarios de la radio, televisidn y
prensa; asi como una breve crdérica de los aspectos disctintivos de ambos.

Finalmente, en el tercero, nos dedicamos a registrar y conceptualizar
los diferentes pasajes (a nuestro entender los de mayor importancia) de
los caSos especiales: la transmisién d¢cl poder y los fenémenos politicos
y sociales provocados por los terrcmotos. En sendas situaciones, vigilamos
el comportamiento de nuestras dos variables.

En las primeras pdginas estudiamos, sin profundizar exhaustivamente
-dada su extensidén y amplitud- el concepto de Estado,

El Estado no solamente es un instrumento d¢ dominacidén y violencia
de una clase sobre las demds, tambien es un aparato de consenso.

Si bien se sigﬁifica por ser el gran organizador {(en el caso del ca
pitalismo) de la burguesia, nadie puede negar que se encuentra ligado
a las diversas clases, por una infinidad de redes y situaciones que lo
convierten en el director de la sociedad.

El Estado difunde la ideclogia dominante que conforma y convence
al individuo de su rol y de sus actividades sociales. Igualmente, monta
un aparato represivo en contra de los sectores o personas "disfunciona
las" para el sistema.

Sin embargo, esta visidn instrumentalista, no cxplica la ligazén
entre gobernantes y gobernados.

gl término Estado identifica una identidaa nacional, la certidumbre
de pertenecer a un territorio determinado. Por esta razdn, la concepcidn

instrumental no nos es suficiente.
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Para explicarnos esta formulacidn, recurrimos a las ideas de Antonio
Gramscis el Estado es la suma de la sociedad civil y la sociedad politica,
mismas que se encuentran ligadas por la hegemonia.

La sociedad politica -gue en su acepcidn mds restringida se refiere
al Estado- se compone de todos aguellos individuos que, indistintamente
de la clase social de provencncia, tienen que ver con el gobierno y la
administracidn pidblica,

La sociedad civil se refiere al conjunto de relaciones privadas en
tre las clases socialcs.

Por su parte la hegemonia es el cnlace entre la sociedad civil y
la sociesdad politica, se manifiesta en las tradiciones,costumbres,ritos,
jdeologias, simbolos, etc. Todo lo quc conforma la identidad nacional
popular. .

En efecto, la hegemonia representa esa voluntad colectiva y por
mediacidr suya, la clase politica mantiene la relacidn de dominio y di
reccién intelectual, politica y moral, sobre todo el conjunto de la so
ciedad.

En esto sistema el poder politico ocupa una situacién definitiva.
Segin nuestra propia definicidn, el poder politico es la posibilidad de
aplicar ia voluntad y ol dominio de clase, sobre las demds, por medio de
instituciones de coercidn (fuerza) o de hegemonfa (consenso), en manos
del Estado.

El poder politico es ¢l ndcleo que diriye y ascqura el modelo de
desarrollo y supervisa su funcienamiento.

De esta manera, en el primer apartado, tratamos los términos poder
politico, sociedad civil y hegemonia, que nos proporcionan una idea mds
completa del Estado.

Por lo que respecta a la comunicacidén, partimos de lo mds simple a
lo mas compleijo, del lenguaje a la comunicacidn masiva.

Explicamos la importancia del signo linglifstico,asi como también ma
nifestamos nuestro desacuerdo con la explicacidn de la comunicacidn social
con basz udnicamente cn modelos esquemdticos.

En su oportunidad enfatizamos gue el estudio dz la comunicacidn es
un procese concreto y abstracto 2 la vez, ya que la comunicacidn es con

tinuamente utilizada por seres humanos gue interactian en sociedad.



Consideramos ~dada la dificultad para encontrar una posicidn uni
ficada on esta materia- que la comunicacién social es ¢l proceso y re
sultado del intercambio de mensajes entre los individuos, clases, gru
pos e instituciones, que se relacionan en una sociedad con particulari
dades histdricas determinadas; tiene sentide en su capacidad de refle
jar la realidad.

Con la comunicacién social, los individuos,crean, consolidan o
modifican las relaciones sociales y transforman la naturaleza,

Con este criterio entendemos que la comunicacidn de masas, ¢S par
te de la comunicacidn social, pero no ¢s elia miswa. La comunicacién ra
siva nace como nroducto de las necesidades econdmicas, peoliticas y socia
1es, de las modernas socicdades con inmersas ceoncentracicones humanas,

Su caracteristica principal consiste an que se impulsa, pleneca e
instrumenta, desde leos poderosns medins de comunicacidn, los mensajes
cuyos contenidos principal-s son los de .nducir 1l consumo y 3 in copfor

macién politica.

La orientacidn comercial que presentan rayoria ae 1o

es impuesta por los capitalistas del rams: los industricles
nicacidn y el entretenimiento.

Estos empresarios, en principio, tomaron a los redios para anunciar
y proyectar otras ramas de sus negocios. Pero, con la creciente importan
cia de -1a comunicacidn de masas, los mcdiios se tornaron en explindidos
negocios en si mismos.

Los capitalistas mds poderosos publicitan sus productos a través
de los medios masivos y, de esta manera, aseguran llegar a un gran nime
ro de consumidores potenciales.

No sélo la publicidad, sino también la propaganda -como forima de
comunicacidn politica por excelencia, confiere tan espacial aistincidn
a los modernos medios de comunicacidn.

como lo mencionamos en el trabajo, los Estados contempordneos son
verdaderamente fuertes, en la medida gque convencen antes que reprimen.
Por 21lo es que los mensajes propagandisticos buscan primordialmenve,
lograr la aceptacidn y la legitimacidn de los gobernantes y de sus actos.

En no pocas ocasiones, la publicidad y la propaganda se mezclan

para captar la atencidn y convencer a 10s rzceptores,



Con mayor frecuencia, los candidatos y partidos politicos, acuden
a las agencias publicitarias en busca 4= proyecciones espectaculares
que les favorezcan el voto ciudadano y la aceptacidn de la opinidn pibli
ca.

La opinién piblica manifiesta las diversas posiciones de la socie
dad civil y de la sociedad politica. Conforme mayor es ¢l grado de par
ticipacidén ciudadana, en los asuntos pihlicos, se vuelve mds estratégi
co el control e influencia sobre ella. Por esta razdn afirmamos que la
opinién publica es un espacio donde se efectda la lucha por la hegemo
nia.

Dentro de la sociedad civil, por estar dividida en clases, con inte
reses diversos, se experimentan procesos contestatarios y alternatives,
en la comunicacidn.

Es decir, en la sociedad no impera unicamente la comunicacidn de
los poderosos. Las clases populares y sectores que luchan por la hegemo
nia y el poder, generan miltiples procesos cemunicativos.

La comunicacidén popular propone mayor participacién en la elabora
cién v emisidén de los mensajes; quiere devolver a la comunicacidn su
sentido original: el intercambio de mensajes,ideas,sentimientos, para
la cooperacidn, no para la dominacidn,

La comunicacién popular se inscribe dentro de la lucha de clases,

misma que estd presente en los sistemas sociales.

Con el tratamicnto del primer capitulo, precisamos y delimitamos
nuestra hipdtesis gencral de trabajo: el poder politico y los industria
les de la comunicacidn, se alian para la conservacidn de la hegemonia
y el dominio de clase.

La segunda parte, centra la atencidn en revisar las dos variables
-poder politico y comunicacidn- aplicadas al caso particular de México.

En la estructura del poder politico, en nuestro pais, resaltan por
su importancia estratdgica en la conservacidn del sistema, el presiden
cialismoby el partido del gobierno.

El Fresidente, en México, es una [igura de primer orden. En &1
se centra el poder del Estado y por ellou se convierte on la encarnacidn

maxima de la institucionalidad.
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La Constitucidn de los Estados Unidos Mexicanos, le proporciona
el cardcter del lijder institucional, le confiere podercs extr:odinarios
que le permiten intervenir en todas las esferas de la actividad politi

d
ca, econdmica, cultural, legislativa, militar, diplomdtica, Zeportiva,etc.

EY

Ademds, con la intensidn de conservar la estabilidad per e y

no provocar rupturas al interior de la clase politica dominante, el

Presidente tiene la facultad -extralegal- de nombrar a su suc:scr.

El presidencialismo adquiere nuevos matices acordes cor 125 cambios

de la vida social mexicana. En el caso revisado, relatamos ccro es gue,
cada vez mds, el nombramiento del Presidente es el resultade 4¢ neqocia
ciones y eleccicnes de dlites resrringidas de poder y se aizlz de los
pronunciamientos populares ipdginas 75 y 76). De alli la importancia que
le damos a la llegada de lo= tecnderatas al poder.

Por su lado, el partido oficial ha sido, hasta ¢l término de la in
vestigacidn, el soporte pclitico principal del Presidente.

El partido del gobierno agrupa en su seno, a corporaciones de campe
sinos, obreros, profesionistas, clascs medias y populares, etc.

Surgié de una determinacidn presidencial y se convirz:: =n el re
ceptdculo de todos los caudillos revolucionarios. De esta rmanzra, el sig
tema politico mexicano pasd, de un régimen de caudillos, a :ir zobierno de
instituciones.

PRI},

El partido oficial {en un principio PNR, después PRM y hcy
ha hegemonizado los principales puestos en la adrinistracidrn giblica.
En sus cerca de 60 anos, ha monopolizado el poder politice en nuestro
pais.

Sin embargo, =n el momento del estudio, se percibieron signos de
decadencia caracterizados por su falta de democracia interra y componen

das entre grupos y facciones de los intereses econdmicos mds uyentes,
Ambos factores politicos -presidencialismo y partido oficial- han
constituido los pilares de la estabilidad y el control social gue permi

te & la clase dominante, conservar el poder.

Después de haber caracterizado al pcder politico mexicano, pasamos
a revisar Sus vinculos con los principales medios masivos de comunica

¢ién: radio, prensa y televisidn.
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Con la radio y televisién, observamos que el gobierno mantiene relacig
nes de complicidad, subordiinacidn y represidn a los disidentes.

En cambio, con la televisidn, el Estado mexicano mostrd su debilidad.

Al carecer de una autdntica politica de comunicacidn social con orien
taciones nacionalistas y de interds social, sc dejd en maros de los capi
talistas de la comunicacién, la claboracidn y difusidn de los mensajes,
donde el interés primario es el lucro,

Para lograr tales fines, no sz rcpard en la banalidad, la transcul
turizacidn, el empobrecimiento cultural y la manipulacidn.

Bl poder politico ha dejade en libertad a cstos industriales, siempre
y cuando no le afecte ¢n su imagen y en su hegemonia.

Como la politica de comunicacidn social la maneja, bdsicamente, la
iniciativa privada, se genera la formacién y crecimieonte de una burguesia
ambiciosa y expansionista.

El grupo mds podcroso, en esta materia, es Televisa quien constituye
un monopolio en dende confluyen miltiples intereses econdrmicos y politicos.
inclusive, =n el poriodo revisado, se pudo observar como, lejos de dismi
nuir la influcncia de este monopolio de la comunicacidn, se reforzaron
los lazos de interdependenciz con el gobierno mexicano.

El caso mds representativo, de la situacidn arriba apuncads, fue la
puesta er. marcha del sistema de satélites Morelos,que se puso -prdcti
camente- al servicio dc la televisidn privada.

En la exposicién del capitulo II referido -ex una de sus partes- a la
comunicacidén en México, se podrdn encontrar hechos sobresalientes que
definen sus caracteristicas en el tiempo revisado.

Relaciones de complacencia y complicidad, actos de represidn a los
medios y profesionales no gratcs al gobierno; y corrupcidr en el manejo
de la comunicacidn, son tratados en su relacidn con el poder politico.

En esta ocasidn, nuestro hilo conductor sigue siendo vdlido:
tanto los propietarios de los medios, como los que manejaban el poder
politico, en ese momento, negociaban posiciones y compartian la idea de
mantener la situacidn econdmica, politica y social. Todc ello permitid
el afianzamiento y expansidn de los industriales de la radio, prensa y

televisidn.

En el tercer capitulo nos planteamos como objetivo, revisar si las
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Aqui se patentizd el rechazo de una sociedad cansada de gobiernos
incompczzntes, antidemocrdticos y autoritarios.

En cuanto a los sismos de 1985, hacemos una resefia general de
ésta que es una de las mayores catdstrofes en al vida de la ciudad de
México; Ge las consecuencias politicas y sociales que sc produjeron;
de las reacciones del poder politico, de la sociedad civil y de los
medios masivos.

Quizimos observar ¢l comportamiento de nuestras dos variables
principales, en situaciones de cmergencia. Contrastamos las acciones
entre la sociedad civil mexicana (que se manifestd como tal vez nunca
lo haya fnecho en nuestro pais) y el gobierno.

A la extraordinaria movilizacidn, improvisacidn y solidaridad ciu
dadanas, la burocracia politica respondid con torpeza ¢ irresponsabili
dad. Su rreocupacidn mézima era la desactivacidn del eporme movimiento
social.

Los medios masivos presentaron una situacidn paraddjica: por un
lado, ia impactante exposicidén de los hechos; las constantes llamadas
de auxilio; las solicitudes de medicamentos, herramientas; los mensajes
de solidaridad, por ellos transmitidos, fueron atendidas por la concien
cia civica. Por el otro lado, los conductores de radio y televisidn, acon
sejaban no acudir a las zonas de desastre porque, seqin ellos, entor
pecian lLos trabajos de rescate. )

Finalmente, la fuerza de los acontecimientos pudo mds que el inten
to de desmovilizacidn: la sociedad civil puso, con su participacidn
efectiva, en jaque todo el sistema de control politico, incluyendo a los
medios masives,

Los sismos también sacaron a flote corrupcidn, come en el caso
de los edificiocs mal construidos con autorizacidn gubernamental} explo
tacidn, las costureras y el trato infrahumano en sus relaciones laborales;
represién (caso ejemplar el de los caddveres encontrados entre los
escombrzs de la Procuraduria, con visibles huellas de tortura).

Les terremotos fueron catalizador de la organizacidn de miltiples
sectores de la sociedad civil, quicnes pacificamente y con organizacidn,
cuesticnaban la politica econdmica y social del rdégimen.



En esos momentos criticos se pudieron palpar, con toda claridad,
las torpezas burocrdticas del gobierno. Por ejemplo, Miguel de la Ma
grid, Presidente de México, declaraba que eramos autosuficientes para
enfrentar cl desastre. Esto retrasd la ayuda internacional que era ofre
cida por muchos paises ¢l mundo.

Por cierto que esta lamentable tragedia, vino a aliviar Los apuros
ccondmicos de la administracién priista. Se recibieron crédites du emer
gencia para la rcconstruccién y la ayuda internacional para los damnifi
cados, fue administrada -en mayor parte- por los gobernantes. Do esta

forma el gobierno mexicano resultdé ser el prinzipal damnificade.

Creemos que el trabajo, <n lo yeneral, se ve limitado por nc¢ contar
con fuentes de primer orden. Ello se debe, entre otras cuestiones, a la
cerrazdn de los medios que, como Televisa, cuidan con tanto celo lia
informacidn referente a su desenvolvimiento. Asi como también, la extraor
dinaria dificultad para penetrar dmbitos del gobiecrno reservzdes a la
clase politica o a personas en estrecho contacto con «llas. $in =mbargo,
el obstdcule principal lo encontramos en nuestras limitaciones scondmicas
(producto de la crisis que pretendiamos estudiar)gue no nes crmitieron
profundizar la ini stigacidn.

A excepcidn de algunos Fzchos narrados en 21 trabajo comg: z1
primero de mayo de 1983, algunos eventos sobresilientes de la campana
electoral de 1982, y experiencias directas en los sismos de 1285, no
logramos obtener datos, de fuentes de primera mano.

oOtra insuficiencia es la de no haber ahondado con mayores clementos
tebricos y précticos, algunos apartades como: el Estado, la sociedad
civil, el presidencialismo, la radio, la prensa, etcétera.

por lo que toca a los alcancns, el lector pedrd encontrar una crénica
sumaria de lo mds trascendente, en lc gue se refiere a la comuricacién y
a la politica, que proporciona una visién panordmica de lo que fue el
periodo tratado. Se podrd constatar el crecimicnto estratégico de secto
res de la burguesia, como la de los medios, el deterioro del régimern y
su partido, asi como la espectacular irrupcidn de la sociedad civil.

Asimismo, se encontraran las bases para investigaciones, mis particularcs y
completas, puesto que por lo amplio del periodo abarcado, no abordamos éc rancra
exhaustiva algunos temas que, de suyo, lo merecian.



La tesis pretendid ir de lo general a lo particular. Pensamos
que presenta miltiples fallas, atribuibles dircctamente a sus autores,
per©® representa un esfuerzo honesto por manejar conceptualmente,
la comunicacidén aplicada a la politica y sus implicaciones en la
sociedad. Los resultados estdn a la vista y los decjamos al juicio
del lector
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I. FUNDAMENTOS TEORICOS.

A. EL ESTADO.

El problema del Estado es un tema actual de singular importancia;
sin embargo, no existe una teoria acabada del Estado moderno. Por el
contraric, los puntos d. vista y posiciones se multiplican.

Para nosotros cs necesario fijar una postura porque quien pretenda
estudiar el desarrollo social, en algun momento determinado, no puede
soslayar el tratamiento de su naturaleza para estav en la posibilidad
de explicarse los fendmenos sociales.

Por csta razdn, el presente estudio comienza por establecer nues
tros marcos referenciales y toma al Estado como el factor estratégico
a fin dz que se comprenda el papel que juega la comunicacidén en la sp
ciedad ccntempordnea.

Por lo que hace al poder politico y a la sociedad eivil, los con
siderazos consustanciales al Estado. Este, como producto de la sociedad
civil, aplica su control, administracién y direccidn, principalmente,

a través del poder politico, poder de clase.

‘Iniciaremos la exposicidn con un esbozo muy general de su aparicidn
v desarrollo, asi como de las funciones principales. Posteriormente
abordaremos las materias de poder politico y sociedad civil que comple

tan nusstra conceptualizacidn del Estado.

1. Origenes.

C&mo punto de partida podemos afirmar gque el Estadoc no ha existido
siempr=, hubieron sociedades gque nce lo nocesitaron.

Cuando la sociedad llegd a un cierto grado de desarrollo, requirid

de un cuerpo juridico politico que requlara las relaciones entre los in

dividuos. De esta forma es que el Estado es producto de 1s sociedad.



La evolucidn social fue impulsada por la aparicién de la propie
dad privada; se transformaron los productos en mercancias y con su
produccidn surgid cl cultivo individual de la tierra y la posesidn in
dividual del suelo.

Las caracteristicas de los naclentes Estados fueron: a) divisidn
territorial con la que se¢ organizd a los individuos conforme a su terri

N 2 P 1
torio. b)Institucién de una fuerza pdblica, que no 2ra el pueblo armado.

El Estadn se cred para mantener la deminacidn y asegurar el poder
politico y econdmico, Por dicha razdén no es imparcial, sino propiedad
de la clase mds poderosa.

“Como el Estado nacid de la nocchuad de refrenar los antagonismos
de clase, y como al mismo tiempo, nacid en medio del conflicto de esas
clases, es por regla general, el Estado de la clase mds podercosa,de la
clase econdmicamente dominante (...) Asi el Estado antiguo era, ante to
do el Estado de los esclavistas para tener sometidos a los esclavos; el
Estado feudal era el drgano de que se valia la nobleza para tener sujetos
a los campesinos siervos y el moderno Eztado representativo es el instrg2
mento de que se sirve el capital para explotar el trabajo asalariado.”

El Estado capitalista responde a la recesidad de la burguesia de do
minar y explotar a las clases subalternas. Surgidé on la dpoca del absolu
tismo que se reconoce por tener un poder centralizado, cuyas institucio
. . . i s 3
nes mds representativas son la burocracia y el ejército permanente.

De esta manera es que el Estado sirve para preservar un orden consci

tucional mediante el cual se sujeta a los individuos sociales, al ticmpo

que se mantiene el poder de una clase sobre las demds.
2. Funciones.
Se podrd preguntar porgqué la burguesia no domina directamente y

prescinde del Estado. Una de las razones principales es que la burguesia

1. Bypls, Rederico, gE[:)Lgm*J.gzn e la fanilia, la propledsd ivada y el Bstadd, en (bras esoogidas e
Marx P .
2, IBident, p .607-608.



como clase social no puede, debido a miltiples intereses en su interior,
ejercer la dominacidn politica de mancra directa.

‘La burquesia no es un cuerpo homegéneo y sdlido, tiene intereses
fraccionadons, parciales y en ocasiones contrapusstos en lo politico y
en lo econdmico. Su blogue de poder siempre es precario y relativamente
débil. En consecuencia, la Gnica forma de que puedan defender sus intere
ses generales, es mediante la "autonomia relativa del Estado“? Dicha
autonomia se ejerce mediante la aplicacicn del poder politico, el cual
se coloca por encima de los intereses de fraccidén, para introducir un
orden necesario y controlar el proyecto de desarrollo.

Asimismo, la autonomia relativa permite que el Estado pueda aplicar
sus planes destinados a la conservacidn y crecimiento del sistema capita
lista. Tambidén le autoriza a organizar a la clase dominante por medio
de la formulacidn y declaracidn abierta de las tdcticas con las que su

poder serd reproducido.5

El Estado propicia "las condiciones generales para la produccién®.
Esto es, asegura la existencia de la clase trabajadora como objeto de
explotacidn; crea la infraestructura indispensable para la produccidn;
y regula el aspecto juridico-legal, las reglas de la explotacidn.

La burguesia es incapaz, por si misma, de producir estas bases,
puesto que en la competencia los grandes capitalistas tienen que echar
mano de todos los recursos y tienden a destruir sus proplos fundamentos
sociales.

Existen cinco funciones mds frecuentes en los Estados capitalistas.

MI.nnm Hl estadoy la lucicn
Flt W’Nﬁ%ﬁmm@mmocmm,mﬂ&mbm
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1) Crean las condiciones materiales de la produccidn: caminos, puentes,

presas, hidroeléciricas, ete,

2) Determinan y salvaguardan el sistema legal en el cual acontccen las
relaciones sociales de produccidn. Elabora leyes gue todos los sujetos
deban acatar vy, cuando dstas no son cumplidas, sc reprime y castiga al
infractor.

3} Regulan los conflictos entre trabajadores y patrones y, d= ser necesa
rio, la opresidn. politica de la clase trabajadora. Sirven de drbitro y
conciliador eon los enfrentamiecntos cnire obreros y capitalistas.

4} Buscan antrar en compctencia, con las mejores condiciones, al merea
do internacional. “Como nacidn, el Estado, encierra {...) a todas las
unidades del capital dentro de cualquier pais, cn oposicidn a las otras
naciones~Estados an el mercado mundial . "®

5) 8¢ alzan como autoridades dticas y morales que dirigen la cultuvra, el
intelecto y el naciocnalismo de la sociecdad.

Visto de esta manera, las funciones cstatales van desde el wanteni
miento de la moneda nacional y las relaciones politico econdmicas con
paises extranjeros, hasta el apoyo militar a la acumilacidn de capitales
privadeos y la expansibs en la era del imperialismo, En lo interno procura
mantener, perraancntemente, la legitimidad y el apoyo a las mcdidas oficia
les que se lleven a cabo.

En el presente siglo, gracias a los avances en todas las esferas
de la tecnologia, ciencia, economia, ctc., se llegdé a una nueva situa
cién en el desarrollo estatal. Se produjo un enorme oxeoso de capital en
los paises avanzados, praducto de una sitvacidén monopolista de unos pocos
paises rices, en los cuwales la acumulacidn de capital alcanzd proporcio
nes gigantescas., Se entra de lleno en la cra del imperialiswmo.

A esta etapa superior del capitalismo, se le define como una fase
de evolucidn de la cconomia mundial en la cual algunas naciones desarro
lladas estaban cn una posicidén de competencia con respecto al mercado

mundial.

Debido a ta conticnda, existe una dura rivalidad en el gran werca

6. Altvater , Elmr, op.city, Pp.99 a 103



do y una repa cién del mundo entre las grandes potencias. Se manifisos

ta, cntonces, un fortalecimiento extrandinario de la 'mdquina del
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Estado', up desarrollo increible del aparato burocratico-militar.

En los albores del capitalisme, la burguesia lesompehabn funciones
que hoy son roalizadus por el Ertado, entre las gue sv cuentan: el esta
blecimiento de un sistema de comunicaciones (callss, canales, servicios
telegrdficos y postales.); el desarrelio de una estructura de califica
cidén de las fucerzas productivas (sistema educativo y de capacitacién);

el mantenimiento de la capacidad de la fuerza laboral (servicios publi

cos de salud; y el suministrc de agua, la introduccidn y consarvacidén del
drenaje. Todos estos trabajos se le encowendarca a las instituciones esta
tales, perque a los inversionistas privades nc les era rentable en el cor
to plazo.

Los bienes de produccidn ne tienen cardcier directo de marcancias.
Por e€llo, cuando la necesidad de ampliar la infraestructura se convirtid
en una presidn suficiente para demandar gasuos especlales, se responsabi
lizé al Estado de estos gastos.

Las funciones del Estado nn 1: son icherentus, sino producto de las

crisis &+ produccién social, en las que intervicnen la lucha de clases y

los conflictos entre las ‘racciones de la clase dirigen

El crecimiento de las fuerzas productivas, la competencia y los
requerimientos de prescrvacidn, obligaron a ios incipientes Estados a
evoluciznar al parejo de los demds participantes de la vida social. En
este sentido es que la sociedad condiciona al Estado; su capacidad de 1i
derazgo, a menudo, es pucsta a prueba y se tiene que refermar continuamen
te. Sus funciones varian con frecuencia de acuerdo a los cambios en la
esfera nacional y mundial.

La especificidad del Estado moderno varia en razén al desarrollo del
capitalismo y los requerimientos de un 'cdlevle de previsidn' particular.
Dicho-cdlculo es un plan eceondmico-politico que tiene la finalidad de
preveer el crecimiento y la acumulacién del =

pital que seé espera en un

periodo determinado, Es una conjetura de la roduccidn de la economia.’

7.V.Llmin, miahsm fase speriar ol apitalioo, @.it4,153.
8. Altvater, cp.cit., pp. 103,107,
9, fonlartza, No%, Hpareniay dndnacidn an el Bstado m




El cdlculo de previsidn, es un elemento en el juego de la acumulacidn
y cada fraccién del capital intenta inclinarlo a su favor.

3. Papel en la economia.

De principio se puede afirmar que el BEstado no es capitalista en una
sociedad capitalista, su funcidn no es acumular copital.

Ain siendo drgano de la clase dominante, guarda su distancia con res
pecto a las fracciones del capital privado. Al no ostar sujeto a las 1g¢
yes de la oferta y la demanda, se orienta al intevés general de todas
las 'unidades particularss del capital®.

Esta caracteristica lo habilita para crear y vigilar 2l cumplimien

to de las reglas de la competencia.

Las primeras experiencias del capitalismo vonstatan la desaparicidn
Y quiebra de numerosas empresas. El Estado tuvo que intervenir para con
trarrestar estos fendmenos por medio de subsidios (préstamos de fondos
piblicos); inclusive, comprando aguellas que no erarn {ucrativas!0 Por el
contrario , cuando una empresa nacionalizada puede explotarse productiva
mente es devuelta a los particulares (casc concrete el de la compania
alemana Volkswagen)!1

Se demuestra asi, que al Estado no le interesa entrar ea competencia
con el capital, sino que su funcidn bdsica ez la de moderar el equilibrio
y la acumulacidén del mismo.

Otra de las razones que obliga al Estado a .ntsrvenir en la economia,
es la centralizacidn del capital y el crerimiento del monopolio.

Las grandes industrias quieren scguir sus propios métodos que se con
traponen con las necesidades del sistema en general; se multiplican las

desproporciones y la fuerza equilibradora del mercado no puede cjercer
su influencia. El Estado tiene que entrar enm juego y sustituir la ley de
la oferta y demanda.

“Un monopolio de Estade en la sociedad capitalista no es mds que un medio
para acrecentar y garantizar el ingreso de los millonarios de una u otra rama de
la industria, que estdn al borde de la banca rota."12

10 .Silva Michalern, Josd A., Ralitica y blogrs de poder, p.i13
11, Altvater.op.cit. ,p. 114,
12, Lenin,V.I,, Tnperialismw, cit.por Sexzy, Paul Teodda del dasarrollo apitalista, p.349-350




Las crisis del capitalismo también obligd a la participacién
estatal en la economia.

A principios de los afos veintes, se creia que el sistema capita
lista era inagotable, la prosperidad y la armonia social asi lo confir
maban. Sin embargo, la gran depresidén de 1929 rompié el encanto; a par
tir de ese mowento el Estado entrd de mancra definitiva a controlar la
vida econdmica.

"...en la mayoria de los principales paises capitalistas, el gobierno
puso en prdctica una seric de politicas de largo alcance dirigidos a suavizar
los ciclos §Sonémicos, reducir su anplitud o incluso eliminavlos de una vez
por todas."

El intervencionismo del Estado ya no se orientd sdlo a aplicar un proteccionis
mo econdmico o a la defensa de sus fronteras y conguista de nuevos merca
dos, sino a una una penetracidén en la actividad econdmica bastante sensi
ble,

El Estado actda, también, como un elemento importante en el proceso
de zcumulacidn del capital

En dicho proceso existen tres fuertes ramas: sector wonopdlico, ba
sado en la expansidn del capital y tecnclogia. Sector competitivo, el
cual crece con apoyo de la fuerza de trabajo liberada por el crecimiento
en el sector monopdlico. Sector estatal, que es la produccidn organizada
por el Estado: educacidn y produccidn contratada a los capitalistas (la
fabricacidn de armas y tecnologia bélica, es un ejemplo). Ni uno ni otro
tipo de produccidn estdn sujetcs a la disciplina del mercado, consecuen
cias de ello, son la baja productividad y las tendencias inflacionarias
en el presupuestc estatal.

Los gastos del Estado son realizados de acuerdo a la necesidad de
legitimacidn y acumulacidn: a} los gastos sociales mantienen la armenia
psro nc son productivos, son desembolsos gue ~como los destinados a la
policia y a la asistencia piblica- se requicren para mantener la concor
dia social. b)Los gastos de capital social, indirectamente productivos,

iqs oy e 1
se utilizan para crear las condiciones generales de la producznon.4

13. Rerle, victr, The unstable econay; boos and reoessias_in the U.S. cit px Silva, gpuit., p.113
14 . mnidam, pp.43 d At



4. Aparatos.

Si concibieramos, como hasta el momento, al Estado sélo en su
funcidén de organizador de la clase dominante y preservador del sistema
capitalista, dejariamos de lado el aspecto instrumental: el aparato de
Estado, que incluye no sélo a la policia, tribunales, prisiones y demds,
sino tambidn contienc al Jefe de Estado, gobierno y a la administracidn
pﬁblic;? Al personal gue se relaciona directamente con ei control y cie

cucién del poder politico, se le conoce como clase politica,

De todas maneras, el concepto tiene un alcance mucho mis asplio.
Abarca también a los objetos del poder estatal: los individuos que inter
actdan dentro de los limites territoriales de una nacién.

Para entender lo anterior, es preciso tracer a colacidén la tesis
gramsciana: "Estado es todo el camplejo de actividades tedricas y précticas con las
cuales la clase dirigente no sdlo justifica y mantiene su deminio, sino también logra
obtener el consenso activo de los gobernadoes. "

Asi es que el Estado no solamente es el instrumento de administra

cién y represidn; tampoco es un ente scparade de la zociedad que funcio
ne con base en necesidades propias. Surge de una parte d> la organiza
cién social para asegurar el contral y direccidn de la mis:sa.

Es un instrumento de ciase pero tiens buen cuidado de convencer
a las clases subalternas de jque es -la clase dominante- la mds indicada
para dirigir, administrar y, en su caso, castigar a quien no acate las
leyes y las instituciones oficiales.

pPara el logro de la aceptacidén, la clasc politica {que manticne
la direccidén del Estado) necesita de la hegemonia como lazo de credibi
lidad y convencimiento.

En principio,el Estado se valid de la rciigidn para afianzar su
predominio ideoldégico sobre los gobernados. Sin embardgo, los Estados mo
dernos ya no se pueden fiar, exclusivamente, Jde la religidn, costumbres
o tradiciones, para asegurar el consenso. Con el surgimiento de las gran
des sociedades de masas, urgen de medios que lleguen al mayor nimero de

15, Althisser, [ouis idmldgios de Bstado, 10.20-21.
16. G:xm, )'\ntmm, Netas sdwe b tqnavoJo, politica y el Bstadh roderno, p. 107-108. Sbrayad nostro,




ciudadanos con el mensaje legitimador.

Una de nuestras primeras afirmaciones es que la comunicacién masi
va es utilizada por el Eztado en la bisqueda del consenso activo de los
ciudadanos (el voto es la expresién mds clara de este consenso).

El Estado puede presentarse, ante la sociedad, de dos formas: como
dictadura o como sociedad hegeménica.

La dictadura hace referencia a situaciones limite y encontradas en
la lucha de clases, mientras que la sociedad heaemdnica se expresa =n
dos plancs:como direccién intelectual - moral y como dominio.

El concepto de hegemonia define a las clases dirigentes y al conjun
to de las clases aliadas. Manifiesta una direccidén mediante la cual las
masas se sienten ligadas, de forma permancnte, a sus organizaciones de
clase. La hegemonia significa la formacidn de una voluntad colectiva na
cional popular.

Cada nueva clase que domina tiene que presentar sus intereses parti
culares, como intereses comunes a todos los micembros de la sociedad. En
ellos dicen que sus ideas son las mds racionales y de vigencia absolnta.
Las ideasz de la clase dominante son las jdeas que predominan en las rela
ciones scciales. Es, en este punto, donde la superestructura (sistera
de ideas, representaciones,ordcnamientos e institucionas religiosas,
ideoldgicasz,culturales, politicas,etcétera, vigentes en ¢l organismo
social) adquiere un lugar estratégico en la conservacidn y fortalecluien
to del sistema social.

La clase que tiene los medios de produccidn materiales, dispone de
los medios de produccidn espiritual. De esta manera, las ideas dominantes
constituysn la evidencia definitiva de las relaciones de poderlB

El anterior razonamiento desemboca, necesariamente,en la ideologia
que define no sdlo un conjunto de ideas y representaciones, incluye
actividades prdcticas que se manifiestan en los hdbitos, costumbres,
tradiciones, formas de vida, etc., que se dan en la vida cotidiana; en
las prdcticas sociales, politicas y eccondmicas.

Si tomamos en consideracidn la importancia de la superestructura en
la sociedzd para las transformaciones sociales,podemos afirmar que las
ideologias son fuerzas formadoras que establecen las bases para la instan

17, Aricd, =3 M., pdlogo de Noas sdare Maudavelo,. . oo, 18 v 19,
18. M, Carlos, Idedlog(a alawm, p.78.
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racidn de un nuevo poder. Dicho de otro modo, no sélo mediante el cambio
radical de las relaciones econémicas se pueden lograr modificaciones
revolucionarias en un sistema de produccidn, sino que también se aspira
a ellas, incidiendo cn los aspectos ideoldgicos, juridicos, espirituales
y politicos del entorno social,

El Estade no se consagra unicamente a reproducir la dominacidn po
litica por medio de la fuerza; también recurrc a la ideologia en la
bisqueda del consenso.

Por su parte, la sociedad civil -cuestidn que revisaremos en detalle
pdginas adelantec- desarrolla continuamente procesos ideoldgicos gque cues
tionan directamente al Estado y a sus institucioncs.

Al interior del Estado se distinguen tres aparatos imprescirdibles.

Aparatos ideolégicos, los cuales se presentan bajo la [orma de institucio
nes especiales. Dentro de ellas se encucntran las religiosas, escolares,
familiares, judiciales, sindicales, de informaciéﬁg(cn dstas abundaremos
a lo largo de nuestra exposicidn, para demostrar gue -entre otras cosas-
el aparato ideoldgico de la comunicacidén colectiva, funciona efectivamen
te como un aparato de dominacidn y control).

Aparatos represivos, encargados de aplicar la violencia y coercién
sobre los disidentes. Algunos de ellos: ejército, policia, tribunales...

Aparatos econdmicos, encargados de distribuir satisfactores entre las
clases populares, con la finalidad de reforzar les nexos de consenso
hacia el Estado; entre estOs se encuentran las empresas oficiales de dis
tribucién y consumo, salud, etcétera.

Esta descripcidn un tanto esquemdtica (ya que los aparatos represi
vos no funcionan siempre por medio de la fuerza, ni los ideolégicos ex
clusivamente con ideologia), tiene por objeto ‘delimitar los campos en
que el Estado tiene intervenciédn.

El suponer que las instituciones estatales funcionan solamante con
el binomio represidn-ideologia, limita la interpretacién sobre el poder

del Estado y nos lleva a conclusiones falsas. La relacidn que sc estable

19, Althmeer, op.cit, p.23



ce con las masas tiene siempre una base material y busca mantener la
hegemonia de la clase dominante asumiendo una serie de medidas que be
nefician al pueblo {(lo cual no excluye el crecimiento de su explota
cidn), Esta es una de las formas ep que se producen las condiciones
reales respecto al poder.o

Los aparatos del Estado tienen la finalidad de instituir el con
trol s=acial, ya sea por acuerdc de los gobernados o por la fuerza rg
presiva cde las institucicnes.

Come se puede observar, nuestra idea original del BEstado como un
aparato fe domiracidén de ura clase sobre la otra, se enriguece con la
definicidn de Antonio Gramsci: son las actividades tedricas y prdcticas,
con las cuales una clase social mantienc su dominacidn; la hegumonia y
la coarcidn en relacidn continua.

Una clase social no gobicrna sélo mediante la fuerza, utiliza el
consenso activo de los gobernados. A lo largo del presente capitulo
iremos matizando el concepro hasta llegar a upa definicién propia, lo
mis acabada posible,

Ahora bien, como mencionamos en lineas anteriores, existe una foy
ma de diricir y regular las acciones del Estado. En las sociedades con
tempordneas el poder de clase se requiere aplicar por medio del poder
politico. A continuacidn revisaremos detenidamente esta afirmacidn.

‘20, Roulantzas, op.cit. mp.30-31.



B. EL PODER POLITICO.

Como seflalamos anteriormente, la autonomia relativa del Estado,
se implementa a través del poder politico, mismo que se erige como el
drbitro conciliador entre las unidades del capital vy aplica el control,
administracidén y dircccidn, sobre el resto de la sociedad.

Primeramente, aclararemos lo que entendemos por podar,

El poder estd en estrecha relacidén con el conflicto derivado de
la existencia de las clases sociales. Donde hay pugna aparcce, simultanea
mente, el problema del poder.

Es la posibilidad de imponer la propia voluntad dentro de una rela
ecidn social, atin en contra de toda resistencia. Esta facultad de obrar
y producir efectos, es aplicable tanto a objetos como a fondmenos de la
naturaleza.'

Weber hace una tipologia del poder reconociendo varios gdéneros ile
gitimos: el despotismo, el totalitarismo, la dictadura, etc. Sefiala,
también, tres legitimos: carisma (la gracia o facultad personal y zntre
ga extraodinaria por un objetivour; tradicidn{basada en la creencia del
cardcter sacro del poder que ha existido 'desde siempre'j; legal (funda
do en normas vigentes en la sociegad).

En la divisidn clasista de la estructura social, s¢ impone el proble
ma de la institucionalidad del poder; es decir, el modo de resolver so
bre la divisidén de los bienes objeto del conflicto; el cémo influir sobre
el comportamientc de las dos partes.3

La transmisidén del poder ha sido un problema constante a lo large
de la historia. Por ello, se han creado formas institucionales para ha
cer el pasaje menos conflictivo, una de ellas es la legitimidad.

Las bases de la legitimidad de un mando politico tienen lugar en tres
clases de justificacidn: por tradicidn, el carisma y la bas: legal. Vea
mos algunos rasgos generales que determinan a los gobernantes.

Los primeros politicos profesionales no deseaban gobernar. Actuaban
al servicio de sus jefes politicos (se mantenian junto al principe en
sus luchas; el trabajo de estos individuos era un medio para ganarse la

1. Bbhio, wdnnnybbuﬂnm,Numa,Munaunouaggymm,;pd&um

2. Weher, Max, El politico y el cicntlfm), p.10
3. Baxen, 2., Fondaentcs de A merxista, [p.6%-70
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vida). Fs hasta cuando aparcce el Estado constitucional que surge

‘el demagogo’, figura clddgica del jefe politico en occidente.4

Existen niveles de politicos: los ocasionales, de alquna forma todos
pertenecemos a este nivel pues al emitir el voto, protestar o manifestar
nos, se ejerce una actitud politica; los semiprofesionales, delegados,
directivos de agrupaciones politicas, que realizan tales acciones sélo
en casos necesarios sin que por ello sc pueda afirmar que se vive, en lo
material y espiritual, de y para ellas.

Y, finalmente, el politico profesional que vive de la politica y pa
ra la politica. En el primer caso, se pretende valerse de ella para obtg
nexr ingresos permanentes; en el segundo, la hace su sentido y se solaza
con el ejercicio del poder. No quierc decir esto que ¢l conjunto politi
camente dominante, no aspire a vivir de la politica y valerse de su domi
nio ep beneficio de sus intereses particulares. "Quienguiera que haga
politica anhela llegar al poder:al poder como medio para el logro de otras
miras, ya sea por puro ideal o por egoismo, o al 'poder por el poder’,
para disfrutar de una sensacidn de valimiento, la cual le es concedida
por el poder."5

Volviendo al tema de las funciones del poder, observamos gue en una
sitnacién de conflicto, son las de asegurar la estabilidad del sistema
social; garantizar la continuidad de la divisién parcial de los bienes;
y proteger el dominio de una de las partes.El poder siempre cumple una
tarea gojuzgadora respecto a la divisién de la rigueza.

Los tratos entre los individuos, en toda sociedad, son tratas desi

- guales, debido a la distribucidén desigual del poder.

Aunque no es visible, el poder siempre se hace sentir. Uno de los i
gares donde se manifiesta con toda claridad en sus dimensiones mds excae
sivas, es la prisidn. Incluso se justifica como poder moral: "Tengo
razén para castigar puesto gque sabeis que es mezguino robar, matar.

"El poder aparece entonces como dominacidén serena del Bien sobre el
mal, del orden sobre el desorden (...) Por todas partes en donde existe
el poder, el poder se ejerce."6

4. Meber, Max, op _cit., p.190
5. ibidem, p.54
6. Focault, Michel, La microfisica del poder,p.81
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Para que el poder sea efectivo necesita asequrar la obediencia
de los participantes de la divisidn de los bienes. Existen, al menos,
tres maneras para inducir a las partes en cornfiicto a obedecer las de
cisiones del poder: por coercidn, el poder {isico sobre el objcto del
poder; por manipulacién de los biecncs, se ofrcce, nicga o se quita cier
ta cantidad de beneficios con el {in de obtener la obadiencia y aahosién
y por autoridad, la conviccidn de jerarquia y superioridad moral, tdeni
ca o politica?

El poder tiene diferentes niveles de accidn. Asi, el poder social
eslla capacidad de un padre de impartir drdenes a sus hijos, o la de un
gobierno de emitir disposiciones a los ciudadanos.

Entre todas las formas de poder las mds importantes o estratégicas
son:el poder econdmico, el poder ideoldgice y el poder politico.

Para nosotros, el poder politico cs la posibilidad de establecer
la voluntad y el dominio de clase sobre la sociedad, por medio de insti
tuciones de coercién (fuerza) o de hegemonia (constnso), en manos del
Estado.

Remarcamos que el poder de clase es la base princ pal del poder,
en una sociedad dividida en clases. El poder politico se asienta sobre
el poder econdmico y las relacion~s de cxplotacidn. Se concreta y mate
rializa en el Estado, lugar central qgel ejercicio del poder politico.

Es indispensable seflalar 1a exis%encia de las instituciones para
la aplicacién del poder peolitico.

Vivimos en un munde lleno de instituciones que buscan regular el
orden social. Dichas instituciones son cuerpos sociales con o sin perso
nalidad juridica, integradas por una pluralidad de individuos, cuyo fin
responde a las exigencias de la comunidad. De ellas se derivan para sus
miembros situaciones juridicas objetivas, que los invisten con deberes
y derechos estatutarios.

“La institucidn es una empresa al servicio de una idea, organizada de
tal suerte que la idea, estando incorporada a la empresa, dispone de un poder9
y de una direccidn superiores a la de individuos para quienes ella actda."

7. Baren, cp.cit. [p.8t y 82
8, Rulantzas, g.cit., p.47

9. Riosu, Geanges, Tratads de diencia politics, p.a26



Aladimos al concepto de idea, el.de interds. De esta manera, pa
ra crear determinada instituecidn se requiere la identificacidn de ideas
pero también de intereses. Por «jemplo, un sindicato se forma para la
defensa de los intereses de los trabajadores; es un vehiculo de expre
5idn de ideologia y sentires de este sector y, su misma existencia, pro
ducto 42 una idea comin.

Los hombres, por ser animales sociales, se ven compelidos de una
manera conciente o necesaria a constituirse y agruparse en diversos en
tes colectivos. Por ello, las instituciones sociales son complejas y per
manentes estructuradas en relacion a satisfacer necesidades esenciales.
Comprenden actividades muy variadas: creencias, valores, simbolos en sus
distintos tipos (banderas, emblemas, escudos, etc.), roles, ritos, pro
cedimientos.

Las instituciones politicas- que son a las que enfocamos de manera
particular- tienen por objeto lc referente a la estructura del poder y
se orientan a la administracidn y organizacién pﬁblica!o

Siempre el poder politico se ejerce mediante estos organismos oficia
les que en su conjunto representan la concrecidn del Estado.

1. Burocracia.

El poder politico -como lo comentamos- se desempefia por medio de
instituciones que requieren de un aparato especializado para aplicar
dicho poder:la burocracia.

A causa de la diversificacidn de las sociedades y a su estructura
cidn 2n organizaciones, se nccesita un cuerpo que organice, administre
y diriia. La burocracia es un trabajo administrativo separado de cual
quier otra funcidn, con el objeto de mantener vigilancia y el mando.
Adopta, por lo general, la forma de un proceso socialmente combinado y
no la ¢: un trabajo aislado de les productores.

"La burocracia como fendmeno histdrico se refiere al cuerpo administrativo
que ties en, 5us manos la organizacidn ya sea de unidades econdmicas, politicas
o socizles.”

Lz dominacidn politica se practica con cuadros administrativos que
se encargan de ejecutar mandatos. En consecuencia, la actividad adminis
trativa

10. Gzn enciclopadia Rialp, . 811y 812
11, Sirvent, Garlos, [a burocxacia, .14 a 20



es parte de la actividad politica. Los funcionarios y los administva
dores no se pueden despojar de todo ropaje ideoldgico al expresar las
recomendaciones de sus amos politicos.

Fn las sociedades capitalistas se practica el sometimiento legal
mediante leyes reglamentadas y se precisa de un ambiente gue permita
su constitucidn, "tal ambiente cs el de la socicdad moderna con una ccononia mone
taria donde las tareas administrativas se expanden y, en consecuencia, la burocra
cia se transforma cn el mejor instrurento téenico de dcnunﬁcién."‘z

La burocracia es el aparato =in noder o autoridad propios, pero

se constituye en el medio para ejercer el poder politico.

2

los

Este aparato burocrdtico, con su estructura jerarguizada de &

riores y subordinados, sc presentz on la economia {la burocracia

industriales,comerciantes, banquerss, etc.), el gobiermo (1l.a burocracia

political y en la sociedad civil { burccracia de los partidos poli=z
sindicatos, asociaciones y demds).

En el caso de la burocracia politica -al igual gue la burer:iracia de
la sociedad civil y de algunos sectores de la economia- existe la pozulia
ridad de ser un trabajo improductivo, puesto gue no interviene en la re
lacidén capital-trabajo. Su Funcién es politica, dc control y direccidn
del Estado; crean las condiciones politicas para la produccidn y repra
duccidn del capital. La burocracia politica es, en sintesis, el brazo

ejecutivo del poder politico.

2. Grupos De Poder.

En el sistema politico figuran distintos grupos de poder, {forma

dos por dérganos oficiales y privados. Tambiédn destacan las sociedades
industriales o comerciales y los diversos grupos de presidn.
aden

Los hombres que estdn a la cabeza de cstas coroanizacliones po
tener prestigio y poder que incidan en cl aparato estatal.

Dentro de los organismos politicos destacan: el gobierno, lc: uri

bunales, las corporaciones, el cjército, la diplomacia, etc.

12, Thickm,



Particularmente, <l gobierns es guien toms les decisiones politi
cas del Estado, por lo que lo pcdemos considerar como el micleo dol
Estado; y es la direccidn suprema y controlader de la administracidn

tica global del Ertado, por osta ra
13

estatal. Tamhién, conduce la pol
zén el gobierno es el centro irstitucional del poder politico.

En el EBstado la totalidad del poder no se concentra cn la persona
de los dirigentes, ellos no son Juefios absolutos sino instrumentos de
un poder gue los supera. De esta forma los gobernantes son los encar-
gados de administrar, dirigir y hacer valer las leyes y roglamentos
vigentes; detentan el poder de decisidn y el vijercicio de ia fuerza.
Con sus acciones exteriorizan el poder politico y encawnan la fuer
za institvcional del Estado.

Como vimos al principio del presente capituio, el Estado debe guar
dar una autonomia relativa para crganizar y modular el desarralio del
sistema. El poder politico, entonces, rarga con 12 responsabilid g de
r~clinarse, notoriawante, por algdn seg

ejercitar dicha autonomia, sin
tor de la clase dominante.

La tarea fundamental de 1os gobernantes es procurar imponer la vg
luntad de los que detentan la mayor fuerza social y econémica!4 Cumplen
con todas las funciones politicas, monopolizan el poder y gozan de las
ventajas que lo acompafan. A los gobernados les proporcionan -al menos
en apariencia~ los medios materiales para que subsistan, principalmente
por medio de los aparatos econéaicos del Fstado.

Lus individuos que actuan en el dmbito del gobierno forman la clase
politica. La clase dominante y la clase politica no ticnen iguales esfe
ras de influencia, existe una separvacidn entre el poder econdmice y el
poder politice; una es ducfia d2! poder y la otra del gobierno. Formal
mente dicho, la clase dominante no es la clase gobernante!s

En todas las sociedades existen clases politicas que obtiencn su
fuerza por el hecho de estar organizada y unidas entre si. Forman un
grupe homogéneo contra la clase dirigida, mds numerosa pero dividida
y dosarticulada,

13. Jdorg, Kamler, “Qreiges dol gebioro” en Imyodreicn a Ja ciona peiit
W, Adeeny, Gearges, quocit, . %8 5 373,
15. Diicnario. .. p.5S0.




Las élites gobernantes sa crean por: herencia, transmisidn rragicio
nal del poder cuyo ejemplo cldsics es la aristocricia; y por lagitimidad,
siendo la democracia el caso mds recurrente. En las primeras hay élites
cerradas, restringidas y muy exclusivas; en las segundas existe apertura
y amplitud, se alimentan con frecuencia de las cl-ses inforiovesl® ua
cualquiera de las dos formas la clase dominants es upa sola: .a derenta
dora del poder econdmico.

Es frecuente la confusidn entre Cstado y gobierno por elio importa
seflalar que el gobierno es quien habla en nombre del Estado. Dentre do la

sociedad politjca el gobierno ccupa el amdcles y os quicn aplica direc
te el poder politico.

La burguesia no gobierna divestamente como clase, POeYe siong
tado bien representada en el ejecutivo politice y on las demds parros del
sistema estatal. A menudo los hombres de negocios se dicen ajenes a la pe

1itica y hasta declaran su aversién a ella, perc en la prdctica los empre

sarios forman el grupo gue mayor ndmero de individuos colomz -2 «l cooiey
no.

Coma veremos mds adelante, los industriale: de la comunicacién se
calocan en lugares de privilegio destinados a la decisidn y direccidn
paliticas, Ello por la maylscula izwortancia que los medios han adquirida
en los dltimos tiempos y por el interds del Eevado en su centrol.

Perc no solamente en 2l gobierno los grand:s capitalistas tienen
injerencia; este sector ha ‘colonizacdn' los ostratos superiocres dz 1a
parte administrativa del sistema estatal. As{ os que, la afirmacidén de
que los cmpresarios no participan en la administracién pihlica, es falsa,
bDondequiera que el Estado participa, encostramns a estos individuos ra
posiciones estratégicas.

Finalmente, dentro de logs grupos del poder encontrames a los jrupos
de presidén, formada por conjustos de individuos con intereses Yy perpecti
vas particulares, El impacto de la fuerza de sus planteamientos, varia
de acuerdo al contexto histérico imperante,

s / K a
Cabe mencionar que no existen grupos de presion equivalentes a Ja

16. Thidom.
17, Milibard, Falgh, El fstab an Ja sociedsd apitalista, p. 51




voluntad colectiva, debido a lo cerrado y limitado de wstos grupos.

tos grupos de presidn son necesarios a la democracia, por expresar
puntos de vista y necesidades de sectores sociales, pero estdn lejos dz
suplantar al conjunto de la sociedad.

Este Gltimo concebto nos da pie para rovisar un asunto tan amplie,
donde intervienen industriales, obreros, comerciantes, jdvenes, mujeres,
campesinos, coloenos... En fin, todo el conglomerado abigarrado gue le da
forma a la sociedad civil.



3. Sociedad Civil,

Para la comprensidn cabal del Estado, es imprescindible la revi
sién del elemento gque se ubica del otro lado del poder:la sociedad civil.
Este tema ha sido tratado por brillantes personalidades de diferentes
épocas, por esta razdn, el concepto varia notablemente en unos y en otros.

Pensadores como Hoobs, Locke,Rousscau, Marx, Gramsci, etc., se ocupa
rop de su teorizacidn.

. Asi, por ejemplo, para Hegel la socicdad civil se refiere al campo
de las relaciones econdmicas y su reglamentacidn externa, segin los prin
ciplos del Estado liberal.

Hegel concibe a la socindad civil como producto del Estado regulado
por &1, Resultado de que los individuos convivan en socicdad politica
{entendida como el momento en que los hombres se organizan en institu
ciones y cuerpos juridicos).

En Marx el concepto varia radicalmente: la sovicdad civil determina
la existencia del Estado y la sitda en la esfera de las relacivnes econd
micas, en la estructura de la scciedad?

Por el contrario, Gramsci la ubica en la superestructura, en el espa
cio dedicado a la ideologia, intituciones, el derecho, la moral, etc.Vea

mos en detalle, tales afirmaciones.

La sociedad natural es caracterizada como la sociedad preestatal,
en la gue se desarrollan y articulan las rclaciones entre los individuos
scciales. Se idencifica con el estado de la naturaieza.

Cuando aparece el Estadc {para regular y reglamentar de mancra ing
titucional los conflictos), sz arriba a la sociedad politica.

Para Hoobs y Rousseau, el surgimiento Jel Estado marca la nega
cién y eliminacidén del estado d= la naturaleza. En cambio Locke vy Kant
conciben esta aparicidn para conservar, o mds bien, para superar a la
sociedad precstatal.

Con Hegel estas concepciornas tienen un cambio cualitativo: el Esta
do no niega o eliwmina al estadc de la naturaleza; tampoco lo supera,
sino lo conticne, conserva y estabiliza. Las relaciones econdmicas, socia
les, culturales, etc., propias de las sociedades preestatales, se absorven

1. Rekhio, Maborto, Gramesd y las clencias gysiales, . U-75
2. Raen Alvarez, Rbmdo, "oxstitucidn o dictdna, o Ia thidd dol 26-T1-88, p.5
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en la sociedad politica, cuvo controlador mdximo es el Estado.

A diferencia de Hegul que califica al Fstado como el logro supremo
de la razdén humana, Marx considera gue el Estado es una institucidn tran
sitoria.

El Estado no es el reprosuarante de los intereses universales; es
un instrumento de dominacidn y de ello se deriva su transitoriedad.

Seqgln la tradicidn del derccho natural, la cxpresidn 'socicdad ci
vil' es la antitesis de la sociedad natural, por tanto, se utiliza para
designar a la sociedad politica, al Estado.

Hegel cambia el sentids del término y lo conceptualiza abarcando a
la sociedad natural (el terreno de las rclaciones sociales). No sélo de

nota, en la sociedad civil, ias relaciones estructurales, sino también

la reglamentacidn cxterna d4° ac.cido a los pardmetros de la sociedad bur
guesa (aspectos superastructurzles ceme la administracion de la justicia,
¢l orderamiento policial,etc.s. También con Hegel, la sociedad civil

adquiere ‘ormas espontdneas ¢ ‘oluntarias de los ciudadanos:

Idez mente -nara Henel- la sociedad civil es up estadio de vvolucidn
de la sociedal naturzl donde 1z miseria y la corrupcién [isica son di
sueltos; el motor del cawbio y regulacidn, para alcanzar dicha fase, es
el Estadc.

Marxz concibe este asur~~ a la inversa: la sociedad civil es la pre
misa y el Estado el resuitado c¢: ella. Afirma que la sociedad civil es
todo el sistema de relaciones wateriales entre los irdividuos, asi como
los intercambios comerciales e industriales que, con frecuencia, rebasan
los limites territoriales de los Estados. Por esta dltima razén, tienen
la necesidgad de expresarse hacia el exterior como nacionalidad "y vista
hacia el interior, como Estado."

Es 2vidente que Marx sitda a la sociedad civil en la estructura
social contrariamente a lo expresado por Hegel.

Gramsci difiere con Marx en este punto. La historia -afirma- no
puede expiicarse con la documentacidn econdmica de las diferentes forma
ciones sociales; se requiere el estudio de todo el complejo de activida
des espirituales y prdctiza

3. Bobbio, w.cit. p
4, Murx, Carles, Ikologia alamm, (p.56-57



En efecto Gramsci deriva el concepto no de Marx, sino de Hegel.
La sociedad civil la define en el sentido de hegumonia politica y cultu
ico del Estado,

ral de un qrupo s_wre toda la sociedad. Es e¢i corntenido &
con instituciones como la familia, que lo regulan y orientan.

La estructura de una sociedad es ¢l lugar de la neensidad, el mo
mento econdmico. For su lado, la superestructura os la reglamentacion
y regulacidén dec esa estructura; el control sccia! se puede establecer
por la fuerza de las institucioncs (aspecto negativo) o por el censenso,
siendo las idcoloqias su coptenido principal f(aspecto positivo)%

Ahora bien, la sociedad civil no es cl momcnto inicial, en ¢l que

surgen las contradicciones que el Estado doba rasolver, sino el momento

final, cuando a través de la reglamentacidn de 1 s distintos inturescs
{corporaciones, sindicatos, partidos politicos...! se sientan las bases
para el "pasaje al Fstado

Dicho en otras palabras, la sociedad civi. iparccc como wn conglome
rado de individuos organizados de manera institucional o espontdnea, gque
pone las bases para la conformacién de un nuevo Estado.

El punto de reencuentro de Gramsci con Marx, es cuando sefiala gu:
~ desarrollo histérico?

la sociedad civil es el lado active y positivo &

De todo este debate podemos inferir varias ideas: la sociedad civil
se ubica en la superestructura, lugar de las reglamentaciones,ideologias
e instituciones. Se externa como un conjunto de intercses privados que,
en su interior,se diferencian en clases sociales sobre la base del domi
nio. Se contrapone con la sociedad politica, dac. que éata tiene que
ver con la aplicacidn del poder politico y el marejo de las instituciones
estatales. Es la encargada 2e administrar y arlicar o} poder del FEstado.

pdginas atrds, afirmamos que el Estado oy c-adiciornado por la socie
dad, ello porque existe un cuestionamiento permancnte de las institucio
nes e ideologfas estatales por parte de la sociedad civil. El Estado,
entonces, debe adecuarse constantemente a los reclamos y necesidades sg
ciales.

La liga que se tiende entre la sociedad politica y la socicdad civil,
es la hegemonia. De esta manera, el Estado es el equilibrio entre socie
dad politica y scciedad civil, entre coercidn y consenso.

5. Bothio, p.it.
6. 1hidm, P P
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La hegemonia es clave en el sostenimiento del poder.Tiende a la
formacion de una voluntad colectiva capaz de crear un nuevo aparato
aestatal, Ademds aspira a elaborar y difundir, la realizacidn de una ng
vwedosa concepcidn del munde.

Como direccidn politica, cultural y moral de un grupo sacial gobre
toda la sociedad, la hegemonia, busca influenciar en la sociedad civil
para las transformaciones en todo ¢l sistema estatal. De aqui que la
clasc social capaz de establecer su hegemonia y acabar -~o al menos hacer
prescindible-la coercidn, fijard los cimientos de una sociedad regulada,
donde el Estado no serd necesario. Serd cuando la sociedad civil absor
va a la sociedad politica.

"...%6lo el grupo secial que plant=a el fin del Estado y el suyo
propic como una meta a alcinzar,puede crear un Estado, tendiente a
ponetr fi- a las divisiounes intcrnas de do?inadcs, etc., y a crear un
organismo social unitario técnico-moral."

La :ociedad civil varia en sus formas de organizacidn y movilizacidn
que se¢ dirigen a la conguista del poder politico. Pueden ser partidos
politicos, asociaciones, sindicatos, corporaciones,etc. A menudo adguieren
la aparizncia de colectividades espontdneas o voluntarias que se zovili
zan mas rapidamente gque el Estado y, en no pocas ocasiones, Lo sustituye
eficazmente. Se organizan en torno a identificaciones idcoldgicas,de inte

reses o de solidaridad.

Se diferencia del Estado por ser -la socicdad civil- doade se desarro
llan las relaciones de poder fuera dn las instituciones estatales.En ella
se presertan los conflictos econdmicos, ideoldgicos, religiosos, morales,
etcétera, a los cuales el Estado debe dar respuesta.

Continuamente en la sociedad civil se forman procesos legitimadores y
deslegitimadores que la clase politica no siempre puede controlar. No
existen £stados legitimos o democraticos, sin el aval politico que propor

ciona la sociedad civil.

7. Gamsci, Antondo, Notas schre Mguiavelo,sohre politics v sowe el Bstedb modiro, pp. 161-162
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A estas alturas es necesario hacer un resumen de lo sobresaliente
antes de revisar el concepto "comunicacidn" y su relacidn con los copn
ceptos, hasta aqui, revisados.

El Estado es producto de la sociedad. Surge de ella para preservar
un orden determinado y proteger la propiedad privada.

En su concepcidn general, contiene a la sociedad civil y a la socie
dad politica. Es decir, maneja aspectos hegemdnicos y coercitivos con los
cuales establece la direccién y unidad politice-cultural de un pais.

Por su aspecto instrumental se le puede definir como el aparato de
dominacién de un sector de la sociedad civil -el mds poderoso, sobre las
clases subalternas . Incorpora en su control elementos de hegemonia (co
mo las tradiciones, costumbres, ideclogias, etc.} para la formacidn de
una®“voluntad colectiva nacional popular" que le proporcione el conscnso
activo de los gobernados. Pero también en s¢ irterior el Estado concentra
elementos de fuerza (policia, ejército, cdrceles, etc,) que asegura la obe
diencia con métodos coercitivos.

Las funciones principales gue le. ron inhirentecs scn ias de asegu
rar y mantener la hegemonia y el dominjo; rodera la expivtacidn y propi
cia las condiciones generales de produccidn; preserva la legalidad y re
gula los conflictos entre los trabajadores y patrones; como nacidén, el
Estado, busca competir en las mejores condicicnes en el mercado mundial.

En la vida econdémica, al no estar sujetos a las leyes de la oferta
y la demanda, se orienta al interés general de todas las unidades del
capital. En épocas de crisis es un elemente de gran importancia para
proseguir y fomentar la acumulacidn del capitai.

En la estructura estatal se localizan tres aparatos fundamentales
que se interrelacionan mutuamente para lograr la direccidén y el dominio:
el ideoldgico (que maneja los aspectos superestructurales que se inter
nalizan en los individuos); el econdmico (el cual tiene gque ver con la
satisfaccidn de las necesidades sin gue por elle se disminuya o cancele
la explotacidn de la clase trabajadora); y el represivo (el que tiene
que ver con la aplicacidn de la violencia directa sobre los individuos
que disienten o alteran los lineamientos estatales).

El Estado se erige como un instrumento de hegemonia porque se esta
blece como la direccidén intelectual, politica y moral de un pais; tam
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bién es un medio de violencia organizada para la opresidén de una clase
sobre la otra.

Por lo que respecta al poder politico vemos que es el poder deter
minante en un sistema econdmico y social y se ejerce por medio de insti
tuciones, leyes y reglamentos. El poder politico es la manera en gue el
Estado efectia su control, administracién y dircecidn sobre la sociedad
civil; es la instrumentacidén del poder de Estado.

En una definicidn mis concreta, el poder politico es la posibilidad
de establecer la voluntady el dominio de clase sobre toda la sociedad,
por medio de instituciones de coercidn {fuerza) o de hegemonia !{consen
so), en manos del Estado. Se realiza mediante la burocracia, que es el
instrumento para ejercer dicho poder.

£l gobierno (como centro de la clase politica y a la vez nucleo
del Estado) es quien aplica el poder politico.

Un tercer factor -que sc encuentra en el dmbite del Estado, es la
sociedad civili.

fa sociedad civil es un concepto que se sitda, al igual que el Es
tado y el poder politico, en la superestructura. Se refiere al conjunto
de intereses privados que se diferencian en clases sociales sobre la ba
se del dominio; a su vez, representa el momento en que los individuos
organizados sientan las bases para la conformacién de un nuevo Estado.

La sociedad civil es el terrenoc de los conflictos y de la lucha por
la hegemonia. En estd, se desarrollan procesos complejos que legitiman
y cuestionan al Estado.

Se puede presentar de dos maneras; institucional o espontdnca. En
ambas formas los elementos que se distinguen en su interior son la dis
ciplina, organizacidén y autogestidn en torno a fines comunes. Se dife
rencian de las sociedades comerciales en que su objetivo no es el lucro,
necesariamente, ni la acumulacién de capital.

El cardcter clasista de la sociedad civil explica quv sea a la vez
sujeto y objeto del poder politico, puesto que la sociedad politica se
nutre de elementos de la clase dominante en la sociedad civil. para de
sempeflar las labores de direccidn y dominio sobre todo cl conjunto so

cial.
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El Estado en su interpretacidn mds restringida, sc considera
como la sociedad polftica gue asegura 1las relaciones de explotacidn.
Sin embargo, su naturaleza real radica :n el hecho de contener,ademds
de la sociedad politica, a la sociedad civil, "lo que no niega su
cardcter clasista.

El objetivo de la exposicidn anterior no es agotar exhaustiva
mente el tema. Es mds, el enfoque presentado se presta para miltiples
discusiones. Nuestra idea cs tener un marco de referencia para ubicar
y revisar -en este contexto- a la comunicacidn, asunto que abordaremos
enseqguida.



27

C. COMUNICACION.

Lo significativo de la comunicacidn se desprende del hecho de que,
sin ella, simple y sencillamente no hubiera sido posible la cvolucidn
individual y social de la humanidad.

El hombre sc transformd y al hacerlo también modificd su entorno
natural. Para que esto fuera posible, requirid de la colaboracién comin,
misma que se establecid mediante el intercambio de mensajes,

De esta forma se pudieron construir relaciones e instituciones que
-como el Estado- tienen finalidades concretas.

La comunicacidn se¢ realiza en distintos planos con niveles diferep
tes. En esta ocasidn la abordaremos desdc el punto de vista de lu comuni
cidn social ( sus diferentes manifestaciones que van desde las mds sim
ples, hasta las mds complejas) y ia relacidn que establece con el poder
politico.

1. Lengquaje.

Los primeros hombres sobre la tierra, se vieron limitados por su
propio cuerpo y por la naturaleza que les rodeaba. Su instinto de con
servacidén los obligd a reunirse en grupos; la experiencia les indicé
que sélos eran débiles y propensos a los peligros del mundo exterior.
Por tanto, tuvieron la imperiosa necesidad de la cooperacién‘ para sal
var obstdculos dificiles de enfrentar de manera individual,

Con la urgencia de trabajar en comin,fue imprescindible la comuni
cacidén. Esta, en principio, se limitaba a grufiidos .y a
seflales corporales; al avanzar en su organizacidn, se formaron cddigos
comunes, entendibles dentro de la comunidad.

El trabajo en conjunto mostrdé las ventajas de vivir agrupados: se
multiplicaron los casos de ayuda mutua y de actividades colectivas. Fue
entonces gque necesitaron decirse algo los unos a los otros. asi, las la

1, “En cualquier tipo posible de cultura el hombre necesita de la cooperacidn de los
demds si quiere sobrevivir; debe cooperar ya sea para defenderse de los enemigos
o de los peligros naturales, ya sea para poder trabajar y producir.” Fram Frich,
Migb a la libertad, . 42-43
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ringes de los monos -antepasados de los hombris- se transformaron paula
tinamente, mientras que los drganos de la boca aprendian sonidos articuy
lados: nacié el lenquaje?

El lenguaje se prescntd a partir del trabajo. Primero el trabajo y
luego ~y con é1- la palabra articulada gue permitié un desarrollo del ce
rebro del mono y los drganos de los sentidos.

A causa de la cvolucidén de la conciencia y la capacidad de abstraccion
se efoctud una scparacidén definitiva del meno y surgid el nombre acabado
y la sociedad?

En un principio, la manada de monos sc contentapa con devorar ltos
alimentos y luchar con otras manadas para obtepnsr nuevas zonas de alimen

tacidn. Sin embargo, las acciones y los trabajos oran dirigidos con un

fin determinado gque giraba entorno a un eje principal: trabajo-pensam
to-comunicacidén. Este trinomio impulsd el desarrollo social y fomentd la
organizacidn, de una manera mds conciente, para la produccidn,

Pe lo anterjor se desprende jue el origen del lenguaje fue un procg

5
(o]
o

so dialéctico, donde la realidad objetiva y subjetiva si mpre cstuvic
en interrelacidn constante. El desarrollo de la vida social o warzd la
evolucidn de los conceptos trabajo-pensamiznto-comunicacidn que son a la
vez determinados y determinantes en el procesc?

La comunicacidn en general,pero especialmente el lenguajs,ha sufri

do miltiples transformaciones a lo largo &: la historia. las luchas

.

tre pueblos, colonizaciones, corquistas, asi ccme los adelantos tédenices

y cientificos, revolucionan al lenguaje,costambr y cultura. de 1._
paises.

Hoy, a diario surgen nuevas palabras para designar adelantos téeni
cos y cientificos innovadores. Hace cien afies, ror ejerplo, eran inimagi

nables palabras como: microondas, transbordador espacial, cassct:, anten:

parabdlica, microcirtuito, <tc.,gue en la actualidad son de uso corriente,
El hombre transforma su realidad y el lenguaje es parte de la misma.
Es a través del lenguaje como la conciencia se hace prdctica. Por

medio de él comunicamos pensamientos, informacidn, sentimientos... Y es

2. Bnpals, Federdeo, "EL prel dal bamado en la tramsfamecidn del vom en hnbie®, on Qores esaoyides,
pcit. .33

3, Ibidm,

4, Bisky Lothar, Qritics 32 Ja teorfa buguem de la cannicecidn de mams, P56
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posible el entendimiento entre los individuos.

El lenguaje surge de una necesidad fundamental del hombre: la
cooperacidén y el trabajo comunitario. De csta manera, el pensamiento,
la comunizacidn y el trabajo, conforman la unidad dialdctica que ha per
witido la evolucidn del lenguaje y de la sociedad.

Por supuesto csta forma de comunicacidn es esencial pava la aplica

cién de la direccidn politica, en un grupo o en una nacidn.

2. Signo, Arbitrariedad y Contextc,
El lenguaje prescnta caracteristicas especiales gque es preciso

analizar.

El hombre posec la facaltad dc poner nombre a las cosas y, de esta
manera, crganizi su contexto social., Palabras y cosas son elementos dife
rentec. La palabra es un sonido elaborado y articulado por el hombre y
s6lo 81 ia entiende; cuando damos nombre & las cosas, establecemos una
conexidr zntre dos elementoss~la realidad objetiva y subjietiva, la estrug
tura y la supecrestructura.

Las palabras se traducen en signes; ¢l signo se concibe come un
hecho perceptible que nos da informacidn sobre algo distinto de si mismo?

Funcidn primordial, para el signo lingiistico, es la de estabi:cer
la comunicacidn. Se compone, para su andlisis, de dos clementos: signi
Eicado {imagen mental que se tiene del objeto} y significante {asociacidn
3 una imagen acustica que perciben los sentidos)?

Sade gue es invencidn humana, el signo es arbitrario. De agui se
derivan las liferentos lenguas que cxisten en el mundo, pues las distin
tas sociedades, crearan cédigos diversos que se entienden exclusivamen
te dentro de sus alcances territoriales y politicos.

Puesto que una palabra tiene varios significados, ¢s necesario
ubicarla zn su conterto. Es decir, dentro de los dmbitos de estructura
cidn graratical,del vocablo;de la postura del que habla; 6 del entorno
natural y social del individuo que hace uso de las palabras.

Lo anterior se clasifica de la siguiente manera: contexto semdatico,
¢l que adquiere el signo al conectarse con otros; el situacicnal, la posi
cién del hablante en el espacio, el ticmpo y en el didlogo; y el fisico,

5. Milldn, Atonio, EL sigo lingifstico, p.79
9: mmi Ssssmjm%gg&? H@)l !ﬁ:{r:z(lirgu:.suau y la o cs un sistam & sigos
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; P st 8
la comunidad econdmico, social y cultural gque rodea al individuo.

"Fl significadn de una palabra estd totalmente determinada por su contexto.
su L0,

En realidad hay tantos significados para una palabra cono contuxtos para

Las palabras ticnen un contenido determinado por la realidad en

que viven los sujetos sociales; son necesarias para sionificar la cop

ducta o la ideologia.

. 10 .
Er consecucncia, la lengua "no es una serie de valoures ne

e inmutables: desde ol punto de vista d- ia conciencia del hablanre

de su prdactica cotidiana, es un sistema en continuo movimicnto, 42
- 11

modifica de acuerdo a los intercses de la comunidad linglifstica.

El lenguaje, paca su funcionamiente

2

no sdlo del reconocimiento de los signes,

sidn sc efectita bajo una forma socialuwenze >rminada.

Cada comunidad lingliisica ticne cdédiroz, seRales y simbolos prg

pios que son comprensibles sdlo dentro de ¢

TIVOs

\

se

requiere de la compren=zidn,

esfcra; los distinguen,

a su vez, de otras comunidades. Sin erbargo, den*ro de una misms socig

dad lingiiistica, existen difcrencia¢ de ccrirensidn, debido rosi
cidén del individuo en las relaciones scoialas de preduccidn.

Un anuncio de televisidn que se dirige a peracnas que tiens: ¢l
poder c¢condmico para comprar autos, »ase = veleros, jugar tenis, via

jar a lugares exclusivos, etc,, es entend:bl

cabalmente vn un sector

escogido de la sociedad. Habrd plena idcr-ifjicaci-'n en ¢! dmbizo social

en que suceden dichos acontecimientes, rz los demds el anu

completamente ajeno, fastidiosc ¢, 1ncluiszo, irritante.

o sera

Asi,la comprensién estd definida per la pesicidn socinl, culuural,

psicoldgica y, en ocasiones, moral que =:nga el individuo dentro de
una formacidn social.

Como hemos visto, los tratos entre los hombres, son relaciones
poder; la posicién del hablante, dentro ¢« este juego de poderes
mina el uso que se le dard al ecnunciado: para agredir o defer

ra mandar u obedecer; para dirigir o para ser dirigido.

3. Comunicacidén Social.

El lenguaje es la forma de comunicacidn fundamente]l on

8, Ibidm,p.27
9. Valeeninov v., Valentin, Elsigno icmldgico y la filossofia 44 jgange, p.i00.

de
atay

10. &km € sistan de siges gre los miodaes dz un connidy? orilizn pae podaer sersags,

is y otros, Diccicnario linglifstioo, p.375.

ales o simbelos, La somprer
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aombres y -a la vez parte activa cn el desarrollo de la humanidad.

Por medio d¢ &l describimos experiencias y se hace concreta 1la con
ciencia dsl mundo exterior. Lo utilizamos en todos los espacios de la
a social, poiftica, cxentifiéa y cultural, etc.

Lz ciencia existe -cntres otras miltiples razones- porque hay ma
sera d:¢ comunicar sus postulados que reflejan la evolucidn del pensamien
<o humanc. Inclusive, el lenguaje on casos sobresalientes ha sido cl
motor de nuevos descubrimientos:

"atraigo ahora su atercidn hacia ia palabra -expandiendo- qué significa?

gnifica wue la medida de distancia ontre nosotros y otra galaxia del universo
debe estar creciendo., ‘Tonomos marera de madir esto? desde luego gue no. Lo poder
~os hacer solamente porque el longuaje en que escribinos "masa" "radiacicn” y dis
:a'-cia, define cosas cowo la distancia de mancra tal que todas ellas conforman un
lenguaje consistente.” 12

No scilam:=nte la ciencia, sino todas las disciplinas hunanas son actividades
cue rno s2 pueden concebir seraradas del lenguaje

Aurzae 2l lenguaje es imprescindible para la comunicacidn, ésta
abarca un concepto mds amplio. A continuacidn expondremos explicaciones,
suntos de vista y discusicnes que nos permitan acercarnos al tema de

comurizacidn entre los hombres,

Los =zstudios iniciales de la teoria de la coinunicacidn se basan en
modelos, Las diversas escuelas y corrientes del pensamiento social, es
dian v desarrollan ideas para entender a la comunicacidn.

Aris<dteles definid, en su Retdérica, al estudio de la comunicacidn

o "1z dDisqueda de todos los medios posibles de persuacidn”. Y dio pie al primer
cdelo comunicativo que sz dividia en tres partes fundanentales:l. la

sona que habla; 2. el discurso gque pronuncia; 3. la persona que

1
escucha.
Del aristotélico nacer modelos cada vez mds sofisticados, como

los dée Wilbur Schramm.4

FUENTE [CIFRADOR ——===— SERAL —~==="TIESCIFRADOR DESTLNO

ZOMUNICADOR PERCEFTOR

ii. wleshinoy, gp.cit., p.20

12. Brrosly, Jaoch, El oonecimiento ano algitno y retdfora” en Tervitordos, maro-ard) 2 198,p.4
13, Varics amees, Ias huenidades o o1 siglo X4, Giencias a2 1a amnicacicn,p. 15

14. Mora Mxtima, Joxe Ge 12, Antologia dz clencia & la amnicacidn, p.198.
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Los esquemas se complican, adn mds, con la aparicién de los llamados
"medios de comunicacidn colectiva“!8 En la siguiente pagina tenemos
un ejemplo de este tipo de diagramas

15. Thidan, p.170
16. T, p.177
17. . p.1

18. 1b, p.152
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_
.. FUERTE

D 3positivo de
realimentacidn

Laswell escribid gue todo acto comunicative encierra cinco pregun

tas sicas: quién dice qué; en qué canal; a quién; con qué eiecto.

Hoed an simil vemos que: :orunicador (quién); corunicado (quif);

medic  tinal); comunicante {a —aién); efecto de¢ la comunicacidn (efecto).

Cern nase en oste modelo original, los tedricos de la comunicacidn
han suoi:vidide su estiadio en las siguientes disciplinas: andlisis do los
comunicadores y de sus instituciones, andlisis del piblico y andlisis de
sus efzctes.,

w ¢sta manera, se cstudian los procesos aislados unos de otros. Las
cuesticnes de la produccidn sc i=n con independencia de los de la recep
cidn; .cs fendmenos é=. &iectz, separados de la produccic’m]9 Esta parcia
lizacidn ~en el estudio- nos lleva a conclusiones abstractas y errdneas.

Le: modelos de comunicacién sirven para describir el acto comunica
tivo, pevo no tienen la misma cfectividad para explicarlo.

Daic gue el objeto fundamen:al de la comunicacidn social es la
compreneidn entre los individuos, una explicacidén basada en modelos es
insatisfactoria e insuficiente; nos remite mds al campo de la ciberndti
ca y al mundo de las mdquinas, que al de la interaccidn social.

E.. este tipo de enfoques la investigacidn no se refiere al proceso

mismo, sino al hecho de que todo individuo es emisor y receptor.
Tras les modelos se ocultar los nexos reales de la comunicacidn con

19, Bisky, p.cit. p.43-44
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la realidad social. Ln ocasiones estos modelos dan la apariencia de
cientificidad exacta. Veamos desde otra perspectiva el fondmeno de la

comunicacidn social.

La existeucia del hombre se desenvuclve en dos planos: el mundo
fisico y el social., Al relacionarse,entre si, los individuos necesitan
de la comunicacién.

Al respecto H.P.Fairchild nos da la siguiente definicidn de comunica
cidn social: "es el proceso de poner er. comin o intercambiar estados subjetivos,
tales como ideas, sentimientos, creencias, usualmente por medio del lenguaje, aungue
tanbién por medio de la representacidn visual, la imitacidn y la sugestion."20

Esta idea implica una participacidn mutua que denuncia la vincula
cién estrecha o la solidaridad entre el gue emito y el que recibe los
mensajes. Asi c¢s que, la comunicacidn social es el fundamento de toda so
ciedad humana y de toda relacidn social, que propone promover en el recep
tor una relacidn o una respuesta.

La comunicacidn es mds perfecta, en tante cl grade de co~unidad -ep
tre los sujetos- sea mayor, en ¢l sentido de compartir la misma imagen
del mundo. BEsto supone la distribucidn de las mismas pautas de conducta,
roles y una identificacidn social.

Por lo anterior, la comunicacién no puede separarse de su realidad
histérico-social. A menudo -y es lo que sucede con los modelos- se parte
de definiciones abstractas donde suponen el didlogo =n igualdad de condi
ciones entre dos personas, sin ocuparse de la situacidn real en que se
encuentren éstas.

Se abstrae a la comunicaciér, del nexo social y se arriba a conclu
siones abstractas que poco tienen que ver con la realidad objetiva.

No es posible desarrollar una teoria de la comunicacién sin partir
de su contexto histdrico-social. Siempre partiremos de lo que existe
para abstracr y elaborar teorfas. Quien, finalmente, probard lo corr.acto

o incorrecto de nuestros postulados, serd la realidad misma.

Si partimos de situaciones abstractss, aisldndulas de su relacidn con

la realidad, nos quedarcmos sélo en ese plano y sercmos incapaces de

20. Cit.por Jorge Xifra Horas on la infamcicn, .7y 8
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explicar realmente los fendmenos sociales. Por esta razén,el estudio
de la comunicacidn social sc debe cntonder como un proceso abstracto
y concreto a la vez.

Con estos sefialamientos, tencros la certeza de que la cowunicacién
social se cfectda entre individuos, grupos, instituciones y clases socia
les. Dichos individuos, instituciones, etcétera, guardan diferentes
posiciones en la estructura social, por lo que su comun;cacidén varia,
tanto en su forma como en su contenida.

Comoc hemos visto, al principic de este apartado, el hombre transfor
ma su realidad con base en sus necesidades, los cambios son dirigidos por
la conciencia y el pensamiento. Por ello, el andlisis de la comunicacidn
social no se pusde separar del muni. objetivo y subjetivo, del terreno
de la estructura y superestructura.

Toda comunicacidn sceial ticne sentido en la capacidad de reflejar
la realidad; cada sociodad la realiza con cédigos y palabras que expre
san formas de vida y maneras de concebirla. Para la transmisidn y compren
sidn de los comunicados, se requiere de una comunidad cultural que posi
bilite el intercambio simbdlico de las emociones, los deseos o las ideas.

Ahora bien, es cierto que -en efecto- la comunicacién social tiene
tres momentos: la emisidn, la transmisidn y la recepcidn del mensaje y
cuenta con tres variables indispensables (el emisor, el receptor y el me
dio o canal que conduce el mensaje)z.1

Sin embargo, para nosotros, es de mayor importancia observar el fe
ndémeno de la comunicacidn social, por 1o que hace a la funcidn yue desem
pefia dentro de los procesos de conducta y actuacidn de los individues,
grupos,clases intituciones, etc., gue en cuanto a su descripeidn esque
mdtica.

En este sentido,la sustancia de la comunicacidn social presenta dos
importantes aspectos: 1. La calidad de la reflexidn de la recalidad objeti
va. Es decir, cdémo y de qué manera los individuos, grupos, instituciones
y clases, reflejan su realidad concreta.

2. La funcidn que se le da por parte de los actores en el proceso,

21, Ibidan, mp. 0y 16
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ssz0 es, los objctivos con gue la comunicacidn es utilizada por parte
d2 1¢s diverscs ainterescs de 1os individues, grupos, clases,etc.

Puesto gue existe -como o venimos mane jando- lucha permanente por
rar

-y 2stablecer la hegemonia, entre la sociedad civil y 1o socie

AY
c¢ad politica, cada grupo social maneja los procosos comunicativoes de acuer
&c a su cemeniencia. Buscan obtener o consolidar, por wedio de la comuni
cacibn y otras diciplinas, la direccidn intelectual, politica, cultural
y meral de la socicdad en su conjunto.

Idcalmente el contenido del procesc comunicacional deberia ser el

refiejo del ser social y el s=rvicic a la comunidad; pero en una sociedad

£

onde el podzr es usufructuado por unos cuantos, la comunicacidn social
ne Tiene éss caracter.

Es mds, el concepto comunicacidn social, se ha vuelco mds un térml
~a idoldgicc gue metodoldgico-cientifico. En muchos casos es utilizado

ra oculzar o legitimar deterrlnado acto autoritario o de abuso de poder.

Y zszto poriss, como lo deciamos anteriormente, la comunicacidn estd

ro de un contexte social y reproduce 21 esquzma de dominacidn

sxplotacica.

En el mundo capitalista los mensajes son emitidos unidireccionalmen
, de una forma vertical;de dominador a dominado, de patrdn a asalariado.
Con esto s2 niega la esencia 6@ la comunicacidn social que debiera ser
sorizontal vy coparticipativa%2
En lcs principios de la humanidad, al ser todos los individuos igua

25 {socialrente hablando), la comunicacidén era equitativa v compartida.

o

embargo, cuando se presentan las diferencias sociales -en ¢l momento

us

en que se inicia la explotacidn del trabajo ajeno y aparece el Estado
cara preservar el dominio de clase- la comunicacidn presenta cambios radi
cales. Los hombres ya no pudieron hablar de igual a igual, sino que unos
iieron dérdenes para que los demds las CUmplieran?3

Lo que hoy supone un didlogo horizontal, no es mds que una relacidn
vertical y autoritaria. Es un monélogo de quiencs dominan.

Basta observar, en nuestro pais, las limitaciones que la sociedad

22, B Pine, Jopo, la amniacicn perticimtiva, pp.40-42
23, Taufic, Camilc, Fericdigmo y huda de dags, p.18
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civil ticne para exzpresar sus ideas pdblicamente, tambidén vemos ¢l
férreo control del poder politico sobre los medios masivos.

bDesde el momento en que se intentat pu:suadir e influcnciar {aprg

vecihando el poder que se d2tentalla conducta social, la ¢ idn

rante
no es ncutral. Los medios masivos -al igual que la comunicaridn- quedan
sujetos a una determinada orientacidén que beneficiard o perjudicard a
las clases, grupos, instituciones o individuos.

Resumiendo, podemos afirmar que la comunicacidn social se realiza
en una situacién nccesarvia: de la interaccidn de los scres hupanos en 59

ciedad. A ello se debe gque sea un proccso concreto y abstracte a la ve

ya ¢ue los hombres guardan situaciones difercntes en la 2structura eco
nomica, politica-social y tienen diferentes mancras de purcibir su reali
dad.,

La comunicacidn social ¢s 2l procuso y resultado de! intercambio de
mensajes entre los individuos, grupes, instituciones y clases soclaices,

gue se rclacionan en una sociedad con cspeciflicaciones historicas det

minadas. Por medio de sus actividades comunicativacs, 1o0s s.jetos crean,
consolidan o modifican las relaciones sociales y transforman la naturale

a. Se le ubica en el terreno de la superestructura sovial y se utiliza

I3

ra transmitir y entender (dialécticamente) los mensajes, Cuvos conteni

o

a
dos los hemos dividido en tres aspectos principales:

1. De dominacidn y subordinacidn. Son agquelios que se itan para re

bir y transmitir Srdenes, conformismo , manipulacicn,.tc., con los

ci
cuales se establecen contactos desiquales entre los individuos,
2,

De expresidn cultural. Con los gu: el ho~bre manificesta scntimientos e

2 s¢ desarrolla.

ideas y hace constar su realidad histdrica en g
3. De cooperacidn y motivacidn que sirven para cl trabajo, el auxilio,

la proteccidn Y la solidaridad

La comunicacidén social, contiene todos los niveles de intercambio
de-mensajes y por supuesto, abarca a la comunicacidn masiva Gue, con la
revolucidén tecnoldgica actual, alcanza niveles de importancia estratdgica

para la conservacidén y consolidacién de la hegemonia.
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4. Comunicacidn de Masas,

Para que aparccicra el concepto ‘comunicacidn de masag' fue necasa
rio que surgieran y evolucionaran los medios masivos, por un lade ¢ una
sociedad de masas, por el otro,

Los aparatos técnicos son el motor de la comunicacidn de masas; las
notables innovacioncs cientificas--téenicas impulsadas por ¢l capitalis
mo en su fase imperialista.

De principio manifestamos nuestro desacuerde ontre el signif:zado
y el significante do la expresidn: comunicacién de masas, Dicha acepcién
presupondria que las masas se comunican catre si; sin embargo po cs d:
esta manera. Es una comunicacidn pensada, digerida, manipulada y &ifundi
da desde los medios para las masas; no existe la debida retroalimenzacidn
que nos permita afirmar que es una comunicacidn de masas%

La industrializacidn desarrollada acclecadamente por el capizziismo,
permitié las condiciones necesarias para la produccidn v divulgacidn a3
gran cscala de mensajes,principalmente publicitarios., Siwultdneamense,
proporciond los regquisitos necesarios para gque los bienes g2 soncure
fueran aceptados por gran cantidad de conszumidrres.

La demanda de ‘comunicacidn de masas' se logrd cubrir cuandc sz dis
puso de los medios técuico-tipancieros en la fase sujporior sel c:;::alismg:

El desarrollo capitalista provoca enormes concentracionhes humanas en
las ciudades; 1la masificacidn de las organi:acioncs y estructuras soziales
hacen necesaria una comunicacidén que llegue a la mayor parte d» los indi
viduos.

El término '‘masa’ no implica que los comunicadores cstén, f

te, frente a la masa. Se refiere a la posibilidad de una aplicaciér pasi
va de los comunicados, Este tipo de comunicacidn significa la transmisidn
de contenidos a un conjunto de receptores, numeroso heterogéneo, anénimo,
pero no aislado socialmente. En la comunicacidn de masas los elemerzas
téenicos sor su distintive principal, aungue no scan lo Sustnncialge
En la comunicacidn masiva el emisor y el receptor no son individuos,

sino grupos mds o menos extensos,los mensajes se transmiten a tras

24.Joidm, .4

5. Boebrern, Boocidn y Reciones de 1a cpinidn piilics, p.37
% Jhidam, .28y 9
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drganos informativos con una repeticidn periddica gue tiende a ser
permanente, tales mensajes son miltiples y numerosos?7

El eje fundamental de su funcionamiento, se desglosa en tres puntos
sobresalientes:
1. La aportacidén de los medics de comunicacidn de masas al mantenimiento
de la ideologia dominante y =1 rechazo a la disidencia.
2. Su contribucidn a garantizar el poder politico y cl sostenimiento de
la hegemonia de clase.
3. Su aportacidn a la economia de mercado a través de la publicjdad?8

- Los tres puntos resumen tantc el contenido come los objetivos de esta

comunicacidn para las masas. La comunicacién masiva es disefiada e imple
mertada desde los medios, para piblicos numerosos y heterogéneos; su fina
lidad y esencia, es imponer formas de pensar y actuar que beneficien
al sistema en los campos politicos, ideoldgicos y comerciales.

Para determinar a la comunicacidn de masas, €5 preciso revisar como
influyen las relaciones sociales de produccidn, la ideologia dominante y

la proriedad sobre los medics, en un régimen social especifico.

Cno

los ejes de funcioramiento,de este tipo de comunic én, es
el que s2 refiere a contribuir al mantenimiento de la ideologia d= los po
Gerosos. Inclusive se han creado categorias como 'la industria cultural’
con el interés de lograr el convencimiento de los individuos, al tiempo
gue se busca la mayor venta de mercancias posible.

El cine, la radio, la prensa y la televisidn -productos de la revolu
cidn tecnoldgica~- forman parte de la industria cultural, cuyc objetivos
centrales son la bisqueda de la plusvalia mdxima y el alianzamiento del
deminio.

Les industriales, de esta rama, desean que sus productos lleguen al
gran plblico y para ello crean obras al gusto "de todos". Homogeneizan e

industrializan conciencias: "la cultura es el Unico terreno de camunicacién entre
las clases sociales..."29

La cultura industrial "socializa" al individuo para inducirlo al con
sumo, esta socializacidn se produce en cuanto a la identidad de valores.

27 Xifra, (P.

28.Risky m.cit., pp.2% 27
29 /4o, T, y Mxin, Ripr, Ia indstria cilbral,p.54
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Esta aparente democratizacidn del consumo se ve limitada por las
condiciones objetivas en que vive el sujeto,pues es claro que un obre
ro, de salario minimo, nunca podrd adquirir brillantes, joyas preciosas,
o automdviles de luje, dada su condicidn suvbordinada a los escasos recur
s0s econdmicos con los que cuenta.

La standarizacidn de consumo e interes=s, busca crear al "hombre
medio“fOSe pretenden desaparecer las diferencias culturales, con el obje
to de vender la mayor cantidad de mercancias, y se aparenta la desapari
cidn de las diferencias sociales con el afdn de 11 .gar a "todo pdhlico”.

Por lo que hace al aspecto ¢: la produccidn cultural, dsta sique
los modelos de las demds ramas de la industria. Se realiza dentro de los

esquemas burocraticos-téenicos: la idea creadora ve fervada a rocorrey

el carmino de ia burccracia antes de ilogar & su tito,

El creador de arte de pronto se ve atrapado n ol juego del capital.
sforma -por causa de la mecdnica mercan
til- en mercancia: lo que tenie valor artistico,

La creacidn del espiritu se t

inne on vaior de con
sumo.

Aqui reside una contradiccidn, pues la ierdustria culturnl necesita
de productos novedosos y, mi.ntras vor un lado ceuarta el genio y la crea

cion del artista, poeta, escritor, ctc., por e. otro se exigen ohrpas

innovadoras. Por esta razén, le industria cultiral n¢ alcanza a elirinar
la creacidn, misma gue se transforma en mercancia .odicisua por »l capita

ire de calidagl

lismo; el nombre del artista se usa como sind

En miltiples ocasiones el artista es obligado a realizar obras gue
van en contra de su manera particular de hacer arte. Este es el caso de
Luis Buffuel que -segun confesiones propias- se vio exigido a realizar
peliculas "para comer™.

Con los limites impuestos espacio temporales (ul cine tienc que ser
con una determinada duracidn; la radio debe llenar un tiempo especifico
en la prograrvacidn, al igual que la televisidn; el periddico pose: un
espacio fisico limigadc), el gento del arlista puede ser estimado y su
creacidn excepcional, -

Con los avances sociales y la incorporacidén de scctores marginados

30. Mqel hodwe dmeginrio o m toks
Ib. p.54-62
31, Ibickm,p.37

“o5 rogaadmientos de oxrvum, ks por la indstria calural,
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al quehacer politico, productivo y social, se exigen la satisfaccién
de 'las necesidades nuecvas.

Desde hace aproximadamente 50 aflos se desarrollaron,notoriamente

+ una prensa femenina e infantil: las revistas de modas, cocina, etc.,

gue destilan la mds profunda chabacancria y conformismo;por el lado del
entretenimiento infantil tenemos a Tarzdn, Supermdn, Batman, los persona
jes de Walt Disney...Revistas que preparan al futuro ci:dadano para encon
trar un mundo de violencia, awbicidn - desigualdad?z

Para finalizar con esta primera revisidn del concepto 'comunicacidn
de masas', nabremos dc recordar gue, en el colonialismo los principales
elementos ideoldgicos eran la educacidn y la rcligidn. hmbos conformaban
las armas principales del convercimiento y alienacién de los conguistadores
en su lucha por someter a la poblacids conyuistada. El :apitalismo hereaa
dichos elementos y, ademds, crea otros nuevos que atienden a sus necesida
des de desarrollo: los medios de comunicacidn de masas.

Se gifunden, al gran publico, las ideas de las clases dominantcs con
todas las ventajas que tienen estos medios modernos. Se convierten, de
este modo, en medios de difusidn de ideologia que sirven al capital, tanto
para persuadir y convencer, como para anunciar y propagar la imagen de los
valores de cambio. A estos aspectos nos referiremos a continuacidn.

5. Medios Masivos de Comunicacidn.

Al igual que con el término,’'comunicacidén de masas' los medios masi
vos de comunicacidn denotan falta de correspondencia con la realidad.

Si la comunicacidén implica la mutua participacidn en los comunicados
y ésta no se realiza,entonces estos medios son -en todo caso- de transmi
sién; puesto que no hay la debida retroalimentacidn, cuyo elemento pri
mordial es la respuesta que se provoca en el receptor y que puede llegar
al emisor. £n dicho proceso las relaciones accidn-reaccidn, tienen un
gran valor y las respuestas recibidas son de de utilidad al que emite pa
ra el andlisis de sus accioncs.3

32, Al respecto vedoe el estudio 42 Ariel Drfion y Avmrd Mattelart, Para law al foto Dmld,
33, Bsto o5 & singular inportancia en €l capo dz 1a axidn politics, dode el feod back (retronlinenacidn)
el pohlo se aonvierte an o) aontrol Gz 1a legitinddad ds Jos gobenvntes. Xifra, gpucit, .21y 2
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La retroalimentacidn que se efectda a través de los medios, <3
dirigida para que el receptor responda ya sca comprando mercancias o
compartiendo valores ideoldgicus y politicos del sistema, No se pretende
la cooperacidn o la solidaridad.

Por lo que concierne al calif:icativo do “"masivos", se vefivrs = su
alcance e iwpacto, pero no al mancjo; su cmpleo es exclusivo de c¢rupos

privilegiados del poder econdmico y pulitico, mismos que difundex

reses particulares. Los medios no pueden ser masivos dada la des
tribucidn del poder.
Quicn manipula los medios pertenecen a un ndcleo especial d:

Pe esta manera, la comunicacidn de masas es un clemento constic

la superestructura que sirve para afianzar o pugnar por la heg
Los medios masivos se utilizan, urimordialmente, para indocir al

consumo y al conformismo. La respuesta que de ellos esperan, ¢:o.@n3s con

trolan los medios, no es un didlego, sinc la clevacidn en las

la domesticacién politica-ideoldgica.
1

En las sociedades contemporancas, los medic, Son piezas o
hacer llegar los mensajes a los ciudadanos, #t roder politico ¢
preoocupa por llevar buen contrel sobre 2llos: se ex:roerimenta un
crntacto entre quienes tienen el mando y direccidn del gobierno y los
dueflos de la ipdustria cultural.

Hagamos un alto para revisar,en detalle, lo antes expuesto.

Los individuos utilizamos miltiples medios de comunicacidn, desde
los simples hasta los complejos:

1. Ia voz. Conversaciones, oratoria, canciones, etc.

2. la via piblica, lugar donde se manifiestan los mensajes comunicativos, en sus diver
sas modalidades {carteles, murales, volantes, mitines...)

3. Dibujo, pintura, escultura.

4. Misica, danza, teatro,

5. Bscritura.

6. Escuela.

7. Imprenta y sus medieos derivades: libros,diariocs, folletos periddicos...

8. Correo.

9. Teldgrafo, teléfono, télex y todos los medios de comunicacidn por alambre.
10. Fotocopiado y fotografia.

11.Radio, televisidn,cine,

12.Computadoras

13,8atélites artificiales.

14.Agencias de informacidn.

15.1)15«:05., centros mgnetofénicos, videotape, etcétera,

16, 1os diversos medios de transporte: caminos, lineas férreas, barcos,etc.3‘:
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Cabe aclarar que en la mayoria de las ocasiones, no solamente uti
lizamos uno de estos medios, por 1o regular la comunicacidn requiere de
un complejo sistema donde pueden intervenir varios de los elementos sefila
lados.

Entre los considerados madios masivos se cuentan todes los que llg
gan , gracias a la tecnologia, de una manera simultdnea y a una gran cap
tidad de receptores: radio, televisidén, prensa y cine, principalmente.

La importancia de e¢stos medios ha ido en aumento. El desarrollo de nue
vas formas de produccidén y organizacidn; ¢l traslado de enormes conglome
rados humanos del campo a las ciudades (y la formacidn misma dec c¢stas Glti
mas); y la gran revolucidn industrial en la primera mitad del siglo XIX en
los paises capitalistas mds desarrollados, permitierom el surgimiento de
la comunicacién masiva. Con objetivos definidos de ser puentes de enlace
entre la sroduccidn y el copsumo: fueron concebidos para atraer la atep
cidn con la finalidad de vender la mayor cantidad de productos e¢n el me
nor tiempc posible.

La ciase social que controla ¢l poder politico y econdémico, también
manipula todo el sistema de comunicaciones.

"...quien controla los medios de comunicacidn de masas puede ~a través de ellos- ejer
cer un daminio, cientificamente oaﬂprohade, sobre la sociedad entera, aunque no tenga
el asefimients de sus dirigidos y asi sea en contra de la voluntad de los mismos (...)
el cardcter del influjo dependa, en primer témmino, de la propiedad scbre los medios
de comunicacidn y,_en Ultimo téimiro, de las relaciones de clase que se dan en el seno
de la sociedad.” 35

Con irecuencia aparecen comentarios gue denostan o se maravillan

ante. los wedios; sin embargo, se olvida que dichos medios no se manejan
solos, sino que son manipulados por hombres con intereses bien definidos.
No es que la televisidn, por ejemplo, enajenc y engafie al individuo,
es el sistema politico-social el que marca las lineas generales de esa
manipulacién., De juzgar a los medios, separados de su entorno social,
se caeria en el ‘fetichismo de los medios’
Los medios wasivos de comunicacidn juegan el rol que sus propietarios
guieran asignarles: potencialmente son ayentes de cultura o de igrorancia;

34, Taufic, . 30-32
= hid :EE_jg_P
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de dominio o liberacidn; para unir o para desorganizar; para infoy
mar o desinformar?ﬁ

Si se quiere que los medios estén &) scrvicio de las mayorias,
es necesario que la propiedad sobre cllos sca social; que exista una
distribucidn democrdtica de poder y control de los mismos o, en su Ge
fecto, que exista una presidn poderosa de la sociedad civil para un

cambio de sentido ¥y direccidn de los mensajes.

Para efectos de andlisis, dividiremos en des aspectos la revizidn
del papel de los medios de comunicacidn masiva:el econdmico y el poliz:
co-ideoldgico,

Por el lado econdmico vemos que los medios se encuentran en ncsatle2
mayoria en manos particulares y forman, por lo gerneral, parte de neco
cios mayores?7

Por ejemplo, en Estados Unidos los propietarios de pegiédicos scn

duefios de la tercera parte de las estaciones de televisidn?

Los paises con rayor adelanto ti-nico i stri=l, también produc:

y distribuyen los medios masivos a todo ¢l orbe. 7i obsgervamos con cu:
dado el cuadro ! (siguiente pdgina), veremos cue =n materia de televisicn,
color y blanco y negro, el extremo oriente y Hong Rong, tenian el 803
de la produccién mundial, en 1976. Esto echaria por tierra nuestra 2:i
macién, si ignordramos que estos paises son grandes magquiladores de 1
naciones industrializadas: sec aprovechan y explotan, las facilidades f£i
cales y la mano de obra barata para producir, por medio de las compafiias
trasnacionales, los productos eléctricos y clectrdnicos.

otro fendmeno evidente os la concentracidn industrial en la

0

duccién de los medics, misma que corresponde a 1a dindmica del capitalis

mo en las demds ramas de la economia: a la ctapa de los monopolios, trust,
cértels,etc., que pertenecen a la fase imperialista.

La fabricacidén de radios, televisores y demds, tuvieron princigios
artesanales. Existieron diversidad de empresas dedicadas a su elabora
cidh; que paulatinamente fueron coptadas por el gran capital.

En los afios sesenta y principios de los seventa, so experimenta una

fuerte concentracidn industrial, en la mayor parte de los paises des

‘ra

llados, aungue no en todas las ramas.

3.1, p.43

FAilibend, op.cit. p.219
B.Mfic, @.cE P



CUADRO 1

RO PRODUCCION PRINCIPALES PALSES CONSUMO TNTERNO

INTDADES MUNDIALL PRONUCTORES Y A PRECIOS DE FABRICAN
176 PARTICTRACTON N LA TE A CONSUMIDOR 1978
MILLONES B16 PROICUTON. HUNBITAL MILLONES DE DOLAKES
UNIDADES 14974 % EEUU  JAPON FUROFA OUC,

IPROGRAMAS

Televisidn EEUU

Cine EEUU 507

Discos FELU auz

ATERIAL FLECTRONICO DESTINADO
AL GRAN PUBLICO

Todos los medios 8,046 5,568 10,787
T.V.EN COLOR 60 JAPON 334 3,906 2,388 5,563
[T.V.BLANCO Y NEGRO EXTHO.OTE. 507 560 129 768
HONG KONG 307 907 224 1,135
CEPTORES DE RADIC Y AUTORADIOS 131 EXTMO.OTE. 617
'0CADISCOS 342 157 472
QUIPOS DE ALTA FIDELIDAD JAPON 337 1,573 889 1,4l6
MAGNETOFONOS JAPON 662 1,057 1,173 1,270
IMAGNETOSCOPIOS 55 JAPON 301 608 163
MATERIAL ELECTRONICO PROFESIONAL
TOTAL EEUU 337 287 413
RADIO Y T.V. 156 87 194
TELEDISTRIBUCION 108 94 43
T.V. EN CIRCUITO GERRADO 36 76 176
MAGNETOSCOPIOS (EXCEPTUANDO
LOS TIPOS AL GRAN PUBLICO) 37 30

*Fuente: Electronics, AGEFI e

informaciones del autor, ecit. por

P.Flichy, Las multinacionales del audiovisual por un andlisis econdmico de los medios,ed.G.G.,
Mass Media, 1982,

144
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El caso de Francia es ilustrativo. En los afios cincuentas$,habia
cmprosas que se dedicaban a la produccidn de objetos electrénicos; Song
ra, Grammout, Scheider, Souneclair, Ribert-Desgarduis, etc., las cuales
fueron compradas por trasnacionales poderosas como la Philips, Thomson
e I.T.T., en la década dc los setentas?o

Con la idea de preservar en el consumidcr la nocidn de compeotencia
v diversidad, la Philips, Thomson ¢ I.T.T., conscrvan con su nombre ori

ginal, ura parte de las companfas que adquirieron.

La produccion y distribucidn de los medios, es controlada por unas
cuantas marcas trasnacionales de las naciones industrializadas (ver cua
dro 2).

Los medios de comunicacién de masas no sélo son medios de "informa
cidn y entretenimiento”, representan una rama industrial muy importante,
que sirven para la expansidn de otros negocios. Caso concreto es la pu
blicidad.

Los industriales mds importantes anuncian sus productos por medio de
mensajes publicitarios. Los gastos de publicidad superan -en muchos casos-
a los destinados al beneficio social como la =ducacidn, la salud, etc.
Por esta razdn, leos recursos gastados en publicidad y propaganda deben
utilizarse,de la mejor manera, en interdés del cliente que paga?

De hecho, la publicidad presta un servicio al capital, no a los re
ceptores {al menos ese no es el objetivo original).

A partir de los afios cincuentas, por los raguerimientos del capitalis
mo de acelerar la circulacidén de mercancias, los medios se tornaron en
piezas clave que inducen al consumo. Asi, de 1945 a 1955, la mayoria
de empresas textiles y de manufactura de ropa norteamericana, duplicaron
sus ganancias; para talcs logros,la utilizacidén de los medios masivos
fue definitiva. Se obtuvieron resultados nunca antes logrados con los me
dios tradicionales.

La segunda etapa, despues de los afios sesenta, se inicia un ciclo pu
blicitario mds elaborado, con el impulso del sector oligopélico. La mues

tra lc constituye el concurso "Miss Universo" , donde se utiliza a la

39.Tres mil en 1948 que dessparoon an o 50s. Flidhy, op.cit. pp.137-146
40. Ihidian,
41.Bizky,ep.cit. p.28
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CONCENTRACION DE LA PRODUCCION DE YELEVISORES EN LOS

PAISES

Japdn
EEUU

Inglaterra
RFA

Pafses Bajos

PAISES CAPITALISTAS INDUSTRIALIZADOS, EW 1875,

coMPARTAS

Matsushita, Sony, Hitachi.
Zenlith, RCA, Matsushita

Thora Electrical, Philips,
Runk.

Grundig, Phillps,AEG,
Telefunken, Nordmende

ehilips

TASA DE CONCENTRACIOR

80% 90%
70% 80%
75%

602

100%

Fiichy, op.cie.
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mujer como un escaparate de mercancias {(ademds de las connotaciones
politicas, sociales, sexuales, raciales v culturales). La empresa Max
Factor agotd ,por medio de estcs concursos en 1980, todas sus existen
cias de linca de cosméticos y se vieron obligados a elevar su produccidn
por la gran demanda recibida?2

Otro de los usos gque la clase dominante le ha dado a los medios, es
la difusidn de la cultura de masas: cultura para las masas desde la radio,
televisidn, ctc., con la visidn e ideologia de los poderosos.

Este tipo de cultura les reditida -entre otras cuestiones de cardcter

idolégico y politico- jugosas utilidades. Con la industria cultural se
a

3e

,
c

e
T

crean idolos al estilo John Tr ys con ello, modas y modelos a
r

guir; la produccidn se dirige = cubrir estas nuevas 'necesidades’'.
"...una acumulacién d= mil millcnass de ddlares en Nueva York por la exhibi
cién de las peliculas Saturday “ight fevar y Grease; reproduccidn y consumo de mi
1llones de pistas; venta 4= ' millones semnlares del disco "ficbre del sdbads"
en un sélo aflo en Estados Unidos y nds 30 rillones en el mundo; duplicacidn de
las ganancias de las empresas mexicanas con sides norteamericanas, "Sears", "Tope
ka" y “Polidor".43 De tal magnitus fueron las ganancias de los industria

les de la cultura gracias, en gran medida, al servicio prestado por los
medios masivos.

Desde esta perspectiva, lis T2dics son piezas importantes en el
engrana je destinado a la producciodn y el consumo.

Veamos, ahora, el aspecto politico-ideoldgico gue tambidn es de

suma importancia.

El hombre de esta sSpoca degande, cada vez mds, -le los adelantos
técnicos y cientificos. Su dependencia se refleja en la concepcién
de la realidad que obtiene a través de los medios masives.Esto es,
como la idecologia y la comunicasidn son unidades nseparables,su con
trol se vuelve determinante en szihaladas situaciones. En oste con
texto, los medios adquieren importancia significativa para la transmi
sién de mensajes de dominio a gran nimero de individuos.

Los medios masivos de comunicacién pertenccen a los aparatos idco

42.Bsteimy Mdrid, Javier, Les medics d: amrnisacids v 1a ostrursidn & 1a haymnia, 1.6
43,Thidan, p.103




49

16gicos de Estado y se utilizan para conservar y copsolidar la hegemo
nia y la dominacidn. Por esta causa, el control de los medios es
imprescindible para el poder politico.

Los redios masivos sirven de apoyo y legitimacidn a la clase politi
ca y, en momentos criticos para el sistema, los dueflos de estos medios
no dudan en apoyar al gobicrno gue les garantize su continuidad y pri
vilegios.

La aparente pluralidad y equilibrio entre los medios de comunicacidn,
es engaflosa y supcrficial: las agencias de informacidén masiva son funda
mentales para la legitimacidn y conforman la expresidén de un sistzma de
dominic y maneras de reforzarlo.

La radio, la televisidn, ctc,,cumplen con la finalidad de conformar;
se les exige -o en todo caso- se les sugiere sean ‘objerivos e irparciales
en sus comunicados. Sin embargo, el aparato informativo atiborxra al ciuda
dano, €escontextualiza y manipula su informacidén propiciando,con ello,
que el receptor no adquiera conciencia plena de su realidad.

Los medios masivos, en todos los paises capitalistas, ban sido pre
dominantemente "agencias de adoctrinamiento conservador" y se c&peﬁan
en crear animadversidn hacia el pensamiento disidente. Confirman y reite
ran las ideas y opiniones de la clase dominante, fomentando una atmdsfe
ra de conformismo, no mediantc la negacidn total de la oposiciédn,sino
la presentacidn de estas opiniones fuera de contexto, como si fueran
curiosas herejias o excentricidades absurdas gue las'personas serias’
no pucden dar mayor crédito e importancia.

Los medios, como instituciones subordinadas a las leyes y direccig
nes de la burqguesia, dependen de las necesidades y aspiraciones de la
clase dominante. En consecuencia, estdn obligados a justificar las contra
dicciones y desigualdades sociales; ademds a defender y apoyar la ideo
logia que homogeneiza los intereses del puecblo con la clase en el poder.
Guardan la apariencia de neutralidad y apoliticidad; se erigen como ing
tituciones culturales de recreacidn e informativas, lo que les permite
considerarse medios difusores fidedignos que garantizan la verdad de lo

que manifiestan®®

4. Mitibrd, ep.cit., 23031
45, Psteinon, Javier, “la utapia de la anunicocidn altemativa m el aparato aadrante d2 Ja culburn de

masas”, en Grnicacién altermatdiva y crdio sosial, g4l y 42
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) La burguesia gue maneja los medios, no actia con plena independen
cia porque se encuentra amparada y en alianza con la clase politica.se
requieren mutuamente para mantener mediatizada a la socicdad, evitar la
toma de conciencia de clase y conservar la hegcmonia.
Los industriales de la cultura o inforpacidn, corresponden a las
facilidades y concesiones otorgadas por el poder piblico. Muchas veces
_distorsionan, meldean o minimizan, los hechos a fin de evitar enfrenta
mientos entre el pueblo y gobicrno?5
El Estado utiliza a los medios como aparatos de hegemonia, dado gue
otros aparatoes ideoldgicos se prolongan . travsis de clles: el escolar,se
sirve de la televisidn para difundir su actividag .ducativa {educacidn
audiovisual); el ideoldgico sindical y politico ln: waneja en sus campa
flas politicas y electorales; la iglesia los utiiiza pars expanair sug
doctripnas sca por medio de la radio, cassetes, diarios,ch?

Otra cualidad de los medios estd er su capacidad para alrzarsc como
enormes aparatos de creacidn de consenso y movilizacidn. En las relacig
nes internacionales funcionan eficazwmente para predisponer, apoyar o
rechazar a otro pafs., Tal fue el caso de la campafla contra México orgues
tada por el Congreso Judio en 1975.

Estas acciones fueron consecuencia dz2 la postura de nuestre pais
‘de considerar al sionismo como una forma de discriminacidn racial. Se
difundieron miles de calumnias y rumores inte la opinidn piblica norte
americana, lo que provocd una baja sensible del turismo estadounidense
a México?

Este hecho evidencia como el imperialismo interviene en todas las
esferas de la vida sccial, dc la cultura e informacidén y come cotrola
los medios de rvomunicacidn mundial, propaga su concepto de vida e impg
ne normas culturales.

De acuerdo a informaciones del periddico 'La Unidad', 65 de los
grupos monopolistas traspacionale4y controlan casi el 75% de la infor
macién internacional por medioc del sistcma de comunicaciones. Seqin es
tos datos -tomados de la revista Fortunc~ de los 65 grupos,

46. Ihidam. X .
47, TEEircL, Ien mdics & amydarzidn,.,, .98

48.. ., p.101
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20 posiviones, las mds elevadas, pertenecen a los monopolios
orientades a la electrdénica, los satélites y su respectivo cquipamiento.
Mis. de la mitad de estos grupes son de Estados Unidos (6 de los primeg

9

ros .10} 21 primer consorcio no estadounidense es Philips?

En rzsumen, los medios masivos de comunicacidn adquiercn importag

cia maydscula en medida a su enorme poder de penetracidén y difusidn a
piblicos numerosos y heterogéneos.

Se encuentran, por regla general, e¢n manos de empresarios privados
que a su vez mantienen fuertes alianzas con cl poder politico.

Su irportancia se desglosa en dos vertientes principales: el aspec
to econdmico, donde sirven de enlace entrec la produccidén y el consumo;
y el aspscto ideoldgico politiro, donde son utilizados para propagar
mensajes de conformisme y compartimiento de valores idoldgico-politicos
y de afianzamiento de la hecemonia. '

6.Fendrsnss de la Comunicacidp de Masas.

Lz comunicacidén de masas en su doble funcidn de legitimar al siste
ma poli:z:izo e inducir al consumo, mancja conceptos especificos. Tal es
el caso 3z la publicidad, la propaganda y la opinién pdblica. De la publi

cidad Rocerto Guerin anota: “...se ha hecho duefla de la prensa, cine, radio,
libro, de 1z calle, del subsuelo, de las nubes. Es la primerz que nos saluda al
despertar v la gue nos sale del bolsillo al sacar el pafivelo, Es un espectdculo
total y permanentelS0

En zfecto, la publicidad nos invade y la encontramos en todos lados:

en plumas, vasos, camisas, camiones, en la pared...

La publicidad, como forma de comunicacidn, estimula al receptor
para gde consuma y se-vale de un conjunto de técnicas y medios de expre
sién. Ez i1a forma de comunicacién comercial por ercelencia.

Los mayores consorcios internacionales han encontrado, en la publi
cidad, un arma efectiva para acabar con los pequeflos competidores. A

mayor pedsr econdmico, mayor proyeccidn al mercado.

49, Pz C. Gladys, "Una antem rooeve Amdrioa®, en [ Unided, 20410, Gl 1 de nov. &e 1987, p.18
50, Bamal Swagn, Victor M, Amatonia d2 1a publicidy en Moo, p.68
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Puede haber un producto sin publicidad, pero nro publicidad sin
producto. La psicologia, sociclogia, es*adistica, admnistracidn v un
sin fin de ramas del conocimiento, son puestas al servicio del mcrcado?'

Esta era publicitaria se distingue por ser productora, a gran esca
la de imdgenes; esto se explica dado quo la publicidad vendc svatus y
"viste" a quien compra ¢l producto.

Las mercancias -sequn observaciones de Carlos Marx- se convierte
por obra y gracia del sistema capitalista en fetiches con vida propia:
objetos migices con cualidades que les personifican.

El cardcter mistcrioso de las mercancias, estriba en que se preose

tan ante los hombres, como si tuvieran cualidades propias y no como
produc*>s del trabajo. Tal parcciera que la relacidn social que media
entre los productores y el trabajo colecctive, fuesen laros sociales

establecidos entre los objetos, al mdrgen d° los haccn?z

Por medioc de la publicidad, primordi inyecta vida a las

mercancias;las pone a bailar, a cantar: gallstas que se comen a si misg

mas, aspiradoras que bailan y devoran el polvo, panes gue _xig?n SuU maye
nesa, etc.Se combinan formas, presentaciones de las mercancias, para veg
tirlas y, con ello, estimular la necesidad de compra.

La mayor parte de los mensajes publicitarios se dedican & crear
necesidades que nada tienen que ver con la satisfaccidn de los reyueri
mientos bumanos naturales y apremiantcs.

La publicidad no solamente se dedica a lanzar al! mercade algdn pro
ducto, lleva implicita, también, la intensidn de manipular para que,
ademds de poseer las mercancias, se esté de acuerde con e! rol y el mo
do de vida que les corresponde a los consumidores.

Debido al crecimiento acelerade de la produccién de mrrcancias,
la publicidad tienc,a su cargo, la buisqueda de mccanismcs pira darles
salida. De no actuar inmediatamente surgiria una superproduccidn que
-seqlin el pensamiento capitalista- acarrearia miltiples problemas:mise
ria y trastornos sociales§3

Los sectores de bienes de produccidn han crecido gracias 1 la teamlogia g

51, Ias prirerss agncias @ piblicidaee abrieron en Pstaks Unides en 1840 pux Vidney 5. Ralner, on
faml, mwcit. p.67

52. Siva Iidovico, Teorda y précticn e la idologia, p.218

53. Baval, cp.git. p.63
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fomenta 1lu fabricacidn de los productus. Por esta razdn los duefios de

las industrics, se ven obligades a expander sus mercados y a promover

sus articulos. Las campaflas publicitarias, en euste plano, han demostrado
su eficacia.

Como ya dijimos, la publicidad ne =dlc es promotora de mercarcias;
por medio de ella, cl sistema capitalista, transmite e interioriza en
las masas, una ideologia gue legitima la explotacidn.

La relacidn de los industriales de la cultura y los cmpresarios de
otras ramas de la economia, es indisoluble, En principio los lnicos me
dios existent2s eran periddicos y revistas. Sin embargo, la burguesia se
dio a la tarea de impulsar el desarrolio de la tecnologin electrdnica,
morivo por @l cual la mayoria de los medios se cncuentran en poder de la
iniciativa privada. En el casc dc les medios masivos controlados directa
mente por el Estado, se ha tenido que condescender con los capitalistas

quienes, ¢l momento, han lograde influir en todos los aspectos

referen reglamentacidn v coatenido de los mensajes.
Er tedcs los medios masivos, dado ¢l elevado costo de produccidn,

se tiene que acudir a la vernta de yacio y ticempo para la publicidad.

N . . . N . . : 54
Ello se traduce en compromisos hacia quien financia dichos anuncios?

"el gque paga manda”.

Por lo que respecta a la propaganda, se puede afirmar gque es la for
ma de comunicacidn politica preferida. Es, bdsicamente, la difuvsidn de
las ideas politicas y un instrumentc para el afianzamiento de la ideolo
gia de las zlases dominantas, al tiempo que se utiliza en la busgueda
y conservacidén del poder politico.

El Estado nacional moderno, necesita de la propaganda por ser un
vehiculo idéneo de persuacidén, de tal manera que los objetivos de los
gobernantes sc transforman en las metas de los receptores.

Un Estado es realmente sdlido en la medida gue procura convencer
antes que oprimi?? cuando recurre al consenso antes que a la coercidn
significa que su hegemonia es fuerte y confiable.

La propaganda ¢s un canal importante para la difusidn de la ideolo
gia. Sin embargo, también 1a propaganda es manejada por aquellos grupos,

BN Amzzp Tatricia, Bblicidad, conama y anmnicocin nosiva Bstados Unidos y Mxico, p.114
55, Cozdlez Llaca, R, Teordia y practicn &e la poegadd, . 12 a 20
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organizaciones, partides politices, etc., para el logro de la adhesida
de sus miembros v el descalificacidn de los contrarios. La propaganda
es imprescindible para quicnes luchan por el poder politico y para el
impulso de una nueva hegemonia,

Las estructuras piblicas que reivindican, de ranera formal, el plu
ralismo, la divisién de poderes y las eleccion2ss, haven uso obligatario
de la propaganda.

La propaganda tienc poder de persuacidn y coavencimicnto, pero para
el desarrolle de cste potencial, a grandes niveles, precisa do los mudios
masivos de comunicacion.

Los mensajes propagandisticos tratan de ericntar y manipular, las
conciencias y seuntimientos de las masas, implerestando informnciones a
la conveniencia de unos pocos. Los hechos social:is se proyvectan en favor

o en coentra de algun sector y se incita al puckle a movilizarue o no,

conforme a los intereses de la clase en el podev?

La propaganda oficial legitima al Estado y transmite valores de acueyr
do a la estructura secial.

De esta manera, la propaganda surge cuando la divisidn social hace
acto de presencia, cuando los que mandan buscan vorvancer a los que obe
decen del orden natural de la explotacidn. 3in embargo, también los opri
midos responden e intentan persuadir, a les cu su condicidn, de la necesi
dad de cambios en su propioc beneficio.

En ccasiones la publicidad y la propaganda se¢ confunden y dificilmen
te se diferencian la una de la otra. La publicidad, por la constante com
petencia, usa ¢l superlativo y llega a utilizar :2labras como "milagroso",
"nunca viato®, etc. Su propdsito termina con la ccmpra del producto;
aparentemente se reduce a un acto comercial sin mayor trascendencia. La
propaganda disimula sus objetivos, se vale de leras, de contenido general,
utiliza de manera ckcepcional el sexo; evita el uso indiscriminado y frive
lo de las palabras, al igual que los vocables solemnes y rimbombantes§7

Esto no quiere decir que la publicidad no actlde a veces como propagan
da y gue ésta utilize métodos publicitarios, para llegar a los receptg
res.

56. Fingeamn, Gogoric, Cdecids & gnyxs y sosss, Pstrategia v técuiass, sugsticn ¥ ppagd,pp. 162-83
57, Goredlez Klan, gp.cit, ge36 a 29
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La grecpaganda es, en cierto modo, una sugestidn colectiva. Por su

conducto 52 activa a las masas, siempre y cuando se utilizen argumentos

fuvrza y emotividad.

ormacidn divigida y controlada es una forma de propaganda

. Por ellc, se tienc buen cuidado en la formacidn de los profe

muy ofics
s

sionale la comunicacion.

[

Se {corran en dependencias piblicas y privadas y se les prepara

para la elaboracién y propagacién que m:joren la imagen de la cmpresa

»

v oficinz., Este equipo ée rrofesionistas utiliza un lenguaje que persua
de , al rezepter, al convercimiento del orden establecido. La persuacién
se logra -on la 'informacidn' manipulada , lo que la convierte en ideo
logia v ;.:;aganéa?e

Con Iz propaganda de la clase dominante, se difunde la idea de que
todos terz-os igualdad dz cportunidades para sobresalir. Que existe un
munde de f:icilidades para ¢l ascenso social o politico. Fl poder politi
co acude 3. :ngafio para crear una falsa conciencia y una sensacidn de
tranqulida: socxal?'
Todc rzcurse ¢35 vilido para el sistena on su afan de seducir a las

masas. Tatsnta, a travis d¢ los medios masives, influir y dirigir sus

r«nsamientzs y cioncs.,

Les r:dios, por su parte, desvian la atencidn de la clase productiva

hacia even:ics de minima Irgertancia: modas, nota roja, aficiones de
artistas, Zfeportes... Tcdo esto justificado por la sociologia burguesa
al decir ::e este tipe dc 'informacion', es benéfica pues distrae al
receptor cé& sus problemas cotidianos y se crea un mundo ideal?o

La publicidad y la propaganda no se limitan a modificar conductas

y a provicar el consumo. Quieren la conformidad total, que se acepten
las condi:iones que el sistema politico impone.

La agencias de puhlicidad aprovechan su experiencia para promover
articules de consumo, para adaptarlos a la esfera politica.

Por :.timo, cabe rencionar que los mensajes son accptados seguin

el medioc ez transpitan, No tiene el mismo impacto cuande se hace

llegar &z manera interpersonal, que cuande se utilizan los medios elec

trdnicoz

58. Rerlo, F.oavid, Omnicocidn, alaras v fires, (9.5-13

%3.. I\uh?lz;zwy oaes, La mnipalacicn del hotbre por @l inpevialisae, .25




Otro concepto importante en la cowmunicacidn de masas, es el &
la opinidén piblica (objetivo primordial de la propaganda).

La opinidn pdblica aparece como una posicidn de clase: la opinién
de un sector pujante y vigoroso: el de la burguesia.

Como forma de ideologia dominante, la opinidn plblica, esconde la
realidad ¢ impide el conocimiento €2 la desigualdad social, a fin de xan
tener privilegios del grupo en el poder.

En funcidén de estos intercses, existen toorias filosdficas y
les -como el idecalismo- que tienden a justificar una divisidn ‘ratural’

entre las clases. La opinidn piblica es, en e¢sta perspectiva, priv:le

uy
-
[¢]

de unos cuantous.

Hegel indicaba que la burquesia terrateniente era la seflalada zara
construir una opinidn pdhlica; esta burguesia se manifestaria por medic
de personas dignas de toda confianza que s¢ identifican con el !
unpiversal®, con el Estado§2

Desde este punto de vista, sélo tendria opinidn aquel que coincidie
ra con los plantecamientos de la burquesia, adn sin pertenecer a eila
Como cs facilmente deducible, detrds de tuda estz diser+acidn Fi.o

séfico social, se oculta la opresicn y desigualdud social.

Los adelartos del proletariadc, asi comc la implantaczidn ¢

lismo en algunos paises, hicieron gue la burgue

adoptara y ¢rears
nuevas formas de justificar su existencia y dominio.

Entre otras razones, se argumenta, los wds prepavados e informades =
nen la capacidad de expresar piblicamente lo que afecta a la sociecd:d

Por el contrario, aquellos -especificamente los sectores dominados-

reunen mayor cantidad de prejuicios e ignorancia, no tiene esa f{acu

En este sentido Ortega y Gasset escribe:"la mayor parte de los homir
no tienen opinidn y es preciso que dsta les vernga de fuera a presidn, como entra ¢l
lubricante a las maquinas. Por eso es preciso que el ospivitu -sea el qu: sea- t<nga
poder y lo ejerza para que la gente que no opina -y es la mayoria- opine."63

61, Pricto Gistillo, Nemicl, Risarso asiritaio ¥ amnicosidn altuamtiv, [p.25-2%

62, tntima y V. Silvia, ol de guinicn piblica, p.d5
63, Ihidam, p.52
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El planteamiento de la superioridad moral, cultural y politica,
persiste 2n el discurso de los wcdricos burgueses.

Un nuevo giro en el concepto de opinidn publica se experimenta can
el fascismo. Hitler mantenia la idea do que quien deberia ponsar por
las grand=s mayorias, era ol lijer, Manifestaba que las masas son altamen
te emotivas e irracionales, en cambio un s56lo hombre entregadoc 3 la cay
sa, reszonde con su vida a sus ideas y a sus actos.

El Zascismo reduce de «n pequefic grupo -tesis sostenida por la de
mocraci¢ burguasa- a un individue capaz de crear la opinidn pﬁblica:

Sin duda agui se encuentra el origen de los llamados "lideres de opinién"
tan en boga en la actualidad.

Al respecto cabe aclarar que existen diferentes niveles de lideres
de opinicn. Asi por ejemplo, tenemos a los que llegan a un piblico masi
vo (principalmente por medio &2 la televisidn, radio, cine y revistas);
los institucionales, en los sindicatos escuelas,ete.; y los familiares
cuyo cawze de accidn se reduce exclusjivamente a la familia.

For lo gencral, un lider de opinidn cstd bien informado, la inferma

recibe es de fuentas primarias y las transmite anteponiendo su
punto 4z v:ista e ideologia. Son populares y conocidos en el campo o tema
gue domiran, lo que significa que su opinidn es respetada y gozan de absg
luta creiibilidad.

Cuando surge un lider de cste tipo, que se revela al sistema y siente
la necesidad de educar a las masas, el poder politico y las clases domi
nantes ven peligrar su poder de persuacidén. Entonces, implementan una
politica de distorsidn de la verdad y sec crea desconfianza hacia o1 1ider®®

Finalmente, podemos afirmar que la opiunidn piblica es una forma de
expresidn de la sociedad civil. La clase politica, al igual que otros
sectores, tratan de influir en ella para legitimar, descalificar o indy
cir al receptor a fin de se acepten los postulados que se difunden.

En le opinidn piblica se realiza,también, la batalla por la hegemonia,
por lograr que las ideas de un sector sean asimiladas en la superestructy
ra y se conserven o modifiquen las relaciones politicas, econdmicas e
ideoldzivas en el tejide social.

64, b, ,p.36-57
65. Florenoe Tassoint, Qritics & la infammcidn de resas, o35 a 17
65, Haeder, Martha y oo, Dibgentss y mews, [p.17 a 19
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La opinién pidblica, como “autoridad andnima, tiene una enorme
importancia para la aplicacidn de las modidas politicas de los gober
nantes. Un ejemplo: la discusidn de gue Mézico ingresara al Acuerdo Gene
), durd cerca de diez afics, lo gque apla

ral d2 Aranceles y Comercio (G
20 la decisidn tomada por el Ejecutivo.

“La opinidn piblica, en tanto forma de cxpresidn de la conciencia de clase,
ostd facilitando la identificacidn de contenidos de concicneia, de los interoses
de clase y de las fronteras idedlogicas gue esos implican."t7

En contrapartida, la opinién pdblica podrin ser entendida como una
forma de concicncia de clase gue favorezea la identificacidn social. Ello
implica cambios estructurales y superestructurales on ia sociedad; gue el
poder politico no lo detente la burguesia, sino asucllos secteores de la
sociedad civil -predominantemente el proletariado- que huscan la hegemg

nia,

7. Comunicacién Popular,

En la comunicacidn social nc sélo existen los mansijes de los gque
detentan el poder politico y de los duefos de la industria cultural. Aup
que su influencia es abrumadora, siempre cuentan con la oposicidn de
sectores de la sociedad civil marginados “e 1la porinilidad de difundir
sus comunicados de manera maziva. Tal es el caso de aquellos i1ndividuos
que le dan forma a la comunicacidn popular.

con el zvance t:croldoico sxperimentado en los dltimos afios, cabria
suponct gigantescos progresos para toda la numanidad: sin ombargo,esos
adelantos son de algunos solarsnte. Micatras hoy en dia se puede viajar
en transbordadores espaciales, en muchos lugares del planeta, las comuni
dades humanas viven aisladas por falta de caminos.

La innovacién  tecnoldgica logrard su real dimensidn 2n el momento
en que, estos clementos, se pongan al servicio de la socjedad toda?a

Los adelantos tecnoldyicos provocan gque las distancias se acorten
y el espacio exterior cobre una importancia de primer drdsn.

Un satélite geoestacionario se encuentra a 36 mil kildmetros de alti

67, Malima, epcit. p.Iod
&8, Tfic, meit. p.39
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tud; los sarélites de teledeteccidn fotografian a 700 u 800 kildmetros

de distancia,de la superficie terrestre, con ayuda de técnicas multies
pectraleg? Los espacios,fuera de la atwmésfera de la tierra, reciben mdqui
nas y equipo cientifico, propiedad de hombres y naciones. Asimisno, o
cspacio es motivo de disputas y competencias; su dominio es vital para

la seguridad, la produccidn y el conocimicnto.

Intereses econdmicos y peliticos consideran al espacio, un terreno
de poder. En el mundo capitalista, las oligarquias concentran poderces
insespechados y los hacen valer en materia de comunicacidn.

La concentracidn del poder ccondmizo, asi como los intercses comer
ciales, conformanun pequefioc  nimero de centros de direccidn. De csta mang
ra, las agencias de prensa se encuentran en mds de cien paises , cinco de
cllas son los dominantes: Associated Press. Unitnd Press International,
dec Estados Unidos; Reuter (Reino Unido); Tass (URSS!; y la France Presse,

de Francia.

Aungue existen mil millones de receptores de radio (casi vno per
habitante) los Estados Unidos de América, tienen tantas emisoras como
todos los paises subdesarrcllados, juntos?0

e Estados Unidos, un pais con tan abundantes recurses, =n especial
los refcridos a la comunicacidn, se espera que sus ciudadanos es:én bien
informados, pero no es asi., Se inunda a la radio, televisidn, etc., de
informacidn descontextualizada y parcial, que no sc puede interpretar
correctamente.

Todo este marco de injusticia y desigualdad, nos obliga a buscar
alternativas para una mejor comunicacidn y comprensidén, entre los indi
viduos y los pueblos.

Ahlgunos tedricos de la comunicacidn se han dedicado a este proble
ma, con =sfuerzss y reflexiones profundas. Se habla de "comunicacidn
alternativa" para significar un manejo, por parte de los oprimidos, de
esta ciencia v técnica.

Con dicho término se piensa cn la posibilidad del proletariade pa

ri propagar. su ideologia y dar a conocer la realidad social, utilizando

€7, Ferzour, Pranmis, 1o arpresss trasnwicnales y el now omisn eandnico <o el b, p.is
70. lbidm, p.2s
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sus propios medios y formas de comunicacidn, sin estar sujetos a nip
guna censura por parte del Bstado. Para gue esto sea posible, se con
sidera necesario gue los medios no so encucentren dentro de un marce
legal cficial, ya gque este hecho os una linitante para Ja crecacidn

de medios altornativos {al contar con autorizacién estatal, sc les con
dieicna y se les controla y, con ello, ol término "altorpative” se wvucl
ve una utopiaﬂ’

Desde nucstro punto de vista, actuar fuera deo los marcos legnles
nos pondria en cli nivel de delincuentes y nuestro campo de accidn seria
muy estrocho y la pérsncucién o se haria espgeray.

Mds que desarrellar la ‘comunicaciodn alrermativa’ en la ilegalidad,
convendria impuisar la democratizacidn de leos wedios.

El término 'comenivacidn alternativa' en si mismo no precisa lo
gue se quiere expresar., En un régimen come &l nuestro, donde la comunica
cidn es controlada por empresarios privados y por la clas. politica,
se refiere a la que utilizan las clases populares. Pero si hablamos de
un Estado popular, nos encontraremos que la comunicacién aluarpativa
la practican los cnemigos del pueblo.

Nos parece que la definicidn ‘comunicacidn popular’ detcrmina con
mayor claridad, el cardcter de la comunicacidn.

El concepto de ‘pueblo' no engloba a todos los habitantes de una
nacidn, se refiere a un determinade sector de la socicdad civil. Por
pueblo se entiende a un grupo de personas conh intereses y situaciones
similares, mismos que se oponen a la clase dosinante duefla de los medios
de produccidn.

Por tanto, el pueblo corresponde a la definicidn de masas popula
res y abarca a diferentes grupos y clases sociales que varian segin las
circunstancias histéricas.

La comunicacidn popular s la participacidn y actuacidn con el
sentido de representar los intereses populares; es un arma de lucha de
los oprimidos en la biusqueda de la hegemonia y el poder, Ticne como obje

tivo v estrategia, la transformacidén de la sociedad.

7). Gissignli, A, "Shre la contrainfommecian y Ios asi Uomdos medios rosives nltorratives™ ey

Conuicacidn altematia y qubio scial, p.20-32
72. Theredeer, Go.Git. f8 y 9



En .o inmediato, la comunica vopular, busca impulsar tecno
logias propias y luchar por la conquista de Jos medios de comunica
cidn colectiva. Es un término ideoldgico que tiene que ver con la lucha
por una nueva direccidn, cultural, politica; por una nueva hegemonia,
Comc ya hemos argumentado, la comunicacion social debiera ser o}
intercambio de mensajes entre los individucs en igualdad de circunstap
cias. Sir embargo, =llo no se realiza debide a la divisidn clasista de
la sociedad. En un sistema capitalista, la comunicacidn social se toma

como sindnimo de comunicacidn de masas y de comunicacidn oficial.

"La camunicacidn social comw cateyuria amplia, coeo conunicasidn humana, s
signa como concepto de cardcter gubornamental y aungue el goblernn no soa el
poseedor de la camunicacidn social, ésta se carga d qnificacidn al
grado que parg muchos hablar de comunicacis o hablar de comnntacida
gubernamental .73

Con este horizonte de confusidén y manejo ideoldgico, la comunica

cidn pepiiar viene a ser un concepto adjerivade que, desde vne posicidn
de clase, pretende avanzar hacia tcrrenos menos ideolégizos y mds
cientificos.

El medelo autoritario que predomina en el manejo de los medios,
obliga a los individuos marginados de este quehacer, a respondcr
-aunguz do manera atumizada y dispersa- con un lenguajc y formas propias.
Sean é€s+<az la agitacisn call-jera, 2! miti., las marchas, el volanteo,
las pintas, su propia prensa, et<.

"Los procesos comunicatives se dan entre 1z clase popular por adquirir voz
piblica ante la comunicacién dominante por parte de ia clase en el poder es lo que
se denarina comunicacién popular.” 74

Ademds de expresar necesidades, planteamientos, ides la comunica

cidén popular presenta caracteristicas antiautoritariag, que Guiere una
comunicacidn horizontal, de igual a igual, no de patrén a subordinado.
Sa parte de condiciones de vida y ecxplotacidn similares y, por ello
mismo, comparten su condicidn de explotados.
La comunicacién popular, como cxpresién libre de los itrabajadores,
tiene un importante papel en la organizacidn popular. Preserva, respeta
y difurde la cultura de cada regidn. En este sentido, es educativa, cien

tifica v cultural; se constituye como parte de una nueva hagemonia.

73. Mmtrre Jidvares, Sargio, Connicacidn paular, .Y
74. Thidar, p.15 _



La comunicacidn popular no sélo debe ser contestataria, sino que
debe aspirar a la toma de conciencia pelitica y a la organizacidn, por
esto mismo, es una forma politica de cxpresidn.

La toma de concienvia significa ol cambio en la dindmieca de  por
cepcidén de la realidad. Esta deja de ser rigida, dogmdtica y se adectd
a los procesesobjetivos por medie de la accidn renovada.

La critica y la comprensidn, son los pasos necesarios Que 1os indi

viduos deben de dar para acercarse a la conclencia:'si la concientizacidn no
se consolida en nuevas formas de organizacidn, cuya naturaleza es distinta y contradig
toria con las nuevas formas dominantes, ella no se vuelv2 una fuerza de transformacidn
de la realidad social y se agotaris entonces como un sirpic ejercicio mental.”"75

En efecto, la comunicacidn popular busca concientizar, pero tambidn
erganizar, La comupicacidn ~como lo sefala Bosco Pinto- debe constituirse

en pedagogia al servicieo do las clases explotadas., A dstas s~ les debe

dotar de instrumentos conceptuales ~ priactires, por medio de la comunica
cidn, para transformar s. entorno natutil y scrial, en una direccidn de
mocrdtica y popular?6

No es posible, aunque de hecho s2 intenta, acallar la comunicacida

de los oprimidos, asi la clase dominan-<e dispenga de todos los clementos
mds modernos y sofisticados de corunicacidn, Siempre los scctores domina
dos encontrardn formas de comunicarc: para sus propios fines.

Las comuq}caciones son reflejo y, a la veuz, instrumentos de las

clases en pugna?'

Para crear un nuevo drden es nac2saria la organizacidn de las fuerzas
opositoras al régimen establecido. Dicha organizacién es inseparable de
la informacidn y la comunicacién. Recudrdese, al respecto, al periddice
"Iskra” ~érgano de difusidn marzista clandestino en Rusia- fundado por
Lenin en 1900. Este periddico jugd un papel fundamental para la cons

truccidn del Partido Social Demdcratza Ruso (POSDR).

La comunicacidn popular debe buscar la comprensidén y el reconacimien
to de los problemas, con una visidén propla. Debe tomar ¢l proceso en sus
manos ; las clases populares tienan que participar en la elaboracién y
difusidn de sus mensajes. Debe pracender devolvarle, a la comunicacidn
social, su sentide auténtico: la corprensidn entre los individuos para
7. Teco Pint, dwo, Ia annicacidn particimtoda 2mo podongin del carbio, 7,68
76. Ihidanp.64
71. Tanic, apcit. .24 v 35.
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la cooperacién mutua y el servicio de la sociedad. Para cllo se requig

re pugnar por:
; 1. El acceso de las mayorias a la comunicacidn, su participacidn en ella
como sujetos activos.
2. Porque los medios , representen los intereses y necesidades de los
mds amplios sectores de la sociedad civil.
3. Una democratizacidn, tante cn la produccidn vomo en la recepcidn de
mensajes. Que el valor de cambio de los productos-mercancias de la indus
tria de la comunicacidén y de la cultura, pase a ser valor de uso dirigi
do a la emancipacién cultural econdmica y cocial de las masas.
56lo de esta mancra podremos aspirar a gue las innovaciones cientifi
: co-técnicas, de esta época, de verdad cnnstituyan un progreso para toda
la humanidad;y a reestablecer una verdadera comunicacidn sin tantos adje

tivos que no hacen mds que confundir y reflejar inds ideolegia que ciencia.

Es el momento de resumir las proposicioncs mds importantes del
B presente subcapitulo.

La comunicacidn social abarca todo el sistema de intercambios de men
sajes entre los individuos que conviven en sc:iedad. Es un proceso (pues
to que estd en continuo movimiento y arrita a diferentes fases de evolu
cién) concreto y abstracto a la vez.

La comunicacidn toca aspectos objetivos y subievivos, dado que los

ccendmicas, politicas y

] hombres guardan diversas situaciones, fi
: sociales, en el tejido social.

; Forma parte de la superestructura -donde se lleva a cabo la lucha
por la hegemonia- y ns un vehiculo de transmisiér de conocimientos,
ideas, drdenes, motivaciones, sepsaciones, ectc. Por medio de ella se
cambian las relaciones, tanto individuales somo sociales y se transforma

el entorno natural.

La comunicacién de masas es parte de Ja comunicacidn secial. Surgid

como upa necesidad ccondmica-politica, para llegar a un gran numero de

individuos, a travds de wedios téenicos aue hircieron peosible ese propdsi
to.

i La comunicacidn wasiva cos disefada e impulsada con objetivos clarvos:
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los de convencer y motivar a péblicos numerosos y heterogéneos e impo
ner formas de conducta que beneficien a un sistema de produccidn parti
cular.

Debido a que los medios masivos de comunicacién, por lo gencral,
requieren de cuantiosas inversiones, la clase dominante y la sociedad
politica los han concentrado ¥y mancjado segin sus propies intereses.
Ellos como propictarios de los medios de produccidn y como fuerza de hege
monfia y coercidn, tienen mayores oportunidadas de difundir sus mensajes
con contenidos de manipulacién y dominio.

Los medios masivos, por si mismos, se constituyen en cnormes fuen
tes de ingresos de los capitalistas, quicnes crean e impulsan la cultu
ra de masas: un tipo de cultura disefada e instrumentada desde los mecdios
para las masas.

También se han convertido en instrumentos de movilizacidn y penetra
cién que se crigen como instituciones crcadoras de cuonsenso y legitima
cién del poder politico.

Existe una relacidn de complicidad y necesidad mutua entre quiencs
manejan el poder econdmico y quienes controlan el poder politico.

Por otro lado, el trato conceptual de la comunicacidn social, se
realiza de acuerdo a los intcreses de los tedricos. Para muchos es si
nénimo de comunicacidn de masas, para otros de comunicacidn oficial;
cllo se debe a que,mds que elaborar teorias cientificas de la comunica
cidn, se hacen tesis ideoldgicas tendientes a justificar y convencer de
que hay democracia, apertura y transparencia, en la elaboracidn y difu
s5ién de los mensajes.

Los fendmenos de la comunicacidn de masas como la publicidad y la
propaganda, son transmisores de comunicados que motivan,al receptor,a
comprar mercancias y a aceptar las acciones de la clase dominante y
del gobierno. Inducen al consumismo y a la legitimidad del Estado.
Aungue, en el caso de la propaganda, también cs utilizada para descalifji.
car las actividades estatales y para luchar por el poder pelitico, por
parte de la sociedad civil y diversos grupos de presidn.
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La opinidn piblica, por su lade, expresa las ideas de la sociedad
civil y de la sociedad politica. Sindicatos, partidos politices, asocia
ciones civiles, instituciones aoficiales, etc, Todos quieren influir en
la opinidn piblica para convencoer de sus posiciones y actitudes. Por
csta razdn, es que decimos gue la opinidn piblics es un terrenc donde s
lleva a cabo la lucha por la hegemonia.

Finalmente, la comunicacién social tambidn contiene a la comunica
cidn popular, gue cs un concepto <on un adjetive que pretende fijar una
posicidn de clase: el sector de la sociedad civil mds ddbil, en lo po
litico, econdmice v social, gue se desenvuelve on la estructura de la
sociedad.

hparece como alternativa de la comunicacidn de masas y guiere devol
ver el contenido original a la comunicacidn: el de la cooperacidn, la

solidaridad y la comprensidn entre los individuos.
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J1. ELEMENTOS DEL PODER POLITICO EN MEXICO,

Tods vez que en el capitulo anterior sc trataron los sustentos
sobre lcs cuales se instala nucstra discusidn, es menester -dodo que se
trata cl caso mexicano~ dejar ¢n claro algunos de los rasgos mds jmpor
tantes del poder politico y la comunicacidn en Méxicu.

Obscrvamos los principales soportes del poder politico mexicano:
el presidsncialismo y el partido del gobierno.

El Presidente de la repiblica es guien ejecuta y dirige ¢l poder
politico. A su vez, el Partide Revoluvicnario Institucional, es la orga
nizacidn politica que sirve de puntal y provecdor de leos principales cua
dros gobernantes. De este partideo, han salido, hasta ahora, los diferen
tes mandatarios durante los ¥ltimos 50 afos.

Es de hacer notar que, en mste capitulo, incluimos a la comunicacidn
como elemento del poder politico. En efecto, trataremos de demostrar gue,
en la pricrica, la comunicacidn (especialmente la masival se instrumentd
con Cri
sobre 1a sociedad civil mexicana. Iniciaremos con una breve resefia de

108 politicos destinados a la conservacidn de la hegemonia,

algunas caracteristicas del Estado mexicano,

El Estado mcxicano se ha forjado a lo largo de la historia nacional:
la lndepcndencia, el primer paso en su formacidn' la Ref<voma, la bisque
da de ur gobierno sélido vy nacional; vy la Revolucidn de 1910,censtituyen
la columna vertebral y momentos fundamentales en su avolucidn.

Al sacudirse el yugo espafol, s¢ sientan las bases ds21 Estado Nacip
nal; el siglo XIX es definitivo para la transformacién: desdrdenes y pug
nas internas, el despojo de mds de la mitad de nuestro territorio; la
intervencidén francesa, todos ellos hechos histdricos que dejaron cicatri
ces profundas en los mexicanos.

Estas amargas experiencias son retomadas en otra fase clave para
la formacidn mexicana, conocida como la Reforma.

Porfirio Diaz fue el personaje de transicidn entre la Reforma de

arez v la instauracidn del Estade Liberal Oliadrquicc.

)

Benito
En dicho Estade las institueciones nacionales populares {(grupos po

li{ticeos, asambleas, congresos,ate,)permiticron actuar contra los interases

de la Iglesia, las corporaciones y las cligarquias.
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1867 y 1914 son fechas significativas. En la primera se preparan
las condiciones para el capitalismo: en la segunda, el predominio y
consolidacidén del mismo sistema.

Las particularidades y relaciones juridico-politicas, del Estado
Liberal Oligdrquico, son nctamente liberales: a) conciben al individuo
como principal actor de la sociedad; b) sancionan la iguvaldad politica
de los ciudadanos y la libertad de pensamiento y deo culto, Sostienen
que el Estado debe limitarse a garantizar y promover los intereses de
los particulares; c) separar la Iglesia del Estado; d) adopta la forma
de repiblica representativa y federal; e) afirma que la soberania de
los Estados debe ser respetada; {) que la divisidn de poderes (ejecutivo,
legislativo y judicial) debe mantener el drden; g) el libre cambio en
lo interno y externo; h)} las propiecdades de la lglesia y corporaciones
indias, deben desaparecer para dar forma a la mediana propiedad, se da
como garantia la democracia politica; i) las combinaciones de trabajo
obligatorio, gratuito o forzado deben desaparecer y ser sustituidas por
la fuerza libre de trabajo!

Contradictoriamente, a los postulados anteriores, la prédctica mos
tré que la politica administrativa fue acordada por las oligarquias re
gionales o locales mds importantes del pais. De aqui se desprendieron
formas no capitalistas, como el peonaje. La libertad democrdtica fue
ejercida por un reducido sector, entre los afos 1867-1880, y a partir
de este Ultimo afio los rasgos autoritarios se desarrollaron aceleradamen
te.

Las contradicciones del Estado Oligdrquico porfirista, aunado al
desgaste del aparato gubernamental, fueron causas principales que dieron
origen al movimiento revolucionario de 1910.

En esta revolucidén, fueron los sectores radicales de la pequefa
burquesfa, urbana y rural, los que dotaron de direceidén. Ellos, paulati
namente, se transformaron en una burocracia militar y politica.

En 1916 no existia un Estado nacional. Los ejdrcitos eran la tdnica
fuerza organizada, alrededor de un poder unitario politico-militar. Los

altos mandos eran militares y civiles al mismo tiempol

1. ool Jwin Felipe, Mdon: Bstad, buooracia y sindiotes, 1p.10 y 11
2. Wvidan, pp.33-34
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Conforme se sientan las bases del nueve Estado, se especializan
las funciones dentro del mismo. Se perfilan una rama civil y otra mili
tar, de la burocracia politica; unidas en la cima por la figura presi
dencial. Por ello nuestro régimen es un sistema de instituciones en las
que descansa la rstabilidad politica.

El Estado mexicano cuenta con instituciones sdlidas que le permi
ten el ejercicio del poder: dv las mas {mportantes: el presidencialismo
y el partido oficial, mismas gue revisaremos a continvacidén. Sin embargo,
existen otras gue le dan cohesidn y vitalidad, entre ellas: ejércita,
la policia, cuerpos de seguridad, tribunales {(gue en su conjunto le
dan forma al aparato coercitivo}, el gobierno, diplomacia, centrales,
confederaciones, sindicatos, partidos politicos, educativas, de salud
y asistencia social, comunicacidn, transporte, construccidn, de fomento
a la proauccidn (todas ellas onglobadas dentro de los aparatos ideoldgi
cos y 2conémicos del Estado), ectc.

A continuacidn veremos la forma gque adopta el poder politico mexi
cano para, posteriormente, relacionarlo con la comunicacidén en México.
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A. EL PRESIDENCIALISMO.

En México el Presidente de la repablica detenta un inmenso poder.
En el capitulo referente al poder politico, veiamos que el gobierno es
el centro institucional, ademds de ser la direccidén y el controlador
de la administracidén del Estado.* El Presidente, en nuestro caso, es
el ndclec del gobierno, lo que lo convierte en un hombre,en apariencia,
todopoderoso.

BEsto tiene raices histéricas. En el siglo XIX, hasta el porfiriato,
no habia un poder ejecutive fuerte y consolidado. A pesar del estilo
caudillesco de Santa Anna., sus mandos fueron efimeros.

La Reforma presenta el saludable comportamiento de un poder legis
lativo independiente y lleno de combatividad. El poder judicial, en con
secuencia, Se contaba, adamds, con una prensa libre.

Es con Porfirio Diaz gue se instala -con el breve episodioc del made
rismo- en definitiva el predominic del poder ejecutive sobre !os otros
poderes?

Con Obregdn, la oposicidén y la independencia de grandes sectores del
legislativo, casi logran acabar con el caudillo. Este respondié con un
control férreo sobre el legislativo. ‘

En 1940 vuelven a entrar a la cdmara de diputados, algunos miembros
de la opousicidn, después de no permitir la mds minima posicidn contraria
en el legislativo.

Desde la presxdencxa de Ldzaro Cdrdenas, el Presidente ha tomado
todo el poder, Después de marzo de 1938, a wediados del sexenio cardenig
ta, las grandes movilizaciones populares terminaron. La reforma agraria
bajé de ritmo: la lucha reivindicativa se escancéé

Las elecciones de 1940 fueron la primera prueba general en la gque
las masas organizadas, serian plataforma para el cambioc institucional
del poder presidencial. Se vio, entonces, como sin posibilidades de deci
dir nada, eran los gue soportaban el nueve régimen institucional que tig
ne como cabeza al Presidente del pais;

El presidencialismo, en este contexto, tiene sus origenes en ¢l cau

3 Kmmamq_le, '%mdmpmmwdpﬁxmmmﬂ"mm amm31%, .72 10
+ Govdlez Casovoxa, Foblo, Ia daooracia en Moo, P30 ‘ !

5. i, Amald, 1a fomeciin ol s pliEEs en Midm, p.45-61

* Cfr. p.17
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dillismo. Asi como el partido del gobierno -como lo veremos mids adelap
te- sirve para acabar con los caudillos y sus partidos membretes, la
figura presidencial concentra la imagen del caudillo mayor.

Después de tantas revucltas y luchas amadas, el caudillo no debia
ser un militar, dado que no garantizaba la conservacidn permanente del
poder. Se requeria de un hombre que se ajustara a la nueva realidad pos
revolucionaria; que combinara la inteligencia, capacidad administrativa,
apoyo a las leyes, etc. Para el logro de tales condiciones el sucesor
tenia que ser un civil o bien un militar con amplio respaldo de las masas
y sectores privilegiados.

Se institucionalizd la presidencia y se le reforzd de un poder
insospechado, con la imagen inmaculada. Se le dieron facultades para
decidir sobre cualquier asunto, sin tener recriminaciones, sin riesgo
de perder conccsiones§

La imagen presidencial tiene sus atribuciones de poder, gracias a
las peculiaridades del Estado mexicano. Este es el mayor empresario,
con una fuerza propia e indiscutible en lo econdmico, reforzada en lo
politico, con un régimen presidencialista, que sirvié -ademds de lo ya
sefialado- para acabar con las conspiraciones del legislativo, del ejérci
to y del clero.

Bste régimen centralista termindé con los feudos regionales; su inter
vencidn en los gobizrnos locales, controld a los caciques locales.

Por otro lado, este Estado empresario, fue la base politica nacional
del desarrollo econdmico e industriall

El bastidn politico fundamental del Presidente, es el apoyo del
partido oficial. El Congreso es cantrolado por el Presidente; los esta
dos son controlados por la federacidn. No se realiza el modelo de los
"traes poderes" {como lo dibuja el de 'contrapesos y balanzas' ideado por
fildsofos y legisladores del siglo XVIII y principios del XIX).

En México se realiza una concentracién de poderes: a) en el gobier
no del centro; en el ejecutivo; en el 1“’resident‘.e‘.a

La Constitucidén mexicana, en el articulo 89, le atribuye faculta
des extraodinarias . Entre otras estdn las de: dar a conocer las leyes

6. Qarom, Amldo, Ja fomecidn del poder prlitico en México, [p.45 a 6
7. Qovdlez, qcit.p.85
8. Ibidam, p.45
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expedidas por el Congreso de la Unidn y observar que se le den cumpli
miento, desighar a los secretarios de Estado, procuradores, gobernadores,
y diplomdticos.

Cuando la Cdmara de Senadores no csté en sesidn, también puede de
signar a los diplomdticos. También goza de la libertad de removerlos
de sus puestos, si el caso lo amerita.

sajo la observacidn del senado, constituye la planilla del alto man
do del ejército; goza de la wdxima autoridad del wismo y puede disponer
de ¢l en caso necesario. Estd facultado para declarar la guerra en nombre
de Mf.ico, p.evia ley del Congreso de la Unidn; suspender las garantias
individuales; asignar la ubicacidn de las aduanas moritimas; indultar
reos por delitos federales o comunes. Pucde proporcionar al poder judicial
los elementos necesarios para facilitar sus funcionecs, de igual modo des
tituirlos por su mala conducta.

Es atribucidn, de él, nombrar magistrados del tribunal superior de
justicia del D.F. y a los de la Suprema Corte y someter su nombramiento
a las cdmaras correspondientes o a la comisién permanonte?

En cuanto a las relaciones exteriores,es quien representa a la na
cidn de tratados y convenciones internacionales; construye y dirige la
politica internacional del pais.

En materia econdmica, el Presidentc cuenta con influencia definitji
va en la politica monetaria, politica fiscai, politica de precios; politi
ca de inversién y obras plblicas; politica de importaciones y exportacio
nes; pelitica de petrdleos, petroguimica, gas, encrgia eldctrica,agquas,
forestal, industrial, turisticas y todos los sectores de organismos
descentralizados y empresas de participacidn estatal.

Tiene en sus manos aspectos de seguridacd social a través del Ins
tituto Mexicano del Seguro Social y el Institute de Seguridad y Servicios
Sociales de los Trabajadores al Servicio del Estado. La politica eléctri
ca a través de la Comisidn Federal de Electricidad y varias compafiias
de Luz y Fucerza; las principales comunicaciores con Ferrocurriles Nacig
nales de México, Caminos y Puentes Federales de Ingresos y Servicios Co
nexos, Teléfonos de México, Sistema de Transporte Colectivo, Ruta 100,

etcétera.

9. Grstitdicn Rolitic de los Bstados Unidas Madancs, [p.227-28
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La politica de hidrocarburos,por medio de Petréleos Mexicanos.
Injerencia ¢n el problema habitacional a través de Infonavit, Fovissste;
En aspectos forestales, Fertilizantes de México $S.A., sSiderirgica Altos
Hornos de México, S.A,, Ldzaro Cdrdenas-Las Truchas,S.A., Siderdrgica
Nacional,S5.A.

En materia de alimentos: Conasupo, Alimentos Balanceados de México,
Ingenios hzucareros, Productos Pesqueros Mexicanos S.A., e Instituto
Mexicano del caté!?

En el cuerpo lcgal, elaborado por el Congreso Constituyente de 1916w
1917, residen las bases orgdnicas del Supremo Poder Ejecutivo de la
Unidn. Este se halla depositado en un sélo individuo, quien lo ejerce
por seis afios, estdndole prohibida la reeleccidn.

For 1o que hu.ce a la Suprema Corte de Justicia, obra con cicrta in
dependencia del Ejecutivo. En ocasiones constituye un freno a los actos
del Presidente de la regiblica o dc sus colaboradores. Sin embargo, no
decia duda gue su actuacidn, en general, sigue la politica del Ejecutivo
y sirve, de hecho, para darle mayor estabxlldad]l

Cuando el Ejecutivo se interesa, de modo especial en algin asunto,
la Suprema Corte de Justicia es vulnerada en su independencia por la
voluntad del Presidente.

“El caso mis claro lo da el articulo 98 de la Constitucidn, que faculta a
a la Suprema Corte a nombra: a un miembro del poder judicial o a un comisionado
ad hoc para averiguar “la viclacidn del voto publlCO", es decir un asunto de or
den politico. Un partido de onosxc10n le pidid alguna vez que se usara de esa
facultad, y la Corte se negd, sin duda por no querer intervenir en un campo donde
el Ejecativo tiene interés principal."12

El gue los magistrados y ministros de la Corte sean nombrados por
el Senade, a peticidén del Presidente, explica -parcialmente- la sujecidn
dei poder judicial.

“Pocos ecpoctdculos tan tristes y grotescos como el besamanos anual en el
que los magistrados rinden sus respetos al Presidente. Es camo decirle: la jus
ticia no es ciega; la justicia es usted. Fsto deprime el espiritu piblico y la
fe en las ieyes."13

En México no hay equilibrio de poderes, por favorecer al Ejeccutivo.

iegislativo, en apariencia, tiene una funcidn simbdlica; sanciona

czcs del LEjecutive, les da una validez y una fundamentacién de tipo

10. Carpizo, Jorge, A autoranisicn de los dands podares y scotores, on el crdgm del presidencialism” o
Procem, nin N1,gm8y9

H.Gnmkz .cit. p.33

12. (sio niel, "El sistam polftico rexicio®, a Proceo,, win,311, p.10

13, Kmuon, Q.C)t.,n.\u
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tradicional y mctafisico, en que los actos del Presidente adquieren
la categoria de leycs.”h15

Los estados de la repiblica depcnden en Jo politico, militar y
econdmico del Presidente. Los gobernadores pucden ser depusstos con fa
cilidad a iniciaciva del gobierno del centro, bajo diversas formas: des
de renuncia voluntaria, hasta 'la desaparicidn de poderes'. Este recurso
permite, a la legislatura federal, eliminar no sdlo al gobornador, sino
a los diputados y demds autoridades locales.

Los gobernadores estdn sometidos a un sistema de control militar;
¢l wurandante  de zona -designado por =1 gobiorno f2deral- cumple funcig
nes politicas fundamentales para el mantenimiento del poder federal.

Los agentes de la Secretaria de Gobernacidn, diputados [ederales,
senadores de Estado, ayudan al control que :jcerce cl gobierno central.

El presidente, ademds de todos los poderes constitucionales de que
es investido, cuenta con facultades cxztralegales.

El hecho de que sea el jefe real del partido en el poder, le permi
te sopesar las fuerzas politicas en jucgo y nombrar dipucacdos y senado

res al Congreso de la Unidn; a los presidentes icipaies de las ciuda

des de mayor importancia;y , sipn duda la mds importante, designa a quicn
habrd de sucederle en el mand&?
Los partidos, las elecciones, los tres poderes, la soberania de les

cstados federales y todo el aparato de la democracia

icional,tienen

poifiticas

un rigido control. Operan de tzl forma que las decisis
povo o nada tienen gue ver con los modelos tedricos ce la lucha del
partido que institucionaliza el cambio de poder.

A partir de la consolidacidén e intromisidén de la gran burguesia de
sarrollista en la direccidn del Estado -durante los afics cuarentas- la
despolitizacidn de las masas ha sido su objetivo. La burccracia politica
la ha implementado, con el fin de establecer las condiciones de sustitu
cidén, de tal forma que aparczcan como los representantes naturales,
genuinos, unicos. La hegemonia que desemboca ~-en nueztrc caso- en el
monopolio del poder politi-o.

De esta manera, la existenciz legal de les parcidas politicos depen
den de una decisidn politico-administrativa,lo gue sc¢ z—on:zrapone con
S rdier. it pp.32-33

M munmlnﬁ
ml, pcit., p.63
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las gararcias constitucicnales que establecen que la lucha por el

poder no =& un delito, sine un deracho.’

Core ya lo hemos sefalado, el Presidente so da, a si mismo, el
derecho &= nombrar a su sucesor ; es piecza clave on el cambio del poder
ejecutivy.

La sucesidn presidencial os el acto de la 'renovacida sexenal'.
Comienza con upa costumbre muy arraigada (e incluso institucionaliuada
a fines d2l sexenio de Rui: Cortinez) entre la dirigencia politica: el
destape. Este se rcaliza a fin de evitar fisuras y enfrentamizntos entre
los miembros de la familia revolucionaria.

Con la frase "lo que importan son los programas no los hombres™,
se proparciona todo el aporo al candidato en turno. El “dastapado” se
convierte e la noch2 2 12 mafiana en el abandeorado del programa y se rea
liza la cz~=pafia electoral, misma qus concluyz cen la erntrega del mando.

En ¢l rejuego politico y los enfrentamizntos, al interior del PRI,
el Pr:s:iinue se alza come el jefe madximo conciliatorio cuya palabra es
inapelablz: cs el lider d= todas los grupos y al mismo tiempo se empeia
en foryar 21 propio para mantener su influsncia politica.

Lz sleccidén presidencial no cae en un "sistema molde" con el cual
se pueda predecir al fut.ro mandatario. Son muchas las variables que se
presentan; 13 eleccidn por ser tan hermétiza, hace imposible el trabajo
de pracisar con certeza al pvdximo mandataris,

Hay juienes especulan v dan indicios que permitan imaginar al futy
ro Presigéente, entre estos se encuantran: que el suczsor dehe ser pai

sano del saliente; originario de un estado grande y rico, buenas referen

cias politicas, carismitico, personalidad vzronil, de creencias religipo
sas no xuy Jefinidas, ser hembra do su ant=c=sor. También son factores
de andli:zis, que le simpatice haber pertepzcido a un nivel de vida modas

to y haber supoerado sus limitaciones econdr

, profesionales, atc.;
haber mostrado gran lealtad durante su actividad politica;tener acepta
cién en 13 iniciativa privada.

También se argumenta que la clececidn 1z hacc el presidente en turno,

'S vartirer reres, Ariro, El sistmm elctral medono,mp. -2
17 Jhidar, . 22,23 y 128
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despues de algunas consultas realizadas entre los expresidentes. De
igual forma, se dice que la eleccidn presidencial ha tenido que dismji
nuir en tiempo ya gue la mayoria de los empresarios se abstienc de
invertir, hasta no conocer el numbre del elegidc, con el objeto de no
arriesgar sus capitales.

Conforme llegan los sexenics, toman la presidencia de la reptblica
-en nombre de la revolucidn mexicana - personajes con menos carrera polita

ca,

La distancia que hay, entre Ldzaro Cirdecnas y Miquel de la Madrid,
es muy amplia,

Lizaro Cdrdenas: gobernador de Michoacin; comandante de zona militar,
presidente de! PNR, Secretario de Gobernacidn, Secretario de Guerra y
Marina.

Manuel! Avila Camacho: comandante de zona militar, oficial mayor,
Subsecretario y Secretario de Guerra y Marina, Secretario de la Defensa
Nacional.

Miguel Alemdn: consultor de la Secretaria de Agricultura, Magistra
do del Tribunal Superior de Justicia del D.F., Senador, gobernador de
Veracruz, director de la campafia de Avila Camacho, Secretario de Goberna

cién.

Adolfo Ruiz Cortinez: oficial mayer c¢:! D.D.F., diputado federal,

mpafia presidencial do

Secretario de gobierno del D.F., tesorere ia
Avila Camacho, oficial mayor de Cobernacidn, Gebornador de Veracruz,
Secretario de Gobernacidn.

Adolfo Ldpez Mateos: activista del vascon:zelismo, Senador, jefe de
la campafia electoral de Ruiz Cortinez, Secrctaric de Trabajo y Previsidn
Social.

Gustavo Diaz Ordaz: Vicerector de la Universidad Auténoma de Puebla,
diputado federal, Senador, director general de asuntos juridicos, oficial
mayor y titular de la Secretaria de Gobernacidn.

Luis Echeverria: secretario particular del presidente del PRI, Se
cretario de prensa y oficial mayor del propio partido; director de admi
nistracién de la Secretaria de Marina; oficial mayor de Educacidn Plbli
ca Subsecrctario y Secretario de Gobernacidén, Ningun cargo de cleccidn
popular.

——

18. Cosio Villegas, Umiel, Sumesicn presidoncial, mp.10-40
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'
José Lépez Portillo: en un sélo sexenio -el de Echeverria- fue
Subsccretario de Patrimonio Nacional, director de la Comisidn Federal
de Electricidad, Secretario de Hacienda. Ningin cargo de eleccidn popular.
Miguel de la Madrid: Subdivector de finanzas de Pemex; director de
crédito de Hacienda; Subsecretario de Hacienda y Secretario de Programa
cidén y Presupuesto, Minquin cargo de eleccidn popular.
Come se habrd notade, los tres dltimos presidentes desempefaron
responsabilidades en materias administratives y econdmicas y desplazaron
a los politicos tradicionales, forjados un el trate con los diversos secto

res sociales,

Por lo cue hemos expuesto se pensard que el presidencialismo, en
México, es todo en politica, sin embargo, esto no ecs asi, El Presidente
es una pieza fundamental, pero no es todo el sistema politico mexicano.
El Presidente estd sujeto a las normas del juego polftico, a las institu
ciones y al proyecto de conservacién y desarrollo del capitalismo en
México.

"Nuestros presidentes no son lideres politicos. Son jefes burocrdticos. Su
primera obligacidn es para los grupos que los llevaron y los mantienen en la cispi
de. No pueden quedar mal ante la CTM o CNC y negarles una posicidn, porque la cen
tral obrera o la central campesina se resquebrajarian y la estructura del sistema
se vendria abajo. Por esta razdn no pueden aceptar el triunfo de la oposicidn.Por

esta razdn permanecen sujetos a las fuerzas tradicionales de la burocracia y los
sectores burocratizados dol partido oficial, 20

Un dltimo aspecto de especial importincia para el tewma general, es
la actitud de los medios ante la figura presidencici.

Para los medios el Presidente es un tema tabd. La mayoria lo ensal
za y lo consiente. El dia de la 'libertad de prensa', casi siempre es
para alabar sus acciones y para dar gracias por lo que -segin la mayoria
de los directores de los diarios- ha hecho por el pais y por la libertad
de prensa.

La televisidn, la radio y demds, nunca atacan directamente al primer
mandatario. Por lo general la critica se desvia hacia sus secretarios o
colaboradores cercanos.

Hay excepciones, pero estas no hacen midsz que confirmar la ragla.

19, Proceso, rim472, p.14
20. Octavio Pez en Ios presidentes, 2 Sdarer, Julio, p.85
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Son contados 1os medios y profesionales de ia comunicvacidn, gue
ejercen su profesidn sin cortapisas. i

Para concluir, sintetizaremos los punics tratados: Bl prusicencia
lismo y su poder excesivo, en México, es posi-le porgue:
. Bs el jefe del partido en el poder.
2. La debilidad del poder legislativo.
3. La incondicionalidad, en gran medida, de la Suprema Corte de Justicia,
4. Su influencia on la economia.
cito.

5. La dependencia ¢ institucionalidad del ej?

6. EL dominio de la opinidn pdblica a través del control de los medios
masivos.

7. La concentracién del poder econdmice en la Feouvacidn.

8. Las faculitades cxtraconstitucionales.

9. El control y detrrminacifdn sobre los asurios internacio
1n.Gobicrno directo de? Distrito Pederal.
11.0n elemento psicoldgico: la aciptacidn de su papel prodominante sin

; 21
gue, mayormente, se le cuestions!

En México el poder politico se concentra en el ejecutivo. Este,
aunque tiene un inmenso poder, no lo puede aplicar libremente pucs es.d
obligado a guardar el equilibrio de las divarzas fuerzas politicas y
econdmicas {es su responsabilidad directa vs’ar por la autcnomia ralati
va dgl Estado).

Con este marce. el Presidente ae la repdblii

», ocupa la cispide de
la clase politica v concentra la hedemonfa d= maners tradicional vy
legal.

El Presidente tiene como principal plataforma politica, a2l Partido
Revolucionario Institucional, cuestidn de 12 gue nos oruparemos en segui
da.

21, Carpizo, cp.cit, .8



78

B. EL PARTIDO DEL GOBIERNO.

Si b:en el Presidente ae la reptblica representa en México ol lide
razgo sugpremo, requiere de una sustentacidn hien cimentada.

La formacidn y proveccidn de los gobernantes mexicanos, tiene on
el Partidc Revolucionaric Institucional su principal plataforma. Siendo
vn partido de corporaciones, se ha convertido cn el lugar donde los inte
reses politicos v econdmiccs negocian posiciones.

Para la comprensidn cabal del significado del partidc del gobierno

mexicano, es preciso revisarlo desde sus crigenes.

En un primer momento, los partidos politicos -er el México de prin
cipios de siglo- no eran zds que la extensidn de las personalidades de
los caudillos de la época, Carecian de una organizacidn politica de
este tipe y su esistenciz erz eiimera.

tlgunos ejemplos relavantes los conctituyen: el Sa.tido Cientilica,

dedicade = exhal:ar la linza politica econdmica del general Porfirio

Diaz; ol Partido Antirecl:ccionista, quien junto con el Partido Naciona
lista Democrdtico, postuld en abril de 1910 a Francisco I. Madero; el
Partido Liberal Constitucionalista, apoyaba a Venustiano Carranza y des
pués dz su muerte se mostrd incondicional con Alvaro Obregén!

Los partidos politicos de entonces, representaban fracciones y tepn
dencias aisladas, pero en ningin momento llegaron a figurar en el plano
nacional. Su presencia fue secundaria.

Cazkio importante lo constituye la formacidn del partido del gobier
no. Como resultado de una determinacidn presidencial aparece el Farrido
Nacional Revolucionarioc (PHR).

Con esta organizacidén se agrupd a todas las fuerzas emanadas del
proceso revolucionario; se intentdé acabar con el cavdillaje para dar pa
so a las instituciones. Sin embargo, tras de si el partido tenia la pre
sencia de uno de los caudiilos mds prestigiados y con arrastre politice
(paradéiicamente impulscr del PNR): Plutarco Llias Calles.

El ¥¥R se dio a la vida piblica, el 4 ée marzo de 1929, Su aparicidn
marco un 2vance cualitativo de las relaciones politicas de poder.Por pri

mera vez se 1llevo a primer plano a una organirzacidn politica con represen

1. Rurtak, fchert K., EL partich de la revalucidn v 1a estabilidad yolitica <




tatividad nacional; un partido politif:o que desde sus inicios se iden
tificara con el Estado, con la nacién?

En principio, el partido fue una coalicidén, un bloque de fuerzas
atomizadas y dependientes de caudillos militares lccales, que respondian
a un comité nacional, en el cual se apreciaba la autoridad del general
Calles?

Aqui, se ubicaba una contradiccidn con los plapteamientos iniciales,
detrds del partido se hacia sentir la fuerte presencia del caudillo, quien
tratd de convertir al partido, en instrumente pare perpetuar su poder.

La lealtad al yran jefe ora mds poderosa gue la fidelidad al partido.

Las condiciones sociales, en el México de los cuarentas, no eran
favorables. Las principales reformas surgidas do la Constitucidn de 1917
no se cumplian. Las organizaciones obroras y campa2sinas cstaban, en su ma
yoria, manipuladas por 'lideres logreros' y todo elle provocaban situacio
nes inestables.

Este panorama lo contempldé el general Lizaro Cdrdenas al asumir la
presidencia del pais.

Cdrdenas se da a la tarea de organizar en torno a sus demandas a las

grandes masas de campesinos y obreros. Los znouaara en grandes centrales
que recibieron todo el apoyo oficial. De esta forma surgieron: la Con
federacidn de Trabajadores de México {CTM}; la Confederacidn Nacional
Campesina, quien junto con la Confederacién Campesina Mexicana, represen
taban los intereses del sector agz'az‘io‘.1

Estas organizaciones no eran un peligro para la estabilidad del
régimen, por el contrario, lo forralecian. Los campesinos y obreros, al
igual que otros sectores de trabajadores, tiznen prescncia en el Estado,
mds no el poder del Estado.

Dentrc de los marcos legales se consclidaron las bases de la esta
bilidad politica, que ha distinguido al pais durante mucho tiempo.

Se institucionalizd y se reconocid la lucha de clases, pero tamoidn
se le dio cauce legal para dirimir difcrencias y llegar a entendimientos.
El Estado wexicano, se alzd como el gran conciliador e intermr_-dinrio?

Calles se wmostrd disgustado por la pelitica de masas de Civdanas al

llevar a cabo su plan sexenal.

2. Ihida, pp.30-31 » .
3, Urda, Ia fonecion do LHtioo. .., p.38
g. Qeows , 1A 2

ESTH TESIS WO LERE
A} BE LA BIBLIOTECA




80

“En realidad, Cdérdenas no luchd contra Calles mientras éste supo cumplix
sus funciones de drbitro, y cuande lo enfrentd no fue porque se hubiera vuelto
un contrarevolucionario sino porque adoptd una postura divisionista y apoyd a
grupos minoritarios sin tomar en cuenta, Como siempre 1o habia hecho, a la ma
yoria de los revolucionarics. Pata ]unxo de 1935, Calles ya ne era ¢l drbitro,
jefe de todos los revolucionarios, sino cabeza de un grupe de derrotados gue no
tenia nada que hacer en la politica mexicana."6

Cdrdenas supo utilizar al PNR en su favor, En <l conflicto con Calles queda
demostrado gque el partide ya no personalizaba; on cambio, habia trang
formado en el instrumento de la legalidad.

El Presidente hizo una limpia de callistas al interior del partido
para aseqgurarse de la estabilidad, del mismo, sin disputas que perjudi
caran al sistema?

Toda vez que el Partido Nacional Revolucionario sc hubo sacudido
de la influencia de Plutarco Elfas Calles, dio un paso en serio para
su afianzamiento como organizacidn institucional.

El PNR dejd su lugar al Partido de la Revolucidn Mexicana {(PRM).

1.2 transformacidn del partido nuevamente es un acto autoritario, pere
existen diferencias con respecto a la fundacidn del PNR; cntre ellas
estd la de la consulta a diversos sectores gue, ahora si, tenian un cuer
po y una representatividad oficial.

El PRM vinc a constituirse en un "frente popular a la mexicana™
En toda latinoamérica se formaron frentes populares entre los sectores
modios y obreros. Las intensiones eran las de obtener reivindicaciones
econdmicas y presentar frentes comunes contra el fascismo, El partido
oficial tiene la virtud de conjuntar diversos grupos obreros, campesinos
y milirares, buscando el consenso y la colaboracidn.

El cambio del partido se da en un momento favorable para ello. A
escasos dias de la nacionalizacidn de la industria petrolera, con la
renovacidén del partido oficial se refuerza el poder del gobierno vy se
cierran filas en defensa de los intereses nacionales?

A un afio de fundado, el PRM enfrenta su primera prueba: la nominacidn
de su candidato a la presidencia.

La gestidén del general Lizaro Cdrdenas habia polarizado las opinig
nes: para unos era el gran conductor y constructor del Méxice nuevo; pa
ra otros el causante directo de la destruccién de todo lo dtil que hasta

6. Ibidam, p.43
7. Ak, oo.cit. p.3o

8, mrvan, It;mcxo, “Elfrente [,:rmlar en Nixioo daete @ cardenieano, Rwista peaicay gz clvaias jolits
159, th 0 v 1
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entonces habia respetado la revolucidn mcxicana? En consecuencia,
el problema dc la sucesidn presidencial se tornaba determinante para
¢l sistema.

El PRM cstaba dividido y sc manejaban los nombres de difcrentes
candidatos: Mdjica, Sanchez Tapia, Avila Camacho, ctc.; las preferen
cias de los sectores del partido se inclinaban por uno y por otro, pero
no se llegaba al conscnso general.

Finalmente, se eligid al general Manuel Avila Camacho. Esta ele
cridn provocd descontentos en el intexior del partido; la CTM y la
CNC veian con desconfianza y recelo al candidjato, pues lo consideraban
proclive a la Zofensa de la iniciativa pri.ada; part los m’litares era
un individuo con oscura carrera militar. De todas waneras, el partido se
declard unitariamente por su candida:o!

E1 7 de julic de 1940 se cclebraron las =leccicnes. E) princi_.al
contendicnte de Avila Comacho, era Judn Andreu almazdn, al cual lo apo
yaban varios grupos de oposicidn, en su maycrfa conservadores, agrupa
dos en el Partido Revolucionario de Unificacidén Nacional (PRUN)Z’ for
mado especialmente para esas elecciones.

Todos los sectores del PRM llamaron a votar y apoyar al candidato
oficial. Papel destacado fue el gque tuvo la CTH que dedicd a un buen
nimero de activistas para la campafa electoral,

En un clima de violencia se llevaron a cabo las elecciones que
provocaron enfrentamientos entre grupos antagénicos.

Por fin el PRM se impuso por amplio mdrgen, puro en ¢l aire quedd
duda de la legitimidad de los escrutinios, debido a los continuos frau
des, robos de urnas y a gue los partidarios de ARlmazdn declaraban a los
cuatro vientos que habfan sido despojados de un claro triunfo.

Ante todos estos acontecimientos, el general Avila Camacho decidid
implantar una politica de unidad y reconciliacidn, tanto afuera como
al interior del partido!2

Bn el sector oficial se desarrollaban fuerzas de derecha que tenian
como cabeza visible al hermano del Presidente, Maximino Avila Camacho.
Las de izquierda tenfan en Vicente Lombardo Tolecdano a su vocero oficial

y guia. £1 grupo formado pov el Presidente Avila Camacho actuaba como

9. Madim Luis, "Da) cardnisw al avilagamchisme", en flistoria G2 la revolicidn poxicens , nm, 18
10, Thidian, p.52

Lt Sl

11, ideam, pp. 114 y 119
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mediador y conciliador entre las facciones

Faulatinamente sec le fue restando poder a la izquierda en <l papr
lamento, para esto el Presidente se valid do una organizacidn creada
para imponer - en esec dmbito- su influencia: la Confederacidn Nacional
de Organizaciones Populares (CNOP}, que de paso ls dio cuerpo y absor
vid a las clases medias y al sector militar gue habia sido disuelto en
194013

De 1940 al 46 el partido no eché rafices en el pueblo. La lucha in
terna por alcanzar posiciones fue lo mds destacado. Para las elecciones
presidenciales de 1946, la popularidad y ¢l prestigio del partido, lle
garon a su punto mds bajo en su historia.

La llegada de los civiles al poder, marca una nueva transformacidn
del partido oficial.

Los elementos militares habian pasade a un segundo términc, ya que
cl pafs nacia rato que gozaba de una velativa estabilidad (principalmen
te por el régimen de instituciones) y el olor a polvora ya no estaba
presente. M3xico sc preparaba para recibir a un nuevo tipo de politicos.

Desaparece el PNR y nace el Partido Revolucionario Institucional
(PRI} el 18 de enevo dc 1946. Adopta nuevo programa de accién y nuevos
estatutos; al dia siguiente el partido elige, como su candidato presiden
cial, al licenciado Miguel Alemdn ‘Jaldés}4

Klemdr implementé un cambio total en la politica del gobiecrno. In
fluenciado por el anticomunismo enfermizo de los Estados Unidos, el régi
men adoptd posturas en contra de la izquierda oficial.

Ademds, el nucvo Presidente inagurd un: nueva etapa en las acip
nes del gobierno con el movimiento obrero, popularmente conocida por:
‘charrismo sindical'l5 El entreguismo e incondicionalidad de los lLideres
obreros para con el gobierno, son los distintives de estas reclaciones.

Como consecuencia de las medidas derechistas del alemanismo, salie
ron organizaciones y lideres prominentes del partido; tal es el caso de
Vicente Lombardo Toledano, el dirigente wds destacado del movimiento obre
ro, asi como dc la Unidn General de Obreres y Campesinos de México
(UGOCM) vy la Confederacidn Unida del Trabajo (CU’I‘)!6

Por su lado, los veteranos de la revolucidn, inconformes con la

12, Thidan,p. 133
131a QWP s inegra al pertido oficial el 28 de fehimo de 1943 ooy das idms des"ovientacidh darerdticn,



politica del Presidente, salieron del partido para formar el suyo: <l
Partido Auténtico de la Revolucidn Mexicana.

El descontento alcanzé su climax con el movimiento de mayor fuerza
que conmovidé al PRI y a todo el sistema politico: el henriquismo.

Por causa de la corrupcidn imperante, los malos manejos de la admi
nistracidn alemanista y la formacidn de un gabinete dominado por jdvenes

3

universitarios, los sectores militares reaccionaron molestos. -» @ Su
descontento se unid el de los antiguos colaboradores de Cirdenas que vefan alarmados
el giro de ciento ochenta grados quec se habia dado on materia agraria. En el henri
quismo convexgieron el empefio de sequir participando en la élite de poder y la vo
luntad de poner fin a la corrupcidn admi_nisr_rativa."”

La figura de Miguel Henriquez Guzmdn centralizd los deseos de cambio;
se alzd como la alternativa politica para las elecciones de 1952.

Los henriquistas crearon un partido politico independiente: la
Federacidn de Partidos del Pueblo.

Terminadas las elecciones de 1952, el henriquismo no logrd mayoria
en ninguna de las entidades del pafs, pero la cifra concedidz a Henriquer
fue la mds alta reconocida a 12 oposicidn desde 1928!9

La reaccidn airada de los cpositores fue violentamente reprimida:
quinientous henriquistas encarcelados y la FPP fue disuelta.

"...a partir de entonces, los miembros e la burocracia politica aceptaron
plenamente que la Unica manera de llegar a la cdspide del poder era scmetiéndose
a las desiciones que tomara el presidente en turno,"19

La transmisidn del poder ha transcurrido sin mayores contratiempos.
Asi fue con Adolfo Lépez Mateos 2n 1958, e iqual se puede éecir de
Gustavo Diaz Ordaz en 1964

intemediacién para solucionar los prebloms de sus asociodos, intervencidn activa en la solucidn e
lmgxdﬂamsmhh&mdelpns,(mmtnm]auﬂsmammlymmagmkspdﬂa
& la producidn. Thidan, p.191

14, Mlira [uis, "Civilism y modemizacicn del atoritarisno® en Historia 6 la revolusidn medcam, nim.
20, p.76

15.  Ibidam, p.151

16, IThidam, p.158

1. R:lbczrd:au}yyrt’,mmnns “Hl afiawadsmo G 1a estabilided polition”, en Historda ée
1a revolucién mexicama, nm, 2, p. 4

18. 579,745 votos amtza 2'713,745, el candidaw oficial, Adolfo Ruiz Qrtinez. Thidan, p.54
19. Ibidm, p.60
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Parz la sucesidn presidencial de 1970, un grupo de intelectuales
del partiic, se propuso renovar las reglas del 'tapadismo' e hicieron
piblicoc sz apoyo al precandidato Antonio Martinez Manatou en 1969. Sin
embargo, al designarsc a2 Luis Echeverria Alvarez, estos disidentes se
discipliraron y, muchos de ellos, fueron incorporados al eguipo de gobier
no.

“Sorco fue el resentimiento de los afectados por el "destape" del licenciado
José Lopez Portillo en septiembre de 1975.%20

Al conocerse la designacidn en favor de Miguel de la Madrid en
1981, se hicieron notorias las muestras de irritacidn de personajes como
Fidel Veldzquez y Javier Garcia Paniagua (este dltimo relevado de la
direccidén del PRI), pero las cosas no pasaron a mayores.

La historia del PRI no se ha caracterizado por contener un espiri
tu democrAtico. Los movimientos almazanista y henriquista fueron,en
gran meéida, provocados por el autoritarismo y la falta de democracia in
ternas. %o obstante, existieron intcntos de renovacidén en las prdcticas,
proyectos,planteamientos y orientaciones, principalmente desdz la dire
ccidn del partido; bajo los liderazgos de: Carlos Madrazo {1964-65),
Jesis Reyes Heroles (1972-76), Carlos Sansores Pérez (1976-78) y Adolfo
Luge Verd 21

o.

El mds significativo por sus planteamientos radicales fue el de
Carlos A. XMadrazo.

“Carlos Alberto Madrazo fue 1= voz final de la democracia dentro de la Regolgzz
cidn Mexicanza, Intentd como presidente del PRI una reforma que lo hubiera salvado."

La dsmocratizacidn del PRI fue la bandera de Madrazo en su corto man
dato, del 6 de dicicmbre de 1964 al 17 de noviembre de 1965.

“No tevemos a la libertad; ella nos conducird a la solidez politica del partido.
No tememos a la democracia, la buscamos y la defendemos porque ella demostrard siempre
que el pueblo estd con nosotros; no tememos a la ciudadania su voz y su voluntad se
manifiestan en el partido y eso es 10 que necesitamos para llevar a su culminacidn la
grandeza de la patria; una ciudadania libre y democritica es lo que padimos, esto es
lo que el pais exige de nosotros."23

Cabe aclarar gque Madrazo no planteaba la lucha fucra de la instancia

partidaria, sino por el contrario, consideraba quc la democracia interna

Q %ﬁgrcnknﬂhm en Anto nim. 194, p.3

22, Tz Pirchetd, Josd A.UCided Juiez; antrches encardicas todavia?, axka&xwﬂadﬂ.&#ﬂl%%,pé
23, Disaurso pronnciado on la Asarblen Nocicral del PRI el 28-VI11-86, en la Jarada dol 29VI-86, p.3
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fortalecerfa al PRI,

Somos libres, pero somos disciplinados {...) Aqui todos luchan con ol progra
ma del PRI, y esa os nuestra respuesta a 1os grupos adversarios de nuestra manera
de pensar” 24

El intento no fructi erd mds alld de los planteanientos y el parti
do oficial no presentd cambios sustanciales,

En 1984 con las 'consultas populares' fomentadas por el Prusidente
Miguel de la Madrid, se percibid la inguietud de la mavoria de sus bases,
por tener una participacidén real y definitiva cn el manejo de la politica
partidaria.

Ultimamente, en visperas de la sucesidn presidencial en 1988, en
el interior del partido se ha experimentado un amplio aovimiento: la
Corriente Democratizadora.

Dicha corriente reclama cambios en el quehacer politico del gobier
no y del partido. Es encabezada por figuras prominentes como Porfirie
Mufioz Ledo (expresidente del PRI} y Cusuhtémoc Cdrdenas (exgobernador
de Michoacdn).

Para redondear el tema, diremos que c¢l partido éel gobierno, fue
un recepticulo de las fuerzas surgidas de la reveiucidn, una revolucién
democrdtico burguesa.

El partido mismo se ostenta como 'el partido ds la revolucidn mexi
cana'y y lo es. Su funcidn es la de encuadrar a las masas trabajadoras;
es uno de los pilares fundamentzles del sistema polizico mexicano y

muche ha colaborade en la estabilidad; ademds, es <l soporte principal
del) presidencialismo.

La estabilidad politica también obedece a otres factores importan
tes como:la transferencia pacifica del poder; la figura del presidencia
lismo; y el respeto a las instiwuciones, que parte d¢ institucionalizar,
tamhién, los conflictos.

Sin embarge, si bien os cierto que el partido del gobierno ticne
un papel destacado en la estabilidad politica, tambidn es cierto que
ha sido uno de los factores de atraso.

El partido oficial -ahora PRI~ es un instrumento de poder guberna
mental y plataforma de funcionarios pliblicos. Por wmediacidn de él, se

24, Ihidan.
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instala a la sociedad politica gue dirige al pais, a la ‘élite del
poder’.

hl respecto Gramsci sefiala¥a: “En el mundo moderno, un partido es tal
~integralmente y no como ocurre, freccidn de un partido mds grande, cuando es
concebido, organizado y dirigido de manera gue le pormita desarrollarse integral
mente y transformarse cn un Estado {integral y no en un gobiernc entendido téeni
camente} y en una concepcidn del munde.* 25

En este sentido el PRI actda come un instrumento de hegemonia,
aungue no sea de manera alguna, un partido de trabajadores, Es una
organizacién de corporaciones; ée masas controladas, acarreadas;
con el autoritarismo como signo caracteristico.

Esto se explica porque los intereses hegemdnicos no siempre logran
crear partidos dominantes, Perz zs perfectamenc posible -para estos
intereses- realizar sus fines por medio de partidos que, socialmente
hablando, no son suyos?

Desde 1929, el partido del gobierne, no ha perdido nunca una ele
ceidn presidencial, de gobernador, de senador. Los partidos de oposicidn
han carecido de fuerza real e institucional, para ganar uno sdlo de
esos puestos o para obligar pacificamente e institucionalmente, a que
sean reconocidos sus triunfos.

Los partidos de oposicidn solamente han llegado a constituirse en
grupos de presién. Los dirigentes tienen conciencia de gue al lanzarse
a una eleccidén de gobernador, senador o presidente, de antemano la tie
nen perdida. Si se animan es pcrgue la lucha politica y el fracaso pre
visto, les permiten obtener alcunas plazas de diputados o presidentes
municipales; la consideracidén del gobierno, gque se manifiesta en forma
de contratos.prestaciones o zarvieios; y la preparacidn politica de sus
miembros para cuando la accidn de tiempo, sea mds propicia?

El PRI sigue dominando el planc politico mexicano, gracias al atra
so politico, ascondmico y social de nuestra sociedad, que conoce sélo una
democracia restringida; con problemas bdsicos como la autosuficiencia
alimentaria; la dependencia tecnoldgica y ccondmica; la penetracidn cul
tural; la corrupcidn, la burocricia ineficaz, etc,

25, G, Antonio, dotas schwo Muiavelo. .. p.162
26, Milibend, Ralph, El Bstaco... .19y 184
27, Grwdlez Cosanowd, Ok, 02425
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El. PRI, como el Estado, es un partido de clase y como tal sirve a
los intereses de unos cuantos. Por ello es necesario plantear, con una
visidén nacionalista y de verdad revolucionaria, un modelo de desarrollo
mds democrdtico y equilibrado.

En la medida en que el partido oficial siga cargdndose hacia un
sélo lado, estard propiciando su pérdida de hegemonia, puesto Jue la
depresidén econdmica por la que atravesamos obliga al ascenso de la lucha
popular. La sociedad civil mexicana exije mds espacio de accidén y cambios
en la direccidn intelectual,politica, cultural y moral del pais.

Como ya lo hemos argumentado, el presidencialismo y el régimen de
partido oficial, son columnas sobre las cue se levanta la estructura del
poder politico en México. Son piezas fundamentales,y por medio de ellas
la clase dominante canaliza su dominio y hegemonia.

De aqui en adelante trataremos los nexos qué se establecen entre
el poder politico y los duefios de los medios masivos, asi como su rela
cidn con la sociedad civil.
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C. LA COMUNICACION EN MEXICO.

Presidencialismo y partido del gobierno, son elementos estratégi
cos en la conservacidn del poder politico. Dicho poder, como lo venimos
sosteniendo, se apoya en un sistema de comunicaciones para difundir sus
mensajes de conformidad y domesticamiento.

Toca, en este momento, iniciar una reflexidn de lo quz significa la comunica
cién 'y los medios mds importantes en el sistema mexicano,

El interds del gobierno por controlar y, en su caso, delegar funcig
nes -en materia comunicacional-'no es gratuito; responde a los requerimien
tos del sistema por perpetuarse; por ;ograr un control en las mentes y
en los actos de los gobernados. Por asegurar y reforzar su dominio y hege
monia.

A esto se debe agregar el interés de los paises imperialistas, por
dominar politica y culturalmente a los paises subordinados.

A finales de la segunda guerra mundial se construye un nuevo tipo
de colonialismo. Este controla los medios de comunicacién a nivel mup
dial y los monopolios locales privados, estatales o mixtos, & veces
complementan y sirven al monopolio trasnacional.

El monopolio de los medios permite producir, reproducir y administrar
el discurso del poder en dimensiones desconocidas.

Por lo gue hace al caso mexicano, se pueden hacer las siguientes
consideraciones: la politica de comunicacidn del Estado se ha subordina
do a 1os'empresarios.

Desde los aflos treintas, los consorcios financiercs e industriales
norteamericanos explotaron las concesiones obtenidas pey un mexicano:
Emilio Azcdrrga, empleado de la RCA en 1930. A partir de entonces ia
linea anticultural y antinacional ha sido el sello distintivo en el ma
nejo de los medios.

El pcder politico mexicano ha carecido de una politica adecuada a
las necesidades de la sociedad. Sélo se ha limitado a ser espectador con
muy poca participacidn,
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Lépez Mateos, Diaz Ordaz y Echeverria crearon organismos para
controlar, de mejor manera, la emisidén do les mengajes. Surgid asi, el
Consejo Nacional de Radio y Televisidn, wn 1960; la Comsidn de Radig

difusidn, en 1969; y la Subsccretariz de Raaiodifusién, ecn 19731

En México los medios masivos de comunicacidn, responden al esquema
de la cconomia en gencral, cl de la cconomia mixta: la participacidn en
la vida ccondmica del pais, del Estado y la iniciativa privada.

El Estado actuda de tres formas: cowo regulador quz determina y resla
menta su comportamiento de acucrdo : las loyes vigentes; como operador
de algunos medios; y como fuente,de primer drden, de informacidn y mecn
sajes.

Por lo que a la iniciativa privada se raficre, se observan las si1
guientes caracteristicas: Absolutamente libre. o necesita autorizacidn
estatal (todos los medios impresos), sdélo regujere satisfacer una seric
de requisitos correspondizntes a cualquier oprracidn mercantil {(medios
financieros, téenicos y administrativos); condicionada a una autoriza
cidén gubernamental (radio y televisidr). Se requizre de una concesidn;
condicionamiento particular {cine). 5e requiere autorizacidn relativa a
cada cinta cinematogrdfica preserzada znte el pﬁblico?

La clase politica tiene especiai preocupacidn por controlar a los
medios que estdn en manos privadas. Dan ccicosiones y garantias y en cca
siones reprimen con tal de ejercer zu dominic scbre la comunicacidn
masiva.

Hemos visto, en pdginas anteriores, qus el mancjo de la informacidn
como forma de propaganda estd sujeta a los lincamientos estatales. La
informacidn se convierte en sindnimo de direccidn politica y el gobicrno
tiene permanente vigilancia sobre ella.

La Constitucidn mexicana consagra ¢n su articulo sexto, la libertad
de expresidn y el derecho a la informacién, misma que es garantizada wor
el Estado. Sin embargo, existen mecanismos para limitar este derecho.

Se imponen trabas como la necesidad de obtener certificados de lic:i
tud, previo dictamen de una comisidn calificadora de publicaciones. Fermi

so parala importacidn de maguinarins y articulos do imprensidn. Existe,

1. Ferméndez Chrdslich, I ating, Los nodics de difusicn mesiva an Miioo, [p.24-225
2. Geanxdes Creg, Migeel Anel, Bamn 62 la amnicacidn, p.67
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ademds, un organismo estatal dedicado a producir e importar papel para
periddico, Productora e Importadora de Papel S.A. (PIPSA). Se tienen,
también, oficinas dedicadas a la configuracidn de la informacién produ
cida por las dependencias cstntales?

La censura y autocensura son otros de los métodos emplcados. Cuan
do alguna publicacidn no es del agrado del gobierno, se ejercen presip
nes en su contra hasta hacerlo cambiar su linea editorial o, de plano,
desaparecerlos.

A lo large dec este apartado dedicaremos nuestra atencidn al estudio
del comportamiento de los principales medios en México y a su relacién
con el poder politico.

1. La Radio.

La radio es el aparato de comunicacidén que puede ser utilizado co
mo instrumento propagandistico, arma de lucha politica, vehiculo infor
mante, medio artistico, etcétera.

Sus funciones podrian abarcar mds de las gue actualmente tiene.
Estas las ha ido adquiriendo a través del tiempo y de acuerdo a las ng
cesidades del sistema.

Su importancia estratégica es tal que cuando se produce un golpe de
Estado, revolucidn, etc., lo primero que toman las fuerzas .:ligerantes
son las radiocemisoras.

La radio tiene mayor penetracidn, incluso, que la televisidn y
es de bajo costo y fdcil maniobrabilidad.

Por sus cualidades -fdcil manejo y construccidn, costos bajos de
produccidn- la radio es,potencialmente, uno de los cauces mds eficientes
para el ejercicio democrdtico de la comunicacidn.

En paises subdesarrollados, ha servido en varias ocasiones para po
ner en contacto a unos con otros en su afdn de mejorar sus condiciones de
vida. Perc también ha sido un instrumento del colonialismo y del imperia
lismo, en la propagacién de tesis politicas para persuadir de la bondad
de los explotadores, creando el c¢lima propicio para la dominacién?

3. Femddez, op.cit.p.216
4, Toussaint, Floreno:, Qmnicacidn v cultura, ulio de 1982, p.203,214
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La transmisidén de la voz humana, por medio de ondas electromagnéti
cas moduladas, comenzd a ser experimentads en 1300 por R.A.Fessenden,
quien logrd cubrir una distancia de 1600 metros.

La introduccidén del tubo al vacio con tres electrodos de Lude Forest
an 1907, permitidé acelerar los experimentos ya que ese. tubo, llamado
Audidn, permitid transmitir y recibir emisiones. Sirvid como gencrador
de ondas de alta frecuencia, a manera de amplificador, modulador y de
tector. El 25 de octubre de 1925 se logré la primera transmisidn & tra
vés del Atldntico, entre Arlington y la Torre Eifell?

La primera emisidn radiofdnica en México, la lleva a cabo el doctor
Adolfo Enrique Gémez Ferndndez, el 27 de septiembre de 1921. Sin embargo,
las actuales industrias de la radio y televisidn, Ye atrihuyen al inge
niero Constantino Tdrnova Jr., quien =n octubre del mismo afio logra una
primera transmisidén en la ciudad de Menterrey.

En 1922 las radiodifusoras constituyen la Liga Nacional de Radio
que tenfa como finalidad, desarrollar un intercambio de experiencias
mismas que serian utilizadas por los inversionistas importantes.

Sandal S.Hodges, coronel del ejército norteamericano y agente de ven
tas de la compahia Ford, convence a Radl Azcdrraga Vidaurreta -quien en
1922 era propietario del garage Alameda- de la necesidad de instalar en
México una estacidn radiofdnica, Azcdrraga viaja a Texas y, en el campo
militar de Houston, recibe capacitacidén tdécnica. De regreso al pais fun
da la Casa del Radio emisora que se "inculard, previo acuerdo, a Félix
F. Palavicini y al periddico El1 Universal.

Después, Martin Luis Guzmdn, director del periddico El Mundo,
instala otra emisora.Se funda la "JE", que da origen a la"C y B", de
la compafiia cigarrera el Buen Tonc, hoy la "XEB".

Desde el principio estas radiodifusoras dejaron claro su cardcter
comercial. En el primer proyecto de ley, por ellos -~los industriales
de la radio- claborado, se acentud la primacia que las emisoras ten
drian sobre cualquier instancia gubernamental.

El actual horario triple, estd contemplado en el articulo octavo de
ese proyecto claborado en 1923. En é1 se propone que de las 19:00 P.M.

a las 22:00 P.M. no se transmitan mensajes de servicio piblico, ni

5, Parcia Reyroldo, Thidam, (p.5y 6
6. Rtz th. Ritim, "a indstria & Rdio y Televisidn" on Fl Btech v 1a televisidn, pp.237-33
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gubernamentales, solo de cardcter comercial.

Esta forma de presién al Estado por la via legislativa, es reto
mada por los industriales de la radio, cada vez que las disposiciones
juridicas vigentes se ven rebasadas por los avances técnicos ¢ aconteci
mientos politicos.

En 1925 se funda la estacién "CYJ", que utilizé la General Electric
para transmitir publicidad. Después pasé a manos de Palavicini quien la
convirtid en un diario hablado: "Radio Mundial",

Para 1930 se funda la XEW. En esta época ya estdn trazados los 1i
neamientos de la industria radiofdénica nacional. Esta emisora, llamada
a si misma "la voz de América Latina desde México" ha sido uno de los
mds importantes instrumentos de difusién ideolédgica y se ha utilizado
como arma politica de intervencién y como vocero del gobierno norteameri

7
cano.

Los importantes capitales extranjeros qus existen desde el porfi
riato, instalan la infraestructura de la radio; acaso por ello los
grupos gubernarentales no pueden participar -en grado de importancia-
como emisoras radiales.

Los intentos del Estado por proyectarse en la industria de la radio
fueron en vano; los grupos particulares se habian aduefiado.. de ésta.

En .1923 Alberto J. Pani, Secretario de Relaciones Internacionales,
mandd a instalar una emisora de corta vida. La CLE se funda en 1924
como emisora de la Secretaria de Educacidn Plblica y transmite la toma
de posecidén de Calles, para cerrar sus micrdfonos cuando Cérdenas'abag
dona la presidencia. Reabre sus instalacione:z como XEEP, PRadio Educacién?

Su vinculacidn con radios universitarias y con estaciones de gobier
nos de los estados, han permitido que Radio Educacidn sea una emisora
diferente y cabeza de una cadena que se muestra contraria a la comercia
lizacidn excesiva en que incurren las cstaciones de radio nacionales

En 1983 esta radiodifusora renové dirigentes; se transmitian ente
ras las sesiones del Senado; pasaban comerciales; etcétera. Todo ello
decidid a los radioescuchas a organizarse para defender su derecho a la
informacién. De esta manera, el 15 de encro, del mismo afo, se constituy

7. Bawssaint, Floreoe, "Resirye 1a we de edrim [atima® en Process, nimd3g, p.o8
8. Ferirdez Cwislieh, gp.cit., p.239
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la primera asociacidn de radioescuchas en México?

En 1929 sc instald una emisora en la Secretaria de Industria,
Comercio y Trabajo, la cual pasa a segundo plano al rumorarse la insta
lacidn deo una radio oficial del Partido Nacional Revolucionario, el
31 de dicicmbre de 1930.

Pascual Ortiz Rubio declard inagurada la XEFO, emisora del Parti
do oficial. Fue utilizada en la campafa de Cdrdenas y de 1934 a 1940,
difundidé las realizaciones de su gobierno.

Miguel Alemdn, al llegar a la presidencia, drcididé entregar la
concesidén de la radio esta%tal, a los particulares en 1946!0

La inte.vencidn del Estado para legislar en :avor de los i.ccreses
sociales, ha sido muy tibia.

El presidente Pascual Ortiz Rubio aprobd un decreto que permitia
los anuncios comerciales por radio. El presidente Abclarde L. Rodriguez
promulgd un reglamento en donde se otorgaba todas las posibilidades para
la expansidén de la radio comercial. Cdrdenas dictd la Ley de Comercio e
Industria, la cual obligaba a todos los comerciantes e industriales, a
integrarse a su Cdmara respectiva; los industriales de la radicdifusidn
formaron la Asociacidn Mexicana de Radiodifusores, gque poco después se
transformdé en Cdmara Industrial.

En 1955, Ruiz Cortinez expididé un decreto que establecia cierto con
trol gubernamentel sobre las transmisiones, pero es hasta 196% cuando
se legisld en favor de un 12.5% del tiempo, para uso del Estado, de los
canales comerciales!]

Otras de las radioemisoras institucionales es Radio UNAM. Esta co
mienza sus transmisiones el 14 de junio de 1937 cor una programacidén neta
mente cultural y de difusidén educativa. Principalmente se dirige a la
comunidad universitaria. Su director y fundador fue ¢l pericdista Alejan
dro Gémez Arias!2

La politica de comunicacidn, en materia de radio, especificamente
toma como principio y regla,la radio comercial, y como excepcidn la cul
tura.

9, Goveds Gaga, Miguel Agel, en Rnto ra63, p.7
10.Reréindes:, op.cit.

11, Toidan,

12.Goeta de 1a N, Rndo de 1967
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La radio wmaneja cuatro aspectos: la cultura, la informacién, 2l
esparcimiznto y, sobre todo, ¢l [omento econdmico. La radio es un impor
tante difissor de la cultura de masas y de acondicionamicnto politico.

Fl Distrito Federal contaba, en 1983, con 162 mil 271 radicescuchas
por cada emisora. En el directorio de la industria y comercio se encon
traban registrados 1 milldn 726 mil 327 radiohogares. La Cdmara Indus
trial de Padioc y Televisidn, tenia contabilizadas 54 estaciones comer
ciales.13

Er la capital del pais, en esas mismas fechas, habian 36 radiodifu
soras por 420 kildmetros cuadrados. La mayoria lesionaban tode lo que
era posible dafar de nuesiva cultura; prostitufan el lenguaje y el gusto
musical; la misica estadounidense desplazaba a la nacional, inclusive
en las comunidades agricolas. Todo ello con el aval de la Secretaria de
Gobernacidn y Comunicaciones, respactivamente.

Er contraste se negé el permiso,de salir al aire a estaciones culty
rales, solicitado por las universidades de Zacatecas, Puebla, Guerreroc.
Esta dltira operd por algin tiampo mediante un amparo,

Radio Universidad Pucblo, de la Universidad Autdnoma de Guerrero,
se inagur? el 4 de mayo d» 1982 por ¢l rector José Enrique Gonzdlez Ruiz;
transmitia en amplitud molulada en 880 kilohert: y con 100 wats do poten
cia. Sus objetivos eran de apoyo a la doconcia y extensidn universitaria,
asi coro la difusidn de la cultura entre el pueblo,

Practicamente ignoradas sus gostiones por obtener el permiso corres
pondiente, radio UAG se vio obligada a zalir al aire., Interpusc una demap
da de amparo y proteccién de la justicia federal.

En el juicio de amparo (337/82) se presentaron irregularidades que
dejaron & la Universidad en evidente indefensidén, A esto Cltimo, se suma
ron agresiones: desde upa interferencia permanente, hasta la destruecidn
de las partes vitales de su antena y la detencidn y torturas contra el
jefe de grabacidn, Lucio Cotero varal?

En 1980 Rosalio Wences Reza, rector de la UAG, inicidé las gestiones
para que ze autorizara una frecuencia dentre del cuadrante. En Chilpancin

13, Pl Quedalyr, Uho rds oo, dat 21-111-83, p.i7
14. Rusistir Yesta venoer, P0G, rov. do 1982, 1pba 8
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go, capital del Estado, sdle existia una estacidén de radio y aidn asi
el permiso fue negado por la Secretaria de Comunicaciones y Transportes.
Esto evidenciaba el temor del Estado pur abrir sspacios comunicacionales,
gue no cstuvieran bajo SU vigilancia y orientacion.

La Universidad realizd estudios y llegd a ia conclusidn de gue era
posible tramsmitir por el canal 880 kilohertz, sin interferir. La radio
comenzd en tono de prucha en diciembre de 1981 con buenos resultados.

Se reiniciaron los trdmites con las pruebas ¢n mano y el permiso fue

negado nuevamente. La Universidad acudid al awmpare y transmitid a pesar
del boicot, amenazas y agresioncsls

Un caso similar fue vivido por Radio Ayuntamiento de Juchitdn en
Qaxaca. Este municipio, gobernardo por la izquierda (alianza PSUM-COCEI),
estrend su emisora el 31 de diciembre de 198236 Una experiencia rica en
creatividad e imaginacidn al igual que la de radio UAG.

Ambas radiodifusoras, buscaban que las comunidades indigenas, los
municipios y el pueblc en deneral, expresara su realidad, Sir embargo,
cl Estado no vio con buenos ojos la influencia que podria desarrollar,
esta forma de comunicacién popular, en la opinidn piblica y s2 dic a la
tarea de sabotearla.

Otro caso de hostigamiento y represidn fuc 21 que se erprendid on

contra del programa de radio "Opinidn Pdblica". El director y conductor

del programa era Francisco Huerta. El mismo recibidé un oficio en gque
"por convenir a los intereses del sindicato", el d= Trabajadores de la
Radiodifusidn, le retiraban el permiso como locutor.

Un indicio de lo que esperaba a Opinidn Pdblica, fue la suspensidn
del programa durante dos dias, en la semana anterior al lunes 7 de junio
de 1982, cn gue se conmemord "el dia de la libertad de prensa”.

Opinidén Piblica era un programa gue proporcionaba la oportunidad, a
los radioescuchas, de dar su punto de vista de lo gue pasaba en el pais.
por medio de llamadas telefdénicas. Se transmitia porAXABC internacional
de 7:00 a 10:00 A.M. El locutor fungia como moderador e infermador de

15, femidndez Matricia, "Radio prblo interferida” en Criticn politia, G: julio de 1962, .V a 15
16. Al aire, del 16 A2 arro dr 1983, pal
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diferentes temas naciounales e internacionales; funcionaba como un lider
de opinidn.

£l programa se inicidé en los Gdltimos meses del gobierno de Echeve
rria y sus criticas iniciales fueron para &1,

A partir de qucjas de awas de casa, por la carestia y el ocrltamien
to de viveres o problemas diversos, Opinidn Pliblica sc convirtié on una
denuncia constante para el sistema.

A 1 término de cada audicidén se oscucnaba la vor del presidente

Lépez Portillo:"que todas las vooces so oxpresen con valor. No tememos la prdctica
responsable de la democracia.Aprendatos a wivir ahora juntos en 1itertad de nuestra
sociedad o mahana desembocaremos, irrcmisiblemente, en el despotisno.™17

Lo que provocé la caida del programa, fue la afirrscidn de un radio
escucha, en el sentido de gue el gobernador de Queretaro, Rafael Camacho
Guzmdn, exsucretario del Sindicato Nacional de Trabajadores de la Radig
difusidn habia regalado un rancho al candidato presidencial del PRI.
Eilo hablaba muy mal de la moralidad nueva predicada por Miguel de la
Madxig.

1

El dajar cxpresar bremrnte la opinidn de los radiescuchas, fue el

‘error' gue llevd al cierre del programa.
pias despuds, cicntos de personas se manifestaron en la Alameda
Central, en contra del cierre. Los radiocescuchas hicieron piliblico su

descontento, repudiando la politica de tapabocas.

Estas experiencias, de persecucidn y desaparicidén de espacios radia
les, no i1ncondicionales, pusieron al dsscubierto el cardcter autoritario
del poder politico en los uUltimos meses de gobierno de Lopez Portillo.

XECAG y Radio Ayuntamiento Popular, constituyeron dos experiencias
hasta entonces inéditas en nuestro pais (demostraron la capacidad de la
comunicacidn popular). Las emisoras decidieron operar por cuenta propia
desafiando la negativa gubernamental. Ademds se cnfrentaron a frecuentes
interferencias en sus transmisiones por parte de la Secretaria de Comun
nicaciones y Transportes.

En vista de que el cspectro radioeléctrico en México (la zopa de
espacio por donde viajan las ondas gque hacen posible las comunicaciones

eléctricas) es administrado casi confidencialmente por la SCT. Se niegan

17.Poceso, dal 23VIIT-82, p.24
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reiteradamente, permisos a sectores de la sociedad civil; tales son [os
casos de Radio Universidad Autdnoma de Pucbla y de Radio Universidad de
Zacatecas. El proyecto de ésta ultima consistia en: alpreservar el gusto
del pueblo por lo autdctono, con programas musicales, analizande el géne
ro y contenido de las melodias: b) integrar una programacidn no:iciosa
diferente a la comercial; clocuparse de los problemas econdmicos, politi
cos y sociales de la regidn, asi como también, tratar de aportar posibles
soluciones en dreas como agricultura, mineria, ganaderia, ctcdtera.

En Zacatecas existian 12 emisoras privadas, en Amplitud Modvlada.
Ninguna de tipo cultural; no se cubria todec cl territorio zacatecano ya
que sélo contaba con 5 wats y el resto enlre 800 y 1500 wats. La UAZ sp
licitd permiso para la apertura de una radiodifusora de 10,000 wats, pa
ra cubrir todo el estado y cumplir con una funcidn social. Pero se le
negdé siemprnl

Mientras que el poder politico cerraba espacios radiales, a ios sec
tores culturales y populares, autorizaba -las mismas frecuencias antes
negadas- a empresarios privados.

El poder politico dedicé un particular cuidade en su control a la
radio. Las caracteristicas de este medio facilitan la produccidn y difu
sidén de comunicados que, en un determinado momento, pueden afectar al
gobierno. Ec por cllo que los funcionarios oficiales dejan el manejo, de
manera preferencial a los empresarios de la cultura y el entretenimiento,
a cambio de que éstos sigan una linca conservadora y oficialista.

En contrapartida, se obstaculiza y reprime la expresidn de amplios
sectores de la sociedad civil.

Sin embargo, en este periodo el Estado se encontré con una situacidn
contradictoria: por un lado los industriales , duefos de los medios,
impusieron un excesivo comercialismo y abusaron de las facilidadass pro
porcionadas por cl gobierno; por el otro, el poder politico, no tuve la
caparidad de impulsar una politica de comunicacidn que conviniera a los
intereses nacionales, debido al poder que, los capitalistas adquirieron
en esta materia. Donde no existieron dudas ni vacilaciones fue al repri
mir a las radios disidentes. Esto a pesar de las protestas de la sociedad.
ain asi, las experiencias antes resefiadas, constituyen valiosas expresio

nes de comunicacidn popular.

ié.maxﬁahm,Ehxnte,"UB voz para la UAZ", en Progy, det 5-1%-83
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2.la Prensa,

El goder politico mo presentacambios sustanciales en su relacidn
con la nrensa,

Como medio de informacidn la prensa tuvo sus origenes aproximadamen
te por el afio de 1524. Las noticias eran en s{ disposiciones reales eg
critas a mano y leidas en lugares piblicos por pregoncros oficiales.

Afos posteriores,se introdujo la imprenta al continente, en ella
se imprimieron una seric do hojas conocidas como'"Hojas volantes".Algunas
de las mds sobresalientes: Sucesos o Tratados, Relaciones, Nucvos y
Noticias. Estas dicron pie a la publicacidn de las llamadas “"Gacetas"®,
constituidas por cuatro o seis hojas. Las gacetas se consideran las pre
decesoras de los periddicos actuales.

Despues de muchos afics aparece "La gaceta de México", con ello se
inicid la regularizacidn del periedismo. Todo esto dentro del periodo
de la Nueva Espaﬁal

En principio las noticias eran de tipo religioso, de la sociedad
colonial o de nombramientos financieros. En lo que se refiere a noticias
extranjeras, éstas cstaban sujetas a la llegada de los barcos, dado que
era la tripulacidén quien narraba lo ocurrido en otras tierras.

El periodismo fue evolucionando hasta el momento en que aparecid
“El piario"”, bajo la responsabilidad de Carlos Maria Bustamante. Posterior
mente se le dio el nombre de "Diario de México".

Este diario tuvo un lapso de vida de 1805 a 1817 en el cual se edita
ron 25 ndmeros, bajo la asociacidn de Bustamante y Jacobo Villaurrutia,
Por esos afos, en otras ciudades empezaron a editarse periddicos como:
El Conciso y El Despertador Amecricano, este dltimo identificado con el
movimiento que acaudillaba Miguel Hidalgo.

Ura vez lograda la independencia, el periodismo vive una etapa de
auge. Asi surgen periédicos como: La Abeja Poblana, opositor a Iturbide,
La Abeja de Chilpancingo, El Sol, El Hombre Libre, Suefios del Pensador,
El Reformador, Baluarte, El Yunque, etc.

La prensa vomenzaba a mostrar su vitalidad. A lo largo del tiempo

caian publicaciones y surgian otras; lograban vivir a pesar de las

19. Ruiz Castafodh M., del Camen y otxes, El perindiso o Madmo, 450 afs do histoda,p. 13
20, Ihidam,
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represalias y presiones. En sentido contrario, se publicaban diarios
de apoyo y serviles al gobierno: El Diario del Gobierno,dérganc oficial
dirigido por Carlos Maria Bustamante, El Periddico Oficial del Imperio,
que publicaba las leyes, decretos, nombramientos..., del gobierno de
Maximiliano.

Durante el porfiriato se distinguicron: El Correo de México y
Sufragio Libre, por su tendencia a favor de Porfirio Diaz. En su contra
aparece El Hijo del ahuizote, fundado por Daniel Cabrera.

En este tiempo se manifestd el control casi absoluto del gebierno
sobre los periddicos. Por esta razdn, adquiere mayor significacidn el
periodismo realizado por los periddicos arriba mencionados, asi como
El Diario del Hogar, fundade por Filomeno Mata, Regenerarién, fundado
»or los hermanos Flores Magdn, todos con una vecacidn auriqobiernistay

En la fase posrevolucionaria el periodismo s¢ modernizd; nacieron

El Univers:zl, en octubre de 1916 y Excelsior,iragurado 27 afo después
por Rafael Alducin. Con ellos se continlda el periodisi: a grasn escala,
visto como empresa, rismo que empezd el diario progobiernista El Impar
cial, con Forfiric piaz.

Novedades se publica por vez primera en 19292, bajc la dirzaceidn de
Ignacio Herrerias.

Otro suceso de relevancia en la vida del periodismo fue la creacidn
de Productora ¢ Importadora de Papel S.A. (PIPSA), erpresa estatal encap
gada de proveer de papel a los periddicos. Dicha empresa, por ser contro
lada Unicamente por el Estado, provocd ataques al entonces presidente
Lazaro Cdrdenas, porque con esta medida se Sujetaba a la prensa.

De todas formas, continuaron apareciendo mis diarios, ademds del
crecimiento de octros. Asi,la cadena Garcia Valseca se consolidd en toda
la repdblicag2

En el periodismo mexicano operan controles y restricciones impuestas
o autoimpuestas. Los primeros aplicados por el poder prlitico y las segun
das a través de los directores de periddicos que ven e

el periodismo un
negocio y no un servicio.

En la dpoca de la colonia existian disposicionss cue limitaban

21, Ihidan,
2.1,
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la expresidén piblica. Disposiciones como las leyes de Castilla y las Leyes de
las Indias, restringian forreamente el derecho de los individuos a ma
nifestarse por cscrito ¢ incluso con el visto bueno del Estado.

Los pzriddicos fueron censurades por Felipe IV, quien prohibid men
cionat la existencia de hechos politicos, lo que provocd la suspensidn
del Memorial Literario, La Espigadora y Correo Madrid.3

Estas restricciones persistieron hasta iniciada la Independencia.

BEn los régimenes posteriores, con mayor o menor grado, se ha limitado
el derecho de cxpresidn y publicacidn, situacidén que persiste hasta nues
tros dias.

La prensa ha visto coartada su funcidn de informar veridicamente.
Desde el memento en que no os autosuficiente para costear sus gastos de
impresidn y compra de papel, queda sujeta a la publicidad oficial y comer
cial,

Con PZ2SA el poder politico marca los lincamientos editoriales
de las publicaciones, En caso de rebeldia de algin periddico o revista,
se retira =21 subsidio o bien se aumenta el precio del papel. Con tales
acciones se puede desaparecer, con relativa facilidad,a la publicacidn
no grata.

Se entiende que todo periddico o revista nacional, no ejerce con ple
nitud el derecho de expresidn y la libertad de prensa, pues estd condi
cionada pcr los intereses del mercado y por les lineamientos oficiales.

La libertad de expresién, bajo estas condiciones, no se puede afir
mar gue ses una atribucidn o un derecho, sino una tolerancia del régimen

paternal
Basta la suspensidn del papel o el retiro econdmico por pago de pu

ta.

blicidad oficial, para gue desaparezca un periddico que no se ajuste
al gusto del gobierno?

Las rslaciones Estado-Prensa, en la actualidad se manejan a través
de la aporzacidn econdmica que el primero otorga al segundo; por lo mis
mo, la informacidn es alterada de acuerdo a los intereses de algunos.

Se precisa de una nueva relacidn por medio de reglamentaciones trans
parantes al derecho a la informacién, que dejen claro que las noticias

no son mercancias, sino fendmenos sociales; que la sociedad determine la

23, Castafo Lifis  El rdyimn logml de la pronsn en Moo, . 15-30
24, Drdgez Simone, Quillero, Ia libertad & proen on Mixico, p.20 a 24
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la conveniencia o no de un periddico o revista,

Basado en qu¢ la sociedad mexicana e de un sistema mercantil,

el poder politico acude a la compra de :0s medios; los utiliza para 7z

bricarse una imagen pdblica aceptable y logitimar sus acciones,

Se veconoce abiertamente, por parta gobierno, la existconein dol

subsidio que se¢ distribuye a los partides proliticus y a los periddices,

con la finalidad de que subsistan. Este vicio ¢ mal entendido rer

la clase politica dominante: lo que debiz ser un serviciao a ia socie

dad, lo transforman en ura prerrogativa S 51 milsmos,
En la década de los ochonctas -denido a ia presencia de la

econdémica~ jlubo cambios importantes wn tcdes los renglones. la

de los medios de informacidn impresa, 2 gartir de 1982, tuve g

<=2 afiv, la prens

car dia con dia su politica interra.

afeczada por el incremento decl papel - ec..ro para impresisn, ic

repercutié en el aumento del precio de v la apetura amplia

alzas.

publicidad , para absorber las constanzas

La publicidad significé la panacea. Por partc del gobierno

fin de control

-
L
o
a
o
=]

muy selecto el grupo de periddicos escog
presupuesto.

De =asta manera, los [avorecidos fusrar e diarios: Hovedades, Exce

sior, La Prensa, El Heraldo, El Sol d= , Ovaciones, E! Dia, Urs mas

une y =1 Nacional. Los restantes, [Oor u sl mérgen del subsil

concepto de publicidad oficial, tuviercr gue desaparscor o bian

Y
su tiraje, como: El Periddico, Avance, kciazivo, y el Figarot”

Al contrcl ostatal s2 suran la a y la wirrupcida,

del periodismo,

La existencia de la corrupcidn en les rodios informatives ha sido
claramente manifestado y reconocida por el gobierno.

Las direcciones de comunicacién scocial, de las diversas depe-dercias
del gobierno, son conductos por los que se r-aliza ¢l peculado

Con el pretexto de ewpedir grandes partidas de dinero a favar de

dichas direcciones, en 2l rubro de "rarti oficiales”, "partidas

denciales" o "atenciones a periodistzas", s¢ comnra el silenczio y les
3 .

favores de la pronsa.

2, Gaarodes thya Migud ~ogel, Gmunicasier: v politics, [ge.35-38
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Muchos periodistas se vuelven cémplices de las intcensiones y actos

del podzsr pelitico mexicano. Ello es posible gracias a que las dependen

cins oficrales gozaban de un presupuesto que no tenfan que justificar.
Al

ae 1982:

"Pienso que las llamadas dreas de relaciones pibicas de las dependencias
qubernamentaled, deben mejorar sus controles prasupucstales y contables para
avitar précticas como esas gue corranpen la litewrtad de expresidn y de prensa,"

specto ¢l Presidente Miguel 44 la Mndrid” declard, en maye

Ademds dijo:

"pero también que los medios deben remuncrar adecuadamente o los peoricodistas
profasionales. La credencial de periodista no dobe ser patente para atacar o hala
gar arbitrariamente a funcionarios pﬁblicos. i ccao la funcidn piblica no debe
ser patents para la publlcldad 1arsonal de juian 11 dc%cﬂpﬂna En el cumplimicnto
de estos deberes ostd la clave contra oi embute.”

Aur ¢l nuevo gowlerno pregonap: ol fin de la relacidén corrompi

luz: medios y el Estado, en realidad se continuaba fomentando,
la campana presidencial d: Miguel de la Madrid, la Secreta
rsa y Propaganda del PRI, c=crgd 3 millones 360 mil pesos

mensuales de gratificacidn a los pericdistas que cubrian la campafia de

:dazo. Como es de esperarse los hechos se tergiversaban en favor

nzjes importantes del gobiernc.

'oria de las dependencias oficiales ponen al frente de sus res

zZicinas de comunicacién sozial, a personas conocedoras, si no

del mancta de la informacidn, si epa para controlarla.

é Lépez Portillo hubo un tirular, de la informacidén cficial,

ror los mds conocidos: Rodolifc Landeros, con mucho tiempo en las

relacien piblicas en la Secretaria ds Hacienda y Crédito Plblico. El

otrc, Luis Javier Solana, gquien buscaba una Ley General de Comunicacidn
Secial, rzro nunca la defendid. Por su parte Francisco Galindo Ochoa
fue consid:zrado un técnico en el embut: y la mordaza; tuvo durante su
cargo 2z director juridico -en el sexeznio de Diaz Ordaz- de auxiliar

a Leopoldo Ramirez Limén, defraudador por miles de millones de pesos,
del Mznz: de Piedad.

voria de las veces, el jef:@ de prensa es el que adoctrina a

los tizuilares de las dependencias, ern lo que deben © no decir, a los

medics informativos.

26. Proooso, 1342, m.0 a 23
21, ol
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El gobierne adopta la pose de personaie en pro de la libertad
de informacidn, aungue sca sicwpre el primero en atacarla. ¥n una
de las ponencias presentadas al Foro de Comunicacidna Social, efcctuado
en mayo de (992 , Se eoxproesaba:

"3i by wn poriodistn corrupto es pordgae existen dicz, veinte , trointa politicos
corruptos que lo utilizan {...) ustedo: Len quiencs son 10 corrupitos poro también
porque existe la corrupcidn en el medio pericdiistico. Simplemente por los afios que
se¢ ha admitido como "legal® que parte de nuestro sueldo corra a cuenta del gobierno
de la Repiblica. Ustedes han utilizado "szobres", “chayos®, “orbutes" y demds para
manejar a la prensa.

“Los duefios de los medios de comunicacidnlun aaxexb  felices y los reporteros,
la parte mis vulnerable de osta historia, han jugace a cerprar el pan de sus hijos (sic),
Como en la policia, cuando iya sueldes decentes, no mabrd oiiznes extiendan la ma
no por un sobre."28

No cabe duda que la a@scasdés de fuentes de trabajo y los bajos sa
larios, son las causales principales de la corrupcidn en @l medio periodis
tico,

En ¢! periodo que estamos revisando -coro p1 ose menciond- no se

crearon nuevos periddices, por el contrario hubo cierres a- punlicacio

nes. Pese a ello, prolifcraron escuelas y de periodismo quu

no hacian mds que crear falsas espectativ rasterioUes frustriciones

en los egresados.

Para 1984 la crisis econdmica incidia ajercicio pericdistico.
Una plana se cotizaba centre 260 y 460 mil pesos, on consecucncia,los
anunciantes preferian utilizar a la televisidn gus, si bien cobraba va
rias veces mds, implicaba la posibilidad de llegar a un gran nimero de

compradores potenciales.

Segin publicaciones de la Direccidn Cerunicacidn de la presiden

cia, en 1981 existian 21,860 periodistas distribuidos en 1892 fuentes
de trabajo; 383 periddicos, 743 radiodifusoras, 107 televisoras, 350 re
vistas, 4 agencias noticiosas y cuatro compaifas cinematogrdficas. En
promadio se empleaban 24 periodistas por cada fuente de empleo?9

o 1987 hab{an 62 escuclas, a nivel universitario, de comunicacidn.
La capacidad profesional, de las mismas, ora muy daeficiente. En la UNAM,
por esas fechas, la carrcra de comunicacidn se contaba ontre las de mayor

. - 3
nuimero de solicitantes?

28, Ibidm,
29, Baadia Mael, Biervicio periadistico, p.42
30, Mo Delartee, Radl, n fhos, jnio dz 1987, p.35
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£l columnista Mapuel Buendia, cn agosto de 1978, dirigié un men
sajo escrito ai Presidente José Lépex Portillio. En €1 hacia un diagnds
tico do la situacidn que guardaba la comunicacidn social en México.

Enfatizaba los vicios y manejos de la comunicacidn oficial; 'las prdctl

cas viciosas o base do filtraciones de informacidn manipulada'; la d sin
formacidn y despolitizacidn en perjuicio de la opinidn piblica.

En este documento el columnista sefialaba a los "vendedores de ng

pejitos mdgicos" lcs cuales promucven la imagen d gobierno como si

fueran marcas de refrescos o cosméticos. También a "los negociantes clan

destinos de la inforracidn confidencial" que constituyen verdaderas mafias
P s o e . P 31
que utilizan, a la informacidn, como presidn y chantaje politicos?
En los primeros meses de 1982, siendo ya Presidente, Miguzl de la

Madrid, Buendia envidé nuevamente su mensaje en un 'Memordndum presiden

cial' que bdsicaments conticne las mismas ideas gque -1 enviade a Ldpoz
Portille.

Como =n el arzerior, en oste documento, se denunciaba la carencia
de una verdadera poiftica do comunicacidn social.

La relacidn del gobierno y los perlodistas -en el sentido que lo
menciona ol Memcrdrndum- es viciada, Algunos funcionaries tratan de somg
ter, dz arrear o de corromper a los trabajadores de la prensa.

“el gobierno -como continuidad- es el principal corruptor del [)r;xl‘io-:]ismo."2

También instaba al Presidente, a impulsar una real politica de co
municacidn sccial.

"Trazar metas idsales; sefalar los procedimientos y justificarles conforme a
la ézica de los prirc:irios republicanos; precisar lineas gencrales y objetivos por
etapas; acopiar recursos materiales, econémicos, politices y humanos para hacer per
fec:amente posibles las acciones programiticas: cso es 1o que yo entiendo por politi
ca de comunicacidn sccial." 33

Al igual que su antecesor, Miguel de la Madrid no hizo el menor ca

so de las peticionss del renombrade periodista.

La relacidn de la prensa con ¢l poder politico, la describe el
periodista, Rafazl Rodriguez Castadeda, do la siguicnte manera:

"una parte de la prensa vive bajo sospecha, otra on la desconfianza publica.
Una rercién en el torer."34

31, Barrlia, .cit, p.13 & 150
32. Burdia, Mnel, ‘Moo presidincial” on Neos, ndn, 80 p.50-33

33, Ibidm,




195

Funcionarios del gobierno consideran a los periodicos no como
sus interlocutores, sino como sus complices.

El gobierno 1dpezportillista sanciond con el retiro de la publi
cidad oficial a las revistas jgue le eran incdmodas por sus crizicas

continuas {Proceso y Critica Poiftica, princivalmente).

Al responder al reclamc del afamado periodista Francis.c

de la Vega, el 7 de junio de 1332, en el dia de la libertad de urensa,
Jesd Idpez Portillo dijo.

"Es legitimo (...) que si 2! Estado da publicidad y la raga, es pera alcanzar
un propdsito en la sociedad civil formaliza roliticamente y a la o bo servir;
pablicidad para su accidn y para sus propSsitos, para jque sus principios
reconocimiento; justificacidon o le d=1 prestigio pura eso paga public.ldaj.

"Pero cuando paga publicidad v cucxenn una constance opositora que
<3 plr_nanu.nc" en ol caso de los partiios £OS; [er0O que S emprn
que quieren ganar dinero con la,verta 4o s idn, tonemos que hace" ref
y distingos menores.™

Justifi
iles

En otra parte de su discursc reitc:aba ondrgicamente:

"Ura empresa mzrcantil orgarizads como negocio profesional ticne éo

que el Estado le dé publicidad para que sistomiticamente se 1o oponga.
iones

relacién morbosa, una relacidén sadomasequista quu 50 aproxima a fmuchas pery
que no menciono aqui por respeto a la audiencia.

“Te pago para que #e pegues, pucs o sehores., .,
Despuds preguntaba a la f*x.currcn«.xa'

" éjenen derecho los medios de informacidn opesitores del gobierre r> incor
porados a los partidos politicos, a recibir del Estado en forma sisterdsizz v per
marente, para justificar su existercia, una cantidad precisa de dinero? {
Estado que tantas actividades subsi debe subsidiar a la oposicidr sis
fuera de los partidos politicos zrazificando vanidades profesionales gu
31 esto es asi, si esto eéx lo que quiere el pueblo de Mérico, no tengo
veniente en abrir una partida presusuestal para gratificar nadios opo;
prensa no afiliados a los partidos politicos."35

Tal parecia que el gobiurno de Ldpez Portillo sdlo qgusria halagos

gin gue nublera voces disidsntz:z. Este discurso, de una

que rava en el terrorismo ve:nal, deja al descubierteo le
los funcionarios de sus relacisnes con los medios,

Lépez Portillo y su régimsrn, se sentian los duefios dzl Iszado, oivi
dédndose de que sélo eran administradores temporales.

34, Proceso, NUn586, p.7
35, Uo mis uo, &2l 8 a2 jnio d> 1982, p.7
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La verdadera relacidn "werbosa y perversass la que establece

entre el poder politico y 1a prensa nacional.

menos es lo gue se deja entr:

JLP gqueria que su yobierrno fuera aclamado pero no criticado, al

r en el discurso de junio de 1982. EIl

obierno, en ese momento, se¢ consideraba con un vasto poder, al grado
9

de atacar garantias consagradzs en nuestra Constitucidn.

Critica Politica textualmente relata el trato rrecibido por el ti

tular de comunicacidn de 1« ;rzsidencia.

va a pasar 1o mismo gue a Proceso. )
gobierno. Si quieren criticar al Pre:

..por publlcar una vurxcatula que deteriora la imagen del presidente, les
rezibivde ninguna linea de publicidad del
dente higanlo, pero no con nuestro dinero.

Sa les pide tan poco y ni eso hacen. Yo soy ¢l encargado de aplicar dicha gnlech

Hay un paralelismo ertrs 21 trato repres:vo hacia ¢l programa de

radio Opinidn Piblica, radio I'% vy radio Ayunramiento Popuiar, con el

dado a Critica Politica y z Proce:a. Al final d¢ su mandate, Lépez Por

tillo ezijia incondicionalidad.

vachande la situatién de quc 2) gobisrro ©s uno de los gue mds

acuden a la compra de espacic publicitario, se sentia con el derecho de

dirigir y determinar la poli:zica de un medio.

Esta situacidn no cambic 2n los tres primeros ahos del gobierno

de Miguel de la HMadrid. Sigarcs con ejemplos concretos.

drntes interesantes de coment

El primcro de mayo de 1984, en el desfile oficial, sucedizron inci
ar y analizar.

La inmensa mayoria de obraros descontentos con la pol

ca del régimen, expresaron abiertamente su descontento.

cha

EL decfile inicid a las '0:00 A.M. El Presidente encabezd la mar

después de izar la ban a en cl asta central de la plaza de ia

Constitucidén. A las 10:20 estaba en el balcdn presidencial y saludaba al

primer contingente. Casi d: inmediato empezaron lac denuncias y demandas.

Sindicatos oficiales e irdependientes reclamaban, en diferentes tonos,

justicia y mejores salarics.

Para ambientar el desfile habian tres locutores que se veian en apy

ros para ocultar lo que estaba ocurriendo; pero el descontento era incon
trolabla.

A las organizaciones independientes les costé trabajo llegar al

36. (ritica Rolitica de myo de 1982, p.7



zécalo. Cuando pasaban frente al baledn presidencial, un inmenso coro
incallable se dirigia al primer mandatario:

" jojo por ojo, diente por diente, chingue a su madre s=ior Presidente!

Y otro igual de cdustico y corrosivo,"iPaloma Cordero, tu esposo es un culero!"
Ni las bandas, ni los oradores pudieron disimular los insultos a la
mdxima £igura institucional.

Por televisidn no se aprecid lo grave de la sizuac:idn, dado que se
transmitian escenas pregrabadas y cntrevistaos hechas a ciertos politicos.
Desde que los indcpendientes pararon ante el balcdn las cdmaras de televi
sién dejaron de transmitir; aunque su aparicién coincidié con la hora en
que,calculaban, terminaria la transmisidn.

A las 13:10 P.M. grupos de la preparatoria pooular desfilaban frente
a Palacio; del contingente fue lanzada una bomba molotov =n direccidn al
balcdn presidencial, pero no llegd. El Presidente permanecid inmdvil,

"io la botella, vio el humo. Se dio cuenta de todo. Y ni siguiera parpaded."37

A las 13:20 surgid otra bomba molotov que alcanzd a Concepcidn Olivei
ra en el brazo derecho; a Rafacl Cordera, dirigente cubano, quien recibid
el flamazo en el rostro; Jorge de la Vega Dominguez, se desmayd; Ricar
do Garcia y Judn Miranda resultaron chamuscados en el cabello y cejas;

Alejandro Carrillo Castro, director del ISSSTE, r=cikid el proyectil y

al sentir las quemaduras echd a correr con el partal incendiado. Los
guardias de seguridad lo derribaren y le apagaron <. fuego.

Judn Miranda {fotdgrafo do Proceso) tomaba fc:tos., Inmediatamente un
agente de seguridad se avalanzd sobre él y ern la corfusidn perdid un rollo.
Llegaron mds agentes cuando el scilor Rosen -retponsable de la distribucidn
de gafetes para la prensa- lc rescatd y lo conniré a no tomar mds fotos?e

Los discursos del presiderze del Congreso del Trabajo y del Presi
dente del pais, no mencionaron en ningin momento ni los incidentes, ni
el descontento obrero.

Esta fue la sefal implicita -no sabemos si hubieron comunicados mis
directos- para determinar la informacion del dia siquiente en los medios.

En sus ediciones correspondientes al midrcoles 2 de mayo, casi todos
los medios minimizaron lo relacionado con las borhas y protestas.Diarios

importantes relataron de mancra breve, en pdginas interiores y en pdrra

333: Pmazs?, nim. 392, p.1!
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fos finales los sucedido, sin mencionar los nombres de las personas

6lo tres publicaron fotografias sobre los hechos. La radio y la telg

Eil mismo dfia, el Presidente declard,en la convencidn del Sindicato

de Trabajadores Mineros Metalirgicos, gue el desfile “es el motivo de orgu
1lo para los mexicanos, porque sucedid y es una realidad que afrontamos, que en oste
desfile grupos mindsculos de agltadores pretendieron empafiar a nuestro desfxlc del
dia del trabajo. Grupos pequefios y minoritarios, infortunadamente en su mayoria reclu
tados de jovenes estudiantes, pero dirigidos por maniobras de agitacidn, en donde rg
conocemos interferencia extranjera."3%

La voz del mandatario fue suficiente para que los medios “"informa
ran" ampliamente los hechos.

El jueves 3, la mayoria de los periddicos, dedicaron sus ocho colum
nas a lo manifestado por el Presidente sobre las bombas, discursos que
también merecieron amplia difusidn ¢n radio y T.V,

Por cierto que las protestas y la ira popular, ocaciunado ror el
alto cos=o d2 la vida, el desempleo, la antidemocracia,etc., fueron opa
cados, para resaitar la "prosencia extranjera" on el asunto del atentade.

Lz rasefna anterior nos mucstr. como - i Presidente estd -dadas las
caractaristicas de nuestro sistema yolitico— cbligado a dirigir =n momen

tos criticos, la condu de los medics masivos de difusion.

Miguel de la Madrid, aungue confundido, debidé de mantener el drden
institucicnal; en las préximas horas, seguramente después de consultar
a sus secretarios, asescres y personal de scguridad, decidid hablar de
los hechos, pero sin mencionar los acontecimientos de fondo: el descon
tento hacia su politica econdmica.

tierntras la prensa no dio importancia gue, de suyo, merecian los
acontecimientos, la televisidén y la radio, tampoco acertarcn a informar
oportunamente. Habia que esperar la autorizacién del 'jefe de la nacidn'.

Todc esto no viene mds que a confirmar que la prensa y los medios
de comuricacién, en general, son pilares para el control y la estabili
dad del poder politico en una situacidn de emergencia. El mecanismo de

necesidsd mutua., funciora a teda su cara-idad con tal de conservar el

contrecl social.

39, Ihider,
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El caso de violencia, cn contra de los perisdistas, de mayor reso
nancia, a nivel nacional ¢ intcernacional fue el ascsinato dol columnista,
Manuel Buendfa Tellez Girdn.

El 30 de mayo de 1984, a las 18:35 horas, fue sricramente ascsinado
cuando salia de sus oficinas ubicadas cn Avenida Insurgentes Nc.58.

El crimen de Buendia fue presenciado por su ayudante Judn Bautista de
18 anos de edad. El pericdista recibid cuatro balazos por la espalda?n
Manuel Buendia escribié en alguna ocasidn:
“los periodistzs no debo:famos morir de viejos, o asi nomds
Y su deseo lamentablemence se cumplid.

Buendia se distingufo por ser uno ue los zolumnistas mis influyoentes
en el quehacer poelitiro nacional; su fama de inrorrupt-bilidad y hombre
recto, era de sobrs conocida.

El asesinato desencadend protestas en todo 2} pais, asi comc conde
nas y demandas de castigo a los culpables.

Manuel Buendia fue un periodista chsesionadeo y apasionado por la in
formacidn critica, su vida queda como ejemplo de "Una tarca profesional que
serd meta y orgullo de los hombres de nuestro oficio, asi redimido de tantas caidas y
traiciones de quienes en la prensa escrita, utilizan pluma y ¢spacio para servirse a
si mismos."4

El respetc que se le tenia al escritor, en medios oficiales y demds,
demostraba que el periodismo -por lo menos el de mds alta calidad- podia
ejercerse libremente,

Segin la opinidén del jperiodista Alejandro Géme: arias, vncontrar a

los asesinos era vital para el periodismo; de ot:: forma, diarios, revig
tas, se volverian grises y deshumanizados. Sdlo servirian al régimen, al
gobierno, no a la nacidn: "pedimos que el caso Buendia se “aga trans,arente y niti
o, poryue sabemos que su sacrificio impune es una amenaza.! 42

Duspués de su muerte, el notable periodista recibid el reconocimiento
del gobiernc federal. Miguel de la Madrid calificd el atentado como un
acontecimiento indignante; refrenddé el respeto a la libertad de expresidn,
asi como las garantias establecidas en la Constitucidn. Ademds ofrecid

. . 3
todo su apoyc para el esclarecimiento del crimert?

40. Up nes uo del 31 de neyo de 1984
41, Francism Martinez de 1a Wa en Sianre, nim. 1617
42, afvez Arizs, Alejndro, Ibidm, pp.2 y 23
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En dias posteriores al asesinate de Buendia, fue encontrado cl
caddver de Javier Judrer Vdzquez quien fungia como director de) sema
nario "Frimera Plana” edi-ado en Coatracualcos, Voracruz?s La impunidad
continudé -on este acontacimiento, siendo los periodistas sus victimas
principales.

El éia de la "libertad de expresién” (7 de junio de 1984), el Pre
sidente declard:

"El gobierno estd conciente de las obligaciones que para &1 derivan del derecho
constituciomal a la informacidn.Nos homos esforzado por cumplirle cada dia de mejor
manera; per: sabemos que adn podemos majorar nuestras tareas de comunicacids social
y de informacidn a la comupidad, tenemos voluntad de hacerlo. Por cllo invito a los
pericdistaz a que nos digan cuales sistemas y formas de trabajo podemos implantar
© mejorar para informar mejor a la opinidn pdblica de las tarcas del gobierne y for
talecer el libre ejercicio de la manifestacidn de las ideas y libertad de prensa.4i

A pesar de las presion2s y manifestaciones en favor del esclareci
miento y —astigo a los asesinos de los pariodistas, a la fecha {(1989) no
se ha logrzdo aclarar los crimenes, por el contrario, a estas muerte
se han z_-ado muchas mds, con semejante inpunidad. Casi para terminar
el sexer.: de Miguel de la Madrid, se caleculaban en 27 los periodistas
asesinadss: vy oun desapare:ido,“slo cual colocaba al periodisme, en México,
come una profesidn @e alto riesgo, con temor permancente a la represidn y
el criman,

A un afc de la muerte de Buendia, muchos caricaturistas, de los
diarics =

importantes, puplicaron sus cartones en negro Con el titulo
" iBuen dfa,sefiora procuraicral”, reclamandoc a la entonces procuradora
de justic:ia, Victoria 2davo, resultados de la investigacidn del crimen,

Con asta resefa apretada de los hachos mids sobresalientes del pe
riodisma 2n México, 1382-83, podemos concluir que: existe libertad Qe
expresidér pero delimitada por les altos costos, bajos tirajes y escasos
lector=s.

La :ndustria periodistica suscribe acuerdos cspeciales de tributa
c¢idén con el gobierno. Esta relacidn fiscal se traduce en relacidn politi
ca de ac.erdo wmutun. Elle obliga a los rrepietarios de log periddicos

43. U mes o a2l 1de funio d» 1984, p.4
44. Beelsicr, 8 &2 jnio dz 1983, p.i
45, Pooeso, el 25 de enaro e 1988, mp.8 vy 10
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a estar en permanente negociacidn con el gobierno, lo cual significa
un eficaz instrumento de presidn -aungue no se haga explicito- y con
vierte al poder politico en el principal corruptor del periodismo en
Méxica.

Otra de las formas de libertad la libertad de prensa, consiste en
cxéditos y cuotas de adquisicidén de papel. El crecimicnto dc una publica
cidn, en un momento dado, depende de PIPSA.

La publicidad gubernamental y los llamados ‘embutes', son formas
de financiamiento y mejoras en los salarios del personal de Jos medi-s
impresos. El embute, sin embargo, nc asequra que quien 1~ recibe deje duo
criticar al embutidor ya que no existen elementos juridicos que asi lo
obliguen"6 fagui. encontramos una reaacidn, en el laenguaje de Idpez Porei
llo, "perversa y morbosa”}.

; Presidentes como Lopez Portillo y de la Madrid, fueron concientes

§ del problema en el medic periodistico. El primero, para finalizar su man

i dato, rospondid con intolarancia y abuso de poder, a los medios y profe

' sionales criticos. El segundo, manifestd buenos deseos que s6lo se queda

ron en eso, lo cwal evidencia que, a pesar del enorme poder presidencial,

* la corrupcidn es parte del sistema y que un Presidente -por si solo-

no puede cambiar ciertos mecanismos estratégicos para el poder politico,
El crimen cometido sobrz la persona de Manuel Buendia, es muestra

del peligro a que se expone un periodista gue ejerce a fondo su libertad

de expresidn. Alejandro Junco, propietario del periddico “El Norte" da

Monterrey, asegura que México ocupa el primer lugar en América Latina,
en cuanto al asesinato de periodistas.47 Esto nos ccloca a la altura de
paises donde los conflictos armados y las dictaduras, son cosas cotidia
nas, La violenciz e« una fcrmidable arma de censura para la prensa.

j
|

A lo anterior cabe destacar la autocensura como limitante del dere
@ cho a la informacién y expresidn. De ello dan clara muestra los sucesos
del primero de mayo de 1984, relatados en pdginas anteriores.
Debe ser un reclamo generalizado la democratizacidn del periodismo.
La comunicacidn democrdtica ayuda a construir una sociedad mas egquitativ
Por el countrario, una comunicacidn autoritaria es efecto y causa de un
régimen autoritario. La comunicacidn debe utilizarse para convertir a

ﬁ.ﬁﬁgﬁﬁéﬁgﬂ,mgxﬂA.yGucthkrIuh,aﬂﬂlod:mxx“,uxwxnégck.nm243ﬁ
. p Dv —=
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la sociedad civil mexicana en "protagonista d¢ su propio obion:o"48
P 9 prop g9

La relacidn entre el poder politico y la prersa, en el vdltimo afo

de gobierno de José Lépez Portillo y primeros tres de Miguel de la Madrid,
tuvieron como constantes cl sometimicnto, la simalacion, la intolerancia,
la impunidad y la represién. Por lo quc hace 2 estas dltimas, en ¢l go
bierno de Ldpez Portillo se distinguid por persecuir a-las radios inde

pendientes y necgar ol permiso a las que no fueron de su agrado; per

persistir en una linea férrea de control sobre medio, fueran por la
via del condicionamiento, la censvra, la autccensura o la represidn abier
ta. Por su parte, el gobierno de Migucl de la Madrid, nunca pudo solucio

nar los crimecnes cometidos contra los periocdis: ‘,menos aln, proteger

el ejercicio libre y critico de esta profesidn.

Para corrar ~2ste tema, en la siguionte se mu~stra el control

inforrativo ¢uontro <& las dependencias coficialss. £l documento, por si

sélo, es elocuente (el subrayado es nuestrol.

3. La Televisidn.
El poder politico, a diferencia de su trazc

sa, tuvo con la televisidn consideraciones espsz

0

En México, la televisidén privada es la capeza visible de un grupo
econdmico muy poderosc que negocia, desde esta posicidn, su privilegios.

La televisidn oficial, por su lado, se %2 ranejado con base al mo
mento politico, siempre con el interds priword:sl, de logitimar las
acciones del gobierno.

Siguiendo la linea de trabajo que nos hsres zrazado, pasaremos a
tratar el tema.

La televisién es multidimensional, transmite palabras junto con
imdgenes. La imagen puede reforzar el impactc de las palabras, pero
también distraer y confundir su significado. La abundancia de informacidn
contenida en la imagen, disminuye el impactc dcl contenido del mensaje
que se pretende transmitir,
Por las caracteristicas sefialadas, la ctzlavisidn es un medio poco
u

eficaz para transmitir informacidén. Lo que capta =l receptor con mayor

48. Brrdia Minel, Eprcicio..., mp.65-66
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impacto la prrsonalidad del hombre o lamujw que proporciona la informa
cidn; de aqui la innegable popularidad que adquicren los anunciadores v
maestros de ceremonias; ganan fama por sus facciones, peinados, su for
ma de toscr, reir, etcdtera. Pero el impacto es superficial y limitado.
En cuanto estos personajes dejan dc salir, con frecuencia en pantalla,
se les olvida.

Cada imagen televisiva, ademds del mensajc principal, tiene numero
s0s mensajes ocultos, subliminales (dirigidos al subconciente del indivi

P PR P 49
duo); esto \ltimos son los mds interszos e insidiosos.

El nuevo y revolucionario medio ¢e comunicacidn, tiene enormes po
tencialidades. Sin embargo, se le ha dado un uso limitado, en gran parte,
a la publicidad comercial de articulos de consumo y la difusidn de la
ideologia dominante.

El impacto de la publicidad por =:lavisidén, es rdpido aunque no
muy profundo y es, ademis,contrarresti.ii por 12 abundancia de material

conque se tiene que competir.

Es indudable que la televisidn sastituido a otros medios de in
formacidén y entretenimiento, perc dis=a de se¢r un medio todopoderoso.

Por lo que toca a la televisidn en México, €2 puede afirmar oue nacs,
mds. que como una necesidad social, como un razguerimiento de la clase do
minante.

La burguesia industrial y financiera,impulsd :] desarrollo de la
televisidn mexicana. Se buscaba, por 2ste conducto, contar con un vehicu
lo de comunicacidn masiva, que diera promocidr a bienes y servicios en
el mercado interno; ademds de proyectar su idzoicgia y su proyecto de
desarrollo social.

Como ya lo sefialamos en el apartzdc correspondiente a los medios

masivos de comunicacidn, la propiedas de los redios de produccidn es la
que, en definitiva, da orientacidn a los medios, en este caso de comunica
cién.

Si los industriales proyectaron los medios masivos, es porque asi
les convenia a sus intereses particulares. El poder politico, también
propicia las condiciones para el irmgulso de esta actividad industrial.

49, Beslin, Martin, "Fl impocto de la televisidn®, en El Estado vy la welevisidn, gy.cit. mp.35 y 36
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De esta forma, cuando en México se establece Ja televisidn, el gobier
no la entrega a los intereses privados.

Al igual que con la radio, los gobernantes se dan cuenta tardiamen
te, de la potencialidad de movilizacidn social que este medio puede pro
porcionar?

Los origenes de la televisidn en Mdxico, se remontan al afo de
1934 cuando se rcalizan los primercs programas experimentales, por el
ingeriero Guillermo Gonzdlez Camarena. Es hasta el ado de 1949, cuando
el gobierno otorga la primera concesidén para operar comercialmente un
canal de televisidn, La beneficiada fue la empresa Televisidn de México,
S.A., cuyo propietario era Rémulo C' Farril.

A estas primeras experiencias se suman, gradualmente, otros intere
sados. Mientras, el gobierno mexicana envia dos observadores {al escri
tor Salvador Novo y al ingeniero Gonzdlez Camarena) a distintos paise
europecs, a efecto de analizar el régimen de propiedad que la televisidn
deberia adoptar?

El 26 de julio de 1950, el canal 4 hace las primeras transmisiones
de prueba. El lo. de septiembre, del mismo afo, comienza sus transmisio
nes regulares con la emisidén del I7 Informe del Presidente Miguel Aleman.

La estacidn XEW T.V.canal 2, empieza a transmitir en 1951, concesio
nada a Televimex, S.A., propiedad de Emilio Azcdrraga Vidaurreta. En 1952
transmite XHGC canal 5, cuya concesidn se otorgd al ingeniero Guillermo
Genzdlez Camarena S.A.

Un avance significativo fue la introduccidn del video tape en 1958.
Este adelanto técnico permite grabar programas y retransmitirlos en re
petidoras (en 1959, Telesistema Mexicano cubria 20 estados de la repibli
ca)s.2

En 1960 se publicd, en el Diario Oficial, la Ley Federal de Radio
y Televisidn, que en sus puntos principales faculta a las cmpresas a
decidir libremente el monto de las tarifas cobradas por publicidad; pa
ra elegir a quien vender tiempoc y a guien no. La Ley otorga concesiones
hasta por treinta afos, para operar estaciones de radio y televisidn.

Lo anterior constituye el gérmen de la antidemocracia, para la di

fusidén de comunicados, que impera en los medios masivos.

50, Granedos Chiga Miguel A., "[a televisicn de Bstad", Ihidan.
?&. ‘}E&M Fernando y otaes, Televisa quinto poder, .20 a 28
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La empresa Telepogramas Acapulco, filial de Telesigstema Mexicano,
se funda en 1962; su ocupacidn principal eraprcducir para oxportar a
Estados Unidos y Sudamérica.

Las transmisiones en color para T.V.,en México, inician en 1966
y en 1968 se le dio vida al canal 8 XHTM, mediante la empresa Fomento

de Televisidn S.A. de C.V,, empresa del grupo industrial Alfa Montorrc*s3

El 8 de ecnero de 1973 se unificaron las emprasas privadas en un sdlo
blogue., Nacid Televisidn Via Satélite, S.A., :T2levisa, ver cuadro 1 en
la sicuiente pdginal.

Esta empresa concentraba los intereses de cuatro familias: Azcdrra
ga, Alemdn, O' Farril y Garza Sada.

Las empresas subsidiadas de Televisa en %83 2ran:

Editorial Provenemex, S.A.editaba la revista femenina “"Activa" (gracias
al apoyo publicitario de la T.V. comercial) desplazd a una revista simi
lar, "Kena", que termind por desaparecer.

Provenemex, formaba parte de Televisa Radic, "divisidn editorial®
la cual lanzd al mercado fotonovelas y revistas; comenzé a vender encl
clopedias ‘'para todos' auspiciada por la Fundacid:n Zultural Televisa,
impresa en LCspafa.

Editorial Televisidn, S.A., editora de T=leguia {revista especiall
zada en televisidén).

Cablevisidn, S.A. monopolio de la televisidén a través del cable.

Protele. Productora de anuncios comercizles v de procramas de te
levisidn,

The U.S. Spanish International Network, uada en 250, Park Avenue,
" 'Nueva York. Filial de Televisa en Estados Unidos. Era una cadena de te
levisién que abarcaba 12 ciudades y operaba con dos satélites propios.
Univisidn, organizacién de Televisa que enviaba material grabadoe o
“"en vivo" a la cadena SIN de Estados Unidoc:.
Televisidén Espafia. Televisa mantiene en Madrid una importante oficins
Pronesa, 3dreca de Televisa dedicada a los espectdculos deportivos, se
especializaban en organizar peleas de box en Estados Unidos con pigiles
mexicanos; también organizaba partidos de futbol, carreras de autos, etc.

53. Ihidan.
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Televicine. Dedicada a producir peliculas, todas con mala recepcidn
por parte de la critica especializada.

Canaretes y discos (Marraquesh y otros) manejadus por personal de
Televisa. En discos se contrataban artistas nacionales y extranjeros;
se leus pagaban sueldos muy bajos a cambio de promocidn.

Futbol. Era propietario de los equipos: América, Cobras, Aztecas
de los Angeles. Accionista principal del futbol mexicano y duedo del
Estadio Azteca. Poseia gran control sobre la Federacidn Mexicana de Futbol,
mediante el cual obtenia exclusividad ... transmisiones de jucygos jmportan
tes, a pesar de la oposicidn del caral 13 {(de la T.V. oficial).

Televisa contaba con 41 empresas filiales, cuatro canales de T.V.,
60 repetidoras; 67 transmisoras de baja potencia y 7 estaciones de radio.

Era propietaria de 5 empresas editoriales>; 3 inmobiliarias (incly
yendo hoteles en Acapulco y en el Distrito Federal); 3 productoras de
peliculas; 4 disqueras; 8 empresas de espectdculos y 2 de exportacidn:
una linea de transporte adreo; un negocio dedicado a la cria de cexrdos,
ademds 3e 10 compafiias del ramo Televisa.

Notitieros. El programa “24 horas" ha sido punta de lanza de la or

: i : i1 94
ganizaziérn para la defensa de los intereses de las cuatro familias?

T=lavisa se situaba como el monopolio mds poderoso de la comunicacidn
en Méxicc y a la cabecza de los indus:riales mds importantes.

Telavisa se erigia como un lider de opinidn que inducia a la legi
timidad del poder politico y del sistema en su conjunto, acallando las
voces dizidentes y cerrando las puertas a sectores amplios de la sociedad.
También actuaba como censor y asumia posiciones en contra de los movimien
tos populares y en favor de la empresa y de los valores ideoldgicos de
Estados Uridos. Inclusive tenia un canal -el 5~ con una programacién en
gran parts formada con material estadounidense, donde la violencia y el
crimen scr el sustento principal.

En mds de una ocasidn, Televisa fue sefialada como la verdadera
Secrezeria de Educacidn Piblica porque los nifios mexicanos sabian mds
de sus héroes televisivos, que de los personajes de la historia nacional.

54, Prooeso, i, 191 pp.44 a 46 y Televisa. .. qp.cit. pp. 124y 194



Cuadro 1

CONSTITUCION DE LA EMPRESA TELEVISA, EL 8 DE ENERO DE 1973,

ACCIONISTA SERIE
Telesistema Mexicano, S.A. A
Miguel Aleméin Velasco A
Victor Hugo O' Farril A
Oscar Gutiérrez 0' Farril A

Televisién Independiente de MExico

(grupo Munterrey) B
CANTIDAD DE ACCIONES PORCENTAJE DEL TOTAL
747 74.7%

1 0.1%
1 0.1%
1 0.012
250 25.0%

1000 100.0%
Valor de la accidn: 1000 pesos cada una.
Total de acciones: 1000
Capital social (mil acciones de mil pedos cada una): un milldn de

pesos.

* Fuente. Registro Pdblico de la Propiedad, L.3, Vol.860, Fs. 260, Niim.
224, Clt. por Pérez Espino Efrafn, "El monopolic de la televisidn comer

clal en M&xico, (el caso Televisa)'; Revista mexicana de socilologfa,
pp.1455,1456.
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Cuadro 2

SITUACION PE LOS ACCIONISTAS DESPUES DEL AIMENTO DEL CAPITAL SOCIAL
SUSCRITC EL 24 DE AGOSTO DE 1973,

Aecionista Serie
Telesistema Mexicano S.4. A
‘Miguel Aleméin Velasco A
Victor Hugo 0' Farril A
Oscar Gutiérrez 0' Farril A

Televisidn Independiente de HExico

{grupo Monterrey) B
Capital Invertido Parcentaje del total
152'4622,000.00 74.99853%
1,000.00 0.00049%
1,000.00 0.000492
1,060.00 0.00049%
50,815.00 0.00025%
203,500.00 1060.000%

* Fuente. Pérez Espino, op.cit.

Como se aprecia, del 8 de enero al 24 de agosto de 1973, Telesis
tema mexicano aumentd su porcentaje, lo que se tradujo esm un incremento
de su influencia dentro del emporio.

Por o jue respecta a la televisidn comercial en Méxice para ese
mismo afc,1973, se guarda la siquiente informacidn.
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Cuadro 3

CADENA PROPIETARIO Nidm. de Estaciones % del total de
estaclones

Televisa S.A. Azcirraga-0'Fa

rril,Alemdn-Gar

za Sada. 90 50,90
Canal 13 Somex 1 1.01
Telecadena Me
*icana Manuel Barbachano P. 148 7.07
Independicntes RCN, Somer, Otros 1 1.01

Total absoluto 99 99.09

a) 7 estaciones operadas como vetransmisoras de canales metropolitanos
de-televisién,

*Pérez Espino, op.cit.

Es evidente el peso de la televisidn, manejada por las cuatro familias
sobre las demds. Esta situacidn se mantiene, aungue con menor porcentaje
para 1976.

En este afio las estaciones de la televisidn comercial en México, se

colocaba de la manera siguiente.

Cuadro 4
CADENA PPOPIETARIO Nim. de Estaclones 2 del total de
. estaciones
Televisa S.A. Azedirraga~0'Farril,
Alemdn-Garza Sada 92 73.6
Canal 13 Corporacién Mexicana a
de Radio y T.V.{SOMEX) 16 12.8
Telecadena Mexica b
na. Hanuel Barbachano Ponce 14 11.2
Somer Sociedad Mexicana de ra
dio S.A, 2 1.6
Independiente Televigidn Tapatfa 1 0.8
Total relativo 125
Total absoluto 115 100
*Pérez Espino,op.cit.p.1464
a) Fara fimles do 1976 auments el nhmo d: tananisiors a 26,
b} £ de w5 estaciars arersban @ retranemisgras bl coml 13 DE
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Los industriales y comerciantes agrupados en Televisa, utilizan
a la televisidn como eje fundamental para promover sus negocios. Sin
embargo, la T.V., en si misma se ha convertido en una magni[ica inversidn.
Citando como fuente 2 la gerencia de informacidn comercial de medios
de provincia, de la Vicepresidencia de Transmisidn y Conduccidn, veamos
los siguientes datos respecto al alcance dec Televisa y sus repetidoras.
Afo: 1983
XEW-TV canal 2 de la ciudad de México vy sus repetidoras.
Total de repetidoras:177
Centros emisores: 78
Microondas: 38
Transladadores: 61
Potencial de Telchogares: 8'447,277

XHGC-TV canal 5 de la ciudad do México y sus repetidoras.
Total de repetidoras: 38
Potencial de Telehogares : 6'447,277

XHTV-TY canal 4 de la ciudad de México vy sus repetidoras.
Repetidora: Distrito Federal XHTV-d
Potencial de Telehoqares: 3'644,877

XHTM-TV canal 8 de la ciudad de México.
Repetidora, XHTM, canal 8
Potencial de Telehogares: 3°'044,877

Ademis, Televisa cuenta con 27 estaciones afiliadas en el interior
de la repdblica, con programacidén local y una estacidn regional :HHFM-TV
canal 2 de la ciudad de Veracruz, con cuatro repetidoras:

Cadenas de cuentas especiales

Cadena XHTV, canal 4.

18 estaciones locales y regicnales wue se enlazan a programas depor
tivos y en vivo por medio de¢ microondas, con un potencial de 3'773,866
telchogares. 23 estaciones locales gque se encadcnan con base en una pro
gramacidén simultdnea (peliculas) transmitidas localmente, con un potencial
de 4'161,008 Telehogares.



121

Cadena XHGC-TV canal 5

9 estaciones locales gue se enlazan a programas deportivos y on
en vivo, por medio de microondas, con un potencial de 1'0022,703 Tele
hogares. 15 estaciones locales que se cncaderan con bass en una prograng
cién (peliculas) transmitidas localmente, con un potonuial de 17492,282
Telehogares.

Compafiias de televisidr

Televida Monterrey

Representa comercialrente a dos estaciones lecales:
Estrella de Oro S.A; XHAW-12 con 332 de participacidén .
Cadena televisora del Norte, S.A., XEFB, con 67% de participacidn
Televida Guadaiajara
Representa comercialmertz a dos cstaciones lursalas:
Televisidn Tapatia, S.A. de C.V. XEDK-6 con 33% de participacidn.
Televisora de Occidente, S.A., XHG-4 con 67% de participacidn.

Telever
Representa comercialmente a su estacidn leccal:
Televisidn del Golfo S.A., XHFM-2 Veracruz, Ver, y sus dos estacion

repetidoras:
Televisién de Veracruz, S.A., XHAI-10, los Viges de Ramirez, Veracruz.

Televisidn de Puebla, S.A. xhp-3 Puebla, Puc.>”

nucl Buendia, como

Televisa fue calific=da por el columnista
"el quinto poder". En su'memorandum presid«encial‘36 lo Gefine como un
grupo -en el fondo la voluntad de un sélo hombre- de presidén al gobi-

no y a la sociedad. Denuncia, incluso, gque funcionarios de importancia
buscan sus favores con atingencia. Inscribe -a esta empresa- dentro de
un puilado de empresarios de la comunicacidn cue se "han erigido en un
poder que disputa el suyo al presidente de la Republica, vis a vis., ¥
también vis a vis encara, se opone,rebate y aun hace nugatorias acciines
y posiciones bdsicas del Estado mexicano." Tal 2ra su influencia y su
poder en el periodo de estudio.

55. Mejia y otres, Telovisa...rp.213 a 221,
%6, Nexs, nim. 80, .47 a 53.
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No solamente Televisa tenia influeancia en nuestro pais, sino en
toda América. El caso mds ilustrativo es ol de la cadena Spanish Ip
terpational Network (SIN}, filial del monopolio.

En 1584 Televisa cumplid 30 anos de vender programas a los Estados
Unides y 23 de haber crcado su filial, la SiM. Con esta cadena tenia el
control de 277 televigoras; cubria un piblico potencial de 50 millenes
de personas en 321 ciudades y se calcula que al finalizar el afio de
1984, sus utilidades llegaron a 100 millones de ddlares en ventas.

La SIN se fundd en 1961, Emilio Azcdrrga, para esas fechas, era
propietario del 75% de las acciones. Era la cuarta cadepa mis importan
te, después de la ABC, CBS y 1la NBC.

Tenia su sede en Nueva York y su centro tdenico en San Antonio,
su divisidn de noticias en Miami.

Entre sus anunciantes habia 231 empresas, entre las que se contaban
los diez trincipales monopolios de alimentos, energdticos, serviclos,
hasta la produccidn de licores, cerveza y cigarros?7

El interéds de Televisa por la poblacidn hispana en Estados Unidos,
se debia al £ildn de oro nue le representaba esta comunidad.

Segin algunas investigaciones recientes, el poder potencial de
compra de los latinos, es cerca de 84 mil millones de ddlares anuales.
La SIN se presentaba como la Unica opcidn efectiva para estos grupos,
divididos para efectos de estudie, en cuatro: chicanos, puertorriguefos,
cubanes y otros que incluyen Centro y Sudamérica.

El 85% de los latinos viven en grandes zonas urbanas y tienen una
edad promedio de 20.8 afos; 43% sdlo habla espafiol y 63% del total, naciéd
fuera de los Estados Unidos.

El grupo de origen mexicanoc llega al 60% y viven, fundamentalmente,
en el noroeste del pais. En 1381 tenian un promedio de 1,360 ddélares
mensuales de ingreso. Los puerto riguefios representan el 15% y viven
en el corredor urbano del noroeste, con ingresos promedio de 950 ddlares
mensuales, Los cubanos eran, para la SIN, el grupo *mejor educado, de
mayor edad y casi aristdératas® . Representan el 7% de la comunidad hispana,
viven principalmente en el suroeste y tienen el ingreso mds alto, 1775
ddélares promedio por familia.

57, Ounpo Ricanb, en "Pertil de 1a doreda”, en La Jorredhy, nifw. 8, p.17
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Finalmente, el cuarto grupo representa el 18% d~l total y viven
en Nueva York y California, su ingreso mensual, en 1981, cra de 1,342
délares.

Para el afio dos mil, las investigaciones calculan que sumardn 44 mi
llones de personas distribuidas en toda la Unidn Americana.

Segin la SIN, su piblico se caracteriza gorque "son los mds jdévenes
y mds grandes en niimero (...) compran siempre cualquier cosa.

" lLos latinos son grandes compradores de marcas, porque para mu
chos de ellos representan simbolo de status!® 58

La visidn ideoldgica de la filial de televisa no variaba en compara
cién con el monopolio mexicano.

Edward Roybal congresista de origen latino 2n Estados Unidos, opina
ba sobre el manejo de la comunicacidn por parze de la SIN,

“Su programacidn es producida casi en su totalidad cn el extraniero; nunca
utilizan el talento de la gente local que podria escripiy, reportear, producir o edi
tar; también se nxcqan a entrenar a nuevos elementos {

"La televisidén comercial en espafiol no quiere re: rse en nada que >1gn1f1que con
troversia {...) hay sectores que dominan la historia dz! dZa presentando solu su ver
sidén."

Por su parte, Gloria Marin, primera mujer diputada local en California, indica:

"Necesitamos que impulsen y politicen a nuestra ccmunidad. Siempre nos muestran
como drogadictos, ilegales y conflictives. Estamos lucnando porque eso se acabe.”

Rodolfo Barragdn, productor de las emislones para pliblico hispanocha

blante, de la cadena independiente Radio Pacifico denuncid:

"La participacién del grupo hispanohablante er izs medios de comunicacidn
ha sido inconstante y aislada, simplemente no nos dejan hacer casi nada.”

En cuanto a los dafios que provocaba a la identidad chicana, Alberto

Aguilar, director de noticias de la radiodifuscra Kali y miembreo de la
Asociacidn de periodistas hispanos, declard:

"No se porqué la Comisidn Federal de Comunicacicnes no pone la misma atencidn
y vigilancia a los madios en espafiol, y ademds nos trata como al hijo tonto. Esto
ocasiona que los medios en lengua castellana tengan muchas veces la ventaja de operar
impunemente.

"La actividad de la SIN no nos permite desarrcilar nuestra identidad; los mode
los que nos imponen no nos funcionan, nunca opinamos sobre lo que se debe transmitir
(...) agqui dudamos mucho de la capacidad de qulivisa cowo informador: siampre es muy

c

58, hida, p.17a 19



Pranzisco Martinez Medellin, investigador mexicano, asienta en
su estudic sobre la T.V. mexicana que

"La funcién de informacién y aculturacidn de tclevisa en los Estados Unidos
es de apoyo ideoldgico a los norteamericancs." 59

Por lo que respecta al sistema Univisidn, cadena controlada por
Televisa, comprendia los siguientes canales en Norteamérica:

XWX-TV Canal 41 Nueva York

XMEX-TV Canal 34 Los Angeles

XEPM-TV canal 2 El Paso Cd. Judrez
XEW-TV Canal 12 San Diego, Tijuana
XEWX-TV Canal 41 San Antonio

XHEM-TV Canal 14 El Centro Yuma
XD-TV Canal 60 San Francisco

XL-TV canal 32 Laredo, Texas
XABR-TV canal 11 Miami Beach

KORO-TV Canal 28 Corpus Christi
XF-TV canal 21 Hand Ford-Fresno
KLOLK-TV Canal 19 Sacramento~Stockton
XHAB-TV Canal 7 Matamcros, Bronsville

*Fuente. Medios publicitarios mexicanos, Directorio de medios,
zptiembre-noviembre de 1978, p.171. Cit. por Pérez Espino,op.cit

Telzvisa enfrentaba desdz 1976, un juicio en las cortes norteameri
canas por wviolar el articulo 136 de la Ley Federal de Comunicaciones, en
las que == establecen qus los extranjeros no pueden controlar mds del
20% de ic: medios de comunicacidn, ademds de los cargos de abuso de con
fianza y autocontratacién de personal.

La demanda era centra Televisa, la SIN,la SICC (Spanish International
Comunicacion Corporation) -hermana menor de la SIN y los socios estadouni
denses de Emilio Azcdrraga Milmo.

En == demanda contra René Anselmo {conocido en Boston de ascendencia
italiana , se establece que el demandado es un simple prestanombres de
ia compafia dirigida por Azcdrraga; se le acusa de malos manejos y de

controlar programas de Televisa para su beneficic y el resto de los socios.

59. Ibidmm,
&, Bidr, =.76
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En todo este periodo se observo como Televisa impuso modelos pa
ra la cultura de masas, inspiré la politica social del gobierno mexica
no. En Estados Unidos tuveo uno de los cuatre primeros lugares en influen
cia e importancia.

Como revisamos en el trabajo referente a la radio, desde que Televisa
era sélo una empresa radial (la XEW), ha jugado un papel fundamental en
la legislacidn y reglamentacién -en materia de medios masivos- en los
paises latinoamericanos.

"En el caso de México, la empresa que orsanizé la radio y la televisién
se ha convertido en picza important: del sistema politico, cuyos proyectos Y
realizacién ya no pueden ser cuestionados desde el aparato estatal, ni para e
fectos de divulgacidén masiva, ni en cuanto a decisiones internas."

Dada la politica econdmica del gobierno do Miguel de la Madrid de adelgazar al
Estado, se pusieron en venta (en 1984) algunas empresas paracstatales
'no prioritarias'.

Un grupo de empresarios, encabezados por Emilio Azcdrraga se intere
saron de inmediato por todas las empresas quc operaba el gobi~rno, en
total 380. “Para establecer un sistema real de economia mixta“, bajo el lems d<
"Libre Empresa S.A."

Dichas empresas comprendian ingenios azucareros, estudics de cine
el canal 13 de televisidn, entre otros. El Presidente y el Secretaric
de Hacienda, Jestis Silva Herzog, inicialmante mostraban interés por la
propuesta.

Los empresarios mencionados formaron una sociedad andnima de capital
variable, con el objeto de adquirir tcdas las empresas. Para llevar a
efecto esta compraventa, cada cnpresaric deberia aportar la cantidad de
25 millones de pesos.

El 27 de abril de 1984, se recibid en la Secretaria de Rslaciones
Exteriores la solicitud de autorizacidn p?ra formar la emprcsa?

Nombre: Libre Empresa, S.A. de C.V.

Duracidn: 99 afios.

Domicilio: México D.F.

Capital social: Minimo 100'000,000.00 Mdximo ilimitable

Objetivo social: Admuirir acsiaes, partes scciales o mrticipncions entre oxes sociedades mexeen
tiles o civiles. Asi ao enaymar o tragesar tales acciones poarticipantos.

0. Rermanez Qistlich, Riting, "Televisa, brasmcional del medio siglo” en Ia Jarad, nin.8, p.i7

6%. Proeso, del 4 42 fnio de 1984, [.15-16
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El grupo de Azcdrraga tenia el &inero suficiente para comprar las
emprasas estatales y ol gobierno estaba dispuesto a venderlas. Aqui se
aprecia la estrecha relacidn del podsr econdmico y el poder politico
y la mutua complicidad,

Tante Azcdrraga como Alemdan har manifestado su filiacidn prifsta.
Azcdrraga es tajante al informar: "Nosotros somos del PRI, siempre hemos sido
del PRI; no creemos en ninguna otra fSrmula. 62

Por su parte Miguel Alemdn declard a la vevista Proceso:

" Yo soy prifsta. Creo en el PRI como 1nstitucidn. Con todos sus €efectos poro
ha sido muy bien pensado el sistema. Fallan gentes como en todos lados, pero el sig
tema todavia es vdlido,perc se puede invitar a otras personas a dar sus puntes de
vista, porque la televisién debe ser plural."

La pluralidad de la televisién privada ostd sdlo en el discurse,
pues en los hechos no se ve por ningin lado.

" Somos concesidn. Ustcdes en Proceso no son concesidn. Ustedes se limitan
wenos par cir las cosas al estilo que quieren. Mosotros al ser concesidn, obvia
OMOS quée pensar que tendmos que sequir algunas reglas del juege. Muchas
sir consultar, se va autocensurando hasta llecar al silencio, Y clare, cuan
estila no decir nada y de pronto se dice algo no falta quien diga:'oy: qué
p33d'. Se vuelve hasta subersivo por ne haber una definicidn ni una aclaracidn.
Hay que establecer un estilo, hay que dialocar y la gente nos lo va a agradecer."

Esta dltima declaracicén de Alemdn retrata, en parte, Ja situacidn de la tele
visidn mexicana atrapada en sus propias contradicciones: limita su libertad de
expresién por su propio interds y per los del poder politico.

El gobierno -como revisamos en el apartado de la prensa- somete a
diverscs controles a la libertad de expresidn. Las concesiones, cn efecto,
al estar a la voluntad de funcionarics de alto rango, y no de la sociedad
civil, se convierten en una espada de Damdcles que amepaza con caer sg

bre los concesionados. Pero falta 6 r la otra parte de 1= realidaa,

la gque constata que los empresarios de la comunicacidén, son ¢so, negacian
tes gue procuran sus ganancias, antes gue el servicio social que puedan
proporcionar. Existen acuordos explicites entre el poder politico vy 2l

scondmico de no agresidn y defensa de sus intereses.

62, Prooesmo, 567, A3l 1-I1-88, p.i7 .
63, Poomn, 515, del 190684, p.7
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Los idedleogos de Tclevisa se vanaglorian de su politica de cowu
nicacién y con el poder que proporciona la impunidad, “dan linca” a
la socicdad sobre lo que se debe hacor. Esta o5 una ponencia ejemplar:

“En los medios eloctrénicos ~radio y telovisidn princigalmonte- son evidentes
las tres funciones entremozeladas (cultura, mformacids v recreacién) y variables on
proporcién (...) En el caso de ls televisidn ha sido notable el incromento de progra
mas_informatives -no solamente noticiosos- que la T.V, transmite (...) En ¢} dmbi
de la difusidn cultural no puedo dejar de mencionar o) vs"uerzo del canal 8 de iz
ciudad de México (...} En ¢l dnbito de la reereacidn seria ocioso ubrayar el pagel
primordial que la televisidn y sus novelas, policulas, scegramas cdnicos o de concur
sq, transmisidn de aventos deportives y demds jucgan ¢n el centretenimiorto gopular
¥ gratuito. Entretenimiento que en Buropa Occidental por cierto no tienc rada de
abundante ni nada de gratuito cn la mayor parte de los paises.

"Pero ~so es alld . Nosotros estamos aqui y agui soguiromos, empe
llevar adelsnte un proyecto de pais, una reslidad de nacidn que nos Satls.ﬁ i
subyuga {...)

"Lo creemos acertado, lo creemos corrcclo. Lo sabewos nuestro, En su plural.dad.
Por lo mismo en su mexicanidad." 64

Segin esto debomwos dar gracias a Televiss por darnes culuuva, cul
si6n

tura de masas {conccbida, disefiada ¢ instrumentada desde la -elev
para las masask Informacidn, con el filtro de su ideclegia y de acuerdo
a los intereses de la empresa y dc sus aliades. Y recreacidn, con progra
mas chaxbacanos, intrascendentes, aburridos, ¥ %“odo elle gratis!

¥ como diria uno de sus mds conoridos conductores, "adn hay mish.

"la propieaad monopélica da los medios de comunicacidn por parte del gobierno
es una caracteristica ge los sistemas totalitarios, No es posible hablar de Libertad
de expresidn sin que exista propicdad privada de los medios di expresién o de comuni
cacidn (...}

"ta televisidn mexicana es un ejomplo de odmo el industrial mexicane, adends de
generar impuestos, empleos, diversidn, cultura e informacidn al puchblo, tarbién tiene
capacidad para transmitir la imagen de Mixico a Centro, Sudamérica y log mismos Esta
dos Unidos de Andrica {...}

"Al generar ganancia (la T.V.) ha crecido un base fundamentalments a sus pro
plos recursos. Ademds transmite recursos al gobierno a travds de impuestos. B5 un
apoyo econdmico al gobierno, no una carga para el prcsurucsto?s

La camunicacidn social para Luis Pazos, s+ reduce a una mora tran

saccién comercial y fiscal., Su defensa a ultranza de la propiedad privada

64, Gortds Comrillo Plix, "lesisid plural: fdomla moxicam®, 4] o eg v, Splannto dol 13-v-83
65, s Tuls, “Entmmo corsdnich para Ja television noxicons®, Ibic
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la reitera en las siquientes propuestas:

" 1. Mantener el régimen de propiedad privada de los medios televisivos.
este régimen ha hecho posible gencrar el suficiente valor agregado para reinvertir
Y pagar impuestos.

2. Crear el ambiente de seguridad y certidurbre en la industria de la telovi
sidn. La inseguridad sohre el futuro de la propiedad de los canales de televisidn™
pucden aumcntar las espectativas negativas de los mexicanos en cuanto a la seguridad
juridica y el avance del socialismo 6 el capitalismo monopdlico de Estado (sic).

La inseguridad y la incertidumbre -ademds- inhibe la reinversidn y desincentiva la
creacidn de planes a laryo plaze.

3. iar el concepto de concesion en la industria de la &exevlsxon al de
permiso o autorizacidn. ¥ no pretender convertir el concepto 42 conceskgn en sindni
mo de propiedad originaria del Estado de los medios do comunicacidén.®

Hasta aqui las proposicionss de uno de les exponentes mdximos de

la derecha mexicana, para el manejo de la televisidn »n Mixico.

una vez llegados a este punto cabria preguntarnos: ¢Cudl es la
idea del gobierno mexicano para dirigir la televisidn? Al respecto
existe ura declaracidn aleccionante de la directora de Radio, Televisid
y Cincmatografia, en el sexenio de Lopez Portillo, Margarita Lépez Por
tillo.

“las dos empresas -canal 13 y Televisa- deberian de unificarse y formar la
televisidn mexicana porgue sdlo asi estaromos en posibilidades de cumplir eficaz
nente nuestra tarea (...) Mo vee porque Televisa tiene que estar de un lado y el
canal 13 de otro."67

Con una visidn tan estrecha de nusstros gobernantes, ro se pueds aspirar a
tener una televisidn a la altura de los requerimientos sociales y politj
cos de nusstra sociedad.

La televisidn estatal se caracteriza por proyectar, de una manera
incisiva, la imagen de los funcionarios piblicos; se niega, de esta mang
ra, el acc2so a los diversos grupos sociales.

A pesar de que desde hace muchos aflos el movimiento obiero ha scili
citado un canal de televisidn,siempre se ha encontrado con negativas.

Y no solamente a la clase trabajadora se le impide contar con un
canal de zelevisidén, también a la UNAM se le ha negado.

Diferentes administraciones universitarias -entre ellas las de Luis

Garrido, Nabor Carrillo, Ignacio Chdvez y Javicr Barros Sierra, pugnarsr

66, Ibidan.
67. Proceso, 189, o.M y 46



por el permiso correspondiente gue permitivra la expresicn del princi
pal centro cultural del pais.

En 1951 se solicité por primera vez el canal y la congesidn fue
otorgada pero...sélo de palabra.

Segiin el entonces subdirector de Radio UNAM, Ratl Cosio:

3 "En 1951 o 52 el rector, Dr. Luis Garrido, solicitd, de palabra, al secreta
rio de comunicaciones de entonces, Lic. hgustin Garefa Idpez, que ressrvara un
canal de televisidn para la universidad, cosa que dste realizd por un acuerdo.”

Sin embargo, las relaciones entre la UNAM y e) gobierno se deterig
raron hasta llegar a 1968,

"Ia actitud de Diaz Ordaz era antiintelectual y antiprofesional. Vinn ol 68.
Creo que Barros llegd a la conclusidn de que no se podia lograr lo é=l canal, Hizo
varios intentos. Una vez lo interrogué y me dijo: 'No es ¢l momento, hay oposicidn
de funcionarios', ¥ lo dejd. Pensando quizd ¢.e cuando salicra Diaz Ordaz...”

Con la llegada de Pablo Gonzdlez Casanova, 1970 a 72, se formuld
un proyecto que no fructificd, Después, Guillermo Soberdn Acevedo rea
1izé un convenio con Televisa, mismo que s¢ amplid y rztificd en la
rectoria de Octavio Rivero Sexrano?

Para el gobierno -a principios de 1985- era nds importante negociar
la renovacidn de concesiones con Televisa a cambio de apovs clectoral.
isivo se ha

La actitud de los presidentes ante el monopolio tc
visto débil y cémplice.

Miguel Alemdn dio un impulsc desmesurado a la televisién privada.
Al tomar el mando Ruiz Cortinez, trata de retomar el costrol e impone
una i.cipiente programacidn gubernamental. Reforzd las oficinas de
prensa e instald interventores en la, por aguella dpoca, Secretaria de
Comunicaciones y Obras Piébiicas.

Lépez Mateos, creé el Consejo Nacional de Radio y Televisidn, para
promocionar y organizar las emisiones del ejecutive.

Diaz Ordaz, en un intento por contar con una tribuna electrdnica
sin mediacidn privada, decretd dos formas de control del Estado: el
12.5% de tiempo fiscal, para cuya utilizacién funddé la Comisidn do Radig
difusidn.

Luis Echeverria aumenté la capacidad administrativa v téepica del
Consejo Nacional de Radio y T.V, y fortalecid los mediocs y organismos
gubernamentales,

. ,3Eﬁ948 X
69, % (h. Fatune, “Sociodd auste”, on U mds up, dol 27-101-83, p.5
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Lépez Portillo inicia su mandato con un intento por controlar la
fuerza poiitica de Televisa. Para este fin, lanza la iniciativa del
Derechc a la Informacidn; esta no fue una demanda de la sociedad, sino
una propuesta del gobierno que buscaba mantener el cquilibrio politico.

Ei Estado queria asumir el control de 1la politica de masas y su objetdi
vo inmediato cra disminuir la capacidad de penetracidn masiva, del mo
nopolio de la radio y televisidn.

Televisa respondid desviando la intensidén original. Desde el mismo
gobiernc se alzaron voces con el estribillo de que "reglamentar la infor
macién es limitar la libertad de expresidn", frase que hasta algunos pe
riodistas democrdticos repitieron.

Este debate se realizd entre los mesos de febrero y agosto de 1980,
en audiencia piblica. Finalmente el gobierno dic carpetazo al asunto y
aceptdé compartir el control de las masagﬁsiemprc y cuando no afectara
directamente su dominacidn politica.

Como dijera Aldn Garcia, Presidente del Perd, en 1986: 7

"Nosotros ¢obarnamos a medias:los medios de comunicacidn y nosotros somos cogobernantes."

El Z:ztado tambidr cuenta con canales de televisidn, su historia se
remite a la década de los cincuentas.

El 1% de diciembre de 1958 inicid transmisicnes el canal 11 confia
do al Instituto Politécnico Hacional. Con una sef2l muy ©7bil v un alcance
reducido.

La es+tacidn’ se ha

arrollado en niveles artesanales que contrastan
con las =normes inversicnes de la televisidn privada. Seoin el Diario
Oficial del 2 de agosto de 1964, este canal se utilizaria para transmitir
programas educativos, culturales y de orientacidén; se establece que la
operacidn técnica correrd a cargo de la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes, la programacidn por cuenta de la Secretaria de Educacidn
Piblica (esta ejerce dicha funcidn por medic de la Comisidén de Operacidn
y Fomento de Actividades Académicas, COFAA, del IPN creada por decreto

el 2 de marzo de 1976'. La estacidn no percibe ingresos econémicos‘72

para 1984 el canal 11 era el de mds bajo auditorio -de los seis que
. 7

operaban en el D.F.- con el 3% del total de tolevidentes o
70, Thideam,

7. Btrevista an Alin Garcda en ¢l roticiario Dia a ¢fa, 2-486, caral 7 d: PMEVISION,
2. Graredes (hgn Miquel A., “a televisidn y el Fstadd" en EL Estado v la, ..op.cit. p.225
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En marzo de 1972 ¢l canal 13 fue adquirido por SOMEX, con la
intensién de combatir y limitar el poudar del monopolio televisive
Comienza a funcionar con escasos recursos econdémicos, potencia reducida
¥. con un cardcter meramente local,

Es hasta 1975 cuando el canal 13 tiene un gran repunte. Con la
compra de nuevas instalaciones y un complejo equipo de transmisicr,
ademds de una cadena televisiva que, para septiembre de ese afio, contaba
con 29 retransmisoras cn todo el pal’s7.4

Este canal ha sido el campo de pruebas de la burocracia politica.

La incapacidad con gue se ha dirizido, es manifiesta.

Radl Cremoux, especialista y voz autorizada, da el siguiente valance;
Haciendo un recuento rdpido de los directores del canal 13, Anctonic Menén
dez, un hombre de buena intensidn, algo confuso poque era la primera expe
riencia del Estado en la televisidn.

“En el sexenio de Echeverria hubo una gran esperanza con la llecada &z a'\ri1..e
Gonzdlez Pedrero {...) sin aaro 1o hizo programas humancs, de cuestionamisntc o de
critica; al contrario se preocupo por hacer la apologia d=1 régimen.

"En el actual sexcnio -el de Ldpez Portillo- ccn scis cambios en la direccion
del canal (...) las cosas parecen de otro modo: o] mimetisro con la televisién comer
cial, lo cual para el gobierno significa un &xito. 75

"Si el canal 13 pretende no parecerse a Televisa, se ha fracasado."

El dispendio y la corrupcidn fueron caracteristicas del canal en
sus primeros afios, casos cjemplares fueron los de Joaquin Lépez Dériga
Y Pedro Ferriz Santa Cruz.

El 5 y 8 de septiembre de 1981 fueron separados de sus cargos respec
tivos, Lépez Ddriga y Pedro Ferriz; ambos excolaboradores de Telsvisa,
dejaron al descubierto derroches econdmicos, manejos fraudulentos, corrup
cidn, nepotismo y prepotencia.

Eran muy comentadas las relaciones de Lépez Ddriga con el dipurado
Lerma Candelaria, acusado de fraude a Banrural. Ademds a este ceaductor
y comentarista oficial, se le sefialaba como vendedor de imagen v se le
acusaba de hacer negocios perscnales con el tiempo y recursos de la teleg
visidn.

Por su parte, Pedro Ferriz era acusado, por sus excolaboraderes y
personal decl medio, por su nepotismo e irresponsabilidad, asi cozo por .

73. Pmalm, 34, p.57
74, ez Bpiro E., .cit. p.1452
75. Proxxp, 169,p.47
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malos manejos de los recursos de la institucidn.

Politiqueria y corrupcidén fue lo que los dos funcionarios dejaron
a su paso?

El canal 13, y toda la televisidn oficial, estdn sujetos a los
vaivenes de la politica gubernamental.

La administracién de Miguel de la Madrid recibid al canal 13 en
un estado desastrozo. La documentacidn de los dos dltimos afios de ejer
cicio (1981-82) fue desaparecida casi por completo.

En un documento clasificado como “Documento Presidencial” del Ing
tituto Mexicano de Televisidn, se diagnostica lo siguiente:

"la administracidn actual rocibid un conjunto de instituciones de televisidn
sin objetivos programiticos, sin politicas conjuntas de operacidn, recursos disper
sos, ausencia de continuidad en politicas administrativas intrainstitucionales y
por tanto sin ninguna planeacidn a mediano y largo plazo."77

Siguiendo con el caso Ferriz-Dériga. En plena reestructuracién del
sistema oficial de teleovisidn, Ldpez Ddriga retornaba , en 1983, a
dirigir e} drea de noticias del IMT. Con poderes mas amplios que en 1981.

#Quién puede confiar en noticieros elaborados por personas Cuyc presti
gio y honecstidad son sumamente dudosos? Con este cuidado y responsabili
dad se manejaba un canal que deberia servir a la nacidn y no a unos cuan
tos personajes y personeros de la clase politica mexicana.

El 2 de mayo de 1972, se publicd en el Diario Oficial un decreto
que autorizaba a la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, a ejecu
tar planes y proyectos de Televisidn Rural del gobierno federal. Se po
nia a disposicidn de la comunidad la Red Federal de Microondas.

De esta manera, nacid Televisidn Cultural de México, cuyos objetivos
eran dar coherencia a lo producido para el 12.5% y las aportaciones de
los canales 11 y 13. El 10 de julio de 1979 'ICM se reestructura nueva
mente con un proyecto interinstitucional gue busca dar un nuevo giro a la
episora.

Asi, R.T.C. contari{a con las secretarias e instituciones para el di
sefio de 1a programacidn. Se rebautiza como Televisidn de la Repiblica Me
xicana (TRM).

76. Prooeso, 254, mpba’d
77, Pocen, 444, p.A7
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Se trataba de llevar al campo cursos de cducacidn para la salad,
telesecundaria, alfabetizacidn, ete. Este proyecto se frustrdé =n gran
parte, por causa del atraso de nuestro pais; un algunos sitios ni siquie
ra habia energfa eléctrica, adomas de gque el canal poscia muy poco al
cance. A esto habrd que agregar el casi nulo mantenimiento de la red.
Algunas torres de transmisidn fucron mal construidas o mal terminadas

fen Tzontehitz, Chiapas, se derrumbd una de esas torros)?e

Por lo que hace a las televisoras regionales, la gran maycria perte

necian al gobierno de sus respectivos estados. La mds antigua os la
Impulsora de Televisidn de Chihuahua, que data de 1968.
La infraestructura téenica, per lo general, es limitada. Nievo Ledn,

HiJalgo, y Quintana Roo, destacan por sus notoblas esfuerzos gara geperar

sus propigs programas. Inclusive, producfan entre 5 y 10 horas do su
programacidn diaria.

Cabe aclarar que no tedas las entidades d-1 pais contat-n con telg
visidn regional, pero existfan una cantidad significativa, 2Z, ara la
repiblica.

Entre los obstdculos mds frecucentes para lograr adelantos cn la te
levisidn regional, se encuentran: el control por parte del ecjsoutivo del
Estado; las politicas de comunicacidn estrechamente ligadas a variaciones
en la administracidn; son permisionarios no concesionarios; falta de teeng
logia y transmisidn; recursos humanos, falta de capacitacic‘.n?9

En marzo de 1983 se reestructura, una vez mds, la televizidn estatal

y se organizan los canales del Estadeo en el Instituto Mexicans de Telg
visidén. Dicho instituto contaba con una junta directiva integrada por
secretarios de Estado; se cred, también, el Consejo Consultivo formado
por personalidades distinguidas en el campo de la cumunicacién.so

El 2 de mayo de 1985, guedd completamente reestructurada, al formar
s¢ en un nuevo sistema televisivo: Imevisidn.

Este sistema agrupaba a todos los canales oficiales -cxceptuando
al capal 11, perteneciente al IPN, dependiente de la SEP- y cuya red
nacional seria cubierta por el canal 7.

Uno de los principales objetivos era el de coordinar, una manera

78. Ibidam
B, Bogm, 254, p.5t
BU. Fornvindez Qh, Rtina, " el 7 para gi?”, en la Jooeda del -TU1-85, p.6



134

horizoatal y bajo una sola estzructura administrativa, la actividad, de
los caralcs estatales, que estuvo dispersa durante mds de 26 afos.

Pablo Marentes, directoer del IMT, cxplicd que Imevisidn estaria cong
tituido por dos redes nacicrales: la del canal 7, que contaba con 99 repg
tidoras sn todo el pais. Seria la red de maycr cobertura geogrdfica,
superior a la del canal 2 d¢ Televisa. Indicé que el canal 7 estaria
orientaic a las clases populares y sus transmisiones destinadas a progra
mas "gue resalten los valores nacionalistas y las manifestaciones culturales y depor
tivas que se desarrollan en el pais.”

La c+%ra red nacional dée lmevisidn, el canal 13, funcioraba con 44
repetidcras en el pais, superando al canal 5 de la televisidn privada.

Los otr:: canales integra: de la nueva corporacién: el 22 UHF-ultrafre

cuenciz, que transmitia ern excluasiva para el D.F. y zona metropolitana,
el 8 de Mcnterrey, el 2 de Chihuahua y su repetidora,canal !1 en ciudad

Judrcz. Il canal 22, el c.itural del gobierno, al que tendrian aczeso

crganismos de la socisdad civil, sin que eso llegue a convertirle en un canal

3, contra las politicas del Estado.”

Ei zsbado 1B de mayec de 1985 inicia sus transmisiones el canal 7.
Su prograracidn continda una s2rie de programas que se transmitian ante
riormern=: en RTC y con mazeriales especiales para el canal 7.

Agul caben algunos cuestionamientos: jporqué la cuantiosa inversidn

en un -=::vo canal estatal :n época de crisis financiera? inc habria sido

mds facil optimizar los ya sxistentes -canales 11 y 13? Las respuestas

sélo ell:5, los funcionarios, las saben con certeza. Aventuraremos las
nuestras.
La -risis econdmica gu= golpea a todos los mexicanos -en estas fechas,

1985- =zsrecialmente a los =ripajadores de escasos recursos, obligaba a

un maycr control politics, Lz telesvisidn privada, hasta ese momento, ha

bia serviio,perfectamente, para los fines de control idecldgico.Sin embar

go, Telszvisa cobrd tal impcrtancia que amenazaba en convertirse en un po
der parzlzlo que condicionara, en determindado momento, al Estado mexica
no. Lz :1.o0 se derivaba su celigrosidad.

=l control de las televisién

Y. roder politico prefirid fortalece

81, Ia Jxas, dol 3-V-83, p.12
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ofictal antes gue abrir sus puertas a los secreres de la sociedad civil
que asi lo reclamaban.

Con Imevisidn se buscaba un mayor control y coberencia de la tele
visidn estatal, ademds de un mejor balance con la televisidn privada.
Los gobernantes cayeron en la cuenta de la influencia de este medio como
factor de movilizacidn, control, legitimidad y hegemonia.Sus medios tra
dicionales ya no le eran suficientes.

En opinidn de la investigadora Fatima Pernandez, se invertia en el
canal 7 para dar una imagen al gobierno y s¢ desatendia €l futuro de
la televisién de un pais amenazado ¢n su soberaniab?

Un ejemplo mis de la politica de comnicacién social del gobtierno mexicane,
es la puesta en marcha del Sistema de Satélites Morelos.

La Secretaria de Covunicaciones y Transportes, comenzd en 1980 a

instalar estaciones terrenas con la colaboracion de avisa. hoc

del financiamiento de 44, Jde 80 estacionecs instaladas, Televisa g

prioridad para sus transmisiones, asi como el derecho do u ias ins
talaciones sin coste durante 9 afos.
Los gastos realizados fueron:
Televisa 44 estaciones (costo: 200 millones de pesos).
sCT 36 estaciones (costo: 70 millones de pesos).

Plan de cobertura: 13,500 poblaciones en el pais.83

ElL 10 de octubre, de ese misma afoc, la SCT informé gque para 1985
México tendria satdlite propio. Tentativamente se le da el nombre de
Iluicahua “sefior del cielo” (acorde con los gustos del Presidente de la
época) .

Para 1981, se inaqura la primera etapn de la Red Nacional de Esta
ciones Terrenas, por el Pres.dente José Ldpez Portillo. La etapa consta
ba de 14 estaciones con antenas para cnvio y recepcidn de sefiales de te
levisidén por satélite y de 2} con anteras que sdélo recibian sefales.

En junio de 1982, se inagurdé la segunda etapa, cor 71 estaciones.
De ellas 3¢ instaladas por la SCT y 32 por Televisa,.

82, Faméikz O, Ritimm, qocit.
83, Mojia v otros, Televisa., .op.cit, .36
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Corunicaciones y Transportes informd, en junio de 1983, que el

sistema icano d¢ satdiites, ahora Morelos (cambio de Presidente,

cambio de gustes) tendria lus siguicntes particularidacdes: se integraria
por dos satélites -uno en operacidn y otro de reserva; estos girarian
en la drbiza geoestacionar:ia y se ubicarian en las posiciones 113.5
grados y :16.5 grados lorgitud oeste. A una altura de 35,790 kildmetros
(sobre VYerzzuela, aproximadamente). El satélite tendria 36 canales estan
dar y un rromedio de vida de 9 afios.

Asirismo, la SCT informd el costo: aproximadamente 140 millones

. Sc anunciaba gue para cl 30 de mayo de 1986 iéxico contaria

con satél:ta propio; seria lanzado por la NASA y su construccidn corria

a carge ¢z la Huges Inter ional Comunications. Cada canal del satélite

podria coniucir dos senaliss,s entre 660 y 3600 sefales telefdnicas, depen

diendo de las estacion raceptoras que sc utililizaran.
Loz zanales también :ueden ser empleados para conducir sefales de
télex, faz:zimil, procesariento de datos, videotext y teletext. Con esto

zria de usar satdlites rentados?4

si:z su concepcidn, =1 satdlite Morelos, fue criticado; se puntua

los encargadc: d2 la comunicacidn oficial, no sabian todavia

.gnarle.
En 2:3te aspecto Televisa tenia bien claros sus objetivos. Desde

¢l pricer -omento se d« ron a planear contenidos y recepcidn para

difusién é.recta (parabdlica doméstica pecguefia). Te preciso

satélits

sefialar la empresz Tigisalt, propiedad de Televisa, se dedicaba al

. oy s N s s ._.85
embalajs Z: antenas parapolicas. Sin duda una gran vision empresarial.
La 3z:-rotaria de Covuanicaciones y Transportes, reiteraba Yos benefi

cios del Zistema de Sat£l:ites Morelos, especialmente en los ramos de la

educacidr, salud, etc. Pzrc se contradecia, por un lado se afirmaba

que el 3li de la capacicad del satélite, seria para fines culturales de
teleeduczsidn y comunicacidn rural; 45% para comunicaciones comerciales
de telefcnia y televisidn y el restante 25% para "servicios ocasionales
cado de diciembre de 1984, se¢ decia que sdlo

ia capacidad del satélite en los primeros 4 & 5

Sin emba

r7o, en

seria :::lizada

84, Treo Z=_zmre Ratil, “fordraws smdlite pero.. ., en Ring, del 11 ab 17 d2 ano 2 1985,

85, Randrcen Ch, Ritdine, op.cit.
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afios, mientras México podria rentar cl resto a otros paises del dreca.

También se asegurdé que el satélite sdélo se usaria para television
y que las comunicaciones telefdénicas se conducirian por la Red Nacional
de Microondas. éCudl era la verdad?.

Sc insinuaba, por parte de la SCT, que ¢l Morelos podria servir
para la conduccién de sefiales al extranjero durante el Mundial de futhol
que se realizaria,en México, en 1986 a instancias de Televisa.

Esto dltimo nos da la clave para entender a quien verdaderamente
beneficiaria el satélite.

A propdésito, el investigador Radl Trejo se preguntabaz" {Sirve a las
comunicaciones nacionales o es otro éxito de Televisa sobre el gobierno federal?

La catedrdtica universitaria, Carola Garcia Calderdn, afirmé que
Televisa fue la iniciadora del proyecto dc satélites y que ahora el Esta
do se proponia utilizarlo sin orientacidn alguna.

Por su parte ¢l director de proyectos especiales de la SCT, Miguel
E. Sdnchez, sostuvo que Televisa sdlo participaba como usuario y gue di
cha empresa no formé parte del proyecto; tampoaco participd en los estu
dios y decisiones del Morelos.

El 26 de noviembre de 1985 fue lanzacde al espacio el primer astro
nauta mexicano: el doctor Rodolfo Neri vela.

El doctor Neri fuec elegido entre 230 aspirante:z; se difundid que
ralizaria experimentos durante su viaje en el transbordador Atlantis.

Los experimentos a realizar serian: efectos del ambiente espacial
y la ingravidez en la reproduc.idn y cirecimiento de hacterias; absorcidn
de alimentos en plantas; aplicacidn eléctrica en diversas partes del
cuerpo para curar enfermedades; germinacidn de semillas?s

Fn realidad el paquete que el gobierno contraté con la Huges y
la NASA, incluia un pasajero, un experimento y la colocacién del segundo
satélite (el primero puesto en drbita el primero de junio de 1985},

La propaganda oficial no era mds que un intento por justificar la
inversidn del Sistema de Satélite Morelos.

"Parece que nuestros funcionarios primero se preccupan por adquirir tecnologia

y después que hacer con ella.”

8. Treo, m.cit.
87. la Jomada, del 7-VI85, p.3

69, Ia dorvech, del 27-XT-85, pi6
89, TEeP DMalathre Rail, en [a Jaredy, del 7-VI-85, p.25
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La preparacidn y adiestramiento del astronauta mexicano agregaron
gastos inecesarios al proyecto. Se calcula que la capacitacidn de Neri
Vela tuvo un costo de 40 millones de pesos.

Los usos no televisivos del satélite Morelos se disefiaron sobre la
marcha para justificar la inversidn.

",..el HSIT76 que nos vendid la Huges es un modelo que de fdbrica viene con 18
transpondedores en la banda C y cuatro en la banda KU. Ya adquirido hay que rellenar
lo, que invertir usos, hay que justificar la necesidad de los 108 megahertz, hay que
hacer un verdadero circo espacial para que la gente crea que se toms la decisidn
correcta. 90

El impulso que el Estado daba a Televisa correspondia al proyecta
de nacidén que la clase politica mexicana tiene: otorgar extraordinarias
facilidades, en servicios, impiestos, salarios, a las grandes empresas
para lograr el desarrollo del pais.

Revisemocs las tarifas impositivas del gobierno a la televisidn en
1985:

a) Por la emisidn de la schal de imagen y sonido: 2 millones 137 mil
pesos mensuales.

b) Por la emisidn de cada sonido adicional: 171 mil pesoz mensuales.
c} Por cada recepcidn d: la sefial de imagen y sonido: 390-il pecoas
mensuales.

d) Por cada recepeidn de cada sonido adicional: 32 mil pesos al mes?1

Este servicio no inclufa el uso del segmento espacizl por el cual
debia pagarse, ni la cantidad que la SCT tuviera que liguidar a la mul
tinacional "Intelsalt" {(propietaria del satdlite que México rentaba pa
ra cubrir su territario), Sélo incluia la conduccién de la sefial desde
la torre de telecomunicaciones a la estacidn terrena transmisora y a las
estaciones receptoras.

La tarifa asignada al servicio de conduccién de sefales por satdlj
te de México a Estados Unidos:

a) Por cada una de las primeras doce horas: 22 mil pesos; 264 mil por las
doce horas, adicionales,

b} Por cada hora adicional: 9 mil 400 pesos. 112 mil 800 se ocupan las
doce rescantes.

90, Perrdidez Ch. Fitima, o Ia Jomad, dﬂ.Z;XLSS,p 6 subrayad nrstro
91, m)xaazzqaalmarrb,axmﬂn,nmﬂLpzi
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Este servicio se le prestaba en exclusiva a Televisa; comprendia
la conduccidn de sefiales desde la terre de control de telecomunicicnes,
a la estacidn terrena transmisora de la schal del satdélive. Al igual
que la anterior, ne incluia el uso del scgmento espacial.

Televisa gozaba, especialmepts, do la estacidn Tulancingo 111 a
fin de enviar la sefal de su canal 2 a Estados Unidos, desdrn mayo de
1984; los servicios del satélite doméstico Galaxy I del cual el consor
cio mexicano era propietario de dos transpondedores.

Ahora comparemos estas tarifas, con las gus Televisa impenia a sus
anunciantes para esas mismas fechas (a partir de abril de 1985, las cua
les se modificarfan en el mes de julic de ese mismo afio):

3 millones 600 mil pesos por minuto de publicid:d en el horario triple
A, del canal 2 del D.F. y 4 millones 200 mil por minuto en ¢l noticiario

"24 horas™.
Dedicaba casi la quinta parte de su tiempo d¢ transmisiones (18%)

para emitic publicidad.

Todo ello significa que Televisa pagaba solamente 3 millones de
pesos al mes (376 mil pesos diarios) para enviar su sehal y,en cambio,
percibia ingresos multimillonariocs.

Las ganancias estratosféricas de Televisa, eran financiadas por los
contribuyentes. La sociedad, finalmente, subsidiaba, al emporio gde la
televisidn privada.

Entre enero y agosto de 1984 se gastaron 31i millones de pesos en
la operacidn, conservacién y modernizacidn de la Red Federal de Microondas.
6 mil 715 millones en la modernizacidn. conservacidn y operacidn, del
proyecta Sistema Morelos. BEs decir, la erogacidn fue de wil 26 millones
de pesos.

Ern contrapartida, el gobierno recibid, del | de septiembre d= 1983
al 31 de agosto de 1984, 615 millones 715 mil pesos, como prestacidn de
todos los servicios de telecomunicacidén; 502 millones 684 mil pesos,
por la conduccidn de sefiales por satélite en ¢l territorio nacional y
1 millones 523 mil pesos por el servicio unidireccional de sefales de te
levisidn entre México y BEstados Unidos,
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purante los aflas 82 y 83 se reportaron pérdidas de nuestro nais
de 118 millones 387 ddlares en 82 y 114 mil 309 ddlares en la conduccidn
de sefales por satdlite a Estados Unidos [entonces a través de la Wester
iv). De igual modo, €1 servicic de conduccidn prestado a la empresa
Cablevisidn produjo pérdidas del orden de 210 wil 528 drilares en l993?2

A estas alturas todo hace pensar que la politica do comunicvacidn
del Estado, sequird ¢l mismo cawino en lo que resta del sexenio.

Seglin el Programa Nacional de Comunicaciones y Transportes, para
el periodo 1984-88, se proyecta: poner en operacidn un sistema de satéli
tes de difusidn directa cuyas sedales podrdn ser captadas a través de pe
quefias antenas parabdlicas instaladas en casas o edificios. Se invertirdn
123 mil 493 millones de pesos en la instalacidn de 804 estaciones terre
nas, para trdfico de seflales via satélite: poner en orbita el Sistema
Morelos; construir una estacidn terrena para trdfico internacional en
la costa del Pacifico.

Para ese sistema se requerfan unos 15 mil millones de pesos en
1986 y una cantidad similar en 1987?3

Televisa,por su lado, tiene sus propios proyectos. Ya anuncia la
instalacidn de un satélite de difusidn directa en 1992. Se presume que
no atenderd fdrmulas de supervisidn gubernamental ya que, el satélite,
serd propiedad de un consorcio trasnacional con la empresa mexicana a la
cabeza?

Al Presidente Miguel de la Madrid parccia complacerle sobremanera,
el crecimiento del emporio de la radio y televisidn. En la Asamblea anual
de la Cdmara de la Industria de Radio y Televisidn, en noviembre de 1985,
dijo que estos medios son: "simbolo de la libertad que disfrutamos y de la respon
sabilidad que cada uno asuma para hacer posible la renovacién nacional."95

Para redondear el tema, veamos la presencia de Televisa en el merca
do del videocaset. Este caso sirve para reafirmar el gran poder del mo
nopolic ante la complaf@ncia del gobierno de la madridista.

La industria del videocaset va en ascenso a nivel mundial. Seatn
la revista Newsweek, para 1987 uno de cada 3 norteamericanos contaria,
por lo menos con una videograbadora.

92, Ihidam,
93, Ratto, mim. 161, p.12
94. Thidem
95, Rrto, nin.138, p.24
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La ‘videomania' tiene emparentados diversos negocios como la gra
bacidn de bodas,bautizos,XV afos, ccnferencias, etc., lo gue da lugar
a la proliferacidn de empresas dedicadas a cubrir dichos eventos.

En México hasta 1985 se calculaba en mds de dos mil distribuidores
que reptaban peliculas cn caset. FEl alguiler del material oscilaba en
tre 200 y 300 pesos por dia.

La necesidad de controlar y reglamentar esta actividad obligé a la
Secretaria de Gobernacidn a poner en vigor un Acuerdo. Este pretendid
proteger los derechos de autor y combatir la pirateria.

En dicho acuerdo se establecia el registro forzoso de todas las
obras que se alquilaran o vendieran. Ello implicaba el pago de los dere
chos de autor, la censura, el pago de impuestos y, lo mds importante,
firmar contratos por varios miles de ddlares con las productoras de
peliculas para poder hacer uso de su material en videocaset.

Con esta= disposiciones era claro que los pequefios distribuidores
tenian que dejar el paso a los mds poderosos.

Televisa, mediando una cuantiosa inversidn, a través de su subsidia
ria Video visa compré los derechos de reproduccién y venta de peliculas
en caset, a los principales productores de cine norteamericano. Hecho
lo anterior, los registrd como suyos en la Secretaria de Gobernacidn.

Asimismo cred la distribuidora video Centro y elevé al doble las
tarifas de alquiler de peliculas en sus clubesg.6

Televisa se acercd a los videoclubes independientes y les propuso
integrarse a su centro con la condicidn de que se pusieran sus instala
ciores, el personal y los casets. A cambio les darian su nombre, el 25%
sobre sus suscripciones y el 50% de utilidades, advirtidndoles que de
no hacerlo los considerarian sus enemigos.

Las dnicas empresas que registraron sus obras fueron: Televisa,

Video Visa y Video Centro, Videhogar y Videtel.

Con esta jugada el consorcio televisivo refrendd su expléndida
capacidad para los negocios. Y la politica,hasta el momento, era
imprescindible para ampliar su capital e influencia.

"Televisa no es sGlo una espresa dedicada a producir televisién, radio, cine,
futbol, teatro, es un consorcio trasnacional que en nuestro pals ha sabido hacer polfiti
ca de masas y que por ello se va convirtiendo virtual, implicitamente y tdcticamento
en pieza importante del sistema politico mexicano."97

96. Ihidm. i
97, Fenankz (h. Ritim, cit.por Glovia Veldagez en Anto, 1, 140, p.19
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Al culminar este tema nos surgen las siguientes consideraciones:
El grupo monopdlico que domina el panorama de la comunicacidn en Méxi
co, confirma lo asentado en el subcapitulo referente a la comunicacidn
social: los medios masivos de comunicacidén forman parte de negocios ma
yores. A los empresarios del ramo les interesan sus yanancias sin impor
tarles, mayormente, el servicio a la comunidad.

El Estado cedié la politica de comunicacidn social al grupo enca
bezado por Televisa. Acepté compartir su poder de movilizacidn y con
trol social, dado que este monopolioc le sirve de apoyc para mantener
la hegemonia y el poder politico.

Los primeros tres afios del gobierno de Miguel de la Madrid se in
clinaron, claramente, a favorecer los intereses de los grandes empresa
rios. Siendo Televisa la punta de lanza de uno de los grupos con mayor
poder ‘econdmico, el gobierno mexicano apoyd su expansidén y desatendid
su deber para con las mayorias.

Televisa como fuerza econdémica -y en muchas ocasiones politica-
crecidé notablemente con la cooperacidn abierta y encubierta del poder
politico, en el periodo revisado. Por tal razdn, era un reclamo de un
significativo segmento de la sociedad civil, poner limites a sus exce
sivas ambiciones de poder.

El-Estado no asumid su papel de direccién politica en materia de
comunicacién; no reglamentd ni legisld, con criterios sociales, la ing
trumentacidén de la comnicacidn social en México; tampoco promovié la for
macidén de comunicadores profesionales que realmente sirvieran a su sp
ciedad y no solamente a sus amos politicos y econdmicos.

Un segundo resumen general nos da como saldo lo siguiente:
Ern el primer capitulo enfatizabamos el vincule estrecho entre el po
_ der politico y la comunicacidén. El poder politico como instrumentacidn
del poder del Estado, se relaciona con los industriales de la cultura
y de la comunicacidn, para difundir su ideclogia, crear consenso y mante
rer su hegemonia. A cambio se otorgan facilidades extraodinarias para
el crecimiento y amplidcidn de los negocios ligados a la comunicacidn

masiva.
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BEsto viene al caso puesto que, en este segundo capitulo, s¢ compro
bd que la premisa manejada funciond enteramente en el caso mexicano en
el periodo 1982-85.

Las particularidades del Estado en México, de economia mixta, con
un Presidente ~-cn apariencia- todopoderoso y un partido de Estado sobre
los cuales se asientan la legitimidad del poder politico, facilitan el
control de los medios.

Al carecer de un juego real democrdtico, d: in verdadero sistema
de partidos y con la antidemocracia como norma mds usual, la sociedad

civil se vio imposibilitada de tener acceso al 2jo de los medios

masivos ( controlados por una pequefia élite econdmica y political).

Consecuencias directas de tal situacidn, fu2ron los perjuicios ideg
légicas, culturales, sociales e, incluso, ccondmicos que presentd la
mayor parte de la sociedad en estos afios.

Por lo que respecta a los medios mds impor=antes en México, se
observé que con la radio y la prensa, existié un celoso control.

El régimen lopez-portillista al terminar s: robierneo, reprimid
estaciones de radio independientes (los casos mas representatives: radio
UAG y Radio Ayuntamiento Popular, mismas que se convirtieron en brillan
tes ejemplos de comunicacidn popular en ruestro sais); programas de
radio como el de Francisco Huerta; asi como tambiédn a publicaciones non
gratas al gobierno (Proceso y Critica Politica..

Lépez Portillo consideraba graciosas conseciones el derecho de ex
presar piblicamente las ideas, asi como la libertad de prensa. Fue intg

"lerante y agresivo con los medios que no se placgaron a los dictados ofi
~iales.

Con la televisidn, comenzé tratando de liritar su excesivo poder
y termind por entregar la politica de comunicacidn social a los duefios
de Televisa.

Realizdé transacciones con vistas a modernizar la red de telecomunica
ciones, que poco beneficiaron a la mayor parte de los habitantes del pais.'

Con Miguel de la Madrid, la radio siguié sz linea de ilimitado co
mercialismo y degradacidn cultural.

A pesar de que on su campafia presidencial, de la Madrid, manifestd
inquietudes por reformar la relacidén entre la prensa y el poder, en los

hechos se prosiguid con la misma dindmica de complicidad, amordazamicn
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to y represidn.

En cl pasivo politico de este régimen, se habrd de cargar el ase
sinato impune de decenas de periodistas, cuyo crimen mds significativo
fue el del columnista Manuel Buendia,

El gobierno de la madridista estrechd, ain mds, sus lazos de amis
tad y de complicidad con la televisidn privada. Promovid su crecimien
to desmesurado; puso a su servicio el Satélite Morelos {subsidiado por
los contribuyentes).

El satélite pasd a formar parte de las piezas del mecanismo de con
trol politico y econdmico.

A diferencia de los administradores del poder politico, que no
tenian claridad para su uso, el emporio televisivo estaba conciente
de las extraodinarias potencialidades para generar prdsperos negocios.

El sistema de televisidn oficial se¢ vigild de una mejor manera
pero no hubo el mayor asomo de apertura y democratizacidn: no se permi
tié el acceso a sectores de la sociedad que asi lo reclamaban.

Se concibid a la televisidn del Estado, como una caja de rescnan
cia de las medidas emanadas del poder politico; como un enorme aparato
de propaganda.

Los resultados de estos nexos -entre el poder politico vy la televi
sidn- fueron palpables: una televisidn comercial desnacionalizadora,
ideologizante, donde la cerrazdn y la manipulaciones fueron normas; con
programas, en su mayoria de bajo nivel cultural. La televisidn priva
da convertida en un poderoso grupo de presidn, impuso condiciones sobre
los responsables de la politica de comunicacidén social, del Estado.

El poder politico, lejos de hacer valer su autoridad, quizo compe
tir y emular a los industriales de la comunicacidn. Con José Ldépez Por
tillo, la televisidn oficial sufrid el derroche, la torpeza y la corrup
cién de sus dirigentes; con Miguel de la Madrid, se modernizé el sis
tema pero se continuaron las facilidades a Televisa en perjuicio de
la sociedad civil.

En suma, a pesar del cambio en el mando del poder politico en
Méxice , no ocurrieron grandes novedades en su relacidn con la comunica

cién, salvo el afianzamiento y expansidén politica y econdmica de los
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industriales de la radio, prensa y televisidn,

En este periodo se confirmd la hipdteis de trabajo: cada vez es
mds claro gue la comunicacién se convierte en parte integral del poder
politico., Elle no debiera permitirse porque la comunicacién social
debe tener la funcidn de acercar y educar al individuo para una supera
cién como especie y no rebajarla sdlo a la venta de mercancias y a
la conformacidn politica.
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I11I. PODER POLITICO ¥ COMUNICACION ANTE SITUACIONES ESPECIALES.

Ya gue hemos revisado lo mds significativo de la comunicacidn y
del poder politico, asi como la relacidn entre estas dos variables en
en caso mexicano, en este capitulo se plantea observar su corriucta ante
situaciones politicas y sociales especificas . Para este fin, escogimos
dos hechos sobresalientes en el periodo de estudio: la sucesién presi
dencial y los torremotos de septiembre de 1985. En ambas situaciones
vigilaremos el comportamicnto de ia comunicacién y ¢l peder politico,
para ‘voncluiz y verificar si efectivamente ambos factores afianzaron la
hegemonia de la sociedad politica sobre la socicdad civil mexicana.

Iniciaremos con el asunto politico.

A. SUCESION PRESIDENCIAL EN 1982.

El cambio de poderes en 1982, se presentd en condiciones cspecial
mente dificiles, México atravesaba por una de las mds .upor-antes crisis
econémicas de su historia.

La crisis del capitalismo a nivel mundial, aunado al agotamiento de
modelos de desarrollo lccales como el del ‘desarrolls es:abilizador"

'desarrollo compartido', etcétera, provocaron que ¢l pais sufriera las
consecuencias.

Otro de los elementos que explican la crisis mexicarna, fue el ma
nejo de la politica econdmica y cspecialmente el de lax venta de petrdleo
en el gran mercado.

En el mes de junio de 1981, disminuyd notablemente la demanda del
energético a nivel mundial, ello implicd una limitacidén de entradas de
divisas a nuestro pais. La urgencia de bajar el precio del petrdleo,
para estar en posicién de competencia ecn el mercado internacional, era
inminente.

Contrario a lo gue lascciedad esperaba, el gobierno mantuvo sus
precios y cundid, entonces, la desconfianza entre los ¢xpresarios que
decidieron transferir sus cuentas bancarias al extranjero, pese al ofre
cimiento del gobierno de respetar las cuoentas existentes en el pais}

1. Garefa AJFreanl y Serm Rde Jaine, Jomdn 104, 1.6 a 67
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i
i La descapitalizacidén y el manipuleo de los banqueros nacionales,
; que los convertia en un poder paralelo y disputaba el del gobierno,

hicieron gque el Estado actuara decididamente.

El primero de septiembre de 1982, el Presidente José Lépez Porti
1llo, en su \dltimo Informe a la nacidn, adopté una aparente personalidad
patridtica al decretar la nacionalizacidn de la Banca.

Con la expropiacidn bancaria el Estado mexicano intentd reorientar
el desarrollo del capitalismo:se atacaba a la burguesia financiera y se
a2sumia el control de las divisas.

Este suceso revelaba la orientacidn del poder politico y su capaci
dad de interponer un distanciamiento, politice e ideoldgico, entre la do
minacidn capitalista en su conjunto, y las clases dowinantes en particu
lar. Sc hizo valer, en toda su dimensién, la autonomia relativa del Es
i tado.

N La expropiacidén no se hubiera efectuado, de no mediar las condicip
nes juridicas, politicas y sociales, para que el Estado recuperara el
poder gque empezaba a irsele de las manos.

El gobierro de Ldpez Portillo apeld a los principios constituciona
les que lo facultaban a expropiar en favor de la nacidn.

Al proceder a nacionalizar la Banca y al control cambiario, el Esta
do se legitimaba, ya que ropresentaba los intereses de México y, segun
: esto, toda critica viniera de izguierda o derecha, obedeceria a interescs
: antinacionales externos, vinculados con grupos internos que serian sus
; agentes.

Los intereses del Estado eran presentados como los de todos. De
esta marera, ningin sector de la sociedad podria legitimamente recla
mar otra politica sin quedar -automdticamente- al mdrgen de la nacidn?

Otro factor de importancia, para la crisis mexicana, era el torpe
manejo, la corrupcién y la autosuficiencia, en los asuntos econdmicos,

; politicos y sociales, de los gobierncs'de la revolucidn'; asi como el

comercio desigual con los Estados Unidos.
México era uno de los principales provecdores de materia prima de
ese pais. Los norteamericanos imponian sus reglas en los precios y se da

ban el lujo de seleccionar los articulos de compra y a gquien se los

i
i

2, Balance politico axarmio & la mcioalizacién ¢z 1a Banca 1982, mecorograma G2 CIE
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compra.

Nuestro pals abastece a los Estados Unidos en lo que se refiere al
acero en grandes cantidades, al igual que Argentina y Brasil, por lo
cual se ven obligados a otorgarle impuestos cumpensatorios como pago
por perhitirles exportar sus mercancias. Dichos impuestos eran de 5,5 y
27 por ciento respectivamente.

México se veia castigado al impedirsele colocar en el mercado inter
nacional 57 articulos de produccién , lo que provocaba pérdidas del drden
de los 1,700 millones de ddlares.

Los Estados Unidos despreciaban up 30% de las ventas gque se le deg
tinaban, ademds estudiaban seis articulos para saber si pagarian los
impuestos compensatorios. Estos comprendian: prendas de vestir de piel,
azulejos de cerdmica, productos de hierro fundide, globos y pelotas,

y litarxgiros.

Se comprende con esta relacidn desigual, que un pais abarate sus
productos para competir en el mercade mundial y para lo cual debe adaptar
su politica econdmica a los caprichos de otro con fuerza econdmica y po
litica superior.

Devaluacidn de la moneda, excesivo endeudamiento externo y las
acuerdos con el Fondo Monetario Internacional, son los aspectos econémi
cos que signan la dltima Stapa del gobierno de José Lépez Portillo;
todo ello definia a la politica econdmica. Revisemos ahora la cuestidn
electoral.

El sistema electoral mexicano depende directamente del Estado: es
un reflejo y a la vez una carzcteristica del régimen politico.

Se compone de normas juridicas constitucionales reglamentadas por
el gobierno, los partidos y los ciudadanos,en los procesos electorales.

En México, el sistema electoral se ha deformado por el control del
Estado y del presidencialismo. La subordinacidén de los poderes constitucig
nales al ejecutivo, reduce al minimo el valor y efectividad del voto
ciudadana.

Jamds el sistema electoral ha servido para realizar cambios de
mando real en el pais. Es decir, el poder siempre ha estado en manos de
un sélo partido: el del gobierno. Ello se debe a gue los organismos
clectorales se subordinan al poder politico.

3, Procewn, 380, pp.14-17
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De hecho, las elecciones estdn controladas y manejadas, de prin
cipio a fin, por el gobierno mexicano y no por las partes contendientes,
lo gue prostituye todo el sistema?

La sucesidén presidencial, sigue siempre el mismo camino: la seg
leccidén del candidato, por parte del Presidente en turno; la campaia
electoral; y, finalmente, el nombramiento del que habra de ser el nuevo
‘jefe de la nacidn'. Veamos estas fases en detalle.

1. Seleccidn del Candidato Oficial,

La seleccidn del candidato debe servir como instrumento de unidad
de los distintos grupos de la burguesia. Hecesita atraer a los disiden
tes e introducir rectificaciones, cambios o ajustes que alivien, de al
guna forma, la situacidn de las masas.

A manera de ejemplo se puede citar la designacidn de José Ldpez
Portillo en 1976. El propdsito principal era infundir confianza en los
sectores de la oligarquia que se habian inconformado con el Presidente
Luis Echeverria. Con la eleccidn se buscaba propiciar una mayor inver
sidén de los capitalistas nacionales y extranjeros; asi como mantener
los créditos de los organismos internacionales y los consorcios privados?

Los cambios en la correlacidn de fuerzas tratan de determinar la
decisidn presidencial (como ya hemos visto, la designacién de su sucesor
es otra de las atribuciones extraodinarias del Presidente). Los proble
mas confrontados, la crisis de los abreros y de las masas o de la pro
pia oligarquia y la élite gobernante, tienden a orientar la decisidén con
expresiones pudblicas. Con demandas, consejos, reflexiones, que buscan
reducir el mdrgen del Presidente, sin que ninguna demanda o presidn
pueda imponar como necesaric a ningdn individuo en forma clara. Toda eg
ta lucha, sucede en el antepeniltimo afio del sexenio.

"La verdadera sucesidn presidencial ocurre antes del acto ciudadano del voto,
aunque éste sea la culminacidn necesaria del complejo proceso."6

El partido del gobierno ha sabido manipular, en todos los tiempos
politicos, la sucesidén presidencial. Esto le da cierta importancia ya que,

4. Martinez Nateras Arturo, El sistam elsctoral mexicaro, p.13 a 15
5. Ihidam, p.24
6. Grzalez Casarova Foblo, Ia dancracia.. «p.cit., p.34
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mientras el pueblo desconoce los manejos de la politica del pais, la
clase politica confecciona toda una opinidn piblica.
Miguel Angel Granados Chapa nos dice respecto dc la sucesidn presi

dencial: "...es un concepto dual, Indica, por un lado, el relevo presidencial mismo,
el carbio de un Presidente a otro. Pero, en un sentido juridico, indica tawbién heren
cia, y en nuestro sistema esa scgunda acepcidn adquiere gran fuerza. Aunque la
herencia suela ser la transmisidn de bienes por causa de muerte, en este caso el heredg
ro y el testador estdn vivos, de modo que se requicre reurir ciertas condiciones

¢n el momento de recibir el patrimonio pero también la presuncidn de que se reunirdn
otras en el futuro. El testador espera que el heredero reconorzca siempre la validez
del acto supremo en que lo inviste sucesor y guarde por ello gratitud y fidelidad."?

Se puede considerar hasta cierto punto normal y 1dgico que un lider en el pxior,
préximo a dejarlo, tienda a recomcndar a quier habra de sucederle. Tal
vez con la intensidn de continuar su obra e incluso superarla.

La historia nos proporciona ejemplos. Lenin, al ver su final cercano,
observaba a los dos lideres mds destacadecs del comité central del partido:

"El camarada Stalin, convertido en secrctaric general, ha concentrado en sus
manos un poder ilimitado, y no estoy seguro de que siempr: sepa utilizarlo con la
suficiente prudencia. Por otra parte, el camarada Troski (...) no se destaca sdlo
por sus capacidades eminentes. Personalmente tal vez sea 21 hombre mds capaz del
actual OC, pero también s presuntuoso en exceso y se apasiona demasiado por los
aspectos administrativos del trabajol...) Estas dos cualidades de dos lidercs eminen
tes del Comité Central podrian llevar incidentalmente a una escisidn; y si nuestro
partido no toma las medidas necesarias para oponerse a ello, la escisidn puede pro
ducirse en forma inesperada.”"8

Evidente era la preocupacidn del jefe de la revolucidn socialista, por el futu
ro de su pais y del socialismo y,en esta perspective, le preocupaba el
sustituto.

En México el caso mds sobresaliente es el ds Plutarco Elias calles;
todos sabfan que detrds del Presidente en turno, estaba la figura del

gran caudillo.

aunque la funcidn principal del tapadismo (como tambidn se le cong
ce a la designacidén del candidato oficial) es la transmisién pacifica
del poder, en mucho influyen los deseos del lider institucional del pais.
El Presidente se inclina por continuar su trabajo en el candidato por él
designado. Sin embargo, por lo general, @l Presidente en funciones reco_

1.Garedos th. Migael A,, en LA Jogech dol B-X-87, p.4
8.Ienin, 'Caxtn al Cogreso”, o Cottra la buoaacia, p. 101
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noce la necesidad de cambio de hombres y politicas en beneficio del
sistema y del partido en el poder.

Para el nombramiento del candidato cuenta, de manera definitiva, el
estilo que tenga el Presidente. Muestra de ello son los distintos pasa
jes de la designacidén de Diaz Orxdaz, Luis Echeverria y José Ldpez Porti
110, resenados en el libro "los Presidentes” de Julio Scherer Garcia.
Desde momentos de franco desequilibric emocional -a causa de un prolon
gado padecimiento- de Lépe:i Mateos, hasta los caprichos veleidosos de
Luis Echeverria?

A continuacidn revisaremos ¢l caso de Lépez Portillo-Miguel de la
Madrid.

El Presidente Ldpez Portilo anunciaba ante una multitud de priistas,
en Monterrey HNuevo Ledn, la ordxima designacidn del candidato oficial:

"Derwro de muy pocos dfas el PRI nominard a su candidato a la pre
sidencia de la republica."

También instaba a los militantes reunidos:
“tengan ustades el talento para designar al mejor hambre para el mejor partido, el
Revolucicraric Institucional."10

La actitud de los lideres oficiales, hacia afuera, es manejar que
el PRI, en sw conjunto, elige al futuro mandatario, aunque sepan gue es
el Presidante quien se da, a si{ mismo, esa responsabilidad.

"Son dos los hambres que dirigen al PRI. Uno es aparente, el otro es el Pre
sidente d2 1a Repibliza, que es ¢l real. Y es el Presidente quien decide quien serd
el sucesor. Se lo digo yo Manuel Sdnchez Vite. Yo que alguna vez dirigi al PFRI."N

Por su parte Luis Echeverria confiesa:
"No tuve dudas en el momento decisivo, sobre guien seria mi sucesor(...) pero si
tuve un secreto que guardar celosamente y que sélo revelé al interesads cuatro me
ses antes de que se diera a conocer piiblicamente quien seria el nuevo primer nagxs
trado. Yo semmalmame 4 a conocer la resolucidn, en discretisimo coloquio.”12
Los tiempos de la sucesidn se sitdan entre los meses de septiembre y octubre
de cada final de sexenio, debido a la obligacidn constitucional (para los
funcionarios o secretarios de Estado, aspirantes a la candidatural,
de renunciar con seis meses de anticipacidn, al dia de las elecciones.
El 25 de septiembre de 1981 fue "destapado” Miguel de la Madrid
Hurtado, como precandidato del PRI a la presidencia del pais. Desde

9. Sherer Julip, m.cit
10, Uo s wp, el 00481, p.i

11, Gritica Roliitos, ndn 26, p.25
12, Ihidsr,
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entonces su lenguaje adquirid el tono y la semdntica del personaje gue

se siente en la antesala del poder. Al recibir la confianza de sus parti
darios, de la Madrid dijo:

"hoepto su adhesidn porque sé que con su apoye ideoldgice v moral, con la fuerza ma
yoritaria que representan todas las dimensiones y tarcas ge la patria, podremos seguir
triunfando como gobierno revolucionaric.®

Mis adelante expresd su agradecimiento al Gran Elector:

"Avanzarenos,5{, para continuar la trayectoria democrdtica, nopular y nacionalista
de nuestro movimiento, cuya brillante etapa actual conduce con patrictismo ejemplar,
con entrega tatal, con racionalidad y conviceidn social, 21 lider de la Revolucidn
Mexicana Actual:José [Spez Portillo."

Dirigiéndose a sus correligionarios:

“Compafieros de partido;dirigentes populares,obreros y carpesines; miambros de la

clase media; avanzaremos unidos con México para la Jndﬂce, enc;a con México para
la 1ibnrtad. con México para la democracia y justicia; con Mixico para la realiza
cidn cabal da la [ilosoffa vigente, de la filosofia vdlida, de la filosofia de 13
Revolucidn Mexicana."13

Miguel de la Madrid Hurtado, abogado colimense do 47 afos de edad,
casado y padre de cince hijos. Nacid en Colima, Colima el 12 de diciembre
de 1934, hijo del también abogado Miguel de la Madrid <astro y de Alj
cia Hurtado. El candidato guedd huériano a los do- afios de edad; se
tituld en la facultad de Dereche de la UNAM, luszo de prementar su tesis
sohre el pensamiento econdmico de la Constitucidn de 1857. Sirultdneamen
te inicid una amplia carrera administrativa que le - zrmitid ejercer la
cédtedra y publicar una coleccidn de cnsayos solre derecho constitucio
nal, econom{a y polftica. Ingresd al PRI en 1963,

Hizo estudios de posgrade de septiembre de '964 a mayc de 1965, en
la Escuela de Administracidn Piblica en la Univevsidad de Harvard; ocupd
de 1965 a 1970 la Subdireccidn de Crédito de la Secretaria de Hacienda
y Crédito Pdblico. De 1970 a 1972 fue subdireczor de finanzas de PEMEX
y de 1972 a 1975 director de crédito de la Secretaria de Hacienda.

Al momento de su postulacidn, era Secretario de Programacidn y Pre
supuesto. Tal nombramiento lo obtuvo el 16 de wayo de 1379 y en abril
de 1980 se presentd el Plan Global de Desarrolle, creacidn de esa secrg

taria, 't

13. s wo, del 26-T481, 6 y 7
Y, Ihikm
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Su curriculum cargado de responsabilidades financieras y técnicas,
provocé que sus detractores lo seflalaran con el calificativo de 'tecndera
ta'. Con este término se quiere significar al individuo en el poder gue
privilegia los aspectos técnicos, econdmicos y financieros, en el ejer
cicio de su trabajo; que se interesa, mayormente, por los nimeros y re
sultados, antes que en la negociacidn, conciliacidn, equilibrio y dig
cusién, para el gobierno de la sociedad.

El temor a los tecnécratas es que, en su afdn de obtener resultados
dptimos, comprometan la independencia relativa del Fstado y lo pongan
al servicio de alguna de las unidades del capital. Esto .ignificaria una
radical derechizaciodn del aparato estatal, lo gque pondria en riesgo la
zonservacidn de la hegemonia.

Los tecndcratas, con la candidatura de Miguel de la '“adrié, refor
zaron sus posiciones e influencia politica.

El Presidente Lépez Portillo, de inmediato quizo borrar la imagen

tecnocrdtica de su elegido: "es necesaric desechar los cargos emocionales y los
prejuicios manigueistas que tratan de situar a De la Madrid ccmo tecndécrata y no
como politice.”

BEsbozé la imagen de su candidato:

“ES un hambre del sistema (...) privilegiadamente inteligente, excepcionalmente
bien preparado. Tiene un ideario de funcionario muy bien consolidado; como maestro
universitario que ha sido, es bastante experimentado, capaz, patriota, valiente,
respetuoso. Considero que es una magnifica designacién del FRI. Lo conozco desde
que fue mi discipulo y en este sentido es necesario destacar que es mejor que el
maestro y cuando sucede asi, el maestro debe reconocerlo con toda tranquilidad y
objetividad. Es mejor que yo."15

Tal parec2 que la justificacidn mayor, de la eleccidn, era que
el candidato tenia mejores atributos gue el Presidente, lo cual no
necesariamente debia ser sedal de garantia; las alabanzas y elogios a

De la Madrid, eran -en cierta forma- para si mismo.

Secretarios de Estado, gobernadores, lideres obreros, politicos y
legisladores, expresaron su satisfaccidn por la candidatura. Los cali
ficativos no se escatimaron: 'abanderado de los principios que sustenta
y persigue la mayoria de los mexicanos'; 'hombre de gran carisma, que
rido y respetado';'representativo, conocedor de la realidad nacional';

15, Thidan, . 1y 15



154

'preparado, patriota, inteligente', etc. A este tipico fendineno mexi
como se le conoce popularmente como "la cargada".

Algunos desde ya, so acomodaban para algin puesto en el sexenio
préximo. Carlos Jongitud Barrios, gobernador da San Luis Potosi y lider
del sindicato de maestros, prodigaba elogios indiscriminados y anuncia
ba: "los maestros participardn en la campafia presidencial integrando brigadas politico-
electorales.”

Un juicio digno de llamar la atencién fue el de Rodolfo Landeros,
gobernador de Aguascalientes, al decir gue con Miguel de la Madrid Ixio
"se convirtird en un Estade moderno.”

Por su lado, el gobernador de Jalisco, Flavio Romero de Velazco
descalificé que al candidato se le pudiera sehalar como tecnécrata €6
porgue le tocd desempehar actividades en ese dmbito. No faltd, por su
to, aquel que dijera la frase de todos los sexenios: "2l PRI nunca se
equivoca". El gobernador de Chihuahua, Oscar Nrnelas, manifestd que el
PRI "selecciona siempre al wexicano indicude para ocupar la primera masis
tratura*,

La iniciativa privada, por su parte, declard su jibilo y entusiasmo
por la nominacidn. El presidente de la Bolsa Jde Yalores de México, Gusta
ve Petriccioli, expresd la confianza de la iniciativa privada en la pre
candidatura, asi como su benepldcito. El presidente de la Cdmara Nacio
nal de Comercio de la Ciudad de México, Luis Ordofiez, calificé de "revo
lucionario en el mds amplio sentido de la palabra", al candidato oficial
y anuncid que se estimularfan las inversiones.

4 su vez el dirigente de la Confederacidn Nacional de Cdmaras de
Comercio, Jorge Chapa, después de manifestar que su organizacidn es
"apolirtica", constatd que el exsecretario de Programacidén es una perso
na capaz, humana, inteligente y de gran santido de responsibilidad,
"hombre capaz y ha merscido la confianza del preéidente"

L& oposicidn reacciond ante el nombramiento: "El tapadismo es un
fendmeno despolitizador que revela alto grado de antidemocracia para decidir la su
cesidn prasidencial”. Segqun el comunicado del Partido Comunista Mexicano,

y agrejaban: "durante el tiempo que precedid al destape la burocracia politica y
su partido, se cinpefiaron en liberar de presiones la decisidn presidencial, pues dsta

debia producirse sin injerencias, la herencia tiene gue producirse sin obstdéulos
para quien decide".
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Dzl candidato los comunistas opinaban: "es un priista de derecha
‘ormado en la burccracia politica y vinculade a la tecnocracia que caracteriza al
actual grupo gobernante."

El Partido Accién Nacional, en boca de su secretario general, Jesds
Gonzdlez Schmal, opind que en el PRI existe una gran pobreza de politi
cos. Sobre el tapadismo sefiald que"es un cjemplo mds de como el sistcma
viciado y corrupto viste al engafio de demccracia, aparentando practicar
la."

A su vez el Partido Revolucionario de los Trabajadores, distinguia
al precandidato priista por ser el responsable de los planes gque extien
den y consolidan la explotacidén de los trabajadores; de los couvenios
con el FMI; de los planes de resctriccidn del! gasto piblico y de mantener
amplios y concretos nexos con la iniciativa privada: "Miguel de la Madrid
Hurtado es el representante [idedigro de los intoreses de la iniciativa privada, y
su candidato presidencial garantiza al partido en el poder la posibilidad de conti
auar con la politica de austeridad qu2 ha costado la miseria de las masas explotadas.”

Les dirigentes del sector popular y campesino del PRI, Humberto Lugo
Gil y Victor Cervera Pacheco, afirmaron que la postulacidn es el resul
zado de consultas realizadas a las bases priistas.

Javier Garcia Paniagua, dirigente nacional del PRI, calificé al
candidato comc un hombre de gran carisma,que garantiza la continuidad
Zel Plan Global de Desarrollo, documento que podria servir de fundamento
del programa del nuevo gobiernc.

La Iglesia se expresdé mediante el delegado apostdlico del Vaticano
zn México, Jerénimo Prigione: "Miguel de la Madrid es una magnifica persona,
considero que es la mejor persona que se pudiera escoger y no puedo decir mds porque
ro puedo meterme en politica." 16

Las reacciones de las fuerzas priistas fuerocn de un inmediato agru
pamiento en torno a la personalidad del candidato, evidenciando su vuca
cidén militante, el mds indicado para la direccidn del pais: tratando de
borrar su imagen tecnocrédtica.

Les grupos empresariales se congratularon por la eleccidén y la

oposicidn, en general, coincidia en cuali

icar, al priista, como tecnécra
ta y apanderado de las causas empresariales.

16, Ias recciones, & 1os diverws sxctaes, geladas ﬁxm:1umnis:bld&njoknggéigzy
a1 26-1%-81,p.7
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Una cuestidn que habrd que dejar asentada, ¢s como una secreta
ria de Estado se ha convertido en pieza clave para la colncacidn de
los presidentes.

En 1977 secred la Secretaria de Programacidn y Presupuesto, a la
cual se le confieren funciones muy importantes:

"Elaborar el plan nacional base para el desarrolle econdmico,
politico y social del pais; disefiar la plancacidén regional y los
programas especiales que sciale el Presidente de la Repiblica; pro
yectar y calcular los egresos del gobierno federal y de la adminis

blico

tracién piblica paraestatal; formular =1 programa del gasto ;
federal y el proyecto de presupuesto de eg:esos do la Feaeracién;
vigilar y evaluar el ejercicio de ambos; autorizar los programas

de inversidn piblica, verificar su aplicacidn; dictar normas para
las adquisiciones de todas clases; establecer pcliticas en materia
de administracidn; remuneraciones, capacitacion y desarrollo de per
sonal; fijar los lineamientos para la elaborcidn de materiales con
destino al informe presidencial; diseflar y ejecutar la contabilidad
del gasto publico;consolidar los estados finarncisros y formular la
cuenta anual a la Hacienda Piblica Federal; establecer directrices
para la modernizacién administrativa y coordinar y desarrollar lo.

- . P . . P 17
servicios nacionales de estadistica, geografia e informdtica."

La creacidn de esta secretaria, con funcicnes semejantes, es mues
tra del cambio en la politica nacional. La Sccretaria de Programacidn

y presupuesto, ha pasado a ocupar el espacio estratigico de importan

cia que tenia la Secretaria de Gobernacidn: los presidentes ya no sa

len de ahi, lugar de manejo politico por exceleacia, sino de la Secre
taria de Programacidn, lugar de maneios mds técnicos y financieros,

que politicos.

La designacidén del candidato provoca, necesariamente, cambios en
el equipo de gobierno; en el peor de los casos, se debe cubrir el pues

to que el designado ha dejado vacante.

17. Proceso, 571, .18y 19.
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Hubieron casos en que el Presidente quizo condicionar al can
didato. En 1975 Luis Echeverria no sélo sefialaba al futuro Presiden
te, sino tambien designaba los lugares dos, tres y cuatro: Porfirio
Mufoz Ledo, dirigente nacional del PRI; Augusto Gomez Villanueva,
secretaric general del mismo y a Hugo Cervantes del Rio, lider priis
ta capitalino.

El otro lado de la medalla lo constituyo, seis afos después,
Miguel ée la Madrid.

Declarado candidato, oficialmente, pidid a Ldpez Portillo, cin
co posicivnes en el PRI: la secretaria general, la dircceidn del
1EPES, la oficialia mayor y las secretarias de finanzas y de informa
cio’n!9

Garcia Paniagua, a la sazdn presidente del PRI, reacciond a
los cambios.

"iguel me anuncio que Bartlett seria el coordinador de su campafia y me pidid
la secretaria de prensa para Miguel Gonzdlez y la direccidn del 1EPES para
Salinas G Gortari iy porqué no te quedas con todo? Le pregunté. 20

La rzaceidn de Garcia Paniagua era un sintoma de lo que pensaban y sentian
los viejos politicos desplazados, por la jéven generacidén de tecndera
tas.

£in embargo, no hubieron rompimientos en el PRI. He aqui la
resefia de la Asamblea Nacional Extraodinaria del Partido Revoluciona
rio Inszitucional.

ivViva el PRI! {El PRI! {Paniagua! iDe la Madrid! Tales eran
‘las aclaraciones que irrumpian en el acto oficial. Cosfo Vidaurri,

a cada mcmento por instrucciones de la presidencia del CEN, ponia las
resoluciones a votacidén econdmica. Cuarenta minutos después de ini
ciada 13 asamblea, se decidia la ratificacidn d2 Garcia Paniagua y de
Cosio Vidaurri.

Er. las ratificaciones no hubo sonrisas, ni abrazos, simplemente
sigquieron al frente del partido oficial sin rompimientos. Todos se
renos,uridos y tranquilos?]

18, Ganedes Cgpn Miguel A, en Ia Jamech del 21-IX-87, p.d
19, Graredes,@.cit., el 25-1X-87, p.4

20. Shersr Gardia, cp.cit. pp.93 ¥ %

21, Uo s o, dal 21-X-84, p.d
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Antes de la designacidn de Miguel de la Madrid, el 1EPES
anunciaba tener todo listo para la campafia préxima. Varios diputa
dos reportaban a punto el plan del futuro gobierno.

Fidel Herrera Beltrdn, Antonio Huitrdn y Angel Aceves, informa
ron que el plan de gobierno y la 'logistica' cstaban preparadas. In
cluso "se ha tamado en cuenta el clima por regiones, para pernitir que El didlo

wé2

go entre el pueblo y el candidato se realice en las mejores condiciones,

Pero faltaba la opinidn principal: la del candidato, que decidié planear y

controlar é1 mismo su campafa.

Por otro lado, ¢l programa politico electoral ¢s enarbolado como
garantia de continuidad de la revolucién. Sin embargo, en los hechos
es sélo "un documento alegdrico, parte ornarenta! del ceramonial Sucesorio y ge

neralmente despreciado por el candidato en turrs como guin normativa do s
23

campa

fia electoral y de sus actos de gobierno.”

Es el puente de transicidn entre un gobierno v otro. Aunque el Pr.sid
en funciones in~ente orientar la politica que dcbe seguir ol candi
dato en su .nmediato gobierno, casi nuncz lo consigue. Los card:idatos
priistas comienzan pronto a secfalar carino propio.

Existe un sentimiento ambivalent» an el futuro mandatario, por
un lado no debe -en perjuicio de las instituciones- romper tajante
mente con el pasado inmediato, y por el otro, procura apartarse de la
sombra de su elector. Esta regla no escrita, en algunas ocasiones no
se ha observado.

Se recuerdan entre los casos mds notables los de Miguel Alemdn y
HMiguel de la Madrid. En ambos significarcn cambios importantes en la
direccidn del pais.

Tal vez el caso mds espectacular de rompimiento fue el de Luis
Echeverria, el cual criticaba, sin mencicnarlo, a su antecesor.

En su gira electoral en la Universidad Nicolaita de Michoacdn,
guardd un minuto de silencio por los fallecidos el 2 de octubre de
1968, aunque con referencia a los soldados muertos. La cdlera de Daz

2, Uo mis uo dal 21-1%-81, p.t
3. Cooh Tafeel, en "Siplananto I aniversario®,p.2  on o més uo dal 22-1X-87
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Ordaz, segin sus mds allegados, lo hizo pensar en sustitnirlogq

La ruptura definitiva entre el Presidente y el candidateo sc ve
ya con toda claridad, al asumir este Ultimo,cl mando. Tanto en la
direccidn econdmica y politica del pais, como en el estile.

Cuando era Presidente, José ldpez Portillo, declaré que Su hi
jo José Ramdn, era el orgullo de su nepotismo. De la madrid al asy
mir el poder anuncid gque combatirfa el nepotismo come una enfermedad
del sistema’

El 22 de sgepticmbre de 1981 el PRI dic a conocer la Plataforma
Electoral Rdsica, 1982-1988, misma quc deberfa hacer suya el candida
to oficial. Entre los puntos mds importantes que se delineaban:
~Reoriantar los patrones de acumulacidn, iaversidn y produccidn, pa
ra alecanzar la satisfaccidn de las demandas de las mayorias.
~Hacer realidad el concepto de Reforma Agraria Integral como la par
ticipacidn del campesine en la transformacidn de los productoes.
~Someter a la inversidn extranjera a la legislacidn establecida y ai
rigiendola a proyectos sociales prioritariaos.

-Fortalecimiento del ahorro interno y reduccién de la dependencia de
crédito exterior‘?G

Este programa de clava orientacidn social, el candidato no es
taba dispuesto a acatar por cowpleto. Desde el principio de su cam
pafia informé gue el plan seria utilizado como lineamiento general de
las consultas populares para la poblacidn.

Al inicio de su campafia en Apatzingdn anuncidé una "amplia con
sulta popular para que los planes de gobiernc sean resultades de la
identidad del pueble.”

De esta manera, marcaba su distancia con respecto al programa
16pez portillista, al tiempo que exponia sn Plan Bdsico de Gobierno
1982-1988, BEste constaba de siete tesis centrales:

- Nacionalismo Revolucionaria.

- Democratizacidn integral.

~ Renovacidn moral de la sociedad.

~ Decentralizacidén de la vida nacional.

~ Desarrolleo, empleo y combate a la inflacidn.
~ Sociedad igualitaria.

24, 1a Jareda del 21-X-87

2. e, apocit., p.ATT7
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- Plancacién democritica.®’
Parece que ¢l tumor al maximato es una constante en los gobiernos

mexicanos. E] candidato debe imponer sus ideas de gobierno y su for

ma de hacer politica, de acuerdo a las nuevas crondiciones qus se pre

senten; conforme a los recursos dc que dispona,

2. Campafa electoral,
Todo partido politico en la lucha por ¢l gobierno de un pais, de

be poner a funcionar una maquinaria que le ay a lcarar su objctivo,

Parte de esa mecdnica, consiste en crear y promover us personaje,la
idecvlogia o interds de clase de la organizaciédn.

Fn efecto, en las campanas electorales se reguiere de un lider

partidario que refleje, ademds de las aspiracion

d@e sus correliona
rios, el interds de la sociedad.

En el caso del candidato oficial, se le unge de cualidades extra
terrenas, algunas de ellas innatas y otras adquiridas en -1 ejercicio
de su trabajo politico.

Los medios de comunicacidn, lo mismo que sirven para forjar ide
los del momento, difunden la imagen del candidatc del PRY insisiconte
mente; de los demds apenas si se ocupan,

Las campafas electorales so distinguen por su intensidad y breve
dad. Es necesario que los partides dispongan de una organizacidn cxten
dida a lo largo y ancho del pais, capaz de difurdir programas, consig
nas, cartelzs, ruvmores, dirvigides a todas las perscnas (cspecialmente
a las que tengan la capacidad de votar). La propaganda se dirige a
todos los sectores de la poblacidn, por lo que se necesita una habili
dad especial y una visidn general y particular de la politica.

Las campailas electorales tienen tres puntos principales de susten
to: la reputacidn del partido, la confiabilidad del candidato y la bon
dad de la plataforma electoral y el proyecto politico.

Por lo qgue concierne al candidato, sc le presenta como un objeto
de consumo ante millones de electores. Se le destacan,principalmente

las siguientes cualidades:

26, Qo @ucit., ped
21, Doicam,
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- Edad, titulos, experiencia profesional

- Hije dzl pueblo.

- Presencia, dinamismo, elegancia.

- La esposa.

- El circulo familiar.

~ La patria chica, el gusto de la tierra donde nacid.
- Competencia, lnnovador, enerqia.

- Sencillez y abierto al didlogo.

- Sentido del humor, alegria de vivir.

Rigor moral.28

i

El propagandista tiene la obligacidn de crear el perfil del can
didato perfecto: integro, oxacto, irreprochable. Ello con el fin de
lograr la confianza y credibilidad del electorado.

Una campaﬁa de esta naturaleza, no busca convertir al vecertor,
sinc que pretende, bdsicamente, .a movilizacidn del mismo.

La propaganda 'cara a cara' es el recurso mds riguroso de persua
on, pues con ella se desmitifica 1 lidi.; el posible elector, lo
axtras d: la radio o televisidn y lo conoce, lo siente cerca; se pre

n

ta al candidato como un ser humano comin.

afa clectoral de Miguer de la Madrid, fue al estilo tradi
cional, con t'n amplio despirgue de recursos econémicos,huminos y técni
cos, recaudados, fundamentaliente, del erario piblico.

Los medios masivos de comuniczcidn, estuvieron a su disposicidn,
toda 2z que, los industriales de la cultura y comunicacidn, habian
logrado o buscaban privilegios en ol nuevo gobierno.

pDe la Madrid inicidé su campaha en Apatzingdn:

"Vengo a este santuario de la patria a tomar inspiracidn del genio visiorario de
Morelos, x colecamme bajo el signo de la institucionalidad que €l representa, a
tomar de sus mancs la bandera de la independencia, libertad y justicia social y
acrisolar mis propdsitos en su didfano -=jemplo republicano."29

Elcandidato recurre al'misticismo revolucionario' y se refugia
bajo la sombra de algin héroe nacional, en cste caso de Morelos.

Durante esta campafa se amalgamaron, sin diferencia alguna, la
publicidad, la propaganda y la politica.

Después de un sondeo, en varias partes de la repdblica, el PRI

cayé en la cuenta de que su candidato era un -casi- desconocido. En

mibnﬂa:mpuxBmurb,g}dtipASa59
29, proceso, m, 287, p.7
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tonces se dieron a la tarea de elaborar el "Flan de Informacidn y
Propaganda”, que intentaba resultados positivos a corto plazo. Di
cho plan, distribuido entre el equipo del candidato presidencial y
delegados priistas estatales, fue creado cen ura clara inspiracidn
norteamericana.

Cada seis afios se intensifica la propaganda de todos los parti
dos politicos. Se llevan a efecto estudicos para conocer la reaccidn
del publico; se aplican encuestas de opiniés piblica (muchas de ellas
son manipuladas en beneficio de tal o cual candidato). Se instrumenta
la 1llamada "mercadotecnia electoral", donde la poblacidén es persuadi
da ggra que compre con su voto al candidato rome si fuera una mercap
ciat

La obligacidn de un partido politico d:ssizra ser la de elavar el

nivel politico de los ciudadanos, mds que caev eén la tentacidn de la
especulacion de votos. El programa politico se tendria que poner por

o
e
Ve

delante y el candidato pasaria a complem:cnt o

En el caso de la campafia politica, se inrzentd vender una imagen.
Partiendo de saber lo que el piblico queria, se ilegd a la conclusién
de lo que deberia ofrccer.

La publicidad y la propaganda se colocaron por cncima de la po
litica.

El plan de informacidn y propaganda -2 cargo de Miguel Gonzdlez
Avelar- fue redactado en aproximadamente 100 gdginas. Organigramas,
juegos publicitarios, ldminas en colores, .2 daban cuerpo al manual?
La estrategia electoral se definia en cu

I3}

e~apas:
1. Presencia. Octubre, noviembre, diciembre, destinada a fortalecer
la imagen del candidato y difundir su pensaniento respecto a la po
1émica del pais.

2. Penetracidn. De enero a 15 de mayo. El objeto: interrelacionar su

pensamiento con los resultados de la coensulta popular e iniciar la
propaganda de induccidén al voto priista.

0. Naghi N. Mchenmed, Tecticns vy estrabdgias para el exito politioo, p. 145
31, Proes, nim295, m.6a 10
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3. Cierre. 15 de mayo a junio: impactar masivamente con la imagen
y temas bdsicos, con énfasis en el voto.

4. De julio en adelante, reconocimiento a la conciencia civica de los
ciudadanos.

Los objetivos del plan se desglosaban en cinco aspectos:
-Dar a conocer la personaliad, trayectoria e ideologia de Miguel de
la Madrid H. como iddneo para la presidencia de la reptblica.
-Difundir el Plan Bdsico y plataforma electoral, asi como los avances
de la consulta popular que realiza el candidato.
-Difundir las actividades de la campafia politica electoral del candi
dato a la presidencia y de los candidatos a diputados y senadores.

~Promover el voto informado y conciente de los ciudadanos a incremen
tar sustancialmente su participacidn en el proceso elactoral.
-Bvaluar, programar y enriquecer objetivos y estrategias de campafa.
La Secretaria de Tnformacidn y Propaganda del PRI, dividid el
recerrido por el pais en cuatro partes:
~Imagsan.
-Campafa de informacidn y propaganda.
-Doce temas bdsico.
~Promocidn al voto.
En cuanto a la propaganda se puntualizaba:

"Primero, la propaganda basada en la consulta popular, es decir, aquella en que
se manifiestan diversos sectores en forma coincidente con el pensamiento de nues
tro partido. Segundo, la propaganda conceptual o de mensaje, es la que se enfoca
a difundir los temas bdsicos de la campaha, centrar y precisar los nensajes fun
damentaies en la concienciadel electorado. Tercero, la campana de promocidn d1
recta del voto, dentro de la cual se insertardn las campafas para diputados y
senadores.”

En el plan se caracterizaban los siguientes tipos de propaganda:
a) Permanenze. Presentar y mantener en la comunidad la imagen del can
didato en campafia y del partido en forma continua. b) Gira. Lograr

una o

zsencia de mitines, actos y reuniones, asi como propiciar la
partizipacién en la comunidad (ésta) efimera y festiva. c) Medios
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masivos. Usos de la televisidn, prensa, cine y radio. d) Medio Di
recto. Comprenden las publicaciones, carteles, espectaculares (sic),
bardas, pasacalles, estandartes, mantas y productos como cerillos,

: . 2
camisetas, viseras, etc?

De la madrid, como ya hemos visto, salid de las filas adminig
trativas y hacendarias, del aparato de gabierno. Ostentaba la imagen
de un tecndcrata, conservador y de una frialdad técnica. Durante su
campafia tuvo buen cuidade de quitarse esa etiqueta, con este fin
emprendid jornadas que denomind consultas populares para tener en cllas
"la base politica de la plancacidn domocrdtica”. Dichas consultas legitimaban
su plan de gobierno, pues con ellas se pretendian “criterios ideoldgicos
Yy definici_o_ncs politicas que orientan el programa de gobir: no.“33

Su estrategia, en un primer momento, fue electiva y hacia conce
bir espefanzas. Rall Cremoux, investigador universitario, opinaba al
respecto: "Lo que ha manifestado, las promesas, los compromisos contraides va por
De la Madrad, han :ranscur:ido todo lo que originalme..e podic esperarse de un
aresas de las filas administrativas; nc ha visto a los ciudadanos como objetos
pasives de la comunicacidn, sino que ha respetado su capacidad de interlocutores
vilidos; adin mas, son muchos los plantcamientos que lo ubican como hambre que cs

tuviera en la posici(')n.":N

Era, sin duda, ¢l tiempo de ser cortés y atento con los electo
res. Sir.cmbarge, como Presidente, De la Madrid demostré gue si escu
cha, pero que no hace mucho caso. Asi coincidieron en sefalar los
lideres de los partidos politicos registrados, en sus cntrevistas con
el Presidente.

Sus didlogos privados con el primer mandatario, fueron mondlogos
puesto que segin Heberto Castillo (entonces presidente del PMT),

"El presidente Miguel de la Madrid —amable y respetuoso de las formas- sabe
escuchar, los puntos de vista de la oposicién, ain los mis dcperes. Pero no po
lemiza ni responde a los planteamicntos r:ont:re-tos..."35

Podemos pensar que mas que una posicidn veleidosa y falsa,

la actitud asumida durante su campafa, respondié a un plan de campa

2, Ihidan, p.10

3. tho mes up, del X-VI-82, p.2

3. Cramus, Rail, "la imegn de MM: & Amtzingd a Querdtaro ¥, Ibidm,p.3
35. Process, nim. 451, p.i3
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fia definido y a sus caracteristicas personales.

Como Presidente, De la Madrid se cifnd a la imagen que le sefa
laban sus detractores: austero, duro y poco flexible; se obstind en
aplicar su programa de gobierno sin tomar en cuenta, en la préactica
los pronunciamientos de diversos sceccores sociales; ademds de un
optimismo verbal sin fundamentacidén sdlida. Al parecer, nunca pudo
desprenderse del calificativo de tecndcrata.

El viraje que el Estado presentd, en cuanto a la bisqueda de
la eficiencia econdmica, antes que la satisfaccidn de las necesidades
sociales, se anunciaba desde la misma campaha. R

"Devuélvase a la sociedad vivil lo que el Estado no pucde ni debe asumir"JE
Estas palabras pronunciadas por el director del IEPES, dec aquel en
tonces, ante el candidato oficial, pregonaban la politica que vendria.
Es digno de resaltar que en esta cita, la 'sociedad civil' se remite,
casi por completo, a la clase econdmicamen:u podeirosa, puesto gue
ella era la mds capaz de comprar las empresas paraestatales que era,
primordialmerte, a lo que se referia Salinas de Gortari.

La campafia clector»l de Micuel de la Macrid, durd 199 dias: del
11 de octubre de 198" al 27 ie abril de 1982.

El ideario politico y los compromisos fueron semejantes a los
de su predecesor, seis afios atrds: democracia econdmica, politica y
social; independencia politica, econdmica y cultural; sociedad igua
litaria; lucha contra la corrupcidn; libertad y dignidad de la pez
sona; igualdad para todas las clases sociales y para todos los indi
viduos, etcétera.

En seis afios las promesas y discursos, de un candidato oficial,
s36lo variarcon en la forma, pero no en el contenido.

Como resultado de lo anterior, resultd la pobreza de los lemas
de campafia. Mds que sintetizar un programa con buen nivel politico,
sélo se elaboraban frases digeribles. Veamos un prontuario de lemas
coleccionados durante la campafia priista:

3. Mlabras de Carles Salires de Gortard, recogidas px el diario Uo ms up, dal 8-VI-82, p.12
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El cambio debe seguir, la Revelucidén no ha concluido; seguiremos
haciendo la Revolucidn: innovar a la Revolucidn para renovar a
México; por una sociedad mds justa; construyamos un México mds
igualitario. El gran reto:una sociedad mds igualitaria; combatamos
la carestia; Renovacidn Moral de la Sociedad; el pueblo demanda una
renovacidn moral. Pido al pueblo que denuncie la corrupcidn; planea
cién democrdtica para el cambio social; consulta popular base de la
planeacidn democrdtica; nuestro partido representa las esperanzas de
México; fortalecimiento del municipio y del federalismo; la educacidn
es un instrumento de democracia justicia e igualdad; afirmo mi con
viceidn agrarista; la reforma agraria, triunfo de la Revolucidn; la
alianza entre la clase obrera y el Estado revolucionario es firme,
permanente; iqualdad de empleo para la mujer...

El prolongado eirrcicio del poder, aunado a un desprestigio cre
ciente, limita el espacio para campafias novedosas. La ideologia, se
viene abajo al confrontarse con la realidad.

No es posible sustituir programas politicos sdélo con slogans.
Sabido es que el slogan es el instrumento lingiliistico preferido de
la propaganda. Es una especie de grito de combate que resume, alien
ta e impulsa. De naturaleza polémica, se caracteriza por su dinamis
mo y consicidn.

En las campafas presidenciales es necesario inventar un slogan
que diferencie uno de los otros.

El slogan sexenal -o trianual en el caso de las elecciones de
diputados- es el hilo conductor de la campafa. Estard presente en
bardas, mantas, cerros, piedras y se pronunciard en mitines, discur
s0s, reuniones, etc.

De los dltimos slogans,implementados en las diferentes campafas
presidenciales, destacan: 'Democracia y Justicia Social', 'Arriba y
Adelante', 'La solucidn somos todos' y 'Renovacidn Moral de la So
ciedad'?

Las campafias electorales -en especial las presidenciales- se rea

37. Quwdlez Lo, .Cit. [p. 165 a 167
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lizan con base en detalles que, en su conjunto, cenforrman un bleque
sdlido. De esta maucra, vemos quc las iniciales de les candidatos
oficiales -por lo menos en los dos ‘iltimos- tienen cicrtas particula
ridades.

Con Lopez Portillo, dada su inclinacidn por la cultura precorte
siana, se estilizaron sus iniciales en forma de grecas. Estas eran
representativas de las construcciones clasicas de la cultura mexica.

Con Miguel de la Madrid las emes de su nombre y apellido fucron
tratadas especialmente: cuatro franjas diagonalcs cruzadas por otras

tantas, para formar las letras. Se dejaban pequsfios espacios de tal

manera que no quadaran cerradas por completo; y Ii ente, se¢ adere

zabuan con los colores nacionales. Con esto so daba idea de movili
dad , dinamismo y vitalidad, que ecra la imag:n gus s2 pretendia del
entonces candidato presidencial.

Otro de los detalles de la campafia fue el s zgan:“De frente de
la Madrid para Presidente", mismo que se complamentana con ¢l rostro
sombreado del candidato. Las letras iniciales de las dos primeras pa
labras (DF) hacian pensar que el patrocinador de dicha campafia, era
el entonces Jefe del Departamento del D.F., Carlcs #dank Gonzdlez.

Todos estos detalles, aunados al desplizgu: er los medios de co
municacidn, envuelven al candidato oficial, en uns aureola que lo
distingue. Carteles con su fiqura y rostro -a veces junto a su esposa-
llegan a los rincones mds recdnditos del pais. Un inéividuo que ape
nas alguncs dias antes era desconocido, pasa a ser la figura mds pro
mocionada de México.

siendo el candidato del partido gobernante, todo el apoyo econdmi
co y politico,se le brindd a Miguel de la Madrié. Todes los recursos
disponibles estaban a su disposicién.

Tal fue el caso de su recorride por la Paz en Baja California
sur.

Cinco secretarias de Estado le fueron incondicionales: Asentamien

tos Humanos y Obras Piblicas, para reparar calles, camines, asi como
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para el acondicionamiento de aeropistas. Comunicaciones y Transpor
tes facilitd las comunicaciones de télex, teléfono, radio y televi
sién. La Defensa Macional apoyd al aparato de seguridad. La Secreta
ria de Marina escoltdé con dos naves al transbordador oficial, duran
te la travesia de 16 horas desde Mazatlan.

El aparato de seguridad sc componia de 100 agentes federales
y 40 judiciales del Estado y el ejército.

asimismo, la comitiva ocupd la mayoria de los hoteles del lugar.
En el "Gran Hotel Baja" se hospedé el candidato y sus acompafiantes
principales, ocuparon ocho pisos del inmueble. Por su parte el IEPES
se instald en el hotel "Presidente", donde reservaron 40 habitaciones.

La prensa fue muy bien atendida: 64 mdquinas de escribir distri
buidas ¢n 14 mesas; 22 lineas telefdénicas dirzctas con servicio LADA
a cualquier parte del mundo; 6 transmisores télex; un centro XEROX
de fotocopiado; bocinas con servicio directe desde los lugares en que
hablara el candidato; ademds de servicios de grabacidn, estenografia,
bibliografia, fotografia y periddicos del dfa, traidos desde la ciu
dad de México.

De igual forma se contd con 2 unidades mdviles de produccidn de
televisidn, listas para transmitir a cualquier parte, dado que se dis
ponia de una estacidn terrena mévil de comunicacién via satélite.

El coordinador de la televisidén de la campafna, Pablo Marentes,
tenia a su servicio un jet ejecutivo para viajar en el momento necesa
rio?8

Los medios de comunicacidn se pusieron a las érdenes del proéxi
mo Presidente. Las primeras planas, las cabezas de 8 columnas, los
grandes espacios, fueron para Miguel de la Madrid Hurtado.

El canal 13 de televisién cubridé permanzntemente las seis campa
fias. En su noticiero principal dedicaba entre 15 o 20 minutos al can
didato priista; en cambio de los otros candidatos informaba en paque
tes de cinco a 8 minutos en total.

Desigualdades escandalosas: el contingente de prensa

38. Proceso, 12w, 277, mp.4 a 16



169

que cybrid la campafa del PRI, en la Paz, fue de 258 personas; a
Rosaric Ibarra -alli mismo- sdélo le siguieron 2 periodistas?

por otro lado, ya se hizo costumbre que ol subjefe del Estado
Mayor Presidencial se encargue de la segquridad de los candidatos dcl
partido del gobierno. Asi fue con el general Miguel Angel Godinez y
el candidato José Lépez Portillo; asi también, con el general Carlos
Humberto Bermidez en la campafia de Miguel de la Madrid.

Al suprimirse el sector militar del PRM y constituirse el PRI,
fue necesario crear al Estado Mayor Presidencial, en la administra
cidn de Miguel Alemdn. Este cuerpo ha tomado a sv cargo la segquridad
del Presidente, a tal grado que la escolta que lo protege se convier
te en su sombra que le siguz a todus lados.

De 1o anterior se deduce la gravedad que reviste el hecho de desg
tinar a un elemento de este cuerpo, el cuidade de un candidato presi
dencial. Ello deja entrever la parcialidad y el continuismo del par
tido en el poder, pues habria la nccesaria pregunta /porqué sélo a
un candidato -por supuesto el priista- se le protege con tanto ce
lo y a los demds no?4

Los diversos sectores agrupados en el PRI (obreros, campesinos,
clases populares,etc), tuvieron una interlocucién -por medioc de sus
representantes- con Miguel de la Madrid.

El candidato se entrevistdé con mujeres, jdvenes, nifios. Con eji
datarios, minifundistas, cooperativistas, arroceros, cafieros, indios.
Maestros, profesionistas, universitarios,

Aunque oficialmente no habld con la iniciativa privada, si se
contacté con ellos. En sus discursos no hubo hostigamiento ni repro
ches, por el contrario tuvo buen cuidado de exhaltar las bondades
de esta clase:

"los empresarios, el factor capital, son elementos indispensables para nues
tra vida econdmica, para el sistema de economia mixta que tenemos pero serdn
siempre los intereses de las grandes mayorias los que sigan rijiendo los des
tinos del los gobiernos de la Revolucidn."41 -

39, Tiaidom,
40.Granades Gopn Migeel A, en 1a Jamoda, dol 19-1-88, pp.1 v 4
4. Proceso, rm, 287, p.7
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D& la Madrid, fiel representante de la iniciativa privada,
nunca buscé romper con ella, sino que le dio confianza al tiempo
que refrendaba el pacto social:

"La aliarza de las clases populares es la basc de la fortaleza de nuestro
partido {...), que se traduce en mayor fuerza, mayor influencia y cohesidn

para las organizaciones campesinas, obreras y populares qus militan en el
PRI."42

Uno de los principios destacados en la campafa fue: Rerovacidn Moral de
la Sociedad.

Debido al deterioro, en la imagen dec Lépez Portillo, los despil
farros y corrupcién de algunos miembros del gabineta :* cuerpos polji
ciacos, cabria suponer que esta frase escondia una critica veiada
al régimen en funciones. Sin embargo, el candidato se apresurd a
aclarar:

"No admito gque el gobierno mexicano sea corrupto: esas son mentiras y calumnias
de extranjeros y de reaccionarios. La renovacidn moral significa qu: anteponga
mos a intereses personales o de grupo el interds superior de ia Nacién."

Y remata:
"exijanme la moralidad a mi, a todos los funcionarios. Mo es c.erto que la
corrupcidn Sea el lubricante del sistema."43

Con estas declaraciones dejaba a salvo a las instituciones y
al Estado. Los hombres, en lo individual, son los destinatarios del
mensaje moralista; el sistema, seglin esta ldgica, =s el adecuado
los que fallan son los hombres.

Pese a todo, el slogan de la "renovacidn moral" era una promesa
al electorado: el nuevo gobierno estard (o al menos intentard), lim
pio de corruptos e irresponsables, seran portadores de una nueva
moral.

"Bajo_la rueda
Después de la promocidn
del voto hay que llevar a cabo
la promocidn al bote." 44

Adn con las aclaraciones del candidato, en el sentido de no
admitir que el gobierno fuera corrupto, algunos esp=araban acciones
que justificaran la frase de campafa, como en la reflexidn anterior.

42, Proceso, nim. 281, p.60
43. Procem, nim. 287, p.it
44, den Tezomm, en Go s o, dal 3-VI-22, p.d
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Desde la misma campafia, se cevidencid que la tan llevada y—
traida renovacién moral, no seria posible. Como rcsefiamos en el apar
tado d= la prensa , se repartié dinero a manos llenas entre los pe
riodistas que cubrian los eventos oficiales. La informacidn-propagan
da, era proporcional al embute recibido. _

La aseveracidn del candidato en cuanto a que no es cierto que
la corrupcién sea el lubricante del sistema es, cuando menos, dema
gégica. En plena campafia hubieron denuncias comprobadas de malos
manejos de los fondos piblicos en beneficio de la campafia priista,

Aqui una prueba concreta. Se muestra una fotocopia del oficio
signado por el cuerpo directivo de la agrupacién de guias y presta
dores de servicios turisticos de la repiblica mexicana. S.C. "Adal
fo Lépez Mateos", pertenecientes a la C.N.O.P,

"4 todos los miembros de esta agrupacidn
S2lud:
£l ConseJo Directivo de esta agrupacidn tiene a bien comunicar a uste

des gue el prdximo domingo 27 de junio del presente afo, 1levaremos -a efecto una
doble valla que se iniciara desde la casa del sr. Lic. Miguel de la Madrid Hur
tade, 2n Coyoacdn, hasta la plaza de la Constitucidén; dicha valla se hard con
6,200 vehiculos exclusivamente con miembros de la Coalicidn de Agrupaciones de
Taxistas de la cual somos parte importante.

Considerando que somos del PRI y de la CNOP, y por ser este acto el cierre
de campafia de nuestro candidato; nuestra presencia en el mismo es obligatoria,
porque esta representa un factor de fortalecimiento de nuestra agrupaci%ﬁ

Por 1o que estamos citando a ustedes con sus vehiculos (...)

Queda entendido que el compafiero que no asista ggedara suspendido durante
10 dias de su fuente de trabajo 45

Original sistema de persuacién. Con el final del comunicado,
el sequndo pdrrafo estd de mds.

Fl corporativismo y el acarreo son recursos de proselitismo inmo
rales consustanciales al sistema de gobierno-partido. Mal empeza

ba la renovacién moral.

En el recorrido del candidato por la repdblica, llamé la aten
cién su relacién con los nifics. A estos siempre se les habia utili

45, Denuncia de Rafacl, Gentero, d2 1a conisidn de parea del PAM 36 dtto., en Uo jes wo, 30-V1-82
p.2, sibrayadb nestro.
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zado para formar vallas, cuadros gimndsticos, “"para dar color a

los actos politicos". En no pocos casos la insclacidn cundid en

tre los infantes, como fue el caso dec San Luis Potosi, donde Carlos
Jongitud, los usé durante el recorrido de Miguel de la HMadrid.

A consecuencia de ello, se les dejd de =area una nueva ocupa
cidn: dialogar con el futuro jefe de la nacidn.

Nifios de entre 10 y 12 afos, fueron aleccionados por sus maes
tros, escogidéndose a los mds hdbiles en aspe-tos de oratoria. Se
les encargd memorizar las prequntas que harfan a De la Madrid.

El 20 de abril de 1982, el candidato s& entrevisté con nifos
tlaxcaltecas, en el uuditorio municipal de Pa?otla?s Ello rubricd,
expléndidomente, la relacidn del candidatc cen esze sector.

También {dolos populares y deportistas fueron utilizados para
la propaganda priista. Cuatrocientos de ellos tenfan la misidn de
afiliar a diez millones de ciudadanos. Entre los mds conocidos: 'el
Santo', 'Ratdn'Macias , 'Beto'Avila , 'Lupe' Pintor, 'Cuate'Calde
rén. 'Tetos' Cisneros, 'Tibio' Mufioz, 'Tigre' Sepilveda, 'Sargento’
Pedraza, Daniel Bautista, Rail Gonzdlez, Rodolfo Gémez, 'Piolin' Mota...

Seqgin el exfutbolista Gamaliel Ramirez, Secretaris Nacional de
Fomento Deportivo del PRI:

"No sdlo el partido es beneficiado. Tambidn el depcreista, porque se rela
ciona con autoridades de la institucidn,que en el futuro no muy lejano van
a ejercer el poder(...)

"“Todo ser, por naturaleza, es un ente politico, Al deportista se le invita
a que participe. Nadie lo lleva a la fuerza para que asista a actos pOlltlcO‘,
en los cuales escuchard planteamientos que le abrirdr mis los ojos si le intere
sa se queda si no se va,"47

Antonio 'Piclin' Mota, exsindicalista futbolista, secretario auxi

liar de Ramirez opinaba: "El partido ve la realidad coro la observa el Presi
dente...Y ahora que estd tomando el bastidn nuestro candidato no hay demagdgia

sino realidades, y esas las vivimos dia con dia..."48
En esta dltima declaracidén se diagnostica un paternaliswo crénico.
La realidad es que los deportistas fueron utilizados como “"gancho" pa

ra obtcner votos.

46. Prooeso, mim.287
47. Prooeso, nim, 276
8. Thican,
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En todas las campafias presidenciales del PRI, tienen por cos
"tumbrc destacar a la mujer, de su candidato, como un elemento activo
en la difusidn del pensamiento politico;es parte integral de su pro
paganda.

Durante la XVI reunidn de "prioridades nacionales" la sefiora
Paloma Cordero, manifestd la necesidad de fortalecer a la familia co
mo célula fundamental para una sociedad fuerte y capaz de contrarres
tar los actos de los desequilibrios sociales y econdmicos.

"Hace tanto dafio el padre que no vive con su familia camo el que no da
apoyo y carifio, y no es guia para sus hijos."49

Por supuesto que el planteamiento no pretende profundizar en lo
mds minime y sefiala los efectos pero no las causas.

Con estas manifestaciones tan superficiales, se deja entrever
que la mujer sélo es un personaje complementario. Sin embargo, la es
posa del candidato debe intentar convencer,a la sociedad, que también
tiene iniciativa e ideas politicas propias. Ademds de autodesignarse
la deferscra de la unidad de la familia mexicana.

Er la campafia circuld un folleto en colores: "Miguel de la Madrid,
candidato de la Revolucidn", estructurado en forma de revista de histo
rietas. En ella se daba cuenta de los trabajos de un provinciano para
llegar a ser 'alguiep en la vida', El cldsico hijo del pueblo que,
después de mucho esfuerzo, la vida lo habia premiado con la candida
tura a la presidencia de la repiblica por el PRI.

También se difundid, profusamente,"la gaceta de campafa". Un
desplegado con formato periodistico a una plana. Publicada por la Se
cretariz de Informacidn v Propaganda del CEN del PRI, informacién pro
porcionada por la coordinacidén de Documentacidén y Andlisis, Coordina
cidén de apoyo logistico, 1EPES del PRI.

En ella se detallan todas y cada una de las actividades del can
didato, a todc lo largo y ancho del pais; también se difundia el pen

samiento politico de Miquel de la Hadrid?o

La prensa nacional informd con amplitud, a través de ella se anup

49, "Gaozta de canpafa” en Lo s o, del 1-VI-82(Splaento)
. Ihidam. ;
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ciaban apariciones de MMH por televisidn. Uno de estos anuncios sc
presentaba de la siguiente manera: la imagen granulada del candidato
con expresién serena y confiada, seguro de si mismo. El anuncio a un
cuarto de plana informaba de "una conversacidn con Miguel de la Ha
drid". El tema: Desarrollo, emplco y combate a la inflacidn; a tra
vés de los canales de televisidn 2, 13,TRH y 11. En el extremo in
ferior derecho, el logo del FRI; abajo,cruzando todo el recuadro,las
letras estilizadas 'MM'.SI
Dentro de¢ la propaganda priista se disenaron carteles con la
efigie del candidato, con la técnica arriba mencionada, Su rostro
atomizado, invitaba al receptor a complementarle con su imagiracidn.

En la dltima etapa de su campafia, De la Madrid 1nstd a ia vobla
cidn a votar. Inclusive, llamd cobardes e irrrsponsables a =.ienes
convocaban en sentido contrario.

Ante cuadros del partido, en Chihuahua, rdchazé la violercia co
mo arma de lucha politica.

"Somos el partido que ha logrado la etapa mds prolongada de paz social, que re
chaza la violencia,que establece el Estado de derecho, pero que no ha finca
do la paz en la represidn y que no es, en consecuencia, 4a paz de los sepulcros
o la paz impuesta por bayonetas. Es una paz revolucionaria, que ha transformado
el pais. Es una paz que seguirenos asegurando los mexicanos." 52

. Subyace, en el discurso, la propaganda del miedc ya que al decla
rar que =1 PRI es quien "ha logrado la etapa mds proloncada d= paz
social”, se infunde, implicitamente, el temor al cambio; se asequra
-21 sistema politico- como el més capaz de dirigir v seguir mantenien
do las libertades.

Con Miguel de la Madrid sumaban tres los candidatos del PRI a la
presidencia, que manifestaban preferir un voto en contra gue una absten
cidn.

Antes de las elecciones de 1970, ningin candidato se habia ocupa
do con tanta insistencia del problema de la abstencidn. Es a partir
de esta fecha, que los gobernantes dedujeron que la legitimidad del
régimen politico, presentaba serias fisuras, .

El sistema de partidos, hasta entonces, no representaba ninguna

51, U s up, 11-VI-82, p.11

52. Ibidan.
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credibilidad a la ciudadania. Partidos incondicionales al gobierna

y uno de oposicidn real, de un tendencia decididamente a la derecha.
Egte dltimo, el PAN, enfrentdé una severa crisis que le impidid presen
tar un candidato a la presidencia en 1376.

Por todo estoe, ¢l gobiernoc se vio obligado a realizar cambios en
su politica electeoral, Uno de los resultados fue la Reforma Politica
lopez portillista?3

En 1976 la abstencidn representd el 38.1% de acuerdo a los sufra
gantes registrades y en 1979, alcanzd, el 49.2%. La abstencidn se
convirtié en el enemigo nimero uno del PRI,

Con la Reforma politica “se intentaba pramover el surgimients de un
sistema de control que alineara a partidos de oposicidn, detrds y no contra el
Estndo..."54

Esta Reforma se plasmé en la Ley Federal de Organizaciones y Pro
cesos Politicos (LFOPPE}. En ella se permitia la participacidn de
cuatro partidos mds: tres de izqguierda {Partido Comunista Mexicano,
Partide Socialista de los Trabajadores y Partido Revolucionario de
los Trabajadores) y uno de derecha (Partido Demécrata Mexicano).

Algunos de los logros abtenidos por la Reforma Politica fueron:
mantener la estabilidad y evitar, como recurso recurrente, el uso de
la fuerza del Estado; la expansién de la imagen e importancia de los
partidos, misma que deriva en una mayor participacidn ciudadana?

En otro sentido, los ajustes econdmicos obligaron al gobierno de
José Lépez Portillo a devaluar la moneda a principios de 1982, Por
congsecuencia la imagen de Miguel de la Madrid se vio afectada. Tuvo
que cargar con el fardo de la desconfianza y el desprestigio de un
partido embalado en el chambismo y carente de auténtica fuerza popular.

El candidato expresd gue las turbulencias eran transitorias y
que el pais lograria recuperarse y seria solvente de 1982 a 1988 (1o
que fue una caracteristica de su gobierno: el optimismo vacial.

Posteriormente, el 30 de abril, en Jalapa, dijo que dichos pro

53. Rodrigaez Ao Octavio, "Mustercidn, honestided y qposicidn® en Uo mds uodel 3-VI-82, p.5
5. Myebarg Ieyoaui Yolarda, 14éua)vﬂpma,aﬁdnnsumpxab(blﬂnﬁumlkiummﬁsm
Revista nexicorn de clencias politions y sociales, nin, 120, p.123

55. Tidgy P13



176

blemas persistirian por doce meses mdén, pero que esperaba que la
‘devaluncio'n no fuese mds alld 3o lo previsto. A su vez, hablaba de
proteger al salario, aistribuir cquitativamente el ingreso, aplicar
justicia, mayor participacidn del salario on la rigacza, controlar el

gasto piblico, asi como la participacidn social vy ;:opulnr?(’

Finalmente, cl PRI realizd su cizrre de campada en el zdcalo
capitalino, Antes habia anunciado que este acto s2 realizaria en el
Monumento a la Revolucidn; sin cmbargo,al observar el ¢xito inesperade
del PSUM -dias atrds en la Plaza de la Constitucidn- sc decidid a

clausurar sus trabajos de campafa, en el sitio 1onado.

El cvento priista fue una gran demostrazicn ¢z fuer: Segin

cdlculos de la policia, hubieron un milldn quinienzas mil personas;
para las estadisticas del partide, sumaren un milld- doscicntas mil.
Mantas kilométricas de los diferentes scctores icl partido;

personas de extraccidn popular, campesinos, obrerc:, iidercs pro

nales de todos los niveles; confeti, carteles con la forograiia del

candidato, constituian la escenogratia del magno =vonto.

Miguel de la Madrid expresdé en el mitin.

"Hice de mi campafia una consulta popular para reafirrar la ideologia que nos
orienta, para definir las prioridades nacionales, para aralizar la problandtica
general, conforme a los intereses de la nacidn.

"Hice la consulta popular para inducir conpromisos o sectores y grupos.
Escuché sin restricciones y hablé claro, porque aspiro & chiensy un mis claro
mando del pueblo mexicano."57

Refrepdaba, en su discurso, la imagen de norbre racte, honrado
y enérgico.

"México reclama honestidad, y yo cxigiré honestidad. impezaré por mi mismc,
por mi familia y por mis colaboradores.

"Necesitamos reoriecntar cl curso de la nacidn. Mxico crece velozmente, pivo
debe crecer en orden, con justicia, con responsabilidad co'zctiva y en libertad.
Necesitamos ser un pafs oficiente en todos los drdenes: necesi*amos produccién v
mds produccién,paro también justicia y mis justicia.

Es curioso observar camo en los discursos oficiales desapau:con las clases
altas, las que en realidad imponen la linea politica y econdmica del pais:
"Vﬂm;s rtodos a votar por el PRI, porque es ¢l partidc del p
partido que ha transformado a Mixico, el partido que

zblo mexicanc, el
los derachos

%. I I’mm:, wm. 316, 1217
57. ho s uwo,dl 8-Vi-52, 1.3
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de la clase obrera, de las clases medias; el partido del progreso, el partido
que sabe gobernar, el partido qu» 1levard a México con paso fimme en la liber

tad, a la sociedad igualitaria, a la sociedad justa."58

Al finalizar la campafia se daban las siguientes cifras:

Giras de prioridades nacionales

Reuniones de prioridades nacionales

Ponentes

Entidades federativas visitadas durante la gira de
prioridades nacionales,

Actos de partido en entidades federativas

Actos de partido en el D.F.

Actos universitarios

Actos con otros sectores sociales

Actos ANTER

Actos magisteriales

Actos con ol MNJR y otros sectores juveniles

Actos de apoyo a la politica del Presidente
Reuniones de trabajo (sectores del PRI, ganaderos,
cafieros,etc.)

Reuniones con profesionales

Reunicnes con intelectuales y artistas

Reuniones con indigenas

Qfrendas florales y guardias de honor

Recepcicnes popularc= en limites de los estados
Recorridos por .allas pupulare.

Inaguraciones de instalaciones del PRI
Inaguraciones de instalaciones diversas
Comunicacidn social

Mensajes por radio y T.V.locales

Entrevistas por T.V.nacional

Reuniones con directores de medios de comunicacidn
Entrevistas y conferencias con la prensa nacional
Entrevistas de prensa internacional

58. Ihidam,
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Total de actos cfectuados 2,637

bias de trabajo 243

Horas de trabajo 3,405.25%
Asistencia a los actos >10‘778,416 personas
Acto de cierre de campaha 1Y200,000 personas
Total 11'978,000 personas
Kildmetros recorridos 114,000 g

En contraste con el despliegue de recursos y la cobertura que
se le proporciond a la campafa oficial, a la oposicidn se le relegd.

Las campafias opositoras fueron poco atendidas por los medios
masivos evidenciando, con ello, suv parcialidad y complicidad cen el
poder politico imperante.

Se presentaron candidatos,de diversos signos, a la presidencia
de la repiblica: Pablo Emilio Madero (PAN), Arnoldo Martinez Verdugo
{PSUM), Ignacio Gonzdlez Gollaz, Rosario Ibarra dz Piedra, Manuel
Moreno Sdnchez (PSD) y Cdndido Diaz Cerecedo.

En las lineas siguientes observaremos algunos de los puntos mads
sobresalientes, de las campafas opositoras. Comenzemos por la derecha.

Entendida como las fuerzas que luchan por conscrvar el sistema
o por la restauracién de un orden pasado, la derecha se eacuentra
incrustada en todos los dmbitos de la socicdad.

Dentro del sistema electoral se encuentra representada por el
Partido Accidn Nacional (PAN}, Partido Demdcrata Mexicano y por el
Partido Auténtico de la Revolucidn Mexicana.

El PAN,principal partido opositor,ha dejado de ser una fuerza
subordinada al partido en el poder; ha delimitade su propio espacio
politico, con un proyecto propio.

Cuenta con una larga trayectoria cn las filas de la oposicién.

50, " nAa anpofaeifns de angefa®, splamatn especial en Up pes wo, 421 28-V1-82,p.1a 7
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Sostiene postulados del liberalismo catdlico y la exigencia de una
menor intervencidn estatal en la educacidn y en la economia. Funda
menta s. estrategia en cuatro puntos: Educacidn (privada y religiosa);
titulacién de parcelas ejidales; ampliacidn de los dercchos politi

cos del clero;y la proposicidn de una palitica de ciudadanos®?

En sus inicios, el PAN congregd a los grupos inconformes con
las reformas del Presidente Cdrdenas:cristeros, huertistas e inte
lectuales catdlicos. La gran mayoria de su militancia proviene de las
clases medias.

Después de la crisis interna que padecid on su interior, cn 197§,
donde por causas de diferencias entre sus militantes, no presentd
candidato a la presidencia, &l PAN tuvo un gran reprate.

Ya como segunda fuerrza electoral, en 13981, el PAN contaba con
43 de los cien diputados do proporcionalidad.

purante su XXXIX ccnvencidn se plantearon dos tesis principales:
la ausancia de la oposicidn fortalece al régimen. La presencia de la
oposicidn debilita y detcriora al sistema.

La campafia electoral panista resultd bastante gris. De ninguna
manera respondidé a las ecspectativas que habia despertade.

Su abanderado, para la disputa de la presidencia, fue el ingenie
ro quirmico Pablo Emilic Madero, nacido el 3 de agosto de 1921, so
brinc de Francisco I.

En sus trabajos olectorales, el PAN quizo explotar el parentes
co de Pablo Emilio con su ilustre antecesor, Francisco I. Madero.
El slogan central "Madero Movera México"” era confuso v sin un contani
do politico vrofundo.

g1 fijacidn por el fraude electoral le hizo pedir a la Organiza
cidén de Estados Americanos (OEA), un observador en las elecciones
del 4 de julio de 1982, Esto le sirvid de excelente propaganda, pues
le validé numerosos comentarios en contra, algunos en favor.

El PAW tuvo la cifra mds alta de votos en su historia 3'700,045
lo gue significd el IS.Gész la votacidn total. Ello es atribuible

G0, Myerberg,.cit, p.117
61. Proceso, nim.227, p.8
62. Genzdlez Casanova Pablo, El Bstab ¥ los particks politioos en Mixico, p. 134
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a varios factores, entre ellos: su tradicional postura antigobier
nista y el descontenta del elcctorado contra el PRI.

Bn 1952 el PAN postuld a Efrain Gonzdlez Luna,mismo que obtuve
el 7,.8% de la votacidn total nacional; en 1958 a Luis H. Alvarez can
el 9,4%; en 1964 José Gonzdlez Torros coa el 10.9%; on 1970 a Efrain
Gonzdlez Morfin, 13.2%; y en 1982 a Pablo Emilio Madero con el 15.6%?3

Aunque existian mds opciopes opositoras, se consideraban gque un
voto contra el PRI tenia mayores posibilidades en el PAN.

Sigamos por la derecha. El turno es del Partido Demdcrata Mg
xicano. Este partido recoge la tradicidén sinarquista; se constituye
en *unio de 1975 y alcanza su registro defipitivo en septiembre de
1379,

La mayor parte de sus agremiados son campesinos y pequecfios pro
pietarios de la zona del Bajic.

Mantienen una filosofia nacionalista social cristiana:".,.la mcta
es conquistar la paz dentro de la justicia y de la libertad para todos les mexi
canos sin discriminacidn alguna."64

La derecha alcanzd, con el PAN y el PDM, un gran incremento de
sufragios con respecto a 1979, el 136.27%§5

Pese a ello, la clientela elzctoral del PDM es muy localizada,
prinéipalmenca en el Bajio y algunos estados drl noroeste. El simbolo
que lo identifica es un galle de pelea en color rojo; quiere signifj
car el dnimo de lucha y la disposicidn a ganar, Bs aqui donde descap
saba su propaganda electoral con slogans, corridos, pintas, etcétera.

Por su escadds de recursos no legraron una gran campafia, pero
su trabajo y tesén fueron dignos de elogio. Enfrentaron, al igual
que los demds partidos opositores, difucultades con caciques locales
y funcionarios que no entendieron el espiritu de la reforma electoral.

Su representante para la presidencia fue Ignacio Gonzdlez Gollaz,
sinarquista desde 1938. Jefe Nacional Sinarquista de 1959 a 1961,
sufrid encarcelawmiento y persecuyciones.

63. Prooeso, p.cit. .
64. Rensta mexican o ciencias molitions y sociales, rim 120, p.23%
65. Myerberg Yolandh y otros, Politica v partids en las eleociaes faderales de 1985, p.42
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Su campafia se rodeaba de un ambiente mistico, veamos el ddéca
logo sinarquista.
~0dia la vida fdcil y cdmoda.

-No esperes que nuestra lucha sea blanda y tranguila.

-Tampoco esperes recompensa o premio para ti. Los sinarquistas tra
bajamos para Dios y para México.

~Cirate de todas tus pasiones si quieres de veras que México se salve.
-Que tu vida privada sea intachable.

-En el sinarguismo no se pierde ri el mds humilde de los esfuerzos.
-Jamds murmures de tus jefes. A tus compafieros tratalos como hermanos.
-Debes tener fe profunda en el triunfo.Si no crees en el sinarquismo
como un movimiento para salvar a México, tampoco pueces ser sinarquista.
-Nunca dudes de tu fuerza. Confia en ti mismo y en los hombres gque
luchan czntigo.

-5i te sientes pequefo, incapa: y débil, recobra toda tu fortaleza
pensando que contigo estd Dios y que nunca te abandonard si sabes
esperar todo de é16.G

Este partido tiene cortes de fanatismo y algunos rasgos fascig
tas: la autoridad por encima de todo y la fe en Dios.

En =1 espectro electoral se sitda como la derecha radical, mis
ma que obtiene un éxito relativo en los resultados de la campafia de
1982, con 433,886 votos lo gque significd el 1.84% del total. Alcanza
facilmente su registro pues para el logro de éste, requeria sdlo
del !.5% de la votacidn.

Por su parte el Partido Auténtico de la Revolucidén Mexicana se
alid, una vez mds, al PRI. Esta es la organizacidn que completa a
la derecha electoral mexicana.

El PARM se constituye en febrero de 1954 y obtiene su registro
en julio de 1957. Su linea politica se basa en los principios de la
Revolucidn Mexicana. Sostiene la ideologia oficial y apoya a los
principales candidatos oficiales; se reserva algunas diferencias de
estilo idoldgico y algunas curules.

66. Rnistowska Elera, Dominp 7, gp-193-194
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Desde 1958 el PARM se ha sumado a la candidatura presidencial
priista. Su campafia intrascendente, sdlo se distinguid en las dlti
mas jornadas, gracias a las amenazas de su presidente, Mario Guerra
Leal, de agredir a la marcha del PSUM al z6calo. Afortunadamante
sdlo quedd en. bravatas gue no pasaron a mayores.

El apoyo del PARM a Miguel de la Madrid fue incondicional, lo
que le refrendd -al igual que al PPS- su calidad de partidos "pale
ros" o paraestatales.

En medio de una profunda crisis interna, pierde su registro en
1982, con el 1.03% eguivalente a 242,187 votos.

El PARM nacid gracias a intereses circuustanciules del Estado
mexicano y ha tomado posiciones anticomunistas y oficialistas. En
1958 obtuvo un diputado; en 1964 cuatro; en 1967,seis; 1970,cinco;
en 1973, siete; en 1976 diez; en 1979 doce; y en 1982 pierde su
registro§7

El turno es de la izquierda. Como fuerza relativamente nueva,
la izquierda independiente, representada por el Partido Socialista
Unificado de México y Partido Revolucionario de los Trabajadores,
se caracterizaba por ser la mds critica, que buscaba una real influen
cia en otras drcas de la sociedad civil: sindicatos, agrupaciones
campesinas, obreras, populares, etc.

La izquierda también cuenta con matices que la diferencian.
Habia una izquierda oficialista que recibia diferentes prebendas del
poder: el Partido Popular Socialista y el Partido Socialista de los
Trabajadores.

Por su parte el Partido Socialdemdcrata, de nuevo cufio, con
escasa militancia y menos influencia politica en la vida nacional.
Aungue pequefio, no se puede afirmar que recibiera favores como las
organizaciones arriba mencionadas.

El partido de izquierda de mayor importancia en 1982 era el PSUll.

67. wdlez Casanova Rablo, op.cit., p.137
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Producto de la fusidn de cinco organizaciones afines: el Partido
Comunista Mexicano (PCM, 1919-1981), cl Partido 421 Pueblo Mexicano
{PPM, 1975-19881), el Partido Socialista Revoluzionario (PSR,1976-1981),
el Movimiento de Accidn y Unidad Socialista (MAUS,1969-1981) y el
Movimiento de Accidén Popular (MAP,1980-81),

Adopta el emblema de la hoz y el martillo: la bandera roja y
el lema "Por la democracia y el socialismo™.

El PSUM representaba el avance de la izquierda revolucionaria,
el intento por dejar atrds el dogmatismo y el sectarismo que caracte
rizé, durante mucho tiempo, a estas fuerzas.

En su intento confluian partidos con gran tradicidn de lucha,
asi como organizaciones nuevas de intelectuales y luchadores sociales.
Desde el mismo momento de su creacidn, el PSUM despertd gran espectacidn.,

El obje“ivo de este rirtido cra el derrocamiento del capitalismo
Y su transformacidn al socialismo: "La nueva sociedad a la que aspiramos
estard pasada en el trabajo de sus integrantss, origen de toda riqueza. Por ello,
esa riqueza debe pasar a ser propiedad social, ya que los trabajadores manuales e
intelectuales del campo y d: la ciudad, son quienes producen."68

Situados como la tercera fuerza electoral -cn 1976 el PCH par
ticipé en las elecciones presidenciales con Valentin Campa a la Ca
beza y en 1979 obtuvo 18 escafios en la Cdmara de Diputados- se pre
sentaban como una opciérn nueva.

El candidato a la presidencia por el PSUM fue Arnoldo Martinez
Verdugo. Hijo de padres campesinos, nacid en Pericos Sinaloa, el 12
de enero de 1952. En su juventud ingresa a la escuela de pintura
'la Esmeralda'’ y se empl2a como obrero en la fdbrica de San Rafael,
donde formé parte del Comité Ejecutivo de la Seccidn IV del Sindica
to Nacional de Trabajadores de la Industria del Papel.

Se destaca en la lucha por la transformacidn del PCM y en 1959
pasa a formar parte del Secretariade colectivo del Comité Central.

El partido, desde entonces, evoluciona progresivamente en favor de
mayor democracia y del ne alineamiento; clahora definiciones politicas

68, polarcidn de principics, program de agsicn y estatutes del BAM, p.10
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con respecto al Estado mexicano. En todo este proceso, la figura de
Arnoldo Martinez, es muy importante.

Del candidato socialista se puede apvreciar su personalidad seria
que se dilufa en el partido. No adoptd posiciones caudillescas o
unipersonales, sino gue sus actos siempre estaban al servicio de
la organizacién. Era un hombre dec partido.

Parco como orador, cerebral y de gran visidn politica, tales
eran las cualidades que reflejaba el candidato de los socialistas
unificados.

El PSUM, tituld a su campaiia "la marcha por la democracia”.
Comenzé e¢n la plaza d¢ Santo Domingo el 4 de diciembre de 1981 y
culmind en el zécalo de la ciudad de México el 19 de junio de 1982.
El candidato socialista recorrié 38 mil kildmetros, visité 202 muni
cipios y poblados en los que encabezé 311 actos piéblicos: 167 mitines,
195 comidas populares. Asistié a 10 penales para hablar con prisiong
ros politicos; diversos encuentros, marchas, foros, ofrendas florales.
Cerca de 305 mil 790 personas acudieron a las concentraciones. Nunca
como entonces un partido de izquierda tuvo contacto con tal zantidad
de mexicanos§9

Los antecedentes de la izquierda indcpendiente, en las cuestig
nes electorales: Vicente Lombardo Toledano en 1952 (Partido Popular),
Ramén Danzdés Palomino 1964 {Partido Comunista Mexicano),Valentin
Campa Salazar 1976 (pCM) .

La campafla pesumista fue programatica y propositiva.

"En esta campafa nosotros debemos realizar grandes esfuerzos para que
no sea una campana al estilo tradicional, sino entrar en una verdadera conexidn
popular, y hacer lo que llamamos integrar el programa y no simplemente ir a dar
un programa; hacer que éste se fome con la participacién de las grandes masas
del pueblo..."70

La campafia se desarrollé con insistentes llamados del PSUM a
De la Madrid por un debate piblico de cara al electorado, lo que
por supuesto jamds fue escuchado por el candidato priista.

69, Rock Fekerto y Hemndndez Rogelio, Zmlo oo, p.21
0. Marda por la daroaacia, oin, 1, p. 4
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Los medios masivos abrieron muy pocos sus canales para difundir
esta campafa, al igual que las demds de los partidos opositores.

El PSUM buscd un acercamiento con los cristianes, lo que provocd
acaloradas discusiones con la iglesia catdlica. E} valor de este
hecho, es el de que por primera vez la izquierda tocaba un tema tan
espinose y, hasta entonces, vedado para esta fuerza.

Se edité un folleto "Cristianos a votar por el PSUM“, por el Cep
tro de Estudios Cristianos Marxistas "Alfonso Camin”. En un estilo
parecido a las hojas parroquiales, con 18 preguntas y respuestas,
se clarificaba la posicidn del PSUM ante las prdcticas religiosas
de los ciuvdadanos.

Ello provocd la reaccidn furiosa del Cardenal Ernesto Corripio y
sus obispos auxiliares. Respondieron con otro volante"SCristianos
por un partido marxista?” debajo una fotografia del Papa Judn Pablo
II y en la dltima de sus paginas la imagen de la virgen de Guadalupe.
Invocaba a los cristianos a rechazar a los partidos marxistas y los
calificaba de falsos, sin respeto por el hombre y por la fe; se ase
guraba que "el marxismo es intrinsicamente perverso”. Se decia que
un voto por un partido de izguierda era "un serio peligro para la
fe.'71

Sin embargo, el PSUM no se amiland. Arnoldo sostuve conversaciones
privadas con obispos de Tehuantepec, Oaxaca, Arturo Lona Reyes y de
San Cristobal las Casas, Chiapas, Samuel Ruiz. En Taxco, Guerrero,
el candidato pesumista declaré:

"Nosotres somos respetuosos de la libertad relxgxos‘ porque sin libertad
religiosa es muy dificil que se consoliden las demds libertades. Pero especial
mente somos partidarios de la libertad religiosa porgue a nosotros nos inte
reSa que no se interponga nada que oscurezca el hecho fundamental que determ1
na la 5ituacion de miseria, de desigualdad, de expliotacidn, en que se mantiene
a la mayoria de los trahajadores. ¥ cuando falta alguna libertad, cuando no
existe libertad de expresidn, de organizacién, de opinion y libertad religiosa,
entonces mucha gente cree que la causa de sus males eetd en la falta de esas
libertades, Pero la falta de esas libertades {...) no es la causa de la desi
gualdad que hay en nuestro pais y en el mundo capitalista. la causa fundamental
es la existencia de la propiedad privada capitalista..."72

71. Rock, op.cit.p.343
72. Marcha,...pp.91 y 92
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De este debate el PSUM parece no haber salido muy bien librado.
El acercamiento que se buscaba con los cristianos se tornd en recha
z0 hacia los socialistas, debido a la ofensiva de la iglesia y la
cerrazdén de la mayoria de los catdlicos.

El dltimo acto de campafia del PSUM asombrd a propios y extrafios
e hizo concebir esperanzas desmesuradas que situaban,a este partido
socialista, como la nueva interlocucidn del Estado, desplazando al
PAN.

Desde el anuncio de que el cierre de campafia del PSUM seria en
el uécalo, comenzaron las dificultades, pues las autoridades del
Departamento del D.F. y de Gobernacidn negaban el permiso.

£1 PSUM se ampard ante la . Suprema Corte de Jus
ticia. Su reclamo tuvo éxito sélo hasta gue se conocid que el PRI
tambidr harfa su cierre dec campafa en la Plaza de la Constitucidn.

El 19 de junio se rcalizé la marcha de decenas de miles de
militantes, simpatizantes y gente del pueblo que deseaban llegar por
primera vez desde las jornadas estudiantiles de 1968, al zdcalo,
mismo que se habia cerrado para las fuerzas opositoras.

Las autoridades contaban 60 mil personas, los organizadores
mds de 150 mil, lo cierto es que la Plaza de la Constitucidn fue in
suficiente para dar cabida a los manifestantes.

Banderas rojas, mantas, grupos de misica, campesinos, estudian
fes, cbreros, intelectuales, etc., eran los que conformaban la ma
yoria de los contingentes.

Cerca de las 19 horas, adn seguian llegando los militantes y
los discursos se sucedian uno tras otro. La monotonia y el aburri
miento comenzd a cundir. Fue necesaria la oratoria directa y encen
dida, de Alejandro Gascén Mercado, para detener el éxodo y revita
lizara al auditorio.

"Compatriotas: el presidente Idpez Portillo nos negd el permiso de venir
al 2dcalo, después nos lo concedid, lo curioso es que nunca lo pedimos. EL per
miso nos lo dicron en 1917 los constituyentes, el pueblo de la revolucidn
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que ahora, en este Zdcalo rojo estd en la batalla.

Estamos en una lucha ercepcional, nos estamos enfrentando al Estado
mexicano convertido en partido politico. En este mowento, hay dos alter
nativas, la de los partidos burgueses y la del partido de la izquierda
revolucionaria, el PSUM."73

Los prondsticos optimistas chocaron contra la realidad. El1 PSUM
obtuvo 821,995 votos lo que representd el 3.4% de la votacién total,
misma que le aseguraba 17 escafios en el Congreso, uno menos que en
1979.

Con todo y este retroceso, mantuvo la tercera posicidn en el
sistema electoral mexicano.

Otra de las novedades gue presentd la izquierda mexicana, fuc
la propuesta de la primera mujer a la presidencia de México: Rosario
Ibarra de Piedra, abanderada por el Partido Revolucionario de los
Trabajadores (PRT).

De Rosario se puede decir que se dio a conocer, en la vida po
litica, desde que desaparecieron a su hijo, Jeslis Piedra en 1975.
Jestis, de 20 afios, era acusado de militar en la Liga 23 de septiembre
y de participar en el secuestro del industrial EBugenio Garza Sada.

Rosario Ibarra acudié en numerosas ocasiones con los presidentes
Luis Echeverria y José LSpez Portillo, de los cuales jamds obtuve
respuestas positivas.

Fundé el Frente Nacional Contra la Represidn y su lucha en fa
vor de los derechos humanos, trascendid las fronteras del pais.

Con caracteristicas anarquistas-radicales, Rosario Ibarra reci
bid el apoyo a su candidatura del Movimiento Revolucionariu del Pue
blo, Unidn de Lucha Revolucionaria, Organizacidn Comunista Proletaria
y de la Asociacidén de Colonos de Naucalpan, NAUCOPAC.

El PRT comienza su actividad politica en 1976, como seccidn
mexicana de la IV Internacional. En 1981 consiguid su registro con
dicionado y en 1982, el definitivo. Por estas fechas, su constitu
cidn era con base en sectores estudiantiles y obreros.

73. Up s wpo, da) 20-V1-82,p. 1 {suplannto)
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Eje principal en la lucha electoral de 1982, para el PRT,
fue la defensa de presos y perseguidos politicos.

La campafia perretista fue el entusiasmo y el radicalismo verbal
como alternativa de poder, las generalidades cecro programa de gobier
no.

Rosario lbarra dio a conocer ocho puntos gue resumian las ta
reas de gobierno en caso de asumir la presidencia:

1. Monopolizar el comercio exterior en beneficio de obreros y campe

sinos.

2, Expropiacién de tierras para dotar a los trabajadores del campo.

3
4. Upa politica exterior mds amplia con Centroamérica.

Nacionalizacién de la industria bdsica y alimentaria.

5. Politica a favor de las minorias étnicas.

6. InstaiaCién de guarderias, lavanderias y comedores que permitan
a la mujer desarrollarse.

7. Que los cjidatarios y miembros de propiedades colectivas decidan
el rumbo que debe tomar la produccidn agricola.

8. Los medios de comunicacidn, al igual que les de produccidn, de
ben estar dirigidos por los trabajadores.

El entusiasmo de la candidata cn ocasiones le hacia perder las
proporciones. Afirmaba que el PRT, al tener acceso a la Cdmara de
Diputados, daria una muestra de como se pueda utilizar -de manera
revolucionaria- este foro sin traicionar principios. Esta declara
cidn, dejaba al descubierto la falta de respeto para otras fuerzas
democraticas que habian tenido preserria en &ste instituto politico,
anteriormente.

A pesar de la escasés de recursos econdmicos, el PRT, pudo ins
talarse como una fuerza politica en formacidn, que realizd una campa
Aa digna.

La importancia de su candidata radicaba =n su inquebrantable

74, o s up, del 19-VI-82,p.4
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lucha por los derechos humanos y la presentacidn de los desapareci
dos politicos, ademds de su condicidn de ser la primera mujer as
pirante a la presidencia. Gran cantidad de la votacidn cerretista,
sin duda, se debid a las cualidades de su representante.

Pese a sus deficiencias, la presencia de Rosarioc Ibarra en la
lucha electoral, marca un momento estelar de participacidn de la
mujer en los primeros planos de la politica nacional. E) mérito del
revolucionario de los Trabajadores es que, siendo una fuerza nueva
en el campo electoral, le ofrecid su apoyo y confianza sin reserva.

Al finalizar la campafa, el PRT contabilizd 416,448 votos, el
1.77% de la votacidén total.

Calificado por muchos como partido paraestatal, el Partido Po
pular Socialista, se caracterizaba, a si mismo, como marxista leni
nista y antiimperialista., Se fundé, como Partido Popular, en 1948
y en octubre de 1960 se autonombra Partido Popular Socialista (PPS}.

A excepcidn del afio 1952 donde presenta como aspirante a la
presidencia, a Vicente Lombardo Toledano, siempre brindé su apoyo
al partido y candidato oficiales.

Asi lo hizo con Adolfo Ldpez Mateos en 1958; con Gustavo Diaz
Ordaz, en 1964; con Luis Echeverria en 1970; con José Ldpez Portillo,
en 1976 y con Miguel de la Madrid, en 1982. Por ello siempre se le
ha considerado como satélite del PRI.

En seis elecciones en que participd, se le reconocieron 7 dipu
tados de mayoria y nueve de partido. En 1952 se le asignaron 2 cu
rules. En 1958 y 1961 no alcanzé el minimo legal para ser partido
nacional (7%,000 miembros). En 1979 obtiene 11 diputadeos de represen
tacién proporcional y 10 en 1982.

En 1975 sufrid una escisidn, a causa de las elecciones en Naya
rit, donde la dirigencia del PPS, negocid la goberpatura a cambio
de una senaduria. De esta manera nacidé el Partido del Pueblo Mexi

cano.

5. GrAlez Casanoa, EL Bstad y..., p.13%
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Su concepto de lucha antiimperialista determina sus posicip
nes politicas. En consecuencia, justifica su alianza con cl sector
progresista y de izquierda del partido del gobierno.

"Ia democracia del puchlo concebida como la etapa a la que se pro
pone llegar el PPS, no significa la transformacidn del sistema prevale
ciente en México, s5ino una depuracidn de los elementos que integran el
gobierno,.."76

La campafia del Popular Socialista en 1982 -al igual que la del
PARM- al no tener un candidato propio perdié interds y originalidad.
Al final colabord con 360,565 votos (el 1,53% de la votacidn) con
el candidato del PRI.

Otro de los partidos poco confiables en la imuierda es el
Partido Socialista de los Trabajadores (PST).

Se constituyé el primero de mayo de 1975, despues de haber.e
escindido del Comité Nacional de Auscultacidn, del cual surgid,
también, el Partido Mexicano de los Trabajadores (PM’I‘)?7

El PST proclamaba la via constitucional al socialismo y reivip
dica al socialismo cientifico como filosofia de la clase obrera.

Obtuvo su registro en las elecciones de 1979. Al igual qu 1

e e
PPS, su linea de accidén se ha centrado en el apoyo a la fraccidn
progresista , antiimperialista del gobierno,

El PST presentd como candidato al profesor oaxaguefio Candido
Diaz Cerecedo.

En el pleno del PST realizado el 4 y 5 de abril de 1982, se
aprobd un plan general de campafia. Se proponia "luchar cuerpc z cuer
po contra el abstencionismo y llamar a ganar las elecciones total
mente". Ante la ofensiva patrenal y tibieza del gobierno, "la medida
politica mds importante es la de ir al pucblo, explicarle lo que sucede y pre
pararlo para el cambate electoral”. El plan de campafia establecia qus el
PST no podria derrotar al PRY, “el dnico capaz de venterlo es el pueb).c:"?8

En la canpafia electoral contd con la colaboracidn del Estade. El
secretario de finanzas del PST, admitidé que recibd apoyo de algunos

76, Revista Mexicon. . D.Cit.y P27

77. Grarrts (o Miguel A, en Uno nés uo 631 20-4-81, p.d
78. Qf=ar Harberto Gorzdlez en oo m8s uo del 13-1V-82, p.2



gobiernos estatales. Ello, dijo, que porque no es puritano y "esta
bleoce alianzas con aquellas personas que se inscriben dentro de la
corriente nacionalista del PRI y del gobierno.,"

El candidato presidencial pzsatista, exmilitante del PRI en

1979 abandond sus filas para incorporarse al PST., Nacidéem Chicontepec
Veracruz el 2 de febrero de 1927. Hijo de campesinos, cursd la ca
rrera de licenciado en derecho de 1955 a 1959,

La campaiia pesetista fue poco atractiva y,en general, débil
Su presencia en la contienda electoral, le permitid distracr votos
en su favor, que en otras condiciones irian al PSUM?0

Un~ de los atractivos de su campaia fue la postulacidn como cap
didato a diputadc propietario, ¢ Rubdn Olivares, excampedn mundial
de boxeo e idolo popular,

El carisma y el desparpajc J:l boxeador no bastaron para con
vencer al electorado .

La presencia de tantos partidos de izquierda tiende a confun
dir a la ciudadania, maxime cuandc, como el PST, en no pocas ocasio
nes manifiestan ablertamente su apoyo al gobierno mexicano.

Cdndido Dipz obtuvo 342,005 votos lo que le valid el 1.45% del
total de la votacidn emitida pers lcs candidatos presidenciales.

£l Partido Social Demdcratz  Fue 21 dltimo participante en esta
coyuntura electoral. Nacid del grupc politico denominado Accién Comu
nitaria A.C, en 1967, mismo que esx 1980 adcptaria el nombre con el
que parcicipd en las elecciones de 8291

Obtuvo su registro condicionado el 11 de junio de 1981. En
el proceso de eleccidén de su candidato presidencial se mencionaban
insistentemente algunos persenajes como Javier Garcia Paniagua, Por
firio Mufoz Ledo, Heberto Castilio, Arturo Martinez Nateras y Manuel

Morenc Sdnchez. Este dltimo resultd ser el abanderado del Social Demdcra

ta.
#oreno Sdnchez, viejo luchador vasconcelista fue un personaje
prominente durante el gobierno 3¢ Ldpez Mateos. Fue el.jefe del

79. Uo m8s wp, del 6-11-82, p.2
80. Foniatowa, @.Cit.,p.52
81, Cozrlez Casorowa, El Bstadd y...op.cit., mp.152-155
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Senado y administrador de las Juntas de Vigilancia de la Propiedad
extranjera, entre otros puestos de relcvnnuia?z Rompid con el PRI
para refugiarsce en la vida privada y cjercer €l periodismo. Se consi
deraba, a si mismo, hombre de izguierda y critico del sistema.

El PSD, calificado por el sulsecretario de Gobcrnacidn de la
época, Rodolfo Gonzdlez Guevara, como un partido confuso y ambiguo,
que ha dado en llamarse la concepcidn moderna de la revolucidn mexica
na, oscilaba entre ¢l liberalismo social y el soci:llismci.53

El lema de su campaifia fue el de "Sacar al PRI de Palacio Nacic
nal" y sus trabajos eloectorales se basaron principalmente en los
medios masivos de comunicacidn. Pocos mitines y actos pdblicos, dadc
que la dirigencia pensaba que dichos eventos estaban fuera de época
y no permitian una real comunicacidn con la gente. Por esta razdn
preferian las entrevistas de prensa o por radio y televisidn, para
difundir sus tesis programdticas y el perfil de su candidato,

El dirigentc principal, Luis Sdnchez Aguilar, declaraba tener
60 mil socios los cuales aportaban el dincro para sostener al parti
do.

Cuatro organizaciones politicas independientes y 18 sindicatcs,
determinaron incorporarse a las actividades electorales del Partide
Social Demdcrata: el Partido Liberal, el Demdcrata Reformado, el
Campesino Nacional Independiente, la Coalicidn Nacional Revolucig
naria y Sindicatos Obreros Libres?

Los puntos fundamentales del programa electoral del PSDH se
desglosaban en cinco:

1. Educacidén Nacional. Debe existir un sistema Nacional de Educacidn
que abarque desde la primaria y los centros de adiestramiento para el
trabajo, hasta la investigacidn y difusién de la ciencia y de la alta
tecnologia.

2. Combate decidido a la corrupcidn en todos los niveles.

3. ahondar en la reforma politica. El voto a los ministros de todos
los cultos; reformar ol articulo 82 constitucional que limita a los

82, Rnlabosia, cp.cit . p.52
82, Uo nds uw, dol 16-111-82, p.2
84, Up ms up, dal 15-1v-82, p.5



posibles candidatos presidenciales por ser hijos de padres no me
xicanas.

4. Trarsformar el modelo econdmico nacional. Limite a las ganancias
excesivas y garantizar un ingreso minimo a los trabajadores. Apoyo
del-Estado a cooperativas, sindicatos, sociedades de produccidn, ctc.
Impulsar el sindicalismo libre,

5. Despolitizar la justicia nacional§5

El candidato del PSD acusaba a los gobernantes priistas de con
ducir al pafs a un capitalismo concentrador y dependiente; de haber
comprometido la soberania nacional. Declard que su partido lucha
por la modernizacidn y el cambio de la clase empresarial que in
valide el gigantismo de algunas empresas y formas monopdlicas y de
competencia desigual, porgque representan una amenaza a la libre ampre
sa.

La estrategia propagandistica del PSD, basada en los medios de
comunicacidn, fracasd. Los medios son valiosos vehiculos de movili
zacién y convencimiento pero nunca sustituirdn las acciones politicas
directas; el contacto personal, la solidaridad el sentimiento de fuer
2a que despiertan las manifestaciones, los mitines o las marchas,por
gjemplo. No bastan - y menos alGn cuando no se detenta el poder politi
co~ desplegados de prensa, entrevistas, reportajes, etc., para difun
dir suficientemente a un partido,programa o candidato.

Las cifras son aleccionadoras: Manuel Moreno Sdnchez obtuvo la
mds baja votacidn, 48,413 votos, el 0.20% del total. Quiere esto decir
que ni sus propios socios,segin ellos 60 mil, votaron por su candidato.

En consecucncia el PSD pierde su registro condicionado en las

elecciones de 1982,

Daspués de esta exposicidn, arribamos a las siguientes concly

siones.

85, Un s an, dol. 16-11-82 (splanento p.4)
8. TFo 66 xo, dal 13-1v-82, p.5
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El relevo presidencial se desarrolld en s:ituaciones particular
mente dificiles para nuestro pais.

La crigis mundial del cCapitalismo nos golpea con especial belj
gerancia. Derivado del agotamiente en los modelos econdmicos, inefi
cacia en el manejo de la politica y la econcmia, la crisis para Méxi_
co, es la mds grave de los {ltimos tiempos.

Todo ello, sin embargo, no alterd el sistema electoral mexicano.
La eleccién del cahdidato Bﬁicial, adn cuande no fue bien vista entre
los politicos tradicionales del partido gobernante, no ocasiond rup
turas en la estructura del poder politico.

En la sociedad politica mexicana se afianzd un grupo muy poderoso.
Con la designacidén de Miguel de la Madrid, se enquisté, firmemente,
un cuerpo definido de poder: el de la burguesia financiera, misma
que afectada por las medidas nacionalizadoras de JLP, tomaba la ofen
siva. Se continud y se consolidd, la derecha =zn la élite del poder.

Con Lépez Portillo se instaurd una nueva clase politica, la de
los tecndcratas.

Con escasa o nula experiencia en puestos de eleccidn popular y
curriculums politicos cada vez mds pobres*, los tecndcratas se apro
piaron del poder del Estado.

De la Madrid fue la expresidn de este tipo de politicos especia
lizados en universidades extranjeras; forjados en la comodidad de
sus oficinas y despachos; entre estadisticas y documentos financie
ros; en el reino de las jerarquias y la burocracia.

La ruptura del candidato con el Presidente, una vez mds, se
percibid en este traslado del poder politico.

Desde el mismo disefio del programa electoral, la solicitud de
puestos en el partido y en expresiones personales.

Seleccionar como representante a De la Madrid, fue la constata
cidn del deterioro creciente del partido en el poder, su descomposi
cién debido al envejecimiento de prdcticas, estructuras y programas,
y a su falta de democracia interna (la cual permite los 'arreglos',
las presiones o chantajes, entre los grupos de poder, al interior del
partido).

— e

* Cfr. pdginas 75 y 76 del capitule IT.
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Tal como lo anunciaba Carlos Madrazo, la democratizacidn del
PRI, es inaplazable, El mopnolitismo del partido, en cada sexenio,
sufre serias fisuras gue atentan contra su hegemonia.

Como se puede apreciar en la grifica siguiente, el partido del
gobierno alcanzd, con Miguel de la Madrid, su punto mds bajo de
votacidén, desde su formacidn comc tal.
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*Fuente: Grudlez Gsaova, Feblo, El estado y Jos martidos palitico en Mixico,mp.132 a 134,

Los tecndcratas, la nueva generacidn de politicos, asumen y con
tindan con el mando e implementan su estilo de hacer politica, Elle
se reflejé, fielmente en la campafa electoral de 1982.

La pobreza en los planteamientos politicos -dada la incapacidad
para ofrecer cambios efectivos que beneficiaran a la sociedad civil,
se suplid con el dispendio de recursos econémicos. La publicidad se
privilegid por encima de la propaganda y de la politica, como forma
de movilizacidn de las masas.
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Los resultados obtenidos demostraron que ninguna campafa publi
citaria -por buena que seca- puede ocultar las carencias de un pro
grama politico, ni la realidad que se vive.

La comunicacidn masiva fue manejada come instrumento de poder
en busca del cvonsenso. Fue manipulada con criterios mds comerciales
que politicos,sin importar tanto el fondo, sino la forma.

Los empresarios de la radio, televisidn, prensa y de toda la in
dustria cultural, cerraron filas en torno al candidato oficial,
no tanto por convencimiento, sino por conveniercia. Concientes de
que aseguraban privilegios y canonjias.

Por el lado de la oposicidn, observamos gque la derecha avanzd
notablemente; fue la que aprovechd mejor el descentento del electo
rado hacia el gobierno y su partido.

Adn sin presentar programas claros y viatles para las masas,
el PAN y el PDM incrementaron sustancialmente su caudal de votos.

Al PAN, su tradicional forma contestataria de oposicién, le
valié un resultado inesperade. El PDM retuvo sin problemas su regis
tro.

Los partidos paraestatales {PPS yPARM) acompafaron al PRI en
su descrédito y baja votacidn, al grado que uno de ellos perdid su
registro.

La izquierda independiente aparece en el escenario politico,como
una corriente dindmica, propositiva, novedosa. Pero las espectaciones
que logrd despertar (caso concreto el del PSUM) nc se reflejaron en
la votacidn final.

La presencia de la mujer en los primeros planos de la politica
alcanza, con Rosario Ibarra, un momento culminante. Aunque su debilji
dad programdtica se plasmdé en la baja votacidn del PRT,

Los coqueteos con el poder por parte del PST, le rindieron fru
tos. La ayuda, fuera de los marcos establecidos, que recibid le per
mitié hacer una campafia discreta pero efectiva.

El PSD, pagd carc su inocencia politica, al pretender que desde
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los medios ~exclusivamente- se puede difundir una ideologia y movi
lizar al clectorado en su favor.

La oposicidn en general, avanzd aunque ningin partide pudo con
siderarse como un real partido politico (estructurado y organizado
nacionalmente),con la capacidad de disputar, efectivamente, el poder
politico.

Ninguno pudo concentrar la voluntad colectiva, nacional popu
lar que les permitiera obtener una nueva hegemonia.

Las variables que venimos controlando, poder politico y comunica
cidn -para el afianzamiento de la hegemonia- en este caso fracasaron,
puesto gue lejos de afianzar la direccidn intelectual, politica y moral
del prigobierno sobre la sociedad civil mexicana, los resultados
electorales muestran un retroceso en este aspecto.
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B. S5ISMOS DE 1985,

Poder politico y comunicocidn, dos variables que se han manejado
a lo largo del presente trabajo, fucron protagonistas principales en
los sismos de 1985.

A la gran crisis ccondmica que enfrentaba nuestro pais on este
perioda, se sumé la desgracia provocada por la naturaleza: los terre
motos de septiembre de 1985 que asolaron al Distrito Federal y otros
estados de la repiblica.

Un afio antes, el 19 de noviembre de 1984, ol pais amanecia con
la noticia dc una explosidn monstruosa que arrasd celonias enteras.

En San Judn Ixhuastepec, Estado de Mé , donde se asentaban las prin
cipales compafiias gaseras que surtian de combustible a la ciudad,se
presentd una fuga intensa que devine en 12 hizcatombe mencionada.

Miles de musrtos y heridos, con duras cscalofriantes, deja

ron al descubierto, corrupciones, malos manejos y negligencia de las
autoridades de PEMEX.

Al infausto suceso respondidé la sociedad civil con alyo que mig
tificaron los voceros oficiales: la solidaridad. Cientos de personas
hacian filas para donar sangre, ropa, madéicamentos...

Los sismos de 85 dejaron peguefia, per sy magpitud, a la explosidn
de San Judn Ixhuastepec.

Bran las 7:19 A.M. del 19 de septisrmbre, cuando la tierra comenzd
a temblar. Construcciones viejas y nuavss sc vinicron abajo con todo
y sus moradores. Imperd el desconciertc. De inmediato aparecid la ne
cesidad de comunicarse; de saber qué era lo que pasaba, dénde encon
trar ayuda, quiénes y cudntos habian muerto.

Nuevamente se presentd al auxilio, cspontdnea y efectiva, la
sociedad c¢ivil, En contraste con un Estado lento y burocrdtico gque
se habia unido al desconcierto general, sin acertar a implementar mg
didas positivas,

Decenas, cientos, miles de compatriotas ayudando a salvar vidas
de sus conciudadanos.
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Al dia siguicnte, a las 19:38 P.M,, un nuevo sismo causd el
terror y la histeria, misma quc vino a agravar la situacidn de emer
gencia.

El tamafio de la tragedia obligd a la comunidad internacional a
acudir al auxilio de los mexicanos. En las siguicntes pdginas exa
minaremos detalladamente, lo antes resehado.

t. Los Hechos.

Los temblores del 19 y 20 de septicmbre de 1985, fueron de una
intensidad de 8.1 y 7.3 grados en la escala de Richter.

En la historia del pais se registraron temblores mds intensos.
54 han sido superiores a los 7 grados; tres de ellos rcbasaron a los
de 85. E1 14 de cnero de 1903, 8.3 grados; ¢l 15 de abril de 1907,
8.2; y el de junio de 1932 con 8.4 gradosl

La reptiblica mexicana se encuentra en una de las regiones sismi
cas mds activas del mundo. Situadas en la Placa de Cocos donde se ori
gina la llamada Trinchera Mesoamericana, gue es la que ocasiona la ma
yoria de los temblores que se producen en la costa del Pacifico. Con
tintda hasta el Mar de Cortéds, donde se une a la Falla de San Andrésg

México se encuentra a cientos de kilémetros de esta zona. Un
estudio de A. Figueroa nos informa de 121 temblores de mds de 6 gra
dos en la escala de Mercalli en poco mds de 500 afios (1460-1970).

Se ha mencionado que los dafios provocados por el sismo, se agra
varon por el hundimiento gradual de la ciudad de México en la zona
del lago. En término de 100 afios se ha hundido, aproximadamente, 10
metros debido a la extraccidn de los mantos acuifercs?

Las caracteristicas de los temblores de septiembre, fueron las
siguientes: =1 epicentro se localizd a 17.6 grados Norte y 102.5 Oes
te en el Ocdano Pacifico frente a la desembocadura del Rio Balsas a
las 07:19:48 horas locales del dia 19 de scptiembre de 1985. Con una
magnitud de 7.8 {(Ms) o de 8.1 (Mw)}. Este dltimo valor es significativo

1. El terromto &3t 19 de soptiatbre v los trabnjodees modeares, p.12
2. Crpo Jage, dol, "El torer a los tenblaes” on Zady,nn. 1 e 03-14
3. Oty Iajous daime, en la Jomedh, del 19-X-83, p.19
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pues se refiere a la energia contenida en las ondas del espectro que
provocaron un maremoto (el primero que se haya registrado y observa
do en México). Dicho maremoto se¢ presentdé en Ldzaro Cdrdenas, Michoacdn,

con una altura de dos metros,sin causar victimas.

La intensidad del temblor fue mayor a una distancia de 400 kildme
tros, debido a que el sismo incrementd, gradualmente, su movimiento
oscilatorio, con periodos de. orden de 2 segundes y una duracidn de
2 minutos, provocando deformaciones en el pavimento; levantd ondas
de hasta 30 centimetros. Aderds dichas ondas fueron cldsticas y con
novimientos arménicos, lo que propicid gue las estructuras entraran

en resonancia y, por tanto, s registraran tantos dafios en los inmuebles.

El sismo del dia 20 sc¢ manifestd con las siguienves peculiarida

des:

Hora de ocurrencia 19:38 heras.

Magnitud 7.3 Escala de Richter.
Coordenadas epicentrales 102.0 longitud oestef

Segun explicaciones de lcs expertos, los sismos tienen su princi
pio desde el momento en que la tierra se encuentra constituida en capas.
Una de ellas, llamada litdsfera, envuelve a otras con espesor de aproxi
madamente 100 kildmetros.

Al formarse la litdsfera se producen movimientos en sus placas de
unos cuantos centimetros por ano. En estos casos una capa Se encuentra
encima de la otra con un movimiento uniforme, hasta el momento en que
la inferior se debilita, a causa de la mayor friccidn y se producen
deslizamientos instantdneos. Esto se conoce como ondas sismicas o
vibraciones?

Numercsos fueron los per:uicios para los habitantes de la ciudad
de México, asi como en algunas poblaciones de los estados de la repibli
ca.

De inmediato los medics de informacidn cubriesron la noticia vy
daban cifras aprozimadas de 3 mil muertos y 200 edificios dafados;

50 mil familias sin techo y, por lo menos, 3 mil personas hespitalizadas.

4. Hrrerz R, Tgwel y ouxs, La 0 ants lor cus e soptionbre, 13,19 v 20
5. Ibidm,
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AS imismo, se dieron a conocer las medidas tomadas por el gobier
no para controlar la situacidn, como fueron: las de cerrar oficinas
piblicas y el patrullaje militar, lo mismo gque implantd la "ley seca"
hasta el lunes 5iguiente§

gl Secretario de Gobernacidn, Manuel Barttlet Diaz dijo que el
temblor ocasiond graves dafos en los edificios del sector piblico.

Judn Arévalo Gardoqui, Secretario de la Defensa Nacional, afirmé
que la dependencia a su cargo en ningdn momento perdid el contacto
con las 36 zonas militares y precisd que el foco principal estuvo tra
zado con una linea que corresponde a parte del ostado de México,
Veracruz, D,F., Michoacdn y Colima.

Se tratd de contar cen una visidn general de los dafios provocados,
desde los primeros momentcs. La cifra manifestada por una Comisidn
creada exprofeso para el control de la situacidn, la Comisién Metropo
litana de Emergencia, estimd una cantidad de 2,831 edificios dafados,
de los cuales 412 quedaron totalmente destruidos.

Las compafias de seguros, por su lado, a una semana de los hechos
calculaban una cantidad de 7 mil edificios averiados en el Distrito
Federal. A nivel nacional se aproximé a las 75 mil edificaciones.

Conforme lo permitia la situacidn, se obtenian nuevas cifras:

Escuelas 1,244
Edificios particulares 1,133
Edificios piublicos 123
mercados piblicos 112
Cines y teatros 105
Hospitales y centros de salud 49
Centros deportivos n
Obras viales 3
Puentes peatonales 1
Total 2,831

Al respecte, la Sacrezaria de Hacienda y Crédito Piblico,
calculd que la reconstruccidn, en ese momento, representaba un costo de

6. El Universal, dal 20-IX-85, p.1
7. Proceso, nan.d64, p.b
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mds de un billdn de pesos (que en dbélares significavan 3 mil millo
nes), Los gastos sc distribuian de la siguientc mancra:

RAMO GASTOS DE RECONSTRUCCION
{millones de pesos)
Vivienda 325,000
Infraestructura 150,000
Gastos varios 125,000
Otros edificios piblicos 105,000
Hospitales 100,000
Telecomunicaciones 100,000
Industria 40,000
Hoteles 30,000
Escuclas 30,000
TOTAL 1005, 0068

Los sectores populares fueron los mayormente afectados por los
desastres. De las cinco delegaciones politicas afectadas (Cuauhtémoc,
Venustiano Carranza, Gustavo A. Madero, Benitc Judrez),la Cuauhtémoc
absorbid el 80% de los dafios materiales con 258 edificios derrumbados;
34 colonias con 2521 vecindades ocupadas por 97,775 personas.

En el centro de la ciudad se cayeron 150 vecindades que albergaban
a 20 mil personas.

En la Unidad Nonocalco Tlatelolco, su edificio Nuevo Leén, arrojé
un saldo de casi 200 departamentos destruidos al derrumbarse dos
terceras secciones habitadas por 1,200 personas, dejando un saldo de
casi 50 mil damnificados.

Cabe aclarar que Tlatelolco cra la zona de mayor densidad de
mogrdfica (con mayor nimero de habitantes por kildmetro cuadrado) de
todo México y con el mds alto indice de politizacidn.

En 128,860 metros cuadrados se asentaba el conjunto habitacional
mds grande de América Latina,

11 mil novecientos cincuenta y cinco apartamentos habitados

8. El terrawotn. . .p.cit, (p.22 a 24
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por un promedio de 5 personas cada uno; con nueve escuelas primarias;
13 guarderias; 3 centros deportivos; 12 hospitales; una torre de 37
pisos paré sede del Banco Urbano y Obras Pdblicas. Toda una ciudad a
pequefia 2scala, construida una parte en terreno firme y otra en terrg
no poco confiable.

Dadc que este lugar se distinguid por sus sistemas de chinampas
~ostos zspacios eran cubiertos por lagos y suelo blando- se cxplica
que la Unidad tuviera tamanas averias.

Por lo gque respecta a la delegacidn Venustiano Carranza, fue
danada er 90 construcciones junto con 1,200 vecindades. 10 mil pex
sonas quadaron sin hogar.

El dr2a de Gustavo A. Madero registrd 35 construcciones dafadas,
en su mayoria vecindades.

La Benito Judrez sufrid 7 derrumbes totales y 50 parciales, causan

te de 180 personas?

Gran parte de la tragedia reside en el hecho de que por décadas
arguitec:zos, ingenieros y funcionarios piblicos del D.F., vivieran
2n el descontrol y-la corrupcidn. Se cometieron fraudes, improvisa
ron conocimientos técnicoae, otorgaron permisos para construir en zonas
prohibidas, inflaron presupuestos con materiales de pésima calidad,
todo elic dio pie a la "zona de desastre" ¢n que se convirtié la
capital de la repdblica!

A casi un mes de distancia, se notaba poco interés, de las auto

ades d21 Departarento del Distrito Federal, por los damnificados.
200 vecinos de la Venustiano Carranza se manifestaron en el edifi
> del Czpartamento del D.F., a efecto de solicitar material para

c
constriaccidn y peritaje de sus viviendas. Las autoridades contesta
ren que sélo contaba con 57 servicios de peritaje, lo que les hacia
irpoesible satisfacer las demandas.

Por su parte, 150 vecinos de las colonias Valle Gdmez, Centro y
Merced, zue representaban a 300 vecindades, exigian la expropiacidn

Ihidar, £.29

*0. Documentios extenporeneos, i, 7 "Esto mad en Madoo",p.2



204

de los predios dafados, la entrega de material para construccidn
¥y el congelamiento de rentas.

Estos y otros grupos integraron y fundaron el Directorio de
bDefensa de Damnificados!l

La organizacidn de los diferentes grupos afectados por el terre
moto, fueron de las primeras consecuencias sociales derivadas del
fendmeno natural,

"ELl primer dia de la tragedia llegaban conmovedoras informaciones
a los periddicos. Describian a la ciudad como si hubiera sido victima
de un bombardeo.

En el Centro Médico la mayor parte de los hospitales, sufrieron
serios daflos: las unidades de pediatria, Oncologia, Urgencias, Trauma
tologia, Térax, Cardiolegia, Hospital Bernardo Sepulveda, Neumclogia,
la Subdireccidén Médica, la Unidad de Ginecoobstetricia, donde se
encontraban mds de 500 pacientes y un nimero indeterminado de nifos
recién nacidos, ademds del personal en servicio, se redujo a escombros,

El Hospital Judrez, de la Sccretaria de Salud, de 11 piso con
700 personas, también se vino al suclo.

Un edificio de Conalep, de cuatro pisos, en Iturbide y Judrez y
en cuya parte superior funcionaba una guarderia de la Conasupo, estaba
en ruinas.

El Nuevo Ledn, que era de 12 pisos y tenia dos ados de recimentado,
era una gigantesca y macabra mole de concreto y fierros retorcidos.

Los hoteles Regis, Romano, De Carlo, Principado y Versalles, se
derrumbaron. En el transcursc del dia se presentaron varias explosig
nes en el Regis. Las pérdidas humanas cran incalculables, simplemente
un empleado del Hotel De Carlo informaba gue tenian registrados 225
hudspedes.

Edificios de la Secretaria del Trabajo, en Vértiz y Rio de la
Loza; de Fonacot, en Abraham Gonzalez, el Instituto Mexicano de la
Radio, en doctor Barragdn y Universidad. una de las torres del Conjunto
de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes (lo que causd la
suspensidén indefinida de la comunicacidén a larga distancial; el hospi
tal 10 de octubre, las oficinas centrales de la Procuraduria Federal

11. 1a Jomada, el 8-X-85, p.19



205

del Consuridor, todos con serios dafos y algunos en condiciones
inservibles.
Tres edificios de Televisa, una de sus torres. en el centro de

la ciudad,misma que destruyd al caer una escuela secundaria y varios
vehicules.

Otros edificios derruidos: Centro Comercial Astor, en Isabel
la Catdlica. Los cuatro dltimos pisos de la Secretaria de comercio;
las secundarias 3,7 y 59. Edificio viejo de la Secretaria de Marina,
en Azueta y Avenida Judrez; edificio de Radioc Férmula; edificio de
Superlechte en el Eje Central Ldzaro Cdrdenas y Victoria; conjunto
de televiteatros; Suburbia de Puebla y Cuauhtémoc; Cinema 1 y 2; Caba
ret Capri; edificios en Versalles 16 y Atenas 56; Banca Somex de Uni
versidad y doctor Barragdn; la parte superior del edificio viejo de la
Loteria Nacional; Restaurante Ambassador; fdbricas de ropa de San
Antonio Zbad; conjunto habitacional San Camilito, en Garibaldi:zy

muchas otras construcciones mis.

El 20 de septiembre otro temblor causé derrumbes. La mayoria
de construcciones resentidas se acabaron de caer. Como el estaciona
miento de Sears Insurgentes y San Luis Potosi, el edificio de vivien
da en el CTerro del Agua, Copilco, y dos mds en la colonia Roma.

Ante esta situacidn se dispuso a miles de ciudadanos de las
colonias: Judrez, Condesa, Roma, Guerrero, Doctores y de la zona
Centro.

En la Cruz Roja, a los heridos se unieron los afectados de un
nuevo mal: la histeria. Después del segundo sismo muchas personas
sufrieron pdnico, desmayos, etc.

El Parque del Seguro Social (campo de beisbol) se convirtid en
un gigantssco anfiteatro. Alli se apilaban -segiin primeros reportes-
2,600 caddveres de los cuales el 96% no estaban identificados!3

Como es facil suponer, a consecuencia de los sismos los problemas
urbancs se agudizaron. La comunicacidn por télex,telégrafos y teléfonos,

12, Las infommciones scive 1os prineres daics fuaron tamdas de Yos periddices: La Jammada, El thiversal,
y Excelsior, del 20-TX-85
13. 1a Jaged, &el 23-IX-85,p.9
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disminuyd su capacidad de enlace en un 63%. Sélo operd para 64 de
las 117 ciudades del pais. La ciudad de México quedd practicamente
incomunicada.

Autobuses de la Ruta 100, taxis, colectivos, estuvieron fuera
de servicio por varias horas, pues sc destinaron para otros usos;
lo mismo pasé con el metro, trolebids, etc.

El abasto de energia eldctrica se reanudd el mismo viernes, alre
dedor de las 11:00 A.M., para lo cual fue necesario rehabilitar unos
270 ‘alimentadores de distribucidn.

El abasto de combustible para aviones, se rcalizé por medio de
pipas; se enviaron 20 mil litros de combustible para los helicdpteros
que prestaron auxilio y vigilancia!

Esta relatoria, nos da una idea mds concreta de lo que significé
e s t a tragedia sufrida por la capital del pais.

La manera en gue la sociedad civil se abocd al rescate de miles
de personas atrapadas, de caddveres, de propiedades personales, la
veremos a continuacidn.

2. Acciones y Reacciones.

La sociedad civil a menudo es relegada y menospreciada por el
Estado. Pero en los momentos mas dificiles y de emergencia, es la que
afronta los problemas con mayor eficacia y responsabilidad.

Ello se demostrd, en los hechos del 19 y 20 de septicmbre multi
citados,

Pasados los primeros momentos de temor y asombro, todos -como
uno sélo- comenzaron a movilizarse, fue un impulso automdtico e instip
tivo!

a) De La Sociedad Civil.

La poblacidn en general salid de sus casas a enfrentar las tareas correspondien
tes, en primer lugar, al Estado.

La sociedad civil es quien, como acertadamente lo sefiala Carlos
Monsivais]6 toma el poder. El pueblo se transformd en gobierno y el
desorden oficial se transformd en orden civil.

14. Revista Mexicom de Ciencdas Politices y Sociales, min, 123, .39
15. Doonrentes. . p.2
16. Proceso, nm. 464, p.9
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La sociedad civil mostrd en esos momentos la mds profunda
comprensién humana, reivindicd poderes civicos y politicos ajenos
a ellos, hasta entonces. Fueron al mismo tiempo policias, agentes
de trdnsito, socorristas, funcionarios, médicos, enfermeros, lidercs.

Todas las organizaciones, partidos politicos, corporaciones
burocrdticas, fueron rebasadas. La misma iglesia catélica, entre
otras, fueron impotentes e ineficaces.

Sélo funciond la memoria de la cspecie, el deseo de conservarse
como tal. Los analistas quedaron sorprendidos, desconcertados, ante
la accidn colectiva, autdnoma, autorganizativa; de la actitud partici
pativa; del deseo enorme de vida comunitaria, soterrado, aplastado;
de la creatividad e inventiva desplegados para que los mexicanos auxi
liaran a sus hermanosl7

Cada uno tomé el lugar que le dio su especializacién. Los médi
cos y enfermeras fueron los primeros, le siguieron los técnicos e
ingenieros, los albafiiles, etc.

Los que no tenian uns especialidad, el hombre de la calle, el
desempieado, puso lo \nico de que disponia: su voluntad y sus bra
zos para formar largas filas humanas, pasando de mano en mano los
escombros .

La respuesta inmediata de solidaridad y autogestidn, equivalié
a una auténtica desobedierncia civil.

Mujeres que se organizaban para los alimentos, como si se tra
tara de una sola gran familia; los jévenes lumpen dirigiendo el trdn
sito y el orden piblico; automdviles particulares convertidos en
ambulancias improvisadas; e incluso los nifios integrados a las ta
reas de administracidn y direccidén social. En todo eso y mis se tra
dujo el concepto:sociedad civil,

En las brigadas voluntarias participaron alrededor de 25,130
personas, mismas que formaron 3,200 grupos. En cdlculos extraoficia
les, se afirma que fucron mds de un millén de individuos movilizados
al auxilio.

17. Doaurertos, , . p.33
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De todas partes se integraron, convocados por su propio impul
so; la ciudadania decidid existir a través de la solidaridad; del
ir y venir frenético; del agolpamiento presuroso., Sin previo aviso,
sobre la marcha, se organizaban brigadas de 25 a 10C personas, peque
fios escuadrones de rescate.

Los tablones eran convertidos en camillas. Donde habia multi
tudes de curiosos, se organizaban hileras disciplinadas, que anhela
ban salvar vidas.

Cadenas humanas que rescatan a un nifio, entregan un gato hidrdu
lico o un tangue de oxigeno, alejan piecdras, abren boquetes, sosticnen
escombros, tiran cuerdas, trepan por los desfiladeros, instalan campa
mentos de refugiados, cuidan las pertenencias de los vecinos, izan
cuerpos de victimas, conpsuelan histerias y dudas.

FEl liderazgo es casual y espontdneo. El encargado del frente
norte del edificio Nuevo Ledn se encargaba de coordinar las acciones
oPorqué era el jefe? Quién sabe porqud, en algln momento dio dos o
tres érdenes que tenian sentido y se quedd como jefe, Asi sucedid en
varios edificios, el mds capaz, el que atinaba, el gque sabia un poco
mds terminaba siendo el cncargado.8 Las palancas, el compadrazgo ¥y la

simulacidén para el ascenso al poder, aqui no servian de nada.

“Cuando los cuerpos sacados de entre los escorbros respxraban, todo era
alegria. Cuando eran sacados sin vida, los rostros se fruncian. Sin embargo, el
espiritu se mantenia firme y los gritos volvian :palas, sierras, cubetas..."19

Los actos de heroismo se sucedian unos a otros, el asombro era
cotidiano. El rescate de un bebé que se encontraba sepultado bajo
dos capas de concreto y que aun vivia, fue una inyeccidn de esperan
za y de aliento para todos.

Se observaron situacione: de tode tipo. Los taxistas y peseros
que, normalmente abusan de los usuarjios, en esos momentos de emergen
cia transportaban gratuitamente a damnificados y rescatistas.

Los plomeros y carpinteros aportaban seguetas, picos, palas;

18.Rniatoweka  Flera en La Jormads, del 18-%-65,p.32
19, Procesn, Mm,pl1
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los médicos ofrecian sus servicios; las familias entregaban viveres,
cobijas, ropa. Los donadores de sangre hacian largas filas; los bus
cadores desafiaban las montafias de concreto y cascajo en espera de
algin indicio. Todo esto aunado al valor y constancia de los bomberos,
socorristas, choferes de Ruta 100, médicos, policias...

Armande Rodriguez S., dirigente de los damnificados del multifa
miliar Judrez, comentaba que los integrantes de pandillas, muchachos
drogadictos, alcohdlicos, fueron los mds tenaces y arriesgados,

"Aqui a) multifamiliar Judrez vinieron varias veces grupos de policias,
de la judicial con un pretexto u otro a sacar a estos muchachos. Siempre senti
que habia por estos chavos de las bandas un total desprecio, pero a la hora del
rescate, ante una sitvacidn tan grave, tan *taglca, mostraron con Creces su ca
lidad humana y probaron que su organizacidn, siempre marginal, siempre rechaza
da -por la sociedad- sirve para algo...”20

Ante la falta de recursos, por decisidn propia, inveantaron mdétodos
funcionales de salvamento. Hubo un grupo de rescatista gue constity
yeron el primer grupe, mexicano especializado en rescate,el cual se
dio a cenoter come “los topos". En 18 dlas, a marchas forzadas, desa
rrollaron su propia técnica, que fue admirada por brigadas interna
cionales, aln cuando éstas contaban con perrcs amaestrades y equipos
de ultrasonido.

Los brigadistas internaionales gue llegaron a ayudar, se dedica
ron a aprender. El coronel Afner, de la brigada israeli, ordend
guardar el equipo de rescate y sacar de sus vehiculos cdmaras y gra
badoras para filmar, paso a paso, el dramdtice proceso.

Las técnicas utilizadas por'los topos' se fueron afinando con
1a practica e intuicidn. El seflor Judn Vidal declaraba a la reporte
ra Blanzhe Petrich:

"Samos especialistas en meternos en cualquier huequito, haciendo malabares,
Debemos aguantar dos horas adentro de los tineles gue se van cabando. A puro
olfatimecre y rasquimetro hemos tenido mds eficacia que los aparatos de sonar
v los perros entrenados para detectar gente. Hasta el momento hemos rescatado
a 53 personas, con vida y se han sacado a cerca de 500 caddveres."21

Entve los rescates mds notorios realizados por este grupo, fue

el de tres nifios recién nacidos.

m.IaJmnzh,dﬂIB%AB,p32
2. Ia Joaeh, del 2485, p.10
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La otra cara de la movilizacidn ciudadana, la constitutuyd el
pillaje y el oportunismo.

El caos, la mala coordinacidén entre las autoridades, la falta
de energia eléctrica,la escasa o nula moral de servidores piblicos
en todos susniveles y la falta de conciencia social, se convirtie
ron en una situacidn, todavia mas, diffcil para los damnificados.

La policia judicial del Distrito Federal, detuvo a cientos de
"voluntarios" que se dedicaban a robar, tanto en el edificio Nuevo
Ledn, como en muchos otros lugares, Lo mismo, fueron sorprendidos
policias preventivos abusando de su funcidn al solicitar dinero
para permitir el paso a los lugares en ruinas. Personas que busca
ban a familiares o informacidn, fueron victimas de estos 'servido
res puiblicos'.

Algunos burdcratas despojaban a los caddveres de sus identifica
ciones para no pagar el seguro de vida. Dependencias que aprovechaban
que el personal no habia checado su tarjeta de asistencia, lo toma

ron como pretexto para regatear las indemnizaciones ccrrespondientes?2

En otro orden de ideas, los apoyos obtenidcs de las institucio
nes oficiales y privadas no fueron espontdneas, sino que a través de
ellas los trabajadores aportaron su ayuda, Asi, los emplecados del
ISSSTE, donarcn un dia de salario {lo que sumd aproximadamente 160
millones de pesos); los empleados de la UNAM cedieron tres dias de
salario; la CTM declard que aportaria 20 mil millones de pesos, equi
valente a un dia de salario de los afiliados a este organismo.

La solidaridad fue mayor entre la gente humilde, los trabajadores.
Los que mds tienen se mostraron poco sensibles, preoccupados -en
primer lugar- por sus negocios y capitales.

Ello se palpé con toda claridad en el caso de las costureras.
La actitud de los duefios de talleres maquiladores fue de oposicidn
al rescate de personas, ain, vivas. Prohibieron la entrada de volunta
rios, pues alegaban que primero eran la maquinaria y las telas, dado
que era propiedad privada,23

22, crarillo M. Tercsa, y otxos, Manorda pericdistica del terremin, p.204
23, Ia Jarexha, del 16-X-85, p.32
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Noventa trabajadoras de "Sisi" (Netzahualcdyotl 130) fueron
obligadas a trabajar en medio de la calle y a participar en la re
cuperacidén de la maquinaria y de las escasas mercancias; recibian,
a cambio, el 50% de sus salarios.

Por su parte, la fdbrica de ropa intima "Kaysser", envid de
vacaciones a sus 40 op.rarios, sin documentacidn que amparara que
esa era su fuente de trabajo. Clarc que los "vacacionistas" prime
ro tuvieron que ayudar al patrdn, David Meta, a trasladar maquinaria
a otro local. Ademds el duefio, en reunidén privada, los amenazd y
advirtié que si formulaban alguna denuncia, pasarian a formar parte
de una "lista negra" y no encontrarian nunca trabajo?

Diez y ocho dias después del temblor todavia se encontraban
bajo los escombres aproximadamentc 60 costureras, en el edificio
de San Antonio Abad. Sus familiares poco podian hacer, alquilar
una hora las gruas llamadas "plumas", costaba hasta 25 mil pesos.
Ademds cinco patrullas se encontraban en ese sitio tratando de desa
lojarlas.

Unas mil obreras de Topeka y Carnival se fueron a sus casas,
al tercer dia, con una compensacidén de 5 y 10 mil pesos.

Legalmente nada podian tramitar, la Junta de Conciliacidn y
Arbitraje no estaba funcionando, como consecuencia de los desastres.

Acudieron en ayuda de las obreras, diputados del Partido Mexica
no de los Trabajadores, miembros de la Comisidn Obrera del Foro de
la mujer y otros gue intentaron organizarlas. Sin embargo, todavia
10 se elaboraban demandas y se desconocia la suerte de cientos de
trabajadoras de la confeccidn que, en el drea de la colonia Trdnsito,
también quedaron sin empleo; algunos atrapados y otros ligquidados
con cantidades minimas.

Hubo denuncias como las de Ldzara Andrade, Maria R.Sabino y

Martha Esquivef§ El duefic de la joyeria JIMEX, Elias Benavides, ven
dia cada semana 12 millones de pesos en joyeria de fantasia; poseia

24, Ia Jamadh, dol 18-X-85, p.9
5. TaJamean, del 7-%-85, p.7
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aprokimudamente 25 tiendas en el D.F.y en provincia. Pero con todo y
su desahogada posicidn econdmica se negaba a indemnizar a sus traba
jadores; sélo les prametia trabajo a destajo como vendedores de casa
en casa, No tomaba en cuenta que algunos de sus ampleados contaban
entre 2 y 18 afios a sus servicios. Sin proteccidn del Seguro Social
y con jornadas de 10 y {2 horas diarias.

Las costureras y sus condiciones laborales, fueron siempre igno
radas por la sociedad, El terremoto dejd al descubierto la inhumana
explotacién a que eran sometidas.

Varias trabajadoras de San Antonio Abad se mantenian en guardia
Erente a lo que habia sido su faente de trabajo. El objetivo: evitar
que el propietario sacara las 30 mdquinas electrinicas. Las herra
mientas de trabajo constitufan la dpica garantia de indemnizacidn y
pago de salavios. "Si se llevan las mdquinas nunca mds o volvamos a ver”
declaraban las empleadas gue temian que en la madrugada, aprovechando
el fin de semana, el duefio lograra su propdsito.

La situwacidn en que se ehcontraban las trabajadoras era deses
perante. El salario correspondiente a la semana del 16 al 20 de septiem.
bre, no lo recibian aln. Hasta el sdbado, después de fuertes presiones,
el patrén les entregdé 5 mil pesos "como ayuda".

El propietario del negocio, al igual que la mayoria, contrataba
gente por contratos de 2 ¢ 3 meses, después se les despedia y se les
recontrataba a la semana siguiente., Bsta tdctica les permitia, ademds
de pagar menos del salario minime, evitar el pago de aguinaldos y su
ingreso al Seguro Social. Por si fuera poce, se les obligaba a traba
jar mds de B horas durante la jornada?

La mayoria de las trabajadoras de la costura estaban afiliadas
a sindicatos incondicionales con la patronal (en las semanas siguien
tes, a los derrumbes, las costureras buscaron asesores y responsables
sindicales, miembros de la CTM. Nunca los encontraron).

%. Ya Jaoqeda, &l 4485, p.32
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Se observaron casos patéticos en los que las contradicciones,
entre el interés por el ser humano y por el dinero, se patentizaban.

En el mismo edifiqio de San Antonio Abad, las trabajadoras
‘fueron obligadas a rescatar primero a las mercancias: telas, hilos,
maguinaria, etc. Mientras, aproximadamente, 600 trabajadoras atrapadas
que clamaban ayuda, fueron dejadas para despuéds.

Algunos patrones del ramo, mandaban a trabajar a sus empleados
en edificios semiderruidos, que se convertian en un peligro latente.

Los terremotos agravaron el problema del desempleo. Trabajado
res de comercios, despachos, cajeros, mostradores de tiendas, secreta
rias que laboraban en servicios médicos, bufetes de abogados y diver
508 negocios e instalaciones que fueron afaectadas por los temblores.

Cuatro mil empleados telefonistas perdieron, también, temporalmen
te su empleo, aunque tuvieron la oportunidad de recuperarlo posterior
mente.

La Cdmara Nacional de la Industria del Vestido, estimé que 500
establecimientos fueron afectados por el sismo. De éstos 200 se derrup
baron totalmente, 150 sufrieron dafios parciales y otro nimero igual
fueron cerrados por encontrarse en peligro de venirse al suelo.

Ante tal situacidn los trabajadores necesitaron organizarse.
Frutos de esa necesidad fueron la cooperativa “"Renacimiento", formada
por empleadas de la costura, con la maquinaria que pudieron leqgrar
como indemnizacidn; y el "Sindicato de Costureras 19 de Septiembre",
Este dltumc se registrd el 20 de octubre de 1985, a un mes de los
movimientos teliricos.

Evangelina Corona fue elegida Secretaria General, Originaria de
Tlaxcala, con 50 afos -22 de ellos trabajando en la costura. Confirmé
gue una gran mayoria de talleres trabajaban clandestinamente y que
centenares de mujeres se llevaban prendas para maquilar en su casa.
Légicamente, entre ellas no existia ninguna prestacién?

A la semana de formado el sindicato de costureras, sus oficinas

27, 1a Jomada, dal 21-X-85
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no eran mds que una mesa a la intemperie y una enorme tienda de
campafa. Sin embargo, las hojas de afiliacién escaseaban, pues habia
largas filas de personas venidas desde diférentes lugares dispuestas
a ser parte del nuevo sindicatog8

A partir del segundo temblor, ante la espectativa de lo que
pasaria con sus casas, muchos vecinos de la colonia Morelos y Tepito
se organizaron. Formaron albergues en la calle, afuera de sus viviendas;
no aceptaron irse a los centros de refugio de las delegaciones porgue,
creian, no les respetaxian sus pertenencias, ni sus casas.

Esta respuesta organizativa tuvo que ver con los abusos de los
que, bien puede llamarse, buitres del desastre. Ellos efectuaban desa
lojos en vivienda con renta congelada; subian el precio de los articu
los de consumo bésico, ¢ bien, vendian agua en pipas,

Los damnificados promovieron una marcha a los Pinos donde plan
tearon: participacién de los afectados en la reconstrucsidn de la
zona; un decreto expropiatoric de los predios a fin de gue les inguili
nos pasaran a ser propietarios de ellos; modificacién de la Ley Ingui
linaria; freno a los juicios de desahucio?9

Surgid el Comité de Solidaridad y Reconstruccidn integradeo con
67 asociaciones politicas y se constituyd el 25 de septiembre de 1985,
con la asistencia de 650 personas de diversas orgarnizaciones, tanto
politicas, sociales, de damnificados y otras.

El Comité tenia demandas similares a los vecinos de Tepito y
se planteaban otras mds: creacidn de un fondo popular de ayuda; indemni
zacioﬂes, conservacidn de empleos; suspensidn del pago de la deuda
externa, etc?

La Coordinadora de Cuartos de Azotea, organizacidn cen dos afios
de antigiiedad, también se unié al movimiento reivindicativo: defensa
de los habitantes de azoteas de tlatelolco; en contra de arbitrariedades:
que cada familia, de los 1,200 habitantes de azoteas, tuvieran una
vivienda por medio de gestiones colectivas ante FONHAPO y SEDUE.

8. la Jaroda, dol 26-%-85
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Los sismos dejaron ver miltiples deficiencias, pero también
dejaron valiosas ensefianzas, Se observé come nunca que el ser humano
puede organizarse rdpida y eficientemente; gque estd dispuesto a compar
tir todo con el caido; dirigirse a si mismo y a su sociedad.

Los desastres -por otro lado- obligzron a la sociedad civil a
defenderse de la rapifia, el menosprecio y los malos tratos. Aparecig
ron caracteristicas que le son propias: autoorganizacidn espontdnea,
disciplina y autogestidn, en torno a un objetivo.

Las consecuencias de los sismos se tendrdn que evaluar y vivir
en afios pogsteriores, puesto que constituyeron, ademds ae la tragedia
ya narrada, un sacudimiento en las estructuras sociales Adel México
contempordneo,

En lo inmediato, fueron un catalizador para que las costureras
se agruparan en un sindicato, realmente representative e independiepn
te; los damnificados impusieron su fuerza de wvpificacidn; la sociedad
civil se percatd de su extraodinaria capacidad de transformacidn.

otro aspecto digno de tomarse en consideracidn, fueron los apoyos
recibidos de los estados de la repiblica. Oaxaca envid, por conducto
de sus maestros, 22 tensladas de granos, medicinas, ropa, etc, En
Chihuahua se formd el Comité con representantes de Canacintra, Canaco,
Ganaderia, y de los industriales forestales, mismos que acordaron rey
nir dos mil millones de pesos. El gobernador, Sail Gonzdlez, recibid
~de los productores forestales- 50 millones de pesos destinados al
auxilio de los damnificados.

El sector de los caferos dond 600 millones de pesos para el
Fondo de Reconstruccidn; la poblacién de Baja California hizo llegar
3 mil millones de pesos.

Los extranjeros, radicados en México , también se golidarizaron.
Puncionarios de Volkswagen de México entregaron donativos por mds
de mil miliones de pesos; lo mismo la Unidn Alemana que envid unos
25 mil délares?1

Para despertar el deoseo de ayuda y solidaridad,fue urgente esta
blecer la comunicacidn.

31, [a Jamada Aol 9385, p.2
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Los radioficionados fueron los primeros en dar a conocer la tra
gedia al exterior. Suplieron a la red telefdnica al interior dei
pais f al extranjero.lno de los grupos mas grandes estuve coordinado
por Victor Moreno Orea, director de la Red Nacional de Emergercia

La Liga Mexicana de Radio Aficionados, que transmitian er la
banda de 80 megahertz, agrupaban aproximadamente a 3,500 perscnas;
de éstas, dos mil trabajaron para la Red de Emergencia.

Victor Moreno, narraba lo que fue su colaboracidn:

"Invitados por la Secretaria de Comunicaciones y transportes formamos un cen
tro de recepcion de mensajes telefénicos con diez lineas. Aqui se recibian llama
dos del publico, se clasificaban seqin el lugar de destino y luego se les pasa
ban por la banda de 2 metros, a los radicaficionados. Estos desde sus estaciones
transmisoras, los radiaban. Fueron enviados de 10 a 12 mil mensajes a todo el
mundo, a Estados Unidos, luego a Europa, Centro y Sudamérica."32

Oportuna fue la intervencidén de los radiocaficionados y su pronta
organizacién, permitié que tanto al interior como en las zonas frente
rizas conocieran la dimensidén de la desgracia. Esta parte 42 i:

sociedad civil resultd estratégica y de una importancia vital.

Si revisamos la actitud de los medios masivos de comunicacidr, en
los primeros momentos del desastre, veremos que tuvieron actitudes
contrastantes (reflejo fiel del desconcierto de quienes los ma-nejan).

En las horas posteriores a los sismos, mostraron su potencialidad

como vehiculos de comunicacidr y cooperacidn entre los indivii:os,

por un lado, y por otro, de confusidn y desmovilizacidn de sectores

que no habian tomado conciencia de las dimensiones de la tragedia.
Después de algunos dias, retorparon a la norwalidad: volvieron

a asumir su posicidn de apoyo al poder politico y a las medidas surgidas

de é1.

Ante la confusidn e incertidumbre, muchos locutores de radio
(que probd su efectividad y capacidad de recuperacidén ante ia Zesgra
cia) y televisidn, aconsejaban a los ciudadanos no salir d: sus casas.
"si wsted no tiene nada que hacer, no vaya a curiosear. Esto es crimiral, pues
obstruye las labores de rescate." Tal orientacidn, que en otras condiciones
pareceria 18gica, desalenté la participacidén de muchas persoras dispues
tas a ayudar.

32. Tussaint, Florenoe, en Procoso, nim.485, gp.57-58
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La iniciativa de numerosos individuos se frend por las adver
tencias que se recibian, principalmente por la radio.

Fue éste medio la primera en dar la noticia. Las emisoras del
Nicleo Radio Mil iniciaron los trabajos informativos; sus locutores
trataron, inicialmente, de calmar a la poblacidn, hasta que los repor
teros nerviosos comenzaron a describir los hechos desde los sitios
cn que sucedian.

Le siguid la XEW, Jacobo Zabludowsky relataba el derrumbe del
edificio de Super Leche y siyuid con el Hotel Regis y los edificios
que rodean al monumento a la Revolucidn.

Pasados los momentos de terror ¢ indecisidn, todas las estaciones
de la radio comercial se dedicaron a cubrir la informacidn. Ademds del
Nicleo Padio Mil y Televisa, se unieron al servicio social: el grupo
Acir, Radio Centro, las ermisoras del IMER, Radio ABC Internacional,
Radio Red, ctcétera.

S8lo Radio Educacidn continué con su programacidén habitual, inte
rrumpida con informes del tesblor. Hasta el dia siguiente, a iniciati
va de sus trabajadores, dedicé su tiempo completo para servir a la
comunidaé. A través de esta emisora se enviaron mensajes, en varios
idiomas, por onda corta.

Radio UNAM, por su parte, emitié mensajes de ubicacidn de alber
gues, cantros de acopio, servicios de dictdmen, composturas de fugas
de gas y de localizacién de zonas de peligro. Transmitid entrevistas
con ingenieros especializados, médicos, gedlogos, geoiisicos y los
cuatro comunicados del Rector en cadena con las estaciones del IMER
y Radio Mil.

La ornda corta, con Gue contaba la estacién,sirvié para emitir
en seis idiomas mensajes al exterior. El edificio de Radio UNAM se
utilizd para centralizar la ayuda de los voluntarios. Funcionarios
de la estacidn declaraban que: "la propia gente afectada se convirtid
en informante. Hasta el 24 se habian recibido mds de 3 mil llamadas.a3

Miles de ciudadanos comunes y corrientes, se habilitaron como
reporteros que, con gran responsabilidad, cumplieron de manera cfectiva.

33, Ibicem,
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Una de las cadenas radiales que no se sumd a la cobertura in
formativa fue Radio Férmula: sus instalaciones sc derrumbaron, per
Gicndo la vida, el decano de la locucidn-deportiva y radial, Gustavo
Armando Calderdn y Secrgio Rod. Ellos transmitian un programa matutis
en el momento de los movimientos de tierra.

Por lo que hace a la televisidn su cobertura, en principio,
fue limitada.

La televisidn comercial fue incapaz de transmitir., La torre de
transmisiones se cayd, quedando atrapados en el lugar Ernesto Villa
nueva, Lourdes Guerrero, Félix Cortds Camarillo y Pélix Sorda, entre
los técnicus y reporteros mds destacadus.

Adn disminuida, la televisidn desempefio un papel distinto al
de la radio, Primerc por las imdgenes, su fuerza alarmé e impactd.
En éstas sc podian apreciar: los derrumbes, los atrapados, los resca
tistas y su esfuerzo, los muertos. Los trabajadores de la T.V.
realizaron un trabajo reporteril de testimorio, con la camara caomo
ojo colectivo.

Imevisidn dejé, en manos de Joaguin Ldpez Dériga. la direccidn
informativa. Este conductor aparecidé en pantalla repetitivo, desmemo
riado. Desaproveché los cuatro desplazamientos de sus unidades miviles
al lugar de los acontecimientos.

Por medio de Imevisidn se transmitieron mensajes a los familia
res; se proporcionaron teldfeno de emexgencia; se coordinaron peti
ciones y ofertas de ayuda.

En la medida de sus pesibilidades, el canal 11 colabord can la
sociedad. Abrié cuatro espacios de una hora, dos en la maflana y dos
en la tarde. Prestd una ayuda similar a la de Imevisién. Todos los
vehiculos del canal fueron urilizados para distribuir agua a los al
bergues.

Imevisidn ofrecid a Televisa, sus instalaciones para que pudie
ran transmitir; sin embargo, los funcionarios del consorcio privado
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prefirieron trasladarse a sus instalaciones de San Angel y desde
alli trabajar.

Televisa actud de manera similar a los ducfos de las fdbricas
de ropa. Les interesaba preservar primero sus intereses y después
a sus trabajadores. Impidieron la colaboracidn de voluntarios en el
rescate.

La sefiora Teresa Morales Cruz, madre de uno de los trabajadores
atrapados en sus instalaciones, declard: "Hable con un funcionario
de seguridad de las obras y me dijo que no estdn permitiendo que co
laboren los voluntarios,porque antes tienen que sacar muchas cosas

Q
de valor."“

Televisa comenzd a transmitir con su estilo peculiar. El noticia
rio "24 horas" veia en cada nuevo derrumbe una noticia sensacional.
Se enfatizaban los detalles promoviendo el morbo del piblico.

Se confundia el interéds profesional, con la bisqueda de noticias
amarillistas. Un caso ejemplar, fue cuando Zabludowky entrevistd
al tenor internacional, Plécide Domingo.

El cantante se destaco pur su actividad humanitaria hacia los
atrapadoss en Tlatelolco. En ese lugar, el periodista de Televisa,
lo entrevistd con una pregunta en el sentido de que si el polvo y
el humo no le afectarian la voz. Placido respondié que, en esos momen
tos, lo que menos le impor:taba era la voz. Lo importante para €l y
para los demds, era salvar las vidas de cientos de individuos atrapados

en el Nuavo Ledn.

Al sentirse el segundo temblor se quizieron minimizar los hechos.
Televisa e Imevisidén se propusieron maquillar la tragedia.

La zelevisidn privada y oficial coincidid en no resaltar la in
formacidn de este sismo. El camino para afrontar los hechos, distaba
mucho de reducir u ocultar la informacidn, lo que equivale a faltar
a la verdad. Si bien no era conveniente generar alarma, si se requeria
un examen objetivo y a la vista de todos.

3. Ia Jareds, el 1-%-85, p.7
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1a informacidn mds importante -para la televisidn- de los noticia
rios de la noche del 20 de septiembre, fucron las actividades del
Presidente; las reuniones de la comisidn nombrada por el ejecutivo;
las declaraciones del regente y el trabajo del ejéreito y de la
policia?s El segundo sismo no merecidé una informacidn amplia.

Televisa se vanagloriaba de que a pesar del derrumbe de sus
oficinas y antenas, volvian a salir al aire. Tenia buen cuidado -al
igual que la televisidén oficial- de reiterar que "México no se ha
acabado, México sigue en pie."

Ral Veldsco, en su programa dominical, le dio un trato frivolo
al desastre. Se implementé una campafia para demostrar que todavia
era posible celebrar el-Mundial de Futbol en Méxicc. Se realizaron en
trevistas en la calle, para que el auditorio confirmara que la situacidn
no era tan grave.

Hubo abundantes imdgenes de estadios y hotrles,car2 constatar
su estado impecable.

Para el monopolio de la televisidén privada, era fundamental pre
servar el gran negocio que le significaria la organizacidn y transmi
sién del Mundial. La imagen de México entre los escombros, no les con
venia. Por salvar el negocio se faltaba a la objetividad,

Inclusive, Joao Havelange, presidente de la Federacidn Internacig
nal de Futbol, verificé que los estadios estaban en perfectas condicio
nes para el evento futholero. Poca fue su sensibilicdad hacia los
caidos y damnificados por el fendmeno sismico.

por lo gue respecta a la prensa, podemos decir que cumplid bri
llantamente con sus tareas informativas en los primeros dias de los
hechos.

Reportajes objetivos y sensibles se desplegaron en la mayoria de
los diarios.

Los periddicos se unieron al servicio social y en sus pdginas
habia orientaciones generales para auxiliar o prevenir algun tipo de

35, Proceso, nim465, pp.56 y 57
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epidemias o enfermedades. Aunque como siempre,sefialados diarios
dieron rienda suelta al morbo y al amarillismo,

Crénicas expléndidas de Elena Poniatowska, Cristina Pacheco,

o liécidos andlisis como los que dejé escritos en la revista Proceso,
Carlos Monsivais, son ejemplos del periodismo de altura que se expresd
en esos dias.,

Fotoreportajes ilustrativos de la dimensidén de los hechos en la
Jornada, el Universal, Excelsior, etc.

Fr. 1o general, la prenca cumplid con rrofesionalismo, sus tareas
de inforracidn, orientacidn y reflexidn.

Después de las primeras semanas, el desastre fue material para
la propaganda y la publicidad.

Las instituciones bancarias, como el BCH,destacaban el trabajo vo
juntario con imdgenes tomadas de la realidad. Banca Serxfin, en cambio,
presentaba actores disfrazados de obreros, mientras se escuchaba:
"Gracias a ti y a todos los que son como tu, México sigue adelante.”

Otro mds, el del Multibanco Mercantil México, donde un nifio pierde
su papalote entre las ramas de un drbol; luego, un grupo de compafieros
le ayudar. a construir otro. Finalizaba, el anuncio, con un texto claramen
te propagandistico: "Podremos triunfar en la adversidad si ésta ncs encuentra
unidos.”

Después de algunas semanas, los medios retornaron a la cotidiani
dad con su informacidén manipulada: "No mis micrdfonos, no mis pantalla, no
mds teléfonos - ahiertos. El servicio social ha terminado.“36

En este "retorno a la normalidad" los medios masivos, algunos por
conver.encia otros por orientacidn oficial, se alinearon.

La consigna que guiaba y expresaba la linea politica: "México nd
se ha acabado, México sigue en pie", Dondequiera se encontraban calco
manias, carteles, etc., con esta leyenda, preocupacién principal del
gobiernc de Miguel de la Madrid.

3%, Prcese, nim. 466, p.62
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b} Del Estado.

En contraste con la respuesta rdpida, eficiente y entusiasta
de la socledad civil, el Estadc se mostrd len%c, pesado,torpe.

“Ia ciudad de Méxkico estd a prueba de temblorss por su avanzada ingenieria.

Estas fueron las palabras del regente de la ciudad , cuando el
14 de marzo de 1979, la ciudad habia sufride ur temblor de 7.5 grados
en la escala de Richter.

Carlos Hank Conzdlez dijo que los dafios 21 varios edificios se

debieron a que ya cstaban afectados por otros temblores. El terremoto

37

de 1985 se encargd de desmentir al funcionario,

Momentos después de ocurrido el sismc, el Presidente sc puso en
contacto con el regente de la ciudad v con lc: secrstarios de Goberna
cidn y de la Defensa Nacional, para obtener lis srimeros informes so

bre los efectos del siniestro.

De ‘la Madrid ordend intedgrar dos cc.13.orn33 =zcreciales para resol
ver los problemas creados por el sismo. A nival local quedé como coordi
nador, el regente Ramdn Aguirre Veldzguez: a nivel nacional el Secre
tario de Gobernacidn, Manuel Bartlett 0iaz.

El ejecutivo realizd un recorrido por 12 ci:dad horas después de
los acontecimientos, Manifestd que el gobiernc fzderal contaba con
recursos para atender la situacidn de s-atgenzia; gird instrucciones
para que, sin escatimar esfuerzos, se proporcicnara atencidn a los
dampnificados y se intensificaran los :rabajcs de rescate.

E) Presidente dijo que por el momernic no s¢ .abia solicitado ayuda
internacional y reiterd:

¥ £l gobierno federal estd preparado para ar
que vive la nacion y permitir que la situacidn v
pronto posible." 38

La autosuficiencia y el paternalisms, caracteristicas propias del

la situacién de emergencia
a 3 la normalidad lo mis

poder politico mexicano, afloraron imgradentemente en estos momentos
criticos. De la Madrid obstaculizd la posible ayuda del exterior,con
sus actitudes prepotentes; en su mensaj2 por ==lsvisidn reconocia la

participacidn de la sociedad:

3. Proceso, aim. 464, p.11
34, El Uhiversil, del 20-1X-85, p.i
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" Me siento profundamente orgulloso de su sentido de fraternidad, de su espiri
tu de servicio, de la voluntad con la que estd ocurriendo la gente, alojando en
sus casas a los vecinos, a sus parientes, a proporcicnar alimentos, a ir a los
lugares de los derrumbes para ver en que pueden ayudar. Hay gente que ha ido a
comprar a las tlapalerias palas zapapicos para colaborar en las labores de
salvamento, Esto es muestra de los grandes valores del pueblo mexicano."

Expresd su reconocimiento a los medios de comunicacidén por la
forma -segln sus palabras- responsable y madura actitud, con gue cn
frentaron la informacidn.

Sefialo que la tragedia, aunque de gran envergadura, no arrasd
la ciudad y que dsta volvia poco a poco a la normalidad:" La mayor
parte de la ciudad de México, sique en pie.*®

En 54 cuarto recorride por las zonas derrumbadas, cuando sc en
contraba inspeccionando los trabajos en Eje Central y Avenida Arcos
de Belén, a las 19:38, el Presidente fue sorprendido por el segundo

temblor.

Por su lado, Paloma Cordero recorrid varios centros de albergues
y hospitales.

De las primeras acciones estatales, fueron las de organizar brji
gadas de auxilio. Movilizé a la militancia de su partido, unos 7 mil
priistas, incluyendo a 200 profesionistas. Entre sus actividades es
taban el retiro de escombros, atencidn a los albergues y la realiza
cidén de trémites relacicnados con vivienda, localizacidn de heridos
o desaparecidos.

Se recolectd y distribuydé 17 toneladas de alimentos y 25 de
productos perecederos. La ayuda fue repartida en zonas como el barrio
de Tepito, Bondojito y las unidades habitacionales de Tlatelolco y

© Judrez.

La mayoria de los militantes del PRI, eran miembros del Movimien
to Nacional Juvenil Revolucionario.

Se realizaron 780 inspecciones y peritajes, 70 brigadas de asg
sorfa juridica con alumnos y profesores de la UNAM.

39. El Uhiversal, del 21-D6-85, p.22
40. Ia Jareda, ol 6-X-85, p.11
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Desde el principio, el Presidente definid como prioridad funda
méntal el rescate de las personas atrapadas.

La Secretaria de la Defensa Nacional puso en funcionamiento ol
Plan de Emergencia DN-1II, para casos de desastre y desplegé 887 hombres.
Posteriormente se incrementaron a 7,500 efectivos, incluidas unidades
de ingenieros con maquinaria pesada.

Por su parte, la Armada de México destacé 1,836 hombres en varios
frentes, entre los que figurarcn el hotel Regis y el Conalep.

El titular de la SDN, Judn Arévalo Gardoqui, hizo saber que el
ejército trabajé desde un principio en ayudar al pueblo, de acuerdo
a su plan creado en 1966. Segin la Ley Orgdnica de esta Secretaria:

" El ejército y la Fuerza Acrea son instituciones permanentes, destinadas
a garantizar la sequridad interior; auxiliar a la poblacidn civil y cocperar con
las autoridades en caso de necesidades piblicas y prestarles ayuda en cbras sociales.”

Arévalo menciond los tres principales propdsitos del DN-III:
1) Concurrir los mds pronto posible a los lugares afectados por un
desastre y aplicar medidas de rescate, evacuacidn, segurid~d, pro
teccidén y cuidado de las zonas afectadas, asi como la coordinacidn
de apoyos proporcionados por el gobierno.
2) Mantener la confianza en la capacidad de las instituciones oficiales.
3) Optimizar los recursos para enfrentar el desastre.

Segiin este funcionario, el ejército, participd activamente en
el levantamiento de escombros, ayuda a damnificados y el acordonamiep
- 41
to de los lugares dafados,

La llegada de los soldados a los lugares afectados, causé jibilo
y esperanza entre los ciudadanos. Sin embargo, después el despotismo
y la inutilidad de este sector, transformaron csos sentimientos en
desencanto.

Su p:esencié, en algunos casos, resultd contraproducente. En las
calles de Liverpool 24, los soldados impidieron el rescate de una
familia. Gracias a un pariente que burlé la vigilancia, pudo sacar a su

hermana, dias después toda la familia habia fallecido??

41, Proozn, nin.466, p.29
42. Himaria pericaisticn.... p.2
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El ejército unicamente se limité a acordonar, para evitar el
pillaje, y a entorpecer los trabajos voluntarios.

Hubieron ocasiones en que su exhibicionismo fue irritante. En
una construccidn de Nifios Héroes se afanaban en quitar piedras y es
carvar, lo cual durd aproximadamente 10 minutos, mientras el equipo
de filmacidn, del ejército, tomaba "testimonios" del rescate a la
poblaciénf

Al poder politico, observando la gran movilizacidr social, le
preocupé tomar el control de la situacidn que se le estaba escapando.
Por ello utilizé al ejdrcito como desarticulador de la sociedad civil,
mids que para auxiliar a la poblacidn.

Diversas secretarias de Estado entraron al auxilio. La Secretaria
de Desarrollo Urbano y Ecologia, integrd y distribuydé 53 brigadas de
salvamento, mismas que participaron en la Unidad Tlatelolco, Tepito,
Roma y Doctores.

PEMEX movilizd 630 equipos de maquinaria pesada, de los cuales
el 90% eran propios y ¢l resto contratistas que colaboraron desinteresa
mente - en las actividades de rescate. La paraestatal no regated esfuer
208, gran parte de su personal y equipo se trasladé desde distintos
lugares del pais. Ingenieros, arquitectos, maniobristas, operadores
de equipo y empleados, hasta sumar cerca de 5,900 personas.

purante el periodo inicial de emergencia, el Departamento del
Distrito Federal, atendid 280 frentes, en coordinacidén con diversas
dependencias.

El H. Cuerpo de Bomberos y la policia preventiva del D.F., desa
rrollaron una buena labor; arriesgando su integridad f£isica cumplieron
con las tareas de salvamento.

Al esfuerzo del sector piblico se sumé el de la Cruz Roja Mexica
na, el del Socorro Alpino y el del Voluntariado Nacional, asi como la
colaboracidn de mds de mil expertos de rescate.

43, Proceso, nim.466, p.29
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Sobresaliente en el auxilio a la poblacidn -como ya lo hemos
sefalado- la cooperacidén de mds de un milldn de voluntarios. Gracias
a ellos, fueron rescatadas: 4,096 personas vivas; se trasladaron
14,267 heridos a 131! puestos de socorro y hospitales, utilizando 545
vehiculos. Se evacuaron de los hospitales dafiadas a 4,032 pacientcs?

El lider de la Cimara de Diputados, Eliseo Mendoza Berrueto,in
formdé gue se puso a disposicidn de las instituciones de rescate, a
todo el personal médico y paramédico, lo mismo que sus ambulancias
cvompletamente eguipadas y medicamentos de urgencia. Entregaron dietas
de 399 diputados: se incluyd la donacidn de sangre e incorporacidn de
legisladores al auxilio de la camunidad.S

El ejército dond el sueldo de tres dias, ademds el gobierno federal
abrid un fideicomiso para la reconstruccién: el Fondo Nacional de
Reconstruceidn,

Otras de las acclones realizadas por 2l Estado,fueron las expro
piacianes de inmuebles y la demolicidén de edificios en peligro de
caerse. Las demoliciones causaron protestas airadas, pues ostas obras
se querian realizar cuando adin existian indicios de vida dentro de las
instalaciones.

La torpeza oficial atentaba contra la vida hursna. Loc expertos
franceses opinaban gue todavia se encontrabaen sobrevivientes en el
Hospital Judrez. Pero los ingenieros responsables sostenian otro cri
terio: ni un sélo socorrista mds, ni un voluntario.

Las personas atrapadas con vida moririan de un momento a otro,
victimas de infecciones contraidas a causa ¢2 las heridas y su cerca
nia con caddveres en estado de descomposicidén.

El Hospital Judrez {11 pisos y con 700 personas sepultadas) ten
dria gue ser dinamitado en las primeras horas del 22 de septiembre,
para evitar epidemias. Finalmente, las manifestaciones enérgicas de
los ciudadanos lograron evitar las explosiones.

Gracias a las afortunadas intervenciones para el aplazamiento de
la dinamita, el 23 de septiembre se logrd el rescate de una criatura

4. “Infoae de qunhhwnd:ﬂmmgmma” en Ia Janett, &i9¢ﬁJﬁ(apkwatan)
45. 1a Jormada, del 21—1)(—85, p.3
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-de escasas horas de nacida en ¢l mencionado hospital. Durante cinco
dias la nifia estuvo sepultada, lo que llamé la tencién mundial y pro
vocé escenas emotivas, fue el hecho de que la recién nacida estaba
sana y salva, gracias a gu. la madre la protegid con su cuerpo. Ella
fue encontrada muerta al lado de su hija?

Pasados los primeros dias de incertidumbre y descontrol, el Es
tado se greocupéd por volver a la normalidad. En donde algunas horas
antes haoian cerros de cascajo y fierros enmarafados, se procedid a
removerlos y a instalar jardines.

Uno de tantos casos sucedid en la colonia Roma, donde se encontra
un edificioc de 9 pisos, mismo que se derrumbd a consecuencia del terre
moto. “na cuadrilla de trabajadores del DDF, trabajaban en el retiro
de escorbros y en plantar arbolitos y flores. Asi, entre la noche del
juevas 26 &= septiembre (7 dias despuds de los sucesos) y la mafana
del vierrn=s 28, nacid un frondoso jardin?7

E. g:bierno tratd de ocultar y disimular la realidad. A cuatro
dias de lc¢s sismos, los pacientes -victimas del terremoto- encamados
en la Criz Roja de Pclanco, fueron reacomodados. Su nuevo habitat fue
remozado con flores, mufiecos de peluche y televisores. Muchos heridos
cargados &n vilo para formar parte de la escenografia. El motivo de
tales aterciones y molestias para los hospitalizados: la visita de
Nancy Reagan- esposa del presidente de los Estados Unidos- y Paloma
Ccrdero, <spusa dzi mandatario mexicano.

Las primeras damas, se hicieron acompaiar de un fuerte aparato
de seguridad. Mujeres del pueblo, que desde el momento inicial de la
emergencia se ofrecieron a ayudar, fueron sustituidas por “"damas vo
luntarias", esposas de funcionarios gubernamentales. Estas sefioras
generosasz se pusieron el mandil y solicitas atendian a las personalji
dades visitantes. Pero una vez que las visitas se retiraron, desapare
cié la conmovedora escenografia. Ya los ojos del extranjeroc no atendian
lo suced:do en Polanco?8

46, El Universal, del 24-IX-85, p.6
47. Proceso, num. 465, p.9

48. Ibidem, p.6
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Los damnificados tuvieron que hacer frente a la burla de funcig
narios y a las promesas de ayuda.

Siete dias después del temblor, 20 personas sepultadas en un
edificio de Ninos Héroes 50, no habian recibido auxilio. Pere cuarndo
~l Presidente recorria estas zonas, una cuadrilla de hombres y maqui
nas se pusieron a trabajar intensamente. De sobra estd decir que al
retirarse De la Madrid. todo volvidé a ser como antes™

La incapacidad de la burocracia para enfrentar los problemas, se
patentizaba dia con dfa. as{ sucedic con el manejo de maguinaria de
PEMEX, traida desde Tabasco. Estuvo en la zona de derrumbes 12 hcras
y después fue retirada por "Ordenes presidenciales’

Ello sucedia mientrias que rescatistas, que encontraron sefiales
de vida en algunas construcciones, nada pudieron hacer por falta del
equipo necesario.

Algunos "servidores publicos" declaraban abiertamente que el
gobierno era incapaz de resolver los problemas de los damnificados.
Mostraban, de esta manera, su prepotencia e incapacidad.

El delegado politico de la Gustavo A. Maderco, aconsejaba a 427
vecinos representantes de las colonias Faja de Oro, Bondojito y Ta
blas de San Agustin, que sonrieran ante la adversidad ya que sus pro
blemas no eran tan graves:

"no esperen que el gobierno les ayudz en todo, ustedes mismos tien=n que arreslar
sus casas y acondicionar la escuela, porque el gobierno no tiene los recurscs
suficientes."

Al reclamo de los afectados, porque la ayuda internacional no
les llegaba, el delegado les respondid: "si ustedes saben y tienen pruebas
de ddnde estd, diganme y las traemos.“

A propésito de la ayuda racional e internacional, ésta tltima
se comenzd a repartir a tres scmanas del fatidico 19 de septiembre.
La Comisidn Metropolitana de Emergencia ~a esas altura- tenia regis
trados 28 mii damnificados a los cuales se les entregd una tarjeta
canjeable por ayuda. 10 piezas de ropa (2 nuevas y 8 usadas), un par
de zapatos, 5 articulos alimenticios y articulos varios "como papel

48.
49,

Ihidem, p.6
Jareda, de) 11-%-85, p.233

Ia Sarredh,
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sanitario y articulos de tocador", constituian el paguete de auxilio.
Asimismo, cada damnificado podia obtener mercancias hasta por 12 mil
peS0s, siempre y cuando existieran en bodegas)

Los recursos llegados del exterior no resolvian la situacidn
de las victimas del terremoto. El Estado, encargado directo de admi
nistrar e instrumentar la ayuda, se erigié como el gran damnificado.

Nada, del Pondo Naciornal de Reconstruccidn, se destind a la rcha
bilitacidn de vivienda.

La SEDUE les hizo saber a los ciudadanos gque perdieron sus casas,
que diversas instituciones ofiziales disponian de 5 mi) viviendas, las
cuales podrian ser adquiridas a precios mddicos.

Er sa asignacidén tendrian prioridad los habitantes de la Unidad
Tlatelolco, Multifamiliar J.irez, asi como quienas contaban,anterior
mente, con vivienda de interés social, del INFONAVIT o FOVISSSTE.

En cambic : las personas gue no contaran con el apoyo de estas instity
ciones, s2 les ofrecian "créditos blandos" para materiales de cons
truccidén ¢ vivienda.

Los gaquetes crediticios se detallaban de la siguiente forma:
el de tipc !, con 15% de interés hipotccario anual sobre saldos inso
lutos. S2 requeria -para tenar derecho al mismo- de un ingreso entre
$82,500,00 a $123,800.00,

~ El éz tipo 2, con 19t ds interés anual, con ingresos de §123,900.00
a 183,%0(.00

De =ipo 3 con 25% de intarés anucl, con ingresos de entre $183,900
a $24:,8¢2.00

El 2= tipo 4 con 33% de iaterés e ingresos de $243,800.00 a
337,500.9°0.

Los ingresos debian ceoxzrobarse lo mds pronto posible y la reg
puesta se daba en 48 horas después?

piffcil, sin duda, la adgiisicién para aquellos que recidn habian
perdido todo su patrimonic. acumentacién, recuerdos familiares,
dinero...¥ lo mds importanta, sus seres queridos, que yacian entre los
egcombtos. Pero con todo y eso, el Estado estaba obligado a controlar la

situacidn.

S0. Ia Jared, 11-%-85, p.23
3. EX0RE, &l 4-X55p.6
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El 1S587E entregd §350,000.60 a cada uno do sus trabajadores
que resulraron damnificados; la oderacidn de Sindicatos de Trabaja
dores al Servicio del Estado, informd guc su dirigente, Manucl Germdn

Parva, entrogd a la Comisidn a Reconstruccidn su programa de

vivienda. En €1, sc priorvizaba a los burdcratas que perdicron sus

departamentos on la Unidad Tlatololco y Multifamiliar Juﬁrezfz

Los damnificados beneficiados de la proteccidn estatal, eran
muy pocos. Bn cambio, en otros lugares é« la cisdad no existia,

za de ayuda. S¢ agravaba la situacion, con actos

ra, la ospera
ritarios del gobierno.
En la colonia Peralville, fusron desalojadss varios grupos de

voluntarios de la UNAM, UAM, y de la Universind de Tuebla, asi

como socorristas de la Cruz Rela, gue se¢ cocentraban en 10s pucstos

de socorro instalades er el lugar,

Ll pretexte para tal arbitrariedad, ora el control de la avuda

internacional gue no estaba ilecando a est? sitie, ni a muchos oty

que la necesitaban con urgencia. Las autoridades propaiaban lz

macidén de que los voluntarios hostigaban a las,corea de diva,
alojada en el albergue.
Por su parte, los voluntarios denunciaron que ¢l trabajo de crga

Is)

nizacidn, que fuc preparadc cor ia comunidad, fue ¢ do abajo por

los 7unciornisios y gue impasisran o1 suye £n contva 42 los mismos
s 53

damnificados?

~ciedad cival

La desarticulacidn de 1 ~gula siendo para el

ierno, jeritaria: des.crponz: la organizacion civi impener
obierno riecritaria: des o la org civil ¢ e

el order institucional.

n de los

fal incomprensi

sriantes, provocé los reclamos ciuda
r

danos: uno dc ellos -el mids roralizado- era qu- se dejara de paga

los 12 millones de délares, en intareses de la deuda externa; que
este dinero se canalizara a la reconstruccidn.
n<ra de las queijas era en contra 4z los abusos de policias vy

scldades, por el desconocimientc del Plan DN-TTI,

52,12 Jomadh, dol 1-%-85, p.&
53.J38 Janaa, del 6-%-85,p.5
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nsible ey que al Eftade l¢ preocupara la desintegracidn

grupos organizados, pucs llegaban a cuestiopar aspectes
Cus en ¢l manejo politice del pafs. ¥ sec impuso la tarca de
r a los 'l{dcres naturales?t,
£n 2na asamblea realizada arn las calles de Cdrdoba ¥y Chiapas,
fuc balaceado el avtomdévil de uno de los veocinos reunidos. Los agresg

res fuzron identificados come agentes do Gobornacidn, por los alli

present

Este mismo vivieron los rosidentes de Tlateloleo quiones denuncia
ron cstar vigilados por agentcs vest.das Jde oivil, en sus campamcntos
ubicados en el Jardin de Sant:rzgo. Bin c¢mbargo, aclararon que sus orga
nizaciuncs ne eran nucvas, sin. 3u¢ algunas tenian hasta 1t afles de

‘mitia no atemorizarse wor la

estar frrncionande y gue ello ies po
54

locatarios dej mercade 1. Jamsica sufri

ron agresioncs y
burlas, cixndo esveribon solid-ridad, A raiz del desastre, fusron desd

lolintamente (10§ Grzniicros se omplearon a fondo para pevsua

dir a l:a cowecrociantess, pese a Iue ayudaron al gobierno al regalar

ranzias para los damriiizades.

“hora, se les gueria .iatar un local on la Cantral de Abasto,

minimo espaci. se r-.taba 2n cantidades esiratesféricas.

xe, diputados a2l PRI v 2: PST, ontraren a la Aefensga de lcs

5
somcyziantes, mds gue para so

cionar 1os problenas, par~ hacer prosg

r cuentas a los rekb.:ldes, pero también

Los sismos daban para &3
y Torra.<cion de la policia mexicana, crmo

dercubrian la brutalidad
s¢ pude apreciar en las instalzzicnes de lo yue guedaba de la Procara
duria de Justicia del Distrito Faderal.

En el inmucble se ercontraror caddveres con muestras de tortura

{log ivodos “"cientificos" de investigacién!. La mayor parte de los

cuerpos fueron descubiertos en la planta baja y en el sétano -habilita

do come cdreel para los llamadce "asuntos especiales™. Inclusive un

34.1a Jorreda, el 2-%-85, p.i3
2« Ihidn,
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gimnasio, de la misma construccidn, fue cenvertido en sala de rtortura.

Por declaraciones de duenos de los hoteles cercanos, se supo
gue Jstos aran utilizados como cdrceles clandestinas, Y todo csto con
el conocimiente y apoyo de los propios comandantos de grupos?ﬁ

Ahera bien, la burocracia sindical fue un baluarte para la deofen
sa y apoyo del orden institucional., Fidel Veldzquez, lider cetenista,
aseguraba que no cra el momanto d- pedir aumentos salariales va que,
aproximadamente, 170 mil burdcratas fueron afectados al derrumbarse
sus fuentes de trabajo?7

Dichas declaraciones daban pic a unas reafirmacidn de la austeridad
hacia la poblacidn y se visiumbraba una nueva renegociacidn de la
deuda externa.

Los precios del porrdleoc cayeron, pero ni asi varid la politica
econdrica.

El ccsto de la tragedia e septiembre se calculaba entre 4 y 6
mil wilionscs

de ddlares. Pero on el presupuesto federal se asignaron
sélo 336 =~ miliones d: pesos para la reconstruccidn; dicha cantidad
fue ajustada al correr del tieampo.

El 22 iz marzo de 1536, cl DDF hizo piblico que se le restaron
200 mil . illores a lo asignado para reconstruir la ciudad, por lo

cual quedé¢ la ridicula cantidad dc: 56 mil millones de pesos.

k seis meses de la cizdstrofe, el gobierno -con gira presicden
cial y amplio séquito de funcionarios- entregd nueve viviendas gue
beneficiaban a 42 personas.

Las 3utoridades resolvian el problema de vivienda de 42 damni
ficados, éa2 los poco mas de 200 mil que, a esas alturas, exiscian.

dos il afos para resclver

A tal ritne se requeririan, mds o mengﬂ
la falta 3e tecno de 200 mil personail.

56, Proomn, nin.ads, pa2l
57, Ihicam, p.44
53. Mechio Rrberto, “la aogedia ge viee", en Zuda, opocic,, w2y 3
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¢} Internacionales.

Segin se desprendia de las primeras declaracionces de altos fun
c¢ionarios oficiales, en las primeras horas posteriores al terremoto,
iéxico no necesitaba ayuda internacional. Pero a medida gue so toma
ba concicncia de la dimensidn del desastre , los gobernantes se
tuvicron gue retractar de lo dicho.

Conforme el mundo fue conociendo la magnitud real del desarsure,
cl aurilio comenzd a llegar a raudales.,

©1 presidente cubano Fidel Castro, fue uno de los primeros on
hacer liegar apoye ccondmico y moral: ademds hizo un llanade a la
comunidad internacional, para que se salidarizaran con nuastro pais.

La Cruz Roja manejd directamente Jos apoyos internacionales de
sus filiales, quiercs enviaron alimentos, medicinas y plasma de 16
naciones.

No se cscatimd ni sc limitd la ayuda. $¢ recibieran, en los pri
meros dias, 1,400 toneladas de cargamente de 31 paises en 1'7 vuclos,
la mayor parte destinada a la Cruz Roja Mexicana, emba’adas, iglicsias
y otros organismos. Una tercera parte, para ser capalirzads por el
gobierno?

Los donativos consistian, fundamentalmente en: medicinas, ropa,
equipo de rescate, herramientas y maquinarias, viveres, tlsndas de
campafia, cobijas, etcétera.

Los abundantes recursos recibidos, no cran suficientus. El Subse
cretario de la Contraloria, Rauil Robles, dijo que dasde el ccmienzo,
por instrucciones presidenciales, se cstablecid un siscema de con
trel de inventarios “"para garantizar al pueblo de Jdéxico el manejo
y honesto de los donatives,"

La fuerza aérea de México recibid, por conducto del geoneral briga
dier, Milton Pauletto, de la brigada brasilafia,un hospital de campa
fia aerotransportable con capacidad de atencidn en todas las disciplinas
médicas, Ademds dicha brigada de 17 médicos, ofrecieron dvrante 10
dias, 10 mil consultas a damnificados, incluyendo servicios de asig

tencia psicolégica?

59. Ia Jxrech, el 9-X-33, p.3
60, 1hidat.
61, la Jomad, b 10-%-83, p.10
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México se convirtid, de la noche a la mafiana, en el pais mas
sufrido del mundc. Casi todos los paises del orbe se solidarizaron
con el nuestro.

Estados Unidos realizé diversas aportacicnes{alimentos,equipo
de salvamento, asesoria técnica). Los norteamericanos enviaron 800
tangues con capacidad de almacenaje de 12 mil litros de agua. Cada
tanque con recipientes para purificacidén, Los hispanos
residentes en este pais, aportaron -mediante colecta- 50 mil ddlares;
mds de 6 miliones, de la m.usma monada, al embajador mexicano.

La esposa del presidente americano, doné un milldn de ddlares
para el Frndo dc Reconstruccidn,

1,764 miilones de ddliraes entregd la colonia libanssa, El clero
mundial cooperé con 300 millones de pesos. Suiza otorgd otros 100 mi
llones de pesos. Québec envid 1.2 millones de ddlares.

Fue asi que nuestro pais recibid ayuda internacional de naciones
como: Estados Unidos, Francia, Espafa, Canadd, Argentina, Panamd,
Colombia, Perd, Italia, Cuba,Nicaragus, Israel, Bélgica, Alemania
Federal, Argelia, Suiza...

Uno de los sucesos bochornosos, en el aspecto internacional,
fue la noticia llegada el 19 de septiembre (el mero dia de los desas
tres), en el sentido de que el Fondo Monetario Internacional suspen
dia préstamos a México.

Un grupe de tdcnicos extranjeros viajaron a esta ciudad, a efecto
de revisar el estado financiero y el avance del programa de ajuste
del presupuesto del afic de 1985,

Los resultados no fueron satisfactorios para el FMI y el 18 de
septiembre, el Comité Ejecutivo -de ese organismo- decidid embargar
el retiro de 950 millones de ddlares, autorizados a México en 1984.

Con el tocrremoto se plantearon dificultades extras para cumplir
los acuerdos financieros y los funcionarics del FMI aprobaron el

"Plan de rescize a México"92

62. 1a Jamada, del 4-X-85, p.ly 2
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El Banco Mundial concedid créditos por un total de 255 millones
de ddlares para la reconstruccidn de casas habitacidn y para el
desarrollo de la mineria. El organismo autorizdé 150 millones de ddlares
para la construccidn de viviendas de interés social y 105 millones
para la autosuficiencia en el suministro de materias primas, para
la mediana y pequefia industria.

Los créditos tuvieron plazo de amortizacidén de 15 afes, con tres
de gracia, una taza de interés del 8.82% anual, ajustables semestral
mente.

En aquella ocasidn, Alden Claussen, director del Banco Mundial,
afirmé que los créditos representan dos nuevos pasos en las "relacig
nes fructiferas" entre México y la Institucién®

El Secretario de Hacienda y Crédito Piiblico, apoyado por el
Comité Bancario, logrd negociar una moratoria por seis meses con los
bancos fordneos,

Silva Herzog, fundamentaba la peticidn sobre un balance de las
pérdidas causadas por el temblor: 2 billones de pesos en 21 D.F. ¥y
10 biilones, a nivel nacional. Ello podria significar mds de 6 veces
el monto de las reservas del Banco de México (5 mil 381 millones de
ddlares); mds del doble de lo gue se exportaba anualmente de petrdleo
114,967 millones de ddlaresi®?

Nuevamente se lograba paliar upa situvacidn que, ya antes de los
sismos, era alarmante para la administracidn de Miguel de la Madrid.

Un caso de solidaridad sincera y sin interés, fue el de los guate
maltecos refugiados en México, a pesar de sus miltiples carencias
aportaron 350 mil pesos, producto de una colecta en su comunidad. La
cantidad es simbdlica pero significativa: los que poce tenian, no
dudaban en ddrselo a los individuos en desgracia.

JapSn hizo saber su deseo de ayudar a México en la recuperacidn y
entregd al Presidente mexicano 1 milldn 250 mil ddlares aportados por
el pueblo y el gobiernc japonés.

Takashi Naito, embajador japonds en ,México, ratificd que su
gobierno estaba en la mejor disposicidn de otorgar facilidades a los

63 1a Jareda, del 6-X-85, p.9
64, E teamto 4ol 19...q.cit., p.25
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mexicanos, para el pago de la deuda de 10 mil millones de ddlares

que se tenia con el pais oriental?5

Para concluir el tema resumiremos lo mds significativo e impor
tante, a nuestro juicio.

Los terremotos que golpearon al Distrito Fedoral y . otras siuda
des del pais, significaron un nuevo punto de referencia histdrico.

Aparte de sacar a fleoe corrupcién, negligencia, torpeza, inca
pacidad, autoritarismo, etc., hizo concreto -tal vez como nunca en
i1a historia reciente- el concepto de sociedad civil.

Los ciudadanos empefiados en la movilizacidn,.en la coiaboracién
para objetives comunes, existieron como una fuerza social cen un
potencial de transformacién enorme.

Sus organizaciones espontdneas y efectivas, fueron al mismo tiempo
de autodefensa ante las deficiencias y abusos de las autoridades ofi
ciales, asi como también una barrera de contensidn ante las arbitra
riedades de los poderosos.

El dnstinto de supervivencia impulsc a llevar a cabo accienes
extraodinarias y convertirse, en breve tiempo, en una sociedad autg
gestiva que prescindid de su gobierno: la sociedad cival zomdé en sus
manos los asuntos de su incumbencia y demostrd su gran capacidad de
ordenarse a si misma y establecer un orden civil.

Los sismos dejaron en evidencia errores de una sociedad capita
lista dependiente que ha fincado, en su desmesurado centralismo
econdmico y politico, su fuente de energia y desarrollo.

El hacinamiento, la impresionante sociedad de masas en que se
ha convertido a la capital de la repiblica; la pésima planeacidn que
muestran construcciones desafiando las alturas sobre terrenos, gque
¢n otro tiempo fueron lagos, son parte de esta locura citadina.

Es ldgico esperar que cualquier fendmeno natural come lluvias,
tolvaneras, nevadas, etc., se amplifique y cobre dimensicnes alarmantes.
Cabe resaltar la actuacidn del gobierno mexicano gue no estuvo
a la altura de sus gobernados. Lejos de tomar una posicién de auténtico

65, 1a Jaadh, @2l 2-4-85, p.)
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liderazgo politico, en las filas oficiales cundié el desconcierto

y la inmovilidad. Reaccionarcn ~gracias & su instinto de conserva
cién como clase politica- desactivando el orden civil e instaurando
su propioc orden.

La improvisacidn e imaginacidn de la sociedad civil, contrasté
con la lentitud y burocracia de los funcionarios piiblicos acostumbra
dos al autoritarismo y a su autosuficiencia. Afloraron los vicios
de un poder politico artidemocrdtico y autoritario.

1,0s acontecimientos demostraron la inoperatividad de los planes
de emergencia y nuestraesmsa cultura en materia de desastres.

A pesar de todo, el gobierno salid bien librado en esos momentos;
se erigié como el gran damnificado que acapard la ayuda exterior.
Ademds tratd, con la Banca internacional, acuerdos ventajosos que
vinieron a aliviar una slituacida dificil gque se presentaba en las
finanzas publicas.

Por lo que hace a los medios de comunicacidn, pudimos ver gue
son instrumentos de ayuda real; que pueden servir para emprender
acciones constructivas y enfrentar situaciones de emergencia, pres
tando un valioso servicio social. §in embargo, los intereses de sus
propietarios marcan otros rumbos.

En las horas subsecuentes a los sismos, la radio pudo informar
y poner en contacto a los ciudadanos que ingnoraban la dimensién
de la tragedia. Con ello, dio una muestra de su capacidad de recupe
racidén y de su agilidad. La televisidn, con sus imdgenes impactantes,
se unid a la radio, tiempo después.

Gracias a los medios masivos miles voluntarios se movilizaron
para salvar vidas, pero :zambién provocaron, con sus minsajes de "mds
ayuda el que no estorba", el desaliento en muchos ciudadanos.

Los medios, pasados los dias de desconcierto del gobierno, expre
saron fielmente la linea del poder politico: “Volver a la normalidad".

a sus practicas de ocultamiento y manipulacién de los hechos
en beneficio del sistema en general.

La sociedad civil también en cste rubro se hizo presente. Los
radicaficionados, la comunicacidn personal {la transmisidn de mensa

jes'de boca en boca'): los miles de reporteros improvisados que in
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formaron a las estaciones de radio, televisidn o a los periddicos,
le dieron vida a la comunicacién popular.

hunados a estos comunicadores, los cientos de miles de volunta
rios; los jévenes marginados gue sc integraron decididamente al auxi
lio; los cientos de automovilistas que ofrecieron sus servicios pari
trasladar gratuitamente a rescatistas y rescatados; los bomberos y
la policia; las mujeres de todos los estratos sociales...Todos allos
se convirtieron en protagonistas de un vasto movimiento scecial.

con la desgracia, causada por los sismos, surgidé una sociedad
nueva que pudo palpar y sentir sus potencialidades de cawbio, la
posibilidad de transformar la vida en su beneficio (a pesar de su
gobierno}.

La emergencia de la sociedad civil, motivada por los golpecs de
la naturaleza aunado a la ineficacia del gobi>rno, tienc una doble
significacidn: por un lado, representa el principio de cambios pro
fundos en los manejos de la politica y de la economia, impulsados fu
damentalmente por la sociedad civil; por el otro, el deterioro de 0
poder politico que comenzé su crisis de hegemonia.

La crisis de autoridad se realiza cuando la clase dirigente h
fracasado en alguna empresa paiitica en la que ha pedido o impuests
el consenso de las masas {(como el caso de la guerra). O porque la
gran mayoria de la gente (de manera especial, el sector de la socidd
civil mds golpeado e indefenso) ha pasado -de pronto- de la pasivid
a la actividad politica y plartean reivindicaciones que, en su confitoso s,

constituyen una revolucidn.

Tal crisis de autoridad o de hegemonia, se presentd en los muy
+os posteriores a los sismos. El poder politico se preocupd, primm
mente, por hacer frente a esta crisis y recobrar su direccidn.
Al correr del tiempo se ha visto gque los sismos produjeron,
también, un sacudimiento en la conciencia social que a menudo scium g
a juicio a las instituciones del Estado y hacen preveer una nuevatig eg- gig

de hegemonia.

66, Crmeci. Antenio, Rolitica y sociednd, p.123
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Si bien en el primer y segundo capitulos, del presente trabajo,
se comprobd la estrecha relacidn entre el poder politico y los indus
triales de la comunicacidn, para conservar y consolidar la hegemonia,
en este tercero se manifestd su fracaso.

El cambio de poder y los terremotos mostraron la complicidad del
poder politico mexicano con los duefios de les medios masivos para, en
el primer caso, transferir el mando a un candidato oficial; v, en el
segundo, para"volver a la normalidad® (en otras palabras:desactivar la
movilizacidén social y retomar, por parte del poder politico, el control
de la sitwacidn).

En sendas situaciones los resultados cvidenciaron gue cuande hay
un detericro en las formas y contenides de gobiecrno {causado por el
prolongade ejercicic del poder); una sujecidén de las iniciativas ciuda
danas, tnido al empobrecimiento de las mayorias en beneficio de unos
cuantos, ~o axisten mecanismos efectivos para detener la paulatina
vérdida de consenso y la crisis de hegemonia.

Por 10 que se refiere al camoio institucional de gobierno, se
observd qgue la élite del poder hegemdnice impuso su influencia en la
designacidn del nuevo Presidente de la reptiblica.

Cada seis afios vivimos 1la transferencia del poder donde los for
crjeos y 1la lucha sorda, es lo mds caracteristico. Cada sexenio se expe
rinenta,también, la ruptura v el nacimiento de orientaciones politicas.
En esta ocasidn, el rompimiento de Miguel de la Madrid con José Ldpez
pertille, se manifestd desde los dias posteriores a la designacidn.

Los cambios en la direccidn del partido oficial -donde predominaba
el equipo de la madridista; el relegamiento de la Plataforma Electoral
Bdsica; y el anuncio de la "renovacidn moral”, fueron puntos indicativos
de gue el prdximo Presidente cambiaria la manera de gobernar y se
ajustaria = su propia linea politica.

viguel de la Madrid Hurzado,tecndcrata de pura cepa, intentd en
su campafia dax la imagen de up politico experimentado y honesto. Hizo
ds sus consultas popnlares, mis que una fuente programdtica, urna instan
cia legizimadora de proyectos tecnocrdticos. ’
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Por su parte, los industriales dec la comunicacidn so aprestaban
a colocarse on posiclones estratégicas en el nuevo gebierno. Para =llc,
se pusieron al servicio del candidate oticial, sin reparar en ¢astos.

Los propagandistas oficinlos confundieron conceptas de propaganda,
publicidad y politica.

Con la fastuosidad publicitaria se quizo ocultar la pobreza pro
gramitic~, El candidato priista disfrutd del derroche gubernamental
y del apoye 3c los capitalistas de ls comunicacién, durante sus traba
jos electorales.

Se puede a“irmar q.e la campafia electoral de 1982 fue al estilo
tradicional: un partido aplanadora, sustentado por fuerzas eccnomicas
y politicas poderosas, y otros partides contendiontes débiles v, en
algunos casos, desorganizados.

De las campafas opositoras, la mds sobresaliente fue la del PSUM
que albergd esperanzas desmedidas y tuvo pobres resultados.

Sin embargo, la tepdencia en votaciones presidenciales, para el
2: e~

partido del gobierno, siguid a la baja, alcanzanda su menor ni

la historia.

Ni con tcdo el sistema de comunicaciones a su servicio, el poder
politizo logrd consolidar su hegemonia. Aqui las variables, poder politi
co y comuricacidr, {referida en eoste caso, a la de cardcter masivol,
no democtraron efectividad para la consolidacidn de la direccidn inte
ltectual, politica y moral sobre la scciedad. Por el centrarie, ccn los
srrido

resultados electornles se constatd el creciente desgaste deil
oficial y del propio gobierno.

Respecto a la sociedad civil, se vio que fue poco entusiasta vy,
en 9ran parte, indiferente. Los partides -salvo en las campafzc del PRI

y del PS5UM, op menor grado~ no tuvieron movilizaciones masivas en tarne

SuUyo.
Esta actitud de cierto desprecio por la actividad politica, de

parte de la mayoria de la sociedad, contrastdé brillantemente con su

actpacién en los sismos de septiembre.
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El poder politico fue rebasado por los acontecimientos. Su prin
cipal preocupacidn, en los orimeros dias del desastre, fue retomar su
direccidn y countrol.

Los madios masivos, gue €0 4" primera fase fucron valicsos vehicu
los de cooperacidn, sirvieron al acbierno en su lucha ror “volver a la
normalidagd”.

Diches medios registraron a una sociedad activa, entusiasta,traba

jadora; a diferencia del proczso electoral donde las masas ser-ian

como neceszaria escenografia para el lucimiento del candidato priista.

Profundo fue el sentimiento de solidaridad ante la magnitud de
la desgrzcia de puestros hzrmanos victimas de los terremotos. Danos
fisicos, morales y psicoldgizos gue tardardn muchos afios en cicatrizar,
en algunos casos irreversibies.

La sociedad civil no s¢ detivo a lamentarsae, s$ino que d2 una mang

ra masiva, se involucrd de inmcdiato en el rescate y el apoyo a los
caidos en desgracia.

Los ciudadanos al tcmar por si mismos los asuntos de su incumbencia,
provocarsn que el poder politice respondiera con azore y desconcierto.
Una vez pasados los primerc: nomer*os de sorpresa, sc dedicaron a
nulificar 2l movimiento civil.

De todas formas, se notd la falta de liderazgo institucional,
que fue suplida por el trabalo colectivo de los individuos.

Al pasar del tiempo, ¢! gobierno pudo retomar el control, pero
no fue capaz de disipar el espiritu de descontento generalizado en
su contra.

La incapacidad del poder politico en los sismos de 1985 sumado
a la impopularidad de sus medidas econdémicas para afrontar la crisis,
causaron un hondo resentimiento y un deseco de participacidén organizada,
Muestras de ello son las n
das desde los dias de los terremotos.

rerosas agrupaciones civicas y sociales surgi

Los sismos de 1985 <deber considerarse, amén delas mds grandes tra
gedias ¢xperimentadas por ia <~iudad de México, dentro de los acontecimien
tos politicos de mayor significacidn en la socicdad mexicana contempgo

rdnea.
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CONCLUSIORES .

La enorme trascendencia que la comunicacidn ha tomado en los
dltimos tiempos, nos obliga a reflexionar sobre su funcidén en la sg
ciedad.

El crecimiento explosivo de las ciudades complican su mancjo y
control. Los procesos comunicativos se desenvuelven en miltiples pla
nos y se¢ relacionan con diversas disciplinas con objetivos diferentes.

Nuestras preguntas iniciales giraban en torno a la conexidn
existente entre Estado y sociedad; entre comunicacidn, Estado y socig
dad.

Al tomar conciercia de la amplitud y complejidad del Estado,
observamos que la parte ejecutiva de éste, la que directamente arlica
el poder sobre la sociedad, es ] poder politico, Entonces advertimos
que cl puente entre la comunicacidén y el Estado, se establece mediante
la instrumentacidn dcl poder estatal.

Centramos, en principio, nuestra atencidn en estos dos aspectos:
comunicacidn y politica. Las limitaciones que tenemos para examinar
los asuntos politicos, se hacen evidentes en el trabajo. Fero el interés
gue nos despertd el tema, nos obligé a investigarlos de la mejor mane
ra posible.

La primera hipdtesis general que nos planteamos fue la de que:
la comunicacidn es parte integral del poder politico.

De tal afirmacidén se desprendieron las primeras tareas:estudiar
y definir los conceptos para delimitar campos de estudio,

La empresa se dificulté dada nuestra notable inexperiencia. Con
tantas posiciones idecldgicas -que muchas ocasiones se confunden
con estudios cientificos- en el tratamiento de las ciencias sociales,
es frecuente gue el investigador principiante, se embrolle. Esto nos
sucedid cuando abordamos el estudioc de los conceptos, bases de nucstra
investigacidn.

En este sentido, tuvimos gue asumir una posicidn propia, pueste
que nc creemos en la imparcialidad del estudic de las ciencias sociales,

Ya que estamcs inmersos en un sistema de produccidén en el cual actuamos
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con un rtol determinado por ol entorno social.

Todo ello no significa quo pretendicramos elaborar un debate
.ideoldgico, antes que un estudic sistematice de los temas. Lo que
deseamos dejar claro es gque sostencmos una definicién filoséfico-politi
ca, moldeada por el mundo que nos tocd vivir.

Precisamente por esta Ultima razén, tuvimos la necesidad de rela
cionar nuestra hipétesis yeneral con el casc mexicano.

El tema central de la tesis, poder politico y comunicacidn en
Méxice, 1982-85, fue originado por una inquietud que compartimos.

En esta ctapa de cambios ins:zitucicnales y conmociones en la
sociedad, quizimes chservar cual Zue el funcionamiento de la comunica

cidén en los movimientes sociales v polivicos

Para esto no debiamos ignorar las particularidades que presenta
el poder politico y la comunicacisn en Méxice. Habia gu. aclarar en
que consisten los resortes que accionan ¢) mecanismo de control politice;
asi como en que nivel se manifiesta el contacto, de este control, con
la comunicacidn.
Entonces, entramos a la aclaracién de los conceptos fundamentales

en nuestro trabajo: Estado, pod

peclitico y comunicacidn.

El Estado como un aparato de dominacidn de una clase sobre las

dends. El poder politico {(como aplicacién del dominio de clase}, necesi

I

de la comunicacidn social para la realizacidn

a 5US proyectos
politicos y econémicos.
Pronto caimos en la cuenta de la estrechecz congue manejabames
los temas.
El Estado no puede explicarse sélo por su funcién o por su forma,

ni es autdnomo, sino que sosticne una rolacidn dialdctica con 1

sociedad.,

Esta sociedad -sefialada despuds de la aparicidén del Estado como
sociedad civil- s2 divide en su interior en clases sociales y genaran
procesos complicados y contradictorios que imponen cambios en la di
reccidn estatal.

Cuando aparece ila propiedad privada, y con ella 1a necesidad de

preservarla, se precisa de un cuerpo especial encargado de hacer valer
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el orden. Asi,el Estado nc es un organismo separado de las relaciones
scciales, estd definido por las exigencias histdéricas de la sociedad

Tivil,
De esta manera, hacemos ur deslinde entre las facotas que presenta
el Estado. En un espectro encencramos a la socicdad civil (explicada con

s@ en el razonamicnto gramsciano ) como un fendémeno superestructural

cue se concreta en organizaciones instituidas o espontdneas, con prin

zipios y objetivos compartidos, ygue ponen  las bases para la confor

rzcidén de un nuevo instituto d= direc~idn estatal. Se diferencia de

las socicdades comerciales, ¢n gu- su interés primordial no es el lu
zro,ri 1a bisqueda de las ganancias econdmicas; por cl contrarie,sus

_acion~s se frndament-n en _= solidaridad o afinidad idecldgica.

For el otro, a la sociedad politica definida como el conjunto
indiv.duos coulocados en el ambito del Estedo y del poder politico.
Entonces, llegames al punto de concebir al Estado como la suma

ia2 sociedad civil y la socizdad politica. La naturaleza de ambos,

icar el cardcter quc el Estado adoptard.

fnhora bien, como propiecad de una clase -la mds poderosa- no

Zr este esquema, la hegercsia es un aspecto definirorio en las

laciones scciales va que se praciza de la aceptacidn y el conven

ciniento de los gobernades, para que el poder politicn pueda aplicar
zus orientaciones y mandatos.
Lz hegeronia es la direc=:idn intelectual y moral guc la clase

ante sosticne sobre el conjunte social. Hace referencia al cop

v al cornvencimiento de una relacidn determinada tdebido a esto,

ase dominante también es ia clase dirigente).
Se afianza sobre un sistoma de representaciones, tradiciones,

ogias, costumpres, que i: dan forma a una cultura nacional popu

La hegemonia ez el puntic d= enlace entre la sociedad civil y la

socicdad politica, por la qu: rantienen un contacto permanentc. EL
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Estado recurre a la violencia y a la fuerza cuando sus métodos per
suasivos fallan.

Luego entonces, la batalla que se libra dentro de la sociedad
civil y la sociedad politica, es por la obtencidn y consclidacién
de la voluntad colectiva nacional popular.

De esta manera, llegamos al acuerdo dc entender al Estado como
una organizacién, propiedad de la clasc dominante, de hegemonia
porque se establece a manera de dirigente intelectual, politico, cul
tural y moral de un pais; también es un instrumento de violencia
organizada para la opresidn de las clases subalternas.

En su visidn mds general, el Estado contiene a la sociedad civil
y a la sociedad politica, mismac jJue se encuentran ligadas por lazos
hegemdnicos de interdepende¢ncia.

En el sistema estatal el poder -elitic: tiene una funcidn muy
importante. Seglin nuestra propia iefinic.ér, ¢! poder politicc es
la posibilidad de establecer la voluntad de una clase sobre las demds
a través de instituciones de hegemonia (consensc) o de coercidn {fuer
za), en manos dcl Estado.

Asi es como concluimos gque la relacién directa de la comunica

cidén con el Estado, se realiza por medic del poder politico.

La comunicacidn social abarca todo el compliejo intercambio de
mensajes entre los irdividuos, grupos, clases, instituciones, etc.,
qgue actéan en sociedad. Es el proceso y restitado del intercambio de
experiencias, ideas, informaciones..., d¢ los hombres en un marco
histdrico determinado, que posibilitan la transformucidn del entorne
natural y social.

2 esto se debe que la comunicacion masiva {plancada e instrumen
tada,en una fase de expansidn capitalista, desde medios sofisticados
y con gran poder de penetracidn a plblicos numerosos), forme parte
de la comunicacién social.

Los gobiernos de los Estados contempordncos, procuran siempre
controlar la difusidn de los mensajes (preocupacidn cspecial les
merece la comunicacidn masiva). Para ello instituyen enlaces con los

duefos de los medios masivos y se genera una necesidad mutua: los
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capitalistas propietarios de los medios -los industriales de la comy
nicacidn y la cultura- recquieren de facilidades, apoyos y seguridad
juridica y politica, por parte del Estado para su desarrolloe. El
poder politico, por su lado, los necesita para difunditv sus mensajes
ideoldgicos y de conformacidn.

Es decir, lo que [nndamentalmente ambicionan estos dos sectores,
es mayor poder econdmico (y tambidér influencia politica ya que la
necesitan para asegurar su deminio) por parte de los capitalistas;

y el mantenimiento de la hegemonia, el orden institucional y la domi
naecidén, por el lado de quienss detentan =1 poder politico.

No gueremos significar gue tanto uno como otro encaucen sus
propdsitos, exclusivamente, a los objetivos mencicnados. De hecho
combinan formas politicas y comerciales (como la publicidad y la pro
paganda que buscan actuar sobre los compradores y en la opinidn pibli
ca); s6lo que para un tratamiento analitico, hémos puesto mayor acento

en las intensiones bdsicas por las que movilizan sus esfuerzos.

Las instituciones de la :ociedad civil (partidos, sindicatos, cor
pora:zicnes, asociaciones, otc,) producen proccsos comunicativos que

muchas veces se oponen, info

, broponen o cuestionan al poder
politico establecido. Un ejemrlo de ello es la comurnicacidn popular

que reseflamos en la primerz parte del trabajo.

Podemos afirmar, en razdn de lo expuesto, guc la lucha por
hegemonia, también estd presente en el terreno de la comunicacidn
social. En esta pugna, los rmedios de comunicacidén modernos, por su

amplia capacidad de llegar cdblicos numerosos y heterogdéneos de

manera simutdnea, se convicrsen en elementos de mansjo politico.

n intervenir en tedos los aspectos de la

Los gobernantes inten
comunicacidn social para internalizar la ideologia dominante y asegurar
la subordinacidn politica de los ciudadanos.

Al limitar 1a utilizacidén de la comunicacidén de acuerdo & los
interesc: econduwicos y politizes, se cmpobrece el concepto.

El hombre no puede ni dzbe circunscribirse a los lincamientos
que les marcan los poderoseos, puesto que la comunicacidn social en

globa a todos los niveles de intercambic de mensajes entre los seres
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humanos. Constituyc el proceso y rasultado de la transmisidn y re
cepeidn entre los individuos, con sus caracteristicas histdricas
determinadas.

Los criterics con los gue se maneja la comunicacidn, han propi
ciado el crecimiento desmesurado de la industria correspondicnte.
Si bien en miltiples ocasiones se utiliza a los medios para la promg
cién de otros negocios, estos son, por si salos, extraodinarias fuen
tes de acumulacidn del capital.

Los industriales de la cultura poseen una ideologia conservadora
o francamente reaccionaria. Es por cllo que les conviene aliarse
con el poder politico puecto que a ambos les beneficia la difusidn
de las ideas de conformisme y distraccidn.

Politicas econdmicas y culturales, de los paises mds poderosos,

son transmitidas a través de los medios masives a todo el mundo. De

esta manera,los medios tienen un significativo peso ..litico en los
célculos de dominacidn econcmice ¢ ideoléoica, tante a nivel nacional

come mundial.

Hasta aqui observamos que nuestra hipdtesis inicial de concebir

a la comunicacidn como parte del poder politico, por su generalidad,

es confusa y amerita precisicnes.

En realidad, existen fuertes nexos de interdependencia entre
quienes controlan el poder politico y los industriales de la comunica
cidn, pero no se puede aplicar tabla rasa con la comunicacidn en
general. En todo caso si se puede inferir que la corunicacidn masiva
fcomo parte de la comunicacidn social), al estar zn manos predominan
temente de los poderosos, es manipulada para el afianzamiento de la
hegemonia y el control ideolégico-politico.

Toda vez que fijamos posiciones y definiciones en nuestro marco
referencial, procedimos a tratar aspectcs que caracterizan a la socie
dad mexicana, en la estructura de su poder politico y en su sistema
de comunicacidn.

Partimos de una segunda hipdtesis en el sentido de gue la comu



248

nicacidn (especialmente la masiva) funciona come parte integral del
poder poli:ice, para la consolidacidn de la hegemonia.

Panpién nus basamos en el supuesto de gue el poder politico en
México, 25 manejado cor critevius antidemceridticos y convierten el
control de la comunicacidn social, en una cuestidn estratégica para
1a instauracidr de su direccidn politica, cultural, econdmica y social.

Procedimos a comprobar es-os planteamientos y lu primero que
registramos fue la aparente tranquilidad social. Esta diferencia,mis
mé que distingue a nuestro pais sobre los demds regimenes latinoameri
canos, se fundamenta en un cariz trascaondental: la transmisidn pacifi
22 del poder.

Durance cercd de sesenta anos el poder politico en México, ha

sustentado su hegemonia en dos instituciones,principalmente: el parti
dc del gobierno y el presidencialismo.
&~ hacerse notar gue el Presidente mexicano, ostanta poderes

que miy pocos mandatarios =n ¢l munde pueden vanagloriarse de poseer.
stades constitucionales y extraconstitucionales.
:r mdximo, donde se concentran el poder po

ig2 coms el 1i7
litico v la representacién del Ectado.

Puede intervenir legalmente en la ecconomia, la cultura, la cien
cla,er la emisidn de leyen, en la milicia, la diplomacia, ctc.; actda

come interverntor y juez supremo de algin conflicto pariticular o social.
Denzro de sus atribuacicnes cxtraconstitucicnales, la principal
es la de onombrar & guien habri de sucederle.
Lz
tacidn mdzima de la antidemocracia del sistema politico mexicano.

igura presidencial, tal y como la estudiamos, es la represen

La decisidn de un sdélo hembre pesa mas que las opiniones y reclamos
de la sociedad civil mexicana.

El Presidente de la repiblieca os el nidcleo del poder politice y re
presenta la institucidén mixima. Por su parte, el partido oficial es
la organizacidn que reune a las principales corporaciones representa
tivas d¢ los distintos grupos sociales y productivos: obrerus, campe
sinos, prolesionistas, atc.

Ambas instituciones reflejan la cerrazén «on la que se concibe
la lucha por la direccidn del EBstado, por parte de la clase dominante.
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El partide del gobierno hegemoniza ol panorama politico desde
su aparicién. Ha ganado, casi todas, las responsabilidades mayores
en el sistema politice mexicane {presidentes, gobernadores, senadores,
diputades, presidentes municipales, ete.).

Su arganizacidn se wxtiende a lo largo y ancho del pais, sinr

apoyado. ccondmica y politicamente, por el gobierno mexicano. Se
ostablece una sumisidn del partido al Estado y al poder politico.

En su interior impera una estructura rigida sefial gel autorita
rismo y falta de discusidén y decisidén de la wayoria de sus bases,
de los asun:tos importantes. funciona como €l brazo electoral del po
der polftico.

Mds que incliparse por la sociedad civil, el partide oficial, sc
alia a la sociedad politica al grado de que es el principal surtidor
de cuadres politicos gobernantes.

Al termino de la investigacidn, no habia un real juego de parti
dos ni alternancia en el poder, Siempre, desde su fundacidn, el partide
del gobiecrne impusc, por la buena o por la mala, su linea politica y
colocd a sus militantes en casi todos los puestos de mayor importancia,
desde presidentes municipales, hasta presidentas del pais,

Estos dos factores hacen gue la democracia mexicana sca muy
sul generis; con un partido qua ha gobernade durante casi 60 anos,
semeidndose a las viejas menarquias europeas de siglos pasadosy y una
acumulacidn de poder desmedida en un sdlo hombre:; el Presicdente.

Una dlite politica gue s¢ raclama emanada de la revolucidn, que
atesora el poder con tanto celo,zomo si fuera un patrimonio familiar
exclusivo.

La forma en qgue sc¢ organiza el poder politico le ha dado excelen
tes resultados al Estado moxicano, por lo gque toca al sostenimiento
de la hegemonia y el control social. Sin embargo, en el periodo revisa
do, se presentaron muestras de desgaste y debilitamiento.

Bllo lo podemos constatar en la relacidn del gobierno mexicans,
con los capitalistas gue manipulan los medies masives de comunicacidn
mis importantes.
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Los empresarios privados han tomado bajo su influencia la
politica de comunicacidn social en México. Desde la aparicidn de
la Yadio y televisidn, un grupoe influyente y podercso se apoderd
e impulsd, a su anptojo, la difusidn de la cultura, informacidn y re
creacidén de los mexicanos,

pesde el principio, el fstado mexicano dejd la politica de comy
nicacidén , en manos particulares. Les proporciend tode tipo de faci
lidades - en materia juridica, politica y econdmica.

Asi, los industriales £de la comunicacidn aciecentaron su poder
e influencia. Los distintos gobiernos pretandieron controlar a este
raba

sector por la via de las transacciones y privilegios; se as
a tener una vigilancia permonente ~sbre los mensajes gue se difundieran
de manera masiva. Pero, aupgue cste objetive se logrd, surgieron
diferencias con los .ndustiiales de la cemunicacidn, a causa de la
Gesmedida ambicidn de estos dltimos .

tste sector -representado en el estudio por el emporio Televisa-
es la cabzza de los capitalistas con mayor poder econdmico y peso
polizico en la industria y comercio nacionazles. Utilizan a los modios
para extender y proyectar otras rawas de sus nagocios.

Se han relacionado con el poder politico, apoyvdndolo de manera
condicionada a la obtencidn de facilidades guez les permitin obtenor
ventajas desmesuradas.

Al poder politico se le presentd una situacidn paraddjica: si bien
_nezesitaron controlar la difusidn de los mensajes masivos y para fal
Dre con taron cen la colaboracidn de los monopolistas

fin si:
del rame, ahora este aliado resultd demasiado ambicioso. Para frenar
su avidez, se quizo reglamentar el derecho a la infarmacidn durante
el gobisrne de Lépez Portille.

Los industriales de la comunicacidn respondieron con presiones
sobre la opinidn pihlica en reclamo de 'libertad de expresidn®.

Ante semejante despliegue de poder persuasivo, el gobierno dejd
el asunto peor la paz.

El Estado, con José LSpez Portille, a la cabeza, tratd de retomar
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la dircceidn de la politica comunicacional, pero ya no le fue posi

ble dado el gran poder e influencia que acumularon las duchos de los
medios. Entonces optd por telvrar la linca de corunicacidn comercial,
siempre y cuando no cuestionaran la legitimidad &= las medidas oficig

les, ni su funciuvnamicnto en general.

Para los disidentes no tuvo contemplaciches. Fuimos testigos

o hacie les medios y comuni

del endurecimiento del poder palit

dos no afines al sistema.
“artille, llevada al avsurdo

Vinos la intelerarcia de
«On a las radios indepen

{“tre pago para que me pegues’); la vapy
dientes y a revistas criticas al gobirerno,

La otra cara de 14 monede s¢ presentd =n ol tratamiento a perie
distas y comunicadorcs incondicioaales.

Lejos de desaparecer, la corrupridn en el medio pericdistico,
se manifestd con mayor intensidad. E) poder pelitice aprovechd la dasff

T fndustria de la prensa, para

cil situacidn por la que atravosaba 14

condicionar y selecciohar los puriddicos v as & los qgue propor
cianaria financiamiento por mcdio de lo publicidad gubornamental.

v subhordinacidn, satre

Esta relacidn de complicidad,
la prensa y el poder, no cambid en los tres primered ades de gobieorno
de Miguel de la Madrid.

Tste, ya como Presidenve, co

ias cuentas que 28 anrosesor
habia dejado pendientes con el grupo mas podevoso de Jos industriales
de la comunicacidn: ¢l de Televisidn Vie Satdlite, S.A. (Televisa)d.

Practicamente puso al servicio del emporie, @l Sistera de Satéli
ter Norelns, lo gue evidencid luertraordinaria influcncia de los
cempresarios mexicanos agrupados cn torne al monopolio de la televisidn,

Desde su fundacidn Televisa impulsd una lines desnacionalizadora,
cle pobreza cultural y de manipulacidn, aseciada 4 un comercialismo
exxcesivo, on perjuicio de millones de receptores.

El poder politico tratd de contrarrestar osto, sin chocar directa
mente con los responsables del grupo Televisa, Parz cllo, se die a la

tarea de modernizar el siztema de talevisidn oficial, aungue no modifi
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cd la forma y conteonide ¢ tos mensajes. Por el contrarin 5w, limits
a seguir el modelo impucsto por la televisidn privada y s © cgapales
fucron meros propagandistas y legitimadores de las acciow & gnanadas
del naobierno federal.

De la Madrid prefirid prefundizar <l travo con los Mp cojctari

de los medios y les farorecid con la puesta con funcionanist. sty del
Satélite Morelos.

Como ya dijimos, se ophd por modornicar =} sistemad b3 weldevision
mas de

estatal con el afdn de competiv con las mismas . oy dsa,

Con la prensa, ¢l régimen do ‘a madridista, contirdsiuszy politi <o

ande fue prociso- silenciav oo g profes io

de corromper, tolerar y -c

nales del p.riod
De esta dltima afirmacidn,es -laro cjemplo ¢l asesite.omog ded
coclunnista Mapuel fuendia cuyo crimen impune e¢s simbolod la falta
de veluntad del gobisrno, por proporcionar scguridad ais comnica
dores para gque pucdan ejercer libremente la libortad despcyopresida.,

Ambas actitudes de la sociadad politica mo

cana {ivs vy legios

desmesurados y corrupcids hacia los medios), significawi vu wyn deter ioro

zn el podaer politico del Estado.

ctura hal 1T Jos medi os

La sociedad civil rexicana no moevacid aps

cro osu vor se hizo odre : sttvacio nes

masivos. Siempre se ie ignord,

coyunturales como el desiile del srimereo de maye de 19
Bsta muestra de descontentn se ru.;hzn, entre ot I rrmzones,
las mazyo

ecendmia 4

porque las clascs mis golpeadas por la ori

res en la nistoria del pais), ro encontraban canales drics me minife star
sit estado de animo, propusstas, nrogramas, ctcdtera.
no, pov clerte, mansjd wiico agtable auto

o

"Bl poder politico moxi~
ritarismo e incapacidad, la crisis ccondwmica y se Apofh ~er— - je naber a
principal- en el financiamicntc externo, lo que configd g ap endez uda
miento colosal.

Miguel de la Madrid impuso un sidn a ias

£érreo digque de coten:

voces criticas y no permitid la apertura de los wedisof icinles y

privados, a los scctores gue les reclamaban.
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Bl poder politico, en =) lapse 1982-83, e-ctablecid sa rolacidn

con la prensa y la -radio, -ea base en la comsplicidad, la tolerancia,

la censura y avtocensura. Con los comunicsdor:s no afines se respondid
con represidn y vioiencia como <n los casos resefiados.

Con la televisidn , dada el erorme poder acumulado por parse de

la televisidn privada, @)l podar politice acoptd compartir su politica

de masas y afianzé 1os nexos do colabors y dependencia, para la

difusion de la iJdooleyia dominante y el oo wral szeecial.

La televizidn oficial cumpiid con la funcidn de ser una caj

ico.

de resonancia de las nodides ewmasadas d2l poinv pod

Llegados a Fanto, we gue la szeunda hipdtesis que

manejamos,se curplid pes couricacidn masiva se atilic

conservasidn de la he

comc una parte dol poder

Una ver comprobadas

decidimos ceomprobar una
{entendida on el sentida que la vepimoes

~onsolidacidn de su hegomonia y crodibilidag,

rales de 1982 y en los sismes do 1385,

La intordopendencia entre el poder pelitico vy los industriales

dz la comunicacidn, fue evidente en laz

prosidoncial de 14ea,

Miguel de la Madrid recibid ol apeyo 4@ lcs fcs de los mcdios

masivos que,dc

xnera, seoacomodaban on el nievo gobiernz.

Los industriales de la comunicac

aprcvecharon ¢l momentc para
ac

negociar posiciones; wrueha de ello son las concasiones scbre el Savéli

te Morzlos y en ol mercads del videoca aci como la ampliscidn

dc los privilegios a la televisidn privada.

f.a prensa con su gran cobertura al candidato oficial, tambidn
se prcocupaba por guedar bien con los nuevos usufructuarics del poder
politico.

La sucesidn oresideccial de 1982 se realizd bajo los marcos

tradicionales: la docisidn autorita

del Prosidente José Ldpez Portillos



ia Lneozadicionalidad de los tores oficiales; y el avasallamiento

dec la opmcicion.

El candidato provenionze de la #live politica con mayor poder

ntro &2 la estructura del sistoma, representaba a la burgues

de politicos: los tecsderatas, que

financizra y a una nueva o
desde La ilegada de Ldpev Pertilla se apodcraron del control del poder.

La campala oficial ¢ caracterizd por la fastuosided, el dis

pendic v la falta du

Los medios masivos teron a lan drdenes del ungsdo y bombar

aearon con propayanda y e Tavor del opriista, a a2 ciluda
danfa mexicana.
. Tedo al servicio

practicame

'

sSle existid un zan

1oz Figue !l

de rilo, gravos campaia

itucioners de la sociedad zivil

eXprisaran una aran ta pluntad coleg

Con el generc-so dc 5, Lo esperaba gue e2ilocontool

Vo i

del partide cficial -y del poder poiivico- ultara abrumader, Pero

finales mostraren lo rontrario: el partido del sbizrno

mds bajs en su historie.

Yy sd representante, obtnvierer la

toofarra de oredipalidad de

Estos hechos pu ron

i: socizdad civil mexicane, Yoen Hu sesiofa @0 partidos,

cire oen los medios se pusieron a laz disposicidn del

«id¢ Fevolucionario institucional.

La campafa reflejd lo gie el nueve gobierrn seria: la apariencia

scbre el contenido; el optimismo asontade sobre bases poco sdlidas o

inexistentes.
aticd con

La crisis de credibilidad civdadana &n su oobierne,

~ublicidad y pronaganda. Se cermbinavon formar o comunicacidn comer

cial, sobre la comunicacidn pel qae planteamientos vroara

méticos viables, se impuso la imdaones, los sldaans,ete.
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La sociedad civil {al reaccionar en sentido inverso al gue era
inducida, cvidencid su descontento y cscepticisme), dic una lecsidn
al gobicrno que no fue sopesada en su justa dimensidn.
cemd los siswes de 19385,

fubieron que pasar sucesos tan ti
para que se le reconociera su poder de movilizueidn y erganizacidn.
Tal vez como nunca en la “Wistoria, la sociedad civil se concreti

s, Los tervepotes ue 198% derribaron poderosas edifica

28 dramdticams

ciones, pero permiticron que emergiera uni voluntad do supervivencia

colectiva. Al sismo natural v politice que s presentaba ante ellos,

los funcionarios piblicos fucron incapaces de dar respuestas oportunas.
Los 5 i 8 m o s devaStarun granios y peaus ias construcciones de

la ciudad de México y otras regiones ¢:1 interior, pero mestraron la

sntrve los sorves humanos. Con

enortic capacidad de solidaridad acti

la improvisacidn espontinea y efectiva d- sus organicaciones, la socig

dad civil mexicana puso en jague al poder politico y a todos sus apa

ratos de control, ir-luyends a sus aliadc  dJdusfios do los medios masivos.,
Esta manera de reaccionar, reprosentd una fase superior en la

maduracidn de la sociedad. be agui on adelante, se pravee gue los

principales cambios trascendentates - ‘pulsados por osta aueva
ciudadania.
En los sismos fueron los ciudadancs comanes, los gue asumicron

xilio » los afortados.la

la direccidn de las labores de rescate

brevedad de esa toma do poder sutogestivo, Tuvo episodios muy intensos;
an pocas horas los voluntarics armaron una marana de relaciones y
agrupamientos democriticos, que cufrentar-n eficazmente el trabajo

de salvamente y solidaridad con la poblaciodr atectada.

Activaron con base en la capacidad ;v la entrega, a diferencia de
la clase politiea que tiene a la burocracia, al influyentismo y a la
simulacidén como mecanismos de funcionamiento.

Durante estos lamentables sucesos so ciperimentd una crisis de
hegemonia del poder politic: mexicano. La secicdad civil desobedecid
sus dictados e impuso su propia divecsidn, con una fuerza de improvisa

¢idén que asombrd a propios y cxtranos.



Por breve tiempo sc convirtid en gobierno y ordenador social
que se dedicd al rescate y salvamento de miles de seres humanos.
Los sismos de 1%85 representaron, entre otras muchas cosas, una insu
rreceidén eivil.

1Los industriales de la comunicacidn, cn su papel de cdmpl ices
del poder politico, raspondieron desconcertados por la magnitud de
la tragedia. En los primeres momentos séle avinaron a proporcionar

visiones parciales de la realidad, a veces guericondo minimizar u ocul

tar lo que era palpable {rabe resaltar la agiiidad de la radio pnra

reposerse al impacto y cubrir con protesionalismc las noticias).
Una vez gue recibieron linea, orient “ron a ~ie los habitantes

del Distrito Federal -gue ne r -ultarc,. Jifadesds no antorpecicran

los trabajos de rescate. Despuds, se esforzaroan, junto con el gobierno,

por propagar la idca de gqu. "México siguc .r pie"

£n el renglén de la informacidn, tawbién la socicdad civil fue
mds cficaz., Practicamente la capital del pais quedd incomunicada,
por naberse estrepeado el sistema de telecowmunicacion y teléfonos.
Incluso -no sabomos si en toro autecritico- ¢l Presidente Miguel de la
Madria, expresd que no era posible qus una ciudad tan grande tuviera
cencentrados, en un c¢dificio, su sistema de comunicaciones.

Ante esto, sin ningdr interds mds que el de la solidaridagd,

los radioaficionadus s¢ constituyeron en fuentes confiables v autori
zadas para dar a conocer, al interior y exuerior, lo que pasaba en
la ciudad de México.

la comunicacidn interpersonal, ‘de bora en boca', y el teléfone,
principalmente, motivd gque gran parte de los individuos, nc enterados
er principio, toraran cenziencia de los acentecimientos y se moviliza
ran a la zona de desastre.

Cientos de rersonas s~ habilitaron como roporteros y comunicaban
sus experiencias e informaciones 2 la radioc y helevisidn.

Los medios masivos, debido a la dimensidn de los acontecimientos
y a la presidn de la sociedad civil, dicron amplia cober

tura al servicio social. Por algunas horas sec convirticron en auténti
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cos comunicadores cntre los individuos; se¢ difundizron informacio
nes , datos, avisos, scolicitudes, etc,

Dias después, la televisidn, la radio y la prensa, difundieron
la linea oficial: vslver a la normalidad.

Couforme iba pasando ¢l ticmpo, el scervicio social, dejaba cl
campo a la politica amarillista, comercial y manipulatoria.

Televisa proocupada en mostrar al mundo que ¢l Estadio Azteca
y los hoteles mds importantes presentaban condiciones dptimas para
el mundial d« futbol de 1986; el gcbierne por tranquilizar los

immetus s-lidarios de 1. sociedad civil, tratando de aparcntar que

todo ¢:taba bajo control iy con la exhertacidr a a la norma

lidad".

Sin lugar a dudas, la sociedad civi! d ;3¢ al podar politice

pues mostrd su torpeza e incapacidad para enfrentar una sitez cidn de

emergencia. Los planes del gobierno, cowo ¢l DM-111, nunca accrtaron

a dar respuesta a las demandas urgantes.

El Presidente Miguel de la Madrid, =n .z principio confid en la
autosuficiencia de las institucionos del Estado, 19 que retardd
la ayuda internacional.

La iniciativa privada, en su mayoria, se preocupé mas pov sus
capitales, que por ayudar a sus trabajadores.

Ics sismos también dejaron al descubierto actividades encubiertas
y desconocidas para el ygrueso de la poblacidn. Dos ejemplos de ello:
los caddveres con sefiales de tortura encontrades en los estacionamien
tos de la procuraduria del D.F. y la explotacién y trato infrahumano
hacia trabajadoras de la costura,

La sociedad civil dio lecciones de madurez civica y politica que
el gobierno se esforzaba en ignorar. A las arbitrariedadcs y abandoro
oficiales, respondieron de man~nra crdcnada, sin violencia; conformando
las diversas union=zs de veecinos y damnificados, agrupaciones de cestu

reras, cooperativas, etcdtera.

Le los principales reclamos do

sta nueva sociedad eran: la aten
2

cidn prioritaria a los damnificados, la recenstruccidn de

la suspensidn del pago de la deuda externa.
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Por cierto que cl terremoto se preseintd justo cuandeo 2l gobierno

mexicano recibia notificacidn de o;

argo al retiro de 950 millcoos de
ddlares autorizados, por la Barca internacional, en 19&4.

Como consecuencia de los desastres, los bangueros internaciong
les tuvieron que modificar su conducta hacia nuestro pais y acordz
ron un "Plan de rescate a México", para la construccidn de viviendas,
autosuficiencia de materias primas y el fomento a la pequefla y wediana
industria.

Notable fue la atencidn,para los mexicanos en desgracia, ¢l ape
yo econdmico y moral, que se recibié¢ d2 un sin ndimero de paises.

A la postre el gobierno de México resultd ser el gran damnitiicado
y no su ciudadan®a, Los acuerdcs con la Banca aliviar»n una situa
cién alarmante para Miguel de la Madrid; los numerosos donativos guae
la administracidn recibidé de paises solidarios, no se canalizaron
para el auxilio de los damnificados, sine para solventar sus progpias
necesidades.

Asi como comprobamos que en 2! caso de la sucesidn presidancial,
nuestra hipdtesis resultd verdaderz 2n el caso de los sismos, tavbizn
lo fue.

Los medios masivos, si bien fueron utilivados por el poasr ;oﬁici

co mexicano con ¢l objeto de enfrentar 'a cri.’s de necemonia, no

pudieron contener la irrupcidn masiva de lcs ciudcianos, en los a2suntos
de su inculbenciz.

El poder politico v el Estado, fueron rebasados por una szoizdad
civil cansada del burocratismo incepaz y descosa de tomar en sus
manos los probler.s y d~. 12s sciucidn,

Los resultados derivados de la revisidn de los dos casos, tiene
las siguientes explicaciones (productos de la reflexidn que hemos
realizado a lo largo del trabajo):

1. La crisis econdmica que asolaba a la sociedad mexicana con especial
impacto, aunado a la guiebra de modelos de desarrollo nacionales.

2. Desgaste en el sistema politice avtoritario antidemocrdtice.

3. Limitaciones para que los distintos grupos sociales hicierar uso

de las grandes fuentes de difusidn.
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4. Corruncidn e incondicionalidad, dec la mayor parte de los comuni
cadores profesionales, qus sonerd la falta de confiabilidad en
ellos.,

5. Los amzlios privilegios orcrgados a los industriales de los medios,

»ria de los ciudadanos.

cn detrimento de la gran m

o

Intolerancia y represidn hacia la comunicacidn disidente.
7. Incapacidad de los dirigs

prchlas de urgente resoluci
8. Avance civico y politico de la sociedad civil mexicana.

s oficiales para abordar y resolver

n.

En el periodo que estud:ames, la sociecdad politica no estuvo a

la altura de la sociedad civ:1. Ellc provocd pérdida de consenso y

cuestionzriento constante de las f£6rmulas oficiales.

José Lépez Portillo -en 21 idlvimo afo de su mandato- perdid el
sontrol &z la zituacidn nacicral. Su administracidn, sefialada por
ia corrupzidn, el dispendic y la frivolidad, tuvo un final sumamente
difivii v controvertido.
fresidente, proxinme a Jeiar el mandato, utilizé al poder pre
sidencial para defender al sistema de una élitc econdmica agresiva

(naciona’:zacidn de la y ¢z pasc para tratar de pasar a la

o

posteridad; tambidén se mostrdé insegurc Y agresivo en su trato con los

medios d= comunicacidn ates. En cambio con los poderosos propie

ziva2, va no quizo problemas y les

carics &= la industria
dejd elabcrar y llevar a cabc la linea de comunicacidn social.

Micuel de la Madrid mana:d los tres primeros afos de su gobierno
con bass en alianzas con la clijarquia, tratando de restafiar los
dafios gu:z el anterior gobierno les habia infringido con la nacionali
zacidn de la Banca. Prestd cidcs sordos a las propuestas gue difirig
ran de su linea econdmica.

El zutoritarismo, la autcsuficiencia y la soberbia formaron
principios de gobierno. Hunca confid -el Presidente- en la sociedad
civil para la resolucidn de ios grandes problemas nacionales.

A los reclamos de apertura y participacidn en el manejo de la
crisis, el poder politico csntesto con arrogancia y desdsn. Prefirid

apoyarse en la gran burquesia nacional y en el financiamiento exterrno.



260

A esta conducta corresponden las facilidades y privilegios, al sector
ducfio de la industria de la comunicacién y los obstdculos a la difu

sidén de los mensajes disidentes.

Los capitalistas d¢ la comunicacion sicmpre legitimaron las
acciones estatales y aprovecharon eficientements  la predileccidn
hacia ellos.

Aumentaron su poder o influencia y llegaron a condicionar al

poder politico para la obtencidn de nucvas canongias,

sial

Con todo y el apoyo de estos indus ws e la conciencia, el

poder politico sufrid serios ruveses cn su heyemonia y dominio. Ello
demuestra que los medion no son todopuderusoas como muche:s piensan,

Si 2xisten actitudes antidemacriaticag, prepotentes, impuns y
desdefiosas, hacia la sociedad, no hay instrumentos de persuacidn efec

tiveos, asi scan estos muy potentas ;7 opubetrantes.

En la transmision del roder poiitico, 12 sociedad civil mexicana

con apatia y rechazo al partido dominante. En problemas de
urgcnte resclucidn -como lus sismos de 1985- con su extraodinaria mo
vilizacidrn, ignord la sxistercia d~ la clase politica. Lr ambos cases
los medics masivos no pudieron obtener respuesrtas favorakles al siste

ma y al gobierno.

Por todo lo antes expuesto deducimos gue la sociedad civil mexica
na reguiere apertura democrdtica, en todos los Srdenes de la vida social.

Es-a sociedad evidencid con su reaccidn en las urnas ca 1982,
lo cdduco del sistema electoral. En éste,urgen nuevas formas y amplia
cién de la participacidn de la ciudadania, no sélo a la hora de emitir
el sufragio, sino desde la emisidén de leyes, reglamentos y ovdenanzas
de acuerdo a las nuevas necesidades democriticas. También debe cstar
presente en la supervisidn, organizacidn y control de tedo =l proceso
electoral.

Se debe dar cabida al libre juego de partid

[} ontemplen
de programas, ideologias

condicicres mis equitativas para la dif:
y candidatos, Los medios de comunicacion no deben servir como propagan
distas de una sola visidn politica. Tienen la obligacids de posibilitar
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al ciudadano, el conocimiento de las diversas tendcncias politicas
para que su eleccidn sea fruto de una reflexidn perscnal y no de la
manipulacidn oficial.

ILa sociedad civil ha demostrado scnsatez al organizavse pacifica
mente para la defensa de sus intereses. El poder politico debe respetar
y fomentar cstas formas de autogestidn, abandonando definitivamente
el eosquema paternalista y autoritario que ha manejado siempre.

Estd obligado a proporcionar y reglamentar el accese a la infor
macidn {previa discusidn nacional sobre este tema); a permitir la
creacidn de espacios de comunicacidrn, donde la ciudadania se exprese
libremente, sélo con las limitaciones espscificedr s 2n nuestra Carta

Nagna.

Se necesita limitar y frenar el desmedido voder de los grupos
oligarcas gue, comc el de la *eclevisidn privada, i-ponen raliticors
culturales, ideoldgicas y econdmicas, coatraries at interds publico.
También, los gobernantes, tienen que revisar =l funcicnamiento de
los redios masivos que estdn bajo su respon-abilidad directa.

Es inaplazable que el Estado cuente con una politica de comuni
cacion social, coherente con los requerimientos de la nicidn. Que
ura ante los

contenga la intensidn de elevar y defender nuestrs culc
embates del imperialismojgue se marque como prioridad, 1 rescate y
cen las mino

difusidn de los valores nacionales; de intcrlocuci
rias étnicas, politicas, etc.; que abra foreos de¢ discusidn y polémica
sobre los problemas nacionalas y mundiales. E£u fin, Jdsben dejar -los
medios y politicas oficiales- de tener el triste papel de panegeristas
del sistema, ignorando la critica y las propucstas altermativas.
Democracia en la distribucidn y manejo del poder politico y en
la vida social, econdmica y cultural, es la propuesta que se despren
de de la presente tesis. SSlo con la democracia, como forma de vida
cotidiana, podremos hacer frente a la complejidad de los problemas del
México de finales de siglo; sélo con ella, el Estado mexicano, enten
dido como la suma de su sociedad civil y su sociedad politica, se

transformard en un sentido positivo.
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