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INTRODUCCION



Introduccién

Debido a las necesidades de promover
las Fiestas de Octubre de la Ciudad de
Guadalajara y todos los eventos
culturales que dfa a dfa se efectiian en
esta ciudad, se elaborard un proyecto de
una campafia de promocidn para su mejor
difusién a nivel nacional e
internacional.

La promocidén dentro de una campafa es
muy importante, ya que con la misma se
promoverdn los aspectos mds importantes
que ge realizarin en dicho evento.

£sta campafia tiene el propSsito de
mejorar toda su promocién, enfocdndose
principalmente en la promocién de
carteles, ya que gracias a este tipo de
promocién nos ayudan a difundir mejor las
Fiestas de Octubre que se realizan afio
con afio en el mes de Octubre.

Se enfocS la promocidn del cartel, va
que es un medio en el que todo el
plblico se dard cuenta de las
actividades mds importantes de este
evento, el cual estd auxiliado muchas
veces por ilustracién junto con
tipografia y as! se dard mds
importancia a la informacién que se
aguiere dar.

Es muy importante realizar en
cualquier tipo de eventos o cualquier
otra cosa, una campafia de promocidn,
porque gracias a éstas se difunden y dan
realce a dichos eventos.

Gracias a la realizacidn de las
campanas promocilnales, el ptiblico se dd
cuenta y sobre todo, les queda mds claro
lo que se va a dar a conocer en todos los
aspectos de cualquier evento, en este
caso las Fiestas de Octubre.
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Promocién

Iniciar o adelantar una cosa
procurando su logro. Es decir, levanta o
eleva a una empresa o servicio a algo
superior a lo que tenfa.

Accién de Promover: Conjunto de-
individuos que al mismo tiempo han
obtenido un grado o empleo,
principalmente en los cuerpos de escala
cerrada.

1. Objetivo de la Promocidn.

Se tienen que estudiar los
procedimientos que sean mis adecuados
para dar a conocer o establecer ideas o
relaciones econfmicas entre los
individuos, para ofrecer diferentes
servicios o también diferentes aspectos.

Aqui se podr4 hacer un estudio para
establecer adecuadamente esta promocidn.

2. Factores que se toman en cuenta para
la promocién.

- Pdblico: .
Masa.~ Se refiere a una promocidn de
algo v se estd dirigiendo a un piblico
de gran tamafio,

Clase.- Se reflere a una promocidn de
algo y se estd dlrlglendo a un selecto
grupo de personas.

Tipo de anunciante:

Anunciante Nacional.- Cuando se
pretende convencer a la gente de que
debe comprar o consumir su marca donde
la encuentre.

Anunciante local.- Aquf nos dicen que
no siempre se tiene que abgrcar a todo -
el pafs con su promocz6n. S

Medlos:

Para que se realzce una buena promoclén
que dé resultado y que el mensaje que
nosotros vamos a dzvlgir al pﬁbllco sea
captado por todos, existen varios '
medios de comunicacién que son:

Televisidén, radio, prensa, publicidéd
directa y publicidad exterior.

1




promocién de productos: Realizada para vender el
’ producto en sf.

Promocidn institucional: Realizada especialmente
para la venta de la
firma.

12

- Funciones:

s . ) : :

Existen dos funciones e se toman en
cuenta para promover cq%lquier cosa:
I

Promocién de productos.} Estd hecha
especialmente para vender el producto
en si. E
Promocidn institucionaﬂ.- Esti hecha
especialmente para la venta de la
firma.

3. Importancia de la promecién.

Nt . .
Es muy importante la promocién en

todos sus aspectos, ya gue sin el factor o

promocidn no se podrfa dar a conocer los
aspectos. mds importantes [de lo que se
quiere anunciar. 1 .

} .

Se dice que la promocién es una i
comunicacién pagada y no personal, ya que
gracias a la ayuda de diversos medios
publicitarios, hacen e
comerciales, organizac
lucrativas.




4. Medios que se utilizan en la
promocidén.

Publicidad Exterior.

En esta clase de publicidad se
utilizan carteles, vallas, anunciantes,
pancartas o también anuncios en
autobuses, ferrocarriles y otros medios.

En este tipo de publicidad, el
elemento mds representado y de mayor
difusién es el cartel.

En publicidad exterior, el elemento mis
representado es el cartel.




EL CARTEL

Es un impreso a gran tamafin y estd
hecho en litografia,

Llama la atencidén, se comprende en un
instante y uno de sus requisitos es que
tiene que tener una relacidn con el
producto que se quiere dar a conocer o
vender.

El cartel puede ser impreso a dos
tintas, cuatro tintas.

Hay carteles impresos mediante tintas
planas y carteles con tintas degradadas.

La reproduccién de un cartel mediante
tintas planas, es cuando el cartel
original ha sido pintado con colores

7 oscuros.
El cartel es un impreso a gran tamaflo y se realiza Fl cartel impreso con tintas
en litograffa, - . degradadas requiere de grabados o clisés
- s S : : tramados.
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El cartel se imprime generalmente en
las siguientes medidas standard:

25 x 35 cm.
35 x 50 ecm.
70 x 100 cm,

El cartel de 70 x 100 cm. se fija
generalmente en paredes o muros
reservados para este fin.

Dentro de ‘la publicidad exterior,
también hay pequefios carteles o anuncios 25 X35cm.
en interiores de vehfculos, rdtulos :
luminosos, carteles ambulantes portétiles

( d dos) blicidad 1
czzloz.asapavec;os y Vpu icidad en e 70 x100cm.

El cartel se 1mprime en diferentes medidas
standard,

35 x50

15
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FACTORES DEL CARTEL
HA DE LLAMAR LA ATENCION.

HA DE SER COMPRENDIDO EN UN INSTANTE:
Tiene que ser senc1llo, claro, sin
detalles, sin imdgenes anecddtiecas, el

‘cartel no es una ilustracién para ser
mirada sino una imagen para ser vista.

HA DE ASOCIARSE CON EL PRODUCTO

- ANUNCIADO:

Con solo verlo en segundos, sin
necesidad de leer el titulo o marca,
uno comprende lo que se anuncia. :

HA DE VENDER.
lLa misidn del cartel es promover la

_accidn de la compra.

Augvn duf fﬂf .
Spanen |

wEavans 4n s

El cartel ha de llamar la atencién, se tiene que -

comprender en un instante, se asocia con el
producto anunciado y ha de vender.

16
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a) PRENSA.

La prensa es conocida como el rey de
los medios. En la prensa, la
comunicacién del mensaje es muy rédpido
para el plblico lector y tiene la
posibilidad de dar detalle, explicar o
ilustrar de una forma relativamente
perdurable, el contenido del mensaje.

Una de las grandes ventajas de la
prensa es que permite mostrar lo que
se quiere ofrecer al lector, realiza
grdficamente sus caracteristicas para
su mayor entendimiento y explica
ventajas si las hay.

Otra de las ventajas de la prensa, es
que el anuncio queda y permanece ante
el lector el tiempo que quiera, dando
informacién sin prisa.

La prensa es el rey de los medios, su mensaje es La prensa se puede dirigir a una gran:
muy répido. cantidad y variedad de personas, :
siendo ideal y necesaria.

17




b) TELEVISON.

LA TELEVISION ES UN VENDEDOR QUE SE
ESCUCHA Y SE VE. Es una combinacidn
entre la voz, movimiento e imagen. Es
un medio que se requiere en altos
niveles de consumo.

Para que un anuncic de televisién sea
bueno, tiene que tener buena calidad,
que sea original, de buen gusto,
inteligencia, ete. :

La televisidn es una combinacidn entre la voz,
movimiento e imagen,

58

m
IRIMWTRY




i

ISR R
SO DL KGR B L St
QIDNFTRVEC YT
(2233
I8 6r0s dr 1410 esfedte inhiiotn i Db we Fattee gue

WAII . GATIM (RN

Lrraters (1D suaric fo torm 4o la suartsla.,

¢) RADIO.

Es un medio idéneo donde en un tiempo
minimo se puede organizar una campafia
local, con ésto se puede reforzar con
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i) CINE. =

El cine cuenta también con la imagen,
el sonido y el movimiento para
presentar en sus pantallas sus
servicios o productos.

El cine utiliza como medio
publicitario la proyeccidn de vistas
fijas, llamadas profesionalmente
diapositivas.

El cine utiliza como medio publicitario la
proyeccién de listas f£ijas, llamadas diapositivas

20




IL FIESTAS DE OCTUBRE
DE GUADALAJARA



Fiestas de Octubre de Guadala_iara

1. Historia de las Fiestas de Octubre.

Su nombre inicial fue: Fiestas
Tradicionales de Guadalajara. Fueron
organizadas por el Ayuntamiento hasta

-1964, en este afo, la organizacién fue
cedida al Departamento de lurismo del
Estado; este Departamento volvié a darle
una nueva estructura a dichas Fiestas.

En el Afio de 1965 nacen las Fiestas de
Octubre con el fin de ampliar los lazos
de amistad que unen a todos los Estados
de la Reptiblica Mexicana, donde se
difundfa un mejor acercamiento entre los
mexicanos y a la vez, nuevas aspiraciones
de dar a conocer los atractivos
turfsticos que nos ofrece nuestra Patria.
Y con un objetivo muy importante, que
dichas Fiestas tuvieran una amplia
proyeccidn internacional en la cual se
permitiera emprender una gran corriente
de turismo nacional y extranjero, que en
todos sus aspectos beneficiara a todos
los sectores.

En el primer afio de estas Fiestas, se
dedicd un dia del mes de Octubre a cada
una de las Entidades Federativas, en el
cual se presentaba de ecada entidad un

espectdculo cultural o folkldrico en que
representara sus costumbres y tradiciones

Mds tarde estas fiestas tienen como
sede el Parque Agua Azul, con el objeto
de que todos sus eventos se
desarrollaran en un solo lugar, que
fuera céntrico y permanente y que con
esto las identificara.

ILn este mismo afio también, se trae el
pvimer evento extranjero y con ésto se
inicia el Primer Certamen de Sefiorita
Turismo, cuya triunfadora se ¢onvierte en
la Reina de las Fiestas de Octubre.

En 1981 se combina este certdmen con
el de Sefiorita Jalisco y con ésto se
forma el Certdmen Sefiorita Turismo
Jalisco.

Afio con afio se ha ido incrementando en
ndmero y variedad, los eventos que
integran y hacen posible las Fiestas de
Octubre Otofio en Guadalajara.

23




2., Qué son las Piestas de Qctubre,

Las Fiestas de Octubre Otofio son un
gran atractivo turistico que es creado
por el Gobierno del Estado, a través de
su Departamento de Turismo y también con
la gran colaboracidén del Sector Oficial
y el Sector Privado, éste dltimo también
aporta grandes atractivos a las Fiestas.

Las Fiestas de Octubre tienen una
duracién de 30 dias. Se inician con una
ceremonia inaugural y ademds de un
Desfile de la Amistad Internacional.

En este desfile participan mds de
3,000 personas, donde scbresalen los
charros, carros alegbéricos y sin faltar
el desfile de la Amistad lnternacional,
en el que las jbvenes mis bellas de
Guadalajara con sus trajes tfpicos de
gala, portan banderas de todos los
paises del mundo.

Es un desfile lleno de colorido,
misica y flores. .

Las Fiestas de Octubre tienen una duracién de 30
afas y se inicia con un ‘desfile de la Amistad
;nternacional.

24




El programa de las Fiestas de Octubre
consta de mds de 130 eventos de tipo
comercial, cultural, social, deportivo,
folkérico e infantil. Dichos eventos se
realizan en diferentes lugares de la
Ciudad de Guadalajara.

e,

L8 e

Las convenciones y congresos se han
incrementado conforme se realizan dichas
Fiestas, gracias al medio propicio que
ofrece al convencionista esta ‘ciudad,
por su actividad econdmica.

El programa de dichas Fiestas consta de 130 ‘
eventos de tipo cultural, deportivo, folklérlcq, )

etc,




3., Objetivo de las Fiestas de Octubre.

Dichas Fiestas son un importante polo
de desarrollo. También cuenta con
servicios de primera, ademds de ser
excelente mercado, es d18tr1bu1dor para
el Occidente y el Norte del pais, asf
como para el extranjero.

¥ por supuesto, tiene una gran

variedad de atractivos tuvlstlcOS para el
‘v131tante.

Las Fiestas de Octubre son un importante pole de
desarrollo, adem$s es distribuidor para el
Occidente y Norte del pafs.
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Uno de sus grandes logros més
51gn1f1cat1vos, es el haber permitido una
promocién del Estado de Jalisco a nivel
nacional e internacional y con ésto se
manifiesta el gran incremento de esta
temporada de las Fiestas en ocupacidn
hotelera, como también una importante
derramacidén econémica y un gran aumento
en los visitantes, tanto de nuestro pails
como extranjeros.

Afio con afio, estas fiestas tienen un
gran apoyo de empresas y organizaciones
privadas en cuanto a publicidad impresa,
como son: la radio, prensa, televisién y
publicidad exteraior, la cual ha agilizado
y aumentado la promocién de estas fiestas

Con la colaboracidn de periodistas
nacionales y extranjeros, aseguran una
amplia difusidn.e informacién a través de
todos los medios especializados, tanto
de 4mbitc nacional como internacional.

27
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La promocién del Estado de Jalisco incrementa al
turismo nacional ¢ internacional,




4. Eventos o Espectdculos de las Tiesgtas
de Octubre.

a) EVENTOS CULTURALES Y EXPOSICIONES.
-~ Conciertos Internacionales.

Estos conciertos son especialmente
para la comunidad de Jalisco y sus
habitantes, con el propésito de
seguir ubicando a Guadalajara en el
planc que le corresponde, dentro del
arte y la cultura,

Se ha logrado ésto con la ayuda y Los eventos culturales se logran con la ayuda del
esfuerzo del Departamento de Bellas: Departamento de Bellas Artes, FONAPAS, entre
Artes, Fonapas, Departamentc de "~ otros,

Turismo, Conciertos Guadalajara,
A.C. y también la Iniciativa
Privada, todos ellos rednen para su
presentacién a las figuras més
destacadas y conjuntos de renombre
internacional.

28




- Temporada de Opera.

Esta temporada ha tenido una notable
acogida, la cual ha mostrado al
pliblico algunas de las obras més
hermosas. Ofrece una variada muestra

de las mds famosas Speras
interpretadas por artistas de
reconocido prestigio internacional,
destacando el gran tenor Pl4cido

Domingo.

La temporada de dpera ofrece una variada muestra
con log artistas de prestigio.




- Salén de Pintura Octubre.

En este evento participan 53
pintores aproximadamente, tanto
nacionales como internacionales, en
los cuales se presentan pinturas,
esculturas, dibujos y grabados.

- Exposicidén Pintores Guadalajara.

En esta exposicidn, todos los
pintores de la Ciudad de Guadalajara
se rednen para exhibir y vender sus
obras. Aqul se caracteriza el
profesionalismo y la calidad de los
pintores tapatlos, con el fin de
promover el arte y al mismo tiempo
a los artistas,

- Salén Internacional de la
Caricatura.

Pinturas nacionales e internacionales donde
Participan en este salén, . participan 53 pintores.
profesionales de la caricatura
dnicamente; éstos son de todas
partes del mundo, los cuales son
colaboradores de la publicidad
periodistica.

30




- Expo-Numismdtica Internacional.

Dicho eventc consiste en una gran
exposicién de monedas antiguas y de
actualidad, de varios paises,
destacando por supuesto Europa y
América.

- Expo-Subasta de Antigliedades.

Gracias al Departamento de Turismo
del Estado y los anticuarios de
Jalisco, exponen una subasta de
piezas de arte y antiglledades, las
cuales se exhiben en uno de los
principales hoteles de esta ciudad.

Monedas antiguas y de actualidad, de varios
pafses,

PEOPLES REPUBLIC
OF CHINA
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- Pabellén de Arte Popular.

Aqui se exhiben toda clase de obras
de arte popular, ya sean las
artesanias tipicas de cada Estado de
la Repidblica o cualquier cosa de
cardcter popular.

- Cuicacalli, Testival de Mdsica
Latinoamericana.

Se presentan varios grupos de
misica de toda Latinoamérica, con la
expresidén de la belleza del lugar de
origen de cada grupo,

Obras de arte popular, como la artesania.




- Exposicidén de Orquideas. Orquideas del Estado de
80 variedades.
Es organizada por la exposicién de
orquideas del Estado, en las cuales
se presentan alrededor de 80
variedades de estas flores y algunas
de ellas traidas del extranjero.

33
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~ Camper Turismo.

Exhibicién y venta de todo tipo de
equipos y accesorios para el
campamento, pesca, caceria y
cualquier tipo de deporte.

- Camper Turistico.

Esta exposicidn demuestra al

pGblico, tanto peliculas como

audiovisuales, los cuales

proporcionan toda clase de

informacidén y orientacidn para el
! turista.

Equipos y herramientas para toda clase de
campamentos,

34




Evento organizado por el Club Caninc
Jalisciense, A.C.

35

- Gran Exposicién Canina de las Rosas
de Oro,

Esta exposicién es organizada por el
Club Canino Jalisciense, A.C., en el
cual es juzgado el perro, ya sea por
raza O pOr grupos.




- Exposieidn Nacional Ganadera,
Agricola y de Industria Agropecuaria

La Unién Ganadera Regional del
Estado organiza esta exposicidn, ya
que Jalisco es uno de los
principales productore
agropecuarios del pafs, mostrando
toda clase de ganado.

Aqui se reflinen las principales
ganaderfas de toda la Repiblica,
presentando ganado bovino, porcino,
equino, ovicaprino, avicola y otras
especies menores. Esta exposicién
afio con afio se presenta al pdblico
con gran éxito.

Hay premiaciones y subastas,
también competencias de doma de
potros, competencias charras y toda

clase de festivales ar'tlstlcos. . Principales ganados de la Repﬁblica, como son
También se expone maqulnar'la y son bovino, porcino, equino, etc. ,

impartidas conferencias de interés
agropecuario.
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b) EVENTOS DEPORTIVOS.
- Semana Hipica Nacional.

Cada afio se organiza de cada club
hipico de Guadalajara, la
realizacién de este evento deportivo
el cual es tradicional dentro de los
eventos importantes de las Fiestas
de Octubre.

Tradicional evento dentro de las Fiestas de
Octubre, organizado por el Country Club de

Guadalajara.




- Ski Acudtico Internacional.

Es una competencia que es realizada
en la Presa las Pintas. Consiste en
saltar obstdculos y terminar la
carrera limpia.

- Jaula Europea.

Consiste en el tiro al pichén,
organizado por el Club Cinegético de
Jalisco, A. C., en el cual
participan tiradores extranjeros,
principalmente de Canadd y Estados
Unidos.

Competencia realizad~ en la Presa Las Pintas.




- Torneo Anual de Aficionados al Golf.

Es organizado por el Country Club de
Guadalajara, en donde participan
aproximadamente 300 jugadores.

- Torneo Nacional Abierto de Squash.
Este evento tiene una duracién de

siete dias y participan mds de 200
jugadores de toda la Reptblica.

Evento organizado por el Country Club de
Guadalajara.




Nl
# A

Exhibicidén de papalotes,
acrobacias.

los cuales realizan

40

Aéreo-Fiesta Jinetes en el Cielo.

Es una exhibicién de papalotes
tripulados, con los cuales se
realizan maniobras acrobiticas
ejecutadas por aviones de la Fuerza
Aérea Mexicana, llevando a cabo
saltos de paracaidistas deportivos
y otros mds.




- Motocross Internacional Precio Evento donde participan los pilotos de varias
Panamericano., categorias.

En este evento participan 100
pilotos en varias categorias, donde
se hace una invitacidén a todos los
‘aficionados.
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- Torneo Charro.

Espectaculares charreadas en las que
son presentadas todas las suertes
‘que este deporte nacional ofrece, el
cual es organizado por los charros
de Jalisco, aqui participa la mujer
mexicana donde aparece en la
escaramuza charra.

Espectaculares charrcadas, organizadas por los
Charros de Jalisco.




c¢) ESPECITACULOS EN EL AUDITORIO.

Este Auditorio es el corazén de las
Fiestas de Octubre Otofio. Se presentan en
€l las principales figuras del ambiente
artistico tanto internacional como
nacional, el cual es totalmente gratis.

También se presentan grupos
folkléricos y obras de teatro
infantiles.
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- Festival del Mariachi,

En este evento ce efectda un
concurso y se invita a todos los
mariachis de la Repdblica, los
cuales exponen nuestra misica
mexicana.

Evento donde se invita a todos los mariachis de
la Repfiblica.




se efectfia ano con afio,donde se muestran los
ritos de los indfgenas.
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- Voladores de Papantla.

tada afio se efectla este
espectaculo cultural donde muestra
los ritos y culturas de los
indfgenas totonacas ae la regidn de
Papantla de Veracruz.

Es una danza que se realiza a lo
alto de un tronco de 30 m. de
altura y de 45 cm.. de diémetro,
tocanao la flauta y un pequefio
tambor, en donde cuatro indigenas
descienden atados de los pies,
girando hasta la base del tronco.




- Caseta flamenca de Sevilla, Espafia.

En un Tablao se presentan
bailarines, cantantes y
guitarristas, interpretando el rico
folklor espafiol. Aqui se pueden
saborear ricos entremeses.

- Expo-Tequila.

Dentro de estas fiestas, las
principales marcas productoras de
tequila mexicano exponen su
producto con una amplia
combinacidén de cocteles.

Exposicién de las principales marcas productoras
de tequila,
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d) ESPECTACULOS INFANTILES. Atractiva variedad . juegos infantiles asf como
obras teatrales.
Modernos juegos mecdnicos, los cuales
no pueden faltar afio con afio, con una
atractiva variedad de espectéculos, como
son obras teatrales para los nifios, donde
se podrén divertir. '
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e) ESPECTACULOS POPULARES.

- Convite inaugural y desfile de la
Amistad lnternacional.

Dicho evento inicia las Fiestas de
Octubre, donde participan mds de 300
personas sobresaliendo charros,
carros alegdéricos y el Desfile
Internacional de la Amistad.

- Palenque de Gallos.

Aqui se muestra el folklor mexicapo,
consiste en 8 peleas de gallos de
una reunién con los de otra.

Entre la sexta y séptima peleas, se
presentan espectdculos artisticos en
un ambiente mexicano lleno de
colorido y misica, en donde no
pueden faltar las apuestas.

Se realizan corridas de toros, donde participan
los mejores toreros mexicanos.

- Feria Taurina.

Se efectdan corridas y novilladas,
incluyendo a los mejores toreros y
rejoneadores mexicanos y

extranjercs, lidiando toros de las

mejores ganaderias nacionales.




- Teria Nacional de la Artesania.

Este evento estd motivado para darle
mayor importancia a la Ciudad de
Guadalajara como centro de
comunicacién en el pais y
particularmente, en el alto volumen
de produccidn artesanal de México.

Se presenta al turista nacional y
extranjerc su mids variada muestra
artesanal elaborada en Jalisco,

variada muestra de la artesania. elaborada en
Jaligco.
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- Feria de la Cocina Mexicana.

Se presenta una amplia perspectiva
de lo que es la comida mexicana,
donde ofrecen un buen servicio y
una alta calidad de sus productos.

Amplia variedad de la cocina mexicana.




- Feria de vinos y guesos mexicanos.

Sélo se invita a empresas mexicanas
que producen y venden productos
hechos en México.

Se lleva a cabo para exhibir,
probar y vender, los productos
derivados de la uva y la leche,
Toman parte los vinos de mesa y los
aperitivos.

Exhibicidn y venta de los productos derivados de
la wa y la leche.
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- Feria del Libro.

Aqui se exhiben los libros de arte,

deporte, historia, literatura,
turismo, agricultura,
enciclopedias, etc.

Gran variedad de libros de arte, cultura,
deporte, etc.

]




f) CONGRESOS Y CONVENCIONES.
- Puntos de Localizacidn:

llotel Fiesta Americana

Teatro Degollado

Hotel Aranzaz®

Hotel Hyatt

Hotel Guadalajara Sheraton

Hotel Real Chapala

Centro de la Amistad Internacional,
entre otros.

Hotel Fiesta Americana, donde se raalizan
Congresos y Convenciones.
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CONCLUSION



Conclusién

La promocién es muy importante en
todos los aspectos, ya que refuerza lo ya
establecido, ya sea en eventns, empresas,
etc., La promocidn tiene que llevar a
cabo estudios de los procedimientos mds
adecuados para poder llevar una relacidén
y dar a conocer ideas que se puedan
ofrecer diferentes servicios y aspectos.

La promocién tiene que tomar en cuenta
al pdblico, é&ste puede ser en masa, donde
se dirige a un gran pGblico y la de clase
donde nada mfs se llega a un grupo
determinado. También hay que tomar en
cuenta el tipo de anunciante, €ste puede
ser nacional, ya que pretende convencer
al plUblico que consuman la marca en
cualquier lugar que lo puedan encontrar,
mientras que el local pretende que la
promocidén no siempre tiene que abarcar
todo el pais. Existen varios medios para
la efectividad de una buena promocién
como son la radio, T.V., prensa,
publicidad directa y publicidad exterior.
La promocidn también reallza varias
funciones, que son: promocidn de productos
Gue es para la venta del producto en si vy
la promocidn institucional, que es para la
venta de la firma.

Uno de los medios mds comunes que
utiliza la promocidn es la publicidad
exterior, ya que es muy amplia y efeetiva,
en ésta se pueden utilizar principalmente
carteles, pero existen otros tipos.,

El cartel es uno de los m&s comunes
dentro de la promocidn., Es un impreso a
gran tamafio y se hace en litografia, llama
la atencidn, se comprende en un instante.y
tiene relacién con el producto que se
qulere dar a conocer. Puede ser 1mpreso en
2 6 4 tintas,

El cartel se imprime en varias medidas

que son: 25 x 35 em.3 35 x 50 em.y 70 %
100 cm. Bste se fija generalmente en
paredes,

La prensa es un medio muy rdpido de
informar, explica e ilustra con detalle el
mensaje. La TV es un vendedor que se
escucha y se ve. La radio es un medio
idéneo, donde en poco tiempo se organiza
una campafia local, pero no es recomendable
para dar a conocer servicios o productos.
El cine cuenta con la imagen, sonido y
movimiento.
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LAS FIESTAS DE OCTUBRE.

Su nombre inicial fué "Fiestas
Tradicionales de Guadalajara". Organizadas
por el Departamento de 'lurismo, nacen en
1965 con el fin de ampliar lazos de
amistad entre los Estados.

Su objetivo era tener un amplio
desarrollo turistico nacional e
internacional. Se iniciaron en el Parque
Agua Azul, alli prewventaban los eventos.
Tambidn el Sector Privado contribuye para
la realizacidén de éstas fiestas. Tienen
una duracidén de 30 dias e inician con un
desfile que las inauguras; el programa es
muy extenso, ya que cuenta con 130 eventos
de tipo deportivo, social, cultural, los
cuales son realizados en diferentes
lugares de la Ciudad. Dichas fiestas son
un importante poclo de desarrollo, cuenta
con un excelente servicio de primera y su
mayor logro es permitir la promocidén del
Estado de Jalisco. Cada afio se han ido
incrementando en todos los aspectos, hoy
en dfa, dichas fiestas son realizadas en
el Auditorio Benito Judrez.
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~ IIL DISENO DE CARTELES



Hl’pica

- [me
Peignot light 5

ABCDEFCHIKL '[;:2‘,:
MNOPORSTUV f@%‘
WXYZabcdelch

uklMNopoRSTuvw

xyz1234567890¢ P?f‘
$¢&*/?'0/ ; H' |




, HIPICA
HIPICA HIPICA
nmco NTA. ANITA ) HIP'C A '
N | | H|P|CA' |

OCTUBRE 18 a! 19

H I P ' C A RANCHO SA‘i’A ANITA

OCTUBRE 16 al 19
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HIPICA
HIPICA
HIPICA
HIPICA
HIPICA

¥

RANCHO SANTA ANITA
~ 2 T

El formato de 70 x 31 es el tamafio
adecuado para la visibilidad, disefio y
facilidad de acomodo de la fotografia o
imagen y tipograffa. '

El interior del Cartel se disefi5 con
fotografia, la cual lleva un medio tono
para darle mids realce al disefio; estd
enmarcado con dos franjas de color que
estdn en relacién con las caracteristicas
de cada evento, asf como la tipografia
tiene caracteristic¢as de dichos eventos y
al mismo tilempo se hizo con repeticibn y
uno de los venglones lleva el color de
las franias. ‘ :

La impresién que se realiza en éstos
carteles es por medio de seleccién de
color y por offset. e
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HIPICA
HIPICA
HIPICA
HIPICA

5

RANCHO SANTA ANITA
Octubre 16 al 19

OEBARTAMENTO BF TUNINMU BEL GCBIE A% TIL § STAIKY

El café se aplicd a este cartel porque
se relaciona con el caballo, ya que es el
elemento primordial del evento. La
tipograffa es formal ya ‘que va de acuerdo
con el evento.
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o ,Vinos y Quesos

Peignot light

ABCDEFGHIKL

MNOPORSTUV | e
WXYZAbchf h T Y eSS
uklMN()pQstvw VINO Y QUESO
Xyl 23A567890¢ VO Y OUESO
$¢&%?!()/*;;.,,,"> | w%:,&, .
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VINO Y QUESO

VINO Y QUESO

VINO Y QUESO

VINO Y QUESO

VINO Y QUESO
Uy

-
Micleo Auduono
Oct. 12 Nov.

Een R 1 THOAS L1y ol 11 4 T

Ll verde se aplicd en este cartel,
puesto que es un color sugestivo. La
tlpografla es formal y va de acuerdo con
lo que se quiere.
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Orquidea

American uncial

aBcoefG

hiakLrrn!

opgrstd orquioea
OUOXYZ/E e S
1923456789 orduioec
ops()r | 2.
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orqaioea
orquioea
orquioea
orqauioea
orquioea
Hotel Fie% Amerlcana

Octubre 29 a 31

CLMATAVENTY DE TUMRMO BFL COBA MU BEL ESTADD

El color lila se aplicd en este cartel
y& que este tono es. caracteristico de la
flor, La tipografia va relacionada con el
evento, ya que se considera algo no usual
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Arﬁ’stico

American uncial

aBcoefG

hiakLmn! .

OpQRrstu ot

OOX )Y Z &t ‘ O

195436780 Crscico
artistico

OB$( )/; m%aic;uo
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artistico
ArtIistico
artistico
artistico
artistico

5

Nucleo Auditario
Oct.iaNov. 2

DEPARTAMENID DE TURISNO DEL COMEANG DLL ESTA0

El color morado se aplicé en este
cartel, puesto que tanto el color como el
arte se consideran sofisticados, asi como
la tipografia que se utilizé.
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'Motocross

Benguiat gothic book

ABCDEFGHUKL!
MNOPQRSTUV
WXYZACECDE

abcdefghijkimae

nopqgrstuvwxy s
12026123456/7%
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MOTO CROSS
MOTO CRO55
MOTO CROS5
MOTO CROS5
MOTO CROSS

Moto Club Jalisco AC. Ocotldn.
Oclubre 5

El color azul identifica a este
deporte,por lo tanto, se aplicé a este
evento. La tipografia es informal, ya que
el deporte lo es también.
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Infantiles

Benguiat gothic book

ABCDEFGHIJKL!

MNOPQRSTUV |
WXYZAZCECDE NFANTILES
e TS
noparstuvwxy B |
200C1234567% NANTILES
8903452(3=+/) -
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AINFANTILES
INFANTILES
INFANTILES o
INFANTILES I

Ir1F7\r1_r"_tifs Il color amarillo lleva una relacidn

con los Juegos 1nfant11es y llama mucho

» la atencidn.
La tipografia es informal y va .
Nicleo Auditorio relacionada hacia el publico que se
~Oct.1 aNov. 2 intenta motivar.

ARTAMENTO BE IS0 OFT GAIBH HRO TEL €5 A0

73




. Palenque

Baskerville

ABCDEFGHI
JKLMNOPQ
RSTUVWX
YZabcdefghijk
Imnopqrstuvw
xyz1234567890
(B A88513%)
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'PALENQUE
| PALENQUE

PALENQUE
PALENQUE
PALENQUE




‘Pa!enqug de Gallos La Tapatia

01 PANTALLATO UC StISA0 DAL GOBUNNO DLL [41stnb

Il color naranija Se utilizd ‘en este
cartel ya que lleva una, relacidn del
evento principal con el evento; asi
también la tipograffa que sugiere
movimiento.
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TO]’OS |

Baskerville

JKLMNOPQ
RSTUVWX
YZabcdefghijk
Imnopqrstuvw
xyz1234567890
LARESIEY)

ABCDEFGHI|
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| TOROS |

TOROS
TOROS
" TOROS
TOROS
§
oy m of -k 3




TOROS

TOROS

TOROS
“TOROS
“TOROS

&
@

Plaza de Toros Nuevo Progreso
- Oct.512 y Nov. 1,2y 16

CEPARTAVINITY BF TLMIN ) 41 CRIEAND 1L Taraumt

El rojo es un color cdlidd que lleva
una estrecha relacién con la fiesta
brava; ‘la tipografia va de acuerdo con
este evento, ya gue es atractiva.
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Artesanias

Eurostile bold extended

ABCDEFGH
IJKLMNOP
QRSTUVW
XY Zabcdef
ghijkimnopq
rstuvwxyzc
12345678
90ACECO!
SES?RIiE{NS
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ARTESANIA
ARTESANIA
ARTESANIA |
ARTESANIA
ARTESANIA

&

Nicleo torio
Mlm 2
- LTt




ESTA TESIS W9 DERE
SIR BE EA wiBLIOTERS

ARTESANIA
ARTESANIA
ARTESANIA
ARTESANIA
AR I'l- ANIA

Nicleo ‘Audilorio -
Oct.1a Nov. 2

El color terragota se apllco a este
cartel, ya que el material bdsico de las
artesanias es de este tono. La tipografia
es informal, ya que ésta desea llegar a

una difusién mds extensa.
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R

| Fiestas de Octubre

Antique condensed

ABCDEFGHIIKL
MiOPQRSTUV
WXV Zabcdefghi
jkimnoparstuvw
Kpzee:123496

1890&7€5(i33)
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FIESTAS DE OCTUBRE
FIESTAS DE OCTUBRE
F'CSTAS DE OCTUBRE
FIESTAS DE OCTUBRE
FIESTAS DE OCTUBRE
I

DEMATANINTO DB TV B, SEIIED W (1%




FIESTAS DE UETUBH[

FIESTAS DE OCTUBRE

FIESTAS DE OGTUBRE

FIESTAS DE OCTUBRE

FIESTAS DE OCTUBRE
(\\’gljl

Nucleo Audilorio
Oct.1a Nov. 2

100 1 TUIRAD P 4 GO IIND (43 ERBAG

El cyan se utilizé en este cartel, ya
que.como el nombre lo dice, motiva a
Flesta. la tipografia es 1nfornlal, ya que
con ésta se presente abarcar todos los
eventos de la misna,
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