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INTROOUCCION 

Oesdc el inlcfo de la Licenciatura de Corunfcacf6n Gráfica en la­

Escuela Nacional de Prtes Plásticas de la UNAM; dcctdf hacer un tra­

bajo de fnvcstfgad6n relacionado con los medios masivos de conunf -

cact6n como son el cfne, la telcvfst6n 1 la radio y los medios edito­

riales t:n t:spccial el Cclrtc1 1 por ser elemento de corn.1nfcaci6n indi­

recto m.iy efe:ctfvo, que t~ cmplt~ado r~n nuestro pafs por el Sector S2 

lud con buenos resultados y de gran aceptación por parte de la pobl!! 

ción. Es utilizado corro tema constante d(: análisis en diferentes m~ 

terias de. la carrera d'" Com.rnicad6n Cr,Hic,1. 

En las últimas décadns, la salud pública ha sido rrotfvo de cam -

bfos conceptualr,s, que reperctitcn sus estriltegias en la!i acciones a­

realizar: como t:n 1~1 área de la cducaci6n para 1~• salud ciuc es un -

proceso organizado, intencionado, dinámico y fleidble, que comprende 

una sHit: dE actfvidadc~ C'UC conducen a las personas a modtficar o -

rrforzi'lr su conduct.i f;lVorablt>mentr: respecto .1 la salud, es la estrE_ 

tegia fundamrntal para orit~ntar <J la poblaci6n y lograr su partid -

paci6n y lograr su participaci6n en el cuidado de la salud indfv1 -­

dual. familiar y colectiva. 

Los medios de co1n.1nicad6n al servfcfo de la salud han cobrado i~ 

portancia creciente en los programas y campañas de salud, de modo -

que en la actualtdud se considera que forman parte de las estratc -

gias indispensables para alcanzar los objetivos respecto a una crra­

dicaci6n o por lo menos a una disminuci6n en las tasas de morbilidad 

mortaltdad de las cnferrnedadt:s. 

Tomando en cuenta la utilizaci6n del Cartel, que es solo una de -

las numerosas estrategias masivas de com.mtcaci6n necesarias para 12, 

grar el fomento de la salud públtca. Apoyado por un equipo rrultidfs­

cipltnarfo our. fnvolucr.3 a profcsfonistas con di ferentc formaci6n -

académica corno médicos, odont61ogos, veterinarios, enfermeras, trab~ 

jadores sociales, comunic61ogos, diseñadores, soci61ogos y antrop6 -

logos. 



En nuestro pafs se hace un mayor esfuerzo económico, ffslco y hu~­

mano con el prop6sf to de apoyar en todas las actfvfdades y programas ... 

a la medfc.fna preventfva del Sector Salud, ya que es mas fácil preve­

nfr que curar, y estamos obligados a la prevención por nuestro subde­

sarrollo econ6mfco y polftfco, por la sobrcpoblact6n, por la prccarfa 

infruestructura hospitalarfa tanto ffsfca como tccnol6gica y por la -

falta de estfrrulos ccon6rnicos decorosos, al penonal médico. 

El Sector Salud es la uni6n de las diferentes fnstftucfoncs médicas 

asistcndalcs como son la Sccrctari';:a de Salud (SSA), Instituto Hexf -

cano de 1 Seguro Socf a 1 ( Il'tSS) , I ns t f tu to de Scgu rf d;:id y Servicios So­

c.i a 1 es de los lrabajadorcs del Estado (ISSSTE), y Desarrollo Integral 

de la Familia (DlF). Estas, se fusionaron en la sesi6n del Gabinete-­

de Salud el 5 de enero de 1983, con 1.:i modiffcacf6n del el artículo -

39 de la Ley Orgánica de ta Admlnfstracf6n Públfca F"t:deral, que perml 

te Introducir en la scctorf2acf6n de Salud un agrupamfento por progr!! 

mas y funciones, con dfc:r objetfvos básicos: Integrar un Sector de la 

Admfnfstraci6n Pública Federal tradicionalmente disperso. Consolfdar­

un Sector Administratfvo fundamental para la concertaci6n e fnduccf6n 

de accfon~s con los sectores sociul y privado. Posfbtlftar la progra­

maci6n integral y el desarrollo del programa presupuesto en el sec -

tor. Preservar y fortalecer la autonomía técnica y orgánica de las en 
tfdades sectorl zadas. 

Instrumentar la fnfracstruc:tura rcc¡ucrfda para coordinar el secto­

rial de S,ilud, y el programa sectorial de Salud. Conformar un mecani1 

moque permita fntcrrelacfonar los programas, sistemas, recursos, es­

tructuras y funcfones del Sector Salud. 

Organizar al Sector Salud como subsfstema del Sistema Nacional dc­

P1.:i.ncacf6n Ocmocrátfca. Arffl')nfzar e fmpulsar los sistemas de asfsten­

cfa Social, asfstencta médfca, vfgilandd epfdemfo16gica y control -­

sanitario. 



Uniformar y desarrollar' integrdlmentc. 1d orgdnizad6n y íund~ -

namfcnto de las '!nt;dades del o;ector. Oesarrol lar la ir.frn~struc:tura 

que permita J,1 programaci6n fnterst.ctortul y regional para la salud, 

Con la unf6n de las fnstftuciones se. rc.aiiza un trab.ijO niSs tfc,E 

tfvo, con una distribuci6n de~ area gcogr.lficu de-:inida para cada 

institución para asf cvit.:ir duplit.:acién de esfuerzo. Ya que an•.cs un 

mismo lugar era visftado por las cuatro tnstftt..dc:1cs, rc.:ibicndo 

vacuna un rnfsmo ni~o ct.iatro vecH y en otras local fdadc.s urbanas o -

rurales los habitantes no rccfbfan ningún servicie ptcvcntivo. 

Exfstc und i;oordfnadl•n y coo¡:.t.ru-:i6n de :-cc~rsos tconémtco!>, -~ 

ffs.tcos y asfstendalcs¡ corro en el case de l.u c.;impai'ias r.actcnalcs­

c.lt. vac.unacf6n o r.n la lucha pcrm.H1cnte .;entra difcrtna!> c.nff:nn<::da -

des como la tuberculosis, dfabttes ~llitus, hi~erter.si6n, cisticc! 

cosfs, paludismo, amiblasis, helmintfasfs, gastroentcdtis, rabfa, -

tEtanos, sffi 1 f s, sida, etc. 

Cada una de estas lnstitucfoncs r.ioscc en sus c.structi..ras tres -­

nlve1t:s dt atcndón. E1 primer nivel de l.:i pirámide es la mcdfcfna -

general familiar, donde se resulevc el 80% de la problcmátfca de 

salud de la poblaci6n. El segunda nfvel son los hospitales generales 

con todas sus cspecialfdadc5 como urgencias, pediatrf.:i, gincc.olcgf.l­

traumatologfa, ortopcdta, cirugfa, dermatologfa, oftalmolcgfa, uro -

logfa, mc~fcina interna, 1.:iboratorio, cte. donde se resuelve el 15%­
dc 1 os prob 1 cmas. 

Como tercer nivel se encuentran los institutos nacfonalcs de sa­

lud, que. incluye los de Canccrologfa, Card{ologfa, Enfermedades Re.s­

pfratorias, Ncurologfa y Ncurocirugfa, Nutrid6n, Pcdiatrfa, Pedna­

tolo~fci, ,..1 rnstituto t'lexicano di:: Psi~uiatrfa y el Hospital Infantil 

de M'!Kico¡ donde llegan casos qut: no pudillron ser resueltos en los -

otros niveles abarcando el 5% de la deT1anda. 



El S.I.D.A., se ha convertido en un problcrr.a oe s;ilud pública, pues sq 
trata de un p.:idecirnicnto nuc·,..,, 1r..t.:.il, ..;l 11ún,1.;.-.:. Je .:,jsv:. ;.e ha incren1cntE, 

do en forma acclr:rud<.1, Li tr·.:-.n.,;r.id~n se li;1 ai ~1.:ninacio en i0s cinco ccnti-

ncntcs, afecta principalmente u pusonas de cdud productiva y para el cual 

no existf.:: v.:.cun;;i o tratctmic.nta cspccffica. 

S.I.D.A., es el nanhrc dada a la et~•pd final ce una infccci6n vir.:il pr2 

ducida par el VIH ( 1.'irus de Inrr<Unodr:ficicnclu '~L.m.o.na) que pertenece a Ja­

f.1milia de los rctrovirus y ut.3c;i e inhibe el sistcorna inmunol6gico de nu1:1 

tro cuerpo, destruyendo c_n el organismo las defensas pura corrbatir l,1s en­

fermedades favoreciendo l.:1 up.1rici6n di::: cnfcrffedaccs paco usuaJ1.;5 como Jl(:!:!. 

monfa por Pncumocystis carinii y el sc.rcom.; dL Kc.posi, las cu.:ilc;; no df.J,;i -

rcce:n en personas .:.µarcntcmt.nt1.: s.:inlls Ue me::Ui un.;; c.iad, no rt:spetd Lüad, -­

se.xo, preferencia sexual, raza, clase ~oci.::il 'i c:-c¿o rcligio:;o. 

Hasta el momento se han reportado Cdsos en 1~~ )2 Entidades de la Repú­

blica, concentrándose el m;¡yor n1ínicro de ello5 cr; los C!>L'.i.c!o:; con mu¡'ar p~ 

blaci6n y los fronterizos como ;;on: Distrito Fc,.;<:ral, J ... ili5co, Coanuila, -

Nuevo Lc6n, Baja Cal i forni u y Chihuahua. 

Los mec.:inismos de transmfsi6n establecidos en t'.éxico son pr&cticas !".C -

xualcs donde hay inte:rcanhfo de líc;uidos corporales (semen sangrt!). [xpos.i 

ci6n a sangre o hemoderivados de personas infcct.:idas (por media de agujas­

contaminadas o transfucioncs). Transmisi6n del ,,irus de m.=.drc a hijo (an -

tes, durante y después del parto). Transpluntcs o injerto de tejidos y 6r­

ganos1 (provenientes de scropositivos). 

Los individuos en quienes se dctcct6 la presencia del VHl, S(! relacio -

naron tanto (:1 mecanismo de transrnisi6n como ciertas prácticas que favore­

cen el contagio ocl virus, encontrándose como grupO!i de riczgo a homosexu!! 

les, bisexuales masculinos y heterosexuales con parejas rrtlltiples. 

Usuarios de drogas por vfcl intravenosa. Receptores de productos sanguí­

neos. 
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.asf como los hijos de padres portadores de VIH. 

En el caso del S.I.D.A,, corno otros padccfmientos fnfecto conta­

gfosos puede prevenirse mediante la adopción de hábftos higfénfcos­

y las adecuadas conductas y pr,)ctfcas sexuales de los fndfvfduos. -

No es una plaga, peste o contagfo divino, sf no una enfermedad -

que debe tratarse con dgor científico, describiendo sus rfezgos, -

formas de transmtsf6n y mcdfdas prcventfvas para que la poblacf6n -

en todos los niveles, torne conciencia de este problema y actúe dt: -

manera positiva y activa adoptando conductas que eviten la disper -

sf6n del virus.. 

Demostrando en cada cal'!pafi;:i o programa de salud la gran v~1lfa 

del Cartel que por su gran aceptad6n, s.u ml..!nsaje impactante nos 

ayuda a realizar de una manera efectiva una adecuada senstbfllza 

cf6n a la poblac16n, que. resulta en una educacf6n preventfv.:i y una­

mcjor salud y bienestar familfar, social y econ6mfco. 

El objetivo del trabajo es formar una fuente de datos t~cnfcos -

pedag6gicos del Cartel que sirva de .1poyo a estudiantes y profe -

sfonfstas de dfscfplinas científfcas y artfr.tfcas como médfcos, p.i­

ra-médicos, diseñadores, artistas plásticos, profesores y estudfan­

tes de arte. P.Jra realizar el dfsef\o y f!1aboracf6n de Cart<:lcs in -

forrnativ<is y educativos. 

El trabajo se obtuvo a partir del análisis de los diltos de dife­

rentes fuentes, asf como de entrcvfst.:is a personas re:lacfonados con 

el diseño e fmprcsf6n y distrfbucf6n de los Carteles. Concluyendo -

con la investfgaci6n de cfcn Carteles del Sector Salud donde se va­

loré la frccuencfa de aparfci6n de los diferentes elementos de dfs! 

ño y corrunicacf6n gráfica. 

Deseo que esta fnv1:stfgac:f6n del Cartel coiro ~dio masfvo de co­

rrunicacf6n en el Sector Salud, no sea solo un trámfte para la obte!! 

ción del tltulo, sino que s.ir\'a Je .rnál (sis·, odentact6n y estudio­

il quien 1 a consulte. 



CAPITULO Píl lHEílO 

AllTECEDWTES lllSTOíllCOS 

La historia del Cartel se: inici<t a partir de l<:i segunda mitad dt:.1 sf -

glo XlX por una necesidad del .Jrte gráfico corr<i <1pcyo LJ un.1 eccnomf.J de -

consumo y por t!l de!;<irrollo de recursos tccnolt:gicc.s Jt: irr.prt:sión corno 1.:i 

serigraffa y el offse:t. 

11 Ap.::irccicron Jos prirrH.:ros lor:cies f.n rllu1.,ini.J oi r.;fz de l.:J 
prirr,era Gucrr·~· t'o.Jnciial puril c.x 1_ioL.1r lu~ r1r:.cc.sidddes milit.:i­
rc~ ur~cntcs; dc~¡;uls :;c. hi.:icrc,;-, irllcr·n.:.ciornlcs. n (24). 

las purcdcs y rr·uro$ de l,;s CJ] le: de n.iJyor ..:irc...il .... ci0n ..-!t. p1..:r;.• .. nds., c0lo­

cados t.::.nto ten e:l interior como •.n (;1 cxtcr;c,r, ..::n fid~Los, «L.:ditcrios, e!! 

taciones de tr<.insportc, c:scu!.!l.is., para pror.o,t.-r mod<Js y r11.:ircas co1ncrcialcs 

f(.fl~C;ninas, partidos polfticos de dife:rcnt<;:; cc.rricnte::, idcol6gicus, con -

f(:rE:ncL:is, homenujcs, libios, c;rcdos rcligio~os, cspectdculos de tt:.atro,­

cinc, 6pcr.:1, conciertos y empleado con (;XC(;l<..1tf~s rc~.ul tado:, en i::l s..:ctor 

salud tanto en las C.1mpañas de vacaciones coíiY.l t:n la t.:ducaci6n} pre:visi6n 

permanente en contra de las enfermedades. 

11 El Cartel evolucionó r.lpidame:ntc con la scri'grafía ctiC sc­

cmplc:6 exclusivamente: como tlcnicu colíl(.rci.-::1 h,1.st.:i fi'ne:s de­
la Jécadn de los 3C cuando los ~ir:.ista;; t.rnµczaron a explorar 
el método en cuanto a sus posibilidades urtfsticris con nuy -
buenos rt.:sultados hasta 105 ;ii",os de la dlcddü dt; io~ 50 y -­
fu6 en este perlado cuandCJ L; serig1·,ifía obtuvo rccc.nocimic_Q 
to en cuanto a si.Js valor!.;s proc-ios ccmo un "medio artfstico 11 

con características únicas y e:>.cituntc.~. Ubo dos but:nas raza 
ncs para ello. -

En primer lug¿,r se dcsdrrol loron m.:cvos .=ivdnccs tt'!cnicos. -
Ahora los artfsLH podían disponer de. tint.1s comr.rci<1:..:!. ild!:_ 
c•.Jadas para el trabajo scrigr,!;flco con colores intensos y 
brillantes. lgualmcnte, la comucializaci6n de C;Stlnci le:s -­
hC;;chos con una pt:lfcula de fádl e:mple:o. 

6 



En segundo lugar, a prfncfpfos de la década de los 60 -­
surgieron ciertas tendencias artfstfcas compatibles con -­
la técnfca de la scrfgraffa. las cordentcs conocidds. couiO 
Arte Pop, Arte Op. y Arte: mfnfmo requcrf.Jn de- un -estflo de 
corte rruy definido, para el que se pres~ntaba notablemente 
la serigraffa, (20). 

Las prfmeras obras de Arte Pop con sus familf.Jrcs imágenes, retoma 

los elementos gráficos comercfalcs par.:i integrarlos nuevani.ente a Cil -

tcgorfas de cxprcsfón artística, apoyados por la fmpre!.f6n mccánfca -

El Arte Op. explor6 las deslu/rbrantes posfbflfdades visuales de Pi-!" 

tos, lfncas y formas geom~trfc<is de contornos bfcn definidos. Aprove­

chando htibtlmcnte los acabados de corte fino qur! IMcfal'\ posibles los­

cst~nci les de pcli'cula sobre la pantall.J, El arte Hfnimo, estilo quc­

rcquiere sobriedad y precisf6n geométrica el cu.:il necesita grandes -­

,jreas planas de color, lfbres de la intcrferencLi de una pincelad.;,. -

Todas estas tcndenci as encontraron una expres 1 ones ser l gráf 1 cas. 

el medio se popularfz6 a travé::; de la obra de artfstas como Rich.1íd -

Anuszkiewicz, Corlta Kent, Carol Sun•n~rs y Victor Vasdrcly .. 

"Entre los inidadores del Cartel encontramos a Vassily 
Kandinsky, Tolousc lautrec, He.nrf Hatfsse, Waltcr Crane.­
Aubrcy Beardsley, Wt\lfam Hfcholson, Jules Cheret, Ber -
thon, Grasset, Pfca:;so, Salvador Dalf, Alfous Harfa focha 
Theodor Hcine, Franz Van Stuck y otros más en la búsqueda 
permanente de nuevas formas de exprcsi6n plástfcil, de ti-
pografía y de color 11 ( 23). 

Aunque el Cartel tom6 caminos dfstfntos a los del Arte, siempre se 

ha mantenido corno una obra aut6noma creativa, dado que sus principios 

fueron en prf mera i ns tanci a una manera de expres í 6n corr1.inf ca t f va pri­

marf a y posteriormente pasaron a un sentido comcrcfnl, pero sin per -

der su valor expresivo y cmocfon;il. 

Jules Cheret ( 1836-1933) empez6 a producir en Parfs Carteles lfto­

gr.1ficos en color con su propia prensa, lo Que hace que sea consfder.!! 

do uno de sus iniciadores. Guillaume Ch~valier (180~-1066) fué otro -

de 1os que tuvieron importancia en este fnfcio .ll igu.JI que Tony Joh.! 

nnot ( 1803-1852). 

20.- Harfa Tcrmfnf. Scrfgrnffil. 1984, p.26,27-"' 
2).- Historia del Arte, Tomo JO, p. 174 



Gracfas al matcrfal de éstas cxhfbfcfones públfcils de Arte, se -

ha 1 legado a decir que los Carttr!le5 son onJ g;:dcrf.1 dt; 1"\r Le c.n la -

calle. En el caso de Charet es una deffnfcf6n justa, ;·a que hfr.o S,!! 

yo el lenguaje. Arte Popular que se utflfzaba en los programas de -

c freo. 

Henrf de Toulouse Lautrec ( 1861-1901) sfguf6 los pasos de Chcret 

describiendo en sus Carteles la vfda de los habftantes de: las ca --

1 les de Parfs~ rcaliz6 31 Carteles en su corta vfda. 

Con el Art Nouve:au, fué el estilo más caractcrlstfco del canbfo­

de sfglo en todas las dfscfplfnas visuales, los Carteles tomaron -­

nuevo giro, volviéndose mJs decoratfvos, con una l(nea contorneada-

y suave!'. colore!;, con elementos de dfseño que anticipaba evolucio -

nes futuras, y presentaba tarrbf~n un estilo nuevo pero con evoca -

ci6n al pasado, dándost: esta amalgama de estilo y t~cnfca de 1900 -

a 1920. 

Alemanfa es uno de lo.s prfncfpales productores de Carteles, te -

nicndo sus bases en los ai"los trefntas y cuarentas. En esta ~poca S_!! 

desarrol 16 el dfseño formal y el modernismo decoratfvo 1 llegando a­

su esplendor con la Dauh.ws, donde cabe dfstfngufr dos etapas¡ la -

prlmera abarca los prfncfpfos de sfglo hasta la B11uhaus de los a/"ios 

30; el segundo contfnúa hasta el infcfo de la segunda guerra mundial 

Los elementos formales justfffcan a los elementos decoratfvos, -

que no solo se 1fl.lnfffesta en Jos Carteles, sino tanbfén en el Pro -

pfo Pfcasso. 

Otro aspecto de gran fmportancfa fu6 el uso de la fotografía, -­

destacando Casandre, Tschfchold, Fefnfnger y con la aparicf6n en -­

Berlfn de un departamento fotográffco y artístico comercfal dfrfgf­

do por Peterhans, fortalecf~ndose el Cartel fotográftco. 

t'-0hcly-NQgy maestro de la Bauhaus empleó todas las t~cnfcas nue­

vas del cine como el fotomontaje, los trucos, así corro el empleo de 

los diferentes ángulos de la cámara, para usarse como elementos c~a 

. tfvos en el aspecto grtiffco del Cartel. 



l.J sede de l<l íl<ouhaus se localiz6 ,~n dHi:r~nt.r:~ ::iudddt.s., dt: 

1919 a 1925 1:st1.1'vo t.n \lc.iln!lr, luego dt 1925 a 1~;32 en Jessau 'i por·­

último en 1931 en BLrlfn, u.·fo en ::¡uL les. n;:¡;:i.;. rc....i1i;;:¿¡ron p;~siáip¡¡­

r.l carrbi.:.r pcr:;onal; ra7.Ón por la c..;al v.ido~ dt· le::; int~gr.:wtr.s de­

dc 1.:i Dauhdus s:::: trasludaron a f.ri:fric3, cor;.c • .. ;;;.\ter f,lln(;r r H~t.crt-

i'to. 

qu~ tic.~c corno car"JC.li;rf~tfcu la ,_;vccacl6n .:il í,a<;.i:.L..i u~Í ...:.or.io a la:;.­

form.:is naturales de vida, El L1i"tr:l de c~t,; tcndend.:. c.~ r.1.a;, bdllJ!l 

te, ~laborndo y .:iccc.sildc, l:n c.cJsic.nt.:. :;t: .>•bn·.¡~onen colon:s i.::cr..¡-il_!: 

mentados o ::.e mr.:zcL:rn ~nt.:nc{on.~lr..¿ntc. lo i:.!tL'J J.:.iln vr.gctal ce¡¡ 

las inscripci.::.ne:s, par,1 ..(U(;. 11.!.1~ltc ¡,:,h difi.::;1 ..:L.tir,!:it.'ir d f'"""..;;n::..;­

jc.. 

En 1.1 J~c.:id<1 de le.>~ 70 s~ ::rearen .:.:.r:e: .. s de. .:ont<:nido :.odal 

pacif;stas con rclacf6n J Li gucrrü de Vietn;;irn 1 por oteo lado vfc.nc 

el Cart~l con rr.ens,1je ~ublimlna\ cxp1otanCc la !.e.n:.ualidud, el e.ro -

tismo >'la scxu.:.lidJd. 

rn los ochentas ;,C paso ¿¡ otra ctJpa 1t l..:is C.:, tt'l(;:;,, uuoJc: lu 

m1is irnportanlt. 1,;s la c>.prt!:d6n y la rc~iliJuJ d(; los mismo!. ~n :>u me­

dio, su contcnidc y ar.!.icr1lt": sedal. 

El Cart-:.1 en <.l 5e.:tor Salud c~t& en ,·.:.:3dln est:·C:cho; .:on lu-

cYo~i.;ciln d: la :c.crr..tu1·fa Je Sdli..b:-i~..cd ¡· t•:.is~ . .1.nd<l, C.t .. ..,G..:. f.i 15-

Jc. Cctubrc j.;: 1943, pur l.:i f1..1si6n cid Jcpa··~arrcnto de. S.:.lubriC-"id Pú­

blica t'.S~.:bl(!cido por la Constituci6n de 1917 y la Secretada de 

Asistenci<1, insti tul d., en 1937 por Decreto Prc.sfdcncial y de. las ;n.! 

titudr;nes que a ésta prccedft.ron, es p¿¡,·tc dela historia d~l dcsu -

rrol lo clC:ntffico, t6cnico ~, políticc, asf co;;x:i :::l.:: la conciencia co­

lt:ctiva l.!c ~a rcs.f:-onsaUilid<iG :..ocial, LO l<i "rorrvci6n, consc.rvaci6n­

dt.fcnsa, fol?lcnto )' protecci6n de la sulud p~b1i.:a en ~éxfco. 

C.1Ua ... r.o ;,!c. c:o.:; 6rg:inc.: :;·.1bl"'rti.1mrnt.:¡l,·s. ln !.u époc.a y con ma­

yor dcfintd6n, desHndc 'I vigor de furciones, la :Ju.rclarfa de S.:d~ 

brfdad '1 Asistencia entraña la cxprc~iln bforr.cdiccsoc.ial de la uc. -­

ci6n humanista <!é factores básfcos interactuantes 'I coincide.ntes que 



se rn.irdíft..ston ¿n lt.1s instftudc.nc!t cr«:.;.das pCJr (11 Cslado, O'IOdffic~ 

Gt1s y ptrfc.<:cfon.ill.:ts .:.ctualmentc en 1.:a nueva cslruclur.id6n del Scc­

tc1 Sa 11..d • 

.:'.on factc-rC!; t.:.;;.1..::;mit;:1íll<.;:. ¡ molivdJores, la pcrccpcfón y el co­

nocimiento d<: la nccc.!:.fd¿;d dc:l puc.blo para trrejurar su salud y vtvir­

r;n ~oudtdi.ines hi9ffnfc.J:., Lx.presad<Js por c.l rr·i!.rro, conodc.JJs y i:.on­

~/'-'.t~<la.:; c.n :., voli..ntad polf'tic<J dt:l [;¡tJJo y re..Jl17.aclü por io!:. pr,.9: 

~.:dc..naL:.; J._ Id!. cft.,1...:Lls r.rldfc.i:; y .:;.:idalc!>, ..:1.h.1c.ado:; pdra ejt:rc<.r 

.:.U.:i IWLl..icn ....... i:.cr; Sf!ritido soci.:il, LO C.UJOi.O .11 de";.,Hroll<l ¡Je. J¿ Sil -

luJ t/l !a <.:C.IT'.wnidad. 

'-'"' [1...u.:aci~n pdra Ju ';'.aJL.J l:.S i..íl ejtrrp\c d(_ ctr;;:, progfi.1íliaS. J(. -

su;._,: .~G:..11..:.J iniciado:, por t:1 Dq:órt.:i::-r.nt..,, f .. Lrft.L.(.icnado:. por l,; -

:,_\..rLt:.• fJ J,: ::,1u~ .. d·..!.Jd 1 '1d:.!.c;~ci.i, f..;[ t1 J;: pr ..... í,\.Qd0n Jt: )u t.J_!¿ 

.:uciln .. ig{l.nícu ¡.'t'j,u\..r r:,0r pL~".f-::,15 ~n e.;;r:uot:lu!., .:t.nlrc.::. ¡,,1;r~ros,-

~t.:.¡ ':i.::n~res::.i:; íJ..: ~iiglc.nc infantil, confercncic.s sobrt: lt1 rr.: ... ~nci6n 

~ .... .!1· ...... ·~JS tnf(r~!.dodt.!,, la P'Cf .. d']·Hl.Ja fr..prc.s,i entre ellos el Cartel. 

i:-~ ~...ir~el .:. un dvcu1r.t.nto FOr 1ei g~ncral impreso .::n Jh.1p-c:.l / ubf­

·.:..:..J,_, c.n las ;.idr~des úe lo.::. sitio::. públicos. Come medio di':. con:unic.> -

:.i6n, t:I Cartel s1.: caracteriza por 1·cunfr numerosas cualidades las -

c..:.J1r.; uJuJ..1r1 al lxito dl.l proceso de corrc.micuci6n rcali.:udo pura -­

los f{rn ... s de pro¡ectos, p1 ograrnas o campaf:as de salud, edu.;ad6n y -

c:.pt.ct5c.l.llos~ Pcr ello el C'1rtel es uno de los medios de com..mfcaci6n 

cc.:runmc:nte i:.mplcado, Entre sus cual fdaécs podría mendonarse que e:l­

Curtd cs. 1...n medio de claboraci6n r~pid.:t, .;;ctualizado, noti:.cioso, e~ 

pt:cff1 ce, .:011 un rnt;n~aje claro, breve, sr:nci 1 lo, inmediatamente -­

.;.orrpr~r1.">ihle, CN1 l;i ?~t;dón ~ t..::i<::. .:icd~r. ój .... ~ ,._f ... .:.r..:.:.. J~ un vbjc­

llvo 4ut. Sl;. per!figuc. Es atractf\•o t: impactante por lo que es. lcido­

vi.>to '/entendido a la primera ojeada por quien entre en contacto --

¡O 



, con é1. 

El C&1;rtel tiene rruchos usos y es efectivo empleándose solo, aun -

que se presta rruy bien para corrbfnarse con otros medfo?:> audfovisua -

Jos. El Cartel sfrve para anunciar algún evento, hacer una advcrten­

cfa, educar, motivar o cstfrrular, informar, recordar, Inculcar una -

idea, atraer la atención y 1 levar un mensaje que se capte rapfdo. 

11 El Cartel es un mcdfo masfvo de corrunfcacf6n fndfrecto es 
una lámina que continc un mensaje gráficamente expresado, -
el cual sfrve para demostrar el interés por asuntos de dfver.. 
sa fndolc, para anuncf11r un evento, hacer una advertencia o 
transmitir una fdea o mensaje bfen deffnfdo !!l cual deber! 
flejar sfrnpliddad y dramattsfOO~ 11

()). 

En el marco de la salud pública el Cartel «1s funcional y l!fcctfvo 

para dar a conocer prontamente de la realizacf6n de una campaf"ia sanl 

tarta, un tnJestreo epfdemfo16gfco, un programa de dfagn6stico, con -

trol o crradfcaci6n de enfermedades, asf coiro de :;us objetivos y re­

sultados. Can el prop6sito de que el C:lrte\ cumpla sus funciones 6p­

tfmamente, se hace necesaria su aparicf6n en los sftfos públicos an­

tes, durante y dcspu&s de las actfvfdades y servfcios realizados en­

materfa de salud pública. 

Por su tira.je y los silfos que ocupa, el C1rtcl logra una distrf­

buci6n ilmpl fa que permf te que. grán número deo personas entre en con -

tacto con cada cjcmplnr. Asimfsmo su versatflidad hace que alcance -

1 O.i s f ti os carentes o 1 imitados en corrunf cae f 6n de modo que cua 1 qufer 

árrbfto sea urbano, suburbano o rural puede recurrir fácilmente a su­

uso para satisfacer sus neces f dades de corruni cacf 6n. 

El hecho de que el rec~ptorentre en contacto con un Cartel depen­

de de los si ti os púb 1 f cos donde &s te se encuentre col oc ad o, de 1 a -

densidad de poblacf6n en relacf6n con el número de Carteles coloca -

dos y del tiempo que permanezcan en dichos sitfos. 

3.- Rena Button. Los materfales visuales. 1965, p. 4] 
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Dentro de un programa o campaña de salud pública, raramente se transmi 

te el mensaje por medio de un solo Cartel¡ asf ill planear uno, debe lJno,-1 

pensarse en el resto de: la serie de la cuul hubr!.i dC; formar parte. En cl­

C.:>$C ~e progr<.1rr:a~ y Cdlílµaf'ias sanitarias a largo pla;:o, los Carteles puc -

den gu.irdar.::c y ser nuevamente uti 1 i z,1dos en el futuro. 

Asimismo es necesario realizar acervos o archivos de lo$ Carteles cm -

pleados de modo r;uc !.can disponibles cuundo se estudie y evalúe el proce­

so global de conl.lnicaci6n en capccial la cficicnci.:i del C:;rtcl como medio 

de: comunicaci6n dentro de un dtterminado progr3mu n campaña. 

(l C/\ 1{T!:l Y LA CO/-'Utl!CAC ION 

,..;::¡ p<ilabra c0rr11.Jnicaci6n proviene; del latín corr.uní~, co1n1n Id conunic;l!. 

nos pretendernos est¿¡bJ<:ccr algc. en co1J4.Jn 11 con alguien o, lo que es lo -­

n;isrr.o, trata{l"()s de compartir .:il!)un.:¡ iníorm.:.ci6n, alguna idc<J o actitud. 

La cc·municacf6n ha sido estudiada desde rrúltiplcs aspectos, como fcn6-

meno ff<;ico, bio16gico, fisiológico, cibernético, social polftico, hist6-

rico, filc.i::.6fico, cultur¿iJ, etc. De modo general, se entiende por comunj_ 

caci6n un procesa ccrr.plcjo, dado por una rclaci6n entre un emisor y rece.e 

tur, Junto ccn b ~.Jrtic:ip .. n:i¿n de. ot.ro~ t:it.fl,entos b.í.sicos, l:'.ntrc los. 

c::u ... les :;on indispcnsaoics el c6digo, mensaje, medios y r<.:cursos, referen­

te y marco ele referencia y forrraci6n social. 

Dentro c'cl proceso de corronicacf6n, el emisor tfcnc cJ su cargo el di -

scño y la elnboruci6n del mensaje, y es ya sea un individuo o bien una -­

lo'.Ulcctivldaa, pudiendo ser esta última una secretarfa, institución o em -

prtsa. Tambi~n conocido como fuente, el emisor es el responsable de la t.!:. 

máticu de:l mensaje y sin'-11 taneamente, define el objetivo del proceso de -

comunicaci6n así como la rcspuc5ta que espera provocar en el receptor. E1 

emisor tfenc dctcrrr.inada necesidad e intcnd6n de n)Jdo que su papel en el 

¡;cto d(;: corr.unicaci6n se conoce como funci6n de fntencionalfdad. P;Ha lo-­

grar sus objetfvos, el emisor rccurr~ al proceso de coli\Jnfcaci6n, y·dcbe­

buscar el aprovechamiento 6ptfmo de los diversos recursos puestos a su --

Jispu~id6n, a fin de que éstos sean m5s útiles y eficientes, 

12 



Un código está cunstilu{Jo pur Las leyes que ':"!:t,•b\~cen la forma -

de estructurar un !.igno y d~ conbtnarlc con otro~. Cuando el c6dfgo -

es el lenguaje verbal, los signos son las palabras y lns leyes son -

las reglas gr.lm.Jtfcales c¡ue hacen factible dtcho lenguaje. Cuando el­

c6dfgo es el lenguaje fc6nfco, los signos sen l~s representaciones 

gráficas y las leyes que rigen este lenguaje se conocen como técnicas 

visuales y conforman la stntaxts de la imagen. Antia~ 1enguajr::5, ver -

bal e fc6nico suelen encontrarse juntos dentro del proceso de corrun{­

caci6n que involucra ya se.) una encfclopcdta, diccionarfo, libro, re­

vista, pcrf6dfco, folleto o cartel. Estos dos lengunjes o c6dfgos par 

tidpan en ta estructur<ici6n del mensaje y el emph!o adecuado de sus­

técnf cas y fundamentos pedag6gi CO'l contribuyen <1 1 u vf abf l t dad de '!!'!;~ 

mfsrno mensaje. 

El mensaje es un elemento del proceso de comunfcacf6n, estructura­

do por el emisor y dirigido hacia el receptor. Asimfsrro es el stgnff! 

cado del c.6dtgo o lenguaje ernpleado. Exfsun lenguajes fndtvfduales y 

colectivos dependiendo que el receptor se¡¡ un fndtvfduo o una colect.!, 

vf dad. A tr av6.s de 1 mensaje, e 1 emf sor da a conocer 1 a temá t f ca y bu,! 

ca provocar la respuesta esperada por parte del receptor. De acuerdo­

con la fntenci6n del emfsor, y con ello del carácter, función y utf 11 
dad del mensaje, se est& ernitfcndo a\ receptor una cotrunfcaci6n ya sea 

informativa o educativa. 

Los medios constituyen sistemas de transmisión de c6dfgos y mensa­

jes, y se ha hecho posibles a rafz de las fnnovacfones tccno16gfcas,­

de modo que los rnedfos empleados en la actualidad se caractcrfzan por 

tener cobertura amplia y por difundir oportuna y rápidamente gran ca!! 

tfdad de mensajes. Dependfendo del medfo empleado, la conunfcacf6n -­

puede ser oral, auditiva o visual, pudiendo ser esta última verbal o­

fc6nfca. Entre los medios de corrunfcacf6n verbal e ic6nfca, prevale -

cen la encfclopcdfa, diccionario, libro, revista, folleto y Cartel. -

Por su parte Jos medfos audfovfsuale.s son el cine::, lelf:vf5ofÓn y vidc,9. 

cintas, pdndpalmcntc, 

Asf el medfo es el vehfculo a trav~J del cual se propaga el mensa­

je, s f tuac{ ón que f mp 1 f ca e 1 uso de recursos de orden matert a 1, encr­

~ét i co y humano. 
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Lci dfspon{bflfdarl d~ esto-; mr.dios y recursos son condiciones dj!­

terminantes: para qur. ~l emisor puedci s,'ltfsfacer SlJS necesidades de -­

corruni cad6n. 

El referente es la temática que apurecc expres<ida en el mtnsaje y 

puede tener carácter cientffico, t~cnfco y humanfstfco, La comprensf6n 

general e inmediata de: la temática expresada en el mens<:ije constituyen 

el marco de referencia e fmplfca un proceso de decodificacf6n por par­

te del receptor. E 1 emf sor u t f 1 f za determf nado c6df go pnr a e 1 übor ar su 

mensaje de modo que ~ste sea decodificndo por parte del receptor 'I pr_2 

vaque en él una compren5f6n general e inmediata de lu temática o marco 

de rcferencfa, y posteriormente lil respuesta dcse.:¡di.l. 

Dentro del proceso de corrunicaci6n, el receptor es todo ser o co -

lectividad que entra en contacto con el mensaje. Serfa erróneo consfd,!. 

rar al receptor coll"l) punto f(nal ya que todo proceso de comrnfcad6n -

es din.Smico e incluye fen6menos de retroa1imentacf6n entre el emfsor y 

receptor. La decodfficacf6n e interpretad6n del mensaje por parte del 

receptor puede hacerse t:n forma ~s o manos actfva, d~pandfendo df;l -

grado de dificultad y claridad del c6dfgo y del nfvcl de preparación -

intelectual del receptor. A pesar de lt1 intenc16n dt!l emisor puede no­

lograrse la respuesta deseada, debido a fallas t~cnicas o pedag6gicas­

en la composic16n de los c6dfgos o bien, debido a caracterfstfcas in -

divfdualcs o colectiva!' a nfvel de receptor. 

Todo proceso de com.mi cacf 6n es t§ f nser to en una formad 6n o con -

texto socia 1, determf nados por modos de producc16n y re 1 ad enes socia­

l es propias, Dentro del contexto socfal, tanto o1 emisor corro el rcce.2 

tor tienen necesidad de corrunicarse; el aprovechamiento 6ptimo de esta 

com.micaci6n depende de la dfn~mica con que se lleve a cabo ese proce­

so de com..rnfcad6n, Frente a sus necesidades de com;nfcaci6n, el emf -

sor puede utiltzdr dlgunoi. de los mcdfc.s Je: c.orr-unfc.:.c.i6n que c:;t!in ;i •• 

su dtsposicf6n y determfna tras un estudfo las caracterfsticas y nece­

sidades del receptor, con el fin de recurrir tanto a los medios y re -

cursos corro a los mensajes y c6digos m-Ss apropiados. 



Por su p"r te 1 a corrunf cad 6n de: 1 receptor tanb i én depende de - • 

los medios del emisor, y se- Jogta ycn<:ralmentl!'J a travEs de sondeos, 

encuestas, censos, estudios rcgfonnle.s, c.i;t!ltalcs o mmfdpales y -

mi!todos estadfst1cos quc:i: d.'.ln a conocer !Us caracterfst'fca:i; y ne.ce -

si dades. 

Tomando de paf.ámctro el grado de corrunicabilidad, existen de -­

dentro de la f ormacf ón .sed a 1 tres formas o nivel ~s de com..inJ caci 6n 

interpersonal, intcrmedfa o fntragrupat y colectiva. Desde un punto 

de 'lista estricto, el mayor co~fidente de coJrUnicabfltd.-¡tl corres -

ponde a la pdmcra en tanto que va bajando en direcd6n a la terce­

ra. Sfn errbargo cabe mencionar que la cortt.micabflidad no debe fund_2 

mentarse unicamente en \a posibJlldad de retorno sino en l.'.l c<ilidad 

del mismo, ent~ndféndose con ello fij man~ra con que c:l receptor a1-

vol\lerse emfsor se hacie presente e.n qufcn 1~ envió el mensaje y co­

mo al!bos. ccmp.:ir ten daterrnf nada exper f enci a. 

Condbfendo que un adecuado proceso de com..infcacl6n es dinámico 

el emfsor es tarrt:ii~n receptor 'I el receptor emisor, de modo qui, am­

bos suelen llamarse tarrDU:n c.01n..infcantt:s .. El proceso de com..tn1ca -­

c;:f6n tanto en sus estudios corro en sus prtictfcas ha .stdo enfocado -

prfnc.fpal y erronea~nte desde el punto de vista del emisor. Sfn c.m 

bargo conviene, para cumplir con sus objetivos informativos y educ._!! 

ttvos que la commfcacf6n sea entendida y 1 levada a cabo como un -­

proceso en el cua1 1a retroaHrncotact6n es pflar imprcsc1odibh. ya­

que de lo contratfo, se desperdfcfan recursos, se 1f1nfta Ja cxpre -

sf6n de sus cualfdades y co11 ello, el desarrollo fndfvfdual y e.ole.E 

tfvo. 

LA COl1UHICAC !OH EH EL SECTOR SAlUD 

El C¡;¡,rtcl como mcdfo mas:i\/o de co~nfcacf6n sie transmite de la -

sfgufentc manara: La fuente pdncfpal son lü:. fnstftudones que fnt_!: 

gran el Sector Salud (SSA, lfüS, ISS~rE, OIF.), estas ope.ran como d,! 

codfficadoras, fntárprctes y codiffcadoc-'s• 

IS 



Se: fnfclJ c:l proce:.v gr.Sffco, tnv-c!>tfg.:indo el tern.:i o mt!ns~jc qucr 

se qufcre transmitir en forma gráfic.:i, tom.lndo:;c. en cuenta la fdfo -

sfncrasfa y contexto socfo-cu1tural a quhn va dfdgfdo. Se evalúa -

la fnformacf6n, se comprueba, se amp1fa donde es necesario, se escrL 

be un guf6n con relacf6n al tema, se busca un t~xto y tftulo adecuado 

se boceta y dibuja, se hacen los orfgfnahs, se mandan a fotomecánf­

ca, se fmprfmen, se dfstrfbuyen (!fl todas las coordfnacfones médicas­

y se mandan a las unfdades opcratfvas como clfnfcas, hospftalcs o -­

centros de salud, donde se decid~ la colocacf6n del Cartel de acuer­

do al area, lugares estratégicos de la vfa pública y necesidades de­

cada lugar. 

Las personas que observan el menr.aje: del Cartel en cualqufer sf-­

tio, redben la señal y la pueden interpretar de una manera posftfva 

o simplemente ignorarla. la sftuacl6n receptiva es rruy dfstfnta a 1a 

corrunfcacf6n ff"cnte a frent~, y esto se debe a qu~ hay m,.iy poca re -

troalfmentaci6n de parte del receptor al emfsor. La clase de fnfor -

macf6n que llega a las fnstftucfones del Sector Salud es una "expre­

sf6n deductiva" por los carrbtos de actftud de la poblaci6n con rela­

cf6n a las enfermedades, as( corro una dismfnucf6n en las tasas de -­

trorbflfdad y mortalfdad de una localidad. Solo en raras ocacfonies se 

comprueba la efectfvfdad de un Cartel por medfo de encuestas oll pú -

blfco o entrevistas, sfendo este ~todo un sustituto de la retroa1f­

mentacf6n. 

11 El mensaje se debe dfs.e~ar y transmftfr de tal forma 
que se logre la atención del destfnatarfo escogido~ En 
et mensaje se deben emplear signos que hagan rcferen -
cfa a experfendas corrunes de la fuente y del destfna­
tarfo, de tal forma que se logre transmitir el sfgnff! 
cado. El mensaje debe evocar necesidades de personali­
dad en el destfnatarfo y a la vez sugerfr algunas for­
mas de satisfacer esas necesidades, de Lal forma que -
~sta sea apropiada a la sftuacf6n del grupo en f!ll que­
se encuentra el destfnatarfo cuando se le fncfta a dar 
1a respuesta deseada.º (26). 

26.- Manual de procedfmientos para personal de centros 

co11Unltarfos de salud. 1979, p. 80 -
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.... Oe modo general, se considera que es un buen Cartel aquel que l_g.J 

gra atraer la .1tencfón del ptíblfco y lo motfva .. hacer algo o a as_!:!­

mfr cferta actftud. El impacto de la fnformacf6n contenida en el --­

Cartel depende de los elementos visuales utfHzados, el dfsefio de -­

su composicf6n, sus dfmensfon"Cs, la calidad de fmpresf6n y el \ugar­

de colocacf6n; son elementos fundamentales que se basa el impacto -­

Visual del Cartel en el Sector Salud. 

O!HENSIONES DEL CARTEL 

11 El tamaf'io del Cartel debe estar de acu~rdo -­
con el área de vfsf6n que se espera alcance, asf 
para un e5pacfo cerrado estará bien un Cartel de 
80 x 60 y para uno más ampl fo, del 110 x BO. 11 

( 26). 

Se deberá conocer la loca\fdad, para seleccfonar los lugares que -

con rn5s frecuencia se reúnen lo~ hab~tJ:ntes y utflf::rnrlos para h ff­

jacf6n de Carteles. Se denomfnan lugares estrat~gtcos aquellos en los 

que ul paso normal de la gente, basta un pequei'lo estf1r1..1lo visual para 

alracr la atencf6n '/ percibir 1.l inforrnacfón c:ue '.i~ ofrt-ce, por ello­

se dice que los Carteles colocados en sftfos adecuados y apropiados a 

fuerza los ve el púb1 feo, Se debe tener la cantidad necesaria de il --

cuerdo a la localidad número de hnbf tantes. 

" Se calcula que un Cartel Informa a 250 habf -
tan tes y para informar a una pob 1 acf6n de 10 
mfl Iones de habftantcs se requieren de 40,000 -
Carteles. 11 (Jlt). 

No se debe permanecer a la vfsta srucho tfempo, ya que el público -

se acosturrbra a verlo y ya no produce el impacto visual necesarfo, r~ 

comendándose ser canbiados semanal o qufnccnalmcnte. Todo Cartel que­

ha cumplfdo con su comettdo, debe ser retirado de la vista del públf­

co y con esta acción se ayuda a conservar el valor y seriedad de este 

medf o y se cvf ta e 1 desagradab 1 e <Hpec to que ofrece l O?i. Car te 1 os d~~­

garr ados o d~colorados. 

26.- Db.cft. P• 87 

14.- Leroy Ford. Pedagogfa f lustrada. 1972, p. 102 
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\!~PACTO VISUAL OEL CAHHL 

Para entender con mayor claridad como actúa en no::.otros el impacto 

visual del Cartel debemos re\acfonarlo con el fen6meno de la percep -

cf6n, que por medio de el 1 a adquf rfmos conch:nd a del mJndo que nos -

rodea. Con la ayuda de \os ojos, ofdos y pfe1 son el prtme.r cont;cto­

con el medio alibiente¡ recogemos fnfor!Tl3cf6n y el sistema nervioso lo 

convierte en impulso e\éctrfcos, produciéndose en notstro cerebro re2 

cctones e16ctricas y qufmicas. Un individuo reaccion.J solamente a una 

pequel'ia parte de los estfrrulos del medio en un rnomcnto dado. EHge -

aquellas partes del Universo que quiere experimentar o que atrae su -

ate:nd6n en ese momento. La pcrcepct6n es una cxperlcncfa personal y­

únfca, no es igual para dos person.:is. 

11 La per cepcf 6n \ l cva a la commf ca et 6n en una 
secuencia: el mensaje a nivel mental, gener;il­
~nte de tipo informativo originado por una -
fuente o colillnicador es codificado o puesto en 
en una forma transmHfble~ El mensaje codiffc-ª 
do pasa a trav~s de un transmisor a un receptor 
donde el mensaje es deco1jiffcado. 11

{ 11 ). 

La percepción visual humana es parte integral de la actfvtdad men­

tal y sus procesos fisio\6gfcos permiten ver, mirar 1 obser.,,ar, leer,­

examf nar, descubrt r, medf r rcc6nocer, contemp \ar, comprender, d t scer­

nf r, etc. Para 'Jer se. requfer'e de poca cncrgfa, lo haceros sin csfuer. 

zo, basta con abdr 1os párpados para rectbir un número consfderable­

de informaciones en una fracción de segundo. La vista es un hecho ve1óz 

y funciona a la velocidad de la luz; asimismo es sfrru\tancamente com -

prensfva, anal ítfca y sintética. Por el lo, la efectividad del Cartel -

depende de que tdrrbt~n aproveche estas caracterfsttcas ftsio\6gicas -­

de la v{si6n y de la rnedfda en que su d1sef'io sugiere directamente 1os­

mensajes que se quieren convnicar. La transrnisi6n de su contenido de-­

be lograr darse con vivactdaid. 

11.- Jerrold E. r\crnp. P\anificací6n producción de materiales audio 

visuales, 1976, p. 13 
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n E\ mensaje del Cartel debe podcr$e leer y asimilar -
mientras se camina a un paso normal. La duraci6n e:;. 
effmera, ya que solo sirve para ocasi6n, no debiendo -­
permanecer a 1 a vis ta nicho tiempo, porque el público -
se acosturrlJra a verlo y y<J no produce el impacto ne. -
cosario. 11 

( 25) 

En principio, el Cartel debe establecer una co1T1.inicacf6n rruy dJ. 

recta para llamar la atenci6n, pudi~ndosc cmplc<Jr de nuchas maneras 

y prove.cn en caso de guardarlos un registro permanente. El volúmén­

de inforrnaci6n que soporta pucdt: ser fnfntmo o demasiado, pero en t2 

dos \os casos el impacto visual debe ser inmediato en l;:i comunidad• 

11 El mensaje- del Cartel debe ser legible desde lejos -
y en la mayor parte de los c<1sos en poco tiempo. Lo me­
jor es hacer una prueba con Lls letras que vayan a usar. 
se. Determinar la distancia probable de lecturn y ensa­
ye varios tamnlfos, en caso de duda elija el mayor. Ade­

m&s de ser grandes las letras tienen que estar más S(l-

parad!!ls, tarrbi~n aquf conviene excederse que quedarse -
corto. El estilo Helvético, es t1n tfpo de letra l'J\Jy cla 
ro desarro\ lado cspecfficamente p.ir;l conseguir una legI 
bil!dad 6ptima. 

Las letras rruy decoradas y de tr.uo fino tienen quc­
ser más grandes. Hay que tener en cuenta la co1ocaci6n­
dc1 Cartel ya que st está rruy alto o JllJY bajo, las le -
tras se verán deformes. 11 ( 13). 

Con todos los elementos grlificos de diseño, el corl\lntcador es -

quien debe aportar la forma de organizact6n, as{ corro el elcmt?;nto -

creativo para hacer destacar el Cartel, fuera de todos los crt te -­

rios básicos ya ser.alados, el Cart~l no obedece .i ninguna ley, pCrQ 

si al an&lisis, tmaginaci6n y capactdad creadora. 

25.- Gufa para el educ.::.dor de h r;~\od. 19B2, p. 80 

13.- John Laig. Haga usted mism:> su diseño gr~fico. l9BS, p. 76 

19 



CAPITULO SE GUHOO 

La cotn.Jnfc:Jcf6n vi::.ual !;e logr.:i m'.!df.::int(." el U$O dt: lo:> elementos -

básicos que pertenecen; éstos estructuran tanto el lenguaje verbal e~ 

mo el lenguaje fc6nfco frnpresos en el Cartel y son el punto, la líneo 

el contorno, la dfrecci6n, la escala, la dfmensf6n, el color, y el l,2 

no. Son elementos y partes fnteractuantes que pueden aislarse y estu­

dfar en completa fndepc-ndencfa así como dentro del conjunto de la co_p 

posfd6n del Cartel. A contfnuacf6n 1 se describen aspectos técnicos -

de cada uno de estos elementos b,hfcos de la corrunfcacf6n visual. 

PUNTO 

El punto es la unidad más sfmple, irreductfblemente mínima, de ICl­

com .. rnfcacf6n vf~uul y estructura tanto el lenguaje verbal corro el le,!! 

guaje ic6nfco, El punto puede observarse con un poder de resolucf6n -

mayor que el de la vfsf6n humana, ya sea con el uso de lupas u otros­

lentes de aume:n~o._Con el poder de resolución normal de la vfsi6n, el 

punto en sí no puede ser vfsto sfno un conjunto de puntos que se ob -

serva en el Cartel corro una plasta y cspec(ficamcnte para el lenguaje 

verbal,comoUl.111 le.tra, palabra, frase y texto. En el caso del lenguaje -

fc6nfco, el ojo percibe una imagen que bfen puede ser un dfbujo, una­

carfcatura, un color 1 una fotograffa ontc. Por las caracterfstfcas pr_2 

pfas de la fotograffa, los puntos que la constituyen pueden ser vfs -

tos con un poco de atenci6n y sfn necesfdad de lent~s de aumento. 

En cantidad y yuxtapuestos, los puntos tfl!nen la propfedad de crear 

la flusf6n de contorno, de. color o matfz y de sus dfferentes tonos, -

clsros u oscuros. El punto es de ese nodo Ja unidad visual b.isfca de­

cualqufer dlserio impreso sea verbal o fc6nfco, en blanco y negro o en 

ca 1 or, y en es te hecho vf sua 1 s~ basan los proced t mf en tos mccánf cos­

como el offset y manuales como la serfgraffa para la reproduccfón en­

serie de cua1qufcr Cartel. 

20 



fLltlEA 

Cuando los puntos están tan pr6xfmos entre sf que no pueden rec.2 

nacerse fndfvidualcmnte aumenta \a scnsaci6n de dircccfonalfdad y la 

cadena de puntos se convierte en otro elemento visual distfntfvo: la 

lfnea. Se hace una lfnea colocando un 1.Spi z o pluma sobre una super­

ficie y moviéndolo a lo largo de una determinada trayectoria de modo 

que la marca quede registrada. En el Cartel, 'ª línea tiene un..l eno.r: 

me f!:nergfa, nunca es estática y es por excelencia el elemento vfsua\ 

del boceto que darli origen al dfscno final. La lfnea ~sel clemento­

escendal de las letras del alfabeto, de los contornos visuales bSsl 

cos, de los dibujos 'I de las curfcutura!;, principalfllentt'!'. 

CONTORNO 

La lfnea describe un contorno. Existen tres contornos visuales -

bhicos: el cuadro, el cfrculo y el tri6ngu1o equilátero. A partfr -

de ~stos contornos b~si cos se pueden obtener mediante corrbf nacf ones­

y vadacfones fnffnftas todas las formas físicas de la naturaleza y­

de la imag1naci6n del honbre. Cada uno de los contornos básicos tie­

ne su car.ícter especffco y rasgos únicos asf como gran cantidad de -

sfgniffcados, asignados unüs veces ~diante la asociación de. fdeas,­

otras medfante una adscripcf6n arbitraria y otras en ffn, a través -

de nuestras propias percepciones psicológicas y fisio16gicas. 

Desde el punto de vista pedag6gfco, cada uno de los tres contor­

nos visuales b.&sfcos tfcne su carácter especfffco y asigna gran can­

tidad de signlflcados. Por ejemplo <ll i:un<lr;:idn r;.~ ~o;:ocf;:in sf9nifica­

dos de torpeza, hon11stfdad 1 rectitud y esmero; al triángulo la ac -­

cidn, el conflicto y la tensión; al círculo la infinitud, la calid~z 

y la protecci6n. De acuerdo con la temátfca del ~nsáje y el recep­

tor especfffco a1 cual está dirigido, se utiliza preferentemente en­

el diseno gráfico uno u otro contorno. 
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Paralelamente cabe mencionar que la disposición arregidda de COL!, 

tornos di fercntcs den t. ro de un mi ::mo d; sef'io re~ponde a una de 1 a!. r..1. 

trutegias pedag6gicas m!is fmportantes de la co1n.1nfcrición visual, ta,!!: 

bfén conocida corro dinámica del contraste. Su ilplfcacfón a los con -

tornos consiste en contraponer disttntos contornos de roodo que unos­

resalten ~s que otros. A la hora de atraer la atencf6n del rcceptc.r 

los contornos irregulares e fmprevfsfbles son más satisfactorios que 

los regulares sencillos y perfectamenteresueltos. Este contraste dc­

contornos puede ser enfatizado sf se maneja sfrrultaneamente el con -

traste con los demSs elementos vfsuales que estructuran el dfseílo -­

del Cartel. 

OIRECC ION 

Los contornos básicos de la conunfcac16n visual expresan direc­

ciontls visuales b~sfcas y significativas. El cuadrado indica dfrec-­

cfones vertical y horizontal. Estas son útiles para dividir el dfse­

f\o del Cartel en cuadrantes izquierdos y derechos y en superiores e­

inferiores. El uso de uno u otro cuadrante para ubicar en el cartcl­

determinado C6dfgo y su respectfvo mensaje fmplfca ciertos efectos -

psfcol6gfcos y pedag6gfcos en el receptor. Por su pe.irte, e.1 trfángu­

lo expresa la diagonal y el cfrculo la curva. Todas esas fuerzas di­

reccfonales son nuy importantes y se manejan durante la composfcf6n­

del Cartel de acuerdo con la fntcncf6n del emisor u objetivo del me!! 

saje, para obtener el signfffcado y efecto finales deseados en el r!! 

ceptor. 

Todas las fuerzas dfrcccfonales y en especiaL de las tres dfre_s 

cfones vfsualcs básicas son lllJ'f importantes en la intencf6n composi­

tiva dirigida a un efecto pedag6gfco y un significado ffnalcs. La r~ 

ferencia horfzontal-vertfcal constituye la referencia primaria del -

horrbre respecto a su bienestar y su manfobrabflfdad; facilita el e -

quf1ibrio del horrbre y de todo lo que se dfsc.na para lograr l.l com -

posición l'fnal del Cartel. En cuanto a la dfreccf6n diagonal, se a -

concluido que es la fuerza dircccfonal contraria a la anterior, la -

más inestable y la fortru1acf6n vfsual más provocadora. 



Por l1lt1mo, 1as dircccfont:s curvas tienen significados asocf3dos 

a1 enmarcamtento, la repetición y el calor. 

Paralelamente y partiendo del hecho de que el cartel suele tr:ner un -

formato rcctangu 1 ar y una di recci 6n ver t f ca 1, 1 a ub f cacf 6n de su 1 cn­

guaje fc6nfco para fines de estudio y dfsei\0 1 puede ser dfvfdfda en -

cuatro cuadrantes superior f :z:quierdo, superior derecho, inferior i z -

quierdo e inferior derecho, mediante las direcciones o ta.rrbftn cono -

cfdas como ejes,1 sentfdo vertical y horizontal. Se ha observado que -

el ojo tiene una preferencia por el cu::idrdnte y nngulo inferior f z -­

qui erdo, s f tuacf 6n que ha s f do exp l f cada en p<ir t~ con 1 os háb f tos 

occfdentales de fmprcsf6n y de lectura, de izqutt!rd~ a derecha. Cuan­

do el material visual se ajusta a la cJirecci6n estabflfzadora horfzo,!! 

tal, al predominfo del área izquierda del campo sobre la derecha, y -

al de la mttad inferior sobre la mf tad superior, tenernos una composf­

ci6n nivelada y de tensión mínima, es decir una composlci6n que no es 

atractiva nf fmp<lctante para ~1 ojo. P~ra que la composicf6n de un -

Cartel sea 11 amativa debe provocar cf er ta tcns f 6n en e 1 receptor y co!! 

trastar con sus hábitos de lectura; esta tcnsf6n o captaci6n de lila­

tencf6n del receptor se obtiene al ubicar e\ c6digo y mensaje tn las-

1 lamadas áreas de tensf6n de un formato rectangul.:ir, dadas por los 

dos cuadrantes superfores y por el inferior derecho. En estos últimos 

se trata de repartir el texto y las fm~genes flustratfvas que compo -

nen el Cartel. 

ESCALA 

La escala trata particularmente del tamafio relativo que pueden -

tener las lfneas, los contornos y en sf las diferentes ilustraciones­

que componen 1 a f magen de un Car te i, y parte de 1 pri nci pi o que es tos­

e 1 emcntos y representaciones vfsuales tienen ln capacidad de modfff~ 

se y definirse unos a otros. Es posible establecer una escala no sólo 

mediante el tamal'io relativo o propordon1l dentro de la composicf6n -

del Cartel, sino tarrbf~n mediante relaC"iones con el campo visual o el 

entorno. 

23 



Asf m~s fmport.'lnte que la meJicf6n, la yu)(taposid6n de represe,n 

tacfones gráffcas, lo que se coloca en su cercanía y el marco en qu'e 

éstas se encuentran ubicadas son los factores que logran la escaL:i. 

El manejo de la escala para fines pedag6gfcos se refiere prfncf­

palmente al uso cstrat~gfco de los tamai"ios rt!lativos existentes en -

trc las diferentes ilustraciones que componen el Cartel de modo que­

contrasten y sean llamativas .. El contraste puede intensificarse yux­

taponiendo tamal"ios df stfntos,y utf 1 f zando sfrrul tán~amente df ferentes­

representadones grHfcfas corno puede ser el dibujo p;:ira una y l:.i Í,2 

tograffa para otra. 

Asimismo se plledc distorsionar la escala normal de tal forma que 

en el c6dfgo visual, dos formas pueden ser representadas con tamanos 

o escalas que en la realidad no le corresponden, sftuilcf6n que bus>ca 

enfatizar detcrmi nado s f gni f f cado e f ncremcntar e 1 impacto deseado -

del mensaje. 

D li'IENSION 

La dimensión como elemento visual básico se refiere a la aparie.n 

cia volum€trfca que tienen las representacfones gráffcas disei'iadas -

en el Carte. La apariencia voluml!trica o trfdfmensfonal del diseño -

de un Cartel puede sentirse y verse a pesar de que ese volúmen no -

exista de modo real, por encontrarse plasmada su imagen en un forma­

to vfsual bidfmensional. 

La percepción visual de la d1mensf6n volumétrica a partir de un­

formato bidimensional como el Cartel, depende del grado de ilusión -

6ptica que logre provocar en el receptor mediante: la perspectiva, C.!!, 

ya intención es producir una sensacf6n de rea1fdad. Asimismo los e -

efectos que produce la perspectiva pueden intensificarse con la mnnl 

pu1acf6n tonal de la claridad y oscuridad a base de luces y sorrbras­

Frente a las dificultades del manejo de la perspectiva en el dfsei"io, 
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·se puede recurrir al uso de la fotog{affa en c1 cual predomina la-• 

perspectiva, con eficiente sffJlJ1aci6n de la dimcnsi6n. 

La consfdcracf6n de la dfmcnsf6n y la e1cccf6n de dcterminada­

representacf6n gr6ffca sea unos simples contornos, unos colores, un 

dfbujo, una caricatura o una fotograffa, implican un mayor o menor­

efecto pedag6gfco del mensaje en el receptor, Cada una de las repr~ 

sentaciones gráficas ejerce en el receptor efectos psicol6gfcos y -

pedag6gicos propfos y su corrbtnacf6n en el d·iscno incrementan aún -

m~s la cxpresi6n de sus cu<ilidades pedag6gicris debido al efecto de­

contrastc que se provoca. Asf un dibujo hecho de lfncas simples CO..Q 

trasta si en su ccrcanfa est5 un dibujo hecho a bases de tonos som­

breados o si está colocada una fotograffa. 

Al respecto de la fotografía, cabe repetir que se caractcriza­

por ofrecer una imligen con abundante contraste tonal, produciendo -

asf una sensación de realfdad y volúmen, que en el receptor es de -

terminante del grado de atcnci6n,captaci6n y retenci6n de informa -

ci6n asf como de Ja eficiencia pedag6g;cá del mensaje. 

La carfcatura os otro tipo de representacf6n grl.iffca que puede 

estar presente en la composición del Cartel, c. manera de una sola -

flustracf6n o bien a través de una serie de viñetas secuenciales. -

Con Jas virietas, ~l carácter narrativo y educativo del mcnsaje­

es predominante y evidente. Sin errbargo, puede ser acampanado de -­

texto excesivo el cual no hace entonces posible la camprensf6n fn -

mediata, al mismo tiempo que restringe marcadamente su poder de a -

traccf6n y su posible efecto pedag6gfco en el receptor. En el caso­

del Carte1 1con fines fnformativor. o educativos, es m&s convenientc­

la caricatura única y de buen tamaño relatfvo o escala que la cari­

catura de viftetas que prontamente satura el campo visual. 

asf en el diseño de un Cartel, la di.nensi6n y la perspectiva implf­

citas son requisitos para que logre provoc.:ir '!n el receptor una se!!. 

saci6n de realidad, un 'impacto y un efecto pedag6gfco. 



La íotograffa y dlQunos dibujos bien tr.:ibajndos son las representa_, 

ciL,nes 9r.1ficils que mejor expresan l.:i perspectiva tridimensional, por lo­

iue se emplean parü mostrar lo mus exactamente posible algo tal como lo -

es en Ja realidad, o bien para dramatizar. Por lo contrario, las caricat~ 

ras, los dibujos, los colores y los sfrrbolos se caracterizan por luinsmi­

tir mensaje, sea informativo o educativo, con 5encillfrz, poca dirnensi6n -

y hurr.or que provocan un bienestar en el receptor. 

C GLOR 

El color es rruy importante c:n el Cartel, y en todas las artes visuales 

i.:ol'flO en 1<'.l pintur,1, escultura y csL1mpa. La historia del color en el arte 

(.~ m..iy rica y variada, extcndiéndosl! desde l;:is primeras 111arcas h(!Chas por 

ci horrbrc prindti.,.o con tierrcJs de colores plantas machacadas, cenizas -­

orgánicas o inorgánicas, hasta 1.:i t~cnologfa m~s moderna del color hccha­

con royos 1.lsscr que producci;n un intC;nso haz de luz monocromática que se 

pueac utilizar en corrunicacioncs 1 en la aceleración de reacc.ionc.s qufmi -

cas, en cirugL:i y en los espectáculos. 

;.:¡ .:uior n3 :.ii.;0 ·~:::tudia:~'-' ÜC;~tif: hace r·._icho tit:.ílTW nor her.tires como-~­

?1a:6n, ..:.ristotclcs, Nc1-1t6n, Gocthe, Young, Maxwell, Dstwald, Ittcn, cte. 

;..igunos oc ellos lo han análizado dt:sde los puntos ífsicos, qufmicos y -­

psi co \ 69 í cos. 

El color es la imprcsi6n que hace en la retina del ojo Ja luz rcflcja­

Ca por ios cuerpos, sean orgánicos, y se conoce científicamente como lon­

gitud de onda. Al referirse al color deben tenerse presentes tres aspee -

tos cel mismo: El mutfz, la saturacf6n y el brillo. 

11 El impacto y poder de captaci6n de un color depcndc­
dc su tonalidad, claridad y saturaci6n. Pero se depen­
de tambi~n de la superficie que cada color ocupa y de­
los colores que le rodean. 11 ( 21) 

21.- Ivan Tubán. Dibuiando Carteles. 1987. p. 67 



El ;natfz o~ ~1 color m'srr.o o croma y cxfs.ten mis de c;i:n. Todo: ellhs 

derfvan y se pueden obtener a parttr de lo!. tres colorl!!s prl1<1ar{os o lu-­

ces monocrocn.itfcas pr<n13rlas qu .. son el rojo, el verde y el azul. 

Esto s'V debe a. que exfsten tr~s t(pos de conos en la retfná humana, -

sensfbles cada uno a un determinado color prfr!l.Jr'o· Asf por ejemplo la -­

luz monocrom.íttca roja est(rt..,.ila prlnctpalr:r.ente los conos para el color -­

rojo, poco los. conos verdes y de modo cas~ núlo los conos azules. Por su­

parte, se obttene la sensac'6n del color amartllo cuando la luz reflejada 

estfrrula en una proporctóó Liproxtm~da~nt" tgu<ll a los conos. rojos y ve.r­

dcs sfrrt..Jltánr.alnente, u pesar de que tal color. el amar•tlo, no extsta cn­

la luz-estimulante. En ffn \.:i ost1m.il~ct6n aproxlni..ldam'!nt,. tgu<il y r.(tll.J\­

t&neamente de los conos rojos verdes y azules da la scnsact6n de blanco.­

De ese modo pued!!n obtenerse nun-ierosas var;actones d~ matfces dopendtendo 

de las m--zclas qu .. se hagan con estos tres colorfls prfotartos. AUOilclO a\ -

papel de la'retfna en lil intcrprelad6n del color part<ctpa taabtdn la -­

corteza tercbral, la cual dfscterne las tfoea:>~ contornos, dtreccton0is, -

contras tes, tonos y brt 1 los 

Otro ilspecto del color que debe consfdtrarse es la saturact6n o talibtén 

11amada fntenstdad, y se r .. Here a su pureza respecto al grts. Los colo­

res o matfces saturados son los colores vfvo:s. G tntensaUR!nte color•a.dos. 

Los mattces menos saturados se caractertzan por tender a la ~utraHdad.:. 

crom&tfca, son uttles y pfilfdos. El tercer y últh'O aspecto del color s• 

trata del brf l lo. El bl'f l lo ya de la luz a la oscurtdad y correspond"" al 

valor de 1 as gr ad a et enes tonal es que tenga .. ¡ co 1 or. 

11 Otril sensact6n que acotopal'ia al color os su tempera­
tura algunos colores como.•\ rojo, n•r:anja y amarfllo 
s.e tdentff,can colfl().caP~nte y otros como el verda -­
azul y el violet<J como frfos. TaQ'bt&n en •l cont•xto­
e&pacf al se dtce.qua los col oros ocupan df sttntas --­
poscfcfones, los colores calfente.s d• rad•actoo•s d•­
onda larga parecen m&s pr6xtBXJs y ampltos, rntentras -
que los f r l"os de ond<'I cor ta dan la 'mpr•s t 6n d• retro 
ceder. " ( 17) • -

17.- Tom Port .. r. Manual d,. tttcnfcas gr&ftcas para ;¡rguft,.ctos 1 dfs,.riado­

r•s artfstas. 1985, p. 39, tomo 1 
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Al examinar los valores deJ b1anco 'I de1 ni~aro b:ljo e! .:;;;pecto Ue i.i 

temperatura comprobatros, que &l color blünco P.S un color c~trdo y quf" ~J 

color negro es un color frto sfendo.::I rev~s par.:i algunos autores. Para -

Kand.fnsky on el blanco y el n .. gro s• dfst.fngu111n los ele~ntos de altura­

y produndfdad lo que pormrte fdentfffcar al blanco como verttcal y al n_! 

gro como hor' zonta 1. 

11 las aftnfdadas df1 par.Jlelos fntorlores son Ju horfzonlal 
con el O>!gro, la vnrt.fc.:il con C)) blanco,. la dtagonal con-­
&) rojo, sa dfstfngue del aDLilr!llo.y del azul por la caraE 
tcrfstlca de sftuarsc ffrmcmente sobre QeJ plano del blanco-¡ 
y de negro, por la fntcnsa ebullfcf6n fnterfor o sea la -
ten1d6n. La df agana 1 por su 1 ado a df fcrencf a de las rec -
tils l fbrcs posee una mayor tcns.fón. 11 (9). 

EJ nÚIT'IQro de los colores quo somos capaces de reconocer con toda fa­

cr Hdad y segurfdad apenas sf excede a sed's, los tres colores prtrnarfos­

y los tr•s secundarfos qu• rosu1tan da la co.irbfn;1cf6n de los prfmeros. -

A pesar de que los sfst•mas d• colores n~tand¡:¡rfzados contfen•n var•os -

cf«1ntos d• mat'c•s, nu•stro ojo ;,s m.JY s•nsrbl• y solectrvo a Ja hora dff 

df strngufr entre sf tonaHdade-s sutr !mente dfferantes, pero cuando se -

trata de .dfstrngulr determtnado color .J ct•rtJ distancia en compal"ífa de-­

otros, nuestro poder do drscrrmrnacr6n rosulta ser n\J)" Jfmftado. 

11 Los cuatro colores qua podemos dfstfngurr con facflfdad­
son el rojo, azul. amarf11o y la •scala de los gr.fsoo. 11 (1) 

la ~rmanoncra d•I color s• d•b• a1 hitcho ffsroldgfco de que la ret!.. 

na s• adapta a la nu1tHnacr6n del m-dro. aRtirenta. Asf colllJ la siensfbf -

1 fdad a ta luz diacreco en forma automátfca cuando los ojos mfran un cam­

po R\ly Jum'noso, asf tall'bfén las diferentes clases d• recoptore$ cro~t!. 

cos adaptan sus respuestas en forma se-lectrva cuando ·-e1 tanipo vfsual es­

tá domfnado por un color on partfcular t con la composac'tSn qu• ,..duce:• 

el efiacto die- las luces r~flejadas sobre el color local de los obj,.,tos. 

9.- Vasfly Kandfosky. Punto y lfnnia sobre plano. 1986, p. 66 

I .- Rudo 1 f Arnhel m. Arte y percepcfén vf sua 1. 1985, p .. 376 



Bajo el efecto de un.:i iluminilci6n intcns¿;. los roio!:> dan la c;.~nr.atifin,.:: 

particular de ser muy luminosos, por estfm.J]c¡r los, conos de la retin,), los 

que Uescrnp~ñan c:asi todo el trabajo, y clltls ~c.n lus mas sensibles, a 1.:is­

longftudcs de onda más larga. La luz d6bfl hdrl! resaltar los verdes y los­

azulcs, pero t,)rrbll'.'.n d¡¡rá la sensación de p<ffeccr mas blancuzcos. )'O ·~ue -

los bastones de la rctina son m.ís scn.silllcs a !.J cnergf.:1 lumfnica oc lon -

gftud de ond<l más cortil, no contribuy(;n a la ;:c.rccpci6n del mátiz, siendo­

estas razones ¡...ar las cuJles los colorr.:s del ,,,rtista cstdn u m1:orC!,'d de J,1-

i 1 umi naci 6n Jomi nante. 

11 Shopcnilauet propuso que Id sens,;ci6n del blanco se prooucc -
cuundo la retina responde con acci6n plc.:na, mientras que el ne 
gro resulta Ue: la ausencia de acciC:n. Y con rcl,;t~ción ..> los.':: 
col ores comp l (íl:r;ntari os producido~ por 1,)S post i rr1ágencs propu­
so que se rculizan por Uiparticiór-. cu.;litdlivd de l;;i funci6n -
retiniana en mi t.:.~l!S i:i .... <•lc5, niic.n~ :i:;; que el arn¿¡r-J ¡lo y el 
violeta eran proJucfJos por una p.-c.;..·.:.ro:..ión Je tres c. uno y cl­
anaranjado y el .:;zul en la propcir::ión de do::; .:i uno. 11 (1). 

El color no es más que una radicaci6n clectromagnétíca cuya propügadfu 

es, en ciertos aspectos, parecida a la de las ond,;s sonorus son numerosas.­

las proposcfone!'> par.a cstablect!r unil armonfd cie los colores análoga a la -

armonía rrusicaL 

Dfferentcs investigadores han encontr<1do conceptod importantes con rc­

laci6n al color corro su prc:fcrcnda, con el ccr.:;iguicnt~ orden azul, rojo, 

verde violeta, amarfl Jo; siendo igual tanto para t-:onbres como parn rrujercs 

con la dffcrencia de que a las m.;jercs prefieren el amarillo al unar<lnjado 

E'.I rojo pureocc ser el color favorito de las rrujl!rr.s, mient1·as que los­

hombres se inclinan por el color azul,. IHngún color es invariable o inca.!! 

dicionalmentc agradable o desagradable, exjt.:intc o calmante suave o intcn-

so. 

1 .- Ob. cit. P• 372 
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11 Hess ordena los colores por medio de la medida de la dilüta -
ci6n pupil;ir, obtE:nlendo eñ siguiente ordf.."n: negro, ~zul, rojc,~­
vcrdc y amarillo • ., (7), 

Dado el que el color ts el elemento visual más emotivo y pt..nctrante de­

la corrunicaciln visual, tiene una gran fuerza ped,1g6gica y drve paril ex-­

presar y reforzar el mensaje: informativo y educativo del Cartel. El color­

no s61o ticnt: un significado univcrsalmcnlE. compartido por J.,1 experiencia, 

sine aue tiene lJrrbién un valor indcpe:ndtcnte inform¿¡tivo dado por los si.s_ 

nific.ados qu..: s le adscriben sirrb6licumt:nte. 

Con respecto al ::dgnificddO asuciativo y simb6Jico d(; los colores se 

nenciona ~uc tl color o.imuril lo es el color di_ l.:i luz, la vida la dCci6n y­

cl poder; se iJsocia con lJna grun intcligr:nda o con una deficiencia mental 

"'º pequcño:)s áreas 1 es tolcrnble, en tanto que en grandes, es irrit,rntc. tt,:,.= 
ciado con el negro, produce un pigmento verdoso, poco grato, qu<; sugiere -

ene.mistad, disirrulo, recelo y bojus pasiones. 

E.l color anaranjado es más ciilidos c.;uc el arnari l lo y actúa como cstina.i­

lantc, sirrtioliz.:i entusiasmo y exaltación, cunndo es más rojo, ardor, y pa­

si6n en pt:queñas cxtcncioncs es un color rruy útil y no se recomienda usar­

lo en grandes ,kcas, ya que se vuelve agresivo. 

Lo rojo, se asocia con una personalidad extrovertida de tcmpc:ramcnto vi 
tal y arrbicioso, sirrboliza sangre, guE:rra, fuego, y calor evoca al diablo­

al mal en el c6digo occidental. Se le debe. controlar bien en su cxtensic!O 

e intensidad, pues su poder de cxci tac i 6n ca ns a r ápi damcntc. 

7.- Robcrt Francés, Psicologfa del arte de la estética. 1985, p. 50 
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Mezclado con blanco es frivolidad, fnocf!:nda y alegrfa juvenil, 

El color violeta significa rnartfrfo, misticismo, tristeza, pro­

fundidad y experiencia; mezclado con el rojo es realeza, dignidad -

y suntuosidad¡ con el negro es deslealtad, desesperación y mtserfa­

con el blanco 17'.\Jerte, rfgfd6z y dolor. 

El color azul es asociado con los Introvertidos y vinculado con 

la prudencia, fntelfgcncia y errocfones profundas; color del fnffnf­

to, los suenos y lo maravflloso ¡ sfgnfftca lascftud y recogfmfcnto 

con blanco es pureza y fe, con negro desesperrtd6n 1 fanatismo e in­

tolerancia, no causa fatfg.:i cualquiera que sea su e:xtcnsi6n. 

El verde color de gran equilibrio, favorito de los psfconcur6t! 

cos por que produce calma y reposo; sugiere humedad, frescura, veg_s 

taci6n y significa realidad, esperanza, raz6n y juventud¡ con el -

negro constituye un matfz verde olfva, misterioso y grato y con el­

b\anco debilidad y pobreza. 

El gds, estc:i 1fbre de relaciones emocionales; e1 negro es cl­

atributo del error y delmals- en tanto que el blanco es la suma o 

sfntesfs de todos los colores y es el sfrrbolo de Jo absoluto, de la 

unidad de la pureza y de la fnocencfa. 

11 Existe una relacf6n importante entre el color y la -­
emocf6n. 

Chandler habla en t~rmfnos de c~Hdo, frfo, ligero, -
pesado y tarrbf6n de excitante y apacfguante. Arnhefm prg 
pone la teorfa gest&ltica de 1.J expresf6n y que la expr_! 
sfvfdad se refiere a la manffestaci6n del comportamiento 
de la persona1fdad humana es decfr de la manera de ver,­
vestirse hablar y a la ut111zac16n del color en cualquier 
momento de la vida. la efectividad según Allesch al co -
lor, depende de la personalidad del fndfviduo y de su 
estado afectivo momentaneo. 11 (7). 

7.- Ob, cit. p. 51 
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Asimisn10, lo'.• colores s,1tur•1do<; o intensos son drnples, vivoc; primitlv,.,s 

los favoritos Je los artistds pf~sticos pop..,lart.s y dt lo!. nifios. los co­

lores menos saturados tienden a la nr~utralidca crum.Hica, son Sl1tilcs y tr21 

quilizadores. Se ha observado que cu<into m,)5 ir,tcnsa o saturada t::s la colo­

ración de una ilustración gráfica, más c.:irgad<i está dc e:.xpresi6n y c.md6n. 

Por estas caractcrfsticas contrastantes de los colores, (sto!i se úividcn en 

cálidos o saturadas COft\'.) <Jqucl los que cst~n dominildos por el rojo y el ama­

ri 1 lo, y en frfos o menos saturados los dominados por ·~l azul y (_1 verde. 

11 No debe dedicarse una gr.in sup~rficic: a un color luminoso 
como el amarl l lo o n.1ranja, $.:;Jyo c.¡uc !;C dc~cc :1tr.:1·~r viol~n -
t.imcntc 11: alenci6n. tlo Jebe compont..'.r!>c con colores abigarra -
dos normalna;ntc basta con dos. co1ori.;s base, uno cálido)' otro­
frfo, uno m,)s. violento LtJC otro, los dt:m,)s colores íll..tj' dismi -
nuiJos se crnimar.5n por contraste: con los c0\01·c.s b..isc, \.;s di­
fcrcnci,1s de lun.inosidad sin n,.,s fuertes c;ue de tonalidod 11 

( 21). 

Para la claboraci6n de un medio educativo como c..I Curtcl, se recomienda 

usar pocos colores para cvit.1r confusiones y p.:.r.1 IT'antcner un contraste 

armonioso. 

Ciertas conbinacioncs de colores se caracterizan por ser particularmc-nte 

eficientes para llamar la atcnci6n áel receptor; asf por ejemplo se ha vis­

to que en cualquier fondo o-:.curo Jos colores nuc más encrgfa tienen son dc­

orden de mayor a menor el blanco, el amarillo, el anaranjado, el verde, cl­

rojo, y el violeta. 

En el caso de un fondo blanco o cli!ro, los matices que mejor resaltan 

son en orden decreciente el negro, el rojo, ~1 anaranjado, el ver-de, el 

azul, el violeta y el amarillo. 

21.- !van Tubán. Dibujoando Carteles. 1987. p. é7 
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11day .JrmonfJ:; cromdtica::. de vario!. tipos¡ monocrromáticus cuando -

es un solo color en sus diverso~ matices y tonos ai'iadidos de blan­

cos y negros para uclar.-:ir y oscurecC:r. Rclacionadus; aquf si intcr. 

viene en la arrronía del rojo, el azul, .1marillo sin un contra?.te -

de los colores enfrentado!. en el círculo cromático, donde una de­

las gamas domina y la otra se convierte en un complemento Neutral.! 

zadas: donde a todo!:. los e.olores se: les agrega gris no destacando 

ningún color. 11 (lt). 

Se han estudiado los dccto'.i del color !<obi·e el individuo llegando a la 

conclusi6n que l.1 mirada humana percibe Ja forma antes que el color; por lo 

consi~t..dcntc, si con la form;, obtcnerr.os el primer impacto visual con el co­

lor podremos retener la atcnci6n y as( actuar sobre IJ cupücid<Jd rcflcxivJ­

y emocional del individuo. 

En casi todos los estudios especializado!. c>l rojo es el primer color en 

Cl1.1nto .i valor de atenci6n¡ el color amad 1 lo sobre fondo negro, se consi­

dera que: pos ce un va 1 or de a tcnci ón maxi mo. Se cncontr6 que cxf s ten un.J ir!!! 

yor captücf6n y rctenci6n del mE.:nsaje por parte del receptor cu.:indo los c§ 

digas visuales incluyen ilustraciones en color que cu.:indo están en blanco­

y negro o de un s61o color. Asf en lo que al color depende, la eficfcncia­

fnformativa y educativa del Cartel ce expresar.) conforme la habilidüd del­

discñador p~ra uti 1 izar lo en la composici6n. Contribuye y puede detcrmfmn• 

que un Cartel sea atrilctivo el hecho de que el color provcü de :dgnificddo 

expresión asf como de fuerza y contraste. 

Todos los colores de la naturülezJ pueden sr..r reproducidos e impresos -

utf l i zundo unicumente los tres colores primarios. El proceso de seleccf6n­

dc estos de estos tres colores, basados en la& teorfas de la luz y del co­

lor, prumiten reproducir por medios foton:ccáni'cos todos Jos colores de una 

imagén. Los colores secundarios resultados de la mezcla de dos colores prJ.. 

marios¡ el r0jo }' ümarillo nu~ dan anaranjado, con amarillo y azul obtene­

mos verde y con el rojo y azul resultd un pigmento violeta. Los colores -­

terciarios se obtienen de la mezcla de dos colores secundarios entre st¡ -

vial eta y verde, anaranjado y verde y ana-

4.- Juan T. Coma la .. Pintando al Gouache. 1987, p .. 54 
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ranj.?1do y violeta; con éstas corrbindciones, ;csultorán variados colores~ 

de acuerdo con 1.:l cnntiddd de pigmento que 1nti..:rvcnga 1:::11 lo nn.!.,cl ... 

TOHC 

11 La presa de litograff¿:¡ 11 offsct11 tr¡,sl.oda inairccli:imcntc lu -­
fmagén, tom5ndola de un rodillo recubierto con una mantilla de-
caucho al pupe.\. la plancha impri'r.k la i111ogfn en la m.-:inti 11<:1-¡ 
caucho • Con el principio de qui:: ci .1gua y \c:i gras<..1 no se mez-
clan¡ en los lugares 1.:n que la pL .. ri.ch.J está hu111cUecida no 5C -­
adhiere \;1 tinta y la humedaJ es rt:0ch,;;:o:;:idd en los lug¿¡1·c:; de la 
planch;. en lvs (¡UC se ve l.:i in1c19ln ~r2sosc;. Est.1 es \.::, furmu 
en que: \u de offset imprimid por rr,c,dio d;c; una superficie plana 
y lisa. 

Las prensas offset 1 v.:Hl dc!idc r.,),;uinas reproductora~ ITlJY pe­
queñas que impriml:n hojus de 21t.]Ó X )5.56 cm. hJsta prr.ílS<:iS -
con capuc.idaU dt: fo,µrimir hojns de 1)2.0B )'. 193.Q!¡ crr. pidiendo 
ir:,prirnir en unu, ,Jos, t1·c.s 1 cuatro o seis colort.:s .:i la ve;:: <:l -
pasar el papel por· L1 prcns¡¡, L-i r·d;:-rf.:: in.¡~rÍCíC:n e:n no_ia-:. ~ut::l 
tas, pc~ro hay ¡;rt.nsas especiales ~;ue: i:rprirr .. ::n en el papcd cGn -
tinuo c.. en rol lo que vulvcn .-:. enboi::d<t.:ir el papel, o blcn loco.!. 
tan al tcimaño de las hojas. 11 

( 1~). 

Los tonos son las diferentes intensidades de oscuridad o claridad que 

tenga la luz reflejada por determinada imagén u obje:to. Grc1cias en parte 

al tono se perciben entre et.ros e\cnlt!ntos los contornos, la profundidad­

y lll distando. Cabe subrrayar que l.:; pre:::;c.nci.:; o auccncld de color no -

afecta al tono, que es siempre constante. Entre la luz y la oscurfdud 

de la naturaleza, hay cientos de gr..i.dus ton~Je:r; distintos, pero en el 

Cartel, la impresión de una folografL'.l, dioujo o color no logra tener 

más de unos trece grados tonal(!s, los cuales son sin errbargo suficientes 

para lograr efectos Ópticos eficientes c:uando son estratégicamente ~ri-e­

glados en un.:i coir.posici6n o discfío. La Cdntid,:;d y 1uxtuposici6n de los­

puntos que conforman una imagln impresa en el Ctlrtcl son los que detor -

min¡:in su tonv; d fi•dyC..I" c.ant!d~ó y ywdnposici6n, de puntos e\ tono se -

vuelve más oscuro, ~· al separarse los punto,. c.1 tono de la im;igfn se --

aprcci a entonces e\ aro. 

lO. Randolph Karch .. Manual de artes qráfi'cus. 1981, p. 271, 272. 



La claridad u oscuridad rclutiva dentro de un carrpo visual como el -

Cartel, sfrvcn para poner énfc'.lsis f!ll sicrtos contornos, lfneas e flustr~ -

dones gr~ficas de modo que resaltan a J¿¡ vist.l t.Jel receptor y enrique - -

cen el mensaje. El efecto pcdag6gico depende del contraste tonal que tenga 

el disef'o y se ha observado que el grudo de rct(::nci6n de la informacl6n -­

por parte del receptor es muyor con c.Jfbujos de lfncu sorrt:.readc'.> quo con -­

dibujos de lfnea sfmplc, y mayor aún con fotoíjraffas qut: incluyan un fondo 

A mayor intensidad de contraste tonal, se incrementa la dimcnsf6n o rcprc­

sentaci6n tridfmcn:;ional 'i con ello, r.:l Ci:lr.5ctcr pedag6gic.o del c6digo y -

del Cartel. 
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CAPITULO TERCERO 

An&lfs.fs de c'en Carteles del Sector Salud, con temas dfferentcs rela­

cfonados con 1 a prevcncf6n de enfermedades. 

LOCALlZAC lON 

los Carteles de fnvestfgacfón se obtuvh:ron en las srgurentes dependen­

cfas dti la Secretaría de Salud; Dfreccf6n de Educacf6n para la Salud, ·sub­

dfreccf6n de Producct6n y apoyo Drdáctfcó, Subdfrecct6n de Investfgacr6n y 

Evaluact6n del Impacto f.ducatfvo. orreccf6n de Salód tiaterno Infanttl y E,! 

colar, 0freccf6n de Control de Enfermcdtldes Infeccrosas y Parasqar.fas, O!_ 

reccf6n de Control de Enfermedades Cr6nfcas y Dligenerattvas, 0freccf6o Ge­

neral de Jw\edfcfna Prevent.tva y Centro Corrunf tarro T 
1
#4 11 1lortencfa11 do Am -

plfacf6n Hrdalgo. 

MATERIAL 

El matcirtal de tnve~tfgclc•6n está dado por los den Carteles procedentes 

de las dffcrentes lnstftucfones que fntegran el Sector Salud Con temas df­

versos rclacfonados con la prevención de enfermedades como son la rabfa, -

polfomfeHtrs, dfabetes mel Ptus, gastrocnter.ftfs, tiEtanos, deshidrata -

cf6n, amfbt.as•s, sarampf6n, tubcrcu1osfs, tabaquismo¡ sfda, planfffcacf6n­

famflfar etc. 

Se dfseftaron tablas de cuadros con c•~n apartados, acompañados de gr& -

ffcas para flustrar los resultados del an&Hsrs de los diferentes elemen -

tos de dfseno y corrun•cactón gr.5ffca 

llETOOOLOGIA 

Se acui:!to a las menc•onadas dependencias de la Sccretarfa de Salud para 

recolectar todos los Carteles dfsponfbles en un lapso de cfnco arios. Asf -

como .fnvestfgar la forma de organtzac.f6n de las .fnstftucfones y como se 

planea y se organfza el proceso de co"'1nfcac•6n por r..l!dlo del Cartel. 
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A partir de los cfen carteles recolectados, se rralfz6 un .10A' ~­

lfsfs de lo:. Jifert:ntes elementos de dfser'l.o y i:or~nfcud6n gr,'íffc.:.i-­

como ::on: El formato ri~l C.:lrtcl. La Jíagramaci6n, donde se toma en-­

cuenta si cst!J rcalfzada por seccf6n /iurea, por retícula, por mita-: 

des o por tercios. La tfpográfia, con sus v.;ri.rntes de alt<is, bajas­

y corrbfnadas o sea altas con bajas. El gro::or o peso de la tfpogra-­

ffa de gruesa, mediana y lfgcra. La farnilfa tfpográfica, como Sans-­

Serff (s.fn patines}, d~coratfva y Rom<>na (con patines}. El color de­

la tipografía primarfa y secundarfa. El color del fondo del Cartel-­

El tfpo de iluntración como caricatura, fotograff.1 y de dfbujo con-­

claro oscuro. Tamano de la flustracf6n en el plano, que puede abarcar 

la totalfdad, 2/3, 1/2 y 1/3. El color de la flustrad6n, 

La 1oca1fzuci6n del logotipo fnstftucion.::il que puede encontr.:ir­

sc en Ja parte superfor, fnferfor, o centr<il del plano. El color del 

)ogotfpo. Y el sfstema de reproducci6n e fmpresfón como cil offset y­

la serfgráfia. 

Se cuantfficaron los resultados mediante un.J estadística descrip 

tfva simple, d,ldo por la mayor o menor frecuencfa de aparfcf6n de los 

diferentes elementos de dfsef'io y com .. mfcacf6n en Jos cfen Carteles -

y con las frecuencfas mas al tas se huce una propuesta de Cartel. 

RESULTADOS 

FORMTO DEL CARTEL 

42 X 55 = 1¡!)%, 40 X 60 40%, 70 x 53 7'1., 54 X 80 5% 70 X 70 3% 

O!AGRAllAC ION 

&urea 5'ZX 

COLOR DE FONDO 

retícula 20% mitad 15% tercios 
13% 

blanco 32'.X. amarf 1 lo 173 azul t6% grh Ok anaranjado //,, negro TX 
ocre 4% y rojo 4% 

TIPOGRAFIA 

ALTAS 54% bojas 33% altas con bajas 13 % 
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GROSOR DE LA T IPOGRAF !A 

medf ana 45 % gruesa 33% ligera 22'~ 

F AHILIA T IPOGRAF !CA 

sin patines 72 X transfd6n 17% con patfnes 11% 

( Romana ( Sans Seri f decoratfva ) 

COLOR OE LA TIPOGRAFJA PRIMARIA 

negra 32'3, roja 22%, blanca 20S • azul 16% , ocre 4%, verde 3% 1 ~ 

rado 2'X. y amarillo 1% • 

COLOR DE LA T 1 POGRAF !A SEC UllOAR !A 

negra 37%, azul 20%, rojo 15%, blanco 11%, ocre 5%, amarillo 4%, bla,!1 

co 3%, morado 3%, anaranjado l'X y verde 1%. 

T !PO DE ILUSTRAC !UN 

caricatura 4.3% Fotograffa JO% dibujo con 2/h 
el aro obscuro 

TAHAílO DE LA ILUSTRACION EN EL PLANO 

2/3 = 4J% total = 33% l/J 17% 1/2 7% 

COLOR DE LA !LUSTRAC ION 

negro 19% , ocre 16%, azul 14%, rojo 13%, amarf 1 Jo 12X, verde 11%, -

anaranjado 8% y morado ]X. 

LOCALI ZAC ION DEL LOGOT !PO 

super f or l zqu i erda 2% 
inferior fzquferda 42% 

COLOR DEL LOGOTIPO 

centro 5% 
centro 17% 

superior derecha 3% 
f nf er f or derecha 31% 

negro 39% azul 28?~, blanco 15X, verde TX, rojo 6%, ocre 3%, amarf11o 

1% y morado 1% 

'SISTEMA DE REPROOUCC ION IHPRES TON 

offset 96% serf grHf a 4% 
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COLOR DEL l'OlfDO 

32% 

blnnco amurillo azul grin nnrnn.1n ucgro verde ocre rojo 

negro ocre 

aznl blanco 

COLOH OC LA ILUSTP.\C!í1lf 

rojo nlllllrlllo verde naranja violeta 

COLOR DF:L ¡,QGOTIPO 

vcrtlo rojo ocre nmarlllo violeta 
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COLOR DE LA T!POGHAPIA Pll!MARJA 

.1% ':' Ll c:'.I 
2'f, 

. . ~ 
ncgrn rojn blanca azul ocre vercle violeta 

,,·,;· .. · G 
COLOR DE LA TIPOGRAF'IA SECU!IUARIA 

":>··,.· 

rJn 51' 

Ü~D 

orraot 

SISTEMA DE REPRODUCCION 
E J'.,!PRE5IQlf 

serigrnfía 

i<J: 
~ 

anmrll.lo 

40 



~· 

·• .. , 
~ .. 

FORMATO DEL CARTEL 

' ~.: . : . ( ! i ··:' .:· m . 
42x55 40x60 53x70 54x80 

··~ l . : .. : 

DIAGRAllACIO!I 

.. !:, .... • 

áurea retícula mitad tercios 

!Il'O DE ILtmTRACIOll 

caricatura fotografía dibujo 
claro obscuro 

70x70 
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Sana Sert:r 

mediana 

FAMILIA TIPOGRAFIGA 

decorativa Romana 

GROSOR DE LA TIPOGRAFIA 

gruecra 

Q . 
. 
-

ligera 

_;; ALTURA DE LA TIPOGRAFIA 

. , 
·~. 

aitaa 

B . 

. 
. . 

bajai; 

ra . . 
altas/bajas 



f,OCALUAC IO!i DEL LúGO'rll'O SiJPEHIOR 

... . .. 
f~~; :'r•:,.). 

centro 

izquiordn 

2/5 

de:rBolut izquierda 

LOCALIZACIOll DEL LOGOTLPO INFERIOR 

[J . . 

derecha centro 

ILUSTRACIOK EN EL PLANO 

o ' J 

. 
' G . ' 

total 1/3 mitad 



4?. X 

l..Q X 

7u :-'. 
~)4 X 

70 X 

,p X 

!,O ''. 

70 1. 

?n ... 

AL'l'URA D?. LA TI ?OGRA::' Il. 
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PROPUESTA 

La propuesta del Cartel es con base en 105 rc5u\tados mSs altos obte­

nidos de cada elemento de disefio y corrunicaci6n gr5ficcl en los cien Car-

teles del Sector Salud. 

Cartel impreso por el sistema de reprciducci6n e imprcsi6n Offset par­

ser el que mayor número de ejemplares nos proporciona a menor costo 

tii:;rnpo, El tiraje mfnimo de Carteles para un programa o c.an•pü1ia c.;; de 

500 cjcn1plarcs y de tirajc máxirro 1000 000, siendo en promedio 225 000 -

Carteles. Se encontr'6 con m~s frecuencia la medida de 42 x 55 cm, por -

ser ia que corre::.ponde al pliey,) de p<>pcl de menores din•enr.ioncs 'f con -

ésto abaratando sus costos de opcraci6n, Los dos tipos de papel más cm -

pleados en la imprcsf6n es el s.:itinudo y el m;:itc que rc~pectivamcntc co-

rresponde al lustrolita el bristol. El 81% de los Carteles fué en sen-

tido vertical y el 19",..; en senti:lo orizontal. 

La diagramaci6n más empleada fué la sccci6n áurea ya que nos propor--

ciona una armonía visual y un equi libria adecuado en todos los elementos 

del Cartel. El colar de fondo que con más frccuenci a apareció fué el co-

lar blanc1.l, no por ser el más adecuado, sino por costos ya que aprov! 

chado 1o blanco del papel, utili'zándolo coroo recurso de fondo; el segun­

do color de frecuencf a de aparid6n es el amarillo, siendo más adccuado­

por ser 1 lamativo, con gran cantidad de luz y nos provoca un fuerte im -

pd~t.o Yisu,d. ta ilustr.:lci6n qui';' con w!i,; frecuencia apareci6 es del tipo 

caricatura, por ser una imagén sencilla donde las caractcrfsticas natu -

rales están exageradas para producir un efecto c6mico con una gran acep­

taci6n popular. Abarcando la ilustración en el plano gráfico dos tercios 

El color de la ilustraci6n m&s frecuente es el negro en todas sus grada­

d oncs tonal es; provocando un-
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contraste de gran fntcn~ddud con el blanco y el .:imdri 1 lo del fondo­

del Carte:l. [1 registro de \os colores indic6 que 86 C..irteles cslán­

dfseñados con un mfninlO de tres matfces, incluyendo el bLinco y el--

el negro, que 14 lo cst5n unicainente en bl•lnco y n~gro. Para los--

Carteles en color, se obtuvo un promedio de cuatro colores por C.1rtcl 

y un máxfmo de ocho colores. Las tipogr¿¡ffas r.iás frecuentes encontr_! 

das son aquell.1s conocidas corro Av<int Gardc, Optima, Unfvers, llelvé­

tfca y Futura, se caractcrf zan por tener contornos prlncfpalmcnte r~ 

gulares, angulares y libres de tl'azos dccor.'.ltfvos. Se ob;,~rv6 i~ue 

la totalidad de lo!> Carteles recolectados, el lcnguuje verbal e:stá -

dise"ado por una tfpogr;día grande: y con atr-~ m5~, pcqweña 1 d~ modo -

que en todos ellos el lenguaje v~rbal tiene contraste de escala. Las 

tipograffa~ grandes mfden en prome:dio 2.8 crn. de altura, teniendo -­

por valor mfnfmo o.4 cm. y 18.5 cm. por valor máximo. En el ca50 de­

las tipografías menores, su altura promedio es dit 0.7 cm., lu mfnf­

ma de o. 1 cm. y la máxima de 3.0 cm. En cuanto a la dfrecci6n de los 

textos, el 90% de los Carteles tfene la tfpograffa dispuesta horfzoo­

talmente, el 4% dfagonalmente con sentido superior de izquferda a de­

recha¡ el 6% restante con Carteles cuyos textos están colocados hori­

zontal y dfagonahncntc, o bien horizontal y circularmente. La tipo --

graffa más frecuente en el análfsfs la d{sir:i'lada con letras altas-

o mayúsculas, sin patines y medianas en su peso o grosor. El cc1lor -­

m&s utilfzado es el negro en la tfpograffa primaria y el azul ·en la -

secundaria. Por último el logotipo institucional apared6n en un por­

centaje mayor en el extrcrro inferior izquierdo y de color negro. 
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t:olor r1cl 
fondo b1 rinco 

Reproducirlo por el oisteraa rle i~preGi0n uf:set, con ~i~en~ión ñe 
42 X 55 CI" • 

en 

Logotipo insti tucion~l en color nee;ro colocnrlo en el extrer.io illf<">rior 
izquierdo 



COtlCLUSIOtlE!> 

La composici6n vi;.ual parte. de los elc.me:ntos b.Ssicos: punto, lfnca, 

plano, dirección, esc.nlil y dimcnsi6n. E:l primer paso compositivo cunsistc­

cn la c:\cccf6n de los elementos apropf;:;dot¡ para lograr el efecto cxprc:sivo 

¡ pcdag6gico. El comunicudor gr.Hice manipul.) lo~> difcrentc..s elementos bli­

~dcos mediante t6cnic<1s visuales, como 1.1 técni<:J del contr<:iste que sin -­

duda una de t~1s rn5s irnportantcs, a lu que le :i.igue la Jcl e:quilibrio. El -

contraste da lugar él forrn..dacionc~ visuales provocadoras, in111act,:intcs, que 

llaman la dt.l!nd6n¡ mientras que las tfcnlcu vhuill del equilibrio se bar.a 

en el funcionamiento de la pcrccpci6n huir .. rn:t y cri ld intensa necesidad dc­

~c¡uilibrio, c.¡uc m.:inifie:;ta tanto el di5cf\o come. en la rc.:.:icción ante:: unu d.!:_ 

claraci6n visu.:il. Aunado a estas TécnicJs visu.:ilt!s c5tSn tairbién las de la 

<;irrc.~rí ,- ... ~irnctría, 1·egul.'.lridad-ir1-cgul2ridad, siniplic1dad-ccrr:pl-::.jíd.:id, r!:_ 

licencia-e. agcrad6n, ncutrulfdad-accnto, rcalisrro-distorci6n, e.te. que 

son más diferentes grados del contraste y del equilibrio. 

Tomando en cuenta los elementos básicos y las diversas técnicas visuales 

las opciones de diseño son literalmente infinitas. Resulta indispensable -

que el emisor en este caso el Sector' Salud y el comunicador gráfico cuente 

ccn 1,.in cstudio preciso, detallado y oportuno del receptor asf corro de la -

temática que se Vil emplear, para seleccionar los c6digas verbal, ic6nfcos­

y las técnicas visuales rn5s adecuados para obtener una mejor COlllJOicaci6n­

inforrr.aci6n y educación 

Al considurar al receptor, deben tenerse pre5entes a qufen va dirfgido­

la edad promedio, nivel educativo, socio-econ6mfco y cultural asf como el­

lugar de colocaci6n que puede ser zona rural o urbana y las necesidades de 

1 a pob 1 aci 6n. 



de la poblad6n relativa a la t1.;mf;.tic.1 rcfcrid<i. Con C!stc an51tsis pre-, 

vio, <.:I emisor y e\ corrunicador gr.Hice pueden realizar una coinpo:dción -

en e:l Cartel afines al mensaje y al receptor. El rcsultudo debe ser un -­

Cartel armonioso, en el cual la forin .. il<Jci6n del mcnsiljc verbal es clara -

responde a la función del medio de conunic<lci6n. 

Por su parte, las rcprcscntacione5 gráficas del l~nguujl! ic6nico deben 

ser cst6ticas, atractivas y paralcl.;;mente han de facilitar el entc.:ndimf.c;_n 

to y profundizar el significado de los hechos o rclncione.s descritas con­

el lenguaje verbal. 

El papel del cor.unicador gráfico se fundamenta <:n un proceso de conuni 

caci6n, el cu.JI recurre ;:il Cnrtcl r¡ue es sin duda fundamental parü que el 

proceso logre sus objetivos y cductivos 1 y depende de la habilidad gráfi­

ca, de conocimientos técnicos y pcdag6gicos, asf corro de la calidad de -­

los datos referentes al receptor que se han p11csto a su dfsposici6n. Con­

técnica, pedagogfa y creatividad, la persona encargada del dfseño de un -

Cartel, debe utilizar y relacionar los diferentes elementos visuales, ve!. 

bales e ic6nicos con el prop6sito de que tcng;¡ sfgnfffcado el mensaje de­

seado. Todos estos elementos visuales tienen la capacidad de transmitir -

infcrmaci6n de una forma fácil y directa, por lo que bastará imagfnaci6n­

originalidad el anSlfsis acertado de la informaci6n que quiere comunf -

car se. 

El diseñador debe aprovechar qut:. el Cartel reune las principales y nu­

n:erosas cualidades de la com..rnicaci6n visual. En un buen C.:irte1 1 conviven 

con igual importancia los lenguajes verbal e ic6nico, a su rrodo cada uno, 

sencillo y concreto el primero, emotivo e impactante el segundo. Arrbos CE!. 

difican el mensaje del Cartel y utilizan respectivamente Jos elementos. ws 

bales y los elementos ic6n1cos que les corresponden. 
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LJ importandd dcd lcnguujc ic6nico r,1dica en su cap.acida<l de trans. ... 

mitir mensajes comprcn$ibh~s sin esfuerzo, tan rápida 1 emte como la ve.lo -

ddad de la luz para cualquiera que lo vc.:i 1 independientemente a su nivel 

educativo social, econ6mico y cultur<tl En la a-etu,1lldad las cualidades del 

lenguaje ic6nico y en especial, la de transmitir un si9oiffc.1do universal 

ha sido reconocida nundi almc:ntc y aprovechada con fxi to p.;i.ra fines cdu -

c<itivos e informativos en el C.-irte\ de\ Sector Sdlud. 
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GLOSARIO 

ALTAS 
Denomfnacf6n que tantHén se da a las letras. mayúsculas o versales. 

BAJAS 

Denomfnact6n qL:e st' da a l<is lf'tra~ mfnúsculas 

COLOR PR!l'AR 10 

Colores que no pueden obtener mezclando otro'! .. Hay dos conjuntos d~ prCm.! 
rfos los de la luz (rojo, azul, verde) y <le los pigrnt.nlos (rojo, a.:ul, -
amar'~llo ). Al mezcl<1r los pr'marfos Ge la lu:r: blanca, mtentras que los -
ptgniento!:: pr~mar•o~ producen iina r11ezcl,1 negra. 

COLOR SEC UllDAR !'. 

Color que se obtiene :il mezclar dos colores pr;m;:irto-:;. 

COLOR TERC ff,RiO 

Color que se obtfcne al mezclar do.s colores secundartos. 

COLORES COMPLEMEITTAHIOS 

Pareja de color~s rtl.Jy separ.;iJos del c<rculo cromát'co, rojo/verde, vtole­
ta/amart l lo, y azul/n,1rJnja. 

CUATR !CROHIA 

lmprcs46n por mcclto d" un,1 serte de planchas o grabados, de medfas t•ntas 
que da la posthtllrlad de va.-'ar los colores ut•lfzando los 4 que se em -
plean generalmente¡ amarr\lo, rojo az!Jl, y n~gro. 

FAMILIA 

Grupo de fuentes de tipos comprend•dos entr~ una m•sma ser•c. 

FIGURA/FONDO 

Son los elementos que partlc•pan en la representact6n grliffca • la ftgura 
tfene p~r co~t~do 1J e~pre:s'én y el fondo, el ccntexto donde ht;i se pre­
senta. 

rDTOCOH?us IC lON 

Donde la luz pasa a trav~s de ia fmag~n fotogr.!flc:a de los caracteres y se 
proyecta en un papel o una pclfcula senstble. 
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ESTA 
SALIR 

TESIS 
DE lA 

NB DEBE 
BIBLIOTECA 

, • Los caracteres se proyectan en~!:.~cuenct,:. para Que cada palabr;i y c;idi'! 
1 

ILUSTRAC ION 

Elemento gr.!Hco que hace resalt.-1r la tmportancta del Cürtel, sfrvfendo -
para llamar la atencf6n o par<! fnform<:1r, pudfendo ::.cr carfcatura, fotogr~ 
ffa o dtbujo. 

LOGOTIPO 

Letras, grupo de letras, palabras, abrevfaturr.ls, tcrfllfnacfones o ffguras­
que se utt1tzan como sfrrbolo de una organftact6n o l'll.:1rca comcrc-l'.11. 

RET ICULA 

Es la subdfvfst6o de la superftcfe en Cümpos ntEs reducfdos a modo de reja 
con .fgual magnttud, para ordenar de una mejor manera la ttpograffa, foto­
graffa, flustrac•6n 1 aplfcac•6n del color y d.'tndonos una n~jcr propor- -
ctonal•dad. 

SUTURAC ION 

J.ndfca la pureza de un color, comprando una rruestra de color con una zona 
tnco1ora tgualmente brf 1 lante. 

SECC ION AUREA 

Llamada tani>CiEn med'a dorada, sosttene que la relact6n mhs arrron'osa en -
tre las partes de un todo se alcanza cuando la proporción entre 1a parte­
mtis pequena y la m.is grande es la mtsma que entre la parte grande y el to 
tal. Se construye dfvt'dtendo por 1a m'tad e1 cuadrado, se traza una dfagÉ 
na1 en Ja mftad supedor do 6ste y se agraga a la prfmara mitad. Sfendo -
su factor numf;r 'co 1. 62 

TIPO 

Letra de fmprenta, fundtda en metal que tiene en una de sus caras un carac 
ter fundtdo o grabado, su medida es el punto según su tamaf'io puede varf a : 
d., S a 100 puntos. Ordenándose según sus caracteres dlstlntf'vos con patas­
como el Romano o sin patas como el Sans Serff y clasfftcados según et gro­
sor de 1 tipo s t endo 11 gero, med t ano y grueso. 

TIPOGRAF IA PRIMARIA 
Texto expltcat•vo en forma breve en el C..irtel. 

TONO 
Grado de luz u oscurtdad. 
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