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INTRODUCCTION

Oesde el fniclo de 1a Licenciatura de Comunicactién Gr&fica en la-
Escuela Nacfonal de Artes Plisticas de 1a UNAM; dectdf hacer un tra-
bajo de fnvestigacién retacionado con los medios masivos de comunf -
cactbn como son el cine, 1a televisién, ta radio y los medlos edito-
riotes ecn especial el Cartel, por ser elemento de comunicacidn indi-
recto muy efectiva, que es empleado en nuestro pafs por el Sector Sa
lud con buenos resultados y de gran aceptacién por parte de la pobia
cién. Es utilizado como tema constante de andlisis en diferentes ma

terias de la carrera de Comunicacidén Gréfica,

En Yas ditimas décadas, la salud pdblica ha sido motive de cam -
bios conceptuales, que repercuten sus estrategias en las acciones a-
reatizar; como en nl drea de la cducacidn para la salud aue es un -~
proceso organizado, {ntencionado, dindmico y fiexible, que comprende
una serin de actividades cue conducen a tas personas a medificar o -
reforzar su conducta favorablemente respecto a 'a salud, es la estra
tegia fundamental para orientar a la poblacién y lograr su partici -
pacidn y lograr su participacidn cn ¢l cuidado de la salud {ndivi -~
dual, familiar y colectiva.

Los medios de comunicacidn al servicio de l1a salud han cobrado im
portancia creciente cn los programas y campadas de solud, de modo -~
gue cn la actualidad se considera que forman parte de las estrate =~
glas {ndispensables para alcanzar los abjetivos respecto a una erra-—
dicacién o por lo menos a una disminucidn en las tasas de morhflidad

y mortalidad de las enfermedades.

Tomando en cuenta la ut{lifzacidn del Cartel, que es solo una de -
las numerosas estrategias masfvas de comunicacién necesarias para lg
grar el fomento de la salud piblifca. Apayade per un equipo multidis-
ciptinario aue fnvolucra a profesionistas con diferente formacién -
académica como médicos, odontSiogos, veterinarios, enfermeras, traba
jadores socfales, comunicélogos, disefiadores, sociélogos y antropé -

logos.



£n nuestro pafs se hace un mayor esfuerzo econémico, fisico y hu=~
manc con el propésito de apoyar en tedas las actividades y progromas-
a Ta medicina preventiva del Sector Salud, ya que es mas ficil preve-
nir que curar, y estamos oblfgados a la prevencién por nuestro subde-
sarrello econdmico y polftico, por la sebrepoblacién, per Ya precarfa
infraestructura hospitalaria tanto ffsica como tecnoldgica y por la -

falta de estfmulos econbmicos decorosos, al personal médico.

El Sector Salud es la unidn de las diferentes fnstitucfones médicass
asistencifales como son la Secretarfa de Salud ($SA), Instituto HMexi -
cano del Seguro Social {IMSS), Imstitute de Seguridad y Servicios So-
ciales de los Trabajadores del Estado (IS$STE), y Desarrolto Integrail
de la Famil{a (DIF)}, Estas, se fusionaron en la sesién de! Gabinete--
de Salud ¢l 5 de enero de 1983, con la modificacién del e) articulo -
39 de la Ley Orgdnica de Va Administracién Pdablica Federsl, que permi
te fntroducir en la sectorfzacién de Salud un agrupamiento por progra
mas y funciones, con diez objetivos bdsicos: Integrar un Sector de la
Admini{stracién Piblica Federal tradicionalmente disperso. Consolidar-
un Sector Administrativo fundamental para la concertacién e {nduccién
de acciones con los sectores social y privado., Poesibilitar la progra-
macidn {ntegral y &) desarrollio del programa presupuesto en el sec -
tor. Preservar y fortalecer la autonom{a técnica y orgénica de las ep
tidades sectorizadas.

Instrumentar la infraestructura reguerida para coordinar ¢l secto-
rial de Salud, y el programa sectorfal de Salud, Conformar un meeanis
me que permita fnterrelacfonar los programas, sistemas, recursos, es-
tructuras y funciones del Sector Salud,

Organizar al Sector Salud como subsistema del Sistems Nacfonal de-
Planeactén Democritica, Armonfzar e fmpulsar los sistemas de as{sten-
cia Soctal, asistencia médica, vigilancia epidemjolégica y control -~

sanf tario.



Uniformar y desarrollar integralmente la organizacidn y funcig -
namiento de las entidades del sector, Desarrollar la infracstructura

que permita la programacidn intersectorial y regional para la salud.

Con la unidén de las instituciones st reaiiza un trabajo més «fec
tive, con una distribuciédn de! arsa geogrifica delinida para cads -
institucién para asf evitar duplicacién de esfuerzo. Ya gue antes un
mismo lugar era visltado por las cuatro fnstitucicaes, rezibiendo --
vacuna un mismo ni%o cuatro veces y en otras localldades urbanas o -

rurales los habjtantes no recibfan ningdn servicic preventive,

Exfste una coordinacién y cooperazifn de recursos econémicos, -
ffstcos y asistenciales; cemo en el casc de las campafias nacienales-
de vacunacién o en 1a lucha permanente contra diferentes enfermeda -
des como Va tuberculosis, diabct?s metlitus, hipertensién, cisticer
coss, paludismo, amiblasfs, helmintfasis, gastroenteritis, rabia, -
tétanos, s{filis, sida, etc.

Cada una de estas instituciones poste en sus cstructuras tres --—
niveles do atenciédn. EV primer nivel de la pirdmide es la medicina -
generat familiar, donde se¢ resuleve el BOX de la problemitica de  --
salud de la poblacién, E1 segunde nivel son los hospitales generales
con todas sus especialidades como urgencias, pediatrfa, ginecolcgfa-
traumatalogfa, ortopedia, cirugfa, dermatologfa, oftaimelegfa, uro -
logfa, mecicina interna, laboratorio, etc. donde se resuelve el 15X«

de los problemas,

Como tercer nivel se encuentran los {nstitutos naclonales de sa-
lud, que fncluye los de Cancerologfa, Cardiolugfa, Enfermedades Res-
piratarias, Heurologfa y Neurocirugfa, Nutricién, Pediatrfa, Perina-
tologfa, el Instituto Mexicano de Psicuiatrfa y el Hospital Infantfl
de MExico; donde llegan casos que no pudicron ser resueltos en los -~

otros niveles abarcando ot 5% de 1a denanda.



\ El 5.1.0,A., sc ha convertido en un problema ae salud pdblica, pues sg
trata de un padecimlento nueve, letal, el adawec de Casos se ha incrementg
do en forma acelerada, lo transrdsidn se ha diseminado en tos cince conti-
nentes, afecta principalmente a personas de edad productiva y para el cua

no existe vacuna o tratamiento especffico.

5,1.0.A., €5 el nombre dado a la etapa Tinal de una infeccién viral pro
ducida por el VIH (Virus de Inwmunodeficiuncia “umzna ) que pertenece a ja-
familia de los retrovirus y ataca e inhibe el sistema inmunolbgico de nues
tro cuerpo, destruyende en el crganismo las defensas para combatir las en-
fermedodes favoreciendo la aparicién de enfermedaces poco usualus como ney
monfa por Pneumocystis carinii y el sarcoms de Kaposi, las cuales no apa -
recth en personas aparentemente sgnas de mediasns edad, no respeta cdad, --

sexo, preferencia sexual, raza, clase social y credo religioso.

Hasta €l momento se han reportado cases en laz 32 Entidades de la Repde
blica, concentréndese el mayor nimers de #llos en los estados con Wayor po
blacién y los fronterizos como son: Distrito Feveral, Jalisco, Coanuiia, -

Nuevo Ledn, Baja California y Chihuahua,

Los mecanismos de transmisidn establecidos en MExico son précticas se -
xuales donde hay intercambio de 1fguidas cerporales (semen sangre). Exposi
cién a sangre o hemoderivados de personas infectadas {(por medio de agujas-
contaminadas o transfuciones), Transmisién del virus de madre o hijo {an -
tes, durante y después del parto). Transplantes o injerto de tcjidos y 6r-

ganos, (provenicntes de scropositivos).

Los individuos en quienes se detectd la presencia del VIH, s¢ relacio -
naron tanto el mecanismo de transmisidn como ciertas priacticas que favore-
cen ¢l ¢ontagio del virus, encontrindose como grupos de riezgo a homosexua

les, bisexuales masculinos y heterosexuales con parejas multiples,

Usuarios de drogas por vfa intravenosa. Receptores de productos sangui-
neos,




as{ como tos hijos de padres purtadores de VIH,

En el caso del S.1.D.A,, como otros padecimientos infecto conta=
giosos puede prevenirse mediante la adopcién de hibitos higiénicos-
y las adecuadas conductas y prdcticas sexuales de los individuos., =

No es una plaga, peste o contagio divine, si no una enfermedad -
que debe tratarse con rigor cientffico, describiendo sus riezgos, -
formas de transmicidn y medidas preventivas para que la poblacién -
en todos los niveles, tome conciencia de este problema y actde de -
manara posftiva y activa adoptando conductas que eviten ta disper -

sién del virus.

Demostrando en cada campafia o programa de salud la gran valfa --
del Cartel que por su gran aceptacidn, su Measaje impactante Nos ==
ayuda a realifzar de una manera efectiva una adecuada sensibfliza --
cién a ta poblacién, que resulta en una educacién preventiva y una-
mejor salud y bienestar familiar, social y econdmico.

El objetivo del trabajo es formar una fuente de datos técnicos ~
y pedagdgicos del Cartel que sfrva de apoyo a estudfantes y profe -
sfonfstas de disciplinas cientificas y artinticas como médfcos, pa-
ra-médicos, disedadores, artistas plisticos, profesores y estudfan-
tes de arte. Para realizar ¢) disefio y elaboracidn de Carteles in —
formativos y educativos,

El trabajo se obtuvo a partir del andlisis de los datos de dife-
rentes fuentes, asf como de eﬁtrcv'Slas a personas relacfonadas con
el disefio ¢ impresidn y distribucién de los Carteles. Concluyendo -
con la {nvestfgacidén de cien Carteles del Sector Salud donde se wva-
toré la frecuencla de aparicién de los diferentes elementos de dise

fo y comunicacién grifica.

Deseo que esta investigacién del Cartel como medio masivo de co-
~municacién en el Sector Salud, no sca solo un trimite para la obten
cidn del tftulo, sino gue sirva de andlisis, orfentacién y estudio-

a quien la consulte,



CAPITULO PRIMERD
ANTECEDENTES HISTORICOS

La historia del Cartel sc inicia a partir de la scqunda mitad del si -
glo XIX por una necesidad del arte grifico comn apoyo a una ecenomfa de -
consumo y por ¢l desarrello de recursos tecnoldgicos de improsidn como ta

serigraffa y el offiset

" Aparceicron los primeros Lorteies en Alewania o rafz de fa
prinmera Guerra Mandial para expiotar las nocesidades militaw
res urgentes; despuds se hiciercn internacionates. 't (24},

L1 Cartel ¢s colocadd como en sus iniciuy i lodas 1as drzas como cn -
las paredes y muros de las callas de noyor circualaecidn de persenas, colo-
cados tanto on ¢l interfor como nn ¢l exterier, ©n nuseos, auditerios, es
taciones de transporte, escuclas, para prorover modas y marcas comerciales
Temeninas, partidos polfticos de diferentes cerrientes jdeolégicaes, con -
ferencias, homenajes, |ibros, credos religioses, cspectdculos de teatro, -
cine, fpera, conciertos y empleadc con excelentes resultados en ¢l sector
salud tanto en las Campalas de vacaclones come c¢n la educacidn y previsidn

permanente en contra de las enfermedades,

' E1 Cartel evolucioné ripidamente con la scerigraffa cue se-
empled cxclusivamente como téenics comercial hasta fines de-
la década de los 3G cuando los artistas empezaron a explorar
el métode en cuante a sus posibilidades artfsticas con nuy ~
buencs resultados hasta los afies de ia década de fos 50 y --
fué en cste perfodo cuande ta serigratfa obtuve reccnoeimien
Lo en cuanto & sus valores propios como uyn ''medio artfstico”
con caracterfsticas Onicas y cxcitantes, Ubo dos buscnas razo
nes para ello,

En primer lugar sc desarrollaren nuevos avahces técnicos. -
Ahora los artistas podfan disponcr de tintas comerciales ade
cuadas para el trabajo serigrifico con coleres intensos y ——
briliantes., Igualimente, la comereializacidn de esténeiles ——
hechos con una pelfcula de facil empleo.



En segundo luger, a principios de la década de los 60 -
surgieron ciertas tendencias artfsticas compatibles con --
1a técnica de la serigraffa. Las corrientes conocidas como
Arte Pop, Arte Op. y Arte minimo requerfan de un estilo de
corte muy definido, para el que se¢ presentaba notablemente
la serfgraffa. (20).

Las primeras obras de Arte Pop con sus familiares imigenes, retoma
los elementos grificos comerciales para fntegrarlos nuevamente a ca -
tegor{as de expresién artistica, apoyados por la {mpresién meclnica -

El Arte Up, exploré las deslurbrantes posibilidades visuales de pun
tes, 1{neas y formas geométricas de contornos bien definidos. Aprove-
chando hibfimente los acabados de corte fino que hacfan posibies los—
esténciles de pelfcula sobre la pantalla, E1 arte Hfnimo, ectilo que~
requiere sobriedad y precistdn geoméirica el cual necesita grandes --
dreas planas de color, lfbres de la interferencia de una pincelads. -

Todas estas tendencias encontraron una expresfones serigraficas, y
el medio se popularizé a través de ia obra de artistas como Richard -

Anuszkiewicz, Corita Kent, Carol Summers y Victor Vasarely.

 tntre los iniciadores del Cartel encontramos a Vassily
Kandinsky, Tolouse Lautrec, Henr{ Ratisse, Walter Crane,-
Aubrey Beardsley, Willfam Nicholson, Jules Cheret, Ber —
thon, Grasset, Picasso, Salvador Dalf, Alfous Marfa Hucha
Theodor Heine, Franz Von Stuck y otros mis en la bisqueda
permanente de nuevas formas de expresién plistica, de ti-
pagraffa y de color " (23).

Aunque el Carte! tom§ caminos distintes a los del Arte, siempre se
ha mantenido como una obra autdnoma creatfva, dado gue sus principfos
fueron en primera fnstancia una manera de expresién cotunicativa pri-
maria y posteriormente pasaron a un sentido comerctal, pero sfn per -

der su valor expresivo y emocional.

Jules Cheret (1836-1933) empezé 3 producir en Parfs Carteles 1ito-
grificos en color con su propia prensa, lo que hace ague sta consfdera
do uno de sus inicfadores. Guillaume Chivalier (1B0L-1B66) fué otro -
de 165 que tuvieron importancia en este inicio al fgual gque Tony Joha

_nnot { 1803-1852).

20.= Harfa Termini, Serfgraffa. 1984, p.26,27 "
23.~ Historia del Arte, Tomo 10, p., 174



Gracfas al materfal de éstas exhibicfones publicas de Arte, se ~
ha 1legado a decir que los Carteles son ona galerfa de Arie &n la -
calle. En el caso de Cheret es una definfcién justa, ya que hiro sy
yo el lenguaje. Arte Popular que se utilizaba en los programas de -
Circo,

Henr{ de Toulouse Lautrec (1861-1901) siguid los pasos de Cheret
describfendo en sus Carteles la vida de los habftantes de las ca —-

1les de Parfs; real{zd 31 Carteles en su corta vida.

Con =l Art Nouveau, fué el estilo mis caracter{stico de! canbio-
de sfiglo en todas las disciplinas visuales, los Carteles tomaron -——
nuevo giro, volviéndose mis decorativos, con una !Ifnea contorneada-
y suaves colores, con elementos de disedio que anticipaba evolucio -
nes futuras, y presentaba también un estilo nuevo pero con evoca -
cién al pasado, dindose esta amalgama de estilo y técnica de 1900 -
a 1920.

Alemanfa es uno de los principales productores de Carteles, te -
niendo sus bases en los afos trefntas y cuarentas, En esta &poca sg
desarrollé el disefio formal y ¢l modernismo decorativo, liegando a-
su esplendor con la Bauhaus, donde cabe distingufr dos stapas; la -
primera abarca les principios de sfglo hasta la Bauhaus de los afios
30; e) segundo continda hasta el intcfo de la segunda guerra mundial

Los elementos formales just{fican a los elementos decorativos, -
que no solo se manifiesta en los Carteles, sino tamb{én en el Pro -
pto Picasso.

Otro aspecto de gran fmportancia fué el uso de la fotograffa, --
destacando Casandre, Tschichold, Feinfnger y con la aparicién en ==
Ber!fn de un departamento fotogréfico y artfstico comercial dirigi-

do por Peterhans, fortaleciéndose el Carte) fotogréfico,

Mohely~HNagy maestro de la Bauhaus empled todas las téenfcas nue-
vas del cine como e} fotomontaje, los trucos, as{ como ¢l empleo de
tos diferentes dngulos de la cémara, para usarse como elementos crea

.tivos en e} aspecto gréfico del Cartel,



. La sede de la Rauhsus se localizéd en diferzntes ciudades, de  «
1919 5 1925 estuvo en Velmar, luego de 1925 & 1532 en Jescav y por-
dltime en 1933 en Berlfn, oic on gue Yos nazis realizaron presidnpa-
ra cambiar personal; razén gor la cual varios de leor integrsntes de-

de la Bauhaus sz trasladaron a fmérica, co

Wobter fllner y Hebert-
Bayer proponiendo Ta transformacidn ¢e 1o seciedsd con bast ol dise~
ilo.

3

En los afivs &0 surgid =1 movindente souial

de Gos Hippics, ==
que tienc como caracteacfstica la evecacidn ol pasado asf como a las-
formas naturales de vida, El Cartel de ests tendencic <5 mas brillan
te, slaborado y accesible, en ccasicnes se suboeponen colores comple
mentarfos o s¢ mezclan intencienalmente 1a ctuoracidn vegetal cen -
las fascripeicnes, para que resulte mfs dificd] sistinguir «1 mensa-
jea

En la dfecada de los 70 se crearen Cartslcs de contenide social
pacifistas con rztacidn a Ya guerra de Vietnam , por otro lado vicne
el Cartel con mensaje subliminal expiotancs la semsualidad, el erg -

tismo y la scxualidad,

En los ochentas e poss a 0fra etapa de los L teles, donde o
més importante €s la eapresidn y la rcalidod de los mismoos en su me-

dio, su contenide y anbiente sceial.

€V Cart<l en e! Sector Salud estd en voizcidn estiechs con Ya-

evoluciln d: Vs Cceretgrfa de Salebridad y fsistencia, Ceads €1 15-
de Cgtubre d¢ 1843, pur Yo fusidn del Jcpartamento de Salubridad Pd-
blica nstablectde por la Constitucidn de 1917 y la Secretarfa de  =~-
Asistencia, instituida en 1937 por Decreto Presidencial y de las ins
tituciones que a &sta precedieron, es parte dela historia de) desa =
rrollo cientffico, téenico y polfticc, asf como dc Va conclencia co-
fectiva de ‘a responsabilidad social, cn la pronocifn, conscrvacidn-
defensa, fomento y proteccién de la salud piblica cn Méxfco.

Cuda wiio de czos &rgancs gubernamantales, en su €poca y con ma~
yor definfcién, deslinde y vigor de Furciones, la Secretarfa de Saly
bridad y Asistencia cntrafia ia cxpresién biomediccsocial de Ta oc --
cibn humanista ¢e Tactores bisicos interactuantes y coincidentes que

9



s¢ mariificstan en tus instityefones creadas por af Cstado, modifica
das y perfeccionadas actualmente en la nueva estructuracidn del Soce

ter Salud,

Zon facteores coacemitantes ; motivadores, la percepcidn y el co~
nocimiento de la necesidad del pueblo para mejorar su salud y vivie-
en condlciones higifnicas, expresadas por ¢] mismo, conocfdas y con-
crztadas en Yy voluntad polftica del Estado y realizads por ios pro
Tecienalas de las cfeacias médicas y socfales, wucados para ejercer
aus fusciones con sentido social, on cuanio al desarrcllo de le sa -

Tud on Ta comynidad,

Lo Dlucactdn para la Salud es un ejemple do otrus progranies do -

saiud pdlLifca infciades por el Cepartartnte, pirfueccicnades por la =~
Tovrete To da Salubeidad feistencia, fuf ¢l da premocidn de to edy
cacién Ligiinfca populer por pliticas en escuelas, centres Ghrerss, -
antil, conferencias sobre la grevencidn

f
de ¢iversas enfermedades, la prepaganda fmpresa entre ellos el Cartel,

Svoeincuenta 4 ot wtos ha Tuhicisnado en las Instftucisnes de-
sabiced con eivoius. nombres, la gue noy sc¢ nerbtra Tirecci&n Gencral

flutaciln para ia

4 Tue, encarzada de loi poogremas dirigidos a -
i

Ya peblacidn, utilizando rodernos vecurso: de ta publicidad.

Vlartel oy oun documento por o general impreso wn papel y ubi-
cady th tas parvedes de los sitics piblicos. Come medio de cowmunics =
zién, t! Cartel su caracteriza por reunir numerosas cualldades las -

cuales ayudan al Zxito del procese de comunicacidn realizado para --

os fines de proyectes, programas o campaftas de salud, educacién y ~
csprotécuios. Por ello el Cartel es uno de los medios de comunicacidn
cerunmente cmpleado, Entre sus cualidades podrfa mencionarse que el-
Cartel s un medio de elaboracién répids, sctualizado, notocioso, a5
peclfliice, con un mensaje claro, breve, sencillo, inmediatamente --
compransihle, Con 13 peticifn 2 unn accefén o ot refuereo de un 0D je=

tivo que st persigue, Es atractivo & impactante por lo que es leido-
~visto y entendido a la primera ojeada por quien entre en contacto —-

‘
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\con &1,

£1 Cartel tiene muchos usos y es efectivo empieindose solo, aun -
que se presta muy bien para combinarse con otros medios audfovisua -
Yos, EV Carte) sfrve para anunclar algin evento, hacer una adverten—
c{a, educar, motivar o estimutar, informar, recordar, inculcar una -

{dea, atraer la atencidn y ilevar un mensaje que se capte rapfdo.

" El Cartel es un medio masivo de comunfecacién indirecto es

una 1dmina que contine un Measaje grdficamente expresado, -

el cual sirve para demostrar el interés por asuntos de diver
sa fndole, para anunciar un evento, hacer una advertencia o

transmitir una fdea o mensajec bien definido el cual debe rg

fFlejar simplicidad y dramatfsme. “(3).

En el marco de la salud piblica el Cartel ws funcional y efectivo
para dar a conocer proatamente de la realfzacién de una campafa sani
taria, un muestreo epidemiolSgico, un programa de diagndstico, con ~
trol o erradicacién de enfermedades, as{ como de sus objetives y re=-
sultados. Can €1 propésito de que el Cartel cumpla sus funciones &p=-
timamente, se hace necesarfa suv aparicién en los sftios pdblicos an-
tes, durante y después de las actividades y servicios real{zados en-
materfa de salud piblica.

Por su tiraje y los sitios que ocupa, el Cartel iogra una distri-
bucidén amplia que permite que grin nimero de personas entre en con —
tacto con cada ejemplar. Asfmismo su versatilidad hace que alcance -
Tos sitios carentes o limitados en comunicacidn de modo que cualquier
dmbito sea urbano, suburbano o rural puede recurrir ficilmente a su-~
uso para satfsfacer sus necesidades de comun{cacién.

El hecho de que el receptorentre en contacte con un Cartel depen—
de de los sitios piblicos donde éste se encuentre colocado, de la =
densfdad de poblacién en relacién con el ndmero de Carteies coloca ~
dos y del tiempo gue permanezcan en dichos sitios.

3.~ Rena Button. Los materfales visuales. 1965, p. &3




. Dentro de un programa o campafia de salud pdblica, raramente se transmi

te el mensaje por medio de un solo Cartel; asf al planear uno, debe uno, -
pensarse en el resto de la serie de la cual habrd de formar parte. En el-
€asc Ue programas y campafas sanitarias a largo plazo, los Carteles pue -

den guardarse y ser nucvamente utilizados en el futuro.

Asimismo es necesario recalizar acervos o archivos de los Carteles em -
pleados de nedo que secan disponibles cuando se estudie y evalle el proce-
5o global de comunicacién en cspecial la eficiencia del Cartel como medio

de comunicacidn dentro de un determinado programs o campafia.

EL CARTEL ¥ LA COMUNICACION

La palabra cemunicacidn proviene del latfn comunis, comin Al conmunicar
nes pretendemas establecer alge en comdn " con alguien o, lo que es lo --

mismo, tratamos de compartir alguns informacidn, algunas idea o actitud.

La comunicacién ha sido estudiada desde miltipies aspectos, como fené-
mene f{sico, bielégico, fisiclégico, cibernético, social polftico, histé-
rico, fileséfico, cultural, ete. De modo general, sc  entiende por comuni
cacibn un procese cemplejo, dado por una relacidn entre un emisor y rccep
tor, junts con la partigipacién de oiros tlenentos bésicos, entre los  -—
cucles son indispensacies €1 c&digo, mensaje, medios y recursos, referen—

te y marco de referencia y forracién social.,

fOentro del proceso de conunicacién, ¢l emisor tiene a su cargo el di -
sefio y la eiaboracidn del mensaje, y es ya sca un individuo o bien una -~
colectividaa, pudiendo ser esta dltima una secretarfa, institucién o em —
presa. Tamtién conocido como fuente, el emisor es el responsable de la te
mftica d¢) mensaje y simultaneamente, define el objetivo del proceso de —
comunicacidn asf como la respuesta que espera provocar en el receptor. E1
emisor tienc determinada necesidad e intencién de modo que su papel en el
scto de comunicacidn se conoce como funcién de {ntencionalidad. Para lo--
grar sus objetivos, el emisor recurre al proceso de comunicacidn, y debe-

buscar el apravechamjento éptimo de los diversos recursos puestos a su --—

disposicidén, a fin de que ¢stos sean mis Gtiles y eficientes,
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v Un cddige est§ constituldo por las leyes que sstablecen 1a forma\-
de estructurar un signo y de conbinarlc cen otros, Cuando el cédigo -
es el lenguaje verbal, los signos son las palabras y las leyes son -
1as reglas gramaticales que hacen factible dicho lenguaje. Cuando el-
c8digo ¢s el lenguaje {cénico, los signos son los representaciones -
gr&ficas y las leyes que rigen este lenguaje se conocen como técnfcas
visuales y conforman la sintaxis de la imagen. Anbos lenguajes, ver -
bal e fcdnico suelen cncontrarse juntos dentro del proceso de comunf-
cacién que §nvolucra ya ses una enciclopedia, diccionario, libro, re-
vista, periddico, folleto o cartel, Estos dos lenguajes o cédigos par
ticipan en la estructuracién del mensaje y el empleo adecuado de sus—
técnicas y fundamentos pedagdgicos contribuyen a la viabilidad de ese
mismo mensaje.

El mensaje es un elemento del proceso de comunicacidn, estructura-
do por el emisor y dirigide hacia el receptor, Asimismo es el signifi
cado del cédigo o lenguaje empleado., Existen lenguajes individuales y
colectivos dependiendo que el receptor sea un individuo o una colect]
vidad, A través del mensaje, el amisor da a conocer la temitica y bus
ca provocar la respuesta esperada por parte del receptor, De acuerdo-
con la fntencién del emisor, y con ello del carfcter, funcidn y utilf
dad de! mensaje, se estf emitiendo al receptor una comunicacidn ya wa

informativa o educativa.

tos medfos constituyen sistemas de transmisién de cédigos y mensa-
j#s, y se ha hecho posfbles a rafz de las {nnovaciones tecnoldgicas,-
de modo que los medfos empleados en la actualidad se caracterfzan por
tener cobertura amplfa y por difundir oportuna y rdpidamente gran can
tfdad de mensajes, Dependfendo del medio empleado, la comunicacibn —-
puede ser oral, auditiva o visual, pudiendo ser esta §ltima verbal o-
feénfca, Entre los medios de comunicaciSn verbal e fcénica, prevale -
cen la enciclopedia, diccionario, libro, revista, folleto y Cartel, -
Por su parte los medios audfovisuales son el cine, televisién y videg
cintas, principalmente,

As{ el medio es el venfculo a través del cual se propags el mensa-
je, situacién que implica el uso de recursas de orden materfal, ener-
4ético y humano,
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La disponfbilidad de estos medios y recursos son condiciones de-
terminantes para que et emisor pueda satisfacer sus necesidades de -

cormuni cacidn.

El referente es la tembtica que aparece expresada en el mensaje y
puede tener carfcter cientf{fico, técnico y humanfstico, La comprensidn
general e fnmediata de la temftica expresada en ¢l mensaje constituyen
el marco de referencia ¢ implica un proceso de decodificacién por par-
te del receptar, El emisor utiliza determinado c¢8digo para elaborar su
mensaje de modo que éste sca decodificado por parte del receptor y pro
voque en £1 una comprensién general e inmediata de la temftics o marco
de referencia, y posteriormente la respuesta deseada.

Dentro del proceso de comunicacién, el receptor es todo ser o co -
lectividad que entra en contacto con el mensaje, Serfa erréneo conside
rar al receptor como punto final ya que todo proceso de cominfcacién -
es dindmico e incluye fendmenos de retroalimentacién entre el emisor y
receptor. La decod{ficacién & interpretacibn del mensaje por parte del
receptor puede hacerse en forma mis o manos activa, dependiendo del -
grado de dificuitad y claridad del cédigo y del nivel de preparacién -
intelectual del receptor. A pesar de la fntencidén de)l emisor puede no-
lograrse la respuesta deseada, debido a fallas téenfcas o pedagfgicas-
en la composicién de los cédigos o bien, debido a caracterfsticas in -
dividuales o colectivar a nivel de receptor,

Todo proceso de comunicacién est§ inserto en una formacidn o con -
texto social, determinados por modos de produccidn y relaciones soclia-
les propias. Dentro del contexto socfal, tanto al emisor como el recep
tor tienen necesidad de comunicarse; el aprovechamiento Sptimo de esta
corunicacién depende de la dindmica con que se lleva a cabo ese proce~
so de comunicaciéh. Frente a sus necesidades de comunfcacién, el em{ -
sor puede utilizar aigunos de los medlos de comunfcacién qus estén a -
su disposicién y determina tras un estudfo las caracterfsticas y nece-
sidades del receptor, con ¢} fin de recurrir tanto a los medfos y re -
cursas como a ios mensajes y cbédigos m&s apropiados.



] Por cu parte la comunicacién del receptor tanbién depende de ~*
los medfos de! emisor, y se logra generalmente a través de sondeos,
encuestas, censos, estudios regfonales, estatates o munfcipates y -
métodos estadfsticos que dan 2 conocer zus caracterfsticas y nece -~

sidades.

Tomando de pafdmetro el grado de comuntcabilidad, existen de —-
dentro de Ya formacidn social tres formas o aiveles de cosunicacidn
interpersonal, intermedia o {ntragrupal y colectiva. Desde un punto
de vista estricto, e! mayor coaficiente de comunicabflidad corres -
ponde a la primera en tanto que va bajando en direccidn a la terce-
ra. Sin embargo cabe mencifonar que la comunicabilidad no debe funda
mentarse unicamente en la posibilidad de relorno sino en la calidad
del mismo, entendféndose con ello la manera con que el receptor al-
valverse emisor se hace presente en quien le envid ¢l mensaje y co~

me atbos comparten determinada experiencia.

Conciblendo que un adecuado procesoc de comunicacién es dinimico
e} emisor es tanbién receptor y el receptor emisor, de modo que am-
bos suelen llawarse también comunicantes. El proceso de comunica -~
ci6n tanto en sus estudlos como en sus pricticas ha sfido enfocado ~
prineipal y erroneamente desde el punto de vista de) emisor. Sin e
bargo conviene, para cumplir con sus objetives informativos y educa
tivos que ta comunicacidn sea entendida y llevada a tabo como un ~-
proceso en e} cual la retroalimentacién es pilar imprescindible ya-
que de lo contratfo, se desperdician recursos, so 1imita Ja expre -
si6n de sus cualidades y con ello, el desarrollo indfvidual y coleg
tive.

LA COMUNICACION EN EL SECTOR SALUD

El Cartel como medic masivo de comunicacién se transmite da la -
sfguiente manera: La fuente principal son Jas instftuciones que inte
gran el Sactor Salud (SSA, INSS, ISSSTE, DIF.), estas operan come de
codificadaras, intérpretes y codificadocas.



Se¢ infcla el proceso gr&fico, Investigande ¢} tema o mensaje quep
se quiere transmitic en forma gr&fica, tomindose en cuenta la {dio ~
sfncrasfa y contexto socfo-cultural a quien va dirfigido. Se evalda —
la {nformacién, se comprueba, se amplia donde es necesaris, se eserf
be un guién con relacién al tema, se busca un texto y t{tulo adecuado
se bocets y dibuja, se hacen los originales, se mandan a fotomecini-
ca, se imprimen, se distribuyen en todas las coordinaciones médfcas—
y s¢ mandan a las unidades operatfvas como clfnicas, hospitales o -~
centros de salud, donde se decide la colocacidn del Cartel de acuer—
do al area, Jugares estratégicos de la vfa pibifca y necesidades de-

cada lugar,

Las personas gue observan el mensaje del Cartel en cuslguier si--
tio, reciben la sefal y la pueden interpretar de una manera positiva
o simplemente {gnorarla. La sftuacién receptiva es muy distinta a Ja
comunicacfén frente a frente, y esto se debe a que hay muy poca re -
troalimentacidn de parte del receptor al emisor. La clase de infor -
macién que 1lega a las inst{tucifones del Sector Salud es una '“'expre-
sibn deductiva’ por los cambfos de actitud de 1a poblacién con rela-
clén a las enfermedades, asf como una disminucidén en las tasas de ~-
morbilidad y mortalidad de una localidad. Solo en raras ocacionas se
comprueba la efectfvidad de un Cartel por medio de encuestas al pd -
blico o entrevistas, siendo este método un sustftuto de la retroalf-
mentacida,

" El mensaje se debe disefar y transmitir de tal forma
que se logre la atencidn del destinatario escogido, En
el mensaje se deben emplear sfgnos que hagan referen -
clfa a experiencias comunes de 1a fuente y del destina-
tarfo, de tal forma que se logre transmitir el signiff
cado. El mensaje debe evocar necesi{dades de personali-
dad cn e) destinatario y a la vez sugerir algunas for-
mas de satisfacer esas neces{dades, de tal forma que -
€sta sea apropiada a la situacién del grupo en el que-

se encuentra el destinatarfo cuando se le #ncfta a dar
la respuesta deseada." (26).

26.- Manual de procedimientos para personal de centros

corunitarfos de salud. 1979, p. 80



-« UGe modo general, se considera que ¢s un buen Cartel aquel gue 1o
gra atraer la atencidn del piblico y lo motiva & hacer algo o a asu-
mir cierta actitud. €1 jmpacto de la 1nformacién contenida en €l ww=
Cartel depende de los elementos visuales utilfzados, el disefio de --
su composicibn, sus dimensiones, la calidad de {mpresién y el lugar~
de colocacidn; son elementos fundamentales Gque se basa el {mpacto -~

visual del Carte! en el Sector Salud.

DIMENSIONES DEL CARTEL

" E} tomafic del Cartel debe estar de acuerdo — -

con el drea de visién que se espera alcance, asf

para un espacio cerrado estar§ bien un Cartel de

?0 ; 60 y para uno m§s amplio, del 110 x 80, *
26) .

Se deberd conocer la localidad, para seleccionar los lugares que -
con mfs frecuencia se rednen los habitantes y utfif{zarlos para ia fi-
jacién de Carteles. Se denominan lugares estratégicos aguellos en los
que al paso normal de la gente, basta un pequefio estimulo visual para
atraer la atencién y percibir la informacibdn que s& ofrece, por elio-
se dice que los Carteles colocados en sitios adecuades y apropfados a
fuerza los ve el piblico, Se debe tener la cantidad necesaria de a2 ~-

cuerde a la localidad y ndmero de habitantes.

" Se calcula que un Cartel Informa a 250 hab{ -
tantes y para {nformar a una poblaciédn de 10 -
millones de habftantes se reguieren de 40,000 =
Carteles. " (14},

Ne se debe parmanecer a la vista mucho tfempo, ya que el plblico -
se acostumbra a verlo y ya no produce el fmpacto visual necesarfo, re
comendindose ser cambjados semanal o quincenalmente. Todo Cartel que-
ha cumplido con su cometido, dehe ser retfrado de la vista del pdbif=-
c€o y con esta accidn se ayuda a conservar el valor y serfedad de este
medfo y se evita el desagradable aspecto que ofrece 10s Lartelos des~

garrados o decolorados.

26.- Ob,cit. p, 87
th.~ Leroy Ford. Pedagogfa {lustrada. 1972, p. 102



\JHPACTO VISUAL DEL CARTEL

Para entender con mayor claridad como actdia en nosotros el impacto
visual del Cartel debemos relacionario con el fenémeno de la percep -
cibn, que por medio de ella adquirfmos comciencia del mundo que nos -
rodea. Con 1a ayuda de los ojos, ofdos y pic) son el primar contacta-
con el medio arb{iente; recogemos §nformacién y el sistema nervioso lo
convierte en fmpulso etéctricos, produciéndose en nuestro cerebro rea
ccfones eléctricas y quimicas. Un Individuo reacciona solamente a una
pequefia parte de los estf{mulos del medio en un momento dado, Elige -
aqueilas partes del Unfverso que quiere experimentar o que atrae su -
atenclén en ese momento. La percepeldn es uba experiencia personal y-

Gnica, no es igual para dos personas,

" La percepeibn Vleva a la comunicacibdn en una
secuencia: el mensaje a nivel mental, generai-
mente de tipo informative origimado por una -
fuente o comunicador es codificado o puesto en
en una forma transmitible. E1 mensaje codifica
do pasa a través de un transmisor a un receptor
donde el mensaje es decodiffcade. "{ 11 ),

La percepcidn vitual humana es parte integral de la actividad men-
tal y sus procesos fisiolégicos permiten ver, wirar, observar, leer,-
examinar, descubrir, medir reconocer, contemplar, comprender, discer—
nir, etc. Para ver se requiere de poca energfa, lo hacemos sin esfuep
20, basta con abrir los pirpados para recibir un nimero considerable~
de informaciones en una fraccidn de segundo. La vista es un hecho veldz
y funciona a3 la velocidad de 1a luz; asimismo es simultancamente com -
prensiva, analftica y sintética. Por ello, la efectividad del Cartel ~
depende de gque también aproveche estas caracterfsticas fisfolégicas -~
de Ya visién y de la medida en que su diseRo sugiere directamente los-
mensajes que se quieren comunicar, La transmisién de su contenido de--

be lograr darse con vivacidad,

11, Jerrold E, Kemp, Planificacidn y produccién de woterfales audio
visuales, 1976, p. 13




# £} wensaje del Cartel debe poderse teer y asimflar —
mientras se camina a un pasc normal, La duracibn es -«
efimera, ya que solo sirve para ccasién, no debfendo ~-
permanecer a la vista mucho tiempo, porque el plblico -

se acostumbra a verlo y ya no produce el impacto ' ne -
cesario, ' (25)

En principio, el Cartel debe establecer una comunicacién nuy di
recta para Vlamar la atencién, pudiéndose emplear de muchas maneras
y provecn en caso de guardarlos un registro permanente. E1 voldmén-
de informacién que soporta puede ser minimo o demasfado, pero en tg

dos los casos el impacto visual debe ser inmediato en la comunidad,

" El mensaje del Cartel debe ser legible desde lejos ~
y en la mayor parte de los casos en poco tiempo, Lo me—
jor es hacer una prucba con las letras que vayan a usar
se. Determinar 1a distancia probable de lectura y ensa-
ye varios tamafios, en caso de duda ¢)ija el mayor., Ade-
mSs de ser grandes las letras tiehen que estar més se-
paradas, también aquf conviene excederse que guedarse -
corto, El estilo Helvético, es un tipo de tetra muy cla
ro desarrollado especf{ficamente para conseguir una legi
bilidad Sptima.

Las letras muy decoradas y de trazo {ino tienen que-
ser mis grandes. Hay que tener en cuenta la colocacién-
del Cartel ya gue si estd muy alto o suy bajo, las le =
tras se verén deformes. ' (13).

Con todos los elementos grificos de disefio, el comunicador es -
quien debe apoartar la forma de organizacidn, as{ como e} eletznto -
creativo para hacer destacar el Cartel, fuera de todos los crite -~
rios bisicos ya sefialados, el Cartel no cbedece a ninguna ley, pero

si al anélisis, {maginacién y capacidad creadora,

25.- Gufa para el educadcr de Va salud. 1982, p, B0

13.~ John Laig. Haga usted mismo su disefia grifico. 1985, p. 78




CAPITULO SEGUHDO

La comunicactdn visual sc logra mediante 2) uso dr los elementos ~
bistcos que pertenecen; €stos estructuran tanto el lenguaje verbal co
mo ¢) lenguaje {cdnfco impresos en el Cartel y son el punto, la 1fnea
el contorno, la direccidn, ia escala, la dimensfén, el color, y el to
no. Son elementos y partes fnteractuantes que pueden afslarse y estu-
diar en completa independencia asf como dentro del conjunto de la com
posicién del Cartel. A continuacién, se describen aspectos técnicos -
de cada uno de estos elementos bdsicos de ja comunicacidn visual.

PUNTO

El punto s la unfdad mis simple, {rreductiblemente mfnima, de la-
comunicacfén visual y estructura tanto ¢l lenguaje verbal como el len
guaje icdnico, E1 punto puede observarse con up poder de resolucién -
mayor que el de la visién humana, ya sea con el uso de lupas u otros-—
lentes de aumento. Con el poder de resolucidn normal de la visidn, <l
punto en s{ no puede ser victo sino un conjunto de puntos que se ob -
serva en el Cartel como una plaste y especfficamente para el lenguaje
verbal,como uia letra, palabra, frase y texto. En el caso del lenguaje =
icénico, el ojo percibe una {magen que bfen puede ser un dibujo, una-
caricatura, un caolor, una fotograffa etc. Por las caracterfsticas pro
plas de la fotograffa, los puntos que la constituyen pueden ser vis -

tos con un poco de atencidn y sin necesfdad de lentes de aumento.

E€n cantidad y yuxtapuestos, los puntos tienen la propfedad de crear
Ia {lus§én de contorno, de color © mat{z y de sus diferentes tonos, -
claros u oscuros., E1 punto es de ese modo la unfidad visual bisica de-
cualquier disefo impreso sea verbal o {cénfco, en blanco y negro o en
color, y en este hecho visual se¢ basan los procedimientos mecinfcos—
como &1 offset y manuales como la serigraffs para la reproduccién en-

serfe de cuaiquier Cartel.
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(LIKEA

Cuando los puntos estén tan préximos entre sf que no pueden reco
nocerse fndividualemnte aumenta la sensacidén de direccionalidad y la
cadena de puntos se convierte en otro elemento visual distintivo: la
1fnea. Se hace una 1fnea colocando un 13piz o pluma sobre una super-
ficie y moviéndolo a lo largo de una determinada trayectoria de modo
que la marca quede registrada. En el Cartel, la lfnea Liene una enar
me energfa, nunca es estdtica y es por excelencia el eclemento visual
del boceto que dars or{gen al disefio final. La 1fnea &5 el elemento~
escencfal de las letras del alfabeto, de los conternos visuales bési

cos, de los dibujos y de laz carfcaturas, principalmente.
CONTORNO

La 1fnea describe un contorno, Existen tres contornos visuales -
bisicos: el cuadro, el cfrculo y el trifngulo equilitero. A partir -
de éstos contornos bisicos se pueden obtener madiante combinaciones-~
y varfaciones {nfinftas todas las formas f{sicas de la naturaleza y-
de la imaginacién del hombre. Cada uno de los contornos bdsicos tin=
ne su carécter especfico y rasgos dnfcos as{ como gran cantidad de -
significados, asfgnados unas veces mediante la asocifacién de ideas,~
otras mediante una adscripcidn arbitraria y otras en fin, a través -

de nuestras propias percepciones psicolégicas y fisioldégicas,

Desde el punto de vista pedagégico, cada uno de los tres contor—
nos visuales bisfcos tiene su cardcter especffico y asigna gran can-
tidad de significados., Por ejemplo al cupdrado se asocian significa~
dos de torpeza, honestidad, rectitud y esmero; al tridngulo la ac ==
cién, el conflicto y 1a tensiédn; al cfrculo 15 infinitud, la calidéz
y la proteccidn. De acuerdo con la temitica del mensije y el recep-
tor especifico al cual ests dirigido, se utiliza preferentemente on-

el diseflo gr&ffco uno v otro contorno.
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Paralelamente cabe mencionar que la disposicidn arregiada de cop
tornos diferentes dentro de un micmo disefio responde a una de las eg
trategias pedagbgicas mis {mportantes de la comunicacidn visual, tam
bién conocida como din&mica del contraste. Su aplicaciédn a los con -
tornos consiste en contraponer distintos contornes de modo que unos~
resalten més gue otros. A la hora de atraer la atencién del recepter
tos contornos irregulares ¢ imprevisibles son mis satisfactorios que
los regulares sencillos y perfectamentermsueltos, Este contraste de-
contornos puede ser enfati{zado si se maneja stmultaneamente el con -
traste con los demis elementos visuales que estructuran el disefio —-
del Cartel,

OIRECCION

Los contornos bisfcos de 1a comunicacibn visual expresan direg-
cionas visuales bdsicas y significativas. El cuadrado indica direc--
ciones vertical y horfzontal, Estas son (tiles para dividir el dise~
fio del Cartel en cuadrantes fzquierdos y derechos y en superfores e-
iaferiores. E1 uso de uno u otro cuadrante para ubfcar en el cartel-
determinado Cédfgo y su respectivo mensaje {mplica ciertos efectos =
psicolbgicos y pedagdylicos en el recaptor. Por su parte, el tridngu-
fo expresa la diagonal y el cfrculo la curva. Todas esas fuerzas di-
reccionales son muy importantes y se manejan durante }a compostcién-
del Cartel de acuerde con la fntencién del emisor u objetive del man
saje, para obtener e) significado y efecto finales deseados en el re

ceptor.

Todas las fuerzas direccionales y en especial, de las tres direg
ciones visuales bisicas son muy importantes en la intencién composi=-
tiva dirigida a un efecto pedagdgico y un sfgnificado finales. La re
ferencia horfzontal-vertical constituye la referencfa primaria del -
hombre respecto a su bienestar y su manicbrabllidad; facfliita el e -
quilibrio del hombre y de todo lo que se disefia para lograr la com -~
posicibn final del Cartel, €n cuanto a la direccién diagonal, se a -
concluido que es la fuerza direccional contraria a2 1a anterfor, la -
mis fnestable y la formulaciém visual mis provocadora.
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Por d1timo, las direcciones curvas tienen significados asocfados

al enmarcamiento, la repeticidn y &l calor,

Paralelamente y partiendo del hecho de que el cartel suele trner un -
formato rectangular y una direccién vertical, la ubicacién de su ten-
guaje febnico para fines de estudio y disefo, puede ser dividida en -
cuatro cuadrantes superior fzquierde, superfor derecho, inferior {z -
quierde e inferfor derecho, mediante las dirscciones o también cono ~
cidas como cjes,sentido vertical y horizental, Se& ha observado que ~
el ojo tiene una preferencta por el cuadrante y dngulo inferior jz --
quierdo, sftuacibén que ha sido explicada en parte con los hbitos -~
occidentales de impresidn y de lectura, de jzquierda a derecha. Cuan~
do el materfal visual se ajusta a la direccidn estabilfzadora horfzon
tal, al predominio del &rea izquierda del campo sobre la derecha, y =
al de la mitad Infer{or scbre la mftad superior, tenemos una composi-
cién nivelada y de tensién mfnima, ¢s decir una composicién que no es
atrattiva nt {mpactante para ¢l ajo. Para que la composiciédn de un -
Cartel sea llamativa debe provocar cierta tensién en el receptor y con
trastar c¢on sus hébitos de lectura; esta tensién o captacidn de la a-
tencién del receptor se obtiene al ubicar el cddigo y mensaje en las~
1lamadas &reas de tensién de un formato rectangular, dadas por los -
dos cundrantes superfores y por e} inferfor derecho., En estos dltimos
se trata de repartir el texto y las imSgenes {lustrativas gque compa -

nen el Cartel.

ESCALA

La escala trata particularmente del tamafio relativo que pueden -
tener jas 1{neas, los contornos y en sf las diferentes {lustraciones-
que componen la imagen de un Cartei, y parte del principio que estos-
elementos y representaciones visuales tienen 1a capacidad de modificar
se¢ y definirse unos a otros. Es posible establecer una escala no sélo
mediante el tamafio relativo o proporcfonil dentro de la composicién -
del Cartel, sino tamb{én mediante relaciones con ¢l campo visual o el

entorno.
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Asf mis importante que la medicfdn, la yuxtaposicibn de represen
taciones gréficas, lo que se coloca en su cercanfa y el marco en quE
€stas se encuentran ubicadas son los factores que logran la escala.

E1 manejo de ia escala para fines pedagdgicos se refiere princi~
palmente al uso estratégico de los tamafios relativos existentes en -
tre las diferentes {lustracfones que componen el Cartel de modo Gue-—
contrasten y sean llamativas. €1 contraste puede intensificarse yux-
tapeniendo tamafios distintes,yutitizande simultineamente diferentes—
representactones gréfiefas como puede ser ¢) dibujo para una v la fo

tograffa para otra.

Asimismo se pueds distorsionar la escala normal de tal forma que
en el cddigo visual, dos formas pueden ser representadas con tamafies
o escalas que en la realfdad no le corresponden, situacidn que busca
enfatizar determinado sfgnfficado e Incrementar el impacte deseado -

del mensaje.

DIMENSION

La dimensibn como elemento visual bisico se refiere a la aparien
cia volumétrica que tienen las representacfones griffcas disefiadas ~
en el Carte, La apariencia volumétrica o tridimensional del disedo -
de un Cartel puede sentirse y verse a pesar de que ese voldmen no -
exista de modo rea), por encontrarse plasmada su imagen en un forma-

to visual bidimensional.

La percepcién visual de 1a dimensisén voiumétrica a partir de un=-
formato bidimensional como e| Cartel, depende del grado de flusién -
&ptica que logre provocar en el receptor mediante la perspectiva, cu
ya intencién es producir una sensacién de realidad. Asimismo los e -
efectos que produce la perspectiva pueden intensificarse con la manf
pulacibn tonal de la claridad y oscuridad a hase de luces y sombras—

Frente a las dificultades del manejo de la perspectiva en el disefio,
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-se puede recurrir al uso de la fotogfaffa en el cual predomina la-.

perspectiva, con eflciente simitacién de Ya dimensidn.

La consideracidn de la dimensién y la eleccién de determinada-
representacién gr&fica sea unos simples contornos, unos colores, un
dibujo, una carjcatura o una fotegraffa, implican un mayor o menor-
efecto pedagSgico del mensaje en el receptor. Cada una de las repre
sentaciones grificas ejerce en el receptor efectos psicolégicos y -
pedagbgicos propios y su combinacién en el disefio incrementan adn ~
m&s la expresién de sus cualidades pedagbgicas debido al efecto de-
contraste que se provoca. Asf un dibujo hecho de Ifneas simples con
trasta si en su cercanfa estf un dibujo hecho s bases de tonos som-

breados o si estd colocada una fotagraffa.

Al respecto de la fotograffa, cabe repetir que se caracteriza-—
por ofrecer una {migen con abundante contraste tonal, produciendo -
as{ una sensacién de realidad y voldmen, que en el receptor es de —
terminante del grado de atencién,captacidén y retencidn de informa -

cién asf como de la eficiencia pedagdgica del mensaje.

La carfcatura es otro tipo de representacién grifica que puede
estar presente en la composicidn del Cartel, & manera de una sola -

ilustracidn o bien a través de una serie de videtas secuenciales. =

Con las vifetas, el carfcter narrativo y educativo del mensaje=
es predominante y evidente. Sin embargo, puede ser acompafiado de --
texto excesfvo el cual no hace entonces posible la comprensién in -
mediata, al mismo tiempo que restringe marcadamente su poder de a -
tracctén y su posible efecto pedagbgico en el receptor, En ¢l caso-
del Cartelycon fines informativos o educatives, es mis conveniente-
la caricatura dnica y de buen tamafio relativo o escala que la cari-
catura de vifietas que prontamente satura el campo visual.
asf en ¢l disefio de un Cartel, la dinensidn y la perspectiva implf-
eftas son requisitos para que logre provocar en el receptor una sen

sacibn de realidad, un impacto y un efecto pedagdgico.



' La fotograffa y alqunos dibujos bien trabajados son las representa =

c¢ienes grificas aue mejor expresan la perspectivs tridimensional, por lo-
que se emplean para mostrar lo mas exactamente pasible algo tal como io -
es en la realidad, o blen para dramatizar. Por lo contrario, las Caricalﬂ
rés, los dibujos, los colores y los sfmbolos se caracterizan por transmi-
tir mensaje, sea informativo o educativo, con sencilléz, poca dimensién -

y humor gque provocan un bienestar en el receptor,

CGLOR

El color es muy importante cn el Cartel, y en todas las artes visuales
como en la pintura, escultura y estampa. La historia del color en el arte
&% muy rica y variada, extendiéndose desde las primeras marcas hechas por
ei hombre primitivo con tierras de colores plantas machacadas, cenfzas -—-
orgdnicas o inorgénicas, hasta la tecnolegfa mis moderna del color hecha-
con rayos ldsser que produccen un intenso haz de Juz monocromitica gque se
puede utilizar en comunicaciones, en la aceleracidn de reaccivnes qufmi -

cas, en cirugfa y en los especticulos.

Z1 culor na sigo estudiaco desde hace rucho tienpo npor horbres como --
P1s:8n, Aristoteles, Newtén, Cocthe, Young, Maxwell, Ostwald, Itten, etc,
Aigunos e eflos lo han andlizado desde los puntos flsicos, quimicos y -=

psicolégicos,

£l color es Ja impresién que hace en la retina del ojo la luz refleja~
da por i{os cuerpos, sean orginicaos, y se conoce cient{ficamente como lon-
gitud de onda. Al referirse al color deben tenerse presentes tres aspec -

tos del mismo: E1 matfz, la saturacién y el brillo.

" €1 impacto y poder de captacién de un color depende-~
de su tonalidad, claridad y saturacién. Pero se depen-
de también de la superficie gue cada ¢olor ocupa y de-
los colores que le rodean. ' {21)

21.- Ivan Tubdn. Dibujando_Carteies. 1987. p. 67
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El matfz os ol color miswo o croma y exlisten mis de cien. Todos ellds
dertvan y se pueden obtener a partir de las tres colores primarios o lue-

¢es monocromfticas primartas que son el rojo, el verde y el azul,

Esto s» debe a que exfsten tres tfpos de conos ea la retfna humana, -
sensibles cada uno a un determinado color primarfo. As{ por ejemplo la ~
luz monocromitica roja estinmula princtpalmente los conos para el color -
rojo, poco tos conos verdes y de modo cas! nidlo los conos azules. Por su-
parte, se obtliene la sensacién del color amarfllio cuando la luz reflejada
estfmila en una proporci6d aproximidament~ tgual a i0s conos rojos y ver-
des stmulténeatnente, a pesar de que tal color, el amartlle, no exista en-
Va Tuz estimulante. En £in lo estimuigctdn aproximadaments fgual y simul-
tinsamente de los conos rojos verdes y azules da la sensacidn de blanco.~
Oe ese owdo pueden obtenerse numerosas varfaciones de matices dependisndo
de las mezclas que se hagan con estos tres colorns primarios. Aunado al -
papel de la'retina en lta interpretactdn del color participa tawbtén la —
corteza terebral, la cual discterne las ifmeas, contornos, direcciones, -

contras tes, tonos y brillos

Otro aspecto del color gque dehe constderarse es la saturactén o taxbién
ilamada fntensidad, y se refiere a su pureza respecto al gris,. Los colo~
res o Mmatices saturados son los colores vivos o !ntensamente coloreados.
Los matfces menos saturados se caracterdzan por tender 3 la neutralidad=
cromitica, son ut?les y pSiidos. El tercer y dltimo aspecto del color se
trata dél briilo, EY bretllo ya de 1a luz a la oscurtdad y corresponde al
valor de las gradaclones tonales que tanga =1 color,

* Otra sensacién que acompalia al color as su tefpera-
tura algunos colores como. el rojo, natanja y amarillo
se tdent!flcan como.callente y otros como el verds —-
azul y al violets como frfos, También en &1 contexto-
espacial se dfce_que los colores ocupan distintas ~-~
posciciones, los colores calientes de radtactooss de-
onda larga parecen mfs préxiwos y amplfos, mientras -
que los frfos de onda corta dan la 'mprasfén de retro
ceder. ¥ (17).

17.~ Tom Porter., Manual ds tfentcas qréflcas para arguitectes, disefado-
res y artistas, 1985, p. 19, tome 1
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1 Al examinar los valores del blanco y del negro bajo el aspecto de 14
tempsratura comprobamos, que el color blanco es un color c&lido y que e}
color negro es un color frfo sfendoa revds para algunos autores, Para -
Kandinsky on el blance y 81 n~gro se dfstinguen los elemeantos de altura-—
y produndidad lo gus permite fdentificar al blanco como vartfcal y al ns
gro como hortzontal.

"* Las afinidades de paralalos intertores son la horfzontal
con el nagro, }a vartical con el blanco, la dfagonal con=-
8] rojo, se distingue del amar!llo.y del azul por la carac
terfstica de situarse ffrmemente sobre ed plano del blanco-;
y de negro, por la intensa ebullicfén interfor o sea la -
tenstén, La dlagonal por su lado a diferencta de las rec ~
tas libres posee una mayor tenstdn. "{9).

El nimero de los colores que soMos capaces de reconocer con toda fa-
ctlidad y seguridad apenas s? excede a seis, los tres colores primarfos—
y los tres sscundarfaos que resultan de Ja combinacidn de los primeros. -
A pesar de qus los sistemas de colores estandarfzados contfensn varfos ~
ctentos de matices, nusstro ojo as nmuy sensible y sslective a la hora de
distinguir entre st tonalfdades sutfimente diferantes, pero cuando se. -
trata de dfstinguir determtnado color 3 ciarta dfstancia en compafifa de-

otros, nuestro poder de diseriminacidn resulta ser muy limftado,

" Los cuatro colores que podemos distfngulr con faellidad~
son el rojo, azul, amarfllo y la escala de los grisen.'(1)

La permanencia del color se debe a) hacho fisiolbglico de que la retl
na se adapta a la fluminacién del medic ambients, Asf{ como la sensibf -
1tdad a la Juz decrece an forma autom§tfca cuando los ojos miran un cam-
po muy lum®noso, asf tambidn las dfferentes clases de receptores cromfts
cos adaptan sus respuestas en forma selectfva cuando =l campo visual es~
t4 domfnado por un coler on parttcular , con la compesacién qus reduce =
el efacto de las luces reflejadas sobre el color local de los objstos,

9.~ Vasily Kandfosky, Punto y |{nea sobre plano. 1986, p. 66

I.~ Rudolf Arnhetm. Arte y parcepcién visuai. 1985, p. 376




« Bajo el efecto de una iluminacién intenss, los rojos dan la sensacidnz
particular de ser muy lusinosos, por estimular los conos de la retins, los
que desempenan casi todo el trabajo, y ellos <on los mas sensibles, a tas-
longitudes de onda m&s larga. La luz débfl harl resaltar los verdes y los-
azules, pero tambi€n dard la sensacidn de parecer mas blancuzcos, ys que =
los bastones de la retina son mis seansibles a ia energfa lumfnica ve lon -
gitud de onda mis corta, no contribuyen a la percepcién del matiz, siendo-
estas razones por las cuales los colores del artista estin a merced de la-

ituminacién dominantc,

" Shopenhauer propuse gque la senszcidn del blanco se produce =
cuando la reting responde con acciln plena, mientras gue ¢l ne
gro resulta de la ausencia de accidén. Y con relastacién 5 log -
colores complementarios producidos por las pestimdgencs propu-
so que sc realizan por biparticibéa cualitativa de la funcidn -
retiniana en mitades iguales, mieatl as que el amariileo y el -~
violeta eran producidos por una pregoreidn de tres o uno y ei-
anaranjado y el azul en la proparcidn de dos a uno, ' (1),

El color no es mis que una radicacidn clectromagnética cuys propagacién
es, en cicrtos aspectos, parecida a la de las ondas soneras son numerosas-—
Jas proposciones para establecer una armanfa de los colores aniloga a ta -

armonfa musical.

Diferentes investigadores han encontrado conceptod importantes ¢on re-
lacibén al color come su preferencia, con el cersiguicnte orden azul, rojo,
verde violeta, amarlllo; siendo igusl tanto para hombres como para fMujeres

con la diferencia de que a las mujeres prefiecen el amarillo al anaranjado

El rojo parcce ser el color favorito de las mujeres, mientras gue los-~
hombres se inclinan por el color azul,. Hingdn color es jnvariable o incop
dicionalmente agradable o desagradable, exitante o calmante suave o inten-~

50,

I,~ Ob. cit. p. 372
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'* Hess ordena los colores por medio de la medida de la ditata —
cién pupilar, obteniendo ed siguiente corden: negro, ozul, roje,™
verde y amarillo, v (7).

Dade el gue el color es el elemento visual més emotivo y penctrante de-
la comunicacién visual, tiene una gran fuerza pedagbégica y sirve para ex-~-—
presar y reforzar el mensaje informativo y educativo del Cartel. Ei color-
ne 5616 tiene un significado universalmente compartido por la experiencia,
sinc cue tiene towbién un valor independiente informative dado por los sig

nificados quu s+ le adscriben sinb8licamente.

Con respecto al significade asociativo y sinbélico de los colores se =
nenciona que el color amarillo es el color de la tuz, la vida la accifn y-
el poder; se asocia con una gran inteligencia o con una deficiencia mental
en pequedas areas, es tolerable, en tanto gue en grandes, es irritante. Mez
clado con el negro, produce un pigmento verdoso, poco grato, que sugiere —

encmistad, disimulo, recelo y bajas pasiones.

g1 color anaranjado es mds cdlidos que el amariilo y actda como estimu—
lante, simboliza entusiasmo y exaltacidn, cuando es mis rojo, ardor, y pa-
sidn en peguefias extenciones es un color muy Gtil y no se recomienda usar—

lo en grandes 3reas, ya que se vuelve agresivo.

Lo rojo, se asocia con una personalidad extrovertida de temperamento vi
tal y ambicioso, simboliza sangre, guerra, fuego, y calor evoca sl diablo-
y al mal en el cédigo occidental. 5e le debe controlar bien en su extensicn

e intensidad, pues sy poder de excitacidn cansa répidamente.

7.~ Robert Francés., Psicologfa del arte y de la estética. 1985, p. 50
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Hezclado con blanco es frivolidad, inocencla v alegrfa juvenil,

E1 color violeta significa martirio, misticismo, tristeza, pro-
fundfdad y experiencias mezclado con el rojo es realeza, dignidad -
y suntuosidad; con e} negro es deslecaltad, desesperacién y miserfa~

con el blanco muerte, rigidéz y dolor.

El color azul es asocfado con los introvertidos y vinculado con
la prudencia, Inteligencia y emociones profundas; color del {nfini-
to, los suefios y lo maravilloso ; significa lascitud y recogimiento
can blanco e¢s pureza y fe, con negro desesperacidn, fanatismo e in-

tolerancia, noe causa fatiga cualquiera que sea su cxtensién,

El verde color de gran equilibrio, favorito de los psiconeuréti
cos por que produce calma y reposo; sugifere humedad, frescura, vege
tacidn y significa vrealidad, esperanza, razén y juventud; con el -
negro constituye un matfz verde oliva, misterioso y grato y con el-
blanco debilidad y pobreza,

£1 gris, esta Vibre de relaciones emocionales; el negro es el-
atributo del error y delmal, en tanto que e} blanco es la suma o —
sfntesis de todos los colores y es el sfmbolo de 1o absoluto, de 1a

unidad de la pureza y de la {nocencia.

" Exfste una relacidn {mportante entre el color y la ==

emocidn,

Chandler habla en términos de célido, frio, ligero, -
pesado y también de excitante y apaciguante, Arnheim pro
pone la teorfa gestiltica de la expresidn y que ta expre
stvidad se refiere a la manifestacién del comportamiento
de ja personalfidad humana es decir de 1a manera de ver,~
vestirse hablar y a la utilizacién del color en cualqufer
momento de Ja vida. La efectividad segin Allesch al co -
lor, depende de la personalidad del individuo y de su .«
estado afectivo momentanso. ' (7).

7.- 0b, cit. p. 51
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. Asimismo, los colores saturados o intensos son simples, vivos primitivos
y los favoritos de los artistas plisticos populsres y de los nifios. Los co-
lores menos saturados tienden a la neutralided cromitica, son sutiles y tran
quilizadores. Se ha observado que cuanto mis intensa o saturada es la colo-
racién de una ilustracién grifica, mis cargads cstd de expresién y emocidn,
Por estas caracterfsticas contrastantes de los colores, €stos sc dividen en
cflidos o saturados como aquelios gue estdn dominados por el rojo y el ama-

rillo, y en frfos o menos saturados los dominados por el azul y ¢l verde,

" No debe dedicarse una aran supseiicic a un color luminoso -
como el amarillo o naranja, salvo guc se desce atroar violen -
tamente li atencidn, lo debe componerse con colores abigarra -
dos normalmente basta con dos colores base, uno célido y otro-
frfo, uno mis violento cue otro, los demis calores muy dismi -
nuidos se animardn por contraste con los colores base, las di-
fercacias de luminosidad sin nmiss fuertes gue de tonalidad " -

(21).

Para la elaboracién de un medio educativo come ¢l Cartel, se recomienda ~-
usar pocos colores para cvitar confusiones y para mantener un contraste -

armonioso.

Ciertas conbinacioncs de colores se caracterizan por ser particularmente
eficientes para llamar Ja atencidén del receptor; asf per cjemplo se ha vis-—
to que en cualquier fondo oscuro los colores que mjs energfa tienen son de-—
orden de mayor a menor el blanco, el amarillo, el anaranjado, el verde, el=

rajo, y el violeta.

En el caso de un fondo blanco o claro, los matices que mejor resaltan -~
sen en orden decreciente el negro, ¢! rojo, 21 anaranjado, el verde, el -

azul, el violeta y el amarillo.

21.,- Ivan Tubin. Dibujoando Carteles., 1987, g, &7
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"Hay armonfas cromiticas de varios tipos; menocrromiticas cuando —
es un solo color en sus diversoc matices y tonos afadidos de blan-
cos y negros para aclarar y oscurecer, Relacionadas; aquf si inter
viene en la armonfa del rojo, el azul, amarillo sin un contraste -
de los colores enfrentados c¢n el cfrculo cromitico, donde una de-
las gamas domina y la otra se convierte en un compiemento Heutrali
zadas: donde a todos los colores se¢ les agrega gris no destacando

ningdn colar, ' (4).

Se han estudiado los efectos del color sobre el individuo Vlegando a la
conclusién que la mirada humana percibe Ta forma antes que el color; por leo
consiguiente, si con la forma obtenemos el primer impacto visual con el co-~
lor podremos retener 15 atencidén y asf actuar sobre la capacidad reflexiva-
y emocional del iadividuo,

En casi todos los estudios especializados el rojo es el primer color ¢n
cuanto a valor de atencidn; el color amartilo sobre fondo negro, se consi~
dera gue posce un valor de atencidn maximo., Se encontrd cue existen uns ma
yor captacién y retencién del mensaje por parte del receptor cuando los cf
digos visuales incluyen ilustraciones en celor que cuande estdn en blanco-
y negro o de un sélo color. Asf en lo gue al color depende, ta eficiencia-
informativa y educativa de! Cartel ge expresard conforme la habilidad del-
disefiador para utilizarlo en la composicién. Contribuye y puede determinar
que un Cartel sea atractive el hecho de que el golor provea de significado

y expresidén asf como de fuerza y contraste,

Todos los colores de la naturaleza pueden ser reproducidos e impresos -
utiiizando unicamente los tres colores primarios. El procese de seleceién-
de estos de estos tres colores, basados en las teorfas de la luz y del co-
lor, permiten reproducir por medios fotomecinicos todos los colores de una
imagén. Los colores secundarios resultados de la mezcls de dos colores pri
marios; el rojo y amarilleo nus dan anaranjado, con amarilio y azul obtene-
mos verde y con el rojo y azul resulta un pigmento vieleta, Los colores ——
terciarios se obtienen de la mezela de dos colores secundarios entre si; —

violeta y verde, anaranjado y verde y ana-

4,~ Juan T, Comala. Pintando al Gouache. 1987, p. 54
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ranjade y violeta; con &stas combinaciones, resultardn variados colores,
M

de acuerdo con la cantidad de pigmento que inturvenga ea la fic2cla.

' La presa de litograffa "offset traslads indirecltamente la —-
imagén, tomindola de un rodiltlo recubierto con upa mantilla de-
caucho al papel. La plancha imprime 1a imagén en Ta mantilla-;
caucho . Con el principio de que ¢i agua y la grasa no se mez-
clan; en los lugares vn que la planchs estd humedecida no se —-
adhiere la tinta y la humedad ¢s rechazada en los lugares de la
plancha en lus que sc ve la imagén gresoss, L[sta es la forma -
en que bo de offset imprimicrd por medio de una superf{icie plana
y lisa.

Las prensas offset, vanh desde Kicguinas repreductoras muy pe~
quefias gue imprimen hojas de 24,76 x 35.56 cm. hasta prensas -
con capacidad de fwprimir hojas de 132,08 x 193.04 cm. pudicndo
imprimir en uno, dos, tres, cuatro o seis colores a la vez ol -
pasar eV papel por la prensa, la roysrfe inprisen cn hojas sue}
tas, pero hay prensas especiales g igprimen en el papel con —
tinuo ¢ en rollo aque vulven s enbobinar el papel, o bien lo cor
tan al tamafio de las hojas. ' (10).

el

TONC

Los tonos son las diferentes intensidades de oscuridad o claridad que
tenga la luz reflejada por determinada imagén u objeto. Gracias en paric
al tono se perciben entre otros elementos los contornes, la profundidad-
y la distancis. Cabe subrrayar que lsg presencia o aucencia de color no -
afecta al tono, aue es siempre constante, Entre la luz y }a oscuridad --
de la naturaleza, hay cientos de grades tonales distintes, pero en el -
Cartel, la impresi6n de una fotograffa, dibujo o color no logra tener --
mis de unos trece grados tonales, los cuales son sin embargo suficientes
para lograr efectos Opticos eficientes cuando son estratégicamente arve-
glados en una composicidn o dischio, La cantidad y yuxtaposicién de los-
puntos gue conforman una imagén impresa en el Cartel son las que deter -
minan su tonu; a mayor cantidad y yuxtaposicién, de puntos el tono se -
vuelve mis oscuro, y al separarse los puntos el tonc de la imagén se ~-

aprecia entonces claro,

10, Randolph Karch. Mapual de artes grificas. 1581, p. 271, 272.
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-

La claridad v oscurided relativa dentro de un campo visual como el - -
Cartel, sirven para poner &nfasis en siertos contornos, ifneas c flustra -
ciones gréficas de modo gue resalten a la vista del receptor y enrique = «
cen ¢l mensaje, E1 efecto pedaglgico depende del contraste tonat gue tenga
el disefic y se ha observado que el grado de retencidn de la informaclén -
por parte del receptor es mayor con dibujos de lfnea sombreades que con —-
dibujos de 1fnea simple, y mayar adn con fotograffas aue incluyan un fondo
A mayor intensidad de contraste tonal, sc¢ incrementa la dimensfén o repre-
sentactén tridimensional y con ello, ci cardcter pedagdgico del cddige y ~
del Cartel,
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CAPITULO TERCEROD

An§ltsts de cten Carteles del Sector Salud, con tefras dfferentes rela—

ctoiados con la prevencidén de enfermedades.
LOCALIZAC JON

Los Carteles de fnvestfgaciSn se obtuvieron en las sfgufentes dependen—
ctas de Ta Secretarfa de Saluds Direccién de Educactédn para la Salud, "Sub—
direccidn de Producct!dn y apoyo Didictico, Subdirecctdn de Investfgacién y
Evaluact6n del Impacto Educatfvo, Direeccién de Salad Haterno Ilnfanttl y Es
colar, Direcctdn de Control de Enfermedades Infecctosas y Parasttartas, D1
recctén de Control de Enfermadades Crénicas y Degeneratfvas, Direccién Gew
neral de Med?cina Preventiva y Centro Comuni tarto T‘#l‘ “Hortencla' de Am -
pltactdn Hidalgo,

MATERIAL

El matertal de favestigactén estd dado por los clfen Carteles procedentes
de las dfferentes Instftuctones que fntegran e} Sector Salud Con temas di—
versos relaclionados con la prevencidn de enfermedades como son la rabia, -
poltomic)ftis, diabetes mell?tus, gastroenterftfs, tétanos, desh*drata —
cién, amfbtasts, sarampién, tuberculosis, tabagqufsmo; sida, planifteactén-

famtliar etc.

Se disefiaron tablas de cuadros con cien apartados, acompafados de gr§ -
flcas para 7lustrar 1os resultados del anflists de los diferentes elemen -

tos de dtsefio y comunicactén grifica
HETODOLOGIA

5S¢ acudto a las menclonadas dependenctas de la Secretarfa de Salud para
recolectar todos los Carteles dispontbles en un lapso de cinco sfios, Asf -
como investigar la forma de organtzacfén de las #nstftuctones y como se¢ ——
planea y se organiza el proceso de comunicactén por medio del Lartel.
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A partir de los cien carteles recolectados, se real{zé un anf --
Iists de los diferentes ejementos de disefo y comunicacién gr5fica:~
comn son: El farwato del Cartel, La diagramacién, donde se toma ens-
cuenta si est4 realizada por seccfén Surea, por retfcula, por mita-=
des o por tercios, La tfpogrifia, con sus varfantes de altas, bajas-
y combinadas o sea altas con bajas. El grosor o peso de la tipogra--
ffa de gruesa, mediana y ligera, La famiifa tipogréfica, como Sans--
Serif (sin patines), decorative y Romana {con patines). El color de-
1a tipograffa primaria y secundaria. £! color del feondo del Cartel——
El1 tipo de flustracidn como caricatura, fotograffa y de dibujo con--
claro oscuro, Tamafio de la flustracién en el plane, que puede abarcar
la totalidad , 2/3, 1/2y 1/3. El color de la flustracién,

La localfzacién de! logotipo fnstitucional que puede encontrar-
se en )a parte superfor, inferfor, o central del plano, El color de)
logotipo, Y el sistema de reproduccidn e {wpresidn como el offset yo
la serfgréfia.

Se cuahtificaron los resultados mediante una estadfstica descrp
tiva simple, dada por la mayor o menor frecuencia de aparfcién de los
diferentes eiementos de diseBo y comunicactén en los cien Carteles -

y con las frecuencfas mas altas sc hace uha propuesta de Cartel.
RESULTADOS

FORKMATO DEL CARTEL

42 x 55 = 45%, 40 x 60 = 4o%, 70 x §3 = 7% 54 x 80 = 5% 70 x 70 = 3%
DIAGRAMAC ION

furea 5% retfeula 20% mitad 15% tercios
i3
COLOR DE FONDO

blanco 32% amarilio 17% azul 16% gris &4 anaranjado 7%, negro 7%
ocre 4% y rojo 4%

" TIPOGRAFIA
ALTAS  54% bajas 33% altas con bajas 13 %
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GROSOR DE LA TIPOGRAFIA

medfana 45 % gruesa 33% Vfgera 22%

FAHILIA TIPOGRAFICA

sin patines 72 % transicfén 7% con patfnes 1%
( Sans Serif } { decorativa ) { Romana )

COLOR DE LA TIPOGRAFIA PRIMARIA

negra 32¥, roja 22%, blanca 208 , azul 16X , ocre 4%, verde 3%, mo
rado 2% y amarillo 1% .

COLOR DE LA TIPOGRAFIA SECUNDARIA

negra 37%, azul 20%, rojo 15%, blanco 11%, ocre 5%, amarilio 4%, blan
co 3%, morade 3%, anaranjado 1% y verde 1%. ’

TIPO DE ILUSTRACIUN

caricatura 43% Fotograffa 30% dibujo con 27%
claro obscuro

TAMARD DE LA TLUSTRACIOR EN EL PLANO
2/3 = 43% total = 33% /3 =17% /2= Tk

COLOR DE LA ILUSTRACION

negro 19% , ocre 16%, azul 4%, rojo 13%, amarfilo 12§, verde 11%, -
anaranjado B¥ y morado 7X.

LOCALIZACION DEL LOGOTIPO

superior izquierda 2% centro 5% superfor derecha 3%
inferior fzquierda 42% centro 17% tnferior derecha 31%
COLOR DEL LOGOTIPO

negro  39% azul 28%, blanco 15%, verde 7%, rojo 6%, ocre 3%, amarillo
1% y morado 1%
\ SISTEMA DE REPRODUCCION E IMPRESTON

offset 96% serfgrifia 4%
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32%

blaneo amarillo

COLOR DEL PORDO

azul gris narania negro verde

rojo amarillo verde

COLOR DEL LOGOTIPO
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GOLOR DE LA TIPOGRAFIA PRIMARIA

R TR
g 3 3 g
G 224 1
" 204
: ) 9 4% 346
E va#'i 2% 1%
B . RN iz it o | ks 2o ]
negra rojn blanca ocre verde vicleta amarillo

COLOR DE LA TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Fuse) B 54 4% 3% % 18 14

o od b o BTN o senom

SISTEMA DE REPRODUCCION
B IPRE3ION

offoot sorigrafia
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LOCALIZACIOK DEL LOGOTIFQO SUPERIOR
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PROPUESTA

La propuesta del Cartel es con base en los resultados mis altos obte-
nidos de cada elemento de disefio y comunicacidn gr&fica en los cien Car-

teles del Sector Salud.

Cartel impreso por el sistema de reproduccidn e impresién Offser por-
ser el que mayor ndmero de ejemplares nos proporciona a menor costo y —-
tiempo, E1 tiraje mfnimo de Carteles para un programa o canpaiia €s de --
500 ejemplares y de tiraje mximo 1000 000, siende en promedic 225 000 -
Carteles. Se encontré con mis frecuencia 1a medida de 42 x 55 cm. por -
ser ia gque corresponde al pliego de papel de menores dimensiones y con -
ésto abaratando sus costos de operacién, Los dos tipos de papel mds em -
pleados en la impresidn es el satinado y el mate que respectivamente co-
rresponde al lustrolito y el bristol. E1 81% de los Carteles fué en sen-

tido vertical y el 19% en sentido orizontal.

La diagramacién mis empleada fué la scccidn Surea ya que nos propor--
ciona una armonfa visual y un equilibrio adecuado en todos los elementos
det Cartel, E) color de fondo que con mis frecuencia aparecid fué el co-
tor blanc¢s, no por ser el més adecuado, sino por costos ya que €5 aprove
chado to blanco del papel, utilizdndolo como recurso de fondo; el segun-
do color de frecuencia de aparicidn es ¢l amarilio, siendo mis adecuado-
por ser llamative, con gran cantidad de luz y nos provoca un fuerte im -
pacto visual., Lla $lustracién que con mhs frecuencia aparecié es del tipo
caricatura, por ser una imagén sencilia donde las caracterfsticas natu -
rales estin exageradas para producir un efecto cémico con una gran acep~
tacidn popular, Abarcando la ilustracién en el plano grifico dos terclos

El color de la jlustracién més frecuente e¢s el negro en todas sus grada-

ciones tonales; provocando un-
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contraste de gran intensidad con ¢l blanco y el amariilo del fondo-
del Cartel. EY registro de los colores indicé que B6 Carteles estin-
diseftados con un mfnimo de tres matices, inciuyende el blanco y el--
el negro, ¥y que 14 lo estdn unfcamente en blanco y negro. Para los--
Carteles en colog, se obtuvo un promedio de cuatro colores por Cartel
y un miximo de ocho colores, Las tipograffas mis fracuentes encontry
das son aquellas conocidas como Avant Garde, Optima, Unfvers, Helvé-
tfca y futura, se¢ caracterizan por tener centornos principalmente re
gulares, angulares y libres de trazos decoratives. Se observé que en
1a tot;]‘dad de log Carteles recolectados, el lenguaje verbal estd -
diseftado por una tfpograflfa grende y ton otrs més pequefia, de modo -
que en todos ellos el ienguaje verbal tiene contraste de cscala. Las
tipograffas grandes miden en promedio 2.8 cm. de altura, tenfendo --
por valor mfnimo 0.4 cm, y 18.5 cm. por valor miximo. En el caso de-
fas tipograffas menores, su altura promedio es de 0.7 cm,, ta mini-
ma de 0, 1 cm. y la mixima de 3.0 cm, En cuanto a la direccibn de los
textos, el 90% de los Carteles tiene 'a tipograffa dispuesta horizon-
talmente, el 4% diagonalmente con sentido superior de {zquierda a de-
recha; ¢! 6% restante con Carteles cuyos textos estidn colocados horf-
zontal y diagonalmente, o bien horfzontal y circularmente. La tipo —=
graffa mis frecuente en el andlisis es la disedada con letras altas-—
o maydsculas, sin patines y medianas en su peso © grosor, E1 color —=
més utilizado es el negro en la tipograffa primaria y el azul en la ~
secundarfa. Por d1timo el logotipo institucional aparecibn en un por-

centaje mayor en el extremo inferfor jz2quierdo y de color negro,

sh



Tipograf{a primariazaltas , sin patines
en color nerro

Uolor del
fondo Dblanco

volor de 1= tivegralfia
secunderia en neqaro

Reproducido por el sistena de ivpresidn uffset, con Fimensidn de

42 % 55 em. . .
bogotivo institucionzl en color negro colocado en el extremo inferior
izquierdo



CONTLUSTOHNES

La composicidn visual parte de los elementos bésicos: punto, 1lfnea, -
plane, direccidn, escala y dimensidn. El primer paso cempositive consiste-
en la eleccién de los elementos apropfados para lograr el efecto expresivo
y pedagbgico. El comunicador grifico manipula los diferentcs clementos bi~
sicos mediante técnicas visuales, como la tdenica del contraste que sin --
duda una de las mis importantes, a la que Je sigue la del cquilibria. E1 -
contraste da lugar a formulaciones visuales provocadoras, impactantes, que
Vlaman la atencibn; mientras gue las técnfca visual del cquilibrico se basa
en el tuncionamiento de la percepeidn humana y en la intensa necesidad de-
tguilibrio, que mapifiesta tanto ¢l disc¢fo cowe en la reaccién ante una de
claracién visual. Aunado a estas Tcnicas visuales estin tambidn las de la
simetrl c—acimetrfa, regularidad-irregutaridad, simplicidad-ceomplejidad, re
ticencia-c¢rageracién, neutralidad-acento, realismo-~distorcién, etc, que ——

son mis diferentes grados del contraste y del equilibrio.

Tomando en cuenta los elementos bisicos y las diversas técnicas visuales
las opciones de disefio son literalmente infinitas. Resulta indispensable -
que el emisor en este caso el Sector Salud y el comunicador grifico cuente
ceh un sstudio preciso, detallade y oportunc del receptor as! come de la -
temitica que se va emplear, para seleccionar los cédigos verbal, jcénfcos~
y las téenicas visuales mis adecuados para obtener una mejor comunicacidn-

informacién. y educacién

Al considerar al receptor, deben tenerse presentes a quien va dirigide-
ta edad promedio, pivel educativo, socio-econdmico y cultural asf como el-
lugar de coloeacibn que puede ser zona rural o urbana y las necesidades de

la poblacidn,



de la poblacibn relativa a la tembtica referida, Con este anSlisis pre o
vio, ¢l emisor y el comunicador grifico pueden realfzar una composfcidn =
en el Cartel afines al mensaje y al receptor. El resultado debe ser un -~
Cartel armonioso, en el cual la formulacidn del mensaje verbal es clara -

y responde o la funcidn del medio de conunicacién.

Par su parte, las representaciones grificas del lenguaje icdnico deben
so¢ estéticas, atractivas y paralelsmente han de facilitar ¢l entendimien
to y profundizar ¢l significado de los hechos o relaciones descritas con-
el lenguaje verbal,

El papel del corunicader grifice se fundamenta en un proceso de comuni
cacidn, el cual recurre al Cartel que es sin duda fundamental para que el
proceso logre sus objetivas y eductives, y depende de la habilidad grafi-
ca, de conocimientos técnicos y pedagbgicos, asf como de la calidad de --
los datos referentes al receptor que s¢ hah puesto a su disposicién, Con-
técnica, pedagogfa y creatividad, la persona cncargada del disede de un -
Cartel, debe wtilizar y relacionar los diferentes elementos visuales, ver
bales e iecdnicos con el propSsito de que tenga significado el mensaje de-
seado, Todos estos elementos visuales tienen la capacidad de transmitic -
infermacién de una forma fici) y directa, por lo que bastard imaginacién-
originalidad y e} anflisis acertado de la informacién que quiere comuni -

carse.

El disefiador debe aprovechar que el Cartel reune las principales y nu-
meresas cualidades de ta comunicacién visual, En un buen Cartel, conviven
con igual importancia los lenguajes verbal e icénico, a su modo cada uno,
sencillo y concreto el primero, emotivo e impactante el segundo. Ambos cg
difican el mensaje del Cartel y utilizan respectivamente los elementos ver

bales y los elementos icénicos que les corresponden.
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La fmportancia del lenguaje icénico radica en su capacidad de trans +
mitir mensajes comprensibles sin esfuerzo, tan ripida,emte como ta velo -
cidad de la luz para cuslquicra cue lo vea, indepundientemente a su nivel
educativo social, econdmico y cultural En 1a actualidad Vas cualidades del
Yenguaje icénico y en especial, la de transmitir un significade universal
ha sido reconocida mundialmente y aprovechada con éxito para fines edu -

cativos e informativos en el Cartel del Sector Salud.
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GLOSARLIO

ALTAS
Denominactén que tanbrén se da a las letras maydsculas o versales.

BAUJAS

Denominactbn que se da a las letras mindsculas

COLOR PRIMARLO

Colores que no pueden chtener mezclando otros. Hay dos conjuntos de primes
rFlos los de la luz {rojo, azul, verde ) y de los plgmentos (rojo, azul, -
amartilo }. Al mezclar los premarios <e fa luz blanca, mentras que los -
ptgmentos primartos producen una mezcla negra,

COLOR SECUNBARTIL

Color que se obtlene 21 mezelar dos colores primarfos.

COLOR TERCIARIO

Color que s& obtfene al mezclar dos colores secundarios.

COLORES COMPLEMENTARIOS

Pareja de colares muy separados del efrculo cromitico, rojo/verde, viole-
ta/amarfilo, y azu}/naranja.

CUATRICROHIA

Imprestén por medto de una serfe de planchas o grabados, de medias tintas

que da la posthtltdad de vartar los colores utilizando los 4 que se em —
plean generalmente; amartllo, rojo azul, y negro.

FAMILIA
Grupo de fuentes de tipos comprendtdos entre una misma serie.

FIGURA/FONDQ
Son los elementos que participan en la representactdn gréfica . La figura

tfene por gomatido la expres?én y el fondo, el ccntexto donde €sta se pre—
senta.

FOTOCOM2gs 3¢ LON

Donde la luz pasa a través de 1a tmagén fotogriffca de los caracteres y se
proyecta en un papel o una pelfcula senstble.
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ESTA TESIS WO DEOE
SAIR DE LA BIOLIBTECA

«° Los caracteres se proyectan en"seécuencts para que cada palabra y cada
\

1¥nes gueden compuestas ¢n su pustctdn correcta.

ILUSTRAC 10N

Elemento gr&fico que hace resaltar la fmportancia del Cartel, strviende -
para llanmar 1a atencién o para Informar, pudiendo ser carfcatura, fotogra
ffa o dibhujo.

LOGOT 2PC

Letras, grupo de letras, palabras, abrevlaturas, terminactones o ffguras.
que se uttiizan como sfrholo de una organtzacidn o marca comercfal,

RETICULA

Es la subdtvistén de la superficle en campos mis reductdos a modo de reja
con igual magnftud, para ordenar de una mejor maners ta ttpograffa, foto-
graffa, #tlustractén, aplicactdn del color y dindonos una mejer propor— -~
cionalfdad.

SUTURAC 10K

indfca 1a pureza de un color, comprandeo una ruestra de color con una zona
tncolora tgualmente brtllante,

SECCION AUREA

Llamada tamb!{é&n med?s dorada, sostiene que la relactén mis armontosa en -
tre las partes de un todo se alcanza cuando la proporct!dén entre la parte~
mis pequefis y 1a mis grande es la misma que entre la parte grande y el to
tal. Se construye dfvidiendo por ta mitad el cuadrado, se traza una dtage
nal en la mttad superfor de dste y se agraga a la primera nftad. Stendo -
su factor numéritco 1,62

TIPO

Letra de {mprenta, fundfda en metal que tfene en una de sus.caras un carac
ter fundido o grabado, su med?da es el punte segdn su tamafio puede varta -
de 5 a 100 puntos, Ordenindose seqin sus caracteres distintivos con patas-
como el Romano o sin patas como el Sans Serif y clasfftcados segin el gro~
sor del tipo stendo ligero, mediano y grueso.

TIPOGRAF 1A PRIMARIA
Taxto explicatfvo en forms breve en el Cartel.

TONO
Grado de luz u oscuridad,
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