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INTRODUCCION 

"Cuando dispongamos de sufici~nte 

material y hayamos hecho bastantes 

estudios, podremos reducir todas 

las músicas populares de la tierra 

a algunas formas, algunos tipos 

algunos estilos primitivos". 

Dela Bartok 

Inicialmente el tema de esta tesis se plante6 de 

otra manera. La delimitaci6n del objeto de estudl"o fue un pr!1_ 

ceso con diferentes etaras. 

En un principio el tema fue "J6venes y vida cotidi!!. 

na", pero resultaba una investigaci6n demasiado amplia, poco 

precisa y sobrepasaba las expectativas de lo que se quería in· 

vestigar. 

En un segundo momento el tema fue "La barra juvenil 

en televisión", esta opción parecía mucho más accesible, resu.!, 

taba un universo más factible de precisar e Investigar.~ 

Pero antes de definir totalmente el proyecto hice un 

ensayo de investir.ación, en el cual incluí la observaci6n de la 

televisión. Este ensayo tenía como fin plantear adecuadamente 

el proyecto. Al mismo tiempo que realicé esta pequena invcst! 

gaci6n, viv! (casi azarosamente) una serie de experiencias 

(académicas, musicales )' hasta cotidianas) que modificaron nu.'!. 

vamente el tema de investigaci6n. 

Asi pues de "La barra juvenil en televisi6n" lle­

gué a "El mensaje musical para niftos y adolescentes en la tel.'!. 

visi6n mcxicann 11
, tema quccnsi mismo, se visllllnbr6 con difcren· 

tes 6pticas, hasta culminar como se presenta en la tesis. 

En este proceso siempre estuvo presente el interés 

por la población joven de nuestro pais, lo que vari6 fue el 5n-

gula de acercamiento a su cotidianeidad. La televisi6n prime-

ro Y la música después fueron las que vincularon este interés 

con las vivencias diarias de los j6venes. 

Con el surgimiento de los grupos musicales como Par­

chis, Menudo, Timbiriche, etc., y su difusi6n por telev.isi6n se 

integr6 a la investigaci6n el binomio niftos·adolescentes como 

parte del objeto de estudio, con lo que la música, los niftos y 

adolescente~lacotidianeidad y la televisión se sintetizan y le 

dan 'forma a .la tesis. 

La definición del proyecto y el temario (estructura 

de trabajo) tamb.ién fueron motivo de ~onstantes revisiones, ya 
--_c __ - - ~ -~- - ·- -·. 

que éstablln muy claros los puntos relativos a los mensajes mus.!, 

~ale"s~por televisl6n_,~per-o no se habfan contemplado puntos que 

contextua¡'i_za.rian Y;r~gi rían los criterios de la invest igaci6n. 

. El té~arÍ.o final enriqueció el objeto de estudio·, d.!!. 

do que se Integraron desde los antecedentes de la música y la 

televisión en México, hasta la descripción de la programación 

8 



·actual. 

Dentro del proceso de desarrollo de la tesis hubo m2 

mentes desalentadores, dado que desde las perspectivas de invc~ 

tigación de alcunos ncad~micos de la comunicación, la música t2 

<lnvía no es un fenómeno dio,no de desarrollarse en una investig!!_ 

ción forma l. 
,\l aparecer la televisión les rcsul taba ampliamente 

criticable atin estando apagada: los niños y adolescentes son 

tema para psicólogos y pedac6gos; y la m6sica es para disfru­

tar, estudiarse en Conservatorio o Escuela de Mtisica. 

Pero por otro lado mi experiencia como ayudante de 

profesor (durante tres semestres) en materias del tronco co­

mOn en la Facultad de Ciencias Pol1ticas y Sociales, me permi-

tió trabajar y convivir con alumnos de primer ingreso. 
Esta 

experiencia le infun<li6 nuevo• brios a la tesis ya que de un 

grupo de más de cincuenta alumnos, todos g1an mOsica especial-

mente rock balada comercial. 

As! pues habla muchas cosas que decir, algunas qued!!_ 

ron fuera porque se salían del tema de-cstudiofpero de cual·--·· 

quier forma, creo que lo mlis importante quedó escrito·. 

METODOLOG l A 

Reconozco la oxistencia de los Dioses, poro sólo en, y por, 

las comunid4dos do fioles1 fuera do cata fe, las pruebas de la 

existencia de esos Diosos únicos y omnipotentes son terribleme~ 
te fr¡qilaa, Creo que todo cuanto sabemos dol mundo físico y 

del mundo vivo hace imposible toda salvación celeste. Dlgo, 

pues, qu~ nos os preciso renunciar a Dios y a su salvación". 

Edgar Korin 

····-·El conocer cómo adentrarse a la investigación y c6mo 

instrumentar herramientas metodológicas que permitieran aprche!!_ 

der y describir mi objeto de estudio, representó una tarea que 

In misma tesis fue desarrollando. El método fue el instrumen· 

to que me permitió tener conciencia de las dimensiones en que 

trabajaba. 

Pero adcmds, el M6todo como sistematización y apro­

piación de conocimiento se construyó de una manera dinámica, 

siempre en movimiento, siempre creativ\l, ya que el objeto de e~ 

tudio requer1a de esa dinámica metodol6gica. 

En ·este sentido, no se puede describir consecutiva· 

mente el desarrollo.de la investigación. 
Las diferentes herr!!_ 

mientas metodológicas fueron surgiendo de la organización de la 

misma tcSis. 

Una de las técnicas metodológicas más importantes e;i 
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este trabajo fue el rnonitoreo, el cual permitió seleccionar y 

sistemati:ar la informaci6n de los mensajes televisivos, en fu!!. 

ción del objeto de estudio. 

El monitoreo no se utilizó en un sentido completo, 

ya que hubiera sido parte de una investigación que no me perte­

nec{a, dado que los datos finalmente, serían cuantitativamente 

muy extensos, pero cualitativamente poco prácticos para mi obj~ 

tivo. Sin embargo esta aclaraci6n, no excluye la creación y 

funci(ln de categortas, que la misma observaci6n televisiva gen~ 

ró. 

Pero además del monitoreo, hubo momentos en que In 

investigación requirió de instrumentos tEcnicos de sistematiza­

ción de la información, por lo que se instrumentaron diversas 

categortas de análisis. 

Asimismo la tesis pedra acercamientos teóricos al ºE 
jeto de estudio, como directrices y organizadores del estudio, 

para ello se utilizaron tres ensayos sobre mOsica y bibliogra­

rra complementaria (que dicho sea de paso es realmente muy es-_ 

casa). Estos ensayos describen e interpretaban el fenómono 

l'IUsical y retoman elementos que ya en la observa-

ción de los mensajes televisivos, se presentaron como_re11e=t_ic_i_<?--_= 

nes de gran significación. 

El marco to6rico se utilizó en función del objeto de 

estudio, se trató de que la parte teórica respondiera y hablara 

del tema de investlr,aci6n, no se aceptó ni adoptar teodas, ni 

mitificar a un autor, ni creer en palabras universales. Ello 

necesariamente me llevó a una btisqueda exhaustiva, ya que muy 

pocos investigadores o teóricos se han preocupado por el fen6m~ 

no. 

Por otra parte necesité compilar y ordenar la infor­

mación histórica en torno al tema, por lo que se integraron a 

la estructura de trabajo, los antecedentes de la televisión y 

la mOs ica en México. 

Pero además como en la investigación los niftos y ad~ 

loscentes son muy im¡1ortantes, consideré imprescindible deli­

near ciertas características biopsicosociales de ellos, que ex­

plicaran algunas de sus necesidades y su sensibilización artls-

- tita, 

CotHEillDO 

La tesis tiene tres capttulos que se terminaron de 

definir 111 momento de ir desarrollando la investigación; al 

principio se pensaba únicamente describir la mec§nica de los 

mensajes•= Sin embargo creo que de haberla hecho así hubiera 

reproducfdo la lógica predominante con la que se vislumbra la 

música, en la cual se evade todo su potencial creativo y sinté­

tico, para asociar la música simplemente con otro tema, como al 

go complementario. 
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Asl pues, al final de la tesis, la presentnci6n de 

la mGsica en televisión, y sus implicaciones tenian una fuerza 

tal que generó nuevas inquietudes a desarrollar y proponer. 

l'JUE PASA COil LA l1USJCA? 

Este primer capitulo es un planteamiento teórico en 

torno al fenómeno musical actual, visto desde una de las 6pti· 

cus que concili6 con la información que obtuve de la observa· 

ción de los programas musicales. En un primer momento se abo!_ 

da la mGsica en un sentido amplio, ins·erta ·dentro de la mecáni· 

ca en que se Jesenvuelve actualmente: tecnológica, impersonal 

sin sensibilización, repetitiva y poco creativa. 

En segundo término se presenta un breve panorama de 

Estos 
lo que ha pasado con la mGsica en México en este siglo. 

antecedentes sólo retoman elementos significativos en la.evolu· 

clón musical, esto es, hechos qu~ determinarono pudieron modi· 

ficar el uso y difusión de la mGsica actualmente. 

En un tercer :nomento se descdbe l·.,~-~·;;~.-~·iÓ.n de la 

mGsica para niftos y adolesccntes:-en núcstro P.~rs,- cori .. es.té fin. 

se definen hs caracteristicas· bip~r~oso'c'iálcs más 'importantes 

de los niños y adolescentes• 

Ademfis se hace un ¡1eqúeño án51isis de la tradición 

musical i1!íantll por un lado, juvenil por otro y finalmente de 

la infantil-adolescente la cual fue eje de la invcsti¡:arión. 

WUE PASA Cotl LA TELEVISlotl? 

Este sc~undo capitulo inicia retomando elementos del 

prirricroy3 que valoriza la importancia de los niftos y adolescentes como 

parte de la población nacional, para después, yinculnrlJs con la televi· 

sión. 

De Cste cor,licnzo se pnsn al anfilisis de la tclcvi­

si6n propiamente,· ti :.·través de los antecedentes del medio. 

Para es.ta parte histórica so utilizan datos sobre al 

gunas d.e las· .iiolíticas culturales, que tuvieron la intención de 

.. --~"~j.f_i~~ªr:_ln 0c0oncep:tualizucl6n que se tenia de las emisiones 

culturales·, y que podrian haber coadyuvado a que la mÍlsica se 

apreciara de manera diferente en el medio. 

En este capitulo tambHn se incluye un estudio sobre 

los antecedentes de la progranación musical para niños y adole~ 
ccntes. ·Para ello se consultaron revistasTeleguia desde 1963 

hasta 1986. 

Este sep,undo capitulo termina con un análisis eene­

ral de los mensajes actuafcs de la televisión mexicana. Con 

este propósito se hizo una categorización de los mensajes por 

tl.!mas, adenás de un re!listro -pór tiempos de 'ca<la tipo de mensa-

je. 

As! pues los progranas [en.p,~neral, y los dedicados 

a niños y adolescentes en particular) se contextualizaron den· 

tro de la programación de la televisión mexicana, con lo que se 
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define el lugar e importancia de lo• mensajes musicales para ni 

nos y adoloscentes. 

AilALISIS DE CASOS CONCRETOS 

En este tercer capitulo se describen cinco programas 

musicales, tres de Televisa y dos de Imevisi6n. 

En la descripción se desarrollan e interpretan los 

resultados que se obtuvicro11 en el monitorco. Esta técnica d~ 

fini6 la selección de programas, la forma de registrar la infor 

maci6n y el desarrollo de la interpretación de Jos datos. 

Así pues, para el análisis de casos concretos se eligieron: 

Lo mejor de música y alp,o más. 

Para bajitos. 

X~TU (tres versiones). 

Estrellas de los 80 y 

Al ta Frecuencia 

Alnunas de estas emisiones salieron recientemente 

del aire, sin embargo para la investigación lo importante son 

los contenidos, las lineas generales de producción. 

Curiosamente aunque 1,os res,ultados del monitoreo se 

concretizan en este capitulo, su utilizaci6n determina desde él 

principio, In direcci6n de la tesis. 

Este (1ltimo capitulo condensa lo que de manera tc6ri 

ca se explic6 y analiz6 en capitulas previos. El capítulo in.!. 

cia con la explicación y justificación de los mensajes selecci! 

nados y las catcgor!ns aplicadas,~nrn pasar a la descripci6n de 

los prograr.\aS. 

En la descripción de los casos, la información se 

analizó en cuatro categorias: música, comentarios, publicidad 

)'tiempos. Ademfis se presentan de manera separada los casos 

de Imevisi6n y los de Televisa. 

SUGEREllCIAS Y CONCLUSIONES 

Al finalizar la tesis, el fenómeno result6 tan claro, 

y la necesidad de cambio en el área de la música-tclevisi6n tan 

evidente, que las conclusiones llegaron a sugerencias para los 

emisores de mensajes. 

Aquello que comenzó como un inter~s por conocer y 

Úscribir el, fen6meno poco a poco se convirti6 en un compromiso 

que propone cambios y exige que continúe la investigación. 

Este pr,oceso se fue en~iqueciendo además con expe­

rielléTa-s de -frallajo en"equipo,en el área musical, una observa­

ción constan-t'e'd~-,1at'etev1s'íón, la participación en conciertos 

musicales. el' contacto ,con ,niños y adolescentes. así como el d!!_ 

loroso rc~onocimi:cnto~"dc las carencias en la preparaci6n acad6-, 

mica. 

12 

; ,, 



l~sta invcstir.t1ci6n ticnt:' mucho camino por recorrer, 

i¡uicrc seguir creciendo. La mQsica, los nii'los y aJolesccntcs, 

lus medios Je difusi6n deben SCf?Uir sienJo iOVC'Sti¡:ados Jcsdc 

rn óptic;i complcjn, que tos hace distinguibles más no separa­

¡,¡,.,. ( 1) 

l:sta tosis es pues el primer escalón do lo que quic 4 

ro que sct1 una larga t~rca acad6mica riC:n en sensibi l idnd e im! 

ginac ión. Espero que, ast se logre leer y apreciar. 

111 Cd•Jar Horin, !!"!.~i!...-s.'.1lir del niqlo KX, P• 52, 



CAPITULO 1 

¿QUE PASA CON LA MUSICA? 

1.1. Et Menlafe Mulicat Actual 

El fenómeno musical, como parte de las manifestacio­

nes culturales humanas, se integra a una serie de procesos his­

t6ricos, políticos, sociales y culturales, que muy poco han si· 

do estudiados. 

La música pareciera estar aparte, se cataloga como 

buena o mala, se escucha un disco, se asiste a un concferi:o, y -
tal pareciera que solamente se trata de agraaar al oído, toda 

la fuerza social que encierra, tras sí, un conjunto de voces m~ 

16dicas, se pierden o minimizan. 

El "escucha" de un fenómeno musical asume un papel 

pasivo, en tanto que no cuestiona, no sospecha, Como dlr[a Elie 

Siegmeister en su libro Húsica y Sociedad, los músicos no 

van a cuestionar las bases sociales de las condiciones en las 

que cslln trabajando, ni la funci6n social de su trabajo, as[ 

piles, el público acepta el fenómeno musical, con la tranquili­

dad de que la música pareciera estar desconectada de las candi-

cienes materiales. Además de que el sentido común indica que 

la música es ocupaci6n de unos cuantos, y que el público como 

simplr espectador, no puede inc.idir en la realidad musical que 

se lo ofrece. 

Y aunque, en la actualidad, los mensajes musicales 

son f5cilcs <le irlterrclacionar con procesos como el ccon6mico, 

por t•jemplo, ya que, las avances tefnol6gicos, cxpliC'itan ln CQ. 

mercializaci6n de la mt1sica de una manera muy clara)' evidente. 

Existen, más allA de lo que se ve diariamente por tclcvisi6n, o 

se escucha por radio, elementos mfis encubiertos, de los cuales, 

pocos, se han preocupado por estudiar. 

Sin ir muy lejos, 'el simple control de la música, su 

composición, distribución y difusi6n representa un serio cuos­

tionamlento a los lineamientos cultura les de nuestro país, cue!!_ 

tiona instituciones y organizaciones de gran relevancia nacio· 

na 1. 

Esa falta de advertencia hacia el fen6meno musical 

hace n'ecosario, enfatizar, que la música, ha sido una "fuerza 

civilizadora, entre todos los pueblos de la tierra... La his-

·toria de la música ha tenido en todos los tiempos una o varias 

funciones sociales, en correspondencia con las necesidades obj~ 

ti vas de la sociedad". (l l 

Además de que,. junto al der,envolvimiento social, se 

han ido creando .. e,;tilo_smu.s.ic_ales en cadá clase social, por lo 

que una identificación, un valor 

de clase;··--

De hecho,:, ¿e p_uede decir que, .la función. que tiene 

la música es la q~c d~ter'~iri~~¡¡ s~s características; este pu!!. 

(1) Elle Siegmeister, _M_G_s~i_c_•~_s_o_c_i_e_d_a~d, pp~ XXII, 11. 
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to ser5 facilmente comprensible, al analizar lo que ha >ido la 

historia de la mósica en ~6xico, en el siguiente inciso. 

l.a mGsicn, pues, es un elcncnto presente y rciteratl 

vo en la evolución del hombre, desde las cavernas hasta la ac­

tualidad, y manifiesta en gran parte, la vitalidad, el poder de 

comunicación humana y se integra de diferentes formas a todos 

los procesos hist6ricos. 

Así se puede comprender, como es que el capitalismo 

ha creado un gran aparato, para la produc~i6n, distribución y 

consumo musical, en donde El avance de la t6cnica, que 

surge originalmente de la necesidad de dar variedad y riqueza 

mayores a la presentación del contenido musical, se convirtió 

gradualmente en un fin en si mismo, llevando a la ostentación 

instrumental por la ostentación en sí misma ..... ClZ) 

Asi pues, la música queda inscrita en un proceso hi~ 

tórico determinado, que tiene muchos enfoques de análisis, aun-

que será necesario tomar en cuenta, que ln música tiene un ori· 

gen social, que refleja los intereses de cada una de las clases 

que la producen, distribuyen o difunden, que la producci6n m~ 

sical dominante en una sociedad, es la que corresponde a los i! 

tereses de la clase hcr,em6nica. C3l 

(21 ~-' p. 22. 

(3) Rafael F1guoroa, Pasos sobre el silencio. Aportes para 
una semiótica de la musica, Capítulo primero. 

Posteriormente se harán algunas precisiones importa!!_ 

tes en la cucsti6n de l:i difusión musical, en donde la misma 

clase hegemónica, puede tener difercntcs~intcrcscs dentro del 

campo musical. 

Esta invostinación se interesa en la descripción de 

una de las partes más cotidianas de este complejo fenómeno; la 

m6sica como un mensaje dirigido a los grupos masivos; escucha­

ble a casi toda hora y en casi todos lados, esto es, Ja música 

que se emite a trav6s de los medios masivos de difusión, espec! 

ficamente el caso do la telcvisi6n. 

En este sentido hay que seftalar que la m6sica cante~ 

·por6nea al tener una difusión masiva, llega a un gran número de 

personas, que a trav6s del goce y disfrute musical se idcntifi· 

can y crean espacios y situaciones de igualdad. Así vemos por 

ejemplo, que el rock es un g6nero musical que se vincula con j~ 

venes, que visten de determinada manera, hablan de ciertos tópi 

cos y bailan ciertos pasos. Pero como el rock, está la música 

tropical, la música clásica, cte. 

Cada tipo de música, cada ~énero al ser compartido 

masivamente identifica al auditorio con el mismo auditorio, y 

con el emisor del mensaje musical, se crea un espacio de conoci 

miento a través de unas notas, de un baile, de un vestuario, de 

un juego de luces, 

La función del emisor, en el mensaje musical, tiene 

gran relevancia, ya que podemos estar hablando de una institu­

ción como la Universidad Autónoma de México, el Instituto Nací~ 

15 



"l de Bellas Artes, o bien de Televisa. Y dependiendo del 

misor, el mensaje musical conllevar5 ciertas particularidades 

mecanismos, en su elaboración, producción y difusi6n. Estas 

'lcmentos scrin con los que el auditorio identifique un mensaje 

usical, y determine expectativas futuras. 

Para ejemplificar, se puede decir que es poco proba· 

ble, que un escucha espere oír a un cantante comcrciul (piense 

rn un nombre) en el Palacio de Bellas Artes, o bien que la 

OFUNAM se presente en el programa "Estrellas de los Ochenta" 

que transmite·cl canal 2, dado que es clara la vinculaci6n, la 

1
dentificaci0n que se eren hacia determinados espacios musica· 

les y sus emisores, ya sean instituciones pablicas u organiza· 

ciones privadas. 

Por otra parte las caracter!sticas del mensaje musi· 

cal, poco a poco, se van complificando con el desarrollo de la 

tecnologfa. 
Los medios de vinculación e identificación entre 

el emisC>T-masica-escucha se solidifican, fortalecen y sofis· 

t lean, tras .cada nuevo invento electrónico aplicado a esta área. 

La tecnología genera nuevos gustos, goces, pero tambi6n puede 

provocar el rcchaz.o o ncf.!aci6n a ciertas manifestaciones music!!_ 

les. De hecho cada emisor musical, elige el qu6 y el cómo de 

la tecnologia que utilizarl, en sus mensajes musicales. 

y es que conforme se van haciendo más rígidos los e~ 

quemas musicales, conforme la tecnología se usa para difundir 

un cierto g!nero de música, con ciertas peculiaridades, el aud! 

torio ucoc:tumbra su oído a esos patrones, y cuanUo se presenta 

algo nuevo o diferente, simplemente no se entiende, se rechaza 

porque no se cuenta con los elementos para asimilar un nuevo 

mcnsaj e musical. Es mis se puede llegílr a afirmnr,como señal6 

Jaime Almeidn en una entrevista, que la socicdaJ no genera, pe-

ro st tiene exigencias r!tmicas (totalmente previsibles y con-

diclonadas). 

En el análisis dol fen6meno musical, resulta impar· 

tante ubicar úes fases decisivas: la elaboraci6n: la ejccu· 

ci6n y la d~fusi6n musical. Si bien puede parecer obvia la 

distlnci6n, en el momento de la práctica resultan elementos el!!, 

ves en el proceso musical actual. 

Por un lado podemos observar que en México, las par· 

ticularidades de estas fases dependen do los grupos que contra-

lan el campo musical. El grupo hegcm6nico o controlador entr~ 

teje una serie de redes que refuerzan su control en las tres f~ 

ses del fen6meno; o se crean espacios musicales nuevos, que i.!!. 
tegran cuando mucho dos de las funciones y se tiene que recu­

rrir a instituciones u organizaciones para completar las fases. 

Para hablar mis concreto, se puede pensar en el caso de la mús! 

ca comercial en donde el proceso hace uso de todos sus recursos, 

y a través de un centro-control como Televisa, se crea un meca­

nismo de elaboraci6n, ejecución, difusión y promoción musical, 

muy complejo. O bien podernos pensar en un artista independie!!, 

te, con letras y música de excelente calidad, pero que como no 

estl inserto en la 16gica musical predominante, no tiene difu· 

sión, y su música la disfruta sólo un pequeño sector. 



aja• de md1tca o md1ica en caja 

Todo ese complejo proceso en el que se Inscribe la 

úsica en la 6poca contempor5nea ha ido moldeando y acomodando 

l fcn6meno dentro de ciertos parámetros cada vet más definidos, 

oco a poco la música se convierte en un sistema ccrra9o, en 

onde la oportunidad de la variaci6n, de nuevas aperturas, no 

e contempla a veces ni como cquivocuci6n, veamos como es esto. 

La creencia común, es que escuchar música o bailar, 

representa un cocc y ya, en donde s icmprc se mantienen claramcn 

Esta prime-
te separadas la elaboraci6n y la escucha musical. 

ra fragmentación es mu)' normal en el siglo XX, y propone escu­

chas o bailarines expectantes, mfis no creativos, se propone un 

auditorio, que ni se integre a la música, ni cst6 interesado en 

modificarla, simplemente que la acepte tal y como se la den. 

Actualmente se pone un disco, para oír por oír, se 

baila por bailar, porque no existe una incidencia social en el 

fen6meno, la música, In canci6n, no tienen mayor mensaje que 

lo que en si misma conlleva ; sencillamente a la música, no se 

le permite a través de sus posibilidades expresar el sentir y 

ser "de las pasiones humanas", como menciona Raymundo Mier. C
4

l 

Las acciones y emociones humanas poco-a poco, se van 

desintegrando o separando de las manifestaciones sociales masi· 

vas, se va a escuchar un concierto con total seriedad, mante-

(4) Rayll'lundo Hior, "Contra las utop!as de la música", Comuni 

cación y Cultura, tlúm. 12, p. 13. 

nicndo silencio y aplaudiendo en el momento adecuado; todo se 

va precstableciendo y 1a escucha se va desvinculando del sentir 

y del ser. 

Que todos vamos a disfrutar la música, que la vamos 

a crear ~on instruncntos caseros; no, no, no, momentito, las 

manifestaciones espontáneas no están permitidas en Ja búsqueda 

ordenadora de la música. 
Asi, tal y como dice Raymundo ~lier, 

se ha creado una utopia en la música, en donde el escuchar es 

el cje. 

Pareciera que se regresa n una 16gica dieciochesca, 

con el predominio de un sentido positivista en los fcn6menos, 

hay que mantener la fidelidad n la norma, " ... como la rat6n 

inmaculada del orden institucional".[S) 

Asi pues bajo ese sentido ordenador-fragmentndor, se 

han ido creando los moldes musicales que se adaptan a esta for­

mo de razonamiento y control, trnnsformfindose la experiencia c~ 
lectiva en saberes aislados, donde se elogia una ejecución ape­

gada a ln norma, como una ejecuci6n con perfccci6n musical, y 

donde la reiteraci6n-repetici6n, 11 sh alteraciones", es un V!!_ 

lar. 

En este ·sentido, es f5cil entender porque existe el 
Y es 

"género musicai";'--''c<imo'la~ regulaci6n'para los escuchas. 

qu,c los géneros son iilternntiv~s musicales, identificables, di! 

ponibles y r~petibles~ 

(5) ~·· p. ll. 
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el mismo proceso lleva a depurar, multiplicar)' di­

versificar las catcgorias, para asI 1 poder identificar cual-

<tuicr manifcstaci6n nusi~al. "Cada una de estas categorías 

que c11cicrra y a la ve: engendra un universo de composicionc5 

parece movilizar un saber particular, autónomo. No obstante, 

este aparente autonomía reconoce en In fidelidad al texto, al 

g~ncro, su rat6n (1ltima". (6) 

Y para consolidar este panorama, frecuentemente sur· 

gen sorpresas tecnológicas que se adecuan perfectamente al pro­

ceso, ya que hay que escuchar con los mejores aparatos de soni-

do, los discos ahora 11 compact'' aseguran una altísima fi-

dclidad¡ las salas de concierto deben estar acondicionadas para 

crear un ambiente acGstico ideal¡ los grupos musicales estln 

realmente prcocupndos por actualitar sus instrumentos y manito-

res; las televisiones traen sonido cstcrcof6nico, etc. Pero 

~so no es todo, se crean espacios para escuchar cada tipo de e~ 

nero musical, infraestructura para música cUísica o "culta", 

como la llaman¡ espacios abiertos para la mGsica popular, pe­

ftas para la mDsica latinoamericana o folc16rica; cafls cantan­

tes para el rock, o bien hoyos, fonquis¡ pero tambiln hay espa­

cios para bailar, como las discotcques o 101 salones de baile. 

Realmente al proceso que sigue el fenómeno musical 

es •uy extenso y a veces tan cotidiano, que se vuelve imperccp-

tibie, 

l&I ~· 

Uía a día reforzamos esto$ mecanismos, una y otra 

vez, cuando c:>cuchamos la músic,1 de manera dcsintcr.rada, deseo!!. 

tcxtualizada del acontecer social, ya que la mdsicu se disfruta 

de manera individual, y aunque se pueda tratar de un medio de 

difusión masiva, se npcla a la atcnci6n individua: del escucha. 

i:stc mecanismo es lo que se entiende, como un siste-

mn cerrado en donde cualquier elemento azaroso, espontáneo, se 

encuentra flacra de lugar, la repetición y fragmentación poco a 

poco inmovilizan, y Je restan dinámica propia al fenómeno musi­

cal. 

Al asistir a un concierto, al oír determinado disco, 

al ver un programa de televisión en cierto canal, se sabe de ª! 

temano lo que se escuchará, esto es, se está predeterminando 

·la c·scucha, ciertos ritmos, a ver un grupo de artistas, a obser-

var bailes, vestuarios que se identifican y vinculan con el cm!_ 

.sor. Aquí resulta sobresaliente scftalar, que alrededor de 

la música interaccionan una gran diversidad de elementos creán­

dosd condiciones de habla, de vestimenta, de baile, de conducta. 

La mDsica no puede aislarse y estudiarse sólo como 

música·, cuando vemos que se vincula con otros elementos que re· 

fuerzan la separación, la fragmentación, cada música tiene un 

p~bliCo, una manera de hablar, una forma de vestir y bailar. 

Definitivamente, el escucha sabe de antemano, aque­

lla mOsica que desea disfrutar, sabe cómo comportarse y el rito 

que h•r que realizar¡ de hecho " ..• El hlbito se trastoca en 

texto irre11unciable 1 en un patrón escler6tico de escucha o de 
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claboraci6n de la música".(?) 

Y sin cmbar~o sl existe la diversidad, lo diferente, 

aunque dentro del concierto común de lo que es un g~nero no tic 

Ya que, cualquier tipo de diferencia 
ne mayor trascendencia. 

nunca saldrá de lo previsible, as!, si bien es cierto que exis· 

ten muchas orquestas slnf6nicas, que se inclinan por diferentes 

tipos de programas musicales, nunca saldrán de ese g6ncro con 

el que van selladas: la música clásica. 

Entonces se puede observar, que en gran medida, en 

lo uniforme de la música existe una capacidad renovadora y 

reforzadora del pro~eso, la capacidad de crear cambios prcvis..\. 

bles, cambios que no cuestionan las bases en donde se dcsenvue.!_ 

ve la música. 

Los patrones musicales se repiten con.stantemente, el 

gfnero produce aislada pero frecuentemente nuevos esquemas, 

creando identidad a partir de la participaci6n reiterativa de 

ciertas reglas, reglas que los diferentes grupos sociales han 

asimilado y hecho suyas. 

Parte de la complejidad del fen6meno, estriba en la 

confrontación de lo individual frente a lo masivo, se evade la 

condición individual para sumergirse en una musa, en un grupo 

en donde existe una identificaci6n que sacia la necesidad de 

i~ualdad de los individuos, nos escondemos de nosotros mismos 

al formar parte de la fantas1a masiva, 
11 

••• Todos los que ... con· 

(7) !.El!· P• 13. 

curren a una sala, a un hoyo, encuentran que su imagen se mult!. 

rilica en los otros, no irrur.ipc nin~una diferencia que pon~a en 

cucstio1lanlcnto el apc~o de ese espejo, el grupo cierra su cir­

culo, se acentúa el terrorismo de las claves secretas de rccon!?_ 

cimiento, se consolida la imaRen ut6pica de la id•ntidad sin 

conflictos ..... (S) 

Y esa necesidad de pertenecer a la masa, a un Rrupo, 

de ser identificado como parte de muchos, y no como yo, es un 

elemento que tal vez hasta accidentalmente, ha sido recuperado 

por los diferentes ~rupos hcr.em6nicos en el campo musical. 

el caso de México podemos hablar de manera general del sector 

público el sector privado. 

En 

Y si bien el caso del sector privado, es más cotidi~ 

no y frecuente, dado que se hace un uso indiscriminado de los 

medios masivos y de la publicidad (como es el caso del radio y 

televlsi6n), poco se estudia el caso del sector público, que 

de alguna u otra manera llega u utilizar o apropiarse de cier· 

tos g6neros como son los corridos, la música clásica, la música 

afroantillana, etc., y los dota de significaciones alejadas del 
Se le da un uso propar,andistico 

origen social de los p,6neros. 

a .la música, se consignan ritmos colectivos, bajo la justifica· 
Un ejemplo co!!_ 

ción de tratarse de una música para el pueblo. 

. creto de este ícn6meno es el' Consejo Nacional de .Recursos para 

la Juventud (CREA), que ha utilizado diversas manifestaciones 

musicales pura abanderarlas con su sello institucional. 

(8) ~·· p. 15. 
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Y aun4uc de hecho existen diferencias en la utiliza­

ci6n musical que se hace en el sector público y el sc¿tor priv~ 
do. Ambos sectores rcfuL·r:an el proceso de encajonaniento de 

las posibilidades Uc l:is cxprL•sioncs musicales. Y los escu-

chas deben consumir mdsica en caja, que se usa y escucha en pa­

quetes sellados y dirigidos a ciertos pablicos, o bien cajas de 

música, en donde a trav6s de la creación de formas musicales e~ 

mercialmente probadas, uno simplemente gira el botón del televi­

sor, radio o estereo ¡y ya está~ 

Mientras se continúe asimilando esa lógica musical 

persistir4 la fragmentación y evasión del escucha, así como su 

unificaci6n a la masa de los tropicaleros. rocanroleros. "cul­

tos", baladistas ••. continuarfo las pautas de conducta y for­

mas de ser musicales •.. continuar~ el control de los escuchas. 

La música est4 puesta al servicio de muchos intereses, generan­

do sistemas específicos de dominación. 

Pero cuidado, que la música es s6lo una firea y esa 

búsqueda del principio ordenador en el la, es en gran medida Pª!. 

te de lo que sucede en otros campos culturales, en los cuales 

a través de la unificación se va segmentando, mutilando a la s~ 

ciedad, mientras los movimientos sociales colectivos van per­

diendo espacios y formas de manifestación espontfineas. 

1. 2. Anteccdentu MUb.lcatc~ en México 

Para caracterizar la música actual es necesario de· 

tcctar los elementos m5s sobresalientes del desarrollo de la m~ 

sien por ello se consideró importante recuperar Jos antc-.:odentes nu-

sicalcs en nuestro pais. 

Lo hi>toria de la mt'.ísica vinculada a la historia de 

la televisión, describirl ciertas caracteristicas significati-

vas del mensaje musical a trav6s de ese medio de difusión. Ya 

que, las perspectivas con las que se vislumbr6 la mDsica, la po 

sici6n de los creadores de música en M6xico, asi como los inte­

reses de los grupos he~em6nicos en materia musical durante la 

primer~ mitad del si~lo definen 

jes musicales contemporáneos. 

y carncteri~an los mcns! 

Ante e ~de ntu 

-- - Desde 1 S21 ¡· cuarido -los espanoles comienzan a hablat 

y· escribir sobre ~16xico, se observa la falta de códigos para e!l 

tendei las manifestaciones artísticas de los aztecas, de hecho 

Bernal Díaz del Castillo describe a la música prehispdnica como 

de "bárbara y horrible''. 

Con la llecada de los monjes franciscanos se comien­

zan a adaptar ciertos elementos de la música espaftola, se impor 

tan instrumentos musicales de Europa, y se empie:an a transfor­

mar .las agrupaciones musicales, y en 1 S23 se funda en Texcoco 

la primera escuela de MDsica de la Nueva España. 

Se podría decir que- en laJp_oca colonial, la música 
' 

generalmente se importa de Europa, sobret_odo la eclesi~stica. 
Los colonizadores controlan Ja música_, poi lo que los indigenas 

tienco que suprimir o relegar sus manifestaciones musicales. 
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Durante la colonia fueron la l~lesia Católica y la 

orte Virreirial, las que fijaron los canones de lu vida cultu-

a l. Después, con la inde~endcncia fueron las clases al~as la5 

tuc lo hic icron. 

Dan Malmstror.i, investigador de ln mtl'sica mexicana, 

llep,a a considerar que hasta antes de la rcvoluci6n, la música 

en M~xico habia venido siendo un reflejo de la mdsica europea, 

esta ~cncrali!ac..:i6n ruede ser V'álidn, si se picn~a en que real­

mente no exist i6 una manifestación musical suficientemente des!!_ 

rrollada que contradi~a lo que Malmstrom afirma. 

En el siglo XIX, se establecieron en nuestro país, 

los primeros conservatorios, pero hasta 1877 se lle~ó a llamar 

Conservatorio Nacional de llúsica, para este momento el Conserv!!_ 

torio implicó la ílacesidad de marcar un orden º" la enseftanza 

musical de manera académica e institucionnl. Sin er.tbargo hay 

4ue aclarar que el Conservatorio pasa a ser responsabilidad del 

p,obierno hasta l'l régimen de Porfirio Oiaz. 

Con la Revolución Mexicana, la música vive dos situ! 

ci~ncs relevantes, por un 1:1do el Conservatorio y su actividad 

mu$iCal, rnantl1Vtcro11 sus criterios <le cl\seftanza y la mGsica clA 

sh:'a continuó sicnllo un csp~ctiicuh1 import.rnto para las clase~¡ 

l1ominnntcs, los libros de partituras se:~uían .::.il·ndo extranjeras, 

dt' hcchci las i<lca5 nacionalistas y transformador:is 1..·11 l.1 música 

clásica se vinieron a tlcsarroll:1r c1\ los anos veinte, si1nplcmcrr 

te basta decir que la Orquesta Sinfónica Nacional toc6 profcsi~ 

nalmente hasta 19~5. 

Pero por otra parte comienzan a surgir, un grupo de 

músico$ "rom:inticos 11
1 que van retomando episodios de la vidn 

socia 1, metafori :ando sentimientos y conductas. Al respecto 

Carlos Monsivais menciona que: "La rcvoluci6n impulsa el rec­

descubr im icnto de lo popular". C9l Un ejemplo es Hanuel M. Po!! 

ce que en algunas canciones intenta cortar las distanc ins entre 

la música clásica y la popular, pero entendiendo la música, más 

nll:I de la construcci6n ideal y académica de una melod!a. Po!! 

ce hizo arreglos para piano de canciones populares como la Ade-

1 ita o la Cucaracha. Al mismo tiempo se comenzaron a difundir 

los corridos, los cuales tratan de registrar alguna proeza ·revo 

luc ion aria e sene ialmcnte. 

Estos primeros acontecimientos musicales del siglo, 

pueden interpretarse a ln luz de los hechos; con Porfirio Oíaz, 

el gobierno se responsabiliza del Conservatorio lo que Vincula 

de una u otra manera las políticas gubernamentales culturales 

con cierto tipo de música; en la época revolucionaria se des· 

cuidan totalmente los aspectos culturales. Posteriormente es 

hn~ta 1920 t.:tHrndo se vuelve a impulsar ta música cuando, Alvaro 

Ohreg6n sube :il poder• )'José Vasconcelos es nombrado Secrct,:ª 

río dl' Educación Pllblic.~1 y Bellas Artes. Vasconcclos nomb~6 

a Jul ián Carri \lo como d ircc tor del Conservatorio y la orquesta 

del mismo. Y precisamente es en esta época 

(9) Carlos Mcnsiva{sª "La agonía interminable ••• ", ~­
ción y Cultura, Núm. 12, p. 23. 
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do la mGsica clisica cobra nuevos br!os. 

En 19Z3 se formó el Departamento de MBsica y Folklore 

endiente de la Secretaria de Educación PBblica, uno de los 
y :15 í 

aboradorcs de este departamento fue Manuel M. Ponce. 

as primeras d~c;ldas del siglo permiten definir en t6rminos 

t'r:lles, lo quL' posteriormente scr5 la linea musical que se Ui 
<lir5 a trav6s Je los mecanismos e instituciones g\1bcrnamcnt! 

Pero par:llclamcnte existe 
"otro" tipo de mliJica: 

Je Rrupos y cantontes extranjeros, los glneros musicales b•! 
:'les i.:umo el Uan:ón, o también la música romántica; géneros 

e \·.111 aJquirit'lh!O ~ran popularidad, despu6s de 13. violent;~ 

oca rc\·olucionaria. 

En este sentido 19ZO pasa a ser un afio importante, 

1rque ade•ls se inaugura el Salón Mlxico, en donde hay 

s simbolismos de lo que creemos ver a simple vista: en el 

anzón )' otras modalidades bailables la clase media pretende 

cs-pr('juiciarsc, des-hacerse de una cicr~l_l_ C:~rga ~~ligiosa, S!!, 

ir del estadio anterior."(lOJ 

Posteriormente en 19.39.•, se establece la XEW, nidio<li­

usora l'.on pretensiones muy ambiciosas que consoli<l.ó poco a po· 

·o a lamfisil'.a comcn:ial, pero además, en 1935 surgen las compi'.l~ 
En 1938 

ías grabadoras, se construyen más salones de baile. 

e csti'.lblcce la XEQ, y toda esta cxpansi6n de la rnGsica comer· 

!10} Alberto Oallal, El oan~in9 Mexicdno, p. 1J3. 

cial provoca que se incremente cons iderablcmcntc el número de 

escuchas para los nuevos ritmos, modas e int~rprctes. 

En el otro plano se observa que para 1924, cuando P. 

El ías Ca 11 es sube al poder, la situación econ6m ica se rncucn t ra 

en dificultades, y la Secretarla de Educación a cargo de Vasco~ 
celos vi6 reducido su presupuesto, lo que provocó recortes en 

Estos 
lns asignaciones para la mOsica y el arte en general. 

recortes a las fircas arttsticas siguen sucediendo frcc\tcntcmcn-

te en nuestros dt.as, ya que estas actividades siguen considera!! 

dose poco trascendentes; esta situación acarrea problemas de 

discontinuidad y debilitamiento de muchos proyectos y proposi-

cienes musicales. 

Aún con este panorama, la 6poca fue muy prolifica, 

Carlos Chfivez por ejemplo, sobresalió como un importante compo­

sitor que continíw la línea del nacionalismo, pero junto con él 

brillaron músicos como José Rol6n, Candelario Huízar, Silvestre 

Revueltas, entre otros. 

En 19Z8, Carlos Ch5vez dirige a la Orquesta Sinfónica 

de México, la cual toca por primera _vez de manera profesional, 

a pesar de Jos problemas presupuestarios para la mBsica. 

Pero de cualquier forma este t.ipo- ?e manifestaciones 

musicales no alcanzan a asimilar el desarrollci,.ec~!l~mico y tec­

nol6gico que se viene gestando, así que por,ejemplo 1n radio no 

fue utili:ada por el gobierno pa~a difundir esa. nueva música 

clásica. 
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Las áreas culturales eran adjudicadas a destacados mQ 
. , s1cos y no a un grupo de trabajo que pudiera delinear una poli ti_ 

ca cultural continua y adecuada a las necesidades del momento, 

un caso representativo fue Carlos Chávez que vió nacer y morir 

a la Orquesta Sinfónico de Mlxico bajo su.dirección. O bien 

se puede observar que la cnscftanza en el Conservatorio hasta 

los nfios treinta estuvo dominada por lJ tcoria a expensas de ln 

pr5ctica o la composición que casi eran nulas. Otro ejemplo 

fue el rcnomhramiento de Chfivez, como director del Departamento 

de Bellas Artes en 1933. Y como estos casos hay muchos en la 

actualidad que caracterizan el panorama musical. 

Mientras, por su parte, la mDsica comercial utillziba 

para su proéeso a las casas editoras, las grabadoras de discos, 

las compafiias cinematogrfificas, la radio y mfis tarde la televi· 

sión. Ademfis la mDsica comercial contó con un factor que en 

gran medida determinó Ja penetración de la música a grandes au· 

di torios: El baile. La posibilidad musical de esta expre-

si6n corporal explica de alguna manera l_n gran proliferación de 

las orquestas de salón. 

La linea que siguió la mDsicn comercial fue apoyar o 

presentar a artistas, cancioncs_,:y ·o_rqucstas _de man_cra separada 

en un glncro musical definido, tal es el ejemplo de Agustin Lo­

ra en los cuarenta 
1 
fi~ura musical muy importante ya que supo 

llegar al corazón de los sectores que se estaban consolidando 

como In clase media, de hecho como menciona Carlos Monsivafs: 

''Los ct1nrcntas y cinct1cntas son desde la pcrspectiv11 

de Ja coincidencia del público y los creadores de la gran Epoca 

de Ja canción romfintica en México •..• lll) Monsivais seílala que 

para los afias cuarenta los artistas más importantes en el terr! 

no comercial en México, eran Lucha Reyes en Ja canción ranchera, 

Elvíra R1os y Maria Luisa Landin en el bolero, Pérez Prado en 

el mambo, Pedro Infante y David Silva en el cine populista, Ni­

nón Sevilla y Meche Barba en el cine de rumberas, Cantinflas, 

Joaquín Pardave y Germán Valdés Tin Tan en la comicidad, Ferna~ 

do Soler y Sara Garc[a en el melodrama filmico. 

Y así van naciendo los esquemas de comunicaci6n co­

mercial que persisten con algunas variaciones hasta nuestros 

-~i_as_,_ s_e _co_n_sag_!ª" popularmente los cantantes, los tríos, ct1.:. 

Bn radio se crea un formato casi único para la canción, un de­

terminado ritmo, canciones selectas y la atención al público 

creciente; público que siempre había existido, poro que 

los medios electrónicos y la industria publicitaria configuran 

arquetípicamcnte .•. ", (lZ) do hecho la radio creó los espacios 

y expectativas populares, que retomarfi despuls la televisión. 

La radio iba conformando todo un ambiente, una ritualizaci6n 

ºespontánca 11 a trav6s de la mtisica, parte de esto es la csque-

matización clara de las figuras que crea Agustín Lara en sus 

canciones; la mujer débil, la cabecita blanca, el olvido, el 

perdón, etc., Lara inicia la explotación de patrones mosicales; los senti­

mientos se certifican, se empaquetan, y los cantantes se welven autores 

(11) Carlos Hon1iva!s, ~., p. 35. 
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literales de las tramas comunitarias, son actores de las cmoci~ 

ncs ajenas, dice ~ons1vais. 

En cuanto al desarrollo músico-cultural por parte Je 

las dependencias gubernamentales, Miguel Alemln en su campana 

presidencial prometi6 fundar un Instituto para beneficiar a las 

bellas artes, y el 31 de diciembre de 19~6 tras ascender a la 

presidencia fundó el Instituto Nacional <le Bellas Artes (lNBA), 

el reglamento Jel Instituto lo elaboró Carlos Ch&vez, quien ta! 

bién fue nombrado su director. 

El l~BA nace como una instancia depc~dicnte de Ja 

Subsecretaria de Cultura y Difusi6n Popular de la S_ec_retada de 

Educación Pública. Entre sus objetivos estaban: 

11 Hl cultivo, fomento, crcaci6n e investigaci6n ~e 

las bellas artes en las ramas de la música, las artes plásti· 

cas, las artes dral'láticas y la danzp, las bellas letras en to· 

dos sus g6ncros y la arquitectura. 

El estudio y fomento de la televisión -aplicada a la 

rcalizaci6n, en io conducente, _de las. HnaÚdadcs del Instituto". (l
3

l 

Así pues el INDA sc¡{ún ~sus -óbjetivós dcbi6 const i tui! 

se en un promotor de poiítica_s·:culturales en el área músico-te· 

levisivn ca México. 

dado el momento co:yuntural<que se'avisoraba -

autori:acioncs de concesiones y .pc~misos -,tclcv_isivos), el_ pa-

(131 tnst.ituto Nacional dti ·eellas. ArtCs, (Documento}, México, 

1976, p. l. 

pe! del lNB,\ pudo haber sido muy importante. Sin embargo con 

el paso <lcl tiempo, se observa que el lNBA 11
,,. no ha podido 

cump 1 ir e aba 1 mcn te con sus rcsponsab il i dadcs y tareas que 1 a 

Le)' Je asignó. Por el contr3rio, muchas de sus funciones han 

sido asumidas por otr:1s instituciones y organismos públicos, 

sin un plan ca he rente de o rRun i zaci6n y des a rro !lo". ( l •I) 

l.as razones por las que el lNBA no logró concretar 

sus objetivos son muchas, pero no se incluyen como parte de es­

ta investigación, dado que lo importante en este caso ~s la 

creación del Instituto como una necesidad o inquietud del,sec-

tor p(Jb !leo en ese momcn to. íle hecho al INBA quedaron adscri-

tos varios departamentos e inst-itUtris TClacionados con la músi-

ca, asi como la comisión de televisión, antes de que 6sta se 

instaurara en el país. 

En 1947, Eduardo llcrnfindez Moneada, del movimiento m~ 

sien! nacionalista, fue nombrado director de la Escuela Supe­

rior de ~úsica e inspector de música en las escuelas primarias. 

Lógicamente esel control sobre la enseñanza musical bajo la di­

rección de gente comprometida con detei:minados valor,es y conceE, 

ciones musicales, contrasta con el con:rol y difusi6n musical 

comcrcinl que r_ealizaban los medios masivos. 

Existen otros m6sicos importantes ~u~ insidieron en 

las pollticas culturales de la 6poca como -Luis s'andi que parti-

cip6 en el disci10 de la educación pública musical. Sandi en 
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In d6cadu de los cuarenta íue nombrado jefe de la sccci6n de mg 

sica de la Secretarla de Educuci6n Pública, que en 1945 cambi~ 
su denominación por la de Departamento de Música y posteriorme!)_ 

te se incorpor6 al INBA. 

A fines de los cuarenta, inicios de los cincuenta, 

surgen inquietudes en diversos estados del pals por crear escu! 

las de música, con un sentido 11 clásico-ac11démico
11

• 
Y la cnse-

fianza musical se empieza a rcgionalizar al fundarse en ~l~rida 

un Conservatorio al mando de Daniel Ayala, quien posteriormente 

fue nombrado director de la Escuela de Música de Vcracrui. 

guel Rernal Jlm6ncz por su parte inaugur6 un Conservatorio que 

dirigió e1 mismo en Morelia. 

Asi pues, ¡~1ra la mi tnd del siglo se puede mencionar como 

el grupo fuerte de músicos, y promotores de la educaci6n musical 

a .Jesús Bal y Gay, Carlos Chávez, Blas Galindo, Rodolfo ll:ilfter, 

Jos6 Pablo Moncayo,. Adolfo Salazar, Luis Sandi, Luis Herrera de la 

Fuente, este último fund6 en 1945 la Orquesta de CAmara de la 

Universidad. 

Oc las orquestas sinfónica~ de 19Z8-n 1950 la mis im­

portante íuc la Orquesta Sinf6nicu de M6xico (OSM), que permi­

tió por un lado la difusi6n de la-mGsicit ·clásica en auditorios, 

dado que In radio casi no se utili~6, i por otra parte, 

fue la OSM la que fij6 las pautas de la vida musical. Como 

Chávez fue su director titular durante toda esa 6pocn, no hay 

duda de que fue la íigura máxima".ll
5J Así era como una or-

(lS} Dan Halmstrom, lntroducclón a la musica mexican~~_:!l­
~· p. 143, 

questa y un director centralizaban y determinaban en gran medi­

da el acontecer de esta música, por lo que fue comprensible que 

la tra<lici6n de la cnscf\nnz.a musical continuará los lincamicn-

tos y proposiciones que Chlvez y su grupo hicieran, dado que 

los puestos públicos, los detentaban ellos. 

8n cua1ito a la cuesti6n de la danza, en 1947 se fund6 

In Academia de Danza Moderno, como parte del INBA, aunque ante­

riorment_e en 1940, ya se hubia fundado la companiu de ballet de 

llalfter, y nuevamente se crean instituciones públicas para re­

gir con un orden tradicionalista la enseftanin de la música y 

danza, _con lo que se dividen cnda vez más, la música "cultaº, 

__ de_ to _que las mayoríns _escuchaban: la música comercia 1. 

Ya para la d6cadn de los sesenta, con la difusi6n del. 

rocnnrol y los brios juveniles, la situaci6n de la música en M! 

xico era bastante clara. 

mñs de que en esa búsqueda del sonido por el sonido 

gi6 la música clectr6nica, donde sf.hn~~ un intento por recupe­

rar la -te-cn.olog.ín y aplicarla ·a-ra:músicn c''culta" o clfisica. 

El problema, como en.cuaJ_c¡ui~r. gé_n_ero,musical fue la 

• limitácl6n dé los patrones y herencias_musi~al~s, ya quo el le!! 

(16) politonalldad: Uso simult&neo d~ dif~rentes tonalidades. 
Tonalidad: Relación establecida entre una serie de soni­
do con uno principal llamado tónica, que rige el funcion! 

ml~nto de los demás. 
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uaje de la mGsica cl5sica maneja un c6digo que difícilmente 

crmite incluir nuevos sonidos, nuevos simbolos, y las nuevas 

xpericncias musicnlcs presentan problemas en su ejecuci6n. 

En el campo de la música comercial, en los anos scscn 

t;l' decae la mGsica tropical, que junto con la rom5ntica, fue-

ron las que más se habian llegado a difundir para ese momento, 

En el género tropi<..·al hnbian surgi<lo gru¡rns como la Sonora San­

tancr:l, la Sonora Maracaibo 1 la Sonor;1 Am6rica que se caracteri 

z.aron por sus enfoques netamente comerciales. Al mismo tiempo 

ln música romántica tambifon perdió fuerza, y se abre paso al m~ 

mento musical juvenil que inicia una importante etapa de la que 

se hablarfi en el siguiente inciso. Sin embargo es importante 

observar que comercialmente se pudo superar y asimil~r ei roca~ 

rol comercial, ya que la n1úsica romántica volvió a resurgir sic!! 

.lo nctualmcntr la "balada romántica''. 

La música comercial con sus figuras y g6ncros· cont6 y 

cuenta con una red de medios de difusión que permiten llegar 

hasta los rincone" mtis intimos de las casas de los escuchas, de 

hecho desde los ai\os 30 se crearon espacios musicales en radio, 

en estaciones como la XEW, XEQ, XEB, XEFO, y XEG con program'as 

como "Rico Vaci L6n", "Por la cultura y el arte' 1
; "La voz de 

la Metrópoli", "El duende de las raras melod1as", .El ladrón 

del tcc la<lo", 11 ~iistcr Ja:r.z. 11 , entre otros~ programas en donde 

'hicieron famosos nombres como Luis /\ lcu rut, Pub lo Beltr5n 

Ru!z, Acerina, /\lberto llominguez; Agustín Lara entre otros. 

Y micntrns todo el aparato comercial sostenla y daba 

ganahcias económicas fuertes a los promotores de ln mfisica co­

mcrc ial, lu música clásicn, la cducaci6n musical sufrían los re-

ves es económicos que provoca depcnJcr del gasto público, motivo 

por el cual m(1sicos y compositores clfisicos han optado po'r co­

mercializarse, lo que incide en el desarrollo y difLsi6n de la 

m(1sica clásica. 

Pero aparte, la enseñanza musical se vislumbra frag-

mentada, discontinua tanto en Conservatorios como en las cscuc· 

las .de ml1sica, y hasta.en las escuelas pl1blicas. No hay pro fE, 

sores preparados, se carece de m6todos de ensei\nnzn, de Otiles, 

libros y por supuesto de instrumentos. 

En este breve recorrido histórico de la vida musical 

en México, tal vez pudieron quedar fuera datos o géneros musiC!!, 

les dignos de tomarse en cuenta, sin embargo lo que se preten­

día era plantear el panorama do lo que sucedió con la difusión 

y hegemonia musical, para entender como lo veremos posteriorme! 

teloqucsucedi6 con la música para niños y adolescentes, y el por 

qu6 en los medios masivos de difusión, como la televisi6n, se 

difunde mayoritariamente cierto tipo de mensaje musical. 
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Los antecedentes de lo que fue la mGsica en Mlxico 

brinJan lino visi611 general de los estilos y corrientes musica­

les prcdominnntcs a lo largo de este siglo, en este sentido se 

observa que la m6sica cspccificamentc para niftos fue durante 

~ucho tiempo, la dc11om1nada lirica infantil,· que son aq\1ellas 

canciones de cuna o jueces musicales que se transmitta11 via 

o r:i l. En cuanto a los adolescentes en Mlxlco no existlan men-

sajes musicales exclusivos hacia ellos hasta la dlcada de los 

SC!'Cntn. 

- "- ----

Esa distinción musical entre niftos y adolescentes; 

que actualmente no es ta~ clara, describe y· cvi~c1\cia que se 

trata de dos etapas biosicrisocialmente diferenciadas, pero que 

mantienen continuidad en el desarrollo humano. 

El nifio tiene una pcrccpcl6n de su entorno diferente 

a la que ticrie el adolescente, as! pues asimilan los mensajes 

que reciben, acorde a su.etapa del desarrollo. 

El Niño y la Mú~ica 

Al hablar Je! nil\o primernmcnte, no se intenta defi-

11ir ni csqucmatiZllT este periodo humano, ni se trata de estnbl! 

ccr posiciones totnliiadorns sobre los ni~os, se intenta simpl! 

mente recuperar algunos de los razgos de los infantes que esta· 

blcccn determinadas perspectivas !lohrc la manera en que un niño 

escucha el mundo. 

Así pues, la nil\c:. se entenderá como la Jlrimera eta· 

pa del ser humano aproxiinadamcntc hasta los diez años, edad que 

es variable. En este ¡icrtodo es importante la dependencia ha-

cia la madre inicíalmcntc y posteriormente también hacia el pa· 

dre, <luninte estctiCT11pJscUcsarrolla la memoria, la casualidad, 

la con~icncia y la f:1nt¡Lsía. Poco a poco se definen las dife-

rcncins entre el ser )' el no ser, y la madre o la figura femen.!, 

na que la sustitU)'íl es el vchlculo que hI1cc posible su cducabi­

lidad~ esto es, con tal de nu perder el carifto de mama y pap5 

el nino reduce su agresividad y destructividad, so vuelve m~s 

-dócil. 

El espacio y desarrollo corporal son muy importantes, 

el niño modela su mundo en congruencia con el esquema corporal, 

da ahí la Importancia del aplauso, el salto, el movimiento de 

manos y pies al cantar una canción o jugar con mGsica con inte~ 

ci6n pedagógica. En este sentido la lirica infantil mexicana 

es la expres i6n popular que se integra n la mayo ria de 1 as act i 
vida.des musicales de los programas educativos, tal y como succ-

da en jardines de ninos y primarias pGblicas. En este caso 

11 
••• evidentemente, la mOsicn como elemento de cdhcaci6n tras­

ciende el solo logro de la musicalizaci6n ... ";1 17 l ya que le 

brinda a los niños elementos para su desarrollo emocional y 

afectivo, le brinda una visi6n de su mundo. 

{17) César Tort, Educación Musical en ol Jard!n de Niños ••• , 
P• 6. 
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Pero t:11nhi6n es cierto <lllC la fa! ta de un buen 

sistem;1 de educación music:1l puede deformar la sc1lsibilidad del 

nrno", (lS) bien puede tratarse de una simple confront:1ci6n e~ 

trc lo <1uc cscl1cha en la escuela y lo que escucha por raJio o 

televisión, lo que puc<le traducirse en deformaciones de 1:1 sen-

sibilidad, en acartonamiento de la cscuchn. Una cosa es l1t1li 

zar la mOsica como elemento básico para estructurar actividades 

educativas, artisticas o creativas, no musicales propiamente, 

pero donde se retoman y coordinan elementos básicos de la comp! 

sic i6n mus ica 1. otra cos~ es intcgr:1r ln música a programas 

con una variedad de mensajes donde no existe ningún prop6sito-

educativo, creativo o artístico, como suele suceder en los pro-

gramas musicales de televisi6d. 

El caso de 1:1 educaci6n musical en la nifiez juega u11 

papel interesante en el desarrollo humano, aunque su importan· 

cia seria más clara y profunda si existiera una pedagog!a musí· 

cal creativa y actualizada, ya que en los jardines de niftos y 

primarias públicas en M6xico se mantienen esquemas musicales de 

enseftanrn desde hace décadas, as1 vemos que el PIN PON que se 

cantal1a hace 30 aftos se sigue cantando, lo t¡uc implica que el 

nifto aprc1\dc, ¡L trav6s Je la repetición Je canciones socialmente 

aceptadas como infa11tilcs, en donde la creatividad artistic:1 e! 

tfi n1uy reducida, ast el 11ifio crece sin los elementos nrtisticos 

o sensitivos que le permitieran elegir un mensaje musical, sim­

plemente repite el PIN PON o cualquier canción que escuche en 

(18) ~· P• 5. 

la r.1<lio, y Ja creatividad )'la escucha crecen en el nifto tota! 

mente desvinculadas. 

Es urgente la nec,es idad de equilibrar la form! 

ci6n del ser humano, incorporando a l!sta s6lldos foctorcs de d,!;_ 

sarrollo humanístico en una era en que cxisfc el peligro de que, 

a titulo de apremios tecnológicos y utilitaristas, sea desvir­

tuado el verdadero carácter que debe darse a esa fonnaci6n". (l
9
l 

El entorno cultural en que vive el nlfto resulta de-

terminante en la forma, en que aprenderfi a distinguirse de los 

---otros._ Los _instrumentos que se le brinden le pcrmitirlin adap-

tnrsc a su entorno con ciertas caractcrtsticns. De hecho el 

nifio al identificarse con las figuras parentales establece una 

creciente experiencia de lo que es el mundo externo 
11

proceso 

que es ampliamente estimulado y estabilizado por la formación 

de slmbolos, en especial por el uso del lenguaje ... "(ZO) Y lo 

que piensan los padres sobre c6mo educar al nifto será mucho de 

lo que él entenderá por su mundo. ºCada cultura posee una im!!, 

gen idiosincrásica de patrón del mundo externo que transmite al 

n-iño". (Zl) Al igual 4ue en la educación musical, existen pau­

tas sobre todas las demás actividades del nil\o, pautas que en 

muchas ocasiones se adaptan mecánicamente al nÍfto iin permitir­

le el brote de sus posibilidades creativas. 

(19) césar Tort 
1 

Educaci6n Musical en el -prifnero. año ••• , p. 

a. 
(20) peter Bloss, Psicoan~lisls de la adolescencia, p. 289. 

121) ~·' p. 290. 
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l.a mOsica es parte del mundo exterior que vive el Jli 

ño, )' la recibe tanto en su ámbito escolar, como a tr:l\·és de 

los medi~s masivos. 

.,. 

Lo6 Mefü6 Ma6..:Vo6 de ri~6uÜcfo;y ~li~iño" 

Al hablar concretamerife _de la 11Gslca infantil de 

nuestro siglo en torno a los medios masivos de difusión, se de· 

be mencionar a la industria Walt Disncy que fue Ja que reali:ó 

los primeros intentos p~r_ ~ifun,lir comcrc1almcntc mGsica par~ 

niños, :1 través Je sus pcliculn$, en los al'los treinta, sint.,nbargo 

en el caso de nuestro pals fue Francisco Gabilondo Soler, mejor 

conocido como Cri Cri, quien compuso, cantó y difundió canelo· 

ne• infantiles por rndio inicialmente, desde Jos albores de la 

segunda mitad dl'l siglo. 

Cri Cri fue una figura. musical infantil trascendente, 

de hecho en Ja actualidad, algunos de los músicos dedicados a 

la composici6n para niños rcCQ~oce_n_la influencia de Gabilondo 

Soler en st1s canc~oncs, ·~~1-:s e~ caso de Kitzia y Gabricla, 

los llcrmanos Rinc6n·, Alb-erto··J.o.zono, Margarita Robleda, entre._ 

otros. 

Y es que no es' difícil vi ncu 1 ar "La Orquesta" de 

Kit:ia y Gabriela y "La Orquesta de animales" dé Cri Cri, ·am" 

bas en cierto modo citan los instrumentos de un grupo orquestal; 

o bien encontramos "Ln marcha de las letras" Je Gabilon<lo So-

lcr y el "Abecedario de la pelota" Je los l\L~rmanos Rincón, 

conciones en donde el eje do su composición, su objetivo, es el 

aprendizaje de las letas. 

Entre Cri Cri y los Hermanos Rincón existe una difc· 

rencia de cerca de IS años, que resulta interesante en materia 

musical y tecnológica, ya que en ese lapso, se in~crta un nuevo 

miembro en Ú familia: La televisión. Y esto medio establece 

pautas rituales, o sea conductas establecidas en torno a él. 

Así aunque en M6xico aparece la televisión desde los 

ai\Ós cincuentas, es hasta la década siguiente cuando cuantitati 

va y cualitntivamcntc comicn:a a trascender en la vida coti<lla-

na de las [amili•s. En esa década de los sesenta encontramos 

en la barra infantil programas como Caricatulandia, Club quin ti 

to, Media hora con Chabela, etc. Pero en cuanto a los progra· 

mas musicales surge el Carrusel infantil programa donde cantaba 

la compañía de niños actores de Televicentro, tambl~n estaba E~ 

trellas infantiles concurso entre niños cantores y bailarines; 

con estos antecedentes comienza el desarrollo de la mdsica in­

fantil por televisión, aunque hay que aclarar que se trata de 

1 a telev is i611 comercia 1 , ya que en 1 a te lev is i6n pdbl lea s6 lo 

se- -encuentra el canal 11, en donde la ~ quo se transmi-

tía s6lo era clásica. 

A mediados de los scesenta aparecen figuras infanti-

lcs·cocno Pili y Rosita, janette Arcea.' 
Además las canciones 

de Cri-Cri continuan siendo. parte del repertorio de diversos 
,-o --- -.. --, .-." 

cantatltcS. 

Para los años setenta, la m~sica infantil a través 

de los medios masivos, sobretodo en el caso do la televisión comer-
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cial, repite los esquemas de la d6cada anterior, de hecho las 

novedades musicales fueron poc;1s 1 como el programa 
11 ~1 nifio, 

una fantasía" que se transmitia en canal 11, o bien las carie!!_ 

turas musicales como los Gatcdr5ticos del ritmo o Jossic y sus 

mcl6dicas en la televisi6n comercial. Televisión que siempre 

ma1ituvo una supremacía numErica en sus programas musicales in-

fantiles y en su barra infantil en general. 

En los arios ochenta aparecen cambios importantes- en 

la música comercial parn niños, en los medios de difusión mas!·_ 

va, cambios que se generaron desde la difusión del rocanrol en 

México, ya que se trataba de un nuevo g~nero para aquellos que 

sin ser niños no son adultos, los adolescentes. 

El fenómeno musical para adolescentes se vitalit6 y 

reforz6 mucho en los anos setenta, y para los ochenta se vincu­

la estrechamente en términos comerciales, o la música infantil, 

y surgen los niftos-adolcscentes que cantan y bailan, tal es el 

c:iso de Parchis, Timbiriche, Menudo, Fresas, etc. 

Mientras, en el ámbito de los medios de difusión e 

instituciones del sector público, los niños siguen recibiendo 

mensajes exclusivos, en el jardtn Je ninos, en primarias, a ir~ 
v6s de cana! 11 6 13, o en las rad iodifuso ras como rad lo Educa· 

ci611 o radio UNAM, o mfis rccic11tcmc11tc radio lnf:111til y radio 

Joven, clara <lifcrcnciaci6n de los <los sectores, que realiza _e~ 

Instituto Mexicano de l• Radio. 

en la evoluci6n de la música infantil en México, y 

en comparación con el caso de la música juvenil, siempre hubo 

pautas claras a seguir, el niño es previsible y controlable, de 

hecho so manipula su sensibilidad y experiencia artlstica, pero 

el caso de los adolcs~cntcs integra otros elementos que se ve-

r5n a continuaci6n. 

El caio de los adolescentes-tiene como la niñez ras· 

gos característicos que influyen en la manera de o!r el mundo, 

de percibir" un mensaje musical, y ademfts explican en cierta man!!_ 

ra el por qu6 la separaci6n o vinculaci6n entre la música infan-

---til y juvenil.-

El adolescente y el niño mantienen semejanzas y con­

tinuidnd en el desarrollo humano a través de sus etapas, Peter 

Bloss comenta que ambos asimilan sus diferencias en funci6n del 

t lempo de madurac i6n del cuerpo y apara to ps íqu leo. Sin emba! 

¡:o el adolescente vive un proceso muy intenso <le adaptación a 

las nuevas manifestaciones físicas de su maduración sexual, el 

adolescente vive un proceso de identid•d, de autoafirmaclón, 

-hay una búsqueda constante de valores nuevos, y los grupos de 

amigos del mismo sexo cobran gran significado. 

"La vida de fantasía y creat_ividad están en la cúsp!_ 

de en esta etapa; expresiones artisticas e ideacionales hacen 

posible la cómunicaci6n entre experiencias altamente personales 

que, como tales, se vuelven un vehículo para la participación 
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social ... " (ZZ) Y aún siendo un momento creativamentc tan im· 

portante, las condiciones culturales restringen en :llgunos ca­

sos las posibilidades de i.lcsarrollo del ndolcsccntc, simplemen­

te la Jifusi6n y enscñan:a de actividades arttsticas para los 

adolcscc1ltes jOO vividas como actividades ohligatorias 1 como es 

el caso de la clase de mfisica en la secundaria, o las denomina-

<las actividades est~ticas en el bachillerato. 
Pero además es-

tas ;tctividadcs no resultan enriquecedoras en la pr5ctica, ya 

que reproducen los vicios que se mencionan en el caso <le la en· 

scnan:a musical p:1ra ninos. 

y está el otro tipo de mensajes musicales, los comer 

da les que al ser asumidos como una aparente "elección" en el 

adolescente adquieren un carácter mds placentero, en este sent! 

do un ejemplo serian los programas musicales por televisión los 

cuales se viven satisfactoriamente, y permiten alejar un poco 

la intensidad emocional que vive el joven televidente al proyes_ 

tarsc sentimentalmente en una canción, en un artista, etc. 

Sin embnrgo hay que tener claro que tampoco son unw alternativa 

p3ra el desarrollo <le las inquiitudes creativas. 

" ... En la actualidad existe una tendencia a prolon· 

G•r la adolescencia, debido a las complejidades de la vida mo· 

Esto desde luego no carece de efecto en los individuos 
dt.'rna. 
jóvenes y a menudo pcinc una~carga excesiva c11 el potencial adJE 

tativo". (Zl) La música, la comercial principalmente, es tam· 

122) ~·• P• lJO, 

(2l) ~ .. p. 20. 

bi6n participe de lo nnteriur, a través de las letras, formas 

de vestir, actuar de los cantantes, ya que los nifios se presen­

tan como adolescentes, pero los adolescentes se presentan como 

nifios, esto se analitar5 posteriormente con casos concretos. 

Lo que sí es claro, es que el adolescente es mucho 

mfis complejo qué el nifio, su conducta es menos dependiente, me· 

nos previsiblµ y sensiblemente alterable, El adolescente asu· 

me unn serie de caracteristicns que forman parte de la accpta-

c i6n a sus nuevos cambios, a su necesidad de asumirse diferente, 

de ah! que se observa una manera <le vestir peculiar, unn forma 

--- -de h-rtblar - uChida" y-al -tanto de _las nuevas "rolasº. 

La mC.sica en el adolescente en general, es un fen6me· 

no dó autoafirmación hacia 11 mismo y su grupo de amigos, as[ 

pues existen glneros que le son propios, tal es el caso del ac­

tual rock, hijo del rocnnrol de los sesenta, o bien la música 

disco; la trascendencia <le estos géneros entre los j6venes res­

ponde en grnn medida al momento biopsicosocinl que viven. Las 

posibilidades del mensaje musical son sobreestimadas, van mucho 

m~s allá <le In música, y por supuesto m§s alld de los intereses 

utilitaristas. 

Sin embargo en el caso de la música juvenil no existe 

un trabajo comprometido con la problfmática y posibilidades de 

Jos adolescentes, solo se manejan m6viles comerciales, politi· 

cos o institucionales, pero como todo fen6nemo, este también 

tiene una historia que explica la situaci6n actu~l. 
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Se parte del rocanrol como el momento musical deton~ 

dor de la música juvenil. El rocanrol nace en Estados Unidos 

con un carílcter comercial, su difusión masiva inicialm~nte se 

rcali:6 ~ trav~s de la 1adio, pero en el tra11scurso de los anos 

sesenta, In televisión asimiló r6pidn pero confusamente al gén~ 

ro, lo mismo que el cinc. 

Surgen las grandes figuras juveniles del rocnnrol "2 

mo Elvis Preslcy, Chuck Berry, Jerry Lec Lcwis, Los Rolling Stg 

ncs, Who, Jimy llcndrix, entre otros, de alguna u otra manera e~ 

tos artist:1s cxigian a través de su mGsica, su conducta y su ffi! 

ncrn de vestir, uua ubicacil5n para el joven; y el g6ncro musi­

cal fue el pretexto, la oportunidad de abrir espacios-sociales-

a los aJolcsccntcs. 

La nueva generaci6n necesitaba gritar y hacerse no­

tar, y mientras la comercialización y la creatividad lidiaban 

acordes, el rocanrol fllC l1n movimiento rico y enriquecedor: pe­

ro cunndo se asimila ya como género acabado, se acartona y rig.!_ 

di•a, el rocanrol pierde dinlmica y vitalidad, el glncro se ha· 

bla comercializado brutalmente para este momento. 

F.n Mhico el rocanrol surge con grupos que se limi­

t:11\ ;1 traducir o adaptar lctfas _n-pi~t:ts~musicnlcs nortcamc~ic! 

nas como los Teen Tops, los Rocking· Dcvils, Clsa'r Costa, -Los 

Belmonts, .Johny llinamo, entre otros. 

f:l roc:rnrol en M6xico viene a significar una ruptura 

en el campo musical, ya que de los mariacl1is y trias se pasa a 

lo> grupos de rocanrol, lo abrupto y repentino del golpe musi­

cal se observa en las listas de popularidad musical, ya que 

mientras a finales de 1963 estaba en primer lugar "Lleg6 borr! 

cho el borracho" de Josl Al íredo Jimlnez, para octubre de 1964 

aparece en primer lugar "Despeinada" rocanrol tr 1ducido por 

Palito Ortega con Manolo Mu~oz, pero lo m5s interesante es que 

de la lista de diez canciones, 
"Despeinadaº es la única juvenil, 

lnsnuev<' restantes eran ranchcrns y boleros, sin embargo es el pri 

mor lugar de populnridad.[Z
4
l 

La asimilaci6n musical del rocanrol en los medios m! 

sivos en los afios sesenta fue una mezcla entre el pasado y el 

presente, una mezcla y lucha de los g~neros viejos y el que que 

Y es en este sentido que se explican en 
ría nacer y madurar. 

1964 programas de la televisión comercial como Todos a Bailar, 

que funcionaba con grabaciones orquestales, o TV Musical Ossart 

donde bien podlan cantar Maytl Gaos, Toña la Negra, la orquesta 

de Gonz51o Cervcra y Ang6lica María en un mismo programa. Pero 

tambiln se empiezan a definir programas exclusivos de rocanrol 

como Premier Orfeón. 

"Los sesenta fueron la reconciliaci6n con los artis­

tas j6venes pero fueron tambi6n los años en que pasaron total­

mente inadvertidos los jóvenes verd_ader0amen_te /ocanroleros .•• 

Nuestros músicos en su mayoría, ncccsitar~n de_ tutores para pr!!_ 
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seguir su camino11
1 (ZS) ya co1nc11taba MacJrcna RC)'CS en el Tele 

guía del.\ al i Je julio de 1963 que se consideraba "Sucva Ol:l" 

citadina, ;1 los rocanrolcros y actricit:1s 1 que con influe11c1:1 

de sus padres se coloc:1n como los mftximos exponentes Je 1~1s ba­

ladas en Boga, Je la moda (su6teres a lo Costa, sombreros " lo 

Roen, etc.) y cuanta corriente nrtistico-novcdosn interese a 

In juventud. 

La pregunta, es qu6 sucedí• en el lmbitu no comercial, 

un poco ya se coment6 en los antecedentes Je In música, la sitU!!_ 

ción general en escuelas de masica y conservatorios, asi como 

la tendencia Je las pol!ticas musicales por parte del sector pQ. -

hlico, ast pu~s los adolcsce1ites rccibian la cducaci611 musical 

cUsica, que tambifo se difundla a través de los medios Je dif!!, 

si6n masiva del gobierno, un ejemplo es el programa Mósi(a y mQ 

sicos inmortales o Iniciación a la música qt1c se tr;1nsmitian 

por canal 11 en 1963, y asl se conformaba bfisicnmentc la opción 

musical para el joven. 

La d~cada de los setenta bien puede decirse que co· 

mienza musicalmente con el Festival de Avlndaro, el 11 y 12 de 

septiembre de 1971, que tras .. un funesto final cierra. las _posíbi_ 

lldades del rock como un movimiento musical p(lblico y socialiZ!'_ 

Jor. 

El Festival d~ Av5ndaro reuni6 a unn serie de grupo• 

Je rock, que rcal'mcntc realizaban música, esto es, la componían 

l ¡ 51 Vlctor Roura. •Rock mexicano1 La bodeqa 
ció~lli!.!i NÚ1.1, 12, p. 54. 

~-

e interpretaban, cr3n el grupo de mGsicos que desde ese momento 

no tuvieron acceso a los medios masivos de difusi6n y se refu­

giaron en los l lama<los "hoyos fonquis", tal es el caso de gr~ 

pos como Threl~ Souls in my Mind, Enigma, Pace aOO Lave, cte. 

En los setenta prcJomin6 la música nortlamericann en 

los medios <le <lifusi611, al mismo tie~po que se impulsa a algunos 

baladistas comerciales productos de la misma industria musical, 

)'íl qur al rock nacional que comenzaba a nacer le succdi6 lo mi! 

moque al movimiento punk en Inglaterra, Resultó notable 

que la industria lo convirtiera posteriormente en el 'New wave' t 

una música totalmente despolitizada y meramente c~m_crcial". (Zb) 

En \971 Jos~ Emilio Pachcco escribe, "En la ciudad 

de Mhico ya no existe ninguna posibilidad de echar relajo; no 

hay sitios de reunión ni cnrnavales ... ",CZ7l por su parte Za­

bludovsky advert [a sobre la si tuaci6n, que: " ... Av5ndaro ha pro 

vocudo púnico en los ignorantes en los aferrados a un pasado 

que se fue para siempre, pero es motivo de meditación y de est!!_ 

dio para quienes consiJcnm que la nueva generación de mexica­

nos hn madurado en tres años más que la anteriorc_en treinta". (ZS) 

El mensaje musical predominante desde 1972, en el 5!!J. 

bito juvcni l, fue rcpet i ti vo, csquernát ic~, P!_~Vi~ iblc_ 1 ~-~~.crea .. _ 

(26) 
Mayda Alvarcz, Jorge Reyes, "El rock como pretex~o-de ~i 
ganización juvenil", Revista Estudios sobro la Juvent.Ud~-'.-
UIÍ.:n. 3, p. 93. 

(27) víctor Roura, ~~·· p. 62. 

l 281 
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ban formas musicales que había que reproducir con pasos de baí· 

lt' muy hechos, tal y como fue el llamado "ltustlc", o ''Las 

fiebres de sábado por la noche" con ídolos comerciales como 

John Travolta o Bcc Gccs, con lo que los jóvenes se lanzan a 

las discotcqucs a bailar tal y como lo hacen sus !dolos, a rcp! 

tir pasos, formas de vestir, de reir, es el momento c11 que el 

rock es minimizado, ocultándose frente al impactante golpe co· 

mcrcial de la música disco, difundida para todos y a través de 

todos los medios comerciales posibles, y es que adcmfts, ''El 

rock ya no puede ser''"ª experiencia compartida (ese objetivo 

idílico de finales de los sesenta y exaltado por medio de fcst!_ 

vales como Woodstock, Monterrey o Wight), sino que es una cxp!:_ 

ricncia absolutamente individual que, a la postre, puede ser 

discutida y luego anexada a la bodega de los entusiasmos in ter· 

cambiables. En los hoyos [onquis ya no exi~te la convivencia 

sino la unifomidad: cada qüien esttl consigo mismo pero forma 

parte insoslayable de la comunidad ..... (Z
9J Y eso que le succ· 

de al rock, es tambi6n lo que maneja exitosamente la música di~ 

co, todos uniformes, apartados pero dentro del grupo repitiendo 

pasitos o letras intrascendentes. "La producci6n en masa cxi· 

ge todo un condicionamiento, un 'educar' a los potenciales 

consumidores, ocuparse de el los (y no s6lo como mano de obru 

asalariada), disefiar y distribuir su ocio, que es el tiempo en 

que fuera de la fábrica u oficina; deben dedicar a consumir". l
3

0l 

(29) ~-, P• 60. 

(JO) Hayda Alvarez, Jor9e Reyes, ~·, p. 86. 

La iní.histria musical se rcfucr:a notablemente en es· 

te periodo, se convierte en un complejo proceso que liga a una 

gra11 Jivcrsi<la<l Je empresas, desde promotoras, grabadoras, pu­

blicitarias, difusoras, que en el.cuso de Televisa se concen­

tran en ella misma. (ver cuadro 1) 

En los ochenta se eren un nuevo producto comercial 

en materia musical; como ya se mcncion6, el caso de las figuras 

i.nfnntilcs-ju\'Cnilcs, que al presentarse como un nuevo momento 

musicnl, Jifcrc11tc a la música disco, se hacen llamar roqueros 

pero se rncuentrnn totalmente manipulados: paralclnmcntc el 

rock no comercial retoma nuc\'oS aires, y en la Facultad de Ar­

quitectura y en el Musco del Chopo se lleva a cabo el primer 

concurso de "Rock del Chopo", con grupos como Chac Mool, ~ob.!_ 

lis fact11m, !Jangerous Rythm, Sombrero Verde, Kerygma, Keny and 

t11e clcctrics, ílot~llita de Jerez; entre otr6s. Así el ro~k, 

vuelve de alguna ma1tcra a constituir una alternativa para esos 

sectores de adolescentes para los cuales la mlisica comercial no 

tiene códigos. Sin embargo el nuevo momento del rock se ins-

taura en instituciones como la UNAM, In UAM, el CREA, el DDF, 

lo que se trilduccn una serie de limit~-:iones ante los par5mc­

trOS institucionales, y sin la penetración que proporcionan los 

medios masivos; la situación es un tanto desventajosa para ,el 

rock ya que resurge, peso bajo control. 

Ya para 1982 y en adelante, todo es rock, ya que el g! 

ncro se ha convertido en el lugar comlin de los espacios musica· 

les pC1h l icos y privados, letras, compases, instrumentos 1 luces, 

droga, sexo, sin cmhnrgo dentro de toda esa diversidad, cxis-
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ten dos intcgrJntcs constantes en el fcn6meno, los niftos y ado­

lescentes, los cs(U(has 1 por las que XETU puede ser un espacio 

de rock, o bien Rockotitlán, por lo que Fresas y el Tri se lla­

man roqueros, por lo que lmcvisi6n clnusura espacios televisi­

vos Je rock, mict\tras el CREA los abre. 

Asi pues al ver actualmente las listas de popularl­

da<l <le los mc<lios masivos de difusión, el rock se encuentra en 

primer lugar, u trav~s de todos esos nifios-adolesccntcs nacidos 

de las filas de Televisa, que cuentan con videoclips para sus 

canciones, canciones que se trasmiten de tres a cuatro veces 

diarias en las cstJ.cioncs de la radio comercial, y .que en sus 

prcs~11tacio11us televisivas cng¡1fian n los-televidentes cnntando 

con pistas completas de audio. Esa es la perspectiva dominan-

te en nuestra socicdatl, y a<lomás, con un futuro de continua cx­

pnnsi6n. 

Pero la m6sica para niños y adolescentes, (llámese 

rock], está no s6 lo en las lis tas de popularidad de Radio Mil 

o de Vi<lco Exitos, sino que también está en compositores y m6sl 

cos inc.lepcndicntcs que viven Una serie de limitaciones, dado 

que no cuentan con los apoyos económicos o publicitarios de Te­

lcvi~a. y que además viven con los vicios y proposiciones csqu~ 

máticas
1 

con la utopía Je la músi~a contemportínea, pero al fin 

y al i.::abo se trata du músicos que buscan espacios donde difun~ 

dir otra forma en que nii1os y adolescentes pueden escuchar el 

mundo. 
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CAPITULO 11 

¿QUE PASA CON LA TELEVISION? 

2. 1. Lo6 Núio&, Lo& Adoluceitte& y La .TelevüUn 

llay muchos ra•ones por las cuales se puede seftalar 

la importancia de una investigación en torno a la·· televisión, 

sin embargo en este caso se conjuntan dos factores más, la mús! 

cu Y los nifios .¡• adolescentes, ast pues, la trascendencia del f.!:_ 

n6meno es mucho m5s sig11ificativa; 

llist6ricamente es una novedad el hecho de que so prg_ 

<luzcan sistcmlticnme~te y en grandes cantidades productos cultH 

ralcs exclusivamente destinados al consumidor infantil y adole! 

ccnte.f!J La televisión desde su nacimiento, en nuestro pafs 

como se vcr5 en el siguiente inciso, sacrificó muchas de sus P2 

sibilida<lcs, por cuestiones comerciales y técnicas lo cual tam­

poco es una novedad excepto en el caso de la televisión pública, 

En este sentido, el reciente descubrimiento de la tclevisi6n co 

mcrt·i:1l <le los sectores infnntilcs y juveniles se vincula con 

un fenómeno que poco a poco va formando p:lTtL~ <le esos :111dito· 

rios jóvenes, la m(1sica. !,ero t:11nbi611 se vincul:t con el dcsrno 

:-;ur;1Jo crecimiento du esos sectores, p1 que por ejemplo en 1960 

habla 17 millones. 8~3 mil 185 ninos y adolescentes, entre o y 19 

(1) Alfom;o Eurasquin, et al., .!!o!; tolcnii1os, p. llB, 

anos de edad, para 1970 eran ZZ millones 186 mil 680 niftos y 

;1<lolcsccntcs entre O y 19 afios de edad;y en 1980 se habla de 38 

millones 074 mil 042 nifios y adolescentes entre o y 19 •fios de 

"d,"d, (Z) U ~ ·• se trata pues, e un nGmcroso grupo humano al que se 

le ubica dentro del mercado úcl consumismo a travl!s de mecanis­

mos que distorsionan su perspectiva del mundo, su sensibilidad 

y crcativi<ln<l: se les privilegian ciertas caractcrtsticas per­

ceptivas con fines comercial<.•s. 

Nlftos y adolescentes reciben un mensaje condicionado 

a t ravl!s de cierto tipo de música, de caricaturas, de documenti 

les, de educación a través de la televlsi6n, y esta perspectiva 

·es· la que envuelve a la compleja estructura del fen6meno. 

El manejo de la sensibilidad artistica de nifios y j~ 

vcnes ~1 el mensaje televisivo es una forma de adecuar y limi 6 

tar sus capacidades sensitivas, se trata de hacerlos buenos es· 

cuchas, visualiiador~s e imitadores. 

Este fcn6meno se debe analizar con la plena concien­

cia del proceso capitalista que lo sustenta, sin embargo con la 

P.,erspectiva de que no se trata simplemfnte de problemas deriva­

dos de un determinado modo de producción u organi:aci6n social, 

sino que es un fen6meno inserto en una problemática culturnl-edH 

cnt iva muy particular, en don<le se fomenta el habituamie!!_ 

to <le! espectador consumistu en pleno periodo de formación est§_ 

tica a unos modelos musicales no A6lo ajenos u su propia tradi· 

( 2) 1 n f"1 rmación extraída de y l.-'I"I~1'-'I-"X_,_...:,:.x_c::.:e::.:n:.:•:..:º::.:•:-::G:.:•e:n..::•..::r..::•..::l::.•::.•_d,,_e,,_ 
PobL1ción Vivienda, 
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cl6n cultural, sino deficiente• copias o versiones degradadas 

del ~odelo de ln cultura colonizadora".ll) 

Yn que han.sido l7 anos de 
tal, que los auditorios jóvenes estrechan sus perspectivas tcl~ 

La televisión ha vivido un proceso de enviciamiento 

\'isivas a cierto tipo de mensajes. 

televisión en ~6xico en que se han moldeado inquietudes, gustos 

con mc11sajcs cotidianos
1 

repetitivos o ausentes, y no sólo se 
La televisión como la m(1sica 

trata de la televisión privada. 
disper-

e11 la actualidad tienden a ''climinnr todo lo diverso 

s.:i que puede haber en el 5mbito individual o privado, o incluso 

en f1reas étnicas o de grupo". l
4
l 

1
1
cro este fen6meno es significativamente trasccnde1l­

te dado que la Instancia escolar (que podría ser una altcrnati 

'"' formativa en los jóvenes sectores) no fomenta ni produce a}. 

tornativas sensiblemente interesantes. El problema de los ni· 

nos y adolescentes es que: •su capacidad critica, de por si po· 

co desnrrollada, se encuentra adem5s neutralizada por el hecho 

de que 110 dispone de experiencias reales y personales con las 

cw1lcs contrastar lo que se le propone ... 
15

1 No hay a\tcrnati 

vas cualitativa ni cuantitntlvamcnt~ trascendentes ni en ta te· 

lcvisi6n púhlica, ni en ámbitos cl<tcriores a la tclcvisi6n, co-

mo son la csl'.ucla o fnmi 1 ia.-

(3) l\lfon!;O Eraus1¡uln, et. al., ~., p. 144. 

l4l !El!!·, P• 153. 

l5l !El!!·, p. \18. 

Y si bien no se pueden desligar la televisión de la 

escuela o la fnmil ia
1 

es inquietante que de una u otra forma e~ 
mo se vcrfi posteriormente a lo largo de la investigación, se 

complcmcnte11, se rufucr:cn, y3 que ln telcvisi611 no llega a CO! 

trndccir las pautas generales del vivir cotidiano ~e niftos y 

adolescentes, dallo que se crearían crisis o simplemente se re-

Al fin de cuentas la televisión bien 
ch:1zariu la tcluvisi6n. 

Esos núcleos soci! 
podría ser un miembro m!is Je las familias. 

les que se compactan a tal grado que generan a su interior pau· 

tas particulares de vida cotidiana, o introducen tranquilamente 

n la televisión en sus dinámicas. 

Pero el lo no es todo, ya que existen d iferenc las so· 

ciales, diferencias de clase al interior de la sociedad, quo 

las org.nnizaciones de televisión tienen muy presentes, un ejem­

plo muy claro son l~s niftos y jóvenes de la ciudad y el campo: 

Frente a ello se acentúa la tendencia a ofrecer programas 

cada vez más estandarizados precisamente para eliminar tales di 

Cerencias". (6
) 

Aunque el problema se extiende a ámbitos extra tele· 

vlsivos, musicales, infantiles o juveniles, resulta una expe­

riencia rica, partir de lo más cercano y cotidiano para apren­

deiJo•t•riormente el proceso global, con todo y sus altcrnati· 

vas: 
El complejo fenómeno de ·.1a televisión y su relación 

con nifios y adolescentes se remonta muchas décadas atrás, se 

vincula con los antecedentes de la música y el surgimiento de 

la tclcvisi6n en nuestro país. 

(6) tvano Cipriani, La Televisión, P• 130. 
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2. 2. Antecedentu de la Televüi6ot en Mlxüo 

La historia de la tclcvisi6n en M~xico se cncl1cntr:l 

mu)' li¡!ada a la de la radio, tanto por sus condiciones económi­

cas como políticas, sin embargo al hahlar de los antecedente:, 

musicales se describi6 de mnnera general la situación Je la ra· 

dio, por ello aquí sólo se descibirl el caso de la televisión. 

Aunque resaltando el hecho de que la radio, a través de la músl_ 

ca permita una ritualización más espontánea. uno invt.?ntaba 
11

el 

quehacer con la rnOsica; la televisión lo establece de ante· 

mano, con la imagen. 

"A dlfcrcnc ia de la radio que nace carente de un 

plan definido, para la televisión existió un proyecto [alimcn~ 

ta<lo por la experucbcua que se habla capitalizado del desarro­

llo de la radio y por el modelo de la televisión norteamericana) 

que del incuba sus fines comerciales. De 6sta se desprende una 

serie de 'empresas satélite' a la tclcvisi6n, como agencias 

de publicidad, de información, companías de espectáculos, etc. 

empresas principalmente trasnacionales que <lcfinirian aftas más 

tarde la programaci6n televisiva". 1
7
1 

Pero este proceso fue paulatino, ya que desde 1935 

st· rt•aliz.aron los primeros experimentos de la televisión por 

parte del sector gubernamental, en 1939 Guillermo Gonz5lei Cam!!_ 

rena logró disel\nr un sistema de televisión a colores y siete 

al\o• despuDs estableció una estación experimental de TV, distr! 

buy6mloln en circuitos cerrados. 

La primera concesión para operar una es tac i6n tclcvl 

(7) Lulo Esp.irza. "La política cultural del Estado mexicano 
el desarrollo do la T.V.", cuadernos del Ticom, p. 21. 

sora comercial la solicit6 Cccilio Ocón en 1944, dos al\os des­

pués lo hada [mi 1 ia ,\:cárragn, y aunque el presidente Manuel 

Avila Camacho veía con buenos ojos las operaciones, fue hasta 

con Miguel Alemán cuando se cristalizaron las concesiones. 

En 19~7, antes de tomarse ninguna decisión en matc­

rL1 de televisión, un grupo de intelectuales y artistas vincula 

dos al Instituto Nacional do Bellas Artes propusieron ni presi­

dente, que se estudiara la forma en que la televisión podria 

ser empleada corno "un medio de difusi6n y enseñanza con fines 

sociales y culturales". [B) Esta petición motivó al presidente 

Miguel Alem5n a pedirle a Carlos Chive? director del INBA, un 

- ---estudio sobre _la programación en las estaciones televisivas de 

Estados Unidos, Franc la y Gran Dretal\a, asi como su estructura 

adJninistrntiva para con el 1·0 decidir sobre la materia. 

Con c~to fin Carlos Chávoz nombr6 n Salvador Novo, 

como investigador del INBA y a González. Camarona como apoyo té~ 

< n,ico para realizar la investigaci6n. 

que se le presentó a Miguel Alem5n de ma­

concluía lo sigú icnte: 

La televisión se define como la transmisión a dista~ 

-;re- ras imágenes. como una consecuencia pcrfccc ionada de la 

rádio ·y en e-stc sentido la experiencia y antecedentes organiza-

(8) Fernando M~j{a, La indust~i~·de:la radio y· la televisi6n 
la pol1tlca del Estado mexicano, p. 456. 
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tivos plantearon como alternativas a analizar: el sistema tcl~ 

vislvo de la BBC un Gran Bretafia y el de la NBC o CBS de Esta· 

Jos UniJos de Nortcnmcrica. 

En In pr~nera parte del estudio las ventajas del 

sistcm:l hrit5nico y sus diferencias con el norteamericano son 

muy claras. En el caso de la DBC se trata de un monopolio gu· 

bcr1\amental sin mirns comerciales. Mientras que en Estados 

Unidos el origen y propiedad de lu televisión son privados. En 

el primer caso el objetivo es la c1llid;1d, con un compron1iso so­

cial sin menoscabo del talento artlstico y el profesionalismo 

(el ohjctivo ~ra proporcionar informaci6n, ilustración)' entre-

tenim1ento al pueblo). Mientras ~uc en el segundo caso el ob-

jctivo es l;1 ca11tidad, con el com¡1romiso de co11quistar al audi­

torio. 

Estas claras diíerencias también se integran en la 

programaci6n ya que: 

E.U. 
\ de Producclón Gran Bretaña \ Producción 

Eventos especiales 75 ' 
'...o.--&ventoa _espe~. 20 \ 

(dcportlvos princ!_ 

p.ilmcntc) 

rilmb 20 ' 
l'~ilms---

5 \ 

pi::oduce iones en C!. 
Producciones en 

tudlo 5 ' 
estudio 75 \ 

,\demás como el _sistema nortenmcricano se firwnciabn 

a trav6s de patrocinadores no tcni:1 ningl111:l ohligatoricd:1J con 

tiempos y tipos de programación, ¡"1fa o no tr:ínsmi tir. Micnt r:" quo el s istma hr i 

t5nico obligatoriamente tenia que transmitir 2.S horas diarias. 

ll:"ta ;iqul la situación parcela muy clara, M6xico t.!'_ 

nia que elegir una orgnniznci6n y administración televisiva an!, 

Sin embargo cxistia una diferencia que a1 lega a ls de la BBC. 

final del estudio se manejar5 como desventaja significativa: 

el sistema británico era mfis 'costoso. 

Asi pues al hacerse las consideraciones t!cnicas en­

tre uno y otro sistema, la situación va no parece tan clara. De 

hecho se menciona que se trata de establecer medidas tfrnicas 

convencionnles,quc concilien un grado de fidelidad suficiente 

en las imfigenes, y un bajo costo de los equipos de recepci6n de 

acuerdo a 1 ils posibilidades- econ6m i cas del pueblo. 

En ln propuesta técnica que se hncc, los elementos 

que se tomaron en cuentn son la fidelidad, la econom!a, el en-

se ~ice que el sistema que se propone '' ... ti~ 
trctenimicnto, 
ne la ventaja de que puede emplearse con el equipo ordinario de 

receptores norteamericanos sin necesidad de hacer modificación 

alguna, o con equipos nacionales construidos con material de f! 

cil adquisici6n ... "C
9J 

El sistema de televisión .c¡ue se-presentó retoma en 

grrií1 mcd ida carne térls t icas.-técnica~ ,d~} n_or,team_ericano, y en 

materia organliatiVa y';ndministrÍtti~a S~ COll\enta que: 

(9) Carlos Cdmarena, salvador Novo, La Televisión, p. 25, 
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••A diferencia de lo sucedido en otros paises en M~x! 

co la televisión •e ha desarrollado exclusivamente a travls de 

la iniciativa privada, personal, sin colaboración oficial de 

ninguna especie, hasta Ja fecha ... Si el Gobierno de la Repú­

blica da su apoyo a las personas interesadas en Ja televisi6n 

en nuestro país, en muy breve lapso podrá México cintar con si~ 

temas, equipos y tal ve: estaciones de telcvisi6n que podrán 

compararse satisfactoriamente con las primeras d<•l mundo". (lOJ 

Finalmente el estudio sugiere que en materia educa­

tivo, la televisi6n mexicana siga los patrones de la UBC. 

Con esta propuesta el control gubernamental quo se 

~jcrccria en el campo do la tclevisi~n, descartaba c:1si d~ nnt! 

mano la posibilidad de satisfacer las necesidades culturales y 

:irt ísticas. Adcm5s casi no cxistía11 cuadros t6cnicos en el go 

bicrno, para el ~rea televisiva, todo se concentraba en el scc~ 

ter l:omcrcial. Aunado a esto. existía una fuerte prcsi6n por 

· parte de rad iodi fusores (el11'resarios televisivos en potercia) q.ic dcs-

1 igaban ,11 gobierno Jt• su part icipac i6n directa en el med lo; porque 

JesJe que se inicia la radio, el gobierno practicó una pol!tica 

Je total apoyo a los empresarios, de hecho en el mismo cuerpo 

gubernamental existían micmbrOs opiniones favorables a la co-

merciali:ación Jcl mcJio. Por líltim.o ·no habí:i ninguna fucna 

d<'mocr.1tica que buscar!i objetivos concretos en la tclevisi6n. (ll] 

(10) ~ .. pp. 29-JO. 

{11) fernando Moj{a, ~., P• 450. 

De esta forna, en 19~9 se anuncia que el gobierno uti­

l~,zará la televisión con fines sociales y culturales, aunque r~ 

conoce que tambitn podrá ~er explot3da por lo?:; particulares. 

Asi pues la primcrn concesi6n con fines comerciales 

se hizo a la empresa "Televisi6n de M~xico, S.A.", propiedad 

de R6mulo 0°Farrill en 1949, 7sta empresa nace del capital nor­

teamericano de In RCA, y lns siglas que se Je asignan son XlITV 

con el canal 4, Este nuevo canal empezó a funcionar en 19 SO. 

el 26 de julio con un programa. de media hora. En cuanto a la 

programación musical, el 29 de julio se trasmite un concierto, 

primer programa de ese género en la televisión mexicana. 

En octubrn de 1950 comienzan las trasmisiones de 

otro cana 1 canees lanado, 1 a es taci6n XE\l'TV canal 2, pro pi edad 

de Emi 1 io Azcárrngn. En agosto.de 1952 comenz6 a funcionar 

una tercera estaci6n, la XllGC canal 5 propiedad de Gonzále: Ca-

,marcna. 

Sin embargo todav!a durante el período de Ruíz Cort! 

nez, el gobierno no detentaba ningún canal. En estas con. 

dicioncs, el Estado sigui6 careciendo de un sector de radiodif!! 

si6n· propio y continuó dependiendo en los hechos de los canales 

comerciales para la difusi6n de sus mensajes",ClZJ El mensaje 

politito era lo prepon<lcrnntc, así para su.difusi6n bastaban 

los cnnillcs comerciales, no exist!a la necesidad real de difun-

dir aspectos culturales, educativos y sociales. 

(12) ~· 1 p. soo. 
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!lacia principios 1.k 1955 Jos tres concesionarios 

existentes en el Distrito Federal empc!aro11 a realizar pl5ticas 

tendientes a ft1sio11arsc c11 11n;1 sola cmprcs11 qt1c se c11c;1rgaria 

de la administració11 y ¡1rogr:1maci6n de los canales. Y el 26 

de marzo de e>c año quedó integrada formalmente la empresa \elt;_ 

sistcm:J. .'lcxicano, S.A., fusionándose los canales 2, 4 y S. 

ta'n11cva organizaci611 comercial le di6 un gran impulso y dcsn· 

rrollo a su televisión, en el pa!s. 

El primer canal gubernamental sale al aire en marzo 

de 1959, serla el canal 11 del Instituto Polit~cnico Nacional 

inicialmente, y no es sino hasta 1969 cuando se informa que se­

rl responsabilidad de In Secretarla de Educación Pública, y se 

utilizarl para la transmisión de programas educativos, cultura­

les y de orientación social, 

Para 1959 mientras Telesistema Mexicano tenía 20 e•· 

taciones en el Interior de la RepGblica, con las cuales asegur!.'. 

ba Ja cubertura nacional, por su parte el Estado sólo contaba 

con canal 11 cuya cobertura se reducía al Distrito Federal, con 

u11a modesta potcn~i:1. Y aunque la Secretaria <le Comunicacio-

nes )'Obras Pfiblicas Jle~6 a informar de un probable proyecto 

televisivo, por medio lle~ cunl se le otoq~nría un canal a lu 

Univcrsi<la<l Nacional ,\ut6noma ·oc ~1éxico 1 esto nunca fructificó. 

llurante el gobierno de Adolfo l.6pez Matees, en la d~ 

cada de los sesenta, se promulgó la ley Federal <le Radio y Tclt;_ 

vi$i6n, esta ley establece en m:1tcrin cultt1ral que scr5 la Se­

cretaria Uc ll<lw::ici.ón l1(1hlic.:a la que protnovcr5 )' oq~anizará la 

01\scnn11z;1 a tr:1v6s de In radio y la televisión, con prog1·nmns 

de interls cultural y c!vlco. Con este fin en 1965 se imple-

mentó un proyecto de al fabct iiaci6n a travfs de Ja televisión, 

que posteriormente en 1970 se transforma en un curso para nlfn· 

bctizados denominado "Un paso más". En 1968 se experimenta 

con la tclcsccundnria, que es el único proyecta ccn continuidad, 

que progrnmaha como una de sus asignaturas la mateia de música. 

De hecho desde los in idos de Ja te Jev is ión en e J 

pais, la música form6 parte casi exclusivamente de Ja programa­

ción co"mcrcial, ya qu.c cst.'l :\rea no se contempla en los objctiª 

vos de Ja SEP en w1 sentido significativo o trascendente en ma­

teria de televisión. 

En los sesenta, también nparecen Jos canales 8 y 13 

pertenecientes a Jos empresarios Francisco Aguirre y Guillermo 

Sales. Sin embargo su vida como organizaciones televisivas i~ 

'dependientes al panorama ya existente es breve, dn<lo que en 

1972 con escasos cuntro afias al aire son absorvi<los por intere­

ses económicos y po l! t leos importan tes. E 1 2 8 de noviembre de 

1972 canal 8 se fusiona a Telesistema Mexicano y nace Televisa. 

Por otra parte el IS de marzo del mismo afio, el gobierno adqul! 

re el canal 13, a trnvés de la financiera cstatnl Sociedad Mex.!, 

cana de Crédito Industrial, SOMEX, que administró el canal des­

de sus Inicios, hasta 1978. 

En el r,erfodo de Luis Echeverría Alvarez se retom6 

en parte; la problc1n!'1tica del dcsbalance entre,, los, concesionarios 

y el gobierno en materia de telo\'isión, bfisicamente el -problema 

de Ja infraestructura, por ello se adquiere el canal 13, ademfis 
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se rcali:.a una severa critica a la programación comercial, rct! 

r&ndosc Je la programnci611 ;1lgun;1s series televisivas del scc· 

tor comercial. En 1970 se ;1utori:6 a la Secretaria de Comuni· 

caciones y Transportes la ejecución de proyectos de la Televi­

si6n Rural, con ello se buscaba ampliar la cobertura nacional. 

La programación de la Tel evis i6n Rural, despu~s den~ 

minada Televisión Cultt1ral de México se integraba esencialmente 

con los programas de los canales públicos, y en al~unos casos de 

emisiones comerciales. El problema para estos momentos era In 

producción, yn que no habla equipos t6cnicos ni humanos prep•r! 

dos ¡1ara afrontar el caso. Y a esta altura, la televisión ca· 

mercial tenia ya m5s de una dlcada de funcionar con produccio-

nes ¡1ro1lins
1 

sohrctodo en áreas musicales y humor[sticJs. 

ll3ra 1972
1 

la situación era la siguiente, Televisa 

contaba con cuatro canales, lo que fortalece el monopolio <le t~ 

lcvisi6n, r:1dio y otras empresas en M~xico, y es que co11junta 

los capitales de Azc5rragn, A1cmfin, O'Farril y Garza Sada. 

" ... !.a televisión comercial 1 cuya fuente de financiamiento pro 

viene totalmL·ntc del tiempo que vcn<lc para la publicidad, incor 

pura como empresa 'fclcvis;1 1 un:1 11l1cva mo<lalidnd que consiste en 

utilizar los medios de difusión propios para promocionar los 

h ic1\l's de consumo producido por sus demás cmprcsilS . . , 
11 f1

3
JLas e~' 

presas vinrula<las con el capital Televisa son muchas y variadas, 

simplemente entre 43 de las subsidiarias se encuentran: Edito­

rial Provrmcx, Editorial Televisión S.A., Cablevisi6n S.A., Pr~ 

tele, Thc lJ.S. Spanish !nternational Network que es la filial 

de Televisa en Est:1<los U11i<los, l'ronesa, ·rclevisi611 Espa~a, Tcl! 

lll) LUi!I Esparza, .o~·, p. 47. 

vicine, Univisi6n, tambi~n est5 Cabarets y Discos companin que 

junto con Tclc\•isa contrata artistas mexicanos y extranjeros P! 

ra presentaciones y grabaciones en un s6lo contrato. 

El control y expansión que Televisa tiene sobre los 

medios masivos Ue difusión es enorme, y en gran mct.Jida ha mcdi!!, 

tiindo las expectativas de los televidentes sobre lo que es la 

televisión. 

Por su parte el sector gubernamental en los setenta 

contaba s61o con dos canales de televisión, el canal 13 con un 

modelo de progrnmncidn denominado mixto (contenido comercial y 

cultural segDn versiones oficiales) financiado por el Estado y 

In publicidad, este r6gimen administrativo y organi:ativo prov~ 

c6 confusión y serios deficits económicos. El otro ~anal crJ 

el 11, llamado canal cultural y financiado por.el [;stado, por 

lo que sus producciones son limitadas y se ajustan sexenalmente. 

SegGn Jorge A. Lozaya la compra de canal 13 " .•. ob! 

dccí6 a una clara necesidad politica, mediante la cual 'se tr!!_ 

tnrla de enfrentar un segmento de los problemas de la econom!a 

mexicana, los causados por la distorsión de la estructura de 

producción del consumismo provocado por la publicidad televisi-

- ___ vn: de otro lad_o, ~l gobie_rno emprenderia acciones concretas 

orientadas a rcduci r de n lguna forma, el poder del monopolio 

que-· cj erd-0 un ~ rupo .financiero_ sobre_ ·1.n te levis i6n mexicana"', ( 
14 

l 

l 14 l .!El'!., p. 63, 
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As! pues los intereses económicos y políticos matiz~ 

ron la programación <le canal 13, y balancearon las temáticas i.l 

tratar. la i:ultur:i se convcttia en un instrumento televisivo, 

por el lo su contenido en sí, no ero lo más sobresal icntc o nccc 

sario de definir, asi pues la música, con todo su sentido am~ 

plio, cnriqulH.:cdor, educativo, creativo, lo era menos. 

Por otra parte persistían los problemas de espacio y 

falta de orientaci6n para el canal 1;, de hecho en nueve años 

el canal contó con ocho di rectores di fcrentes, cambio dos veces 

de administrador gubernamental, inicialmente se admini.stra.ba 

por medio <le la financiera estatal Sociedad H•xicann de Crl<lito 

Industrial, SOHEX. Pero en 1978 se decide, que el canal pase 

a depender de Radio, Televisión y Cinematografia (RTC), por 

tanto de la Secretaria de Gobernación, lo que provoc6 cambios 

si~nificativos en to<los sentidos. 

La falta de políticas y organiznci6ri con continuidad 

para el canal 13, poco a poco le ·restaron In posibilidad de 

ejercer su funci6n social, para irit~gTnrse nl comercio de la e~ 

muni..:~u.: ión. Lo que sucede es que ", . • la te lev is i 6n del Trc • 

ce es una instituci6n del gobierno,. no social". (l 5l /\dcm5s 

con el t icmpo se convi rti6 en centro de conflictos econ6mic.os 

po1ith.:os Uc divérsas institucio-nc5 Ruhc1'n.11ncntalcs, pero según 

~.•ar.entes_ para \982 ºya es ún ver<lntkro dcsastrc 11
• 

En cuanto al canal 11, su financiamiento en un BS\ 

parte de un corto presupuesto oficial y un 15\ de publicidad 

115) !.ill·· p. Ci 1J. 

que incorpora n su programación. Es tas condiciones de fl nieron 

mucho tiempo, lo pobre y escueto de sus producciones, de hecho 

hnstn 1975 se odquiri6 un equipo de color para el canal. 

"El año 1978 signific6 mucho al canal Once t6cnica-

mente. Se mejoraron sus instnlncioncs, su scfial, adquirió la 

colaboración de RTC )' la UN1\M en In producción de sus programas; 

esto le ha permitido concentrar tiempo a producir sus propios 

programas con una mejor calidad". (l 6) 

Paulatinamente el once ha evolucionado, sin embargo 

se ha visto limitado en su programación, algunas de las objcci~ 

ncs ni canal provienen de Secretarias de Estado o grandes con· 

sorcios norteamericanos. 

Oc cualquier manora, en el 5mbito musical el canal 

once se mantiene muy al m¡¡rgen, y en cuanto llega a aparecer a! 

guna producci6n que no sea lo que institucionalmente se maneja 

en el campo musical se limita o restringe, tal es el caso de 

"Rock' s en el 11", programa que se tratará posteriormente. 

Otra organizaci6n significativa dentro del sector g~ 

bernamcntnl es la Televisi60 Rural de !·léxico que se cre6 en ma! 

io de 1972, b;1jo el nombre de Televisión Cultural de Hlxico. 

Inicialmente la Televisión Rural se nutría con programas del C!!_ 

n.1l 13 y 11, en muy contados casos de programas <le Televisa. 

En 1978 esta dependencia pasó a ser responsabilidad de RTC, 

l;1 pnrticipaci6n de Televisa se increment6 notablemente. 

(1()) .!E..!2· 1 p. 70. 
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"La Productora Nacional de Radio y Televisión, 

PRONAl\TE, dependiente dc· RTC, es creada en 1977 con el objeto 

de producir material para colabor;1r con los canales oficiales, 

con TRM y hacer programas que se induynn en el tiempo fiscal", ( 17 l 

En 19BO por iniciativa del entonces secretario de G~ 

bernación Olirnres Santana,se crea Televisión de la RepObllca 

~lcxicana, organismo que sin una Jcfinici6n precisa reglilarr~ ln 

actividad de los subsectores productivos de la televisi6n gube! 

namental y estaría al pendiente de la cobertura nacional. Poco 

a poco, toda la actividad televisiva se lb• controlando a tra-

vós de una sola secretarla, la de Gobernación, F.l golpe de 

grnci:1 en este 11roccso centralizador, -se darla cn_198l con_ ln_ 

creación de los Institutos. 

A principios de 1983, en el inicio del sexenio de Mi 

guel de la Madrid se crean tres instit.utos "supuestos" recto­

res de la actividad organizativa en el área de Televisión, Ra· 

Jio y Cinematografía, dependientes de Gobernación, nuevamente 

tos intereses pol!ticos gubernamentales sobre el uso de los m•· 

dios de difusión masiva se hacen explícitos, al ser la Secreta· 

rta de Gobernación la que· los· controle·, y no Comunicaciones y 

Transportes.o Educación POblica. 

l'nhto Mnrentes es nombrado director del lnHituto M,<'. 

xicano de .Tclevlsl6n. y· das años después, el 2 de mayo de 

1985 fun-gir!ri cómo·dil'ector de lmevisión. 

(17) ~ .. p. 7&, 

lmevisión es una reestructuración que enfatiza la 

función política de los medios, en donde: "Uno de los princip2_ 

les objetivos es el coordinar de manera hori:ontal y hajo una 

sola estructura adninistrativa la actividad. de los canales cst!!_ 

tales, qt1e estuvo dispersa durante mds de 26 anos, a fin de que 

tal sistema ~sté 1 cfcctivamcntc 1 al servicio de los progra· 

mas politicas del Estado". (l 8) 

Los objetivos de lmevisi6n definitivamente responden 

a Jos lineamientos pol!ticos del gobierno de fü3uel de b Ma-

drid. Los medios de difusión, la televisión se conteaplan co-

mo instrumentos con funciones politicns que curn~lir, no se tra­

t:i de funciones sociales como objetivo prioritario, y la pro~r!!. 

maci6n, como se verá, lo const:1tn. 

Jmevisi6n está constituida por dos.redes nacionales, 

el canal 7 que comienza sus transmisiones el ocho de mayo de 

1985. Este canal será el eje de la televisión gubernamental, 

cuenta con 99 repetidoras en todo el país, y será la red con m~ 

yor cobertura 9eográfica superior a la del canal Z de Televisa. 

La otra red nacional la conforma el canal 13 que funciona con 

4~ repetidoras en el país superando al canal S. Los otros ca-

nales que se inter,ran a. la corporación son el 2Z, que se trans­

mite en UllF exclusivamente en el DF y área metropolitana, el C! 

de Chihuahua su repetidora, el canal n;tl ·8 ~e ~lonterrey, e 1 

11 en Ciudad Juárcz. Y quecl~ excluido de Imevisión el canal 

11 por ser dependiente del IPN y la SEP. 

(lU) RaGl Alvarez, "La TV estatal fue integrada al sistema de 
ImevisiÓn", La Jornada, 030585, p. 12, 
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Al respecto de otras organizaciones televisivas gu­

ernamentales, Pablo Marentes, director de Imevisi6n declaró el 

8 de agosto de 1935, para la Jornada que: 
Pronartc dcsapare-

i6 y asi se lnform6 a la prensa desde el ano pasado, al fusio· 

Lo que ocurre es que ahora 
i.irse el Instituto Mexicano de TV. 

equipo de esa productora trabajará directamente bajo el ámbi 

o de Imevisi6n, pues no tiene objeto un nombre y personalida· 

Otro tanto paso con Teteproductora del DF y 
des diferentes. 
Televisi6n de la República Mexicana que forman parte del patri· 

r.ionio de lmevisi6n. 

Asi pues desde 1985 se comien2an a transmitir a tra· 

v~s de !mevislón, mensajes televisivos que según las metas men· 

cionadas por Pablo Marentes serian proporcionar información ob· ~ 
jetiva, apoyo a la educación y cultura populares, estimula· 

ci6n del desarrollo armónico de la nifie:: y juventud y contribu· 

ci6n a la preservación de los valores en los que se funda la 

identidad nacional, y al mismo tiempo proporcionar un sano es, 

parclmiento. 

Sin embargo, la programación de lmcvisi6n comienza 

con desajustes y recursos limitados, lo cual restringe sus posi 

hilidades de mantener continuidad en sus mensajes. 
De hecho 

desde que surge la televisión pública en México ha vivido una 

serie de desajustes y falta de continuidad en su programaci6n 

ya que se ha sujetado a decisiones y politicas sexenalcs, en 

las cuales, la televisión siempre es utilizada como un instru· 

mento de legitimación del grupo en el poder, esencialmente. 

La cducaci6n debe contribuir a consolidar paulatin!!_ 

En este sentido es comprensible, que en el Programa 

Nacional de Educación, Cultura Recreación y Deporte 1984-1988 

se enuncien como objetivos, " ... conservar y fortalecer las 

instituciones democráticas~ vencer la crisis; rccupen1r la e!!_ 

pacidad de crecimiento~ e iniciar los cambios cualitativos que 

requiere el pais en sus estructuras económicas, politicas y so-

e ialcs ... 
mente la sociedad igual itari:.i, la Rcnovaci6n Moral, el Naciona~ 
lismo Revolucionario, la Oescentralización de la vida nacional 

y la Dcmocrat i:aci6n Integral, orientaciones esenciales del ac-
Educaci6n y comunicación no 

tual Gobierno de la República ... 

pueden operar como compartimientos estancos. 
Es ncccsar io una 

estrecha conexión ~ntre ambas con derroteros bien marcados por 

los intereses de la Nación. 
La debida coordinación <lcl sCctor. 

con los medios de comunicaci6n socinl puede ser una forma efi­

caz para transmitir contenidos culturales y educativos". (l
9
l 

Por otro lado la televisión privada (Televisa) en 

contínua expansión scfialn a través de uno de sus principales v~ 
el 28 de 

ceros, Raúl Velasco, en una entrevista 

septiembre de 1986, que la cultura de masas es ensefiarle a las 

masas a conocerse a sí mismas, a saber quiénes son y por qué 

el significado de nuestras tradiciones. "Todo 
son, y 
eso, respecto a nuestro país, ya lo agotamos", dice Velasco y 

agrega que por eso ahora pasan al exterior; ahora a que las 
Pero no dándolo como una cáte· 

masas conozcan Latinoam6rica. 

(19) ~rama tlacional de Educación cultura Recreación 
porte. 1984-1988, ,Mexoco, 1984. 
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dra, sino poco a poco, entre una diversión, un chiste, una can· 

ci6n •.. 

Desgraciadamente al parecer, en Ja televisión mexlc~ 

na, una diversi6n, un chiste, una cnnci6n, la cducaci6n i ~ult~ 

ra son el "algo mtí.s 11
, el '1rcllcno 11

, cuando los intereses P.2 

líticos y econ6micos son claramente otros. 

Aunada a la historia de la televisión se encuentran 

los mensajes que maneja, esto es, Ja programad6n·.·· ·La ·cual·ha 

vivido un proceso de desarrollo paulatino y cada vez más compl!!_ 

jo en función de los avances tecnol6gicos y expansivos de las 

organi:acioncs televisivas. 

As! pues en sus inicios Jos programas que se t ransm!. 

tían eran básicamente en vivo, tronsmisio~Cs directas, adcm5s 

d tiempo de programaci6n diat'ia se limitaba a tres o CUlltro h2_ 

ras. 

Conforme los recursos lo permitieron se comentaron a 

real i:ar producciones propfas, ·se transmitían pcl lculas, y se 

ampl i6 por tanto el lapso diario, que permanecía una estación 

tclrvisivn al aire. Asimismo se <livcrsificaron los tipos Je 

pror.rumns, en [unción <lcl mo<lclo nortcnmcrit.:ano principalmt~ntc. 

cstnhlr,i011<losb u11:1 ci~rta tipologfu de los mcnsujcs tclcvisi-

vo~, pues S\.' transmitían noticiarios, telcnovt•la5, pclíl:ulas, y 

a cada tipo de programas se les iban estructurando tiempos, en 

funci6n de las posibilidades de horario de los previsibles tel!!_ 

espectadores. 

A los nifios se les estructura una barra televisiva 

por las tardes, los noticiarios se programan para Ja mañana y 

tarde, las películas se pasaban en horarios nocturnos o vesper­

tinos, cte. 

Ahora bien, concretamente en el caso de los progra­

mas musicales, los momentos significativos para esta investiga­

ci6n, comieninn en la d~cadn de los sesenta, primeramente por­

que se tratn .del surgimiento de programas musicales para niños 

y alfofesccntes· de manera continua y trascendente en la program~ 

ci6n en general. En segundo Jugar porque Ja televisi6n se co~ 

solida ya, como un medio de difusión masiva en esa d6cada, esto 

es, la tclcvisi6n se inserta en las familias mexicanas como Pª! 

te de ellas, de hecho para 1957 ya se puede hablar de un número 

importante de televisiones, ya que existían 300 mil aparatos r!!_ 

ceptivos, además para estos momentos es cuando aparece el pri­

mer canal de la tclevisi6n pública, el canal 11. 

Desde Jo que se considera como el inicio de Ja pro­

gramaci6n musical por televisión, se aprecia Ja utilización co­

mercial de los espacios, como lo hace Tel.es(stcma ~lexicano, al 

promover a los artistas y sus canciones. Desde estos inicios 

la música se presentaba ante la nueva posibilidad tScnica de 

In telcvisi6n, para implantar c6digos masivos de identificación 

y gustos, si bien Ja radio ya había realiiado una labor signif!. 
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cativa en este sentido, ahora lo habla la televisión, ron la d! 

{crcncia de que mientras la raJio pcrmitiJ la creación cspOlltJ­

nca de formas de uscucha, la televisión genera esquemas 4c ate~ 

ción, muy definidas. lJe hecho, a través de la música, la te!~ 

visión refucr:a, redondea y delimita con mucho mnyor p~nctra· 

ci6n, los mensajes a difundir. 

Ahora bien con el fin <le esclarecer In situación de 

la programación musical concretamente de 1960 a 1985, (el caso 

de la programación actual se analizará posteriormente], se an! 

lizan Gnicamcntc el caso de los mensajes televisivos musicJlcs. 

no Sl' rcalí:an análisis co~parativos con otros tipo~ <le pr0g.r;1· 

mas. Sin embargo en el caso de la programación actual, el En-

fasis sigue siendo la mdsica pero en función de los tiempos y 

las características de la programación en general. 

El objetivo de estos dos análisis es recuperar los 

antecedentes televisivos musicales como tales, para interpretar 

la importancia del mensaje musical actual frente a• todas las t! 

máticas televisivas. 

- -- -- -- , 

te definir los criterios .dC: anál-isis~ 

r:stos criterios no ~rctcnde; 
ficrne como una caractcrizac ló~ apli~~bl~ a c¿a'lquÍci lnvcs~i-

gaci611 televisiva, son simplemc11tc instrumentos eficaces para 

el an5lisis J.c la program:ición por tclcvisi6n, en esta invcsti-

gac iEn. 

La utili:ación de los criterios de aná\isis es parte 

de.la mctodologla de la investigación. Esta metodologia se 

fuo creando conforme se dcsarroll6 este estudio. Por ejemplo, 

todas las categorizaciones que se estudiaron y revisaron desde 

la que propone la Ley Federal de Radio y Televisión hasta la de 

autores mo<lcr11os que an¡1litan la televisión, generalizaban y 

vinculaban los mensajes ml1sicalcs con otros. Por lo que estos 

criterios no eran C1ti los para este análisis, de ahi que se impl! 

mentaran criterios con más detalle, retomando elementos signifj 

cativos del material que sc·rcvis6. 

En este sentido, las diferenciaciones que se hacen 

en cuanto a los mensajes televisivos se basan en la temática 

que se maneja, no se toma en cuenta a los espectadores para de­

finir los criterios dado que sería objeto de otra investigación, 

el inter&s es implementar herramientas de análisis kon el mens! 

je mismo. Así pues, como el objetivo es la música por televi-

si6n se tipificó la programaci6n, de tal forma que permitiera 

analizar claramente el objeto de estudio. 

En este sentido unaprimera diferenciación que se ha 

ce es entre los. programas muskales.·y la musicalizaci6n de pro-

gramas. 

Se entenderá por programas musicales, televisivos, 

aquellos mensajes en donde el contenido dominante sea el musi-
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cal, en donde l? mGsica se presente siempre en primer ¡)lano. 

Adcm;ís los programas l'lll~icalcs presentarán a los cantant<.'::. o r.iú 

s icos. El contenido dominante musical cstnrá dctcrminaJu por 

el tiempo, por esta ra:ón es que al1:unos programas no han sido 

co11si<lcrados como music:1lcs, dado que aun<¡uc prcscnta11 a los i~ 

térprctcs y su música, el tiempo predominante del programa lo 

ocupan concursos 1 actuaciones cómicas, cte. 

Ahora bien, la musicalitaci6n de programas, es la 

otra forma de presentar la mOsica por televisión, esta modal i· 

dad refuerza, apoya, anima, alegra y hasta puede llegar a con· 

tradr,ir el contenido de un programa, de hecho es un fen6mcno 

sumaml•ntc importante poco estudiado, en donde ln música se uti­

li:a en segundo, o tercer plano, muy pocas veces en primer pla· 

no, y de ser así es por unos cuantos segundos, el intérprete no 

aparece. Un buen musicalitador puede darle vida, lnter~s y 

trascendencia a un programa que por el mensaje verbal o imagi· 

nal que maneja, no los tendrla. 

Otra tipificación que so hizo para facilitar el anfi· 

lisis, fue la división de la ~rogramaci6n por tipos de pr6gra· 

mas. Este análisis ~e u'56 Pñs_ic_:_1~~n-~c _coi~_ el fin Je conocer 

ta Ji:;trihución de tiempos, Y .. tcnÍ(tticns JC' la programación. Hn 

v:;tc sc11tido se cstahl~c_icro~~-12-t.ipos de programas: 

l J NOTICl,\IUOS: 

:1vnc:1n u la transmis¡ón-Je los acontecimientos noticiosos, 

la l'Structura Je ~stos es l;t prcs·ent.rición de lns notici,1s 

ilustradas en ocnsíoncs con imíl~rrnes. Tal es l'I caso <lC' !:.!!_ 

lace, Día a Día, ~~ lloras o ~otivisn, entre otros. 

21 PERlüDISTJCOS: 1:11 este rcngl6n se tomaron e11 cuenta tos 

programas que trataban temas actuales. 1k intrr~s general. 

S~1 din5mica a veces se presento a trnv6s de mesas redondos,· 

se utíli~a el reportaje o la entrevista. Por lo general se 

trata t1n solo tema durante el programa, o se presentan c5p­

sulas i11formativas que difieren en tiempo y tcm5tica de las 

i10ti~ias. 1'jemplos de estos programas son: Reportaje, 

Contrapunto, Aqui nos toc6 vivir, El reverso de la moneda, 

entre otros. 

3) EDUCATIVOS: 
En este caso se ubicaron aquellos que colabo, 

run en el aprendi?lje y desarrollo de los televidentes. E!!_ 

to es, se emplean m6todos y t~cnicas educativas, en donde 

Ja repetición de ciertos elementos es importante para estos 

mensajes. En estos casos se encuentra, Follow me, Telcse­

cundaria, Actualización de la SEP, Tcm~s de Primaria, cte. 

4) PE~ l CUl.AS: 
En este caso están todas las peliculas que se 

transmiten por tele.visi6n, .sin tomar en cuenta las pclicu­

las seriadas que se pies~·ntaJ\.·:en. lres o cuatro capítulos, 

comunmente llamadas mini s~rie;.; 

5) SUR\65: 
Por series se entienden .los mensajes que sigu<•n 

unil -trama- o liTs-fofill ·en c-a"da ·'pr.ogi"amti, que se transmiten 

ron determinada frccu.éinciu (scmanal·o quincenal) acerca 

de protagonistas o tcm5ticas, ·iguales o parecidas. Por Jo 

g~11cral se trata de programas extranjeros en su mayorta nor 

tl';imcricanos, en este caso están: El auto increíble, La is· 
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la <le la fantasía, F.l Justiciero, El precio del deber, etc. 

fi) CULTUll\LES: En este rcng16n se agruparo11 JlrogrJmas que 

tratan tema~ <lL' intrr6s general, en el campo de las artcs o 

cie1H.:ias. ·1al es el caso de Los grandes autores, [l gran 

mundo del teatro, El cuento, Lo mejor <le tas artl'S, cte.. 

i) SERVICIOS: Este tipo de programas son los que ofrecen un 

cierto tipo de servicio al público, ya sen orientación jurl 

Jica, ci11cmatogr6fica, culinaria, entre otros, en este tipo 

<le mensajes están: El foro del consumidor, La gula de cada 

dia, Cartelera cinematográfica, cte. 

s ¡ oi:roRT 1 vos: Cualquier programa que transmita :liCUn~-. -nctf: 

g l 

vi<la<l o resumen deportivo entra en este rubro. Así pues un 

partido de futbol, o Deportcrama, Go)'a, Acci6n, etc., son 

deportivos. 

TJ:LENOVHAS: En este tipo de'progrnmas se encuentran aqu!!_ 

!los que narran una historla.por'capitulos, que comunmcnte 

suman 120. Su emisi6n regularmente es diaria, salvo en al­

gunos casos. Su diferencia cdn la categoria de Series, es 

que es una historia much9 más largu, además de que lns tcl~ 

1111vcl:1s en su mayorin son produc~ion~s mcxicanas_o tatlnoa-

mL·ric;inas. Como cjcmplo~ 

ScnJa tk Gloria. 

tc11cmos, Ros;1 Salvaje o 

1 o) \' ;\Jt 1 EU,\JIES )1115 1 CAi.ES y cmu:u !AS: 

lcvisivo~ "ºn importantes por la Jifercncia qm• cstahlccr•n 

con los musicales. l.:1~ varit·da<lcs musicJles r.wncjan como 

r.wnsJjc· predominante l:is nctuacioncs, los concursos, los 

(.·hi~tc<>, i:l55 no 1~1 r1(1sica, esto es, el tiempo televisivo m!!_ 

sic.d no rcprc:1t'nt:i ni la mitad del programa. El caso de 

las comc~lias es ra5s claro, ya que se trata de mensajes hum~ 

rtsticos presentados con actuaciones de situaciones 
11

c6mi­

cas" o caractcri:..acioncs de los animadores. De esta cate-

goria qucdat1 cxclui<lo5 los programas que presenten cantan­

tes o concursa1ltcs o nnimadorcs que scar1 niftos o j6vcnes. 

Ejemplos de este rc11gl611 son, Entre :1migos 1 El mundo del C! 

pcctáculo, etc. 

t 1 J !NFAST !LES-JUVE~lLES: Los mensajes de este tipo presentan 

animadores. actores o concursantes, niftos, adolescentes o 

caricaturas, pero en donde lo mis sobresaliente es el con­

curso, la nctunci6n o la animoci6n del mensaje, cuando hay 

música ésta no es lo básico del mensaje. En algunos casos 

se analiza la problemática que viven los adolescentes o ni· 

ñas. Inicialmente se pcns6 que se tratara sólo de la barra 

infantil, sin embargo babia programas que por su tem5tica 

eran propiamente para adolescentes, y realmente no son mu· 

chas por lo l¡uc se incluyen y menLlon~n en este rubro. 

Ejt·mplos al respecto son, El pájaro loco, Gigio, Tú a al­

guien le importas, Chicos y grandes p_oniénd_ose de acuerdo, 

La abeja maya, cte. 

12) ~HIS!CALES: 
Finalmc11tc esta cntegorin1 la_ más importante 

en esta invcstigaci6n fue delimitada con_las siguientes ca­

r:1ctrristicns: Programas en donde predomine en temática y 

tiempo 1;1 mfisica, pero con el requisito de que se presenten 
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los int6rprctcs, no importando si se trata de progr~mas c11 

estudios o locacio11cs exteriores, ni si son videoclips. i:l 

eje de esto~~ progr,1mas es la vinculaci6n entre el comu11i..:,1· 

dor musi(:1l y sus tolccspcctadorcs. La músil.'..a siempre se 

prcscnt;1 en primer plano. 
Ejemplo de esta catcgóría son 

Nostalgia, Para b:1jitus, Estrellas de los 80, Video Exitos, 

La hora Je Bellas Artes, cte. 

Estas 12 diferenciaciones permiten estudiar la infor. 

mación predominante en la tcmlítica de los programas, .con lama· 

yoriu de sus (aractcristicas, por ello no se establecieron tres 

o cuatro grandes rubros como se hace en la ley Federal de Radio 

y Tclcvisi6n. 

La diversificación del mensaje televisivo así hecha, 

da la oportunidad además de anali"ar con muchos más elementos 

<lL·finidos, el objl'tO de nuestro estudio, el mensaje musical tc­

l~vi~ivo, los programas musicales propiamente. 

Es oportuno aclarar además que estos 12 tipos de pr2_ 

gr:1mas se utili:an esencialmente para an:1liZ:lr la programación 

:u:tual, aunque con los otros incisos se conserva la caracteriza· 

·ci6n Je los programas musicales. 

Los antecedentes Uc la programación musical en la t~ 

lrvisi611 mcxic:1na, en t6rminos estrictamente litcralrs comicn­

::an dc5J.l' el inicio Uc )j televisión comercial, Je hecho el prl 

ffil.'T programa que se transmitió [ue un concierto sinf6nh:o, el 

'Y de Julio Je 19;0, trav~s de cnnal ~ conccslonado a !lómulo 

O' rarrill. (~O 

Sin cr:1b;1rgo csn década fue casi cxpcriml..'ntal dado 

qt1C los diferentes concesionarios, eran los pione:os de la tcl! 

visión en )léxico, por esta ra:6n, as! como por el hecho de que 

el primer canal público (canal 11) salió al aire en 1959 mo-

mento en el que ya estaba integrado Tclesistcma Mexicano. 

finalmente porque para l9b0 aproximadamente, el rocanrol cmpi~ 
ta a escucharse y vivirse en nuestro pals; por todas estas ra-

zoncs el nomento significativo para la programación musical por. 

televisión con ~nfasis en la música infantil y juvenil, surge a 

partir de los anos sesenta. 

De cualquier manera los años iniciales de la televi· 

si6n mexicana.vivieron momentos musicales tan importantes como 

la inauguración del estudio "A1' de Tcléviccniro con un programa 

El ele!! 
musical que patrocinaba la Ccrveccr!a Hodelo en 1951. 

co de ese programa lo encabe: aba Imperio Argentina y Los Coche· 

ros. (Z 1 l 

Para cuando se fusionan los canales Z, 4 y 5, y nace 

~to1eslstema )\exican6 surge un programa musical con un gran im· 
Este pro· 

pacto en la época (1955), su nombre )!ax Factor , 

gramn tenia eomo animador u_Carlos Amador, y una de las artis­

tas qúe se préscntaban or1 Virginia ·t.6pe:. (ZZ) 

1201 Telequfa, no. 1213, p. 6. 
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También en 1955 nace el primer pro~rama musical y de 

entretenimiento, co11 entrevistas: Estudio Halcigh en do11Jc can 

tan a dúo Dora ~!aria y 11 1!1 pajarito" ~lorcno. 

!,ara 1957 comienza a tom3r fucr:a el primer pro~rnma 

Je mfisica ranchera c11 el canal 2, Noches T~patias. (Zl) 

Los ¡1rogrnmas musicales c11 los afios cincuc11ta son 

mc1isajes m5s que nada vinculados a momentos ¡1revios, c11 los cu! 

les la radio era la reina, es como una ~poca <lL· nost.d!;ia al P!! 

sado musical, ¡wro Jl mismo ti('mpo la antesala a lzt nueva etapa, 

de hecho los programas musicales para nil1os y adolescentes como 

tale~, comicn=an a surgir hasta los af\os sesenta. 

Sin la intención de esquematizar el mensaje mnsical, 

y para d~scifrar los antecedentes <le l¡t pTDRramaci6n musical Je 

los anos scscnt:1 l1asta los ochenta, se establcccr5 que, por mü­

sica ranchera y folclórica se entenderá aquella que involucra a 

mari;1chis, Rrupos 6tnicos e instrumentos prchis¡Jánicos; por mQ 

s ica romántica sf• recuperará básic:imcntc el helero interpretado 

por tríos o solistas con instrumentos acústicos. La música 

cl~~ic:1 implicnrfi un:1 intcr11rctaci611 musical con instrumentos 

~ inf6nii.:o~. T3mbién se utilizará en nlgunos casos tJl tC·rmino 

míish::i orquestal intcrnucion:tl, que como se indica hará rcferr!_!. 

1...·1a a la músh::1 interpretada flor orquestas (no sinfónicas) de 

<lifcrcnt~s paises. Fin:ilmentc vendría Ja música infantil y j~ 

Vl~nil, 1•1 cual está por dcm5s·cxpl icada. 

1211 ~ .. p. B. 

La ut il i zac i6n de determinados instrumentos son los 

que brindan esencialmente las diferenciaciones musicales, <lsÍ 

put•s los instru1:wntos <.•lcctr6nicos tienen un papel clave en el 

caso de la miísicn juvenil, instrumentos sinf6nicos en el caso 

Je la música cl!ísica, los acústicos en Ja folclórica, etc. 

.\unque es obvio, cabe destacar que existe Ja posibi-

1 idad musical de combinar instrumentos, es por el lo que en el 

mensaje musical por televisión para ni~os y adolcsccntos se in­

tegran características particulares, además de los instrumentos. 

En esto sentido lo importante es definir la diferenciación de 

este tipo Je mensajes musicales por televisión frente a "otros". 

Por ello no se trató de delimitar con toda rigurosidad los 

---- -1-'otros" programas musicales. 

Asi pues, la misma historia de Ja programación, musi­

cal recuperará los elementos que difercnclarfin a los programas 

musicales para niños y adolescentes, de los "otros", llfimensc 

foli:l6ricos, c15sicos, románticos, etc. 

RegresanJo a Ja historia, se observa que en los pri· 

meros años de Jos sesenta, Ja televis!Sn presenta a intérpretes 

como Los Tres Soles, Catalina Aguilera, El. Mariachi Colima, el 

Trío Tari5curi, el Mariachi Vargas, entre otros. De hecho en 

el desfile de éxitos de juliO<l.c 1963 el primer Jugar lo ocupa­

ba Jos6 Alfredo Jiménez con peg6 borrara· el borracho, si­

guiéndolo una serie de piezas rancheras y boleros interpretados 

por mariachis y trlos esenciaimente.CZ
4
l 
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Las orquestas en estudio tocan.Jo piezas nortcamcric~ 

nas eran también parte de ese momento musical de la televisión, 

en cuanto a la música clásica habia dos programas en canal 11, 

"Música y músicos inmortales" e "l11icíaci611 a l~t música''. (iS} 

P:tra 19&3, la proi!ramaci6n music:il se concentraba en 

los c:1nalcs de Tclcsistcma Mcxica110 que adcmfis eran tres, frcn· 

te a uno del Estado. Dentro dl• este panorama se observ...i que 

<le los 28 programas musicales que :;e transmitían en la tclcvi­

si6n, s6lo cuatro eran de canal 11 J <le los cuales dos eran de 

músh:a clási..:a
1 

uno de músicu folcl6rica y otro m5s de música 

romántica. ( 2h) 

Para este momento ya se cmpicz.a a escu­

char una nueva músic:1, a la que se llamó "Nueva Olu
11

1 la cual 

te11ia ralees norteamericanas que s~ introd11cc a M6xico con ras­

~os rmi11entcmrntc comerciales a trav6s de la com¡>aftia disqucra 

Orfeón. 
Esta "tl.Jcva Ola" integraba, caras y voces jóvenes, rit-

mo~ nuevos, letras li~cras 1 pero al fin y al cabo se vivía como 

un:1 música rxtrafia a la música predominante de ese momento. 
y 

cic1·tamcntc el nuevo momento musical-juvenil se asimila social-

itll'lltl' así, (011\0 un agente externo, no propio, un tnnto fuera de 

((llltl'XlO. 
Un cj·cmplo claro es el dt•sfile de éxitos que en ju· 

li\l de 1~11,3 5ólo tenia boleros y c•tnrioncs ranchera~, par:1 sal· 

t;1r ahruptamcnt'c en o..::tubrc del mismo 'año n ubicar en pnmcr 1~ 

~nr n 
lll·~pcina<la, rock <le Palito Ortcg;i con ~lanolo ~luñoz., co 

mo la (mic;1 )' primera canción de la 11 :\ucva Ola", entre los bE, 

lcros r las ra11cl1cras.c~ 7 > 

Para estos momentos los programas musicales predomi­

nantes eran los románticos y folcl6ricos 1 en segunJo lu~ar est~ 

bnn los mc11sajcs musicales cl5sicos y orquestales internaciona­

les, y finalmente los musicales para niftos y adolescentes, en 

este Qltimo caso hablamos sólo de Tclcsistemn Mexicano. 

Los cantantes y m(1sicos del momento eran pues, Los 

Tres Ases, Lucha ~torcno, Alfonso Prado, Pcrcy Faith, Ray Coniff, 

Pepe Morris, y se comcn:aban a escuchar Angélica María, )!anolo 

Mufiriz y,Julissa entre otros. 

Ya en 196~, la nueva música se integra más al dcsfi· 

le de ~xitos, ya se colocan tres canciones juveniles, 
Despei· 

nada, )!agia BI anca y Para cuando joven, esta última es 

un ·twist norteamericano que cantaban en español Los ltooligans. 

Vicios musicales comienzan a formarse, y grupos mex_i 

canos hacen traducciones o simplemente le ponen letra en espa· 

ftol n cancion•• exitosas de Estados Unidos, poco a poco los mú­

sicos jóvenes van suq!icn<lo, pero con una idea fragmenta.da de 

lo que es la mfisica
1 

separando la elaboración, composíci6n e i~ 

tcrprr.taci.6n musical
1 

como fu.ne iones aparte. 

!%4 e• un año importante para la música juvenil al 

Sl1rgir programas como Prcmicr Orfc6n 1 Nuevos Valores, Todos a 

(:!/)~· 
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Bailar o .-\utomcx llrcscnta; c.•stos pror.ram:1s J~· T·-·l1:~ist(::~a ~text 

cano fueron los que lan:aron mfis cnfáticamc11tc J los JÓ\'C11e~ in 

t~rprctcs, cuantitativumcntc son pocos mensajes tcli..'\'l:'·l\'i·s, ya 

que prcdomin~rn los mensajes r:iu:ih:alcs folclóricos·ranchL'rDS y 

románticos, con la variante de que estos géneros se comhina11 

con la comedia. 

r\l parecer,, 13 música "nllcva'' juvenil rcqttL•ría sua 

\'i;:arsc, por lo que el nuevo sonido y sus intérprete~ se inte­

graron a 1:1 tclcvisi6~ acompaftados: ta mílsica y la comcJia se 

dadc,;", l;~tc tipo de programas te restaron fuerza a l.1 mú~¡¿~ 

como factor dt•l cambio musical, a(m en el campo ~omcr..:ial. 

Por otra parte sury.ió l'l pro,L~rar1a '1.J.1z;:" l'.n canal 

11, que contrmplaba ese otro lado <le la música moderna_, <londt• 

la comcrcinlizaci6n no h3hia incursionado: el ja::. 

grama mnti:a la prograinaci6n musical 1,k canal 11 dllllc.lc predomi­

naba para 191!-l, la músicn clá~ica. (ZB) 

Los int~rprctcs comerciales-que comic11zan_1l <lcs¡)un-

tara través <le la televisión san: Rocío Dúrcal, l.os Locos del 

Ritmo, l.o~ llcrmanos Carrióll, Enrique Guzmán-, César· Costa, El vis 

Prc~lc\' y !.os Bc-atll'S. 

1:11 otro renglón, tos pro~rnnias inf"antiles_ se contcm~ 

plaban hagtantc difcrcni.:indog Jt• los juveniles, no se tr:itaha 
... 

de esa \'itali<lud r fuerza i..kl roc:inrol, los niflo~ sq:uian ~ien~ 

(28) T"lcquí,1, No. Gll. 

do :1:1ra l<'.c; proJuctorcs de tclcvisi6n, parte de un mundo de mu-

1'ecos y c.11 i;,:;1turJs, J:d con t•sta idea aparecen programas como 

m~11~ajes Je concltrsos y canciones, o bien Carru-

~el lnlantil da11dc ca11tan nifios actores de Tclcviccntro, o 

!:;;trclla~ lnLrntilcs . !lay que notar que la denominación de 

li:is: pro,~:r.1mas en s1 misma, encierra unn difcrencinci6n muy cvi-

dente'º" cualquier otro tipo <le programa musical. 

raru \965 aparccc11 nuevos programas comerciales que 

difunden los ritmos ju\·enilt•s, tal es el caso de Debate musical, 

La Ola Baby, llul la Baleo, Constelaciones General Popo, Ciclara· 

ma-~lusical, entre c5to~ programas resulta significativo el he~ 

cho de que se i11troduccn c;1da vez m5s insistentemente artistas 

y piezas nortc;1mcricanas, lo cu:1l se nota desde el nombre de 

los nuevos programas.(ZB) 

En t• 1 caso de canal 11 aparece un nuevo prc_>grama mu-

sic•11 (olclórico, ~l(1sicn Trn<licional , y se mantiene el pre-. 

dominio dt~l mensaje clásico. 

La rel:u.:ión compai\ias disqucras-tclcvis~ión se vuelve 

m5s cvi<lc11tc y explicita como en el caso de Debate ~usical, do! 

d(' se difunden las discos y cantantes de la firma ~lussart, que 

junto con Pecrlcss, RCA, CBS, Orfeón y Gamma son las más impar-

tontcs de la 6¡1oca. 
LActualmcntc ·rctcvisa cuenta con cinco 

compañías disqucras entre las que están Lasscr, Gamma)' Tcledi?., 

cos. ¡ior lo que al parecer, a Televisa le interesa más el co~ 
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trol disquero a través de los intérprctl'S )'compositores, )' ne· 

gociar publicidad, con empresas disqueras como E~I. KEA o Poli· 

gram). 

Cabe Jcstacar para este momento, que las cancio1tcs 

en inglés traducidas al español ya tienen F..ucha fuer:.J, de he· 

cho, Y la amo , de los BcatlC'S interprC'tada por Santo y Farína 

en csp;lftol, se encuentra en el .segundo lt1gar de popularidaJ. 

Adcm5s las c:1ncioncs cxtranjcr:1s co11 pr~ferc11cia nortcamcrica-

nas, se populari:an, comercializan. y surge el pror.rama Hulla 

li:lloo en donde se presentan sólo cantantes y grupos de Estados 

Unidos como ,,ack ,Joncs. Thc Shaw, Wool}' Bully. etc. 

1:11 cun11to a los ni~os, el pro~rama La Ola Baby co­

micn?:l a ma11cjar la estructura de un programa juvenil, en cuan­

to a la forma Uc presentar a los niños y sus canciones. Como 

figuras importantes en este rcngl6n están Jancttc Arcea, Pi ly y 

Rosita, r.enaro Moreno y el Conjunto Alvarado. 

lin 196b suceden una serie de mc~clas interesantes en 

tos 1>ronramas ~~~)c:llcs, yn que aparece un programa como Ritmo 

11~ en ta tclrvisi6n"privada, c11 donde se presentan int6rprctcs 

11:l~ion;1lcs y cxtra11jcyos, ~~Jcrnos y viejos, rock y música ro­

mánt ic:l, 't:'it es el i.."a:;ri_Jc Evn Muria, Trío Los ~tontcjo y Los 

Este fenómeno también se cv!_ 
Jkach Bn)'S en un mismo progyama. 

th•ncia l'I\ \a-; 1 \stas Ue popularidad_, ya que junto a Rocío Uúr­

cal apare~c Pctula Clnrk, Xancy Sinatra, Ang6Jica Maria, Connic 

Stevcn~. n hicn junto n íicorge ~laharis est:i. Enrique Guzmán, Los 

Beatl<·•, Ell'i• Prcslc)' )' Alherto Vá:<¡uez, entre otros. (30) 

Sin l'mbaq~o por otro lado. también St.! establecen di· 

fcrcncias cl:1rilS, al st1rgir 1'rogramas como Socturnal con mOsica 

ro11ántica l•x.cl\itdvamcntc, Club lntantil ~.\cxica que regresa a la 

r:i(1slca e.le Cri·C.:ri, y ,\t.:ci.6n 6:30 programa que difunde únicamen· 

te míisi<a juvenil. (
3

ll 

Para 1967 el t\Omcro de programas musicales en gene-

ral se incrcm.cnt6 cansidcrablcmcntc, lu música juvenil (a ~o-
go y rocanrol), dominaba el panorama a través de programas co­

merciales como Clan a Go Go, o, Fanáticos o go go adcm~s de Pr~ 
JTl_icr Orfc6n que ya contalh1 con tres :if\os al aire, por lo que se 

consolidabJ como un import¡lntc programa difusor de los cantan-

tes y grupos juvcni les. (
3

Zl 

Este ano sale al aire en el canal 11, un programa de 

mGsica cl6sica para los jóvenes, se llamaba M6si~a pnra gente 

joven, y presentaba concretamente música de "climara, este antec!?,_ 

dente es importante por ser de hecho, el prim_cr programa para 

jóvenes en ese canal. C
33

l 

Desde 1968, el panorama- comic_nza",ª cambiar en rela­

ci6n a años anteriores, primeramente pOrque.·a1gunos programas 

•• transmiten a colores, ~e anuncra=el surgimiento del canal 8 

l30) Telequ{a, Uo. 744. 

l3 l l ~· 

l3 21 ~· 

{3 3 I Telequ!a, No. 760. 
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13, y aparecen en televisión los primeros grupos de rock mcxl 

cano con letra mGsica de los mismos ~rupos. [stos acontcci · 

micntos poco a poco definen lo que será el panorama de Ja m(1si­

ca por televisión rn los setenta. 

El surgimiento de los nuevos canales implica una co! 

petcncia y reorganización en la programación y estructura tele· 

visiv3 que culmina con la crcaciót\ de Televisa y la compra gu-

bernamental del canal 13. Por otra parte la introducción del 

color en 1:1 televisión repercutirá en la co11strucci6n y pcnctr! 

ción de las imágenes. Finalmente la posibilidad de crear un 

estilo musical rntrc los adolescentes, co11 letras y mdsica de 

grupos "1exicanos cambiará la idea de lo que había sido la músi-

ca juvenil en los anos sesenta. 

Asi pues los cambios mfis significativos en la progr! 

maci6n musical son la aparición de Hnppcning a go go, que se 

tr:1nsmitia por canal 5
1 

y presentaba grupos mexicanos como Los 

lt•quila , Los de la Clase Media , El llangar Ambulante , entre 

otros, contrastando con Los Rocking Dcvils , Los Leo o Johny 

Uinamo que prcocntaba Premier Orfeón. Adem5s también surge la 

primt•ra clase de cducaci6n musical por terevisi6n, que se tran~ 

m1 t itl en un cana 1 comen: inl. C
34 J 

rara 1969 a~~r~ccrl-tbs primeros programas musicales 

del canal 13 y 8, con id~as'ian.Jnnovadoras en el campo video· 

music;1l como el prcscnt:lT a·cantantcs y· grupos norteamericanos 

( 14) Telcgu!a, No. 04H. 

a través de la filma~i6n Je sus conciertos, con ello se marcan 

los antecedentes de lo que actualmente son los videoclips. Tal 

fue el caso de llits llits llits en canal B, Disco 13 y Club Beat 

a Go Go, en canal 13. (3Sl 

Los nuevos canal es presentaban además una programa­

ci6n musical cuantitativa y cualitativamente importante frente 

a.Tclcsistcma Mexicano y cn~al 11, con acentuación en el caso 

de la música juvenil, así se observa que el canal S, presenta 

cuatro programas musicales juveniles, y canal 13, dos; frente 

a· tres de Telesistema Mexicano y dos de canal 11. De hecho la 

entrada de los nuevos canales a la estructura televisiva mcxic~ 

nn .re\'italiza y dinamiza los patrones de lo que venia siendo In 

~6~iC·a juvcni l hasta ese momento, la música juvenil se envicia· 

ba poco a poco l!ntrc nombres y armonías repetitivas, los canta!!_ 

tes paredan permanecer intocables, a trav6s de la década, y r!:_ 

sultn que según las listas de popularidad de Teleguía, como ca~ 

tnntes modernos aparecen en primer lugar: Alberto Váz(fJeZ y AngHi­

ca Maria con sus canciones de mediados de década, ¡para 1969! 

Otros matices para la música juvenil, fueron el pri· 

mor festival de la Canci6n Internacional que se celebró ese año, 

y la <lifusión masiva de un grupo'de intérpretes y músicos j6ve-

Estas dos variantes re-nes que tocaban Ja música folclórica. 

fuerzan por un lado (Festival de la Canción Internacional), el 

sentido comercial <le la industria musical, y por el otro lado 

la neccsi<la<l de manifestar el cansancio y rechazo a los patro-

(35) Telegu!a, No. 864. 
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ncs comerciales musicales de los años sesenta, regresando a los 

instrumentos musicalrs acústicos, a los ritmos de las comunida­

des ind{gcnns, a las canciones revolucionarias, etc. 

Y nsl recibe la mOsico por televisión a la nueva di­

cada, periodo clave por la reestructuración que sufre la televi 

si6n mexicana, tanto pObl lea como privada. 

En los albores de la nueva dlcnda de los setenta, el 

panorama en la progrnmaci6n musical se altera, ya que disminuye 

el número de programas musicales, sin embargo se comienzan a 

plantear lineas claras en la difusi6n de distintos glneros. 

Aparece en can.11 11
1 

Encuentros, programa que difunde_ _ln ~úsica 
de los compositores nuevos de la canción mexicana rccupcr4ndosc 

la iJca de síntesis en la mOsica, esto es, elnboraci6n e in ter· 

/\dcmá s e 1 
pretación como partes de un sólo proceso musical. 

mismo canal 11 prúduce Un niño una fantasia, programa sobre 

danta infantil, elemento que anteriormente habia sido contcmpl'.! 

·do,como un espcct6culo clásico, para gente adulta.l
36

l 

En el rubro de la masica infantil, el canal 8 ca-

micnza a difundir un programa dc--carlcnturns sobre los ne·atlcs 1 

este mensaje es el primero que vincula la masica y grupos ant.!: 

riormrnte presentados para j6vcnes, con-los nlnos.1
37

1 

l.os adolescentes por otro lado tiene espacios musi· 

cales por televisión claramente definidos, Te\esistcma ~exicano 

(16) Telcqu!a, ~o. 1JS1. 

(17) !~~!!!;!1~· No. •t4J. 

prcscntn a esos artistas mexicanos o latinoamericanos interpre­

tando aquello que coti1crcialmcntc se apoya, cmpiez.a a sonar el 

nombre Je Josl JosE, por ejemplo. Canal 8 y canal 13, por 

otra parte se avocan 3 difundir música extranjera de cantantes 

j6vcncs, csc11cialmentc norteamericanos. 

En este momento el rocanrol como moda comercial (no 

como movimiento musical) se empiezan debilitar, va surgiendo 

una nueva canci6n moderna, que es de corte rom5ntico, que sed~ 
nomi11ar5 11 balad;1' 1 , esta nueva mósica integra desde sus ini· 

cios tos elementos televisivos parn su comercializaci6n, y cm-

piernn a sonar nombres como Carmeln y Rafael, !lona Bel!, Josl 

Jos6, Juan Gabriel, cte., además de los c:rntantcs cx-rocnnrolc· 

ros como Angélica Maria, Manolo ~~noz, Alberto V5zqucz, entre 

otros, ºF.l intl-rprctc necesita ser ahora un showman, siguiendo 

el estilo desarrollado, a partir de los anos sesentas, por los 

espanoles Raphael y Camilo Sesto, el argentino Sandro y el la-

La canción se.vuelve espectácu-
drillcro britlnico Tom Janes, 

lo y adquiere un valor casi puramente visual, lo cual va en de­

trimento de la creat.ividad musical". {3J) 

Para este momento la separación entre intérpretes­

compos itores es comercialmente un fenómeno muy claro, por lo 

que para la balada del momento surge un grupo de compositores 

Cómcrcialcs
1 

entre los que se encuentran Armando Manzanero (ex 

-compositor de rocanrol), lléctor Meneses, Sergio Esquive! y Do 

{30} Yolanda Moreno Rivas. "M6slca del rockt Idolos rocanrole-
ro:.", ~~!.l~.!.~trl\da de_.!.~~!~Popular, p. 11. 
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lores de la Colina, su cnractcristica era practicar el estilo 

moderno 11 intcrnacional'1 con rasgos de balada rom5ntic;l. 

Sin embargo todavía en 1971, contrastando con la b;.1· 

lada comerci:1l, cxisti:1n progr¡tmas que <lifun<ltan el rock mcxic~ 
no que para ese momento comenzaba a definirse con caractcristi­

cas propias :1 trav~s de 2rupos como La Revolución de Emiliano 

Ejemplos de es-
Zap:1ta, J;1vicr B5tiz, El Grupo Tequila, etc. 

tos pror,ramns eran Oisco Club en el canal 8 o Aplauso en canal 

4, dcsgr:1ciadamcntc esta alternativa para la mfisica juvenil Ju· 

ró y se difundió MUY poco, por todo lo que el rock significaba 

ya, como un g~ncro propio de' los jóvenes de ese momento.1
39

1 

Para este año, el canal 11 toma la bandera en la 

ml1sica nltcrnativa qnc viene sUrgicntlo, la que se llamó de prop 

test•, que era básicamente folclórica, y que fue vista como la 

posibilidad de oponerse a la penetración cultural, por ello se 

regresa a la instrumcntnci6n acústica con instrumentos aut6cto~ 

nos como Kcnas, charangos, zamponas, violines huastccos, cte.; 

con ·este tipo de música juvenil, (porque además implicaba Ja 

participación de gente joven), surge el programa Nueva música 

Aunque desde luego se mant lene el· pr~ 
en México, en canal 11. 

dominio de la música cl5sica.llO) 

• <:anal N y 13 par:1 este· momento comicni:1n a transmi·­

tirdos programas de concursó música,baile juvenil que son Gane 

ll:J) !~~!~' No. 995. 

(40) Tole':J.tl.!,i No. 'l13. 

bailando y llot pans vs. minifaldn, ambos comerciales. 

En \972 la promoción n cantantes nortcnmcricanos es 

notoria, los int~rprctcs de la mfisica jl1vcnil por tclcvisi6n se 

conc.cntran en figuras como Tom Janes, Arcttn Young, Paul Anka, 

Sólo ca· 
Rolling Stoncs, Shirley Basscy, G\cn Campbcll, cte. 

nal 11 se mnntuvo con su prop.ramac16n musical folclórica ele pro­

testa, c15sica y romfotica.C 4 IJ Canal 13 todavia en manos pr}. 

vud~s-. integra e innova intensamente su programaci6n musical P! 

ra nlnos y jóvenes, y aunque mantiene sus programas de música 

extranjera coma Canzioníz.zima, Promoci6n ?-iusica1, Acuario, Mus.!_ 

cal de lu Juventud, Sesión de Jazz¡ también aparecen pro~ramas 

__ de_mOsica de protesta-folclóricos como Folclorama, El Folclore 
Se incrcmen-

L1rhano, Ciclorama de M6xico o Latinoam6rica Ya. 

tan asimismo los programas musicales clfisicos, como Concurso de 

música clásica o Escenario Sinfónico, finalmente para niños se 

crea un programa en donde se anulitan las canciones de Cri Cri: 

Con esta barra musical el c~ 
Sentido Social de las canciones. 

nal 13 en 1972 es el más importante en este renglón, ya que ad~ 
m6s, los canales de Telcsistemn Mexicano se encuentran muy ocu­

pados en la producción de comedias, au,que es importante mcnci~ 
nar que en este año se organita el concurso nacional de Nuevos 

Valores, antecedente del actual Valores Juveniles Bacardi.1 4 ~1 

(41) ~2~1.~.r No. 1012. 

(42) Tc.legu~, No. 1038. 
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Canal B por su parte, s61o integra 3 nuevos progra-

m:ls musicales, que difunden btísicamcntc baladas. 

Y a pesar <le que en este afio la situación polltica 

organiz.acional Je la televisión mexicana se trnnsforma, dado 

que el 28 de noviembre canal 8 se fusiona Tclcsistcma mcxica-

no y nace Televisa, y un poco nntes el 15 de mar:o el gobicr1to 

compra el canal 13, la música a difundir \)or TV, no sufre gr.in­

d<lS cambios cualitativos, las modificaciones ,son de indo le cua!'. 

titativas. 

Asi pues en 1973 so retomará en canal 13, la música 

or4ucstal intcrnaciona1 y romfinticn con pro~ramas como Buct1as 

tardes musicales, Revista Musicnl, S~cesos musicales, El show 

Je FitzgeralJ, Espccialtsimo o Sfibados con SalJann, disminuyén· 

dose la l>arra musical juvenil, en es~c campo s6lo surge un ¡Jro­

gr:1mJ de mfisica cl~sic:1 denominado Concierto para la juventud, 

en cuanto a la música inf:intil se desaparece cualquier intento, C43 J 

Contrariamente en canal 11 se refuerza y diversifica 

tn progr:imac i6n, st? lanza Rock en la cultura, programa juvenil 

que difundia a grupos mexicanos de rock, también nparcce un pr~ 

grama Je mOsica de protesta-folcl6r!ca con artistas latinoam~r! 

canos qlll' se l l:1m6 Yo canto por cantar, y se nrnnt icncn los 

1.a prcscntnd6n Je llock en la cul 

tura permite por vez primera en canal 11, :itracr púhl leos aJo· 

lcscc11t~s c¡l1e posiblemente nt1nc3 hablan reparado en 1:1 existen· 

cia Je este can;1J 1 adcmds para el momento musical constitl1yc 

(41) ~l!!l~~' No. 1102. 

realmente una alternativa. (
44

) 

Por otro lado en Televisa, canal 8 y canal 5 son la!! 

zudos como los difusores de la mOsica juvenil extranjera con 

.programas como Un poco de múslca y Especial 73, mientras el 

canal 2 se presenta como el difusor de la balada juvenil con i!! 

térpretes nacionáles, a trnv6s do Dfas felices kleenex o Mu­

sicalisimo. ( 4Sl 

En Televisa la mllsica se estructuraba ya, con rasgos 

definidos para su difusi6n, mientras que por el lado de la tel~ 

vis!6n pOblica se observaban titubeos, desorganizaci6n, incon-

sis tencin. Canal 11 por falta de recursos e importancia poH-

-tii::a-no se constituyó en eje de 1n televisi6n pGblic,1, y sus e;: 

fucrios en materia musical nueva.mente se perdieron entre el 

arrollador mensaje televisivo musical comercial. Canal 13 de~ 

de que nace de manera gubernamental· vive gran inestabilidad en 

su difusión musical. caracterizada inicialmente por un claro d~ 

sinter6s hacia nifios y adolescentes. 

Pnra 1974 canal 11 la?a dos nuevos programas musica­

les para adolescentes Música Express y Star Parado ambos pre­

-_ sentan --cantantes y grupos- extranjeros, tal y como se pr~senta­

pan a principios de los 70 por canal 8 y 13. ('\ 61 

(44) Idcm. 

(45) Tclegu!.!,; No, 10.74, 

(46) Telc2.ili, Nos. fl17 -y 1160. 
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....... ____________ _ 
El cnnnl lJ hasta donde puede mantiene en su progra­

maci6n musical al~11nos cantantes cxtra11jcros en programas como 

Algo Especial, Barra Musical, l~spccialísimo u Opus 7S, para e~ 

tas fcch;1s tina de las t6cnicas más comunes en programas musica­

les era la vidcograbación, los programas en vivo eran muy csc1· 

sos. La música folcl6rica se mantiene en canal ll, a travós 

de Cadn Latinoa~cricano~·'bJ Asi pues, 11asta este momento la mfi­

sica para este canal <le tclcvisi6n pfiblica constit\1yc un ceo de 

la mod:1, una cxprcsi611 cultural de determinados momentos, no 

existe 11n:l linea clar:1 de aprccinci6n y difusión musica1.f~ 7 l 

Para este afio, Televisa mantiene su campo musical 

m5s o menos cuhirrto enfatizando la importan~i~ de la balada e~ 

mcrrial y sus int&rpretes con. Espectacular musical, Los grnn­

<lcs ai\os del rock o Recital con ..• , programas que se transmi­

ten por c:tnal Z, mientras se mnnticne en canal 4 y S musicales 

extrnnjcros, y cnnnl ~ comienza a introducir conciertos si11f6ni 

cos.l48 l 

La situaci6n de 1_n programnci6n musical por Televí­

sí6n se mantiene durante 19}5; los cambios más significativos 

de este a11n son la· introducci6n··de .un progrnmn juvenil de músi· 

e• clásica por cann_l lJ. -Concierto para la juventud, adem.1s 

que 

r:stc México n~.-~-~t'~~; A"-c~30Jlich-'. ta --antología de 

diversifican l
0

a barr:;·~usfc;lde canal 13. C
4r•¡ 

(47) Tclog11!!, No. 1138. 

(48) ~-

(49) Tclr.1J•11.!, Non. l l 7G y ll'J4. 

1.1 Zíl r ZllC la 

Sin embargo 1976 si es un año de cambios musicales 

interesantes, comenzando porque en julio de ese año se inaugur~ 

ron tas inst:1lncioncs del canal 13 en el Ajusco, a partir Je 

ese momento sur3en <los programas musicales para adolescentes Opus 

76 y Alta Tensión ambos dedicados al rock extr:injcro, adcm5s 

aparece Una vez. más ... , progr.:1m~1 que pre-sentaba a vocalistas 

latinoamericanos, lo mismo que M(1sicn en la noche, así pues, 

el panorama musical comenzaba a pintar como alternativa-compe­

tencia frc11te a Televisa, aunqllC en el fondo se repiten e imi­

tan g~neros, esquemas y producciones televisivas musicales.(SOJ 

Canal 11, por su parte mantiene su programación con 

Rock en la cult\Jra, Star Pnrade y N6sica Express, así como su 

programaci6n clásica.-

Televisa en cambio comienza a incursionar en el cam-

po musical de los niños y aparece los domingos por canal 2; Pr2 

grama musical infantil. (Sl) 

A principios de 1977, el canal 13 continua consoli­

dando su programaci6n musical juvenil, aparecen programas como 

Los autore_s del cambio, dedicado a lo• cantantes del rock de 

_Jos 60; Recital, que presenta grupos extranjeros, lo mismo 

quo MC.sicn en la noche y Al ta Tensi6n, - además surge Musical! 

sima, prcscntru1do a un roquero mexicano, Gui llcrmo Briscño. 

Canal 11, por su parte mantiene su programaci6n y Televisa rea-
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i:a cambios musicales importnntes n fines de 1977, a travls de 

anal 4 se estructura unn barra musical semanal, que iniciaba 

iariamcntc a las 17:30 horas, con la presentación de todo ti¡10 

e g~ncros 1 ,así ¡111cs se cnct1cntran: Tropis;1lsu, Rcdov:1 y l'nco­

;1:0, Ahor.i voy yo, Cita con ... , Tiempo de Dan:z.a, Desfile de 

xitos, Guitarra y :1mor, Esa mQsica nuestra, etc., como se ob-

erv.1 la gama musical es mu)" amplía, sin embargo solo Sl' crc;1 

n programa musical para jóvenes que es Desfile dt> éxitos pr.!O 

sentando artistas nacionalcs.l 52 l 

En Jos Oltimos afies de Ja décndn, Ja mOsica comer-

ti:1l vive un momc11to relevante en Estados Unidos, el negocio m~ 

sical se va <lüpl1rando y surgen ~rupos, irn~gcncs, bailes pel{ct1 

las. cte. tal fue el caso de La familia Patri<lgc, Los Osmond 

Brothers, Los Jockson Five, para finalizar con el gran 1olpe; 

el travoltismo, todo este fenómeno que se gestó paulatinamente 

Ji6 una nueva perspectiva camcr~ial a la mQsicn juvenil, la ma-
sien disco se expande por todas partes. Aparecen las discotc-

ques, las modas, el baile, y la televisión participa de este 

nuevo momento, canal 13 lanza los domingos el show de los Os­

mond Brothers y desaparece de su programación Alta Tensión, Jo 

que define la actitud de este cannl·frentc a la nueva.moda. Por 

su parte Tcll•v isa produce el fnmoso Fiebre del Z con Fito Gi rón 

como rnnductor, programa -~t~c ~-(fl;-~di:l el c_-travOftismo. 

. !!!'l._!_!, se abre a In moda mus !Ca 1 nort~amcricana. Lo que su-

(5Zl Telcqu~, No. 1288, 

cedió en Cnnal 11 fue que cxistlan ciertos elementos televisi· 

vos estructurales, no solo ccon6micos, que lo mantuvieron al 

~1;1r~c11 Je los mo1nentos 1\ovcdosos en la comcrci3li:,1ci6n musical, 

de hecho surp,c un programa musiral que rc;11izaba análisis sobre 

los <lisi.:os, Uiscot('ca Privada con<lucido por Sergio Romano, 

además apan.•cc La Rumba es cultura, con lo que se responde <le 

alguna 111ancra al nurvo momento. (S. 3) 

Rcalm<>nte 1978 fue un ano importante, Televisa lanza 

en canal 5, Di;co·TKS que difundin la onda travoltn pero vista 

desde los bailarines e intlrpretes de EU; canal 13 en su pro-

grama Barra Musical presenta a Los Jnckson, Van Mac Coy, etc., 

r en un buen intento de querer ir más allá produce El Taller 

de-Ja alegría con Alberto Lozano, Jpor fin In música para ni· 

Jios tiene un espacio en la televisión pOblicn! (canal 13), 

eso no es todo surgen Disco loco, loco, loco; Desfile estelar 

y Chocolate cantante, programas musicales para adolescentes.1 54 1 

Dcsgrac iadamente ta 1 y como siempre ha sucedido en la Televi-

si6n Pública, mtis que ser un proyecto cultural a dHundir, es-

ta nueva barr:i musical fue producto de la inquietud e ingenio 

de dos productores, .José 1.uis Calderón y Claudia Millán, pero 

como fue un esfueno individual y no institucional., fue fugaz 

y perdió significancia, cuando puuo.-haber 'sid,o el inicio de una 

programación musical para niftos y adolescentes sólida y perfec­

tible con el tiempo • 

(51) ~lequí.-1, No. 1338, 

t54l ~!!~i.!· No. 1363. 
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Durante los setenta, 1979 fue el ano clave en mate-

ria musi~;1l 1 toJo se poJia haber hecho hasta con el minimo p1·c­

supucsto, los adolescentes comenzaron a ser el centro <le este 

tipo de mcns:1jcs, era el momento Je presentarles opciones, de 

darles atención musical, se podla haber aprovechado al auge de 

ln mfisica comercial. Sin embargo fue aqu! <lande canal 11 y 13 

se hicieron a un lado. 

Canal 13 lnnta Cantares de Norte a Sur regresando al 

momento de la m6sica folclórica, ademls presentn Las grandes 

figuras del ja:z, A travls del flamenco, y se traslada del ca-

n:al 11 al 13 ~ostalgia con .Jorge Saldafia. Canal 11 en la mis-

ma 1 inca produce Trova Latincúi-1nedcitna, Telcdania-y La Mú-sica 

(interpretaciones cl5sicas). (SS) 

Televisa por su parte difunde diariamente Fiebre de 

z¡ horas siguiendo la linea de Ficbrc·dei 2, y a travl!s de ca. 

na! 8 se presenta Especial Disco, Disco J9,y·s~ transmit~ el s!:_ 

~undo Festival del Blues en Ml!xica: < Por._otra-' parte se mantie· 

ne la pror.ramaci6n musical infantU;: 'Y se, cr7~ un programa m5s 

llamauo Cri Cri que se transmite por cnn~1_-4·_(S 6 ) 

Con este panor:ima inusic~l s.c rc'cibe a 1980, ·ano en 

que la situ;u;i6n se mi111ti-cnc'-;,:-.~sobrcs:iÍ·~:icnda ú~icnmcn.to la.difu­

sión por canal l.> del ler. 1ibstrv=ri1 ·Je! Nllcvo Bolero Mexicano, 

. quL• era romo la versión no comcrcTal ____ dcl OTI <le Televisa. 

(55) T~~'.JUÍ.1, No. 1171. 

VECAVA VE LOS OCHENTA 

Entr.-1n<lo en esta nueva <lt'.'k;1<la y ya con la situación 

más clara, surge el ícn6mcno mu~ical ..:omcrcial que predomina 

hasta nuestros <lias 1 los nii\os-a<lolcsccntcs cantantes. El ju! 

ves IS de abril de 1981 se prcscnta en un programn especinl al 

grupo Parchis, a trav&s del canal Z. 

Mientras en canal 13 se difunde preferencialmente la 

míisica folcl6rica en programas como El nuevo canto, Estampas 

musicales, Canto, Cuento y Flor, Folclo~ama o Historia de una 

Canción. Canal 11 se dnba mientrns el lujo de presentar un p~ 

co de todo con El Bluos en Mfxico, Bellns Artes, Estampas mus_! 

cales, ~6sica du ~lxico, La pequena grjn mOsica, y hasta se pr~ 

duce un programa de mí1sica infantil, Mi Rincón con Karlitos y 

su grupo. Pero como se ha visto en este recorrido, no se po· 

dla esperar que fuera el inicio de un proyecto musical. 

Para este año las !tocas musicales por televisión se 

definian, ya que mientras para la televisión privada la m6sica 

para niños y adolescentes tenla un sentido clave, en el sector 

públic_o no existla un inter~s de ning6n tipo por establecer Pª!! 

tas de difusión musical, en ocasiones se presentaba lo contra-

- rio a-Telcv~sa,_ en otras se imitaba, en el mejor de los casos 

se difundieron alternativas musicales pero fueron inconstantes 

por tanto poco signific:ttivns para los telespectadores. 

I 

As i pues Televisa se adueña .Je los anos ochentl 

en matcri:1 musical para niños' y ndolesccn.tes~ se comienz.a a 
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transmitir Ustelares del sribado producido por Raúl \'clasco, 

importa11tc productor de pro"ram:ls musicales en los 7U y so. Sr 

conicnza~ :1 presentar a los valores juveniles, cor1tinOan los E! 

pccialcs Musicales, )'con Parchis :1parcccn Los 'IL'nudo, Timhiri· 

che, fr~sas y tantos otros. 

'
1 Pcro ... ¿Estos j6vcncs de dónde sur~ieron? ¿D6ndc 

aprendieron a transmitir ese su sentir? •.. Di~!amos que <le pro~ 

to me di cuenta de que la pre-adolescencia y la adolescencia e~ 

tnban "'" el mfa5 profunüo desamparo musical.., o sea que no haR 

bía r.rupos que se identificarán con la ¡:ente <le 13' 14. 1 s arios 

As[ liUC se me mcti6 en la cabcin crear un conjunto a hnsc 

de riuchachitos sir.1!)áticos que cantaran bien y bailaran i~ual. .. 

Tcní~t que encontrar un sonido distinto y al nis:"IO tiempo 

i~ual. .... ! 57 1 

Y sur re e 1 f cn6meno que como requ is 1 to p idc que se 

trate de niftos-ndolcscentes menores de 15 anos factibles de ca· 

mcrcializarsc, por tanto simpfiticos, simples~ diferentes pero 

i 11.ua l t.'5, 

(571 !~.!.!!..!l~• Ho. l52B. (f.ntrevi¡;ta do Hada TereRa Flores 
a f:duardo Díaz representante y creador del qrupo Mcn11dol. 

Y \:i televisión privada con nuevos br!os exclal\\Ó: 

n¡ Quiero algo comercial~ negocio musical 
oignnlo bien: SE VA A VENDER .. ; 

Un ciento de rolas con punta de goma por 

un peso! 

Cómprelas, llévelas, us~lasl" 

(Fragmento de "Buscando la fama" de Bote­

.1 li tn de Jerez), 

Analiz•ír la programaci6n actual puede parecer un es· 

fuerte poco preciso debido al frecuente cambio en las programa· 

cienes, o a los diversos eventos especiales que modifican la 

presentación del mensaje televisivo. Sin embargo lo importan· 

te es rescatar a grnndes rasgos, la manera en que se establecen 

temáticas y horarios en la televisión. 

Dentro de los objetivos de In investigación está el 

describir y precisar las características.del mensaje musical, 

... en función de los emisores televisivos, los antecedentes music!!_ 

les, televisivos y ·programtÚico~. ºse'·frata de definir las l!· 

neas más lmportant.es de la producción musical para niftos y ado­

lescentes por televisión. 

Esta aclaración es relevante dado que para este apa_!'. 

tado se analit6 una semana de programación, y algunos de los 
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pro~raMas que se mencionan, posihlcMcntc ya no se transmitan. 

lle hecho h:1~· mensajes que Sl' anal i z.an en el c:ipítulo 111, corno 

ejemplos de casos concretos, que para este a1l5l!sis ya no cstan 

31 aire. Est¡1 ut1li:aci611 <le la progrnmaci6n c11 diferentes ~~ 

mc11tos es intencional y:1 que pcrnitc aprender ~lobalmcntc la 

conccpci6n mu~ical de la pro~ramación en n~ncral. Un cjf'mplo 

es el caso del pro~~rnr.ta Tono S, que de hecho es el nismo tipo 

de mensaje musical que nancjaba Alta Frecuencia (~n el mismo ca­

nal y horario, pero t\UC para octubre de 1986 ya no :1parccc en 

la pro1~ramaci6n. 

P:1rn este an&lisis se tomó como unidad, ta sc~ann de 

lunes a dominr,o, por considerarse un ciclo completo dcntro __ dc 

la pro~ramaci6n, esto es, cada dia tiene una pro~ramaci6n <lifc· 

rente c1uc se repite semanalnc11tc 1 al final de ln semana la ~ama 

Je_program;1s es en t6rminos ~encrulcs el abanico tcm5tico que 

Con 
se maneja c11 ta tclcvisi6n, salvo algGn cvc11to ocasional. 

este fin se utili:6 la revista Teler,uía Nún. 1782 del .1 al 10 

de octubre de 1986. 

La pro~.ramaci6n televisiva, como sucede en et caso 

dr la mí1sica, de tan cotidi'iúl:1 que Cs-, parcci~ra no ser motivo 

de inquil"tud o invcstig,ación. pareciera no tener la suficiente 

Y así, no se anali:an l<ts XO!!! 

binal.'.ioncs <le los mt·n~ajcs, se deja de lado, el posible con<li· 

importancia para ser cstuJiada. 

~ion:1mirnto c1t1c se crea :1 los televidentes para ver cierto tipo 

lll- r.wnsajl's tclPvisivos 1 en un Uctcrminado horario. 
l.o que 

Írt'Cllt'lltl't\l'lll l' StH.'Clk t"ll \OS estudios sobre la televisión, CS 

que :;e anal i:a al~·(m tipo de r1cn·;a.1t•s dr~contcxtu.lliz:índolo tk 

Es por el to que al anal i:.1r los 
Ja pro1~ram:1~ió11 en ••encr;1l. 

progrnmas musicales, se hace !a ubicaci6n general de este tipo 

de mensajes en lo que es la programación total de la televisión 

mexicana. 

Para analiinr la programnci6n, se tomaron en cuenta 

frccucncins y temáticas y asi se establecieron 12 tipos de pro-

gramas: Noticiarios, Periodísticos, Educativos, Pellculas, Cu! 

turalcs, Telenovelas, Deportivos, Variedades musicales y come-

dias, Servicios, Infantilcs·Juveniles (no musicales) y Musica-

les. 
l.a diCcrcnciaci6n entre cadn caso, como ya se explicó es 

scncil In )' pcrmi te manejar matizadamente las temáticas de la t~ 

levisi6n. 

Esta diversidad de mensajes establecé tnmbi~n una 

unidad p.fimormncnte como parte de un centro emisor, Televisa, 

SEP, Imcvisi6n, pero tnmbi6n como parte de un medio: La telev.!, 

si6n. 
Enfatizar esta unidad del mensaje, es parte del proceso 

de esta investigación, ya que si bien hay programación y diver­

sificación de mensajes, tambi6n hay caracteristicas comunes a 

todo tipo de mensaje televisivo, esto es, se manejan elementos 

que sólo este medio puede brindar. 
Elementos que involucran 

unacseric de f3ctores que van más allá de ia atención de los 

sentidos humanos, la televisión imprime sus mensajes al inte­

rior de los televidentes, maneja uncrenguaje imagina!, empático 

al cuerpo y a las emociones, como comenta Antonio Delhumcau. (SB) 

Sin embargo, también es cicrto que· esta unid~d televisiva, como 

(58} AntonioOelhwneau. El hombre teatral, p. 110, 
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en el caso de la música, vive unn lógica disgregadora, que ha· 

ce llamados in<lividl1:1listas, no colectivos, y que adcm~s por 

su diversidad y complejidad impide la asimilación de la infar· 

maci6n en su totalidad. 

Entrando al anfilisis d.e la programaci6n, lo$ tiempos 

resultaron indicadores de la estructuración y énfasis de tcmáti 

En este sentido, "la sorpresa" lo ~ons· 
cas por telcvisi6n. 

tituycron las películas que en el caso de Televisa ocupan un 

tiempo semanal de 7"!. horas, muy superior n cualquier otro tipo 

de programas, en el caso de Imcvisi6n el tiempo cuantitativnmc! 

t• mayor est5 dedicado tambien a las pel!culas, con un tiempo 

semanal dr 29 horas 1 S minutos 1 - sin embargo mu}' cerca- <le est.c 

tiempo est5 el 5rea de Noticiarios con 28 horas 30 •lnutos. El 

caso de la SEP, esto es canal 11 es particularmente interesante 

ya que los programas educativos son los que m5s tiempo ocupan, 

con un total de 35 horas 30 minutos.C
59
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Estos primeros datos se vinculan con la historia de 

lo que ha si do cada una de ln.s ·o rgnn i z acioncs tel cvi si vas, que 

en el caso de Televisa se pued.e ex.pi icnr por el tiempo que man· 

tiene al aire sus canale!f;·'1r1-producd6n i10 alcania a cubrirlo 

En el caso de Tmcvisi6n, con otro 
y resu!tar!a incosteahle. 
scntiúo ,Je lo quL• es ln t~~--~-~fS\6n-,- sC ocupn un gran tiempo ::i 

Noticiarios, que en t6rminos. de contenido, difunden amplia y d~ 
talladamente las acciones y eventos gubernamentales; finalmcn· 

(SrJ) Tcl.r1p.1!a, No. 1192. (tnformac.íÓn con'~ilbilizadal. 

te el caso del canal 11 de la SEP mantiene prioridades en el 

tiempo <l.c programaci6n bastante coherentes con la• drpcndcncia 

qt.1(' lo organiza. 

Aún sabiendo que para complementar el análisis de la 

progr;1maci6n, el aspecto cuantitativo debe estar a:·ampañado del 

cualitativo, es decir los ·contenidos, primeramente se brindará 

un panorama cuantitativo, para después pasar n un nn51isis más 

Asi pues, se observa que:(&D) 
completo. 

TELEVISA (dedica semanalmente) 

llll~\S 

73 Películas 

38 SS' 
Piogromas infantiles y juveniles 

3S 30' Programas culturales 

32 Progrnnns musicales 

30 SS' Noticiarios 

28 Deportes 

2S Series 

2:1 30'. .Telenovelas 

17 
Varl.Cdadcs musicales y comedias 

1Sj5' , Periodisticos 

12 
Programas educativos 

12 -Servicios 

(úO) ~· 

tl:J, DE POOGRAMAS 
(sananales) 

46 (peliculas) 

32 

10 

16 

26 (emisiones) en 

4 noticiarios 

26 (eventos y pro­

grrunasl 

26 

11 

lS 

10 
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!Oje\S 

29 15' 

28 30' 

22 45' 

Zl 15' 

17 ZS' 

17 

15 

15 

J.1 15' 

12 45' 

10 

8 30' 

Sl'P • CA'l,\I. 11 

'5 311' 

17 30 1 

14 

10 311' 

R 311' 

TI PO DE PROC.R,\\lfl 

Pcl!nilas 

Noticiarios 

Pro~ramns educativos 

Programas cul turn les 

l'ror.ramas pcriod!st ices 

Infantiles y juveniles 

Scri<'s 

Mus icalcs 

Deportivos 

Servidos 

Te l cno\·c 1 as 

Variedades musicales y cancdias 

Educativos 

Culturales 

PL'liculas 

lnf;mtiles y juveniles 

Pcriodfs.ticos 

Noticiarios 

~tus ka les 

~O. DE l'ROC.R,\\~\S 
(sc.:m:malt~~) 

11 (pcliculn5) 

25 (cm is iones en n!'. 
ticiarios) 

23 

26 

15 

16 

11 

(eventos y progr:i_ 
mas) 

14 

8~ (pcl ículas) 

10 

14 (<'lllisiones en 
1 noticiario) 

TIPO DE PROOlJ\\~\ 

,3 30' Deportivos 

Series 

Servicios 

Variedades musicales y comedia 

NO. DE PROGM'~\S 
(semanales) 

(programa y even­
to) 

Como se observa la utilitaci6n del tiempo televisivo 

define de alguna manera el munejo tematice en general de la te-

levisi6n en cada organitaci6n televisiva. PartiendÓ del tiem-

po, se observa un ~nfasis importante a los rubros música·CUlt!!_ 

rn~- jóvenes y ni~os a trav~s de Televisa, este indicador se vin· 

cula manif iestnmente con los intereses comerciales actuales de 

la empresa, como es la publicidad, conciertos, promoci6n de can 

tnntes, revistas, etc. 

f:ste ~nfasis se refleja asimismo en la producci6n de 

Televisa, dado que,con sus recursos la empresa produce m5s que 

nada musicales y culturales. Así pues de los 16 programas mu-

sicales que se transmiten semanalmente 10 son producidos por la 

En el caso~de los culturales de sus 1 O programas 
empresa. 

los produce la empresa, con la variante de que casi todos los 

culturales los transmite canal 9, que es un canal con difusi6n 
En reali-s61o para el Distrito Pedcrnl y arca metr?politana. 

dnd a los canales con cobertura más amplia de difusión, como el 

2 y 5 se les programan otro tipo de mensajes, como los musicn· 
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les. 
los programas infantiles y juveniles, de los 32 programas serna-

~hora bien, en cuanto a la producción pero en el caso de 

nalcs 22 son produccio11es cxtr:11\jcras, escn~ialmcntc caricaturas. 

Así pues aunque en términos de tiempo de programa· 

ci6n, estén tres tipos Je program11s ubicaJos arriba de los pro­

gramas musicales, cualit:1tivamcntc ocupa lugares superiores ta! 

to por el interés de producirse aquí, como por la vinculación 

que tiene co11 diferentes empresas, asi corno por la pcnctrac~ón 
Y es que el control musical en 

y éxito comercial que tienen. 

una 5rca de acción económica, tan extensa como la que maneja T~ 
lcvisa, determina no s61o hcgcmonia económica, sino tccnol6gica 

llrgcmonías que establecen procesos particulares 
)' nll tura!. 
entre el televidente-escucha y la música, en donde se desvincu­

la la creación de la reproducción musical, cantando Ja repeti­

ción y bailando la masificación e indefinición de la sensibili· 

J.aü musical. 

Los programas musicales que se transmiteil en Tclevi· 

sa poseen en su estructura características relcvailtes; de los 

lb programas, 11 difunden música de nil\os.'y adoles'centcs, los S 

restante:< .:orrcsponden a música ranchera·. folclórica, clásica y 

en algunos ca~os tropical. 

Este predominio musica( se ex'plica por un lado por 

la numerosa explosión <le nucyos. cantantes que surgen Uc la es­

cuela de iniciaci6n artistica de Televisa, de tos concursos que 

promueve la empresa junto con algunas marcas comerciales como 

Bacardi con Valores Juveniles, o !dolos Je! Futuro que patroci-

na Resisto!, o bien In vinculación con empresas disqueras como 

Polygram, f.\ll, WE,\, etc. 

A continuación se describen brevemente las tcmáticns 

de los programas musicales de Televisa: 

Es un programa scmannl, con hora y 
1) Estrellns de los 80. 

media de duración que promociona, a trnv6s de diferentes 

secciones, a los cantantes musicales juveniles-infantiles 

de Televisa, ademds se realiza en estudio y se transmite en 

llega n Estados Unidos y diversos pai· 
vivo por canal 2, 

ses de América Latina. 

Es un programa semanal grabado, que d!,l. 
2) S5bados musicales. 

rantc .una hora se dedica a presentar las canciones con ma· 

yor popularidad de grupos y/o cantantes juveniles e infant!. 

les del momento, excepcionalmente se presentan artistas ex­

tranjeros esencialmente latinoamericanos, j6vencs o niños, 

como Menudo, Parchis, Miguel Bos6, Mecano, cte., se transm.!, 

te por cana 1 2,. 

Es un programa diario, que transmite el mayor 

tiempo musical a lu semana (8 horas 30 minutos), se tran§_ 

mite por canal 9. Esta emisi6n narra Ja historia de la mú· 

sica, según Ja entiende el productor Jaime Almeida y Telcv!. 

sa. La histoila de la mlisica se presenta a trav6s de g6ne· 

ros o campos i to res' lo que al !menta la visi6n fragmentadora 

r esquem5tlca <le la música. 
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~) A toda mCisica. l'rograma semanal que se trnnsmit~ por ca· 

nal 9, consistente en la prcscntaci6n sucesiva <le videoclips 

de Rrupos y solist;lS extranjeros jóvincs, cscnciulmcntc 1\or 

tcamcricanos. 

5) Saludos musicales. 
Programa semanal con dos emisiones los 

domingos, al inicio y final de la programación de canal 9. 

Y presenta, durante una hora, concierto•S sinf6n1cos graba· 

dos. 

Es uno de lo.s. programas musicales más impor-
6) Videocxitos. 

tantes de Televisa, ya que se transmite diariamente, de lu· 

ncs a viernes, por canaL2;_. __ En cstc_progr_ama se difunden 

los videoclips de cantantes y grupos qué cantan en espa~ol, 
esencialmente mexicanos y de las compañlas disqueras vincuc 

ladas a Televisa o que son de su propiedad. 

A través de este programa se promocionan discos ·y 

cantantes cercanos a Televisa; en ocasiones de manero des~ 

medida. Como sucedi6 con Ja canción Toda la vida que 

interpreta Franco (en discos Mclody) y Emmanuel (en di~ 
cos RCA), cada int~rprete tiene un videoclip diferente y 

durante u11n semana y media se estuvieron transmitiendo al· 

tcrnadamentc estos videos, o sea un día el de Franco y otro 

el de Emmnnuc 1 . 
l.oR videoclips se han convertido en un i_!!!. 

portantt~imo medio publicitario, y al parecer el Gnico cri· 

tcrip de difusión musical de Vidcoexitos, es el publicita· 

r io. 

Tono Cinco. Este programa es el sucesor de ~~-

cia Y de hecho sigue la misma linea temática, al presentar 

una serie de videoclips combinados. esto es, tanto int6rpr~ 

tes extranjeros como nacionales, cantando en inglés o cspa-

ño l. El programa es diario se transmite por oanal dura 

30 minutos. 

8) XETU Canta Canta. De la serie de programas diarios de ' 

XETU, esta emisión es un concurso de imitaciones a diferen­

tes cantantes jóvenes comerciales, además de la presenta­

ción del cantante imitado, quien interpreta un par de pie­

zas. Esta emisi6n es semanal dura 30 minutos y se transmi-

te- por _cannl 2. 

9J XETU Cancionisima. 
Este programa de los XETU, presenta a 

un grupo o artista que cantan y animan un concurso sobre 

las canciones y artistas de moda; 
Además se da una lis ta 

de las diez canciones más populares de la semana. 

10) XHTU Supcrmusical. 
Este programa presenta a un sólo int6r 

prete o grupo que canta sus más recientes piezas. Todos 

los programas de XETU se trnnsmite1:por. cana.l 2. 

11) !!.\empre en Domingo. 
Programa que. se trans.mite durante ci!l 

e-o horas por la tarde de los domingós,'e_n'.-~canal_ 2, presenta 

una ampl la ,·ariedad de cantanfes'.-·-·aii·ar_ia~.d.~~ .. diversos g6ne· 

:'' -~·~. :~ J: 
12) \ucvas Noches, con Talina Fernlíndez. - Est-~ programa serna· 

nol se transmite por canal ! y presenta a ~nntantcs y/o gr~ 
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pos entrevistados por In animadora. 

Programa semanal que transmite e.mal 4, 

se trata de un concurso de baile y canto de jóvenes desde 

diferentes locaciones del interior de la República. 

Programa reciente que se transmite serna· 
14) Los especiales. 

nalmcntc por canal S, y presenta conciertos. o audiciones 

previamente grabados de los artistas comerciales que maneja 

'fclcvisa, al mismo tiempo, que presenta a los int~rprctcs y 

sus canciones se intercalan comentarios de los cantantes. 

Programa Q\JC presenta diferentes 
15) La Cultura en el Mundo: 

eventos cu! turales ya grabados, se tomó _en cuenta porque en 

la semana que fue analioada se emitió un concierto sinf6ni· 

co. Este programa se transmite semanalmente ~ar canal 9. 

ltJ) Finalmente se tomaron en curntn dos eventos que se presenta· 

ron en la semana de an6lisis: El Festival OTI y el Festl 

val de los grandes de la canci6n nortefta y ranchera. En 

el primer caso el Orl se transmitió por canal Z en un hora· 

rio musical, y en el otro caso se transmiti6 por canal 4, 

en un horario deportivo. De cualquier- mancra_cst~s even­

tos son importantes, desde el momento en que forman parte 

de la programaci6n de Televisó, ádem:is -de que-sc
0 

promocio· 

nan a los nuevos int6rpretes que_ se difu~dir5ri comcrcialm~~ 

te. 

Antes de desc_riblr el caso de Canal 11 e Imcvislón, 

hay que hacer notar que en todos Jos programas musicales del C! 

nal Z y 5, se manejan y difunden al mismo grupo de cantantes m~ 

;deanes ;·en general latinoamericanos, a trav6s de las cmisio~ 

ncs semanales o diarias. 

J !IE VI Sl ON 

El caso de rnEVISION di ficre notablemente del de Te· 

lcvisa, porque el énfasis en sus tiempos de programación está 

puesto_en las pel!culas, e inmediatamente despu6s en los noti· 

ciarlos, programas educativos y culturales. 
El interés de lm!:_ 

visión en estos tres últimos rubros se explica porque estos coi!!_ 

con funciones de dos Secretarias de Estado: la de Go· 
ciden 
bernaci6n (información) y la de Educaci6n pública (educación y 

cultura). 

En los aspectos de la producci6n televisiva de Imevi 

si6n, nuevamente el acento se pone en los noticiarios, ya que 

existe un vasto equipo para la emisión diaria de noticias, sim· 

plemente ha)' un promedio dccliatro conductores para cada noticiario. 

Aunque tambiln en el ~rea educativa se producen un buen n!imero 

de mensajes, se realizan en colaboración con la SEP (canal 11). 

En cuanto a Jos mensajes culturales existe tambiln un alto índl 

ce de producciones propias, sin embargo la gran mayoria son eml 

sion•s semanales, lo que Implica una necesidad de recursos tic· 

nicos y humanos mucho menor que la de noticiarios. 

En cuanto al tiempo que se le dedica a los programas 

para niftos y jóvenes, y a los musicales juntos casi equivalen 
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al tiempo de noticiarios, y comparativamente con Televisa el 

tiempo para niños·adolcsccntcs·m(1sica, en tmcvisi6n no es ni la 

mitad. 

El caso es grave, ya que los niftos y adolescentes 

11
cl futuro" como se les dice, parecieran no formar parte de 

los planteamientos televisivos en Jmevisión, y ni que decir de 

la mtisica que ha carecido de valor como alternativa cultural 

trascendente a los ojos <le las dependencias públicas, concreta-

mente <le la televisión. 

En el campo musical, se observa que lo mfis rescata· 

ble <le los programas musicales de lmevisi6n es la diversidad de 

g~neros musicales que se abordan, pero como resulta un mensaje 

Mhil, pierde sus posibilidades de matiiar y sensibilitnr el 

gusto musical del espectador, y por supuesto es un mensaje casi 

nulo en l'l caso de la música para ni!\os y adolescentes. 

!)!EV 1 SION di funde o neo programas mus"ic·a les que a cont inuaci6n 

se .. !escriben: 

1) !listoria de un cantar. 
Se transmite semanalmente por. los 

Es un programa ~ue intenta rescatar la 

La.conductora 

canales 7 y 13. 

historia de ia· m(1sica mexicana a trav~s de g6ncros autores 

o fl•n6ml'nos t r•1sccnJ<.~ntcs para la m6sica. 

de esta cmi s i6n os r.un<l;Jl upr Rul :-. Narvaci, quien-conduce asi 

mismo dos 11oticiarios, 

Pro~rama semana 1 que t·omo su nombre lo in di 

JicJ difu11Jc conciertos si11[611icas grahndos. Se transmite 

por canal 13. 

3) Armonra v Sotas. 
Este programa semanal se transmite por 

canal 7 y presenta conciertos sinfónicos. 

I~stas emisiones rctrman eventos 
~) Recitales v conciertos. 

nacionales de música cUisica esencialmente, !}on semanales, 

y se transmiten por canal 7. 

Programa semanal que conduce Jorge Salda~a en 
5) Nostalgia. 

canal 13, este progr'1ma presenta en estudio a diferentes ar 

ti stas que interpretan mOsica de tres o cuatro d~cadas atrás. 

6) 
Es el Onico programa musical para nif\os 

Para Bajitos. 
que tiene lmevisi6n, se transmite semanalmente por canal 7. 

- y presenta a un numeroso grupo de niños que van a cantar lo 

que deseen, asimismo se presenta a un grupo o artista dcdi· 

cado a Ja mOsica ínfanti 1, por lo general son artistas no 

comerciales, 

Este programa semanal transmite 
7) La horn de Bellas Artes. 

conciertos clfisicos grabados, la emisi6n se difunde a tra· 

v~s de canal 7. 

8) Cascaritas musicales. Programa que presenta un cantante y 

una orqucs ta, en vivo, .interpr.étando básicamente bol eros o 

mOsíca romfintlca. Es un programa diario, se transmite por 

canal 13. 

9) 111n·rl110 io. 
Presenta semanalmente di fcrentes mOs ices de 

cfir.,a ra o sin fón ices Interpretando fragmentos de piezas clá· 
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sicas. el programa se transmite por canal 7, desde uno de 

sus estudios. 

10) ,!_ucves de Estrellas. Programa que dedica su tiempo musi-

cal a presentar ror1ciertos de cantante~ j6venes comerciales, 

como Shl~ena Easton, El Puma, cte. Es un programa serna-

11al y se transmite por canal 7. 

Este reciente programa retoma &rabaciones de 

cantantes populares extranjeros en la década de los setenta, 

que llegaron a estar en los primeros lugares de popularidad. 

Oro Sólido es un programa semanal que se transmite por ca· 

na! 13. 

Anteriormente se transmitia un programa musical im­

portante por el tiempo que ocupaba en la programación, por 

su temática, por su horario, sin embargo salió del aire en 

agosto de 1986. Este programa se transmitia de !une; a 

viernes de las 17 a las 18 horas por el canal 13, su nombre 

era MOsica y algo mrts, que despu6s se convirti6 en 1.o mejor 

de mGsica y algo mfts, esta cmisi6n presentaba a cantantes 

j6vcncs quC" interpretaban canciones de la Nueva Trova Lat i· 

11oamcricana o de Canto Nuevo, esto cs.mGsica folclórica. 

l~stc programa era el m5s representativo en materia musical 

Je Imcvi~i6n, <le hecho marcaba la palita musical de la tcle­

vi5ión p(lb1 ira. En estos momentos la situación se cnc11cntra 

mfts dispersa, ¡1cro mantiene cierta coherencia en funci6n de 

sus antecedentes y lo {¡uc es el mensaje musical predominan· 

te en la actualidad. 

Después de conocer la programación musical de Imevi­

si6n, se encuentra que existen tres programas musicales para n,i 

f\os \'adolescentes, frente n los once de Televisa, con la va­

riante de que lmcvisión sólo produce uno integramente. 

Anteriormente, en 1985, lmcvisión contaLa con dos 

programas de rock, nacional y extranjero: Flores de Asfalto y 

Neblina rnornda, respectivamente. 

Neblina morada era producido por Armando Melina y 

presentaba videos de grupos de rock extranjero en concierto, p~ 

ro los videos se complementaban con información distribuida a 

través de diferentes $ecciones que mutlzaban la visi6n general 

del rock. Sin embargo la duraci6n de esta serie fue de tres 

programas que se transmitieron tres viernes a las 23:30 horas. 

Curiosamente Televisa en noviembre de 1986 lanzó un programa 

con las mismas caracteristicas, con la variable de tratarse de 

rock nacional; 
Super rock en concierto 1 que se transmiti6 por 

canal S, los viernes a las 23:30 horas. 

El caso de Flores de Asfalto se asemeja al de Nebli­

na Morada, su productor Alejandro Gamboa presentaba diversos 

grupos de rock nacional no comercial, como lo eran Batel! ita de 

Jerez, Clips, Kenny )'los eléctricos, etc, lgrupos que 

se presentan en Super rock en concierto). Ln emisión en este 

caso duró dos programas, se transmi ticron por canal 7, los jue-

ves a las 22:00 horas. 

Desde el momento en que desaparecen estos programas 

a 1 a fecha, no surgen csPacios nuevos en Imevisi6n parn la mGs!. 
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c:1 juvenil, concretamente rock; par~cc como ~i vxisticra el 

;:1cucr<lo <le dcj<.ir en manos de la televisión privada, la difusión 

de la cultura musical juvenil. 

SECRETARIA VE EVUCACION PUBLICA - CANAL 11 

El canal 11 aunque ~on algunas variantes ma11ticnc 

una pror.ramac:i6n semejante a la de 1mcvisi6n. 
En cuestión de 

tiempos, los programas educativos, culturales, películas)' los 

programas infantiles-juveniles [no musicales) son los más im· 

portantes, sin embargo la desproporción en tiempos es notable. 

Ya que ol fin de cuentas las 16"horas 30 mi~utos semanales de 

proRramas infantiles y juveniles están muy por debajo de las 17 

horas de lmevisión, y por supuesto de las 38 horas SS minutos 

de Televisa. 

En realidad el énfasis está puesto en el área educa· 

tiva lo cual tratándose de un canal de Ja Secretaria de Educa· 

ci6n Pública, es entendible: pero precisamente, por ser la SEP 

podría esperarse una programaci6n artístico-cultural más rica, 

pero no es así, la valoración y dist rihuclÚ prog-ramática de 

su~ t it~mpos, rc..•spondcn mns a in_tercscs inst'itucionalcs que 'so~ 

cial~s o c:11lturatcs. 

U canal 11 mantiene un11 pror.ramación que pareciera 

sodalmente muy justificada, ya que 3S horas 30 minutos a la s~ 
m:111:1 la~ dedica a sccunJ:1ria, primari:1 intensiva para adultos y 

a apoyar la primaria en general, por televisión, asi como ;1 la 

:H.:tual i.:aci6n J.c la SEP. 
En su5 tiempos restantes se intenta 

brindar opciones televisivas pero que por su falta de frccucn~ 

..:in y C<JrttinuiLl:nl pirnlcn fucr:a. 
t:n el caso <le canal 11, la 

vari:.iblc c(on6mica tiene más peso que en el caso de lmcvisión, 

y Je al t~una manera e 1 lo reduce sus pos ibi 1 idades ~1 e proJucc i6n,. 

[)e cualquier manera, cabe resaltar el esfuerzo que 

se ha hecho en la barra infantil· juvenil, ya que de sus sel s 

programas, tres son diarios y cuatro producidos por el canal. 

Sin embargo la posibilidad sensitiva, creativa no se 

vincula con Jos programas de ninos y adolescentes, mancjúndcse 

b5sicamentc la discusión o presentación de problemas-temas de 

___ _interés_ genel'al. 

Por supuesto, la música no se vislumbra como parte 

del ser y vivir del nifio o joven, ni· siquiera de los espectado­

res, )'ª que sólo existen cuatro programas musicáles que repre· 

sontan cuatro horas semanales de programá.ci6n. 

A partir del análisis cunntitatiyo, la música para 

cana:! 11 n~ tiene un significado, n.í: trascendencia; la visi6n 

de Jo que es la educación-cúltura deja de lado uno dé los mens!!_ 

j es más cerca neos a 1-hombre-~· - Al_ parecer 1 a educac i6n ins ti tu-

c iona l pór tolevisi6n, debe mant.cnerse dentro de la línea pobre 

y_ fa! ta de s~~sibl!"i0d;d7 en que ha .vi vi do la tel evis i6n púb 1 ica 

en México. 

,\hora bien ~unlitativamente.la idea se confirma como 

se veré. al describir los cuatro programas musicales de canal 11: 
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......... __________ ~ 
Este programa semanal intenta ini· 

ciar a los 11inos a la música, enscftándolcs lns bases tcórj­

cns. El probll.'ma aquí es por un lado, la concepción de lo 

que musicalmente a un niño común :.e le puede brindar. Por 

otr:1 ¡Jartc la duraci611 y frecuencia del mensaje minimizan 

sus alcances. 

2) Concierto Sinfónico, Programa que presenta conciertos si!l 

3) 

fónicos grabados previamente, se trata de una cmisí6n scma ... 

nal. 

El espectlculo sin limites. Este programa quincenal pre· 

SL'ntn dentro del g~nero de la música clásica diversos espe!:, 

tlculos grabados. 

Este programa semanal presenta 

reportajes musicales sobre diversos géneros o intérpretes. 

llcsulta un interesante intento de contextual_izár_la m<islca, 

pero como se trata s6lo de 30 minutos, a v_eces·_el mensaje 

se vuelve incompleto o muy denso, 

Asi pues, canal 11 no cuenta con programas- musicales 

estrictamente para niños y adolescentes, ya que Armenias y No· 

t.i., aunque s•' dasific6 como musicnl combina_ y eni:atlia- final· 

mc11t1.· la cuestión educativa, esto C!J 1 ·ryo:_sc ~~-~~enta un mensaje 

musical :1 difundir, ni se abre un cs¡mcio_dc cxprcsi6n, bien p~ 

drla decirse que su trata de una clase escolar de mOsica. De 

cualtt11icr forma, se toma en cuenta como una posibilidad musical 

en ca~al 11. 

A trav6s de este panorama musical por televisi6n se 

observa el predominio de Televisa, hecho que reduce las posibi-

1 idadcs de penctraci6n de un mensaje musical alternativo o con· 

trastantc. Poco a poco el cscicha-cspcctador ;:u.:ostumbra su 

vista y oido a ese mensaje predominante, sus cxpcltativas se l! 

rnitan, así como sus gustos)' posibilidades imaginalcs. 

Y si bien es cierto que la televisión pública no se 

ha ocupado de subsanar las serias carencias que existen en per­

cepci6n y sensibiliiaci6n musical; también es cierto que Tele· 

visa manipula y se abalanza tras cualquier espacio musical, la 

Limitnci6n progrnmdtica es tal, que sus 11aparcntcs 11 aperturas 

hasta al rock mismo, son momentos oportunistas ante los cuales 

no se puede confiar. 

Ella me dijoi 'si le •cambias a 

tus rolas yo te voy a lanzar, 

vas a·i1e9ar a laa estrellas 

y en el ~ielo vaa a tocar'. 

Violencia, drogas y sexo 

y vas a tenei más audiencia 

que el 'club del hogar' .•. " 

(Fragmento de "Violencia, drogas y s~ 
xo", -canción de Guillermo Brisei'io y 

Alejandro Lora.) 
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rn!l ITULO 111 

lt'S P:!OG~.\:IAS ~IUSICALES PARA ,vrnos y AOOLéSCE~lí<S 

.1. Et negi1t10 de itt!c•mación lmonitoaeol, y lo• p1og1ama1 

1egiH1ado1 

Antes de hacer la interpret,tici6~ y el análisis de la 

información que se recabó, es importante conocer ·c6m;-,;c,· regi.s-

t r6 la información 

La elecci6n de los cinco pro~ramas ·que.s~mon!ioren­

ron' fue un prorcso de selecci6n a partir de las orgnniiai:i.o­

ncs televisivas, la pro!~ramnci6n~ el horario, ln: ~str·u~tura_ ge .. 

ncral del video, ln periodicidad, las t~cnlcns de re~l~taci6~, 
en cada caso y en funci6n con los objetivos de la investigaci6n. 

Con estos elementos en mente¡ se eligieron ~omo pr2 

grama:-; rcpn•gcn ta t i vos pn ra 1 a inves t-i gac i6n, - ~'Lo mcj or _"--dc '. mCa· 

.,,jea y al~o 1n:ís", 11 Para Hnjitos". 11 XETU: C~nta Gan_t:l, Cnncio~ 
ní:dma r Super Musical", , 11 Eist~C1-lits--l{C-10s-c 8011

; - r--- 11

Altn--Frc·---o 

cuencia 11
• 

En el caso de Lo mejor de música y algo m6s, se 

tr~ta del finico progr11ma musical diario de Imcvisi6n, se trans­

mite por canal 13 a las 17:00 horas, y tiene una <luraci6n de bO 

minutos. Uc hecho estos clcmc11tos parcccrian ser suficientes 

para i.:onsidcrar rclc\·antc este progrílma, pero a<lcrr1s la conduc~ 

ci6n de ~ergio Romano cnfatiz:1 su importancia, ast como la pr~ 

scntnci6n de los artistas, sin pistns y en vivo, aunque graba­

dos anteriormente, •hacen que ''l.o mejor de música y alRO más" 

sen la carta de pre1entaci6n de la tclevisi6n pdblica, en el 

campo musical para adolescentes. 

En cuanto a Pamba) itas··, sucede algo similar que 

en el cuso anterior, con ciertas variantes, ya que es el único 

_P_:r:og_~_~ma musical parn niños en general, nunque en el pro~rama 
niii<ll de tres a cinco anos. No ha)' otro pro~rama musical 

s6lo participan 

para ninos, ni en canal 11 ni 13, 
Parabajitos, se transmite, 

los domingos de B n 9 6 9:30 de la mal\nna, se trata de un pro-

grama en vivo, en donde los artistas son los propios niftos que 

van a cantar, además se presenta un grupo o artista invitado, 

que tanto por sus letras, mOsica y vestimenta difieren notable-
Todos e~ 

mente con los artistas que se presenta'! en Televisa. 

tos elementos determinaron la elecci6n de Parnbaj i tos en la in­

-- ves ti¡!adiín; 

¡\hora_ bien, en la_ pro_gramaci6n ,de Televisa, la elec­

ción fue mds compleja, ya que, los pror.rnmas}nu~_icales para ni-
,' ._, '. ·' 

ños y adolescentes son más ~numer_osos .. Y. v#rfon.,en,·cnrncteristi-
·,' ·0-l ;, < 

cas, Por lo tanto, se agruparon los 'pr.ogramns que presentan 
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:1rtistas en vivo, o bien grabados en estudio, y se encontraron 

a XETU, Estrellas de los 80, 55bados musicales y Siempre en Do­

min!!o, sin embargo este Oltimo caso por la mism11 diversidad de 

artista~ y música, se consideró como para toda la f;1milia y no 

De es te grupo de 
rspccific:1mcntc par:1 ninos y adolcscrntcs. 

programas se eligieron XETU, por tratarse de un programa diario, 

con un mensaje verbal muy importantc 1 un manejo y construcci6n 

de im5gcnes interesante y din5mico, además de qut: se juega con 

el concurso y la mOsica. 

El otro programa fue Estrellas de los 80, el cual 

dura una hora y media, se transmite todos Jos sábados, y en es­

te caso la estructuro general- del video resulta clj1ve, dado _que_ 

se presentan desde videoclips, arti~tas en vivo, nnlcdotns, etc. 

XETU y Estrellas de los 80, se transmiten por cnnal 

Z, y los nifios y/o adolescentes pueden-asistir al estudio a pr~ 

scnciar los proxramas -
,,, .. 

l'or otro lado se observó'.quc existen', un-a ·serie de 

mensajes televisivos musicales que-lí~sa·~ su estructura en· la 

presentación de videoclips, _refo.rtadri.s C:on los comentarios de 
' - ~- ' ' - . . 

los conductores, tal es el caso de. \lfde~exito;-cn ei--é.~;;-¡ 2, 

Alta frecuencia en el cannl,_S.,Y~-~.tp_da.11tilsi~':' en_el __ canal 9. 

,\qui se eligió, Alta--Frccuencia,--yn que se trata de 

un programa <liario de una_h,ora·~ en.donde se intercalan videos 

n;1cion:llcs y extranjeros, adc~fis de q~c hay dos con<luctorcs, y 

se transmite por c:lnal S
1 

mientras que Vidcoexitos, si bien es 

Ji:1rio, es de media hora, s6lo prcsent:1 videoclips nacio11:1lcs y 

se transinitc por el canal 2, tal 
como sucede con lo5 ya eleg_!. 

fin cuanto a A toda masica 1 

dos, Estrellas de los SO y XETU. 

se tra11s1nit~ por el canal 9, lo cl1al puede ser interesante, sin 

embargo se• trata de ca~la ocOO días 1 los sábados t..lc las 23:3"0 a ln 
Así que Al_ 

1:30, y sólo se presentan videoclips extranjeros. 

ta Frecuencia, de alguna manera retoma elementos de los dos pr~ 

gramas, y por ello se eligió para la investiRaci6n. 

Si preguntan, porqué no se trabnj6 con toda la pro· 

gramaci6n musical para niftos y adolescentes, la respuesta es 

sencilla, dado que primeramente la utilización de la mOsica en 

cada oq~anii.nci6n televisiva, al igual que su progrnmaci6n en 

general sigue cierta lógica y linea de producción, que se repi-

Lo importante era rescatar las 

modalidades en que la música puede ser parte de determinada ló­

gica televisiva. 

Pero además la herramienta técnica; el monitoreo,y 

su interpretoci6n y análisis posterior, requieren-de una labor 

de selección y observación como parte de las necesidades de la 

De hecho, lns muestras televisivas se determi-
investigación. 
nnron fueron cinco de cada programa e'egido, estn variante se 

ddini6 con-el objetivo de registrar lns variaciones, repetid~· 
nes o carencias; en un periodo determinado de transmisión. Asi 

para el caso Je Jos programas diarios fue unn semana, y en el 

caso de los programas semanales nn poco más de un mes. Este 

periodo, se consideró suficiente para la investigación dado que 

permite claramente, diferenciar lo f0rma en que se usa y conceE, 

tnaliza la mdsica, en Imevisión-SEP y Televisa. 
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Et llo11do-HO 

El nonitorco en la investigación, fue un instruncnto 

de '.tran valor, en tanto pcr~iti6 rc~istrar1 la información de 

cada prop,rana de una nancra sistcm{itica, con rir.uros:idad, lo 

que se ¡1uc<lc traducir en apreciaciones y precisiones concretas 

v especificas. 

Sin embargo es conveniente indicar q11c no se trat6, 

de un monitorco completo, en donde se registrarian una infini· 

dad de categorías, ya que serían datos cuantitativanente muy•! 

tensos, pero cualitativamente poco prkticos a los objetivos de 

la lnvesti~aci6n, por ello se oot6 por adaptar a las necesida· 

des del proyecto, el monitoreo. 

En esto sentido, se hito primeramente una ficha de 

re!:istro con todos los datos básicos de cada :iror,rama como son: 

!/orario, dia de transnisi6n, canal.' pror.ramas .entre los que se 

encuentra ubicado, estructura r,eneral' de:i video, presentación 
Cada una de estas 

de la níisic.1, conducción, cr6ditos, slogan. 

catcgortas inciden de al~una manera en la interpretación Y an§· 

li•i• de la lnfornaci6n, asi que aunque sea una ficha de rc~is-

trn, sus J:1tos son im:H·cscindiblcs. 

PL•ro el monitorco más rico es t~l que se rcaliz6, en 

f11nd6n <l1•l conte11i<lo de ca<la pro~rama. 
Para este rc~istro se 

tomarnn ''" cuenta los tres tipos <le información, que se hrindan 

~lo~ t~lcviJc1\t~s en los pronr~mas musicales, ast, cncontr:1mos 

informaci<\n vcrhal por parte de los conductores, información"''! 

:o;iral l' infor~ari6n puhlicitaria o pro:1a"anJístit.:a. 
Con estos 

tres tipos <le informaci6n, se formaron tres bloques de monitow 

reo: comentarios, mOsica y comerciales. 

En comen ta r i os, se reg is t r6 la i dca genero 1 de ca<la 

participación del conductor, antes o después <le una presenta­

ción musical, n<lemfis se tomó el tiempo de cada participación, y 

e 1 ti cmpo to ta 1 de comen t" rios en cada programa. 

En 111 columna de música, se monitoreo cada lntcrven­

ci6n musical, registrándose el tiempo de la canci6n, el cantan­

te, el autor, la instrumentaciOn, el-tipo de letra y título. 

En_ el ~c_aso de _comerciales, se registró el tiempo que 

se dedica a la publicidad o propaganda, asi como el tipo de me!!. 

saje que se transmite. 

Pero además exls ten o tras ca tcgorins; una de ellas, 

es el an~lisis <le video que incluye movimientos de climaras, uti 

'tizaci6n de luces, etc, Y por úldmo se incluyó una columna 

para observaciones, ya que hay elementos, que sin ser constan­

tes o.tlistintivos de uri programa, son importantes para la inve~ 

º i:igáé:i6n. 
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3.2. Andll1i1 de ~a101 rn la P'ogtamaciJtt dr Televiaa: XETU, 

E1t~el(al de iua Ochenta y Atta F~ecuencla 

J.2.1. Dinámlca ~uslcal 

La agrupaci6n de estos tres programas musicales, P! 

ra su análisis, se debe no s6lo a que se trata de programas <le 

Televisa, sino que la manera de presentar ~ .. .!!!Q.Ü~ (ilumina· 

ci6n, coreografia, sonido) y la '!!~ en si (ritmos y le· 

tras}, son esencialmente las mismas. 

Asi pues, aunq~e existen elementos que los difcren· 

cinn se trata de 'ucstioncs que mantienen la llniformidad del 

mcns;1jc, esto.es, se cambian elementos superficiales- dentro de 

la continuidad tem5tica pero la música y los artistas no. Por 

ejemplo, si en un programa se presenta la estrella del momento 

cantando en estudio, en otro de los programas se presentar& en 

videoclip. 

l.a idea general de estos programas la ha venido des!_!. 

rrollando b5sicamente l!aúl Velasco, a través de su enorme equi· 

pode Siempre en Domingo,p~r lo que la estructura de los pro· 

grnmas coi11ci<lc en todos 16s casos; se presentan comentario§ 

Jo comluctor<.'$, para pn~ar ,-~ -~~~ic:~,' d~spués comcrcinlcs y nuc-

vamcnte conductores. 

l.;1 mOsicn de los pro~ramas aunque parccicr:1 ser lo 

mlis importante es utilizada para difundir una enormidad de ele· 

mcnt\IS como son: Productos publicitarios, ropa, formas de bai~ 

te, artistas, cte. Estos elementos <lcsv{a11 la :1tcnci6n Jcl te 

Je-escucha y desvirtOan las posibilidades sensibilitadoras de 

la música. 

Estrellas de los ochenta y XETU en las tres versio· 

ncs que se analizaron, son programas que se realitan en estudio 

con píiblico, el cual es adolescente btlsicnmcnte, aunque se mez· 

clan con un gran número de ninos. 

Alta Frecuencia se realiza en estudio pero sin púhli 

e.o, en una csccnop,rafin que simula un desván, en donde dos con· 

ductores vestidos muy a la moda presentan los videoclips. El 

desván está decorado con sillones acojinados, con antip,ucdndes 

y un aparato de sonido, ya que al parecer sino se tiene un apa· 

-rato- para escuchar mí1sica no se es joven. Como se nota, se 

trata de un acondicionamiento escenográfico muy clasemediero o 

tal vez de clase alta, 

Los conductores, en los tres casos son par.cjas; por 

un lado, en Estrellas de los ochentas están Marcos Valdés Y Gl~ 

ria Caltada; en XETU Rcné Casados y Gabriela Riv~ro; Y en A! 
ta Frecuencia, Roberto Alnrc6n y Lourdes Ramos. La prcsen t n-

c_i6~ en,-pareja no es uno situación ca~ 1ial si se toma en cuenta 

que se iraia d~programns para nifios y adolescentes. Etapas 

en las cuales las figuras más importantes continuan siendo la 

madre y el padre, por lo que se recrea~ un ambiente más familiar 

~Y cercano para los j6venes auditorios. 

Ahora bien la participación directa del nDblico en 

<los de los nronramas se liPa con la nrescntnci6n en vivo Je los 

cantantes, mientras que en el otro caso se trata de mOsica úni· 
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camente • trav!s de videoclips. La prcscnt:1ci6n en vivr> tic 

los cantantes permite ~l los nifios y J<lolcsccntes des~1·rollar 

procesos <le identificación de m¡1ncr:1 Jirccta con stis cantnr1tes, 

yu qttc si por ejemplo se anuncia ql1c Timbiriche se ¡1rescntarj 

en Xl:TU, un numeroso grupo de jóvenes asb;tirán a los cstu,,lios 

sólo por ver a este grupo, y <lSÍ se unirá un gran p(1hl ico por 

el rnt imo. pero p(1hl ico deseo 1lc ver al grupo musical, ¡irocc~ 

so que :.l_!.ravés de la tclcvisi6n, cad:1 quien en su ca5a, nunca 

se..• consl'l!Ui ri~1. 

Sin embargo, lo que cante Timbiriche, y c6mo lo con-

te no es tc1~~ a discutir entre los jóvenes auditorios que n11la~ 

den, ricn y ca11tan. Así pues se puede repetir veinte o m•i• 

veces en unn canción una frase con un ritmo agradable. y no h;1-

hr5 problema al~uno, será Ja canci6n de moda y itodos n repetir'. 

Para hacer más palpable ésto se ohserv6 que en XETll 

durante los cinco programas monitoreados se presentaron cuatro 

ca11tantos diferentes que fueron: Danicla Romo, Menudo, Marise-

la y ~lari:1 Conchitn. se repitió la presentación de Danieia R2 

mo en otrn de las tres vcrsio11cs nnaliiad11s. En el caso <le E~ 

trcilas Je los ochentas se presentaron: Chnyan, Sonia Rivas, 

Tatiana y Johny, Baltimora, flenudo, Cristal, Luda Méndez, Out· 

ficl<l, Franco, Pandora, Ucnis de Kalafe, Electric LiRht Orches-

ta, 1:crna11dn, Ari.1rn1, Manuel 'fijares, Danicla Romo, llcsircc, Y~ 

ri, Timbiriche, Osear Athi6, I!mcrson Likc nnd Powcll, adcm:ís 

vcint~ c;1ntantcs no profcsion:ilcs promocion:1<los ¡1or Valores Ju-

vcni lL'S, Y ilUl1c¡l1c cicrtamc11tc parcccrian muc11os cantantes, al 

obscrv:1r simplcmrntc la lista Je XETU \'Cmos quo se repiten dos 

de el lo. El caso se clarifica aún más al observar la lista 

Je ca11t:t11tc~ l\llC se prcsc11taron en Alt:1 Frecuencia <ll1rantc los 

ci11co Jlro~ra1nas en lLnálisis, que son: Rod Stcw;1rt, )l11te Rush, 

Kerygma, Chcap Trick, Astro \uc~o 1 Kennr Loggins, Billy Jocl, 

~1111·io C:1stcli, 1.nurca110 Brisucla, Manuel ~lijares, Lucerito, Jn-

1ies \lrown, .Jos6 1.uis ll\1val 1 Enrique, Dirc Strcets, Napolc611, 

C.1rlns S~lt\Cl?\:1 1 t.ucL1 \l6ndez, Miami Sound Machinc, San<lra Diego, 

Alt1crtn Vá:(t\1ez, Serenísima, Philps Cotlins, Recio Banquclls, 

.Jos6 Josa (dos veces), Tina Turncr, Ivln, Keny y los c!Gctricos, 

[!ton John, Luis Miguel, Diana Ross y Yuri. 

Con esta nueva lista l~< cosas son mfis claras ya qu< 

c~istcn nombres repetitivos, a pesar de que el monitoreo de los 

pror.ramas se realizó en diferentes fechas no coincidentes, aún 

asi, en los tres o mínimamente en dos programas se presentó n 

Daniela Romo, Yuri, Manuel Mijares, Menudo y Lucia Méndez, si 

además se tomn en cuenta que se trnt6 de cinco programas, es de 

esperarse que en un mes las repeticiones aumenten considerable-

mente. 

Desde Juego, los cantantes que se presentan han sur· 

gido escncialment~ de las -filas-d~ Televisa, que cuenta con su 

escuela _de capacitaci6n art!stica, ademls de las compañ!as dis­

qucras a las que publicitaen diverso_s __ progr.amas, )'así poco a 

poco controla la di fusión musical. Bl caso de. Daniela Romo, 
. - .. '~ -. ' 

~bnuel )lijares y Yuri que firmnn para In dÍ.~quera EMI, es s61o 

un ejemplo, pero de hecho hasta Jos artistas extranjeros que se 
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presentan (nan en videoclips) son promovidos por las campa-

íltas disqt1cras que se promocionan en Televisa. 

Asi pues c5:l aparente diversidad de cantantes se di­

fumina y concentra L'fl un limit:Hlo grupo de empresas disqucras 

coordinadas con Tclcvis11
1 

este hecho ser~ digno de tomars~ en 

cuenta para el an~ltsis que se hace a l.o mejor <le mósica y al-

~·n más. 

1\hora bien, por el lado <ll' tas canciones, los progr!!_ 

!nas hahl:1n por sí mismos, en XE.TU Canta Canta ,}l>l martes 20 de-
Prometes, y 

mayo de 19Bó, Uanicla Romo se presentó cantando 

el s&bado 1~ ~· •Gasto de 1986, en Estrellas de Jos ochentas se 

prcscnt6 el video de la misma cantante con la--misma canción. 

Esto muestra que dura11tc tres meses en sus presentaciones est~· 

vo prcsbntc esa canción. 

Si se observa ~l ejemplo de llanuel "ijares los resu!_ 

tndos ser6n muy parecidos, cuando se present6 en Estrellas de 
antes, el 

los odientas el 16 de ap,osto 1 interpret6: Bella, 

de junio se prescnt6 en Alta Frecuencia el videoclip a la misma 

ca11(i6n, cl;1ro que todo este apoyo coordin:1do coincide con la 

nparici6n de su primer LP en el me~cado con el apoyo total de 

Curiosnmentc este disco fue motivo 
\'alon•s Ju\'l'llilcs llacard{. 
de publ idd:id durante Jos cortes comerciales de ·Est1'ellils de 

los ochenta el mismo din que Je-presentó el cantante. 

La repetlci6n se refuer•n con Ja letra de las cunci~ 
ncs que Jos cantantes interpretan, las cuales en su moyorin tr! 

tan sobre problemas de la pareja dcstac5ndosc Ja conducta trnd! 

cional de hombres y mujeres, se trata nuevamente de utilizar l~ 

garcs comunes y situaciones convcncionulcs. 
Veamos unos ejem· 

plos: 

"Rclla, transparcntemcntc bella 

cndíablat.lamcntc bld la, 
no se asoman las estrellas, ni la luna ... " 

En este p!.!qucño párrafo de una de las canciones que interpreta 

~tanucl Nijarcs, hay clnco adjetivos, tin verbo y dos sustantivos. 

De los cinco adjetivos, tres son iguales: Bella. 

El u~o indiscrimi1tado de adjetivos es una de las cnractcristi· 

cas de las c:tncioncs comerciales. Este abuso de nlguna mnncra 

distorsiona·y polaritn In percepción del escucha ante los pro­

blemas, ya que hay que calificarlos de buenos o malos, bellos o 

feos. Y ndem:ls, se pierde en !:'!). verbo la posibilidad de vit!!_ 

liznr la cnnci6n. 

Pero est:I otro caso el de la canci6ri Prometes', 

ta Daniela Romo: 

"Prometes y promc~es y 

. de nuevo me prometes y 

nndn y nnda, 
Prometes y prometes y 
"de nuevo me prometes y 

-no cump 1i rás .•• " 
1 

que interpr~ 

En este fragmento se repi,te seis veces .e,l miSmo verbo; prome-

ter. y hay uno más, ·cumplir; en total se usan siete veces los 
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verbos. Cu3ndo St' usn "prometer" se hace en presente, y el 

\·crbo "cumplir" se conjuga en futuro. Curiosamente s6lo hay 

11n adJctivo 4uc es ''nuevo''. Pr1·0 :1quf el ~nfasis de 1:1 rcpcti 

ci6n se hace con el vcrho, el cual nulifica su acción ct1ando se 

dice ... "y no cumplirás", al pnrcccr la función del verbo, la 

~ual es d¡1rlc vida acción nl sujeto, pierde su cnractcr[stica 

dinfimica. 

En estos <los ejemplos se observan letras sin movi· 

mie11to
1 

11i vit:1li<laJ propias; se tratn de mensajes cst5ticos y 

1epct itívos. 

lle lwd10, los mismos titulas de las canelones vinculan a los. 

tclc·cscucl1;1s con ciertas acciones o emociones tal es el caso 

tic; Lástima, Hás vale hombre que sepa o Promcsns que 

::e transmitieron en XETU <•l martes 2ó de. mayo. Pero también 

están Toda la vidn, Como una mariposa, Cada dfo más 

Te regalaré, Cuando llegue mi amor 1 

Je ti, Más nadie más, Mi madre, 

Soy quien necesita 

Cómo te va mi amor o 

El ritmo Je la noche, titulas Je canciones que se interprel! 

ron el 14 de junio en Estrellas de los ochenta, Por supuesto 

que Alta Frecuencia no es la excepción, el 12 de mayo se prese! 

taran los siguientes t!tulos: Mlijer ~rrngil, 

c:;1mino de l;1 vid~. Me voy a ir, D llo de nuevo, Amor 

\'olc;ínico, llnctor latido )' Te necesito. 

Los titulas ademls de que·d~ alguna manera describen 

o :1<lcl:1ntan lo l!UC scrri la letra de la cnnci6n, bic11 pueden ser 

~1 eje Je l:a misma, al rc¡1ctirsc frcct1cntcmcntc como p:1rtc de 

la letra: en algunas ocasiones los títulos se llegan n volver 

parte del vocabulario común. 

01.~ cualquier manera se debe reconocer que en la músJ. 

ca comercial, los ritmos que se utilitnn son cuidadosamente el~ 

gidos, técnicamente depurados, clcctr6nicamcntc producidos lo 

que rcJu11d:1 en las posibilidades de rcpctici6n y mcmorizaci6n 

Jol mc1\sajc ml1sic11l, Así poco a poco los televidentes se van 

acost11ríl~rnnJo ¡¡ csct1chnr ciertos compases Je cierta 1ílancr:l org~ 

11i:;1<lo~, y Jcfi11ctl expectativas previas ;1 escuchar cualqt1icr 

mc11s.tic musical, los tclc-cscucl1as se van integrando a lo que 

Híchclc Mattclart denominó "la univcrsaliznci6n <le los ritmosu(1) 

fenómeno en el cual ol orden y la proporción en que se agrupan 

los sonidos en el tiempo,(Z] o sea el ritmo,se utiliza parn 

manipular el gusto musical del pOblico. Si se toma en cuenta 

que se trata de ninos y adolescentes se plantean muy abruptas 

las posibilidades de aceptación para un mensaje musical dife­

~ al dominante, en etapas posteriores del desarrollo. 

El problema se hace más complejo si se recuerda el 

cuadro sobre el disco como mercanc!a (capitulo I inciso 3) 

donde se observa que las diferentes partes del proceso fragmen­

tan cyc separan~ cualquier posibilidad sintetizadora de la música, 

al surgir la división entre creación, ~nterpretaci6n y difusión 

de la'niú:Sica~. Por otro lado la interdependencia de estos pro-

(1) 

(2 1 

Michelc Mattclart. "El conformismo revoltoso ••• u, Ideo­
loq!a y medios de comunicación, p. 137, 

Francisco Moneada, La mas sencilla 1 útil LJ?.ráctica Teo.­
rfa de la MÚslca, p. 19. 
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cesas es la 11ccesari:1 !l;1ra lograr mantener el proceso acelerado, 

lo quc;~onvierte a la música en un" mercnnc!a de rlipida repro­

ducción y pro~lui.:i.:i6n, ~inquesc llüguc n ninr,Cin tipo de síntesis 

sensihili:a<lora. 

Esta fragmentación es tan clara que por un lado cst:I 

el grupo Je los compositores y arreglistas para todos los can-

tantcs, tal es el caso <le Lara y Monarrcz, llonorí.o llorrcra, G. 

Rcnavitlcs, Javier S;intos, Lui~ G. ESl*Olar y Ramón 1:1orc~ entre 

otros. Por otra rortc estS el grupo de int6rpretes que final· 

mcntl' como }'.'.1. se vi6, no son tantos como parecen y mucho menos 

diferentes. Por Gltimo están los medios difusores encabezados 

por la empresa Tclc\'is:i, as! como por orgnniz.ac.ioncs r~1diof6ni ... 

cas 
1

discogr~ficas. 

En cuanto a la mednica concreta de presentación mu­

sicn l en Televisa, de entrada se presenta ni cantante desvincu­

lado y alejado del público como imágenes a adorar, intangibles 

pero iluminadas, enaltecidas a trnv6s de todo~ los recursos te5 

nológicos de la televisión, ns[ pues se observó que en los cin­

co proRr•n~s de Estrellas de los ochentas se presentó n los ar­

tist.'.1.s co11 csc~no~raflas llcn:1s de luces intermitentes de colo· 

res, formando fiRuras en el piso o al fondo. Ad~mlis de·utili--

::irse hielo ~ceo ~;1sific:1do que se esparce en el escenario 

cn·anJn una ima~t·n nchulo~a, irrc.il ~--~ _llt?J.1_d,c--~mc~Rcn __ los i~-i-6r· 

prct<'<. 

l'cro eso no es todo, yn que en el caso de algunos 

ca11tantcs, se formo con luces su nombre en el csccnnrio tal y co 

mo sucedió con el ¡\rupo 'lcnudo, el s:lbado 2 de agosto en Estre-

ll:1s de los ocl1cnta 1 o con Oanieln Romo el 20 de junio en 

XETll. 

En estos dos programas se utilizan constantemente 

la• tom11s ·abiertas al público sonriendo o aplau<liendo, lo cual 

en el cuso de XETU es totalmente falso, la animación se logra a 

trav6s de edecanes que sefinlan al público lo que debe hacer y 

culnd~ debe hacerlo. En el cuso de Estrellas de los ochenta• 

se utilizan una grn.n cantidad de monitores en los cuales se ob~ 

serva el movimiento de lu cámara entre el pOblico, por lo que 

los j6vencs auditorios entusiasmados al verse por el monitor 

sonrien o saludan. 

,\demás en estos dos programas se utili:an las imáge­

nes de npoyo como otro recurso importante en su estructura. En 

XETU las imágenes de apoyo normalmente son cintas grabadas so­

bre la chica XETU de la semana, o bien la presentación de arti~ 

tas en el programa, con lo que queda muy claro para el televi­

dente qu6 artistas se presentarán en ln semana, ya que aunque 

Ren6 Casados lo mencione, la imagen y un fragmento de una can-

ción son elementos más interesantes que el mensaje oral. 

En Estrellas de los ochenta las imágenes de apoyo 

que se usan norma !mente son: En la sección la Agenda de la~ e~ 

trellas -(las secciones se analizarán después) se presenta la 

casa-del artista invitado, regularmente se muestra el cuarto y 

la sala, como sucedi6 con el ciclista Youshimatz el sábado 14 

de junio; con Fernando Quirarte el 9 de agosto, con.José de la 
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Garzn el 16 de agosto y con Beny !burro Junior el 6 de septiem­

bre. 

Otro tipo de imftgenes d~ apoyo que se usan son los 

videoclips, que dr manera completa son dos, uno en ingl6s 

otro en español. Y finalmente en la sección de Revista de los 

artistas, para il11strar tas noticias qua se dan se utilizan im~ 

gc11cs de los artistas. 

En el caso de Alta Frccuc11cia la estructura de co11t! 

nido es difcrc11te :1 los otros dos progr:1mas, pero 1:1 diferencia 

es ¡,fisicamrntc visual y no tanto musical, ya qt1c se trata de la 

prc:-;cntación ur.: seis a ol:hu vi<lcoclips di:iriar:-.cntc. Con el ma 

ti: de que se presentan videos Je artistas nacionalCs y ex-tfan:.. 

jeras preferentemente norteamericanos. Y aunque ln proporción 

tic videoclips \'ari6, en promedio se trasmitieron cuatro video~ 

clips en cspoftol y tres en ingl6s. 

En cuanto ni contenido de los videoclips resulta po­

co interesante conocer si las imagenes gunrdnn relación con la 

letra de la canci6n, adem!ls que tcrminn siendo un juicio muy 

subjetivo, de cualquier forma de .manera general se puedo esta­

blecer que los videoclips no gu:1rdan relnei6n entre- -las im~gcc· 

11es y las lctr:ts. 

Entre los videos que ilustran canciones cil iri"gl~s y 

los <le r;111cioncs en cspafiol existe.una gran <lifcrcnci1t t6cnica 

y e; l'L'il ti \'a. ~lic11tr:ts los ¡1rimcros rccl1r1·c11 mayoritariamente a 

los l~xtcriorcs, utili:.an un ma>·or ní1mcro <le tH~r:;o11:1s y lo~ cft:>~ 
tos son cspc't~1cularcs 1 en los sc~1111dos s~ ahllsa i11disi:rimin.1d~! 

mente de los intl•riorcs asl como <le historias visuales ele pare-

J.1s 1 con clt•mcntos pl1hrcs y repetitivos. Este hecho da cuenta 

en Cll~rta JT1cd1 .. la lle qu1.· si bien el videoclip tiene objl'tivos 

promociPnall\s para lo:; artistas y compal\fns disqucras, existen 

tamhi~n diferencias l'ntrc las formas de promociona1sc¡ nor un 

lado puede ser crc:1tiv:1mente, experimentando y reflexionando c11 

las imfigcncs 
1 

y por otro lado se puede hacer de una muncra fti­

cil, rt1plda
1 

rcprt it iv:i explot~mdo las emociones m6.s coticlianas 

de los tclcs11cctadorcs. 

Si bien el caso de Alta Frccuonciu es claro ya que 

la prescntaci6n musicnl1 como ya so vi6, os a base de videoclips; 

Estrella• Je 101 ochenta y XETU presentan en vlvo n sus canta~ 

tes, pero Jesgr;1ciadamc11tc en lugar de enriquecer el .mensaje, 

la presencia ftsica de los ca11tantcs s6lo se reduce n su físico 

y llega a empobrecer el mensaje. El problema es que ningún ª! 

tista canta en vivo, lo hacen a trav~s de pistas completas 

(play bad). Desde el principio resultnbn lógico obser~ar y 

escuchar que pod!a tratarse de una pista ~ (de instrume~ 

tos), ya que nunca se ven masicos, ni' grupos con instrumentos, 

lo cual yn implica un serio detrimento de las presentaciones m!!_ 

~sicalcs, hasta·~qui es claro que lo que tiene valor es el ídolo, 

la estrellita, mientras la mOsica pasa a un segundo plano. Pe­

ro -~-·I :-gran problema es que no s6lo se trnta de pistas musicales, 

sino ~ue tul y como se cscucl1a en disco, los artistas se limi· 

tan 11 mover la boca ante micr6fo11os desconcct3dos, que ni dar 

las gracias 11crmitcn decir al finalizz1r su farsa. Este alar-

mantc hc..:ho t¡uc se reproduce en casi todos los programas musica 
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les Uc ·1clcvisa, con presentaciones f1'.sicas de sus iJolos, nnni_ 

miza la impurt.1m:i¡1 <lL· 1:1 intcrprC't:ici6n musical, ins11lt.1 ~1 los 

tclescud1as, y exalta la fi~!UTa <le las cs.trcl las ''sin vida" 

como parte Ucl pror,r:una. So importa lo que la estrella cante 

o cómo lo haga, basta con qt1c se trat11 del ca11tantc del momento 

o del grupo fenomenal, Poco a poco los niños y adolescentes 

fortalecen sus \'Ínculos 11musicalcs' 1 con figuras que no tienen 

nada que \'Cr con manifestaciones musicales. 

,\si pues no es extraño ohscrvar que se monten corco~ 

grnff~s cspcctact1larcs para la presentación <le los cantantes, 

dcsJ~ 1;1 111ancra en que se vi~tcn hnsta los pasitos que hail;1rdr1. 

Ucntro de este cngafio existe una cxcc¡lci611 la scc-

ci6n de l>csb;111c:1 a la estrella en 1~strc11as Je los ocl1c11ta 1 en 

esta t>artc Jcl pro~ramn se presentaron nlgt1nos j6vc11cs co11cur­

santcs Je Valores Juveniles Uacnrdi, que como lógicumcntc afm 

no cuentnn con esa estela publicitaria c¡ue tos vuelve ídolos, 

pues se ¡1rcscnta11 con pistas mt1sicalcs por lo que cuando menos 

cant:m en vivo, sin embargo este hecho es motivo ·de juicio, ya 

que lo!' uva lores juvcni les" se prcscnt:u1 .primero en concurso 

para c1uc un jurndo supuestamente estudiant (¡ decida quien c¡¡ntn 

mejor, 

l.a fra~r~entnd6n de todo el fenómeno musical impide 

al cantante y a los tclcscuchas 1.:ucstionar el mcn5nju musical 

411c se les brinda. El cantante al nacer <le un día para otro 

L•ntre hrumn~ 110 consi}!llC fortalecer una carrera musi.:al sólid,1 

que le de clL•mcntos Je profcsionali:aci6n st1ficicntcs como par:1 

rech:1zar lns pi.stn." completas y u(in las mu:;icalcs. Tal pare-

ricr:i t¡uc ha~ta 1.1 formación Ül' grupos musicales completos fue­

ran elementos CliCSti11nndorcs del manejo :1ctu¡1l Je la m6sicn co­

mcrcia1, por lo tanto son tnmhi~n ccnsurndos. 

El punto clave es In fragmentaci6n, desde el arre­

glistn1 el comj1ositor, el cantante, el difusor, el promotor, 

etc. La posibili<la<l sintHicn de la m(1sica, su fuerza scnsib! 

lita<lora coino proceso r,lobal no tiene, ni ha tenido c6digos en 

la estructura ccmcrcial de la televisión privada y de ln i11dus­

t·ria dt.• l:l r.1úsica en m1cstro país. 

Esta dbr,rcgad6n musical como una b(1squeda de npa­

rcrifo "icrfcccionamiento' la depuración por la" depuración misma 

de ia mtls ica se presenta corno un fin suficientemente válido co-

mo para conti11ua1·sc y desarrollarse. Asr pues se trata de una 

serie de proyectos tccno-musicalcs en donde existen equipos de 

instrllmcntaci6n que se Uedicartin a buscar que con los ritmos e~ 

mcrcialcs se compongan diferentes pistas musicales; estará el 

equipo de !etristas que localizarftn palabras repetibles y memo­

ritables que se adapten a la instrumentación; estará también 

el equipo de coreografía que definirá la imagen del cantante o 

¡¡rupo a través ,le su vestimenta y peinados hasta los pasos de 

b11ile~ cxistirfi asin1ismo el equipo de rclaci6ncs pfihlicas que 

llcvar5 la agcn<la del cnntantc; cst5 la compafiia disqucra que 

con las condiciones más ventajosas para ella grabnrá y promovc~ 

r.i los discos; en fin cada equipo dentro del proyecto vn cum­

¡1l ic11do su J3lior co11 l111 deseo de constante perfccci6n 1 pero se-
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r;í u11 dcSL'O dcs\'inc11lado dt• lo que la m(1.si1.:a en TOIJO su sentido 

3.2.l. Comentarios 

Tanto Estrellas de los ochenta, como X~ru y Alta 

Frccucnci:l t icncn en su estructura ciertos espac~os que los co!! 

Juctor~s utilizan para comentar acerca de las canciones o can-

t:1ntcs que se presentan. Estos csp;icios-tiempos resultan lm· 

portantes ya que explicitnn ln posici6n de la empresa ·televisl-

va 1 en cuanto a los objetivos e intereses que persiguen sus pr~ 

eram11~ musicales. 

El an6lisis de los comentarios, asi-~or escrito, tril 

\'et picn\a la energía, 6nfnsis o accntuaci6n con que son prcse!!_ 

tnJos los co1ncntarios 1 por lo que si bien no podrdn ser :1naliz! 

dos en to<la su mapnitud, no puede faltnr la mención de estos 

clc1n~11tas en el :1nfiljsis del mensaje verbal de los programas. 

!lay que aclarar en este sentido que, los elementos de animación 

vrrhal son m:ís cnf:iticos en Estrellas de los ochenta y XETU, 

en Alta Fr~cucnci:1 se trata de con<lttctorcs con menos experien­

cia que Jcnotan m:ís limitaciones en s\l-\'inculaci6n con los tele 

-cspcct:HlorC's. 

Con esta nclnrac-i6n· el -a·ntil is is_ que ~e expondrá 1 lc­

vará presente 1.•l acento cm~fiv:o quc~rcsulta difícil <le evaluar, 

!H'ro 1¡11e •llcrta sohi-c· el ÍntCrés· por ~~spcrtar sentimientos de 

;1lcnri:1 VI\ los tvlc·cscuchas, ql1c v:111.mds all~ de l:ts sin1plos 

pa 1 ah ras. 

Estrella$ lle l{¡s 1.}L'lH'nta es el pro¡'.r:1ma con ma~·or 

Jur:1ci6n y con un hor:1rto !'akttino que permite ser visto y ese~ 

1.:h;n\o por un .1:r.111 n(1r::cr 1J <lt• niiio~; y íll1olc~cl'ntcs, <lr esta mane-

ra lo que se dice L'n l'l pro_r~rama tiene gran trnscondcnci;1 entre 

el tclcnfülitorio, qut• s~p.Cin los r;1tings(3) <le l~RA (Interna-

tion:tl Rcscarch :\sociation) son bastante altos. Pnra este ca 

so el raitinr, promedio fue <le 9.76 para un p(1blico de 8 a 12 

at,os 1 lo que traducido en tclc-cspcctadorcs quiere decir unos 

2·15 mil •17'1 niños-u<lolcscentcs. (4) 

Al inicio del programa se anuncia el elenco <le la 

cmisi6n, esta prcscntac i6n incluye invnriablcmcnte adjetivos e~ 

mo "sensacional", 11 hcrmosa 11
, '.'estupendoº, entre otros. A~ 

jctivos que se repctirfin alº~omcnto de anunciar las actuaciones 

de cada uno de los cnntantcs. Lo mismo sucede cuando Gloria 

Cal 2adn anuncia .los videorocks que concursnrfin, y hace comenta· 

rios en torno a los 11 r,randcs 11 equipos de producción (prop,ra· 

mn del 14 de junio de 1986)' o la popularidad de los cantantes 

(prop,rnma del 9 de np,osto). 

Mensaje reiterativo es la mención dri que Estrellas 

de los ochentas' es la "plataformi1 juvel'.il de M6xic"o", de he­

cho las ideas corcoirárlcas que se manejan refuerzan esa idea 

<le_ ambiente espacial <le despegue hacia las estrellas. De he-

_-cho "la ·plataforma juvenil de ~16xico" puede sintetizar el in· 

(j) 

1·11 

Maitlng etl el porcentaje de personas que tien~ acceso a 
la tlllcvisión, y la ven. 

85 



tcr~s ¡1rimor<lial d0l mcns:1jc televisivo, Jl scílal:1rs~ como los 

impulsores de futuras 11 cstrcl las" 1 "ido los"; o h1cn como pr~ 

motort•s de su~ "cstrcllitas'' del moml'nto. 

Si bien existe~ iJcas ejes en el 11rogrnmR, como 1,1 

11ntrrior, no quiere decir que sea la l1nica, ya que al fin de 

cuentas se deben promocion:lr las act1vida<lcs que Televisa orgn-

nicc en esas ~rc:1s. ~si ¡1ucs el 11rriodo en qL1c 3r rcal1:6 el 

rnonitoreo coinritli6 1..:on todo el Jcsplicxuc puhlic.itario que se 

hizo alrededor del Mundial <le futhol :.l(•xico B6, en este sentido 

se hi1.·icron muchos comentario$ l'n el pror,r:1ma en torno a ello. 

Fl 1.1 de junio por cjt'mplo, fbrcos Val.dOs inform6 sobre cufll 

cr.1 el l'qllipo rn;í:; r.01eaJor de todos los mund1aic~, o el <le 

Jr,nsto qu~ se presentó el tci;timonio de J!ernando Quirartc Jefe~ 

"" <le l• selección mexicnnn <le Futbol. el futbolista habl6 10-

hrc su~ actividat!cs cotidianas, 

Este e_iemplo se ve incrcmcnta<lo en tiempo y rcpcti~ 

ciones i:ua1!1..h"> se trata c!e t.:antnntcs, de hecho se innov~in cons-

tantcmente secciones del programa. Una de las secciones que 

v:1ria en prcse11tncio11cs pero que 110 ha desaparecido desde los 

inicio5 del progr•1mt1 1 es la prcscntact6n de lo que llaman 11 Nuc 

vos \'alorcs 11
1 esto resulta una parte clave en In estructura de 

contenido y:i que le dfí fuerz.a :i su i<lca <le 11 Plataform:1 juvenil", 

en relación :1 la promoci6n de próx.im~ts "cstrcll;1s 11
• l.os nuc. 

vo::> valores que se presentan sur~en del negocio Je \'alorcs .Juv~ 

niles patrocinado por Uac:inlí y Cornpafií.i, est:1 empn~sa ;ulem:í'.; 

es una de las principales ¡nomotoras del programa, (véasl· el 

lncis'J Sfllne puhlici¡laJ rn C"stc capitulo). 

l~xistc una sccci611 del pro~ramn que se dedica Onicn­

ncnte a prese11tar a los co11ct1rsa11tcs de Valores Juveniles, y 

que aunque cono se mencionaba la idcn ha pcnTtnnccid_o, los mati­

ces Y la forma de estructurar la sccciOn si hn cambiado, en el 

momento en el que se hiz.o el monitorco la sección se llamaba 

11 1Jcsbanca a In cstrcl la'' su dinámica consiste en presentar en 

cor\CllTSo a dos c:1r1t:lt1tcs de la rama femenil y dos de la VJronil, 

mientras un jurado (supuestamente <lcl pGbl ico y cstudinntcs) 

decide qui6n c:11\ta mejor de las dos concurs1lntcs femeninas y de 

los dos cnnt:1ntcs masculinos. El cantante que nanc cirlco pro-

Rfítmi.15 consecutivo::; recibe diversos pren1ios 1 a~cmtis <le oportun_!. 

<ltH.lcs-dc pnrtici1rncí6n en los-programas musicales Je Televisa. 

En el periodo de anllisis se presentaron un total de 

dieciocho cantantes de Valores Jt1vcnilcs 1 que aunque p:1rccieran 

muchos para cinco programas, desde el momento en 'l.lle s~ inte­

gran a un concurso, permiten involucrar una participaci6n más 

activa por parte del tele-escucha, esta participaci6n lo vincu­

la con los intérpretes, con el programa y con el patrocinador 

(Bacardí y Cía. J. 

Pero ese no es el único caso, tambi~n está el "Cir~ 

culo Pcpsi 11 en el cual se_ am!ncian a los a~t~,stas _que )'Ctibic­

ron el maror n(1mcro de corcholatas por parte d~ sus _admiradores, 

la idea final es que el grupo de :1dmiradorcs de.un artista que 

envíe m:í:; cnrcholat<lS del refresco al programn, podrá cstnr con 

su artlsi:a una tarde, dicho en sus palabras ln idea es "júntc_!! 
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se para admirar a su ídolo''. 

Los conJuctorcs de esta sccci611 son Jifcrc11tes :1 lo~ 

del progr:ina en ,general, si~ucn siendo un hombrr y u11a mujer 

quienes después de dar a conocer "su·' 1 is ta Je popularidad 

11rescnt;1n un videoclip, y comc11t:1n sobre el ca11t3ntc del misno. 

El sábado 14 de junio, al presentarse el video de Johny y Tati! 

n~1 a la canción "Cuando cstrmos juntos"' se cor1cnt6 que era un 

vid<'o "muy animado'' que <labnn ~nnas de hai lar, pero que ade· 

m5s se trataba de una canción con &111 Rran mensaje p;1ra los j6v~ 

ncs parejas, ya que a juicio de los co11J11ctores los int6rprctes 

rcullznn una labor <le paternidad responsable. 

L¡1 letra de esta canci6n rc11itc en sus estrofas que 

los j6vencs no se dejen llevar por sus emociones, qt1c todo lle­

ga en su momento, <!UC se tlcbc esperar el momento par:1 tener l1i-

)ns. rara empezar no se toma en cuenta qu{'; tipo de valores m~ 

r:1lcs rcrro<lucc esta c;1nci6n, qt1c a fi11 do c11cnt;1s pro¡ionc una 

solución frustrada o rnalo~~ru<la a la relación de las parejas, no 

se brinda un:1 011ci6n abiert~ como podria ser rccomc11<l:1r el uso 

<le anticonceptivos. Oe cualquier manera c11alc¡uicr posibilidad 

lle tr:1sccndcnci;1 <le ostc mcnsnjc music:1l se pierde Jcfinitiv:1· 

1nc11tc ;1ntc la al>ruma<lor:1 c:1nti<ln<l <le lctr;1s qt1c contradicen 1:1 

idea de prcpar:ici6n, de cspcr-n o de freno, como cjcmpl1lS cst:ín: 

que interpreta Luccrito; Corro, vuelo y 

me acrlcro1 con Timhirichc o bien ~te sabes a chocol;1te, 

c011 ~1cnuJo. Sim¡,lcmentc en la nism:1 sección del Circulo llcl 

~xito J'epsl ~e presentaron en otros progr;1m~s los vi<lcos <l~ 

Lucia M6n<lcz. u la canción Te quiero: L'l de Uanicla nomo a 

la canción Prometes, y uno más de Tntinnn que contradice la 

letra de Cu:1n<lo c~tcmos juntos, y se llama He voy a cnam~ 

ra r. 

El 16 de ngosto en lu sección dr Pcpsi los conducto­

res in\'itnron a los tclc·cscuchas a que sintonicen lo XEW, en 

el radio, ya que se transmite entre semana un programa llama<lo 

"El e! !'ClllO Jcl 6x j to". Esta rccoMcn<laci6n refuerza plcnamen .. 

te el mensaje musical comercial, en donde se utilizan Jos me­

dios de comunicación por un sólo patrocinndor como es Pepsi. 

To<lnvia en el análisis de esta sccci6n, durante el 

monitorco, McnuJo np1lrcci6 en In lista de popularidad corchola­

-tCra~- en- el primer lugar, -con-lo cual queda claru -~a importan­

cia que tienen los niftos-adolescentos entre los tele-escuchas. 

Estrcllus Je los ochentas cuenta además con otra ses_ 

ción qt1c se llama la Revista de lns estrellas, a trav6s de la 

cual se hncen diversos sefialamlentos sobre la distribución del 

tiempo libre, lns formas de vestir y hablar. Así pues cada 

programa Gloria Calzada indica cuál es la película a recomendar, 

el.libro~ a leer, la canción, el evento los cumpleañJs de arti~ 

~tas:c la moda y la expresión "de lu semana" (recuérdese que el 

programa tic11c una periodicidad semanal). 

En el periodo de análisis las películas que se' rcco­

mc>1hlaron fueron: El honor tic la familia Prizzi 1 Karatc Kid
1

II, 

la scgwHla parte de !.oca academia <le policía. En cuanto a los 

lilll'oS se pasó de ~' <lC' .James Joycc hasta la Blografia 

~.~~-~!_!._j~_yen de la clasl' m~~~ de Carca~a, pasando por ~. 
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e Jalil Gibran. 
Lns canciones de la semana invariablemente 

ucron las de los cnntantcs que nhí se prcscnt~rn. 
En eventos 

e mencionó la segunda etapa del mundial, la presentación de 

'rcsas y Chay(in en el Teatro Jnsurp,cntcs y el coctel de la OTl. 

En la parte de los cumplea~os de artistas sólo se 

mencionaron Jos de cantantes y actores que trabajan parn Televi 

so, una de In• noticias que se dieron habló sobre las semifina' 

les de Valores Juveniles; además se recomendaron las obras de 

Teatro: El show de Terror de Rock y, Andreo y 1.oco Amor. Y fi 

nalrnente en cuanto a las expresiones de "'la semana" se rnenCÍ2_ 

naro11: 11 No hay", 11 No controles" y 
11

Afic.lale'
1
, 

Corno se observa esta sección engloba )' captura mu· 

chos elementos de pronrarnas, artistas o empresas relacionadas 

con Televisa, es la sección "entre farni 1 i•.. de Televisa, ya 

que, hast:1 felicitaciones surgen. 

Si bien Estrellas de los ochenta es el programa de 

mayor duración dentro de los que se analizaron, su diferencia 

con XETU y ;\Ita Frecuencia no es muy significativa en cuanto ni 

ti11u Je comc1\tarios de los conductores. 

Xl'Tll es un interesante ejemplo del manejo delc-1n-éi11sii'c 

je verbal, en Jos programas musicnlcs do_T~levisn, yn que si 

bien no se dice nada que contradiga los. cornent~_rio?; de ,Estre:­

llns de los ochenta, el estilo de-René Ca.sados le da ·matices 

difcre11tcs al pro~r;1ma. 

Las participaciones de Rcn6 Casados y r.abriela Rive­

ra inclt1ycn frecuentemente frases que al nnnlizarsc se vuelven 

retóricas, simples o cargadas de vaiorcs morales tradicionales, 

como ejemplos están: "¡\un homhrc cnnmor11<ln no lo derrota na~ 
die", "hay que ser leal a una causa no a una persnna", "la 

l,ealtad se p.ana con la lucha y dignidad'', "la historia nos une, 

pero más el porvenir", "hay que estar a la altura de las cir· 

cunstancias", "una r,ran empresa es la esencia <le la v i<la y 

ello se consigtt~ con la voluntad de poder'', ''por nuestras 

obras valen nuestras ideas", "vivir demasiado rápido nos impi· ' 
de vivir todas las cosas por pcquenas que sean", "en esta era 

supersónica hay que detenernos a meditar", "el patrimonio más 

grande que tenemos es M6xico", "la salud corporal se logra al 

practicar una disciplina como parte de nuestra vida". (lnforrn!!_ 

ci6n ohtenida del rnonitoreo de cinco programas de XETU). 

Las frases dichas entre letras, sonrisas y pistas rn!! 

sicales adquieren dimensiones y fo.rrnas confusas, resulta difi· 

cil interpretar la frase "a un hornbl'C enamorado nn lo derrota 

nadie", entre las canciones Prometes y l.ást irna que interpretó 

Dnnicla Romo, el programa del 20 de rnavo. 
También seria inte-

rasante conocer que significa eso de que "una gran empresa es 

In esencia de la vida", ta 1 vez has ta se haga referencia· a la 

misma Televisa, pero ¿qu6 puede significar para un nifio o ado­

lescente tele-escucha eso de "una gran empresa", o es que de-

ben aprender a relacionar la gran empresa con Televisa? 

jue~o de palabras convierte las frases de René Casados y Gabrie 

la !Uvera en acerti,jos para el tele-escucha, o hasta en sugere!!_ 
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Lis subl1mina1c~ s1gn1ficativ:ls. 

Sin embargo eso no es to<lo, ln cstructur~ d~l pro~r~ 

a presenta nl 1nicio de su trnnsmis16n, una hrev~ 1'l~t1c;1 rn· 

re unos mun.ccos. l:stos personajes ¡1latican entre si sohrc dl 
crsos tem:1s como son: l.n informalhlad de las mujeres, l;is <li­

crsioncs en el mundial, "los ideales" dt! superación de los 

6vcncs, Ja ¡1atcrnidnd ideal y ln necesidad de ser ¡1untL1alcs. 

En el caso de Ja modnlidad de XETU, "Canta, Canta" 

~11si6n qt1c se transmite los martes, se prcscnt;1 a un &rupo de 

oncursa11tes que interpretan por turno, una o dos lineas de una 

e las cancivucs comcrci:ilcs. Un jurado de tres pe1sonas <lec! 

en quien ~ana. Lo interesante es que al momento de presentar 

a las conct1rs:1ntcs (siempre son ml1jcrcs) 1 estas tienen que h! 

cr algfin comentario breve estilo !ten~ Casados. t.os temas lle 

ius con1L•11tarios Jurante el periodo dl· an:'iltsis fueron: Las 

~reas de estudio en el bachillerato y Ja función que t1encn en 

los estudios profcs1onalcs y en el otro caso se habló del cjer­

r icio flsico vinculado con el mundial. 

Poco a poco con ~s~,os elementos· se construye ln ima· 

1cn-del nino-adolcsccntc para Televisa, par• la cunl el amor, 

la lealtad, ln htisqueda de _empresas se incluren como objeti· 

vos en Ja vida de Jos jóvenes auditorios.- Un nino-ndo1csccnte 

·dche sor formal, puntunl y ávido de superación (estos atribu-

tos dentro de las conceptualiznciones de Televisa), pero además 

se <lchc preocupar por l:i l'scucla en si misma, y por su¡mesto 

prart icnr alr,tin deporte. 

1:11 cuanto a lo que se cnticn<lc por conocimll'ntos, se 

t icnc q\1c h:Jccr referencia a momentos JHl::livos e imn6vil<:s. 5!!_ 

l¡cr y ~011oce1· cst111 rcr~iti<los Onic;11nc1\tc :1 la mcmnriJ, como s~ 

ce<lc en la emisión Je XElU ' 1l.a11ciunfsimn" 1 en la cual dos cqui 

pos compiten rn t111 juc~o de 1lrc¡:l1ntas y respuestos. El tipo 

de pJ·c~untas es ,¡e car5ctrr cnciclopedico y van desde ln f6rmu­

l:1 q~ifmica de ln sal, hasta el tftl1lo de las canciones de moda, 

adem~s se piden Jos nombres <le deportistas y se brinda la lista 

de popularidad 'te la semana. 

La lista de popularidad para el 22 de mayo fue l_a siguiente: 

-10) )lujeres con ~!arcelo Molinn. 

9) Pájaro que comió voló con Diego v-erdagriifr_-;-~--

SJ Luna Mágica con Roc!o Manquells. 

7) Hnzar con Flans. 

6] Jugar con Antonio de JcsGs. 

S) No controles con Flans. 

4) Corro, vuelo y me acelero con Timbiriche. 

3) Miguel con Angélica María_. 

2) Amor Imposible con Lucia Héndez. 

1) Más rnn ,José José. 

Como se observa to'1o-s- lós- c-anta_ntes son comerciales, 

y se promoc1onnn cuatro canciones- de -grupos- y'cantantcs niños-

ndolcsccntcs. 

En cuanto al objetivo explícito de XETU (seglln los 

comentarios <le los conductores), se mencionó en repetidas oca-
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io11es que XETU 11 es u11 juvenil csp:1cio donde se ne:cla la ale­

. ría de la cordialidad mcxic;rna ... la músic¡1 si~ue sicn<lo l'l t~ 

a de.• XETU 11 (C:ahricla !Uvero, 2Z r..ic mayoJ. Por :-.u p.1rt ... • lh .. ·n(> 

.:1sados comentó en l'St.' nisno ¡no'!rama que "l·l entusiasmo )' ~ 

isposición a la t.ll\'crsión son lo~ objetivos del !1ro5:r~uaa". Así 

1ucs para XETU los tele-escuchas deben estar prcdism1cstos a la 

iversi6n, y~ alegrarse con "su r.lÚSÍCíl
11

• 
Antes dl· prcn· 

er la televisión los jóvenes deben definir un estado <le finino 

'juvenilmt..•ntc atcr.rc 11
, ¿o qué no son r.cntt• joven? 

i¡n cunnto al tercer proerama que se nnali:6 dentro 

Je la proi:ram;lri6n de Televisa: Alta 1=rccucncint sr <lrh~ ncla-

1:1r que sr trata de la c~isi6n mfis escueta en cua11to a 'ºmenta· 

rios se refiere, tanto cuantitativa como cualltativilfncntc. 

!.os conductores de :\lta 1=rccu~ncia resultaron st1 r º2. 

v:1tos n11t~ las cámaras, :>or lo que se expresaban con dific11ltad, 

con lo que la anlm•ci6n del programa se convirti6 en un rcitcr! 

do clo~i~ a Jos artistas que presentaban, o en una promocl6n a 

su~ <liscos. 

Alta Frecuencia se convirti6 en la emisión con Jos 

c.omt~ntarios 1n:ís hure.los en las prcscntacionCs musicales -de Tell•-

\' i -:a. Un cjcnplo de esto fue la presentación al video del ~·~ 

\10 musical dP rocJ.- nacional, Kcry~ma, en la que S<..' scfl:iló que 

,el vi<lt..•o l'ra un horncnajl' a ~lé:<ico y por tanto una actitud !!.!!· 

clonatisl3, :1cro lo peor es que en el hlor¡lll' si~~UiC'ntc, Robcr· 

to 
1
\larc6n )' "Lulú" Ramo~ real izan un juc!',O l in!~uístico con na· 

l.thras en inglés, para tcrJT\inar comentando que la tradicí6n me· 

xicana ºdcbl· festejar t..•l día 1.k r.iucrtos )'no el llallowcn" . 

Otros comentarios sobresalientes son la vcrbali?a· 

ci6n del al1Jitorio a quien dirigen sus videoclips, en este scn­

tiJo los locutores enfatizan que se trat1l de un programa para 

nlnos y adolescentes. 

El 9 de moro uno de los conductores sei\aló que el t! 

tulo de Ja cancifo que •interpreta Luccrito, Fuego y Ternura, e~ 

ti compuesto por dos sustantivos que deben integrarse al sentir 

Je un 11 cnamorado". Este comentario embona perfectamente con 

lo que se comentaba del sentido de las frnses en. XETU, claro 

que c11 Alta Frccltcncin la situación se vuelve m~s explicita, y 

se convierte en u1H1 desinhibida publicidad para cantantes y ca!! 

cioncs comerci:llcs, basta mencionar el comentario final del pr~ 

grama del 9 de mayo, en donde Roberto Alarc6n dice que va a ir 

a un bazar a ver si se enamora de alguien con jcans haciendo 

alusión a la letra de la canción Bazar, que canta el grupo 

Flans. 

En el programa del 12 de mayo los conductores plati­

caron sobre las posibilidades que tiene la mujer para desarro­

lfors~~ al parejo del hombre, nl respecto se mencionó a Simone 

de Bcauvior y agregaron que por ello, y como ejemplo, presenta­

ban a ¡¡Lucía Méndez: ! , con su video~ a' la ~canci6n Amor volcli-

nico. 

Dentro del mismo tipo .de .comentarios, el .21 de mayo 

se habló sobre In relación de Tina Turner, cantnn~e norteameri-

cana de rock comcrcinl, y Emm:1nucl 1 cantante mexicano, durante 
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a film:1ci6n de un comcrci;ll para una firma comercial, este co­

cntario hace alusión co11cretamcntc a Pcpsi Cola. 

Jlcro por si f11crn poco, en este programa se usaba 

rccucntcmcntc la palabra "rock" como Jescripc16n de algo dr 

1,<la, por lo que todo tipo ~e mOs1ca y cnntn11tes pasab;1n a for­

ar parte del rock, desde Lucia ~lndet hasta Timbiriche pasnndo 

11.H t.uis !ligucl. 

ADn sin la importancia y trascendencia de XETU y Es­

trellas de Jos ochenta, Alta Frecuencia complementa muy bien 

Ja 1ma~en de lo• ninos y adolescentes que Televisa maneja a tr! 

·6s de su m~•ica, y todo el aparato comercial que viene ernpu)á! 

oln. 

3.2.l. Publicidad 

El ndmero y tipo de comerciales que se transmiten a 

In largo de tstrellas de los ochenta, XhTU y Alta Frecuencia 

son importantes par:1 el an51is1s, no sólo por las gnr1nr1cins que 

representan para Televisa, sino por el tipo de mensajes public! 

tarios que se vincul:ln con los j6vencs auditorios, nsi como por 

tas empresas interesadas en difundir su publicidad en los oro-

r.ramas musicnlcs. 

Los tipos de. comerc~n.1.~.s, qu~:se transmitieron d,uran· 

te el rnonitorco variaron cntr~"bo~~n~s;· pnstclitos, muebles, et 

mundinl, ohras de teatro, d1scOs, pcliculns, periódicos, una r~ 

f;1ccion:1ria, refrescos, juegos de mcsa 1 Jlrcsr11tación de artis· 

tas en clubes noct11rnos, hoteles de Acaptilco, Fact1ltnJ lle Cont~ 

duría y :\dr.iinistraci6n de la u~.\~l, tiendas de rcr.alos, anuncios 

de tclc11ovclas, rro~ranas nusicalcs r propa~anda de la SEi), lle-

frn.:.a N:1rio11:1l, ~lust'<.' Rufinn Tamayo, toallas sanitarias, rcvis-

L1o; femenin,h, dulces, un !'roduCtl"\ de bebé, ~apatos de plástico, 

shanpoo y acon<lic1un;1dores 11ara cabello, u11a enciclopedia, bcb! 

Jas J\roll6licas, cuaJcr11os 1 cursos de in~l~s, junuctcs, desodo­

rantes, ropa juvenil, pci~amcnto, zapatos, ~rcsc11taci6n de gru­

pos musicales en un teatro y ?elatinas. 

Esta gama de productos establece bien claro a qué t! 

pode pDblico se piensa se est5 lleRando, si bien no •e trata 

de definir estrictamente el teleauditorio de los pro9ramas, si 

~e puede hablar de claros mc11sajcs a ninos y adolescentes, no 

5610-··a--úrio u otro, sino a ambos, ya que se conju~an una serie 

de productos que llaman espedficamente a alguno de estos dos 

sectores, como sucede cott los JuRuctes para los niftos, o la ro­

pa juvenil que para lo• adolescentes es un factor clave, aunque 

existe publicidad ;iara ambos sectores, a través de productos de 

"supuesto" uso común. 

Por el tipo de comerciales tambiln se puede observar 

que existe un interés publicitario acentuado hacia las mujeres 

niñas-adolescentes dado que se les ofrecen desodorantes, toa-

- ~las sanitarias, zapatos de plástico y shampoo, aunque se busca 

incluir en este tipo de consumo a los j6vcncs al presentarles 

por ejemplo un fijador ~ara cabello que lo usan indistintamente 

homhrcs o mt1jcrcs, esta qclatina para la cabellera está promo­

cionada :ior !lcn6 Casados y r.ahricla Rivera. 

Por otra nartc rn alrunos casos ~odria quedar poco 
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precisa la intC'nCión <le los publicistas sí s61o se menciona el 

producto, cono puede ser Pepsi·Cnla, pero si se <lcscrihcn los 

'comerciales hicn !=iC cnticndc el ¡rnrqu(• se consiJcra que se dir.!_ 

~c11 ;1 los jóvenes. Cmrio ejemplo está un comercial de Pcpsi el 

cual pn•scnta un ~upucsto concierto musical de Tina Turnc:r can· 

tantc comercial <lt• rock y Emmanucl, Ella canta en in1lls y al 

fin:d s<.• dice "Ven al sabor". Las tomas f'rcJominantcs <le es-

te.· comercial son full shot n los cantantes o long shot al audi-

torio repleto de j6roncs que oplauden y 1ritan. 

Cono el caso del comcrci•l de Pcpsi donde se utili-

~a11 mntivn~ n ~otlclos de j6vcncs 1 se reproduce c11 marcas como: 

f:tnta
1 

Coc:t Col:1, Shnmpoo FabcrR6 1 Sabritas~-Barcel, -Cocktclcs~ 

l\acardí y alnunas obras de teatro. 

.\hora bien, existe un caso particular, el de lns -he· 

bi<las alcohólicas que sólo se publicitan en Estrellas de los 

ochentas, ya que uno de los patrocinadores de este programa es 

l\acardi y Cí:i. Asi pues durante los programas que se analita-

ron se transmitieron un promedio de dos comerciales de los coc~ 

teles ttacardl por pronrama. Los coMcrcinlcs en su gra11 mayo-

ría presentan a adolescentes sonrientes que hablan de la bebida. 

Lo si~nificativo de la publicidad de bebidas alcoh6-

l icas es el horario en que se transmiten (de las 17 :30 a las 

19:00 horas), ademds de que se trata de un prograMa diriRi<lo a 

ninos y aJolcsccntcs, el caso es tan sinRular que pone en cucs­

t ionamicnto las Jisposicioncs Je las l:trifas y d:1tos de medios 

audiovisuales qlic scgan la rcvist:1 <le Tarifas y datos la misma 

Televisa establece que: "Las bebidas alcoh6Jicas de graduaci6n 

Je 20º GL, o m5s sólo ~odrin anunciarse a partir <le las 22 ho­

ra'.:-". ( 5 ) 

Adcm~5 sccGn el marco legal, el articulo 67 de Ja 

Ley Fedcr;ll <le Radio)' Tclcvisi6n establece que le publicidad: 

"l. Ocbcrú mantener un prudente equilibrio entre el anuncio e~ 

mercial y el conjunto de la programaci6n. 

11. No se h:irá publicidad n Centros de vicio de cualquier natu­

raleza. 

ti!. No se trasmitlrA propnnanda o anuncios de productos indus­

triales o comerciales o de actividades que engnnen al p6bllco, 

le causen algún perjuicio por la cx3gcraci6n o falsedad en la 

indicaci6n <le sus us~s, aplicaciones o propiedades". (
6

) 

Como se observa la misma lectura de los artículos r~ 

sulta conÍ'usa no se establecen claramente los conceptos, tal es 

el caso de "prudente equilibrio". Sin cmbar~~o aún con sus 

confusiones, queda mani fiest• la violaci6n que se hace de la 

ley. Por ejemplo en el caso de las bebidas alcoh6licas donde 

se espcci fh:a que no puede tratarse de una publicidad continua, 

y que se debe alternar con anuncios dl educaci6n hip,i6nica Car 

ti culo 68). 
(7) Asf en el caso de Estrellas de los ochenta es 

clara In violación ya que junto con los coktclcs Bacardí se 

anunciaron: Pepsi, un disco del grupo Baltimora, Burguer Boy, 

(S) Tarifas y d.itos medios audiovisuales, No. 111, p. 182. 

(6) Raúl Cromoux, La leqislación mexicana en radio 

siÓn 1 p. 62. 

11) .!.~~·· p. 65. 

televi-
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entre otros. 

,\hora bien, como se ha mcncion;alo en estudios puhli· 

cit:1rios r~~11lt¡1 cl:1vc la vi11culación y me:clJ Je diver~os val~ 

res, ~ustos y cxpcrt:1tiv~1s en los anuncios concn:inlcs i:on lo:~ 

(Ontv11iJns de los pro~ra1nas. El cj<'mplo ck la' hehiJas ;dcoh~ 

licns no &leja du&la, ;1 los j6vcncs :111Jitorios se lrs presenta 1:1 

rclnci6n entre m1í~ica, alcr,rí.i, moda, etc., con la hcbida. 

En cu:111to a las millonarias ~anuncias p.:ira Tcle\•isa 

por la venta de t•sp:u:ios en tcll'\'Í5i6n en estos JHO}:ramas mu'si­

cah•s, qucllarán mds claras al presentar las tarifas para el ca~ 

nal ~ vigt•ntcs t•n julio de 19Sh: ( 81 

DE~TRO llEL 
EN CíllffE PIWGRNI,\ 

"º SC'!!Undos 3 820 ººº 4 so 000 

30 st·~unJos 7 so 000 ú 67 5 000 

•o .sc~tmdo s 6-10 000 8 900 ººº 
f,() segundos 11 -160 000 13 350 000 

Esta tarifa se aplic6 a XHTU y Estrellas de los ochc!.1_ 

ta~: si se toma en cu-cnt:1 que Cn Xl:'f'U en promedio '-st.~ -t{ansnlí· 

t ic:rnn 1:!.2 comen: i;1 lcs cquivalcnlcs a minutos, traducido a 

pesos:-;<.• trat:1 Je ISO millones IDO pesos diarios por 1..•sta cmi-

si6n. lin l'.llanto a Estrellas <le los odlC'ntas el pro111l'<lio de i..'.~ 

111crcialcs fue tic 29.2 para un tiempo de 30 minutos que cquival-

Jria a ~no millones 500 mil pesos por pruornmn. 

1:inalmcnt~ l;1s t;1rifas p,1ra Alta 1=rcc11r11cia o s1•¡1 r;1 

na! 5, en julio de 19Si>PI eran: 

CLASE AAA de J as 17 n las Z~ horus 

20 se~undos 

30- ser.undos 

-10 scr,undos 

60 segundos 

DENTRO DEL 
EN CORTE PROGRAm 

z ~ºº 000 850 000 

600 000 4 275 000 

800 000 s 700 000 

200 

Con estos datos ¡ el promedio de 'comerciales den· 
,·:· ··L(' 

tro del proAramn que fue de IZ minutos~: se ~stá;hablando de lOZ 

millones 600 mil pesos. 

Las cifras por si solas explican. ln.16gica de la pr2 

ducci6n televisiva que no s6lo se •plica al caso de los progra· 

mas musicales. 

--3.2.4. T{¡,mpo~ 

Conocer el tiempo que le_ dedicaron los programas mu­

sicales de Televisa a la mllsicn, los _c<?mcnt_~rios y la publici­

dnd, no es un indicador que determine el -rumbo de la invcstlga­

ci6n, si11 cMh:~r~o aclara el objeto de lns ~misiones, y enrique­

ce el panorama de este tipo de pro~ramns para el n11álisis. 

{')! !' .. l~.f!!· 
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En la c11csti6n de tiempos por t111 lado cst5 }¡1 mGsica 

que en Estrellas de los ochenta fue t.•n promctlio de 32 minutos 

por programa, si se toma en l'.Ul'llLJ que el pn>1~r:una dur.1 1 hora 

27 minutos, se cst:i hahl:inJo de un 37~ del tiempo total d<.· lu 

cMisión. AhorJ. bien en este t iCM!lO se presenta fon en pronc<lio 

lll,9 cancio11cs y 9 cantarltcs. Este hecho por si sólo cvidcn-

cla un de•fil• abrumador de !dolo• o futuro• !dolos, ya que ca­

da participación se reducto a una cincí6n y cuando mucho <lor.. 

Como se oliscrva aunque el tic~po Je mfisica cr1 Estre­

llas de los ochentas no llega ni a la mitad del total, el núme­

ro de cant1111tes para un tiempo tar1 limitado, no permite apre­

ciar m;ís que las irmo\·acioncs t6cnica~ y c:orcos!~:íf~~t1s ~~~e se 

im¡1lcmc11ta11 ¡1¡1r:1 las prescntacio11cs musicales, ya que J~ la 

obra ~usical de los int~rpretes no se puede apreciar nada digno 

Je tomarse rn c11cnt:i. 

1:1\ cuanto ;1 los otros tiempos del pronrama, se ob~cr 

v6 que pum comentarios en promedio se destinaron iS.S minutos, 

lo que equivale al Z9~ del tiempo total. Es te da to resulta 

sip,nific;itivo Jcspu6s de haber analizado el tipo de comentarlo$ 

que Sl' emiten. (ver inciso 3 de .este capitulo) 

Finalmente el tiempo de comerciales en promedio fue 

de 311 mir\utos que cqt1ivalc nl 35\ del tiem1lo, esto es, supcrio 1 

ni tiempo promedio de comentarios y muy cerca del tiempo de mO· 

sica, con todo lo que legal y ccon6micamcntc sip,nifica (ver i!t 

ciso nntcrior). 

XETU manti•n• la !!nen de Estrellas de los ochentu, 

aunqt1e con al~unos matices, }U tiempo musical en promedio equi­

vale a die: nin11tos o sea el 3S\ ,lel ticm110 tot111 del 1>rograma. 

Durante este• tiempo se presenta a un sólo cantante o ~~rupo que 

interpreta de dos a cuatro c:1ncioncs 1 esta difcrcncin con el 

programa a11tcrior es importante, ya qt1c aan y cunndo se trata 

de objetivos concl'cialcs 1 no sólo se interpreta la canción más 

exitosa, sino que al interpretarse canciones poco conocidas pcL 

miten a los tele-escuchas conocer un poco más sobre la obra mu­

sical de los [dolos, 

Los tiempos de comontnrios y comerciales resultan i~ 

portantes, ya ~ue en ~l primer caso el promedio fue de diez mi-

---; nutos,--¡¡u-crcprcsen:tn el 38\ -del tiempo. En cuanto a los co· 

merciales el tiempo ·promedio fue de 7 minutos lo cual equivale 

ul 24\ del tiempo totul de XETU. 

Finalmente Alta Frecuencia con una duraci6n de 57 m.!_ 

nutos destina el 47\ de su tienpo total, esto es, 27 minutos a 

la música. presentándose en promedio siete canciones por progr!!_ 

ma, las canciones son de siete cnnt~ntes y grupos diferentes; 

esta presentación tan numerosa coincia~ con la de Estrellas de 

los ochenta, con la variante de que al tratarse de videoclips, 

las imlgencs se vuelven m&s llamativas. El hecho de vincular 

im5gcncs-música-cantantcs establece nuevas perspectivas para la 

mtísica comcrcinl, m5s aún cu:indo se observan siete tramas imag.!_ 

na les di ferentcs a lo largo del programa. 
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1:11 rl1anto al tirMpo de comcntari05 sr trat6 Je un 

Jlrt)mcd io tic 13 minutos lo ¡¡ul" representa un Z;!' del ticr.,po tota 1, 

y J¡1 mi~mo 1¡11c c11 1·~t1·rllas ele ln~ ocl1cnt;1 ~0 tr:1t;1 ele llll tie: 

po mL·1111r :tl pnw1etlío dl' los comcrci:llcs q11C' es de 1:' 11inutos p~ 

ra un portL'lltajr d(.•) .)o~. 

llt• los trl's pror,r;1mas el que mayor tiempo le dedica 

;1 1:1 rnOsic;1 es Alta Frccucnci:1, y tambi6n ~s el Onico qt1c basa 

su d1:1:1mica en la prcscntnt:i6n de videoclips. Sin cmhn rr.o t:'n 

llill~llOO de los C:ISOS Cl tiempo musical SUpCr6 Cl 50~, j' UIHlfl.UC 

c11 1·cl:1ci611 :1 los otros ticm¡1os, el musical sicMprc fue mayor, 

existen como se han visto otros elementos rclcvnntcs en la din~ 

mica de los progr:1m:1s musicJlc~ de Televisa. 

~ntcs de comenzar el anfilisis de los programas de 

lmvvisi61l es importante tom:1r en cuenta que Televisa cuc11ta con 

rnut.:hi:-;imos clrmentos que le permitirían expresar en un amplio 

s1.'ntillo cn~ati\'t' las posihiliU:i<lcs <le la mCisica, sin dejar sus 

1Jl1jctivos comerciales. 

Simplemente el anftlisi~ de los tiempos exige n\1cvas 

distril>ucioncs p;1r:1 mOsica, comentarios y comerciales, rcst1lta 

L'Xl"l•sivo que en los trl's casos 1n:'is del 20\ del tiempo dentro 

<lel pr.1gr.1ma se dcst inc a puhl ii:idad, sería más rcspt~table en 

todo c1so í11t:1Tl'll'lltar In puhl iri<lad cnt re pro1~ramas, ~· permitir 

la ílnidc: dl• la mtísic:1 y los comentarios. 

3,3. AnJlil<I de ca101 conc••tc1 en la p••g•amaci6n de Imevi-
~iS11: Pa~a Baj~t~~ Lo Mejan de Ma6ica y Algo Md6 

J.J.1. Oinámic.:t mt1s.ical 

El nn5lisis do los <los pro~romns monitorcados eq lm! 

visión se rcnlizard de manera separado a diferencia del coso de 

Tel cr i sn. l.n ratón es ln forma, presentnción y tipo d_c música 

que se di íumle. 

Si hicn en el caso de Televisa se coment6 que la ma­

sica y su presentación en los tres procrnmas ~uc s~ analizaron 

son muy parecidos, son precisamente lns diferencias, las que 

obli~an a una interprctncion separada entre Para Bajitos y Lo 

·1neJor-dC música y nl~o más. 

SI bien no se está afirmando que se trate de dos 16· 

alcas de presentación musical contrarias, si existen diferen· 

cias claras ya que en un caso se <lifundc müsicn exclusivamente 

pnra niños, y en el otro caso es música para jóvenes, por lo 

que las características de cada cmisi6n se aprecian con m!is de· 

talle de manera scp:lradn. 

OINMIICA UUSICAl 

l.o mejor· de. música y algo mds 

El de•arrollo de la estructura de contenido de esta 

emisión tiene como sustento importante, n ln prb~uctora Patri· 

cia Nnvnrrctc
1 

con la 11articip:1ción Je Sergio Romano en la pro-

dt1cci6n, y por supl1csto cri la conducci6n. Precisamente es a 
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través Je la co1Hl11ccicln c1uc se aprecia la participación de nom!!_ 

no en ln rc;1li::1ción Jcl mcns:1jc. <Este ptinto quedar~ mjs cla 

ro al llcg¡ir :1 la p:irtc de los l'.omcntarios tkl pronr;m.1j. 

1.o mejor Je müsica r :1!J!C' 1~;,'.j,5 fue l:i co11ti11uación de 

la ~cric 'lúsica y algo mfis, la Cllal se producfa en vivo con tc­

l6fo1to c1t cst11Jio, con cnnt:intcs en vivo, pero sin público es· 

pee t a\lo r. 

Cuando la serie lleg~ a un cierto ndmero de emisio· 

ncs, el pror,rama dej:i de producirse en vivo, por lo que se agrs_ 

R6 nl nomhrc "Lo rncjor de .•• 11
, tras c.s,tc C3mhio se cmpic:an a 

llarcr 1111;1 s~rie de rcc;1pitulacioncs de prcsontacion~s musicnlcs 

:111t rriorc.s. 

La definición qu~ ha~c ·sCrnio Romano a cstn lllH?Va 

etapa ue la ser ic es la s iguicnte: "l.o mejor de mOs ica y a Ir.o 

m~s es rl reciclaje de un matc~ial rccic11tc, m:1ntc11ic11Jo un en­

foque personal, sin tocnr l:is manoScnda's canciones de la ra· 

~~'--'-'-" (programa del lunes l'Z <le mayo de 1986). 

As! pues, l.o mejor de mdsica y alno mds presentaba 

las 1:rahacioncs musicales de 1:1· .ser.le anterior aco_mp_;~íl_nd_,_1 ~-e 

los comc11t:1rios Je Sergio llom:1rl6. 

el hecho <le usar un ~olo conductor y auem5s hombre, 

le di6 a la emi~ i6n un aspecto de forma 1 id:id, si se toma en 

cuenta el aspecto ffsico del conJuctor yn maduro cutre unos 45 

y SS ar1os, canoso y con aires de conoceoJor, porloqtll~laima!~cnn·su.!. 

te inuy srria. l~n al~t11\:1s 0~:1siones Rom:11lo presentó .1t~:l111:1s i11 

vitadas en l11s charlas, curiosamente siempre fucrot\ mt1jcrcs mu· 

cho mt1s j6vcnc!' que él. !lera nunca se logr6 crear un afllbicntc 

juvenil>" Íff'SCO como 5tlCCdC en 'l'clc\'i51l. 

En este sentido la mOsica fue la que dctcrm!n6 en 

1ran medida la posibilidad de despertar el lnterDs de los j6ve· 

ncs nuditorios en el pro~rama. Esta diferencia con la tclevi· 

slón comcrcinl resulto clnvc ya que permite presentar a la mDs! 

ca <le un:1 ma11cr11 <listinta. tal vez no contraria, pero con los 

acentos musicalc~ en otras partes. 

l'ara <'mpezar en Lo mejor de mDslca y algo mfis se di· 

fun<li3n canelones q11c no tienen acc~so a los medios comerciales 

en nuestro país, o bien de "esa" mGsic.1 que se ha calificado 

como ·•de siempre", aunque predominaron lns canciones, int6r­

prctes y compositores muy jóvenes. 

Oc esta owncru este tipo; dC:masica "nueva" con 

ideas cotidianas, ~o<lria lle~nr o ,~ho~nr c~n los perspectivas 

<le los sectores juveniles. 
t.. · .. ::~-.~> --. 

Our¡tntc., los .. dnco progn1,mas :inonJt,?rendos se prescnt!!_ 

ron un tot'al de 21 c:intantes ;: cn,da emisiÓ~id~rabn 57 minutos 

,. se presenfotinri de dos ª trcs·vcecs .:~~~,j-X~tist:n. 
-~=-=lns ~ énnC-ioncs-0 Varia ronºº.dc º ~·~,m~l:~~:~~:r9_~µcntc;?mcn te, en­

tre 1 os· ti uitos. Je· cand ones des tncnbnn: ., La' :C:\1 Je donde vayas, 

Retratos,J.os coros de l,a MorAa,.·Frcsta» y liara, l.n pastora, Un 

canto a r.alicia, Golondrina presumida, ll'hnt llappen, Una emoción, 

un beso>' un suspiro, Soy pan, Cantares, Sicinprc Viva, llombre 
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en el t il'mpo, cte. En la mayor!• de los casos el tftulo no 

describe, r1i se rl'pite en la letra de };1 canci6n, sino t\tlc en 

la mayoda de las oc.:;isioncs COP1J'lrmcnta la letra lo cual impliM 

1.:a un 111:i~·or grarJo de dificulta.JJ ;il momento de querer mcmnrí::1r 

una letra: esto provoca un;i actitud más alcrt:1, una escucha 

111!is cuidaJos.1 al intcnt:tr entender las letras. 

l.:1s canciones de Lo mejor <le mOsica y ·algo mfis rccl! 

íl1an atcnci611, se requiere de u11 momento y espacio para asimilar 

la canci6n. Como ejemplo cstfi el si~uicntc fra1mcnlo Je la 

ca11~i611 Como u11 gorrión de Jon11 ~nnucl· Scrrat: 

Nació libre como el viento, 

110 tiene a1ílor, ni patrón, 

y se Mt1cvc por instinto, 

\.·amo un gorrión., . 11 

l~n este párrafo se obscrvnn tres verbos, dos en pre­

sente y uno en pasa<lo, los cuales están conjur.ados de mancru dj_ 

fcrr11tc a 11>5 an:1li:a<los c11 las letras comerciales. Pero ;\de-

,,~~ 1;1 cu11strt1cci6n gramatical involt1cra l111a mctdfor~ que rc­

qt1icre Je re(luxi611 p:tr:1 cntcn<lcrsc ya que simplcmc11tc resulta 

n1111plcjo C'lltl~nJcr (dentro del discurso comercial), el no u~~ 

ncr an1or, ni patn)n porque se es lihn~ .. Lo m:1S importante es _ 

c¡ue l'slc tipo Je cjL•mplos se repiten couc;tantcmcnte. 

Pt'ro la presentación ,i<_• la ml'1sic:a en este prO!?l'ama 

rcs11lt:1 atractiv:1 110 s61o por l;1s lctr:1s de las ca11cioncs, sino 

t.1mhil·11 por la manera de intcrprct:1rlas. 

tes fueron grabados en vivo sin pistns, esto es, con masica y 

voz en el momento, de hecho muchos de ellos tocaban sus instru-

mt..'nt~h, y cu.1llllo no succdia asf, hnb{a una orquesta <1u,c los 

acompailaba. 

Esta cnractcristicn contrasta con los progrnmas musl 

c;1lcs de Televisa, y aunque al momento de ver el programa pnrc­

cier¡1 perderse la cspcctnculari<lad de lns csccnografias, o los 

pasos Je hailc; ln mósica en vivo, sin pistns gnna y abre pos! 

bilidadcs de aprcci•ci6n music•l. De los 27 contantes que se 

presentaron en Lo mejor de músicn y alr.o más, durante el pe­

riodo de monitoreo, li se prcsentnron tocando sus instrumcnto_s, 

que fuoroi1 bdsicame11te ~uita~ras acasticas, este hecho nccntOn 

aOn más las diferencias con Jos musicales de Televisa, además 

de que habla de niveles artisticos mis intcg~nlcs y completos, 

que los que prcsc11to ln televisión comercial. 

La posibilidad de c•cuchar a un cantcntc-mDsico des-

c11rta_dc antcma110 la iden de 1:1 pcrfccci6n tccnomusical al no 

frngmcritar dos de los Jlroccsos musicales, la intcrprctaci6n y 

musicaliz~1ci6n. El contante en vivo ndcmfts se palpa y escucha 

como un ser humano, lo cual sensibiliza al auditorio, desde el 

momento en que el cantante pucdri equivocarse, olvidarse de un 

p5rrnfo, c:l11tnr co11 sc11timicnlo o 11astn llorar. El cantante 

cuando vcr<lndcramcntc canta, ftCSticula, nbrc la boca y transmi­

te t1nn serie de emociones que a trnvés de las pistas nunca se 

pcl'cihcn. 
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Pero todavia dentro de la presentación musical cais-

t~ llO elemento mfis ;1 tom:1r en ct1cnta; el tipo de instrum~ntos 

lon lo~ <¡11c se :1(onpafi:111 1:1s cancio11cs. l'n el ca,;o dl' l.o mr· 

jor Je ~Gsic:1 y algo 111~s. basta decir que s6Jo una presenta· 

ci6rt sr l1i:t> con pista musical (no completa), y <los con guit! 

rr:is cl6ctric:1s, Je ahf en fuera siempre' se utilizaron in5tru· 

mcntos acRsticos, esto es, no clcctr6nicos, En este sentido a 

lo largo Jet monitorro se cscuch:1ron y vicro11: guitarras, pin· 

11os
1 

bntcrias, trom11ct;1, c11arango, bombo, kcnn, bajo, flauta y 

cascnhclrs. 

El uso de instrumentos acOsticos brinda elementos m!_! 

s~~;1lc~ ;1ltcr11¡1tivo~ :11 mcr1sajc musical corncrcill, que 11tiliza 

cnffitic;:11n1:11tc lo:-; instrumentos clcctdhticos como: el sintcti:!!_ 

llor, ~11itarra 1 bajo y hnsta b:1tcrin ct6ctrica. )' más a!H de 

1:1 import:111cia de los instrumentos acústicos o clcctr6nicos es 

11cccsariu ublc;11· las implicaciones y expectativas que se gene· 

ran; lo t'lcctr6nico se vincula con lo mús novedoso, vanr,uar<li! 

tn, los av:111ccs tecnológicos en mGsica se conccntrar1 en cs;t 

:írca; mientras que lo acústico se vincula. con lo rústico, lo 

rchcllic
1 

inconforme y hasta se vislumbra como algo regrcsi\'o, 

Estas aprcci:u.:ioncs no son riuc'v:ts, -ni personales y ante to<lo se 

dcl1cn valorar como llifcrcncias musicales dentro Je las prcscnt~ 

cio11es tcle~isivas, dentro del recorrido histórico de 1:1 mOsic:1 

a trnvds de lu t~lcvisi6n mcxicnnu. 

PARA BAJITOS 

Si bien Para Bajitos es un programa ml1sical para 

ninos, utili:a ln mOsica de manera diferente n Lo mejor de mO-

sica y nl,1~0 m:1s, las idcn.s motrices en cuanto a lo que es la 

mOsica son similares, pues se trata de presentaciones en vivo, 

cantando con orquesta y sin pistas de ninRan tipo. 

Por ello ni describir espcc!ficnmcnte el programa.se 

pueden puntuali:ar tendencins musicales como parte de In difu­

si6n musical en In tr'•visi6n pública. 

Pum bajitos es un proRrnmn musicol pora niños de 

trc_s añ~s. 1 para nii\os que apenas comicnr.nn a hahlnr, nif\os que 
---- - -

son llevados por sus papds al programo. Pero lo más sir,nific~ 

tivo es que son estos oiños los cantantes principales del pro-

grama. 

As! pues cada semana diferentes niftos cantan frente 

n un micrófono acompafiados por una orquesta de cinco músicos. 

Los nifio~ escogen sus canciones y las interpretan a su manera, 

empiezan y acab:111 sus canciones cuando ellos quieren, y en pca­

s io11es si no recuerdan In letra, la inventan. 

Durante el periodo de monitoreo se presentaron o ca!'_ 

tnr 75 niños, pura un promedio de quince niños por programa, 

adcm5s de un Rrt1po
1 

cnnta11tc o artista invitado en cnda emisión. 

La numerosa presentación de ni~os resulta altisimn en comparn­

ci6n con los programas mt1sicales para niftos y adolescentes an­

tes n11nlizados, este hecho curiosamente evidencia la falta de 
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i11t~rcsc5 ~omcr(i:llcs, no se trata Je prcsc11tar ¡1 l;1s quince C! 

trellas llel mo1•1L'llto ron ~us ouincc (txítn:l, en u11~1 ;;ola crnisi6n, 

en Pai.1 ba.iitos 1.1 1•1¡"¡,.¡\,.-;i L'S vi~ta coriio un i11st1u1!1l'lltn 5l'n~ihi-

li:ador y sodali:.1nlL' para los pcqucílos, ya que p:1s:1n a cantar 

c11:111~10 ellos qt11crcn hacerlo, con el pcd;tcito Je canción q11c 

elijan cn11 el estilo <111c prcficra11. 

l~sta vis16n <le l;1 m~sica como instrumento en el dcsn 

rrollo infantil dcscnrta ~iosaml'n~~ la importanc1J de lns 

letr;1s y la mfisic;1 en sí mismas, de l1~cl10 l'in Pon, l.~ rata vi~­

ja ~· 'lamita linda, <.•ntrc otras,'son canrionc5 que se repiten V!!_ 

rias reces l'fl un mi~mo progrnma, y no hay <lominp,o en el que no 

se l·;1ntt•n, p<.•ro 110 st• tnlta <le vcn<lcr discos, sino llC permitir~ 

le ;i los 111i10s expresarse n trav~s <le lo que han aprendido :1 

cantar. 

Resulta divertido ver los aprietos c1\ los que caen 

los mfisicos de l'nra bajitos can tal <le alca11:nr a Jos ninos 

mleJ1tr:1s ca11t:111; aLlcm5s de que nunca· pt1cdc11 predecir cuando 

tcrmi11ar5 un nino d~ c:1ntnr. Como se observa no se trn ta de 

presentar :1 los cantantes prcparndos, "cmpista<los", pero tam~ 

poco de difu1h.lir un sinf1n Je cnncio11cs con letras did:lcticas 

p:1ra nifios tcomo podrl:1 ser otro c:1so extremo). 

En cu:1nto ~1 las participaciones lle ~1rt istas profcsi~ 

nalcs se debe uclarar que es un ~?rupo de mt1sicos dedicados a 

los nii\os como son: Kit~ia y fiahricla, Los llcrmanos Hincón, 

1.11 is P6 re: y su !~ rupo o .\mpa ro Ochoa. La partícipaci6n de es~ 

tos arti~ta5 cnr1q11cccn la Hlca de m(1sica·cancioncs CJllL' ~e man~ 

ja. 

Lt1is Pfrcz y Kitz1a y Gabricla por ejemplo se prcscn 

tan explic;111Jo ln forni:l de toc:1r Jos instrt11ncntos musicales, y 

oanúo a conoccT instrumentos poco comunes de tipo prehispánico 

o colonial, 

En otro caso, las letras de los llcrmanos Rincón re­

visten un carácter dldllctico pero al mismo tiempo dinámico y d1 

vertido como sucede con: 

Los números 

1•soy uno cunndo estoy solo, 

y do-s si tü estás conmigo. 

Somos tres si somos dos 

viene algCin amigo ... " 

1Canci6n interpretada el domingo 

8 de jw110 de 1986) 

Los Hermanos R,inc6rl n·dcmtis recurren n artificios V!_ 

sua les que a t ra ~n mucho o los it i f\os como son lo·s mufiecos, en e 1 

HocK del chan1uito o f:l pulpo. 

Pero adcm:is dut'nntC el programa los niños con la 

guía de unn educadora rcali:?.:111 :ilgunns labores manuales, o pin­

tan sobre lienzos de papel, esta combinación de expresión mflsi· 

co~riwnua1 1 le da un sentido muy pccul1nr a la música, la intc· 

gra a un conjunto de 11ctiv1<ladcs de socialiinci6n infantil: i~ 

tcgr:i y no aisla a la mf1sica. 
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En la producción de Para bajitos ns interesante ob 

s_crvar que aunque aparezca como productor Luis Peregrina, el 

equipo de trabajo es numeroso e intcr<lisciplinar10 (psic6lo~as, 

comunic61o!~ns, educadores, ctc,J. Este equipo au11qt1c 1ntcres! 

do en el llesnrrollo infantil, genera al mismo tiempo cspnc·ios 

musicales en televisión. 

Ncsulta sohresallcnte que la conducción del progra· 

ma csti1 a cnrgo de un muchacho muy joven, Felipe Vera, que para 

el caso de niños tan pcqucf\os puede servir como un impulso para 

las actuaciones de los nifios, les da valor, ya que tnl \'et. st 

fucr:i un:\ conductora, los niños buscar!:rn ser consentidos, llo­

rarian f~h:ilml'ntc, etc, 

Al cstt1d10 <l(Jlt<lc se realiza Para bajitos se pcrmi­

tt• el acceso a los p•Htrcs de los nil\os, lo cual ratifica nucv:1-

mcnte las intcncio11r5 tlel programa, ya que nifios entre tres y 

cinco afios ncccsit¡111 mucho de la prcsc11cia de sus padres. 

mfis p;1ra niftos Ut\ poco mayores, como podría ser el c:1so de los 

qHl' cursan l:i primaria no se les brindnn elementos acordes n 

$lis inquictudrs, simplemente un nif\o que empieza a huscar auto­

nomía frente a sus padres y famili:' no le atrae participar ni 

ver lln pro1~1·:1ma con 11inos pcqucnos, que bien pu<licrnn ser sus 

l1crm:111os ~r11orcs. 

l'n este S<mtido, ln Idea )" rcali2ac16n <le Pnra bajl 

tos es un trabajo que se debe reconocc,r y valor_izar 1 sin cmba!. 

~o como expresión televisiva queda córto, ya que mnrgi11a :1 un 

c11ormc sector de ninos y :1dolcsccnt6s de los que tampoco se oc11 

pa Lo mejor de m6sica y •lAO m6s. Y es precisamente Televisa 

la que retoma, elabora y se n11rovccha comercialmente de ese 

c11ormc sector tnifios q\1c estudian primaria y sccun<lJri:l). 

lmevis1ón simplemente se salta In etapa de los seis 

<t los trece af\os aproximadamente, en tos pro>·cctos musicales 

que 1mplcmc11t;t se presenta mOsica pnra bebés de tres a cinco 

anos, o la sofisticación de u11a mOs1c3 más elaborada, q11e debe 

t~ncr un csp,1c10 de reflexión, o que cuando menos requiere de 

criterios culturales que la gran mayorfa de los niños-adolescc!! 

tl~s no ti e nen. 

J.J.l, Comentarlos 

En el caso de los comentarios de Para bajitos y 

Lo mejor de música y algo m5s nuevamente las diferencias de t! 

m5ticas y estilos en la conducción sugirieron un análisis sepn· 

rndo, aunque como sucedió con la dinámica musical, finalmente 

el hilo conductor de los comentarios de ambos programas coinci­

do con lo que son y 11an sido los programas musicales en la tele 

visión p6b!lca. 

Lo mejor de música y alr.o más 

Si bien Sergio Romano es el conductor de la serie, 

en diversas emisiones prescnt6 invitndos con quienes conversaba 

en torno a di fcrentes temas. 

Uurnntc el período de moni toreo se desarrollaron los 

siguientes temas: La obra musical de Joan Manuel Scrrat, la 
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cultura, la identidad, el ',\f>xico prehisp:ínico y el colonial, L1 

tl'lcvisi611 l'Cl!ion:1l {ca~o '·!ore! iaJ. Au11qt1c ta cn11nciaci~11 Je 

manera en qt1L' se ahor<laron fue oimhij!Ua, poco precisa, dcj3ndolc 

toda l:t 1 itit•rtad de desarrollo tl'm.1t1co al conductor. 

A11tcs de scftal;1r los comentarios sonrc los temas en 

concreto, es preciso inJicnr qur de 1os cinco temas sulo uno se 

rclJcio11:1 dircct¡1mcntc con ln mús1c~, <le dor1dc ~e des¡1rcn<lc una 

¡1rimcr:1 concJ11s16n p¡1r:1 este a¡1artado, y es que Ja mOs1~:1 no r~ 

prcsc11t;1 i1or si mis1na el centro y eje del programa, es un intc-

j.:!rantc m:is d\.• 1111 proyecto de serie tclcv1siva. 

rlstica se ha munctado desde loo intcios de la televisión pübl! 

ca y cont in(Ja con las nuevas series- en 1rncv1sión. L:i mtis ica 

se sig11c pcr<l1e11do entre temas y variedades de otro tipo, afin y 

c11:1ndo se J.cdiql1c gran parte del tiempo d~l progr;1ma a la pre· 

sen tac 1611 mus ica 1, 

curiosamente el desarrollo y estructuro de los pro· 

~r:1~:1s no se lig:1 tot¡1lmcntc a los objetivos .explfcitos que 

cnund6 Ser~io Homano en cada uno <le los program.1s en an.11is1s. 

Los objctivoi; qt1<.' se señalaron vnriaron entre 11 la rcacrcaci6n 

de 'al~un:is cosas' antfguas·-,--- (Ct nntiguas nace rcfcrcnc1a a 

la mO~tr:1) , ,, en llOndc justifico y comparto mis convicciones 

esperando sirvan d~ alt!O lpro~:r111n;1 Ucl viernes 2 lle m;1yo de 

19Kh), tambi~u el conductor señaló que se trataha de un inten­

to por brindar lo mejor en la parte frnal de la serie (¡iro¡:ra­

ma del 5 dr m;1yoJ; el mifrcolcs 7 dc m:1yo Sergio llomano comc11· 

t6 que uno uc los objetivos <le Lo mejor J.c mOsica r algu m(is 

cr:1 ~brir espacios para gc11t~ n~1~va y joven. 

Uom:111l1 cnrtc{UCcc la informaci6n sobre el programa, 

el l.: de m;1y0, ai ~Ci1alar qut· se trata de grabaciones, con bal~ 

Jas ya prcscr1t:1<las c1l donde ~l aprovecha paro contestar tclcfo­

nrmas que quedaron archivados, el conductor agrega que Música 

y algo rn5s contó co11 1~1 participantes en s~s dos aftos y medio 

de tra11smisi6n, pJra llll total de 626 programas, y ql1c al termi­

n.ir la ~cric sólo rcst:t chnrlilr 11 
... en un monólogo, donde yo 

propon!?. o e 1 tena", 

Uno de los programas ¡13 de mayo de 1986) se tran! 

mili6 desde Morolia, en esta emisión el conductor nuevamente di 

jo qt1c co11tint1nba lJ rccap1tulac1~n, que no era lo mi~mo q11~ 

evocar mornct~tos Je manera nostdlglca. Así pues se observa que 

al parecer la mó~ica, la c1nust1rn de espacios nuevos para ge11te 

joven, no es motivo de pcnn o nostitlgia, Para Romano lo impar. 

tnntc era continuar desarrollando sus temas, en este scnt1tlo rE_ 

sulta ir6nico enunciar como objetivos abrir espacios, cuando al 

final las plftttcas que pod[nn reforzar la idea <le necesidad de 

espacios music3Jcs, se separan y utilizan como fondo lns canc1~ 

ncs. 

Conocer 3 J gunas de las principales ideas que se man! 

fcswron en cL pror,r:1mn no modificará significativamente el ma· 

n~jo.y-picsenlación de la mGsic11 1 _ pero cnriqucccrfi lo que hastn 

este momc11to se va construyendo como la persp~ctiva de lmcvi­

si6n frente ;1 la mOsica. 
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lle cst;1 m:111cra rcs11lta interesante resaltar qt1c dcn­

t ro de los ;1n;ílisis mus1c:1lcs que Sl' htcirron, la crit1l'a mus1· 

¡_:;11 fue una ceon:>t:-intt' C'll t•l pn•¡:ra~1:1, c:l c•Jn·.ltJ1. tor •;t'i'¡:¡J/1 qt1l' 

tos vidcohar!'s y vidco<li~cos tlPsintcp,ran la fami!ia, que 10~1 

:1dolcsccntcs ~stAn en la ruina :11 csc11cl1ar ct1 s11s ~rah:1dor;1s 

1:1s ca11c1oncs Je J11:1n Gabriel. Si bien lu crítica puede ser 

cierta, ln n:111cr11 <le hacerlo r~sulta ser n!tamente aRrcsiva 

(rsto se vrrd n5s :1dcl:1ntc), 

Otro punto que se cnfntiz6 en el progr;rnrn era la imw 

port:111ria de las letras e11 las canciones, ¡1or ejemplo et 2 de 

mayo, cuando se hahla de la obta de Joan Manuel Scrrat se subr~ 

yt1 qut se tr.1t.1 Je poc:;ía5, 11 ••• que intcrc:11:111 letra l'.'ntrc la 

música". 1\l rcfcrir:;c al l.P llam~tJo el "Sur tambit·n c~istctt 

:lC hact.• alusión a los temas que ahonlan las cincioncs, y l\nmano 

tr:is :;u rcfll'Xión concluye que la tccnolo~ía ha camhiallo 111 ju« 

~~ad.t y agrc~!a que por ello cr:1 tan ncces:1r10 ten('r proyl•Ctns 

¡filosóficos! .. Estos comentarios se vincula11 co11 Jas prcsc11ti1· 

cio11cs mus1c;1lcs c11 t:1nto que ningdn cantante t1t1li26 masic¡l 

clectr6nica (como ya se vió). 

bsta visión de Romano contra la tccnolocfo, centro 

cualqtuer ~osa comercial no pucllc manifestarse con an?umcntos 

que no les intcres:rn ni enticn<l.·rn los jóvenes audjtc1rirJ~, a los 

<1uc supucst;11ncntr se J1rigc el ¡1rogrnma. Simplemente a qu~ lr 

sonará n un nii\o·adolesccntc el que le planteen la necesidad de 

tL'I\l'l' un "proyecto filosófico", de antemano rcsul ta una pro­

puesta fuera de lugar. 

Postcr1ormcnte, ~rrgio Romano en ln misma rmisi6n en 

la que se habla de la obra de Joan ~lanucl Scrrat, hace una se· 

,-¡~ 1le coMrntarin~ QlJC bien desarrollados p11rdcn tc11rr rn5s vtn· 

c11lo~ co11 las vivencias de j6v~ncs y n<lolesccntcs. Los comen· 

ta.ríos de Romano giraron en torno a la forma en que Scrrat ve 

la vida cotidiana. 

En cuanto a la importancia que se les du a las le· 

tras de las canelones, está el cnso de la prcscntaci6n del can-

tantc Laramic. Romano scna16 que es un excelente intlrpretc 

aunque cante letras en inglés, "ya que la 1n!isica en cspafiol a 

fin de cuentas es tnmbi~n c;etranjcrn". De esta manera Romano 

<lrsacrrtlit1t a lag letras en inglés, al c~nta11tá·y no logra prc­

scnt:1r un nnlilis-is musical -globíll.-

Existen otro tipo de comentarios que definen el cri­

terio mt1sical Je la serie, por ejemplo cuando se presenta :1 los 

cantantes generalmente Romano hace algunos scftalamicntps que 

elogian de sobrrmanrra o cc11suran n los cantantes. En el caso 

de lléctor Jala! y su orquesta se dijo que es el mejor grupo mu· 

sicnl de México, o co11 Javier de la Cl1cva se comentó que es el 

primer roquero de ~léxico, pero por cjc111 11lo con Fcrnan<la Rojo se 

scnal6 qur cr:1 t111;1 c;1nt:1ntc con grandes aptitudes a la que le 

hace falta limarl:1 en ciertos puntos; si bien es cierto que se 

polarizan los <."omcntarios al momento de hacerse la presentación 

music:ll, asumen dimensiones tull)' distintas a los "super cantan· 

tcs11 J 11 ta J.tU:tpisima ••. ", "el único .. , 11 de Estrellas de los 

ochentas o XETU. 
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Lo ~cjor de mGsic¡1 y algo más tcn{n una sccc16n muy 

iíllportantc musiralmcntl•: "En concicrto 11
1 en la cual un !!rUpo 

o c:111ta11tc i11tc1·¡1retaba tres canciones conti1tuas. Est :1 sr.c -

ci6n se prcscntah:1 a la mitad del pro~1·ama, y fue motivo de di­

versos comcr1t:1rios por p:1rtc de llomano. 

El S de mayo ~e dijo que "En concierto" era como 

el ''comentario libre de un cdntante ••. un_rnomcnto musical qur 

inventamos P.Jt ril.:ia ~avarrctc )'ro"; aparte de una mención so· 

llrc el surgi111i~11to Je esta sección. En esta parle del mensaje 

lo que rcsult;1 vcr<ladcrancnt~ valioso es la oportuJ\ida<l dr co11~ 

ccr l'l trabajo de los cnntantcs o R,rupos, de apreciarlos a tra~ 

v~s dl' un:1 parte <le su obra, y no :i través <le una canción. "En 

cuncicrto 11 ¡i·-'1T1iti6 apreciar un tn1hnjo intcr,r.1<lo, una conti~ 

nui<l;11.l y l'~tilo <le interpretación, sin embargo era también un 

reto par.1 los cantantes poco profesionales, quienes <lif1tilJ:J.cn­

tc cumplen con un mfnimo de preparación o nivel musical. 

Otro tema de reflexión en torno a los comentarios 

del conductor de Lo mejor du m(isicn y algo más, es la porspe!:_ 

tiva que se difundió sobre los adolescentes y la m6sica comer· 

e i :1 I. 

Por 1111 l:u.lo en el .. ¡irci¡?rama del 12 de mayo, Homano 

;1~rl'Je a los a<lulcscontcs .quc==cscucha1\ en sus cral1a<lora~ a-Jua11 

Gahril•l, dice que-esos muchachos -11 cstán en In ruina". En 

otro ¡1ro~rnmn, el de muyo, al hablar de identidad el conduc· 

tor sosticnl' que el jOvcn transpola los valores, que son 11 der 

sen fallados", y "no cncucntnin idc.'nt i<la<l", que intentan ser 

como los del primer mundo cuando que ~lfxico y l'stadns Unidos 

son muy difl'rentes. Contrari:1mcnte Victoria Eugenia invitada 

del conductor sost i<'nc qul' los jóvenes tratan de mantener su n!!_ 

tcnt ic id ad. 

Si Lo mejor de mílsica y algo m~s hubiera sido un 

programa de opinión donde se debatieran ciertos temas, y se in­

tcrcnlnran algunas prescntJcioncs musicales cspord<licas 1 dirig! 

do a adultos, los comentarios sobre ndolcsccntcs se interpreta-

rian más ampliamente, con otros criterios. Pero dentro <le la 

dinámica, estructura y auditorios de ln scn.ie resultan agresi­

vos, aunque fuesen ciertos los comentarios. 

Tal vez el principal problemn estriba en que la com­

binación de MOsica v aleo más resulta demasiado ambigua en su 

momento pr5ctico bnjo la conducci6n de Romnno, por lo cunl no 

se puede cumplir un objetivo de manera clara. 

algo más. 

PARA BAJITOS 

Ni música, ni 

Los comentarios en este prc;>!!rama son cunlitntivamcn· 

Je <lifc:rentes_ ri los <le Lo mejor de mOsica y algo mfis, sin em­

bargo coinciden al presentar a. la mtlsica como un complemento, 

un tonto desvinculndo de lá ·dinámica del· programa. 

Felipe Vera es el conductor dé Pnra_ BtÍJitos, se trn-
1 • - " 

ta de un muchacho joven de unos 28. ó 29 nnos que se encarga de 

presentar y platicar un poco, con los niftos Y:•rtistas invitn· 

dos. 
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Las participaciones del conductor incluyen algunas 

sugerencias sobre el trato de los padres a los hijos, o bien, 

intcntm rrvalC'lri:ar el ingenio y crC'ativid:i<l de lo.:; pcqttc~os. 

El domingo 11 de mayo <le 1986, el condu~tor comcnt6 

que sería bueno recordar el seguir siendo niftos, hace alusión a 

Ja armonio y felicidad con que los niños dusfrutan el programa. 

El 1° t.lc junio Vera comenta que es "Huy importante ser autosu· 

ficicntc en todos :1spcctos ... '' este sefialamicnto surge cuando 

l1n nifio invitado comr11t¡1 que ~l nyuda a su madre, en el mismo 

procrama el conductor dice que los nlftos deben ser amigos y no 

pelearse. 

El 8 de junio Jos com_entnr_ios giraron en torn_o __ n __ la 

participación Je los niftos en el programa, el co,nductor indicó 

que no se debe oh! igar a los nil\os a participar, "que no se 

obligue a Jos nifios u hacer algo que no quieran,,." sostiene 

Vera. 

El 4 dé mayo el conductor sugiere a los padres que 

lleven a sus hijos a las pirfimldes y museos¡ ya que son rique­

zas importantes del pais, y nuevamente se hace énfnsis'en que 

los nifios har,nn sólo lo que'quiernn. 

¡;¡ Jominr,o en que se festeja el primer aniversario 

del programa, Vera dice que uno Je los objetivos del programa 

es mantener el entusiasmo y humor de los niftos, ngrcga que no 

hny nada preparado en el pror.rama, y que se trata Je darle toda 

la libertad a los nifios. 

Estos comC'ntnrios más las entrevistas con los nifios, 

(en las cuales las preguntas frecuentes son: Qui haces en la 

csct1cla, c6mo se llaman tt1g pap~s, cudntos aílos tienes, etc.), 

permiten uhicar nul'vamcntc a la mGsica como instrumento y no e~ 

mo fin, de hecho si los nifios canta11 es porque se hl1scn una ex­

presión nrtísticn que permita el desenvolvimiento de los nifias. 

El hecho de que el fin justifique los medios, no es tema de di! 

cusi6n,.de cunlqt1icr manera el concebir n ln mOsica como un com 

plemento distors lona 1n percepción y sensibilidad musical que 

pudieran desarrollar los pequeños. 

Con estos elementos esbozados, es conveniente menci2 

nar los scfinlamientos que se hicieron especlficamente en torno 

--- iCln--maslca-.--- El conductor hnbl6 muy poco del tema, más bien 

cantantes y grupos invitados fueron los que aportaron elementos 

musicales interesantes, esto resulta un tanto lógico ya que se 

trató de 1.uls Pl!rez, Amparo Ochoa, Los Hermanos Rincón y Kitua 

y Gnbriela, gente que tiene un trabajo y compromiso musical con 

los nil\os hace mucho tiempo atrds. 

Luis P~rez quien interpretn música prehispánica ubi· 

c& a·la música indigena en tri historia, y explic6 el significa· 

·'do.Je -algunos sonidos o instr\Jnicntos, por ejemplo In flauta que 

imitn los sonidos de la naturaleza se llama Apitzali, las mara· 

cas representan fertilidad por lo cual tienen unn gran cantidad 

de semillas llamadas a)'actztl!, el músico agreg6 que el llemtej 

es una especie de trompeta maya. Si bien el tiempo no permite 

explicaciones m5s extensas, el presentarles a Jos nifios los in! 

trumentos y vincularlos con sus sonidos, aOn y cuando no entic~ 
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dan la rxpt ÍL:1l·i6n, rnriquccc su pC'rspertivn musical frente al 

mcn5ajc musícat dominante en los medios Uc Jifusi6n comC'rci:i.IC's, 

,\rip"ro <lchoa por ejemplo prefirió señalar que lu le-

tr;1 de l;1 canci611 l.a negrita de Crl Cri es antirracista, 

:n~regando que la música se tn1e por dentro r se debe dejar sa-

l ir. Este comentario a diferencia del de Luis P~rez subraya 

otro elemento integrante c11 la ~Osica1 ln letra. Si bien no 

se puecle esperar que ninos de tres a cinco anos entiendan qué 

es 11 antirracista'', se puede esperar que capten que la~ letras 

tienen diferentes significados. 

l~n 1:1 rresrntnrj611 de Kitzin y ~ahrieln, las cnntnn­

tes aprovecharon para rnsc1;ar1es a los ninos los nomhr(.s <le- ri~l­

~~unos instrumt•ntos musicales 1;omo el triángulo, los trótalos, 

rl 'ICtalófono. asimismo ju~aron con los sonidos .de los animules 

en su cnnci6n "!.a~ vthorns y los :il:1cra11r.5 11
• 

Finalmente los llcrmanos Rincón utílii.aron sus espa­

cios musicales para jugar con lns letras e.le las canciones, como 

es el caso e.le ''Los nOmcros", 

Asi pues son los mismos mdsicos los que se encargan 

de hrindar elementos musicales n los ninos a través de sus can-

cio11c5 y comc11t:1rios, este acieito ~el ~rogramn Jebe~~~ cstii 

apoyado por p•rticipnciones del ton<luctor, ul momento <le prese! 

tara los nif\os en sus canc.ione,s, 

Sin emhargo alrcdc<lor Je la mdsica, Felipe Vera casi 

110 comentó sobre la mOsicn, t'll el Ci150 Je la canción <le "Las 

viborns y los alacr;1nes' 1 qt1c c:1ntnn Kit:ia y Gabricl:1, el con­

ductor inJic6 que es unn honita canción, que se encuentra en el 

disco de las .1rt1~ta~ tprot!rama del 11 dc mayo). El B de ju-

nio \'era hizo una referencia a la letra de Lt canción de "Los 

nfimcros." dl~ Los hermanos Rinc6n, ya que ese prograrn se dedicó 

a los nameros, adcmfis al momento de presentar a una participan-

te Vera sen.ald que "es muy bonito saber cr1ntar·1
• El domingo 

4 de mayo, el con<lu,tor 11rescnt6 a unos ninos que bail:lro11 \1n 

fragmento de un húle indígena de Sonora, por lo que al respec­

to senal6 que In tradición del baile es familiar, y mis adelan­

te e11 ese mismo programa comentó que la mGsica 11 
••• de los bn-

jitos es importante". Finalmente otro comentario de Vera en 

torno a la música, lo hizo el 18 de mayo al informar que el te­

ma musical <le la serie fue compuesto por Alejandro Herrera. 

Como se observa los comentarios en torno n la mdsica 

por parte del conductor son pocos e ·1ntrasccndcntes 1 aunque se 

debe mencionar que al finnl de los,progrnmas se Informaba sobre 

los discos de los cantantes, y se indicaba donde lccalizarlos. 

Si bien los comentarios de Para Bajitos no tienen ni 

__ buscan profundi.da<l o concresi6n~ en un Urna, como sucede en Lo 

mejor de mdsica y algo mis¡ se logran integrar algunos elemen­

•·cc tos musicales dignos <le tomarse~ en. cuenta, pero factibles de s~ 

pc'r-árs·c -y enriquecerse. 
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3.3.J. La Publicidad en IHF.VISION 

Para este inciso 110 es necesario analizar separada­

mente Para Bajitos y Lo mejor de mOs!ca y algo m~s ya que, el 

nGmcro y tipo de anuncios comerciales son muy parecidos. 

A diferencia de Televisa, lmevisl6n parece no vincu· 

lar ~a publicidad con Jos auditorios u los que se persigue lle· 

g:ar con los pro~ramJs. 

La razón puede estribar en el escaso nGmcr~~dc anun-

cios en los horarios de Jos programas nnaliiados, que son en 

promedio cinco por programa para Lo mejor de m(1slca y algo más, 

V dos para Para najitos. 

En cuanto al tipo <le promocionalcs que se trnnsmitcn, 

en su mayorln son Jos relativos ni sector pDblico como In Seer! 

tari:1 de ~;11·i11a, de Educ11ci611 Pfiblica, el Jlcp1trt:1mc11to J~l Dis-

trito Federal, In Universidad Nacional Autónoma de Mlxico, el 

CREA, el Instituto Nnciorwl del Consumidor, In Secretaria Gene· 

ral de ln Contraloría, Sccrctnrfn de Comunícacionrs "/ Transpor-

tes, Ja Loterln Nacional y el Partido Socialista Unificado de 

)léxico (PSU)!). Tnmbien se presentó una capsula informntivi S! 

brc el cometa llnl(e~·· En clinnto al sector privado se anu11cia-

ron ali~unas pl·líc11las y en una ocasión Salinas y Rocha. 

Como se observa el espacio de anunc los es muy breve 

lo que no reJitDa para lmevisi6n dividendos importantes (como 

se ver~ mfts adelante), este hecho reduce las posibilidades de 

vida de lns series, pero por otro Indo les <la mas libertad a In 

hora de su desarrollo tem~tico, sus limitaciones se ubican a n.!_ 

ve! institucional y económico. 

De cualquier forma es importante tomar en cuenta el 

probable auditorio predominante pnra esos programns, y aprove­

char Jos anuncios que informen o interesen a los auditorios co­

mo sucedi6 con el anuncio de la construcción de Ja biblioteca 

de 1:1 Facultad de Contadurtn de la UNAfl, durante Ja transmisl6n 

de Lo mejor de mOslca y algo más, o bien la clipsula sobre el 

~cometa Halley; 

Durante los dos proRramns en análisis se trnnsmitie· 

ron una gran cantidad de mensajes relativos a la programación 

de Imevisi6n, que si se partiera del supuesto teleauditorio no 

fueron aprovechados. En el caso de Para Bajitos se anunci6 un 

partido de futbol del mundial. el belsbol y La gula de cada din. 

Sin embargo en Lo mejor de mOslca y algo mas la visión cambi6 

y se anunciaron, la serie El conocimiento del hombre, Los 

Transformers, l.a Fundación, la pelicula de Jos lunes, el progr!!_ 

ma musical Algo especial , Blanco y Negro, La hora espectnc!!_ 

lar, Cascaritas musicales, Noticiario Siete Dias e lmevlsi6n en 

- e~! mtind i a l. 

Si se comparan_ tarHas, de,Imedsl6n y Televisa tnm· 

biln se observan diferencias sustanciiles, ya-que para el pro· 

Rrama Lo mejor de Música y algo mas, el hor'ario es el AA que 

tiene como tarifas en canal 13: 
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Clase AA, llorario: 17-'19( it1) 

TIDll'O 

20 " 

30" 

60 11 

537 sao 

806 2 50 

075 ººº 
612 sao 

E:; PilOGRA:·l\ 

62 5 000 

937 500 

250 000 

8 7 5 000 

Ahora bien, en el cuso. de Para Bajitos, el. horario 

corresponde a la clase A, que para cantil 7 son las siguientes 

tarifas: 

Clase A, llorarlo: ·oo-17 

TIEMPO 

20 11 

30" 

40 11 

60 11 

CORTE 

262 sao 

393 750 

525 ººº 
787 suo 

EN PHOGRA.'L\ 

31 2 500 

468 750 

625 ººº 
937 500 

l!n cuanto a los servicios cifrcciúos por el Estado, 

t1ay <1t1c aclnr:tr que las tarifilS ~e aplican de m:incra ~spccial, 

scní1n la l.cy l'cúcral de Hadio y Televisi6n " ... Todo aquel 

ai1uncio estatal que sea transmitido a trav~s dt• la rndio y tL·I~ 

vi~l6n coincrcial tcnUrá la tarifa minim:i en cualquier estación 

(10) Tarl í•• datos de m.cdio!; .iullio.~-~-~..:!.~~· -Op. ci.t:. 

emisora Je que se trate, Ejemplos: productos de la Compaft!a 

Sacional de SubsistcncL1s Populares; nnuncios del Instituto 'le 

xicJno del C;ifé; aviso5 Je !J Lotería ~:tcional; de la Comi· 

si6n Fcder•I de Electricidad¡ promociones de ferias estatales; 

c.:1mpañas. de cxpo5icioncs del Instituto Polit6cnico Nacional, la 

Univcrsidod ~ncional Aut6no~• de M~xico y el Instituto Nacional 

de Bellas Artes. 

Esta tarifa mlnima serla aplicada en todos los tiem­

pos comerciales (A', AA', AAA')".(11) 

Aunque el caso do Imrivisi6n no puede mencionarse fo! 

malmcntc como telcvisi6n comercial, se manejan tarifas y tiem­

-.cpos,- por.lo. tanto se puede .pensar que el artkulo anterior tam-

bi6n se aplique a su caso. En este sentido se puede sefialnr 

que si In ma)•or!:t de 1os anuncios que se transmiten en Para Ba­

jito1 y Lo mejor de mOsica y algo mfis son de los catalogados c~ 

mo 11 scn•icios ofrecidos por el Estadd 1
, las ganancias en este 

renglón se reducen a 101 tarifas de In clnse A, que son iguales 

para canal 13 y 7, y que son 53.70\ más bajas que las de hora­

rio A de canal 5, y 72.22\ menores a las de la misma clase para 

canal '> 

Sin embargo en la práctica los anuncios de los "se! 

vicios ofrccfdos por Ct Est:ldO" sólo se cobran en cl:caso de' 

que se tra11sn1it11n en horario AAA, por lo que n)nguno de los 

anuncios de l'a ra Bajitos )' Lo mejor de m!ls ica y n lp,o más se e~ 
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hra, ya quC' cstf'ln l'n horarios A y AA. 

Como se observa lmcvisi6r\ no tic11~ cntra<l:1s sin11ifi· 

cativas en materia de publicidad, y mucha o C3si toda su produ~ 

ci611 rst~ subsi<li:1da. Esta situ3Ci611 ¡1odria lltili:ar5c ¡l:1ra 

abri1· espacios tcmdticos y crear formas culturales alternativas 

para tclcvisi6n 1 pero no sucede así. 

l,ara los programas musicales el resultado final so 

traduce en descuido y poca difusión en la producci6n; la mC.s! 

ca no es de los temas fuertes dentro de los intereses guberna­

mentales, y la mOsica que transmite lmevisi6n tampoco resulta 

atr:1ctiva comcrcinlmc11tc para los empresarios que compran ticm· 

pos a 1l televisión públ icn. 

J.J.4. Tiempos en los programas de IH~VlSION 

La distribución del tiempo en Jos programas musica-

lrs que se analizaron en Imcvisi6n resulta interc~nntc en tanto 

que redondea el tt1 ma en estudio·. 

Algunas ideas se han desarrollado en este ~entido al 

scilalar Ja cuestión de la publ ici<lad, .pero_qucdnrfilt m5s clarusc 

t:unndo ~<.· in<liq11en tiempos concretos. 

- - ' --

l~n este aparta~o nuevamente se anali:~!l ju~~os P;1ra 

Bajitos y l.o ml'jor dl' m(1~dca y algo mtis, ya que mancj3n un:i di! 

trlbuci6n de tiempos simll;1r, y permiten presentar un panorama 

m~ 5 jcnbn<lo r11 rcl:1ci611 ;11 peso t\UC tir11c ta mCsica en la trie-

vi~i~n píihlica. 

En el caso dr la mGsica se puede scfialar que en Lo 

mejor J<' mC.sirn y algo m~s el tiempo promedio fue de 25 minutos 

por prog,rama, que representa el ·'7t d1.•l tiempo total de la emi­

sión: -mientras que en Para Bajitos el tiempo musical prome­

dio fue de ZI minutos que equivale al 311 del tiem~o total, que 

siempre cxcedi6 los 57 minutos. 

Como se observa In tendencia en cuanto al tiempo mu­

sical es mayor a la tercera parte del tlcm¡io de los programas. 

La or¡:anizaci6n del tiempo p:ira los comentarios que­

dó de la sigui"ntc manc'ra: en Paru Bnjitos Cl promedio fue 

de 4ó minut·os qui.:- n.•¡ncscntaron Cl 67\ del tiempo total; y en 

lo r.-iejor de m(1sica }'algo más el promedio fue de 23 minutos 

que equivalen al 421 del tiempo total. En este punto dril aná-

lisis queda claro que la tc11de11cia en cuanto al ticn1po de comen 

tarlos es su~erior ni 391, este porcentaje es mayor al promedio 

del que se destina a In mC.sicn. 

Una diferencia significativa entre el tiempo de co­

mcntarios y el de música es que mientras que en Lo mejor de mQ 

sica ,)'algo más e~ mayor el tiempo de 11úsica que el de coment.!.1. 

r-ios¡ ---en - rara Bajitos la proporción se invierte. 

1=inalmc1\tC c11 cu:1nto al tiempo de anuncios comercia­

les los porcentajes son muy parecidos en ambos programas, r ad~ 

más representan muy poco tiempo. As[ pues en Pari Bajitos 

el ',t lempo promedio es do dos minutos que representan el 3\ del 

tiempo total <lrl prop,rama, mientras que "" Lo mejor de mCisica 

r algo m5s el promedio es de seis minutos que equivalen al 11\ 
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del tiempo total del pro~rnmo. Resulta si~nificativo observar 

que ~e11os del 12~ del tic~po se dedica a comerciales, fcnóncno 

que se acentúa en cl caso de Para Buj itas, pro~rama del cual 

podria decirse qlJC es Je mGsica y comcnt:lrios. 

Estos datos redondean y puntualizan el manejo e im­

portancia qttc tiene la música c11 los Jlrogramns de este tipo c11 

tmcvisi611
1 

pc1·0 aan mfis :1116, cstc>s d:1tos puntt1alizan el reco­

rrido musil'al que a través de la televisión r.i.cxicana se hn rca-

1 i:ado, desde los sesenta hasta nuestros dios. 

KF.ra un qran tiempo de h!bridos, 

De oalvajcs y cient!fi~os, 

panzonc~ que estahnn t!sicon 

en la campechan.l mcnta l. 

en la vil pcnotr;iciÓn cultur<ll, 

en el aqandolle transnacion.11, 

(~ 11 lo oportuno 11ortcílo-impcrldl1 

en el deupiporre intelectudl 1 

en la vu tq.1 r fu lt a <le i.dt.Jntidad". 

(Fraqmcnto de Tiempo de 11[br1doa 

de Rodri90 Gonz~lczl 
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.. IV Concf w.ionej, 



e o N e L u s 1 o N E s 

"Monstruos transparenten 

&alen da mi televisor 

me Atacan por la callo 

y por mi radio rtceptor ... " 

Alquimia 

(Fragmento de la canc i6n 
"Monstruos Transparentes"). 

Y finalmente, ya no ~. sino que ~' 

perdidamente enamorados de la música, pero oso sí, debidamente 

protegidos, alertas, de lo que se hace con ulla actualmente en 

los medios; entusiasmados por todo lo que se pucJc proponer ;· 

moJ ificar. 

Acercarnos a la dinámica y formas en que se presenta 

el mensaje musical, en la televisión m~xicanu resultó por momcn 

tos u11a sorpresa, pues, si bien cuundo so1nos espectadores alca1\ 

zamos a percibir ciertas const:l11tcs y auscr1cius; la c11volvcntc 

forma tclrvisiva estruja <le tal forma a la música, que pasamos 

inndvcrt itlnmcntc tlctal les que quedan y pcrmuncccn como calcoorn· 

ntas adheridas a la mente. 

Cuando se logra ordenar la m:1<lcja musical de la te!~ 

visión, no podemos tolcr~r pasivamente el convivir con la mlísi· 

c:1 de Jif11si611 m:lsiva, no podemos continuar en actitudes <le 

"tcrct'r plano", 11 fonJcando" nuestras vidas como si no pasara 

nada. 

Sí s6lo dependiera de nosotros como primera instan· 

cia, postulariamos al silencio como la ml1sica más revoluciona· 

ria del mundo :nodcrno¡ nhriríamos el abanico musical hasta ra! 

gar las citaras hin<la~s, los cantos orientales, el afro-bcat, 

las melodías prchisp&nicas o 6tnic:1s 1 la fonocorporalidad; y 

todo esto lo comen:aríamos a difundir masivamente, en jardines 

de niftos, primarias, secundarias y preparatorias. 

Parafraseando una canción, podríamos pensar que 11 cn 

todn la extensión de la palabra 11 televisión, en nuestra cstr~ 

tcgin 'intcgrariamos ~n mensaje mdsico-imnginal gcncr1ldor Je el! 

mentes sensitivos, creativos, imaginativos, al servicio del en­

riquecimiento y formación de niños y adolescentes. 

Pero como sabemos, son el uso y abuso, que las cmpr~ 

"ªs televisivas hacen del medio los que en realidad caracteri-

zan el mensaje musical. La música se integra a la programa· 

ci6n televisiva, como parte de una plancaci6n de estructura de 

contenidos, lo mismo que las caricaturas o telenovelas, impac­

tondo y distorsionando la composición social de Ja música. 
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Por ello, la invcstigaci611 cst:lblrci6 dos niveles, 

por un lado un an5Jisis 4ua va mds •lid de las particularidades 

Je la tC1í'Visi6n privada o pt1hlh.·;1 f'n México, y nor otro lado, 

la Ucscripci6n de Lada caso en concreto. Sin embargo en cstt 

doble intl·nto, el primero es el que permitió el tlc~arrol lo de 

oropt1cstas a cada organización televisiva en específico, como 

se vcr6 mSs adcl~11tc. 

IJcspués Je esta investigación quc<la mu)' clara la ne­

cesidad prcmiantc de nuevos criterios y parámetros parn la ele~ 

ci61\ de la mOsica destinado a nifios y ndolcsccntcs. 

Frente a la realidad de Ja música y medios no se tra 

ta <ll' ah5trarr"'P Je lrJ que es c5tc mensaje y la tcll!visi6n, 

(•llo !iería una nc·c~1ci6n ;1 ntlcstro vivir ~ntiditrno, a nucstfo mo 

rne11to y t:11npoco es cL1csti6n de ¡>ropor1cr la crcaci6n de lln g6ne­

ro musicJI que contraste con las infhwrn:ias comerciales, ni 

tirrte sentido gcst:1r conductores que no convc11ccn por su falta 

d1..• l..'1Hllllclo rc;.11 ..:on los gustof. musicales <le los jÓ\'cncs. Se 

trata pues, de partir de Jo que se transmite y difunde para con 

ello const1·uir y proponer cambios. 

Continuar con los céncros, como se analiz6,· csqu.cma­

ti•a e inmoviliza cualquier posibilidad <le apertura ~rtistl~a. 

encajonan los ritmos y nrmonias, los instruml'ntos y estilos, en 

un cír\_·ulu vkioso Jifícil de romper. 

Por otra parte, Ja difusión de lo que podria llamar-

se mastc:1 no comercial o altcr1tiltiva pla11tcn serios 1>rohlcm:1s 1 

al t¡Ul'rí'r convocar los gustos juvcnile~, los (:Ualcs están mol­

J1..•adus y Jispucstof. a escuchar "cierto" tipo Je mlisica; los 

cambios no son f5cilmcntc asimilables. 

Sin embargo el panorama no es tan triste, ya que la 

televisión• posar de todo ha permitido que Ja música, aún In 

comcrc ial, tenga una conccpc i6n amplia, al integrarse con la 

imagc11, ~aquello que anteriormente s61o se cantaba y escuchaba, 

hoy se baila., ilumina, viste y se observa esa cxprcsi6n artístl_ 

en, lo cual le da una dinámica muy plástica a la música. 

Los meJios masivos de difusión al misma tiempo van 

logrando que hasta Jos géneros mils complejos sean vistos o ese!!_ 

e hados (hasta por casual idnd) par las grandes públicas, por 

los televidentes, poco a poco se pudiera esperar aquello que 

--menciona Roberto V. Raschclla: " ... que ... la música culta de 

je de l !amarse así para volver al pueblo''. (1) Si bien esta e!_ 

ta se ubicJ en un momento y criterios diferentes al de este es­

tudio, la necesidad de que los televidentes, radioescuchas y di!!_ 

cocscuchas puedan apropiarse de cualqu icr tip? de expresión mu­

sical es un fcn6mcno que puede o.sumir la televisión, y que aún 

sin propontirselo objetivamente lo va consiguiendo. 

As[ pues el meollo del asun•o seria aprovechar lo 

que se h;t -ganado a través del binomio música-televisión, y des~ 

rhar aquello que se ha desvirtuado o deformado. Un gran logro 

es cont;1r con la atrnc ió11 J.c enormes sectores de niños y adolc~ 

ccntcs pcntlic11tcs Je los 1tl1cvos nílmcros musicales, esto se debe 

retomar como un fenómeno s.ignificativo que promueven los medios 

( 1} D. Bartók, Escritos r.obre música popular, p. 29. 
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de Jif11si6n masiva, asimismo debe ser u11a variable prcsc11tc en 

los estudio~ de cnmunicaci6n o investigaciones mu~;ic;1lcs. 

Académicos, invcst igadorcs, mt1skos y prolluctorcs 

tienen 1;1 opo1'll111iJad <le comcn::1r a co11struir alte1·11ativas ml1sl 

cales que tra11sformcn la visi611 que se tiene de la mGsica, el 

campo de investigación aQn está muy virgc11. 

Es momento de implcmc11t;lr las hcrramic11tas para 

aprender a escuchar la música, as! sea comercial o alternativa 

valorar las letras, los instrumt.·ntos, la voz, la armonía mtfsi~ 

cal es un reto que se debe transmitir a las j6venes generacio· 

ncs. 

También rcsul ta muy intcrcsant" revalorar ·momentos 

hist6ricos musicales de la televisión mexicana que pl1cdcn enri~ 

~lucl'.l'f las propuestas anteriores, y•i que hubo momentos t'n que 

realmente se presentó una amplia gama de nltcrnativas musirale::... 

Se cstfi liabl~lnJo co11crctamcntc del momc1\to previo a la crci1ci6n 

Je Televisa como tal, (1972), y la compra del canal 13 por 

pnrte del gobierno federal. 

Antes Ül' quo ~e cedieran_ csos __ c;am~io~---cn la propio .. 

liad Je ltlS (;111alcs <le tclcvisi611 1 cxisti:1 un grt1po ''hcterog6-

nuo" dl' l.:0111..·c5ionarlos y un-pcrmlslonario de_ este medio lle Ui~ 

fU5 i6n, C11da propietario p~rmiti6 y -promovió u11a Uivcr~i<lad 

Je mensajes musicales ¡l:1ra niftos y 11<lolcscc11tcs, ~1c se t1·:1dujo 

c-n un abanico Je opciones musicales cualitativaml'nlc sobre:-;:1-

l it•ntcs; l'Stc momento es C'l t1nh·o con l'Stas características 

quC' Sl' registra en la historia Je la televisión lfll'Xtl'.ana. 

Sin embargo aunque ol momento musical que se descri· 

he atttrriormcntc fue rico en cua11to a la cantidad <le mensajes, 

en t~rminos de calidad musical no fue tan rcleva11tc. 

La música por tclevisi6n para niños y adolescentes a 

principios <le los setenta era b!isicamcntc la música norteamcri· 

cana y las traducciones al español de piezas exitosas de Esta· 

dos Uni<los, fenómeno que en la actualidad se ha transformado 

sensiblcrncnte, ¡·a quo Televisa exporta nulsica y cantantes a una 

buena p_nrtc de Latinoumérica .• 

As l pues aunque se siguen cscuchrindo·viendo cancio· 

nes en in~lés·, el monopolio de las canciones en espafiol en toda 

-su magnitud -es do Televisa;· 

El tema tiene diferentes opciones de andlisis y ve·. 

tas de investigación, por ello esta tesis se plantea tan s6lo 

como un prin1cr accrcnmiento, que me propongo seguir desarrolla!!, 

do. 

Con la inquietud musical viva _y preºscntc quedan esta 

. es pee ie de cartas que finalmente son propuestas u Televisa, lm!O 

visión; y a ·canal Once. l!uy un mcnsaj e especia 1 para la Facu !: 

tad üe Ciencias Políticas y Sociales, el cual decidí poner al 

principio de la tesis; esto es lo menos que puedo hacer des· 

pue-s Je conon.·r la situación de los programas musicales para ni 

nos y a<lolescc11tcs en M6xico. 
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A cada senor al que me dirijo le planteo su~crl'n­

ci:1s vi:1hlc~ a rcali:ar, en fun,i6n de sus mcc511icas gc11cralcs 

de operación y producción. 

4.2. Sug•~•nciaa a Televiaa 

Ln linea musical que para nlnos y adolescentes hu se 

guido esta empresa, desde su existencia ha dejado de lado algu­

nos elementos que no sólo enriquecerían In percepción musical, 

sino q11c ahririan nuevos caminos en cuanto a la producción. 

La historia de la música comercial en nuestro país 

s,_. l imit:1 en ocasiones ha cumplir burJamcnte con los fines es· 

tril·t:rnwntt• cornrrcialc~, por lo que los límites crcat·ivos o-las­

posibilidaJcs Je cxpcrimcnt.i.ci6n se sujetan a íórmulus comer· 

ciulmcnte probadas. 

Tal ve: los ~:11nbios más significativos CI\ cuanto al 

birtumio mfisi~;1·telcvisiór1 en Televisa :t partJr Je los anos se­

senta, están básicamente en la imagen, esto es, efectos tccnol~ 

gicos novedosos, iluminación sofisticada, escenografías llamati 

vns, 11u1•vas formas Je presentar a las estrellas Jcl momento. 

El problcma contlnaa siendo el atraso en la cxperi­

nu•ntación y crcaci6n musical -(no tccnológi~a), :->i hil~il se hnn 

intcgraJo instrumentos cluctr6nicos o se usan plst.1~ mu5icalcs. 

Estos L';1mhios 110 son cx:ict:imcntc avances l'll materia musical son 

envolver a los j6vcnc~ en un ,¡sentir cnntl'H1fH1r(inco" lllll 111:-;­

trumcntos clcctróni(os, o bien un pcrfcú: 1n11<Jmil'ntu inhumano ;1 

tr.1vC-s JI.! las pistas completas para que las "cstrcllitas" nu!!_ 

ca st· cquivoquc-n, ni <lc$afincn s6lo til•nl"n que preocuparse por 

la im.1¡.:cn. 

El obstáculo mh dlf!c il de salvar es In herencia m"­

sical c11 esta orga11izaci6n tclcvisiv1L 1 la conccptuali:aci6n de 

la mOsica que ha prevalecido por anos, que está divorciada de 

una idea abierta, cambiante, dinlmlca y slnt6tica de la música. 

Simplemente se crean fórmulas exitosas que se repiten una y 

otra vez.. Y cn este proceso no es justificable el argumento 

de que "es lo que quieren los j6vencs", ya que num.:.a se les 

han prcscntudo otras alternativas. 

En cste __ scntido _se_ proponen_alg_unas modificaciones a 

las dinamlcas musicales de Televisa que n_o sacrificarían sus i!). 

tcreses comerciales, pero si permltirian a niftos y adolescentes 

tener una visión más real de lo que es la mtlsiéa: 

1) Una primera idea es poder integrar alternativas musicales 

diferentes a las predominantes, esto es, presPntar todas 

las modalidades del rock, difundir müsica juvenil europea, 

presentar otros géneros musicales (que no sean balnda 1 

rock o ranclwro), danJo a conocer dentro de su contexto la 

mf1sicn que escuchaban y bailaban jóvenes de diferentes épo-

cns. 

2) El bombardeo intempestivo de rndsica ametralla a cual~uier 

espectador, por Jo tanto se propone un ritmo más lento en 

la presc11taci6n de piezas music3lc~ que permita digerir sus 

elementos. No es necesario saturar los programas, y sería 
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mur rccomondable utilizar los silencios y las pausas. 

3) El uso <le pistas completas (voz y mdsica) le resta sensi-

bilida<l a la.s l.:'ancioncs y coloca a los cantunt('s como mui\c~ 

cos de vc11trilocuo. Por ello se propone que se supriman 

cualquier tipo <le pistas o que mfnimamcnte canten <le verdad 

los cantantes, aunque sen con pista music:nl. 

·ll Si bien Televisa ha fragmentado maravillosamente tu<lo el 

proceso musical, y resulta que hay Jetristas, instrumcntis-

tas, coreógrafos, cte. Lo menos que se puede ped l r es que 

se hablo de ellos, se difunda su obra. Asimismo se propo-

nrn cxplic:1cio11cs sobre los recursos t6cnico-musicalcs que 

!'-C' mancj:rn. 

Esta posibilidad de conocer el mecanismo de la músi­

ca, dentro de sus t6rminos comerciales, es u11 tema que int! 

n·sa u muchos jóvenes. 

5) Una imagen (nún comercial) más humana.de Jos cantantes, 

en donde se equivoquen, se rían, puedan hablar de otros te­

mas diferentes ¡¡ ropa, sexo, carros o actividades artfsti­

cns, pcrmit irian valorar ~n mt1yor medida su csfucr:o e inl! 

rés musical. Estos elementos cr,·arfon nuevas perspectivas 

de lo que es el trnhnjo-<lcl cant~111te, de su nutonomía y pr~ 

fcsionalisrno (si lo hay), Jefinitav:imente ln .i1na3cn Je r~ 

trcllitas <le lu: artificial, no favorece a la empresa, ni a 

SllS artistas, 111 u los j6vcncs•auditorlos. 

b) t.a coml'fcialirnci6n de los espacios televisivos po<lria ser 

rl'pl~intca<la, pues como )'U se puntualiz6 existe un abuso in· 

d1si.:rimina<lo <le la publicidad, en los intcn:ortcs dentro de 

c:1lla programa. La propuesta en este sentido es liosificat 

y redistribuir los tiempos publicitarios ampliln<lolos en 

los cortes, e11trc programa y programa, y disminuirlos, du­

rante las emisiones. 

Y aunque finalmente estas son propuestas ex is ten 

pluntenmientos mucho más profundos y completos, ya que desde 

luego que el intcr6s, inquietud y preocupnci6n por la música pa 

rn ninos y ndolcscentcs va mucho más allá de seis propuestas. 

Transformar la actitud <lo los jóvenes escuchas de música a tra· 

vis de la tclcvisi6n, es un reto presente y duradero. 

4-3. P•oyecto de una ae•le tetevialva (auge•encla a lmevlal6n 
y SEP) 

La carta a In televisión pública tuvo la oportunidad 

de nacer en forma de un proyecto de serie televisiva. 

En este proyecto trabajamos académicos de la música, 

musicalitadorcs, músiccis e invcstigndorcs. Independientemente 

<le.los resultados <lcl proyecto, la idea concentra las propues­

tas que a Jmevisi6n y Canal Once se les pretendían hacer llegar. 

El pro)'ec to (como s.uced i6 con las propuestas a Tele 

visa) parte de la situación y contexto en que se desenvuelven 

la televisión pública en nuestro país. 
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A contlnuaci6n se presenta el proyecto tal y como qued6 redact! 

do Cinalrnente: 

PROYECTO PARA SERIE DE TELEVIS!Oii 

TITULO: ¡QUE ROLLO CON LAS ROLAS? 

INTRODUCC!ON: 

En la actual i<lad el fen6me110 :d~<.h;.música por telcv! 

si6n para niños· adolescentes, esto es, para· lo.s.e.studiantc·s de 

cducaci6n primaria y educación media,, ·se .ha centralizado en la 

difusión que realiza la televisi6n privada. 

A los niños .. adolcsccntes s'c les ofrece una innur.iera .. 

ble cantidad de mercancias musicales a consumir, pero no se les 

brindan criterios musicales ni elementos de sensibilizaci6n ar-

tisticn. Por lo que los j6venes teleauditorios no cuentan con 

la capacidad de elegir o valorar los mensajes musicales que re· 

cihcn. 

Por otra parte l)llJV!SJOS en sus transmisiones mus.!. 

cales se dirir.e a niños dernasindo _pcqueilos cono sucede en Para 

8ajitos, o hien a j6venes pcistadolescentcs de los que se supo· 

1w una cultura mu:;ic:al mínima como pasa en Historia de un can· 

ta~ n Nostalcia, entre otros. 

Sin embarno los estudiantes de primaria y secundarla 

no tienen un espacio rnus!cal en la progranaci6n de lMEVlSlO~, 

por lo tanto el único ncnsajc musical ajeno al concrcial que r~ 

cibcn, son sus clases de mGsica en las escuelas, las cuales no 

son una alternativa real, ya que frente a las cuat .. o horas sem_! 

nales de clase, estAn !ns doce horas semanales de los programas 

musicales para niños-adolescentes, de Televisa. ' 

Ante esta perspectiva, 'un grupo de aca<l6micos, inve!!_ 

tigadores de la masica, músicos y musicalizadores planteamos c~ 

mo una necesidad insoslayable el ofrecer n las nuevas gencraci~ 

nes una visi6n alternativa, enriquecida y formativa de lo que 

res gusta ver, olr y ballar; para ello propone~o• la serie: 

¿QUE ROLLO CON LAS RO~AS? 

Desde el título del proyecto planteamos un acerca­

miento con el lenguaje común de los j6vcnes, además de que la 

palabra, 11 rola11 tiene una amplia,conccpci6n musical, ya que 

hace referencia tanto a canciones como a piezas instrumentales. 

OBJliT!VOS: 

Nuestro proyecto plantea los siguientes objetivos: 

[, -Prop6rcionar a loi nifios-adolescentes:una serie televisi· 

va amena, di11ámica e intercsant~~ ~uc }oere captar su 

atención. 
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1 l. Introducir elementos teórico-musicales de manera 6gil 

variada, que brinden una visi6n sensibilizadora de lo que 

es la música. 

111. Presentar una visi6n sintHica de los procesos de la más}. 

ca, como son la composición, instrumentaci6n e intcrpret! 

ci6n. 

3.1. Respetar el lu~ar de la másica y los silencios como 

inte~rantcs fundamentales de los pror,ramas. 

3.2. Familiarizar a los j6venes auditorios con los pro· 

blcrnas y experiencias que los másicos tienen en su 

vida cotidiana, en relación a la mOsica. 

3.3. Utilizar el rock como hilo conductor de ln serie, 

pero al misMo tiempo i11troducir otros g6ncros, nst 

como másica de diferentes épocas y reRiones. 

3.4. Difundir en cada pro~rama parte de la obro musical 

de un grupo o cantante juvenil nacional. 

AUDITORIO: Ninos y adolescentes de,7 a 14 anos. apr~ximndamente. 

llSCOI,,\ H l IJAD: Pri~arin y sc~bnddria; 

l'IU:CUE~C 1,\: Scm;inal'. 

DUJt,\CION: 27 minutos. 

llORARIO: 

Según los raitings de INRA, que son el porcentaje de 

personas con acceso a la telcvisi6n que ln vieron, los horarios 

con mayor auditorio de ocho a diecisiete aftas en I~.!EVISION 

son los siguientes: 

CANAL 7 CANAL 13 

Viernes Viernes 

19: 00 - 19:30 19:30 20:00 

Sábado 
19: 00 . 19:30 

17:00 - 20: 00 Sábado 

17:00 17:30 
18:30 - 19:00 

Nmmno DE PROGRAMAS: 12 

TITULO Y DESCRJPCl<iN DE CADA PROGRAMA: 

1) ¿QUE ROLLO. CON .LAS ROLAS? 

En este programa se hará ·la prosc.n~:iti6n de '.la ser.le, 

se darán a conocer los temas qu~ se átlorda:an;, ·así como la 
·, 

2) ¿QUE ROLl.O co:i LAS LETRAS? .,•:'. 
,•,';· ,, ·····»' 

·o·=--.-;.=;,;'; occoo-~--=.'.o~:~N~-:0-oF' '-".;;·-,~--':; --

SC hablar5 de la~iCl;ra de l~s.~~ij~ió~es.; ariaJ.izando 

el conteriidoy:'mcnsajc de lÓs·misma,s. 
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3) lQUE ROLLO CON LOS ¡;~STRUMENTOS? 

En este pror,rama se mostrará la aportación de instr~ 

mentes mexicanos al rock, tal y como lo han hecho Antonio 

Cepeda, Jorge !leyes, el Grupo Tri.bu y Luis Pérct, entre 

otros. 

4) ¿QUE ROLLO CON LA COMPOSICION DE LAS .ROLAS? 

En este programa se comentn.rán :.algunos de los e leme!! 

tos creativos que motivan a .los 111:a·sicos a componer una pie· 

:a musical o ca11ci6n. 

S) ¿QUE HOLLO CUA:>llO UN GRUPO QUIERE GRABAH Ull DISCO? 

En este cuso se presentarán las diferentes posibiii· 

dades que tienen Jos c;upos mtis(calcs no comerciales y los 

comerciales para ~rabar un dis~o·o cassette. 

6) ¿QUE IWLLO CON L,\ GRABAC!ON DH UN DISCO? 

Para este pro~rama se haió una descripción. del. proc~ e 

so de ¡:rabadó~ en ostudio: Plst'a, canalcs; .. metc.!:1, .. ctc. 

7) ¿QUE Hlll.i.O CON LO!; CAi'11'ANTES?_ 

Aquf se mo~trarfi11 alJ:u11a~ ~aractcristi~ris del. procc~ 

so ilc intc¡:raci6n de los cantantc,s ,¡'\in !irupo. 

8) ¿QUE ROLLO co:I LA Dll'USIO:l? 

Este programa pretender& mostrar las diferentes pos! 

hilida<lcs de difusi6n que tiene un grupo o artista que 9ra-

ba en una disquera y aparece habitualment• por televisi6n. 

As! como las posibilidades de difusi6n de un grupo no comer. 

cia l. 

9) ¿QUE ROi.LO COS 1.,\5 CIL\VAS? 

En este programa se hablará de las mujeres que partl 

cipnn en conjuntos, ya sea como cantantes o instrumentistas, 

presentando de manera especial a los grupos femeninos. 

l O) ¿QUll HOLl.0 CO!'l LOS TRAPOS? 

AquI se presentará Ja diversidad e importancia de la 

indumentaria que usan los integrantes de los conjuntos musl 

clacs, 

11) ¿QUE ROLl.O CON LAS ROLAS CON ClllSTE? 

En·oste programa so rcscatarfi y revalorará el humo· 

rlsmo en la canción, ~orno· un fcn6meno "creutivo que estrecha 

la relación entre los m!lsicos .Y el. público. 

12) !QUE ROLLO CON LA EDUCACÍON MUSICAL? 

En este pror.rama se mostrar~'! las ·posibilidades que 

los cóntros de Enseitnnzn -~lusiáYles-brilida a niiúis y ado; 

lescentcs en n6xico. 
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ESTRUCTURA llE l.05 PROGRAl l\S: 

Estructura <ll· contt..•niJo: 

Entrada Institucional 

Prescntaci6n de conductores o 
cu ad ro 

Níimero musical (1) 

ConJuctorcs a cuadro 

:;Qmcro musical (2) 

Collar.e de i1:1ágcncs alusi-

vas a la m6sica, nifios r 
adolescentes, en silencio. 

El titulo del ,rograma •r! 
rece sobre las imágenes. 

l.os conductores serán Z, 

un hombre y una mujer ado­

lescentes, que scr5n dife­
rentes cada programa. 
Ellos introducirán el pro­

grama. -

Prescntaci6n de un grupo o 
cantante ~rabada en cstu~ 
dio, que a trav6s de su n1Q. 
sica cnfntizar5 el tema 

del pror.rama. 

Los conductores con u11 len 

guaje coloquial vincularán 

el tema del programa con 

la mGsica que se escuchó, 
e introducirán de manera 

cstrat6:iica I6s elementos 
tr6r i (o-musical es. 

Aquf se buscar~ la intcur! 
ci611 Je' la música con las 
im:ír,cncs. Se visuali:aría 

u11a ca11ci6n 9rabada, 1>rro 
ma1w j :rndo un til'nC' ro mus i · 

Co11ductores a cuadro 

Testimonio_dcl grupo musical 

que se prnscnte 

NGnero musical (3) 

Testimonio de un especialista 

Número musical (4) 

Salida Institucional 

cal diferente al del pri­
mer nCimero. 

ll~1ccn ~n fas is en 1 a v incu­

l:1c i611 imagen mOsica como 
alp,o conjunto, en función 

del tema del programa. 

Este testimonio narrar6 
una an6cdota de los músi­
cos en relación al tema 
del prop,rama. 

Nuevamente se pr,scnta el 
grupo o cantante del pri­
mer número musical. Se 
buscará que la pieza tenga 
características musicales 
diferentes a la primera. 

Sep,Cin el tema del programa 
un especialista diferente 

pnrn cada emisi6n, dará 
una breve opini6n. 

Con características dife­

rentes a las piezas music~ 
les se presentar& nucvamc~ 
te al grupo o cantante de 

ese programa. 

Se manejará la misma idea 
que en la entrada. 
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CONCLUSIONES 

Las carencias en materia musical de los niños y ado­

lescentes con muchas¡ este proyecto pretende ser "n primer pa­

so en el intento de conforMar una nueva visión de la rnOsica pa­

ra los jóvenes auditorios. 

"en este esfuerzo se conju3an, además de muchos de­

seos de trabajar, lns"inquietudes de sectores interdisciplina­

rios e interinstitucfonalcs preocupados por darle a la música 

la impo rtancla y respeto que se merece. 

,\símism"" "se"pl"antea" como una alternativa fresen y e!!. 

riquecedora para la televisión, el trabajo en equipo por áreas 

de estudio, ya que como nosotros, otros equipos desarrollan di­

ferentes temas y sólo esperan una oportunidad para darlos a co­

nocer. 

Para finalizar deseamos señalar que nuestros estu­

dios y anal is is han llevado a revalorar la trascendencia del bi_ 

nomio mGsica tclcvisi6n. Creemos que el apoyo y participación 

en la tclcvisi6n son nucho r.ití~ productivos que_ la crítica. 
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V df-nexoj_ 



MONITOREOS 

A continuación se presentan los monitorcos que se rc:1li:aron a 

las series: 

Estrellas de los ochenta 

XETU 

,\1 ta Frecuencia 

Lo mejor de música y algo mh 

Para Bajitos 

En e5tos monitoreos se aplicaron diversas cat_cgorías,_ segú_n los 

objetivos de la investigación. -Antes de los monltorcos se pr! 

scntan las fichas de identificación de cada programa que contie 

n~11: llorario1 pronramas de antes y dcspu6s. slogan. 

Parn el monitoreo se utili:aron tres catcgorlus: 

Tiempo: El cual está indicado arrih:i de cada corre de comenta­

rios, mOsicn o anu11cios. Cadn mención del tiempo scfiala rl cor 

te entre lo~ mensajes. i\dcmtii; f.C incluyen ti9mpos tq~alcs d~ 

comrntn1·ios 1 mfisica y :111l1ncios. 

Mí1sil':1: Los datos n•fcrcntcs _:1 lJt música cstiín coloc:i<los rn la 

columna intl•rmcdia 1 y contil'r~cn: 

T: Tiempo de duración del mensnje mu•ical 

TI: Titulo de las canciones 

C: Intérprete o cantante 

A: Autor de la !et ra 

l: lnstrumentaci6n, pistas o tipo de instrumentos utilizados 

L: Letra, en este caso se especificaba si era español o ingl6s. 

Salvo en el caso de los programas de Imcvisi6n 1 en los cua­

les dadas sus características particulares se hacian espec! 

ficaciones mas detalladas en torno al contenido de las le-

tras. 

Comentarios: En esta parte del monitoreo se señalan los puntos 

mas sobresalientes de la participación de los conductores en 

los programas. Asimismo se indica el tiempo parcial de cada 

una_ de sus participaciones en una sola emisión y el tiempo to­

tal. 

Anuncios o Comcrci¡tlcs: Para cstn categoriit nuevamente se mcn-

clonan los tiempos en pr0gramn de cada bloque de anuncios. Y 

además el tipo de anuncio, mencionfind.ose la marc3 o en su defcE_ 

to e 1 producto. 

!lay otra columna que es la ·Je Análisis de Video que 

-dese ri be 1 as -carnctcrís ti cas: ínas~sohresa licntcs de 1 as imágenes 

que se construyeron. Esto es, desde Upo de temas, efectos, 

i t um inac i6n, ºco frc-spondenc ia aüdio 'video, -eté.; ~ 
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ESTRELLAS VE LOS OCHENTA 

!larario: 16:30-18:00 hrs. 

Canal: 2 

Periodicidad: scl'lanal (sábados) 

Pro¡¡ramas entre los que se ubica: 
-.<- ---~- -

60 ~liÍ1utos. y Reportaje 

Logotipo_: si tiene 
------------ ---- --- ---=--------- --

Slo¡:an: L.a plataforma juvenil de ~léxico 

Conductorei: Gloria Calzada y Marcos Valdés 

Producción: RaOl Velasco 

Videoclips y pistas musicales com 

ple!~~ con intérpretes en vivo 

Es truct1Jra :g0n~_raJd~l pro~ram¡¡: 
~IDsica - cd~d~~tores - co~crcial -~·· conductÓres - mOsica o sec­

ci6~ - comertial. 
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PROGRAMA: ESTRELLAS DE LC6 OOWI'A 

E.\IISION: S 140686 

CCMENTARIOS 

T: 1' 33" 

Entrada Institucional 

T: 1' 

Los conductores anLmcian a su elenco co 
mo de "sensacional": Chavan; una "henno 
sa chica" Sonia Rivas, )· a Ormr que se 
enfrenta a Antonio en desbanca a la es­
trella. Saludan a "todo" Estados Unidos. 

T: 1' 36" 

Gloria Calzada anuncia que 1 os vi<leorocks 
<le este súbado son: "El piijaro Loco", y 
comenta que Bal timara le canta a las hi~ 
torietas en este video. Y el otro video 
es el de "Las chicas se <livierten", con 
un gran equipo de producción. La condu.c:_ 
tora invita a que el pGblico hable y es­
coja su favorito, asimismo a que descu­
bran a la estrel Ja escondi<la. 
Marcos Valclés dice que también se trata 
de brin<l.ar infornric ión y comenta que llrE!_ 
sil es el equipo más golca<lor de los cam 
peonatos mundiales y que \léxico lleva 2T 
goles en total. 
El con<luctor presenta el primer invitado: 
·chayan. 

~lJSICA 

T: 1' 39" 
T:' Entrada (No Insti túcio. 

nal) 
e: 
A: 
I: Electrónica cinta 
L: Inglés 

T: 3' 01" 
Ti: Sangre Latina 
C: Chayan 
A: llonorio Herrera 
I: Pista completa 
L: Espnñol 

T: 3' 
Ti: Lloré por tí 
C: Sonia fUvas 
1: Pista completa 
L: Español 

T: 2' 35" 
Ti: No puede ser 
C: Chania 'líos 
I: Pista musical 
L: Español 

CXMERCIAI.ES 

Ti 1'. 3·1" 
~füincla,. lb1os. Vázqucz, Vi 
dcocentro, Disco Poster de­
~L1i-isela. 

T: 2' 27" 
lle lado !lo landa, Novedades , 
Película Parchís, Programa 
ilel mundial, Progr:un.:i espe­
cial de Julio Iglesias, 

T: 1' 53" 
Valores P.:icardí, Pelican. 

T: 1' 49" 
Sabritas, linos, Vázqucz, 
Juego Triviagol, Película 
del 2, · 

T: 1' 44" 
Va lores Juveniles, Tesoros 
del mlllldial, Obra teatral: 
Show de terror de Red.y. 

T: 2' 16" 
Shampoo Daniela Roll\O, Paqu~ 
te de Katy la Oniga. 

ANALISIS VIDEO 

Ihuninaci6n con luces fijas en 
techo, en el suelo intcnniten­
tes, 
Se fonnan figuras con series de 
focos. 

Coll\O parte de los efectos visua 
les se usa Lllla especie de hielo 
seco, 

Las imtigenes de apoyo que se 
utilizaron fueron sobre algunos 
artistas, sobre el ciclista 
Youstt in:1tz rn su casa. 
Un video en español, dos en in­
gl6s. 
En la sección de Revistas de ar 
tistas imiigenes para cada noti: 
cia, 
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T: 26" 

PROGR..\\~\: ESfRELLAS DE LOS OCHENTA 

BUSION: S 140686 

CQ\IENTARIOS 

LOs conductores dan las primeras pistas 
para reconocer a la estrella, comentan­
do que es un joven "c:rntautor". Y pre­
sentan a Sonia !Uvas como "una gran voz". 

T: 10' 12" 

Marco agradece la cantidad de cartas 
que han recibido y presenta la ,\genda 
de las Estrellas, en donde cstarfi invi­
tado el ciclista Youshinn t: quien habla 
de su deporte, lleva Lllla playera de 1 
DDf, y dice que los jóvenes debemos lu­
char para que nuestro país salga a<lelan 
te: "llay que ayud:ir a <lrog<1dictos y aI 
cohólicos". 

T: 1' 

En la sección Desbanca a la Estrella, 
los conductores explican que se trnta 
<le un concurso de dos hombres v dos mu­
jeres, que cantan y son j uzga<lÓs por 
jueces partícipes del programa. Los 
cantantes que duren cinco programas se­
guidos se vuelven exclusivos de Estre­
llas de los 80. 
Marco presenta el duelo femenino y dice 
que la chica que concursa hoy, salió de 
Valores Juveniles, se llama Chania. 

T: 
Ti: 
C: 
!: 
L: 

T: 
Ti: 
C: 
A: 
!: 
L: 

T: 
Ti: 
C: 
I: 
L: 

T: 
Ti: 
C: 
I: 
L: 

T: 
Ti: 

C: 
I: 
L: 

~n.JSICJ\ 

2' 57" 
Todo comenzó 
Viridinn.1 
Pista musical 
Español 

2' 54" 
Sale barato el· amor 
Ol•1r 
Ornar 
Pis ta musical 
Español 

2' 32" 
Tan sólo por 
José Antonio 

ti 

Pista musical 
Español 

3' 29" 
Cuando estemos juntos 
Jonhy y Tatiana 
Videoclip 
Español 

2' 50" 
No te pierdo, nunca te 
tuve 
Gibrnn 
Pista musical 

Esp.1ñol 

CCMERCIALES 

T: 
Exposición del museo Tnmayo, 
Videovisa, Siempre en Domi!!_ 
go. 

T: 2' 
Cockteles Bacardi, Hnos. 
Vázquez, Peps i. 

T: 2' 10" . 
Pepsi, Novedades, Apoyo a 
la.selección de futbol, 
Identificación de canal. 

T: 1' 46" 
Bacardí, Disco de Baltimora, 
Película del 2. 

T: 1' 53" 
Hnos. Vázquez, Boletos del 
mundial, JL'~uetes mágicos, 
Programa Qué nos pasa. 

T: 2' 
Dirección infantil de Tele­
visa, Sanborns. 
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PRCXJRA.\lA: ESTRELL\S DE LC6 OCHENTA 

E-!ISID.'J: S 140686 

ca.IENI'ARIOS 

T: 15" 

El conductor presenta en su tercer sába 
do consecutivo a Viridiana, 

T: 811 

Gloria anuncia en su tercera s~~1na a 
José Antonio y como nuevo concursante a 
Qnar. 

T: 1' 43" 

Los conductores piden a los jueces sus 
votaciones, presentando antes al jurado 
compuesto por estudiantes de: La Salle, 
La vocacional 6, El Tecnológico, lma Es 
cuela Comercial, y el colegio Simón Bo:­
livar. 
Al votar el jurado ganan Viridiana y J!:!. 
sé Antonio. 

T: 2' 

Se presenta el espado Pepsi de los el.\!_ 
bes por televisión, que se l l<una Círcu­
lo Pepsi, los conductores de esta sec­
ción agradecen a los el ubes que rmndan 
corcholatas con el nombre de su artista, 
para fonnar la lista de popularicbd, ya 
que cada corcho lata, expl ic<lll, es tui V.!:!. 
to para el artista preferido que al fi-

~IUSICA 

T: 3' 05" 
Ti: Vuelve 
C: Chavan 
I: Pis'ta musical 
L: Esp.1ñol 
A: Luis G. Escolar 

T: 4' 02" 
Ti: Boggic del Pájaro Loco 

-C: Baltimora 
I: Videoclip 
L: Inglés 

TIJJ>1PO TITTAL: 32' 07" 

PROC.R\.\[.\: ESTRELL.\S DE LO.'i OC! IE.'JTA 

EMISI0:-1: S 140686 

CCX-IE.'JTMIOS 

nal del mes platicará y cantará en el 
progrnm¡1, 
La conductora da a conocer los resulta­
dos de la se11rn1a: 1) ~lenudo, 2) Chayan, 
3) Rocío Banque 11 s, 4) Lucerito. 
Y señalan que el video de la sección, 
en la semana es el de Jolmy y Totiana, 
"Cl~rndo es t~nos .iw1tos". 

T: 1' 52" 

Antes de despedir la sección los conduc 
tores comentan que con el video d:m ga:­
nas ele bailar, que se trata de una c~m­
ci6n con gran mensaje para las jóvenes 
parejas. Indican que los artistas del 
video real i::an una labor de paternidad 
responsable. 

T: 3' 23" 

Gloria Calzada dice qt:~ "nos es tamos di 
vi rtiendo mucho en el programa" y mues:­
tra unas imftgenes de los videorocks. Y 
presenta la sección de Revista de las 
Estrellas donde "nos enteramos que suce 
de con las estrellas". -
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PROGRA'": ESTRELLAS DE J..0.5 OCllENI'A 
E>!ISION: S 140686 

CCNENTARIOS 

En esta sección se recomiendan: 
Película: El honor <le la familia Prizzi 
Libro: El loco, de Jalil Gibran 
Canción: Catb vez que te acercas 
Evento: Za. Etapa <lel ~ltm<lial 
Curnp 1 caños: Pa ty Chapoy, Sasha Montene­
gro y Paulina de Timbiriche 
Notici:l: Ya hay semifinalistas en Valo­
res Juvcn iles 
~lo<la: Utilizar ropa vieja 
Expresión: "No hay" de Qué nos pasa 

T: 23" 

~la reos Va ldés da más pis tas para recono 
ccr a la estrella. 

T: 13" 

Se anuncia como videorock ganador el de 
Baltimora. 

T: 1' 

La estrella escondida fue Antonio de Je 
sús, se despiden los conductores y co-­
mentan que su mejor deseo es que los te 
levidentes se la pasen cada vez mejor.-

Tll$1PO TUl'AL: 26' 36" 
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PROGRAMA: ESTRELLAS DE LOS OCHEITTA 

n-nsm'l: s 020886 

CG1EITTARIOS 

T: 2' 50" 

Entrada Institucional 

Los conductores saludan y señalan que 
los televidentes son bienvenidos a la 
platafornia juvenil de México. 
Saludan a los televidentes de Galavi­
si6n y anuncian su elenco: Menudo, 
Cristal, Lucía Méndez y Tatiana. 
Sale el ballet de Milton Gio. 

'l': 2' 42" 

Gloria comenta que habrá dos videorocks 
5ensacionales: ''Viena call 111g" con Fa 1-
co: y "Your love" con Qutfield. Además 
invita a los telespectadores a recono­
cer a la estrella escondida, y presenta 
fotos de cuando era bebé, la estrella. 

'!': 1' 
~l1rcos Valdés dice que Tatiana regaló 
una prenda para los que sepan cuándo y 
dónde nació, así como el nombre de su 
primer programa. 

'J': 4!>" 
Marcos Valdés, anuncia la sección de Des 
banca a tu estrella, explicando el pro-­
cedimiento del concurso, añadiendo que 

MUSICA 

T: 11 04" 
Ti: 
e: 
I: Cinta 
L: Inglés 
B: Baila el ballet de Mil­

ton Gio 

T: 2' 3¡ n­

Ti: Vi va- Bravo 
C: Menudo 
I: Pista completa 
L; Español 

T: 21 12" 
Ti: Lágrilnas 
C: Cristal 
A: Edene Pastor 
I: Pista musical 
L: Español 

T: 2' 53" 
Ti: Castillo de Hielo 
C: Anita llop¡nan 
I: Pista musical 
L: Inp,lés 

CCJIERCIALES 

T: Z' 12" 
Valores Juveniles, Gentile, 
Fanta, finos. Vdzquez, Tele· 
vicine. 

T: 2' 04" 
Fina les de Va lores Jtweni. 
les, Scribe, ~Lwinela, Pelí 
cula Hebre <le Amor, FestF 
val !dolos del futuro. 

T: I' 56" 
Finales de Valores Juveni­
les, l lnos. V:lzqucz, Aga, Mo 
ncdas Mtmdia 1, Disco de Pa:: 
blo Mi lanl!s, 

T: 2' 13" 
Cockteles Bacar<lf, Barbie, 
Burguer boy, Finales de Va, 
lores Juveniles. 

T: 1' 56" 
Cockteles Jlacardí, Disco Ma 

_ quinaria, Programa: ¿Qué -
nos pasa7 

ANALISIS VIDEO 

Iltnninaci6n en forma de estre­
lla con luz rosa alrededor.' 
Juegos de luces intermitentes. 
El nombre de Menudo con focos 
de colores. 

Las imligenes predominantes son 
los planos p.enerales. 

Las imágenes de apoy- fueron 
los fragmentos de vi deo rocks. 
Unas 1111,'igenes de juegos electr6 
nicos. -
Y un videoclip en español. 
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3) ¿QUE ROLLO CON LOS 1:•STRUMEHOS? 

En este progra~a se mostrará la aportación de instr~ 

mentas mexicanos al rock, tal y como lo han hecho Antonio 

Cepeda, Jorge Reyes, el Grupo Tribu y Luis P6rez, entre 

otros. 

~) ¿QUE HOLLO CON L,\ COMPOSICION DE LAS· ROLAS? 

En este pror,rama se comentarán algun~s de. los e leme!}_ 

tos creativos que motivan n los m!lslcos a C'o~poner·unn pie· 

:a mu~ical o canción. 

S) ¿QUE HOLLO CUA:\DO UN GRUPO QUIERE GRABAR UN .DISCO? 

En este caso se presentarán las diferent~s posibili-· 

Jades que tienen los erupos musicales no comerciales y los 

comerciales par;l :~rabar un disco o cassette. 

6) ¿QUI\ l!OLLO CON l.,\ GR•\nACIO~ DE UN DISCO? 

rara este pro~rama se hará una descripción del proc!:_, 

10 de 1rabación en estudio: Pista, canales, mezcla, et~. 

7) ¿Qlll' ROl.l.O CON t.05 CMTANTUS? 

Aquí se mootrar5ri aJ~unas criractbrliti¿ai~ól proce· 

. 8) ¿QUE HOLl.0 co:; l.A Dll'USION? 

Esto programa pretender& mostrar las diferentes po•! 

hllidn.<lcs tlc difusión qlle tiene un !!rupo o artista que !~ra-

ba en una disquern y aparece habitualmente por televisi6n. 

As! como las posibilidades de difusión de un grupo no comer. 

cial. 

9 l ¿QUE ROLLO CO:\ !.,\S CIL\VAS? 

l!n es te programa se hab 1 a r5 de 1 as mujeres que pa rt.!, 

cipan en conjuntos, ya sea como cantantes o instrumentistas, 

presentando de manera especial a los grupos femeninos. 

1 O) ¿QUE ROLLO CON !.OS TRAPOS? 

,\qu! se presentará Ja diversidad e importancia de la 

lndumontaria que usan los 'integrantes de Jos conjuntos mus.!, 

clacs. 

11) ¿QUE ROLLO CON LAS ROLAS CON Cll!STE? 

Ú .·~te. l'rograma se. rescatar§ y revalorará el humo· 

rismo en la ciinci6n', como.un fenómeno creativo que estrecha 

la relación.entre los.maslcos y.el pUblico. 

12) ¿QUE ROLl.O CON LA EllUCACION MUSICAL? 

En este prop,rama se mostrar~~ las posibilidades que 

Jo>. Centros de Enseñanza ~tusic.al les b'rlnda a niños y ado· 

lcsccntes en ~16xico . 
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ESTRUCTURA llE !.OS PROGRAll\S: 

Estructura de contenido: 

Entrada Institucional 

Presentación de conductores n 

cuadro 

l1(1mcro musical (1) 

Conductores a cuadro 

~Omcro musical (Z) 

Continuidad Temltica 

Collage de im5gencs alusi­

vas ~ la mGsica, niftos y 
adolescentes, en silencio. 
El titulo del programa ap~ 
rece sobre las imá~cncs. 

1.os conductores serán Z, 
un hombre y una mujer ado­
lcscent~s, que serán dife­

rentes cada programa. 
Ellos introducirán el pro· 

grama. 

Prescntac16n de un grupo o 
cantante ~rabada en cstu~ 

dio, que a trnv6s de su mQ 
slca cnfntiznr5 el tema 
del programa. 

Los conductores con un le!! 

RUaje coloquial vincularftn 
el tema del pro!~rama con 

la mOsica que se escuchó, 
e i11trodl1Cir51l de manera 

cstraté~ica los clcmc11tos 

tcórico·musicalcs. 

Aquf se buscará la intcnr! 
ci6n de la mOsic11 con las 

imáJ!Cncs. Se visual i:aría 
una canción grabada, :1rro 

mnnti j :rn<lo un r,ént'ro musi-

Conductores a cuadro 

Testimonio del grt1po "musical 
que se presente 

NOncro musical" (3) 

Testimonio de un especialista 

NOmcro musical (4) 

Salida Institucional 

cal diferente al del pri· 
mcr número. 

ltacun énfasis en la vincu­
lac i6n imagen mas ica como 

algo conjunto, en función 
del tema del programa. 

Este testimonio narrar& 
una anécdota de los músi­
cos en relación al tema 

del pror,rama. 

Nuevamente se·prescnta el 

grupo o cantante del pri­
mer nOmero musical. Se 
buscará que la pieza tenga 
caractcristicas musicales 
diferentes a la primera. 

Según el tema del programa 
un especialista diferente 
para cada emisi6n, dará 
una breve opinión. 

Con características difc· 
rentes a las piezas music~ 
les se presentará nuevame~ 
te al ¡:rupo o cantante de 
ese programa. 

Se manejará la misma idea 
que en la entrada. 
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CONCLUSIONES 

Las carencias en nateria musical de los niftos y ado­

lescentes con muchas¡ este proyecto pretende ser 1111 primer pa­

so en el intento de confornar una nueva visión de la música pa­

ra los j6vRnes auditorios. 

En este esfuerzo se conju~an, además de muchos de­

seos de trabajar, las inquietudes de sectores interdisciplina­

rios e Jntcrinstitucionales preocupados por darle n In música 

In importanc la y respeto que se merece. 

Asimismo se plantea como una alternntivn fresca y e~ 

riquccodora para la televisión, el -trabajo en equipo por líreas 

de estudio, ya que como nosotros, otros equipos desarrollan di­

ferentes temas y sólo esperan ~na oportunidad para darlos a co-

nacer. 

Para finalizar deseamos· seftalar que nuestros cstu· 

dios y an5Jisls han llevado _a:rcvalorar la trascendencia del bi 
nomio música televisión. ·creell)OS que el .apoyo y participaci6n 

en lo televisión son mucho-~ls productivos que Ja critica. 
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MONITOREOS 

A continuaci6n se presentan los monitorcos que se realizaron a 

las series: 

Estr•llas de los ochenta 

XETU 

Alta Frecuencia 

l.o mejor de m(isica y algo m4s 

Para Bajitos 

En estos monitorcos se aplicaron diversas catcgori~s. scgGn los 

ohjetivos de In investigaci6n, Antes de los monitorcos se pr! 

:-;-.·1ltan las fidtas de idcntiflcaci6n de caJn programa quo conti~ 

nen: l~rari~, proílranas de antes y despu6s, slogan, 

Parn •I monitoreo se utili?aron tres categorías: 

Tiempo: el cual cstti indicado arriba do cndn corte de comenta­

rios, m(1sica o anuncios. Cada mcncr6n· del tie_nipo -scftala el cor. 

te entre los mL·nsnjes, A<lcmásésc,_ incluyen: tlc_mpos _tot_nl_cs <le 

com~ntarios, mGs~ca y a11un¿ios. 

Mí1s i<:n: l.os 1lntos re fo rentes .i1 la música' est•n C? locadas .. •n 1 a 

columna inlcrmcc.lia 1 y co1ltil"ncn: 

T: Tiempo de duración del mensaje musical; 

Ti: T!t ulo de las canciones 

C: Intérprete o cantante 

A: Autor de la letra 

I: 11~strumcntaci6n, pistas o tipo de instr\1mcntos utilizados 

L: Letra, en este caso so especificaba si era espafiol o ingl6s. 

Salvo en el caso de los programas de lmevisi6n, en los cua­

les dadas sus características particulares se hacían espec.!_ 

ficaclones mas detalladas en torno al contenido de las le-

tras. 

Comentarios: En esta parte del monitorco se scnalan los puntos 

mas sobresalientes de la pnrticipaci6n de los conductores en 

los programas. Asimismo se indica el tiempo parcial de cada 

una de sus partici1rnciones en una sola emisión y el tiempo te­

ta l. 

Anuncios o Comerciales: 'Para esta categoría nuevamente se men-

\cionan Jos tiempos en programa de cada bloque de .anuncios. Y 

además el tipo de anuncio, mencioritindose '1a marca o en su defes 

to el producto. 

llay otra columna que es la tlc An§lisis de Video que 

describe las caractcrlsticas mas sobresalientes de las imftgencs 

que se construyeron. Esto es, desde tipo de t~mas, efectos, 

iluminaci6n, cor.rcspo~dcncia audi_o~video, etc, 
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ESTRELLAS VE LOS OCHENTA 

Horario: 16:30-18:00 hrs. 

Canal: 

Periodicidad: scManal (sábados) 

Programas entre los que se ubica: 

60 Minutos y neportajc 

Logoti¡)o: 
------"---·----·--''~-- ---, -·- - --

Slogan: La plataformajuvenil de ~léxico 

- . 

Conductores:, Gl
1

oda"cd1zada y .Marcos Valdés 

Producción:. 
: ... ~ '. :-,~- . " 

Prescnt ad6Í1 de;¡~ ¡a;fca: VidéocÜps y pistas musicales com 

/ L ~- :i·.~}-LU· pt,etas con intérpretes en vivo 
''<,:;:e.,., .. -· -'.· : 

--
Es t rw:_t ur11: g~~ eriL~-~ 1 ___ ~~6f r~;ia : 

. ... . ······-

Música - ~'Onduet'.Ores ~ ·cómercial -_conductores - música o sec-

ción - comercial. 
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ROGRAMA: ESTRELLAS DE LOO OCHEITTA 

IISIO!'l: S 140686 

CCMENTARIOS 

1' 33" 

-ntrada Institucional 

1 ~ 
Los conductores anuncian a su elenco co 
mu ele "sensacion:il": Owvan; una "henno 
5¡1 chica" Sonia Rivas, Y a Qnar que se 
enfrenta a Antonio en desbanca a la es­
trella. Saludan a "todo" Estados Unidos. 

T: 1' 36" 
liloria Calzada anunciJ que los videorocks 
de este sábado son: "El pájaro Loco", y 
comenta que llal timara le canta a las hi~ 
torietas en este video. Y el otro video 
es el de "Las chicas se Ji vierten", con 
un gran equipo de producción. La condu~ 
tora invita a que el püblico hable y es­
ca ja su favorito, asimismo a que descu­
bran a la estrella escondida. 
Marcos Valdés dice que tantliién se trata 
de brindar infollllación y comenta que Bra 
sil es el equipo más goleador de los caiñ 
peonatos mundiales y que ~léxico lleva ZT 
goles en to ta l. 

·El conductor presenta el primer invitado: 
Chayan. 

~USICA 

T: l' 39" 
T: Entrada (No Iristituéio~ 

nal) 
C: 
A: 
I: Electrónica cinta 
L: IngHis 

T: 3' 01" 
Ti: Sangre 1~1tina 
C: Oiavan 
A: l·lonorio llerrera 
I: Pista completa 
L: Español 

T: 3' 
Ti: Lloré por tí 
C: Sonia !Uvas 
!: Pista completa 
L: Español 

T: 2' 35" 
Ti: No puede ser 
e: Chan ia 0-ios 
l: Pista musical 
L: Español 

CCNERCIALES 

T: 1' 34 11 

· ~l1rinela, linos. Vázqucz, Vi 
_ dcocentro, Disco !'aster de-
~irisela. 

T: 2' 27" 
Helado llolanda, ~ovedades, 
Película l'ard1is, Programa 

- del mumlia 1, Programa cspc• 
cial de Julio Iglesias, 

T: 1' 53" 
Valores P.:1cnrdí, Pelican. 

T: 1' ·19" 
Sabritas, linos; V:izquez, 
Juego Triviagol, Película 
del 2, ' 

T: 1' 44" 
Va lores Juveniles, Tesoros 
dcl-mtmdial, Obra- teatral: 
Show de terror. de Rocky. 

T: 2' 16" 
Shampoo Daniela RollXl, Paqu~ 
te de Katy la Oruga. 

Ai'lALl~IS V IDEO 

Illllllinaci6n con luces fijas en 
techo, en el suelo intermiten­
tes. 
Se forman figuras con series de 
focos. 

Como parte de los c(ectos visua 
les se usa una especie de hielo 

- seco. 

Las imágenes de a poyo que se 
utilizaron fueron sobre algunos 
artistas, sobre el ciclista 
Youstt ir~1tz ('ll su casa. 
Un video en espailol, dos en in-
glés. 
En la sección de Revistas de ar 
tistas imágenes para cada notF 
cia. 
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PR(X;Rt\\li\: ESfRELIA5 DE LOS OCllENfA 

EMISIC1'l: S 140686 

CCN!'-'l'f ARIOS 

T: 26" 

Los conductores dan las primeras pistas 
para reconocer a ln estrella, comentan· 
do que es un joven "canwutor''. Y pre· 
sentan n Sonia Rivas como "tma gran voz". 

T: 10' 12" 

Marco agradece la c~mtid:id de cartas 
que han recibido y presenta !;i Agend:i 
de las Estrellas, en do11cle estará invi· 
tado el ciclista YotL~hinnt: quien habla 
de su.deporte, lleva tma playera del 
DDF, y dice que los jóvenes debemos lu· 
char pnra que nuestro país salga adelan 
te: "llay que ayud;ir a drogadictos y aT 
cohólicos". -

T: 1' 
En la sección Desbanca a la Estrella, 
los conductores explicm1 que se trata 
de lU1 concurso de dos hombres y dos mu· 
j eres, que cantan y son j u:gados por 
jueces partícipes del progrrnna. Los 
cantantes que duren cinco programas se· 
guidos se vuelven exclusivos de Estre­
llas de los 80. 
Marco presenta el duelo femenino y dice 
que la chica que concursa hoy, sa 1 ió de 
Valores Juveniles, se llruro 01ania. 

~ruSICA 

T: 2' 57" 
Ti: Todo comenzó 
C: Vi ridiana 
I: Pista musical 
L: Esp;iñol 

T: 2' 54" 
Ti: Sale barato el amor 
C: ()nar 

/\: Om.1r 
!: Pista mt~ical 
L: Español 

T: 2' 32" 
Ti: Tan sólo por tí 
C: José Antonio 
I: Pista musical 
L: Español 

T: 3' 29" 
Ti: Cuando estemos juntos 
C: Jonhy y Tatiana 
!: Videoclip 
L: Español 

T: 2' 50" 
Ti: No te pierdo, nunca te 

tuve 
C: Gibran 
I: Pista musical 

L: Español 

CGIERCIALES 

T: 
Exposición del museo Tamayo, 
Videovisa, Siempre en Domi!!_ 
go. 

T: 2' 
Cockteles Bacardí, Hnos. 
Vázquez, Pepsi. 

--<T: · 2' 10" 
Pepsi, Novedades, Apoyo a 
la selección de futbol, 
Identificación de canal. 

T: 1' 46" 
Bacardí, Disco de Baltimora, 
Película del 2. 

T: 1' 53" 
finos. Vázquez, Boletos del 
mundial, JL~uctes mágicos, 
Programa Qu6 nos pasa. 

T: 2' 
Dirección infantil de Tele· 
visa, Sanborns. 
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PRCCIW!i\: ESTRELLAS DE LC6 OCHFNfA 

BUSIO.'l: S 140686 

Cel!ENTARIOS 

T: 15" 
El conductor presenta en su tercer sába 
do consecutivo a Viridiana. 

T: 8" 
Gloria anuncia en su tercera s~~1na a 
José Antonio y como nuevo concursante a 
Qnar. 

T: 1' 43" 
Los conductores piden a los jueces sus 
votaciones, presentando antes al jurado 
compuesto por estudiantes de: La Salle, 
La vocacional 6, El Tecnológico, una Es 
cuela Comercial, y el colegio Simón 1Jo7 
lívar. 
Al votar el jurado ganan Viridiana y J~ 
sé Antonio. 

T: 2' 
Se presenta el espacio Pepsi de los clu 
bes por televisión, que se ll:una Cí rrn7 
lo Pcpsi, los conductores de esta sec­
ción agradecen a los clubes que mandan 
corcholatas con el nombre de su artista, 
para fonnar la lista de popularidad, ya 
que cada corcholata, explican, es un vo 
to para el artista preferido que al n: 

~llSICA 

T: 3' OS" 
Ti: Vuelve 
C: Chayan 
I: Pista musical 
L: Español 
A: Luis G. Escolar 

T: 4' 02" 
Ti: lloggie del P5jaroLoco 
C: Baltimora 
I: Videoclip 
L: Inglés 

TI5\IPO TafAL: 32' 07" 

PRCCR;\\l.\: ESTRELl.\S DE LOS OCllENfA 

BllSI0:-1: S 140686 

COME.\l'fARIOS 

nal del mes platicará y cantará en el 
programa. 
La conductora da a conocer los resulta­
dos de la semana: 1) ~lenudo, 2) Oiavan, 
3) Rocío Banquells, 4) Lucerito. · 
Y señalan que el video de la secci6n, 
en la semana es el de Johny y Tatiana, 
"Cuando estemos jtmtos". 

T: 1' 52" 

Antes de despedir la sección los conduc 
tores comentan que con el video dan ga-:'.' 
nas .de bailar, que se trata de una can­
ción con gran mensaje para las jóvenes 
parejas. Indican que los artistas del 
video realizan m1a labor de patemidad 
responsable. 

T: 3' 23" 

Gloria Calzada dice qt;~ "nos cstrunos di 
\'Í rt iendo mucho en el programa" y mues-=­
tra unas imágenes de los videorocks. Y 
presenta la sección de Revista de las 
Estrellas donde "nos entcrrunos que suc~ 
de con las es trc llas". 
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PROGRAMA: ESTRELLAS DE LOS OCl!ENl'A 

EMISION: S 140686 

roOOARIOS 

En esta sección se recomiendan: 
Película: El honor de la familia Prizzi 
Libro: El loco, de Jalil Gibran 
Canción: Cacb vez que te acercas 
Evento: 2a. Etapa del Mundial 
C\1'11pleaños: Paty Chapoy, Sasha Montene­
gro y Paulina de Timbiriche 
Noticia: Ya hay scmifinalistas en Valo­
res Juveniles 
~bda: Utilizar ropa vieja 
Expresión: "No hay'' de Qu!\ nos pasa 

T: 23" 
Marcos Valdés da más pistas para recon~ 
cer a la estrella. 

T: 13" 

Se anuncia como videorock ganador el de 
Baltimora. 

T: 1' 

La estrella escondida fue Antonio de Je 
sús, se despiden los conductores y ce-­
mentan que su mejor deseo es que los t~ 
!evidentes se la pasen cada vez mejor. 

Tie.IPO TITTAL: 26' 36" 

127 



ROGRAMA: ESTRELLAS DE LOS OCHENTA 

lISION: S 020886 

WIENTARIOS 

21 50" 

ntrada Institucional 

s conductores saludan y señalan que 
los televidentes son bienvenidos a la 
latafonna juvenil de México. 
aludan a los televidentes de Galavi­
ión y anuncian su elenco: ~lcnudo, 
rista 1, Lucía Méndez y Tatiana. 
ale el ballet de Milton Gio. 

2' 42" 

,torra comenta que habrá dos videorocks 
ensacionales: "Viena calling" con Fal­
o: y "Your love" con Outfield. Adcllk'is 

'nvita a los telespectadores a recono­
er a la estrella escondida, y presenta 
otos de cuando era bebé, la estrella. 

1' 

brcos Valdés dice que Tatwna regaló 
ma prenda para los que sepan cuándo y 
ónde nació, así como e 1 nombre de su 
rimcr programa. 

4~" 

!arcos Valdés, anuncia la sección de Des 
anca a tu estrella, explicando el pro-­

cedimiento del concurso, añadiendo que 

MUSICA 

T: 1' 04" 
Ti: 
c: 
I; Cinta 
L: Inglés 
B: Baila el ballet de Mil" 

ton Gio 

T: 2' -31" 
Ti: Viva-Bravo 
C: Menudo 
I: Pista completa 
L¡ Español 

T: 21 12" 
Ti: Lágrimas 
C: Cristal 
A: Edene Pastor 
I: Pista musical 
L: Español 

T: 2' 53" 
Ti: Castillo de Hielo 
c: Anita flop)llan 
I: Pista musical 
L: In¡_¡Hls 

CCMoRCIA.LES 

T: -2' 12" 
Valores Juveniles, Gentile, 
Fanta, finos. Vázquez, Tele· 
v.icine. -

T: 2' 04" 
Finales de Va lores Juveni. 
les, Scribc, ~farineln, Pcli 

-cula Fiebre de Amor, FestF 
val !dolos del futuro. 

T: 1' 56'' 
Finales de Valores J\Neni­
les, linos. Vázquez, Aga, Mo 
ncdas Mundia 1, Disco de Pa:­
blo Hilantls, 

T: 2' 13" 
Cocktel~s Bacardf, Barbie, 
Burguer boy, Finales de Va, 
lores ,Juveniles. 

T: 1' 56" 
Cockteles ílacardi, Disco ~la 
quinaria, Programa: ¿Qu6 -
nos pasa7 

ANALISIS VIDEO 

Iluminación en foima de estre­
lla con luz rosa alrededor.· 
Juegos de luces intennitentes. 
E 1 nombre de ~lenudo con focos 
de colores. 

Las imágenes predominantes son 
los planos p,!.'nera 1 es. 

Las imágenes de apoyo fueron 
los fragmentos de video rocks. 
Unas imágenes de juegos electró 
nicos. -
Y un videoclip en español. 
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PROGRA.~VI: ESl'KELLAS UE !DS OOIFNfA 

EMlSIO.~: S 020886 

MUSICA 

se tornan muy en cucn ta la voz y e 1 sen· 
tido musical. 

T: 30" 

El conductor dice que en esta sección 
han habido tres triunfadoras en la rama 
femenil, y presenta a Anita llofman co· 
mentando que "es una linda chica de Ba· 
ja California". 

T: 15" 

Gloria Calzada presenta al concursante 
masculino y dice que es llll semifinalis· 
ta de Valores Juveniles. 

T: 38" 

El conductor hace alusión al ambiente 
del programa, y dice que es estupendo. 
Pide la votación del jurado, ya que han 
cantado los cuatro participantes, pero 
antes de los cuatro p.1rticipantes, 
señala que el jurado estft compucs 
to por estudiantes de la ENEP Acatlán,­
la Prepa 5, de una vocacional, de la 
prepa José Vasconce los y una escuela de 
Mercadotecnia, que al dar sus resulta­
dos el ganador resulta Sergio Carrillo 
e(! Valores Juveniles le entrega un pre· 
mio de 500 mil pesos, ya que era su 
quinto s5bado que ganaba. 

T: 
Ti: 
C: 
A: 
I: 
L: 

CCNERCIALES 

2' 10" 
Susy la coqueta 
Patsy 

Pista musical 
Español 

T: 2· 42" 
_Ti: Porque mentiste 

C: Carlos llaes 
I: Pista musical 
L: Español 

T: 
Ti: 
C: 
!: 
L: 

T: 
Ti: 
C: 
A: 
!: 
L: 

T: 
Ti: 
C: 
I; 
L: 

2' 52" 
Olvídate, Olvídate 
Sergio Carri 110 
Pista musical 
Esp.>ñol 

2' 57" 
Te quiero 
Lucia Méndez 
llonorio Herrera 
Videoclip 
Español 

3' 37" 
Your love 
Outfield 
Videoclip 
Inglés 

TIE\lf'O TOl'AL: 22' 58" 

T: 2' 13" 
Cocteles Bacardí, Barbie, 
J.lurguer boy, Finales de Va· 
lores Juvenil es 

T: 1' 56" 
Cocteles Bacardí, Dis 
co Maquinaria, Progr!i: 
ma: ¿Qué nos pasaº 

T: 1' 52" 
Final de Valores Juveniles, 
Bimba, Wella, Pepsi. 

T: 1' 53" 
Pepsi, Salvavidas, Hnos. 
Vázquez, Valores Juveniles. 

TIEMPO TOTAL: 13' 08" 
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PROGRA.\IA: ESfRELLA.5 DE LOS OCIIFNrA 

EMISION: S 020886 

mSICA 

T: 2' 38" 

Los conductores anuncian la sección del 
Circulo del Exito que tiene como im·i t!:!_ 
da a Lucía ~léndez. 
En esta sección son otros conductores 
los que indican que se trata del espacio 
de los clubes por televisión, Y. comien­
zan citando a lgun:is labores sociales que 
real izan los clubes Je artistas como los 
de Laura Flores, Rafael .-\mador y Luda 
~léndez. Y presentan el \'ideo de esta úl­
tima. 

T: 2' 32" 

Los conductores de esa sección c.licen que 
es muy guapa Lucía Méndez, e in vi tan a 
que sigan mandando corcholatas .. ~oste­
rio1111entc dan a conocer las pos1c1ones 
de los artistas en esa semana: 1) Menudo, 
2) Lnayan, 3) Fernando, 4) Javier, ~) R~ 
cío mmqueiles, se comen~a que los cua­
tro primeros son portorriqueños. 

PROC.RA.\t\: ESTRELLAS DE LOS OOIENfA 

E.\115!0~: s 020886 

~nJSICA 

T: 12" 

Nuevamente con ~~1rcos y Gloria anuncian 
el videorock ganador. 

T:, 30" 

~hircos ammcia que ya fue reconocido el 
estrella secreto que era Ricky Luis, da 
las gracias por la compañía televisiva 
de los telespectadores y comenta que el 
próximo sábado estará muy bien el pro­
grama; Gloria también se despide. 

T: 33" 

Salida Institucional 

TIEMPO TOrAL: 15 05" 
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ESTREL!.A.S 00 LOS OCHENI'A 

m!ENI'ARIOS 

3' 06" T: 
trada Institucional. Ti: 

C: 
s conductores saludan y dan la bienv~ A: 

·da a "La platafonna juvenil". Comen- I: 
n que como es período de vacaciones 

lgunos papás han asistido acompañando 
L: 

sus hijos. Presentan al elenco del T: 
rograma que son: Pandera, Denis de Ka- Ti: 
fe, Menudo y en cuanto a la prenda a C: 

egalar en esta ocasión será Ermlanuel. A: 
r: 

2' L: 
loria dice que los videorocks a compe- T: ir serán, "These dreams" con Heart, Ti: 'seo con gran popularidad en Ell, Cana- C: y México y su contrincante es "Rhythm A: the night" .con Electric Light. I; 

8' 14" 
L: 

reos Valdés señala que la correspon- T: 
ncia con los amigos de estrellas de Ti: 

os ochentas, permite conocer y saludar C: 
más amigos. Asimismo invita al públi A: 
a que escriba, y anuncia la secció~ I: 

iguiente que será la Agenda de las es- L: rellas donde el invitado es Fernando 
irarte 

MUSICA 

3' 50 11 

Toda la vida 
Franco 

Pista completa 
Español 

2' 09" 
Como una mariposa 
Pandara 
R:unón Flores 
Pista completa 
Español 

2' 5311 
Cada dfa mtis 
José Arturo 

Pista musical 
Español 

4' 19" 
Te regalaré 
Martín Couglan 
David Rojas 
Pista musical 
Español 

C(}!ERCIALES 

T: 1 '· 45" 
finos. Vázquez, Disco Marra 
del Sol, Video Visión, Sába 
dos ntusicales. 

T; l' 53" 
Shampoo Daniela Romo, Fo· 
llowme cursos, Televicinc. 

Ti I' 51 11 

Valores Juveniles llacardi, 
Coca Cola, Festival !dolos 
del Futuro. 

T: 11 43" 
Limara, llarbie, Película 
Fiebre de Amor, Se anuncia 
un partido de futbol, 

T: 1' 14" 
. Refresco Aga, Scribe, Disco 

de Pablo Milan!!s. 

T: 2'·10" 
·. Valores llacardí, Gentile, 

Sólo para locos. 

T: 1' 23" 
Disco New Wave, Gansito:Ma" 
rinela, Pepsi, 

ANALISIS VIDEO 

La i1 uminación es a base de fo­
cos de colores en el piso inter 
mitentes y luces blancas. -
Se tl~a hielo seco como efecto 
especial. 

Como im.'ígcnl's de apoyo se usan 
video rocks. 
Algunas imágenes de la casa de 
Femando Quirartc. Asi como de 
su participación deportiva en 
el mundial. 

Se utiliza también una graba­
ción de una entrevista con el 
grupo Menudo. 
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PROGRA.M/\: ESTRELLAS DE I.DS OCl!E.'ffA 

E'.USION: S 090886 

CCNE.'IT,\RIOS 

T: 1' 11" 

Glori ól y Marcos anuncian que la sección 
que sigue es Desbanca a la Estrella, 
sección que dicen, da oportunidad a los 
nuevos valores. 
Primeramente se presenta ''un valor de 
Valores Juveniles, José Arturo". 

T: 15" 

Gloria señala que el contrincante de Jo 
sé Arturo, es otro cantante de Valores­
Juveniles, de San Luis Potosí que se 
llama ~brtín Couglan. · 

T: 20" 

Por su parte en la rama femenil, Marcos 
Valdés presenta a la "hennosa chica de 
Valores Juveniles", Mónica Rufa. 

T: 11" 

Y como contrincante se presenta a "tma -
hennosa chica de Tijuana", Pratzy. 

T: 3' 49" 

Los conductores presentan al jurado de 
este programa, los cuales todos son de 
bachillerato para arriba, de las escue­
las Tepcyac, INBA, Preparatoria nueve. 

~llJSICA 

T: 3' 30" 
Ti: Cum\do 11 egue mi amor 
C: ~kSnica Ruíz 
A: Carlos Vargas 
I: Pista musical 
L: Español 

T: 3' 19" 
Ti: Soy quien necesita de 

ti 
C: Pro.tz}'. 
A: Salvador Chanton 
I: Pista musical 
L: Español 

T: 3' 03" 
Ti: Más nadie más 
C: Denis de Kalafe 
A: Denis de Kalafe 
I: Pista completa 
L: Español 

T: 2' 29" 
Ti : ~li Madre 
C: Pandora-Denis de Kalafe 
A: Denis de Kalafe 
I : Piano que toca Denis de 

Kalafc 
L: Español 

CQ\IERCIALES 

T: 2' 07" 
Pepsi, linos. Vázquez, ílisco 
de Maquinaria, Pro¡?rama Es -
tampas de México. 

T: 1' 40" 
Cocteles Bacardí, Progrmna Qué 
nos Pasa. 

T: 1' 33" 
Refresco Fanta, Hns. Vázquez, 
Moneda del Mundial, Programa 
Carabina de Ambrosio. 

T: 2' 31" 
Cocteles Bacardi, _Novedades. 

TIEMPO TOTAL: 19' 50" 
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PROGRA'M: ESI'RtLLAS DE WS OCll!Nl'A 

EMISIO~: S 090886 

CC:Ml'Nf AIUOS 

El jurado lec su decisión. 
Gloria por su parte da un avance de las 
votaciones en los v1deorocks, y presen· 
ta algunos elementos para el concurso· 
sección de reconoce a tu estrella. 

T: 11 10" 
En cuanto a la prenda de Errmanuel, los 
conductores piden se den algunos datos 
d~ 61 además agregan que el pró· 
x1rno programa habra prendas para el pú· 
blico de provincia y el del estudio, 
por lo que exhortan al público a cono· 
cer los <latos de sus artistas. 

T: 11' 45" 
Los conductores invitan a ver la sec· 
ción del Círculo del Exito, que es el 
espacio de los clubes por televisión, 
los conductores de esta sección dicen 
que el ganador de la semana nuevamente 
fue el grupo Menudo, por lo tanto fue· 
ron entrevistados. 
En la entrevista los miembros del grupo 
señalan que es muy importante para 
ellos ganar el Círculo de la populari· 
dad, porque no se trata de los empresa· 
rios sino del público. 
E infollllan que en su nuevo disco cantan 

ms1CA 

T: Z' 13" 
T1: Cómo te va mi amor 
C: 1Jen1s de Kalafe y Pan· 

dora 
A: Reinaldo Zuñiga 
l: Pista musical 
L: tspañol 

Tlt.'tru TOiAL: 3i' 33 11 

PROGRA\~\: ESl"RELLl\S llE LOS OC! lli~ii\ 

b\IISIQ'l: S 090886 

canciones de los j6venes. 
Los conductores piden a los grupos de 
fans que manden corcholatas y dan la 
lista de popularidad: 1) MenuJo, 2) 
Oiayan, 3) femando, 4) Emmanuel, 5) 
Jolmy. 

T: 5' 

~ucvamente con Gloria y ~hrcos se anun· 
cfa la sección de agenda internacional, 
donde se mencionan los tópicos "de nocla" 
de 1 a sem.•na. 
Canción de nuda: Toda la vicia 
Cortes Je cabe! lo de noda: Lacios 
Disco de ~bda: el de Laureano Brisuela, 
Ctunpleaños de la semana: Del grupo Tim 
biriche -
Película: fiebre de Amor 
Libro a recomendar: Ulises de James 
Joyce 
Eventos de la semana: ;>resentaci6n de 
Fresas y Chayan 
Obra de tratro: El show de terror de 
Rocky 
Expresi6n de la semana: No controles 
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PROGRA\L\: ESTRELLAS DE LOS OCHENTAS 

f,\ll SIU'l: S 090886 

CQ\ftoNTARIOS 

T: 21" 

Antes de despedir el programa los con­
ductores dicen que la prenda de Enma­
nucl se va a Sonora, al contestar una 
niña <le allá. 
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PIDGRA.\~\: ESTRELLAS DE LOS OCHENTA 

li\USICN: S 160886 

COMENTARIOS 

r: 21 45" 

ntracla Institucional 

.os conductores presentan el programa, 
·1mu1cian el elenco que serán ~hnuel Mi 
jares, Danicla Romo, Osear Athié, y cn­
ilgl'ncla de la estrellas Jos~ de la ('.1rza. 

T: 2' 14" 

Agradecen 1 a part ic ipac ión del cantante 
Fcrn;Uldo al cantar su éxito, y Gloria 
;111uncia los vidcorocks :i concursar, ~b­
miy ror nothing con !Jire Strects y licy 
Micky con llesirce, e invita al p(iblico 
a que llame para decir el ganador. 
Presenta a Arianna. 

T: 4' 31" 
Se presenta la sección de 1 a Revista de 
los 80 donde Gloria Calzada recomien­
,);J: 
Obra de Teatro: Andreo 
Libro: lliografía de w1 joven de clase 
media 
Disco: Otra vez Pa11dora 

.Pe! ícula: Karatc Kid 11 
Cwnpkaiios: César Costa, Napoleón 
Canción: Vuelve de Chayán 
~bda: Cinturones anchos 

~USICA 

T: 3' 43" 
Ti: Al anor o a la vida 
C: Femando 
A: Jonquín Torres 
·r: Pista conqileta 
l.: Espnñol 

T: 3' 51" 
Ti: Cora:ón Hon(u1tico 
C: Ari;ma 
A: J. Ram5n Flores 
1: Pist<1 completa 
L: Español 

T: 3' 37" 
Ti: Bella 
C: ~hnuel Mijares 
A: Felissatti 
I: Pista compkta 
L: Español 

T: 2' 56" 
Ti: Pro111etes v Prometes 
e: n.1niela Romo 
A: 
I: Videoclip 
L: Español 

CO>IERC!Al.ES 

T: I' ·11" 
Wclla, Í'anta, Novedades. 

T: 1' ·17" 
Barccl, Lin~1ra, lb1os. Váz­
c¡uez, Progrank1 Sábados ~lus i 
cales. -

T: 11 23" -
Scribc, Marinela, Pepsi. 

T: 2' 03" 
Pepsi, Sh:1mpoo ílaniela, Pe­
lícula Fiebre de Amor, Sólo 
para Locos, Identificación 
de canal. 

T: 2' 01" 
Valores juveniles, Refresco 
Aga, Disco de Melisa, Tele­
vicine. 

T: 1' 47" 
Coca Coln, Disco Laureano 

- Brfsuela, Video Visión, Pro 
gran<'I Idolos del Futuro. -

N·IALISIS vrni::o 

La iluminaci6n es de colores e 
intermitente. 
Al fondo se fonna una estrella 
il umi.nacla. 
Se usa hielo seco. 

Como imágenes de apoyo se usa­
ron lITT video de Vaselina con 
Timbiriche. 
De Miguel Gallardo. 
Los vidcorock. Un videoclip cle 
Daniela Homo. 
Y la casa de José de la Garza. 
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PROGR..\\~\: ESTRELL\S DE LOS OCIO.:.\'L\ 

EMISIO.\j: S Hi088b 

CO~ll~\'f,\RIOS 

Programa: Siempre en lbmingo 
Expres i6n: Paloma (para <lec ir que está 
bien) 

T: 1' 05" 

Se presenta la secci6n del crrculo del 
Exi to, cono el espacio de los clubes 
por televisi6n. 
Los conductores de t'sta setci6n leen al 
gw1as de las peticiones que se hacen so 
bre videoclip y presentan el video de -
Oaniela Romo. 

T: ~· 35" 

Todavía en el círculo Jel 6xito seco­
menta que lklniela Romo es una de las 
cantantes más bellas. 
Se dan a conocer los lugares y artistas 
de la lista Je popularidad: 
1) Chayan, 2) Fernando, 3) Emmnucl, •I) 
Abraham ~!éndc:, 5) ltocío Banque 11 s. 
Los conductores invitan al pCuilico que 
oigan en la XEil' el círculo del 6xito. 

r: 
Ti: 
e: 
A: 
I: 
L: 

T: 
_Ti: 

C: 
¡\: 

I: 
L: 

T: 
Ti: 

e 
,\ 

l 
L 

MUSlC.-\ 

T: 3' 19" 
1\1\'(l 

Aríana 
.J. lw.nún Flores 
Pista nn1sical 
Español 

3' 2·l 11 

Siempre 
~L:u1uel Míjares 
J. Hanón Flores 
Pista completa 
Espailol 

3' 22" 
Cóno me olvido de 
ella 
Eltner 
Francisco Sampcr 
Pista musical 
Español 

CIJ.IERCIALES 

T: 1' 20" 
~bias. Vázqucz, Futbol Ameri 
cano, Identificación de ca­
nal. 

T: 2' 13" 
Disco de ~~1nuel ~lujares, 
Yougurth Chumbourcy, Disco 
Pos ter, Programa Siempre en 
fumingo. 

T: 1' 40" 
Coctclcs Bacardí, Disco Star 
force, Estampas de México. -

T: 1' 54" 
C'.entile, Hnos. Vázque~, Dis 
ca de María de 1 Sol, progrií 
ma Qué nos pasa. -

T: 1' 53" 
Cocteles Bacardí, Disco ~la­
quinaria, Programa Carabina 
de Ambrosio. 

TIEMPO 1DTAL: 19' 42" 
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PROG!Wli\: ESTIU:LLAS DE !DS OCllWA 

EMISIO.'l: S 160886 

CO.'!E.'lTAR ros 

T: 1' 

Gloria y ~~1rcos Valdés agradecen las 
cartas del público. 

T: 4' 34" 

Los conductores infonnan que la prenda 
del programa es el traje de Osear Athi6, 
y que hay 2 prencbs para el estudio y 
la privincia. 
S6lo hay que contestar su fecha de naci 
miento y su primera composición. -
Y anunci<Ul la sección de la agenda de 
las estrellas con Jos6 de la Garza. 

T: 23" 

Se presenta la sección de Desbanca a la 
Estrella y Gloria anuncia al primer Pª!: 
ticipante: Elmcr. 

T: 14" 

-Gloria presenta al competidor del que-
señala que también viene de Valores Ju­
veni lcs. 

'.tú 

T: 
Ti: - e: 
A: 
I: 
L: 

T: 
Ti: 
C: 
i\: 
!: 
L: 

T: 
Ti: 
C: 
J: 
L: 

T:. 
Ti: 
C: 
I: 
L: 

~RJSIC-\ 

3' 
Yo si te quiero 
~l1i·t ín Carrera 

Pis ta ~h.ls ica 1 
español 

2' 45" 
Fijate que no 
~hrichlii 
Lara 
Pista musical 
Espaiiol 

3' 
Susy la coqueta 
Pratzy 
Pista musical 
Español 

3' 09" 
~ücky 
Dcsi ree 
Videoclip 
Inglés 

CCX>IE.'lTARIOS: ESTRELLAS DE LOS OO!ENrA 

DIISICN: lt1088b 

COMENTARIOS 

T: 23" 

~breas presenta por su parte a la rama 
femenil 'la primera concursante se dice 
que también surgió en Estrellas de los 
ochenta. 

T: 13" 

Se presenta a la otra concursante; rrat 
zy. 

T: l' 20" 

Los conductores exhortan al televidente 
a asistir al estudio, reconocer a las 
estrellas y ganarse tma prencL1. 
Gloria .u1uncia que el videorock ganador 
fue Micky. · 

T: 1' 19" 

l.:l jurado de lX>sbanc;:i a la Estrella, di 
cen los conductores est:í fonmdo por -
miembros del CCll Sur, la Iberorunericana, 
la Universidad Femenina, y da a conocer 
su decisión este jurado. 
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~lJSIG\ 

T: 3' 23" 
Ti: Te propongo 
C: ~hnucl ~lujares y Ariana 
A: 
1: Pista musical 
L: Español 

TIE.\IPO 'IDTAL: 39' 39" 

PROGR,\\l.\: 

E~IISION: 

T: 26" 

ESI'IU:LL\S DE LOS OCI IENT,\ 

s 160886 

Los conductores anLD1cian quien fue el 
ganador de la prenda, y presentan can­
tando juntos a Ariana y ~hnuel ~lijares. 

T: 37" 

Salida Institucional. 

Tlli.\IPO 'IDTAL: 23' .39 11 
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GRAMA: ESTRELLAS DE LOS OCl!E'ITA 

1ISIO~: S 060986 

COMEITTARIOS 

1' 45" 

tracia Institucional. 

44" 

s conductores saludan y presentan al 
lenco del pror.rnma que serán Timbiri­
he, Osear Athié, Bcny Ibarra y Yuri. 

2' 06" 

loria Calzada u ice f¡Ul' es la "platafom:: 
uveni l" presenta a concurso dos video­
..:ks, el primero l'S dl'l .1:rupo A_iií y el 

l'gw1do de Emerson Like and Powe 11, pi -
e a los tl'lcspectadorcs que escogan el 

e más les guste y que 11 a1112n. 

51" 

reos Valdés señala que la corresponden 
ia es la forma para que los tcleviden-­
es se comllll i quen y manda sa 1 udo s, así 
01ro lec remitentes de cartas, ammcian 
inalmcntc a Osear Athié, co~o w1 exce­
ente canta-autor. 

~USIC\ 

T: 3' 29" 
Ti: JlGjala 
e:. Yuri 
l: Pista completa 
L: Español 

T: 2' 3,¡,, 
Ti: Timbi richc 
e: ~o seas. tan cruc 1 
I: Pista completa 
L: Español 

T: 3' 36" 
Ti: Pregtmt :1 le 
C: Osear :\thié 
A: Osear Athié 
I: Pista completa 
L: Espaiíol 

T: 3' 07" 
Ti: ~le vov a enanorar 
C: Tat iaÍ1a 
¡\; 

I: Vicleocl ip 
L: Espaiíol 

mIERCI:\l.ES 

T: 2' H>" 
Disco Va lores .Ju\'l'n i les, ~h 
rinela, lh10s. \':í:qm':, PelT 
cula de P:irchis, Larousse. 

T: 2' 47" 
Coca Cola, Edoanlos, llisco 
Me 1 isa, So\'l'daJes, Vidl:ov i­
s idn, Trlrl'ic i nr. 

T: 1' 50" 
llisco Valon.:s .h1\'l'niles, ~li 
kd10, Pd írnla k1rate Kid-
1 I, ,Je l lo, l'l'ps i. 

T: I' 5·1" 
Pepsi, l~csistol, lh1os. V1iz­
quc:, disco de Lueeri to. 

T: 2' · 
Disco Valores .Jttl'l'nilcs, Ca 
nadá, Bnn:C'l, Película Fama 
Fresas en el Teatro Insur­
gen tes, Futbo l . 

T: 2' 19" 
Limara, Kisscs, l~e[resco 
A~a, Scribe, Disco de Lau­
reano Bri sucl a, Programa 
Si empre en Domingo. 

1\i'lt\LIS!S VIDEO 

La iluminación es a base de l u­
ces de colores en el suelo. 

En cuanto a a lgtu1os efectos es­
pcci,1lcs se crea tma doble ima­
gen la pan tal la dividida en dos 
con la misma persona en un mc­
dium shot y un shot completo. 

Crnro imiigenes de apoyo se usa­
ron un videorock y fragmentos 
de otro, Imágenes d.c Chay:in con 
sus admiradoras, Imágenes de 
Fre,as, ~1enudo, un vitleoc 1 ip de 
Tatiana, la Casa de Beny !barra 
Jtmior, y fragmentos de la obra 
V ase 1 ina donde sal e Ben y 1 barra. 
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PROQV\\l.\: 

fl>l!SION: 

T: 2' -15" 

ESTRELU\S DE LOS OCI lE.VfA 

s 060986 

CO~IENTARIOS 

En la sección del Círculo de Pepsi, los 
conductores saludan y dicen que para es 
ta semana hubo g¡mador v fue CT!av;m -
gracias a las corchohtt:ts de Pepsi que 
han mandado. Algunas de las infonn;icio 
nes que se dan en L'Sta sección es que -
Fresas se prcscnt;id en el teatro dt> 
los Insurgentes como Jos hizo Pandera, 
que el club de ;1<.lmiratloras de ~l:mudo 
tiene 5 aJios fundado, y presentan tul vi 
dcoclip de "un¡¡ much;ichn que canta coni> 
los ange les": Ta ti ana. 

T: 4' 49" 

Todavía en la sección del CírLU!o ele 
Exitos se dice que el video ele Tatiana 
es lindísimo, que está filmado en ~brc­
los, se dice que Tatüma se inic i6 con 
l;i obra Kuman. Posteriormente invitan 
a que el espectador vea la entrevista 
con Chayan, enfatizando que el apoyo de 
los púb 1 i cos es muy importan te, y clan a 
conocer las votaciones de popularidad 
de la semana: 5) ~lcnudo, ·I) Abraham, 
Méndcz, 3 J En1mnuel, 2) Fernando Sal abe 
rry, 1) Chnyan. 

MUS!C\ 

T: ·I' 17" 
Ti: Cada ve: que te acercas 
C: Osear ,\thié 
A: Osear Athié 
l: Pista completa 
L: Esp;tiiol 

T: 2' 3-J 11 

Ti: Yo no se \'1vir sin t Í 
C: \'ictorin Vela 
A: Rafael Carra 
l: Pista musical 
L: Espaliol 

T: 2' SO" 
Ti: Ningtmo y;i 
C: Linda 
A: Ruben Amado 
l: Pista musical 
L: Español 

T: 3' 22 11 

Ti: La Carta 
C: Carlos Vivanco 
A: Ignacio Canto 
I: Pista musical 
L: EspaJiol 

CCT>IERCIALES 

T: 2' 14" 
Coctelcs Bacardí, linos. Váz­
quez, Película Fiebre de 
Amor, disco de ~lwio Casteli 

T: 2' 23" 
Bimba, Productos ~brjam, Dis 
co de Miguel Basé, Disco So:­
nora Sant:mcra, Programa Só­
lo para Locos. 

T: 2' 12" 
Cocteles Bacardí, Gcntile, 
Disco de Franco, Programa Es 
tampas de México. -

T: 21 

Película Karate Kid, !'anta, 
Barcel, ~lnos. Vázquez, Disco 
de Roberto Carlos, Programa 
Qu!i nos pasa. 

T:. 1' 
Cocteles Bacardí, lluch Pu­
ppies, Disco 'Starforce. 

TIBIPO TOTAL: 22 1 55" 
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PROGR,\\L\: ES1RELL\S DE LOS OCllE'.'iTA 

E>IISIO~: S 060986 

CCNlo.'-lTARIOS 

T: 5' 04" 

Gloria dice que las prendas que se rcga 
larán en este progra1111 son de Rocío Bañ 
quells, y los datos que piden son su -
nombre completo y su primera obra de 
teatro. 
En otra sección, la Agenda de bs Estro 
llas, presentan a Bcny !barra c•n su ca-: 
sa. Ib:irra el irc que 61 es músico dL' 
corazón, que es muy sociable )'que la 
televisión es genial, además inclica que 
tuvo que superar su ctap:1 de participa­
ción en Timbi richt'. 

T: 2' 38" 

Gloria Calzada presenta la sección de 
Revista de las Estrellas v las recomen­
daciones \:¡ue hace son las' siguiL'ntes: 
Película: 2a. parte de Loca Academia de 
Poli..:ías. 
Libro: El jugador, de lván ll. 
~bda: Zapatos de piso sin tacón. 
Disco: 
Teatro: Un loco amor 
Evento: Coctel de la OTI 
Expresión: A11da le 
Finalmente la conductora presenta nuev!!_ 
irente a Osear Athié aludiendo a que es­
tarfi presente en el OTI. 

HJSTC:.\ 

T: 3' 10" 
Ti: Mi amante amiga 
C: Carlos Cu6 · 
A: ~l1nue 1 Ale j :mdro 
1: Pista musical 
l.: Espa!íol 

T: 3' 40" 
Ti: Touch and go 
C: Eme rson Li kc.• and Po1\c 11 
,\: 
I: Videoclip 
L: Inglés 

T: 2' 36" 
Ti: Soy un dcsástrc 
C: Timbiriche 
A: 
I: Pista completa 
l.: Español 

TIB>filQ TOTAL: 35' 15" 

PROGRi\l>L\: ESTRELLAS DE LOS OCHE.'lTA 

E\\lS!O~: S 06098l1 

COML'lTAR!OS 

T: 38" 

En la sección Desbanca a la Estrella, 
~hrco Valdés presenta en la rama fcmc­
ni l a "tma chica que surge de Valores 
Juveniles": Victoria. 

T: 16" 

La cantante competidora es Linda quien 
surgió también de Valores Juveniles, 
amu1cia el conductor. 

T: 15" 

En la parte masculina de Desbanca a la 
Estrella se presenta Carlos Vi vaneo de 
León, Guanajtk1to que también surgió de 
Valores Juveniles. 

T: 10" 

Y como. contrincante del llF, pero tam­
bi6n de Valores Juvemlcs, Carlos Cu6. 

T: 15" 

Los conductores anuncian el videorock 
ganador que fue el de Ernerson Like end 
Powcll. 
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P~GRA.\t.\: ESrnELl..\S DE LOS OCllENTA 

EMISIO.'l: S 060986 

ro!ENTARIOS 

T: 1' 46" 

Anuncian al jurado de Desbanca a la Es­
trella fonnado por allDJlJlos del CCll Azca 
potzalco, del Colegio Marie Curie, de -
la Escuela de Ingeniería ~~cánica del 
IPN y de ioodicina del IPN. 

T: 1' 35" 

Los conductores se despiden y dicen que 
habrá un gran elenco el progrruna si­
guiente de Estrellas de los Ochenta. 

Salida Institucional. 

TIEMPO 'JDTAL: 24' 53" 

.XETU 

llorario: 19:30-20:00 hrs. 

Canal: 2 

Periodicidad: diaria 

Pror.ramas entre los que se ubica: 

}luchahi ta (telenovela)· y diferentes programas de variedades 

musicales y comedias 

Slogan: DHeron tes. 

Conductores: Jléllli .Ca.sacios '.Gab:rie la .lÜ vero 

Produccj.Ón/ Rfoi:'Veiásco 
/-. />(" ,':/_.-~;' 

PresentaciÍi~ ~~·~a' mÓ'sicá: : pf¿ds musicalés: completas 
·· · · ~,<~e - . '°t'~ip°'i~fe"?'\fr1l~ndos': en vivo 

con in-

Conductores - comeTcial - co.nclúcto1·es - concuTso o música - co 

mercial. 
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PROGRAMA: XETU CANTA CA:-ITA 

EMISION: ~la 030286 

COMENTARIOS 

T: 4' 44" 
Entrada Institucional. 
Los muñecos conversan, uno de 
ellos dice que lleg6 tarde por 
que el tráfico está muy denso~ 
a lo que otro muñeco le contes 
ta que "llegar .. tarde es grave~ 
pero que empezar tarde es im­
perdonable". 
El conductor d~ cabina ac;¡ba 
los coment3rios y presenta co­
mo siempre el programa como 
"joven y con visi6n". 
Ren~ Casados saluda y comenta 
que por nuestras obras velen 
nuestras ideas, y exhorta a 
los televidentes a aprovechar 
la gran oportunidad del mun­
dial, que es un desafío a 
afrontar. Comenta que a veces 
vivir demasiado rápido nos im­
pide vivir todas las cosas por 
pequeñas que sc';rn. Y que en es 
ta era supersónica debemos que 
detenernos a meditar. 
Se transmite una cápsula infor 
mativa sobre los cohetes espa-
cia les. 

MUSICA 

T: 3' 16" 
Ti: Muriendo de amor 
C: Marisela 
A: Javier Santos 
1: Pista completa 
J.: Español 

T: 3' 53" 
Ti: Que te vaya bien 
C: Las seis competido 

ras un fragmento -
I: Pista musical 
J,: Espai1ol 

T: 1' 18" 
Ti: Que te vaya bien 
C: Marisela y la con-

cursante ganadora 
1: Pista musical 
L: Español 

T: 3' 19" 
Ti: Enamorada y Herida 
C: Marisela 
A: Javier Santos 
I: Pista completa 
L: Español 

TIEMPO TOTAL: 11' 46" 

COMERCIALES 

T: 1' 4 7" 
Gel Ncw \~ave, Barcel, 
Disco Baltimora, Teso­
ros del Mundial, Topo­
gigio. 

T: - - 1' 23" 
Sabritas, Novedades, 
Sanborns 

T: SS" 
Ultradisc, Identifica­
ci6n de canal. 

T: 2' 23" 
Fabergé Disco, Eva 
Ma., Boletos sueltos 
mundial, Salvat, Monte 
calvario telenovela. -

TIEMPO TOTAL: 7' 28" 

ANAL IS IS V.IDEO 

Iluminación de colores in­
terminente. 
Tomas predominante~: Plano 
General, Closc Up, Divi­
sión de pantalla, Medium 
shot. 
Imágenes de apoyo. 
Chica XETU. 
Imágenes de cohetes para 
la cápsula. 
Imágenes de cantantes a 
presentarse en la semana. 

143 



PROGRAMA: XETU CANTA CANTA 
EMISION: Ma 030286 

COMENTARIOS 

Gabriela Rivera: Anuncia al ar 
tista del programa como una ni,!! 
sica y voz muy exitosa: Maris! 
la. 

T: 2' 18" 

Los conductores scftalan que 
Canta Canta se complementa con 
la participación de las concur 
santos, que de ganar obtendrán 
premios econ6micos y bicicle­
tas. 
Las concursantes se presentan 
una a una y comentan en su tur 
no que: 
1) 

2) 

3) 

4) 

. 5) 

6) 

Aprovechamos el entusiasmo 
del mundial 
El ejercicio es importante 
para respirar por la nariz 
Antes de hacer deporte hay 
que calentar 
Relaja tus músculos antes 
de empezar el ejercicio 
DPbemos realizar ejercicio 
físico y mental 
Hay algunos deportes vio­
lentos donde debemos prote 
gernos. 

PROGRA~I,\: XETU CANTA CANTA 
EMISlON: Ma 030286 

COMENTARIOS 

Tras la pr~sentaci6n de las co!! 
- cursantes se -presenta el jurado. 

T: 31 11 

Ya que cantaron las concursan-­
tes se·pidc el aplauso de la 

-- ge-riTf-pOr-su favorita. 

T: 51" 
El juraJo anuncia su dccisi6~ Y 
se dice que la ganadora pasa a 
la eran final. 

T: 42" 

Le agradecen a Marisela que ha­
ya permitido ese juego con su 
música. Y dice que Marisela y 
la concursante ganadora es el 
testimonio de dos triunfadoras. 

T: 24" 

Al ser entrevistada Marisdla 
dice que su carrera es más im­
portante que el amor. 

PROGRAMA: XETU CANTA CANTA 
EMISION: Ma 030286 

COMENTARIOS 

T: 19" 
Finalmente Ren6 Casados dice 

·que asi se construye la proyec­
ci6n de una gran artista, que 
el público reconoce con su 
aplauso. Asi es la belle:a y 

- --- encanto de Marisela dice René 
Casados. 
Se despide el conductor dicien­
do que el patrimonio más grande 
que tenemos es México. 

TIEMPO TOTAL: 9' 40" 
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PROGRAMA XETU CANTA CANTA 
EMISION: Ma. 200586 

COMENTARIOS 

T: 4' 30" 
Presentación, notas XEW y mGsi~ 
ca institucional. 
Los muñecos que presenta el pro_ 
grama comentan que las mujeres­
son informales. 
Rena Casados al presentar el 
programa señala que tenemos que 
ser grandes, que hay que empren 
dcr nuevas empresas en tiempos­
difíCi les. Y que a un hombre 
enamorado no lo derrota nadie. 

· Gabriela Rivera dice que la 
lealtad es valioso elemento hu­
mano, que hay que ser leal a 
una causa no a una persona, y 
que la lealtad se gana con lu­
cha y dignidad. 
Presentan a Ja invitada del pro 
grama como una gran artista de-­
talento y simpatfa: Daniela Ro­
mo. 

T: 4' 30" 
Anuncian que el jueves estarfi 
Menudo, y presentan a las partl 
cipantcs del concurso de Canta 
Canta. 

MUSICA 

T: 3' 01" 
Ti: Más vale ún hombre 

que sepa 
C: Daniela Romo 
A:- -Ran-Walkmon-
1: Pista musical com­

pleta 
L: Español 

T: 2' 4 8" 
Ti: Promesas 
C: Las concursantes 

en fragmentos. 
A: 
1: Pista musical nada 

más. 
L: Español 

T: 1' 
Ti: Promesas-· 
C: La cqncursante gac 

nado ra f Dariie la 
Romo. 

A: 
I: Pista musical nada 

más. 
L: Español 

cm!ERC !Al.ES 

T: 2' 
Sabri~as, Pepsi; Mari• 
nela, ·Vaseline, Revis­
ta' Vague 

·. T: 2' 35" 
Coca, Barcel, Cleara­
sil, K2, Evax, Vick Vi!_ 
poru. 

T: Z·' 25" 
Vasenol, Coca, Canad5, 
El Patio, Lila Deneken, 
Programa Estampas de 
México 

ANALISIS VIDEO 

Las tomas predominantes en 
el programa son los planos 
generales al pGhlico y a 
René Casados, así como ;;,c­
dium shot a la conductora. 
Se utilizan mucho el zoom 
in y zoom back. 
La ilumiílaci6n se utiliza 
formando figuras en el cs­
c~nario, son de diversos 
colores y prenden y apagan. 
Se utilizan diversas im&ge 
nes de apoyo, como las de­
la chica XETU de la semana, 
o los invitados de la sem~ 
na. 

145 



¡>Qnt;~:\:·IA: '(J'Tll r.ANTA CANTA 

E~HSION: Ma. 200586 

COMENTARIOS 

Se anuncia que los premios son 
económicos. 
Cada concursante antes de comen 
zar explican a qué área del ba7 
chillerato se deben inscribir 
aquBllos interesados en estu­
diar psicología, arquitectura, 
historia, composición musical. 

MUSICA 

T 3' 15" 
T Lastima 
C Daniela Romo 
A G. Benavicles 
1 Pista completa 
L Español-baila 

COMERCI.\LES 

·-r1E~IPO TOTAL: 10'03"- --c---TIEMPO-'rOTAh:-6 1 55 11
--

ANALISIS VIDEO 
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PROGRAMA: XETtJ CANTA CANTA 

E~llSJON: ~la 200586 

COMENTARIOS 

T: 27" 

René -Casados pide que eFpúbUcci a¡iláuda 
a la concursante .preferida.·.•· 

T: 4 5" 

T: 

T: 

- ·El- jurado designa- a.· ia có~cúrs,ant'c~gana­
dora. 

' .· ··::·;:-:.:~, 

•..... ,:,.,;, 
29" 

Los conrluctores agradece~ Ú•:pri~ti~ipa­
ción de Daniela Romo én' él éoncurso . 

20" 
. /~./.1,·_.'. 

René Casados comenta qué' el. ~ntusiasmo 
de una competencia abre p~s~ a'ot~o entu 
s:(asmo: el decir de Daniela: 

. T: 25" 

Al despedirse, el conductor señala que 
Daniela Romo es una·cantante y artista 
amiga de XETU /' 

TIEMPO TOTAL: 11 1 28'' 
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PROGRAMA: 
EMISION: 

T: 5' 1 O" 

XETU CA.'ICIONISIMA 
J 220586 

COMENTARIOS 

Entrada Institucional, con pos­
ters y canción del mundial. 
Los muftecos hacen chistes sobre 
unos guantes para aplaudir du­
rante el mundial. 
Uno de los muftecos dice que en 
XETU siempre est6 contento, y 
saludan a los televidentes de 
Galavisión a EU y Puerto Rico. 
René Casados mene iona que (a!­
tan 9 días para el mundial, y 
que México ser5 lo m5s importa~ 
te, indica que nada debemos de­
jar al azar, sino que hay que 
ser tenaces y esforzarnos. 
Gabriela Rivera dice que XETU 
es un juvenil espacio donde se 
mexcla la alegria de la cordia-
1 idad mexicana. 
René Casados hace alusión a un 
"himno de la selección", que 
cantan los seleccionados "con 
entusiasmo" y los felicita. 
Asimismo dice que XETU da la 
bienvenida a todos los equipos 
al mundial de la amistad. 

T: 3 1-

Ti: 

MUSICA 

C: Menudo . 
!: Pistá musical com-

_____ p lc_t: a. _ ____ _ 
L: Espafiol ~ hallan 

T: 2' 38" 
Ti: Viva-Bravo 
C: Menudo 
A: C. Villasa 
I: Pista completa 
L: Espafiol - bailan 

TIEMPO TOTAL: 5' 38" 

CO~IERCIALES 

1': 2 1 

Coca Cola, KZ, Vick Va 
poru , Revista Vague.-

- T: 2' 32" 
Púe tas Parase; ~1ifTn" 
da, Windys, Marinela, 
Avon, Q-tips. 

TIEMPO TOTAL: 4' 32" 

ANALISIS .VIDEO 

Las toma~ predominantes 
son planos Generales y -1~ 
se Ups. 

Las luces se utilizan para 
-formar figuras, prenden y 
apagan. 
Se utilizan imágenes graba 
das de la chica XETU, y de 
los artistas invitados a 
programas futuros. 
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PROGRA'IA: XETU C\NCIONISDI:\ 

E~llSION: J 220586 

Gabriela enfatiza que la mus1ca 
sigue siendo el tema de XETU. 

T: 5' 16 11 

El conductor sciiala que el cntu 
siasmo y predisposición a la dI 
versión son los ohjetivos del 
programa, y presenta a los invi 
tados concursantes: El Colegio 
Alemin y el Club Espaftol. 

Comienza el concurso de pregun­
tas: 

1) 
2) 

3) 

~) 

S) 

6) 

7) 

Fórmula química de la sal 
"Porque te quise", melodía 
a identificar con Li:a l.ó­
pez. 
Cómo se le 11 ama al p::iso de 
sólido a vapor sin pasar 
por líquido. 
Nombres de jugadores <le! 
equipo espaiio 1. 
Melodía a identificar con 
Rocío .Jurado, "Se nos rom­
pió el amor". 
,\lclodía a identificar, "Pro 
mesas", con Vickv Carr. -
Nombres de jugadores de fut 
bol. 

PROGR·\M,\: XETU C:\NCION!SIMA 

E~ISIO~: J 220586 

T: ·I' 28" 

Canciones a identificar: 

~i problema con Marisela 
Prometes con Daniela Romo 
Ella y él con Chiquitctc 
Acércate con ~lcnudo 

Los conductores dan la lista de 
popularidad de la semana: 

10: ~lujere~ -~larcl'lo Malina 
9: 11iijaro quP comió voló -Diego Verdaguer 
8: Luna ~iigina -Rocío Banquels 
7: Bazar ~Flans 

ú: .Jugar -Antonio de Jesús 
5: ~o controles -Flans 
.1: Corro, Vuelo, ~le acelero -Timbiriche 
3: ~lib•tJCI -:\ngél ica María 
2: Amor Imposible -Lucía Méndez 
1: ~lfis -.José José 

T: 28" 

Despiden el programa los conductores y dicen 
que "Tu pre fcrencia musical y tus intérpre­
tes favoritos están en XETU". 

TIEMPO TOTAL: 1 5' 22" 
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PROGRAMA: XETU SUPERMUSICAL 
EMISION: Y 230586 

COMENTARIOS 

T: 4' 
Entrada Institucional 
Los muftequitos cuentan que en 
la actualidad los jóvenes tie­
nen mejores ideales porque tie­
nen mejores padres. 

Ren6 Casados: Saluda y dice 
que una gran empresa es la ese! 
cia de la vida y que ello se 
consigue con la voluntad de po­
der. 
Gabriela Rivero seftala que la 
historia nos une pero más el 
porvenir, debemos estar a la a! 
tura de las circunstancias. La 
chica XETU es presentada y dice 
que lo que ha logrado lo ha he­
cho estudiando. 
Ren6 Casados indica que es im­
portante conocerse a uno mismo 
desde la infancia. Y presenta 
a la.invitada Maria Conchita co 
mentado que tiene una arrollad~ 
ra personalidad. 

MUSICAL 

T 3' 32" 
T Loca 
C Mar!a Conchita 
I ·Pista musical com­

pleta 
- --_ L: - Espaftol 

T: 3' 07" 
Ti: 
C: María Conchita 
I: Pista musical com-

pleta 
L: Español 

T: 3' 28 11 

Ti: Ella o Yo 
C: María Conchita 
I: Pista musical com-

pleta 
L: Espafto 1 

T: 2' 37 11 

Ti: Noche de copas 
C: María Conchita 
I: Pista musical com-

ple ta 
L: Español. 

TIEMPO TOTAL: 1 2' 4 4 11 

COMEl\CIAl.ES 

T:-. 2 1
-

Marinela, Vasenol, Fan 
ta, K2, Viditron, Yi-­
deocentro. 

_-T:_ 2' 3~ 11 

Coca Col a, Bimbo, Cana 
dá, Vogue, Monedas deT 
mundial. 

T: 2' 41 11 

Pepsi, \\'ella, Del Mon­
te, !barra. 

T:T: 7' 03" 

ANALISIS VIDEO 

Las tomas predominantes de 
esta ocasi6n fueron five 
shot y medium shot. 
La iluminaci6n en estudio 
se coloc6 formando figuras 

-en-el suelo de manera in­
termitente. 
Como imágenes de apoyo se 
usan las de artistas a pre 
sentarse en otros progra-­
mas. O bien im5genes gra­
badas de la chica v el ni-
ño XETU. . 
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PROGRAMA: XETU SU!'ER~!US!C..\L 

EMISIO~: 'V 230586 

COMENTARIOS 

T: 2' 49 ,.. 

Al ser entrevistada María Con­
chi ta se le pregunta sobre sus 
planes futuros. Ella dice que 
depende de 1 o que hace para pr~ 
ferir la actuaci6n o el canto. 
René Casados dice que el la h'a 
incursionado bastante en la ba­
lada, pero que qu6 hay del 
rock, María Conchita dice que 
tiene mucho rock en ~us discos, 
que cant3 rock en ingl6s. 
Ren6 Casados lo dice que sienta 
que Televisa XETU son su casn. 

T: 1' 12" 

Los conductores dan como ante'ce 
dentes sobresalientes de la ar7 
tista invitada, su participa­
ción en la película Cnrn Corta­
da, ademfts de sus apariciones 
en emisiones de la Isla de la 
Fantasía. 

PROGRAMA: XETU SUPERMUSICAI. 

EM!SION: V 230586 

COMENTARIOS 

T: 45" 

El conductor indica que Maria 
Conchita ha inclu(do tomas atr~ 
vidos en su segundo LP. 
Despiden el ·programa. 

TIEMPO TOTAL: 7' 57" 
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PROGRAMA: XETU SUPER MUSICAL 

EMISION: V 2006 86 

COMENTARIOS 

T: 5' 19" 
Entrada Institucional. 

Los muñequitos saludan y dicen 
que los viernes se presentan a 
los astros más importantes, co­
mo Danicla Romo, Yuri, Timbiri­
che, cte. 
Otro de los mufiequitos aclara 
que no se está hablando de los 
astros del espacio. 
Los muñequitos anuncian que en 
el programa de esta ocasión es­
tará Daniela Romo como una gran 
estrella que brilla con luz pro 
pía. -

Ren6 Casados saluda y lanza una 
frase: "Por nuestras obras va­
len las ideas, somos una gran 
empresa". Y señala que todos 
debemos preguntarnos qué pode­
mos hacer por nuestro país. 
Gabriela Rivero dice que se vi­
ve la euforia del mundial, de 
un deporte, y comenta que la sa 
lud corporal se logra al practI 
car una disciplina como parte -
de nuestra vida. 

MUSICA 

T: 2' 02" 
Ti: Prometes 
C: Daniela Romo 
A: Emmanuel Octava! 
I: Pista completa 
L: Español 

T: 3' 26" 
Ti: El me mintió 
C: Danicla Romo 
A: Daniela Romo 
I: Pista completa 
L: espafiol 

T: 3' 
Ti: Un hombre enamorado 
C: Sergio Carrillo 
A: Gómez/Wilde 
I: Pista completa 
L: Espafiol 

T: 3' 1 O" 
Ti: Lástima 
C: Daniela Romo 
A: Gonzalo Bcnavidcs 
L: Español 
I: Pista completa. 

TIE~IPO TOTAL: 11' 38 11 

COMERCIALES 

T: '-1 • 45" 
Marincla, Sanborns, Va 
nidades, Chiquilladas~ 

T: 1' 58" 
Pellcula de Parchís, 
Tesoros de) mundial, 
Identificación de ca­
nal, Estrellas de los 
SO's. 

T: 1' 35" 
Cuenta Cuentos, exposi 
clones de Musco Tamayo, 
Pelican, Siempre en Do 
mingo. 

TIEMPO TOTAL: 5' 18" 

AN;\LISIS VIDEO 

La iluminación es intermi­
tente de colores en escen.!!_ 
rio oscuro. 
Se forma el nombre de Da­
niela Romo con las luces. 
Las tomas predominantes 
son los medium shot y los 
planos generales. 
Las imágenes de apoyo que 
se usaron fueron las de la 
chica XETU, videos de Da­
niela Romo fragmentos. 
Artistas invitados para 
otros programas. 
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PROGRA~IA: 

E~ll SION: 

XETU SUPER MUSICAL 

V 200686 

COMENTARIOS 

René Casados presenta a la inv! 
tada como una persona con capa­
cidad y talento, con temas mus! 
cales que se identifican con su 
personalidad, además se informa 
que ha ohtenido siete discos de 
oro, "bel la y talentosa": Da­
niela Romo. 

T: 2' 

Dcspu6~ de interpretar una pie­
za Ren6 Casados saluda a Danie­
la y le dice "~ti amor bicnven.!, 
da". Durante el diálogo In in­
vitada comenta que sólo se ded! 
ca a cantar por integridad )' 
respeto. Se comenta que en su 
61timo disco, incluye canciones 
de ella. Y Daniela sefiala que 
hablar de amor y sensibilidad 
le permite comprometerse, ser 
madre de sus discos. 

T: SO" 

El conductor dice que Dnniela 
apadrinará a un cantante de Va­
lores Juveniles que acaba de S! 
car su LP: Sergio Carrillo (ca~ 
ta una canción). 

PROG R,\~IA: 

EMISION: 

T: 41" 

XETU SUPER MUSICAL 

V 200686 

.COMENTARIO.S' 

Felicitan a Sergio Carrillo y 
le dicen que será bienvenido. 

,el_: _37" 

Gabriela Rivera anuncia la pre­
sencia de Daniela Romo nuevamen 
te, como un "gran momento musT 
cal". -
René Casados dice que se trata 
de ln "extrovertida presencia 
de Daniel a Romo". 

T: 17" 

Al despedir el programa el con­
ductor comenta que Daniela Romo 
es natural, simp~tica, vital, 
triunfadora. 

TIEMPO TOTAL: 9 1 44" 
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AL TA FRECUE/ICIA 

!larario: 19:00-19:50 hrs. 

Canal: 5 

Pcriodicid~~: diaria 

Programa:>, c~t,ni: los quc,ise .u.bien: · 
;:·;; ... ,.,.. . ~--

Can Ún fl'as.~h¡,:~ y }'ÓpaÚo (tel enóvcla) 
·-~v 

' ~-\' 

: ~.-. ,:,·~·.;· 

Slogan: · Lo ~ó%r. del ~video, · 
: Lo";me)or '<lc"Jos intérpretes . 

_' ' . :.·' .. :;-

Conductciresi .Roberto Alarc6n y Lourdes Ramos . 
<! ~·- ~ 

Produc'ción: . Raúl'; Vclasc6 

· · .·. l'rcsenta2i6/ di~1a·~¿sic~:+Vid~~61~ip,s .·, 

Es•tructlliá'.gen~ral,~ael~~~or.;a~~\:.;• ·.· 

Sumario 'de los 'videoclip~ • conductor .. ·. comerciales · conductor 

- vid~oclip - comerciales.· 
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ROGRAMA: ALTA FRECUENCIA 

EMISION: L 050586 

COMENTARIOS 

T: 1' 29" 

Ll conductor l~ comenta a su 
rompnfiern que In extrafió mucho, 
Jos dias que no fue al programa, 
por estar enferma. 

Ella, lec las cartas que han re 
cibido. 

T: 1' 03" 

Se menciona que se trata de un 
programa para "Chicos y gran­
des". 

T: 2' 24" 

Se elogia a Philips Collins can 
tante inglés, se hace alusión a 
su musicalización de la pelícu­
la "El sol de medianoche", de 
esta pelicula se comenta que es 
un ejemplo de que la práctica, 
la constancia llevan a la per­
.fección. 
Para presentar el video que si­
gue se dice que "esta gran ca!}_ 
tante-actriz, viajó a Espafia y 
conquistó al público: Rocío Ba!}_ 
quells. 

T 
T 
e 
I 

-- --- - ----- --

T: 
Ti: 
C: 
1: 

T: 
Ti: 
C: 
1: 

T: 
Ti: 

C: 
!: 

T 
T 
e 
I 

T 
T 
c 
I 

MUSJCA 

3' ·1o 11 

y tú que sabes 
Alberto Vázquez 
Electrónica 

2 1 11" 
Rondó Veneciano 
Grupo Sercnís im:.i 
Electrónica 

4 1 O·l" 
One more 11 j ght 
Philips Coll ins 
Electrónica 

3' 4 2" 
Este hombre no se 
toca 
Rocí.o Banquells 
Electrónica 

2 1 49" 
La 1 Una de Can Cun 
Lucía Méndcz 
Electrónica 

3' 31" 
Y qué 
José José 
Electrónica 

CO~!ERCIALES 

T: 2' 04" 
Ti: Pcpsi-VideoVisn, 
Recuerdos mundial, No· 
vcdades. 

T: 1' 43" 
Sanborns, Disco Pcdri­
to Pdcz., Dyango en 
Fiesta Palace, Tcleno· 
vela Topacio. 

T: 1' SO" 
Marinela, Show terror 
Rocky, Adió.s Lagunilla, 
Disco Rollings Stone, 
Mensaje de felicitación 
a las madres. 

T: 2' 05" 
K2, Coca Cola, Acapul­
co Ritz, Marraqucsh, 
Di5CO de Agustín Lara 
(joven int6rprctc). 

T: 2' 08" 
K2, A qué muchachita 
(Teatro), Distribuido· 
ra O'Farrill, Adiós La 
gunilla. -

ANALISIS DE.VIDEO 

Los coriductores se ubican 
en un "desván"·, con este­
rco, plantas, discos. 
Ambos visten muy a la moda, 
como- 165 artistas de los· 
videoclips. 

Temas predominantes: 
Plano General, Medium Shot 
)' Two Shot. 

La estructura del programa 
se basa principalmente en 
los videoclips. 
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PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA 

EMISION: L 050586 

COMENTARIOS 

T: 1' 08" 

El locutor comenta que la can­
ción de Rocio Banquells, es 
realmente una descripción de po 
scsivi<lad muy fuerte "Este hoñi 
brc no se toca". 

Otra cantante importante, es Lu 
cía M6ndez 4uc ya ha comen:ado­
sus presentaciones en un Centro 
~octurno, esta cantante ha sido 
modelo en Nueva York, donde es 
la meca de las modelos. 

T: 2' 18" 

El locutor dice que "que lindo 
canta Lucí a", además escogió 
el Caribe que es de lo más be­
llo. Por eso hay que conocer 
primero México, es mús económi­
co. Además es muy importante 
conocer nuestras ruinas, nues­
tro pasado, para así comprender 
el futuro. 

Y pasan a presentar a "una 
gran figura internacional José 
.José". 

MUSJCA 

T: 4' 21" 
Ti: Baila 
C: Ivún (espanol) 
T: Electrónica 
L: __ Español 

TIEMPO TOTAL: 1_9' 5 7" 

CO~IERCTALUS 

T: 1' 50" 
Juego de mesa maraton, 
Facultad de Contaduría, 
Servicio Militar, Tele 

-·nove-! a ''El -Engaño".- --

TI E~IPO TOTAL : 1 1 ' .¡O " 

\~li\LISIS lll! VLJl:O 

De hecho' el ·;programa se 
crea a brise de imdgenes de 
apoyo que son los v iueo 
c l_ips. _ 

En c~te caso fueron siete. 
Cinco en español y una en 
inglés, y una musical soli!_ 
mente. 

Tres de los videos no 
guardan relación entre la 
imagen y la mGsica, en un 
caso se forza una historia 
y una video si tiene rela­
ción, lo que se canta y ve. 
Las imágenes predominantes 
en los videos en español 
son los interiores de ca­
sas. 

Un video e~ de caricaturas. 
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l'ROGR:\~L\: ALTA FRECUENCIA 

E~ISIOS: L 050586 

COMENTARIOS 

T: -12" 

Los locutores indican que el vi 
deo que sigue fue grabado totaI 
mente en Italia, con muchos te­
clados, clara influencia de New 
ll'avc. 

T: 2' 03" 

El conductor comenta que como él 
no puede ser Iv5n nada más lo ad 
mira, le encanta la composición­
ya que los teclados están muy 
presentes. 

Informan la dirección e invitan 
a que los televidentes escriban. 
Se dice que se trata de un pro­
grama para niños, adolescentes 
y adultos. 
"Mañana el programa está dedica 
do a ustedes". 

TIEMPO TOTAL: 11' 36" 
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PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA 

EMISION: Ma 0605S6 

COMENTARIOS 

T: 3S" 

Entrada institucional. 

T: 1' 
Música Internacional aqÜí~ 
Y ahora "People get ready" 

T: 10" 
Se anuncia el video siguie~te 

T: 1' 
Como homenaje a México, y sien­
do más nacionalistas, les pre­
sentamos a Kerigma 

T: 1' 1S" 

Los conductores comienzan a ha­
cer una especie de juego lin­
guistica, al mezclar palabras 
en inglés. 
Hablen y escriban acerca de las 
palabras como llal lowen, dicen. 
El conductor, comenta que se h! 
ble del <lla de muertos que es 
la tradición mexicana. 

MUSIC,\ 

T: 44 11 
• , 

Presentac1on de cortos 
de video. 

T: 3' 32" 
-- - .Ti: People get rc_ady_ 

C: Ro<l Stcwart 
I: Electrónica 
L: Inglés 

T: 3' 50" 
Ti: Running up the hill 
C: Mate Bush 
I: Electrónica 
L: Inglés 

T: 3' 43" 
Ti: Hamlet 
C: Grupo Kerygma 
I: Electrónica 
L: Español 

T: 4' 38 11 

Ti: Tiempo Perdido 
C: Grupo Cheap Trick 
I: Electrónica 
L: Inglés 

cmlERCIALES 

T: - 1 1 58 11 

Barcel, Barcel, Recuer 
dos. del mundial, K2, 
revista Claudia. 

T: 2 1 32 11 

Potfets sabritas, Nov~ 
dades, Sho~ terror <le­
Rocky, Dyango en ~ies­
ta Palace, juego .'lara­
ton, Topacio. 

T: 2' 2 2 11 

KZ, Adiós lagunilla 
adiós, Falsa crónica 
de Juana la loca, Vi­
cky Carr en el Patio, 
el Disco de los Ro-
11 ings Stone, Spot Ca­
na 1 5. 

T: 1' 37" 
Marinela, VideoVisa, 
Novedades, Disco de Or 
nela Varoni. -

T: 1' 33" 
Disco del Papa, El Pu­
ma en el auditorio, 
Adiós Lngtmilla Adiós, 

ANALISIS DE VIDEO 

Los conductores se ubican 
en un "desván", lleno de 
cojines, plantas, discos y 
un stereo. 
Ambos visten muy a la moda, 
como los artistas de los 
videoclips. 

Tomas predominantes: 
Plano General, Medium Shot 
y Two Shot. 

La estructura del programa 
se basa principalmente en 
los videoclips. 
Se presentaron cuatro en 
inglés y dos en español. 
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PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA 

EMISION: Ma 060586 

COMENTARIOS 

T: 1' 10" 
Se recomienda leer la carta que 
Osear Athié ecribió en la con­
traportada de uno de sus dis­
cos. 
Se dice ademfis que este cantan­
te tiene tanta fuerza, que su 
hermana, ya empezó a sobresalir. 

T: 1' 19" 
Se comenta que v1n1eron a Méxi­
co, Sergio y Stivalis, que son 
parientes de Mocedades. 

T: 2' 50 11 

Se mencionan algunos grupos y 
ca~tantes que han ganado Gra­
mmys. 
Despiden el programa 

TIEMPO TOTAL: 9' 25" 

MUSICA 

T: 2' 48" 
Ti: Moti vamc 
C: Grupo Astro Nuevo 
I: Electrónica 
L: Español 

T:- 4' 22 11 - -

Ti: Forever 
C: Kenny Loggins 
I: Electrónica 
L: Inglés 

TIEMPO TOTAL: 23' 37" 

COMERCIALES 

La tienda de l~s horro 
res-.. 

T: 1' ·57 11 
. 

ANALISIS DE VIDEO 

En este caso se trató de 
-~eis video-clips. 

De los cuales dos fueron 
en español y cuatro en in-
glés. A qué muchachita,: Di~­

tribuidora O'Farrill, 
·Marraquesh;:.Magnum.::c _ Dos videos si guarJan rela --- -- - - ción entre la imagen y la-

TIEMPO .. JOT¡\L~.11' 59 11 

canción. Dos no tienen re 
lación. Y los otros dos -
sólo se concretan a tomar 
a los cantantes. 
Las tomas preJominantes de 
los videos son en interio­
res, salvo en el caso de 
un video extranjero, que 
se hace en exteriores. 
El últi~o video utiliza, 
el blanco y negro, y luego 
pasa al color, como parte 
de los efectos. 
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PROGRAMA: ALTA FRECUDiCIA 

EMISION: Vi 090586 

COMENTARIOS 

T: 23" 
Entrada Institucional y presen­
tación de un video. 

T: SS" 
Anuncian los locutores que ha­
brá videos mágicos, y mencionan 
que gracias a la técnica se ven 
a los artistas como si estuvie­
ran en vivo, se supera el pasa-
do. 
Se enfatiza que es un programa 
para niños y adolescentes. 

T: 1' szio 
Se comenta sobre el video de Bi 
lly Joel que sirvió para juntar 
fondos para la lucha contra el 
suicidio <le los jóvenes. Y se 
anuncia el siguiente video, men 
cionán<lose que se trata <le un -
artista que surgió de Valores 
Juveniles. 

MUSICA 

T: 39" 
Entrada institucional 
con música 

T: 4' 57" 
Ti:_ On l y human 
c: Billy Jocr 
!: Electrónica 
L: Inglés 

T: 3' 08" 
Ti: Dile que vuelva 
C: Mario Casteli 
J: Electrónica 
L: Inglés 

T: 4' 02" 
Ti: Amándote 
C: Laureano Brisuela 
A: Laurenao Brisucla 
l: Electrónica 
L: Español 

T: 4' 12" 
Ti: Bella 
C Manuel Mijares 
I Electrónica 
L Español 

COMERCIALES 

T: 3' 24" 
Barccl 0 Vidcovisa, No­
~e<la<lcs, Series del 
mundial y programa es-
pecial. 

--T :-- ~-z' --0311---

Fanta, Marinela, KZ, 
Patio-Vicky Carr, Mene 
da~ del mundial. 

T: 2' 48" 
Juego Maratón, Show de 
terror de Rocky, Cabl! 
visión, Exposición Ru­
fino Tamayo, Dyango en 
el Fiesta Palace, Dis­
co de Marco Antonio 
V&zqucz, Coca Cola. 

T: 2' 22" 
Disco Rolling Stones, 
K2, Obra <le teatro ¡A 
que muchachita!, Peli­
cula Adiós Lagunilla 
Adiós. 

A:~ALISIS DE VIDEO 

Se presentaron siete video 
-clips. De los cuales cin 
co fueron interpretados eii 
español y dos en inglés. 
Cuatro videos no guardan 
relación entre el audio y 
la imagen. 
Los otros tres por momen­
tos vinculan la imagen y 
el audio. 
Las imágenes predominantes 
en los videos fueron los 
exteriores combinados con 
interiores. 
En un caso se utilizó una 
pelicula para ilustrar el 
video. 
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PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA 
EMISION: Vi 090586 

COMENTARIOS 

T: 41" 

Elogian el estilo y canto de Ma 
rio Casteli, y comentan que Laij 
reano Brisuela es muy talentoso. 

T: 1' 32" 

Nuevamente señalan que Brisuela 
es muy talentoso y que poco a 
poco encauza sus caualidades, 
se indica que 61 mismo compone 
y arregla sus piezas. 
Y anuncian a Manuel Mijarcs con 
su videoclip mencionando que 
fue del coro de Emmanuel. 

T: 2' 10" 
La-animadora comenta que ella 
pprticipó en el video de Manuel 
Mijares, en la producción. 
Los conductores comentan que a 
raíz de las canciones se crean 
conceptos o historias lineales 
en los videos y presentan a Lu­
cerito como una niña linda que 
va evolucionando. 

MUSICA 

T 3' 17" 
T Fuego y-Ternura 
C Lucerito 
I Electrónica 
L: Español 

T: 3' 52" 
Ti: Viviendo en Am6rica 
C: James Brown 
l: Electrónica 
L: Inglés 

T: 3' 52" 
Ti: De la cabeza·a los 

pies 
C: Jos6 Luis Duval 
I: Electrónica 
L: Español 

TIEMPO TOTAL: 23' 28 11 

CONERClALES 

T: 1' 4 7 11 

CÓnjunto ~larraquesh, 
Hotel Acapulco Ritz, 
Disco de Boleros, Dis­
tribuidora O'Farrill 

-T: 2' 25" 
Pel[cula Adiós Laguni­
lla Adiós, Disco de Pe 
dri to Fern5ndez, Escuc 
la Naval, Facultad de­
Contaduria v Adminis­
tración UNA~, Telcnove 
la El Engaño. -

TIEMPO TOTAL: 12' 01 11 
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PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA 

EMISION: 01JOS86 

COMENTARIOS 

T: 1' 16" 
Se comenta que Fuego y Ternura 
es lo que un enamorado debe man 
tener, y uno a otro se pregunta 
a qué edad fueron a la primera 
discioquete, señalan que la mO­
sica disco es una mOsica kilomé 
trica con un mismo "beat-ritmo". 

T: l' 52" 

Comentan que la ¿anción de Ja­
mes llrown es la "típica can­
ción mala" que no tiene posibi 
lidades, y señalan que el alcañ 
ce "tremendo" para una can- -
ci6n son los videos. 

T: 1' 18" 
Se despiden los conductores y 

- uno <le ellos comenta que va a 
ir a un bazar a ver si se enamo 
ra de alguien con jeans. -

TIEMPO TOTAL: 11' 59" 

162 



PROGRAMA: 
EMISION: 

ALTA FRECUENCIA 
120586 

COMENTARIOS MUSICA 

T: 2' 48" T: 3' 05" 
Mujer Frágil Los conductores comentan entre Ti: e: si como les fue el día de -las-~_: - - r: 

madres. Agradecen las cartas L: 
del pGblico y presentan el pri-

E1iictr6nica 
Inglés 

mer video. T: 4 1 os" 
Camarero 
Enrique 
Electrónica 
Español 

T: 1' 26" 

El conductor señala que Vera­
cruz es un estado muy bello, 
con mGsica muy alegre y lugares 
hermosos, además de que Yuri es 
de allí. 
La conductora comenta que para 
conocer lugares y otras cosas, 
el video es un amigo dinámico. 

T: 1' 48" 

Los conductores comentan que 
nuestra cultura regrese a las 
costumbres orientales, que Yo­
shio va para Japón, y como él 
diversos artistas nacionales 
que han llegado a la cima, con 
un gran éxito. 

Ti: 
C: 
1: 
L: 

T: 
Ti: 
C: 
I: 
L: 

2' 53" 
Walk of life 
Dire streets 
Electrónica 
Inglés. 

T: 2' SS" 
Ti: Me voy a ir 
C: Napoleón 
l: Electrónica 
L: Español 

T: 3' l·l" 
Ti: Say it again 
C: Carlos Santona 
I: Electrónica 
L: Inglés 

COMERCIALES 

T: 2' 03 11 

Pcpsi, Vidcovisa, Scri 
__ be_, Monedas del mun- -_ 
dial, Disco de los Ro­
lling Stone. 

T: 2' 25" 
Novedades, Recuerdos 
del mundial, Disco de 
Pedro Fcrnfindc:, San­
borns, Telenovela Topa 
cio. -

T: I' 36 11 

Marinela, Show de Te­
rror de Rocky, KZ, Pro 
gramas musicales del ! 

T: I' 50 11 

-Kz~ Vi~ky Carr en el 
Patio, Escuela militar 
de enfermeras, Simpli­
ficación administrati­
va. 

T: 2 1 1s 11 

Adió~ Lagunilln Adiós, 
Coca Cola, Acapulco 
Ritz, Obra de teatro 
¡A qu6 muchachita! 

A:i.\! 131 S DE '.'IDEO 

Se presentaron ocho video­
clips de los cuales cuatro 
fueron interpretados en es 
pañol y cuatro en ingl6s.-
Tres videos no guardaron 
relación entre ~l audio y 
la imagen, dos si guardan 
la relación, y dos por mo­
mentos nada más. 
Las imágenes predominantes 
en los videos fueron los 
exteriores. 
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PROGRAMA: 
EMIS!ON: 

ALTA FRECUENCIA 

120586 

COMENTAR ros 

Presentan el siguiente video se 
ñalan<lo que se trata <le un cxc~ 
lente mexicano con canciones <l~ 
gran mensaje: Napoleón. 

T: 4 6" 
Se comenta que los videos del 
programa son <le artistas con 
"enormes éxitos" como Carlos 
Santana, quien es un gran músi­
co mexicano. 

T: 1' 14" 
Los conductores comentan que la 
mujer tiene tantas posibilida­
des <le desarrollarse como el 
hombre, como lo hizo Simone <le 
Beauvior, por ello presentan b 
Lucía Mén<lez. 

T: 12" 
Se comenta que existe mucha in­
fluencia latina en la música 
contemporánea. 

T: 1' 18" 
Se dice que las frases tiernas 
con mucho significado son gran­
des detalles, y presentan a San 
<lra Diego <le Argentina. 

MUSICA 

T 2' 22 11 

T Amor volcinico 
C Lucía Mén<lez 
I Electr6nica 
L: Español 

T: 2' 4 S 11 

Ti: Oo e to r Be a t 
C: Miami Sound Machine 
I: Electr6nica 
L: Inglés 

T: 4' 30" 
Ti: Te necesito 
C San<lra Diego 
A Rafael Bustamantc 
I Electrónica 
L Español 

cm1ERC l ;\LES 

T: 1' 22" 
Distribuidora O'Farrill 
Película Adiós Laguni­
lla Adiós, Lila Dcncken 
en un centro nocturno. 
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PROGRA~IA: ALTA FRECUENCIA 

EMISION: 120586 

COMENTARIOS 

T: 1' 38" 

Uno de los conductores dice que 
pudo ver en vivo a Sandra Diego 
y que le pone mucha ilusi6n a 
lo que hace. Se despiden e in­
vitan al te_lespectador a ver el 
programa siguiente. 

TIEMPO TOTAL: 11' 1O 11 

MUSICA COMERCIALES 

TIEMPO TOTAL: 25' 44" TIEMPO.TOTAL: 13' 11" 
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PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA 
EMISION: Mi 210586 

COMENTARIOS 

T: 2' 10" 

Entrada Institucional. 
El conductor Je comenta u su 
compaftera que viene vestida de 
rojo porque va a torear. 
A lo que la conductora le dice 
que es hora de comenzar, que no 
hay de otra. 

T: 1' •lS 11 

Comentan que Julian Lenon acaba 
de sacar un nuevo nlbum y que 
pronto se escuchar5 por aqui. 
Agradecen las cartas que les e~ 
vian y seftalan que les piden 
producciones muy nuevas. Pre­
sentan el primer video comenta~ 
do que Elton John logr6 rebazar 
la cortina de hierro en la URSS, 
que tiene gran si~1ut[a, que ha! 
ta se ha vestido de pato. 

T: 1' 12" 

Tras el video de Elton John co­
mentan que cuenta con una gran 
colección de lentes. Y pasan a 
platicar acerca del grupo Wham. 

T: 
Ti: 
C: 
l: 
L: 

T: 
Ti : 

C: 

A: 

I: 
L: 

T: 
Ti: 
c: 
I : 
L: 

T: 
Ti: 
c: 
I: 
L: 

MUSICA 

31 49 11 

Niki ta 
Elton John 
Electrónica 
Inglés. 

2' 56" 
Me quieres coto-
rrear 
Kenny y los e léc-
tricos. 
Ricardo Ochon-Ken-
ny 
Electrónica 
Espaftol 

3' 44" 
Es sólo amor 
Tina Turner y 
Bri an Adams 
Electrónica 
Inglés 

3' so 11 

Pnlabrn de honor 
Luis Miguel 
Electrónica 
Espaftol 

COMERCIALES 

T: 2' 
Narinela, Show de te­
rror de Rocky, disco 
de Rolling Stone, SEP, 

___ t(llenovela Topacio. 

T: 2' 
Milo, K2, Acapulco 
Ritz, La tienda de los 
horrores, Disco de 
Agusttn Lara (Junior). 

T: 2' 22 11 

K2, Novedades, Musco 
Ru fino Tamayo, San­
borns, Identificación 
canal. 

T: 2' 05 11 

Vidcovisa, Conjunto Ma 
rraqucsh, A qué mucha':' 
chita, película Adiós 
Lagunilla Adiós. 

T: 2' 17" 
Disco de los Buckis, 
Viditron, KZ, boletos 
para el mundial 

ANALISIS VIDEO 

Se presentaron siete video 
clips de los cuales cuatro 
fueron interpretados en es 
fto l, y tres en inglés. -
Dos videos no guardaron re 
laci6n entre el audio y la 
imagen. Dos sí, y dos por 
momentos. 
La imágenes predominantes 
en los videos, fueron los 
interiores. 
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PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA 

EMISION: Mi 210586 

COMENTARIOS 

T: 1' 4 7" 
Para presentar el video de Ken­
ny y los eléctricos comentan 
4ue ella l'S de Guadalajara, y 

•que como Pat Betataru toca con 
su esposo, se dice que es un 
rock hecho en México. 
Presentan el video siguiente 
anunciindola como una gran mu­
jer en concierto, Tina Turner. 

T: 1' 36" 
Los conductores comentan sobre 
la relación de Tina Turner y 
Emmanuel en un video para un co 
rnercial, y seftalan que ErnrnanucI 
no se queda nada atr5s. 
Anuncian el video siguiente co­
mo el de un excelente cantante 
de "rock" mexicano, y lo felici 
tan -¡i"Ofsu pasado cumpleaftos, -
Luis Miguel. 

MUSICA 

T: 3' 39" 
Ti: Reacción en cadena 
c: Diana Ross 
l : Electrónica 
J.: ·inglés. 

T: 2' s s 11 

Ti: Más 
C: Jos6 José 
I: Electrónica 
L: Espailol 

T: 2' 23" 
Ti: Yo te pido amor 
c: Yuri 
I: Electrónica 
L: Espaftol 

TIEMPO TOTAL: 23' 16" 

CO~IERC !Al.ES 

T: 2' 23" 
Monedas del mundial, 
Disco del mundial. 
Gobierno, serie poli­
cíaca de canal S. 

TIEMPO TOTAL: 13' 07 11 

ANALISIS VIDEO 
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PROGRAMA: AL TA FRECUENCIA 

EM IS ION: Mi 2 1 O 5 8 6 

COMENTARIOS 

T: 1' 56" 

El animador indica que Luis Mi­
guel tiene dos nacionalidades 
además comenta que ha cambiad¿ 
mucho. Para presentar el video 
de Diana Ross comentan que vi­
vió en una familia con seis her 
manos, que cantó con las Suprc~ 
mas, además de que ha sido un 
fuerte apoyo para Michel Jack­
son. 

T: 1' 42" 

l~s conductores hacen una remcrn 
hranza sobre las canciones de 
hace 10 ailos del llit Parade, 
asi como de la película "El 
hombre que cayó de la tierra". 

Para presentar el video de Jose 
José dicen que es el rey de la 
balada rom5ntica en México. 

PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA 

EMISION: Mi 210586 

COMENTARIOS 

T: 1' 08 11 

El conductor dice que las muje­
res son abusadoras y que está 
de acuerdo con Laura León. Se­
fial& que 1986 ha sido un afio de 
éxito para las mujeres, y corno 
ejemplos menciona a Pandora, 
Flans, Yuri, y precisamente de 
ésta Gltima presentan el video 
siguiente. 

T: 1' 12" 

Se despiden del programa y co­
mentan que el próximo programa 
tendrán n tres grandes, Emma­
nuel, Flans y una sorpresa. 

TIEMPO TOTAL: 14' 31" 
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LO MEJOR VE MUSICA Y ALGO MAS 

Horario: '""{""'°' hrs. 

Canal: 13 

' Periodicidad: . diaria 

Pro~rnmas entre los que se ubica: 

La reina de Jos nil aftos (caricaturas) y M6xico desconocido 

o Este es M6xico 

Slogan: Sólo .con el' corazón se puede ver bien, lo esencial es 

invisi~le a los ojos 

Conductor: ~cr.P,io Romano 
, ' ., 

Produce iÓn: }~trie} a Navarret~ 

Prcscnlaciónde'ia m.úsica:· Grabaciones en vivo. 

··. Est~uctura generai der ¡li"ógrana: 

Conductor - música " conductor - música - promocionales. 
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PR(X;RAMA: LO MEJOR DE ~USICA Y ALGO Ml\S 

EMISIO.~: V 020586 

COMENTARIOS 

T: 7' 42" 
Sergio Romano y su invitado Jos6 Roma110, 
hablan de la obra de Joan Manuel Serrat 
catalogándola com:> un trabajo musical 
couplejo, se trata de poesías, que in­
tercalan letra en la música. 
Su nuevo LP, el Sur también existe es 
una reflexión ante el problcm3 del anna 
rrentismo, la guerra de las galaxias. Es 
ta reflexión es importante ya que el -
mundo está di vi di do en Norte y Sur, en 
donde por lo regular los grandes reli­
gio~os, visionarios han estado en el 
Sur. 
Es com:> una separación entre mundo espi 
ritual y concreto, de hecho las grandes 
culturas se inician en el Sur, pero la 
tecnología nos cambia la jugada. 
Pero la tecnología no es la felicidad, 
por ello son tan importantes los proyec 
tos filosóficos. -

~USICA 

T: 
Ti: Cantares 
C: Felipe Femán<lez 
A: Joan Mlnuel Scrrat 
l: Guitarra 
L: 

T: 1' 08" 
Ti: 4 Vidas 
e: Elda y Enrique 
A: 
I: Guitarra 
L: Bolero rom.'ínticCI 

mU'.RCIALES 

T: 1' OS" 
Escuela Naval-Programa "Al­
go Especial" · 

- T:- -1L01"-
Soya-Progrnma Blanco y Ne~ 
gro 

OTROS 

Tomas Pretlonunantes: Me 
dium Shot 
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PROG~: LO MEJOR DE MUSICA Y ALOO ~\f\S 

EMISION: V 020586 

COM!~\'T ARIOS 

T: 3' Jos 11 

Se caracteri.ztm a los hombres del Sur y 
de) Norte. 

T: 7' 39" 
Serrat es el creador de la corriente 
Ibero:uncricana de canto, y expresa otro 
nodo de ver la vida cotidiana. Romano 
intercala el comentario: "Laur<i mi hi­
ja llegó tarde", Continuando con Sc­
rrat hay c¡ue decir que su mtmdo es intc 
re san te, comenta e 1 conductor. 

T: 3' 08" 
Lo iwjor dl' música y algo más es la re­
creación de algunas cosas antiguas, en 
donde jtLstifico y comparto mis convic­
ciones esperando :;irvan de algo. 
Despide e 1 programa. 

TIEMPO TOTAL: 23' 55" 

~USICA 

l: 07 1 14" 
Ti: lbspierta Palom:1, Tele­

grama y lbs luceros. 
C: Jorge Buen fil (:-iucva 

Trova Yuca teca ·1 
A: Jorge Buen fi 1,. Coqu i, 

Palorn.1 
!: Gui :arr:1 
L: Ho:::5nt ic:is (con nictñ fo­

ras) 

T: 2' 05" 
Ti: Am:1r Y Vivir 
C: :•lt rth:1 \'entura 
:\: Consuelo Vclá:quc; 
!: Piano, llatcria, Bajo, 

Flauta 
L: Bolero rom:íntico 

T: 2' ·15" 
Ti: ConD tnl Gorrión 
C: Felipe h'm[mdez 
A: Jo:m ~~mue l Se rra t 
I: Guitarra 
L: Mct:1 fórica 

T: 3' lti" 
Ti: Sie11~1re vi va 
C: IntClda y Fnric¡uc 
¡\; 

I: Guitarra 
L: l1olcro romántico (popular 

TIE~U'O 1DTAL: 16' 28" 

O)~!ERC IALES 

T: 32" 
Ei.r,osidón en P.llacio Legi~ 
l<itivo 

T: l' 
Facultad de Contaduría UNA\l-
l~U:V IS !O.\ 

TIBIPO TOTAL: 4' 14" 
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Pr-OGRAHI\: W MEJOR DE ~USICA Y ALGO MAS 

EMlSIO.'l: L 050586 

CO~!!NTARIOS 

T: 3' 30" 

Sergio Romano co1112nta que la televisión 
se ha ido convirtiendo en instrunento 
de desintegración familiar, a través de 
las vidcocascteras, 1 as parabólicas, 
los videoba.- y videodisco. 
"Yo pooco mi verdad, no 1 n de usted", 
argunll!ntó Homano. 
El objetivo de lo mejor Je lllLL'>il:a y al­
go más, es brindar lo mejor en la parte 
final. 
Y propone cono tema a platicar: La cul 
tura. 

T: 4' 12" 

El locutor comenta que la cultura es 
simplemente lo que se cultiva, sin em­
bargo nuestras generaciones hc1oos con­
fundido el t6nnino. 
Ya que por ejen~1lo, en televisión pro­
gramas cultura les, son extranjeros con 
alto nivel de intelectualidad se habla 
siempre en abstracto. ' 
El hombre es e 1 "provocador" de cultura. 
Hasta lo más simple y sencillo, conlle­
va actos·culturales, hasta la diversión. 
Nuestro proble111:1 es el complejo que te­
ne100s con Europa, en el aspecto cultu­
ral. 

~USICA 

T: 3' 20" 
Ti : · Te segui r6 
C: ~onro Cecilia 
A: 
I: Guitarra y flauta 
L: Romántica 

T: 3' 28" 
Ti: Ilombre en el t icmpo 
C: Rosa Guadalupe 
A: Cela y Tejada J.Dpcz 

(Argentina) . 
I: Guitarra 
L: Reflexión acerca de la 

esencia htDTiana 

CQ\IERCIALES 

T: 1' 
Simplificación Administrati 
va, Programa "f:J conocimieñ 
to del hombre". 

T: 1' 1311 

Escuela Naval, Programas 
"Transformes" 

ANALISIS 

ToJ11Us Predominantes 
~~dit.nn Shot 
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PROGRAMA: LO MEJOR oc ~lJSICA y ALGO ms 
DllSION: L 050586 

CO.\fi~'ffARIOS 

T: .¡• 32" 

Rom:mo dice que nuestro reto es el "pa­
ncurope i smo", ya que todo es Europa. Es 
ta conci;pc 16n nace con lle ro do to, )'3 que 
co1ro gr:i:!go,d1c''• yo lo voy .1 ver toJo 
u:sdc nu pcrspcr l i '-'ª. Sin embargo hay 
<l1vep;1di1d <lé' culluras pasivas o acti­
vas, pero divers:1s, 110 hay culturas pe':?. 
res o nr;:jorcs, wdo L'' cultura. 

T: 1' 21" 

La parte <le "En .:oticicrto", es co!llJ el 
concntario 1 ibre <le un c:int3ntc. 

T: 3' 31" 

El tema de la cultura es muy vasto, no 
hay que tenerle miedo. 
La colectividad tiene la posibilidad de 
crear y producir cultura. Los ana 1 f;Jbe 
tos no son incultos (purepechas) hay -­
grndos d·~ cultura. 
El tcn~1 cs difícil para un programa mu­
sical, pero ch;1rbr es lo que :i mí me 
intf'rc:;a. 

T: 
Ti: 
C: 
,\: 
!: 
L: 

~lJSIC\ 

2' 07" 
~ l1 ría Ctm1be 
"!Jos mujeres" 
Ricardo Arias 
Guitarras (2) 

T: 7' 11" 

grupo 

Ti: Nomás contigo, Mi6ntcmc 
y Coraz6n Latino 

C: Pat)' Allende 
A: 
I: Orquesta 
L: Boleros románticos 

T: 3' 24" 
Ti: Canción de 1 adiós 
C: Nonna Cecilia 
A: 
1: Gui tnrra 
L: Nostálgica, rom.'intica 

COMERCIALES 

T: 1' 
... 

T: 1' 07" 
Soya-Noticiero "Siete Díás" 

T: 1' 
Escuela Naval-Programa ."La 
f.unclación" · · ' 
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l'ROGRA~1A: LO MFJOR DE mis[(,\ y ALOJ ~~\S 

El·IISia~: L 050536 

CO~!E.'lTARIOS 

T: 3' 22" 

Las ll:inl1das telefónicas muchas veces 
me atacan o dicen cos~1s muy chistosas. 
Cono el criticar que le diga Junior a 
mi hijo, pero jtnlior no es un apelativo 
americano, sino romano. 

T: 27" 

Gracias por aceptar mi charla, ojalá 
nos ve:uros de nuevo. 

TIEMPO TOTAL: 21' 05" 

~RJ5IC.\ 

T: 3' 01" 
Ti: Pablo Pueblo 
C: Rosa Gtk1dalupe 
A: Rubfo Bladcs 
I: Guitarra 
L: 

T: 2' 43 11 

Ti: El córripipi 
C: lk>s ~lujeres (grupo) 
A: 
1: Guitarras (2) 
L: ~letaf6rica 

Trn\ll>Q TOTAL: 27' 14" 

CCNERCIALES 

T: 1' , , .. 
Película ''El Otro" - Progra 
grama "Película ··del Lunesrr 

TIEMPO TO~'AL: 61 20" 
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PROGRAMI\: LO MEJO!< DE MUSIC:\ Y ,\LC,O ~~\S 

EMISW:~: L 070586 

CCt-IT:.'IT AR l OS 

T: 3' 15" 
Sergio !<amano tiene conlJ invitada a Vi~ 
to ria Eugenia, quien comenta que 1 a mu­
jer debe tener iniciativa, energín. de­
be ser guerrera conci entl', que se de_ie 
de liberaciones que a nacla conducen. 
!Jebes a ser tú, ser mujer, no m.:1chista, 
la mujer debe ser compaiier¡1, Simone ,\e 
Bcauvfor siempre fue mujer. 
Lo importante es ser tUI ser htnnano ca­
bal, hay que ser guerrero en la vida 
sin miedo. lby que aceptar la res¡Kllb!_I_ 
biliclad <le ser. 
Tras estas reflexiones, Sergio Homano, 
comenta que el objetivo de .o mejor de 
música y algo más, es tener charlas con 
gente grata, es la parte final de la se 
rie, pero tambi6n tma visión futura. 

T: 7' 
No conocemos la república, es enonne. 
En Mazatlán hay gente muy anl1b le a di f~ 
rencia de Canctn1, la gente está poco C!! 
ternda de su zona. Y es que existe un 
serio problema de identidad no somos a~ 
tllnticos. 

~USICA 

T: 2' 
Ti: La cal le donde vayas 
C: Javier del Valle 
,\; 
l: Pista InstnlJTlCntal 
L: Canci6n americana, en 

español 

T: 3' 13" 
Ti: Retrato 
C: ~l1riiio 
A: Joan ~l:mucl Scrrat, ,\n 

ton i o Machado 
1 : Guitarras 
L: Poema sobre el sentido 

de la vida 

T: 2' 26" 
Ti: Los coros de la ~brga 
C: Gnipo mexicanto (2) 
A: 
1: Guitarras 
L: Metáforas descriptivas 

<le tm lugar 

ru!ERCIALES 

T: 1' 08" 
Salinas y Rocha, El conoci 
miento de 1 hombre. 

T: 1' 
Soya, Espera a que llegue 
mamá 

T: 1' 
ser, Día a Dfa 

T: I' 02" 
Escuela Naval, La hora es­
pectacular 

T: 1' 
Película, "El Otro", Casca­
ri tas musicales 

ANl\LISIS DE VIDEO 

Tomas predominantes: 
Medium Shot. Plano Ge­
neral. 

Todos los artistas se 
prescnt:m en el estudio. 

1 ltuninación: Blanca fi 
ja 
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PllOGJ~\\IA: LO MEJOR DE ~IUSICA Y 1\LaJ MAS 

EMISIQN: L 070586 

CO~IE.'ffARIOS 

La invitada sostiene que la juventud rrc 
xi cana trata de nnntcncr su autentic i- -
dad. 
El conductor sostiene que el joven tras 
pola valores, que están des fosados, no­
encucntran identidad, "Quere1oos ser co 
no aquéllos del pri111cr mw1do. Y so1oos -
distintos \léxico v Elf'. 
La religi6n es Lm.1 v:iriante import::mtc, 
en nuestros orígenes hist6ricos. 
Nuevmocntc se re i tcra, w10 de los obje­
tivos de 1 progrann, que es abrí r espa­
cios para gente nueva y joven. 

T: 5' 11" 

Se habla del origen del capitalisnn, y 
las diferencias entre las potencias con 
quistadoras de México y EU, Inglaterra­
y Francia. 
Por otra parte México independiente co­
mienza sin dinero, debiendo. Es in~1or­
tm1tc ver bs raíces históricas inmen­
sas que pueden . solucionar muchos pro 
blcmas. llay que confornnr nuestras raT 
ces. No se trata <le crear LUlÍGllll('llte 
ídolos, moment(u1eos, deportivos. 
El cinc v la televisión nos han vendido 
Lu1a inu1gcn, que borra la de los venced~ 
res que somos. 

\IUSIC:\ 

T: 9' 22" 
Ti: Fiesta r \!arn, La cace 

rita, La Pastora 
C: Grupo 01 inka 
A: Varios 
I : Cha rmigo, krJna, Bombo, 

cascabeles, Guitarras 
L: ~usica latinoancricana 

T: 2' 03" 
Ti: Que clase de tonto soy 
C: Javier del \'al Je 
A: 
1: Guitarras 
L: :\mericana-lng16s pero 

en cspai'ol 

T: 3' 
Ti: Un canto a Galicia 
C: ~briño 
A: 
!: Guitarras 
L: Portugués-conocida 

T: 2' 47" 
Ti: Y coincidir 
C: Grupo mexicanto 
A: Escolar 
I: Guitarra 
L: Reflexión sobre lo rela 

tivo de los límites 

PffiGRt\\IA: 

E.\!ISION: 

T: 32" 

LO MEJOR DE ~rus !Ci\ y ALGO ~!AS 

L 070586 

ffi\IENTr\R !OS 

Se anuncia el grupo en concierto. 

T: 31 52" 

Volviendo a la identidad, los conducto­
res comentan que Smito Tom.'is de Aquino, 
i\gustín de !pala, y Smita Teresa son 
ejemplos de grmi fuer:a guerrera. 
li 1 verda<le ro ruror, es <les prende rsc del 
ego, para ser la plenitud del Universo, 
hay que prcgtmtarse quien soy y a qué 
he venido. Llcnátc de ego y rompe el 
coraz6n, es la apertura a nuevas posibi 
lida<les. -
Todos los días son el día, e 1 ayer ya 
pasó, esto es fw1damcntal para la crea­
ción. 

T: 5' 

Me impresiona lo que sucede con la fal­
ta de esencia en las personas, siempre 
hay que pregtnJtarse que se puede hacer 
por los derrás. La misión es lll1a confor 
nnción del ser. -
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PROGRA~t.\: LO MEJOR DE MJSICA Y ALGO ~L\S 

D!ISIO:-.J: L 070586 

CO~UoNTARIOS 

El conductor dice que su 1111s1on, es tra 
tar de entenderse, para la inví tada su­
misión, es ser tma mujer auténtica, que 
traüsmita mis ganas de vivir. 
El pasado es sólo w1a referencia, no llll 
ancla-je ya que se convertiría en nosral 
gia. -

T: 30'1 

Despedida. 

TIEMro TOTAL: 25' 20" TIDU:'O TOTAL.: 24 1 51" TIEMPO TOTAL COMERCIALES: 61 10" 
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PROGRA\ll\: 

E'HSION: 

LO MEJOR DE MUSICA Y ALOJ \1AS 

L 120586 

CO~lb'ffARIOS 

T: 1' 50" 
Sergio Romano comenta que "Lo mejor de 
música y algo nús" es el reciclaje de 
lll1 material reciente, manteniendo un en 
foque personal, sin tocar las manosea-­
das canciones de In radio. 
Sin embargo se comenta que como \tüsica 
y algo más tenninó, resta charlar en 
un monólogo donde "yo propongo el tema" 
dice Romano. 

T: 6' 47" 

El conductor hace referencia al perio­
dista, historiador José Fuentes ~hre~. 
aludiendo a él como una persona derecha 
y de derecha, tipificada, petrificada. 
Era una persona que negaba la validez 
del mlllldo prehispánico. 
Para el conductor, el mundo se divide 
en hispanistas y los que defienden el 
mlllldo prehispánico, y señala que su po~ 
tura es ecléctica ya que está en medio. 
Romano comenta que la conquista fue un 
azar y que México es un mosaico de cul­
turas prehispánicas, con una visión 
constante de "hacer cultura". Así pues 
son tan valiosos los espaf\Oles como los 
nrehispánicos. 

~!USlCA 

T: 2' 50" 
Ti: QJe me perdone el mundo 
C: Chalico 
l: Guitarra acústica 
L: Español-bolero 

T: 2' c\5" 
Ti: 
C: l.1ramie 
1: Guitarra (eléctrica) 
L: Inglés-tipo Cotmtry 

T: 9' 15" 
Ti: Una mujer, Colina Azul, 

Kansa Ci tv 
C: Javier de. la Cuev;1 
I : Piano, guitarra, ba tc­

ria, trompeta 
L: 2 en español, 1 en in­

glés 

T: 3' 27" 
Ti: Como duele 
C: Chalico 
A: iléctor Meneses 
I: Guitarra (acústica) 
L: Español-bolero 

TIEMPO TOTAL: 21' 48" 

CCMERCJ;\LES 

T: 1' 
Lotería Nado na 1, Programa 
El conocimiento del hombre 

T: 1' 
Declaración anual, Simplifi 
cación ;1dministrativa, Pro:" 
grama !~1 Fundación. 

T: 1' 
Compañia Nacional de danza 
JNBA, Imevisi6n en el mun­
dial. 

T: 58" 
Película "El Otro", Noticia 
rio Siete Días. 

T" 1' 
Festival del PSU-1, Imevi· 
sión en el mundial. 

TIE'IPO TOTAL; 61 28" 

ANALISIS DE VIDEO 

Se presenta a un roquero vesti­
do mu}' fonnal, con traje y cor­
bata, al igual que sus m(1sicos. 

Los artistas que se presentan 
están gr¡¡bados en est1~~_io_._ 

Ilumi.naci6n: lllanca Fija. 
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PROGM."1.<\: 

E\1ISIO'.'l: 

T: 3' 56" 

LO 1!EJOR DE ~IUSIC\ Y ALffi ~t\S 

L 120586 

CCNE.'ITARJOS 

El conductor continua comentando sobre 
las batallas entre españoles y mexicas, 
y comenta que la guerra era un acto ri -
tual. Las tribus mcxicas veían en Cor­
tés la posibilidad de libertad. 
La conquista fue circunst;mciJl, veni­
mos de um doble extirpe de grandes se­
ñores. 
Sergio Romano comenta que L;munie es un 
excelente cnnt:mte y lo hace en inglés, 
pero ello no es tanto problema dmlo que 
la mGsica en español al fin de cuentas 
es también extranjera. 

T: 1' 50" 
Romano dice que las tesis españolas son 
tan buenas como las prehispánicas. Anu!!_ 
cia el momento de "en concierto", mome!!_ 
to musical que inventaron él y Patricia 
Navarrete la productora. Señala que Ja­
vier de la Cueva fue el primer roquero 
de México. 

~lllSIC:<\ 

T: 3' 31" 
Ti: lt's all right 
C: Laramie 
A: llob D)• lan 
I: Guitarra (eléctrica) 
L: Inglt's 

PROGM.~IA: LO ~!F.JOR DE ~IUS!ú\ Y ALC.O ~l<\S 

8-!ISJO'.'l: L 120586 

CCT-!E.'{l'ARIUS 

T: 3' 28" 

Ro11~1no comenta que se trata de llll pro­
!!rama l(rahado, con baladas antiguas, y 
aprovecha para contestar telefonemas 
que quedaron archivados, señala que Lo 
mejor de mí1Sica y algo más, pronto desa­
parc.'Cerii, que contó con 121 participan­
tes en 2 años y medio, para un total de 
626 programas. 

T: 81 39" 

El conductor retOllkl nuevamente el tema 
españoles indígenas, señalando que am­
bas culturas tienen grandes cualidades. 
Pero que sin embargo el mestizaje aún 
nos duele, queremos que nos crean ex­
tranjeros y es un complejo que impide 
identificarnos con nunstras razas. 
Homano pregunta que qu,~ nos pasa como 
país, pero señala que no es lléctor Suii­
rez, pero menciona que se trata de una 
buena frase. 
El conductor comenta que los adolescen­
tes es tftn en la rnina con su grabadora 
con canciones de Jmn Gabriel. El signo 
del mexicano es el "Querer no ser". 
No aceptamos el destino de nuestra ex­
tirpe. 
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PROC~\MA: LO MEJOR DE msrCA y J\LOO MAS 

E:\IIS!O.'l: L 120586 

CCMFNíJ\RIU5 

T: 1' 26" 

Romano comenta que han habido experimen 
tos de radio indígena, pero que no se -
debe de tratar de regresar a un pasado, 
sino de crear una cultura. 
Finalmente despide el programa y señala 
que es tma lástima que no haya retroali 
mentación. -

TI~ll\J TOTAL: 27' 56" 
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1 
PROGRA.\tl\: LO )lt.JOR DE MUSICA y Nm ms 
EMISlON: ~! 130586 

CC.X.!ENTAJUOS 

'l': 4" 

Saludan desde ~brella, al aire libre, v 
enfotizn que contin(ia la recapitulac1óÍ1 
que no es nostalgia. 
A~da Errej?n ~acompaí11nte) comenta que 
tienen un rnvit::ido que es Alfredo Luián. 
Sergio Romano seiiala que la televisión 
re¡;ional es un reto tccnológi<.:o y cuen­
ta la lnstoria del transmisor de ~!ore· 
lia, con anécdotas. Indica que es un 
progrrnna grabado. 

T: 5' 42" 

Romano infonna que lo que resta de Lo 
mejor de música y algo mfis se hará en 
t<brelia, que parn muchos capitalinos re 
presenta la tranquilidad. Además ele que 
el programa se inició con gente que aho 
ra ·está en Morelia. . -
Se muestran algwrns obras arquitectóni­
cas de More! in aunando comentarios de 
ellas, como el hecho de que la primera 
Universidad del país se ftm<ló ·en ~lorc­
lin. . 
Se pr:senta la segunda pieza musical 
con !lector Jalal y su orquesta, scilalfin 
<lose que son (para el conductor) el me-=­
jor grupo musical de México. 

~11.JSICA 

T: 3' 40" 
Ti: Golondrina presumida 
e: Babv Báti: 
A: Tomás Ménde: 
1: Guitarra (acústica) 
L: Español, bo 1 ero 

T: 2' 59" 
Ti: \1hat happen 
C: 11éctor Jalal 
A: \lichael Lcgrandt 
l: Orquesta "El ár:ibe" 
L: lnstrumenta l 

T: 3' 13" 
Ti: Para cantarle a la 

vicb 
C: Fernando Rojo 
A: 
I : Orquesta · 
L: Esp:iñol-balada 

T: 10' 53" 
Ti: Ahora me despido, Una 

emoción, un beso y tui 

suspiro, Soy pan. 
C : Dos mu j eres 
A: 
I: Guitarras (acústicas) 
L: Español-piezas de cor-

te roll1int ico 

M'IJNCIOS 

T: l' 20" 
Pelicula Asalto en T1juana, 
La Soya, y prograi~1 El cono 
cillllcnto del hol!\bre. -

T; l' 05'' 
Declaración patrunonial, 
Imevisión en el mundial. 

T: 5~" 
Pelicula La Tierra promcti -
da, Notic1ano Siete Díns. 

T: 50" 
Pclfcula Ratas de la Ciudad, 
J:fi\i\, 

T; J • 30 11 

Pelícu1a El Otro, lmevisión 
en el mtmdia L 

TIFMPO TOTAL: 51 4311 

AN.l\LISIS DE -VIUEO 

.1\ pesar de que los coment:irios 
están gr:ibaclos, en exteriores 
ele ~lorel ia, las piezas musica­
les son las que se grabaron en 
estudio para la pnmera parte 
de la serie. , 

La i ltnninac16n sigue siendo 
blanca fija. 
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PROGRAMA: 

EMISI()'l: 

T: 8' 

LO MF.JOR DE ~!USIC\ Y /\LOO MAS 

~1 130586 

C(t.!ENTAR!OS 

Romano menciona algunas de las grandes 
construcciones de Morcl in, y scfü1la que 
la Tcl ~visión no es e 1 conductor, sino 
que el conductor es parte de la cadena 
televisiva. 
¡;¡ rn11<luctor indic:i que 1:1 televisión 
comienza desde la grntc ele! asco, y HlL'll 

ciona algunas de las mujeres que laho--­
ran en la parte técnica de la tdcvi­
sión en ~brelia. 
También coment:1 Rrn~·1110 que él ya se 
siente aieno a 13 Ciudad de ~léxico. 
Se presenta a Fcrnam~1 Rojo rnmo una 
cantante con grandes apt i tudcs a la que 
le h;1ce falta limarle ciertos pw1tos. 

T: 2' 01" 

Se anuncia la presentación de tUl video 
de lo que es el centro de producción y 
señala, el conductor que el equipo del 
programa quieren a Imev isión. 
Se presenta al dueto nos Mujeres en con 
cierto. 

\l\JSICA 

T: 3' 15" 
Ti: Vete de aqui 
C: Baby Bátiz 
,\: lléctor ~lcnescs 
l.: Espafiol-corte románti­

co 

T: 2' 40" 
Tí: Así es la viili1 
C: Fernam\a Rojo 
A: Lila llcneken 
! : Orquesta 
!.: Español 

TIEMPO TITTAL: 26' 45" 
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PR(X;R\\l\: LO ~!EJOR DE ~!USICA Y AWJ MAS 

1:-:.'-llSJON: \[ 130586 

CGIENTARIOS 

T: 2' 38" 
Hon~mo comenta anécdotas de algunas pcr 
sonas que laboran en lmcvisi6n, y de e~ 
mo surgió él·. 

T: 2' OS" 

Platica finalmente (Sergio Romano) de 
algunas flores de \!ichoacán, saluua a 
nlgw1os amigos y se despide. 

TIBIPO 1U1'1\L: 24' 29" 
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!!orario: 8:00-9:00 hrs. 

Cnna l: 7 

Periodicidad: dominical 

Programas entre los que se ubica: 

La risa loca y · Aventuras de pulga reí to 

Logotipo: no tiene 

Slogan: no tiene 

Conductor: Felipe Vera 

Producción: José Luis Peregrina 

Prescntació~ de la.músico: En vivo 

Estructura gcn_oral dei~ j:itograma:' 

Conductor -~·música- 0 "invitados musicales· - música - ,actividades 

artísticas :; promo-cío-riales. 
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l'ROGIV\\~\: P.\:~\ ll:\.JI'JDS 

E.\l!SIO.'J: D 040586 

CQ\füJ1\lUOS 

T: 3' 06" 

Felipe Vera (Onductor presenta programa 
e invitados. Menciona que .se construi­
rán instrumentos inclígcnas, )' sugiere 
que los padres lleven a Jos "bajitos", 
a las pirámides. 

T: 1' 19" 
T: 2' 1·1n 

r: 2 • .1(, 11 

En estas intervenciones el (On<luctor 
presenta a los nif1os que van a cantar, 
les prcgU11ta no¡¡~irc, quiL'n los llevó 
al progrnma, que si van a la escuela, 
que hacen, cte. 
Algunas de las res pues tas fueron: "Vi­
vo en l'erisur", "Quiero dibujar una ª!!! . 
bulancia". 

r: 1 • 01 11 

Se Ji rige a la mesa donde los niños . :, 
construyen instnunentos musicales y losc•c. 
ayuda. 

T: 1' 14" 
T: 1' 34" 

Saluda a los que llaman por tel6fono, y 
pide opiniones. Presenta al invitado 
"Luis P6rez" y Música indígena, con 
instnunentos indígl'nas. 

~IUSlG\ 

T: 1' 11" 
li: Caminito ¡¡le escuela 
C: Lupita 
A: Cri Cri 
L: l\ni11i:1il's nunbo a la es­

cuela, no hai le 

T: 39" 
Ti: La rata vic,ia 
C: '.'iii1a 
!\: bcuL'1;1 preescolar 
L: Una rata hace qul'l1accr 

T: 39" 
Ti: La Virula 
C: ~l1riano 
A: 
L: Bicicleta 

T: 1' 25" 
_,Ti:- Coco no hay 

C: Juan Carlos 
A: 

- L: 0 ·~1ovimientos para bailar, 
. pero no baila 

CC\\llRC f ,\U:s 

T: 1' 

Capsub sobre el Cometa IL1-
l lcy 

T: 1' 

,\rtesanfas, ll):-.IALEP 

O T.R OS 

Escciiogrnfía alusiva a moti vos 
indígenas, a base de pintura y 
papel 

Al misnP tiempo que los nrnos 
cantan, en un rectuidro a cua­
dro se toman a los papás. 

185 



PROGRAMA: PAHA BAJ !TOS 

EMISIO.'J: D 0·!0586 

CQ\IENTARlOS 

T: 3' 10" 

Luis P1írez e~-plica que la música indíg.C:. 
na se tocaba antl'S de los españoles. 
Explica que la flauta que imita los so­
nidos de Ja naturaleza se l lann ,\pit:a-
1 i, muestra sonidos con di fc·rentes ins­
trUITCntos. Lns 11nrncas rl'11rescntnn [C.!:, 
tilidad, por ello tienen semillas }' sc 
lhunan ayacatzt l i, el ill'm lc·.1 l'S 1u1a e~ 
pecie de tro11~1cta maya. 
Se enfatiza que es in~iortante que los 
bajitos lo scp;m, y vean. 

T: 1' 1:1" 

El conductor present¡¡ Llll baile indígena 
de Sonor;i, l[UC baila Llllo de los b:ijitos, 
rrenciona que la tradición del baile es 
familiar. 

T: 3' 18" 

El conductor pregunta al bajito bailarín 
que donde trabaja su papá~. lee telefon_c:. 
mas, y presenta n otro baJ ito. 

~!USJCA 

T: 33" 
Ti: ,\11.uicqui ta Lincb 
C: Ali son 
A: Agustín l.arn 
l.: lbm.'.intica, no baila 

T: 1' o~" 
Ti: Papá Elefante 
e: Jo rgc EdL~irdo 
A: Cri Cri 
L: Plática entre papá e hl 

jo clcfrmtc 

T: 53" 
Ti: ~l•ll\.'lci ta Buena 
C: Carla 
¡\: 

L: Felicitaciones a mamá 

T: 2' 40" 
1 i: Música Indígena 
C: Luis- Pércz 
I: Instnuncntos indígenas 

del artista y su grupo 
L: ~lenciona ..:olores y jue­

gos 

i\NALISIS DE VIDEO , 

Tomas prcdominant~s -
Clase Up., M.S. P,G;, Y 

Luces: "-.,e . , 
Solo se usa luz blanca, sin variar 
intensidad, ni,colcir 
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PROGfu\\L\: P.\llA BAJITOS 

E.\IISION: D 040586 

COM!1'ffAlllOS 

T: 1' 53 11 

Presenta otro niJio, el cual corrcnta que 
la maestra le enseño la canci6n. 

T: 1' 34 11 

T: 111 45" 
T: 1' 11" 
T: 1' 16 11 

Presenta a m'.is niilos cantantes, e 1 con­
ductor, y hace énfasis, de que se t rn ta 
<le que los niños hagan lo que quieran, 
que canten o realicen otras actividades. 
El contluctor indica que hoy hay m:ís 
tien~10 que el acostwnbr;1do, y comenta 
que la juventud tiene mud1os enfoques 
para mirarse. 

T: 1' 42" 

Felipe Vera va a observar la construc­
ci6n <le flautas. 

T: 4' 51 11 

El conductor indica que la música de ba 
ji tos es importante, pero tmnbi én su -
pintura, y va con los niños a que des­
criban sus dibujos. Pregtulta a niños 
televidentes, que si no les gustaría 
bailar danzas autóctonas. 

~tUS1CA 

T: 11 59" 
Ti: Danza del Venado (baile) 
Bailarín: Marcial Efrcn 
1: Disco 

T: 43 11 

Ti: ~k\Ill.'ICÍ ta 
C: Rae 
¡\: 

L: Anor a 1mrná 

T: 26 11 

Ti: Cinco changuitos 
C: Alejandro 

T: 1' 57" 
Ti: El Estado de México 
C: Mariana 
A: Himno del estado. 

T: 40 11 

Ti: Un día de Primavera 
C: Adrian 

T: 1' 40" 
Ti: El Zoológico 
C: Brencla 
A: Cri Cri 
L: llcsfile de animales 

ANALISIS VIDEO 
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PllOGRA\t<\: PARA BAJ !TOS 

EM!SION: D 040586 

CDMENTAR IOS 

T: 3' 16" 

Lec telefonemas y menciona que hay una 
sorpresa con el artista invitado. 

T: 3' 10" 

Indica que hay que llevar a los b:ijitos 
a los mLL~eos, y:i que son inq>ortantes 
las riquezas <le 1 país. 
Le pregtmta a Luis l'ércz, si ha grabado 
algo, y dan el número telefónico par. 
co1:seguir los discos. 
Se recalca, que en épocas nntcriores 
ha)' cosas importantes. 

T: 2' 39" 

m conductor pide que escriban, que se 
inscriban, y hablen de sus lugares de 
origen. 

T: 18" 

Felipq Vera despide el programa. 

TI!'MPO TafAL: 44 1 38" 

>IUS!G\ 

T: 1' 10" 
Ti: Papá Elefante 
C: :\iñas (2) 
A: Cri Cri 

T: ·12" 
l'i: La gotita de agua 
C: Cinthya 
A: 
L: La gotita se mueve por 

diversos lados 

T: .\' -10" 
Ti: lntol tecall (:\ahuatl) 
C: Luis Pércz, sus m(Ls icos 

y los niiío" con instru­
mentos 

L: Los bienes del artista 
! : Solo instmnentos indí­

genas, no cuerdas. 

T: 36" 
Ti: Las Flores 
C: Juan Carlos 
A: 

IMAGENES DE AroYO 
' 

En la participación de Luis Pcrcz, 
se apoya con imágenes de pi rfünides 
mexicanas. 

TIEMPO TOTAL COMERCIALES: 2' 
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PROGfu\\~\: PAi',\ BAJI'IOS 

1~'11 s10~: D ornss6 

CQ\ll~'<'TARIOS ~RJSICA 

T: 3' 05" 
Ti: Danza de la lluvia 
C: Luis Pércz 
A: Música indígena 
L: No cantada 
I: Instruncntos indígenas. 

Todos los niños bailan. 

TlE.\[>Q TOTAL: 25' 02" 

Nota: La instrumentación, de 
tocl.1s las canciones que can­
tan, los bajitos, la realizan 
en vivo los músicos de la or­
questa del programa. 
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PROGRi\.\IA: PARA. BAJ nos 
EMISION: D 110586 

CQ\!ENTAR JOS 

T: 4' 02" 
El conductor saluda, y anuncia co11D te­
ma del prograna, "La lluvia". 

La lluvia es muy importante, para que 
los campesino~ tengan una buena c0sccha, 
además crcl'.cn las µJantas y Dores. Y 
para cantar sobre la lluvia y otras co­
s:is, nuestras invitad:.is son Kitzia y Ga 
bricla, pero antes Felipe Vera le pre--­
gunta a una niña porque le gusta la llu 
via, -
R: "Porque hace aire" 

La primera canción, está n ..:argo de 
Kitzia y Gabrieln. 

Las invitadas comienzan n real izar soni 
dos de animales, para imaginar que es­
tán en el crunpo. 

T: 5' 56 11 

Conductor presenta a 10s miembros de la 
orquesta (piano, bate ria, bajo, vio 1 ín) 

Presenta a la primera niña cantora, pi~ 
tican sobre la lluvia, y la niña dice 
que no se quiere mojar, y que la c:.in­
ción se la aprendió ella solita. 

MUSlCA 

T: 2' 47" 
Ti: Campo en lluvia 
C: Kitzia y r,abriela 
A: 11 11 

J.: Situaciones que se pre­
sentan con la lluvia en 
un cmnpo. 

I: ~b rimba, guitarra, kcna 
y percusiones. 

T: 31" 
Ti: Cutzi Cutzi araña 
C: Izumi 
A: 
L: 

T: 25" 
Ti: Estudiantina 
C: Carlos 
A: 
L De / . . , d t d' : scr1pc1on e es u l~ 

tina 

T: 54" 
Ti: La l'atita 
C: ~brairre 
A: Cri Cri 
L: Crisis familiar de una 

familia de patitos. 

(()\IERCIALES 

T: 50" 
Capsula sobre Cometa IL1llcy 

T: 1' 
SEP, !~!EV 1 S ION 

:\'IALISIS DE VIDEO 

La csccnJgrafía del estudio 
es sobre un campo con gotas de 
lluvia. 

Las invitadas visten, camise­
tas sencillas, con bufanditas, 
no se pintan y tra.:m su cabe­
llo suelto, largo. 

El atri 1 donde cantan los ni­
iios simula un kiosco con flo­
res. 
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PROGRi\H\: P:\P.\ BAJilDS 

E.\IISION: D 110586 

COME\'TARIOS 

T: 1' 36" 

El conductor da los te 16fonos en estu­
dio, y pregunta a los bajitos, si quie 
ren pintar. · 

T: 3' 38 11 

Al platicar con to10 .de los niños cantan 
tes, le pregunta el conductor, qué le -
gusta hacer y comer y las respucs tas 
son: "dibujo e ilumino C'n la escuela, 
y me gustan las :anahQrias con sal r li 
m6n". 

T: 1' 10" 

Felipe Vera hace alusión a los inicios 
del programa, ya que al empezar se con­
taba sólo con media hora, y hoy se cuen 
ta con tuia hora o m,1s. - · 

T: 49" 

Se invita a todos los niños que quieran 
ir al programa, aunque no deseen cantar 

~USICA 

T: 51" 
Ti: El Chorrito 
C: .Julh.• 
A: Cri Cri 

T: 16" 
Ti: ~~uná 
C: ~hrio Luis 
¡\; 

L: fa-presión de airor ha­
cia mmná 

T: 
Ti: 
C: 
A: 
L: 

T: 
Ti: 
C: 
A: 
L: 
I: 

1' 24" 
Los muiiccos 
Karla 
Cri Cri 
Desfile de mtu1ecos 

2' 25" 
Gri 11 i to Amigo 
Kitzia y Gabriela 

" " 
Aventuras de un grillito 
Flauta, ~hrimba, guita­
rra, percusiones 

T: 1' 08" 
Ti: Mamá gata y cinco raton' 

'ci tog 
C: Erika 

J\i\l,\LISIS DE VIDEO 

Tomas predominantes: C.U., 
Plano General, Meditun Shot 

Utilización Luces 
Sólo se usan reflectores 
blancos, con lu: constan te 
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PROGRI\.\~\: PAR·\ BAJI'IDS 

l:.'1ISIO:-l: D 110586 

T: 33" 

Se anllllcia que se cstfi transmitiendo 
dcs<lc e 1 es tu<lio tres, r se presenta 
l.Dla nueva canción de Kitzia )' Gabric 
la -

T: 7' 47" 

Los niños que pintan, explican sus pin­
turns al conductor 

la. Es una casita y soles 
Za. Es un arcoiris, tma muñeca y una 

cruz roja 
3a. Es un arcoiris 
4a. Es un pasto 
Sa. Es w1..1 lluvia 

Al presentar su c;i¡ición, "Grillito ami­
go", Kitzia y Gabriela, Sl'ñalan los no!!}_ 
bres <le sus instrumentos: triángulos, 
trótalos, mctalófono. 

T: 1' 28" . 
Conductor lec felicitaciones y presenta 
un nuevo bloque de niños cantores 

~USICA 

T: 2i'' 
Ti: Los Cerillos 
C: Rubé11 
A: 

T: 
Ti: 

-- C: 

27" 
Los tres cochinitos 
~bises 

A: Cri Cri 

1': ¡711 
Ti: Pastores a Belén 
C: Chanito 
A: Canción popular navidetia 

T: 1' 08" 
Ti: 1\mor Chiquito 
C: Esther 
A: 
L: 

T: 56" y4s-··-= l' 51" 
Ti: La rata vieja 
C: Luis ~fanuel_y Priscila, 

sepa ratlam~n te, en su 
oportunidad se rehusan 
a cantar, allllque la mú­
sica los está acompalia_!! 
<lo 

PROGR\.\~\: P.\!~\ BAJITOS 

l:\llSION: D 110586 

C<l-IENTARIOS 

T: 5' 15" 

Al ir presentando a los nilios que can­
tan )' platicm1 con ellos, el conductor 
collll•nta, que ojalá reconbramos seguir 
siendo niños 

T: 13" 

El con<luc~or comenta que atmque se lle­
nan d~ pintura los niños, se divierten 

T: 7' 18" 

El conductor dice que del otro lado del 
estudio los nilios, están haciendo muchas 
cosas. Manda sa lu<los. 

Kitzia y Gabriela introducen medimlte 
juegos y sonidos, su canción, "Las ví­
boras y los alacranes" 

T: 4' 08" 

Felipe Vera dice que la canción de las 
invitadas es bonita y que se encuentra 
en el LP de Ki tzia y Gabricla 

El conductor hace alusión a la annonía 
y fe 1 ici<la<l con que los niños disfrutan 
el progrmm e invita a los televidentes 
a escribirles 
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MUSICA 

T: 51" 
Ti: Recitación "Para mamá" 
C: Raúl 
A: 

T: 
Ti: 
C: 
A: 
L: 

I: 

1' 30" 
Víbora5 y alacranes 
Kitzia y Gabriela 

11 

Qué pasa y qué son las, 
víboras y alacranes, c~ 
mo juegan 
Guitarra, flauta, pcrc~ 
sioncs 

T: 47 "' 
Ti: Mami ta 1 inda 
C: Erika 
A: 
L: .-\Jwr a mamá 

T: 
. Ti: 

C: 
A: 
L: 

'l': 
Ti: 
C: 
L: 

1' 
Sapitos 
Abra!IBlll 

31" 
Ratoncitos 

i\ctividadcs imaginarias 
de rntoncitos 

l'ROC.R,.\.\n: !'.\!~\ lt\J !TUS 

l~llS!ON: O 1105Sl1 

CQ\füfAR!OS 

T: 1' 1~" 

Presenta otro bloque de niños cantores 
y comenta que los papás se emocionan 
nñs que los niños 

T: 5' 31 11 

Lec las fol id tac iones telefónicas y Pi 
de a Kitzia y Gabricla cankn otra can· 
ción 

T: 2' 08 11 

Presentan dos niños que faltan de can· 
tar y despide el programa 

~RJSICA 

T: 31"~ 
Ti: Doña Blanca 
C: , Claudia . 
A: Juego popular infantil 

:r: 1' 06" 
Ti: Un día de prilll.wcra 

e.e:. Jorge 

T: 
Ti: 
C: 
A: 
L: 
1: 

41 29" 
Nueva Canción 
Kitzia y Gabriela 

"' 11 

Acerca de un gusanito 
Guitarra, maracas, flauta 

T: 40" 
Ti: Puebla 
C: Karla 
A: 

T: 33" 
Ti: La rata vieja 
C: Gabriel 
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PR(X;l~\\IA: PAR.\ Jl,\J ITOS 

I:\IISIO'.'l: O 110586 

CCMh.'IT1\RIOS ~USICA 

Tili\!PO TOTAL: 53' 46" 

T: 55" 
Ti: Pin Pon 
e: niño 

TIEMPO TOTAL: 27' 49 11 

~ 

Nota: Todas las canciones que 
cantan los bajitos están ins­
tnuncnta<las por l.i orquesta en 
vivo, del programa. 

Tll'MPO 'lüfAL 
CCl>!ERCIALF.S: 

1' 50" 
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PROGRA.\l~: PA'U BA.JI'IDS 

EMISJO.\: lJ 18058ti 

COMl~'lTAIUOS 

T: 3' 31" 

Cantan las m.:niani tas por tratarse de su 
primer aniversario. El rnnductor scfla­
la que dunmte el programa se va a re­
cordar, y e~L«rán en el programa los 
primeros bajitos de la seril', así como 
los músicos. 
Al presentar a w10 de los niflos le pr~ 
gunta que si se siente m:ís ¿:rancie. 

T: 1' 54" 

El conductor le dice a un nilio que si 
quiere pintar, adencis le infornu1 que 
va haber pastel. 

T: 2' 59" 

Felipe Vera le pregtmta a otro de los 
niflos qu6 es lo que hace en 1 a escuela, 
qu6 come, y menciona los nCnncros tekfQ. 
nicos. 

T: 1' 49" 

Vera le pregunta a uno de los nilios co­
m:J se dice m.:1!11á }' papá en ingl6s. 

T: 1' 28" 

Al platicar con otro niño, el conductor 
le corren ta que ha cree ido mucho, y le 

~USIC:A 

J': 42 11 

Ti: Tempranito a correr 
e: l.uchis 
A: Cri Cri 
1: Orquesta Parabaj i tos 
L: Espaflol 

T: 3~" 
Ti: Pin 1'011 
C: Ximcna 
A: Lírica Popular 
I: Orquesta Parabaj itos 
L: Espaflol 

T: ·15" 
Ti: Virola 
C: Adriana 
A: 
!: Orquesta Parabajitos 
l.: Español 

T: 2' 29" 
Ti: ~brenitn y C1lifomin 
C: Fernanda 
A: 
I: Orquesta Parabaj i tos 
L: Español-Baila 

cor.me IALEs 

T: 1' 
Partido de llcisbol, DDf, 
l111Cvisió11 en el mlll1dial. 

'I': 2' 09" 
Estadio de OJ 1 is to para el 
nnmdial, Identificación de 
'ªna l. 

TIEMro TOTAL: 3' 09'' 

ANALISIS VIDEO 

Al inicio del progrant1 se pre­
sentan a los niños en el estu­
dio con un cartelón de primer 
aniversario. 

La csccnogr3fía se presenta 
con pasteles y hace alusión a 
una fiesta. 

Amparo Ochoa la artista invit.'.!_ 
da se presenta con blusa de 
manta y gran variedad de col!.'.!_ 
res. 
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PROG!l\\l\: PAR·\ BA.JIIOS 

E;IJSJO:\: 11 180586 

CO~El/TARIOS 

rcgunta que quien le ha enseñado lo 
que sabe. 

1: 35" 
Lec rápidamente algtuias de las llrun..1-
clas y busca ;1 tuta clc 1 as ni ñas que 
asistió en el progra1m inicial. 

T: 3' 58" 

El conductor recuerda que el primer 
programa ele Parabaj i tos duró 30 minu­
tos, y no era en vivo. Aclcm:'ís infor­
na que ya van 5~ pro¡~r;un;1s de 1 a se­
rie. Agradece a Aran::1:11 e 1 pastel 
que manJ6, )' presenta a ,\mparo Ochoa. 
Amparo Ochoa comenta que la alegría 
ntD1Ca terntin:1, que sienqirc JchcnDS 
ser niños, creativos )'que si no, r~rd~ 
lllJS mucho clc nuestro ser. !.a artis-
ta amu1c ia su canción conD una pieza 
antirrm:ista: La negrita. 

T: 3' 25" 

Amparo Ochoa comenta que cuando la mú 
sica se trae por Jentro se debe dejar 
salir, su hijita y ella cantan Doña 
Cocorina (cono rcci tación). 
El conductor comenta que se trata de 
darles toda la libertad del mtuido a 
los niños. 

T: 
Ti: 
C: 
A: 
I: 
L: 

T: 
Ti: 
C: 
A: 
!: 
L: 

1: 
Ti: 
C: 
A: 
1: 
L: 

T: 
Ti: 
C: 
A: 
1: 
L: 

HJSICA I MUSICA Il 

·ll" 
La pulga 
~hrisol 

Orqucstu Parabaj i tos 
Español 

·15'.' -
La gailina 
l'aquito 

Orquesta Paraba ji tos 
Español 

2' 
La :-\cgrita 
,\m¡x1 ro Ochoa 
Cri Cri 
Orquesta Parabaj itas 
Espai'iol 

36" 
Chon-ito 
Gabriel 
Cri Cri 
Orquesta Parabaj itcis 
Español · 

T: 1' 31" 
Ti: El Zoológico 
C: Brenda 
A: 
I: O. P:irabajitos 
L: Español 

T:- -17" 
Ti: Batman y Robín 
C: Lalo 
A: 
I: o. Parabajitos 
L: Espafiol 

T: · 56" 
·Ti: Los Mufíecos 
C: ·•Víctor 
A:. úi Cri 
I ¡/O. Para!Íajitos 
L: ·: Españ9l· · 

cTf-~4411 
. Ti: Los pescaditos 

:_:_C: Tres Niños 
-·A: -

.. O; Parábajitos 
Español 
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PROGRA.\li\: P:\R\ ll,\.JIJOS 

E.\l!SJO\: D l 8058Li 

co~n~'ITARJOS 

T: S' 28" 

Fel ipc Vera presenta e 1 equipo que 
trabaja en el prcigrama. señala que 
existe apoyo psicológico, y tula 1mcs­
tn1 <le preescolar. U con<luctor se 
disculpa por los error<'s qu.: ~e courJ­
tcn al tra11smi l ir en vivo, e in<lic:i 
que los bajitos son las estrellas del 
programa. 

T: 42" 

Vera platica con tuio <le los niños ql.X) 
participan, y Je pregtlllta que• va a 
cantar. 

T: 2 17" 

El conductor lec los saludos de los 
telefonemas y presenta al niño si­
guiente. 

T: 3' 14" 
El conductor infonna que e 1 tema musí 
cal del programa es de Alejandro lle-­
rrera, lee otros tclefonem:is. 

~US!ú\ I 

T: 1' 38" 
Ti: En es ta noche clara 
C: r\ngel:i Regina 
,\: 
1: Orqucs ta Parabaj itas 
l.: Español-bolero 

T: ·lS" 
Ti: Tu anrn1te bandido 
C: Juan 
A: Migue 1 Bosé 
1: Orquesta Pawbajitos 
L: Espaiiol 

~fiJSICA II 

.T: 3' 09" 
Ti: El vaquerito 
C: Amparo Ochoa 
A: 
I: O. Paraba i itos 
L: Español, ios niños bailan 

con la artista 

'l': 54" 
Ti: La Escobita 
C: Carin 
¡\; 

l: Orquesta Parabajiti:Js 
L: Español 

T: 
Ti: 
e: 
A: 
I: 

31" 
Sapito 
2 niñas 

L: 

Alejandro lle1Tera 
O. Pa·abajitos 
Español - es la cánci6n ori- 7 . 
ginal del programa 

l"IEMPO 'IOTAL: 18' 49''. 

197 



l'ROGR..\.\!.\: P,\R-1 B . .\.J !TOS 

DI! S JO.'l: ll 1 ~0586 

T: 4' 18" 

Felipe Vera agrade~e los telefonemns 
y sefiala que el pliblico les dice co­
sas muy bonitas. 

T: 44" 

~lcnciona más saludos por telHono. 

1': 49 11 

El conductor indica que en el progra­
nn no hay nada preparado, se sigue el 
e11tusias110 y humor de los niños. 

T: 4' 04" 

Se recuerda que hace Lm año se fw1d6 
Imcvisi6n por lo que todos los progra 
íll.1S cumplen un año. lnvi ta a los nr:-
ños a partir el pastel. ' 

T: 2' 04" 

Vera comenta que un afio antes él _equi 
po <le producci6n no sabía como iban a 
resultar las cosas. Despide el pro­
grama. 

TIEMPO 'ID'fAL: 41' 19" 
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PROGRAMA: PAHA B.\.JITOS 

EM!SION: D 080ó86 

COMENTARIOS 

T: 34" 

Entrada Institucional 

T: 3' 11" 

El co11ductor saluJa y prcscnca el pro 
grama, que este día será dedicado a -
los n(nncros. l\.• hecho comien:a con· 
t.111do a Jos hajitns que llc¡;aron al 
programa. 
El conductor prcsl·nta a los 111(1sicos 
Je la orquesta de l'arahaj i tos, a<Hlll· 
cia que estariin en el prngra11'1 Los . 
Hermanos Jhnc6n, y presenta a los pr~ 
rrcros participantes. 

T: l' 20" 

Aplausos pide para .Jnnct Ja primera 
participante y le dice que qul) bonito 
canta. 
Los niiios que cantarán 
otorgan calificaciones 
c:irtonc i tos ntnnerados. 
menciona Jos tcl<!fonos 

T: 1' 36" 

despues le 
a Janet, con 

El conductor 
<le 1 estudio. 

A1.1ora, Felipe Vera pide las califica­
ciones para Alejandro. 
Al presentar el siguiente participan· 

te le dice que si quiere aprender a 

MUSICA 

1 2' 39" 
T Jmn Charrasqueado 
e ,Janct 
:\: Corrido Popular 
1: O. Par:1b;1 i i to; 
L: Espaiiol · 

T: 1' 53" 
Ti: Los ;l\).; h:...•n1i:t110~ 
C: ,\!e jandro 
,\: Corri dLl l'opul ar 
I: O. l'arabajitos 
L: Espaflol 

T: 2ll 
Ti: Una rata vicj;1 
C: .Josue 
!: O. !';trabajitos 
l.: Español 

'I': 45" 
Ti: Caracol 
('· .Jorge 
I: o. !'a raba ji tos 
L: Español 

T: -13" 
Ti: El chorrito 
C: Pi lar 
A: Cri Cri 
I: o. Parabaj i tos 
L: Español 

A\'lJNCIOS 

r: 1 • 33" 
Gobicnio de la República, 
Bcishol l'll el ' 

1: l' 
Taric.'ta l'l an Jo\•cn, La Guía 
de é;1Lb d ia progrank1. 

TlE~IPO 'IDTAL: 2' 33" 

A.'1;\LISIS VIDEO 

Se fonn6 Lula escenografía con 
n(ui1cros de ca rt6n como <.ll' 1 me 
tro de altura. 
Al fondo se colocó w1a banca y 
porri tos de papel. 

Los llcnnanos Rincón uti li:an 
muficcos que se mueven con alam 
brcs, LUl pulpo }' Un gusan i to, -
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PROGRJ\.1~\: PAi',\ 1~\JllOS 

E-IISIO>J: O 080686 

COMENTARIOS 

T: 2' O·I" 

Vera pide la calificación parn Josue, 
y :.muncia a Jorge pan1 cantar, con 
quien platica sobre los n(Dneros que 
tiene el cuerpo, dos ojos, 11nnos, 
piernas, cte. 

T: 11 

Vera pide las calificacio1ws para Jor 
ge. Los niiio,; califican y Vera 'dicc-­
quc hay dcci di r qui en ganó, a lo que 
el misnKJ se rospondc sc1i;1 l ando que to 
<los gan¡m, )'ªque L'll l'arabajitos na-­
die puede perder, y presenta la cin­
ción <le los mml'.!rosos con Los ller111a­
nos Rinc6n. 

T: ú' 17 11 

Menciona los saludos telefónicos el 
conductor, y dice que sólo se inscri­
ban a los nifios qUL' "rc;limente quieran 
ve,ür", que no se obligue a los niiios 
a hacer algo que no quieran, después 
pasa a la sección de las pinturas, s~ 
fialando quo se trata de los pequeiios 
grandes pintores. Los nil1os dicen 
qul' han pintado: 1) Una c1si ta con 
mi "11k11ni y papi". L) Un cil'lo. 3) 
Un sol. Aquí Vera los intcrnunpc )' 

MUSICA 

T: Z' .12 11 

Ti: La canción de los nú-
meros 

C: Los llcnnanos Rincón 
A: Los ile1111anos Rincón 
1: Guitarrns, ~brimba 

de los 1 lcnnanos Rincón 
L: Esp:1i1ol 

T: 2' 0.1" 
Ti: El g11s:1ni tn 111'.!Llidor 
C: 1 k·nr¡;,mo:; Ri nLÓn 
,\: llcnnanos Rincón 
1 : Guitarras , 'b r i mba 

de llc111unos !Uncón 
l.: Español 

T: 1' 29" 
C: Inty 
Ti: El m1u1<lo al revés 
l: O. Parabaj i tos 
L: Espniiol 

T: 2·1 11 

Ti: La rata v1e J n 
C: Luis Fabil.in 
l: ll. Parabaj i tos 
L: Español 

i'RLlC:Z.\.\l\: l'.\L\ it\JITOS 

Dll Slü:\: ll 080ú86 

CUW~\TAR lOS 

dice que cu;inta creatividad ti('tlcn 
los bajitos cad.1 quien en su m1u1do, )' 
continúa ¡1rL'guntando o\)hre los dibu­
jos, )' 0trn 11i1\o le dicL' que pintó·· 
lUla L'd:-i;i y Llil 3ül 1 )" l'l (tltimJ dirc 
que tm sol y 1u1a rns,1. 
Para presentar a los llcrnc'lnos Rincón 
nuc'\":rn><:·ntc, \"l'ra nrn:('nta que los n1u1~ 
rosos sir\·i..•11 para n1uchísi111a~ cosas, 
cntn' el Lis par:1 mccli r Lil y cono los 
lleninnos lli11cti11 c:111tar:iI1. 

T: l' ~~" 

El conductor elogia las cmicioncs de 
los 1 k'nnanos Ri nc6n pero comenta que 
aún faltan bajitos por cantar e invi­
ta a Inty pnr¡¡ que lo haga. 

T: -IZ" 

El conductor pide las cali ficacionos, 
y les dice a los nifios que levant~n 
SlL' cartones. 

T: 1' 20" 

Pide cu l i ficac ión nuevamente y le pr~ 
gllllta ni niiio por sus papás. 

MUSICA 

T: 1' 
Ti: Mamaci ta Linda 
C: Pamela 
1: O. Parabajitos 
!.: Espaiiol 

T: li" 
Ti : Los 3 pcscadi tos 
C: Paulina 

T: 
li: 
e: 
I:. 
L: 

37" 
Pedro Conejo 
Karina · 
O. Parabajitos 
Espaiiol 

T:. 1' 50° 
n: El pui\Jü 
C: He11uanos Rinc6n 

. · A:c cllermanos Rincón 
. I: ~hndolina de Hcnuanos 

Rincón 
C: -Espaiio1 

'L': 
Ti: 
C: 
I: 
L: 

17º 
El pescadito 
1\naycli 
O. Parabajitos 
Español 
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PROGRA,\1'\: PA.1;\ BAJ!lDS 

EMISIO:-l: 080686 

CQ\lENTMIOS 

T: 5' 50" 

Vera presenta uno por UJIO a los llen~ 
nos Rincón, ellos dicen c'star URl)' C0!.1_ 
tentos )'comentan que ha11 p:irticipado 
interprctauJo lírica infa11ti 1 para la 
SEP )'viajan a los estados por 11~'d10 
del

1

ISSST(, señalan que tiC'nen 8 dis-
cos grabados. . _ 
Retornando el tema ele 1 a can e 1011 los 
llernrn1os Rincón juegan con 5 bajitos 
a contar relacionando niíni<.'ros y cosas 
jlillto con el conductor,' quien ~ice 
"Estamos aprendiendo mu<.:ho )' r;1p1do a 
contar aquí en Parabajil'os. 

T: 2' 10" 

AnUJ1cia otra canción de los llc111~111os 
Rincón y les dice a los niños observen 
Jos mllñecos que aparecen. 

PROGR\.lt\: l\\R..\ J.UJTOS 

EllISIU'\: Ll 080(186 

C(ll!E.\TMIOS 

T: 49" 

El conductor le aplaude y elogia a !'.'.!_ 
mela y Paulina es invitada a partici­
par. 

·1: I' 21 11 

\'era pide a los nrnos levanten sus ]1.'.!, 
Jetas <le cali ficadón, r les dice a 
los niños cuenten hasta 13. 

T: 3' .¡.¡u 

El conductor d kc que es muy bonito 
saber cantar, Contesta los mensajes 
telefónicos, )' menciona Llll telefonema 
donde se dice que' no es bonito que 
los niños canten corridos. S0 comen­
ta que c'n San Luis Potosí se rea 1 i z:i 
tui progr;una parecido con tuia marione­
ta llamada Rcny, ahora :JntU1c1a 1;1 ca!!_ 
ción del Pulpo con los llernnnos Rin­
cón. 

MUSID\ 

T: 29" 
Ti: Pin Pon 
C: Juan Rafael 
I: o; Parabajitos 
L: Español 

T: 31" 
Ti: Pin Pon 
C: ~!aira 
I: O. Parabajitos 
L: Español 

T: 1' 45" 
Ti: El rock del changuita 
C: llerm,mos Rincón 
A: 1 lenna.nos Rincón 
I: llcnnanos Rincé.n 
L: Español 

T: 1' 56" 
Ti: El pulpo (repetición) 

TIEMPO TOTAL: 21' 42" 
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PROGR\.\t.\:PARA llAJ!'IDS 

l:'-llSION: fl 080686 

COMENTARIOS 

T: 6' 

Vera dice que la pieza se llam5 el 
rock del Changui to, >' lec saludos te­
lcf6ni cos. 
El conductor organiza uu juego con 
lo~ hajj tos aconrnL1ndo los n(uncros 
por orden. 
Ven1 le pide a los llcrn1:mos Rincón 
canten un pcdaci to de la canción de 
los números para organizar mejor el 
acomodo de los nÚ!reros. 
Anw1cia que nuevamente cantarán la 
cmición del Pulpu, los Hermanos Rin­
cón. 

T: 2' 23" 

Finalmente le pide a los bajitas (Ve 
ra) que califiquen a los llcnnanos -
llinc6n. 
Despide el programa el conductor. 

TIEMPO 'IDTAL: 42' 32" 
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PRDGM\L\: PA''.A BAJITOS 

EMISION: D 010686 

CXlMENT AA 1 OS 

T: 50" 
Entrada Institucional 

T: 2' 50" 

El conductor salu<.la y present:1 a su in­
vitado, el mimo Miko. Además presenta 
a alg1u1os hajitos, y a la primera part.!_ 
cipante que cantará, asimisrrn presenta 
a la orquesta. 

T: 2' 10" 

Felipe Vera le pregunta a una haj ita 
que cant6, qué en que trabaja su pap.1, 
qué hace tu mam.'Í, y si tiene hermanos 
y presenta a otra particip:mte. Indica 
que este program:i se ubicad en tm par­
que imaginario, donde todos deben ser 
amiguitos y no pelearse. 

T: 2' 26" 

El conductor presenta otro bajito e in­
vita a los televidentes a hacer comenta 
ríos por teléfono. -

Al entrevistar al bajito le pregtmta s~ 
brc lo que hace en su casa, a lo que el 
niño responde que w1a vez le ayud6 a 1 ~ 
var a su mamá. El conductor comenta 
que es "muy importmtte ser autosufi­
ciente en todos los aspectos" 

MUSICA I l·USICI\ II 

T: 1' 06" 
Ji: El coche de mi jefe 
C: Una nifü1 
!: Orqucst:1 Parabajitos 
L: Español 

l: 43" 
li: El gusanito 
C: Pamela 
I: O. Parabaj i tos 
L: Español 

T: 43" 
Ti: La rmrcha de las letras 
C: Manolo 
A: Cri Cri 
l: O. i'arabaj itos 
L: Español 

T: 58" 
Tí: llarqui to de Papel 
C: Citlali 
1: O. Paraba i i tos 
L: Español • 

T: 48" 
T1: Narm1ja fulce 
C: llaniela 
A: Lírica Infanti 1 
I: O. Parahajitos 
L: Español 

C Panchito 
A Canta Timbiriche 
1 O. l'arabajitos 
L Es;-·añol 

T: 38" 
Ti: Uin Con 
C: Malintzin 
!: O. Parabajitos 
L: Español 

T: 1' 59" 
Ti: Vaquero 
C: Barbara 
1: O. l'arabaj itos 
L: Español 

T: 1' 09" 
li: Los tres cochinitos 
C: Claudia 
I: O. Parabaj itos 
L: Español 

T: l' 30" 
Ti: Los palomos 
C: Constancia 
A: Cri Cri 
I: O. Parabaj itos 
L: Español 

CXMl~IALES 

T: 1' 
SEP, El Día de la Marina 

1T: 1' 

1\NALISIS DE VIDEO 

Escenografía pintada y sobre­
puesta con papel aceren de tul 

parque, con sol, edificios, y 
una banca 

Cada vez que un niño canta se 
pone un recuadro donde se toma 
a los padres Je los niños. 
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PROGRAMA: PAHA BAJITOS 

IJ.11510.'l: D O 10686 

CCNENIARIOS 

T: 1' 41" 

Junto con otro bajito, Vera le pregunta 
qui:\ quién lo 11 ev6 al programa, pero el 
niño llora y dice que le pega ron Vera 
pregunta qué quién. No responde' el ni­
ño 

T: 1' 15" 

Vera dice que D:iniela (niña) viene muy 
guapa cooo todos los bajitos del progr.~ 
ma. La invita a cantar 

T: 5' 15" 

fuspués de que canta la niña le dice 
que que bien lo hace. Y señala que la 
música Je Parabajitos está hecha para 
ellos, pero que también la pintura. 
E invita a ver lo que han pintado "los 
pequeños grandes pintores". 

El primer niño dice haber pintado un 
· buho, el segundo una casa, el tercero 

wia reina, e 1 cuarto una muñeca, y e 1 
quinto un cometa. 

~RJSICA I 

T: 1' 15" 
Ti: Soy un desastre 

T: 1' 13" 
Ti: Caminito de la escuela 
C: Daniela 
A: Cri Cri 
1: O. Parabajitos 
L: Español 

T: 34" 
Ti: La ventan ita 
C: l'andn 
I: Parnbajitos Orquesta 
L: Español 

TIEMPO TOTAL: 12' 21" 

~USICA II 

T: 29" 
Ti: Vaquerito 
C: Citlali 
I: O. Parabajitos 
L: Español 
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PROGRAMA: PARA BAJ !TOS 

EMISION: ll 010686 

CO>!Ei'ITARIOS 

T: 9' 03" 

El conductor agradece las cartas que el público 
ha enviado, y comenta que se estudia la posibil i 
dad de ir a algunos estados del interior del 
país. 
Vera informa que el próxirro progrann estarán los 
llennanos Rincón, menciona la dirección }' el tel~ 
fono del program.'.1. 
También presenta al invitado el mimo Miko quien 
dice que es mur bonito que todo lo que pueda ha­
cer que uno sea. 
Miko desarrolla su nCnnero. 
Posterionnente se presenta otro nuevo bloque de 
ni:ños cantores. 

T: 2' 32" 

Vera intenta platicar con una de las bajitas que 
canta el Vaquerito. 

T: 57" 

Vera dice que Barbara cantó su versión original _ 
del Vaquerito ya que cambió tótafmenfe fa letra. -

PROGft\\~\: PAi~\ R<\J !TOS 

E.\IISIO.'l: ll 010686 

CC»IENl'ARIOS 

T: 1' 23" 

Vera le prcgtmta a una niña si no va a cantar 
y le contesta que está arreglando su arbolito 
del parque (escenografía). 

T: 10' 23" 

i\i.tevamente ~liko actua y juega con los niños, 
disfraza a una niña de momia. 
,u--tenninar el acto de Miko, Vera pregtUlta que 
quien falta de cantar. 

T: 9' 21" 

El conductor hace un recorrido por los arboli 
tos que los niños arreglaron en e 1 estudio, y 
presenta nuevamcnLe a Miko quien organiza un 
juego con niños y papás. 
Vera pregrn1ta a Miko que dónde se le puede lo 
cal izar, para animar reuniones infantiles. -
Al despedir el programa Ven invita a los ni­
ños a que asistan al mismo, en el estudio 
tres de canal 7. 

TIEMPO TOTAL: 50' 06" 
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