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INTRODUCCTION

“Cuando dispongamos de suficiente
material y hayamos hecho bastantes
estudios, podremos reducir todas
las mfisicas populares de la tierra
3 algunas formaa, algunos tipos Yy

algunos estilos primitivos™.

Bela Bartok

Inicialmente el tems de esta tesis se planteS.de

otra manera. La delimitacién del objeto de estudfo fue un pro

(académicas, musicales y hasta cotidianas) que modificaron nug

vamente el tema de investigacién.

Asf pues de "La barra juvenil en televisién” 1le-

gué a “El mensaje musical para nifios y adolescentes en la tele

_visién mexicana", tema queensimismo, se vislumbré con diferen-

tes Opticas, hasta culminar como se presenta en la tesis.

En este proceso siempre estuvo presente ¢l interés
por 1a poblaci6n joven de nuestro pafs, lo que varié fue el 4n-
gulo de acercamiento a su cotidianeidad. La televisién prime-
ro y la mdsica después fueron las que vincularon este interés

con las vivencias diarias de los j6venes.

ceso con difcrentes ctapas.

En un principio el tema fue *J6venes y vida ¢btidi5 i
na", pero resultaba una investigacidén demasiado nmpiin, poco‘;ff

precisa y sobrepasaba las expectativas de lo que se querfa in-‘:

vestigar,

En un scgundo momento el tema fue  “"La barra juvenil

en televisi6n'", esta opci6n parecia mucho mis accesible, resul

taba un universo mis factible de precisar e investigar. .

Pero antes de definir totalmente el pyqyec;orﬁice un
ensayo de investipacién, en el cual incluf la observacién de la
televisién, Este ensayo tenfa como fin plantear. adecuadamente
el proyecto. Al mismo tiempo que realicé esta pequefia investj

gacibn, vivi (casi azarosamente) una serie de experiencias

Con el surgimiento de los grupos musicales como Par-

chis, Menudo, Timbiriche, etc., y su difusién por televisidn se

integr6 a la investigaci6n el binomio nifios-adolescentes como

parte del objeto de estudio, con lo que la mGsica, los nifios y

‘adolescentesla cotidisneidad y la televisién se sintetizan y le

':dan forma a la tesis.

La definxcidn del proyecto y el temario (estructura

fde trabajo) tnmbién fueron motivo de constantes revisiones, ya

;riqn los cr:terios de la investigacién.

'El temarxorfinal enriqueci6 el objeto de estudio, da
do que se’ integraron desde los antecedentes de la mlisica y la

televxs.dn en-México, hasta la descripcién de la programacién



L actual, NETODOLOGIA

pentro del proceso de desarrollo de la tesis hubo mg

mentos desalentadores, dado que desde las perspectivas de inves

% ... Reconozto la axistencia de los Dioses, paro gélo en, y por
tigacién de algunos académicos de la comunicacién, la mlsica to ) ! ! !
- las comunidades do ficles; fuera de esta fe, las pruebas de la

davia no es un fenémeno digno de desarrollarse en una investiga existencia de esos Dioses Gnicos y omnipotentes son terriblemen
cién formal. Al aparecer la televisién les resultaba ampliamenlc te friagiles, Creo que todo cuanto sabemos dol murdo ffsico ¥
o . del mundo vive hace imposible toda salvacidn celeste. Digo,
criticable atn estando apagada: los nifies y adolescentes son .
pues, que nos os preciso renunciar a Dlos y a su salvacidn®

tema sic6logos edagogos; la mfisica ¢ ra disfru-
para psic6logos y pedagos y misica ¢s para disfru £dgar Morin

tar, estudiarse en Conservatorio o Escuela de Mdsica.

pero por otro lado mi experiencia como ayudante de -

profesor (durante tres semestres) con materias del tronco co- “El conocer c6mo adentrarse a la investigacién y cémo

non en la Facultad de Ciencias polfticas y Sociales, me permi- ;instrumentnr herramientas metodolégicas que permitieran apreben

ti6 trabajar y convivir con alumnos de primer ingreso. Esta der'y, descrlbxr mi objeto de estudio, representS una tarea que

experiencia le infundié nuevos brios a la tesis ya que de un’ la misnn tesis fue desarrollando. E1 método fue el instrumen-

grupo de mis de cincuenta alumnos, todos ofan misica especial- to que me permiti6 tener conciencia de las dimensiones en que

mente rock y balada comercial. trabajaba.

pero ademis, el método como sistematizacién y apro-

Asf pues habfa muchas cosas que decir,.alyunas quedu

: . indmica
ron fuera porque s¢ salfan del temd de cstud1 lacxﬁn de conocxmxento se construy6 de una manera dindm f

quier forma, creo que lo nés xmportante qued6 escrlt slempre(cn‘movimlento, siempre creativo, ya que el objeto de es

“tudio requerfa de ‘esa din#mica metodolégica.

':fEn'Este'sentido nofsc—puede describir consecutiva-

mcntc el dcsarrollo dc 1a 1nvestigac16n. Las diferentes herra
mientas mctodolégicas fueron surglcndo de la oraanlzacxén de la

misma tesis. ;

Una” de: las técnicas metodolégicas més importantes ¢l



estc trabajo fue el monitoreo, el cual permiti6 seleccionar y

cibén del objeto de estudio.

El monitorco no se utilizé en un sentido completo,
ya que hubieras sido parte de una investigacién que no me perte-
necf{a, dado que los datos finalmente, serfan cuantitativamente
muy extensos, pero cualitativamente poco pricticos para mi obje

tivo. Sin embargo esta aclaracifn, no excluye la creacibn y

r6.

Pero ademis del monitorco, hubo momentos en que la
investigacién requirié de instrumentos técnicos de sistematiza-
cién de 1a informacién, por lo que se instrumentaron diversas

categorfas de andlisis.

Asimismo 1a tesis pedfa acercamientos tebricos al ob

jeto de estudio, como directrices y organizadores del estudio,

casa). Estos ensayos describen e interpretaban el fenémeno

musical y retoman clementos que ya en la o‘SOr a-.

ci6n de 1os mensajes televisivos,sc presentaron como fene i

nes de gran significacién.

£l marco te6rico se utilizé en funcidn del objeto-de
estudio, se trat6 de que la parte teSrica respondiera -y hablara
del tema de investigacién, no sc acept6 ni adoptar teorfas, ni

mitificar a un autor, ni creer en palabras universales. - Ello

sistematizar la informacién de los mensajes televisivos, en fun

~la misica en México.

funcién de categorias, que la misma observacibn televisiva gene

para cllo se utilizaron tres ensayos sobre mdsica y bibliogra-“

ffa complementaria (que dicho sea de paso es realmente muy es-’

necesariamente me 1levé a una bsqueda exhaustiva, ya que muy
pocos investigadores o te6ricos se han preocupado por el fenbme

no,

Por otra parte necesité compilar y ordenar la infor-
macién histérics en torno al tema, por lo que se integraron a

la ‘estructura de trabajo, los antecedentes de la televisién y

Pero ademés como en la investigacién los nifios y ado

ie;ccntes son muy importantes, consideré imprescindible deli-

“near ciertas caracteristicas biopsicosociales de ellos, que ex-

plicaran algunas de sus necesidades y su seasibilizacién artis-

“tica.”

CORTENIDO

Lh ccsis tiene tres capitulos que se terminaron de

. definir nl momento dc ir desarrollando la investigacidn; al

princ1pio .se pensabn Gnicamente describir la mecénica de los

8in.embargo creo que de haberla hecho asi hubiera

mcnsaJ es

'Jreproducxdo la 16gica predominante con la que se vislumbra la

mﬁsxca, en 1a .cual se evade todo su potencial creativo y sinté-
txco, para asociar la msica simplemente con otro tema, como al

go complementario.

10
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Asi pues, al final de la tesis, la presentacibn de
1a mGsica cn teclevisibn, y sus implicaciones tenfan una fuerza

tal que gencrd nuevas inquietudes a desarrollar-y proponer.

¢OUE PASA COit LA MUSICA?

Este primer capitulo es-un planteamiento tebrico en
torno al fenémeno musical actual, visto desde uha de las &pti-
cas que concilib con la informacién que obtuve de la observa-

cién de los programas musicales. En un primer momento-s¢ abor
ca en que se¢ Jesenvuelve actualmente: tecnolégica, impersonal
sin sensibilizacién, repetitiva y poco creativa.

En segundo término se presenta un breve panoramd de
lo que ha pasado con la mGsica en México en este sigla. Estos

antecedentes s6lo retoman elementos sxgnxficntivos eﬁ la: évolu-

ficar cl uso y difusién dc la m651ca nctualmente

En un tercer momento SC dcscr bo 1u s1tuac16n de 1a

de los nifos y adolcs‘ccntth :

Adenmfs s¢ hncé,un'hgqueﬁo anilisis de 1a tradicién
musical infantil por. un lado, juvanif pof otro y finalmente de

la infantil-adolescente 1a cua) fue ¢je dela investigacién.

¢AUE PASA CON LA TELEVISION?

Este scgqundo capfitulo injcia retomando elementos del
primero ya que valoriza la importancia de los nifios y adolescentes como

parte de’la poblacidn nacional, paradespuds, vincularlos con la televi-

sifn.

De este conxcnho se pasa al anfilisis de la televi-

r1v65 de los antecedentes del medio.

'sién propiamcnte, d[

te histdrxca se utilizan datos sobre al

“gunas dc 135'p01£C1cas culturales, que tuvieren 1a intencidén de

ceptuulxzuuxén que se tenfa de las emisiones

da 1a m@sica cn un sentido amplio, “inscrta “dentro de la -meclni-

¢cién musical, esto es, hechos que dctermxnnron o pudieron mod1- 

uftﬂ}alaé;,y‘que'pbdrian haber coadyuvado a gue la miisica se

“iapreciara de manera diferente en el medio.

: En‘este capitulo también sc incluye un estudio sobre

‘;los untccedentes de la programacién musical para nifies y adoles

: ;qn;es. : Pnrn ello se consultaror revistasTelegufa desde 1963

986.

Este segundo capftulo termina con un andlisis gene-

nl de’ los. mensajes actuales-de la televisién mexicana.  Con
1cstc propésxto se hizo una categorizacién de los mensajes por
"i temas., ddenﬂs de un reW1stro por tiempos ‘de ‘cada tipo de mensa-
jes ;
Asi pues los prugrnma$"(énlggqcra1, y ‘los dedicados
a nifios y adolescentes en purticuldr) sQ'contextualizaron den-

tro de la programacién de 1a televisién mexicana, con lo que se

n




define el lugar ¢ importancia de los mensajes musicales para ni

fios y adolescentes.

AIALISIS DE CASOS CONCRETOS

En este tercer capitulo se describen cinco programas

musicales, tres de Televisa y dos de Imevisibn,

En la descripcién se desarrollan e interpretan los

resultados que se obtuvieron en cl monitoreo.  Esta técnica de

£inié la seleccién de programas, la forma de registrar la infor

macibn y el desarrollo de la interpretaci6n de los datos.

As pues, para el anilisis de casos concretos se-eligicron:

Lo mejor de mGsica y algo mis.
Para bajitos.

XETU (tres versiones}.
istrellas de los 80 y

Alta Frecuencia

Alpgunas de estas cmisiones salicron rccicntcmentc
del aire, sin embargo para la invcstlnnc16n 1o lmportantc son

los contenidos, las lincas generales dc producclén;

Curiosamente aunque los resultndos del monxtoreo se.
concretizan en este capftulo, su utitizacién determlna desde c\

principio, la direccibn de 1a tesis.

fievidcnte

Este Gltimo capitulo condensa lo que de manera tebri
ca sc¢ explicd y analizé en capitulos previos.  El capitulo ini
cia con la explicacién y justificacién de los mensajes seleccio
nados y las categorias aplicadas,nara pasar a 1a descripcién de

los programas.

En 1la descripcién de los cusos, la informacidn se
analizb en cuatro categorias: mGsica, comentarios, publicidad
y tiempos. Ademdis s¢ presentan de manera separada los casos

de Imevisién y los de Televisa.

' 7SUGERENCIAS Y CONCLUSIONES

Al fxnalxznr 1a tesis, el fenbmeno resulté tan claro,

y 1a ncccsidnd de. cambxo en ¢l drea de la msica- televisién tan

,que las conclusiones 1legaron a sugerencias para los

: 'cmxsorcs de mensn)es.

Aquello que comenz§ como un interés por conocer y

‘dcscrlhir el fcnémeno poco a poca se convirtié en un compromiso

"f‘que prnpone cnmblos y: exige que contxnﬁe 1a investigacibn.

,mus calcs, cl COntnC

'lorOGO roconoclmlcnt‘

Estc proceso se. fue cnrxqueciendo adeniis con expe-

de traba;o en'equ1po en el area musical, una observa-

levisxén, ln participacién en conciertos

con. nxﬁos y ‘adolescentes, asi como el do

'dc~las ‘“arencias en la preparacién acadé--

mica.

12
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Esta investipaci6én tiene mucho camino por recorrer,
quiere seguir creciendo. La mGsica, los nifos y adolescentes,
tos medios de difusidn deben seguir siendo investipgados desde
su 6ptica complejn, que los hace distinguibles mds no separa-

)

hles.

lista tesis es pues el primer escalén do lo que quice
ro que ses una- larga turea"acudépni‘i;a rica en sensibilidad e imy

ginacién.,  Espero que asl sc' logre leer'y apreciar,

m Edyar Morin, ?i\{:l.“s'!ilir del siylo XX, p. 52,



CAPITULO 1

JQUE PASA CON LA MUSICA?

1.1, EL Mensaje Musical Actual

El fen6meno musical, como parte de las manifestacio-
nes culturales humanas, se integra a una serie de procesos his-
téricos, politicos, sociales y culturales, que muy- poco-han si-

do estudiados.

La mGsica pareciera estar aparte, se cataloga como

buena o mala, se escucha un disco, se asiste a un concierto, y .

tal pareciera que solamente se trata de agradar al oido, toda
la fuerza social que encierra, tras sf, un conjunto de voces me

16dicas, se pierden o minimizan.

El ‘"escucha” de un fenémeno musical asume un papei
pasivo, cn tanto que no cuestiona, no sospecha, Como dirfa Elie
Siegmeister en su libro MGsica y Sociedad, 1los mlsicos no
van a cuestionar las bases sociales de las condiciones en las
que estdn trabajando, ni la funci6én social de su trabajo, asf
pues, el pGblico acepta ¢l fen6émeno musical, con la tranquili-r
dad de que la msica parecicra estar desconectada de las condi-
ciones materisles. Ademids de que el sentido comln indica que
la mGsica es ocupacién de unos cuantos, y que el pGblico como
simple espectador, no puede incidir en la realidad musical que

se le ofrece.

i

Y aunque, en la actualidad, los mensajes musicales
son fdciles de interrelacionar con procesos como el cconémico,
por ejemplo, ya que, los avances tecnolégicos, explicitan la co
nercialjzacién de la mdsica de una manera muy clara y evidente.
Existen, mis allé de lo que se¢ ve diariamente por televisién, o
se escucha por radio, clementos mis encubiertos, de los cuales,

pocos, “se -han preocupado por estudiar.

Sin ir muy lejos, ‘el simple control de la mGsica, su
composicién, distribucibn y difusién representa un serio cues-
tionamiento a los lincamientos culturales de nuestro pais, cues
tiona instituciones y organizaciones de gran relevancia nacio-

nal.,

Esa falta de advertencia hacia el fenbmeno musical

hace -necesario, enfatizar, que la mdsica, ha sido una "fuerza

~civiliz;dora, entre -todos 1os pucblos de 1a tierra... La his-

‘toria-de la mlsica ha tenido en todos los ticmpos una o varias

funciones sociales,”en correspondencia con las necesidades obje

“tivas:de la sociudpd".(i) .

vAdehﬁs,de;Qﬁe “junto. al desenvolvimiento social, se

han.ide. creando esti}dr mdéiéhleshen cadd clase social, por lo

que ‘la-msica representa un:goce, una identificacién, un valor

{1) Elle Siegmeister, Msica Y éociedad, p;;.' AX1I, 11,
14



to seri facilmente comprensible, al analizar lo que ha sido la

historia de la misica en México, en el siguiente inciso.

La msica, pues, es un elemento presente y reiterati
vo en la evolucidén del hombre, desde las cavernnsAhasta la ac-
tualidad, y manifiesta en gran parte, la vitalidad, el poder de
comunicacién humana y se integra de diferentes formas a todos

los procesos histéricos.

Asi sc puede comprender, como es que el capitalismo
ha creado un gran aparato, para la produccibn, distribucién y
consumo musical, en donde "... El avance de la técnica, que
surge originalmente de la necesidad de dar variedad y riquciu
mayores a la presentacién del contenido musical} se convirtié
gradualmente en un fin en si mismo, llevando a la ostentacién

(1)

instrumental por la ostentaci6n en si misma..

Asf pues, la msica queda inscrita en un proceso his
térico determinado, que tiene muchos enfoques de anflisis, aun-
que seri necesario tomar en cuenta, que la mlsica tiene un ori-
gen social, que refleja los intereses de cada una de las clases
que la producen, distribuyen o difunden, y que la produccién mu
sical dominante en una sociedad, es la que corresponde a los iﬁ

(3)

tereses de la clase hegeménica.

(2) 1bid., p. 22.

{3) Rafael Pigueorca, Pasos sobre el silencio., Aportes para
una semidtica de la musica, Capftulo primero.

Posteriormente se har&n algunas precisiones importan
tes. en la cuesti6n de la difusién musical, en donde la misma
clase hegembnica, puede tener diferentessintereses dentro del

campo musical.

Esta investigacién se intevesa en la descripcién de
una de las partes mis cotidianas de este complejo fenémeno; la

mlisica como un mensaje dirigido a los grupos masives; escucha-

ble:s .casi toda hora y en casi todos lados, esto es, la misica
_que’se emite a través de los medios masivos de difusién, especi

“ficamente ¢l caso de la televisidn,

En este sentido hay que sefialar que la misica contem

““porfinea al tener una difusién’ masiva, llega a un gran n(mero de

personas, que a través del goce y disfrute musical se identifi-
can'y crean espacios y situaciones de igualdad.,  Asi vemos por
ejemplo, que el rock ¢s un género musical que se vincula con j§
venes, que visten de determinada manera, hablan de ciertos tépi
cos 'y bailan ciertos pasos, Pero como el rock, estd la mGsica

trbpical, la misica clfsica, etc,

Cada tipo de misica, cada aénero al ser compartido

masivamente identifica al auditorio con el mismo auditorio, y

con el emisor del mensaje musical, se crea un espacio de conoci

miénto a través de unas notas, de un baile, de un vestuario, de

un jﬁego de: luces,

La: funcién del emisor, en el mensaje musical, tiene
gran relevancia, ya que podchos estar ‘hablando de una institu-

cién como la Universidad Auténoma de México, el Instituto Nacio

15
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al de Bellas Artes, O bien de Tclevisa. Y dependiendo del
;misor, el mensajc musical conllevard ciertas particularidades
ik mecanismos, en su elaboracién, produccién y difusién, Estos
:1cmentos serdn con los que el auditorio identifique un mensaje

husical, y determine expectativas futuras.

para cjemplificar, se puede decir que es poco proba-
ble, que un escucha espere ofr a un cantante comercial (piense
cn un nombre) en cl Palacio de Bellas Artes, o bien que la
OFUNAM se presente en el programa nEstrellas de los Ochenta
que transmite -el canal 2, dado que es clara la vinculacitn, la
identificacibn que se crea hacia determinados espacios musica-
les y sus emisores, ya sean instituciones pGblicas u organiza--

ciones privadas.

Por otra parte las caracteristicas del mensaje musi~
cal, poco a poco, se van complificando con el desarrollo de 'la

tecnologfa. Los medios de vinculacién e identificacién entre

tican, tras cada nuevo invento clectrénico aplicado a esta frea.
La tecnologia genera nuevos gustos, goces, pero también puede
provocar el rechazo o negacién a ciertas manifestaciones musicd
les. De hecho cada emisor musical, elige el qué y el gémo de

la tecnologia que utilizard, en sus mensajes musicales.
+

Y es que conforme se van haciendo mis rigidos ‘los-es
quemas musicales, conforme la tecnologin se usa para difundir
un cierto género de mGsica, con ciertas peculiaridades, el audi

torio acostumbra su oido a esos patroncs, Yy cuando se presenta

alg? nuevo o diferente, simplemente no se entiende, sc rechaza
porque no se cuenta con los clementos para asimilar un nuevo

mensaje musical. Es mis se puede llegar a afirmar,como sefiald
Jaime Almeida en una entrevista, que 1a sociedad no genera, pe-
ro si tierie exigencias ritmicas (totalmente previsibles y con-

dicionadas).

En ¢l anéilisis del fenbmeno musical, resulta impor-

“tante ubicar tres fases decisivas: 1a elaboracién, la ejecu-
‘cibny la'difusiGn'musical‘ Si bien puede parecer obvia 1u
-distincién; en el momento de 1a prictica resultan elementos cla

-ves en“el proceso musical actual.

el emisor-mGsica-escucha se solidifican, fortalecen y sofis-

“por un 1lado podemos observar que en México, las par-

;icularidudes de estas fases-dependen de los grupos que contro-

Jan el campo musical.  El grupo hegemfnico o controlador entre

tﬁjc una seric de redes que refuerzan su control en las tres fa
ses del fenbmeno; o se crean espacios musicales nuevos, que ig
tegran cuando mucho dos de las funciones y se tiene que recu-
rrir a instituciones u organizaciones para completar las fases.
Para hablar mis concreto, se puede pensar en el caso de la misi
ca comercial- en donde el proceso hace uso de todos Sus recursos,
y a través de un centro-control como Televisa, se crea un meca-

nismo de elaboracibn, ejecucibn, difusién y promocién musical,

muf complejo. O bien podemos pensar ¢n un artista independien

te, con letras y misica de excelente calidad, pero que como no
estd inserto en la 16gica musical predominante, no tiene difu-

siGn, y su misica 1la disfruta s6lo un pequefio sector.
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ajas de misdca o misica en caja

Todo ese complejo proccso en el que se inscribe l1a

Gsica en la €época contemporinea ha ido moldcando y acomodando

hoco a poco la misica se convierte en un sistema cerrago, en
jonde la oportunidad de la variacién, de nuevas aperturas, no

ke contempla a veces ni como equivocacibn, veamos COmMO es esto.

La creencia comin, es que cscuchar msica o bailar,
representa un goce ¥ ya, en donde siempre se mantienen claramen
te scparadas 1a elaboracién y la escucha musical, Esta prime-

ra fragmentacibn es muy normal en el siglo XX,y propone escu-

auditorio, que ni sc integre @ 1a mGsica, ni esté intercsado en

modificarla, simplemente que la acepte tal y como se la den.

Actualmente se pone un disco, para ofr por ofr, se
baila por bailar, porque no existe una incidencia social en el
fenémeno, la msica, la cancién, no tienen mayor ﬁensaje quc‘
lo que en si misma conlleva ; sencillamente a 13 msica, no s¢
lc permite a través de sus posihilidndes cxprcsnr‘el sentir y

ser "de las pasiones humanas®, como merciona Raymunde Mier.

Las acciones y emociones humanas :poco-a.- poco, .se.van
desintegrando o scparando de las manifestaciones sociales masis

vas, s¢c va & escuchar un concierto con total ‘seriedad, mante-

(4) Raymundo Mier, "Contra las utopias de 1a msica™, Comuni
caclén y Cultura, NGm. 12, p. 13

] fenbmeno dentro de ciertos parametros cada vez mis definidos,

chas o bailarines expectantes, mbs no creatives, s¢ proponc un -

)

niendo silencio y aplaudiendo en ¢l momento adecuado; todo se
va precstablcciendo y la escucha se va desvinculando del sentir

y del ser.

Que todos vamos 3 disfrutar la misica, que la vamos
a’ crear con instrupentos caseros; Ao, no, no, momentito, las
manifestaciones esponténeuas no estén permitidas en la bGsqueda
ordenadora de la mfisica. Asi, tal y come dice Raymundo Mier,
se ha .creado una utopia en la mfisica, en donde el escuchar es

el eje.

Parecxcru que se Tegresa a una 16gica dieciochesca,

con. ¢l predominio de un sentido positivista en 1os fenbmenos,

. hay que manténcr 1a fidelidad o la norma, v,.. como la razbn

() :

maculada “del arden institucional™.

Asi pues bajo ese sentido ordenador- fragmentador, se
han ido crcando'los moldes musicales que SC adaptan a esta for-
ma. de razonamiento Yy control, transformindose la cxperiencia co
lectiva en saberes aislados, donde se elogia una ejecucién ape-
gada a la norma, como una ejecucién con perfeccibn musical, ¥

donde 1a reitéracién-repeticién, wsiy alteraciones', es unvd

lov.

En estc sentxdo, es, fhcil entender porque existe el

ibn-para los escuchas. Y es

t rhntiyhsimus1cnles, identificables, dis

(s) 1bid., “p. 1.
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El mismo proceso lleva a depurar, multiplicar y di-
versificar las categorias, para asf, poder identificar cual-
quier manifestacidén musical.  "Cada una de estas categorias
que cencierra y a la ve: engendra un universo de composiciones
parece movilizar un saber particular, autbnomo. No obstante,
este aparente autonomia reconoce en la fidelidad al texto, al

(6)

gbnero, su raz6n Gltima".

Y para consolidar este panorama, frecuentemcnte sur-
gen sorpresas tecnolégicas que sc adecuan perfectamente al pro-
ceso, ya que hay que escuchar con los mejores aparatos de soni-
do, los discos ahora 'compact" ascguran una altfsima fi-
delidad; las salas de concierto deben estar acondicionadas para
crear un ambicnte acfistico ideal; los grupos musicales cstén
realmente preocupados por actualizar sus instrumentos y monito-
res; las televisiones traen sonido estercofénico, ctc. Pero
eso no ¢s todo, se crean espacios para escuchar cada tipe de gé
nero musical, infracstructura para mlisica clisica o 'culta”,
como 1a llaman; espacios abiertos para la mGsica popular, pe-

fas para la mGsica latinoamericana o folclérica; cafés cantan-

tes para ¢l rock, o bien hoyos, fonquis; pero también hay espa-

cios para bailar, como lus discoteques o los salones de baile.

Realmente ¢l proceso que sigue el fenémeno musical

es muy cxtenso y a veces tan cotidiano, que se vuelve imperceps

tible,

bfa a dia reforzamos estos mecanismos, una y otra
vez, cuando escuchamos la msica de manera desintegrada, descon
textualizada del acontecer social, ya que la misica se disfruta
de manera individual, y aunque se pueda tratar de un medio de

difusién masiva, sc apela a la atencibdn individua! del escucha.

lste mecanismo es lo que se entiende, como un siste-
ma cerrado en donde cuulquier elemento azaroso, espontfineo, se
encuentra fuera de lugar, la repeticibn y fragmentacifn poco a
poco -inmovilizan, y le restan dinimica propia al fenbmeno musi-

.cal,

Al asistir a un concicrto, al oir determinade disco,
al iver:un programa de televisibn en cierto canal, se sabe de ar
‘temano 1o que se escuchard, esto es, se estd predeterminando

‘1a escucha, ciertos ritmos, a ver un grupo de artistas, a obser-

var.bailes, vestuarios que se identifican y vinculan con el emi

soT. i Aqui resulté sobresaliente sefialar, que alrededor de

1a'mlisica interaccionan una gran diversidad de elementos creén-

dosdréqndicibncs de habla, de vestimenta, de baile, de conducta,

La mGsica no puede aislarsc.y estudiarse s6lo como
msica, ‘cuando vemos gue se vincula con otvos elementos que re-
“:fuérzan la separacién, la fragmentacién, cada mGsica tiene un

"pﬁbliéo, una manera de hablar, una forma de vestir y bailar.

Definitivamente, el escucha sabe de antemano, aque-
1la mGsica que desea disfrutar, sabe cmo comportarse y el rito
que hay que realizar; de hecho ... El hébito se trastoca en

texto irresunciable, en un patrén esclerético de escucha o de
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eluboracibn de la msica

Y sin cmbargo s{ existe 1a diversidad, lo diferente,
V aunque dentro del concierto comfn de lo que es un género no tie
ne mayor trascendencia.  Ya que, cualquier tipo de diferencia
nunca saldrd de lo previsible, asf, si bien es cierto que exis-
ten muchas orquestas sinfénicas, que se€ inclinan por diferentes
tipos dc programas musicales, nunca saldrén de ese género con

el que van selladas: la m@sica clisica.

Entonces se pucde observar, que en gran medida, en

lo uniforme de la misica existe una capacidad renovadora ¥

e ——

ve la msica.

Los patrones musicales se repiten conytantemen;e; el
gbnero produce aislada pero frecucntemente nucvos esquenas,
creando identidad a partir de 1a participkcién reiterativa de‘
ciertas reglas, veplas que los diferentcs g}upos sociales. han

asimilado y hecho suyas.

confrontacidn de lo individual frente & lo masivo, s¢ evade 12
condicibn individual para sumergirse cn'una masa, en un grupo
en donde existe una jdentificacién que sacia 1a necesidad-de

jgualdad de los individuos, nos escondemos . de nosotros mismos

al formar parte de la fantasia masiva, W, .. Todos los que comn-

(7) 1pid. p. 13.

reforzadora del proceso, 1a capacidad de crear cambios previsi

bles, cambios que no cuestionan las bases en donde se desenvuel-

parte de 1a complcjidadrdel fenémeno,;. estriba en 1a

curren a una sala, a un hoyo, encuentran que su imagen s¢ multi
nlica en los otros, no irrunpe ninguna diferencia que ponga en
cuestionaniento el apero de ese espejo, el grupo cierra su cir-
culo, se acentfa el terrorismo de las claves secretas de recong
cimiento, sc consolida la imagen utépica de la id: ntidad sin

conflictos..."(s)

Y esa necesidad de pertcnecer 2 la masa, & un prUpo,

- de ser identificado como parte de muchos, y no come yo, es un

elcmcnto quc tal vez hastn accidentalmente, ha sido recuperado

por los diferentes grupos hegeménicos en el campo musical. En

&1 caso de México podemos hablar de manera general del sector

pﬁblxco y el sector privado.

Y si bien el caso del sector privade, es més cotidia

no y frecuente, dado. que se hace un uso indiscriminado de los

,med:os masxvos y de-la publicidad (como es ¢l caso del radio y

televislén), poco se: estudia el caso del sector piblico, que

- de alpunn u otra manera llega 8 utilizar o apropiarse de cier-

tos'géncros como son los corridos, la mlsica clisica, la mfisica

éfronntillnna, etc., y los dota de significaciones alejadas del

origen social de los géneros. Se le da un uso propagandistico

h &h:mGSicd, se consignan ritmos colectivos, bajo la justifica-
L c10n dc tratarse de una mﬁsxca para el pueblo. Un ejemplo con

creto de este fcnémeno es el Consejo Nacional de Recursos para

ta Juventud {CREA}, que ha utilxzudo diversas manifestaciones

‘musiculcs para abanderarlas con su sello institucional.
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Y aunque de hecho existen diferencias en la utiliza-
¢ibn musical que se hace en el sector piblico y el sector priva
do.  Ambos sectores refucrzan cl proceso de encajonamiento de
las posibilidades dc las expresioncs musicales. Y los escu-
chas deben consumir mGsica en caja, que se usa 'y escucha cn pa-
quetes sellados y dirigidos a ciertos piblicos, o bien cajas de
ndsica, en donde a través de 1u creacién de formas musicales co
mercialmente probadas, unc simplemente gira el botén del televi-

sor, radio o estereo [y ya estd!

Mientras se continde asimilando esa légica musical.

persistird la fragmentacién y evasi6n del escucha, asi como su

unificacién a la masa de los tropicaleros, rocanroleros, . ‘'cul-

sicales en nuestro pais.

a historia de la msica vinculada a la historia de
la televisidn, describird clertas caracteristicas significati-
vas del mensaje musical a truQés de ese medio de difusién.  Ya
que, la§ perspectivas con las que s¢ vislumbrd la misica, la po
sicibn dc los creadores de m@sica cn México, asi como los inte-
reses dc los grupos hegemSnicos en materia musical durante la
primera mitad del siglo definen y caracterizan los mensa

jes: musicales contempoTéneos.

Antecedented

tos", baladistas ... continuardn las pautas de conducta y for-
mas de ser musicales ... continuard cl control de los escuchas.
La misica est4 puesta al servicio de muchos intereses, generan:

do sistemas cspecificos de dominacibn,

Pero cuidado, que la misica es s6lo iina &rea y esa
bGsqueda del principio ordenador en clla, es cnrgran médida par
te de lo que sucede en otros campos culturnles, ch los cuales
a través de la unificacién se va segmentando, mutl{ando a la so
ciedad, mientras los movimientos sociales colectivos. van per- 7

diendo espacios y formas de mani festacién espontdneas.

1.2. Antecedentes Musicales en México

para caracterizar la mdsica actual es necesario de-
tectar los elementos mis sobresalientes del desarrollo de la md

sica por ello s¢ consideré importante recuperar los antecodentes mi-

Dcsde \52\, cuando los espafioles comienzan a habla1

y: escrxbxr sobre “éxico. s¢ observa la falta de c6digos para e

! tendor 115 manxfestaciones artisticas de los aztecas, de hecho

“Bernal :Diaz del Castillo descrlbo a la mGsica prehispfnica como

de. "birbara y horrible"

Con la 1llegada de:los monjes franciscanos se comien-
zan a adaptar ciertos elementos. de la misica espafiola, se impor

tan. instrumentos musicales de Europa, 'y s¢ empiezan a transfor-

“mar las agrupaciones musicales,y-€n 1523 se funda en Texcoco

ln prlmern cscuela de Mﬁsica;de,lg Nueva Espafia.

=7 - ge podria-decir que.en la época colonial, 1a misica
generalmcntc se importa de huropa, sobretodo la eclesifistica.
Los colonizadores controlan’la m651Ca, por 1o que los indigenas

tienen que suprimir o relegar sus manifestaciones musicales.
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Durante 1a colonia fueron la Iglesia CatSlica y la
forte Virreinal, las que fijaron los canones de la vida cultu-
Fal.  Despubs,con la independencia fuevon las clases altas las

tue 1o hicicron.

Dan Malmstrom, investigador de la msica mexicana,
llega a considerar que hasta antes de la revolucién, la mﬁsica‘
tn México habia venido siendo un reflejo de la misica curopea,
vsta generalizacibn puede ser vilida, si se piensa en que real-
mente ne existié una manifestaci6n musical suficientemente desa

rrollada que contradipga lo que Malmstrom afirma.

En el siglo XIX, se’estublecicron en nuég;fonpa{s:
los primeros conservatorios, pero hasta 1877 se llesd a llamar
Conservatorio Nacional de MGsica, pafu este momento el Conserva
torio implicé la necesidad de marcar un orden en li ensefianza
musical de manera académica ¢ institucionnl.' Sin:embargo hny
que aclarar que el Conscrvatorio‘pnsa a ser responsabilidad del

robierno hasta el régimen de Porfirio Diaz.

Con 1a Revolucidn Mexicana, 1a m@sica vive dos situg
civnes relevantes, por un lado ¢l Conservatorio y su-actividad
musical, mantuvicron sus criterios de ensefianza y la misica ¢ld
sica continud siendo un especticulu jmportante para 1as ¢lases

dominantes, los libros de partituras secoufan siendo extranjeras,

de hecho las ideas nacionalistas y transformadoras en la mlsica
clisica sc vinieron a desarrollar en los afios veintce, simplemep

te basta decir que la Orquesta Sinfénica Nacionsl tocd profesio

nalmente hasta 1928,

Pero por otra parte comienzan u surgir, un grupo de
mdsices "rominticos”, que van retomando episodios de la vida
social, metaforizando sentimientos y conductas. Al respecto
Carlos Monsivais menciona que: 'La revolucifn impulsa el ree-

descubrimiento de lo populur“.(g)

Un ejemplo ¢s Manuel M, Pon
ce que en algunas canciones intenta cortar las distancias entre
la misica clisica y la popular, pero entendiendo la mfisica, mis
allf de 1a construccibn ideal y académica do upa melodfa. Pon
ce hizo arreglos para piano de canciones populares como la Ade-
lita o la Cucaracha. Al mismo tiempo sc comenzaron a difundir

los corridos, los cuales tratan de registrar alguna proeza-revo

lucionaria esencialmente. . R

Estos primeros acontecimientos musicales del siglo,
pucden interpretarse a la.luz de los hechos; con Porfirio Diaz,
el gobierno se responsabiliza del Conservatorio lo que vincula
de una u otra manera las politicas gubernamentales culturales
con cierto tipo de msica; en la época revolucionaria se des-
cuidan totalmente los aspectos culturales, Posteriormente es

hasta 1920 cuando se vuelve a impulsar la mGsica cuando, Alvaro

Oliregdn sube a1 poder, y José Vasconcelos es nombrado Secreta-
.
rio de Educacién Pdblica y Bellas Artes. Vasconcelos nombyd

a Julidn Carrillo vomo director del Conservatorio y la orquésta

‘del mismo. Y precisamente es en esta época
(9) ‘Carlos Monsivafs. "La agonfa interminable...”, Comunica-

cidn y Cultura, Nfm. .12, p. 23,
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pdo 1a masica clisica cobra nuevos brios.
En 1925 se formd el bepartamento de MGsica y Folklore

endiente de la secretaria de Educacién PGblica, uno de los

aboradores de este departamento fue Manuel M. Ponce. Y asi

as primeras décadas del siglo permiten definir en términos

erales, lo que posteriormente serd la linea musical que s¢ di

diri a través de los mecanismos € instituciones gubernamentad

pero paralelamente cxiste nptro” tipo de mﬁQica:

de grupos ¥ cantantes extranjcros,

celos vid ruducxdo su presupuesto,

1os géneros mus icales bai -
Rkt : : Qiscontinujdud y debilit

yies como el danzén, O t

¢ van adquiricndo gran popularidad, después de ia violenta .

oca revolucionaria.
En este sentido 1920 pasa a ser un afio “importante,

hrque ademds s¢ inaugura el Saldn México, en donde " '... hay

lis simbolismos de lo que crecmos ver a simple vista:' en el

anz6én y otras nodalidades bailables la clase media pretende

cs-prcjuiciursc,

ir del estadio untcrior."(‘o)

posteriormente en 1930

fusora con pretensiones mu

.o a lamisica comercial, pero sdemds, en 1935 surgen las-compd-
Rias prabadoras,se construyen mis salones de baile. tn 1938

ls¢ cstablece la XER, y toda esta expansibn de 1a mésica comer-

(10) Alberto pallal, El Dancing Mexicano, p. 93.

ambién la mGsica romdntica; géneras

des-hacerse de una cierta carga religiosa, si

e estublece 12 XL“ “radiodit

y ambxcxosns que consolidd poco 3 po- -

cial provoca que s¢ incremente considerablemente el nGmero de

escuchas para los nuevos ritmos, modas e intérpretes.

En cl otro planc se ohserva que para 1924, cuando P.

EYias Calles sube al poder, 1la situacibn econémica se meuentra

en diiicultadcs, y la secretaria de Educacién a cargo de Vascon

lo que provocd recortes en
1as -asignaciones pard la misica y el arte en general.  Estos

recortes a las freas artisticas siguen sucediendo frecuentemen-

te en nuestros dias, ya que estas actividades siguen consideran

dose poco trascendentes; esta situaci6én acarrea problemas de

amiento de muchos proyectos ¥ proposi-
ciones musicales.
1a época fue muy prolifica,

AGn con este panorama,

Carlos Chévez por cjemplo, sobresalis como un jmportante compo-

sitor que continfio la linea del nacionalismo, pero junto con é1

brillaron masicos como José Rolén, candelario Hufzar, Silvestre

Revucltas, entre otros.
En 1928, Carlos Chivez d1r1ge a 1a Orquesta Sinfénica

d& México, la cual toca por primera_vez de mancra profesxonal

a pesar de los problemas presupuestnrios para 1a mﬁsxca.

pero de cualqu1er farma este tlpo'dc manlfcstaciones

mlco y tec-

musicales no alcanzan a

asimilar el dcs1rrollo eco

a rad1o no

nolégico que s€ viene Lc5t1ndo, asi que ‘po

no parﬁ difund1r es eva mﬁsxca

fue utilizada por el gobier

clisica.
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Las freas chlturalcs eran adjudicadas a destacados md
sicos y no a un grupo de trabajo que pudiera delinearuna politi
ca cultural continua y adecuada a las necesidades del momento,
un caso representativo fue Carlos Chivez que vi6é nacer y morir
a la Orquesta Sinfénica de México bajo su direccibn. O bien
s¢ pucde observar que la ensefanza en el Conservatorio hasta
los afios treinta estuvo dominada por la teorfa a expensas de la
prictica o la composicibn que casi eran nulas, Otro ejemplo
fue el renombramicnto de Chivez, como director del Departamento
de Bellas Artes en 1933, Y como estos casos hay muchos en la

actualidad que caracterizan el panoramu musical.

para su proéeso a las casas editoras, las grabadoras de discos,
si6n. Ademfs la mGsica comercial conté con un factor que en
ditorios: El baile. La posibilidad musical-de esta expre-

las orquestas de salén. R A H ) S

La linca que siguié:la'm@isica comcrcigi fﬁe apéyﬁr'o
presentar a artistas, cancioncgiy'u}qucstas,de manera separada
en un género musical dcfinido,'ihl es el ejemplo de Agustin La-
. ra en los cuarenta, figura mhsifn\ muy -importante ya que supo
Ilegar al corazbn de los sec;ofcs que se.estaban consolidando

como la clase media, de hecho como menciona Carlos Monsivafs:

wLos cuarentas y cincucntas son desde la perspectiva

Mientras, por su parte, la msica comercial utilizaba - 7
las compaifas cinematogrificas, la radio y mis tarde la televi-
gran medida determinG la penetracién de la mGsica a grandes au-

sién corporal explica de alguna manera 1a gran'prdliferacién de:”

de la coincidencia del piiblico y los creadores de la gran 8poca
de la cancibn romfntica en México...“(") Monsivais seflala que
para los afos cuarenta los artistas mds importantes en el terre
no comercial en México, eran Lucha Reyes en la cancidén ranchera,
Elvira Rios y Maria Luisa Landin en el bolero, Pérez Prado en

el mambo, Pedro Infante y David Silva en el cine populista, Ni-
nén Sevilla y Meche Barba en el cine de rumberas, Cantinflas,

Joaquin Pardave y Germin Valdés Tin Tan en la comicidad, Fernan

do Soler y Sara Garcia en el melodrama filmico.

Y asi van naciendo los esquemas de comunicacién co-

mercial que persisten con algunas variaciones hasta nuestros

-dfas, se-consagran popularmente los cantantes, los trios, etc,

En radio se crea un formato casi dnico para la cancién, un de-
terminado ritmo, .canciones selectas y la atencibn al piblico
creciente; plblico "... que siempre habia existido, pero que
los medios electrénicos y la industria publicitaria configuran
arquctipicamente.‘.”.(12) de hecho la radio cre6 los espacios
y expcctutivas populares, que retomard después la televisi6n.

La radio .iba conformando todo un ambiente, una ritualizacién

‘"espontfnea a través de la mGsica, parte de esto es la esque-

matizacién clara de las figuras que crea Agustin Lara en sus
canciones; la mujer débil, la cabecita blanca, el olvido, el

perdén, etc,, Lara inicia la explotacién de _patrones musicales; los senti-
mientos se certifican, se empaguetan, y los cantantes sé vuclven autores
: a i g s

(11} carlos Monsivals, o0p. eitl,  p. 35

(12} Ildem.
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literales de las tramas comunitarias, son actores de las emocio

nes ajenas, dice Monsivais.

En cuanto al desarrollo m@sice-cultural por parte de
las dependencias gubernamentales, Miguel Alemdn en su campafia
presidencial prometi6 fundar un Instituto para beneficiar a las
bellas artes, y ¢l 31 de diciembre de 1946 tras ascender a la
presidencia fund6 el Instituto Nacional de Bclias Artes (INBA),

el reglamento del Instituto lo clahoré Carlos Chivez, quien tam

bién fue nombrado su director,

E] INBA nace como una instancia dependiente de'la

Subsecretarfa de Cultura y Difusién Popular de la Secretarfa de ;,'

pel del INBA pudo haber sido muy importante. Sin embargo con
el paso del tiempo, sc observa que el INBA "... no ha podido
cumplir cabalmente con sus responsabilidades y tareas que la
tey le asigné. por ¢l contrario, muchas de sus funciones han
sido asumidas por otras instituciones y organismos plblicos,

sin un plan coherente de orgunizacién y desarrollo".(‘a)

lLas razones por las que ¢l INBA no logré concretar
_sus objetivos son muchas, pero no se incluyen como parte de es-
ta ‘investigacidn, dado que lo importante en este caso es la
ereacion.del Instituto como una necesidad o inquietud del-sec-

v pliblico cn ese momento.  De hecho al INBA quedaron adscri-

Bducacién PGblica. Entre sus objetivos estaban:

“El cultivo, fomento, ctreacién.e investigaci6n de

las bellas artes en las ramas de la misica,

a2

cas, las artes dramiticas y la. dunzn. ‘las bellas 1etrns en.to-

dos sus géneros y la arquitccturn.

El estudio y fomento de 1a- tclev:sién uplxcndn ala

realizacién, en lo conduccnte.jdc las fxnalidade< dcl Instltuto"

‘

schn sus ol Jet

As{ ues el INEA 3 debxé constxtulr

se en un promotor de pori;xcns culturnlcs en el Area nﬁsxco tc-

levisiva en México.

Y dado el mcmcnto coyuntur1 que se uvisorabn (las

autorizaciones de ;nnLcslone

Instituto Nnclonal do " Bellas Arteq,—
1976, p. 1. :

(13)

{bocumentol

las artes plésti4'

México,

Los varxos dcpartamentos e institutos rclncxonmdos con la misi-
ca, asi como la comisién de televisifn, antes de que ésta se

instaurara en el pais.

En 1947, Eduardo Hernfindez Moncada, del movimiento mu

“sical nacionalista, fue nombrado director de la Escuela Supe-
rxor de M@sica e inspector de mGsica en las escuelas primarias.

Lég\Cdmente esetcontral sobre la ensefianza musical bajo la di-

G

: 'reccxén de gente comprometida con determinados valores y concep

ciones musicales, contrasta con el con.rol y d1fus16n musical

“reomercial que realizaban los medios masivos.

Existen otros misicos importnntes'que-insidieron en

las polfticas culturales de la &poca como Luxs Smndx que ‘parti-

'1‘cip6 en el disefio de la educacién plblica mu51cai. :Sandi en

{14) ibid.,
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la década de los cuarenta fue nombrado jefe de la seccibn de mG
sica dc 1a Secretarfa de Educucibn POGblica, que-en 1945 cambio
su denominacién por la de Departamento de MGsica y posteriormen

te se incorporé al INBA. . : .

A fines de los cuarenta, inicios de los cincuenta,
surgen inquictudes en diversos estados del pafs por crear escug
las de m@Gsica, conun sentido 'clasico-académico". Y la ense-
fanza musical se empieza a regionalizar al fundarse en Mérida
un Conscrvatorio al mando de Daniel Ayala, quien posteriormente
fuc nombrado dircctor de 1a Escuela de M@sica de Veracruz. Mi
guel Bernal Jiménez por su parte inauguré un Conservatorio que

dirigié ¢l mismo en Morelia.

Asi pucs, para la mitad del siglo.se pucde mencionar como
¢l grupo fuerte de mﬁsicosky‘promotores de la cducacibn musical
Jestis Bal y Gay, Carlos Chévez, Blas Galindo, Radalfo Halfter,
José Pablo Moncayo, Adolfo Salazar, Luis Sandl, Luis Herrers'de la
fuente, este Gltimo fundé en 1945 la Orquesta de Cémara de'la

Universidad.

be las orquestas sipfﬁnicasidc i928,n 1950 1a.mis . im:
portante fue la Orquesta Sinfénica de México (0sM), que permi-
tié por un ludo la difusién de'la mGsica”clisica en auditorios,
dado que la radio casi no se utxllzG‘{ilﬁor otra paftc, RN
fue la OSM la que fij6 las pautas de.'la vida musxcal. Como -
Chévez fue su director titular durantc tpda esa 6poca, no hay
w (15)

duda de que fue la figura mixima Asi era como una or-

{15} Dan Malmstrom, 1ntroducclén_a la mGsica mexicana del si-
9lo XX, p. 143,

questa y un director centralizaban y determinaban en gran medi-
da ¢l acontecer de esta mGsica, por 10 que fue comprensible que
la tradici6én de la ensefianza musical continuari los lineamien-
tos y proposiciones que Chfivez y su grupo hicieran, dado que

los puestos pGblicos, los detentaban ellos.

En.cuanto a la cuestién de la dnnza, en 1947 se fundd
la Ac1dcm1a de Danza Moderna, como parte del INBA, aunque ante-
'brxormcntc en1940, ya se habfa fundado la compafia de ballet de
lf"'Halftcr Y nucvamcntc se crean instituciones pGblicas para re-
gir con un orden trnd1ci0n1lista 1a ensefianza de la misica y

’-danzn, ‘con ‘lo que se dividen cada vez mis, la mlsica “eulta",

L dg?lgrqpqw{gstmpyorius escuchaban: 1la mGsica comercial.

ya para la década de los sesenta, con la difusién del.
rocanral y los: brios juvcniles,;ln si;uaciﬁn de la misica en ME

xico era bastante clard.

Ciertamente en el:campo de la mﬁslcn clisica se diver

sificaron las tcndencxas y predomin' 1itonnl1oad(16) ade

'ms dc que_en esu bﬁsqucdn del sonldo,' r el sonido mismo sur-
gib ln mfisica electrénxca, donde

rar ln tccnologxn y apllcarla

El problcma, como

11m1tac16n dc los p1trones y herencxnsﬁ us;cé}gs, ya que el len

{16} Polxtonalidad: Uso ‘simultineo de dlferentaa tonalidades.

Tonalidad: Relacidn establecida entré una serie de soni-

do con uno principal 1lamado tdnica, que rige el funciona
miento de los demds .
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uaje de 1a misica cl8sica mancja un c6digo que dificilmente

ermite incluir nucvos sonidos, nuevos simbolos, y las nuevas

xperiencias musicales presentan problemas en su ejecucidn,

En el campo de la misica comercial, en los afios sesen

ta decae la mGsica tropical, que junto con la romfintica, fue-

ron las que mis se habfan llegado a difundir para ese momento,

En el género tropical habfan surgido grupos como la Sonora San-
tanera, la Sonora Maracaibo, la Sonora América que se caracteri
zaron por sus enfoques nctamente comerciales. Al mismo tiempo
la mGsica romintica también perdié fuerza, y se abre paso al mo
mento musical juvenil que inicia una importantc etapa de la que

se hablarf en el siguiente inciso.  Sin cmbargo ¢s importante

observar que comercialmente se pudo superar y asimilar el rocap |

rol comercial, ya que la mGsica romintica volvib a resurgir sien.

Jo actualmente la '"balada romfntica™.

La mGsica comercial con sus figuras y géneros' conté y-

cuenta con una red de medios de difusién que permiten llegar

hasta los rincones mis intimos de las casas de los escuchas, de

hecho desde los afios 30 se crearon espacios musicales en radio, .

en cstaciones como la XEW, XEQ, XEB, XEFO, 'y XEG cen prograﬁhs
como "Rico Vacilén", ‘"Por la cultura y el arte"; ;Larvbi dé'
la Metrépoli”, “El ducnde de las raras-melodfas', . El ladrén
del teclado", “Mister Jazz', entre otros) brogramas ep, donde
<A hicieron famosos nombres como Luis Alcdfni, Pablo Beltréﬁ

Ruiz, Acerina, Alberto lominguez, Agustin-lara entre otros.

Y mientras todo el aparato comercinl sastenia y daba

ganahcias econémicas fuertes a los promotores de la msica co-
mercial, la msica clisica, la educaciébn musical sufrian los re-
veses econbmicos que provoca depender del gasto piiblico, motivo
por el cual miisicos y compositores clfsicos han optado por co-
mercializarse, lo que incide’en c! desarrollo y difisién de la

mhsica clésica,

Pero aparte, la enseflanza musical se vislumbra frag-
mentada, discontinua tanto en Conservatorios como en las escue-

las de misica, y hasta en las escueclas pfiblicas. No hay profe

Sores preparados; se carece de métodos de ensefanza, de Gtiles,

-1ibros 'y por supuesto de. instrumentos.

En este breve recorrido histérico de la vida musical
cﬁ Méxiés; tal vez pudicton quedar fuera datos o géneros musica
les digﬁos de tomarse en cuenta, sin embargo lo que se preten-
dia gra plantear el panorama de lo que sucedié con la difusién
y hegemonfa musical, para entender como lo veremos posteriormen
te loque sucedié con la mGsica para nifios y adolescentes, y el por
qué en los medios masivos de difusién, como la televisibn, se

difunde mayoritariumente cierto tipo de mensaje musical.
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1.3, Lla Mdsica para Nidos y Adolescentes

Los antecedentes de lo que fue la mOsica en México
brindan una visién genersl de los estilos y corrientes musicp-
les predominantes a lo largo de este siglo, cn este sentido se
observa que la misica especificamente para niflos fue durante
mucho tiempo, 1a denominada 1irica infantil, que son aquellas
canciones de cuna o jucgos musicales que se transmitfan via
oral, En cuanto a los adolescentes en Méxi¢o no existfan men-
sajes musicales exclusivos hacia ellos hasta la década de los
sesenta, ‘

Esa distinci6n musical éﬁif;ﬁﬁihss §WQdoléécéniéé;7'
que actualmente no es tan clhrd, describe yfcviﬁgncin que se
trata de dos ctapas biosicosocialmente diferencindas, pero que

mantienen continuidad en ¢} desarrollo humano.

£l nifio tiene una percepcién de su entorno ‘diferente
a la que tiene el adolescente, asf pues asimilan los mensajes

que reciben, acorde a su'etapa.del desarrolla. ..~

EL Niflg y La Misdica .,

Al hablar del hiﬁo primérnménke.’no'sc intenta defi-
nir ni esquematizar este periodo humunb, niise trata de estable
cer posiciones totalizadoras sobre los niﬁos} se intenta simple
mente recuperar algunos de los razgos de los infantes que esta-

blecen determinadas perspectivas sobre la mancra en que un nifio

o661ty

escucha el mundo.
B

Asi pues, la nifiez sc entenderd como la primera cta-
pa del ser humano aproximadamente hasta los diez afios, edad que
es variable, En"este perfodo es importante la dependencia ha-
cia la madre inicialmente y posteriormente también hacia el pa-
dre, durante este tiompo se desarrolla la memoria, la casualidad,
la conviencia y la fantasia. Poco a poco se definen las dife-

rencias entre el ser y el no ser, y la madre o la figura femenj

na que la sustituya es el vehiculo que hace posible su cducabi-

lidad; esto -es, con tal de no perder cl carifio de mamd y papi

el nifio-reduce su agresividad y destructividad, sc¢ vuelve més

El espacio y desarrollo corporal son muy importantes,
el nifio modela su mundo en -congruencia con el esquema corporal,
de .ahi la importancin del aplauso, el salto, el movimiento de
manos y pies al cantar una cancién o jugar con mésica con inten
cibn pedagbgica. En este sentido la lirica infantil mexicana
es la expresién popular que se intégra a la mayorfa de las acti
vidades musicales de los programas educativos, tal y como suce-
de enjardines de nifios:y primarias pGblicas.  En este caso
# .., evidentemente, la misica como elemento de educacién tras-
ciende el solo logro de la musicali;aciﬁn...";(l7) ya que le

brinda a los nifios elementos para su desarrollo emocional y

afective, -le brinda una visién de su mundo,

(17) <César Tort, Educacién Musical en el Jardin de NifioS...,
p. 6. .
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pero también es cierto que "... la falta de un buen
sistema de educacién musical pucde deformar la sensibilidad del
niho",(18)
tre lo que escucha en la escucla y lo que escucha por radio o

televisidn, lo que puede traducirse en deformaciones de la sen-

sibilidad, en acartonamiento de la escucha. Una cosa cs utili

zar 1a mGsica como clemento bisico para estructurar actividades

cducativas, artisticas o creativas, no musicales propiamente,

pero donde se retoman y coordinan clementos bisicos de la compo

sici6n musical. Y otra cosa es integrar la mGsica a programas
con una variedad de mensajes donde no existe hingin propdsito~
educativo, creativo o artistico, como suele suceder en ios pro-

gramas musicales de televisién.

El caso de la educacién musical en la nificz juega un
papel interesante en el desarrolio humano, aunque su 1mportmr
cia serfa mis clara y profunda si existiera una pedagogia ‘musi-
cal creativa y actualizada, ya que en los jardines de nifos ¥
primarias piblicas en México se manticnen esquemas musicales de
ensefiunza desde hace décadus, asi.vemos que ¢l PIN PON que se
cantaba hace 30 afos sc sigugrcantando, lo que implica que el

nifio aprende, a través de la repeticién de canciones socialmente

aceptadas como infantiles, en donde la creatividad artisticu es

ti muy reducida, as{ el niffo-crece sin los elementos artisticos
o sensitivos que le permiticran:elegir un mensaje musical, sim-

plemente repite ¢l PIN PON o cualquicr cancién que escuche en

(18) _ 1bid., Pp. 5.

bien puede tratarsc de una simple confrontaci6n en

tuado el verdadero cardcter que debe darse a-esa formacibn".

la radio, y la creatividad y la escucha crecen en el nifio total

mente desvinculadas.

Es urgente "... la ncc#sidnd de equilibrar la forma
cién del ser-humano, incorporande a ésta s6lidos factores de dg

nrrollu humanistico en una era en_que existe el peligro de que,

“a t&tulo de apremios tecnolégicos y utilitaristas, sea desvir-

(19)

E1 entorno cultural en que vive el nifio resulta de-
termlnante en 1a forma, en que aprenderi a distinguirse de los

otrn< . Los_instrumentos que se le brinden le permitirin adap-

tarse a su entorno con ciertas caracteristicas. De hecho el

“wifio al identificarse con las figuras parentales establece una

creciente experiencia de lo que es el mundo externo ‘''proceso
que es ampliamente estimulado y estabilizado por la formacién
de simbolos, cn especial por el uso del lenguaJe "(20] Y lo
que piensan los padres sobre c6mo educar -al nifio serd mucho de

1o que &1 entenderd por su mundo. ncada cultura posee una ima

gen idiosincrisica de patrén del nundo externo .que transmite al

~n}ﬁ6“.(2]) Al igual que en la educaci6én ‘misical, ‘existen pau-
“tas :sobre todas las demis actividades del nifio, pautas que en

,muchas ocasiones se adaptan mccﬁnlcamente al nifio sin permitir-

1 el brote de¢ sus posibilidades creatlvas;

(19} césar Tort, Educacifn Musical en el prlmeroAaﬁo;.., P

(20} Peter-Bloss, psicoanilisis de 1la ‘adolescencia, p. 289.

(21} - 1bid., p. 290.
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fio, y la recibe tanto en su smbito escolar, como a través de

los medios masivos.

Al hﬁbldr—coptrglnméﬂtcfdc 13 mGsica infantil de
nuestro siglo en torno‘é los médios'mﬂsivos de difusibn, sc de-
be mencionar a la industria Walt Disney que fue la que reatizé
los primeros intentos por difundir comerciaimente mOsica para
nifos, a través de sus pelfculas, en los nnos(rchnn,giﬁQMMrgo
en el caso de nuestro pafs fue Francisco Gabilendo Seler, mejor
conocido como Cri Cri, quien compuso, cantb y difundi6é cancio-
nes infantiles por vadio inicialmente, desde los albores de la

segunda mitad del siglo.

Cri Cri fue una f1gu ] mu51cal infantil trasccndcnte

de hecho en la nctualidad ‘nlgunos de los mﬁsicos ded1C1d05 a

la composicibn para nxnos rcconocenrla.xnfluencin de G1bxlondo

Soler en sus cancioness Tﬁl cs ¢1-caso-de Kitzia y anrlulu,
los Hcrmnnos'RincGn}'Albcr;o7hoznno, Margarita Robleda, entre:

otros.

o bien encontramos "La marcha de las letras” de .Gabilondo So-

ler y el vAbecedario de la pelota” de los Hermanos Rincén,

lLa misica es parte del mundo exterior que vive ¢l ni

Y es que no es diffcil vincular -"La Orquestu", de t‘

Kitzia y Gabriela.y tLa Orguesti de ﬂnlmdlcs" dc Crx Cri am4’

bas en cierto modo citan los  instrumentos dc un grupo orqucst1l.

canciones en donde el eje de su composicién, su objetivo, es el

aprendizaje de las letas.

‘Entre-Cri Cri y los iermanos Rincon existe una dife-

rencia de cerca de 15 afios, que resulta ‘interesantc en materia

c.musical-y tecnolégica, ya que en ese lapso, se inserta un nueve
. hicmbro'chflp familiat “La televisién. Y cste medio establece

‘pautas’rituales, o-sea conductas establecidas cn torno @ él.

Asi aunque en México aparece la televisibn desde los

afios cincuentas, es hasta la década siguiente cuando cuantitati

“'valy cualitativamente comienta trascender en la vida cotidia-

‘na_de lds (amxlxas. En csa década de los sesentd encontramos
en la barra \nfautll programas como Caricatulandia, Club quinti
to; Mcdia hora con Chabelo, etc. pero en cuanto a los progra-

mas musicales surge el Carrusel infantil programa donde cantaba

"'ya.compafiia de nifios actores de Televicentro, también estaba Es

trellas infantiles concurso entre nifios cantores y bailarines;
con- estos antecedentes comienza el desarrollo de la misica in-
fantll por televisién, aunque hay que aclarar que s¢ trata de

1a televisién comercial, ya que en la televisi6én péblica sblo

‘e encuentra el canal-1Y,. en.donde.la misica que se transmi-

tia 5610 era clisica.

A medxados de 1os scsentn apareccn flguras 1nfunt1-

cs como Pili“y Rositay Janctte Arceo.,, Ademﬁs las canciones

dc Crf

‘Crx contxnuan s1endo pa rte del repertorio de diversos

CBHtﬂﬂtCS-

Pnra 105 aﬁos setenta, 1a misica infantil a través

de los medios mnsxvos, sobrctodo en el casode la televisién comer-
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cial, repite los csquemas de la década anterior, de hecho las

novedades musicales fucron pocas, como el programa "Ll nifio,

turas musicales como los Gatedriticos del ritmo o Jossie y sus
melédlcns en la televisién comercial. Televisibn que siempre
mantuvo una supremacia numérica en sus programas musicales in-

fantiles y en su barra infantil en general,
En los afios ochenta aparccen cambios importantes-en
va, cambios que se generaron desde la difusi6n del rocanrol en

México, ya que se trataba de un nucvo género para aquellos que

sin ser nifios no son adultes, los adolescentes.

una fantasfa" que sc transmitia en canal 11, o bien las carica

la mGsica comercial para nifies, en los medios de difusién masi-.

pautas claras a scpuir, el nifio es previsible y controlable, de
hecho sc¢ manipula su sensibilidad y experiencia artistica, pero
el caso de los adolescentes integra otros clementos que sc ve-

rian a continuacibn,

EL Adelescente.y La‘MﬁAicﬂ

El caso de los adolescentéS'ticnejcomo 1a nifiez ras-

gos c1racter1sticos que 1nf1uyen en 11 manera de ofr el mundo,

dc perc1b1r un mensajc musxcnl,y ademﬁs ‘explican en cierta mang

ra el por qué.la separacidn o vinculacién entre la mbsica infan-

la estrechamente en términos comerciales, a la mGsica infantil;
y surgen los nijios-adolescentes que cantan y bailan, tal cs el

caso de Parchis, Timbiriche, Menudo, Fresas, etc.
Mientras,en el fmbito de los medios de difusién’e

instituciones del sector pGblico, los niftes siguen recibiendo

vés de canal 11 6 13, o en las radiodi fusoris como rudio Educa-

cién o radio UNAM, o mis recientemente radio Infantil y rndlo

Instituto Mexicano de 1a Radie.

En la evolucién de la mGsica infantil cn México, y

en comparacién con cl caso de 1a mGsica juvenil, siempre hubo

E1 fen6meno musical para adolescentes se vitalizb y*.

reforz6 mucho en los aflos sctenta, y para los ochenta se vincu-

mensajes exclusives, en el jardin de nifios, en primarias, a tra

Joven, clara diferenciacidn de los dos sectores, que realiza p}: o

StidiyEjuvenilin B E

. E1 adolescente y el nifio mantienen semejanzas y con-

tinuidad en el desarrollo humano a través de sus etapas, Peter

Bloss comenta que ambos asimilan sus diferencias en funcién del

txempo de maduracién del cuerpo y aparato psiquico.  5in embar
go el adolescente vive un proceso muy intenso de adaptacién a
las nuevas manifestaciones fisicas de su maduracién sexual, el

adolescente vive un proceso de identided, de autoafirmacién,

“hay una blisqueda constante de valores nuevos, y los grupos de

amigos del mismc sexo cobran gran significado.

S :, C:oi¥"La vida de fantasia Y crcat1v1dad estén en la cGspi

s e ideacionales hacen

de’ ‘en-esta: etapa; exprcs1ones urtist1,,

poslblc la comun1cnc16n cntre expe ias altumente personales

que, como. tales, se vuclven un vehiculo para la participacién
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2 . . : .
J‘(z ) Y aGn siendo un momento creativamente tan im-

social..
portante, las condiciones culturales restringen en algunos ca-
sos las posibilidades de desarrollo del adolescente, simplemen-
te la Jdifusién y ensepania de actividades artisticas para los
adolescentes son vividas como actividades obligatorias, como es
el caso de la clasc de mGsica en la secundaria, o las denomina-
das actividades estéticas en el bachillerato. Pero ademds es-
tas dCth\dddCS no resultan enriquecedoras en la prictica,” ya

que reproducen los vicios que se mencionan en ¢l caso de la en-

seftanza musical para nifios.

Y csth el otro tipo de mensajés musica}es, ios,cbﬁcg
cinles que al ser asumidos como una upaféntc nelgceibn" - en el
adolescente adquicren un carfcter mis plnﬁcntcro, en este senti
do un ejemplo serian los programas musicales por televisién los
cuales se viven satisfactoriamente, ¥ pcrmiten alejar un poco
1a intensidad emocional que vive el joven televidente al proyec
tarsc sentimentalmente en und cancibén, en un artista, ete.

Ssin embargoe hay que tener claro que tampaco son una alternativa

para ¢l desarrollo de las inquietudes creativas.

w_ .. En la actualidad:existe una tendencia a prolon-
gar la ndolcsccnc1a, dcbidd 4 1as complejidades de 13 vida mo-

derna,  Esto desde lucgo no cnrccc de efecto en los individuos

tativo".(zs) La mGsica, la comercial principalmente, es tam-

(22) 1bid., p. 139.

(23) 1bid., Pp. 20.

-d¢ habla

jévenes y @ menudo pone unatearga excesiva. en el potencial adep.

bién participe de lo anterior, a través de las letras, formas
de vestir, actuar de los cantantes, yd que los nifios se presen-
tan como adolescentes, pero los adolescentes se presentan como

nifos,. esto se analizarf posteriormente con casos concretos.

Lo que si es claro, €s que el adolescente es mucho
mfis complejo que el nifio, su conducta es menos dependiente, me-

nos prcvxsxblc y sensiblemente alterable, El adolescente astu-

me una seric de caracteristicas que forman parte de la acepta-
¢i6n 2 ‘sus nuevos cambios, d sU necesidad de asumirse diferente,

de ahf ‘que se observa -una manerad de vestir peculiar, una forma

tehida! - -y-al..tanto de las nucvas | “rolas'.

La mfisica cn el adolcscente en general, es un fenbme-

no de autoafirmacibn hacia &1 mismo y su grupo de amigos, asi

pucs existen géneros que le son propios, tal es el caso del ac-

tua}‘rock, hijo del‘rocanrol de los sesenta, o bien la msica

disco; la trascendencia de estos géneros entre los j6venes res-

ponde - ‘en gran medida al momento biopsicosocial que viven. Las

pDSibllldddCS delmensaje musical son sobreestimadas, van mucho

: mds"allﬁ de  la msica, y por supuesto mis allﬁ de los intereses

: utxlxtdrlstas.

Sin.embargo. en el caso de 1a mﬁsica juvcnil no uvxiste

un. traba)o comprometido con la- problgmatxca y pos1b111d1des de

los adolcsccntcs, salo se manejan méviles comerc1a1es, politi-
cos o institucionales, pero como todo fcndnemo, este también

tienc -una historia que explica la situacibn actuqx.
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Se parte del rocanrol como el momento musical detona

dor de la masica juvenil. 1 rocanrol nace en Estados Unidos
con un caricter comercial, su difusidn masiva inicialmente se

realizé o través de 1a vadio, pero en el transcurso de los aios

sesenta, la televisién asimilé ripida pero confusamente al glne

ro, lo mismo que el cine.

Surgen las grandes figuras juveniles del rocanrol <o

mo Elvis Presley, Chuck Berry, Jerry Lee Lewis, Los Rolling Sto

nes, Who, Jimy tiendrix, entre otros, de alguna u otra manera ¢S

tos artistas cxigfan a través de su mAsica, su conducta y su md

nera de vestir, una ubicaci6én para el joven; y el género musi-
cal fue e} pretexto, la oportunidad de abrir cspicios sociales

a los adolescentes.

La nueva generacién necesitaba gritar y hacerse no-
tar, y mientras la comercializacién y la creatividad lidiaban
acordes, el rocanrol fue un movimiento rico.y enriquecedor; pe-
ro cuando se asimila ya como género acab#do, se acartona y rigi
diza, el rocanrol pierde dinfmica y vitalidad, el género se ha-

bia comercializado brutalmente para este momento.

En México el rocanrol surge con grupos que.se limi-
tan a traducir o adaptar lctfns'n’piStus;musicalesrnortcamcricg
nas como los Tcen Tops, los Rockihk’ﬂc?ils,tcésdr'Costn.'Losi

Belmonts, Johny Dinamo, cntrc otros.

E1 rocanrol en México v1cnc a sxgnlfxcar ‘tna’ ruptura

en cl campo musical, ya que de los mariachis y trios se pasa @

mer lugar de popularidad.

los grupos Qc rocanrol, lo abrupto y repentino del golpe musi-
cal se obscrva en las listas de popularidad musical, ya que
mientras a finales de 1963 estaba en primer lugar "Lleg6 borra
cho ‘el"barracho" de José Alfredo Jiménez, para octubre de 1964
apﬁrcccrcn primer lugar "pespeinada” rocanrol triducido por
Pulité Ortega con Manalo Mufioz, pero 1o mis interesante es que
dczln 1ista de diez canciones, "Bespeinada” es 1a Gnica juvenil,

1as nueve restantes eran rancheras y boleras, sin embargo es el pri

(24)

La asimilacién musical del rocanrol en los medios ma
sivos .en los afios sesenta fue una mezcla cntre el pasado y el
presente, uni mezcla y lucha de los gCncros viejos y el que que
ria nacer y madurar. Y es en este scntido que se explican en
1964 programas de la televisién comprc;al como Todos a Bailar,

ue funcionaba con grabaciones orquestales, 0 TV Musical Ossart
dondc bien podian cantar Mayté Gaos, Tofia la Negra, la orquesta
dc Gonzilo Cervera y Angélica Maria en un mismo programa. Pero
tinbién se empiczan a definir programas exclusivos de rocanrol

como Premier Orfebn.

_"los sesenta fueron la reconc111ac16n con los artis-

tas jévenes pero fueron también 105 afios .en quc pasaron total-

“mente inudvertidos 1os -jévenes. verdaderumente rocanroleros...

Nuestros mlsicos en su mayoria, neccs;taron de tutorcs para pro

(24) Teleguia, Wam. 034
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(25)

seguir su camino”, ya comentuba Macarena Reyes en el Tele
puia del 4 al 7 de julio de 1963 que se consideraba "Nueva 0la"
citadina, a los rocanroleros y actricitas, que con influencia

de sus padres se colocan como .los miximos cxponentes de las ba-

tadas en Boga, dc la moda - (subteres o 1o Costa, sombreros a lo

Roca, etc,) y cuanta corriente artistico-novedosa interese a

la juventud. S N

La pregunta, es qué sucedia en el dmbitv no comercial,
un poco ya se coment6 en los antecedentes de la mGsicu, la situd

cién gencral en ecscuelas de mlisica y conscrvatorios, asf como

la tendencia de las polfticas musicales por parte del sector pl

blico, asf pucs los adolescentes recibfan la educacién musical
clfsica, que también se difundfa a través de los medios de difu
si6n masiva del gobierno, un ejemplo es el programa Misica y mi
sicos inmortales o Iniciacién a 1a misica que se transmitian
por canal 11 en 1963, y asi se conformaba bfisicamente la opcibn

musical para el joven.

La década de los sctcntn bxen puedc decxrsc que co-

mienza musicalmente -con el Tcstivnl de Avéndaro, ¢l 11y 12 de

septiembre de 1971, .que lrns:un,funesto final cierra las posibi

lidades del rock como-un movimiento.musical pGblico.y socializa

dor.

El chtlval de Avnnddro reunif a una serie 'de .grupos

de rock, que renlmcntc renlizaban mﬁsxua, csLo es, la componian

(25) Victor Roura. "Rock mexicano: La bodega J..", Comunica-
cién y Cultura, NGw. 12, p. 54,

~una-misica-totalmente despolitizada y meramente comercial",

‘nos ha- madurado en tres aftos més -que.la anterior:en ;tcinta".

o hito"juvenil,. fue repetitivo, esquemitico, pr¢v1§xb1e

{21 ‘victor Roura, Op. cit., p. 62.

¢ interpretaban, eran el grupo de mlisicos que desde ese momento
no tuvieron acceso a los medios masivos de difusién y se refu-
giaron en los llamades '"hoyos fonquis”, tal es el c¢aso de gru

pos como Three Souls in my Mind, Enigma, Pace and Love, ctc.

En los sctenta predomind la msica norteamericana en
1os medios de difusidén, al mismo tiempo que se impulsa a algunos
balndi<t¢9 comerciales productos de la misma industria musical,
yﬂ que al rock nacional que comenzaba a nacer le sucedif lo mis
mo que al movimiento punk en Inglaterra, ... Resultd notable

que la industria lo convirtiera posteriormente en el 'New wave',
(26)

En 1971 José Emilio Pacheco escribe, “En la ciudad
dé México ya no cxiste ninguna posibilidad de echar relajo; no
(27
’

hay 'sitios de reunién ni carnavales..." por su parte Za-

bludovsky advertia sobre la situacién, que: ... Avfindaro ha pro
vocado piinico en los ignorantes en los aferrados a.un pasado !
que se .fue para siempre, pero es motivo de meditacién y de estu

dio-para quienes comsideran que la nueva generaci6n de mexica-
(28)

El mensaje musical predomlnante desde 1972 en el ﬁm

(26)'7Mayda Alvarez, Jorge Reyes, "El rock como pretexto de o
" ganizaclcn juvenil”, Revista Estudios aobra la Juventud,

Wim, 3,  p. 83,

(28) iﬂ?ﬂ‘

33




ban formas musicales que habia que reproducir con pasos de bai-
lc muy hechos, tal y como fue ¢l llamado '"lustle”, o "Las
ficbres de sibado por la noche" con idolos comerciales como
John Travolta o Bee Gees, con lo que los j6venes se lanzan a
las discoteques a bailar tal y como lo hacen sus fdolos, a repe
tir pasos, formas de vestir, de refr, cs el momento e€n que el
rock es minimizado, ocultfindose frente al impactante golpe co-
mercial de la misica disco, difundida para todos y a través de
todos los medios comerciales posibles, y ¢s que ademss, "El
rock ya no puede ser und experiencia compartida (ese objetivo
idilico de finales de los sesenta y exaltado por medio de festi
vales como Woodstock, Monterrey © Wight), sino que es unad eXpe
riencia absoldtnmentc individual que, a la pestre, pucde ser
discutida y luego ancxada a Ia bodega de los entusiasmos inter-
cambiables. En los hoyos fonquis ya no existe la convivencia
sino la uniformidad: cada quien estd consigo mismo pero formi
parte insoslayable de la comunidad..."(zg) Y eso gue le suce-
de al rock, es también lo que maneja exitosamente la masica dis
co, todos uniformes, apartados pero dentro del grupo repitiendo
pasitos o letras intrascendentes. “ﬂa produccibn en masa exi-
ge todo un condicionamiento, ‘un teducar! --a.los potenciales
consumidores, ocuparse de’ellos " (y no s6lo como mano de. obra
asalariada), discflary distribuif~$u ocio, que es el tiempo en

que fuera de la f4brica u oficina; deben dedicar a consumir',

(20) 1bid., p. 60.

{30) Mayda Alvarez, Jorge Reyes, Op. cit., p. 86,

(30)

La industria musical se refuerza notablemente en es-
te periode, se convierte en un complejo proceso que liga a una
gran diversidad de empresas, desde promotoras, grabadoras, pu-

blicitarias, difusoras, que en el caso de Televisa se concen-

S tran en ella misma. (ver cuadro 1)

En: los ochenta se c¢rea un nuevo producto comercial

Cooen materia musical, como ya se mencioné, el caso de las figuras
,infnntilus-juvcnilcs, que al presentarse come un nuevo momento

“musical, difcrente a la misica disco, se hacen llamar roqueros

pero se encuentran totalmente manipulados} paralelamente cl

rock ne comorcial retoma nueves aires, y-en la Facultad .de Ar-

quitectura y en el Musco del Chopo se lleva a cabo el primer

- concurso de nRock del Chopo', con grupos como Chac Mool, Nobi

1is Factum, Dangerous Rythm, Sombrero Verde, Kerygma, Keny and
the clectrics, Botcllita de Jerez, entre otros. Asi el rock,

vuelve de alguna manera a constituir una alternativa para esos

“sectores de adolescentes para los cuales la msica comercial no

tiene c6digos. $in embavgo el nuevo momento del rock se ins-

~:taura en instituciones. como la UNAM, la UAM, el CREA, el DDF,

loque se traducen una serie de limitaciones ante los parfme-

= yves institucionales, y sin la-penctracién. que proporcionan los

" 'medios masivosi 1a situacibn es un tanto-desventajosa para el

rock ya que resurge, peso bajo control.

Ya para 1982y cn adelante, todo: es rock, ya que el g€
noro se ha convertido en el lugar comfin .delos  espacios musica-
les pGhlicos y privados, letras, compases, instrumentos, luces,

droga, sexo, sin embargo dentro de toda esa diversidad, exis-
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ten dos integrantes constantes en ¢l fenémeno, los nifios y ado-
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: CAPITULO 11

JQUE PASA CON. LA TELEVISION?

2.1, Lok Nifos, Los Adolescentes y La Teleuié{dn

llay muchns' razones bﬁk_lugyéﬁﬁies se piede ‘sefalar '
14 importancia de una invistfﬁacién cﬁutofno i 1a televisién,
sin cmbargo en este caso se conjuntan-dos. factores mis, la misi
caylos nifies.y adolescentes, asi.pues, la trascendencia del fe

némeno es mucho mis significativas-reri dboe b ot i oL

Histéricamente es una novedad el hecho de que se pro

duzcan sistemdticamente y en grandes cantidades productos culty

rales exclusivamente destinados al consumidor infantil y adoles

tm La televisién desde su nacimiento, en nuestro pafs

cente,
como se verd en cl sjguiente inciso, sacrificé muchas de sus po
sibilidades, por cuestiones comerciales y técnicas lo cual. tam-
poco es una novedad excepto en el caso de la televisidn pGblica,
En este sentido, ¢l reciente descubrimicnto de la televisi6n co
mercial de los sectores infantiles y juveniles se vincula con

un fenbmeno que poco.a poco va fofmando parte de esos audito-

rios jovenes, la misica. Pg;o también se vincula con el desme
surado crecimiento de esos sectores, ya que por ejemplo en 1960

habia 17 millones. 843 mil 185 nifios y adolescentes,entre 0 y 19

(1} Alfonso Eurasquin, et al., Los_telenifos, p. 118,

afios de edad, para 1970 eran 22 millones 286 mil 680 nifios y

adolescentes entre 0 y 19 afios de edad;y en 1980 se habla de 38
millones 074 mil 042 nifios y adolescentes entre 0 y 19 afios de
qdad.(z) s¢ trata pues, de un nGmeroso grupo humano al que se
le ubica dentro.del mercado del consumismo a través de mecanis-
mos .que distorsionan su perspectiva del mundo, su sensibilidad
y creatividad;  se les privilegian ciertas caracterfsticas per-

ceptivas ‘con fines comerciales.

“Nifos y adolescentes reciben un mensaje condicionado
a-través de cierto tipo de mGsica, de caricaturas, de documcnté

Tes, de educacién a través de la televisibn, y esta perspectiva

“es-la-que envuelve:a la.compleja estructura del fenbmeno.

El mancjo de la sensibilidad artistica de nifios y jé

venes en el mensaje televisivo es una forma de adecuar y limi-

. tar sus capacidades sensitivas, se trata de hacerlos buenos es-

-tuchas, visualizadores ¢ imitadores.

Este fen6meno se debe analizar con la plena concien-

T A‘dgl proteso capitalista que lo sustenta, sin embargo con la

prgfspcctivu'de que no se trata simplemente de problemas deriva-

dos ‘de un determinado modo de produccifn u organizacién social,

.sino.que.es un fenémeno inserto en una problemdtica cultural-cdu

cativa muy particular, cn donde se fomenta *... el habituamien

to  del espectador consumista en pleno-perfoda de formacifn esté

T tica a unos modelos musicales no $6lo ajenos a-su propia tradi-

(2} Informacién extraida de VIII, IX ¥ X Censos Generales de

boblacidn y Vivienda,
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cion cultural, sino deficientes copias O versiones degradadas
v (3)

del modelo de 1 cultura colonizadora

La televisién ha vivido un proceso de envicianiento

tal, que los auditorios jévencs cstrechan sus perspectivas tele

televisién en México en que sc han moldeado inguictudes, gustos
con mensajes cotidianos, repetitivos © ausentes, y no s6lo sc

trata de la televisién privada. La televisién como la misica
en la actualidad tienden a "eliminar todo. lo diverso y disper-
so que puede haber en ¢l Gmbito individual o privado, © incluso

o ()

n fGreas 6tnicas O de grupo

]

Pero cste [cnémeno €S signl[icativumcnte trascenden-

ternativis scnsiblemente interesantes. El problema de los ni-
fios y adolescentes s que? Sy capacidad Critiua, de por st pa-
co desarrollada, s¢ encuentra ademils pcutralizada por el hecho

de que no disponc de experiencias reales y personales con las

vas cualitativa ni cuuntitntivnmcntqrtrasccndcntcs ni-en late-
levisién pblica, ni en fimbitos exteriores a-1a televisibn, co-

mo son la escuela o familia’

(3) Alfonso Erausquin, et, al., ~0p. eit.; p.. 144

(4)

-

pid., p. 153

\

-
o

151 id., . p. 178.

\

visivas a cierto tipo de mensajes.  Ya que han sido 37 afos de

te dado que ia instancia escolar (que podria scr und atternati

va formativa en los jévenes sectores) ~no fomenta ni produce al

cuales cunlrnstuf 1o que se.l¢ propono...(s’ No hay alternati

Y si bien no se pucden desligar la televisién de 1a

escuela o la familias, es inquietante que de una u otra forma €0

mo se verd posteriormente @ 1o largo de la investigacibn, se

complementen, st refucrzen, yu que 1a televisi6n no llega 2 con

tradecir las pautas generales del vivir cotidiano de nifos ¥y

adolescentes, dado que se crearfan crisis o simplemente sc re-

chazaria la televisidn. Al fin de cuentas 1a televisién bien

podria ser un niembro mis de 1as familias. Esos nicleos socia

les que se compactan a tal grado que generan 3 su interior pau-

tas particulares de vida cotidiana, ¢ introducen tranquilamente

a la televisidn en sus dindmicas,

pero ello no es todo, ya que existen diferencias so-

ciales, diferencias de clase al interior de 1a socicdad, que

las orgﬁnxzuu:oncs de televisibn tienen muy presentes, un ejem-

plo muy claro son los nifios y jbvenes de 1a ciudad y el campo:

"
ve

Frente v ello se acentia 1a tendencia a ofrecer programas

cada vez mis estandarizados precxsamente para eliminar tales di

ferencias'.

(6)

Aunque, el problemn se extiendc>a 4mbitos extra tele-

visivos, musicales, 1n£ant11es o juveniles, resulta una expe-

‘rxcncxa tica, partir de 1o mis cercano y cotidinno para apren-

%tcrlormcnte el proceso global, con todo y sus alternati-

El Lomplejo fenémeno de ln televisibn-y su relacién

- con nifios y adolescentes se remonta. muchas décndas atris, se

vincula con los antecedentes de 1a mﬁsxcu Y. el surgxmlento de

la

(6)

televisibn en nuestro pais.

tvano Cipriani, D2 Televisidn, P 130. 38
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2.2, Antecedentes de fa Tebevisibn en México

La historia de la televisifn en México se encuentra
muy ligada a la de la radio, tanto por sus condic1ones econdmi-
cas como politicas, sin embargo al hablar de los antecedentes
musicales se describibé de manera general 1a situacién de la ra-
dio, por ello agqui sélo se descibird el caso de la televisién.
Aunque resaltando el hecho de que la vadio, a través de la misi
ca permita una ritualizaci6n mfs espontdnea, uno inventaba el
quehacer con la misica; la televisibn lo establece de ante-

mano, con la imagen.

wA diferencia de la radio gue nacc carente de un

plan definido, pura la tclcvxslén existi6 un proyecto (nliﬁeﬁl
tado por la cxperuebcua que se habfa capitalizado del desarro-
110 de la radio y por el modelo de la televisi6n nortcamericana)
que delineaba sus fines comerciales. De ésta se desprende. una
seric de  ‘'empresas satélite' a la televisién, como agencias

de publicidad, de informacién, compahias de especticulos, etc.
empresas principalmente trasnacionales que definirian afios mis

tarde la programacibn tclevisiva".(7)

Pero este procésb fuéxpuulntino, ya que desde 1935
st realizaron los primeros experimentos de la televisién por
parte del sector gubernamental, cn 1939 Guillermo Gonzdlez Cama
. rena logré disefiar un sistema de. televisién o colores y sicte
afios después establecid una estnciénryxpcfimcntul de TV, distri

buyéndola en circuitos cerrados.

La primera concesibn para operar una estacién televi

(7) Luis Esparza. "La pnlitica cultural del Estado mexicano y
el desarrello de 1a T.v." cuadernos del Ticom, P 213,

sora comercial la solicitd Cecilio Océn en 1944, dos afios des-
pués 1o harfa Emilio Azcrraga, y aunque cl presidente Manuel
Avila Camacho veia con buenos ojos las operaciones, fue hasta

con Miguel Alemin cuando se cristalizaron las concesiones.

En 1947, antes de tomarse ninguna decisién en mate-
ria de.televisién, un grupo de intelectuales y artistas vincula
dos al .Instituto Nacional de Bellas Artes propusicron al presi-
46ntc, que se estudiara la forma en que la televisién podria

serempleada come 'un medio de difusibn y cnsefianza con fines

- sociales.y CUlturalcs".(s) Esta peticidn motivé al presidente

Miguel Alemfin a pedirle a Carlos Chivez director del INBA, un

L ggtud ioisobre la progrﬂmac16n en las estac:ones televisivas de

Estados Unidos, Francia y Gran Bretafia, asi como su estructuva

administrativa pard con ¢lTo decidir sobre 1a materia.

Con esto fxn Csrlos Chévez. nombrd a Salvador Novo,

como 1nvestlgador dcl INBA y.a Gonzdlez Camarena como apoyo téc

ico parn rcalxlar la 1nvcst1gac16n.

i,cstudio que se le¢ presenté a Miguel Alemdn de ma-

.s:gulente;w“‘~

‘La teleV1sxon se de£1ne como la transmls16n a distan
hs 1mﬁgencs, coma - una consecucncxd pcrfecc1onnda de la

y on este sentido’la exncrienc1a y antecedentes organiza-

(BY ‘Fefnanﬂo Mejfa, La Lndustria ‘de-la radio y-la televisidn

y la goliclca del Estado mexicano, p. 456,
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tivos plantcaron come alternativas a analizar: el sistema tele
visivo de la BBC en Gran Bretafia y el de la NBC o CBS de Esta-

dos Unidos de Norteamerica.

) En la primera parte del estudio las ventajas del
sistemn britdinico y sus diferencias con el norteamericano son
muy claras. En ol caso de la BEC se trata de un monopolio gu-
bernamental sin miras comerciales. Micntras que cn Estades
Unidos el origeny propiedad de la televisién son privados. En
¢! primer caso cl onclivo es la culidad, con un compromiso so-
cial sin menoscabo del talento artfstico y el profesionalismo
(cl objetivo eri proporcionar informacién, ilustracién y entre-
tenimiento al pueblo).  Mientras que en €1 segundo caso el ob-
jetiva es lu cantidad, con ¢l comprqmiso de conguistar al audi -

torio.

gstas claras diferencias también se.integran-en 1a

programacién ya ques

E.U. \ de produccidn 0 Gran Bretaha. .- <V Produccidn

fventos especiales _Pventon espec. :_720 3

{deportives princi

palmente) i .
rilms C20 ﬂr S T g - 5.4
producciones en es : i ; - producciones: en o

tudio estudio .- 75°%

Ademiis como el sistemn norteamericano sc¢ financiaba

a través de patrocinadores no tenia ninguna obligateriedad con

tiempos y tipos de programicién, potfao no trinsmitir, Mientras que el sistem bri

cxl ndquxsxuzén...

””jgrau mcdlda cnrnctcristlcns téc

tinico obligatoriamente tenfa que transmitir 2.5 horas diarias.

Hasta aquf 1a situacién parecfa muy clara, México te
nia que elegir una organizacién y administracién televisiva anf
loga:a la de la BBC. §in embargo existia una diferencia que al

final del estudio se¢ manejard como desventaja significativa:

el sistema britdnico era mfs ‘costosa.

Asi pues al hacerse las consideraciones técnicas en-

tre uno y otro sistema, la situ1c16n‘va no.parece tan clara. De

hecho se¢ menciona que s¢ trata de cstablecer medidas téenicas

convencionales, que concilien un grndo de fidelidad suficiente
en las xmﬁgcncs. y un bajo costo.de los equipos de recepcibn de

'acucrdo a las posibilidades™ econbmicas del pucblo.

En la propuesta técnica que se hace, los clementos

que se tomaron en cuenta son 1a fidelidad, la economia, el en-

‘tretenimiento, y sc dice que el sistema que se propone ... tie

ne.la ventaja de que pucde emplcnrsc con el equipo ordinario de

“receptoves norteamericanos sin neccsxdad de hacer modificacion

alguna, o con equipos nacionales construidos con mntcri11 de fa

w(9)

El sistema de tclevxslﬁu que se’ resénté retoma en

el norteamcrxcnno, y en

atcr11 orgunlzutlva y'adminxstrntlvw se com nta que.

{9}~ Carlos Camarena, salvador Novo, . La pelevisidn, p. 25.
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"A diferencia de lo sucedido en otros paises en Méxi
co 1a televisibn se ha desarrollado exclusivamente o través de

1a iniciativa privada, personal, sin colaboracién oficial de
*

ninguna especie, hasta 1a fecha ... Si el Gobierno de la Repd-

blica da su apoyo a las personas interesadas en la televisi6n
en nuestro pafs, ecn muy breve lapso podrd México cintar con sis
temas, equipos y tal vez cestaciones de televisién que podrin:

compararse satisfactoriamente con las primeras del mundo".(lo)

Finalmente el estudio sugierc que en materia cduca-

tiva, lo televisi6n mexicana siga los patrones de la BBC.

Con esta propuesta el control gubernamental que se

cjerceria en el campo de la televisién, descartaba casi de ante

mano la posibilidad de satisfacer las necesidades culturales y
artisticas.  Ademds casi no existian cuadros técnicos en el go
bicrno, para el Area televisiva, todo se concentraba en el sec-
tor comercial, Aunado a esto, existia una fuerte presifn por
"parte de radiodifusores (empresarios televisivos en potencia) que des-
ligaban ul gobierno de su participacién directa en el medio; porque
desde que se inicia la radio, el gobicrno practicé una polftica
de total apoyo a los empresarios, de hecho en-cl mismo .cuerpo
gubernamental existian miembros y opiniones favorables a la co-
mercializacién del medio, Por Gltimo no habid ninguna fuerza

democrdtica que buscar& objetivos concretos en la television.

(10) 1bid., pp. 29-30.

{11} rernando Mejfa, Op. cit., p. 458.

(11)

De esta forma, cn 1949 sc anuncia que el gobierno uti-
l{;arﬁ 1a televisi6n con {ines sociales y culturales, aunque re

conoce que también podri ser explotada por los particulares.

Asi pues 1a primera concesibn con fines comerciales

se hizo.a la empresa “Télevisién de México, S.A.", propiedad

- de Rémulo O'Farrill en 1949, esta empresa nace del capital nor-

“ teamericano de la RCA, y las siglas que se le asignan son XHTV

con el canal 4, Este nuevo canal empezéd a funcionar en 1950,

. €1.26 de julio con un programa de media hora. En cuanto a la

programacién musical, el 29 de julio se trasmite un concierto,

primer programa de ese género en la televisién mexicana,

sieloiiainisEncogtubre de 1950 comienzan las trasmisiones de

otro canal concesionado, la estacibn XEWTV. canal 2, propiedad

de Emilio Azcfirraga. En ngosto'dc‘IQSZ comenzd a funcionar

. una tcrccr§ estacién, 1a XHGC canal S propiedad de Gonzdlez Ca-

<marena,

 5in embargo. todavia ‘durante el periodo de Ruiz Cortf

“nez, el-gobicrno no detentaba ningGn canal. "... En estas con

diciones, el Estado siguié careciendo de un sector de radiodifu

=+ =gién-propio .y continué dependiendo en los hechos de los canales

comerciales para la difusién de sus mensajes".(‘z) El mensaje

“politido ¢ra lo preponderante, nsi”pnrd su-difusibn bastaban

1os canales comerciales, no‘existfa la necesiddad real de difun-

dir aspectos culturales, educativos y sociales,

(12) Ibid,, p. 500,
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Hacia principios de 1955 los tres concesionarios
existentes en ¢l Distrito Federal empezavon a realizar pldticas
tendientes a fusionarse en una sola empresa que se encavgaria
de la administracién y progrumacién de los canales. Y ol 26
de marzo de ese afio quedd integrada formalmente la empresa 2?12
sistema Mexicano, S.A., fusionindase los canales 2,4 y 5. Es
ta'nueva organizacién comercial le dié un gran impulso y- desa-

rrollo a su televisifn, en el pals,

El primer canal gubernamental sale al airé en. marzo
de 1959, serfa el canal 1) del Instituto Politécnico Nacional
inicialmente, y no es sino hasta 1969 cuando se informa que se- .
rd responsabilidad de la Secretaria de Educacién PGblica, y se

utilizard para la transmisi6n de programas educativos, cultura-

les y de orientacién social,

Para 1959 micntras Telesistema Mexicano tenfa 20 es-
taciones cn el interior de la Repfblica, con 1as cuales asegura
ba la cobertura nacionat, por su parte el Estado sélo contaba
con énnnl 11 cuya cobertura sec reducia al Distrito Federal, con
una modesta potencia. Y aunque la Secretarfa de Comunicacio-
nes y Obras Plblicas llepé - a informar de un probable proyecto
te\cvisivo, por medio de}l cual se le otorgaria un canal o la

Universidad Nacional- Auténoma-de México, esto nunca fructificé.

burante el gohicrﬁo de Adolfo L6pez Mateos, en la dé-
cada de los sesenta, se promu1§6 1a ley Federal de Radio y Tele
visiébn, esta ley establece en materia cultural que serfl 15 Se-
cretarfa de Educaci6n Piblica 1a que promoverfi y organizari la

ensefanza a través de 1a radio y la televisién, con programas

.Sales.

“de sus inicios, hastn 1978,

de interés cultural y cfvico, Con este fin en 1965 se imple-
menté un proyecto de alfabetizacién a través de 1a televisién,
que posteriormente en 1970 se transforma en un curso para alfa-

betizades denominado "Un paso mis". En 1968 se experimenta

.con la telesecundaria, que es el finico proyecto ccn continuidad,

que programaba como una de sus asignaturas la mateia de posica.

De hecho desde los inicios de la televisién en el
pais, la mGsica formé parte casi exclusivamente de la programa-
¢idn comercial, ya que esta drea no se contempla en los objeti-
vos de 1a SEP en un’sentido significativo o trascendente en ma-

teria de televisién.

En los sesenta, también aparecen los canales 8 y 13

pcrtcnecxentes a Ios cmprcsnrxos Francisco Aguirre y Guillermo

Sin embargo su vida como organizaciones televisivas ip

‘dependicntes al panorama ya existente es breve, dado que en

1972 con escasos cuatro afios al aire son absorvidos por intere-

ses” econbmicos y politicos importantes., El 28 de novicmbre de

1972 canal 8 se fusiona a Telesistema Mexicano y nace Televisa.

Por otra parte el 15 de marzo del mismo afio, el gobierno adquie

re el canal 13, a través de la financiera estatal Sociedad Mexi

“Téana de Crédito-Industrial, -SOMEX, que administré el canal des-

En cl: per(odo de Luxs Echeverrla'\lvarcz se retomﬁ

“en” pdrtc,11 problenirica del dcsbulﬁnce entre los concesionurxos

'~y el goblerno en mntcrin de tclcvxslén bisxcamente el problema

de la infraestructura, por-ello sc adqu1ere el canal 13, ademis
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se realiza una ;évern crftica a la programacién comercial, reti
rindose de la programacién alyunas series televisivas del sec-
tor comercial. En 1970 se autorizé a la Secretaria de Comuni-
caciones y Transportes la cjecucibn de proyectos de la Televi-

sién Rural, con cllo se buscaba ampliar la cobertura nacional.

La programaci6n de 1a Televisién Rural, después deng
minada Televisién Cultural de México se integraba esencialmente
con los proérnmus de los canales pGblicos, y en algunos casos de
emisiones comerciales. El problema para estos momentos €rd la
produccibn, ya que no habfa cquipos téenicos ni humanos prepard
dos para afrontar ¢l case. Y a esta altura, la televisibn co-
mercial tenfa ya mis de una década de funcionar con produccio-

nes propias, sohretodo en Areas musicales y humoristicas.

Para 1972, la situacidén era la siguiente, Televisa
contaba con cuatro canales, lo que fortalece ¢l monopolio de te
levision, radio y otrus cmpresas en México, y es gue conjunta
los capitales de Azclirraga, Atemdn, O'Farril y Garza Sada.

"... La televisién comercial, cuya fuente de financiamiento pro
viene totalmente del tiempo que vende para la publicidad, incor
poria como Cmpresd felevisa, una nueva modalidad que consiste en
utilizar los medios de difusién propios para promocionar los
bienes de consumo producido por sus demds umprcsns..."(‘shAls em
presas vinculadas con el.capital Televisa . son muchas y variadas,
simplemente entre 43 de las subsidiarias se encuentran: Edito-
rial Provemex, Editorial Televisibn S.A., Cablevisin S.A., Pro
tele, The U.S. Spanish Internat ional Network que es la filial

de Televisa en Estados Unidos, Pronesa, Televisi6n Lspaita, Tele

{13) Luis Esparza, ep. €it.., P- 47.

"qucsc)crcfn un- g rupo: fxnancxero sobre'lu tclevisxén mexicana'™,

vicine, Univisién, también esti Cabarcts y Discos compafiia que
junto con Televisa contrata artistas mexicanos y extranjeros pa

ra presentaciones y grabaciones cn un sélo contrato.

) El control y expansién que Televisa tienc sobre los
medios masivos de difusién es enorme, y en gran meuida ha media
tizado lus expectativas de los televidentes sobre lo que es la

televisién,

Por su parte cl sector gubernamental en los setenta

- contaba sélo-con dos canales de televisi6n, el canal 13 con un

modelo. de. programacidn denominado mixto (contenido comercial y
cultural segin versiones oficiales) financiado por el Estado y
14 publicidad, este régimen administrativo y organizativo provo
€6 confusibn.y serios déficits cconémicos. El otro canal cra
el 11, ilamado canal cultural y financiado por cl Estado, por

lo que sus producciones son limitadas y se ajustan scxenalmente.

Segln Jorge A. Lozaya la compra de canal 13 "...obg
dcc&é 4 ona clara necesidad polftica, mediante la cual 'se trd

tarfa de-enfrentar un segmento de los problemas de la economia

mexicana, ‘los causados por la distorsibn de la estructura de
'produccxdn del consumismo. provocado por la publicidad televisi-

,va; de_otro’ lade, el gcblcrno cmprenderia acciones concretas

011Cntudas a reducir dc nlguna forma, el podcr del monopolio

(4

(14) Ibid., p. 63.
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Asf pues los intereses cconfmicos y polfticos matiza
ron la programacién de canal 13, y balancedron lus temiticas a
tratar, la cultura se convertia en un instrumento televisivo,
por ello su contenido en s{, no era lo mis sobresaliente o nece
sario de definir, as{ pues 1a mGsica, con todo su sentido am-

plio, enriquecedor, educativo, crcative, lo era menos.

Por otra parte persistian los problemas de espacio .y
falta de orientaciébn para el canal 13, de hecho en nueve afos
el cunal contd con ocho directores diferentes, cambio dos veces
de administrador gubernamental, inicialmente se administraba
por medio de la financiera estatal Sociedad Mexicana de Crédito
Industrial, SOMEX. Pero en 1978 se decide, que cl canal pase
a depender de Radio, Televisién y Cinematograffa (RTC), 'pO;' -

tanto de la Secretaria de Gobernacién, lo que provocs cambios

significativos en todos sentidos.

La falta de polfticas y 6rgﬁﬁiznci6h con continuidad
para el canal 13, poco a poco 1e-rg§ta;on la-posibilidad de
ejercer su funcibén social, para iﬁtégr;rse al comercio de. la co
minicacién. Lo que succdcieé quc‘ LR tc\evigiﬁn del Tre-
ce ¢s una institucibn dclrgohicrnu,;no,social".(‘s) Ademés
con el ticmpo sc convirtid cn centro de conflictos cconbmicos y
ﬁolilicus de divéréﬂs 1nstituc}ohcs gubernanentales, pero. segln

2 Tablo Marentes pdrh 1982 “yd'es un verdadero desastre”

n cuanto al canali 11, su financiamiento en un 851

“parte Jé un corto’ presupuesto-oficial y un 154 de publicidad

115 1bid.,  p. 69,

quec incorpora a su programacién. Estas condiciones definieron
mucho tiempo, lo pobre y escueto de sus producciones, de hecho

hasta 1975 se adquirié un equipo de color para el canal.

"El afio 1978 signific6 mucho al canal Once técnica-
mente, Se mejoraron sus instalaciones, su sefial, adquirid 1a
colaboracibén de RTC y la UNAM en la produccién de sus programas;
¢sto le hp permitido concentrar tiempo a producir sus propios

(16)

“programas con una mejor calidad",

Paulatinumente el once ha evolucionado, sin embargo
se ha visto limitado en su programacién, algunas de las objecio
nes al canal provienen de Secretarfas de Estado o grandes con-

<-507Cios nortcamericanos.

De cualquier manera, en el Ambito musical el canal
dncé s¢ mantiene muy al margen, y en cuanto llega a aparecer al
‘~gﬁn5‘producci6n que no sea’}quue institucionalmente se¢ maneja
én cl'campo'musical se limitq ] resiringe, tal es el caso de

“Rock!s:en el-11", . programa que se tratari posteriormente.

o . Otra urgnnizacién significativa dentro del sector gu
‘bernamental:es ia Teleyisi6n Rural de éxico que se cre6 en mar
T 167de"1972 " bujo “el-nombre de Televisién Cultural de México.

Inicialmente 1a Televisi6én Rural se nutria con programas del ca

ﬁni 13 } ll; en muy contados casos de programas: de Televisa,
’Eh‘|9]8 esta dependencia pasé a ser responsabilidad de RTC, y

1a pnfticipn;iﬁn de Televisa se incrementé notablemente.

(16} 1bid., p. 70.
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"La Productora Nacional de Radio y Televisién, - - -
PRONARTL, dependiente de RTC, es creada en 1977 con ¢l objeto
de producir material para coluborar con los canales oficiales,

con TRM y hucer programas que sc incluyan en cl tiempo fiscnl".(l7)

En 1980 por inicialiva‘del entonces secretario de Go
bernacibn Olivares Santana,se crea Televisidn de la RepGhlica
Mexicana, organismo que sin una Jdefinicién precisa regularia la
actividad de los subsectores productivos de la televisién guber
namental y estaria al pendiente de la cobertura nacional, - Poco
a poco, toda la actividad televisiva se iba controlando a tra-
vés de una sola secretarfa, la de Gobernacidn, El golpe de
gracia en este proceso centra]i:ndor,;se darfa en_ 1983 con-la

creaciébn de los Institutos. . ’ ;‘

A principios de 1983, en el inicio del sexenio de Mi
guel de 1a Madrid se crean tres instiﬁﬁtos "supuestos" Tecto-
res de la actividad organizativa.en el drea d§ Televisifn, Ra-
dio y Cincematografia, dcpcndicntc§ de Gobcrnacién; nuevamente
los intereses politicos guhcrhnmcntnieé sobre ¢l uso de los me-
dios de difusién masiva se h&ccn:éxplicitos, al:ser la Secreta-

rfa de Gobernacién la que los controle y“no Comunicaciones y

Transportes o Educaci6n pablica.

. " Pahlo Mnfcntcé]cs%nomhrndc director del Instituto Me

xicano dc.Tciévlsiﬁﬁ.“, Y do$ afies después, et 2 de mayo de

|§85’fun§irfd como-diveetor de- Imevisién,

(1715 1bid. - p. 76,

Inevisifn es una reestructuracién que enfatiza la
funcién politica de los medios, en donde: '"Uno de los principa
les objetivos es el coordinar de manera horizontal y bajo una
sola estructura administrativa la actividad de los canales esta
tales, que estuve dispersa durante mis de 26 ajios, a fin de que
tal sistema csté ‘'efectivamente' al servicio de los progra-

mas y politicas del Estadon, 18)

Los objetivos de Imevisién definitivamente responden

a_los lineamientos politicos del gubierho de Miguel de la Ma-

Cdrid. Los medios de difusién, la televisibn se contemplan co-

mo instrumentos con funciones politicas que cumnlir, no se tra-

ta‘de funciones sociales como objetivo prioritario, y la progra

macibn, como se verd, lo constata.

Imevisidn cstd constituida por dos. redes nacionales,
el canal 7 que comienza sus transmisiones el ocho de mayo de
1985. Este canal serd el eje de la-tclevisién gubernamental,
cuentda con 99 repetidoras en todo el pais, y seré la red con ma

yor cobertura geogrifica superior a la del canal Z de Televisa.

‘La otra red nacional la conforma el canal 13 que funciona con

44 repetidoras en el pais superando al canal 5. lLos otros ca-

nales que s¢ integran a.la corpo:ﬁtiﬁn son el 22, que se trans-

- mite en UNF exclusivamente en el DF .y drea metropolitana, el ca

nil:-8-de-Monterrey, el 2.de Chihuahua y su repetidora, el canal

11 en’ Ciudad Jufirez. Y queda excluido de Imevisién el canal

11 por ser dependicnte del IPN .y 1la SEP.

{18} Radl Alvarez, "La TV estatal fue {ntegrada al sistema de

Imevisién”, La Jornada, 030585, p..12,
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Al respecto de otras organizaciones televisivas gu-
ernamentales, Pablo Marentes, director de Imevisién declaré cl
j8 de agosto de 1985, para la Jornada que: pronarte desapare-
i6 y asi se informé a la prensa desde el ape pasado, al fusio-
Larse el Instituto Mexicano de TV. Lo que ocurye cs que ahora
1 equipo de esa productora trabajar§ directamente bajo el &mbi
ho de Imevisibén, pues Rno tiene objeto un nompre y pcrsonnlida-
des diferentes. Otro tanto paso con Teleproductora del DF Yy
Televisibn de la RepGblica Mexicana gque forman parte del patri-

monio de Imevisién.

Asi pues desde 1985 se comienzan a transmitir a tra-

v6s de Imevisibn, pensajes televisivos que segn las metas men-

jetiva, apoyo @ 1a educacibn y cultura populares, estimula-

cién del desarrollo arménico de la nifiez y juventud y contribu-~

cién a 13 prcservacién de los valores en los que se funda la

parcimiento.

sin embargo, 1a progrnmacién dc Imevisifn comienza
con desajustes y recursos limitados, ld cual réstringe'susvposl
hilidades de mantener continuidad en sus hcnsajts:‘ “De” hecho
desde que surge 12 televisibn pGblica en México ha vivido una
seric de desajustes Y falta de continuidad cnrsu programaci&n
ya que se ha sujetado a decisiones y polfticas sexenales, en
Jas cuales, 1a televisién siempre €5 utilizada como un instru-

mento de 1cgitimaci6n del grupo cn el poder, esencialmente.

cionadas por Pablo Marentes serian proporcionar informacidn ob-

identidad nacional, Yy al mismo tiempo proporcionar un 5an0 €s=.

En este sentido c¢s comprensible, que en el Programa
Nacional de Educacidn, Cultura Recreacién y Deporte 1984-1988
se enuncien como objetivos, ... conservar y fortalecer las
{nstituciones democriticas; vencer la crisis; recuperar la ca
pacidad de crecimiento; € injciar los cambios cualifrativos que
requiere el pais en sus cstructuras econémicas, politicas y so-
ciales... La educacidn debe contribuir @ consolidar paulating
mente la sociedad jgualitaria, 12 Renovacién Moral, ¢l Naciona-
lismo Revelucionario, la Descentrnlizacién de la vida nacional

y la Democratizacibn Integral, orientaciones esenciales del ac-

“tual Gobierno de la RepGblica... gducacibn y comunicacién no

pucden operar COmo compartimientos estancos.  ES necesario una
estrecha concxién entre ambas con derroteros bien marcados por
los ‘intereses de.la Nacién. La debida coardinacién del Sector
con los medios de comunicaci6n social puede ser und forma efi-

(19)

caz para transmitir contenidos culturales y educativos'.

por otro lado la televisién privada (Televisa) en
contfinua expansién sefiala a través de uno de sus principales Vo
ceros, RaGil Velasco, en una entrevista el 28 de
seétiembre de 1986, que 1a cultura de masas €35 enscfiarle a las

masas a conocerse.a si mismas, a saber quiénes son y por qué

“son Y - el significado de nuestras tradiciones. "Todo

eso, respecto a nuestro pais, ya 1o agotamos% dice Velasco ¥y
agrcgu qué bor eso ahora pasan al exterior; ahora a que las

masas conozcan Latinoamérica.’ ~Pero no dindolo como und cite-

(19) Programa Macional de Educacidn, Cultura, Recreacidn y De-
1984.

porte. 1984-1988, FMexoco,
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dra, sino poco a poco, entre una diversién, un chiste, una can-

cién,..

Desgraciadamente al parecer, en la televisibén mexica
na, una diversibn, un chiste, una cancién, la educacibn y ctultu
ra son ¢l "algo mis', el 'relleno”, cuando los intereses po

liticos y cconbmicos son claramente otros.”

2.5, Estructura de la Pnognamaéidn TeleJLAiva

Aunada a 1a historia de la'televisién se encuentran

los mensajes que mancja, esto es, la programacion; ™ “la-cual-ha-

vivido un proceso de desarrollo paulatino y cadd vez mis comple

jo en funcidén de los avances tecnolbgicos y expansivos de las

organizaciones televisivas.

Asf pues en sus inicio 1o ,programns quc se trnnsmx

tfan cran bisicamente en v1vo, trunsm sxoncs dxrcctns, ndcmﬁs

el tiempo de progrnm1cx6n dxa‘la se lxm)tabn a.tres o cuntro ho

ras.

©

Conforme los,fcéufsps;lo'pcrm{ticfon s¢ comenzaron’
realizar produccioncé”prEﬁihé,‘§b trungmitiun pcl{culas, y.se
ﬁmplié por tanto el lapso‘diurio; que’ permanccia una estacion
televisiva al aire. 'Asimisﬁo sé diversificaron los tipos de
programas, en funcién del modelo norteamericano principalmente,
establecidéndose wn cierta tipologfa de los mensajes televisi-

vos, pues s¢ transmitfan noticiarios, tclenovelas, peliculas, v

a cada tipo de programas se les iban cstructurando tiempos, en
funcién de las posibilidades de horario de los previsibles tele

espectadores.

A los.nifios se les estructura una barra televisiva
por las tardes, los noticiarios se programan pars la mafana y

tarde, las pcllculus se pasaban en horarios nocturnos o vesper-

' txnos, ete.

Ahorn bxcn, concretamente en el caso de los progra-

mas musxcnlcs, los momentos significativos para esta investiga-

cidn, comienzun en la décadn de los sesenta, primeramente por-

quc sc tratn»del surgimiento de programas musicales para nifios

y adoiié&cﬁleiyde manera continua'y trascendente en la programa
cién en general.  En segundo lugar porque la televisidn se con
solida ya, como un medio de difusidén masiva en cSA década, esto
es, la televisién sc inserta en las familias mexicanas como par
te de cllas, de hecho para 1957 ya se¢ puede hablar de un nfmero
ihpoftantc de televisiones, ya que existian 300 mil aparatos re
ceptivos, ademfs para estos momentos es cuando aparece el pri-

mer-canal-de la televisi6n plblica, el canal 11,

Desde lo que se considera como el inicio de la pro-

“gramacién musical por televisién, sc aprecia la utilizacién co-
mercial de los espacios, como lo hace Telesistema Mexicamo, al

“promover a-los artistas y sus canciones. Desde estos inicios

la msica sc prcsentuba ante la nUéva posibilidnd técnica de

“Na tclcvxslén, para 1mplantar c6d1gos masivos de identificacién

y gustos, si bien la radio ya habia rcalizado una labor signifi
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cativa en este sentido, ahora lo habfa la televisién, con la di

ferencia de que mientras la radio permitia la creacibn espontd-

nea de formas de escucha, la televisi6n genera esquemas de aten

cién, muy definidas. De hecho, a través de la misica, 1o tele

visién refuerza, redondea y delimita con mucho mayor penetra-

cibn, los mensajes a difundir.

Ahora bien con cl fin de csclarecéf ja situacién de
la programacidn musical concretamcnte,de‘1960 a 1985,  (el.caso
de la programacién actual se analizarf posteriormente), s¢ ana
lizan Gnicamente cl caso de los mcnsujes ﬁelcvisivos musicales,

no se realizan andlisis comparatives con otros tipos de pxub1a

mas. Sin cmbargo en el caso de la programdcxon actual, ¢l én-

fasis sigue sicndo la mdsica pero en funcién de los tiempos y

las caracteristicas de la programacién en general.

1 objetivo de estos dos anflisis es recuperar los

antecedentes televisivos musicales como tales, para interpretar

la importancia del mensaje musical actual frente a-todaslas’te

miticas televisivas.

Caitenios de AndEdsis

sZconvenien

ficarse como una caracterizucién-aplicable

cuslquieriinvesti-=

celes cntrc-los progrqmas,mu51cgle

“gramas

gacidn televisiva, son simplemente instrumentos eficaces para
¢l andlisis de la programacién por televisifn, en esta investi-

gacién.

La utilizaci6n de los criterios de anfilisis es parte

‘dela metodologfa de la investigacién. Esta metodologia se
“fue ereando conforme s¢ desarrolld este estudio. Por ejemplo,
Lodas las categorizaciones que sc estudiaron y revisaron desde

'la quc propone la Ley Federal de Radio y Televisibn hasta la de

autores modernos que analizan la televisibn, generalizaban y
vinculaban los mensajes musicales con otros. Por lo que estos

critorios no eran Gtiles para este anilisis,de ahi que se imple

e i Criterios con mas detalle, Tetomando clementos signifi

cativos del material que se revisé,

En este sentido, las diferenciaciones que se hacén

“én.cuanto a los mensajes televisivos se basan en 1a tematica
,que . se maneja, no se toma en cuentn a los espectadores para de-
"vfinxr los criterios dado que seria objeto de otra investigacién,

el 1ntercs es implementar herramientas de anflisis con el mensa

*Jc ‘mismo. - Asi pues, como el objetivo es la mGsica por televi-

sx&n se t1p1£156 la programac16n dé tal forma que permitiera

‘>ranalxzur claramente el ochto dc estudlo.

“Eneste sentide una pr;mera dlfcrcncxncxén que se ha

la musxcalxzacxén de pro-

Sc'cntenderﬁ por programas mu51c11es televisivos,

aquellos mensajesen donde el contenxdo dominante sea el musi-
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cal, en donde l? mGsica s¢ presente siempre cn primer plano.
Adenmds los programas musicales presentariin a los cantantes o nl
sicos. 1 contenido dominante musical estard determinado por
¢l tiempo, por esta razdn es que alpunos programis no han sido
considerades como musicales, dado que aunque presentan a los in
térpretes y su mGsica, el ticmpe predominante del programa lo

ocupian concursos, actuaciones cémicas, etc.

Ahora bien, la musicalizacibn de programas, es la
otra forma de presentar la msica por‘tclevisibn. esta modali-
dad rcfuuria, apoya, anima, alegray hasta puede 1legar a con-
tradecir ¢l contenido de un programa, de hecho ¢s un fendmeno
sumamente importante poco estudiado, en dcndc ln mﬁslca sc uti-
liza en segundo, o tercer plano, muy pocds veces en prler pla-
no, y de ser asi es por unos cuantos scgundos, ¢l intérprcte no
aparece. Un buen musicalizador pucde darle vida, interés y
trascendencia a un programa que por el mensaje vc?bnl o imagi-

nal que maneja, no los tendria.

otra tipificacibn que se hizo para facilitar el and-

lisis, fue la divisién de 1n7progrnmupi6n por -tipos de-progra-

mas. Este aniilisis se us6 bas:cumcnfc con c\rfin dc conogcer

1a distribucién de txcmpoﬁ y tcmatlcas de ‘la progruma 6n £n

este sentido se gstahlec crox 42 tlpos dc proLrnmas. o

1) NOTICIARIOS: Se Lona deran Tos’ programas dl1f105 g se
avocan-a 1a transmisién” dc los JLOHtDClmlCﬂtOS not1c10<oc,
la estructura de ¢stos es- ta prcscntncxon de las noticias

ilust radas en ocasiones con imdgenes.  Tal s el caso de tin

3)

4)

una trama o hlStO

tace, Dia a Diu, 24 Horas o Notivisa, entre otros.

PERIODISTICOS: En este renglbén se tomaron en cuenta los
programas que trataban temas actuales, de interés general.
Su - dinfimica a veces se presenta a través de mesas redondas,’
se utiliza el rcportaje o la entrevista. Por lo general sc
trata un solo tema durante el programa, o S¢ presentan cip-
sulas informativas que difieren en tiempo y temitica de las
noticias. Ejemplos de estos programas son: Reportaje,

Contrapunto, Aqui nos toch vivir, El reverso de la moncda,

“entre otros.

EDUCATIVOS: En este caso se ubicaron aquellos que colabo-
ran -en el aprendizaje y desarrollo de los televidentes. Ey
foreg;rscrémpiénn nétodos y téenicas educativas, en donde
la repeticién de ciertos elementos €s importante para cstos
mensajes. Ln estos casos s¢ encuentra, Follow me, Telese-

cundaria, Actualizacién de la SEP, Temas de Primaria, etc.

PELICULAS:. En este .caso estén todas las peliculas que se¢

transmiten por telcv:sxén, sxn tomnr en cuenta las pelicu-

las seriadas quc se prescnta en ires.o cuatro capitilos,

comunmente 11umadus~m1nlsqries

SERIES: ‘uPor‘scficﬁisc eﬂtxchdéﬁflosiménsajes que siguen

en cada programn, -que- se transmiten

con detcrmxnudn trecucncxa (acmqnnl o quxncenal) acerca

de protagonistus 0 temﬂtlcaa. \guulcs o parccidas, Por lo
general se trata de programas extranjeros en su mayoria nor
teamericanos, en este caso estin: El auto increfble, la is-
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1a de la fantasia, El Justiciero, £l precio del deber, cte.

CULTURALES: En este renglén se agruparon programas que
tratan temas de interés general, en el campo de las artes o
ciencias. Tal es el caso de Los grandes autores, El gran

mundo del teatro, El cuento, Lo mejor de las urtes, etc.

SERVICIOS:  Este tipo de programas son los que ofrecen un

cicrto tipo de scrvicio al pliblico, ya sea orientacién juri

dica, cinematogrifica, culinaria, entre otros,.cn este tipo
de mensajes estdn: El foro del consumidor, La guia de cada

dia, Cartelerva cincmatogrifica, ctc.

DEPORTIVOS: Cualquicer programa quc trnnsmita Jlgun1 1ct
vidad o resumen deportivo entra en cs;c rubro, “Asi pues un

partido de futbol, o Dcporterému;“coya. Acciﬁn, ctc., son:!

deportivos.

TELENOVELAS:  En este tipo dc progrumas ‘se:enpcuentran nquc
1los que narran una hnstoria por cupitulos, que ‘comunmente
suman 120, Su emisién rcgu11rmcntc ¢s diaria; salve en al-

gunos casos. Sy d1fcrcn

'on la catcgoan de Scr1cs,'es

que cs una histeria mucho -mis: larga, ndcm&s de que lns tclc
novelas en su mayoria sun,producc10nqs mexicanas o latinoa-
mericatas. Como ejemplos tenemos, Rosa Salvaje o

Senda de Gloria.

CARIEDADES MUSTCALES ¥ COMEDIAS:  Este tipo de mensajes’te

jevisivos son importantes por la diferencia que establecen

con los musicales. - Lus varicdades musicales manejan como

mensaje predominante las actuaciones, los concursos, los
chistes, més no lu mfisica, esto es, ¢l tiempo televisivo mu
sical no representa ni la mitad del programa. L1 caso de
las comedias cs mas claro, ya que se trata de mensajes humo
risticos presentados con actuaciones de situaciones '"comi-
cas™ o caracterizaciones de los animadores. De esta cate-
goria qucdan excluidos los programas que presenten cantan-
tes o concursantes o animadores que scan niflos o jévenes.
Ejemplos de este renglén son, Entre amigos, El mundo del es

pecticulo, cte,

INFANTILES-JUVENILES: Los mensajes dec este tipo presentan
animadores, ‘actores © concursantes, nifios, adelescentes 0
cdiricaturas, pero cn donde lo mis sobresaliente es el con-
¢urse, la actuacién o la animacisn del mensaje, cuando hay
misica ésta no cs lo bisico del mensaje. En algunos casos
se analiza la problemitica que viven los adolescentes o ni-
fos. lInicialmente sc pensd que s¢ tratara sélo de la barra
infantil, sin embargo habfa programas que por su temdtica
eran propiamente para adolescentes, 'y realmente no son mu-
chos por lo yue se¢ incluyen y mencionan en este vubro.
Ejemplos al respecto son, El pﬂj&ro loca, Gigio, TG a al-
guien. le- importas, Chicos y grungs E§n§§qdp§e de acuerdo,

La abeja maya, ctc.

MUSICALES:  Finalmente csta cqtegorin,_la mﬁs importante
en esta jnvestigacidn fue dcllmxtada con 145 51gu1cntes ca-
racteristicas: Programas en donde prcdomlne en temdtica y

tiempo la misica, pero con el requisito de que se presenten
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los intérpretes, no importando si se trata de programas en
estudios o locaciones exteriores, ni si son videoclips. &1
eje de cstos programas s la vinculacién entre el comunicas
dor musival y sus teleespectadores. La mlsica sicmpre se
presenta en primer plano. Ejemplo de c¢sta categoris-son

Nostalgia, Para bajitos, Estrellas de los 80, Video Exitos,

La hora de Bellas Artes, etc.

Estas 12 diferenciaciones permiten estudiar 1a infor

macién predominante en la temftica de los programas,.con 1a ma-
yoria de sus caracteristicas, por ello no s¢ establecieron tres
o cuatro grandes rubros como s¢ hace en la ley Federal de Radio

y Televisidn.

La diversificacién del mensaje televisivo asi hecha,
da ta oportunidad ademis de analizar con muchos-mis elementos
definidos, ¢l objueto de nuestro estudio, el mcnsnjc musical te-
levisivo, los programas musicales propiamente.

Es oportuno aclarar ademfs que estos 12 tipos de pro
gramas s¢ utilizan esencialmente para analizar la programac ibén
actual, aunque con los otros incisos s¢ conserva la caracteriza-

-cign de los programas musicales.

2.4, An(ucvdun{aehde ta Programacin Mus.fcal

Los antecedentes de fa progrnmncién musjcal en la te
Jevisién mexicana, en tériinog estrictumente titerales comien-
san desde el inicio de lu televisién comercial, de hecho el pri

mer programi que se transmitié fue un concierto sinfénico, cl

29 de julio de 193¢ a tyavés de canal 4 concesionado a Rémulo
orrarring. (20
Sin cmbargo esn dicada fue casi experimental dado
que 108 diferentes concesionarios, eran los pioneos de la tele
visién en México, por esta razén, asi como por cl hecho de que
el primer canal peblico (canal 11) salié al aire en 1959 mo-
mento en el que ya cstaba integrado Telesistema Mexicano. Y
finalmente porque pava 1960 aproximadamente, ¢l racanrol empie
7a a cscucharse y vivirse cn nuestro pais; por todas estas ra-
zones el momento significativo para la programacién musical por

televisién con énfasis en la mdsica infantil y juvenil, surge a

partir de Jos aflos sesenta.

De cualquier manera los nﬁoé iniciales de 1la televi-
si6n mexicana vivieron nomentos musicales tan importantes como
la inauguracién del estudio A" de TelEviceniro con un programa
musical que patrocinaba la Cervecerfa Modelo en 1951, El elen

co de ese programa lo encabezaba Imperio Afgentina y Los Coche-

I'OS.(ZI)

para cuando st fusionan,los»canales'Z, 4y 5, y nace

=:Telesistema Mexicanb. surge un programa pusical ‘con un gran im-

pacto-en lu gpoca (1955), su nombre . Max:Factor . Este pro-
grama tenia como animador_a. Carlos Amador, y una de las artis-

(21}

tas que sC préscniabnn sraVirginia:lépez.

(26) reélegufa, Ho. 1233, p. 6.

(210 ibid., p. 8.

{22) 1bid., P. 4.
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También en 1955 nace el primer programa musical y de
entretenimiento, con entrevistas: Estudio Raleigh en donde can

tan a dido Dora Maria y "EI pajarite" Moreno.

Para 1957 comienza.a tomar fuerza cl.primer programa
(23

de mGsica ranchera en el canal 2, Noches Tapatias.

Los programas musicales en los afios cincuenta son
mensajes mis que nada vinculados a momentos previos, en los cug
les la radio cra la reina, cs como una Epoca de nostalgia al pa
sado musical, pero al mismo tiempo la antesala a la nueva ctapa,
de hecho los programas musicales pura ninos y adolescentes como

tales, comienzan a surpir hasta los afies sesenta.

Sin la intencién de csquematizar cl mensaje musical,
y para descifrar los anteccdentes de la programacién musical de
los afios sesenta hasta los ochenta, se establecerd que, por mi-
sica ranchera y folclérica se entenderd aquella que involucra a
mariachis, grupos Gtnicos ¢ instrumentos prehispdnicos; por mi
siva romintica sc recuperard bisicamente el ho{ero interpretado
por trios o solistas con instrumentos aclisticos. La misica
¢lasica implicar una interpretacibn musical con instrumentos
sinfénicos.  También se utiliznré en algunes casos el término
mfisica orquestal internucional, quc como se indica hard referen
cia a la misica interpretada por orqu0stux (no 51nfonxcas) de
diferentes pafses, Findlmepte. vendria la mGsica infantil y ju
venil, la cual cstd por demis-explicada.

(231) 1bid., p. 8.

La utilizacién de dcterminados instrumentos son los
que brindan esencialmente las diferenciaciones musicales, asf
pues los instrunentos electr6nicos tienen un papel clave en cl
caso de la mdsica juvenil, instrumentos sinfénicos en el caso

de la misica c¢lisica, los actsticos en la folctdrica, etc.

Aunque es obvio, cabe destacar que existe la posibi-
1idad musical de combinar instrumentos, es por ello que en cl
mensaje musical por televisi6én para nifos y adolescentes s¢ in-
tegran caracterfsticas particulares, ademds de los instrumentos.
Eneste sentido lo importante es definir la diferenciacién de
este tipo de mensajes musicales-por televisién frente a "otros".

Por ello no se traté de delimitar con toda rigurosidad los

JimeUotrps' programas. musicales.

Asf pues, la misma historia de la programaci6n musi-

cal recuperard los clementos que diferenciarfin a los programas

misicales para nifios y adolescentes, de los "otros', 1ldmense

folcléricos, clisicos, roménticos, etc.

Regresando a la historia, se observa que en los pri-

meros anos de los sesenta, la televisisn presenta a intérpretes

como Los Trcs Soles, Catalina Agullcrd, El M1r11ch1 Colima, el

Trio Tarxﬁcurx, el Mariachi Vargns, entre otros. De hecho en

el desfile de_@xitos de julio de 1963 el primer lugar lo ocupa-

ba José: Alfredo  Jiménez con Liegﬁ borraro. el borracho, si-

guxendolo una_serie de pxezaq rancherus y:-boleros interpretados
(24

por mariachis 'y trios. escnc1a1mente. -

(24) Telegufa, No. 570.
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Las orquestas cn ¢studio tocando piezas norteumerica
nas eran también parte de ese momento musical de la televisibn,
en cuanto a la misica clésica habia dos programas en canal 1l

"MGsica v miisicos inmortales" ¢ "Iniciacién a la misica”. '

'
25}

Para 1963, la progrnmacién musical se concentraba en
1o0s canales de Telesistema Mexicano que ademis eran tres, fren-
te a uno del Estado, Dentro de este panorama s¢ observa que
de los 28 programas musicales que s¢ transmitian en la televi-
si6n, s6lo cuatro cran de canal 11, de los cuales dos eran de
misica clisica, uno de misica folclérica y otro mis de misica

N
rumﬂntica.(““)

para estc momento ya. se empiezd d esch;

char una nueva misica, a la que.se llamﬁ ™Nueva Ola", la cual
tenfa raices norteamericanas que se introducc a México con ras-
gos cminentemente comerciales a través de fa compaiia disquera

Orfedn, Esta 'Nucva Okﬂ'ihtegruba;’cnrus y voces jévenes, rit-
mos nucvos, letras ligeras, pcfo al fin y al cabo se vivia como
una mésica extrafia a la mdsica predominante de ese momento. Y
ciertamente el nuevo momento musical-juvenil se asimila secial-
mente asi, como un agente cx!crho, no-propic, un tanto fuera de
contexto,  Un cjemplo claro c# el desfile de éxitos que ¢i ju-
lio de 1903 sélo tenfa bolcros y'cuncioncs rancheras, para sal-
tar uhruplumcngc en octubre del mismo ‘sito a ubicar en primer Ty

gar a liespeinada, rock de Palito Ortepa con Manolo Mufioz, <0

(25) 1dem.

{20) Telegufa, No. 542,

mo la Ginica y primera cancién de la "Nueva Ola™, cntre los bo

1 s v . . L 127}
eros v las rancheras.

Para estos momentos los programas musicales predomi-
nantes eran los vomfinticos y foiciéricos, en segundo lugar esta
ban los mensajes musicales clisicos y orquestales internaciona-
ics, y finalmente los musicales para nifios y adolescentes, en

este. Gltimo caso hablamos s6lo de Telesistema Mexicano.

Los cantantes.y msicos del momento eran pues, Los

Tres.Ases, Lucha Mofcno, Alfonso Prado, Percy Faith, Ray Coniff,

Peﬁeerfris, y se comenzaban a cscuchar Angélica Maria, Manolo

Mufioz. y;Julissa entre otros.

Ya.cen 1563,713 nueva mGsica se integra mis al desfi-

le de 6xitos, ya se colocan tres canciones juveniles, Despei-

‘ﬁada; - Magia Blanca ¥ para cuando joven, csta altima cs

‘fun?twist norteamericano. que cantaban en cspafiol Los Hooligans.

Vicios musicales comienzan a formarse, y grupos mexi
c?nbs hacen traducciones o simplemente le ponen letra en espa-
fiol A canciones exitosas de Estados Unidos, poco a poco los mG-
sicos jévenes van surgiendo, pero con und idea fragmentada de

1o que es la misica, separando la claboracién, composicién e in

~terpretacifn musical, como funciones aparte,

1964 es un afio importante pnra~la,mﬁsica juvenil al

surgir. programas’ como premier Orfeén, Nuevos Valores, Todos a
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Bailar o Automex Prescnta; cstos programas de Tulcsistem Mexi
cano fueron-los que lanzaron mis enfiticamente a los jdvenes in
térpretes, cuantitativimentc son pocos mensajes televisives, ya
que predominan los mensajes musicales folclGricos-rancheros v
rominticos, von la variante.de que estos gbéneros se combinan

con la comedia.

Al parecer, la misica “nueva™ juvenil requeria sua
vizarse, por lo que el nuevo sonido y sus intérpretes se inte-
graron a la televisién acompaiiadosy la misica y la comedia se
vincularon, dando lugar o los programas denominados de Mvaries
dades". Este tipo de programas le restaron fuerza a la miisica

como factor del cambio musical, aGn en ¢l campo comercial

Por otra parte surpid el programa "Jazz" -en canal
11, que contemplaba cse otro lado de la misica moderna, donde
la comercializacidn no hubia incursionado! - el jazz. Este pro
prama matiza. la programacign musical de canal 11 donde predomi-

(28)

naba para 1904, la mOsica clidsicua.

Los intérpretes comerciales-que comienzan.a.despuns
tar a través de la televisi6n sont -Rocio DGreal, los Locos del
Ritmo, lLos tlermanos Carridn, Enrique’ Guzmin, César Costa, Rivis

presiey v lLos Beatles.

i otro-renpgldn, (1os Programis infantiles s¢ contem-
plaban bastante diTerenciados de los juveniles, no s¢ trutabi.

Ll
de esa vitalidad y fuerza Jdel rocanrol, los nifos scpufan sien-

{28) Tr-lcquf.l, Ho. G111,

do npara los productores de televisién, parte de un mundo de mu-
fiecos y carivaturas, asi con esta idea aparecen programas como
Siferias mensajes d¢ concursos y canciones, o hien Carru-
sel infantil donde cantan nifos actores de Televicentro, o

fstrellas lnfantiles . Hay que notar que la denominacién de

los programas en si misma, encierra una diferenciacién muy evi-

dente con cualquier otro tipe de programa musical.

Para 1965 aparcceh nucvos programﬁs comerciales que
difunden los ritmos juveniles, tal es el caso de Debate musical,
La 015 Baby, liulla Baloo, Constelaciones General Popo, Ciclora-

CmatMugtcaloentre eslos programas resulta significativo el he-
cho de‘que se introducen cada ve: mis insistentemente artistas
y‘pic:ns norteamericanas, lo cual se nota desde el nombre de

(29)

los nuevos programas.

kn el caso de canal 11 aparece un nucvo programa mu-
sical folcltérico, Misica Tradicional , 7y se manticme el pre-.

Jodinio del mensaje clidsico.

. Lnbrclnuién compaiiias disqucras-telcvi%}én se vuelve
mﬁslcvidcutc ¥ cxblic{tu como cn el caso de Debate Musical, don
“do-se difunden los discos y cantantes de la firma Mussart, que
'juntp:ccn peerless, RCA, CBS, Orfeén y Gamma son las mis impor-
f;ntcﬁ de1a Epocu. {Actualmente Televisa cuenta con cinco
compaiias. disqueras entre las que estin Lasser, Gamma y Teledis

cos. Por lo que al parecer, a Televisa le interesa mis el con

(201 Telegufa, Wo. 685.
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trol disquero a través de los intérpretes y compositores, y ne-
gociar publicidad, con cmprcsds disqueras como EMI, WEA o Poli-

gram}.

Cabe destacar para este momento, que las canciones
en inglés traducidas al cspaftol ya tienen mucha fuerza, de he-
cho, Y la amo de 1os Beatles interpretada por Santo y Farina
en espafiol, se cncuentra.en ¢l scgundo lugar de popularidad.
Ademds las canciones extranjeras con preferencia norteamerica-
nas, s¢ popularizan, comercializan, y SUrgce ¢l programa Hulla
Baloo cn donde sc presentan s4lo cantantes y Erupos de Estados

Unidos como Jack-Jones, The Shaw, Wooly Bully, ctc.

En cuanto a los nifies, ¢l programa La Qla Baby co-
micnza a mancjar ia estructura QC un programi juvenil, en cuan-
to a la forma d¢ presentar.a los nifios y sus canciones. Como
figuras importantes en cstelruhglén estén Janctte Arceo, Pily ¥y

Rosita, Genaro Mereno y él'Conjunto Alvarado.

En- 1900 succdon una serie de mezclas intercsantes en
fos prorrqmas muﬂxculcs, yn quc derccc un programi como Ritmeo
w7 en la telovisién® pflvﬂdd, en donde sc presentan intérpretes
navionatessy cxtrnnjcros,rqucrnos y vicios, rock y mdsica ro-

mﬁnlicu.\Tﬁl es ¢l caso-de Eva Maria, Trio Los Montejo y Los

Beach Boys enoun mismo progrumu. Este fenémeno también se cv‘

dencin on tas 1istas de populuridnd, ya que junto i Rocio Diir-
cal aparece petuta Clark, Nancy Sinatra, Angélica Maria, Connie

Stevens, n bhien junto a George Maharis cstd Enrique Guzmdn, Los

Beatles, Elvis Presley y Alberto Varguez, entre otros.(so)

Sin embargo por otro 1ado, también se establecen di-
ferencias claras, al surgir programas como Nocturnal con msica
romintica exclusivamente, Club Intantil Mexica-que regresa a la
aGsica de Cri-Cri, ¥ Aceibn 6330 programa que difunde Gnicamen-

1 GN

te mGsica juveni

Para 1967 el nfimero de programas musicales cn gene-
ral sc_incrementd cansiderablemente, 12 mGsica juvenil (a go-
go y~rccnnrol), dominaba el panorama @ yravés de programas cO-
merciales como Clan 2 Go Go, o, Fanfticos & go RO ademiis de Pre
,mﬁcfwgpfg6n que . ya contaba con tres afios al aire, poT lo que se

consolidaba como un importante programa difusor de los cantan-

(32)

S tescy frupos juveniles. N

Lste afo sale al aire en el canal 11, un programa de
‘atisica cldsica para los jévenes, s¢ llamaba M651ca para gente
joven, ¥ presentaba concretnmente mésica: de cﬁmwra, este antece

dente es importante por ser de hccho, el: pr1mcr programa para

(33)

jévenes en ese canal.

Desde 1968, cl~panoramarcomien; ‘g cambiar en rela-

c:6n a 1ﬁo~ anteriores, pr1meramente porque algunos programas

se transmxrcn 1 colores, . se anuncxa cl surglmxento del canal 8

30} Telegufa, No. 7447
{31} Idem:
(12) Idem

{(31) Telequfa, No. 160.
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y 13, y aparecen cn televisi6n los primcros grupos de rock mexi

cano con letra y mOsica de los mismos srupos. Estos aconteci-
mientos poco a poco definen lo que serd ¢l panorama de la miisi-

por televisién cn los sctenta,

[l surgimiento de los nuevos canales implica una com
petencia y reorganizacién.en la programacién y estructura tele-
visiva que culmina con la creacién de Televisa vy la compra gu-
bernamental del canal 13: Por otra parte la introduccién del
color en la televisién repercutird en la construccibn y penetrd
ci6n de las imigenes. Finalmente la posibilidad de crear un
estilo musical entre los adolescentes, cou letras y misica de
grupos mexicanos cambiard la ‘idea de “1o-que habia-sido la-mlsi-

ca juvenil en los afos sesenta.

Asi pues los cambios mis significativos en la progra
macidén musical son la aparicién de Happening a go go, que s¢
transmitia por canal 5, ¥ presentaba grupos mexicanos como - Los
fequila , Los de la Clase Media , ~ El Hangar Ambulante , entre
otros, contrastando con Los Rocking Bevils , Los Leo o Johny

t

Dinumo que presentaba- Premier Orfeén. Ademis también surge la

primera clase de educnci6n musical por televisidn, que se trans

( 4)

mitié en un canal comcruxal

Para 1969 dparcccn los prxmcroq programas musicales

nnovadoras cn’el campo video-

antantes y: grupos norteamericanos

del canal 13y 8, con 1d

. musical como cl‘preScntnr ar

{14) Tclcgufa, No. 048,

‘nes.que tocaban la misica folclérica.

3 través de la filmaci6n de sus concicrtos, con ello se marcan
los anteccdentes de lo que actualmente son ‘los videoclips. Tal
fue el caso de Mits Hits lits en canal 8, pisco 13 y Club Beat

a Go Go, en canal 13.(35)

Los nucvos canales presentaban ademds una programi-

cibn musical cuantitativa y cualitativamente importante frente

a Telesistema Mexicano y canal 11, con acentuacién en el caso

de 1 mdisica juvenil, asi se observa que el canal 8, presenta

cuatro programas musicales juveniles, y canal 13, dos; frente
a-tres de Telesistema Mexicano y dos de canal 11.  De hecho la
entrada de los nuevos canales a 1a estructura televisiva mexica

na revitaliza y dinamiza los patrones de 1o que venia sicndo la

“misica juvenil hasta ese momento, la misica juvenil se envicia-

ba poco a poco entre nombres y armonias repetitivas, los cantan
tes parecian permanecer intocables, a través de la década, y 7€

sulta que segin las listas de popularidad de Telegufa, como can

“tantes modernos aparccen en primer lugar: Alberto Vizquez y Ang8li-

ca Maria con sus canciones de mediados de década, (para 19691

Otros matices para 1a.mdsica juvenil, fueron el pri-

‘mor festival de la Cancién Xnternncionul que se celebré ese aflo,

Vy ln difusién masiva de un grupo “de*intérpretes y mGsicos jéve-

Estas dos variantes re-
fuerzan por un lado (Fest:val de 1a Cancién Internacional}), el
sentido comercial de la industria mu51ca1 y por el otro lado

la necesidad de manifestar el cansancio y rechazo a los patro-

(35) Telegufa, No. 864.
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nes comerciales musicales de los afios sesenta, regresando a los
instrumentos musicales actisticos, a los ritmos de las comunida-

des indfgenas, a las canciones revolucionarias, etc.

¥ asi recibe la mdsica por televisibn a Ia nueva dé-
cada, periodo clave por 1a reestructuracidn que sufre la televi

sibn mexicana, tanto pGblica como privada.

En los albores de la nueva década de los sctcnta,'el
panorama en 1a programacién musical se altera, ya-que disminuye
el nfimero de programas musicales, sin embargo se comienzan a
plantear lincas ¢claras en la difusién de distintos géneros.
Aparece cn canal 11, Encuentros,- programa que. difunde 1a misica
de los compositorcs nuevos de la cancién mexicana recuperfndose
1a idea de sintesis en 1a msica, esto ¢s, elaboracibne inter-
pretacién como partes de un sélo proceso musical. Adends el
mismo canal 11 produce Un nifio una fantasfa, programa sobre
danza infantil, elemento que anteriormente habia side contempla

(36)

*do,como un especticulo clasico, para gente adulta.

En el Tubro de la mfisica ‘infantil, el canal 8 co-
mienza a difundir un programa de-caricaturas. sobre los Beatles,
este mensaje es el primero que vincula la mGsica y grupos ante

(37)

riormente prcsontndos para jdvéncs, con los niftos.

l.os adolcscentes por otro- lado ticne espacios musi-

cales por televisi6n-claramente definidos, Telesistema Mexicano

(16) Telcquia, No. 457.

(I Telequfa, No. 443,

presenta a4 esos artistas mexicanos o latinoamericanos interpre-
tando aquello que comercialmente se apoya, empieza a sonar el
nombre de José JosE, por ejemplo.  Canal 8 y canal 13, por
otra parte se¢ avocan d difundir misica extranjera de cantantes

jévenes, esencialmente norteamericanos.

En este momento el rocanrol como moda comercial (no
como movimiento musical) se cmpieza a debilitar, va surgiendo
una nueva cancidn moderna, que eé de corte romintico, que se de
pominard “balada”, esta nueva mfisica integra desde sus ini-
cios los elementos televisives para su comercializacién, y em-

piezan a sonar nombres como Carmela y Rafael, Mona Bell, Jos€

~José, Juan Gabriel, etc., ademis de los cantantes ex-rocanrole-

yos como Angélica Maria, Manclo Hunoz, Alberto Vdzquez, entre
otros, "El intérprete necesita ser ahora un showman, siguiendo
el estile desarrollado, a partir de los afios sesentas, por 10s
espafioles Raphael y Camilo Sesto, el argentino Sandro y el la-
drillero britdnico Tom Jones. La cancién se.vuclve especticu-
1oy adquiere un valor casi puramente visual, lo cual va en de-
trimento de la crcat}vidud musical".(SJ)

para este momento 13 separgciﬁn entre intérpretes-

compositores ¢€s comercialmente un fenbmeno muy clavo, por lo

“quepara“la balada del momento.surge un grupo. de compositores

Zomercinles, entre- los-que Sé encuentran Armando Manzanero (ex

Sicompositor de rocanrol), Héctor Mencses, Sergio Esquivel y Do

(38) Yolanda Moreno wivas. “"Mislica del rock: Idolos rocanrole-
ros", Historia Ilggtrada de_lg_Mﬁsicu popular, Pp. 11.
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lores de la Collina, su caracteristica cra practicar el estilo

moderno ninternacional® con rasgos de balada romintica.

5in embargo todavia en 1971, contrastando con ta ba-

no que para ese momento comenzaba a definirse con caracteristi-
cas propiuas & través de grupos como La Revoluci6n de Emiliano

zapata, Javier Bitiz, El Grupe Tequila, etc. Ejemplos de es-
tos programas cran Disco Club en el canal 8 0 Aplauso ¢n canal
4, desgraciadamente esta alternativa para la mfisica juvenil du-
ré6 y se difundié muy poco, por todo ‘lo: que el rock significaba

ya, como un género propio Jd¢ los jévencs de ese momento. (39)

para este afio, el canal 11 .- toma la bandera en la
masica alternativa que viene sﬁrgicndo, 1a que se llam6 de pro-
testa, que era bésicamente folclérica, y que fue vista como 1a
posibilidad de oponerse a la penetracién cultural, por cllo s¢
regresa a la instrumentacién acGstica con instrumentos autcto-
nos como Kenas, charangos, zampofias, violines huastecos, €tc.;
con este tipo de miisica jdvcnil (porque ademfs implicaba la
participacion de gente joven), surge ¢l programa Nueva mGsica

(10)

dominio de la msica clisica.
Canal 8 y 13 pava este momento comienzan a transmi=’

tir dos propramas de . concurso mﬁsicn:bnile juvenil que-son Gane

(39) Teleguia, WNo. 995.

(40) Tolegufa, No. 973.

tada comercial, existian programas que difundfan el rock mexica

en México, en canal 11.  Aunque desde luego. se muntxcnc el pre

bailando y Hot pans Vvs. minifalda, ombos comerciales.

tn 1972 la promocién a cantantes norteamericanos es
notoria, los intérpretes de la msica juvenil por televisién sc
ron;entrnn on-figuras como Tom Jones, Aretta Young, Paul Anka,

Rolling Stones, shirley Basscy, Glen Campbell, ctc. S6lo ca-

Cpall 1l se mantuvo con su propramacién musical folclérica de pro-

41)

testa, clisica y romsntica.( Canal 13 todavia en manos pri

vuadas, integra e innova intensamente su programacién musical pa

“ra-nifios y -jévenes, y aunque mantiene sus programas de msica

extranjera como Canzionizzima, promocién Musical, Acuario, Musi

eal ‘de 1o Juventud, Sesibn de Jazz; también aparecen programas

sodesmisica de pro(cs:a-folclériccs como Folclorama, El Folclore

“urbano, Ciclorama de México o Latinoamérica Ya. Se incremen-

tan asimismo los programas musicales clésicos, como Concurso de

misica clisica o Escenario Sinfénico, finalmente para nifios se

crea un programa en donde se analizan las canciones de Cri Cri:

.. Valores, antecedente del actual Valores Juveniles Bacardi.

Sentido Social de las canciones. Con esta barra musical el ca

nal 13 en 1972 cs el miis importante en este renglén, ya que ade

~mﬁs, tos canales de Telesistema Mexicano se encuentran muy ocu-

pndos en 1a produccién de comedias, auaque es importante mencio

o nar quc en oste afio s¢ organiza el concurso. nacional de Nuevos

(42)

(41) Telegufa, No. 1012,

(42) Tcleguia, No. 1038,
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Canal 8 por su parte, s6lo integra 3 nucvos progra-

mas musicales, que difunden bisicamente baladas.

Y a pesar de que en este-afio la situacién polftica
organizacional Jde la televisién mexicana se transforma, dado
que ¢l 28 de noviembre canal 8 se fusiona a Telesistema mexica-
no y nace Televisa, y un poco antes ¢l 15 de marzo el gobierno
compra el canal 13, la mlsica a difundir por TV, no sufre gran-
des cambios cualjtativos, las medificaciones son de {ndole cuan

titativas.

Ast ﬁucs en 1973°se retomars en canal 13, la mGsica
orquestal internacional y romfintica con progrnmus como Buenas
tardes musicales, Revista Musical, Sucesos musicales; El-show
de Fitzgerald, Especialisimo o Sibados con Saldafa, disminuyén.
dose 1a barra musical juvenil, en este campo s6lo surge un pro-
grama de msica clfsica denominado Concierto para la juventud,
en cuanto a la msica infantil se desaparcce cualquier intcnto.(43]

Contrariamente en canal 11 se refucrza y diversifica
Ia programacibn, se lanza Rock en la cultura, programa juvcnii
que difundfa a grupos mexicanos de rock, -tambin aparece un pro
grama de msica de protesta-folclérica con.artistas latinoameri’
canos que se llam6 Yo canto por cantar, vy se mantienen los
mensajes de mGsica clﬂ&ica; La presentacidn dé Rock en 15 Eul
tura permite por vez primera-en canal 11, atraer pGblicos ado-
lescentes que posiblemente nunca habfan reparado en lu existen-

cia de este capal, ademfis para el momento musical constituye

{43) Telequfa, No. 1102.

realmente una altcrnntivn.(dd)

Por otro lado en Televisa, canal 8 y canal § son lan
zudos como los difusores de la msica juvenil extranjera con
.pfoérnmas como  Un poco de msica y Especial 73, mientras el
canal 2 se presenta como el difusor de la balada juvenil con in

'térprctes nacionales, a través do’ Dias felices klecnex o Mu-
7 'Qicilisiﬁo.(is) i

En Televisa 15 mﬁsica se estructuraba ya, con rasgos

~‘defihidos para su difusién, ﬁicntras que por cl lado de 1a tele

i visién pabYica se obscrvaban titubeos, desorganizacibn, incon-

sistencia. Canal 11 por falta de recursos ¢ importancia polf-

sttt ica-no- sel-constituyboen ejoide la televisibn pGblica, y sus ey

fuerzos en materia musical nuevamente se perdieron entre el
‘arrollddor mensaje televisivo musical comercial.  Canal 13 des
_de que nace de manera gubernamental vive gran inestabilidad en
: “su-difusién musical, caracterizada inicialmente por un claro de

‘sinterds hacia nifios y adolescentes,

. Para 1974 canal 11 laza dos nuevos programas musica-
-,‘ tes para adolescentes MGsica Express y Star Parade ambos pre-

entaﬁ‘cantantes y grupds,extrnnjeros. tal y como se presenta-

“bana principios de.los 70 por canal 8y 13, (46)

L 7(44) Idem.

145) ‘Telequia;  'Noi 1074.

(46)  Telequia, Hos. 1117.¥ 1160°
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El canal 13 hasta donde puede manticne en su progra-
macién musical algunos cantantes extranjeros en programas Como
Algo Especial, Barra Musical, Especialisimo u Opus 75, para cs
tas fechas una de las técnicas mds comunes en programss musica-
les era la videograbacidén, los programas en vivo eran muy esca-
s0S. La msica folcl6érica se manticne en canal 13, a través
de  Cada Latinoamericnno}JOJAsi pues, hasta este momento la m-
sica para este canal de televisién piblica constituye un cco de
ta modi, una expresibn cultural de determinados momentos, no

(47)

existe una linea clara de apreciacibn y difusi6én musical.

Para este afio, Televisa mantienc su campo musical

mis o menos cubierto enfatizando la importancia de-1a balada co

mercial y sus intérpretes con. Espectacular musical, Los gran-
des afos del rock o Recital con..., programas que se. transmi-

ten por canal 2, mientras se mantienc en canal 4y 5 musicales

extranjeros, y canal 8 comienza-a introducir conciertos sinféni

cos., (48)

La situacién de-la programacidn musical por Televi-

si6n se muntiene durante 1975;'los;cnmhibs mis. significativos

de este ailo son la®introdu

va clisica por canal 13 Corni xerto para lu juventud, -ademis

de rstc “cxnco nuestro, Aran)ucz, La nnlolonfa de-la ‘zarzuela

(4%}

quc diversifican la barra musxc11'dc canal 13,

(47} Telogufa, No. 1138,
(48) -~ ldem.

(49) Telegufa, Nos. 1176 y 1134,

e un progrnmn juvenil de msi-

Sin embargo 1976 si es un afio de cambios musicales
interesantes, comenzando porque en julio de ese afo se inaugura
ron las instalaciones del canal 13 en el Ajusco, a partir de
ese momento surgen dos programas musicales para adolescentes Opus
16 Q,Altn Tensién ambos dedicados al rock extranjero, ademis
aparece Una ve: mis..., programi que presentaba a vocalistas
latinoamericanos, lo mismo que MGsica en la noche, asi pues,
¢l panorama musical comenzaba a pintar como alternativa-compe-
fcncin frente a Televisa, aungue en el fondo se repiten e imi-

tan géneros, esquemas y producciones televisivas musicales.(so)

Canal 11, por su parte manticne su programacién con

Rock en la cultura, Star Parade y M@sica Express, asi como su

“programaciénicidsica.. ..o

Televisa en cambio comienza a incursionar en el cam-

'po musxcal de los nifios y aparece los domingos por canal 2; Prg

grnmn musical infantil, 59

A principios de 1977, el canal 13 continua consoli-

/dando. su programacién musical juvenil, aparecen programas como

Losjndtdrcs del cambio, - dedicado a lo~ cantantes del rock de

:10s.60; - Recital,  que presenta grupds extranjeros, lo mismo

que’- M@sica en 1a noche y Alta Tensién, - adems surge Musicalf

=45 1Moy prcsuntando a un \oquero mexxcnno Guillermo Briseifio.

Capal=13¥,-por.su parte mantlene su programac16n ¥y Tclev1s1 Tea-

150} Telequig, No. 1248,

(51) Telegufa, No, 1270.
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iza cambios musicales importantes a fines dc 1977, a través de
anal 4 se estructura una barra musical semanal, yue iniciaba
.inrinmcntc a las 17:30 horas, con la presentacibn de todo tipo
e géneros,. as{ pues se cncuentran:  Tropisalsa, Redova y Taco-
izo, Ahora vey yo, Cita con..,, Tiempo de Danza, Desfile de
Fxitos, Guitarra y amor, Esa mlsica nuestra, etc., como se ob-
berva la gama musical es muy amplia, sin embargo solo sv crea
bn programa musical para jévenes que es Desfile de éxitos pre

K
sentando artistas nacionales, (5%)

En los filtimos afos de la década, la misica comer-
cial vive un momento relevante en Estados Unides, el negocjo mu
sical se va depurando y surgen grupos, imfigenes, bailes pelfcu
las, etc. tal fue el caso de La familia Patridge, Los Osmdndr
Brothers, Los Jackson Five, para finalizar con el gran golpe;
el travoltismo, todo cste fendmeno que se gestd paulatinamente
di6 una nueva perspectiva comercial a la misica juvenil, la md-
sica disco se expande por todas partes. Aparecen las discote-
ques, las modas, ¢l baile, y la televisién participa de este
nuevo momento, canal 13 lanza los domingos el show de los Os-
mond Brothers y desaparece de-su programacién Alta Tensibn, lo

que define la actitud de este’Canal-frente a la- nueva.moda. Por

su parte Televisa produce el (umbso Fichre del 2 con Fito Girén

como conductor, programa que ¢ifundfn el travoltismo:

Asi pues ‘In televisién mexicana’ exceptuando el ca-

~mal 11, sc abre a la‘moda-musicai norteamericana. Lo que su-

{52) Telegufa, No. 1288,

cedi6 en Canal 1! fue que cxistfan ciertos elementos televisi-
vos estructurales, no solo cconbmicos, que lo mantuvieron al
margen de los momentos novedosos en la comercializacidn musical,
de hecho surge un programa musical que realizaba anflisis sobre
los disces, Discoteca Privada conducido por Sergio Romano,
ademiis aparece La Rumba es cultura, con lo que se responde de

alguna manera al nuevo momento, (33)

Realmente 1878 fue un afio importante, Televisa lanza
en canal 5, Disco-TKS que difundia la onda travolta pero vista
desde los bailarines ¢ intérpretes.de EU; canal 13 en su pro-
grama Barra Musical presenta a Los Jackson, Van Mac Coy, ctc.,

y en un buen intento de querer ir mis alld produce El Taller

=de=la- alegria..con Alberto Lozano, .ipor fin la misica para ni-

flos tiene un espacio en la televisi6n pGblica! (canal 13), ¥y
es0 no es todo surgen Disco loco, loco, loco; Desfile estelar
y. Chocolate cantante, programas musicales para adolescentes.
Desgraciadamente tal y como siempre ha sucedido en la Televi-
sién Pdblica, mAs que ser un proyecto cultural ‘a difundir, es-
ta nueva barra musical fue producto de-la-inquietud e ingenio
de dos productores, José Luis Calderén'y Claudia Millén, pero
como fue un esfuerzo individual y ﬁo:ihsﬁitﬁ;ﬁonalh fue fugaz

y perdié significancia, cuanﬂo'buddshébefféido el-inicio de una

programacién musical para nifos 'y adolescentes sélida'y perfec-

tible con el.tiempo.

(53) . Telequfa, No.. 1338,

154) IE!E?L‘!&' No, 1363,
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Durante los setenta, 1979 fue el afio clave en mate-
ria musical, todo se podia haber hecho hasta con el minimo pre-
supuesto, los adolescentes comenzaron a ser cl centro de este
tipo de mensajes, era cl memento de presentarles opciones, de
darles atencién musical, se podfa haber aprovechado el auge de
la mdsica comercial. Sin embargo fue aquf donde canal 11 y 13

s¢ hicieron a un lado,

Canal 13 lanza Cantarcs de Norte Q Sur regresando al
momento de la misica folcidrica, ademds préscntn Las grandes’
figuras del jazz, A través del flamenco, 'y se traslada del ca-
nal 11 al 13 Nostalgia con Jorge Saldafia, - Canal li en-la his-
ma linea produce Trova Latxnoumerxc1na, Tcled1nzu‘y Lar Nﬂsxcu

(interpretaciones clfsicas), (55)

Televisa por su parte dlfundc dlnrlnmente ‘Fiebre dc

24 horas siguiendo la linea de, rlchrc del

nal 8§ se presenta lLispecial stco,Zst' 79_y se transmite el sg

que la situacién se’manticn

si6n por canal 13 del i

(55)  Trlegufa, No. 1377, ' .

(56) Telegufa, Ho: 1399,

‘y 3 truvés dc ca-

L pablic

DECADA DE L0S OCHENTA

Entrando en csta nueva década y ya con la situacién
mis clara, ‘surge el fenfmeno musical comercial que predomina

hasta nuestros diss, los nifies-adolescentes cantantes. Bl jue

ves 18 de abril de 1981 se presenta en un programa especial al

grupo’ Parchis, a través del canal 2.

Mientras en canal 13 se difunde preferencialmente la
nfisica: folel6rica en programas como El nuevo canto, Estampas
mustcales, Canto, Cuento y Flor, Folclorama o Historia de una

Cancifn. ~Canal 11 sc daba mientras el lujo de presentar un po

W;,°° de todo con El Blues en México, Bellas Artes, Estampas musi

cales, Misica de México, La pequefn gran msica, y hasta se pro
duce un-programa de mGsica infantil, Mi Rincén con Karlitos y
su grupo. Pero como se ha visto en este recorrido, no se po-

dia esperar que fuera el inicio de un proyecto musical,

Para este afio las lineas musicales por televisisn se
definfan, ya que mientras para la televisién privada la misica

para’ nifilos y adolescentes tenia un sentido.clave, en el sector

no‘existia un interds de ningfin tipo por establecer pau

tas de difusién musical, en ocasiones se presentaba lo contra-

;i Griolha:Televisa, en otras se imitaba, cn el mejor de los casos

“se-difundicron alternativas musicales pero fueron inconstantes

por’ tanto poco significativas para:los. telespectadores.

Asi pues Televisa se nduefda Je los ‘aflos ochenta

‘en materia musical para nifios y adolescentes se comienza a
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transmitir Ustelares del sibado producido por Rafil Velasco,

importante productor de programas musicales en los 70 y 80. Se

comienzan a presentar a los valores juveniles, contindan los s

peciales musicales, y con Parchis aparccen Los Menudo, Timbiri-

che, Fresas y tantos otros,

"Pero... (Lstos j6venes de dénde surmieron? ‘;Dénde
aprendicron a transmitir ese su.sentir?... . Digamos que de pron
to me di cuenta de que la prc-adolesqéncin y la.adolescencia es
taban en ¢l mds profundo desamparo musical.., o sca que no ha-
bia grupos que se identificarfin con la gente de 13, 14, 15 afios

.ov Asi que se me metib en-la cabeza crear un conjunto a base

de muchachitos simpiticos que cantaran bien y bailaran inual..’

Tenin que encontrar un sonido distinto y al nismo tiempo
wl5T)

ioual..

Y surge ¢l fendmeno que como requisito pide que se
trate de nifjos-adolescentes menoves de 15 afios factibles de co-
mercislizarse, por tunto simpitices, simples, diferentes pero

isuales.
qguates

{57} Tnlugnfa, Ho. 1528, (Entrevista de Mar{a Teresa Flores
a Eduarda Dfaz representante y creador del grupo Menudold,

temiticas y horarios en la televisién.,

Y la televisibn privada con nuevos brfos exclamé:

Quiero algo comercial} negocio musical
oiganlo bien: SE VA A VENDER...

i Un ciento de rolas con punta de goma por
un peso!

i Cémprelas, 11évelas, usélasi"

(Fragmento de * "Buscando ‘1a fama" de Bote-
1lita de Jerez).

Annlxzdr 1a programnC16n actunl puede parecer un es-

~fuerzo poco’ prccxso debido al frecuente cambio en las programa-

ciones, o a l0s diversos eventos eSpeciales que modifican la
presentacién del mensaje televisivo. " Sin embarge lo importan-

te ¢s rescatar a grandes rasgos, la manera en que se establecen

Pentro de los objetivos de la investigacién estf el

describir y precisar 1us caracteristicas-del mensaje musical,
. en-funcién de 1os emisores televisivos, los antccedentes musica

: lcs, telcv;qx»os y programﬂt\cos. 'JSe*tiatb'dc dcfinir las 1f-

neas. mis importantes de 1a ptoduccién‘muslcnl para nifios y ado-’

lesccntes por tclcv1516n.

Esta aclaracién o relevante :dado que para este apar

tado sc analizé upa semana de programacién, y algunos de los
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programas que se mencionan, posiblemente ya no s¢ transmitan.
e hecho hay mensajes que s¢ analizan en el capitulo 111, como
cjemplos de casos concretos, que para este anfilisis ya no estan
al aire. Esta utilizacion de la programacifn cn diferentes mo
mentos es intencienal ya que pernite aprender globalmente la
concepcibn musical de la programacién en general.  Un cjemplo
¢s el caso del prosrama Tono 5, que de hecho es el nismo tipo
de mensaje musical que nanejaba Alta Frecuencia on el mismo ca-
nal y horario, pero quc para octubre de 1986 ya no aparece en

la programacién.

para este andlisis se tomd como unidad, la semana de
lunes a domingo, por considerarse un ciclo-completo dentro.de
la programacidn, esto es, cada dfa tienc una proaramacién dife-
rente gue se repite semanalmente, al final de la scmana la mama
de_programias Cs cn términos senerales el abanico temitico que
s¢ mancja en la televisién, salve algln cvento ocasional. Con
este fin se utilizé la revista Teleguia NGn. 1782 del- 4 al 10

de octubre de 1986,

La progrnmncién televisiva, como sucede en el caso

de 1a masica, de tan cotidiana ﬁuc ¢g, ‘parcciera no ser motivo
de inquictud o investiaacidn, pafecicru no tener la suficiente
importancia para ser cstudiadn: Y'ﬂéi, no s¢ analizan las com
binaciones de los mensajes, se deja de lado, el posible condi-
cionamicnto que st crea @ los televidentes para ver cierto tipo
Jde nmensajes televisivos, cn un determinado horario. to que
[recuentenente sucede en los estudios sobre la televisidn, cs
que se analiza aledn tipo de nensiajes doscontextualizindolo de

Ia progrnmnciéu en rencral. Es por cllo que al anatizar los

Tl cuerpo y “atlas emociones , -como’.comenta Antonio Delhumeau.

programas musicales, s¢ hace .a ubicaci6én general de este tipo
de mensajes en lo que es 1a programacién total de 1a televisibn

mexicana.

para analizar la programacién, se tomaron en cuenta
frecuencias y temticas y asi se establecieron 12 tipos de pro-
gramas: Noticiarios, Periodisticos, Educativos, Peliculas, Cul
turales, Telenovelas, Deportivos, variedades musicales y come-

dians, Servicios, Infantiles-Juveniles (no musicales) y Musica-

les. - -La-diferenciacibn entre cada caso, como ya s¢ explicd es

sencilla y permite manejar matizadamente 1as temiticas de la te

levisibn.

~-gsta-dlversidad-de-mensajes esénb}ecc también una
unidad primeramente como parte de-un centro emisor, Televisa,
SEP, fmcvisién, pero también como §nrtc de un medio: La televi
sibn.”. Enfatiiar esta unidad del mensaje, es parte del proceso

deesta investigacibn, ya que si bien hay programaciém y diver-

¢ificacibén de mensajes, también hay caracteristicas comunes a

todo tipo de mensaje televisivo, esto es, s¢ manejan elementos

“que sflo este medio puede brindar. Elementos que involucran

_una.seric de factores que van mﬂslnllﬁ de-la atencibn de los

sentidos humanos, la televisign imprime sus mensajes al inte-

‘rior de los televidentes, maneja. un_ lenguaje imaginal, empitico

(58)

Sin ombargo, también es cierto que- esta unidad televisiva, como

(58) Antonio Delhumeau. El hombre teatral, p. 110,
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en el caso de la mfisica, vive -una l6gica disgregadora, que ha-
ce 1lamados individualistas, no colectivos, y que ademfis por
su diversidad y complejidad impide l1a asimilacién dc la infor-

macién en su totalidad.

Entrando al anfilisis de la programacién, los tiempos
resultaron indicadores de la estructuracién y 6nfasis de temfti
cas por televisién. En este sentido,  "la sorpresa’ la cons-
tituyeron las peliculas que en ¢l caso de Televisa ocupan un

tiempo semanal de 73 horas, muy superior a cualquier otro tipo

te mayor estd dedicado también a las peliculas, con un tiempo
semanal de 29 horas 15 minutos, sin embargo muy cerca de este .
tiempo esti cl dren de Noticiarios con 28 horas 30 minutos. EI
caso de la SEP, esto es canal 11 es particularmente interesante
ya que los programis educatives son los que mis tiempo ocupan,

(59)

con un total de 35 horas 30 minutos.

Estos primeros datos se vlncul1n con’ la hxstoriu de

lo que ha sido cada una de ;11C1one< televisivas, que

en el caso de Televisa sc pucde explxcur por el tiempo que man-
tiene al aire sus canalcsy ’ﬁronCC16n no.alcanza a cubrirlo
y resultaria 1ncostcahlc.:'k ; ci caso de Imevisién, con otro
sentido de lo que es Ta tclcv Gﬁ:'sbrocupn un gran-tiempo 3

Noticiarios, que en térmlnos dc Lontcnxdo, “difunden umplia y de

talladamente las accioncs y cvcntos gubcrnﬁmentalcs. finalmen-

(59} .relegufa, No. 1782. {xnformacidn contabilizadal.

de programas, en ¢l casa de Imevisibn el tiempo cuantitativamen

te ¢l caso del canal i1 de la SEP mantiene prioridades en el
tiempo de programacién bastante coherentes con la: dependencia

que 1o organiza.

AGn sabiendo que para complementar el anfilisis de la
progrnmacién, el aspecto cuantitativo debe estar arompafiado del
cualitativo, ¢€s decir 1os contenidos, primeramente s¢ brindard

un panoramt cuantitative, para después pasar a un andlisis mis

completo. Asi pues, s¢ observa que:(ﬁo)
TELEVISA (dedica semanaimente)
HORAS T{PO DE PROGRAMA NO. DE PROGRAMAS
) : (semanales)
73 Peliculas 46 (peliculas)
“@ s 7 programs infantiles y-juveniles n
<35 30" Progrdmas culturaleskr 10
32 " programis musicdiqs . 16
30 55 Noticiarios ; 26 (emisiones) n
. 4 noticiarios
28 Deportes S 26 (eventos y pro-
= ST gramas)
‘25 R 'jsérics o B 26
23301 : "Telenovcylns . 1
Varicdadcs musxcnles y comedias .- 15
Per' dfsticos” B 10 '
fpggqmas cducat{voér im0
Senpicios. 3

(GOY-~ Idem:
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IMEVISION

IDRAS

29 15
28 30

22 45!

17 25

14 15

12 45"

8 30

SEP « CANAL T1

35 3
1o
14

10 30
LIREN

8 30

TIPO DE PROGRAMA

peliculas

Noticiarios

Programas educativos
Programas culturales
Programas pcriodfsticos
Infantiles y juveniles
Series

Musicales

Deportivos

Servicios
Telenovelas

Varjedades musicales y comedias

Educativos

Culturales

Peliculas

Infantiles y juveniles
Periodfsticos

Noticiarios

Musicales

~-g"(eventos 'y Progra -

NO, DE PROGRAMAS
(semanales)

1 (peliculas)

25 (emisiones en no
ticiarins)

mas) -

8.
14

T8 (peticulias)

o e
W '

14 (emisiones en
1 noticiario)

1a empresa, como es la publicidad,

empresa.

“s61o para. el Distrito I’cdcrnl y area mctropolxtana

HORAS TIPO DE PROGRAMA NO. DE PROGRAMAS

(semanales)
33 Deportivos 2 (programa y even-
to)
Series 2
- Servicios .-
- Telenovelas - -
- Variedades musicales y comedia .-

Como se observa la utilizacién del tiempo televisivo
define de alguna manera el manejo temdtico cn'generul de la te-

1ev1516n en cada organizacién televxsivu. partiendo del tiem-

po, se ohserva un @nfasis importante 2 los rubros mGsica-culty

ra- )dvencs y nifies ‘a través de TcleV1sa, este indicador se vin-
cula manlfxcstnmentc con los. 1ntereses comerciales actuales de

¢onciertos, promocién de can

tantes, revistas, ctc.

" Este énfasis se'rcflcju asimismo en la produccién de
TelcviSa. dado que, con sus Tecursos la cmprcsu produce mfis que
nada ﬁusicalcs y culturales. .- Asi pues de los 16 programas mu-
sicales que.se transmiten scmanalmente 10 son producides por la
En ¢l caso de los'ﬁulturnles 5:de-sus 10 programas

1os produce la empresa, con la varidnte de que casi todos los

jculturules 1o> Lrnnsmltc can11 9, quc es un cunnl con difusibn

En reali-

‘dad  a los canales con cobertura mis amplia de difusién, como el

2y 5 se les progrnman otro tipo de mensajes, como los musica-
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les. Ahoru bicn, en cuanto 2 la produccibn pero en el caso de
los programas infantiles y juveniles, de los 32 programas sema-

nales 22 son producciones extranjeras, esencialmente caricaturas.

As{ pucs aunque en térninos de tiempo de programd-
cién, estén tres tipos de¢ programas ubicados arriba de los pro-
gramas musicales, cualitativamente ocupa lugares superiores tan
to por ¢l interés de producirsc aqui, como por la vinculacién
quc tiene con diferentes cmpresas, asi como por la penetracién
y éxito comercial que tienen. Y es que el control musical en
una drea de accidn cconémica, tan extensa como la que mancja Te
levisa, determina no sélo hegemonia cconémica, sino tecnolégica
y cﬁlturnl. Hrgemonias gque establecen procesos purticulares
entre el televidente-cscucha y 1a misica, en donde se desvincu-
1a 1a creacién de 13 reproduccion musical, cantando 1a repeti-
ci6n y bailando la masificacién e indefinicién de la sensibili-

dad musical.

Los programas musicales que se transmxten cn Televi- -
sa poseen en su estructura caracteristlcas relevantGS' de los
16 programas, 11 difunden misica de nlﬂos y adolescentes. los §

restantes ¢corresponden a misica ranchern folclérlcu, clusxca y

en algunos Casos tropical.

Este prcdomiuio‘mhéiéhlyac'cxblida por un”lado” por
la numerosa cxplosion de nueyoé cantantes . que SUTrgen de la es-
cuela de iniciacibn nrtlstxua de Televisa, de los concursos que
promueve la cmpresa junto con algunas marcds comerciales como

Bacardi con Valores Juveniles, o ldolos del Futuro que patroci-

na Resistol, o bien la vinculacién con empresas disqueras como

polygram, EMI, WEA, etc.

A continuacidn sc describen brevemente las temdticas

de los proﬁrnmas musicales de Televisa:

"

2)

ELstrellas de los 80. Es un pfqgrnmn semanal, con hora y
media de duracifn que promociona, a través de diferentes
secciones, a los cantantes musicalcs juvenilcs infantiles
de Televisa, ademds se realiza.en cstudxo y s¢ transmite en
vivo por canal 2, llcg1 a hstados Unxdos y diversos pai-

ses de América Latina.

S4bades. musicales. Es un progrnmn semanal grabado, que du .
rante-una hora se dedica a _presentar las canciones con ma-
yor populuridad de grupos y/o cantantes juveniles ¢ infanti
les del momento, excepcionalmente se presentan artistas ex-
tranjeros esencialmente latincamericanos, jévenes O nifios,
como Menudo, Parchis, Miguel Bosé, Mecano, etc., s€ transmi

te por canal 2.

Estudio 54, Es un programa diario, que transmite el mayor
tiempo musical a lg semana (8 horas 30 minutos), se trans
mite por-canal- . Esta emisifn narra la historia de la mG-

sica; segn 1a: entiende el productor Jaime Almeida y Televi

'qq “{a higtoriade la misica s¢ presentau través de géne-

r0S. 0 compositorés,'ld que ‘alimenta 1a. visi6n fragmentadora

y_esquemﬁticn de 1a mOsica.
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A toda mGsica. Programa scmanal que s¢ yransmite por ca-

A

nal 9, consistente ¢n 1a prcscntacién sucesiva de videoclips

de grupos y solistas extranjeros jévenes, esencialmente ner

teamericanos.

Saludos musicales. Programa scmanal con dos emisiones 1os

domingos, al inicioy final de 1a programacién de canal 9.
Y presenta, durante una hora, conciertos sinfénicos graba-

dos.

Videocxitos. Ls uno de los,programas musicales mis . impor-

tantes de Televisa, ya que s¢ transmxtc d1nr1amcntc, de lu-

nes a viernes, por canal 2 ‘En estc programa sc difunden

los videoclips de cantuntcs y grupos que cantan en espafiol,
esencialmente mexicanos Y de 1ns compaffas dxsqucras vincu-

jadas a Televisa o que soh de su propiedad,

A través dc ¢éste programa sC promocionan discos’y
cantantes cercancs a Televisaj - en ocasiones de ‘manera.des-,
medida. Como succdié con 1a cancién Toda la vida® . que
interpreta Franco (en discos Melody) ’y Emmanue! “{en dis
cos RCA), cada intérprete tiene un videoclip diferente y :
durante una scmana y media se estuvxcron transmxtlundo al-

te¢rnadamente cstos videos, o sca.un dia el de Franco y otro

¢l dc Emmanuel. Los videoclips se:han convertido en un im

portantisimo nedia publicitario, ¥y al parecer el Gnico cri-
terio de difusién musical de-Videoexitos, €3 el publicita-

rio.

—

11) Siempre en Domingo. Progrnma qué

Tono Cinco. Este programa es el sucesor de Alta Frecuen-
cia ¥y de hecho sigue la misma linca temitica, al presentar
una serie de videoclips combinados, esto €s, tanto intérpre
tes €Xtranjeros como nacionales, cantando-en inglés o espa-

fiol: £l programa es diario se transmite por canal 5 dura

30 minutes.

'XETU Capta Canta.  De la- serie de programas diarios de
°»XETU, esta emisibn es un concurso de imitaciones a diferen-

“fgs cantantes jovenes comerciales, ademfs dc la presenta-

ci6n del cantante imitado, quien~interprctﬁ un par de pie-

zas. Esta emisién es scmanal dura 30 minutos y se transmi-

“tepor.canal 2,

XETU Cancionfsima., Este programa de_los XETU, presenta a3
un grupe o artista que cantan y. animan un ;anurso sobre
las canciones y artistas de moda: “Ademfs se-da una lista

de las diez canciones nis popularcs'de la semana.

AETU_Supermusical.  Este programa presenta e un 610 intér
prete o grupo que canta. ‘sus més recxcntes piezas. Todos

los programas de XETU se trnnsmlte1 por.; canal 2,

e trans 1te durante cin

¢o horas por la tarde =de 165 domir ’annlvz,:prcsentn

una amplia variedad de cantanfds iversos. géne-

T0S, pero siempre cn un Con

sucvas Noches, con Tallna Fernﬁndcz. Este programa sema-

nal se transmite por canal 2 Y prcsenta a cantantes y/o gru
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pos entrovistados por la animadora. nal 2 y 5, se manejan y difunden al mismo grupo de cantantcs me
) . . xicanos y en general lat inoamericanos, 2 través de las emisio-
3) Nuestyo Ticmpo. Programa scmanal que transmite canal 4,
— ) nes scmanales o diarias.
se trata de un concurso de baile y canto de jbévenes desde
difcrentes locaciones del interior de 12 RepGblica.
14) Los cspeciales. programa reciente que se transmite sema- 1HEV1310N,

nalmente por canal 5, y presenta conciertos o audiciones

previamente grabados de los artistas comerciales que maneja o ' ,’,i  El-caso de IMEVISION dificre notablemente del de Te-

Televisa, al mismo tiempo, que presenta a los intérpretes y B j: filcvisd;—porquc el énfasis ecn sus tiempos de programacién esté

sus canciones s¢ intercalan comentarios de los cantantes. . S »‘,pueéio‘en tas peliculas, ¢ inmediatamente después en los noti-
¢iarios, programas educativos y culturalcs. El interés de Img

15) La Cultura en el Mundo. programa que presenta diferentes Lo
P visifén en estos tres Gltimos rubros s¢ explica porque estos coin

cventos culturales ya grabados, se_ tomb cn cuenta.porque. en
e . _ciden . con funcioncs de dos secretarias de Estado: 1la de Go-

1a scmana que fue analizada se emitid un concierto sinféni-
bernacién (informacién) ¥ 1a de Educacién pablica {educacién ¥

co. Lste programa se transmite scmanalmente por canal 9.
. cultura).

10) Finalmente se¢ tomaron en cuenta dos eventos que S€ presenta-

En los aspectos de 13 produccxén televisiva de Imevi

ron en la semana de andlisis: El Festival oTt y el Festi
_$ién, nuevamente el acento.se pone cn los notxcxarxos, ya que

val dec los grandes de la cancibn nortefia y ranchera. En ‘ ) .
existc un vasto equipo pard 1a emisién diaria de noticias, sim-

¢l primer caso ¢l Ofl se transmiti6 por canal 2 en un hora- : .
',plcmentc hay un promedio de cuatro conductores para cada noticiario.

rio musical, y cn ¢l otro caso st transmitié por canal 4,
" “Aungue tnmb)én en. el drea educativa se producen un buen nmero

en un horario deportivo. Dc~cuu1quier,mancra,cstps even- &
g - .de.mensajes, s¢ realizan en colaboracién con la SEP (canal 11}.

tos son importantes, desde’ el momento en-que forman partc' . ) ) )
En cuanto a 1os mensajes culturales existe también un alto indi

de la prugramnc:én dc relcV1:w. ademiis dequesse: promocxo-,A{i,

T =" ce-de produccioncs propias, sin embargo la gran mayoria son emi

nan a los nuevos 1nt6rprctes quc sc d\fundlrﬂn cumerc1almen i T X
i SR ’ ~"gioney scmanales, lo que implica und nccc51dad de recursos téc-

te.
‘ nicos y humanos mucho menor que 11 dc notxcxar;os.

Antes dec dcscrxhir el caso dc Canal 1le Imevisidn, En cuanto al tiempo que-se’le dedica a los programas

hay que hacer notar-que cn todos los programas musicales del €3 para nifios ¥ jévenes, y @ los musicales juntos casi equivalen
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al ticmpo de noticiarios, y comparativamente con Televisa el
tiempo para nifos-adolescentes-msica, en Imevisién no es ni 13

mitad.

El caso es prave, ya que tos nifies .y adolescentes
wel futuro” como se les dice, parcciervan no formar parte de
los plantcamicentos televisivos en Imevisién, y ni que decir de
la mGsica que ha carecido de valor como alternativa cultural
trascendente a los ojos de las dependencias pGblicas, concreta-

mente de la televisién.

En el campoe musical, s¢ observa que lo mAs rescata-
ble dc los programas musicales de Imevisi6n e¢s la diversidad de

géneros musicales que s¢€ abordan, pero’ como resulta un mcnsajc

deébit, pierde sus posibilidades de matizar y sens1biliznr el
gusto musical del espectador, y por supucsto cs un mensaJc casi

nulo en el caso de la mﬁsxca para nxﬂus y 1dolcsccnte&

IMEVISION difunde once programas‘mhsigalés que a continuacién

s¢ describen:

1) ltistoria de un cantar, Se transmite semunulmentc por. los
canales 7y 13. Es.un programa que 1ntenta rescatar 1u

historia de 1a msica mexicana -a través de géneros autorc%

mismo dos noticiarios,

dica difunde concicrtos sinfénicos grabados. Se transmite

o fenbmenos trascendentes para-la-msicas La conductora

de csta emisidn os Guadalupe Rui: Nnrvnez,—quibn,conducensi

2) En_Concicrto. Programi semanal que como su nombre lo indi

3)

4)

5)

6)

7

8)

9)

por canal 13.

Armonfa ¥ Notas. Este programa semanal’se transmite por

canal 7 y presenta conciertos sinfénicos.

Recitales v conciertos. Estas emisiones reteoman eventos

nacionales de misica clésica esencialmente, Son scmanales,

y se¢ transmiten por canal 7.

Nostalgia. Programa semanal que conduce Jorge Saldafia en
canal 13, este programa prescnta en estudio a diferentes ar

tistas que interpretan masica detreso cualro décadas atriis.

para Bajitos. Es ¢l tnico programa musical para nifios
que tiene Imevisibn, se tragnsmite semanalmente por canal 7.
y -presenta a un numeroso grupo de nifios que van a cantar lo
ue deseen, asimismo s¢ presenta a un grupo © artista dedi-
cado a la msica infantil, por lo general son artistas no

comerciales,

La hora de Bellas Artes. Este programa semanal transmite

La _hora d€ B8 o T s

concicrtos clésicos grhbados, la emisibn se difunde a tra-

vés de canal 7.

Cascar;tas musxcalcs. programa que presenta un cantante y

una orquesta,-en vivo, interpretando basicamente boleros o

mGsica romintica. _Es un programa diario, se transmite por

canal:13.

Interiudio. ~ Presentd semanalmente diferentes miisicos de

chirara o sinfénicos interpretando fragmentos de piezas clé-
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sicas, Ll programa sc transmite por canal 7, desde uno de

sus estudios.

Jueves de Estrellas. Programa que dedica su tiempo musi-
cal a presentar conciertos de cantantcs Jévcnes comcrcxnlcs,
como Shecna Easton,  El Puma, ctc. Es un programa sema-

wal y se transmite por canal 7.

Oro S6lido.  Este reciente programa retoma grabaciones de
cantantes popularcs extranjeros en la década de los setenla,
que llegaron a estar en los primeros ldgarcs de popularidad.
Oro S6lido es un programa semanal que sc¢ transmite por ca-

nal 13.

Anteriormente se transmitia Qﬁ progruﬁa musicaf im-
portante por ¢l tiempo que ocupaba en. la programacién, por
su temitica, por su horario, sin embargo salié del aire en
agosto de 1986, Este programa se€ transmitia de lunes a
viernes de las 17 a las 18 horas por el canal 13, su nombre
era MGsica y algo mfs, que despubs se convirti6 en Lo mejor
de m@sica y algo mfs, esta cmisién presentaba i cantantes
j6venes que interpretaban canciones de la Nueva Trova Lati-
noamericana o de Canto Nuevo, csto es, misica folelérica.
liste programa era cl mis representativo en materia musical
Je Imevisién, de hecho marcaba la pauta musical de 1a tele-
vision phblica. En estos momcntos 1a situacidén 'sc encnentra
mis dispersa, pere manticne cierta coherencia en funcién de
sus antecedentes y lo que €5 ¢! mensaje musical predominan-

te en la actualidad.

Despué< de conocer la programacion musical de Imevi-
si6n, sc encuentra que existen tres programas musicales para ni’
fios v adolescentes, frente a los once de Televisa, con la va-

riante de que Imevisién sélo produce uno integramente.

‘Anteriormente, en 1985, Imevisién contaba con dos
programas: de rock, nacional y extranjero: Flores de Asfalto y

Neblina morada, respectivamente.

Neblina morada era producido por Armando Molina y

kprc§cntnbn videos de grupos de rock extranjero en concierto, pg

ro los videos se complementaban con informaci6én distribuida a

través de diferentes secciones que matizaban la visién general

- del rock. Sin embargo la duracién de esta serie fue de tres

programas quu se trunsmitieron tres viernes a'lis'ZS:So horas.
Curiosamente Televisa en noviembre de 1986 lanzé un programa
con las mismas caracteristicas, con la variable de tratarse de
rock nacional} Super rock en concierto , que se transmiti6 por

canal §, los viernes a las 23:30 horas.

El caso de Flores de Asfalto s¢ asemeja al de Nebli-

na Morada, su productor Alejandro Gambod presentaba diversos

‘“grupos de rock nacional no comercial, como lo eran Botellita de

Jerez, Clips, Kenny y jos eléctricos, etc, . (grupos que

.se.presentan en Supcr rock en conc1crto) Ln emisiﬁn en este

caso-dur6 dos progrqmas. sc transm]tleron por cnnal 7, los jue-

ves a’ las 22:00 horas.

Desde ¢l momento el quc desapnrecen estos programas

a la fecha, no surgen cspncios nuevas en Imevisién para 1a misi
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ca juvenil, concretamente rock; ~parcce como si voxistiera ¢l
scuerdo de dejur en manos de la television privada, la difusién

de 1a cultura musical juvenil.

SECRETARIA DE EDUCACTON PUBLICA E CANAL 11

El canal 11 aunque con algunas variantes mantiene
una programacién semejante a la de Imevisién, En cuestién de
tiempos, los programas educativos, culturales, peliculas y los
programas infantiles-juveniles (no musicales) son los mis im-
portantes, siit embargo la desproporcién en tiempos e¢s notable.
Ya que al fin de cuentas las. 10 horas 30 minutos semanales “de -
programas infantiles y juveniles esthin muy per debajo de las 17
horas de Imevisidn, y por supuesto de las 38 horas 55 minutos

de Televisa.

En realidad el énfasis ¢std puesto en el drea educas

tiva lo cual traténdose de un canal de.la secretarfa de Educa-

podria esperarse una progrumaciﬁn artistico- cultural mis rxca,

sus tiempos, responden mds ca_int

ciales o culturales.

£t canal V1 mantienciund ro,rqmnciﬁn que pareciera

socialmente muy justificn

mana las dedica a secundaria, primnrin intensiva para adultos y

a apoyar la primaria en gencral, por television, asi como a la

sctualizacién de la SEP.  En sus tiempos restantes se intenta
brindar opciones televisivas pcro que por su falta de frecucn-
cia v continuidad pierden fuerza. tn el caso de canal 11, 1a
variable cconémica tienc mds peso que en el caso de Imevisidn,

y-de alguna manera cllo reduce sus posibilidades Ae produccidn,

. Pe cualquier mancra, cabe resaltar el esfuerzo que

s¢ ha hecho en la barra infantil-juvenil, ya que de sus seis

" programas, tres. son diarios y cuatro producidos por el canal.

Sin embargo la posibilidad sensitiva, creativa no se

vincula con los programas de nifios y adolescentes, manejéndose

_bAsicamente’ ia discusién o presentacién de problemas-temas de

¢ién PGblica, es entendible: pero precisamente, por ser. la SEP

e e B E dc‘io‘qde e
pero no s asi, la valoraciony distrlhucxén progrnmat;cn de T = :
institlicionales. que so-
¥ faltn d
en Méxxco.

i ya que '35 horas 30 minutos a-la-s¢

interds gencral.

Por supuésto, la mGsica no se vislumbra como parte

“ideliser y vivir del nifio o joven, ni.siquicra de los espectado-
: reé; va quc sdlo existen cuatro prngrnmnS‘music51es que repre-

~'suntan cuatro horas scmanalcs dc programacxén.

A part1r del an511s1s cuantltat vo, Ia misica para

scendenc:a, la visibn

sila educac16n cultura chn de"1ado uno de los mensa

a-educacibn institu-
debe m1ntcncrse dcntro de la linca pobre

v1do ln televisibn pblica

Ahorn bien cunlxtat\vamcnpe,la jdea se confirma como

so-verd al describir \os cuatro programas musicales de canal 11:
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1 M@sica y movimjento.  Este programa semanal intenta ini-
ciar a los nifios a la mGsica, enseidndoles las bases tebri-
cas. Il problema aqui es por un lado, la concepeién de lo
que musicalmente a up nifo comln se le puede brindar. Por
otra parte la duracién y frecuencia del mensajé¢ minimizan

sus alcances.

2) Concicrto Sinfénico, Programa que presenta conciertos sin

fénicos grabados previamente, sc trata de una emisibn sema-

nal.

3) [l especticulo sin limites.  Este programa quinéqnal pré- o

senta dentro del género de la misica clésica diversos espec: -

ticulos grabados,

4) Con la misica por dentro. Este programa scmunal prescnta

reportajes musicales sobre diversos géncros o Sntérprctes‘

Resulta un interesante intento de contextualxzar la mﬁsicu.'

pero como se trata s6lo de 30 minutos,'a veccs 10 mensn;c

se vuclve incompleto o muy denso,

Asf pues, canal 11 no Lucnta con- progrumus mu51cnles

estrictamente para nifios y adolcsccn cs, ya que Armonins Y- No-

tas, aunque se clasificéd como mpslcnl;éombinudyrcn ntxza}final-
mente la cuestién educativa, esto céqf99:§§‘g§f§§3tg un_mensaje
musical a dxfundir. ni se abre un.espacio. de gxprcsién; bicn'ﬁé
dria decirse que se trata de una clase escolar-de misica. 'De

cualquier forma, s¢ toma en cuenta como una posibilidad musical

en canal 11,

A través de este panorama musical por televisién se
observa el predominio de Televisa, hecho que reduce las posibi-
Tidades de penctracibn de un mensaje musicul alternativo o con-
trastante. Poco a poce el escicha-espectador acostumbra su
vista y oido a ese mensaje predominante, sus expectativas se 1i

mitan, asi como sus gustos y posibilidades imaginales.

Y si bien es cierto que la televisién plblica no se
ha ocupado de subsanar las serias carencias que existen en per-
cepcifn.y sensibilizacibn musical; también es cierto que Tele-
visa manipula y se abalanza tras cualquier espacio musical, la
liﬁitacién programitica es tal, que sus "aparentes" aperturas

hasta al rock mismo, son momentos oportunistas ante los cuales

no se puede confiar,

",., Blla me dijo: ‘'si le 'cambias a
tus rolas yo te voy a lanzar,
vas a llegar a las estrellas

y en el cielo vas a tocar'.

violencia, drogas y sexo
y vas a teneir mis audlencla
que el = ‘club del hogar'..."”

(Ffagmcnto de "Violencia, drogas y se
xo!, “cancibn de Guillermo Br:seﬁo y
Alejandro Lora.)
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CAPITULO 111

LOS PHOGRANAS HUSICALES PARA NIROS: Y ADOLESCENTES

k.1, EL negdstno de Lnﬁcxmacidﬁ {monitoneo), y Los programas
negistnades ) £ ’

Antes de hacer la interpretact

informacidén que se recab6, es importante

tr6 la informaci6n y qué programas scle gieron

61 andlisis de 1a

En el caso de Lo mejor de msica y algo mis, s¢
trata del Gnico programa musical diario de Imevisidén, sc trans-
mite por canal 13 a las 17:00 horas, y tienc um duracién de 60
minutos. - De hecho estos clementos parecerian ser suficientes
para considerar relevante este programa, pero ader4s 1a conduc-
¢ci6n de Sergio Romano enfatiza’ su importancia, ast como la pre
sentacién de los artistas, sin pistas y en vivo, aunque graba-
dos anteriormente, thacen que Lo mejor de mGsica y algo mis"
sea la carta de prescatacién de la televisién ptiblica, en el

campo-musical -para adolescentes,

En cuanto a Parabajitos’, sucede algo similar que
el caso anterior, con ciertas variantes, ya que ¢s el Gnico

_programa;musical para nifios eon general, aunque cn el programa

peeceidn de programad

ron, fue un proceso de seleccibn

neral del video, 1a pcriodicidad, las: técnicns dc rcalxz1c16n,

Con cstos clementos ¢n mcntc, se cllgxcron como pro

pranis representativos para 1a {nvé5t1g1c16u, "Lo chor dc mﬁ-

"(LTU Cnnta Cnntﬁ, Cunc:o-

<ica y algo mis", "Para Bajitos!

pisima y Super Musical®, ‘"ésthJlns de 105‘80“."y""A1tn rrc-

cuencia”

nes televisivas, 1a progrnmncién; el horario, 1n estructura ge-

en cada caso y en funci6én con los ob]ctlvos de lu investigacidn.‘”

S smlie s Ahorasbien, el laprogramacién.d

: C16n fie mis complcjn, ya. quc, 1dslprdgrnmp

s6lo participan-’ nifos de tresa ¢inco afios. No:hay otro programa misical
para nifios, ni en canal 11 ni 13. Parabajitos, se transmite,
1os domingos dec 8 a 9 6 9:30 de la mafiana, sc trata de un pro-
grama en vivo, en donde los artistas son los propios nifios que
van a cantar, ademfs se presenta un grupo o artista invitado,
que tnnto por sus letras, msica y vestimenta difieren notable-

mente con los urtxstns que se presentan en Televisa., Todos es

-tos glémentqs dctermlnaron la elecc16n dc Parabajitos en la in-

e Televxsn, 11 elec-

rcalcs para ni-

fios y adolcsucntes son mis numeroso aracteristi-

¢as. Por-lo tanto,:se agrupnron,lo; programas, que presentan
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artistas en vivo, o bien grabados en estudio, y se encontraron se transmite por el canal 2, tal y como sucede con los ya elegd

a XETU, Estrellas de los 80, S#bados musxcnlcs y Siempre en Do- dos, Estrellas de los g0 y XETU.  En cuanto a A toda msica,
mingo, sin embargo este Gltimo caso por la misma diversidad de se transmite por el canal 9, lo cual puede ser jnteresante, sin
artistas y m@sica, s¢ considerd como para toda 1a familia y no embargo se trata de cada ocho dias , los sibados de las 23:30 a la
espec ificamente pard nifios y adolescentes. De este grupo de : 1130, y sélo se presentan videoclips extranjeros. Asf que AL
programas se cligicron XETU, por tratarse de un programa diario, ta Frecuencia, de alguna manera retomd clementos de los dos pra
con un mensaje verbal muy importante, un manejo y conséruccién - gramis, y por ello se eligi6 para la investigacién.

de imfigenes interesante y dinfimico, ademds de que s¢ juega con
$i preguntan, porqué no se trabaj6 con toda la pro-

¢l concurso y la mfisica.
gramacxﬁn musical para nifios y adolescentes, la respuesta es

El otro programa fue Estrellas de los 80, el cual sencil\n, dado que primeramente ta utilizacién de la miisica en

dura una hora y media, se transmite todos los sdbados, y en es- ' cada ‘organizacién televisiva, al jgual que su programacién en

te caso la estructura generalrdclfvideofrcsul;a,pxuve.rdgdp que.. ST : o general sigue cierta 16gica y 1inea de produccién, que se repi-

te on cada mensaje televisivo: .- -Lo importante era rescatar las

se presentan desde vidcoclips, nttiStas eén vivo, anfcdotas, ctc.
modalidades en que la m@sica puede ser parte de determinada 16-

XETU y Estrellas de 1os 80, se transmxtcn por cunnl :
glca televisiva.

2, y los niflos ylo udolescentcs_pucdtn 1sxst1r al cstudxo a pre

senciar los programas. ‘pero ademds 1a hcrramxenta técnica; el monitoreo,y

su interpretacién y analis1s postcr;or, requieren ‘de una labor

por otro lado se observ6 ue: existen, unurscrie'dc‘

de selecc16n y observnciﬁn como pnrte de las necesidades de la

mensajes televisivos musxcales quc basun su cstructura én'lu
1nvest1gacx6n. De hecho, 1as muestras televisivas se determi-

presentacidn de videoclips,: on los comcnturios de

naron fueran cinco de cada programa € ‘egido, esta variante sc¢

los comductores, tal es el e R AR
’ : defini6 con-el objetivo de-registrar-:las variaciones, rcpctxcxo

Alta frecuencia on el.canal ; . :
‘ nes .0 carcncx1s, en un periodo determinado de transmisibn. Asi

Aqui se eligiﬁ, . opara el- caso de 1os progrnmns diarios fue una semana, y en el

un programa diario: ‘de un caso de-los programas semanalcs un poco mis dc un mes. Este
nacionales y cxtranjcros, ‘ademfs de que hay dos conductores; Y periodo, s¢ cons iderd sufx01cnte para la investigacién dado que

se¢ transmite por canal '§, mientras que Videoexitos, si bien ¢s permite claramente, diferenciar la forma en que s¢ usa y concep

diario, os de media hara, s6lo presenta videoclips nacionales ¥ tualiza la misica, en Imevisi6n-SEP y Televisa.
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€L Honitoreo

El monitoreo cn la investigacién, fue un instrunento
de «qran valor, en tanto permitié repistrart, 1a informaci6n-de
cada programa de una mancra sistemditica, con rinurosjdad, 1o
que sc puede traducir en apreciaciones.y precisiones concretas

v cspecificas.

Sin embargo es convenicnte indicar que no se traté,
de un monitoreo completo, en donde se¢ fegistrn}iaﬁ una infini-
dad dc categorias, ya que serian datos cuantitativamente muy €x
tensos, pere cualitativamente poco pricticos a los objetivos de
la investigacion, por ello.se¢ opté. por adaptar a las necesida-

des del proyecto, el monitoreo.

En este sentido, se hizo primeramente una ficha de
registro con todos los datos bssicos de cada nrogramu como Sson:

Yorario, dfa dec transnisién, canal, ororramns entre los que se

encuentra ubicado, estructura gcnera' dcl vxdeo, prcscntacxén

de la mGsica, conduccibn, créditos, s ogun. " cada una de estas
categorias inciden de alguna: mnnera en 1a 1nternrctac16n y ani-
Tisis de la infornacién, ast queraunque sea’una,. ficha de regis-

tro, sus datos son imprcscindihicsu

pero ¢l monitoreo més.rico cs el que Qc féalizs; en
funcidn del contenido de tada programa. para este reaistro se
tomaron en cuenta los tres tipos. de informacidn, que se brindan: -
a los televidentes en los proframas musicales, JSX, cncontr#mos
informacién verhal por parte de los conductores, informacién my

sival e informacién puhliciluriu o propuoﬂndisticu. . {on estos

tres tipos de informacién, sc formaron tres bloques de monito-

reot comentarios, misica y comerciales.

En comentarios, se registré 1a idea general de cada

“participacién del conductor, antes o después de una presenta-

cién musical, ademfis se tomé el tiempo de cada pnrticipaciﬁn. y

¢l tiempo total de comentarios en cada programa.

En la columna de masica, se monitoreo cada interven-
cibn musical, registrindose el tiempo de 1a cancién, el cantan-

te; el autor, 13 instruhentucibn. el tipo de letra y titulo.

Eniecl -caso dc comcrcxales. se . registré el tiempo que

: para

se.dedicn’a ‘13 publicidad 0 propnganda, asi como el tipo de men

shjé’quefse trnnsmite;

Pcro ademﬁs existén~otras chtegorins,'unu de ellas,

'es’ei:undlisis de video que 1nc1uye movimientos de c@maras, uti

112ac16n de luces, ctc. oY por ﬁltxmo se incluy6. una columna

bservacxones, ya que h1y elementos, que sin ser constan-

tes o dxstxntxvos de un progrnma, son importantes para 1a inves

77




3.0, Andlisis de zasos en fa programacidn de Televisa: XETU,
Estneblas de 2es Ochenta y Alta Frecuencia

3.2.1. Dinémica musical

La agrupacibén de estos tres programas musicales, pa
ra su anilisis, se debe no s6lo a que se trata de programas de
Televisa, sino que la manera de presentar la msica {ilumina-
ci6n, coreografia, sonido) y la msica en s (ritmos y le-

tras), son esencialmente las mismas.

Asf pues, aunque existen elementos que los diferen-
cian sc trata de cuestiones que manticnen la uniformidad del
mensaje, esto'es, se cambian elementos sﬁperficiﬁles'dentro de -
1a continuidad temitica pero la mGsica y los urtisths ne. Por
cjemplo, si en un programa s¢ presenta la estrella del momento
cantando en estudio, en otro de los programas s¢ presentarf-en

videoclip.

lLa idea general de estos progfamas 1a ha venido desa

rrollando bﬁsicnmcntc R101 Velasco, a trnv&s de su-enorme equi-

po de Siempre cn Domxngo,~por lo quc la estructura de los pro- L

gramas coincide en todos los'casos; se prcsent1n comcntarxos

de- conductores . pAra. pasir: 1vmﬁ51cn, dcspués comercxdles YT nue-

vamente comductoress

La mOsica de los programas-aunque pareciera serlo.
mis importante es utilizada para difundiv una enormidad-de- elex
mentos como son: Productos publicitarios, ropa, formas de bai-

le, artistas, ctc. Estos clementos desvian la atencién del te

le-escucha y desvirtdan las posibilidades sensibilizadoras de

la mfisica.

Estrellas de los ochenta y XETU en las tres versio-
nes. que.se analizaron, son programas que sc realizan en estudio
con pﬂblico; el cual es adolescente bfsicamente, aunque se mez-

clan con un gran nimeroc de nifios.

Alta Frecuencia se realiza en ostudio pero sin pGhli

co, -en-una escenografia que simula un desvén, en donde dos con-

ductores vestidos muy a la moda presentan los videoclips. El

‘~dcsvﬁn estd decorado con sillones acojinados, con antigucdades

y un aparato de sonido, ya que al parecer sino se tiene un apa-
nto para escuchar mfisica no se-es joven, Como se nota, se
trata de un acondicionamiento escenogrdfico muy clasemediero o

tal vez de clase alta.

Los conductores, en los tres casos son parejas; por

“un_lado, en ‘Estrellas de los ochentas estin Marcos Valdés y Glo
}rin‘Ca;zada; en XETU René Casados y Gabriela Rivero; y en Al
,ftu1FrccuenCid, Roberto Alnrcén y -Lourdes Ramos. La presenta-

¢ién en. pareja no es una situacién casual si se toma en cuenta

quc se'trwtn de’ programns para-nifiosy adolescentes.  Etapas

‘en’ 115 cuales las figuras mis importantes continuan siendo la

ndrc ¥ cl p1drc, por 1o que se recrea un ambiente mis familiar

Jy:icercano. para los Jévcnes nud1(0r10§.

Ahorn bien 1a participacién directa del nfiblico en
dos d¢ los nrooramas se liea com la nresentacién en vivo de los
cantantes, micntras que en el otro caso se trata de mfisica Gni-
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camente o través de videoclips., La presentacién en vive de
los cantantes permite a los nifios v adolescentes desarrollar
procesos de identificacién de manera dirvecta con sus cantantes,
ya que si por ejemplo se anuncia que Timbiriche ‘se presentars
en XETU, un numeroso grupo de jdvenes asistirvdn a los estudios
s6lo por ver a este yrupo, y asi se unird un gfnn pliblico por
el Intimo, pero plblico deseo  de ver al grupo musical, proce-
so que gtraveés de la televisiébn, cada quien en su casa, nunca

se conscueuiria.

Sin embargo, lo que cante Timbiriche, y c6mo to can-
te no es tems a discutir entre los j6évenes auditorios que aplau
den, rien y cantan,  As{ pues sc pued&, repetir veinte o mis
veces ¢n una cancién una frase con un ritmo agradable, y no ha-

brd problema alguno, serfi la cancién de moda y itodos a repetir!

Pava hacer mfis palpable ésto sc observé que en XETU
durante los cinco programas monitorcados se presentaron cuatro
cantantes diferentes que fucron: Daniela Romo, Menudo, Marise-
la y Mariu Conchita, y se repiti6 la presentacién de Daniela Ro
mo cn otra de las tres versiones anmalizadas, En el caso de Es
trellas de los ochentas se-presentaron: . Chayan, Sonia Rivas,
Tatiana y Johny, Baltimora, Menudo, Cristal, Lucfa Méndez, Out-
ficld, Franco, Pandora, Denis de Kalafe, Electric Light Orches-
ta, Fernando, Ariana, Mapuel Mijares, Daniela Romo, Desirce, Yu
ri, Timbiriche, Oscar Athié, Emerson Like and Powell, ademiis
veinte cantantes no profesionales promocionados por Valores Ju-

veniles, Y aungue ciertamente parecerian muchos cantantes, al

EBSTR TSR %3 DeBg
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ohservar simplemente la lista de XETU vemos que se repiten dos
de elle. El caso se clarifica aGn mds al observar la lista
de cantantes que se presentaron en Alta Frecuencia durante los
cinco programas en anflisis, que son: Rod Stewart, Mate Bush,
Kervema, Cheap Trick, Astro Nucy0| Kenny Loggins, Billy Joel,
Mario Casteli, Laureano Brisuela, Manuel Mijares, Lucerito, Ja-
nes Brown, José Luis Duval, Enrique, Dire Streets, Napoleén,
Carlos Santana, Lucfa Méndez, Miami Sound Machine, Sandra Diego,
Alberto Vizquez, Serenisima, Philps Collins, Rocfo Banquells,

José José (dos veces), Tina Turner, Ivdn, Keny y los eléctricos,

Elton John, Luis Miguel, Diana Ross y Yuri.

Con esta nuevd lista lgs cosas son mds claras ya qur
existen nombres repetitivos, a pesar de que el monitoreo de los
programas se realizé en diferentes fechas no coincidentes, afin
asf, en los tres o minimamente en dos programas se presentd a
Daniela Romo, Yuri, Manuel Mijares, Menudo y Lucfa Méndez, si
ademis sc toma en cuenta que se traté de cinco programas, es de
esperarse que en un mes 1as repeticiones aumenten considerable-

mente.

Desde ‘luego, los-cantantes que se presentan han sur-
gido esencialmente de las filas de Televisa, que cuenta con su

ésgﬁg}a:dq gapﬁcitndiép artistica, ademds ‘de las compafifas dis-

..querasia_ las. que publicita en diversos programas, y asi poco a

Danicla Romo,

poco controla la difusién musicall i El caso

Mianuel Mijares y Yuri que firman parala disquera EMI, es s6lo

un ejemplo, pero de hecho hasta los artistas extranjeros que se
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presentan (ain en videoclips) son promevidos por las compa~

infas disqueras quc s¢ promocionan en Televisa.

As{ pues csu aparente diversidad de cantantes s¢ di-
fumina y concentra v un limitado grupo de empresas disqueras
coordinadas con Televisa, cste hecho serd digno de’ tomarse en
cuenta para el anfilisis que se hace o Lo mejor de misica y al-

co mis.

mas hablan por si mismes, en XETU Canta Canta del martes 20 de
mayo de 1980, pDanicla Romo se present6 cantando  Prometes, - ¥

¢l sabado 14 de agoesto de 1986, en Estrellas de los ochentas s¢

Esto mucstra que durante tres meses en sus presentaciones estu-

vo presente €sa cancibn.

Si se observa el cjemplo de Manuel Mijarcs los resul
tados serfin muy parccidos, cuando. s¢ prescnté en Estrellas de
los ochentas el 16 de ngosto,interprcté: Bella, antes, el 9
de junio sc prescatd cn Alta Frecuencia el videoclip a la misma
cancifén, claro que todo ecste apoyo coordinudo coincide con la
aparicién de su primer LP en ¢l mercado -con el apoyo -total de
valores Juveniles Bacardf. Curxosumentc este disco fue motivo
de publicidad durante los cortes comcrcxa\cs “de Estrellus de

los ochenta cl mismo din quc sc prcscnté cl c1ntante.

Ahora bien, por el lado de las canciones, los progra

presenté el video de 1a misma cantante con-la-misma-¢ancionis . .

_de. nugvo:me prometes -y

A6 fievo me prometes .y
“no-cumplirdsa. e

La rcpctiLxén se - rcfucr'n con-la: lctra de las Luncxo~
‘nes que los cantantes interpretuan, las cuales en su mJ)or$1 tra

tan sobre problemas de 1n pnrcjd destacéndosc 1a conducta tradi

cional de hombres y mujercs, st trata nucvamente de utilizar 1u
gares comunes ¥ situaciones convencionsles,  Veamos unos cjem-

plos:

“Rella, transparcntemente bella
endiabladamente bella,
no se asoman 1us estrellas, ni la luna...

En este pequepo pirrafo de una de las canciones que interpreta

Manuel Mijares, hay cinco adjetivos, un verbo y dos sustantivos.

De los cinco adjetivos, tres son iguales: Bella.

El uso indiscriminado de adjetivos es una de las caracteristi-
cas de las canciones comerciales. Este abuso de alguna manera
distorsiona 'y polariza la perccpc16n del escucha ante los pro-
blemns, ya gque hay que calificarlos de bucnos o malos, bellos o
feos. Y ademdis, s¢ pierde en. un _verbo 1a-posibilidad de vita

lizar la canci6n.

Prometes’,. que interpre

pero estfi otro caso el-de la cancibn

ta Daniela Romo:

ripromctes 'y prometes’y

nada 'y -nada,
Prometes y prometes ¥

En este rrngmento s¢; repitc sexs veces cl mismo verbo, prome-

ter. Y. hay uno mis, cumpllr,'cn total se: usan sicte veces los
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verbos,  Cuando sc usa 'prometer" se hace en presente, y el
verbo “cumplir" se conjuga en futuro. Curiosamente sélo hay
un adjctivo que es "nuevo". Pero aquf el énfasis de Ia repeti
Feion se hace con el verbo, el cual nulifica su accién cuando se
dice... "y no cumplirds", al parecer lnifunciﬁﬁ del verbo, la
cual es darle vida y accidn al sujeto, picrde su caracteristica

dinfmtca.

En estos dos ejemplos sc¢ observan .letras sin movi-
miento, ni vitalidad propias; se.trata de mensajes estiticos'y

repetitivos.

De hecho, los mismos titulos de las canclones vinculan a los

tele-escuchas con cicertas acciones o cmoctoncs tal es cl caso

de; Listima, Mis vale hombre que sepa o Prnmcsns/ que
se transmiticron en XETU ¢l martes 26 de mayo, . Pero fumﬁién
estin  Toda la vida, Como una mariposa, Cada dfa mis

Te regalaré, Cuando 1legue mi amor, Soy quicn nccééita
de ti, Més nadie mds, Mi madre, Cémo. te-va ﬁi amor . °
El ritmo de la noche, titulos dec canciones:que se intqrprctg
ron ¢l 14 de junio en Estrellas de los achenta, Por sﬁpuesib

que Alta Frecuencia no es la excepcién,. el 12 de mayo.se presen

taron los siguicntes titulos: MUjefffrngiTlf “Camarevo;’
Camino de la vida, Me voy a ir, - Dile de’ uucvo, Amor -+
volcdnico, boctor latide  y Tc ncc051to. o e

Los tftulos ademds dé que dc”alguna manera describen

o adelantan lo que serdi la letra.de la cancién, bien pueden.ser

el eje de la misma, al repetirse frecucntemente como parte de

ta letra! en algunas ocasiones los titulos se llegan a volver

parte del vocabulario comGn.

De cualquier manera sc debe reconocer que en la misi
ca comercial, .los ritﬁos que se utilizan son cuidadosamente ele
gidos, téenicamente depurados, electrénicamente producidos lo
que redunda en las posibilidades de repeticién y memorizacidn
del mensaje musical,  Asf poco a poco los televidentes se van
acostumbrande a escuchar ciertos compases de cierta manera orgd
nizudos, y definen expectativas previas a escuchar cualquier
mensaie musical, los tele-escuchas se van integrando a lo que
Michele Mattelart denomind '"la universalizacién de los ritmos"(l)
fenémeno en el cual ol orden y la proporcién en que sc agrupan
los sonidos en ¢l tiempo,(z) o sea el ritmoyse utiliza para
manipular el gusto musical del p@blico. S§i se toma en cuenta
que se trata de niflos y adolescentes se plantean muy abruptas
las posibilidades de aceptacién para un mensaje musical dife-

rente’ al dominante, en etapas posteriores del desarrollo.

‘El‘broblemn se hace mis complejo si se recuerda el

- cuadio sobre el disco como mercancfa (capftulo I inciso 3)

donde ‘se obscrvn que las diferentes partes del proceso fragmcn-

-tan y separan’ cualquier posibilidad sintetizadora de la mﬁs1ca,

al suyglr'ln divisién entre creacién, jinterpretacién y difusién

dé1a mGsicaT ” 7 Por otro lado la interdependencia de estos pro-

{1} Michele Mattelart. "El conformismo revoltoac...',' I1deo-
logia y medios de comunicacidn, ‘p. 137,

(2} Francisco Moncada, La mas sencilla, dtil y practica Teo-
rfa de la Miisica, p. 19.
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cesos es la necesaria para lograr mantener el proceso acelerado,
lo quc{coﬂvicrtc a la m@sica en una mercancia de rfipida repro-
duccién y produccidn, sinquese 1legue a ningGn tipo de sintesis

sensibilizadora.

Esta fragmentacién es tan clara que por un lado esti
el grupo de los compositores y urrcglisins para todos los .can-
tantes, tal es el caso de Lara .y Monarrez, Honorio Herrera, G.
Benavides, Javier Santes, Luis G. Escolar y Raméa Flores entre
otroes.  Por otra parte esti el grupo de intérpretes que final-
mente como ya se vi6, no son tantos como parecen y mucho menos
diferentes.  Por Gltimo estfin los medios difusores encabezados
por la cmpresa Tcicvisu, usi como por organizaciones radioféni-

cas y‘discogrﬂficns. : e

En cuanto a la meciinica concreta dc'prcsentacién mu-
sical cn Televisa, de entrada se presenta al cantante desvincu-
lado y alcjado del pGblico como imfigenes a adorar, intangibles
pero iluminadas, cnaltecidas a través de todos los recursos tec
noldépicos de la televisi6n, asf pues se observé que en- los cin-
co programas de Estrellas de los ochentas se present§ a los-ar-

tistas con escenograffas llenas de luces intermitentes de:colo-

res, formando figuras en el piso o al fondo..  Ademds de utili-~~

zarse hielo seco gasificado que se esparce en el escenario

creande una imagen nebulosa, irreal:-de donde
0} o

pretes,

Pero eso no es todo, ya que en- el caso deralgunos

cantantes, se forma con luces su nombre en el escenario tal y co

emergen-los intér

mo sucedié con el grupo Menudo, el sdbado 2 de agosto en Estre-
lias de los ochenta, o con Daniela Romo el 20 de junio en

XETU.

En estos. dos. programas se utilizan constantemente
las témﬂs'nbiertus al pablico sonriendo o aplaudiendo, lo cual

en cl‘cnso de XETU es totalmente falso, la animacién se logra a

. través de edecanes que scfinlan al pGblico lo que debe hacer y

cufindo” debe hacerlo.  En el caso de Estrellas de los ochentas

‘se utilizan una gran cantidad de monitores en los cuales se ob-

serva el movimiento de la cimara entre el pdblico, por lo que
los j6évenes auditorios entusiasmados al verse por el monitor

sonrien o saludan,

Ademds: en estos dos programas se utilizan las imfge-

nes de apoyo como otro recurso importante en su estructura. En

“XETU las imfgenes de apoyo normalmente son cintas grabadas so-

bre-1a chica XETU de 1a semana, o bien la presentacién de artis
tas en el programa, con lo que queda muy claro para el televi-
dente qué artistas se presentarin en la scmana, ya que aunque
René Casados 1o mencione, la imagen y un fragmento de una can-

cién son clementos mis interesantes que el mensaje oral,

En.Estrellas de los ochenta las imfigenes de apoyo

que se usan normalmente son: En la seccién la Agenda de las es

“trellas  (las~secciones se analizarfn después) se presenta la

‘casa del artista invitado, regularmente se muestra el cuarto y

1a Snlu,rcomo sﬁccdié con el ciclista Youshimatz el sfbado 14

de junic; con Fernando Quirarte el 9 de agosto, con José de la
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Garza el 16 de agosto y con Beny Ibarra Junior el ¢ de septiem-

bre.

Otro tipo de imfgenes.de apoyo que s¢ usan son los
videoclips, que dec manera completa son dos, uno en inglés ¥y
otro cn espafiol. Y finalmente en 1a scccién de Revista de los
artistas, para ilustrar las noticias que se¢ dan se utilizan imd

genes de los artistas.

En ¢! caso de Alta Frecuencia la estructura dc conte.
nido es diferente a los otros dos progrimas, pero lu diferencia
¢s bAsicamente visual y no tanto musical, ya que se trata de la
presentacién ae seis a ochu videoclips diariamente. Cdb clymg
tiz de que se presentan videos de 1rt1>tas nncxonales 'y extran-
jeros preferentemente norteamericanos. Y uunquc la prupurcidn
de videoclips vari6, en promedio se trasmitieron cuatre video-

clips en cspajtol y tres en inglés.

En cuanto al contenide de los videoclips resulta po-
co interesantc conocer si las imﬂgenes guardan relacién con 1a

letra de la cancién, ademds que tcrmxnn s1cndo un_juicio muy.

subjetivo, de cualquier forma de mnnera gcncr1l se pucdu esta-

blecer gue los videoclips no guurdqn relacxén cntrc 1as 1m5ge~‘v” e

nes y las letras. ,;}rwﬁ,,; S

Entre los vidéos;qd§ fluséréh canciones o inRles v
los de vanciones en c<pdnol existe una-gran diferencia téenica
y creativa, Mlcntras los primeros vecurren mayoritariamente
los cxteriores, utilizun un miyor ntmero de personas y los efec

tos son espectaculares, en 1os segundos s¢ abusa indiscriminada

mente de los interiores as{ como de historias Qisuulcs de pare-
jas, con elementos pobres v repetitivos, Este hecho da cuenta
en cierta medida de que si bien el videoclip tience objetivos
pramocionales para los artistas y compafifas disqueras, existen
también diferencias entre las formas de promociomaisej mor un
lado puede ser creativamente, experimentando y reflexionando en
las imAgenes, y por otvo lado se puede hacer de una manera £4-
cil, ripida, repetitiva explotando las emociones mis cotidianas

de los telespectadores.

§i bien el caso de Alta Frccﬁonciu es ‘claro ya que
la presentacidn musical, como ya se viB, ¢s a base de videcoclips;
Estrcllas Jde los ochenta y XETU presentan en vivo a sus cantan
tcs, pero desgraciadamente en lugar ¢ ‘enriquocer el .mensaje,
1a presencia fisica de los cantantes sdlo se reduce a su fisico
y-llega a empobrecer el mensaje, El problema es que ninglin ar
tista canta en vivo, lo hacen a través de pistas completas
(ptay back). Desde el principio resultaba 16gico obscrvar y

escuchar que podia tratarse de una pista musical {de instrumen

tos),. yd que nunc1 se ven msicos, ni grupos con instrumentos,

lo;cunlvyu implica un serio detrimento de las presentaciones mu

‘sicales;hasta-aqui,es claro que lo que tienc valor es ¢l fdelo,

1a estréllitn, mientras .la mfisica pasa a un segundo plano. Pe-

“vo 6l gran problema és que no sélo se trata de pistas musicales,

sino. que tal f,comb se. cscucha en disco, los artistas s¢ limi-

tan a mover la boca dntc micréfonos desconectados, que ni dar

’1ns‘grucius permiten dcc1r a1 finalizar su farsa. ~Este alar-

minte hecho que se reproduce en casi todos los programas musica
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les de Televisa, con presentaciones fisicas de sus fdolos, minj
miza la importancia de la interpretacifn musical, insulta a log
telescuchas, v exalta la fipura de las estrellas  "sin vida®
como parte del programa., No importa lo que la estrella cante
o cémo lo haga, basta con que sc tratu del cantante del momento
o det grupo fenomenal, Poco a poco los nifios y adolescentes
fortalecen sus vincules “musicales™ con figuras que no ticnen

nada que ver con manifestaciones musicales,

AsT pues no es extrajio ohservar que se monten coreo-
graffas espectaculares para la presentacién de los cantantes,

desde la wmancra cn que se visten hasta los pasitos que bailardn.

Dentro de este engafio existe una excepeidn iz scc:
cidon de Desbanca a la estrella en Estretlas de los ochenta, eon
esta parte del programa se presentaron algunos jévenes concur-
santes de Valores Juveniles Bacardf, que como ldgicamente aGn
no cuentan con esa estela publicitaria que los vuelve fdolos,
pues se¢ presentan con pistas musicales por lo que cuando menos
cantan en vivo, sin cmbargo cste hecho es motivo 'de juicio, ya
que los “Vulores juveniles" . se presentan primero en concurso
para que un jurado supucstahéht@rcstudiﬁh;fl'dc;idn'quicn canta

méjor. P

La frnggéhthcién‘dé todo cl fenbmeno: musical - impide
al cantante y o los telescuchas cuestionar el mensaje musical
que se les brinda, - El cantante al nacer de-un dia para otro
entre brumas no consigue fortalecer una carrera musical sélida

que le de clementos de profesionalizacién suficientes como para

rechazar las pistas completas y afin las musicales. Tal pare-
ciera que hasta la formacién de grupos musicales completos fue-
van elementos cuestionadores del manejo actual de la masica co-

mercial, por lo tanto son también censurados.

El punto clave ¢s la fragmentacibn, desde ¢l arre-
glis;a, el combositor, ¢l cantante, ¢l difusor, el promotor,
ete.: La posibilidad sintética de la mGsica, su fuerza sensibj
lizadora como'proccsn plobal no tiene, ni-ha tenido c6digos en
taestructura-comercial de la televisién privada y de la indus-

tria-de In mAsica en nuestro pais,

Esta disgregacién musical como una blisqueda de apa-

“rente perfeccionaniento, la-depuracién.por: laidepuracion misma.

. N .
~de la msica sc presenta como un fin suficientemente vilido co-

mo para continuarse y desarrollarse, ' Ast pues se trata de una
serie de proyectos tecno-musicales en donde existen equipos de
instrumentacién que se dedicarfin a buscar que con los ritmos co
merciales se compongan diferentes pistas musicales; estard el
equipo de letristas que localizardin palabras repetibles y memo-

rizables que se adapten a la instrumentacién; estard también

el equipo de coreografia que definird la imagen del cantante o

arupo-a través de su vestimenta y peinados hasta los pasos de
baile —existiri asimismo el equipo de relaciénes pfiblicas que

tlevard 1a agenda del cantante; . esti la compaiia disquera que

~con 1as condiciones mds ventajosas para ella grabar y promove-

“rdilos discos; en fin cada equipo dentro del proyecto va- cum-

pliendo su labor con un desco de constante perfeccién, pero se-
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rd un desco desvincnlado de lo que la mGsica en TODO su sentido

sianifica.

3.2.1, Comentarios

Tanto Estrellas de los ochenta, como XETU -y Alta
Frecuencia tienen en su estructura cicrtos espacios que los con
ductores utilizan para comentar acerca de 1as canciodes o cant
tantes que se presentan, Estos cSpncioS-ticmpos‘rcsultan im;
purtantes ya que cxplicitan la posicidén de la empresa-televisi-
va, en cuanto a los objetivos e intereses que persiguen sus pro

gramas musicales.

El anflisis de los comentarios, asi por escrito, tal™
{

vez pierda 1a energfa, €nfasis o acentuacibn con que son presen
tados los comentarios, por lo que si bien no podrin ser analiza
dos eon toda su magnitud, no puede faltar la mencién de estos
clementos en el andilisis del mensaje verbal de los programas.
Hay que aclarar en este sentido que, los elementos dc animacifn
verbal son mis enfiticos en Estrellas de los ochenta y XETU,
en Alta Frecuencia sc trata de conductores con menos experien-
¢ia que denotan mis limitaciones en“su-vinculacién.con-los.tele

-espectadores.

Con esta uclqrncxén cl qnﬁll=1¢ que. se C‘pondrd lle-
vard presente ¢l acento: cmotlvo que rcsultn diffcil-de.evaluar,
nero que alerta sohreel intcréS'por 4uspcrtnr 5¢nt1mxcntcsrdc
alegria on los tele-escuchas, que van.mds alli de las simples

palabras.

Estredlas de los ochenta  es ¢l programa con mayor
duracién y con un horario sabatino que permite ser visto v escu
chado por un gran nimero de nifios y adolescentes, de esta mane-
ra lo que se dice en el programa tiene gran trascendencia entre
el teleauditorio, que segln los rutings(s) de INRA (Interna-
tional Research Asociation) son bastante altes. Para este ca
so el raiting promedio fue de 9.76 para un pﬁblkco de 8 a 12
afos, lo que traducido en tele-espectadores quiere decir unos

(4)

245 mil 474 nifies-ndolescentes.

Al inicio del programa se anuncia el elenco de la
emisidn, esta presentacién incluye invariablemente adjetivos co

mo  “sensacional', 'hermosa”, ‘'estupendo”, entre otros. Ad

Cjetives que se repetirin @l momento de anunciar las actuaciones

de cada uno de los cantantes, Lo mismo sucede cuando Gloria
Calzada anuncia los videorocks que concursarfin, y hace comenta-

rios en torno a los ‘“prandes" equipos de produccién (progra-

ma del 14 de junio de 1986), o la popularidad de los cantantes

(pronrnma del 9 de agosta).

Wenque reiterativo es la. mencién dé que Estrellas

gdc 1os ochentns es -la "platdformh ju§cﬁil de México", de he-

cho 1as ideus Lorcugrﬁflcns que sc_ manejan refuerznn esa idea

lcmamhicnte cspacxnl de dcspeguc hacia las estrellas, De he-

‘;choi~"1n’platnforma juvenil de México” puede sintetizar el in-

(3) Faiting es el porcentaje de personas que tienn acceso a
la televisidn, y la ven.

41 Informe ﬁrimeeral de_televisidnINRA, México, julio, -1986.
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terés primordial del mensaje televisivo, al sefalarse como los
impulsores de futuras estrellas”, "idoles”: o hien como pro

motores de sus “"estrellitas” del momento,

Si bien existen ideas ejes en el programa, como la
anterior, no aquiere decir que seu la dnjca, ya que al {in de
cuentas se deben promocionar las actividades que Televisa orga-
nice en vsas dreas.  As{ pues ¢1 periodo en que e realizé el
monitoreo coincidié con todo el desplicygue publicitario que se
hizo alrededor del Mundial de futbol México 86, ¢n este sentido
s¢ hicvieron muchos comentarios cn el programa en torno a cllo,
El 14 de junio por ejemplo, Marcos Valdfs informé sobre cufl
era el equipo wis poicador de todos los mundiales, o ¢l 8 de
aposto que se presentd cl testimonio de Fernundo Qn}rﬁfiu défgiw -
sa de la seleccidn mexicana de futbol, el futholista haplé sc-

bre sus actividades cotidianas,

Este ejemplo se ve incrementado. en“tiempo y repeti-
ciones cuando se trata de cantantes, de hecho se innovan cons -
tantemente secciones del programa. Una de las secciones qué
varia cn presentaciones pero que no hiidesapnrcc{do desde los
inicios del programa, cs la presentacidn de io que 1laman "Nue
vos Valores", esto rcsulta una parte clave en la estructura de
contenido va que le df fuerza assu-idea-de “"Plataforma juvenil™,
en relacién a la promociénde préximas - "estrellas'. .05 -nue-
vos valores que sc presentan surgen del negocio de Valores Juve
nites patrocinado por Bacardi y Compafiii, esta empresa ademis

es una de las principales promotoeras del proprama, (véase el

inciso sobre puhlicidad en este capfrulo),

Existe una seccién del programa que se dedica Gnica-
nente a presentar a los concursantes de Valores Juveniles, y
que agunque como se mencionsba la ides ha permanccido, los mati-
ces v la forma de estructurar la seccifn si ha cambiado, en el
nwomento en el que se hizo el monitoreo la scccién se llamaba
"Desbanca a 1a estrella”  su dindmica consiste en presentar en
concurso a dos cantantes de la rama femenil y dos de la varonil,
mientras un jurado (supuestamente del pfiblico y estudiantes)
decide quién canta mejor de las dos concursantes femeninas y de
los dos cantantes masculinos, El cantante quec ganc cinco pro-

gramas consecutivos recibe diversos premios, ademis de oportuni

-dades de participacién-en los-programas musicales de Televisa,

: En el perfodo de andlisis se presentaron un total de
dieciocho cantantes de Valores Juveniles, que sunque parccieran
muchos. para c¢inco programas, desde el momento en que se inte-
gran a un concurso, pérmitcn involucrar una participaci6n mis
activa por parte del tele-escucha, esta participacién lo vinecu-
ta con los intérpretes, con el programa’'y con el patrocinador

{Bacardi y Cia.).

Pero csc no es el Gnico caso, también estd el "Cir-

-eulo:Pepsi’ .en.el cual se_anuncian a'los artistas que recibie-
‘ron el mayor-ntmero de corcholatas por parte de sus. admiradores,
T Ya7idea’ final es que el grupo de admiradores:deiun-artista que

‘envie. mis corcholatas del. refresco al programa; podrd estar con

su artisca una tarde, dicho en sus palabras la idea es "jGnten
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se para admirar a su idolo”.

Los conductores de esta seccién son diferentes a los
del programa en general, siguen siendo un hombre y una mujer
quienes despubs de dar a conocer “su lista de popularidad

presentan un videoclip, vy comentun sobre el cantante del mismo.

E1 sibado 14 de junio, al presentarse el video de Johny vy Tatia

na a la canci6n “Cuando estemos juntos” se coment6é que era un

video “muy animado" que daban ganas de bailar, pero que ade-

mis sc trataba de una canci6n con un gran mensaje para los jéve

nes parejas, ya que a juicio de los conductores los intérpretes

reulizan una labor de paternidad responsable.

La letra de esta cancin repite en sus estrofas que
ios jévenes no se dejen llevar por sus emociones, que todo 1le-
ga en su momento, que s¢ debe esperar el momento para tener hi-
jos. Para empezar no sc toma en cuenta qué tipo de valores mo
rales reproduce csta cancién, que a fin de cuentas proponc una
solucién frustrada o malograda a la relacién de las parejas, no
se¢ brinda una opcién abiertd como podria ser recomendar el uso
de anticonceptivos. De cualquier manera cualquier posibilidad
de trascendencia de este mensaje musical se pierde definitiva-
mente ante la abrumadora cantidad de letras que contradicen Ia
idea Jde preparacién, de espera o de freno, como ejemplos estiin:

Fucyp v ternura, que intérpreta Lucerito; Corro, vuclo ¥
we acelero, con Timbiriche o bien  Me sabes a chocolate,

con Menwlo, Simplcmonté en la misma seccifn del Circulo del
éxito Pepsi s presentaron on otros propramis los videos de

Lucia Méndez a la cancién Te quiero: el de Daniela Romo a

la cancién Prometes, v uno mis de Tatiana que contradice la
letra de Cuando estemos juntos, y se llama  Me voy a enamg

rar.

Eljlb de agosto cn lu scccidn de Pepsi los conducto-
res invitaron a los telc-escuchas a que sintonicen la XEN, en
el radio, ya que se transmite entre semana un programa llamado
“EL circulo del éxito™. Esta recomcndacién refuerza plenamen-
te el mensaje musical comercial, en donde se.utilizan dos me-

dios. de. comunicacién par un sélo patrocinador como es Pepsi.

Todavia en el andlisis de esta scccifn, durante el

monitoreo, Menudo aparecié en la lista de popularidad corchola-

“YEFd, T¢iel primer lugar,-con-lo cual- queda clara-la importan-

¢ia que tienen los nifios-adolescentos entre. los tele-escuchas.

Estrellas de  los ochentas cuenta ademfis con otra sec
cion que se llama-la-Revista de las estrellns, a través de la
‘cuil se hacen diversos qcnnlamxcntos sobre 12 dxstribucxon del

tlcmpo libre, las-formas de vestir y hablar. Asx pues cada

programa ‘Gloria Calzada indica cudl es la pe11cu1a a recomendar,

,cl,librorn leer, la cancién, el evento los cumpleafiss de artis

“tas, 1a moda’y la expresién “de la semana® “(recubrdese que el

‘programa.tienc uni periodicidad semanal).

En-el periodo de andlisis las peliculas que se' reco-
mendaron fueron: E1 honor de la familia Prizzi;:Karate Kid IT,
Yarsegunda parte de Loca academia de policia.; . En cuanto a los

de James Joyce hasta la  Blograffa

e

libros se pasd de Ulises,

de un joven de la clase media de Careaga, pasando por El_loco,
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—————f,

¢ Jalil Gibran. Las canciones de la scmana invariablemente Las pnrticipaCiones de René Casados ¥ Gabricla Rive-

veron las de los cantantes que ahi se presentan. Cn cventos ra incluyen frecuentemente frases que al analizarse s¢ vuelven

»c menciond 1a segunda ctapa del mundial, 1a prcscntﬂciﬁn de . retéricas, simples © cargadas de valores morales tradicionales,

resas y Chayfin en ¢l Teatro Insurgentes y el coctel de 1a oTl. como cjemplos estan: A un hombre enamerado no 1o derrota na-

die", ‘hay que ser leal a una causa no a una persona’, "la

En la parte de los cumplcafios de artistas s6lp s¢ e
. lealtad se pand con 1a lucha y dignidad”, wia historia nos une,
mencionaron 1os de cantantes ¥ actores que trabajan para Televi
pero mfs el porvenir", "hay que estar a 1a altura de las cir-
sa, una de 1as noticins quc sé€ dicron habl6 qobre las semifina® .
i . cunstancias™, "und gran empresa €3 la esencia de 18 vida v
les de Valores Juveniles: ademds. sc¢ rccomcndaron las obras de
: cllo se consigue con 1a voluntad de poder™, "por nuestras
Teatro: E1 show de Terror de Rocky, ‘Andreo ¥y Loco Amor. Y fi ‘ )
e - S obras valen nuestras 1deas™, "vivir demasiado ripido nos impi-
aalmente en cuanto & tas expresiones de ~'la semana' se mencio
. - de vivir todas las cosas por pequefias que sean, "en esta era
naron: "No hay', WNo controles” ¥ nAndale™.
supersénica hay que detenernos & meditar", el pntrimonio mis

Como se observa esta-seccibn englobay captura mu- grande que tenemos €S México", "la salud corporal s¢ jogra al

chos clcmentos de proprimis, artistas o empresas relacionadas ~“practicar-und disciplina como parte de nuestra vida". (Informa

con Televisa, €s 1a seccibn ‘entrc familia™ de Televisa, ya ci6n .obtenida del monitorco de cinco programnas de XETU) .

que, hastu felicitaciones surgen. . s X
. Las frases dichas entre letras, sonrisas y pistas mi

5i bien Estrellas de los ochenta es el programa de.. - ‘sicalcs adquieren dimensiones y formas confusas, resuita difi-

mayor duracibn dentro de los que s¢ 1nd1xzaron su difdrcnciu v cil 1ntcrpretnr 1a frase 'a un hombre enamorado no 1o derrota
con XETU y Alta Frecuencia no s muy signnfxcatxvn en cuunto al. , :' ; : 'ﬂﬂdlc entre las canciones Prometes Y Listima que interpretd
tipo de comentarios de jos copductores. B . Lo 1.1" . ~Dnﬁic1a Romo, el programa del 20 de mavo. También seria inte-
rcéantc conocer que significa eso de que ''una gran empresd es

XETU cs un Lnteresante ejcmplo del m i .
1nf¢sencia de la vida", tal vez hasta se hagd referencia’ a la

je verbal, cn los programas musxcnlcs de Tele o .
. misma Televisa, pero iqué puede significar para un nifio o ado-

bien no se dice nada que contrndxgq los comentarl : - .
lescente tele-escucha eso de-- Muna. gran empresa’, 0 €S que de-

1las dec los ochentd, el thllo dc ché Casndos e -da; m1txcc5' ; R ’ ; ) o .
ben aprender @ relacionar-1a gran-emprosa con Ieleyxsn? t1
diferentes al programi. ¢ B - ) g : i Do :
R . juego de palabras convierte las frases de René:Casados ¥ Gabrie

1a Rivera en 1CCr[1JOS para el tele-escucha, o hasta en sugeren
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ias subliminales sigmificativas.

a presenta al inicio de su transmisi6n, una hreve plitica ¢n-

crsos temas como son: La informalidad de las mujeres, las di-
ersiones en ¢l mundial, "los ideales” de superacién de los

avenes, la paternidad ideal y la necesidad de ser puntuales.

En el caso de la modalidad de XETU, “Canta, Canta"
lmisi6én que se transmite los martes, se presentit 4 un grupo de

koncursantes que interpretan por turno, una o dos lincas dec una

a las concursantes (siempre son mujeres), @stas tienen que ha
Fcr alghn comentario breve esti1lo René Casados. Los temas de
los comentarios durante el periodo de anfilisis fueron: Las
ireas de estudio en el bachillerato y la funcifn que tiencn ¢n
Jos estudios profesionales y en el otro caso se habl6 del ejer-

cicio fisico vinculado con el mundial.

Poco a poco’ Lon estos clcmentos se construye la-ima-
gen.del nifo-adolescente para Telcv1x1 p1r1 1a cuwl el amor;
ta leattad,  Ya hﬁsqucdn de mnresns se_incluyen como 0b)et1-
vos en la vida de los j6venes auditorios... Un nifio-ndotescente
. debe sor formal, puntual'y svido de superacién: (estos atribu-
tos dentro de las conceptualizaciones de Televisa), pero ademds
s¢ debe preocupar por la escuela en si misma, y por supuesto

practicar algtn deporte.

Sin cmbargo eso no cs todo, la estructura del propra

re unos mufiecos. Lstos personajes platican entre 51 sobre di

lic 1as cancivies comerciales. Un jurado de tres personas deci

[den quien gana. Lo intcresante es que al momento de presentar™

"l) M4s con José -José.

En cuanto a lo que sc entiende por conocimlientos, se

tiene que hacer referencia a momentos pasivos e 1nmfviles. Sa
.

ber y conocer estdn pernitidos finicamente a la memoria, como Su
cede en la emisién de XEl neancionfsima”, en la cual dos equi
pos vompiten en un jucgo de preguntas y respucstas. Ei tipe
de prepuntas es de- cardcter enciclopédico y van desde la f6rmu-
ta quimica de 1a sal, hasta el titulo de las canciones de moda,
adends sc piden los nombres de deportistas y se brinda la 1ista

de popularidad de la semana.

La lista de popularidad para el 22,d§ mayo-fue-la siguiente:

10) ﬂu)crcs con Marcelo Molina,

9) PﬁJaro quc ‘comié volé con Diego Verdaguer

&) - Luna Magica con Rocfo Banquclls.
7). sazar con Flans,

6] Jugar con Antonio de JesGs.

5] . No controles con Flans.

.4) Corro, vuelo y me ncelcro con’ T1mb1ricne.
3) Miguel con Angélica Maria.

2) Amor Imposible con Lucia Méndez. =

Como se observa todos los cantqntes‘sbnfcomcrciales,

y:se promou10n1n cuatro cancxones de grupos'y cnnt1ntes nifios-

ndulcchntCS.

En cuanto al objetivo exp]icxtu de’ XElU (segln los

comentarios de los conductores), se mencioné en repetidas oca-
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jones que XETU ‘"es un juvenil espacio donde se me:cla la ale-
ria de 1a cordialidad mexicana... la mfsica sigue siendo el te
Pu de XETU" (Gabricla Rivero, 22 de mayo). Por su parte Read
bosudos comenté en cse mismo proerama que el entusiasno ¥ pre
*Jsposicién a la diversién son los objetivos del nrograma’. Asi
vaes para XETU los tele-escuchas deben estar predispuestos a ia
Hiversién, v deben alegrarse con  'su misica". Antes do pren-
ber 1a televisién los joévenes deben definir un estado de 4nimo

‘juvenilmente alepre”, (o qué no son gente joven?

En cuanto al tercer programa que se analizé dentro
de la programacién de Televisa: Alta Frecuencia, -se debe acla-
rios se reficre, tanto cuantitativa como cualitativamente.

los conductores de Alta Erecuencia vesultaron ser ng
yvatos ante lus cimaras, por lo que s¢ expresaban con dificultad
con lo que la animacibn del programa s¢ convirtid en un reitera
do clonio a los artistas que presentaban, o cn una promocibn a

sus discos.

Alta Frecuencia se convirtié en la emisi6én con los

visi. Un cjenplo de cﬁto fue lu presentacién al video del gru
no musical de rock. nacional, Keryama, en 1o que se sefalé dﬁc
¢l video era un homenaje a México y por tanto und actitud na-
cionalista, pero lo peor es que en ¢l bloque siauiente, Rober-
to Alarcén y "lul@' Ramos realizan un juego linpuistico con na-

Jabras en inglés, para terminar comentando gue 1la tradicién me-

rar que se trata-de la epnisién mfis. cscueta en cuanto a comenta-

comentarios mis burdos en las presehtucionés musicales de Telew™™

xicana “debe festejar el dfa de muertos y no el Hallowen".

Otros comentarios sobresalientes son la verbaliza-
cién del auditorio a quien dirigen sus videoclips, en este sen-
tido los locutores enfatizan que se trata de un programa para

niftos y adolescentes.

El 9 de mayo uno de los conductores sefialé que el tf
tulo de 1a cancifn que cinterpreta Luccritd, Fﬁego y Ternura, es
ti compuesto por dos sustantivos que deben” integrarse al sentir
di un "enamorado”., ~Este comentario embona perfectamente con
Yo que sc¢ comentaba del sentido de las frases en XETU, claro
que en Alta Frecuencia la situacién sc vuelve mis explicita, y
se.convierte .en una desinhibida publicidad para cantantes y can
ciones comerciales, basta mencionar el comentario final del pro
grama del 9 de mayo, en donde Roberto Alarcén dice que va a ir
a-un bazar a ver si se cnamora de alguien con jeans haciendo
u}usién a.1a letra de la cancién Bazar; que canta el grupo

Flnnsﬂ

En el programa del 12 de mayo los conductores plati-

-caron-sobre las posibilidades que tiene la mujer para desarro-

“Ilarse al~parejo del -hombre;-al respecto-se mencioné a Simone

de Beauvior y agregaron quc por ello, y.como ejemplo, presenta-

ban a iilucia Méndeill, con su video a’la cancién Amor’ volcd-

nico,

Dentro-del. mismo tipo[dc,cémqﬂ;afio;;;glull de mayo
se hablé sobre la relacién de Tina Turner, ‘cantante nortcameri-
cana de rock comercial, y Emmanuel, cantante mexicano, durante
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a filmacién de un comercial para una firma comercial, este co-

hentario hace alusién concretamente a Pepsi Cola,

Pero por si fuera poco, en estc programa s¢ usaba

I recuentemente 1a palabra “rock” como descripci6n de algo.de

hnda, por lo que todo tipo de mlsica y cantantes pasaban a for-
har parte del rock, desde Lucfa Méndez hasta Timbiricne pasando

wr Luis Miguel.

AGn sin ia importancia yrtrascendcnéin de XETU vy Es-
trellas de los ochenta, Alta Frccucnci; complementa. muy bien

la 1mapen de los nifios y ndélescéntes que Televisa maneja a tra
65 de su mdsica, y todo el nﬁarnthcomcrcinl que. viene empujﬁé

klola.

3.2.3, Publicidad

E! nfmero y tipo de comerciales que se transmiten a
lo largo de kstrellas de los ;chcntn, XETU y Alta Frecuencia
son importantes para cl anfilisis, no sélo por las ganancias que
representan para Televisa, sino por el tipo de mensajes publici
tarios que se vinculan con fos_jévenes auditorios, asi como por
tas empresas interesadas en difundir sy publicidad en los.nro-

pramas musicales. : St o e e

Los tipos de. comercxnles que’ se trunsmxtxexon duran-

te ¢l monitoreco vwrluron entrc botnnni,,pnstclitos, muebles, el

mundial, obras de teatro, dlscos, peliculas, pcrxﬁdlcos, una re
faccionuria, refrescos, juepos de ‘mesa, presentacién de artis-

tas en clubes nocturnos, hotcles de Acapuleo, Facultad de Conta

durfa y Administracién de la UNAN, ticndas de regalos, anuncios

de telenovelas, pronramas nusicales y propawanda de la SEP, De-

fensa Nacional, Museo Rufine Tamayo, toallas sanitarias, revis-

tas femeninas, dulces, un nroducty, de bebé, zapatos de plistico,
shanpoo ¥ acondicionadores para cabelio, una enciclopedia, bebi
das alcohblicas, cuadernos, cursos de inplés, junuetes, desodo-

rantes, ropa juvenil, pegamento, zapatos, nresentacién de gru-

pos musicales ¢n un teatro y eelatinas.

Esta gama de productos establece bien claro a quéd ti

po de pliblico se piensa se estd llepando, si bien no se trata

“de definir estrictamente el teleauditorio de los programas, Si

s¢ puede hablar de claros mensajes a niflos y adolescentes, no

“$610 0 'urio 'u otro, sino a ambos, ya que se conjunan una serie

de productos que llaman cspecificamente a alguno de estos dos

sectores, como sucede con los juguetes para los nifies, o la ro-
pa juvenil que para los adolescentes es un factor clave, aunque
existe publicidad para ambos sectores, @ través de productos de

"supuesto" . uso comfn.

por el tipo de comerciales también se puede observar

qﬁc existe un interés publicitario acentuado hacia las mujeres

nifias-adolescentes dado que- se les ofrecen desodorantes, toa-

7JJpsi;nniturias, zapatos de plfistico y shampoo, aunque se busca

“incluir en este tipo de consumo a los jévenes al presentarles

por-ejemplo un fijador para cabello que lo usan indistintamente
hombres o mujeres, e€sta aelatina para la cabellera estdi promo-

cionada por René Casados y Gabriela Rivero.

Por otra narte en algunos casos nodria quedar poco
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precisa la intencién de los pubticistas si sélo se menciona ¢l
producto, como puede ser Pepsi-Cola, pero si se describen los
comerciales bien se entiende ¢l porqué sc considera que se diri
aen a los jdvences. Coma cjemplo estd un comercial de Pepsi el
cual presenta un supucsto concierto musical de Tina Turner can-
tante comercial de rock v Emmanucl. Eila canta en inglés y al

final se¢ dice "Ven al sabor". Las tomas predominantes de es-

te comercial son full shot a los cantantes o long shot al audi-

torio repleto de jovenes que aplauden y gritan.

Comoe ¢l caso del comercial de Pepsi donde se-utili-

san motives o modelos de jbévenes, se reproduce en marcas como:

Fanta, Coca Colu, Shampoo Fabergé, Sabritas;-Barcely Cockteles:i

Televisa establece que: “Las bebidas alcohblicas de graduacién
de 20° GL, o mis s8lo nodrin anunciarse a partir de las 22 ho-

ragr 1)

Ademfis segln el marco legal, el articulo 67 de la
Ley Federal de Radio y Televisién establece que 1z publicidad:
wi. Deberd mantener un prudente equilibrio entre el anuncio co

mercial y el conjunto de la programacibn.

11, No sc¢ hard publicidad a Centros.de vicio de cualquier natu-
raleza. ) :

111, No.sc trasmitirf propngundd,o‘ununcios de productos indus-

triales. o comerciales o de actividades que engafien al pblico,

fe:causen algdn perjuicio por la exageracién o falsedad en la

Bacardf y algunas obras de teatro.

\hora bien, existe un caso particular, el de‘lns~be;
bidas alcohélicas que sélo se publicitan en Estrellas de los '
ochentas, ya que uno de los patrocinadores de este programacs
Bacardf y Cia. Asi pues durante los programas que se analiza-
ron se transmiticron un promedio de dos comerciales de los cock
tetes Bacardf por programa. Los comerciales en su .gran mayo-

ria presentan a adolescentes sonrientes que hablan de'la bebiday

Lo significativo de-la publicidad de bebidas alcoh6-
licas es el horario en .que se¢ transmiten  (de las 17:30 a las
19:00 horas), ademis de que se trata de un programa dirigido a
nifos y adolescentes, ¢l caso es tan singular que-ponc en cucs-
tionamiento las disposiciones de las tarifas y datos de medios

audiovisuales que sepln la revista de Tarifas y datos la misma

"indicadién de sus usos, aplicaciones o propiedades

w (6)

Como s¢ observa la misma lectura de los articulos rg
sulta co#%usn no se cstablecen claramente los conceptos, tal es
¢l caso de “prudente equilibrio®. Sin embarco afin con sus
coﬁfusioncs, queda manifiesta fa violacién que se hace de la
ley. ' Por cjemplo en el caso de las bebidas alcohblicas donde
se especifica que no puede tratarse de una publicidad continua,
y quc se debe alternar con anuncios du educacién higiénica (ar
;{CQIOVOB).(7) As{ en el caso de Estrellas de los ochenta es

clara la violacidn.ya que junto con los cokteles Bacardf se

“anunciaront. Pepsi, un disco del grupo Baltimora, Burguer Boy,

(5). Tarifas y datos medios audiovisuales, ~No. 111, p. 182.

(6) Radl Cremoux, La legislacién mexicana en radio y televi-
sign, p. 62, .

(1) 1bid., p. 65.
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entre otros,

Ahora bicn, como se ha mencionado en estudios publi-
citarios resulta clave la vinculacién y mezcla de diversos valo
res, éuslns ¥ cxpcclulivué en los anuncios conerciales con lox
vontenidos de los programas.  El cjcﬁp]o de las bebidas alcohf

licas no deja duda, a los jévenes auditorios se les presenta la

relacifn entre misica, alepria, moda, etc., con la bebida,

En cuanto o las millonarias ganancias para Televisa
por la venta de espacios en television cn estos programas mus i~
cales, quedardn mis claras al presentar las tarifas para el ca-
2oy . - P (8
nal 2 vigentes en julio de 1986:

DENTRO DEL

EN CORTE PROGRAMA
20 sepundos 3 8§20 ouo 4.450 000
30 sceundos 5 780 000 6 6757000
10 segundos 7 640 000 8 900.000
60 segundos 11 160 000 13350 000

Esta tarifa.se aplic6 o XETU y Bstrellas de ‘los ochen
tas; si sc toma en cuenta que en XETU en-‘promedio se "transmi~
ticron 12,2 comerciales cquivalentes a o minutos, traducide a
peses se o trata Jde Iﬁnrmillonfé 100 ﬁésos tﬁnrios per esta emi-
sifn. In cuanto a Esfrcllns_dc los oﬁhcntus el promedio de o

" merciales fue de 29,2 para un tiempo de 30 minutos que equival-

(ay) Tarifas_y datos a medios audiovisvales, Op. cit.. p. th2,

millones 600 mil pesos.

drfa a 400 millones 500 mil pesos por programa,

Finalmente las tarifas para Alta Frecuencia o sea ca

P
nal 5, en julie de 1936(" eran:

CLASE AAA de Tas 17 a las 24 horas

DENTRO“DEL

» EN CORTE -/ PROGRAMA '
20 ‘scpundos L+ 27400 000 2850'000
30-sepundos - 3600 000 4275000
10 segundos 4.800 000 - p5\70b:600

60 segindos 7 200° 000 500,000

Con estos datos “y. el promedi

tro'del programa que fue de 12 ninutosy: ‘hablando de 102

Las .cifras por si solas explican 1a 18gica de la pro

duCcidn:televiéiva que no s6lo sc aplica al caso de los progra-

“imas musicales.

,;f~352.4, TLempo& famhe i

. . :”gqﬂQCQr;ﬁl;Q{cmpq qgc‘;érﬂe§{gnf§n:}ps programas mu-
siéﬁles,de,félpvisn‘a,lu mﬁsicﬁ,”iosvcémcnpaiios yAla publici-
dnA, né es-unindicador: que déturmihc'el:ruhbo?dg la_investiga-
cign, sin embargo aclara cl objeto de’las ﬁmis;ones, y enrique-

ce ¢l panorama deeste tipo'de programas pnra‘pl anfilisis,
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En 1a cuestién de tiempos por un lado estd la misica
que en Estrellas de los ochenta  fue en promedio de 32 minutos
por programa, si se toma en cuenta que el proprama dura 1 hora

27 minutos, se estd hablando de un 375 del tiempo total de la
emisién. Ahora bicn en este tiempo se presentaron en pronedio
10,9 canciones ¥ 9 cantantes. Este hecho por sf sélo eviden-
c¢ia un desfile abrumador de fdolos o futuros fdolos, ya que ca-

da participacién se reduct a una cancién y cuando mucho dos.

Como se obscrva aunque ¢l tiempo de mlsica en Estre-
Ilas de los ochentas no llega ni a la mitad del total, el nlme-
ro de cantantes para un tiempo tan limitado, no permite apre-
ciar mis que las innovaciones téenicas y coreopriificas que se. ..
implementan para las presentaciones musicales, ya que die la
obra musical de los intérpretes no se puede apreciar nada digno‘

de tomarse ch cuenta.

In cuanto a los otros.ticmpos del programa, se obsey.

v6 que para comentarios eon pfomedio s¢ destinaron 25.§ minutos,
lo que equivale al 29% del ticmpo tuLnl. Este dato resulta

significativo después de haber analizado-el tipo de comentarios

que se emiten.  (ver inciso-3-de-este.capitulo). el B

Finalmente el ticmpo de comcr;inles en promedio fue
de 30 minutos que cquivale al 35% del tiempo, esto es, superioy
al ticmpo promedio de comentarios -y muy cerca del ‘tiempo de md-
sica, con todo lo que legal y ccondmicamente significa (ver in

ciso anterior).

{ETU mantiene la lfnen de Estrellas de los ochentu,
aunque con algunos matices, su tiempo musical en promedio equi-
vale a die: minutos o sea el 33% del tiempo total del programa.
Durnnfc este ticmpo se presenta a un s6lo cantante o «rupo que
interpreta de dos a cuatro canciones, esta diferencia con el
programa anterior es importante, ya que adn y cuando sc trata
de objetivos comerciales, no sélo se interpreta la cancidn mis
exitosa, sino que al interpretarse canciones poco conocidas per
miten a los lelc-pscuchas conocer un poce mis sobre la obra mu-

sical.de los idolos.

Los ticmpos de comentarios y comerciales resultan im

'portnntcs, ya.que en el primer caso cl promedio fue de diez mi-

nutes, que Tepresentn ¢l 38Y del tiempo. - En cuanto a los co-

Comercidles el ticmpo'promedio fue de 7 minutos lo cual equivale

hi 2449 del tiéﬁpo total de XETU.

Finalmente Alta Frecuencia con una duracidn de 57 mi
nutos destina el 47% de su tiempo total, esto es, 27 minutos a
ia‘mﬁsicn, presentéindose en promedio sicte canciones por progra
ma, las canciones son de siete cantantes y grupos diferentes;
esta presentacibn tan numerosa coinciar con la de Estrellas de
loéiochentn, con la variante de que al tratarse de videoclips,
las imfgenes sc vuclven mis 1lamativas.  El hecho de vincular
imdgenes-msica-cantantes Estqblcc; nucvi# perspectivas para la
mGsica comercial, mis aGn cuando se observan siete tramas imagi

nales diferentes a lo largo del programa.

94




nocuanto a1l tiempo de comentarios se traté Jde un

promedio Jde 13 minutos lo que representa un 22°del tiempo total,

y lo mismo que en Ustrellas de los ochenta se trata de un tien
po menor al promedio de los comercinles que es de 17 minutos pa

ra un porcentaje de) 0%,

e los t;cs programas el que mayor ticmpo le dedica
a la misica es Alta Frecuencia, v también es el finico quebasa
su dindmica en la presentaci6n de videoclips, Sin embhargo en
ninguno de los casos ¢l tiempo musical superé el 503, y aunque
en relacién a los otros tiempos, el musical siempre fue mayor,
existen como se han visto otros elementos relevantes en la dind

mica de los programas musicales de Televisa,

Antes de comenzar ¢l andlisis de las programas de
Imevisidn es importante tomar cn cuenta que Televisa cuenta con
muchisimos clementos que le permitirfan expresar en un nmpiio
sentido creative las posibilidades de la mﬁsibn, sin dejar sus

vhjetivos comerciales,

Simplemente. el anfilisis de los ticempos exige nuevas
distribuciones para mGsica, comentarios vy comerciales, resulta
excesivo que en los tres casos mis del 20% del- tiempo dentro
del programa se destine a publicidad, serfa mis vespetable en
todo caso incrementar la pubticidad entve propramas, y permitir

ta Tlaidez de la misica y los comentarios.

“mejor dé magicd Foalgo mis s

3,30 Andodsds de cases coneretes en La programacifn de lmevi-
scdn: Pane Bajites y Lo Mejoa de Mdsica y Algo H4s

3.3.1. Dindmica mugical

E1 andlisis de los dos propramas monitercados en Ime
visi6n se realizard de manera separada a diferencia del caso de
Televisa. La raz6én es la forma, presentacién’ y tipo de mésica

que se difunde,

Si hien en- el caso-de Televisa: se comenté que la mG-
sica y su presentacién en los tres programas .que se analizaron
son muy parecides; son precisamente ‘las difefcncins, las que

obligan auna’ interpretacién separadd entre Para Bajitos y Lo

St bien no se estf afirmando que se. trate de dos 16-

gicas de presentacién musical contrarias, si existen diferen-

cias claras ya que en un caso se difunde mlsica exclusivamente
para nifios, y en ¢l otro.caso es misica para j6évencs, por lo
que las caracteristicas de cada emisién se aprecian con mis de-

talle de manera separada.

" DINANTCA MUSTCAL

"Lo'méjor”dc‘mﬁsicn yralgo mis

El dcsarrollo“dedln es;ructufa de-contenido de esta
émiéién»ticnc como- sustento imporﬁnntg, a:la productora Patri-
cia Navarrete, con la pnrticlpncién de Sergio Rohuno en la pro-
duccién, v por supuesto en la conduccién,  Precisamente’'es a
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través de 1a conduccién que sc aprecia la participacién de Roma
no en la realizacién del mensaje. (Este punto quedard mis cla

ro al llepar o la parte de los comentarios del programai.

lo mejor de misica y atpe mds fue la continuacin de
la serie Misica y algo mis, la cual se producfa en vive con te-
16fono en estudic, con cantantes en vivo, pero sin plblico es-

pectador.

Cuando la serie llcgé a-un cierto’ndmero- de emisio-
nes, el progrnmnldcju de producirsé'pnfviVo,'pur lo que se agre
g6 al nombre "lo mejor dc...",‘ tras cs;c'cambio sc¢ empictan a
hacer wna serie de rccupitulncfohes:dc'prcsoﬁtucionOS musicales

anteriores.

La definicién que hace Serpio Romano a esta nuevi
ctapa de la seric es la-siguiente: Lo mejor de msica y algo
mis ¢s ¢l reciclaje de un material reciente, manteniendo un . en-

. , ) ;
foque personal, - sin tocar-:las manoseadas canciones de la_ta-

dio,.." (programa del lunes 12 de mayo de 1986).

Asf pues, lo mejor de mdsica 'y algo mis presentaba.™
las wrabaciones musicales.de.lalserie anterior:acompafiada de

los comentarios de Sergio Romano.,

hombre,

1 hecho dc;usuf;un Enl;~§0nhuéior y;ﬁq;mﬁs
1e-di6 o 1a emisién un aspccto'dc formalidad, si.se toms en
cuenta cl aspecto fisico del conductor ya maduro entre unos 45
y 55 afos, cianoso y con aires de conocedor, por loque ta jmagen resul

te muy serius, En algunas ocasiones Romano presentd aluunas in

vitadas en las charlas, curiosamente siempre fucron mujeres mu-
cho mis jévenes que €1, nero nunca se lopré crear un ambiente

juvenil vy fresco come succde en Televisa,

En este sentido -la mAsica fue la que determing en
gran medida 1a posibilidad de despertar el interés de los jéve-
nés auditorios cn el proprama. . Esta difervencia con la televi-

‘ 5160 comercinl resulta clave ya que permite presentar a 1a misi
ca de una manera distiata, tal vez no contraria, pero con los

acentos musicales en otras partes.

i

para empezar en Lo mejor de mfisica y algo mis sc di-
fundian canciones que-no tienen acceso a los medios comerciales
en nuestro pais, o bien de. "esa” "‘mGsica que se ha calificado
como - "de sicmpre”, uunqu; pf&dﬂﬁiﬁ&rdn in§ canciones, intér-

pretes y compositores muy jévenes..

De esta manera este tipo'de/mGsica "nueva con

ideas cotidinnus, podriu llcgar‘a,chocnrjtoh‘las perspectivas

doilos soctores juveniles

“purante’lo

vor unitotal.de 2t cantantes

e 1ee titilos descanciones destacabant

Retratos; Los coros de;la Morga

chnfe a Galicia, Golondrina presumidai-What Hlappen, Una cmocién,

un beso y un.suspiro, Soy pan, Cantares, Sicmpre Viva, Hombre
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2

en el tiempo, ctc. En la mayorfa de los casos cl tftuto no
describe, ni se repite en la letra de la cancibn, sino que en
la mavorfa de las ocasiones complementa la letra lo cual impli-
ca un maver grado de dificultag al momento de querer memorizar
una letra; esto provoca una actitud mds alerta, una escucha

mhs cuidadosa al intentar entender las letras.

3

lLas canciones de Lo mejor de msica y 1lgo mis recla

man atencién, sc requicre de un. momento .y espacio para asimilar °

la cancién. Como ejemplo estdi el sipuiente fragmento de la
cancién Come un gorri6n - de Joan Manuel Sevrat:

" .. Nucié libre como ¢l viento,
o tiene amor, ni patrén,
v sc mueve por instinto,

como un porridn..."

ln este plrrafo se¢ observan tres verbos, dos cn pre-
sente v uno en pasado, los cuales estdn conjugados de maners di
ferente a los analizados en las letras comerciales. Pero ade-
mAs lu construccién gramatical involucra una metdfora que re-
quicre de reflexién para entenderse ya que simplemente resulta

complejo entender  (dentro del discurso comercial), el no te-

ner amor, ni patrén porgue sc-cs libre, Lo mis importante cs..

que este tipo de ejemples.se repiten constantemente.

Pero la presentacién de la mGsica en este programa
resulta atractiva no sélo por las letras de las canciones, sino

tamhién por la mancra de interpretarlas.  Asi pues, los cantan

tes fueron grabados en yivo sin pistas, esto es, con misica y
voz en ¢! momento, de hecho muchos de ellos tocaban sus instru-
mentos, vy cuando no sucedfa asf, habfa una orquesta que les

acompaiaba .

Esta caracterfstica contrasta con los programas musi
cales de Televisa, y aunque al momento de 'ver el programa pare-
ciers perderse la espectacularidad de las escenografias, o los
pasas de baile; 1la mGsica en vivo, sin pistas.gana y abre posi
bilidades de apreciacién musical. De los 27 cantantes que sc
presentaron en Lo mejor de mésica y algo mds, durante el pe-

rfodo de monitoreo, 17 sc presentaron tocanda sus instrumentos,

que fueron bisicamente gpuitarras acdsticas, este hecho acentfa

afin mis las diferencias-con los musicales de Televisa, ademis
de que habla de niveles artisticos mis integrales y completos,

que. 1os que presenta la televisién comercial,

La posibilidad de escuchar a un cantente-misico des -

cartd de ‘antemano la idea de la perfeccién tecnomusical al no

fragmentar dos de los procesos musicales, la interpretacién y

musicalizacién. - El cantante en vivo ademds se palpa y escucha

" como un ser humano, lo cual sensibiliza al auditorio, desde el

momento en que ¢l cantante pueda equivocarse, olvidarse -de un
pirrafo, cuntar con sentimiento o hasta llorar, El cantante
cuande verdaderamente canta, gesticula, abre la boca y transmi-
te una serie de emociones que a travéside las pistas nunca se

perciben.
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Pero todayia dentro de la presentacibn musical exis-
te un clemento mfis a tomar en cuenta; el tipo de instrumentes
con los que se aconmpaian las canciones. En ¢l caso de Lo me-
jor de msica v algo mis, basta decir que s6lo una presenta-
¢i6n sc hizo con pista musical (no completa}, y dos con guita
rras eléctricas, de ahf en fucra siempre” se utilizaron instru-
meatos ac@isticos, esto es, no clectrénicos, En este sentido a
o largo decl monitoreo se escucharon y vieren: guitarras, pia-
nos, baterias, trompeta, charango, bombo, kena, bajo, flauta 'y

cascabeles,

E1 uso de instrumentos acfisticos brinda clementos mu

sicales altermativos al mensaje musical comercial, que ulx!x
enfiticamente los instrumentos Elecfrﬁuicoﬁ como: ¢l xnzctx.d
dor, guitarra, bajo y hasta bateria etéctrica. Y mds alli de
fa importancia de los instrumentos acGsticos o electrénicos cs

necesario ubicar las implicaciones y expectativas que sc genes

ran; lo clectrénico se vincula con lo més novedoso, vanguardis

ta, los avances tecnolégicos en msica se concentran cn esa
drea; mientras que lo acistico se vincula con lo ristico, lo
yebelde, inconforme y hasta se vislumbra como algo regresivo.

Estas apreciaciones no son nuevas, “ni personales -y ante todo se¢

deben valorar como diferencias musicales dentro de las presenta

ciones televisivas, dentro del recorrido histérico de Ia msica

a través de lu televisidn mexicana.

PARA BAJITOS

5i bien Para Bajitos e¢s un programa musical para
nifies, utiliza la msica de manera diferente a Lo mejor de mG-
sica v alpo mis, las ideas motrices en cuanto a lo que es la
misica soh similares, pucs se trata de presentaciones en vivo,

cantando con orquesta y sin pistas de ningGn tipo.

Por ello al describir especificamente el programa-se-

pucden puntuslizar tendencins musicales como parte de la difu-

$i6n musicalen Ia televisién phblica,

Para balitos es un. programa musical para nxnos de

_tres afas, pard niflos que apenas comienzan a hablar, n\ﬂus que

son v 1levados por sus papis al plogrnma. ““Pero 1o mis significa

_tivores que son ‘estos nifios los cantantes principales del pro-

grama,

Ast pues cada semana diferentes.nifios’ cantan frente

‘o un micr6fono acompafiados por una-orquesta de cinco misicos.

Los nifios escogen sus canciones y las interpretan a su manera,

“empiezan y acaban sus canciones cuando ellos quieren, y en oca-

siones si no recucrdan la letra, la inventan,

Durante el periodo de’monitoreo-se presentaron a can

tar 75 nifles, para un promCd)o de quxnce nifios ‘por programa,

ademfis de un prupo, cantante o artista-invitado en cada emisibn,
La numcrasa presentacién de nifios resulta nltislmn ecn compara-
cién con los programas musicales para nifios' y adolescentes an-

tes analizadoes, este hecho curiosamente evidencia la falta de
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intereses vomerciales, no se trata de presentar a las quince es
trellas Jdel momento con sus guince éxitos, en una sola emisién,
en Para bajitos la misici ¢s visti como un instrumento sensibi-
lizador v socializante pura los pequeiios, va que pasan a cantar
cusndo ellos qulc}en hacerio, con ¢l pedacito de cancién que

elijan v con el estilo que prefieran.

.
ista visi6n de la mGsica como instrumento cn el desa
rrollo infantil descarta curiosamente la importancia de las
letras ¥ la mGsica en si mismas, de hecho Pin Pon, La rata vic-
ja y Mamita linda, entre otras,’ son canciones que se repiten va
rias veces en un mismo programa, y no hay domingo en el que no
se canten, pero no se trata de vender discos, sino uae permitir-
le o los nifs expresarse a-través de Lo que han ﬂprcndid; a -

cantar.

Resulta divertido ver los aprietos en los que caen
los mGsicos de Para bajitos con tal de alcanzar a los’niﬁoﬁ
mientras cantan; ademds de que nunca: pueden predecir cuaﬁdn
terminarf un nifio de cantar. . Como se observa no se trntﬁ'de
presentar a los cantantes pGCarﬁdos. "empistados', pero tam-
poco de difundir un sinfin de canciones con letras didfcticas
para nifos {como podrin ser 0tro caso cx(rcmd).

Ln cuanto a Tas purllciﬁncioncsrdcrnrtislas pfofuglg
males se debe aclurar que es un gfupu de misicos dedicados. a
los nifles como son: Kitzia y Gabricla, Los Hermanos Rincén, -
Luis Pérez v su grupo o Amparo. Ochod. La participacibn de es-

tos artistas enriquecen la pdea de misica-canciones que se mang

ja.

Luis Pérez y Kitzia y Gabriela por ejemplo se presen
tan explicando ln forma de tocar los instrumentos musicales, y
dando a conocer instrumentos poco comunes de tipo. prehispdnico

o colonial,
En otro caso, las letras-de lq;'Nﬁtmunos Rincén re-
visten un carfcter didéctico peroial misno tiempo dindmico y di

vertido como sucede con:

Los nGmeros

“Soy -uno-cusndo estoy solo,
y dos si td estds conmigo.

Somos: tres-si-somos dos y
viene alghn. amigo..."

{Cancidn interpretada el domingo v. .
% de junio de 1986) = ol i

Los Hermanos Rincén ademfis recurren a-artificios vi
suales que atraen mucho a los nifios como son los mufiecos, en el

Rock- del changuito™ 7o “El pulpo:

Pero wdemiis dﬁrhnib el "programa los nifios con la
guia de una educadora realizan algunas labores manuales, o pin-
tuﬁ éﬁbf& licﬁzos de pﬁpc], esta combinacién de expresién mfisi-
co-manual, le da un sentido muy peculiar a lnrmﬁsicn, la inte-
gra a un conjunto de actividades de socializacién infantil; in

tegra y no aisla a la misica.
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En 1a produccién de Para bajitos es intercsante ob

servar que aunque aparezca como productor Luis Peregrina, el

cquipo de trabajo es numeroso e interdisciplinario (psicélogas,

comunic6logos, cducadores, etc.). Este cquipo aungue interesa
do en c! desarrollo infantil, genera al mismo tiempo espacios

musicales en televisién.

kesulta sobresaliente que la conduccién del progra-
ma estd a cargo de un muchacho muy joven, Felipe Vera, que pira
¢l caso de nifos tan pequefios pucde servir como un impulso para
tas actunciones de los nifos, les da valor, ya que tal vez si
fuera una conductora, los nifios buscarfan ser consentidos, 11in-

rarian ficiimente, ctc,

Al estudio donde se realiza Para bajitos sc permi-
te el acceso a los padres de los nifios, lo cual ratifica nueva-

mente las intenciones del programa, ya que nifios entre trves y

cinco afos necesitan mucho de la presencia de sus padres.  Ade

mis para nifilos un poco mayores, como podria ser el caso de los

que cursan la primaria no se les brindan clementos acordes a

sus inquictudes, simplemente un niflo que empicza i buscar auto-

nomia frente a sus padres y familia no-le. atrae participar ni
ver un programa con nifies pequefios; que bien pudicran ser sus

hermanos menores.

En este sentido, la-idea y reatizacién de - Para-baji

tos cs un trabajo que se debe reconocer; yovalorizar, sin cmbar

po como expresién televisiva queda carta, yi que margina a4 un

enorme sector de nifios y adolescentes de los que tampoco se ocu

pa Lo mejor de mGsica y algo mis. Y es precisamente Televisa
la que retoma, elabora y se aprovecha comercialmente de ese

¢norme sector (nifies que estudian primaria y secundaria).

tmevisi6n simplemente se salta la etapa de los secis
a los trece afios aproximadamente, en los proyectos musicales
que. implementa  se presenta msica para bebés de tres a cinco
5ﬁos, o la sofisticﬁcién de una mGsica mis elaborada, que debe
ioncr un espacio de reflexién, o que cuando menos requiere de
criterios culturales que la gran mayorfa de los nifios-adolescen

tes no tienen.

3. J 1. Comentarios
En. el caso de'los comentarios de Para bajitos y
Lo méjor:dc mGsica y algo mis nuevamente las diferencias de te
miticas y estilos en 1a conduccibn sugirieron un anflisis sepa-
rado, aunque como sucedié con. la dinfimica musical, finalmente
¢l hilo conductor de los comentarios de umbos programas coinci-
do con lo que son y han sido los programas musicales en la tele
visién pGblica. l

Lo mejor de misica y algo mis

Si bxcn Sergio Romano es el conductor de”la serie,

') en dxvnrsas enisiones present6 1nv1tndos con quienes conversaba

cn‘torno a'diferentes temas.

purante ¢l perfodo de menitoreo se desarrollaron los

siguientes temas: La obra musical de Joan Manuel Serrat, la
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cultura, la identidad, ¢l México prehispinico y el colonial, 1a

television peeional  (caso Morceliay, Auhque 1x enunciacidn de
los temas parecicra determinar platicas hien estructuradas, Ia
manera en que se abordaron fue ambigua, poco precisa, dejandole
libertad de desarrollo temdtico al conductor.

toda la

Antes de sefialar los comentarios sobre los temas en
concreto, cs preciso indicar que de los cinco temas sulo uno se
relaciona directamente con la mdsica, de donde se desprende una

primera conclusidn para cste apartado, y

y €5 que fa m@sica no rg
presenta por si misma el centro y eje de) programa, es un inte-
grante mis de un proyecto de serie televisiva,  Esta caracte-

ristica se ha manejado desde los inicios de la televisién publi
ca v continfia con las nuevas scries en {mevision,
s¢ siguc perdiendo entre temas y variedades de otro tipo, atin y
cuando se¢ dedique gran parte del tiempo del programa a la pre-

sentaciOn musical,

Curiosamente ¢l desarrollo y estructura de: los pro-
pramas no se tipa totalmente a. los objetives explicitos qgue
enuncié Serpio Romano en cada uno.de fos programas en andlisis,

Los objetivos que se sefialaron variaron-entre. “la reacreacion

de  ‘algunas cosas! ant!guus""(bl antiguas hace refereficha a

la maseea) ., en dopde jﬁstgfiuq y comparto mis convicciones
esperando sirvan de algo: c(progruma del viernes Zrdc miayo <de

19%6), también cl conductor sefialé que se trataba de un inten-
to por brindar lo mejor cﬁ 1a parte finat de la seric {progra-
ma del 5 de mave); el miérecoles 7 de mayo Sergio Romano comen-

t6 que uno de los objetivos de Lo mejor de mlsica y alpgo mis

La misica: gk o L s e

era abrir espacios para gente nuzva y joven.

Romano enriquece ta informacién sobre el programa,

el 1o de mavo, al sedalar que se trata de grabaciones, con bala
das ya presentadas en donde &1 aprovecha para contestar telefo-
nemas  que quedavon archivados, el conductor agrega que Midsica
y algo mis conté con 1!1 participantes en sus dos aflos vy medio
de transmisidn, para un total de 626 programas, y que al termi-
nar ia serie sélo resta charlar "... en un mondlogo, donde yo

propongo el tema',

Uno de los programas (13 de mayo de 1986) sc trans
miti6 desde Morelia, en esta emisién el conductor nucvamente di
Jo que continuaba la recaprtulacidn, que no era lo mismo que

gvocnf momertos de manera nostdlgica, Asf pues se observa que
al parecer la mdsica, la clausura de espacios nuevos para gente
joven, no es motivo de pena o nostalgia, Para Romano 1o impor
tante era continuar desarrollando sus temas, en este sentido re
sulta irénivo enunciar como objetivos abrir espacios, cuando al
fin&l las platicas que podfan reforzar la idea de necesidad de

espacios musicales, se separan ybutilizan como fondo las cancio

nes,

‘Conocet algunas de las principales. ideas que se mani

_festaron en.el programn no modificard significativamente el ma-

nbjofy,pfcsentucién de.la misica,’pero enriquecerf -lo.que hasta

‘éste momento se¢ va construyendo como la: perspectiva de Imevi-

sién- frente a la misica.
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De esta manera resulta interesante resaltar que den-
tro de los aniilisis musicales que se hicieron, la critica must-
cal fue upa censtante en el programa, cl conductor seiutd que
tos videobares vy videodiscos desintepran ta famitia, que los
adolescentes cstdn en la ruina al escuchar en sus grabadoras
las canciones de Juan Gabriel. 81 bien lu critica pucde ser
cierta, la mancra de hacerlo resulta ser altamente agresiva

(esto se verd mis adelante},

Otro punto que se¢ enfatizé en ei programa era Ia im-
portancia de las letras en las canciones, por ejemplo el 2 de
mayo, cuindo sc habla de la obra de Joan Manuel Serrat se¢ subra
ya que sc trata de poesfas,” "... que intercalan letra entre 1a
mGsica. Al referirse a1 LP llamado el "Sur tanbien existe'
sc hace alusi6n a los temas que abordan las canciones, y Komano
tras su reflexién concluye que la tecnolonfs ha cambiado ln ju-
pada ¥ agrepa quc por cllo era tan necesario tener proyectos
ifilos6ficos!., . Estos comentarios se vinculan con las prescuta-
ciones musicales en tanto que ningln cantante utilizé mlsica

electrénica  (como ya s¢ vid).

Lsta visién de Romano contra la tecnologfa, contra
cudlquier cosa comercial no puede manifestarse con argumentos
que-no-les .interesan ni entiendan los jévencsyauditnrlus, a los
que supuestamente se diripge ol programa: Simplemente a qué le
sonarf a un nifio-adolescente el que le planteen la necesidad de
tener un  “proyecto filos6fico™, de antemano resulta uny pro-

puesta fuery de lugar.

Tsenthr un andlisis musical global.™”

Posteriormente, Sergio Romano en la misma emisifn en
tn gue se habla de Ian obra de Joan Manuel Serrat, hace una se-
rie de comentarios que bien desarrollados pueden tener mis vin-
culos con las vivencias de jSvenes y adolescentes.  Los comen-
tarios de Romano giraron en torno a la forma en quc Serrat ve

la vida cotidiana.

En cuanto a la importancia que se les da a las le-
tras de las canciones, estd el caso de la presentacién del can-
tante Laramie.  Romano sefialé que es un excelente intérprete
aunque: cante letras en inglés; "ya-que la miisica en espafiol a

fin de cuentas es también extranjera'. :De’esta manera Romano

deshcredita a-las letras en inglés, al cantanté 'y no logra pre-

Existen otro tipo de comentarios que definen cl cri-
terio musical de la serie, por ejemplo cuando se presenta a los

cantantes generalmente Romano hace algunos seilalamientos que

“elogian de sobremancra o censuran a los cantantes. En el caso

de lictor Jalal y su orquesta se dijo que es el mejor grupo mu-
sical de México, o con Javier de la Cucva sc comentb que es el
primer roquerc de México, pero por ejemplo con Fernanda Rojo se
gcﬁalé que era una cantante con grandes aptitudes a la que le
hace falta limarla en ciertos puntos; si bien es cierto que se
polarizan los comentarios al momento de hacerse la presentacién

musical, asumen dimensiones muy distintas a los “super cantan-
'

tes”, "ia guapfsima...", ‘el finico..." de Estrellas de los

" ochentas o XETU.
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Lo ncjor de mfisica y algo mis tenfa una scccidén muy
importante musicalmente: "En concierto", en la cual un arupo
o cantante interpretaba tres canciones continuas, Esta sec-
cidn se presentaba a la mitad del programa, y fuc motivo de di-

versos comentarios por parte de Romano

El 5 de mayo sc dijo que "En concierto" «cra como
el “comentario libre de un cantante... un.momento musical que
inventamos Patricia Navarrete y yo'; - aparte de una mencibn so-
bre el surgimicnto Je esta seccién. En esta parte del mensaje
lo que resulta verdaderamente valioso es 1a oportunidad de cong
cer ¢! trabajo de los cantantes o grupos, de apreciarlos a tra-
vés de una parte de su obra, y no a través de una cancifn. "En
concierto” pornitié apreciar un trabajo -integrade, unu conti-
nuidad y estilo de interpretacién, sin embargo era también un
reto para los cantantes poco profesionales, quienes dificilmen-

te cumplen con un mfnimo de preparacién o nivel musical.

Otro tema de reflexibn en torne a los. comentarios’

del conductor de Lo mejor de mGsica 'y algo mﬁs,',cs;la perspec

tiva que se difundié sobre lo#'adolcs;entcs y la mﬁsicﬁ comor-

cial,

Por un' lade ¢n el ngfnma‘dci‘lZ'dc mayo,- Romano

agrede a los- adolesconteszque escuchin:en’sus:grabadorast a-Juan .

Gahriel, dice que esos muchachos= "estin=en la-ruina"s ~ En
otro programa, ¢l 7 de mayo, al hablar de identidad el conduc-
tor sostiene que el joven trunspoln los valores, qgue son - '"de-

senfadados”, y 'no encuentran identidad", ‘que intentan ser

Vtﬁ deun’ much1cho joven de unos 28 6.

como los del primer mundo cuando que México y Estados Unidos
son muy diferentes. Contrariamente Victoria Eugenia invitada
del conductor sostiene que los jévenes tratan de mantener su au

tenticidad.

$i Lo mejor de misica y algo mfs hubiera sido un
programa de opinidén donde se debatieran ciertos temas, y se in-
tercalaran algunas presentaciones musicales esporddicas, dirigi
do a adultos, los comentarios sobre adolescentes se interpreta-
rian mis ampliamente, con otros criterios, Pero dentro de la

dinfmica, estructura y auditorios de la senie resultan agresi-

. vos, aunque fuescen ciertos los comentarios,

o Yal vez el prxncipul prohlemn cstrlba en que la com-
binacién de ‘Mdsica y algo -mis resuita demasiado ambigua en su
momento prictico bajo la conduccifn de Romhno, por lo cual no
se puede cumplir un objetivo de manera clara, Ni mGsica, ni

algo més.

PARA: BAJTTOS

Lns comentarios eneste pro"rama son cualitativamen-

5,~;c difcrentcs q. los dc Lu mejor dc mﬁsxcu y algo.mfis, sin em-

: bnrgo coxncxdcn al presentar n la mﬂsxca com “un- complemento,

uq'tanto desvxnculndo deda dxnﬁmica'delaprogrgma.'

A

!cl;pc Vera es.el conductor de, Para an1tos, se tra-

s que se anarg1 de
presentar b plntxcar un poco,‘conlos nxﬂos y artistas invita-
dos.,
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Las participaciones del conductor incluyen algunas
sugerencias sobre el trato de los padres a los hijos, o hien,

intentm revaleorizar ¢l ingenio y creatividad de los pequefos.

El domingo 1) de mayo de 1986, cl conductor coment§
que serfa bueno recordar cl seguir siendo niflos, hace alusién a
la armonia v felicidad con que los nifos dusfrutan el programa.
E1 1° de junio Vera comenta que es "Muy importante ser autosu-
ficiente en todos aspectos..." este sefialamiento surge cuando
un nifio invitado comenta que &1 ayuda a su madre, en el mismo
programa ¢l conductor dice que los nifios deben ser nmigoé Y ﬁo

pelearse.

E1 8 de junio los comcntnrios g:ruron en totno a.la

Estos comentarios mis las entrevistas con los nifios,
(en las cuales las preguntas frecuentes son: Qué haces en la
escuela, cémo se llaman tus papfs, cufintos aflos tienes, etc.),
permiten ubicar nuevamente a la mGsica como instrumento y no co
mo fin, de hecho si los nifios cantan es porque se bhusca una ex-
presién artistica que permita el desenvolvimiento de los nifios
El hecho de que el fin justifique los medios, no es tema de dis

cusién,: de cualquier manera el concebir a la mdsica como un com

'plemcnto distorsiona la percepci6bn y sensibilidad musical que

“pudieran desarrollar los pequeiios. .

Con estos clementos esbozados, es conveniente mencip

~nar-los ‘scfalamientos que se hicieron especificamente en torno

participacién de los nifies en ¢l progrnma, cl conductor ind1c6
que no se debe obligar a los niﬁos a pnr;xcipnr, ”quc fo-se
ohligue a los nifios a hacer algo que no quicrnn;j.“_ sosti¢nc

Vera.

El 4 d¢ mayo el conductor sugxerc a los padrf“ que
1leven a sus hijos a las plrﬁmxdes y museos, ya’ quc son rzquc~
zas 1mportnntcs del pais, y nucvnmcntc se hace én(15xs en que

los n:ﬁos hagan sélo lo:ques quxcrwn.~ RSN 1"::" ST o

L1 domingo en que se festeja el primer aniversario
del programa, Vera dice que.uno de los objciivos del programa
es mantener ¢l entusiasmo y humor de los nifios, :agrega que no
hay nada preparado cn el programa, y que sc trata de darle toda

la libertad a los nifios.

a'lh?mﬁslcni*” Elconductor ‘hablé muy poce del tema, mis bien

cantantes y grupos invitados fueron los que aportaron elementos

‘musicales-interesantes, esto resulta un tanto 16gico ya que se
“traté de Luis Pérez, Amparo Ochoa, Los Hermanos Rincén y Kitzia
! y anrieln gcn(c que tienc un trabajo y compromiso musical con

xlos niﬁos hace mucho tiempo atrds.

Luls Pérez quien interpreta.m@sica prehispinica ubi-

/;é&’n”id hﬁsicd indfgena en la historia, 'y explic6 el significa-

‘do:de

algunos sonidos o'instfﬁﬁéﬁtoéivﬁof'bjcmplo la flauta que

bxmlta los souxdo> dc 1a naturnlcza se llamﬁ Apitzali, las mara-

- cas errcscntdn fcrtxlxdad por lo cual tienen una gran cantidad
fide semillas llnmadns ayactztli, el ‘mlsico agregé que el Hemtej

-¢s una especie de trompeta maya. . Si bien el tiempo no permite

explicaciones mis extensas, el presentarles a los nifios los ing
trumentos y vincularlos con sus sonidos, a6n y cuando no entien
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dan 1la explicacién, enriquece su perspectiva musical frente al

mensaje musical dominante cn los medies de difusi6n comerciales,

Anparo Ochoa por ejemplo prefirif sefalar que la le-
tra de la cancién  La negrita . de Cri Cri es . antirracista,
agregando que la msica se trae por dentro y se debe dejar sa-
lir. Este comentario a difcrcncin,dcl’dé Luis:Pérez subraya
otro elemento integrante en la mnsicﬁn fa letra, Si bienno
se puede esperar que niflos de tres a ciuéo'nﬁos'cntfcndnn qué
es Tantirracista”, se pucdc'cspcrnr que capten-que las.letras

tienen diferentes significados,

En la presentacién de Kitzia 'y Gabriela, las cantan-

tes aprovecharon para enseiarles a los nifios los nombres de al-
eunos instrumentos musicales como el trifingulo, los trétalos,
el metaléfono, asimismo jugaron con los sonides de los animales

en su cancién "Las viboras y los alacranes”,

Finalmente los Hermanos Rincén utilizaron sus espa-
cios musicales para jugar con las letras de las canciones, como - .

¢s el caso de "lLos nOmeros".

Asi pues son -los-mismos misicos los queise encargan = ot i

de brindar clementos musicnlcs a 1ds niﬁbs a través de.sus can-

ciones y comentarios, ecste ncxerto dcl progrnm1 deberin cstnr

apoyado por pnrtlC)pﬂCloncs~dcl;conductor, ul momcnto de prcscn i' ;

"tar a los nifios en sus canciones,

Sin cmbarpo alrededor de la mGsica, Felipe Vera casi

no comenté sobre ta-mfsica, en ¢l caso de la cancién de "Las

viboras vy los alacranes™ que cantan Kitzia y Gabriela, el con-
ductor indic6 que es una bonita cancién, que sc encuentra en el
disco de las artistas {programa del 11 de mayo). El 8 de ju-
nio Vera hizo una referencia a 15 letra de la canci6n de "Los
nimeres' de Los hermanos Rine6n, ya que ese prograra sc dedic6
a los nfimeros, ademAs al momento de presentar a una participan-
te Vera sefiald que '"es muy bonito saber cantar®. El domingo
4 de mayo, el conducter present§ a unos nifios que baitaron un
fragmento de un baile indfgena de Sonora, por lo que al respec-
to sefialé que la tradicién del baile es familiar, y mis adelan-
te en ese mismo programa coment6 que la misica ... de los ba-
jitos es importante”. Finalmente otro comentario de Vera en
~“forno-a“la mGsica, lo hizo e1-18 de mayo al-informar que el te-

‘ma musical de la serie fue compuesto por Alejandro Herrera.

Como se observa los comentarios en torno a la msica
por parte del conductor-son pocos ¢ ‘intrascendentes, aungue se
debe mencionar que al final de los programas se informaba sobre

165 discos de los éuntuntcs, y se indicaba’ donde lccalizarlos.

Si bicn los . comentarios dc Pdra Bajitos no tienen ni
.,buscan profund!dad [ Loncrcsxén en un tcmn, como sucedc en Lo

mc)or dc mﬁSlLd y algo mﬁS' se logran xntcgr1r algunos elemen-

‘A]tos musxc1lcs dignos-de tomqrse en: cuenta, -pero. factibles de su

“‘perarsc’y enriguecerse.
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3.3.3. La Publicidad sn IMEVISIOR

Para este inciso no es necesario analizar separada-
mente Para Bajitos y Lo mejor de msica y algo mis ya que, el

nlmero v tipo de anuncios comerciales son muy parecidos,

A diferencia de Televisa, Imevisidn parece no.vincu-
lar la publicidad con los auditorios u los que.se, persigue lle-

gar con los programas.

cios cn los horarios de Jos programas analizados, que son en

v dos para Para Bajitos.

En cuanto al tipo de promocionales que se transmiten,
en su mayorfa son los relativos al sector plblico como la Secre
taris de Marina, de Educaci6én PGiblica, el Departamente del Dis-
trito Federal, la Universidad Nacional Auténoma de México, el
CREA, ¢l Instituto Nacional del Consumidor, la Sccretaria Gene-
ral de la Contraloria, Secrcetarfa de Comunicaciones y Transpor-
tes, la Loteria Nacional y el Partido Socialista Unificado-de
México (PSUM).  También sovpfescntﬁ una cdpsula informativa so
bre el cometa laey. En cuanto al sector privado se anuncia-

ron algunas peliculas y en una ocasién Salinas y Rocha.
g Como sc observi ¢l espacio de anuncios es muy breve
lo que no reditda para Imevisiéndividendos importantes = (como

se verf mis adelante), este hecho reduce las posibilidades de

vida de las series, pero por otro tado les da mis libertad a In

La razén pucde estribar en’el ‘éscase nlmero de anin-

promedio cinco por programa para Lo mejor de mGsica y algo mis,

hora de su desarrollo temftico, sus limitaciones se ubican a ni

vel institucionul y econémico.

De cualquier forma es importante tomar ¢n cuenta el
probable auditorio predominante para esos programas, y aprove-
char ‘los anuncios que informen o interesen a los auditorios co-
mo sucedi con el anuncio de la construccién de la bibliotceca
de . 1a Facultad de Contadurfa de la UNAM, durante la transmisibn
de. Lo mejor de mfisica y algo-mis, o bien la cépsula sobre el

‘cometa Halley.

Durante los dos programas en anfilisis se transmitie-
rén una gran caﬂtiddd de mensajes relatives a la programacién
7&; i&;v{;idh, Adc»Si se pArtiéra det supuesto teleauditorio no
fueron aprovechados. En el caso de Para Bajitos se anunci un
ﬁnrtido de futbol del mundial. el beisbol y La gufa dc'cada dfa.
Sin embargo -en Lo mejor de mdsica y algo mds la visién cambié
y‘sc nhunciaron, la serie E! conocimiento del hombre, Los
frnnsformcrs, La Fundacién, la pelfcula de les lunes, el pr&hrg

ma musical  Algo especial , Blanco. y Negro,. La hora espectacu

Jar; Cascaritas musicales, Noticiario Sicte Dias e Imevisi6én en

“el"mundial, T TR

_-.:Si.se comparan_tarifasid meyisidh y.Televisa tam-
bibn st observan diferencias 'sustanciales; ya que para el pro-
-grama Lo mejor de Masica:y dlgoymﬁs;' el ho?ario es el AA que

tiene como tarifas en canal 13:
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a
Clase AA, llorario: l7~19('l)

TIEMPO CORTE EN PROGRAMA
20" 537 500 525 000
s0m 806 250 937 500
100 1 075.000 , 17250 006

60" 16127800 e e 1757000

Ahora bien; “en-el caso-de Par
corresponde a 1a clase A, que:para cana} 7 son.las siguientes

tarifas:

Clase A, Horario: 00-17

TLENPO CUCORTE EN' PROGRAMA
20 262 500 ; 312 50
30 393750 468 750
aon ' 525000 625 000
60" 787 s 937 500

““En cuanto a los servicios ofrecidos por el Estado,
hdy th aclarar que las tarifas se aplican de mancra especial,

sepin la Ley Federal de Radio y TelevisiGn ... Todo aquel
Canuncio estatal que sca transmitido # través de la radio y tele

visién comerciul tendrd 1a tarifa minima en cunlquier estacién’

{10} Tarifas y datos de¢ medios audiovisuvales, -Cp, cit.

_Bajitos, el horario .

emisora de que se trate, Ejemplos: productos de la Compafifa
Nacional de Subsistencias Populares; anuncios del Instituto Me
xicano del Café; avisos de la loterfa Nacional; de la Comi-
sién Federal de Electricidad; promociones de ferias estatales;
campafias de exposiciones del Instituto Politécnico Nacional, la
Universidad Nacional Auténoma de México y el Instituto Nacional

de Bellas Artes,

Esta tarifa minima serfa aplicada en todos los tiem-

pos comerciales  (A', AA', AAA'TH(‘])

. “'Aunque el caso de Imévisisn no puede mencionarse for

malmente como televisién comercisl, se manejan tarifas y tiem-

rhapok,der”lo,tanto'sc puede_pensar que cl:articulo anterior tam-

bién se aplique a su caso. En este sentido se puede sefialar
qﬁc s 1n mayorfa de los anunciosfquc'se transmiten en Para Ba-
jites y Lo mejor de nmsica y algo mis son de los catalogados co
mo-’ "serviciés ofrecidos por el Estadd', las ganancias en este
rengién se reducen a las tarifas de la clasc A, que son iguales
para canal 13 y 7, y que son 53.70% mis bajas que las de hora-

rio A'de canal. 5, y 72.22% menores a las de la misma clase para

- canal 2.

Sin embargo en la prictica los anuncios de los "ser

" Vicias ofrecidos por el Estado™ 'sélo se cobran enelcaso de’

que sé transmitan en horario AAA, por lo que ninguno de los

anuncios de Para Bajitos:y Lo,mejuf de mﬂsica‘y'nlgo nis se co

(1!} ®all Cremoux, oOp. cit,, p. lra,
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bra, ya que estin con horarios A y A\,

Como sc¢ obscrva Imevisién no tiene entradas signifi

cativas en materia de publicidad, y mucha o casi teda su produg

cién  estd subsidiada. Esta situncién podria utilizarse para
abrir espacios temiticos y crear formas culturales alternativas

para televisién, pero no sucede asf.

Para los programas musicales el resultado {inal se

traduce en descuido y poca difusién en la produccibn; la - mGsi

ca no ¢s de los temas fuertes dentro de los intereses guberna-
mentales, y la mGsica que transmite Imevisi6n tampoco resulta

atractiva comercialmente para los empresarios que coempran ticm-

pos a la televisién pablica, o7

3.3.4. Tiempos ¢n los programas de IMEVISION.

La distribucién del txcmpo en’ los programns musxta-,

les que se nnnlxvaron en- Imcvxsxdn rcsulta intercsantu en tnnto .

que redondea ¢l tema en cstudlo. ,'1 iy

Algunas ideas sc han dcsarrollndo en estc scntxdo aL

sefiilar-la cuestién de laipublicidad,’ pero. quudnrﬁn mis clarus

cuando s¢ indiguen ticmpos concretos.

n este apnrtado nuUVAmuntc se 1nalx-un )untos Plra

Bajitosy Lo mejor de misica y algo mds, . yu qno mnnejJn una dis -

tribucién de tiempos similar, y permiten prcscntar un punornma
mAs acabado en relacién al peso que tiene ia mdsica en la tele-

visidn pablica.

En el caso de la mOsica s¢ puede sefialar que en Lo
mejor de mGsica y algo mis el tiempo promedio fue de 25 minutos
por programa, que representa el 47¢ del tiempo total de la emi-
sién) .mientras que en Para Bajitos ¢l tiempo musical prome-
dio fue de 2 minutos que equivale al 318 del tiempo total, que

sjvmpre excedid los. 57 minutos.

-Como: s observa la tendencia en cuanto al tiempo mu-

sical es mayor . a la tercera parte del tiempo de los programas.

La organizacién del ticmpo para los comentarios que-
d6 de:lu siguiente manera: en Para Bajitos €l promedio fue

de 46 minutos que representaron ¢l 67% del tiempo total; y en

~lo-mejor ‘de ‘misica-y algo mds el -promedio- fue de 23 minutos

que equivalen-al 42% del tiempo total. En este punto dél and-
lisis queda claro que la tendencia en cuanto al tiempo de comen
tarios es superior al 39%, este porcentaje ¢s mayor al promedio

del que se destina a la mhsica.

Una diferencia significativa entre cl tiempo de co-
mentarios y el de mGsica es que mientras que en - Lo mejor de m

sica .y algo mds es mayor el ticmpo de aGsica que el de comenta

“en"" Para ‘Bajitos  Ta proporcidntse ‘invierte:

Ciic ULTinalmente. en cuanto . al.tiempo.de.anuncios comercia-
les-Tos porcentajes son muy parecidos:en ambos:programas, y ade
més réprcscntan muy poco tiempo. ~Asf pues en " Para Bajitos
el-itiempo promedio es de- dos minutes que representan el 3% del
ticmpo total del programa, mientras que en Lo mejor de msica

.
y algo mis el promedio es de scis minutos que equivalen al 11%
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del tiempo total del progprama. Resulta sienificativo observar
que menos del 12% del tiempo se dedica a comerciales, fendémeno
que sc acentfia en el caso de Para Bajitos, programa del cual

podria decirse que es de misica y comentarios.

Istos datos redondean y puntualizan el mancjo e im-
portancia que tiene la misica en los programas de este tipo en
Imevisién, pero adn mis alld, estos dﬁtos puntualizan el reco-
rrido musical que a través de la televisi6n mexicans se ha.rea-

lizado, desde los sescenta hasta nuestros dias,

“Fra un gran tiempo de hfbridos,
De nalvajes y cientfficos,
panzones que uestaban tisicos

en la campechana mental.

en la vil penetracidén cultural,
en el aqgandalle transnacional,
e¢n lo oportunoc norteio-imperial,
en. el despiporre intelectual,

an- la vulgar falta de identidad”,

(Fragmento de.Tiempo de Hibridos

de Rodrigo Gonzdlez)

A

S EX IMEVISION Y TELEVIS;

£

MUSICAL

PORCENTAJE DE TIEMPOS EN LOS PROGRAMAS

L0 MEJOR DE. MUSICA

ALTA FRECUENC

XETU

ESTRELLAS:DE.LOS
OCHENTA"

Y ALGO MAS

CPARA BAJITOS

37

38

MUSICA

o1
~3

38

29

COMENTARIOS
PUBLICIDAD

0

~

1

99

100 %

100 % 101t %

1013

TOTAL |
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CONCLUSTONES

"Monstruos transparentes
salen de mi telavisor
me atacan por la calle

y por'mi radio receptor..:”
Alquimia

(Fragmento de la cancibn
"Monstruos Transparcntcs")

Y finalmente, ya no se_estf, .sino que estamos,
perdidamente cnamorados de la misicy, pero eso si, debidamente
protegidos, alertas, de lo que sc hace con ella actualmente en
los medios; entusiasmados por todo lo édc se puedu proponer y

modificar.

Acercarnos a ld dinfimica y formas en que se presenta

el mensaje musical, en la televisi6n mexicana resulté por momen

_tos uma sorpresa, pues, si bien cupndo somos espectadores alcan
zamos a percibir ciertas constantes y ausencias; la envolvente
forma televisiva estruja de tal forma a ia msici, que passmos
inadvertidamente detalles que quedan y permanecen como calcoma-

nias adheridas a la meate.

Cuando se logra ordun¢r la mldo;a musngl de 1a tele

visi6n, no podemos tolerar pasnvumcntu el convivir con la misi-
¢a de difusibn masiva, no podcmos continuar en JLthudcs de
“tercer plano”, wgondeando” nuestras vidas como si no puasara

nada.

Si sélo dependiera de nosotros como primera instan-
cia, postulariamos al silencio como la mdsica mis revoluciona-
ria del mundo moderno; abririamos el abanico musical hasta ras
gar las citaras hindies, los cantos orientales, el afro-beat,
las melodias prehispdnicas o étnicas, la fonocorporalidad; y
todo esto lo comenzaviamos a difundir masivamente, en jardines

de nifios, primarias, secundarias y preparatorias.

parafrascando una cancién, podriamos pensar que ‘en

toda la cxtensién de la palabra' televisifn, cn nuestra estra

tegia integrariamos un mensaje misico-imaginal gencrador de elg

mentos sensitivos, creativos, imaginativos, al servicio del en-

‘riquecimiento y formacién de nifios y adolescentes.

Pero como sabemos, son el uso y abuso, que las empre
sas televisivas hacen del medio los que en realidad caracteri-

zan'el mensaje musical. La misica se integra a la programa-

ci6n televisiva, como parte de una plancacién de cstructura de

contenidos, lo mismo que las caricaturas o telenovelas, impac-

tando y distorsionando la composicién social de 1la mdsica.
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Por e¢llo, la investigacibén establecib dos niveles,
por un lado un anllisis que va mfs alld de las particularidades
de 1a televisibn privada o piblica en México, v nor otro lado,
la descripcibn de cada caso en concreto. Sin embargo cn cste
doble intento, ¢l primero es ¢l que permitié ¢l desarrollo de
nropucstas u cada organizacién televisiva en especifico, como

se verd mis adelunte.

Despuds de esta investigaci6n queda muy clara la ne- .

cesidad premiante de nueves criterivs y parimetros para la clcé
cion de la msica destinada 4 nifios y adolescentes.
Frente a la realidad de la misica y medios no se tra

ta de abstraerse de Io que es este mensaje y lu televisifn,

cllo serfa unn nepacibn a nuestro vivir cotidiane, u nuestro mo

mento v tampoco es cuestién de proponer la creacién de un géne-
ro musical que contraste con las influencias comerciales, ni

tiene sentido gestar conductores que no convencen por su falta

de contacto real con los gustos musicales de los jévenes. Se .

trata pucs, de partir de lo que sc transmite y difunde para con

cllo construir y proponer cambios.

Continuar con los géneros, como se-analizd,. esquema-
tiza ¢ inmoviliza cualquier posibilidad de apertura artistica,”™”

encajonan los ritmos y armonias, los instrumentos y estilos, en

un-¢frcuto vicioso dificil de romper,

Por otra parte, la difusién de-lo que podria 1lamar-
se mdsica no comercial o alternativa plantea serios problemas,
al querer convocar los gustos juveniles, los cuales estdn mol-

deados y dispuestos a escuchar “cierto tipo de mdisica; los

cambios no son ficilmente asimilables.

Sin embarge el panorama no e¢s tan triste, ya que la
televisién a pesar de todo ha permitido que la misica, adn la
comercial, tenga una concepcifn amplia, al integrarse con la

imagen, aquelle que anterlormente sélo se cantaba y escuchaba,

hoy se baila, ilumina, viste y se observa esa expresién artisti

ca, 1o cual le da una dinfmica muy pliastica a la misica,

tos medios masivos de difusién al mismo tiempo van
logrande que hasta los géneros mds complejos sean vistos o escu
chados (hasta por casualidad) por los grandes piblices, por

los televidentes, poco a poco se pudiera esperar aquello que

-menciona-Raberto V. Raschella: ... que ... la msica culta de

je de llamarse as{ para volver al p\lcblo".(” Si bien esta ci
ta se ubica en un memento y criterios diferentes al de este es-
tudio, 14 necesidad de que los televidentes, radioescuchas y dis
cocscuchas puedan apropiarse de cualquier tipo de expresidn mu-
sical es un fenémeno que puede asumir la televisidn, y que adn

sin proponérsclo objetivamente lo va consiguiendo.

Asi pues ¢l meollo del asun’o seria aprovechar lo
qie ‘s¢ ha“ganade a través del binomio misica-television, y dese
chur aquello que se ha desvirtuado o deformado.  Un gran logro
L< contar con la atencién de enormes sectores de niflos y adoles
ccﬁtcs pendientes de los nuevos nlmeros musicales, esto se debe

retomar como un fenémeno significativo que promueven los medios

(1} ©. Barték, Escritos sobre misica popular, p. 29.
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de difusi6n masiva, asimismo debe ser una variable presente en

los estudios de comunicacibn o investigaciones musicales.

Académicos, investigadares, mdsicos y productores
tienen la oportunidad de comenzar a construir alternativas musi
cales que transformen la visi6n que se tiene de la misica, el

campo de investigaci6n aGn estd muy virgen.

Es momento de implementar las herramientas. para
aprender a escuchar la mdsica, asi ses comercial o-alternativa
valorar las letras, los instrumcﬁtos, 1a voz, 1a armonfa musi-
cal es un reto que se debe transmitiria las jévenes gencracio-

nes.

También resulta muy interesunte revalorarsmomentos
histéricos musicales de 1a tolevisi6én mexicana que pueden: enri-

quecer las propuestas anteriores, ya que hubo momentos en que.

realmente se presentd una amplia gama de alternativas musicales,

se estd hablando concretamente del momento previe a la creacifn
de Televisa como tal, (1972), vy la compra del canal 13 por

parte del gobierno federal.

Antes de que . se ccdicran,eﬁus,§umbiosapﬁ iq propie-
dad de los vanales de televisidn, cxf;tiu'un grupo "heterogé-
neo' e concesionarios. youn‘permisionario dc‘cstc medio de di-
fusi6n, Cada propiectario pbfmitiG § promovi6 una diversidad
de mensajes musicales para nifios y adolescentes, que sc tradujo
en un abanico de opciones musicales cualitativamente sobresa-
lientes; cste momento es ol dnico von estas caracteristicus

que se registra en la historia de la televisién mexicana.

Sin embargo aunque el momcento musical que se descri-
be anteriormente fue rico en cuanto a la cantidad de mensajes,

en términos de calidad musical no fue tan relevante.

La misica por televisifn para nifios y adolescentes a
principios de los sctenta era bfisicamente la misica norteameri-
cana 'y las traducciones al espafio]l de piezas exitosas de Esta-
dos ﬁnidos, fenémeno que: en la actualidad se ha transformado
sénsiblcmcntc, ya que Televisa exportn miisica’y cantantes a una

buena parte de Latinoamérica,

Asi pues aunque se-siguen

cuchando-viendo cancio-

nes on inglés, el monopolio.de las canciones® en espafiol cn toda

sumagnitud - es de Televisay "

El temo tiene diferentes oﬁcionos de-anfilisis y ve-
tas de investigacién, por ello esta tesis se plantea tun s6lo

como un primer acercamiento, que me propengo seguir desarrvollap

“do.

4.1, 'MenAach §inales

,“;I:Cou la -inquictud musical viva'y presente quedan esta

“especic.de ‘Cartas que finulmente son propuestas a Televisa, Ime

'viéién;Jyvﬂ'Canal Once. - Hay-un-mensaje espéciul para la Facul

"tudfdc Cienclas Politicas y Socinles, el cual-decidi poner al

principio dela tesis; esto es lo menos que puedo hacer des-
“pués de conocer la situacién de los programas musicales para ni

fos y adolescentes en México,
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A cada sector al que me dirijo le planteo sugeren-
cias viables a realizar, en funcién de sus mecinicas generales

de operacién y produccibn.

4.2, Sugerencdas a Televdsa

La linca musical que para nifos y adolescentes ha s¢
guido esta cmpresa, desde su existencia. ha dejado de lado algu-
nos elementos que no sélo enriguecerian la percepcién musical,

sino que abrirfan nuevos caminos en cuanto. a 1a produccién,

La historia de 1a mdsica comercial on nuestro pais

se limita en ocasiones ha cumplir burdamente con los fines es-

travts de las pistas completas para que las estrellitas" nun
ca st equivoquen, ni desafinen s6lo tienen que preocuparse por

la imagen.

E1 obstdculo mfs diffcil de salvar es la herencia mu
sical en esta organizaci6n televisiva, la conceptualizacién de
1a misica que ha prevalecido por afes, que estd divorciada de
uha idea abierta, cambiante, dindmica y sintética de la mdsica.
Simplemente se¢ crean fdrmulasrexitosas que se repiten una y
otra vez. Y ¢n este proceso no es justificable el argumento
de queb "es lo que quicren los jvenes", ya que nunca se les

han presentado otras alternativas.

trictamente comerciales, por 10 que los limites creativos o-las—
posibilidades de experimentacién se sujetan a {érmulas comer-

cinimente probadas.

Tal vez los cambios mis significativos en cuanto al
binomio mlsica-television en Televisa a partir de los afos se-
senta, estin bisicamente en la imagen,. esto es, efectos tecnold
gicos novedosos, iluminac i6n sofisticada, escenografias llamati

vas, nuevas formis de presentar a las estrellas del momento.

El problema continda siéndo ¢l atraso en la experi-
mentacion y creacion nusical “(no“tecnolégica) ;- si-bhien se han
integrido instrumcntos clcblr&nicds o s usan plstuas musicales.
lstos canhios no son exactamente avances on materia musical son
mecanismos que facilitan lﬁ comercializacién de la msica, al
envolver o los jévenes cn un teentir contempordnea”  con ins-

trumentos electrdénicos, o bien un perfece ionamiento inhumano a

. Enieste sentido,se propon Igunas modificaciones a

las dindmicas musicales de Televisa que.no sacrificarian sus in
terescs: comerciales, -pero si pcrmitirian'n nifios' y adolescentes

tener una visién mis real de lo que es la misica:

1) Una pfimcra idea es poder intcgrdr aliernutivus musicales
di(créntcs a ‘las predominantes, esto es, presentar todas
las modalidades del rock, difundir mdsica juvenil curobea,
presentar otvos géneros musicales (que no sean balada,
rock- o-ranchero), - dando .a- conocer. dentro de su contexto la
msica que escuchaban y bailaban jévenes 'de diferentes épo-

cus.

2y El bombardeo intempestive de misica ametralla a cualquier
espectador, por lo tanto’se propoie un ritmo mds lento en
la presentacién de piczas musicales que permita digerir sus

clementos. No ¢s necesario saturar los programas, y seria
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3

5)

muy recomendable utilizar los silencios y las pausas.

Il uso de pistas completas ({voz y misica) le resta sensi-
bilidad a las canciones y coloca a los cantantes como mufie-
cos de ventrilocuo. . Por cllo sc propone que se supriman

cualquier tipo de pistas o que mfnimamente canten de verdad

los cantantes, aunque sen con pista musical.

Si bien Televisa ha fragmentado maravillosamente todo el

proceso musical, y resulta que hay letristas, instrumentis-
tas, coredgrafos, etc. Lo menos que Sérpucdc pedir es que
se hable de cllos, se difunda su obra. Asimismo se propo-

nen explicaciones sobre los recursos técnico-musicales que

6) La comercializacién de los espacios televisivos podria ser
replanteada, pues como ya se¢ puntualizé existe un abuso in-
discriminado de la publicidad, en los intercortes dentro de
cada programa, La propucsta en este sentido es dosificar
y redistribuir los tiempos publicitarios ampliindolos cn
los cortes, entre programa y programa, y disminuirlos, du-

rante las emisiones.

Y aunque finalmente estas son propuestas existen

) plunteanientos mucho mis profundos y completos, ya que desde

luego que ¢l interés, inquietud y preocupacifn por la mGsica pa

“ra nifios‘y ndolescentes va mucho més allf de seis propuestas.

~Transformar la actitud de los jévenes escuchas de mGsica a tra-

se manejan.

Esta posibilidad de conocer ¢l mecanismo de la misi-

ca, dentro de sus términos comerciales, es un tema que inte

resa o muchos jévencs.

Una imagen (aGn comercial) mﬁs,humunu,dc los cantantes,
cn donde se cquivoquen, sc rian, puedan hablar de otros tes

mas diferentes a ropa, sexo, Curros o actividades artfsti-

cas, permitirfan valorar en mayor medida. su esfuerzo ¢ inte

rés musical, Estos elementos crearian nuevas perspectivas

de 1o que es ¢l trabajo.del cantante, de su sutonomia y pro

fesionalismo  (si lo hay), delinitavamente la. imagen de.es

trellitas de luz artificiasl, no favorece @ la empresa, ni i

sus artistas, ni a los j6évenes'auditorios.

vés-de la televisibn, es un reto presente y duradero.

1.3, Proyeeto de una serie televidiva (sugerencia a Tmevisidn
.y SEP) '

La.carta a la televisién piblica tuvo la oportunidad

dé -nacer.en :forma de un proyecto de serie televisiva.

En este proyecto trabajamos académicos de la mdsica,

‘musicalizadores, mGsicos e investigadores. Independientemente

“dexlos.resultados de) proyecto, la idea concentra las propuecs-

tas- que @ Imevisién y Canal Once se les pretendian hacer llegar.

El proyecto (como sucedif con las propuestas a Tele

visa) parte de la situacién y contexto en gque se desenvuelven

“1a televisién ptiblica en nuestro pais.
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A continuncibn sc presenta c¢l proyecto tal y como quedd redacta

do finulmente:

PROYECTO PARA SERIE DE TELEVISIOH

TITULO:  GQUE ROLLO.CON LAS ROLAS?

INTRODUCCION:

En la actualidad el fehﬁmdhd‘détlafmﬁéicé7por (elevi

si6n para nifios- ndolcsccntcs, csto ¢

educacién primaria y cducacién medxa, sC hn ccntrnlxzddo en la

difusién que realiza la tclcV1516n prxvadn.

A los nifies-adolescentes se-les ofrece una- innunera-
ble cantidad de mercancias musicales a cunsum;r, pero .no se les
brindan criterios musicales ni elementos de sensibilizacién ar-
tistica. Por lo que los j6venes teleauditorios no cuentan con
la capacidad de elegir o valorarylos mensajes musicales que re-

ciben,

Por otra purtc X“LVISIOV en bus trnnamtsxones mus i

cales se dirige a niflos dena~xﬂdo pcqucﬁoﬁ coro sucedc en Eﬂl&

Bajites, o bien o J6voncs postado\caccntes de los que se supo-
ne una cultura mdsicalyminimn‘comp piasa.en  Historia de un can-

tar o Nostalpia, entre otros.

Sin embargo los estudiantes de primaria y secundaria
no tienen un espacio nusical en la programacién de IMEVISION,
por lo tanto el Gnico mensaje musical ajeno al comercial que rg
ciben, son sus clases de misica en las escuelas, las cuales no
son ‘una alternativa real, ya que frente a las cuat-o horas sema
nales de clase, estdn las doce horas semanales de los programas

musicales para nifos-adolescentes, de Televisa.

Ante e¢sta pcrspcctiva,lun grupo de académicos, inves

“‘tigadores de la msica, mGsicos y musicalizadores planteamos co

mo._una necesidad insoslayable el ofrecer a las nuevas generacig

nes unn v1516n alternativa, enriquecida y formativa de lo que

'les gustn vcr, oir y bailar; para ello proponemos 1a serie:

,UE ROLLQ CON LAS ROLAS?

Desde el tftulo del proyecto planteamos un acerca-
miento con el lenguaje comGn de los j6venes, ademis de que la
palabra, }"rolhﬂ tiene una amplia concepcibén musical, ya que

hace reférencia tanto a canciones como a piezas instrumentales.

Proporcxonnr a.los nxﬁos adolescentes,una serxe televisi-

va amena, dxuﬁmxca ¢ 1nteresnnpg quc lonre cantar su

atencién. : : o
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11. Introducir elementos tcdrico-musicales de manera Ggil y HORAR1O:

variada, que brinden una visién sensibilizadora de lo que

. Segin los raitings de INRA, que son el porcentajc de
es la mGsica.

personas con acceso a la televisién que la vieron, los horarios

111. Presentar una visién sintética-de los procesos de la mlisi . . con mayor auditorio de ocho a diccisiete afjos en IMEVISION
ca, como son la composicién, instrumentacidn e intérprptg : son los siguientes: 7
cién,
3.1, Respetar el lugar de la-mlsica'y los'siléncios cﬁmo : N CANAL 7 i . - CANAL 13
integrantes fundamentales de-los programas. : Viernes . . S © Viernes
j 19:00 - 19:30 . 19:30 - 20:00
3.2. Familiarizar a los j6venes auditorios con los pro- sibade e 19:00 - 19:30

biemas y experiencias que Jos mGsicos tienen en'su - ' : 17300 - 20:00f'; Hf ' Sibado

vida cotidiana, en relacién a la mfisica. 17:00 - 17:30

18:30 - 19:00

3.3, Utilizar el rock como hilo conductor de la serie,

pero al mismo tiempo introducir otros géneros, ast

como mfisica de diferentes &pocas’y rcgioncs.

TITULO Y DESCRIPC[OV DE CADA- PROCRALM
3.4. Difundir en cada programa partede Xa obru musxcnl 

de un grupo o cantante juvcn;l nncxonal ‘ ‘QUL ROLLO COV LAS ROLAS7

; el g o : En este programa se harﬁi
AUDITORIO: Nihos y adolesceptcs*dc Saz14: afosapr i@gdn@eptei v darun 4 conocer ‘10§ temns quﬁk

i

estructura y rxtmo de}la 5crgc.

ESCOLARIDAD:  Primarin y-s e
E 2) Qut Rouo coH. LAS. LETRAS?

FRECUENCIA:‘vS¢munnl§ Se. hublara dc taletra:d

S el contcnldo yi mcnsajc dc
DURACION: 27 minutos. :
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1)

5)

6)

N

8)

¢(QUE ROLLO CON LOS 1NSTRUMENTOS?

En este programa se mostrari la aportacién de instry
mentos mexicanos al rock, tal y como lo han hecho Antonio
Cepeda, Jorge Reyes, el Grupo Tr;bu'y Luls Pérez, entre

otros.

JQUE ROLLO CON LA CO.\IPOSICION,DB'I;AS .;ROLAS?' .

En cste programa se comcntnrﬁn algunos de los eclemen
tos creativos que motivania los mﬁsicos a componcr una pie-

za musical o cancién,

ZQUE ROLLU CUANDO UN GRUP(’)“QU'IERE‘GRABAR UN :BISCO?

Lin este caso s¢ prcscnlnrﬁn lns difcrentes posxbxlx-
dades que ticnen los grupos musicnlcs no comcrcxalcs y los

comerciales para grabar un disco o cassetc:

4QUE ROLLO CON LA GRABACION mi“u.\i}mscm :

Para cste proqr1mn se hnrﬁ una dcscrincxdu dcl nrocc~k" :

so de grabacién en estudio: Pistd, canalcs f

QI ROLLO CON LOS CA;A{T{\NTES?;'

LQUE ROLLO CON- LA DIFUSION?f

Este programa pretenderd mosgrdr las diferentes posi

hilidades de difusién'quc tienc un grupo o artista quc . gra-

9)

10

13

2

-~

)

ba en una disquera y aparece habitualmente por televisifn.

As{ como las posibilidades de difusién de un grupo no comer

cial,

(QUE ROLLO CON LAS CHAVAS?

En estc programa se hablari de las mujeres que parti

cipan en conjuntes, ya sca como cantantes o instrumentistas,

presentando de manera especial a los grupos femeninos.

LQUE ROLLO CON LOS TRAPOS?

Aquf se presentarf la diversidad e importancia de la

indumentaria que usan los integrantes de los conjuntos musi

claes,

1QUE  ROLLO ch LAS Roms”cox:cmsfsv

En este proqramn so rcscntnrﬁ y revalorard el humo-

~rlsmo en- ld cancxﬁn, como un fenémcno ‘creativo que estrecha

-~

’la relacxén entre 105 mﬂsicos Y el pﬁblxco.

zqus f'ROLl‘,, ) c(m LA ‘EDUCA‘C:[‘ON Musm‘,\m‘

“En: cstc programa se mostrarhn las posib111dadcs que

VfioQ:Lentros de Enscﬂanzn Mus;c

lescentes. en México.

es brlnda a nifios y ado:
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ESTRUCTURA DI LOS PROGRAIAS:

Estructura de contenido:

Entrada Institucional

Presentacién de conductores a

cuadro

Nimero musical (1)

Conductores a cuadro

NOme vo musical (2)

Continuidad Temftica

Collage de imigenes alusi-

vas a. la misica, nifos y
adolescentes, cn silencio.

El titulo de) nrograma apa
rece sobre las imdgenes,

Los conductores seriin 2,

un “hombre y una mujer ado-
lescentes, gue serin dife-
rentes cada programa.

Ellos introducirin cl pro-
grama.- : R

Presentacibén de un grupo o
cantante grabado en estu-
dio, que a través de su md
sica enfatizard ¢l tema
del programa.

Los conductores con un len
guaje coloquial vincularin
el tema del programas con
1a mGsica que se escuchd,
¢ introducirin de maneras
estratéuica los clementos
tebrico-musicales.

Aqui se buscard la integra
cién de la misica con las
imigenes. Se visualizaria
una cancién grabada, nero

manejando un género musi-

Conductores a cuadro

Testimonio del-grupo musical
que se‘presente

“Ntmero musical (3)

“salida-Institucionalss

cal diferente al del pri-
mer nGmero,

Hacen énfasis e¢h la vincu-
lacién imagen mGsica como
algo conjunto, cn funcién
del tema del programa.

Este testimonio narrard
una anécdota de los mlsi-
cos en relacidn al tema
del programa,

Nuevamente sc presenta el
grupo o cantante del pri-
mer ndmero musical. Se
buscari que la pieza tenga
caracteristicas musicales
diferentes a la primera.

SegGn el tema del programa
un especialista diferente
para cada emisién, dard
una breve opiniédn.

Con caracteristicas dife-
rentes a las piczas musica
les se¢ presentard nuévumcg
te al grupo o cantante de
ese programa.

Se manejard la misma idea
que en la cntrada.
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CONCLUSTONES

Las carenciss en materia musical de los nifles y ado-

1esccntes con -muchas; ~este proyecto pretende ser ' primer pa-

so‘en el intento de conformar una nueva visién de la mlsica pa-

ra los jd?cnes auditorios..

) Ln estc usfuorzo se conjugan, ademds de muchos de-
qcos dc trnba;nr, lns inquictudes de sectores interdisciplina-

rios;e 1nter1nst1tucxonnlcs prcocupndos por darle a la misica

Vla‘impcbthncld y’rcSpeto‘que‘sc merece.

,A51qumo se planten como una alternativa fresca y en

rxquccedora para la televxsi6n el trabajo en equipo por dreas

dc eqtudio yn que como nosotros, otros equipos desarrollan di-

fcrcntes tcmas y s6lo esperan-una oportunidad para darlos a co-

nocer,

Para flnalizar deseamos sefialar que nuestros estu-
dxos y. anilisis han llevado a revalorar la trascendencia del bi

nomio mésica televisién, Creemos que el apoyo y participacidn

en-la-televisién son nuche mfs productives . que la critica.
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MONITOREOS

A continuacién sc presentan los monitorcos que se realizaron a

las series:

- Estrellas de los ochenta

- XETU

- Alta Frecuencia

- Lo mejor de mGsica y algo mis

- Para Bajitos

En cstos monitoreos se aplicaron diversas categorias,. segln los
objetives de la investigacién., -Antes de- los monitoreos ‘se pre

sentan las fichas de identificacién de cada programa que contie

nen: Horario, programas de antes'y después, slogan.

Para ¢l monitorco se utilizaron tres categorias:

Tiempo: El cual estd indicado arriba de cada corte de comenta-
rios, mGsica o anuncios. Cada mencién del tiempo. sefala.cl cop
te entre los mensajes. Ademfs se_incluyen tiempos totales de

comentarios, misica y anuncios

Misica:  Los datos rcrcrchtcs_n la misica estiin colocados en la

columna intermedia, y conticnen:’,

T: Tiempo de duraci6n del m&nsﬁjcrhhsicnt

Ti: Titulo de las canciones

“{1uminacién, correspondencia audio-video

(2]

: Intérprete o cantante
Al Autor de la letra
I: Instrumentacién, pistas o tipo de instrumentos utilizados

L: Letra, en este caso sc especificaba si cra espafol o inglés.
Salvo en el caso de los programas de Imevisién, en los cua-
les dadas sus caracteristicas particulares se hacian especi
ficaciones mas detalladas en torno al contenido de las le-

tras.

Comentarios: En esta parte del monitoreo se seflalan los puntos

_mhs sobresalientes de la participacién dec los conductores en

los programas. Asimismo se indica el tiempo parcial de cada

~ung deisus participaciones en una sola emisién y el tiempo to-

tal.

Anuncios o Comercinles:. Para.esta categoria nuevamente s¢ men-

_cionan los tiempos en programn de cada bloque de anuncios. Y
" adends el tipo de anuncio, menciondndose la marca o en su defec

‘to el producto,

" ilay-otra columna qﬁgy LJe Andlisis de Video que

“de'scribeslas caracteristicasimas-sobresalientes de.las imigenes

que-'se construyeron. ‘Esto es, desdeitipo:de temas, efectos,
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ESTRELLAS DE LOS OCHENTA

tlorario: 106:30-18:00 hrs.
Canali "~ 2

Deriddiéﬂdaﬁ‘ijémah&i'f(sﬁbados)

Programas-éntre.los. que-se ubica:

60 Minutes'-y iRepertaje

Lo gorg':in'o;

&

Slogan:  La plataforma juvenil de México

CénduétdréSS ‘Gloria Calzada y Marcos Valdés

’kTVidédclibs 'y’ pistas musicales com

pletas con intérpretes en vivo

Msica = ‘comercial. - conductores - misica o sec-

conductores:.
cidn - comerciali
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PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OGHENTA
EMISION: S 140686

COMENTARIOS

T: 1v 33n

Entrada Institucional

T 1

los conductores anuncian a su elenco co
mo de "'sensacional": Chayan; una ”henno
sa chica" Sonia Rivas, Y a Omar que s€

enfrenta a Antonio en desbdnca a la es-
trella. Saludan a "todo" Estados Unidos.

T:o1r 36"

Gloria Calzada anuncia que los videorocks
de este sdbado son: "El pidjaro Loco", y
camenta que Baltimora le canta a las his
torietas cn este video. Y cl otro video
es el de "Las chicas se divierten', con
un gran equipo de produccién. La conduc
tora invita a que el plblico hable y es-
coja su favorito, asimismo a que descu-

bran a la estrella escondida,

Marcos Valdés dice que también se trata
de brindar informacidn y comenta que Bra
sil es el cquipo mis goleador de los cam
peonatos mundiales y que México leva 2T
goles en total.

El conductor presenta el primer invitado:
‘Chayan,

CeHPO e

Il % Kar Rax )
AR OARe a

MISICA

%
]I 39"

Electrénica cinta.’

i Inglés

3! 0] it

Sangre Latina
Chayan

tonorio Herrera
Pista completa .
Espafiol

3!

it Llord por tf

Sonia Rivas
Pista completa
Espariol

2! 35"

'i: No puede ser

Chania Rios
Pista musical
Espafiol

COMERCIALES

: :‘ TE 1v Jﬁ p
Entrada” (No~ Instltucxo-: i
nal) o

Marinela,: tnos. V'i-qucz Vi

Vi,rdcocentro Disco Poster de
. Marisela,

Tyo2v 21

Helado Holanda, Novedades,

Pelfcula P1rch1s Programa

del mundial, “rograma espe-
cial de Julio Iglesias,

Te )¢ 53m
Valores Racardi, Pelican,

T: 1 49m

Sabritas, tnos, Vizquez,
Jucgo Frxv1agol Pelicula
del 2, “

T: 44"

Valores Juveniles, Fesoros
- del mundial,~Obra-teatral:

Show de terror de Rocky.

772.,16"

- Shampoo Daniela Romo, Paque

te. de Katy la Oruga.

ANALISTS VIDEO

Iuninacién con luces fijas en

techo, en el suelo intermiten-

tes,

Se forman figuras con scries de
focos.~

. Como parte de los efectos visua
“les se usa una especic de hielo
seco,

Las_imigenes de apoyo que se

utilizaron fueron sobre algunos

artistas, sobre el ciclista
YousH itz on su casa.

"Un video en espafiol, dos en in-

plés.

En la seccitn de Revistas de ar
tistas imfgenes para cada noti-
cia, -
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PROGRAMA:

EMISION: S 140686

COMENTARIOS

T: 26"

Los conductores dan las primeras pistas
para reconocer a la estrella, comentan-
do que es un joven 'cantautor', Y pre-

sentan a Sonia Rivas como "una gran voz''.

T: 10" 12"

Marco agradece la cantidad de cartas
que han recibido y presenta la Agenda
de las Estrellas, en donde estari invi-
tado el ciclista Youshimatz quien habla
de su deporte, lleva una plavera del
DDF, y dice que los jévenes debemos lu-
char para que nuestro pais salga adelan

te: "Hay que ayudar a drogadictos y al

cohblicos".
T: 1

En la seccifn Desbanca a la Estrella,
los conductores explican que se trata
de vn concurso de dos hombres y dos mu-
jeres, que cantan y son juzgados por
jueces participes del programa. Los
cantantes que duren cinco programas se-
guidos se vuelven exclusivos de Estre-
1las de los 80.

Marco presenta el duelo femenino y dice
que la chica que concursa hoy, salid de
Valores Juveniles, se llama Chania.

ESTRELLAS DE LOS OCHENTA

R e Eac B
PPN

e e 3

s 2

Toohn moods

— =
—

[ sl ]

MUSICA

2t g7n

: Todo comenzé

Viridiana
Pista musical
Espafiol

2t 54"

Omar

Omar

Pista musical
Espafiol

2! ‘32"

José Antonio
Pista musical
Espailol

3’ 29"

: Sale barato el:

: Tan s6lo por ti

Jonhy y Tatiana

Videoclip
Espaiiol

20 5om
tuve

Gibran
Pista musical

Espafiol

: No te pierdo, n

amor”

: Cuando estemos juntos

uncate

COMERCIALES

T:

" Exposicién del museo Tamayo,

Videovisa, Siempre en Domin
go.. .

T: 2!

Cockteles Bacardi, Hnos.

“:.VAzquez, Pepsi.

ST 2r1om .

Pepsi, Novedades, Apoyo a
la“seleccién de futbol,

~. Identificacién de canal,

T: 2 10 46"

- Bacardi, Disco de Baltimora,

Pelicula del 2.
T: ' 53

‘Hnos. Vizquez, Boletos del

mundial, Jusuetes migicos,

_ Programa Qué nos pasa.

T: 2!

_Direccién infantil de Tele-

visa, Sanborns.
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PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENTA
EMISION: S 140686

COMENTARIOS

T: 15

El conductor presenta-en:su tercer saba

do consecutivo-a V1r1d1ana

T: 8"

Gloria anuncia en su tercera sémana a -
José Antonio y como nuevo concursante a’
Omar.

T: v 43"

Los conductores piden a los jueces sus
votaciones, presentando antes al jurado
compuesto por estudiantes de: la Salle,
La vocacional 6, El Tecnolégico, una Es
cuela Comercial, y el colegio Simdn Bo-
1fvar.

Al votar el jurado ganan Viridiana y Jo
sé Antonio.

T: 2

Se presenta el espacio Pepsi de los clu
bes por televisién, que se llama Circu-
lo Pepsi, los conductores de esta scc-
cidn agradecen a los clubes que mandan
corcholatas con cl nombre de su artista,
para formar la lista de popularidad, ya
que cada corcholata, explican, es un vo
to para el artista preferido que al f£i-

MUSICA

T:-3 05"

Ti Vuelve

C:: Chayan

1:. Pista musical

L: - Espafol

A: Luis G. Escolar

4o

T:
_Ti: Boggic del Pdjaro Loco. . .
C: Baltimora
I.
L

Videoclip
Inglés

TIEMPO TOTAL: 32'.07"

PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCIENTA
EMISION: S 140686 '

COMENTARIOS

nal del mes platicari y cantard en el

-programi.

La conductora da a conocer los resulta-
dos de la semana: 1) Menudo, 2) Chayan,
3) Rocio Banquells, 4) Lucerito.

Y sefalan que el video de la seccibn,
en la semana es cl de Johny y Tatiana,
"Cuando estemos juntos'.

T: 1+ 82

Antes de despedir la seccién los conduc
tores comentan que con el video dan ga-
nas de bailar, que se trata de una can-
cibn con gran mcnsnje para las jévenes

parejas. Indican que los artistas del

video realizan una labor de paternidad

responsable.

T. 3 23

Gloria Calzada dice que "nos estamos di
virtiendo mucho en el programa" y mues-
tra unas imﬁgenes de los videorocks. Y
presenta la seccidn de Revista de las
Estrellas donde ''nos enteramos que suce
de con las estrellas'.
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PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENTA
EMISION: S 140686

COMENTARIOS

En esta seccifn se rccomiendan:
Pelicula: El honor de la familia Prizzi
Libro: El loco, de Jalil Gibran
Cancién: Cada vez que te acercas
Evento: Za. Etapa del Mundial
Cumpleafios: Paty Chapoy, Sasha Montene-
gro y Paulina de Timbiriche

Noticia: Ya hay semifinalistas en Valo-
res Juveniles

Moda: Utilizar ropa vieja

Expresién: "No hay" de Qué nos pasa

T: 23*

Marcos Valdés da mis pistas para recono
cer a la estrella.

T: 13"

.

Se anuncia como videorock ganador el de
Baltimora.

™

“lavestrella escondida fue Antonio de Je
s(is, se despiden los conductores y co-

_ mentan’que su mejor deseo es que los te
“levidentes se la pasen cada vez mejor,

TIEMPO TOTAL: 26' 36"
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PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENTA
EMISION: S 020886

COMENTARIOS

T: 2' S0V
Entrada Institucional

los conductores saludan y sefialan que
los televidentes son bienvenidos a la
plataforma juvenil de México.

Saludan a los televidentes de Galavi-
si6n y anuncian su elenco: Menudo,
Cristal, Lucia Méndez y Tatiana.

Sale el ballet de Milton Gio.

o204

Gloria comenta que habrd dos videorocks
sensacionales: "Viena calling” con Fal-
co: y "Your love'' con Outfield. Ademis

invita a los telespectadores a recono-

cer a la estrella escondida, y presenta
fotos de cuando era bebé, la cstrella.

o

Marcos Valdés dice que Tatiana regald
una prenda para los que sepan cufindo y
dénde nacié, asi como el nombre de su
primer programa.

:l‘: 45"
Marcos Valdés, anuncia la seccién de Des

banca a tu estrella, explicando el pro-
cedimiento del concurso, afiadiendo que

e

P

-

r:r—t‘_)—-]—] £ >

o es e e

MUSICA

1oan

Cinta "~ ,
: Inglés . .
Baila el-ballet de Mil-
“ton Gio - B

Viva-Bravo
Menudo

Pista completa
Espafiol

2r 12"

: Ligrimas

Cristal

Edene Pastor
Pista musical
Espafiol

2! 53"

: Castillo de Hielo

Anita Hopman
Pista musical
Inglés

“Fanta,

- COMERCIALES

CUTe 2 12 o

Valores Juveniles; Gentile,
Hnos ., VAzquez, Telew
“vicine. : :

T 2047 )

- Finales de Valores Juveni-
les, Scribe, Marinela, Pelf
cula-Fiebre de Amor, Festi-

~val  Idolos del futuro.

T: 1* 56"

Finales de Valores Juveni-
les, lnos. Vizquez, Aga, Mo
nedas Mundial, Disco de Pa-
blo Milanés,

T: 2" 13"

Cockteles Bacard?, Barbie,
Burguer boy, Finales de Va:
lores Juveniles.

Ty 1 56"

Cockteles Racardi, Disco Ma
_.quinaria, Programa: (Qué
nos.pasa?

ANALISIS VIDEO

Iluninacibn en forma de estre-

11a con luz rosa alrededor.’

Juegos de luces intermitentes.

El nombre de Menudo con focos

de colores.

Las imfgenes predominantes son

los planos generales.

Las imfAgenes de apoy~ fueron

los fragmentos de video rocks.
Unas imigenes de jucgos electrd

nicos.
Y un videoclip en espafiol.
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3)

1)

§)

6)

7)

8)

LQUE ROLLO CON LOS INSTRUMENTOS?

En estc prograna sc¢ mostrard la aportacifn de instru
mentos mexicanos al rock, tal y como lo han hecho Antonio
Cepeda, Jorge Reyes, el Grupo Tribu y Luis Pérez, ecntre

otros.
(QUE ROLLO CON LA COMPOSICION DE LAS’ROLAS? :

En este programa s¢ comentarin nlgunos dc los elcncn

tos creativos que motivan a-los mﬁsicos a:C

:a musical o cancién.

LQUE ROLLO CUANDO UN GRUPO QUIERE GRABAR UN' DISCO?

En este caso sc presentarfn las diferentes posibilis-.

dades que tienen los prupos musicales no comerciales y.los

comerciales para prabar un disco o cassette.

(QUE ROLLO CON LA GRABACION DE UN DISCO?

para este programa s¢ hard uha descripcin del procg

so de grabacién en estudio: Pista, - canales, mezcla, etc, "

LQUE ROLLO CON LOS CANTANTES?

i

Aquf se mostrarins it

so de integracidn-de-los

;mmlmun(mn4Anumyom, 

Lste programi pretenderd mostrar las diferentes posi

bilidades de difusidén que tienc un grupo o artista quc gra-

9}

1

12

N

“10):

ba en una disquera y aparcce habitualmente por television.
Asf como las posibilidades de difusién de un grupo no comer

cial.

Tn este programa se hablari de las mujeres que parti

“cipan en conjuntos, ya scd como cantantes o instrumentistas,

presentando de manera especial a los grupos femeninos.

‘Aqui’ se presentari la diversidad ¢ importancia de la Y,

indumontaria’que usan los ‘integrantes de los conjuntos musi

' stevpingfhmafsc'rcscaturﬂ y revalorard ¢l humo-

' rismo cn 14 cunclﬁn, como un fenémcno crcativo que estrecha

VLQUE ROLLO CON LAS CHAVAS?

)+ ¢QUE ROLLO CO& L0S TRAPOS?
clncs.ﬂ

)’LQUE ROLLO CON LAS ROLAS COV CHISTE?

 ln relaciﬁn cntrc 1os mﬁsicos y el pﬁblico
'LQUE ROLLO COV LA EDUCACION “USICAL?

Ln este proyramn se mostrarkﬂ las posxbxlidades que

..los. Centros de Ensefanza “usxcal 1es brinda a nxﬁos Y ado-

lescentes en !éxico.
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ESTRUCTdRA DE LOS PROGRAIIAS:

Estructura de contenido:

Entrada Institucional

presentacién de conductores a.

cuadro

Nfimero musical (1)

Conductores a cuadro

NGmero musical (2)

e ey

Continuidad Temitica

Collage de-imfigenes alusi-
vas ‘@ la mGsica, nifos ¥
adolescentes, €n silencio,
El titulo del programa 4pa
rece sobre las imigenes.

Los conductores serin 2,

.un_hombre y una mujer ado-

lescentes, que serfn dife-
rentes cada programa,
Ellos introducirfin el pro-

- grama.

Presentucién de un grupo o
cantante grabado en estu:
dio, que a través de su mi

“sicu .enfatizhrd el tema

: del. programa.

fos conductores con un len
guaje coloquial vincularln
el ‘tema del programa con
1a mGsica que se escuchd,

¢ introducirin de manera

estratégica los elementos

‘tedrico-musicales.

Aquf sc buscard la intepra
ci6n de ta mGsica con las
imipenes.  Se visualizaria
una cancién grabada, pero

manejando un género musi-

Conductores a cuadro

Tcstimpnio‘déﬂ;g po musical

que se:presente

‘Sﬁhuiobmusxéii:(Sj"3“'”

Testimonio dc un:especialista

NGmero miisical (4)

galida Institucional

cal diferente al del pri-
mer nlmero.

Hacen énfasis cn la vincu-
lacién imagen mGsica como
algo conjunto, en funcién
del tema del programa,

Este testimonio narrard
una anécdota de los mGsi-
cos en relacidn al tema
del programa.

Nuecvamente se-presenta el
grupo o cantante del pri-
mer nimero musical. Se
buscari que la picza tenga
caracteristicas musicales
diferentes a la primera.

SegGn el tema del programa
un especialista diferente
para cada emisién, dard
una breve opinién.

Con caracteristicas dife-
rentes a las piezas musica
les se presentard nuévumeﬂ
te al grupo o cantante de

ese programa.

S¢ manejard la misma idea
que en ‘la entrada,
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CONCLUSIONES

Las carencias cn materia musical de los nifos y ado-
lescentes con muchas; este proyecto pretende ser nn primer pa-
so en el intento de conformar una nueva visién de la mGsica pa-

ra, los j6venes auditorios.

En este esfucrzo se conjugan, ademfis de muchos de-
scos de trabajar, las inquietudes de sectores interdisciplina-
" rios e’interinstitucionales preocupados por darle a la misica

la .importancia y respeto que se merece,

Asinismo se¢ plantca como una alternativa fresca y en
W}{;d;céhorﬁ pn;a'in televisién, el trabajo en cquipo por reas
de cstﬁdio, Y2 que como nosotros, oéros equipos desarrollan di-
fcfentes temas 'y sélo esperan-una‘oportunidad para darlos a co-

nocer.’

Para’ finalizar. descamosisefialar que nuestros estu-

-dios y anflisis Kéb‘llqvadé,a‘fevalbrur la' trascendencia del bi

nomio:mlsica televisién, ' Creemos que el .apoyo y participacibn

en la televisién son nmucho:n4s productivos que la critica.
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MONITOREOS

A continuacibén se presentan los monitoreos que se realizaron a
las series: ]

- Estrellas de los ochenta

- XETU

- Alta Frecuencia

- Lo mejor de mGsica y algo més

- Para Bajitos

En estos monitorcos sc aplicaron diversas categorxns. sugﬁn Io>
objetivos de I investigacién.,. Antes de:los monitorcos se pre

sentan las fichas de identificacién.de cada proprams que contic

nen: llorario, programas de antes y despus, slogan,

Para ¢l monitorco se utilizaron tres categorias:

Tiempo: L1 cual cstﬁ‘indicado arriba: de cada corte dc~ccmcnta-,

rios, mfisica o anuncios. - Cada mcnc16n dcl tiempo seﬁala cl cor

te entre los mensajes; Adcmﬁ: sc inc)uyen ti

comentarios, mGsica y,nnnncxos.
Misica: Llos datos referente
columna intermedia, y conticnen:
T: Tiempo de duracién del mensaje mus

Ti: Titulo de las canciones

c: Intérprete o cantante
Al Autor de la letra
[: Iustrumentacién, pistas o tipo de instrumentos utilizados

Lt Letra, en este caso. se especificaba si era espafiol o inglés,
Salvo en el caso de los programas de Imevisién, en los cua-
les dadas sus cnracteristi;ns particulares se hacian especi
ficaciones mas dc:h!ladbs en torno al contenido de las le-

tras.

Comentarios:  En esta parte del monitoreo se seiialan los puntos
mas Sdﬁresalientcs;de la bnrticipaci6n de los conductores en
los programas.. Asimismo se indica el tiempo parcial de cada
una de sus participaciones en una sola enisién vy el tiempo to-

tal.

Anuncios o Comerciales: ‘Para estu categoria nuevamente se men-

1cxon.m los tiempos en programa dc coda: hloquc dc ‘anuncios. Y

ademis el tipo de anuncio,:. mcncionﬁndose ln marca o en su defec

to el producto.

T ; T a

Hay otra,columna quc'es lufde'Anélisis de Video que

describe las carnctcristxcas mus ﬁobresﬁlxcntcs de las imdgencs
que se construycron. Esto cs, desdc tipo de temas, efectos,

iluminaciép,. correspondencia nudlp-yldeo, ete,
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ESTRELLAS DE LOS OCHENTA

Horario: 16:30-18:00 hrs.
Canal: 2

periodicidad:’ semanal (sdbados)

Programas entre los que se ubicat

60 Minutos y  Reportaje

‘Msica - conductor

Videoplipsf.y~jpistas musicales com
as con intérpretes en vivo

cisn - comerciali -

123



bROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENTA
IMISION: S 140686

L

COMENTARIOS

r: 1' 33"
ntrada Institucional

T: 1!

lLos conductores anuncian a su elenco co
mo de "sensacional': Chayan; una "*hermo
<a chica" Sonia Rivas, Y a Omar que se
cnfrenta a Antonio en desbanca a la es-
trella. Saludan a "todo" Estados Unidos.

T: 10 36"

Gloria Calzada anuncia que los videorocks
de cste sibado son: "El pdjaro Loco", y
comenta que Baltimora le canta a las his
torietas cn este video. Y cl otro video
cs el de "Las chicas se divierten', con
un gran equipo de produccién. la conduc
tora invita a que el plblico hable y es-
coja su favorito, asimismo a que descu-
bran a la estrella escondida,

Marcos Valdés dice que también se trata
de brindar infomacién y comenta que Bra
sil es cl equipo mis goleador de los cam
peonatos mundiales y que México lleva 2T
goles cn total.

‘£1 conductor presenta el primer invitado:
Chayan.

—

‘5USICA'

prsgn
Entrada (No
nal)iaiiy

Electrénica cinta

Inglés'

301

: Sangre latina

Chayan

Honorio Herrera
Pista completa
Espaiiol

3!

i: Lloré por ti

Sonia Rivas
Pista completa
Espafiol

ZI 35"

: No puede ser

Chania Rios
Pista musical
Espafiol

B AR [ e
Shampoo Daniela Romo,. Paque

COMERCTALES

T LTI
“shrinela, tnos. Vizquez, Vi
- deocentro, Disco Poster de. .

Marisela,

T

fielado Holanda, Novedades,

" pelicula Parchis, Programa
~deél mundial, Programa espe-

cial de Julio Iglesias,

T: 1S3
Valores Racardi, Pelican,

T: 149"

Sabritas, Inos, VAzquez,
Juego Triviagol, Pelicula
del 2, . :

T 10 a4n :
Valores Juveniles, :Tesoros

+del- mundial ;. Obra.teatral:
~Show de terror de Rocky.

te de Katy la Oruga.

ANALISIS VIDEO

~ Iluminaci6n con luces fijas en
~techo, cn el suelo intermiten-
tes,

Se- forman fipuras con series de

focos.

Como parte de los efectos visua
les se usa una especie de hielo

--5@C0.

Las imégenes de apoyo que se
utilizaron fucron sobre algunos
artistas, sobre el ciclista
YousHimitz ensu casa.

Un video en espafiol, dos en in-
glés.

En la sccci6n de Revistas de ar
tistas imdgenes para cada noti-
cia,
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PROGRAMA:

EMISION: S 140686

COMENTARIOS

T: 26"

Los conductores dan las primeras pistas
para reconocer.a la estrella, comentan-
do que es un joven “cantautor”. Y pre-

sentan a Sonia Rivas como "una gran voz'.

T: 10' 12"

Marco agradece la cantidad de cartas
que han recibido y presenta la Agenda
de las Estrellas, en donde estard invi-
tado el ciclista Youshimitz quien habla
de su.deporte, lleva una playera del
DDF, y dice que los jévenes debemos lu-
char para que nuestro pais salga adelan
te: "Hay que ayudar a drogadictos y al
cohflicos". -

T: 1!

En la seccién Desbanca a la Estrella,
los conductores explican que se trata
de un concurso de dos hombres y dos mu-
jeres, que cantan y son juzgados por
jueces participes del programa. Los
cantantes que duren cinco programas se-
guidos se vuelven exclusivos de Estre-
1las de los 80.

Marco presenta el duelo femenino y dice
que la chica que concursa hoy, salid de
Valores Juveniles, se 1lama Chania.

ESTRELLAS DE LOS OCHENTA

o

oooed?

[t D b

33

=33
e K e he

-3 =

= O

MUSICA

2| 57"

: Todo comenzd

Viridiana
Pista musical
Espafiol

AN

. Sale barato el amor

Qmatr

COMERCIALES

.T: N
"Exposici6n del museo Tamayo,

Videovisa, -Siempre en Domin
go,

ST 2!
. Cockteles Bacardi, Hnos.
kVézquez, Pepsi.

Omar
Pista musical
Espaiiol

2 320

: Tan sélo por ti

José Antonio
Pista musical
Espafiol

329"

: Cuando estemos juntos

Jonhy y Tatiana
Videoclip
Espafiol

2! 50" - SRR
No te pierdo, nunca.te
tuve

Gibran

Pista musical

Espafiol

T: 2! 10!! -

Pepsi, Novedades, Apoyo a

‘1a-seleccién de futbol,

Identificacién de canal.

T:o 1t 46"

Bacardi, Disco de Baltimora,
Pelicula del 2.

T: 1' 53"

tinos. Vdzquez, Boletos del
mundial, Juzuetes migicos,
Programa Qué nos pasa.

T: 2
Direccién infantil de Tele-
visa, Sanborns.
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PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENTA
EMISION: S 140686

COMENTARIOS

T: 15"

El conductor presenta en su tercer: sfba;
do consecutivo a Viridiana.-

T: 8"

Gloria anuncia en su tercera scmana a
José Antonio y como nuevo concursante a
Omar. )

T: 1 43"

Los conductores piden a los jueces sus

votaciones, presentando antes al jurado
compuesto por estudiantes de: la Salle,
La vocacional 6, El Tecnoldgico, una Es
cuela Comercial, y el colegio Simdn Bo-
livar.

Al votar el jurado gaman Viridiana y Jo
sé Antonio.

T: 2'

Se presenta el espacio Pepsi de los clu
bes por televisién, que se llam Circu-
1o Pepsi, los conductores de esta sec-
cidn agradecen a los clubes que mandan
corcholatas con el nombre de su artista,
para formar la lista de popularidad, ya
que cada corcholata, explican, es un vo
to para el artista preferido que al fi-

MISICA
Te o 3tgsT
©.Ti: Vuelve
C:- Chayan

1. Pista musical

L: Espaiiol
A:  Luis G. Escolar

a2

'i: Boggic del Pdjaro: Loco - - V’;

1 Videoclip

T
T
C: Baltimora
1
L: Inglés

TIEMPO TOTAL: 32' 07"

PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENTA
EMISION: S 140686

COMENTARIOS

nal del mes platicard y cantard en el
programa,

La conductora da a conocer los resulta-
dos de la semana: 1) Menudo, 2) Chayan,
3) Rocio Banquells, 4) Lucerito.

Y senalan que el video de la seccibn,

en la semana cs el de Johny y Tatiana,
"Cuando estemos juntos'.

T: 1 52

Antes de despedir la scccién los conduc
tores comentan que con el video dan ga-
nas de bailar, que se¢ trata de una can-
cién con gran mensaje para las jévenes
parejas. Indican que los artistas del
video realizan una labor de paternidad
responsable.

T: 3 23"

Gloria Calzada dice que "nos estamos di
virtiendo mucho en el programa’ y mues-

tra unas imigenes de los videorocks. Y :
presenta la seccién de Revista de las
Estrellas donde '"nos enteramos que suce

de con las estrellas”.
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PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENT.
EMISION: S 140686 :

COMENTARIOS

En esta seccién se recomiendan:
Pelicula: El honor de la familia Prizzi
Libro: El loco, de Jalil Gibran
Cancién: Cada vez que te acercas
Evento: 2a. Etapa del Mundial
Cumpleafios: Paty Chapoy, Sasha Montene-
gro y Paulina de Timbiriche

Noticia: Ya hay semifinalistas en Valo-
res Juveniles

Moda: Utilizar ropa vieja

Expresion: "No hay" de Qué nos pasa

T: 23"

Marcos Valdés da mis pistas para recono
cer a la estrella.

T: 13"

Se anuncia como videorock ganador el de
Baltimora.

T 1

La estrella escondida fue Antonio de Je
sfis, se despiden los conductores y co-
mentan que su mejor deseo es que los te
levidentes se la pasen cada vez mejor.

TIEMPO TOTAL: 26' 36"
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PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENTA
EMISION: S 020886

COMENTARIOS MUSICA : . COMERCIALES™ . ANALISIS VIDEO
. 20 5o T Q40 e e e 'r1 L2 12m oot Iluminacién en forma de estre-
s Ti: o sass Valores Juveniles, Gentile, 11a con luz rosa alrededor.

Entrada Institucional Co v ) Fanta, Hnos, Vizquez, Telen- Juegos de luces intermitentes.
ios conductores saludan y sefialan que Ii Cinta T R viciner , El nombre de Menudo con focos
los televidentes son bienvenidos a la Ly “Inglés TR S T SO L ‘ de colores.

blataforma juvenil de México. B: Baila el ballet de Mil- Ty 2r o4

Saludan a los televidentes de Galavi- % “ton Gio o : “Finales de Valores Juvenir Las imdgenes predominantes son
ién y anuncian su elenco: Menudo, : © 0. o Cles, Scribe, Marinela, Peli los planos generales.

ristal, Lucfu Méndez y Tatiana. TT T sesdiiscteula-Fiebre -de ‘Amor ;: Festi™

ale el ballet de Milton Gio. Ti: Viva-Bravo o val Idolos del futuro. Las imfigenes de apoyo fueron

C: Menudo los fragmentos de vidco rocks.
2t 42" I: Pista completa T: 1' 56" Unas imigenes de jucgos electrd

| - . L; Espafol Finales de Valores Juveni- nicos.

slor1a comenta que habrd dos xldeorocks .~ “les, Hnos. Vizquez, Aga, Mo Y un videoclip en espafiol.
ensac'1'onales: ’Xlena calling" con Fal- T: 20 12n nedas Mundial, Disco de Paw

co: y "Your love' con Outfield. Ademis Ti: Ligrimas blo Milanés .

nvita a los telespectadores a recono- C: Cristal

er a la estrella escondida, y presenta A Edene Pastor T: 20 13"

otos de cuando era bebé, la estrella. ‘I Pista musical Cockteles Bacardi, Barbie,

o L: Espaiiol Burguer boy, Finales de Va-

e lores Juveniles.
Marcos Valdés dice que Tatiana regald T: 2% 53" - : :
pina prenda para los que sepan cufindo y Ti: Castillo de Hielo T: 1 56" )
lénde naci6, asi como el nombre de su C: Anita Hopman . Cogkte}es Bacardf, Disco Ma
Iprimer programa. 1: “Pista musical ~ quinaria, Programa: Qué. ...

Ly Inglés ‘nos pasa’

I': 45"
harcos Valdés, anuncia la seccién de Des

bhanca a tu estrella, explicando el pro-
cedimiento del concurso, afiadiendo que
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PROGRAMA:  ESTKELLAS DE LOS OCHENTA
EMISION: S 020886

MUSICA

se toman muy en cuenta la voz y el sen-

tido musical. .
Ty 30

El conductor dice que en esta seccién

han habido tres triunfadoras en la rama
femenil, y presenta a Anita Hofman co-
mentando que "es una linda chica de Ba-

ja California". :

Teoo1s
Gloria Calzada presenta al concursante

masculino y dice que es un semifinalis-
ta de Valores Juveniles.

T: 38"

El conductor hace alusi6n al ambiente
del programa, y dice que es estupendo.
pide la votaci6n del jurado, ya que han
cantado los cuatro participantes, pero
antes de los cuatro participantes,
sefiala que el jurado estd compues
to por estudiantes de la ENEP Acatléan,
l1a Prepa 5, de una vocacional, de la
prepa José Vasconcelos y una escuela de
Mercadotecnia, que al dar sus resulta-
dos el ganador resulta Sergio Carrillo
¢cValores Juveniles le entrega un pre-
mio de 500 mil pesos, ya que era su
quinto siibado que ganaba.

COMERCTIALES
Tyo2v1n
~Ti: Susy la'coqueta
C: - Patsy )
Al )
I:° Pista musical
L: ' Espafiol
T 2 42¢
Ti: Porque mentiste
C: Carlos Baes
I: . Pista musical
L:  Espafiol
T 2' s2¢
Ti: Olvidate, Olvidate
C: Sergio Carrillo
I+ Pista musical
L: FEspaiiol
T: 2* 57"
Ti: Te quiero
C: Llucia Méndez
A: lonorio Herrera
I: Videoclip
L: Espariol
T: 3 37"
Ti: Your. love
C: Outfield
1: Videoclip
L: Inglés

TIRMPO TOIAL; 22" 58"

T 2" 13

Cocteles Bacardi, Barbie,
Burguer boy, Finales de Va-
lores Juveniles

T: 1' 56"

Cocteles Bacardi, Dis
co Maquinaria, Progra
ma: ¢Qué nos pasa’

CTo1 s

Final de Valores Juveniles,
Bimbo, Wella, Pepsi.

T: 1+ 53"

Pepsi, Salvavidas, Hnos.
Vizquez, Valores Juveniles.

TIEMPO TOTAL: 13' 08"
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PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENTA
EMISION: S 020886

MUSICA

T2 38

Los conductores anuncian la seccién del
Circulo del Exito que tiene como invita
da a Lucia Méndez.

En esta seccifn son otros conductores
los que indican que se trata del espacio
de los clubes por televisidn, y comien-
zan citando algunas labores sociales que
realizan los clubes de artistas como los
de Laura Flores, Rafael Amador y Lucia
Méndez. Y presentan el video de esta Gl-
tima.
T: 2" 32"

Los conductores de esa seccidn dicen que
es muy guapa Lucia Méndez, e invitan a
que sigan mandando corcholatas. Poste-
riormente dan a conocer las posiciones
de los artistas en esa semana: 1) Menudo,
2) Chayan, 3) Fernando, 4) Javier, 5) Ro
cio sanqueiles, se comenta que los cua-
tro primeros son portorriquefios.

- Nota:

PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OQIENTA
EMISION: S 020886

MUSICA

Ty 12n _
~:Nuevamente con Marcos y’ Gloria anuncian
" -el-videorock ganador,

T: 30"

Marcos anuncia que ya fue reconocido el
- estrella secreto que era Ricky Luis, da
..las gracias por la compaifa televisiva
de los telespectadores y comenta que el
préximo sibado estard muy bien el pro-
grama; Gloria también se despide,

T: 33"
Salida Institucional

TIEMPO TOTAL: 15 05"

,‘En'esta,oéasiﬁn‘el programa’durg 57,
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ESTRELLAS DE LOS OCHENTA

EISION: S 090886

COMENTARIOS

3! 06"
intrada Institucional.

s conductores saludan y dan 1a bienve
lida a "La plataforma juvenil'. Comen-
lan que como es periodo de vacaciones
1gunos papds han asistido acompaiiando
sus hijos. Presentan al clenco del
rograma que son: Pandora, Denis de Ka-
afe, Menudo y en cuanto a la prenda a
egalar en esta ocasitn serd Emmanuel.

2!
loria dice que los videorocks a compe-
ir serédn, "These dreams' con Heart,
lisco con gran popularidad en EU, Cana-
4 y México y su contrincante es "Rhythm
n the night' .con Electric Light,

8' ]4"

harcos Valdés sefiala que la correspon-
encia con los amigos de estrellas de
os ochentas, permite conocer y saludar
mis amigos. Asimismo invita al pﬁbh
o0 a_que escriba, y anuncia la seccién
iguiente que serd la Agenda de las es-
rellas donde el invitado es Fernando
uvirarte

'™

-

coEodd Tozohdd

-

= e

= =0

MUSICA

3! 50"
Toda 1la vida
Franco

Pista completa
Espafiol

2t 0gv

: Como una mariposa

Pandora

Ramén Flores
Pista completa
Espafiol

2' 530

: Cada dfa mis

José Arturo

Pista musical
Espafiol

4| "g!l

: Te regalaré

Martin Couglan
David Rojas
Pista musical
Espariol

COMERCIALES

TE 45"

;Ilnos Vazquez, blSCO Marfa

del-Sol,-Video-Visién, Siba
dos mus1calcs.

Ty 14530

Shampoo Daniela Romo, Fo-

=:1low-me cursos, Televicine,

Ty 1' SIv
Valores Juveniles Bacardi,
Coca Cola, Festival Idolos
del Futuro,

T: 30434

Limara, Barbm Pelicula
Fiebre’ "de Amor, :Se-anuncia
un part1do de futbol

1o

:»‘Refresco Aga Scrlbe D1sco

de Pablo Milanés.

T 10"
.“Valores Bacardl, (‘ent11e
- 861o para locos.

Tio 10 23"

Disco New Wave, Gansito'Ma-

rinela, Pepsi,

ANALISIS VIDEO

La iluminacién es a base de fo-
cos de colores cn el piso inter
mitentes y luces blancas.

Se usa hielo seco como efecto
especial,

Como imdgenes de apoyo se usan
videorocks.,

Algunas imigenes de la casa de
Fernando Quirarte. Asi como de
su participacién deportiva en
el mundial,

Se utiliza tambifn una graba-

cifn de una entrevista con el
grupo Menudo,
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PROGRAMA:
EMISION:

ESTRELLAS DE 10S OCHENTA
S 090886

COMENTARIOS

T 1 e

Gloria y Marcos anuncian que la seccién
que sigue es Desbanca a la Estrella,

seccidn que dicen, da oportunidad-a-los

nuevos valores.
Primeramente se presenta "'un valor de
Valores Juveniles, José Arturo".

T: 15" w L

Gloria sefiala que cl contrincante de Jo
sé Arturo, es otro cantante de Valores
Juveniles, de San Luis Potosi que se
1lama Martin Couglan,

T: 20"

Por su parte en la rama femenil, Marcos
Valdés presenta a la "hermosa chica de
Valores Juveniles', Ménica Ruiz.

T: 1 . B
Y como contrincantese presenta-a''uma-
hermosa chica de Tijuana", Pratzy. .

T: 3 49"

Los conductores presentan al jurado de
este programa, los cuales todos son.de
bachillerato para arriba, de las escue-
las Tepeyac, INBA, Preparatoria nueve.

mEodd rozofdd oonrEe g oo

o=
MR AR

[

e e v

-

e

MISICA

3! 30“

it Cuando llegue mi amor

Mnica Rufz
Carlos Vargas
Pista musical
Espaiiol

3t i

Soy quien necesita dc
i e e
Pratzy

Salvador Chanton
Pista musical

Espafiol

3! 03"

Mis nadie mis
Denis de Kalafe
Denis de Kalafe
Pista completa
Espafiol

2 ] 29 "
Mi Madre

Pandora-Denis de Kalafe

Denis de-Kalafe

Piano que toca Denis de .

Kalafe
Espafiol

COMERCTALES

T: . 2* 07

Pepsi, Hnos. Vizquez, Disco
de Maquinaria, Programa Es-
tampas de México.

T: 1+ 40
Cocteles Bacardi, Programa Qué
nos Pasa.

T: 1 33

Refresco Fanta, Hns. Vizquez,
Moneda del Mundial, Programa
Carabina de Ambrosio.

T: 2 3
Cocteles Bacardi, Novedades.

TIEMPO TOTAL: 19* S0
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PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENIA
EMISION: S 090886

COMENTARIOS

El jurado lee su decisién.

Gloria por su parte da un avance de las
votaciones en los videorocks, y presen-
ta algunos elementos para el concurso-

seccibn de reconoce a tu estrella.

‘T gn

En cuanto a la prenda de Emmanuel, los
conductores piden se den algunos datos
de 41 ademis agregan que el pré-
ximo programa habra prendas para el pd-
blico de provincia y el del estudio,
por lo que exhortan al pfiblico a cono-
cer los datos de sus artistas.

T: 11+ 45"

Los conductores invitan a ver la sec-
cién del Circulo del Exito, que es el
espacio de los clubes por televisién,
los conductores de esta seccifn dicen
que el ganador de la semana nuevamente
fue el grupo Menudo, por lo tanto fue-
ron entrevistados.

En la entrevista los miembros del grupo
sefialan que es muy importante para
ellos ganar el Circulo de la populari-
dad, porque no se trata de los empresa-
rios sino del p@blico.

E informan que en su nuevo disco cantan

MUSICA

T: 20 13

Ti: Cémo te va mi amor

C: - vems-de Kalafe'y Pan-
dora

At Reinaldo Zufliga

Pista musical

kspafiol

-

TIEMPU TOIAL: 30! 33" 7+

PROGRAMA:  ESTRELLAS DE 10S OCHENTA
EMISION: S 0908386

COMENTARIOS

canciones de los j6venes.

Los conductores piden a los grupos de
fans que manden corcholatas y dan la
lista de popularidad: 1) Menudo, 2)
Chayan, 3) Fernando, 4) Emmanuel, 5)
Johny.

LY

Nuevamente con Gloria y Marcos se anun-
cia la seccidn de agenda internacional,
donde se mencionan los tépicos ''de moda"
de la semana.

Cancién de moda: Toda la vida

Cortes de cabello de moda:  Lacios
Disco de Mpda: el de Laureano Brisucla,
Curpleafios de la semana: Del grupo Tim
biriche

Petfcula:  Ficbre de Amor

Libro a rccomendar: Ulises de James
Joyce

Eventos de la semana: Jresentacién de
Fresas y Chayan

Obra de tratro: El show de terror de
Rocky

Expresi6n de la semana: No controles
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PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENTAS
EMISION: S 090886

COMENTARIOS

T 210

Antes de despedir el programa los con-
ductores dicen que la prenda de Emma-
nuel se va a Sonora, al contestar una
nifia de alla.
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PROGRAMA: ESTRELLAS DE LOS OCIENTA
FMISION: S 160880
COMENTARIOS
I 2' 45"

Tntrada Institucional

os conductores presentan ¢l programa,
Lnuncian el elenco que serdn Manuel Mi
jares, Daniela Romo, Oscar Athi&, y en

(AR E

Agradecen la participaci6n del cantante
Fernando al cantar su éxito, y Gloria
nuncia los videorocks a concursar, Mo-
ney’ for nothing con Dire Streets y iy
Micky con Desiree, e invita al ptblico
a que 1lame para decir el ganador.
Presenta a Arianna.

T 4 31

se presenta la seccién de la Revista de.
los 80
da:

Obra de Teatro: Andreo

Libro: Biografia de un joven de clase
media

Disco: Otra vez Pandora

LPelfcula:  Karate Kid 11

Cumplcajios: César Costa, Napole6n
Canci6n: Vuelve de Chaydn

Moda:  Cinturones anchos

uenda de 1a cstrellas José de la Garza.

donde Gloria Calzada recomien- .

MUSICA

3+ 43"

i: Al amor o a la vida
-Fernando

Joaquin Torres
Pista completa
Espafiol

3‘ S]ll

. Corazén Romintico

Ariana

J. Ramdn Flores
Pista completa
Espafiol

3t 37"

. -Bella

Manuel Mijares
Felissatti
Pista completa
Espafiol

S sen e
;- Promctes y Prometes
. Daniela Romo -

“Videoclip

:Espaiiol

COMERCIALES

T e :
Wella, Fanta, Novedades.

T A7

"Barcel, Limara, Hnos. Viz-
quez, Programa Sibados Musi
cales. - : -

B T L kLI
Scribe, Marinela, Pepsi.

T: 20 03"

Pepsi, Shampoo Daniela, Pe-
Afcula Fichre de Amor, S6lo
para Locos,  ldentificaci6n
de canal.

Troa2v 0

valores ‘juveniles, Refresco
““Aga, Disco de Melisa, Tele-
vicine,
s S0 AN YA

‘ Coca Cola, Disco Laureano .

S prisyela, VideorVisién, Pro-
‘il gramaTdolos- del. Futuro.

ANALISIS VIDEO

La-iluminacién es de colores ¢
intermitente.

Al fondo ‘se forma una estrella
iltminada. :

Se usa hielo scco.

Como” imdgenes de apoyo seusa-
ron wn video de Vaselina con
Timbiriche.

Do Miguel Gallardo.

Los videorock, Un videoclip de
Daniela Romo.

Y la casa de José¢ de la Garza.
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PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENTA

EMISION: S 160880

COMENTARIOS
Programa: Siempre cn Domingo
Expresién: - Paloma (para decir que estd
bien)
T: 10 05"

Se presenta la seccién del Circulo del
Exito, como el espacio de los clubes
por televisidn,

Los conductores de esta seccibn leen al -

gunas de las peticiones que se hacen so
bre videoclip y presentan el video de
Daniela Romo.

T:  2* 35"

Todavia en el circulo del ¢xito se co-
menta que Daniela Romo es una de las
cantantes mis bellas.

Se dan a conocer los lugares y artistas
de la lista de popularidad:

1) Chayan, 2) Fernando, 3) Lmmanuel, 4)
Abraham Méndez, 5) Rocio Banquells,
Los conductores invitan al pthlico que
oigan en la XEW el circulo del €xito.

[Pt N Boe]

Cerons

7o e

[

=
foile

C—0

MUSICA

T 349t

T Twa

:\xnnd

J.- Ramén Flores
Pista musical
Espaiiol

31

: Siempre

\mel \thrc<
J. Ramdn Flores
Pista completa
Espafol

3l 72“

: Cémo me olvido de

ella

Elmer

Francisco Samper
Pista musical
Espafiol

CTIENPO TOTAL:

COMERCIALES

T2

thos,’ - Vdzquez, Futbol Ameri
cano, Ident1f1cac16n de ca-

- nal..

T 20 13m

" Disco de Manuel Mujares,

Yougurth' Chambourcy, Disco

_-Poster, Programa Siemprc cn

Domingo.

Te 1 40"
Cocteles Bacardi, Disco Star

force, Estampas de México.

T: 1T s4n

Gentile, lnos, Vazquez, Dis
co de Maria del Sol, progra
ma Qué nos pasa.

T 1" 53"
Cocteles Bacardi, Disco Ma-

‘quinaria; Programa Carabina

de_Ambrosio.

19
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PROGRAMA:  ESTRELLAS DE 10S OCHENTA
EMISION: S 160886

COMENTARIOS

T 1

Gloria y | \hrcos ValdCs agradecen las
cartas del ptblico.

T: 4 34n
Los conductores informan que la prenda

del programa es cl traje de Oscar-Athié,

y que ha)' 2 prendas para el estudio y
la privincia.

S61o hay que contestar su fecha de naci
miento y su primera composicidn.

Y anuncian la seccién de la agenda de
las estrellas con Jos€ de la Garza.

T: 23"

Se presenta la seccidn de Desbanca ala

Estrella y Gloria anuncia al primer par

ticipante: Elmer.

T: 14

‘Gloria presenta al competidor delque-
seflala que también viene de Valores Ju-
veniles,

Toagdd

O

MUSTCA

3

i1 Yo si te-quiero

Martin: Cavrerva

Pista .\lusxcal
Espariol

20 45"

- Fijate que no

Mirichui

Lara

Pista musical
Espafiol

3

1 Susy la coqueta

Pratzy
Pista musical
Espanio!

3 09n
Micky
Desivee
Videoclip
Inglés

COMENTARIOS:  ESTRELLAS DE LOS OGIENI’A'
EMISION: 100886

COMENTARIOS

T 23"

Marcos presenta por su parte a la rama
femenil *la primera concursante sc dice
que también surgié en Estrellas de los

‘ochenta,

T: 13"
Se presenta a la otra concursante; Prat

w By e

T 1 20"

los conductores exhortan al teclevidente
a asistir al estudio, rcconocer a las
estrellas y ganarse una prenda.

Gloria anuncia que el videorock ganador
fue Micky.

T 1ro1gn .

El jurado de Desbanca a la Estrella, di
cen los conductores estd formado por
miembros del CCH Sur, la Iberoamericana,

la Universidad chcnina, y da a conocer
su decisién este jurado.

v
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Ti:

A
Lt

TIEMPO TOTAL: 39" 39

MUSICA

3o
‘Te propongo
Manuel Mujares y Ariana

1o Pista musical

Esparfiol

PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCIENTA
EMISION: S 160886

COMENTARIOS

T: 26"

Los conductores anuncian quien fue cl
ganador de la prenda, y presentan can-
tando juntos a Ariana y Manuel Mijares.

T 31"
Salida Institucional.

jimtpo m'r,\L:; 23! 39
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GRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENTA
{ISION: S 060986

COMENTARIOS

‘l 45"
ntrada Institucional.

44
os conductores saludan y presentan al

2 06"

loria Calzada dice quees la'plataforme
uvenil® presenta a concurso dos video-
ocks, el primero os del grupo Ajd v el
cpundo de Emerson Like and Powell, pi-
c a los telespectadores que escogan el
jue mis les guste y que llamen.

51"

ia ecs la forma para que los televiden-
es sc commiquen y manda saludos, asl
omo lec remitentes de cartas, anuncian
Finalmente a Oscar Athié, como un exce-
ente canta-autor.

tenco del programa que serdn Timbiri-
he, Oscar Athié, Beny Ibarra y Yuri. .

farcos Valdés seiala que la corresponden

T
Ti:

MUSICA

329
Déjala

L Yuri

Pista completa
Espafiol

2t 3

¢ Timbiriche - -
No seas tan cruel

Pista complcta
Espaiiol

3 36"

¢ Prepuntale

Oscar Athié
Oscar Athic
Pista completa
Espafiol

31 07"

: Me voy a cnamorar

Tatiana

Videoclip
Espafiol

COMERCIALES

Tro 20 et

Disco-Valores Juveniles, Ma
rincla, Mnos. Vézquez, Peli
cula de Parchis, lLarousse.

Teo2t 47t

Coca Cola, Edoardos, Disco
Melisa, Novedades, Videovi-
sion, Televicine.

T 1v 50"

Disco Valores Juveniles, Mi
leche, Pelicuta Karate Kid™
11, Jello, Pepsi,

T 10 53¢
Pepsi, Resistol, lhos. Vdz-
quez, disco de lucerito.

Ty 2.

Disco Valores Juveniles, Ca
nadd; Barcel, Pelicula. Fama
Fresas en ¢l Teatro Insur-
gentes, Futbol.

T: 20 19"

Limara, - Kisses, Refresco
Asa, Scribe, Disco de Lau-
reano Brisuela, Programa
Siempre en Domingo.

ANALISIS VIDED

La iluminacién es a basc de lu-
ces de colores en el suclo.

Fn cuanto a alpunos efectos es-
peciales se crea una doble ima-
gen ta pantalla dividida en dos
con la misma persony en un me-
diwm shot y un shot completo.

Como imiigenes de apoyo se usa-
ron un videorock y fragmentos
de otro, Imigenes de Chayan con
sus admiradoras, Imigenes de
Fresas, Menudo, un videoclip de
Tatiana, la Casa de Beny lbarra
Junior, vy fragmentos de la obra
Vaselina donde sale Beny Ibarra.
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PROGRAMA:
EMISION:

ESTRELLAS DE LOS OCHENTA
S 060986

COMENTARTOS

T 20 45"

En la scccidn del Circulo de Pepsi, los
conductores saludan y dicen que para cs
ta semana hubo gmmdm y fue Chayan,
gracias a las corcholatas de [’L})Sl quc
han mindado. Algunas de las informacio
nes que se dan en esta seccién es qUL
Fresas se preseatard cn el teatro de
los Insurgentes como los hizo Pandora,
que el club de admiradoras de Menudo
tiene S afos fundado, y presentan un vi

deoclip de "una muchacha que canta como

los angeles™: Tatiana,

T 4 qon

Todavia en la seccidn del Circulo de
Exitos se dice que el video de Tatiana
es lindisimo, que esta filmado en Morve-
los, se dice que Tatiana se inicié con
la obra Kumin, Posteriormente invitan
a que el espectador vea la entrevista
con Chayan, enfatizando que el apoyo de
los pfiblicos es muy importante, y dan a
conocer las votaciones de popularidad
de la semana: 5) Menudo, 4) Abraham,
Méndez, 3) bnmanuel, 2) Fexmndo Sdlabe

rry, | ) Chayan.

o e (3

e 2 e

T o 2 ) =3
ce e LSl

Ti:

A
L:

MUSICA

g

¢ Cada ve: que te acercas

Oscar Athié
Oscar Athié
Pista completa
Espaiiol

LIS

: Yo no se vivir sin ti

Victoria Vela
Rafael Carra
Pista musical
Espariol

2t 50"

¢ Ninguno va

Linda

Ruben Amade
Pista musical
Espaniol

iy 22"

La Carta
Carlos Vivanco
Ignacio Canto
Pista musical-:
Espanol

~ Cocteles Bacardi,
. ppies, Disco Starforce.

“TIEMPO “TOTAL:

COMERCIALES

Ti 20 14
Cocteles Bacardi, lhos. Vaz-
quez, Pelicula Ficbre de

- Amor, disco de Mario Casteli

o2 23e

Bimbo, Productos Marjam, Dis
co de \hguel Bosé, Disco So-
nora Santanera, Promwm S6-

“lopara- Locos,

AR PAL

Cocteles Bacard{, Gentile,
Disco de Franco, Programa Es
tampas de México.

T: 2!

Pelicula Karate K1d Fanta,
Barcel, Hnos. Vazquez Disco
de Roberto Carlos, Programa

- Qué nos pasa.’

':,J' :
‘te “Huch Pu-

221 551 L
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PROGRWMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENTA
EMISION: S 060986

COMENTARIOS

T: S' 04"

Gloria dice que las prendas que se rega
larin en este programa son de Rocio Ban
quells, y los datos que piden son su
nombre completo y su primera obra de
teatro.

En otra seccién, la Agenda de las Estre
1las, presentan a Beny Ibarra en su ca-
sa. Ibarra dice que &1 es misico de
corazén, que es muy sociable y que la
televisidn es genial, ademds indica que
tuvo que superar su ctapa de participa-
cién en Timbiriche.

T: 2" 38"

Gloria Calzada presenta la secccidn de
Revista de las Estrellas y las recomen-
daciones Que hace son las siguientes:
Pelicula: 2a. parte de Loca Academia de
Policias.

Libro: El jugador, de Tvan D.

Moda: Zapatos de piso sin tacén.

Disco:

Teatro: Un loco amor

Evento: Coctel de la OTI

Expresi6én: Andale

Finalmente la conductora presenta nueva
mente a Oscar Athié aludiendo a que es-
tari presente en cl OTI.

© MUSICA

T: 3 10"

Ti: Mi amante amiga

C: Carlos Cué

At Manuel Alejandro
:. Pista musical

l.:  Espafiol

T: 3" 40"
Ti: Touch and go

C: Emerson Like and Pokell -+
Al

I: Videoclip

L:  Inglés

T: 20 3"

Ti: Soy un desastre

C: Timbiriche

A:

I: Pista completa

L:  Espafiol

TIEPO TOTAL: 35 15"

PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENTA
IMISION: S 060986

COMENTARIOS

T 38"

En la seccién Desbanca a la Estrella,
Marco Valdés presenta en la rama feme-
nil-a "una chica que surge de Valores
Juveniles': Victoria.

T: 16"
La cantantc competidora es Linda quien

-surgi6-también de Valores Juveniles,

ammncia el conductor.

T: 15"

En la parte masculina de Desbanca a la
Estrella se presenta Carlos Vivanco de
Le6n, Guanajuato que también surgi6 de
Valores Juveniles.

Tio 40"

Y como contrincante del DF, pero tam-

bién de Valores Juvenmiles, Carlos Cué.
T: 150

Los conductores anuncian el videorock

ganador quefue- el- de-Emerson Like end

-Powell. .
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PROGRAMA:  ESTRELLAS DE LOS OCHENTA
EMISION: S 060986

COMENTARIOS

T: 1 46"

Anuncian al jurado de Desbanca a la Es-

trella formado por alumnos del CCH Azca
potzalco, del Colegio Maric Curie, de
1a Escuela de Ingenieria Medinica del
IPN y de medicina del IPN.

T 1 35 .
Los conductores sc despiden y dicen que

habra un gran elenco el programa si-
guiente de Estrellas de los Ochenta,

Salida Institucional.

TIEMPO TOTAL: 24' 53"

XETU

llorario: 19:30-20:00 hrs.

. Canal: :j
- Periodicidad: “diaria

Programas entre los que s¢ ubica:

Muchahita (telenovela): y diféfcn;és'prbgrghas de variedades

- nusicales y:comedias

Logotipo:

Estruc;gravgcngrglydcy

completas con in-

nvivo

Conductores - comercial - conductores - ‘conturso o mfisica - co

merciall
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PROGRAMA: XETU CANTA CANTA
EMISION: Ma 030286

COMENTARIOS

T: 4" 44"
Entrada Institucional.

Los mufiecos conversan, uno de
ellos dice que llegé tarde por
que el trdfico estd muy denso,,
a lo que otro muficco le contes
ta que "llegar tarde cs grave,
pero que empezar tarde es im-
perdonable™.

1 conductor de cabina acaba
los comentarios y prescnta co-
mo siempre el programa como
"joven y con visidn".

René Casados saluda y comenta
que por nuestras obras velen
nuestras ideas, y exhorta a
los televidentes a aprovechar
la gran oportunidad del mun-
dial, que es un desafio a
afrontar. Comenta que a veces
vivir demasiado rdpido nos im-
pide vivir todas las cosas por
. pequciias que scan. Y que en ¢s
ta era supersénica debemos que
detenernos a meditar.

Se transmite una cdpsula infor
mativa sobre los cohetes espa-
ciales.

MUSICA’

Te ~3t16Y
Ti: Muriendo de amor
: ~Mariscla
Javier Santos
Pista completa
“s-Egpafiol- .

= >

T 3¢ 53"

Ti: Que te vaya bien

C: Las seis competido
ras un fragmento

1: Pista musical

L:  Espanol

T:o 1 18"

Ti: Que te vaya bien

C: Marisela y la con-
cursante ganadora

1: . Pista musical

L: Espafol

Ty 3190

Ti: Enamorada y Herida
C: " Marisela

A: - Javier Santos

I; Pista completa

L: - Espafiol

TIEMPO TOTAL: 11' 46"

,CQMERCIALES

r ‘v]";l'lv"; ‘ 7
Gel New Wave, Barcel,

Disco. Baltimorsa, ‘Teso-
ros del Mundial, Topo-
gigio.

S TS

Sabritas, Novedades,
Sanborns

Ty o 8§

Ultradisc, Identifica-

cién 'de canal.

Ty 20 23!

Fabergé Disco, Eva
Ma., Boletos sueltos
mundial, Salvat, Monte

calvario telenovela.

TIEMPO TOTAL: 7' 28'

ANALISIS VIDEO"

Iluminacién de colores in-
terminente. '

" Tomas predominantes: Plano

Géneral, Closc Up, Divi-
sién de pantalla, Medium

“Ushotii oo

Imdgenes de apoyo.
Chica XETU.

Imﬁgenesrde'cohetcs para
la cédpsula. :

Imdgenes de cantantes a
presentarse -en la semana.
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PROGRAMA:  XETU CANTA CANTA
 EMISION:  Ma 030286

COMENTARIOS

la.

T: 2+ 18"

Gabriela Rivero: Anuncia al ar- Tras: la: ;
tista del programa como una md “cursantesisespresenta el jurado.

sica y voz muy cxitosa: Marise-

’T;%AStT

.o.tes:serpide el aplauso’de la-

PROGRAMA:  XETU CANTA CANTA
EMISION: Ma 030286

COMENTARIOS

Ta:presentacifn de las con

Ya quercantaron las concursan-

Los conductores scilalan que
Canta Canta se complementa con
la participacidén de las concur
santes, que de ganar obtendrdn
premios econémicos y bicicle-
tas.

Las concursantes se presentan
una a una y comentan en su tur
no que:

1) Aprovechamos el entusiasmo
del mundial )
2) El ejercicio es importante

3) Antes de hacer deporte hay
que calentar .

4) Relaja tus mlsculos antes
de empezar el cjercicio

5)  Debemos realizar ejercicio
fisico y mental

6) Hay algunos deportes vio-
lentos donde debemos prote
gernos.

~gente por sufavorital

para respirar por la nariz ™"~

TN _ :
CE1 jurado anuncia su decisibn-y
se¢ dice que la ganadora pasa a

la gran final.

T: 42"

Le agradecen a Marisela que ha-
ya permitido cse jucgo coh su
mGsica. Y dicc que Marisela y
1a concursante ganadora es el
testimonio de dos triunfadoras.

T: 24

Al ser entrevistada Mariscla

dice que su carrera’es-mis im
portante que el-.amor. N

PROGRAMA:  XETU CANTA CANTA
EMISION: Ma 030286

R CQMENTARIOS

Ts g
~Fialmente René Casados dice
woque asi se construye la proyec-
i-cién de una gran artista, que
“el.:plblico reconoce con su

aplauso. Asi es la belleza y

““—encanto de Marisela dice René

Casados.

Se despide el conductor dicien-
do que el patrimonio mds grande
que tenemos es México.

TIEMPO TOTAL: 9' 40"
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E PROGRAMA  XETU CANTA CANTA
EMISION: Ma. 200586

COMENTARIOS

T: 4+ 30"

Prescntacién, notas XEW y mGsi- '

ca institucional.

Los muficcos que presenta.cl Proiii

grama comentan que las mujeres
son informales.

René Casados al presentar cl
programa sefiala que tenemos que
ser grandes, que hay que empren
der nuevas cmpresas en tiempos
difieiles. Y quc a un hombre
enamorado no lo derrota nadie.

. Gabricla Rivero dice que la
icaltad es valioso clemento hu-
mano, que hay que ser leal a
una causa no a una persona, Yy
que la lealtad se gana con iu-
cha y dignidad.

Presentan a la invitada del pro-=
grama como una gran artista de: .o
talento vy simpatia: Daniela Ro--

mo.

T: 4% 30" i
Anuncian que el jueves estard
Menudo, y presentan a las parti
cipantes del concurso de Canta
Canta.

< MUSICA
T 30000 A
Ti: Mis vale un hombre”
CATewque. sepa
-C:.:Daniela Romo
Av-Ran~Walkmon+ = =
1 Pista musical com- -
pleta
Espaifiol
T: 2' 48"
Ti: Promesas
. Las concursantes . -
en fragmentos. = -
A: ‘ :
1: Pista musical nada‘’
mis. : :
L: . Espanol
Teoao bt
Tiw~Promesas -
CiiLa-concursar Lo
.nadora.y-Daniela -
- 'Romo o
T2 Pista musical mada
mis. : ‘
Ly “ Espafol

COMERCIALES

ST
““Sabritas, Pepsi, Mari- -
. ’ncla;;VuSclinc,,Rcvis<

otasVogue o s

Doz e3sn o e
3Coca,,Barcel, Cleara-
1811, K2, " Evax, Vick-Va

nte.ga -

poTuy

T2t 28"
“Vasenol, Coca, Canadd,
<[l Patio, Lila Deneken,
~Programa Estampas de
“México

ANALISIS VIDEQ

l.as tomas predominantes en
el programa son los planos
generales al plblico y a

René Casados, asi como uc-

‘dium-shot a la conductora.

Se utilizan mucho el zoom
in y zoom back.

La iluminacién se utiliza
formando figuras en el es-
cenario, son de diversos
colores y prenden y apagan.

Sc utilizan diversas imdge
nes de apoyo, como las de
la chica XETU de la semana,
o los invitados dc la sema
na.
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PRNAGRAMA:  XETU CANTA CANTA
EMISION: Ma. 200586

COMENTARIOS

Se anuncia que los premios son
econdmicos.

Cada concursante antes de¢ comen
zar explican a qué drea dcl ba-
chillerato se deben inscribir
aquéllos interesados en estu-
diar psicologia, arquitectura,
historia, composicién musical.

*TIEMPO TOTAL: 10'°03"

MUSICA COMERCIALES
T: 3' 15"
Ti: Lastima
C: Danicla Romo
A:  G. Benavides
I: Pista completa
L:  Espafol-baila

TIEMPO TOTALZ 61850

ANALISIS VIDEOQ
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PROGRAMA:  XETU CANTA CANTA
EMISION: Ma 200586

L

fconmmt@ |

LN g

'René Casados pxde que el pﬁbll plauda

vala concursante preferiday .
T 45" :

“TIEMPO TOTAL: 11'° 28"

; amlga deXETU.

~dora.:

RenC Casados comenta que’elientusiasmo
de una competencia abreb

sjasmo: el decir de‘an;‘la

25"

Al despedlrse, el conductor»senala que
Daniela Romo €S una ‘can ante y artlsta

>-a otro entu
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PROGRAMA:
EMISION:

XETU CANCIONISIMA
J 220586

COMENTARIOS

T: 5' 10"
Entrada Institucional, con pos-
ters y cancién del mundial,

Los mufiecos hacen chistes sobre

unos guantes para aplaudir du--
rante el mundial,

Uno de los muficcos dice que en
XETU siempre estd contento, y
saludan a los televidentes de
Galavisioén a EU y Pucrto Rico.

Rent Casados menciona que fal-
tan 9 dias para ¢l mundial, y
que México serd lo mis importan
te, indica que nada debemos de~
jar al azar, sino que hay que
ser tenaces y esforzarnos.

Gabriela Rivero dice que XETU
es un juvenil espacio donde se
mexcla la alegria de la cordia-
lidad mexicana.

René Casados hace alusidén a un
"himno de¢ la seleccidn", que
cantan los scleccionados 'con
entusiasmo"” y los felicita.
Asimismo dice que XETU da la
bienvenida a todos los equipos
al mundial de la amistad.

MUSICA

T:, 7' G T

';f“enudo GEE
‘Pista mu51ca1 com-

'—T: FIRETAL

COMERCIALES ANALISIS ~VIDEO

“Las tomas  predominantes
son.planos- Generales y -~lo
P Y] Ups._k .

Las luces se utilizan para

Coca- Colé, kZ Vick Vn
poTu ,VRcvxsta Vogue.;

C. Villasa
Pista completa
: Espafiol - bailan

TTEMPO TOTAL: 5' 38"

spleta,: : o
'Espanol - baxlan
20 38

i: Viva-Bravo

¢ Menudo

“=formar-figuras, prenden y
apagan. .

Paletas Pa)aso, “lrlﬂ-
da, Windys, Marinela,
Avon Q-tips.

.-8e utilizan imdgenes graba
-das de la chica XETU, y de
los artistas 1nv1tados a

programas futuros.

TIEMPO TOTAL: 4' 32"
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PROGRAMA:  XETU CANCIONISIMA PROGRAMA:  XETU CANCIONISIMA

EMISION: J 220586 EMISION: J 220586
Gabriela enfatizu'que la mésica ) Toocdav 28n

jgue siendo el - tema de XETU. : . o
sig “Canciones a.identificar:

T: 5% 16" S ooMisproblemas con Marisela
El conductor seciiala que el entu © Prometes con Daniela Romo
siasmo y*predisposicibn a la-dl = LA Ella 'y ¢l con Chiquitete
versidén son los ohjetivos del : . Acércate con Menudo

programa, y presenta a los invi
tados concursantes: El Colegio
Alemin y el Club Espaifiol.

Los conductores dan la lista de
popularidad de la semana:

A0:- - Mujeres -Marcelo Molina

Comienza el concurso de pregun- 9: Pajaro que comié vold -Diego Verdaguer

tas: 8 Luna Migina -Rocio Banquels

1) Férmula quimica de la sal 7 Bazar -Flans

2) "Porque te uise" mcl{:dh ‘(): Jux,.n -Antonio de Jes(s
a idgntificgr con'Liza L6 5: No controles -Flans
pez ' e 1 C011?, VUCIT Mc“acclcro -T1mb1r1che

2o ame . , 3: Miguel -Angélica Maria : ) .

3) Como se 1c 1‘dmf-dl paso de 2: Amsu Imposible -Lucia Méndez -~ ) ) i
s6lido a vapor sin pasar 1 \Mis -Josd José ; :
por liquido. oo :

4) Nombres de jugadores del .28t
equipo espaiol. : Lo : .

5) Melodia a identificar con St o snd oDespiden el programa los conductores y dicen ) i
Rocio Jurado, "5S¢ nos rom- 5 oot eques "Tu preferencia musical y -tus intérpre- 0 o
pidé el amor". ‘ - ~ o1 tes favoritos estdn en XETU", . :

6) Mcledia a 1dcnrificdx, "Pro :
mesas'", con Vicky Carr, o I :

7) Nombrcs de JULJdOles de futo..oiia = TIEMPO TOTAL: 15! 22"

bol.
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PROGRAMA:
EMISION:

XETU SUPERMUSICAL
V 230586

COMENTARIOS

T: 4!

Entrada Institucional

Los muiiequitos cuentan que cn
la actualidad los j6venes tic-
nen megores ideales porque tic-
nen mejores padres,

René Casados: Saluda y dice
que una gran empresa s la esen
cia de la vida y que ello se
consigue con la voluntad de po-
der.

Gabricla Rivero sefiala que la
historia nos une pero mis el
porvenir, debemos estar a la al
tura de las circunstancias. ‘la
chica XETU es presentada y dice
que lo que ha logrado lo ha he-
cho estudiando.

René Casados indica que es im-
portante conocerse a uno mismo-
desde la infancia.

ra personalidad.

Y presenty
a la.invitada Maria Conchita co
mentado que tienc una arrollado.

e TV B

il

O e

—ae e
Lo

TIEMPO: TOTAL:

CMUSICAL - COMERCIALES
B3
Loca ‘ Marinela, Vasenol, Fan

“Maria Conchita'-

“ta, K2, Viditron, Vi-©

‘Pista mu51ca1 com- dcoccntro.
- pleta;
CeBspanolaii st o T 20 320 : Lol
e e S Coca Cola, Blmbo, Lan1
S 3rep7y .- dd, Vogue; Moncdas deT

. mundlal
Maria Conchita :
Pista musical com- T: 2!

41"
pleta ‘ Pepsi, Wella, Del Mon-
Espafiol o~ te, Ibarras
3ro28" ST 7! 03" ’
Ella o Yo g

Maria Conch1ta
Pista musical com-:
pleta

Espanol

Zl 37"

Noche de copas
Maria Conchita
Pista-musical: com-r
pleta = ;
“rEspafiol.os;

12! 44"

"ANALISIS - VIDEO

"Las toma: predom1nantes de
‘.csta“ocasidn fueron five

shot 'y medium shot.

““La- iluminacidn en cstudio

se coloco formando figuras

*~egp-el 'suelo de mancra in-

termitente.

Como imdgenes de apoyo sc
usan las de artistas a pre
sentarsc cn otros progra-
mas. O bien imdgencs gra-
badas de la chica y el ni-
fio XETU.
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PROGRAMA:  XETU SUPERMUSICAL
EMISION: *V 230586

© COMENTARIOS

T 2004900
Al ser entrevistada Marfa Con-

chita se le pregunta sobre sus
planes futuros. Ella dice que

depende. de 1o que hace para pre

ferir la actuacidén o el canto.
René Casados dice que clla ha
incursionado bastante en la ba-
lada, pero que qué hay del
rock. Marfa Conchita dice que
tiene mucho rock en sus discos,
que canta rock en inglés.

René Casados lec dice que sienta
que Televisa XETU son su casa.

T: 1 2n

Los-conductores dan como antece

dentes sobresalientes de la ar-
tista invitada, su participa-
ci6én en la pelicula Cara Corta-
da, ademfs de sus apariciones
en emisiones de la Isla de la
Fantasia.

PROGRAMA:  XETU SUPERMUSICAL
EMISION: 'V 230586

COMENTARIOS

T:o 45"

El conductor indica que Marla
Conchita ha incluido temas atre
vidos en su segundo Lp.

““Despiden-el programa;”

TIEMPO TOTAL: 7' 57
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PROGRAMA: XETU SUPER MUSICAL

EMISION: V 2006 80
COMENTARIOS

T: §5' 19"

Entrada Institucional.

Los mufiequitos saludan y dicen
que los viernes se presentana

los astros mds importantes,. Co-

mo Daniela Romo, Yuri, Timbiri-
che, ctc,

Otro de los muiiequitos aclara
que no se cstd hablando de los
astros del espacioe.

Los mufiequitos anuncian que en
el programa de esta ocasidn es-
tard Daniela Romo como una gran
estrella que brilla con luz pro
pia.

René Casados saluda y lanza una
frasc: "Por nuestras obras va-
len las ideas, somos una gran
empresa”. Y sefiala que todos
debemos preguntarnos qué pode-
mos hacer por nucstro pais.

Gabricla Rivero dice que se vi-
ve la euforia del mundial, de
un deporte, y comenta que la sa
lud corporal se logra al practT
car una disciplina como parte
de nuestra vida.

-3

MUSICA

AR YA

Prometes

“Daniela. Romo
Emmanuel Octaval
Pista completa
—Espafol~- i

a3
e s

3' ZGII

El mc mintid
Daniela Romo
Daniela Romo
Pista completa
espaiiol

>0
Bl e

3!

: Un hombre enamorado
Sergio Carrillo
Gémez/Wilde
Pista completa.
Espafiol

> 3
Ce we ve es phe e

3l 10"

LAstima

Paniela Romo
Gonzalo Benavides
Espafiol

Pista completa.

S we

— >3

TIEMPO TOTAL: 11' 38"

" COMERCTALES

T: ,e,,:1| 450

Marincla) -Sanborns, Va
nidades, Chiquilladas.

T: 1! 58"

Pelfcula de Parchis, -

Tesoros del mundial,
Identificacidén de ca-
nal, Estrellas de los
80's.

T: 4 3sm

Cuenta Cuentos, exposi
ciones de Museo Tamayo,
Pelican, Siempre en Do
mingo.

TIEMPO TOTAL: S' 18"

“ANALISIS . VIDEO

La-iluminacidn' es intermi-
tente de colores en ecscena
rio  oscuro.

Se fofma el nombre de Da-

niela Romo con las luces.
‘Las tomas predominantes

son los medium shot y los
planos generales.

Las imigenes de apoyo que
se usaron fucron las de la
chica XETU, videos de Da-
niela Romo fragmentos.

Artistas invitados para
otros programas.

152



PROGRAMA:  XETU SUPER MUSICAL
EMISION: V. 200686

~ COMENTARIOS

René-Casados presenta a la-invi
tada como una persona con capa-
cidad y talento, con temas musi
cales que se identifican con su
personalidad, ademis sc informa
que ha ohtenido siete discos de
oro, ‘'bella y talentosa": Da-
niela Romo.

T: 2!

Después de interpretar una pic-
za René Casados saluda a Danie-
la y le dice "Mi amor bienveni
da". Durante el didlogo la in-
vitada comenta que sélo se dedi
ca a cantar por integridad y
respeto. Se comenta que¢ en su
Gltimo disco, incluye canciones
de ella. Y Daniela senala que
hablar de amor y sensibilidad
le permite comprometerse, ser
madre de sus discos.

T: 50"

El conductor dice que Daniela
apadrinard a un cantantec.de Va-
lores Juveniles que acaba de sa
car su LP: Sergio Carrille (can
ta una cancién).

Tio3TM

PROGRAMA:  XETU SUPER MUSICAL
EMISION: -V 200686

 COMENTARIOS'

TrgIn e
Felicitan-a Sergio Carrillo y
le-dicen que :serd bienvenido.
Gabriela Rivero anuncia la pre-
sencia de Daniela Romo nuevamen

“te,"como un "gran momento musi

cal",

René Casados dice que se trata
de 'la - "extrovertida presencia
de Daniela Romo". 1

T:

Al-despedir el programa el con-
ductor comenta que Daniela Romo

‘es -natural, simpftica, vital,
triunfadora. -

TIEMPQ -TOTAL:. 9'. 444
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ALTA FRECUENCIA

Horario:. .19:00-19:50 hrs.

Canal: .5

o, o
intérpretes .

conductor.-.comerciales - conductor
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[PROGRAMA:
EMISION:

ALTA FRECUENCIA
L 050586

COMENTARIOS

T: 1t 29"
L1 conductor 1o comenta a su
compaficra que la extraié mucho,

los dias que no fue al programa
por estar enferma.

Ella, lec
cibido.

To ' 03"

Sc mencicéna que se trata . de un

programa para "Chicos y gran-

des". o

T: 2" 24"

Se elogia a Philips Collins can
tante inglés, se hace alusién @
su musicalizacidn de la pelicu-
la "El sol de medianoche", de
esta pelicula se comenta que Cs
un ejemplo de que la prictica,

la constancia llevan a la per-

feccibn,

Para presentar el video que si-
guc se dice que “esta gran can
tante- actr1z, viajé a Espana y
conquisté al plblico: Rocio Ban
quells.

las cartas que han re

—

MUSICA-

.30 qow
7oY. td-que sabes
Alberto Vazquez
‘I:7 Electrdnica

STt
v‘;T1: Rondd Veneciano

Grupo Serenisima

”[;I: Electrdnica

4' 0‘]"

.-Ti: One more night

C: Philips Collins

"1 Electrénica

T: 3roazn

Ti: Este hombre-no sc
toca

Rocio Banquells
. Electroénica

P

T:

Ti: La luna- de Can Cun
C: Lucia Méndez

I: Electrdnica

Ty 3031w

‘Ti: Y qué

C: José José

1: Electrénica

COMERCIALES

To 20 4n

Ti: Pepsi-VidecoVisa,
Rccuerdos mundial, No-
vcdadcs

T: 1' 43”

Sanborns, Disco Pedri-
to Fdez., Dyango ecn
Fiesta Palace, Teleno-
vela Topacio,

T: 1 50"

Marinela, Show terror
Rocky, Adids Lagunilla,
Disco Rollings Stone,
Mensaje de felicitacidn
a las madres.

T 2V 05"

K2, Coca Cola, Acapul-
co Ritz, Marraquesh,
Disco de Agustin Lara
(joven intérprete).

T: 2+ 08"

K2, A qué muchachita
(Tcatro), Distribuido--
ra O'Farrill, Adiés La
gunilla.

"DE. VIDEQ

Los: conductores se ubican
en un:''desvin", con este-
reo, plantas, discos.

Ambos. visten muy a la modd,

“como 165 drtistas de los’

videoclips.

Temas predominantes:
Plano General, Medium Shot
y Two Shot.

La estructura del programa
se basa principalmente en
los videoclips.
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PROGRAMA:
EMISION:

ALTA FRECUENCIA
L 050586

COMENTARIOS

T: 1" 08"

El locutor comenta que la can-
cidn de Rocio Banquells, cs
realmente una descripcibn de po
sesividad muy fuerte "Este hom
bre no se tocu". -

Otra cantante importante, es Lu
cia Méndez yue ya ha comenzado
Sus presentaciones en un Centro
Nocturno, esta cantante ha sido
modelo en Nucva York, donde es
la meca de las modelos.

o2 18"

Il locutor dice que "que lindo
canta Lucia", ademds escogid
¢l Caribe que es de lo mids be-
1lo.  Por eso hay que conocer
primero México, es mis econémi-
to. Ademds es muy importante
tonocer nuestras ruinas, nucs-
tro pasado, para asi comprender
cl futuro.

Y pasan a presentar a '"una

gran figura internacional José
José",

»MUSICA ; COMERCTALES
S oqn Ty 4 son
it Baila “miJuego’ de mesa maraton,

¢ Ividn (espafnol)
¢~ Electrénica . 3
siaBspanoliosiians iy

Facultad-de Contaduria,
c.Servicio'Militar, Tele
“novela~"El “Engano',

T
T
C
T
L

TIEMPO TOTAL: 19! LY

: De héého,cl‘prqgrama;scf i

clips.

 TIEMPO TOTAL: 117 40v

VALISIS

crea.a'base deinigenes’ de
apoyo. que son“los video

En' este.caso fueron sicte.
Cinco en espafiol y una en
inglés, y una musical sola
mente.

Tres de los videos no
guardan relacién entre la
imagen y la mdsica, en un
caso sc¢ forza una historia
y una video si tienc rela-
cién, lo que se canta y ve.

Las imdgenes predominantes
en los videos en espafiol

“son los interiores de ca-

sas.

=Un-video:es de-caricaturas.
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PROGRAMA:  ALTA FRECUENCIA
EMISTON: L 050586

COMENTARIOS

T: 17"

Los locutores 1nd1can queel vi
deo que siguc:fue grabado total
mente en Italia, con muchos te~

clados, clara 1nf1uenc1a de New
havc

T:2' 03"

El conductor comenta que como &l
no puede ser Ivadn nada 'mds lo ad
mira, le encanta la composicidén™
ya que los teclados estdn muy
presentes.,

Informan la direccién e invitan
a que los televidentes escriban.

Se dice que sc trata de un pro-
grama para nifios, adolescentes
_y adultos.

"Mafiana el programa estd dedica
do a ustedes"

TIEMPO TOTAL:" 11! 36"
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PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA

EMISION: Ma 060586
COMENTARIOS

T: 38"

Entrada institucional.

T U
MGsica Internacional aqui.
Y ahora 'People get ready"

T: 10" R
Se anuncia el vidco siguiente =

T: U

Como homenaje a México,jy;éieﬁé,,
les pre-:

do mis nacionalistas,
sentamos a Kerigma

T 1 18"

Los conductores comienzan a ha-
cer una especie de juego lin-
guistico, al mezclar palabras
en inglés.

Hablen y escriban acerca de las
palabras como Hallowen, dicen.
E1 conductor, comenta que sc¢ ha
ble del dia de muertos quc es
la tradicién mexicana.

MUS ICA

T

T o :
Presentacién de cortos. ¢

deé:video.

T: 3o

o Ii:mPeoplc:gct ready "2

C: Rod Stewart
I: ‘Electrénica
L: Inglés

i3 50 )
{1 ‘Running up the hill

Electrénica
Inglés

T
T
C: Mate Bush
B
L

Te 30 43"

Ti: Hamlet

C: Grupo Kerygma
1:  Electrdnica

L Espaiol

TS 4
Ti: Tiempo Perdido

C: - Grupo -Cheap Trick
1: Electrodnica

L: Inglés

381

COMERCIALES
Tooo7Ls8M
Barcel, Barcel, Recuer

“dos-del mundial, K2,

T2 52 :
Poffets sabritas, Nove’

‘revista Claudia.

32"

dades, Show terror de
Rocky, Dyango en Fies-
ta Palace, jucgo Mara-
ton, Topacio.

T: 2!
2, Adids lagunilla
adiés, Falsa crénica
de Juana la loca, Vi-
cky Carr en el Patio,
el Disco de los Ro-
1lings Stone, Spot Ca-
nal 5.

Rl

T: ' 37"

Marinela, VideoVisa,
Novedades, Disco de Or
nela Varoni.

Te 1 33¢

Disco del Papa, El Pu-
ma en el auditorio,
Adids Lagunilla Adids,

ANALISIS DE. VIDEO

“ Los. conductores. se ubican

en un. "desvin', lleno de
cojines, plantas, discos y
un sterco.

Ambos visten muy a la moda,

‘¢omo-los. artistas de los
~videoclips.

Tomas prcdomihantes:
Piano General, Medium Shot
y Two Shot.

La estructura del programa
se basa principalmente en
los videoclips.

Se presentaron cuatro en
inglés y dos en espafiol.

158,




PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA
EMISION: Ma 060586

COMENTARIOS

T: 1 10"

Se recomienda leer la carta que
Oscar Athié ecribié en la con-
traportada dc uno de sus dis-
cos.

Se dice ademds que este cantan-
te tiene tanta fuerza, que su
hermana, ya empezd a sobresalir.

U L A

Se comenta que vinieron a Méxi-
co, Sergio y Stivalis, que son
parientes de Mocedades. )

T: 2' 50"

Se mencionan algunos grupos yoa

cantantes que han ganado Gra-
mmys . . i
Despiden ¢l programa

TIEMPO TOTAL: 9' 25‘{ 

~ TIEMPO TOTAL: 23!-37' "

MUSICA * COMERCIALES ' ANALISIS DE VIDLO

“En‘este caso se tratd de

La tienda de los horro - En
ey seis video-clips.

T: 2' 48!
Ti: Motivame’

C: Grupo Astro Nuevo e e N
I: Electrénica ST 1"57'?1"f vgﬁ igsaggilescﬂgirguﬁﬁ°2n.
L: Espafiol il A qué muchachitag i Dise 7lés P Y

) CE tribuidora 0'Farrill gLes.
Tygr22r elesiheZ o Marraquesh o Magnum ~.Dos videos si guardan rela
Ti: Forcver : S o LT ¢ién entre la imagen y la
C: Kenny Loggins - o = cancién. Dos no tienecn rg
1: Electrdnica e - T B lacién. Y los otros dos
L: Inglés. - Lo s6lo sc concrctan a tomar

a los cantantes. .

Las tomas predominantes de
los vidcos son en interio-
res, salvo en el caso de
un video extranjero, que
se hace cn exteriores.

El Gltimo video utiliza,
e : el blanco y negro, Y lucgo
i e R pasa al color, como parte
E i de los cfectos.

TIENPO TOTAL: 111 59"
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PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA

EMISION: Vi 090586
COMENTARIOS

T, 23"

Entrada Institucional.y presen: .

tacién de un video.

T: 55"

Anuncian los locutores que ha-
bra videos mégicos, Y mencionan
que gracias a la técnica se ven
a los artistas como si estuvie-
ran en vivo, se supera el pasa-
do.

Se enfatiza que €5 un programa
para nifios y adolescentes.

T: 1v 52%

Se comenta sobre el video dec Bi
11y Joel que sirvié para juntar
fondos para la jucha contra cl
suicidio de los jovenes. Y se
anuncia el siguiente video, men
cionindose que s¢ trata dc un
artista que surgié de Valores
Juveniles.

MUSICA.
Toow390 e )
Entrada institucional "
con misica o
Ty 457 =
2 Ti:-Only human .
c: Billy Joel &~
I: Electrbnica
L: -‘Inglés
T:  3+..08% .
Ti: Dilc que vuelva
C: ‘Mario Casteli
1: Electrénica
L: Inglés
T: 4t 02"
Ti: Amédndote
C:- Laureano Brisuela
TR Laurcnao-Brisucla
1: - Electrénica
L: Espafiol
S 40120
Ti: Bella-
Gt Manuel Mijares
I: Electrbnica
L: Espafiol

- COMERCIALES

5Barccl;*Vidcovisa,»No—
;vcdndcs,chries del
““pundial y-programa .es-

pecialy )

- ":’T:':’;'Z'V;OSA,",,,,,,,;,",, :
“Fanta, Marinela, K2,
“patio-Vicky Carr, Monge

das del mundial.

T: 20 48"

Jucgo Maratén, Show dc
terror de Rocky, Cable
visién, Exposicién Ru-
fino Tamayo, Dyango c¢np
el Fiesta palace, Dis-

co de Marco Antonio

vazquez, Coca Cola.

Teoo2v 22"

Disco Rolling Stones,

K2, Obra de teatro

que muchachital, pPeli-

iA

cula Adiés Lagunilla

Adibs.

ANALISIS DE VIDEO

Se presentaron siete vidco
-clips. - De los cuales cin
co fueron interprctados en
espafiol y dos ¢n inglés.
Cuatro videos no guardan

relacién entre el audio y
la imagen.

Los otros tres por momen-
tos vinculan la imagen 'y
el audio.

Las imigenes predominantes
en los vidcos fueron los
exteriores combinados con
interiores.

En un caso Ss¢ utilizd una
pelicula pard ilustrar el
video.
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PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA
EMISION: Vi 090586

COMENTARIOS

T: 41v

Elogian el estilo y canto de Ma
rio Casteli, y comentan que Lauy
reano Brisuela es muy talentoso.

T: 1+ 32"

Nucvamente sefialan que Brisucla
es muy talentoso y que poco a
poco encauza sus caualidades,
se indica que €1 mismo compaone
y arregla sus piezas.

Y anuncian a Manuel Mijares con
su videoclip mencionando que
fue del coro de Emmanuel.

T: 2' 10"

La-animadora comenta que clla
participé en el video de Manuel
Mijares, en la produccidn.

Los conductores comentan que a
raiz de las canciones se crean
conceptos o historias lineales
en los videos y presentan a Lu-
cerito como una nifa linda que
va cvolucionando.

MUSICA

kA VAL :
Fuego 'y ‘Ternura
Lucerito
Electrénica
Espafiol

m—0) -1
PR

LEEE-YAL s e
it Viviendo en América
James Brown
Electrénica

Inglés

[l R R |

3! 52"
i: De la cabeza-a los
pies. . -
José Luis Duval
Electrénica
Espafiol .0

-

=0

TIEMPO TOTAL: 23! 28%"

COMERCIALES

Ty Ar47n

Conjunto Marraquesh,
Hotel Acapulco Ritz,
Disco de Boleros, Dis-
tribuidora O'Farrill

~Tro2te2st

Pelicula Adiés Laguni-
1la Adiés, Disco de Pe
drito Fernéindez, Escue
1a Naval, Facultad de
Contaduria y Adminis-
tracién UNAM, Telenove
la El Engano.

~ TIEMPO TOTAL: 12' 01"
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PROGRAMA:  ALTA FRECUENCIA
EMISION: 0905806

* COMENTARIOS

T: 1Y 16"

Sc comenta que Fuego y Ternura
¢s lo que un enamorado debe man
tener, y uno a otro se pregunta
a qué cdad fueron a la primera
disctoquete, sefialan que la m@-
sica disco es una mGsica kilomg

trica con un mismo "beat-ritmo™.

T: 1 52"

Comentan que la cancién de Ja-
mes Brown es la ‘''tipica can-
cién mala"™ que no tienc posibi
lidades, y sefialan que el alcan
ce “tremendo' para una can-
cién son los videos.

T: 118"

Se despiden los conductores y
suno.de.ellos comenta que va a

ir a un bazar a ver si se enamo
- ra de alguien con jeans.

TIEMPO TOTAL:- 11' 59"
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PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA
EMISION: 120586

COMENTARIOS

T: 2' 48"

Los conductores comentan entre.
si como les fue-cl-dia~de~las=~

madres. Agradecen las cartas
del pGblico y presentan el pr1-
mer video.

T: 1 20" ‘

El conductor sefala que Vera-
cruz es un estado muy bello,
con mlsica muy alegre y lugares

hermosos, ademis de que Yurl es
de alli.

La conductora comenta que para
conocer lugares y otras cosas,
el video es un amigo dinimico.

T: 1' 48"

Los conductores comentan que
nuestra cultura regrese a las
costumbres orientales, que Yo-
shio va para Japdn, y como &l
diversos artistas nacionales
que han llegado a la cima, con
un gran éxito.

ir Mu;er Frégil

fElectron1c4

Electrénica

Walk of life
Dire streets
Electrénica

Mevoy a-ir

Electrénica

Say it again
Carlos Santana
Electrénica

—y 3 =

COMERCIALES

T: 20 03"

Pepsi, -Videovisa, Scri
_be,:Monecdas.del mun-

dial, Disco-de los Ro-

1ling Stone.

STsczviase
Novedades, Recuerdos
del mundial, Disco de
Pedro Ferninde:, San-
borns, Telenovela Topa
cio. -

GTriohr 360
“Marinela, Show de¢ Te-
rror de Rocky, K2, Pro
‘gramas-musicales del §

T {1 sQm

“K2,7"Vicky Carr en el

Patio, . .Escuecla militar

de enfermeras, Simpli-
~+ficacién administrati-

va.

T: 2% 15"

Adids, Lagunilla Adiés,
Coca Cola, Acapulco
Ritz, Obra de teatro

tA qué muchachital

AUALTSIS DE VIDED

Se presentaron ocho video-
clips de los cuales cuatro

fueron interpretados en es

pafiol y cuatro en inglés.

Tres videos no guardaron
relacidén entre el audio y
la imagen, dos si guardan
la relacion, y dos por mo-
mentos nada mis.

Las imdgenes predominantes
en los videos fuecron los
exteriores.
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PROGRAMA:  ALTA FRECUENCIA
EMISION: 120586

COMENTARIOS

presentan el siguiente video se¢ T:

fialando que se trata de un exce Ti:
lente mexicano con canciones de c
gran mensaje: Napoledn. I:

L:

T: 46"

Se comenta que los videos del ¥;.
programa son de artistas con ce

tenormes Gxitos' como Carlos I:

Santana, quien es un gran masi- »
co mexicano. :

T 1 3] T:
r: 1" 14 i
Los conductores comentan que la C:
mujer tiene tantas posibilida- At
des de desarrollarse como el I:
hombre, como lo hizo Simone de L:

Beauvior, por ello presentan a
Lucia Méndez. E

12"

Se comenta que existe mucha in-
fluencia latina en la misica >
contempordnea. i SRR

T: 1+ 18" e

Se dice que las frases tiernas
con mucho significado son gran-
des detalles, y presentan a San
dra Diego de Argentina.

4

MUSICA ' COMERCIALES
2t 22 Ty 22
Amor volcénico Distribuidbra'O'Farrill'
Lucia Méndez =i Spelicula’ Adids Laguni- .. ¢
Electrénica 11a Adids, LLila Deneken
Espaiiol en. un centro NOCLUrno,
2 1 4 5 t '

Doctor Beat

Miami Sound Machine

Electrénica
Inglés

41t 30

. Te necesito

Sandra Diego

Rafaecl Bustamante. .
Electrénica

Espaifol
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PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA
EMISION: 120586

COMENTARIOS MUSICA

T: 1t 380

Uno ‘de los. conductores dice que

pudo. ver en vivo a Sandra Diego

y que le pone mucha ilusibn a

1o que hace. Se despiden e in-

vitan al telespectador a ver el

programa siguicnte. ” - R R RN

TIEMPO TOTAL: 11' 10"

TIEMPO: TOTAL: 25' 44" -

COMERCIALES

¢ TIEMPO TOTAL: 13' 11"
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:

ALTA FRECUENCIA
Mi 210586

PROGRAMA:
EMISION:

COMENTARIOS

T: 2! 10"
Entrada Institucional.

El conductor lec comenta a su
compaficra que vienc vestida de
rojo porque va a torear.

A lo que la conductora le dice
que es hora de comenzar, que no
hay de otra.

T: 1 48"

Comentan que Julian Lenon acaba
de sacar un nucvo album y que
pronto se escuchard por aqui.

Agradecen las cartas que les en
vian y sefialan que les piden
producciones muy nuevas. Pre-
sentan el primer video comentan
do que Elton John logré rebazar
la cortina de hierro en la URSS,

que tiene gran simpatfa, que has

ta sc¢ ha vestido de pato.

T: 1Y 12n
Tras ¢l video de Elton John co-
mentan que cuenta con una gran

coleccidn de lentes. Y pasan a
platicar acerca del grupo Wham.

T:
Ti:
C:
I:
L

T:
Ti:

C:

Al

= —

O -3 =
TR

N T L B
LR RS

"MUSICA

31 agn

Nikita
Elton John
Electrénica
Inglés. .

2! 56"

Me quicres coto-
rrear

Kenny y los eléc-
tricos.

Ricardo Ochoa-Ken-
ny

Electrénica
Espafiol

3V a4

Es sélo amor
Tina Turner 'y
Brian Adams
Electrénica
Inglés

3! SO'I

¢ Palabra de honor

Luis Miguel
Electrénica
Espafiol

. COMERCIALES

To o2 :
Marinela, Show dec te-
rror-de Rocky, disco
de Rolling Stone, SEP,
telenovela Topacio,

T: 2! .

Milo, K2, Acapulco
Ritz, La tienda de los
horrores, Disco de
Agustin Lara (Junior).

T 2%z

K2, Novedades, Musco
Rufino Tamayo, San-
borns, Identificacibn
canal.

T: 20 08"

‘ANALISIS VIDEO

Se presentaron siete video
clips de los cualcs cuatro
fueron interpretados en es
fiol, y tres en inglés.

Dos videos no guardaron re
lacién entre el audio y lu
imagen. Dos si, y dos por
momentos.

La imigenes predominantes
en los videos, fucron los
interiores.

Videovisa, Conjunto Ma =~

rraquesh, A qué mucha-.
chita, pelicula Adibs
Lagunilla Adiés.

T: 2* 17"

Disco de los Buckis,
Viditron, K2, boletos
para ¢l mundial
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PROGRAMA: ALTA FRECUENCIA

EMISION: Mi 210586
COMENTARIOS
T: 1" 47"

para presentar cl video de Ken-
ny y los eléctricos comentan
que clla ¢s de Guadalajara, 'y
ique como Pat Betatan toca con
su ecsposo, se dice que €S un
rock hecho en México.

presentan el video siguicnte
anunciandola como unu gran mu-
jer en concicerto, Tina Turner.

T: 1t 36"

Los conductores comentan sobre
la relacién de Tina Turner y
Emmanuecl en un videco para un cO
mercial, y secfialan quc Emmanuel
no se queda nada atrils.

Anuncian ¢l video siguiente co-
mo el de un excelente cantante
de "rock" mexicano, Y lo felici
tan por su pasado cumpleafios,
Luis Miguel.

MUSICA

T: 3 39"

Ti: Reaccibn en cadena

C: Diana Ross
[ Electrdnica

i Ingléss

Ty 2" 55"

Ti: Mas

c:  José Jost
1: Elcctrénica
L.

Espaifiol

To 2V 23"
Ti: Yo 'te pido amor
Ci Yurd oo
[: Electrénica

L~ Espafiodain

T1EMPO TOTAL: 23' 16"

COMERCIALLES:

T: 20 23"
Monedas -del mundial,
Disco del mundial.

Gobierno, serie poli-

- ¢iaca de .canal 5. ‘

TIENMPO TOTAL: 13! 07"

e

© ANALISIS

VIDEO
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PROGRAMA:  ALTA FRECUENCIA
EMISION: Mi 210586

COMENTARIOS

T: 1 56"

El animador indica que Luis Mi-
gucl ticne dos nacionalidades,
ademis comenta que ha cambiado
mucho. Para presentar el video
de Diana Ross comentan que vi-
vié en-una familia. con seis her
manos, que cantd con las Supre~
mas, ademis de que ha sido un
fuerte apoyo para Michel Jack-
son.

T 1 42v

Los conductores hacen una remem
branza sobre las canciones de
hace 10 afios del tlit Parade,
asi como de la pelicula "El
hombre que cayd de la tierra".

Para-presentar el video de José
José dicen que c¢s cl rey de la
balada romintica en México.

PROGRAMA:  ALTA FRECUENCIA
EMISION: ~Mi 210586

- “.COMENTARIOS

T 14 08"

~El conductor dice que las muje-

res son abusadoras y que esti
de acuerdo con Laura Lebn. Se-

“fiald que 1986 ha sido un afo de

éxito para las mujeres, y como
cjemplos menciona a Pandora,
Flans, Yuri, y precisamente de

6sta Qiltima presentan el video

siguiente.
T: vonn

Se -despiden del programa y co-
mentan que el proximo programa
tendrdn a tres grandes, Emma-
nuel, Flans y una sorpresa.

~ TIEMPO TOTAL: 141 31n
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L0 MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS

Horario: 17:0q—18:00 hrs.
Canal: 713 l
i S
ﬁe‘r’iodi'cji‘dnd: Cdiaria
Pronramﬂs cntre 1os quc sc ubica:

La réina de 1os n11 aﬁos (carlcaturas) México desconocido

o Este es México:

TLorotipor o tien

Slogan: 8610‘ on el corazon se_pﬁede ver.bien, lo esencial es

1nV1sxb1e:a los o;os

“Conductor - misica - conductor ‘msica -.promocionales.
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PROGRAMA: LO MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS
! EMISION: V 020586

COMENTARIOS MUSICA . COMERCIALES ~ ~ -~ " OTROS

Tro 10 08" S Tomas Predominantes: Me

T: '7| 42" : . 0 :
i: Cantares Escuela Naval-Programa: "Al- dium Shot

hablan de la obra de Joan Manuel Serrat
catalogandola como un trabajo musical
complejo, se trata de poesias, que in-
tercalan letra en la misica.
Su nuevo LP, el Sur también existe es L 41 opan e ) )
wna reflexidn ante el problema del arma ¥i, ; nga , T Sova-P “Blanco v Ne-
mentismo, la guerra de las galaxias. LS C"Eldaly ?Enrique : 'gr)oja rograma Blanco y R
A . : :
I

Joan Manucl Serrat
Guitarra

T
Sergio Romano y su invitado Jos¢ Romaio, z‘ Felipe Ferndndez - go Especial-
A . :
A .
L

PSR

ta reflexién es importante ya que el
mmndo est4 dividido en Norte y Sur, €n

donde por lo regular los grandes reli- Ls %i;griomﬂntico o ' ' S N
giosos, visionarios han estado en el a : . :
Sur.

£s como wna separaci6n entre mndo espi
ritual y concreto, de hecho las grandes
culturas se inician en el Sur, pero la
tecnologfa nos cambia la jugada.

Pero la tecnologia no es la felicidad,
por ¢llo son tan importantes Jos proyec
tos filos6ficos. )
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PROGRAMA:  LO MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS
EMISION: V 020586

COMENTARIOS

T: 3 logn ;
Se caracterizan a.los hombies del Sur.y
del Norte.

T: 7 39"

Serrat s el creador de la corriente
Iberoamericand de canto, y expresa otro
modo de ver la vida cotidiund. Romano
intercala el comentario: “"Laura mi hi-
ja lleg6 tarde”, Continuando con Se-
rrat hay que decir que su mnde es inte
resante, comenta ¢l conductor.

T: 3 08"

Lo mejor de mGsica y algo mis ¢s-la re-
creacidn de algunas cosas antiguas, en
donde justifico y comparto mis convic-
ciones esperando sirvan de algo.
Despide el programad.

TIEMPO TOTAL: 23' 55"

MUSICA OOMERCIALES
T 07V M T 320 :
Ti: Despierta Paloma, Tele- Exposicién en Palacio Legis
grama y Dos luceros. lativo - ST
C: Jorge Buenfil (Nueva
Trova Yucateca) R
Ar Jorge Buenfil, Coqui,
Palom

I:  Guitarra
L. Rominticas {con merdfo-

ras;
Ty 2 08" S P A .
Tis Amar y Vivir Facultad de Contaduria UNAM-
¢ Martha Ventura IMEVISION .
A: Consuelo Veldzque:z
I:  Piano, Bateria, Bajo,
Flauta
L: Bolero rowintico
Te 2t 45"
Ti: Como wn Gorridn
C: Felipe Ferndndez
A Joan Manuel Serrat
I: Guitarra
L: Metafdrica
31"

Ti: Sienpre viva
C: Imelda y Enrique

A
I: Guitarra .
L: Bolero remintico (popular 171

TIEMPO TOTAL: 16 28" TIENPO TOTAL: 4* 14"



PROGRAMA:  LO MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS .
EMISION: L 050586

COMENTARIOS
. 3 30

Sergio Romano comenta que la televisién
se ha ido convirtiendo en instrumento
de desintegracién familiar, a travls de
las videocaseteras, las parab6licas,
los videobar y videodisco.

"Yo posco mi verdad, no la de usted',
argumentd Komano.

Ll o.)jetivo de lo mejor de misica y al-
go mis, es brindar lo mejor en la partc
final.

Y propone como tema a platicar: la cul
tura. -
T: 412

El locutor comenta que la cultura cs
simplemente lo que se cultiva, sin cm-
bargo nuestras generaciones heimos con-
fundido el término.

Ya que por cjemplo, en televisién pro-
gramas culturales, son extranjeros con
alto nivel de intelectualidad, se habla
sicipre en abstracto.

El hombre es el "provocador' de cultura.
Hasta lo mis simple y sencillo, conlle-
va actos'culturales, hasta la diversidn.
Nuestro problema es el complejo que te-
nemos con Europa, en el aspecto cultu-
ral,

-
el S vt

MSICA -

31 20"

< Te seguiré:

Norma -Cecilia

Guitarra y flauta
Romdntica

3[ 28"

: lombre en el tiempo

Rosa Guadalupe
Cela y Tejada Lbpez
(Argentina)
Guitarra

Reflexi6n acerca de la

escencia humana

COMERCIALES

T 1

51mple1cnc16n :\dmmmtratl
va, Programa-"El conocimien
to del hombre'.

Too 10 13%
Escucla Naval, Programas
"Transfonncs" ’

ANALISIS

Tomas Predominantes
Medium Shot
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PROGRAMA:  LO MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS

EMISION: L 050586

COMENTARIOS

Tr 4 32

Romano dice que nuestro reto es ¢l 'pa-
neuropeismo', ya que todo es Europa, Ls
ta concepeidn nace con Herodoto, va que
como griego, dice, vo lo voy a ver todo
desde mi perspectiva.  Sin embargo hay
diversidad de culturas pasivas o acti-

vas, pero diversas, no hay culturas pea

res o mejores, todo s cultura,

Tz

La parte de "En concierto”, ¢s com el
comentario libre de un cantante.

T: 3 "

El tema de la cultura es muy vasto, nc
hay que tenerle miedo.
La colectividad tiene la posibilidad de

crear y producir cultura, Los analfabe

tos no son incultos (purepechas) hay
grados de cultura.

El tema es dificil para un programi mu-
sical, pero charlur es lo que a mi we
interesa.

-

oo Z3

- o N e
HIMAPER -l S K

MJSICA

207

¢ Maria Cumbe

"Dos-mujeres' grupo
Ricardo ‘Arias
Guitarras (2)

7l ]1"

: Nomdis contigo, Miénteme

y Corazén Latino
Paty Allende

Orquesta
Boleros roménticos

3 24n

i: Cancién del adibs

Norma Cecilia

Guitarra
Nostdlgica, romintica

COMERCIALES. |

Te 1o
SO)’d Aot1c1ero "Sxete Dias"

T l' '
‘EscuelaNaval- Programa ALa
I’undacmn“ L .
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PROGRAMA:  LO MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS
EMISION: L 050536

COMENTARIOS

T3

Las llamadas telefdnicas muchas veces
me atacan o dicen cosas muy-chistosas,
Como el criticar que le diga Junior a
mi hijo, pero junior no es un apelativo
americano, sino romano.

N SR AL -
Gracias por aceptar mi charla, ojald
nos. veamos de nuevo.

TIEMPO TOTAL: 21" 05"

C:
I:

CTi

C:
Al

MUSICA

3o |'|
Ti:

Pablo Pueblo
Rosa Guadalupe
Rubén Blades
Guitarra

2! “$Il . o
El Corripipi

Dos Mujeres {grupo)

Guitarras {2)
Metafbérica

CTIEVPO TOTAL: 27' 14"

COMERCIALES .

To Ve e
Pelfcula:''E1;Otro' - Progra

grama’ "Pelicula del’ Lunes™

. TIBO TOTAL: 6' 20"
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PROGRAMA: LO MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS

EMISION: L 070586

COMENTARIOS

T 3 15"

Sergio Romano tiene como invitada a Vic
toria Eugenia, quien comenta que la mu-
jer debe tener iniciativa, energia, de-
be ser guerrcra concienfe, que s¢ deje
de liberaciones que a nada conducen.
Debes a ser tG, ser mujer, no machista,
la mujer debe ser compaiicra, Simone de
Beauvior siempre fuc mujer.

Lo importantc cs ser un ser humano ca-
bal, hay que scr guerrcro cn la vida
sin miedo. Hay que aceplar la responss
bilidad de ser.

Tras estas reflexiones, Sergio Romano,
comenta que el objetivo de .0 mejor de
misica y algo mis, cs tener charlas con
gente grata, es la partc final de la se
rie, pero tambitn wna visién futura.

™ 7

No conocemos la replblica, ¢s enorme.
En Mazatlin hay gente muy amable a dife
rencia de Cancun, la gente estd poco en
terada de su zona. Y es que existe un
serio problema de identidad no somos au
ténticos.

Ti:

A

L:

Ti:

Al

MUSICA

20
La calle donde vayas
Javier del Valle

Pista Instrumcntal
Cancién americana, e
espanol -

313"

Retrato

Marifio

Joan Manuel Serrat, An
tonio Machado
Guitarras

Poema sobre el sentido
de la vida

2t 26"

: Los coros de la Morga

Grupo mexicanto: (2)

Cuitarras
Metdforas descriptivas
de un lugar

" COMERCIALES

Ts 1" 08" o
Salinas v Rocha,: El-conoci
micnto del hombre.

T 1 : .
Soya, Espera a que llegue

T o

SCT, Dia a.Dia

T: 1t 02" . :
Escuela Naval, La hora es-
pectacular . :

Pelicula, "El Otro', Casca-
ritas musicales

ANALISIS DE VIDEO

Tomas predominantes:
Medium Shot. Plano Ge-
neral,

Todos los artistas s¢
presentan en el estudio.

Iluminacién: Blanca fi

ja
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PROGRAMA:  LO MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS
EMISION: L 070586 -

COMENTARIOS

La invitada sostiene que la juventud me
xicana trata de mantener su autentici-—
dad.

El conductor sostiene que el joven tras
pola valores, que estdn desfasados, no~
encuentran identidad, “Queremos ser co
mo aquéllos del primer mundo. Y somos
distintos México y LU,

La rcligién cs una variante importante,
en nuestros origenes histéricos.
Nuevamente sc reitera, uno de los obje-
tivos del programa, que cs abrir espa-
cios para gente nueva y joven.

T: 5 v

Se habla del origen del capitalismo, y
las diferencias cntre las potencias. con
quistadoras de México y EU, Inglaterra
y Francia.

Por otra parte México independiente co-
mienza sin dinero, decbiendo. Es impor-
tante ver las raices histéricas inmen-
sas que  pueden <solucionar muchos pro
blemas. Hay que conformar nuestras ral
ces. No se trata de crear unicamente
idolos, momentdncos, deportivos.

El cine y la televisidn nos han vendido
wna -imagen, que borra la de los vencedo
ICs que Somos.

T:
T

C:
Al

MUSICA

91 22n

Fiesta y Mara, La cace
rita, La I’astora
(‘rupo Olinka

Varios

Charango, kena, Bombo,
cascabeles, Guitarras
Misica latinoamericana

2 03"
Que clase de tonto soy
Javier del Valle

Guitarras
Americana-Inglés pero
eh espafiol

3!
Un canto.a Galicia
Marifio

Guitarras R
Portugués- conomda .

2! 47”

Y coincidir :

Grupo mexicanto
Escolar

Guitarra

Reflexidn sobre lo rela
tivo de los limites

PROGRAMA: 1O MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS
EMISION: L 070586

3

COMENTARIOS
T 3

Sé ainiincia el grupo-en concierto.

T: 3 52

Volviendo a la identidad, los conducto-
res comentan que Santo Tomds de Aquino,
Agustin de Ipola, vy Santa Teresa son
cjomplos de gran fuerza guerrera,

Bl verdadero amor, es desprenderse det
ego, para ser la plenitud del Universo,
hay que preguntarse quicn soy y a qué
he venido.  Llendte de ego y rompe el
corazén, es la apertura a nuevas posibi
Lidades.

Todos los dias son el dia, el ayer ya
pasé, esto cs fundamental para la crea-
cién.

T 5!

Me impresiona lo que sucede con 1a fal-
~ta de esencia en las personas, siempre

hay que preguntarse que se puede hacer
por los demds.

“macién del ser.

La misidn es una confor
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PROGRAMA:  LO MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS
EMISION: L 070586

COMENTARIOS

El conductor dice que su misidn, es tra
tar de entenderse, para la invitada su”
misi6n, es ser una mujer auténtica, que
transmita mis ganas de vivir,

El pasado es s6lo una referencia, no un
anclaje ya que se convertirfa cn nostal
gia. :

ST 30M
Despedida.

TIEMPO TOTAL: - 25' 20"

TIEVPO TOTAL: 24! 517

TIEMPO TOTAL COMERCIALES: 6' 10"
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PROGRAMA:  LO MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS

FMISION: L 120586

COMENTARIOS

T: 1 50"

Sergio Romano comenta que ''Lo mejor de
mGsica y algo mds" es el reciclaje de
un material reciente, manteniendo un en
foque personal, sin tocar las manosca-
das canciones de la radio.

Sin embargo se comenta que como Misica
y algo miis termind, resta charlar cn
un mondlogo donde "'yo propongo el tema”
dice Romano.

T: 6" 47"

El conductor hace referencia al perio-
dista, historiador José Fuentes Mares,
aludiendo a &1 como una persona derecha
y de derecha, tipificada, petrificada.
Era una persona que negaba la validez
del mundo prehispinico.

Para el conductor, el mundo se divide
cn hispanistas y los que defienden el
mundo prehispinico, y sefiala que su pos
tura es ccléctica ya que esti en medio.
Romano comenta que la conquista fue un
azar y que México es un mosaico de cul-
turas prehispinicas, con una visién
constante de "hacer cultura'. Asi pues
son tan valiosos los espafioles como los
prehispinicos.

MUSICA

2' 50"

: (Que me perdone el mundo
Chalico PR
Guitarra acfistica
Espafiol-bolero

bbe o

20 45"

2y e

e

Laramic
Guitarra (eléctrica)
Inglés-tipo Country

9' ]s"
: Una mujer, Colina Azul,
Kansa City
Javier de la Cueva
piano, guitarra, bate-
ria, trompeta
L: 2 en espafiol, 1 en in-
glés

9 e
b I S X

— 3

T: 3 27"

Ti: Como duele

C: -Chalico

A:  Héctor Meneses

I: Guitarra (acGstica)
L: - Espafiol-bolero

TIEMPO TOTAL: 21" 48"

COMERCIALES

T
Loterin Nacional, Programa

‘El conocimiento del hombre

T: 1

peclaracién anual, Simplifi
cacién administrativa, Pro-
grama La. Fundacidn.

T: - 1!

Compaiiia Nacional de danza -

INBA, Imevisifn en el mun-
dial,

T: 58"
pelicula "E1 Otro", Noticia
rio Siete Dias.

1 ' . .
Festival del PSWM, Imevi-
sién en el pundjal.-= -

TIRMPO TOTAL: 6' 28"

ANALISIS DE VIDEQ

Sc presenta a un roquero vesti-
do muy formal, con traje y cor-

bata, al igual que sus mfisicos.

Los artistas que se presentan
estdn grabados en estudio.

Iluminacién: Blanca Fija.
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PROGRAMA: 1O MEJOR DE MUSICA Y ALGD MAS PROGRAMA:  LO MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS

EMISION: L 120586 EMISION: L 120586
COMENTARIOS MUSICA ‘ o COMENTARIQS
T: 3t 56" Te 3; 31"11 - T 3 28¢ {
Tiv It's ¢ t
El conductor continua comentando sobre éi izr:m;e righ Romano comenta que se trata de wun pro-
las batallas entre espafioles y méxica§, A: Bob Dylan grama grabado, con baladas antiguas, y
y comenta que la gucrra ¢ra un acto ri- [: Guitarra (eléctrica) apravecha para contestar telefonemas
tual., Las tribus mexicas veian en Cor- L: Inglés que quedaron archivados, sefiala que Lo

tés la posibilidad de libertad. )
La conguista fue ciraunstuncial, veni-
mos de una doble extirpe de grandes se-
fiores. )

Sergio Romano comenta que Laramie es un
excelente cantante y lo hace en inglés,
pero ello no es tanto prohlem dado que
1a msica cn espafiol al fin de cuentas
es también extranjera.

T: 1v 50"
Romano dice que las tesis espafiolas son
tan buenas como las prehispinicas. Anun
cia el momento de "en concierto’, momen
" to musical que inventaron &l y Patricia
Navarrete la productora. Sefiala que Ja-
vier de la Cueva fue el primer roquero
de México.

mejor de misica y algo mis, pronto desa-
parecerd, que contd con 121 participan-
tes en 2 aflos y medio, para un total de
626 programas.

T 8 39"

El conductor retoma nuevamente el tema
espafioles indigenas, sefialando que am-
bas culturas tienen grandes cualidades.
Pero que sin embargo cl mestizaje atn
nos duele, queremos que nos crean ex-
tranjeros y es un complejo que impide
identificarnos con nuestras razas.
Romano pregunta que qué nos pasa como
pais, pero sefiala que no es Héctor Sui-

rez, pero menciona que se trata de una

buena frase.

El conductor comenta que los adolescen-
tes estiin en la ruina con su grabadora
con canciones de Juan Gabriel. El signo
del mexicano es el "Querer no ser".

No aceptamos el destino de nuestra ex-
tirpe.




PROGRAMA: 1O MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS
EMISION: L 120586

COMENTARIOS

T: 126"

" Romano -comenta que han habido experimen
~ tos de radio indigena, pero que no se
debe de tratar de regresar a un pasado,
sino de crear una cultura,

Finalmente despide el programa y sefiala
que cs una ldstima que no haya retroali
mentacidn.

TIEMPY TOTAL: 27' 56"
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PROGRAMA:

EMISION: M 130586
COMENTARIOS

T 4

Saludan desde Morelia, al aire tibre, v
enfatiza que continia la recapitulacién
que no es nostalgia.

‘Aida Errején (acompafiinte) comenta que

ticnen un invitado que es Alfredo Lujén.

Sergio Romano sefiala que la television
regional cs un reto tecnoldgico y cuen-
ta la historia del transmisor de More-
lia, con anécdotus. Indica que es un
programa grabvado.

T: 5' 42v

Romano informa que lo que resta de Lo
mejor de mfisica y algo mis se hard en

Morelia, que para muchos capitalinos re

presenta la tranquilidad. Ademiis de que
el programa se inicid con gente que aho
ra ‘esti en Morelia.

Se muestran algunas obras mqmtectom—
cas de Morelia aunando comentarios de
ellas, cono el hecho de que la primera
Universidad del pais se fundé en More-
lia. |

Se presenta la segunda pieza musical
con léctor Jalal y su orquesta, sefialin
dose que son (para el conductor) el me-
jor grupo musical de México.

;
LO MEJOR DE MUSICA Y ALGD MAS

MUSICA

3t 40"

1: Golondrina presumida

Baby Bitiz

Tomds Ménde:
Guitarra (acGstica)
Espafiol, bolero

20 syn

: What happen

tiéctor Jalal
Michael Legrandt
Orquesta "E1 frabe”
Instrumentai

3 oig

¢ Para cantarle a la

vida

Fernando Rejo
Orquesta -
Espaiiol-balada

10" 53"

. Ahora.me despido, Una

emocién, un beso y un
suspiro, Soy pan.-
Dos mujeres

Guitarras (acGsticas)

Espafiol -piezas de cor-

te romdntico

_ TIEMPO TOTAL: 5!

ANUNCI0S

T 7' 20"

Pelicula Asaito en Tijuama,
La Soya, vy programa El cono
cimento del hombre.

Ty o1 osn
Declaraci6n patrumonial,
Imevision en el mundial.

Ty S§"
Pelicula La Tierra prometi-
da, Noticiario Siete Dias,

T: 50"
Pelfcula Ratas de la Cludad
INBA,

T: 1+ 300
Pelfcuia Ll Otro, lmev1516n
en el mundial.- :

ANALISIS DE -VIDEO

A pesar de que los comentarios
estdn grabados, en cxteriores

de Morelia, las piezas musica-
ies son las que se grabaron en
estudio para la primera parte

de la serie.

La iluminacién sigue siendo
blanca fija.

181



PROGRAMA: L0 MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS

EMISION: M 130586

COMENTARTOS

T: 8

Romano menciona algunas de las grandes
construcciones de Morelia, y sefiala que
la Telnavisidn no es el conductor, sino
que el conductor es parte de la cadena
televisiva.

L1 conductor indica que lu television
comienza desde la pente del aseo, y men
ciona algunas de las mujeres que labo-"
ran en la parte téenica de la televi-
sién en Morelia.

Tambifn comenta Romino que &1 ya se
siente ajeno a la Ciudad de México.

Se presenta a Fernanda Rojo como una
cantante con grandes aptitudes a la que
le hace falta limarle ciertos puntos.

T: 2' 01

Se anuncia la presentacidn de un video

de lo que es el centro de produccidn y

sefiala, el conductor que el cquipo del

programa quieren a Imevisidn,

Se presenta al dueto Dos Mujeres en con
cierto.

£ D 7 e el

ToEQds

MUSTCA

3 1sn

: Vete de aqui

Baby Batiz

Héctor Meneses
Espaiiol-corte romdnti-
co ’

20 40"

:Asi es 1a vida

Fernanda Rojo
Lila Deneken
Orquesta
Espafiol

TIEMPO TOTAL: -26'- 45"

'
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PROGRAWMA:  LO MEJOR DE MUSICA Y ALGO MAS
EMISION: M 130580

COMENTARIOS

T: 2 38"

Romano ‘comenta anécdotas de algunas per
sonas que laboran en Imevisién, y de c§
mo surgid ¢l

T: 12" 08"

Platica finalmente (Sergio Romano) de
_algunas flores de Michoacdn, saluda a
algunos amigos y se despide.

TIEMPO TOTAL: 24' 29"
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TARN unU b1 vy

Horario: 8:00-9:00 hrs.

Cnnal; v

::Pe?iodiéidud; dominical
Progrﬁmﬁ;_ebtfe fos que se ubica:

La risa loca -~y Aventuras de pulgarcito

~‘Logotipo: no ticne

Slogan:  no tiene
Conductor:  Felipe Vera

Produccidn: José Luis Peregrina

Presentacidn de la misica::

“Estructura gencral-del programa:

“Conduetor < misicaT s invitadossmusicales:—misica-- actividades. -

‘artisticas = promgcionales.
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PROGRAMA: PR\ BAJITOS
LMISION: D 040586

COMENTARIOS

T: 3t 006"

Felipe Vera conductor presenta progrima
¢ invitados. Menciona que se construi-
ran instrumentos indigenas, vy sugiere
que los padres lleven a los "bajitos",
a las pirdmides.

T: 1190
T v 22w
Io20aen

tn estas intervenciones el conductor
presenta @ los nifios que van a cantar,
les pregunta nombre, quien los lievd
al programa, que si van a la escuela,
que hacen, etc.

Algunas de las respuestas fueron: '"'Vi-
vo en Perisur",
bulancia".

T 1o S
Se dirige a la mesa donde los nifios
construyen instrumentos musicales:y:los
ayuda. : T
FHER AR AL v

T 1t 340

Saluda a los que llaman por telé;ono, y
pide opiniones. Presenta al invitado
“Luis Pérez" y Mdsica indigena, con
instrumentos indigenas.

"Quiero dibujar unaam- -

: Caminito a le. escucla

,ﬁiv 25u’
1=Cocoino hay..ooin 00
“-+Juan Carlos :

MUSLCA COMERCIALES

17 Tooae

Lupita ,
Cri Cri Hey
Animales runbo a la es- Ti Qv

cuela, no baile . Lol
Artesanias, CONALEP :
3" wi e e L i e S T T

i: Lo rata vieja

Nina
Escucla preescolar
Una rata hace quehacer

39"

ir La Virula

Mariano

Bicicleta

s#sMovimientos- pnfa bailar,
pero no -baila

Capsula sobre ¢l Cometa la-

O0TROS

“lscenografia alusiva a motivos
indigenas, a-base de pintura y

papel

Al mismo tiempo que los nifios

-cantan, en un recuadro a cua-

dro se toman a los papis.
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PROGRAMA:
EMISION:

PARA BAJITOS
D 040586

“COMENTARIOS

o 310"

Luis Pérez explica que la misica indige

na se tocaba antes de los espafioles.

Explica que la flauta que imita los so-
nidos de la naturaleza se llama Apitza-
11, muestra sonidos con difvrentes ins-
trumnentos.
tilidad, por ello ticnen semillas y se

1laman ayacatztli, el Hem Tcj es wna es

pecie de trompeta maya.

Se enfatiza que es importante que los
bajitos lo scpan, y vean,

T4 g4m

El conductor presenta un baile indigena

de Sonora, que baila uno de los bajitos,

menciona que la tradicidn del-baile cs
familiar.
T: 318"

El conductor pregunta al bdjito bailarin
que donde trabaja su papd, lee tclcfone
mas, y presenta a otro bajito: "

Las miracas representan {er

B e ]
PPN

—y— =

—

MUSICA

33"

¢ Mufiequita Linda

Alison
Agustin lara
Romintica, no baila

‘l “4 n

: Papi Elefante

Jorge Eduardo
Cri Cri

Plitica entre papd e hi

jo elefante

53"

¢ Mamacita Buem

Carla
Felicitaciones a .mami

Z' ,‘0"

:"Mtsica ‘Indfgena
" Luis Pérez

Instrumentos. indigenas
del artista y su grupo

Menciona volores y jues

£os

ANALISIS, DE VIDEO

'lomas pmdomxmntes o
Close: Up » M. ‘S‘

Luces:
Solo  se usa luz: lanca_ sm‘Vdrmr
mtcnsxddd ni: color S :
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PROGRAMA:  PARA BAJITOS
EMISION: D 040586

COMENTARIOS

Too 1% 530

Presenta otro n1no, el cual comenta quc
la maestra le enseiio la cancidn.

T 1 3
T: 1k 45"
Teooatne
T 1 106"

Presenta a mis nifios cantantes, el con-

ductor, y hace énfasis, de que se trata
de que los nifios hagan lo que quicran,

que canten o realicen otras actividades.

El conductor indica que hoy hay mis
ticmpo que el acostwnbrado, y comenta
que la juventud tienc muchos cnfoques
para mirarse.

T 42n

Felipe Vera va a observar la construc-
cién de flautas. s

T: 4' 510

El conductor indica que la mGsica de ba

jitos es importante, pero también su
pintura, y va con los nifios a que des-
criban sus dibujos. Pregmta a nifios
televidentes, que si no les gustaria
bailar danzas autdctonas.

ANALISIS VIDEO

MUSICA -
N .
T 1‘ 59" ! -
13 Danza . del Venado (b'ule) ;
Bailarini® Marcial ‘Efren:™
I: D1sco ) TR
T: o a3
Ti: Maimacita’
L€ -Rae -
Ad . :
Ly Amor a mamd
T:  26%
Ti: Cinco changuitos
C:  Alcjandro
T: - |* 57"
1i: El Estado de México
C:  bMariana
A: Himno del cspado.
T: 40" .
Ti: Un"dia-de Prunavera
C: - Adrian
Troqrgom e
Tit-El-Zoolbgico-
C: Brenda -
At Cri Cri
L: Desfile de-animales
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PROGRAMA:  PARA BAJITOS
EMISION: D 040586

¥ COMENTARIOS

T: 316"
Lee: telefonemis y menciona que hay una
sorpresa con ¢l artista invitado.

T: 3' “0"

Indica que hay que 1levar a los bajitos
2’ 10s muSeos, ya que son-inportantes
las riquezas del pafs.

Le pregunta a Luis Pérez, si ha grabade
algo, y dan ¢l nlmero telefnico par:
conseguir los discos.

Se recalca, que cn épocas anteriores
hay cosas importantes.

T: 2" 39" )

E1 conductor pide que escriban, que sc
inscriban, y hablen de sus lugares de
origen. : .

T S

Felipe Vera.despide el p,ro‘g:fan{;x. Ll

TIRPO TOTAL: 44' 38"~

0 = e
ZO S

CTro

Tit

MUSICA

1 mu’n,

Papd Elefante
Nifas(2)

Cri Cri

424

: la gotita de agua

Cinthya

La gotita se mueve por
diversos lados

4 Jon

‘1: Intoltecat]l (Nahuatl)

Luis Pérez, sus mGsicos
y los nifos con instru-
mentos

Los bicnes del artista
Solo instrumentos indi-
genas, no cuerdas.

IHn

i: Las Flores

Juan Carlos

IMAGENES DE APOYO

En la participacién de Luis Percz,
se apoya con imigenes de pirdmides
mexicanas. :

FIEMPO TOTAL COMERCIALES: 2!
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PROGRAMA:  PAPA BAJT'10S
EMISION: D 040586

o COMENTARIOS . : MUSICA . .

ST 3058
" Ti: Danza-de la 1luvia
~Ci luis Pérez
A Misica indigena
L:-~ No cantada
~I: Instrumentos indigenas.
Todos los nifios bailan.

‘TTEMPO TOTAL: 25' 02"

Nota: La instrumentacién, de

- todas las canciones que can-
tan, los bajitos, la realizan
en vivo los misicos de la or-
questa del programa.
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PROGRAMA: PARA BAJITOS
EMISION: D 110586

COMENTARIOS

T 4 02"
El conductor saluda, y anuncia como te-
ma del prograna, ''La lluvia".

La lluvia es muy importante, para que
los campesinos tengan una buena cosecha,
ademds crecen lus plantas y flores. Y
para cantar sobre la lluvia y otras co-
sas, nuestras invitadas son Kitzia y (a4
bricla, pero antes Felipe Vera le pre-
gunta a wa nifia porque lc gusta la llu
via,

R: "Porque hace aire"

La primera cancidn, estd a cargo de
Kitzia y Gabriela.

Las invitadas comienzan a realizar soni
dos de animales, para imaginar quc es-
tin en el campo.

T: 5' 56"
Conductor presenta a los miembros de la
orquesta (piano, bateria, bajo, violin)

Presenta a la primera nifia cantora, pla
tican sobre la lluvia, y la nifia dice
que o se quiere mojar, y que la can-
cién se la aprendid ella solita.

- e X e
F PN G

[l R K]

MUSICA

20 47y

: Campo en 1luvia

Kitzia y Gabriela
17" 1"

Situaciones que se pre-
sentan con la-lluvia en

un campo.

t--Marimba, guitarra, kena .

y percusiones.

3

i: Cutzi Cutzi arafia

Tzumi

25"

i: Estudiantina
Carlos

) Dcalcripcién “de cstgdiiu_l S

tina

o4

: La Patita

Maraime™

Cri Cri :
Crisis familiar de una
familia de patitos..

COMERCIALES

50"

Capsula sobre Cometa lalley

1

SEP, IMEVISION

ANALISIS DE VIDEO

La escenografia del estudio
cs sobre un campo con gotas de

1luvia.

Las invitadas visten, camise-
tas sencillas, con bufanditas,
no se pintan y tracn su cabe-

11o suclto, largo.

El atril donde cantan los ni-
fios simula un kiosco con flo-

Tes.
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PROGRAMA:
EMISTON:

PARY. BAJITOS
D 110586

COMENTARIOS

JTer 3

El conductor da los teléfonos enestu-
dio, y pregunta a los bajitos, 'si.quie
ren pmtar.

'l‘:‘ ' voagn

Al platicar con wo .de los nifios cantan
--tes,--le pregunta el conductor, qué le.
gusta hacer y comer y las respuestas
son: ‘dibujo e ilumino en la escuela,
y me gustan las canahQrias con sal y 11
nﬁnll

T
Felipe Vera hace alusidn a los inicios

del programa, ya que al cmpezar se-con-

taba s6lo con media hora, y hoy se cuen
ta con wna hora o mis.

T 49"

Se invita a todos los nifios que quieran™

ir al programa, aunque no deseen cantar
)

SEEQdd TErchs

s

s .

Ti:

C:

MISICA ANALISIS DE VIDEO
S Tomas predominantes: C.U.,
it El Choxrxto Plano General, Medium Shot
Julie
Cri Cri Utilizacién Luces
S6lo se usan reflectores
16" blancos, con luz constante
: Mami

Mario Luis

“Expresién de amor ha-

cia mami

124

: Los muiiecos

.

Karla
Cri Cri
Desfile de muiecos

2t 25m

Grillito Amigo

Kitzia y Gabriela
" "

‘Aventuras de-un grillito

Flauta, Marimba, guita-
rra, percusiones

B 1! OSII

Mamd gata y. cinco ‘raton-
citos R
Erika
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PROGRAMA:  PARA BAJITOS
EMISION: D 110586

COMENTARIOS

T: 33m

Se anuncia que se estd transmiticndo
desde ¢l estudio tres, y sc presenta
wa nueva cancién de Mt’m y Gabric
la

T: 7 a7

Los nifios que pintan,
turas al conductor

explican sus. pin-

la. Es una casita y soles

2a. FEs un arcoiris, una muficca y una
cruz Toja )

3a. Es un arcoiris

4a. Es un pasto

Sa. Es una lluvia

Al presentar su canci6n, "Grillito ami-
go', Kitzia y Gabriela, sefialan. Jos nom
bres de sus ms'run‘entos trﬁngulos,
trétalos, metaléfono.

T: 1' 28" :
Conductor lee felicitaciones’ y: prebenta
un nuevo bloque de nifios cantores

MUSICA

TTe 27

Ti: Los Cerillos

C: - Rubén

Al

T ‘)7"

i: Los tres LOChlnltOS

CrMoises —wosrmteim 2 000
~Ar CriCri B

SR VAL

Ti: Pastores a Belén

C: Chanito g :
A '\anc16n popular’ nav1deﬁa

S 08" o

“TitAmor Chiquito

C: - Esther

Lt :

T 56 Moy ast = i s
Ti: La rata.vieja

-CiiLluis Manuelly Priscila,

. separadamente, en su

oportunidad ‘se ‘rehusan

a cantar, aunque ‘la md-
sica los estd acompafian
do =

PROGRAMA: PARA BAJTTOS
EMISION: D 110586

- COMENTARIOS
Ti 50 15"

~Al.ir presentando a los nifios que can-

tan y platican con ellos, el conductor
comenta, que ojald recordaramos seguir
siendo nifos

T:. 3"
Bl conductor comenta que aunque se 1le-

nan de pintura los nifios, se divierten

718"
El conductor dice que del otro lado del

estudio los nifios, estin haciendo muchas
cosas. Manda saludos.

‘Kitzia y Gabriela introducen mediante

juegos y sonidos, su canci6én, 'Las vi-

boras y los alacranes'
T: 4' 08"

Felipe Vera dice que la cancidn de las
invitadas es bonita y que se encuentra

‘en el LP de Kitzia y Gabricla

El conductor hace alusién a la armonia
y felicidad con que los nifios disfrutan
el programi e invita a los televidentes
a escribirles
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CEogn

MUSICA

Tooo B e L

Ti: Rec1tnc16n "Para mamd*’

C: RaQQleie s o :

A c

T: 10 30"

Ti: Viboras y alacranes

C: - Kitzia y Gabriela

A: " "

L: Qué pasa y qué son las
viboras y alacranes, cé
mo juegan

I Guitarra, flauta, percy
siones

T: 47 ™

Ti: Mamita linda

C: Erika

A:

L: Amor a mami
1

it Sapitos
- Abraham.....:__-

ron

Ti: Ratoncitos

C:

L: Actividades imaginarias

de ratoncitos

PROGRAMAL PARA BAJITUS
EMISION: D 110580

COMENTARIOS

To 1

Presenta otro bloque de nifios cantores”
y-comenta que los papis se emocionan

mis que los nifios

T: 5 31n

Lee las felicitaciones. telef6nicas y. pi. -
de a Kitzia y Gabriela canten otra can-..

cidn

T 2' 08"

Presentan. dos nifios que faltan de Lun

tar y desplde el programa

~b%ﬁf?

ke be]

HErodd

—

. s

954

[

-MUSICA

 3"35

:--Dofia: Blanca

A:Claudias
Juego popular 1nfant11

06"

Un'dfa ~ de primavera

Zdorge

41 29"

r.Nueva Cancién

oA Posea

Kitzia y Gabriela
1". "

Acerca de un gusanito

~Cuitarra, maracas, flauta

40"

: Puebla

Karla

33"
La rata vieja

~Gabriel
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PROGRAMA:  PARA BAJITOS
EMISION: D 110586

COMENTARIOS MUSICA \
To 550
. Tit Pin-Pon

C:nifo

TIEMPO TOTAL: © 53" 46™

TIENPO TOTAL: 27" 49"

. Y
Nota: * Todas las’canciones que
cantan los bajitos estan-ins-
trumentadas por: la orquesta. en
vivo, del programa,

TIEMPO 'IOTAL
COMERCIALES:
1t s0"
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PROGRAMA:  PARA BAJT10S
EMISION: D 180586

COMENTARIOS

T: 3 31"
Cantan las mafanitas por tratarse de su
primer aniversario. Ll conductor sefin-
la que durante el programa sc¢ va a re-
cordar, y estarin en el programa los
primeros bajitos de la serie, asi como

los mGsicos.
Al presentar a wno de los nifios le pre
gunta que si se siente mis grande.

B R R A

El conductor le dice a un nifio que si
quicre pintar, ademis le informa que
va haber pastel. .

T: 20 S9n

Felipe Vera le pregunta a otro de los
nifios qué es lo que hace en la escuela,
qué come, y menciona los nlmeros telefd
nicos.

T: 1 4on

Vera le pregunta a uno de los nifios co-
mo s¢ dice mamd y papd en inglés.
o128

Al platicar con otro nifio, el conductor
le comenta que ha crecido mucho, y le

[

Tozds puweEogz

[

P g R g

MUSICA

420

Ti: Tempranito a comer

Luchis
Cri Cri
Orquesta Parabajitos
Espariol

a3n

¢ Pin Pon

Ximena

Lirica Popular
Orquesta Parabajitos
Lspaiiol

asm

: Virola

Adriana

Orquesta Parabajitos

Lspaiiol

20 29n

: Morenita.y California

Fernanda

Orquesta Parabajitos
Espafiol-Baila

COMERCIALES

T n
Partido de Beisbol,” DDF,
Imevision cn el mundial.

FHERVAR VAL

Estadio de QU tisto para el
mindial; Identificacidn—de
canal,

TIEMPO TOTAL:  3' 09"

'

ANALISIS VIDEO

Al inicio del programs se pre-
sentan-a“los nifios ¢n el estu-
dio con un carteldn de primer
aniversario.

La escenografia se presenta
con pasteles y hace alusidn a
una fiesta.

Amparo Ochoa la artista invita
da se presenta con blusa de
manta y gran varicdad de colla
res.
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PROGRAMA:  PARA BAJTIDS
EMISION: D) 180386

COMENTARIOQS

regunta que.quien le¢ ha ensefiddo to
“que sabe.

g EEm

Lee rdpidamente algunas de las llama-
das y busca a wna de las nifas que
asistié e¢n el programa inicial,

T 3 S8M

El conductor recuerda que el primer
programa de Parabajitos durd 30 minu-
tos, y no cra en vive. Ademds infor-
m que ya van 52 programas de la se-
rie. Agradece a Aranzazu el pastel
que mands, y presenta a Amparo Ochoa.
Amparo Ochoa comenta que la alegria
nnca termina, que siempre dehemos
ser nifos, creativos y que sino, perde
ms mucho de nuestro ser. La altx':-
ta anwicia su cancisn como und picza
antirracista:  La negrita.

T 3 25"

Amparo Ochoa comenta que cuando la md
sica se trac por dentro se debe dejar
salir, su hijita y ella cantan Dofia
Cocorina (como recitacidn),

El conductor comenta que se¢ trata de
darles toda la libertad del mundo a
los nifos.

I:
L:
T

C:
A

-

I:
L

— =
e

B —>

T
Ti:
C
A

it La Negri ta

: ‘Chorrito

Cri Cri
-~ Orquesta Paxaba]ltos

MUSICA 1

. 4] it

La pulga”

oMardsol -

~Orquesta Pambajltos” o

i sp1nol

R LY Rt N o
it la gallina '@ .

Paguito

Orquesta Pambd_‘) 1tos
Espafiol -~ ° :

)l

Amero Ochoa
Cri Cri - :
Orquesta l’arabzultos
Espafiol
36!’

Gabriel

Espaiiol

MUSICA I
. ’, T“ : 1:' L
~ Ti+ El-Zoolégico
+~.Ci'>"Brenda”

I::. 0. Parabajitos
.L:" Espariol

3.‘: ‘l7"
- Batman y Robm
Lalo’

0: Parabajitos
i Espafiol’

6v|

Tiv: Los- pescad1tos
iotres: Nifios

'0;*Parabajitos
- Espafiol




PROGRAMA: PARA BAJTI0S
EMISION: D 180580

 COMENTARIOS MUSICA 1

T 5 28" 1t 3gn
Felipe Vera presenta el cquipo que
trabaja en el programa, sciala que
existe apoyo psicoldgico, y una macs-
tra de preescolar. Ll conductor se
disculpa por los errores que se cone-
“ten al transmitir en vivo, o indica

I

T

C: - Angela Regina
h¥ :

1

|

Espafiol-bolero

T G 1t
que los bajitos son las estrellas del Trx é; amante bandido
programa. C:  Juan .
T 42m At Miguel Bosé
: I: Orquesta Pamb'uxtos
Vera platica con wio de los nifios que L:  Espaiol

participan, y le pregunta quetva a
cantar.

T: 217"

El ‘conductor lee los saludos de los
telefonemas 'y pxcscnta al nifio si-
-guicnte, .

T: 3' 14" :
b1 conductor informa que el tem1 musi T

cal del“programa-cs de Alejandro He--
rrera, lec otros -telefonemas.

i: kn esta noche.clara

T:
Ti

C:  Amparo Ochoa
: c AL
Orquesta. Parabajitos I
L

T o3e

‘A Alejandro ‘Herrera

«Li Espafiol - es la c.a'nc16n or1-

MUSICA II

3| 'ogu ;
i1 El vaquerito

0.. Parabajitos
Espafiol, los nifios brulan
_con la artista ..

Te 54n )
Ti: La Escobita
C: Carin

A

I: Orquesta Parabajltos
L: . Espafiol "+ :

Ti: Sapito
C:-"2.nifas

I:.. 0. Parabajitos

ginal del programa’

IEMPO IOTAL: 18" 49"
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PROGRAMA: PARY BAJITOS
EMISION: D 130586

COMENTARIOS

Tooo4r g

~ Felipe-Vera agrudece los telcfonemns 3
y sefiala queel pblico les-dice co-
sas muy bonitas.- -

v i adn

~ = Menciona mis saludos por teléfono,

Tv o 49

El conductor indica que en el progra-
ma no hay nada preparado, se sigue el
entusiasmo y humor de los nifos.

Too 4 04"

Se recuerda que hace un afio se fundé
Imevisién por lo que todos los progra
mis cumplen un afo. Invita a los ni-
fios a partir cl pastel.

T2t

Vera comenta que un afio antes ¢l equi
po de produccién no sabia como iban a
resultar las cosas. - Despide el pro-
grama. .

TIEMPO TOTAL: 41' 19"
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PROGRAMA:  PARA BAJITOS
IIMISION: D 080086

COMENTARIOS

T: 34w
Entrada Institucional

o3 e

El conductor saluda y presenta el pro
grama, que este dia serd dedicado a
los nfimeros. ik hecho comienza con-
tando a los bajitos que legaron al
programa.

Ll conductor presenta a los mfisicos
de la orquesta de Parabajitos, ammn-
cia que vstardn en el programi Los
Hermanos Rincén, y presenta a los pri
meros participantes.

T:o1r 20"

Aplausos pide para Janet la primera
participante y le dice que que bonito
canta,

Los nifios que cantardin despues le
otorgan calificaciones a Janet, con
cartoncitos numerados. Ll conductor
menciona los teléfonos del estudio.

T 1 30"

Ahora, Felipe Vera pide las califica-
ciones para Alejundro.

Al presentar el siguiente participan-
te le dice que si quicre aprender a

(AR

Tiv Juan Charrasqueado
G Janet

Ar Corrido Popular
11 0. Parabajitos
L: - Espanol

e v a5m

Ti: Los dos hermanos
G Alejandro

Ar Corrido Popular
[ 0. Parabajitos
L:  Espafiol

T2

Ti: Una rata vieja
G Josue

f: 0. Parabajitos
{,2 Espaiiol

Teo45"

Ti: Caracol

C:  Jorge )
I: 0. Parabajitos
L: = Lspafiol

Ty 43¢

Ti: El chorrito

C: Pilar

Ar Cri Cri

I: 0. Parabajitos
L:  Ispaiol

MUSICA

ANUNCIOS

FooUIreasm
Cobicrno de la Repiiblica,
Beisbol cn el 7.

(B
‘tarjeta-Plan Joven; LaGuia
de cada dia programa.

TIEMPO. TOTAL: 2% 33"

ANALISIS VIDEO

Se formé wa escenografia con

ntmeros- de cartén como de 1 me
tro de altura. -
Al fondo se coloc6 una banca y
perritos de papel.

Los Hermanos Rincdn utilizan
mUiecos que se mueven con alam
bres, un pulpo y un gusanito,
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PROGRAMA: PARA BAJTTOS
EMISION: D 080686

COMENTARIOS

T: 20 04v

Vera pide la calificacion para Josue,
y anuncia a Jorge para cantar, con
gquicn platica sobre los nfmeros que
tiene el cuerpo, dos ojos, mnos,
picrnas, etc.

P

Vera pide las catificaciones para Jor
ge. Los nifios califican y Vera dice

que h.l) decidir quien gand, o lo que

el mismo se responde scnalando que to
dos ganan, ya que en Parabajitos ma-

die puede perder, y presenta la can-

cion de los numerosos con Los Herma-

nos Rincon.

T: o' 17"

Menciona los saludos telefénicos el
conductor, y dice que sélo se inscri-
ban a los nifosque "realmente quicran

veair', que no se obln,uc a los nifios
a hacer algo que no quieran, despus

pasa a la seccién de las pinturas, s¢

falando que se trata de los pequeiios
grandes pintores, Los nifos dicen

que han pintado: 1) Una casita con
mi "mami y papi”. 2) Un ciclo. 3)
Un sol. Aqui Vera los interrumpe y

MUSTCA

3! “2"

La cancién
meros

Los llermanos Rincén
Los Hermunos Rincdn
Guitarras, Marimba

de los Hermanos Rincén
Espanol

de los nG-

20

: Bl gusanito medidor

Herminos Rinedn
Hermanos Rincdn
Guitarras, Marimba
de Hermamnos Rinedn
Espafiol

120
Inty

¢ Bl mundo al revés

0. Parabajitos
Espaifiol

24"

La rata vieja
Luis Fabidn
0. Parabajitos
Espaniol

PROGRAWMAU PANA BAJITOS
EMISION: D 080086

COMENTARTOS

dice que cuanta creatividad tienen
los bajitos cada quicn en su mundo, v
contindi preguntando sobre los chbu—
jos,; y vtro nifo le dice que pintd”
Wi casa v ul sol, y el dlrimo dice
que i sol oy una m\a

Para presentar a los llermanos Rinedn
nuevamente, Vera comenta que los nume
rosos sirven para muchisinas cosas,
entre cllas para medir tal v como los
Hermanos Rincdn cantardin.

ool
E1 conductor clogia las canciones de
los Hemuanos Rincn pero comenta que

atin faltan bajitos por cantar e invi-:

ta a Inty para que lo haga.

T

E1 conductor pide las calificaciones,
y les dice a los nifios que levanten. = -

Sus. cartones.,

T 200
pide calificacién nuevamente y le p1c
gunta al nifio por sus papds. s

I 0.

MUSICA

T

Ti: Mamacita Linda
C:  Pamela

Parab: 131tos
L: Espaiiol

T
Ti: Los3 pcsc1d1t05
C: Paulina“-

oo 37N

11: Pedro Conejo
C:+ Karina

1: 0. Parabajitos

“ Ly Espafiol -

Ceon

~El pulpo .
“Hermanos Rincén
““Hermanos Rincén

“Rincén
Espanol S

]7" R
T1. El pcscad1to
C:.-Anayeli.

130, P(\rﬂbajltos
L:- Espafiol
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PROCRAMA:  PARA BAJITOS
EMISION: 080686

COMENTARIOS

T. 5 50"

Vera presenta uno por uno a los Herma
nos Rincén, ellos dicen estar muy con
tentos y comentan que han participado
interpretando iirica infantil para la
SEP, y viajan a los estados por medio
del 1SSSTE, scnalan que tienen 8 dis-
cos grabados.

Retomando el tema de la cancidn los
Hermanos Rincén juegan con 5 bajitos
a contar relacionando nfimeros v cosas
junto con el conductor,” quien dice
"Estamos aprendiendo mucho y rdpido a
contar aqui cn Parabajitos.

T: 2' 10"

Amuncia otra cancidén de los Hermanos

Rincén y les dice a los nifios observen

los muficcos que aparecen.,

PROGRAMA: PARA SAJITOS
EMISION: D 080686

L COMENTARIOS

Toongrer

El conductor le aplaude y elogia a Pa
mela v Paulina es invitada a partici-
par.

AR

Vera pide a los nifios levanten sus pa
tetas de calificacion, y les dice a
los nifios cuenten hasta 13.

T: 3 M

El conductor dice que es muy bonito
saber cantar, Contesta los mensajes
telefénicos, y menciona un telefonema
donde se dice que no es bonito que
los nifos canten corridos.  Se comen-
ta que en San Luis Potosi se realiza
un program parecido con wa marione-
ta Jlamada Reny, ahora anuncia la can
cidén del Pulpo con los Hermanos Rin-—
con,

MUSICA

)
Te 29"
Ti: Pin Pon
C: . Juan Rafael
1:. 0. Parabajitos
~Li-Espafiol. -
T 310
S TiPin Pon
Maira )
0. Parabajitos
Espafiol
1 ‘45n

: El rock del changuito
Hermanos Rincén
llermanos - Rincén
Hermanos Rincén
Espafiol

TonEoLD o wne

Tooqrsen
’I‘i:”EVI Vpulpro" (repet;cién)

~TIEVPO TOIAL: 21" 42
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PROGRAMA: PARA BAJITOS
IMISION: D 080686

COMENTARIOS

i 6

Vera dice que la picza se 1lamd el
rock del Changuito, y lec saludos te-
lef6nicos.

El conductor organiza un jucgo con
los hajitos acomdando los nfmeros
..por. orden.

Vera le pide a los Hermanos Rincén
canten un pedacito de la cancién de
los nfimeros para organizar mejor el
acomodo de los nimeros.

Anuncia que nuevamente cantarén la
cancién del Pulpo, los Hermanos Rin-
cbn,

T: 20 23

Finalmente le pide a los bajitos (Ve
ra) que califiquen a los llermanos ~
Rincén.

. Despide el programa el conductor,

TIEMPO 10TAL: 42" 32"
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PROGRAMA: PANA BAJITOS
EMISION: D 010686

COOMENTARTOS

T: 50"
Entrada Institucional

T: 2' 50"

Ll conductor saluda y presenta a su in-
vitado, el mimo Miko. Ademds presenta
a algunos hajitos, y a la primera parti
cipante que cantard, asimism presenta
a la orquesta. '
T: 2 10

Felipe Vera le pregunta a una bajita
que canté, qué en que trabaja su papd,
qué hace tu mamd, y si tiene hermanos

Y presenta a otra participante. Indica
que este programt se ubicard en un par-
que imaginario, donde todos deben ser
amiguitos y no pelearse.

T: 2v 26"
El conductor prescnta otro bajito e in-

vita a los televidentes a hacer comenta
rios por teléfono.

Al entrevistar al bajito le pregunta sg
bre lo que hace en su casa, a lo que el
nifio responde que una vez le ayudd a la
var a su mamd. El conductor comenta
que cs 'muy importante scr autosufi-
ciente en todos los aspectos'

(o Wediar |
T ed a4 pae s

o )
IR K

-

Lmads Toncedd

fanl

0
[l e S R

MUSICA I

it ooe"

i El coche de mi jefe

Una nifia )
Orquesta Parabajitos
Espafiol

43

: El gusanito

Pamela
0. Parabajitos
Espariol

43n

¢ La marcha de las letras

Manolo
Cri Cri
0. Parabajitos
Espaiiol

SB "

: Barquito de Papel

Citlali
0. Parabajitos
Espaiiol

4g

: Naranja Dulce

Daniela
Lirica Infantil
0. Parabajitos
lispafiol

£ o= O3 5

[ it
PG e ae

-

=

v

MUSICA 1T

Panchito
Canta-Timbiriche
0. Parabajitos
Espanol

38"

¢ Din.Don-

Malintzin
0. Parabajitos
Espafiol

1* 59"

: Vaquero

Barbara
0. Parabajitos
Espafiol

[ANVAL

: Los tres cochinitos

Claudia

0. Parabajitos

Espaiiol

[ 30m

: Los palomos

Constancia

Cri Cri

0. Parabajitos
Espafiol

© COMERCIALES -

T
-SEP;+ E1-Dia 'de la Marina

™o _

ANALISIS DE VIDED

Escenografia - pintada y sobre-
puesta con papel acerca de un
parque, con sol, edificios, y
una banca

Cada vez que un nifio cunta se
pone un recuadro donde se toma
a los padres de los nifos.
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PROGRAMA:  PARA BAJITOS
EMISION: D 010686

© COMENIARIOS

T: 1t fn

Junto con otro bajito, Vera lec pregmta
qué quién lo llevd al programa, pero el
nifio llora y dice que le pegaron, Vera
pregunta qué quién. No responde el ni-
fio

T: 10 15" 7

Vera dice que Daniela (nifia) viene muy

guapa com todos los bajitos.del progra
ma. La invita a cantar

Troo§t 15"
Después de que canta la nifia le dice
que que bien lo hace. Y sefiala que la
misica de Parabajitos estd hecha para
ellos, pero que también la pintura.
E invita a ver lo que han pintado 'los
pequefios grandes pintores''.
El primer nifio dice haber pintado un

- buho, el segundo una casa, el tercero
wna reina, el cuarto una muiteca, y el
quinto un cometa.

=3 -]
e et ee

3
—

-

,1-“‘3" RN
i: Caminito de la escuela L:

Toogbs Uuew

MUSICA I

1 flsnw . ‘; L ) T;
i: Soy-un desastre

C:
: S
Danicla
Cri Cri
0. Parabajitos
Espafiol...<.: ..

4N

: la ventanita

Pamela
Parabajitos Orquesta
Espariol

TIEMPO TOTAL:  12' 21"

~ MUSICA I

29"

“Ti: Vaquerito

Citlali
0.. Parabajitos
Espafiol
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PROGRAMA: PARA BAJITOS
EMISION: DD 010686

COMENTARIOS .

T: 9" 03"

El conductor agradece las cartas que el pﬁbiico )

ha enviado, y comenta que se estudia la posibili
dad de ir a algunos cstados del interior del
pais.

Vera informa que el préximo prograna estarfn los
Hermanos Rincdn, menciona la direccidn y el telé
fono del programa.

También presenta al invitade el mimo Miko quien
dice que es muy bonito que todo lo que pueda ha-
Cer que uno sea.

Miko desarrolla su nfmero.

Posteriormente se presenta otio nuevo bloque de
nifios cantores.

T: 20 320

Vera intenta platicar con una de las bajitas~q(je"

canta el Vaquerito.

YOTAL

Vera dice que Barbara cantd su versidn original
del Vaquerito ya que cambid totalmente la letra..

PROGRAMA: PARA BAJITOS
EMISION: D 010686

COMENTARIOS

T 1 23n

..Vera le pregunta a una nifia si no va a cantar

y -le contesta que estd arreglando su arbolito
del- parque  (escenografia).

CTio10r 23

Nuevamente Miko actua y juega con los nifios,
disfraza a una nifla de momia.

Al terminar el acto de Miko, Vera pregunta que
quien falta de cantar.

T 9 2 .
El conductor hace un recorrido por los arboli

tos que los nifos arreglaron en el estudio, y
presenta nuevamente a Miko quien organiza un
juego con nifios y papds.

Vera pregunta a Miko que dénde se le puede lo
calizar, para animar reuniones infantiles,
Al despedir el programa Vera invita a los ni-
fios a que asistan al mismo, en el estudio
tres de canal 7.

TIEMPO TOTAL: 50" 06"
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