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Introducción 

Hoy presento el fruto que he recogido de esos años de 
aprendizaje, guiándorre ante tOdo por las enseñanzas -
reciliidas en la elal:Draci6n de un trabajo que pretendo 
haber hecho corro profesional, sobre un problema espec! 
fico que propuse, es decir trabajé ante las dificulta= 
des que se presentan para el desarrollo de una i.Ini:gen 
corporativa. 

El tema es el Jl'al1Ual de control de identidad del Hotel 
Real de O!apala. conocí el hotel y sus funciones, viv! 
en la zona, e investigué sus relaciones y servicios; -
en una palabra, sus objetivos. 

Los pasos fundarrentales realizados consistieron en es­
tablecer un s:íni:x:>lo que viene a ser la identificaci6n 
iiistitucional del hotel, con lo cual diseñ~ la ti~ra 
fía que sirviera de base para obtener el logotipo. -

Establecido lo anterior y habiendo profundizado en todas 
las•necesidades de aplicaci6n que el hotel requería para 
un caripleto buen servicio, elal:Dr~ el nanual de control 
de identidad, que foma parte de mi tesis profesional, 

Este nanual posee toda la simbología necesaria para los 
diversos señalamientos, natriz gráfica y georrétrica, -
rráxirros y núnirros, etc., una :i.nagen fuera y dentro del 
hotel. 



Función del Diseño Gráfico 
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Nada es nás huidizo a las ides, inventos y docurrentos 
de propaganda¡ nada influye cotidianarrente en forna -
tan inpactante COJlO las expresiones visuales de publi 
cidad. -

Muchas veces durante rreses, semana, dias u horas, !:e­
nes sido obstruidos por las nanifestaciones visuales 
que encontrélJlOs en nuestro habitat por spot publicita 
ríos de T.V. , radio, posters y anuncios de toda clase 
que al habernos inurxlado, su valor decrece dándole un 
rrenor significado y expresi6n de poca i,portancia. 

Por lo tanto nada ha sido tan utilizado caio material 
de uso· ni tan continuanente sobreenpleado corro el lla­
mado "Diseño Gráfico". 

Pero para los efectos directos de propaganda y de inten 
sa investigaci6n de los diseños, de las nuevas fornas = 
nos han dado una muy inportante contribuvi6n para la -
cultura industrial. 

Pero ésto nos ha pennitido realizar una profurxla inves­
tigación sobre los efectos de la propaganda, investigar 
la creatividad de nuevas fornas, diseño que oos ha veni 
do a dar una inportante tarea corro diseñadores. -
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·Los anuncios en los periódicos, revistas, panfletos y 
posters no es "trabajo arte" porque están específica­
mente disefiados cono rredio de conunicación, aunque és 
tos hayan sido diseliados tXJr "nrtístas", fenórreno que 
se presentó en los afios veintes con la utilización 
principalrre::te de posters toJTBdos de pinturas clási-­
cas y renLcentistas. 

La situación económica de los Estados Unidos y de los 
países europeos tenninadil la prinera guerra mundial, 
forzó a una lucha de propaganda creando nuevas ilráge­
nes de productos y servicios ante el público, pero dán 
dole UJ1 - •••• 8plo artístico. -

Máxico no ajeno a esta situación, y habiendo iniciado 
hacia el afio 1924 el despegue económico industrial, 
se tuvo que unir a las nuevas tendencias de las ideas 
del nuevo Diseiio Gráfico para sostener su incipiente -
industria • 

Puedo asegurar que en forrra organizada fue en los afios 
20 cuanCb en nuestro país se inició la creación de estu 
dioc profesionales de Diseñadores para la Industria, -
para las instituciones públicas, adenás caro un nuevo -
trabajo independiente y de ensefianza. 

Existe un hecho muy significativo que se presentó en -
Europa hacia el afio de 1933 que consistió en la conbina 
ción o utilización del ténnino fotográfico. -
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La tiJ:X):lrafía fue liberada de su formalidad y por 
rredio de la fotograf!a se descubrieron los efectos 
del significado del realisrro para un presentaci6n 
publicitaria. Al misrro tierrpo la publicidad rece~ 
da la necesidad de utilizar el "Diseño organizado 
Opticarrente" que junto con las sentencias reunieran 
el ilrpacto publicitario que reflejara la inagen. 

Para ésto fue necesario que el diseñador organizado 
6pticarrente quedara institucionalizado recibiendo -
con ésto un concepto que ha llegado a considerarse­
de propiedad industrial. 

En esa misma época fue cuando se fund6 el lenguaje 
visual que hoy en día utilizairos y el cual es anpli!!. 
do día a día por nuevos conceptos. 
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l!_1~estigacion por Objetividad 

el profesional del diseño gráfico debe tener ante todo 
presente algWlos puntos que le servirán dedisciplina pa 
ra la realización de su trabajo. Dede investigorse en 
cada caso el objetivo para el cual se ha de desarrollar 
el trabajo que se le encomienda. 

Conocer en fornu profunda el negocio del cliente para­
poder valorizar los aspectos m'.is irrportantes de la iJra 
gen de esa organización. l\sí pro ejcnplo un negocio -.: 
cuya comunicación con el pt'.iblico sea estrictarrente el 
escrito, cono el caso de negocios de venta ¡:or correo,­
su papeleria será quien refleje la personalidad de la -
propia negociación. No así una serie de negocios cuyo· 
objetivo fundan-ental es la venta de un producto o un 
servicio. 

Esteblccido el conocirr.iento del m:gocio al cual se le 
va a trabajar, se debe estudiar asi rrisno su relación 
de corrunicación para con el pt'.iblico. 

En el caso de un producto, el diseñador grafico debe­
rá estudiarlo en forni:; específica y cor.ocer con sufi­
ciente anplitud los productos sirr.ilares de la corrpe­
tencia¡ a rrayor conocimiento de la negociación del 

producto o del,servicio será posible realizar un rre­
jor trabajo de diseño gráfico, o sea gue la objeti­
vidad del diseño se encuentra íntirrarrente ligado con 
el producto o servicio. 

10 
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La ~ctividad creadora dei horrbre se ha ve¡nido rnanifes 
tando en las artes, en el pensamiento y en el trabajo 
cotidiano a través del tiern¡:o. El Diseño Gráfico COllP 
se vió anterionrente, surgió a su verdadero valor en 
los prineros años de este siglo y desde su despertar 
se manifestó COllP una expresión art:i.stica destinada a 
un objetivo fundarrental. Es indudable que a mayor ca­
pacidad artística del diseñador gráfico, rrejor resul­
tado obtiene de su trabajo. 

Al igual que algunas de las artes plásticas, el traba 
jo es manejado a base de luz y sombra, blanco y negro, 
así collP todos los colores contenidos en el arco iris; 
ésto despierta de inrrediato el interés p:>r las fornas, 
el color, la presentación, la dinensión y hasta la -
perspectiva, elerrento debida!rente conjugado con las -
bases de trabajo que día a d1a son manejaoos, utilizan 
do un sinn(irrero de materiales de papeleda, cartulinas, 
tintas, fotografía, telas, crayones, lápices de color 
y utencilios de dibujo que la pericia y la técnica de 
quien los emplea viene a marcar la manifestación artís 
tica para p:inerla al servicio de la sociedad en que --
vi vinos, pero .fundarrentalrrente para el aurrento en las 
ventas con lo cual se increrrenta la productividad de -
los negocios consiguiendo con ésto una mayor producti­
vidad que beneficia a todas las personas de la socie­
dad. 

Y ¡:or qué no decirlo, que en esta profesión cooperanos 
en nuestra técnica artística al desarrollo del país y 
nuestro trabajo trasciende las fronteras con los pro­
ductos que son vendidos en otras naciones. 



***** 
... a la orilla clcl lano miÍs Grande 
di~ M•!xico, en el pintomsco 
e intcnhidonahncntc farnoso 
pucblecil.o de Ajijic, Jal. 
Es donde se localiza el hotel más 
c~c:ht!iivo de I~ :i:oníl. 

Hcal de Clwlh1la 
• .Suitt•s y 1\\.ish:'T S111I( s 
.• 3 R1;~ltlLJl111lff.'S 
e ;.'! 6'.UL'S 

• .'\!bercn \' chapotmdero 
• 2 Cmd1a~ Jt; ·r t·nis 

Siguiendo lo rec::;r.ie1~delio en esta n·isr.a tesi.i..;, fue ncce 
sario comcer el llotel Real de Chapala en forma inte-= 
s;rcl , los servicios, a quién se les ofrecen, y para -
·~vi> se los ofrecen . 

. El desarrollo are¡uitect6nico que lo c..o11skew ::.iei. 
logrado es vr.n6nico con la naturalez<. c,·uc lo rodea, 
sienl:o su forn·c. horizontal, 

Bn CU<.nto a l¡¡ ZO!lé'. 1 es privile<.Jiada por SU clima y 
bellezas naturales, centro nacional solicitado por 
el turisnu extranjero y nacional, tiende a increrren 
tarse. Es un hotel de pri..mO?ra cé:tegoria e11 todos sus 
aspectos; fue necesario considerar que el s!mbolo y 
tipografía del miSJro correspondiera realJcente a la 
irnagen que ofrece el hotel. 

El diseño del logotipo es sencillo, sobrio y elegante, 
d€• :ff1cil fijación para el público; se realizó en base 
a líneas rectas coloreado para lograr fuerza de expre 
sión, corro un síml:xllo de la categoda del hotel. -

12 



Ralees· del Simbolismo 

Ya en lejélfKJS tierrpos anteriores a Jesucristo exis~ 
tían los síml:olos, que lo misnD señalaban al ganado -
que a los hombres pertenecientes a un propietario po­
deroso. 

En la edad ItEdia cada caballo tema sus arnas que eran 
algo as! Cal() su síml:olo, y habían nurreros!silros escu 
dos de marquesados, ducados, corrlados y otros aristo-= 
cráticos predios. 

Las religiones por su parte, adoptaron así siarpre un 
determinado síml:olo gráfico. El pez y la cruz del 

· cristianisno, el candelabro de los siete brazos del -
judaisno, y la ItEdia luna del islamisno. 

'Los gremios, a su vez, tenían sus distintivos propios. 
Así nació ¡x>r ejénplo, el símbolo de una organización 
gremial. 

13 

De origen gremio son tanibién los distintivos profe 
sionales que se conservan en la actualidad; la ba­
lanza de la carrera jurídica, la serpiente de los 
farmac~uticos 

Otras marcas han tenido su origen en rótulos y en 
señas de comercios que acudieron con frecuencia a 
símbolos gráficos. 



Slmpllfi~acl~n y Sintesis Graf lea 

Papel/----
' ..........__ 

---.._ 

J.'11;. ~. 'l'i11·1~ru/i11: im11w11i,i11 1•1m 
l i11¡.:11r,~, 1/1! r;,.,.,, y 1111mf'lm.~, 

La evidencia de que ya en su origen hizo necesario 
que los símbolos fueran el resultado de una sinplo 
ficaci6n de las formas, de una s1ntesis gráfica -­
más o rrenos hábil debido: 

* Todos los símbolos gráficos deberían ser reprodu 
cidos J?Jr medios sencillos; noldes para sellos de-· 
seda, sellos de goma para entintar matrices para -
el lacre, grabados en madera. Ello exigía cono es 
16gico, la mayor simplicidad PJSible en las líneas 
del dibujo. 

* Gran parte de las nuestras y enseñas se hacían -
en metal recortado, lo cual obligaba té111'bién a sim 
plificar las letras y sintetizar los dibujos. 

Con el perfeccionamiento de los n'edios mecánicos de 
reproducción e impresi6n - litografía, fotogr,¡¡bado, 
rotativas - se eliminaron las limitaciones que obli 
gaban a la simplificación náxima, Ello di6 origen,­
ª fines del siglo pasado y principios de éste, a 
una serie de símbolos complicadísinos, llenos de -
orlas, sombreados y líneas superfluas. 

Pero hoy se ha vuelto a la sintesis y a la simrlifi 
cidüd. Y es que no lo olviden-os, un sínt:olo rur:cé'. -
puede ser un alarde de habilidades manuales del C:li­
bujantc. Un sínix>lo debe de reunir ante todo estas 
c::iracterísticas: 

1.- Ser r.'ipida y [ácil!rer.te legible. 

2. - Recurrir a sirnbolisnos gr1i.f.icos comprensibles. 

3 .- Poder ser reproducidus sin dificultad J?Jr 
cual<]Uier proccclimiento. 

14 



·Condiciones Básicas del Símbolo 

• Heriberlo Frias 837 Col. del Valle 
03100 México.O F. 

Tels. 523·4557 536 6699 

' -: ~; . 

Georgia No. 116, 
Col. Nápoles 

C.P.03810 
México, D.F. 

Tets. 
687-8375 
687·6618 
687-6729 
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Cualquier sfrnbolo, para ser válido cono tal, debe 
reunir estas condiciones básicas: 

a) • - EFECTDS SOBRE LA MEM:lRIA 

Un logotipo debe grabarse en la rrenoria del ptiblico; 
no debe olvidarse con facilidad; para ello hay que 
reunir cietas características corro tener algo que lo 
diferencie de los derrás, poder ser leído o visto sin 
dificultad, utilizar siirl:olisrro de comprensi6n inrre­
diata y fácilrrente recordable. 

b).- RELACION CON AQUELLO QUE ANUNCIA 

De nada serviría que un logotipo quedara fuertenente 
grabado en nuestra rrenoria si no recordásenos a que s~ 
vicio o producto pertenece. 

Habrá que procurar siempre que sea posible que el gra­
f isrro del logotipo tenga una relaci6n bastante iP.ITEC1ia 
ta con aquello que anuncianos. -

c) .- EFICACIA VISUJ\L 

Aderrás de distinguirse de los demás, debe ser fácilncnte 
recordable; de tener relaai6n con aquello que anuncianos; 
ha de tener eficacia visual de atraer de algún mxlo -­
nuestra atención para que di'cha eficacia sea lograda re­
diante la adecuada utilizaci6n del grafisrro tipográfico 
y el rolar. 
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d) BELLEZI\ GHAFICA 

r:,,te factor puede, a prirrera vistél no parecer 
Lr:sico, pero lo es. 

l'cxleiros en efecto :im:lgi11ar w1 logotipo Cle rotW1 
éo efecto sobre la nerroria, de relación innedia 
ta y notable con aquello que anoocia de gran iiii 
racto visual. -

Gi se suplen estas tres condiciones y hace fal­
ta la belleza gráfica, ocurre que estas tres -
cualidades pueden convertirse en otros tantos -
~efectos si hace falta el últirrc factor. Si el 
logotipo en cuestión es feo y contiene algo que 
desagrada, consciente e inconscienterrente al pú·· 
blico, la gente se fija en él y lo recuerda pero 
con antipatía. 



Como Crear una Imagen 

------ ------ ----- - -- ~ ---- -- ---------~-·-

La inlagen puede ser: un dibujo sinMlico, una letra o la 
combinaci6n de ambas p-ra obtener el logotipo. 

Estos elenentos hay que saberlos manejar para obtener -
éxito. He aqui una seria de factores a tener en cuenta -
en un logotipo caupuesto por un simbolo y unas letras 
coro en el caso del Hotel Real de Chapala. 

a).- Dirrensiones y Proporciones. 

• b) .- Juegos gráficos posibles entre el sfubolo y las le- . 
tras. 

un 1 

Los problemas del simboliSll'O gráfico, de su búsqueda y -
de su simplificaci6n además de su sintesis: Se trata de 
eliminar todos los accesorios, aUITe11tnado hasta -el lll<'ixi-
no la eficacia visual. ' 

¿ COM:l SE CRF.A UN r.ocmIPO? 
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Buscando ideas, dándole weltas, ll'Odificándolas, reto 
cánCblus, · seleccionando ).ns 1rejores, .incorporundo a -
las seleccionadas, elenentos aprovechables de ,las. -
desechadas, apurándolo todo al máxill'D. 

La creaci6n de un logotipo no es fruto de la inspira 
ci6n de un norrento, sino de la paciente bCisqueda tle­
pruebas hasta que se logra. 



Importancia del Logotipo 

El lcgotipo cuando se realiza, se estudia para sierrpre, 
no es ~lgo que se ve w1a teniporada y despu€s se olvida. 
Es algo que ha de servir para distinguir durante años 
y años a un prcducto o servicio, con las menores r·odifi 
caciones grár:icas posibles. 

Un 10tJOtipo previsto pura durar, no puede nunca ser con 
cedido siguiendo la nuda del !TOITCnto: Quedaría anticua-= 
doensequida, a ncnos que se rn:::difique constantenente, -
peru entonces se perdería lma de las condiciones bási-­
cas liel logotipo, que es precisan-ente la de ser sierrpre 
igual pnra distinguir así el producto o se1-vicio que 
anW1Cia. 

OPBMCIONES DE SIJvJ'LIFICI\CION 

Un sistema prácticanente imprescindible para evitar que 
un lO<]otipo pueda pasar de nocla es proceder a wm rigu­
rosa sinlplificaci6n de elencntos.Sirnplificar es estili­
zar, es ir elin,inando todos los' accesorios, quedándose 
s6lo con lo esencial. Se puede partir de un dibujo 
realista, e ir elinúnando cosas hasta loqrar de:w:10 s6 
lo con ::~iuello que exprese en pocos signos esencialeG ::­
la it".cx .. 

18 
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MJDERNIZACION DE MARCi\S l\N'l'IGUAS 

Con frecuencia un logotiro JTIUY acreditado y conoci­
,:io, n'0.diante el cual se iLlcntifica de inmediato un 
J roducto, se ha quedado anticuado; la enpresa se de 
cide a rrcx:1ernizarlo. -

Bxisten dos soluciones: 

a).- Cambiarlo por conpleto. 

b).- MJdificándolo conservando sus caracter!sticas 
esenciales. 

En el prirrer caso los problemas vieneu a ser los mis 
nos que los de la creación de un nuevo logotipo. Se -
corre el peligro de destru!r la imagen del logotipo 
anticuado tal vez, pero conocido ya, sustituyéndolo 
por una imagen nueva. 

La segunda solución: nodificar el logotipo haciéndo­
lo más noderno pero sin que pierda sus caracter!sti 
cas principales; consigue.que el logotipo siga sien= 
do reconocido po su ptllilico, que casi oo se da cuen­
ta que ha habido un canbio. 



Aplicación del Logotipo 

VOLKS 

With Compliments ¡..._ _____ _,__ _____________ ._ -·---··-

¿OONDE SE ff'CUEl-lTRA EL I.CGOTIID? 

En todas partes, se ¡;uede decir que en todos los es­
pacios relacionados con un producto o servicio'deter 
~~. -

. Pi\PEIBRrA COMERCil\L DE IA EMPRESA. 

En ellos, el logotipo, junto con la direcci6n y otros 
detalles nás o rrenos variables, es prácticamante el -
único elerento a manejar; se tiene que torrar en cuen­
ta principalmente: 

a).- •ramruio del logotipo. 

Es indudable que no se pueda ser excesivo, pero el -
logctipo debe no obstante, resultar visible. 

Es necesario evidenterrente que la direcci6n, teléfo 
no y otros detalles puedan ser lefdos con cienta -
facilidad. 

Y sin ent>argo, no conviene que estos detalles sean 
de tarn;uio demasiado parecido al del logotipo, ¡;ues 
en ese caso pueden matar el efecto visual innroia­
to del logotipo. 

Para que ésto se cunpla, en un pa1iel de carta o un -
sobre de tamaño normal el logotipo no deberá ser 
prcxlucido a un tamaño ItE11or de 2 6 3 centfrretros en 
su lado rrenor. La medida 6ptima puede oscilar entre 
los 3 y 5 centfrretros por lüdo en logotipos de forma 
to nás o rrenos cuadrado. En lugoi:ip.;s a¡;.aisadus o = 
alargados co110 e;; el casn del Hotel REal de Chapala, 
el lado mayor puede llegar sin inconventiente hasta 
unos B 6 10 centfnetros. ----------------··---"---· 20 
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b) .- LUG/\R DE COLOCACION 

Este nos conviene; una buena rredida impuesta ¡:or la 
funci6n del inipreso sobre el .:¡ue va el logitipo: 

Un papel de carta está destinado, evidenteITente, a es 
cribir en él una carta; un sobre, la dirección del 
dc.slinat;:irio. Una factura, las listas ele palabras o 
cifras propias ele tales dOCUITentos. 

¿cuál es el espacio disponible para el logotipo y ~ 
brete?. 

Son las esquinas y los espacios laterales del papel. 

El logotipo habrá de ir en la parte superior o inf e-­
rior del papel; tan'bién puede optarse por.colocar el 
logitipb.en la parte surerior;~·y la dirección en la -
parte irifetior o pié de la página, err el caso del 
papel de carta corro en el:caso'del lbtel Rea:l de Cha­
pala. 



/. .. _ .... 

e).- CXlIDR A DECIDIR PARA LA IMPRFSION 

Se juegan en general con dos colores: Negro y otro; 
también existen logotipos con tres y cuatro colores, 
pero el caso de los inpresos correrciales dicha solu 
ci6n no es conveniente. Un papel de carta no es L'n­
folleto; creerros que un logotipo ha de ser discreto 
y no adquirir en estos casos una ~rtancia excesi 
va, que podría incluso resultar molesto y poco se--= 
ria. 

En la soluci6n de dos colores, poderros decidir que 
se imprima el logotipo en un color adecuado al pro 
dueto o servicio que ofrece la empresa. -

Asf por ejemplo, pensando en el Hotel Real de Cha­
pala, el color rrás adecuado es el verde, es un co­
lor que te dá la idea de descanso, tranquilidad, 

' lo verde del campo y sus paisajes. Y no se puede 
pensar por ejemplo en un color rosa o violeta que 
m'is bien es para un tienda de perfurrería o una fá 
brica de productos de belleza.- -

22 



Manual de Identidad 

23 

Abraham Lincoln dijo: "El hombre deberá de tener las 
piernas lo suficientenente largas para alcanzar el -
suelo" 

As:í núsno "un manual de identidad corporativo debe­
rá ser tan largo que incluya todo lo que sea necesa­
rio dentro de una enpresa" (Corporate Identily Manual 
David E. Carter) • 

El nanual deberá de basarse en smoolo corporatim o 
logotipo y por supuesto el m:mual deberá procurar nos 
trar el uso adecuado del logotipo en sus servicios, = 
productos o materiales. 

El contenido de cualquier m:mual deberá cubrir anplia 
rrente las necesidades de una comrañ!a. -

La nayoda de los manuales comienzan con una carta del 
Director de la negociaci6n para ii\Segurarse que el na­
nual ha sido debidairente tonado en cuenta. 

En el caso particular del Hotel Real de Chapala, el ma 
nual de identidad coporativo ha sido elalx>rado tan am­
plio cono era necesario y cubre todas las necesidades 
que el programa conpleto exig!a, cono se podrá obser­
var en las lánúnas ilustrativas. 



Glosario 

SISTEMA DE IDENI'IFICACIOO 
Es el conjunto de reglas establecidas concernientemente 
al uso del errblema de la corrpañ1a, firma, tipograHa, 

·colores, señalamientos, 7tc. 

EQUITY 
Es el valor que posee un sínbolo o errblema que por -
sí rniSllD tiene una identificación en la planeaci6n de 
los nuevos s!rrbolos o cualquier otra fase para los pro 
gramas de identificaci6n; este s!idxilo de identifica-= 
ción sie!!pre deberá ser considerado. 

LCGCYl'IPO 
Es el diseño constantemente usado CO!TD un sfabolo vi­
sual que representa una corrpañ!a u organización; puede 
ser o no, usada con la firma, o es el arreglo tipográ 
fico de la raz6n social de una errpresa. -

MARCA REGISTRADA 
·Es el norrbre corrercial registrado en la oficina de pa 
tentes y rrarcas del gobierno, el cual transmite pro-:: 
tección legal y justicia de propiedad contra transgr~ 
sores. 

TIPCGRAFIA 
Es el estilo de letra que un disciiador selecciona o 
crea para darle un carácter propio y específico a -
una e¡¡presa, dentro de sus aplicaciones visuales de 
comunicación. 

PUNID 
Es la nroida por nroio de la cual se especifica la 
altura que posee determinada letra o carácter tip:i-

· gráfico. 

FIRMA 
Es la identificaci6n por norrbre o conjunto de palabras 
usadas perm:menternente en un estilo tipográfico parti­
cular. 

OOMBRE DE PATENTE O MARCA DE FABRICA 
Es la pru.ilira, norrbre o sírrbolo, signo o combinación 
usada por los comerciantes para la identificación de 
sus p~oductos o servicios. o 
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Símbolo 
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" .>I d<' <b.>p.>I.> 
HOTEL 



Matriz Gráfica en Negativo 



. 
Máximos y Mínimos 

'7.>I d<' (b.>p.>I.> 
HOTEL 

t'.>I <I<' <b~p~I~ 

Cl<'.>I d<' <b.>p.>I.> 
HOTEL 



Máximos y Mínimos Negativos 

• , :V HOTEL 
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r-- 4 -+----Bcm--+- 2 1--- 8 ---+ ¡___c_m ______ 
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cm 



Matriz Gráfica 

., ~, ~: 

r ~r ~-~r a11 
~ '~· ~-• ~·· ~· 
·~ ~~ ~: • ~· ~ 
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Tipografía Institucional 

JI>< <1<7 f <Jb ijk ID> D«p 
Q IJt « <I «D< <J t 

llt'IJ~78'>» 

1 • 



Tipografía Auxiliar 

Helvetica medium Helvetica light Helvetica medium italic 

ABCDEFGH~· ABCDEFGHIJ ABCDEFGHIJ 
JKLMNOPQ KLMNOPQRS KLMNOPQRS 
RSTUVWXY TUVWXYZab TUVWXYZ0a 
Zabcdefghij~< cdefghijklmno bcdefghijk/mn 
lmnopqrstuv pqrstuvwxyz 1 opqrstuvwxyz 
wxyz123456 234561890?! 1234567890?! 
7890B&?!{~~) o/o$E&B0(~~~+) B&E$0!oCEf<~~~~) 



.~ontro' del Color: 

Blanco 180 M 

Letraset 

Verde 124 M 

Letras et 

Negro 159 M 
Letraset 



Colores Auxiliares 

¡ 

l ¡ 
1 
1 
1 
1 
t 
1 
1 

Ama.rilo 212M Beige 154M 1 

¡ 
1 ¡ 

Naranja 129 M Café 137M 1 

1 
1 
1 ¡ 

Rosa 111 M Rojo 131 M 

Azul 107M · Azul Marino 122 M 



Papelería 

flatco,delPradoN'20,Tel6·2'·16 Ajlj!C,Jn1.Acl1 po¡!illllJ « 

i 



Medidas de Papelería . 

ClrJI dr1b.1p.¡l.1 
• 10.4 Cíl'·--+-f 

CIC'.1ldC'Cb.>1>.1!'1 ----
21.5 crr.. 

•24 L'f1l.-

( ) 10.5 cm. 

1 -- - 26 cm·. 

Clt".il dt"Cb.11»!<! 

·n.s cm. 

J.íl.5 CJ1":. 

-- - L - -----



·señalamientos. 

120~140 Oficinas 



• 

• 



Vehicul<>.~- . 



Souvenir 

())j)) __ )> 



Graficación del forma.to 

1-----tN,-. -----t--0~----..-6~15.5 ___ 1,5._, 

1 
3cm 

1 lr 
11.s 

1 

~-----------'--------------' 1.,s 

t-----2s------l 
cm. 13--1-13.5-------< 

cm 

1 
6.Scm 



Uso Incorrecto del Logotipo 

REAL 
DECHAPALA 

1ation 011 thc whcrcahouts or this dlild. or ¡¡¡ 
•a vktim of abduction, contact CHILD Fl N[ 

'Bnv ~¡ ~" p.,¡,,,,.,.Vnrl· 1'1(,1 "'' l 

:fi~~I o~fJ1111~R~ c~tlc'. 

No uso olrn tipC1~rnfia 
ni cnmbio do posición 

No añada elementos 

donlro dol logolipo 

Nunca pongo ot logolipo 

dontro do un margen 

Me uso un fondo 
con ol logolipo 

1 .. 
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