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INTRODUCCION

El presente trabajo tiene como objetivo dar a conocer qué es
El Heraldo de Lefn, cotidiano al que se considera el peri6dico de
mayor circulacién y por consiguiente el de mayor influencia en la
opinién pdblica guanajuatense.

e immediato surgen preguntas de cGmo es posible conocer la
realidad en tan sélo 30 ¢ 32 pdginas, cuando un poco més de la mi-
tad de €11as s¢ destina a la publicidad,achicando adn mis, el espa
cio noticioso. A priori, surgen respuestus ciertas y falsas., No -~
obstante ello, fue mencster conocer a fondo El teralds de Le6n, pa
ra observar los mecanismos que sigue en la elaboracifn de las noti

cias, asf como su papel mediatizador con buse en la ideclogfa domi
nante.

De esta mancra y partiendo de que el periodismo sensacionalis
ta pertenece al universo de la informacidn masiva en los palses ca
pitalistas; v buscando comprender su papel como transmisor de ideo
logf{a, fue necesario hacer una revisidn de la informacifn masiva y
del periodismo en general: su concepto y funciones, asf camo la --
vinculacién o mo con la realidad. A tal caso estd dedicado cl pri-

mer capftulo de este trabajo.

En el capftulo segundo se hace una breve sinopsis histfrica
de la prensa mexicana, desde la introducci6n de la imprenta en
tiempos de la Colonia, pasando por la aparicidén del primer perifdi
co en Guanajuato en 1812, hasta llegar u nuestros dias. Ya dentro
de este marco, el objeto de estudio tenfa antecedentes y conexio -
nes que pemitfan una visidn somera del fendmeno. Para profundizar
en su conocimiento, en este mismo capftulo se analizaron las carac
ter{sticas de la empresa periodistica; se elabor6 el registro de
jdentificacién y el expediente de identidad.
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A estas alturas, la investigacién presentaba ya datos acerca
de la Compaiifa Editorial, S.A., sin embargo, estibamos todavia en
la superficie; cra necesario profundizar. S procedié a realizar
el andlisis morfolégico ¥ estructural del contenido, aparecido en
los diarios del 20 al 26 de abril de 1986,

El tercer capitulo presenta las disecciones de que fue obje-
to El Heralde de Lebén, que permitieron identificar el contenido
manifiesto del misso. Con base en lo anterior, era menester saber

cbmo se emplea el lenguaje periodistico, lenguaje que abarca tres
sistemas de signos: paralingllisticos o elementos tipogréficos, --
icdnicos y linglfisticos. Estos signos, al scer empleados, respon -
den a criterios de seleccibn y combinacién, y a intereses especi-
ficos. El capftulo cuarto, anflisis estructural, se encargé de --
identificar estos mecanismos.

Al quedar al descubierto la estructura que presenta el conte
nido manifiesto, era imprescindible ubicar al objeto de estudio,
en ¢l contexto social, para lograr entender la estrecha vincula -
ci6n que guarda la idcologia dominante en nuestro pafs con L1 le-
raldo de Le6n. A ello estd encaminado el quinto capitulo.

El trabajo continua vigente, no obstante cl tiempo transcu -
rrido (afo y medio: 20 de abril de 1986, a 30 de octubre de 1987);
llamando la atencién el hecho de que El fkraldo de Lebn siga afe-
rrado a no presentar 1a realidad tal cual es, sino persistiendo en
su actitud de semantizar la realidad que sc torna cada vez mis con

fusa, incierta y llena de injusticias. Esa perseverancia por asir
la realidad acorde a la ideologfa dominante, llega al extremo de -
no permitir siquiera el cambio en su formato, formato que afim si -
gue vigente desde que entré a laborar en ecsta empresa a mediados -
de 1974.

El Heraldo de Le6n, pues, sigue siendo el mismo, a diario se
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le ve en las mafianas alrededor de las 7 horas, por todos los rum-
bos de 1a ciudad v la regidn, pregonando ser una vo: independien-
te, tal y como lo anunciara en el editorial de su primer nimero;

independencia, por cierto, que no se ve clara ante qué o quiénes,
pero cso sf, quedando evidente que ¢s un auténtico vocero de la
clase en el poder.



1. INRORMACION MASIVA Y PERIODISMO

Los términos informacibn masiva y periodismo, tan en boga da
da su creciente utilizacién, requieren, para su 'mejor comprensidn,
ser vistos a través de sus funciones, clasificacién’y aspectos ge
nerales. S6lo as{ scrd posible emprender el anflisis de un fenéme

no especifico dentro del periodismo.

El primer tema comprende: sociedad, ideologia e informacién,
conceptos estrechamente vinculados y determinantes uno del otro.
En el segundo se analizard el periodismo, su concepto y funciones,
Finalmente serfin expuestas ciertas consideraciones sobre la acti-

vidad préctica del periodismo.

1.1, Socicdad,ideologfa e informacidn

Sociedad, ideologia e informacién se relacionan entre si, -
Wna sociedad se conforma por grupos de individuos heterogéneos, -
cuya organizacibn se determina por la estructura econdmica que --
prevalece. La estructura econbmica se forma por la conjuncién en-
tre los medios de produccién v las relaciones sociales de produc-
cién. Los medios de produccién se integran tanto por las fuerzas

humanas como por los instrumentos de produccidn.

Las relaciones de produccién se refieren a los lazos que se
establecen entre los individuos en el proceso de produccién, ¥ --
pueden ser de cooperacién v ayuda mutua o de explotacidn. Para --
perpetuar las relaciones de produccién -mis aln si son de explota
cién-, "La sociedad dispone de la superestructura, conjunto de --
conceptos politicos, filoséficos, juridicos, art{sticos y religio
so0s que imperan en una sociedad y permiten la subsistencia de la

base econbmica." (1)

Tales elementos, que forman parte de 1a ideologia dominante,
son "pura v netamente ideclégicos, tanto en el sentido amplio co-



mo cn el estricto del término." (2) De lo anterior se desprende -
que_ideologfa no es otra cosa que un-conjunto dé ideas, y por con
'siguiente, ideolog{a dominante se puede definir como el conjunto
de ideas que predominan en una sociedad determinada.

Para la clase en el poder es de vital importancia que exista
una ideologfa, una conciencia comin y colectiva que no permita -
que los individuos cuestionen, aisladamente o en grupo, las condi
ciones de vida. A esta pérdida de la conciencia individual -mi--
chas veces sin siquiera haberla obtenido-, a csta aceptacién stmi
sa de la realidad, s¢ le conoce como enajenacidn: "Durante cierto
nfimero de horas al dfa, el hombre del siglo XX deja de pensar por
s{ mismo, v se somete a una fomma de conciencia o de pensamicento
colectivo. Es ésta unu verdad abscluta y, en cierto modo, aterra-
dora.'" (3)

No sc pretende adoptar uni actitud pesimista ni se afirma -
que no existe alternativa. La enajenacidn se presenta en diversos
grados, desde los individuos que nunca cuestionan su existencia -
hasta aquéllos conscientes de que algo puede hacerse y lo hacen.
Y lo hacen en la medida que se alejan de esa masificacibn, de esa
conciencia colectiva, cuando comprenden que, mis allé de esc cuer
po de ideas dominantes, cllos pueden v tienen el derecho de reali

zar su propia concepcién del mundo.

En este fenémeno de la enajenacidn, la informacién se ha con
vertido en un elemento imprescindible. Para comprender mejor el -
concepto de informacifn, se explica la relacién que guarda con la
comunicacién, ya que es muy comin emplearlos como sinénimos, aun-
que no lo sean. (4) Para explicar la diferencia es conveniente re
ferirse al desarrollo que ha sufrido la commnicacién hasta ser --
parcialmente sustituida, a nivel masivo, por la informacién,



No se concibe una sociedad sin comunicacibn, actividad me -
diante la cual los hombres transmiten sus ideas, emociones, nece-
sidades o sufrimientos a sus semcjantes, con base en un cdigo co
mdn, La palabra comumnicacién provienc de comunis (comfin), reali--
zar una actividad de igual a igual. A través de las etapas por -
las que ha atravesado la humanidad -comunidad primitiva, esclavis
mo, sociedad feudal, capitalismo v socialismo-, la comunicacién -
ha sufrido, al igual que los demis clementos de la superestructu-
ra, una evolucién determinada por el cambic en el wmodo de produc-

cibn.

En la primera fomacién social, donde todos eran iguales, y
los medios de produccibn eran de la comunidad, se podfa hablar -
de una auténtica commicacién.

Poco a poco los medios de produccién pasan a propiedad de -
unos cuantos, sucede la primera gran divisi6n de clases en la so
ciedad: ¢l esclavismo. Con esta alteracién sustancial de las re-
laciones de produccién, la informacién serd de dominadores a do

minados.

En la sociedad feudal, la base era la propiedad privada de
unos cuantos sobre el principal medio de produccién: la tierra,
y la libertad parcial de quienes la trabajan. Se inventa la im-
prenta y aparecen los primeros periédicos. Sin embargo, la pren-
sa_escrita no ejerce atin la influencia decisiva como aparato --
ideol6gico; en este sentido, la religién y el derecho poseian ma
yor importancia.

El desarrollo tecnolégico propiciado por los avances cienti-
ficos origin6 profundos camhios en la estructura econmica. Al -
evolucionar las fuerzas productivas, otro tanto sucedib en las -



relaciones de producci6én. Consecuentemente, la superestructura hu-
bo de sufrir un desarrollo: "Desde la época del mercantilismo eco-
némico se produjeron tales des6rdencs en todas las sociedades que
se hizo indispensable introducir correctivos en el sistema. Se re-
queria que fuesen mis eficaces y mis sutiles que la policia y que
hiciesen frente a des6rdenes como la crisis econdmica, que se die-
ron tanto al nivel de la empresa como al de la comunidad (...) En
esa tarea, el sistena de comunicacién de masas cunplié un papel
decisivo." (5)

La explotaci6n del hombre por el hombre se vuelve cada vez
mis aguda. Paralelamente, aumenta el desarrollo tecnol6gico en
los medios de informacidn masiva: aparcce la gran prensa con enor
mes tirajes, sc¢ inventa el cinematégrafo, la radio y la televi -
si6n. En fin, como dijera Camilo Taufic: 'La historia de la comu-

nicacién no ¢s sino la historia de la lucha de clases." (6)

Usar el témmino informacién, en lugar de comunicacibn, no es
una ocurrencia casual: informar, etimolégicamente, proviene de dar
forma a algo; no se trata va de un sujeto que commica a otro, y

viceversa. Ahora, un sujeto da forma, in forma los hechos para

transmitirlos a otros. De ahi que se proponga reservar el témino
de informacién tanto en el proceso de vehiculacién unilateral del
saber entre un transmisor institucionalizado y un receptor masa,
como a sus contenidos, y sea cual fuere el medio o el lenguaje em-
pleado.

Aunque a nivel interpersonal la comunicacién no ha desapare-
cido, con el surgimiento de los medios masivos se ha observado
que tiende a restringirse. "la comunicaci6n, creemos, es algo mis
que informacién o transmisi6n de mensajes, es sobre todo comunién,
identificacién en si mismo y en las relaciones con los demis, y -



esta comunicacibén va faltando en l1a misma proporcién en que aumen
tan las comunicaciones tecnificadas." (7)

la informacién constituye un aparato ideolégico idéneo. Ofre
ce la posibilidad de brindar masivamente concepciones del mundo y
encauzar actitudes en un inmenso nimero de receptores simulténea-
mente,

El proceso mediante ¢l cual se inforna a las grandes masas -
consta de los siguicntes clementos: (8)

emisor: quien transmite algo;

codigo: conjunto de sefiales que elige el emisor;

mensaje: informacién que se transmite;

medios ¥ recursos: elementos técnicos y econdmicos del emisor;
referente: porcién de la realidad a la que alude el mensaje;
receptor; quien recibe el mensaje;

marco de referencia: comprensién de la realidad, lo que alcanza a
percibir v concebir un grupo social;

formacién social: la realidad en que tiene lugar un proceso de

informacién.

El conjunto de estos clementos implican tres actividades bé-
sicas: elaboracién, difusién v consumo del mensaje.

la elaboracién de los mensajes es una actividad cada vez mds
monopolizada por las clases en el poder: "la elaboracién queda en
manos de especialistas cuya funcién es disefiar mensajes para que
logren un miximo de impacto en el piblico con la consiguiente mi-
nima cantidad de informacién sobre datos de la realidad en sus --
cuestiones esenciales." (9)



De la cita anterior se desprende que la elaboracién no es --
una actividad esponténea; por el contrario, quienes la llevan a -
cabo se gufan por los principios de supervivencia de la clase do-
minante, por el control que necesita ejercer. Este concepto de --
control se refiere a la seleccidn previa del material antes de --
darlo a conocer, lo cual no ¢s una prictica aislada en ¢l contex-
to social. De hecho, la informacidn tiene por objeto perfeccionar
el control de la clase dirigente sobre las multitudes. Convienc a
nalizar ¢l término perfeccionar: es comi suponer que los medios
de informacién pueden por s{ mismos cjercer un control. Tal idea
minimiza la existencia , para fines idénticos, de otros aparatos
ideolégicos de Estado como son la religibn, la escucla, la fami -
lia, lo jurfdico, que contribuven en gran medida a imponer la ---
ideologia dominante.

la clase en el poder, pues, da forma a la realidad. En infor
macién masiva, “el derecho a conocer, que en su acepcién mis sim-
ple consiste en el derecho a conocer aquellas cosas que son nece-
sarias para la supervivencia y para la blsqueda de la felicidad,

no radica en el pueblo, en la sociedad de clases, sino en la bur-
guesfa." (10)

El monopolio aparece en la fase de la elaboracién de mensa--
jes v en la etapa de difusién. Para la informacién masiva este --
aspecto reviste particular importancia; le resulta necesario atraer
gran cantidad de receptores. Para ello, cuenta con canales de di-
fusién, cada vez mis impresionantes: mediante la televisién, es -
posible llegar simultdneamente a gran ndmero de receptores; los
diarios cuentan con rotativas que les facilitan la impresién de
miles de ejemplares en poco tiempo.

El monopolio que la clase en el poder ejerce en la-elabora--



cibn y difusién de los mensajes desaparcce totalmente en el consu-
mo: a €1 s tienen acceso las clases oxplotadas. Privilegio poco
afortunado si se considera que el consumo, en la immensa mayorfa
de los casos, lleva a una "aceptacibn generalizada, postura acriti
ca, incapacidad de indagar en profundidad, en totalidad." (11)

Tal situaci6n es justificada por la clase en el poder como -
si se tratase de alpo indispensable: 'Tmposibilitado como estd nues
tro 'hombre masa' de comunicarse con otros, exige que ese alguien
impersonal llamado medio de informacidn le ratifique niveles de con
fianza en sus creencias, valeraciones, actuaciones, clecciones de

forma de vida, etc." (12)

La informaci6n, ademds de contribuir a perfeccionar el control
ya existente, paulatinamente desplaza a la comunicacién: la televi-
sibn reemplaza 3 la plitica familiar; leer una fotonovela o un cuen
to en un camibn es mis com(n que platicar con ¢l vecino de asiento...
Ello es comprensible -aunque no deseable- si se recuerda que, en -
una sociedad tan 1lena de contradicciones, lo menos que puede de -
sear la clase en ¢l poder son las protestas de los domds, protestas
que se vuelven menos agresivas en tanto no pucdan compartir puntos
de vista con sus scmejantes. Este tipo de pautas de conductas que
transmite la informaci6n, obedece a la existencia de un conjunto -
de normas que implican la aceptacién sumisa ante la explotacién.

El modo de vida asi impuesto no cs precisamente el mis con --
gruente con la existencia o intereses del sujeto: "S infoma, en
definitiva, para dirigir (...) sc perfeccionan hasta limites inau-
ditos los medios para imponer esta aceptacién, mientras paralelamen
te disminuyen y se anulan las defensas de quienes deben conocerla."

(13)

La informacién desempefia funciones no slo como aparato trans-



misor de ideologfa. Reviste también una importancia vital para la
base del sistema capitalista: la comercializacibn de mercancias.
"La informicién capitalista unitaria aparece entonces Como um nuc-
vo sector de la inversibnm, auténomo y muy rentable, cada ver mds
ligado al avance de la monopolizacién y al desarrollo de la publi-
cidad." (14)

El capitalismo, conforme se cxpande, llega a su fase imperia-
lista; la informacidén no se mantiene al margen, y ha demostrado su
cficacia en el sistemy transnacional de dominacién capitalista. --
las fronteras de la informacibn se han abierto; el emisor se con--

vierte en alguien cada ver mis poderoso, a la ve: que mds alejado.

Mediante la informacibn, los pafses imperialistas logran ejer
cer control sobre aquéllos en vias de desarrollo. Es el mismo es--
quema de dominados y dominadores; esta ve: los personajes serfn --
los pafses. El sistema transnaciona! Je informacién cuenta con --
empresas de publicidad, bancos de datos, suministro de informacibn,
agencias de noticias, programas Je radio y televisidn, peliculas,
revistas, libros. En sumt, alpunos medios misivos politicamente de

fienden el statu quo cuando éste apoya sus propios intereses.

En fin, la informicidn posee una doble intencionalidad: propa
gandfistica, como transmisora Je ideologia; mercantil, como instru-
mento eficaz en la comercializacién. Para desempenarla, ofrece un
control sutil, y hasta inadvertido, encubierto con las funciones -
tradicionalmente asignada a cualquier medio de informacibn masiva:
informar, orientar, divertir y entretener sicmpre desde la perspec
tiva de los intercses de la clase dominante. "Estas funciones de--
ben tomar en cuenta las normis v valores sociales existentes, que

son medios de control social.' (15)



A continuacién se expondrd qué es el periodismo, su concepto
y funciones. Como es del dominio pdblico, el periodismo es una ma
nifestacién tipica de la informacién masiva.

1.2, Periodismo, concepto v funciones

Los individuos que conforman upa sociedad se interesan, en -
mayor o menor medida, por conocer lo que sucede a su alrededor. -
La clase en el poder asume, casi integramente, tal tarea, sin de-
jar de tomar en cuenta, claro estd, sus propios intereses. Dar no
ticias o entretener son el caballo de Troya dentro del cual se --
cuela la influencia hegemSnica de quienes detentan el poder.' (16)

Comencemos por definir el concepto de periodismo. Este térm~i
no podemos definirlo como la actividad mediante la cual un emisor
informa a la comunidad hechos que considera trascendentales; o pa
ra emplear la jerga pericd{stica, hechos que posean actualidad, -
universalidad (geogrifica, temftica v social), periodicidad v --
acceso phblico.

Implicitamente sc da el concepto de noticia, bésico para el
periodismo. Fraser Bond, en Introduccidn al periodismo, tras enun
ciar varias definiciones concluyve: 'Noticia es un informe oportu-

no de todo aquello de interés para la huminidad, v la mejor noti

cia es aquella que interesa al mavor mimero de lectores.' (17)

La materia prima esencial para el periodismo es el aconteci-
miento, el cual, una vez procesado, se convierte en noticia. La -
definicién anterior de noticia lleva a la conclusién de que el pe
riodismo es una de las manifestaciones de la informacién con ma--
yor interés, es 'no sélo la forma de comunicacibén dominante entre
las destinadas a las grandes multitudes, sino la forma determinan
te -por sus contenidos- dentro de todo el sistema de comunica---
cién social." (18)
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El periodismo, ademis de informar, orienta, entretiene, poli
tiza, proporciona cultura... Recurre a los medios de informacifn:
prensa, radio, televisién y cine para cumplir con tales objetivos.

Prensa son los medios impresos, constituidos tanto por ele--
mentos gréficos ( escritura ) como por clementos icénicos (foto--
graffas, dibujos). la prensa abarca impresos peribédicos ¥ no pe--
riédicos. Ejemplos de los primeros son diarios, semanarios, etc.
Del segundo caso, tenemos a los libros y boletines, entre otros.

El periodismo surge por vez primera a través de la prensa.

El periodismo radiofénico goza de gran aceptacién, por no re
querir toda la atencién del espectador, por lo accesible que es -
un aparato de radio, por la amplia cobertura de las seiales radio

f6nicas v, sobre todo, por la instantancidad que puede lograrse.

la televisién, no obstante ser el medio de informacién mds -
reciente, se ha convertido en importante medio periodistico, por
la instantancidad que le permite competir con la radio, a la cual

inclusive supera por su caricter audiovisual.

El cine como medio periodfstico tiene un empleo mis reducido
que los otros medios masivos, pues carece de instantaneidad. En -
compensacién, ofrece recursos técnicos propios que le permiten --

dar a 1a noticia un mejor tratamiento.

Se mencionaron suscintamente los distintos canales de difu--
sién del periodismo, pues la actividad periodistica no se ejerce
de manera aislada: la difusién de los hechos se realizard a tra--
vés de alguno de los medios, casi siempre con miras a reforzar el
control de la clase en el poder. No se puede hablar de una diso--
ciacibn entre prensa y televisién, cuando ambas est4n en manos, -
en muchos casos, del grupo dominante,
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Para los fines de este anflisis, interesan primordialmente -
las caracter{sticas del periodismo impreso. El miximo exponente -
son los diarios, los periédicos por excelencia; afirmacién nada -
novedosa, pues precisamente la palabra periodismo proviene de pe-
ribdico. Para una mejor comprensién de la actividad period{stica
en la actualidad, se ofrece un breve panorama histérico (19):

Ya antes de Cristo, los romanos colocaban en sitios pGblicos
algunas hojas con noticias denominadas acta diurna. Fn China y Co
rea se imprimfa en pape) con tipos movibles mucho antes que en --
Europa. En el siglo XVI, en Venccia, se imprim{a una pequefa haja
de noticias que se vendia por una gazeta (moneda de escaso valor).
En Alemania, a comienzos del siglo WII, aparecib el primer pcrié
dico con muchas caracter{sticas del periédico moderno. En Inglate
rra, en 1621, surgieron los gorantos, antecesores del periédico -
actual. A rafz de la Revalucién Industrial y de la comercializa--
cibn en aumcnto, el periodismo tuve mayor auge, sobve todo en In-
glaterra v posteriormente en los Estados Unidos. Fn 1830, la pren
sa para ¢l pblico en general era va una realidad; el telégrafo v
el ferrocarril, al igual que otros avances teenoldgicos, contribu
yeron a su desarrollo. En 1880 aparcce la primera fotografia en -
un diario, el Daily Herald de Nueva York, Este mismo ailo se enta-
blé una competencia entre las principales cadenas periodisticas -
~Hearst v Pulitzer- que tuvo como resultsdo el advenimiento del -
1lamado "periodismo amarillo', prensa sensacionalista, alarmante:
a través de la prensa, una vez logrados avances tecnolégicos, se

iba en pos del mayor ndmero de lectores.

la actividad period{stica sc ha desarrollado paralelamente a
los avances tecnolégicos: los paises mis evolucionados son los -
gue tienen mayor némero de perifdicos y con tirajes cada vez mayo

res y de cobertura mds amplia,



Seglin expertos de la UNESCO, los peribdicos pueden dividirse
someramente en dos categorfas: de informacién general o especiali
zados (legislacién, finanzas, comercio, medicina, modas,-deportes).
La propia INESCO propicié la reunidn de un Comité de Expertos so-
bre Normalizacién Intermacional de Estad{sticas de Edicién de Li-
bros y Periédicos, en Paris, que 1legé a la conclusién de que los
diarios v peribdicos debfan poscer las siguientes caracteristicas:

1} Impresos

2) Editados en el pafs

3) Ofrecidos al pdblico

4) Publicacibn cn serie continuada y bajb un niismo titulo

5) Periodicidad regular o irregular ’ e

6) Cada ejemplar de la publicacién debe constar defechn, v gcne-
ralmente de numeracidn (20) S :

De todas las caracteristicas que deben reimir. los periédicos,
sbélo una es la que se objeta, y os precisamente 1a que deben ser
editados en el pafs, va que es comin encontrar en otros pafses, -
peribdicos extranieros puestos a la venta-el mismo dfa de su pu--
blicacién; son, en el estricto sentido del término, peribdicos.

los géneros pericdisticos surgen y alcanzan gran auge en la
prensa escrita; se refieren a los distintos tratamientos de las -
noticias. Se dividen en informativos, interpretativos y de opi---

nién.

Los géneros informativos se caracterizan por proporcionar --
sélo los hechos principales: qué, quién, cudndo, dénde y cémo; to
do ello de manera subjetiva. Ya mds adelante, en los capitulos 3
y 4 se verd cémo en realidad no se puede hablar de objetividad. -
en el estricto sentido de la palabra,
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La objetividad -a pesar de su utépica existencia- se conside-
ra como el eje de los géneros informativos; sin embargo, se puede
desmitificar ficilmente. Para ello, se cita una sugerencia conteni
da en un tratado sobre géneros periodisticos informativos: “Sin -
enbargo, cuando un reportero se sienta ante su miquina de escribir
rara vez escribe todo lo que sabe sobre una situacién desagradable.
Aumque’ disponga de abundante espacio y esté protegido por las le--
yes, procura suprimir los hechos ofensivos y las frases hirientes.
Cuando lo olvida, tales hechos y frases son despiadadamente elimi-
nados por los correctores ¥ los jefes de seccibn. En sintesis, to-
do se adecia (sic) a las prohibiciones ommipotentes dec quienes --

ejercen la direccién.” (21)

los géneros interpretativos -cuya clasificacibn suscita alm
polémicas- comprenden el reportaje y la entrevista -esta Gltima co
mo género y no como técnica para obtener informacién-.

Los géneros de opinién, ademis de proporcionar informacién, -
incluyen la opinién de quicn escribe o de la empresa periodfstica,
en el caso del editorial. Comprenden el editorial, el suelto, la -
columa, la critica, el ensayo y la caricatura politica. A través
de ellos, se busca “emitir juicios de valor acerca de la importan
cia y trascendencia de los acontecimientos que son noticia (inter-
pretar los datos para orientacién de los lectores).' (22)

Cabe sefalar que existe gran discrepancia en la taxonomia de
los géneros periodfisticos, complicada afin ms por la denominacién
de los mismos; a ello en gran medida contribuye la traduccibn de
manuales periodfsticos extranjeros. En el periodismo, ese tipo de
malentendidos puede producirse cuando los lectores toman como in-
formaciones lo que son opiniones. Caso tipico se da en las emisio
nes televisivas. Roberto Fernéndez Iglesias apunta que la diferen



ciacién de los géneros periodfsticos es todavia mis notoria en los
géneros de opinién; para éstos, los manuales periodisticos emplean
diversos nombres: articulo, artfculo de fondo, artfculo editorial,
columa editorial, etc., con gran inprecisibn. (23)

Luego de proporcionar las caracteristicas elementales de un
peribdico, pertinentes para el objeto de la presente investigacibn,
en seguida se hard una exposicién de la conexién que prevalece en-
tre noticia y realidad, entre periodismo y realidad.

1.3 Periodismo contra realidad

Al iniciar este capfrulo se menciond la importancia que la in
formacidn ha adquirido como aparato ideolégico; posteriommente se
expusieron algunas de las caracterfsticas del periodismo como mani
festacién de la informacién. No es diffcil imaginar que la clase -
en el poder manipula el periodismo para dar forma u la realidad se
g’m convenga a sus intereses.

"Por lo general, los asuntos que comportan en s{ la posibili-
dad de ser noticias pasan por una serie de tamices." {24) Segin lo
mencionado antes sobre lo que es una noticia, habri que aclarar --
que la clase en el poder no puede darse el lujo de permitir una 1i
bre difusién de las noticias; 1la realidad antes de ser canalizada
a través de los medios de informacién, serf sujeta a mecanismos de
control o de manipulacién. Tales mecanismos consisten cn ocultar -
todo aquello que resulte perjudicial al sistema; si no es posible
ocultar, presentar de otra formi a los hechos, matizarlos; difun--
dir hechos que, aunque no afecten a la sociedad, resulten coadyu--
vantes a la supervivencia del sistema; por dltimo, el periodismo -
puede servir no sblo para dar a conocer la realidad, sino para in-
ventarla. Al respecto, existe una cita clisica atribuida a Hearst,
magnate del periodismo: "Ponga usted los grabados, yo pondré la -
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la guerra." (25)

Mas alld de los manuales de redaccibn periodistica, de la -
ética profesional del periodista, de un estricto apego a la ver-
dad, se extiende una innegable situacibn: "el periodismo libra -
dfa a dfa una batalla contra la realidad, sus contradicciones, -

sus injusticias; el periodismo tumbién fabrica mentiras.” (26)

Es oportuno hablar un puco sobre la fetichizacién de los me
dios de informacifn. fsta consiste en atribuir a los objetos vi-
da prepia; en el caso de los medios de informacifn, considerarlos
como entes autnomos, que presentan hechos, realidades dignas de
créditos. (Quifn puede desconfiar de un inocente periddico? Al ha
hacer caso omiso de los intereses ocultos detrds de un mensaje di
fundido por un medio de informaci6n, olvidamos que éstos no mien-
ten ni son sinceros; cllos no. Es indudablemente, la clase en el
poder la que se encarga de tal situaci6n, El inocente peribdico -
es, por tanto, nuestra ventana hacia la realidad; ventana cuyo -
paisaje la clase en el poder disponc a su conveniencia.

A través de los medios de informaci6n, concretamente de la -
actividad periodistica, se puede ejercer considerable influencia
en la visién del mundo, as{ como en el entretenimiento, el tiempo

de ocio, los hibites.

S distrae a los hombres de su realidad cotidiana, se ofrece
a cambio una vida mis placentera; aunque falsa. Para ello, la ---
gran prensa presenta la historia de amor de gente célebre, asi co
mo la vida intima de los principales personajes del mundo artisti
co, etc. Sin embargo, la prensa no se conforma con presentar ---
exclusivamente noticias sensacionalistas; no se puede guardar si-
lencio absoluto respecto a la absurda y contradictoria realidad,
Y no se guarda silencio; en ello radica el poder de la palabra.
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P

Al caos mundial, el diario le pone orden, lo simboliza; 1o encua-
dra en secciones. De ahi la expresién popular tan difundida: ‘del
dicho al hecho hay mucho trecho™; la prensa presenta en la mayo--
rfa de las ocasiones versiones totalmente distintas de un solo -

hecho.

Segin los elementos del proceso de la informacibn que se enu
meraron anteriormente, se puede apreciar que en periodismo, para-
d6jicamente, se hace en ocasiones caso omiso de la realidad. Y se
dice paradfjico pues es precisamente del periodismo del que se es
pera mayor apego al referente. A esto se llama empobrecimiento re
ferencial o descontextualizacién. "o que se presenta de la reall

dad aparece en forma puntual, asislado de otros elementos, como

algo en si mismo, vdlido hasta sus timites." (27)

En la lucha que entabla el periodismo contra la realidad, --
1lega a suceder que aquél sesulte mis real que la propia realidad.
Si como ejemplo de la vealidad se proponc una manifestacion de
protesta, cruelmente reprimida, consideremos: pudicron haber in--
tervenido en la manifestacidn, hipotéticamente, 2,000 personas;
la presenciaron alrededor de 1,300; en total, 3,500. Bs un nimero
va considerable, no cabe duda. Supongamos que tal manifestacibn -
se considera un hecho noticiovso v es publicada: en lugar de decir
que fue reprimida, se dice que los manifestantes agredieron a mi-
jeres y nifios; tal versién se publica en un diario de gran circu-
lacibn, liega a manos de 500,000 personas ;Qué puede hacer la rea
lidad de 3,500 personas contra la de 500,0007 Es un cjemplo seve-
ro; pere desgraciadamente es comin. As{, la vealidad puede desapa

recer ante ¢l periodismo.

Esta re-creacibn de la realidad, con fines de ser difundida
masivamente, se identifica como un procesc de semantizacién. La -



semintica se encarga de estudiar 1a relacién entre los signos y -
sus respectivos significados: la semantizacién implica, por lo -
tanto, la forma en que la realidad es presentada mediante signos,
"Hacer periodismo es semantizar las sefiales socioculturales que

s¢ revierten por los conductos de las fuentes de informacién.''(28)

Aparte de lo que se ha dicho scbre noticia, es necesario --
constatar que ésta no ha podido sustracrse a los efectos de la so
ciedad capitalista. La noticia constituye también una mercancia -

que se vende de acuerdo a la ideologfa del mercado dominante.

Sin embargo, tal comercializacibn responde tambiln a la nece
sidad de re-crear una realidad; si en el momento de esta re-crea-
cibn surgen hechos noticiosos que resultan ficilmente vendibles,
tanto mejor. Mis alin, cuando surge una noticia que haga peligrar
el sistema, si es vendible, los dominantes no dudarian en ponerla,

debidamente semantizada, a la venta.

La informacién avuda a reforzar v perpetuar las estructuras
vigentes. No obstante lo pesimista que pudiera parecer este capi-
tulo, es un hecho innegable que la sociedad sigue su marcha, que
las contradicciones que se gestan en su interior llevan a un desa
rrollo, a un inevitable cambio de estructuras, que se reflejarin
indudablemente en la praxis de la commicacién. Cambios empeiados
en aplicar al dmbito de la comunicacién comunicativa modeles dis-
tintos a los que operan normalmente en el campo hegeménico de los
mass media en una sociedad industrial y tecnolbgicamente avanzada.
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2. EL PERIODISMD EN MEXICO

En este capitulo se ofrecerd uma visién global del periodis-
mo a través de la historia de México, haciendo a un lado datos y
fechas que generalmente son diffciles de retener, centrindonos en
los aspectos sociales que los deteminan; como se¢ sabe, prensa y
sociedad siempre van enlazadas. Asimismo, se presentard un panora
ma general del periodismo en nuestro pafs; para finalmente presen
tar el caso de El Heraldo de Ledn, diario de mayor circulacidn en

el estado dec Guanajuato y objeto central de esta investigacién,

2.1. Evolucidn de la prensa en México (1)

Algunos autores coinciden en que la prensa en México pricti-
camente inicié con la introduccién de la imprenta, en 1537, obra
de Fray Juan de Zumirraga. Al poco tiempo aparecieron las hojas -
volantes, la de Juan Pablos fue la primera que circuld, informaba

lo referente a un temblor en Guatemala (1541).

Casi 200 anos después de introducida la bmrenta en la Nueva

Espafia, se publicé el primer periédico: Gaceta de México y Noti--

cias de Nueva Espana; su redactor v editor fue Juan Ignacio Casto

rena Yy Ursda, de ahi gue se reconozca a este personaje como el pa
dre del periodismo mexicano. A partir de este primer periédico, y
hasta principios del siglo \WIII, la elaboracién Je perib&dicos --
fue artesanal, mediante la impresién manual. No existian las fun-
ciones delimitadas para los periodistas de la época. Un periodis-
ta era tanto redactor como editor, reportero o incluso correspon-
sal. Los temas predilectos eran las narraciones de los viajeros -
de tierras lejanas, los sucesos espectaculares y atroces, Vv, aun-

que en menor grado, noticias cientificas v culturales.

Se avecinaba el cambio. La expansibn industrial a nivel.mn-
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dial habria de ejercer su influencia en México) a'la par que las
ideas independentistas. Ambos procesos, encontraron eco en los m
dimentarios medios de informacién.

La materia del periodismo sufri6 una importante transforma-
cibn: la divulgacibn de ideas revolucionarias cobraron auge a ni-
vel internacional. En la Nueva Espaia, insurgentes y realistas se
dieron cuenta del papel movilizador que puede ejercerse a través
del periodismo. Hidalgo, en E1 Despertador Americano, logré dejar
testimonio de los principales objetivos de la lucha. Ya para en--
tonces, cl promedio de tiraje en un peribdico era de 500, los ma-

yores }legaban hasta 2 mil cjemplares.

A partir de entonces, el periodismo en México representaba
los intereses politicos de los diversos grupos: monarquia o repd-
blica, replbiica federal o unitaria, liberalismo o conservaduris-
mo. Durante la Repblica, el periodismo adquicre un matiz que le
harfa destacarsc: se combinan cn &1 tanto la polftica como la 1i-
teratura; los periddicos enriquecian su contenido con colaboracio
nes de distinguidos intelectuales. As{, en El Correo de México, -
destacan las plumas de Ignacio Ramircz, Guillermo Prieto e Igna--

cio Manuel Altamirano.

No obstante lo convulsionado del pafs, Guanajuato tienc la -
gloria de haber sido uno de los primeros estados de la Nueva Espa
fia que vieron nacer en su sene un periddico. Segin el Prof. e his
toriador D. Fulgencio Vargas:tdebe hacerse constar que un peribdi
co insurgente intitulado Gazeta del Gobierno Americano en el De--

partamento del Norte, se imprimié en una pequeda prensa de mano ¥

con tipos de madera, en el Islote de Liciega de la Laguna de Yuri
ria, nimeros 1 y 2 correspondientes al mes de septiembre de 1812 ,
cuando afin no se fundaba la imprenta en la capital del estado.'" -
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Sxeso este (ltimo que se da en 1824, afio en que circula el perid-

\

dico en la ciudad de Guanajuato, Gto., que llev6 el nombre La_Sm-
bra de Mina. Sin embargo, es hasta 1860, cuando aparece el primer
peri6dico en esta ciudad de Le6n, denominado El Conciliador.

En su anilisis Principios del periodismo leonés, D. Fulgencio
Vargas senala: '"th sido en verdad la ciudad de Le6n de los Aldama,

terreno fecundisimo para las publicaciones periodisticas, princi-
palmente para las de carfcter cat6lico; ldstima que se haya mostra
do bastante estéril para darles larga duracién; porque exceptuando
El Pueblo Cat6lico, en el siglo pasado y principios del presente, y
actualmente 1 Sl de Ledn y El teraldo de Lebn, que debido a la -
competencia que cstdn haciendo, parece que alcanzarfn largos afos

de vida, de las demis en su mayorfa, podemos decir que nacieron pa
ra luego expirar, despubs de un ano v adn menos de precaria y des-
dichada existencia."

Volviendo al contexto niacional, y ya en los primeros afios del
porfiriato, surgen importantes periédicos obreros: El Hijo del Tra-
bajador, La Abeja, La luelpa, El Desheredado. La libertad de pren-
sa era practicamente irrestricta; sin embargo, a finales del siglo
pasado, los peribdicos opositores al régimen comenzaron a ser cen-

surados. Poco a poco el gobierno comenzé a tomar el financiamiento
de 1a prensa, por lo que esta comenz6 a burocratizarse.

La inconformidad hacia el porfiriato comenz6 a hacerse cada -
vez mis notoria a principios de este siglo. En 1900, los hermanos
Flores Magbn publican Regeneracibn, semanario que primero fue de -
tipo jurfdico y despuds se convirtid en una publicacién de combate.

Cuando estalla el movimiento armado (1910), las facciones en
pugna recurrieron al poder politizador del periodismo. Asf, la pren
sa escrita contribuy6é a acaudillar y defender una y otra postura.-
Existfan diarios maderistas v otros a favor del porfiriato.

Al pronunciarse Carranza en contra del usurpador luerta: La-
RepGblica, El Progreso, lLa Voz de Snora, El Paso del Norte y mu-
chos mis tendrin tendencia constitucicnalista. Al presentarse el
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divisionismo entre carrancistas, zapatistas y villistas aparecen
peribdicos que defienden o atacan a tales bandos. Al triunfar Ca-
rranza, la prensa constitucionalista tendrd caricter oficial.

Surgen en Plena Revoluci6n peridicos de circulacibn diaria
que a l1a fecha atm son publicados: en 1916 sale El Universal, y
un aflo mis tarde Exc€lsior. Con la llegada al poder de Plutarco
Elfas Calles (maximato), la aparentc calmi, de consolidacibn, se
reflefa en la prensa, Esta pierde en gran parte la libertad de ex
presién que le caracterizabs. Poco a poco se darfa mayor impulso
a la prensa oficial; en tanto, seria cada ver mis censurada la --
prensa de los pequefios bandos.

La prensa oficial, precisamente por gorar de mis proteccidn
se fortalece. Aunque los perifdicos posean diversos nowbres, sus
objetivos se perfilan hacia uno en comfim v casi fnico: perpetuar
el sistema, perpetuar la permanencia en el poder de la clase que
logra colocarse, tras la contienda revolucionaria, al frente del
poder. Uns muestra de tal consolidacién y uni6n de intereses es
que en 1922 se crea el Sindicato Jde Redactores y Empleados de la
Prensa, que todavia continua vigente, bajo el nombre de Sindicato
Nacional de Redactores de la Prensa.

A través del periodismo de este siglo puede seguirsce la ten-
dencia observada por el gobierno. Por ejemplo, alrededor de los
aflos de 1924-1929, los peribdicos se convierten, en su mayvoria,en
encmigos del catolicismo. Hsbrd que vecordar que en esta época, -
cuando Calles se encontraba en el poder, el gobierno inicié varias
campafias de persecucién religiosa.

Las caracter{sticas técnicas de produccién también tuvieron
injerencia en los destinos del periodismo: al contar con maquina-
ria cada vez mis automatizada y ripida, se incrementa, l6gicamen-
te, el tiraje de los diarios; lo mismo sucede con los lectores. -
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El periodismo como industria registré una creciente divisién del
trabajo: las especialidades fueron mis diferenciadas: desde el fo
tégrafo, corrector de estilo, prensista, formador, reportero...

Otro hecho que conviene registrar, pues ilustra el control
que el gobierno puede ejercer sobre la actividad periodistica, es
la creacién, en 1933, de Praductora ¢ Importadora de Papel, S.A.
(PIPSA) , organismo estatal que se encargar{a, a partir de enton--
ces y de manera exclusiva, de l1a distribucidn del papel peribdico
consumido por diarios y revistas. Aungue a trvavés de tal medida -
los precios para la adquisicidn de piapel destinado a periédicos v
revistas disminuyeron considerablemente, no debe perderse de vis-
ta que con ello el gobierno logra cjercer efectivo control sobre
el periodismo.

La existencia de un organismo como PIPSA resulta miy conve--
niente para el bloque formado por la prensa oficial: le asegura -
proteccién, por parte del gobierno, en contra de las actividades
periodisticas al margen de la tendencia oficial,

También durante el gobierno de Cirdenas surge otro hecho de
interés para la historis del periodismo: se crea el ya desapareci
do Departamento Auténomo de Prensa v Publicidad, que habria de --
constituir el antecedente de las actuales oficinas de prensa. A
través de este Departamento se centralizaba toda la informacién -
oficial. Posteriormente, con Avila Camcho, se crea la Direccibn
General de Informacién, dependiente de la Secretaria de Goberna--
cién, que tendria como objetive centralizar la informacién. Duran
te el perfodo de Alemin se establecibé un departamento de prensa -
para cada dependencia de gobierno. A la fecha, es éste el sistema
que se sigue y el cual permite al gobierno elaborar dia a dia una
versién aproximada de la realidad que sostenga su imagen; en tal
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funcién, la prensa oficialista ofrece gran avuda.

Mo serfa exagerado afirmar que, a lo largo de.la historia,
el periodismo ha constituido un elemento vital, capaz de movili-
z3r o reprimir a grandes grupos; todo ello, claro estd, en fun--
cidn de los intereses de quicnes detentan la propiedad.

2,2, Panorama acrual del periodismo

E1 apartado anterior ha permitido observar ¢6mo la prensa ha
cvolucionado grandemente en nuestro pals. hasta llegar a la actua
lidad en que ¢l diarismo nacional alcanza tirajes de varias dece-
nas de miles de cjemplares. Algunos, incluso, superan los 400,000
ejemplares diarios (Ovaciones v Esto).

Dada la vertiginosidad con que avanza la actividad periodfs-
tica, es pricticamente imposible que se puedas obtener informacitn
al Jdfa que aporte datos altamente confiables. bkn el periodismo to
do sucede a pasos acelerados. 1o mismo que en la capital del pafis,
en la provincia, un periddico puede aparccer o desaparecer, o bien
incrementar o disminuir la circulacién, en un lapso relativamente

corto.

Ademds, "es paradfjico, pero no sorprendente, el que los ---
'6rganos pdblicos de informacifn' se aferren a una privacidad o a
una simulacién tales que impiden confiar racionalmente en la vera
cidad de los escasos datos que dan a conocer sobre si mismos", (2)
lo cual es comprensible, puesto que, como se ha mencionado, los -
periddicos -contra lo que pudiera pensarse-, no s¢ apegan siempre
y completamente a la realidad; por extensién, el tratamiento que
le conceden a las noticias lo aplican a su niimero de circulacién,

empleados, reporteros, etc.



Por estos obstéculos, entre otros, este apartado no consisti
14 en informacién estadfstica precisa; el objetivo‘es la presenta
cién somera del periodismo a la luz de la realidad local en infor
maci6n limitada a la ciudad de Leén, Gto,

En esta ciudad guanajuatense circulan periédicos y revistas
diferenciados, en primer lugar, por la frecuencia de su aparicién:
diarios, seminarios, quincenales y mensuales. Los principales dia
rios matutinos seg(in el tiraje son: El Heraldo de le6n, E1 91 de-

ral, cconbmica, nota roja, deportiva.

Todos los diarios principales requieren de organizaciones
formales complejas, su contenido cstd abierto a todos, distantes
de las fuentes y distantes unas de otras, y mantienen una.rela --
ci6n impersonal entre el emisor y el pthlico, (3) '

El objetivo bisico de un periddico debiera ser informar; sin
embargo, la realidad muestra que los objetivos se enfocan hacia
otros destinos: "Una vez cubierto el objetivo para el que fue fun
dado, el peribédico permanece y se mantienc nomalmente por el aus
picio gubernamental cn dinero o en especie (...) Surge un segun-
do momento politico que o lo revitaliza o lo comnvierte en periédi
co de segundo orden (...) Una tercera posibilidad es que perma-
nezca en simbicsis con alglin grupo ccondmico que lo mantenga como
una empresa mds o como su tribuna para protestar o presionar ante
alguna contradiccién secundaria con el aparato burocritico.” (4)

De la cita anterior se desprende que los peribdicos poseen,
ante todo, cl carfcter de una industrin en la que la mercancia fa
bricada serd 1a realidad; empresas que tendrdn una doble indole:
importancia desde cl punto de vista cconémico ¢ importancia polf-

tica,



Basta observar superficialmente un perifdico para comprender
en qué consiste el carfcter de empresa que hay tras de ellos: --
existe, en la superficie de casi todos los diarios, una porcibn -
no ocupada por noticias e informacibn, sino por simple v llana pu
blicidad o propaganda. El carfcter publicitario o propagandistico
se encuentra también en el contenido supuestamente informativo, -
donde s¢ apova o promociona a diversas empresas de la iniciativa
privada u organismos del sector piblico debido a que el grueso de

los anuncios proviene de ambos sectores.

Se ha observado una conexibn muy estrecha entre una enpresa
periodfstica con algin o algmos grupos de poder econémico o pol_i
tico; relacibn que sc pone de manifiesto cuando ellos ejercen --
cierta influencia ante un conflicto determinado, o bien tienen --

participacibn directa cuando son propictarios del periédico.

Una forma de entender mids claramente el problema consiste en
considerar que los periddicos pueden organizarse de dos formas --
distintas: sociedad anfnima v sociedad cooperativa. En sociedad -
anbnima, un reducido nimero de socios aporta cantidades considera
bles. Aunque sea dificil conseguir los datos, hay evidencias de -
estrechas relaciones entre altas figuras de la polftica y las fi-
nanzas v las empresas periodisticas. Como ejemplo, basta tan s6lo
ver el directorio del periddico Novedades.

En una sociedad cooperativa, todos los trabajadores son so--
cios y aportan cantidades variables. En este tipo de organizacién
es también factible que existan vinculos econdmicos o politicos -
con otras empresas, bien sea por la venta de espacio, que se cons
tituve en una forma de presidn hacia la politica del diario; o -
bien, aunque las decisiones sean tomadas -como suele suceder- cn
asamblea general, la Gltima decisién queda siempre en manos del -

director-gerente, de quien no se excluye que tuviese algin tipo -
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de interés ajeno a los de la cooperativa.

El propio Estado tiene también una amplia injerencia en las
empresas period{sticas. Como es del dominio pdblico, la totalidad
del papel que cmplean los diarios es controlado y distribuido por
PIPSA, frgano estatal a través del cual el Estado es capaz de  --
exterminar, si asi le conveniere, a cualquier periddico o, en can
bio, favorecer a otro. El control también se manifiesta por la re
gulacibn de 1a publicidad oficial v por medio de la compra de --

acciones de las cmpresas period{sticus, entre otras,

Existen algunos peri6dicos que no requicren de la supervi --
s16n del Estado, mejor dicho, de la vigilancia; ellos se muestran,
por si solos, decididamente gobiernistas (Novedades, El Sol de Mé
xico, etc.. Ello serfa explicable a través de las conexiones exis

tentes con grupos de poder, que, a fin de cuentas, constituven, -
junto con el Estado, la clase dominante, Existe ademis un diario,
El Nacional, dependiente de la Secretarfa de Gobernacién.

Ademds, ¢l Estado logra ur eficaz control sobre la informa--
cibn veferente a sus actividades mediante las oficinas Je prensa
en cada una de las Secretarias, En ellas se elabora v distribuve
diariamente un boletin, del cual obtienen copia todos los peribddi
cos. En muchos casos, segin la polftica interna del Jdiario, tales
boletines serfin incluidos tal como se veciben. Este es un claro -

caso de propaganda, de difusibn de ideas.

Los periodistas no pueden dejar de resentir las caracteristi
cas de 1a produccién capitalista: la divisibn del trabajo, la ex-
plotacién de la mano de obra. En el caso de los periodistas, lo -
que producen es mds bien de tipo intelectual; sin embargo, ellos
se ven coartados en su actividad. La poca formacién profesional -
de los periodistas hace que su labor se reduzca a sujetarse a los
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boletines que recibe o a' las simples de@:larakcio‘nesl de -los funcio-
narios. S e

Es bueno recordar que en el periodismo existen tanto-los gé-
neros informativos como los géneros de opiniédn; en éstos, ‘el es-
critor, el llamado editorialista, salvo excepciones, se sitfa a -
su mesa y produce un artfculo en el que falta la indagacién: no -
informa, opina. Dice que estd bien y que estd mal sin constiuir -
con informacién el andlisis y sin extracr asi, con el ofrecimien-

to de datos, las conclusiones.” (%)

La actividad periodistica en México no ha dejado también de
sufrir la influencia de la dominacidén transnmacional.Gran cantidad
del contenido de los diarios se ve plagada por servicios de las -
agencias de noticias, publicidad de productos de las transnaciona
les; publicacidn Jde cbmics. Colaboraciones que contribuven a la -
desvinculacién cada ver mds alarmante entre el periodism v la --
realidad nacional. la prensa se nutre de noticias que favorecen a
la clase en el poder, que favorecen a las empresas transpaciona--
les, ¥, parad@iicamente, favorecen menos a la inmensa mayor {a de
sus lectores. "Quartillas y cuartillas logomiquicas, en discursos,
afirmacién, seinlamientos, denuncias, imputaciones, polémicas en
entrecomilladas sin fin, componen las planas del perioedismo nacio
nal." (6)

La distribucién de los diarios sc realiza a través de la ven
ta directa o de la suscripcibn. Asi, los voceadores y expendios -
se encargarin de que en pocas horas la informacién recién elabora
da quede en manos de miles de 4vidos lectores. Pasamos ahora, a -
la presentacién del caso.

2.3, Presentacibn del caso.: El Heraldo de Lefn
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Eva Salgado Andrade establece que el andlisis de cualquier -
medio de informacidn implica un conccimiento de las caracteristi-
cas del mismo: quién se encarga de su claboracibn, cudl es su sis
tema de distribucién, desde cuando aparecié, tiraje, etc. (7) En
este trabajo de investigacifn también habremos de observar las -

autas que ofrece José Maria Casasts, en Ideologia v andlisis de
g § )

los medios de comunicacibn, quien desarrolla ampliamente la técn_i_

ca que se conoce como hemerograffa estructural o anflisis estruc-

tural hemerogréfico. (8)

Para recabar y exponer tales caracterfisticas previas, se pro
pone la claboracibn de¢ un registro de identificacién, datos esen-
ciales que caracterizan al periddice o revista, asi como un expe-
diente de identidad, que agrupa los datos sobre la empresa respon

sable de la publicacién.

Se procede a continuacién a cxponer los datos correspondien-
tes de El lieraldo de Ledn y de la empresa responsable, Compaiiia -
Editorial, S.A.

Registro de identificacién

1.- a) Nombre del periédico: EL HERALDO DE LEON, en letra maydscu
la, blanco ¥ negro. No se han registrado cambios de nombre.
La razén de que lleve el nombre de EL HERAIDO DE LEON es--
triba en que desde su creacién, v hasta la fecha, fue con-

cebido como el pregonero de la ciudad.

b} Indicaciones que acompafan al nombre: Afo XXIX, No. 9,997,
Director General: Mauricio Bevcdn; fecha: domingo 20 de --
abril de 1986; Gerente: Juana P. de Orozco; Registrado co-
mo Articulo de Segunda Clase ¢l dia 10 de febrero de 1958,

c) Indicaciones administrativas en otro lugar del diario: Ge-



neralmente, en la pigina 4 de la primera seccibn, aparece
un pequeiio espacio en la parte superior derccha que contie
ne datos sobre la empresa Compaifa Editorial, S.A.

2.- Sede de 1a administracifn y de la redaccibn: Hermanos Mdg

/

ma 222, zona centro, leén, Gto.

3.- Periodicidad: Diario.
4.-  Momento de aparicibn: Matutino, mds o menos @ partir de - -
las 7 de la mafiana. - P

5.-  Rmdacién: lefn, Glo., el 3 de octubre de 1957,
6.-  Zoma principal de difusién: Ci\xdi’@d de lcén '

7.- Tirada: Manifiesta poco mfs de 63,000 ejenplares vendidos -
al dfa, (9) )

8.- Precio: En el mowento de recabar la informacin (20-26 de.
abril de 1986): $100.00 entre semana y $120.00 los domingos.

9.- Formato: Estdndar; 52.5 cms. X 35 cms.

10, - Caracteristicas Jde impresifn v confeccidn: Blanco v negro;
sin embargo; la primera plana de 1a scgunda seceidn (infor-
macibn local) generalmente se imprime en color, los domin--
gos, la primera plana de la scceibn de sociales, también -
anarece con seleccin de color; caso similar s¢ presenta

con la primer:i plana de deportes, lor lunes.

11.- a) Ndmero habitual de péginas, miximo y minimo: Fntre semana -
de 30 a 32 pAginas; sibado v domingo, de 31 a 6 piginas.
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b) Némero de columas por pAgina: Generalmente es mixto; don

de suele variar es en la seccibn de sociales, ya que apa-
recen al dia una o dos planas disefadas en cuerpos de 4 -

columas.

Nombre y direccidn del impresor: la misma citada cn el -
punto 2, Compaifa Editorial, §.A, La empresa cuenta con -
departamento de publicidad, que funciona en el mismo lo--
cal.

Ndmero de ediciones: Una; la que se analizard.

Zona cubierta por 1a edicién: principalmente local, pero
tarbién se distribuye ¢n un gran n@mero de los 46 nunici-
pios del estado de Guanajuato,

Idioms en que se expresa: Espafiol,

Caracter{sticas excepcionales: es ol matutino de mayor ti

raje en la regidn. (10)

Lugar donde se conservan las colecciones: lemeroteca Muni
cipal (de 1975 a 1979 cn forma irrepular; de 1580 a 1987,
estén todos ). Existe en la sede del periddico un archivo,
desafortunamente no estd abiuvrto al plblico.

Expediente de- identidad

1.~ Estructura jurfdica y financiera.

sefiala que’ tal empresa cuenta con capital -social de

la empresa editara es Conpaﬁfd Ed‘itorial, S;A.-Con fecha
30 Jde abril de 1957, lu escritura 53076, hechd finte notario, -

$ 700,000,00 representida por 700 acciones con vilor de @ ---
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§ 1,000.00 cada una. (11) Los principales accionistas eran --
Mauricio Bercin, Guadalupe Lépe: de Berctin, Rodrigo Villasana,
Joaquin Shnchez Aldana y Enrique Othén Gonzdlez, quienes al -
mismo tiempo, integran ¢! consejo de administracibn. lLos so--
cios han delegado sus funciones en el sefior Mauricio Bercﬁn,

con el acuerdo siguiente: El Heraldo de ledn, El feraldo de -
Tampico, El Heralde de Aguascalientes v El Hevaldo de Trapun-

to, pasan a manos del seiior Bercdn: en tanto que El Heraldo -

de Sun luis Potosi v Bl Heraldo de Zascatccas son para los so-

cios restantes. (123 La empresa cuenta con departamento de pu
blicidad, que se encarga dJe organizar todo el material publi-

citario ded diarie.
Condiciones de fabricacién

Se cuenta con rotativa offset, perteneciente a Compaiia
Editorial, $.A. S¢ lmprime también El Heraldo de Irapuato. El
personal se remueva constantemente; esta- integrado por muchos
jbvenes; en su mayorfa con estudios medio v de preparaté_riafr

Condiciones de distribucidn.

hepende directamente de la Unién Nacional de Voceadores.
La venta es bisicamente a través de voceadores ¥ expéndios." -
El porcentaje de ejemplares no vendidos es minimo, si.se toma
en cuenta que no se aceptan devoluciones, (13}

Orpganizacién de la redaccibn.

Existen 16 redactores y colaboradores, v, aproximadamen--
te, 32 corresponsales en ¢l estado, que se concretan a pasar

datos, ya que ninguno de éllos sabe redactar una nota informa

tiva. (14)
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S.- Linea y accibn polftica.

Generalmente resaltan las informiciones que emite el go
bierno mexicano y simpatiza con la polftica gubernamental. -
Censura las corrientes socialistas. (15}

Posteriormente se¢ procederd a exponer e interpretar los
resultados derivados de la investipacién del mensaje,
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Notas

(1) Para elaborar este apartado se consultaron:

(4

~—

Julio del Rfo Reynaga, "Anotaciones sobre los medios de infor
macién en México", en Revista Mexicana de Ciencia Politica, -
No. 69;

F&tima Ferndnde: Christlieb. “La prensa en México", en Prensa
y radio en México, Cuadernos del Centro de Estudios de 1a co-
mmnicacién, No. 1;

Miguel Angel Granados Chapa, Examen de la comunicacién en Mé-

Xico;

Miguel Angel Granados Chapa. "Aproximacién a la prensa (notas
sobre el periodismo diarie)", ep Revista Mexicana de Ciencia
Politica, No. 69;

Mar{a de) Carmen Ruiz Castafieda. Anotaciones en clase de la -
materia Desarrollo de los Medios de la Comunicacidn Colectiva
en México (seminario), 1970, 2° semestre.

Pulgencio Vargas. “Principios del periodismo leonds', cuader-
nos del Archivo Histérico Municipal de lebn, Gto.

-

Miguel Angel Granados Chapa. "Aproximacién..." p. 47

Caracter{-+<icas que debe reunir un medio de informacibn masi-
va, citadas por Eva Salgado Andrade en su tesis EVASIONES, 2a.
edicibn. Semantizacibn periodistica de la realidad, p. 66

F4tima Fernfndez Christlieb. '"La prensa en México", en Prensa
y radio en México, Cuadernos del Centro de Estudios de la Co-
mmicacién, No. 1, p. 20
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(6)

N

(8

9

(10)

(i)

(12)

(13)

14)

(15)
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Manuel Becerra Acosta. “Situacién de los medios en Méxica: --
prensa', en Prensa y radio en México, Cuadernos del Centro de

Estudios de 1z commicacibn, No. 1, p. 16

Ibidem, p. 16 .

cfr. Eva Salgado Andrade. Cufa de andlisis de periédicos o re-

vistas (inédito)

José Marfa Casasds. Ideologia y anflisis de los medios de co-

municacién, p. 82
Cifra proporcionada por el peribddico mismo
Informacién proporcionada por los jefes de circulacibn de --

El Hersldo de leén, A.M. v Contacto de Lebn. Por lo tanto, se

considera objetiva

Registro nlmero 118. Primera inscripcién del Registro Piblice
de la Propicdad de esta ciudad de Lebn de los Aldama, Gto.

Informacidn suministrada por Juana P. de Orozco, Gerente de -
El Heraldo de leén

Informacién proporcionada por el jefgé de circulacién .de E1 He-
raldo de Lebn SeAn e '

Experiencia directa, ya que‘fuiijr'é’f rT pon»sal_érsadé, .-

El Heraldo de lebn

Segiin informacién confidencial proporcionada. PQIfi‘lln"éjecutivo
de la empresa. N e S R : :



3. ANALISIS MORFOLOGICO

La investigacién sigue la técnica del anflisis estructural -
hemerogrifico. La primera etapa consta de dos partes: :  ' Tl
a) andlisis morfolégico del diario: se estudia el diario como una

superficie de papel impresa, se ordenan masas y unidades comu-
nicacionales;

b) anflisis estructural del contenido: se aislan y examinan los -
elementos que intervienen en el proceso de semantizacién del -
mensaje y que constituyen el contenido manifiesto del medio.

la segunda ctapa, valoracién ideolégica, comsiste en inter--
pretar los resultados a la luz de la realidad nacional. (1)

En este capitulo se expondrén los resultados de la primera -
fase, anfillisis morfolégico, de El Heraldo de leén. Se eligieron -
para el anflisis los nimeros correspondientes a una semana; la --
eleccién de las fechas que debfan comprender el anflisis fue com-
pletamente casual; sélo se tomd en cuenta que no atravesara nin--
gin dfa festivo ni hecho sobresaliente. Tal semana fue la del 20
al 26 de abril de 1986,

3.1. Distribucién del espacio (2)

Esta fase consiste en una diseccién de la superficie impresa
de los diarios analizados; se puede definir como un anflisis cuan
titativo del contenido. Si bien est4 contemplada dentro de la téc
nica del anflisis estructural hemerogréfico, se apega, en erar me
dida, al anAlisis de contenido propuesto por Berelson en Andli--
sis de contenido, editado por la UNAM. De tal manera que a través
de ella también se conoce, en primera instancia, el contenido ma-
fiesto. Los pasos a seguir son:



1.- Evaluar el nimero de péginas;
2.- Evaluar el nimero de columnas;
3.- Aislar las diversas secciones: primera plana, pigina deporti-

va, pégina de sociales...;

>
[}

Clasificar la superficie impresa en:

a) Redaccional

b) Publicitaria

c) Mministrativa

5.- Clasificar la superficie redaccional en:
a) Texto
b) Titulado
¢) Ilustraciones

1) Evaluacién del nimero de péginas:

Dia No. de péginas
Domingo 20 34
lunes 21 32
Martes 22 30
Miércoles 23 32
Jueves 24 30
Viernes 25 34
Sibado 26 46

El nimero de piginas se mantiene constante en todos los pe--
riédicos de la misma época, los cuales sin ser empleados especifi
camente para el anflisis s{ fueron revisados: de 30 a 32 piginas
diariamente, excepto sfbados y domingos, donde el nfmero es de 34
a 46.

Conocer sélo el ndmero de péginas no aporta, de manera indi-
vidual, conclusiones importantes; sin embargo, en la siguiente fa
se, evaluar las subunidades -columnas-, se aprecia un formato mis
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o menos {lexible, sin embargo, casi idéntico. Existe, posiblemen-
te, una relacién entre un periddico que sigue un formato sin cam-
bio y una sociedad en la que trata de evitar el cambio.

Se aprecia la misma flexibilidad mencionada para el nimero -
de péginas. Es preciso sefalar los factores principales que deter
minan alteraciones en la disposicidn por columas:

a) En la primera plana, de la. v 2a, seccién, las noticias consi-
deradas principales son dispuestas hasta en cuatro o cinco co-
lumnas; hay uniformidad entre los encabezados y los textos; -
uniformidad que se rompe en los titulares de ocho columnas, --
donde el cuerpo de la noticia baja a tres columas.

b} El material publicitario o propagand{stico ocupa en 75 ocasio-
nes planas completas -no siempre en una pdgina fija-; se rompe,
as{, la rigidez que pudiera haber cn aras de quienes compran -

espacio.

3) Aislamiento de las secciones

Pigina la, Seccidn
1 Informacién nacional e internacional
2 Editorial, excepto el domingo que es columna politi‘
ca ) :

"Linea privada" RN
Varfa: informacién nacional o intérrﬂz‘i‘c'ionalk
Aviso econémico S
Aviso econémico

Aviso econémico e
Aviso econémico DR S
Aviso econémico

W O 3 T e U

Aviso econdmico e
10 Varia: aviso econfmico o informacién internacional
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la. Seccién

Varia: informacién internacional, cines, comics
Varfa: informacién internacional, cines, policfa
Informacién internacional ¥ nacional

Varfa: informacién internacional o policfa
Informacién internacional

Polic{a

2a. Seccibn

Informacién local

Informacién local

Varfa: informacién local, f{ntegramente publicita
ria o informacién de la ciudad capital Guanajua-
to

Varia: cines o informacién de la ciudad de Guana
juato

Var{a: cines, regional o informacién de la ciu--
dad de Guanajuato

Varfa: informacién regional o de la ciudad de --
Guanajuato

Varfa: informacién de la ciudad de Guanajuato o
local

Varia: policfa, regional, comics o sociales
Varfa: local, informacibén de la ciudad de Guana-
juato o sociales

Varfa: {ntegramente publicitaria o sociales
Var{a: integramente publicitaria o sociales
Varfa: informacién local o regional

3a. Seccibn
Deportes local, nacional e internacional, Encabe

zados



42

pigina 3a. Seccidn

[

Varfa: deportes local, nacional o internacional

3 Deportes local

4 Varfa: deportes local, internacional o cines

S Varfa: deportes local, internacional o especticu

los '

6 Varia: deportes local o internacional

7 Deportes local

8 Deportes local o nacional

9 Deportes local
10 Comics

1 {ntegramente publicitaria

12 Deportes local

Pégina {a. Seccibn

1 Sociales : )

2 Varfa: sociales o {ntegramente-publictitaria

3 Sociales o

4 varia: {nregramente publicitaria, comics o socia

les
Var{a: sociales o {ntegramente publicitaria
Varfa: sociales o comics

T Sociales
Varia: {ntegramente publicitaria o sociales
[ntegramente publicitaria

10 Sociales

En esta primera evaluacién de la superficie de los siete nd
meros del diario se aprecia una tendencia a la repeticién en el
formato; salvo excepciones -generalmente cuando la pigina se des
tina integramente a fines publicitarios o propagandisticos- el -
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namerc de piginas y de columnas tiende a ser uniforme, lLas sec--
ciones se presentan de manera casi uniforme en las nueve prime--
Tas piginas. A partir de la pigina diez existen variaciones en -
el contenido. Interesa destacar que la informacién internacional
no ocupa un lugar fijo y es desplazada por las secciones de ci--

nes, policia o informacidn nacional.

Seglin la presentacidn y colocacibn parcialmente fijada de
la superficie impresa pudiera parecer que la realidad no sufre -
transformaciones grandes. Salvo las notas que corresponden a los
encabezados principales, ¢l resto del contenido podrin definirse
sblo como novedoso, y no nuevo. [a diferencia entre estos témmi-
nos estriba en que lo novedoso se conforma, en primera instancia,
con lo ya conocido; el toque de novedad se obtiene con los lige-
TOS matices proporcionados. Por ejemplo, la pigina de sociales,
en esencia, presenta siempre lo mismo: la vida social Je la cla-
se en el poder; sin ambhargo, para introducir lo novedoso, un -~
dia se informa sobre la boda de una distinguida joven, otro dia
es la fiesta de cumpleafios de un conocido actor, o sobre el bau-
tizo del hijo de un industrial.

4) Clasificaci6n de la superficie impresa

Aquf se clasificard a la superficie impresa en tres divisio
nes: redaccional, administrativa y publicitaria. Superficie re--
daccional es la propiamente periodistica, se conforma por las in
formaciones -notas informativas, reportajes, columnas- que dan -
cuenta de la evolucitn de la realidad. Superficie administrativa
es aquélla en la cual la empresa encargada de la publicaci6n del
diario inserta informacidn sobre su personal, directorio, promo-
ciona suscripciones. Para la superficie publicitaria se requiere
aclarar una ambiglledad en el uso del término, pues se suele --
emplear indistintamente para designar dos actividades: publici--



dad y propaganda.

Publicidad es la actividad mediante la cual se ofrecen pro--
ductos o servicios con fines Jde lucro. lLa propaganda consiste en
la venta de ideas o actitudes, a favor © en contra de organismos

politicos, sociales, religiosos v econdmicos.

Una caracter{stica comin en ambas actividades es que su  --
insercibn en el periédico sc hace a través de la compra de espa--
cio. Son la principal fuente de financiamiento con que cuentan to

dos los medios de informicién, incluidos los peribdicos.

Una vez obtenidos los resultados del espacio destinado a ca-

da gran divisién, se obtuve el total para la semana:

Superficie cmZ $
Redaccional 195,109.5 16.28
Publicitaria 214,073.0 33.15
Administrativa 2,416.0 0.57
421,398.3 100.00
Los resultados para cada dfa fueron:
Dfa . Redaccional Publicitaria - “Administrativa .
Domingo  cm 25,684.3 36,172.0 619
S 11,118 3T.9080 0 0.99%
Lunes .. cm . 23,242.0 . EErL) S
§o. 44218 - 0,55%
Martes "= ¢m ©27,063:0 - 18,140.0/ 205
S % 590488 30878 0.65%
Miércoles cm . 31,639.0 - 26,846.0 315
C o4 os3ely o asiee o 0.53%
Jueves  Tam T 27,501.0  727,259.0- v o275

v 50005 U a9.d5% 0,508
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Dia Redaccional Publicitaria Administrativa
Viernes cm  29,438.0 32,711.0 326

1 47.12% 52.36% 0.52%
Sé4bado cm 30,452.0 53,778.0 295

$ 36.03% 63.62% 0.35%

Puede apreciarse que casi la mitad del diario se destina a -
la publicidad y la propaganda, con lo cual queda de manifiesto la
intencionalidad mercantil. No obstante, hay que considerar la pre-
sencia de uma intencionalidad propagand{stica; de ella se dard -
cuenta a lo largo del anflisis,

5) Clasificacién de la superficie redaccional

La siguiente fase consiste en evaluar la superficie redaccio
nal destinada al texto, encabezado o titulado e ilustraciones. El
fin de esta etapa es determinar la importancia que poseen en la -
superficic del periddico los elementos textuales, paralingufsti--
cos e icénicos. Medir la superficie redaccional en todas las phgi
nas de los siete peribdicos de la muestra habria resultado repeti
tivo; se limité la muestra a las notas que en cada uno de los sie
te dias correspondieron al encabezado principal y al cintillo de
la parte superior de la primera plana de la. Seccibn, Se eligié -
precisamente éstas pues de ellas depende, en primera instancia, -

la venta del periédico.

Para evaluar la superficie correspondiente al encabezado o -
titulado se tomd en cuenta que éste consta de varios elementos: -
tftulo propiamente dicho, cintillo, sobret{tulo, subtftulo; todos
fueron contabilizados. Los encabezados son, pues, ''la zona que --
preside la informacién de un material impreso; el campo donde se
localizan los elementos de presentacién del hecho que se va a re-



Dia

i
Lunes
Martes
Miérc,
- Jueves
Vierneé

Sibado

--el desarrolio de AL

Pidid MMIfun ajuste al ser

Nota principal Encabezado Texto T lustracibn Total

La deuda no se resuelve con
mayores plazos: J.S.H.

El paso de la deuda oprime
Japbn tiene gran confianza
en México: Silva it :
Ayudari Japbn a reactivar
1a economia mexicana

vicio de 1a deuda externa“:

Sufre 1a cducacitn los em-
bates de la crisis: SEP

Eficiencia escrupulosa en

el manejo de los recursos: ‘ e
MMl el 50451 12150

949 - - s



Dia

Domingo

lunes

Martes

Miérc.

Jueves

Viernes

Sibado

Segunda nota principal

MElevar la ensefanza media su-

perior de acuerdo a las nece-
sidades del pafs"

Irén, Libia y Argelia se opo'--'

nen a reducir la produccibn pe
trolera

Impagable la deuda externa en-
las condiciones actuales:
CEPAL

Los subsidios continfian carco-
miendo a la economfa: CONCAMIN

Inst6 Silva llerzog a deudores
y acreedores a canpartir es --
fuerzos

Urge reestructurar las relacio
nes econfmicas mundiales: JSH

Promoverdn la cooperacibn téc-
nica y econfmica entre los pai
scs en desarrollo

Fncabozado Tlustracibn Total

cm“tvrcm o0 em ) cm

1.5

100.5 !

12,0~ 48.



ferir. En dicha zona caben como componentes el tftulo, sobretftu-
lo y subtitulo." (3)

En los resultados de esta evaluacibn se aprecia una gran pro
porcibn entre la superficic destinada a los encabezados y aquélla
del texto. En cuatro dias, la superficie de encabezados, en la no
ta principal, representé menos de la mitad de la superficie, lo -
cual es 16gico ya que &stos no son inds que el resuncn de la nota
informativa. En tres dfas, la superficie de encabezados casi fue
uniforme,

En la segunda nota principal, en cinco dfas sc observs una -
tendencia similar al caso anterior; en tanto que en ¢l resto de -
los ejemplos, la superficie de encabezados y textos prescntan un
equilibrio ffsico.

"Los titulos son lo primero que ¢l lector nota al mirar un -
periédico.' (4) De allf 1a importancia inicial de cuantificarlos;
revela la desproporcién entre la informacién resumida en tres o -
cuatro palabras y el texto propiamente dicho. Ya ni siquiera se -
puede hablar de comprar el periédico por una noticia; se compra,
las mis de las veces, por una frase, o hasta por una palabra.

En ninguna de las catorce notas aparecieron fotograffas, lo
que resulta sorprendente en vists, sobre todo, del abundante mate
rial grifico en el resto del diario, y dado que no existe en un -
periédico otro factor que atraiga y retenga mayor nlmerc de lecto
res que las fotograffas. Resulta inimaginable, pues, en virtud de
que las fotografias deben ser siempre los fuertes pilares en que
se apoya la palabra escrita.

Cabe aqui citar nuevamente a Edmund C. Arnold, quien afirma
en Tipografia y diagramado para peribdicos que "la combinaci6n de




informacibn con fotograffa tiene mayor atraccién para el lector. -
Cuando se las separa, su efecto, no es nunca igual al del conjunto.
Creo que es mejor publicar las dos juntas, aunque tengan que ir en
una pigina interior." (5)

Esta primera fase del anilisis morfnlégico -distribucién del
espacio- permite un acercamiento al contenido de El Heraldo de  --
lebn, Gracias s ella, ha salido a la lu:z la repeticién y flexibili
men el formate, asf como la capacidad de la publicidad y la pro
pagunda para alterarlo. De manera general, sc identificd el conte-
nido manifiesto a través de las secciones que integran el diario;
también cn éstas el cambio fue minime -supeditado a la publicidad
v propaganda-. Se apunté la coincidencia entre ¢l contenido v el -
formato repetitivo y flexible, con una sociedad cuya clase dominan
te aspira a un sistema rigide ¥ sin cambio.

Con 1a cuantificaci6n de la superficie redaccional, publicita
ria y administrativa se develd el carlcter mercantil del diario; -
su interés no es estrictamente informar, radica en la venta de es-

pacio, como lo comprueban las cifras.

El tinte publicitaric de los titulares quedé también al descu
bierto: se pone a la venta una noticia cuyas dos terceras partes -
se resumen en tres o cuatro palabras.

En la siguiente fase se cuantificard el contenido de la super
ficie redaccional, la propiamente period{stica: ello permitird --
acercarse al objetivo principal: anflisis de la semantizacién pe--
riodistica de la realidad,

3.2. Géneros periodfsticos: ;mfs informacién, menos opinién?

El siguiente paso en el andlisis morfolégico consiste en sepa



rar los distintos géneros periodisticos que integran la superfi--
cie redaccional. Para ello, se sigue la clasificacién de géneros
periodisticos en informativos, interpretativos y de opinién.

Después de realizar un sondco previo de la superficie redac-
cional se encontraron los siguientes géneros periodisticos, con -
base en los cuales se llevd a cabo la cuantificacibn:

a) Géneros informativos:
Se localizaron notas informativas, crénicas y fotografias.
Si bien pudiera suponerse que la superficie redaccional estéd for-
mada Gnicamente por lo escrito, se incluvd a las fotografias pues
en ¢l peri&dico es comin que representen por si solas cl total de
la informacidn; no acompanian a ninguna nota, sélo aparece la ima--
gen y el pie de la foto. En el peribdico es de particular importan
cia este género: incluso las piginas de sociales v deportivas, que
son consideradas de las mds populares, se integran en su mayor par

te con fotograffas,

En el caso de las gacetillas, notas informativas presentadas
de manera igual que las demis del diario, pero por las cuales los
intercsados en su publicacibn pagan, se prefirié no formar con --
ellas ningln apartado especial, ya que no existe ninguna identifi-
cacién de las mismas. Prefirié evitarse el riesgo de caer en fal--

sas apreciaciones.
b) Géneros interpretativos:

Se localizaron reportajes, entrevistas v entrevistas milti---
ples o encuestas. La entrevista sufre un proceso previo de redac--
cién, en su formato se suprime la presentacién pregunta-respuesta.
La entrevista miltiple o encuesta se emplea como medio para obte-
ner la informicién; en vista de que su presentacién final es simi
lar a la del reportaje, se le incluyé como género interpretativo.
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¢) Géneros de opinién:

& localizaron colwmas, criticas, editoriales y ensayos. La-
clasificacibn de las columnas implicd un problema: la gran varie -
dad en el estilo y contenido que abarca el género: “La columa no
puede scr encusdrada dentro de uno de los téminos de la gran divi
$i6n entre géneros informativos y géneros de opinién, porque hay -
columas informativas, hay columnas de opinién v hay colunmas mix-
tas donde se mezclan los informes v las opiniones." (6)

Para subsunar cn parte Jas desventajas de tan hibrida clasifi
cacidn, se optd por designar una categoria especial a la columna -
editorial firmady; Fraser Bond la define como ''lo que parece, por
su forms un editorial, pero que palpita con el elemento personal,
pues expresa las opiniones e ideas que sostiene &4 la sazbn el pro-
pic columnista" (7)

No se localizaron cartones politicos; sin cmbargo, existe una
columa, “Linea privada", donde aparecen pequerios dibujos que pu--
dieran considerarse, por el estilo v c¢l contenido, cartones politj_
cos. Dentro de este apartado figuran, pucs, coluwmas esténdar, de
revoltillo, de chismografia v de los colaboradores.

d) Géneros de entretenimicnto:

Horéscopos, crucigramas y comics rednen los requisitos necesd
rios para ser incluidos en la divisién de columnas: aparecen en lu
gar fijo, con un logotipo que las identifica. Sin embargo, para la
evaluacién final de los resultados, tal clasificaci6én habria sido
limitante, pucs no son informativas. Por ello, para tales seccio--
nes se formé un apartado especial: géneros de entretenimiento.

En las tablas siguientes, igual que en las demis, los resulta
dos obtenidos para las superficies -proporcionadas en centimetros
cuadrados- fueron aproximades hasta un decimal, con el {in de evi-



tar complicadas cifras que, a fin de cuentas, no contribuirfan a -
enriquecer por sf mismas el andlisis. Cada tabla consta de cuatro
columnas: en la primera, total de las superficies en centimetros

cuadrados; en la segunda, cantidad de notas que abarca cada clasi-

ficacibn; tercera y cuarta, los respectivos porcentajes.

Domingo 20 de abril

sup. cant, tsup. { cant.
Nota informativa 13,275.5 . : :115, 51.69% 63.19%
Fotografia 9,392.0 63 36.57% 34.61%
Encucsta 269.0 1 1.,04% 0.55%
Crbnica i70.0 1 1.05% 0.55%
Columnas 2,478.0 2 _9.65%y  _1.10%
25,684.5 182 100.004  100.00%

% asienta que en la edicién dominical aparece un suplemento
de tiras cbmicas de ocho piginas, siendo ¢l tamafio de la plana de
35 ams. de alto X 24.5 oms. de ancho; lo que da una superficie de
6,860.0 ams.; misma que no se contabilizd, dado que entre semana
no vuelve a aparecer; aunque sc¢ aclara que la pigina de entreteni-
miento que presenta el periddico en su edicidn diaria si se tomd

en cuenta en virtud de que viene intercalada.

Lunes 21 de abril

sup, cant. $sup. § cant.
Nota informativa 11,842.0 92 50.95% 57.14%
Fotografia 6,719.0 54 28.91% 33,55%
Crénica 146.0 2 1.92% 1,24%
Entrevista 148.5 1 0.64% 0.62%
Editorial 220.0 1 0.95% 0.62%
Columna ed. firmmada 1,091.0 4 4.69% 2.48%
Columa 938.0 6 4.04% 3.73%
Entretenimiento 1,837.5 1 7.90% 0.62%

23,242.0 161 100.00%  100.00%



Martes 22 de abril
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sup.
Nota informativa 14,444.0
Fotografia 6,867.5
Reportaje 592.5
Crénica 262.5
Editorial 220.0 -
Columna ed. fimmada 1,310.0
Columna 1,529.0
Entretenimiento _1,837.5

27,063.0

Mitrcoles 23 de abril

sup.
Nota informativa 18,034.5
Fotografia 7,394.5
Entrevista 325.0
Reportaje 144.0 ..
Crénica 280.5
Editorial 192.0
Columa ed. fimada 1,341.0
Columna 2,090.0
Entretenimiento 1,837.5

31,639.0

Jueves 24 de abril

sup.
Nota informativa 13,284.0
Fotografia 8,024.5
Reportaje 216.0
Crénica 264.0
Editorial 220.0
Columa ed. fimada 1,428.0
Columna 1,636.5

cant.. % sup, 1 cant.

111 53,378 - 58.73%
6425388 33.85%
2209 1.06%
10978 0.538
1 0.81% 0,53
4 4.84% 2.12%
5 5.65%  2.65%
1 . 6.79%  0.53%
189 100.00%  100.00%
“eant. s Yosup.s % .cant.
109 57,008 62.64%
47 23.37%  27.01%
1 1.03%  0.57%
1 0.46%  0.57%
1 0.89%  0.57%
1 0.60%  0.57%
4 4.24% 2,308
9 6.60%  5.20%
1 _s5.818 0578
174  100.00%  100.00%
cant. % sup, $ cant.
108 48.15%  56.54%
65  29.08%  34.03%
1 0.78% 0.5
1 0.96%  0.52%
1 0.80%  0.52%
5 5.17%  2.63%
7 5.93%  3.67%



sup.
Ensayo 680.5
Entretenimiento 1,837.5
27,591.0
Viemnes 25 de abril
sup.
Nota infommativa 14,907.0
fotografia 8,535.5
Reportaje 210.0
Crénica 363.0
Editorial 244.0
Columa ed. firmada 1,338.0
Columna 1,483.0
Ensayo 520.0
Entretenimiento 1,837.5
29,438.0
Sibado 26 de abril
sup.

Nota informativa 17,340.0

Fatografia 7,635.5
Reportaje 285.0
Crénica 297.0
Editorial 240.0
Columna ed. fimmada 1,118.0
Columna 1,699.0

Entretenimiento 1,837.5

30,452.0

ut

'PS i)
— }H - B
(ad

cant.
120
62

s
Q2
A IR L I N )

cant,

131

1 sup. % cant.
2.47% 1.05%
6.66% _0.52%

100.00%  100.00%

1 sup. % cant.

50.64% 60.91%

28.99% 31.47%

0.71% 0.51%
1.23% 0.51%
0.83% 0.51%
4.55% 2.03%
5.04% 3.04%
1.77% 0.51%
6.24% 0.51%
100.00% 100.00%
% sup, § cant,
56,94% 65.50%
25.07% 27.50%

0,944 0.50%

0.98% 0.50%

0.79% 0.50%

3.67% 1,50%

. 5.58% 3.50%

6.03% 0.50%

100.00%

©100.008
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Pramedio de porcentajes totales de la semana:

superficie cantidad
Nota informativa 52.68% 60.66%
Fotografia 28.20% 31.72%
Encuesta 0.14% 0.08%
Crénica 1.14% 0.63%
Columna 6.07% 3.27%
Entrevista 0.24% 0.17%
Editorial 0.68% 0.47%
Columna ed. firmada 3.88% 1.87%
Reportaje 0.73% 0.45%
Ensayo 0.61% 0.22%
Entretenimiento _5.63% 0.46%

100.00% 100.00%

De esta parte del anilisis se desprenden algunas observaciones
que conviene adelantar, si bien serin retomadas en la evaluacibn fi
nal -valoracibn ideol6gica-.

Entre los géneros, cl mis abundante es la nota informativa; al
canza el 52.68%por superficie y 60.665 por cantidad del total de la
semana. Alcanza frecuencias hasta de 57.00% (miércoles} y 56.94% -
(sfbado). la nota informativa representa la foma mis sencilla de
dar a conocer una noticia, Para que un acontecimiento sc convierta
en noticia debe reunir los siguientes requisitos: a) lo significati
vo, que cleva, hunde, lesiona o fomenta; b) lo extraordinario; c)
la actualidad; d) la proximidad; e¢) factores como la expectacién,
el conflicto, la amenidad, el rervicio. (8)

Si un acontecimiento refine alguno de los requisitos anterio-
res, se le considera periodistico y, por lo tanto, puhlicable; la
forma mfs sencilla: la nota informativa. Dada la velocidad con que

a través del peri6dico se publican las noticias, se recurre cons-
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tantemente a la nota informativa. La brevedad de los datos, la po-
ca informacifn que se ofrece de un acontecimiento, se ve justifica
da con opiniones como la siguiente: "'Felizmente (para el reportero)
la mente huamana es capaz de hacer s6lo un nGmero limitado de pre-
guntas, no obstante la impresidn contraria que causan los nifios pe
quefos. la curiosidad humana tiene solamente seis colmillos o garras
para desentrafiar lo desconocido. Estas son las cinco preguntas:
Jquién?, (qué?, jouindo?, cdénde?, JcOmo?, que se complementan con

una sexta, ipor qué?' (9)

En la cita anterior es claro ¢l criterio que impera entre quic
nes manipulan los medios de informacifn: si la gente pide enterarse
de lo que acontece, basta con ofrecerle unas pequefias nociones y su

curiosidad de nifio pequeno quedard satisfechi.

La 1abor periodistica ejerce una influencia ideolfgica, consti
tuye un reflejo del acontecer diario. La gente supone que cl rimdo
cambia diariamente, que estd plagado de noticias; a través de los
peri6dicos no se le nicga tal cambio, ticne derecho a conocer muchos
acontecimientos diariamente. EI acontecimiento se entrega al lector
de 1a forma mis breve posible. Brevedad que implica una posicién -
ideolfgica: "'La infogmciﬁn de prensa debe expresar lo que no dice,
si se puede decir asi, tan rdpida y claramente como aquello que di
ce." (10) Nué dice?: Qué, quién, cuindo, dénde,cmo; rara vez,por-

qué.

Otra causa de que predominen los géneros informativos es la ve
lacidad con que se quiere lanzar la informacibn al mercado. Entra
aqui en juego la intencionalidad mercuntil, el affin de campetencia
entre los diarios para ganar mayor nirero de lectores; lo cual im-
plica mayor nfmero de compradores potenciales para los articulos,
servicios o ideas publicitados.

Esta situacibn es particulammente notoria en los diarios ves-
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pertinos; no bien ocurre algo que representa un acontecimiento
cuando se inicia un vertiginoso proceso por lanzar s la vents, si
se puede, a ocho columnas, tal suceso. El proceso de impresifn,
fotocomposicifn, no puede rechazarse, no hay tiempo de indagar mis,
de ofrecer al lector elementos de juicios.

la realidad es aprehendida vertiginosamente: '"La prensa tien-
de cada vez mis a presentar el acontecimiento en caliente, como si
ocurriera en cl mismo momento en que es lefdo en el diario." (11)
Para tal efecto, presenta lo minime posible de los acontecimientos,
la elaboracidn se convierte en un proceso casi automfitico; no hay
tiempo de reflexionar ni de emitir opinién, se pretende informar de
manera supuestamente objetiva. Sin embargo, 'su objetivismo precipi
tado la cmpuja a huir tanto de la expresidn demasiado directa de su
opini6n, como de los sobreentendidos excesivamente indirectos; co-
rrerfa el peligro de no decir 'ripidamente’ 'todo' a 'todos'." (12)

Is inportante sefialar que aun cuando predaminen los géneros in
formativos, ello no significa que no subsista una tendencia ideol§
gica o propagandfstica., "El llamado peri6dico de informacién es dis
tinto, pero, de todos modos, cs un periédico de opinién, Si bien
tiene el deber de liberarse de sus prejuicios, no puede salirse de
1a escala de valores que ha heredado de su patr6n, de sus predece-
sores, de su historia. El periodista no es una miquina registrado-
ra. La distorsién debe ser lo menos fuerte posible, pero es inevi-
table." (13)

L4 cita anterior alude, al referirse al deber que el periodis
ta tiene de liberarse de sus prejuicios, a la supuesta objetividad
que el periodismo estd obligado a imponer al elaborar las noticias,
Tal objetividad es prdcticamente imposible; desde el punto de vis-
ta del reportero, &ste imprimird, indudablemente, su enfoque, par-
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ticular y subjetivo, al acontecimiento; ''siempre es posible orien-
tar la informaci6n hacia lo trivial, lo intrascendente." (14)

El grado de informaci6n no se determina por la cantidad, sino
por la calidad. A mayor cantidad de acontecimientos revelados no
corresponde un lector mis informado.

Al revisar las notas informativas se detect§ que proviencn
principalmente de reporteros y agencias informiativas; los primeros
cubren exclusivamente noticias locales y regionales, y las segun-
das abarcan el fdmbito nacional e internacional. Los temas con mayor
frecuencia son vida cotidiana, deportes, vida social y entreteni-

miento.

la crénica, al contrario de la nota informativa, ocupa uno de
los lugares m4s bajos cn la escala de frecuencias: una por dfa,
salvo el lunes 21 de abril en que aparecen dos, con un promedio de
porcentaje total de la semana de 1.14% en su superficie y 0.63%
por cantidad. En esencia, la crénica difiere de la nota informati-
va por presentar los hechos que integran un acontecimiento de mane-
ra cronolégica. Requiere de un procedimiento mds laborioso; quizis
a ellos se deba que sea reemplazada casi por completo por las notas
informativas. Las crénicas localizadas fueron de deportes, nacional
e internacional, y aparecieron en la primera pidgina de la secci6n

deportiva.

La fotograffa ocupa el segundo lugar en importancia dentro de
los géneros informativos, ¢ igual posici6n en toda la superficie
redaccional: 28.20% por superficie y 31.72% por cantidad. La obje-
tividad tan buscada por los periodistas pareciera alcanzar su meta
con la fotografia: " Modo de transmisi6n ideal, la fotografia da,
cualesquiera que sean los montajes o trucajes, una visién objetiva
del acontecimiento: da calor a la indiferencia o acrecienta el pla-
cer de cada uno (...) , establece un contacto de intimidad en -
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tre el lector que ve y la realidad vista." (15)

También en la fotograffa la objetividad es un mito. No se de-
be olvidar que una fotografia constituyc una manera muy subjetiva
de reflejar ¢l mundo. Todo depende del 4ngulo, el encuadre. Ademis,
para disminuir el riesgo que implica el que una fotografia sea al-
tamente polisémica, que posca muchos significados, sienpre sc la
presenta con un extenso pie de foto, que en no pocos casos va pre-
cedido de un pequefio encabezado; con estos elementos sc 1leva a ca
bo la funci6n de anclajc ( cfr. infra. cap. 4.2.)

La mayor parte de las fotografias provienen de agencias inter
nacionales o de fuente desconocida. los temas predilectos son, pa-
ra el extranjero, deportes, vida social, ins6litos y especticulos;
para el dnbito local, vida social y asuntos judiciales.

b) Géneros interpretativos

A éstos pertencce el reportaje, la entrevista y la encuesta o
entrevista mGltiple. El reportaje ocupa el séptimo lugar en impor-
tancia: alcanza 0,73% por superficie y 0.45% por cantidad. la en-
trevista se encuentra un poco mis abajo en la escala: 0.24% por
superficie y 0.17% por cantidad. la encuesta, en cambio, ocupa el
Gltimo lupar; s6lo sc registr6 un caso durante la semana.

Ya en el capitulo 1.2. se destacd a los géneros interpretati-
vos -sobre todo el reportaje- como los mis hibyidos. Sin embargo,
la relativamente baja frecuencia de los porcentajes del reportaje
y la entrevista indican la nula tendencia por superar la labor pe
riodistica del propio diario. Aunado a ello, basta observar el ori
gen y temdtica de los cinco reportajes que presenta el diario en
la semana, Uno proviene del extranjero y trata sobre el narcotré-
fico; el resto son locales y se ocupan de vida cotidiana y arte.
las entrevistas son de asuntos locales y versan sobre t6picos se-
ciales y deportes.



De alguna manera, los géneros interpretatives son neutraliza-
dos; su potencialidad, su versatilidad es canalizada hacia temas
aparentemente despolitizados. Aunque ello representa un grado -por
cierto, alto- de politica.

De no ser por la columa, los géneros de opinidén se situarfan
en los lugares mds bajos de [recuencia: el ensayo apenas rebasa el
0.60% por superficic y el 0.20% por cantidad, En cambio, 13 colum-
na se colaa en el tercer lugar -después de la nota infonmativa y
fotograffa- con 6.07% por super{icic v 3.27% por cantidad. Ya al
principic de este apartado se explic$ la convendencia de asignar a
la columna editorial fimmada un inciso aparte: su porcentaje fue
de 3.88% por superficie y de 1.87% por mimero de unidades.

En su mayor{a, los cnsayos se refieren a la vida cotidiana o
asuntos de interés hmano. Lo que se identificéd como columna edi-
torial firmada -referido, por consiguiente, a temas de trascenden
cia, bien sea cconémicos, politicos y sociales- estd casi monopoli
zado por fuentes extranjeras, agencias informativas. Los demds ti-
pos de columnas, en cambio, son privilegio exclusivo de los colabo
radores locales del diario; los temas son, obviamente, fijos -al
igual que las columnas- y son sobre politica nacional, vida social,

asuntos judiciales y vida cotidiana,

En la columna, como ya se menciond: "El contenido, pucs, no es
restringido, sino que prafticamente todo lo que concierne a todos,
todo lo que intercsa al plblice vy que ercuentra acomodo en las pd-
ginas de los periédicos, pucde también encontrar lugar en las 1%-
neas de una columna.'" (16) Conviene detenerse un poco en aquellas
columnas que ocupan el mayor espacio: polfiticas y de sociales. Se-
gln Granados Chapa, existen tres tipos de columnas politicas (17):
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1) Columnas que constituyen un negocio particular de quien las es-
cribe, que compra espacio y vende la publicidad;

2) Columnas involucradas en negocios, pero que son simultfineamente
negocios econdmicos y politicos. Segfin el autor, es un hecho pd
blico que el Comité Ejecutivo Nacional del PRI paga en diversos
diarios para que sc incluyan columnas elaboradas en las oficinas
del partido, pero que son publicadas como del diario. Con ello
se logra un supuesto apoyo.

3) Columnas hechas por empleados de los periédices o por colabora-
dores, pagadas por ¢l mismo peritdico.

En las columas politicas de El leraldo de Ledn resulta eviden
te la tendencia ideol6gica de derecha, pues apoyan al sector empre-
sarial y grupos conservadores. Con la columa, los diarios justifi-

can su escasa informacién; el lector puede sentir que a través de -
las columas se cnteran de todo cuanto sucede en su alrededor.

Las columnas representan uno de los canales mis cvidentes pa-
ra que el gobierno difunda planes, metas -aun cuando no lleguen
a cumplirse-, postura democritica, etc. "La mayor parte de las co-
lumnas politicas sirven para filtrar informaciones procedentes del
gobierno federal que no encuentran cauces nommales para salir."
(18)

Entre las columnas realizadas por los colaboradores locales
del diario destaca la de "Huya...huya...la patrulla", donde se
presentan notas pequefias referentes principalmente a sucesos poli-
ciacos, nota roja. Esta columna pretende ser de denuncia. Sin em-
bargo, es claro que, si bien expone constantemente quejas contra
el sistema, las enfoca parcialmente: policias y similares. En este
caso, la critica no seria suficiente y la columna amenaza con con-
vertirse en mera chismografia, donde se ponen en evidencia los de-
fectos, vicios y delitos de unos cuantos "servidores del Estado'.
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Se ataca s6lo a individuos aislados, no hace peligrar realmente
al sistema,

Por Gltimo, se encuentra la columa de chismograffa, a la que
también se dedida gran superficie. Al respecto, impera un criterio
de que "'el interfs por los seres humanos -en sus virtudes v mis a
menudo en sus vicios- nos hace aguzar los ofdos apenas sc menciona
el chisme. {...) Aquf el lector se entera de las flaquezas y desa
tinos de quienes forman la cremi y nata v de los que allf se enca
minan." (19)

As{ pues, dentro de la clasificacibn de géneros de opinibn,
la columa ocupa casi la superficie total. Dada la mezcla entre in
formacién y opinién, asi como la poca investigacidn periodistica
que lleva esta Gltima, no puede afirmarse que el periddico se dis-
tinga por ofrecer al lector gran cantidad de andlisis, criterios
u opiniones serios y fundamentados.

ch) Entretenimiento o diversidn

Esta divisién dio cabida a todas aquellas unidades que no -
pertenecen ni a la superficie publicitaria ni administrativa; que
da, pues, ubicarlas en la superficie redaccional. Sin embargo, no
son periodisticas en el estricto sentido de la palabra; comprenden
hor6scopos, comics y crucigramas. Ocupan un lugar nada desprecia-
ble: alrededor del cuarto lugar -casi a la par de las columas:

5.63% por superficie v 0.46% por cantidad-.

La aparicién de géneros de entretenimientos pone a la luz el
que 1a funcibn del periodismo dista mucho de meramente informar;
también proporciona diversién. No es censurable que un diario pro
cure entretenimiento a sus lectores; de hecho, resolver un cruci-
grama puede resultar educativo. Sin embargo, qué puede resultar de
la lectura del horSscopo. No cstd en los fines de esta investiga-
cibén detenerse en el contenido de los horéscopos o de los comics,
pero si se puede afirmar que son transmisores ideol6gicos de pautas
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de conducta -en los horfscopos se tratarfa de pautas de conducta
para plazos de veinticuatro horas-.

En esta fuse queda evidente la ideologfia que determina la ela
boracién de los géneros periodisticos. Mis alld de las sugerencias
contenidas en los manuales de redacci6n, se encuentra un sistema
social que debe perpetuarse en beneficio de unos cuantos. De acuer
do con este objetivo, cada uno de los géneros periodisticos posee
una carga ideel6gica que lo hace recamendable para difundir algu-

noa hechos noticiosos y peligroso para difundir otros.

Los géneros informativos -con la nota informativa- se coloca-
ron a la cabeza, hecho nada casual pues para elaborarlos no se re-
quiere mis que contestar a algunas preguntas bisicas; mds importan
te ain, estdn respaldados por la pretensitn de objetividad,

Los géneros de opinién, lejos de constituir auténticas vy fum-
damentadas opiniones, se constituven, a través de la columna polf-
tica, en voceros del gobiernv. Asinismo, son también cauces para
filtrar conductas y pautas de consumo a través de las columnas de
sociales v las de chismografia. Si en el diario aparecen los otros
géneros de opinién -aunque en minima cantidad-, éstos provienen
del extranjero o de fuentes anbnimas o se dedican a tanas de poca
importancia,

Para los géneros interpretativos se destina un porcentaje poco
considerable; aunado a ello, su potencialidad es minimizada. Las
entrevistas contenidas son, en su mayoria, a actores y actrices de
televisién, quienes -por revolucionarias que pudieran ser sus ideas-
bdsicamente hablan de si mismos para promocionarse. Los reportajes
provienen del extranjero o aparecen sin fuente; por tanto, no se
apegan a nuestra realidad, o puede dudarse de su contenido,

A continuacién se presentan los resultados de la divisi6n de
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las notas por fuentes; as{, paulatinamente, la morfologfa del‘dia-
rio saldrf a la luz.

3.3. Fuentes: el anonimato, los periodistas v las agencias

La siguiente fase del anflisis morfol6gico consiste en deter-
minar ¥y cuantificar cada una de las unidades segtin la fuente de
donde procedan. Sc entiende por fuente a la persona, institucién o
agencia a travls de la cual se conoce una noticia. "En la clasifi-
cacibn por fuentes informativas hay que atender a cste repertorio:
trabajos fimmados por corresponsales, despachos o reportajes de
agencias informativas (a su vez subdivididos por cada una de las
agencias presentes en cl medio), commicados oficiales, commica-
dos privados, extractos y boletines de otros medios y cartas de
los lectores." (20)

kn el presente anflisis, las categorfas por fuentes que se 1o
calizaron son:
Fuentes humanas:

Reportero.- Trabaja de manera constante para el medio informa
tivo; por lo general, cubren dreas o actividades especffi-
cas. Ademis, casi sicmpre redactan las noticias a manera
de gbneros informativos.

Colaboradores.- S encuentran también ligados a la redaccién,
se dedican a la elaboracidén de los géneros de opinién.

Corresponsales.- Trabajan para el medio informativo, pero de-
scmpefian su labor en otro municipio, desde donde perifdica
mente envian informaciédn.

Agencias de noticias: recaban noticias y mediante un contrato
con el medio informativo le venden peribdicamente la infor
macién. [n el diario aparecen agencias nacionales e inter-
nacionales. Son nacionales: ADI (Asociacidn de Diarios In-
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dependientes ) e INFORMEX, curiosamente £sta emite pequefias
colaboraciones de caricter internacional, mds nunca del fm
bito pacional. El servicio internacional es cubierto por
UPI, AP y REUTER,

Sin fuente constatada: Existen mmerosas notas en las cuales no
se constata la fuente, que pudieran provenir de conferen -
cias de prensa, declaraciones de prensa, insercién pagada,
rumor, trascerdido, servicios confidenciales o de otros me
dios de informmaci6n. Para evitar el riesgo de atribuir a
las notas fuentes cquivocadas, sicmpre que £stas no sc ex-
pliciten se agrupari la unidad en esta categoria,

Los resultados obtenidos fueron:

Domingo 20 de abril

sup. cant. $ sup. {cant,
Reportere 210.0 1 0.824% 0.55%
Colaborador 101.0 1 0.39% 0.55%
Agencia A 3,567.0 24 13.89% 13.19%
T NFORMEX 128.0 2 0.49% 1.10%
Agencia UM 2,608.5 21 10.161 11.54%
Agencia AP 671.0 5 2.61% 2.75%
REUTER 2,223.5 13 B.66% 7.14%
Sin fuente 16,175.,5 115 62,98% 63.18%
25,684.5 182 100.00% 100.00%

Lunes 21 de abril
T sup. cant. $ sup. % cant,
Colaborador 3,419.5 8 14.71% 4,97%
Agencia ADI 2,660.5 20 11.45% 12.42%
Agencia UM 3,369.5 28 14.50% 17.39%
Agencia AP 1,309.0 10 5.63% 6.21%
Agencia Reuter 1,454.5 9 6.26% 5.59%
Sin fuente 11,029.0 86 47.45% 53.42%

23,242.0 161 100.00% 100.00%



Martes 22 de abril

sup.
Reportero 360.0
Colaborador 2,012.0
Agencia ADI 3,195.5
Agencia UM 3,462.5
Agencia AP 64.0
Agencia Reuter 1,304.0
Sin fuente 16,665.0

27,063.0

Miércoles 23 de abril

sup.
Colaborador 2,497.5
Agencia ADL 4,354.5
Agencia I nformex 80.0
Agencia UPL 2,882.0
Agencia AP 868.0
Agencia Reuter 1,403.0
Sin fuente 19,454.0

31,639.0

Jueves 24 de abril

sup.
Colaborador 2,268.5
Agencia ADI 4,731.0
Agencia UM 2,125.0
Agencia AP 1,157.5
Agencia Reuter 1,862.0
Sin fuente 15,447.0

27,

591.0

66

cant.

174

cant.

35
16

14
112

191

3 sup. { cant.
1,33 0.53%
7.43% 3.70%

11.81% 13.76%

12.79% 11.11%
0.24% 0.53%
4.82% 4,761

61.58% 65.61%

100.00% 100.00%
$ sup. $ cant.
7.89% 5.75%

13.76% 18.97%
0.25% 0.57%
9.43% 11.49%
2.74% 4.02%
4,444 6.,90%

61.49% 52.30%

100.00% 100.00%
¢ sup. { cant.

8.22% 4,19%

17.15% 18.32%
7.70% 8.38%
4,20% 3.14%
6.75% 7.33%

55.98% 58.64%

100.00% 100.00%



Viernes 25 de abril

Reportero
Colaborador
Agencia AT
Agencia UPl
Agencia AP
Agencia Reuter
Sin fuente

Sibado 26 de abril

Colaborador
Agencia AIX
Agencia Informex
Agencia UM
Agencia AP
Agencia AFP
Agencia Reuter
Sin fuente

67

sup.,
210.0
1,962.0
3,698.0
3,392,0
232.0
1,351.5
18,692.5

29,438.0

s'p,
1,993.0
4,70%.,0

254.0
1,731.0
1,535.0

54,0
1,081.0
19,092.0

30,452.0

T12F e e

197

cant.
32

10
12

126

200

Promedio de porcentajes totales de la semana

Reportero
Colaborador
Agencia ADI
Agencia Informex
Agencia UIN
Agencia AP
Agencia AFP
Agencia Reuter
Sin fuente

superficie

0.96%

7.41%

13.73%
0.52%
10.21%

3.03% 19.52%

0.18%

5.58%

58.38%
1060.00%

$ sup, % cant.
0.72% 0.51%
6.66% 3,55%
12,568 12,18%
1118y 15,234
0,79 1.01%
4,59% 5.08%
63508 62,44%
100.00% 100.00%
% sup. } cant.
6.54% 3.50%
15.464 16.00%
0.83% 2.50%
5.691 5.00%
5.05% 6.00%
0.18% 0.50%
3.55% 3.50%
62.70% 63.00%
100.00% 100.00%
cantidad
0.53%
3.74%
14.98%
1.39%
11.45%
3.38% 22.48%
0.50%
5.76%
58.27%
100.00%
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A rafz de los resultados obtenidos, salta a la luz lo siguien
te: Existe una gran coincidencia en los resultados de uno y otro
dia; esto lleva a pensar en un contenido estereotipado, en el cual
el peribdico representa un espacio que dfa a dfa serf cubierto con
1a informacién que met6dicamente recopilan los reporteros, envian
los colaboradores o venden las apencias.

El porcentaje mis alto fue el de las notas sin fuente consta-
tada: 58.38% por superficie y 58.27% por cantidad. Ln cuatro dfas
superd ¢l 60% del total, poco mis de la mitad del diario es, lite-
ralmente, anbnimo. "“El anonimato de la mayor parte de los articu-
los los hace mis manejables, mis ligeros en su propagacién. Pero,
aparte los diarios nctamente politizados y, en €stos, las finmas
conocidas de los artfculos de fondo, la gran masa de informaciones

llega al lector en el anonimato." (21}

Las poticias anénimas provienen de varias fuentes: oficinas
de prensa, boletines, nmores, refritos, etc. A través del anonima
to se pueden insertar informaciones sobre cualquicr tema, incluidos
los politicos y sociales. S convierten en discretos voceros de la
clase en el poder, en portavoz de banqueros, funcionarios, empresa

rios.

Otra causa importante de que existan muchas notas sin fuente
constatada estriba en la inserci6n pagada o venta de espacio para
1a publicacibn de noticias. Conocidas también como gacetillas, tie-
nen la apariencia de una nota, bien sea género informativo o de opi
nidén, pero no provienen de la redacci6n del diario, sino que los in
teresados pagan porque aparczca. La interpretacién de este fenbmeno
puede ser orientada (nicamente como un recurso de financiamiento del
diario, Mis importante es considerar que de esta forms los diarios
se convierten en canal de filtracién -disfrazada- para la clase en
el poder econfmico y politico.
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Dentro de esta agrupacifn se localizaron la mayor parte de
las fotograffas, referidas a vida social, deportes, vida cotidia-
na y polic{a; es muiy probable que, en estos casos, se¢ trate de in
serciones pagadas.

El porcentaje alcanzado por notas suministradas por reporte-
ros fue de 0.96% por superficie v de 0.53% por cantidad. Nada mis
en un solo dia el porcentaje sohrepasé el 1,00%, Todas las noti-
ciss de reporteros son locales v son proporcionadas como nota in-
formativa o entrevista, Los temas son de espectficulos o de interés

humano

la labor de los reporteros es, pues, la de enterarse de los
datos elementales de un hecho, para divulgarlos posteriommente a
través de la nota informativa. En este procedimiento se enfrentan
al problema de la objetividad que les es recomendada y hasta exigi
da para el desampefio de su profesidn, no obstante ser imposible de

lograr.

Muchos reporteros no se suman voluntariamente a la misién de
manipular a través de los medios; ellos también son manipulados y
ejercen su profesi6n -al menos quienes trabajan para los grandes
medios- seglin la pauta que impone la clase en el poder. fn muchas
ocasiones actdian como voceros o prestanombres -valga el témmino
de la informacién-. Sucede con frecuencia que los reporteros reci
ben informacifn de un funcionario u oficina de prensa, de fuentes
oficiales, y la publica camo labor propia de investigaci6n perio-
distica,

La informaci6n suministrada por colaboradores cubre el 7.41%
de la superficie y representa el 3.74% por cantidad. Los colabora
dores estarfn a cargo de proporcionar la mayor parte del material
que se ubica dentro de los géneros de opini6n -excepto los anbni-
mos-, principalmente columnas. Estas son acerca de politica nacio



nal, vida social y asuntos judiciales.

En la labor de los colaboradores puede encontrarse también
1a influencia del sistema, bien se trate de los columistas de las
secciones de sociales, donde estard patente la admiracién y la exal
tacibn de las costumbres de la clase en el poder, como de los colum
nistas de polftica,

El columnista se enfrenta al problema de contar con informa-
cion deficiente y manipulada. Con frecuencia, el columnista se nu-
tre de fuentes a las que se apega de manera excesiva: boletines de
prensa, declaraciones de funcionarios pidblicos y privados, etc.,
de donde se infiere gue los medios de informacién se convierten en
los canales mediante los cuales los politicos o empresarios difun-
den lo que les conviene, a cllos les interesa sélo que el lector
se forme una opinién, aunque tal opinién no quede plenamente sus-
tentada  por la informacién proporcionada.

La situacién entre quienes claboran los géneros de opini6n es
paralela a la de los reporteros; s6lo que en este caso resulta mis
lamentable. El lector acude a ellos para saber qué sucede vy, ade-
mis, para obtener opiniones. ‘‘La obligacién profesional de elaborar
textos de tal manera que no se fuerce la respuesta libre de los re
ceptores (...) de modo particularmente notable recac sobre los edi
torialistas, en cuanto que son los responsables materiales, los
ejecutores lingllisticos de estos textos particulares." (22) A la
cita anterior habrfa que afadir que los editorialistas, ademds de
ejecutores lingllisticos, son obreros ideolfgicos de intereses par-
ticulares.

La clase en el poder ha encontrado un instrumento en la nece-
sidad de los lectores de encontrar opiniones, no s6lo informacio-
nes, en los diarios; opiniones que serfn vilidas si quien las emi-
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te es un sujeto ya conocido, con un prestigio que pueda respaldar
sus juicios. "Todos preferimos la personalidad a la anomia, los lec
tores de aquellas primeras hojas anénimas, probablemente las consi
deraban frias e impersonales; carecfan del calor y vigor del indi-
viduo. En consecuencia, dieron bucna acogida a la vuelta de lo 'per
sonal' en el columnista." (23)

Ninglin dfa de la semana presenté informacién de enviados espe
ciales, de donde se infiere una escasa preocupacibn en el diario
por acercarse al lugar de los hechos. La labor de los periodistas
es, bisicamente, local. Para difundir lo que sucede fuera de esta
ciudad y, mis ain, fuera de este pais, se hace uso de lus agencias
informativas o de las fuentes an6nimas: inserciones pagadas, bole-
tines de prensa de los gobiernos estatales, etc.

c) Agencias de noticias

Existe discrepancia entre los porcentajes alcanzados por la
informacién de las agencias: 19.52% por superficie y 22.48% por can
tidad; porcentajes que corresponden a noticias cxtranjeras; en tan
to que el servicio nacional por ADI, alcanza el 13.73% por superfi

cie y 14.98 por cantidad.

De lo anterior se desprende que generalmente las notas se pu-
blican de manera escueta, tal y como se reciben: son s6lo cipsulas
informativas sobre algumos hechos, Asi pues, la cantidad de infor-
macién supera a la calidad.

Se palpa, a simple vista, que las agencias de noticias emplean
los acontecimientos como materia prima, y con ellos elaboran la in
formaci6n que venderin a clientes esparcidos por el pais, o por to
do el mundo, segln sea agencia nacional o internacional.
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. --las noticias extranjeras son proporcionadas en un 99% por agen
cias transnacionales, lo cual representa un grave problema de depen
dencia informativa.

Los temas abordados son heterogéneos, varian desde politica y
economia internacionales hasta hechos ins6litos, calamidades y vida
de las celebridades.

Queda, pues, concluida esta fase de anflisis por fuentes, don
de se ha logrado un acercamiento hacia los codificadores encargados
de elaborar las noticias. S localizaron tres grandes tipos:

a) Las fuentes anbnimas, conducto para filtrar informaciones difun
didas por la clase en el poder, y que facilitan ademis las inser
ciones pagadas, los refritos y otra serie de actividades que no
pueden ser calificadas como periodisticas propiamente dichas;

b) los reporteros y colaboradores del propio diario, quienes deben
conformarse con cubrir el fmbito local y apegarse a la tendencia
ideol6gica del diario;

c) las agencias informativas que pricticamente monopolizan la infor
macién sobre el extranjero y, por tanto, aseguran proyectar la
imagen conveniente a los paises desarrollados; el diario se con
forma con los cables que recibe de tales agencias: no hubo un
solo caso de enviados especiales o corresponsales en el extranje

ro.
La siguiente fase en el anflisis morfoldgico consiste en ais
lar las noticias por origen, se atenderi a la realidad contemplada

en su informacién.

3.4, Origen: la fascinaci6n de lo extranjero

La informacidn de El leraldo de Le6n tiene tres diferentes
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orfgenes: local, referido a lo que acontece en la ciudad de Ledn
de los Aldama y sus alrededores; nacional, todo lo que se refiera
al pafs en general, y a los estados en particular; extranjero, que
no se refiera a México.

Para reafimmar un poco, se considerd como locales s6lo a aque
llos hechos noticiosos que no tuvieran trascendencia mds alld de
la zona de influencia de Lebn;por ejemplo, accidentes, robos, fies
tas, compctencias deportivas y vida cotidiana.

En esta clasificacién se excluyen secciones que si se tomaron
en cuenta para las f{ases anteriorves; tales secciones fueron prin-
cipalmente las no periodfsticas, de entretenimiento, algunos géne-
ros de opinidén, como ensayos o artfculos de fondo, los cuales no
se referfan a ninguna zona geogrifica en especial.

los resultados obtenidos fueron los siguientes:
Domingo 20 de abril

sup. cant. § sup, % cant.
local 13,632.0 112 59.48% 63.28%
Nicional 3,657.0 24 15.961 13.56%
Internacional 5,631.0 41 24.56% 23.16%
22,920.0 1777 100.00%  100.00%

lunes 21 de abril :
sup. cant. { sup. $ cant.

Local 10,859.0 92 55,26% 57,86%
Nacional 2,660,5 7207 - 13.54% 12.58%
Internacional 6,133.0 47 31,208 29,56%

19,652.5 159 100.00% 100.00%



Martes 22 de abril

local
Nacional
Internacional

sup.
15,496.0
3,195.5

4,830.5

23,522.0

Miércoles 25 de abril

Local
Nacional
I nternacional

Jueves 24 de abril

Local
Nacional
Internacional

Viernes 25 de abril

Local
Nacional
Internacional

Sibado 26 de abril

local
Nacional
Internacional

sup.
12,863.0
4,354.5
5,333.0
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22,550.0°

- sup.

12,086.0°

4,731.0
5,144.5

21,961.5

sup,
14,446.0
3,698.0
4,875.5

23,019.5

sup.

175+ =

15,519.0 -

" 4,655.0

24,883.0

- 4,709.0

cant.

129
26
31

186

cant.
96
33
40

169

cant,

=96
:35
36

167

cant,

109
24
42

- cant.

113
32
35
180

$ sup. % cant.
65.88% 69,353
13.59% 13.98%
20,53% 16.67%
100.00% 100.00%
4 sup. 1 cant.
57.04% 56.80%
19,31% 19.53%
23.65% 23.67%
100.00% 100.00%
% sup. { -cant.
--55.03Y - 57.49%
21.54% 20.96%
23.43% 21.55%
100.00% 100.00%
% sup. § cant.
62.76% 62.29%
16.06% 13.71%
21,188 24.00%
100,00% 100.00%
% sup. % cant.
62,374 62.78%
18.92% 17,78%
18.71% 19.44%
100.00% 100.00%
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Promedio de porcentajes totales de la semana

$ sup. § cant.

Local 59.69% 61.41%
Nacional 16.99% 16.01%
Internacional 23.32% 22.58% -

100.00% 100.00%

De acuerdo con los resultados, puede apreciarse que el porcen
taje mis alto, tanto en cantidad como en superficie, corresponde a
noticias referidas al 4mbito local, con 59.69% por superficie y --
61.41% por cantidad. En sepundo lugar, se encuentran las noticias
internacionales: 23.32% por superficie y 22.58% por cantidad. Las
noticias nacionales ocupan el menor porcentaje: 16.99% por superfi

cic y s6lo 16.01$ por cantidad.

Resulta un tanto 16gico el predominio de la informaci6n local
sobre la extranjcra, sobre todo cuando varios manuales de redac --
cibn periodistica consideran que la proximidad es umo de los facto
res de interés de la noticia. Sin embargo, causa extraficza el hecho
de que los diarios analizados (del 20 al 26 de abril de 1986) lle-
gan a scr conformados casi en un 10% mis por noticias extranjeras,
que nacionales, rompiendo asf, con el principio de cercania o pro-
ximidad que debe guardar una noticia con respecto al pfiblico en --

que circula el diario.

No debe olvidarse que la totalidad de las noticias internacio
nales proviene de las agencias transnacionales de informaci6n; en
el caso del diario, s6lo de cuatra: UPL, AP, Reuter y AFP; en la
aclaracién que la agencia noticiosa Informex hace llegar en tres
dfas de la semana informaci6n extranjera aunque en minima cantidad:
0.52 en cantidad. Asf, el diario se ve presionado a depender de la
informacibn que le suministran las agencias informativas.
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No es cuestifn de adoptar una postura nacionalista y censurar
una exagerada inclusi6n de noticias en cierta forma ajenas a nues-
tra realidad. El problema se presenta cuando se considera que la
mayor parte de cuanto acontece en el mundo y que afecta o influye
en los demiis pafses, es difundido por unas cuantas agencias.

Sobre todo en la actualidad, es de suma inportancia saber qué
pasa en el mundo, en América Latina, pues todos los procesos pue-
den Teproducirse en nuestro pafs o incluso afectarle desde ahora.
En vista de la trascendencia de tal acontecimiento para ascgurar
la perpetuacién del sistema vigente, sobre todo para los pafses im
perialistas, éstos han tomado en sus manos la difusi6n de la reali
dad.

Es evidente lo conflictivo que resultarfa para los pafses im-
perialistas que los pafses dependientes se conociesen mejor entre
si; para cvitarlo, toma en sus manos la tarea de informar a unos

sobre lo que sucede en otros.

Las noticias que se refieren al extranjero se convierten en
mercancia vendible; la forma en que son elaboradas, los temas a
que se refieren, por muy intrascendentes que pudieran ser, son im
puestos al gusto masivo. Asi, mientras el lector siente el latido
del mundo exterior, puede no sentir siquiera su propio latir; y
por seguir al corresponsal a través del mundo, se olvida de seguir
el curso de su propia realidad.

La invasién de noticias extranjeras en los medios informati-
vos posee una doble significacibn o intencionilidad: mercantil e
ideol6gica. Ideolégica pues pretende reelaborar la realidad para
que al supuestamente conocerla se eviten por parte de los domina-
dos las muestras de justa inconformidad. Ademis, nunca estd por
demis mostrarse ante los oprimidos como los fuertes y poderosos,
como los duefios de la ciencia y la tecnologia.



En contrapartida a l1a invasi6n de noticias de origen extranje
ro se encuentran las locales y despufs las nacionales. Ya se sefa-
16 al principio de este apartado que bajo la categorfa de local se
rfa comprendida aquella informaci6n sin trascendencia para el pafs
en general. Queda evidente, por tanto, un reducido interés por di-

fundir, a través del diario, la realidad nacional.

Menos de la quinta parte (16.01) de la cantidad de informacién
queda adscrita bajo la categoria de nacional. Puede concluirse que
a través de la prictica periodfstica no se persigue difundir aspec
tos vitales o trascendentales para la mavor parte de los lectores.
Los lectores locales deberdn conformarse con conocer lo que sucede
fuera de sus fronteras, o bien tener acceso a hechos aislados que
tienen lugar cn su ciudad o en el pafs. Para los lectores de la re
gibn -a donde también llega el diario- el horizonte es afin mis es-

trecho.
Ya cn esta fase, las caracteristicas morfolGgicas del diario
estfin cada vez mis al descubierto, Falta, para campletar esta eta-

pa, un andlisis de sum trascendencia: qué temas se tratan,

3.5, Materia: vida cotidiona, deportes, sociales y nota roja

La dltima fase del andlisis morfoldgico del diario consiste
en dividir las noticias segin la materia sobre la cual tratan. De
todas las demis divisiones morfol6gicas del diario, aquélla de ma-
terias es la mis ambigua, en la que se encuentra mayor diversidad

de criterios.

En El diario francés, Kayser, consciente del problema anterior,
seflala: "Cada investigador tiene su propio objetivo a alcanzar. 01
vidard ciertos objetivos tratados por el diario, para volcarse en
otros, y a tal efecto, los dividird en un nfimero limitado de temas.
Asfi, construiri é1 mismo, scgfin sus necesidades, la clasificacién

por temas que le sea mis dtil." (24)



Para E1 Heraldo de Leén, la informaci6n se clasific6 en las

siguientes materias: (25)

a) Economia y politica internacional
b) Economfa y politica nacional

c) Relaciones de México con otros pafses
ch) Religién

d) Educacidn

e) Turismo

£} Asuntos judiciales

g} Deportes

h) Vida social

i) Vida cotidiana

j) Entretenimiento

k) Calamidades

1) Hechos ins6litos

m) Actividades artisticas

n} Ciencia v medicina

i) Personalidades

o) Interés humano

Para llegar a la clasificacibn anterior, se realizé un andli
sis previo de la superficie redaccional del diario; una ve: aisla
das las materias de cada noticia, se procedi6 a agruparlas para -
poder obtener asi una clasificaci6n que no cayese en los errores
que sefiala Kayser: "El exceso de generalizacién, que asocia mate-
rias muy dispares, y la descomposicién minuciosa, que impide la -
visién de conjunto y donde la arbitrariedad conduce a determina--

ciones peligrosas." (26)

A continuaci6n aparecen las tablas con los respectivos. resul
tados.

Domingo 20 de abril sup, canti- -§ sup,’: " -$-cant.::
Ecoromfa y pol. internal. 1,365.0 - 10 5314 5,498
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Domingo 20 de abril sup, cant. § sup. % cant,
Economia y pol. nacional 3,387.10 17 13.19% 9.34%
Rel. de M8x. con otros 72.0 1 0.28% 0.55%
paises ' ol
Religi6n 244.0 2 0.95% 1.10%
Educacibn 571.0 2 2.22% 1.10%
Turismo 508.0 i 1.98% 0.55%
Asuntos judiciales 1,190.0 1R 4.63% 6.04%
Deportes 4,347.5 30 16.93%  16.48%
Vida social 4,129.5 3 16.08% ~ 17.03%
Vida cotidiana 7,262.0 58 28.27%  31.87%
Entretenimientos 1,220.5 11 4.78% 6.04%
Calamidades 472.0 2 1.84% 1.10%
Hechos ins6litos 144.0 ) 0.56% 0.55%
Actividades artisticas 96.0 1 0,37% 0.55%
Ciencia y medicina 200.0 2 0.78%° ~1.10%
Personalidades 260.0 1 1.01% 0,55%
Interés humano 210.0 1 _0.82%. _0.55%"

25,684.5 152 100.00%  100.00%
Lunes 21 de abril sup. - Veant. ;Sup,f % cant.
Economia y pol. internal. 2,050.5 e 8,.82?.‘;‘ e 94%
Economfa y pol. naciomal - 1,243.5 SO 834
Rel. de Méx. con otros B E
paises 96.0°
Religi6n 141.0
Educaci6n - 28 00
Turismo L
Asuntos judiciales 994.0 10
Deportes 6,650.0° 4
Vida social 2,966.0
Vida cotidiana 4,087.0.

Entretenimientos 3,239.5
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Lunes 21 de abril sup. ~ cant, % sup. ‘% cant,
Calamidades 518.0 3. 2.23%  1.87%
Hechos ins6litos 168.0 B Ser 0.72%  0.62%
Actividades artisticas  960.5 8 3,138 4974
Ciencia y medicina o e o
Personalidades ., I
Interés hunano o i [ o
23,242,0 77161 100,00% 100,00%
Martes 22 de abril sup. “cant. % sup. . % cant.
Economia v pol. internal. 2,357.0 12 8713 6.35%
Economfa y pol. nacional 2,223.0 17 8.21%. - 8.99%
Rel. de Méx. con otros ' T
paises 64.0 1 0.24% = 0,53
Religi6n 204.0 1 0.75%  0.53%
Educacidn 1,098.0 ] 4,06%  A4.76%
Turismo 1,931.0 3 7048 2648
Asuntos judiciales 1,558.0 14 5.76%  7.41%
Deportes 5,107.0 30 18.87% 15.87%
Vida social 2,412.5 26 8.91% 13.76%
Vida cotidiana 4,254,5 34 15.72%  17.99%
Entretenimientos 2,690,0 27 9.94% 14,29%
Calamidades 384.0 3 1.42%  1.59%
Hechos insélitos —_— e
Actividades artisticas 678.0 3 2,51%  1.59%
Ciencia y medicina 624.0 5 2,305 2.64%
Personalidades _ S
Interés humano 1,478.0 2 5.46% © 1.06%
27,063.0 189 100,00% 100.00%
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Miércoles 23 de abril sup. cant, % sup. % cant.
Economfa y pol. internal, 3,247.5 17 10.26% 9.77%
Economfa y pol. nacional 2,168.0 7 6.85% 4.02%
Rel. de Méx. con otros

paises 516.0 3 1.63% 1.72%
Religi6n 90.0 1 0.28% 0,58%
Educacién 188.0 2 0.59% 1.15%
Turismo 540.0 - 1 1. 0.57%
Asuntos judiciales 1,424.0 10 4.508  §.,75%
Deportes 5,059.5 36 15.99% 20.69%
Vida social 3,839.5 30 12.14% 17.24%
Vida cotidiana 9.216.5 36 29.13% 20.69%
Entreteninientos 3,215.0 19 10.16% 10.92%
Calamidades 144.0 1 0.45% 0.58%
Hechos insélites 176.0 . 1 0.56% 0.58%
Actividades artisticas 1,122.0 5§ 3.55% 2.87%
Ciencia y medicina 548.0 4 1.743 2.308
Personalidades ORI St _— —
Interés humano 144.o~fg{:i7 o 0.36% 0.57%

31,639.0 174 100.00%  100.003

Jueves 24 de abril sup, -7 cént. ' % sup. § cant.
Economfa y pol. internal. 4,549.5 24 16.49% 12.56%
Economia y pol. nacional  2,458.0 = 17 8.91% 8.90%
Rel. de Mé&x. con otros

pafses 358.5 1.05%
Religi6n e o
Educaci6n 425.0 . 1.57%
Turismo 544,00 1 0,52
Asuntos judiciales 1,282,511 5.76%
Deportes 5,370,039 20.423

Vida social 2,080.0 25 10.834  13.09%



Jueves 24 de abril sup. cant, % sup. % cant.
Vida cotidiana 6,160.0 .37 22.33% 19.37%
Entretenimientos 2,606.5 28 “9.45% 14.66%
Calamidades o ______ o o
Hechos insélitos — o - .
Actividades artisticas 488.0 2 1.77% 1.05%
Ciencia y medicina 350.0 2 10318 1.05%
Personalidades . —_ S —
Interés lumano . —_— ——— —
27,591.0 191 100.00$  100.00%
Viernes 25 de abril sup. cant. $ sup. $ cant.
Economia y pol. internal, §5,076.0 27 17.24% 13.711%
Economia y pol. nacional 1,106.0 9 3.76% 4.57%
Rel, de Méx. con otros
paises 250.0 2 0.88% 1.02%
Religibn . o . o
Educaci6n 185.0 2 1.65% 1.01%
Turismo 484.0 1 1.643 0.51%
Asuntos judiciales 1,267.0 10 4.30% 5.08%
Deportes 5,428.5 34 18.44% 17.26%
Vida social 3,643.0 24 12.38% 12.18%
Vida cotidiana 8,603.0 48 29.23% 24.37%
Entretenimientos 2,008.5 36 6.82% 18.27%
Calamidades BT T . o
Hechos insélitos R i s R
Actividades artisticas 850.0 2 2.89% - 1.01%
Ciencia y medicina 2280 2 0.77% 1.01%
Personalidades e o i
Interés humano I o o -
29,438.0 197 100.00% 100.00%



Sibado_26 de abril

Fconomia v pol. internal.

Economia ¥ pol. macional
Rel. de Méx. con otros
pafses

ReligiGn

Educacién

Turismo

Asuntos judiciales
beportes

Vida social

Vida cotidiana
Entretenimientos
Calamidades

Hechos ins6litos
Actividades artfsticas
Ciencia v medicing
Personal idades

Interés Heomano

83

Porcentitje toral de 1a semana (por orden de importanciaj

1) Vida coridiana
2} Deportes
3) Vida social

43 Feonomfa y pol. internaciona)

5) [Intrctenimicentos

6) Lconomia y pol. nacional

7} Asuntos judiciales

8} Actividades artisticas

97 Turismo

sup. cant. $ sup. $ cant,
2,421.0 12 7.95% 6.00%
2,086.0 14 6.85% - 7.00%
80.0 1 0,265 . - 0,50%
744.0 7 2.44% 3,504
784.0 1 2,584 2,008
1,315.0 10 43S0
8,436.0 46 27.70% 23.00%
2,046.0 19 8,645 9,50
5,609.0 46 11.42% 23.00%
3,573.5 32 73 16,004
144.0 1 0.470 n.505
125.0 1 0.41% 0.50%
1,984.5 4 6.52 2,00
504.0 3 1.66% 1505
30,452.0 200 100,005 106.00%
superficie canridz;yd :
12.581%
20.98%
Hs 1A
10,75 9.1
1604 12,87¢
-L63% 098
106" 3.84¢
3.02% 101%
RRRRE R {07
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Porcentajc‘.tqtalfde la_ semana, (por orden de importancia)

i : S superficie cantidad

10) Gducaci6n o 1,88 1.96%
11) Ciencia y medicina S 1,23 1.374
12) Interés humano 0.97% 0.31%
13} Calamidades : 0.92¢% 0.81%
14) Rel. de Méx. con otros pafses 0,68y 0.78%
15) Religién : 0.41% 0.56%
16) fechos insdlitos: IR L 0.32% 0.324
17) Personalidades o : : G.154 0.08%
100,00 100,00

Se:aprecia, en primer lugar, la variedad temdtica del diario.
No sc,trét:\ de uno de los 1lamados diarios especializados: se lo-
calizan en sus pdginas los mis variados temas, tanto ccononfa v -
politica nacional como internacional, deportes, nota roja, cien--
cia y medicina, etc, Con la variedad temftica s¢ persigue obtener
mayor nimero de lectores; tener material tun variado, heterogéneo,
gue arraiga w una cantidad cada ves mavor de lectores potenciuales,

No es tan importante destacav la variedad temdtica; mAs bien,
es de interfs apreciar cbmo existe una diferencia considerable en
tre unas y otras materias. Por ejemplo, mientras la cconomfa y po
litica internacional y nacional se colocan en cuarto y sexto lu--
gares respectivamente, con parcentajes entre ol 7% y 103, vida cg
tidiana, deportes y vida social se encuentran a la cabeza, con --
porcentajes hasta de 209 v 227, kste fendmeno se encuentra expli-
cado claramente por Taufic: "I periodismo burgués parte de la ba
se de que no puede volver a las masas contra si mismas, es decir,
no puede pretender que los propios trabajadores demanden peores -
condiciones para ellos a fin de que aumenten su ganancia los &;1;1_1_
talistas. Por lo mismo, sabe que -» lo mis-puede encauzar las - --
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inquietudes de los asalariados -enfilados contra la burguesfa- ha
cia otros terrenos, con el chjeto de diluirlas. Esto es, hacia la
actualidad deportiva, los espectdculos artfsticos ligeros, la cré
nica policial, etc., con lo que debilita la imagen de 'lo politi-
co', y puede, luego alterarla de acuerdo con sus intereses." (27)

Una interpretacién de cadz una de las tres materias sobresa-
lientes lleva a percatarse de que su presencia en el periodismo -
burgués cs un fuerte clemento ideoldgico, Por cjemplo, vida so---
cial o notas de sociales como suele llamdrsele, contienen abundan
te informacibn para los grupos interesados en las convenciones so
ciales, al tocar aspectos del comportamiento de una persond res--
pecto a sus allegados. Porta también publicidad (propaganda) de -
los actos considerados por el grupo camo acontecimiento de inte--
rés social, por una trasmutacién de los niveles de afectabilidad
personal { el matrimonio, por cjemplo ) 1 los niveles de afectabi
lidad grupal: (Se toma o no en cuenta 3 lus domds -amigos, parien
tes, familiares- en la realizacidn de un hecho come el bautizo, -
el cumpleafios o el matrimonio? De la respuesta a esta pregunta --
surgen situaciones de coparticipacidn, sociabilizacién o indife--
rencia ¢ insociabilizaci6n, dentro de c&digos v sistemas de c6di-
gos definidos previamente por el grupo. La jerarquia social se mi
de en algunos universos por la frecuencia con que el nombre de la
familia zeta aparece en los diarios. lLas notas de sociedad son el

terreno mis apetecido.

Es patente la intencifn de perpetuar el sistcma a través de
la aleccionadora seccibn de sociales: "A través de ella se dictan
normas de trato social, comportamiento, usos protocolares, modas,
etc. Todo cuanto rodea a un hecho de este tipo es 'de la mejor ca
lidad', que significa en los niveles semintico y pragmitico: los
sujetos de una nota social saben lo que es tener buen gusto, cong
cen las buenas maneras, el decoro, la elegancia, el buen vivir..."
(28)
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En las notas sobre deportes hay que considerar, en primer -
lugar, que se trata de wna actividad evidentemente vital para el
ser humano; para nadie es sorpresa que el deporte ha sido despro
visto en gran parte de su cardcter inicial, para incluirlo en uno
mis de los elementos de control de la sociedad.

% ha hecho del deporte un elemento mis de comercializaci6n:
a través de €1 se persiguc una especie de adormecimiento general;
a pesar de lo benéfico que es el deporte para practicarlo, la gen
te debe contentarse con contemplarlo, peor alin, a través de los
medios de informacifn masiva, v cada dia mis gente ingresa a tal
situacién. No es dafino ofrecer distracci6n; pero llega a suceder
que se de mis importancia a un partido de futbel, a una pelea de
box, que a un grave problema nacional. Por ejemplo, mientras en
El Heraldo de Le6n generalmente aparecen de treinta a cuarcnta no

tas deportivas; economfa v politica rara vez exceden de quince.

A excepcibn de las progranaciones de ligas y clubes de la lo
calidad, asf{ como de "El Tornco de los Barrios" que organiza el
propio periédico ano con am, que pudieran considerarse como di--
vulgaci6n de actividades deportivas ciudadanas -aunque también se
logra con ello la promocién comercial del diario-, el resto de la
informacién es de deportes como competencia profesional: futbol,
tenis, box, toros. Por ende, sigue los lineamientos de difundir

el deporte como forma de evasi6n v de promoci6n mercantil.

"En muchos casos, el deporte profesional (especticulo de ma-
sas) es un incentivo para la neutralizacién de opiniones y acti -
tudes politicas; 'una técnica de estereotipado de las formas de -
interacci6n' y con un contenido semdntico de ritualizacién de --
simbolos como la ' supremacia nacional ', 'honor nacional', 'pres
tigio del pafs', etc. En otros sentidos, es la estimulacién de -
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la capacidad emulatoria de las personas y, en otros, vehiculo de
compensacifn a las tensiones psicosociales con el valor de estimu
lo para el relajamiento del sistema nervioso de la sociedad carga
da de conflictos.' (29)

Destaca sobremanera ¢l porcentaje tan elevado que alcanza vi
da cotidiana: 2I.51% por superficie v 22.01% por cantidad; asf co
mo los temas sobre politica vy economfa. Sin embargo, ello no es -
indice confiable sobre una auténtica intencidn de informar. Ya se
verin en el siguiente capftulo los recursos mediante los cuales -
los acontecimientos de tal naturaleza pueden ser disfrazados, mi-
nimizades o incluso ignorados a través del lenguaje. In estos ca-
sos cobra mayor fuerza la importancia de desentranar el conteni-
do latente, los mecanismos adicionales de somatizacién. Por Glti-
mo, se localizan también notas que responden a temas como ciencia,
hechos insélitos. Al respecto, se aprecia de inmediato que el es-
pacio que se les dedica es minimo y en ocasiones ni siquiera se -

les incluye.

Aunque pareciera una apreciacién acelerada, es necesario de-
cir que si influye el que la cantidad de notas v la superficie --
sean minimos, para poner de manifiesto el poco interés que se tig —
ne para que los lectores en realidad gueden bien informados, que
se trata de un diarie, sl igual que la mavoria de la prensa bur--
guesa, meros ratificadores de niveles de confianza del "hombre ma
sa' que aspira a determinada forma de vida, con base en sus creen

cias, valoraciones y actuaciones.

Queda concluido el anflisis morfolégico del diarie. A través
de 8] se realizé un andlisis de contenido miltiple que pemmite --
wna visi6én del contenido manifiesto. A la vez, fueron expuestas -
algunas consideraciones que se desprenden de cada fase que inte--
gré esta primera etapa del andlisis, mismas que pueden resumirse
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de la siguiente manera: Primera fase. Distribuci6n del espacio:
Repeticién y flexibilidad en el formato, asf como la capacidad -
de la publicidad y la propaganda para alterarlo, Se develé tam--
bién el carfcter mercantil al apreciarse que casi la mitad del -
diario sc¢ destina a la publicidad y la propaganda.

Segunda fase. Géneros periodisticos, (mis informacién menos opi-
nién?: Sc observd que el género mis abundante es la nota informa
tiva. El acontecimiento se entrega al lector de la forma mids bre
ve posible y de manera supuestamente objetiva, queda cvidente la
ideologfa que detemmina la elaboracidn de los géneros periodfsti
cos. No hay tiempo, pues, de reflexionar ni de emitir opinién.

Tercera fase. Fuentes: el anonimato, los periodistas y las agen
cias: Mis de la mitad de la superficie estd conformada por notas
en las cuales no se constata la fuente, cn tanto que los reporte
1os se concretan a recopilar la informacién de sus fuentes, para
hacer posible el contenido estereotipado que presenta el periédi
co i sus lectores. Las poticias extranjeras son proporcionadas -
en un 999 por las agencias transnacionales, lo cual representa
un grave problema de dependencia.

Respecto a la cuarta fase (Origen: la fascinacién de lo --
extranjero), se concluve que resulta ilégico que los diarios ana
lizados estén conformados casi un 10% mds por noticias extranje-
ras, que nacionales, rompiendo as{, con el principio de cercania
o proximidad que debe guardar con respecto al pGblico en que --
circula el diario.

Finalmente, la quinta etapa referente a la variedad temiti-
ca, muestra que no es tanto destacar la variedad, sino hacer --
constar que existe una diferencia considerable entre una y otras
materias. Destacan vida cotidiana, deportes y vida social. Se en
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cuentran a la cabeza muy por encima de economfa y polftica inter-
nacional y nacional, que ocupan el do. y So. lugares respectiva--
mente. Hista aquf ya se sabe de qué se trata la informacién conte
nida, quién la suministra, cufnta opinién manifiesta existe.

Falta ahora la segunda etapa: andlisis estructural del conte
nido, desermascarar los mecanismos con los cuales se procesa el -
lenguaje periodistico.
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4. ANALISI S ESTRUCTURAL

En este capftulo se presentard la segunda fase del andlisis es
tructural hemerogrdfico del diario: anfilisis estructural del conte-
nido. Casasfis describe esta fase como "aislar y examinar todos los
clementos que intervienen en el proceso de semantizacién del mensa-
je y que constituyen cl contenido manifiesto del medio." (1)

Eliseo Verdn, en "ldeologfa y comunicaci6n de masas: La seman-
tizacién de la violencia politica”, define semantizacién comd 'el
proceso por el cual un hecho 'x' ocurrido en la realidad social es
incorporado, bajo la forma de significaciones, a los contenidos de
un medio de commnicacién de masas." (2) La semantizacién se logra a
través de dos operaciones bisicas: selecccién y combinacibn de sig-
nos.

Pierre Guiraud, citado por Eva Salgado Andrade en EVASONES,
2a. edicién. Semantizaci6n periodistica de la realidad, sefiala que
en el lenguaje existen cuatro grandes sistemas de signos: naturales,

de representacibén o fconos; icénico simbSlicos; de comunicacién o
simbolos asocisdos convencionalmente a las cosas que designan., (3)
De aqui se derivan los demis sistemas de signos, entre ellos, los

periodisticos.

RaGl Rivadeneira se refiere de manera concreta a los signos pe
riodisticos: '"Los c6digos periodisticos pertenecen a la categoria
de sistemas de significacién de sefales/signos que estimulan el 6r-
gano de la vista. En primer lugar, entonces, sefiales/signo del len- ‘
guaje escrito, tipogrifico y grédfico." (4) Eliseo Verén, al hablar
sobre los medios impresos, encuentra que sobre la base de una sola
materia significante (visual) se constituyen varias series informa
cionales: La serie visual lingllfstica, la serie visual paralingli§ti
ca y las series visuales no lingliisticas. (5) En este caso, la se -
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rie visual linglifstica equivale al lenguaje escrito, la serie visual
paralinglifstica a la bastardilla, los titulares y su tamafio, etc.,
y las series visuales no lingllisticas a las imdgenes fotogréficas,
dibujo, color, etc.

En este capftulo se presentardn, en las tres primeras partes,
consideracioncs sobre cada wno de los sistemas de signos; por Glti-
mo, una aplicacién de lo expuesto en algunos mensajes seleccionados.

4.1. Recursos tipogrificos o paralingliisticos: cmplazamiento,
titulado y presentacién

En el lenguaje periodistico todos los signos adquieren igual
importancia: tan importante es lo que se dice como la forma en que
se presenta; asimismo, es de interés que la informacién vaya o no
acompanads de imfgenes.

Quienes se encargan de la elaboracifn de los mensajes perio-
disticos estén conscientes de que éstos deben ser presentados en una
envoltura conveniente. Colocarle a una nota un encabezado a ocho co
lummas indicard al lector, de antemano, que ésta es mds importante
que si se presentara a una columna. En el caso de El Heraldo de Lebn,

antes de que ¢l lector pueda formarse un juicio sobre cuil es la no
ticia mis importante, ya habridn tomado la decisi6én por €1: con un
encabezado a ocho columnas le indicarin que debe preocuparse por los
embates de una deuda externa impagable v lo que ello conlleva, un
asalto o un partido de futbol. “El significado no se transmite sélo
por las palabras de una noticia, sino también por el tamafio de un
titular, su posici6én en la pAgina y la de la pigina en el periédico,
su asaciacibn con fotograffas, el uso de la letra cursiva y otras

caracteristicas tipogrificas." (6)

Los recursos tipogrificos comprenden: emplazamiento, titulado

y presentacién.
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Bmplazamiento

S ocupa de: o
a) Compaginacitn: en qué” lugar se colocanylas mncms. s
b) swperficie: cuinto espacio ocupan 1as noticias:

la compaginacién se refiere tanto a la pégina como al lugar
especifico dentro de la pigina. No existe un criterio general ‘p'a-
ra valorar la importancia de una pigina con relaci6n a otra: "Si
la 'primera' es la pégina de las prioridades, ;qué jerarquia es-
tablecer a continuaci6én? ;Convicne atribuir una prioridad, en se-
gundo lugar, a la dltima pdgina? ;Seguir el orden aritmético de
las pdginas? ;Dar una ventaja a las impares, llamadas 'piginas --
buenas'?" (7} Para resalver estas interrogantes, Kayser, en El -~
diario franc€s, propone: "Sin duda, cada diario, cada tipo de dia
rio presenta una jerarqufa entre sus piginas que le es propia y
que es, implic{tamente, aceptada por el lector habitual."” (8)

Para valorar el cmplazamicnto en El leraldo de Le6n, es con-
veniente remitirse a los resultados de la fase de andlisis morfo-
16gico. En ella puede apreciarse que la estructura del diario se
mantiene casi uniforme en las nueve primeras pdginas. A partir de
1a pdgina diez, el lugar donde sean colocadas las noticias depende
fundamentalmente de la inscrci6n de publicidad o propaganda; en
efecto, no es de extrafiar que, dado que el diario posece una funcibn
en gran medida mercantil, la funcién de informar sea supediatada
a la distribuci6n de espacio asignada a la publicidad.

las secciones que permanecen siempre inalterables son informa
cibn nacional e internacional (p. 1 de la la. secc.), editoriales
(p. 2 de la la. secc.), avisos econdmicos {pp. 4-9 de la la. secc.),
informacién local (pp. 1 y 2 de 2a. secc.), deportes (p. 1 de la 3a.
secc. ), y sociales (p. 1 de 4a. secc.).
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En la colocacifn de las columas, el diario asume una conducta
que pudiera llamarse normal: algunas aparecen en el mismo lugar,
tal es el caso de "Linea polftica" (columna que refine comentarios y
escuetas notas informativas, sobre aspectos politicos); "Huya...
huya...la patrulla" (colunna de informacién y de opinién, referida
a temas de policfa local). En las piginas de sociales aparecen casi
a diario “Ayer ... hoy... y maflana”, "Un granito de sal" y "Aeropuer
to" , todas ellas sin lugar fijo, el emplazamiento depende de la in
serci6n de publicidad. En las piginas de informaci6n regional apare
cen "Callejoneando', "Scrip social™, "Linea directa' y "Antesala",

la superficie se refiere a la extensién que ocupa cada seccibn
y, respectivamente, cada nota. Este punto ya fue abordado en el ca-
pitulo anterior, donde se presentaron los resultados obtenidos tras
1z medicitn de las notas por género, fuente, origen y materia. Flo
se afiaden unas cuantas consideraciones.

Generalmente, se destina una superficie casi siempre uniforme
para las distintas secciones. En el caso de las notas, si alguna es
demasiado escueta, literalmente hablando, se recurre al procedimien
to de dejar mayores espacios en blanco entre palabra v palabra,

Titulado

Los titulares se encuentran entre los principales elementas de
significacién en el mensaje periodistico: "Todos los titulares tien
den a ser tan completos, tan lfmpidos en sus resfmenes informativos
que el ‘abrir y cerrar de ojos' basta. S sabe todo antes de haber
comprendido. Se vive un suspenso de Srie Negra, pero en sentido in
verso: se conoce el 'qué' o el 'quién' antes del 'c6mo', el desenla

ce antes que la explicacién." (9)

Al analizar los titulares surge una situaci6n ambigua: si bien
constituyen un elemento tipogrifico, también se acercan a los signos
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linglifsticos; de allf que a los elementos tipogrificos se les deno-

mine también como paralingliisticos. De acuerdo con lo anterior, los

factores de importancia de los titulares toman en cuenta los aspec-

s tipogrificos y los linglisticos; tales factores son:

a) Importancia real.- Determinada por el némero de colimnas, la al-
tura y los tipos de letras empleados, que hacen a un titular més
0 menos importante.

b) Importancia relativa.- Comprende los mismos aspectos de la ante-
rior, pero referidos solamente a la pigina en la cual se encuen-
tra el titular. .

¢) Contenido.- Puede ser explicativo, indicativo, orientado o sensa
cionalista.

El titulado o encabezado se divide en los siguientes elementos:

a) Cintillo.- Titulos que se publican cuando existen dos o mds noti
cias sobre el mismo fema; actfun como un lazo de unibn entre to-
das ellas.

b) Sobretitulo.- Como su nombre lo indica, su colocacidén es arriba
del tftulo; generalmente presenta una aclaracibn sobre el tema
al que se refiere el tfitulo.

c) Titulo.- Es la frase u oracibén aparentemente de mis importancia
en la nota, la que resume en dos o tres frases el hecho, la de-
claracién, la tragedia, etc.

d) Subtitulo.- Colocado bajo el titulo, generalmente afade alguna
informacifn complementaria. (10)

Tras una revisién del diarie, se desprende lo siguiente:la pri
mera plana (en una actitud bastante nomal entre los periédicos no
sensacionalistas ), presenta una gran proporcién entre la superficie
destinada a los encabezados y aquélla del texto; este equilibrio ff
sico también se presenta en el sentido de que a notas de dos o tres
columnnas, etc,, corresponden encabezados de dos, tres, etc., segin
sea su presentacifn; la misma situaci6n se aprecia en todas las pi-

ginas.
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El lenguaje de los encabezados es en su mayorfa moderado; sin
embargo, existe una tendencia a mezclar el estilo; por ejemplo, ex-
plicativo con indicativo: “La deuda no se resuelve con mayores pla-
zos: J.S.H.", "Debemos encontrar mecanismos que permitan aligerar
el costo del servicio", "Slo mediante la concertacifn de nucvos
créditos podremos lograr salir adelante, dijo el titular de thcien-
da antes de partir a Japén." Si una de las metas fundamentales,
aunque utGpicas, de la nots informativa es la objetividad, ésta que
da anulada desde el principio: la mayor parte de los encabezados
son elaborados con una alta dosis de opini6n; el lector, afin antes
de 1legar a la primera 1inca, va s¢ encuentra con un juicio, a mane
ta de resumen, sobre lo que debiera pensar de una nota, sobre los
beneficios de alguna actividad, sobre lo reprobable de una conduc-
ta, Aunque estas consideraciones aparentemente se refieren a la sig
nificacién linglistica, se encuentra implfcita la importancia que
en el contenido lingtfstico del titular posec el tamano, ¢l tipo de
letra, los recuadros; en {in, va indisolublemente ligado a los re -
cursos tipogrdficos.

_Presentacién

Este aspecto alude a: H ; -
a) Ilustracién. - Que vaya acompafiado 0 no de ‘la fotografia o dihujo.
b) Tipografia.- % refiere especificmnente‘al tibd y al ‘tamafio de
letra. '
c) Estructura,- Comprende aspectos como ¢l lugar en que una nota es
colocada con respecto a las demis, o si estd rodeada de anuncios
comerciales (tal anflisis llevarfa a identificar cuwindo una nota
es colocada como relleno solamente); fragmentacin de la noticia,
que aparcica completa o tenga pases; que vayia en un recuadro-o
encuadre; que se citen el origen y la fuente; y el nmero de co-
lunnas en que aparcce el texto.
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Sobre el primer punto, la 11ustrac16n, se tocarﬁ el tema ‘de
forma mis amplia en el siguiente apartado, referido exclusivamente
al lenguaje grifico.

El tamaiio de letra empleado en los textos es uniforme en todo
el diario, casi siempre se emplea de nueve puntos. La variacibn sc
presenta en el tamito, cuando se quiere resaltar alguna nota, o bien
cuando sc quiere llenar un hueco y la superficie de la nota no al-
canza. Asi, para cubrir la superficie, sec emplea el tamaio de diez
puntos, o se separan las palabras y las lineas,

La estructura puede considerarse como uniforme en los diarios
analizados, principalmente en las nueve primeras pdginas, donde to-
dos los dias se presentan las mismas sccciones en igual superficie,
De la pigina diez en adelante predominan la publicidad, las notas

parecieran ser relleno.

La fragmentacidn de las notas no es préctica diaria en El 1b-
muyor nimero de notas en la primera pdgina de cada una de las sec-
ciones; de allf que las notas sean sintetizadas en dos, tres o cua-
tro pirrafos; se excluyven de esta norma la nota de ocho columnas
que llega a ser presentada generalmente en ocho a 12 pirrafos. Asf,
pues, no ¢s com(in ver pases, la nota aparece completia en una sola
pgina.

El diario es abundante en los otyos elementos de la estructura,
por ejemplo, el encuadre. Como ya se mencionG, este tipo de elemen-
tos poseen significaci6n; aunque aparentemente un recuadro no se for
ma mis que por unas lineas, visto en el contexto de la nota, su pre
sencia ejerce una significaci6én adicional en la informacidn.

El origen de la noticia figura cuando proviene de una agencia
de noticias; en las notas locales-no se cita, se deduce de la lectu
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ra. La fuente (cfr. supra. cap. 32)no es qohstatéda ‘en un alto
porcentaje, S e

Queda concluida la revisi6n de los elementos tipogtﬂficoé,’o pa-
ralingllfsticos que contribuyan a dar significaci6én al diario. A con-'
tinuacién se abordardn los principales elementos del lenguaje ic6ni-
co del periodismo.

4.2. Recursos icfnicos: la imagen fotogrdfica

Otro de los c6digos que se hayan presentes en el lenguaje de
El Heraldo de Lefn -y de casi todos los diarios sin excepcibn- es el
icbnico. Se refiere especificamente a las imSgenes; comprende foto-
graffas, grabados y dibujos.

La introducci6n de fotograffas a la prensa es va una prictica
que data de largo tiempo, casi desde que surge la prensa a nivel ma-
sivo. " Hoy, las fotograffas y demis ilustraciones son elemento im-
portante para dar colorido a cualquier peribdico. Es mis, ningln pe-
ri6dico puede cumplir bien su cometido a menos que la informacién es
crita se complemente con notas gréificas.'" (11)

Es posible llegar a generalizar los temas que abordan las foto-
grafias con que cuenta el perifdico:

En la primera plana, se incluyen dos o mis fotograffas, sin
que tengan relaci6n alguna con las noticias que allf aparecen. Gene-
ralmente s6lo se presenta la fotograffa, sin mayor informaci6n adi-
cional que el pie de foto,

En las pAginas siguientes, de informaci6n nacional e interna-
cional, aparecen fotografias cuya temitica suele ser de desastre,
tragedia o violencia, o fotograffas con supuesto interés humano,
por ejemplo, de animales. Es importante sefialar que las fotos provie
nen en su gran mayoria de pafses europeos, con marcada predilec -



100

cién por Inglaterra, Esto se deb'e',quiyza‘s;'.' 5;"qu¢ la“,ager‘\cia de noti
cias REUTER proporciona en e)'(';:'lusyi\fra‘ el servicio fotogrifico inter-
nacional. A

En las pfginas de la seccién deportiva, las fotograffas suclen
acompafiar a las notas principales; aunque, en ocasiones, como géne-
ro aislado.

En las pAginas de sociales, especticulos y nota roja existe
gran cantidad de fotograffas. Mucstran a mujeres guapas, apuestos
galanes, o bien a actores y actrices del cine nacional e internacio

nal; la seccibn policiaca incluye fotos de triigicas volcaduras y de
cruentos asesinatos, entre otros temas,

Por Gltimo, hay que considerar que en algunos casos la publici
dad viene cauplementada con fotografias, sobre todo en la publici -
dad de cines y especticulos. En fin, los mensajes icénicos periodis
ticos son imigenes que en su mayoria mezclan 1a identidad nacional
con los mecanismos de consuro que la sociedad maneja.

La fotografia ejerce, en determinados momentos, una fascina-
cibn mayor que el lenguaje; sobre todo en un diario como el amaliza
do, cuya brevedad supone una rdpida lectura; la existencia de imdge
nes es un elemento que contribuye a la aceptacién del diario, de su
cuasilectura. "El lenguaje de las imigenes impone su objetividad
mis alls de la artificiosa red de las palabras; seduce al recuerdo
presente y activo, aunque recprimido, de la unidad del mundo contem-
plada en la simbologia pre-verbal." (12)

A la fotografia se le ha atribuido -falsamente- la capacidad
de dar a conocer los hechos sin la minima tergiversacién: suele de-
cirse que una fotografia no puede mentir. Nada mds err6neo, pues
una de las caracteristicas de la fotograffa, a nivel de significa -
cién, es ser altamente polisémica, puede evocar una cantidad ilimi-
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tada de significados: tanto -o mfs- como receptores haya. Esta ca-
racteristica no puede ser ignorada por los informadores; de allf la
importancia que posee para la imagen fotogrifica periodfstica el
pie de foto, pequefio texto que aclara, amplia, confirma, explica o
incluso contradice los mltiples significados que pudiera poseer
una foto. A esta funci6n se le conoce como anclaje, pues hace evi-
dente una dispersién de significados para el receptor.

Otras manifestaciones del lenguaje ic6nico presentes en el dia
rio, aunque no de manera constante, son los grabados que acampafian
a algunos anuncios publicitarios. Al lenguaje ic6nico también perte
necen las tiras c6micas, los horfscopos ¥y los crucigramas, que son
aglutinados en la seccibn de entretenimiento.

El anflisis de las notas, presentado en la Gltima 7srercc16n de .
este capftulo, se dedicard exclusivamente, dentro del c6digo ic6ni-

co, a las fotografias,

4.3, Recursos lingllisticos: el habla

El Gltimo de los sistemas de signos presentes en el diario es
el de los signos lingllisticos. Tgual que en los dos sistemas ante-
riores, ¢l andlisis se limitard al contenido redaccional, la publi-
cidad, aunque importante, desviarfa de los fines perseguidos: clmo
se semantiza la realidad en El leraldo de Leén.

Segln Roman Jakobson, el lenguaje desempefia seis funciones, ca
da una determinada por aquel elemento del proceso de commicacibn
al que se brinde mis importancia en un acto comunicativo -o informa
tivo-. Tales funciones son: emotiva (emisor), conativa (destinata -
rio), fdtica (canal), metalinglistica (c6digo), poética (mensaje;) y
referencial (contexto).(13) ) )

En la informaci6n -no commicacién- masiva, la. funci6n mis im-



portante es la conativa, centrada especialmente en el destinatario.
También es vital la funcién poética, con &nfasis en el mensaje, el
cual es objeto de una cuidadosa elaboracién por parte de los infor
madores; asf, el contenido del mensaje no ird mis alld de lo que
pueda tolerar el sistema. Existe entre ambas funciones una estrecha
relacién: el énfasis en la elaboraci6n del mensaje tiene como fin
primordial la respuesta del destinatario.

Sria de suponersc que, en el periodismo, la funcibn primor-
dial fuese la referencial, que atiende bisicamente al contexto, ya
que uno de los fines del periodismo -segim 1a teorfa y segin los in
formadores- es dar a conocer a la gente cuanto sucede a su alrededor,
su contexto. Lamentablemente no sucede asf: el conocimiento mds o
menos cabal de la realidad es sacrificado en aras de intereses par
ticulares.

Para explicar cfmo se lleva a cabo la elaboracién de mensajes
en la actividad periodistica resulta Gtil, en principio, retomar las
dicotomias propuestas por Saussure, que sirvieron de base para la
semiologia.

la primera dicotomfa es lengua/habla. La lengua que es punto
de partida para los mensajes del diario es el espafiol. S5i se quiere
enfocar de manera mis precisa el anilisis, cabria decir que la len
gua es el mensaje periodistico en general, El habla serfan las mani
festaciones particulares y peculiares del propio diario, Saussure
define el acto de habla como "un acto individual de voluntad y de
inteligencia, en el cual conviene distinguir: lo. las combinaciones
por las que el sujeto hablante utiliza el c6digo de la lengua con
miras a expresar su pensamiento personal; o. el mecanismo psicofi
sico que le permita exteriorizar esas combinaciones." (14)

En la definici6n anterior estdn implfcitas dos fumciones bisi
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cas en el acto de habla: seleccin y combinacin. En efecto, de to-
do el repertorio de signos que el lenguaje ofrece al sujeto hablan-
te -en este caso los cmisores- éste deberd seleccionar algunos de
tales signos y combinarlos entre sf, funciones que desempefiard se-
glin intereses especificos.

Para ejemplificar tal situacifn, se toma como modelo una de
las notas aparecidas en el diario, titulada ' La dewda no se resuel
ve con mayores plazos: J.S.H'" (15} Para dar a conocer el problema
de lu deuda externa, el reportero debi6 partir del cbdigo de la len
gua perindistica, de recomendaciones abstractas acerca de la redac-
¢ibn periodistica, qué es una nota informativa, cufles son los fac-
tores de interés de la noticia, as{ como la utépica y no menos nom-
brada objetividad. A partir de tal lengus abstracta, selecciond y
combind signos a los cuales sc afadieron clementos de significa -~
Cidn al colocar la nota en primera plana y a ocho columnas. Esto
constituyd un acto de habla.

Durante el acto de habla se presenta una segunda dualidad:
paradigms/sintagma. El sujeto hablante se enfrenta a una cadena li-
neal de signos posibles (paradigma); de cada una de estas relacio-
nes paradigmiticas retomard aquellos signos pertinentes y estructu-
rard asi un mensaje concreto (sintagma}.

La dualidad paradigma/sintagma se encuentra siempre presente
en el contenido lingUistico. Por ejemplo, en la nota titulada :
"Usted qué cree? Jamds ha habido consignas o presiones del ejecu-
tivo al poder judicial: Iparritu" (16), para los primeros signos,
";Usted qué cree?" lo mejor es no externar ninguna sefial de inte-
rrogaci6n, ya que contradice claramente una de las metas fundamenta
les, aunque utGpicas, de la nota informativa que es la objetividad,
la cual queda anulada desde el principio: la mayor parte de los en-
cabezados son elaborados con una alta dosis de opini6n.

Una vez estructurado un mensaje, se obtiene un conjunto orde-
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nado de signos, Aqui se presenta otra gran dualidad: significado/
significante. Cada signo se descompone en los dos elementos: signi
ficante (objeto o accién que estimula los sentidos), significado
(representacifn mental que evoca el significante). Junto a esta di-
cotomia se presenta otra, Intimanete ligada: denotacién/connota -
ci6n, referida al significado, el cual pucde ser, por tants, denota
tivo o connotativo, ' '

Significado denotativo es el equivalente al significado de un
diccionario; por ejemplo, la palabra délar denota la unidad moneta-
ria de los Estados Unidos v Canadd. El connotativo serd diferente
para cada receptor e incluso para cada receptor variari segln cir-
cunstancias tales como estado de dnimo o situacibn cconbmica; asf,
la palabra d6lar puede tener significados connotativos: fortuna,
ruina, devaluacifn, contrabands, divisas internacionales, especula-

cién y una larga lista adicional.

Al estructurar el mensaje, esta dicotomfa no debiera ser per-
dida de vista y, de hecho, tanto no se¢ pierde que sc ha acufiado ya
el concepto connotacién programada para la recurrencia a todos los

medios posibles para evitar una evocaci6n mental no conveniente en
el receptor. Ya on la seccidn dedicada a la imagen, se ha visto cé-
mo, mediante la funcibn de anclaje, en fotografia, se restringen
las posibilidades del significado connotativo,

En cualquiera de las notas del diario pueden apreciarse signi-
ficados connotativos. Por ejemplo, en "Eficiencia escrupulosa en el
manejo de recursos: MM (17) que describe la necesidad de manejar
con honradez los recursos piblices, se advierte una tendencia a con
notar decencia, recato en las acciones o palabras, con frases como
las siguientes: “emplearlos con eficiencia, honradez y honestidad',
""obligaci6n de primer orden ante la escacez que de ellos priva en
México", *'llamado del presidente a gobernadores y alcaldes para
que cumplan con esta medida politica de la mayoria de los mexicanos."
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Por Gltimo, existe la dicotomia significado/significante. El
significante serd el propio mensaje, la informacién lingifstica,
icbnica y paralinglfstica en é1 contenida. El significado, contra
lo que pudiera esperarse no serd la rcalidad; mds bien, serd la vi
sién de la realidad que conviene a los intereses de la clase en el

poder.

La linglifstica, para un mejor estudio de la lengua v del habla,
se subdivide en ramas, tales como la semintica, sintictica y fonolo
gia. En este caso, lo que interesa destacar cs la semdntica, cuyo
principal efifasis son los significados, ¥ la relacién de los signos
con los objetos, los referentes contenidos en las expresiones dadas.
Cabe destacar que el mensaje periodistico no siempre cuenta con re-
ferentes que correspondan a la realidad; esta es semantizada.

Se llega as{ a algo fundamental en este andlisis: las opera-
ciones de seleccionar ¥ combinar signos que proporcionen al recep-
tor el conocimiento, o el significado de su realidad; la realidad
se semantiza. El principal elemento de que sc¢ dispone para tales
operaciones serd el lenguaje,

De esta manera y con base en que la sociedad no es, ni con mu
cho, un conjunto homogéneo de sujetos unidos por fines comunes, si
no un grupo integrado por dominantes y dominados, se desprende lo
siguiente: cada grupo social contard con un 18xico que elige ¥ com
bina para dar a conocer la realidad segln motivaciones cspeciales.
Asi, el emisor adecuard la lengua y el habla, a sus intereses.

Pentro de tal 18xico existen particulas, a las que Casasls de-
nomina "items", las cuales 'juegan un papel primordial en la seman-
tizaci6én de los acontecimientos, pues son la unidad minima y la que
primero se elige para combinarla posteriormente." (18) Un ejemplo
de item -por cierto, altamente difundido en las esferas de los in-
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formadores- es la palabra '"terrorista’, cuyo uso confiere un signi-
ficado profundamente distinto que si se empleara "activista". El
uso de uno u otro ftem puede provocar que la realidad se semantice
de distinta mancra,

Para semantizar la realidad, el informador dispone de un reper
torio de posibles items, que le permiten afinar sus objetivos con-
cretos. Asi, en la columna "Huya... huya... la patrulla" (19) se en
cuentran los siguicntes items para designar a los policias: "tecolo
tes', “cuicos", "jenizaros", "esbirros' y "azules'"; aunque todos es
tos témminos apuntan hacia una diveccibn similar, existen matices

en sus significados.

Los items no son s6lo palabras aisladas, también representan
items los sfmbolos, estereotipos, slogans, temas, silencios. Todos
cstos elementos juegan un papel primario de selecci6n y combinacifn.
"Cuando digo algo, el modo en que lo digo, lo que no digo y podria
haber dicho son aspectos inseparables de lo que digo.™ (20)

El empleo de los items representa uma primera etapa en el pro-
ceso de semantizacién, la cual en la actividad periodistica lle-
va a otras etapas, como la contextualizacibn, temporalizacién, per-
sonalizacién, clasificacién, descripcifn, circunstancializacién.
(21) Aunque la forma en que tal semantizacién se lleva a cabo varfa
de un acto de comunicaci6n -o informacién- a otro, es posible gene-
ralizar que ellos se rigen por las llamadas macrorreglas.

El concepto de macrorreglas es abordado por Teun A. van Dijk,
quicn sefiala que la forma en que se estructura un discurso recurri
rd a tres reglas bisicas: supresién, generalizacién y construccién.
(22) A través de la supresibn se eliminan aquellas proposiciones
que no son textualmente pertinentes para los fines del emisor. En
la etapa de generalizaci6n, dada una secuencia de proposiciones,
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éstas se integran en una o varias proposiciones que contengan a las
demis. En la Gltima etapa, la de construccién, se hace una proposi-
ci6én que contenga la totalidad de las proposiciones generalizadas;
la secuencia original se sustituye por la nueva proposicibn.

Estas macrorreglas se hacen patentes de manera especial en la
entrevista periodistica. Las declaraciones del entrevistado son el
discurso original; de alli se elimina la informaci6n no pertinente
(supresién); con las declaraciones restantes se realiza una fusién
(generalizaci6n); por Gltimo, se estructura la nota, se edita la en
trevista (construccifn). A partir de las tres macorreglas se seman-
tizan las declaraciones de la entrevista. Se procede de manera simi
lar para los demis géneros periodisticos; los hechos que conforman
la realidad se suprimen, se generalizan y se construyc un mensaje.

Cabe aclarar que, en ¢l momento de claberar los mensajes, los
emisores o proceden de una manera tan estrictamente elaborada como
ha sido descrita en linecas anteriores. Es posible que la mayoria de
los emisores o codificadores incluso desconozcan de manera tebrica
conceptos sobre la informacién y los mensajes. No obstante, el es-
tar insertos en un contexto econdmico, politico y social determina-
do serd una situaci6n que condicione su conducta y las haga actuar
de manera casi automitica en el momento de elaborar un mensaje. El
contexto que les rodea, as{ como el interés por perpetuar sus inte-
reses, proporcionari a los emisores la intuicién -valga la expre-
si6n- de qué conviene divulgar, cuinto deben divulgar y cémo divul-
garlo,

Lo anterior se refiere primordial y casi exclusivamente a los
mensajes dominantes o de estructura autoritaria, 'en los cuales
pueden ser rastreadas ciertas formas constantes que se reiteran en
unos y otros, formas que tienden a asegurar su éxito." (23)

Se mencion6 anteriommente el concepto de codificador; en pe-
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riodismo, emisor y codificador no scn lo mismo. Emisor es quien de
tenta la propiedad de los medios de informacién, quien determina

el caricter que deben asumir los mensajes divulgados. Para su elabo
raci6n, dispondrd de codificadores. "Codificador es el elemento que
tiene la funcién de traducir los signos y sefiales de la fuente, o
lo que, en este caso, el conjunto de signos vy sefiales de la noticia
parecen significar, Codificador es, pues, el periodista, cronista,
reportero, redactor, cditorialista..." (24) Personajes todos cuya
labor seri supervisada y determinada por los emisores.

El c6digo periodistico ha asumido algunas caracteristicas pro-
pias, aunque por supuesto ha tomado gran influencia de otras mani-
festaciones del lenguaje. "La dependencia del periodismo impreso de
su plblico y de éste respecto de aquél es factor influyente sobre
los c6digos de la prensa. Asimismo, los c6digos periodfsticos son
afectados por el habla de los pdblicos, por los significados y for-
mas de expresifn literaria, por las terminologias especializadas de
la técnica y las ciencias." (25)

la actividad periodistica cuenta con dos elementos bdsicos: 1a
realidad que debe dar a conocer, ¥ el lenguaje con el cual pueda
darla a conocer. ' El problema se hace concreto cuande la 'ilimitada’
cantidad de hechos sociales debe contenerse en el 'limitado' nimero
de columas de un diario. ;Cuiles registrar y cuiles no? (A cudles
darles preferencia?' (26) En esta funcidén desempefia un papel prepon
derante la ideologia dominante: "S semantiza el signo cultural o
social conforme al c6digo ideol6gico, desplazando -dogmiticamente-
cualquier otro significado probable." (27) - :

A pesar del carfcter dialéctico de la realidad, de los cohstag
tes cambios que sobrevienen a causa de las contradicciones: sociales,
el grupo en el poder debe buscar la perpetuacién del sirstc‘ﬂna;.’ La'in
formaci6n, como uno de los medios para cumplir tal objetivo, Tcr:'ohéii_s_ .
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tiri en una fime reiteraci6n de valores y constantes: sociales, que
deben aparecer como permanentes, : FRE

Los informadores saben que, al realizar su labor, la distorsi6n
u ocultamiento de la realidad no debe ser evidente, es necesario dis
frazarla, conformar wna visién de la realidad. Para tal fin, se dis
pone de varios elementos que algunos investigadores, come Daniel
Pricto, reconocen como elementos retéricos: rocursos retéricos y fi
guras retbricas, pero ambos ho cierran el universo de posibilidades
de seleccibn y cambinacién en el proceso de semantizar la realidad,
Existen diversos mecanismos adicionales, los cuales, tanto en la
teoria como en 1a prictica, han sido abordados por investigadores y
por informadores respectivamente. Intre ellos, se pueden citar los
niveles a través de los cuales se logra persuadir al lector: a tra-
vés de la vidi cotidiana, la opinién pGblica y la imagen intemacio
nal.

Estos y mis mecanismos de seleccidn y combinacifn se cmplean
dia con dia pars elaborar mensajes consumidos por el gigantesco ni-
mero de receptores, los cuales reciben la diaria dosis de realidad
semantizada. "Los partidos polfticos, las instituciones y los apara
tos burocriticos estdn comprometidos en ese esfuerzo que consiste
en obtener la movilizacifn de las energfas y su desviacitn de com-
portamientos de escape o de indiferencias. Las imdgenes plenamente
positivas del soldado ciudadano, del iider querido, vienen a normar
los comportamientos, a sefialar a los sometidos dignos de alabanza,

a condenar a los indiferentes..." (28)

A fin de mostrar de manera mis concreta cfmo se semantizan al-
gunos hechos de la realidad, en el Giltimo tema de este capitulo se
realizari el andlisis de notas completas, anilisis que incluird a
los tres diferentes sistemas de signos en ellas presentes: tipogrd
ficos o paralingliisticos, icénicos y lingllfsticos.
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4.4, Anilisis de temas claves: notas principales de cada dfa

Para llevar a cabo la fase del anflisis estructural del con-
tenido, CasasGs sefiala los siguicntes pasos:
1) Determinacién del tema clave
2) Delimitaci6n del corpus que trata del tema clave
3) Conocimiento del espacio del tema clave
4) Aislamiento de las unidades de base S
5) Disecci6n de las unidades menores o clementos de estructura
6) Descomposici6n de los items. : '

A pesar de que el diario analizado es de extensi6n relativa-
mente breve, y que s6lo comprende siete dfas, pretender abarcar
todo el contenido seria una tarea, ademis de exhaustiva, superflua.
S detectan en el contenido de un diario, cualquiera que sea, cons
tantes a nivel lingllfstico, icfnico y tipogrédfico. Por ello, basta
tomar s6lo una muestra para conocer ¢6m se estructura el conteni
do, Por supuesto, tal muestra debe ser representativa v de trascen
dencia.

En las fases previas de anilisis se percibi6 una tendencia a
la monotonia en el diario. En efecto, existen varias columnas cuyo
contenido no es nuevo, sélo novedoso. Las notas informativas, cuan
do provienen del extranjero, siempre son proporcionadas por agen-
cias informativas, y aunque serfa importante analizar c6mo es es-
tructurado su contenido, ello desviarfa los fines de esta investi
gacién, donde lo importante es el diario en su conjunto, preferen
temente, en cuanto a su contenido, aquello gue es elaborado por
sus propios colaboradores y reporteros.

Uno de los mayores atractivos de los diarios es la primera
plana, gracias a los encabezados. A través de ellos, con una breve
dad sorprendente, se ofrece el resumen de lo mis importante del dia;
la cambiante realidad queda aprehendida en no mis de cinco palabras.
Por ello, se eligi6 como tema clave a las notas correspondientes al
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encabezado principal. En principio, siete notas integran el tema
clave; ademis se localizé la informaci6n consecutiva referida a es-
tas notas. Con esto, queda delimitado el tema clave, el corpus y el
espacio que ocupa. Las unidades de base serdn los signos paralinglifs
ticos o tipogrdficos, icénicos y linglifsticos. A partir de cada una
de estas unidades de base se aislarin las unidades menores, los items
que se refieren a las unidades mis pequefias que se hallen presentes
en los temas clave; por eiemplo, una palabra.

Domingo 20 de abril de 198¢

" La deuda ne se resuelve con mavores plazos: J.S.H.'°
Hecho: Necesario la concertacién de nuevos créditos para lograr sa-
lir adelante en nuestros ceRpYOMISOS eCONDMieos. S
Género periodistico: nota informativa.
EMPLAZAM ENTO: D
Campaginacién: Aparece en la primera plana, con titular a-ocho colum
nas; sin pase a interiores. e i
Superficie: Encabezado: 118,0 ans® (56.29% ),

3
Texto: 92.0 ams® (43.71%).

T TULADO:

Importancia: Es el encabezado con mayor importancia real y relativa
del diarie.

Contenido: Es explicativo pues indica que el problema del pago de la
deuda externa, no se resuclve alargando plazos. Ademis, es orien
tado, va que la oracién ''Debemos encontrar mecanismos que permi
tan aligerar el costo del servicio'' connota que es necesario en
contrar nuevas vias, y la mds viable es concertar nuevos emprés
titos.

Elementos: El tftulo es " La deuda no se resuelve con mayores plazos:
J.S.H." Contiene dos subtitulos: "Debemos encontrar mecanismos
que permitan aligerar el costo del servicio" y "'Slo mediante
la concertaci6n de nuevos créditos podremos lograr salir adelan
te, dijo el titular de Mhcienda antes de partir a Japdn."
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PRESENTACION:
El tamafio de letra es el mismo a todo lo largo del cue‘r‘po de
la noticia (nueve puntos). El texto aparece en su totalidad en
la primera pigina, donde sc presenta a tres columnas. S{ se ci
tan el origen y la fuente: México, D.F., agencia ADI (Asocia-
cibén de Diarios Independientes).

TEXTO:
La nota "La deuda no se resuelve con mayores plazos: J.S.H.",
va mis alld de la mera narraci6n, orienta su exposicién a la
necesidad de encontrar mecanismos que coadyuven a aligerar el
pago de la deuda, como es el hecho indubitable de concertar
nuevos créditos que permitan crecer, para poder pagar siquiera
los intereses.
La nota es redundante, ya que la informacién gira alrededor de la
idea de que es necesario endeudarnos mis, k

Lunes 21 de abril de 1986

"El peso de la deuda oprime el desarrollo de AL"
techo: El nulo desarrollo de América Latina como consecuencia de su
enorme deuda, v por la galopante inflacién que. padece.
Género periodistico: nota informativa.
EMPLAZAMIENTO:
Compaginacién: La nota aparece en primera plana, su encabezado es
el de mayor importancia; sin pase a interiores.
Superficie: Encabezado: 106.0 cms® (46.70%).
Texto: 121.0 ams® (53.50%).
TITULADO:
Importancia: Es el encabezado de mayor importancia real y relativa.
Contenido: El tftulo es explicativo, s6lo dice qué tratard la nota.
Elementos: Subtftulo: a tres columnas y dos pisos: '"Su recuperacidn
econGmica constrefiida también pdr la galopante inflacién: CEPAL'
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PRESENTACION:
El tamafio de letra es el mismo para el resto de las notas in-
formativas que aparecen en la primera plana (nueve puntos).
El texto aparece integro en la primera pidgina, donde se presen
ta a tres columas en cuerpo de dos. Sf se citan el origen y
la fuente: México, D.F., agencia ADI.

TEXT0:
la nota se concreta a presentar el panorama desolador que aque
Ja a Ambrica Latina ocasionade por el peso de su deuda, el mis
mo documento de la CEPAL que sirve de base a esta nota informa
tiva, describe el proyecto del programa de trabajo que la Se-
cretaria de la Comisibn Fconfmica para América vy el Caribe,
pondrd & consideracibn de los Estados miembros durante los tra
bajos de la XXI reunién a cclebrarse en la capital de la RepG-~
blica el miércoles 23 de la semana en curso.

Martes 22 de abril de 1986

"Japén tiene gran confianza en MExico: Silva Herzog"

Hecho: Entendimiento y camprensi6n a los problemas que enfrenta M- -
xico, por parte de Japén, dice Silva ibrzog, a su regreso de h
aquel pafs de Oriente.

Gépero periodistico: nota informativa.

EMPLAZAMI ENTO:

Compaginaci6én: Es 1a nota principal y aparece a ocho columas. A pe
sar de que dice (mis informaci6n en la pdgina 13), ésta no apa-
Tece en la pgina de referencia ni en ninguna otra.

Superficie: Cabeza: 124.5 cms® (45.60%);

Texto: 148.5 ams® (54.403).

TITULADO: , v
Importancia: Es el encabezado de mayor importancia real y relativa,
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Contenido: Es explicativo, sélo dice qué tratard la nota.

Elementos: Subtitulos tres: Los dos primeros a tres columas y a dos
pisos cada uno, en tanto que el subtftulo intermedio o de des-
canso, va a tres columnas pero a un s6lo piso. El primero dice:
"Conviccidn nipona de que contamos con recursos suficientes pa
ra salir de la problemitica actual" y el segundo: "Encontramos
un alto nivel de entendimiento y comprensidn a nuestros proble
mas, lo que da seflales promisorias del resultado del viaje."
El tercero: 'Mayor participacién japonesa en programas de inte
rés para México."

PRESENTACION:
El tamafio de letra en el texto es uniforme a lo largo de la no
ta {nueve puntos); sin observar pase alguno a pfginas interio-
res; el texto abarca tres columnas en dos cuerpos. Se citan el
origen y la fuente: México, D.F., agencia ADI.

TEXTO:
A partir del subtitulo "Conviccién nipona de que contamos con
recursos suficientes para salir de la problemdtica actual", se
advierte una opinifn tendenciosa a hacernos creer que en el Ja
pdn tienen fe en nosotros; y que estdn conscientes de que la
crisis por la que atravesamos no es cuestién mis que de la ba-
ja del crudo en los mercados internacionales. As{ pues, el tex
to es orientado a dar entender que somos un pafs vigoroso con
amplios recursos humanos y econfmicos; y s6lo resta tener espe
ranza en los créditos e inversiones japonesas para salir del
problema socioecondmico. En el subtftulo, "“Encontramos un alto
nivel de entendimiento y comprensién a nuestros problemas, lo
que da sefiales promisorias del resultado del viaje", se subra-
ya que debemos tener fe en la "ayuda ciega" que llegari del Ja
pén y que por ende se canalizard en programas de interés para
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México, dice la mota. Aquf, cabrfa preguntarnos: De interés pa
ra México o para Japén. Con el subtftulo intermedio 'Mayor par
ticipacién japonesa en programas de interés para México", se en
fatiza en la idea que la ayuda nipona es esperada con gran in-
terés, sobre todo en dreas de vital desarrollo para nuestro
pafs.

Miércoles 23 de abril de 1986

"Ayudard JapGn a reconstruir la economfa mexicana

Hecho: Japbn se compromete a reconstruir la economia mexicana, otor
gando créditos y realizando inversiones en determinados secto-
res de 1a industria petroquimica y del acero.

Género periodistico: Nota informativa,

EMPLAZAMI ENTO:

Compaginacidén: Encabezado a ocho columnas y a un s6lo piso. Presen-
ta tres subtftulos a tres columnas; el primero a un s6lo piso
y el segundo con dos, en tanto que el tercero a un s6lo piso.
El texto viene fntegro en la primera pdgina y baja a tres co-
lumas en dos cuerpos.

Swperficie: Cabeza: 112.5 ans’ (36.89%) y 192.5 cms® (63.11%) en
texto.

TITULADO:

Importancia: Es el de mayor importancia real y relativa.

Contenido: Es explicativo, se concreta a describir las promesas del
ministro de finanzas nip6n.

Elementos: Subtftulo: "Prametif el ministro de finanzas nip6n', a
tres columas y a un s6lo piso. Subtftulo: 'Desea México un
préstamo por mil millones de délares para comstruir un gran
complejo petroquimico y un oleoducto y terminar la planta de
acero'", a tres columas y dos pisos. El tercero, dice: 'Impul-
sando el desarrollo se ganard la confianza de la banca interna
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cional", a tres columnas y a un sélo piso.

PRESENTACION: La nota baja a tres columnas en dos cuerpos, en un ta
mafio de nueve puntos; tamafio de letra que se presenta uniforme
a lo largo de la noticia, que no presenta pase a piginas inte-

riores.

TEXTO:
La nota fuc elaborada con base en una declaracién de prensa del
ministro japonés de finanzas Noboru Takeshita, difundida por la
UPI, fechada en Tokio, el 23 de abril de 1986,
En la nota no se incluven declaraciones textuales del ministro
japonés, v se concreta a presentar la informacién en forma ex-
plicativa e indicativa, de la promesa hecha de Takeshita a su
hom6logo mexicano Silva lerzog, de ayudar a México en la recons
truccién de su abatida economfa, duramente golpecada por la caf
da de los precios del petrGleo. Inductiva, porque el crédito
nipén de 1,000 millones de d6lares y demds inversiones del sec
tor privade japonés, serdn canalizados en obras que beneficien
a nuestro pafs ¢ indirectamente al Japén; va que el crédito
permitird desarrollar el provecto petrolifero del pacifico, en
Slina Cruz, la ampliaci6n de la siderGrgica ldzaro Cdrdenas
-Las Truchas-, el proyecto de fomento a lus exportaciones y la
ampliaci6n del puerto de Manzanillo, De lo anterior se despren
de que Jap6n busca asegurar su abastecimiento de crudo. Resulta
increfble que s6lo die: minutos de conversacién entre ambos fun
cionarios hayan bastado para llegar a acuerdos de tal trascen-
dencia; lo que deja entrever que el gobierno mexicanc tal pare
rece que ya habia hecho del conocimiento japonés los planes y
programas de desarrollo industrial en las regiones antes mencio
nadas. La visita de Silva lerzog fue al parecer de mero trémite.

Jueves 24 de abril de 1986
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"Pidi6 MMH un ajuste al serv1cio de la deuda externa" e
techo: Demanda ajustar el servicio de la deuda a la capacxdad real
de pago de los paises, St :
Género periodistico: nota informativa,

EMPLAZAMI ENTO: , o

Compaginacién: Encabezado a ocho columnas, un piso, en.la primera
plana. Una sola nota precedida por dos subtitulos, ambos a
tres columnas y a dos pisos. En la nota también aparecen dos
subtftulos intermedios o de descanso, a tres. columnas y afu'n
s6lo piso. No tiene pase la nota. _

wiperficie: 128.5 ans® y (36.87%) de encabezado; 220.0 cms® y
(63.13%) de texto.

TITULADO:

Importancia: es el de mayor importancia real y relativa.

Contenido: Fxplicativo-indicative, describe el estado que. guarda
América Latina debido a su alto endeudamiento.

Elementos: los subtftulos son: ''América Latina ha llegado al limi
te de 1a transferencia de recursos al resto del mundo''' 'y ''‘De
1983 a 1985, la regi6n transfirié al exterior mds de 105 mil
millones de dblares y solamente obtuvo 18 mil mlls."

PRE EENTACTON:
Esta es la nota de mayor extensién en toda la semana. S em-
plea el tamafio normsl de nueve puntos y se presenta el texto
todo en la prirera pfigina. El desarrollo de la nota baja a tres
columnas, Aparece el origen y la fuente: México, D.F., agencia

TEXTO:
Es meramente descriptivo, Miguel De La Madrid expone en lengua
je comin la situaci6n de América Latina, que ha llegado ya al
1fmite de su capacidad exportadora de capitales, por lo que es
conveniente una "reestructuracién de las relaciones econfmicas
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para evitar reacciones extremas que pongan en riesgo la paz
internacional. La declaraci6n vertida por el Presidente de M8
xico en el marco de la Xd Asamblea de la CEPAL, lleg6 a un
tono dramfitico cuando dijo: "Resulta irreal e injusto preten-
der que solamente mediante el esfuerzo intermno y el sacrificio
que implica un menor crecimiento vy del deterioro en los nive-
les de bienestar, vaya a resolverse la problemdtica de nuestros
paises." "Creo, que en el marco de la sesién habrén de plan -
tearse propuestas inteligentes y decididas ante fenfmenos de
la gravedad que estamos viviendo y han de plantearse respues-
tas donde el realismo no inhiba la imaginacién ni la audacia,
ni menoscabe la fimme v seria decisién de preservar nuestros
derechos soberanos." Los subtftulos intermedios: 'Demandan la
reestructuracién de las relaciones econdmicas mundiales" y
“'Rechacemos 1a bisqueda fantasiosa de um paradigma universal'',
vienen a reiterar la tesis de Miguel De La Madrid tendiente a
tratar de resolver de fondo el problema de la deuda, seflalando
para ello cuatro aspectos, destacando el de la reestructuracién
de las relaciones econfmicas mumndiales.

La XXI Asamblea de la CEPAL origind otra nota el mismo jueves
24, que por cierto fue la tercera en importancia real y rela-
tiva. La cabeza dice: '"Reducci6n de 500 mil millones en el
gasto ptblico."

Hecho: Reduccién del presupuesto como resultado de la crisis que
afronta México,
Género periodistico: nota informativa.

EMPLAZAM ENTO: -

Compaginaci6én: Cabeza a cinco columnas, un piso, en la primera pla:-
na; llama la atenci6n el hecho de que vaya separada del cuéifpo
de la nota; precisamente arriba del logotipo de El Heraldo de-
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Lebn, como si hubiera sido insertado de 'relleno”., La nota
va precedida de dos subtftulos, los cuales van a dos colum-
nas y a dos pisos, ambos. También lleva dos subt{tulos inter
medios a dos columas v a un s6lo piso, cada uno de ellos.
El cuerpo de la nota sc presenta en su totalidad en la prime
ra plana.

Sperficic: 73.0 cms2 {26.74% ) de encabezado; 200.0 cmsz y -=--
(73.26%) texto. ‘ ‘

T TULAIO: .

Importancia: Es el tercero de mayor importancia real y relativa
del diario,

Contenido: Explicativo. Describe con claridad las causas que han
orillado al gobierno de De La Madrid, a reducir en 500 mil
millones de pesos el presupuesto que ya se ejerce en 1986.

Elcmentos: Los subtftulos: “Peligra la planta productiva paraesta
tal a mediano plazo: P, " la caida de los ingresos petro
leros alcanza ya los 7 mil millones de dflares ', ''Posposi-
cibn de programas secundarios" y "Reduccién del déficit de

divisas.”

PRE SENTACI ON:
El encabezado se presenta a cinco columnas, con cuatro subtf
tulos: dos de ellos a dos columnas y a dos pisos, en tanto
que los intermedios van a dos columnas y a un s6lo piso.
El texto se presenta a un s6lo cuerpo y a un tamafio de nueve
puntos. Si aparece el origen y la fuente.

TEXTO:
Se concreta a presentar la descripci6n gue hace Carlos Sili-
nas de Gortari, Secretario de Programacién v Presupuesto, de
los problemas que enfrenta el gobierno para sortear la crisis
sociecondmica que vive el pafs; al poner de relieve el peli-
gro de la planta productiva paraestatal a mediano plazo; --
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sefialando también que la cafda de los ingresos petroleros --
por la baja del precio del crudo en el mercado,' es otro de --
los factores que vienen a incidir en el estado actual de.co- .-
sas cn que vivimos.

Viernes 25 de abri] de 1986

"Sufre la educacién los embhates de la crisis: SEP"

Hecho: La crisis afecta ya a la educacibn, pese a ser una actividad
prioritaria del gobierno,

Género periodistico: nota informativa.

EMPLAZAMI ENTO:

Compaginacién: Cabeza a ocho columnas, un piso, en la primera pla-
na. Es una sola nota, va precedida por dos subtitulos, los
cuales van a tres columnas y a dos pisos, respectivamente. La
nota se presentc integramente en la primera plana, .

Sperficic: 118.5 ans’ y (54.731) de cabeza; texto: 98.0 cms’ y
(45.27%).

T TULADO:
Importancia: Es el de mayor importancia real y relativa del diario.

Contexto: Explicativo-orientador. Se explica y orienta a la vez que
1a crisis se deja sentir ya en la educaci6n, por lo que se -
exhorta a emplear bien los escasos recursos de que se dispo-
ne.

Elementos: Los subtitulos: '"'Pero con lo que se tiene, se puede con-
servar ¢ incluso aumentar la calidad de la ensefanza'" y "En lo
que se refiere a los subsidios para las universidades no ha
habido recortes presupuestales: Veldzquez Ferndndez", se pre-
sentan a tres columnas en altas y bajas, a dos pisos, respecti
mente.
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PRESENTACION: El tamafio de la letra es el usual en el periédico:
nueve puntos; el texto baja a tres columnas en igual nfimero
de cuerpos. No tiene pase la nota que se origina en la ciu--
dad de México, la cual tiene como fuente a la agencia Al .

TEXTO: Explicativo y orientado en el sentido de que el funciona--
rio de la SEP, Rafael Velasco Ferninde:z, exhorta a las uni--
versidades a hacer buen uso de los pocos recursos con que se
cuenta, y a tratar de elevar la calidad de la educaci6n, Ca-
be aclarar que el diario deja mucho que desear, al no verifi
car siquiera los datos que intervienen en la noticia princi-
pal del dfa, como en este caso, el nambre correcto del Dr. -
Rafael Velasco Ferndndez, que es objeto de noticia a ocho co
lumnas.

En el subtftulo, ''pero con lo que se tiene, se puede -
conservar e incluso aumentar la calidad de la ensefianza'') --
surge la pregunta ;serd verdad tanta belleza? Imposible de -
lograr elevar la calidad de la educaci6n con recortes presu-
puestales; mds afin si se sabe que la inflacién viene a empe-
quefiecer alin mis, los ya de por sf raquiticos subsidios que
se otorgan a universidades y demis instituciones de educa---
cibn superior.

Asf pues, el discurso del Sibsecretario de Educacién &
perior e Investigaci6n Cientifica, se verd arrasado tarde --
que temprano, por el torrente de la crisis que empieza a tra
tar de ahogarnos.

Sbado 26 de abril de 1986

"Eficiencia escrupulosa en el manejo de recursos: MMH"
Hecho: El Presidente de la Replblica exhorta a funcionarios pfbli
cos a manejar con eficiencia y honestidad los pocos recursos
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con que cuenta el pafs.
Género periodistico: nota informativa.

EMPLAZAMI ENTO:

Compaginacibn: Cabeza a ocho columnas, a un so0lo piso en altas y
bajas, al igual que los demis encabezados principales de.ca
da uno de los dfas examinados. lLa nota baja a tres columnas
en cuerpo de dos, precedida por dos subtftulos de dos pisos
cada uno. También 1leva un subt{tulo intermedio. La nota se
presenta completa en la primera pigina.

Superficie: Cabeza: 123.5 ans® (50.513 )5 y 121.0 cns® (49.493)
en texto,

T TULAO: :
Importancia: Es el de mayor importancia real y relativa del dia-
rio.

Contenido: Explicativo-indicativo. Indica la escases de recursos
y la demanda del pueblo a acabar con los malos manejos.
Elementos: Consta de tres subtitulos: ''Es una obligaci6n de pri
mer orden ante la escasez que de ellos priva en México." -
"Llumado del presidente a gobernadores y alcaldes para que
cumplan con esta medida polftica de la mayorfa de los mexi-

canos" y '"No hay campo vedado para ejercer la fiscalizacién,

PRESENTACION: El tamafio de letra es de nueve puntos, al igual --
que el resto de las notas que se presentan en la primera pi
gina. S menciona la fuente y la agencia de noticia.

TEXTO: Destacan los téminos "escasez de recursos' y "eficiencia
escrupulosa', ya que representan una ant{tesis -ilustrar al
g0 con su contrario-, Tales ideas se manejan a lo largo de
la nota, As{, "escase: de recursos' y "eficiencia escrupulo
sa'", vienen a decir que la corrupci6n llegé a extremos in--
concebihles, que obligan a pensar que lo poco que dejaron -
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los fincionarios ptblicos,” hay que mejar‘;on hohr_adez y -
honestidad. e e L I

1 quedado expuesto, en siete casos concretos, cémo opera el
proceso de semantizacién periodistica de la realidad, proceso pa-
ra el cual se cuenta con tres tipos de cSdipos: paralinglifstico o
tipogrdfico, icfnico v linglifstico. Los signos y la forma de com-
binarse se ajustan a dos operaciones bdsicas: seleccidn y cambina
cifn.

En El tbraldo de ledn, a través de una operacién inicial de
seleccifn, se asignd la categorfa de las noticias mis importantes

de la semana a temas tan variados como el peso de la deuda exter-
na que oprime a A.L., la educaci6n sufre los embates de la crisis,
ayudard Japén a reactivar la economfa mexicana, etc., temas tales
que tiencn un origen comin: la crisis sociecondmica que afecta al
mundo entero y muy especialmente a Jos pafses subdesarrollados --
que se convierten cn exportadores de capitales hacia los palses

altamente industrializados. Una vez realizada tal seleccibn, se

procedié a la elaboraci6n del mensaje, a la codificacién que per-
mitirfa a los lectores conocer ¢l hecho. "lLas tdcticas de informa
¢i6n moderna consisten pues en 'decirlo todo' v 'conocerlo todo'

en 'nada de tiempo' (...) Llos términos de codificaci6n v decodi
ficaci6n se acercan indefinidamente a cero, como si se viviera en

la cosa informada sin que sea necesario comprenderla". (29)

Todas las notas tiencn, a pesar de su aparcnte disparidad, -
un elemento en comin: haber sido seleccionadas para, una vez su--
frido el proceso de semantizaci6n, ser dadas a conocer a miles de
lectores. ¢ Qué importancia reviste este proceso para la sociedad
mexicana, mejor dicho, para la clase que en ella detenta el poder?
Este aspecto forma parte de la valoraci6n ideoldgica del diario,

a la que se dedicard el siguiente capitulo.
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Notas

m

(2)
(3)

(4)

(5)
(6)
N
(8
%)

(10} cfr. RaG! Rivadencira. op. cit., p. 151

José Marfa CasasGs. Ideologfa y anflisis de los medios de co-
mmicacibn, p, 99

Eliseo Verén. Lenguaje y comunicacién social, pp. 143-144

cfr. Pierre Guiraud. La _semintica. citado por Eva Salgado An
drade en EVASIONES 2a. edicién. Semantizaci6n periodistica,
p. 143,

Rail Rivadeneira. Periodismo. La teoria general de los siste-~
mas y la ciencia dec la informaci6n, p. 198

Eliseo Veron. op, cit., pp. 145-146

Camilo Taufic. Periodismo y lucha de clases, p. 159

Jacques Kayser. El diario francés, p. 162
Ibidem, p. 162

Violette Morin. Tratamiento periodfstico de la informacibn, -
p. 15

(11) Edmmd C. Arnold. Tipografia y diagramado para peri6dicos, --

p. 91

(12) Antonio Delhumeau. "Los suefios colectivos: (comunicacitn, fami

lia, sociedad y Estado)', en Revista Mexicana de Ciencia Poli-
tica, No, 69, p. 79

(13) RomAn Jakobson. Ensayos de linguistica general, pp. 352-360

(14) Ferdinand de Saussure. Cursec de linguistica general, p. 57

(15) ADI, “La deuda no sc resuelve con mayores plazos: J&', en El

Heraldo de Le6n, 20-IV-86, p. |

(16) ADI. ";Usted qué cree? Jamis ha habido consignas o presiones

del ejecutivo al poder judicial: Ifarritu", en El Heraldo de
Le6n, 26-1V-86, p. 1
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{17) ADI. “Eficiencia escrupulosa en el manejo de recursos IVMH "
en El Heraldo de Le6n, 26-1V-86, p.l1 i o

(18) José Marfa CasasGs.. op. cit., p. 101 : e

(19) Sin fuente. “Hiya...huya...la patrulla", en El H:raldo de~
Leén, 21-1V-86, p. 12 :

(20) Camilo Taufic. op. cit., p. 59

(21) ¢fr. José Marfa CasasGs. op. cit., p. 08

(22) cfr. Teun A, Van Dijk. Estructura y fumciones del discurso,
p. 26

(23} Daniel Prieto Castillo. Discurso autoritario y comunicacién-

alternativa, p. 96

(24) RaQl Rivadeneira Prada. la opinién p@blica.Andlisis, estruc-
tura y métodos para su estudio, p. 143

(25) Radl Rivadencira Prada. Periodismo. la teoria general ...,
p. 151

(26) Camilo Taufic. op. cit., p. 77

{(27) RaGil Rivadeneira Prada. op. cit., p. 191 -

(28) Pierre Ansart. "Sociologfa del discurso politxco &:cmlogia-
de los conflictos", en El discurse politico, ~p.25

(29) Violette Morin. op. cit., p. 151 .




5. VALORACION IDEOLOGICA

En esta fase del andlisis, el diario ha sido ya objeto de una
diseccifn, tanto morfolégica como de contenido. Se han evaluado sus
grandes superficies: publicitaria, administrativa y redaccional; de
6sta fueron clasificados los mensajes, segln género periodfstico,
fuente, origen y materia. El contenido lingUfstico, icnlco y tipo-
grdfico ha sido analizado de manera general y, especificamente, en
algunos mensajes seleccionados.

En cierta forma, se ha alcanzado lo que Marx sefiala como la
apropiacifn pormenorizada del objeto, "amalizar sus distintas for -
mas de desarrollo v rastrear su nexo interno," (1) Esta fase se re-
fiere al modo de investigacifn, Para la fase de exposicifn, Marx
propone que deben tomarse en cuenta los factores que rodean al fenf
meno objecte de estudio. La exposici6n, sin lugar a dudas, resulta
wna tarea compleja, principalmente en vista de tantos factores, en
tiempo y en espacio, que rodean a cualquicr fen6meno social. Por --
ello, serfa casi imposible -al menos en este trabajo- lograr una ex
posicién exhaustiva, que abarque todos los elementos en torno a la
existencia de El Heraldo de Lefn.

5.1. Semantizacién

los dos elementos esenciales que habrén de considerarse para
desarrollar este apartado son: la realidad por un lado, y la misién
periodistica de reflejar tal realidad. Cuando estos dos elementos
se encuentran en estrecha vinculacién, la operaci6n de semantizacién

pasa a jugar un papel impor'tante.

iCBmo se desarrolla en El Heraldo de Ledn tal proceso de seman
tizacién? ¢Pueden apreciarse constantes en dicho proceso? (lufles
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son los resultados de la semantizaci6n? Estas interrogantes han es-
tado presentes a lo largo de la investigacién; sin embargo, no esté
por demfs insistir en las mismas, incluso hasta incurrir en la re -
dundancia. iAcaso el uso de la retdérica debe restringirse s6lo a --
quienes detentan el poder de los medios de informacién?

En la ciudad de Lefn de los Aldama, Gto., circulan cuatro pe -
riédicos matutinos y un vespertino, todos ellos con oficinas y ta--
lleres en la localidad. Los matutinos se pueden adquirir en expen -
dios y en los principales cruceros de calles y avenidas a partir de
las 7 horas, en tanto que Noticias vespertinas sale a la luz a par-
tir de mediodfa. Existe uniformidad entre ellos, especialmente en -
tre los diarios matinales: titulares a ocho columnnas, pdginas mis o

menos numerosas, abundancia de grificas y, con frecuencia, el uso
del color. En cuanto al contenido, tienen también sus uniformidades:
predominio de la intormaci6én sobre la opinibn; predileccién por ---
clertos temas -nota roja, sociales, deportes-; apoyo declarado al
gobierno, etc. (cfr, supra. cap. 2.3.). Tales similitudes no son --
casuales, se deben a que los diarios de gran circulacién constitu -
yen especies dominantes dentro de la ecologia de los medios informa
tivos, especies dominantes transmisoras de discurso autoritario. Da
da esa samejanza en origen o, lo que es lo mismo, esa coincidencia
de intereses -defensa de la clase en el poder-, para la elaboracién
de sus mensajes se actGa dentro dentro de ciertos limites. Limites
que aunque no estfin emmarcados de forma explicita, se siente su in-
fluencia, se aprecia el respeto que por los mismos tienen, en su ma
yoria, los codificadores encargados de representar la realidad.

En E1 Heraldo de Le6n para dar a conocer la realidad se obser-
van las siguientes actitudes bédsicas: .

Para fortuna de los codificadores de este diario no tienen que
dar a conocer toda la realidad -lo cual serfa imposible-, sino s6lo
aquellos sucesos que posean los suficientes factores de inféré_é ‘como

para convertirse en noticias. Lo anterior es obvio, cuando:disponen



de 30 a 32 piginas en promedio diario para aprehender la compleja,
cambiante, contradictoria e inestable realidad. Mis aln cuando se
sabe que 1a mitad o un poco mis de la mitad de la superficie est4
ocupada por publicidad.

Existe, pues, una especie de cédigo que determina de antemano
qué hechos son noticias; ello dependerd de factores tales como la
proximidad, la extensifn, la trascendencia o lo ins6lito. Tanto es
as{ que cn ocasiones una noticia pucde ser fabricada; el periodismo

se vuelve mis real que la realidad.

Cuando se fabrica una noticia no necesariamente se basa en un
hecho falso, sucede que se reviste a éste de una importancia que no
tiene, se le da color, vida... hasta transformarlo en suceso. "Es
commovedor, desde la perspectiva del racionalismo liberal, el hecho
de que los mass media que se prejuzgaban esencialmente destinados a
la difusién de la informacifn, se hayan dedicado masivamente a di--
fundir ficciones o juegos." {2) .1, la cultura de masas transforma
en objetos de observacitn, en especticulos, toda clase de realida-
des: vida privada, politica. ' 'lo que suztede' ¢n el relato no es,
desde el punto de vista referencial (real ), literalmente, nada; 'lo
que pasa', es s6lo el lenguaje, la aventura del lenguaje, cuyo adve
nimiento nunca deja de ser festajado." (3)

Otro factor que facilita la labor de codificacién en El Heraldo
de Lebn es que en esta sociedad, con tal de lograr hasta el méiximo
un estado sin mutaciones, la evolucién que sufre la realidad es mane
jada a la conveniencia de la clase en el poder. Para lograr una so--
ciedad sin cambios efectivos -que se traducen en amenazas de revolu-
cién y, por lo tanto, de desequilibrio social- mientras menos entera
dos estén los habitantes de lo que verdaderamente ocurre, menores se
rén sus posibilidades de actuar para el cambio, Por ello, en El He -
raldo de Lebn se repite a diario y en esencia la misma temitica, se
alaba y aclama a la clase en el poder, en tanto se condena a los mis
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mos elementos disfuncionales -1limanse sddicos criminales, poli -
cfas corruptos, porros, agitadores, comerciantes voraces- y reco-
mienda las mismas actitudes enajenantes y consumistas.

Asimismo, el diario sirve como medio de difundir pautas de
conducta recomendadas por otros aparatos ideol8gicos de Estado:
Iglesia, derecho, educacién, etc. Para ecllo cuenta con nunerosos
recursos de semantizacién, donde se promueven y aplauden las con-
ductas adecuadas, en tanto que se censuran aquéllas que pudieran
debilitar la misién de los aparatos ideolSgicos.

Otro factor que colabora en lu dificil misién de estos codi-
ficadores es la objetividad, témino ambiguo v utdpico, que tan
pronto es un impedimento como sc¢ convierte en un cdmodo auxiliar.
Los periodistas de El feraldo de Le6n no se ven ajenos a la reite-
rada necesidad de manejar la informacién con objetividad; prueba
de ello es el alto porcentaje ocupado par la nota informativa, gé-

nero objetivo por excelencia.

Con base en el argumento de la objetividad, los periodistas
pueden lavarse las manos -por as{ decirlo-, ya que ellos no hacen
mis que transmitir ficlmente la realidad. lLas notas informativas
que elaboran no pueden, por tanto, ser puestas en tela de juicio
ni deben ser tachadas de parciales o enajenantes.

Ahora bien, la ambiglledad del término entra en juego si se
considera que no pocos comunicflogos y codificadores expresan la
idea de que la objetividad es pricticamente imposible -juicio que
parece el correcto-. De acuerdo con la defensa de 1a no objetivi-
dad, son infitiles las acusaciones que se vierten sobre la informa
cibn -incluso la contenida en El leraldo de LeSn- como un proceso
a través del cual se transmite la ideologia dominante y se incul -
can visiones falsas del mundo en que vivimos. No existe un proceso
intencionado detrds de la infommacidn; sucede -y asi podrfan justi
ficarse los codificadores de El Heraldo de Lefn- que la informaci6n
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no puede ser obictiva, Forzouamente se cuela el subjetivismo de --
quienes la elahoran. Un tal caso es necesario considerar quidnes
ejercen el monomolio sobre la claboracitn del diario; al respecto,
en el registro de identificacién y en el expediente de identidad

( cfr. supra, cap, 2.2. ) ya pudo apreciarse In tendencia ideolégi
ca de derecha del diario, asf como et sistema de sociedad anbnima
que 1o rige, a cuya cahers se encuentran los intereses de la clase
en el poder,

Otro factor que aywn a los codificadores de £l leraldo de Lebn
es que de antemano el diario goza de aceptaci6én, lo cual se mani -
fiesta en ¢l relativo alto tiraje! Como especie dominante que es,
ticne el suficiente poder para que pran entidad de lectores acudan
a sus piginas con el fin de enterarse de lo aue sucede a su alrede-
dor; la informicifn contenida en sus nfginas goza desde cl primer

momento del factor de credibilidad.

la labor de los codiicadores se ve facilitada por 13 existen-
cia de distintos tipos de lenguaje periodistico: icénico, tipoerdfi
co, escrito, con unt ammlia gama de signos para expresar los sucesos,
Ya se ha visto ¢6mo cn ¢l dinrio se echi mano de todos cllos -y on
especial y neculiar manera de los recursos tipoprificos- para confe-
rirle a un hecho noticioso lu categorfa de suceso, Los tres tipos de
lenguaje se convierten as? en la mareria prima esenciol con la que

cuentan para aprehender y scmantizar la realidad,

Finalmente, a o largo de <u historia, ¢! periodismo ha genera-
do y desarrollado distintas formas de estructurar v representar los
hechos, formas wie taxorémicamentc se identifican coro péreros nerio
dfsticos. Ustos géneros son ermleados por los codificadorss de Bl Jb-
raldo de Lebn para maneiar la infermucién de la monera que meior con
venga a los intercses J¢ la clase a la cual sivve, Tor eixwle, si
sea difundir algo de forw: suicientemente breve para sus:itur unn
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reaccibn, sin necesjdad de emitir demasiados datos, investigar o
comprameterse, recurre a la nota informativa -a cargo de reporte-
ros o, mis fdcil aGn, fabricada por agencias informativas. Esta,
con su sencilla estructura de pirfmide invertida, no exige mds que
responder al qué, cémo, cuindo y por qué, ¢ incluso hasta se pueden
dejar de lado algunas de tales inc6gnitas.

Si,por el contrario, se pretende suscitar una reaccién y eva-
luar una noticia con su propio nombre, puede hacerse uso de 1a co-
luma y, dentro de ésta, existen varios tipos a su disposicién,
desde la rfgida columna editorial, hasta la columa de chismograffa;
de esta @ltima, por cierto, se nota una gran aceptacién en el diario,

Si se necesita informar un hecho cuya trascendencia requiera de
la voz autorizada de un gran personajec, disponen de la entrevista,
con ella es posible poner en boca de un importante funcionario, de
un bondadoso pfirroco, de un popular cantante, de un destacado depor
tista, etc., todo cuanto sca necesario conocer acerca del hecho .

No terminan aqui los mGltiples recursos de semantizacién de
los codificadores del diario. Por ejemplo, pueden también omitir la
fuente en las notas o artfculos; mecanismo que tiene varias finali-
dades: disfrazar la noticia cuando es insercién pagada; convertirse
en vocero no declarado de las versiones oficiales; o, inclusive, fa
cilitar su labor al realizar uma copia o refrito de material de o-
tro medio de informaci6n.

Todos cstos recursos se agrupan en criterios constantes de se-
lecci6n y combinaci6n de signos, los cuales no son producto del --
azar: es necesario "discernir detris de todas las frases, declara-
ciones y promesas morales, religiosas, politicas y sociales los in
tereses de una y otra clase." (4) En efecto, pudo comprobarse a tra
vés del andlisis morfol6gico y estructural del contenido c6mo detrés
de la informacién se encuentra una ideologfa que censura ciertas ac-
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titudes y apoya y famenta otras. Todo esto no es motivo de sorpresa,
pues en el diario "(...) la fuerza de sus mensajes no les viene de
su pretendida perfeccifn, de su diab6lica conformacibn. Les viene de
ser la Gnica oferta disponible, la Gnica voz que circula. Y les vie-
ne, por supucsto, de una cierta autosuficiencia, de una cierta cohe-
rencia, de una cierta sistematicidad." (5)

La columna vertebral determinante del proceso de semantizacidn
en El teraldo de Lodn es la existencia de una ideologfa dominante.
La elaboraci6n de noticias se convierte, pues, ¢n un proceso qie no
s¢ puede mantener al margen de tal ideologia.

Para los codificadores de El teraldo de Lefn, mantenerse dentro
de los limites de la ideologfa dominante serd de mds importancia que
el apego al referente -porcidn de la realidad a la que alude el men-
saje-. Por ejemplo, si deben informar sobre alguna medida gubernamen
tal, perciben de antemano la necesidad de adularla, apovarla, aun --
cuando se deje de lado un andlisis exhaustivo de sus implicaciones v

posibles consecuencias.

Cada ejemplar de El Heraldo de Lebn puede ser calificado como
"ese show que 1llaman informacién. Es quizd en un mundo cada dfa mis

agrio y serio la Gnica fiesta pemmitida, la gran fiesta de la masa,
tan llena de ilusi6n como de frustracién, tan programada y artifi -
cial como todo el resto de la vida consumida." (6)

La informaci6n, “‘programada y artificial”, se convierte en El-
Jeraldo de Len cn un proceso reiterativo; no importa cudnto cambie,
cufinto se agudicen sus contradicciones sociales; los valores a defen
der y exponer serén, en esencia, los mismos. 'Reconocimiento emotivo:
de un lado la trivialidad, el no decir nada, el reiterar situaciones
y palabras, el adjetivar, calificar como hace decenas de afios; de -
otro, la vida cotidiana ordinaria, reducida a la rutina impuesta por
las relaciones sociales vigentes.'" (7) En suma, el ocultamiento de
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lo esencial por lo superfluo, el proceso de trivializaci6n de pro-
cesos sociales de real ihportancia es una de las formas de proce-
der a la distorsi6n referencial.

£l lenguaje -diestramente mancjado por los codificadores del
diario- se convierte en un amma de la clase dominante, a través de
€l se orquesta una visi6n de 1a realidad, de la cual se seleccionan

ciertos hechos y se descartan otros.

Las funciones que desempefia El teraldo de Ledn se¢ resumen en
propagandistica -dar a conocer las pautas a seguir dentro de una so-
ciedad- y mercantil. Esta dltima posce un doble carficter: por un la-
do, fomentar el consumismo, sustento de la estructura econdmica so-
bre 1la cual se apoya la sociedad; por otro, el propio diario consti-
tuye un negacio, a través de 1a venta de cjemplares y, principalmen-
te, de la venta de espacio en sus pdginas.

Para cumplir con la funcién mercantil, “se preficre 1s ‘canti-
dad' por sobre la 'calidad', porque cuanto mayor sea el nGmero de
los receptores, mayor serd 1a influencia social de los emisores;
cuanto mis grande sea 'su' pdblico, mis crecerd su propio poderio."

(8)

A través de la informacién periedistica y de los mecanismos que
han implantado, mejorado y gencralizado los codificadores del diario
-mecanismos cada vez mis sutiles- es posible dar a la realidad el gi
ra que conviene; un suceso de alta peligrosidad para el sistema es,
por as{ decirlo, domado a través de la semantizacién para que al ser
dado a conocer no sea mis que un inofensivo dato que en nada afecta-
rd a la tranquilidad de la ciudadania lectora del diario.

Dentro de los mecanismos de semantizacién periodistica existe
otro, nada despreciable, y que ronsiste, lisa y llanamente, en el si
lencio. En efecto, para evitar la molestia que implica la codifica -
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ci6n de 1a realidad, y disminuir los riesgos de una toma de con -
ciencia, los codificadores optan por callar aquellos sucesos que
contradicen y ponen en peligro al sistema. Por razones obvias, el
mecanismo de semantizaci6n a través del silencio no sali6 a la luz
en el anilisis del lenguaje en El Heraldo de Led6n. En el siguiente
apartado se hard una breve revisi6n a algunos sucesos no registra-
dos por el diario.

5.2, Sucedib v no se dijo

" ¢Pero qué pasa en ¢l gran diario burgués cuando hay una ma-
tanza de obreros en huelga, en una ciudad X, cuyos habitantes -aun
que no sea por motivos polfticos- sienten una angustiosa curiosidad
por saber exactwnente lo que ocurrid? (S les entrega la informa -
cifn campleta v veraz tan ansiosamente aguardada? (O sc les oculta o
se les tergiversa lo que realmente ocurrié? " (9)

Con estas interrogantes del va citado Taufic se inicia este -
apartado, con especial énfasis en la frase "se les oculta". Para lo-
grar un acercamiento a los hechos sobre los cuales se guard$ silen -
cio en El Ieraldo de Ledn, se revisaron cuatro diarios metropolita -
nos (10): Unomdsuno, El Dfa, Excélsior v El Heraldo de Méxicoy, - -
tres cotidianos locales: El_ Sl de LeSn, A.M. y Contacto de Lefn.
Con s6lo siete diarios no es posible obtener una relacién exhaustiva
de todo cuanto sucedié en el mundo en el lapso de siete dfas; es
mds, tal labor serfa diffcil aun si sc consultasen todos los diarios
de nuestro pafs. Sin embargo -a pesar de ser una muestra reducida-,

por tratarse de publicaciones con diversas tendencias ideolégicas y
politicas informativas sI fue posible constatar buen nfmero de he --
chos no registrados en las pAginas de El Heraldo de Le6n.

Tales hechos serfin expuestos segdn ¢l origen, de local, nacio-
nal a internacional. Después de cada uno se citan el o los diarios
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que los dieron a conocer; para ello, bastd con que el diario lo
incluyera, sin importar que fuera a una o dos columas o lo rele-
garan a piginas interiores. Sin duda, serfa interesante saber cémo
se semantizaban los hechos en cada diario; pero este paso rebasa,
con mucho, los lfmites propuestos en esta investigacién. Se aclara
que las noticias fueron tomadas al azar.

NOTA S LOCALES

- Desplome en la industria familiar del calzado. (Contacto de Lefn)
A pesar de ser una noticia que interesarfa a su pGblico, El
teraldo de Lebn prefiri6 callar, ya que en ocasiones es un -
tanto molesto reconocer que las cosas no andan del todo bien
en nuestra ciudad.

- Denuncian pistas aéreas clandestinas en Sn Felipe, Gto. {A.M.])

- La actividad en la construccién decrece 30% (El $1 de Le6n)
Ambos sucesos penen en evidencia que las cosas no marchan -
bien en la localidad. ¢Tiene algln caso cx_uparse de dar-a co
cer noticias desagradables?

NOTAS NACIOMALES : o ,
- Fidel Veldzquez: la semana de 36 horas, solmidh*élf :dééempiéo'; -
(Unomdsuno, E1 Dfa, Exc€lsior) R

Evidentemente que el diario no puede porvle‘r» yil"d iéf’to: sus
fallas; por ejemplo, no cumplir con las Jomadas de abajo ‘
que establece la Constitucién.

- Los trabajadores independientes hardn su propm desflle el lo
(Unomisuno, El1 Dfa, Bxcélsior) e T
Siceso diffcil de semantizar: Todos los gremms que estén fue”

ra de las organizaciones oficiales, no merecen espac;q alguno,

es mejor, asi se optd en el diario, el silencio.’

- De 79 millones de habitantes en México, solamente 18 tlenen un
empleo estable. (Unomisuno) g :
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Mué caso tiene dar a conocer informes desagrad.z\bles’7 dAcaso - no
vivimos en un pais donde reina la paz, el progreso Y la justl -

cia social?

El mapisterio de Oaxaca continfia en lucha y presmnarﬁ para obte -
ner su congreso. { Unomfisuno )
A quien le interesan los problemas del magisterio disidente y
mis adn si sus acciones tienden a trastocar el orden establecido.

Demandan justicia social 12 millones de indfgenas y 35 millones de
marginados. { El Dfa )
Resultaba un poco molesto poner en evidencia la negligencia con
que ha actuado el gobierno en materia agraria e indigenista.

Demandan el reparto de 400 hectfireas, campesinos tlaxcaltecas.

( Unomisuno )
Desde entonces, y como sicmpre, habia que defender el régimen

de propiedad privada.
Varias emprcsas se cncuentran en poder de comumistas por la fuerza.
En Tlaxcala han sido asaltadas con lujo de violencia las-industrias.
{ El Heraldo de México )

Inexplicablemente, se gusrdé silencio sobre este hecho, que per
mitirfa a Bl tiraldo de Le6n hacer una clara defensa de 1a pro-
piedad privada.

Ingresan aquf al afio, 15 millones de pares de calzado. (Excélsior)
No se concibe el silencio guardado sobre este tema, ya que la
nota seguramente interesarfa a muchos de sus lectores; y sohre
todo porque le permitirfa depunciar la corrupcibn que impera en
el sistema de aduanas de nuestro pais.

Repnuncia masiva del Cabildo en Lagos de Moreno, Jal. ( Excélsior,

Unomisuno )
El hermetismo era necesario, habfa que defender la. legalidad

del sistema electoral mexicano.
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- Despojo de tierras y destrucci6n de los bosques por el avance de
la mancha urbana, en los Valles de Toluca y México. ( Unomisuno )
A pesar de ser una noticia que implicaba un factor de interés

por constituir una catistrofe, al ser dada a conocer se corrfa

el peligro de involucrar a funcionarios irresponsables.

- Ayudard Canadi en la construcci6n del Conalep. ( Unomfisuno )
Por suerte para la politica del diario, en que los temas educa-
tivos alcanzan los Gltimos lugares, no contaban con mis espacio

—

para insertarla.

NOTAS I NTERNACTONALE S:

- Acusa cl FMIN a las fuerzas ammadas de haber asesinado a un exsa-
cerdote. ( Unomisuno )

El Slvador es un pafs que desde entonces y hasta la fecha li-
bra un proceso revolucionario, que se suma al movimiento que
tuvo lugar en Nicaragua, y que tiene lugar en Guatemala; todos
ellos sc traducen en manifestaciones de descontento contra las
dictaduras imperialistas en Latinoamfrica, Y lo que es mis,
icomo difundir algo que beneficia politicamente a la guerrilla

salvadorefia?

- Envié Aldn Garcfa una misidn de alto nivel a solucionar huelga en
Tarapoto. ( El Dia )

Aunque el sentido comn indique que una huelga es una noticia
de mayor trascendencia que el dltimo grito de la moda europea,
todo mundo advierte que difundir esta G(ltima noticia es mis
inofensiva. Para qué difundir los conflictos obrero-patronales
que de propalarse pueden ser dafiinos para cl sector empresa --
rial y por consiguiente para la clase en el poder; mis afn,
qué caso tiene hablar de huelgas en otros pafses, cuando en el
nuestro pese a ser frecuentes este tipo de movimientos no se
difunden.
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- En Guatemala, el ejército afirma que la exigencia por la devolu-
ci6n de los secuestrados es antipatridtica. ( El Dfa )
Es peligroso difundir noticias sobre los ataques a los derechos
humanos , méxime cuando en ello se hayan involucrados intereses
de pafses imperialistas -que al menos en esa scmana eran "ami-
gos''- que apoyan a las dictaduras militares.

- la €tica religiosa y revolucionaria no permiten promover el terro
rismo, afirma ¢l embajador de Libia en Nicaragua. ( El Dia )

Nada que se paregzea al fantasma del commismo, elemento consi-

derado altamente peligroso -obviamente- por las sociedades ca-

pitalistas, merece ser difundido.

- Mis caddveres de campesinos guatemaltecos. { Unomdsuno )
No se menciond una sola palabra de estos crimenes, que suman ya
miles en esa regifn centroamericana. Aqui también, valfa mis -
guardar silencio sobre estas cruentas muestras de agresifn a -
los mis elementales derechos humanos. Estos individuos habfan
sido secuestrados y torturados.

- Ocupan plantaciones en Guatemala. ( Unomisuno )
No obstante ser un hecho no ajeno para nuestra propia realidad,
mis vale callarlo; a fin de cuentas, en nuestra sociedad es un
fen6meno com(in y corriente, y rara vez merece atencifn en el -
diario.

- Condens la iglesia cat6lica la represién en Paraguay. ( Unomdsuno,

Excélsior )

Resulta preferible evitar temas como la violencia en paises ter
cer mundistas; mejor es ofrecer distraccibn y noticias agradables.

- El tribunal antiimperialista de nuestra América condecord al presi
dente de Cuba. ( El Dia )}
Aungue se trate de una noticia muy atractiva para la tendencia
derechista, tal vez es mejor evitar al miximo temas acerca de
paises socialistas, mixime si se trata de Cuba por su cercanfa.
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Facultades para Ronald Reagan, el congreso aprobarfa una ley que
autoriza los ataques en el exterior y asesinatos politlcos ( E1
Dia )

Los paises del Caribe siempre estfn mendlgando la ayuda de Washing
ton. ( El Dia )

Ensayan con éxito un potente proyectil nuclear de BU, ( Excélsior )

No quiere desestabilizar FU a dictaduras de derecha. { Unomisuno )
Estados Unidos siempre ha significado, en el fmbito de El teral-
do de Lebn, un pafs amigo. Difundir las actividades bflicas ha-
brfa desvirtuado bucna parte de la informaci6n que el diario pro
porcion6 durante la semana objeto de este anilisis.

Acceden 1ideres drabes a una reunién cumbre en Fez. ( Unomdsuno )
Nucvos estallidos de violencia en Quddfrica. ( Excélsior )

S rompi6 una presa cerca de Sri lanka; 100 muertos. ( Excélsior )
El defecto de estos hechos fue que no reunfan suficiente inte -
rés: Marruecos, Sudifrica, Sri Lanka..., posiblemente para al-
gunos lectores estos nombres son menos familiares que los de va

rios deportistas,

Con toda seguridad los socialistas espafioles se dirigen a un triun
fo electoral. ( El Dia )
Tal y como se¢ presagiaba, gané el Partido Scialista Obrem Es-
pafiol, 1o cual en cierta forma, representaba una disfuncién en
el pafs de los grandes cantantes comerciales. k

La mayoria de los nicaragllenses no desea un diflogo con la contra:
afima un legislador uruguayo que visit6 Nicaragua. ( EL Dfa-)
Al guardar silencio sobre esta noticia, el diario inexplicable-
mente dejé pasar una oportunidad para censurar al sistema sandi
nista, que se identifica con el socialismo.

No hay raz6n para otro acuerdo Brasil-FM de austeridad: Fumaro.
( Excélsior ) :
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In El Heraldo de Le6n parecen no merecer atenci6n los prable-
mas econdmicos de pafses tanto o mis subdesarrollados que el
nuestro; tal vez bastante hay que decir sobre nuestros propios
problemas.

A través de este breve repaso de algunos sucesos no registra-
dos por E1 tkraldo de LeSn, puede apreciarse el silencio como meca-
nismo de semantizacifn, orientado tanto por fines propagandisticos
como mercantiles; recufrdese que la informacién es también una mer-
cancia, ' En esta ruleta de la informacién, Europa gana mis en au-
mento. Parfs, Londres y Roma cuentan con tantos enjambres de corres

ponsales extranjeros como Washington v Nueva York de europess, por-
que aqui se producen los acontecimientos mds importantes. (No afir-
min todos los redactores jefes de pafses desarrollados que sus lec-
tores no tienen ningln interés por saber lo que pasa en Africa o en
Iberoamérica, salvo en el caso de un secuestro diplomdtico? ( pre-
ferido en la escala de espectacularidad a los golpes de Estado que,

en estos pafses, son considerados camo banales ).' (11)

la cita anterior, aunque describe una situacién imperante en
1a informacifn en los paises capitalistas, bien pucde aplicarse a
México, que en el terreno de la informacidn -como en muchos otros-
se ha convertido en fiel seguidor de ls conducta de pafses capita-

listas.

Respecto al silencio de informacién se observaron también dos
aspectos que conviene resaltar: del afic que recién habfa concluido
{1985) no se present§ balance o juicio alguno, al menos en el terre
no polfitico o econSmico; como si se siguiera al pie de la letra el
refrin de "afio nuevo, vida nueva." (Para qué recordar errores pasa-
dos? Esto lleva al segundo aspecto: la realidad es vista, en térmi-
nos generales, como algo que surge dia a dia, como si no existie-
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ran antecedentes, como si una declaraci6n oficial, una entrevista
presidencial, un intento de suicidio, un funcionario corrupto, fuese
algo que naciera de la noche a la manana. i

En resumen, se dio a conocer una visién de la realidad y se evi
té la produccifn de manifestaciones de descontento contra esa visién.

% ha expuesto, pues, cémo a través de El !eraldo de Ledn se lo
gran las distracciones de 12 realidad. Aquf se toca un punto muy im-

portante que da pie al sipguiente apartado: la infommacién no es, ni
con mucho, uma panacea de la clase dominante para lograr su permanen
cia; la informacidn, asf como auxilia a otros aparatos ideoldgicos
de Estado, debe también apoyarse en cllos.

5.3. Relacién social

El centralismo que caracteriza a la vida polftica y econSmica
del pafs, también se reflejo en la impresi6n y circulacién de dia -
rios. Tan s6lo en seis entidades: D.F., Estado de México, Nuevo Ledn,
Jalisco, Veracruz y Tamaulipas se concentra el 65% de la circulacién
total que es de 9.520,718 ejemplares diarios. (12) cifra que es muy
cuestionada, dado que por lo general las cwpresas periodfsticas mani
fiestan un tiraje mayor del real buscando captar a un mayor ndmero
de anunciantes.

Algunos estudiosos de la comumicacién como Granados Chapa, lle-
ga a afinmar que " La prensa mexicana no imprime mis de 3 millones
de cjemplares al dfa, y asepura que periédicos de aparente influencia
como Novedades y £l Sl de M&xico, no tienen siquiera una circulacién
de 10,000 ejemplares', (13) e inclusive va mis allf al cuestionar la
existencia de una prensa nacional, misma que reduce a metropolitana,
pues seflala que "Excélsior no obstante ser el diario mds influyente
en el pafs, no vende ni 5 mil ejemplares en Guadalajara y Monterrey."
(14)
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Jesfis Cantd en "Prensa, poder y sociedad" expone que la prensa
en México presenta tres caracterfsticas bisicas: un exagerado nfme-
ro de publicaciones, creciente pese a la aguda crisis econSmica; ti
rajes sumamente reducidos en comparaciSn con otras publicaciones la
tinoamericanas, tanto en lo particular como en su conjunto; un capi
tal social controlado por grupos polfticos y/o econSmicos que utili
zan el periédico como el amma que les permite preservar sus preben-
das." (15)

La prensa de provincia posee las mismas virtudes y los mismos
defectos de 1la prensa nacional. ' La existencia de directores de pe
ri6dicos que no son profesionales del periodismo, sino empresarios
o simplemente burScratas que serfan incapaces no s6lo de escribir
un editorial, un artfculo, una resefia, sino siquiera una gacetilla
o un modesto pie de fotograffa.” (16) Asi, en la prensa diaria de
provincia, el fen6meno se repite, hay periédicos fundados y dirigi-
dos por hombres de empresas que ven a la prensa solamente como ins-
trumento para ¢l lucro o como ariete de presi6n polftica.

La prensa mexicana, no obstante las limitaciones derivadas de
su escasa circulacién y reducido nfimero de lectores, tiene una in-
fluencia polftica importante que le ha permitido mantener sus canon
jias y privilegios, tal es el caso de El leraldo de Le6n que ha sa-
bido hacer y mantener buenas relaciones con el gobierno federal a

lo largo de su existencia, obteniendo de 6llas jugosas ganancias;

pues suele ser el periddico preferido del sector piblico para inser
tar desplegados, en detrimento de los tres peri6dicos restantes que
circulan en la localidad, donde no siempre aparecen los anuncios gu

bernamentales.

La preferencia por El Heraldo de Lefn quizi se deba a los gran
des espacios que dedica a las notas del gobiemo federal; tan s6lo
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en la semana ( del 20 al 26 de abril de 1986 ) objeto de este estu
dio, se pudo comprobar que de nueve a diez notas que aparecen en

la primera pigina de la primera seccifn, cinco o seis corresponden

a declaraciones de funcionarios o a actos del sector pfiblico; en
este lapso aparecen seis notas que tienen como fuente a JesGs Sil-
va terzog, Secretario de lhcienda y Crédito P@blico; tres del Pre-
sidente Miguel de 1la Madrid y tres del titular de Programacién y
Presupuesto, Carlos Salinas de Gortari. El resto corresponde a actua
ciones de funcionarios menores. En general, en todas €llas se habla
bien de la actual administracifn de Miguel de la Madrid.

Asf, dentro de esta estructura socio-polftica-econfmica se de-
senvuelve El leraldo de Ledn cuyo tiraje, que es de aproximadamente
63,000 ejemplares ( cfr. supra. cap. 2.2. ), convierte al diario en
un poderoso mecanismo transmisor de ideologfa y, asimismo, en un

fructifero negocio.

La base econfmica de la sociedad capitalista: la produccién,
circulacién y consumo de mercancfas, se encuentra reflejada en el
diario. S trata de una mercancia, conformada a su vez por otras
mercancias -en el caso de los mensajes, mercancias ideoldgicas-,
asf como por un espacio que vende a los ammciantes, pertenccientes
también, en su mayoria, a ese sector duefio de los medios de produc-
ci6n. El diario -la mercancia- se pone en circulacién y se efect(a

el consumo.

El consumo tendrd wuna aceptacién dual: por un lado, se consu-
men ideas, visiones del mmdo, pautas de conducta; por otro, a tra
vés de la publicidad, se fomentarf un nuevo consumo: el de otras
mercancias y servicios. " La forma que el diario impone al mundo es
la forma que nos 1o hace constmible: esa 'marca de fgbrica' con que
la racionalidad, el sentido, la 16gica mercantil marca la produccién
y 1a circulaci6n de 1las noticias. Desde su origen, el dispositivo
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moderno de la informacifn estuvo conformado por la expansién del mer
cado, de tal manera que el proceso de produccifn de la noticia -la
transformacién de la noticia en producto industrial- es indisoluble
de la transfomacibn en 'noticia' del proceso industrial de produc-
cién. Y sobre todo de circulacibn.'" (17)

En el diario, la imposicién de modelos de consumo y de otras
pautas de conducta trasciende los limites de la sociedad nacional:
el diario sc convierte también en vocero de moldes de vida de los
pafses capitalistas -Estados Unidos, Francia, Inglaterra-. Entre la
clase en el poder, surge de pals a pais una especie de hermandad,
fincada en los intereses cconbmicos mutuos, en los negocios transna
cionales, " dentro de las sociedades industriales y en las dreas ur
banizadas de las sociedades en desarollo, tiende a prevalecer en la
€poca actual un continuo en el que las clases dominantes se ideali-
zan a sf mismas o contemplan como prototipos a las clases privile -
giadas de los pafses mis ricos y fuertes: las clases medias se iden
tifican con los modelos representados por las clases dominantes na-
cionales y extranjeras y las clases populares se esfuerzan por recrear
las condiciones y pautas de vida social de las clases medias contem-
pladas como prototipos en sus diversas versiones dentro de una socie
dad," (18)

Aunque en El Jeraldo de Le6n, por su clara definicifn proguber-
namental, no es de esperarse que amerite severas medidas de control

o censura estatales, no estd por demds una revisidn de cuéles son
los mecanismos de control, En El poder de informar, Servan- S.‘)ll*ei, .
ber (19) menciona que el Estado recurre a: T

1) Violencias fisicas (cdrcel, tortura};

2} Acciones judiciales;

3) Expropiaciones;

4) Censura;
5) Intimidaciones y amenazas; -
6) Presiones financieras; . ;'
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7} Secuestros de la maquinaria, equipo y diarios;

8) las cenas oficiales (embute, como se le conoce en MExico);
9) Influencia de los anunciantes; SR
10) Monopolios y concentraciones;

11) Remuneraciones demasiado bajas. S :

A través de estas medidas, que fluctfian en intenSidad,' el Esta-
do logra ejercer una clara influencia sobre los codifiézidoi‘es; asi
logra que 8stos, al semantizar la realidad, no incurran eri proéedi -
mientos indescables para quiencs detentan cl poder.

El leraldo de Lebn, por la forma en que estructura la informa -
ci6n, los temas que clige como importantes, su lenguaje dgil y ameno,

su material grifico, desempeha, ademis de la funcidén periodistica,

la de brindar entretenimiento. Diversifn que se traduce en acapara -
miento del tiempo de ocio de los lectores. " La relacién entre tiem-
po de trabajo y tiempo libre, ademds, acentfia en la sociedad moderna
esa enajenacibn, puesto que la jornada laboral se acorta progresiva-
mente y las horas de 'no trabajo' -en aumento- se llenan cada dia

con mis largas sesiones de entretencin frente a la televisidén u otras

formas de comunicacién masiva.'' (20)

¢De dénde proviene la necesidad de acaparar el tiempo de ocio?
Esta interrogante posee dos respuestas: en primer lugar, se aprovecha
el tiempo libre de la persona para darle su dosis diaria de ideolo -
gia, se le alecciona sobre c6mo marcha el mundo, qué debe comprar, se
conforma la opini6én favorable que debe guardar respecto a sus gober-
nantes, etc, Ademis, en tanto recibe tales lecciones, se evita el pe
ligro de que el sujeto pudiese emplear el tiempo libre en salir de
la enajenaci6n a la que le somente el trabajo,

El hombre se convierte en una pieza de la maquinaria de produc-
cibn capitalista; para subsistir debe vender su fuerza de trabajo, se
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enajena de ella. En tal operacién, el hombre mismo se enajena de su
propia persona: no se sabe para quién produce, que beneficios obten
drin otros de su trabajo. Una vez teminada la jornada, el hombre,
aparentemente, queda libre de la conducta de robot: en su tiempo 1i
bre no necesita mds vender su fuer:za de trabajo, sea fsta material
o intelectual. Aquf intervienen los medios de informaci6n: cuando
acaparan el tiempo de ocio, contribuyen a un mayor control sobre la
vida cotidiana. ' Una sociedad organizada clasistamente es necesa -
riamente autoritaria. lLa supervivencia de quienes poseen ¢l poder,
de quienes se benefician directamente con el orden social vigente,
depende de la planificacitn de la vida cotidiana de las mayorfas."
(21)

Si el hombre es un animal racional, seria de esperarse que,
camo tal, fuese consciente y actuase contra la represién y la explo-
tacién du que es objeto. Tal toma de conciencia se torna diffcil du-
rante el tiempo en que el sujeto vende su fuerza de trabajo; de he-
cho, en ese momento, se¢ convierte en un sujeto enajenado. Entonces,
iqué pasa en el tiempo libre? El hombre, ademfs de un animal racio-
nal, es un ser social. e aquf dos factores que brindan una excelen
te conjuncitn para suponer que la revolucibn social no se hard espe
rar. Sin ewbargo, ¢qué ocurre? " En aquellas sociedades donde los
conflictos podrfan renacer en todo momento por la distribucién de
los bienes econSmicos, de los bienes de poder, de los bienes de pres
tigio (...) las ideologfas dominantes necesitan inculcarse con mucho
cuidado." (22)

¢Qué significa inculcar con mucho cuidado la ideologia dominan-
te? El cuidado implica tanto la calidad como la cantidad: calidad en
los mecanismos empleados -1l4manse informacién, educaci6n, iglesia,
etc.-; cantidad, con relacién al tiempo que debe bombardearse al hom
bre con tal ideologia, tiempo que implica, por supuesto, al ocio.



147

El leraldo de Lefn, como muestra de un medio de informacidn domi-
nante, pretende distraer a las personas, desviar su atencién de
los verdaderos problemas, que dediquen su tiempo de ocio a conocer
la vida de otros, a sofiar y a olvidarse de la problemitica que le
rodea. " La ideologfa dominante indica de manera mis clara y mis
explicita el sentido de la vida comtin al establecer una funcibn pa
ra cada quien y una identidad social, y al sefalar las razones de

las divisiones y las desigualdades.” (23)

Esta imposicién y transmisifn de ideologia dominante es una
prictica que la clase en el poder mo puede dejar de lado. Bien se
trate de una situacién de relativa calma polfitica, como de una etapa
conflictiva, ¢l bombardeo cs constante. ' Tomiremos con mis seriedad
el esfuerzo pemmanente que hacen los ideflogos y todos los aparatos
comprometidos en la reproduccién de los mensajes conformades, si con
sideramos que el orden social no estd amenazado sélo por conflictos
abiertos, sino, a diario, por formas de oposicién en gestacidn, don-
de 1a coyuntura pone en peligro, de manera permanente, a la reproduc
cién social de las jeramufas impuestas." (29)

Claro estf que en situaciones de inestabilidad o desequilibrio
se intensifica la prictica de transmisiones de ideologia, los medios
pasan de la sutil persuasioén a la represidn. En situaciones de rela-
tiva estabilidad politica, cada quien actiia convencido de que el lu-
gar que tiene asignado es el Gnico que podria corresponderle; los ac
tos mis repudiables son disfrazados y presentados como algo cotidia-

no, se finge la realidad. (25)

JQué interés puede subsistir para que se finja la realidad de
1a sociedad mexicana? Bfsicamente, el interés es disfrazar aquellos
elementos que de por sf colocan al pais en una situacibn de crisis.
Entre ellos, cabe citar la desigualdad econfmica y social entre los
mexicanos, el contraste entre el campo y la ciudad, el alto Indice
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de desempleo (cuatro millones) y subempleo (siete millones), (26)
la deuda -que en 1985 ascendib a 97,700 millones de dSlares, con lo
cual se siguc manteniendo el pais como el segundo pafs mis endeuda-
do de AL-, {27) cl estancamiento econfmico, la inflaci6n, que reper
cute principalmente sobre los productos bfsicos, la dependencia con
relacién 2 los pafses imperialistas.

El cuadro no es muy halagador; para disfrazarlo, se recurre a
los aparatos ideol6gicos de Estado, entre ellos, los medios de infor
macién., Ahora bien, para tal proceso se alecciona al individuo desde
antes que se¢ integre al proceso de produccién; la educacibn, como -
aparato ideol6gico de Estado, llega a un punto de fusién con otros
aparatos ideolégicos. A partir del momento en que el nifio comienza
a ver los primeros programas de televisién, realiza el consumo de de
terminados productos, ingresard a esc ciclo de automatizacién antes
mencionado. En otras palabras, ' la escuela, la iglesia y demis apa-
ratos como el ejército, ensciian ciertos tipos de 'saber hacer', pero
de manera que aseguren cl sometimiento a la ideologia dominante o el
dominio de su 'préctica', Todos los agentes de la produccibn, de la
explotacién y de la represién, sin que haga falta mencionar a los -
‘profesionales de 1a ideologfa', deben estar, de un modo u otro, 'pe
netrados' por esta ideologia para asumir 'conscientemente' su tares,
sea de explotados, sea de explotadores, sea de auxiliares de la explo
tacibn, sea de sumos sacerdotes de la ideologfa daminante, ectc." (28)
En fin, los aparatos de Estado se convertirin, paulatinamente, en me

dios de represién, no de liberacién.

Los ciudadanos, a fuerza de recibir una y otra vez los mismos
mensajes, provengan éstos de los medios de informaci6n, de la escue-
la o de la iglesia, terminan por creer que las cosas marchan bien,
que no podria ser de otra forma. El sujeto se ve inmerso en la accién
de tales "instrumentos de ejecucién de politicas de adormecimiento
colectivo, de represiSn permanente (...) para estandarizarlo conside
réndolo como una pieza de la maquinaria de producciSn industrial en
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gran escala.' (29)

La situaci6n de opresién y explotaci6n se convierte en un circu
lo vicioso: genera en el individuo la apatfa y el conformismo que se
convierten en formidables tierras de cultivo para fomentar la opre -
sifn y la explotaci6n. Se crea y se reproduce una situacién cotidia-
na de enajenaci6n; al individuo se le hace creer que no pudiera exis
tir otra salida. "Dado ese contexto sociocultural, existe un gusto
medio preexistente, es decir, com@in a la casi totalidad de la pobla-
cién. Para difundir el contenido de su mensaje, los medios de comuni
cacibn colectiva reflejan este gusto medio y utilizan -para ser cap-
tados- 1a expresi6n simbSlica que todos deben entender. Tendrén pues
una tendencia a adecuarse a ese contexto sociocultural para reprodu-
cirlo o reforzarlo." (30)

Este es, pues, el panorama en que tiene lugar la produccién, la
circulaci6n y consumo de E] Heraldo de Le6n, junto a los tirajes de
El Sl de LeSn, AM., Contacto de Le6n y de 14 peri6dicos mis que
circulan en el estado de Quanajuato que tiran en promedio 28,908 --

ejemplares diarios cada uno y, de los principales diarios metropoli-
tanos que tienen un tiraje promedio al dfa de 89,226 ejemplares; (31)
sumado a los altos tirajes que alcanzan las revistas como Telepufa,
TV y Novelas, Slecciones, entre otras, amén de los mensajes difundi
dos por los medios electrdnicos, y al considerar, por supuesto, las
demdis expresiones que surgen de los otros aparatos ideolégicos de --

Iistado en nuestro pais.

El presente trabajo de investigaci6n queda concluido apuntando
que '"la critica es contra quienes detentan el poder de los medios de
informacién; contrario a lo que sustentaba Mc Luhan, éstos no son el
mensaje." (32) Cabe sefialar que serfa deseable que todo profesional
de la commicacién se fije como meta contribuir en la medida de lo -
posible al cambio, a la liberaci6én del individuo, mediante las alter
nativas en la commicacién que surjan de la decodificacisn de los --
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mensajes autoritarios y de las contradicciones que se presenten en
el seno de la sociedad.

1o resta indicar que El leraldo de Le6n debe su &xito a su
capacidad de semantizar la realidad, mediante la seleccifn y combi
nacién de signos linglifsticos, paralingtifsticos e icSnicos, que le
hacen posible un mayor acercamiento con su plblico lector.
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CONCLUSIONES

La informaci6n masiva ocupa un lugar importante dentro de la
superestructura. Ofrece la posibilidad de brindar masivamente con -
cepciones del mundo y encauzar actitudes en un inmenso nfimero de re
ceptores simultdneamente, valiéndose para cllo de los mass media.

El periodismo ha evolucionado en sus fommas de expresién hasta
llegar a sus actuales manifestaciones que se conocen como géneros
periodisticos: informativos, interpretativos y de opinién.

En los géneros informmativos (nota informativa y crénica) predo
mina la informacién. los géneros interpretativos (reportaje y entre
vista) se caracterizan por incluir informacién y opinién; en tanto
que en los de opinién (el suelto, el editorial, la columna, la cri-
tica y el ensayo), predonina cl juicio de quien lo escribe o del pe

ri6dico en ¢l que aparccen.

Detrds de estas formas de expresién periodistica y de las nor-
mas que rigen la redacci6n de las mismas, se encuentra la ideologia
dominante, que habri de permitir ejercer um control sobre las con -
ciencias del pdblico receptor, e inclusive la de algunos codificado
res.

Esta influencia ideolégica lleva inevitablemente a una lucha -
constante entre periodismo y realidad. Por un lado, el periodismo y
su utbpica misi6n de informar objetivamente de lo-mis importante en
el quehacer cotidiano de la sociedad; por otro, la realidad, -cuyas
injusticias y contradicciones requieren ser disfrazadas por la cla-
se en el peder. )

Para comprender mejor el -fendmeno ,opjﬁgto de nuestro estudio :
se expuso a grandes rasgos la evolucisn que ha experimentado t




154

portante actividad no s6lo en el estado de Guanajuato, sino en el
pafs en general. Desde la introduccibn de la imprenta en la Nueva
Espafia, hasta nuestros dias, el periodismo ha desempefiado un papel
polftico de importancia. Importancia que se refleja a(m mis cuando
se consolida el poder y surge un partido fuerte durante el maxima-
to de Elfas Calles, pues a partir de entonces es cuando el perio -
dismo en su gran mayorfa, se fija ¥ cumple con un objetivo en comin
y fundamental: ser vocero de la clase en el poder y perpetuar sus
intereses.,

La principal actividad periodfstica en esta entidad guanajua-
tense, se desarrolla en la ciudad de lLe6n de los Aldama, donde cir
culan cuatro diarios mitutinos y un vespertino, todos éllos de in-
formacién general. Dentro de estas publicaciones cotidianas, El He-
raldo de Leén destaca por ser el periSdico de mayor circulacitn. -
Este diario es editado por la Compafifa Editorial, S.A., misma que
edita L] leraldo de lrapuato, por cierto, también, de informacién
general, Por los datos contenidos en el expediente de identidad y
el registro de identificaci6n, se desprende el carfcter oficialista
que existe entre quienes elaboran y, mis importante, supervisan y

dirigen el diario,

El anfilisis se centr6 en el mensaje, eligiéndose para ello --
los diarios correspondientes del 20 al 26 de abril de 1986. La pri
mera fase fue el anflisis morfoldgico -donde se estudié el diario
como una superficie de papel impresa-; y la segunda, el anflisis
estructural del contenido, donde se examinaron los principales ele
mentos que intervienen en la semantizacién, :

El andlisis morfol6gico dejé en claro el contenido manifiesto.
Para ello se identificé y contabiliz6 la superficie impresé del pe-
ri6dico: redaccional, administrativa y publicitaria; lo que permi -
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tié conocer el carfcter mercantil del diario, ya que mis de la mi-
tad de la superficie es ocupada por publicidad y propaganda. Sin em
bargo, para los fines del anflisis, se centr6 exclusivamente en la
superficie redaccional: texto, encabezado e ilustraciones. Para lle
var a efecto esta medicidn, se limit6 la muestra a la nota princi -
pal de la primera plana (primera seccidn) de cada uno de los dfas
de la semana que comprendi6 el estudio, descubriéndose que los enca
bezados casi ocuparon la mitad del total,

La superficie redaccional fue clasificada por géneros periodis
ticos, fuente, origen y materia; observdndose un predominio del gé-
nero informativo (52.68%), va que solamente basta responder a las
cinco preguntas que se hiace cominmente todo individuo: qué, quién,
cuindo, dfnde vy c6mo, v muy rara vez el por qué, El segundo lugar
lo ocupd la fotograffa {28.20%), quizés debido a que se le conside-
ra como el medio id6neo para transmitir un acontecimiento supuesta-

mente en forma objetiva.

En la clasificacin por fuentes, llam$ la atencidén el alto in-
dice de notas sin fuente constatada, que casi 1legé al 60% por su -
perficie v cantidad; de donde se desprende que fueron boletines de
prensa, ''notas voladas' o nmores, refritos y gacetillas. Los repor
teros cubren una minima parte de la superfie (0.96%) y ven sus fun-
ciones limitadas a noticias locales (deportivas, sociales, judicia-
les y de espectdculos ). La agencia ADI (Asociacién de Diarios Inde-
pendientes) suministra la informacién nacional, en tanto que las --
agencias transnacionales UPI, AP, Reuter y AFP, proporcionan la in-

formacién internacional.

El origen de las notas son, en su mayor parte, locales; llama
la atenci6n el hecho de que el porcentaje de la informacién nacional
es minimo (16.99%), en comparacién con las notas de carficter interna
cional (23.32%) que las superan ampliamente. El pGblico de El fkeral-
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do de Lefn debe darse por satisfecho con conocer lo que sucede -
allende de nuestras fronteras, o en el fmbito de la ciudad de Mé-
xico. En cambio, serd Infimaz la informacién que reciban del pafs.

Vida cotidiana (22.51%), deportes (20.98%), sociales (11.75%)
y asuntos policiacos (4.66%) fueron algunos de los temas mds desco
llantes. En contraste, el dltimo lugar fue para hechos ins6litos
(0.32%) y personalidades (0.15%). los resultados, asf, dejaron a
la vista el contenido manifiesto.

% pas6 a la sequnda fase: anflisis estructural del contenido,
buscando con ello adentrarse al contenido manifiesto y al conteni-
do latente. S estudiaron por igual, aunque en forma individual, -
cada uno de los tres sistemas de significacién presentes en el dia
rio: paralinglfsticos, ic6nicos y linglfisticos.

Los factores considerados para el andlisis de los signos tipa
gréficos fueron el emplazamiento, el titulado y la presentacién,
El encabezado de la nota principal aparece siempre a ocho columnas
y a un s6lo piso, con sumario de tres colummas. La superficie casi
siempre es uniforme para cada nota, como para cada seccibn. El ti-
tulado presenta una gran proporcién con respecto a la superficie
destinada al texto, caracterizdndose por su lenguaje moderado, pe-
ro con clara tendencia a mezclar el estilo: explicativo, indicati-
Vo... No es costumbre emplear sobretftulos. Llama la atencién, el
hecho que pese a la abundancia del material gréfico, la nota prin-
cipal nunca aparece acompafiada de una fotografia relacionada con
el tema, El tamafo de la letra del texto es de nueve puntos, mismo
que es igual para todas las notas de la primera plana; no presenta
pases y baja siempre a tres colummas; si se citan el origen y la -

fuente.

Como signos icénicos se abarcé la fotograffa, elemento g].t:ar "
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mente polisémico, al que se ve en la necesidad de poperle un pic de
foto que permita evitar la dispersifn de significados. Generalmente
nunca acompafia a una nota. los signos linglifsticos también ofrecie-
ron bastante material para su estudio tal y como se ve al emplear
las dicotomias que ponen en evidencia la claboracién de los mensajes
periodfsticos acordes a intereses especificos; sacrificdndose asf,
el conocimiento de la realidad en aras de valores particulares. S
procedi6, de esta manera, a la selecci6n y andlisis del tema clave:
la nota principal de cada dfa, evitando con ello, caer en lo super-

fluo y repetitivo del contenido,

De esta manera y mediante la seleccibn y combinacién de los --
signos, se re-crea la realidad, se le semantiza desde el punto de
vista del perifédico. Esta operacin s6lo cobra sentido si se la ubi
ca en ¢l marco de la sociedad en la cual tiene lugar; s6lo entonces
se camprende por qué E] feraldo de LeSn semantiza la realidad; por-
qué la desvirtiia, por qué ofrece distracciones de la sociedad y sus

conflictos, de las contradicciones sociales, de una injusta distri-
bucién de la riqueza, del desempleo, el subempleo, la pobreza, la
marginacién, Ia falta de scrvicios, la inflacidn... QuedS al descu-
bierto el silencio como mecanismo de semantiwicién, buscando con -~
ello evitar crear situsciones de descontento contra esa misma reali
dad,

El centralismo que caracteriza a la vida politica y econfmica
del pafs, también se refleja en cuanto a la impresi6n y circulacién
de diarios. En Lo6n, se imprimen y circulan el 30% de los peri6di -
cos del estado de Qunajuato. La prensa, guarda, los mismos vicios
y virtudes de la prensa metropolitana, asf, y no obstante sus limi-
taciones, le ha pemmitido mantener sus canonjfas y privilegios, --
tal y como sucede con El teraldo de Lefn, que debido a sus buenas
relaciones con el gobiemo federal, le ha pemitido obtener jugosas
ganancias. Este es, pues, El teraldo de Le6n cuyo lema es "Diario -

independiente de la mafiana.
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