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INTRODUCCION

El presente trabajo tiene por objeto hacef un estudio -
de la represién, de la competencia desleal en materia de pro-
piedad industrial o como se menciona en uno de los capitulos_
de las cosas mercantiles incorporales, analizande en primer -
término, la definicidén y conceptos de la propledad industrial,
sus antecedentes, desde la época colonial hasta la presente -

ley, que requla esta materia.

A la vez, hago referencia y un breve estudio de la com-
petencia en sentido general en nuestra legislacibén, de los ==
conceptos y elementos que intervienen en la misma, el por qué
la libre competencia en Mé&xico, c6mo estd regulada en nuestro

sistema jurfdico y su defensa.

Hecho el andlisis de lo que significa la propiedad in--
dustrial y la competencia en sentido general, elementos pri--
mordiales en el desarrollo de este trabajo, paso a desarro- -
llar los conceptos, clasificacibén y naturaleza de las cosas -
mercantiles incorporales que son denominadas de esa manera --
por diversos autores y que en materia de propiedad industrial
tienen una proteccién jurfdica; también hago referencia a una
competencia, pero no en el sentido de lo general, sino de una
competencia desleal, exclusivamente en lo que se refiere al -

&mbito de la propiedad industrial.



Cabe citar que el presente érabajo ge limita al Smbito_
jurfdico de nuestra ley, desde luego, haciendo mencidén de c&-
mo se reprime en algunos pafses la competencia desleal, de --
los convenios que México ha realizado con los diferentes paf-
ses con los que tiene intercambios comerciales sobre esta ma-
teria, sobre todo del Convenio de Paris, en el cual nuestro -

pais forma parte.

Y por Gltimo hago un anilisis sobre la proteccién juri-
dica en contra de la competencia desleal y de las disposicio-
nes gue se regulan en la Ley de Invenciones y Marcas, sobre -
todo de las autoridades que conocen del acto de la competen--
cia desleal, de las infracciones administrativas y de las san’

ciones aplicables.

Concluyendo este trabajo analizando las bases juridicas
para la solucibn de resoluciones contra la ya multicitada com
petencia desleal y cudles son las conclusiones a las que lle-

go al término de este trabajo.

Cabe citar que de todas las instituciones juridicas me-
xicanas, es sin lugar a dudas, la propiedad industrial la que
estd profundamente unida a nuestras necesidades, ya que en --
nuestro constante trato con las diferentés actividades huma--
nas, ya sea industriales o comerciales, nos damos cuenta de -
la importancia y necesidad de proteger al que crea un invento,

una marca, un modelo industrial etc., y ademds de proteger al



plblico consumidor contra la competencia desleal, en benefi--

cio de la proteccién de la libre competencia.

Los efectos histbfricos son evidentes, su flujo en el de
sarrollo de nuestra vida econdmica requiere de la necesidad -
de ensefiar al mexicano a invertir y crear en nuestro palr, a_
tener confianza en sus gobernantes, en sus instituciones, en_
sus leyes y en su aplicaci6n, porque al hacerlo, se comprende
rd m&s y mejor la necesidad de tener una legislacibn mids expe
dita en la aplicacibn de la justicia, y en virtud de la cual,
resulta siempre interesante el anfilisis de las causas que pue.

dan tomar en el futuro.



CAPITULO PRIMERO
LA PROPIEDAD INDUSTRIAL EN NUESTRA LEGISLACION

DEFINICION DE PROPIEDAD INDUSTRIAL \
CONCEPTO

ANTECEDENTES

EPOCA COLONIAL

MEXICO INDEPENDIENTE HASTA LA NUEVA LEY DE INVENCIONES Y MAR~

CAS.

-LA PROPIEDAD INDUSTRIAL EN NUESTRA LEGISLACION
DEFINICION DE PROPIEDAD INDUSTRIAL.

Para tratar de definir lo que significa propiedad indus
trial, tenemos que hacer hincapié y sin pretender entrar en -
detalles de la palabra propiedad, para que, se comprenda asf,

de esa manera el porque de propiedad industrial.

La palabra propiedad puede usarse con diversos signifi-
cados; esto motiva que, a menudo, el t&rmino aparezca poco =--
claro y de lugar a confusiones. Es Gitil entonces, precisar --

sus principales sentidos.

Con frecuencia la palabra propiedad se usa para signifi
car el objeto que pertenece a alguien. Ejemplo: la casa que -
es propiedad de Pedro; en ocasiones, la palabra se emplea en_

sentido econbmico, entonces significa la relaci6n del hombre_



con. su naturaleza, para utilizarla en satisfaccifn de sus pro- -

pias necesidades.

Desde el punto de vista jurfdico la propiedad aparece =
como un dominio, es decir, como un poder juridico, que se tie

ne sobre una cosa.

Nuestra ley define la propiedad diciendo que es la fa--
cultad que consiste en gozar y disponer de una cosa con las -
modalidades y limitaciones que fijen las leyes. Lo que signi-
fica que el derecho de propiedad es un poder individual y ex-

clusivo; pero limitado por las conveniencias del bien comfin.

La propiedad como derecho, es decir, como poder jurfdi-
co sobre las cosas que se poseen, es fundamental y necesaria_
para la existencia ordenada y libre de la vida social; su - -
existencia se apoya en la misma naturaleza humana, pues es =~-
condici6bn para que el hombre pueda conservar su vida y desa--
rrollar su propia personalidad que posea en propiedad aque~ -

llos elementos que le son necesarios para tales finalidades.1

La institucidn de la propiedad nace después de la insti
tucifn de la posesidn. La posesifn si nace concomitantemente
con la sociedad; es la necesidad biolégica del contacto entre
el satisfactor y la persona que lo va a aprovechar; pero cuan

do la sociedad llega al suficiente desarrollo psicolégico de_

(1) Moto Salazar, Efrain, =lementos de Derecho, Editorial Po-~
rrxBa. México. 1975. P, 201,



distinguir el hecho del derecho; cuando llega a preocuparse -
de 8i ese contacto con el satisfactor es o no légitimo, enton

ces nace la institucién jurfdica de la propiedad.(Z)

Para planiol y Ripert, citados por Leopoldo Aguilar Car

bajal en su obra citaday(a) establecen que la propiedad e€s el
derecho en virtud del cual una cosa se encuentra sometida de_
una manera perpetua y exclusiva, a la accién de la voluntad -

de una persona.

A su vez, el mismo autor menciona que la definicién m&s
completa del derecho de propiedad, desde el punto de vista --
tebrico y haciendo alusi6n de Rafael Rojina villegas, se pue-
de expresar asf: "La propiedad es un derecho real, por el - -
cual una cosa se encuentra sometida al poder jurfdico de una_
persona, en forma directa, exclusiva y perpetua, para éue [-1-33
ta pueda retirar todas las ventajas econfmicas que la Eosa -
sea susceptible de prestarle, siendo este derecho, como todo_

derecho real, oponible a todo mundo.

Por otra parte el Licenciado Rafael de Pina, en su Dic-
(4)

cionario de Derecho establece que la propiedad es un dere-
cho de goce y disposicifn que una persona tiene sobre bienes_

determinados de acuerdo con lo permitido por las leyes y sin_

(2) Aguilar Carbajal, Leopoldo, Segundo Curso de Derecho Ci--

vil, Editorial Porrfia. México 1980. P, . 100-101.

) Idem. P . 100 y 107. :

4) Pina, Rafael de, Diccionario de Derecho. Editorial PorrGa
México 1983, P, 404.

W



perjuicios de terceros.

sigue diciendo que este derecho reviste formas muy va--
riadas y cada dfa estd siendo sometido a mfs limitaciones, es

pecialmente en cuanto a su disfrute.

Con el objeto de que quede establecida someramente la -
palabra propiedad, quisiera dar por filtimo su significado eti
mol6gico, para después enfocarnos al concepto propiedad indus

‘trial y del porque se le denomina de esta manera.

Segfin la Enciclopedia Jurfdica Universal Ilustrada Euro

Americana(s)

, la palabra propiedad proviene del latfn (propie
tas=propledad) dominio o derecho que tenemos sobre una cosa -
que nos pertenece, para usar y disponer de ella y reivindicar
la libremente con exclusidn‘de cualguier otra persona, que es

un atributo o cualidad de una persona o cosa.
Wt

A su vez, la Enciclopedia Juridica OMEBA(G), nos da la_

definicifén etimolSgica de la palabra propiedad y nos indica -

que proviene de la palabra latina "Propietas", que a su vez -
ge deriva de Prope, cerca indicando en su acepcibén mis gene--~
ral, una idea de proximidad y adherencia entre las cosas, de_
ahf que en su sentido jﬁridico-econémico, la propiedad repre-
senta la relacifn de dependencia en que se encuentra el hom--

bre respecto de las cosas que a &ste sirven para satisfacer -

{5) Enciclopedia Juridica Universal Ilustrada, Euro-Americana
Tomo XLVII, Colec. (47). Editorial Espasa-Calpe, Bilbao,-
Esp., 1922. P. . 901,

(6) Enciclopedia Juridica OMEBA, Ed. Driskill, Buenos Aires -
Arg. 1980. P, . 450.



sus necesidades,

Una vez establecidos los conceptos tebricos de la pala-
bra propiedad, no obstante que la misma, como nos hemos refe-
rido puede usarse con diversos significados y para no dar lu-
gar a confusiones, pasaremos a definir la propiedad indus- --

trial para no confundirla con la propiedad en sentido general

DEFINICION DE PROPIEDAD INDUSTRIAL.

A continuacifn se relacionan las definiciones de cada -
una de las palabras que intervienen en el concepto de propie-

dad industrial,

PROPIEDAD.~- Dominio o derecho que tenemos sobre una co-
8a que nos pertenece, para usar y disponer de ella y reivindi
carla libremente con exclusibdn de cualquier otra personas, --

atributo o cualidad esencial de una persona o cosd.(7)

INDUSTRIAL.~- Perteneciente a la industria.

INDUSTRIA.~ Destreza o artificio para hacer una cosa; -
conjunto de operaciones materiales ejecutadas para la obten--
cibn, transformaci6n o transporte de los productos naturales;
conjunto de industrias de un mismo o de vﬁtios géneros, de --

todo un pais o de parte de él!a)

{7) Enciclopedia Euro-Americana. Op.‘cit. P&g, 901.
(8) Méndez Pidal, Ramén. Diccionario Duruan de la Lengua Espa
fiola Duruan, S5.A. de Ediciones Bilbao. 1975-1977.



A pesar de la importancia prédctica, la teorfa de la prg
piedad industrial se origina en el mundo moderno, ya que es -
fruto de la libertad de comercio y de la industria, y solamen
te se ha desarrollado en un régimen de competencia econémica.
La teorfa de la propiedad industrial es una regulacifén juridi

ca del juego de competencia entre los productores.‘m

La definici6n de lo que debe entenderse como propiedad
Andustrial no la registra nuestra ley actual, pero en la ante
rior Ley de Propiedad Industrial, publicada en el Diario Ofi-
cial del 31 de diciembre de 1942 y que fue derogada por la --
Ley de Invenciones y Marcas vigentes, el cual mencionaba en -
la exposicifn de motivos, que la denominacién de propiedad in
dustrial se distingue generalmente, como es sabido, en una de
las formas de derechos y por lo mismo tienen igual origen que
la propiedad artisﬁica, diferencidndose clarament~ de Zgion -
Gltimos, en tanto‘que los inventos industriales, como el -~ -~
caso de las marcas, o de los aﬁisos y nombres comerciales, la
tarea del creador se circunscribe al campo econfmico, en cuag‘
to tiende a, por medios té&cnicos, a la satisfaccibn de necesi

dades sociales.

Para el maestro Rafael de Pina, la propiedad industrxial
es una manifestacién o modalidad de la propiedad representada
por el derecho exclusivo al uso de un nombre comercial, marca,

patente, certificado de invencién o modelo y dibujo indus- -~

(9) Rangel Medina, David. Tratado de Derecho Marcario, Ed. Li
bros de México. México 1960. Pag. 100.
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trial, conferido de acuerdo con la legislacién correspondien-

te.(lo)

También en las voces: marcas, nombres, patentes, recom-
pensas, .quedan expuestas las doctrinas y disposiciones relati
vas a estas manifestaciones o clases de propiedad,(ll) defi--

niéndola Gierkez(lz)

como un derecho exclusivo del autor de -
un invento a la publicacifn y explotacifn del mismo; derecho_
que tiene el autor o introductor de un invento industrial pa-
ra explotarlo por si o disponer.de &l como mejor le convenga_

durante el perfodo determinado por la ley.

La llamada propiedad industrial es una forma o modali--
dad de la propiedad intelectual que recae sobre los inventos_
industriales, no siendo invento otra cosa gue un pensamiento_
que por una desconocida combinacibén de fuerzas naturales propor’
cionan un progreso en la técnica.(la) Gierke agrega‘ld) que -
se diferencia de la intelectual en que la invencién, la idea,
como tal, es protegida para.su explotacifn, mientras que la -
propiedad intelectual la idea, como tal, es sin proteccibn, -
no recae sobre el libro, estatua, dibujo, etc., sino sobre el
procedimiento industrial o fabril que se emplea para la pro--

duccién de los artfculos.

(10) Op. Cit. Pig. 405.

{11) Enciclopedia Euro-Americana, Op. Cit. Pag. 973.

{12) citado por, Idem. '

(13) Diego y Gutiérrez, Instituciones de Derecho Civil Espa--~
fiol. Tomo I. Ed. Preciados. Madrid, Esp. 1941. P&g. 495.

(14) Citado por, Diego y Guti&rrez. Op. Cit., P4g. 495,



T

AsI en el decreto espafiol del 26 de noviembre de 1947,-
define a la propiedad industrial como "la gque adquiere por sf
mismo el inventor o descubridor con la creacibn o descubri-'-
miento de cualquier invento relacionado con la industria, el_
productor, fabricante o comerciante con la creacibén, especia-
les, con los que aspira a distinguir de los similares, 'los re
sultados de su trabajo, a la vez Rodrigo de Uria, establece =~
que la realidad es que los derechos de propiedad industrial -
son derechos de uso o explotaciSn exclusiva, derechos absolu~

tos o de exclusidn.(ls)

Por lo tanto, la ley no crea la pro--
piedad industrial, y su funcibn se limita a reconocer, regu--
lar y reglamentar, mediante el cumplimiento de las formalida-
des que la ley fija, el derecho que por sf mismo hayan adqui~
rido los interesados por el hecho de la prioridad de la inven

ci6n, del uso o del registro, seg(n los casos.(ls)

Por otra parte, Francesco CArnelutti la denomina propie
dad inmaterial donde se incluye en ella los derechos gue se -
euélen llamar, por una parte, derechos de autor, y por otra,-
derechos de patente, el derecho a la marca y a las otras deng

minaciones industriales.

Egste derecho no es m&s que el derecho sobre las obras -
de la inteligencia, que no tiene como la propiedad una larga_
historia, sirve para denotar el genus proximum y la diferen--
tia specifica frente a la vieja propiedad o propiedad mate- -

rial, diferencia que se refiere, ante todo, al bien que cons-

(15) Uria Rodrigo, Derecho Mercantil, Madrid Espaiia, (s.e.),-
1

979.
(16) Diego y Gutferrez. Op._Cit., P.495.
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tituye su objeto, derecho sobre la obra de la 1nteligencia.(17’

Para Mantilla Molina, la propiedad industrial es el nom
bre técnicamente m&s o menos apropiado que se le puede dar y_
la denomina como un conjunto de &erechos distinguiéndola en -
dos qruéos, el grupo de los que tienen la funcifn de proteger
la negociacién, de aquel otro cuyo contenido es un monopolio_

de explotacibn.

El primer grupo lo forman el nombre comercial, la mues-
tra y las marcas; el segundo las diversas clases de patentes_

y los avisos comerciales.‘la)

Como se puede apreciar, los diferentes autores que ha--
blan de la propiedad industrial, la mayoria de ellos, sBe re--
fieren a un derecho que se adqguiere por el uso exclusivo por_
parte del interesado o como dice Carnelutti: un derecho sobre
la obra\de la inteligencia, y a la vez todos concuerdan que -
se trata de una propiedaé, pero la separan de la vieja propie
dad o propiedad material, pero con algunas caracterfsticas de
&ésta, por lo tanto, las cosas que conforman la propiedad in--
dustrial, considero que se encuentran dentro de una nueva for
ma de propiedad, que es exclusiva a la accifn de la voluntad_
de una persona (comerciante, inventor, productor fabril o co-
mercial, etc.), pero con las modalidades y limitaciones que -

fija la ley en cuanto a su derecho y explotacién, excluyendo_

{17) Carnelutti, Francesco, Usucapifn de la Propiedad Indus-~
trial Porr@a., México 1945, P&gs,29-35.

(18) Mantilla Molina, Roberto. Derecho Mercantil. Ed. Po- ==
rr@ia. México 1974, Pag. 106.
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la palabra perpetua ya que la ley sobre esta materia estable-

ce la forma y términos para su uso, disfrute y explotacibn.

Por lo tanto, no estamos de acuerdo con algunos autores
entre .ellos Ladas, citado por el maestro David Rangel Medi- =

na, (19}

en que el té&rmino o palabra Propiedad Industglal es -
falso o inapropiado, porque considera en primer lugar, que la
palabra industrial es ambSfgua; proviene del término "indus- -
tria", que puede ser tomado en un sentido estrecho, por oposi
cibn al comercio, a la agricultura y a la industria extracti-

va o bien en un sentido m&s amplio que comprende toda la gama

del trabajo humano,

En segundo lugar la palabra "propiedad" no se aplica --
a los objetos tangibles a los que se refiere en general. S§i -
bien es cierto que la palabra propledad industrial proviene =~
del término industria, la palabra industiia es un conjunto de
operaciones materiales ejecutadas por la produccibn de aléo,-
t20) © es la destreza o artificlo para hacer una cosa; como -
podemos aprecliar no hay un contraste en cuanto al comercio, a
la agricultura, o a la industria extractiva, ya que si se va_
a producir, inventar, crear, o hacer algo, tiene que tener un

valor econbémico o entrar al comercio, que puede ser de la - -

agricultura como de la industria extractiva; y en el sentido_

(19) Op. Cit. P&g. 101
(20) Mi Primer Diccionario, Ed. Novaro, S.A. México 1970, - -
P&g. 127. 2a. Edicién,
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amplio nada m&s toma en cuenta el trabajo humano, sin consi--
derar que también el trabajo humano intelectual o inmaterial_

sirve para producir cosas.

En cuanto a la propiedad, menciona que no se aplica a -
los objetos tangibles, pero si bien es cierto que no se apli-
ca a los objetos tangibles, pero si se puede aplicar a los de

rechos que protegen a las cosas inmateriales gue la forman.

Pero después aclara gue por poco apropiado que sea des-
de el punto de vista de la ley nacional, dar a todos estos de
rechos e intereses el nombre de “"propiedad", no resulta nin--
gn inconveniente desde el punto de vista de su proteccibn in
ternacional, por ser este término un comfin denominador précti
co para designar diversos intereses que se refieren a la acti

vidad comercial e industrial de los hombres.(zll

otros la definen como un nombre colectivo que designa -
el conjunto de instituto; jurfdicos o leyes que tienden a ga-
rantizar la suma de derechos deducidos de la actividad indus-
trial o comercial de una persona y a asegurar la lealtad de -

la concurrencia industrial y comercial.(zz)

Tambi&n se define a la propiedad industrial como una --
institucibn clésica en la cual se obtiene la proteccifn de --

una parte de la t&cnologfa que se desarrolla en el mundo, por

(21) Loc. Cit. P&g. 101,
(22) Rangel (Medina, David. Op. Cit. P&g. 101
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medio de la patente.(23’

Como se puede apreciar a la propiedad industrial se le
empieza a dar el nombre de institucién y a ubicarla mis den-
tro de lo comercial o industrial, y a la transferencia de tegc

nologfa, entre los paises en vias de desarrollo.

Asi es como Mario Bauche Garciadiego, haciendo mencidn_
de Mantilla Molina la establece como un elemento objetivo in-

corporal de la empresa.(24)

Habiendo expuesto las definiciones anteriores podemos =
definir a la propiedad industrial, como una modalidad de la.-
propiedad privada, la cual la podemos ubicar dentro del comer
clo o industria cuyas cosas inmateriales, se encuentran some-~
tidas a una persona (comerciante, inventor, productor fabril_
o comercial, etc.), de una manera exclusiva a la accidn <o su
voluntad en cuanto a la proteccibn de sus derechos, y consti-

tuyendo una forma de transferir la tecnologfa.

Como hemos sefialado nuestra ley no da una definici6én de
propiedad industrial, ya que en el articulo 28 Constitucional
establece que los derechos de los inventores son un privile--
gio que el Estado concede; en forma alguna se entiende como -~

un derecho de propiedad segfin lo concebfa el liberalismo.

En la actualidad se le sigue denominando "propiedad in-

(23) Alvarez Soberanis, Jaime, La Regulacifn de las Invencio-
nes y Marcas y de la Transferencia de Tecnologfia, Ed.Po-
rrGa, Mé&xico 1979. Pdg, 38.

(24) Bauche Garciadiego, Mario., La Empresa, Ed. PorrGia. Mé&xi-
co 1983, P&g. 29,
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dustrial® donde en las legislacionés de diversos palses no s
lo se hace referencia expresa de dicho té&rmino eino es acepta
da unanimemente por la doctrina e introducida en los instru--

mentos jurf{dicos internacionales.

El empleo de la propiedad no debe concebirsele en la ac
tualidad como una simple analogfa con la propiedad ordinaria_
{privatista-romana), es decir, el concepto de propiedad ha de
jado de tener su significado tradicional en virtud de las nue
vas tendencias que lqs diversos paises han adoptado para sal-

vaguardar los intereses pGblicos de los intereses privados.

En cuanto al término industrial debe ser concebido den-

tro de una concepcién general,

La supresibn del término "propiedad en el contenido de_
la ley no es impedimento para que, se desconozca la significa
cibn jurfdica gque tiene el término de la propiedad industrial.
Ademds no hay que olvida£ que nuestro pais es signatario del
Convenio de Paris en su revisifn de Estocolmo de 1967, que en

su artfculo lo., establece:

“Que los paises contratantes constituyen una unién para
la proteccién de la propiedad industrial.

La proteccién de la propiedad industrial tiene por obje
to las patentes de invencién, los modelos de utilidad, los di
bujos o modelos industriales, las marcas de f&brica o de co--
mercio, el nombre comercial y las indicaciones de procedencia

i



o de origen, asf como la represifn de la competencia ilfcita.

Por lo que podemos apreciar qhe en dicho Convenio en su °
Artfculo lo., define a la propiedad industrial en la mis am-=
plia gxcepcién y se aplica no solamente a la industria y al -
comercio propiamente dichos, sino igualmente en lo referénte_
a las industrias agrficolas (vinos, granos, hojas de Eabaco, -
ganado, etc.), y extractivas (minerales, aguas minerales, - =~

etc.)"

Como podemos apreciar el uso del multicitado término es

generalizado y universal.(zs)

CONCEPTO DE PROPIEDAD INDUSTRIAL.

Expuestas las definiciones anteriores y el porque del -
uso generalizado de 1a palabra propiedad industrial, sefialaxe

mos algunos conceptos de la misma.

El citado maestro Justo Nava Nedrete, en su obru(26) ci f
ta algunos autores que dan un concepto de propiedad industrial,
tales como:

El Francés Yves Saint-Gal, considera que la "expresibn_ .

propiedad industrial® designa "un conjunto de derechos gue -~

(25) Nava Negrete, Justo, Derecho de las Marcas. Ed. Porrfa.
México 1985. Pdgs, 403-405.
(26) op. Cit, Pédgs. 405-407.
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concurren a una misma finalidad: asegurar a un individuo o a_
un grupo el pleno ejercicio de sus medios industriales y co--
merciales y garantizarlo contra las usurpaciones y maniobras_

ilfcitas de los terceros.

Albert Chavanne y Jean Jacques Burst, sostiene que los_
derechos de propiedad industrial forman parte de un conjunto_
denominado de la propiedad industrial, de los derechos del --

autor y del conocimiento.

Por su parte el citado maestro Nava' Negrete da un con--
cepto de propiedad industrial diciendo que es el sistema de -
normas jurfdicas de orden pfiblico y de interés social que tie
nen como finalidad asegurar y proteger la propiedad de los --
bienes inmateriales, particularmente las creaciones nuevas y_
los signos distintivos, productos de las relaciones industria A
les y comerciales de cualquier persona fisica o juridica; asf

como la represién de la .competencia desleal.

Consideradas las anteriores definiciones y tomando el -~
punto de vista de cada una de ellas y de los conceptos expre-
sados podemos dar un concepto de propiedad industrial enmar--

céndola de la siguiente manera:

Propiedad Industrial.- Es un derecho de propiedad, cu--
yas cosas inmateriales est&n sujetas a los cambios t&cnicos, ju
ridicos o industriales y a la vez a’las necesidades sociales_

de cada pais.
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Visto a grandes rasgos, las definiciones expuestas de =~
propiedad y las definiciones y conceptos de propiedad indus--
trial, y al mismo. tiempo establecer algunas diferencias de -/
cada una, nos avocaremos, a hacer una pequefna resefia sobre --
los antecedentes de la propiedad industrial en nuestra legis-
laci6bn, partiendo desde luego de la Epoca Colonial, en virtud

(27)

de que, segfin autores como Ots Capdequi, afirma gque en --

las fuentes del Derecho Indiano, no se encuentran normas ju--

ridicas reguladoras de la propiedad industrial,

En diverso sentido, Agustin Verdugo,(za)

afirma "que ~--
antes de esta fecha, Mé&xico no carecia en rigor en verdad de_
legislacibn sobre la materia", sefiala que las diversas leyes_

de recopilacién asf lo testifican.

ANTECEDENTES
EPOCA COLONIAL.

A la llegada de los Espaiicles al pafs, se encontraron -
conque las artes industriales de los pueblos indigenas habfan
llegado a un alto grado de perfeccidn; la gran variedad de --
los oficios practicados por los indigenas los realizaban con_
exquisitez, destreza y habilidad,razén esta por la que subsis
tieron al primer siglo que sigui6 a la conquista. Otros en --

cambio se fueron perdiendo.

{27) citado por, Nava Negrete, Justo. Op. Cit. Pdg. 35
(28) Idem. {Citado Por).



Las constantes dificultades y los tropiezos que tenfa -
el conquistador y el ayuntamiento por la variedad de la gente
que practicaba determinados oficios, trajo como consecuencia_
que se dictaran normas para el ejercicio de los oficios, ar--
tes manuales y otras ocupaciones encaminadas a reglar la vida

social y econfmica.

Sin embargo un incendio en el afo 1692, provocS la desa
parici6n de gran parte del archivo, guedando tan s&lo algunas

actas del cabildo y confirmadas por el Virrey.

La conquista imprimi6 una inmensa transformacidn en el
orden polftico, moral, en la agricultura, la industria y el -

comercio.

A la vez, el desorden que habia dejado la conquiéta, en
lo politico, social, costumbre, comercio; la organizacifn de
la propiedad bajo el gobierno colonial, los monopolioé, la es
clavitud, el sistema de impuestos, la incomunicacifn a la que
fue sometida la Nueva Espaifia y en especial en el aspecto jurfi
dico, dieron como resultado: el cohecho, el soborno, contra--
bando y falsificacibn, impidiendo gue el comercio adquiriese

su desenvolvimiento natural.

Siendo Rey de Espana Carlos III, el 12 de octubre de ~--
1778 expidi6 "la ordenanza o pragmitica" llamada del comercio
libre, que terminaba con el sistema mezquino de monopolio, --

donde ge acordaron numerosas franquicias mercantiles, excep--



tuando a la Nueva Espafia y Venezuela, hasta que por real de--
creto del 28 de febrero de 1789 se extendil a ellas el benefi

cio del comercio libre.

En este "Reglamento y Aranceles Reales para el Comercio
Libre a Indias", que era su nombre completo, en su articulo -~
30 intitulado: "penas de los que falsificaren marcas o despa-
chosa" dispuso que, siempre que resultare comprobada la false-
dad de las marcas y despachos, se castigaran los autores y -=-
cbébmplices de este grave delito con las penas que van prefini-
das en el citado artfculo diez y ocho de este reglamento",..=~
y este articulo preveia como penas, de confiscacifn de cuanto
les pertenciere en los buques y cargazones; la de 5 afios de =~
presidio en uno de los de Africa; y la de quedar privados pa-

ra siempre de hacer. el comercio de indias.

Realizada la conquista, los religiosos y artesanos espa
fioles, implantaron nuevos métodos, siendo asimilados por los_
indfgenas aventajando en mucho a sus maestros espafioles. La -
transculturaci6én de la cultura hispano-europea sobre la de -«
los diferentes grupos aborfgenes impuesta por la fuerza, hizo
que la mente y la té&cnica del trabajador indfgena evoluciona-
ra hacia la visién de la pléstica y tecnologfa de los euro- =

peos,

El aumento considerable de nuevas industrias y artes, -

asi como de la actividad mercantil, trajo como consecuencia -
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la formacién degremios de diversos oficios, los cuales se re=-
glamentaron por ordenanzas que las daban los propios agremia-
dos, y que para tener fuerza legal y social se ratificaban an

.
te el poder pfiblico.

Es indudable que en la Epoca Colonial empezaban a exis-
tir algunas normas protectoras, de lo que ahora es la propie-
dad industrial, en cuanto se refiere a las marcas, a la indug
tria y artes, aunque en forma aislada y no en un cuerpo juri-
dico uniforme, especialmente en la Recopilacifén de los Reinos
de Indiag, en las Siete Partidas y en la Curia Filipica, Tra-
tado de Prictica Forense y Jurisprudencia Mercantil; asi como
las ordenanzas que reglamentaron los gremios en sus diversos_
oficios y algunas Actas del Cabildo de la ciudad de México, -~

instrumentos legales de marcada influencia espaﬁola.(zg)

MEXICO INDEPENDIENTE.

Los cambios que se realizaron antes y despu&s de la in-
dependencia en el ramo de la propiedad industrial fueron muy_
pocas, en virtud de que nuestro pais comenzaba a organizarse_
y crear sus propias leyes, aunque todavia siquierxon influyen-

do los instrumentos legales de las Cortes Espafiolas.

En los siguientes afios a su separacibén politica de Espa
fla, en MExico encontramos finicamente disposiciones aisladas,-

y las cuales se incluyeron en los diferentes C6digos de Comer

(29) Nava Negrete, Justo. Op. Cit. P&g. 11,12,28,30 y 36.
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cio que se expidieron y que estuvieron en vigor en Mé&xico, ta
les como en el Primer C6digo Nacional de Comercio -del 16 de -~
mayo de 1854 y obra de don Teodosio Lares, Ministro de don <~
Antonio L6pez de Santana, donde ya se hacia referencia en lo_
que respecta a las marcas de las mercaderfas, pero que no las
regulaban en forma directa en sus artfculos 189, 500, 525, --

609 y 638,

Es asi como en el C6digo de Comercio de 1870, donde se_

empieza a rendif una auténtica proteccifén legal al derecho -~

exclusivo sobre las marcas, en lo que atafle a las figurativas

y en sus articulos 1349 y 1351, se empieza a proteger al fa--
bricante que adoptaba como marca un disefio o cualquier dibujo

como aspecto artistico,

En cuanto a las sanciones existfan algunos preceptos --
que las fijaban, para quien cometiere el delito de falsifica-
cién de marcas industriales que estuvieren vigentes hasta el

afio de 1903 en el C6digo Penal de 1871, (30

Tambi&n en el C6digo de Comercio de 1884, se incluye --
la proteccifn a las muestras sin limitacién temporal alguna,-
las cuales se regulaban con ese nombre en sus artfculos 1434_
a 1441.(31’ Tambi&n se registraba en su articulado, princi- -
pios importantes acerca de establecimientos comerciales, pri-

vilegios. = de invencidn, nombres comerciales, tfitulos de - ~-

(30) Rangel Medina, David. Op. Cit. Pigs. 12-16.
{31) Mantilla Molina, Roberto, Op. Cit. P&g. 110.
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obras y marcas.

Instituye para el comerciante y el fabricante la propie
dad en sus marcas; para adquirir esa propiedad de la marca, -
se necesitaba depositarla previamente en la Secretaria de Fo-
mento, y &sta concederi la propiedad. Si la misma marca no se -
usaba por otra persona, o era semejante con la intencién de -

defraudar intereses ajenos.

Tras la efimera vida del C6digo de 1884, en el afio de -
1889 se promulgd el actual CSdigo de Comercio, vigente desde_
el primero de enero de 1890, conservando la obligacibn de ins
cribir en el Registro de Comercio los titulos de marcas de f&

brica (artfculo 21 fraccién XIII).32

Por otra parte, cabe citar algunas leyes que se expi--
dieron en el siglo XVIII, tal es el caso, del decreto del 14_
de octubre de 1820, en donde en su articulo 25, aparece por -
primera vez en México, aunque con car&cter esporddico y sin -
atribuirle un significado el término "patente", En esta &poca
los documentos en que se concedian privilegios a los invento-
res e introductores solfan encabezarse con la siguiente expre
8idn: Real C&dula de S.M. y Sefiores del Consejo, en que se --

concedfa privilegio exclusivo...

La primer ley mexicana sobre patentes, dejando a un la-

do la aprobada por las cortes espafiolas en 1820 aplicada en -

(32) Rangel Medina, David. Op. Cit. P&gs.17-18,
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México durante 12 afios-es la Ley sobre Derechos de Propledad
de los Inventores o Perfeccionadores de algin Ramo de la In--

dustria, del 7 de mayo de 1832.

Pero es la ley del 30 de julio de 1878 la que introduce
con carécter de definitivo el término "patente" referido a --
las patentes de invencién, concluye Bercovitz citado por Ma--

rio Bauche Garciadiego.(33)

Sin embargo, el antecedente mis remoto de esta materia_
es la Ley de Propiedad de los Inventores o Perfeccionadores -
de algin Ramo de la Industria, antes mencionada. Este ordena-
miento es muy simple y primitivo y en realidad solamente con-
tiene unas cuantas prescripciones sobre proteccidn a ciertos_
tipos de ideas e inventos, donde todavia se percibe la in- --
fluencia Colonial Espafiola y fuera de.ser una curiosidad his-
térica, no significa ninglin antecedente técnico serio. Empero
es menester mencionarlo, para que se vea c6mo desde entonces_

ha existido preocupacifn por regular de alglin modo esta rama.

Es hasta el afio 1883, en que, bajo el gobierno de Porfi
rio Dfaz, comienza a legislarse con sentido técnico sobre la_
materia. Inspirado seqguramente en las ideas europeas, el régi
men de Diaz alent6 siempre una marcada idea de desarrollo in~

dustrial y comercial en México.

El primer cuerpo legislativo importante de este tivo de

(33) Op. Cit. P 141-142,
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propiedad, fue la Ley de Marcas de Fibrica del 28 de noviem~-~
bre de 1889, a pesar de que esa ley era bastante rudimentaria,
muchas de las disposiciones actuales, reglamentarias y otras,
provienen desde entonces, y es factible advertir algunas coin
cidencias entre aquella ley y la presente y como puede adver-
tirse existi6 una marcada influencia francesa en este ordena-

miento.

Otra ley es la Ley de Patentes de Privilegios, de 7 de_
junio de 1890, esta ley, toma el concepto de patentabilidad -
de la ley francesa de 1884, Ese concepto de patentabilidad --
continubd perpetuindose en los ordenamientos mexicanos, y si--
gue m&s o menos intactas hasta la Ley de Propiedad Industrial
de 1942, el cual sufre una reforma el 27 de marzo de 1896, =--
donde se introducen algunas pequefias novedades técnicas y fa-

cilita el aspecto reglamentario de la misma.

El 25 de agosto de 1903, influida por las corrientes --
internacionales, aparece la Ley de Marcas y de Comercio, - ==
quien recoge bastante de los conceptos de la Revisifén de Bru-
selag de 1900 y de la Convencién de Uni6n de Paris de 1883. ~
Mucho mds moderna y con mayor té&cnica introduce algunas no&e-
dadesa, como los nombres y los avisos comerciales. En 1909 se_
publica un reglamento para el registro internacional, confor-
me al de Madrid de 1891, en el que se prevefa el régimen in--

ternacional de las marcas.
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Un examen comparativo entre las leyes de 1889 y 1890 y_
las de 1903, podrfa servir para darse cuenta del progreso in-
dustrial del pafs que empezaba a ser relevante, as{ como para
advertir la influencia europea en nuestros ordenamientos jurf

dicoé.

Después de un cuarto de siglo en el que tuvo lugar la -
Revolucibn Mexicana~ se expiden las Leyes de Patentes de In--
‘venci6n y de Marcas y Avisos y Nombres Comerciales, del 27 de
julio de 1928, donde hubo una incuestionable mejora sobre el_
sistema de 1903, que establecia un examen a peticidn del inte
resado, sin garantfa, por lo que se refiere a las patentes, -
en la nueva ley se despachaban con un examen practicado sobre
las solicitudes de patentes o patentes mexicanas que existie-

ran.

Introducfa en su artIculo 64 una nueva ingtitucién, el
examen extraordinario de novedad de las invenciones, que te--
nia por objeto averiguar, respecto a las patentes expedidas =~
conforme a la ley de 1903, como de las concedidas de acuerdo_
con la propia ley de 1928, si la invencién que amparéba la pa
tente, era.nueva en absoluto, lo cual permitfa cierto control

para prevenix abusos.

Aunque calcada en buena parte sobre la ley respectiva -
de 1903, la nueva ley de 1928, contenfia algunas novedades, co

mo la posibilidad de declarar el uso obligatorio de marcas --
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para cierto tipo de mercancias.(artfculo 3). Se imponfa mis -
restricciones a lo que pudiera constituir una marca y como se
menciona anteriormente se introducen los nombres y avisos co-
merciales. De manera similar a las patentes, se instituye un_ )
procedimiento de revocacibén de las resoluciones administrati-
vas, y se disponfan normas para un procedimiento jﬁdicial ci-

vil ante los tribunales federales.

La Ley de 1928 recogia mis o menos los avances ocurri--
dos hasta entonces en el mundo, de esta clase de propiedad, -
manifiestos en la Convenci6n de Unién de Paris de 1883, e in-
corporaba las novedades de la Revisibn de Washington de 1911,

las de la Revisién de la Haya de 1925, (3%

Por cierto, en esta Ley se faculta al Estado por vez --
primera a declarar, cuando lo estime oportuno, el uso obliga-
torio de las marcas para aqgué&llos artfculos que por su origen,
naturaleza o aplicacifén se relacionen {ntimamente con la eco-

nomfa del pais y las necesidades pfiblicas.

En cuanto a la prevencién y sanci6én de los delitos de -
uso ilegal, imitacién y falsificacibn de marcas, el C6digo Pe
nal del cuatro de octubre de 1929 reproduce textualmente las__
disposiciones contenidas en los artficulos 73 a 80 de la Ley -7
de Marcas de 1928, y como se puede apreciar era otra de las -

disposiciones aisladas contenidas en nuestra legislacién.

(34) cepfilveda, César. El Sistema Mexicano de la Propiedad In
dustrial, Ed. PorrGa. México 1981, P&ags. 1-3,
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Por otra parte David Rangel Medina afirma(35)

que la --
tradicién legislativa en materia de propiedad industrial en -
nuegtro pais, desde la primer ley requladora de la materia -
{1889), de una'marcada tendencia a la regulaci6n auténoma, --

que como otras similares se fue separando del C6digo Penal pa

ra integrar un articulado homogéno.
Al

La Ley de Propiedad Industrial de 1942 que rigi6 desde_
el lo. de enero de 1943, se caracteriz6 porque unificé y codi
fic6 todas las disposiciones relativas a la propiedad indus=--.
trial en una sola ley especial Gnica, ya que como se estable-
ci6 anteriormente, se encontraban dispersas. Por lo tanto vie

ne a integrar un artigulado homogéneo.

Puede considerarse como un dispositivo legal moderno, -
que concede una protecci6én muy amplia a los titulares de deére
chos. Influfda por la Revisién de Londres, hecha en 1934 al -
Convenio de Unién de Paris, sin embargo, tuvo deficiencias, -
nociones impropias, y defectos notorios de té&cnica legislati-

va.

Esta ley de 1943, fue un instrumento ﬁtil a lo largo de
sus 33 afios de vigencia, lo cual esté aaociado al considera--
ble progreso industrial de M&xico, que se observa en la misma
época. A través de su constante aplicaci6n se formé un consi-

derable cuerpo de jurisprudencia y de préctica administrativa.

i

(35) Rangel Medina, David. Op. Cit. P&gs. 36, 39-43,



30

Tiene importancia, porque es el antecedente de la nueva
Ley de Invenciones y Marcas de 1976, pues a pesar de las defi
ciencias que se perpetuaron de ese cuerpo legal y la integra-
cifn de la mayor parte de sus artfculos al nuevo ordenamiento,
se recurrif al criticable procedimiento de efectuar "parches",
sin hacer las correspondientes adecuaciones en las porciones_
antiguas que permanecieron y se dejaron de resolver algunos -
problemas porque se suprimieron secciones de la ley preceden-
te, sin substituirlas por nuevas instituciones segfin estable-

ce Cé&sar Cepﬁlveda.(JG)

Del anterior criterio del maestro César Cepfilveda, con-
sideramos que a pesar de las deficlencias que se perpetuaron_
o se lleguen a perpetuar en la ley correspondiente, se debe -
seqguir legislando sobre la materia, ya gque, como se puede - -
apreciar, nada es estitico, sino que constantemente se segui-
rin creando marcas, nombres comerciales, inventos, etc., que_
con las técnicas modernas y de publicidad, vienen a revolucig
nar lo ya existente, y por lo tanto, tendrfn que surgir nue--
vos problemas jurfdicos que no se contemplan en la ley actual,
por lo que en al futuro serd obsoleta dicha ley vigente.

Por lo que estamos de acuerdo con el Licenciado Jaime -
Alvarez Soberaniéagh el sentido de que la Ley de Propiedad In
dustrial, resultaba obsoleta frente a las nuevas circunstan--

cias sociales, politicas y culturales por las que atravesaba_

(36) Op. Cit. P&gs. 3-4.
(37) Op. Citp. P&g. 39.
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nuestro pals y que segufa los lineamientos ideol8gicos del 1li
beralismo burqgués del siglo pasado.

Asimismo hace mencién de la legislacién de propiedad --
industrial con la de transferencia de tecnologfa y la de in--
versiones extranjeras, lo cual es consecuencia de la primera_
pero que, como afirma, es con el "fin de eliminar cargas y --
despejar obst&culos para un desarrollo libre de ataduras. Al_
respecto en cuanto a la transferencia de tecnologia e inver--
siones extranjeras, de la que hace mencidn el Licenciado Alva
rez Soberanis, el 30 de diciembre de 1970, se promulga la Ley
Sobre el Registro de la Transferencia de Tecnoleogfa y el uso_

de explotacibn de Patentes y Marcas.

Le Ley del Registro de Tecnologfa, produce un impacto -
lateral perceptible en la préctica oficial de nueatra rama, =
reconoce su origen en un decreto de la Repfiblica de Argentina,

derogado un poco més tarde.(38)

Todas estas situaciones condujeron a la expedicién de -
la Ley de Invenciones y Marcas del 9 de febrero de 1976, y que”
entra en vigor el 11 de febrero del mismo aflo. Esta ley refle
ja una nueva filosoffa que ha encontrado su inspiracifn en el
bien comn y no en los intereses privados. Asfi lo habfa sefia-
lado Campillo Zainz en su discurso inaugural de la reunifn de

la Asociaci6n Internacional para la Proteccifn de la Propie--

(38) Cepilveda, César. Op. Cit. Pag. 41.
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dad Industrial: "es principio Er&cticamente aceptado de ma
nera universal que, la propiedad de los bienes en general de-
ben desempefiar una funcifn social y que el Estado -al menos -
&sta norma de nuestro palis- tiene el derecho de imponer a la_
propiedad privada las modalidades que dicte el inter&s ptbli-
co. Si este principio rige en general para todas las formas -
de propiedad, cabe preguntarse, sino debe aplicarse a la lla-
mada propiedad industrial, de tal manera que los privilegios_
que elia confiera se ajusten a las demandas del interés colec
tivo y se utilice con un sentido de beneficio social, a la -~
vez constituye un esfuerzo para lograr gque el sistema cumpla_
su funcibn de facilitar la transferencia de tecnologia a nues
tro pafs, asi como la de incentivar a los inventores locales_
y promover de esta manera el desarrollo nacional y por lo tan
to, el nuevo ordenamiento no constituye un ataque al sistema_
de patentes y marcas como dolosamente sugirieron algunos auto
res, sino un cambio a la filosoffa inspiradora del sistema ~-
que busca adecuarlo para que funcione en condiciones mis Gti-

les para el paIs.(ag)

Esta Ley de Invenciones y Marcas, tambi&n responde a --
una serie de medidas econSmicas emprendidas por el ejecutivo,
en esa Epoca, en un perfodo en que predoﬁinaron ciertas teo--
rias sobre la propiedad industrial y sus efectos, muy en boga

en la Am€rica del Sur, pero tal vez despegadas de la realidad,

{39) Alvarez Soberanis, Jaime. Op. Cit. P&g. 39.
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y que en cierta forma han empezado a encontrar rectificacién.

Otros aspectos significativbs de la nueva ley, especial
mente a lo que se refiere a los conceptos de patentabilidad,-
a las lnvenciones de los asalariados, al término de la paten-
te, a la obligacifn de explotar, y como se debe comprobar la_
explotacifn de las patentes, proviene del Acuerdo de Cartage-
na, sobre todo de la decisifn nfimero 24 (diciembre de 1970),-

.y de la decisibn numero 85 de la Comisifn del Acuerdo de Car-
tagena, dgnominado Reglamento para la Aplicacién de las Nor--
mas de Propiedad Industrial, Inclusive la Ley de 1976, recoge
el lenguaje de la referida resolucibn No, 85, en todas esas =~

partes, y algunas porciones de la secciSn de marcas.

Esta ley trata de eliminar en lo posible algunos abusos
del sistema de patentes, tal como la creacl6n de monopolios -
virtuales en perjuicio de la economfa nacional, y a ia vez, -
trata de someter al sistema a las necesidades de que haya un_
menor grado de dependencia tecnolbgica, y de que las patentes:
se exploten realmente, asf como de evitar el servilismo hacia

los productos de origen extranjero.

En este ordenamiento se perciben cambios, y en lo que -
se refiere a las patentes, puede mencionarse; a) la reduccibén
de los campos de lo que puede constituir invencidn patentable;/
b) la disminucién del plazo de vigencia de las patentes; c) -

un régimen aparentemente mis preciso de licencias obligato- -
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rias; d) introduccibn de las licéncias pGblicas; e) la pérdi-
da del registro cuando la marca se convierte en designaciSn ge
nérica; £) reglas para comprobar el uso de las marcas, regis-—
tradas o no; g) posibilidad de decretar la prohibicién de uso
de marcas, registrada o no; h) la posibilidad de declarar que
se amparen por una sola marca de un mismo titular los produc-
tos elaborados a los servicios prestados; i) la inclusibn de_
las marcas de servicio; j) la introduccién de las denominacip

nes de origen.

Otras novedades en la ley es lo relativo a infracciones
y sanciones administrativas, bastante rigurosas, por infrac--

ciones a derechos de propiedad industrial.

La Ley de 1976 no ayuda a los titulares mexicanos en mu
cho, asf sea, a los inventores, a los explotadores de paten--
tes y otros derechos de propiedad industrial o a los tenedo--
res de marcas y de otros privilegios. Un ex&men analitico y -
suscinto de la ley permite observar que las cargas de la por-
cién nueva reéaen en realidad sobre los mexicanos, pese que,-

precisamente quiso favorecerlos.(4°)

César sapﬁlveda,(41)

nos da unos ejemplos, en lo que se
refiere a la licencia obligatoria de patentes, en donde los -~
trdmites son muy complicados, poco claros y precisos para un_

solicitante mexicano, lo cual propende a descorazonar a los -

(40) Cesar cCepGlveda, Op. Cit. Pigs.41-42. . “
(41) Op. Cit. P&gs. 43-44.
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mismo. En cambio Si se trata de dos empresas extranjeras en -
competencia, el tr&mite les resulta ventajoso porque pueden -

competir de igual a iqual.

También nos menciona que, en lo que corresponde a los -
certificados de invenci6n, &ste favorece a los titulares ex--
tranjeros de estos derechos, en cuanto a los requerimientos -
para explotar patentes, tambi&n gozan de privilegios de aco--
gerse al Convenio de la Unién, para justificar la no explota-
cibén de patentes, tambié&n menciona que la vinculacién de mar-
cas constituye gravamen, en vez de una liberacién, para los -
empresarios mexicanos que explotan marcas extranjeras, mis --
todavia, ello limita las oportunidades, porque los titulares_
extranjeros lo pensarfn antes de diluir sus marcas con agrega
dos que pueden hacerlas desmerecer y no las dardn f&cilmente_

en licencia a un empresario local,

La excesiva rigidez acerca de las marcas "extranjerizan
tes" ponen en desventaja al producto mexicano frente a los ex

tranjeros, pues le quitan ocasi6n para competir con ellos.

El sistema de sanciones nos menciona, pesa mis sobre -~
las empresas establecidas en Mé&xico, que sobre las extranjé-—
ras, y que forman las mayorfa de los tenedores de derecho, ~--
pues estas fltimas escapan por lo general a cualquier accibn_
represiva o punitiva, por no tener domicilio establecido en -

el pais,
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Los procedimientos para obtener la protecciln de los --
derechos de patentes, de certificados, de nombres comexciales,
etc., son elaborados y lentos y no permiten una répida tutela
de los derechos violados, y tienen el defecto ademis de que -~
se conducen ante la misma autoridad administrativa en lugar -

de llevarse a tribunal diferente.

En cuanto al comentario que hace el mencionado autor, -
de que el procedimiento para la proteccién de los derechos an
tes mencionados son lentos y elaborados, y que se deberfan --
llevar ante autoridad diferente a la administrativa; no con--
cuerdo con su idea, ya que de por si, si los Tribunales en ma
teria Civil, Mercantil, segGn sea el caso, son muy tardados -
por el exceso de trabajo en los mismos, esto ocasionaria que_
el procedimiento para la proteccién de estos derechos ﬁueran_

mis lentos.

Barrera Graf, citado por el maestro Mario Buache Garcia
dieqé4ﬁénciona que, después de la ley sobre derechos de pro--
piedad de los 1nvéntores o perfeccionadores de algln ramo de_
la industria del 7 de mayo de 1832 y las que dictaron en 1890,
1903 y 1928, antes mencionadas, hasta la ley de propiedad i;-
dustrial de 1942, asimismo el derecho del inventor a la explo
tacién exclusiva de su obra, fueron reconocidas por la Consti
tuci6n de 1857 (artfculos 25 y 28), como la actual Constitu--

cién de 1917 que en su articulado también lo reconoce,

(42) Bauche Garciadiego, Mario. Op. Cit. P&g. 142,



CAPITULO SEGUNDO
LA COMPETENCIA EN SENTIDO GENERAL EN NUESTRA LEGISLACION
DEFINICION DE COMPETENCIA.

CONCEPTO.
A. ELEMENTOS
1. Competidores
2. Mercancias.

3, Clientela

LA LIBRE COMPETENCIA EN MEXICO.
A. Artfculo 5 y 28 Constitucional.

B. Defensa de la Libre Competencia,

LA COMPETENCIA EN SENTIDO GENERAL EN NUESTRA LEGISLACION
DEFINICION DE COMPETENCIA.

Para que pueda existir la competencia debe haber una ac
tividad econbmica, en donde la vida humana la requiere para -
su conservacibn, donde el hombre ejerza sobre la materia que -
lo rodea un conjunto de esfuerzos encaminados a obtener de di
cha materia los elementos necesarios para subsistir. En otras
palabras, el hombre necesita vivir y para lograrlo necesita -
alcanzar de la naturaleza los medios para perpetuar su vida.
Ahora bien, si el hombre carece de tales medios {satisfacto--
res) se produce el fenfmeno denominado: necesidal, o Sea, la_

sensacidn desagradable que experimenta el individuo en tanto_
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no obtiene el satisfactor deseado.

Entre las necesidades humanas que son mGltiples, las =--
llamadas de existencia son en tal forma imperiosas e ine;ydi-
bles, que el hombre debe satisfacerlas de una manera inmedia-
ta, constante y regular, pues de no hacerlo provocarfa su pro

pio aniquilamiento.

Segin esto, las necesidades son urgencias vitales insa-
tisfechas, que requiefe para su desaparicidén el esfuerzo cong
tante del- hombre, encaminado a 6btener del medio que lo rodea

los bienes o satisfactores adecuados a dichas necesidades.

El esfuerzo consciente que el individuo desarrolla y -~
que tiene por finalidad la transformacién del medio que lo ro-
dea para hacerlo apto o satisfacer sus necesidades se le deno
mina actividad econémica, que se origina en la naturaleza hu~
mana Yy en la naturaleza del medio ffsico. Es &ste quien nos -
proporciona los medios necesarios a nuestra vida; pero dichos
bienes no siempre estén a nuestro alcance, su obtencién re- -
quiere del esfuerzo humano, es asi como se origina la activij
dad productiva o produccifén que es el trabajo organizado y --
consciente del hombre, encauzado a transformar los bienes de_

la naturaleza para satisfacci6n de sus propias necesidades,

LO anterior significa que la actividad econémica es el_
esfuerzo humano encaminado a la produccidn de bienes y satis-

factores y, que se divide en cuatro etapas: produccidn, circu
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lacibn, distribuci6n y consumo.

. La produccibn, primer estadio del proceso ec&némico, se
le define diciendo, que es la “transformacibn y adaptacifn de
los elementos naturales a la satisfaccifn de necesidades huma
nas, "la produccifn hace variar el valor econfmico de los bie
nes puesto que al transformarlos los convierte en satisfacto-

res de utilidad inmediata.

Como la actividad econfmica se realiza dentro del grupo
social, &sta trae aparejada una serie de cambios y transaccio
nes que tienen como finalidad, primero, proveer a los produc—>
tores de la materia prima necesaria para sus empresas y una -
vez que estos la han transformado, hacerla llegar a los consu-

midores.

La circulacifén, segunda etapa del ciclo econfmico y con
secuencia inmediata de la produccibn, en donde los producto--
res necesitan la materié prima para transformarla, dando asf_
en esta forma vida a sus empresas; y una vez realizada esta -
fusi6n deben desplazar la materia elaborada a los mercados a_

fin de que &stos se entreguen a los consumidores,

La serie de cambios y transacciones que con este motivo
se verifican constituye el fenbmeno de la circulacién econémi
ca, pero los bienes no sf6lo se desplazan en forma material, -
sino también en forma juridica. Esto ocurre cuando el derecho

de propiedad sobre determinados bienes se transfiere del patri
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patrimonio de una persona al de otra. En este supuesto no es_
necesarioc que agufllos circulen materialmente; basta con la -
cesisn hecha conforme a la ley para que se considere que los_
bienes han circulado pasando de uno a otro patrimonio. En‘con-
secuencia, la circulacibn econfémica puede organizar una sim--
ple transferencia de derechos o el desplazamiento material de

los bienes al trasladarse &stos de un lugar a otro.

La distribucién o reparto, tercera etapa del proceso --
econ6émico, plantea el problema de c6mo deben distribuirse los
bienes prbducidoa a fin de establecer una situacifn de equi--

dad y tranquilidad social.

Finalmente el consumo es el aprovechamiento de los bie~
nes producidos para satisfaccién de las necesidades humanas.
El consumo es la causa misma de la produccifn. Se produce pa-
ra consumir. ¢Por qué hemos dicho que la competencia para que
pueda existir necesita de la actividad econfmica?; porque la_
actividad econfmica, siendo un fenSmeno que como se explic6,-
se desarrolla a través de cuatro etapas, constituye el proce-
80 econSmico para la produccién de bienes y satisfactores(l)-
y por lo tanto, no existiendo dicha actividad econdmica no po
drfa existir la competencia, gue aparece, invariablemente, --
cuando un fabricante elabora un producto que resulta bueno,
Cuando alguien desarrolla una nueva idea y, nunca falta quien

se sirva de ella inmediatamente y trate de producir algo seme

(1) Moto Salazar, Efrafin. Op. Cit. Pdags. 337-338.
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jante con la pretensifn de sobresalir en el mercado.(z)

De acuerdo a lo anterior la competencia es un fenSmeno_
que se lleva a cabo a través de otro fenSmeno que es la acti—'
vidad econfmica, donde el comercio, que es una etapa del pro-
ceso econdmico y a la que hemos llamado circulacién es la ba-
se primordial donde podemos ubicar el fen&meno de la competen
cia, ya que implica la existencia de mercancfas, servicios, -
dinero, compradores y vendedores y donde las personas que rea

lizan el acto de comercio se benefician mutuamente.(3)

Habiendo explicado el fenémeno de la actividad econSmi-
ca, que da como consecuencia el surgimiento de la competencia
en sentido general y la cual la podemos ubicar en el comercio
que se realiza dentro de un grupo social, pssaremos a definir

la, en su sentido general y econdmico.

Herfemerhl, citado por el maestro Mario Bauche Garcia--
diego(4) indica que la palabra competencia (wettbewerb, en ==
alemdn; concurrence, en francés; competition en idioma inglés)
significa esforzarse pbr alcanzar una meta que otros al mismo
tiempo pretenden alcanzar: La competencia supone rivalidad; -
lucha reciproca por el mismo objetivo; la competencia se pre-

senta en las mds variadas facetas de la vida: artistica, polf

(2) Alvarez Romdn J. Antonio. Los Consumidores y los Mercados.
Ed. J.U.S., S.A., México 19B4. P&g. 164.

(3) Zorrilla Arenas, Santiago. Et. Al., Diccionario de Econo--
mifa, Ed. Ediciones Ocfano. Mé&xico 1985. Pig. 27.

(4) Bauche. Op, Cit. Pdg. 76.
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tica, deportiva, profesional y econSmica (cita de Fern&ndez -

Novoa) .

Desde el punto de vista etimol6gico la Enciclopedia Uni
versal Ilustrada Euro-Americana(s), establece que competencia
proviene del latin competintia derivado de competens, compe--
tente; f. accién o derecho de pedir con otro o al mismo tiem-
po que €l // cuestibn, disputa, contienda, suscitada entre --
dos o mds personas que solicitan o pretenden una misma cosa//
rivalidad// incumbencia// aptitud// idoneidad. Tratd&ndose de_
obras de ingenio o de honores, certamen o lucha que se enta--

bla para vencer al contrario.

A la competencia se le puede definir como el soporte in
dispensable de un sistema en el que el caricter de los produc
tores y su desarrollo, el volumen y la eficacia creciente de
la produccibn y los precios y mirgenes de beneficio quedan en
comendados al funcionamiento de la empresa privada, que busca
su propio interés, y controlan ese impulso por la necesidad -
que sienten las mismas de asegurarse el favor de los consumi-

dores.

Ahora bien, la definicidn de competencia puede intentar
se atendiendo a dos situaciones, ya sea por el concepto rela-

(5) Enciclopedia Universal Ilustrada Europeo-Americana. Tomo_
XIV. Ed. Espasa-Calpe, S.A. Madrid 1974, P&ag. 785.

(6) John Maurice, Clark. La Competencia considerada como un -
proceso dindmico. Ed. Herrero Hnos., Sucs., S.A. Mé&xico ~--
1967. Pag. 28. Traducida al espaiiol de la Segunda Ed4. In-
glesa por Julio Cerfn A.
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tivo a situaciones habituales, o por el goncepto relativo a -

situaciones sinqulares.

Primeramenté haremos mencifn del concepto relativo a —-
las situaciones habituales, en donde la competencia es la re-
lacifn entre sujetos, personas fisicas o morales que ejercen_
actividades econémicas en forma independiente, por medio de -
ventas de merancias o prestacifén de servicios similares con -
relacifén a una clientela también similar de modo gque pueda re
sultar repercusiones entre dichos sujetos, a causa del ejerci
cio de sus actividades en tal forma que pueda beneficiarse '--

la actividad de un sujeto de la actividad de otro.

En sequndo lugar, por el concepto relativo a situaciones.
porque la relacién de competencia arriba referida puede tam--
bién resultar por causas distintas a las sefialadas como la si
militud de mercancias y clientela; asf por ejemplo, en el\ ca~-
so de que los industriales requieran la misma materia prima -
para elaborar los productos que se da una relacifn de compe--

tencia que puede afectar a cualquiera de ellos.(7)

También se puede definir como el proceso de intercambio

de artfculos o servicios en un mercado donde hay eleccibn en-

tre posturas y ofertas rivales,(a) en donde uno de los benefi

cios que muchos consumidores pueden esperar, en drados muy di

(7) Frisck Philipp, Walter, Et. Al, La Competencia Desleal, -
Ed. Trillas. México 1975, P&g. 21-22.

(8) Kaplan. A.D.H. La Empresa en un Sistema de COmpetencia. -
Ed. Limusa Wiley, S5.A. México 1967. Pag. 62.
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versos, es la constitucifn de un mercado en el que puedan - -
efectuar muchas de sus compras, fundamentalmente de la varie-
dad "repetida® sin gastar el tiempo y el espacio necesario --
para comparar precios de distintos vendedores y para comparar

(9)

las calidades correspondientes.

Por otra parte los economistas Santiago Zorrilla A., y_
Jos& Silvestre Mendez, definen a la competencia como una riva
lidad que existe entre varias personas para lograr un objeti-
vo. Que de hecho la competencia entre capitalistas constituye
una de las bases de su desarrollo, la cual se traduce en: in-
cremento de la produccién y de la productividad, aumento de -
la inversién y las ganancias, uso intensivo del capital y de_
mano de obra, mayor explosién de los asalariados, etc., y que
en el capitalismo los capitalistas siempre estan en competencia
con la finalidad de obtener mayores ganancias y la que ha ido
cambiando de forma a través del desarrollo capitalista y pas6
de la libre competencia a competencia monopolfistica, estable-
cen que cuando compradores y vendedores tratan de obtener me-

jores condiciones en el mercado es cuando existe competencia.
(10)

Como se puede apreciar en el orden econfmico, la pala~-
bra competencia equivale a lucha o emulacifn en relacifn a un

fin econémico determinado, es considerada por muchos economis

(9) John Maurice, Clark, Op. Cit., Pdg. 108.
(10) Zorrilla Arenas, Santiago. Et. Al. Op. .Cit. P&g. 28.
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tas y sociblogos como la ley social por excelencia, que no -
puede ser limitada; ni puede constituir para un comerciante o
un industrial un derecho absoluto, porque de ser asf, surgli--

rfan conflictos 1nsolubles,(11)

Yy por lo tanto, gira en torno
a la eficacia de los procesos técnicos, a la seleccifn, dise-
fo y presentacifn de los productos, al esfuerzo de ventas y a
la fijacibn de los precios y para que sea efectiva es necesa-
rio que el nCmero total de productores y marcas, entre los ~-
que operan clerto tipo de seleccibn competitiva, sea conside-
rablemente mayor que el n@mero limitado entre los que un con-

sumidor cualquiera pueda hacer una eleccién por el éxito.(lz)

CONCEPTO DE COMPETENCIA.

Habiendo expuesto la definicién de competencia expon---
dremos en forma breve su concepto, para después, hacer un ani
lisis de los elementos integrantes del concepto jurfidico de =~

competencia.

John Maurice, Clark en su obra nos da un concepto de -
competencia diciendo que es un factor que afecta a las técni-

cas de producci6n y a la calidad y disefio del ptoducto.(13)

John Bates, Clark en su libro titulado Essencial of - -

Econémic Theory (macmillan 1907) pp 532-34, citado por A.D.H.

Kaplan,(14)

considera que el bien potencial de la competencia

(11) Enciclopedia Universal Ilustrada. Tomo XII, Op. 1.159.
(12) Rangel Medina, David. Op. Cit. P&g. 100. B

{13) John Maurice, Clark. Op. Cit. Pag. 67.

{14) Kaplan, A.D.H, Op. Cit., Pags. 62-64.
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es una fuerza para el continuo mejoramiento de las artes pro-

ductoras.

De acuerdo a lo anterior Kaplan da un concepto de compe
tencia diciendo que es la garantfa segura de todo ese proceso,
gue origina una carrera de perfeccionamiento en que los afano
808 lucha entre si para ver quién puede obtener los mejores -
resultados del trabajo diario, en donde pone al productor en_
una situacién en la que tiene que ser emprendedor o abandonar
la carrera o inventar miquinas y procedimientos o adoptarlos
a medida que otros los descubran, organizar, explorar los mer
cados y estudiar las necesidades de los consumidores y, debe_
mantenerse a la cabeza de una procesidn que se mueve ripida--

mente si espera seguir siendo productor por mucho tiempo.

Pero advierte el citado John Bates Clark y John Maurice
Clark en su libro The Control of Trust (macmillan 1912) pp --
200-1, que en nuestro culto de la supervivencia del mis apto_
de una seleccibn natural libre, a veces estamos en peligro de
olvidar que las condiciones de la lucha establecen la clase -
de aptitud que deba ser su resultado; que la supervivencia en
la palestra requiere una aptitud para el pugilismo y no para
hacer ladrillos o para la filantropfa; que es probable que la -
supervivencia en una competencia rapaz signifique algo muy -~
distinto de la capacidad de una produccién buena y efiéiente;
y que solo con la lucha con el tipo adecuado de reglas puede_

crear la clase apropiada de capacidad. Asf estos autores'dan_
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un concepto de competencia diciendo que es.un juegqﬂspe tiene
reglas fijadas por el estadoc a fih de que hasta donde sea po-
sible, el premio de la victoria no se obtenga con ardides o -
con la simple destreza interesada, sino con el valor suminis-
trado. No es el simple juego del interés personal sin restric
ciones; es un medio de uncir la bestia salvaje del interés --
personal para que sirva al bien com@in, una cuestifn de lidea--
les y no de s6rdides, no es un estado natural, sino como cual
quier otro de libertad, es una conquista social, y su precio_

es una vigilancia eterna.

-Asi, los elementos de la economfia tradiciohal sostienen
que mediante la competencia y el incentivo de las utilidades,
las actividades tienden a encaminarse hacia medios socialmen-/
te deseables a medida que los vendedores buscan sus mercados_
mis favorables y que los compradores escogen entre las fuen--
tes alternativas de suministro y,que la competencia funciona_
por medio de mercados libres, lo cual en una economia compe-/
tidora el finico arbitro es el mercado, que organiza y dirige
las actividades y decision?s de compradores, vendedores, pro-

ductores y consumidores.

Como la competencia funciona por medioc de mercados li--
bres, trata de reconciliar el inter&s personal con el interés
ptiblico, y crear una distribucién satisfactoria. Por tanto, -
en un sistema competidor la determinacién de la v=ilizaciln -

de los recursos estd sujeta a la acci6n reciproca de las ofer



48

’

tas y reacciones voluntarias y mientras mis numerosas, varia--
das y significativas sean las alternativas de mercado, serd -
mis convincente la evidencia objetiva de la competencia efi--

caz.

La fe en la capacidad de la competencia requiere necesa
riamente la fe en la capacidad del hombre para crear institu-~
ciones o un medio ambiente dentro del cual pueda funcionar --
eficazmente esa competencia; por lo que, los economistas han_
considerado las précticas de negocios bajo conceptos tebricos
de competencia pura o perfecta, y bajo modelos de competencia
imperfecta, y que solamente enunciaremos para que se compren-—
da a grandes rasgos la competencia que se realiza a causa de_

la actividad econ6mica y el comercio.

Por lo que toca a la competencia perfecta, en esta se -
da un mercado donde existen un gran nlimero de oferentes y de-
mandantes de una mercancia tipificada y homogénea; existe 1li-
bertad absoluta de movimiento para compradores y vendedores y
no existen controles ni reglamentos sobre los precios; sus -=-
caracteristicas son: a) la oferta y la demanda son atdmicas,-
es decir, constituidas por partes muy pequeiias de tal manera_
que ni oferentes ni demandantes en forma individual pueden -~
influir sobre el precio; b) existen auténticas rivalidades; -
c) hay libre entrada al mercado, de tal suerte que cualéuier -
nueva empresa que lo desee y cuente con los recursos necesa--

rios puede hacerlo; d) las mercancias ofrecidas deben ser ho-
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mogéneas, de tal manera que la publicidad no es competitiva;-
y e) los oferentes y demandantes tienen un perfecto conoci- -

miento de todos los movimientos que se realizan en el mercado

Por el contrario, la competencia imperfecta, se aplica_
a aquellos mercados donde se dan algunas o varias de las si--
guientes caracterfsticas: a) el nimero de oferentes es tan --
grande como en la-competencia perfecta; puede ser un reducido
ntimero o un s&6lo vendedor; los oferentes si pueden intervenir
para modificar los precios; b) o existe plena mobilidad de -
mercancifias y factores productivos, o sea hay, grado de control
sobre factores y mercancias; c) los productos no son homog&--
neos; puede haber diferenciacién apoyada por la publicidad ~-
competitiva; d) hay cierto control de patentes, marcas y tec-
nologfa, lo cual dificulta la entrada a nuevos oferentes al -
mercado; e) los demandantes no conocen plena y perfectamente =~
el funcionamiento del mercado; son los oferentes quienes me--
jor conocen el movimiento del mercado, algunos ejemplos de --
competencia imperfecta son: el monopolio, oligopolio, compe--

tencia monopolistica y duopolio.(IS)

Por otra parte, el concepto de competencia puede ser:-=-
distinto si se considera desde el punto de vista econémico o_
del juridico; por ejemploﬁ no se puede hablar de una competen
cla econSmicamente importante entre una tienda pequefla y una_

gran empresa; pero juridicamente para los efectos de unz regu

(15) Zorrilla Arenas, Santiago., Et. Al. Op..Cit., P&g. 29,

i
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lacifn tendiente a excluir la eomisibn de actos ilficitos, si_

se debe hablar de una competencia.(ls)

Por lo que concluimos que, virtualmente todo hombre de_
empresa, gerente o propietario grande o pequefio, productor o_
distribuidor, emplea por lo comGn el t&rmino competencia, de_
igual manera lo hacen los empleados, editores, periodistas, -

hasta los lideres obreros.

Constituyendo la competencia la principal salvaguardia
de una sociedad libre en contra de la injusticia econbmica. -
Induce a la gente a producir més en vez de menos,porque le --
permite ganar m&s dinero fabricando mayor nGmero de cosas pa-
ra venderlas a menos precio. Tiende a aprovechar los recursos
en la mejor forma posible. Es al mismo tiempo un regulador y_
un estimulo y sus beneficiarios definitivos son las peksonaq_

en su carécter de consumidores.(17)

A. ELEMENTOS.

En esta situacibn, establecido el concepto de competen-
cia, en la cual apreciamos y que como ya nos hemos referido{-
todo gira en torno a la actividad econbmica y el comercio, ~-
trataremos de explicar los tres elementos integrantes del con

cepto juridico de competencia, aunque en si, desde el punto -

(16) Frisch Philipp, Walter. Et. Al. Op. Cit. P&g. 18.

{17) Grossman Hansen Hendriksen. Et. Al. Temas EconSmicos Mo-
dernos Primera Ed. En Espafiol.México. Ed. U.T.E.H.A., ==
Hispano-Americana, 1964. Pigs. 295-297.
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de vista econfmico son varios, los que nos interesan al res--
pecto y que consideramos que son elementos que pueden ser ob-
jeto de consecuencias jurfidicas son: los competidores, mercan
cfas y la clientela, sin los cuales no se daria una competen-
cia, siendo importantes en el desarrollo de la actividad eco-

némica comercial.
1. COMPETIDORES.

En primer t&rmino hablaremgs de los competidores -ele--
mentos personales en relacifn de una competencia- pueden ad--
quirir en su caso concreto, tanta importancia que el supuesto
de la identidad en el tipo de mercancias, sea relegado a un_

segundo plano.

Los competidores son los sujetos, personas fisicas o mo
rales que realizan una actividad econfmica independiente fren
te a otros sujetos que tambi&n realizan una actividad econSmi
ca, en relacién tal, que puede beneficiar su propia actividad
o la de un tercero en detrimento de la actividad del segundo.
Asi, un productor extranjero de ciertas mercancfas y un impor
tador de mercancfas del mismo tipo en el mismo pafs, pueden =~
ser considerados como competidores, si existe una concurren;—

cia de su mercancia en dicho pais.

Es asf que los competidores, tienen la intencifn de fo-
mentar su actividad en detrimento de otros miembrns de lu com

petencia., Ello es posible generalmente en los casos que esta_

‘
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se desarrolla en un circulo del pGiblico esencialmente iqualj;-
sin embargo, también resulta posible que empresarios de giros
potenciales distintos puedan encontrarse en competencia en el
sentido jurfdico; alGn cuando se pretenda competir en el éampo
econfmico. Por ejemplo, cuando un gran almacén, tiene entre -
uno de tantos departamentos un pequefio restaurante y que en--
frente de este almacén se encuentra otro restaurante pequefio.
En esta situacifn se puede hablar de una competencia, debido_
a que la mercancia, y la clientela pueden ser idénticas, afin_
cuando el- almacén no pretende cﬁmpetir en la linea de restau-~

rante,

Sin embargo, el concepto de "competidor®", en un sentido
juridico, resultard tan amplio, que se puede hablar de una --
competencia entre dos productores, que no tengan la misma - -
clientela ni la misma mercancia pero sf los mismos proveedo--

res de una materia prima que sea Gtil y necesaria para ambos.
(18}

En tanto el competidor serd también el comerciante que_
no es en realidad, sino el intermediario que pone las mercan-
cfas a disposicitn de los consumidores en los lugares mismos_
en que &stos se necesitan. En esta forma el comerciante agre-
ga por decirlo asf, una utilidad de lugar a los bienes y pro-
ductos. A cambio de este servicio obtiene una ganancia, que -

es la compensacif6n que el consumidor da al comerciante a cam=-

(18) Frisch Philipp, Walter. Et. Al. Op. Cit. P&gs.18-20,
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bio del servicio que este le presta.(lg)

2. MERCANCIAS.

Otro elemento integrante del concepto jurfdico de la --

competencia son las mercancias.

Desde el punto de vista jurfdico y en muchos artfculos_
de nuestro C6digo de Comercio y de otras Leyes Mercantiles, -
hablan de mercancias o mercaderfas, expresiones sinbnimas, ==

pero no dan una definicién de lo que sea la mercancia.

Solamente en nuestra Ley Aduanera en forma genérica da_
una definici6n de las mercancias diciendo que son "los produc
tos, articulos, efectos y cualesquiera otros bienes, afin cuan
do las leyes los consideren inalineables e irreductibles a -~

propiedad particular.

Para esta disciplina jurfdica el término mercancfas de-
be ser un concepto muy preciso, tarea nada fAcil, si observa-
mos que el propio Consejo de Cooperacién de Bruselas no se ha
atrevido a formular una definicibn vilida con caracteristicas

generales.

Para los economistas, mercancfas es todo aquello que re-
presenta un valor econémico, dentro de esta definici&n se en-
cuentran los bienes inmuebles, por lo tanto no puede ser apli

cada al derecho aduanero el cual estudia solamente bienes mue

(19) Moto Salazar, Efrain. Op. Cit. Pdg. 339.

.
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bles objeto de tr&fico internacional.(ZO)Asi lo entiende Car-
los Anabalén al decir que son "todos los productos y bienes -

corporales muebles, sin excepcibn".(ZI)

\

Por otra parte Joaquin Rodriguez,(zz)

nos dice que las_
mercancias son cosas corporales tangibles. Ello se deduce de_

las siguientes consideraciones.

a) Las mercaderias pueden ser trabajadas, elaboradas, -
es decir, materia de una accibn fisica del hombre, sobre - --
ellas, lo gque s86lo es factible si tienen peso, volumen y tan-
gibilidad; es decir, si son corporales (articulo 75 fraccifn_

I C6digo de Comercio).

b) Que se consuman por las personsa fisicas (articulo -

76, C8digo de Comercio).

¢} Que puedan sufrir averfas, corrupciones, dafios, que_
s86lo sufren, las cosas fisicas, (articulos 295, 377 y todos -
los relativos a transportes, C6digoc de Comercio y la Ley Gene

ral de Vias de Comunicacibn).

d} Las mercancias se pesan y se miden lo que supone un_
concepto de identidad material (afticulo 382 y 383 C6digo de_

Comexcio}.

(20) Carbajal Contreras, Mdximo. Derecho Aduanero. Ed. Porr(a
México 1985. P&g. 280.

(21) Ibidem. (citado por) Pig. 28,

(22) citado por Bauche Garciadiego, Mario. Op. Cit. P&g. 194.
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e) Sobre ellas pueden ponerse marcas y signos fisicos -
lo que necesariamente requiere una corporalidad en-el objeto_

marcado, f{artficulo 300 C6digo de Comercio). :
— £f) Que sea susceptible de transporte fisico.

Si las elaboran, se consumen, se descomponen, £e .pesan,

se marcan y se transportan, es porque son cosas corporales.

En relacifn con la mobilidad Rodriguez, nos dice que --
son cosas muebles por su naturaleza los cuerpos que pueden —-
trasladarse de un lugar a otro, ya sea por sf mismo, ya por -.
efecto exterior. (artfculo 753 C6digo Civil para el Distrito_

Federal).

La compraventa de inmuebles se contrapone a la de mue--
bles o mercancfas (artficulo 75 fracc. I y II), expresién lite

ral en la que los muebles y mercancfas quedan asimilados.

Las mercancfas son objeto de remisi6én (articulo 294 C6~
digo de Comercio) lo que supone su transporte, son objeto de_
transporte mercantil (artfculo 576, fracc. I y los que se re-

fieren a ese contrato).

En resumen establece gue las mercancias son cosas corpo

rales muebles,

Como se puede apreciar, tradicionalmente la mercancfa =

ha sido concebida como un bien mueble "en cuanto forma de ob-
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jeto del tr&fico mercantil". Se ha discutido principalmente -
en derecho francés si las compraventa de inmuebles, tienen el
caricter de comerciales, o si dichas compraventas, afin reali-
zadas con el propfsito de especulacién son actos especialmen-

te civiles.

Nuestro C6digo de Comercio corta la vieja discusibn al_
resolver que son actos de comercio "las compras y ventas de =
bienes inmuebles, cuando se hagan con prop&sito de especula--

cibn comercial (articulo 75, fracc. II).

Creemos consecuentemente, que el concepto actual de mer
cancia es amplio, ser& mercancfa todo blen, cualguiera que --
sea su naturaleza, que sea objeto del tr&fico comercial. En -
este concepto amplio caben los muebles, los inmuebles, e in--
cluso los bienes inmateriales, cuando su tréfico es el objeto

de la actividad de una empresa mercantil.

Como por ejemplo un comerciante cuya actividad se con--
centra en la compraventa de derechos derivados de concesiones

mineras.

Para esa empresa, la mercancia son los derechos con los
que especulaba, que era el principal objeto de sus transaccio

nes comerciales.

Asimismo, para los comerciantes en bienes rafces, como_.

los que explotan los llamados fraccionamientos urbanos, la --
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mercancia son los terrencs objeto principal de su tr&fico. Un.
dato técnico es muy elocuente: en la contabilidad de las em-=-
presas ordinarias, los edificios figuran como activos fijos;-
y en la contabilidad de las empresas que comercian en bienes_
rafces, estos terrenos y edificios, figuran como activc circu

lante.(za)

(24) nos da un -

Tambien el maestro Efrafn Moto Salazar,
‘concepto de mercancias semejante a las anteriores, diciendo:-
ge denomina mercancias los bienes muebles corporales, peroc --

que constituyen el objeto de una negociaci6n mercantil.

Y establece también, se llama mercancfa a la materia -~
prima elaborada en las fé&bricas, convertidas en articulos de_
consumo, y que mis tarde circular8 de acuerdo con las necesi-

dades de los mercados.

Nos dice, por otra parte que las mercancifas son la ma--
teria de la actividad comercial, ya que el comercio se propo-

ne hacerlas circular.

El maestro Sergio Dominguez Vargas,‘zs)

establece que -
las mercancfas es todo al que puede sefialdrsele precio, pera_
deberd tenerse cuidado nos dice, al tratar de individwalizar_
de otras mercancias porque se corre el riesgo de confundir =--

mercancfas con un conjunto de mercancias. Por ejemplo el fri-~

(23) Cervantes Ahumada, Op. Cit. P. 480.

(24) Moto Salazar, Efrafin, Op. Cit. P&g. 422,

(25) Dominguez Vargas, Sergio. Teorfa EconBmica. M&xico. Ed.-
Porrfia 1978. Pdg. 67. Séptima Ed.
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jol, desde este punto de vista, no es una sola mercancia, si-
no un conjuntoc de mercancias, puesto que cada clase de frijol
es una mercancia en sf, y de una clase a otra varfa el precio,
pero en este caso, lo que nos interesa en sf, son las mercan-
cfas en general, sea, cual sea su precio, calidad o clase, ya
que debemos considerarlas como un bien econémico formado por_
todas aquellas unidades que los consumidores consideran per--
fectamente susceptibles entre si(zs) o a la actividad que los

competidores ofrecen, prestan o anuncian a la clientela.

La similitud de Mercancias para efectos de configurar -
el concepto de competencia no puede considerarse en un senti-
do aritmético, sino mis bien en su papel funcional prictico -

importante para la vida comercial.(27)

3. CLIENTELA.

El Gltimo elemento del concepto juridico de la competen
cia es la clientela, el 6ual, el tratadista francés G. Hamo--
nio, nos dice que la clientela estd constituida por todas las
personas que, de una manera habitual, se aprovisionan en el -
establecimiento de tal comerciante, debido a la calidad de --
sus productos, de su abundancia, de la moderacifn de sus pre~
cios y tambi8n de su presentacibn y del trato amable del ven-

dedor.(za)

(26) Zorrilla Arenas, Santiago. Et. Al. Op. Cit. Péag. 111
(27) Frisch Philipp. Walter, Op. Cit. P&g. 20.
(28) Bauche Garciadiego, Mario. Op. Cit. P&g. 37.
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De hecho es la verdadera razbn por lo que el comercio -
existe y 1o que le da un relieve de primer orden a la impotan
tIfsima funcibn que cumple, en el ciclo econfmico y comercial

de los productos.

Es el objetivo y la meta, que debe perseguir todo compe
tidor o establecimiento comercial. El cliente es un grupo de_
personas que requieren, tal como el oxfgeno, de un sinnfimero_
de articulos, productos o serviclos para ser usados.(zg) sig-
nifica un valor econfmico, puesto que se integra por la tota-
lidad de las personas, que por razones de orden subjetivo dan
preferencia a un establecimiento comercial sobre otros anfilo-
gos o semejantes, que da vida econfmica a la negociacién, por
lo tanto, los competidores o comerciantes viven de su cliente

la.(ao)

Por lo que, la clientela se integra por consumidores --

potenciales de mercancfias o servicios ofrecidos por los compe

tidores,(31)

que en Gltima instancia serfn las personas que - .
finalmente hacen uso o gastan los bienes y servicios que pro-
duce la economia de un pais, es el individuo que mediante su_
dinero compra bienes y servicios que utiliza para la satisfac

cibn de sus necesidades.(az)

(29) Revista Mensual de Comercio, Vol., XXVIII, Publicacisn --
Mensual de la Cimara Nacional de Comercio de la Ciudad -
de MExico, Enero de 1987, Pdgs. 34-35,

(30) Moto Salazar, Efrain. Op. Cit. Pag. 423,

(31) Frisch Philipp. Walter. Op. Cit. Pag. 20.

(32) Zorrilla Arenas, Santiago. Et. Al. Op, Cit., P3g. 32,
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Asi establecemos que los pequefios y grandes comercian--
tes no pueden ser competidores entre si, si no tienen la mis-
ma clientela, o que la identidad o semejanza entre el tipo -~
de mercancias en s8f, no es suficiente para hablar de competen
cia, puesto que faltarfa un requisito esencial para configu--

rarla: La clientela.(33)

III. LA LIBRE COMPETENCIA EN MEXICO.

Todo lo anteriormente senalado, sobre la competencia en
sentido general y sobre sus elementos de los cuales hemos he-
cho mencibén (competidores, mercancfas y clientela) que forman
parte del sistema de empresas privadas y de la economfa de --
mercadq, descansan en el juego de la libre competencia;(34) es
ta libre competencia que abarca . del siglo XVI al Gltimo ter-
cio del siglo XIX, hasta la actualidad, se basa en la compe--
tencia entre capitalistas, esa fase del capitalismo que mu- -
chos autores lo llamaron capitalismo comercial, fue ampliando
sus funciones hasta abarcar la esfera de la produccibn propia
mente dicha. Las formas de produccifn de las mercancias en es
ta fase fueron la produccifn mercantil simple, y sobre todo,-
la manufactura. A fines del siglo XVIII la produccién maquini
zada cobro gran auge., La competencia de los capitalistas se -

basa en los costos de los productos y a la calidad de los mis

mos. En este perfodo predominan las sociedades anénimas como_

(33} Loc. Cit. Pag. 20.
(34) Uria, Rodrigo. Op., Cit. Pag. 63.
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forma de organizaclén capitalista. El capital se concentra --
_ y se acumula en pocas manos, llegando inclusive hasta la ab--
sorcién de empresas que no podfan mantenerse en la competen--
cia,as{ las empresas han ido creciendo lo mismo que los capi-
tales, hasta llegar a formar grandes empresas cOn‘un gran ca-

pital manejado por unos cuantos capitalistas.

Por lo tanto, la libre competencia presupone una lucha_
pacifica y leal entre competidores; ademds debe permitir la -

libre entrada de otras empresas al mercado.(as)

La libre concurrencia debe ser un hecho cuya realiza- -
cién traiga como consecuencia el estimulo, el afén de supera-
cién y mejoramiento por parte de los individuos que compiten,
ya que con el fenSmeno de la libre competencia, los precios -
deben bajar, aunque no siempre, pero si se intensifica la ac-

tividad econémica nacional y particular.

Por otro lado, y consecuentemente la actividad del em--
presario debe desarrollarse en un marco de libertad. Es &sta_
una exigencia que viene impuesta por la propia nocifn econémi
co social de la empresa. Una actividad empresarial que merez-
ca ese nombre s6lo puede llevarse a cabo en un sistema econs-
mico fundado en el principio de la libre competencia, en el -
que como ya quedS establecido, cada empresario {competidor) -

lucha por conservar la clientela propia y aumentarla a costa -

(35) Zorrilla Arenas, Santiago. Et. Al Op. Cit, pdg. 102,
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t

de la clientela de los empresarioé competidores, para lo cual
ge esfuerza en realizar las mejores ofertas respecto del pre-
clo, calidad de las mercancfas, etc., y los consumidores deci
den con entera libertad entre varias ofertas, ante estas si~-
tuaciones, la libre competencia no se concibe sin el libre --
ejercicio de la actividad empresarial y que s6lo es posible -

dentro de un sistema econbmico competitivo.

No obstante la empresa, en cuanto constituye una activi
dad encaminada a la produccién de bienes y servicios para el
mercado plantea al ordenamiento juridico ;para Fernfndez No--
voa- una doble exigencia: esta actividad debe ser ejercida --
libremente y dentro de una atm6sfera de licitud y lealtad. Pa
ra satisfacer esa doble exigencia, es preciso instaurar un -~
doble grupo de normas. El derecho tiene gue garantizar al em-
presario el libre desarrollo de su actividad. Y tiene también
que defender la actividad del empresario frente & todos aque-
llos actos competitivoayque ostenten el sello de la ilicitud_
o deslealtad. Esta segunda faceta de la proteccifn comprende_
asimismo el bien inmaterial resultante de la actividad empre-

sarial.

Barrera Graf, dice que la empresa .capitalista, o sea -~
aquel organismo econSmico jurfdico que existe en el sistema -
que nos rigen, nace y se desarrolla en un ré&gimen de libertad
de comercio; es decir, un sistema de libre empresa y de libre

competencia, el cual supone, por un lado el reconocimiento y_
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la proteccisn de la iniciativa individual en ejercicio de la_
actividad comercial, y por otro lado la concesifn por el de-~-
recho y por el estado, de un trato igual, de una idéntica - -
oportunidad a todos los hombres para concurrir al mercado, pa

ra atraer a la clientela y para imponerse a los competidores.

Herencia del Liberalismo Individualista de la.Revolu- -
cibn Francesa, el principio de la libertad de comexcio, esti_
-reconocido y reglamentado en nuestro Sistema Juridico, el - -
cual enuncia tal derecho como una garantfa individual, tutela
su ejercicio y sanciona enérgicamente los actos tendientes a_

ponerle trabas o a impedir su disfrute.

Agrega Barrera Graf, que ademds de ser un derecho indi-
vidual del empresario y el comerciante, en su aspecto dindmi-
co la libertad de comercioc (libertad de competencia), consti-
tuye una proteccibn y una garantifa al qongumidor, en cuanio a
la abundancia y la distinta calidad de los productos que se -
ofrecen en el mercado influye de manera decisiva y en la me--

jor y misamplia satisfaccibén de las necesidades del pfQblico.

En este sentldo, las leyes de oferta y demandan fijan -
y determinan, en un régimen de libre concurrencia, las necesi
dades del mercado, los precios de los articulos y la calidad_
de las mercancfas que se demandan, imponiéndose los productos
mejores y menos caros, con lo que el pfiblico consumidor resul

ta beneficiado.
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De lo anterior podrfamos decir que la libertad de comer
clo, no es una facultad irrestricta, un privilegio absoluto o
una libertad natural que permita al empresario acudir a todos
los medios de lucha con sus competidores para imponerse a - -
ellos, dominar el mercado y manejar a su antojo a la cliente-

la.

Es por el contrario, una libertad juridica, o sea, una_
facultad ordenada a ciertas finalidades, limitada por el res-
peto que debe darse a los derechos de terceros y restringida_
en cuanto suponga un abuso que pueda ocasionar dafio a la co--
lectividad, Se trata de una libertad que respeta a las persona
del empresario, pero que al propio tiempo reconoce ciertos de
rechos y cierta esfera de accién por parte de sus concurren~=-
tes; que le permite acudir a la clientela y tratar de qanarsg
la, subordinindose a las necesidades de €sta, a sus exigen- -
cias y hasta sus caprichos, pero domindndola e imponiéndose -

a ella de manera arbitraria o violenta.

Esta libre competencia en consecuencia, esti restringi-
da por principios de orden pGblico que impone, tanto la pro--
teccidn de los consumidores como los de las mismas empresas.-
competidoras; los derechos de aquellos, como la propia liber-
tad de comercio, estando reconocidas por nuestra ley fundamen

1'(36)

ta pero la libertad de concurrencia no ha sido nunca ab

soluta. Porque el estado en ocasiones es el que restringe la

(36) Bauche. Op. Cit. P&gs. 61-62 y 70-73.
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libre competencia concediendo monopolios directos e indirec--
tos para el ejercicio de ciertas actividades econ6micas, na--
cionalizando determinadas empresas, proﬁibiendo o evitando la
creacién de nuevas industrias, o recortando en cualquier otra.
forma el campo de la actividad empresarial, y en no pocas oca
slones son los propios empresarios los que limitan entre sf -
la competencia reciproca mediante acuerdos o pactos especial-
mente dirigidos a ese fin. Desde luego las concesiones monopo
listfcas y las nacionalizaciones de empresas sustraen necesa-
riamente ciertos sectores econfmicos a la libre iniciativa --
privada, y las demds medidas a la intervencién estatal en el_
terreno econémico que debilitan siempre, en menor o mayor gra-
do, la libertad econfmica. Pero en cualquier caso, limitan y_
extrangulan el juego normal de la libre competencia en el mexr

cado.(37)

Por lo tanto, el objeto de la libre competencia es el -
derecho de que la actividad empresarial de los particulares -~
pueda efectuarse con fines competitivos, sin que &sta sea im-

pedida por el estado ni por los particulares.

Desde este punto de vista, la libertad de la actividad
empresarial es el vehiculo de la libertad competitiva, mixime
que la existencia del empresario y de tal facultad son los su

puestos para que &ste pueda concurrir.

Seglin tal relacitn, cualquier norma a la libertad de ac

(37) Uria Rodriguez. Op. Cit. P&g. 63-64
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tividad empresarial sirve, por-lo menos indirectamente, en fa
vor de la libertad de competencia, con lo que la existencia -
del monopolio se opone a la libertad de concurrencia. La pro-
teccifn de la libertad sefialada exige, por ende, que se res--
trinja la libertad de la actividad empresarial cuando la rea-
lizacibn de esta filtima conduzca a la formaci6n de monopolios;
as{ también la garantia de libertad de competencia requiere -
la prohibicién de subsidios concedidos por el estado a los =-
competidores, en tanto que la cancelacibn de subsidios no es_

incompatible con la libertad de la actividad empresarial.(aa)

Por su parte Joaquin Rodriguez al referirse a la libre_
competencia expresa que la libertad de comercio e industria -
estd constitucionalmente reconocida, siempre gue sean lici- -

tas.(39)

A. ARTICULO 5 Y 28 CONSTITUCIONAL.

Al comentar las restricciones constitucionales a la li-
bertad de comercio, Barrera Graf nos dice que las restriccio-
nes de orden pfiblico a la libertad de comercio, est&n recono-
cidas en el artfculo 5 constitucional que como establecimos -
es una garantfa individual, al preceptuar que "el ejercicio -
de esta libertad s6lo podri vedarse por determinacifn judi-~ -
cial cuando se ataquen los derechos de terceros, o por.resolg

cifén gubernativa, dictada en los términos que marque la ley,-

(38) Frisch. Et. Al. Op. Cit. Pdgs. 177-178.
(39) Bauche. Op. Cit., Pagq. 71 y ss.
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cuando se ofendan los derechos de la sociedad.

La libre concurrencia es el efecto natural de la liber-
tad de trabajo, puesto que estd estribando en la potestad que
todo hombre tiene para dedicarse a la ocupacién licita que --
mds le agrade, coloca a todo sujeto en la situacifén de poder_
desempefiar la misma funcién que otro u otros. Si se vedara la
libre concurrencia, en el sentido de prohibir a una persona -
que asuma una actividad econbmica ejecutada por un grupo pri-
vilegiado, lo cual se harfa nugatoria la libertad de trabajo,
debido a que se impedirfia que esta se desplegara por aquellas

personas que no tuvieran prerrogativas exclusivas.

En efecto, el articulo 5 de nuestra Carta Magna estable
ce que "a ninguna persona podrd impedirsele que se dedique a_
la profesibn, industria, comercio o trabajo que le acomode —-
siendo lfcito, y el artfculo 253 del C6digo Penal para el - -
D.F,, y Territorios Federales, fraccién I, Inciso b y d casti
ga con pena de prisifn hasta de nueve afios" y multa de diez -
mil a doscientos cincuenta mil pesos y suspensibn hasta por =
un afic o la disolucién de la empresa a juicio del juez a quie
nes sean responsables de actos o procedimientos que evite o -~
dificulte, o se proponga evitar o dificultar la libre concu--
rrencia en la producci6n o en el comercio, o todo acuerdo o -
combinacién, de cualgquier manera que se haga, de productores_
industriales, comerciantes o transportistas, para evitar la -

competencia entre sf y traiga como consecuencia que los consu
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midores © usuarios paguen precioé exagerados, en perjuicio de

la colectividad o de una clase social en particular.

Por otra parte, también el artfculo 28 constitucional,-
al consignar la libre concurrencia como derecho pfiblico subje
tivo individual, derivado de la relaci6n juridica que prevee_
¥ que existe entre el Estado y sus autoridades por un lado, y
los gobernados por el otro, no hace sino afirmar la libertad_
de trabajo. Por ende, dicho precepto constitucional dispone -
que "En los Estados Unidos Mexicanos no habrd monopolios ni -
estancos de ninguna clase, ni exenciones de impuestos, ni pro
hibiciones a tftulo de proteccitn a la industria, exceptulndo
se finicamente lo relativo a la acufiacifn de moneda a los co--
rreos, telé8grafos y radiotelegraffa, la emisifn de billetes -
por medio de un s5lo banco que controlari el Gobierno Federal
Y a los privilegios que por determinado tiempo se conceda a -
los autores y artistas para la reproduccién de sus obras, y a
los que para el uso exclusivo de sus inventos, se otorguen a_

It
los inventores y perfeccionadores de alguna mejora.'

Agrega Burgoas‘hue ademds de las garantfas a la libre -
concurrencia, el artficulo 28 constitucional impone al estado,
por conducto de sus O6rganos legislativos y no legislativos, =~
la obligacifn de dictar y ejecutar disposiciones y providen--
cias tendientes a asegurar dicha libertad. Donde se establece
en el mencionado precepto que "La ley castigar8 severamente y
las autoridades perseqguirfin con eficacia: a) toda concentra--

(*} Bauche Garciadiego. Op. Cit. Pdg. 74 (citado por).
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cién o acaparamiento en una o pocas manos de los artfculos --
de consumo necesario y que tengan por objeto obtener el alza_
de los precios; b) todo acto o procedimiento que evite o ~ --
tienda a evitar, la libre concurrencia, en la produccibén, in-
dustria o comercio, o servicio al pGblico; c) tode acuerdo o_
combinacién de cualquier manera que se haga; de productores -
industriales, comerciantes y empresarios de transportes o de_
algln otro servicio para evitar la competencia entre sfi y a -
’ obligar a los consumidores a pagar precios exagerados, y d) =
en general todo lo que constituya una ventaja exclusiva inde-
bida o a favor de una o varias personas determinadas y con -~
perjuicio del pGblico en general o como ya se establecib de -

una clase social.

Este artfculo como se puede apreciar otorga al estado -
bases suficientes para que pueda interferir agresivamonce en_
lo econdmico y social, el cual dota al estado con atribucio--
nes, mis rlgurosas para desempefiar un papel regulador y con--

trolador de la economia nacional.

A la vez subordina los derechos particulares a los de =
la sociedad, al prohibir los monopolios "iure" y de "facto",-
que perjudiquen al pGblico consumidor por otra parte y como se
dijo anteriormente, protege o trata de proteger la libre con-
currencia en cuanto su violacidén pueda perjudicar a los consu-
midores. Al prohibir monopolios producto natural del libre --

juego de la economia, el mencionado artficulo que da atribucio
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nes al estado para intervenir en la actividad econfmica, es -
complementada con las siguientes disposiciones de rango cons-
titucional: Artfculo 4° consagra la libertad de trabajo, in-=-
dustria y comercio {ahora artfculo 50. Constitucional, ante--
riormente citado); 89 fraccibn XV, que faculta al Presidente_
de la Rep@iblica para conceder privilegios a los inventores, -
descubridores o perfeccionadores de alguna mejora; 177 ffac--
cién II, que prohibe a los estados acuilar moneda y emitir pa-
pel moneda; 123, que otorga a los trabajadores el derecho de_
asociacifn profesional en defensa de sus intereses; 131, que_
prevé el caso de facultades al Ejecutivo, concedidas por el -
Congreso de la Unidn, para restringir o prohibir la circula--

cién de productos.(4°)

A pesar de la obligacién que tienen las autoridades'.to-
das, consistente en defender por leyes o actos concretos y di
versos la libre concurrencia, Burgoa indica, lo cierto eé que
en realidad no ha dejado de haber, por un lado, verdaderos mo
nopolios de hecho de algunos productos, y por otro (lo que es
mis grave), multitud de reglamentos administrativos que al im
poner una serie de requisitos para el ejercicio de la activi-
dad comercial o industrial que regqulan, hacen pr&cticamente -

nugatoria la libertad de trabajo y la libre concurrencia.(41)

En este aspecto estamos de acuerdo con el Maestro Igna-
cio Burgoa, ya que el estado al tratar de abarcar diversas ag

tividades que pueden ser realizadas por los particulares, y a

(40) Herrerias, Armando, Fundamentos para la Historia del Pen
samiento Econfmico, Ed. Limusa, 1980, p.334.2a. Ed.
(41} Bauche. Op. Cit. pp. 74-75.
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la vez, al imponer reglamentos administrativos con requisitos
a veces exagerados, extrangula y debilita en esa forma el jue
go normal de la libre competencia en el mercado, tal como lo_
hemos establecido anteriormente, por lo que, consideramos que
el estado deberfa sujetarse a lo que la ley le ha otorgado y_
que es mucho y ser el regulador y contrclador de la vi1da ezo-
némica nacional, pero sin inmiscuirse en actividades que los_
particulares podrfan raliza con mds eficiencia que &ste (ejem
plo Banca Nacionalizada), por 1o que la libertad de competen-
cia nunca serd absoluta si se sigue recortando el campo de la

actividad empresarial.

Como ya hemos manifestado, en nuestro sistema jurfdico_
la libre competencia, estd constitucionalmente garantizada --
por los articulos 5 y 28, y conforme a dichos preceptos como_
ha quedado establecido a nadie puede impedirse se dedique a -
la profesifn, industria o comercio, que le acomode, siendo 1%
cito, siempre y cuando no se ataquen los derechos de terceros,
ni se ofendan los derechos de la sociedad, se prohiben los mo
nopolios, a excepcibn hecha de aquellos que por su naturaleza
corresponden al estado y de los privilegios que conceden las_
1eyes.sobre derechos de autor y de invenciones y marcas, los_
intereses del consumidor se tienen en buena medida vigilados_
por la Ley de Proteccifn al Consumidor, existiendo diversas -
disposiciones en nuestro C6digo de Comercio y C6digo Penal, -
que tienden a evitar précticas deshonestas y a reprimirlas o_ b

sancionarlas en caso de darse,
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B. DEFENSA DE LA LIBRE COMPETENCIA;

En cuanto a la defensa del fenbmeno de la libre compe--
tencia, ha sido calificada por unos como funcional y prictica
Y, por otros, por el contrario, como impracticable y compleja.
Por tanto, los defensores como los detractores, han expresado
sus argumentos en relacifn con su adaptacibn a la vida econb~

mica y esgrimen suscesivamente las siguientes razones.

Asi los defensores explican que la competencia, al na--
cer junto a la libertad de trabajo, tiende'a disminuir los -~
costos de produccibn y, por tanto, el precio en el mercado, -
ya que se tratari de obtener mayor ganancia a base de vender_
mayor nGmero de unidades. En el sistema del mercado libre, su
pone que los productos en competencia har8n pensar a los pro-
ductores en la reduccibn de los precios en beneficio del con-

sumidor.

Los detractores niégan la anterior aseveracibn y opinan
que mis bien los precios tienden a subir provocando con ello_
la carestfa, ya que al existir mGltiples productores y compe-
tir todos en razb6n de un mismo producto, tratarsn de vender--

los al mayor precio posible y obtener asf{ mejores ganancias.

Por su parte, los defensores también sostienen, que con
la libre competencia se estimula el progreso, ya que cuando -
varias empresas producen un mismo tipo de mexcancia, procura-

rén progresar inventado nuevos métodos, sistemas técnicos y -
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procedimientos racionales, para obtener una mejor calidad y -

acabados en los productos.

Por el contrario, los detractores, consideran que los -
competidores provocan la disminucifn de calidad y acabado en_
1so productos. Cuando varias empresas concurren, tratan de --
aumentar el nfimero de unidades producidas, para obtener asf -
el mayor provecho; fijo en ese propb6sito, no cuidarén de la -
calidad, la cual, en aras del volumen de produccién, tenderd_

sin duda a disminuir.

Para los defensores, la libre concurrencia estandariza_
ben&ficamente las condiciones del obrero. La presencia de va-
rios competidores har& que en sus respectivos presupuestos se
nivele el salario y las prestaciones a los trabajadores.

Los detractores opinan que en realidad persiste, en es~
te renglén, el deseo de explotar a los dCbiles y ello obliga_
a los poderosos a lograr ventajas contratando la mano de obra
al menor costo posible., Ello redundari en su deseo de obtener .
la mayor cantidad de esfuerzo por parte de los trabajadores -

al menor costo.

Para los defensores, afirman que la libre competencia -~
resalta la moral de tipo altruista que no es otra que la que_
tiende a ver con buenos ojos que otras personas obtengan ri--
quezas y compartirlas entre todas, para elevar asf el nivel -

de vida de las clases sociales a las que cada grupo pertenece.
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Al contrario de esta razén, los detractores, consideran
que la elevacién del espiritu altrufsta es un argumento que =
resulta demasiado idealista, y refuerzan esta idea al comen-~
tar que si alguien tiene una empresa, lo probable es gue diri
ja su conducta a destruir la iniciativa de los demis, para =-

evitarse competencia.(42)

Por Gltimo, los partidarios de la competencia opinan -=-
que si no la hubiera, se descuidarfa la calidad de los produc
tos y se elevarfa el precio en perjuicio del nivel de vida --

del consumidor.

Por lo tanto, el libre movimiento de la competencia en_
el supuesto caso de que pudiera darse, desembocarfa en el - -
caos econbmico, en una sucesifn de crisis cada vez calamitosa.
Sin embargo, los propios particulares son los que atentan con
tra la libertad de competencia en las dreas desarrolladas, --
Las formas monopolistas-cualquiera que sean sus manifestacio-
nes- se traducen en una vulneracifn de la competencia de con-

secuencias econfmicas y polfticas en verdad peligrosas.,

Lo cierto es que en la actualdiad como se ha venido ma-
nifestando, todos los estados intervienen en la economfa y -~

se han guardado buena cantidad de instrumentos de control.(43)

Por lo que consideramos que los anteriores argumentos -

(42) bominguez. Op. Cit. pp. 84 y ss.
(43) Herrerfas. Op, Cit. p. 143,
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expresados por los defensores y detractores de la libre compe
tencia, todos tienen raz6n, va que todas estas situaciones, -
opinamos, tambi&n se deben a las politicas segquidas por quie-
nes estin al mando de la economfia nacional, y siendo el esta-
do quien debe ser el mis fuerte defensor de la libre competen
cia, creemos que tiene la fuerza que la ley le confiere para_
evitar que la competencia se salga de su cauce normal, perju-

dicando la economfa de los consumidores y del pais.
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CAPITULO TERCERO
LA COMPTENCIA DESLEAL EN LAS COSAS MERCANTILES INCORPORALES

LAS COSAS MERCANTILES INCORPORALES.

A. Concepto.
B. Clasificacién.
C. Naturaleza Jurfdica.
LA COMPETENCIA DESLEAL.
A. Definicién.
B. Concepto,
C. Elementos.
REGIMEN JURIDICO INTERNACIONAL.
A. México como miembro intégrante del Convenio de Paris.

Principios fundamentales.
LAS COSAS MERCANTILES INCORPORALES.

Para tratar de defjinir las cosas mercantiles incorpora-
les y dar un concepto de las mismas y después ubicarlasg a la_
competencia desleal en materia de propiedad industrial, tene-
mos que hacer referencia de lo que se entiende por "cosa" des
de el punto de vista jurfdico, puesto que desde siempre han =~
existido intercambios comerciales de cosas, por ristico que ha
ya sido dicho intercambio.

Por tal motivo haremos menci&én de definiciones y concep

tos de cardcter temitico y sobre todo de las contenidas en la
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Ley vigente, ya sea civil o mercantil.

Por consiguiente, tenemos que la palabra “cosa" es - --
susceptible de diversas acepciones segfin se emplee en el sen-
tido filosbfico y amplisimo, vulgar y jurfdico. En primer sen
tid eguivale a ser ente y comprende todo lo que existe o pue-

da existir.(l) (2)

En este sentido la define Ruggerio como to-
da entidad pensable, real o irreal, perteneciente a la natura
. leza racional o la irracional. En el sentido vulgar, se de--
signa con el nombre de cosa a todo lo que existe en el mundo_
exterior y se haya fuera de nosotros. Snchez RomEn(3) define
las cosas como toda existencia fisica o real susceptible de -~
ser materia de derechos u obligaciones o término objetivo en
relaciones juridicas y dice que las cosas en este filtimo sen-
tido son susceptibles de denominacién por el hombre, es decir,
puede ser objeto por parte de &ste de un derecho de carfcter pri
vado; por tanto, lo que se sustrae a la posibilidéd fisica de
apropiacifn como los astros y toda la naturaleza libre, no --
puede considerarse como cosas. Este es un concepto patrimo- -
nial de derecho privado que la ciencia y la técnica modernas_
han superado, convirtiendo todos los astros y la naturaleza ~-

libre en objeto de apropiacidn nacional y de consideracién in

- ternacional y que desde un punto de vista jurfidico se entien-

(1) Araujo valdivia, Luis. Derecho de las Cosas y Derecho de_
las Sucesiones. Ed. José& Ma. Cajica Jr., S.A. 1972, Pue--
bla, Pue. M&x. Pigs. 139-140. 2a. Ed.

(2) Citado por, Araujo Valdivia, Luis. Op. Cit.

(3) Citado por, Araujo Valdivia, Luis. Op. Cit, Pdg. 139,
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da por cosa toda realidad corpbrea o incorpSrea susceptible -
de constituir materia de interés o de relacién jurfdica, es -
decir, que esté o sea susceptible de estar regulada y protegi
da por el derecho en cualquiera de sus aspectos o expresib- -

nes. (4)

Antiguamente la doctrina jurfidica llamaba "cosa%, sola=-
mente a los objetos que podfan ser percibidos por medic del -
sentido del tacto; sin embargo en la actualidad, se entiende_
por cosa, en derecho, todo lo que siendo percibido por cual--
quiera de.loa sentidos puede ser materia de una relacifn jurl

dica.

Es asf que las cosas se convierten en bienes, juridica-
mente cuando estas pueden apropiarse. Asi, el aire o el agua_
del mar son cosas mientras no han sido apropiadas; pero en --
cuanto un particular las hace suyas, se convierten en bienes.
Ejemplo: el agua, cuando ha sido envasada y puesta a la ven--
ta, se ha convertido en bien; el aire, cuando pongamos por =-
ejemplo, se encierra en cilindros para usos industriales se -
convierte en bien; podemos decir, entonces que las cosas se -
convierten en bienes cuando son susceptibles de apropiacién -
para que se la pueda considerar como un bien, aunque de hecho
no lo tenga o no lo tenga conocido en un momentoc dado. Por --

ejemplo, los bienes llamados "mostrencos" y los "vacantes®.

En consecuencia se llama cosa todo lo que siendo perci-

(4) Idem. pp. 139-140.



B L O T

. TESIS MO DEBE
" SAEL?EP of LA BIBLIOTECA

bido poi cualquiera de los sentidos, puede ser objeto de una_
relaci6n juridica; y bien toda cosa susceptible de apropia- -
cidn. .

Por lo que es necesario no confundir los conceptos juri
dicos y econbmicos de bien. Desde el punto de vista econfmuico,
bien es toda cosa que es Gitil para satisfacer las necesidades
materiales del hombre; desde el punto de vista juridico bien_
es todo lo que puede ser apropiado. Por tanto no habr& cosa -
que, siendo bienes desde el punto de vista econémico, no lo -~

(5)

sea desde el juridico.
A. CONCEPTO.

Explicadas las diversas acepciones de la palabra “cosa"-

expondremos el concepto de las cosas mercantiles incorporales.

Por lo que, podemos decir que eﬁtendemos por cosa jurfi-
dica toda entidad de la realidad externa a los sujetos, que -
pueden ser objeto de derechos. Por cosa juridica mercantil --
(el calificativo juridico deben entenderse implicito, en la -
expresibn, cosa mercantil, cosa comercial o cosa del comercio)
entendemos toda cosa jurfdica que es objeto del tr&fico comer
cial, que sirve como auxiliar para la realizaci6n del tr&fico

o que es declarada mercantil, en forma expresa por la ley.

En derecho civil suelen distinguirse los conceptos de: -

(5) Moto Salazar, Efrain, Op. Cit. pp. 189-1%0, é
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cosas y de bienes.

Cosa es el género, Y bien es la cosa que puede ser obje
to de apropiacién. En la jerga mercantil es m&s usual el té&r-

mino cosa,(s)

aunque la palabra bien procede etimol6gicamente
de .bona", que significa, riqueza, de la cual se forma "bea--
tus", el afortunado, que tiene muchos bienes. Asf{, en las par
tidas se decia que "bienes" son aquellas cosas de que los hom
bres se sirven o se ayudan. El Diccionario de Derecho Privado,
por otra parte, sefiala, que "es preciso distinguir entre cosa
y bien, en sentido juridico; entendiendo por la primera todos
aquellos elementos del mundo fisico susceptible de entrar a -
formar parte, como objeto, en una relacién juridica. Para que
la cosa se transforme en bilen es necesario que preste o sea =~
capaz de prestar un rendimiento econbmico; es la apropiacibn_
para darle una destinaci6n fitil, lo que transforma las cosas_
(7

en bilenes.

Para tratar los problemas juridicos de las cosas, el C§
digo Civil recurre al concepto de comercio.(s) El articulo —-
747 establece que "pueden ser objeto de apropiécién todas las
cosas que no estén excluidas del comercio”, lo cual significa
que nuestro derecho entiende como bienes las cosas que pueden
ser objeto de apropiacibn o que no estén excluidas del comer-

cio, en la inteligencia de que, segfin los artfculos 748 y 749

(6) Cervantes Ahumada, Raul. Derecho Mercantil. pp. 337-338.
(7) Araujo valdivia, Luis, Op. Cit. P&ag. 140.
(8) Cervantes Ahumada, Raul. Op. Cit. P&g. 338,
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del mismo C6digo, las cosas pueden estar fuera del comercio -
por su naturaleza o por disposicién de la ley; en el primero,
porque no pueden ser posefdas por algtn individuo exclusiva--
mente y, en el segundo, porque la ley las declara irreducti--
bles a propiedad particular. Es decir gque, al referirse a la_
naturaleza de las cosas, la ley exige para considernrlas zomo
bieﬁes jurfdicos de cardcter privado, que pueden ser posefdas
o sea que sobre ellas sea posible ejercer un poder de hecho -
juridicamente protegido y que, al referirse a la proteccibn de
la ley, exige que la propia ley no las declare irreducgibles_
a propiledad particular, es decir, no susceptibles al derecho -
de apropiacifn por particulares, con la cual en realidad esta
blece una doctrina que mis tarde confirma el articulo 794 del
C6digo Civil al disponer que s6lo pueden ser objeto de pose--
8i6n las cosas y derechos que sean susceptibles, entendiendo_
la apropiacifn como pertenencia, cualquiera gue sea el dere~-

cho que justifique su titularidad.(g)

De lo expresado se infiere que todas las cosas gue pue-
den ser objeto de apropiacifn son cosas mercantile si, el tér
mino cosa mercantil se emplea en un sentido amplio; pero res-
tringidamente, seg@in hemos dicho, las cosas seré&n mercantiles
cuando sirvan de objeto o instrumento al tr&fico mercantil, o
cuando su mercantilidad esté establecida expresamente por la_

ley comercial.

(9) Araujo valdivia, Luis. Op. Cit. pp. 140-141.
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Las cosas que pueden ser objeto de apropiacién (como por
ejemplo, la fama, o el derecho a la clientela) es indudable -
que pueden ser objeto de derechos de tipo especiales. Por - -
ello debemos entender por cosa juridica mercantil la que pue-
de ser objeto de derechos comerciales, directamente o comoauxi

liar del mismo.(lo)

En cuanto a la incorporalidad, en el primitivo Derecho_
Romano, que sblo admitib6 a las cosas como bienes corpbreos, -
tuvo que evolucionar y admitir que tambien las cosas incorpb-
reas o inmateriales son susceptibles de apropiaci6n y de rela
ciones jurfidicas y la evolucifén de la humanidad se ha manifeg
tado en este sentido, creando multitud de bienes incorpbreos_
o inmateriales susceptibles de prestar utilidad y por lo mis-
mo, de ser objeto de relaciones jurfdicas: la electricidad, -

los derechos, los titulos de crédito.

Porque debido a la evolucifn de las naciones y las nece
sidades sociales, cuando una riqueza por su importancia, no -
puede quedar en pocas manos, se le excluye del comercio y re-

sulta que ya no puede ser objeto de relaciones juridicas.

Las cosas incorpbreas son producto de la evolucibén so--
cial y econbmica, ya que existen, debido al progreso de la =--
t&cnica y de las concepciones juridicas, muchos elementos de_
riqueza que integran el patrimonio y que son inmateriales; --

por consigulente su importancia iguala y afin supera a la de -

(10) Cervantes Ahumada, Raul. Op. Cit. P&g. 338.
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de las cosas corporeasr(ll,

Y por (iltimo podemos decir que, la mercantilidad de las
cosas es una caracteristica accidental que deriva de la espe--
cial situacifn en que se encuentran colocadas. Afin las cosas_
que son mercantiles por disposicifn de la ley, lo son cuando_
se encuentran colocadas en determinado lugar o realizando un_

fin determinado.(lz)

B. CLASIFICACION.

Expuesto el concepto de las cosas mercantiles incorpora

les tendremos que hacer referencia a su clasificacién.

Todo estudio tiene necesidad de las clasificaciones, -~
puesto que no existe ciencia de lo individual, es necesario =~
unir y formar grupos de objetos de estudio para aplicarles -2
las mismas reglas o leyes. Como se comprueba con la teofia --
del patrimonio, en las universalidades o en el fondo de comer

cio.(la)

En primer t&rmino haremos mencién de la clasificacién -
de las cosas como bienes, pero no la haremos muy extensa, si-
no, solamente nos referiremos a la clésica distincién entre -

cosag materiales e inmateriales, o corpbreas o inco:pﬁreas.(14)

(11) Aguilar Carbajal, Leopoldo. Op. Cit. pp. 56 y 62,
(12} Cervantes Ahumada, RaGl, Op. Cit. p. 340,

{13} Aguilar Carbajal, Leopoldo, Op. Cit. p. 57.

(14) Cervantes Ahumada, RaGl. Op. Cit. p. 339,
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Existen diversos criterios para clasificar los bienes -
que facilitan su estudio y son un medio para solucionar ague-
llas situaciones jurfdicas que se crean en relacidn con los -
bienes. Tiene imporcancia desde el punto de vista de las fa--
cultades que los individuos pueden cjercitar sobre ecllos. Y <.
se sefiala un doble criterio de clasificacidn: considerfindolos
entre si mismos y considerdndolos seglin las personas a que-—-—
nes pexrtenccen; de 16; cuéles sb6lo nos ocuparemos de hacer --

una ligera referencia de ellos.

En cuanto a los bicnes considcrados cn si mismos, se --
clasifican en corpbreos ¢ incorpdreos; fungibles o no fungi--
bles; consumibles y no consumibles; divisibles e indivisibles
simples y compuestos; principales y accesorios; muebles e in-

mucbles.

Por lo que respecta a los bicnes atendicndo a las perso
nas a quienes pertenecen, se clasifican en: propicdad del po-
der pGblico; bienes propiwedad de los particulares y bienes --

sin duefio. (15)

Poxr otra parte, el maestro Rafil Cervantes Ahumada (16)

nos dice que en la doctrina mercanbLilista se ha distinguido -
entre cosas mercantiles poxv su naturaleza que son aquellas cu
ya finalidad especifica consiste en la realizacidén de fines -
comerciales (como la empresa mercantil) o gue han sido crea--

das por la ley para realizar su principal finalidad en el trd

157 Moto Salazar, Efrain, Op. Cit. p. 190
16 op. Cit., ¥, 338-339,
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fico mercantil (como la moneda o los tftulos de crédito); y -
son mercantiles por accidente aquellas que s6lo ocasionalmen-

te son objeto de una relacibn comercial, como las mercancfas.

Nos sique diciendo Cervantes Ahumada, que en la précti-
ca comercial tienen mayor relevancia las siguientes cosas mer

cantiles:

a) Materiales o inmateriales, o corpbreas e incorpbreas,
que como ya se mencioné viene desde el Derecho Romano, que re
ferfa como cosas incorporales s6lo a los derechos, seg(in la -
expresidn de Gayo, contenida en la Instituta: "Res corporales
hae sunt quaetangi possunt velut fundus, vestis, aurum...In--
corporales, quae tangi non possunt, qualia sunt ea quae in ju
re consistut, hereditas, usufrectus, obligationes..." De Iba-

rrola traduce;(l7)

“"Cosas corporales son aguéllas que pueden-
tocarse, como los fundos, las vestiduras, el oro...las incor-
porales son aquéllas que no pueden tocarse, ya que son las =~ '
que consisten en derechos, tales como la herencia, el usufruc

to, las obligaciones.."

Hay ademfs cosas Incorporales que no son precisamente -
derechos, como el prestigio, la fama, el nombre comercial, =--

la obra literaria. etc.

b} fungibles y no fungibles. En el comexcio tiene impor

{17) Citado por, Cervantes Ahumada. Op. Cit. p. 339,
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tancia la fungibilidad de las cosgs. Fungibles se determinan_
por cantidades (peso, medida, nfimero) como el arroz, aceite,-
algod6n, etc., o sea que pueden ser substituidas por otras de
la misma naturaleza. No fungibles que no pueden ser substitui

das por otra como un cuadro, o escultura originales.

c) Simples y compuestas. Las universitas rerum. Muy - -

usual en derecho mercantil.

Son simples, las constituidas por un todo homogéneo {co
mo un caballo, libro, un reloj); y cosas compuestas las que -
resultan de la conexién m&s o menos Intima de varias cosas =-
simples, que son consideradas como componentes de una unidad_

resultante (edificio, o una nave).

Las universitas rerum, “son cosas autbnomas, reunidas -
de tal manera por su destino econfmico, la Ley de Navegacién_
y Comercio Marfitimo sefiala como ejemplo de universalidad-de -
hecho al buque, que suelé tener una especial proteccién jurf-

dica.(la)

Asi, dentro de las principales cosas mercantiles incor-
porales, encontramos a las siguientes; que s6lo a manera de =~
ejemplo enunciaremos algunas, que en la prictica comercial --

tienen singular importancia.

a) El cré&dito; b) La fama o prestigio comercial; c¢) El_

(18) Idem.



87

derecho a la clientela, El1 avio; d) El derecho de autor; e) -
El nombre comercial; f) Las patentes; g} Las marcas de f&ibri-

ca; h) El emblema; i) Las relaciones laborales.(lg)

.Pero de todas estas, que hemos mencionado, las que nos_
interesan y que pertenecen a la Propiedad Industrial, que cu-
ya proteccibn se regula por la Ley de Invenciones y ﬁarcas, -
publicada en el Diario Oficial de la Federaci6n, el 10 de fe-
brero de 1976, reformada, adicionada y publicadas dichas re--
formas el 16 de eneroc de 1987; donde se encuentran incluidas_

las siguientes cosas mercantiles.

Las patentes, son cosas mercantiles por su naturaleza,-
que tienen por finalidad proteger a los inventores y asegurar
les una remuneracién que les permita impulsar su actividad,‘zo)
consistente en la autorizacifn expedida por autoridad compe--

" tente para el ejercicio de alguna activicad o funcibn, hecha_
constar en documento auténtico. También se denomina as£ al de

recho de explotar en forma exclusiva un invento o sus mejoras. .

Asimismo, recibe el nombre de patente el documento expe
dido por el estado, en el que se reconoce y confiere tal dere

cho de exclusividad.(zl)

(19) Cervantes Ahumada, Rafil. Op. Cit. p. 341.
(20) Moto salazar, Efrain. Op. Cit. P&g. 423.
(21) pina, Rafael de Op. Cit, P&g. 382.
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Por lo anterior, observamoslque existen tres clases de_

patentes:

a) patente de invencifn, que tiene por objeto proteger_
inventos., Este derecho se adquiére mediante el privilegio de_
patente que otorga el estado, que consiste en el derecho ex--
clusivo del inventor o su causahabiente de explotar en su pro
vecho, por sf o por otros con su permiso, de una invencién, -

{artfculo 3 Ley de Invenciones y Marcas).

'b) patentes de mejoras, las que amparan invenciones am-
paradas por una patente anterior, (artficulo 4 Ley de Invencio

nes y Marcas).

c) patente de modelo o dibujo industrial, las que ampé—
ran toda nueva forma de un producto industrial o todo nuevo -
dibujo usado con fines de ornamentacién industrial.(zz) La ==
Ley de Invenciones y Marcas en sus Artiéulos 82 y'83 regula ~
los modelos y dibujos inéustriales, definiendo por dibujo in-
dustrial toda convinacién de figuras, lineas o colores que se
incorporen a un producto industrial con fines de ornamenta- -
cibn y que le den un aspecto peculiar o propio y por modelo -
industrial toda forma plistica que sirve de tipo o molde para
la fabricacifn de un producto industrial, que le de aparien-=-

cia especial en cuanto no implique efectos técnicos.

Marcas, es el signo que un comerciante o industrial in-

dividualiza sus productos o mercancias para distinguirlos de_
{22) Moto Salazar, Efrain. Op. Cit. P&g. 424.
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otros semejantes o similares. Es una contraseﬁ; o signo gr&fi
co, que el comerclante pone en sus mercancias para indicar su
procedencia, evitando asf la falsificacifn del producto y la_
confusibn que esta pueda producir en el pGblico, es una pro--
teccibn que el comerciante da a su cliente y asf mismo.(za) -
Cervantes Ahumada, nos dice en su obra que marca es 'un signo_
distintitvo que se pone sobre las mercancias, directamente so
bre ellas o en sus envolturas o etiquetas y que pueden consis
tir en palabras, en dibujos simb&licos o en combinaciones de_

colores.(24)

Las marcas se pueden clasificar en:

1) Industriales las empleadas por el fabricante de los_
productos.

2) Comerciales, las usadas por el que los vende.

La Ley de Invenciones y Marcas reconoce también las mar

cas de servicios.

En relacidn con su formacidn pueden ser:

a) Nominativas, las que se forman con una denominacifn.
b) Emblem8&ticas o Mixtas, se forman con signos simbSlds

o‘figurasu(zs)

De acuerdo a la mencionada Ley en su articulo 90, esta-~

(23) Idem. p. 426.
(24) Op. Cit. p. 344.
(25) pifia, Rafael de Op. Cit. p. 349,
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blece que es lo que puede constituir una marca.

a) Las denominaciones y signos visibles, suficientemen-
te distintos y cualguier otro medio susceptible de identifi--
car los productos o servicios a que se apliquen o traten de -

aplicarse, frente a los de su misma especie o clase.

b) Los nombres comerciales y las razones sociales o de-
nominaciones sociales, siempre que no queden comprendidos en_

las prohibiciones previstas en el articulo 91 de la misma ley.

Denominaci6n de origen, es la denominacién geogridfica_
de una regifn o de una localidad que sirve para designar un =
producto originario de los mismos y cuya calidad o caracteris
ticas se deben exclusivamente al medio geogr&fico, comprendi-

dos los factores naturales y los factores humanos.

La Ley de Invencioens y Marcas concede una proteccién a
las denominaciones de origen, que se inicia con la declara- -
cién que haga la Secretaria de Patrimonio y Fomento Indus- -~
trial e implica la sancidn del uso ilegal de las mismas, in--
cluyendo los casos en que vendan acompafiadas de indicaciones_
tales como "género", "tipo", "manera", "imitacidn", u otras -
letras similares que sean capaces de crear confusifn en el --

consumidor o establecer una competencia desleal,

Estas denominaciones de origen tienen proteccién inter-
nacional en los té&rminos del tratado internacional conocido -

con el nombre de "Arreglo de Lisboa", del que Méxigo es parte
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suscrito en dicha ciudad el 31 de octubre de 1958.(26’

Avisos Comerciales, tiene pdr objeto anunciar al pGbli-
co un comercio, una negoclaci6n o determinados productos. - -
Quien haga uso de avisos que tengan gefialada originalidad, -~
que ios distinga fdcilmente de los de su especie, pueden re-=-
gistrarle; obteniendo en esta forma el derecho exclﬁsivo de -
usarlos y de impedir que otras personas hagan uso de avisos -

(27) Rodriguez Rodriguez define(ze) a =--

.iguales o semejantes.
los avisos comerciales como toda combinaci6n de letras, dibu~
»jos o de cualquier otro elemento gue tenga sefialada originali
dad y sirvan para distinguir fdcilmente a una empresa o deter

minados productos de los demds de su especie.

Por otra parte, la Ley multicitada en su articulo 174,-
establece que toda persona que para anunciar al pfiblico un es
tablecimiento o negociacién comercial irdustrial o do servi--
cio o de determinados productos, haga uso o quiera usar ora--
ciones o frases que los distinga fdcilmente de los de su espe
cie, puede adquirir el derecho exclusivo de usarlo y de impe-
dir que otras personas hagan uso de avisos iguales o semeﬁan—
tes, al grado de que se confundan en su conjunto. Esta clase_
de registro se regqgird, en lo que sea aplicable y no haya dis-
posicién especial, por las reglas establecidas con relacifn -
de las marcas, donde incluye, el aviso comercial que tenga --

por objeto servicios, que anteriormente no se regulaba.

(26)Pifia, Rafael de, Op. Cit. p. 212,
(27) Moto Salazar, Efrafin, Op. Cit. p. 429
(28) citado por. Pifa. Op. Cit. p. 115
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Nombres Comerciales, el nombre del comerciante en su ac
tividad mercantil se denomina: nombre comercial y no debe con
fundirse con su nombre civil que forma parte de los atributos
de su personalidad. Tiene por objeto distinguir a la empresa_
o negociacibn de otros similares, Tampoco debe confundirse ~-
con la razbn social o denominacién de las sociedades mercanti

185.(29)

As{, los establecimientos comerciales suelen tener nom-
bres que se distinguen de otros y gue son, generalmente dis--
tintos de los nombres propios de sus titulares. Es usual ver_
en tiendas nombres como "La Colmena®, "La Favorita“, "La Sor-
presa”. Y es famoso en México el sentido del humor de los nom
bres de establecimientos como pulquerfas, cantinas, Una pul--

querfa se llama"Recuerdos del Porvenir",una cantina "Mi Ofici
na*, (30}

Sin embargo, no podrd negarse a alguien el aerecho de -
usar en su establecimiento palabras o frases que se limitan a
mencionar o a describir propila o simplemente los productos --
que alli se fabriquen o expendan, o que constituya la denomi-
nacién de los establecimientos de su género (vr.gr. pelugue--

ria, panaderfa, etc.).(al)

Se adquiere el indicado derecho por el simple uso del -
mismo, y da accibn para impedir que otros comerciantes del --

mismo ramo lo usen o limiten de manera que hagan competencia_

(29) Moto Salazar, Efrfin., Op. Cit. p. 429.
(30) Cervantes Ahumada, Raul. Op. Cit. p. 342.
(31) pina, Rafael, de. Op. Cit. p. 365.




93

desleal al titular. Puede haber nombres similares en plazas -
diferentes a aquéllas que el titular del nombre realiza su ac
tividad comercial, y nombres iguales de establecimientos de -
diferentes ramos. Una compafifa Ae seguros, por ejemplo, no --
puedé evitar gue una tienda de abarrotes lleve un nombre co-=
mercial igual al suyo porque trat&ndose de actividades dife--

rentes, no se realiza una competencia desleal.(sz)

La Ley de Invenciones y Marcas al respecto establece -~
que el nombre comercial y el derecho a su uso exclusivo esta-
r& protegido sin necesidad de dep6sito o registro dentro de =
una zona geogréfica que abarque a la clientela efectiva de la
empresa o establecimiento industrial o comercial a que se - -
aplique y tomando en cuenta la difusifén del nombre y la posi-
bilidad de que su uso por un tercero induzca a error a los =-

consumidores, (articulo 179).

El emblema no solamente con palabras se identifica en -~
una negociacién, sino también por signos, dibujos o escultu---
ras.(33) Un animal (el gallo de alguna f&brica de conservas,-
el elefante de una droguerfa, el dguila de una compafifa de se
guros) un &rbol (el roble de un banco), son distintivos de --

las respectivas negociaciones.(34)

Barrera Graf, nos dice que se debe distinguir el nombre

(32) Cervantes Ahumada, Ra@l., Op. Cit. p. 343.
(33) Mantilla Molina, Roberto. Op. Cit. p. 110,
(34) Cervantes Ahumada, Op. Cit, p. 345,



94

de la muestra o r6tulo, porque a pesar de que ambos signos --
pueden integrarse con letras, palabras, siglas o nmeros, o -
con una combinacibn de estas expresiones, el primero es el -~
signo distintivo de la empresa, en tanto que el segundo lo es
del establecimiento o local perteneciente a dicha empresa. Es
frecuente que ambos signos se identifiquen, ya sea porque el
nombre comercial se use como r6tulo del establecimiento, o -~
porque este por su importancia y notoriedad, califique a toda
la negociacibn; pero tambi&n es usual que uno sea el nombre -
de la empresa y otro u otros diétintos los nombres de los di-
ferentes locales que ella pueda tener, o bien, que,sin que el
nedocio constituya una empresa, su titular si tenga el dere--
cho exclusivo al uso del rStulo o de su pequefio comercio o ta

ller.(as)

El nombre es por esencia una palabra o conjunto-de pala
bras con el cual se designa a la negociacién o al local en --
que est& establecido (establecimiento). El emblema es la re--
presentacién pléstica de la negociacibn cuya manifestacibn --
tangible en el exterior del establecimiento constituye la - -

muestra.

Si bien la muestra, primitiva y principalmente, sirve -
para indicar cual es el local de la negociacidn, colocindola_
en su exterior hoy en dia se utiliza con gran frecuencia re--

produciéndola en los papeles, sellos, anuncios, etc., llegin-

(35) Citado por Bauche. Op. Cit. pp. 114~115,
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dose al extremo de que el emblema pierde su funcidn y no se -
utiliza paramostrar ostensiblemente el local, sino s8lo para__

caracterizar los actos de la negociac16n.(36)

El emblema debe considerarse que le es aplicable, anal§

gicamente el régimen jurfdico del nombre comercial.(37)

Asi, el emblema distintivo de los establecimientos y -~
que generalmente se constitufa con una figura alegbrica, ya -
cayb en deshuso, Era lo que antiquamente se llamaba muestra -
muy usual en las tabernas, hostelerfas, etc., queda de hepho_

englobada para los dibujos de figura.(aa,

NATURALEZA JURIDICA

Adquiere vital importancia el conocimiento de la Natura
leza Juridica de las Cosas Mercantiles Incorporales, por una_
parte para fundamentar y dar validez constitucional a los de-

rechos de estas, como una institucifn e instrumentos protegi-~

‘dos y reconocidos por nuestro sistema jurfdico; por otra par-

te establecer con precisifn, en atencifén a la materia, la com
petencia de los Tribunales en caso de un conflicto. Al respec

to Luzzato sefiala que‘39)

"es imposible interpretar una ley'-
sin haber aclarado primero el principio de Filosoffa del Dere

cho que le inspira, porque muchas veces, de ese principio de-

(36) Bauche Garciadiego. Op. Cit. p. 115.

(37) Cervantes Ahumada. Op. Cit. p. 345.

(38) Cepfilveda, César. Op. Cit. p. 119

(39) Citado por Nava, Negrete. Op. Cit. p.121,
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pende el modo en que debe interpretarse la palabra o la inten
cién del legislador y consiguientemente, el modo en que deben
ser resueltas las controversias que surgen continuamente de -

la aplicacidn préctica de la Ley.

DERECHO PUBLICO Y DERECHO PRIVADO

La primer clasificaci6n de los derechos que se nos pre-
senta es sin duda, la que los divide en Derecho PGblico y De~
recho Privado, los profesores Alessandrei y Somarriva, nos di
cen‘Ao) que es diffcil establecer una divisién precisa, entre
las diversas ramas del derecho, los puntos de contacto son nu
merosos, y por lo tanto, las dificultades de una clasifica-~ -
ci6n se multiplican; por esta razén "la divisién del derecho_
plblico y privado no es descriptiva de su objeto, y por lo -~
mismo de una clasificacibn, se trata, mis bien de una idea re
gulativa donde se puede contemplar todas las relaciones jurfi-
dicas, ofreciendo, un aspecto privado y uno pfiblico, lo cual,

por otra parte es confirmado por la experiencia."

Nosotros consideramos que las Cosas Mercantiles Incorpo
rales, participan tanto del Derecho Privado como del Derecho
Pdblico, es decir, estamos de acuerdo con la opinién de Paul

Roubier y Pedro G. Medina,(41)

en el sentido de qgue se trata
de un derecho mixto, pero principalmente fundado por el Dere-

cho Privado.

(40) citado por Nava Negrete, Justo, Op, Cit. p. 121,
(41) Idem. (citado por).
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Porque decimos, que es un derecho mixto, porque se en-
cuentran enmarcadas en el derecho pﬁblico, razfn entre otras,
porque la Ley de Invenciones y Marcas, establece en su ar- -
tfculo 2 que: "las disposiciones de esta ley, son de orden -
pGblico y de interé&s social..." el Estado personificacitn ju
rfdica, le interesa gque el fenémeéno de la libre competencia_
se verifique normalmente, de allf entonces que se dicten nor
mas tendientes a proteger este derecho y a reprender la com-
petencia desleal, todo ello sin olvidar la naturaleza jurfdi

ca y privada de las mismas.

También se encuentran enmarcadas en el derecho privado,
en virtud de que las acciones de proteccibén a los derechos =
de propiedad industrial, en nuestro pafs son auténticas ac--
ciones en el pleno sentido de la palabra, puesto que se tra=-
ducen a la larga, en sentencias condenatorias o absolutorias
y en declarativas, y para obtener la proteccifin de los dere-
chos de las cosas mercantiles incorporales y poner en marcha
el poder plblico, es necesario primeramente que exista un -
interés jurfdico del promovente, si se intenta perseguir a =~
los infractores de una marca, etc., faltando éste interés --
del promovente, la administracifn no tiene porque desarro~ -
llar su actividad en un asunto que carece de fin préctico vi
sible, o que no beneficia a alquien, esto quiere decir que -
cualquier tramitacion tiene que ser emprendida por el legfti

mo interesado o por su representante legal.(42)

(42) Ceplilveda, César, Op. Cit. pp. 195-197.
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DERECHO A LA PROPIEDAD

El Maestro Justo Nava Negrete, nos dicé‘gh cuanto a es-
ta teorfa y abocdndose al derecho sobre las marcas que lag -=
considera como un derecho de propiedad pero en su (funcién so
cial) sobre bienes inmateriales, tomando en cuenta que las -=-
marcas son cosas mercantiles incorporales, consideramos que -
las demds cosas, que comprende la propiedad industrial, son -~
un derecho de propiedad tambig&n en su funcién social, como lo
afirma Nava Negrete y que a la vez tienen el derecho de usar-
se, gozar Yy disponer de las mismas, s6lo en la medida en cuan
to a la proteccibn concedida por el Estado, es decir, con las

modalidades que la ley le impone a este derecho.

TEORIA DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

Picard nos indica(44)

que hasta en tiempos recientes s§
lo habfa tres categorfas en la "Divisi6n Cl&sica de los Dere-
chos* y dicha divisifn tripartita databa desde los romanos: =
a) Derechos Personales (Jura in re persona propia) patria po-
testad, matrimonio, mayoria interdiccibn, etc., b) Derechos -
Obligacionales (Jura in alterc), compraventa, arrendamiento,-

mandato, etc.(ds)

Georges de Ro citado por Nava Negrete,(46) gefiala que -~

(43) op. cit. p. 125.

(44) Ibidem. (citado por) p. 127.

(45) Aguilar Carbajal, Leopoldo. Op. Cit. p. 196.
(46) Op. Cit. p. 128.



Picard en su teorfa examina exclusivamente-la idea que prece-
de a toda creacifn artistica, literaria e industrial, hacien-
do abstraccidn del objeto, llevando esa idea a la realidad de
las cosas. Agrega de Ro que la idea pertenece al dominio de -
la conciencia privada en la cual las leyes humanas no ejercen
ningin imperio, en cambio el objeto participa de los hechos -
exactos, que el legislador debe preocuparse por estos hechos_

exactos.

A este respecto disernimos de la opinién de Georges de_
Ro en virtud de que segfin dice que la idea pertenece al domi-
nio de la conclencia, y que no ejerce ningln imperio la ley,-
consideramos que no ejerce ningfn imperio la ley sobre la - -
idea cuando no ha sido éxternada, pero cuando esta se externa,
el objeto que son todas las creaciones de la inteligencia si_
participa del orden de los hechos exactos y es cuando el le-~
gislador si debe preocuparse porque pueden traer consecuen- -

cias jurfidicas.

TEORIA DEL DERECHO DE LA PERSONALIDAD

Esta teorfa no satisface a Viterti quien(47) para apoyar

su punto de vista cita a Raymundo Salvat que con gran preci--
s8ién dice que los derechos de personalidad son aquellos desti
nados a proteger el reconocimiento, la integridad y el libre_

desenvolvimiento de la perscnalidad humana, tanto en su aspectn [fsi--

{47) (citado por) Nava Negrete, Justo. Op. Cit. p. 131.



100

co, moral e intelectual. Que evidentemente estos derechos no_
tienen un carfcter patrimonial, en cambio las cosas mercanti-
les incorporales si participan de ese cardcter, ya que estan_
en el comercio humano y los derechos de la personalidad son -

irrenunciables.

TEORIA DE LOS MONOPOLIOS DE DERECHO PRIVADO

Ernest Roguin en sus obras "La Regla de Derecho" de 1889

y "La Ciencia Jurfdica Pura", de 1923, da a conocer(48)

una -
categorfa especial de derechos en donde se comprenden los de-
rechos intelectuales e industriales, o sea "Los Mcnopolios de
Derechos Privados" diferenciindolos de los Derechos Absolutos
y Relativos", clasificacibn &sta del derecho subjetivo, aten--
diendo a los monopolios, segfin este autor, no son derechos ~--

absolutos, sino simples compuestos de obligaciones ordinarias

de no hacer.

Esos derechos comprenden del lado pasivo una obligacién
de no imitacién, y del lado activo la facultad de impedir esa
imitacién. Asimismo, esos derechos tampoco son derechos rela-
tivos porque no existen contra una o varias personas, sino --

contra todos.

Por estas razones considera Roguin que en los derechos_

intelectuales e industriales, no hay una propiedad en el sen-

{48) Citado por, Ibidem. p. 136.
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tido usual del concepto; lo que hay es un "Monopolio de Dere-

cho Privado".

La inconsistencia de dicha teoria, resulta en.virtud de.
que por ejemplo el titular de una marca tenga monopolio de --
Derecho Privado sobre la misma, ya que el signo o medio mate-
rial utilizado para distinguir un producto o servicio, puede_
ser empleado por esta persona distinta para designar un pro--
ducto o servicio diferente, por lo que hace incompatible el -
empleo de la palabra monopolic en su acepcibn jurIdica.(dg) -
Asf el titular de las cosas mercantiles incorporales tienen -

la propiedad pero con ciertas modalidades que les impone la -

ley.

Ruguier parte de la distincibn entre el mundo material
y el mundo intelectual. La apropiacién es la principal carac-
teristica del primero: la expansibn del segundo. El bien mate
rial produce el miximo cuando es apropiado; a diferencia del_
bien intelectual que rendir& mis con la difusifn de la idea y
para conseguirlo se constituye en favor de &ste un monopolio.
Esta doctrina pretende dar una solucién individualista a un -
problema en donde se encuentra también preponderantemente un_
interés social, esta teoria es sostenida por Don Calixto Val-

verde y Valverde.(so)

{49) Nava Negrete, Justo. Op., Cit. p. 137, s
(50) Aguilar Carbajal, Leopoldo. Op. Cit. p. 193.
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TEORIA DE LOS DERECHOS DE MONOPOLIOS

Ha sido expuesta por Remo Franceschelli, quien(SI)

805~
tiene que los derechos de propiedad industrial e intelectual__

son "derechos de monopolio".

Segfin este autor el contenido de los derechos de monopo
lio se compone de 2 elementos esenciales:

a} El derecho de exclusividad del uso.

b) El derecho de impedir que los terceros puedan utili-

zar las cosas mercantiles incorporales.

Establecido el contenido de estos derechos, es necesa--
rio establecer su naturaleza, por lo que si se les clasifica_
en los derechos subjetivos (derechos obligacionales, derechos
de la personalidad, derechos reales), debemos tomar en consi-
deracién que los derechos de monopolio contienen los siguien~
tes elementos: el carfcter patrimonial y el jus prohibendi, -
expresifn esta que indica gue son derechos oponibles a terce-
ros y por lo mismo son derechos absolutos. Por lo que los de-
rechos obligacionales antes mencionados son de carfcter abso-
luto, los derechos de personalidad, adolecen del carlcter pa-
trimonial, en los derechos reales es necesario la existencia
de responsabilidad sobre la cual el derecho se apoye lo que -
no ocurre en los derechos de propiedad industrial e intelec--

tual.

(51) citado por, Nava Negrete, Justo. Op, Cit. pp. 137-139.
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Ante la imposibil}dad de los derechos,k de monopolio de -
integrarlos en los grupos tradicionales de los derechos de --
subjetivos, el mencionado autor propone que dichos derechos -
se comprendan, en la exposicifn de Edmond Picard, o sea a 1a_‘

categoria de los derechos intelectuales.

Pero no se estd de acuerdo con esta teoria, ya que, en_
la actualidad, no existe legislaci6n alguna sobre la materia_
ria que establezca tal concepcidén de monopolio, incluso en el
&mbito constitucional se conceden ciertos privilegios, o mono
polios limitativamente, pero ademis se contrapone dicha con--
cepcibn a la tendencia incesante antimonopolitica de los di--

versos paises.

DERECHO DE PROPIEDAD EN SU FUNCION SOCIAL

{s52) al respecto gue la naturaleza

El profesor ladas dice
de los derechos comprendidos, bajo la denominacién (propiedad
industrial) y su clasificaci6n en el conjunto de los derechos
legales constituye grandes problemas juridicos, y por lo tan-

to una solucibn undnime, todavia no ha sido encontrada.

El maestro Justo Nava Negrete nos dice(53)

que el con--
cepto tradicional de propiedad, no se ajusta en la actualidad_

a las nuevas formas de convivencia, econbmica y politica y aGn

7]

(52) Citado por, Nava Negrete, Justo. Op. Cit. p, 139
(53) Op. Cit. pp.140-141,
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a las transformaciones y cambios, en el campo jurfdico porque
el individualismo significa en nuestros dias obstfculos a los
fines perseguidos por el Estado, pues a &sta le interesan so-
bre todo que se satisfagan las necesidades colectivas, por en
cima de las individualidades, razones por las cuales el esta-
do consider8 (las cosas mercantiles incorporales), ademds de -
representar un valor econdmico, tiene una vital importancia -
en los fines que persigue y que si le da una proteccifn jurfi-
dica especial, es porque es una entidad jurfdica con caracte-

risticas propias y peculiares.

De lo anterior, se explica jurfdicamente que en nuestra
ley de Invenciones y Marcas, el Estado por conducto de la Se-
cretarfa de Comercio y Fomento Industrial, tenga las siguien-
tes facultades que se mencionan en los articulos: 91 fracc. -

"XX1, 116, 125, 132, 146 y 150,

Como prohibir por razones de interé&s pGblico, el regis-

tro de determinadas denominaciones o signos como marcas, etc.

Asi, el Estado le interesa que el orden pfiblico y el in
terés social sean factores preeminentes a los intereses parti
culares; as{ también evitar la actividad monopolistica y por_
ende reprender la competencia desleal, pues de lo contrario -

redundarfa en perjuicio de los fines que persigue.

Por lo que considera Nava Negrete que el derecho que se

tiene sobre los bienes inmateriales es un derecho de propie--
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dad en su funcibn social y no en su concepcidn puramente pri-

vatista.

TEORIA DE LOS DERECHOS INMATERIALES

Algunos autores se acogen a la teorfa de los derechos -
inmateriales, asi la teorfa alemana ha buscado dar a esta ca-
tegorfia de derechos, tratos especiales, y es precisamente Jo-

seph Kelher, quien(54)

expuso por primera vez, su teoria apli
cada a esos derechos denominados "derechos sobre los bienes -

inmateriales".

Enneccercuésg&ien se acoge a esta teoria, seflala que ~-
"los productos del espfritu humano tiene en nuestra vida eco-
némica una significacién auténoma, independiente de las cosas,
en las cuales cobran su manifestacifn sensible; una obra lite
raria o musical, un invento, una marca o un modelo, en virtud
de las ideas o sentimiento a ella incorporados, se nos presen
ta como algo independiente que encierre un valor en sf mismo,
o sea es un "bien" adecuado para servir_a los intereses huma-

nos. A estos bienes los llamamos Bienes Inmateriales.

Esta teoria ha sido criticada por el Italiano Remo FrAﬂ

ceschelli,‘se)

quien se encuentra contrario, cientificamente_
como lb6gicamente a la categoria de los bienes inmateriales, -

afirmando que, &sta en general no tiene valor alguno ya que -

(54) Citado por, Nava Negrete, Jugto. Op. Cit. p. 133.
(55) Citado por, Nava Negrete, Justo, Op. Cit. p. 134.
(56) Idem.
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si bien es clerto, la expresifn-derechos inmateriales explica
la naturaleza del bien, tambi&n lo es que cuando se quiere ex
plicar la naturaleza del derecho, se completa la f&rmula di--
ciendo que se trata de derechos de propiedad sobre cosas inma
teriales y de acuerdo con dicho autor considera tal expresién
como dominical, lo cual estamos de acuerdo con la anterior --
critica, ya que Enneccercus denomina estos derechos como dere
chos sobre bienes inmateriales, o bien, que pertenecen por de
pronto al autor, y al hablar de gue pertenece al autor consi-
deramos que se estd hablando de.la propiedad de...:

TEORIA DE LA PROPIEDAD INMATERIAL

Una de las teorias mis aceptadas aplicables a las cosas
mercantiles incorporales es la teorfa de la Propiedad Inmate-
rial, esta teorfa tiene como exponente al insigne profesor --
Francesco Carnelutti quien en su obra "La Usucapi6bn de la Pro
piedad Industrial®3?) nos hace un analisis penetrante del con
tenido de la propiedad inmaterial en parangon con el derecho_
de personalidad, como derecho absoluto, colocando este Gltimo

frente al viejo derecho de propiedad.

Sefiala que el binomio o trinomio de los derechos absolu
tos o primarios se manifiestan nftidamente; derechos de pro-~
piedad se ejerce sobre las cosas del mundo exterior y dere- -

chos de personalidad son derechos sobre la persona propia; --

(57) Ibfidem. Citado por, p. 132.
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los primeros se dividen en derechos de propiedad material - -
(que se ejercen sobre las porcioneé de la naturaleza en cuan-
to sirven a las necesidades del hombre)} y derechos de propie-.
dad inmaterial {que se refieren a las ide?s como porciones --'

del pensamiento desprendidas de su fuente).

Agrega que todos estdn de acuerdo en incluir en la pro-
piedad inmaterial los derechos que se suelen llamar por una -
parte; derechos de autor y por otra derechos de patente, dere

chos a las marcas y a las otras denominaciones industriales.

LA COMPETENCIA DESLEAL

Explicada la Compeiencia en sentido general, y la libexr
tad de Comercio e industria en el Capftulo Segundo de esta te
sis, pasaremos a definir la Competencia Desleal y dar su con-
cepto, para despufs enunciar los elementos de la misma en lo_

que se refiere a la propiedad industrial.

A. DEFINICION.

El maestro Rafa€l de Pina, en su obra(se) define a la -
competencia desleal, como una conducta de un comerciante o ig{
dustrial dirigida a desviar en provecho propio la clientela -
de otro por medio de maquinaciones dolosas, produzcan o no el

el efecto perseguido.

(58) Op. Cit. p. 165
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Por su parte, el maestro Luis Huﬁo;S%L'Bu obra define -
a la competencia desleal, como una competencia de comporta- -
mientos y conductas desviatorias de la clientela, los cuales_
pueden realizarse frente al pliblico en general y en perjuicio

de las empresas concurrentes.

El cédigo Arqentino(so) define a la competencia desleal
como un delito, que comete todo comerciante o industrial que_
(logre o no) desviar en su provecho la clientela de un esta--

blecimiento de un mismo ramo, utilizando medios desleales.

Asi, la Ley de Invenciones y Marcas, define la competen
cia desleal, como infracciones administrativas "que constitu-
yen todo acto de competencia contrario a los buenos usos y --

costumbres, en materia industrial, comercial y de servicios".

También se define a la competencia desleal, cuando en -
busca de la clientela de otro, se desprestigia la empresa o -
los artficulos de un competidor; o se introduce desconcierto -
entre la entidad comercial o industrial y a otra similar; o -
confusién entre los productos de una y otra, o bien se utili-
za cualquiera de las modalidades distintivas de un estableci-
miento semejante o de articulos que produce o manofactura.(el)

Ahora bien, los actos de competencia desleal, o sea - =~

(59) Muiioz, Luis. Derecho Mercantil Tomo II. Ed. Cirdenas. --
Editor Distribuidor. 1973. P&g. 693,

{60) Enciclopedia Juridica OMEBA, Tomo III. Buenos Aires,Arq.
Ed. Driskill, 1979. Pag. 491,

(61) Loc. Cit. P&g. 493.
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aquellos "contrarios a 1os usos hornados en materia indus~ —-

trial o comercial” son,actos ilficitos, deriva claramente el -

artfculo 10 bis de la Convencifn de Paris, el cual da la defi
- nicién de la competencia desleal para considerar los actos re

lativos como contrarios a derecho.(sz)

En cuanto a la palabra desleal se refiere en la mayorfa
de los casos a medios o formas reprochables, aplicados para -
hacer competencia que debe contemplar un concepto general de_
ilfcitud de la misma competencia como es la contravencibn de_
las buenas costumbres, o sea cualgquier acto que engafie a la -
clientela y perjudique a un competidor, debe ser considerada_

desleal.(GJ)

Decir que las buenas costumbres son infringidas cuando_
se habla de competencia desleal, es insuficiente, porque las_
buenas costumbres lo gue hacen es proteger algo y ese algo es
el derecho cuya proteccifn constituye la m&dula del sistema -~

(64)

de la competencia, y 8in lugar a duda serd deshonesta - -

cualguier accién realizada sin derecho, gque menoscabe la li--

bre competencia o perjudique al pGiblico consumidor.

B, CONCEPTO DE COMPETENCIA DESLEAL.

El objeto del estudio de la competencia desleal supone_

(62) Bauche Garciadiego, Mario. Op. Cit., p. 108,

(63) Frisch Philipp, Walter. Op. Cit. pp. 23, 27 y 70.

(64) Rodriguez Rodriguez, Joaqufn. Derecho Mercantil.Tomo I,
Ed. Porrfia, México 1976. pp. 441-442,
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la existencia de la misma, su probiema se plantea como ya es-
tablecimos en el &mbito de las actividades comerciales e in--
dustriales tan es asi que, el aumento de empresarios provoca_

(65)

el aumento innevitable de la competencia, por lo que, Iq_

actividad del empresario debe desarrollarse en un marco de co

rreccifn y lealtad, nos dice Fernindez Novoa.(ss)

Asi tenemos que la libre competencia que la ley permite
descansa en la situaci6n leal de los competidores, por lo que
todo comerciante tiene un interés decidido en evitar la compe

tencia desleal, contraria a las buenas costumbres.

Es asf, que todo acto del hombre que cauce a otro un --
dafio, obliga al que lo produce a repararlo, o sea para que la
libertad no degenere en libertinaje es preciso que la competen
cia sea honesta, proba y leal. A los competido?es esti permi-
tido disputarse la clientela, pero a condicién de hacerlo con

procedimientos honeatos.(67)

Cabe citar que, la libertad de competencia no se res- -
tringe, por ende, por la creacién de normas contra la compe~-
tencia desleal, sino que se garantiza para que esta competen-

cia se desarrolle en forma leal.

Resultado de &sto que las normas contra la competencia_

desleal jamds podr&n prohibir que un competidor cauce por me-

(65) Frisch Philipp, Walter. Op. Cit. pp. 9, 17 y 157.
(66) Citado por, Bauche Garciadiego, Op. Cit. p. 76.
{(67) Rangel Medina, David. Op. Cit. p. 105.
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dios competitivos leales, la quiebra de su concurrente, sl -~
existe en el orden jurfdico respectivo, la garantia.de la 1i-
bre concurrencia, pero si podrdn prohibir estas normas ques se
efectfien actos competitivos desleales por parte de un competi

dor econSmicamente debil frente a un concurrente poderoso!sa)

De lo anterior se concluye que, la competencxa‘uesleal
cuando no se realiza de acuerdo a los buenos usos comercia- -
les, se tendri como consecuencia que haya un deterioro y una_
baja calidad en los servicios y en los productos comerciales_
e industriales, perjudicando al pGblico consumidor y a la vez
perjudicando la economfia del pafs y su desarrollo tecnol6gico,
ya que nuestro pafs depende de la adquisici&én de tecnologia -

extranjera.

C. ELEMENTOS DE LA COMPETENCIA DESLEAL.

Habiendo determinado cuales son los elementﬂs de la com
petencia, en el Segundo Capitulo, mencionaremos los elementos
de la competencia desleal, en materia de propiedaé industrial,
de los cuales podemos decir, que son los mismos (competidores,
mercancfas y la clientela) que la competencia en sentido gene

ral, aunque pueden diferenciarse en ciertos aspectos,

E)l primer elemento son los competidores, que como ya --

apuntamos son los sujetos personas fisicas o morales que rea-

(68) Frisch Philliph, Walter. Op. Cit. p. 18.
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actividad independiente, frente a otros sujetos que

también realizan una actividad econfmica,-en relacién tal,-

que puede

beneficiar su propia actividad o la de un tercero -

en detrimento de la actividad del otro competidor.’

Pero este primer elemento en la competencia desleal en_

materia de propiedad industrial tiene las siguientes caracte-

risticas:

1.~

4.~

Los competidores son Eambién personas fisicas o mo-
rales.

Cualquier empresa, duefia o titular de la tecnologia
que son las marcas, patentes de invencifn, de mejo~
ras, de modelos o dibujos industriales o los titula
res de nombres comerciales; gue podemos llamarlos -
proveedores.

O las personas fisicas o morales, que por convenio,
permiso lleguen a un arreglo con los titulares o --
duefios, de una marca, patente de invencifn, de mejo
ras, de modelos o dibujos industriales, para explo-
tarlas y utilizarlas en su provecho y que podemos -~

llamarlas receptor.

Que estos competidores realicen una competencia con
traria a los buenos usos y costumbres, en materia -

industrial, comercial y de servicios (art., 210 Ley
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de invenciones y Marcas, inciso b)., dirigidos a =--
desviar en provecho propio la clientela de otro por
medio de maquinaciones dolosas produzcan o no el ~--

efecto perseguido.

El seqgundo elemento son las mercancfias, que como ya tam
bién establecimos, es todo bien, cualquiera gque sea su natura
leza, que sea objeto del tr&fico comercial, en donde caben -~
en un concepto amplio, inmuebles, los muebles e incluso los -
bienes inmateriales cuando su tr&fico es el objeto de la acti

vidad de una empresa mercantil.

En donde, las mercancias que, pueden ser objeto de com-
petencia desleal en la propiedad industrial, es por una parte
la tecnologfa que el maestro Jorge A. Sabato(Gg) la considera
como una mercancia muy valiosa cuya demanda crece sin cesar,-
impulsada por la necesidad de contar con mis y mejores medios
para hacer frente al crecimiento econfmico y dentro de esta -
tecnologfa podemos incluir, la concesibn de uso o autorizacibn
de explotacién de marcas de patentes de invencibn, de mejoras
de modelos o dibujos industriales, el suministro de conoci~ -

mientos técnicos, concesidn del uso de un nombre comercial.

Ya que en muchas ocasiones puede venderse la tecnologia
para elaborar un producto, que ya terminado no tendri la mis-

ma aceptaci6én en el mercado, que aquel producto que lleva el_

(69) Sabato, Jorge A. Michael Mackenzie La produccién de la -
Tecnologfa Autonoma o Transnacional. México, Ed. Nueva -
Imagen, S.A., 1982.
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prestigio de una marca con antecedentes publiciarios de tal -

magnitud que hace poco competitivo al resto de los productos.

Siendo estas mercancias objeto de trifico comercial, --
existe la posibilidad de que surjan competidores desleales —--
que traten de aprovecharse de su fama, prestigio, para obte—- |
ner una ganancia, en perjuicio de los que crean, inventan, o_
desarrollan una actividad econémica relacionada cap lo que he

mos llamado cosas mercantiles incorporales.

En cuanto a la clientela, que es el objetivo y la meta_
que debe perseguir todo competidor o establecimiento comer- -
cial o industrial, es la persona fisica o moral, que por con-
venio o permiso llequen a un arreglo con los titulares o due-
fios de una marca, de una patente de invencién, de mejoras, de
modelos o dibujos industriales o de nombres comerciales para_

utilizarlas y explotarlas en su provecho.

Y estrictamente hablando ha de entenderse el nficleo de_
personas que habitualmente efectfan compras en un mismo esta-
blecimiento comercial o industrial, cualquiera que sea el po-
tencial econfbmico de &stos, y que a consecuencia de la compe-
tencia desleal del competidor desvian su consumo, que puede -
beneficiarlos o perjudicarlos, ya que la mercancifa puede ser_
de buena o mala calidad, pero, en detrimento del otro competi

dor.
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REGIMEN JURIDICO INTERNACIONAL

Por R&gimen Jurfdico Internacional de la Propiedad In~-
dustrial se debe entender un conjunto de instrumentos interna
cionales que establecen ciertas obligaciones a los estados -~
que los han aceptado, para respetar en su territorio determi-
nados derechos de los titulares extranjeros de privileglos de

propiedad industrial.(70)

Por su naturaleza y por el cardcter mismo del comercio_
las modalidades de la propiedad industrial requieren una efi

caz tutela de cardcter internacional.(71)

Este régimen internacional promueve uniformidad de dis-
posiciones, al establecer cartabones depurados del contenido_
de ciertos derechos; persuade al estado miembro a legislar --
en consonancia con las convenciones, elevando el nivef“locay_
de proteccién, esta es, favoreciendo a los nacionales, promue-
ve el progreso de la propiedad industrial, a través del inter
cambio de los diferentes paises, para reformar perif6dicamente
las convenciones que integran el régimen internacional; favo-
rece los estudios sobre la propiedad industrial, protege al -
consumidor, en tanto que prescribe la competencia desleal y -
engafiosa y prescribe algunos lineamientos para garantizar la_

correcta procedencia de ciertos productos.

(70) ceplilveda, Cé&sar, Op. Cit, p. 178.
{71) Uria, Rodrigo. Op. Cit. p. 56.
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Los tratados tienen caracteristicas especiales, funda--
dos sobre la institucifbn de la reciprocidad, que en lo gene--
ral no son obligatorios de un Estado frente a otro, sino en -
referencia a nacionales de otros paises, no existen sanciones
por incumplimiento de ellos. Sin embargo, en la Gltima revi--
sién al convenio bédsico, que es la Convencién de Uni6n de ra-
rfs de 1883, estahlece la posibilidad de que cuando existan -
diferencias entre estados por violaciones del pacto, o causa-
dos por interpretaciones de su texto, puede turnarse el asun-
to a la Corte Internacional de Justicia, siempre que ambos --

pafses interesados lo admitan.

Se caracteriza este r&gimen internacional por el siste-
ma de revisiones, que hace cada determinado nlimero de afos, -
donde se reunen para ver los adelantos que se suscitan en la ma-
teria o de los progresos t&cnicos, o que las relaciones inter
nacionales exijan. Que se hace constar en un acta, sometiéndo
se a la firma y a la acéptacién de los estados. Que permite -
que la Convencifn de la Unidn no quede estdtica, sino que se_

vaya adecuando a las necesidades y alespfritu de los tiempos.

El mencionado Convenio de Unifdn de Paris para la protec
cibn de la propiedad industrial adoptado el 20 de marzo de ~--
1883, es el documento m&s importante del ré&gimen internacio--
nal,”2l por este convenio se constituy$ la llamada Unién Ge-

neral para la proteccifn de la propiedad industrial, en la --

{72) cep(ilveda, César. Op. Cit. pp. 5, 6 y 8.
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que entraron numerosos paises.

Dicho Convenio de Paris ha tenido varias modificaciones
primeramente en la ciudad de Bruselas el 14 de diciembre de -
1900, en Washington el 2 de junio de 1911, en la Haya el 6 de
noviembre de 1925; en la de Londres el 2 de junio de 1934; en
la de Lisboa el 31 de octubre de 1958(73); las revisiones de_
1883 hasta la de Washington, han quedado ya sin vigencia. S6-

+1o rigen actualmente entre los diversos palses las revisiones
de la Haya, de Lisboa y la de Estocolmo del 14 de junio de --
1967, 74

A. MEXICO COMO MIEMBRO INTEGRANTE DEL CONVENIO DE PARIS

PRINCIPIOS FUNDAMENTALES

Nuestro pafs forma parte de la Unibén Internacionallde -
la Propiedad Industrial desde 1903, en que se suscribif el --
texto de Bruselas {Diario Oficial, 17 de septiembre de 1903}.
El Gobierxno del General Huerta habfa reconocido las reformas_
de Washington, de 1911 (Ppiario Oficial), que se intentd revo-
car al triunfo del ré&gimen constitucionalista, sin &xito. El_
acta de la Haya de 1925 fue aceptada por México desde 1929 --
(Diario Oficial del 30 de abril de 1930). La reforma de Lis--
boa de 1958 (Diario Oficial del 31 de diciembre de 1962), por

Gltimo la reforma de Estocolmo del 14 de junio de 1967 fue ra

(73) urfia, Rodrigo. Op. Cit. p. 56.
(74) Cepfilveda, César. Op. Cit., p. 7.
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gor la Ley de Invenciones y Marcas (Diario Oficial del 27 gde_

julio de 1976).
\
AGn cuando la Ley de Invenciones y Marcas de 1976, tie-

ne alguna influencia diferente de la del Convenio de Paris, -
como lo relativo a la explotacién de patentes, gque viene del
acuerdo de Cartagena del Pacta Andino, y el certificado de in
vencibn, que proviene de los paises socialistas, es factible
observar que la revisi6n de Estocolmo, de 1967, ha sido toma-
da en cuenta en esta Ley, as{ como tambi&n otros instrumentos
del ré&gimen, como el arreglo de Lisboa a la proteccibn de las

denominaciones de origen, y su reglamento de 1958.

El Convenio de Paris conocido de esta manera, en virtud
de haberse firmado en esta ciudad, y que constituye una solu-
ci6n muy inteligente frente a la diversidad de legislaciones_
de los Estados, para proteger internaiconalmente a los titula
res de derechos, garantizdndoles ciertos privilegios en cada_
pais miembro de la unibn, establece los principios fundamenta
les(75) que regulan la proteccién de las patentes de inven- -
cién, los modelos de utilidad, los dibujos o modelos indus-~ -
triales, las marcas de fdbrica o de comercio, las marcas de -
servicio, el nombre comercial, las indicaciones de proceden--

cia o denominaciones de origen, asf como la represién de la -

proteccibén de las patentes de invencifn, los modelos de utili

(75) Cepfilveda, Cé&sar. Op. Cit. pp. 7-8, 35-36.
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dad, los dibujos o modelos industriales,las marcas de fdbrica
o de comercio, las marcas de servicio, el nombre comercial, -
las indicaciones de procedencia o denominaciones de origen, '~
asf como la represién de la competencia desleal, (artfculo --

1, (2), del Convenio de Paris).

Los principios fundamentales que contempla €l Convenio_

de Paris son:

Agquellos que se consideran de derecho pfiblico, que se -
refieren a los derechos y obligaciones de los estados miem- -

bros y que establecen la unifn y sus 6rganos por ejemplo.

Que requlere o permite a los estados y organizaciones -
que pertenecen a este convenlo hacer ciertas comunicaciones -
en lo que se refiere a los emblemas que quedan excluidos de re

gistro como marcas {artficulo 6, ter {(3) y (4)}.

E)l que exige a los Estados miembros establecer un servi
‘cio nacional de la propiedad industrial, o imprimir ciertas -
obligaciones (Gaceta de la propiedad industrial) para la comu
nicacién al pGblico, de todo lo gue se refiere a la propiedad
industrial (artfculo 12).

Los que establecen los S6rganocs de la unibn, las cuotas_
para el funcionamiento de la Oficina Internacional, las revi-
siones peri6dicas, que tendrin por objeto perfeccionar el sis

tema de la uni6n, y los derechos que los paises de la unién -
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tienen para concertar entre si arreglos particulares, para la
proteccifn de la propiedad industrial, pero sin contravenir -

las disposiciones del convenio. (articulos 13, 14 y 15).

Los que se refieren a las relaciones entre este instru-
mento y las diferentes actas que emergieron de las revisiones

{(artfculos 23 y 27 todos del Convenio de Paris).

Por lo que se concluye que todo pais miembxo de la - --
Unibn debe sujetarse a los principios que establece el Conve-

nio de Paris en lo que se refiere a su aspecto internacional.

Por otra parte tenemos los que exigen a los estados ~ -
miembros legislar en el campo de la propiedad industrial y --

que son.

Los gue establecen en el articulo 4 D), 1), 3}, 4} y -
5) que requiere o permite a los estados regular algunos aspec

tos que se refieren al derecho de prioridad.

Tambi&n se establece en el articulo 4 A), 1) el derecho
de prioridad de "quien hubiere depositado una solicitud de pa
tente de invenci6n, de modelo de utilidad, de dibujos o mode-
los industriales, de marcas de fdbrica o de comercio, en algu
no de los paises de la unibn, o su causaﬁabiente, que tambié&n
gozard para efectuar el depSsito en los otros paises, de ese_

derecho de prioridad.

Por lo qgue concluimos que los estados miembros pueden ~
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legislar sobre el derecho de prioridad y que sus nacionales -
que formulan una solicitud de registro en un pais de la unién,
dispone de un plazo, para presentar unalaolicitud ahaloga en_

cualquier otro pais de la unibn.

El artfculo 5, A) (1) concede a los estados miembros el
derecho de legislar contra los abusos que puedan resultar del

ejercicio de los derechos exclusivos que confirman una paten-

. te.

Se concluye del anterior artfculo que por falta de ex--
plotacién de una patente puede haber abusos sobre la misma, -
por lo que el Estado miembro de la unibn debe legislar sobre_

la concesidn de licencias obligatorias para su explotacibn.

Se exige también a los estados miembros asegurar protec
cibén efectiva contra la competencia desleal. {ar“fculd 10 =« -

bis}.

© Asf como el articulo 10 ter, obliga a los estados miem-
bros a proveer remedios legales para reprimir . ciertos actos’
indebidos que se refieren a las marcas y nombres de comercio_

y falsas indicaciones de procedencia.

Otro principio que exige a los estados miembros a legis
lar se establece en el articulo 25 del Convenio de Paris, don
de los paises miembros se comprometen a tomar medidas necesa-
rias para asegurar la aplicacifn de la Convencibn en su te--

rritorio,
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Otro principio est& constitﬁ!do por lo que podrfa lla-~
marse el derecho unionista, o sea, el principio de la igual--
dad o asimilacién con los nacionales, sin el requisito de la_
reciprocidad, que se establece en el articulo 2 (1) que a la_

letra dice:

"lLos nacionales de cada uno de los paises de la unibn,~
gozarin en todos los demds pafses de la unibn, en lo que se -
refiere a la proteccién de la propiedad industrial, de las --
ventajas que las leyes respectivas conceden actualmente o en_
el futuro a sus nacionales, todo ello sin perjuicio de los de
rechos, especialmente previstos por el presente convenio. En_
congsecuencia aquellos tendr&n la misma proteccidn que &stos y
el mismo recurso legal contra cualquier ataque a su derecho,-
siempre y cuando cumpla las condiciones y formalidades impues

tas a los nacionales.

Por lo que se establece que los nacionales y extranje--
ros gozarén del principio de igualdad de derechos en materia_

de propiedad industrial.

Los derechos y obligaciones de los particulares, como -
el derecho de prioridad, la limitacifn de las posibilidades -
de rehusar o anulaci6n de patentes, establecidos en el articu
lo quater; y en el articulo que da un perfcdo de gracia a la_
proteccibn de marcas registradas en otros pgises y el articu-~

lo 6 quinquies; asf como el artfculo 6 septies que establece_
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la cancelacifn de registro indebido de marcas = hechos por - =~

agentes o0 representantes.

Por filtimo podemos mencionar el principio de independen
cia que se establece en el artfculo 4 Bis (1), (2) y el ar- ~-
tIcuio 6 (3) donde las patentes y las marcas solicitadas o re
gistradas en los pafses de la unién por los 56bdito$ de la --
unién ser8n independientes por una parte en cuanto a las pa--
.tentes obtenidas para la misma invencidn en los otros pafses_
adheridos o no a la Unibn, con respecto a las marcas, esto im
plica presentar una solicitud por separado en cada uno de los
paises de la unién para proteger el registro marcario, pero -
que no afecte los derechos adquiridos por terceros y no sea -
contrario a la moral o al orden pfiblico o susceptible de enga
far al pGblico y que no sea descriptiva de los productos o -~

servicios de los que se trate.
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CAPITULO CUARTO

DISPOSICIONES QUE REGULAN LA PROTECCION JURIDICA DE LA_

COMPETENCIA DESLEAL.

Autoridades que conocen del Acto de Competencia Desleal.
Anilisis de las declaraciones de Infracciones Adminis--
trativas en materia de Competencia Desleal, que seflala_

el Articulo 210 de la Ley de Invenciones y Marcas.
Sancicnes.

Bases Juridicas para la solucidén de Resoluciones contra

la Competencia Desleal.

La competencia deshonesta que los comerciantes practi--
can para obtener provechos indebidos no se encuentran regula-
das sistemdticamente en la Reptiblica Mexicana, las leyes mer-
cantiles en vigor no la contemplan, y las leyes de propiedad_
industrial sdélo recogen.algunas de las figuras de la competen
cia deshonesta que se practican con signos de propiedad indus

trial.1

Por su parte el maestro Joaquin Rodriguez Rodriguez, ci
tado por Baucho Garciadiego, nos aice? que en México no hay -
una ley especial sobre competencia desleal pero la construc--
cién de los actos desleales podria hacerse teniendo los si~- -

guientes conceptos.

(1) Cepulveda, César, Op. Cit., p 231
(2) op. cit., pig. 100 , 01
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1. La declaracién general de responsabilidad por he- -
chos ilicitos {articulo 1910, C&digo Civil para el_
D.F.)

2. La doctrina del abuso del derecho (articulo 16 C&di

go Civil para el D.F.).

3, La proteccién civil y penal contra ciertos actos de

competencia desleal.

Es evidente gque no todo acto desviatorio de competencia
es desleal, sino que aquellos que suponen una intencidén frau-
dalenta o que vas alla de lo que el sentido moral medio, cons

ciente o autoriza.

Asi, como ha quedado establecido, la competencia des- -
leal constituye todo acto de competencia contrario a los usos

honestos en materia industrial y comercial.

Como asi gpmbién ya se expuso, que en nuestro Sistema -
Juridico la libre competencia esta constitucionalmente garan-
tizada en los artficulos 5° y 28 Constitucional, a excepcidén_
hecha de aquellos que por su naturaleza correspoﬁden al Esta-
do y de los privilegios que conceden las leyes sobre derechos
de autor y de invenciones y marcas, asi como los intereses --
del consumidor se tienen en buena medida vigilados por la Ley
de Proteccidn al Consumidor, existiendo diversas disposicio--
nes en nuestro Codigo de Comercio, y Cédigo Penal, gque tiende
a evitar prédcticas deshonestas, y reprimirlas o sancionarlas_

en caso de darse,
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En materia de Propledad Industrial, pueden presentarse_
‘actoa contrarios a los usos honestos y su represidn, esta --
prevista por la Ley de Invencidn y Marcas vigente, dependien-
do de la naturaleza del acto, puede llegarse a cometer una --

infraccidén o un delito.

Autoridades que conocen del Acto de Competencia Desleal.

En primer lugar tenemos a la Secretaria de Comerxcio y -~
Fomento Industrial gue a través de la Direccidn General de --
Tecnologia, Invenciones y Marcas impone ias sanciones, por lo
que respecta a las vioiaciones a las Infracciones Administra-
tivas y a los delitos cometidos por los infractores, estable-
cidos en los articulos 210 y 211 respectivamente de la Ley de

Invenciones y Marcas.

La forma en que cualquier persona puede e;igir la inter
vencidén de la autoridad cuando se sienta afectada en los dere
chos que la Ley de Invenciones y Marcas le concede, en rela--
cién a un acto de competencia desleal es mediante un escrito,

que reviste cierta forma.

La demanda se interpone ante la Direccidén General de --
Tecnologia, Invenciones y Marcas de la Secretaria de comercio

y Fomento Industrial,

Debe mencionar, el nombre del que promueve.
Su domicilio, el del procurador cuando lo haya.
Fundamento legal, as{ como la causa del interds juridi-

co.
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Datos del presunto infractor e invasor, o el titular --
contra quien sé¢ actue. ’

Tipo de accién que se deduce.

Narracién suscita de los hechos, la relacidén de las --

pruebas en que se apoya la promocidén y los fundamentos_

legales de la misma.

Formulando la demanda por triplicado, conservando una -
copia sellada y otra para traslado, agregdndose también los -
documentos y constancias en gque se funde la solicitud, ademds
el comprobante de pago conforme al articulo 193 de la multici

tada Ley.

Admitido el escrito de demanda, La Direccidn General de
Tecnologfa, invenciones y Marcas, correra traslado a la persgo
na de quien se reclama el acto de competencia desleal como --
infraccién o delito, déndolo un plazo para que manifieste lo_
que a su derecho convenga, no menor de 15 ni mayor de 30 dias
hdbiles {concediendo una prérroga de acuerdo a la naturaleza_
del asunto, ya sea por las pruebas que se han de obtener, la_

distancia o el estado de las comunicaciones, etc.).

Del andlisis que haga ae los antecedentes la mencionada
autoridad, desahogadas las pruebas en caso de haberse ofrecido,

se dictara la resolucidn administrativa.

Otras de las autoridades que intervienen en el acto de_
competencia desleal, es la Procuraduria General de la Repibli

ca, en caso de que la resolucidén administrativa declare desde
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el punto de vista técnico la comisidén de hechos constitutivos
de delito, para que se ejercite la accidén penal correspondien
te, si la resolucién declara la comisién de una infraccién, -

se impondrdn las sanciones que se detallarin mis adelante.

Por otra parte nuestra ley prevee el recurso administra
tivo de reconsideracién para la imposicidén de sanciones y no_
para la declaracién de infraccién o de delito y por tanto en_
el caso de no estar conforme el afectado, podra acudir al jui
clo de amparo, ante los Tribunales Federales que conocen de -
cuestiones administrativos o sea los Jueces de Distrito y los
Tribunales de Circuito también en materia administrativa que_

son otras de las autoridades que conocen del multicitado acto

de competencia desleal.

Por dltimo otras de las autoridades que intervienen in-
dependientemente de las violaciones por infraccidn y con moti
vo de la comisién del delito, son las autoridades Federales -
o bien del fuero comin, donde el perjudicado podra demandar -
o solicitar que se condene a dafios y perjuicios al infractor,
o el aseguramiento de los objetos fabricados, o de los apara-
tos o utensilios empleados y de que se abstenga de continuér_

realizando actos de competencia desleail.
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Andiisis de las declaraciones de Infracciones Auminis-—=

trativas en materia de Competencia Desleal, que sefiala_

¢l articulo 210 we la Ley de Invenciones y Marcas.

El articulo 210 de la Ley de Invenciones y Marcas en su
Fraccidn B), a la vez que contiene la defipicién de competen-
cia desleal en los términos ya apuntados, enuncia los actos -

que debemos considerar Infraccidn Administrativa.

Asi nuestra Ley reprime cuaiquier acto de competencia -~
desleal en relacidn con los derechos que la ley otorga, inde-
pendienteménte de las diez fracciones que enunciativamente --
lista el mencionado articulo, actos gque debemos considerar =-

de competencia desleal, calificados como infracciones.

Por lo que hay actos de competencia desleal que estdn -
tipificados como hechos constitutivos de delito, que solamen-
te podrdn ser objeto de sancién penal, sin posibilidad de - -
aplicar la calificacidén por analogia o ain por mayoria de ra-
zén, tomando en consideracidén el principio que consagra el --

pdrrafo tercero del articulo 14 Constitucional.

También como.ya hemos explicado, en nuestro Sistema Ju-
ridico en materia de propiedad industrial se enmarca el Trata
do Internacional, que es el Convenio de la Unidn .de Par{s, y_
en los términos del articulo 132 Constitucibnal, es Ley en -~
nuestro pais al haberse celebrado por el Presidente de in Re-~
piblica y aprobado por el Senado, el cual contiene en su ar--

ticulo 10 Bis la disposicidn que ya tambidén anotamos.
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“Los paises de la unidn estan obligados a asegurar a --
los nacionales de los paises de la unién, una proteccidén efi-

caz contra la competencia desleal.

Por lo que podemos concluir que nuestra Ley de Invencio
nes y Marcas solamente pueden reprimir aquellos actos de com-
petencia desleal que se relacionan con derechos por ella pro-
tegidos, quedando ctros actos de competencia deshonesta regu-

lados y reprimidos por ordenamiento juridicos ya citados.

Por otra parte, por ser un derecho protegido por nues--

tra Ley, se combaten actos como los siguientes:

A).~- Hacer parecer como de procedencia extranjera pro--

ductos de fabricacién nacional.

B),~ Utilizar o £ijar en productos o en anuncios ae - -
servicics, indicaciones falsas sobre premios, medallas, certi
ficaciones, condecoraciones u otras preseas de cualguier findo
le,

C).- Intentar o lograr el proposito de desacreditar --

los productos, los servicios o el establecimiento de otro.

D).~ Etectuar en el ejercicio de actividades industria-
les o mercantiles, actos gue induzcan al puklico a confusiédn,

error o engafio, por hacer creer o suponer infundadamente;

1).- La existencia de una relacidn o asociacién entre -

un establecimiento y el de un tercero.

2,- Que se fabriquen productos bajo normas, licencias_
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o autorizaciones de un tercero.

3).~ Que se presten servicios o se.vendan productos ba-

jo Autorizacidén, licencias o normas de un tercero.

E).- En cuanto a la proteccién al publico consumidor --
y al libre comercio, también la ley prohibe se utilicen como_
marca denominaciones, signos o siglas oficiales nacionales o_
internacionales, nombres, seuddénimos, firmas, scllos y retra-
tos de personas sin auiorizacidn de la misma, titulos de - -
obras literarias, cientificas, artisticas, y los personajes -
ficticios o simbdlicos, salvo con el consentimiento de su au-
tor, palabras simples o compuestas de lenguas vivas o extran-
jeras y las construidas artificiosamente de modo de que por -
su grafismo parezcan voces extranjeras, todo lo que sea con--
trario a la moral a las buenas costumbres al orden piblico y_
aquello que tiende a ridiculizar ideas o personas, las denomi
naciones o signos iguales o semejantes a una marca, que la --
autoridad estime notoriamente conocida en México, para prote-
ger los mismos o similares productos o servicios, o bien sean
susceptibles de crear confusién, en forma tal, que puedan in-

ducir al piblico a error.

De lo expuesto, para que un acto de competencia desieal
sea reprimido con apoyo en la Ley de Invenciones y Marcas, --
déndole tratamiento de infraccién, en razdn de ser un derecho
protegido en favor de aquellos tenedores de una imagen, de un
prestigio, de una clientela y que estan siendo afectada; di--

rectamente y de ser también un derecho de la sociedad como pd
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blico consumidor a no ser engafiado o inducido al error, no --
hay necesidad de que exista un registro marcario, de patentes

o de cualquier otra figura que la ley previene.

También se protege contra actos de competencia desleal_
al titular de una patente de un modelo o dibujo industrial,-
de una marca, de un nombre o aviso comercial de la siguiente_

manera:

1.- Usar una marca redistrada, sin el consentimiento de
su titular como elemento de un nombre comercial o de una deng
minacién social (en relacién a establecimientos que operan --~’

servicios o productos protegidos por la marca), es infraccién.

II.- Usar una marca parecida en grado de confugidén a --
otra registrada, si dicha confusién ha sido declarada por la_
Secretarfia de Comercio y Fomento Industrial y usar uﬁ nombre_
comercial semejante en grado de confusidén con otro gue ya es-

té siendo usado por un tercero, es infraccion.

I11.- Hacer aparecer como patentados productos que no -
lo esten o bien poner en venta o circulacién productos o ser-
vicios indicando que estan protegidos por una marca registra-

da, sin que lo estén, es infraccidn.

IV.=- Por dltimo usar, sin autorizacidn correspondiente,
una denominacidén de origen, y emitir leyendas e indicaciones_

a que se retiere esta ley.
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Sanciones:

En relacion a las sanciones establecidas con motivo de_
la violacidén a 'las disposiciones contempladas en la Ley de’ --
Invenciones y Marcas, en los proceptos legales 210, anterior-
mente anaticado y 211, del cual también, haremos alucidn, se_

desprende que:

Las sanclones susc?ptibles de aplicarse son diversas, -
dependiendo del caricter intencional = de la accion u omisidén_
constitutiva de la infraccién, de las condiciones econdémicas -
@el infractor, de la.gravedad que dicha infraccidn implica en_
relacién al comercio de productos o prestacién de servicios,-

as{ como ia magnitud del perjuicio ocasiocnado a los afectados.

Bstas sanciones son impuestas como ya se establecid por
la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial a través de la
Direccidn General de Tecnologia, Invenciones y Marcas las cua

les consisten en:

I.- Multa hasta por el importe de diez mil veces el sa-
lario mfnimo diario general del Distrito Federal, -
en caso de no ser obedecido el mandato respectivo -
la multa podria ser diaria, es decir por cada dia -~

que transcurra en estado de infraccién.

2.~ Clausura temporal hasta por noventa dias.

3.~ Clausura definitiva, cabe aclarar que esta sancién_

solamente procede cuando el establecimiento haya --
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sido clausurado temporalmente por dos voces y den-

tro del lapso de dos afos.

4.- Arresto administrativo, hasta por 36 horas, en es-
te punto podemos decir yue la autoridad yuedﬁ fwpy,
ner ademds de la multa, tanto el arresto como la -

clausura o sin que ésta se haya impuesto.

En cuanto a las sanciones por violaciones a las dispo--
siciones establecidas en el articulo 211 de la Ley multaicita-
da, en lo referente a los actos que se reprimen como hechos -
constitutivos de delito, y que tienen sefialada una pena de dos
a seis afios de prisidén y multa por el importe de cien a diez_
mil veces el salario minimo general del Distrito Federal a -~
quien cometa cualgquiera de los delitos que se sefialan en las_
fracciones I a VI, del mencionado ariLiculo y que son las si--

guientes:

A).- Fabricar o elaborar productos o amparados por cer-
tificado de invencidn, sin autorizacién, también es delito -~
ofrecer en venta o poner en circulacidén productos de esta na-

turaleza.

B).- Emplear sin autorizacidén métodos o procedimientos_
patentados o amparados por certificados de invencién. Tam- -
bién es delito ofrecer en venta o poner en circulacién produc

tos tabricados o elaborados en estas condicioies.

C).- Reproducir dibujos o modelos industriales registra

dos, sin autorizacidn.
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D).~ Usar, sin consentimiento, una marca registrada -
para distinguir los mismos o similares productos o servicios
protegidos. También es delito ofrecer en venta o poner en -

circulacién productos asl marcados.

E).- Usar una marca parecida en grado de confusién a -
otra registrada, pero después de emitida la declaratoria de_

confusién.

F).- Ofrecer en venta o poner en circulacidn productos
protegidos por una marca registrada, habiendo alterado el --
producto o bien después de haber alterado,. substituido o su

primido parcial o totalmente la marca.

También se impondra de dos a seis afios de prisidén a --
quien cometa cualquiera de los delitos que se sefialan en las
fracciones VII a IX del citado articulo y que son los siguien

tes:

G).- Usar dentro de la zona geogrdfica que abarque la_
clientela efectiva, un nombre comercial igual a otro que ya_
esté siendo usado por un tercero, para un establecimiento ~-

del mismo giro.

H).~ Usar una marca parecida en grado de confusidn, a_
otra registrada, después que la sancidn administrativa, haya
quedado firme, si dicha confusién a sido declarado por la Sg

cretarfa de Comercio y Fomento Industrial,

I1),- Usar para si con propdsito de lucro o revelar al-
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gun secreto industrial o invencidn, cuyo registro se encuen-
tre en tramite y que conoce o ha recibido con motivo de su -
empleo, cargo o puesto, o bien por cualquier otra circunstan

cia il{icita.

Consideramos también, que se puede pedir que se sancio
ne con multa administrativa, clausura temporal o definitiva_
y adn con el arresto administrativo, pues cualquiera de los_
actos de competencia desleal considerados como hechos consti
tutivos de delito, constituyen una violacidén a 1la Ley de --
Invenciones y Marcas, y cualquier violacién a la misma se --

castiga como infraccién.

Una de las inovaciones de la Ley que se estudia en ~---
cuanto a la represidén de la competencia desleal en lo refe--
rente a los hechos constitutivos de delito es, que anterior-
mente la sancién sefialada tenia una pena de dos a seis afios_
de prisién y una mult§ de mil a cien mil pesos; o una sola -
de estas penas a juiclo del juez, en las nuevas reformas pu-
blicadas en el Diario Oficial de fecha 16 de enero de 1987,-
se especifica cuando se aplicard multa o prisién, y cuando -
solamente prisidén, quitdndole ese arbitrio que tenia el juez
de imponer ambas o nadamds una de las penas, que podian bene
ficiar al infractor en cuanto que en lugar de imponerle las_
dos penas, se le impusiera nadamis una sola de ellas. Sien-
do méds rigurosa la sancidn actual.en cuanto a la represién =~

de estos actos ilicitos.
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Bases Juridicas para la Solucién de Resoluciones con--

tra la Competencia Desleal.

En virtud de que, al no aplicarse la Ley de Invencio--
nes y Marcas en forma mds rigurosa, Yy la benevolencia de -~ =
quienes aplican la misma, contra los invasores de los dere--
chos gue se protegen en la mencionada ley, propicia la proli
feracién de falsificadores de articulos mancfacturados regis
trados y el enriquecimiento ilegal de muchos industriales y_
comerciantes, ademds que daflan el prestigioc y el desarrollo_
industrial de nuestro pais; y para terminar con todo los seu
doindustriaies, la autoridad debe emitir, segin sea el caso,
resoluciones que sean rdpidas y de buena calidad juridica, -
en beneficio de la proteccién de la libre competencia y del_

publico consumidor.

Por lo que, proponemos, que los Jueces de Distrito o -
Colegiados de Distrito en materia Administrativa, conozcan -
del acto de competencia desleal, cuando el afectado por di--
cho acto, vea que la autoridad (Secretaria de Comercio y Fo-
mento Industrial, gque a través de la Direccidn General de --
Tecnologia, Invenciones y Marcas), que conoce de dicha accidn
de competencia desleal, no le dé celeridad para dictar la re
solucidn que corresponda; dictando los Jueces de Distrito --
o Colegiados de Distrito en Materia Administrativa una reso-
lucién exigiendo a la autoridad mencionada agilice el asunto, ;mm"

déndole un término pertinente, de acuerdo con los hechos ~-- i
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controvertidos, para que de este modo, el funcionario encar-
gado de dictar la resolucién correspondiente, se vea exigido

y agilice el proceso.

El desacato a la resclucidén del mencionado Juez, por -

. el funcionario se castigard, con.

I. Multa Ge...sseversscecessnss ¥y Suspensidn de su --

cargo durante 3 meses.

II. En caso de reincidencia, destitucidn de su puesto

y amonestacidn privada o piblica.

La anterior solucidn propuesta es para no permitir al_
competidor desleal, encontrar argumentos, para alargar el —-
proceso de demanda y también como final acudir al recurso de
amparo lo que significa actuar ilicitamente, ya que la justi
cia tardfa es equivalente a injusticia, estas resoluciones -
tardias traen como consecuencia, que con la mano en la cintu
ra el seudoindustrial, falsifique ropa, zapatos, relojes, --
tenis, maletas, ropa deportiva, ropa interior de mujer y de_
hombro, etc., pues mientras la ley no sea rdpida y expedita,
desfavorecera a los comerciantes o industriales legalmente -
establecidos, que exploten un invento, que tengan un derecho
sobre una marca, patente, modelo o dibujo industrial, etc.,-
perjudicando a la vez, como ya se establecid, al piblico con
sumidor (clientela), y el desarrollo industrial y comercial_

del pais.
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CONCLUSIONES.

La presente tesis a planteado el problema de la repre-
sién de la Competencia Desleal. en materia de propiedad indus
trial, o sea de los derechos que se protegen en la Ley de ~-

Invenciones y Marcas.

Se ha hecho incapie gue se trata de una propiedad pero
separada de la vieja propiedad que establecia el Derecho Ro-~
mano; la propiedad industrial se refiere a la actividad co--
mercial o industrial de los hombres, por lo que orilla a po-
sibles competidores a practicar actos deshonestos y deslea-~-
les, provocando la competencia desleal y en consecuencia, --
conflictos legales, que ocasionan bloqueos industriales y --
comerciales, por lo que se desprenden las siguientes conclu-

siones:

1.- Hemos observado que el Estado, es quien debe prote
ger a los consumidores, asi como a la propia libertad de co-
" mercio y no restringiendola, prohibiendo o evitando la crea~
cién de nuevas industrias con excesivas reglamentos, es de--
cir, el Estado es quien debe ser el mds fuerte defensor dg -
la libre competencia, ya que la ley le confiere fuerza para_
evitar, que la misma competencia se salga de su causo normal,

perjudicando asi, la economia del pais y de los consumidores.

IX.~ En cuanto a las diferentes leyes que se han pro--

mulgado en México sobre propiedad y que se encontraban dis--
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persas en diferentes leyes, se ha venido a integrar en una -
sola Ley, la Ley de Invenciones y Marcas a pesar de que a --
intentado erradicar los problemas que representa la competen
cia desleal, no ha logrado optimizar los sistemas legales --

y administrativos de control.

II1.- Es conveniente que se aplique con mds rigor la -
ley en estudio, contra los invasores de los derechos de pro-
pledad industrial, ya que constituyen un instrumento en el -
proceso de comercializacién de bienes y servicios, que el --
sistema econdmico produce, De ahi la preocupacion de legis-
lar para proteger los mencionados derechos, con fuerza coer-

citiva para mantener la legalidad.

IV.- La propuesta de gque los Jueces de Distrito en Ma-
teria Administrativa, conozcan del acto de competencia des-~-
leal, cuando el funcionario que conozca del mismo no acelere
o agilice el asunto; es porque todas las decisiones se dejan
a criterio de la autoridad que conoce de este acto y también
porque no existe disposicién que le exija dictar la resolu--
cién correspondiente que por benevolencia o tolerancia no la
dicta, propiciando la proliferacidn de falsificadores de ar-
ticulos manofacturados registrados, dafiando el prestigio in-

dustrial y comercial del pais.

V.- Se propone que las resoluciones sean rdpidas y de_
buena calidad juridica, en beneficio de la proteccidén de la_

libre competencia y del piblico consumidor, ya que la justi-



141
cia tardia es equivalente a injusticia.

Vi.- Mientras la ley no sea rdpida y expedita desfavo-
recerd a los comerciéntes e industriales legalmente estable-
cidos, que exploten un invento, que tenga un derecho sobre -

una marca, etc.

VII,- La ley existente en esta materia (propiedad in--
dustrial) refledja la situacién econdmica y social de nuestro
pais advirtiéndose en ella la influencia de varios ordena- -
mientos internacionales asi como del Convenio de Paris, que_
a traido como consecuencia un avance, en cuanto a la protec-
cidn jurfdica a los derechos de propiedad industrial y la --

represidén de la competencia desleal.
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