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INTRODUCCION

Fl café tiene una importancia econdémica cn el desarrollo
nacional, por ser un producto gencrador importante de divi-
sas al pais y formar parte de las grandes industrias genera=
doras de empleos, ayudando a51 de’ cxerta manera a la recupe-k
‘racién econdmica que tanta falta hace a la Nacxén, ya que -
crea divisas por 445'332,840.81 millones de délares anuales,
y constituye una de las bebid;s bésicas dé la poblacidn mexi
cané, que es una de las dietas alimenticias de los campes inos
(junté con. el mafz, tortilla, frijol y chile), ademis de fé—
kvorecer a la convivencia en las diferentes clase sociales,
' de auxillar al aector primarlo aqricola c0m0 medlda de in="
vq:esos, ya que su\precxo es oupertor en_el mercado a las_de-'
mas dramfnoas (frijol; mafz, habas, otc.), mojorhnﬂo la eco-
nomfa familiar del campesino, no obstante el intermediarismo
que lo depaupera; el café como todo producto, interviene en
el sector priﬁario que es el cultivo, en‘el secundario que
‘es su transformacién indus trial 2’4 en'ei terciario o dé servi
cios, dando ocupac16n en un amplio sector de la pohlacién en
';as grandes urbes. como el D. F., Guadala)ara, ﬂonterrey, etc.‘

Fn la realizacidn dereste estﬁdib; he tratado de darle’
una presentacidén en forma sencilla, como yo la,percibo, y la
finalidad que persido es la de mostrar la aran importancia
que este producto otorga tanto a la oconomia dArl pain, como

a cualesdquiera de las cesferas socialas.



ANTECEDENTES

La palabra café proviene del turco cahué, el café es
oriundo de Arabia, se extendid por todo oriente desde el si-
_glo XV, en el siglo XVII pasd de Europa a las Antillas Fran-
cesas, desde donde no- tardé en extenderse por la Amérlca del
;Sur, hoy en dfa son los principales productores de café Bra
sil, Colombia, México, Venezuvuela, Antillas, Repiblicas de
Centroamérica y Angola.

Café... enigmitica bebida que nos remonta a las mis ex-
traordinarias,leyendeas, "Bebida M4gina", "vVino del Islam"~o
‘;"Léche de' 16s Pensadores“, son entre otros los CalificatiVOS'
‘con que. la historia ha 1dentif1cado a esta prodiglosa semi—r
1la,  Su misterioso aroma e inconfundible sabor ha sido te=-
ma de innumerébles historias.

Una de ellas es que sus propiedades estimulantes fueron
descubiertas al observar a unas cabras que correteaban todas

lés~ﬁoches después ‘de habex comido unas frutas rojas dé an o

karbusto desconoc1do, la escena se habia desarrollado alrede~w
dor ‘del’ ano 800 _en las collnas del Yemen, aunque de: hecho el
café era conocido en el oriente medio mucho tiempo'ahteé de
nuestra era, leyenda o rralidad, lo cierto es que esta énig—
mAtica semilla es uno de los mds preciados regalos ofrecidos
al hombre por la naturaleza,

Su lejano origen: fuerza y vigor es su signifjcédo que
hasta nosotros ha llegado de la palabra Adrabe Kawek de la

cual proviene la palabra café, aungue podrfia ser también la



transposicién de Kaffa nombre de una provincia de Etiopia,
considerada como la patria del café. Lo que sf es sequro es
gue como el cacac es originario de México, Arabia fué preci-
samente la cuna gque did origen al café como bebida,
Se sabe que para el siglo XVI el café se habia converti

Udo en la infusién favorlta de los érabes guienes lo tostébahV
en luqar ae cocerlo, de Arabia se 1ntrodujo en Siria, Egipto"
y Nigeria, en donde. se consideraba afroolqiaco, posteriormeg
te gracias a los turcos gque en una batalla abandonaron un
cargamento Qel preciado grano frente a los muros de Viena,
se-introdujo en Europa, la aceptacién que obtuvo hizo del ca
Cf& una. planta exdtlca, frégil en el fransporte Yy caprichOSa )
‘Len su acllmatacién, una parte imoortdnte del valiOqo carga-‘ 
.imento de los navios que se dirigian a la conquista del nuevo
‘mundo. as{ en el continente americano su produccidén Yy consu
,mo'se expandié, hacia 1772 a Brasil, Colombia, Venezuela y
México entre otros.

: Desde entoncea, la cultura del café en AméricapOSeeuna‘

qran jerarquia, ya que mds de la-mitad del café que se produ

>ce en el mundo actudlmentc proviene de lO° paiues de estc'

‘continente.

‘Actualmente en Mékicd, la oxpoffacién dél céfé repféseg ’
ta la fuente de divisas més importante después del petrdéleo,
Como productor México posce el terce; lugar en América y el
quinto en el mundo.

rl cafeto es un arbustc perenne v prédigo cuya longevi-
dad varfa de 25 a 30 afius. Detenido por un tronco rectd Y

liso que, .en las plantaciones. puede llegar a alcanzar una



altura de tres metros enmarcado por hojas ovaladas gque seme-
jan las de un limonero © un laurel, el cafeto posee hermosas
flores blancas cuyo perfume evoca el del jazmin., Su fruto
es del tamaho aproximado de una uva y su pulpa protege en su
interior a un par de granos que mids tarde se convierten en

..una aromética bebida. el café.

Un cliﬁa calienta V' hﬁmedo, Sln temperaturas extremas ! J*'

un suolo profundo, permeable y rico en materia orgénica, son
caracteristicas necesarias para el cultivo del cafeto. Es-
| por eilo, un cultivo tipicamente tropical cuya 4rea se sitﬁa
entre los trépicos.

Protegjdo del viento y del sol, el cafeto es plantado

' ‘al abrigo de los arboles, los métodos ‘de plantio son diver-"

‘rsos, pero caﬁa vez se utiliza el método de plantacidén: dersef.
millas en almdciga. (lugar donde se siembran las semillas pa—
ra;después trasplantarlas). Asi se obtienen plantas. jévenes
de 14 a 30 cm de altura que portefiormente SOnlreplantadas

en un lugar definitivo._ El cafeto es un érbol relativamente

jfrégil que’ requiere de’ extremados cuidados; entre ellos es

1}necesario mantenor una combinacidn balanceada de elementos

. naturales como el clima, la humedad~dg la tierra y la altu:a
donde se cultiva, Aéi mismo eé iﬁperativa uﬁa’mihuciosa‘prg
.teccidn contra insectos, plagas, hongos, etc., pero la recom
pensa para estos cuidados es enorme: un fruto de color roji=-
zO0 conocido como cereza que una vez realizado el proceso de
despulpado y desparchado nos da por resultado una semilla que.
es capaz de producir una bebida con el sabor m&s exdtico y

el aroma més delicioso del mundo: el café.
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PRODUCCION MUNDIAL

El café es uno de los méds importantes productos dentro
del mercado mundial, ya que es el segundo articulo més comer
1_,cializable del mundo (el Primero es el petréleo v el més ex—y

portable del’ mundc), y ahora en estos ultimos dfas. en que el
precio del petrdleo ha decaido,,muchoa puIse productores de
petrdleo v café han logrado estabilizar su economia en’ base v
‘a las exportaciones de este producto, come es el caso de alw

gunos paises Latinocamericanos como Colombia, Brasil, Hondu-

La produccién mundxal segun las cifras y estadisticas

recopiladas pcr losiérganos~ofigxales de esgadisticas ‘e’ ca-
£é,

loé’vOluménesfmundiales'deféroéﬁééiéﬁ"sqnldel91‘783;060‘Hyb
de sacos dé 66 kg. v : .
' En el ciclo de 1985-—1986,'coh una produccién del norte:
del Continente Amerlcano de 16 257 millones de sacos de 60 kg,
Sudamérica con 50 009 millones desacos de 60 kg, es decir con

un total de 66 266 millones de sacos producidos por el COnti

nente Americano, el’ Continente Afr;cano ‘con 21,767 millones

de sacos de café de 60 kg, ¥ el Continente Asiétxco contribu"
ye con 9,750 millones de sacos de 50 kg.

Fl pafs con mayor produccidn de café en el mundo es

Brasil, su cafeto es tipo robusto y sc caracteriza por su

gran resistencia; perono cuenta con la excelente calidad del
cafeto drabe, que es el que se reproduce en Colombia y gue

por sus condiciones climatolégicas‘ altura sobre el nivel




Aanl maf, humedad, compostceldn de la tierra, ctc., ha obteni
do a nivel mundial la mds alta calidad.

Algunos otros pafises de importancia en la produccién
del café son: Honduras, Costa Rica, Venezuela, Guatemala y
desde luego México, éste \iltimo cuenta con un reconocido
prestigio mundial, al igual\que én Angola e Ihdongéia,,ubifi

- ‘¢ados ‘en- Africa y Asia respectivamente. -

" {Ver Tablas Apéndice "A").
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PRODUCCION NACIONAL

La produccidn nacional del café ha crecido de 2.0 a 3.9
millones de sacos de 60 kg entre los ciclos de 1957 ~58 vy
1979 -~ 80, es decir, que en el transcurso de mds de veinte

‘afios ha tenido una tasa de crecimlento del 3% anual acumula~uf

";tivo, en los 6lt1mos diez aﬂos ‘se registrd un creclmlento ]'

,lento.

LOCALIZACIOh f SUPERFICIE DE ZONAS CAFETALERAS

La superficie dedicada al cultivo sé concentra fundaﬁenf“

“talmente en. los estados de Chlapas, Verarruz, Oaxaca Y Pue—bqu

N*bla. ‘En conjunto representan el 79. 64% del total de la su =

l perf1cie'naciona1 con: las 419, 500 hectéreas cultlvadas, en

“donde:
CHIAPAS

Es el estado que mayor superfiCLe dedica al cultivo,

‘briendo ei7§3.203 del total de 4rea- nacional con 139 /300 hec"p

téreaé} dadas‘por tres zonas de cultivo- la Cuenca d@l qoco—

nusco (comprende a Cacahoatén, Tapachula b4 Huixtla), 1a Alti'

Zplanicie Chiapaneca conformada por Comitén, Childn, Yajaldn;'
‘Pantelhd, Simojovel, Tecpatdn, Tapilula y Solosuchiapa; y la
Regidén Centro integrada por Tuxtla Gutiérrez, Angel A. Ca-

rrasco y Comalapa.
VERACRUZ

ASegundoylugér en: superficie con,95,000 hecté:eas que le-
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dan el 22.65% del total nacional, Sus zonas de importancia:
Cérdoba integrada por Huatusco, Atoyac, Zongolica, Tezonapa;
Coatepec incluye Jalapa, Tlapacoya, Los Tuxtlas, Misantla y

Plan de las Hayas.

- OAXACA

‘Lé'éuﬁérfiéié»dediééda ai cﬁifi@ovén eséé ﬁéfado_ébn_
62,500»hectéreas; considerdndose 53,557 como aptas para €l
cultivo. ‘ ’

: Las zonas de mayor lmportancia se locallzan en: La Ver—

tiente de la Slerra Madre del Ssur, donde se produce el café

‘3¢"Pluma Hidalqo" comprcndo las zonas: de Loylcha, el Bule,

‘[quu1la v Tlax1aco,Aentre la Regién—Norte que implicaHuautla,

de Jiménez, San Jerdnimo Tecoatl Ayautla, Cuicatlén, Ixca-}r

tl4dn vy Tuxtepec' Y el Istmo de Tehuantepec.

' QPUEBLA,

Las. zonas con; mayor superflcie son- Villa Juérez, com—

  alan, Hueyta—

”prende Pahuatlén v Bienvenido de Galeana,,A"

v7malco y Eloxochitlén,'estas dos ﬁltlmas aledaﬁas a Veracruz.‘.
GUEERERO

Las 25,000 hectdreas de cultivo se encuentran en lazona
de Atoyac de Alvérez, el 89.47% de los suelos guerrerenses

se-consideran aptos para el cultivo.
HIDALGO

Bl 70% -de la superficie total consignada'parakesta,entij;:
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dad se encuentra Al norte del mismo, comprendiendo las zonas

de Tlanchinol, Chapulhuacén, Calnali y San Bartolo Tutotepec.

SAN LUIS POTOST

La superflCle cultlvada se localiza en la.-zona conocida

"“como la 1uasteca Potosina, inregrada por las regiones de Ta—i

mazunchale Yy Xilitla:
NAYARIT

' Las zonas de Compostela, San Blas y Jalisco.

. taregién ac Talpa ae Allends.

‘TABASCO

Las 1,700 hectéreas totales de este Estado se encuentran
’vconcentrabas en el Area de Teapa y Tacotalpa, Tabasco, colin

'1ldantes con Chiapas..

"}CCﬁiMA: v‘,*‘ e  ‘£7<”v}ﬂ;>”

‘Las 1,000 hectéreas se locaiizan"enjios"mﬁnicipi¢sfdél”'

Comala y Comaltitldn.

MICHOACAN

De las 600 hectéreas se localizan en la periferia de los

municipios de Peribén, Uruapan y Ziracuaretiro.

Sdbresa;en los. Estados de Colima y Chiapas como los de
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mayor porcentaje de suelos Sptimos, no asf{ los Estados de Mi
choacédn y Tabasco que son de menor superficie apta y los de

mayor porcentaje de suelos marginados.

VOLUMEN DE LA PRODUCCION Y RENDIMIENTO POR ESTADO

'Por 1o general, las mejorcs superfzc:cs de cultivo son
‘las ‘zonas de mayor volumen productivo para cualquier produc-
’to agricola y el café no podia ser la excepcién, puesto que'
los Estadés que  cuentan coOn una gran superficie dedicada al
cultivo, aunada a condiciones ecolégicas'dptimas, son las
que mayoresAvclumenes producen yxlos que‘obtienen meiores
rendxmientos por hectérea. ‘ _ o

En la actualldad la produccién nac1onal del café se con
centra en cuatro Fstados. Chiapas, Veracruz, Oaxaca v Puebla.

Fstas entidades logran producir en conjunto café verde.

En cuanto a rendimientos’se refiere, las siguientes cin
co entidades son las gque sobresalieron del resto,por sus al-
tos fndices de réndimiento por hectérea: Chiapas, Veracruz,
‘,éuébia; Nayérit‘y Gﬁérrgrd;l?ues lograron un rendimiento en .
' sacos”por hectérea de: 11.67, 11,00, .8.92, 7.39.y. 6..40. I‘.“es'."’.,f,._,.,‘
'pectiVamente,_destaéando el rendimiento logrado por Chiapas;

Ei ﬁromedio de rendimiento de café nacional para el ci-.
clé 1979 - 80 fué de 9.29 sacos de 60 kg por hectérea.

Lo mds sobresaliente gue se puede observar es due se
obtienen en aquellas plantaciones mayores de 50 hectdreas,
las cuales tienen'posibilidad de realizar una mds eficaz com
binacidédn de 1os recursos productivos de que disponen como sonel
‘agga,tierra,capital,manodeobra,créditoyamistenciatécﬁica,

(Ver apéndice "B").
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IMPORTANCIA DEL. CAFE EN LA

ECONOMIA NACYIONAL

Podemos senalar que la 1mportanc1a econémica 5% 5001al

que guarda el café para el crecimiento de la economia nac1o

nal en el afio de 1987, estd representada seqin el INMECAFE

- por:

1.

La cafeticultura aporta el 14.9% del valor total de: la prgr

‘:duccidn agricola.

':Existen 119,500 productores de. café

Genera empleo a 350,000 cosechercs.

Significé el 12.4, 11.5 y 7.3% del valor de ‘las exporta
ciones ;otales en 1976, 1977 y 1978, respectivamente.

Con respecto a las exportaciones de productos agrfcolas,

»“su participacién fué del 44.7, 47.0 'y 38.2% en los mis~

f'mos ahos.,

'1Aproximadamente lntervienen en la cafe*icu]tura o tlenen

algo que ver con el café dos millones de mexicanos, equié
valentes al 10% de la poblacidn rural del pafs.
Ocupa el primer lugar como generador de divisas agricolas

y el segundo lugar en la balanza después del petrdéleo.

Bl café como producto agrfcola es muy importante para

la economfa nacional principalmente por ser el mayor genera-

dor de divisas, en el rengldn agropecuario, dentro de la Ba-

lanza Comercial ocupa el segundo lugar solamente superado

por el petrdleo, es importante para todos agquellos sectores

que intervienen directa 0 indirectamente en el ciclo gque va
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desde su cultivo hasta su consumo.

VALOR DE LA PRODUCCION

Es a partir de 1976 que el valor de la produCcldn 1ograk

un ascenso bastante signlficativo,_ya que anteriormente y

Lv desde 1970 tanto los. precios nacionalea como 1nternaciona—

les guardaban un ascenso moderado pero que a raiz de la ca-~;

tastrofe brasilefia en 1975 presentaron recuperac1ones serias

para 1976, como puede verse en él,
El" crecimlento del valor de la produccidén de 1975 a 1976

:fué.del 215%, lo que da - una idea mds clara del.aumento brus=

cé*aerléé Preciosvix{ternacional’ésr:‘que'SiqnificarOn ldgiCa‘

! mente consecuencias internas en los preclOs medlos rurales

_calculaaos por toneladas.

Los precios internos promedlo de compxa dlrecta al’ cam—

Po de 1969 a 1975, mantenlan un ritmo ligeramente ascendente

.del 20% en promedlo anual, logrando para 1976 —77 un 1ncre-

}mento del 218 para el kilo de hafé cereza, para un .- quintal

v};de café pergamino correspondié un incremento del 213 para elf'

‘mismo ciclof

Por lo contrario y ‘como ‘se esperaba, pala 1977 —78 los -
precios tanto nacionales como internacionales tuvieron un
descenso contfnuo, para 1976 - 77 el kilo de café cereza te-
nfa un precio de compra de $9.70, para 1977 - 78 el precio de
compra habfa gescendido a $9.22 y para fines del mismo ciclé
ya se cotizaba a $9.00, para 1978 - 79 el panorama se voivia

més critico adn, el mismo kilode café cereza valfa ahora
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$8.55, es decir tuvo un descendo de 7.26%, en 1979 - 80 la si
tuacidén se habfa compuesto, pues el kilo de café cereza se
cotizd a razén de $11.01, es decir aumentd un 28.77% para el
Presente afo.

De igual forma sucedid con el quintal de café pergamino
Vcalidad de exportac16n, ya que su prec1o se desplomé de tal
" manera que el preclo minxmo de compra fijada bdjO de 1os
$150.00 Dlls. ) o

Para mediados del ciclo 1979 —80 el guintal de pergami-~

né se incrementd en 21.83% m&s que el anterior ciclo.

DEMANDA INTERNA

A excepcién de los anos de 1963y 1968 en 1los que se .
realizérgn encﬁestés de gastos e iné;ésos‘familiéres'pbr'péz
te del Béndo de México, S.A., y de la Secretarfa de lé Pres£ 
dencia, no existen actualmente datos gue permitan tener cier
ta confiabilidad para estimar el consumo real de café.

Esterhecho limita las posibilidades dé un anﬁlisis cfeg
tiQd;_pués'a pésar'de existir estad{sticas y_élgunds estu-~

~dids; la variacién-y’ocultacidnbaé‘détos éor éﬁprésas indus—
: triaiizadoraS'sobre el cénéumo de café‘tostado, moii¢d ¥ 564
lubiebes cada vez mayér, llegando inclusive é mal informar: a
la Secretaria de Comercio, manteniéndose incuantificable la
adulteracidn de café, ‘
Sin embargo, es posible apoyarse en las encuestas arri-
ba mencionadas para hacer algunas estimaciones o analizar es

tadisticas elaboradas por diferentes organizaciones dedicadas
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al comercio del café,

Aparentemente, la tendencia del consumo doméstico de

café ha sido positiva a partir de los 60's. Se puede atri-
buir a la duplicacién de la poblacidén, a la urbanizacidén con
.centrada, as{ como a ios constanteS‘incrementos.
: Ademés, hay gue. tOmar en consideraclén que lao 1ndus- _
'ftrias de tostado,. han evtado libres de toda” competenc1a exte;ﬂ
rior desde que fueron prohibidas las 1mportac10nes,p0r el‘ggr
bierno mexicano.

En los inicios de ios 70's, cuando los precios eran ba-
Jos y las reservas. grandes,'el goblerno prohlblé las adulte—
’irac1ones para- disminulr existenclas, pero durante e] aumentd
de los precios en 1975 1a adulteracién del café destinado paﬂqu
-ra ‘el consumo doméstico aumenté y por un. tlempo el café o
estuvo dlsponible para los consumidores urbanos, pues los e5
portadores tomaron vontéja'del récord en los precios interna
cionales.

Para 1977 el gobierno lmplanté la politlca comercial de-

7”retener un saco de café para consumo doméstico (de praclo ba‘f*““”

,jo), por cada dos exportados,_con el propésxto de asegurar
el mercado lnterno.v‘ '

Recientemente la Confederacidn Mexicana‘aé Productores
de Café'pidid y obtuvo del gobierno que descartara el Plan

de lé Reserva Nacional para Consumo Doméstico,

VOLUMEN DE LA DEMANDA

La produccidn en 1963 de café verde fué de 2% 202,000
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sacos 'de 60 kg, con una existencia inicial de 87,569 sacos,
lo que nos da una disponibilidad total de 2'289,569.

Se expoftaron 1'232,006 registrdndose un saldo final de
107,648 sacos, es decir, la demanda nacional fué de 949,915
sacos, en tanto el consumo. interno alcanzd la c1fra de —===-
3'032 800 sacos convertldos en café verde.

Fn 1968 la producclén ‘Fué de 2‘900 000. con una existen;'
cia inicial de 394,878 sacos y una disponibilidad real dé —-
>3'294,878 de donde se. destinaron a la exportacidn 1'443,969
. req1stréndose un saldo final de 450,910, o sea, que la deman;
‘da nac1onal fué de 1'399 999 siendo que el consumo interno

dest1n6 41560, 260 sacos convertidos a café verde. - :
En 1963 la oferta total de ?'289 569 sacos,‘fué insﬁfi- :
‘ciénte, por lo tanto la adulterac16n a nivel nacional fué ‘
del 69.21% en los cafds tostados y el 59.3% en los solubles.’
En 1968 la situacién fué similar, el déficit de la ofer
ta total ante la demanda total fué 1nsuf1g1ente por 2'709,352,
La diferencia de ‘la demanda interna (1'399 999y con’ el
'consumo interno (4*560, 260) de 3'160 261 nos permite cuantl-?
'flcar el 67 16% de adulterantes en el café tostato y el ~—=-
‘82, 53% en el soluble. v
El elvado volumen del consumo interno permlte explicar
los altos grados de adulteracién.
La oferta estd determinada por los bajos niveles de pro
duccidn, por hectdreas de las &rcas cafetaleras, en primer
lugar.

T ElL precio nacional es realmente bajo.
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£1 consumidor final no tomarfa café 1003 puro, puesto
que tilene ruy arralgado el sabor del café compuesto, en su
mayorfa por adulterantes,

El café en el mercado mundial es altamente estimulativo
‘jal productor, pues a pesaxr ‘de que el café tipo exportacidn
';exige més rcqulsitos de calidad, el cafeticultor tiene més
esmerc en su produccidn para poderla colocar en el exterlof

y obtener mejores ingresos.

En el ciclo 1977-—78 el velumen déstinado al consumo
,doméstico sin 1nclu1r adulterantes, se estimé en 1.6 millo-
  nes ae sacos, representado el 44% de la producclén total,

A En 1os periodos dc 1974 —75 y 1975 76 por las helaeas_ 
'registradas en Brasil, s1endo estos periodos en los que hubof‘

mayor grado de adulteracxénenlos cafés de’ ccnsumo na01onal

CONSUMO 'PER CAPITA

“En términos relativos podemos decir que la tasa més ba-—
‘,ja de crec1m1ento del consumo per cépita corresponde al sec-
?tor de 1a poblacién de menor 1nqreso perhonal y al -sexr éste
mayoritarlo determlna una concentraciﬁn en el ascenso de laf‘n

tasa nacianal, porgue los estratos pcblaclonales medlos y al

tos actdan en sentido contrario.

Por otra parte, es preciso acentuar que la tasa de in-

crementos per cdpita es sustancialmente representativa de la

demanda de café soluble, tostado y molido, y gue no conside~

ra calidades de café,

Sin embargo, se sabe que el mayor volumen de coOnsumo
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interno es de los cafés molidos y tostados, pero no es difi-
cil que a mediano plazo el consumo de café soluble rebase la
aemanda de los cafés tostados y.molidos por su facilidad en
la compra Yy en su preparacidén més no por su precio o calidad.
L La tasa anual de crecimiento del consumo per cdpita apa
'rente durante 1os afos de 1976 a. fines de 1978 se v;d disml—
ﬁnulda por efectos de la helada brasilefa-de 1975, 'siendo es-'
tos afios en 10s que se utilizdé un mayor porcentaje de adulte
rantes para tratar de cubrir la demanda interna.
En lo que se refiére‘a los demés ciclos, se ha marcado

'~ligeramente un pequeﬁo descenso ‘en el consumo indiv1dual,,

pero éste no ‘es representaitvo puesto que se: tlene conocl-ff

bmiento de que el consumo de café ha venmdo incrementéndose y
‘que el consumo anual per céplta es actualmetne ‘de 2.60 kg,

(se incluye adulterantes en un 65%).

) REGULARIZACICN DE_EXPORTACIONES

Los palses exportadores como . los. lmportadores, quedafoh»'v
i-f‘comprometidos a‘la observanc1a~*1gurosa de las obllgaciones .
Y disposxc;ones gue emanen de dicho- cgnvenio. : '
k ?ara:loé paises'exportadorés.loé pﬂntos'son:k
: a) Se comprometen a no adoptarvr medida que permita vender ca-
fé a péises no miembros en condiciones comerciales mds fa
vorables que a 1l0s pafses miembros importadores.
b) Cada miembro exportader tendrd como cuota bdsica el volu-—
men promedio de las exportaciones anuales.
<)y A paisés miembros exportadores se les asiéné una cuota bi

. sica.
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REGULARIZACION DE IMPORTACIONES

‘La reqularizacidn de las importaciones de los paises
micmbros:
sa) Cada miembro limitaré sus importaciones anuales de café
procedente ae ‘pafises no miembros. e ’
'b) Tanto miembros importadores como exportadores, sé §6§é£§f'
meterdn a fomentar por todos los medios,posibles‘eLrédﬂéé

mo del café,

A continuacién mencionamos algunos de los productos petrole—
Si.ros Y no petroleros que més exporta la Repﬁbllca Mex;cana-
h l. Petr6leo. f ' :
4 é;fC;fé’verde,
3. Camérén.

4. Azidcar.

5. Alcoholes.
6. Pléta.r '
7.,2i5c; .
baiy?létanoé.f‘b
i"'k9'.?i?nf:tesami.a\s;-._T"
10. Ganaderia.

1l. Industria Automotriz.

(Ver apéndice "C").
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LAS CUATRO """ DE MERCADOTECNIA. =
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LAS CUATRO "P" DFE MERCADOTECNIA

Podriamos decir que la mercadotecnia es la técnica en
'que se analizan, organizan, planean y se controlan los recur
‘:sos,,politicas y. actividades de la empresa dque afecten al
iéiiénté,.éon Qista a satisfacérlias‘neéésidades,yAdqseos de
los grupos escogidos de &1 y obténiendécbnellounautilidad.
Pero de todas las variables de la mercadotecnia encon-—
tramos en ésta algunas que pueden influir en las ventas po-
tenciales de un producto en mayor O menor escala; con esto
nos queremos referir especialmente a cuatro de estas varia-
,ﬁleé de 155 qué lés econémistés,y meréadéloqos proﬁesionéles‘
méds atencidn han puesto y.sonﬁk
Las llamadaé cuatro ;P" de ﬁercadbtechia,‘péf sexr de
gran importancia dentro de la planeaciéh de venta del prodﬁg
to que intentemds comercializar, siendo dstas el precio, la
plaza, el producto y la promocidn, que nos darin una idea
del dompo:témieﬁto del consumidor y de sus necesidades, pro-
'noéticandorél desplézamienﬁo de nuestfo}pﬁoducto dentro del
merc?do, y esto es necesario para saber qué polfticas de Veg
tas vamos a utilizar, ya que mientras mds ventas existan,. ma
yores serdn los bheneficios, Tas ventas qgoneran ul!lidadcnvy'
las utilidades generan beneficios para la compafifa y los em~
pleados, as{ como también fuentes de trabajo, y éstas a su
vez deneran bienestar social,
POor estas razones crecmos gue es conveniente realizar

un estndio sobre el precio,yla plaza, el producto y la promo

cidn.
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LAS "p" DE'MERCADOTECNIA APLICADAS A UN TOSTADOR DE CAFE

LAS CUATRO "P"™ DE MERCADOTECNIA

1) PRECIO

-2) PRODUCTO .

/713)" PROMOCTION

4y PLAZA

1) PRECIO:  Es el valor en que se estima.algo. El. primer es
tudio‘que5aebe elaborarse es sobre el precio a que el produc

to‘pueda venderse. -Para fijarlo se»débevhéCerkuh,estuﬁio de

"i';6sfsi§uiénﬁes'éun§os:': D f““:-v ;.rnfjfx
» K:A) Costogkde ptddu&cidn, e k
“B) Limitaciones legales.
C) Competencia.
Df Punio de equilibrio.

T E) Oferta y demanda.

/“'AY 'COSTOS DE PRODUCCION: ' Es necesario deteérminar elicos=::

ﬁo’de céda'uﬁidad‘del-prodﬁctof

~ ‘Renta, no hay local propio.

= Materia prima:

Desmanches - 1400.00 kg al 70% = 980 Vendiendo

1 tonelada
Naturales 1600,00 kg al 30% = 480 mensual
Merma 20% = 202 Total =1752.00
Bolsas 10 c/u Total = 10.00
Mano de obra Satarios (Tiewpo completo) -

100,000,00 . = 100 por kg,
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Produccidén (Medio tiempo)
60,000,00 = 0 por kg. Total = 160.00

Costo de Venta (Salario)

100,000.00 = 100 por kg. Total = 100.00
;;CQ$€Qrde-Administracidn b4 c0ntabilxdad
S o (Contador. 34,000.00) .
(Gerente 200,000.00} Total = 234.00

Total de gastos fijos =2256.00

cas = 102.00 kg. una tostada de café de

I5 kg. merma el 208 =12 kg, =

102 entre 12 =-8,5 = Total = - 8.50°
Luz . = 5000.00 mensuales entre 1000 kg.
; de'pfoduccién = 5‘pbr kq. Total = S.OO

Teldfono = 20,000.00 al mes entre. 00O k.
de produccién = 20 por kg. Total = 20,00
. Total de gastos variables = 34,00
_ Nuestro precio a 2,850.00 kg.
"ﬁihcdsté de produccidn &s de $2,289.5 = $2,290.00"
(Cérramos decimalqs a la unidad siguiénte) por kg, .antes de
impuesﬁo, es decir una utilidad de $560.00 antes de impuesto

$560,00 = 24 .4%.

B} LIMITACICOMES LEGALES: De acuerto al oficio 647 de la
VSecretaria de Comercio y Fomento Industrial, expedido el 13
de febrero del afio en curso, el precio oficial del café L00%

- puro es de .$3,679.00.



30,

C) COMPETENCIA: Es cuando dos 6 mé&s empresas ofrecen un
mismo producto credndose entre éstas el fendmeno econdmico
llamado competencia, esta competencia puede ser perfecta, im

'perfecta 6 monopolio. En el primer caso las empresas no in-
_fluy§p4en el precio, en el sequndd caso sf pueden influir en
'elvpfééib“del-prbducto ¥ en el tercer caso el empresario fif,”

ja el preulo ‘con . las limitac1ones que impone el Estado..

LISTADC DE LA COMPETENCIA:
café Coatepec $3,300.00
Café Continental $3,299.00
(Café Havai | $3,200.00
Tcéféiéailejo“ : $3}3Sb:00
'jCafé'de:Veréciuz 53;300.06
café do Brasil . $3,600,00
café Siboney $3,400.00
café villarias  $3,400.00
. Café Tosticafé

de Gigante $3,250.00.

“cafemex . . - $3,300,00

considerandoc que si nosotros ofrecemos nuestrc producto
a .$2,850,00, estaremos dentro de un precio que ya nos ofrece

una utilidad, aparte de un precio bastante competitivo.

D) PUNTO DE EQUILIBRIO: Muchos tratadistas lo consideran
como el instxumento méds poderoso de control econdmico, a tra
Qés'del_cual se determina el lugar~preci$o en donde  la empre
‘sa ni cbtiene pérdida, ni obtiene utilidades, como.lo presen

tamos en este estudio.




PUNTO DE EQUILIBRIO CON VENTAS DE 468 KG. MENSUALES:

Desmanches (1,400 kg.) al 703 =~ = — — - - — - - 98O
Naturales (1,600 kg.) al 30% = - - - = — — — =~ 480
Merma del 20% = = ~ = = = = = = — = - = - - - = 292
<. Bolsa 10 c/u = - - - - - - == = - = = = == 10

Mano de obra (160,000)- - 333

i
i
1
1
1
Sy
'
1
¥
1
I

Gasto de ventas (100,000) = = = — . w = = %w = = 208
Gastos Admén. (234,000) - - - - - - = - '~ - ~-.~"488
Gas 9 kg. = — = - — — s 9
" Luz (5,000 al meS)= = = = = = = =~ = = = - = = = 10
'Teléfono (20,000) = = = = = = = = = = = = = - = 40

STotalm - - - - - m- e oo oo o oig,8s00

Es decir, con ventas mensuales de,468“k§. ménsua;eé:la {»;»-

. ‘empresa ni obtiene utilidad ni pérdida.

FORMULA PARA SACAR EL PUNTO DE EQUILIBRIO:

Pe = Gastos - Fijos .-

l__Gastds Variables "
Ventas

" GASTOS FIJOS SON:

. $160,000,00 mano de obra

$100,000.00 gastos de ventas

$234,000.00 gastos de administracién y contabilidad
DAndonos todos los GASTOS FIJOS un TOTAL de $494,000.00, y a
ésfos se les considera gastos fijos porque produzca & no,

.venda & no, de todos modos estos gastos 1los seguiré teniendo.
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GASTOS VARIABLES:
$1*752,000,00 materia prima
$10,000.00 bolsa para empacar

$8 500.00 consumo de gas para tostar café

$5 000, Oolconsumo de luz para moler café  ,

'. 520 OOO [e]o} qastos de teléfono

. Déndonos todos los CASTO% VARIABLFS un TOTAI,de$1'795 OOO OO,Q_
y a éstos se les considera gastos variables, porque si no se

pProduce o vende, no se recurre a ninguno de estos gastos.

'VENTAS-

Las'vehtésréé 6e 100 5&@; mensuales, pero como no podeﬁ'

o mOS'substituir eﬁ.Ja*LéLmula la- cantidad de 1000 kg, que ven

demos, por la razdn de que no podemos mezclar pesos (es en!

1o que esté cuantificado los gastos variables y los gastos’
fijos), con kilogramos, tendremos que substituir las ventab
a pesos., Si él pfecio de venta es de $2,850.,00 poxr kg..y
‘nuestras ventas -son 1000 kg. entqnces.looo % 2,8503OOH:,
= s2'830, ooo. 0o. - : e

«'SUBSTITUCION-

GF 494,000, 00

GV = 1'795,500.00

v = 2'850,000.00

Pe = ?
Pe = 494 ,000.00 _ 4%4,000.00. _ 494,000.00 _ A468
: 1 _1'795,000.00 1 -0.63 0.37

Z2V350,000.00

"PUNTO DE EQUILIBRIO = ‘4GB
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3000
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F) OFFRTA Y DEMANDA: Es necesario conocer la oferta que

jexiste v la demanaa que se puede tener.
4 La demanaa puede ser:

a) Pléstica

b) Intermedia

¢) Ineldstica

a} FLASTICA: es cuando se dgisminuye el precio, y aumenta la

© gemanda.

b)'INTﬁRMPDIA- eS‘cuéndo'se baja elfprééio de un'articulo,

,aumenta 1a demdnda sin aumentar ni dleminulr ‘el 1ngreqo
total.

¢) INFLASTICA: es agquella, gque al bajar el precio de un ar-—

t{culo se aumenta demanda, disminuyendo el ingreso total

En el caso del café, la oferta y la demanda es eldstica’

ya Que si el precio del producto baja, la demanda serd miacho

mayor.
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2) PRODUCTO: Este deberd ser realizado de acuerdo a los de-—
seos y necesidades del consumidor dentro del producto, no so
lamente interviene el articulo que se desea comercializar,
también interviene lo que es:
A) MARCA
B)- ENVASE

.C) EMPAQUE

D) ETIQUETA O LOGOTIPO.
Ey PROPIEDADES DEL' PRODUCTO: AROMA, SABOR Y COLOR

F) VIDA DEL PRODUCTO

A) MARCA- ‘es un sfmbolo para que el consumldor id@ntifi—
F‘que nuestro producto, de poderlo diatlnquir dnl de 1a compe—,'
H:tencia, asi como ayudarlo a crear una lmagen ademéﬁ de darle).
fpublicidad. V ,

En nuestro caso, la marca que‘decidimos ponerla a nues-
tro producto es "CAFE SELECTO", yad qué el nombre es f4cil de
‘recordar. La palabra "selecto" se asocia coh buéﬁa calidad,r
EQUe es selecc10nado. Ademés de habor 1nvesbigac0 en la SFCO '
tFI quc ninquna otra compaﬂfn eqté uLillzdndo el mismo regis—

‘tro de wmarca. R . -

H)‘ FNVASE: ‘en muchos cano: r~] cnvane onoun i'ar:l:m; de vt‘._r;_i
ta muy importahtc en un producto. El oﬁvnse lo definimos coO
mo cualquier material gue encierra a un producto, y gue no
forma una parte integral del mismo. Las caracteristicas del
envase deben ser: econdmico, atractivo y que se adapte .al ar
ﬁibulo o producto; en nuestro caso, el café es envasado en

bolsa de polietileno por las siguientes. razones:
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- conservar el aroma del producto

- mantener condiciones higiénicas

- para protegerlo

- distinquirlo de otros productos

- permltir la 1mpresxén del ]ogotlpo

- Ea0111tar su manejo’

- prevenlr adulteracién del producto

Decidimos que el envase adecuado serfa una bolsa de po-

-lietileno por su gran resistendia al manejo y pPor su sellado,
Hevitando que el pfoducté pierda su aroma.’ La présentabién

es en bolsa de un kg.,: transparente para que el consumldor

«}pueda aprec1ar el producLo.

Ademés, el envase tiene nuestros datos para gque el. con—i
sum1dor esté enterado de qulén es el fabricante y los datos
de éste, as{ como la cantidad que contiene (1 kg.), esto es

por disposicién de la SECOFI.

.C) FMPAQU H relacionado con el estudio del enQése, puede
'fser de cualqu1er matcrial, cosa con 6 51n envase .Y que guar—‘
;da un articulO con el fin de fac111tar su entrega a la cligﬁ
tela. .

Fl empaque debe ser ligero 9 éconémico, en nhestro caso
vutiiizamos cajas de cartdn con capacidad para 20 kg., sella-

das con papel engomado y el logotipo impreso en la caja.

D) ETIQUETA O LOGOTIPO: junto con el estudio del envase
) v empaqgue, la etiqueta es un papel, pedazo de metal o cual~-
qhier material fijado a un envase, perc en este caso noso-

tros utilizamos un ioqotipo impreso sobre nuestro envase,
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teniendo la caracterf{stica de ser indeleble y con la siguien
te leyenda: “PROCESAﬁODA DE CAFFE SFLECTO, S.A. DE C.V." por
el frente, junto con el logotipo, €l cual representa UNA TA-
ZNA DE CAFF HUMEANTE Y TRES GRANOS DF. CAFE DEL TIPO PLANCHUE-
LA, y por la parte posterior los datos del fabricante, como
son: diréccién (LOPEZ COTILLA N¢ B48), cédigo postal (03100),

~teléfono (687 15 57, CAFE lOO% PURO, y la medida de conteni

"do neto (l KG ), asi como reglstro federal de causante, re—i‘
‘.qistro ‘S. S A. Yy nimero de Canacxntra.‘ ' '
Las caracteristicas de la etiqueta o logotipo sirven

éara identificar el producto, proporcionan contenido e ingre

dienteé del producfo, registros de las autoridades corréséogi

éiéhtes.ademésjﬁe,llamaryié atencién del consumidox.

.E)b ‘P‘}?OI.’;,[EDAD}‘%)S DRL PRODUCTO: el color que ‘tiene :ﬁues‘tr’o‘
H'pfbducto es café cldro,VYé qﬁo un’bhcn‘café,énro‘nq.debé dé’u‘ . :'ll
pintar:(el café que piﬁta es aquel que contiene mezcla de ,
) azdcar).

Aroma. el café tiene la propiedad de ser bastante aroma

L tico, pero después de los treinta dfas: de tostado y molido,;.

'ieza a perder esta propiedad (estando envasado pierde el

‘faroma mucho después).

§abor: agradable al paladar de- la mayoria de la pobla-f-
' ¢ién (suigéneris), y su composicién es la siguiente: agua
10.7%,.sustancias nitrogenadas 12.6%, cafcina 1%, &cidos gra
sos superiores 0.3%, coxtracto cterio 11.8%, azidcar 7.6%, &-
cido ténico y cafetdnico 9.0%, nitrégeno 20%, celulosa 24%,

ceniza 3%.
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A estos componentes se debe que el sabor sea. amargo,

mezclado con cierta ligera acidez al final de saborecarlo.

F) VIDA DEL PRODUCTO: todo producto tiene con el tiempo
un.deterioro, v si se encuentra a la intemperie piefdc sus
';ésébiedédes aprokimaéamente en un lapso de tres meses (apro-
IX{madaheﬁtéy ya.queisuS'prdpiedades coﬁo aroma y sabor va- :

rian un poco, pero de ninguna manera es dafiino al ingerirlo,

3) PROMOCION: FEs estimular las ventas dirigiendo comunica-
ciones pérsuasivas a los consumidores o0 compradores. Por lo’

general la promocién se subdivxde © se comprende enr

-A) Pub11c1dad

B) Venta personal
C) Promocidn ‘de ventas.

D) Publicidad no pagada

A) PUBLICIDAD: cualquier forma de pre;entac16n y promo-—
o eidn 1mpersona1 de ideaa, articulos [o] serv1c1os, por un. pa-
':trocinador ;dentlficado. En nuestro 'caso no hemos recurrido 
fa»eéte‘inciso debido a éue somos una‘pequeha empresa’ que no
podffa sufragar gastds pagados, asi como surtir uﬁé gran. de=.

manda.

B) VENTA PRRSONAL: presentacién oral en una conversacién
con uno 6 mis compradores con el fin de lograr ventas, este
capftulo es al gque hemos recurrido con mayor frecuencia,
nuestra forma de trabajo es entrevisténdose con e; Gerente

de Compras de alimentos y bebidas, dejando una muestra del
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producto de 250 gramos para su catacién y su aceptacidn o rg
chazo en su caso, ademds de dejar el precio y las condicio-

nes de venta (crédito a 8, 15 6 30 dfas).

C) PROMOCION DE VENTAS: actividades de mercadotecnia dis-
;;Lntas a.la venta personal, la publicidad v la pubiicidaa noc
'>§é§éda‘que estimulan la compra por el consumidor Q‘ia efecfi
‘vidad del‘comercianté, tales como: exhibidores, aparadores,
exposiciones, demostraciones y diversos esfuerzos de venta
no recurrentes, fuera de la rutina ordinaria. De esta técn;
cé sd41l0 hemos utilizado algunos puntos como demostraciones
  de preparacidn del producto en las cafeteras de filtros de"
4paﬁo [« percoladores, estas demostraciones se hacen fisicamen
te, as{ como también la: reparticién de un manual de cémo ela :
borar el café en las cafeteras y qué es lo que se debe hacer

v qué no se debe hacer.
PROCESADORA DE CAFE SELECTO, S.AnrDE C.V.

Sugestiones dtiles para prepara un buen café tipo americano N
(Para percoladora de cualquier capacidad): ‘ :
"l) Conserve perfectamente llmpia,su cafetera, antes de usarwf"
enjudguela con agua caliente. Despuds de cada usé, livela
cuidadosamente sin utilizar jabén o detergente; enjudguela
con agua caliente y séquela,

2) Utilice café puro y fresco, compre la cantidad de café

gue necesite para una semana, ya sea de lata o paquete y va-
ciéndolo en un recipiente con tapa, para conservar su aroma

y evitar enranciamientos, después de dos semanas se afectan

aroma y sabor.
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3) También el agua es importante, para obtener meijores resul
tados use agua pura., El agua con sabor a cloro afecta la ca
-‘lidadkde la bebida. La temperatura del agua, debe hervir en
itre los QO y ios 110 grados centigrados para que el café ten‘:
ga: buen aroma y sabor, de no tener la temperatura adecuada
el café no tendr4 sus caracterfsticas de una buena taza de
café.

4) Indicaciones para un buen sabor de su café: tener cuidado
devesparcir uniformemente ‘el café sobré el filtro, verter el

-agua sobre. el café tratando de que el agua fusione todo el

»café ya que si’el agua se aplica sobre un sélo. punto, ésteb"’"”'

-saldria flojo y sin aroma. :

5) Quitar portafiltro, para evitaf que él café sé émargue es
necgsario rétirar el portafiltro que sostiene el café ya pa-
sado por fusién,'para evitar que escurran los extractos del

»café y loamarguen, una vez retirado el portafiltro es necesa,

rlo sacar dos medidas del café ya preparadas Y verterlas 50—7 "

1bre la cafetera sin el portaflltro Yy mantener la cafetera
‘.siempre tapada~después de terminar su preparacién) esto se
hace con el fin de uniformar el sabor de la bebida. k

6) E1 café nunca debe de hervir, cuando el café se deja her-
vir adgquiere un sabor desagradable.

7) Es conveniente que utilice toda la capacidad de su cafete
ra, si desea preparar menor cantidad, emplee una cafetera
mds pequefia, en ﬁinqdn caso use su cafetera a menos de 2/3
partes de su capacidad.

8) Es importante el tiempo, Obedezca cuidadosamente las ins—

trucciones respecto al tiempo de su cafetera, despuéds que
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usted encuentre el tiempo exacto que necesita para oObtener
los mejores resultados, apéguese a €l para lograr una bebida
uniforme, Ademds tome en consideracidén que el grado de mo-
lienda del café (fino, delgado y grueso) tiene relacidn con
el tiempo gue va a tener contacto con el agua para su prepa-
racién, mientras menor sea el tiempo. de contacto,‘més_fino
—ﬁebe9§er el*ﬁ01id°= si el‘gfanb es muy érueso v él‘égﬁa‘é va
;por;pasé réﬁiaaménte, 1a:infusidn quéaa'mdy ligefé, sin sa-
bor ni aroma.‘
9) Sirva el café inmediatamente despuds de prepararlo, el
café recién preparado sabe mejor, si no lo puede servir de

inmediato cologue su cafetera en un rec1piente con agua ca—'

'iente (baﬂo MarIa) o-a fuego muy lento; para mantenerlo'a

la temperatura a que debe’ servirse.
; 10)Un kg. de café 100% puro rlnde de 80 ‘a lOD tazas de café

(aproximadamente 10 gramos por taza © un kg. por 18 a 20 1i-
tros de'agué)} 7 k
NOTA: tézé_de»aqua = 150 centfmetros cibicos.

¥ D) PUBLICIDAD NO PAGADA ':estfmulo impersonal de 1la aeman-—ﬂ

da Qe"uh'proaucto, un’ servicio o una empresa, haciendo;aparg -
'3cer gécetillas;dé noticia del;significado comercial acérca
'de los mismos. Es un medio impreso o bien obtener presenta-
cién favorable de ellos, en la radio, T.V., é el escenario
que no ha pagado el patrocinador, este medio aiin no ha sido
necesario utilizarlo, ya que no contamos con 1los recursos
econdmicos ni materiales para sufragar un gasto de este tipo,
‘ési como tampoco contamos con la productividad suficignte pa; -

ra cuBbrir grandes demandas.
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4) PLAZA: FEs la regién en la cual queremos comercializar
nuestro producto y se compone de:

A) Mercado

B) Canales de distribucién

C) ‘Segmentacidén del mercado

;;A7'M§§CAbO- luqar “donde’ ofertantes Y demandantes se red—,f ”?
nen. para realizar ventas y compras de cierto articulos v '
servic;os especificos, en este caso el mercado en el'que nos
desenvolvemos es la zona metrépolitana del Distrito Federal
que comprende 16~deleqacioneé, de. las cuales solamente abar—
Vcamos las delegacxones ‘de Benito Judrez, Cuauhtémoc, Mlguel
f Hidalgo, Alvaro Obregdn, Coyoacén y Tlalpan, os decir. la;zg
na sur del D. F., siendo catalogado nuestrO'mercado,COmé'tef .

gional

B) CANALES DF DISTRIBUCION: se deben buscar medios de dis
tribucxdn para los productos de la empresa y se les deflne a
{105 canales de distr1buc16n como los conductos que. cada em— -
k'presa escoge para 1la distribuc16n més completa, eficxente y
ecorémica de sus productOS y serviciOS, de manera que el con‘
sumidor pueda adqu1rirlos con el ‘menor esfuerzo posible.i'

Se conocen cuatro canales-
a) Productor
b). Mayorista
c) Minorista
d) Consumidor
No siempre tienen que ugsarse 'los cuatro canales, -y aéi

pueden eécdgefse las siguientés formas de ‘hacer llegar el




productb al consumidor:

- Del productor al mayorista, del mayorista al minorista,
del minorista al consumidor.

- Del productor al consumi&or.

- Del productor al.mayor1 ta y de ésto al consumldor.

_ffbel productor al mlnorlsta y- de éste al consumidor.

A contlnuacxén defznlremos los canales-

a) PRODUCTOR: es aquel que elabora elrproducto.'

b) MAYORISTA: generalmetne empreéas grandes con capital ele-
vado 'y pucdenkmantener gran cantidad de mercancia en su
'nlmac6n, ticnen fuot7n de ventas 'y Qublicidad,‘teniehdo'

V;Capacidad para dar créditos." LR T

*c)‘MINORIqTAS- generalmente empresaq pequefias sin grandes re

'cursos'econdmicos, no-pueden otorgar’ créditos y_mantlenen

iimitadas existencias de mercancias (este es nuestro caso).

d)‘CONSUMIDOR: es aquel que hace uso del producto o servicio,

En nuestro caso somos minoristas, wya que el productor

nos surte el café verde procedente del Bstado ‘de Chiapas y

',nosotroe lo tostamos, molemos, envasamos y c0mercializamos,<

_haciéndolo Ilegar al consumidor. . -

C) SEGMENTACION DE MERCADO: en vista de‘nuestra pequefia
capacidad de produécidn,'asi como de nuestro transporte para
surtir café, hemos decidido abarcar un mercado regional o lo
cal segmentando el mercado.

La poblacidén es de aproxihadamentc 20'000,000 de habi-
tantes del D. F., por lo gque hemps decidido segmentar nuésf

tro mercado: en ventas a.mayoreo, esto es canalizar nuestro
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producto a través de la industria restaurantera y hotelera,
Do acuerdo con Jous datos de la gecrctarfa de Turismo en el

D. F., se encuentran 1,572 restaurantes registrados en sus
’zﬂafchivos {independientes) y 563 hoteles con 251 restaurantes,
ég éecir,'én”totalfel mefcado»capitaliﬁo_es;de 1,823 res{ap—
féntes (son los restaurantes regiétradoé en SECTUR}-tai.Véz
existan m&s, de menor categorfa, pero el mercado que pie;én—b
demos abarcar no es popular), de los cuales, dentro de nues—
tra 4rea se encuentran 1,276 restaurantes aproximadamente,(
;{repartldos de la siguiente manera: (*)
. "penito. Juérez 325

o Coypagéq;:"' 21#:‘

Tlalpan . 127

Miguel Hidalgo 4062
' Cuauhtémoc 75

Alvaro Obtegdn 133

NOTA- NO . deseamos vender por el momento a los supermercados
‘ ya que‘las condiciones de crédito son a 90 dias, ade-1 
més de que los precios son castigados y’ no ‘es conve— ‘

hiénte para la empresa, por eso realizamos una segmen—

tacidén de nuestro mercade, excluyendo losautoservicios.

“.{*) Aproximadamente entre restaurantes ¥ hoteles
L patos de la Secretarfa de Turismo
Departamento de Registro Naqional_
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"\ QUSTAVO A . MAGERD

IXTACA L OO

GUAJINALPA ©E
uonaLeo

m MERCADO REGIONAL
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. 'METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
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 DLANTEAMIENTO  DEL PROBLEMA™ & 1 @ -

Determinar los hdbitos de consumo de los clientes de la_in%

dustria restaurantera y hotelera en cuanto a:

1

,i : 2)
3

4

Cay

paqo?

U;cDe la presentacxén de nuoqtro proﬂucto’

aCuéntos kg de café en grano consumen al mes los restau—

'rantes u hoteles? ; i ) )
‘cA qué hora del dia se’; consume ‘MAS" café en’ los restauran~‘

_tes u hoteles'>

cA qué compaﬂia le compra el café para su hotel o restau-

rante?

'cHa probado ud, nuestrc producto°

cCuél es 1a opinidn de nuestro precio y condiciones. de

cDe nuestro servicxo y cortesia?
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HIPOTESIS

Definicién de hipStesis: Suposic16n de un hecho e} acclén

susceptible de - ser comprobada.

'¥Nuestra hipdtesis de acuerdo alplanteamiento deJ.problema es-

De los 1823 restaurantes y hoteles en el drea’ metropoli
tana (D, F.), nuestro mercado es regional abarcando sélo una
drea donde se encuentran ubicados 1276 restaurantes vy hoteF
les, en 6 delegaciones. (Benito Juéraz, Coyoacén, Mlguel Hi=
',,dalgo, Tlalpan, Cuauhtémoc y Alvaro Obregdn) donde . segun_~
.nuestra hipdfes1s-“' _ :

l) Elvconsgmo,de café,én grano en cada.restaurantébes &é~
5 kg diarios. » k
2) Trataremos de demostrar que en las maflanas (desayuno) es
cuando existe mds consumo de café. ; '
3)]La clientela a la gque ‘le surtimos nuestro producto es
“fiel a nuestra marca. o v
':iﬁifFl empaque (logotzpo, marca, color de la bolsa,‘etc ). es.
o kllamatlvo y de buena presentac16n.~ : » !
'5) Demostrar que nuestro precio y condiciones de crédlto son
mejores que las de la competencia,
6) Demostrar gque la clientela gue ha trabajado con nuestro
producto estd consciente que nuestro sefvicio es satisfac

torio.
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CUESTIONARIO PILOTO

1} éConsume Ud. café en su restaurante u hotel?
R = SI NO

2) éCudntos kg consume al mes?

pﬁia) ZQué tipo de café consume7' S
FR'= SOLUBLE GRANO .. - DESCAFEINADO OTRO
4) iCudntas tazas de café promedio toma>su cliente? )
R = ' ' '
: ~5) A qué hora del dIa consume ‘més café’
7 R 'MANANA - - TARDE  ~ NOCHP , ‘
6) cQué molido de café consume més°
;Rf%‘AMEBIcANo = EXPRESS

] "7)‘éEn gué temporada es mayor su consumo?

8) &éA qué-compafifa  le- compra Ud. el café?
R e . .

~9)  &Ha probado Ud. nuestro producto? - .

\fid)éoué ;e'parecé la calidaa'de nuegtré’p;odﬁéﬁéf
R = MALO . REGULAR BUENO EXCELENTE

11) cQué tueste del café prefiere Ud.?

R = MUY CLARO CLARO REGULAR ALTO

12) ¢Qué molido prefiere Ud. para su cafetera?

‘R = MUY MOL:DO REGULAR MARTAJADO

13) E1 molido de nuestro producto es:

R = MALO REGULAR BUENO EXCELENTE
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14) iCémo le gustarfa a Ud. que fuera el envase?
R = BOLSA PAPEL BOLSA POLIETILENO

15) éQué opina Ud. del logotipo?

©°16) cLe gusta a Ud. nuestro. envase?

R =SI " NO

117) ¢E1 precio de nuestro producto es adecuado?
R = 8I NO
18) éLasrcondicionés de crédito son adecuadas?
R = si' NO

La. cortesia con que se le atlende es: .

MALg[,}i REGULAR . ... BUENA " ' EXCELENTE

i El servicio que se: le dal es: :
R = MALO = REGULAR . BUENO ~ '  EXCELENTE

COMENTARIOS

Después de haber anallzado el cuestionario piloto se

llegé a la conclusién que hay que suprimir o fusionar algu—

'nas preguntas, ya que el ob;etivo que persiguen es el mismo;vvr

Por ejemplo, laq prequntas 3, 4, 6, 75 11 y 12 se suprif.

men_por no cumplir con los requerimientos de gste cuestlona-
rio; léspreguntas 13 y 10 llevén una misma finalidad (cali-
dad); asf como las preguntas 14, 15 y 16 (envase y empaque);
. las l7by 18 (precio y condiciones de pago); y por dltimo las
19 ¥y 20 (servicio), por esta razdn unimos estas preguntas,

quedando el cuestionario definitivo dela siguiente manera:
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CUESTIONARIO DEFINITIVO

1) éConsume Ud. café en su restaurante u hotel?

R=8SI = NO

©2) <Cuéntos kg consume al mes en su restaurante u hotel?

 3) éA qué hdrakdel diarse“cohsume méé ééfé enréu resfau¥a6t§
u hotel?
R = MANANA  TARDE NOCHE

4) cA qué compaﬁia le compra Ud. el café para su restaurante?

cPorqué" -

‘:R = 

':S) cHa probado Ud. nueétro préduéto?

R'= ST . NO B ' ,

6) iQué le parece la calidad del producto'(afoma, color,i
sabo:}? . :

:Rl=

?7) El precio y condiciones de pago son-

ﬂfR MALA PN “REGULAR. T BUENA - EXCFLENTE {v;v "

8) La presentacién (empaque, envase, sellaqo logotipo) de
nuestro producto es: )

R = MALA REGULAR BUENA : EXCELENTE

9) Bl servicio y éortesfa son:

R = MALA REGULAR BUENA EXCELENTE

10) ¢Estd& Ud. conforme con nuestro producto y servicio?

R = S8I - NO cPorqué?

MUCHAS GRACIAS POR SU COLABORACION.

RAZON SOCIAL

NCMBRE

ENCUESTADOR
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DISENO DE LA MUESTRA

Para poder disenar nuestra muestra primero debemos cono
cer. nuestro universo.

Llamamos universo a.j la poblacién total de éiémentos5

'que reﬁnen ciertas caracteristicas, es decir que éoh,homégé-'
neas ' y este universo puede ser de dos tipos:
a) finito '

b) - infinito

a) FINITO-f

T'tos ‘que:’ c0mponen nuestro universo es meno de 500 000 uni

‘dades.t -
b) INFINITO: se considera infinitc cuando el nimero de ele~
mentos que componen nuestro universo es mayor de 500,000 uni

dades,

En nuestro caso nuestro universo seria finito, ya que;
;1a industria restaurantera y hotelera de cinco estrellas y
" Gue’ estén registrados en 1a’ SECTUR son 1823 clientes.
Para que la’ muestra sca representativa todos sus elemen‘
tos deben presentar la misma cualidad y caracterfsticas del
universo, ademds de ser suficiente. Existen dos férmulas

para determinar la muestra:

A) n = G pg para muestra infinita

2 E " .
E-¥pg para muestra finita que es la que

B) n
e?(N-1)+G? p g utilizarfamos.

]

se consxderaAfinito cuando el nﬁmero de elemen— ,‘
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En donde:

n = tamafio de la muestra

Q
1l

coeficiente de confianza

N = universo o poblacidén

 p .= probabilidad a favor
q E'érobébilidadven»boﬁt;af
e 7 i

= error de estimacién

Se planea llevar a cabo una investigécién péra determi-
nar la proporcién de restaurantes gue consumen café de qrénp
trabajando .con un:intervalo 'de confianza del.és%_y‘ﬁn error - .

‘- de estimacidén del: 5%, nﬁestrq.univefso es‘de11823:?e§€auféﬁ”’4 

“tes y“hotélés}‘ g

G* N p g

n =
e?(N=-1) +G2 p g
n = £7°
G2 =22 =4
N o= 1823
’fpl= S04
q = 50%
e =.5%
n = 4 (1823) (0.50) (0.50) - ;gzi; 19.79
0.05 (1823 —'1) + (4) (0.50) (0. 50) . .
19,79 serd el tamafio de nuestra muestra, 19.79 = 20 porque

no. podemos. hacer 19.79 entrevistas lo éjustamos a. 20 entre-

vistas,
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.De los 1823 restaurantes y hoteles que existen en el

4rea metropolitana el porcentaje de nuestra muestra es del:

regla de tres:
1,823 es al 100% de rest. y hoteles

20 es al ?

20 x 100 = 2,000 que lo dividimos entre 1,823

2,000 x 1,823 = 1,09%
Es decir que la muestra que es del 1.09% de los 1,823
restaurantes y hoteles que se encuentran en»el'érea metrépo— ;

~litana,
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TRABAJO DE CAMPO

;  '¥fTABﬁLACION .

~ PRESENTACION. GRAFICA O INTERPRETACION
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TABULACION DEL CUESTIONARIO

l+— iConsume Usted café en su restaurante u hotel?

T .
E
s {4
age 2
finn
F T
n
-
£ I 13 A
f ¥
r n
)8 L g
-. o,
i 100. %
f
]
£ £
-5
$- 8
t 2
NI )
B ot 2 ») 34 N
NGE T
RS ) T
~u 1
% -

~De:los, 25 vé‘stnbleéimlk_e’m;‘o’s‘ encuestados pdog-dié;dh_. ‘
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2.~ cCusntos kg de café consume al mes en su restaurante v

hotel?

AINTERPRETACION-

Del total de encuestados nos d"

s divcs entre los 25 establecimientos arro;a un total de 62’4413“
kg por cliente que ‘al ser divid;dos‘entre~1os 30.dias del j[f
mes obtencmos un consumo diario de 2.08 kg por restaurante u

hotel
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3.~ ¢A gué hora del dfa consume Usted m&s café en su

restau-

rante u hotel?

. EN LA NHOCHE

' INTERPRETACION:

@”conStaté'65‘qué356{o 5_deulééjeétab;écimiej os encuestad05v 

‘tienen un, mayor con umo de café por la maﬁana1(tal vez esto L
se deba a gue estos clientes ofrecen desayunos) 18 establec1
mientos tienen mayor consumo en la tarde y s6lo. 2 de éstos

tienen consumo wmayor por las noches.

23 =100 5,100 = 500 + 25 = 20%
25 = 100 100 = e .25 =
. 18 x 100 = 1800 & 25 = 72%
222 3°%°  2x100 = 200 & 25 = 8%
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4.- ¢A qué compafifa le compra Usted el café para su restauran

te u hotel?

e
Ml ;
e ?" -
-1
e §200 T
=ls 60%
e I
Z lio pamasdy ,
'3 ) o
£ ] c
e 2 3 v 12 %o
' NOBOTROS court:r:kcm- uosoﬂws X
L “‘. hE e ) IO cOHP!?lNC
P R E: F E:R E N C t A
_INTERPRETACION-

Sélo 15 de loscuestionados 1e son flel a la marca y c0mpranzl§"

L exclusivamente nuestro producto- 3 de los encuestados com-

5 pran a la c0mpetencia b4 1os 7 restantes compran café a la
competencia’'y a nosotros repartiendo asi el mercado.

60% ‘a nosotros 28% reparten el mercado 12% compran é ia
: competencia
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5.~ ¢Ha probado Usted nuestro producto?

25 100 _%

4
T
T

ESTABLECIMIENTOS

ESTABLECIMIENTOS ~QUE "
. PROBARON . NUESTRO- PRODUCTO . -

~INTERPRETACION:

Los: 25 establecimiehtos ené;hestados respondierén' éfirméi—.ivé— )

Cmente, o




Gl.

10x)7?

%%q.% REGULAR
Rt asr A A

EN R Y 41

T
T .

YT

(e rye

ri

1
F iy

-

was

‘WMAL A

-5y |

%

1
14

EHES 4

"BUENA

w00

25 =

Vquov’ L

25 =

64

|
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7.- El precio y las condiciones de pago son:

- EXCELENTES  /

BUE NAS

: | 0%

. REGULARES -
 MALAS = 0%

INTERPRETACION:

REGULAR =, 0%

32%7

BUENA 17 = 68%  EXCELENTE 8 =

25 = 100

1
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8.~ La presentacién (empagque, sellado y logotipo) de nuestro

producto es:

e

BUENA

CMALA

- INTERPRETACION: -

"'MALA = 0% REGULAR 2. = 8% BUENA 20 = 80% - EXCELENTE 3'=12%

Sl

25 =100 . .. :.25 = 100

jx;é,so}}; ?,3
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9.- El servicio y cortesfa con que se le atiende es:

EXELENTE

BUENO

. INTERPRETACION: -

443

BUENA: 11

0%

100

s
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10.- ¢Estd Usted conforme con nuestro Producto y servicio?

‘mc’t‘)’m:ror;'m'es‘

i

RIS

P
s

HCONFORMES

Oy
Mt

f‘,INTERPRETACION‘




66.°
CONCLUSIONES

De acuerdo a nuestra investigacidn de campo, hemos podi
do comprobar que las hipdétesis anteriormente planteadas tie~

nen ciertas modificaciones, quedando como sique.

El consumo de café por restaurante u hotel no e% de 5 g,

dlarios como lo habiamoq planteado de acuerdo con la tabula

o c1dn de los cuestlonarios que apllcamos, nos percatamos gue

el consumo’ por EStablecimiento varfa de un local a otro, ahpo
ra bien, 51 tomamos un promedio global, podemos cohcluir quek
éste es de 2,08 kg diarios por restaurante, 1o cual quiere

,decir que un kilogramo de café es para lB a 20, litros‘ieaguaf

o bien tenemos entonces que un restaurante consume promed;o o

idiarlo de 208 tazas de café (en un *ecxpiente normal de 150

o ml edbicos) .
Por lo antes expuesto, podemos darnos cuéntaquenuestra_

hipdtes;s planteada anterlormente estaba equivocada,‘tal vez.

. en anos anterlores en que, la crisis no era tan dlficil comor"

,~lo es. en la actualldad, el consumo de café por establecimien,"““

to pudiera haber sido un poco mas alta-lademés 2l café solu—

VEIble én estos ﬁltlmos anos se ha introducido a la lndustrla
7hotelera y restaurantefa de una manera sorprendente pPoOr su
f&cil preparacidén y el b?jo costo gue éste representa; ya
que para preparar un café tipo express O americano de grano,
es- necesario tener una cafetera percoladora o de palanca ex-—
press, siendo el costo de cada una de éstas; aproximadaménte

de $800,000.00 M.N.
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En el punto nimero dos de nuestra hipétesis, planteamos
que el mayor consumo de café al dfa era por las mafianas,

Ahora bien, de acuerdo a un consenso realizado, nos pexr
-catamos que estébamos en un. error, y esto se deblé a que no -

ii'todoa los restaurantes (si no es qup la mayoria) ofrecen seEV

icio de desayunos, concentréndose el mayor consumo de café;”'

'por las tardes entre ‘la l 00 Pa m. a 6:0C p.m.
Ademés, en el horario matutino la gfan maybria de nues-—
tra poblacidn se encuentra laborando en oficinas y no les es

posible desplazarse a los dlversos establec1m1entos restau-

”v:ranteros u hoteleros, no asi por: las, tardes permltiéndoles"

salir a 1a hora de la comida.

Tal vez una soluc16n para nivelar el consumo de café en'

las maﬁanas y en las tardes, seria que la mayorza de: los resf
taurantes ofrecieran el servicio de desayuno, pero esto im-
piica un problema péra el restaurante como empleadés]extras, -

“‘etc.' Aunque es un hecho que en las oficinas se .consune el

ayor porcentaje de café,,recordemos que en este ‘caso: esta- T

mos hablando de ‘1a industrla restaurantera B4 hotelera.

Fn ‘el ‘punto nﬁmero tres de nuestra hipétesis afirma quea

: nuestra clientela le es fiel a la marca v solamente consume
nuestro producto, pero pudimos verificar de acuerdo a nues-
tras encuestas realizadas gue estébamos equivocados va due
solamente el so%vde nuestra clientela consume dnicamente
nuestro producto y el 40% restante reparte su mercado con
dos o varios prdyeedoras, esto tal vez se deba a que estos’

.restaurantes tienen un gran consumo de este producto y temen
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tener un solo proveedor que en dado caso les pueda fallar
con el abastecimiento oportuno del producto, o bien con la
calidad, precio, o0 condiciones de pago.

Generalmente reparten su consumo de café de la siguien-—
te-manera- a un proveedor le piden el café molido de- tipo

,express, y al otro proveedor lc piden el café dc tlpo molido

Zfamericano Y en muchas otras ocasiones se llega a dar el ca

so que hasta tlenen de 3 a 4 proveedoreg, peroc esto es cuan-
do se trata de compafifas que tienen un gran consumo, como

por ejemplo cadenas de restaurantes y hoteles.

También en algunos casos los restaurantes b4 hoteles que

“tienen: dos o mas pr0veedores se debe a_que con uno han traba

-jado” siempre y al otro 1o aceptan cono: proveedor porque es.

”algun;;ecomendado del gerente o del duefio; etc. Nuestra-so-
liﬁci66”§a¥é:tfatar‘dé ser el proveedor unico en ‘un ésfablebi
miento. es tratar de dar un excelente servicio as{ éomokde
~mantener la calidad de nuestro producto, ademéds’ de dar bue—
nas_ condiciones de pago ¥y un buen precio.

- Fs blen sabido que el .envase y empaque del producto lla

,a la atencién, motivando al cliente a reallzar la compra de

'este producto, por . eso decidimos realizar la encuesta del en:
'~yase (colores, logotipo, etc.) vy empaque de nuestro producto;

en nuestra hipétesis planteamos que el envase y empague eran

los adecuados para nuestro producto, es decir que tienen bue

- na presentacidén, y seqgin nuestra encuestas realizadas pudi-
mos verificar gque nuestra hipdtesis si es correcta guedando

de la siguiente manera: el B80% de los entrevistados contes-

taron afirmativamente quevnpestros colores,;diseﬂo;"material
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y dibujo de nuestro logoticpo eran de buen gusto es decir
llamativos, un 12% de los entrevistados afirmaron gque nues-—
tro envase y empaque eran excelentes ya que el envase era
conservador del aroma del producto asf{ como los colores ila—
mativos Yy el dibujo del logotipo.de muy buen qusto asi como

nuestro empaque era resistente para cl manejo dc' producto

tcuando este ‘1o eetlbaban, v sélo an’ 8% de los encuestados X S
contestaron que nuestro envase y empaque eran de regular pfe‘
sentacién. Nosotros estamos convencidos que nuestra presen=—
tacién es de excelente calidad por lo cual pddemos afirmar

.que nuestra hipdte51s era correcta.

En este ;punto nuestra hipéte51s afirma que nuestras con_

jdiciones ‘de’. crédito Yo de pago son mejores que las de ila com—;

fpetenc1a, y seqgin: nuestras encuestas realizadas pudimos verl'

:ricar que st estamos en lo correcto ya que. pudlmos comprobar

que el 68% de nuestra-clientela contesté que es buena y el

32% restanﬁe afirmo gque nuestros precios y condiciones de pa -
..°go son._excelentes, debido a nuestras condiciones de pagb

Cereemos que es una. forma de adguirir nuevos cl1entes ya que e

.;hoy:cnvdfa'bor,;a rqéééién'econéhi¢a que sufre el pais, el‘
fﬁfecio‘yﬂlas condicicnes de éagd'dgersean més ventajosas para
él cllente son un atractivo para ellos. '

Fn el punto nimero seis afirmamos en la hipdStesis que
nuestra clientela estd conforme con el servicio y la cortesia
gue le damos. Las encuestas realizadas demostraron que la hi

»pdtesis que planteamos es correcta . ya que'segﬁn nuestro estu-

dio solamente el 4% de nuestra muestra no estd conforme con
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nuestro producto de lo cual sacamos la deduccidn que nuestro
producto es de buenas condiciones en todos los aspectos y

nos sentimos capacitados para poder competir con las demés

marcas de café.
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PRODUCCION MUNDIAL

(miles de sacos)

C O N T I - N B N T E
* CICLO ' : : -
) ‘América Africa ‘Asia Oceania Total
1970-71 326 19,8 25,3 ous o isB.z
1971=72 ‘36,9 19.8 4.5 o:5 6147
1972-73 " 48.9 21.5 5.4 0.6 76.4 :
1973-74 39.5 18.6 5.4 0.7 64.2.
1974-75 53.5 20.5 5.6 0.7 80.3
‘1975-75' . ' a7 18.1 5.7 S 0.7
17677 . 37.2 19.00° " 5.9 0WE
1977578 ‘. §_5.3 ‘ 1723 0 6.2 ,“,o,s-
1978-78 ©  4s.4 - 18.2 5.9 0.7
1979-86 -39.8 15.8 5.7 0.8
1980-81 39.8 19.0 5,7 .9
1982-83 35.2 17.7 6.1 0.
© 1983-84. 63.0 - 17.9 8.3 0.9
rfsﬁé;ésf"' - lé? R
-éuév55 centrales 25%° I  } 75%  Arébié6s:i
Naturales " 36% 25% Robustas
Robustas 25%
(1) Preliminar

- Incluye otros pafses como: Benfn, Guadalupe, Jamaica,

. * Tabla fuente Estadfsticas del café hasta 86 de INMECAFE.
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- Martinica, Trinidad-Tobago, Hawai, Guyana, Paraguay,
Surinam, Islas de Cabo Verde, Islas Comoro, congo-Braza
ville, pahomey, Gabdn, Sao Tomé, Yemen, Nueva Caledonia
y Nuevas Caledonia y_Nuevas Hébridas, que producen me-—

1

nos de 50,000 sacos.

‘?dédfeir ﬁé.l970—7l'é 1978-79 Bolefin dé;Inf?dﬁaciénrésfaaég
o ‘ ‘tica sobre Café: . 50 Afios, Fedecaféd, Colombié,‘lé;s:f
De 1979-80 a 1982-83, Fbreigh_Agriculturél Circulaf;“
Départment of Agricuipure, July 1982 and Jahhary i ‘
1e8sL : L B




PROMEDIO ANUAL DR LOS PRECIOS DEL

EN EL MERCADO DE NUEVA YORK *

(Centavos de délar por libra).

74.

CAFFE FISICO

142,08 144.25

PRIMA SUAVES
LAVADO OTROS COLOM=- NO LA ROBUS~ )
MEXIC& SUAVES BIANOS vADOS TAS FRANJA -
. 'NO.. (1) (2 {3y (4) {5)
52.32" 53.48 50.52 40.42
56 .80 58.87 54.20 47,20
55,80 57.08 54,04 45,11
57.48 59,93 57.93 48.41
78.32 80,09 73.71 60.44
59.88 64.63 57.09 41.82
70.56 73.99 58.10 35.97
60.86 - 63.94 56.92 37.44
49,90 52.34 48.41 38.91
42,82 45,22 36.97  29.66
41449 44 .89. 36,59 22,72
"37.551 . 43562 136.01 - U 19.2%
35,86 40,77 33,96 21,10 -
35.47 39.55 34.11 28,29
47217 48.80 46.66 35.97
45.31 48.21 43.92 30.67
42.12 47.35 40.56 33,53
39.20 51.61 37.72 33.52
39.33 42,42 37.36 33.86
38.78 44 .44 40.90 33.11
52.01 56 .66 55.80 41,44
44.99 49,01 44,71 42,27
50.33 56 .70 52.52 45,19 e e
62.30 72,52 0. 69,20 . 49,887 0
65484 .. 77.8L - 73.34 - 56,68
65.41 - 8Y. 3L 82.57 . ..6Y.05
142.75 157472 149.48 “127.62
234.67 240,21 308.04 223,76
. 162.82 185.20 165.29 147.48
173.53 183.41 178.47 165.47
174.88 195.26 209.36 162.28 120~150
128.09 145.33 179.55 102.87 120-140
146.04 148.60 143.68 111.05 120-140
131.69 l41.62 142.75 124.12 120~140
147.33 l149.66 138.16 120-~-140

*  Estadfsticas del Café hasta 86, INMECAFE.




50-57:

50-52:

. 50-65:

50-65:

ote
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Cotizacién del café “"Coatepec"; 1958-78: Cotizacibn
del "Prima Lavado".

Promedios de "Altura® salvadoreﬂo, “"Buen Lavado®. gua

‘temalteco y'"cOatepec Lavado“ mexicano; 1953-57: Pro

:;medlo del'“Buen Lavado" salvadoreﬁo, "Buen Lavado“

quatemalteco y "Coatepec Lavado" mexicano- 1958 55-
promedios del "Central Standar" salvadoréﬁo, “Prima
Lavado" guatemalteco y #Prima Lavado" mexicano;

1965*78:‘Indicativo de la OIC.

) Coti?acién'del "Medellfn; 1958-65: .cotizacidn del -
CUMAMEN 1965-78: OIC.. . ‘

cotizacién del café “Santos 4"-‘;§65478:j1nd1cétiy§~"w*
de la OIC. :
Cotizacidn promedico de cafés de Angola y. Uganda;

1965-78: Indicativo de la OIC.

"'f"Quafe;ly Statistiqallsulletin on Céffe“ Ne 7, % ¢
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DISPERSTON DE LA ROYA EN EL MUNDO

PECHA DE
APARICION P A T S

1868 ‘ Ceildn
. India

~Indonesia (Sumatra):-

“Indénésiai(JAQQj .

Islas Fiji

Mauricio

La ‘Reunidn
_‘Tanzania (Tanganica) -
ijélgache (Médaga§car¥ :;

“!Indonesia=(Bofhéo)',

 Vietnam del Ngftevfﬁ‘.
VMaiaya, o B
Samoa
Filipinas

Uéapda”

. 'Puertd Rico

Africa dél sur (suroeste

:Nuevas Hébridas -

Nueva Caledénia

71913 Kenia

1916 Rodesia

1918 congo

1925 Fernando Poo

(1) Erradicada..
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APARICION PAIS
1934 Etiopf{a
1938 ' sao Tomé
1940 : Mozambique
'119§2;‘3 ‘f e Viéﬁnaﬁ ael suf  Pd
1945 Tanzania«(Zanzibar)vj
1947 Haindn ‘
'1 1951 Camérﬁn

~ Benin (Dahomey)

. “Ghana

Sudén

" Costa de Marfil =

piberia

Andamén

. Prinéipe,flslaj3;
~quinea S i
Nigeria

" .Papda

‘Angola

Brasil

1972 Paraguay
1973 Argentina
1976 Nicaragua
1976 Pimor (Isla).

1976 " Ruanda - Urundi
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FECHA DE
APARICION

1976
1976

1976

- Formesa :

‘Honduras
_méxico
 Beuador -
 Céiomﬁia;‘f.f

Costa Rica -

Malawi, Africa del Sur
Islas Comores
Birﬁania

Zambia,

Bolivia
El Salvador
Pexd

Guatemala

* Bstad{sticas del Café hasta 1986 de INMECAFE.



REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA ~ SRR S
IMPORTACIONHS DE CAFE A TRAVES DE ADUANAS

,(Sacos de 60 kilos)

: . Noviembre Ene/Nov ‘Ene/Nov - -
- Pais de Prigen 1985 ) % 1985 . % i984 %
" colombia 193,277 27.07 . 1'829,602 28.84 21080 ,340

JBrasil . - ©:227,824 31.90 1v243,571 19,60 11021,887
“Kenia - .o wii 35,956 5.04, ‘551,969 - 8,70 - - 442,805
El 'Salvador. . 3357590 A3y 41958257 ° 6,62 o .. 516,721
"Etiopfa. Ll 24,900 Cal4s 2635264 4,15 . 322.773

“'Nueva . Guinea- v o000 31,4420 000 4,400 07 246,289 3.88 . . '1597437
“'Ruanda:. o o 32,440, 4054 - 238,829 . . 3,76 T 298,313
. Burundi. .. 22,819 T 3.20 211,531 3.33 193,994
“Tanzania < 9,238 1.29° 180,154 2.84 429,375
Camerdn 15,812 o 2.21 .. 166,586 2.63 229.063'
Indonesia 8,523 . 1l.19 129,383 2,04 66,097
Costa. Rica 11,237 1.57 114,913 l.81 151,661
Guatemala v 6,651 '0.93 113,904 1.80 - 95,748
Nicaragua. : © 9,374 1.31 111,308 1.75 93,039
~Uganda 11,890 l.67 S 99,789 1.57 ‘127,447
-Costade’ Marfil Sl 7935830 ©.1,03 Cono 98,982 1.56: -0 40,199
' gairel . : SR 6,816 | L0.95 92,588 - 'l.46 . <. 82,265
..~ Honduras: - ‘e 2375940 3 0.55 35,5474 0.56 Wt 19,869
SIndtan o CL352 0.05 22,882 . 0.36 . ©24,081
U Beuador - : 5,900 0,83 18,608 0.29 . 1,143
México: T ; 1,605 . 0,22 - .-165405 0.26 . © 33,580
Sri Lanka-’ - 833 0,12 12,916 0,20 13,399
7. Bolivia 382 0.05 9,439 0.15 1,098
Togo 1,487 0.21 . 9,754 0.15 11,399
Madagascar 330 0,05 - 5,903 0,09 . 9,740
Haitf 311 ' 0.04 4,721 0.07 . 1,729
Varios 9,932 1.39 96,926 1.53 73,145
TOTAL 714,113 100.00% 6'345,475 100.00% 6'540,437

‘Fuente:  Estadf{sticas del Café hasta 1986 de INMECAFE. s R SRR 3



" PRODUCCION TOTAL DE CAFE VERDE POR PAISES Y CONTINENTES
PROMEDIO '1576/77~1980/81 Y ANUAL 1981/82~1985/86
(miles de sacos de 60 kilos) -

: . o PROMEDIO .
REGION Y PAIS . 1976/77-1980/81 1981782 . - 1982/83 1983/84 1984/85. . -1985/86
NORTEAMERICA )
CENTROAMERICA,ICARIBE- o e e i R =l L el
Costa Rica; 1 638'11 1,872 i 2,300 02,0700 L "2, 516_ 24013
] . | e R G315l 383 e 300 e 385 :‘__325_ 114375
‘Rep. Dominicana....w T 918 o 0o 850 1,100 .0 2810 ST 900 82000
“EYl Salvador..: Bt SF34018 0 -0 02,886 00 3,100 2,600 ¢ ©2,700: 2,600
Guatemala,:.. ) 2,586 - 2,653 7....+3,530 7723340 2,703 2,530
Haitf..... ; R 516" o 49g . 674 630 0 0 625 : 650
‘HONAUrasS...v.veeeees 1,0527 - 1~1,200 1,800 1,310 1,500 1,400
JamaiCaecesereessns : 22 23 . 30 25 » 25 - 30
CMEXICO...ininecnnns 3,643 3,900 4,530 4,530 = 4,250 4,480
NLiCAragla...essesss - .- 955 950 . 1,247 - ‘710 . 850 . 830,
Panamé. veecesscenee 107 . 119 138 . 150 - 201 : 260
Trinidad~Tobago..... 44 . 44 23 Cr 300 ~30 Y30
{Estados Unidos.. i, - i E 196 7 et 2110 267 0120177 -0 0279 .0 12397
: TOTAL NORTEAMFRICA.' 15,011 - w~~-15 495 : . 18,049 . 15,791 - - 16 904 - '16 257
SUDAMBRICA- : s Ty e C ' : e PR . : i
BOLivVid.-veeseavase - - 124 s 135 155 150 - ... 140 150
Brasilecedecoccevas’ : 18,060 : 33,000 17,750 -.130,000 27,000 33,000
Colombia. .. . 11,832 14,342 13,300 13,000 11,000 12,500
Ecuadore.sose« . 1,518 1,792 1,800 1,380 1,500 1,600
GUYanasscssesavsoss 20 26 25 25 .25 25
Paraguaye . -eceenes 80 229 271 280 240 300
Perfeceecsccccccnas 1,112 1,100 1,100 1,270 1,150 1,300
venezuelacesseecssos 974 1,107 7i1 1,025 1,197 1,134
TOTAL SUDAMERICA-.. . 33,720 51,731 35,192 47,130 42,252 50,009

Fuente: Estadfstica del Café hasta 1986 de INMECAFE. ' _ : s



- 'REGION Y. PAIS PROMEDIO

'1976/77-1980/81 1981/823 182/83 - 1983/84 1984/85 - 1985/86
AFRICA: .
ANgOla.sceesoceosns S 678
Beniniceiceceseass e ' 13
_Bethendiseeeass N o362
‘Camertnes=o+emeosade S 0 1,566 o
“Rep. Centroafricana: . AR -7 SO
vcongo-- g e B |
“Bouat. Guinea. P B B 53
Eti0pLane s ees e 3,104 .
Gabbnessssveoae 6
‘Ghanasseescssos 39
SGuinea. e enea. el 85
“Costa de Marfile... 4,559
Keniaeseessoass . 1,515
Liberiacesececsscesnse 151
Madagascarsecees sse 1,111
Malawlessooancesons 4
Nigeriae-se-v-. ' 150
Amandas s e 4482
:Siérra Leonas 159
CTanzaniaee«.. 863" L .
SIS oTs fo TR I IRR CLooTxg2 s _°25_;".].;284 : i
Ugandase«-. 2,42 ‘2 885 ©:3,000 23, ,300
zZalresoses 1,336 770 l,425°: . 1,354 11503~
. Zimbaisome ses ey B A T 117 £ 180°
TOTAL AFRICA.-..... . 18,663 20,110 20,374 20,578 21,765
ASIA:
Indiasesecenscacccs 2,020 2,540 2,170 1,667 2,917 2,334
Indonesiasececcceces 4,465 5,785 4,750 5,500 5,400 5,750
Malaysia@eesveceeone 114 141 145 154 160 : 170 -
Filiphinase«eeseceeos o071 1,067 1,000 779 857 943
Tallandia«esecesesrcoces 140 . 277 327 335 420 500 -
: : ) 51 58 : .57 50 53. : 53
TOTAL ASIAceccesass . 7.501 9,585 8,449 8,485 - 9,807 ‘9,750

18

Fuente: Estadfstica del Café hasta 1986 de INMECAFE. , o St



: . PRODUCCION “NACTONAL -

82,
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" PRODUCCION DE CAFE POR ESTADOS

1978 -.1980

S ‘SUPERFICIE © - DRODUCCION - 'RENDIMIENTO
* ESTADO T o C
- . Has, . sacos 60 K sacos/1

-CHIAPAS 139,300 1'626,083 7 il.G7
"VERACRUZ . .. 95,000 11045,000

OBXACA .. 62,500 .- .. 390,250
PUEBLAT . 37,300 . 332,750

GUERRERO- = = ' -.-25,000 -l 160,167

HIDALGO =~ 7. <+ 30,550 . ‘164,000
SAN LUIS POTOSI " 18,000 - | ‘109,667 . 6.09
NAYARIT - 70T 8,700 77 - 42,187 7439

© JALISCO

- TABASCO

", CoLIMA

'MICHOACAN: -

" QUERETARO

TOTAL ' 419,500 . 3'900,000 - 9.29

FUENTE : Estadisticas de Ccafé hasta ‘1986, de INMECAFE.




84,

SUPERFICIE CAFETALERA NACIONAL POR ESTADO

‘R.e.swmen -

ESTADOS " Municipios Hectdreas Porcentaje Productores

CHIAPAS " e8 163,268 ~ 32.82 © - 46,657

‘ VERACRUZ . .78 98,103 19.72 39,893
: iOé?ACA’ , o123 103,419 20.79 30,054
, , S R ; - ;

PUEBLA - . 6.76 . 17,549

TRRERO "

13 SB.23 . 8,434

© mIpArGO. . 20 . 23,582  4.74 12,083

'SAN. LUIS POTOST ‘17,511 . 3.52 10,117

QUERETARO 446 ~  0.09 228
. NAYARIT 2.09 - 1,590
. JALISCO 0.54 . 300

. ous

TABASCO s ‘,:'1'154 -

G W e

Clouarit o agr

373 7 497,456 °  100.00 168,521 -

FUENTE: Estad{isticas de Café hasta 1986, de INMECAFE,
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DISTRIBUCION DE LA SUPERFICIE CAFETALERA NACIONAL

POR TIPO DE.TENENCIA DE LA TIERRA Y POR ESTADO.

- Hectdreas .~

ESTADG -~

Ejidaal

*Cpmuﬁall"

Eeédeﬁd :

thalﬁ
Propiedad : i

CHIAPAS
VERACRUZ

OAXACA .

. PUEBLA .

" HIDALGO "

" AN LUIS POTOSI
NAYARIT

€ JALISCQ‘

. TABASCO:

coLzma’

- QUERETARO .

% GUERRERO . "/ ..

100,615
37,725

10,748
3,524
31,126 -
4,241

4,870

6,615

¢ 2,431
e

672

6,953 55,700 163,268

3,857 56,521 98,103

36,669 56,002 103,419 -

29,397 ' -33;593-

‘9,041 C 772 40,933 .

13,125 6,216 23,582
11,662 . 979" 17,511

10,413

2,227

2,700

1y051 0 -

"PTOTAL

202,509

86,921 208,026 497,456

FUENTE: Estadfsticas del Café hasta 1986, de INMECAFE.
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YHPRODUCTORES DE CAFE POR TIPO DE TENENCIA

DE LA TIERRA Y POR ESTADO

ESTADO -~ Ejidatarios Comuneros - Pequefios
L ) Propietarios:

CHIAPAS 36,888 4,129 5,650 40,657

' VERACRUZ. ’17 s77 - 1,869 20,447 . 39,893
' s, 241,=4J,;;,949,, 113,373 . 30,C

2 777‘f 3307 .. 1s, 442i'“

" GUERRERO 5,396 - 3,006 7 3277 i,
‘HIDALéo ’ 2,485 . 6,914 '_2;654
SAN LUIS POTOSI = 3,290 -~ 6,435 392

CNAYARIT . 1,050 . 388 . is2

, JALISCQ""“

' QUERETARO. - 228

TOTAL 74,254 35,214 59,053 168,521

FUENTE: Estadisticas del Café hasta 1986, de INMECAFE,




DATOS: BASICOS DE LA CAFICULTURA EN MEXICO (CICLO 1983-1984)-

Tamafo. .
‘hectireas

No. produc.
S imizesy

Hectdreas

‘Hectdreas x
s(milesyo i Productor

¢ Reénd/Ra. . . Total

Cpe 0Ll a 5.0 91,5

‘De - &.1.a.10.0 6.4

De 10.1 a 20.0 1.7

De '20.1 a 50.0 0.3

Més. de /50 10.1

154,174
10,643
2,932
0.530 "

l0.242

:63;6?;”
6.4
9.2
3.4

T4

. Bl.‘G
45.5
16.9

37.0

31645

T2yt

7.7

15.5 .

31.9
152.7

©7(QQ/Ha.) Miles'Q

7.9 2,500.4.
115 F 93;.o‘
26.8 1,221.6  18.8
30.0 50706 7
35.50 1,314.0

168,521+

:100.0"

130 7 64

T ot a1 100.0

FUENTE: ~Estadfstica del Café hasta 1986, de INMECAFE.
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PRODUCCION NACIONAL DFE CAFFE

Ciclo : Miles de sacos
de ‘60 Kgs.
1949 =50 .- Lo L 969
21950, = 5L o0 e 1,094 I
+198L1 =~ 52 SLIE,OLE T
<1952 =530 SRR AT Y o T R
1953 =~ 54 BT 1,386 7
1954 ~ .55 . L 1,585
1955 - 56 L 1,426
1956 —~ 57 1,582 -
1957 -~ 58 : S 2,000
1958 - 59 . . 1,600
1959 - .60 - 2,034
1960 - ’ S : 2,101
~1961 = L2382 .0
- 1962 =~ 2,202 0
221963~ 2, 900
71964 = 2,650
© 1965 = -3,4000
1966 == T Tanh e s R PO0RS T e
1967 = 68" ) SR 249007
1968 - 69 e 2,865
1969 -~ 70 ) - 3,082
1970 - .71 3,200
1971 - 72 3,400
1972 - 73 o 3,700
1973 -~ 74 . 3,550 "
1974 - 75 . R 3,950
1975 =765 ) Th45200
1976 =77 Ll 87,000
X977~ A8 S 03,6500
1978 =79 LRI 4, 0000
1979 ~-:80 Cmliesl 4,100
1980 - 81 . S 4,100
1981 - 82 . - ; ‘ 4,200 7
1982 -~ 83 4,560
1983 - 84 4,970 .
1984 ~ 85 . 4,410
37. 1985 - B6 4,645 *

* Preliminar

FUENTE: Estadfsticas del café hasta
‘ 1986, de INMECAFE. -
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RENDIMIERNTOS

Nacionales

.Sacos de 60
Ciclo ‘kilos por
. o ’ hectdrea =

1968=69 . . 0 B.2 o

~19g9=70 © sl
1970-71 8.9
41971—72' : © 9.7
1972-73
1973514=~f

1980-81 -

1981-82
198283 -
'1983-84.

'1984-85

FUENTE: Estadisticas del
café hasta 1986,
INMECAFE,



CAPTACION DE INMECAFE EN LA PRODUCCION NACIONAL

Sacos de 60 kg.

“Produceién. kCaptaqiﬁn del: - ,Pgrééﬁté'exde:”

© 'Nacional . ‘j4‘_iIﬁmeééfé '; . "’,ﬁaiﬁié;pacidﬁ*

31650,000° . .0 UBlg,126 - 22.3
41000,000 . 17193, 246 : 29.8

3'950,000 1+298,366 - 32.9

4'100,000 - .1'731,020 ‘
| 4'200,000 .. 1t746,149
4'sec,000 1471s,370

41970,000 1ve31,s572.."




BENEFICIOS HUMEDOS Y BENEFICIOS SECOS

CICLO 1983 -84

91.

POR DELEGACION

DELEGACIONES

REGIONALES

PARTICULARE.S.

B.R-

INMECGCAFE. ..
CAP " BUS.

©.Qa/PIA- it Qq/DIA

CAP -

“B.H-'  'CAP .."B.S .. = CAP
o+ . "Qq/DIA -

1.>TAPAbHﬁLAV

2. TUXTLA GUTIERREZ

3. COATEPEC

4.‘TLAPACOYAN
: 5;:C§RPOBA;.‘V
6. 105 Toxtias

7. HUAUTLA DE J.
'é;‘ngAcn :

9. XICOTszc DE J.
10. ZAGAPOAXTLA -
. ;1,'AtoxAc DE A,
'flzifémmmcmmi”'
' 14.:nﬁAfvé&dk
|us. somsvmia

16. COLIMA

- 800

270 2 2,150
2,060 2
990 . 2 . 600

1,320 2.

425 e

1,300

3,000

2,800
800"

400
300
200 |

. 800

U554 15,695 79

55 3,376 38 5,750

116 5,965 4,000

©

159 7,346 1,970

7109 6,250 2,000

125707 798"

E IR T U T R

35 750 < 430

91 4,573 38 7,830 |

102 © 4,397 22 4,410

70 2,919 13 3,490
26 . 575 30 2,170
26 980 21 1,030
35 ég#:: 10 1?956:
38 3,447 .5 1,130
s 150 - - -

16 251 4 90

T AL

43

10,840 21 13,150

1,462 58,453 - 291 54,210

' FUENTE: ESTADISTICAS DEL CAFE HASTA 1986, DE INMEGAFE.

Qq/DIA:_'i'

16,870 " -

1,080 |




92.

BENEFICIOS HUMEDOS Y SECOS POR ESTADO Y-DELEGACION
: Resumen

ESTADO Y ) -~ BENEFICIOS HUMEDOS " .. -BENEFICIOS. SECOS

DELEGACION - © Cantidad: cap.Qq/DRfa’ " Cantidad  Cap.Qq/Dia .
CHIAPAS R IAL R LN e e R e e
- Tapachula. - ‘554 15,695 « . - 80 ° 17,670

©Tuxtlas : - 58 3,646 ) 40 7,900

Sleal : = 612 19,341 120 25,570
VERACRUZ -

Coatepec , 120 8,025 10 7,000
Tlapacoyan 148 7,561 7 1,770 :
cérdoba 114 7,570 7 4,800
Los. Tuxtlas 28 1,220 5 1,080

;- Xicotepec de J. 2 80

““Huatusco i ‘ 4 4,747 . - ‘7 1,950
L e E 453 29,203 B 236 16,600
PUEBLA /- o R s T

Xicotepec: il 76 C5,314 0 e 24 0 4,850

' izacapoaxtla CO7000 2,919 S L3 13,4900

i Tlapacoyan’ Cygiiis S 9F5 C 10800

SR e . 163 9,008 38 9,140
OAXACA - : : R oo : .
Huautla de J. 35 750 . ' -7 430
Oaxaca 92 4,773 40 8,630

: 127 5,523 47 9,060
HIDALGO ] : -
Huejutla: . .5 . 150 Lo [

o Xicotepec: . o <133 - 783 & 2 860 . -
. PTamazunchale = 4 012000 i g : 500
TR ST 42 - 1,053 ¢ RIS 1 -1, 360
~Atoyac s P o33 L 2,515 U 31, - 2.570.00
R A T3 2,515 31 2,570

SAN LUIS POTOSI = . . - !
Tamazunchale 23 1,070 14 830
' 23 1,070 14 830
NAYARIT ;
Tepic 38 1,339 11 2,140
’ 38 1,339 11 2,140
COLIMA
Colima 16 251 4 20
16 251 4 20
TOTAL GENERAL 1,507 69,303 312 67,360

FUENTE; Estad{sticas del Café hasta 1986, de INMECAFE.



93.

. | DISPERSION DE LA BROCA DEL GRANO:DEL CAFETO'

"EN MEXICO

avo. . ENTIDAD ‘ SITIO
- FEDERATIVA ~ R » .

. chiapas. .. .. ... . Ejido Mixcum, muni- .

'_.ndiéid'Cacéhoat5h 

1983 . Chiapas T T Municipio de Marga-

ritas (18 ‘de julio)

de’ INMECAFE,

lasta. 1986,




94,

‘EXISTENCIAS DE CAFE DE CALIDAD EXPORTABLE Y

NUMERO. DE-BODEGAS VISITADAS

1876 A 1985 .

Existencias de café Ndmero de

©~ 31:de marzo de calidad exportable bodegas

{miles de sacos) . yisitadas .

1976 S 24,795 o la3E

V]51197f?’ ‘ 5»:i;.”“ B g 11.403 B i ;f433
C1s78 0 loiz2e o ges
‘1979 ; C13.708 - s20
1980 ~is.944 . e2s
1981 _— © 8.987 6%

1982 . 19603 - : e
‘~i93§k,‘ s : 13Us86
 vl984f 'f   ~;”u  -~ 16.086

de85. .. ©11.023

FUENTE: Estadisticas del Café hasta 1986, de INMECAFE.




95..

CION RESULTANTE

984 A ‘MARZO DE 1985

(miles: de' sacos)

1. Fxistencias iniciales verificadas, 1 abril 1984 16.683 1!
o 2,1Existencias al ‘cierre verlflcadas, 31marzo 1985 11,1252

Diferenc1a (2) o (l)

'4;;Fxportac1ones declaradasV'—

a) a paises Miembros

b) a paises no Miembros
5. Produccién exportable resultante (3) +* (4)

6,.COnsumo’ interno.

“’7;.?;oéuééién totél_(i) + (6{@

 (1) Incluidos 597.24% sacos de café de calldad no exportable.‘f

(2) Incluidos 1l02. 219 sacos . de café de calldad no exportable.

FUENTFE: Fstadfsticas del Café hasta 1986 de INMRCAFFR.



96.

COMPARACION ENTRE LA PRODUCCION RESULTANTE Y LA ESTIMADA
ARNO DE COSECHA 1984/85

{(miles de sacos)

e e Produccidn 1 o Produceidn
»Pugnpqi, ,total_v‘ . C e o ewportable.
Resultante - 21, 406 ; s
Miembro - 22.300 o 15,300
uspn ' 27.000 : ' 18.500

. _,'TFSTIMACION ‘DE LA OFERTA
15ARRIL DE 1985 A MARZO DE 1986

’(mlles de sacos)

1. Estimacién de la produccidén exportable Sl zeis000t

2. Exportaciones 16.918
~ay. a-pafsces Micwbros - T170393
b) a paisos no Micmbros - - " . ©01.52%

Diferenc1a entre la produccién exportablej‘
y las exportaCLOnes (l) (2) Y ST

'rxistencias iniciales, 1 ahril 1985

; EstimaCLén,de Las existencxas,al,c1erre,” s .xv:~’ . o
31 marzo 1886 (3) + (4) - © 14,707 ¢

6. Consumo interno 7,000
7. Produccidén total (1) + (6) 29.500 !

(l) Estimacién del Miembro do¢ 28 de agosto de 1985. E1 USDA
calcula (en julio de 1985) que ia produccidn sc cifrard
en un total de 33 millones de sacos y la produccidn ex-

~portable en.24 millones de sacos.

(2) Exportaciones efectivas entre abril y sept. 1985, més
la cuota correspondiente al perfiodo oct. 85 - marzo 86.

(2) Estimacién de exportaciones efectiva entre abril vy sept.

’ 1985, se cifra en . 645.388 sacos.

FURNTE: Estadisticas del Café hasta 1986, de INMICAFFR.



CENSO NACIONAL DE 'BENEFICIOS DE CAFE CICLO 1985 -86.

Beneficios
Beneficios
Produccidn

GLUIDd W N

.
.- Beneficios

FUENTE: Estadisticas del Café hasta 1986,

Himedos: Capacidad por cosecha 1.07 ‘millones de Qg
Secos: Capacidad por cosecha 15.8 millones de Qg.
86): 6.0 millones de Qgq.

de Café (Ciclo 85

de INMECAFE,

329.

R_E M_E _N
'S T ADO S No. .de BENFFICIOS HUMEDOS BENEFICIOS SECOS
LR e Mpios, UNIDADES CaP.Qg/Dia UNIDADES CAP.Qg/Dia
o TLAXCALA 1 R 504,
CMBXICO g - -5 e : RS & A 7,660
DISTRITO.. FFDFRAL PO r - - : ! .800;
‘NAYARIT = - : - 37 111,518 ..73,080"
*GUERRERO 5 32 2,595 2.;590
COLIMA - S 7! 223 ;40
JALISCO 2 6 145" .50
SAN LUIS POTOSI 4 22 . 860 - 1,530
HIDALGO 9 43 1,045 1,520
PUEBLA 35 222 ¢ 21,664 17,790
CHIAPAS 42 629 32,936 80,080
VERACRUZ 53 447 42,073 32,219
.. OAXACA 135 132 4,898 10,500
TO0.T A L'FE S 300 1,577 ~lO7,957 427 158,343
LR S UNIDADES = . PORCENTAJE
;-Beneficios Humedcs Rurales con- capacidad diaraia de 20—100 Qq.? l oL17- 64,48
Beneficivs Medianos .con- cap. diaria de "100~240: Qq. S23) 14,64
Himedos. Grandes con cap. diaria mayor a 240 Qq.~

+20.86

L6




98.

IMPORTANCIA DEL CAFE EN

1A ECONOMIA NACIONAL




99.

PRECIOS OFICIALES DE COMPRA DE CAFE
EN EL CAMPO

e tecvuo CAFE"CEREZA . CAFE - PERGAMINO
LT T T T S v (Pesos’ por Kg) (Pesos . por Q.g.)
FLBE9=TO L e Lndgze T e : 1323000 e
~+1970-71 S 1,45 L S LT380,00
T1971-72 : i RIER 1.33 . T 250,000 ¢
1972-73} 1.33 450.00"
: } 1.73 : 481.25
! 2.07 531.00
1973-74 2.50 541,00
1974-75 2.00 525,00
1975-76 . 3,05 800 .00
©1976-77 . 9.70 2,500.00
©1977-78 Lnoie 22 .2,179.21
1978~ 792, LnEno S 9,00 o 24300.00:
. Bmset e e L0 IR LL0 L e 2,075,000
1979-80 R 210 40 Lk 2,625%,00:
1980+~81 - Ui W 9.00 . . 12,300,000 -
1981-82% s 510425 el 12,630,000 -
o A : 10,75 ’ o ) ,;2,774.00
b o . 14,50 k ’ 3,690.00
1982-83% 18.00 4,630.,00
s 21,00 5,499.88
1983-84° 35.20 9,275.33
) s C 42 .00 10,982.50
1984-857 - . 59,00 15,455.15
i LA 66.00 17,170.00
. R 769,00 17,911.25
: e YL 73,00 DRI 19,010.08.
Sx1985 86‘1' o UHI50,00 e 40,250.00
. o CoE _175;00 RIS 46,575 .00

(1) Los precxos fueron f;]ados en las siguxentes fechas
‘setp. 25, 1972; enero 17 y febrero 8, 1973,
) Vigente a partir del 12 de octubre de 1978.
) Vigente a partir del 15 de enero de 1979.
) Precios de octubre 14, 1981; de febrero 16 y marzo 12, 1982.
) Precios de octubre 14, 1982 y de febrero 16, 1982,
) Precios de octubre 19, 1983 y de enerc 9, 1984,
7) Vigentes a partir del 12 de octubre de 1984,
) A partir del 28 de febrero de 1985,
) A partir del 10 de abril de 1985.

) Precios de liquidacidén a partir del 26 de julio de 1985.
) Precios de anticipo a partir del 4 de enero do 1986.

) Precios minimos de compra para el sector privado desde el
24/X11/85.

FUENTE: Estadfsticas del Café hasta 1986, de INMECAFE.



VALOR DE LA PRODUCCION

: fﬂiléé de pesds“

100.

A:Cicios

Produccibn |
miles de sacos

:1970-71

1971-72

©1972-73

'1973-74

- 1974-75

11975-76
1976-77
1977-78
_1978—79

"~ 1979-80

T R
5 1980-81
198182

1982-83

1983-84
1984-85

3,200
3,400
3,700
1‘3,5$o
‘5;3;950;'”
4,200
4,000
3,650
© 4,000
4,100 :
4:19@_131’1
4,200

4368
v'13,odo;’
10,340
10,920

14,211

FURENTE:

Estadisticas del café hasta 1986,

de INMECAFE.

12,2590



101.

PERSONAL TECNICO A NIVEL NACIONAL

_’Aﬁ§] : 1‘Bgr6nomos;j_~ ~‘Peri£os  S 'Ayudantes.
ST e i Agricolas it L de campo,

32 98 . 168
‘38" s Hf“;;ill7, - . 193 ¢
AT 143 12267
T ol N ABA L 2400
e el A 1
S S L AD R P'Y- S , 257
4 208, 340
64 Lo 2260 363
55 180 : 357
. © 402
a2 952 1,224

57 821 1,073

FUENTE: Fstadfsticas del Café hasta 1986, de INMECAFE.



CONSUMO INTERNO

Miles de
Ciclo Sacos de 60 Kg
1950-511 200
195 X=82 e L S 2007
'1952=~53 - el N TR2000 0
1953~54 200
1954~55" ’ 200
1955~-56" 200
1956~57 250
.1957-58 365
1958~59 . 426
1959-60 500
©1960-61 ' 600
. 1961~62 . 820 .
1962~63" . : 950" |
1963-64 - S 1,100
19 6ARES. T e 01, 239
1965=66 S : 1,300
196667 : .7 1,350
196768 .. s 1,400
1968-69 . : 1,450
1969-70 ~. 1,500
1970-71 . 1,500
1971-72 . 1,500
1972=-73 1,500
1973-74 1,710
1974-75 1,650
'1975-76 ) 1,300 -
1976=77 . . /1,400
©.1977-78". 1,400
' 1978=79" L © 13400
1979=80 . " T 1,400
.. .1980-81 N 1,500
l981-82 ©1,600
198283 . : 1,700
1983-84 ‘ 1,800
1984-85
1985~86

“{1) En todos los ciclos anteriores se
estima un consumo de 200,000 sacos

FUENTE: Estadfsticas del Café hasta
1986, de INMECAFE.

102.




1103,

EXPORTNCION DR CAFE

Ciclo Sacos de 60 Kg

. '1948-50 © " 865,000

“1959-60 - .." 1'441,802

1964~65" = . 11'427,;957
1965-66 S 1vs907,7455

 1966-67 ©1v373,376
1967-68 1'443,969
1968-69 1'477,917

: i§59r7o“,), o 1'626,893
C1970-71 0 i's11,284
1971=72 . 1'663,589
j19?24§3" U 2v409,335
1973-74 1'854,775
1197475 29272,513
'}i975476' .- 2°882,974

1976-77. .- 1'947,896
1977-78 © . 1'737,340
1978=75. . 3'070,004

'l979-80 - 27290,083

1980~81 . 1'952,406
1982-82 . 1'846,459
1982-83 3'109,799
1983-84 2'903,962

FUENTE: Estadisticas del Café
: _hasta 1986, de INMECAFE.



104,

_ VOLUMEN ¥ VALOR DE LAS EXPORTACIONES DE CAFE

MEXICANO - CICLOS 1970 71 19

)(Sécos ae 60,Kg/miles’dé pesos M;N-);

cIcLOS

VOLUMEN VALOR

1970-71 17511,284 1v085,627
1971-72" | 1'663,589 1'213,364

f,1972—75 o "';2:!4;59’\,,:«;35.\.w '{, 21216,525

 1973-74 19854,775 21028086

- 1974-75 2'272,513 2050561 .
197576 2'882,974 4v709,874
1976=77 11947,896 12109,815
1977-78 1'737,338 C9'1s1,121
1978-79 - 13'070,000 - ' 137300,000

. 1979-80 /27290,083 . 12'062,072

" 1080-81 11952,406 ”"7'€84'355 .
1981-82 11846,459° 13578 449_’
1982-83 '3'109,700 3851340,935.59 (Dblares)
1983-84 21903,962 445'332,840.81 (Délares)
FUENTE:

Estadisticas del café hasta 1986, de INMECAFE.



105.

CAFE
EXPORTACIONES

ARNO . . Sacos de 60 .Kg

873,393 " ..
S.1v267,194. 7.
11116750
“1v366,715

1 11260,466 "
. 1'458,635
1'311,561 .
1%240,306
1'383,841
1'482,784

. 1'565,112
1'189,078
1'772,545
71v'327,038. .
1:11536,489
©°1v290,270
1'518,838
1v622,060
1'413,200
1'620,876
1'724,205
2v326,648
1'991,571
27'391,934
2'750,778
1+783,226
1'970,207
21989 ,705
21185,341
- 1¢860,70L
‘2'0B1,469
31'049,744
21831,923

FUENTE: Estadfsticas del Café
hasta 1986, de INMECAFE. .



106 .

IMPUESTOS GENERADOS POR'EL ‘CAFE -

< Millones de pesos -

Produccibn ‘Exportaéidn " Total

839 - 2,208 . 3,137

'1;108”1,_ SN ?Vfi;scdr""‘V"”j:‘ 2,702

1979 © 1,087 o 1,038 0 z,132)
1980 1,085 1,097 , 2,182 0
1981 975 ‘L6 : 991

" FUBNTE: Estadfsticas del Café& hasta 1986, de INMECAFE.




107.

IMPUESTOS RECABADOS POR LA
EXPORTACION DE CAFE

' Afio

. Millones de
pesos; (1) -

27382 (2)
396 (2)

(1) Ajustados al milldn de pesos.

(2) Datos de la Gerencia de Regulacién
Comerc;al

FUENTE: = Estad{sticas del Café hasta 1986,
o ) X de INMECAFE.



108.

1978-79

Grupos de exportadores (incluido INMECAFE)~ - = — = = = = 26

Compafifas o exportadores individuales nominales -~ - = - = .81

"{El"

umen de”expoftadores sefinpegra:

358" INMECAFE

78%
' 43% particulares nominales

‘otros particulares de cuyos

nombres-no se dispone.

Lafe2§§r£acién en sacos de 60 kg es:

1979-80: 2'290,083

1980-81: 1'952,406

FUENTE: Estadfsticas del Café hasta 1986, de INMECAFE.




109.

INGRESOS POR EXPORTACION DE CAFF EN RELACION
CON FEL VALOR DE LAS EXPORTACIONES AGRICOLAS
Y TOTALES DE MEXICO A PARTIR DE 1970.

(Millones de délares)

5'ﬂFxportacién Cxportaciones Fxportac10nes ) Relacién ;

. ‘de’'café = - Agrfcolas . otales : (1),(2)~(1)/(3”
Afios (1) 2y ‘ 3 Sy ey
1970 93.1 415.8 1,289.6 22.4 - 7.2

~1971 91.0 -424,0  1,365.6 21.5 . 6.7
1972 ©°105.0 . 504.5 . 1,666.4 20.8 . 6.3
1973 177.1 0 .625.2 - 2,071.7 . 28.3 8.5

3974 16s.s 580.7 . 2,853.2  29.2
1975 - 189.6 617.7  3,062.4 -  30.7
1976 412.8 923.9 - . 3,655.5 - 44.7
1977  511.6 1,089.5 4,649.8 47.0  11.0
1978 °  424.0 1,307.3 6,063.1 32.4
1979 | 7606.3 - 1,616.1  8,798.2 37.5

11980 . 463.9 1,424 1 ©15,307.5  32.6

Ces1 - 33ei0 0 1,377.6 - 19,837.0  24.6 - 1.
1082 - 350.3 1,006.9 . 21,220.7  31.9

1983 389.5 1,063.3 21,398.8  36.6.

1984

1985

1986

FUENTE: Estadf{sticas del Café hasﬁé 1986, de INMECAFE. .



ANTICIPOS A CUENTA DE COSECHA MINISTRADOS A SOCIEDADES POR DELEGACIONES

1984 - 1985
. i No. DE. No, DE No. DE  HECTAREAS .EN . PRODUCCION QUINTALES . TOTAL
DELEGACION MUNI- -~ UEPC -  SOCIOS PRODUCCION ESTIMADA COMPROMETIDOS MINISTRADO
CIPIOS | » . e e
. TAPACHULA. -~ .15 S 2270 0...7,254 28,057-20 " 286,045.5°. " 135,558 " . .§" 352.450;800.
CUPURTLA L 50 552 17 20,520 .49 ,264-75" - 454,660 . 200,226 ©5201587,5600: "
CORDOBA 24 2420 7 9,719 . 25,980-75 - 196,540 ' ~-49,460 . 128v59§,000.
" HUATUSCO - 13. 106 5,421 13,215-75 . 227,274, < 96,631.6 * ©  251'242,160
LOS TUXTLAS 30 167 7,649 22,072-25 121,303 53,561 '136'658,600"
COATEPEC 19 140 6,507 17,016~33 240,883 . . 70,275 182'715,000
TLAPACOYAN 17 273 12,269 19,613-32 247,214 66,082 - . .. 171'813,200
OAXACA . ‘. . 78 230 13,865 51,543-75 245,872 - 105,573. " 274'489,800
HUAUTLA . 22 . 235 14,279 . 34,196-00 % - 198,283 ° . - 86,268 . 2241296 ,800-
XICOTEPEC - 30 259 .. 12,878 26,298-75 . 305,204 . 65,573 . 170'485,800
ZECAPOAXTLA 30 0.°1330 | 9,160 11,837-75 .0 © 119,372 ' 55
'TAMAZUNCHALE = == — e I =
HUEJUTLA -~ — ‘ : B ) ,
TEPIC 7 40 1,958 12,038-50 . 65,678 18,222 '47+377,200
COLIMA 10 25 503 2,282-80 9,159 - 3,315 8'619,000
ATOYAC 7 39 3,276 15,663-00 71,372 : 31,166 81'031,600

TOTAL 352 2,668 125,358 329,080~90 2'788,859.5 . 1'021,667.6 $2,656'335,760

FUENTE: Estadisticas del Café‘hasta 1986, de INMECAFE.

‘0Tl



111.

PORTACIONES DE CAFE HECHAS POR JAPON

‘ afé verde, Iinstanténeo y extracto

o : - Toneladas -

-aN0 : CANTIDAD : : INDICE DE
Ca ' L L ' “PRECIOS. -

89.455f_

‘ 75,571 "
105,346
134,324

96,830

'122,023;g,‘

159,595

- 148; 718"‘
112,357

200,293
194,464 ; E 217
199,421 : 223
213,168 B 238
229,248 . : - 256

251,251 - 281

FUENTE: Estad{sticas del Café hasta 1986, de INMECAFE.



" CONSUMO"DE BEBIDAS NO ALCOHOLICAS: EN .JAPON

CAFE CAFE TE TE BEBIDAS  ~ BEBIDAS BEBIDAS CAFE
ANO . NORMAL INSTANTANEO VERDE NEGRO CARBONATADAS DE COLA DE FRUTA - ENLATADO
TONS . INDICE TONS INDICE ~TONS INDICE. TONS INDICE TONS INDICE TONS INDICB‘ TONS INDICE TONS INDICE

1970.23;042° 100 12,562 * 100 . 98,476 100 6,672 . 100 2,008 100 920 - 100 ' 443 . 100 === =
© 1971 27,4727 119 15,49177 123 © 97,937 .99 7,523 113 72,314° 115 © 966 105 - 483 109 == mmm

1972'31,339 136 16,030 - 1287 104,429 ~ 106 7,176 - 108" 2,670 133 . 990 .° 108 7530 120" 9 <=z’
© 1973 37,425 162 14,989 119 '111;szsv' 114 8,408 126 3,203 159 1,060 - 115 620 146, 26—
1974 42,502 . 189 25,154 = 200 99,042 101 8,924 134 -2,935 146 ° 940 102 -. 713 . 161 68 . =<
1975 47,242 © 205 25,495 203 111,108 113 7,494 112 2,799 139 = 835 ~ 91 903 204 128 100
1976 51,172 222 26,853 214 -105,037 107 7,137 107 2,795 139 890 ~ 97 1,328 300 - 193 151
1977 46,084 ~ 200 24,620 196 104,301 . 106 . 7,685 115 3,174 . 158 1,150 . 125 1,538 . 347 263 205
1978 50,124 218 22,690 181 105,938 108 6,902 103 3,408 170 1,255 = 136 1,821 411" 374 292 .
1979 60,165 261 35,291 - 281 /100,577 102 7,430 ~ 111 "3,362 167 '1,166 ~.127..1,928. 435. 495 = 387
1980 64,768 281 31,422 250 104,027 . 106 7,601 114 2,855 142 978 106 1,803 407 -563 . 440
1981 63,858 286~ 33,257 265° 103,770 ' 105 6,836 ©.102°.2,668 133 .. 901 = ' 98, 1,810 409" 638 " 498
1982 67,946 295 36,636 - 292 98,468 100 7,075 106 2,641 © 132 891 97 1,844 416 750 585
1983 74,363 323 37,232 296 103,042 - 105°°6,882 103 2,758 137 - 907 - 99 ~1,845 416 878 686
1984 77,737 337 39,585 315 ND . ND- WD ND . ND° ND' ND . ND°OND  ND - ND - ND

ND: Datos no disponibles,

FUENTE: ESTADISTICAS DEL CAFE HASTA 1986, DE INMECAFE.

T
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.. MEXICO: "EXPORTACIONES A MIEMBROS Y NO MIEMBROS DE LA

0IC POR CICLOS COMERCIALES 1979/80~ 1984/85.

! '?‘Sacos'de 60 kilos -

CTAROY . </ MIEMBROS . . NO MIEMBROS - ' . .TOTAL -

" 1679-80 - 2,283 ' 37 B '2[296'y

~ 1980-81 ‘ 1,884 69 1,953
1981-82 1,808 38 - - - 1,846

1>,A1982f83: ' :

1,878 1,231 . . 3,109

1983-84 - 25073 .. 830, 2,908

1984-85 1,887 01,0490 3,007

(3) Ihciuyé estimaciones de septiembre.

FUENTE: Estadisticas del Café hasta 1986, de INMECAFE,
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'UBICACION DE LAS EXISTENCIAS DE CAFE DE CALIDAD EXPORTABLE .- .

_ VERIFICADAS AL 31 DE MARiO DE 1984'Y DB l985

Ndmero de Existencias de café
SR :‘boaeQaS~‘ {miles. de.sacos): -
fdbicaéidﬁfi yigahk’,lsss'hk[ 1984 1985
gorar, 831 736 . 16.086 & 11.023 .
Bahfa 33 26 233 111
Espiritu Santo 64 - 78 1,302 878 .
Minas Gerais 163 133 2.398 . 1.559
'Tfparané'  7':7v? 166, 140" - 7.341  4.764
" Rfo de Janeiro = ‘45‘ a7 266 193
sHo Paulo . 359 309 . 4,546  3.513 .
'sérgipé o .o "’”3Ti : o S L

Nota: LoOs totales no siempre coinciden con la suma de las

correspondientes partidas, por haber sido redondea-

das las cibras,

- Menos de 500 sacos.

\

FUENTE: Estadfsticas del Café hasta 1986, de INMECAFE.



BALANZA COMERCIAL DE ME
(Millones. .de &

Indicadores EconSmicos.

o vVaréig ‘Varia Varéig
gy cidn cién tedén
Concepto - : 2 “anual ol o anual ; . ‘anual
TRy S 719800 VLEE : 1981 % 14071982, N :
| Bxpotaciones totales 15,132.2 71..6 ©19,419.6 28.3 21,229.7 9.3
Petroleras ‘ . 10,441.3 162.7 14,573.3 39.6 16,016.4 13,1
No petroleras 4,690.8 03.1 4,846.3 ) 3.3 4,752.5 -1.9
Agropecuarias 1,527.9 -14.1 1,480.9 -3.1 1,233.3 -16.7
Extractivas 511.9. 51.5 677.3 32.3 501.6 -25.9
Manufactureras 2,651.0 02.8 2,688.2 1.4 3,017.6 - 12,3
. Sector. ptblico 11,537.9 124.0; © ' 15,847.1 37.3 17,788.5- "¢ 12,3
;i Petroleras . 10743602 116304 14,567.2 7 39,6+ 16,460.7 13.0 -
i7 Nopetroleras.' . -X,101.6" =7 ,3 1,279.8 1602 11,327.8 3.8
.. 7Agropecuarias 138745 -25.2" 302.5 ~1504 0 00 0319.60 o U5eT
Extractivas - 1322 66.2 . L A6502 44.2 347.8 . =25.2"
“Manufactureras 421.5 -18.4 - "51%.5 21.4 660.4 29,1 -
Sector privado 3,594.4 -2.0 3,573.1 -0.6 3,441.2 -3.7
Petroleras 5. -57.4 6.1 17.3 . 16.5 170.5
No petroleras 3,589.2 -1.8 3,567.0 -0.6 3,424.7 -4.0
Agropecuarias 1,170.4 -10.0 1,178.3 0.7 913.8 -22.4
Extractivas 189.3 31.7 212.1 12,0 153.8 -27.5
Manufactureras 2,229.5 i.0 2,176.7 -2.4 2,357.2 8.3
FUENTE: Banco de México.

!SII ot




- XIco 1980 - 1986
Slares)’

3,815.9 ‘61.9

Varia Varia  Varia . . varia
cién cién cién = cidn.
anual anual anual : anual
1.1983 % 1984 £ © 1985 $ 1986 %
22,312.0 5.1 24,196.0 8.4 21,866.4 ~9.6 15,775.1 ~-27.8
'16,016.4° -2.8:7 - 16,601,317 3.7 - -14,766.8 16,307.2 ~57.3
6,294.9 32.5 070 7,594.7 . 20,6 - 7,099.6 "9,467.8 33.4
1,188;7 -3.6 '1,460.8 22,9 S 1,322,7 2,106.6 5903
L523.7 L AsA © 53951 2.9 T BY0W 3 ~5.3 509,77 n.s.
4,582.6 51,9 5,594.8 22,1 "~ 5,266.6 " =5.9 6,851.,5" '30.1
17,359.4 ~-2.4 17,803.6 2.6 15,813.3 -11.2 7,611.0 -51.9
15,960.1 -3.0 16,499.9 3.4 14,683.8 -11.0 6,217.6 =57.7
1,399.2 5.4 1,303.7 -6.8 1,129,5 -13.4 1,393.4 23.4
275.4 -13.8 289.4 5.1 246.2 -14.9 351.6 42.8
"..356.9 2,6 316,11 ~11.4 327.7 3.7 325.8 ‘0.6
{766.9 16,1 k698.2~ -9.1 . 555.6‘ 20,4 716.1 28 9

S 4y 952 6 43 9,~~, -6, 382:5 29,1 6 053.2 ~5.3 '8, 164 0. 34,9

. 57.0 © . 25404 o ’101.4” 77.9 ; 3.0 ~18.1 3 89,6 - B,0
T4, 895 5 42,9 6.291.1 28.5 5 970.1 -5 ©8,074.4 35.2
-913.0‘ n.s. 1,171:5 28.3 1,076.5 " 08,1 "1 755.1 63.0
166.7 ‘8.4 223.0 33.8 {6 -18.1 183.9 0.7
4,896.6 28.3 4,711.0 -3.8 6 135.4 30.2

o
-
o
‘
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