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INTRODUCCION:

El siguiente trabajo tiene la finalidad de exponer y
analizar a trav#s de la investigacidn de campo el fendmeno
del graffiti como recurso comunicativo de ciertos grupos
marginados . de la sociedad moderna. Asimismo resaltar {ns
planteamientos mi s importantes sobre comunicacidn, cultura y
juventud que.giran alrededor del fendmeno del graffiti. De
tal forma gue las tres categorlas se¢ vean enriquecidas por
su continua interrelacidn y puedan explicar con mayor

claridad una manifestacién juvenil tan compleja.

Con esta exposicidén de hechos, datos y fotograflas se
pretende provocar el interéds de comunicdlogos para emprender
trabajos mds ﬁrofnndos al respecto, dado que resulta muy
difleil éncontrar alguna investigacidn referente a los
graffitis en el Distrito Federal (sélo muy esporddicamente
se han publicado algunas notas en periddicos y revistas

aludiendo al temal.

En vista de qué Ta mayor parte del material bibliograifico

sobre 'graffitis éstA;prlicado en el extranjero, se hace

necesario investigar los factores que propician la aparicién
de este. fendmeno en México, puesisélo asi es posible contar

con recursos propios que



propongan soluciones a los problemas que enfrenta el pals,
desde un punto de vista real de las condiciones sociales que

lo rodean. .

Por cénsiguienté se estudian los graffitisben la
subdelegééién Santa Fe por ser ésta una de tantas zonas en
las gque se dan los problemas scciocecondmicos  y 'culturales
mds graves que estd padeciendo el Distrito Federal como son
la sobrepoblacidn, insalubridad, desgnutricidn,
contaminacién, desempleo y sobre todo la proliferacidn de
bandas con sus respectivas manifestaciones de ecxistencia
{sellos ¢ inscripciones sobre las paredes de la via
pablica). La propaganda que han hecho de ellas los
diferentes medios masivos de comunicacidn, las convierten en
los scres mds temibles de la Ciudad. Tal satanizacidn impide
conocerlas como grupos de seres humanos que siengen‘y tienen

necesidades como los demds.

Como objetivos e hipdtesis de la investiéacidn se

plantearon los siguientes:

OBJETIVO I: Reconocer la existenéia,de graffitis,

distinguirlos y definirlos.

OBJETIVO II: Identificar a los productores de graffitis

para establecer una relacién entre esta



prdctica y las condiciones sociocecondmicas

y culturales en que se realiza.

OBJETIVO 111: Conocer los centras de preduccidn de
graffitis (lus bandas) y deterwminar de gqué
manera se producen, circulan y se

reciben dichos mensajes.

HIPOTESIS: Debido a las condiciones socioecondmicas
marginadas de ciertos grupos juveniles surge
la prdctica del graffiti como la bdsqugda

de autoafirmacidn y reconocimiento social,

Para comprender mis ciaiaﬁeﬁﬁé ei fen@meho del graffiti
en la Ciudad de méxicélséjmeﬁcidna un . caso en particular: el
graffiti pandilleri; dé Santa Fe - durante los seis primeros
meses de 1985, En el p;iﬁér éapitulo se describe brevemente
el ambiente donde se realizan los graffitis en Santa Fe.
Posteriormente se explica qué son los graffitis, cudles son
sus caracteristiéﬁsiyrdeiéﬁé ﬁaﬁeré s§n fétoﬁA&ﬁs ée losr
grafffitis de grupos:jgveniles marginadOS'neoyorquinos'y'del

sur de los Estados Unidos por los Cholos,

En el segdndo cabitulo se expohe la diﬁensidn

socioecondmica y cultural de la subdelegacién santa Fe y



los resultados de las entrevistas con las distintas bandas
de la zona. Al platicar con dos integrantes de diez bandas
del rumbo-de-Santa Fe ohfuvg la informacidn necesaria para
contextualizar la pridctica de graffitis en colonias
marginadas, Sua respuestas remarcan la influencia que
ejercen los medios masivos de comunicacidén en la formaciédn
de {dolos y que trae consigo nn consumismo excesivo por
parte de los jdvenes as! como la adopcidn de modelos
culturales extranjeros, la falta de confianza para
expresarse libremente en sus hogares y la condicidn
frustrante del desempleo y la represidn a la que se ven
anmetidos muchos jdvenes med%antq las rgdadqs,efectuagas'en

Santa Fe,

Lar inscripcidn de graflitis es una'prAética reconfortante
que contribuye a la reafirmacién‘de\jévenes reunidos en
bandas. Sirve como sello que reafirﬁa,su pefsonalidad tan
desprestigiada socialmente y’qué'é}ioéwexplotan para
resaltar mds ddndole una'cénnété;ibgrdq~réchazo y

degradacidn: Los verdugosf?LOéZPiojosos; Los Piratas.

Comunicacién'esvg;*nbmbreﬁdél;tércet:capitulo—puesto que

los graffitis séf;eé}izan,bajo in proceso similar al de




la comunicacidn (emisor-mensaje-receptor). Para
contextualizar la necesidad comunicativa de ciertos grupos
juveniles marginados como las bandas, la corriente marxista
ofrece la metodologla mds apropiada porque, basdndose en el
materialismo histdrico, su estudio parte de las condiciones
materiales de existencia de los hombres as! como la manera
de orgahizarse para producir en le marco de una sociedad

dividida en clases.

Por tanto el modelo de comunicacidn gqueda de la siguiente
manera: Produccidn-circulacidn-recepcidn. Es decir, el
proceso soclal de produccién {(bajo gué condiciones
sociocecondmicas surgen ciertos mensajes y quienes losr~7
protagonizan}); la manera en qué determinadas pondiciones
materiales y sociales se encaranan en materialidades
significantes{en este caso los graffitis); y los procesos
sociales de recepcidn por parte de los
destinatarios(trascendencia intergrupal y socia; de

comunicacién).

También fue necesaéio‘eﬂresﬁé;éa;ituIO achir'a~los
conceptos de comunic%éi&nk;oépiéf;yfbomﬁnicacién,juvenil,
cuyos planteamieﬁ;béiahai@;éﬁi;i“Aegat;bilo del fenomeno del
graffiti dentro déi §e§ehi£Tcuitu;al de la juventud.

Entendiendo a la comunicacién popular como un proceso



particular de expresidn de las clases desposeldas que luchan
por adquirir voz piblica, mediante ia formacidn de grupos,
en el trabajo y esparcimiento de munera libre y espontdnea.
Y a la comunicacién juvenil como parte de la comunicacién
popular en la que surgen nuevas manifestaciones de
comunicacidn que ge distinguen muchas veces por su
excentricidad ¢ informalidad: el rock, la formacidn de

bandas, nuevos vocabularios, la vestimenta, etc.

Por otra parte fue muy importante mencionar en el cuarto
caplitulo el papel enajenate de lg cultura oficial, el cual
obstruye el camino de toda cultura creativa o popular,
principalmente a la cultura juvenil que se ha identificado
con los principios de la contracultura surgida a finales de

los afios sesenta y que en los setenta tuvo mayor auge.

Los postulados de la cultura popular as! como los de la
contracultura hacen alusidn al libre desenvolvimiento del
esplritu humano el cual se verd reflejado en las artes y el
quehacer cotidiano. Estos dltimos, factores determinantes
para el enriquecimiento cultural de una comunidad
determinada. La experimentacién de los sentidos
anteponiéndose a la razén cientifica y tecnolédgica que ha

enarbolado la industria cultural, es el mds alto valor



gque han impugando muchos jéveénes a través de las Altimas

décadas.

Con respectd'ai manipﬁléﬁ de las 61ases,subaitefna§ko
desposeldas y'ailaibficiéljzacién dé la eulura sé cita a
Carlos Honsiy&is én un-ensayo publicado en la revista
trimestra; Cuééérﬁos Politicos, De iguai forma se c¢ita
textualmente a investigadores y expertos en comunicacidn,
cultura y juventud y se incluyen comentarios de profesores
de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM
con el fin de obtener diferentes criterios, segwn su
aspecialidad, en relacidn con. los graffitis tea;izadés porr

las baundas de la Ciudad de Méx;qo;

Puesto que el tema de graffitis involucta'dirg¢§5mente a

los jdvenes, la conceptualizacibn de‘juventudl éu§';}“
caracterlsticas mds sobrgsalientes, sy ﬁbiééciéﬁ‘éeﬁtr&;dél
desarrollo socioecondmico y politico haqionél»éiy
internacionalmente, tuvo algﬁqqs incisos eﬂ e} §qinF§
capit;lo que expusieron su éfascendéﬁcia}qult@f&l;éh"la»

sociedad actual.,

Durante 1985 se celebré,él Afio- Internacional. de la
Juventud, sin embargo en México} a pesar .de su-propaganda,
no se asimilé como un logro satisfactorio a las necesidades

de los jdvenes, La pollitica-discursiva del ‘Estado mantuvo



unia - posicidn demagdgica ante la opinidn piblica

internacional, dando q'cbnocer su ‘polltica cultural desde la
pcrspeétivarde ]os funcionario éhbliéos,'mAs que desde los
puntoé dervistn derla juvéntnd‘méxicana'tﬂn marcada por las
diféiénciaé sociales. Es ante este contexto como surgen
nuevas fotmés de expreﬁioneé juveniles como los gqraf(fitis

y las cualés son adoptadas sobre todo por las bandas de la
Ciudad de.Mé&xico para abrir un esﬁacio de reconocimiento

pidblice.

En elrsexto y 4ltimo capitulo se relaciona toda la
informacién {obtenida a través de la bibliografia y las
éng?QQigtéﬁ) con la hipdtesis ceéntral del graffiti como
recurso comunicativo de grupos juveniles marginados y hago
notar la opinidén sobre graffitis que tienen los jévenes
pintores Castro Lefiero ya que el tema de graffitis comprende
una experiencia visual, la cual en otras partes del mundo es
considerada como arﬁe. Asimismo se le da relevancia a las
observaciones hechas por,carloeroﬁéivais sobre la
significacién cultural de la calle.:luqar;de prdcticas

popularés como el graffiti.



I. Graffitis,
A. LA EXCITACION DE LAS CALLES,

Son las ocho de la noche y aunﬁue las cailes estdn
obscuras, las inscipciones grdficas sobre 108 muros son
visibles fAcilmente, Las munjeres acompafadas de cuatro o
cinco nifios regresan a sus casas con bolsas de pan y un
litro de leche. Los ladridos de perro no dejan de sonar
entre montones de basura, De la cantina “"La Sohadora" se

alcanzan a oir cantos desentonados y lametos fatalistas.

Los

muchachos, con sus grabadoras en mano, se rednen en lugares

ocunltos. Por ah! uno de ellos marca:"SOLO GATOS" sobre una

pared en donde ya noe era posible pintar nada mds. Sobresalen

garabatos de mdltiples colores. En otros muros los graffitis

estdn ahl como apropiacidn del terreno de los Salvajes,

Verdugos, Fantasmas, Britdnicos. Por otra parte, las

patrullas en busca de presas recorren silenciosamente una y

otra calle.

"Oue todo mundo sepa que estamos vivos" son las palabras

gue con coraje expresa Eduardo Alonso, un joven desempleado

de complexidn delgada y estatura baja, que tiene 19 afios vy

es integrante de una de las bandas de Santa fe, al
preguntarle por qué las bandas pintarrajean los muros de

via p¥blica,

la



"Queremos que Nos conowcan para gue nos respeten, gue no
se metan con nosotros porque no le hacemos dafio a nadie pero

51 nos agrede la tira entonces luago hay violencia 'y es

&

3

cuando empiezan a hablar mal de wno®,

El problema de las bandas cs prodocto de una alta
industrializacidn y modernidad de las Ciudad de Méx;pp la
cual estd sufriendo una regresidn primitiva de comunicacién
cotidiana. El progreso del hombre y. su cultura,sﬁn saéuaiaoé
por las continuas manifestaciones de grupos mafginaies como
lo mueétré la realizacidn de graffitis en diversos rumbos

del Distrito Federal.

* B. Gonzdlez Lima, entrevista realizada en Santa Fe en mayo
de 1985. e .



Santa Fe es una zZona ubicada al poniente del Distrito
Federal, en donde sobresalen numerosas manifestaciones
grdficas sobre sus paredes, donde la comunicacidn ontre

bandas se extiende al ir y venir del resto de la poblacién,

involucrdndola en un contexto c¢ultural que choce con la

propiedad y la aceptacidn de extensas mayorfas,

Y es que los graffitis -manifestacién clandestina gue
pretende dar a conocer phblicamente nombres, hechos,‘ideaé 6
sentimientos que se profesan, 'a ﬁfa&&;:ﬁé;méﬁééiés'gr&ficos
sobre una pared o un muro- forman barﬁe del paiSaje urbéhb.
Al respecto Armando Santa Ana, én el sﬁplemeﬁto,cuigu:éi de

la revista Siempre, sefiala gue la



manifestacién de gtutfitis deja ver "la sensibilidad
prohibida de un pneblo, la voluntad de protesta, de juego,
de rompimiento; la cxcitacidn de las calles con su
naturaleza libidinal y politica, para significsr la
irritacién, la molestia".? ‘

Los muros, a travds de la historia-del hombre, han
representado una posibilidad de cohun?cécién.nesde la época
de las cavernas han sido el espacio para perpetuar sus
actividades informativas, estéticas y culturales. Afirma
Armando Santa Ana:" Los bisontes, los renos, los cazadores
con flechas plasmados por los habitantes de las cavernas,
dejaron un discurso grdfico de su alimentacién, de su
actividad, de su placer, de la primera idea arquetipica que

unia sexo, corazén y mente",®

A diferencia de la historia oficial en la que se habla de
grandes héroes y personajes briliantes, la historia del
pueblo se ha escrito en las baredés de los bafios, en los
muros de las ciudades, en los auﬁabuses y monumentos,
haciendo alusidn a sun propia viéiéh sobre los sucesos
sociales y politicos, sobre si sentir personal y sobre sus
grandes fantaslas, dejando huella de una informacién gue
quizds irritard a una gran mayorla por su cardcter

espontdneo y atrevido.

% “El nuevo muralismo: garabatos, mensajes andénimos y mdre
y media". Suplemento de la revista Siempre. No. 1080.
° Op. Cit.



La rapidez, la. protesta, la tradsgresién, la
clandestinidad, el dmbito phblico y la espontaneidad son las
caracterlsticas de los graffitis, Es importante resaltar el

cardcter espontdneo de los graffitis, pues a

14
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diferencia de la propaganda, se efecthan sin una conciencia
n objetives detinidos. La rapidez con que se escriben los

hace sobresalir dentro del paisaje urbano, dado-que.en:la_

clandestinidad va impllicita una transgresién alkordeﬁﬂi
establecido.
Los graffitiskSon,lgngpresibh mds censurada por'

realizarse en muros y bafios psblicos, -autobuses 'y .

“De tdl,mahera gque el acto devescribir

propiedades'privadaé;




graffitis es realizado clandestinamente por antores andnimos
quienes desean hacer pdblico un sentimiento o idea sin

comprometer a individuos, haciendo en cierto modo universal
lo dicho, lo visto, lo leildo, ya gque una gran mayoria tiene

acceso a tales mensajes.

SIEMPRE INCONFORMES

La aparicidn del graffiti se remonta a la vida de los
griegos, quienes ya ecscriblan sobre monumentos y calles de
la ciudad sus frustraciones, odios, fantasifas o sentimientos
que no dirtan a sus seres mds queridos o amados., Los
estudios realizados sobre los graffitis de la Antigua Atenas
han sido valiosos porque demuestran los pensamientos,

inquietudes y la historia de su propia escritura.

Es posible que los graffitis existieran antes de la era
greco-romana pero es hasta los griegos cuando el comdn de la
gente aprende a escribir, Los jeroglificos egipcios no dicen
mucho sobre lo que pensaba el hombre de la calle. El comin
de la gente no tenla una voz hata que la escritura se hizo

popular.

Los romanos tambiédn escriblan graffitis, algunos de ellos

obscenos, sobre las paredes de los bafios piblicos,



por lo que las autoridades tomaban medidas para acabar con
estas prdcticas: sollan colocar imdgenes de deidades que
hacian alusidn a la cdlera de dstos sobre aquél qhe se
atreviera a profanaxr 1o que debla respetar como ciudadano

romanc.

En Inglaterra, durante el Renacimiento,los graffitis
fueron creados por reyes, santos y estudiantes que esperaban
ser ejecutados por razones pollticas o religiosas. La
mayoria de las inscripciones eran realizadas con las nilas o
con su propia sangre para expresar sus dltimos pensamientos

y confesiones,

En el siglo xx,rloé graffitis aparecieron con mids fuerza
a finales de los afios sesenta en Francia, Estados Unidos y
México, Los movimientos estudiantiles motivaron su
aparicidén, A mediados de la década de los setenta las
pandillas juveniles de Nueva York crearonh un nuevo lenguaje
sobre los muros phblicos y los tineles del metro.
Posteriormente los graffitis son considerados como arte y se
crecan asociaciones dedicadas a la elaboracidn de graffitis

sobre telas y a innovar las-técnicas de su realizacién,

En México, el graffiti de bandas .surge a ralz del
movimiento cholo extendidoypor‘algunos estados de la

Reptiblica y -es palpab1e en—1as'zonas marginadas de}



DistritobFedcrél"blbtinéipios'de 1a'década.de los ochenta.
Durante laiéf?mgrgrmitqafdg 1995 la'inscripcién de graffitis
rcalizadgrgprilés:pahdas,jpyehil@g éeltpigtritoi?ederﬁl
cobra mayor siqni(icacién puesté qnelﬁu prdcgiéa péée‘én
encredicﬁé ia supnesta—atenc{éﬁ que tuvi¢ron énrlqs jéveqes
marqinados 1nsrdiversas‘iﬁstitucibnes'aél pals conmotivo

del Ao Internacional de la Juventud,

s Aunque las condiciones snciocconémitas dé“Méxiqo ]
Estados Unidos son muy difercﬁnes, los graffitis.realizados
en Nueva York han servido como modelo en la adopcién de esta
prdctica en México. Por eso hay gue resaltar los puntos en
los que coinciden y las diferencias de un fendmeno palpable

en ambos palses., La referencia ¢s la ciudad de Hueva York,




Los antores de graffitis en Nueva. York: provienen- de
varias: razas y nacionalidades pero principalmente se trata

vLiaH

ayoria son

de.neqgros.y latinoamericanos marginado

;dvenes entre 14 ¢y 15 afios.

Aunque predominan los qraffltls realxzados p,r,vatones,
existen también grupos de chxcaa que han dejado sus huellas

en numerosos y famosos monumentos de Nueva York.

Entre las caracteristicas mds sobresalientes de los
uutores de graffitis de Nueva York se distinguen 1la
tradicidn, el lenguaje, las técnicas de escribir, y sobre
tudo un orgullo por el argot que ellos mismas han creado.
También hay que resalﬁar la habilidad fisica que poseen los
creadoures de graffitis para correr, saltar bardas y

esconderse despuds de marcar algo sobre un muro,

Muchas veces los autores de graffitis tienen un gran
1interés por el arte, el cual los motiva a seguir estudios de
caricaturistas o animadores. Asimigmorserinteresan en las
tdcnicas de ilustracidén, fotografla, caligrafia y pintura; o
bien, se interesan por reconocérsé a sivhismos como la
versién actual de los hombres de las éavernas, quienes
dibujaban animales hasta' el ;ondo»de'sus cavernas con el fin

de que se conservaran por-muchos- afios, .para



ensefiar . a-sus hijos y demds descendientes las estrategias

de cacerla y mostrar su propia cultura.

De igual forma, los jébvenes se internan en lo mds hondo
de los tdneles del metro para dejar huella de sus creaciones
y de su nueva cultura, Existe la creencia entre los autores
de graffitis que ellos es£An embelleciendo la ciudad con

esta prdctica.

Los nombres que marcan sobre las paredes no son reales,
sino apodos que se basan en los nombres de pila, las calles
donde viven y el cardcter o persconalidad de quien los
escribe, Por lo regqgular se trata de nombres cortos {(de menos
de cinco letras) para poder escribirlos con rapidez y sean

recordados fAcilmente.

Los "Toys" son una clase inferiéf de practicantes de
graffitis, puesto que no tienen un estilo propio. Sélo
pintan por pintar; sus inscripciones no tienen ninguna
trascendencia porque carecen de estilo, color, disefio y
popularidad. Afirman algunos jévenes: "para los verdaderos
autores de graffitis es muy importante el talento y la

: N L]
experiencia".

* Getting up Subway Graffiti, New York. p. 67



MUCHAS LETRA: Y MONITOS.

Como antecedente muy importante del tipo de comunicacibn
popular existente entre los jdvenes marginados,. el cholismo
es uno de los fendmenos sociales que posee caracteristicas

muy representativas del sentir juvenil actual,

El cholismo tiene su origen entre los jovenes m#?é;nados
chicanos y mexicanos. Este fendmeno es ciertamente ‘la '
herencia cultural de lo que fuetén los pachucos en los aflos
cuarenta. As!, desde California se ha extendido este
movimiento hacia el suroeste de Estados Unidos; y en Médxico
a Baja California, Chihuahua, Sonora, Sinaloa, Jalisco,

Michoacdn y el Distrito Federal.

Al igual que los pachucds, los cholos sufren de la
imposibilidad de satisfacer las necesidades creadas por la
sociedad consumista ﬁotteaﬁericana. Lo cual propicia una
respuesta violenta de parte de los cholos hacia todo el
orden social y se expfesa de diversas formas: desde la
violencia, hasta compdrtamientos, lengunaje y vestimenta

propios.



Los graffitis y‘la‘vesiiméqtavsonilpqimanifesﬁéé;bﬁés'm&s

sobresalientgs_dejios»grupoé cholos. La»fplaéguq  iééaid",
llamada asi'poi los éhblds,;eé,cdnociddVpo;;ldé;ahg;opéiogos
como graffitis; "Ri érﬁffjti chélo cﬁﬁstitnye 16 due en
antropologia se denomina un elemento de comunicacién
insider, es:decir, hacia el interior de una comunidad

selecta". *

La accidn de pintarrajear paredes se convierte en una
agresidn contra la propiedad, generdndose asl entre sus
autores un sentimiento de autoridad no sélo sobre los demds
grupos marginados, sino sobre la moral y el orden

establecido.

En su afdn de distinguirse entre los demds jdvenes, los
cholos procuran romper con los patrones culturales,
creando su propio lenguaje a través del cald y los
graffitis, Asimismo, la indumentaria constituye una manera

de darse a conocer como grupo diferente,

Los graffitis mueséranilag;pas“bhésyffrugttacipdes;
anhelos y fantaslas delyhombte}qué'm35¢qoﬁunes son de tipo
econédmico-politicos, sociales, filosdficos, sentimentales,

sexuales, humorlsticos y pandilleriles.

* “El Cholismo en Michoacin" de Gustavo 18pez Castro en

Revista de Estudios sobre la Juventud. CREA. Enero-marzo 1984.



Los yraffitis de tipo politico-econdmico demandan alzas
salariales, organizacién de sindicatos, manifestaciones
pablicas,.rechazo a pollticas gubernamentales, y san

realizados por trabajadores, sindicatos, estudiantes y

organizaciones independientes,
Los de tipo social mencionan aspectos de la vida moral
social urbana, revelando o asociando . personajes populares

con temas actuales..Hablan sobre los derechos de la mujer,

sobre la mbsica, sobre el racismo,.la religidn, etc,
Pretendiendo  manifestar una posicién precisa sobre la
vida,los intelectuales y estudiantes hacen . uso 'de los

graffitis, En ocasiones citan pensamientos’de Escritores,



militantes politicos o cantantes de rock. Algunos son

propies,

Por otra parte, las inscripciones de tipo sentimental son
marcadas en drboles, piedras, mohﬁheﬁhos y paredes. Tiencen
una connotacidn amorosa que.van d;ade corazones con las
iniciales de una pareja hasta poemas y declaraciones

fatalistas.

Los sexuales son mds comunes en el interior de los bafios
piblicos y son considerados por algunos psicédlogos como
masturbaciones psiquicas seguidas de masturbaciones fisicas.

"La exhibicién de dibujos relacionados con 4rganos sexuales
reflejan una ansiedad de cxponerlos en phblico para calmar

la ansiedad de quien los dxbu]a?

Como simple diversidn los graffitis humoristicos procuran
ridiculizar personajes o hacer mencidn de situaciones

chuscas,

Los graffitis pandilleriles se reconocen fundamentalmente
por el nombre de la banda o el apodo del lider; los nombres
de grupos de rock son también elementos distintivos de la
banda. 5in embargo las bandas ademds hacen demandas en

contra de las redadas y la represidn policiaca.

* Robert Reisner, Two Thousand of Wall Graffiti. p. 111



11. El - graffiti en Santa Fe,

AQUL EN SANTA FE.

La subdelegacién Santa Fe es .una comunidad urbans

representativa de los principales problamas econdmictos y

O M L X T
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sociales gue padece la Cindad de México, Santa Fe se
encuentra al poniente del Distrito Federal, ubicada en la
delegacidn Alvaro Obregdn, y se caracteriza por sus "sus
profundas cafadas con hilillos de aguas;que‘corrén por
cauces:qqe en otros tiempos fueron rL§s tté6sparentés cémo

el Tacubaya y el Becerra"; terrenoé‘minédos,,resultado de la



extraccidn de.arena y grava, suelo on grandes elevaciones

donde se erigen viviendas poco habitables.

Santa’ Fe comprende aproximadamente Sescata colonsiay on

/H’ﬂﬁ\

las que se hallan mds de 250,000 bhabitantes. Colinda con la

carretera a Toluca y contrasta con la zona residencial Lomas

de Santa Fe-{prolongacién Reforma).

El tiradero de  Santa Fe.es la zona " 'paupérrima por sus
viviendas improvisadas:en las’gue prevalece un alto grado de
contaminacidn e~insa1ubridad‘comd'en las colonias Presa

Seccidn Hornos, ‘el Pocito’y-Bonanza,



Otro grupo de colonias se hallan en terrenos menos
peligrosos pero sus viviendas son de autoconstruccidn no

cimentadas.

Por otra parte se encuentran las unidades habitacionales
Santa Fe del IMSS y Lomas de Becerra del FOVISSTE las cuales
cunentan, a diferencia de las otras colonias, con muchos mds

servicios, como centros de salud y una tienda comercial.

El Casco, antes conocido como el pueblo de Santa Fe fue
fundado en 1531 por Vasco de Quiroga. La avenida principal
por la que se vierten a ambos lados la mayoria de las

colonias lleva su nombre,

Entre los mayores problpm;s urhanos de Santa Fe se
cuentan la contaminacidn proveniente de las fdbricas de
pbdlvora, mosaico y agujetas; y del continuo trdnsito de
camiones materialistas sobre la avenida Vasco de Quiroga,
gue crea un ambiente dificil de sobrellevar en la vida

diaria de sus habitantes.

La insuficiencia en el transpporte propicia desajustes
econdmicos de los transewntes, pues al no pasar autobuses,
es necesario tomar peseroc para transportarse de una colonia

a otra,



ElL servicio de seguridad, vinculado 2on Ya proliferaciédn
de pandillas causa uno de los problemas mds diflciles de
resnlver, ya que las redadas no han dejado de practicarse
desde la campafia en contra do les PFanchitos originada en

1981.

Asimismo la falta de parques, cines y centros recresativos
por esta zona ha contribuido al ocio y vagancia de los

jévenes gne en su mayorla son desempleados.

En Santa Fe no existen grundes extensiones de tierra., El
. LS
uso de la tierra es predial de aproximadamente 350m y la

mayorle son propietarios de sus predios,

El abastecimiento de agua esta a cargo de dos tanques
principales: Tanques Madereros y Tangue de la Curva donde
smpieza la distribucidn por mediov de tuberlas de diferentes
didmetros a las casas habitaciédn, Tambidn se localiza un
depdsito de agua en el Casco de Santa Fe y parte de

Tacubavya.

La poblacidn de Santa Fe estd compuesta principalmente de
obreros, artesanos y estudiantes, Elrcomercio consta de
morcados, tianguis, negocios para materiales de construccién
y refacciones de automébviles, asl como diferentes tiendas de

servicio: misceldneas, farmacias,



panaderias, tortillerias,ectc. Aunque Santa Fe cuenta con
mercados, tiendas de ropa, productos de toecador, limpieza,
papelerla y zapaterlas, las amas de casa proefieren hacer sus

compras en Tacubaya por ser ah!l donde cencuentran mds

surtido y precios mds hajos,

En el Caséa de Santa Fe, equue se coﬁsidera el centro de
Santa. Fe, ‘hayuna tienda. Conasupo,.dos centr§5 dersalud: Qné
pertene;iente al-IMSS vy eL otro a.-la subdelegacidén en la
cual se encuentré el Registro Civil y el servicio de
viqilanciaf Asimismo el Casco cuenta con tres escuelas
primarias pficiales, dés jafdines éc nifios, daos seéﬁndariéé

y una escuela primaria particular con jardin de nifios,



La mayorla de 1ns‘colqnias.tienen 165 mds elementales
servicios de agua; luz ¥ teldfona. Sin embhrgo élqunas como
la Ampliacibnria ﬂe#cicana) Las Palmitas y Chinches Bravas
carecen del ﬂlcim§ ﬁcrvici; y se vén afectadas tanteo por la
altura gue toman lasrcalles en forma de barrancas-y. las
cuales hay que subir por varios escalones como?poyrlé fa;ta
de pavimentacién, |

Con respecto a los problemas que més afactanfaﬁiéy'
poblacién de Santa Fe, el peribdicé L$ Pafedfphbliéado por

jbvenes de la comunidad expresa lo siguiente:

“Nuestra idea sohre }las condiciones que debe reunir una
comunidad para habitarserdignaméntérgon mucho mds amplias; y
asl deben sumarse a los servicios las siquientes
caracterlsticas: Areas verdes de esparcimiento y recreco,
Areas deportivas para ejercitar el organismo. Zona comercial
y de fdcil adquisicidn de alimentos bdsicos (tortilla, pan,
leche, carne, verduras, etc,) Zona cultural que permita
conocer las diferentes ‘expresjiones artisticas. Zonas
escolares cn todos. los niye;esuquérsgtisfagan la necesidad
educativa de todos los habitanteé. Y.asl nos enﬁéﬁ?emo;
(Aunque parece gue estoy désc;;biéndb 5 }55 ﬁomag'ééi;g

Chapultepec o el Pedreqal de . San Angeléa en- f nuaoﬁdewviva

cualquier empresario, diputado o funcionario,; peroibieno ‘yo

nadamds decla)”. »

* periddico La Pared No. 3.



l.a tradiciqn mAs arraigada en Santa Fe estd relacionada
con las fiestaardéyia’iqlesia el 15 da agosto cuaﬁdo'lievan
en proéésiénlé iafﬁifgen~de,ia Asuncidn; ~adornan-las-calles
y la mayoria de’'la comunidad pérticiparrecibiendo en’sus
casas a la gente que lleva a la virgen. Se da mAds realce a
esta fiesta con mésica, ferias, juegos mecdnicos y puestos
de antojitos. Es costumbre que se lleve la efigie de la
virgen a visitar todas las colonias de Santa Fe durante esta

&poca, *

En cuanto a entretenimientos, hay qﬁe sefialar la falta de
teatros, cines y centros recreativos en la zona de Santa Fe,
por lo ﬁue sus habitantés'tfeneh quesalir a Tacubaya u
otros lugares para poder espatcotse en sus ratos de ocio. O
de otra forma, acudir al‘agtupamiento de dos o mds para
tomar en cantinas, - jugar éon’aparatos de video en algin
establecimiento, o bien ;eﬁni:sé con la banda en cualquier

esquina,

La actividad cnltural de los jébeﬁes'eﬁ'Saﬁta'Fe'es
promovida por el Consejo Pobuiar_JuQéﬁilr(éPJ). Organos
informativos, grupos de teatrq},fﬁrmﬁci¢n‘deiéoqperaﬁivas y
la inscripcién de graffiti§ é§hkl6s medio?Vpor';os cuales

dan a conocer las inquietudes de "los chavos banda".

* B, Gonzilez Lima, entrevista realizada en junio de 1985
en Santa Fe.



El Consejo Popular Juvenil, constituido en 1982, es una
organizacidn independiente que propone rlternativas para
mejorar las condiciones de vida de los jdvenes, a través de

la organizacidn y participacién de estudiantes,
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degsempleados y bandas. El Consejo opera en-las zonas de
Nezahualcoyotl, Magdalena Coniréras}_xz;apélaéa:y Sénga Fe,
Es.en estardltihé donde su'aciividgé;h?lréivindiéado las
labores productivas § c;ltdréieéidé“muﬁhos'jgyéneé,:Ent;e
los proyectos mds sdbresalientes prdpuestos'porﬂél‘CPJ se
cuentan la formacidén dé cooperati§a§ éoneje:ﬁs{"dgilédiillo
y bolsas con el fin de crear fuentes de Fﬁébéjé. * :

* Informacibn proporcionada por Adriin Aﬁiisnvgelgcqugn
junio de 1985, : 5 LU T



Ademds de la formacidn de grupos de teatro, los jdvenes
han elaborado los-libretos cgyo concen;do denuncia la
problemdtica de "los. chavos banga". La obras se representan
en teatros oficiales o en la calle y t?atan temas sociales
comg el. movinmiento estudiantil del 68 y la gestacion de
bandas: “Suerte gue ereg joven", la problemdtica familiar de
un chavo banda: "El Espejo”, las actividades en 24 horas de
un integrante de la banda: "El Apafién”, y el enfrentamiento
de los jévenes en banda con las instituciones escolares,

centros de integracidn juvenil y tribunal para menores:

“Dennuncia con conciencia”.

Por otra parte el CPJ craé eif;£§§ab‘}ﬁformatiVO “La
Pared” en el cuwal se han publipadd temas. de andlisis,
testimonios y poestas. "El'Bravo";fsuplemento cultural en el
que la banda tiene oportunidad dé'publicat su poasla., "MAs
griteso que un ladrillo” esg-el némbre de una historieta de
dibnjos animados que infotha sobfe las actividades del

Consejo.

Los graffitis que han.escrite los integrantes-del CPJ en

varios muros de Santa Fe hacen un llamado. di atencidén a la
comunidad sobre los problemas sociales que enfrentan:los

jévenes . en su vida diaria.




i, EL CARACTER REBELDE DEL GRAFFITI,

Uno' de los principales motivos de comportamiento

antisocial de las bandas e¢n Santa Fe es la represidn a la

que se ven sonmetidas bajo ol efecto de las redadas
policiacas. §in causar perjuicios, los jbvenes se ven
sorprendidos por pdneles que los conducen de una manera
violenta a la.delegacidn, acusados de pandillerismo por-el
simple hecﬁo de reunirse en la calle para escuchar misica o

intercambiar impresiones,



Asimismo los padres de familia sienten verguenié e
impotencia al saber que sus hijos forman parte de 1a§
bandas. Don Rogelio Martinez, carpintero de oficio y padre
de familia de tres adolescentes y dos peguefios califica a
los jévenes de Santa Fe asi:"Los jévenes de hoy en dia son
muchachos sin orientacién dedicados a la vagancia, a tomar,
pintarrajear paredes i robar. En vez de dedicarse al estudio
sdlo se ponen a oir esos aparatos tan ruidosos y a imitar
todo lo gue ven en la televisidn y el cine. Mire usted -dice
don Rogelio sefialando una caseta de periddicos marcada con
dibujos de punks e inscripciones de varias bandas- (No da
pena tener estas callaes a causa de est;s vaqos
sinverguenzas?. Yo, por ejemplo, les digo a mis muchachos
que las wmalas compaiilas no les van a dejar nada bueno porque
se juntan en pandillas y nomds andan de ociosos , no saben

comportarse ni vestirse".'

También la comunicacidén familiar se debe principalmente a
la madre, pues es ella la que permanece mds tiempo en el
hogar y con la que se tiene mds oportunidad de de hablar de

los gustos y problemas dé”shsjhijos. Sin embargo, no todos

los jdvenes tienen la’sufiCigntgkconfianza para hablar de lo

que les acontece con los miembros de su familia.

* B. Gonzilez Lima,”enérev sta“;éalizada en marzo de 1985
en Santa Fe. E - i E




Roberto-Mungula, estudiante de segundo de secundaria,
hermano mayor de cinco hijos habla de la cominicacidn entre
) E .
&1 y. sy madre que os costurera, pnes su padre frecuenta muy

poco su casa, "No, pus con mi irefa la cetorreo mds o menos

porque ella es 1o gue estd mds en la casa. A principio

platicamos de¢ los vecinos, de los parientes, de lo cara que
estd la vida, pero luego luego empieza a quejarse de todo-'y
se agandalla conmigo que no ande por ahi nomas de vago.con.
mis amigotes, que me ponga a trabajar y esas onda;". *

Estas continnas demostraciones de censiura traen:como

consecuencia una. serie de rechazds de ' los:jévenes a todo

* B, Gonzilez Liﬁa,.entrevista'realizada én1abtil!de&igésben
Santa Fe. : i PR [ B RRTEE SRR



tipo de ingtitucion:familiar, c¢scolar, judicial o religiosa,

y que posteriormente canalizardn en actos delictivos,

Reconociéndose a si mismos como seres indescables

emplean nombres para la banda con connotaciones negativas,
las cuales producen miedo, rechazo, ira. Existe un afdn de
causar ansiedad entre los miembros de la comuhidadipafa
darse a :espeﬁér. De ignal forma, establecervunpraf,J
identificacién social con,"io ma;o“rcqb el fin dévﬁﬁe'Se
distingan fdcilmente déntfé de 1la eséructurarsoci?l.r‘
Para la bandé el peréonaje delr“malo" és‘topsiderado‘como

mas inteligeﬁte qué el ""biiano",;con. mas inqehio,y



creatividad, Es as! como la banda juega coh los estereotipos
mds comunes con el fin de de producir un contrapeso moral
poniendo en duda o ridiculizando su caracterizacidn:"SANTA

CLAUS ES PUNK", "I LOVE ¢ARD QUINTERO".

Por tantq, el graffici se conviarte en una exhibicién
para autoafirmarse dentro de un#ibrActica antisocial pero
que al mismo tiempo tiene una validez lédica (de juegqo), de
entretenimiento,

Los graffitis en Santé Fe ‘son de cdrdcﬁer‘pandilleril
primordialmente. Aungue existen también otros de tipo social
y polltico real;zados por las bandas y el Connsejo Popular

Juvenil,

Los nombres de distintas bandas son marcados con aerosol
en distintos 1ugutés: casas particulares, escuelas,
negocios, terrenos baldlos, postes, casetas de periddicos e

incluso en €l- suelo, '

En su mayoria los graffxtxs se reallzan con escrltos en

espanol e 1nglés, que se»refleren'a n mbres de bandas,

nombres rop;osi apodos, grupos de. :ock,rprotestas en contra
de las’ redadas, feste)os sociales como la navxdad,
enunciados humotisticos,_declaraciones amorosas y algunas

demandas de tipo politico y econdémico. Pero también hay



graffitis con imdgenes (dibujes) de-varios personajes -y
cstercotipos como punks, piratas, vikinges, calaveras ,

gatos y escorpilones.

Los stmbolos mds vistos como graffitis son banderas de
Inglaterra, el simbolo de amor y paz, algdn logotipo de la
banda como QUs hachas atravesadas (Verdngos)ry la boca
mostrando. una gran lengua: el logotipo del grﬁpo de rock
inglés TherRoiliqustbneé; ) o R i

Las "bardas de Saﬁta'Fe han sido;, @urante ios cinco
primeros meses de 1985, tfansformadas por las bindas y los

partidos polliticos. En. un principie las bandas y el Consejo

Popular Juvenil eran las %nicas dnefias de éstos espacios.
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Después, poco-a poco, los diversos partidos politicos se
apropiaron dE‘las'principales bardas de la Avenida Vasco de
Quiroga en visperas de las elecciones para dlputados,
despintando varios meLrOs para colocarse como primeros a la

vista deé todog,

mz*rﬂw :

C. LOS SALVAJES, VERDUGOS, GUERREROS, BRITANICOS...

La edad promedio de los jévenes que forman bandas‘en:
Santa Fe .es de .18 afios. En.-sn mayorlia la banda"ééﬁéfa
constxtuida por varones que se dedlcan ya sea al estudlo [}

el trabajo.:



E! total de los integrantes que forman,la banda . varia
segin las condiciones sociales de cade‘hnéxdéflos‘jévenes.

La edad, el matrimonio y los problemas écoﬁéﬁicdsio_

familiares contribuyen a su desinteqiaq§sn‘»sin}émééfgd en
thrminos generales, fluctha una c%ntidég eﬁtreyégince y
cuarenta elementos. ‘

En Santa Fe existen aproximadamente de quince a treinta
bandas. La mds importante, segdn las otras bandas, es la de
los Verdugos debido a la popularidad que han adquirido a
través de la agresividad con las demds bandas y la policta.
También se ha dado a conocer por las numerosas inscripciones
(graffitis) de su nombre y logotipo en los muros. Por otra
parte, el numero de integrantes de los Verdugos es mayor a

la de las otras bandas.

La participacién de la mujer en la banda sdlo es
complementaria. A pesar de que casi todas las bandas
incluyen chicas, éstas no comparten todo el tiempo con los
muchachos porque se dedican a las labores del hogar o no se

les permite salir de sus casas con tanta frecuencia como a

ellos.

De tal forma qgue. las muchachas entrevistadas ‘fueron

solamente cinco, las cuales eran‘novias de’alguno-de la
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banda o simplemente amigas que se reunlan con ellos sdlo por

una o dos horas,

A diferencia.de los hombres, ellas contestaban .cada

pregunta de manera . cohibida y con mucha ingégpridad.




La agrupacién en banda se debe a la necesidad de
participacién e identificacién de nifios y jévenes, quienes
buscan expresar mds libremente sus estados‘devdnimo en’la

calle,

Asi, los nifios se refdnen espontaneamenté péqufuéarv
canicas o futhol y van c;eciendo en grﬁpé cén otros
parecidoss a ellos en édad, guStos;y §tob1emas. Al llegar a
los 14 afios de edad loskadoleséentes Se daﬁ cuenta de que
forman parte de una banda en la qde tienen mayores
oportunidades de manjfestarée y buscan su reivindicacién

mediante diversas prédcticas.,

-"Yo empecdé a reunirme qqn,}p,pandajpgs,en,el cotorreo,
en las tocadas y reuniones gue'téﬁia@p§ en la calle , pus
ahi nomds en el cotorreo, pdrfébn;ivi?‘un‘péco con mis
cuates.”"~ dice un integfaﬁﬁé}de Lé$‘ﬁiﬁé;,§§iivianos, de 21

aflos de edad.

El rock, tan comercial;;aéo §1timamen€é es un simbolo que
veneran desmedidamente:ygés,n6t0;£0'e&léada una de sus
caracteristicas como e}ehgngﬁéﬂaéklaiéénda: los cortes de
cabello, las pintas, la iqaumentaria/ las tocadas de
rock, etc, :

* B. Gonzilez Lima, entrevista realizada en abril de 1985 en
santa Fe. -



Por las tardes, casi al anochecér el r;bk se percibe
fAcilmente en las calles de Santa fe éntre ios clirculos de
chavos banda que llevan congiqo un1§§§rq§o de radio o
grabadora. El rock repteéenﬁa'uh ﬁgdié de identificacidn
estimulante gue da salida,a;éuﬁté;;é;éngs econdmicas,

sociales, pero sobre todo emotivas.

En la Revista de Estudios sob:e'1§ Juventud aparece una
investigacidn sobre la importancia emocional de la mfsica en
los jovenes y afirma que:"La mlsica, como el juego, adquiere
su validez fuera de las normas de la razén, del deber y la
verdad, Por lo tanto, sus pautas corresponden tanto al juego
como a la misica, siendo sus factores principales el ritmo y
la armonia. Se establece por ello, una relacidn directa
entre la mdsica y el juego, porque la misica proporciona
-sagun Aristdteles- recreo espiritual y conocimientos.
Asimismo con la danza nos encontramos dentro de las
fronteras del jueqo; estableciéndose entre ambas una
relacidn de identidad de naturaleza. Se puede afirmar que la
danza es una forma particular y especialmente completa del

juego',

Como actividad primordial de la banda mencionan ellos
mismos: "el cotorreo y el desmadre". El cotorreo puede ser

variado-ya sea que se trate de una simple conversaciédn o

* “Cultura y Deporte" en Revista de Estudios sobre la Juventud
No. 8.



2scuchar misica, bailar, fumar marihuana, tomar cerveza y
marcar graffitis en donde haya un espacio visible, E]

desmadre consiste en prdcticas deliberadamente audaces que
sobrepasan el consentimiento del comdn de la gente: romper

vidrios, asaltos, rifas.

La comunicacidn entre las bandas se da por medio de
silbidos. Es su mds elemental medio de comunicacidén. Cada
banda tiene un silbido diferente que emplean para reunirse
en las tocadas de rock, Los graffitis también son un medio
de comunicacidén para hacer patente la existencia de otras
bandas y reconocer en ellas sus caracteristicas propias, La
mayorda de graffitis en Santa Fe son realizados por las
bandas en grupo, ya que de esa forma tienen oportunidad de
esconderse entre los otros y avisar 8i se acerca la policla.

Poras veces lo hacen individualmente.

Los graffitis van dirigidos especialmente a las bandas,
sin embargo tienen mayor significacidn cuando son leidos por
todo el phblico, en la medida que se dan a conocer como
grupos de jdvenes con manifestaciones diferentes a las
convencionales y que prefieren o rechazan ciertos valores.
Algunos graffitis expresan protesta y son escritos en contra

del Gobierno y la policla.



Aproximadanmente a  las siete de la noche las calles
vactas de Santa. Fe sc van llenando de jdévenes que salen de
sus casas en busca de adlgo. DPespuds de media hora el

ambiente contiene fuertes sonidos musicales, carcajadas y

cantos en coro 1nterpretando @ los Doors o al Tri. Resaltan
a la vista sus danzas compuestas de saltos y como
escenografla, muros revestidos de leyendas alusivas-al-rock,.

a las bandas de por aquif y por alld, a lawley”ﬁ Q;rq§

ocurrencias mds.

En medio de este ambiente Niquei,Raﬁitéz;ique‘sékﬁécé

llamar el Cuyo, ayudante de pintdr, hij¢fde una/famillé'def

siete integrantes, ‘responde.a principio:con cierta




desconfianza, después se mues;ra'interebado por lasg

prequntas:

-¢Por qué escogen las paredes &;iﬂq \qslpgplicog'para

decir algo?

-No es que lo escogamos, sino;que—ngléijs facil para
dirigirse al pueblo. s

1-¢Crees que relmente se estdn cémunicando con el pueblo?

~Chale, écomunicando? yo no serpero de otra forma no nos
hacen caso.

~¢Por qué?

-Pues quién sabe,

-Bueho. ientonces qué se considhé al hacer una pinta?

-iQué se consigue? nada. Yo por ejemplo busco una
identificaciédn,

-¢ldentificacidn con quiédn?

-Pus con los demds.

~¢Quiénes?

-Mis cuates

-¢Y si no haces pintas no té:iqenﬁificas con ellos?

-51 pero la pinta es mds significativa;

-¢Por qué?

-Porgue es parte del paisaje urbano. Ahora si como guien

dice las bardas son nuestro elemento de camino, *

* B, Gonzilez Lima, entrevista realizada en junio de 1985 en
Santa Fe.
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Lo mds comin en graff{itis es el nombre de la banda con
los ruspectivos apodos de sus i1ntegrantes,iPoro gqud motivos
tienen para hacer esta? Marco Antonio Gonzdlez, 1ntuegrante

de los Salvajes responde:

-Escribimos ¢l nombre de ta banda parda gue todo mundo
sepa (que estamos vivos, para hacnrnos famosos en todas
partes.

~éPara quéd quieren hacerse famosps?

~Para darnos‘a fespetdr Yy que.conozcan nuestro
territorio. ademés pues para que‘se diga- algo de la bandé.

-¢Como qué?



~S1, que sepan que existimos en grupo y que sentimos

afecto por la banda.

~éLes interesa darse a conocer entre las demds.bandas por

medio de ‘las pintas?

~st
_&Por qué?

-Para que” oy identifiquen faeilmente™y mie

hacer enojar.a,lgs §§ra
que se 'vedn’'en.las bardas
Los graffitis deEpro£eé£aiéstaﬁ difﬁgidos;ptincipalmeﬁte

a la represién:policiééé.~Andfés;BaIdOVinds perteneciente

* B, Gonzdlez Lima,

‘entrevista realizda en: junio ‘de 1985 en
Santa Fe. o : : Lo . .



a la banda de los Verdugos explica la razdn de esﬁribir
graffitis de este tipo:

*81, pues que todo mundo sepa que 1a:juventud forma parte
de la poblacién porque luego nomds ni se nos toma en cuenta,
que disgue no tenemos experiencia en -muchas cosas y nos
niegan todo . Por eso uno ni tiene trabajo. También la ley
anda como perro detrds de nosotros, asl siempre nos cogen
sin hacer nada y esque a la policla le conviene que haya

bandas para sacarles plata; chale leg gusta andar ahl

apafdando." *

Con la ayuda del aerosol, producto relativamente barato,
de fadcil y rdpido uso, los jévenes realizan numerosos
graffitis con logotipos y figuras de punks, as! como nombres

de grupos de rock. Un integrante de los Salvajes explicéd:

"Si los chavos pintan una bandera inglesa es porque dicen
que Inglaterra tiene eI?majﬁ??io;k del-mundo., A mi en lo
personal me gustarmAs,g1_£§gkégaéiqn§l,:ﬂ§y un grupo que es
muy chingdn que se i}ama Ia’G;;njé:pérqbtédos‘los de la
banda dibujan un polio que lé diceﬁ‘é1‘iéQi1ito Inglésg"
disque para que veanrque es rockér797déé £ié;Se muchos

huevos” . *

* B. Gonzélez Lima, entrevistas realizadas en junio de 1985
en Santa Fe. i o :
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Otro joven pertencciente a la banda de los Britdnicos

sefiald:

"Dibnjamos el simbolo de amor.y paz.porque sabemos

convivir y cuando pintamos uncpunko-es para - que se. vea que

nos gusta el rock”.

“1y¢

Por otra parte un integrante <de la banda gque se¢ hace

llamar Bad Company dijo:

"Escribimos un grupo de rpck para qne todo‘mundo'lo
conozca y‘queiboéﬂéﬁeﬁtifidﬁén'con'su ﬁﬂsica bero ho para
que se quemé;‘si;o bq »gfpgéSAr‘que‘uno[es‘bieﬁ rocké?iy
pues siempre és biieno ré?ﬁ;qd; a un grupo’ de réck, éﬁo?“.*

* B. Gonzflez Lima, entrevista realizada en-junio de.1985
en Santa Fe. s -
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En una calle solitaria de la colonia Ampliacidn la
Mexicana Jeshs Saldivar acompafado de cuatro jdvenes, acepta

sin dificultades ser entrevigtado:

-¢Hay algdn momento en especial que te moti&e a pintar
algo en las bardas?

-51{, cuando estoy contento, en el,desmadre; iéno?

-¢Sélo cuando estés contento?

-No, o sea gque cuando siento necesidad de expresar lo que

quiero,

Sentado en la banqueta, con la mirada baja y rascando el

pavimento con una bara, Jesds sigue contestando:

~¢Y por qué en la pared?
-Porque ahi lo ve todo mundo,

_iNo te gustarla mejor decirseloisb1pqg uha“pérsona en

‘especial?

-Nel, ¢épues a quién?, lueqb d

~¢Por qué?

-Porque ando con la banda;ygdiceh'q'e;§949 ah1»nom¢s7de7

vago sin hacer nada bueno., = oL n T TTEITEAL

Otro de los jévenes afiadiéd:



~También si la ley se pone gruesa a uno le dan ganas de
mentarles la madre y pues la dnica forma as con pintas (lo
interrumpe la risa gue le provoca decirlo y coantintal. Y si

andas pacheco como gue te atreves mdg,*

* ‘B, Gonzflez Lima, entrevista realizada en junio de 1985
en Santa Fe



Sin oportun:.dades de expresar sus inguietudes a alguna
institucién, las bandas recurren a sus propias formas de
organizacidn y comunicacidn ya que los medios masivos de
comunicacidn no representan una alternativa de participacidn
entre jévenes en la medida que eéstdn produciendo sélo
mensajes de tipo vertical dirigidos a la juventud pero con

fines consumistas.

Las dnicas opciones para manifestarse a través de una
institucidén son los foros, conferencias y operaciones
callejeras (tocadas de rock gue organiza la delegacidn
Alvaro Obregédn que se efectdan en distintas colonias de
Santa Fe). Sin embargo, no tienen mucha confianza en este
tipo de eventos porgue es obvio que se pretende ejercer un
control mds fuerte sobre ellos induciéndolos a hacer sdélo lo
que es aceptado institucionalmente. Un ejemplo claro es la
prohibicidn de bebidas alcohélicas en las tocadas de rock al
aire libre, por medio de regafios disfrazados de consejos

paternalistas poco convincentes,

Una de las actividades mAsxa;raiQadaé én:éivAnimo de la
juventud de Santa Fe es el deporte. EL futbol. 'soccer es lo
que practican las bandas de manera continua como ‘juego gque

recrea su tiempo libre y con el que comienzan a a gruparse



cdesde nifios. El futbol representa para los jévenes una forma

de manifestar su potencial flsico y mental.

Al no haber campos deportivos y puesto que el deporte
forma parte de la vida de Santa Fe, los ijdvenes se ven
obligados a improvisar canchas de futbol y volibol en la
calle. Normalmente practican el futbol de manera espontdnea,
pero en ocasiones se organizan para llevar a cabo torneos en

los que participan varias colonias de Santa Fe,

En cuanto a entretenimientos, la televisidn no tiene
mayor atractivo para las bandas, a menos que se trate de
videos musicales de rock o en menor medida los deportivos y
policiacés. Los programas cémicos no son vistos ni los de

tipo cultural,

Los video clips al igual que otros programas de
televisidn muestran una juventud estereotipada y consumista
(Chicas con lentes y minifaldas, el consumo desmedido de
casssettes, discos, posters, revistas, o el uso de juegos
electrdénicos) pero con un gran nimero de audiencia debido a

la publicidad que se promueve por radio y televisiédn.

éQué programa de televisidén te gusta mds?

-Musical.
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¢Qué tipo de midsica?
~-Pues rock pesado
LPor qué?
-Porque la midsica me hace séntir biénléhid;:fcqﬁé éﬁe
siento que estoy viviendo. 4 i
{Qué te atrae de las imAQEAeB ﬁé#ﬁréq;;leﬁxlos vidao
rock? D ‘ ’
-Que hay mucha accién y que se combina muy bien con la
misica.

(Estudiante de preparatoria, integrante de Bad Cempany)

Los video de rock pesado proporcionan mensajes visuales y
sonoros con un ambiente lleno de humo, fuego, lodo,
monstruos, figuras diabdlicas, hombres huyendo con ropas
rasgadas, batallas, explosiones y demds simbolos cadticos
con los que se identifican las bandas por sentir de manera
similar este ambiente de lucha y sobrevivencia durante

muchos momentos de su vida cotidiana.

De las cinco chicas integrantes de bandas con las que fue
posible hablar dijeron que las telenovelas y los programas

musicales son sus favoritos,

Las estaciones de radio mds escuchadas por las bandas’ en
Santa Fe son WFM (M#sica de rock pesado) y Radio Capital.
Ambas estaciones emiten misica en inglés. Por el

* B. Gonzilez Lima, entrevista realizada en junio de 1985 en
Santa Fe.



contrario, la audiencia de misica en espailol es minima y 1la

de ritmo tropical discriminada,

Inmersa en el mudo del rock, la bandé sgtpfeocdpa
primordialmente por sus idolos musicaleéjk?i rock nuevamente
adgquiere un cardcter consumista a”trdyéé,dﬁgiéé revigtas y
carteles, La lectura les es indife;ente—y buscan, de
preferencia, revistas con imégenés:rfoﬁégrafiés de
espectdculos, multitudes de jévenes‘y cantantes de rock
vestidos de manera extravagante gue muestran revistas como

"Conecte", "Sonido", "Rock Pop"” y otras mds,.

Debido al ambiente hostil en el que se desenvuelven los
jbvenes, la violencia forma parte de su vida cultural, A
pesar de que es su principal enemiga, la reduieren Yy generan

para enfrentarse a la sociedad con ‘sus mismas armas.

Aunado a esto, el cine influye en el comportamiento de
muchos jdvenes que buscan a un ldolo con quien
identificarse., En los afios cincuenta estos {dolos eran
representados por James Dean y Marlon Brando. Actualmente el
tema de las bandas ha reunido a la midsica con la violencia
cansando mayor interés en los jdvenes: Naranja Mecdnica, Los

Guerreros, Mad Max, La Ley de la Calle, etc,



En Santa Fe lo que prevalece es el gusto por las
peliculas de violencia, en seguida las musicales y de

ciencia ficcidn.*

Por otra parte, la banda no persigue ningdn fin politico,
sus integrantes se mostraron adversos al oir temas:sociales,

de economia y de politica.

La falta de instruccidn escolar asi como el bajo nivel
cultural causado en buena medida por los medios masivos de
comunicacién en México (programas cdmicos de televisiédn,
programacién saturada de misica y anuncios comerciales por
la radio, fotonovelas y periddicos alarmistas) han
contribuido a que ‘grupos juveniles como las bandas pierdan
interés de conocer la realidad econdmico politica del pais,
y por tanto que carezcan. de una conciencia critica gue les

permita organizarse para exigir mejores condiciones de vida.

Ante una serie.de preguntas enfocadas a conocer sus

impresiones sobre el papel que desempeﬁa el Gobierno en

cuanto a los problemas econﬁmlcos de la socxedad afirmaron
que el responsable de la actual sxtuacxbn econ6m1ca es el

Gobierno o el PRI pero que el Preszdente yilos politlcos

corruptos también han contrlbuiddta acrecentar‘lq.p:131s por

la gue estamos atravesandoy

* B. Gonzdlez Lima, entrevista rea g stoide 1985

en Santa Fe.




La mayor parte de jovenes entrevistados no estd de
acuerdo con las medidas econdmicas gue el Gobierno ha puesto
en prdctica porque la mayoria de productos de consumo bdsico
suben de precio drdsticamente y los sueldos siguen igunales.
Otros dijeron estar de acuerdo, sin embargo sus respuestas
no eran confiables pues la mayoria de ellos respondia con
titubeos. Ademds en relacidn con lo que leen (noticias
amarillistas, revistas musicales y fotonovelas), es probable
que tengan un conocimiento limitado de 1o que hace el

Gobierno.

El aspecto mds dificil éersoﬁrglieQéiVgﬁia7ia;7$;;aa; de
Santa Fe en el Distrito Federal es en ptihér lugAr la
policia (mejor conocida entre ellos como la ley, la tira,
las razzias, los apafiones), en segundo lugar el smog y en
tercero la violencia. La basura, medios de transporte y la
sobrepoblacién casi no los mencionaron como problemas

urbanos que les afecta directamete.

La actual crisis econdmica produce menos oportunidades de

trabajo y la reduccién del poder adquisitivo en €l ico

de ropa y zapatos. Estos.problemas son-lo 2
la poblacién juvenil:en.Santa Fei:: e
Pero atendiendo h_lo; infeféséé

jbvenes, la dificultédydéfﬁbmpiai c




cjgar;os, revistas y accesorios de moda rpara vestirse
representa un obstdculo en sus desenvolvimiento cotidiano,
Aungue estos pfoductos no son de primera necesidad
simbolizan para ellos los medios a través de los cuales van
a ascender a una clase social mds consumista promovida por
los mensajes comerciales que transmiten los medios masivos

de comtinicacidn,

En términos genekales lag EamiliaarestAn constituldas de
cinco a nueve personas y. muchas veces son sdlo dos personas
las gue trabajan y ayudan al gasto familiar. Los medios de
transporte mds empleados son el avtobis y el metro cuyo
costo no altera sus posibilidades econémicas. El dinero para
sus gastos pecrsonales lo consiguen por medio de sus padres o
trabajando y lo ocupan principalmente para ropa y zapatos.
Sin embargo los articuleos secundarios como bebidas
alcohdlicas, discos, posters, prendedores y revistas tienen

entre ellos un alto indice-de-consumo,

Hay que resﬁlpgr:ppraotfs batte,‘la insatisfaccién de las
necesidades fisiéas;baéiAAS:;om;4laialiméntacién que
repercute en el“desarrollé fisico y sqcialfael individuo. La
leche y el pescado son lo qué menos éonsuméﬁV1os jévenes de

las bandas entrevistadas debido—a,la,faltakde educacién



nutricional y o la ragultica situacién econdmica de sus

familias,

De esta manera, la malnoutricidn come la insalubridad: son
sintomas de pobreza gue obstaculizan el desarrclo Integro de

los jbvenes.

Un factor mds que influye en el desenvolvimiento de la
juventud &g sn.onivel de instruccidn esca)a;. El grado de
escolaridad de la mayorla de los integrantes de bandas es de
secundaria. Algunes sélé alcanzan el nivel de ptimaria y no
precisamente por la edad. Son muy.-pocos 108 que ;geqenﬁun

nivel de prepavratoria y universidad.
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¢ROCKERS -0 DISCO?.

La imaqen’de las bandas estd muy relacionada con el
vestir y el actuar de sus integrantes.. .Segdin.ellos el
conceﬁtb dé moda no les agrada muché; Sin émbarqo es muy
comdn verlos con accesorios de moda com6 A?turo, alias el
Chicolin de la banda de los Nifios Nalos quienvusabé una
argolla que atravesaba su oreja .y un’pﬁéq dékbiéi hégia en

su mufieca.

~¢Cuando qompxqs;ropak;e,pgququvqujsgé”de"moda?r
-No porque es re cara y es muykéonvéncionai, lo que
conviene es comprar cualquier cosa que sea barata para
después adecuarla como uno.quiera,
{Por qué no te gﬁs;a q@e»ig ropa sea convénqional?

-Porque la mayoria de léx§§P§“vd€"modajgs‘disco. no

rocker.

iCédmo ;Silaugppa;discqz

—si,”coho'éﬁ'§1§1é ﬁidh§éI J;ckéén'cop:damisa y chaleco,
pantalones bombachosra;i éﬁe.diséué‘mQQ aéd, ﬁuy catrines,
los zapatos,pﬁnteagﬁdoé y‘playefa éon‘su marca:aqul que
Chemisse Lacoste 'y Sergio~Vaiente.~Lo qué saca Ae onda de
estos cuates es que:anﬁan éon sus'bétiilas mﬁy ?asuradas.

iY las chavas?



-Ah, ellas con sus minifaldas.y sus mofios con colores
chidos en la cabeza y sus tacones.
&Y como se visten los rockers?

~-Con camisetas obscuras, pantalones entubados que

nosotros mismos cosemos para ajustarlos a las piernas, tenis
o botines, chamarra de cuero y pafioletas amarradas en los
brazos y piernas.

iCodmo se visten las chavas rockers?

—Lag chavés se visten asl también.

Por su parte uno de los Verdngos con aspecto punk (mechén

abultado al frente y cabello largo en forma de



punta por atrds, con.chaleco de mezclilla y pantaldn roto de

una de’ las rodillas) afirmd:

~A mirme qusﬁaréndar_punk porquae no todos andan asli.
aEht§pcés por qué tﬁfté vistes asi, dénde lo ves?
-En_la tela y lasirevistas, los Sex Pistols son muy
punks. k ’
ikﬁ ereé‘el dnico punk de por -aqui?
—Que»giempre anda puﬁk 81, pero en laskfiestas y tocadas

hay muchos. *

* B, Gonzdlez Lima, entrevista realizada en agosto de 1985
en Santa Fe. :



Sus estados de dnimo depresivos los canalizan por medio
de la mésica,-recurren a las drogas y bebidas alcohédlicas o
buscan simplemente la compafila de la banda.,Otros buscan

recursos mds relajantes como hacer deporte, leer, ver la

televisidn, platicar de sus problemas con gente de
confianza., En ocasiones se dedican a la realizacidn de
graffitis y en menor medida buscan la soledad ; una de ‘las
chicas entrevistadas dijo que el llanto era.su ﬂhicé_fofma

de desahogarse cuando se sentia deprxmxda.,

No todas las bandas confiaban-en responder con laiverdad

cuando se les preguntaba sobrevel” consumo de drogas.

Solamente la banda de los Guerreros FZ 5000 se mostr6 ‘mAs



abierta y con cierto orgullo reconocian:"Si, le entramos al
chemo {cemento) y a la mota (marihuana), pues para sentirse
mejor éno?". Las demds bandas por no decir directamente que

consumian alguna droga respondian timidamente: "a veces"“,

1II, Comunicacidn,

INTENTANDO COMUNICARSE

Cualgquier fendmeno social serd explicado de una manera
mds completa si se sigue el método dialéctico iniciado por
Hegel y que Marx lo desarrolla en funcién de las condiciones
materiales de los hombres, El materialismo histérico
considera 4 la sociedad como un todo articulado en el que
los objetos y fendmenos se hallan orgdnicamente vinculados
unos a otros. Asimismo concibe a los fenbmenos en constante
movimiento y transformacidédn debido a su contradiccién
interna. Otro elemento del materialismo histérico y
dialéctico es el pensamiento abstracto, el cual consiste en
la prdctica social: relacién continua. entre teoria y

prdctica.



Asl se expresa Marx cuando emplea el materialismo
dialéctico para explicar las relaciones de produccidn de los

hombres:

“BEn la produccién social de su existencia, los hombres
entran en relaciones determinadas, necesarias,
independientes de su voluntad; estas relaciones de
produccidn corresponden a un grado determinado de desarrollo
de sus fuerzas productivas materiales. el conjunto de estas
relaciones de produccidn constituye la estructura econdmica
de la sociedad, la base real, sobre la cual se eleva una
superestructura juridica y politica y a la gue corresponden
formas sociales determinadas de conciencia. El modo de
produccidn de la vida material condiciona el proceso de vida
social, politica e intelectual en general. No es la
conciencia de los hombres lo que determina la realidad; por
el contrario, la realidad social es la que determina su
conciencia. durante el curso de su desarrollo, las fuerzas
productoras de la sociedgd éhtran en contradiccién con las
relaciones de produccibn existentes o, lo cual no es mids que
sn expresién juridica con las relaciones de propiedad en
cuyo interior se hablan movido hasta entonces. De formas de
desarrollo con las fuérzas productivas que eran, estas
reacciones se convierten en trabas de estas fuerzas.

entonces se abre una era de’



revolucidén social. el cambio que'éerha,pfoduc'do-pn;la'baée

econdmica trastorna mds o menos lenta. o rdpidamente’toda:la

]
colosal superestructura”.

Primeramente hay que partir”de i§§ é;ﬁd§ci6hé§imétekiales
en que se organizan los hombres para ptoducir{ esg decir,
hablar de su socializacidn para entender el étocés& der
comunicacién. Al respecto Adam Schaff se basa en la teoria
de Marx y Engels sobre el papel de la divisiédn del trabaijo

como factor de la evolucién social.

" Trabajo-pensamiento-lenguaje; tales son los tres
elementos de importancia fundamental en la. concepciédn
marxista del origen de la sociedad humana. Estos tres
elemntos son inseparables uno del otro. El hombre trazd una
linea de demarcaciédn entre é1 y el mundo animal cuando
empezd a producir instrumentos, dice Marx. El trabajo humano
estd inseparablemente enlazado con la conciencia, esto es
con el pensamiento gque a su vez estd genéticamente enlazado
de manera inseparablemente al lenguaje, La conciencia y por
lo tanto, también el lenguaje son productos del trabajo,
pproductos de la vida social,.. El trabajo humano se.basa en
la cooperacién, gue es imposible sin pensar con ideas y sin
comunicacidn. Tal es la dialéctica de la influenciafﬁhﬁﬁé,di

gue hace posible

* Carlos Marx, Contribucidn a la crftica de-la economia poli-
tica. p. 37 g .



explicar el proceso de comunicacién sin recurrir.a milagros

*
o metafisicas",

Asi, teneﬁos que la';omun{;aéibn es un proceso social en
el que los hombres, con necesidades concretas intercambian
mensajes comprendidos en un cbédigo que contribuyen a su
desarrollo cultural. Lothar Bisky la define asi:"la
comunicacién es la comprensidn entre los hombres, grupos y
organizaciones, a fin de influir conjuntamente en la
naturaleza y garantizar su existencia y desarrollo social y

Lo
fisico.

Ahora bien, con base en la produccién'y la sociedad
dividida en clases Murdock y Golding consideran tres las
cuestiones claves para el estudio de la comunicacidn de
masas:

1) que el control sobre la produccidn y-la distribucién
de las ideas de una é&poca se concentra en manos de los
propietarios de los medios de produccién, 2) que, a partir
de este control, las ideas de lac lase dominante son las que
rigen la construccidn de un ciergq imaginario colectivo en
los mass media y se extienden h;ci; todos los grupos
sociales configurando un cigrﬁa.tipd de consenso y 3) que
esta hegemonla de una clase sob?e“las demads hace posible,

mediante la difusidén ideoldgica, la

* Jaime Goded, Antologia sobre la comunicacién humana. p.39
* Lothar Bisky, Critica de la teoria burguesa de la comunicacién
de masas. p.16



legitimacidén de las desigualdades de clase", "Se trata del
estudio y el andlisis de la totalidad de las dimensiones que
configuran los procesos sociales de comunicacién colectiva,
en otros términos: a) el proceso social de produccién
(estructura de poder y control sobre los medios de
comunicacién), b) los mensajes producidos, es decir, la
manera en que determinadas conciciones, materiales vy
sociales, de produccidn se encarnan en materialidades
significantes concretas y ¢) los procesos sociales de
recepciédn o reconocimiento de los mensajes por parte de
destinatarios masivos y heterogéneos en. la medida en que
estin ubicados en distintos lugares de la estructura

social™, *

Comc la sociedad estd conformada por clases sociales,
fundamentalmente clase dominante y clase dominada, la
primera es poseedora de los medios masivos de comunicacidn a
travds de los cuales transmite mensajes que resguardan su
situacidén econdmica; y las clases dominadas, debido a sus
condiciones econdmicas carccen de conciencia organizativa

que explique sus necesidades reales de existencia.

Es asl como la comunicacién se da bajo un proceso
enajenante en el que se refuerzan estereotipos con-el fin de

mantener a las grandes masas ocnpadas en situaciones

* Lothar Bisky, Critica de la teoria burguesa.,,, p. 13

e
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intrascendentes y lejanas de proponer un cambio social, En
México la televisidn, radio, prensa y cine son controlados
por la clase dominante, la cunal manipula la informacidn y la

cultura para ocultar sus propios intereses de clase a travéds

de mensajes que parcializan la realidad.

Estos mensajes enaltecen constantemente los conceptos de
modernidad y tecnologila avanzada con miras a introducir en
las mayorfas un esplritu consumista que satisfaga gustos y
actitudes proedispuestos por los medios masivos de
comunicacidn para aparentar una supuesta sociedad libre y

democrdtica con el fin de legitimizar su poder de clase,

Por otra parte,los medios masivos de comunicacidn en
México (controlados principalmente por el consorcio
Televisa), convierten la informaciédn en pura mercancla,
aislando a los objetos o hechos de sus circunstancias
socioecondmicas y privédndolos de toda critica o

interpretacién.

De esta manera, la comuq}c#qién_mgéiva se erige como
objeto de consumquué prééiéié §o6£drmi5mo y pasividad en
las mayorlas,’al encoﬁﬁfé;;iﬁ@;eécindible, como dice Armando
Mattelart-estudioso chiieno de ‘la comunicacién-:"vivir la

historia de los demds para no tener tiempo de preocuparse de

la propia, vivir por



procuracién identificdndose con cuanto supera a uno, en una
palabra, convertir el tiempo histérico en un objeto de
consumo como cualguier producto, son los lemas gque vertebran
la operatoria de desplazamiento que realiza un medio

. Wt
masivo,

* aArmand Mattelart, La comunicacién masiva en el proceso de
liberacifn p.40.



LO COTIDIANO

Cuando se habla dg cohunicacién humana, es decir, la
comunicacién interéersonai * qrﬁpal médiante las cuales una
comunidad puede expresarse 1ib£eménfe}kla cémunicacién
popular juega un papel muy impgrtante. Pues es en la
cotidianidad (el trabajo y esparcimiento) donde se dan los

modelos mds comunes de comunicacién popular.

Sin ecmbargo es necesario entender a la comunicacién
popular dentro de un desarrollo grupal. La vida cotidiana
aislada, individual no es posible, debe crecer con, por y

para los demds: en grupos.

Al respecto Daniel Prieto sefiala: “Desde el punto de
vista de la comunicacién la vida cotidiana es un problema
grupal. En las relaciones sociales es donde se produce y se
vive la cotidianidad " -y resalta que- "las concepciones,
evaluaciones y percepciones son siempre vividas por alguien
en particular, pero ellas constituyen, en el plano de la
cotidianidad, la manera en que cada quien se sabe alguien
entre los demds. Y este saberse es producto de un

reconocimiento, de un compartir experiencias. Los grupos

son, pues, factores integradores y reafirmadores".*

* Daniel Prieto Castillo, Disefio y Comunicacibn. p.56
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Siempre ha existido lakéomunicacibn popular pero renace
con mAds fuerza cuando es considerada como proyecto politico.
Es decir, en contta‘dé la informacién dominante surge la
posibilidad de conocer necesidaées concretas, valorizaciones

e ideas de una regidn determinada.

As!, la comunicacidn popular npipuede ser estudiada en
general, sino de amnera particular de una regidn y establece
la participacién de toda la comunidad (mujeres, niifos,
jbvenes, ancianos, trabajadores) para conocerse y alcanzar

mejores condiciones de vida.

Las clases dominadas, al no tener acceso -a-los medios
masivos de comunicacidn, abren espacios de expresién en los
que de manera simple (cartel, manta, graffiti) manifiestan
piblicamente su propia interpretacidn de los hechos que

afectan a su vida diaria.

"Ante todo - afirma la Doctora Guillermina Baena Paz,
experta en investigacién de la comunicacién de la Facultad
de Ciencias Pollticas y Sociales-de la UNAM - 1la
comunicacién popular requiere conocer el modelo dominante y
nos obliga a entender el modelo de comunicacién que puede
surgir de la clase dominada.‘Porque la comunicacién popular

se define como aquellos: procesos de interaccidn social de
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las clases dominadas que se dan en

_el caming ge

adquirir
voz pﬁblica".‘

* Guillermina Baena Paz, Comunicaeiédn, un nuevo -enfoque
p.118, L ; E : LR i :

-



IV, Cultwyra.
"LA NUEVA CULTURA.URBANA‘ES,DE‘TRANSICION"

Siguiendo una vei'ﬁqs lekgpnd;ciénamientos
socioeconémicos de la sociedad Néstor Garcla Canclini define
a la cultura como. " la pfoduccién de fendmenos que
contribuyen mediante la representacidn y reelaboracién
simbdlica de las estructuras materiales a reproducir o
transformar el sistema social"?® Es decir, el conjunto de
actos a travds de los cuales se representa y se piensa la
ralidad, as! como los procesos productivos necesarios para

crear algo.

En cualguier manifestacidn. cultural es importante no sdlo
su estructura interna (simbolizacién de la realidad) sino
primordialmente, la zelaéiéh,que'se establece entre esa °’
manifestacidén cultural y 1anestructura social (los medios de
produccidn y las relaciones sociales de produccién). Para lo
cual se hacen imprescindibles las partes mads elementales del
proceso productivo:La produccidn (valor d e uso),

circulacidn (valor de cambio) y recepciédn (valor cultural,

estético)

* Néstor Garcia Canclini, Cultura y'Sociedad. p.23



Al igual que la manifestacidn musicai de los Beatles en
los afios sesenta, la manifestacidn dg graffitis tiene una
funcidn cultural similar., El valor de uso de los Beatles
tiene gne ver con la jidea del grupo muéical formado::
espontdneamente por cuatro jévene#, que cred un estilo
propio influenciado por el rock and roll, el cual resgspondla
a los intereses socicoculturales de su dpoca. El valor de
cambio se refiere al grupo musical manejado y difundido por
la industria del disco y los medios masivos de comunicacidn,
Y el valor cultural estético (recepciédn) al impacto de este
fendmeno en los jévenes, Significacién de los Beatles como
idolos y como mhsicos.

En el caso de los graffitis el contenido, parte del valor
de uso responde a las carencias scondémicas en las que se ‘
desnvuelven las bandas juveniles, las cuales propician
detrimentos culturales en sus vidas en cuanto a vivienda,
alimentacién, eduvucacidn, condiciones de vida familiar y en

las relaciones con todas las demds instituciones sociales.

la circulacidn o intercambio de mensajes obedece a la
espontaneidad y rapidez de los graffitis que marcan ciertos
grupos de jbvenes con necesidad de expresarse y forjar un

reconocimiento tanto intergrupal como socialmente.



La recepceidn de graffitis se caracteriza por‘una

transgresidn a las pautas de la culturs oficial, credndose
las bandas. Es por

en las mayorias.un sentiriento de malestar, 1o cual

reivindica la posicidn contracultural de

eso que el fendmeno del graffiti se inserta en el desarrolle

de la cultura popular, por oponerse a lo “cnlto“,.@klo'

elaborado.
Puesto. gue vivimos en una sociedad.de:

imposible hablar de una sola cultura.
la existencia de una chltura,hegéménica youn

subaltetna o popular.

Es. necesario-sefialar




La cultura hegemdnica, formada por la clase dominante,
concentra el poder polxtico,'econémico e ideolégico cultural
y "‘tiene la capacidad estratdqica para obtener, a partir de
la universalizaciédn de sus intereses especificos el
consentimiento (consenso) activo o pasivo de la mayorla-de

los sectores sociales en torno a su proyecto histérico".*

Por otra parte, la cultura popular encuentra su
desarrollo en las clases subalternas, cuyas caracteristicas
son de subordinacién y dependencia en lo econémico, politico
y cultural debido a que carecen de medios de produccién.
Esta razdn produce una serie de situaciuones complejas y a

veces contradictorias en las clases dominadas.

La inorganicidad de la cultura popular consiste
precisamente en sus propias contradicciones, sobre todo
ideoldgico-culturales. La falta de conciencia politica en
cuanto a sus actividades religiosas, costumbres y refranes
reflejan la impotencia, conformismo y aceptacidén de patrones

culturales vigentes.

Por ejemplo la explicaciédn del destino o de Dios de su
penosa situacién econémicaj el élanteamiento de wuna visién
trdgica sin jdentificar ;azones estructurales sobre la
desventaja rico-pobre; 6 manifestéciones compartidas con

* Mabel Piccini, Introducciéh.a la Pedagogia de la Comunicacién.
P. 110.



la clase hegembnica como el machismo,: consumismo o el

autoritarismo en la familia,

Sin embargo, la cultufa populaf,también:ﬁaée pétenteiuna
necesidad de conservar su dignidaa social por medio de
manifestaciones “de impugnacién implicita"- dice Alberto
Aziz Nassif en su libro la Cultura Subalterna en México-:
"oste nivel comprende aquellos documentos, creencias,
comportamientos, artesanias, que por el simple hecho de
estar presentes ya se contraponen a la. cultura hegemdnica,
que por el hecho de estar dentro de una-posic;bn subalte;na
ya sc coentraponen a la hcgembniéa{ En esté nivel ;eipuede
tener mds conciencia de la ;itﬁaci;n déméxAIthéi;ﬁrgé;;”WW”r
también se puede tener una visidn mdgica, que no por'?éf

mdgica deja de ser impuqnadora”}

Todo lo que concierne a la éreétividaa ¥,qu£h$§et
constantes del hombre es cultufa-péé;laf{& §é¥ai;ﬁiﬂgQ§4d§
la cultura hegeménica u oficiai por qon;eb}?‘é;la:éqfﬁfale?a
a partir de sus condiciones reales dé'eiisﬁénéi% para: -
transformar la realidad conrgu pfbpia ip;erbréfaéiéh Y. no

mediante la pura abstraccién,

Por el contrario, la cultura oficial mantiene sélo una
idea abstracta de la labor cultural de todo un pueblo,

haciendole sentir a éste que lo "culto®™ le pertenece

& Alberto Azis Wassif, La Cultura Subalterna en México. p.40



FSTA TESIS HO DEBE
SALUR DE LA atsuumk

exclusivamente-a las clases privilegiadas que disponen de

tiempo libre para crear obras artisticas.

Desa;;a;IA;doée'en la vida diaria de’unarcomunidad, la
cultura popul#r crea nuevas formas en'él hablar, ég ei
vestirse, en’'su orqqnizacién'vec;nai, gprla forhapién de
grupos juveniles, asi como formas o ﬁabitbs éuefrespénden a

sus necesidades mds inmediatas de vida,

La cultura pdpular, ante ‘la instxtucxonallzacxbn de la
culturay se desenvuelve -en un Ambito de clases dominadas que
se remite;a la bisqueda de espacxos enrlos cuales puedan

dasumir sus necesidades tanto 'sociocecondmicas como emotivas y-

de recreacidn.

La poiitica tradici§n$1 dgi:Estado ha tenido como
aliados, desde 165 aﬁos cﬁatenias a 105 medios‘masivoa de
comunicacidn: 9 otras 1nst1tUC1ones como la famxlla, la
Iglesia y el aparato Juridlco que en una labor conjunta han
craado,pna;ialsaripagen de lo que es ;a idgq;idad nacional,
hacieﬁdo alusién a la cultura, las tradicioﬁés y la
mexicugidéa rep?eseﬁtada éﬁ~es£ereo£§bés ér;ados porrla
industria cultural del cinc y posteriormente de- la
televisién:los charros, 1la médre abnegada y suftida,’los

ricns como villanos, los pobres como mdrtires, etc.



La cultura oficial impone al pueblo la idea de
nicionalismo- siempre como un "deber a la patria" que se
traduce en el pago de impuestos y el deber de incorporarse a
las élites intelectuales ; o en su defecto acéptar la imagen
machista de los diversos programas y anuncios comerciales de
la televisién ("No empujen”: la mujer vista como abjeto
decorativo; comerciales de Bacardi: hombre de negocios que

viaja por todo el mundo con diferentes mujeres, etc).

De esta manera la.identidad nacional queda reducida a un
sintmero de deseos y frustraciones resentidos principalmente
por las clases dominadas: las cunales ven muy lejana la

realidad que les muestra la televisidn y el cine,

Sobre esto Carlos Moﬁsivais‘héce‘la ;iéuienté
observacidn:"La nueva.cultura urbaha es ablertamente de
transicidn. Sobre ella pesan la decidia del Estado, el
‘desprecio clasista y racista de la industria cultural, la
inexistencia de canales expresivos para gue los directamente
involucrados aprueben o disientan. Por mds que se destaque,
el enemigo fundamental no es la imposicién colonialista (de
consecuencias no minimizables, por otra parte). El escollo
principal para esta nueva concepcidn del arte, la lectura y

21 entretenimiento en las ciudades es la ausencia de



perspectivas criticas y de alternativas para las mayorlas vy
la identificacidén -clasista y mecdnica- de ‘industria 'y

*
cultura popular".

Es por eso que la cultura popular toma otros caminos muy
diferentes a los que propone el Estado. en sus discursos
sobre nacionalismo 'y cultura popular cuyos planteamientos no
hacen otra cosa gue mezclar las tradiciones con lo
pintoresco vy darlo un trato de mercancla o valor turlstico a

las obrasg de arte,

En contraposicién, la culturakpgphlur_surqe con
necesidades reales que reflejéh la téita de géistencia
estatal a lgs clageéraéﬁ ﬁééesiﬁgdaéﬂy?lgiieérégibﬁ
policiaca que impide el desarrollo de vias de expresidn
libres en las que se hable de sus reales condiciones de
clase: marginacidn, sobrepoblacién, desempleo, represidn y

sobre todo decepcidn politica.

En consideracibn ae G;lberto Jiménez, profesor de la
Facultad de Ciencias Pollticas y Sociaiesﬂde la UNAM,la
cultuQavéopular es una éateqorié colectiva que se refiere a
diferentes grupos o estratos subaléernos en dependencia con
grupos dominantes. Estos grupos subalternos pueden ser
arcaicos (campesinos e indigenas) o modernos (compuestos

por obreros y gente que vive en Areas urbanas).

* “Notas sobre el Estado,la cultura nacional y las cultura§
populares" de Carlos Monsivdis en la revista Cuadernos Poli-

ticos. No. 30.



El graffiti -apunta el profesor Gilberto Jiménez- puede
ser una prdctica comunicativa de la cultura popular en la

medida que es una expresidn simbdlica que refleja la

carencia de espacios politicos de expresidn, Es de alguna

8

manera una protesta de grupos organizados que necesitan
hacerse reconocer, demostrar su existencia segin la légica
de manifestacidn: quien se muestra logra reconocimienpq.En
este caso las bandas juveniles buscan obtener el-“lugar-que
les corresponde socialmente mediante la. prdctica dé
festivales esponténeos y hazafias (como asal£o§ y

violaciones) que muestran sus frustraciones, debido a que.la
: . ’



juventnd marginada ‘en dreas periféricas estdn siendo

ignoradas,

“Pero ﬁay que.resaltar- dice el catedrdtico de 1la
Facultad de Ciencias Politicas-.qgue la inscripcisén de
graffitis se realiza en un ambiente reprimido experimentado
por todas las clases sociales ya qgque &stos tambidn son
visibles en zonas residenciales, bafios pablicos y clubes

deportivos" . *

a e P — e

L 4
et A

-

B. Gonzdlez LIma, entrevista realizada en febrero de 1986
en la Facultad de Ciencias Politicas.y Sociales . de la UNAM.



UNA NUEVA OPCION. -

Como’ﬁnéﬂnueva cultura gue exalta la experiencia de los
sentidos . la contracultura rechaza toda oficializacién del
conocimiento yrlarcuitufa‘por basarée en id?as teEpécratas 1
un consumismo desmedido. En la cultura oficial se
deshumanizan los valores de la sociedad, pneé la
tecnocracia, la moral puritana y la gue?ra estdn absorbiendo
la mentalidad del hombre impididndole conocerse a sl mismo y

asumir su propia personalidad.

Para la contracultura el conocimiento no se logrard si no

se experimenta la potencialidad del cuerpo humano ni se

tiene contacto con la naturaleza.Sobre todo, la
contracultura es una negacién al modo de vida'tecnécrata,

sin gozo, sin riqueza espiritual.

El escritor espafiol Antonio. De Villena asegura que "ia
tecnocracia no lleva a ninguna parte...Este slstema de v1da.

aséptico y opresivo -aparentemente sin 1deologia

tolerancia de la generacidén adulta’ para con él (aun cuando

se haya comprobado que no es fuente de eterna fe 1c1dad) han

motivado como decisivo factor.el surglm;ento.detlakjpven
R o Ca
contracultura, La gran negacién.-a:todo ese-sistema":

* Luis Antonio de Villena, La revolucién cultural (desaro
de una juventud). p.l1l3. : )



Una de las caracterlsticas mds sobresalientes de la
cultura juvenil es el afdn de. cambio a un orden social
establecido, cambio {ue sienten necesaric las nuevas

generaciones inconformes. con todo lo gue es impuesto sin

tomar en cuenta sus emociones y preocupaciones cotidianas.

Egs por eso que el joven acude a un nuevo concepto de
cultura: la.contracnltura, la cual fundamentalmente se opone
a una vida considerada normal y que no es otra cosa que el

producto de la actual sociedad tecnéerata,

La organizacidn e integracidn del hombre a una sociedad
industrial con el fin de obtener mayor eficacia y seguridad
social en el aparato productivo es el mayor propdsito de la
tecnocracia y opers bajo una visién cientifica del mundo, 1la
cual no se compromete con ningén criterio ideolédgico,
arqumentando eficiencia industrial, racionalidad y
necesidad, De tal forma que su.dnica tarea es establecer
limites y objetivaos en la conducta de los hombres sin

atender nunca a lo que ellos sienten o imaginan,

Ante esta concepcidén del mundo, los jévenes no pueden
desarrollar su capaciaad ctéaddra, pnes: son: precisamente
elios los que experiment;n nueVps sentimientos y maneras de
percibir la realidad, ¥ son élibs a los que la sociedad les

estd negando ese derecho.en aras del bienestar social.



Theodore Roszak en su libro Bl nacimienteo de una nueva
contracultura se cuestiona: "¢{Y por quéd son precisamente los
jdvenes de forma masg rotunda quienes protestan contra la
expansiédn de. la techocracia? No hay qué dar muchas vueltas
para encontrar una respuesta, la mds obvia de todas por lo
demds: los j6venes se han plantado ah! de forma tan
impresionante porgue actﬁan contra un ambiente de pasividad
casi patoldgica por parte de la generacidn adulta,.. Los
adultos de la epoca de la segunda guerra mundial, atrapados
como estuvieron en la postura congelada de una dociliaad
aturdida -condicidn que Paul Goodman ha llamado ila nada
puede degencrar en enfermedad! se han guitado a si mismos su
propia adultez, 53 mayorla de edad, $i es que-este-término
significa algo mds que ser alto, estar acorralado por un
ocedno de letras de cambio y tener la posibilidad de comprar

. . s - : . . *
licores sin necesidad de ensefiar la licencia de conducir”.

Estas y otras manifestaciones contradictorias de la
chwltura oficial han propiciado un rechazo determinante de
los jbvenes por encontrar absurdo el proceder de lo que

supuestamente tendrdn que ser “al ‘pasar a ls.vida.adulta.

* Theodore Roszack, El nacimiento de una cohﬁ;acultﬁ:é}‘p.36v



V. Juventnd.
DESPUES DE TODRO SON CHAVOS.

La juventud dentro dol marve de 1o reproducelidn social
adquiere un rol social ue acuerdo a su cardcter
evolutivo~croneldgico en relacidn con el conjunto de la

poblacidn,

Por lo tanto la juventud es un fendmeno con
caracterlsticas socioculturales muy diversas que para
conocerlo deben considerarse el modo de piédﬁééibhﬂen §Qé se
halle inserto, la clase social, regidn de pertenencia {rural
¢ urbanal), las actividades en relacidn con el sistema
productive y el proceso de socializacidn y relacidn con las

principales instituciones sociales,

Un factor determinante para conceptualizat la juventud es
la edad, basada fundamentalmente envél desarrollo biolégico
del ser humano. La pubertad .comoperiodo de “la vida en que

entran en funciones los drganos reproductivos da.inicio a la

edad de la juventud entre los once y doce afios.

Sin embargo, el establecimiento de un periodo de’edad
para la juventud adguiere un cardcter convencional de

acuerdo al desarrollo psicosocial -evolutivo de la



adolescecncia y alfmoménto en que el adulto joven se integra
por completé 51 sistéQa socialy, ecbnémica, familiaprf
politica .y culturalmente. Asl la edad cbnvencionai'dé la
juventua,se estima entre 1os doce y veinticunatro atios-de

edad.

A la juventud hay gne coansiderarla dentro de dos estratos
marg;nales.‘Uno en lo gque se refiere a las condiciones
socioecondmicas: desempleo, bajo nivel de escoléridad{ bajo
nivel nﬁtricional, bajo poder ‘adquisitivo; etc. Ot¥o,fenr
cuanto a la relacidn marginal joven-adulto,
independientemente de la situacidn éconbmica qn. que se

desenvuelven ambos.



La relacidn joven-adulto se caracteriza por gna.
dependencia econdmica y moral del primgr0~haéia,él segundo
que provoca en elrjoven un sentimieﬁ?o dg'&nséguri¢ad y
frustracidn al verse con menos épottuﬁiﬁadésvde:
participacion en la vida social y'la toma de deacisiones.

En funcidén de lo anterior definoc a la juventud como una
etapa temprana de la vida en la gque el ser humano toma
conciencia de su papel como individuo ante las diversas
instituciones sociales, cuestionando su funcionamiento para

integrarse o disentir de las normas que dicta la sociedad.

Después.de - la Segunda Guerra Mundial surgen los primeros
movimientos juveniles dentro del marco de la lucha de clases
como una accidn mds o menos organizada y contestataria a los
vaslores morales y socioeconédmicos impuestos por los
adultos.Lo cual ‘implica, seg¥n Francisco Qémezjara,
invesfiquqf sobre fendmenos de la»juééntpa{“ﬁna separacidén

de 'los jdvenes de la familia,.y éu ihcéfpokadién a la vida

-social independiente”.*

'Gémeijara identifica a los'principalesfmovimientos
juveniles en estudiantiles, contestatarios, militantes,
consumistas y pandilleriles.El estudiantil pretende hacer
nna critica sociopolitica-filoséfica de la sociedad, o

* “Una aproximacidn sociofibgica a los movimientos juveniles
y al pandillerismo en México". de Francisco Gémezjara en

Revista de Estudios sobre la Juventud. CREA



bien, organizarse en cooperativas académico-administrativas

dentro de su desenvolvimiento escolar,

El Cohtestatar}o promueve demandas de tipo . mistico,"

artistico, sexunal y .pro espacio propio, Una de'iésf;‘
manifestaciones‘de este movimiento es la del hue;o lenéuaje
de "Onda" impuesto por los propios jbvenes‘a finales de los
afios sesenta, con el que el habla cobra mafor importancia

sobre lo literal,’

El militante tiene como funcidn social aminorar e
incorporar la disidencia, si gse trata de militantes
estatizados op reformistas, Cuando es el caso de

revolucionarios, canalizan ¢ impulsan la disidencia.

Los movimientos consumistas se manifiestan a través del
deporte, la m#sica, el vestuwario, la alimentacién,
asistencia a espectdculos vy otrous. Su principal
caracteristica es la manipulacién de que son victimas los
jévenes por medio de la publicidad. El mejor ejemplo lo
muestra el comportamiento de miles de jdvenes fandticas
sequidoras del grupo Menudo y algunos grupos mds gue han

surgide con el mismo é&xito comercial.

Los movimientos pandilleriles son formados por grupos

espontdneos en las 4reas urbanas marginadas con el fin de



~

alejarse de las tensiones familiares y actuar en un grupo de
iguales para manifestar su potencialidad desafiando .o

violando la moral pfdblica,

A diferencia de los jévenes que tienen pdsibi\idsaeg de
explicar y teorizar sus inconformidades sociales,vo sea
jbvenes que disfrutan de cierta estabilidad econdmica-y
social, la juventud marginal vive de una manera titubeante y
confusa la realidad que le toca vivir. Por una parte, el
sistema vigente la ofrece incorporarse a la socigdad de
consumeo y por otra, le niega la posibilidad de obtener lo
minimo para vivir (como un trabajo permanente), creando en
los jbvenes marginales un esplritu de rechazo que
dificilmente podrdn explicar y que sin embargo es muy

probable que lo canalicen por medio de la violencia.

Asimismo, el sector juvenil marginal de las ciudades
tiene poco tiempo de existencia como tal, puesto que la
mayoria de los jbvenes comienzan a trabajar y formar un
hogar desde muy tempraﬁa edad. Lo cual les impide
establecerse dentro de la sociedad como un sector rebelde

con fuerza.

Algo muy importante que sucede en la formacidn de la
juventud marginal, sobre todo en Latinoamérica es la enorme

capacidad que tienen los jévenes de participar



simbolicamente en contextos socioculturales gne les. son
objetivamente ajenos, En esto contribuyen en gran mgdida los
medios masivos de comunicacidn, los cuales venden
comportamientos theniles a través de cilertos productos de
costo-bastante accesibles gue consumen con gusto las clases
marginadas ‘para satisfacer- una aparente-necesidad.,  La
supuesta necesidad nu e©r otra cosa que la identificacidn con

una etapa tan eflmera como la juventud.




La formacién de bandas juveniles surge en.los suburbios
¢

de las ciudades, donde, primeramente los nifios salen a jugar
en las calles por no tener en sus casa* el espacio
suficiente para moverse. Posteriormente, mds grandes, esos
nifios disponen de un grupo de compafieros con los gue-
comparten el juego. En edad adolescente no sélo perciben las
derrotas y triunfos  del juego, sino gue perciben el ambiente

host1l de 1; calle (movimiento acelerado, ruido,

contaminacién) .y sobre todo el de la familia.

El adolegcénte qué'no:enéueﬁtra en si boqarr
demosttacioneé de afécto{kprefiere buacdrlo en e; grupo de
amigos. En efecto, wno de los principales motivos>QUe
inducen al 5oven a iﬁteqrafﬁe'eg una banda eg 1a necesidad
de suplir a la familia,La banda es la compensacidn de una
carencia afectiva ya que en ella el joven encuentra refugio
y seguridad. "La banda le proporciona la ocasién de
representar un papel, de ser alguien, de experimentar el

- Do . . *
sentimiento de existir, de poder afirmar su personalidad".

Asimismo el joven siente pertenecer a un grupo de iguales
en contraposiciéﬁ con la familia, donde se establecen
relaciones de superioridad sobre los hijos, y entre é&stos,
de mayores sobre menores.Por-lo tanto, la familia representa

para el joven una agrupacidn antagédnica entre sus

* Antonio Sabater, Juventud inadaptada y delicuente. p.45.
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miembros, en la que el abuso de auntoridad se basa Wnicamente
en la diferencia de edades.
Los jévenes encuentran en la banda la oportunidad de

afirmar su personalidad. Opertunidad que es negada por la

o ms e ewe = b e Se—

familia, la cual les exige un comportamiento de adulto y al
mismo tiempo los considera como nifios que no conocen nada de
la vida y que lo mejor que pueden hacer es obedecer a sus

padres,

En ‘los suburbios de las grandes ciundades los jbvenes se
desenvinelven en un ambiente de constante peligro que-
estimula:su agresividad, conduciéndolos .a cometer actos

delictivos realizados preferentemente en bandas. para



sentirse seguros al descargar una energla estimulada por

todos los elementos del grupo.
¢POR QUE PONKS?

Driginado en Inglaterra a mediados de los afios setenta el
movimiento Punk es una égfupacién dé’jbvehes en -bandas que
sufren de marginalidad’y que. se praponén reivindicarla péra
erigirse como parte importante (en 1la medida que ‘es

contrarrestante) de la sociedad inglesa.

No sdlo se han formado Punks, sin&lotros grupos que
también se encucntran marginados. pero que tienen intereses
diferentes como los Skihha;ds{“Téﬁdy Boys, Mods, Bikers,
Trendies y Rock-a-billjes. Sin embargo los Punks han tenido
mayor significacidn en los jévenes de otros palses por
representar una actitﬁd'de protesta propia de la situacion

econdmica y social actual en'crisis,

Hoy en dia, ya no es posible reaccionar en contra de una

sociedad tecnécrata e indiferente é tiéyéé'de'lé protesta

pacifica de los hippies (flores, amov Estos lemas

han sido pisoteados bruscamente. Aﬁda hace:-necesario
resurgir como oposicion violenta ﬁerfmedic de la

indumentaria, la misica y elfcomportamieﬁto cotidiano para

expresar el descontento1sbcialldeﬁmughos~j¢¢ehes.,
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Asl surgen los Punks como la- viva imagen de una sociedad
decadente. La dnica f{orma de expresarlo y echarlo en cara a
la scciedad es vistiendo y magquilldndose con rasgos

primitivos, haciende alusidn o ana regresidn humana en la

AR

que los hombres viven on tribus: los cortes de cabello en
forma- de penachos o picos, anillos que atraviesan la- nariz o
las orejas, pufios de acero y cadenas colgantes, colo;esr
vivos gue resaltan la fuerza y agresividad de las faccioﬁes

humanas, etc.*

En México, .el movimiento punk ha sido.asimilado
tardlamente y ‘tergiversado por-los-medios: masivos-de -
comunicacién, convirti¢éndolo.en simple moda’ A principios

* Basado en The Tribes of B:itain.‘David;sop,]SPencér
Revista Time 1983. . T TR . :



de los afios ochenta los jdvenes de clases sociales altas
pretendian impresionar a las’demAs clases con la nueva moda
( lo que .se estd usando en Europa y Estados Unidos ).
Postariormente, debido a la difusién comercial de los discos
, el radio, la televisidn y el cine este movimiento se hizo
popular y la; bandas marginadas. en-gestamiento adoptaron la
vestimenta, midsica y cortes de belo de los grupos de rock

punk .,

Existiendo una‘feal identificacidn con los Punks ingleses
pero técibienddrde ellos sélo productos de consumo creados
por los medioé.m;sivoa, los jdvenes punks mexicanos se
agrupan'en;bgﬁdéé’['eséucﬁan”rockrﬁeéado y asumen actitudes

imitativas de ciertos estereotipos.

Y EL MUNDO SIGUE RODANDO.

La sociedad actual, es decir el periodo que comprende los
hltimos afios de los setenta y los cinco primeros de los
ochenta, se ha caracterizado por momentos constantes de
ansiedad y crisis a todos los niveles: econémica, politica y

socialmente.

tas luchas por obtener gobiernos independientes y
democrdticos en Centroamérica (El Salvador y Nicaragua)

contintan atn sin resolverse favorablemente. Los Estados



Unidos mantienen su pollitica intervencionista reforzando la
ayuda militar a contrarrevolucionarios nicaraguenses desde
basaes estratédgicas en Costa Rica y Honduras. Algunas
dictaduras son derrocadas (Argentina y Brasil), otras
sobreviven valiéndose de la represidn y la vioclencia como

es el caso de Chile,

En Libano se siguen dando enfrentamientos entre
musulmanes y palestinos causando diariamente cientos de
muertos. En el conflicto libanés se hallan involucrados
Israel principalmente, Siria, la Union Soviética y Estados
Unidos. Por su parte Irdn e Irdq sostienen una guerra
interminable iniciada en 1980 al invadir Irdq territorio

irant,

En general la actual gituacidn mundial se ve envuelta en
un ambiente de desesperacién y peligro ante la amenaza de
una terecera gquerra mundial que podria ocasionar el fin de

la humanidad.

Mientras la Unién Soviética defiende sus "derechos" sobre
armamento nuclear, la Organizacién del Tratado del Atlantico
Norte (OTAN) se dedica a ala negociacién y respaldo de armas

espaciales con los Estados Unidos.




El impacto de estos acontecimientos se ha dejado ver
desde los movimientos estud;antiles de los aiflos sesenta y la
experiencia de los jévenes norteamericanos en Vietnam en la
movilizacidn de la conciencia mundial de las nuevas

generaciones.

Desde entonces la juventud ha procurado conservarse en
una posicién trangresora del orden imperante, sobre todo en
lo concerniente al desarme. Diversas manifestaciones
juveniles de paz han sido reprimidas en todo el mundo por la

fuerza armada.

Asimismo, el panorama de violencia actual sitda a la
juventud come principal heredera y receptora de toda esta

serie de antagonismos socliales.

En México, la aceleracién del crecimiento econémico con
base en la produccidn y exportacién del petrdleo y su caida
repentina reflejada en la inflacidén y continuas
devaluaciones de la moneda, por un lado, y por el otro la
deuda externa, representan los problemas que mds afectan a

la economia nacional,.

Ante la incapacidad de pagar una deuda que alcanzd 96,000
millones de dblares en 1984, el . Fondo Monetario

Internacional fija al gobierno mexicano medidas que



- 100 -

repercuten en la vida social y econdmica del pals como la

reduccidén del gasto piblico.

El alza rdpida de los precios de todos los bienes y

servicios (la inflacidn, la cual tiende a sobrepasar el 35%

en 1985} afecta principalmente a las clases formadas por
obreros, empleados, artesanos, pequeiios productores del
campo entre otros. El ingreso de estos sectores queda por.’
debajo del aumento promedio de los precios, Por - este’'motivo

las condiciones de vida (alimentacidn, vivienda y educacidn)

se deterioran, o RN Ll
Como consecnencia’-de los problemas econémipbé'lb,realidad

de la juventud mexicana se resume asl:~un-alto
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nivel demogrdfico de jbvenes que carecen de empleo y

educacién.

Héctor Anaya en su artlculokllamado "¢Existe una
respuesta juvenii antébla criéig?" publicado én la revista
Tiempo Libre en febrero de 1985 asegura: "Se sabe que el 33%
de 1a poblacidn mexicana tiene de 15 a’34 afios, que del
total de la poblacidn economicamente activa el 58% lo
constituyen los jévenes y que de este gran total el B4,10%
se encuentra desocupado en el Area metropolitana de la
Ciudad de México; gue el 54.65% no encusntra trabajo en la
zona metropolitana de Monterrey y que el 59,23% estd

desempleado en Guadalajara®

Aunado el problema de la drogadicecidn y la violencia a la
falta de atenciédn familiar en los jdvenes , resalta la
responsabilidad de esta crisis sociocultural como resultado

de los fracasos politicos y econdémicos del Estado.

También hay que agregar que ahora mds que nunca los
jévenes se ven necesitados de mds informacién y
participacibn de temas que antes cran tabdes.El
homosexualismo se ha manifestado de una manera mAs abierta.
Las relaciones familiares y de pareja se encuentran en
constante cambio. El sexo y la religién han tomado

diferentes caminos, ddndose una mayor btsqueda de

* ";Existe una respuesta juvenil ante la crisis?". Reporta-
je de Méctor Anmaya en la revista Tiempo Libre. No. 250.
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explicaciones coherentes sobre los derechos y’libe:tad de

pensamiento del ser hHumano, -

Por otra parte el mundé deila édﬁuhiéacfﬁn-sa ha,vﬁelto
mds amplio y complejo. Los avances tecnolégicos hah k
permitido la fabricacién de aparatos reprodpcioreé de
imdgenes y sonido comop grabadoras, audifonos,
videocasseteras y demds aparatos portdtiles gque-de alguna
manera repercuten en las actitudes de los jbévenes
distrayendo su atencidn en asuntos meramente consumistas. El
caso de la televisidn lo demuestra as! pues sigue siendo el
medio de comunicacidn masivo por ex;elencia ya que con las
videocasseteras es posible ver las pellcuias mds §opu1ares
en casa as{ como los video musicales que tanto llama la

atencién de los jbdvenes,
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"HABLAN DE JUVENTUD, DE LA BANDA Y NOMAS NO SABEN QUE ES

ESTO".

A finales de 1979, la Asamblea general de la Oréanizacién
de las Naciones Unidas (ONU) acordd designar a 1985 como el
Afio Internacional de la Juventud. Sus objetivos estaban
dirigidos a enfocar la atencién de todos los organismos
institucionales en los principales problemas que afectan
diariamente a los jévenes con el fin de integrarlos en el
desarrollo nacional e internacional. En México, a través de
distintos medios se le dio propaganda a esta polfitica
discursisva que pretendid mds que hacer concieacia de la
gituacidn socioecondmica, emotiva y cultural de la juventud
mantenerla en "orden" y conglomerarla en una homogeneidad

fuera de toda realidad social,

Nuevamente, tanto las instituciones como el Estado se
valieron del recurso retdrico y demagbgico empleado en
conferencias, programas de radio y televisiédn y discursos
oficiales para ganar un consenso juvenil en momentos tan
dificiles como los gque atraviesa el patls econdémica y

politicamente.

Reduciendo a la juventud en un sector social dependiente

del paternalismo estatal e infundiendo en la conciencia
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clvica de las jévenes sus deberes y obligaciones al
considerarlos incapaces de ﬁransgredir los modelos de
"progreso” segin el lema de Participacién, Desarrollo y Paz,
el licenciado Heriberto Galindo Quifiones, director general
del CREA y sccretario ejecutivo del Comité de Promocidn para
la celebracidn del Afio Internacional de la Juventud en
México, pronuncid un discurso que representd a M&xico en la

ONU, Entre otras cosas dijo:

“...afirmamos que los propdsitos de Renovacion nacional y
de modernizacidn Revolucionaria a que ha convocado el
Presidente de México, Miguel de la Madrid, tienen en los
jévenes y en los niéos mexicanos a sds principales
destinatarios, que han de convertirse en sus mds decididos
aliados y promotores. Por ello mismo hoy encaminamos
acciones a fin de ampliar los marcos legales que pongan

énfasis en el aliento y el estimulo a estos sectores.

Es claro que en mi pals é; Estado pone grandes empefios en
favor de las nuevas genetaciqnesy propicia el humanismo y
arraiga los valores deklé déﬁocfaéf&, la“justicia, la
libertad, la independencia y la éoiid;ridad. al tiempo que
promueve y difunde las culturas gue integran la gran cultura

nacional, Estamos lejos de conformar una Nacién perfecta
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pero hacemos todo lo posible por salir adelante, por la via

democrdtica, de la crisis que nos agobia.

Desde distinto frentes -continda el discurso=~ se

promueven educacidn, salud, empleo, vivienda, cultura,
recreacién, deporte y participacibn;'puesjson'vitales para

una nacién en marcha como la nuestra;

Nos esforzamos en darle valor exactpvalrpesorespecifico
que tiene la energla, el reclamo 'y la creatividad de los
jdvenes; a qQuienes estimulamos y,en,qhienes fincamos la

confianza del pals.

-Dice muy convencido el repteséntantc de México en la
ONU- : Respetamos libertades y ampliamos derechos; se
fomentan solidaridad social y pluralidad., No hay censura ni
represibdn, y convocamos a participar para decidir. se abren
cada vez mds, mejores espacios para su desenvolvimiento, y
se innovan formas de organizacion social gue mejoren a cada
comunidad, y se ofrecn oportunidades, no obstante las

dificultades que se tienen"

Y concluye: "los jdvenes mexicanos son personas de una
gran sensibilidad humana y de una extraordinaria vocacién
por la defensa de la patria, la libertad, la justicia, la

independencia y la solidaridad. Saben distinguir a la
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perfeccidn. lo que os bueno y Wtil para el pals y lo que es
nocivo; son inconfiormes perd pogitivos 'y buscan la
transformacién y-el cambio 'social progresista. Rechazan por
igual represiédn, mediatizacién y manipulacién, lo mismo gue
cualquier (o?makde intgrvénchn o intromisién de fuerzas

extrafas™., *

Sus conceptos sobre juventud se remiten no al contexto
real de los jévenes, sino a los valores creados por un

¢
partido politico que ha durado 75 afios en el poder y gue

pretende fortalecerse con la épica revolucionaria o con los

diferentes lemas sexenales, el actual: renovaciédn moral.

Por 1o menos wuna actitud mas c;}taﬁa a la realidad se
confronta ante los discursos demagdgicos. A continuacidn una
nota sobre ¢l Afio Internacional de la Juventud desde la
perspectiva de un dérgano informativo underground de Santa Fe

denominadoo "La Pared":

"1985 Afio Internacional de la Juventud, simdn para los
que no lo sablan, este afio ha sido sefialado por la ONU como

el dedicado a la juventud.

¢ Y qué onda agul en Mexicalpan?,.. nada que ya lo
agandalld el gobierno nombrando presidente de la comisién

encargada de estas acciones al mismisimo M de la Mierda,

* piscurso del Lic. Heriberto Galindo, M&xico en la ORU.
Suplemento de la revista Encuentro. No. 23
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esa como la vez valedor, y a través del 'CREA comienza ya a
darle riada a las conferencias gque hablen de Qna Juventud
Modelo, y otra podrida de unos chavos gue estudian planes de
estudio que son basura y de otros que nomds no tuvieron
chance de clavarse a la escuela, de chavos que tienen
vocacidén de "servir” a su patria, y de otros que ni saben
cuantas veces esta Patria ha sido saqueada, en fin colocan a
gente que habla de la juventud, de la banda y qdérnbmAg,no
sabe que es ésto; gente que trabaja con’nnmegqs,

estadlisticas, grAdficas, etc., etc.

Y que no entienden que la ibanda'que e;los‘dicen conocer
ya no existe, porque la banda se transforma cada dia y asi

cuando ellos llegan a la izona de t?@bajo; ya pasd un cayo

el taim,

Por otro lado el CREA pone a serQicio de los chavos ila
ropa de dltima moda! a través de sus tiendas a precios
bajos, ¢ cémo la ves? o sea que este aiilo no mds pantalones
rotos de rodillas y nalgas, nel, ahora todos bien picudos
con pantos nuevos, cero camisetas raidas y pintadas, no mas
chamarras negras y sucias, ahora camisetas de cocodrilo pa'
que todos vean que la crisis ya estd pasando, ropa que
quiere disfrazar una realidad culera y llena de carencias".

Firma CHUCHO, *

* organo Informativo del Consejo Popular Juvenil. No. 3. p. 5
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Vi.Perspectivas.
COMO "ULTIMO RECURSO

En conveniencia de sus intereses econbmico-politicos los
mediqs masivos de comunicacidn, el Estado y demds
instituciones socciales actdan de manera contraria a los’
requerimientos de la cultura popular. Imponen desde arriba
modelos estrechos de conducta que obstaculizan su libre
desarrollo ideolédgico, excluyendo la posibilidad de expresar
los verdaderos temores, ambiciones y luchas de los jdvenes

por sobrevivir en un ambiente social hostil,

Se¢ desprende de ésto, la aparicién de complejas vias
mediante las cunales se va forjando la cultura popular en la
opresidn. Al no existir los canales comunicativos que
requieren los jbédvenes marginados , é&stos se ven forzados a

crear nuevas meodalidades de expresiédn.

El fendmeno del graffiti es una de las manifestaciones de
la cultura urbana popular que se da como resultado de la
nulificacidn de denuncia y sdtira, que si bien es realizada
por los partidos pollticos cuando ridiculizan al Gobierno
con diferentes lemas en sus campafias electorales, su accion

responde al discurso retérico-de democracia que
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maneja el Estado, Bajo tales circunstancias, los partidos
politicos y sus pintas no corresponden a las prdcticas de la
cultura popular. Por e] ‘contrario, la cnltura popular se

fundamenta en la accidn no aprobada por el Estado, sino

wds bien en la gne surge como oposicidn directa a &1l y a

todas sus instituciones.

Las bandas como ag:upacidnes de jbvenes pertenecientes a

colonias populares han adoptado la praqtlca del graff1t1 en

respuesta a.todas. las. contradlcc1ones culturales a las que

se enfrentan., S1n concxencxa " organizac;én politxca se

rehnen en qrupo para dar 'salida a_toda la energia gne
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llevan consigo y que requiere forzosamente una

exteriorizacidn.

Los graffitis en la Subdelegacidn Santa Fe representan
una modalidad de comunicacién popular juvenil-en.la qué
intervienen diferentes factores. Uno de ellos es el

desarrollio sociocecondmico en que se da dicho fendmeno.

Desde un punto de vista comunicativo 105 emisores
transmiten mensajes de tipo intergrupal, es’decir Y aunque
los graffitis pertenecen al &mbito pdblico, su comprensidn y
asimilacidn solamente abarca a cierto ntmero de jdvenes
insertos en el desenvolvimiento de la banda. La motivacién y
el reto s¢ cncuentran insertos en el pardmetro comunicativo
de las bandas: coraje, transgresién, clandestinidad y otras

connotaciones mds.

Los graffitis forman parte de la comunicacidn visnal
debido al uso de clementos grdficos (signos linguisticos y
signos isomorfos o icdnicos) a los que se recurre para ser
transmitidos. La exterioridad de las fantaslas y
frustraciones del dnimo urbano son plasmadas en leyendas e

imdgenes que reguieren de la experiencia visual.
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Las diferencias sociales y la falta de oportunidades de
trabajo y educacién son las principales razones de la.
aparicidn de este fendmeno yue ha tenido-mayor auge en los

dltimos cinco afoes, periodo en ¢l gque tanto la crisis

- - e ;ﬁj‘ L 3
SRS A Y. v, 3

econdmica como @l control que ejerce el Estado, han
propiciade gue los jd&venes busqnen nuevas formas de
expresidn que si bien han sido importadas principalmente.de

la - cultura norteamericana a través de los.medios masivos de

comunicacidn, también pertenecen a una realidadjcqné:éta~que

vive,acthalmente el pals.
.Con la prdctica de graffitis los jévenes reflejéﬁ‘

ansiedad de ser, de gue se~les tome en cugnta'tanto por sus



- 112 -

semejantes como por el resto de la poblacidén, El-rock lo han
retomado de los medios masivos de comunicacidn para vertirlo
a la sociedad como su mdxima expresién, ya gue la mdsica es

la mejor via para canalizar sus estados de Adnimo,

A diferencia de los medios masivos de comunicacidn, las
bandas no claboran sns mensajes a través de los graffitis
con fines consumistas. Los graffitis por - el contrario,

muestran la manera como se reudnen los:. jévenes para convivir,

un-sob

mediante la pronta identificéci&éﬁde !

nombre con

connotaciones nefastas. Hacen alusioén a la
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realidad social que les toca vivir: llena de frustraciones,

desiqualdad, marqinalidad_y‘;iolendia.

Las bandés s¢ apropian-de un espadio;guerng poseen
fegalmente pero que de hecho les perténece, puesto que ahl
¢s donde buscan la evasidn a sus probleﬁas mediante
prdcticas gue muchas veces irritﬁn a las mayorias como el
pintarrajear paredes., Recurren a espacios de difusiédn de
alcance masivo gue contrarrestan los mensajes convencionales
emitidos por los medios masivos de comunicacién, los cuales
tratan a los jbvenes como simples receptores automatizados
que aceptan todo lo gque se les plantea como éptimo, No
tienen confianza en el discurso oficial dirigido a la
juventud cuya finalidad es encasillarla en un molde en el

gque no todos encajan {desigualdad econdmical.

Es por esc que en la calle (su lugar de esparcimiento)
hablan del sentir de las bandas. Enajenadas o no con el rock

pera nadie habla por ellas, hablan de s! mismas.

Distinguida por. su cardcter antisocial o mejor dicho
anticonvencional, la protesta juvenil impugna una mds justa
y real participacién del adolescente en la toma de

decisiones en todos los dmbitos sociales.
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La Protesta consistae prucisamente en lg denuncia phblicy
de up derecho q4e ng og tomadp en cuenty por 1la mayoria de
las instituciones S0Ccialpg Y Que gpn Vierte ap Contra de la

Sociedad cop fuora, ¥ vinlencinA

CIONES v el
A\ )‘u (NTE (N?k (G:N 1%‘ KOCF

De jguay forma o) graffjiy; LnnHLl{U/G N80 forma de
Protesty sobre tode de las Clases Marginadag que luphap por
abrir up espacio ep el que 523 posihie 2xXpresar gyg gustos. y
preocupaciones. Aungue cxertos grupog Marginadeg no .se
hallan bien orqanx?ados Como eg g} 2aso dp las bandas{ si
Fepresentan una granp fuerza ga contrapego al aparato dfiéial
de }ga Sociedad, Su falta de participacién yjcodciencia

politica depende RO de gy voluntad,sino de gn cdndic{én
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marginal tanto econdmica como culturalmente, Por ‘esol el

gratfiti resnlta 1la via mds fdcil pafa pthectaxsé;enbuhd

rociedad que los niega y condena.-

Como un proceso transformador lento delrpanbrama urb&hd,

¢l cual abarea a todas las clases sociales; se.expexxménta

una movilizacion visunal contracultural,

Aceptar o rechazar la prdctica del graffiti no és lé
cuestidn sino una atenciédn mlnima por parte de 108
estudiosos en comunicacién y sociologla:de ‘este fendmeno
desarrollado principalmente por las bandas queniles de la

ciudad.

La protesta del graffiti'eéta”implicita no en su
contenido sino mds bien en la realizaciédn de dicha préctica.
En su carActer rebelde redica la movilizacién y el cambio de
una sociedad que constantemnete estd sujeta a

transformaciones socioculturales.

Sobre el fenémeno del graffiti como recurso comunicativo
de grupos juveniles marginados José Remus Araico, profesor
de Psicologla Social de la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales de la UNAM opina: "Primeramente, el concepto de
comunicacién debe enfocarse a un problema social especifico.
para definirlo, Tiene tantas acepciones gue en un momento

dado podria decirse que todo es comunicacién.



Sin embargo es: importante que .en unkmpdélo bAsico’de

comunicacién las personas entiendan lo'gque se dicen unas a

otras".

pDice cateqbéicamehterél:p;ofegér?deLé;icologia: "la
prictica del graffitikcoﬁo’;écﬁtso:cdmuﬁicaciVo es mala en
la medida que no es eficaz pues eﬁ la mayoria de los casos
causa enojo a la gente gue los ve porque no les dice nada y
por el contrario, consideran que este acto sdlo ensucia las
paredes. En cl movimiento del 68 en México s! se obserbavan
vrrdaderos graffitis que comunicaban algo a quienes se
detentan a verlos. Por ejemplo la figura de una paloma
blanca herida que por s! misma ya estaba simbolizando las
demandas de los jé&venes., No era necesario ning®n contenido
verbal para comprender su significado., En otras ocasiones
escriblan sus ideas sobre lag Olimpiadas con graffitis como

ilos Juegos Olimpicos son para los ricos!

En la actualidad -afirma el profesor de la Facultad de
Ciencias Politicas- sblo se realizan graffitis como una
descarga personal, un impulso antisocial gue contienen un
mensaje ideal por ejemplo, "Yo amo a Juanita" en donde
Juanita significa marihuana. Raramente se ve algin graffiti

interesante como "¢De veras el PRI y el PAN quieren el bien
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de Mé&xico?", el PAN pintado con azul y el PRI con los
colores nacionales hacen verdaderamente reflexionar sobre

esta lucha politica y lo que realmente es MéxicoQ'

A pesar de 1las distintas opiniones que se 'generen en
torno de este tema hay que resaltar que-el ‘fendmeno del
graffiti, inmerso en la cultura popular ée da como resultado
de la impotencia social de las diversas instituciones
sociales. En una época de violencia y crisis, el graffiti
significa una reaccidn natural de los estratos sociales mds
afectados por la cultura y economia decadentes del pals
(altos niveles de inflacidn, desempleo, sobrepoblacidn y

contaminacidn}).

El control gue pretenden ejercer las instituciones
tfamilia, policla, escuela, etc) sobre los jdvenes estd
perdiéndose por si{ mismo. No habiendo oportunidades de
trabajo, participacidn y comunicacién, la Anica alternativa
es acudir a un real e inmediato modo de vida. La necesidad
de creacidn y cambio encuentra un posible desarrollo en la

cultura popular.

Para saberse, sentirse vivo, el ser humano requiere de
constantes cambios en su vida social; la creatividad, la
invencidn son parte de &1, Pero cuando las condicones

sociales le niegan este derecho, surge un motivo de

« B. Gonzalez Lima, entrevista realizada en febrero de 1986
en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM.
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antoafirmacién muy sulgeneris, gque por consecuencia va a
chocar con los intereses definidos de guienes poseen los

medios para. reproducir los bienes materiales y culturales.
Ammna . . o

(Impb""ul N
[ meas )

Por consiguiente, la prdctica del graffiti tiene las
siguientes connotaciones:
VIDA: Con los graffitis las paredes,’ postes,'paéetas Yy

camiones cobran vidaykhay manifestadioneSfde;e Iétencia,
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CREACION: Dentro de sus limites culturales, los
practicantes de graffitis tienen la oportunidad de sacar a

la luz su ingenio o habilidad para transmitir sus emociones.

»

e "L»' BN WL S obé
AUTOAFIRMACION: Las practicantes de graffitis confirman
la existencia de Jjdvenes ayrupaedos en bandas con

caracteristicas bien definidas.

CAMBIO: Las denuncias del graffiti no~sonjinvisiblea§ba

pesar del posible rechazo que~produzcaﬂ

lemas, ‘insignias y demis variedad:-de=graffitis permanecen en

la conciencia humana. La realidad actual.no se 'puede negar.

Los graffifis forman parté de.la ciudgd;'lé:cuélfhé .
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cambiado para transformar la perspectiva de todo transednte,

En entrevista con dos de los .pintores y escnltores Castro
Lefiera,"Mignel y Josd expresan lo siguiente én cuanto a la

aparicién del fendmeno del graffiti:

Miguelg “ELa'éparicibn de~enta’funomeno s¢ debe
principélménte a Qnarnéceéidad'de exp;es§én. Bl graffiti
represernta la poéibilidad de salir del anonimagg. Es un
juego ambiqpb qﬁe se da de una manera ficticia. Nadie va a
ubicar qgieﬁ lo hize, sin embargo este jueqgo no es tan
ficticio'parque se . ve y en esto radica su impor;gncia, los
graffitis son Qiéibles.“

José: "La falta de un foro para poder docir algo .es lo
que motiva la-ralizacidn de graffitis en las calles. No es
mucho lo que se dice pero lo qgue cnenta os el deoseo de crear

algo.”




- 121 -

“Los graffitis que recalizan las bandas contienen una’
fuerza visunal artistica -dice Miguel Castro Lefiero, el menor
de los cuatro hermanos- porque el lenguaje callejero se ha

incorporado al lenguaje visual y ha enriquecido el

arte pictdrico contempordneo, por ciemplo esto es notorio en

artistas como Antony Tapiez y Germdn Venegas".

Asimismo, seifiala Miguel- en los graffitis se encuentran

hallazgos muy interesantes ‘a nivel iéonbgrafiéfpﬁgé’es@én

demostrando una“gran capacidad-de-.resolucién de’ nas y.un
constante-amalgamiénto de elementos aparentemente

contradictorios.
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" MAs que un-impulso antisocial, la realizacién de
graffitis -es wn impulso. creativo, vital, que hace patente la
existencia de grupos juveniles marginados. Podria

interpretarseesta prdctica-como la imagen grdfica de un

estrato social, seilala por 81ltimo Josd& Castro Lefiero".
LA EXTERIORIDAD INEVITABLE".

Al referirse a la prdctica de graffitis hay que hablar de
un fendmeno de contraculﬁuta ya que &stos rompen con toda
aceptacidn moral y legal de la sociedad. Los graffitis
violan la propiedad, y esto parece importarles muy poco a
los "chavos banda" pues ellos, en su condicidn de marginados
no poseen otro espacio gque noréea la calle, donde pasan la

mayor parte del tiempo.

También hay que introducir la prdctica del graffiti en el
concepto de cultura popular, la cual recoge toda
manifestacidn creativa de una comunidad determinada sin
discriminar econémica o educacionalmente, ya gue todos

forman parte del conglomerado cultural.

Los graffitis son populares porgue son anénimos y estén
al alcance visual de todos. Pertenecen a todos porque

connotan orgullo e impotencia, alegrla o depresidn,

* B. GonzAlez Lima, entrevista realizada en febrero de 1986
en casa de los hermanos Castro Lefiero.
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desesperacidn e inconformidad, estados de dnimo que

diariamente se experimentan pero se reprimen,

La comunicacidn intergrupal de las bandas a travds de

t
-
!
{
+
+

los gratfitys se fleva 4 cabo o an nivel emotivo en el que
se denuncian las impresiones del sor humano para inducir a

una respuestd ya sea como inscripeidn, reflexidn o accidn.
Carlos Monsivdis define a la calle con las siguientes
caracteristicas cuyas’acepciones respaldanla=idea-del

gratfiti-inmerso en la comunicacién popular y ¢otidiana;
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"Inevitablemente en las imdgenes y atmdsfera de la calle
se da algo parecido a un proceso histérico porque'ia;qalle
es un espacio privilegiado del cual derivar tgﬁasry;djustes
formales, no escenario fugaz siho protagonista?ceﬁtral,
terco y ﬁbicuo, lo que se opone a la'intimidad bu?guésa:y la
intimidad de la mayortfa que se ecxhibe para destruifse Y

. . ]
reconstruirse a la vista .de.todos".

La calle -sefala Monsivdis-~ "es ¢l paisaje dondé la
historia fija sus devastdciuneé cptidiahas. Eskel qfan
impulso de la cratividqd pépuiéré»Sinénimo'de‘vidé ﬁrbana.
Del destino arbitrario, de la imposibie vida privada ée los
pobres., Identidad secreta y phiblica de la ciudad y iaP
conspiracidn gozosa de ioslmaiqinhdos.'ha exterib&idéaf»
inevitable, La calle es un lenguaje natural e iﬁbrébticable,

el filo castrador y fatal de las palabras de nadie".

* “ppesia desde la calle, Poesia contra la calle". De Carlos
Monsivdis que aparece en la revista Siempre. Agosto 29 de 1984.
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CONCLUS1ONES

El graffiti- manifestacién clandestina que pretende dar a
conocer p#dblicamente nombres, hecﬁos, idea§ o sentimientos
que se profesan a través de mensajes grdficos sobre una
pared o un muro se caracteriza por 'la rapidez y
espontaneidad en su realizaciédn, la cual implica

clandestinidad, protesta y transgresidn.

La prdctica del graffiti tiene su historia desde la época
greco-romana y ha tenido diferentes motivaciones, segén la
dpoca y las circunstancias. Actualmente lﬁ mayorfa de los
graffitis son realizados con aerosol y esta prdctica ha sido
retomada de grupos juveniles marginados especialmente de la

Ciudad de Nueva York.

Los cholos, con caracteristicas muy parecidas a los
pachucos de los afios cuarenta son los primeros en introducir
los graffitis al norte de la Repfiblica y posteriormente a

Michoacaf, Jalisco y el Distrito Federal.

En la Ciudad de M&xico las inscripciones grdficas
sobresalen en las calles de colonias proletarias, cuya
condicidn de marginacién propicia la aparicién de este
fendmeno., Santa Fe es una de las zonas del Distrito Federal

en donde las bandas llevan a cabo la prdctica de graffitis



- 126 =~

con los cuales se dan a conocer entre ellos como grupos y
luego con el resto de la poblacién, Dibujan “"logotipos" de
la banda, simbolos con figuras de animales, escriben el

nombre de un grupo de rock, apodos, piden alto a la

represidn policiaca o se burlan de algdn personaje famoso.

Considerando al proceso de comunicacién con base en la
produccibn-circulacidn-consumo tenemos que los centros de
produccién corresponden a las bandas de Santa Fe con sus
respectivas condiciones sociales de existencia, la
circulacién a la inscripcidn rdpida, ecspontdnea y
transgresora de los graffitis y la recepcidn a la forma como
se¢ percibe esta prdctica a4 nivel intergrupal y a nivel

social (el resto de la poblacidn).

Asimismo el ambiente de violencia en el que se
desenvuelven las bandas (peleas entre ellos, la relacién
antagénica con la familia y la policla) hace surgir mensajes
grdficosde que se imponen en‘uné sociedad que los reprime y

margina.

Cuando se extiende esta.prdctica.intergrupal de
comunicacién tiene alcances transgresores y contraculturales
que se insertan en el desarrollo  comunicativo de la cultura

popular, cuyas bases . determinan
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la existencia de dos culturas opuestas: una hegeménica y

otra subalterna,

En la cultura subalterna es dondé m&s faéilmentg surgen
nuevos hdbitos de comunicacién que reséoﬁdep 5 nebesidades
mda inmediatas de vida. Asimismo, la cultura Suhaiie;éné ée
desarrolla siempre bajo una actitud opuescara4la que dicta

la cultura hegemdnica.

Se concluye as{ gque la falta de espacios de expresibn
produce una regroesién cultural hacia é&pocas primitivas.
Cuando el hombre necesita decirle algo A su compafiero rasca
y pintarrajea las paredes, para después crear todo un cédigo
de lenguaje, De igual forma surgen nuevos intentos de
expresidn dentro de nuestra ostentosa sociedad moderna
porque afdn existen grupos humanos a los que la tecnologia y
la industria de la comunicacidn no les estd sirviendo de
nada {(en la medida en que son poseldas por un sector de la
sociedad que legitima su poder de clase), y la comunicacidn

a nivel familiar resulta mucho mds diflcil.

Los nuevos intentos de expresidn se realizan ahora de
forma gra8fica en las grandes ciudades para gque las paredes y
el tiempo sean testigos del sentimiento o la desesperacién.
individual como respuesta a un cansancio cultural , personal

y politico.
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De ah! que las bandas juveniles marginadas tengan una
manera muy particular de comunicarse intergrupalmente con
graffitis y no les importe ensuciar las paredes pues de
todas formas su espacio estd sucio, con una sobre poblacién
desempleada y desconfiada que se desenvuelve en la

violencia y la contaminacidn,

El problema no consiste en la . suciedad de las calles a
causa de los graffitis ., Mds bien radiqa eh las condiciones
de desventaja a las que estd sujeta una:gran parte de la
juventud mexicana. Lo cual propicié la aparicién de
manifestaciones contrarias a las que exige la sociedad

convencional, .

Hoy mds que nunca se hace imprescindible buscar nuevas
vias de expresidn y participacidn de los sectores joévenes,
asl como evitar la acusacidn y seflalamiento de grupos
juveniles marginados originados debido a constantes
contradicciones institucionales, las cuales no han sabido
enfrentar los problemas sociales y emplean el autoritarismo
y la violencia para encubrirlos. Asimismo, reconocer en
cualquier manifestacién humana un intento de reconocimiento
social inmerso en sociedades sometidas a continuos cambios

culturales,
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La experiencia a través de la observacidn y las
entrevistas con las bandas de la subdelegacidn Santa Fe
comprueba la hipbdtesis propuesta: la realizacidn de
graffitis es un recurso comunicativo de grupos juveniles
marginados con nccesidad de ser tomados en cuenta por una
sociedad que no les ofrece mucho para satisfacer sus

necesidades econémicas, sociales y culturales.

Asl el graffiti resulta un céddigo de comunicacién
intergrupal de las bandas que se distinguen de los demls
jbvenes por buscar sus propios recursos .para adquirir
reconocimiento social. Los graffitis se erigen como mensajes
impuestos; al igual que los transmitidos por los medios
masivos de comunicacién, pero de una manera ilegitima y
violenta hacia una sociedad que los margina. Es por eso que

con la prdctica de graffitis las bandas mantienen una

posicidn contestataria ante la sociedad.

Por fltimo, pretendiendo reconocer todos los valores
sociales de los graffitis, se propone su estudio como objeto
de diversas disciplinas: semiologla, psicologla, sociologla
y arte entre otras, ya que su prdctica implica una serie de
cuestionamientos sobre el hombre y la cultura en la que se

desenvuelve.
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Reporte sobre entrevistas

Se elaboraron cincuenta cuestionarios de ﬁuestreorno
probabilistico ("procedimiento en que se éscoqé 
arbitrariamente a la persona entrevistada"),® con el fin de
obtener respuestas fdciles de controlar. Sin embargo, dado
la importancia del tema, se realizaron adicionalmente
entrevistas profundas, con las cuales fue posible conocer
mds abiertamente el aspecto emotivo de cada uno de los

jévenes,

El cuestionario coﬁst& de cuarenta p;eguhtés
clasificadas en cuatro blogues: elvpriﬁero s; enfoca al
conocimiento de la banda (desenvolvimiento y actividades),
el segundo a la prdctica del graffiti (cémo y por gqué se
realiza esta prdctica). El tercer blogﬁekse’tefiete a la
relacidén que se establece entré los jévénes y los medios

masivos de comunicacidn,: Y el‘ultimo‘tiene el propésito de

conocer la dimensién socioecondmica’ de los-integrantes de

las bandas en Santa-Fe. % .

En ‘un ambiente musical,”

alcohdlicas y marihuana,

respondlan el cuestionario ‘de manera interesada y amigable.

* Guillermina Baena Paz,'Insttpméntos de investigacibén. p.64



~ 131 -

Diez diferentes bandas fueron entrevistadas en sus
respectivos territorios. ia,iSréé ﬁb fue f£fScil puesto gue
nadie queria reconocer gue béftenécia a una de ellas. Para
hacer contacto se requiridé de una persona gue los conociera

y les infundiera confianza de acceder a las entrevistas,

Jaime y Adridn (companeros de la Facultad de Ciencias
Politiéas y Sociales) y Juan Jos& Palominos (Organizador de
eventos del CREA) fueron los intermediarios. Graclias a su
colaboracidn fue posible entrevistar a cincuenta jdvenes de

las siguientes bandas:

Guerreros Salvajes
Britfnicos Moxsis

Nifios Malos Sallys

Perkins Nifos Bolivianos

Verdugos . Bad Company
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CUESTIONARIO SOBRE GRAFFITIS EN LA SUBDELEGACION SANTA FE.

sexo: Cuestionario
Edad: Fecha:
Ocupacibn:

1.- ¢De qué banda eres integrante?

2.~ ¢Cufintas personas la integran?

3.- {Culntas bandas existen en Santa Fa?-’

4.~ ¢Cullles son las m&s importantes?

5.- LEn qué consiste su importancia?

a) Nimero de integrantes _____  b) Tiempo de f9
c) Popularidad ____  d) Actos delictivos —r——TF)
6.- ¢Incluyen mujeres en la formacidn de §§a7$éh a
a) ST ___ b) NO

7.~ ¢{COmo empezaste a reunirte con La'banda?
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B8.- {Qué es lo que haces cuando te reiines con ella?

a) Oir misica b) Platicar de nuestras inquietudes

¢) Tomar d) Estar de ociosos e} Jugar
9.~ {De qué manera se comunican entre las bandas?
a) Cartas b) Silbidos c) Pintas de bardas

d) En las tocadas de rock e) No hay comunicacién

10.- iSon las bandas las que hacen puntas en las bardas?
a) st ___ by NO c) A VECES

11.~ ¢Lo hacen individualmente?

a) sI b) NO __ ¢) A vscsé

12.- Las pintas van dirigidas a:

a) Aléuien en especial _ b) El pfiblico en general
c) Nosotros mismos

13.- ¢Por quéd escogen las paredes para decir algo?

a) Es el {inico medioc de expresarse
b) Es importante gque lo lean todos
c) Va contra lo establecido

d) Otras razones

14.- ¢Sugieres o criticas algo que consideres importante a txavés

de las pintas?

a) SI b) NoO ¢) A VECES
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15.- ¢Qué es lo que mis se escribe y para qué?

16.~ ¢Con qué pintan?

a) Aerosol b) Pinturas - .+ .l 'c) Plumones

d) Otros

17.- ¢Hay alglin momento en especial que te motive a pintar algo

sobre las paredes?

18.- ¢Has tenido la oportunidad de expresar tus ingquietudes a al-
guna institucién como el CREA, un programa de radio, televisién,

periédico o revista?
a} SI1 b) NO

19.~ ¢Practicas algn deporte?

20.- &Qué programa de televisidn te gusta més?

a}) Policiaco ___ b) Musical ____ c) Deportivo
d) cémico ____ e) Cultural £) Caricaturas
g) Informativo _____ h}) Telenovelas

21,.~ LQué estacidn de radio escuchas?

a) MGsica en inglés b) MGsica Tropical
c) MGsica en inglés y en espaifol d) be tipo cultural

e) Otra
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22.- ¢De qué tipo te gustan las pelfculas?

a) Violencia b) Musical c) Historias de Amor
d) Clmica e) Suspenso £) Ciencia Ficcién
g) Otras

23.- ¢Qué te gusta leer mas?

a) Historietas __ b) Revistas Musicales

c) Revistas de politica ______  d) De deportes

e) Fotonovelas ___ f) Periddicos __ g) Nota roja __
h) Nada ___ i) Libros

24.- ¢En qué te afecta la crisis econbmica por la que estamos

atravesando?

a) En mi alimentacién b) En mis estudios

c) No puedo comprarme ropa d) No puedo ir al cine
e) No tengo todos los servicios en mi casa
£) No puedo comprar revistas, cassettes, cigarros

g) No tengo empleo

25.- ¢Quién crees que es el responsable de la actual situacién

econdmica del pais?

a) El Presidente b} El1 Gobierno o el PRI
c) Los politicos corruptos d) Los empresarios
e) Los trabajadores f) Los comerciantes

g) La gente floja h) No sé
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26.~ iCrees que las medidas econdmicas puestas en prictica por

el Gobierno son las adecuadas?
a) SsI : b) NO c) NO SE
27.- ¢Qué es lo gque te disgusta mfs del D.F.?

a) Smog _ b} Basura c) Violencia
d) Policia e) Medios de transporte £) Nada

g) Sobrepoblacidn

28.- ¢Te inclinas por algfin partido politico?

a) SI __ Bb) NO

29.~ ¢La banda a la que perteneces persigue algfin fin politico?
a) sT ___ b) NO

30.~ dCulintos familiares que viven en tu casa trabajan y ayudan

al gasto familiar?

31,- ¢Cudl es el medio de transporte que empleas con mis frecuen-

cia?

a) Metro y Autobfis __ b) Autobis __ c) Pesero

d) Coche propio

32,- ¢CBmo consigues el dinero para tus gastos personales?

a) Trabajando b) Me lo dan mis padres

¢) Ahorro en el banco d) Robando e) No cotestd
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33.- ¢En qué gastas mAs tu dinero?

a) Discos, posters, cassettes, revistas, prendedores
b) Ropa y zapatos c) Bebidas alcohblicas
d) Diversiones e) Alimentos £) viajes

g) Productos de tocador .

34.- ¢Cuflles son los liquidos y alimentos que cpnauﬁggyégg menos
frecuencia?

a) Leche b) Agua potable c) cafb

d) Refrescos e) Carne £) Huevos

g) Fruta h} Pescado i) Bebidas alcohblicas

j) Verduras k) Golosinas

35,- ¢Cull es tu grado de escolaridad?

36.- ¢Cuando compras ropa te preocupa que sea de moda?
a) sI b) NO

37.- ¢Por qué?

38.~- ¢De qué manera te desahogas cuando te sientes dep?imido?,

39.- ¢Consumes alguna droga?

a) s1 b) NO c) A VECES, . =

40.- &Con quién de tu familia hablas de tué‘gpsébsio preccupa

ciones?
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