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CBJETIVOS

La revista especializada es un canal informativo exclusivo,
pues , cuenta entre sus lectores a un determinado grupo interesa
do en su contenido que, aunque contenga variaciones; sigue un -

patrén periodfstico que cumple con ciertas caracterfsticas y es

o

o es lo due hace que séa exclusivo en los renglones de lo eco
némico, politico y social,

él andlisis de contenido de las revistas de este tipo com-
prende dos aspectos importantes: el periodfstico que ha sido te
ma de diversos y profundos estudios y el técnico que ya ha si
do tratado, pero no de una manera dmplia ¥y detallada como se --
realiza en este trubojo;

Se pretende demostrar que el aspecto técnico influye en el
interds ‘del lector por la revista, De la experiencia de haber-
colaborado con la revista "Economfa Nacional® durante un afio vy
seis meses, surgié la idea de fealizor esta tesis; de esa forma
se llega a conocer la manera como funciona cada departomento, -

ademds de la comprensién del proceso de elaboracidn de este me



medio de informacidn.

El objetivo es analizar dicha experiencia desde la recop
lacisn de todo el material informativo y grdéfico,hasta su disé;
tribucién y venta. Para expresarlo de una forma grdfica, se van
a determinar los estados intermedios de la informacién-en los
pasos siguientes:

a} recoleccidn de las noticics,

b) preparacidn de las mismos: redaccidn, correccién 'y edicién y
confeccidng

é)'impresi6n y

d) distribucién,

La téenica a seguir en este trabajo es ir analizando jerdr
quicamente cada depdrtamento asf ‘como la descripcién de su orga
nizacidén y funcionamiento, tomdndose como ejemplo a la revista
"Economfa Nacional', que es un 8rgand informativo especializad:
en temas econdmicos y polfticos tanto de la iniciativa privada

como de la pUblica, nacional e internacional,



"EL PERIODISMO COMUNICA Y VITALIZA
LA RELACiON DE HOMBRES Y PUEBLOS.

CCNTRIBUYE A QUE EL SER HUMANO Y LA
COMUNIDAD TENGAN VOZ Y VOTO EN LA

HISTORIA". (1)



INTRODUCCION A LA PRENSA ESPE-
CIALIZADA EN MEXICO.

DESARROLLO CRONOLOGICO DE t.A PRENSA EN MEXICO, (2)

1524 ,-

1539-"‘

Se conoce que en este afio aparecieron los primeros prego
neros, quienes fueron verdaderos predecesores del perio-
dista, Informaban a la comunidad sobre los hechos que se
daban en el ayuntamiento.

Llega lu imprenta a México, Con esto se logran' publicar
con mds periodicidad los escritos y se difunden las ide
as,; principalmente las religiosas, que eran’de gran im-
portancia para la época. Este primer imprenta fue trai
da por el obispo Juan de Zumdrraga y el Virrey Antonio
de Mendoza, y estuvo a cargo de Juan Pablos y Esteban -
Martin; su obra consistié en imprimir libros para la e

ducacidn de los nifios,

(1) Guajardo, Horacio, ELEMENTOS DE PERIODISMO, p. 11,

(2) Recopilacidn de: Cebridn, Juaon lLuis, LOS MEDIOS DE INFORMA-
CION DE MASAS,p. 10, Pinto M, Jorge , REGIMEN LEGAL DE LOS -
MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA: LECTURAS BASICAS,, pp. 30-

67

. Ruiz Castafeda y otros, EL PERIODISMO EN MEXICO,, pp.13-

309, Sutton, Albert, CONCEPCION Y CONFECCION DE UN PERIODI -
CO; pPp. 29 y 30.




1541 .=

1666,

1667 .-

17280_
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Aparecen las hojas volantes; las cuales informaban he=-

chos de asuntos extranjeros, de armas, muertes o funerg

les de monarcas espafioles, o rara vez difundfan hechos-

inaudftos, crfnenes o ejecuciones.,

Se crean las primeras gacetas. La primere se 1llamé "Ga-

ceta General”, describfa solamente los sucesos que puasg

ban en Espafia y México,

Comienzan o numerarse periddicamente las gacetas, Confi

riéndoseles asf un carfcter de serie,

Aparece el primer periédico propiamente dicho, Juan Ig-

nacio Castorena publica seis ndmeros mensuales de "La -

Gaceta de México", Los temas que trataba eran religio=--

s0s, criminales y sociales, Castorena daba al periodismo
un sentido més histérico que actual. Se le considera --

ser el primer periodista mexicané. Su publicacién solg

mente contenfa ocho pdginas, y su desaparicidn se debid

a la falta de papel.

Ndce la segunda "Gaceta de México" fundada por Juan --

Francisco Sahagdn. Publica bajo este nombre 157 ndmeros

de ocho pdginas. En 1742 cambia de nombre por el de "Mer
curio Volante", pero se deja de publicar casi inmediatg

mente. Su lema era "informar los acontecimientos loables
més -notables para sentor ejemplo entre el publico"., --

Cuando sufrid esta transformacién de nombre, su conteni

do inclufa ademdés del iriformativo, el literario,



1768,

1772~

1 784 a‘“

1802,
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Tanto la gaceta de Castorena como la de Sahagin descri-
ben el estade de la sociledad mexicana con sus costumem-=-
bres y caracteristicas,

Surge el "Diarioc Literario de Mdxico® dirigido por Anto

nio Alzate. Este es el primer antecedents de 1lu prensa-

especializada en su tipo,

Dirigido por Ignacio Bartoleache se <¢a oira publicacidn

especializada en la ciencid, lo Llamé "Mercurioc Volante™®
Se funda la tercera "Gaceta de Méxlco”, ziendo dsia el -~
primer 8rgano oficicl del goblierno, fun -in por Mcnuel-

Antonio de Valdds, En 1809 cambia de neombre al de “Gacg

ta del Gobierno de México”, Cada ndmero ¢-snsta de ocho-

péginas siendo quincenal su publicasis posteriormen=
te semanal. En esta gaceta surge la in: ;6 de avisos
pagados qus en‘ese entonces recibfon . nombre de Yenme=
qugoé;, La informaecidn-aque trataba era oficial de la -
Nueva Espafia la cual consistfa en decretos, acuerdos y
nombramientos. Desaparece por {falta de papel. Su distri
bucidn dnicamente se realizaba en las ciudades entre la
gente culta, ya que los criollos no sabfantleer;
Antonio de Valdés es el verdadero introductor de las —-
secciones literarias en los periddicos de 1a Nueva Espé
fid,

Se edita la ley de imprenta,
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mantienen mds o menos invariables hasta el advenimiento

de la prensa industrial a fines del sigloc XIX, El perio



1850,

1853 .-

1868,~

1870,

1880, ~

1882e"

1883,
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dismo que distingue a esta época es predominantemente -
polftico y polémico ligado al movimiento de los pariidos
polfticos,

Se inicia la &poca de florecimiento de las revistas ca-
t8licas de contenido polftice-literario,

Cuando llega Santa Anna al poder, los periddicos disfruy
tan ‘de una absocluta libertad de expresin. Surgen una-
gran cantidad de perifdicos polfticos que disputan por-
sus respectivos partidos. Esta fue una de las épocas ==
més cabticas de 1la prensa nacional,

Judrez llega a la presidencia y €sta se convierte en --
una etapa importante para la prensa, pues los pensadores
literarios tuvieron un gran auge,

Nace la "Revista Literaria", semanaric redactado por Mg
nuel Orozcoy, José Segura y otros., Su coleccidén consta =
de 60 pdginas,

Con' Porfiric Dfaz surge la prensa de la dictadura, al -
frente de €sta se encontraba el general Manuel Gonzélez
que era compadre de Dfaz,

Tiene su origen ‘el "Diario del Hogar™, el cual empieza
a criticar a los transnacionales que entranm al pafs, /U=
tiliza el lema de "libertad de prensa",

La Constitucidn garantiza a los ciudadanos su libertad-

de expresién, siempre y cuando no ataque la vida priva-
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da y la paz pdblica,

- 1885,~ Nace el diario "El Hijo del Ahuizote" el cudal desde sus
primeras ediciones éruﬁq de que surga la ley de la liber
tad de prensa, En este aflo "El Monitor del Pueblo® se -
convierte en el primer periddico que se vendid por un -
centavo, Publicaba noticias mundiales, poesfas, editorig
les, historia y anuncios.

1888.~ Nace la caricatura como arma polftica,

«— Desde esta épeca-se considera el origen-del-period

! SMo

(Y'Y

moderno industrializado, donde el editor deja de tener
tanta importancia y las noticias cobran'mayor interds,
dedicéndose mds espacio a crénicas, literatura y socig
les; Se publican anuncios con ilustraciones llamativas
y el precio de los didrios se reduce.

1901.- Aparece "Regenaracién' de los hermanos Flores Magén. I
nicialmente fue una publicacidén de cardcter jurfdico -
independiente, y posteriormente se transformdé en perié
dico de combate. En'su mejor €poca llega a imprimir --
treinta mil ejemplares.

191?;— Jurcda la Constitucién se garantizd el imalienable derg
cho a escribir sobre cualfuier materia, con limitacio--
nes Unicas del respeto a la ley, a la moral:y a la vida
privada, )

Surge "Excélsior" de Rafael Alducin, el cual compitié-
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por muchos afios con "El Universal® de Palavicini, Ambos
diarios ndcieron y crecieron como wmodelos del periodis=
mo moderno con informaciones y artfculos bien' escritos-
y abundantes gréficas, lo que revela la fuerte influeni
cia americana en ello,

1919,- Se publica "El Heraldo de Mdxico" del general Salvador-

' Alvarado,

1923 ,~ Se inician las historietas cdmicus en los periddicos,
El Heraldo de México fue el iniciador.

1928,~ Nace "La Prensa®, dirigido primero por José Campos y -
después por Miguel Ordorica.

1929,~ Como 8rgano del partido oficial surge "El1 Nacional' -
que aln subsiste por el subsidio del gobierno,

1943 .~ Los diarios de més reciente creacién son 32 que integrean
la Organizacién Periodfstica Garcfa Valseca,

1965,- Surge "El Sol de México" des la cadena Garcia Valseca,-

primer periédico impreso en color,

En la actualidad se publican en México entre periédicos-
y revistas alrededor de dos mil. De estos son casi cuatrociei
tos el nimero de revistas de todos los géneros,

De los medios masivos de comunicaciénj la prensa es la -
més desarrollada de las técnicas periodfsticas; sea periédico
o revigta, va que son constancias escritas que pueden permcng

cer en manos de los lectores por un tiempo indefimido.



CAPITULO 1

Caracterfsticas y funciones generales

de una revista,

fEL PERIODISMO ES UN MENSAJE FRECUENTE,
ABIERTO, CON SENTIDG SOCIAL Y RESPONSA#

BILIDAD HISTORICA". (3).
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Las revistas en México son empresas comerciales que se mcg
tienen principalmente de sus suscripciones y publicidad., Como-
medio periodfstico, la revista es una publicacidn impresa en un
ndmero considerable de ejemplares ¥y con una periodicidad regu-
lar.

Cada publicacidén tiene diferente estilo, que se distingue
por la naturaleza de su contenido; Esta diferencia se basa’ en
la tipograffa utilizada, en la forma de distribucién del mate:
rial tanto escrito como grdéficoy; en el papel; en el tamafio, etc.

Sin embargo "en todas las épocas la revista ha comprendi:
do y 1lenado las necesidades y aficiones del pdblico" (4), por
ejemplo las revistas de noticias son las que tienen mayor inii
fluencia y aceptocidn entre el pdblico, pues son concisas y el
poco convencionalismoe en su vocabulario ha influfdo grcndemen#

te en el estilo periodfstico en general,

(3) Guajardo, op, cit. p. 7
(4) Fraser Bond, F. INTRODUCCION AL PERIODISMO, p. 54
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La revista periddica, cualquierda que sea su contenido, ha
- sido uno de los instrumentos de comunicaciéni mds persuasivos; -
"generacidn tras generacidn ha tenido un influjo en la estructu
ra social y econdmica al crear gustosy estimular el comercio y
moldear la opinidn pdblica" {5).

se puede lograr también "una clasifica-

2

Segdn Fraser Bon
cibn de las revistas dependiendo de la calidad del papel, de -
la frecuencia de su publicacién o del contenido periodfstico,y-
que pueden ser Qéﬁéﬁ’lé; y especializadas" (6),

Entre las generales se cuentan'las populares, que ofrecen
relatos novelescos o asuntos de actualidad; las femeninas, -—-
las de critica y opinidn, que se limitan solo a comentar, cri=
ticar y opinar; las de noticias; las gréficas; las de modas, -
etc,

En cambio, dicho autor opina que las revistas especiulizé
das "son aquellas publicaciones que tienen a sus lectores en -
determinados grupos de individuos que las leen pordue contienen
informacién de interds para ellos" (7).

La revista "Economfa Nacional' como revista especializada

tiene un contenido editorial de tipo econdmico y polfiticoy, re-

(5) Fraser, OP,. CIT. p. 54
(6) Fraser, OP, CIT. p. 55
(7) Fraser, OP, CIT. p. 57
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coge directamente informacién nacional y extranjera de los sec
tores piblico y privado vy asf muestra un panorama actual de la
economfa, Su publicacidn es mensual y estd dirigida por un eco

nomista empresario de la industria cartonera,

A) CARACTERISTICAS DE LAS REVISTAS,-

De las obras de De Gregorio v de Gaillard (8) se obtuvo -
la siguiente clasificacidn de las revistas:

a) Ofrecen al lector un tipo de narraciones e informacidn
interesante y amena para sus lectores;

b) Las revistas se leen paulatinamente y se hojean més --
veces que un periddico, con la posibilidad de enfrentar “al lec
tor varias veces con un mismo artfculo,

c) Toda revista tiene una periodicidad determinada, sea
semanal,; mensual, anual, etcétera; a tal frecuencia de aparii;
cidn se ligan su cardcter y naturaleza, En esto, ldas revistas-
se distinguen por el mayor cuidado y profundidad con que se rg
dactan sus artfculos., Abarcan los hechos sucedidos en un perio
do de tiempo més amplio y por lo mismo pueden referirlos de --

una forma mds amplia y sintética.,

{8) De Gregorio, Domenico, METODOLOGIA DEL PERICDISMO, p, 22
Gaillard, Philippe, TECNICA DEL PERIODLGMO, p. 25
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d) La revista especializada polftica es un érgano de ideas
* o un portavoz de opinionesg principalmente politicas y econdmi-
cas, que aspira a presentar a sus lectores su propio mensaje vy
a forjar sus opiniones, Es también un medio de informacidn pa=

©

ra comunicar lo que interesa a los lectores,

B) FUNCIONES DE LAS REVISTAS;—

Tomando como base a De Gregorio (9), se tiene que las fun-
ciones de una revista son las siguientes:

6) Informativas: cualquiera que sea su politica editorial,
la revista debe informar,

b) Polfticas: toda revista por mds objetiva que quiera ser
acerca de sus qrtfculos},puede pronunciarse en pro o en contra-
del comportamiento gubernamental o de cualquier partido polfti
co; por ejemplo, los ciudadanos del régimen democrdtico son 105
que eligen o sus gobernantes y sobre esto, la prensa ejerce in
directamente con su influencia sobre la opinidn pdblica; un con
trol activo del poder polfticok Ejemplo de esto se dio cuando -
"Economfa Nacional" publicaba cada mes una resefia de 1la campa=
fia polftica que realizé el presidente De la Madrid, a lo largo=-
de todo el pafs., De esa manera infliufa en el poder de decisién

de sus lectores, En la pdgina siguiente se muestra la pdgina 6

(9) De Gregorioy, OP, CIT. p, 24



i Todos Ganamos con

De La Madri

E,elecciones del 4/vu/‘82"!

El rotundo triunfo de nuestro candidato Miguel De La Madrid
Hurtado en las elecciones para la Presidencia de la Repiiblica, del dfa

registros 29 millones
votantes 22 millones

votos mrmhi21millones)

iMexicanos!, compafieros de par-
tido;

5 legamos hoy a esta Plaza de

27 la Constitucién, centro vivo
de la historia nacional, testigo de
grandes episodios de nuestra his-
toria, de penas y de glorias, de
motines y asonadas, pero, sobre
~odo, de Ja lucha perseverante y
éigorosa del pueblo de México
para construir una Patria Inde-
pendiente, una sociedad de hom-
bres y mujeres libres y un sistema
democritico, que supere todo

- vestigio de conservadorismo y se
guie permanentemente por la vo-
luntad nacional.

Nos  congregamos aqui,
frente al Palacio Nacional, desde
donde gobierna la Revolucién
Mexicana. Aqui ha permanecido
mas de 65 anos por la voluntad
expresa y reiterada de las mayo-
nas nacionales. Desde allf
continuard gobemando al pais.
Habrd de hacerlo por muchos
afios mds, tantos como siga en-
carnando los sentimientos de la
nacién, obedeciendo los dictados
soberanos del pueblo y mante-
niendo la capacidad de conducir

6 Economia Nacional

cuatro pasado, hace compromiso cierto, polftica de un préximo man-

! dato Constitucional, las posiciones que el ahora Presidente Electo

de México, expresd en el cierre de su campafia. Obviindose la nece-
sidad de divulgar permanentemente tales posiciones, se han destacado
los aspectos econdmicos de ellas, { se reproducen 2 continuacidn,
" s =z .

eccibn. - -

. junto alos datos estadisticos de la ¢

¢l progreso de todos. La Revolu-
cion continuaré en el Palacio Na-
cional, por la voluntad soberana
del pucblo de México.

Las tesis y las politicas
Quiero reafirmar que:

Creo en México, en su pueblo,
en sus valores v en su destino.
Creo en la Independencia Na-
cional como realidad sustan-
cial. R

. Creo en lalibertad individual y
colectiva, como requisito de
nuestra convivencia digna.
Creo en la democracia como
forma de vida superior.
Creo en la Justicia Social co-
mo condicién de existencia y
como objetivo nacionak

Sociedad jgualitaria.

Me comprometo a orientar
mi Gobiemo en favor de la exi-
gencia fundamental de 1a Revolu-
cién Mexicana, el establecimien-
to de una socicdad igualitaria.
Porque la desigualdad entre los
mexicanos es un problema ina-
plazable, el combate a las desi-
gualdades sera criterio basico en
todos los programas de gobierno.

Desarrollo, empleo y_combate 3
la inflacidén

Me comprometo a buscar
un desarrollo econémico que se
inscriba en un amplio proceso de
realizaciéon humana y social, y un
aprovechamiento racional de
nuestros recursos naturales. Cm-
daremos la limpieza del agua, la
tierra y el aire.

Abatiremos la carestia dela
vida, la inestabilidad de nuestra
moneda y defenderemos la activi-
dad econbémica y el empleo, En-
frentaremos con decision los

andes problemas estructurales
el desarrollo mexicano y orde-
naremos las finanzas del Estado.

Tenemos que atacar la desi-

dad social,?a ineficiencia y la

aja productividad, la escasa
competitividad de nuestros pro-
ductos en el exterior, el exceso
de compras en el extranjero y un
ahorro interno insuficiente.

Hemos de reorganizar el es-
fuerzo productivo y distributivo
para fundar sobre zases realistas
una economfa sana y una vida so-
cial méas justa.

ESTOS SON MIS COM-
PROMISOS, NO SON PROME-

Julie-19E2
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del ndmero correspondiente a julio de 1982, cuando De la Madrid
.gané las elecciones presidenciales, De este ejemplo se puede ob
servar el apoyo que se daba a tal compafia,

c) Sociales: al ser un medio de comunicacidén, la revista -
contribuye a convertir al lector en un elemento activo de la vi
da social,

Existen ademds varias responsabilidades que todo periodis-
ta o publicacién tiene, éstas son una jurfdica otra social y una
polftica.

La responsabilidad juridica "es 1la que se deriva de las lei
ves baﬁo cuyo imperio ejercita el periodista su profesidn” (10),
aungue el director no escriba nada, es guien responde de los de
litos cometidos en 1la publicociGn;

La responsabilidad social "es la que se deriva de la in:;
fluencia bendfica o maldfica que el periodista puede ejercer --
con sus escritos, sobre los lectores a los que se dirige” (11).

La gente de hoy platica y opina muchas veces basd@ndose en -
lo que leyé en los periddicos y revistas, de ahf la gran respon-
sabilidad de escribir con veracidad y honrddez;

La responsabilidad polftica es aquella en la que el perigg;
dista no es un hombre polftico sino un técnico de la informacién.

Es deciry; é1 informa acerca de las directrices politicas de un -

(10) De Gregorio, OP. CIT. p. 25
(11) De Gregorio, OP, CIf. p. 26
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determinado régimen o un tipo de gobierno, sin estar de acuer
do con ello, simplemente informa lo que se le dijo. En combio-
51 es una personalidad polftica la que escribe, en ese caso sf

podrfa existir problemas de publicacidédn,



CAPITULO 2

Organizacidn General de una

Revista Especializada;

"UNA ORGANIZACION ES UN SISTEMA ESTABLE
= INDIVIDUOS QUE TRABAJAN JUNTOS PARA
ALCANZAR, MEDIANTE UNA JERARQUIA DE RAE
GOS Y DIVISION DEL TRABAJO, LOS OBJETI:

VOS COMUNES" (12).
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La importancia de cualquier revista especializada no la -
detgrmina el lugar donde circula; sino que cuentan el propési:
to e integridad; el prestigio y 1a fuerza, pues sin estos pui
tos la publicacién carece de importanciq;

Una publicacidn especializada es ademds de una profesidn,
un negocioy ya que cualquiera tiene la libertad de publicar --
una revista y lo dnico que necesita para eso es tener un capii
tal, Asf, como muchas compafifas manufactureras tuvieron sus -
orfgenes con un solo artesano, de igual forma una revista pué
de comenzar con una pequefia publicacién y mds tarde convertiri-
se en unqg empresa editorial; tal es el caso que se dio en "Eco
nomia Nacional“; Hace cinco o seis afios era una pequefia publi-
cacidn de 32 pdginas que solo circulaba entre un pequefio grui
po de economistas; no contaba con personal encargado de reali-

zarla y lo que la mantenfa en circulacién era el apoyo de sus

(12) Rogers, Everett M, COMUNICACION EN LAS ORGANIZACIONES, p.7
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pocos colaboradores que eran los del mismo grupo; El material -

. obtenido de ‘estaos personas se enviaba a una imprenta y ahf se
realizaba todo el trabajo. En la plgina siguiente se muestra -
una copia de la portada de aquellas primeras publicaciones; =
{5unio, julio de 1979) y en la siguiente se encuentra la pégina
17 de ese mismo ejemplar,

Con el paso del tiempo la revista fue adquiriendo mayor in
terds entre sus colaboradores, y en base a esto su director de
cide formar la "Editorial Keal". Se contraté personal para reui
lizar la tipograffa, el disefio y forchiéng administracién y ==
distribucién de la revista, Con estos cambios la revista se --
tronsformé completamente en lo que se refiere al formato, papel
y tipograffa; sus colaboradores tuvieron mayor interds en ella,
aumentando su niimero de péginas a 64, En las siguientes pdginas
(29 y 30) se muestra la portada y la pégina 60 del ndmero de jg
nio de 1982 para comparar y observar el combio que tuvo 1ld revig

tq;

A) ORGANIZACION Y FUNCIONAMIENTO DE UNA REVISTA ESPECIALI-

ZADA, ~ .

£l funcionamiento de toda revista en esencia sigue los =-
mismos pasos, pues existe una forma bdsica de organizar una pu

Blicacidn aunque existan variaciones de una a otra, La divisién
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Epoca IV

PERIODTI S MO

;0h! que bello es poder exXpresarse.

Hoy en la mafiana me levanté ansioso de buscar una
noticia, algo especial para transmitir al Pueblo
de México. - - )

Una noticia que llevara péz y tranquilidad a los
Ciudadanos Mexicanos; me dirigi a una Dependencia
del Gobierno en busca de informacién y enconiré
algo espectacular.

Podia ser la culminacidén como periodista.

Con palabras entfecortadas decidi pedir la infor-
macidén, era un 7 de junio el dia del periodista,
por mi nerviosismo sali precipitado y no revisé
la informacibn, ya mas tranquilo empecé a estu-
diar el documento pero cual fue mi sorpresa, lo
‘que habia vivido en esos instantes no era lo gue
el documento expresaba, sali corriendo hacia la
Dependencia Gubernamental con el funcionario, y
lz esperanza de que se hubiera eguivocado, pero
cual fue su reaceidn, ésto es lo autorizado y no
iengo tiempo para explicacicnes. Perplejo sali
de la oficina con la moral en los suelos y ahora
gué voy a publicar.

-ye LT ~
C, $UIIC LL 1479

Junie, Julic de 1979
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""Ea del Dr. Gustav

Situacién @@E‘s@ﬂ’%@&g ﬁ@%‘m% en

1 problema gravé de la crisis
norteaméricana 1529 .- 83

era el gran dcsempleo que estaba

Erovocando, llegaron a haber mi-
ones de descrpleados, en unos
cuantos dias, funcion del -cierre
de las empresas porlos empresa-

rios, de a pérdida:de confianza,

de crcdlblhdad en ¢l sistema, en
¢l dinero, en los pagarés, en una

serie de circunstancias, que’favo-’

cieron entonces una gran desor-
iamzacnon ‘social, una verdadera
crisis en el scnudo de la palabra,
y que representd el principal reto
al que tuvo que afrontar la teoria
Keynesiana. -
La teoria Keyncs;ana no es
o méximo tampoco, ni represen-
ta-la panacea de Jos valores eco-
némicos. Ya fue descubierto ha-
ce tiempo que hay otros princi-
' pios, otros aspectos que hay que
tomar en.cuenta,” aparte de los
que ya de por si adopta la ccono-.
mia Keynesiana,” para entender
mejor la problematica y poder
disefiar las so)ucxones mis ade-
cuadas. *

Estados Umdos logro T€CO- -

brarse después de la gran crisis; Ja
siguiente guerra mundial, la Se-

. 60 Eeenomia Naociongl

México II

gunda Guem Mundm! fue casi
un pretexto para dedarane, aho-
ra si, como primera gran poten-
cia del mundo, practicamente sin
haber. pa.mnpado, -obtuvo gran

-reconocimiento por parte de los -

paises ‘aliados, y a partir de ese
‘momenteo: robustecid su econo-

‘mia y ascendencia sobre Jos de-

mis pafses de! mundo. Tan o3
asi gue en el aspecto monetario
logro desplazar Ja i importancia, el
predominio que tenia la librs es-
terlina, por ejemplo, para crear
una -drea -del dor onde ésta
moneda e convirtié en un pa-
trén rector de los demds patrones
monetarios. - Y €50 es muy im-

portante desde el punto de vista”

econdmico:y desde el punto de
vista de Jos-aspectos que vamos a
analizar posteriormente, que tie-
nen relacién con la inflacién y-
con la devaluacién mexicana ...
Porque hay.una drea, una regién
donde: predomina esta moneda Y
lo que le pase a esta moneda, re-
percute por necesidad sobre las
demds monedas cuya paridad es-
t4 fijada respecto de ésta. Enton-
ces, estaxmoneda que representa
el patrén homogénico -de homo-

PAZINA 6C 62l Tmerc

‘cio mundial; Ja

géneo- ¢ muy importante para
poder entender Jos aspectos eco-
nomicos recientes.

Estados Unidos obtiene un
lugar preponderante - del comer-
roduccion en
masa provx:nc més que todo de
ese pais; Jos precios llegan a esta-
bilizarse gracias a la produccién
en mass; e capital se empicza a
exportar, a Europa, a Japon mis-
mo, Y s indudable el poder eco-
noémico que alcanza esta nacion.

Sin embargo, ¢Qué es lo
que pasa ahora en el mundo y
que desde Juego estd originando
un impacto serio en nuestra eco-
nomia? Eso es Jo que quisiéra-
mog analizar "a’ través de unas

cuafitas cifras. -

Es un hecho'que existe en la
actualidad: un debilitamiento a
nivel internacional, de todas las
naciones;, ese es el primer aspecto
de preccupacion, pues mientras
el sisterna o Jos paises estuvieron
todos sin problemas, mal que
bien también nos irfamos benefi-
ciando, a través de] comercio in-
ternacional, o de acuerdos inter-
nacionales, y por el estlo. El
problema es cuando -existe una

e Surio ¢e 1382
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de la actividad general para fijar las funciones y la subdivi
sién de dstas en otras de menor amplitud, debe realizarse de-
modo més 18gico, y en la forma que mds favorezca la eficiencia.,

“La organizacidn de una empresa periodfstica especializada
se modifica de acuerdo al tipo de publicacidn y al de sus pro;i
pietarios" {13), Puede comprender un minimo de una sola persona
o un gran ndmero de empleados; pero en su estructuraﬂicuenta -
con los departamentos necesarios pard su elubcrocién; La orga-
nizacién es "el proceso de combinar el trabajo que los indiviii
duos o grupos deben efectuar con los elementos necesarios para-
su ejecucidn, de tal manera que las labores que asi se ejecuten,
sean los mejores medios para la aplicacidn eficiente; sisteméti
ca, positiva y coordinada de los esfuerzos disponibles" (14).

Ya que el fin de toda empresa periodfstica especializada -
es producir un servicio; que es informar y comentar,' su princi
pal actividad consiste en transformar unos acontecimientos en -
noticias; mediante su publicacién, éstos pasos se derivan de la
bdsqueda y seleccidn de las notas,

Sagdn Rucker, (15), existen tres sistemas de organizacidén-
de empresas periodfsticas: una piramidqlp funcional y de perso=
nal jerdrquico y auxiliar,

(13) De Gregorio, oP. CIT, po 19 - .
(14) Reyes P. Agus“TrTT'KSMINISTRACION DE EMPRESAS. TEORIA Y PRAC-

TICA.p. 211

(15) Rucker, Frank, ORGANIZACION Y ADMINISTRACION DE PERIODICOb.
P. 8
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m

£1 piramidal se asemeja a una organizaciédn militar.

m

1 funcional a un sindicato, donde la autoridad se asigna
por niveles de tareas u obligaciones y cada funcidén tiene su-
vropia autoridad conclusive;

El sistema personal jerdrquico y auxiliar redne las cuali-
dades de las dos anteriores. En dste, el control desciende por-
niveles y cada estratoe tiene su autoridad conclusiva,

Los departomentos estdn dirigidos por ejecutivos que son
directamente responsables ante su superior,ipero tienen respon-
sabilidades y autoridades dentro de su propio grupo.

Este tipo de organizacién armoniza con el manejo de la pgu
blicacidn porque se controlan todos los departamentos y coni
serva la libertad de operacién en cada uno de ellos,

Dentro de una empresa de este tipo intervienen directores,
empleados, trabajadores y ccpitcl; Légico que los elementos hu=
manos tienen el primer sitio en la empresa ya gque son ellos —=
quienes le dan vida. Los equipos instrumentales son secundarios,
pero para que subsista, necesita primero de los ingresos que --
pueden provenir de sus lectores, de la publicidad o de una ins-
titucién que la patrocine,

"Economfa Nacional" aparte de recibir ingresos de sus lec
tores. inscritos es patrocinada por la compafifa "Cajas Corruga-

das de M&xico", ambas del mismo duefio,
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El autor Emil Dovifat clasifica las revistas de la si---
guiente manera: las que estdén dirigidas por un presidente-edi-
tory las de un gerente generaly, las de un propietario-director
y las de cooperativas (16}, "Economfa Nacional" pertenece al -
tipo de propietario-director, que segdn el autor mencionado, -
solo puede darse en las empresas periodisticas pequefias,

l.as dos principales funciones en una empresc se encomien-
dan .al director y al gerente (si es que dste existe); estas --
fuhciones consisten en atender tanto lo periodistico como lo -
econémicog:en otras palabras, "deciden cudl va a ser el conte.
nido editorial y la forma‘como la revista se va a sostener ecé
ndmicamente” (17); I

Ademds trabajan dentro de la empresda los que tienen una -
relacidn regular de empleo, como son el tipdgrafo, el formador
redactor, etc., Y se encuentran también los colaboradores exteg
nos, gquienes con cierta regularidad colaboran con la revista -
en las materias que son competentes.

Aparte del dmbito editorial y del administrativo, es impor
‘tante también el de los talleres de impresién; pues los tres -

en conjunto forman lo que es la revista,

{(16) Dovifat, Emil, PERIQDISMO,p. 87
(17) Tdem.



CAPITULDO 3
Funciones Administrativas

"ADMINISTRACION DE EMPRESAS ES UN PRO-

CESO SOCIAL QUE LLEVA CONSIGO LA RESPOE
SABILIDAD DE PLANEAR Y REGULAR EN FORMA
EFICIENTE LAS OPERACIONES DE UNA EMPRE#

SA, PARD LOGRAR UN PROPOSITO DADO" (18).
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£l publiccr una revista requiere de un complicado proceso-
de manufactura lo cual se logra solamente con una bien organi
zada administracidn,

Analizando cada secciﬁn o departomento del cual estd consi
titufda la revista tenemos que :

A) Funciones de la direccidn. Por lo general en casi todas
las revistas; las funciones de la direccidén son las mismas, y -
en este caso en "Economfa Nacional™ son las siguientes:

a) El director es quien responde por la revista, es el que
tiene la responsabilidad de lo que se escribe en ella,

b) Es el director el que sefiala la polftica editorial o --
tendencia del contenido de la revista;

c) Representa oficialmente a la empresa pdra cualquier cii
cunstancia donde deba ser representada la revista;

d) Coordinag el trabajo del personal; A cada empleado le or
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dena las fTunciones que debe desempeﬁqr;
e) Generalmente es &1 quien escribe lu pdgina editorial,
) Junto con el jefe de informacidn, jerarquiza artfculos
¥y noticlas y determina la distribucidén de las secciones,

g) Puede modificar el material fotogrdfico o escrito depen

diendo de sus revisio

B) Funciones de la contabilidad.- Contabilidad "es el ari
te de registrcrsiclosificcr ¥y resumir de manera significativa-

y en términos monetarios, transacciones que son, en parte al -
menos, de cardcter financiero, asf como de interpretar los resul
"tados obtenidos® (19,.

El departamento de contabilidad de "Economfa Nacional es
el punto de partida de la empresa; ya que para que funcione se
necesitanmanejar correctamente los costos, administrar la parte -
comercial,:asf como la produccidn de la revistq;

De las funciones que se encarga el mencionado departamento
estdn:

a) Llevar a cabo todo el mecanismo de ingresos y egresos,
es decir,:mqnejor balances, libros, gastos de caja, pagos, rei
visidn de facturas; gastos de oficina y talleresg,pagos de sei

vicios, papeleria, etc, -

(19) Prieto; Alejandro., PRINCIPIOS DE CONTABILIDAD; p. 2
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b) Controlar los honorarios y sueldos del parsonql; la re=
lacidn fiscal, el pago de impuestos y del seguro social,

c) Cobrar la publicidad v la venta de revistas;

d) Manejar la cuenta bancaria,

e) Pagar la distribucidn de la revista que se manifiesta -
en el trcnsporte; el empaquetado y el flete; 7

f) Cuidar los aspectos financieros de la empresa y asegu:i

rar que éstos medios garanticen la vida de la empresa, bues sin

[

ellos rfo de existir,

Todos los ingresos provienen de la venta al pdblico ya sea
directamente o por suscripciones y las inserciones publicitarias
por el contrario, los egreéosjlos corstituyen todos los gastos -
antes seﬁalados; los cuales se compensan con la venta de ejem::

plares y del espacio publicitario.



YA LIBERTAD JURIDICA DE LA PRENSA,; CONSISTE
EN LA LIBERTAD GARANTIZADA POR EL ORDENAMIES
TO JURIDICO DE EXPRESAR LIBREMENTE LAS PROﬁi
PIAS IDEAS POR MEDIO DE LA PRENSA Y DE CONO:
CER CUANTO LOS DEMAS, CON EL MISMO MEDIO, Iﬂ

TENTAN EXPRESARSE" (20)

LA LIBERTAD DE EXPRESION ES "“LA FORMA DIALO:
GADA DE LA LIBERTAD DE PENSAMIENTO, DE LA -~
QUE RECIBE SER, VALOR, NECESIDAD Y FUERZA..."

(21)



C) Funciones Jurfdicas.-

"La libertad de prensa es una conquista de las ideas libe
rales del siglo XIX; fruto de la Revolucidn Francesa®" (22),

a} La Libertad de prensa en México.

Hasta 1814 estuvieron vigentes las leyes de imprenta proé
clamadas en la Constitucidn de Cédiz, Espalfia, Despuds de 1857,
los constituyentes del Congreso Mexicano crearon una ley de im
prenta que abolfa la censura de varias décadas; dicha ley no -
abarcaba los escritos réligiosos; La libertad de imprenta era-
el dnico medio de conocer la opini$n ptiblica, sin la cual no -
era pésible gobernar adecuadamente ni distinguir ni dirigir el
espiritu pdblico y sin esa libertad la Nacién no podrfa jamds--
justificar las ideas de sus diputados y al mismo tiempo monifei
tarles su opini&n;

Esta libertad de imprenta no se dio de manera cabal, pues
se tomé en cuenta el material religioso y se respetd el fuero -
eclesidstico para los delitos de imprenta,

Fue hasta la Constitucién de 1917 cuando se concibe la 1li-
‘bertad de pensamiento y de expresidn no solo en materias princi

palmente politicas sino para todas, adn las religiosas; "asi es

(20} De Gregorio, 0P, CIT;, p; 28
£21) Guajardo, OP, CIT., p. 19
(22) Cebrién, OP, CIT., bp. 24
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como se asenté en el Artfculo 62 de esta Constitucidn., Su apro
bacién se debid a que en ningdn laodo se establecfa la intoleran
cia religiosa” (23).

El Artfculo 62 y el 72 establecen la libertad de expresidén,
la libertad de escribir y la de publicar siempre y cuando "la-
manifestacibn de ideas no serd objeto de ninguna inquisicidn -
judicial o administrativa, sino en el caso de ataque a la moral
los derechos del tercero provoque oigﬁn delito o perturbe el -
orden pdblico; el -derecho a la informacién serd garantizado por

el Estado" (24).

b) Derecho a la Informacidn.-

Se supone que el derecho a la informacién pertenece a los
ciudadanos y de ordinario las constituciones de los pafses de-
mocréticos asf lo establecen nftidamente., Es un derecho a infor
mar y a estar informadp; Son entonces los lectores los verdade-
ros propietarios de la informacidn que reciben.

“"La informacién es un bien pdblico a cuyo disfrute tienen-
derecho todos los ciudadanos, ya que forma parte de sus necesi-

dades culturales" (25).

(23) Pinto M., Jorge,REGIMEN LEGAL DE LOS MEDIOS DE COMUNICAGION
COLECTIVA, p. 87,
R e m—mm—— . .

(24) Artfculo 62 de la Constitucidn de los Estados Unidos Mexica
NPS .

(25) Cebrién, OP, CIT., p. 26
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"La libertad de expresiéh es un derecho de TCDOS LOS CIUi
. DADANOS v que no debe ser restringido en su ejercicio profesig
nal solo a los periodistas® (26).

A pesar de que existe esta garantfa constitucional de 1ji
bertad de prensa, ninguna revisia estd sutorizade a emitir coi
ceptos falsos e infamantes acerca de cualauier individuo, grui
ﬁo o institucién; sea intencionalmente o por negligencia;

En nuestro pafs es necesario cumplir con ciertos requisii
tos jurfdicos para la edicidén de una revista. Para obtener los
permisos necesarios; De Gregorio ennumera lo siguiente (27):

La licencia de contenido y tftulo se obtiene ante la comi,
sién calificadora de publicaciones en la Secretarfa de Goberng
cién.,

Los derechos de contenido y tftulo; incluyendo disefio, los
otorga la Direccién de Derechos de Autor de la Secretarfa de -
Educacién Pdblica,

Lc autorizacidn para circular como correspondencia de se-
gunda clase,Aque significa una reduccidn en el pago de tarifas,
-es otorgada por la Direccidn de Correos de la Secretarfa de Co
municaciones y Transportes.,

Las exenciones de impuestos sobre la renta e ingresos mer

{26) Cebridng OP CIT., p. 22 .
(27) De Gregorio, OP. CIT., p. 30
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cantiles se obtienen en la Secretaria de Hacienda y en el Depar
tamento del Distrito Federal,

lLos pagos de impuesto sobre productos de trabajo y cotizg
ciones para vivienda y seguridad soclal se verifican en las o=
ficinas federales de Hacienda y del Seguro Socicl;

Tecdos estos pagos y permisos se realizan por medio del de
partamento de asuntos jurfdicos;

Como un requisito para todas las publicaciones, se debe g
notar claramente, en un lugar visible, el nUmero de Derecho de
Autor, el de registro de correos, el tipo de correspondencia y
su ndmero de registro, asf como el nombre de la editorial y de
las asociaciones a las cuales pertenece la publicacién,

En "Economfa Nacional" dentro de la pdgina 2, donde estd
el directorio y el contenido, aparece en un pequefio recuadro se
falados dichos requisitos,; ademés del que la oficina de correos
exige que se sefiale el precio y el nd¥mero de publicaciédn del que
se trate, En la pégina siguiente se observa la presentacidn de
dicha pdgina, donde se advierte en la parte inferior derecha di

cho recuadro,
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D) Departamento de Informacidén .-

El contenido de la informacidn es lo que esencialmente in-
fluye en las sociedades dunque la manera de transmitirla ccmpoi
te matices y variantes de indudable importanciq; Es la informa=
cidn v no sus efectos el dnico objeto tedrico inmediato de la -
actividad periodfstica en los medios de comunicacidn,

El departamento de informacidn estd integrado por un jefe

de informacidn y por los reporteros.

a) E1

efe do informacién.-

ke

"Es el responsable de la actividad eficaz de los reporte-
rosy asigna a cada uno la fuente que debe cubrir y los asuntos
de mayor interds para el contenido de la revista” (28)., Esta-
persona se encarga también de dar directuamente las érdenes de -
trabajo a los reporteros lo cual supone que debe estar alerta
de todos los asuntos y eventos de mds interds para la publica-

cidn.

b) Recoleccidn y preparacién de la informacién.-

Toda tarea de un periodista "se reduce a estas dos acciones
recolectar noticias y prepararlas adecuadamente para su reproduc
cidn mecdénica y su difusién” (29). En el primero de los casos -

reside la actividad informativa e investigativa del redactor., Y

(28) Guajardo, OP., CIT., p. 64
(29) Cebridn, OP, Cil., p. 42



45

la preparacidn cuidada y conforme a las normas de estilo, sino
también al menipulado téonico y artfstico.

l.os reporteros deben trabajar dependiendo de las horas --
previstas por el sistema de trabajo que tienen sus informadoii
res. £s el reporieroc el encargade de recoger la informacién pg
ra la revista, la que se le otorga por medio de boletines, ig:
formaciones verbales, publicaciones especializadas de las que

extrae notas y de la observacidn directa de los sucesos.

¢} Fuentes informativas,-

"Las fuentes informativas son centros donde ocurren sucei
sos o donde se emiten opiniones, donde frecuentemente se tiene
informacién, Las fuentes informativas pueden agruparse por dc-
tividades ya sean polfticas; econémicas, socicles; etc. Dentro
de ellas los reporteros necesitan movilizarse inteligentemente
para poder obtener el material que requieren" (30).

Las fugntés informativas a las cuales recurren los repor-
teros de "Economfa Nacionul®™ son las siguientes:

POLfTICAS9 como son la Secretarfa de Gobernacidn, las Cl-
maras de Diputados y Senadores, el P.R.I;, grupos no electora-
les como son la Liga de Economistas Revolucionarios, El Colegio

de Economistas y la Asociacién de Economistas al Servicio del -
Estado, '

(30) Guajardo; OP. CIT., p. 25

1]
v
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PRESIDENCIA, en el Palacio Nacional, y tode lugar al que

. asista el Presidente de la Repﬁblica;

RELACIONES EXTERIORES, es la Secretaria de Relaciones Ex

teriores y las Embajadas y Consulados.

‘FfNANCfERAS.las Secretarfas de Programacién y Presupuesto
y el Banco de México.
. éddﬂdﬂfdﬁs; las Secretarfas de Comercio y de.Pesca8 la -
Confederacidn de Cémaras Industriales, PEMEX.
ra y Recursos Hidr&ulicos; la Unién de Productores de azidcar,
café,jmcfz, etc.

OBRERAS,; 1la Secretarfa de Trabajo y Previsidn Social, el

Congreso del Trubqjo;

nicaciones y Obras Pdblicas, la de Desarrolleo Urbano, Vivienda
y Ecologfa, y el INFONAVIT,

EDUCATIVAS, la Secretarfc de Educacién Pdblica, la U;N.A;M.
) fUQfofCAS; la Secretarfa de Turismo.

Ademds existen las llamadas fuentes exclusivas que son a:
quellas de las que los reporteros se surten individualmente, -
sabiendo a qué publicacidn va dirigida. "Economia Nacional® -
obtiene informacidén exclusiva de las embajadas francesa, joponi
sa, inglesa y americana, las cuales envfaﬁ sus boletines a la

revista,



47

d) Géneros periodfsticos .-

“"Son las técnicas utilizadas para la manifestacidn del pg
riodismo; cada género tiene una estructura propia dque lo iden-=
tifica y da la oportunidad de sistematizar lo escrito con una
tdenica elemental® (31).

Los géneros periodfsticos més conocidos son la noticia, -
reportaje, entrevista, crénica, columna, critica, ensayoy ccri
catura y artfculo,

Ld-ﬁéfiéid es el "género periodistico por excelencia; -
trata de informar, en el menor ndmero de palabras posible; lo
esencial de un hecho o situacién" (32); Es por su propia natu-
rdaleza breve‘ y pretende ser objetiva e incluir el mayor ndme:
ro de datos posibles en el mds pequefio espacio deseable, No se
presta a ningdn lucimiento literario y el estilo es frio e im-
personal;

Cualquier ocontecimiento de interds general es NOTICIA, y
el redactor de una noticia debe informar el qué; quién, cudéndo,
déndei cdmo y por qué del suceso; de esta forma la noticia queg
da estructurada como tal y el lector en solo unos cuantos ren=
glones es informado completamente;

éi'EAQAE£Ajé representa una investigacién, pues redne no-

ticias, entrevistos y en general a todos los géneros periodfs-

(31) Guajardo, OP. CIT., p. 36
(32) Cebrién, OP. Cil., p. 30



LOS CONVENIOS UNICOS
DE DESARROLLO

'Zg os directores generales
d.ade Documentacién y
Evaluacion de fa Secretaria de
Programacion y Presupuesto,
determinaron iniciar un ciclo
de reuniones con diversos ser-
vidores puiblicos de la misma
secretaria para establecer las
directiices de sus funciones
en e} marco del Plan Maciona
de Desarrollo.

£} problema se piantea
como la delimitacién de los
planes que lo integran dentro
de sistemas claros de asigna-
cion de recursos, y es por esto
que el PND constituye un
plan y a la vez un proyecio
CONcreto cun Programas a me-
diano piazo y anuafes.

Dicho proceso es funda-
mental, ya que 2 nivel de l2
Administracion Pablica Fede
ral esto se traduce en un sélo
decumento denominado Plan,
a través del cual se ejerce la
7 25ibn de los estados en
coor i-1acion con ! gobierno
federal mediante los Conve-
nios Unicos de Desarrollo
{CUD), mismos gue permiten
{a instrumentacion del PND a
nivel nacional.

E! doctor Pascual Gar-
cia de Alva, representante de
la Direccidn General de Poli-
tica Econdmica y Social, indi-
¢6 que la estrategia del Plan
Macional de Desarrolio se di-
vide en dos lineas fundamen-
tales; la primera establece me-
canismos de reordenacion
econdmica, mientras que la
segunda persigue cambios es-
tructuraies en el pafs, “esto es
—dijo— lo que permite una
distincién con 2 planeacidn
de otros pafses y constituye
una estrategia realista del pro-
pio PND”.

Dentro del mismo cau:
ce, ¢! Diario Oficial de la Fe-
deracidn ha publicado fa rati-
ficacién del Convenio Unico
de Desarrollo entre los Ejecu-
tivos Federal y de los Estados
de Veracruz y Zacatecas en
sus respectivos fueros, me-
diante el cual se comprome-
en ambas partes a promover
y adoptar las medidas juridi-
co-administrativas  tendienies
4 Economia Macioial

a instrumentar una politica
de descentralizacion de accio-
nes y programas al gobicino
del estado,

£n el documento se se-
pala ia obligacion de ambas
instancias de gobierno de eje-
cutar fas acclones y progra-
mas que de €} s¢ deriven, cele-
brar los Acuerdos de Coordi-
nacion que se juzguen conve-
nientes y, €N 1 €aso, Promo-
ver las iniciativas de ley o de-
creto, expedir las disposicio-
nes juridicas reglamentarias
conducentes, y adoptar las re-
soluciones administrativas
que se requieren para que las
diversas dependencias y enti-

dades de los dmbitos federsl y
estatal ajusten s actuacitn a
los términos convenidos en el
CUD.

Por su parte el Ejecuti-
voFederal dispondrd, de co-
miin acuerdo con &l Ejecutivo
Estatal respectivo y conforme
a las disposiciones legales vi-
gentes, que las dependencias
y entidades de la Administra-
cién Poblica Federal descen-
tralicen al gobierno estatal las
acciones y programas respon-
sabilidad del gobierno federal.

Para lograr esto, el Eje-
cutivo Federal, por conducto
de sus dependencias y entida-
des, presiard la asesoria téeni-
ca y el apoyo material al go-
bierno estatal y con la inter-
vencion de éste, a los munici-
nios.

En el Convenio se sefa-
la también que con objeto de
contribuir al fortalecimiento
de la capacidad estatal para la

realizaciGn de obras y 1a pres-
tacidn de servicios pablicos,
e! Ejecutivo Federal, a pro-
puesta del Ejecutivo Estatal,
dispondrd la elaboracion de
un programa de incorpora-
cidn al régimen estatal de re-
cursos materiales de las de-
pendencias y entidades de la
Adrainistracion Piblica Fede-
ral, susceptibles de aprovecha-
miento por parte del estado.

£l CUD dispone asimis-
mo que ia Secretaria de Pro-
gramacién vy Presupuesto,
pondrd 2 disposicidn del Eje-
cutivo Estatal los estudios de
descentralizacion y de moder-
nizacion de la administracién
pliblica con que cuenia el
Gobierno Federal, y prestard
fa asesorfa que solicite el Es-
tado y con la intervencion de
éste, a los municipics.

Este convenio Unico de
Desarrollo fue firmado por e}
presidente Miguel de la Ma-
drid; fos gobernacores de jos
estados, Agustin Acosta La-
gunes; y Jesé Guadalupe Cer-
vanies Corona, respectiva-
mente ¢l secretario de Gober-
nacion, Manuel Bartlett Diaz;
el secretario generzl de Go-
bierng, lgnacio Morales Le-
chuga; ef secretario de Progra-
macibn v Presupuesto, Carlos
Salinas de Gortari, asi como
los demds miembros del gabi-
nete.

NOTICIA

g
H
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Documentales: el Pensamiento Triunfante

b

e corresponde hablar de un
&/ & tema tan polémico v discu-
tido, del que tanic se ha dicho,
que pareciera ser gue nada gueda
va por decir. Sin embargo, el ace-
ierado proceso del cambio social
hace aparecer, en cada etapa de
fa dindmica colectiva, nuevas fa-
ses 0 nuevos enfoques que dan
lugar a problemas cualitativa y
cuantitativamente diferentes, los
que en cada momento histdrico
van conformando retos a los are
cada generacién, apovada e
expeniencia del pasade y con la
Fers ectiva original que le otorga
a busqueda de su propio destino,
ha de hacer frente.

Si bien es cierto que los tér-
minos educacién y cultura han
mantenido a través del tiempo su
concepto fundamental, también
lo es el hecho de que el mexica-
no, a partir de la Revolucién, se
ha convertido en un activista del
cambio, ¥ esto les ha dado a esos
términos una acepcion definida
de compromiso social,

En México la educacidn no
#s un recurso al zcance de unos

Por Eliseo MERDOZA BERRUETC

Dia con dia, mis préxima la renovacidn de las poifticas naciona-
les, ahora bajo el Gobierno del Licenciado Miguel De 1.2 Madrid Hur-
tado, adquieren vital importancia-para el conocimiento gﬁblicc las
bases proyectivas sobre las cuales eventualmente se conformari el
nuevo Programa de Gobierno 1982 - 1988. En tal sentido o5 que
BCONOMIA NACIONAL sigue recogiendo las mas destacadas aporta-
ciones sobre el particular, una de las cuales a continuacion se transeri-

be para nuestros lectores.

e SR
cuantos ni su propdsito es conso-
lidar hegemonias o acentuar las
desigualdades sociales. En Méxi-
co, la Revolucién le da a la edu-
cacton un sentido social, igualita-
vio, popular v emancipador. En
esencia, auspicia ia integracién
nactonal, la identidad de nuestra

.
g . = s L SR
Patria; define y fortalece el cardc-
ter del mexicano y, recogiendo
los rasgos sustanciales de nuestra
historia, nos identifica como una
comunidad de propéositos com-
partidos, de anhelos afines, en
busca de un destino superior. -
Muestra nacionalidad no es

Agosto 1982 [ 7
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ticos, El propésito de un reportaje es comunicar hechos, datos
e ideas interesantes,

La eﬁf?évisto es "una de las formas del reportaje., Comun=-
mente se trata de un didlogo entre el periodista y el protagoﬁ;
nista de una noticia® (23).

En las entrevistas es preciso enmarcar con precisidn el cg
racter vy personalidad del interrogado: edad, circunstancias fq:
miliares y personales, modo de vida, etc;; dependiendo del vqii
lor de la entrevista; es decir puede ser de personalidad; que -
sirve para conocer y entrevistar a alguien; puede ser noticiosa,
cuando surge de un acontecimiento; de sembldnza; sara interprei
tar al entrevistado; de opinidn, cuando el énfasis se encuan#
tra en las respuestas y preguntqs;

Para llevar a cabo cualquier entrevista es necesario prepg
rarla de antemanc, se debe tener un material previo y sobre té
do, conocer el tema que se va a tratar,

La entrevista se convierte en género period{stico cuando -
se presente como tal en un artfculo entero o en parte de alguno,

La cf&nica es el reportaje escrito por un corresponsal o -

"enviado especial.En el primer caso su caracterfstica primordial
"es la frecuencia, ya que un corresponsal escribe con una perio-
’_dicidcd normalmente fija. El ritmo de su relato viene marcado-~
por esta periodicidad,

El1 té€rmino crénica sirve para definir la narracién sobre -

1337 IDEM.
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i en México.

@ N.- Seiior Ministro Brou-
dre-Groeger, éseria  usted
tan amable en hacernos una bre-
ve descripcion de su travectoria
en el desempeiio de funciones del
servicio diplomdtics de su pais?
Sr. - Minsstro Sroudre-Groe-
ger.- Nosotros tenemos una es-
cuela de itices que perte-
nece al Ministerie de Asuntos Ex-
eriores, y antes de ingresar ¢n es-
ta escuela, estuve ¢ ¢} Instituto
de las Politicas &} Desarrollo en
Zerlin; soy econo.;*ma con una
TRITETA m\lV lﬂue ral v 1"!] ‘)nmer

Por: Rodriguez Coroneld
Ny

puesto fué en Hong Kong, como
Vice-Gonsul, el ano de 1970 a
1973, cuanuo me [lamaron para
traoa\ar en la oficina de nuestro
Jefe “Cel Gobiemo, Willy Brandt,
como consultor y ademds uno de
sus secretarios narncula_res hasta
1974; despuds trabajé como Jefe
de §a. Oficina del Ministro de
Comprah Econdmicas, y estuve
hasta 1576. T)es;zu;s como Jefe
de la Oficina del Secretario Gene-
ral del Partido Social Demdcrata,
hasta e} afio pasado, cuando me
ilamaron para trabajar en México

e %E@@%gw

con el cargo de Consejero Econd-’
mico y Comercial; eso es el ni-
cleo de mi carrera,

E. N.- {En qué nivel situaria
usted, Senor Ministro, las relacio-
nes entre nuesiros dos paises?

Sr. Ministro Broudre-Groe-
ger.- Creo que nuestras relaciones
tienen una historia muy larga, ya
que eun los primeros afios de este
siglo hemos tenido relaciones
econ6émicas muy fuertes; tene-
mos muchas empresas que ya lle-
van décadas aqui en México vy,
ademas, para nosotros siempre
han sido muy buenas, sin proble-
mas y no estad de menos mencio-
nar la balanza comercial que te-
nemos actualmente, que para no-
sotros es muy positiva, para Mé-
xico tiene un déficit considera-
ble. Nosotros siempre hemos te-
nido relaciones sobre la base de
una cooperacion; como se sabe,
Alemania no tiene muchos recur-
sos naturales, nuestra economia
depende totalmente del trabajo,
de las ecologias y de las exporta-
ciones, y por eso durante los Glti-
mos afos hemos lugrado algunas
relaciones con México que para
mi son muy buenas. Tenemos
mas de 200 empresas alemanas
trabajando, tenemos el 20. tugar
en las inversiones extranjeras
aqui en Meéxico, naturalmente
con una distancia muy amplia en
lo que se refiere a Estados Uni-
dos, tenemos un 8.1 % sobre todo
en los sectores del desarrollo de
México, porque las empresas ale-
manas no vienen aquf para lognr
unas gan:mcms €n pOCQ uempo
sino que, segin la tradicién de las
empresas alemanas, lo hacen pen-
sando no solo en el mercade de
uiﬂ.\lLO, sino” \JC la regmn, Y aqux
cuentan no s6lo con otras cmpre-
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PUEIICATO BN AGOTTO
Voz de la Indusiria

TE 1082

Por Julio César P. MIRANDA
{ CANACINTRA )

Fnclavado en la gran altipla.
. B nicie mexicana, entre gran-
des cortaduras y profundas ba-
.-ancas, valles, planicies, llanos a
dislintos niveles y tierras bajas
trupicales; con un contemo que
semeja un ledn, similar a los plas-
mados en los antiguos escudos de
»vmas; lleno de monumentos his-
_icos, innumerables joyas de ar-
quitectura colonial, zonas ar-
queoldgicas y otras riquezas de
entre las que destaca el factor hu-
mano, surge el Estado de Puebla,
listo a enfgrentar y salir adelante
en cualquier reto.

Puebla destaca como una
entidad en la que, el proceso de
-industrializacién, se fortalece dia
con dra debido, entre otras cosas,
a la diversificacion del aparato in-
dustrial en el que sobresalen in:
“dustrias como la textil, Ia meta-
lirgica, la automotriz, la quimica
y la de alimentos y bebidas que,
en términos generales, cuentan
con la infraestructura necesaria
para el desenvolvimiento eficaz
de la economia poblana.

El Estado tiene actualmente

* Cortesia de "*Transformacion™,

una red de carreteras de 6,989
Kms. que constantemente se am-
plia, tratando de satisfacer las
exigencias del dindmico creci-
miento de las actividades econd-
micas; este sistema vial enlaza a
todas las regiones del Estado de
Puebla vy a Ias cindades de Méxi-
co, Oaxaca, Hidalgo y Tlaxcala.

La més importante de las
carreteras es Ja autopista México-
Puebla, via de alta velocidad so-
bre la cual se encuentran ubica-
das importantes empresas que en
mucho han contribuido al actual

desarrollo del Estado. Este cuen-

ta ademds con vias de comunica-
cion ferroviaria, aérea, comunica-
cién telefénica y telegrafica, sis-
iema de telex, radiodifusoras y
canales de television.

Analizado desde el punto de
vista global, el marco institucio-
nal de Puebla estd totalmente a
favor del desenvolvimiento de las
actividades econdmicas, y en par-
ticular de la industria de transfor-
macién, ya que tanto las autori-

dades estatales, como la delega-

cién Canacintra Puebla, presidida
Othon Necoechea
Agiiero, se han venido preocu-

por el Br

pando por que se establezcan me-
canismos encaminados a fomen-
tar el desarrolio de la planta in-
dustrial. A

Las oficinas de la Delega-
cion CANACINTRA - PUEBLA
fueron instaladas’el 15 de diciem-
bre de 1943, por lo que en breve
cumpliran 39 afos de funci6n in-
interrumpida al servicio de sus
asociados.

Las actuales oficinas de la
Delegacion, se encuentran ubica-
das en un modernfsimo inmueble
denominado “Edificic Empresa-
rial”’, situado en la Av. Reforma
y Diagonal Defensores de la Re-
publica, en donde se comparten
amplios y comodos despachos
con el Banco Rural, el Consejo
Coordinador Empresarial, y la
Cémara de Comercio y Turismo
de Puebla.

La Delegacion cuenta con 5
areas de servicio: la Gerencia Ge-
neral, a cargo del C. P. Sr. Ricar-
do Cubas; Registro y Promocién,
atendida por el Lic. Miguel A.
Martinez Munguia, quien a su
vez se responsabiliza de los asun-
tos contables; Comercio Exterior
bajo la acertada direccién del Ing

Agosro 1982 [ 11
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los sucesos de un tiempo determinado, Se presta mds que ningfin-
otro género informativo a la introduccién de comentarios o juii
cios personales del periodista,

Eimﬁgtfcﬁlg es un comentario firmado. Su objetivo funda--
mental es exponer las ideas personales del autor sobre los hei
chos,

Lé.éolﬁﬁnd es algo breve, rdépido y dgil., La mayoria de las
veces va firmado,

-

Lq.crfficd analiza y comenta hechos.
palabras en tono de broma sétira o ironfa;

élAéhsdxé "es un estudio publicado especialmente en la preﬁ
sa escrita® (34);

En las pdginas 48, 49, 51 y 52 se encuentran ejemplos de -
los géneros periodfsticos que se utilizan en la revista "Econo-=

mfa Nacional,

(34) Guajardo, OP. CIT., P. 36
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e) Secciones de la revista "Economfa Macional®,-

Clasificar las pdginas y secciones de la revista es una de
terminacién de gusto y estilo, toméndose en cuenta una elemental
jeraraufa informativa,

"Economin Nacional® cuenta con las siguientes secciones:

1) Editorial: es un artfculo sin firma que expresa la opi
nién del director sobre diversos temas ya sean polfticos o ecé
nénicos de actualidad. Su extensién Bn la revista es de una gé
giha;

2) Noticias Econdmicas: aqui se publican pedquefas notas de
interés politice y econdmico que no exceden de dos columnas de-
las cuatro que forman la pdgind; Se publican ademds las "Defini
ciones Econdmicas™ donde se analizan palabras o conceptos eco=
ndmicos de interés para los lectores. La extensién de las defi-
niciones es de una a dos columnas. Y toda la seccidn de noti=- .
cias econdmicas son dos o tres pégincs;

3) Informacidén Nacional: esta es una de las secciones mds
importantes de la revista; por lo general se publican temas re-
lacionados con actividades econdmicas y polfticas de interds, -
de ¥ndole presidencial o gubernamental, como por ejemplo los in-
formes de gobierno; Se publican ademds las visitas que hacen o=
tros presidentes a nuestro pafs. Se realizan entrevistas a funi
cionarios tante de la iniciativa pdblica como de la privada pd:

ra mostrar la realidad de la situacién de nuestro pafs. Esta -=
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¢ considera como uno de los elementos de mayor poder dentro de ln comunica-
ion en las relaciones humanas el lenguaje hablado. Jugando un papel primordial
el énfasis que se le de a las pn'ncipales premisas, como por el contenido de estas, de lo
cual depende el grado de penetracidn en el piblico receptor. Otro factor importante es
el estado de dnimo y la situacién por la que se esta atravesando, por ello notemos que
un mismo discurso no tiene igual penetracién en un mismo lugar en épocas diferentes,
y podemos sacar por conclusién que no fue ejecutado en su tiempo exacio y anie la
concurrencia adecuada.

La historia nos ha demostrado que las frases celebres que se han hecho famosas es- .
tan relacionadas con el tiempo y el lugar.

EQué es lo gue se necesita para lograrlo?

Se debe poseer una agilidad mental, la cual aleanzan solo un reducido nimero de
personas, puesto que para tener esta destreza es de vital importancia que el individuo
cuente con un vasto conocimiento de hechos y situaciones ocurrides para desarrollar
los pensamientos que se canvierten en ideas, las cuales trabajan en nuestro cerebro a
una velocidad ininteligible, transformandose en pensamientos gue al expresarlos en for-
ma adecuada obtienen un poder de conviecion en los oyentes. Pero el poder de la pala-
bra esta estrechamente relacionada con la personalidad del exponente, porque la mayo-
ria de la gente escucha con una mayor atencién cuando significa algo en ellos la figura
del exponente. También oiro factor imporiante es el expresar con claridad nuestros
conceptos, pues si la mayoria de las personas a los que se esta dirigiendo no los entien-
de pasan desapercibidos y es importante ademds vecalcas los puntos bdsicos de nuestra
exposicion puesto que hay que recordar que la mayorfa de las personas oyen, pero no
escuchan y son poces las que analizan los pensamientos.

Pero eso st, cuando se Togra peneirar en el espivitu de la multitud, se Uega ha ejer-
cer un gran poder que las arrastra a lo mds profundo de nuestras convicciones, logrando
grandes cambios dentro de esas multitudes, lo podemos observar en su atencion y en
sus miradas; ocurre una transformacion que nos indica que estamos penetrando en su
personalidad, estamos influyendo en ellos y cuando esto se logra se percibe una gran
satisfaccion y seguridad en nosotros mismos, por el hecho que nos hemos podido co-
mumcar

Lo esencial del poder de la palabra consiste en el hecho fundamental de clasificar
nuestros pensamientos, expresarlos con gran fuerza, convencidos de lo que estamos
queriendo transmitir y eliminando todu la paja o relleno, es preferible ejemplificar de
forma sencilla nuestros pensamientos. La atraccion que ejerce el exponente en los re-
ceptores es la conjugacion de la personalidad y la comunicacidn clara y consisa.

Podemos concluir que la fuerza de la palabra se basa en la armonia de nuestra per-
sonalidad, es decir la conjugacién arménica del expositor, el receptor, el lugar y el
tiempo.




MAQUINA
TRANSTORTABLE PARA
CORTAR BLOQUES
Para tareas de precision a pie
de obra

E? na sencilla miquina
wanspertzble de uso
manual permite al operario
cortar con precisidén todauna
variedad de losas y bloques de
construccién con el tamafio-y
forma requeridos. Para pract-
car los cortes el operario tira
hacia abajo de una palanca,
partiendo asf la pieza de for-
ma tépida y sin desperdicio
de materal. Cabe utilizarla
con ladrillos, bloques de pie-
dra y de hormigén, baldosas,
biegues de cal y de piedra
arenisca, losas de mirmel y
bloques de aislamiento.

Esta mdquina, comer-
cializada bajo 1a marca Block-
buster, ha sido concebida pa-
ra ser utilizada a pie de obra
por personal sin especializa-
cién ninguna. Gracias a su
construccidén totalmente de
acero es capaz de Tesistir con-
diciones arduas de trabajo sin
Yequerir apenas mantenimien-
to, aparte de Ja sustitucidn
eventual de una o de las dos
cuchillas por razonés de des
gaste, Funciona mediante un
sencillo principio de leva y
palanca y constituye una al-
ternativa econdmica a las fre-
sadoras hidraulicas y alas sie-
1Tas circulares accionadas con
motores eléctricos, diesel o de
gasolina. El fabricante britini.
co ha indicado que las herra.
mientas de corie motorizadas
presentan el inconveniente de
que son de por sf peligrosas y
ademds producen polvo, por
lo que siempre resulta nccesa-
rio recurrir a méscaras de res-
piracién, antecjcs v ropas de
proteccién y coutar con un
suministro de agua para evitar

4 Economfa Nacional

¢l csparcimiento del polvo y
refrigerar Ja cuchilla. ~
- El principio de acciona-
miente por palanca y leva
permite al operador utilizar la
miéquina durante toda la jor-
nada sin mayor esfuerzo. Ca.
da vez que se tira de Ia palan-
ca se produce una fuerza pro-
medio perfectamente distd-
buida de un méximo de 50 kn
{cinco ioneladas) en el borde
cortante, suficiente para par-
tir nitidamente unz losa de
piedra o de hormigén de has-
ta 22,6 cm de espesor. El
mango de Ia palanca es reple-
gable y se extiende desde 60
hasta 90 cm, facilitando asi’la
tarea del operador puesto que
le presta mayor longitud de
brazo cuando debe cortar ma-
terizles duros o gruesos.

Se fabrican tres mode-

-los: el GP 335, el mds peque-

0, solo pesa 41 kg y mide 81
cm de largo, 33 cm de ancho
y 63,5 cm de alto, lo suficien-
temente pequefio y liviano
para transportarlo en el male-
tero de un automévil y utili-
zarlo en espacios reducidos y
elevados, como por ejemplo
en andamios. Esta versin te-
ne capacidad para piezas de
hasta 38,5 cm de ancho y de
un espesor maximo de 10 cm.
La jongitud de la pieza no tie-
ne importancia, ya que tanto
con este modelo como con
los owros el unico factor res-
trictivo es la incomodidad de
manejo que pueda presentar
la pieza a la hora de cortarla.
La versién GP 490 es idénea
para cortar objetos de un mi-
ximo de 45 an de ancho y
22,5 ¢m de espesor. Si bien
posee las mismas dimensiones
generales que cl modelo GI
335, mide 79 em de alto v
pesa 64 kg. E1SC 890 ha sido
proyectado para piezas de
hasta 89 cm de ancho y 10

cm de espesor, por lo cualre-
sulta sumamente indicado pa-
ra grandes baldosas de piedra
y hormigén. Mide 1,20 m de
largo, 0,51 m de ancho y 0,76
m de alto y pesa 105 kg.

CREDITO AL CAMPO

Fugnte: Banco Naocional de
Crédito Rurdl

v -

~a ] programa crediticio

gdque ¢l Sistema Banrural
es1d desarrollando este afio, se
inscribe adecuadamente en el
contexto del Programa Nacio-
nal Agropecuario y Forestal,
por 1o que se estd aplicando
un plan de operaciones de
172 mil millones de pesos,
que beneficfan directamente
a cerca de 2 millones de pro-
ductores, 93 por ciento de los
cuales son ejidatarios produc-
tores de alimentos bdsicos,
agrupados en airededor de 15
il ejidos.

El campo de accién de
Banrural estd constimuido pri-
mordialmente por 4reas de
temporal dedicadas a la pro-
duccién de granos-bisicos, de
los cuales para este ciclo, se
tienen programadas 2 millo-
nes 702 mil hectéreas de maiz
712 mil hectdreas de frijol y
sorgo con 583 mil

Las tasas de interés vi-
gentes en los créditos de la
Institucién, contindan al 27
por ciento anual, aunque ¢n
realidad se aplica el 13.5 por
ciento o menos, ya que nin-
gun ciclo vegetativo, de la
siembra a la cosecha, de los
cultivas  bdsicos se extiende
por més de 180 dfas. )

Como medidas de alien-
1o a las actividades agropecua-
rias fundamentales para e}
pals, el Sistema Banrural crea
infraestructura sin cargo para
el productor carente de recur-
sos; participa en los progra-
mas de riego compartido que
favorece a los campesinos de
zonas de alta siniestralidad;
proporciona en coordinacién
con Ja Secretaria de Agricul-
tura y Recursos Hidriulicos,
asistencia técnica gramita, y
los orienta en la comercializa-
¢i6én que no canaliza la Com-
pafifa Nacional de Subsisten-
cia Populares.

Complementariamente
a los programas de crédito, el
Sistema Banrural a wravés de
los fideicomisos que adminis-
tra, canaliza mis de 48 mil
millones de pesos, para pro-
ductores que se desenvuelven
en  condiciones ™ sumamente
précarias impuestas por el me-
dio fisico.

E} Lic. Eduardo Pes
queira, Director General del
Banco, manifesté reciente-
mente, que se estd desaro-
llando un programa de 1,203
millones de pesos parza la
atencién de 140 mil hectéreas
en apoyo a Jas zonas de aita
siniestralidad, con lo que se
sientan las bases para que los
productores de esas regiones
acostumbrados a utilizar el
crédito comoe un medio. de
subsistencia, logren superarse
mediznte el desempeiio de
actividades productivas.

£l Sistema  Banrural
consciente de que uno de los
objetivos del Pian Nacional de
Desarrollo, es mejorar las con-
diciones de vida de la pobla-
cién rural, delinea estrategias
orientadas a mantener la plan-
ta productiva del sector agro-
pecuario, que aseguren la
oferta de alimentos bisicos.

“En este contexto, ma-
nifesté el Director de la Insd-
ticidn, los programas de Ban-
rural adquiéren especial signi-
ficacidén al incidir plenamente
en las fases que conforman la
estructura del desarrollo rural
integral, puesto que el arédito
agropecuaric que se Otorga a
los productores del campo,
constituye un e¢lemento fun-
damental para el proceso de
consolidacién de la economia
campesina y la modernizacion
del sector,

“RUMAITH"” PUEDE
EVITAR LA PESTE DEL
PETROLEO
—Una instalacién de
desalinizacion de agua del
mar flotante—

@e gran movilidad y con
ello no afectade por
grandes alfombras de petréleo
como la que en la acwalidad
existe en el Golfo Pérsico s
un sistema de transformacién
de agua de mar en agua pota-
ble desarrollando por la em-
presa alemana Krupp. La mo-
tonave “Rumaith” es la pri-
mera jnstalacién de desalini-
zaci6én de agua de mar flotan.
ltc creada con fines comercia-
es.

La instalacién flotante
ha sido planeada y construida
por la Xrupp Indusirietechnik
GmbH para Abu Dhabi. El
barco de 60,35 metros de es-
lora y 18,5 metros de manga
tiene a bordo dos instalacio-
nes de desalinizacién Buckau.
Walther, que producen djaria-
mente hasia 2.500 metros ci-
bicas de agua potable. De esta
forma pueden abastecerse
—segln las necesidades— islas,
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El C. Lic. Miguel dz la Madrid Hurtado, Presidente Corulxmnonal de los Estados U dax
Mexicanos, nndié su Primer Informe de Gabm—g_xa ante ¢l Homorable Congresv de la Unién.

. '
HONORABLE CONGRESO DE LA
UNION:
Mexicanos:
%’: n cumplimicnto del Articulo 69
#.a dr Ja Cunstitucién Poli'tica de los
Estados Unidos Mexicznos. asisto 2 la
apertura de sesiones ordinarias de esta
HRepresentacion Popular, con objeto de
presentar el Informe acerca del estado
que guarda la administracién pilblica

del pafs. En este momento enticgo e}

dotumento por escrito, ¢l cual consta
de un iexto principal en 275 paginas y
13 anexos, que detallan las acciones
realizadas.

Inicié mi gobierno con dos mar-
cos de referencia fundamentales: los
compromisos politicos derivados del
mandato electoral del 4 de julio de
1982 y la exigencia nacional de enfren-
tar, con dtcxsnén v firmeza, una situa-
cién econémica critica que, .de no ser
contwrolzda, significaba una amenaza

para 1a estabilidad politica y social del
pals.

Siete postulados fundamentales
sintetizan la plataforma electoral por
la que el pueblo mexicano voté,

El nacionalismo revolucionario
es el valor primordial de nuestra ideo-
logia poli'tica. Nacionalismo y Revolu-
cion son conceptos inseparables. La
historia nos ha hecho nacionalistas por
necesidad vital de subsistencia ante Jas
agresiones y ambiciones externas, as{
como ante.las fuerzas de disgregacién
que nos afectaron en otros tiempos.
Somos revolucionarios por la voluntad
permanente de constnur la sociedad k-
bre, justa y prospcra que ambiciona-
mos los mexicanos. Regido por la k-
bertad, la justicia, y la democracia, el
nacionalismo revolucionario estd enrai-
zado en nuestra cultura nacional y en
nuestro proceso histérico. Es el resul-
tado de la sccuencia ideoldgica de
nuestras luchas populares de Indepen-
dencia, Reforma y Revolucién. Es la
filosofia politica que arranca con Hi
dalgo y Morelos; se reafirma con Juéd-
rez y los liberales, sc plasma con Made-
ro v con Carranza en la Constitucién
de 1917, y se continia en los regime-
nes posrevolucionarios. Es la gran fuer-
za que, con base en la conciencia de un
pasado comiin, nos da la solidaridad en
eldpresem: ¥ la inquebrantable volun-

por mantencmnos cn el fumwro co-
™0 una nacién viable y soberana.

La democratizacién integral sur-
ge 1wmbién de nueswro proceso histéri-
co. El Constituyente de 1917 concibib
a 12 democracia como una estructura
politica, un régimen juridico y un sis-
tema de vida fundado en el constante
mejoramiento econdmico, social y culk
wral del pueblo,

La democratizacién jntegral exi-
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seccién cubre alrededor de 25 a 30 péginas.

4} Informacidn Internacional: "Economfa Nacional®™ recibe -
informacién de embajadas del extranjero en Mdxico y es en esta
seccidn donde se publican dichas notas. Su extensién es de diexz
pdginus mds o menos.

5) Caricatura: el tema de la caricatura estd relacionado -
con el artfculo de mayor interés del ndmero publicado,

6) Tips Econdmicos: la embajada francesa envia el material
cara esta seccidn, Se trata de pequefos artfculos de temas de -
interds para la industria principalmente, como son novedades -
e innévaciones en la maquinaria, con el fin de mejorar el funi;
cionamiento de lo misma, Abarcda de tres a cuatro péginas;

7) Cultural: los colaboradores de la revista escriben al-—--

gunas veces suUus notds sebre temas culturoles o de entretenimien

2

L0,

&) Ponencia: esta es una seccidn donde se exponen una Se ==
rie de conferencias gue se han llevado a cabo en. reuniones y -
congresos redalizados por el Colegio de Economistcsn'Esta 58C——~
cidn se distingue de las demds por llevar un recuadro en cada -
pdgina y solo se publica en dos columnas., Siempre se ubica en -
la dltima parte de la revista abarcando de ocho a quince pdginas.

¢) Prosa y Poesfa: la (iltima pdgina de la revista la ocus
pa un poema o pensamiento  gue abarca diversos temas; como es-

la soledad, la juventud, la edad, etc,



RRENO. Un agricultor de

Montans prepera el suelo en campos gue
ieitte ¢] sustento pava una parvada de paviotas, y gue han sido sal-
snie de una presa oficialinente patrocinada. (Foto de iPS).

Por William LESHER*

! Sr. Lesher es Secyetaru
fomm Adjunto de Agricultura di
los EE. UU. A. Sus comentarios
son tomados de un discurso que
pronuncié durante la Conferen-
cia de las Perspectivas Nacionales
de la Agricultura Ausiraliang.

Es probable que los ajustes
agricolas v econémicos de 1982
sean extraordinarios y, por ello
¢l presente afio facilmenté podria
ser de marcados conirastes. Asi-
mismo se previé que los merca-
dos, durante el primer semestre
continuarian siendo objeto de
presion del gran suministro de
productos, v también de la lenta
actividad econdmica observable
en el mundo. No obstante, a la
vista de la mayoria de los agro-
productos mundiales los ahastos
disponibles no son excesivos, se-
gin indican las pautas historicas
v muy bien podrian ser reduci-
dos, incluso drasticamente, a cau-
sa de posibles condiciones meteo-
rologicas adversas o de la ripida
mejoria en las condiciones eco-
noémicas. Hay buenas perspecti-
vas para la segunda mitad de
1982, y soy optimista en cuanto
a que muchas de las nuevas medi-
das de politica econdmica de los
Estados Unidos, y de otras nacio
nes, proporcionaran el estimulo
la demanda de productos agrico-
las.

La Secretaria de Agricuiturz
de los Estados Unidos (USDA]
vaticind que la produccion mun-
dial total de cereales, durante la
cosecha de 1981-82, incluidos
trigo, arroz, y granos gruesos, au-
mentarfa en mas de un cuatro
por ciento, o sea cerca del dos
por ciento arriba de la cifra -siy
precedente- fijada en 1978/79

* Secretario Adjunto de Agnculture de E
U A

Septiembre 1952 1 43
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or fean-Claude Streicher
p

PARIS (SIF).— Exclusivo para
A~ CONOMIA NACIONAL.
"ﬁﬁ‘n Alsacia, la Compagnie
i £Frangaise des Pérrnles, mds
conocida bajo el nombre de “To-
tal”, se prepara a obtener las nue-
vas concesiones petroleras en
Venezuela, México, Canadd, Ma-
lasia y Alaska. Se trata, esencial-
mente, de concesiones para la ex-
traccion de asfaltos pesados, con-
tenidos en el subsuelo en estado
mds o menos solido.

No hay en ello ningdn moti-
vo de asombro. Hasta ahora, s6lo
se han explotado los yacimientos
petroiiferos mds “ficiles’”: los re-
cuperagdos por surgimienio natu-
ral {que sdlo representan 15 por
ciento de las reservas totales} y
los que son accesibles por bom-

o {cuyo volumen se estima en
-+J por ciento del total). De aho-

ra en adelante, los esfuerzos de-~

ben concentrarse en el 45 por
ciento restante, constituido por
asfaltos pesados. Para recuperar-
los, se utiliza una técnica cuyo
principio es muy simple.. Basta
con invectar, en las capas que los
contienen, vapor de agua, para
volvertos liguidos y poder asi
extraerios npor bombeod, como el
petrdieo “tradicional”. Los gran-
des grupos petroleros internacio-
nales conocen esta tdctica y la
praciican desde hace Uempo.
“Total” no podia quedarse
ai margen de este filon. Para lle-
gar & dominar este procedimiento
gue todavia es nuevo para ¢f, ha
eiegido ¢l yacimiento de Marien-
bronn, en Baja Alsacia, una reli-
guiz geoldgica dnica en su tipo

en el subsuelo francés. En efecto,
este yacimiento, cuya capacidad
se estima en 400.000 toneladas,
s¢ ha mantenido intacto en me-
dio de una cuenca petrolera cuya
explotacion es una de las mds
antiguas de! mundo {la cuenca de
Pechelbroon). Y esto por tratarse
precisariente, de un yacimiento
de asfaltos particularmentie séli-
dos, inaccesibles con las técnicas
tradicionales.

En un tiempo brevisimo,
“Total” instald allf todo un com-
plejo, que empezé a operar a co-
mienzos de la primavera. Una po-
tente caidera produce 25 tonela-
das de vapor por hora, que se in-
yectan por cinco pozos simultd-
neamente a 300 metros de pro-
fundidad y a una presion de 70
bares. Al cabo de un mes de este
tratamiento, el asfalto, llevado
asi a la temperatura de 150° C,
es extraido por bombeo. Luego,
la operacién se renueva por rota-
cién en los cinco pozos siguientes
{hay 19 pozos), y asi sucesiva-

mente durante los dos primeros
afios de la explotacidn. Al tercer
afio, los 19 pozos serdn “‘barri-
dos” al mismo tiempo para ex-
traer las Gitimas reservas.

L.a instatacién, que sélo pre-
tende tener valor demostrativo v
experimental, no aspira a ser ren-
tabie: las 75.000 toneladas de as-
falto que se espera extrier en 3
afios no amortizardn, ni mucho
menos, los 85 millones de fran-
cos invertidos en la operacién.
Sin embargo, 30.000 toneladas
de las extraidas servirdn, después
de ser refinadas, para accionar ef
generador de vapor: en cierto
modo, una instalacién “en circui-
to cerrado” . . .

Cabe sefialar que en Marien-
broon “Total” ensaya también
sus procedimientos anti-contami-
nacién: las aguas servidas son
reinyectadas a 800 metros bajo
tierra, y las 10 hectdreas de bos-
ques .que hubo que talar serin
integramente repobladas.

Ingenieros traba-
jando en el vaci-
miente de Mo
rienbronn  (Baja
Alsacia),

Agusto 1983 - 51
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DIFERENTES ETAPAS
1.- PREHISPANICA.

5, unque no se ha investigado

f men su totalidad el asunto, se
pueden dar por ciertas estas noti-
cias: La base del comercio fue el
trueqie, atn en tiempos cercanos

=z la conquista espafiola. Hay tam-

n principios de un sistema de

presentacidn de-valores econd-

cos, a base del simbolo y no
el valor de la materia. Estaesla
esencia de la moneda. Se usaron
unas hachitas de cobre, en forma
de T, con las puntas curvadas ha-
cia abajo. Pero, al parecer de
algunos arquedlogos, esas ha-
chuelas tuvieron otra significa-
cion y no la monetaria. También
se habla de cafiutos de pluma lle-
nos de polvo de cro. No hay una
comprobacién precisa.

- Con absoluta certeza pode-
mos hablar de los pafietes o©
mantas, conocidas con e! nombre
de cuachtli o cuechtli. En tiem-
pos del Rey Ahuizotl (1486 -
1502}, puede sefalarse estas cla-

* l}xccumano Porria . Historia,

Biografia v
Grogrefia

ses: Eran mantas de 1.67 por
0.4} m. Estas eran lamadas pa-
tolchuachili. Sirvieron como me-
dio de tributacion hasta el afio
1531, enla regidén que hoy diaes
del Edo. de Puebla. Otras eran
lamadas recuachrli, Eran el pre-
cio que se pagaba por una canoa
de agua potable. El nombre nos

indica que era una manta como
pafiuelo, para limpiar los labios:
rencuachtli: manta de labios. Ca-
da tencuachtli tenia el valor de
cien granos de cacao. Pero habia
unos de especial labor y figura,
que valian ochenta cacaos, v
otros mis sesenta v cinco. El gra-
no de cacao tuvo. aun en plena

Abril 1883
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PRESENTADA POR: Asociacion de Economistas
Al Servicio del Estado, 4. C.

INTRODUCCION
o

ina definicion del actual panorama internacio-
i/ nal, puede ser la crisis aguda v la inestabilidad
estructural en el orden Econémico v en Politico.
En este contexto, México no es la excepcion que
confirma la regla, por lo gue se ha visto afectado
por este mismo fenémeno, en dunde se ha puesto
de manifiesto la vulnerabilidad de nuestro sisiema
econdmico.

Es innegable que el pails se ha desarrollado du-
rante mds de 60 afios en un dima de estabilidad so-
cial, v ha sufrido wansformaciones cualitativas y
cuantitativas importantes, dentro del marvco, i]ue ia
Constitucitén de la Repiiblica establece. Con la par-
ti"cﬁipaciun de los diferentes sectores de la pobla-
cién,

iasta ahiora, este proceso de desarrollo ha des-
embogade i desigualdades de disuibucidn, en una
concentracion de determinados poderes producti-

siedo, did Iretura o la ponencia central de la
GiTapacion.

V Congreso Nacional de Econom

1.— LA ACTIVIDAD EMPRESARIAL EN LA

e

istas

vos v financieros, en una {atia de integracion de los
procesos productivos v en graves desequilibrios
econémicos. Es por ello que en este trabajo, quere-
mos analizar, cual es el papel del Sector Privado y
del Sector Publico, en la evolucion de! pals, v en
que sustento doctrinario economico se POGria en-
marcar sus actividades por lo que se hace referencia
a las teorias econémicas mds imporiantes en los Wl
timos aiios, analizando la evolucidn de la economiz
mixta v los insirumentos y mecanismos utilizados,
estableciendo de que manera debe intervenir el es-
1ado en la economia.

II ANTECEDENTES

El modelo de deszrrollo adoptado por nuestro
pais en las Gltimas décadas, se basé en un dindmico
proceso de indusuializacién, que tuve como resul-
tado, la concentracién del ingreso y de la riqueza,
en grupos reducidos de la poblacion, afectando sen-
siblemente la estructura social del pafs, denotindo-
se amplios contrastes econémicos v sociales con al-
tos niveles de consumo y grandes cstratos ¢e pobla-
cién marginada.

Por owro lado, se ha modificado el perfil del
México actual, existe una composicion y localiza-
cion de! desarrollo diferente entre las regiones; a
estructura productiva ha crecido en 1amafo y com-
plejidad, la infraestructura de comunicaciones,
transportes, viviendas, etc., se ha mejorado notable-
mente, los recursos naturales, humanos v tecnoldgi-
cos se han incrementado identificdndose las relacio-
nes econdmicas con las de una sociedad con desa-
rrollo industrial intermedio, en donde la interde-
pendencia de los procesos enire sectores Y regiones
es muy amplia,

La gula normativa entre este wmplio mosaico
de contrastes, parte fundamentalmente del estable-
cimiento juridico constitucional de nuestra carta
magna, dando cabida a los tres seciores {undamen-
tales, ¢l publico, el privado v €l social.

56 Economia Heciangd
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E) Departamento de Redaccidn,.-
La misiSﬁ del departamento de redaccidn es facilitar con
tiempo suficiente para cada edicién, la cantidad de textos; -
tftulos; ilustraciones y vies da foto, necesarias para la Ta
bricacidn de le revista,

La organizacidn de un departamento de redaccién puede -
vapiar de una empresa a otra, sin embargo casi todas funcio-
nan de la misma monera. En el siguiente organigroma, prapues
to por de Gregorio (35), se puede apreciar el funcionamiento

de 1la redaccidn de una empresa:

(35) De Gregorio, OP, CIT., P. 86
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a) Jete de redaccidn,-

A la cabeza del departamento de redaccidn se sncuentro-

]

el jei

e de redaccidng quisn tiene autoridad especifica

[ H

determinar el material a publicar y su colocacidn dantro de
la revista,

De la cantidad de noticias y ortfculos que llegun a la~
redaccidn, que es mayor a las que se publicun en un solo nﬁ;
mercy deben clasificarse y archivar las que puedan utilizar—
se posteriormente.

Degbe controlar que sl material pora la revista se encuen
tre a tiempo tante en la redaccidn como en la impréh%a; Para
cada seccidén de la revista, debe determinar el espacio que -
va ¢ utilizar y depende de &stoy le informe al reportero el
ndmero de cuartillas que debe abarcar en su nota. Esto depen
de de la importancia del acontecimiento y de la que se quiera

dary segin los intereses de la revista.

b)Reporteros.—

Como base de este departamento estdén los reporteros ---
(fundamento de todo periddico o revistﬁ)ﬂvy son dquienes cap-=
tan el material informativo y de opinidn que va a ser llevado
al pﬁblicog-Se puede afirmar que los reporteros son el centro
motor de la empresa periodistica,

El reportero es la persona que redacta lo escrito para -



68

adaptarlo a la revista; aungue cada uno tisne su estilo Yy es
wecialidad, sin embargo existen revistus pedquefios como es el
caso de “"Heonomia Nacional® dende solo es necesario gue labo-
ren uno o dos reporteros, guienes se encargan de recoger Yy rg
dactar toda la intormacidn,

Existen también los reporteros grdfices quienes se en-
cargan de recoger informacién grdfica, que son las fotograffas.
Algunas veces trabajan por iniciativa propiay pero deben ha-
cerlo de acuerdo a los requisitos del jefe de informacidn.

Trabajan tumbidn en este departamento los corresponsa-
les v los solaboradores, Un corresponsal es la persona dque trg
baja para la revista ya sea desde el extranjero o desde algdn
estado de la Repdblica., Los colaboradores son el grupo de Per
sonas que trabajan externamente para la revista, “"son especia
listas en diferentes materias que no hacen del periodismo su
principal actividady pero escriben artfculos de interés para-

1a revista" (36),

c) Correccidén de estilo.-

El estilo se refiere a la forma en que las palabras es
tdn dispuestas y a la uniformidad de su empleo; en otras palg
bras; se refiere a la forma de componer las frasesy a la men
cidn de cantidades en palabras o con ndmero, al empleo de le

tras cursivas y negritas, asf como a los signos de ortograffa,

(367 De Gregorio, OP, CIT., p. 23



Todos los origindles han de sepr corregidos de antemano
ye sea en su estilo y ortograffa, v nara eso se utiliza

nos signos que cualuuier persona gue trabaia en

¥, . o - ~ e &
e conocer. Los signos que generalmente se emplean para las co

rrecciones son los siguientes:

Camblo de e

35 £ PRI

Poner espaclo.

_pasé adelam% anudando el hilo de la historia di. e

ciendo que visto el k‘onc.o ¥a pueslcé“n postura DfC

Unte I P 4 Don Quijate, ¥ que o gold{a dejar de soltar al ; d,
c“,':'g}.';'df‘pfff‘ Jesn machy, "so penawzw caer ‘en Ia desgragia del + b3 de
Bupresién de indignado y airgcv:do caballero, abris . de paf en e
!,ell‘;; do oo %r lo primera jaula, donde estaba, como se ha 0}{:}

Adicién de le- dicho. ef ledn, el cual par%_d de grandeza exira- ipg

"‘l"::-;‘;" °“" ordinaria, y espantable y fea catadura. Lo pri- P -

flajar ‘espacio. mere que hizo fud revolverse zﬁ?!a jaula donde ' _é 7{-—
Volver In letrs. venia echado y tender la parra, 1‘ desperezarse Es

Alnear 122 10 yodo; abrié Jucgo la boca y bostezd muy Gespacior e
'-"{’,"R’E“”‘“ “* y con cadi dos palmos de lengua que sacé Tuera, =

. » ) . !
Letra rota. .. se dtspolvor:é los ojos y se lavé cl rostro; Qccho L_ L
Camblo 380~ est0, sacé la|fueratcabezal de.la jaula y mwirG a 17T

ml\::l?;doe.{. “‘ mdaslparlesiconl\os]o;os!hcchos!brasas vnsm]y Eimm

Entrar ia linea ]ademén para poner espanio 4 la misma lemen" !
Sarar 1a linea dad. Sélo Don Quijote lo miraba atentamen- ] [

Linea 2 reco.

rrer: te,| deseando que sallase ya del carro y viniese

con{ ¢f 4 las manos, entre las cvales pensaba ha-

’

Quitar parrafo. cer Pedazos, smeme————a T e !
. - it
Najar fa-regle-
tn ..

CHaste aquf Jlegd el extremo de su jamis vista ”!

Poner repleta.. Jocura; pero el generoso le6n, mds comedido que )

- Quitnr la re-

gleta... ... ... arrogante, no haciendo caso de nifiesias ni de

-ﬁ;swmcwn' parle, como s¢ ha dicho, volvié las espaldas y)
¢ )nef‘? lbraéalas’, después de haber mirado 4 una y 4 otra (

,Letra’ versal... enseiid sus Araseras partes éj@ﬁn %;uiimc_ y con J__d, f‘l

"Palabra de
r.c cursiva,,

.gran. ﬂcma y Jemanso se volvxé -4 echar en Ia c?

Tuntuaclén " jaula Yiendolo cual Don Quuo(e mand$ a) leo- s
Letra corrida. NEro que ie diese de” palos y que’le irritase’ para . pii e

* Hacer pArrafo. ccharie fucra{ 50 no haré yo respondid el leo” i
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la publicidad es todo dispositivo impreso encaminado «

vender aquello aue el interesado quiere, va sea por el interds

P

del contenido y su circulacidng ia revista es un conducto im=

nznsaje publicitariow (37},

]

nortante

ta publicidad en la prensa "ayuda o seleccionar mds el-

mercado v a definir el tipo de lector al que quiere dirigir -

. -

el anuncio® {38},

Rucker {39} distingue cinco tipos de publicidad para pu
blicaciones: publicidad por centfmetro o local, nacional o ge
neral, judicial, anuncios redaccionales y clasificados.

Lc publici:md 10f61° Gran parte de la publicidad que apg

rece en el periddico o revistas, es la que ponen los comercian
tes, fabricantes vy distribuidores locales, Se subdivide en-
publicidad de detallistasy, institucional, en cooperacién y pro
mocional,

La de detallistas es la mayorfa de las tiendas. En ella

se ofrecen artfculos con una descripecidn detallada de cada ==

{(37)Brewster y otros, INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD, p, 10
(38)0(:!)[‘1(,@9 OP, CIT., po 17
(29) Rucker y otros, CP, CIT, P. 211




ccupa més de la

v cards

EN = Y s 2

ter de la empresa o institucidn de servicio.

toria de la empresa, o un aniversario, Por ejemplo de los

Boncos o emprasas privodas.

L.a publicidad en cooperacidn es utilizada por un grupo
para promover una idea, ocasidn o movimiento, Puede ser un es
fuerzo coordinado de venta hecho por varias firmas de lo misma
clase,

La publicidad que promueve a una cemunidad, una institu-

cibén o un departamento de servicios se llamc promocional; con-

frecuencic se realiza wnor circulares o cutdloges.

Publicidad nacional o gsnercl. Tiene como origen los fa-

bricantes, representantes y firmas ubicadas fuera del territo-

rio inmediato de la publicacidn., Este tino de anuncios pueden-~

ser puestos por intermedio de agencias que preparan el original

y 2o envian al periddico o revista,

Publicidad judiciagl. Proporciona un medio préctico de 1lle

war a cabo la garantfa constitucional ¢l de seguridad para todo
ziudadano e informa a €stos acerca de sus deberes como votantes
y de las nuevas leyes y reglamentos que se impondrdn..Se clasi-

fican en: anuncios pUblicos contables, por ejemplo informes vy
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3

memorias de funcionarios pdblicos ¢ la spoblacidn a cuyo servicio

estén., &nuncios de informacidn con respecto ¢ nuevas leyes, bo-

st ament

fa fijada por la

Los avisos clasificados.-Producen mucha ganancia para un

periddico ¥y pueden tener un crecimiento ilimitado. Estos peque-
flos anuncios que se van agresgando en conveniente distribucidn -
alfabdtica ¥y se clasifican de acuerdo con las necesidades a -~
gue responden, contisnen material de interds para los lectores-

¥ proporcionan a los anunciantes resultados sorprendentes.

c
[+3
D

*Economia Nacionol® o1 tip ublicidad que se mane-
ia es el de publicidad local de detallistas e institucional,

E1 objetivo;en%oncesyde los anuncios es ddr 4 conocer ser-
vicios y fomentar ventas comerciales de los anunciantes. La pu
blicidad por tanto, es un servicio indispensable en la economia
actual, se maneia por tarifasy, esto es, como para el anunciante
el valor de la revista depende de la calidad de su circulacidn,
las tarifas se fijon de acuerde al ndmero y tipo de lectores.-—
Se cotizan por el largo y ancho de las columnas, por pdginas o
fracciones,

Las tarifas de "Economia Nacional" correspondientes al se-



73

gundo semestre de 1982 son las siguientes:

CUARTA DE FORROS (CONTRAPORTADA) A CUATRO COLORES.

Una vez % 96,800,00
Tres veces al afio, $ 272,250,00
Seis veces al afio % 508,200.00
Doce veces al afio & 9685000560

SEGUNDA Y TERCERA DE FORROS {INTERIORES DE PORTADA) CUATRO Cco
LORES.,

Una vez % 84,700,00

Tres veces al afio $ 239,580,00

Seis veces al afio $ 450,120.00

Doce veces al afo $ 847,000.00

INTERIORES A COLOR

Una vez 4 72,600.00

Tres veces al afio $ 210,540,00
Seis veces al afio $ 416,240.00
Doce veces al afic % 708,600.00
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INTERTORES A COLOR - DOS COLORES Y NEGRO
1 pégina 1/2 pégina 174 pdgina
Una vez % 60,500,00 % 5%,060,00 $ 50,820,00
Tres veces/afiof 174,240,00 % 159,730,00 $ 145,300,00
Seis veces £ 342,220.00 % 312,180.00 $ 283,140.00
$ 617,100,00 $ 559,020.00

Doce veces, $ 675;180,00

INTERIORES EN BLANCO Y NEGRO.

Una vez $ 36,300,00 $ 24,200,00 $ 20,570.00
Tres veces $ 106,480.00 k7 705180,00 $ 59,290,00
Seis veces $ 210,540,00 $ 137,940,00 $ 116,160.00
Doce veces $ 421,080.00 $ 275,880.00 $ 232,320,00
Némero especial de 64 pdginas y forros a color $ 1'144,000,00

Por cada color adicional se agregan $3,500.00 Las tarifas por

colores se consideran utilizando los colores de proceso.



b) Relaciones Pdblicas,-

Las relaciones pdblicas "miden, evaldan e interpretan las

actitudes de diversos pUbiicos. Asisten o lo administracidn en

Y

4

la definicidn de los objetivos para aumentar la comprensidn vy

~

aceplacidn pdblica del producto... Pesarrollian, ejecutan y eva
ldan un programa para lograr la comprensidn y aceptacidn pdbli
cas® (40).,

Las relaciones piblicas debsn “aumentar la circulacidén, -
vender mdés espacio pararqnuncios y acrecentar el prestigio de
la revisfc,ALleva a cabo estudios de mercado que sirven para -
sefialar las relaciones de circulacidn de la revista y el merca
do, es decir, se estudia la opinidén pUblica., Se aconseja al -
cliente, ol mismo tiempo, sobre la manera de aprovechar la re-
vista y para influir en las personas a que formen parte de su
pdblico lector® {41).

En "Economfa Nacional" este departamento llevd a cabo un
estudio de mercado los primeros meses de 4983; obteniéndose --

los siguientes resultados:

(40) Robinson, Edwards; COMUNICACION Y RELACIONES PUBLICAS, p.72
(41} Brewster, OP, CIT., p, 87
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EDITCRIAL: Econdmico, polftico y social,

PUBLICACION: Economfa Nacional,

CONTENIDO EDITORIAL: La revista come importante medio de cox
municacidn estd dirigida tonte a la iniciativa privada como a
la pdéblica, va que en un pafs como México, de una economia -
mixta las dos partes son Fundamentalss, abarcando por igual-
el dmbito financiero, econdmico, politico y social, Es por es
to que dichos Tactores son la parte esencial del contenidoy -
realizdndose asi las funciones de educary informar y formar.
La revista estd enfocada a dirigentes gubernamentales y empre
sariales, asf como al pdblico en general interesado en el ==
contecer econdmico, polftico y social del pafs.

Dentro del contenido de la revista existen secciones que
van desde el andllisis de la economfa, la vida plblica y empre
sarial, hasta la publicidad y el arte de la literatura.
CIRCULACICON: El tiraje mensual de la publicacidn es de 10,000
ejemplares, los cuales se distribuyen de acuerdo al cuadro ~-

que a continuacidn se presenta.
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DISTRIBUCION DE A LA REVISTA ECONCMIA NACIONAL

LUGARES LECTORES %
Bancos, finoncierds Y SeQUrOS ssascssacons 875 8,75
Empresas industriales y de comercio ...cass 35,000 30.00
Q&mﬁrds as0cicciones ¥ clubes oeceeeesonse 750 7.5

Agencias de viajes, publicidad y

prestadores de servicios turfsticos s.aace 350 3.5
Profesionistas y embajedas ua==e==neg;9,gu 170 1,7
Dependencias del gobierno .n...n,.,ao,.eg; 600 6,0
Suscriptorea oseccsncencsassccaacavesssace 15235 12,35

Venta al pdblico (Samborns, voceadores,

Aurrerd ¥ provincid caesccesssscssccsansas 25700 27,00

Anunciantes; cortesfa ¥y archivo secessssss 290 2.9

Derecho de autor y correos g..u,.Q.,.u..,o 30 0.3
SUMA 10,000 100,00

Se puede pensar que es reducido el ndmero de lectores por
revista, pero lo que se busca es calidad y no cantidad, asf la
mayorfa de los lectores son personas que toman decisiones, te~
niendo por lo tanto un mercado muy selecto que cubre las nece-
sidades de la publicidad de cada empresa o negocio;

En el estudio se resume lo siguiente:

Cubre un importante sector del mercado a nivel nacional -
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as? como internacional mediante la circulacidn de 1a revista
en oficinas de gobilerno y empresariales a nivel directivo, c¢o
mo ejecutivo; asf se cubre un sector de personas selecclonadas
directa o indirectamente con la toma de decisiones en los dos
sectores de la economfa y en el extraniero o los diferentes -
continentes a los cuales llega informacién del mundo econdmico

de México.



CAPITULO 4

PASOS PARA LA REALIZACION DE UNA REVISTA.
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En la mayoria de las publicaciones existen diversas etapas
por lus gque pasa el proyecto,al evolucionar desde la idea del -~
disefiador hasta la obra impresda. S

Esta secuencia de pasos puede variar en detalles; depen=-
diendo de los factores de cada publicacién, como pueden ser el
tamofio y tipo de publicacién, ndmero de ejemplares tirados, etc.,
sin embargo los pusos que propone Klment (42) son los siguientes:

A) PLANEACION PRELIMINAR

8) prseNo

) TIPOS
D) IMPRESION

.

E) DISTRIBUCION,

A) PLANEACION PRELIMINAR.

1.~ "Lo primerc que debe realizarse en una publicacién es
un escrito donde se manifiestan los propésitos v objetivos para
su edicidn" (43),

En esta etapa deben anotarse las caracteristicas generdales

como son medidus, tipo de circulacidn, periodicidad, secciones

(42) Wiment, Stephen, CREATIVE COMMUNICATIONS FOR A SUCCESSFUL
DESIGN PRACTICE, p, 109
{43) IDEM.
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que contendrd, formas de distribucién; etc.
En base « dsto, los propdsitos vy caracteristicas para la
edicién de "Economfa Macional® son:
"Economia Nacional®™ surge como un drganco informativo espe

cializade en temas econdmicos y polfiticos tanto de la iniciati
va privada coms de la pdbica, de los dmbitos nacional e inter
nacional,

Esta reviste recoge informacidn de los sectores plblico -
y privado para mostrar asi un panorama actual de la situacidn

econdmica y polftica en aue vivimos,

Caracterf{sticas generales:

# Es una revista especializada en temas econdmicos y polf
ticos.,

# Contiene 64 pdginas en blanco y negro y forros a color,

* Sy formatce es de 21.5 X 28 centfmetros,

* E1 ndmero de columnas por pdgina varfa de 2, 3, v 4 sg
gdn la seéciSn de la revista de la que se trate,

¥ lLas secciones que contiene son editorial, noticias eco-
ndmicas, informacidn nacional, informacién internacional, tips
econdmicos, cultural, ponencia y prosa y poesfa.

#* Periodicidad: mensual, sale los dfas 15 de cada mes,

* Su tiraje es de 10,000 ejemplares,

* Su distribucién es por venta directayen tiendas de autg

servicio v voceadores y por suscripciones y entregas personales,
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2.~ "Elaborar un calendario para la terminacidn de la py-
blicacidn" (44). Conocidos todos los detalles que necesiton de
tiempo para su realizacién y con el Tin de evitar cualquier re=
trazo, se elabora un calendario de Techas parc que asy las —-
personas que trabajan en la revista, sepan de cudnto tiempo -
disponen para realizar su trabajo,

l.os detalles que deben tomarse en cuenta para la elabora==
cifn del calendario son los siguientes: la recopilacidn del ma
terial, elaboracidn de las notas,; revisidn y correccién de las-
mismas, adquisicién de las fotograffas, tipografia, revisidn de
galeras, formacidn de originales, revisidn de los mismos, elaobs
racidn de los negativos, impresién, terminado y distribucidn.

Hay que tomar en cuentd que no todos los pasos deben realj
zarse paulatinamente, sino que un paso adn sin ser terminado, -
puede darse comienzo a otrog, y asi{ realizar mds pronto el tra-
bajo.

Tomando en cuenta el ndmero de personas que trabajan en -=-
"Ec onomfa Nacional', se necesitan daproximadamente 30 dfas para
i1a +terminacién de la revista. En la pégina siguiente se muestra
la gréfica o calendario de las labores de un ndmero de la re-

vista,

(44) Klment, OP, CIT,, p. 109
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2.- Presupuesto, Se realiza un presupuesto con respecto
la tipograffa, disefio, totografias, cantidad de papel, impre--
si8n, distribucidn, etc. Para este caso las publicaciones de=

ben estar enterdndosa
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tos varfan a menudo. Para realizar un presupuesto debe tomars

en cuenta lo siguiente:

TIPOGRAFIA

Nidinero de cuartillas

Costo por cuartilla $ Totald

FAPEL PARA INTERIORES

Tipo de papel Medidas CMS o

Nimero de piiegos __ Costo § Total §

PAPEL PARA FORROS

Tipo de papel Medidas - cms .

Ndmero de plizgos Costo % Total $

IMPRESTION

Negativos en blanco y negro Costo §

Negativos a color Costo $ __ Total %



ACABADGS

Tipo de encuadernacidén T

total & __
DISTRIBUCTEON
Via terrestre _ ejemplares § __
Via adrea ejemplares & _ Total §

4,- "Se debe confirmar que el proyecto realizado es acept g

do por los directores o duefios de la revista, v si asf es, se -

puedes comenzar con el siguiente punto" (453),

B) DISENO.

"El disefic no es decoracidn ni distraccidn, sino parte de

la tarea de la comunicacidn ,.." {46).
La funcidn del disefio es presentar la revista en una forma

organizada y comprensible, y para conseguirlo, el disefiador u-

(45) Kiment, OP. CIT., p, 109 .. ... ...
(46) Evans, Harold, DISENO Y COMPAGINACION DE LA PRENSA DIARIA,
p. 7
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tiliza tipos de letra determinados para el texto y para los ti
tulares, fotograffus, espacio en blanco,; una secuencia de pé;
ginas, y todo lo que desee en las combinaciones mds adecuudas,
Asf Vel disefio periodfstico es algo mds que la multiplicacién
en imprenta de un solo mensaje, lo cual supone un dominio del
espacio" {47). £l problema es comunicar dentro de un mismo con
texto ffsico, una serie de mensajes de diversa importancia, --
Esa comunicacidn debe ser de la forma mds simple, directa, or=
denada y efectiva posibie,

El disefio periodistico ademds no puede existir sin las
notas o artfculos, sin algo que expresar a un piblico concreto;
y no puede ser comunicado eficazmente si no es por medio de un
disefio periodfstico., "Cuando se habla de disefio se refiere a
tres aspectos bésicos: a) imdgenes que doan sentido al texto, -
b) el aspecto de la tipograffa, y ¢} la disposicidén de las im§
genes y texto de modo que cooperen para crear un mensaje unifi

caodo sobre una idea completa" (48).

5;— El primer paso a seguir dentro del disefio es reunir -
todo el material, como son textos, fotograffas y todo el mate-—

rial necesario que se utiliza durante el proceso de elaboracidn

} Evans, O
)

J = 2
Crawford, I

D, p. 234
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de la revista, En esta etapa los departamentos que intervienen
son los de informacidn, redaeccibn y publicidad., Reunidos los -
tres, se tiene todo el material @scriéo que dard forma @ 1la
revista,

6.~ Antes de tensr listo ol texto, pl disefiedor debs

e

D

Sre

=

parar anticipadamente la forma de diagromacién y eriterios sg
bre la forma como va a colocar el texto, fotograffas y anuncios,
aﬁf cemo el espacio necésqhio para el tfiulo v ifneas que vaya
a llevar cada pﬁgina; En otras poalabras; debe realizar un domi
e boceto que muestre la presentacidn final que llevard cuda ;m
seceidn de 1la revista,

Eétq formg preliminar puede realizarse al tomafo del orii
ginal, 1o cual ayuda a que se hagan las correcciones necesdarias
en el diseﬁo; de esta forma se hacen con mayer facilidad,

Por otra parte ssto ayuda a conocer el némeroc de pdéginas
que va a utilizarse en cada seccidn, si se necesitan ampliar -
las columnas en cada péging o cortar el texto. Esto indica si-
‘8l trabajo terminado es muy pesado en el textoe o muy ligero -
en el trobajo de arte o viceversa, Y as{ se proporcionan los tg

mafies de las fotograffas y dibujos:



LINE@S GUIAS PARA Ei. FORMATO DE 3 Y 4 COLUMNAS:

=X
<
2
ey
<
V]

A INSNE

7,
//,

$ubf}wb

%7

..

Sed

ATNIONNNN

NNNNER
NN

b

-

NN

\\,

A
’

e

NN
RIS

NN

l

\\\\\3\\\;\%

EL DOMI AYUDA A ENCONTRAR LAS DIFERENTES COMBINACIONES -
CcoMO PUEDE COLCCARSE EL TEXTO TITULOc FOTOGRAFIAS Y ANUNCIOS;
DE LA MANERA MAS AGRADABLE Y FACIL DE LEER.
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Segn la definicién de varios autores el domi es "el mé
todo mds fécil de desarrollar ideas visuales"™ (49); asf el dg
mi final "proporciona la base parda especificar el tamafio de -
los textos y de las fotograffas, asi{ como para indicar el lu=
gar aque éstas han de ocupar en el disefie" (50).

Evans menciona que el propdsito del domi "es el poder es
timar el cémo distribuir el espacio total para cada articulo,
¥y la secuencia de péginass segin las secciones que se vayan
a publicar., Sumados la cantidad de material para cada seccidn
méds la cantidad de espacio publicitario, se obtienen el total
de espacio pora cada seccidn de la revista y una vez convenidos
estos totales, se pueds comenzar el trabajo real de disefio" --

{51},

7.~ Determinar el ndmero de cuartillas del texto inicial-
que deben tipografiarse para cada pdgina de la revistc;

Exis?en varios métodos para determinar cudntas 1fneas de
texto van a ocupar una columna de la révistc.

Uno de ellos es que una vez establecido el tipo de letra
y ancho de columna a utilizar, se cuenta el ndmero de caracte-
res en la primer 1Znea del manuscrito, que va a dar el ancho -

Demoney, J. MONTAJE PARA ORIGINALES GRAFICOS PARA SU RE=
PRODUCCION. , - p» 10,

Demonsay CLT 2, 11,

Evans, n. 136,

P
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de la columna; de ahf se marcce una lfnea vertical a lo largo de
la pdgina; con esto se obtiene aproximudomente el ndmero de lf;
neas dque van a ocupar el largo del Tormato, Se suman lus lettras
o palabras que sobran a ia derecha de la linea vertical, y coun
ellas se forma un ndmero adicional de 1ineas de texto. Sumadas-
el ndmero de 1fneas a la izquierda de la roya y las palabras g
dicionales a la derecha, menos el ndmero de espacios situados -
a la izquierda de ‘la lfnea, se tiene el total de 1fneas imprescs

en unca columna, ' -



luego con

T st

srenta en un espacio

na.

calculan en PUNTOS,.

es “la unidad de medide tipogrdfica mds pequalial (52),

aproximadamente a 1/72 de pulgada o

Las interlineas tambidn se miden en puntos. Es

@
&
j+ %
G
iy
[
i
&
nE
§

como el espacio entre las 1fneus, el cual estd determinado por
factores que son simples consideraciones de disefio,

E1 disefiador es quien especifica el drea del texto; el -
cuerpo o tamafio, 21 tipo y su peso ¥y 1o variocldn que se va a
utilizar nara el texto;

La eleccidn de los tipos requiere conecimientos tanto del
tipo estdtico como t€cnico, porque los caracteres deben ser lg

gibles vy deben caber en el espacio que se les ha designado en

el domi,

8.~ Después de elaborado el domi se muestira al director -
éste para que otorgde su viste bueno, o por el contrario que -

diga qué parte no le pcrece bien v qué debe ser modificado,

9.~ 51 existen cambios en el disefio, se deben realizar un

tes de que se proceda a realizar los originales

9

{52} Kiment, OP, CIT., p, 2
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10.~ 5S¢ ordena en esta etapa &1 tipo de letra que se va

a ukilizar para el texto., "la tipografia es un medio eficien

[

te que permite llegar o un fin que es esencialmente utilitario
y gue solo accidentalmente es estdtico,..” {53).

Y
;

a! Resefia histdérica de los tipos,~

Los primeros qlfube%os;— La escritura pictogfafica comeni
z6 nace cinco mil oRos v fue evolucionando hasta convertirse-
en simbolos que representaron sonidos en lugar de objetos. Unos
mil cuinientos aflos mds tarde surge el alfabeto., Uno de los -
cudles fue creado por los semitus, cerca de Egipto, alrededor
del afio mil seiscientos AQCQ Este alfabeto solb tiene veintidn
letras, cada una representa una consonante y fue adoptado por-
los fenicios y armenios. Los griegos afiadieron mds letras al -
‘alfabeto fenicio el cual llegd hasta nosotros por conducto -

de los latinoes,

Muy poco es el cambio cue ha habido en la forma de las
¥ (3

e ey T




tetras latinas del alfabeto de dos mil afics airds hasta llegar
a nuestras letras cctudles.

Mediante un lento proceso de svolucidn, lus letras del al
fabeto cobraron dos formas diferentes,; segln se utilizaran por-
los copistas de libros del norte o del sur de Europa. De esta -

manera nacieron dos estilos de letra: el gético y el romano,

Invencidén de los tipos méviles,- Johann Glansfleisch que -
usé el apellido de su madre, Gutemberg, fue el bprimer europeso
que utilizé tipos méviles, Gutemberg estaba creando el arte de
imprimir con tipos méviles en Magnucia, Alemania en 1450, Desé
rrolld una prensa adecuada y tinta de imprimir, todo lo cual -
contribuyd al &xito del primer libro impreso,

Antes de este descubrimiento los libros se escribfan a mg
no v se editaban un mdximo de seis ejemplares, para esto se reg
nfan varias personas que- sentadas alrededor de un lector, es-
cribfan cada uno un ejemplar al dictado de éste.

Gutemberg cred ios tipos sueltos, es decir, iba formando-
las palabras letra¢ por letra, despuds las reunfa y procedfa a
la impresién, E1 primer trabajo de imprenta con tipos méviles

debidamente fechado aporecid en 1454,
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b} Tipos.-

"los tipos de letra deben disponerse por el tipdgrafo con
un propdsito {el del autor) pero también para una comodidad -
{la del lector)" (54},

En 1737 un impresor de apellido Fournier descubrié una mg
nera para hacer todos los tipos a un tamafio esténdar. Este sig
tema de medidas es lo que hoy se conoce con el nombre de siste
ma de puntos, y estd basado en la unidad mds pequefia que es el
PUNTO,

Los impresores . utilizan el tipdmetro aue es el instrumen
to que indica exactamente cudntas 1fneas de texto caben en de=
terminada drea, Tienen marcas que indican los tamafos de los -

cardeteres y los espacios entre las 1fneas.
. ——
'(flCrﬁs. 4
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Generalmente esta regla estd dividida en pulgadas o cen-=
tfmetros,; en una de sus caras, ¥ en la otra, en cuadratines,
que se representan con un signo asf{ gﬁ ; vy ademds en divisio
nes de seis puntos. { 1= 12 puntos},

Un tipo se define como la “forma de las letras de un alfg
beto, ¥y son las letras gue se empléan para la formacidn de mol

des tipogrdficos

-

NSNS

FIGURA 1 FIGURA 2 FIGURA 3

Cuerpo “"es la medida de las letras expresada en puntos"
(56),ﬂ figura 2, Aunque las maydsculas alcancen una mayor altu:
ra que las mindsculas, se toma una sola medida de punto para -
ambas . Figura 3,

Las partes en las que se dividen los tipos son:
0JO: es la letra fundida en relieve,

PROFUNDIDAD: es la parte sumido dentro del ojo y alrededor del

mismo,

(55) Karch, Randolph, MANUAL DE ARTES GRAFICAS, p. 147
(s6) IDEM,
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00 —etucrm=s Alzada Profundidad
Patn
Altura -
Hombro

Marea -
punzonada

PARTES DEL TIPO.(57)

PATAS: son las lfineas transversales de los extremos de los rag

gos o trazos principales;

HOMBRO O CEJA: es lo-pcrte del tipo por debajo del ojoy viendo

hacia la cara en que esté la asignatura,

ALZADA: es la parte biselada debajo del ojo y encima del cuer=

po. |

MARCA DEL PUNZON: la pequefia marca redonda, a un lado del tipo,
que sirve de gufa para el cajista cuando coloca los tipos en -

el componedor,

(57) Karch, OP. CIT., pp. 147 y 148
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PIE: las dos proyecciones sobre las que se sostiene el tipo, -~
que estdn separadas entre si por el canal,

VYOLADO: cualquier parte del ojo que sobresale del extremo del
cuerpo del tipo, ¥y que a menudo se encuentra en las letras F y

J mindsculas,

¢) Familias de tipos,.-

Cada uno de los miembros que integran una familia de ti-
pos presenta las mismas caracteristicas generales del dibujo,
con la diferencia de que este puede . ser fino, seminegro, ne=

gro, supernegrog etc.A, por ejemplo:

7 ABCDEFGHIJKLMNOPQORSTUVWXYZ
abcefghijkimnopgrstuvwxyz i fl # ffi fl §1234567890

Fina

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWXYZ )
abcdefghijklmnopqrstuvwaxyz fi fl f#ffi #fl $1234567890

Cursiva fina

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWXYZ
abedefghijklimnopqrstuvwxyz fi fl ff i fl $1234567890

Megrita

i

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz fi flff i fil 31234567850

Negrita cursiva
ARCDEFGHIJKLMHNOPORSTUVWIYZ
abedefghijkimnopgrstuvwiyz A fi T §1 22456

Extrunegrita
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ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUYWIYZ
abedefghifkimnopgrstuvwxyz ifl ff i R §123456

Extronegrilo cursiva

ABCDEFGHUKLMNOPORSTUYWXYL
abedefghijklmnopagrstuvweyz fifLff £ ] $1234567690

Negrito condensada

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWIVE
ahedefghiiklmnoparstuvwsyz G 0 H 7 7 $12245578%5

Extronegrita condensada

Por ejemplo,; la fomilia Baskerville contiene toda las =-
mismas caracterfsticas generales del dibujo, pero tambidn las
hay cursiva, negritas, cursiva negritas, etc, como se muestra-

en ellsiguiente ejemploﬁ

: AECDEFGHUKLMNOPQRST
UVWXYZ

abcdefghij klmnopqrstuvwkyz

Baskarville

ABCDEFGHI]KLMNOPQRSF
UVWXYZ

abcdefghi jklmno bgrstuvwxyz

Bmknwnlla, :urswn

AB@BEE’@HHK&MN@PQRST
UVWXYZ

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
Baskerville, negritos

FAMILIA BASKERVILLE
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ABCDEFGHIJKLMNQOPQRSTU
VWXYZ
a%}@defg%ijklnmopqI‘Szumvxyz
ABCDEF HUALM\OPQES“
VIWXYZ
abedefghijk Zmnopqrstuz wxyz

Bodoni de libro

ABCDEKF GHI}E&LEE OPQRSTU
- VWXYZ

abedefghi JUW nop qrstuvwxyz

ABCDEFGH H KL’U NOPQRST
UVWXYZ

abcdef O'Fw]kl,mnopqrstuua M =

Bodcni, cursiva

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
VWXYZ
abedefghij Eumnopqrstuv WX)Z

egrile

FAMILIA BODONI



d) Medida de los tipos.-
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El tamafio de los tipos basado en el sistema de medicidn en

puntos suele ser de 6, 8, 10, 12, 14, 18, 24, 30, 36, 48, 60

72 puntos,

& punios 30 puntos

ASODEFCHIIMLMNOIOATTUYWYYE
abedefghijkimnopgratuvwrys

£ puntos
ABCDEFGHIIKLMHNOPL RSTUVWXYZ

abedelghijtimnopqrsiurwayz

R 10 puntos
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUY
abedefghitklmnopgrstuvwsyz

12 punh;s
ABCDEFGHIJKLMNOPORS

abedefghijkimnoparstuvwxyz

14 puntos

ABCDEFGHIJKLMNOP

abedefghijkimnopgrstuvw

18 puntos

ABCREFGHIJKLM
abedefghikimnopq
24 purrﬂos 7

ABCDEFGHIJ

abedefghiiklmn

Y
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Para la revista "Economfa Nacional" se utilizan tipos de

las fomilias BasWHerville y Press
dependiendo de la nota de la que
8 puntos se utiliza para pies de

de Noticias Egonémicas,; que es d

Roman de 8, 10 y 11 puntos; -
se trate, Por ejemplo, el de
fotoy el de 10 para lo seccidn

cuatre columnasy ¥ 11 puntos

se utiliza para todas las demds secciones,

abedefghilkimniiopgramwexyz
1234567890

Nuestras obras son el reflcjo de 1o que somor.

€ PUKRTCE

abcdefzhijkimnno; | stuvwayz
1234567850
Nuestras obras son el 1eflcjo de lo quc somos,

16 FUXTOE

. I Pontos .
‘abedefghifhlmniiopgrstuvwsyz o

1234567890

Nuestres 0bra:v;son el reflejo de lo gque somos,

9 Pis. MEDIANO

Durante Jargo tiempo, e! Ginico proceso conocido p*
difundir el pensamiento de) hombre, fué 1a escrit
manual, pero en ¢l Siglo IV, Ja afluencia de nuer
ieas, reguirib de mcjores medios de comunicaci¢
Después de haber {zbricado unz prersa, Guiembe:
imprimié Ja primera Biblia y se convirtib en €
Progenitor de ia Tipografia.

11 P1s. MEDIANO

Durante largo tiempo, el unico Brocesc
conocido para difundir el pensamienio de
hombre, jué la escritura manual, pero cn e
Siglo 1V, la afluencia de nuevas ideas, reGuiric
de mejores medios de comunicacién. Después
de haber fabricedo una prensa, Guiemberg
imprimi6 la primera Biblia y se convirtié en el
Progenitor de la Tipografia,
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11 ,~ Preparar una copia lo mds exacta posible de cémo va
a quedar finalmente el trabajo, Debe incluir formato, tipo de -
papel, ndmero de pdginas para cada seccidn, espacio para foto-

graffas v el tiraje que se va a hacer.

12.- "Se realiza todo el trabajo de diseflo en cuanto a fé
fograffas y lineas necesarias”® 58}, asf comoc colocar los tftu
los en su lugar. Cabe mencionar que los ¥itulos forman parte --
muy importante en la presentacidén de cada articulo.

Tftulo en periodismo, es la expresidn en pocas palabras de
lo mds destacado de una noticia, Como norma general, deben con=
tener por lo menos dos de los fundamentos esenciales de la noti
ciay, preferentemente el QUE y el QUIEN,; En otras palabras,; de-
ben resumir el mayor nudmero de dateos posibles en el menor ndmero
de palabras.

Los tftulos entonces deben ser breves, y para lograr un -
buen tftulo, debe leerse todo el textc para obtenerlo, ya que
muchas veces resulta imprudente titular con las primeras lfneas
.porgque en ellas vuede no darse todo el sentido de la informacién,

Es seglin de 1la brevedad del espacio, que se deben supri

mir en los tftulos los verbos, sustituyéndolos por comas,

(58) Kiment, OP., CIT., p. 112
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Al titular principal de una informacién se le llama cabe-
za, es en ella donde se condensa lo mds importante de las noti
‘cias, sobre todo, llama 1la atencién . Ademds de los tftulos-
existen también los subtftulos que aRaden las purticularidades
sobresalientes de la que después se desarrollard; estdn desti-
nados a revivar la atencidn del lector cudando se trata de wun
artfculo de cierta extensifén.

Por su parte, los sumarios completan el contenidc infor
mativo de la cabezd. Se sitdan despuds de &sta. (Ejemplo en la
pégina siguienté.

.Los pies de fotop, finalmente,; cumplen unc misidn andloga-
a los tftulos. Por lo general el pdblico 1o primero que hace -
es leer los tftulos y ver las ilustraciones; si éstas son inté
resantes, los ojos del lector se desvfan a los pies de foto,
los cuales deben ser elementos de informacidn e incitar a 1la-

lectura del texto,

e) Ilustraciones y su reproduccidn.- °

No toda ilustracién dibujada en 1fnea es una ilustracién
de 1¥nea o tono. Existen dos formas bdsicas de ilustraciones:
1fnea y tono contfnuo. Cada una puede ser impresa en negro Yy
blanco o en color., Ademds de estas dos categorfas, existen mo

dos distintos de reproducir ilustraciones,
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ha marcado como norma afron-
tar sus responsabilidad en didlogo
constanie con todos los sectores
de la sociedad, Solamente me-
dianie una solidaridad efectiva y
comprometida, en el marco de
nuestra democracia, 1os mexica-
nos sacaremos adelante al pats de
sus presentes dificultades.

Me congratulo que hayan
escogido - como femas centrales
de su congreso, los temas funda-
mentales de la Rectoria def Esta-
do y la Pianeacién Econdmica.

Mi gobierno promovié, des-
de jos primeros dias de nuestra
gestién, que a nivel constitucio-
nal quedardn estos principios in-
corporados a las decisiones fun-
damentales ~ de nuestra Carta
Constitucional.

Son principios, son bases,

que definen una voluntad poli-
tica. P2ro no basta la voluniad, ni
fas buenas intencionces, ni ias me-
10ras as, i NO SOMOoSs Lapaces
de partiv de un conocimicnio cer-
e de 13 rezlidad y dela instru-
mentacion {actible v eficar de tas
soluciones para lograr nuesiras
metas.

Yenos que nuncg, 'os mexi-
canuy no pudemos darnous e iujo
Ge hager planteamicnios utGpicos
que no correspondan a la reali-
dad gue vivimos, ¥ a la realidad
que podemos vivir,

En estos tiempos 1a ingenui-
dad es reaccionaria. La revolu-
¢ign se hace con verdad v se hace
con decision,y no sélo con plan-
teamientos utdpicos o con bue-
nas intenciones, muchas de las
cuales han mostrado ya su falla
en la realidad.

Me congratulo que los eco-
nomistas de féxico reiteren su
compromiso con el Nacionalisrno
Revolucionario. con fa democra-
cia ¥ con la justiciz social. £s10s
conceptos, fundamentales, orien-
tan fa accidn del Gobierno de la
Republica; estos valores politicos

“fundamentales, son los que ins-
trumentamos con decisién, fir-
meza y honesticad.

Agradezco la colaboracion
que ustedes hacen al debate de
fos problemas del pais; sé que lo
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L} Ilustraciones 1ined.-

"Linea es el término que se utiliza para desqribir una ilus
tracién que es negro y blanco, sin gradaciones intermedias, ==
(también se le llama ilustracién a piuma)" (59),

Mo todas las ilustraciones dibujadas son 1fneas. Un diby
jo a 1dépiz, por ejemplo; no es necesariomente un lfnea, ya que
la marca de grafito contiene matices de tono que varfan de negro
a gris o bluncog segdin el grado de Presi&n aplicadoy el grado -
de dureza de la punta del 1dpiz y del grado de textura del pa=-
pel; En cambio, los lfnea a tinta producen un solo tono cuyo -
opuesto es la superficie blanca del dibujo; por lo tanto pueden
considerarse como lineas puras,

Para hacer un 1fnea se puede utilizar una pluma, un 1dpiz
graso o un pincel, o utilizando la tdcnica del scrctch; que con
siste en hacer 1lfneas blancas rascando una superficie negra he=
cha con un revestimiento especiql; Los 1fneas pueden ser graba
dos en madera, dibujos a tinta, rotulados hechos a mano, prue
bas de texto tipogréfico, etc,

El procedimiento para obtener el negativo de estas ilustrg

ciones consiste en que la cdémara de fotomecdnica fotografia el

(59) Demoney, OP. CIT., p. 39
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original en las dimensiones sefialadas de antemano, produciendo
- un negativo de pelfcula en alto contraste, en una plancha mg
t8lica, Una ilustracidn 1lfnea puede ser invertido haciendo que
el negro sea blancoe o viceversa, tuambidn pueden producirse en

color,

1ﬂ Ilustraciones de tono contfnuo,-

Estas ilustraciones "tienen valores de gris que varfan -~
desde los extremos de negro a blanco" (60). La forma més comdn
de ilustracién de tono contfnuo es la fotografia, donde la vaé
ta gama de tonos es creada por la luz que incide sobre ella y
que provoca un proceso fotoqufmico en una emulsidn especial --
tratada y sensible a la luz,

Este mismo proceso fotogrdfico no puede ser aplicado al
proceso de impresidén para tintas porque la pelfsula solo regigr
tra el negro y el blanco.

La fﬁrmu de obtener tonos grises mediante la estampacién-
Ade 1fneas de tinta negra en papel blanco fue uno de los grandes
problemas que resolvid la industria de la impresién, Hasta 1la

década de 1880 todas las reproducciones de ilustraciones se ha

- (60) Demoney, OP., CIT., p. 40
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cfan por grabados en madera, en donde se grababan lineas o pun
- tos muy. juntos, y la porcidn en relieve del bloque de madera-
es la que soportaba la tinta. Cuando més separadas estuvieran-
las 1fneas o puntos, tanto mds clara era esa parte de la imq:i
gen; vy més oscura cuanto mds juntas estuvieran las li¥neas o -
puntos y mds densos fuesen.

La ‘reproduccidn perfecta de ilustraciones de tono contf
nuo por medio de un proceso fotomecdnico, inventado u fines del
siglo XIX; representa uno de los mayores adelantos de la tecng
logfa de la impresién, El trabajo manual del grabador fue susi
tituf&o por un sistema fotogréfico en el que una ilustracién -
de tono contfnuo era fotografiada a travds de una trama o pqi
talla. Los‘tonos son articulados por la trama en zonas de pun-=
tos muy densos o poco densos que, al ser vistos a alguna dié

tancia, producen la ilusidn de un tono continuo,

1) Tramas de medio tono,-

El negativo se descompone en muchisimaes puntos ‘sccdndo:
se despuds una fotograffa del original a travéds de una retfcula
o trama., Esta retfcula estd hecha con dos trozos de vidrio plé
no; cada uno de estos vidrios tiene grabadas unas 1fneas parg
lelas opacas que corren diagonalmente por todo el viddio, Am--

bosy; son pegados de modo que las lfneas opacas grabadas se cryu
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cen unas con otras .en dngulo recto formando una trama, Actual--
mente se utilizan pantallas de acetato grabadas con los cuadri-
tos.

Estos trazados de la trama son de diferentes medidas las -
cuales satisfacen las exigencias de grosor o finura, dependiendo
del papel que ha de utilizdarse,

El ndmero de lineas finas por pulgada puede variar desde -
50, 55, 65 hasta 1005 150 e incluso 300 lfneas por pulgada cug
drada, segin la trama, A

Cuanto mayor es el ndmero de l¥neas por pulgada cuadrada,-
tanto mayor es el ndmero de puntos{ y cuantos mds puntos hay,
serd mayor la gradacidén tonal,

El ndmero y la densidad de los puntos en una reproduccién-
de tono contfnuo varfa de acuerdo a las zonas claras y oscuras-

de tono
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VALORES DE TRAMA DE TONO CONTINUO DEL 10%
AL 50%, MUY AUMENTADOS.



109

s S A¥ S

60% | 70% | 80%

— - H

sy

20%

100%
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AL 100%, MUY AUMENTADOS.

Si el color es negro, e¢l pasado de trama dard una sensacién
de gris; esto es que el grado de valor de gris se determina por
el ndmero v el tamafo de los puntos,

Los pasados de trama se designan segin el porcentaje de -
negro puro , como en las figuras onteriores; Por ejemplo un pusé
do de trama del 10% produce un tono gris claro, y uno del 90%,-
produce un tono gris oscuro., El1 negro puro es un tono unifo;
me no tramado g llamado plasta,

Cualquier color puede ser tramado para crear diferentes va

lores del mismo color,
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)} Color,-

La introduccidn del color afiade otro elemento al proceso =
de reproduccidn e influird en la prepardcidn de la ilustracién-
para su elaboracidn,

El color puede sustituir a la tinta negra y constituir una
impresidn a un solo color, Esta puede imprimirse en tonos unifor

mes puros o tramados,

1 Duotono,.-

Al igual que el tono contfnuo, el duotono conkiene puntos
~de tamafios y densidad diferentes pdra conferir una gama total.-
El segundo color utilizado en un dYotono crea un tono continuo
deseable cuando se requieren ciertos efectos. La cantidad del -
segundo color introducido puede variar también segin el ndmero-

de lineas de la trama utilizada,

iI) Color bésico,-

Hace algunos cofios se crearon algunas técnicas que has posji
bilitado la produccién de la mayorfa de los efectos a todo color
utilizando solo cuatro tintas, éstas son: rojo; amarillo, azul -

y‘negro;

€l procedimiento para obtener una ilustracidén a cuatro tin

tas es el siguiente: se sitda la ilustracién a color frante a -
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una cdmara que la fotograffa cuatro veces, con filtros para se
parar los cuatro colores bdsicos. Despuds se saca un negativo-
para cada color, que despuds se imprimen sobre cuatro plan=-
chas o 1dminas de impresién por separado. Cada 1ldmina se entig
ta con el color apropiado para que se obtenga el originol del-

color deseado.

g) Modificacidn de las dimensiones de una ilustracién,-

Muchas veces las ilustraciones deben ser reducidas o amplia
das para adecuarlas a una _pégina; La ampliacién o reduccién -=
proporcional significa cambiar las dimensiones del original sin
modificar la relacién entre sus dimensiones.

Existe un método para realizar esto que es el llamado de

“Escala diugonalg el cual consiste en trazar por el reverso de-
la fotograffa una l¥nea que pase por dos &ngulos situados en -
diagonal y continuar la 1lfnea més alld de un dngulo, Se prolon

ga la 1inea de la base de la fotograffa hasta la longitud de-

N a) ilustraciédn original,

b) ilustraciédn modificada,

c) diferentes aumentos,

he)
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seada y se traza una lfnea perpendicular a este punto y que cor
te la 1lfnea diagonal. Esta 1fnea perpendicular da la altura de-
la imélgen final,

Cualquier rectdngulo dibujado sobre la misma diagonal, des
de cualquiera de los dngulos serd proporcional o la fol ograffa-

original, {61). (Ejemplo anterior),

1) Corte de fotogratfas,=-

El corte de la ilustracidn no significa cortarlo con unas
tijercs; sino que es marcar la parte de la fotografia original
que se va a utilizar,

Para esto, un método muy sencillo es utilizar unos marcos
de corte los cuales van a determinar qué parte es la que se va
a necesitar. Dos 4ngulos rectos se colocan sobre la ilustrq$$
cién de modo que formen un marco, Se desplazan las dos piezas
hasta obtener una clara idea de la parte que se necesita. En el
mérgen de la ilustraciédn que estd alineado con el interior del
marco, se ponen unas marcas que indican la zona destinada a 1la
reproduccién final; se trazan o se sefialan en los cuatro éngulos
para indicar el tamafio de reduccidn de la fotograffa, (62).(Fi-

gura siguiente),

(61) Kimenty OP, CIT., P, 90,
(62) Demoney, OP, CIT,, p, 68
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- Fotografia original,

- Marcos de corte.

Tamafio reducido, .
- Marcas que indican el tamafio final,
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h) Composicidn tipogréfica,-

Los primeros tipos fundidos por Gutemberg fueron realiza-
dos por el mismo procedimiento bésico: las letras son fundidas-
vertiendo metal caliente en moldes o matrices que contienen grag
bados del carficter que se deseaq, B

A medida que se fueron produciendo cambios en el mundo en-
sus condiciones sociales y econdmicas, se ha ido haciendo nece
sario una forma més rdépida de composicidn,

Algdnos problemas de la produccidén mecdnica se resolvieron
parcialmente con las mejoras en la fabricacidn del papel y otros
materiales y por la introduccidn de nuevos procesos como fueron

las prensas mds répidas,

Antes de la invencidn de la méquina que resolviera el pro-
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blema de lo tipografia, la mayor parte de los peridfdicos y revisg
tas se limitaban a publicar dnicamente 8 pélginas como mdéximo,
Hoy los tipos de imprenta se hacen a méquina, lo cual ha=
ce capaz una reproduccién con la menor posibilidad de error, En,
tre las méquinas que se inventaron destacan la linotipiay, 1la
monotipia, v posteriormente la fotocomposicidén y la composicidn

mecanografiada,

A) La Linotipia,.

"Desde principios del siglo XIX, el alemén Ottmar Mergen
thcler inventd una mdédquina cuyo principio consistfa en fundir -
las letras a medida que se necesitara, por medio de matrices y-
en 1fneas enteras? (63).

La linotipia funde lingotes de plomo en moldes de tipos en
los que todas las letras pasan a formar una sola pieza para ca=
da 1fnea, Es una méquina rdpida en tiempo para componer tipogrﬁ
ficamente el original hasta lograr 1lfneas enteras, La linotipia
se vale del principio de las matrices circulantes; la matriz es
un pequefio objeto de latdn que en uno de sus lados tiene estam-
pados uno o dos caracteres y en su parte alta tiene dientes dig

tribuidores., El operador manipula el teclado de 1a mquina y --

(63) CURSO DE DIBUJO DE PUBLICIDAD Y ARTES GRAFICAS, p. 21
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las matrices se reunen formando una lfnea, Cuando ésta 1fnea -
estd completa, las motrices vuelven automdticamente al almacdn
del que salieron y un lingote es expulsado del mecanismo fundi
dor de la mdquina,

Para espaciar dos palabras el operador pulsa una tecla de
bandas de espacio y cae en la 1fnea una pieza en forma de cufia
dua se inserta entre las palabras, Cuando la lfnea es llevada-
a la parte de fundicidédn de la méquina, las bandas de espacio -
justifican*el espaciamiento entre las palabras, de forma que -
todos los espacios quedan de una misma anchurq;

Cada 1fnea terminada pasa por delante de un canal en el -
que es vertido el plomo fundido. Al llenarse los huecos de las
matrices se forma una lfnea que despuds de su enfriamiento y -
desmolde se presenta una bandeja en la que se situardn ordena-
damente todas las 1fneas de una pdgina,

Las matrices vuelven a su sitio automdticomente y esto -~
permite un funcionamiento contfnuo e ininterrumpido de la mé--

quina,

¥ Justificar= alinear a la izquierda o derecha del tipo.



@) La monotipia,

El sistema de composicidn de monotipia consiste en varias-
méquinas, cada una de las cuales desempefia una funcién determii
nada para la composicidn tipogréfica,

El teclado primeramente esté accionado por aire comprimide
y perfora una cinta de papel hacidéndole unda serie de agujeritos
a medida que el operador mecanograffa el original en unos tecla
dos dispuestos como los de las méquinas de escribir que todos -
conocemos. A medida que se van perforando los agujeros, la cﬁ
chura de las letras va quedando registrada en una escala justi-
ficadora. La cinta va avanzando a medida que se pulsan otras te

clas y se va sumando al total la anchura de cada uno de los ca-
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racteres. Un timbre le advierte al operador cuando una ifnea -
estd casi completa, ,
La cinta perforada se dcopla a la fundidora la cual pﬁodg
cey compone y justifica 1fneuas de tipo en letras sueltas.
En la fundidora pueden variarse ligeramente el espaciado-
entre letrdas. El espacio entre lfneas se lleva a cabo fundiendo

el ojo en una medida de dlgdn cuerpo mdés grande. Los correccio

nes necesarias deben hacerse a mano,

MAQUINA DE MONOTIPIA

La ventaja de la monotipia es que no se tiene que refundir
la 1fnea entera para corregir un error, ademds gque permite una

impresidn de mejor calidad que la linotipia,
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i) La fotocomposicidn.

Esta mdquina prepara el texto a partir de una cinta perfo
rada que contiene el mensaje correspondiente da cada pdgina qué
debe ser fotografiada en la placa matriz, Esta placa es un mon
taje en el que se encuentran todas las letras de cada una de
las p&ginas de la revista, Una vez impresq; se revela y queda
la pelfcula del texto ya compuesto;

La impresién se lléva a cabo mediante el paso de un rayo
de luz procedente de una 1émpara que atravieza el negativo coﬁ

tenido en la placa matriz o llamada tambidn fuente;

1¥) M&quina de escribir IBM Ejecutiva eléctrica,

Bdsicamente su funcionamiento es similar al de cualquier
mdquina de escribir, salvo que contiene una memoria donde alma
cena un determinado ndmero de caracteres., Para realizar el --
trabajo se fijan primero los mérgenes y ancho de la columna de
.la que se va a reproducir el texto,:ésto se miden en cuadrati-
nes, Después se va copiando el texto hasta agotar la memoriaj
cuando ésto sucede, debe reproducirse el texto en limpio, es dé
ciry que cuando se va copiando el textoy los errores se corri-
gen por encima de la letra mal escritay aunque quede amontonado

y al pasarse en limpio, automdticamente queda la palabra bien -
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escrita, y las 1ine as quedon justificadas. Esta reproduccién -

queda ya lista para el montaje

minado queda de la

| objetivo principal de la

reunién del Grupo Contado-
rd fue analizar los problemas de
Centroamérica, ya que resolver-
los representa mantener la estabi-
lidad en el drea.

Lis presidentes de los pai-
ses del Grupo, -intercambiaron
puntos de vista para buscar solu-
ciones para evitar se suscite un
conflicto armado; ademds senta-
ron las bases para futuras reunjo-

Esta mdquina llamada también composser dnicamente

siguéante manera:

nes.

La funcién del Grupo es po-
litico-diplomdtica, y de esa ma-
nera sirve de muro de contencién
a los procesos que afectan e} drea
ademds de buscar 1as bases vfa ef
entendimiento para revertir este
proceso.

Los avances que han tenido
las gestiones del grupo, se pueden
apreciar al ver que por primera
vez, desde 1980, se reunieron los

ce textos entre 6 y 12 puntosa-

de los originales. El texto ke

cinco cancilleres de
centroamericanos, cor
te con los de! Grupo (
lo gque ha permitido
didlogo y una comuni
Iitica a través de la ¢t
identificado los proble
trales de rfndole polftice
sarrollo econdmico y s
afectan a la zona centr
na.

Asi mismo el u

reprod

13,~ leer el texto tipografiado y corregir errores,

La revisidn y correcciédn de estilo del original deben ha-

cerse de antemano, pero deben

nes para el

pueden ser las siguientes:

realizarse ciertas especificaci

que tipograffia el trabajo. Tales especificaciones:

* anotar la clase de tipo a utilizar, esto es nombre, tamafio

espacio interlineado.

¥ La justificacién en que se han de parar el texto_i;

¥ Las sangrfas de los pdrrafos, los cuales se indican en cuadr:

tines,

# Para la composicidn que haya que destacdrsey indicar si ha de

ser centraday, corrida a la derecha o a la izquierda,
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l.as anotaciones de clase y tipo de letra deben hacerse en
la parte superior del margen izquierdo de cada cuartilla,
Después de tipografiado el material se vuelve a corregir-
para asegurar que el original ha sido reproducido correctamen=-
te.
El corrector debe comprobar lo siguiente:
* La medida del tipo indicada en el original, compardéndola con
la del tipo de la composicidn,
* Comprobar la cnchurc\de las columnas, la clase de tipoy el -
espacio interlineado, la graffa de todas las palabras y la di-
visién de las mismas.
* Que el estilo sea uniforme y corredgir errores gramaticales,
Pdra marcar los errores que han de ser rectificados, se -
deben hacer dos anotaciones: undg al margen y otra en el texto.
La primera indica qué correccidn debe hacerse y la segunda, ig

dica el lugar exacto de la errata,

14 ,- Realizar el original completo con texto y fotografias,
La etapa final es el original para su reproducciéng ésto es, pé
ginas terminadas que el negativero ha de reproducir,

La finalidad de esta forma, es lograr que el trabajo estd
alineado con respecto a los bordes de la hoja que se ha de imi
primir y que todos los elementos que integron la forma esté en

posicidn correcta en relacidn con la plancha del impresor,
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Las pdginas de la revista se van montando, pegdndose las
"galerds sobre los machotes, éiempre y cuando se tenga el dise-
fo preconcebido, asi el resultado serd exacto a como se tenfa
planeado en el domi original,

El dicgrama de cada pdgina ayuda a orgoanizar el conteni
do de la misma, de ese modo el confeccionador colocard los tex
tos y las fotos de acuerdo a los sitios que se hayan prefijado.

El confeccionador debe conocer de antemano el ndmero de -
pdgina y espacio previsto para la publicidad y fotografias, la
altura y medida de los titulares, la longitud y ndmero de colum
nas de todo el texto y la identificacién clara del articulo, es

decir, de la seccidn a la que pertenecs,

i) Proceso de montaje.-

Corte de texto.- La forma mds fdcil de hacerlo es mcrcandor
el texto con lineas gufas azules (no reproducibles) que indiquen
por dénde hay que cortar, Las lineas azules deben enmarcar los
bloques de texto y rebazuar los bordes de la prueba o columnas -
en los cuatro dngulos,

Por el reverso de cada columna recortada se pone pegamen
to y despuds de secado ‘éste, se pega en el lugar correspondieg
te. Es necesdrio cortar todas las columnas que van a formar un

articulo, para que despuds de encementadas seda mds fdcil y répi
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do ir pegando todo el trabajo en los machotes,
Uno de los objetivos de este trabajo es que sea limpio y
sencillo, E1 aspecto final del original para su reproduccién-

es un signo del nivel profesional del artista grdfico.
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D) IMPRESION,

El desarrollo material de la prensa ha estado estrecha-
mente vinculado a la invencidén de mdquinas que hicieron posi
ble la produccidn de grandes pdginas,; el aumento del ndmero de
éstas y la impresidn de ediciones completas a gran velocidad,

Fue a partir del invento de Gutemberg cuando los procedi=
mientos de impresidn han ido evolucionando grandemente,; sobre

todo ha contribufdo al desarrollo de los periddicos y revistas.

a9) La primer prensa en América,.-

Fue en México donde se establecid la primer prensa en Am§
rica en 1539, trafda por el obispo Juan de Zumdrraga y el vi--
rrey Antonio de Mendoza, siendo el primer impresor un hombre -
llamado Juan Pablos, quien logr8 como primer obra la impresién

de libros de ensefianza para nifios,

b)Procesos de impresidn,-

"Imprimir es estampar tinta sobre papel,; para cierta va=
riedad de fines; se lleva a cabo valiéndose de varios procesos

diferentes, La mayor parte de los trabajos de impresidn de hoy



125

en dfa se hacen por uno de tres procedimientos principales: -
tipograffa, offset y huecograbado" (64),

La caracteristica de todo proceso de impresién es que im-
plica una accién que consiste en la presién de dos medios, uno
flufdo, la tinta; y otro sélido, el papel; ademds de un efecto
que es la unidn de estos medios que da por resultado el papel -

impreso,

I) Impresién en relieve o tipograffa,.-

La tipograffa tiene ya 500 afios de antigliedad, habiendo si
do llevada a cabo por primera vez en forma prdctica por Gutem;:
berg. En este proceso la estampacidn tipogréfica se hace por -
medio de una superficie en relieve recortada o grabada en metal
u otros mqteridles; La- superficie de los tipos o ilustraclones
en relieve sobresale por encima de la forma de tipos o del cuer
po de la plancha, Cuando dicha superficie se recubre con tinta
Yy se le presiona fuerte y uniformemente contra el papel, el re#
sultado es una estompacidn o impresién,

Entre otras caracteristicas cuenta que los trabajos sin ii
lustraciones son mds baratos de producir empleando el procedimien

to tipogréfico,

_(64) Karchy OP, CIT., p. 15
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Formo de tipos

IMPRESION TIPOGRAFICA

II) Impresidn en hueco,-

La invencién de este proceso se atribuye ol austridaco ==
Karl Kleitsch en el afio de 1879,

El término huecograbado significa recortado o vaciado, Es
un procedimiento en el que la tinta que recubre las partes muy
ligeramente sumidas o recortadas de la superficie de un cilin-
dro de cobrey se adhieren al papel el cual es entintada a una-
presiédn,

Una trama con puntos mds pequefios o mds grandes es lo que
determina la cantidad de tinta que va a dar al papel y de ahf
que el matiz sea més claro u oscuro en la impresidn, El cilin=

dro se entinta directamente por su parte inferior donde existe
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una cuchilla que retira la tinta de la superficie de la par-
te lisa del rodillo, dejondo solo la necesdria para los hue=
cos, Cuando el rodillo grabado entra en contacto con el papel,

la tinta sale de los huecos y se pega a ste.

SECADDR

IMPRESION DE HUECOGRABADO.

III). Impresidn plana u offset,

La litograffa u offset fue inventada en 1796 por Senefel
‘der, un dramaturgo de Munich,

La palabra litograffa se deriva del griego lithos, piedra;
y graphein, escribir; y significa escritura con piedra o sobre
pﬁedrc, Consistia en que el dibujo que se iba a imprimir se di

bujaba o calcaba en la piedra con una tinta grasa. Luego se em
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bupcba la piedra con agua y ésta se adherfa a las partes no cu
biertas por el dibujo. Despuds se entintaba la piedra y la --
tinta se peguba solumente a la imagen y no a las partes impreg
mdas de agua,

' Senefelder habfa descubierto el principio de la litogra--
ffa sabiendo que la grasa y el agua no se mezclan., Entre los =

afos 1881 y 1906

se cred la prensa litogrdfica offset. Esta --
nveva mdquina lo que hacfa es que la impresidén en tinta se pa-
saba de una plancha que estd ajustada en torno de un cilindro
a otro recubierto de goma, que es el que redlmente da la estam
pacidn al papel, Esta es la mdéquina que se sigue usando,

Para copiar el  origincl sobre la plancha tanto los tex—=
tos como las ilustraciones se obtienen previamente por un ng
gativo fotogrdfico el cual tiene por objeto ser la prueba fo-
togrdfica de la p&gind montada, El fotocromista recibe el ori-
ginal para su reproduccidn y lo envia primero al cuarto de cdi‘
mara donde los elementos del original son fotografiados por --
una cdmara de reproduccidn, Aunque dicha  cdmara estd diseRa=
da para fotografiar el materiocl para reproducir, siendo su fun
cionomiento el mismo que el de una cémara simple: la luz que
pasa por las lentes de la cdmara crean una imagen en un negati
vo que se utiliza para hacer una copia positiva,.

Esta cdémara fotogrdfica distingue un original de 1fnea

y uno de tono continuo, pero el negativo final usado despuds -
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para hacer las planchas de impresién, combina los dos elementos
en una sola pelfcula.

Se fotograffa directamente el material 1fnea, =-que incluye
texto y fotografiuos~; a partir del original para su reproduccidn_

Las ilustraciones de tono contfnuo se fotograffan indivi.
dualmente a partir de las fotograffas o ilustraciones, Estas--
fotograffas se toman a través de uno retfcula que descompone -
los tonos donde son transformados en puntos de trama,

El {otocromista transfiere las peliculas individuales al -
cuarto de montaje y aquf se combinan los elementos deacuerdo con
el original. Toda esta pelfcula ya montada, es tratada muy elg
mentalmente para obtener una copia o prueba para poder verifi:i
car si todos los elementos estdn colocados correctamente, Cuan
do la pelfcula es revisada, el impresor graba quifmicamente la-
imagen de la pelfcula en la plancha, utilizando un procedimiento
semeiante al de la impresién de una pelfcula sobre papel fotogré
fico,

Se lava bien la ldémina de imprimir y se transfiere a la sg
la de méquinas donde se monta en la prensd de imprimir para la
cual ha sido preparada la 1émina. Se entinta y se hdcen pasar -
las hojas o rollos de papel por la prensa y €stos son estampa

dos por la superficie de la 1ldmina entintada o por un rodillo-

de caucho que recibe la tinta de la misma,
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IMPRESION EN OFFSET
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c¢) Imposicién y acabados,-

"Imposicidn es el término que se aplica a la debida coloca
cién de las formas de pdginda.., de manera que cuando se haga la
impresién y se plieguen las hojas, cada una de las pdginas esté
en su debido orden" (65).

Cada seccién o parte ya impresa se llama pliegoy el cual -
puede ser de 4, 8, 16 o 32 péginas,

Las pdginas de la revista se imponen de acuerdo con la for
ma en que se habrd de doblar el pliego. Si se le doble a mano
habré de emplearse determinada imposicién, que puede variar si

el plegado ha de hacerse en una dobladora automdtica,

o

EJEMPLO DE IMPOSICION DE 4, 8 y 16 PAGINAS,

Muchas veces 1ldas revistas llevan un plastificado en sus -

forros para dar una mejor calidad de terminado,

(65) Karch, OP, CIT., P, 228



La misidn del plastificado es aplicar una fina pelicula-~
pldstica tansparente para dar proteccidén al papel de la porta-
da, abrillantdndolo y redalzando al mismo tiempo los colores -

del impreso favoreciendo as{ su presentacidn,

d) El papel.-

I} Su descubrimiento,-

Antes de que se inventase el papel, se utilizé en Egipto
por espacio de varios miles de afios, el papiro; Este hacfase -~
con las delgadas membranas sacadas del tallo de una planta vi-
vaz del mismo nombre, tras haberlas convertido en hojas., La pg
labra papel se derivao de papiro,

Fue el chino Tsai-Loun quien inventé el papel de lino -
en el aflo 105 de nuestra eray, el cual era myy similar al que -
hoy usamos, Sin embargo el papel tuvo poco uso en el Viejo Con
tinente hasta después de la invencidn de la imprenta,; ocurrida
en el ofio 1450, Y fue asi como se establecid el primer molino-
de papel, en Inglaterra y por John Tate en 1494,'Y hasta el --

afio de 1804 fue cuando se empezé a fabricar el papel a méguina,

II) Fabricacidn actual del papel,

Los ingredientes del papel consisten en una variedad de

fibras vegetales, las cudles se obtienen de maderas de varias-
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clases: lino, céfamo, algoddn y de trapos y desperdicios de pg
pel. Estos ingredientes se reducen a fibras muy pequefias por -
medio de varios procesos en los que se emplean diversos agentes
qufmicos para que el material se apelmace y entrelace como es
debido. Estos procedimientos producen la pasta que se emplea -
en las mdquinas que hacen DQpel; En estas méquinas la pasta se
diluye en grandes cantidades de agua y se le hace circular en-
una fina malla continua de clambre. Dicha malla tiene un movi-
miento vibratorio a medida que van avanzando y esto hace que -
las fibras se apelmacen y entreldcen, El agua se escurre y las
fibras de la pasta van formando el papel,

Despuds la hoja de papel pasa por und serie de cilindros
calentados por vapor, que lo secan, Yy dan el aspecto o acaba=
do que el papel requiera, Posteriormente el papel se enrolla -
en enormes bobinas y mdés tarde se le corta al tamafio que se ne
cesita,

Después de recubrir el papel con los ingredientes necesa
riosy se le saca brillo haciéndolo pasapr por unos rodillos su
percalandradores,

Se hacen diversas clases de acabado de papel para dque é&s
te se ajuste a los procedimientos de impresidén: tipogréfica, -
en offset y huecograbado,

‘_as marcas de agua que se ven a menudo en ciertos papeles

se ponen en el papel mientras se encuentra todavia hdmedo y -
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antes de calandrarlo, uséindose para ello un rodillo especial,-
Este consiste en una malla find de alambre y en €1 aparecen --
las letras o dibujos en relieve, El dibujo es optrimido contra-
1a hoja hdmeda, Algunos papeles *ienen “"una cara llamada del
fieltro y otra llamada de la malla, que pueden verse en los pg
reles no satinados cuando se les examina atentamente, La cara
831 fieltro es la mejor para la impresidn,.." (66).

{00

III) Medidas de papeles de impresidn,-

En los pafses en que se emplea el sistema métrico decii
malg las medidas corriantes de papel son las siguientes:

Papel para libros: 61 x 81, 57 x 87, 70 x 95 centimetros,

Papel para escribir: 57 x 87, 70 x 95 centimetros,

Cartulinas: 50 x 65, 57 X 72, 70 x 95, 77 x 110, 71 x 112

centimetros,

IV) Calidades del papel de imprentd y su uso.

CLASE DE PAPEL CALIDAD uso

Antiguo Contextura rugosa y folletos y libros,
abultada,

Biblia Calidad fina, delga- biblias, enciclope-
do, dias,

LI

(66) Karch, OP, CIT.,pp. 319 y 320,
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Cartén grueso

Bond

Bristol indice.

Bristol estucad~

Bristel corriente

CALTDAD

formas troqueladas

fuertey firme, pre
parado para que dacep
te tinta de escribir
acabado lisoy tenaz
Yy grueso, dacepta la
tinta de escribir.

estucado, pesado,
rigido,

muy pesado

blanco y 1liso

iiso y calandrado
acabado rugoso vy
gris,

liso o estucado,
rugoso,

Uso

carteles de apara
daores, calcomand
cajus vy etiquetas,

papeleria de nege
cios, libros vy re

vistas,

tarjetos de fichero.

impresidn de medias
tintas,

tarjetas postales;
exhibidores.

medias tintas en -
impreses de propd-
ganda, libros y re
vistas,

revistasy libros,
catélogos,

diarios y hojas vo=
lantes,

folletos, libros.
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L)

én es la distribucién "en la zona

oo

La difusidn ¢ penetrac

geogréfica en la que se vende y se lee la revista, Existen pPO==

cas publicaciones que tienen una difusidn internacional, ésto -

se debe muchas veces al contenido de la revista" (67). "Economfa

[

Nacional® se distribuve a todas las embajadas de México en el -

extranjero pues su contenido es de interds para ese sector,

El departamento de distribucidn es importante pues es la
circulacidn la base de las ventas de la revista. Entre mds ven-
tas exlistan, es mayor la oportunidad de crecer; parda esto se -
debe tener la certeza de aque la revista sea impresa o tiempo,
para que asi su distribucidn sea también oportuna,

Suscripciones pagadas.- Las ventas se logran bdsicamente
por las s&scripciones y por la venta al ptiblico, Este tipo de -
suscripciones tienen dos ventajas, und, es que se trata de una
venta segurd v eso determina un tiraje seguroz v la otra; es —-
que se paga por adelantcdo el imporite anual, Para el lector es

te método de suscripciones le otorga un precio més bajo por ejem

, - .
{67) De Gregorio,
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plar y ademds de que los recibe en su domicilio,

Las entregas personales o de cortesfa son envios indispen
sables para alcanzar areas de interés. Algunos socios del Cole-
gio de Economistas o de la Liga de Economistas Revolucionarios
reciben la revista gratuitamente, ademds de que se envia a al-
gunas instituciones gubernamentales, de la misma manera,

- La venta al pdblico se realiza por intermediarios que son
los expendios y voceadores. El envio implica gastos de transpor
te y de etiquetado, en la oficina de correos se mantiene una ta
rifa especial para estos envios.,

‘La tarifa postal vigente de 1985 establece lo siguiente:

Se cobra permiso para correspondencia registrada de segun
da clase por 12 meses de $

R€gimen Internacional,

Los diarios y publicaciones periddicas con 1imite de peso
hasta de un kilogramo, por cada 25 gramos, y de acuerdec a las -
siguientes zonas de destino, se cobra:
América del Nortey América Central y Antillas
América del SUr soeacssscesscsss
EUropa ceocosecccsoacosnocscsscnanocscasnsaasss
Africa y Cercano Oriente csccecoses

Asia y Ocednfd cosvanccocanassasoscaas

®B B B B & 0w

Por los cupones de suscripcidn insertos en la revista .
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Régimen Nacional,

llos diarios y publicaciones periddicas registradas como cgo
rrespondencia de segunda clase por pieza y por cada 500 grs. o -
fraccidén se cobra §

Por vfd aérea, hasta 1 kg. %



CAPITULO 5

IMPORTANCIA SCCIAL Y PERIODISTICA DE

LA REVISTA ECONOMIA NACIONAL
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A) OBJETIVOS,

En un principio "Economfa Nacional"™ funcionaba como un &r
gano perteneciente a la Asociacién de Economistas al Servicio -
del Estado y a la Liga de Economistas Revolucionarios, Se publi
capa dnicamente por el interds que tenfan hacia ella los miem=—
bros de-dichas agrupaciones, las cuales publicaban sus po--
nencias y sfntesis de los actos y conferencias que ahf se reall
zaban.,

.Tratando de extender el interés por la revistay su direc—
tor; miembro de dichos organismos, tuvo la idea de convertir a
la revista en un vocero especializodo con venta directa al pd
blico en general. De esa forma, aumetd su contenido editorial-
con informacidn de la oficinas de prensa de las Secretarias de
Estado, y mediante informacién de las embajaodas de México en el
extrdnjero;

En base a esto, el principal objetivo de la revista es re
coger voces nhacionales y extranjeras de los sectores puUblico vy
privado para mostrar un panorama extenso de la economfa que nos
rige actualmente,

Dentro de la informacidn del sector pdblico se busca sefig
lar 1o que el gobierno realiza en el aspecto econdmico y polfti

co del pafs,; partiendo de cualquier rama, ya sea financiera, in
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dustrial, agrfcela, etc. Contrastando con esto, el sector priva
do sefala la situdcién y avances que se realizan para el progre
so del pafs, Asfy se exponen ambas caras del desarrollo econdémico
del pafs,

Otro de los objetivos de la revista es informar o los lec
tores y apoyar al mismo tiempo, toda actividad presidencial, -
pues este es uno de los fines de las asociaciones antes mencio
nadas. En este caso la revista sigue manteniendo en cierto sen
tido su primordial objetivo es ser vocero de dichos organismos,
sin dejar de ser ahora un érgano especializado en el ramo econd
mico cuyo interds gira en torno a la propPagacidén de las voces

econ8micas y polfticas de México y del extranjero,

B) CONTENIDO.

El contenido de la revista como ya se vid en el capftulo
3, consta de varias secciones que incluyen informacién nacional,
extranjera, cultural y literaria, Los géneros informatives utili
zados en su mayor parte son la nota informativa, el articulo vy
la entrevista.

La seccién de mayor importancia es la nacional, que constji
tuye un 70% del total de la revista, Incluye notas informativas-
que corresponden a la seccidn de Noticias Econdmicas, y articu

los y entrevistas forman el resto de la seccidn, En ella se -

trata de abarcar toda la informacién de mayor interés para los-
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lectores, se busca publicar los temas mds relevantes que suceden
en el pafs,

La seccidn internacional cubre aspectos de la situacidn po-
1ftica v econdmica de otros pafses, Dicha informacidén proviene -
de las embajadas y de los colaboradores que se tienen en el ex
tranjero. En su mayorfu son artfculos firmudos los que se publi-
can y en algunas ocasiones, son entrevistas.

El estilo que se utiliza en cada seccidn se respeta confor
me al escrito del colaborador, E; su casoy, el redactor wutiliza
un estilo sencillo Técil de entender y la terminologfa debe ser
comprensible y aungue no se tenga un conocimiento plenoc del tema,

la lectura se comprende en su totalidad,

C) PENETRACION.

Puede afirmarse que la revista es relativamente nueva y el
pdblico apenas comienza a conocerld, Sin embargo en la actuali
dad,; dnicamente se ha podido vender la revista en algunos pues
tos de periddicos del drea del centro de la ciudad y en muy poi
cas ciudades de la Repiblica,

En este sentido es necesario que se recurra d técnicas nue
vas parda lograr una mayor penetracidn y montenerse a la altura -

de una competenciao con las revistas especializadas del mismo ti-

po.
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Al final de este trabajo, en las conciusiones, se proponen
algunas medidas que posiblemente puedan lograr que la revista -
logre un mayor ndmero de lectores y asf poder competir con cual

quier revista especializada de €sta drea,



CONCLUSIONES

De los medios masivos de comunicacidn que existen en nues-
tros tiempos es la prensa la mds desarrollada, ya sea perid
dico o revista, su impértancia esta en que son constancias
escritas que permanecen en manos de los lectores por un --

tiempo indefinido.

La revista tiene dos funciones: una, la de ser una empresa
comercial, y otra; la de ser una publicacidén impresa en un
nimero determinado de ejemplares y con una periodicidad -
regular.

La revista especilizada tiene la ventaja de ofrecer a los
lectores informacidn de los temas que a ellos interesan. Asi
pueden encontrar diferentes articulos pero dentro de un mis-

mo patrén periodiodistico.

3.- Economia Nacional es una pequefia publicacidn especializada -

que aunque cuenta con solo diez elementos laborando en
ella, funciona con todos los departamentos que una empre-
sa periodistica necesita. El reducido personal de la re-
vista, no significa que ésta tenga poca importancia o que

sea una publicacidén deficiente; sino que se ha demostrado
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que con el minimo personal necesario se puede obtener una
revista de buena calidad tanto en el disefio como en el =

contenido.

4.- Cuando un nuevo lector toma en sus manos por primera vez la
revustam siente cierta impresidn que suele ser definitiva
para que &l se interese en volver a leer la revista. Es por
eso qQue tanto el aspecto periodistico como el técnico son

fundamentales en toda revista.

5.—- Es primordial que exista una buena organizacidn jerdrquica,
de ese modo cada departamento debe cumplir con una tarea

indispensable y necesaria para la creacidn de la revista.

6.- El1 departameanto de informacidn debe seleccionar y recopi-
lar correctamente la informacidn , la cual busca en las -

diferentes fuentes informativas con que cuenta.

7.~ El redactor necesita utilizar los distintos géneros perio-
disticos para lograr amenizar la revista y crear preferen-
cias y no repulsos a la lectura de su totalidad. Por tal

motivo el departamento de redaccidén debe elegir cuidadosa-
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mente cada articulo a publicar y cerciorarse que su
redaccidén final sea correcta, asi como evitar los posi-
bles errores ortogridficos, pues esto es sefial de una re-
visidn inapropiada e incorrecta.

.- Una confeccidn planeada cuidadosamaente , un orden, limpie-
za y presentacion agradable; producen en conjunto un efec-
to muy recomendable a la vista.

Todas las pdginas deben estar correctamaente impresas
asi{ como la calidad del papel tiene gque ser buena, pues
si deja manchas de tinta en las manos, la persona que leyd
la revista, inmediatamente pierde el interés en ella,

9.~ Aquella persona que por primera vez gquiera publicar una re-
vista puede tener una idea mas clara al seguir cada uno de
los pasos gue aqui se proponen para lograr asi crear un -
organo informativo bien organizado y accesible a los lec-

tores.

10.- Para que la revista "Economia Nacional" tuviera una mayor
penetracidén necesitaria en primer lugar, ampliar su campo
de ventas, es decir, que se de a conocer en un mayor nime

ro de zonas tanto del D.F. como de provincia.
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Esto se lograria por medio de la publicidad en radio,
televisidn v 1 88 X una gran cantidad de
personas Lipo.

b

Brn segundo lugar, se recomienda variar v recopilar -
mavor informacidn de temas de interés econdmico v social,
v rpoponer soluciones a la problemdtica dJque surga de -
ellos.

Por Adltimo se aconse’ja gue el numero Jds reporteros se

avmente ; para gue asi se logre cubrir un mayor ndmero

dz fuentes y eventos importantes,
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