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OBJETIVOS 

La revista especializada es un canal informativo exclusivo, 

~ues, cuenta entre sus lectores a un determinado grupo interes2 

do en su contenido quea aunque contenga variaciones 8 sigue un -

patr6n periodístico que cumple con ciertas características y e~ 

to es lo que hace que sea exclusivo en los renglones de lo ec2 

n6micoa político y social. 

El andlisis de contenido de las revistas de este tipo com~ 

prende dos aspectos ·importantes: el periodístico que ho sido t,! 

ma de diversos y profundos estudios y el t~cnico que ya ha si 
do tratado, pero no de una manera amplia y detallada como se 

realiza en este trabajo. 

Se pretende demostrar que el aspecto t&cnico influye en el 

interls ~el lector por la revista. De la experiencia de haber

colaborado con la revista "Economía Nacional" durante un aRo y 

~eis meses 8 surgi6 la idea de realizar esta tesis; de esa forma 

se llega a conocer la manera como funciona cada departamento; -

ademds de la comprensi6n del proceso de elaboraci&n de este m_! 
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medio de informaci&n. 

El objetivo es analizar dicha experiencia desde la reco~ 

loción de todo el material informativo y grdfico1 hasta su dis~ 

tribuci6n y venta. Para expresarlo de una forma gráfica» se var. 

a determinar los estados intermedios de la in~ormaci6n·en los· 

pasos siguientes: 

a} recolección de las noticias 9 

b) preparación de las mismas: redacci6n 9 correcci6n·y edición y 

confecci6n 9 

e) impresi6n y 

d) distribuci6n. 

La t~cnica a seguir en este trabajo es ir analizando jerár 

quicamente cada departamento asr·como la descripci6n de su orgg 

nizaci6n y funcionamiento 9 tomándose como ejemplo a la revista 

"Economía Nacional"a que es un 6rgand informativo especializadr 

en temas econ6micos y pol!ticos tanto de la iniciativa privada 

como de la pÚblica 9 nacional e internacional. 



"EL PERIODISMO COMUNICA Y VITALIZA 

LA RELACION DE HOMBRES Y PUEBLOS. 

CONTRIBUYE A QUE EL SER HUMANO Y LA 

COMUNIDAD TENGAN VOZ Y VOTO EN LA 

HISTORIA". ( 1 ) 



INTRODUCCION A LA PRENSA ESPE-

CIALIZADA EN MEXICO. 

DESARROLLO CRONOLOGICO DE LA PRENSA EN MEXICO, (2) 

1524.- Se conoce que en este año aparecieron los primeros preg2 

nerosa quienes fueron verdaderos predecesores del perio-

dista. Informaban a la comun'idad sobre los hechos que se 

daban en el ayuntamiento. 

1539,- Llega la imprenta a M~xico. Con esto se logran· publicar 

con mds periodicidad los escritos y se difunden las id~ 

as» principalmente las religiosas 8 que eran'de gran im= 

portancia para la ~poca. Este primer imprenta fue traf 

da por el obispo Juan de Zumdrraga y el Virrey Antonio 

de Mendoza 8 y estuvo a cargo de Juan Pablos y Esteban -

Martin; su obra consísti6 en imprimir libros para la ~ 

ducaci6n de los niños. 

(1) Guajardo 3 Horacio 8 ELEMENTOS DE PERIODISMOs p. 11. 
(2) Recopilnci6n de: Cebridn 8 Juan Luisa LOS MEDIOS DE INFORMA

CION DE MASAS ,p. 10.- Pinto M. Jorge 8 REGIMEN L.EGAL DE LOS -
MEDIOS DE- COMUNICACION COLECTIVA:- LECTURAS BASIGAS. 1- pp. 30· 
67. Ruiz Castañeda y otros 3 - EL PERIODISMO EN MEXICO," pp,13· 
309, Sutton 8 Albert» CONCEPCION Y CONFECCION DE UN PERIODI
QQs pp, 29 y 30, 
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1541.- Aparecen las hojas volantes§ las cuales inforf!laban he.::::;: 

chos de asuntos axtranjeros 8 de armas 8 . muertes o funer~ 

les de monarcas españoles 3 o rara vez difundían hachos-

inaudítos 9 crímenes o ejecuciones, 

·1666.- Se crean las primeras gacetas. La primGra se llam6 "Ga.;: 

cata Genaral"a describía solamente los sucesos qua pos~ 

ban en España y M~xico. 

1667.- Comienzan a numerarse peri&dlcamente las gacetas. Conf! 

ri~ndoseles así un cardcter de serie. 

1722.- Aparece el prime~ peri6dico pr6piamente dicho, Juan Ig;:, 

oac·io Castoren·a publica seis ndmeros mensuales de "La -

Gaceta de M~xico". Los temas que trataba eran religio.::::. 

sos 8 criminales y sociales, Castorena daba al periodismo 

un sentido mds hist6rico que actual. Se le considera -

ser el primer pariódista mexicano. Su publicaci6n sol~ 

mente contenía ocho pdginas~ y su desaparici6n se debi6 

a la falta de papel. 

1728.- Ndce la segunda "Gaceta de Mé'xico" fundada por Juan· 

Francisco Sahagún. Publica bajo este nombre 157 ndmeros 

de ocho p6ginas. En 1742 cambia de nombre por el de "Me~ 

curio Volante"» pero se deja de publicar casi inmediat~ 

mente. Su lema era "informar los acontecimientos loables 

mds notables para sentar ejemplo entre el público". 

Cuando sufri6 esta transformaci6n de nombre 8 su conten! 

do incluía ademds del informativo. el literario. 
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Tanto la gaceta de Castorena como la de Sahag•.:ln descri.:: 

ben el estado de la sociedad mexiccma con sus costum.::~::=. 

bres y características. 

1768~- Surge el ~Diario Literario de Mlxico~ dirigid') pr)r 

especializada en su tipo. 

1772.- Dirigido por Ignacio Bartoloacha ae da utra publicaci&n 

especializada en la ciencias lo llamé "l'-1ercud.o Volante" 

1784.- Se funda la tercera "Gaceta da MlxicaQa ~landa lsta al -

primer éirgano oficial del gobierno 3 f;,;n ·'·.h por t'lcmuel

Antonio de Vald<4's. En 1809 cambia de nombr,a al de "Gac~ 

ta del Gobierno de 11-Mxico". Cada númer>:) f' ·,nsta de ocho-

pdginas siendo quincenal su publicaci( 

te semanal. En esta gaceta surge la i~~ 

posteriormen:::, 

ión de avisos 

pagados que en ese entonces recib:t'an e~ nombre de "en= 

cargos". La informaci&n·que trataba era oficial de la -

Nueva España la cual consistía en dacretos 3 acuerdos y 

nombramientos. Desaparece por falta de papal. Su distri 

buci6n dnicamente se realizaba en las ciudades entre la 

gente culta 9 ya que los criollos n'O sab!antl1?er. 

Antonio de Valdé's es el verdadero introducto;- de las -

secciones literarias en los peri6dicos de la Nueva Esp~ 

1802.- Se edita la ley de imprenta. 



cias clo ios tribunatc 

i2 

.., .. '·_,_ .;. L•. 

con la guerra~ la justicia del movimionto insurge11te y -

belde~;() 

mo mexicano IJna etapa cuyas caracterís·Licas generales se 

mantie~en m6s <> me;1os invariables hasta el advcr1imiento 

de la prensa itldus·trial a fines del siglo XIX, El peri2 
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dismo que distingue a asta &poca es predominantemente -

político y polé'mico ligado al movimiento de los partidos 

poli' ti e os. 

1850.- Se inicia la é'poca da florecimiento de las revistas ca= 

t&licas da contenido política-literario. 

1853.- Cuando llega Santa Anna al poder» los peri6dicos disfJ'l:!_ 

tan·de una absoluta libertad de expresi6ns Surgen una-

gran cantidad de peri&dicos políticos que disputan por

sus respectivos partidos. Esta fue una de las 6pocas -

más caóticas de la pren·sa nacional. 

1868.- Judrez llega a la presidencia y é'sta se convierte en -

una etapa importante para la prensas pues los pensadores 

literarios tuvieron un gran auge. 

1870.- Nace la "Revista Literaria"» semanario redactado por M_2 

nuel Orozcos Josl Segura y otros. Su colecci6n consta -

de 60 páginas. 

1880.- Con•Porfirio D!az surge la prensa de la dictaduras al

frente de lsta se encontraba el general Manuel Gonzdlez 

que era compadre de D!az. 

1882.- Tiene su origen 'el "Diario del Hogar"s el cual empieza 

a criticar a los tran~nacionales que entran al país.•U

tiliza el lema de "libertad de prensa", 

1883,- La Constitución garantiza a los ciudadanos su libertad

de expresi6n. siempre y cuando no ataque la vida priva-
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da y la paz pdblica. 

1885.- Nace el diario "El Hijo del Ahuizote" el cual desde sus 

primeras ediciones trata de que surga la ley de la libeL 

tad da prensa. En· esta aRo "El Monitor del Pueblo" se -

convierte en el primer peri6dico que se vendió por un -

centavo. Publicaba noticias mundialesa. poes!ass editorig 

Ies 8 historia y anuncios. 

1888.- Nace la caricatura como arma pol!tica. 

1896u- Desde esta ~poca se cOnsidera el origen·dal 4 periodismo 

moderno industrializados donde el editor deja de tener 

tanta importancia y las noticias cobran'mayor inter&s 9 

dedicdndose ~6s espacio a cr6nicas 3 literatura y socig 

les. Se publiean anuncios con ilustraciones llamativas 

y el precio de los diarios se reduce, 

1901.- Aparece "Regenaraci6n" de los hermanos Flores Magóri. I 

nicialmente fue una publicación de cardcter jurídico -

iñdependiente 8 y posteriormente se transform6 en perig 

dico de combate. En·su mejor época llega a imprimir -

treinta mil ejemplares. 

1917.- Jurada la Constitución se garantizó el i~alienable der~ 

cho a escribir sobre cualquier materia. con limitacio== 

nes dnicas del respeto a la ley 8 a la moral•y a la vida 

privada, 

Surge "Excélsior" de Rafael Alducfn, el cual compitió-
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por muchos años con "El Universal" de Palavicini. Ambos 

diarios nacieron y crecieron como modelos del periodis~ 

mo moderno con informaciones y artículos bien• escritos

y abundantes grdficas 8 lo que revela la fuerte influen~ 

cia americana en ello. 

1919.- Se publica "El Heraldo de México" del general Salvador

Alvarado. 

1923.- Se inician las historietas c6micas en los peri6dicoss 

El Heraldo de M'xico fue el iniciador. 

1928.- Nace "La Prensa" 8 dirigido primero por JosG Campos y -

después por Miguel Ordorica. 

1929.- Como 6rgano del partido oficial surge "El Nacional" 

que aón subsiste por el subsidio del gobier~o. 

1943.- Los diarios de mds reciente creacién son 32 que integr~n 

la Organizacién Periodística Garc!á Valseca. 

1965.- Surge "El Sol de México" de la cadena García Valseca»

pr~mer periódico impreso en color. 

En la actualidad se publican.en México entre peri6dicos

y revistas alrededor de dos mil. De estos son casi cuatrocien 

tos el ndmero de revistas de todos los géneros. 

De los medios masivos de comunicación» la prensa es la -

mds desarrollada de las técnicas periodísticas¡ sea peri6dico 

o revista 8 ya que son constancias escritas que pueden perman~ 

cer en manos de los lectores por un tiempo indefi~ido. 



CAPITULO 1 

Características y funciones generales 

de una revista. 

"EL PERIODISMO ES UN MENSAJE FRECUENTE, 

ABIERTO, CON SENTIDO SOCIAL Y RESPONSA

BILIDAD HISTORICA". (3). 
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Las revistes en M~xico son empresas comerciales que se ma~ 

tienen principalmente de sus suscripciones y publicidad, Como-

medio period!stico 9 la revista es·una publicaci6n impresa en un 

número considerable de ejemplares y con una periodicidad regu= 

lar. 

Cada publicaci6rr tiene diferente estilo 9 que se distingtie 

por la naturaleza de su contenido, Esta diferencia se basa• en 

la tipografía utilizada8 en la forma de distribuci6n del mate= 

rial tanto escrito como grdfico 3 en el papel~ en el tama"o~ etc. 

Sin embargo "en todas las épocas la revista ha comprendi= 

do y llenado las necesidades y aficiones del público" (4)~ por 

ejemplo las 'revistas de noticias son las que tienen mayor in== 

fluencia y aceptaci6ri entre el público9 pues son concisas y el 

poco convencionalismo en su vocabulario ha influ!do grandemen= 

te en el estilo periodístico en general, 

(3} Guajardo 9 2~· cit. p. 7 
(4) Froser Bond 8 F. INTRODUCCION AL PERIODISM08 p. 54 
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La revista peri6dica 8 cualquiera qua sea su contenido 3 ha 

sido uno de los instrumentos de comunicaci6M mds persuasivos; -

"generaci6n tras generaci6n ha tenido un influjo en la estruct~ 

r·a social y econ6mica al crear gustosJ>. estimular el comercio y 

moldear la opini6n pdblica" (5). 

Segdn Fraser Bond se puada lograr tambi'n "una clasifica= 

ci6n de ·las revistas dependiendo de la calidad del papel 3 de -

la frecuencia de su publicaci6n o del contenido period!stico 9 -

que pueden ser generales y especializadas" (6}. 

Entre las generales se cuentan'las populares 8 que ofrecen 

relatos novelescos o asuntos de actualidad; las femeninas 3 -

las de crítica y op{ni6n 9 que se limitan solo a comentara cri= 

ticar y opinar; las de noticias; las grdficas; las de modosa -

etc. 

En cambio 8 dicho autor opina que las revistas especializ~ 

das "son aquellas publicaciones que tienen a sus lectores en -

determinados grupos de individuos que las leen porque contienen 

informaci6n de interls para ellos" (7). 

La revista "Economía Nacional" como revista especializada 

tiene un contenido editorial de tipo econ6mico y político 3 re= 

(5) Fraser 3 OP •. CIT. p. 54 
(6) Fraser 3 OP. CIT. p. 55 
(7) Fraser 3 OP, CIT. p. 57 
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coge directamente informaci6n nacional y extranjera de los se~ 

tores pdblico y privado y as! muestra un panorama actual de la 

economía. Su publicaci6n es mensual y est6 dirigida por un eco 

nomista empresario de la industria cartonera. 

A) CARACTERISTICAS DE LAS REVISTAS.-

De las obras de De Gregario y de Gaillard (8) se obtuvo -

la siguiente clasificaci6n de las revistas: 

a) Ofrecen al lector un tipo de narraciones e información 

interesante y amena para sus lectores. 

b) Las revistas se leen paulatinamente y se hojean m6s -

veces que un peri6dico 8 con la posibilidad de enfrentar-al le~ 

tor varias veces con un mismo artículo. 

e) Toda revista tiene una periodicidad determinadas sea 

semanal 2 mensuals anua18 etc~terai a tal frecuencia de apari== 

ci6n se ligan su car6cter y naturaleza. En esto 8 las revistas-

se distinguen por el mayor cuidado y profundidad con que se r~ 

dactan sus artículos. Abarcan los hechos sucedidos en un perí~ 

do de tiempo m6s amplio y por lo mismo pueden referirlos de -

una forma m6s amplia y sint6tica, 

(8) De Gregarios Domenico 8 METODOLOGIA DEL PERIODISMO• p, 22 
Gaillard 8 Philippe 8 TECNICA DEL PERIODISMO, p. 25 
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d) La revista especializada política es un 6rgano da ideas 

o un portavoz de opiniones.!> principalmente pol!ticas y econ6mi.:: 

casj. que aspira a presentar a sus lectores su propio mensaje y 

a .forjar sus opiniones, Es tambié'n un medio de informaci6n pa.:: 

ro comunicar lo que interesa a los lectores. 

B) "FUNCIONES DE LAS REVISTAS.-

Tomando como base a De Gregorio (9}:J) se tiene que las fun.:: 

clones de una revista son las siguientes: 

a) Informativas: cualquiera que sea su política editorial.!) 

la revista debe informar. 

b) Polfticas: toda revista por más objetiva que quiera ser 

acerca de sus artículos..!). puede pronunciarse en pro o en contra

del comportamiento gubernamental o de cualquier partido pol!ti 

co» por ejemplo 9 los ciudadanos del r6gimen democrático son los 

que elig~n a sus gobernantes y sobre esto.!> la prensa ejerce iu 

directamente con su influencia sobre la opini6n pdblica 9 un cou 

.trol activo del poder político:!!' Ejemplo de esto se dio cuando -

"Economía Nacional" publicaba cada mes una reseña de la campa.:: 

ña política que realiz6 el presidente De la Madrid» a lo largo

de todo el país, De esa manera influía en el poder de decisi6n 

de sus lectores. En la página siguiente se muestra la página 6 

(9) De Gregorio 2 OP, CIT. p. 24 



1 ~lecciones del_4/vn/"82~ 
registros 29 millones 1 
votantes 22 millones 
votos mmh l21 millones! 

¡Mexicanos!, compañeros de P-ª!: 
tido: 

l legamos hoy a esta Plaza de 
'I.'1W la· Consti roción, centro vivo 

de la historia nacional, testigo de 
grandes episoilios de nuestra his
toria, de penas y de glorias, de 
marines y asonadas, pero, sobre 

1
-odn, de la lucha perseverante y 

igorosa del pueblo de México 
para constrUir una Patria lilde
peniliente, una sociedad de hom
bres y mujeres libres y un sistema 
democrático, que supere todo 

· vestigio de conservadorismo y se 
guíe permanentemente por lavo
luntad nacional. 

Nos congregamos aquí, 
frente al Palacio Nacional, desde 
donde gobierna la Revolución 
Mexicana. Aquí ha permanecido 
más de 65 años por la voluntad 
expresa y reiterada de las_ mayo· 
nas nacionales. Desde allí 
continuará gobernando al país. 
Habrá de hacerlo por muchos 
años más, tantos como siga en
carnando los sentimientos de la 
nación, obedeciendo los dictados 
soberanos del pueblo y mante· 
niendo la capaci.dad de conducir 

6 Economlo Nacio.wl 

S 

' "' 

El rotundo triunfo de nuestro candidato J\figuel De La Madrid 
Hurtado en las elecciones para la Presidencia de la República, del día 
cuatro pasado, hace compromiso cierto, política de un próximo man
dato Constitucional, las posiciones que el ahora Presidente Electo 
de México, expresó en el cierre de su campaña. Obviándose la nece
sidad de divulgar perrnanentemente tales posiciones, se i1an destacado 
~os aspectos económi~o~ de ellas, y s~ .. repr~~ucen -~ continuación, 

. j_untoa los datos es~a~1st1cos ~e la_eleccJOn_,_ ·~ -· 

el progreso de todos. La Revolu
ción continuará en el Palacio Na
cional, por la voluntad soberana 
del pueblo de México. 

Las tesis. y kp.clilli;as 
Qwero reaflrmar que: 

Creo en México, en su pueblo, 
en sus valores v en su destino. 
Creo en la Independencia Na
cional como realidad su, tan
cial. 
Creo en la libertad inilividual y 
colectiva, como requisito de 
nuestra convivencia digna. 
Creo en la democracia corno 
forma de vida superior. 
Creo en la Justicia Social co
mo condición de existencia y 
como objetivo nacional 

Sociedad igualitaria. 
Me comprometo a orientar 

mi Gobierno en favor de la exi
gencia fundamental de la Revolu
ción Mexicana, el establecimien
to de una _sociedad igualitma. 
Porque la desigualdad entre los 
mexicanos es· un problema ina
plazable, el combate a las desi
gualdades será crirerio básico en 
todos los programas de gobierno. 

Desarrollo, emp_kQ__y combate a 
la inflación 

Me comprometo a buscar 
un desarrollo económico que se 
inscriba en un amplio proceso de 
realización humana y •acial. y un 
aprovechamiento racional de 
nuestros recursos naturales. Cm
daremos la limpieza del agua, la 
tierra y el aire. 

Abatiremos la carestía de la 
vida, la inestabilidad de nuestra 
moneda y defenderemos la activi
dad económica y el empleo. En
frentaremos con decisión los 
grandes problemas estrUcturales 
ilel desarrollo mexicano y orde
naremos las finanzas del Estado. 

Tenernos que atacar la desi
gualdad social, la ineficiencia y la 
baja productividad, la escasa 
competitividad de nuestros pro
ductos en el exterior, el exceso 
de compras en el extranjero y un 
ahorro 1nterno insuficiente. 

Hemos de reorganizar el es
fuerzo productivo y distributivo 
para fundar sobre bases realistas 
una economía sana y una vicia so-
-cial más justa. · 

ESTOS SON MIS COM
PRü:>.ilSOS, ÑO SON PROME-

Julio-19~ '2. 
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del número correspondiente a julio de 1932 3 cuando De la Madrid 

.gan6 las elecciones presidenciales, De este ejemplo se puede o2 

servar el apoyo que se daba a tal campaña. 

e) Sociales: al ser un medio de comunicaci6n 9 la revista -

contribuye a convertir al lector en un elemento activo de la vi 

da social, 

Existen ademds varias responsabilidades que todo periodis= 

ta o publicaci6n tiene 3 éstas son una jurídica otra social y una 

poiítica. 

La responsabilidad jurídica "es la que se deriva de las le~ 

yes bajo cuyo imperio ejercita el periodista su profesi6n" (10) 3 

aunque el director no escriba nada 9 es quien responde de los d~ 

litos cometidos en la publicaci6n. 

La responsabilidad social "es la que se deriva de la in== 

fluencia benifica o maléfica que el periodista puede ejercer -

con sus escritos 3 sobre los lectores a los que se dirige" (11), 

La gante de hoy platica y opina muchas veces bas~ndose en -

lo que ley6 en los peri6dicos y revistas 3 de ahí la gran respon= 

sabilidad de escribir con veracidad y honradez, 

La responsabilidad política es aquella en la que el perio

dista no es un hombre político sino un técnico de la información. 

Es decir 8 él informa acerca de las directrices polÍticas de un -

(10) De Gregorio 9 OP. CIT. p, 25 
(11) De Gregorio~ OP. CIT. p, 26 



23 

determinado r6gimen o un tipo de gobierno» sin estar de acue~ 

do con ellos simplemente informa lo que se la dijo, En cambio

si es una personalidad política la que escribe~ en ese caso sí 

podría existir problemas da publicaci6n. 



C A P I T U L O 2 

Organizaci6n General de una 

Revista Especializada. 

"UNA ORGANIZACION ES UN SISTEMA ESTABLE 

DE INDIVIDUOS QUE TRABAJAN JUNTOS PARA 

ALCANZAR, MEDIANTE UNA JERARQUIA DE RAN 

GOS Y DIVISION DEL TRABAJO, LOS OBJETI

VOS COMUNES" (12). 



25 

La importancia de cualquier revista especializada no la -

determina el lugar donde circula 3 sino que cuentan el prop6si~ 

t~ e integridad 3 el prestigio y la fuerza 3 pues sin estos pu2 

tos la publicaci6n carece de importancia. 

Una publicaci6n especializada es adem6s de una profesi6n 3 

un negocio 3 ya que cualquiera tiene la libertad de publicar -

una revista y lo dnico que necesita para eso es tener un capi= 

tal. As! 3 como muchas compañías manufactureras tuvieron sus 

or!genes con un solo artesano3 de igual forma una revista pU!:!_ 

de comenzar con una pequeña publicaci6n y m6s tarde convertir= 

se en unq empresa editorial; tal es el caso que se dio en "Ecg 

nomfa Nacional". Hace cinco o seis años era una pequeña publi= 

_caci6n de 32 pdginas que solo circulaba entre un pequeño gru= 

po de economistas¡ no contaba con personal encargado de reali= 

zarla y lo que la mantenfa en circulaci6n era el apoyo de sus 

(12) Rogers 3 Everett M. COMUNICACION EN LAS ORGANIZACIONES 8 p.7 
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pocos colaboradores que eran los del mismo grupo. El material -

obtenido de ·estas personas se enviaba a una imprenta y ah! se 

realizaba todo el trabajo. En la p6gina siguiente se muestra 

una copia de la portada de aquellas primeras publicaciones 9 

(junios julio de 1979) y en la siguiente se encuentra la pdgina 

17 de ese mismo ejemplar. 

Con el paso del tiempo la revista fue.adquiriendo mayor in 

terls entre sus colaboradores 9 y en base a esto su director d~ 

cide formar la "Editorial Keal". Se contrató personal para re a.::. 

lizar la tipograffa 8 el dise~o y formación~ administración y 

distribución de la revista. Con estos cambios la revista se 

transformó completamente en lo que se refiere al formatos papel 

y tipografía; sus colaboradores tuvieron mayor interls en ella 3 

aumentando su ndmero de p6ginas a 64. En las siguientes póginas 

(29 y 30) se muestra la portada y la pógina 60 del ndmero de j~ 

nio de 1982 para comparar y observar el cambio que tuvo la revi~ 

ta. 

A) ORGANIZACION Y FUNCIONAMIENTO DE UNA REVISTA ESPECIALI

ZADA.-

El funcionamiento de toda revista en esencia sigue los 

mismos pasos 3 pues existe una forma bdsica de organizar una p~ 

olicación aunque existan variaciones de una a otra. La división 



r· .... - ... ·H·:·:··: .. ;::-;"~7',-~·0·-¡ 
;Oh! que bello es poder expresarse. 

Hoy en la mañana me levanté ansioso de buscar una 
noticia, algo especial para transmitir al Pueblo 
de México. 

Uaa noticia que llevara paz y tranquilidad a los 
Ciudadanos Mexicanos; me dirigí a una -Dependencia 
del Gobierno en busca de información y encontré 
algo espectacular. 

Podía ser la culminación como periodista. 

Con palabras entrecortadas decidí pedir la infor-
ma~ión, era un 7 de junio el día del periodista, 
por mi nerviosismo salí precipitado y no revisé 
la información, ya más tranquilo empecé a estu
diar el documento pero cual fue mi sorpresa, lo 
-que había vivido en esos instantes no era lo que 
el documento expresaba, salí corriendo hacia la 
Dependencia Gubernamental con e~ funcionario} y 
1~ es?eranza de que se hubiera equivocado} pero 
cual fue su reacciÓP., ésto es lo autorizado y no 
"tengo <.ieiL_?O para explicaciones. Perplejo salí 
de la oficina con la mo~al en les suelos y ahora 

quf voy a publicar. 

Ya "toCes tie:';en la noL.icl.a y si yo escribo la ver-

1 

- 1 +-+ ¡ 1 t 1 1 t 1 1 1 1 I 1 f ' 1 ; 1 f ff ; 1 1 Fi rr 1 1 r rr · r 11 1 11 1 1 11 1 11 11 J 1 1 11 : 11 !1 1 1 : 11 1 · 

Epoca IV Junio, Julio de 1979 
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Aspectos Prioritarios y Medidas Ulteriores 
Acción o ara el Desarrollo del Plan 

' Nar;ional del Empleo 
D!:l exc~nen de· ios riiYe;scs Oocurr.t::--.tcs. p;·::l•m:::crc5 que !!":H::-;;ro!"'. !::i 

?-!e:; !VCJc:o;,o] del F.:;:;pieo. osi ccmo dé d¡ve:-sc¿ p:e!.emc:r::0;.e~ :.-,~:-~.c:s ;e_ 

':;ie:nemente por '\G;-ics eSf.J€ClC::s~OS cie le ::.t::-;e:cnc Ce: ';~e':-:::-: e:-. c:i;.1ü· 

:lC:S ioros Oe onúhs:s. p-.;e¿en d~SO':..~':"'~!St' ce:: o c.~;_:,.;:.:;:-::~ i-...:::C-e::- ~:~·c!e.s e~ 

ciJCilO ?ian y óe jg estr~:(:.;J!c !X:::.:C !: • :f-.:. .. 2CCJén J'::~ f-,g·..;!<;-~_:f:-~ grcr.dc; 

conclusiones: 

LI modelo de ciesarrolio ecv:Jorr;:cv oe: .tx:!i~ :::~picr;1ccic· Cf:-sCe ei ::-::
cio de io e;c:-~ cie inci:.:sincb:ccJÓ:: Ce Mex1~ se r:c rE--.-fr:cCc- ;::~;:-e-· 

zcnte pero c~e~ura:-. JUnlC cor. Ja ex;:.c.:-.s:cn ecc..:1ór:-.;cc. :e sc~.s;c(:.... 

dbn Oe ios ciemc;.cics de bie:!1e51o~ sc .... :-oc. ce; pcis Pcr::c,_:..::::r.1er.1:e e 
pc:::rtir del 1m cie los aflcs 5ús. e. SlSie:r.;c ~e !-:e :n~iies1cC~ ceCa vez 

más incaJXIz cie ga;ant:zar ic ger~ercciCr: del r.l.rr.ero Ce e:::pleos p:c.... 
ciudivos y bien retribuiDos que de manera lmprescí;'Jdibie se requie

ren. 

2 E! inc;emento der.waráhco ha exoce;Docio e~ ;xoc~ema del deserr.
piec y, mós 10dovíc. el de la iaha de cportunidocies de oc..J.pacior.. y 

eJ cie k! su0uti1ización y bma retr!bución de le !ue:-zo cie •r6c;c. 
hasta mveles ~:mee antes experimer.1cCos e:-n e~ pcü:: 

AsL ei ]iamacic prcbiema cie. ernp1ec er. Méx:c~ este co:1stit'.llCCi 

e:: :-igor. por los sigulenles cucuc cc:r;.~·c:-::e::.tes-

a) El rezago de Jo cCsoraór. cie ~e oemc...'1cia :l.C sat!s!echo de e.rr:. 

plecs que se he venici~ crcumuiancio c:..;.rcnle Jos ú:!1::10s años 

1:::.' L.::: nueve demanda cie cp._J:-;u:-:.iCc:Ce~ 8e ::abe: o representccic pe: 
los jóvenes que occecie: e le eciad .~egc; de !cborCT 

e' E: desempleo o cesantia propicne:11e ci1cñc,_ de trc.D~adores :E-· 

guiares quP po:- diversas causes cie10T! ucmsjtoncr.1en1e cie trc

boJCT y 

d_i Le subocupoción y sub·relribución de ia h.:tn-o de ;rcbO}C 

Por le mosnHuci de:! n,_;mero de persones que de rnane:a con~t.:.ntc 

aiecia:1 estos ien6rnencs {cerca ciel 50$( de le pcbiaci6:: econéf:liC(:.. 
mente oct¡va~ cieDe: r:-::r..s:ciera:s~. sir. h•gcr e ci· ... l'ic~. que: e: Hc::.cdc 
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Conferencia del Dr. Gustavo .. 

Situación Económica 

1 problema grave de,la crisis 
noneaméricana 1929 ·• 9!1 

era el gran desempleo que estaba 
provocando; llegaron a haber mi· 
llones de desempleados; en unos 
cuantos días,; .fundón -del-ciene 
de las empresas podos empresa
rios, de la pérdida,de ·confianz.a._ 
de credibilidad en el sistema. en 
<:1 dinero, en los pagaré,- en una 
•cric de circunstancias, qúe•favo-· 

. r •cieron ..,ntonces una gran dcsor· 
-Jb.mi>.ación :social, una verdadera 

- crisis eñ el sentido ile la palabra, 
y que representó el principal reto 
al que tuvo que afrontar la teoría 
Keynesiana. · · 

La tc:oria Kcynesiana no es 
- lo máximo tampoco, ni represen· 

ta-la panacea de los valores eco
nómicos. Ya fue descubieno ha· 
ce tiempo que hay otros princi· 
pios, otros aspectos que hav que 
tomar en. cuenta,· apane de los 
que ya de por si adopta la <:cono·. 
mía Keyncsiana,- para entender 
mejor la problemáúca y poder 
diseñar las soluciones más 'áde· 
cuadas. ·-

Est«dos Urúdos logró reco-
brarse después de la gran crisis; la 
siguiente guena mundial, la Se· 

60 Econom1"a 1\'acionol 

gunda Guerra Mundial, fue CUÍ 
un pretexto para declararse, aho
ra sí, como primera gran poten· 
cia del.mundo, prácticamente sin 
haber.:partidpado; -obtuvo gran 

· xeconocimiento por parte de Jos ·; 
países -aliados, y a \'a:rtir de ese 
momento· robustecio su econo· 
·mía y .ascendencia sobre Jos de· 
mi! pai!a dcl mundo. Tan es 
así 9ue en el aspecto monetario 
logro desplazar la importancia, el 
predomirúo que tenía la libra ~ 
terlina. por ·ejemplo, para crear 
una -áxea ·del dólar, donde ésta 
moneda se convirtió en un pa· 
trón rector de los demás patrones 
monetarios. •= Y eso es muy im· 
ponante desde el punto de vista-
económico,y- desde el punto de 
vista de !m-aspectos que vamos a 
analiz.ar posteriormente, que _tic· 
nen relación con la inflación y· 
con la devaluación mexicana ... 
Porque hay -una áxea, una región 
donde. predomina esta moneda y 
lo que le pase a esta monéda, re: 
percuic por necesidad sobre las 
demás- monedas cuya paridad es
tá fijada respeéto de -ésta. Enton· 
ces, esta-.moneda que representa 
el patrón homogénico ·de horno· 

Pacheco-

en 

geneo- es muy importame para 
poder entender Jos aspectos eco
nómicos recientes. 

Estados Unidos obtiene un 
'Jugar preponderante -del comer· 
-cio mundial; la .Producción en 
m""'" proviene m .. que todo de 
ese país; los precios llegan a esta-· 
bilizarse gracia$ a la producción 
en m~WA; d capiw se empiez.a a 
exportar, a Europa, a Japón mis
mo, y es indudable el poder ceo
nómico que alcanza esta nación. 
· Sin embargo, lQué es -lo 

que pasa ahora en el_ mundo y 
que desde luego está originando 
un impacto serio en nuestra eco
nomía? Eso es lo que quisiéra· 
mé:ts analizar -a· través de unas 
cu;ii\tas cifras. • . . . 

Es un hecho 'que existe en la 
actualidad, un debilitamiento a 
nivel Internacional, de todas las 
naciones;. ese es el primer aspecto 
de preocupación, pues mientras 
el SIStema o los f.aues estuvieron 
todos sin yrob emas, mal que 
bien tambíen nos ·iríamos benefi· 
ciando, a través de] comercio in~ 
temacional, o de acuerdos inter
nacionales, y por el estilo. El 
problema es cuando -existe una 
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de la actividad general para fijar las funciones y la subdivi 

si6n de 'stas en otras de menor amplitud 9 debe realizarse de

modo mds 16gico9 y en la forma que más favorezca la eficiencia. 

"La organizaci6n de una empresa periodística especializada 

se modifica de acuerdo al tipo de publicaci6n y al de sus pro== 

pietarios" (13). Puede comprender un mínimo da una sola persona 

o un gran ndmero de empleados; pero en su estructura9 cuenta 

con los departamentos necesarios para su elaboraci6n. La orga= 

nizaci6n es "el proceso de combinar el trabajo que los indivi== 

duos o grupos deben efectuar con los elementos necesarios para-

su ejecuci6n 9 de tal manera que las labores que así se ejecuten 3 

sean los mejores medios para la aplicaci6n eficiente, sistemáti 

ca 9 positiva y coordinada de los esfuerzos disponibles" (14). 

Ya que el fin de toda empresa periodística especializada -

es producir un servicio, que es informar y comentara su princi 

pal actividad consiste en transformar unos acontecimientos en -

noticias, mediante su publicaci6n, 'stos pasos se derivan de la 

b~squeda y selecci6n de las notas. 

Seg~n Rucker; (15), existe~ tres sistemas de organizaci6n-

de empresas periodísticas: una piramidal, funcional y de perso= 

nal jerárquico y auxiliar. 

(13) De Gregario, OP. CIT. p. 19 
(14) Reyes P. Agustfn. ADMINISTRACION DE EMPRESAS. TEORIA Y PRAC

TICA,p. 211 
(15) RUCker 9 Franl<, ORGANIZACION Y ADMINISTRACION DE PERIODICOS, 

p. 8 
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El piramidal se asemeja a una organizaci6n militar. 

El funcional a un sindicatos donde la autoridad se asigna 

por nivelas da tareas u obligaciones y cada funci6n tiene su

propia autoridad conclusivo. 

El sistema personal jerdrquico y auxiliar redne las cuali= 

dadas da las dos anteriores. En lste 3 el control desciende por

niveles y cada estrato tiene su autoridad conclusivo. 

Los departamentos estdn dirigidos por ejecutivos que son 

directamente responsables ante su superiora pero tienen respon= 

sabilidades y autoridades dentro de su propio grupo. 

Este tipo de organizaci6n armoniza con el manejo de la p~

blicaci6n porque se controlan todos los departamentos y con= 

serva la libertad de operaci6n en cada uno de ellos. 

Dentro de una empresa de este tipo intervienen directores 3 

empleados 4 trabajadores y capital. L6gico que los elementos hu= 

manos tienen el primer sitio en la empresa ya que son ellos 

quienes la dan vida. Los equipos instrumentales son secundarios 3 

pero para que subsista9 necesita priniero de los ingresos que -

pueden provenir de sus lectores~ de la publicidad o de una ins= 

tituci6n que la patrocine. 

"Economía Nacional" aparte de recibir ingresos de sus le~ 

tares. inscritos es patrocinada por la compaA!a "Cajas Corruga= 

das de Mlxico" 1 ambas del mismo dueño. 
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El autor Emil Dovi fat closi fico las revis·i:as de la si.::::.::. 

guiente manera: las que est6n dirigidas por un presidente-edi.:::, 

tor~. las de un gerente general~ las de un propietario-director 

y las de cooperativas (16). "Economía Nacional" pertenece al -

tipo de propietario-director. que segdn el autor mencionado» -

solo puede darse en las empresas periodísticas pequeñas. 

Las dos principales funciones en una empresa se encomien= 

dan.al director y al gerente (si es que é'ste existe); estas--

fuhciones consisten en dtender tanto lo periodístico como lo -

económico.~~, en otras palabrasa_ "deciden cu6l va a ser el cante.::. 

nido editorial y la forma como la revista se va a sostener ec2 

n6micamente" (17). 

Adem6s trabajan dentro de la empresa los que tienen una -

relaci6n regular de empleo» como son el tip6grafo» el formador 

redactora etc.a y se encuentran tambiln los colaboradores exte~ 

nos• quienes con cierta regularidad colaboran con la revista -

en las materias que son competentes. 

Aparte del 6mbi to editorial y del administrati vo_3 es impo~ 

-tante tambiln el de los talleres de impresi6na pues los tres -

en conjunto forman lo que es la revista. 

(16) Dovifat 9 Emil 8 PERIODISMO,p. 87 
(17) Idem. 



C A P I T U L O 3 

Funciones Administrativas 

"ADMINISTRACION DE EMPRESAS ES UN PRO

CESO SOCIAL QUE LLEVA CONSIGO LA RESPON 

SABILIDAD DE PLANEAR Y REGULAR EN FORMA 

EFICIENTE LAS OPERACIONES DE UNA EMPRE

SA, PARA LOGRAR UN PROPOSITO DADO" ( 18) • 



35 

El publicar una revista requiere de un complicado proceso

de manufactura lo cual se logra solamente con una bien organi 

zada administración. 

Analizando cada secci8n o departamento.del cual estd cons= 

titu!da la revista tenemos que: 

A) Funciones de·la dirección. Por lo general en casi todas 

las revistas§ las funciones de la dirección son las mismas 9 y -

en este caso en "Economía Nacional" son las siguientes: 

a) El director es quien responde por la revista 8 es el que 

tiene la responsabilidad de lo que se escribe en ella. 

b) Es el director el que señala la política editorial o -

tendencia del contenido de la revista. 

e) Representa oficialmente a la empresa para cualquier ci~ 

cunstancia donde deba ser representada la revista. 

d) Coordina el trabajo del personal. A cada empleado le o~ 

(18) Reyes Poncea OP. CIT 8 p. 16 
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dena las funciones que debe desempeñar. 

e) Generalmente es ~1 quien escribe la pdgina editorial. 

f) Junto con el jefe de informaci6na jerarquiza artículos 

y noticias y determina la distribuci&n de las secciones. 

g) Puede modificar el material fotogrdfico o escrito depe~ 

diendo de sus revisiones y 

B) Funciones de la contabilidad.- Contabilidad "es el ar.::. 

te de registrara clasificar y resumir de manera significativa-

y en t~rminos monetarios 8 . trans~cciones que son 8 en parte al -

menesa de cardcter financieros as! como de interpretar los resu! 

"tados obtenidos" (19). 

El departamento de contabilidad de "Economía Nacional" es 

el punto de partida de la empresa 8 ya que para que funcione se 

necesit~manejar correctamente los costosa administrar la parte 

comercial. as! como la producci6n de la revista. 

De las funciones que se encarga el mencionado departamento 

estdn: 

a) Llevar a cabo todo el mecanismo de ingresos y egresosa 

es decir~ manejar balances 0 librosa gastos de cajas pagos~ re.::. 

visi<Sn de facturas., gastos de oficina y talleres.~~ pagos de ser:. 

vicios, papeler!a 8 etc. 

(19) Prietoá Alejandro. PRINCIPIOS DE CONTABILIDAD» p. 2 
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b) Controlar los honorarios y sueldos del personal 8 la re= 

laci~n fiscal 8 el pago de impuestos y del seguro social. 

e) Cobrar la publicidad y la venta de revistas. 

d) Manejar la cuenta bancaria. 

e) Pagar la distribuci6n de la revista que se manifiesta -

en el transporte 8 el empaquetado y el flete. 

f) Cuidar los aspectos financieros de la empresa y asegu== 

rar que lstos medios garanticen la vida de la empresa 3 pues sin 

ellos dejaría ds axistira 

Todos los ingresos provienen de la venta al p6blico ya sea 

directamente o por suscripciones y las inserciones publicitarias 

por el contrario 8 los egresosJlos co~ituyen todos los gastos -

antes señalados, los cuales se compensan con la venta de ejem== 

plares y del espacio publicitario. 



"LA LIBERTAD .JURIDICA DE LA PRENSA, CONSISTE 

EN LA LIBERTAD GARANTIZADA POR EL ORDENAMIE_t:i 

TO JURIDICO DE EXPRESAR LIBRD-~ENTE LAS PROm

PIAS IDEAS POR MEDIO DE LA PRENSA Y DE CONO= 

CER CUANTO LOS DEMAS, CON EL MISMO MEDIO, IN 

TENTAN EXPRESARSE" (20) 

LA LIBERTAD DE EXPRESION ES "LA FORMA DIALO.:: 

GADA DE LA LIBERTAD DE PENSAMIENTO, DE LA 

QUE RECIBF. SER, VALOR, NECESIDAD Y FUERZA ••• " 

(21) 
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C) Funciones Jut'fdiccls.-

"La libertad de prensa es una conquista de las ideas lib~ 

ralas del siglo XIXs fruto de la Revolución Francesa" (22), 

a) La Libertad de prensa en México. 

Hasta 1814 estuvieron vigentes las leyes de imprenta pro= 

clamadas en le¡ Gonsti tuci6n de Gddiz" España. Después de 1857; 

los constituyentes del Congreso Mexicano crearon una ley de im 

prenta que abolía la censura da varias décadas; dicha ley no -

abarcaba los escritos religiosos. La libertad de imprenta ara

el dnico medio de conocer la opinión p6blica 3 sin la cual no -

era posible gobernar adecuadamente ni distinguir ni dirigir el 

esplritu pdblico y •in esa libertad la Naci6n no podr!a jam6s--

justificar las ideas de sus diputados y al mismo tiempo manife~ 

tarles su opini6n. 

Esta libertad de imprenta no se dio de manara cabal 3 pues 

se tom6 en cuenta el material religioso y se respetó el fuero -

eclesidstico para los delitos de imprenta. 

Fue hasta la Constitución de 1917 cuando se concibe la li= 

·bertad de pensamiento y de expresión no solo en materias princi 

palmenta políticas sino para todas 8 a6n las religiosas; "as! es 

(20} De GregorioJl OP, CIT •»· p. 28 
(21) Guajardo,. OP, CIT.» p. 19 
(22) Cebrián 8 OP. CIT., p, 24 
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como se asent6 en el Articulo 62 de esta Constituci6n. Su apr2 

baci6n se debi6 a que en ningdn lado se establecía la intolera~ 

cia religiosa" (23). 

El Artículo 62 y el 72 establecen la libertad de expresi6na 

la libertad de escribir y la de publicar siempre y cuando "la

manifestoci6n de ideas no serd objeto de ninguna inquisici6n -

judicial o administrativa» sino en el caso de ataque a la moral 

los derechos del tercero provoque algdn delito o perturbe el -

orden pdblico; el ·derecho a la informaci6n ser6 garantizado por 

el Estado" (24). 

b) Derecho a la Informaci6n.-

Se supone que el derecho a la informaci6n pertenece a los 

ciudadanos y de ordinario las constituciones de los países de~ 

mocr6ticos as! lo establecen nítidamente. Es un derecho a info~ 

mar y a estar informado. Son entonces los lectores los verdade~ 

ros propietarios de la informaci6n que reciben. 

"La informaci6n es un bien pdblico a cuyo disfrute tienen

derecho todos los ~iudadanos 3 ya que forma parte de sus necesi~ 

dades culturales" (25). 

(23) Pinto M. 8 Jorge ,REGIMEN LEGAL DE LOS MEDIOS DE CO!,.,UNICACION 
COLECTIVA, p. 87. 

(24) ArtÍculo 62 de la Constituci6n de los Estados Unidos Mexic2 
nos. 

(25) Cebridn~ OP. CIT., p. 26 
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"La libertad de expresi6n as un derecho de TODOS LOS CIU-

DADANOS y que no debe ser restringido en su ejercicio profesi~ 

nal solo a los periodistas" (26). 

A pesar de que existe esta garantía constitucional de 1! 

bertacl ele prensall ninguna revista es'l:d autorizada a emitir CO!!, 

ceptos falsos e infamantes acerca de cualquier individuoll gru= 

po o instituci6n 9 sea intencionalmente o por negligencia. 

En nuestro país es necesario cumplir con ciertos requisi= 

tos jurídicos para la edici6n de una revista. Para obtener los 

permisos necesarios 0 De Gregorio ennumera lo siguiente (27): 

La licencia de contenido y título se obtiene ante la com! 

si6n calificadora de publicaciones en la Secretaría de Gobern2 

ci6n. 

Los derechos de contenido y título, incluyendo diseño 0 los 

otorga la Direcci6n de Derechos de Autor de la Secretaría de -

Educaci6n Pdblica. 

Le autorizaci6n para circular como correspondencia de se= 

gunda clase, que significa una reducci6n en el pago de tarifas 9 

·es otorgada por la Direcci6n de Correos de la Secretaría de C~ 

municaciones y Transportes. 

Las exenciones de impuestos sobre la renta e ingresos me~ 

(26) Cebriánll OP CIT •. , p. 22 
(27) De Gregorio, OP. CI!•• p. 30 
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cantiles se obtienen en la Secretaría de Hacienda y en el Depa~ 

tomento del Distrito Federal. 

Los pagos de impuesto sobre productos de trabajo y cotiz_g_ 

ciones para vivienda y seguridad social se verifican en las o= 

ficinas federales de Hacienda y del Seguro Social. 

Todos estos pagos y permisos se realizan por medio del d~ 

partamento de asuntos jurídicos. 

Como un requisito para todas las publicaciones» se debe ~ 

notar claramente 8 en un lugar visible 9 el ndmero de Derecho de 

Autor 9 el de registro de correosa el tipo de correspondencia y 

su ndmero de registro 9 así como el nombre de la editorial y de 

las asociaciones a las cuales pertenece la publicaci6n. 

En "Economía Nacional" dentro de la página 2 8 donde está 

el directorio y el contenido, aparece en un pequeño recuadro s~ 

ñalados dichos requisitos 9 además del que la oficina de correos 

exige que se señale el precio y el ndmero de publicaci6n del que 

se trate. En ia página siguiente se observa la presentaci6n de 

dicha página~ donde se advierte en la parte inferior derecha di 

cho recuadro. 
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D) Departamento de Información .-

El contenido de la información es lo que esencialmente in= 

fluye en las sociedades aunque la manera de transmitirla campo~ 

te matices y variantes de indudable importancia. Es la informa= 

ci6n y no sus efectos el d'nico obje-to teórico inmedic1to de la -· 

actividad periodística en los medios de comunicación. 

El departamento de información estd integrado por un jefe 

de información y por los reporteros. 

a) El jefe do informaciéna~ 

"Es el responsable de la actividad eficaz de los reporte= 

ros 8 asigna a cada uno la fuente que debe cubrir y los asuntos 

de mayor interls par~ el contenido de la revista" (28). Esta-

persona se encarga tambiln de dar directamente las órdenes de -

trabajo a los reporteros lo cual supone que debe estar alerta 

de todos los asuntos y eventos de mds interls para la publica= 

ción. 

b) Recolección y preparación de la información.-

Toda tarea de un periodista "se reduce a estas dos acciones 

recolectar noticias y prepararlas adecuadamente para su reprodus 

ción mecónica y su difusión" (29). En el primero de los casos -

re•ide 1? actividad informativa e investigativa del redactor. Y 

(28) Guajardo 1 ~·• p. 64 
(29) Cebrión~ OP. CIT., p. 42 
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la preparaci6n cuidada y conforme a las normas de estilo 8 sino 

tambiln al rnanipulado t&cnico y artístico. 

Los reporteros deben trabajar dependiendo de las horas -

previstas por el sistema de trabajo que tienen sus informado== 

res. Es el reportero el encargado de recoger la informaci6n p~ 

ra la revista 8 la que se le otorga por medio de boletines 8 i~ 

formaciones verbales 8 publicaciones especializadas de las que 

extrae notas y de la observaci6n directa de los sucesos. 

e) Fuentes informativas.-

"Las fuentes informativas son centros donde ocurren suce= 

sos o donde se emiten opiniones 8 donde frecuentemente se tiene 

informacicSn. Las fuentes informativas pueden agruparse por ac= 

tividades ya sean políticas. econ6micas 8 sociales. etc. Dentro 

de ellas los reporteros necesitan movilizarse inteligentemente 

para poder obtener el material que requieren" (30}. 

Las fuentes informativas a las cuales recurren los repo·r= 

teros de "Economía Nacional" son las siguientes: 

POLITICAS 9 como son la Secretaría de GobernacicSn.a las C6= 

maros de Diputados y Senadores 8 el P.R.I. 8 grupos no electora= 

les como son la Liga de Economistas Revolucionarios 8 El Colegio 

de Economistas y la Asociaci6n de Economistas al Servicio del -

Estado. 

(30) Guajardo 9 OP. CIT., p. 25 
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~~ESID~9 en el Palacio Nacional 8 y todo lugar al que 

asista el Presidente de la Repdbliea. 

RELACIONES EXTERIORES, es la Secretaría de Relaciones E~ 

te_rio1·es y las Embajadas y Consulados. 

FINANCIERAS,las Secretarías de Programación y Presupuesto 

y el Banco de M~xico. 

ECONOMICAS, las Secretarías de Comercio y de Pesca9 la -

Confederaci~n de Cdmaras Industriales 9 PEMEX. 

AGRICOLAS, las Secretarías de Reforma Agraria 9 Agricultu= 

ra y Recursos Hidrdulicos 9 la Uni6n de Productores de azdcar 9 

caf~»- ma!z 9 etc. 

OBRERAS, la Sec·retaría de Trabajo y PrevisicSn Sociol 9 el 

Congreso del Trabajo. 

COMUNICACIONES Y OBRÁS PUBLICAS, las Secretarías de Comu= 

nicaciones y Obras Pdblicas» la de Desarrollo Urbano 3 Vivienda_ 

y EcologÍas y el INFONAVIT. 

EDUCATIVAS, la Secretaría de Educaci6n Pdblica3 la U.N.A.M. 

y el I.P,N, 

TURISTICAS, la Secretaría de Turismo. 

Ademds existen las llamadas fuentes exclusivas que son a

quellas de las que los reporteros se surten individualmente. -

s·abiendo a qu~ publicaci6n va dirigida. "Economía Nacional" -

~btiene informaci6n exclusiva de las embajadas francesa 3 japon~ 

sa, inglesa y americanas las cuales envían sus boletines a la 

revista. 
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d) Gé'neros periodísticos,-

"Son las té'cnicas utilizadas para la manifestaci.Sn del p~ 

riodismo; cada glnero tiene una estructura propia que lo iden= 

tifica y da la oportunidad de sistematizar lo escrito con una 

té'cnica elemental" (31). 

Los glneros period!sticos m6s conocidos son la noticia 9 -

reportaie» entrevistaa cr6nica9 columnas cr!tica» ensayo9 car! 

catura y artículo. 

La nóticia es el· "~lnero periodístico por excelencia; -

trata de informar 9 en el menor número de palabras posible 9 lo 

esencial de un hecho o situaci6n" (32); Es por su propia natu= 

raleza breve y pret·ende ser objetiva e incluir el mayor náme= 

ro de datos posibles en el mds pequeño espacio deseable. No se 

presta a ningún lucimiento literario y el estilo es frio e im-

personal. 

Cualquier acontecimiento de interés general es NOTICIA3 y 

el redact-or de una noticia debe informa·r el qué' 3 quién 9 cuándo 9 

d6nde_9 c6mo y por qué del suceso; de esta forma la noticia qu~ 

da estructurada como tal y el lector en solo unos cuantos ren= 

glones es informado completamente. 

El reportaje representa una investigaci6n 9 pues reúne no= 

ticiasr entrevistas y en general a todos los gé'neros period!s= 

(31) Guajardo 9 QP .•. CI.T..; p. 36 
(32} Cebrián 5 OP, CIT., p. 30 



LOS CONVENIOS UNiCOS 
DE DESARROLLO 

1' os directores gcnc1ales 
L de Documentadón y 

Evaluación de la Sccretarí<• de 
Programación y Presupuesto, 
determinaron iniciar un cido 
de reuniones con diversos ser~ 
viJorcs público!, de la misma 
~ecretaría ~ara est.ab:e¡,;.cr las 
direc.tfice~ de ws funcicmcs. 
en el marco del Plan Naciona: 
de Desarrollo. 

[! problf.:ma se plant;;'..J 
como la delimitación de los 
planes que lo integran dentro 
de sistemas claros de· asigna
ción de recursos, y es por esto 
qUe el PND constituye un 
plan y a la vez un proyecto 
concreto cun programas a me
diano plazo y Muales. 

Dicho proceso es funda
mental, ya que a nivel de la 
Administración Pública Fede
ral esto se traduce en un sólo 
do-cumento denomin.Jdo Plan, 
a través del cual se ejerce la 
Fi·.!··, -·dón de los estados en 
·.:001 .1--.,ación con el gobierno 
federal mediante los Conve~ 
nios Unicos de Desarrollo 
(CUD), mismos que permiten 
la instrumentación del PND a 
nivel nacional. 

E! doctor Pascual Gar~ 
cía de Alva, representante de 
la Dirección General de Poli~ 
tica Económica y Socia!, indi~ 
có que la estrategia del Plan 
Nacional de Desarrollo se di· 
vide. en dos líneas fundamen· 
taJes; la primera establece me
canismos de reordenación 
económica, mientras que !a 
segunda persigue cambios es
tructuraies en el país, "esto es 
-dijo- lo que permite una 
distinción con Ia planeación 
de otros países y constituye 
una estrategia realista del pro
pio PNDu. 

Dentro del mismo cau: 
ce, el Diario Oficial de la Fe
deración ha publicado la rati
ficación del Convenio Unico 
de Desarrollo entre los Ejecu
tivos :=ederal y de los Estados 
de Veracruz y Zacatecas en 
sus respectivos fueros, me· 
díante el cual se comprome
ten ambas partes a promover 
y adoptar las medidas jurídi
co-adminlsrrativ.:!s tendientes 
4 Economi~ l·;:;.t;jo;:.<l 

a instrumentar una pul ítica 
de desccntralizaciór. de accio
nes y programas al gobicmo 
del estado. 

En el dowmcnto se se
ñala ia oblit;!ación de ambas 
in::.ta.ncias de gobierno de eje
cutar las accione-s y progra
mas que de él se deriven, cele
brar tos Acuerdo-s di.! Coordi
nación que se juz¡;Hen coave· 
nientes y, en su casu, promo
ver la.s iniciativa!> de ley o De
creto, expedir las disposicicr 
nes jurídicas reglamcntrtrias 
conducentes, y adoptar las re
soluciones administrativas 
que se rcquicmn para que las 
diversas dependencias y enti-

dades de los ámbitos federzJ y 
estatal aJusten m actuación a 
los rérminos convenidos en el 
CUD. 

Por su parte el Ejecuti· 
vo .... Federal dispondrá, de co
mún acuerdo con el Ejecutivo 
Estatal respectivo y conforme 
a las disposiciones legales vi~ 
gentes, que las dependencias 
y entidades de la Adminbtra· 
ci6n Pública Federal descen
tralicen al gobierno estatal las 
acciones y prograrr.as respon· 
sabilidad del gobierno federal. 

Para lograr esto, el Eje
cutivo Federal, por conducto 
de sus dependencias y entida
des, prestará la as-esoría técni· 
ca y el apoyo. material al go
bierno estatal y con la inter· 
vendón de éste, a los munici
pios. 

En el Convenio se seña· 
la también que con objeto de 
contribuir a! fonalecimiento 
de la capacidad estatal para la 

realización de obras y la pres
tación de ~ervicios públicos, 
el Ejecutivo Federal, a pro
puesta dP.l Ejecutivo Estatal, 
dispondrá la elaboración de 
un programa de incorpora
ción al régimen estatal de re
curso') materiale:; de las de· 
pendencias y entidades de la 
Adfliinistración Pública f cde· 
ral, susceptibles de aprovecha
miento por partt.> del estado. 

El CUD dispone asimis
mo que la Secretaría de Pro
gramación y Prempucsto, 
pondrá a disposición del Eje· 
cutivo Estatal los estudios de 
descentralización y de moder
nización de la administración 
pública con que cuenta el 
Gobierno FederaiJ y prestará 
la asesoría que solicite el Es-
tado y con la inten·ención de 
éste, a los municipiGs. 

Este ccn"enio Unico de 
Desarrollo fue firmado pur el 
presidente ;..1iguel ée la Ma~ 
drid¡ fos gobernadores de :os 
estados, Agustín Acosta La~ 
g¡.mes¡ y José Guadalupe Cer
vantes Corona, respectiva· 
mente el secretario de Gober· 
nación. Manuel 8artlett Díaz; 
el secretario general de Go
bierno, Ignacio Morales le
chuga; d secretario de Progra· 
mación y Presupuesto, Carlos 
Sa!inas de Gortari, así como 
los demás miembros del gabi· 
nete. 

NOTICIA 
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Por Elíseo MENDOZA BERRUETO 

corresponde hablar ue un 
tema tan polérrúco y díscu~ 

tido, del que tanto se ha dicho, 
que pareciera ser que nada queda 
ya por decir. Sin embargo, el ace
lerado proceso del cambio social 
hace aparecer, en cada etapa de 
la dinámica colectiva, nuevas fa
ses o nuevos enfoques que dan 
lug-ar a problemas cualitativa y 
cuantitativamente diferentes, los 
qv.e en cada momento lústórico 
van conforinando retos a los oPc 
cada generación, apoyada et. 
experiencia del pasado y con la 
perspectiva original que le otorga 
la busqueda de su propio destino, 
ha de hacer frente. 

Si bien es cierto que los tér· 
minos educación v cultura han 
mantenido a travéS del tiempo su 
concepto fundamental, también 
lo es el hecho de que el mexica
'10, a partir de 1a Revolución, se 
ha convertido en un activista del 
cambio, v esto les ha dado a esos 
términos· una acepción definida 
Je compromiso social. 

En }.léxico la educación no 
PI; !l n ;PrHno aJ alcance de unos 

Día con día, más próxima la renovación de las poHtkas naciona
le., ahora bajo d Gobierno del Licenciado lVliguel !Je1.a Madrid Hur
t2do. adquieren vital importancia· mua e1 conodntiento ~úblíco las 
bases proyectivas sobre 'ias cuales~. eventualmente se contormará el 
nuevo Programa de Gobierno 1982 - 1938. En tal sentido es que 
ECONOMJA NACIONAL sigue recogiendo las más destacadas aporta
ciones sobre el particular, una de las cuales a continuación se transcri
be para nuestros lectores. 

cuantos ni su propósito es conso
lidar hegemonías o acentuar las 
desigualdades sociales. En Méxi
co, la Revolución le da a la edu
cación un sentido social. igu.alita
n·a. popular y emandpador. En 
esencia, auspicia la integn:zciéa 
nacional. 1a idPntidad de nuestra 

Patria; define y fortalece el carác
ter del mexicano y, recogiendo 
1os rasgos sustanciales de nuestra 
historia, nos identifica como una 
comunidad de propósitos com
bartidos, de anhelos afines, en 
'busca de u.n destino superior. 

Nuestra n~cionalidad no es 
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ticos. El prop6sito de un reportaje es comunicar hechos» datos 

e ideas interesantes. 

La entrevista es "una de las formas del reportaje. Comun=.=. 

mente se trata de un di6logo entre el periodista y el protago~ 

nista de una noticia" (33). 

En las entrevistas es preciso enmarcar con precisi6n el cg 

racter y personalidad del interrogado: edad 3 circunstancias fa= 

miliares y personales, modo de vida 8 etc. 8 dependiendo del va~ 

lor de la entrevista8 es decir puede ser de personalidad» que -

sirve para conocer y entrevistar a alguien; puede ser noticiosa. 

cuando surge de un acontecimiento; de semblanza 8 para interpre= 

tar al entrevistado; de opini6n» cuando el ~nfasis se encuen= 

tra en las respuestas y preguntas. 

Para llevar a cabo cualquier entrevista es necesario prepg 

rarla de antemano, se debe tener un material previo y sobre t2 

do 9 conocer el tema que se va a tratar. 

La entrevista se convierte en g~nero periodístico cuando -

se presente como tal en un artículo entero o en parte de alguno. 

La cr6nica es el reportaje escrito por un corresponsal o -

enviado especial.En el primer caso su característica primordial 

es la frecuencia» ya que un corresponsal escribe con una perlo= 

dicidad normalmente fija. El ritmo de su relato viene marcado

por esta periodicidad. 

El t~rmino cr6nica sirve para definir la narraci6n sobre -

"{33}fDEM. 
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El Se:ic1' .\fir.;;;ÜTI.'~ BTo;.i:·•-(;;roo-ge-r, Come:frro EccKFmíco y 
COi11eTciaí U la Ernb¡;ifa::ta di<~: .o'Jileman~ en Mixic:o. 

·------~· Por: .Rodríguez Coronet.l 

lV.- Señor 1vfinistro B?'oU-
,;:,..'ZJdre-Groegcr, üería usted 

tan amable en hacernos una bre
t'e descripción de su trayectoria 
en el" desempeño de funciones del 
servicio dr:oJomé.tica de su país? 

Sr. ·.J,.Jinistro BroHrf:·c-Groe
ger.- Nosotros tenemos. una es
cuela d.e diplor.1áticcs que ptTi:e
nece al Ivlinisterio de J-.·.nntos Ex
teriores, y antes c~e in~_rrr:::;r..r en es
ta ~scuda, estuve et. r"11nstitnto 
de las Políticas a1 Desanullo en 
.0erlín; soy ~conm1¡ina, ~on. una 
:: arre::ra muy Inte_.,;Tai! y mt pnmer 

puesto ftlé en Hong Kong, como 
Vice-Cónsul, el año de 1970 a 
1973, cuando me llamaron para ' 
trabajar en la oficina de nuestro 
jefe del Gobiemo, Willy Brandt, 
cün1o consultor y además uno de 
SIJ.S secretarios· particulares hasta 
19H; des¡ués trabajé como Jefe 
de la Ondna del Ministro de 
Compras Económicas, y estuve 
hasta 1976. Después como Jefe 
de la Oficina de! Secretario Gene
ral ele! Partido Social Demócrata, 
'hasta e1 año pasado, cuando n1c 
llamaron para trabajar en }..1éxico 

con el cargo de Consejero Econó- · 
mico y Comercial; eso es el nú
cleo de mi carrera. 

E N.- lEn qué nivel situaría 
usted, Señor Ministro, las relacio
nes entre nuestros dos pat'ses? 

Sr. Ministro Broudre-Groe
ger-- Creo que nuestras relaciones 
tienen una historia muy larga, ya 
que en los primeros años de este 
siglo hemos tenido relaciones 
económicas muy fuertes; tene~ 
mos muchas cmprc:sas que ya lle
van décadas aquí en México y, 
además, para nosotros siempre 
han sido muy buenas, sin proble
mas y no está de menos mencio
nar la balanza comercial que te
nemos actualmente, que para no
sotros es muy positiva, para Mé
xico tiene un déficit considera.' 
ble. Nosotros siempre hemos te
nido relaciones sobre la base de 
una cooperación; como se sabe, 
Alemania no tiene muchos recur
sos naturales, nuestra economía 
depende totalmente del trabajo, 
de las ecologías y de las exporta
ciones, y por eso durante los últi
mos añ.os hemos logrado algunas 
relaciones con México que para 
.mí son muv buenas. Tenemos 
más de 200· empresas alemanas 
trabajando, tenemos el 2o- lugar
e11 las inversiones extranjeras 
aquí en México, naturalmente 
con una distancia muy amplia en 
lo que se refiere a Estados Uni
dos1 tenemos un 8.1 %sobre todo 
en los sectores del desarrollo Ue 
México, porque las empresas ale
manas no vienen aquí para lograr 
unas ganancias en poco tiempo, 
sino que, según la tradiéión de las 
empresas alemanas, lo hacen pen
sando no solo en el mercado de 
}.1éxico, siHo· de la región, y aquí 
cuentan no sólo con otras empr::-
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______ Voz de la Industria ________ _ 

Por Julio César P. MIRANDA 
( CANACINTRA ) 

clavado en la gran altipla· 
icie mexicana, entre gran

,1es cortaduras y profundas ha· 
. ·ancas, valles, planicies, llanos a 
.-t;~tintos niveles y tierras bajas 
trt;.tJ;•:ales; con un conton1o que 
semeja un león, similar a los plas
mados en los antiguos escudos de 
? ... !Jlas; lleno de monumentos his-

)cos, innumerables joyas de ar
quitectura' colonial, zonas ar
queológicas y otras riquezas de 
entre las que destaca el factor hu
mano, surge el Estado de Puebla, 
listo a enfrentar y salir adelante 
en cualquier reto. 

Puebla destaca como una 
entidad en la que, el proceso de 
·industrialización, se fortalece día 
con día debido, entre otras cosas, 
a la diversificación del aparato in· 
dustrial en el que sobresalen in' 

-dustrias como la textil, la meta· 
lúrgica, la automotriz, la química 
y la de alimentos y bebidas que, 
en términos generales1 cuentan 
con la infraestru.ctur::;_ necesaria 
para el desenvolvimiento eficaz 
de la economía poblana. 

El Estado tiene actualmente 

• Cortesía de "Tu.ruformaciOu''. 

una red de carreteras de 6,989 
Kms. que constantemente se am
plía, tratando de satisfacer las 
exigencias del dinámico creci
miento de las actividades econó
micas; este sist~ma vial enlaza a 
todas las regiones del Estado de 
Puebla v a las ciudades de Méxi
co, oax'aca, Hidalgo y Tlaxcala. 

La más importánte de las 
carre!:eras es la autopista México
Puebla, vía de alta velocidad so
bre la cual se encuentran ubica· 
das imponantes empresas que en 
mucho han contribuido al actual 
desarrollo del Estado. Este cuen
ta además con vías de comunica
ción ferroviaria, aérea, comnnica
ción telefónica y telegráfica, sis
tema de telex, radiodi fusoras y 
canales de televisión. 

Analizado desde el punto de 
vista global, el marco institucio
nal de Puebla está totalmente a 
favor del desenvolvimiento de las 
actividades económicas, y en par
ticular de la industria de transfor· 
mación, ya que tanto las autori
dades estatales, como la delega
ción Canacintra Puebla, presidida 
por el Sr. Othon . Necoechea 
Agüero, se han verudo preocu-

11 

pando por que se establezcan me
canismos encaminados a fomen
tar el desarrollo de la planta in
dustrial 

Las oficinas de la Delega
ción CANACINTRA - PUEBLA 
fueron instaladas.ell5 de diciem
bre de 1943, por lo que en breve 
cumplirán 39 años de función in
interrumpida al servicio de sus 
asociados. 

Las actÜales oficinas de la 
Delegación, se encuentran ubica
das en un modernísimo inmueble 
denominado "Edificio Empresa
rial", situado en la Av. Reforma 
y Diagonal Defensores de la Re
pública, en donde se comparten 
amplios y cómodos despachos 
con el Banco Rural, el ConseJO 
Coordinador Empresarial, y la 
Cámara de Comercio y Turismo 
de Puebla. 

La Delegación cuenta con 5 
áreas de servicio: la Gerencia Ge
nera~ a cargo del C. P. Sr. Ricar
do Cubas; Registro ·y Promoción, 
atendida por el Lic. lvliguel A. 
Martínez :tvlunguía, quien a su 
vez se responsabiliza de los asun
tos contables; Comercio Exten"or 
bajo la acertada dirección del Ing 
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los sucesos de un tiempo determinado. Se presta más que ningón

otro glnero informativo a la introducci6n de comentarios o jui= 

cios personales del periodista. 

~l~Ar~2 es un comentario firmado. Su objetivo funda=: 

mental es exponer las ideas personales del autor sobre los he= 

La columna es algo breve 9 r6pido y dgil. La mayoría de las 

veces va firmado. 

La crítica analiza y comenta hechos. 

La caricatura estd referida a descripciones con dibujos o 

palabras en tono de broma s~tira o ironía. 

El ensayo "es un estudio publicado especialmente en la pre~ 

sa escrita" (34). 

En las páginas 48 8 49s 51 y 52 se encuentran ejemplos de -

los g6neros periodísticos que se utilizan en la revista "Econo= 

mía Nacional". 

(34) Guajardo 8 OP. CIT., P. 36 
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e) Secciones de la revista "Economía Naclonal";

Clasificar las p6ginas y secciones de la revista es una d~ 

terminaci6n de gusto y estiloA tomdndose en cuenta una elemental 

jerarqufa informativa. 

"Economía Nacional" cuenta con las siguientes secciones: 

1) Editorial: es un artículo sin firma que expresa la op! 

ni6n del director sobre diversos temas ya sean políticos o ec2 

n6micos de actualidad. Su extensi6n en la revista es de una p~ 

gina. 

2) Noticias Econ6micas: aquí se publican pequeñas notas de 

inter's político y econ6mico que no exceden de dos columnas de

las cuatro que formcin la página. Se publican además las "Defini 

clones Econ6micas" donde se analizan palabras o conceptos eco~ 

n6micos de inter6s para los lectores. La extensi6n de las defi

niciones es de una a dos columnas. Y toda la secci6n de noti==

cias econ6micas son dos o tres páginas. 

3) rnformaci6n Nacional: esta es una de las secciones más 

importantes de la revista 8 por lo general se publican temas re~ 

1acionados con actividades econ6micas y políticas de inter's• -

de índole presidencial o gubernamental» como por ejemplo los in

formes de gobierno. Se publican además las visitas que hacen o= 
t~os presidentes a nuestro país. Se realizan entrevistas a fun~ 

c.ionarios tanto de la iniciativa pdblica como de la privada pa~ 

ra mostrar la realidad de la situaci6n de nuestro país. Esta --



con.sidera como uno de los elementos de mayor poder dt.~&tro de la comunica~ 
en las relaciones humanos el lenguaje hablado. Jugando un papel primordial 

el énfasis que se le de a las principales premisas, como por el contenido de escas, de lo 
cual depende el grado de penetración en el pública receptar. Otro factor importante es 
el estodo de ánimo )' la situación por la que se esta atravesa11do, por ello 110tamos que 
un miSmo discurso no tiene igual penetración en un mismo lugar en épocas th.'ferentes, 
y podemos sacar por conclusión que no fue ejecutado en su tiempo exac~o y ante la 
concurrencia adecuada. 

La historia nos ha demostrado que las frases celebres que se han hecho famosas es· . 
tan relacionadas con el tiempo y el lugar. 

tQué es lo que se necesita para lograrlo? 
Se debe poseer una agilidnd mental, la cual alcanzan solo un reducido número de 

personas, puesto que para tener esta destreza es de. vital importancia qae el individuo 
cuente con un vasto conocimiento de hechos y situaciones ocum"dns para desarrollar 
los pensamientos que se convierten en ideas, las cuales trabajan en nuestro cerebro a 
una velocidad ininteligible, transfonnandose en pensamientos que al expresarlos en for· 
ma adecuada obtienen un poder de convicción en los oyentes. Pero el poder de la pala· 
bra esta estrechamer<te relacionada con la personalidad del exponente, porque la mayo
n'a de la gente escucha con una mayor atención cuando si'gnifica algo en ellos la figura 
del exponente. También otro factor importante es el expresar con claridad nuestros 
conceptos, pues si la mayoría de las personas a los que se esta dirigiendo no los entien
de pasan desapercibidos y es importante además recalcar los puntos básicos de nuestra 
exposición puesto que hay que recordar que la mayor{a de las personas oyen, pero no 
escuchan y son pocas las que analizan los pensamientos. 

Pero eso s{, cuando se Togra penetrar en el espíritu de la multitud, se llega ha ejer
cer un gran poder que las arrastra a lo más profundo de nuestras convicciones, logrando 
grandes cambios dentro de esas multitudes, lo podemos observar en su atención y en 
sus miradas; ocurre una transformación que nos indica que estamos penetrando en su 
personalidnd, estamos influyendo en ellos y cuando esto se logra se percibe una ·gran 
satisfacción y seguridnd en nosotros mismos, por el hecho que nos hemos podido co· 
municar. 

Lo esencial del poder de la palabra consiste en el hecho fundamental de clasificar 
nuestros pensamientos, expresarlos con gran Íuerza, convenddos de lo que estamos 
queriendo transmitir y eliminando toda la paja o relleno, es preferible ejemplificar de 
forma sencilla f!uestros pensamientos. La atracción que ejerce el exponente en los re
ceptores es la conjugación de la personalidad y la comunicación clara y consisa. 

Podemos concluir que la fuerza de la palabra se basa en la armonía de nuestra per
sonalidad, es decir la conjugación armónica del expositor, el receptor, el lugar y el 
tiempo. 

1 
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MAQillNA 
TPJ._NSrORTABL!o: PARA 

CORTAR BLOQUES 
Para tareas deJ>rccisión a pie 

de obra 

Una sencilla l!láquina 
transportable de uso 

manual permite al operario 
cortar con precisión toda una 
vari~dad de losas y bloques de 
construcción con ellamaño-y 
fonna requeridos. Para practi
car los cortes el operario tira 
hacia abajo de una palanca, 
partiendo así la pieza de for
ma rápida y sin desperdicio 
de material. Cabe utilizarla 
con ladrillos, bloques de pie
dra y de hormigón, baldosas, 
bloques de cal y de piedra 
arenisca, losas de mármol y 
bloques de aislamiento. 

Esta máquina, comer
cializada bajo la marca Block
buster, ha sido concebida pa
ra ser utilizada a pie de obra 
por personal sin e::pecializa
ci6n ninguna. Gracias a su 
consuucción totalmente de 
acero es capaz de resisúr con
diciones arduas de trabajo siri 
requerir apenas mantenimien
to, aparte de la sustitución 
eventual de una o de las dos 
cuchillas por razonés de des
gaste. Funciona mediante un 
scnciUo principio rle leva y 
palanca y constituye una al
ternativa económica a las fre
sadoras hldráulicas y a las sie
rras circulares accionadas con 
motores eléctricos, diesel o de 
gasolina. El fabricante británi
co ha indicado que las herra
mientas de corte motodzada.s 
presentan e} inconveniente de 
que son de por si peligrosas y 
además producen polvo, por 
lo que siempre re.mlta necesa
rio recunir a m:?.scara<> de res
piración, anteojos y ropa::: de 
protección y contar con un 
suministro de agua p;;.ra evitar 

4 Economfa Nacional 

el esparcimiento del polvo y 
refrigerar )a cuchilla. · 

El principio de acciona
miento por palanca y leva 
pennite al operador utilizar la 
máquina durante toda la jor
nada sin mavor esfuerzo. Ca
da vez que sé tira de la palan
ca se produce una fuerza pro
medio perfectamente dist;ri
buida de un máximo de 50 kn 
(cinco toneladas) en el borde 
cortante, suficiente para par
tir nítidamente una losa de 
piedra o de honnig6n de has
ta 22,5 cm de espf'sor. El 
mango de la palanca es reple
gable y se extiende desde 60 
hasta 90 cm, facilitando asna 
tarea del operador puesto que 
le presta mayor longitud de 
brazo cuando debe cortar ma
teri<!les duros o gruesos. 

Se fabrican tres mode-
. los: el GP 335, el más peque

ño, solo pesa 41 kg y mide 81 
cm de largo, 33 cm_ de ancho 
y 63,5 cm de alto, lo suficien
temente pequeño y liviano 
para transportarlo en el male
tero de un automóvil y utili
zarlo en espacios reducidos y 
elevados, como por ejemplo 
en andamios. Esta versión tie
ne capacidad para piezas de 
hasta 33,5 cm de ancho y de 
un espesor máximo de 10 cm. 
La longitud de la pieza no tie
ne importancia, ya que tanto 
con este modelo como con 
los otros el único factor res
trictivo es la incomodidad de 
manejo que pueda presentar 
la pieza a la hora de cortarla. 
La versión GP 490 es idónea 
para cortar objetos de un má
ximo de 49 cm de ancho v 
22,5 cm de espesor. Si bieñ 
posee las mismas dimensiones 
generales que el modelo Gr 
335, mide 79 cm de alto v 
pesa 54 kg. El se 890 ha sidO 
proyectado para piezas de 
hasta 89 cm de ancho y 10 

cm de espesor, por lo cual re· 
sulta sumamente inc:licado pa· 
ra grandes baldosas de pit:dra 
y hormigón. Mide 1,20 m de 
largo, 0,51 m de ancho y 0,76 
m de alto y pesa 105 kg. 

CREDITO Al. CAMPO 

Fuente: Banco Nacional de 
Crédito Rural 

¡.= 1 programa crerlitício 
L... que el Siste-ma Banrural 

está desarrollando este af10, !!.e 
inscribe ade:cuadamen te en el 
contexto del Pro&:rrama Nacio
nal AgTopecuario y Forestal, 
por lo que se está aplicando 
un plan de operaciones de 
172 mil millones de pesos, 

· que benefician directamente 
a cerca de 2 millones de pro
ductores, 93 por ciento de los 
cuales son ejidatarios produc
tores de alimentos básicos, 
agrupados en ahededor de 15 
mil ejidos. 

El campo de acción de 
Banrural está constiruido pri
mordialmente por áreas de 
temporal dedicadas a la pro
ducción de granos-básicos:, de 
los cuales pua este ciclo, se 
tienen programadas 2 millo
nes 702 mil hectáreas de maíz 
712 mil hectáreas de frijol y 
sorgo con 583 mil 

Las tasas de interés vi
gentes en los cr~c:litos de la 
Institución, continúan al 27 
por ciento anual, aunque en 
realidad se aplica el 13.5 por 
ciento o menos, ya que nin
gún ciclo vegetativo, de la 
siembra a la cosecha, de los 
cultivos básicos se extiende 
por más de 180 días. 

Como medidas de alien
to a las actividades agropecua
rias fundamentales para el 
país, d Sistema Banrural crea 
infraestructura sin cargo para 
el productor carente de recur
sos; participa en los progra
mas de riego compartido que 
favorece a los campesinos de 
zonas de alta siniestralidad; 
proporciona en coordinación 
con la Secretan'a de Agricul. 
tura y Re~rsos Hidráulicos, 
asistencia técnica gratuita, y 
los orienta en la comercializa
ción que no canaliza la Com
pañia Nacional de Subsisten
cia Populares. 

Complementariamente 
a los programas de crédito, el 
Sistema Banrural a través de 
los fideicomisos que adminis
tra, canaliza más de 48 mil 
millones de pesos, para pro
ductores que se desem·uelven 
en condiciones · sumamente 
prf:carias impuestas por el me
dio físico. 

El Lic. E.dul!Ido Pes· 
queira, Director General clc:l 
Banco, manifestó rc:<.ie:ntt· 
mente, que se está clesa.."T<r 
liando un programa de 1,~03 
millones de pesos p<t.ra la 
atención de 140 mil hectirc:as 
en apoyo a las zonas de alta 
siniestralidad, con lo que se 
sientan las bases para que los 
productores tle esas regiones 
acostumbrados a utilizar el 
crédito como un medio- de 
subsistencia~ logren superarse 
mediante el desempeño de 
actjvidades productivas. 

.t.l ~lStema l:Sanru.ral 
consciente de que uno de los 
objo:tivos del Pian !'\adonal de 
Desarrollo, es mejorar las con
diciones de vida de la pobla
ción rural, delinea estrategias 
orientadas a mantener la ylan
ta productiva del sector agro
pecuario, que aseguren la 
oferta de alimentos básicos. 

"En este contexto, ma
nifestó el Director de la Insti
tndón, l()s programas de Ban· 
rural adquieren especial signi
fir.aci6n al incidir plenamente 
en las fó.Ses que conforman la 
estructura del desarrollo rural 
integral, puesto que el crédito 
agropecuario que se otorga a 
los productores del campo, 
constituye un elemento fun
damental para el proceso de 
consolidación de la economía 
campesina y la modernización 
del sector. 

"RUMA!TII" PUEDE 
EVITAR LA PESTE DEL 

PETROLEO 
-Una instalación de 

desalinización de agua del 
mar flotante-

D e gran movilidad y con 
ello no afet.:tado por 

grandes alfombras de petróleo 
como la que en la actualidad 
existe en el Golfo Pérsico ;:s 
un sistema de transformación 
de agua de mar en agua pota
ble desarrollando por la em
presa alemana Krupp. La mo
tonave "Rumaith" es la pri
mera instalación de desalini
zación de agua de mar flotan
te creada con fines comercia
les. 

La instalación flotante 
ha sido planeada y constru{da 
por la Xrupp Industrietechnik 
GmbH para Abu DhabL El 
barco de 60,35 metros de es
lora y 18,5 metros de manga 
tiene a bordo dos instalacio
nes de desalinizaci6n Buckau
Walther, que producen diaria
mente hana 2.500 metros cú
bicos de agua potable. De esta 
fonna pueden abastecerse 
-según las necesidades- islas, 
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El C. Lic • .\figuel de la Madn"d Hurtado, Pruidrnte ConsJitudonal de los Estados Urn"do.r 
Mexicanos, rintL·6 N [Tima lnfonnt tk Cobi~o ante el HcmorabÚ Congreso de lo Unlór .. 

HONORABLE CONGRESO DE LA 
UNIO:'\, 
Mexicanos: 

r- n cumplimiento del :\rt1'culo 69 
A-.1 d·: la C1Jnstituci6n Pol(tica de los 

Estados l?nidos ~lexica.nos. as¡sto a la 
:tDCTNTa. de st:siones ordill:ui2.S de esta 
ricpre.sent:.tción Popular, con objeto de 
presentar el Informe acerca dd estado 
que guarda la ad:nin.istraci6n pública 
del país. En este momento entrego el 

documento por escrito, el cual consta 
de un texto principal en 2 75 páginas y 
13 anexos, que det~lan las acciones 
realizadas. 

lnidé mi gobiemo con dos mar
cos de referencia fundamentales: los 
compromisos polítitos derivad'Js del 
mandato electoral del 4 de julio de 
1982 y la exigencia nacional de cnfren
IAI, con c.lt"cisión y firmeza, una situa
ción económica crítica que, de no ser 
connobda, sift!lificaba una amenaza 

para la estabilidad política y social de} 
país. 

Siete postulados fundamentales 
sintetizan la plataforma electoral por 
la que el pueblo mexicano votó. 

El nacionalismo revolucionario 
es el valor primordial de nuestra ideo
logía-poh'tica. !\acionalismo y Revolu
ción son conceptos inseparables. La 
historia nos ha hecho nacionalistas por 
necesidad \.ital de subsistencia ante las 
agresiones y ambiciones externas, así 
como ante.las· fuenas de disgregación 
que nos afectaron en orros tiempos. 
Somos revolucionarios por la voluntad 
permanente de construir la sociedad li· 
bre, justa y próspera que ambiciona
mos los mexicanos. Regido por la li
bertad, la justicia, y la democracia. el 
nacionalismo revolucionario está enrai
zado en nuestra cultura nacional y en 
nuestro proceso histórico. Es el resul
tado de la secuencia ideológica de 
nuestras luchas populares de Indepen
dencia, Reforma y Revolución. Es la 
mosofia política que arranca con Hi
dalgo y !-.iorelos; se reafirma con ]uá· 
rez y los liberales, se plasma con Made
ro v con Cananza en la Constitución 
de ·1917, y se continúa en los reg1'me· 
nes posrevo1ucionarios. Es la gran fuer
za que, con base en la conciencia de un 
pasado común, nos da la solidaridad en 
el¡resente y la inquebrantable volun
ta por mantenemos en el futuro co
mo una nación viable y soberana. 

La democratización integral sur· 
ge también de nuestro proceso hlstóri
co. El Constituvente de 1917 concibió 
a la demacrad~ como una estructura 
política, un régimen jun'dico y un sis
tema de vida fundado en el con:aante 
mejoramiento económico. social y cul
tural del pueblo. 

La democratización integral exi-
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secci6n cubre alrededor de 25 a 30 pdginas. 

4) Informaci6n Internacional: "Economía Nacional" recibe

informaci6n de embajadas del extranjero en M~xico y es en esta 

secci6n donde se publican dichas notas. Su extensi6n es de diez 

pdginas m6s o menos. 

5) Caricatura: el tema de la caricatura está relacionado -

con el artículo de mayor interls del n6mero publicado. 

6) Tips Económicos: h1 embajada francesa envía el material 

para esta secci6n. Se t~ata de pequaRos art!culos de temas de -

inter's para la industria principolmente 2 como son novedades -

e innovaciones en la maquinaria~ con el fin de mejorar el fun.::.= 

cionamiento de la misma o Aba¡·cu de tres a cuatro páginas. 

7) Cultural: los colaboradores de la revista escriben al-

gunas veces sus notas sobre temas culturales o de entretenimie~ 

toa 

8) Ponencia: esta es una secci6n donde se exponen una se-

rie de cdnferencias que se han llevado a cabo en_ reuniones y 

congresos realizados por el Colegio de Economistas. Esta sec~ 

·ci6n se distingue de las dem6s por llevar un recuadro en cada -

pdgina y solo se publica en dos columnas. Siempre se ubica en -

la dltima parte de la revista abarcando de ocho a quince pdginas, 

9) Prosa y Poesfa: la dltima página de la revista la oc.u~ 

ra un poema o pensamiento que abarca diversos temas 9 como es-

la soledad. la juventud, la edada etc. 
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Por William LESHER• 

t~;f'f:§ 

}í~ l Sr. Lcsher es Sccretaric 
Jfl7:1,u Adjunto de .Agricultura dl 
los EE. UU. A. Sus comen:an·o! 
son lomados de un discurso que 
pronunció durante la Conferen
cia de las Perspectivas P.:acionales 
de la Agricultura Ausiraliana. 

Es probable que los ajustes 
agrícolas v económicos de 1982 
s~an exuáordinarios y, por ello 
el oresente año fácilmente podríe 
se; de marcados contrastes. Asi
mismo se previó que los merca· 
dos, durante el primer semestrt 
continuarían siendo objeto de 
presión del gran suministro de 
productos, y también de la lenta 
actividad económica observable 
en el mundo. 1';o obstante, a la 
vista de la mayoría de los agro
productos mundiales los ahastos 
disponibles no son excesivos, se
gún indican las pautas históricas 
y muy bien podrían ser rcduci· 
dos, incluso drásticamente, a cau
sa de posibles condiciones meteo
rológicas adversas o de la rápida 
mejoría en las condiciones eco
nómicas. Hay buenas penpecti· 
vas para la segunda mitad de 
1982, y soy optimista en cuanto 
a que muchas de las nuevas medi
das de oolítica económica de los 
Estado; Unidos, y de otras nacio 
nes, proporcioncirán el estímu~o " 
la demanda de productos agr1co· 
las. 

La Secretaría de Agricultun 
de los Estados Unidos (l!SDAj 
vaticinó que la producción mun
dial total de cereales, durante la 
cosecha de 1981-82, incluidos 
trigo, arroz, y granos gruesos, au
mentaría en más de un cuatro 
por ciento, o sea cerca del dos
por ciento arriba de la cifra -sil 
precedente- fijada en 1978/79 

• Suretan"o Adjunto de AgriGulturc de E 
U. A 
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por j ean-Ciaude 5 treicher 

PARIS (SIF).- Exclusivo para 
¡'"~ONOMIA NACIONAL. 

~n Alsac1a, la Compagnie 
~Fran~aise des Pétroles, más 
conocida bajo el nombre de "To
tal", se prepara a obtener las nue
vas concesiones petroleras en 
Venezuela, México, Canadá, Ma
lasia y Alaska. Se trata, esencial
mente, de concesiones para la ex
tracción de asfaltos pesados, con
tenidos en el subsuelo en estado 
más o menos sólido. 

No hay en ello ningún moti· 
vo de asombro. Hasta ahora, sólo 
se han explotado los yacimientos 
petral íferos más "fáciles": los re
cuperados por surgimiento natu
ral (que sólo representan 15 por 
ciento de las reservas totales} y 
los que son accesibles por bom

-- o {cuyo volumen se estima en 
-~el por ciento del total). De aho-
ra en adelante, los esfuerzos de-
ben concentrarse en el 45 por 
ciento restante, constituido por 
asfaltos pe~ados. Para recuperar
Jos, se utiliza una técnica cuyo 
princip!o es muy simple .. Ba~aa 
con in~ ectar, en las capas que tos 
contier:en, vapor de agua, para 
\oh·~rlos :ít;uidos y poder así 
ex tr:::~.er!os pur bombeó, como ei 
petróleo "tradicional". Los gran~ 
des grupos petroleros internacio
nales conocen esta táctica y la 
practican desde hdce t:em~10. 

"Total" nv pod1a quedarse 
at margen de este filón. Para lle
g;lr ~ dominar este procedimientú 
oue todav1·2. es nuevo para él, ha 
e.ie~ido el yacim¡ento de ~brien
bronn, en Saja AlsaCJa, i..!na reli
qiJi;! i~:.o!ógica única en t,u tipo 

en el subsuelo francés. En efecto, 
este yacimiento, cuya capacidad 
se estima en 400.000 toneladas, 
se ha mantenido intacto en me
dio de una cuenca petrolera cuya 
explotación es una de las más 
antiguas de! mundo (la cuenca de 
Pechelbroon). Y esto por tratarse 
precisamenter de un yacimiento 
de asfaltos particularmente sóli
dos, inaccesibles con las técnicas 
tradicionales. 

En un tiempo brevfsimo, 
"Total" instaló allí' todo un com
plejo, que empezó a operar a co
mienzos de la primavera. Una po
tente caldera produce 25 tonela
das de vapor por hora, que se in
yectan por cinco pozos simultá
neamente a 300 metros de pro-

rnente durante los dos primeros 
años de la explotación. Al tercer 
año, los 19 pozos serán "barri · 
dos" al mismo tiempo para ex
traer las últimas reservas. 

La instalación, que sólo pre
tende tener valor demostrativo v 
experimental, no aspira a ser reri
tabie: las 75.000 toneladas de as
falto que se espera extr~er en 3 
anos no amortizarán, ni lilucho 
menos, los 85 millones de f ran
cos invertidos en la operación. 
Sin embargo, 30.000 toneladas 
de las extraídas servirán, después 
de ser refinadas, para accionar el 
generador de vapor: en cierto 
modo, un~, instalación "en circui
to cerrado . _ . 

fundidad y a una presión de 70 Cabe señalar que en Marien-
bares. Al cabo de un mes de este broon "Total" ensaya también 
tratamiento, el asfalto, llevado sus procedimientos anti-contami-
así a la temperatura de 150° C, nación: las aguas servidas son 
es extraído por bombeo. Luego, reinyectadas a 800 metros bajo 
la operación se renueva por rota- tierra, y las 1 O hectáreas de bos-
ción en los cinco pozos siguientes ques .que hubo que talar serán 
(hay 19 pozos}. y así sucesiva- {ntegramente repobladas. 

~. ~ ~_:il: .. ::.~~~-rf.~Y~::.·!_I.~~.~:--.·_---·~:- -=~~ -:~_~.]~_-.. · .. .-,· •.f:;-~~:~.: -~!!.f.?-~-- -1 - . ::- .- --:- - ------- --~ -- . -~~--=::~~~. ·1 

'' 
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---. 
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1 
htgc-r.iero.J traba· 1 
fando en el yaci· 
1T!I<"11tO de Ma-
n"n;bronn 

Abcuia). 
(Baja 



RecopilllcWn por: Ma. Eugtmia 
lbargikr.goitW O. * 

DIFEl{ENTESETAPAS 

l.- PREHISPANICA. 

unque no se ha inVestigarlo 
n su totalidad el asunto, se 

pueden dar por ciertas estas noti~ 
cias: La base del comercio fue el 
trueque. aún en tiempos cercanos 
2 la conquista española. Hay tam
bién principios de un sistema de 
representación de-valores econó
:,;icos, a base del símbolo y no 
del valor de la materia. Esta es la 
esencia de la moneda. Se usaron 
unas hachitas de cobre, en forma 
de T, con las puntas curvadas ha
cia abajo. Pero, al parecer de 
algunos arqueólogos, esas ha
chuelas tuvieron otra significa
ción y no la monetaria. También 
se habla de cañutos de pluma lle
nos de polvo de oro. No hay una 
comprobación precisa. 

Con absoluta certeza pode
mos hablar de los pañetes o 
mantas, conocidas con el nombre 
de cuachtli o cuechtlí. En tiem
pos del Rey Ahuízotl (1486 --
1502). puede señalarse estas da-

6 Dicciotl!Jrio Pomla . Historia, Jlir;,grüfiil y 
Gw¡;ra[1'a. 

ses: Eran mantas de 1.6 7 por 
0.41 m. Estas eran llamadas pa
tolchuachtli. Sirvieron como me
dio de tributación hasta el año 
1531, en la región que hoy día es 
del Edo. de Puebla. Otras eran 
llamadas recuacht/i. Eran el pre-
cio que se por una canoa 
de El nombre nos 

indica que era una manta como 
pañuelo. para limpiar los labios: 
Iencuadttli: manta de labios. Ca
da tencuaclztli tenía e1 valor de 
cien granos de cacao. Pero había 
unos- de especial labor y figura, 
que valían ochenta cacaos, y 
otros más sesenta y cinco. El 
no de cacao tuvo. aún en 
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¡ PRESE.\T.·tDA POR: Asociación de Economistas 
Al Sen.'!~cio áci Estado. A. C. 

1 I~TRO:~~::~~: del actu~ panorama intemacio-

11 

n~. puede ser la crisis aguda y la inestabilidad 
esuuctural en el orden Económico v en Polúico. 
En c:tte contexto, ~1éxico no es la éxcepción que 
confirma la regla, por lo que se ha visto afectado 
pur este mismo fenón1eno, en dunfie se ha puesto 
de manifiesto la vulnerabilidad de nuestro sistema 
económico. 

Es i n'>cgable que el país se ha desarrollado du· 
ra.nte más de 60 años en un clima de estabilidad so
cial, v ha sufrido transformaciones cualitativas v 
cu;:-uuhaüvas importantes, dentro del marco, que l~ 
Consti ruci6n de la República establece. Con la par
ticipacivn de los diferentes sectores de la pobla
ción. 

H;:.:t:l ..-J¡nra. este 9roceso de desarrollo ha deS
CJ!lhocad'-~ ~H de$igua1d3ties de distribución, en \l..ila 

cvnce11 t~·ación de determinados podere$ producti-

! 

1 
vos y financi~~os, ~n una' falta de inte&ración.1~e ~os¡ procesos producnYOs y en graves oese9m~tbnos 
económicos. Es por ello que en este trabajo, quere-~ 
mos an~izar, cual es el papel del Sector PriYado y 
del Sector Público, en la evolución del país, y en 1 
que sustento d'?ctrinario económjco se podría e~· 1¡ 
marcar sus actividades por lo que se hace referencia! 
a las teorías ecu_nómicas más imp_on.antes en los ú}·\ 
timos años. an3ltzando la evolucton de la econom1z • 
mixta y los instrumentos y n1ccani~mos uti!izados.J l 
estableciendo de que manera debe Intervemr el es-¡ 
tado en la economía. 

1 

Il ANTECEDENTES 1 

El modelo de des~tnollo adoptado por nuestro 1 
país en las úhimas décadas, se basó en un dinámico 
proceso de industrialización, que tuvo com~ resul~ 

1 
tado 1a concentración del ing-reso Y de la noueza, 
en !iupos reducidos de la población; afectand~ sen
siblemente la estructura social del país, dcnotándo-1 
se amplios contrastes económic~"JS y sociales con al-¡ 
tos niveles G.e consumo y g¡-ande5 cstrJ.tos de pobla-, 
ción marui.nada. 1 

Por '"'otro lado, se ha modif!cado e1 perfil dell 
~Iéxico actu¡J, existe una composición y localiza
ción del desarrollo diferente enue las regiones; Ia 
estniCtura productiva ha crecido en tama~o Y. corn
nlejida.d. la infraestructura de comumcaciones, 
iranspo~tes. viviendas, etc., se ha mejorado notal;l~
mente, 1os rrcursos naturales~ humanos y tccnologi
cos se ha...11 incrementado identificándose las relacio-~ 
nes económicas con las de una sociedad con desaA 
rro1lo industrial intermedio, en donde la interde
pendencia d~ \os procesos entre sectores y regiones 1 
es muy ampha. . . · 

La guía normativa entre este <:1mplw mosa.tco 
de contrastes. uarte fundamcntaln1entc dd estable
cinllentü juridico constitucionaJ de n11estra carta 
magna, dando cabida a los tres sectores fundamen
tal~s, el público. el privado y el social. 

-I.- LA .'ICT!\'ID.-\0 D!PRESARIAL E:'\ LA J 
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E) Departamento do Redacci6n.-

La misi6n del departamento de redacci6n es facilitar con 

tiempo suficiente para cada edici6n 3 la cantidad de textos 3 -

tftulos~ ilustraciones y pies de foto 3 necesarias para la f2 

bricaci6n de le ¡-evistao 

La organizaci6n de un departamento de redacci6n puede -

variar de una empresa a otra 3 sin embargo casi todas funcio~ 

non de la misma manera. En el siguiente organigrama~ prnpue~ 

to por de Gregario (35)a se puede apreciar el funcionamiento 

de la redacción de una empresa: 

~35) De Gregario, OP. CIT., P. 86 
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er~!___-l 

Jcompfsici 6n l 
¡ 

l_j¿__--r 
¡Correcci6n ! 
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* 

Material escrito ---------~ 

Material gr6fico ---------7 
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a) Jefe de reducci6n.-

A la cc:1beza del departcnnento dn t'<~dclcción SE' ~)ncuantt't:'<-

lc1 revis·ta. 

Da la cantidad de noticias y artfculos que llegan a la

redacci6na que es mayor a las que se publican en un solo n6-

mero• deben clasificarse y archivar las que puedan utilizar= 

se posteriormente. 

Debe controlar que el material para la revista se encueu 

tre a tiempo tanto en la redacci6n como en la imprenta. Para 

cada secci6n de la revistaa debe determinar el espacio que -

va a utilizar y depende de lstoa le informa al reportero el 

nd'mero de cuartillas que debe abarcar en Sll nota. Esto depe!:!. 

de de la importancia del acontecimiento y de la que se quiera 

dar 9 según los intereses de la revistas 

b)Reporteros.-

Como base de este departamento estdn los reporteros --

(fundamento de ·todo peri6dico o revista)» y son quienes cap= 

tan el material informativo y de opini6n que va a ser llevado 

al pdblico. Se puede afirmar que los reporteros son el centro 

motor de la empresa periodística. 

El reportero es la persona que redacta lo escrito para -
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adaptarlo a la r·evista; nunque coda uno ti ... ~ne su estilo y e~ 

peciolidud 2 sin ernbnr·go e;"<isten revistos pequeñas como es el 

caso de "Economía Nacior1ul" donde solo es necesar·io quo labo-

ren uno o dos rapo¡'teros 8 quiene~ se encargan de recoger y r~ 

dactar toda la informaci6n. 

Existen tambiln los reporteros grdficos quienes se en= 

cargan de recoger informaci6n gr6fica. que son las fotografías. 

Algunas veces trabajan por iniciativa propia~ pero deben ha

cerlo de acuerdo a los requisitos del jefe de informaci6n. 

Trabajan tambiEfn en este departamento los corresponsa= 

les y los colaboradores. Un corresponsal es la persona que tr2 

baja para la revista ya sea desde el extranjero o desde algún 

estado de la RepÚblica. Los colaboradores son el grupo de PeL 

senas que trabajan externamente para la revista 3 "son aspeci2 

listas en diferentes materias que no hacen del periodismo su 

principat actividad• pero escriben artículos de interés para

la revista" (36). 

e) Correcci6n de estilo.-

El estilo se refiere a la forma en que las palabras e~ 

tdn dispuestas y a la uniformidad de su empleo; en otras pa12 

bras• se refiere a la forma de componer las frasesfo a la meu 

ci6n de cantidades en palabras o con númei'O• al empleo de le 

tras cursivas y ~ngritas. asl como a los signos de ortografía. 
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Todos los originales han de ser 4 cor:~agidos de (Jntemano 

yo sea en su estilo y ortograf!a3 y pura es<> se utilizan clg~ 

be conocera Los signos que generalmente ~e omplean para las c2 

rrecciones son los siguientes: 

Cambio de le-
• tra ........ . 

Poner t's)laclo. 

Unir In pala· 
bra •••.••. - ..• 

Cambio de pn .. 
labro ..... ; .. 

5upre~l6n d E' 
letra ....... . 

L.Nra do otro 
Upo ...•••••. 

Adición de le~ 
ll'.O. ••••••••• 

l'nlnlrrn o 1 \' l-
tlncill. ••••••• 

llajnr 'e .. pnclo. 

Vol..,er ln 1!'\To. 

AHncnr la ... lt>-
trtls ....... .. 

Limpia~- las le.-
lT:t!l. ....... .. 

pasó adelanti anudando el hilo de la historia di. Í • 
dendo que visto el leonefo ya puest~ postura ) 1 C. 

á Don Quijote, y que no p*ra_ dejar de soltar al 1 J¡ 
leÓn mach~, ·so pena~~ caer ·en )a desgraCia del . !-4 dv 
. - - ' - r,-/1} 

indignado y atrfe"vido Caballero. abrió_ de pai' ~n 1 

~4 r la piimer2. "j~ula, donde estaba, co~o se ha jill 
dicho. ei ltÓn, e} CUal parlió de grandc¡:a eitlf8"" r {'C _t:: . J. 
ordinaria, y espantable y fea catadura. Lo pri-

1 . 
mero que hizo foé revolverse eJ~ .. tJa Jaula donde 

venia echado y tender 1a garra, 1 desperezarse 

todo; abrió luego la boca y bostezó muy desp,cio· 

y con caSi dos palmos de lengua que sacó fücra, 

d• . l+ 
!_(_ 

· L~trn rom. ... se despolvoreó }os ojos y se lavó .el rostro; }echo L h 

CAmbio ae·pl'l- esto, sacÓ.laJf'ü'eratcabezal de.ia jaula Y_ mi-;:6 a··.·~--~~' .lnbra ........ . 

'"~:~f!d·o~~. ~.~ todas j p~rl:es le~; )los l?iosj hechos. 1 bras~s.j ~istajy :, . !l!!Hil 
Entrar lB linea §mán par3 poner ~Spanto' á la misma __ temen• e 
Sarnr la Hne3 dad. Sólo Don Quijote lo miraba at~nlam~ . ..::=J 
Linea a rece;¡. 

rrer: .. 

l{!.:__m ........ . 

Qultnr pilr-rn!o. 

llaj1tr· ta · fe¡:l')e. 
tn ......... . 

Poner reRl'e~ .. 

~
deseando que sa Ita se ya del ~a- rro y viniese 

él á las maoos. entre las cuales pensaba ha~ 

redazos.. . ) ; ' . : . ·~ . . " 

~tremo de su jamás vista 

locura ; pero el generoso león, ffiás comedido que 

·11> 
0i1~t~ .. ~ 8 ••• r.~ arrogante, no haciendo caso de niñeifas ni de 

· Traspnsd e 1 6 n. parte, como se ha dicho,_ ~olvió laS esp~ 
de llnens ... braVataS, después de haher mirado á una Y á otra . 

Letra· v~rsal... enseñ,ó sus . ~!'a seras ~artes á jon fuijot~. Y con 
p • 1 • b r • de . ' 1 "ó á h 1 

·•.· curslvn ... 1 .... __ gr_an. ~~m~.~-.:~ _s,c }~.~~ ~-: ... 7.c .. ~r ~e~.·~-

~~t~,~~~~. · ·::: ~ jaula Viendo. ·lo cual Don QUijote nlandó al leo: 

2 
J~ ~~ 
__ e_• 

,_.:._.L 
lA"tra corrida.. nero que ie ·diese de· palos y que 'le irritase· para· ~~:; :·· · ;,.: 

HaC'tr pflrrnfo. echarl~~~-no haré Yo respondió el leo< ~ 
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"La publicidad es todo dispositivo impreso encaminado a 

del cor.-l:enicio y fiU circu1ac:i.6n 11 lcl t'eV:ista e~; un conducto im:: 

portai·tte Dai·a llevar el mensaje publicitario" (37)~ 

La publicidad en la prensa ~ayuda a seleccionar mds el-

mar6ado y a definir el tipo de lector al qua quiere dirigir -

el anuncio" (38)u 

a) Tipos de publicidad.-

Rucker (39) distingue cinco tipos de publicidad para p~ 

blicaciones: publicidad por centfmetro o local, nacional o g~ 

neral 8 judicial 11 anuncios redaccionales y clasificados. 

Le pub~~. Gran parte de la publicidad que ap~ 

rece en el peri6dico o revistas 11 es la que ponen los comercia~ 

tes 8 fabricantes y distribuidores locales. Se subdivide en-

publicidad de detallistas. institucional 11 en cooperación y pr2 

.mocior:al. 

La de detallistas es la mayorfa de las tiendas. En ella 

s.e. o"f-r.e.cen artículos con una descripción detallada de cada --

(37)Brewster y otra-s-.&- INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD, p. 10 
(38)Cc;bricln P 0~!...~ .p. 17 
(39) Rucker y ott·os 2 ~D p. 211 
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LG :insti (;uciona1 se ocupa más efe Ic1 p~~r'BCH'101Idctd y co1·'·\)!~"' 

ter· de ln empreS(1 o insti tuc:i.ón dt~ sc5n·vicioa F"'uedo de~:itoccq .. la 

La publid.dad en cooperac:i6n es utilizc:da por un grupo 

para promover una idaa 8 ocasi6n o movimiento. Puede ser un e~ 

fuerzo coordinado de venta hacho por varias firmas de la misma 

La publicidad que p1·omueve a una comunidad» una insti·tu;:: 

ción o un departamento de servicios se llama promociona!¡, con·· 

frecuencia se realiza por circularas o catdlogcs. 

f:L!,_blicidad nacional~. Tiene como origen los fa:.: 

bricantes• representantas y firmas ubicadas fuera del territo:.: 

rio inmediato de la publicaci6n. Este tipo de anuncios pueden

ser puestos por intermedio de agencias que preparan el original 

y lo envfan al peri6dico o revista. 

Publicidad judicial. Proporciona un medio pr&ctico de 11~ 

var a cabo la garantía constitucional al de seguridad para todo 

ciudadano e informa a lstos acerca de sus deberes como votantes 

y de las nuevas leyes y reglamentos que se impondr&n •. Se clasi;:: 

fican en: anunc~os p6blicos contables 8 ~or ejemplo informes y 
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memorias de funcionarios pdblicos a la poblaci6n a cuyo servicio 

Esttl f•Ublicidud judicial tiene unu 

fa fijnda por la lay. 

peri5dico y pueden tener un crecimiento ilimitado. Estos peque= 

Ros anuncios que se van agregando en conveniente distribuci6n -

alfabltica y se clasifican de acuerdo con las necesidades a --

que responden. contienen material da intarls para los lectores-

y proporcionan a los anunciantes resultados sorprendentes. 

::::n "Econom:!:'a Nacional" el -tipo de publicidad que se mane= 

ja as al da publicidad local de detallistas e institucional. 

El objativo7entonces_, de los anuncios es dar a conocer ser= 

vicios y :fomentar ventas comerciales de los anunciantes. La P!;!. 

blicidad por tanto 3 es un servicio indispensable en la economía 

actual 8 so maneja por tarifas 8 esto es 3 como para el anunciante 

al valor de la revista depende de la calidad de su circulaci6n 9 

las tarifas se fijan da acuerdo al námero y tipo de lectores.-

Se cotizan por al largo y ancho de las columnas~ por p6ginas o 

fracciones. 

Las tarifas de "Economía Nacional" correspondientes al se= 
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gundo semestre de 1983 son las siguientes: 

CUARft', DE FOR~~OS (CONTRAPOIHADA) A CUAH~O COLOf=<ES, 

Una vez $ 9611800u00 

Tres veces al año e $ 272,t250.00 

Seis ,,...,.,...L:!.C: 
V~:;;:i'V....,.o.J al año $ 508~200~00 

Doce veces al año $ 968,000.00 

SEGUNDA Y TERCERA DE FORROS {INTERIORES DE PORTADA) CUATRO co 
LORES. 

Una vez $ 8411700.00 

Tres veces al año $ 2391!580.00 

Seis veces al año $ 450»120.00 

Doce veces al año $ 847,000.00 

INTERIORES A COLOR 

Uno vez $ 72.~~600.00 

Tres veces al año $ 210~540.00 

Seis veces al año $ 416,.240.00 

Doce veces al año $ 708,600.00 



I NTERIOf~ES A COLOf~ - DOS COLOf~ES Y NEGRO 

1 pdgina 1/2 p&gina 
Una vez .$ 60.9500.00 $ 5~)3060.00 

Tres veces/año$ 174.9240.00 $ 159»730.00 

Seis veces $ 342&220.00 $ 312.,180.00 

Doce veces. $ 675:.180.00 $ 6'1'7:.100.00 

INTERIORES EN BLANCO y NEGRO. 

Una vez $ 363 300.00 $ 24 3 200.00 

Tres veces $ 106..,480.00 $ 70.a 180.00 

Seis veces $ 210,.540.00 $ 137»940.00 

Doce veces $ 421 3 080.00 $ 275 2 880.00 

Ndmero especial de 64 pdginas y forros a color 
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1/4 pdginc: 
$ 50a820.00 

$ 145a300,00 

$ 283a140.00 

$ 559a020,00 

$ 20.,570.00 

$ 59.~290.00 

$ 11 6 » 1 60. 00 

$ 232»320.00 

$ 1 '144.000.00 

Por cada co~or adicional se agregan $3 8 500.00 Las tarifas por 

colores se consideran utilizando los colores de proceso. 
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b) Relaciones Públicas,--

Las relaciones pÚblicas "miden. evalúan e interpretan las 

actitudes de diversos públicos. Asisten a la administraci6n en 

la definici6n de los objativos para aumentar la comprensi6n y 

aceptaci6n pdblica del producto ••• Desarrollan. ejecutan y evg 

~dan un programa para lograr la comprensi6n y aceptaci6n pÚbl! 

e as" (40). 

Las relaciones pÚblicas deban "aumentar la circulaci6n 8 -

vender m6s espacio para anuncios y acrecentar el prestigio de 

la revista. Lleva a cabo estudios de mercado que sirven para -

senalar las relaciones de circulaci6n de la revista y el mercg 

do» es decir~ se estudia la opini6n pÚblica. Se aconseja al 

clienta 3 al mismo tiempo• sobre la manera de aprovechar la re= 

vista y para influir an las personas a que formen parte de su 

pÚblico lector" (41). 

En "Economía Nacional" este departamento llev~ a cabo un 

es·tudio de mercado los primeros meses de 1983 3 obteniéndose 

los siguiente~ resultados: 

(40) Robinson,. Edw.ar.d1,. COMUNICACION Y RELACIONES PUBLICAS, p. 72 
(41) Brewster-, ~~. p. 87 



EDITOFHAL: Econ6mico 11 poU:'tico y soci(ll. 

PUBLICACION: Economía Nacional. 
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CONTENIDO EDITORIAL: La revista como Importante medio ~e co.:: 

municoci.Sn estd did.gida tanto a la iniciativa privada como a 

la pdblica 8 ya qua en un pa!s como Mlxico 8 de una economía -

mixta las dos partes san fundamentales 11 abarcando por igual

el <'ímbi to financiero, económico» político y social. Es por es 

to que dichos factores son la parte esencial del contenido3 -

realiz6ndose asl las funciones de educara informar y formar. 

La revista estd enfocada a dirigentes gubernamentales y empr~ 

sariales 3 as:f como al pÚblico en general interesado en el a.=.:; 

contecer econ.Smicoa político y social del pa:fs. 

Dentro del contenido de la revista existen secciones que 

van desde el andlisis de la economía. la vida pÚblica y empr~ 

sarialk hasta la publicidad y el arte de la literatura. 

CIRCULACION: El tiraje mensual de la publicaci6n es de 10,000 

ejemplares 8 los cuales se distribuyen de acuerdo al cuadro -

que a continuaci6n se presenta. 



DISTRIBUCION DE A LA f~EVISTA ECONot4IA NACIONAL 

LUGARES LECTOFlES 

Bancosa financieras y seguros Qooeooooeoou 875 

Empresas industriales y do comercio •••••• 3~000 

Agencias de viajesñ publicidad y 

prestadoras de servicios turísticos 

Profesionistas y embajadas oo~~~~~cee~e~esu 

Dependencias del gobierno ouaoauoooooa•~~· 

l50 

350 

170 

600 

StJSCriptores ee,.""oeoeoeal'lgoooaaGauaqooooe 1.8 235 

Venta al pÚblico (Scimborns» voceadores.~~ 

Aur·r'"ei ... d y provincia oaoeoovoe""oQaoueu .. aooe 2a700 

Anunciantes» cortesía y archivo •••••••••• 290 

Derecho de autor y correos ooaooo••••ooaeo 30 

s u r-1 A 1o.~~ooo 

8.75 

30.00 

7,5 

3.5 

1. 7 

6,0 

12.35 

27.00 

2.9 

0,3 

100,00 
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Se puede pensar que es reducido el ndmero de lectores por 

_revista» pero lo que se busca es calidad y no cantidad 9 asf la 

mayorfa de los lectores son personas que toman decisiones 3 te= 

niendo por lo tanto un mercado muy selecto que cubre las nece= 

sidades de la publicidad de cada empresa o negocio, 

En el estudio se resume lo siguiente: 

Cubre un importante sector del mercado a nivel nacional -
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as! como internacional mediante la circulaci6n de la revista 

en oficinas de gobierno y empresariales a nivel directivo$ e~ 

mo ejecutivo; as! se cubre un sector de personas seleccionadas 

directa o indirectamente con la toma de decisiones en los dos 

sectores da la econom!a y en el extranjero a los diferentes 

continentes a los cuoles llega inforrnaci6n del rnundo económico 

de México. 



CAP I T U.L O 4 

PASOS PARA LA REALIZACION DE UNA REVISTA. 
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En la mayor!a de las publicaciones existen diversas etapas 

po¡· las que pasa el proyecto 1 ol evolucionar desde la idea del -

disefiado~ hasta la obra impresa. 

Esta secuencia de pasos puede variar en detalles; depen== 

diendo da los factores de cada publicaci6n» como pueden ser el 

tamafio y tipo de publicaci6n» n6mero de ejemplares tirados 9 etc~ 

sin embargo los pasos que propone Klment (42) son los siguientes: 

A) PLANEACION PRELIMINAR 

8) DISEÑO 

C) TIPOS 

O) IMPRESION 

E) DISTRIBUCION. 

A) PLANEACION PRELIMINAR, 

1 .- "Lo primero que debe realizarse en una publicaci6n es 

un escrito donde se manifiestan los prop6sitos y objetivos para 

su edici6n" (43). 

En esta etapa deben anotarse las características generales 

cbmo son medidas» tipo de circulaci6n» periodicidad 9 secciones 

(42) l<lment·9 Stephen • CREATIVE Cot-1MUNICATIONS FOR A SUCCESSFUL 
D.ESI.G~~J~E 9 p:· 109 

(43) IDEM. 
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qua contendrd» fonnas de distribuci6n 8 etc. 

En basa o ~sto 9 los prop6sitos y características para la 

edici6n de "Economía Nacional" son: 

0 Econom.fa Nacional" sur9e como un 6rgano informativo esp~ 

cia.lizadc.· en tern<lS econc;rnicos y políticos tanto d;:; la iniciati 

vo privada como de la páblict1 3 de los dmbitos nacional e inter:. 

nacional, 

Esta revista recoge informaci6n de los sectores pdblico -

y ~rivado para mostrar bsf un panorama actual de la situación 

económica y política en que vi vimos. 

Características generales: 

* Es una revista especializada en temas económicos y polf 

ticos. 

* Contiene 64 ~áginas en blanco y negro y forros a color. 

*Su formato es de 21.5 X 28 centímetros. 

* El ndmero de columnas por pdgina varía de 2~ 3 8 y 4 s~ 

gdn la sección de l~ revista de la que se trate. 

* Las secciones que contiene son editorial• noticias eco= 

n6rnicas 8 información nacional 8 información internacional. tips 

económicos~ cultural 2 ponencia y prosa y poesía. 

*Periodicidad: mensual. sale los dÍas 15 de cada mes. 

* Su tiraje es de 1o.ooo ejemplares. 

* Su distribución es por venta directa 1en tiendas de autg 

servicio y vuceadores y por suscripciones y entregas personales. 
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2.- •Elaborar un calendario para la terminaci6n de la Pu= 

blicaci6n" (44). Conocidos todos los detalles qua necesiten de 

tiempo para su realizaci6n y con el fin de evitar cualquier re= 

trazo 9 se elabora un calendario de fechas para que as! las 

personas que trabajan en la revista 8 sepan de cu6nto tiempo 

disponen para realizar su trabajo 8 

Los detalles que deben tomarse en cuenta para la elaboro.== 

ci6n del calendario son los siguientes: la recopilación del m~ 

terial 8 elaboraci6n de las notas~ revisi6n y corrección de las

mismas~ adquisici6n de las fotograffas 8 tipograffa 3 revisi6n de 

galeras 0 formaci6n de originales 8 revisi6n de los mismos:> elcibi.?, 

ración de los negativosa im~resióna terminado y distribución. 

Hay que tomar en cuenta que no todos los pasos deben real! 

zarse paulatinamente 3 sino que un paso aán sin ser terminado» -

puede darse comienzo a otro 8 y as! realizar mds pronto el tra= 

bajo. 

Tomando en cuenta el número de personas que trabajan en -

"Economfa Nacional" 3 se necesitan aproximadamente 30 dfas para 

la +erminaci6n de la revista. En la pdgina siguiente se muestra 

la grdfica o calendario de las labores de un número de la re= 

vista. 

(44) Klment 8 QP~. p. 109 



--·-- --- ------------- ··-rl-+-t--¡-;--r--.~-j-~;···¡;·7~-l·:ct--:::+-:-·i~i~~ 

Recopilación 
ri ::11: textos 
grafías. 

Redacción de notas. 

Revisión de notas 

Tipografía, 

Revisión de galeras. 

Elabo~ación de ori
ginales. -

Revisión. 

Negativos. 

Impresión. 

Distribución. 

Tiempo de elaboración de una sola nota ******* 
Tiempo de elaboración de toda la revista :;:;:>iU::i:::::;ii:::~:; 

Trabcj~:=n: 2 rr~;;or·ter·cs 
2 redactores 
2 diseñadores 
2 tipÓgrafós 
"l corrector" 



J.- Presupuesto. Se realiza un presupuesto con respecto • 

lu ti.pograff.a)) diseño 9 "fotograf!c1s_, ccmi::i.dad de papel 9 impre.:,: 

si~n~ distribuci6na etc~ Para este ca~o las publicaciones de= 

ben estar enter6ndosa cnnst~ntemento de los prec:i.os 9 yq que 6 

tos var·J~an o monudo!J Pora r·calizc1r un presupuesto debe tomars 

an cuenta lo siguiente: 

T I P O G R A F I A 

Nd'mero de cuartillas 

Costo por cuartilla $ T o t a 1 $ 

PAPEL PARA I N T E R I O R E S 

Tipo de papel --------~ !'ledidas 

NL1mero de pliegos -~~- Costo $ ----------- Total $ 

P A P E L P A R A F O R R O S 

Tipo de papel Medidas ------ cms. 

Número de pliegos Costo $ Total $ 

I M P R E S I O N 

N~gativos en blanco y negro Costo $ 

Negativos a color Costo Total $ 
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A C A 3 A D O S 

Tipo de encunden·nuci6n Total $ 

D I S T R I B U C I O N 

ejemplar·es $ 

Vf.a a~rea ejemplares $ Total $ 

S U M A $=========== 

4.- "Se debe confirmar que el proyecto realizado es aceptE 

do por los directores o dueños de la revista~ y si as! es 3 se -

puede comenzar con el siguiente punto" (45). 

B) DISEÑO. 

"El diseño no es decoraci6n ni distracci6n» sino parte de 

la tarea de la comunicaci6n ••• " (46). 

La funci6n del diseño es presentar la revista en una forma 

organizada y comprensible 8 y para conseguirlos el diseñador u-

(45) Klment 3 OP, CIT., p. 109 
(46) Evans, Harold, DISEÑO Y COMPAGINACION DE LA PRENSA DIARIA, 

p. 7 -----~-------------------~------------------
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tiliza tipos da letra determinados para el texto y para los t! 

tul(tr·es~t fotograf!as 2 espacio en blanco; una secuencia de p6.::. 

ginas. y todo lo que desee en las combinaciones mds adecuadas. 

As:f "el diseño periodístico es algo más que la mLlltiplicación 

en imprenta de un solo mensaje• lo cual supone un dominio del 

espacio" (47). El problema es comunicar dentro da un mismo co!l 

texto ffsico 9 una serie de mensajes de diversa importancia. --

Esa comunicación debe ser de la forma más simple• directa. or= 

denada y efectiva posible. 

El diseño periodístico además no puede existir sin las 

notas o artículos. sin algo que expresar a un pdblico concreto; 

y no puede ser comunicado eficazmente si no es por medio de un 

diseño period/Stico. "Cuando se habla de diseño se refiere a 

tres aspectos b6sicos: a) imtlgenes que dan sentido al texto. -

b) el aspecto de la tipografía._ y e) la disposición de las im§. _ 

genes y texto de modo que cooperen para crear un mensaje unifi 

cado sobr'e una idea completa" (48). 

5~- El primer paso a seguir dentro del diseño es reunir -

todo el material~ como son textos 9 fotografías y todo el mate= 

rial necesario que se utiliza durante el proceso de elaboración 
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de la revista. En esta etapa los departamentos que intervienen 

son los de informaci6n 3 ;·edacci6n y publicidad. Reunidos los -

todo el material escrito que dard forma a la 

parar anticipadamente la forma de diagramacir5n y criterios 

bre la forma como va a colocar el textos fotograf!as y anuncios 3 

as! como el espacio necesario para el t!tulo y l!neas que vaya 

a llevar cada pdgina. En otras palabras 3 debe realizar un domi 

o boceto que muestre la presentaci6n final que llevard cada -

secci6n de la revista. 

Esta forma preliminar puede realizarse al tamaño del ori= 

ginal 3 lo cual ayuda a que se hagan las correcciones necesarias 

en el diseño, de esta forma se hacen con mayor facilidad. 

Por otra parte esto ayuda a conocer el ndmero de pdginas 

que va a utilizarse en cada secci6na si se necesitan ampliar -

las columnas en cada pdgina o cortar el texto. Esto indica si

el trabajo tet•minado es muy pesado en el texto o muy ligero 

en el trabajo de arte o viceversa. Y as! se proporcionan los t~ 

maños de las fotograf!as y dibujos¡ 
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LINE.f>.s GUIAS PARA EL FORMATO DE 3 V 4 COLUMNAs:-

EL DOI"'I AYUDA A ENCONTRAR LAS DIFERENTES COMBINACIONES- ·-

COMO PUEDE COLOCARSE EL TEXTO, TITULOS, FOTOGRAFIAS V ANUNCIOS; 

DE LA ~lANERA MAS AGRADABLE Y FACIL DE LEER. 
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Según la definición de vorios au-tores el domi es "el m~ 

todo m6s fdcil de desarrollar ideas visuales" (49) 1 as! al dg 

mi final nproporciona la base para especificar el tamaAo de -

los textos y da las fotograf!as 1 asf como para indicar el lu-

gar que 4stas han de ocupar en el diseAo" (50). 

Evans menciona que el prop6sito del domi "es el poder B§ 

timar el c6mo distribuir el espacio total para cada art!culo 1 

y la secuencia de p6ginas 3 según las secciones que se vayan 

a publicar. Sumados la cantidad de material para cada secci6n 

m6s la cantidad de espacio publicitario1 se obtienen el total 

de espacio para cada secci6n de la revista y una vez convenidos 

estos totales 1 se pueda comenzar el trabajo real de disefto" --

(51). 

7.- Determinar el número de cuartillas del texto inicial-

que deben tipografiarse para cada pdgina de la revista. 

Existen varios m'todos para determinar cudntas lfneas de 

texto van a ocupar una columna de la revista. 

Uno de ellos es que una vez establecido el tipo de letr~ 

y ancho de columna a utilizar.!} se cuenta el número de caracte;: 

res en la primer lÍnea del manuscrito 1 que va a dar el ancho ~ 

(49) 

Eso) 
(51) 
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de la columna; da ah! se marca una l!nea vertical a lo largo de 

la p6gina; con esto se obtiene aproximadamente al ndmero da 1 

neos que van a ocupar al largo del formato, Se suman las letras 

o palabras que sobran a la derecha de la l!naa vertical• y con 

ellas se forma un ndmero adicional de líneas de texto, Sumadas ... 

el ndmero de l!neas a la izquierda de la raya y las palabras a 

dicionales a la derecha 3 menos el ndmero de espacios situados -

a la izquierda de la lfnea 3 se tiene el total de líneas impresas 

en una columna. 



Las unidades de medida de caracteras sa calclJlnn en puntoso 

El punto as •1a unidad da medida tipagrdfica mds pequeAGV (52). 

t~qu:i.vale aproxirnadr-1mente a 1/72 de pulgcuJa o O!t3528 m.il:J~rno·tt·osl! 

Las inter·l:lneas también se miden t:1n puntos o Es tus st: clefin€<H~ -

como al espacio entra las lfnaaa 8 al cual astd determinado por 

factores que son simples consideraciones de diseño. 

El disaRado~ ea quien especifica al drea del taxto 9 el 

cuerpo o tamaño 9 al tipo y su paso y la variaci~n que se va a 

utilizar para el texto. 

La elecci6n de los tipos requiere conocimientos tanto del 

tipo est!lr-tico como tlcnicov porque los caracteres deben ser 1!_ 

gibles y deben caber en el espacio qua se les ha designado en 

e.l domi. 

8.- Después de elaborado el domi se muestra al director -

lste para qua otorgue su visto bueno. o por el contrario que -

diga qué parte no la parece bien y qu' deba ser modificado. 

9.- Si existan cambios en al diseño. se deben realizar a~ 

tes de qua se proceda a realizar los originales. 
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C) ·riPOSe~-

10.- Sa ordena en esta etapa el tipo da letra qua se va 

a utilizar para al texto. nla tipog~af!a es un medio afielan= 

·te qua permite llegar a un ·fin que es esencialmente utilitario 

y qua solo accidentalmente as estltico ••• u (53). 

a) Reseña histórica de los tipos.-

Los primeros alfabetos.- La escritura pictog~afica comen= 

z6 hace cinco mil a~os y fue evolucionando hasta convertirse

en s!mbolos que representaron sonidos en lugar de objetos. Unos 

mil quinientos anos más tarde surge el alfabeto. Uno de los -

cuales fue creado por los semitas~ cerca de EgiptoD alrededor 

del año mil seiscientos A.c. Este alfabeto solo tiene veintiún 

letrasD cada Una representa Una COnsonante y fUe adoptado por

lOS fenicios y armenios, Los griegos añadieron más letras al -

alfabeto fenicio el cual lleg6 

de los latinos o 

Muy poco es el cambio que ha 

hasta nosotros por conducto -

hab~do en la forma de las 



lei.ras latinas c~el alfrabeto de dos Inil afias utr~z hasta llegar 

a nuestras letras actuales. 

Mediant0 un len·to p¡•oceso ele evolución:, las letras del c'.l,. 

fabeto cobraron dos formas diferentes• segdn se utilizaran por

los copistas de libros del norts o del sur de Europa. De esta -

manera nacieron dos estilos de letra: el gótico y el romano, 

Invención de los tipos móviles.- Johann Glansfleisch que -

us6 el apellido de su madre. Gutemberg• fue el primer europeo 

que utilizó tipos móviles. Gutemberg estaba creando el arte de 

imprimir con tipos m6viles en Magnucia 1 Alemania en 1450. Des~ 

rroll6 una prensa adecuada y tinta de imprimir 8 todo lo cual -

contribuyó al ~xito del primer libro impreso. 

Antes de este descubrimiento los libros se escribían a ma 

no y se editaban un mdximo de seis ejemplares. para esto se re~ 

n!an varias personas que- sentadas alrededor de un lector 8 es

cribían cada uno un ejemplar al dictado de 6ste. 

Gutemberg creó los tipos sueltosa es decir• iba formando

las palabras letra por letra~ después las reunía y procedía a 

la impresi6n. El primer trabajo de imprenta con tipos m6viles 

debidamente fechado apareci6 en 1454. 
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b) Ti pos a---

nLos tipos de letra deban disponerse por el tip6grafo con 

un prop6sito (el del autor) pero tambi&n para una comodidad --

(la del lector)" (54). 

En .1737 un impresor de apellido- Fournier descubrió una mg 

nera para hacer todos los tipos a un tamaRo estdndar. Este si~ 

tema de medidas es lo que hoy se conoce con el nombre de sist~ 

ma de puntos 2 y estd basado en la unidad mds pequeRo que es el 

PUNTO~ 

Los impresores utilizan el tip6metro que es el instrume~ 

to que indica exactamente cuántas lÍneas de texto caben en de= 

terminada drea. Tienen marcas que indican los tomaRos de los -

caracteres y los espacios entre las lfneas • 

. ¡ll~ll!IWIII_lll!l!ll~l)llll,lll:rn¡ ¡ITilljlL 
~ . 

T I P O M E T R O 
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Generalmente esta regla estd dividida en pulgadas o can= 

t!metross en una de sus caras 9 y en la otras en cuadratines 8 

que se representan con un signo as! ~ ; y ademds en 

nas de seis puntos. ( 1 rp = 12 puntos). 

divisi.2, 

Un tipo sa define como la "forma de las letras de un alf2 

bato 3 y son las letras que se empl•~n para la formaci6n de mo! 

des tipográficos~ (55). Figura 1. 

~ 1/ 
V V 
11 !/ 
1/ V 

~ 
~ 
V 

~- ¡,;; 

FIGURA 1 FIGURA 3 

Cuerpo "es la medida de las letras expresada en puntos" 

(56} 9 figura 2. Aunque las maydsculas alcancen una mayor altu= 

ra que las mindsculas 3 se toma una sola medida de punto para -

ambas. Figura 3. 

Las partes en las que se dividen los tipos son: 

OJO: es la letra fundida en relieve. 

PROFUNDIDAD: es la parte sumida dentro del ojo y alrededor del 

mismo. 

(55} Kar.ch 8 Randolph. MANUAL DE ARTES GRAFICAS, p. 147 
(56} !!@:!.:. 
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PARTES DEL TIP0.(57) 

PATAS: son las líneas transversales de los extremos de los ra~ 

gos o trazos principales. 

HOMBRO O CEJA: es la part~ del tipo por debajo del ojos viendo 
. 

hacia la éara en que estd la asignatura. 

ALZADA: es la parte biselada debajo del ojo y encima del cuer= 

po. 

MARCA DEL PUNZON: la pequeña marca redonda 8 a un lado del tipos 

que sirve de gu!a para el cajista cuando coloca los tipos en -

el componedor. 

_(57) Karch 9 OP. CIT., pp. 147 y 148 
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PIE: las dos proyecciones sobre las que so sostiene el tipo~ -

que estdn separadas entre s! por el canal. 

VOLADO: cualquier parte del ojo que sobresale del extremo del 

cuerpo del tipo 8 y que a menudo se encuentra en las letras F y 

J mindsculas. 

e) Familias de tipos.-

Cada uno de los miembros que integran una familia de ti= 

pos presenta las mismas características generales del dibujo 3 

con la diferencia de que este puede ser fino·.e seminegroJI. ne= 

gro 8 supernegro 1 etc •• por ejemplo: 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVV/XYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz fi f1 ff ffi ffl $1234567890 

Fina 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
obcdefghijklmnopqrstuvwxyz fi fl ffff; ffl $1234567890 

Cuniva fina 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
; <!"bcdefghijklmnopqrstuvwxyz fi f1 ff ffi ffi $1234567890 

Negrita 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
crbcáefghijklmnopqrsfuvwxyz fi f1 ff ffi ffi $1234567890 

Negrita cursivo 

ABCDEfGHlJKlMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghiiklmnopqrstuvwxyz fifl ffffi ffi $123456 

Extronegrito 



ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrsfuvwxyz fi fl ff ffl ffl $123456 

Exlronegrilo cunivo 

ABCDEfGHIJKlMNOPORSTUVWXYZ 
abcdeíghijklmnopqrsluvwxyz fi f1 ff ffi ff1 51234567890 

Nesrito condensado 

ABCDEf6HIJKLMNOPQRSTIJVWXY! 
abcdefghijklmnapql')iUVWXJI fi ft ff ffi ffi $1234S6781u 

Eutranegri:a condensada 
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Por ejemplo,. la familia Baskerville contiene toda las -

mismas características ·generales del dibujo,. pero tambié'n las 

hay cursiva,. negritas» cursiva negritas 8 etc. como se muestra

en ei siguiente ejemplo: 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST 
UVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
l!askerville 

ABCDEFGHI]KLMNOPQRST 
UVWXYZ 

abcdef ghi jklmnopq_rstuvwxyz 
Saskorville, cur;¡ivo 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST 
UVWXYZ 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
Baskarvillo, negritos 

FAMILIA BASKERVILLE 



ABCD EFG HIJKLI'VINO PQ RSTt: 
V\\r-;{YZ 

abcdefghijkln1nopqrstuv'1Nxyz 
Bodoni de libro 

ABCDEFG1-IIJ J(LJtYOPQRSTU 
vr:rxrz 

abcdefghijklm.nopqrstuvu"x)'Z 
Bodoni de tibro; cursiva 

ABCDEFGHIJKJ2t'INOPQ1iSTU 
V\\TXYZ 

abcdefghi jkJmnopqrstU\"\\--xyz 
E.odoni 

ABCDEFGHIJKLIH1VOPQRST 
UVTVXYZ 

abcdef ghi jklm no pqrstu t:wxy.: 
Bodcni, cursiva 

ABCDEFGHI.Jt(LI\L\OPQRSTU 
\

1'\VXYZ 
ahcdefghi jklmnopqrstuV\fX) z 

Bodoni, negritas 

FA"'1ILIA BOOONI 

99 
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d) Medida de los tipos.-

El tamaño de los tipos basado en el sistema de medició~ en 

72 puntos. 

6 puntos 

J-.SCDEH;f-I!J~lUt~ON)Il'ill''iWXY2 

•bc.drft;l hij!tlrn..,opq •t•u•W"lfl 

S puntos 

A8COf:FGHIJKlMNOP<;-I\STeY•.-!XYZ 

lO puntos 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV 

abcdefghiiklmnop<¡r;luvw<)'l 

12 punl.;s 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS 
abcdefghi¡klmnopqrstuv .... ·xyz 

14 puntos 

ABCDEFGHIJKLMNOP 
a bcd efghijkirnno pq rstuvw 

18 puntos 

ABCUEFGH!JKUv1 
abcdefghijklmnopq 

24 puntos 

ABC IJ 
abcdefghijklmn 

30 puntos 

a 

36 puntus 

-o 

4E pL:ntos 

e e g~ -

ér-.~ 

~. 'J 
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Para la revista "Economía Nacional" se utilizan tipos de 

las familias BasKerville y Press Roman de 8 8 10 y 11 puntos; 

dependiendo de la nota de la que se trate. Por ejemplo8 el de 

8 puntos se utiliza para pies de foto 8 el de 10 para la sacci6n 

de Noticias E~on6micas 2 que es d cuatro columnas 8 y 11 puntos 

se utiliza para todas las demds secciones. 

12H~67890 

~uclt:r.ll obr;u ~on d rdlrjo dr lo que: torno&. 

e ?ur:rc~ 

abuicfghijklmni10¡ . ;;;tu-..·w,.yz 

Nur:!>l:-Oi.s obras son tl rcOrjo de lo que somos. 

1 o ?LJ:·: 'os 

ll ?v ..-.-tD5 
·ab~defghijklmmi.gpqrsluOJw;;yz 

1234567890 ' 

.'l'uestras obra! .son el reflejo de lo que somos. 

9 Pts. MEDIANO 

''" ,,._ 

Durante largo tiempo, el único proceso cono::ido p· 
difundir el pensami<nto del hombre, fué la cscrit· 
manual, re ro en el Sig.Jo IV, la afluencia de nur' 
iCeas, requbió Gc mejores medios de comunkacié 
Dt!=pUés de h2ber fabricado una rrer.sa. Gutcmbc: 
imprimió la ¡:-rimcra Biblia y se convirtió en tJ 

Pro~cnitor de la Tlpog¡afia. 

ll_~ts. !YEDJANO 

Durante i;1rgo tu:mpo, el único l·"""s' 
conocido para difundir el pwsamien :o eh 
hr;mzbre, fué la escrii:Jra manual, pero en c. 
Szglo JV, la afluencia de nueras ideas, rcauirii 
de mejores medios de comunicación. DE'spués 
de haber fabricado una prensa, Guremberg 
imprimió la primera Biblia v se convirtió en el 
Progenitor de la Tipografla: 
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11.- Preparar una copia lo mós exacta posible de c6mo va 

a quedar finalmente el trabajo. Debe incluir formato 8 tipo de -

papel, número de pdginas para cada secci6n 9 espacio para foto= 

grafías y el tiraje que se va a hacer. 

12.- nse realiza todo el trabajo de diseño en cuanto a f~ 

tograffas y lÍneas necesarias" (58) 3 as! como colocar los tftu 

los en su lugar. Cabe mencionar que los títulos forman parte -

muy importante en la presentación de cada artículo. 

Título en periodismos es la expresión en pocas palabras de 

lo mds destacado de una noticia. Como norma general, deben con= 

tener por lo menos dos de los fundamentos esenciales de la not! 

cia 8 preferentemente el QUE y el QUIEN 9 En otras palabras, de= 

ben resumir el mayor número de datos posibles en el menor número 

de palabras. 

Los títulos entonces deben ser breves 9 y para lograr un -

buen t{tulo 9 debe leerse todo el texto para obtenerlo, ya que 

muchas veces resulta imprudente titular con las primeras l{neas 

.porque en ellas puede no darse todo el sentido de la información, 

Es según de la brevedad del espacio 1 que se deben supri== 

mir en los títulos los verbos 3 sustituy6ndolos por comas. 

(sa) Klment 9 OP, CIT., p. 112 
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Al titular principal de una informaci6n se le llama cabe

za~ es en ella donde se condensa lo m6s importante de las noti 

cias 9 sobre todo 1 llama la atenci6n • Adem6s de los títulos

existen tambi~n los subtítulos que añaden las particularidades 

sobresalientes de la que despu~s se desarrollar6~ están desti

nados a revivar la atenci6n del lector cuando se trata de un 

artículo de cierta extensi6n. 

Por su parte 9 los sumarios completan el contenido infoL 

motivo de la cabeza. Se sitdan despu~a de 6sta. (Ejemplo en la 

p6gina siguiente. 

Los píes de foto 3 finalmente 9 cumplen una misi6n an6loga

a los títulos. Por lo general el pdblico lo primero que hace -

es leer los títulos y ver las ilustraciones¡ si ~stas son int~ 

resantes 8 los ojos del lector se desvían a los pies de foto 9 

los cuales deben ser elementos de informaci6n e incitar a la

lectura del texto. 

e) Ilustraciones y su reprod~cci6n.-

No toda ilustraci6n dibujada en línea es una ilustraci6n 

de lÍnea o tono. Existen dos formas b6sicas de ilustraciones: 

lÍnea y tono cont!nuo. Cada una puede ser impresa en negro y 

blanco o en color. Adem6s de estas dos categorías, existen m2 

dos distintos de reproducir ilustraciones. 
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Los trabajos del 5o. Congre
so Naci(Jnal de Econonrístas, 
titulado Lo Rectoría del Eswclo 

lo Pluneoción DenJoc.rático, 
.Lado los d/os 27, 28 y 29 del 

posado, el Ct/JJI fue c!ousuro
do rur el C. Lic. /.: ic¡:~el de la 
,\-fudrid 1/urtado, -P.re:.idente 
CcJ•7..\Iiruciona/ de Jos Estados 
Unidos l,:exicanos, cuyas pala. 
hros o con.'inuaci6n presentarnos: 

,.-. .. ' t 3 . . -¡ 
.ij/ 

f ¿_.~ ~ ... ~--··- _ .. ~:-. .' .-.-;:._.,.~~~'-'-~~-·_,;,-_::_~ 
E! C. í'rcsldcr.l~ c,,;w.J.::t-.nw•:.:;l & loJ Es:,¡
dos Cnidos M<.o.ic~i'lOI, Lic . • \~i~;"I.Jd d~ la 
.HGJ.··id li:.•:,:do, cl.;ur.rd loJ ::i"nbcioJ d.d 

5o. c,'r.¡;tcH' .\'v~i·:·M t'k Ef;(·r.ornÍst.a!. 

graJt'ILO 1~ ir.\i:..:.~..JOn a 
Liausurar este su quinto 

Cúi1~reso. 

-El Ej::cutivo de la Unión se 

ha marcado corno norma afron-
1.1f sus re~ponsabilidad en diálogo 
con;tamc con todo> los ;ectores 
de la sociedad. Solamente me· 
diante una solidaridad efectiva y 
comprometida, en el marco de 
nuestra democracia, lns mexica· 
nos sacaremos adelante a! pa !s de 
su:. presentes dificultades. 

¡\1e congratu!o que h:1ran 
escogido · como temas. centrales 
de su congreso, los temas funda
mentales de la Rectoría del Esta· 
do y la Ptaneación Económica. 

Mi gobierno promovíó, des
de los primeros dtas de nuestra 
gestión, que a nivel constitucio
nal quedarán estos principios in
corporados a las decisiones fun
damentales. - de nuestra Carta 
Constitucional. 

Son principios, son bases, 

que definen una voluntad po!í
ticíl. P~ro no basta :a voiuntad. ni 
las bu!!nas irtt'3ncioncs, ni 1~; rnc
jc.r.-:--... ideas, si no !.omns ~ap.!ces 
de ¡:artir éc un conodmicn :o cer
lrro de b n·:::it!Jd y de lJ i!iStru
ment.!CÍÓn :.lt,tib!e y dica1 de las 
soluéioni.'S par(1 logri:r nln·:;tras 
mcta<j. 

~.h·nns que nunc2, lry; mrxi· 
Cd.nu~ nc podt:ntos. darno~~ e' lujo 
dt ht!..-cr planteamlcntüs utópicos 
que no corrc~·rondan a la. rcali
dJd que vivunos, y a la rcJiidad 
que podemos vivir. 

En estos tiempos la ingcnui· 
dad e~ reaccionari:1. La revolu· 
ción se hace con verdad v se hace 
con decisión, y no sólo éon plan
teamientos utópicos o con bue· 
nas intenciones, muchas de las 
cuales han mostrado ya su falla 
en la realidad. 

Me congratulo que los cco
nofilistas de t'i1éxico rciten·n su 
compromiso con el Nacionalismo 
Revolucionario. con !a dcmo::;-a
cia y con la ]usticic: socíat Estos 
conceptos, fundJ.mentales, orien
tan la acción del Gobierno de la 
República; estos valores polúicos 

·fundamentales, son los que ins
trumentamos con decisión, ftr
meia v honestidad. 

Ágradezco la colahoracion 
que ustedes hacen a! deba te de 
los problemas del país; sé que lo 
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L) Ilustraciones línea.-

"Linea es el tlrmino que se utiliza para describir una ilu~ 

traci6n que es negro y blanco 9 sin gradaciones intermedias 3 

(tambiln se le llama ilustraci6n a pluma)" (59). 

No todas las ilustraciones dibujadas son lÍneas. Un dibu 

jo a ldpiz 0 por ejemplo 8 no es necesariamente un lÍnea, ya que 

la marca de grafito contiene matices de tono que varían de negro 

a gris o blanco 3 segdn el grado de presi6n aplicado 3 el grado -

de dureza de la punta del ldpiz y del grado de textura del pa== 

pel. En cambio 3 los línea a tinta producen un solo tono cuyo

opuesto es la superficie blanca del dibujo; por lo tanto pueden 

considerarse como líneas puras. 

Para hacer un línea se puede utilizar una pluma 3 un ldpiz 

graso o un pincel 8 o utilizando la tlcnica del scratch 3 que co~ 

siste en hacer lÍneas blancas rascando una superficie negra he= 

cha con un revestimiento especial; Los lÍneas pueden ser grab~ 

dos en madera 9 dibujos a tinta 3 rotulados hechos a mano 8 pru~ 

bas de texto tipogrdfico 3 etc. 

El procedimiento para obtener el negativo de estas ilustr~ 

clones consiste en que la c6mara de fotomec6nica fotogr~fía el 

(59) Demoney 8 OP, CIT., p. 39 
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original en las dimensiones señaladas de antemano 8 produciendo 

un negativo de película en alto contrastes en una plancha m~ 

tdlica. Una ilustraci~n línea puede ser invertido haciendo que 

el negro sea blanco o viceversas tambiln pueden producirse en 

color. 

11) Ilustraciones de tono cont!nuo.-

Estas ilustraciones "tienen valores de gris que varían 

desde los extremos de negro a blanco" (60)~ La forma mds camdn 

de ilustraci6n de tono contínuo es la fotografías donde la va~ 

ta gama de tonos es creada por la luz que incide sobre ella y 

que provoca un proceso fotoquímico en una emulsi6n especial -

tratada y sensible a la luz. 

Este mismo proceso fotogrdfico no puede ser aplicado al 

proceso de impresi6n para tintas porque la película solo regi~ 

tra eJ n~gro y el blanco. 

La forma de obtener tonos grises mediante la estampaci6n

de lÍneas de tinta negra en papel blanco fue uno de los grandes 

problemas que resolvi6 la industria de la impresi6n. Hasta la 

d'cada de 1880 todas las reproducciones de ilustraciones se h2 

(60} Demoneyt OP. CIT., p. 40 
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c!an por grabados en madera 3 en donde se grababan líneas o pu~ 

tos muy. juntos 3 y la porci6n en relieve del bloque de madera

es la que soportaba la tinta. Cuando m6s separadas estuvieran

la.& lfneas o puntosa tanto mds clara era esa parte de la ima.::.:::, 

gen 9 y m6s oscura cuanto mds juntas estuvieran las líneas o -

puntos y mds densos fuesen. 

La·reproducci6n perfecta de ilustraciones de tono contí= 

nuo por medio de un proceso fotomecdnico 9 inventado a fines del 

siglo XIX9 representa uno de los mayores adelantos de la tecn~ 

log!a de la impresi6n. El trabajo manual del grabador fue sus= 

titufdo por un sistema fotogrdfico en el que una ilustraci6n -

de tono contínuo era fotografiada a travls de una trama o pa~ 

talla. Los tonos son articulados por la trama en zonas de pun= 

tos muy densos o poco densos que 9 al ser vistos a alguna di~ 

tancia 9 producen la ilusi6n de un tono cont!nuo • 

.ttl) Tramas de medio tono.-

El negativo se descompone en muchfsimms punt.os .sac6ndo

se después una fotografía del original a través de una retícula 

o trama, Esta retícula est6 hecha con dos trozos de vidrio pl~ 

no; cada uno de estos vidrios tiene grabadas unas líneas par~ 

lelas opacas que corren diagonalmente por todo el viddo. Am.::.:::. 

bos, son pegados de modo quo las lÍneas opacas grabadas se cr~ 
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cen unas con otras en dngulo recto formando una trama. Actual== 

mente se utilizan pantallas de acetato grabadas con los cuadri= 

tos. 

Estos trazados de la trama son d• diferentes medidas las p 

cuales satisfacen las exigencias de grosor o finura. dependiendo 

del papel que ha de utilizarse. 

El número de líneas finas por pulgada puede variar desde -

50 3 55• 65 hasta 100~ 150 e incluso 300 líneas por pulgada cu2 

drada 3 según la trama. 

Cuanto mayor es el número de lÍneas por pulgada cuadradas

tanto mayor es el número de puntos; y cuantos m6s puntos hay 8 

ser6 mayor la gradaci6n tonal. 

El número y la densidad de los puntos en una reproducción-

de tono cont!nuo varía de acuerdo a las zonas claras y oscuras-

de tono 

liii liii • e 
• liii 

lt • 
• lt 

lt liii 

liii • 
!il • 

10% 20% 

VALORES DE TRAMA DE TONO CONTINUO DEL 10% 
AL 50%, MUY AUMENTADOS. 



VALORES DE TRAMA DE TONO CONTINUO DEL 60% 
AL 100%8 MUY AUMENTADOS. 
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Si el color es negro 0 o( pasado de trama dar6 una sensaci6n 

de gris¡ esto es que el grado de valor de gris se determina por 

el ndmero y el tamaño de los puntos. 

Los pasados de trama se designan segdn el porcentaje de -

negro puro 8 como en las figuras anteriores. Por ejemplo un pas~ 

do de trama del 10% produce un tono gris claro 8 y uno del 90%8 -

produce un tono gris oscuro. El negro puro es un tono unifo~ 

me no tramado 8 llamado plasta. 

Cualquier color puede ser tramado para crear diferentes v~ 

lores del mismo color. 
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f) Color.-

La introducci6n dal color aftade otro elemento al proceso -

da reproducci6n a influird an la praparaci6n de la ilustraci6n

para su alaboraci6n. 

El color pueda sustituir a la tinta negra y constituir una 

imprasi6n a un solo color. Esta puada imprimirse en tonos unifo~ 

mes puros o tramados. 

'!) Duotono.-

Al igual que al tono cont:ínuo.s. el duotono contiene puntos 

de tamaños y densidad diferentes para conferir una gama total.

El segundo color utilizado en un d~otono crea un tono contfnuo 

deseable cuando se requieren ciertos afectos. La cantidad del -

segundo color introducido puede variar tambi~n según el número

de líneas de la trama utilizada. 

U) Color bdsico.-

Hace algunos años se crearon algunas té'cnicas que har¡ pos!_ 

bilitado la producci6n de la mayoría de los efectos a todo color 

utilizando solo cuatro tintass ~stas son: rOjos amarillos azul -

y negro. 

El procedimiento para obtener una ilustraci6n a cuatro tiu 

tas es el siguiente: se sitúa la ilustraci6n a color frante a -
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una cdmara que la fotografía cuatro veces» con filtros para s~ 

parar los cuatro colores básicos, Después se saca un negativo-

para cada color» que después se imprimen sobre cuatro plan== 

chas o láminas de impresión por separado. Cada lámina se entin 

ta con el color apropiado para que se obtenga el original del

color deseado. 

g) Modificaci6n de las dimensiones de una ilustración.-

Muchas veces las ilustraciones deben ser reducidas o ampli2 

das para adecuarlas a una página. La ampliaci6n o reducción -

proporcional significa cambiar las dimensiones del original sin 

modificar la relación entre sus dimensiones. 

Existe un método para realizar esto que es el llamado de 

~Escala diagonalZ el cual consiste en trazar por el reverso de

la fotografía una línea que pase por dos ángulos situados en -

diagonal y continuar la línea más alld de un ángulo. Se prolo~ 

ga la línea de la base de la fotografía hasta la longitud de-

T"-
" o... '\ 

b 

~ 

" 
. """ 

~ 

a) ilustración original, 

b) ilustración modificada. 

e) diferentes aumentos • 
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seada y se traza una línea perpendicular a este punto y que coL 

te la línea diagonal. Esta lÍnea perpendicular da la altura de-

la im6gen final. 

Cualquier rectdngulo dibujado sobre la misma diagonal 3 de~ 

de cualquiera de los dngulos serd proporcional a la fcitograf!a-

original. (61}. (Ejemplo anterior). 

1 Corte de fotografías.-

El corte de la ilustraci6n no significa cortarlo con unas 

tijeras, sino que es marcar la parte de la fotografía original 

que se va a utilizar. 

Para esto 8 un m~todo muy sencillo es utilizar unos marcos 

de corte los cuales van a determinar qu~ parte es la que se va 

a necesitar. Dos ·6ngulos rectos se colocan sobre la ilustra=.:-. 

ci6n de modo que formen un marco. Se desplazan las dos piezas 

hasta obtener una clara idea de la parte que se necesita. En el 

m6~gen de la ilustraci6n que est6 alineado con el interior del 

marco. se ponen unas marcas que indican la zona destinada a la 

reproducci6n final; se trazan o se señalan en los cuatro 6ngulos 

para indicar el tamaño de reducci6n de la fotografía. (62).(Fi= 

gura siguiente). 

(61) Klmenta OP •. .CIT •. ,. P. 90. 
(62) Demoney 8 OP, CIT., Po 68 



A- Fotograf!a orig~nal. 
B - Marcos de corte. 
C - Tamaño reducido. 
D - Marcas que indican el tamaño final. 

h) Composici~n tipogrdfica.-
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Los primeros tipos fundidos por Gutemberg fueron realiza= 

dos por el mismo procedimiento bdsico: las letras son fundidas-

vertiendo metal caliente en moldes o matrices que contienen gr~ 

bados del cardcter que se desea. 

A madida que se fueron produciendo cambios en el mundo en-

sus condiciones sociales y econ6micas 8 se ha ido haciendo r.ec~ 

sario una forma mds rppida de composici6n. 

Algunos problemas de la producci6n mecdnica se resolvieron 

parcialmente con las mejoras en la fabricaci6n del papel y otros 

materiales y por la introducci6n de nuevos procesos como fueron 

las prensas más rápidas. 

Antes de la invenci6n de la máquina que resolviera el pro= 
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blema de la tipografía~ la mayor parte de los peri6dicos y revi§ 

tas se limitaban a publicar dnicamente 8 pdginas como mdximo, 

Hoy los tipos de imprenta se hacen a mdquinaa lo cual ha= 

ce capaz una reproducci6n con la menor posibilidad de error. E~ 

tre las mdquinas que se inventaron destacan la linotipia» la 

monotipiaa y posteriormente la fotocomposici6n y la composici6n 

mecanografiada. 

I) La Linotipia. 

"Desde principios del siglo XIX8 el alemdn Ottmar Merge2 

tbaler invent6 una mdq~ina cuyo principio consistía en fundir -

las letras a medida que se necesitara» por medio de matrices y

en lÍneas enteras~ (63). 

La linotipia funde lingotes de plomo en moldes de tipos en 

los que todas las letras pasan a formar una sola pieza para ca= 

da línea. Es una mdquina rdpida en tiempo para componer tipogr~ 

ficamente el original hasta lograr lÍneas enteras. La linotipia 

se vale del principio de las matrices circulantes; la matriz es 

un pequeño objeto de lat6n que en uno de sus lados tiene estam= 

pados uno o dos caracteres y en su parte alia tiene dientes di§ 

tribuidores. El operador manipula el teclado de la mdquina y --

(63) CURSO DE DIBUJO DE PUBLICIDAD Y ARTES GRAFICAS, p. 21 
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las matrices se reúnen formando una línea. Cuando ésta línea -

est6 completaJ las matrices vuelven automdticamente al almacén 

del que salieron y un lingote es expulsado del mecanismo fundi 

dor de la m6quina. 

Para espaciar dos palabras el operador pulsa una tecla de 

bandas de espacio y cae en la línea una pieza en forma de cuña 

que se inserta entre las palabras. Cuando la l!nea es llevada-

a la parte de fundici6n de la máquina» las bandas de espacio -

* justifican el espaciamiento entre las palabras 9 de forma que -

todos los espacios quedan de una misma anchura. 

Cada lÍnea terminada pasa por delante de un canal en el -

que es vertido el plomo fundido. Al llenarse los huecos de las 

matrices se forma una lÍnea que después de su enfriamiento y -

desmolde se presenta una bandeja en la que se situarán ordena= 

demente todas las lÍneas de una página. 

Las matrices vuelven a su sitio automáticamente y esto --

permite un funcionamiento cont!nuo e ininterrumpido de la má--

quina. 

* Justificar= alinear a la izquierda o derecha del tipo. 
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n ) La monotipia. 

El sistema de composici6n de monotipia consiste en varias

mdquinas3 cada una de las cuales desempeña una funci6n determi= 

nada para la composici6n tipogrdfica. 

El teclado primeramente estd accionado por aire comprimido 

y perfora una cinta de papel haciéndole una serie de agujeritos 

a medida que el operador mecanografía el original en unos tecl~ 

dos dispuestos como los de las mdquinas de escribir que todos -

conocemos. A medida que se van Perforando los agujeros 3 la an 

chura de las letras va quedando registrada en una escala justi= 

ficadora. La cinta va avanzando a medida que se pulsan otras t~ 

clas y se va sumando al total la anchura de cada uno de los ca-
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racteres. Un timbre le advierte al operador cuando una lfnea -

est6 casi completa. 

La cinta perforada se acopla a la fundidora la cual prod~ 

ce» compone y justifica lÍneas de tipo en letras sueltas. 

En la fundidora pueden variarse ligeramente el espaciado-

entre letras. El espacio entre l!neas se lleva a cabo fundiendo 

el ojo en una medida de ülgdn cuerpo más Las correccJ._2 

nas necesarias deben hacerse a mano. 

MAQUINA DE MONOTIPIA 

La ventaja de la monotipia es que no se tiene que refundir 

la lfnea entera para corregir un error 9 adem6s que permite una 

impresi6n de mejor calidad que la linotipia. 
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llT) La fotocomposici6n. 

Esta mdquina prepara el texto a partir de una cinta perf2 

rada que contiene el mensaje correspondiente a cada p6gina que 

debe ser fotografiada en la placa matriz. Esta placa es un mo~ 

taje en el que se encuentran todas las letras de cada una de 

las pdgÍnas de la revista. Una vez impresos se revela y queda 

la película del texto ya compuesto. 

La impresi6n se lleva a cabo mediante el paso de un rayo 

de luz procedente de una ldmpara que atravieza el negativo con 

tenido en la placa matriz o llamada tambi~n fuente. 

!V) Mdquina de escribir IBM Ejecutiva el~ctrica. 

B6sicamente su funcionamiento es similar al de cualquier 

mdquina de escribir» salvo que contiene una memoria donde alm~ 

cena un determinado número de caracteres. Para realizar el 

trabajo se fijan primero los mdrgenes y ancho de la columna de 

.la que se va a reproducir el texto8 _ ésto se miden en cuadrati:: 

nes. Después se va copiando el texto hasta agotar la memoria; 

cuando ésto sucedes debe reproducirse el texto en limpios es d~ 

cirs que cuando se va copiando el textos los errores se corri:: 

gen por encima de la letra mal escritas aunque quede amontonado 

y al pasarse en limpios automdticamente queda la palabra bien -
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escrita 3 y las l{mas quedan justificadas. Esta reproducción-

queda ya lista para el montaje de los originales. El texto te1 

minado queda de la siguiente manera: 

1 objetivo principal de la 
reunión del Grupo Contado-

rá fue analizar los problemas de 
Centroamérica, ya que re5olver
los representa mantener la estabi

nes. cinco cancilleres de 
centroamericanos, cor 
te con los del Grupo C 
lo que ha permití do 
diálogo y una comuni 

lidad en el área. 
Lbs piesidentes de los pa ¡'. 

ses del Grupo, ·intercambiaron 
puntos de vista para buscar solu
ciones para evitar se suscite un 
conflicto armado; además senta
ron las b·¡¡ses para futuras reunio-

La función del Grupo es no
lítico-diplomática, y de esa ~a
nera sirve de muro de contención 
a los procesos que afectan <?l área 
además de buscar las bases v(a el 
entendimiento para revertir este 
proceso. 

Los avances que han tenido 
las gestiones del grupo, se pueden 
apreciar al ver que por primera 
vez, desde 1980, se reunieron los 

1 ítica a través de la CL 

identificado los proble 
trales de t'ndole pol (tire 
sarrollo económico y s.
afectan a la zona cenu 
na. 

Asi mismo el 11 

Esta mdquina llamada también composser dnicamente reprod 

ce textos entre 6 y 12 puntos. 

13.- Leer el texto tipografiado y corregir errores.· 

La revisión y corrección de estilo del original deben ha-

cerse de antemano» pero deben realizarse ciertas especificaci 

nes para el que tipografía el trabajo. Tales especificaciones 

pueden ser las siguientes: 

* anotar la clase de tipo a utilizar» esto es nombres tamaño 

espacio interlineado. 

* La justificación en que se han de parar el texto~ 

' J 

* Las sangrías de los p6rrafos 8 los cuales se indican en cuadr: 

tines, 

* Para la composición que haya que destacarse 9 indicar si ha de 

ser centrada 8 corrida a la derecha o a la i~quierda. 



120 

Las anotaciones de clase y tipo de letra deben hacerse en 

la parte superior del margen izquierdo de cada cuartilla, 

Despu~s de tipografiado el material se vuelve a corregir

para asegurar que el original ha sido reproducido correctamen

te. 

El corrector debe comprobar lo siguiente: 

* La medida del tipo indicada en el original 2 compardndola con 

la del tipo de la composici6n. 

* Comprobar la anchura de las columnas 2 la clase de tipo 2 el -

espacio interlineado 2 la graf!a de todas las palabras y la di= 

visi6n de las mismas. 

* Que el estilo sea uniforme y corregir errores gramaticales. 

Para marcar los errores que han de ser rectificados 2 se -

deben hacer dos anotaciones: una al margen y otra en el texto. 

La primera indica qué correcci6n debe hacerse y la segunda 2 i~ 

dica el lugar exacto de la errata. 

14.- Realizar el original completo con texto y fotografías, 

La etapa final es el original para su reprod~cci6nB ésto es 2 p~ 

ginas terminadas que el negativero ha de reproducir. 

La finalidad de esta forma 8 es lograr que el trabajo esté 

alineado con respecto a los bordes de la hoja que se ha de im= 

primir y que todos los elementos que integran la forma est~ en 

posici6n correcta en rel~ci6n con la plancha del impresor. 
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Las p6ginas de la revista se van montando» peg6ndose las 

·galeras sobre los machotes 9 siempre y cuando se tenga el dise= 

ño preconcebido 9 así el resultado ser6 exacto a como se tenía 

planeado en el domi original. 

El diagrama de cada p6gina ayuda a organizar el conteni 

do de la misma 9 de ese modo el confeccionador colocar6 los te~ 

tos y las fotos de acuerdo a los sitios que se hayan prefijado. 

El confeccionador debe conocer de antemano el ndmero de -

página y espacio previsto para la publicidad y fotografías 9 la 

altura y medida de los titulares 9 la longitud y ndmero de colu~ 

nas de todo el texto y la identificaci6n clara del art{culo 9 es 

decir 9 de la secci6n a la que pertenec~. 

i) Proceso de montaje.-

Corte de texto.- La forma m6s fdcil de hacerlo es marcando 

el texto 90n lineas guías azules (no reproducibles) que indiquen 

por d6nde hay que cortar. Las lÍneas azules deben enmarcar los 

bloques de texto y rebozar los bordes de la prueba o columnas -

en los cuatro ángulos. 

Por el reverso de cada columna recortada se pone pegame~ 

to y después de secado :este 9 se pega en el lugar correspondie~ 

te. Es necesario cortar todas las columnas que van a formar un 

artículos para que después de encementadas sea más fácil y rápi 
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do ir pegando todo el trabajo en los machotes. 

Uno de los objetivos de este trabajo es que sea limpio y 

sencillo. El aspecto final del original para su reproducci6n-

es un signo del nivel profesional del artista gráfico, 



EJEMPLO MACHOTE 
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D) IMPRESION. 

El desarrollo material de la prensa ha estado estrecha= 

mente vinculado a la invenci6n de m6quinas que hicieron pos! 

ble la producción de grandes p6ginasa el aumento del ndmero de 

~stas y la impresión de ediciones completas a gran velocidad, 

Fue a partir del invento de Gutemberg cuando los procedí= 

mientas de impresión han ido evolucionando grandemente 3 sobre 

todo ha contribu!do al desarrollo de los periódicos y revistas. 

a) La primer prensa en Am~rica,-

Fue en M~xico donde se estableció la primer prensa en Amí 

rica en 1539 8 trafda por el obispo Juan de Zum6rraga y el vi~

rrey Antonio de Mendoza 9 siendo el primer impresor un hombre -

llamado Juan Pablos 9 quien logró como primer obra la impresión 

de libros de enseñanza para niños. 

g)Procesos de impresión.-

"Imprimir es estampar tinta sobre papel 9 para cierta va

riedad de fines; se lleva a ~abo vali~ndose de varios procesos 

diferentes, La mayor parte de los trabajos de impresión de hoy 
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en dÍa se hacen por uno de tres procedimientos principales: -

tipografía. offset y huecograbado" (64), 

La característica de todo proceso de impresi6n es que im= 

plica una acci6n que consiste en la presi6n de dos medios 3 uno 

flu!do» la tinta; y otro s6lido 3 el papel; adem6s de un efecto 

que es la uni6n de estos medios que da por resultado el papel -

impreso. 

I) Impresi6n en relieve o tipografía.-

La tipografía tiene ya 500 años de antigüedad 3 habiendo si 

do llevada a cabo por primera vez en forma prdctica por Gutem== 

berg. En este proceso la estampaci6n tipogrdfica se hace por -

medio de una superficie en relieve recortada o grabada en metal 

u otros materiales. La superficie de los tipos o ilustraciones 

en relieve sobresale por encima de la forma de tipos o del cue~ 

po de la plancha. Cuando dicha superficie se recubre con tinta 

y se le presiona fuerte y uniformemente contra el papel 8 el re= 

sultado es una estampaci6n o impresi6n. 

Entre otras características cuenta que ~os trabajos sin i= 

lustraciones son m6s baratos de producir empleando el procedimie~ 

to tipogr6fico. 

(64) KarchJ OP, CIT., p. 15 



IMPRESION TIPOGRAFICA 

II) Impresi6n en hueco.-

La invenci6n de este proceso se atribuye al austriaco 

Karl Kleitsch en el año de 1879. 
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El t6rmino huecograbado significa recortado o vaciados Es 

un procedimiento en el que la tinta que recubre las partes muy 

ligeramente sumidas o recortadas de la superficie de u~ cilin= 

dro de cobre» se adhieren al papel el cual es entintada a una

presi6n. 

Una trama con puntos m6s pequeños o m6s grandes es lo que 

determina la cantidad de tinta que va a dar al papel y de ah{ 

que el matiz sea m6s claro u oscuro en la impresi6n. El cilin= 

dro se entinta directamente por su parte inferior donde existe 
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una cuchilla que retira la tinta de la superficie de la par~ 

te lisa del rodillo, dejando solo la necesaria para los hue~ 

cos. Cuando el rodillo grabado entra en contacto con el papel 3 

la tinta sale de los huecos y se pega a lste. 
- ----::=~ 

.~p~L~~ 
-~e---

íi12 
IMPRESION DE HUECOGRABADO. 

III~ Impresi6n plana u offset. 

La litografía u offset fue inventada en 1796 por Senefe! 

der 1 un dramaturgo de Munich. 

La palabra litografía se deriva del griego lithos 0 piedra; 

y graphein 0 escribir; y significa escritura con piedra o sobre 

piedra. Consistía en que el dibujo que se iba a imprimir se di 

bujaba o calcaba en la piedra con una tinta grasa. Luego se em 
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papaba la piedra con agua y ésta se adhería a las partes no e~ 

biertas por el dibujo. Después se entintaba la piedra y la 

tinta se pegaba solamente a la imagen y no a las partes impre~ 

~das de agua. 

Senefelder había descubier·to el principio de la litogra== 

f{a sabiendo que la grasa y el agua no se mezclan. Entre los -

6Ros 1881 y 1906 se ere~ la prenso litogréfica offseta Esta -

nP~Va mdquina lo que hacía es que la impresi6n en tinta se pa= 

soba de una plancha que está ajustada en torno de un cilindro 

a otro recubierto de goma 3 que es el que realmente da la esta~ 

paci5n al papel. Esta es la m6quina que se sigue usando. 

Para copiar el original sobre la plancha tanto los tex== 

tos como las ilustraciones se obtienen previamente por un n~ 

gativo fotogr6fico el cual tiene por objeto ser la prueba fo= 

togrdfica de la pdgina montada. El fotocromista recibe el ori= 

ginal para su reproducci6n y lo envía pr¡mero al cuarto de c6= 

mara donde los elementos del original son fotografiados por -

una cdmara de reproducci6n. Aunque dicha c6mara est6 diseña= 

da para fotografiar el material para reproducir» siendo su fun 

cionamiento el mismo que el de una c6mara simple: la luz que 

pasa por las lentes de la c6mara crean una imagen en un negati 

vo que se utiliza para hacer una copia positiva. 

Esta c6mara fotogr6fica distingue un original de lÍnea 

y uno de tono contínuo» pero el negativo final usado después -
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para hacer las planchas de impresi6n 8 combina los dos elementos 

en una sola película. 

Se fotografía directamente el material l!neaB -que incluye 

texto y fotograf!as- 3 a partir del original para su reproducci6n_ 

Las ilustraciones de tono cont!nuo se fotografían indivi= 

dualmente a partir de las fotografías o ilustraciones, Estas--

fotografías se toman a trav's de una retícula que descompone 

los tonos donde son transformados en puntos de trama. 

El fotocromista transfiere las peliculas individuales al -

cuarto de montaje y aqu! se combinan los elementos de~uerdo con 

el original. Toda esta película ya montada 3 es tratada mu¡ el~ 

mentalmente para obtener una copia o prueba para poder verifi== 

car si todos los elementos est6n colocados correctamente. Cua~ 

do la película es revisada 3 el impresor graba químicamente la

imagen de la película en la plancha 9 utilizando un procedimiento 

semejante al de la impresi6n de una película sobre papel fotogr~ 

fico. 

Se lava bien la 16mina de imprimir y se transfiere a la s~ 

la de m6quinas donde se monta en la prensa de imprimir para la 

cual ha sido preparada la 16mina. Se entinta y se hacen pasar -

las hojas o rollos de papel por la prensa y ~stos son estamp~ 

dos por la superficie de la 16mina entintada o por un rodillo

de caucho que recibe la tinta de la misma. 
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e) Imposici6n y acabados.-

"Imposici6n es el tlrmino que se aplica a la debida colocg 

ción de las formas de p6gina ••• de manera que cuando se haga la 

impresión y se plieguen las hojas 3 cada una de las p6ginas estl 

en su debido orden" (65), 

Cada secci6n o parte ya impresa se llama pliego~ el cual -

puede ser de 4~ 8 9 16 o 32 páginas. 

Las páginas de la revista se imponen de acuerdo con la fo~ 

ma en que se habrá de doblar el pliego, Si se le dobla a mano 

habr6 de emplearse determinada imposici6n 3 que puede variar si 

el plegado ha de hacerse en una dobladora automática. 

a 1 

1 

EJEMPLO DE IMPOSICION DE 4 8 8 y 16 PAGINAS, 

Muchas veces las revistas llevan un plastificado en sus -

forros para dar una mejor calidad de terminado. 

(65) Karch 8 ~· CIT., P. 228 
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La misión del plastificado es aplicar una fina pel!cula

plóstica tansparente para dar protección al papel de la porta= 

dan abrillantdndolo y realzando al mismo tiempo los colores 

del impreso favoreciendo as! su presentación. 

d) El papel.-

I) Su descubrimiento.-

Antes de que se inventase el papeln se utilizó en Egipto 

por espacio de varios miles de años~ el papiro~ Este hacfase -

con las delgadas membranas sacadas del tallo de una planta vi= 

vaz del mismo nombren tras haberlas convertido en hojas. La p~ 

labra papel se deriva de papiro. 

Fue el chino Tsai-Loun quien inventó el papel de lino 

en el año 105 de nuestra era 9 el cual era m.¡_¡y similar al que 

hoy usamos. Sin embargo el papel tuvo poco uso en el Viejo Co~ 

tinente hasta despuls de la invención de la imprentaa ocurrida 

en el año 1450. Y fue as! como se estableció el primer molino

de papel• en Inglaterra 9 por John Tate en 1494. Y hasta el -

año de 1804 fue cuando se empezó a fabricar el papel a m6quina. 

II) Fabricación actual del papel. 

Los ingredientes del papel consisteh en una variedad de 

fibras vegetales 9 las cuales se obtienen de maderas de varias-
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clases: lino, c6ñamo 3 algodón y de trapos y desperdicios de P2 

pel. Estos ingredientes se reducen a fibras muy pequeñas por -

medio de varios procesos en los que se emplean diversos agentes 

químicos para que el material se apelmace y entrelace como es 

debido. Estos procedimientos producen la pasta que se emplea -

en las máquinas que hacen papel. En estas máquinas la pasta se 

diluye en grandes cantidades de agua y se le hace circular en

una fina malla continua de alambre. Dicha malla tiene un movi= 

miento vibratorio a medida que van avanzand~ y esto hace que -

la~ fibras se apelmacen y entrelacen. El agua se escurre y las 

fibras de la pasta van formando el papel. 

Despuls la hoja de papel pasa por una serie de cilindros 

calentados por vapor, que lo secan~ y dan el aspecto o acaba= 

do que el papel requiera. Posteriormente el papel se enrolla -

en enormes bobinas y más tarde se le corta al tamaño que se n~ 

cesita. 

Despuls de recubrir el papel con los ingredientes neces3 

riosR se le saca brillo hacilndolo pasar "por unos rodillos s~ 

percalandradores. 

Se hacen diversas clases de acabado de papel para que é~ 

te se ajuste a los procedimientos de impresión: tipográfica, -

en offset y huecograbado. 

~as marcas de agua que se ven a menudo en ciertos papeles 

se ponen en el papel mientras se encuentra todav{a hÚmedo y -
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antes de calandrarlon usdndose para ello un rodillo especial.-

Este consiste en una malla fina de alambre y en '1 aparecen --

las letras o dibujos en relieve. El dibujo es oprimido contra-

la hoja hdmeda. Algunos papeles tienen "una cara llamada del 

fieltro y otra llamada de la malla» que pueden verse en los pg 

peles no satinados cuando se les examina atentamente. La cara 

d31 fieltro es la mejor para la impresi6n.üü 11 (66)~ 

III) Medidas de papeles de impresi6n.-

En los países en que se emplea el sistema m~trico deci-

mal& las medidas corrientes de papel son las siguientes: 

Papel para libros: 61 x 81 1 57 x 87 1 70 x 95 centímetros. 

Papel para escribir: 57 x 87 1 70 x 95 centímetros. 

Cartulinas: 50 x 65 8 57 x 72 1 70 x 95~ 77 x 110 9 71 x 112 

centímetros. 

IV) Calidades del papel de imprenta y su uso. 

CLASE DE PAPEL 

Antiguo 

Biblia 

CALIDAD 

Contextura rugosa y 
abultada. 

Calidad fina 9 delga= 
do. 

(66) Karch 8 OP. CIT.,pp. 319 y 320. 

uso 
folletos y libros. 

biblias 1 enciclope= 
dios. 



CLt\SE DE Pt\.PEL 

Cor tOn gr·ueso 

Bond 

Dds-tol Índice. 

Bristol estucad~ 

Bristol corriente 

Cuch~ 

Acabado inglés 

Diario 

offset 

formas troqueladas 

fuerte 8 firme. pro 
porado petra que c:ceJ?, 
te tin-ta da escribir 

acabado liso 9 tenaz 
y grueso~ acepta la 
tinta de-escribir. 

e~t~cado 8 pesado 8 

r~g:~.do. 

muy pesado 

blanco y liso 

liso y calandrado 

acabado rugoso y 
gris. 

liso o estucado 9 
rugoso. 
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uso 

carteles de apara 
de ¡""c.; s ¿) G nl e oman { o·:~1~3 
cajas y etiquetasG 

papaler!a de ncgo= 
cios. libros y re~ 
vistas~~ 

tarjetas de fichcrou 

impresión de rnedins 
tin"cas a 

tarjetas pos.tales 5 

exhibidOt'eS a 

medias tintas en -· 
impresos de propa
ganda. libros y r~ 
vistas. 

revistas. libros. 
catéilogos. 

diarios y hojas vo= 
lantes. 

folletos. libros. 
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E) DISTRIBUCIONn 

La difusi6n e pe:1etraci6n es la distribuci6n i'en la zona 

gaogr!fica en la que se vende y se lee la revista, Existen po== 

cas publicaciones que tienen una difusi6n internacional 0 lsto -

se debe muchas vacas al contenido do la revista" (67). "Econom!a 

Nacional" se distribuye a todas las embajadas de Mlxico en el -

extranjero pues su contenido es de interls para ese sector. 

El departamento de distribuci&n es importante pues es la 

circulaci6n la base de las ventas de la revista. Entre m6s ven

tas existan 9 es mayor la oportunidad de crecer; para esto se -

debe tener la certeza de que la revista sea impresa a tiempon 

para que as! su distribuci6n sea tambi'n oportuna, 

Suscripciones pagadas.- Las ventas se logran básicamente 

por las suscripciones y por la venta al pdblico. Este tipo de -

suscripciones tienen dos ventajas. una 9 es que se trata de una 

venta segura y eso determina un tiraje seguro¡ y la otra. es 

que se paga por adelantado el importe anual. Para el lector es 

'te mé·t·odo de sus e ri pe iones le otorga l.!n precio más bajo por e j er!l 
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plar y adam6s de que los recibe en su domicilio, 

Las entregas personales o de cortesía son envíos indispe~ 

sables para alcanzar oreas de inter,s. Algunos socios del Cole= 

gio de Economistos o de la Liga de Economistas Revolucionarios 

reciben la revista gratuitamente» adem6s de qua se envfa a al

gunas instituciones gubernamentales» de la misma manera, 

La venta al público se realiza por intermediarios que son 

los expendios y voceadores. El envfo implica gastos de transpo~ 

te y de etiquetado» en la oficina de correos se mantiene una t~ 

rifa especial para estos envíos. 

La tarifa postal vigente de 1985 establece lo siguiente: 

Se cobra permiso para correspondencia registrada de segu~ 

da clase por 12 meses de $ 

R~gimen Internacional. 

Los diarios y publicaciones peri6dicas con límite de peso 

hasta de un kilogramo 9 por cada 25 gramos 9 y de acuerdo a las -

siguientes zonas de destinos se cob~a: 

A~érica del Nortes A~érica Central y Antillas o o o 11 o o 11 o lll $ 

.A.rnérica del Sur ooooGaa•oaooao•ooaa .. ooao•oooooa•ollloaoao $ 

Europa 

Africa 

Asia y 

OIIOOII000011000011000QII0001SOQOiiii00.00BIIIIIIOOOIIIIIIOOallil0 

y Cercano Oriente oooo•aoo~:~•aa•••aaoo••••••••ooo 

OceanÍa u o • a o • 11 ••• a a a • o a El a , •• a • a a o ••••• ., •• a ..... a 

$ 

$ 

$ 

Por los cupones de suscripci6n insertos en la revista • $ 
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Rlgimen Nacional. 

Los diarios y publicaciones peri6dicas registradas como c.9_ 

rrespondencia de segunda clase por pieza y por cada 500 grs. o -

fracci6n se cobra $ 

Por vfa aéreaB hasta 1 kg. $ 



C A P I T U L O 5 

IMPORTANCIA SOCIAL Y PERIODISTICA DE 

LA REVISTA ECONOMIA NACIONAL 
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A) OBJETIVOS, 

En un principio "Economfa Nacional" funcionaba como un 6L 

grmo perteneciente a lo Asocioci6n de Economistas al Servicio -

del Estado y o la Liga de Economistas Revolucionarios. Se publ! 

coba d'nicamente por el inter&'s que tenían hacia ella los miem.= 

bros de dichas agrupaciones 8 las cuales publicaban sus po.=.= 

nencias y sfntesis de los actos y conferencias que ahí se real! 

zaban, 

Tratando de extender el interls por la revista 9 su direc.= 

torD miembro de dichos organismosa tuvo la idea de convertir a 

la revista en un vocero especializado con venta directa al p~ 

blico sn general. De esa forma 9 aumet6 su contenido editorial

con informaci6n de la oficinas de prensa de las Secretarías de 

Estado 9 y mediante informaci6n de las embajadas de M'xico en el 

extranjero, 

En base a esto 9 el principal objetivo de la revista es r~ 

coger voces nacionales y extranjeras de los sectores pÓblico y 

privado para mostrar un panorama extenso de la economía que nos 

rige actualmente. 

Dentro de la informaci6n del sector pÚblico se busca sen~ 

lar lo que el gobierno realiza en el aspecto econ6mico y pol!ti 

co del pa{s 3 partiendo de cualquier ramaR ya sea financiera 9 ill 
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dustrial 8 agrfcola 2 etc. Contrastando con esto 9 el sector priv_2. 

do señala la situaci6n y avances que se realizan para el progr~ 

so del pafs. As! se exponen ambas caras del desarrollo econ6mico 

del pafs. 

Otro de los objetivos de la revista es informar a los les 

tares y apoyar al mismo tiempo 2 toda actividad presidencial~ 

pues este es uno de los fines de las asociaciones antes menci.9. 

nadas. En este caso la revista sigue manteniendo en cierto se~ 

tido su primordial objetivo es ser vocero de dichos organismos~ 

sin dejar de ser ahora un 6rgano especializado en el ramo econ~ 

mico cuyo inter~s gira en torno a la propagaci6n de las voces 

econ6micas y políticas de M~xico y del extranjero. 

8) CONTENIDO. 

El contenido de la revista como ya se vi6 en el capftulo 

3 2 consta de varias secciones que incluyen informaci6n nacional 3 

extranjera 2 cultural y literaria. Los g~neros informativos utili 

zados en su mayor parte son la nota informativa 2 el artículo y 

la entrevista. 

La secci6n de mayor importancia es la nacional 2 que consti 

tuye un 70% del total de la revista. Incluye notas informativas

que corresponden a la secci6n de Noticias Econ6micas 8 y artlc~ 

los y entrevistas forman el resto de la secci6n. En ella se -

trata de abarcar toda la informaci6n de mayor inter~s para los-
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lectores 2 se busca publicar los temas m6s relevantes que suceden 

er; el país. 

La sección internacional cubre aspectos de la situación po= 

l!tica y acon6mica de otros países. Dicha informaci6n proviene -

de las embajadas y de los colaboradores que se tienen en el e~ 

tr:.anjero. En su mayoría son ar-tículos firmados los que se publi.:: 

can y en algunas ocasiones, son entrevistas. 

El estilo que se utiliza en cada sección se respeta confoL 

me al escrito del colaborador. En su caso$ el redactor utiliza 

un estilo sencillo f6cil de entender y la terminología debe ser 

comprensible y aunque no se tenga un conocimiento pleno del tema 9 

la lectura se comprende en su totalidad. 

C) PENETRACION. 

Puede afirmarse que la revista es relativamente nueva y el 

pdblico apenas comienza a conocerla. Sin embargo en la actuali 

dad 9 dnicamente se ha podido vender la revista en algunos pue~ 

ios de peri6dicos del 6rea del centro de la ciudad y en muy po= 

cas ciudades de la Rep6blica. 

En este sentido es necesario que se recurra a t~cnicas nu~ 

vas para lograr una mayor penetraci6n y mantenerse a la altura -

de una competencia con las revistas especializadas del mismo ti

po. 
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Al final de este trabajo 2 en las conclusiones 3 se proponen 

algunas medidas que posiblemente puedan lograr que la revista -

logre un mayor ndmero de lectores y as! poder competir con cual 

quier revista especializada de ~sta 6rea. 



C O N C L U S I O N E S 

1.- De los medios masivos de comunicación que existen en nues

tros tiempos es la prensa la más desarrollada, ya sea perió 

dico o revista, su importancia esta en que son constancias 

escritas que permanecen en manos de los lectores por un 

tiempo indefinido. 

2.- La revista tiene dos funciones: una, la de ser una empresa 

comercial, y otra¡ la de ser una publicación impresa en un 

número determinado de ejemplares y con una periodicidad -

regular. 

La revista especilizada tiene la ventaja de ofrecer a los 

lectores información de los temas que a ellos interesan. Así 

pueden encontrar diferentes artículos pero dentro de un mis

mo P<:ttrón period.iodístico. 

3.- Economía Nacio:::al es una pequeña publicaci.ón especializada 

que aunque cuenta con solo diez elementos laborando en 

ella, funciona con todos los departamentos que una empre

sa periodística necesita. El reducido personal de la re

vista, no significa que ésta tenga·poca importancia o que 

sea una publicación deficiente¡ sino que se ha demostrado 
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que con el mínimo personal necesario se puede obtener una 

revista de buena calidad tanto en el diseño como en el -

contenido. 

4.- Cuando un nuevo lector toma en sus manos por primera vez la 

revustam siente cierta impresión que suele ser definitiva 

para que él se interese en volver a leer la revista. Es por 

eso que tanto el aspecto pexiodistico como el técnico son 

fundamentales en toda revista. 

5.- Es primordial que exista una buena organización jerárquica, 

de ese modo cada departamento debe cumplir con una tarea 

indispensable y necesaria para la creación de la revista. 

6.- El departameanto de información debe seleccionar y recopi

lar correctamente la información , la cual busca en las -

diferentes fuentes informativas ccn que cuenta. 

7.- El redactor necesita utilizar los distintos géneros perio

disticos para lograr amenizar la revista y crear preferen

cias y no repulsos a la lectura de su totalidad. Por tal 

motivo el departamento de redacción debe elegir cuidadosa-
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mente cada art.ículo a publicar y cerciorarse que su 

redacción final sea correcta, as.í como evitar los posi

bles errores ortográficos, pues esto es señal de una re

visión inapropiada e incorrecta. 

·a .. - Una .confección planeada cuidadosamaente , un orden, limpie-

za y presentación agradable; producen en conjunto un efec

to muy recomendable a la vista. 

Todas las páginas deben estar correctamaente impresas 

as,í como la calidad del papel tiene que ser buena, pues 

si deja manchas de tinta en las manos, la persona que leyó 

la revista, inmediatamente pierde el interés en ella. 

9.- Aquella persona que por primera vez quiera publicar una re

vista puede tener una idea mas clara al seguir cada uno de 

los pasos que aquí se proponen para lograr as.í crear un -

órgano informativo bien organizado y accesible a los lec

tores. 

10.- Para que la revista "Economía Nacional" tuviera una mayor 

penetración necesi tar·Ía en primer lugar, ampliar su campo 

de ventas, es decir, que se de a conocer en un mayor núme 

ro de zonas tanto del D.F. como de provincia. 
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Est.o se lograría por medio de la publicidad en radio, 

t.el<:-;visión y prensa; ya que e:-i:iste u.n.a gran cantidad de 

En segundo lugarr se recomienda variar y recopilar 

mayor información de t.emas de interés económico y social, 

y rpoponer soluciones a la problemática que surga de 

ellos. 

Por ,último se aconseja que el número <le repor·teros se 

aumente , para que as.í se logre cubrir 1_:¡_u m.ayor n:Úmero 

de fuentes y eventos importantes. 
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