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INTRODUCCION

Tanto el ocio como el turismo son dos elementos inherentes a la

naturalecza humana y, pueden ser encontrados, ya sea juntos o por
separado, en todas las culturas a lo largo de la historia del

hombre; sin embargo nunca habifon llegado a cenvertirse, como -

ha ocurrido cn nuestros dias, en fenbmenos masivos y de una im
portancia tan decisiva como para transformar radicalmente la -
imagen de una sociedad. Su brusca aparicién no solo estd prove
cando profundos cambios técnicos y econbmicos a escala mundial.
La menta! idad misma, la aparentemente inconmovible concepcién -
que el hombre tenfa de si mismo sc estd viendo afectada y es
dificil predecir en la actualidad qué influencias pueden tencr

tales cambios en !a sociedad del futuro.

. . N . .
Con el bosquejo a continuacidén se pretende dilucidar la base

sobre la cual pueda ser concebido el proyecto arquitecténico.
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MARCO TEORICO

J.= ANTECEDENTES GENERALES - PERFIL DEL OCIO.

A.) :QUE ES EL 0C10? .

La lucha por las reivindicaciones obreras es lo que confiere al ocio su auténtica dizen

sién; lo que lo distingue radicalmente de la pasividad y la vagancia.

Podemos considerar al tiempo libre como aque! donde cesa el trabajo determinado por ls

necesidad y la finalidad exterior; por su naturaleza se encuentra mas alld de la esfera de la productividad

inmediata permitiendo el desarrollo de las cualidades humanas.

Ahora bicn, no todo lo que cac fuera de la esfera de trabajo estricto puede ser conside

rado como tiempo libre: seria hiriente considerar libre todo el tiewpo que posee un desempleado.

Pero tampoco el obrero industrial a pleno rendimicato y, con una semana laboral de 2O
horas, puede considerar libre las 123 horas restantes: los desplazamicntos urbanos, las exigencias bieldgicas
las reuniones de caracter civico, laboral, etc. ocupan gran parte de su tiempo no laborable. E! hombre m2
derno realiza infinidad de tareas que si bien no entran dentro de la esfera laboral tampoco son en realidad

un tiempo auténticamente libre. .

Por tanto solo se pueden considerar realmente ociosas esas horas, scmanas o neses, au

PR . . . . .
ténticamente libres y que pueden ser disfrutadas de forma personal y sin preocupaciones de caracter utili-

tario.

[}



SI consideramos ese tiempo liberado de! trabajo como auténticamente desalienante v -

aen

humanizador en una situacién ideal el binomio tiempo librc, tiempo de trabajo, tendria que estar franca
da -

te descquilibrado en favor del primero, lo cual equivale a invertir espectacularmente los conceptos

ocio y trabajo y empezar a considerar que mientras este es fuente de vicios ague!l es padre genuino d

1as virtudes humanas,
ue a2

Esto no es imposible, matemiticamente se ha demostrado que con solo un zercio

humanidad trabajando a pleno rendimiento, 13 totalidad de esta podria tener resueltas sus necesidaces vita

les,
El problema pues, no es de orden préctico sino ideoldgico, quienes defiencan lzs vir
tudcs del trabajador, por otras razones que las puramente econdmicas, exponen una teoria del hombre cuva

veracidad debe ser cuestionada,
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B.) CONCEPCION HlSTORlCh’DEL ocio, » ' .

¢

St bien et derecho a trabajar es conquistado en fecha reciente, hablar del derecho -
3l ocio continia siendo tan utlplico, tanto para los pafses subdesarroilados -por que solo ¢l ozio es posi

ble cuando se tiener cubiertas las necesidades vitales- como para los paises desarrollados, pese a cue

sv avanzada tecnologia les permitirfa una autosuficiencla econfinica;la mis virylenta oposicidn a ura d2
las -m&s nobles concepciones de la humanidad sc sustenta en 1o idcologia nacida en el poder a fines dn!
siglo XVIII que con fines puramente ccondmicas manipuia 13 terminologia existente, enarbolando ta  bande
ra de trabajo.como c¢! 'padre de todas las virtudes" apareciendo, por oposicidn, la holganza como 'madre
de todos los vicios"

Hasta el siglo XIX, ni los pueblos mds primitivos ni en tuda la Europa de la Edad -
-Me¢dia y del Renacimiento, puede encontrarse un solo ejemplo de sociedad que considere al trabajo come -
fuente de virtudes civicas.

Fara Platén y, con ello no hace mds que recoger el pensamiento de sus contemporineos,
el hombre libre tenfa la obligacidn de dedicarse exclusivamente a los juegos corporales y al ejercicio de

su inteligencia,ia politica misma era accptada en lo que tiene de arte: constitufa un fin en si wisma.

Aquellos Hidalgos Espafoles que la novela picaresca nos muestra optando nor uns es
pantosa miseria antes que sufrir la degradacién del trabajo, o aquella nobleza tambaleante que todavia se
aferra alocadamente a sus desmesurados privilegios en 1a Revolucidn Francesa, estdn defendiendo, aln sin

saberlo, e! noble ideal humano de los griegos aunque luego no sepan aue hacer con sus vidas.
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Parz a inmensa mayorfn de la poblacidén en la Europa Medieval, la nccesidad de ganasse
¢f pan con el sudor de la frente es una acuciante realidad cotidiana aceptada como inevitable pero nadie
pretende extraer virtudes de ese aspecto de la condicién humana.

Tan solo 40 o 350 aifos después de la Revolucidn Francesa, cuande ol procesos industriali-
zador haya permitido a la burguesfa controlar cl‘pOdcr arrebatado a los nobles por la fuerza, la ideologia
sozial habrd canbiado tan radicalmente que va no serd posible detectar el antiguo ideal humano, ni siguicra

a nivel de caricatura grotesca como ocurria en tiewpos anteriores.
Sca cual fuese la evolucibn del ocio, se produjo el cambio social, hasta el punto  de
qus nadie se ve libre hoy de la obligacién moral de vivir "para aleo”, aln a costa de convertir su vida oo

bien de consumo.
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C.) DEL TRABAJO AL 0OCIO.

Existe una eveluciGn en ta propia nocibn del ocio. Hasta fecha muy reciente, muy pocas
personas tenfan la sensacién de disponer de ratos de ocio. Los hombres de aver ocupaban su ticwpo do sode
que  toda su actividad cstaba absorbida por el mantenimicnto de fa vida, al margen de un ndrerc reducidy do

persenas pertenccientes o una clase sociul elevada, para quiencs existia ya la palabra ocie, la masa  dal

pueblo trabajaba en forma continua,

La nocida del ocio aparcce con las manufacturas del =iglo XViIl, en las que habia uns

hora de entrada y usa hora de salida del personal, a diferencia de! trabajo de campo (todavia los cawpesi-
nos “rabajan de esta foria coatinua).

Al industrializarse los procesos de produccién cl trabajo del hombre adquiere, por uedic
de la mdquina, una nueva dimensidn; puede valorarse en tiempo, La historia de las rciVindiéaEion;s ohwreras
serd la lucha por recuperar cse tiewmpo quz se vieron obligadas a vender por un salariqkféﬁ}sorio. Quicros »r
en 1848 cxigian armas en mano, ¢l derecho a trabajor, estaben lejos de sespechar que tdL du§¢¢ho les iba a
ser coacedido, poro en la forma de un deber al que no podrian renunciar., R

Poara ilustrar lo angustioso de la situacién laboral a wediados del siglopasado basta

citar algunas de las proposiciones hachas por dos sociélogos para mejorar las condiciones de,los minzros

belgast que se redujesen las horas de trabajo a doce y media por diai que se prohibiese trabajar en las

minas a menores de 12 aftos, etc.
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En los affos veintcls cuando s instituye el descanso dominical y la jornada do § horas
de trabajo,posteriormente, en 1938, se concede el derecho a los vacacionss pagadas y, en 1945, con la dozie
racidn de los derechos humanos del hombre, ¢l movimiensu recibe o confirmaciba universal al recoaccerse

que toda persona tiene derecho al descanso v al ocio, cspecialmente a uaa Jimitazidn razonadle do la daa-

cidén del trabajo y a vacacioaes pagadas.

By

Si bien las relaciones obrero patroaales han progeesado considerablemente las concesio
nes hechas o la clase trabajadora {mc jores condiciones de trabajo, semana de 40 horas, reconccimicaze lezal
sindical ) se fundan a o largo de su “istoria sobre la base de una ccononfa menos humanista que usiliraria
basada en la produccién dirigida, no 2 la satisfaccidn de las necesidades humanas, sino al cuuﬁ!imiento Ju

las necesidades de mercado.

-~
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D.) EL DERECHO AL DESCANSO.
Ya hemos mencionado con anterioridad "c! derecho al descanso”, como una conquista logra

da por los trabajadores en 1917 y establecido por nuzstra Constitucién en el articulo 123.

El derecho al descanso tienc tres formas:
a.) La jornada mdxima de trabajo de 8 horas que permite al trabajador disfrutor diaria-

-

rmente de tiempo libre v le brinda ta oportunidad de dedicarle a Fines diveraos couo

’

¢y
lﬂ recreacion.

b.) El mixime ndmero de dias laborales a la semana es de 6, dando asi un dia de discan-
so al trabajodor, que puede ser usado para excursiones, dcportc§,'recreacién, wutis
mo, ctc. SR

c.) El minimo de & dfas de vacaciones pagadas que para los tPabandbresvdcl Estad> sz
cleva a 20, El hecho de qus las vacaciones no pucdan comp:nsab;é.cdnyﬁaa Pe.ylara-
cién muzstra que se trata de un descanso irrenuaciable.

Este derecho al descanso logrado por los trabajadores, da lugar a otro dereche, el
cual no es constitucional, sino humano =-el de tener un lugar adecuado- cualquicra que sea su estrato sociel

donde satisfacer sus necesidades naturales de ocio. Sobre esto haremos ua andlisis en las pdginas siguientes.
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EL TURISMO

E.) LAS VACACIONES Y EL OCIO.

TR

Ya hemos visto que una justa distribucién de la renta nacional origina un descenso

la calidad del turismo an beneficio de 1o cantidad.

Pere para esa evolucibn, producida en tres stapas: "Aristocrdtica”,” “Burocritica” vy -

"social o masiva” =que es la actual- ha sido preciso un turbulento procese impulsadoien gencral por ta imns-

riosa necesidad de rescatar en parte ese tiempo vendido a cambio de un salario.

El turismo es, hoy en dia, una de las formas predominantes de ocio; a’través suyo el
hombre ha buscado, en primer fugar, descansar para repoacr las fusrzas perdidas en el trabajoi actualiense,
aunque la asociazidén ocio-descanso-inercia ha sido spjerada, aun no se detecta una voluntad dindmica freaaze
a la cada vez mas vacfa institucidn del trabajo.

Si bien en los paises desarrollados la civilizacién de consuno ha tenido como efecte -
mis inmediato situar a todos en ua plano de igualdad Frente a los bicnes dz consumo (tanto materiales como
espirituales), lo posibilidad da respuesta comunicativa se ve anulads al establecerse ua circuito estdril:
Emisor-Estimulo=-Receptor-Consumo. Asi, el mayor peligro zonstituye el quz la imposibilidad de respussta

. g . . . : N )
tHeve al espectador a oceptar su pa»al receptivo de forma total, es decir, perdiendo incluse su capacidad

z
e}
3
.

critica frente al mensaje y renuaciando asf a ejercer la mds noble de las cualidades humnanas: la refiex

»
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Por tanto pesc a que e! acceso a los bienes de consumo sca posible, on la prictica no le

ha sido, pues si bien fa masificactidn tiende a borrfar las diferencias y peculiaridades de los individuos,
masificacidén no significa intcgracidn, si no todo to contrario: se di una suma de individuos todos iguales,

pero no una integracidén o fusidn en un "yo™ colectivo, en un"nosotros”. En cse aspedte, ni siguiera o) funis
10, pese a su inmense potencial, peraite descubrir sigaes de respusstas positivas. Casi an 63 7 dol voiuren

.
y de los”tours=operators”, lo cual quiere dacir

Lo
tateFono

turistico sc canalize a través do las agencias de viajes

oue la inmensa mavoria de fos turistas, una vez rcalizada esa actividad que consiste en [lasar por

un hotel, adopta ya uno actitud pasiva, paraitiends

J und agencie  encorgando unos pasajes y contratando
que la organizacidn social vele por éJ, satisfaga sus necesidades, y le traiga y le Heve a su destino,

s -~
o

AsT la masificacidn impone pasividad, ya que el individuo, aislado o integrindose

este tipo d> grupos, se ve nulificado y gsometido a las leyes de! morcado. €5 en definitiva un turisse  gus

nada tiene que ver con el placer de viajar y que, lejos de Fomentar fas relacienes hunanas, las fragmenta, -

aisla y empobrece.
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F.) EVOLUCION DEL TUR1SMO. P

La movilidad humana sc.da en sus mas primitivas manifestaciones y es tosmada, hiszdrica-
mente, como un claro indicador de progreso y bienzstar, tal es ¢l caso del despertar occidental, que d» una
obscura edad redic l: dorai isionad I Fimi acti int i -
obscura edad redia en la qu: dormita aprisionado en sus estrechos limites, renace un activo intercanbio

rerced ¢ que la blsqueda de nuevos horizontes es'ilimitada.

Las cruzadas, las peregrinacionss religiosas, las ferias comerciales, trasfadar loubres
2 ideas de uva Gmbito a otro naciendo las ciudades; y lTos que por razones de apego a la tierra no gozas o2
esa movilidad Fisica, tosbidn duspegan de su suclo hacio las estrellas, en la mds grandiosa de las nanifvzmz
ciones del hosbre mévil: las cated-ales géticas. Tales son los antecedentes del turisﬁoyy,_si bien, es a
fines de! siglo XVl cuando con el nacimiento de la civilizazién industrial se generaﬁ las cireunstancis:
qus lo propician como el fendmeno totalizador que conocemos, no ¢s Gnicamente la bonanza ccondmica v i
deteraing ol afdn viajero; uxiste otro factor puramente psiquico como es  la aspiracidn a la-felicidad: "&i

~

a la necesidad lddica que, como henos visto confopma escencialmente ia naturaleza humana,. le afadimes uvna
asombrosa capacidad de amimetismo, comprenderemos por que en muchas ocasiones csa blsqueda da la felicidad
se materializa en modos de vida y costumbres claramente anacrdnicos. E! secreto, como en tantas ocasiones,
estd en los comportarientos do la nobleza, primero mimetizados por la burguasia y lusgo por las clases

sociales mis bajas. El turismo coatempordneo seria muy diferente si a Finales del siglo XIX la revelucidn
de los transportes colectivos no hubiera permitido a fa burguasia alconzar los santuarios reservados a los

pocos privilegiodos poseedores de medios de traasporte propios. Cuando el ferrocarril alcanza fas piayas v

los balnearios do moda, estos se ven invadidos por una masa de honrados burguzses, ansiosos de ser occeaidas



)

"

y disfrutar de fa felicidad que esconden csos paraisos para cllos inaccesibles, imponiends poco a pece su

propias convicciones, su propia idea de felicidad, biencstar y elegancia.” (Saint Just)

s t . . . . . . .
Desde 1845, en que sc¢ inaugura en francia el ferrocarril  Paris-Dicpae, hasta aediados
tos afies treinta del presente siglo, en que fas clases trabajadoras conzigusn su aspiracién a unas vacacie-
nes pagadas, la historia del turismo, ¢s ¢! paulatino acceso de capas cada vez mas awslias de pohlacidn &
la institucidén de veranco, que tras la secgunda guerra wundial se hoce accesible a fa moyorfe y, la wodofidad

de veranco entra en desuso para ser sustitulda por las vacacioaes.



S.) PERSPECTIVAS.

Estawos ubicados en una época en donde el trabajo exige cada vez mis un alte nivel de tec

nologia y una mecanizacibn casi total,y cn donde fa inteligencia de!l ejecutante de ese trabajo pasa a un
segundo plano; por lo tanto es cada vez mds indispensable, para restablecer un cierto cquilibrio y evitar

[ alienracidn de las masas, ofrecer posibilidades de desahogo al pensamicato personal, al pensamiento husna
no, en donde hay que domesticar a los progresos téenicos e industriales y ponerlos al servicio dol! hoabre.

Con frocuencia sucede lo contrario y es el hombre ¢l que se vuelve siervo do los adelantos cientificos.

Ya los sociblogos, desde hace varias décadas, han analizado cn’ los paises altanente desa
rrollados este aspecto de la vida del howbre,y cs una de las mayores preocupaciones para muchos paises pla
near el tiempo libre de sus habitontes. E! problema de la recreacidn, del ocio, s¢ plantea a toda la - civi

lizacidn industrial, independientemente del grado de desarrollo y de las estructuras sociales.

in gran pensador, espacialista en este campo, plantca la interrogante do la siguiente wma

nera: “;cdémo una civilizacién, en donda Ta recreaciédn ya os un darecho para todos, puede favorecer péba
cada hombre, sin importar su nacimiento su fortuna o su grado de instruccidn, la rcali:acién‘dc un equili=~
beio Sptimo, libremente elegido entre la necesidad de descanso, de diversidn,y do participacidén en la vida
social y cultural?”.

Del grado de ocupacidn del ticmpo fibre dependerd el grado de desarrolio fisico e intelec

tual de los hosbres de! futuro.



!

Tomando conciencla de 13 aniquilacién de! hombre por 1a miquina Ino serfa positle 3
través de la planificacidn de 15 recreacidn, volver bacia una civilizaciGn mas humana? La solucibén & la
utilizacion de laos tiempos libres nccesitp pues una clarificacidn en las actividades del ocio v es:to con
el fin dc definir programas de equipomiento, de infraestructura,y de servicios correspondientes a las

necesidades. Pero también es indispenseble apoyar la planificacibn de los tiempos libres,sicndo un
to impertante dentro de las actividades y del desarrollo econdnico del pafs, considerando que es un ¢ 3
to fundamental dentro de una polftica racional de la planificaci6n del territoric y o5 en este morenic

en donde la actividad turistica -la recreacidn vacacional- adguiere la mixima relevancia al tender 2 con

vertirse en ia actividad mas importante de! futuro,

Akors bien, para iograr que e! hombre se satisfaaca en las mejores condiciones en su
tiempo libre durante las (pocas vacacionales, cuando realice la actividad turistica, se requiere para sy
ejercicio, no solo que existan las recursos naturales atractivos y gque ta oferte de alojamiente se vea

satisfecha, sino que tambidn existan otros satisfactores que permitirdn el goce de la actividad turfstica

como son la dotacién de vivienda, obrds de infraestructura fisica, cguipamiento y servicios urbanos que

permitan y apoyen e} creciniento racional y cquilibrado de los centros turisticos.

Conp mencionamos anteriormnnte, en las décadas de los 4os se instauraron Jas 8 horas
ditarias de jornada laboral, las vacaciones pogadas y el aquinalde. Con estas conquistas el tiempo de dci
canso s convierte en un ¢erecho masivo y d3 origen en consecuencia 3 una infraestructura comercial de

servicios turisticos. Esta Gltima, en el aspecto gue estamos analizando, sella definitivamenfcsu suarte;

el ocio se convierte en un producto de consumo mis. Su produccién v sus caracteristicas respoaden rcor lo

tanto totalmente -es decir econdmicap ¢ ldeolbgicamente- 3l sistema en el que se desenvuelve. Son estas

1as caracteristicas que intentaremos modificar.



Y :
Si cstudiamos las distracciones que te industria turfstico propone y fos espacios en

los cuales se desenvuelve comprenderomos §o anterior: el individualismo y [a masificacibén encuentran su co-

rresponduncia en las torres y las discoteques.
Vemos ademds que, por ser una industria, sus costos ostdn relacionados con ¢l mercads
feto

que lo puede pagar y que intenta coptar: los sectorcs medios altos nacionales y el turiswmo extranjero.

cs, una parte minoritaria de la poblacidn, como fo demostraremos cn un estudio mis adelante.
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2.- ANTECEDENTES DEL TURISMO ASOCIATIVO.

A.) ALCANCES GENERALES DEL TUR!SMO ASOCIATIVO.

La sociedad en la que vivimos incluye en su abanico de ofertas y no ciertamente d= las
menores, ef "Producto Turismo”™ o el “Producto Vacaciones”, que se exhiben continuamente en todos los wedios
isa

publicitarios. Continuanente cstamos expuestos a los anuncios de playa sobre mares cternamente azules; pai

Jjes ¥ personas exdticas, a fos que solo les falta una etiqueta y un precio.

Asi pues, vemos que lo activided turistica pucde ser un objeto, una mercancia lista
T P . ’ P vy s 70 .
para ser consumida. La adguirimos como cualquicr otra mercancia, segin nuestras posibilidades: nada  sucede
. P » . r , o ’ l S N
ni antos ni después de nuestra relacidn con el operador turistico, nuestro dnico vinculo es de dinero v ad
ministrativo, a su vez, [a dnica preocupacidn que tiene es competir cn el mercado para ohtener mayores ganan
cias.
Pero existe otra actividad turfstica, cuya motivacién ne son las ganancias™ sino ia res

pucsta a las necesidades crecientes que el ser humano tiene de descubrimiento y aventura.

En recicntes encuestas las personas entrevistadas declaran fener una satisfaccién -

menor de sus vacaciones de Ja gue habian esperado y sefialan ademds ol hecho de Ja Fuerte contradiccidn exis
tente entre las vacaciones ideales que se anuncian y la triste realidad que espera al incauto, cuando descu

bre que las vacaciones se encuentran enmarcadas dentro de un sistema de explotacién comercial’, opresivo.
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Por esto agruparse, unirse, organizarse con los demds,en la ciudad, en el barrio, en
la empresa, con el objeto de reflexionar Juntos, reconocer junto con otros, la propla necesidad de re-
crcacién y esparcimiento, de actividades turfsticas y disfrutar furtos dichas actividades, para desciorir
untdoc, como desransar, pascar, distraerse, aprender g identificarse y @ estimarse, conocer su pafs, -

puede ser un camino para lograr unas vacaciones. mas satisfactorias,

Los j6venes en particular despliegan una gran actividad en grupo por su necesidad
natura! de cncuentro, de conocimiento, de descubrimiento, de actividades fisicas y deportivas; son los guv

sionten mas el inmpulso de afiliarse ya sea a una asociacidn, o bien do reunirse de manera informal.

Por si fuera poco, la férmula de turismo on asociacidn contribuye a la toma de con
ciencia colcctiva ¢ Individual de las reatidades y de los obstdculos de toda clase. Soio entonces es pos}
ble analizarlos, confrontarlos, buscar sus causas y definir las acciones necesarias para eliminaries, -
para corregirlos. Y solo en 13 medida en que dichas asociaciones estdn ampliamente abiertas al exterior,

contribuyen a que la vida en las conglomeraciones urbanas sea mas aqi) y llevadera.

Es por esto que en muchos pafses la actividad de las asociaciones de turismo social
scn factores indispensables para fijar el rumbo y definir las acciones en favor de una verdadera pelitica
social de turismo, de vacaciones y de recreacidn, En efecto, tales acciones en favor del dereche al des-
canso y a la recreacibn, asf como 1a investigacién de los medios para alcanzar tales derechos, son  ung
forma nada despreci=ble de expresidn de las libertades y, en Gltima instancia,de! cjercicio reat ce le

democracia,
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B.) EL ALBERGUE COMO ALTERNATIVA RECREATIVA Y COMO SOLUCION AL TURISMO ASCCIATIVO,

’ Los antecedentes histSricos del albergue se basaron primordialmente en el mismo nete
cedente del viaje, esto es, a lc largo dé las grandes travesias y recorridos a pic ¢ a cabailo que lleva-
ban 2 cabo los misioneros cristianos o los pereqrinos durante la Edad Media en Europa, instituyeren el -
concepto de Hospitalia, pequefas chozas adecuadas para el descanso nocturno de los viajeros en zenas noce
nobladas. Junto con las Hospitalfa, pero en centros gencralmente mas poblados, ¢recieron las tabernas -

medievales, previstas para viojeros scculares, principalneate para comerciantes,

Fue hasta 1884, cuando Guido Rotter, un austriaco,establecié el primer "Albercuve para
estudiantes y cscolares" en Bohemia, ¢l cual fue sequido por un ndmero limitado de albergues en Aust-ia

y Alemania.

Este sistema de albergues o este movimiento nace a raiz del nisterio que era pars
los jévenes el viajar, particularmente a luaarcs de naturaleza salvaje, pues esto era todavia descenozido
para los habitantes de las grandes ciudades industriales curopeas. Hacio el fin del sig\d XIX se hizs -
aparcnic una reaccidn contra la vida ciudadana, particularmente entre los jovencs de_tas‘clases medias,
donde existian convenciones fijas en el vestir y en ¢! comportamiento agregadas a la artificial vida ciy

dadana.

Bisicamente, el desarrollo de este movimiento, oungue ha cvolucionado de agueils -
€poca a nyesiros dias, gigue arraigado a las mismas propuestas por las cuales fué fundado, describiéndolo
como un elemento de asociacién de clases y sexos en donde la idea fundamental sca descubrir por si solos
algo de la histeoria y Va belleza de su propio pais, asi como el de reunirse y reflexionar juntos para
csnformar una conciencia social tanto colectiva e individual que refleje positivamente su conducta ante

los problemas de nuestros dias. .
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A.) LA POLITICA ECONOMICA Y EL TURISHO EN EL PAIS.

B.) ESTUDIO SOCI0-ECONOMICO DEL USUARIO POTENCIAL.
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D.) MERCADO POTENCIAL.

Al término de este capttulo habremos ya localizado el déficit real
de alojanicento en el pals, asi como a los grupos econdmicos a los
que mas atafie este problema en relacién con su demanda de realizar
turismo. Asimismo localizaremos el lugar ideal donde insertar nues

tro objeto arquitectdnico basado cn un estudio de mercado turisti-

co nacional.
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DIAGHOSTICO-PRONOST L CO

A.) LA POLITICA ECONOMICA Y EL TURISMD EN EL PAIS,

A partir de 1540 los qobiernos de 1a Re&ﬁb!lca Impulsaron un éroceso de industrializa
cién basado en 1 sustitucién de importaciones. Esta estrategia tuvo el efecto de orientar el crecimiento
de la economfa hacia adentro, con lo gue se requirieron divisas para financlar las importaciones necesa-

rias al desarrollo nacional,

El interés oficial por el turismo est§ desde entonces claramente Tigado con la capta
cién de divisas a través de! turismo receptive, En las dfcodas posteriores, debido al constante flujo de
turistas extranjeros, el pais pudo contar con las divisas que ayudaron a equifibrar la cuenta corriente -
de la balanzs de pagos.

Entre 1960 y 1976 o1 gasto tota) de los turistas extranjeros significé un bozlde fas
exportaclioncs totales cn promedio y cubrid mas de un 30 2 de las importaciones y mas del 100 & del saldo
en cuenta corrdente, €s decir, que de no haber existido una captaclifn tan importante por concepto de tu

rismo, ¢! desequilibrio en !a balanza de pagos hublera sido mayor,

En la década de los 60s el pafs recibe Flujos importantes de turistas extranjeros y
se incrementan las medidas para fomentar 1o actividad turistica, como se percibe en 1a tabla de Monto
anual de créditos aprobados." De este modo el Consejo Macional de Turismo creado en 1961 realiza prome-
cién en el extranjero, se firman convenios aéreos y se crea FONATUR e IMFRATUR para el desarrollo de la

oferta turistica.{Tabla pag., 21)
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En 1a primera mitad de la presente década se cstablecen nuevos polos de desarrollo -

turfstico y la affuencia turistica aumenta notablemente.

As? pues, el desarrollo de! turismo de los residentes en el exterior {turismo recep
tivo) cobré gran importancia, por cuanto ¢! gasto de €ste ha constituidn uno de los rengliones importantes
de entrada de dlvisas en 1a balanza de pagos, esto se nota claramenteen fa tabla de "participacibn de las -
ramas de actividad cconémica en el producto interno bruto."(Tabla pag. 22}

Los visitantes extranjeros frecuentaban especialmente la Cd, de México y sus alrede-
dores. El desarrollo dc la aviacién comerclal) y el convenio aéreo con EUA en 1965, contribuyeron. a aumen-
tar la afluencia de visitantes a otros lugares que, como Acapulco, llegaron a ser destinos turisticos de
gran Iimportancia a nivel mundial,

El avién permitirfa el acceso ripldo y cémodo a lugares lejanos, con lo que ¢l sur-
este del pals inicla su expansidn,

La industria turistica es una actividad intensiva en la vtilizacidén de mano de obra,
tanto para lo prestacién directa de servicios, como indlrectamente pora la elaboracidn, distribucidn vy
venta de los diversos bienes y servicios, N

Con ¢l financianiento otorgado, se estima se han generado 57 558 empleos directos en
el periodo 1973-3983. De .estos, 9 290 (1.6 %), se crearon &n 1983,

Finalmente sc estimd que cada empleo directo creado en la rama de la industria turis-
tica tiene una repercusidn de 2.5 empleos en el sector de servicios,
Lo anterior significa que el Impacto laboral con Ja accién crediticia de FONATUR, en

1973-1983, representa un total de 143 894.5 empleos adicionales,
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MONTO ANUAL DE CREDITOS APROBADOS — 1957 - 1982

{millonas de pesos)”

FUENTE: S.E.C.T.U.R.
& ' HONTO  ANUAL ACUMULADO
193 §.2 1.2
1958 11.3 12.7
1939 6.3 19.0
1960 6.4 25.4
1561 34.6 69.0
1562 31.6 151.6
1963 2.2 177.8
1663 83.7 231.5
1565 22.9 254 .4
1966 23.1 307.5
1967 45.9 353.4
1563 73.1 420.5
164 1.5 4568.0
1972 25.4 496.4
1871 41.6 5313.0
1672 3.3 369.3
1973 - 373.7 2438.0
1974 1115.9 2067.9
1975 Ya7.8 3035.7
1575 ; 1115.1 4154.8
1977 . 1309.4 5464.2
1978 ; J035.1 8949.3
1975 - 3382.2 11931.5
1580 ' o . 6683.9 13515.4
1984 : S 11197.2 29313.0
1982 T 33318 38165.0
el 155.0




PARTICIPACION DE LAS ﬁAM.\S DE ACTIVIDAD ECONOMICA EN EL PRODUCTO
INTERNO BRUTO
(%)

R A M A 1875 1578 1682
Agricultura . 5.
Ganaderia 2. 2.
Silvicultura 0. 0.
Pesca Q. 0.
Vineria t. 1.
2. 4.

Petrdleo Y Pctquufmica

M imentos procesados
Bebidas y tabaco

Teatiles

Calzado, papel, madera, hule
Quimica

Cemento y vidrio
Metdlicos

Haquinaria

Construccidn

Electricidad

Comunicacida y transporte
Comercio

Alq. de inmuebles
Crédito v seguros
Gobicrno

Otros servicios
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“~4.) ESTUDIO SOCIO ECONOMICO DEL USUARIO POTENCIAL, ' e

Existen en la Repdblica Mexicana un total de 73 100 00Q habitantes (1982), €1 70 %
de 13 poblacibn es menor de 30 afios. €5 s este alto Tndice de poblacibén Juvenil al que habremos de -
prestar particular atencibn y el cual vendr§ o convertirse en nuestro usuario potencial., Ahora bien, el
35.7 % de la RepGbliica Mexlcana tiene entre 15 y 29 afos, {26.75 millones)

De estos 26,75 millones de jovenes: 41,2 % es cconémicamente activo (11 millones)
integrando e! 50 % de la poblacién activa total en 1a Repdblica Mexicona (22 millones). De 11 millones
de jdvenes econémicamente activos el 20 % (2,2 millones) tiene ingresos mayores al minimo: el 20 % gana

¢l ninimo; en tanto, el 60 % restante (6.8 millones), estd subempleada o desemplicado.

COMCLUSION: De cada 100 j6venes (entre 16 y 29 afos) 15 de ellos tienen empleo es
tablc,cn tonto ¢t 85 % estd desempicado o subempleada. Ante tales indicadores son muy escasas tas posi
bilidades de un sector maynritario de Jévenes de satlsfacer sus necesidades naturales de ocio, entendien
do a ésta como una actividad enriquecedora y por tanto productiva; por el contrario, la falta de -
oportunidad de trabajo., las limitaciones culturales y educativas, marginan al joven del quehacer produc
tivo social, orillindole a desarrollarse en un marco de violencia y degradacién, donde la drogadiccion,
el alcoholismo y la delincuencia son constantes que alcanzan niveles alarmantes entre la poblacidn juve
nil,

No es pretensién de este diagnbstico el de resolver los problemas de desemplec -
(pues ni siquiera esti en nuestras manos),y al que corresponden solucionar los sectores gubernamentales,
pero si estamos en la posibilidad de ampliar las perspectivas de vida del joven mexicano mediante la in
sercidén de elementos arquitecténicos destinados al turismo para sectores de bajos recursos, en los que
la satisfaccidn de las necesidades de ocio apoyen en buena medida al mejoramiento de las perspectivas -

de vida de dicho sector.
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Hemos hecho ya, globaimente, un estudio sobre el Joven y su situaci6n socic-econdmi-’
ca, ahora, para la mayor comprensién del diagnéstico que a continuacién cnunciaremos, hemos integrado al
Joven en una estructura familiar, pues es también a Ya familliy. a8 la que habromos de atender asi como
solucionar sus demandas de turismo. Alvmlkmo tiempo nos encontramos en un pals en el que el turismo de -
tipo individuai no se ha desarrollado, sino que en un 80 % la poblacibn hace turismo de tipo familiar.

* FUENTE: AGENDA ESTADISTICA 1983 (S.P.P.)

. Hablamos iniclalmente de una poblaci6n tota! de 73 millones de habitantes y, para
Ta obtencidn del ndmero de familias en la Replblica Mexicana,tomaremos como promedio 5 personas conforman
do la estructura familiar. Tenemos entonces una poblacién en la Repiblica Mexicana de 14.62 milicnes de
familias. '

Para dar cause a esta investigacién se necesita sabertla quf grupo econémico pertene
ce cada familia segln sus ingresos?
Encontramos que en México el total de la poblacién econbmicamente activa son 22.0 -
millones de habltantes y que eguivale a un 30 2 de la poblacidn total.
La divisi6n de grupos econdmicos seglin sus fnqresos es como sigue: tomando como base
2 1/2 veces e} salario minimo, hasta 5 veces salario minimo, tendremos un equivalente de grupos econdmicos
como sigue:
- Grupo econdmico con ingresos bajos ........ hasta 2 1/2 veces salario minimo.
= Grupo econbmico con ingresos medio-bajo ........hasta 5 veces salario minimo.
- Grupo econdmico con ingresos medio-alto .,.....m3s de 5 veces salario minimo.

LA




Estos grupos econémicos se dividen naclonalmente de la siguiente manera:
- Grupo econémico con ingresos bajos (71 %) ...... equivale a 10,38 millones dc familias.
- Grupo econémico con Ingresos medio-bajos (24 3).,.... cquivale a 3.5 millones de familias.

- Grupo econdmico con ingresos medio-alto (5 %) ...... equivale a 0.7 millones de familias.

Segln estos rangos de ingresos podemos establecer que el grupo econdmico con ingresos
bajos corresponde a la clase soclal baja, el grupo cconbmico con ingresos medio-bajo corresponde a la
clase social medla-baja y por Gltimo ¢! grupo econbmico medio-alto corresponde 3 la clase social media-
alta, siendo los dos primeros grupos {especialmente ¢} bajo} los que merccen nuestra atencidn y a los

cuales estd destinado el proyecto arquitecténico,

iCuantos mexicanes tienen derecho a vacaciones?
Segdn 13 Constitucién, todos. Es decir 73 millones sin importar grupos econdmicos o
-sociates. De estos 73 millones s6lo un 5 § tendr§ posibilidad ccondmica de elegir cntre realizar turismo
nacional o extranjero, mientras ¢l otro 95 % solo tendrd un camino; el reallzar turismo nacional (esto -
es solo un anflisis global, pues como podr5 verse mas adelante, de este 95 % los grupos bajo y medio encon
trarin déficit de cuartos para su integraci6n al turismo naclonal), Este 95 % cquivale a 13.88 millones -
de familias.

LCual es la capacidad instalada de 13 infraestructura turistica nacionali?

Contamos con una capacidad instalada de 229,472 cuartos incluidos servicios que van
desde casas de hufspedes hasta hoteles clase gran turismo. De este total de capacidad un 25 % se otorga
al turisme extranjcro y el otro 75 % al turista nacional. Esto es, que la existencia real para las deman-
das de ¢} turismo nacional es de 172 106 cuartos, de los cuales solo hay 20 albergues del CREA con capaci

dad para 2 157 j6venes por noche,
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Como conclusifn, tendremos una'oFerQa real de 172 106 ctos. en la Repblica Mexicana,

contra una demanda de 13.83 mill. de familias con dareche a vacaciones.

Ahora hien, cowo lus vacaciones en nuzstro pafs no son escalonadas y, el periodo real =

de vacaciones se reduce & 1 meses por ato (90 dias), suponiendo un prowedio de estancia por famiiia de 3

dias vy una estructura fomiliae integrada por § micmbros ogupandoe un cuorto por noche, oBitendremos el siguien

te cdlculo efectivo de ~lojamiento.

fato

w

172 106 ctos.
13.3 wjlf. de fanilias
Periodo de vacaciones: 90 d{aa/aiio

Promedio estancia: 3 dias/Familialevarto

90 dias/vac. / 5dias/fam./cto. = |8 veces se ocupa un mismo cto. de una inst. hot. por

diferentes familias a lo largo de 3 meses.

1% veces ocup. N 172 [98 ctos. = 3.0 will. capacidad efectiva de ocupacidn en 3 meses.

~

. . SN - . R
fste cdleulo nes deternina que soto 4.0 miii. de familias tendran rosibilidad de vacacio

.e . L . .
nar, arrojandonos un total de 10 mill. de familias con carencia efectiva de alojamiento.




TABLA RESUMEN

N R - -‘ . .
POBLACION TOTAL EN LA REPUBLICA MEXICANA - mill. habit. % total nai.
- Poblacién total en ta Repiblice Movicana ' 73 100
- Poiy acien total ron edad de U a 29 afos 51 79
= Polblacidn tota! con edad de 15 a 2Y ailos 26.7 3.7
POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA TOTAL EN LA REPUBLICA MEXICANA.
= Pohlacibr econdmicamente activa total on la Repdhlica Mexicana Co 22 39

PCBLACION JUVEN{L ECONOMICAMENTE ACTIVA EN LA REPUBLICA MEXICANA.

. . . - ~ , .
- Pohlacider ccandmicanente activa de 15 a 2% afos en la Pepdblica Mexicana 11

representando un 50 5 del total de la poblacién ccondmicameste activa v un 41.2 % del total de los
Ivenes evtre 15 y 29 ados.

= D¢ ecios 1 nillones de i6venes ccondmicamente activos:

- tienan iaaresos mavores ol minimo 2.2 ‘ 29
- tienen ol winino 2.2 20
= asth subenpleada o desempicada 6.8 60
NUMERO DE FAMILIAS TOTALES EM LA REPURLICA MEXICANA.
= Total de Fatilias an 1o Repiblica Mexicana (5 individuos com. Fam.) 14.62
CRUPQS ECONOMICOS SEGUN [MGRESOS.
-~ Crupcs econdmicos con ingresos hajos 10.38 71
= Grupoz econdmicos con irgresos rmedio~ba jos 3:5 ) Co2
0.7 3

- Grupos ccondmicos con ingresos medio=altos



Y

A continuacién, haremos un an&lisis para identificar en que sector se localizan ’as
familias afectadas por esta carcncia de alojamiento. Ya mencionamos anteriormente que el grupo ccondmico
con ingresos medio-alto {5 %) tiene pusibilidad econémica de elecci6n en cuanto a turismo nacional o -

extranjero, as? que lo exclulremos de este anflisis,

GRUPO ECOROMICO COM I1HGRESQES BAJNS.
Tomando como base 2 1/2 veces el salario minimo hasta 5 veces el salario minimo, se

tienc un equivalente de clase social como sique:

- Grupo cconBmico coOn ingresos bajos ......evevieen. . hasta 2 1/2 veces salario minimo

- Grupo ccandmico con ingresos medio-bajos ....,. hasta § veces salario minimo,

Segin FONATUR uyn turista del qrupo econbmico con ingresos bajos, por sus posibilidades

_econbmicas, gasta diartamente 6 veces ¢l salario ninimo:

S 2 302 salario minimo x 2 1/2 veces salrio minimo » 30 dias = § 172 500.00 salario mensual

$ 2 300 salario minimo x & veces salario minimo = § 13 800,00 gasto diario/
persona/vac.
S 13 300 gasto dia/persona/vac. x § pers,/fam, = § 69 500.00 aasto/dia/cam.

A lo largo de S dfas de vacaciones 1a familia habr5 gastado § 345 000.00 cquivalente a
dos meses de sueldo. ’

Esto nos permite afirmar que las posibilidades de alojamiento de este sector de grupo
econfnico con ingresos bajos, se concretp a instalaciones hoteleras que van de 9 a 2/, en relacidn a su
costo/dia y a los inqresns de dicho sector.

Las tarifas premedio/dia de hoteles clase ccondmica ' y 249, son de § 5,000~ Y, el

promedio de gastos/dia por persona cs como sique:
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- Cuérto $ 5 000.00 40 %
Desayuno $ 1 518.00 11 %
Conida $ 2 760.00 20 5
Ceno $§ 2 200.00 16 %
Otros § 1 790.00 13 %
Total: $§ 13 800.00 100 %

(En qué proporcidn estd afzctado,en cuanto a posibilidad de alojamiento, este grupo econd

mico gon ingrecsos bojos?.

Existe en el pafs una oferta de alojamiento en instalacionos hoteleras de clase econdémica
1y 2kde 111 591 ctos. y una demanda de 10.38 millones do familias de! grupo econbémico con ingresos bajos, -
rigi¢ndonos por el sistema de cdlculo antes mostrade obtendremos un total de 8 millones de familias afecta-

das y sin probabilidad de alojamiento, representando el 77 % de este sector.

GRUPQ ECONCHMICO CON INGRESCS MEDIC-BAJOS.

Segun FCNATUR un turista medio=bajo, gasta diariamente hasta 9 veces ¢l salario minimo:

$ 2 300,00 sal. mfnimo x 5 veces sal. mfn. x 30 dfas = § 345 000.00 sal. mensual.
§ 2 300.00 sal. mfnimo. x 9 veces sal. mfn. x persona = § 20 700.00 gasto/dia/per/vac.
§ 20 700.00 gasto dia/pers/vac. x § personas Familia = § 103 500 00 gasto/dia/Fam.

A lo largo de 5 dias de vacaciones la familia habr§ gastado $ 517 500.00 equivalente a un
mes y medio de sueldo.
Esto nos permite afirmar que las posibilidades de alojamiento da este sector de qrupo ec2

némico con ingresos medio-bajos. corresponden a instalaciones hoteleras clasificadas de 3 y 341 00
- 28
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Las torifas promedio/dfa de estos hoteles son de § 10, 000.00 y el prémedio de los
‘gastos/d7a por persona es como sigue:

Cuarto $ 10 350,00 50 %
Desayuno § 2 277.00 g
Comida S 4 140,00 20 %
Cena § 3 312,00 16 %
Otros S 621.00 32
Tot al $ 20 700.00 100 %

LEn qué proporcin estd afectado este sector sacial en cuanto a posibilidad de aloja

miento?
Existe en el pafs una oferta de alojamiento en instalaciones hoteleras de 3 vy ke de
86 957 cuartos y una demanda de 3.5 mill. de fam. del qrupo ecconémico con ingresos medio-bajo. Obtendre
nos al final un total de 2.0 millones de familias afectadas y sin posibilidades de alojamiento, el cual

representa el 57 % del total de este grupo econbmico,

Como resGmen vercemos que de este global de 10.0 millones de familias sin probabili-
dad de alojamicnto, un 80 % de familias afectadas corresponden al orupo econdmico con ingresos bajos y un
20 2 al grupo econdmico con ingresos medio-bajos,

Encontramos que existe una tendencia natural en temporada de vacaciones que consis=-
te en ir de la meseta a la playa, es decir, del Interior de !la Repiblica hacia las costas, ya sean cel
pacifico o del Golfo. N

Tomaremos para nuestro anilisis la zona centro de la Repdblica a la que liemaremos

como "auestra regién' por ser en donde se encuenlra mas de 13 tercera parte de la poblacidn nacional;nuesiro
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cuestionamiento es e! sigulente -lSon sufici{entes los centros turfsticos de alojamiento existentes para -

dar cabida a 1o poblacidn de esta zona centro de 13 Repdblica?

Primeramente enunciaremos los estados comprendidos en la zona centro de la Repiblica

Mexicana y su poblacidn total:

Oaxaca
México

D.F. 1
Tlaxcala
Puchbla
Morelos

Hidalgo

0.6
3.5
0.6
0.5
3.5
1.0
1.0

millones
millones
millones
millones
millones
millones

millones

de
de
de
de
de
de
de

habitantes
habitadtes
habitantes
habitantes
habitantes
habitantes

habitantes

Tenemos una pohlacifin de 25.16 millones de habitantes y que corresponde 3 5 millones

de familias en esc sector de!l pais.

Segdn sus ingresos cstas fanmilias se dividirdn como sigue:

- Grupo econdémico con ingresos bajos

3.5 millones

- Grupo cconGmico con ingresos medio-bajo 1.2 millones

- Grupo econdmico con inqresos medio-altos 0.25 millones.

A continuacién seialaremos la ofcrta total de alojamientos en centros turisticos de

playa.(se tomaron en cuenta los 9 md3s importantes e¢n relacidén a su capacidad e importancia en 1a Repiblica

¥exicana)
Acaoulco
Canciin
Cozume

Ensenada

15 193 cuartos

5 709 cuartos

1 B23 cuartos

1 028 cuartos

31



= Ixtapa Zih. 3 840 S
Mazat!én ) 6 157
Pucrto Val!larta 5 563
San Felipe, Senora 436
Veracruz 3907 .
Total 43 656 ctos.

Dc estos 43 656 ctos. corresponde:

A casas de huéspedes 1 y 24, 20 954 ctos. 48 4
A fdem 3y 4% 16 152 ctos. 37 %
A fdom Siy turismo 6 345 ctos. 15 %

Estas cifras nos demuestron el déficit de alojamientos de playa en la Repdblica Mexicana

en donde solo 0.7 millones de fami ias tendrdn posibilidad de albergue, mientras que 4.3 millones de Fan. no

tendrdn acceso a este derecho. El otro enfoque importante de vste problema es que es a la mayorfa de los

sectores del grupo ccondmico con ingresos bajos y medio-bajos o lo que afectard, en mayor parte,este déficit
de oferta de alojamientos, ya que en lu primera solo svlucionardn su necesidad de ocio un indice de 0.3 mi-

llones do fam. contra 2.7 millones de Fam., a las que no se fes podrd dac cabida en dichos centros de playa,

asi también en ¢l sector del grujo cconbmico con ingiresos medio-vajos sucederd lo mismo, un 0.2 millones de

-

familias con 1.0 mill. fam. sin atencién.
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CATEGORIZACION DE VERACRUZ-BOCA DEL R10, EN RELACION CON LOS PRINCIPALES
CENTROS TURISTICOS NACIONALES (1983).

Se tomaron cn cuenta los 14 principales centros turfsticos nacionales, tanto de playa como de centro,

SECTUR.
. PLAYA NO PLAYA

DESTINDO CAP. INST. 0cu. TOT. OCU. NAL. CAP. INS. ocu. TOT. OCU. NAU
Acapuico 15 193 1 507.2 821.6

Cancln 5 709 734.2 244.4

Cozume! 1 823 200.1 62.0

o.F. , | 19 494 - 2681.2 1738,
Ensenada 1 028 236.1 57.0

Guadalajara . 12 799 1991.4 1738,
Guanajuato ‘ , 1769 309.6 278,
Ixtapa-Zihuatane jo 3 840 - 368.5 229.1 :

Mazatlan _ § 157 805.5 484.2

Puerto Vulla 5 363 754.1 276.7

San Felipe 436 35.7 9.7

San Higue! Allende . ST ‘ 939 105.6 78

Ti juana ‘ I 4 490 1 053.2 . 313

veRACKMZ 3907 . 540.8  4497.8
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OFERTA DE HOSPEDAJE POR TIPO ¥ CATEGORIA EN EL PAlS.

ToTAL
TIPO GRAN TURISMO Sh 4L 3k 24 ¢k CL. ECON. EST. CTOS.
MHoteles 4 297 200
Motecles 492 16
Condominios 43 3
Sungalows 115 1
Apartamentos St 1
Cabaifias 14
Suites 91 3
Casas de huéspedes 177 2
TOTAL 9 307 g1 625 38 475 43 452 43 621 42573 25T S 310 229 47
Trailers Park 53 3

20 2

Alberaue .
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Son estos dos sectores los que merecen mayor atencién, Hay desde lucgo wun buen porcentaje

de dichas familias que pasarfin sus vacaciones en casas de famillares o de amigos, pero esc porcentaje es
desconocido por nosotros. ‘

Asi mismo cabe mencionar que'la mayorTa, s! no es que todos los centros vacacionales de -
playa antes descritos, estén orientados en su gran mayorTa al turismo extranjero,o0 por sus altos costos

o lejanfa, al turismo de! sector medlo-alto.

Hemos demostrado ya que existe un déflcit en cuanto a la oferta de alojamiento a nivel na
cional de centros turisticos de plava. Nos hacemos nuevamente una prequnta LEn cual de los desarrolloes o
centros turisticos de playa antes descritos nos conviene insertar un nuevo elemento arquitecténico desti
nago al turismo y que sirva a los scctores sociales afectados? Esta duda la despejaremos a continuacidn
elaborando un breve cstudio de mercado turistico a nivel nacicnal. Se no§ ocurre otra prequnta  para la
cual hay una respucsta muy concreta UNo seria mejor crear un nuevo polo de desarroilo turistice para -
salucionar cétas demandas especificas? No,absolutamente no, lo que trataremos de hacer sera aprovechar
una infraestructura turistica ya creada y que funcione eficazmente para nuestro tipo de usuario (llamese
individual o familiar) y que le sirva iqual que cualquier otro centro turistico (playaé. instalaciones,
museos, cines, cspecticulos), pero que se encuentre en una zona o regién donde su poder econdmico adquisi

tivo sca alto o ‘“barato'.
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C.) BREVE ESTUDIO DE MERCADO TURISTICO MACIONAL, .

£! primer estado con mayor oferta noclonal de habitaciones es el D,F. con 11.43 % &}
total, 2do. Jalisco con 10.44 &, tercero Guerrero con 30,2 % y cuarto Veracruz con 6.37 % del total.

De la ofcrta nacional de habitaciones en 1980 hemor tomado a los 14 centros turisti
cos mis importantes a nivel nacional {aunque algunos no sean de playa, pero que nos servirdn para corro-
borar esta investigacidn y, otros estén demasiodo alcjados de 1a zona centro de la Repiblica Hexicana (er
Tabla pag. Jcomo probables candidatos para Insertar en ellos nuestro clemento arquitecténico destinado

al hospedaje {ver tabla pdg. )

Habidndose hecho un estudin de las plazas presentadas hemos elegido a Veracruz por

las siquientes consideracliones:

Veracruz cuenta con:
- Capocidad instalada: 3 907 cuartos por lo que representa:
EL k.2 2 de total de cuartos de las 14 plazas
el 8.9 % del tortal de cuartos de playa.
Ocupando la octava plaza en general,
la quinta plaza de playa.
Qcupacidn total 1989 cuartos/dia por lo que ;epresenta:
el 3.7 % del total de cuartos
el 6.8 2 del tota) de cuartos de playa.
Ocupando el sexto lugar de playa.
el quinto lugar de playa.

36
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- Dcupacién por turismo extranjero 140 ctos./dfa por o que reprosenta:

' el 0.5 % de) total ocupacidn extranjero, asi

-4

como ¢l 0.61 % del total de ocupacidn extran

jero on playa.

el dltimo lugar absoluto tanto en gereral -

= Ocupando
. como ¢ playa.
- Ocupacibn por turismo nacional 849 ctos./dia por lo que representa:
: el 7.2 % Jdel) total ocupados,
el 30 % del total ocupados playa
Ocupando el sexto lugar general.
el scgundo lugar de playa.
Resumicendo:
Qeupa- un lugar estable, entre las 14 plazas, en cuanto a capacidad y ocupa

cibn, solo siendo rcbasada por las plazas comerciales de plava que exigen un mavor oferta de cuartos.

De log datos de ocudacidn nacional y extranjero podemos afirmar que esta plaza se orienta

principalmente al turismo nacional de clase media ya que de 100 turistas 92 son nacionales v solo S son extran

jeros.
Hemos demostrado el déficit de alojamicnto de playa vy elegido a Yeracruz poari la inser-

., I3 s - . - . . 1. . . .’
cidn de un elemento arquitectéaico destinado al turismo. Ahora bien, (en qué porcentaje send la participacién

de) turista nacional o Veracruz?.

(7¥]
~1
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’ Como se demucstra en el mapa, es nuestra primera regibn (radio de 350 Km.}cn donde se
percibe la mayor participacién, debido a su cercanfa con.los cstados del centro de la Repiblica y sus desarrg
Ilades carrcteras y vias de comunicicion, ya que la mayorfa de! turi:mo nacional viaja por carretera. En base
a estas referencias y a la importante cantidad de jévencs que habitan esta regibn (a los cuales ya describi-

mos y categorizamos por familia y salarios anteriormente) es que nosotros hemos decidido nombrarla”auestra

regién” vy de la cual haremos una breve sintesis.
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D.) MERCADO POTENCIAL.

Si en un mapa de la Repdbllicas trazamos a escala, apoyindonos en el Puerto de Veracrugz,
una circunferencia con un radiv equivalente a 350 Km. habremos delimitado un sector circular de tierra al

que consideraremos para los efectos de este estudio "nuestra regidn",

Los 350 Km. de radio equivalen a 6 boras de carretera como miximo desde el borde del

c¢irculo trazado hasta el centro del mismo,

- El §rca de tierra comprendida en nuestra regibn comprende: la novena parte de la -
RepGblica Mexicana, la séptima parte de sus litorales, mas de la tercera parte del total de la poblacién,
mas de 13 tercera parte de la poblacidn urbana, con una densidad por Km% dos o tres veces mayor que el
resto del pais con casi la cuarta parte de la red de carrcteras nacionales y la séptfma parte de la red
‘de ferrocarriles, en donde se producen las cuatro décimas partes del total nacional y donde el P.1.B. -
por persona es una quinta parte mayor que el promedio naclonal,

-

Wistédricamente y culturalmente en nuestra regidn se concentran los vestigios ~de las
mas diversas culturas prehispdnicas y conticne las manifestaciones, igualmente diversas, mas importantes
de 1a cultura espaiola, Actuaimente es la zona mas densa de toda la Repiblica en centros de investigacién

educativa y cultural,

»
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A.) PLANES Y POLITICAS DEL ESTADO EN
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CUANTO AL TURISMQ.

B.) OBJETIVOS DEL CREA EN CUANTO A ALBERGUES.

Al término de cste capitulo conocercmos los objetivos

mds importantes §c| Estado y sus polfticas encaminadas

a promover ¢! Turismo de Tipo Asociativo en e! Pais.
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ESTRATEGIAS DEL ESTADO.

A.) PLANES Y POLITICAS DEL ESTADO EN CUANTO.AL TURISMO.

Los planes y polfticas del estado son muy claras.

Primeramente el Gobierno Federal, abanderado por la Secretaria de Turismo,ha delimitade
al turismo social como vital para la formacibn de jévenes y habitantes en general y se ha Firmado un coave-
nio de cooperacidn para llevar a cabo ¢l desarrollo de los albergues de la juventud, entre ¢l CREA v la
Asociacién Mexicana de albergues para la juventud (AMAY).

A continuvacidén citarenos lo mds importanie de este convenio:

= Que cn el Programa Nacional de Desarrollio ¢l Gobierno Federal ha delineado a la activi
dad turistico como parte del progreso y bienestar do los habitantes del pafs, cxpresados en el turismo de
interés social.

~

- Que ¢s urgente incrementar la oferta de servicios tueristicos en el pafs al alcance de
los jévenes, de las clases £rabajadoras y populares, a fin que estos pucdan disfrutar del ticmpo libre a
través de los viajes, la convivencia faniliar y la sana recreacidn, propiciande también cl conocimiento del
pais y de su cultura, lo zual, por otra parte, tawbién es beneficiose, pucs permite un considarable incremen
to en el desarrollo de la economia nacional a traves de la creacidon de Fuentes de trabajo y la mds amplia
distribucidén de ingresos.

- Que en la Ley Federal de Turismo, el Gobierno Fedzral contempla en su capitulo Vil la
promocidn y coordinacién de programas de turismo social (Art. 43) el estimulo de los inversionistas destina

dos a incrementar las instalaciones, las sociedades cooperativas, asociaciones, comités y patrdnatos que

auspicien esta forma de turismo. . 40



e - Que la AMAJ y el CREA tienen un gran interés en impulsar el turismozsoéjal en México.

Y por cllo llevan progromas de construccién de albergues.

= La AMAJ se proponc fomentar durante los 4 préximos afios, la inversién destinada a cons
truir albergues, representados en oproximadanente 1 000 cuartos con 5000 camas, con una inversidn calculada

de 1 700 milf. de pesos por conceptos de nueva crecacién, remodelacién y ampliacién de algunos existentes,

con lo cual se generardn cerca de 500 nuevos empleos.

- Qtorga apoyo técnico y publicitario o todas aquellas instalaciones ¢ inversiones sus-

ceptibles de ser transFormadas en albergues y otros andlogos que promucve la AMAJ.

- A través de la direccibn de turismo popular del CREA, apoya los programas que se rea-
lizen para incrementar la afluencia de viajeros nacionales y extranjeros, asi como brindar en caso necesario

aportaciones para el establecimiento de programas de actividades de vacaciones, viajes y estancias cortas en

fas regiones que sean determinadas por la demanda.

! 41



. ‘ ’
B.Y OBJETIVOS DEL CREM ~ EN CUANTO A ALBERGUES.

£l CREA ha sefalado un camino al proponer una red nacional de albergues en diversas de
las zonas del pals en cuyo seno se desarrollan una vida comunitaria que aspire a combatir el individualis-

mo y posibilite el desarrollo de una conciencia social

ANTECEDENTES.

X La actividad de promocibn turistica-educativa que el CREA ha iniciado porte de una ex
pericncia bdsica que sc resume end
a.) El aprovechamiento de la infraestructura inicial de albergues y casas de la juventud

del CREA asf como de instalaciones turisticas propiedad de diversas dependencias.
b.) La experiencia operativa en albergues en promocién y organizacién de viajes.
c.) La operacidn do convenios nacionales ¢ internacionales suscritos por el CREA.

PROPUESTA.

La red nacional de albergues para la juventud deberd ser un sistema de turismo social ju
venil de cardcter educativo que haga confluir recursos fisicos, humanos, técnicos y financieros de diversas

dependencias del scctor piblico y privade.

En otro sentide serd un proyecto que coadvuve a la educacibébn y formacidn de las nuevas
generaciones. Asi mismo serd un pravecto que genere nucvos instrumentos técnicos y de conocimiento para el

desarrollo de! turismo social juvenil.-



oaJetivos.-

a.) EDUCAR.= Es un nuevo estilo de viajor que fomenta la comunicacién e integracidn
nacional.

b.) FORMAR.- Una oferta creciente de servicios turisticos que satisfaga la demanda -
Juvenil,

c.) RACIONALIZAR.~ €l uso de la infraestructura actual y futura.

d.) CAPACITAR.- Personal en ¢! concepto de turismo nacional.

DESARROLLO DEL PROYECTO.
E! sistema se sustentard en la infracstructura fisica de diversas dependencias y sc desa

rrolla en tres areas bdsicas.

NCRMAS Y PROCEC!IMIENTOS.
En base a la experiencia y dmbito administrativo de las diversas instituciones propuestas

en ¢l proyecto y bajo la coordinacién de la Secretaria del ramo, sc procederd al disefo de las normas y pro

cedimientos para la operacién v uso dz instalaciones dz tipo albergue.

PROMOCION Y VENTA.

Se considera en ¢l proyccto la necesidad de contar con una agencia de viajes que sirva
. . . ., . . . . . . -
como instrumento de comercializacidn de instalociones, transporte y servicios complementarios as! como su

unidad central que permita la confluencia de los elementos de promocidén y difusidn de las diversas dependen-

cias.
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OPERACION.

N * 1] . “ . . . ” -
Analizer las experiencias que en materia do operacibn de albergues existen. - en México y

otros pafses y,con sentido critico, determinar ¢l mis adecuado. |

METAS.-
1.) Remodelacién y adaptacién de la infraestructura. i;'
2.) Elaborar las normas para provecto arquitccténico, uso y regulari:aé{ﬁn dq\jnsf&lacig
- nes, asi como programas recrcativos y culturales. T

3.) Estaplecer un sistema de promocidn y difusién de albergues a través de la agencia na
cional de turismo juvanil.
4.) Estudiar, discifiar y proponer ¢l mecanismo de mayor viabilidad para la operacién de

instalaciones turisticas tipo albergue.

FCRMAS DE FINANCIAMIENTO.

El éxito del proyecto estd respaldado por la Secretaria de Turismo y FONATUR en el sector
piblico y, por otra parte de la iniciativa privada, en el aspecto financiero por la Banca, quien apoya la
gestidn crediticia que hard posible que toda persona fisica o moral, pucde-contribuir con sus construcciones

a la realizacién de esta justa en favor del turismo, la cultura, la recreacidn v el deporte.

Por parte del Gobicrne de:l Edo. de Veracruz, a parte de fomentar el turismo social en -
base a créditos de financiamicnto y alentando al ISSSTE, IM3S y al IPE, a construir albergues para sus tra
bajadores.

Hay una duda en torno a este financianiento, jes redituable este tipo de ingtalacién -

hotelera destinados a sectores de bajos recursos? . N
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Desde el punto de vista de ncgocio no, pues aunquc es redituable, lo es pero a largo
plazo, no a corto como lo serian las [nstalacionet hoteleras comerciales. Es decir, que en el momento que
el capital intcial es recuperado, ¢! excedente sobrante de este capital, -st es que lo hay-, inmediata-
mente es reinvertido ya sea en otro tipo de proyecto similar, o en mantenimiento y remodelacién de  los
ya existentes con lo que se busca lograr que cada proyecto sea autosuficiente econbmicamente (después de

un tiempo inicial),

Por otra parte el Gobierno o los inversionistas interesados, no buscan lucrar con
este tipo de instalaciones; es declir no lo ven como un producto de consumo, como seria el caso de la in

fraestructura turistica ccmercial existente,

También habr3 que sedalar que aunque ¢l promedio de tarifas en albergues por cuarto
es baja, no juega un papel de competidor de la hoteleria comercial; es decir no va a quitar clientes 2 la
‘hoteleria comercial por sy misma ideclogia, individualista, la cual a diferencia del albergue serd neta-

mente colectiva, incluso por la misma posibilidad de cleccidn de habitar un espacio solo o compartirlo.
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CAP I TULO IV
AXNIECEDENTES
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A.) BOSQUEJO HISTORICO DE VERACRUZ.

B.) EXPOSICION DEL AUGE TURISTICO DE VERACRUZ.

Al término de este capitulo conoceremos cbémo se ha
ido desarrollando Veracruz como polo turistico a
partir de los 50s y apuntarcmos lo mas relevante

de su desarrollo histérico.
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ANTECEDENTES HISTORICOS.

A.) BOSQUEJO HISTORICO DE VERACRUZ.

En Veracruz florccieron durante la época prehispinica "grandes culturas como la olmeca y
las cldsicas del centro de Veracruz y, durante lo etopa comprendida entre los aflos 100 a.c.iy 803 d.c., el

centro de Veracruz adquirid un desarrollo cultural notable.

La conquizta espafiola se inicié después de la expedicién de Juan Grijhlvd_énZISIS, el -

mismo descubre Boca del! Rio en el mismo afo.

De los vestigios mds importantes dejados en Boca del Rfo, por la conauf5£$; destaca Gnica
mente su iglesia construide en el siglo XVii, de caracteristicas coloniales, aunque hayfa'é@ﬁgg Historiado~
res que lo catalogan de virreynal . Todas las demds construcciones civiles rcalizadas aht 565t¢fiorm0“te: -
incluyendo las viviendas, son construidas bisicamente de teja, pajo y madera, e inmediatamente- se convierte

en un puchlo de pescadores.

Mientras tanto, la Villa Rica de la Veracruz, pronto cmpe:zd a adquirir importancia por
ser ¢l puerto desde donde salfan las riquezas de! virreynato hacia la peninsula y al que llegaban las merca

derias a las colonias.

Posteriormente con los gobiernos de Juarez y lerdo de Tejada, estos se dedicaron a res
taurar las Instituciones Republicanas y fueron perturbados por muchos alzanicntos, los mds importantes los
encabezd Porfirio Diaz para flegar al poder. Con cllo vino la paz porfiriana, las comunicaciones como el
ferrocarril interocednico y ¢l mejoramiento de los camnios hacia el puerto, el incremento de! latifundismo

y el desarrollo de las plantaciones, la explotacién del petrdleo y el fortalecimiento de la industria textil
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son algunas de las empresas conseguidas por e! mandatario. o -
~/

ta revolucién maderista acabé con la dictadura porfirista.
Los gobiernos progresistas, especialmente el de Heriberto Jars y de Adalberto Tejeda v

més .quc nada, fa expropiacién petrolera decretada por Lizaro Cirdenas en 1933, influyeron en el desarrollo

acelerado del E-tado.

Resumicndo algunos puntos importantes nos encontramos con lo siguicente::
- Ser el primer asentamiento y municipio en el Continente Americano.
- Primer pucrto de importancia comercial en México.
. = Primer centro de comunicacidn al exterior.
- Enface histérico del centro con el Golfo Mexicano.
= Primer polo de desarroilo en servicios de hotelerfa.

- Primer polo de desarrolfo petroquimico. /
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‘B.) EXPOSICION DEL AUGE TURISTICO DE VERACRUZ.

El pucrto de VYeracruz, hagto la primera guerra mundial, mantuvo su virtual hegemonia como -
puerto comercial mis importante de la Replblica y como centro de trénsito obligado, hacia o desde afuera del

pais,c incluso desde ¢! centro del pais a regiones del mismo.

Los hoteles existentes ¢n Veracruz fueron hasta la década de los 30s tradicionalmente
de paso, csto es, atendfan a la gente que llcgoba cxpresamente a comerciar 0 a:pasar una noche para emparcar
se al dia siguiente hacia e! extranjero, o a la zona norte, o a la penfnsula de Yucatén. Veracruz era en -

csos dias ¢! principal puerto de entrada y salida do politicost exiliados, hombres de negocios, etc.

Dichos hotcles se encontraban présimos al puerto y a la cstacién de ferrocarril, forman-
do un nlclco importante en la zona céntrica; dominando visualmente ¢l zécalo, sus ya tradicionales porzales
y la catedral, se hallaban como ligados y encerrados en la plaza principal para protegerse entre si de los
nortes y las enfermedades comunes de la época. Poco después estos hoteles se transformarfan y adaptarian
para dar lugar a una nueva clase entrante de turismo. Pero mientras tanto, aquella época, tomando en cuenta

los ataques de la fiebre amarilia, asf{ como de algunas enfermedades traidas por los marineros extranjeros y,

dado a la insalubre de! lugar, era dificil que este poblado se transformara en una zona de recreco.

Es a finales de los 50s y con los avances tecnolégicos desarrollados -como la invencidn
del aire acondicionado y su abaratamiento- cuando sc comienza a liberar al puerto de sus enfermedades e in
salubridad, credndose un clima apropiado. para transformar fos motivos de la concurrencia a este lugar, de

una necesidad obligada a una necesidad descada: el turismo.

4o
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Cobe mencionar que pese al dptimo clima, infracstructura y avances tecnol8gicos existen

tes en Veracruz, et desarrolloe turfstico fué un poco lento, pucs se viéd Frenado por la imposibilidad de so

lucionar las demandos de agua, drenaje, fuz (construccibn de presas, ctc.) requeridas, pues el desarroflo

industériol del pais aun no estaba preparaco pare ello. Por otro lado, el auge de las vias de comunicacidn

facilitarian ¢l avance, turfstico del puerto, ya no solo como Jugar de paso sino,de este momento en adefan

te, como unp zona importante de veranco y fin de semana.

Todo cilo, aunado al gran poder adquisitivo que adquicre la clase media y alta (va que

la guerra desatd una cantidad enorme de fuerzas productivas )} y, debido a la necesidad de disfrutar mis de

su tiempo libre, hacen que Veracruz adquiera un refevante lugor en el cuadro turfstico.

Es a principios de los sesentas y justificando tal poder adquisitivo y el desarrollo in

dustrial del pais, que comicnza la era "Alemanista”, creando Acapulco  como sede turfstica mundial y, dotan

do a este y a otros polos turisticos de! pais de aeropucrtos, pensando también en atraer el turismo extran-

“jero ¥ asi,producir divisas. Estos nuevos polos son bien aceptados por los turistas nacionales en base a
que los viajes a Europa cran excesivamente caros y los tradicionales a Espafia se vieron truncados por el

rompimicnto franquista con uuestro pais. En lo que a Veracruz eceficre se rceadaptan los hoteles va existen~

tes v se inaugura el hotel Mocambo, fanoso en csta época por contar con casino, albercas techadas, ctc.,

pero sicndo este tan solo un gancho para vender y Fraccionar los terrenos ubicados entre dicho hotel y Vera

cruz.
Poco a poco se va dotando a este corredor de infraestructora turistica con la inclusién

comienzon-a sobresalir pucblos donde los turistas pueden disfrutar de una buena

de

de hoteles y restaurantes y
comida tradicional, un buen paisaje y ambiente,y un grato pasco. De esto mancra es como surge el pueblo
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Boca’del Rio como polo turfstico y es a partir pricticamente de los 70s Que se aprovecha dicha infraestruc-
tura turistica, motivando a los inversionistas a crear mis restaurantes y un hote! importante, gencrando asf
nuevos empleos y manteniendo una ecconomia netamente turistica en el lugar. Del pueblo de Boca del Rio, su

economia, su estructura urbana,y demds, hablaremos mds odelante.
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1.) REGIONAL.
A.) DATOS BASICOS DE LA CIUDAD DE VERACRUZ-BOCA DEL RI0.

B.) ESTUDIO DZL DESARROLLO URBANO DE VERACRUZ-BOCA DEL RIO;

2.) MICROREGION.
G.) ANALISIS Y SINTESIS ECONOMICA DE BOCA DEL RIO.
'D.) CLIMATOLOGIA.

E.) INVESTIGACION URBANA DE BOCA DEL R!O.
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ANTECEDENTES FI1SI1COS.

A.) DATOS BASICOS DE LA CIUDAD DE VERACRUZ - BOCA DEL RIO.

UBICACION GEOGRAFICA.

, Ubicada en e! estado de Veracruz, entre los rios Antigua y Jamapa, la cd. dec Veracru:z,
desde hace 430 afios ha sido y sigue siendo un punto obligado de trinsito, muy importante en la Repiblica, -
encontrdndose en ¢l centro del arco formado por la costa del Golfo de México, cuyos limites son: al N del

edo. de Tamoulipas y al S el desarrollo petrolero de Tabasco.

POBLACION EN CONURBACION.

Contando con 750 000 habts. es un centro de una poblacién muy importante, cuyos antece-
dentes datan de Va época colonial (préximo al Tajin, Las Ventas, Cempoala y otros lugares de desarrollo de

2
la cultura indigena) y que actualmente se sitda en la zona con mayor densidad en habits/kn” de la Repiblica.

ACTIVIDADES PRODUCTIVAS,  *

Inmerso en un estado eminentemente agricola y desarrollando una importante actividad -
pesquera, Yeracruz, cuenta con una creciente planta industrial (destacando la industria de transformacién
de energfa, metaldrgica, astilleros) lo cual refuerza su papel en el dmbito comercial, en el que funge como

primer puertd en importancia comercial en México.



Y,
COMUNICACIONES.

Dada la diversidad de wedios y caminos por los que pucde accederse contando con: ferro-
carril al centro y sur dc la Repiblica, carrctera al centro, sur y norte de la Repliblica, avidén al! centro y
sur de la Repiblica, barco al exterior, Veracruz ecs el puerto y centro turistico de mar mis préximo y mejor

corunicado al centro de la Repiblica.

SERVICIOS.
. . . . . . \
- Cuenta con una infraestructura suficionte (agua, luz, drenaje, vialidad, alcantariliado;

e instituciones educativas desde primaria hasta nivel superior, también el sector salud estd desarrollado.

ATRACTIVOS TURISTICOS.

£l atractivo fundamentel de Veracruz reside en el propio pucrto, que reune el doble =
atractivo al ser centro turistico de playa y ciudad desarroliada a la vez y, al que una larga y fecunda ca
rrera histérica le otorgan ese halite indescifrable que llamamos "ambiente”, "tradiciones”, ctc. Por o
tanto, al enumerar las zonas tradicionales de encuentro como son: Zécalo, Portales, la Parroquia, Plavas -
de Mocambo; o los centros Gastrondmicos; Boca del Rio, €I Conchal, la Isla de! Amor, Mandinga, la Antigua,
Chachalacas, cte. lejos de cnumerar monumentos del pasado  c¢stamos hablando de centros donde se recrea la
cultura viva, la lengua v, por tanto, la gente. En cuanto a bellezas noturales, amen de las playas tradicio
nales dotadas de servicios de balnearios y cometor para el turista, Veracruz cuenta con innumerados islatcs

y arrcfices, por cuyas riquezas marinas es cl primer parque nacional submarino de México (instituido en
-

1972).

Por otra parte Veracrus cuenta con miltiples lugares de interés cultural v turfistico a

103 km. (2 hrs. carretera).

(9]
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"B.) DESARROLLO URBANO DE VERACRUZ - BOCA DEL R10.

A continuacién haremos un andlisis de Veracruz y su zona conurbada para determinar la
zona en la cual serd insertado nuestro clemento arquitectédnico orientado al turismo de interés social.

Primcramente presentamos un plano de la cd. de Veracruz y su zona conurbada, donde se
pucde ver que el desarrollo de la ciudad ha sido o lo largo de 1a costa.

- El centro de la ciudad estd ligado por {os accesos carrcteros provenientes de! norte v

sur de la Repiblica. Por el lado norte el turismo proveniente de la carrctera a Jalapa (via México y esta-

dos de! centro de la Replblica) micntras al sur de la carrctera proveniente de Cérdoba (quc serfa la liga

con los estados del sur de la Replidlica). La salida por el norte cuenta con 2 carriles hasta el entronque

con fa Antigua, de alli haste Jalopa se estd ampliando ya una de 4 carrviles. En la carretera que va de Vera

cruz a Boca del Rio ¢s de 2 carriles por lado hasta Haegar al Hotel Mocawbo, pero de alli a Boca del Rio se

estd ampliando una de 2 carriles por lado, debido al intenso trdfice entre ambos municipios.

- Infraestructura turistica en Yeracruz-Boca Jdel Rio. En base a los datos encuestados -

obtenidos de! cstudio de mercado de la Hotcleria existente en Veracruz-Roca del Rio, observamos que:

a-) La oferta de ctos. en este corredor representa con un total de 3 907 ctos., el 304

de la oferta total estatal (13 085), se orienta bisicamente hacia un turismo nacional, caso excepcional

entre los centros turisticos de playa y el mis importante del Golfo de México.

b.) La alta densidad de habitantes por cuarte (3.5 dfa).

c.) El porcentaje de clientela habitual {42 % de! total de turistas recibidos al afio).



d.) Los dfas promedio de estancia por familia (3 di&s). B A\
e.) Et tipo de transporte utilizado (81 % de! turismo se desplaza por carretera).
f.) El porcentaje de ocupacidn mensual y promedio anual (62 %).

g.) Delatan a un tipo de turista denominado tradicional, de estructura familiar, prove

niente en su mayoria de las ciudades del centro de la Repdblica, delimitando una regién muy precisa en cuanto

a la distancia y, bdsicamente reiterativo, lo cual proporciona cierta estabilidad en la demanda.

Rio donde:

Por otro lado, observamdo las caracteristicas de o oferta turfstica Veracruz-Boca del -

el 70 % de la capacidad instalada corresponde a establecimientos de 1 y 25 2 696 ctos.
¢! 30 % de la capocidad instalada corresponde a establecimientos de 3, 4 y3i: 1 211 ctos.
podemos localizar a un turista mayoritario de clase media bajo (gastos calculados en est.
1y 2; hasta 2 5 sal. min.).

en cuanto a la oferta turistica de playa (234 ctos) constituye el 6 % de la oferta +otal
Veracruz~Boca del Rfo, localizdndose dnicamente en hoteles de 3 ¥ 5i Dicha oferta se -
concentra en el corredor Ver.-Boca de! Rio, desarrolliandose priacticamente a partir de

1978°y donde c! gasto diario por turista es de 0.43 veces el salario minimo.

Podemos concluir afirmando que Veracruz no cuenta con una oferta de p|a§a apropiada al
tipo de demanda masiva.

Veracruz presenta dos tipos de zonas donde se ha desarrollado la infraestructura turis
tica, por un lado ¢l centro de la ciudad donde se ubican los hoteles trédicionales V.=
la otra a lo largo de la costera de norte a sur donde se han construido una serie de
nuevos establecimiantos curisticos, tanto de hospedaje como de comida. -
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ESTUD!Y DE MERCADO, HOTELES EXlSTfNTES EN EL.CORREDOR TURISTICO VERACRUZ-B0CA DEL RIO.

capac OFERTA DEMANDA HOTELERA ocupac} part.
. | MOTEL e . len la
cant. negoc. | naszo | local |habity total orerta
Ho. duo [No. def o - ol . . % oferta
CStﬂh- CtOS- z & i cant. o Canc. t[_l; f';
TITAL | 120 4303 100 10 190 | 1S3 100 2692 100 35 19
15 74 20693 A8 9 66§ 1004 35 1250 40 45
3T
24 ] 30 |12 19 42 29 M9 15 03 23 03
3 7 445 17 15 1 259 15 3304 13.2 59.5
4 6 430 9 2; - 123 B 243 ) 35 e
52 3 05 8 13 - 139 8 20% S 51

FFUENTE: ESTURIDS DEL HOTEL CALINDA-VERACRUZ.
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- Usos del suclo y tenduncias de crecimiento urbano. En estas grificas podemos obsarvar

primero, cbmo se reparte e! uso de! suclo en la zona , por un lado clarcﬁcntc marcados
los asentamizntos populares y la szona industrial, ubizados hacia las afucras de la Cd.
y al oeste, en el censre la tradicional zona cultural y comercial v, a lo largo de e
costera pero con mis densidad en el sur, los ascntamizntos comerciales.

También observanos que los fraccionanicntos couerciales tienden a crecer a partir do
Costa Verde hacia Boca del Rio o lo largo de la costera (por ser la zona =ds orivilegis

da), hasta alcanzar la conurbacién.

Antecedentes de lo Conurbacidn Veracruz-Boca del Rio. A partir de los afios 60s. v con
cl establecisiento del hotel Mocanbo a unos 4 Km. del tradicional centro de 1a ciuded
de Veracruz, conienza el fendmeno de la conurbacidn entre Veracruz y Boca del Rio.

Es a mediados de los 60s. que se webaniza el fracc. Reforma instituyéndose como el -
nuevo desarrollo para viviendas de clases medias v altas.

Después este se expanderd hasta llegar al Fracc. Virginia y a cuyo rededor se confor
mardn colonias clase media baja, las cuales van ganando terreno hasta llegar prictics
mente hasta el hotel Mocambo pero no en los terrenos que dan a la costera, sino los
internos. En los 30s. se crea el frace. Costa de Oro constituido por viviendas para
la clase media alta y, paralelamente, en el municipio de Boca del Rfo comiznza a flore

cer el fracc. La Tampiquera, los cuales vendran a solidificar la conurbacidn.

U
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= Ubicacidn de! objeto arquitecthiéo orientado a! turismo nacional. Paraila ubicacién

de dicho objeto arquitectfnico hemos clegido un predio ubicado en Foca del Rfo  por

lo siguiente:

Seguir la tendencia de desarrollo hotelero a lo largo de la costa y de norte a sur, -

Jocalizando un lugar que contara con una red de servicios suficientes y con una infra

estructura furistica cercana que facilitara la inaercidn desde un punto de vista eco-
ndmico, pero a suficionte distancia como para que los cfectos negativos de la urbaniz

cidn, presente o futuros, no afectaran ¢l funcionamiento de! albergue ni fueran conir

dictorios con los objetivos propuestos.
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C.) ANALISIS Y SINTES!S ECONOMICA DE BOCA DEL R10, VER.

Podemos afirmar que hasta el final de los décoda de los 60s. 1a cconomia de este lugar
se basaba pricticamente cn dos ranas: ls pesca y los servicios comunales y personales, alcanzando la prizera

un 36.0 % del total de la poblacién econbmica activa y 1a segunda un 33.5 % de la misma P.E.A.

Esto nos lleva a pensar que no habia en ¢! lugar una gema cficaz y secgura de copleos, con
lo cual los pobladores pudieran ver su situacidn ccondmica segura. Asi pues, dichos pobladores tenfan que -
salir de! lugar a buscar un trabajo que les garantizara dicha seguridad, tal es el caso por ejemplo de los
pescadores, que tenian que recurrir o su buena susrte para veader u olrecer ¢l producto que mucho trabajo v

muchas horas le habia costade obiener a mercados v particulares, sin obtener una remuncracién ccondmica digna.

)
Lo mismo pasaria con los demds trabajadores de las otras ramas, algunos tendrianque reco
rrer kildmetros para llegar o las industrias y otras fuentes de trabajo.

También es muy importante mencionar que solo un 36.8 % de la poblacidn total es econdmica

mente activa conira un 63.3 % que no percibe ingresos, llegando dste abajo de la media nacional.

Es a portir de los 70s que se manifiesta un auge turistico en e! lugar y se generan una
buena cantidad de emplcos. Notamos que la P.E.A. crece en el scctor turismo hasta llegar a un 45.9 & mientras

que la pesca y los servicios siguen paralelamente el mismo curso. El sector industrial se ve disminuido y

+

los transportes continfian igual.

Es entonegg,cen esta nueva generacién de empleos, que los pobladores ven a:egu"adua sus
ingresos, viviendo de una nueva participacién y sin tener que salir pricticamente de! lugar, sefialandy *am-

. bién algo de suma importancia, que el turismo no se considera cowo un recurse no renovable, sino que por el

(99
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cortrario, no hay peligro de que se extinga o paralelamente se¢ dejc de obtencr ingresos de dicha fucate, me

diante su dptima explotacidn y buenos recursos para servirla.

También es relevante exponer que con dicha apertura turistica, los pobladores que se de
dican a la pesca, no tendrdn necesidad de ofrecer su producto fuero de los limites del pueblo, va que ambos
y en iguales partes se retroalimentardn y, alt{ mismo, se consumird dicho producto, logrando asi introducir a
dichos pescadores a la economia del lugar y, haciéndolos participes de ésta, evitando también los intermedia
rios y la inestabilidad de la oferta y la demanda a que se vefan sujetos.

Es do esta manera y a partic de esta nueva generacién de emplcos que el total de la pobla

cién activa logra llegar a un 32.1 % superios por casi § puntos al percibido en 1960, . -

casi a integrar un 30 % de la poblacién en dicha actividad v, asi mismo, elevando:la poblacién econémicaren=

te activa a un 435.7 % muy superior a laz anteriormente reaistradas.

Estos porcentajes traen consigo, ademds de una seguridad de’p
garantizado, el de obtener cmpleos bien remunerados.
e) Congreso d¢ Trabajo

fomando en cuenta recientes encuecstas a declaraciones

alario minimo, cl 62 <

ilegamos a los siguicntes da%tos; en el sectos turismo ol 23 % de la PVEIA

percibe ingresos medios y un 18 7 recibe ingresos medio-altos.

sos medios y, un 10 7, recibe ingresus medio-altos.

En ¢l sector de servicios se distribuye como sigue:, 5k % el minimo, 31 Z el medio v 21 3
&

vel medio-alto. . . A

W
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"~ En los otros dos sectores restantes los ingresos se manifiestan paralelameate, con practi
camente los mismos porcentajes.

De esta manera se registrd en el lugar que, ademds que son el turismo y la pesca la basze
dc la economia en Roca del Rio, son también:.los sectores de los cuales se perciben los mis altos y mé jores -

ingresos, trayendo osto consigo una mejoria cn las perspectivas socioeccondmicas reflejadas en la mayorfa de

sus pobladores.

Es por csto y lo anteriormente mencionado, que .es vital para la poblacién presente vy
futura y, para su subsistencia, el ubicar en cste paraje una Sptima dotacién de elementos turisticos. Es -
vital también que esta infraestructura turistica esté regida por un plan de desarrollo urbano y no sca conse

cuencia exclusiva de! interés inmobiliario.
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D.) CLIMATOLOGIA.

DATOS GEOGRAFICOS.

Localizacién:

Limites:

Superficie:

Relicve ‘del
suelo:

Hidrografia:
Flora:

Fauna:

Pesca:

| Poblacién:

El municipio de Boca del Rio ee encuentra localizado en el Estado de  Vers

atnyt

cruz. Esta ciudad sc localiza en la latitud 19°11725" y longitud 956723 "w,
altitud 2 mt.

Colinda al norte con el Mpio. de Veracruz, al este con ¢l Golfo de Néxico,
al Beste con el Mpio. de dedel!lin v ol sur con ¢l Mpio. de Alvarado.
Cuonta con §2.77 km., cubricendo ¢l 0.05 % de la extensién estatal. Nuestra
cahéggra municipal afcanza una extensién de 6.5 Km. representando un 10.37%

del total Municipal.

El suclo de esta localidad es plano, su conformacidn e¢s arenosa,y himedo -
en el asubsuclo. ‘

El -Mpio. estd irrigado por ol rio Jamapa y sus numerosos ramalfes, al sur
se encucntra la laguna de Mandinga, en ambos se caracterizan los bances de
ostién y camardn de rio.

La conforman vegetacién pionera, casuarinas y enramadas (pinos v palweras).
En los alrededores: jaguae, ocelote, jabali, venado, zorra, concjo, paco.

Bagre, sabalo, sierra, tiburén, robalo, mojarra y otras especies de

19 598 habitantes (ver gréficas 193, 19b vy 19¢).
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CARACTERISTICAS DEL CLIMA.

”

£l clima de Veracruz corresponde, por sus caracteristicas, al denominado como ” clima -

\ . .
tropical ”. Con relacién Gnicomente a su temperatura media anual, es de un clima calido, pero si se tienzen
cucnta la oscilacidn térmica anual su clima corresponde al “constante regular o maritimo” ya que la diferon-

cia entre la temperatura media del verano a la del invierno cs de solo 5.2 grados centigrados.

VARTACION ANUAL DE TEMPERATURA.

Como en su gencralidad los lugares intertropicales, la temperatura diaria mensual del
: ~esenta dos miximos de cal 4 dos minimos; si bie i | minimo, lati
puerto presenta dos maximos de calor separados por dos minimos; si bien en ocasiones, el minimo, muy relati
vo por cierto, gque corresponde al mes de julio, casi desaparcce, presentando la curva térmica anual un ainj
o de temperatura durante el invierno y un miximo en el verano. Como proceso normal la temperatura media de
enero cs aproximadamente de 2(1°C ascendiendo gradualmente hasta junio hasta 27°C disminuyendo de manera lige
ra en julio, sube nuevamente en agosto y desciende hasta alcanzar el minimo en encro. La temperatura media

en fas diferentes estaciones del afio os como siguc: invierno 21.7°C: PRIMAVERA: 25.7°C; verano: 20.9°C; o%of

24.4°C.

Q

VARIACION TERMICA.
La curva diaria de temperatura, en su.cspacio normal, presente un minimo y ua maximo, el

primero se verifica entre las 13.30 hrs. y las 14.30 hrs., micntras el scgundo oscila entre las § hrs. y las

7 hrs.




APARICNCIA DEL CIELO EN LAS DIFERENTES ESTACIONES.
Primavera: En la época de! afio menos nuboso loa dias son generalmente despejados aunque

sc notan, con cierta frecuencia, velos do nubes superiores durante el dia.

Verano: En csta época del aflo se registran el mayor nbmero de dias nublados; sin ewbar
go ¢l nimero de horas de sol no cs corto, debido a que a pesar de ser la esta
. cidn de las lluvias, éstas son mas Frecucntes durante las noches, de modd que
N el sol brille durante bastantes horas de! dfa, solo cn ocasiones el tiempo
se cierra tenazamente duraste varios dias coasccutivos.

Otofio: Se inicia generalmente con dias despejados, aunqus se nota en el horizonte =
nubes de buen tiempo. Las nubes altas son frecuentes, comienzan a sentirse los

primeros vendavales.

Invierno: Como regla general los dias son despejados, aunque en algunos “nortes” el

tiempo se cierra y se vuslve lluvioso, son frecuentes los altos cénulos.

DATOS DE LA LLUVIA. .

La precipitacién media anual es en nlmeros redoados 1500 mm que se distribuyen de la -

siguicente manera: 16 % para la primavera, 20 % para ol otofio; 60 % para el verano y 4 % para el invierno.
Pucde considerarse dividido ¢l ofio en dos periodos, uno lluvioso de junio a noviembre y

el otro seco de dicicabre a wayo.
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. PERTURBACIONES CICLONICOS. : SR r o

Los huracanes que Ilegan a afectar la porcibn suroeste del Golfo son poco frecuentes o
cuando Tenos no son los que producen daios considerables en las Antillas y la peninsula de Florida. No obstan
te algunos "nortes” de junio son de origen meramente ciclénicos provocados por algunas perturbaciones que
nacen en la porcidn sur de! Golfo. Taubidn es caracteristico del clima veracruzano las tormentas eléctricas

y la§ turbonadas.

Todas las demds caracteristicas climatoldgicas del puerto estdn debidamente marcadas en

la gréfica que a cste clemento reficre. (phy. 31).

&

ALGUNAS PROPOSICIONES TECNICAS Y DE DISERND.

No podemos dejar pasar las determinantes fisicas antes mencionadas sin hacer hincapié -
en algunas proposiciones que hemos considerado bdsicas e impo-~tantes, cono es ¢l caso de las orientaciones,

de cuyo estudio atexamos una grdfica denostrativa.

De nuestras observaciones nonbraremos las siguientes:
- Huir de elementos cosrozivos como ol hierro, sobre todo on acabados, taubién del alu

minio por los problemas de las uiriones de sus perfiles.

- Usar clementos de coastruccida ya probados en la zona como: tabique ( que a su vez se
extrae en la zoaa ) coucreto, aceros inosidables, maderas probudos contra la husedad sersistente aqui, asf
como evitar elenentos fragiles on ¢l exterior dibido a los fuartes nortes (bardas de aluminio, jardineras -

de madera, ctc.)
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PERTURBACIONES CICLONICOS.

Los huracaneq que ilegan a ofeétar la porcién suroeste del Golfo son poco Frecuentes o
cuando menos ne son los que producen dallos considerables en las Antillas y la peninsula de Florida. No obstan
te afgunos "nortes” de junio son de origen meramente ciclénicos provocados por algunas perturbaciones que
nacen cn la porcién sur del Golfo. También es caracteristico de! clima veracruzano las tormentas eléctricas

y las turbonadas.

Todas las demds caracteristicas ciimatoldgicas de! puerto estan debidamente marcadas en

lg grifica que a este clemento refiere. (pdg. 31).

ALGUNAS PROPOSICIONES TECNICAS Y DE DISERO.

.’

No podemos dejar pasar las determinantes ffsicos antes mencionadas sin hacer hincapié -
en algunas proposiciones que hemos considerado bisicas e importantes, como es cl caso de las orientaciones,
de cuyo estudio anexamos una grafics demostrativa.

De nuestras observaciones nombraremos las siguientes:

= Huir de clementos corrosivos como el hierro, sobre todo en acabados, tanbién del alu
minio por laos problemas de las uniones de sus perfiles.

- Usar clementos de construccién ya probados en la zona como: tabique ( que a su ves se

extrae en la zona ) concreto, aceros inoxidables, maderas probados contra !a humedad persistente aqui, asf

como evitar elemenios frdgiles en ¢l exterior debido o los fuertes nortes (bardas de aluminio, jardineras -

de madera, ete.)
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- No ex{sten sistencs que garantizen la impermeghil{za¢{8n de fachadasg con vidrio, -
este as un grave problema en tode la ciudad, debido a cue cuando llueve y hace "norte! al mismo tiempo,
¢) agua o la arena se cuelan a través de los marcos,

- La luz en Veracruz es nuy intensa y en temporadas molesta, sobre todo la vesperti-~
na, nombreamos esto con el fln de evitar abrir ventanas panordmicas pora gozar de una buena vista, si des
pufs tenemos que taparla con una cortina, o sea, a veces cs preferible montar ventanas pequedas aunque
la orientacién sca ldeal,

. - Utillzar colores biancos en fachadas por ser mas frescos y absorven menos el calor.

- En-los techos, cuando tsean varias plantas,log-ar los entrepisns de manera gue no
sean acdsticos y, en el caso de ia planta de techos, lograr un espacic centre losa y loga para absorver e}
calor.

- Proveer a los cuarzos de ventanas corredizas por si el calor sofioca o se interrun-
pc el aire acondicionado,

- Durante alguncs meses de lluvia los mosquitos llegan a ser insoportables se recg
riienda colocar '"mosquiteros' en puertas y ventanas o bien barreras de aire en accesos para evitar su intru

sidn.

FLGUNAS OBSERVACIONES DE CANPO.

Boca del RTo se encuentra a 8 Km del puerto de Veracruz, esto es a unos 12 min., a
una velocidad prudente,

Su ¢carretera estd pavimentada y, los primeros 4 Km. es de dos carriles y.los otros
cuatro es de un solo carril . En la scgunda parte del trayecto e} trifico es un poco pesado, pues transi-
tan en €1 autobuses, trailers, etc, Existe un transporte municipal colectivo que lleva desde ¢l centro de

Veracruz al centro de Boca del Rfo, esto pasa a cscasos 50 mt. de nuestro terreno y por lapsosde 20 min.
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, - El pueblo estd pavimentado y adoquinado en algunas zonas como en el malecén-y pavtc del

centro, tawbién cuenta con bancas colectivas a 1o ltargo del malecédn.
£l pucblo cuenta con una infraestructura adecuada para ol buen servicio del! lugarcio, -
tales como luz, aguo, drenaje con su respectiva-planta de tratamientos para evitar la contaminacidn del rfo,

teléfono, asi como bancos, farmacias, tiendas, escuelas, juegos infantiles, ctc.

El puoblo se parte en dos, por un fado de la carretera casas de Fin de semana con vista
- L4 : - . . rd ’ .
ai rio, por ¢! otro ¢l pusblo con su pequefio z6calo y su iglesia, Frente al rio, en el walecdn, sc conjuntan
la mavoria de los restaurantes dei lugar, donde se pucede degustar de las tradicionales comidas y disfrutar

nientras tanto del canto y poesia de trovadores y la marimba.
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E.) INVESTIGACION URBAMA BQCA DEL R10, VER,

Para localizar exactamente el predio en el cual se desarrollara nuestro objeto arqui
tecténicc presentamos a continuvacidn unas 3arificas de investigacibn urbana, de las cuales hemos sacado

las siquientes conclusiones:

Al hacer un andlisis del sitlo observamos que sufre un proceso de conurbacién  que
lo integra al Puerto de Veracruz, que estd determinando que el centro histdrico original de Boca del Rio
tienda a un miximo nivel de urbanizaclén-y que en camblio se estA crcando una zona que busca integrarse -
con Vcra}ruz y gque forma por lo tanto parte del proceso de coaurbacidn, que tiene uyn nivel minimo de urba-

nizacién.

El anjlisis de las variables nos estd sefalando que la dotacibn de servicios y viali
dad tiene un rango superior al de la poblacidn y construccidn, csto permite suponer que hay un interés del
municipio y de 1a iniciativa privada en el proceso deconurbacibn,

Este fendmeno -el de conurbacién- ha determinado que al centro histérico se le-clasi
fique como zonz de mejoramiente, que periféricamente a la zona de mejoramicnto y en direccidn a Veracruz
se da 1a z0na de consolidacidn y que, formando parte también como csta dltima del fenbmeno de conurbacién,

se de una tercera zona clasificable como nueva urbanizacidn,

Hemos elegido esta Gltima para la localizacidn de nuestro albergue recreativo orien-
tado al! Turismo Social por que responde a los objetivos por nosotros buscado, es decir que es una zona
cue estd préxima a las zonas de interés turfsticos perb que a la vez,y precisamente por no estar ‘afectada
por las caracterfisticas negativas de la urbanizacién, nos permite hacer un planteamiento de caracteristicas

mas independientes.

68
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EL PROYECTO.

1) LOCALIZACION.

Se oligid para la ubicacién del albergue un terreno que estd a 1/2 Km. cdel puzblo ce
1

w

Reca  del ﬁio, a 8 Kms. de la ciudad de Veracruz, y qua colinda al frente con la carretera faderal v

centrafrente con el Fraccidmamiento "La Tampiquera®,

21 EL PROYECTO URBANOG.

El predio a urbanizar tiene una superficie de aproximadamente 105,000 mn2, =su parte
Tuperior se encuentra a 25 Mts. scbre el nivel del mar, conformando una meseta de 30,000 m2, gque dezciende

hecia lez lados conm un &naulo de 20 arados hasta el nivel de la carretera federal.

En funcién de lag necesidades de la zona sa decidid subdividir al terreno en cinco

lotes de aproximadamente 20,000 m2 cada uno, que permitieran localizar cuatro hoteies de madiana capacidad

y wubicar en lz parte superior del desarrcllo un centro comercial y €l albergue propuasto. Para vincular

ey

y &l centro comercial con la carretera federal, el fraccionamiernto “"La Tampiauera" y el fraccionamiento "Z1

Morro” -ezte Gltime en proyscto- v varias circulacicnss peatonales que comunicarin los lotes antre si.
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Lot materiales a wutilizar en la wurbanizacion buscan dar al conjunte un cariacter
coloauial, se decidto para tal fin hacer las circulacionas vehiculares con piedra bola y las peatonales con

adoquin, planteando a lo largo de los paseos reﬁlnsos arbolados con palmeras y framboyanes.

3) EL PROYECTQ ARQUITECTONICO.

A) INTROLUCCION,

Un albergun de playa crientado al turismo social debe ser alg9o mds que un edificic que

v
Q)

provez a Joveres y familias de bajoz y medianos recursos de comodidades para vacacionar econdmicamente. M

~

[ue esoe debe ser un espacio donde el tiempo ociose -tiempo no condicionado rpor ninguna actividad- puzda s2
sociales, Para la

un cenerador de ingquietudes y sirva como orientador de las preocupaciones humanas y

L0

concrecién  del mismo se partid de )Ja idea de crear una célula individual, e} bungalow, como wnidad 4

hid
—

lo que facilitara las posibilidades de integracién de la familia, y de un espacic comin,

»

que s&rvirad como punteo de encuentre y  donds

alojamiento,

W
o

edificio central, donde 3ze localizaran los servicios,

facilitarédn las actividades sociales y da intercambio.

La misma idea prevalace en los exteriores con el tratamiento de los andadores v con el

planteaniento de plazas como elemento unificador de los mismos,



RN
B) DESCRIPCION.

Se accede al adificio central por una plaza qua aestd enmarcada por dos volumenss que
gon simétrices a la misma y que eztdn unificados por un elemento horizontal, aque ubicado con respacto 2
dicha plaza, & un medic nivel conforma un espacio de accaszo, conjuntamente con estas dos unidadzs d=l

edificio, en forma de "U" =in cerrarlo visualmente.

De estas dos unidades que conforman el edificio central, urma eztd encerrada =n  zl
mizma y desarrollada alrededor de un patio central: es la unidad de los zervicios internce. Lla otra ez
ebierta, se desarrolla en forma de "L" alrededor de la alberca y abre sus visuales hacia el mar: =25 la

unidad de los servicios externos.

Esta subdivigsién obedece a necesidades de tiro funcicnal: la unidad de los zarvicios

14

interncs concentra todos aquellos servicios que hacen al funcionamiento del albargue pero que no  tienan

conmtacto directo con el usuario: cuartos de miquinas, control de personal, wvestidorses, lavardsria v
almacen. La unidad de los cervicios externos concentra los servicios y espacios que tisren contacto directo
con &l uzuzrio: vestibule, recepcidn, administracidén,s sala de estar, bar y restaurant. E1 =lemanto qus

unifica funcionalmente a estas dos unidades es la cocina.

10

Para lograr un edificio con estas caracteristicas se pansd an dos cubiertaz <au
cobijeran los distintos elementos que conforman estas dos unidades permitigndencs, a la vezx que una hokal

libertad en la distribucidn de los mismos, una adecuacidn al disimil caricter d= sus ecspacics: los qus



-4

™ corresponden a los servicios internos son cerrados v 3619 se relacionan antre si, los que correspendsn &

los servicios externos son abjertos y se relacionan con log demas ezpac!ds que componen el albergus,

Una cubierta hecha a base da tridilosa nos permitid cubrir estas receszidadaz vy lograr

=
>

un voldmen que se adecuara a los requerimientos funcionales y que a la vez conformara un edificico con do

equivalentes en forma y proporcidn. Una triple altura, necesaria para la distritwcidon de loz
21

unidadas

aspacios enh la unidad de los servicios internos, parmitioé lograr una total libertad e integracidn con

entorns en la de loz servicios extermnos., Muros aplanadoz en la primera y de piedra en la seaurda, azi cono

vanos cerrados en una y abiertos en la otra,reflejan lo que sucede al interior de los misnos.

Una serie de andadores comunican este edificio con los bungalows. Concebidoz como

pequefias unidades de habitacién que se& van desgranando a lo largo de los paseos, estidm a2stos dispuszhos al

interior a medioz niveles, siendo la de acceso la planta intermedia y las recémaras laz otraz dos. L plans

horizental, aque es a la vezr jardin de laz circulaciones exteriores, <cierra &l vano suparior del  =zpacio
intermedio: la sala de estar, una cubierta inclinada, que rompe con la horizontalidad de las circulacionss

jardinadaz, ez la techumbre de la recémara superior. Muros aplanados y teja zon los materialez utilizadosz

en estas unidadec.

.Una segunda plaza rodeada de vegetacidn comunica al albargua con el centro comarcial v
de &3ta manera, por cer éste el alemento unificador del desarrolle, <on el conjunto, posibilitande asi la

'inte?racién dz los alberguistas con e] resto de los usuarios del mismo.
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