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l N T R o D u e e l o N 

En la actualidad, la comercialización a nivel internacional­

representa un importante apoyo a la.economía nacional. La ex -

portación de productos nacionales juega un importante papel, ya 

que implica una difusión de productos_ con características com -

petitivas, una ampliación de mercados, Una expansión on la pla~ 

ta productiva nacional y la geñeración de divisas para el pa!s. 

El propósito do este trabajo.es presentar una visión general 

de los aspectos que deben considerarse para llevar a cabo un -­

proceso de exportación, el cu&l es trascendental en el desarro­

llo econ6mico de nuestro pa!s. 

Presentamos un panorama amplio de la actividad de un expor -

tador, su organizaci6n, la relación que tiene cada organismo o­

instituci6n en materia de comercio exterior con 61, tanto a ni­

vel nacional como internacional, tomando como fuente de infor -

maci6n, diversos datos proporcionados por el Banco Nacional de-

Comercio Exterior. 

Cabe senalar la importancia que representa para el exporta -

dor mexicano colocar su producto en el extranjero Y mantenerlo, 



as! como su contribuci6n para el crecimiento en el comercio ex­

terior del país. 

A grandes rasgos se enfoca el panorama actual de las export~ 

ciones'en México, as! como los conceptos esenciales de esta ac-

tividad. 

Se describe un procedimiento general para realizar una expo~ 

taci6n, seftalando les principales requisitos y documentaci6n -­

necesarios, as! como la estructura organizacional para llevarla 

a cabo y respaldarla, 

Se mencionan brevemente las características de las diferen -

tes instituciones y organismos relacionados con el comercio ex~ 

tcrior a nivel nacional e internacional, sus actividades y fun­

ciones, as! como los diferentes apoyos con que un exportador -­

en nuest~o país puede contar y su uso para la promoción del co­

mercio exterior. 

Por G.ltimo se expone un caso práctico de. exportaci6n y su -­

procedimiento, así como los documentos necesarios, para llevar­

la a cabo, 
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CONCEPTOS BASICOS PARA EL EXPORTADOR. 

- INTRODUCCION. 

PANORAMA ACTUAL DE LAS EXPORTACIONES EN 

MEXICO. 

- TIPOS DE EXPORTACION. 

SISTEMAS PARA COMERCIALIZAR EN EL EX -­

TRANJERO. 



INTRODUCClON 

En la actividad econ6mica de un país, las exportDciones jue­

RBn un papel importante. ya _que la é:~-~cr-~i~liznci6n con el ex -

terior implica la amplia~i~n 'de --~~r~8.dos::~.-- l~ '-di~usi6n .-de pro~u~ 
tos mexicanos en diversos paises y la generaCi6n de divisas. 

Sin embargo el realizar una venta con el exterior no _es ta -

rea f!cil, ya que representa la labor de una serie de personas· 

para llevar a cabo la exportación. 

En este capitulo presentaremos un panorama general de las e~ 

portnciones en nuestro país, así como los conceptos esenciales­

para un futuro exportador, con el objeto de explicar los dife 

rentes tipos de exportaci6n senalados en la Ley, as! como los 

sistemas do venta en el extranjero. 

Consideramos que con este capitulo el exportador tendrá a su 

alcance las bases para iniciar un procedimiento de exportaci6n. 



s 
PANORAMA ACTUAL DE LAS EXPORTACIONES ÉN.MEXlCO 

. . ' ' . . . . ' . 

Exportar es 

prosO realizan 

{~ se;iode. actividades· qu~ una persLa o una º!! 

p--~~¡/ v_e,nd~,·;.·;_s·~~. fl~o-duétoS ". m&s.:·a11& .'de· sus front_! 

ra~ · terr"itor-iales. ''Exp·ort~r es --~~~~·;'..p~~~ l~i;~~-, ~-i~t·~~-&tica ~ º!. 

dena~a y,---e~i~~~ameit~~-;"~·n·:'-~~~ mer·cad-o ·.eXtr~~J~r-o>:: 
.. ·-' . '·.. ¡' 

,' -·;:-:. 

Para alcan:tar este obj~_ti.V·a·, 'e1:- industrial o 
0

produC1:or debe­

toner en cuenta todos -los-"f~~toro"s ··q~-e -~~ili:ta p~r~ comercinli- -

zar sus ar~Ículo.s. 'en:_el '~er~·~dD.-d~~&·~:~-i~·~,"~ _adicionados de algu­

nos m&s que_ 1e· permiten com¡;et~r --~en~OJos·a~ente y a~ue11os que­

pueden limitar sus ventas, 
.- .- . ' .. ·-:._ : -". '. :'' ....... ·· ·-.;.: ' 

Dentro de los primeros ·se e
0

nc~eñtran''- los diversos est!mulos­

y apoyos fiscales, financieros de promoci6n, ·de ve"nta, e~c., -­

que ha establecido el gobierno federal," nst como las ventajas -. 

negociadas o establecidas por otros países, como son·las profe· 

rcitcias arancelarias, la existencia de convenios de pago y crá~ 

dito rectprocos, la complemontaci6n industrial, etc., que favo· 

recen su posici6n competitiva. 

Dentro de los segundos, se encuentran los impuestos de im -· 

portaci6n, las cuotas y permisos, las licencias fitosanitarins, 

las disposiciones comerciales, etc. 

· Una·consideraci6n importante para lograr &xito en la expor -
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taci6n es el discf\o de los ·prDductos, ·el e_tiquetada· _de l~s mis· 

mos, su empaque y embal:tje de tal manero. qUe'· se :ajusten a los -

gustos ·y req~Cri~~~zi~·~s _del ·nuevo m~r~~dO."·~. 

La exportaci~n _es para la empr~~~-\-~-- :~~~'l:i-~Ci6~-~~~Í ~~~;c-~d·~·:./ . 

interno, lo_ que 5 igni_fica mayor~s __ --1~-g~es~~-'-:.Y-.,_1:~-~:~~,s1b.i_1l_d_tid ___ ~ie·~-
alcanz:ar, la· e f¡c:ienci~ má~ , a-1 ta·-_;,.·~'- ~ü'\;·l:~~ri·t~~:>~:f,:-~~~~'tt·¡;~e··: ~p~~ -
rar al_ m6ximo. de su capacidad con ln-~co-~~~--C:~¡n-t'~·;:dJ.'~~1~~C16~ de 

costos. 
: -'o-\;;'~,; .~,Q:!~. \.-''. ,,._ · 

..- - ·' 

'.;;~\ .'··e: .:;'.:C..;• 
':.-

Pá.ra el pa{s, es la gcneraci6n de divisas -·pa~:~· bocel'. frente· 

a las necesidades y compromisos inter_n8.cionn1es,,·ca!fto·.Son las·-· 

importaciones necesarias al desarrollo ind~strial·y_ol pago de­

intereses ·y .capital de lo de~d-a e~terna •. 

En las condiciones actuales de México;-_111 exportaci6n' es ".' 

pr&cticamente el ánico medio de consegtiir divisa·s, pues otras -

fuentes· como son el turismo, las--.-tr&.'nsacciOnCs ·frorit_erlz.as, • 

pr6stamos y las Lnversioncs"dir_cc'tas, .se·encue~tron muy limita· 

das. 

La exportaci~n representa una gran·ventaja.para_qulen la re~ 

liz.n, significa utilidades _adicionales para· la empresa·_ y bene • 

ficios para la economía en general. 

La estructura de las exportaciones mexicanas·, hasta hoce- po-
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ces al\os, estaba formado por· bienes primnrios r es decir;· produ:_ 

to de las activid.ades. agríéota-, silviCota, -ganad~i:-n,, pesque~a,­
.Y minora, coñstitu!ail 1~~ p·~1~C-ipa1Cs blC'ri'e·s-.cD"uiCl-~-i~"lÍziido.s __ •• 

con ol exterior.--· :Sin embargo,-0 las manufaCturas,-han tonlado im 

por tanela. c~~ci~~t~---:deñ·~-~~;· d~ · .-~_st~-:- ~~--i~~Ct~r~--.. ~~~d~>~J.-i de~-~~~~· 
llo iitdustrial ·que _ha _venido ~~:Si~~nd'~- ~-l.::~~-[~--~-~- ~eneral. y los 

industriales 'en p'articular~ 
'--. ·_: ·_ .. ,·~-. - ,·_ . -... 

Si bien las manufacturas· han ·manteri.ido un· ri't·~~-:-·í:refiente en 

nuestras transacciones con el extranjero, ·es ne·C~~~;¡~- .seftalar.:.· 

que las ventas de pctr6loo crudo representán· el p~inc.ipal y ab.: 

soluto producto de exportación mexicnno, por lo que· es esencia!. 

mente necesario que nuestro país intensifique ordenada y ·sis.te­

máticamente sus esfuerzos para exportar bienes'manu.factu.rados,-· 

con un mayor valor agregado, que nos haga menos depeildientes do 

las condiciones cambiantes en el mercado internacional· para el­

petr6leo y que nos permita diversificar nuestros ·clie'ntes e iil­

crementar la exportaci6n de artículos 1 como m&quina·s, herramien. 

tas, equipos para la generaci6n y distribución de enorsía el6c­

trica, partes y refacciones automotrices, productos.químicos, -

artículos de vestir, alimentos y bebidas envasados,- productos 

petroquimicos secundarios, productos slder6rgicos entro otros, 

Estados Unidos, Jap6n y Espana ocupan los tres primeros tu -

garos como morcados para las ventas al exterior d_e productos y­

servicios mexicanos. 



• 
Los siete lúgit_rés Sigu'ientes incluyen paf.ses. desarrollados 

excepto uno, Brasil,. quo-es un pais en desarrollo como el nucs_· 

troy con- el·cu&l-~Ontenemos una importánce corrient~ comorcial 

de complemen~aci6n,·. los nombres de los países son : 

ReinO ·unido 

Frailci11 

Brasil 

CanadS: 

Israel 

Italia 

Repáblica Federal de Alemania 

De acuerdo con la Ley Aduanera y la Tarifa del Impuesto Ge 

neral de Exportaci6n, pr~cticamente todos los artículos sen·· 

susceptibles de exportarse, excepto aquellos que van en contra· 

de la salud o que son nativos del país y no so qui~r~-~U-repro· 
dueci6n fuera del país. 

Algunos productos requieren de la autorización previa de la· 

Secretaría de Comercio y fomento Industrial o de alguna-otra· -­

dependencia. 

El exportador de nuestro pnís tiene el mUndo a su elccéi6n -­

para exportar, quedando a su iniciativa y capacidad los vo!Gmc­

nes, montos y bienes o servicios que comercialice con el extra!!. 

jcro. 
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TIPOS DE.EXPORTACION 

Ln Ley Aduanera· y su reglamento en vigor, seftalan-que la ex· 

portaci6n es un régimen aduanero a que se sujetarán las mcrcan­

c!as que se extraigan del territorio nacionai. 

Ex'istcn varios· tipos de exportaci6n, los cuales sOn 

1.- Exportaci6n Definitiva 

z.- Exportaci6n Temporal 

3.- Exportaci6n Ocasional 

4.- Exportaci6n Especial 

1.- Definitiva : Es nquella que o_casiona_una salida d~l te 

.rritorio nacional de mercancías que tienen por .obie_to-·permane 

cer en el extranjero por tiempo indefinido. 

2.- Temporal : Consiste en la salida del territorio nacional 

de mercnnc{as, para su"retorno al mismo, en id~ntico estado, -­

transformadas, elaboradas o reparadas, 

3,- Ocasionales : Son las exportaciones pequeftas. con valor• 

hasta $ 1 1 000,000.00 (Un mill6n de pesos ). 

En el caso de empresas exportadoras de mercancías cuya inte· 

graci6n ~ca 100 \nacional o para las que alcancen el citado.-­

porccntaje con mercancías ya nacionalizadas, se consideraran e~ 
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partnc:iones ocnsiona1Cs aq~~11as : Cúyo.- aic:>nt·~. no exc_ed~ ':'1 : eq1:'i • 

valente en rtio'ncda nncional.11 :S,000 -.~eces ei': tlPo -'de cambio·· pro~ '.:· ·-,_,_ 
medio ponderado. 

4.· Especiales : -~er.& exp0~tac:¡6n especial aquella 'que subs~ 
tituya }a mercanc{a (materia prima,. maq~·ln~ria D·-.eqiJipO ), qUC 

se ha internado al pa!s ·de manera dc-flnitiva o temporal que ha· 

ya sido defectuosa o las especificaciones pnctadas con antcrio· 

ridad no sean correctas. 

La reinternaci6n nl país deberá hacerse en un lapso de seis· 

meses a partir de la fecha de retorno de las substituidas. 
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SISTEMAS PARA COMERCIALIZAR EN·EL EXTRANJERO 

. '. _;_.: . ·-. . 
Cada exportador o empresa exportadora··pu·~_d·~::._-~l~~ir ~i: siste· · 

ma o mecanismo que realizar& en cada venta :·de·: sus produCt'oS. al­

cxtranjero tomando en cuenta la naturaleza·. d'e sus ··prOd~C·t~s 1 su 

solvencia _econ6mica, su estructura operativa·'; -,etc.'-

Citaremos ahora. las formas en l~s que ·el. 'exportador podr& a­

poyarse para colocar sus productos en el lugar y momento adecu~ 

do. 

FILIALES EN EL EXTRANJERO 

Por medio de la Filial. la empresa exportadora promover& sus 

productos en el extranjero. La misma empresa ser& la que mover& 

su fuerza de ventas para que le identifiquen sus productos y so 

desarrolle una imagen apropiada con sus distribuidores y consu· 

midores. 

Esta forma es de máxima utilidad al exportador ya que éste • 

puede colocarse en forma estratégica en los mercados extranjc-­

ros. lo que facilltarti la organizaci6n y dirccci6i:i:d~· ias··aCti~ 

vidades de comercializaci6n. sin embargo, la creáci6n' de Filia.:.·· 

les puede ser costosa si no se tiene la_ sÚfi~ient~.- -c·a-~a~_¡d~-d :~.!!. 
ra implantarla y dirigirla. 
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CONSEJOS COMERCIALES DE MEXICO EN EL,EXTRANJERO. 

El Gobierno Federal ha designado en .lo.s prin~1~·a1.~s ~a.is~S- -

de interés para la venta de productos riaci~n.~le5, _:Una-·se-~i.c d·e~ 

funcionarios que combinan actividades dipl-omlít-~i:Ss, ~n-:'5u·:p_ii{s·.­

sede con actividades comerciales parB. faciÍit-~~:-·Y:a·¡,~-~~-~-1a··-á.C:.: 
tividad de los empresarios mexicanos~ :-,;--.---\'_': 

, _:_--~::v"1~:_&~~~:-1:;~-~-_'.-. >;~.L~:- -
ofrecen·:sOrvici'oS ·Comer..: 

-~;j~-~~~t[~~'. ·vi~Je. p;~~ª -

Los consejos comerciales ascso~an_y 

ciales en diferentes aspectos como son 

analizar mercados, prospectar o efectu8r --~~~~-~~-~-
•• - J 

También en aspectos como acceso a'· mércadO-s, i~forma'ci6n :ira!!. 

celnria, sanitaria de salubridad, fÍnanciera, etC. Todo esto • 

funciona bajo u·na estructura administrativa, contando con pers~ 

nal técnico y administrativo expertos en comercializaci6n y to· 

do lo relacionado con la oferta y demanda de productos naciona­

les en el exterior, 

CONSORCIOS O EMPRESAS DE COMERCIO EXTERIOR 

Estas empresas o consorcios realizan labores de promoci6n -­

y venta, así como tramitaciones de exportaci6n como embarque, • 

empaque, cobranza, etc,, para sus socios o empresas afiliadas. 
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INTERMEDIARIOS 

Exis.ten diversos tipos de Intermediarios en la Compro-vento· 

de productos entre las naciones y son : 

1.- Distribuidores : Este tipo de intermediario compra por -

cuenta propia directamente al fabricante negociando un porcent~ 

je de descuento. As{ tendr4 existencias para atender rápida y 

adecuadamente a los consumid~res finales, fijando sus propios 

precios de venta y promocionándolos 61 directamente, 

2.- Agentes y Representantes en el extranjero : Este interm~ 

diario puede definirse como un departamento de exportaciones -­

para un nGmero reducido de empresas cuyos productos tienen ca -

racter!sticas similares y los mercados son homogeneos. 

El Agente presta su conocimiento de los mercados internacio­

nales a las empresas que le contraten, proporcionando asesor!a­

sobre productos, precios, promoci6n y distribuci6n de los mis -

mos. 

Proporciona tambi'n posibilidades de expansi6n a otros mer 

cadas, ya que cuenta con los recursos necesarios en el extran 

joro. 

Estos agentes utilizan la publicidad y otros medios para in­

crementar la venta de los productos ocupándose una voz realiza­

da ésta, de los documentos necesarios en cada caso, así como de 

los servicos que requiere cada exportacl6n. 

Este tipo do intermediario puede beneficiar al exportador, -



yn que _cuentan con la suficiente capncidnd y hnb.ilidnd.pnrn re_! 

liznr las 'op~raciones ·de compra-venta; sin. emb_ar·~o.~_'.,¿ab~·. s.en.n l~r 
que una desventaja es el alto porcentajé de ,c"am1~'i61:' y 'el co ::-· 

rrcspondiente deSembolso en gastos de~ represent_aci6n de viaje,­

etc. · Adem!s dC que al no ten~r contacto .con __ 'el· clicnt.o, depende 

el exportador on· su totalidad del agente o 'repf.e5ent.ante·. 

3,- Comisionistas : En esto caso, el.~roductor mexicano no 

realiza personalmente la vent8. pero_ .. tiCne. u!l coinpl.eto dominio 

de quienes son sus compradores, fija las.condiciones y términos 

do venta y del servicio o garantía de_. post-venta. La propiedad· 

de las mercancías sigue siendo del exportador, qui6n deberá co­

rrer y cubrir todos los riesgos y gastos que ocasione el hecho­

de poner a di.sposici6n do sus clientes la mercancía vendida cn­

el lugar, plazo y condiciones pactadas. 

El exportador y el comisionista acordarán una cantidad cal -

culada mediante un porcentaje mutuamente convenido y estnbleci­

do en el contrato de comisi6n mercantil. 

FERIAS Y EXPOSICIONES INTERNACIONALES 

Esta forma de promoci6n Y. venta os muy ventajosa para todo -

exportador. Existen dos tipos de ferias: 

La Horizontal o General, cuya realiznci6n toma m!s tiempo, -

ya que no se concentran en un producto o en una rama industrial 

sino que es generalizada tanto en lo econ6mico, como político y 

social. 



15 

Ln Vorticn.1 ó EspeC¡alhndn, concentrnn n comprndoros y ven-

dedores en inst.Ulociont!s .d.iScl\a.d:D.!('espócia·lmente para este tipo 

de event~s, --eri, un ·i·ap~·o ·'éai"t·O:: dC ·-~ieiñpo, recibiendo una promo -

ci6n_y difusi6R necesaria. 

Este tiPo .de venta en el -~Xt~-~njero_ ;e-rraite conoCer todos a­

quellos involucrados en los mercado's Internncionales de una mi_! 

mn rama c~mo competencia, c~mpradoreS, vendedores, etc. 

SUBASTAS 

Este tipo de venta en el extranjero tiene ciertas limitacio­

nes, ya que no se recomienda para todo tipo de ?reductos por -­

sus mismas características, sin embargo en productos agrícolas, 

mineros, pesqueros o pecuarios puede representar una ~ran ven -

taja. 

La Subasto consiste en convocar a un determinado srupo de -· 

comerciantes en un local determinado y en fecha fija. Los com 

pradores presentan sus ofertas y los lotes se adjudican al me 

jor postor. 

CONVENIOS O ACUERDOS DIRECTOS A TRAVES DE MUESTRAS 

Esta forma de comercializar o vender en el extranjero es la­

más usual cuando se inician las exportaciones en cualquier cm 

presa, _siempre y cuando sus productos puedan ser considerados 

y mancj.ados como muestra, desde el punto de vista aduana! y co-
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mercial, ya que.la mayor!n de las disposicione~ Contenidas en -

los c6digos. o leyos aduaneras .y e~ ·sus l-cglamCnto~.•. c~·tab~~·c~n­
que por Muestras deben.entehderso''aquC1i.·as.··q~e Í'epresontli~· al -

producto y ~us car~·~ter tSt.i.'c'lis · Í:é~~iC~~: :y_:. c~~~~~ia·~-e~. Y· que _en·. 

el nlimero, ·cantidad O variedad· t'rid¡.s·~~~~;~\;1~- para que se ·apre 

cien dichas caract.ertS~-iC~-~ ·,: s-e~il .'.iJ1tCTQada'S -a~·.- __ -t·~;ri torio de 

un pa{~, de t~l- fo.rma. :-~ue ·_n~·. 1J'ú~da~ <~~-:~-/ su~ét•Ú• '·a· ~~-~-~-~~io·, 
',- ·{·'-':' .,,.' 

contendrán las elementos esCnciales do!- co.ritrat·O-·'.de c-orilp·¡.:~'--ven­

ta, cuyas cláusulas deben esp~c'ificar· que· la·i·:·Ca~~-f-d~~e-5 -~ mon· 

tos comprados, deborSn toner los mismas carac-t~rÍ-~_,.ticaS·· .. d~ 'iDs· 

muestras que se enviaron. 

----,~-~--------.----
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ORGANIZACION Y PROCEDIMIENTO PARA LA EX­

PORTACION DE UN PRODUCTO, 

- INTRODUCCION 

- ESTRUCTURA COMERCIAL PARA LA EXPORTACJON 

- PASOS PARA LA EXPORTACION 

• REQUISI'TOS Y DOCUHENTACION PARA EXPORTAR 



INTRODUCCION 

Parn que un industrial o producto-r mexfcano P~eda participar 

en un mercado extranjero de manera exitosa debo toniar en cuenta 

aquellos fnctor.es que puedan cont-ribuir a incrementar sus ven • 

tas o bien a limitarlas. 

Es por esto que presentamos on este capítulo un panorama ge­

neral de aquellos factores que debe considerar el productor me­

xicano cuyo fin sea colocar sus productos en aquellos país~s -­

que los solicitan y sean aceptados con gran éxito, 

Estos factores los hemos dividido en tres principales. los -

cuales son : 

1.- Organizaci6n Básica-Comercial para Exportación, 

Bs decir, la creación de una estructura organizacional sóli­

da para_ el futuro exportador, siempre y cuando la meta del ex -

portador sea un crecimiento constante. 

z.- Lns Actividades Previas a la Exportación Física. 

Para que sus productos sean colocados rápidamente en los mer. 

cados internacionales. 

3.- Los Requisitos y Documentación. 

Que toda exportación debe llevar y seguir, explicando ampli~ 

monte cada uno a fin de que se tenga una visión Sobre la impor­

tancia de cada documento o trámite. 
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Todo esto orientoi-& n ·la·~-: p·r~d~:c~or~s-- ~nci~~~Íés .-~.~~Y~ ·abjew 

e 1va 11 cor.ta · p1az~>_ ·se~~ ~~~~-¡~,;-,:-m~}~-~-da'~_-:-~- o_~üp-~r ·,_i1n --"i'uH~~- en :- -

los pn {seS ·que· _·de_in.BTidOfi··.Sus" ,:pr_Odi:i~tos· :·1ac·ra.Uda··= i~~~~~-~niDr in ·­

gresos, como .b-en~fÍ.Cio~--t-aniD··.e~· .... "f~rili~ .-iRdi-~{dú~i .. com!J_ po_ra el· ,,_.,. 
pnis en ·gen: rol 'can· ·t_a:·scn~r~~,i~~~ :de divisas, 

<-':·_,,,-
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ESTRUCTURA COMERCIAL PARA LA EXPORTACION 

Las empresas nacionales cuyos prorluctos satisfacen ln dcman· 

da nacional existente en el mercado r que ·cucntnn.~~n una ~npn· 

cidad de producci6n mayor, tienen la posibil'idad'-.d(,":;iii.·i-Cinr o 

peraciones de compra•venta en mercados del' Cxte'r¡o~~: 
. -_, _.~-:; " .: ::_ ' . 

Esto os a simple vista sencill~, p-~~~::·i·~-~:1i"c:-~·\¡~ª. Serie de • 

esfuerzos a través. de una organizÓc16~· ;b&S1C&·_·:1'nte?-·nn qüC sopo.r. 
.. -. ' ~ - '. ' 

de -te las tareas de anAlisis de mer,cad0_~:-::··di.:SO"n~·-.-d~i>:Pr-ogr_ama 

promoci6n y comercializnci6n d~ .io'~':·~~~·d'~~é~~:~.:-:-~~~d~ccl6n ·, aba! 

tecimiento de insumos. emb~·~q~o~; ·-~~b';:~-~~~~~-:;'.fi·~~-nCinmi~nto, 
···",",- :·"·.~' -:-;- '- .. 7: . 

etc. ·-·.< 

Un paso importante es la planeac'i6ri ·de laS-.opernciones, quc­

se realizar&n utilizando como base los.pr0n6s~icos, programas 

de actividades, políticas, procedimientos, estrategias, etc. 

Se debe de croar un grupo de trabajo formado por Jefes o Ge­

rentes de los diferentes departamentos que estar!n involucrados 

como son: ventas, producci6n, compras, finanzas y logística, el 

cuál organizar& y dirigirá las operaciones planeadas. 

Deben seftalarse las actividades a realizar en un programa do 

trabajo, para determinar a los responsables y sus funciones. 

El primor paso seria seleccionar los productos y mercados -­

en los cuales so enfocar& una investigaci6n preliminar de fac -
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tibilidad exportadora. 

Esta investigaci6n os do suma importan~ia y de. 10 ~~piit,Úd -

y claÍ-idad de 6sta deponder&n las activi'dade~ -~o-~~~'ri~re~--. ---par­

lo que se reComienda sea realizada ·por pe"rsona~ .- ~on··--e~pCriCncÍa 
en el &rea, y Se den· las· fac111dad~s para ~ª reco-pi~-~~~6n .de-.-__ ·_. 

datos. 

Existen diversos medios de obtcnci6n de infor~-a~\.6n. entre 

los que se encuentran los cuestionarios y entrevistas.que pue. 

den llevarse a cabo o practicarse como _soporte a ·1os··datos-"ob 

tenidos a trav6s de la Secretaría de ComerCio, la Secretaría-de 

Relaciones Exteriores, el Banco Nacional de Comercio' Exte_rior,­

las diferentes C&maras de Industria, la Asociaci6n Nacional de­

Importadores y Exportadores de la Rep6blica Mexicana; as! como· 

los tr&mites legales y comerciales ante estas Instituciones, -­

aspectos que trataremos m&s adelante. 

Posteriormente a la recopilaci6n y an&lisis de datos esenci~ 

les para acceder a un mercado extranjero, se debe hacer una ev~ 

luaci6n para determinar cu&les productos y mercados son los m&s 

propicios o adecuados. 

Una voz obtenido este resultado, la Empresa realizar& la es•·· 

tructuraci6n de su oferta. de Exportaci6n, a través do los dife­

rentes departamentos involucrados : 



Producci6n 

Finan:as 

Compras 

Promoci6n 

Log1stica 

Ven'tas 

zz 
De'terminar6. las ·can'tidades,. variedades, ca· 

lidndes y· tiempos de.fabrica~i6n. 

Establecer! laS-· meC!nicas de-· ventas, los •• 

costos y operaciones 'crediticias. 

De'terminar6. la cantidad, varie~ad,_calidad,_ 

y 'tiempo de abastecimiento de ma'terias pri-
" mas necesarias. 

Establecer& los planes de. pl-o.moc:i.6n ·en el. 

extranjero. 

Coordina~i6n de embarquos y .t.ranspol'taci6n, 

canales de dis'tribuci6n, etc •. · 

Precios, condiciones de-venta, etc. 

Debe existir un control d~ todas las operaciones que se rea­

licen. 

Una ve: detectados los clientes potenciales y mercados se 

llevar6.· a Cabo la promoci6n de toS productos en el exterior, ya 

sea n 'trav6s do la presentaci6n de las personas con los produc­

'tos o el envío de catálogos o folletos a los posibles clientes. 

Una ve: reali:ada la pro~oci6n, los Encargados de Ventas Na­

cionales podrán empezar n reali:ar las diferentes coti:aciones­

que son solicitadas por los futuros clientes. 

Por otro lado se debe tener programadas las tareas de docu 

mentaci6n, transporte, seguro, comunicaci6n con el cliente, 

etc., seg6n el área que en la empresa atienda dichas tareas pa-



ra el mercado nacional, ya que en las primeras opa"raciOnes do .­

exportación se encarguen de ambo~ metc~dos_1 t~nto_ n'acionai Como 

externo. 

No es conveniente CTear un departamentO. de ~~~~r:~~~~~·~· 'dCn .­

tro de la estructura or~ani:aclonal e~ esté momento·; .. -.'y~_- qu·~, -~~~~ ." 

opeTaciones de exportaci6n pueden s~r manej_ad~s _p_or e1.·doP'~'T·ta·_. 
mento do Ventas Nacionales, -sin embargo cuando la comercia11i·a·­

ci6n con el exterior toma un camino creciente, la empresa_ SC'V!_ 

rá en la necesidad de creaT un departaritento eSpeclal po~a el 

manejo de dichas operaciones. 

La magnitud de este departamento dependeT& del giro de la" .• 

empresa, do su tamano y posibilidades, as! como do las necesi -

dados que pTetendan satisfacer en los morcados extranjeros. 

Puede iniciarse con un Jefe Coordinador 1 un Asiste.nte y una­

Secretaria, los cuáles tendrán estrecha comunicaci6n con los d! 

ferentes departamentos involucrados, a fin de que la coordina -

ci6n facilite el manejo de las operaciones. 

Esta estructura orgánica se incTementará y se hará más com • 

pleja seg6n las necesidades de demanda por parto de las mismas­

operaciones, para proporcionar un servicio adecuado para todo -

cliente. 
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Onn estructura que Consideráiños·.ide6~ ·cuar\do. se· lles,uen ·a lll!!. 

nejur diversá.s lineas de :prod~ci·o·s· .Y."SC. Prc;tcrida Prop'orcionnr 

un odeeundo servicio a los di't~r~~"ées · c-lÍ.cnt.Cs,·~ -·~s· l.~· si~ui_on 
te 

SUBGEREN­
TE DE VBN 
TAS NACltJ 

NALES -

"GERENTE 
GENERAL 

Coordinador 
de Productos 

Analista de 
M~rcados 

SUBGEREN­
TE VENTA 
DE E:XPOR­

TAC:lON 

Coordinador 
de Productos 

-- - .. ..secretaria, .. -- ... -

Asistente Asistente 

i 

1 
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1 

1 
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El Gerente General tendrá 8 su cargo la sUbgerencÍa de Ven • 

tas Nacionales~ cuyo objetivo es realizar las _operaciones de -­

venta en el territorio nacional y. la Subgerencia de Ventas Ex 

portaci6n, la cuál so encargará de llevar a cabo todas las ac 

tividades para la exportaci6n de los productos a tos diferentes 

pa!ses donde sean solicitados. 

En el caso de que· existan vaÍ'ios grupos de productos se pue­

de contar con un Coordinador por cada uno, en este caso se su -

ponen dos Coordinadores (prodUctos A y productos B) con un Asi.!_ 

tente cada uno para realizar trámites, documentaci6n, etc,, en· 

cada exportaci6n. 

Se contar& con una Secretaria para la Subgerencia de Expor -

taci6n. 

Es importante contar con la Asesoría de un Analista de Her 

cadas, el cual continuamente realizará las investigaciones de 

mercado necesarias para ampliar ventas y proporcionar un servi­

cio adecuado a cada cliente a fin de satisfacer sus necesidades 

y obtener un beneficio duai, 

La empresa al mismo tiempo tendrá que irse formando una - -­

fuerza do ventas en cada mercado del exterior a donde exporte,­

por medio de la contrataci6n de empresas representantes o comi· 

sionistas quo so encarguen de visitar a los clientes, tomen - • 
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pedidos, supervisen la llegada de la mercancía, etc. 
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PASOS PARA LA EXPORTACION 

Para realizar el procedimiento de exportaci6n y obtener. d~i~ 

to ·en este, previamente se deben efectuar algunas nctividades ,­

las cuales permitirtin un eficaz funcionamiento en las oPerncio­

nes de ve~ta y ngiliz~ci6n,de actividades incluyon~o emarque, -

doCumontaci6n, etc. 

Estas actividades san do suma importancia, ya que· pormit·irtin · 

tenor un mayor control sobre las exportaciones que se realiza ~ 

rán en un futuro, aón cuando cada operaci6n de compra-venta de­

be sor tratada en forma particular de acuerdo al. tipo de expor­

taci6n de que se trate, a las condiciones establecidas en el -­

contrato, as{ como el producto y lugar do destino. 

Generalmente, productos con características semejantes tie -

nen que seguir ciertos trámites parecidos, que pueden-realizar­

se paralelamente. 

Es recomendable que al realizar operaciones cen diversos • -

productos y con diferentes clientes:se utilice s6lo una entidad 

u organismo de servicios como son los bancarios, de segures, •• 

fletes, companías navieras, etc. Esto ahorrará tiempo y se evi· 

tarán diversos problemas por las diferencias que existen entre· 

las companías de fletes o seguros y entre las operaciones de 

las instituciones de cr6dito que hay.en nuestro país. 
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AsÍ algunos servicios pueden utili:arse para las operaciones 

de ventas futuras on el exterior. 

A contlnuaci6n se presenta un Plan de Exportaci6n seftalando­

las actividades-a seguir_ Por el exportador para realitar la ve!!. 

ta 41 pa~s que se pretende exportar : 

a) Detectar-el_Mercado.-

l.-Informaci6n ~obre ol mercado potencial. 

2.·I~formaci6n sobre clientes potenciales. 

~.-Investigar requisitos de exportación del Gobierno Mexica­

no y requisitos do importaci6n del pa!s al que se pretende ex -

plotar. I~scripci~n. 

b) Elab~raci6n de folletos o cat,logos o en su caso partici­

par en ferias o exposiciones, 

e) insc.ripci6n al Registro Nacional de Importaci6n y export.!. 

ci6n. 

d) Contactar clientes potenciales.­

l.eElaboraci6n de cotiza~iones. 

2.-Envio de muestras en caso necesario. 

e) Colocaci6n de orden da compra del cliente. 

f) Realizaci6n de la exportaci6n,e 
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l.·~Ormular cohtrat~ de compra~vonta. 

z.-ttoati1ar tr6mites de certificados requeridos y permisos • 

4nte las autoridades correspondientes. 

~-~Obten~r carta de crédito del comprador o condiciones pac~ 

tadas, prevto a la producci6n y al ombarq~e. 

4.~Contrato de S~guros y Financiamientos y transportes. 

S.•Setcccionar el Banco para la cobranza y man~jo de Documen. 

tos incl~yend~ el c.v.n. 

6.-Fabrica~i6n del producto confonr1e a Bspeciftcnciones. 

7.~Paetura comercial. 

a.~Programar embarque. 

9.~Formular p~dimento de expo~taci6n y C.V.b. 

10.•Embarque a tiempo, 

11.•Cobro en el cxt~rior 3 través del Banco selec~ionado. 

12.·Venta de divisas en el Mercado Nactonal. 

13.·Levantar otro pedido y ~epeti~ la upcraci6n on fQrma $is­

tem6.tien. 

La r<:raliznci6n de estas' 1u::tividade$ en forma 11decuada puede• 

beneficiar tanto a expo~tadores nacionales como 11 importadores· 

extranjeros. 

La detecci6n del mercndo es ~l principal punto a tratnr y ~­

del tu61 dependerán las actividode!J posteriores. 

E$ impQttante contar con personas capaces ~ara realizar lo$-

' 

\ 

\ 

1 
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estudios sobre mercados potenciales y clientes potenciales, ya·_ 

que si no se enfoca ade..:uadamonte esta invcstigaci6n puede_· ser· 

contraproducente. 
·. -~-· 

Por otro lado, se deben conocer los requis.it.6~-:~~:.~::~~C:Í-:;~~~-¡'éi:· 
no Mexicano ~xi ge en las operaciones de· ve~·ta ¿~~, ~~r~s-,~·Pa {se~;· 
así como los que requiere el país o ·las paiseS. n:_t~--S:'.·,:q'!e:--5~--pr~­
tende exportar. 

. .. ' . ·. ' 

Tambicin deben tomarse en cuenta tos· pe·r~isos·· ~:-· tr~~~-~~~- q~e-· 
deben llevarse a cabo ante las dependencias gubernamentale.s de• 

nues.tro país, por lo que se puede acudir a la Secretaria d~ Co­

mercio y Fomento Industrial, a las diversas C!maras de Indus --­

tria o al Banco Nacional de Comercio Exterior. 

Otros aspectos que todo exportador .debe conocer es el 'fun __ ~.­

cionami~nto y relaci6n de los Organismos y Sistemas que rigen 

el Comercio Mundial. Cabe sena lar que esto se tra_tnr&. _on, cap.{ -

tules posteriores. 

Una vez detectados los mercados y clientes· potCn.ci_a.l_es·; "así-: 

como identificados todos los trámites y req~iSit~S·;:::~arit0:·-.1~-g·a- .• 

les como comerciales, se proceder& n elaborar- -.~-ol::~~-~·¡;~ --~· _'c'at6.~2. 
ges de los productos que se ofrecen parn·dnr·una·:·'id.oá.' dé la em­

presa, los productos y sus especi~icncio,tÍcs_ •. 



31 

En el caso de que existan ferias o exposiciones internacion~ 

les 1 se debe busc~r la participaci6n en ellas para obtener·po 

sibles clientes. 

Todo futuro exportador o importador debe inscrib~rs~. e·~:~¡ 
Registro Nacional del Exportador e Importádor,' p~,r~-,--qu"e s·ea' i 

dentificado como tal, lo que le permitir' rea.li~~-i-:~D-~'-~~~or--.:­
fncilldad los trLimites ante otras ins't.Ít~Cib·~-~-~ Pª1:'.~,_ la ·obten -

ci6n de permisos, certificados,,etc. 

Una vez que so hn tenido ccintacto con los posibles clientes, 

es necesario elaborar las cotizaciones necesarias de los pro 

duetos que sean solicitados, especificando precios, forma de pa 

go, entrega, transportaci6n, etc. 

Si es solicitado, pueden envinrse muestras de los productos­

al exterior, 

Cunndo el cliente ha nceptado lns condiciones y cotizaciones 

y ha ordenado la compra deben realizarse diversas operaciones -

como son : 

La formulaci6n del contrato de compra-venta por ambas pnrtes 

para legalizar la operaci6n, 

Bl exportador realizará la tramitaci6n de Certificados, ta -

les como: Certificado de Origen, de Calidad, de Sanidad, Peso,­

etc., Permisos como el de Exportaci6n o autor.izncioncs ante - -



las diferentes dependencias gubernamentales. Como se puede a 

preciar en el Cuadro Z.l • 
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. De acuerdo n las condiciones de pago pactadas, se rcaliiar&n 

los tr!mites necesarios, si.es a través de Carta de Crédito de· 

be obtenerse a trav6s de la Instituci6n encargada de ésta. 

Deben contratarse los seguros que ampararán la mercancía en· 

su recorrido d~ acuerdo a las condiciones y a los términos in • 

ternacionales de Comercio (lNCOTERMS) scftalados en el contrato, 

Así como el transporte ya sea terrestre, marítimo o acreo, Si­

es necesario, debe contratarse financiamiento y carant{a de cr~ 

dita con el Fondo para el fomento de las exportaciones de pro -

duetos manufacturados FOMEX. 

Debe seleccionarse el banco a trav6s del cuál se cobrnr6 la· 

operaci6n y se manejará el Compromiso de venta de divisas. 

Una vez realizado todo esto, puede fabricarse el producto •• 

con las especificaciones, en el caso de que sean especiales y -

no se tengan en existencia •. Debe hacerse la factura comercial· 

la cuál expresará el valor comercial de la mercancía para cer • 

tificnrla. 

Se tiene que elaborar el pedimento de cxportaci6n y el C.V.D. 

para embarcar a tiempo. 



TRAMITES A LA EXPORTACION . 

T R A M I T E D B p E N D E N C 1 A s 

EXPORTACION EMPRESAS EXPORTADORAS 

CERTIFICADO DE VENTA DE DIVISAS ANTE UNA SOCIEDAD NACIONAL 
DE CREDITO 

PERMISO DI! EXPORTACION SECRETARIA DE COMERCIO Y -
FOMENTO INDUSTRIAL 

CERTIFICADO SANITARIO SECRETARIA DE AGRICULTURA-
Y RECURSOS llIDRAULJCOS 

AUTORJZACION DE OTRAS DEPENDENCIAS SECRETARIA DE AGRICULTURA-
Y RECURSOS llIDRAULICOS 
DEFENSA NACIONAL, PESCA, -
GOBERNACIONA, PEMEX, CONA-
suro-, ETC. 

CERTIFICADO DE ORIGEN SECRETARIA DE INDUSTRIA Y-
COMERCIO DIRECCION GENERAL 
DE NORMAS 

PEDIMENTO DE EXPORTACION ADUANA DE SALIDA 

EXPORTADOR PAIS DE DESTINO 

Cundro 2. 1 



Una vez. que la mercDn~Ía-. li.n --1·1~.'!:g~Ci'o-: a Su .·d~Stino .se _reali:a· 

· r& ol cobro· en e"i · -~·;,/.:';/ii~:~·:_'~- ,·--~-~uVá~:,'-.d~ .: in·.· ·Ih'sti tUC16'1 -de· c~6di ~ 
- ¡ .,._ ., ·.~-

to de núcstro· · pit1s·, -Se .. ;·vcnde:rs.n ·. lils-~'dfVi~a~ :, obti!il-.idás: en caso- • 
. - ·. _. ·: ,. : ,.,_ .. • :, .- ___ .. ,~.-: __ • __ ;::·_::>~_._,~,:~ ·:>~--· . .;;.\' •. -· ~- \·:- .:-;;:,;.,~_~-::--.:·,_i,: '~F- -'·. :.: : 

de no ser usadas:_ Para: ·una_,_ importaci6n.- postor io'r·.-_,,,:: .-. ,. ;-

. •.·.···• .... ·.·s;,;:,::~~;Y:N~m~íifütj:i~*;:~0I·."~iii·~.;.J;,f.·;~\;:· .. · . '· ·······. 
Y -se ·_levantnrii.totra:·pedido_::p11;ra;'-1".CP~tir)la ;·opei:~ci6n :_en·. f~r~ 

ma s is te~~-:~:¡:~ .. ;~~·-· .. ~··.•; ·. . . , ; '·;~.• J;'.~.i~ ''.i)};'.'.;'~); '.~ \t:1,' '~f '': .: . 
'<:~·- - .·," -,.,: ·· .. ·,-··.'.<.;;_i'·.•Y.:¡:;_ i:,_\' .. ·: -1,·- - ~~' ' - ,.-,.<'· -'~_,.,. 

CUnOdo el, PrO.duc_tor_·_ -~-- eXpol-°i~d~r' ,~·~x!-~-¡:¡~-ó-;-h·a '-'obSéirVndÓ, fiel-. 
' .,, •' . . ...... . . ' '' -- " ..... ,, .. -· .,.,., ..•. ,. ,. 

mente. Sus CO!llprom-isos de 'comprn..:-vctitn ·_ int·~_rh.~·c'iOna1;': y·_,~-: i'~· v·ez-

hn cumplido con lns medidas dC · cont_ro.~' ~n. 'nu~~·t:r~ _-p·~f:_s.: y·_._d~ ·· iOs 
imp~ostos por lns autoridades de los países ·'a donde vCndo, se -

puede decir que se ha convertido en un ~~po?-t~d-or·.-,e~i.~oSb.--

La finalidad de la exportaci6n no es realizar una operaci~n­

nislnda, sino una venta permanente en los mercados intornncion~ 

les, pues do.otra forma no tendría sentido todo· su esfuerzo pa­

ra promover su producto, encontrar comprador, producir eficien­

temente, embarcar y cumplir con todos los requisitos que exige­

la exportaci6n. 

Este esfuerzo requiere de una continuida·d Para "que ofttonces· 

se logren todos los beneficios que lC reporta a ·í~-~~presn la -

exportnci6n, así como al país. 

El exportador debe continuar si.as. ~~-f~_~;~~s· de p"romoci6n y --
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tener una_ r~laci6n comcr~inl permnne.n~e ·con. su o sus clientes·--
. . -

. para repetir s1:1s yeOtas ,·.:ya s"ea·· a.· trav6s de c~m~niCa'Ciones o~-de 

visitas, de· tal forma que levante nuevos pediddos y_ sus ventns_­

al extertor se· rea11ce·n en r~rma :s~~temAtt-~a.~ 



REQUISITOS Y DOCUMENTACION PARA 

EXPORTAR 

l. Solicitudes, Permisos y Autorizaciones. 

Permiso de Exportaci6n.· 

36 

Se debe solicitar el permiso de cxport3ci6n cuando el ?roduE 

to cst~ controlado con permiso preyio _de cxpor~aci6n, por'" algu· 

na dependencia del sector público; normalmente este control lo·. 

ejerce la Secretar.in ·de Comerc"io y Fom~~t~. I~du_stri~l ~-:· Una \'et. 

que se ha obtCJ'.lldo, suelo .s.uced-or: al·g~n _camb-io · ~n .. ·una · oPcro.'ci6n 

como puede ser : de aduanti, -dé ·calidad, de valor_-º' volt1mcn; por 

lo tanto el interesado ~ob~r&·;·.Soti.Ci~ai ~-'la -Se~ret-~l-{o," d~- Co 

mercio y Fomento Indust'riai -14 modificaci6Íl a la solicitud. 

En el caso de que haya negado un_ permiso de export0ci6n y la 

dependencia "ha asentado.en la soliéi~ud los motivos de la nega­

tiva y .si el solici-cnnte cuenta con los argumentos necesarios -

para apelar dicha negativa·, este puedo solicitar una reconsidc­

rnci6n a efecto de que le sea otorgado el permiso referido, 

Oficio de no .requiere permiso .de. oxportaci6n.-

Este trám"ite se llevará a cabo cuando ol producto no está s!:!_ 

jeto al permiso de exportaci6n, y que sin embargo para efectos­

dc alg6n tr~mito en el desp'acho do las mercancías se requiere -

el comprobante por escrito do la Secretaría do Comercio y Fo -­

mento Industrial, en el que haga constar que el producto no - -
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ost6 sujeto a dicho requisito -para su _exp0.rtaci6n. 

Autorizaciones de diversas Secrc-tnr!as, ~ 

Algunos productO~ particul~re.s requ.ier_eri _de· la autariz11ci6n.: 

previa do las autoridades_ como son : 
.. - .- -- .-.- .. 

Secretaría de- Posca.· - · ·- -· ·, : · . 

Cuando se trate_ ·d-C prodUC:t~~- p'es-~ueros __ ~ti~. ~-e~ti·i~~ait opirii6n 

previa por partO .de. esta·' _sC~f.et-~r't~--~-;_:~~i: como· de: Op"i.~16.l 
_-'.>--.;·, :. ;-;.· ;--,:~,:-.-.: ' .. - ·>'.:-.··:· ·:;.. 

técni· 

en. -,-::-'.'-- ·¡,;:-.~;-~<;-~· ,o,_., .. ,. -·;;'1 ~-:,;~ 

Aón cuando c1 ·_~i,~~-~:~:~¿~;~:e::~:~,~~:{~J€f!~~~-lr~-~;/~:;.i~-r~ ~Solicitar la 
autor! znci6n ·.·de exE!or_t~c i~Tl.i. a '}'.s.~~ ~-~-ecr_e,ta ~{a._.;¡". 

. ~cc_rº,t_a~:-~;-,~-~.:.::~;!2~~W~j[[J;irJt~~~~~~~'.~1~~~~l:~~;:{/:~,:-'.-\ · 
Cuando ·-se:. trate::.:do:- oxportncione·s,,.·de'\bebidas,. ~J:1~en'tos p_re -

para·d~S, .-e-~-a'~~!i_~,~-~~·J;:~-~-~h-i'~~i~-ª'~~-~-~,~~~I~~;~~;;:~~,·;·~-- ~os:~&ticos, bn~ 

_ tn_r_S _ q;,e·:·él. e_~P_~--~-~--~~~:~:::;i.~f~~~~'~-~ ~~~-~:~~~i,~{~~i~'~.~~~:-~~---~_ál ida una ma 
. nifest8ci6_n do .export:aci6n '. adfi.lñi:ando ·.a ::1a ~ mis.ma, licencia sa -

' - -- ' -· -- ,. - ' .- >:·-::¡-.·. ---~ • . --

ni taria y registrO do1·:»pY.oduCto_ · PBl-a._'_ei~p-oi-tái- ,- · én- quC bajo pro-

testa de do~ir vCrdad. espCci~i.~~o-~::·~ri .di6há- ~anife"stac-¡6n de --

oxportaci6n los productos a cxPortar ·y -_:~~e· c~enten con los re -

quisitos antes senalados, los·cualOs deberán estar vigentes en-

el momento de rcali:arse ln exportaci6n. 

Para los productos derivados de la sangre humana, los estu -

pcfacientos y las sustancias psicotr6picas sol? podr&n exporta!. 

se si existe autoritaci6n sanitaria por parto de esta de9enden­

cia. 

Secretaría de la Defensa Nacional. 
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Para el caso de xportaci6n de armas, municiones y explos.i -­

vos. 

Petr61eos Mexicanos PEMEX. 

Para petr61eo y sus derivado.s •.. 

CONASUPO. 

Para granos• semilla~ 1 . 0'1·~·agi~~s~s, etc~' 

2. Principales Certificados en ·01 Comercio Exterior. 

Certificado de Origen. 

Para beneficiarse de las concesiones que ha ne8ociado el go• 

bierno ante diferentes pa!scs, es necesario tramitar este docu­

mento, el cu&l certificará q~e el producto es de or!gen mexica­

no. 

Para tramitar este Certificado, el interesado deber& presen· 

tar un cuestionario por producto y su anexo respectivo. 

Es !~portante seftalar que el objeto de esto Certificado no -

es para reducir o evitar un impuCsto de importaci6n en ol,pa!s­

de destino, sino para autentificar el orígon del producto. 

Existen dos tipos de Certificados de Origen : 

1,- El quo permite beneficiarse de las concesiones del Sis -

tema Generalizado de Preferencias (SGP). 

2.- El que permite beneficiarse do las ventajas negociadas -

ante .los pa{ses do la Asociaci6n Latinoamericana do Integraci6n 

(ALADI). 
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Ambos Certificados sé obtienen eri la Secr'etar1a de Comercio-

y Fomento .Industrial, 

Certificado de Productos ·Artesanales~-

Es necesario que- antes de efectuar una oxpor_taci6n ·de pÍ-Odu~ 

tos artes~na.les a la Coni~n'idad- -Ec~n6mica 'Eur~pe-~-.-:-·cCeÍÓ, 81'- in :.:. -· 

teresado debe tramitar estC do'cumento·, ·con el obj8to_-d0.: que las 

mercancías (artesan~as) reciban un trato preferenCial en -1os '-­

paises miembros de la C.E,E., así como certificar el origen de­

la mercanc~a. as{ como sus caracter{sticas.artesanales. 

Certificado de Libre Venta, 

Es un oficio que expide el Departamento de Control de Impor­

taciones y Exportaciones do la Secretaría de SAlud, mediante el 

se autoriza la libre venta del producto para consumo humano. Bl 

departamento de puertos y fronteras do la SARH expide un oficio 

a través del cual autoriza la libre venta del producto para su­

consumo animal. 

Este documento os solicitado al exportador por algunos pai -

ses como garantía de que un producto no tiene ning6n impedimen­

to para su comercializaci6n. 

Certificado de Calidad. 

Este documento lo expiden los organismos autorizados por la­

Secretar!a de Comercio y Fomento Industrial, o por los labora -

torios Nacionales de Fomento Industrial (LANFI), mediante ol --



40 

cu6.l se certifica ·10 .calidad, .ns{ como la composici6n física )'­

química de los prod~cto,s .' 

Certific0do de. PcSoo·· 

Es u_n· documc_nto: que ._expÍd_~~: las· ._órgarÍisnÍos ·autori:.ados por -

la Secrot-~;{~·-,d~;:'·'.~~,~~;~~Í'~:~i·:/p~~~~-t~:: ~ndustrinl .mediante el cuál 

se ccrt.1 f·¡-~~-- -~ i ; p'¿-;~--·:}~·~,~~{-:~~d~i\:~·~-~~~¿~-o-. ·, 
. ; .---~~'.~-~ ···-::,'.·:.:'.~~;··:~?:·_::_'.;1-~t:0!:~~\~~: ~ ,-

Certificado . d~- -~-~-~~-}T::~·~:~--:~;f ~°{~f'./i_~!/;_\~:-.:_' :·'.·_;·~.->::·', ;. . . 
. En·cl cnso de.;prod.uctos··que c_ontengnn:oTo y p10:t8 )abraJ~s·;·-

es n~d·e·s~·r1~ _; ~~~~~~~·a;fr'i~,~~-~~~::~-~:?~~~~~~;;;·~~-i'~';_·u·t:ii-,1:i;~;do·,.~ ~n ·et: pi'o-
. _ .-· , ,· ··:·: ~-' ::, --:~::.;,;,:-·-:r~>~~-;'"! .. ~:;-:-/_:;;\..-.:-.;. ;,_'.',.·';t·.';.;/_t".'. ;'<;:,.:_·,J,';;··" ~-i :._-,. _--;_.,, '. .-::-:- _·.-. . 

dueto n CXpol'tnr'.- :poi-:· tiil.~ PiOtiVo·,_· el\ l.nte"resado -dc?bc.ró ,ob'tCne·r 
.:-'.'-· - •. ·-----{ ;:;,·:;,,-:~'.i}!i;'-':::t!:;-'~i::~-:-:;:::•.;·';,;':{'.,_.'.;:_,_~~,.- ._·,_ :-, -,-:, :::-.. '_·_ ·- -.·- ;_ '.:·~·- :·· -.- :· ; "· 

este ecrtiffcado/ en·:: la -~Secretaria:_ de_ Comerí::io_. 'Y-. Fomento . lndus·. 
· •· ·· · .: :; ,; ;-.. :':- ~- .. ~'.,~~·c"J.0¡'-.'·:,;'.;:-7;~ f·. ;--:;;_~. Y,_.':.~--,.,r-~~··'':'.,·,:;:•.-... -~-··.:'·-','e'•:_--:.-; - ' '; 

trial ~-_.1 para: garfúit·1·zar-:·1a YC:a lid ad~ doi'-: Prciducto'·~:: t-.~-.--".:" 
· :i,~_~,~ .. ~x-~-.,_.-_ -:-~:«:-·-,_--.~~-::-,,_~-,--'.~'-<--· ;:-~ - ,.J: ·· --, - -, - ';-·· · -"- · .... _ 

Otros· CCrt i{~'.~'~~:~s:~~:~'.~?';'.~,~~-:, ·-~~:- ·::. ·.'.:. ... '.~_- (f/'.' ·¡~\'.:;_'.·._'.,''.. :-(- -."'.·_· 

Cu.an~O: -~o t-~~i~'~:ci~--~';·t-~d~~~ó~·::·d·~~:-~~!g-~·n ·vell~tal ·.y· forestal se 

tr~.ñi~a·~¿· ei .-· cé;-~.-i~fc·~~9-;··fit~~a~'i tñ_r·i.'_0_ .-_:~ii~ in··. S~~r-~tar!a de Agr! 

cultura ·y· aéCürS.os:··uidr.6.uticos. 

En el cas'~ -de Producto's de or{gerl ariiffial y- sus ·subproductos· 

se tramitará.- el ."certificad~. s~nit~~iO -de _e_xportaci6n ante la -· 

misma Secretario. 

En el caso de exportaci6n de animales vivos o muertos o pro­

ductos derivados de ~stos 1 dependiendo el grado de elaboraci6n-



de 1 mismo·, se.-_requie~e_ -~1 ·_t r:&m1 t~ _de certi fi ado :ZOofiS:ii.i tari·o 

ante la Secretn·rta de 'Agri.'cul.'tú~~ y ·_R~_c~~.sos HidT·ti~Íic~~.-
>· -"-.:,. ;·::~ ~:-'.~.-({ ,--. :·.·: :!:·~';':;:·· ·>··._.:_~:.: ,; 

3. Fnctura · Corilcr~~~~-; .. '.\'.;· 2/;~':;: ;~j;,", ';':;~:.'. ';'.~:. ,:-~;~: , . ·,·;~:-· ',.-, :;, : ·: -
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º .• ,:··::"::::~;·~i:l!;:;~~~!,i1l~1}j~~;~¿.:~rff~fi;:~.d~!i.y:":~:: · 
mental pnra cCrtifiCai-·,la' operaci6n que so·· cs'tá efectuando y la 

mercan6.ta: _q~~ ";5~' :~-~'tf ~~~-e-_n~·¡~-~~~-~ :: co·~-,~"~U:=:-~aió-~ :C.spe~·t fico • 

.. •: 

Cuando la:formn -de·'·p·~go~sea·:un cr·6dito, l_a factura se expide 

en la misma mon.eda qu~ 6s¡~~;;,·~i:'Vn10r. o .su precio Únitario debe 

estar de acuerdo con ·los t6~~¡n~·s del cr6dito, se mencionará el 

t6rmino do venta que puede Se~- FOn;--C+F, CIF, etc., este tema • 

so tratará posteriormente, 

No se deben .. incluil-, mercó.i\c{as t\0 -estipuladas en el cr6dito· . - ' .. 
ni tampoco .efectuarse o'tr~S. gaS~os·_ ~dte"s -como comisiónes, gas 

tos de alniac~n~Je ,:::~·te·/:-~·:·--~~~~~ ,·que_' el'- cr6.dito .10 autorice, 
~' ¡ ;, ;; : ' . 

. . -,', ' .. :-::'(.~'.:/f.(:.:;:(~~~'.il~,~~~'-:"~;'.·< :: \-. . ~·' 
Debe·._ redactarse·.' en·:espaftol_: o On--- .Su.·dC.fecto acompal\arse de la 

tr~duC·c:i~.n. :~·~~~~-;~~~~x~;t;;:>~':.;:i,~;:'~~~·~·:::;.P-~~iá firmarse por el remi-

terite ;:._ destlnataTio·~o~_'iist?nte ·a-duana lo 

D~-ber·4". ·~~~~i.-r · i~s·:-siguie~Í:~·s ... -d~tos 
L~~ar. y Ée'c·h·~_.-d0~ eXpe.~i~·i6n. 
Nombre y domicilio del destinatario .• 

Las marcas, n6moros, clases y cantidades particulares de -



bultos o el:tatal·de-ellos.·Lá ftÍlto·dc--alguno de.estos ~a.tos ... 

puede- ser. sup_li~a por' el -':i~teÍ-~-5-~-d~:· ~ ,:ag~-~t.-é. 
0

0d~iinal ~·;o· bien o­

ceptaTse-' l?S qÍie cón~ten --~.~~;:~·~_'.'.'.~~-~~es·p:o~~-_i~'rit~·.).-i~·ta de. empaque 

de ·1a qUe :Se ti~b·t~~li-.--~&S:~:-~-d~;}n~l~~-/'.. · .. •. ·.\·.~.'..·-::-,,· ···::.·.· 

. _ • L~ --, ~~~-~r~-~-~!_6,~-~:~-~-~~-~-~,S,~·fX;··;:~~~{~,~-~;~-~:~~1~\iª:~~~:·-~7~~i-~~~~/~s '_:·:~, -~-º ~ 
espoclf 1C0Ci6n-·de:·_ e i1as· ·: a·n":--:cunn to=: a:~ c_ lasc.';'.:y ~::can tidod ·.de.· un ida ... _ 

. -. . - -. ' . ;· ·,_.:,· · .. 1-·:·:,'"~;:~7,<'. -'·'/'~,;:i.~:;~---.•t-0.:::!i;~~~?--•.'.;"i·'::fi<"''.T:' ->::.:.~;;. ;;-;,; ?-·~ ,-: . :f. -' . : 
des, Ín1meros de identific:aci6n; ·:- c:uando~'estos ·.existan,-_-asi' como· 

· .. . .". ·.=.:.-:."\.::-'::-.,·.t''.-'.-i·_~h-;~,:f•:;>D-~'~:;}')1:_-\-._,_ . .-,·~·_.-'·---~_.-·: • .-. -:" 
los valores unit.arios·-_y_·. aloba1· .. en·.:el-'tlu'gar?de_'· Venta."· .. En. nlngán 

• , .- , e •"{e!~.:.;,-,, ~-' .. _:::-.;::.:·;·'.'.·:.c.;'.¡~;--.,'¡~·;/'.;_~, (,;~-.·~,:~';;':t_-_·, '.- -, ' '" ; _: 
ca.so se aceptar!. como-, descripc:l6J1'-"c:oiQO:rci11l "'.de_' lfis" merConcías --

las que vengnn ~n, c18Y:~>"·_·-:'::.·~:-'~1'.~:'.·:~i~0;~~W!(;·;~~~t\ _'··-~,_· .. _-
- Las cantidades desglos8das-:por.'concepto de fletos y primas 

. -. ,, . ' ',-;: .-- -. ,' 
de seguro. . . - -_ ;._- - ·' _,: . ' 

- El nombre y domici~io d~l· 'vc~d~~-i:n.". 

Todo lo anterior puede.~cr ampli0do en el Reglamento de la -

Ley Aduanera en vigor, artículo 88. 

4. Compromiso de vent.a de divisas (C.V.D.) 

Compromiso de uso a devoluci6n de divisas (C.U.D.D.) 

El Compromiso de Venta d~ Divisas deberá ser registrada por­

el interesado ante la Instituci6n de Crédito de su elecci6n 

cuando el valo~ de la cxportaci6n sea superior a S 1,000,00 U.S. 

dlls, semanales o do $ 8,000.00 U.S. dlls. por operaci6n si se· 

trata de ortosan~as; el interesa.do tiene un plazo de 30 días -­

natur~los, para realizar la export.aci6n utilizando dicho c.y.D. 
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y 90 días naturales,- contado!; a parti~:do·.·e~e.ct'.~ad~· la opera 

ci6n para vender ~as di,visns al tipo _d~ é~~mbi~ c~n'trolad.0. a la· 

Instituci6n de Crédito elegida._· 
_·-_-; 

,··;'.l.::.-·· 
:::,-e· . 

. -.. ~·:;;.. :.:· .. 
Los valores mencionados est'n~~-~~-~~~~.ri}~~~~f_;_en ·ei": AÍ't-• ,:40 •• 

de las dispos !clones compieme'.n·t~·r1as·.''dé)C::~'~tl=01-;d~ .. :~_~lrib~~s,. pu· 
. ' . -- ;'c.~·;'.>~ ··-·· ..• ~- .. ''·- . 

blicado el 7 de Novieinbl-C_ de_·-~~~~'~,~-,:it'. .;<t;fi~;.~-:\~~-~- ·:"· _ .. 
. . _: .. , .. -: _ ; :!_'.:_~;_; ;~~~i:i&:~~1;f ~\t:i\·:\0: .. :c·_,, _ ;::~.~> . .---· · . _ . 

Para el caso_ de·. exportaci6n~-'.de·- p'r'oductos: pesqueros, el C • .v. D • 
. -:_",_:-.;•:-::::'t!.··: ,y:--:_7;;_~;i.:t:·-,--;~·;+-;:,.~:,'t::/:' '.:.·.,.,;: :- ¡_. _· '" .· - '' 

se trnmi ta en DAN PESCA;·, en-_.' la~·:exportaci6n·'. de.}'orfObrería,, joye · -

:::a:á º::ª:A:;:"f .:~f ,};.':r.í.'.r1;~~'~f E:!~~i~dº.'~:.: metal •;•cioso •• <•~ 
.;; .. "' .... ""•", ' i-"' . -,_ :. .·· ·' ; --... . 

En cas'o do· ·q¿~· 01 :---~~~~~~~-d~r no· ~·~·i:ii~~ el· ·c.~~~~~ d·e~t~-º .d-.e­

~os_ 90 ~ía~- -~~tu--~·~J.~s · con~ad·~~ a· pa~tir- d,e ln EC_ch_n·· ~i¡'·;·qu~: hay~ 

si~o registriido por la ·rnstituci6n do Cr6dito~ · deb~·~& -:C:ieV~lver­
n ésta, ei original y las copias del mismo p_ara ,ql:JC .Jf~h~ ··rns - · 

tituci6n proceda n cancelar el c.v.n. '·· 

Cuando no logre la cobranu do algu~a export~ci6~, ~l l~te 
rosado deber& solicitar la cancelnci6n del.documento;-presentan 

do los documentos o motivos que justifiquen. d.ic·h~:-;~·iri~~Ia~i~n·;~ 
así como la solicitud respectiva ante ii:i-·-se'~re_tO:ría·:.~_e--,comOrcio 

y Fomento Industrial. 

Los exportadores deber&n ent?-egnr ·n. l~ Ins,t!C~ci6n dB_ Cr6 
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di to que hnyn registrad~ ~l.. rcsPcctivo; ·c. V .D~· .-·".tu,. doc.Ú11lentncl6n 
. . . ;., . -.. ' '" ·' - '• . 

comprobtttorin an el evento· ,de que· .la eXp~f.t~~i6¡,, .'sUfr,("IÍiodifi 

cnciones posteriormente _ ~ 'l~ ;~~l (~~·/·~-~_i·;·~-~·(~::.·~~::::_1.~·':'.~~·~c·a_n~tn_; 
para que las Instltucion·e~ d~·· C~6dÍiO'·'~·~Ó·~~~~~;:~·~~f~C~ti~~· 1n. 

: : :~· •:.: ··-;:_:·<'"·'.'.~;·~:;' '/;: .'-;:.·:~,_'. :.~-.. ";'.'.° '.,".-::.~ ":f':-'--' : ·." ... 
modiflcaci6n quo corresponde._"!~ ·C.v.o~·,:-.registrndo:con· motivo de 

,. :~:::: ....... ·~f·~/~!111!;:~ ... ú 
se cunndo se deseo. adquirir "diVisa:s '. ttl'~tipci"·:.:de';eambiO:·. ¿~ittro 

lado ·o efectuar deducciones ~~-\;~~-~f~J:k;:~~y~¡~I~~~~g~;;f~~~/~,d~-~ .: .. 
en que se incurran y pnrá' pngnr ·anticlpc:is1.:correspondientes n"" 

futuras importaclonos, • '·~¡t¡~~1~i¿~J~1~};).'·~;.' . .. 
El interesado deberti obllgárs.e:·a:ntc\Unn. lnstituci6n de Cré 

di to mediante la suscrlp~i6rl'. d~ ·:un·,.·¿gn;p·~~111:'1$~ de uso o dovolu 

ci6n de divisas n aplicnr,las ·d.1~J.~-as a_dqui~id~s en los concep· 

tos antes mencionados. 

Quién adquiera divisas para los fines sennlados, tendrá un • 

plazo de 180 dins naturales contados a partir de la suscripci6n 

de e.u.o.o. para demostrar \a aplicaci6n de 6stns al par.o de ta 

importnci6n y gastos asociados correspondientes. 

Los gastos directos asociados a la exportnci6n. 

Consisten en deducir del C.V.O. los gastos que inciden en el 
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proceso :de una exportaci6n,._-siempre y -cunncio _estos· 8asl0s so e-
fcctlien en el ~xt~anjCro ~ S_Ca·n-. pagad_O~- e~_-fo~ma_ de·moneda ex -

tranjera, _el _abJCt·i~~·:_p.l-in~iP·~-Í-.- p;;,r:_·o1>~"Ud.Í.'.í·~5 exPDrtadores 

deben solicitar- la,'dC.dúcCi6~-~-,Cs~:quo·~-~.--"Pci·~~;s,-~- ·hac~r al tipo do 

cambio -c~n·t~61~d~~ - ~· ·::-. ·' _.;,-,, , .. •. ---~>--,~-;-··. -. _, .. ,_- . -· --
Entre 'estOS'·gaSt~-s~·diT_e-Ct"ó_S o:~~-¡,~-::-· 
Fletes, _aCa~re~;~·;:·;_~~~~-~-~~-,-p·or d·:~~~a,·, .- honor~rios de agentes· 

·-· ,·,;_· 
aduana les·- ·ext:railJCT~;S',·=~_mÍliliOb'rD.'s :-carga, descarga y estiba, reem 

_.._ :,··. ·.· .. ·., ;"J_c:,_,_:-/·i .;-:: .'·.-:'.--':·:- _-_ . . . -
paque y reembalaje_,·:-d0cumentnci6n Tequeridn, montaje de mercan· 

; ;· ..• ::.:,¡.' 

eta ~o:t:~·~o~~adore;. ~·~i~~n · Ofec·~~a·r · d~·ducciones do su c.v.n .•• 
para el pago de gaS~~s·:~h~e·~:·sonalndos:, siempre y· cuan.do no ox· 

cedan de1 12 ' del valor .1ibre a .bord~-~ en_.~ei.c~So do ·~xPot"ta • 

ciones a Nort:eamérica 01,· 15 ' cua~do l~· ~~rcanci~ s~. d~Stine.·~n· 
otros paises. Las de.duccioncs por concepto_ iie". comisio'tic!s no ,po· 

drtin ser superiores al S \ del valor lib.1'.e· a bot"do de la morca!!.. 

cta. 

Cuando el valor de los gastos sen superior a los porcentajes 

sefta13dos los interesados deberán obtener dentro de un plazo o~ 

dinario do 90 dins, el dictamen favorable de la Secretaria de • 

Comercio y Fomento Industrial. 

Gastos indirectos asociados a una exportaci6n. 

Se consideran gastos indirectos asociados a una exportaci6n· 

los pagos que se efectócn en el extranjero por alguno de los •• 



siguientes conceptos 

Publicidad, 
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participaci6n ·en ferias, exhibiciones, misiones_ comer_cia - .. 

les, 

costos derivados de procedimientos jur.!dicOs,: f.'~1aciO-nu'dos-: 

con la exportaci6n, 

participaci6n en congresos, seminarios, eventos, etco 

viajes de promoci6n relacionados con la ventO :de" ·p~~d~~~~-5-
representantes en el exterior, •,.-· 

gnstos necesarios parn el funcionamiento de 'oficinnS de· 

ventas, 

capacitaci6n asociada a proyectos de exportaci6~, 

funcionamiento de bodegas en el exterior, 

retorno al país de mercancías previamente exportadas, etc. 

POra que los exportadores deduzcan de su C.V.D. los ga-stos -

indirectos antes senalados deberán obtener de la SECOFIN el di~ 

tamen favorable correspondiente, que deber& solicitarse a más • 

tardar dentro de los seis meses siguientes a la fecha en que se 

realicen los gastos. 

Para la expedici6n del dictamen se tendrá en cuenta los pro· 

gramas anuales de promoci6n y de exportaci6n quo se hayan pre • 

sentado a dicha Secretaría. 
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S. Tr6mites consulares _y 'aduanales, 

Factura Consular. 

La ,factura_conSula-r debe· ti-amitarse-_cuando así lo requiera -

e,1 ~~·!,s _ i~·po~~·~~:~~ .. ~.--Li~:-~~c~'.-~Sc'~:~ra ~se obtiene en el consulado de­

los paises habi1.Íta.dos ·t.Ín· México • 

. Está· fa'ctura tiene un costo diferente, dependiendo del país­

de .dest:Í.nó.' por 10 que se recomienda verificarlo ante los con -

Sutadors -~espectivos antes de ·realizar la oxportacicSn. 

Visa Consular. 

Es recomendable que antes do realizar la exportacicSn, el in· 

teresndo acuda al consulado del país de destino habilitado en 

M6xico para inve.stigar si se debo o no efectuar éste trlimito, 

en caso de ser positivo, les determinen que documentos se deben 

visar, así como el costo del visado, para evitar coniratiempos­

en el despacho de la mercancía en el país de destino. 

Dentro de los trámites aduanales se encuentra la lista de -­

empaque. Se recomienda a todo exportador manejar este documento 

como medida de control, para facilitar el despacho aduana!, en­

virtud de que a trav&s de este documento se complementa la in -

formaci6n de la mercancía con los dcm&s documentos que se mane­

jan en el despacho aduana!. 



Depende del producto de.que se trate, ya que no es necesa 

rio para todos los productos. 

Pedimento dC Exportaci6n. 
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Este documento es. exigido por las autoridades aduaneras para 

legitimiiar la salida de la mercanc{a y realizar el tr&mite.del 

despacho ante esta autoridad, quiCn proceder& a efectuar el re­

conocimiento de .las mismas en el recinto fiscal o fiscalizado 

o en el domicilio,. bodegas o dependencias del interesado, pre 

via presentnci6n de este documento, 

Este pedimento deber& presentarse cuando el valor de la ex -

portaci6n sea superior a un mill6n de pesos, en caso contraria­

se presentar& una boleta aduanal. 

6. Formas de pago utilizadas en las exportaciones. 

En 1ns operaciones de exportaci6n es recomendable se elabore 

un' contrato de compra-venta en el cuál se estipulen los conve -

nios que haynn acordado ambas partes•· como puede ser : Condici!?_ 

nes. Requisitos, Responsabilidades, Características; as{ como -

la Forma de Pago, la cuál puede ser 

- Pago por adelantado. 

Pagos con la Orden de Compra. 

- Ventas en Cuenta Corriente. 
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Gil-os a In vlstn-. 

Letras de Cambio o. Giros ·a· Pl~zo.· 

Créditos Co~·e,· ci~le~-- da°~Ument~'ri~s ,o Cartas· do crédito: 

Tanto los pagos: por:."· ad~i·~-~-~-~~~\\fp~g·~-~---- con la _orden de···compi-a 

y ventas en cuenta ~-o~~¡:~~-t~·,,~ ~-Sci~·:_.-~~~~id-~T~d~s-·Co~~ los de -­

menor· seguridad_ :~~~a, efeCtuá.r .. el': cobi-o d~ una e0xportaci6n~ ya -

que no interviene:ta Instituci6n Bancaria. En el caso de Giros-. . . 

a la Vista opera _e·n la· siguiente forma 

El Giro a la Vista está considerado como una orden formal -­

del exportador para que éste ~!timo pague el valor de las mor -

canctas vendidas en las condiciones acordadas. 

Demanda el pago inmediato, contra prcsentaci6n del documento 

ante el importador o el banco correspondiente y puede situar -­

el pago en el país del exportador o en cualquier lugar del ex -

tranjero. 

Este tipo·de Giro es pagado contra documentos de Cmbarque y· 

el procedimiento es el siguiente : 

El exportador envía mediante su banco y éste a su banco co 

rrespondiente como corresponsal en el país del importador una 

letra y los documentos de embarque corres?ondientes con las in! 

trucciones de no entregarlos al importador hasta que este paRUC 

el giro. Es indispensable que el importador tenga el conocimie~ 

to de embarque para poder retirar la mercancía de la aduana li­

quidando al mismo tiempo el va
0

lor de la oporaci6n. 
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Letras de Cambio o Giros a Plazo. 

Este documento se utiliza generalmente cuando se negocia el· 

pago a plazos predeterminados de 30, 60. 90 o m&s días, para 10·. 

cu61 existen dos modalidades que son 

l. Letras o giros a determinados días vista, cuyo vencimien· 

to se cuenta a partir del momento de su aceptaci6n por el 

importador, 

2. Los giros o letras en una fecha determinada, cuyo venci • 

miento se cuenta a partir de la fecha pactada entre ambas 

partes, normalmente la del embarque. 

Estos documentos son extendidos o girados por el exporta· 

dar a cargo de su cliente en este caso, también se ecos • 

tumbra que al documento expedido se anexen tos documentos 

de embarque y que estos se entreguen contra aceptación •• 

del girado, 

Créditos Comerciales d9cumentarios o Cartas de Crédito, 

Es un documento mediante el cu&l una instltuci6n bancaria se 

obliga, por cuenta de un comprador (importador) a pagar a su 

vendedor (exportador), determinada suma de dinero dentro de un· 

plazo determinado y contra la entrega de documentos que demues· 

tro el embarque o entrega de mercancía, bajo condiciones expre• 

samente softaladas en la Carta de Crédito, 

Las partes de una Carta de Crédito son 



Importador. 

Banco emis?r.del Crédito. 

Banco corresponsal pagador O negociador-del crédito. 

Beneficiario o Exportador, 

SI 

Hay do~ tipos ,de Carta d~ Crédito¡ por lo que respecta a la­

posibilldad de cancelaci6n o modificaci6n y son : 
0

Revocable 

- Irrevocable 

Los Créditos comerciales documentarlos Revocables, son los -

que se pueden cancelar o modificar sin ser necesario el previo­

aviso del beneficiario, bastando para ello con que el solicita~ 

te pida sU cancelaci6n al banco emisor y surtiendo efecto hasta 

el momento en que el banco notificador recibe el Aviso de Rovo­

caci6n. 

Las Irrevocables. son las que se pueden cancelar o modificar 

siempre que estén de acuerdo con ello las partes que intervie -

nen en la operación. principalmente el Exportador. 

Este documento constituye el compromiso irrevocable que asu­

me el banco (emisor) de pagar el importe especificado en las -­

Cartas de Crédito al recibir en sus oficinas los documentos re~ 

pectivos, siempre y cuando est6n de conformidad con las condi -

clones de la misma, 

Esto implica que el banco se reserve el derecho de hacer el-
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pngo final y dnr por liquidada ln opernci6,~ •. Soto hastn, despu~s 

de recibir los documentos correspondientos; comprOban.do a su .. -­

satisfncci6n que estén en ord.en.-'r que los re_<Íu~sit~s ~stipuln -· 

dos se hayan cumplido. 

Para el beneficiario estos· cr6dit0s··pr~poré:.io~~~:una,garan ·­

t!a tan buena como buCno sea· 'el b-~-~~~-:\¡~-~-:,'i~::~-~-i'ti·~-~-: 
El beneficiario una vez que tiene i-i~~~ :].a'id¿·i~~enta~·i'6.i~· 

tiene que cobrarla. por nlgu~o d.e la·s ~e-df·~'5.:'.~'f'~~i~-~-t'es-::·:·:. 
a) Enviarla directamente al banco emisor-,· ·s·i;;-:1'1¿Í·t·~-ri:Jci abol'Ío· · 

. ,_.,.,, .:,- . 
en alguna cuenta previamente establecida con,Ot>'!'iSmO~i· 

b) Entregarla al cobro al banco de-·sU loé:DtÍ.dO'd'·J;ar·~ que 6s· 

to gestione la cobrnni:a y le liquide con postériOridad; 

e) Proponer la negociaci6n. a cuaÍqui~r ban~·o ·~~·.·~:~ iOcalidnd 

que normalmente será el que haya notificado el. ~r6di.t'o. 

En lo que se refiere al compromi.so que adquiere el banco que 

recibe la Carta de Cr6dito, 6stas pueden ser de dos tipos : 

Notificadas y 

Confirmadas. 

Las Notificadas son aquellas en las que el banco corrcspon • 

sal que recibe la Cartn de Cr6dito no adquiere compromiso algu· 

no ante el beneficiario 1 limitándose a notificar el cr6dito, •• 

sin ninguna responsabilidad de su parte. 



Las Confirmadas.son aquellas en las qüc el banco correspon 

sal que las recibo se compromcte·solidariamOntc y'por·cncargo 

del banco ordenante. o paga~."_e;:, imp'oí-_~e··~~-1 .. CT6dito al benefi 

ciar lo dentro de los términos" -y_ condiciones. del ,mismCi • 
. . . ;-- ·;; ·, : ~--; _;' 

.·..:_ ;·,.· 

La.S C~i-:t~~ ·de'.cÍ-édiCO No ReV01vOritcS son 'aciU'eilftS-.que, una· 

ve::·. Ut-ii_i~~-d~S-;{_~-~: ¿x·t'iii¡U-Cii< ·de.fi_~i ~-i_V°~«ío!l_t-O ·;:>· . ". 
·J•:.:· _--, 

.,'.-. ~' :: ·:'.' -. . ' -
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Los RcVo-lV.eOtes ·son ai:iUellaS_. qúC pcrmitCn ·ai. beneficiario_-­

disPonér _cÍ{Nar_i_~s.-~c~s!Ones del i~port_o to~-~l-~oi'_-,~~~-d-i.t~- d~ -· 

ci.11iiCnti:ií-10: 

Por 

son : 

Intransferibles y· 

Transferibles. 

Los lntransfcribles son aquellos en que el bene.flclario de :- . 

los mismos es el vendedor de la mercancía y por lo.tanto no --­

tiene facultades para ceder sus derechos a un tercero. 
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Los TranSferibles o asignab.les·-· son aquellos en que el bene -

ficiario ,tiene la facultad de ceder total o parcialmente sus d~ 

rechos a un.segundo benericiari"o, -'·que_-·se conoce con el -nombre -

de asignatorio. 

La Carta de' Crédito de exportaci6n es aquella que abre un -­

banco en el extranjero a favor de un vendedor mexicano. 

7. Conocimiento de embarque ( Bill of lading ) 

Es el documento que certifica que el producto ha sido embar­

cado hacia su puerto de destino. 

Es el Certificado de propiedad del m&terial. lo proporciona­

la empresa o linea naviera. 

La descripci6n del producto indicada en el conocimiento de - ~ 

embarqu~, aunque sea una descripci6n gen6rica debe concordar __ ; 

con la misma detallada en la factura comercial y demás documcn· 

tos presentados. 

Este documento no deber& amparar otra morcanc!a diferente •· 

del producto que ha sido facturado y especificado anteriormente. 

8. Seguro de Crédito a la Exportación. 

El Seguro es una garantía de que el producto llegar& a su ~­

destino sin ningán contratiempo. 
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Los servicios de 111 Compal\Ía Mexicana de Seguros de Cr6dito­

S.A. (COMESEC), son éontrátados por los.exportadores cuando en-

sus operaciones: de oxp.~~tar ~o existe la carta de crédito para-

cubrii- el p8go; en estos-casos es recomendable asegurar este --
rieS·ga· dC'· Car&éter comercial. 

Esto viene siendo un scrviCio destinado -~---proteger a_ los ex­

portadores contra la falta de pago de los cr6ditos que conceden 

n sus compradores de otros países, mediante una indemnizaci6n 

en caso de pérdida por ese concepto. 

Este Seguro no cubre los riesgos politl~os ni la imposibili­

dad del deudor de pagar ol crédito asegurado a consecuencia de· 

dal\os producidos por los fen6menos naturales como terremotos, -

ciclones, inundaciones, etc., los dal\os_ o perjuicios derivados­

de la pérdida, deterioros o falta de mercancías en tránsito, 

así como los gastos do almacenaje, costos judiciales y otras e­

rogaciones a que dan lugar dichas eventualidades. 

La COMESEC cubre, generalmente el 85 \ de la suma asogurada­

en los créditos a corto plazo, y el 75 \ en las operaciones a -

mediano y largo plazo. 

La suma asegurada se determina do acuerdo al valor de la fa~ 

tura, monos las cantidades exigibles al comprador con anterio -

ridad al embarque, más los gastos ·de transporte y las primas de 
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seguro de dichas mercancías;. los intereses ordinarios que deven 

gue el. cr6dtt·~ '·ca~~~d·id~: ·~1. impor~adOr, ·as{ ~omo, Otros gastos -

a~ce~-orios ,: __ -sl:~-~P~,~:--q~~ ·~u::·.·i~porto figure en la factura comer 

cial a· en. el contrato ·de· cOmpra-venta, 

Las·, i--~~-~~~-iZa~i·o~es. se· determinan una vez confirmada la exi,! 

tencia del siniestro, al importe absoluto del cr6dito se suman­

los gastos.de cobranza efectuados por el asegurado con la anuo~ 

cia de la COMBSEC. ~stas se pagan dentro de los 30 d!as siguien 

tes a· la .fecha de la. determinación de la ptSrdida definitiva, 

Cuando existe dificultad para cuantificar el valor de dicha­

p_6rdida, el asegurador recibirA adelantos a cuenta de la indem­

nización, que puedo llegar a ser hasta del SO \ del valor es -­

timado de la misma, 

La COMESEC opera dos tipos de pólizas 

a) P6lizá Global. fué proyectadá para cubrir todos los eré 

ditas a plazo menor do un ano. que el asegurado conceda a sus 

compradores del extranjero. 

b) P6liza Espec1fica 0 fub proyectada para proteger las ex -­

.portaciones a crédito a mediano y largo plazo y por montos con­

siderables, que usualmente corresponden a bienes de capital y -
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que por sus carncter!sticas·, requieren· que su cobertura. sen con. 

tratada individualmente. 

·,: 

Los términos interri~·c'i.~~~-=¡~·~ ·do C:omCrcio · fueron creados por· 

la C.6.mnra Int~~·~a-¿·¡~~ñl d8' C~'Piér.cl~ ,' 0

pa'rn ayudar tanto al ven 

dedor como al comp'riidor en su negociac-i6n· comercial y estable 

cimiento del 'contrato de compra-venta. 

En cada uno de ellos se contemplan los diversos derechos y 

obligaciones que tiene cada una de las partes dentro de su ne 

gociaci6n, delimitando las responsabilidades entre las partes 

contratantes de la opernci6n, asimismo pretende facilitarles el 

comercio, de tal manera que permite evitar malos entendidos to­

que origina pérdidas ocon6micas y de tiempo. 

Para una mejor negociaci6n, es conveniente que el exportador 

prepare su cotitaci6n por lo menos en dos de sus fas~s más im -

portantes (FOB Y CIF). 

Difícilmente podrían efectuarse con precisión las operacio 

nes comerciales internacionales sin t6rminos que contemplaran 

las obligaciones y derechos tanto del comprador como del ven ·­

dedor. 

Los 14 t6rminos o INCOTERMS lnternational commerciol terms 
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fueron publicados por·1a International Chnmber of Commercc 

(I.C.C.), y son 

l. EX-WORKS (BXW) 

2. FREE CARRIER (FRC) 

3. FOR/FOT (FOR) 

4. FOB AI~PORT (FOA) 

s. FAS (FAS) 

6. FOB (FOB) 

7. C&F (CFR) 

s. CIF (CIF) 

•• FREIGHT CARRIAGE (DCP) 

10. FREIGHT CARRIAGE ANO INSURANCE 

PAID TO (CIP) 

11. EX-SHIP (BXS) 

12. EX·QUAY (BXQ) 

13. DELIVERED AT FRONTIER (DRF) 

14. DELIVERED DUTY PAJO (DO) 

Si se pretende utilizar estos términos debe indicarse en el­

contrato de compra-venta o en su cotizaci6n escrita (cotización 

en base a incoterrn.s 5:5/modlf.icnci6n 80), 

En Estados Unidos se utilizan estos términos pero usan gene­

ralmente su propia terminolog{a. Si se quiere usar alguno de o~ 

tos debe indicar en el contrato o cotizaci6n escrita (cotiza 

ci6n en base a las definiciones revisadas del comercio exterior 
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norteamericano 1941). 

Los términos son 

EX·FACTORY, EX·WAREHOUSE, EX-MINE .•• (ex-lugar de origen)· 

ex·f~brica, ex-almacén ••• 

FREE DN BOARD, F.O.B. (libre a bordo). 

FREE ALONGSIDE VESSEL, FAS, NA.MEO PORT OF SHIPMENT, (Libre 

al costado de la embarcaci6n). 

COST & FREIGHT C. & F., NAMED POINT OF DESTINATION (costo­

y flete). 

COST INSURANCE ANO FREIGllT (C. I .F.), NAMED POINT ·aF DESTI­

NATION. (costo, seguro y flete). 

EX-DOCK, NAMED PORT OF IMPORTATION (ex-muelle), 

1.- EX·WORKS (EW) 

Ex-en punto de or!gen, fábrica, almacén, etc. 

Ex-Work significa que la Gnica responsabilidad del vendedor 

es poner la mercanc1a disponible en su almac&n, o en su centro­

dc producci6n. El vendedor no es responsable de estibar los bi~ 

nes en el vehículo del comprador. excepto que así se haya pact~ 

do en lo particular, el comprador acepta el costo y riesgo to -

tal implícito en la transportaci6n de los bienes desde el punto 

asignado por el vendedor hasta el lugar· de destino; Esto repre­

senta la obligaci6n mínima para el vendedor. 
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2.- FREE CARRIER, NAMED POINT (FRC) 

Libre de transporte, punto convenido. 

Este t6rmino ha sido creado_ para cubrir los requerimientos­

dcl transporto moderno, en pnrt.icular_ el ·11Multimodal", está ba­

sado en el mismo principio -del. F.O.B. excepto que el vendedor -

debe aceptar obligaciones hastá 'que pone las mercancías bajo la 

custOdia del transportista·. indicado por el comprador en C1 pun­

to convenido en ol contrato, si no hay punto convenido al mame~ 

to de efectuar el contra.to de· compra-venta., las partes se. deben 

referir al lugar o ·alcance en donde_ 'el transportista del compr!_ 

dor debe hacerse· cS:~g~ do .1··a'_mercanéín, en ese· ~omento el- 'ri~s­
go de pérdida o :d'iiftQ',' d~. l~S _ b:Í~nOs. es t.rnÍlsmit.idO del· vendedor.·_ 

al comprador, ·~---di:~~-~·~~c¡~ -_--d~1> F.o. 8. , _en _el_ cu&l lo' re-~ponsa- -

bilidad -del. vendedor· se limito hnsta· cru%ar la _me_rcanc1a_ la bo.r 

da del barco. 

J.· FOR·FOT-(FOR) 

FreC o~ ráil / free on truck. 

Libre a bordo del vag6n - libre abordo del cami6n. 

Se usa cuando la exportaci6n es por tierra o el translado 

será terrestre. 

La responsabilidad del vendedor termina cuando deposita ln­

mercanc1a sobre el vag6n o cami6n. 

4.- FOB AIRPORT (FOA) 

Free on board Airport, Libre a bordo aeropucrt.o. 
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El FOB oerOpuer.to est& basad·o en el mismo principio del FOB 

ordinario¡ el riesgo d~·· p,~-dldn o ·danos a los. biÍ?nes es trans -

mitida· del ve·n~-~d'o~ -~i··.:~omp~ador· ~~ando las mercancías hlin sido 

rocepc!Oiu1d·a~·-_-.p-~-r-·.la .l!~ea ."a&°i-e-a en el puerto de salida. 

S.- FAS 1 FREE ALO~GSIDE_SHIP (FAS) 

Libre _al costado del buque. 

Bajo estos t6rminos los obligaciones del vendedor se cubre­

cuando los bienes han sido colocados al costado del buque en el 

muelle o en posici6n de alijo. El comprador aceptar& todos los' 

costos y riesgos de p6rdida o dntl.os de la_ mercancía desde ese -

momento. Así como de la estiba y acomodo de la mercnnc!n en el­

buque. 

6.- FOB, FREE ON BOARD (FOBJ 

Libre a bordo del buque. 

La mercancía es-estibada sobre la cubierta o en las bodegas 

del buque designado por el comprador en el puerto de embarqu_e -

pactado en el contrato de compra-venta. 

El riesgo de pérdida o dano a los bienes es transmitida de­

vendedor a comprador cuando la mercancía pasa la borda del bu -

que, 

7.- C & F0 COST AND FREIGHT (C,f.R,) 

Costo y Flete, 
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·El vendedor debe de pagar el casto y flete necesario para -

llevar lns mercancías h8sta.· el· luegar de destino acordndo, pero 

el riesgo ·de p6rdida o- dafto,a',los ,bienes, así como cualquier -­

costo adi~loria·~ _os -__ t'~~~~f-~~}d-~· ~~º~ ·. ~encÍcdor a 1 comprador cuando 

las mercanciaS pasan .. & .. bordo- del buque en 'el puerto de embar •• 

que. 

8.· C.I.F., COST, INSURANCE ANO FREIGHT (CIF) 

Es simil:ir. al anterior (C&F), con la excepci6n de que el .·.;. 

vendedor debe incluir seguro marítimo contra el riesgo de p6r -

dida· o dnfto durante la transportnci6n. 

9.· FRElGHT OR CARRIAGE PAID TO (D.C.P.) 

Flete porte pagado hasta •.• 

Al igual que en el C&F este t6rmino implica que el vende 

dor paga el flete para la trnnsportaci6n de los bienes hasta el 

punto de destino convenido, pero el riesgo de pérdida o dono 

a los bienes, así como cualquier costo adicional es transmitido 

al comprador cuando los bienes han sido ace-ptados en custodia 

por el transportista desigado por el comprador y no al cruzar 

la borda del barco. 

10· FREIGHT OR CARRIAGE ANO INSURANCE, PAID TO ••• (C.I.P.) 

Flete porte y seguro pagado hasta ••• 

Este término es similar al anterior, pero con la adici6n --
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que el vendedor tiene que procurar seguro en ol transporte con-
. . ' ' . 

tra las riesgos po_r- p6rdida .o dafto durante el acarreo : el ven-

dedor cont.Í-ntn la- compaft!a ·,aseguradora Y. paga la prima_ corres -

pendiente. 

11· EX-SHIP (EXS) 

Libre en el buque. 

Se refiere a que el vendedor debe poner los bienes a dispo­

sici6n del comprador n bordo del buque, en el punto de destino­

convenido en el contrato do compra-venta. 

El vendedor acepta los costos y riesgos totales imptícitos­

en la transportnci6n de la mercancía hasta el punto. 

lZ· EX QUAY (EXQ) 

En muelle. 

El término implica que el vendedor debe poner la mercanc!a­

n disposici6n del comprador en el muelle, en el punto-de desti· 

no convenido en el contrato de compra-venta. 

El vendedor acepta los costos y riesgos totales implícitos· 

en la transportaci6n de los bienes hasta el punto, 

13· DELIVERED AT FRONTIER (O.A.F.) 

Entregado en frontera. 

El término considera que las obligaciones del vendedor son· 

liberadas cuando las mercancías llegan a la frontera, pero an • 
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tes de la aduana del país de destino·indicado en el contrato de 

compra•venta. 

Esto se usa cuando los bienes son transportados por vía te· 

rrestre, pero se puede emplear con otros medios de transporte. 

14· DELIVERED DUTY PAID (D.D.P.) 

Entregada impuestos pagados. 

El vendedor tiene que entregar la _morcancf.a en el punto de·. 

destino designado p~r el comprador, pee.ando ·ciertos gastos o •• 

aranceles necesarios. 
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TERMINOS DE· COTIZACION 

Franco F.A.S. F.o.n. C.~, F. C. l. F. Sobre Entrega-
(libre al (libre a (costo y (costo 1 el do en Vag61' cc:istado - bordo) flete) seguro muo- fron (2) del buque) ( 4) es i y lle tcrn lin C6brica 

(1) (3) fleto) (7) (8) 

dñBfil fu 
(6) 

~ ·= -P• ~t--::;z ~ • a ·~ 

' 
(1) Costo del Producto + 

(2) Costo del transporto hasta el mucllu do carqa y descarga + 

(3) Gastos del muelle, almac6n y manejo + 

(4) Ga~tes de cqrgn y Cstibn sobre el buque + 

Libro Entregndo trans· 
poT - 1 ibro 
tista Je 

Clcrcchos 
(9) (10) 

~ 

(S) Floto hasta puerto de destino, gastos de desestiba y descarga hustn el muelle + 

(6) Seguro + 

(7) Gastos de muelle, nlmac;6n y manejo (opcional el pago do impuestos.y dorochóS do. importa· 
ci6n) + 

(8) Est:c t6rmino off similar ni (7) ¡ poro implica la ontragn en In frOnto~n con.Ve-~ida, sin."..-
que cruce la línea divisoria ni ingreso a la a1lunnn del pnis- del comprn1\or. -'_ · · · ·. ,. 

(9) 

( 1 O) 

ldc111, pero el exportador cumple cuando ontro~n In merc~ndt~- -b~j·~·-~~~;~,~~¡·~<¿~·}·_.Trri.iispo~ ~--
tista. · . ... · ··.-~· .--- · · '" - · · 
Fundamental111ente so usa ¡nara el transporte multimodnl de contOnedoros, -do_l ·~~Olt"".'~n.·.~~li 
off", por remotqueo a transbordadores. · -

Impuestos de importnci6n y gastos aduanales y gnstos de transporte y .e rgn :~_:_~~~-~-~rg~; 
del muelle o puerto do cntrndn hasta ntmac6n del comprador. ·· 

Cundro. 2.2. 
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INSTITUCIONES Y ORGANISMOS RELACIONADOS CON EL 

COMERCIO EXTERIOR. 

• INTRODUCCION 

A NIVEL NACIONAL 

BANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR (BANCOHEXT) 

CONSEJO EMPRESARIAL MEXICANO PARA ASUNTOS IN •• 

TERNACIONALES (CEMAI) 

CONFEDERACION DE CAMARAS NACIONALES DE COMERCIO 

(CONCANACO) 

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA DE LA TRANSFOR­

MACION (CANACINTRA) 

DEPARTA.t.IENTO DE COMERCIO 

ASOCIACION NACIONAL DE J~IPORTADORES Y EXPORTADQ 

RES DE LA REPUDLICA MEXICANA (ANIERM) 

SECRETARIA DE HACIENDA Y CREDITO PUBLICO (SHCP) 

SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO INDUSTRIAL - -

(SECOFIN) 

A NIVEL INTERNACIONAL : 

SISTE~L\ GENERALIZADO DE PREFERENCIAS (SGP) 

ASDCIACION LATINOAMERICANA DE INTEGRACION -

(ALADI) 

ACUERDO GENERAL SOBRE ARANCELES Y COMERCIO 

(GATT) 



INTRODUCCION 

Las Institucionos Gubernamentales de nuestro "p8!5 ,- as!- como­

los Organismos Internacionales de apoyo al c~mo~cio eXterior, ~ 

tienen un importante papel en el desarrollo_del interca~bio co­

mercial ontro las naciones. 

En México existen diversas asociaciones, cuyo objetivo es a­

lentar y fortalecer la participaci6n del empresario mexicano 

en las exportaciones y sustituci6n de importaciones, mediante -

asesorías directas en materia de comercio exterior, as! como en 

todo lo relacionado con los apoyos e incentivos que otorga el -

Gobierno Mexicano. 

Bancomext, la Secretarín do Comercio y Fomento Industrial, -

la Secretaría de Hacienda y Cr6dito Pdblico (SHCP), representan 

un apoyo legal al exportador, as! como la orientnci6n para In -

realizacidn de los trdmites de exPortacidn que se han seftalado­

en el capítulo anterior. 

Por lo que en este capít~lo presentaremos en forma breve y -

sencilla la funcidn de cada Instituci6n, as! como los benefi -· 

cios que otorgan al exportador. 

En el plano Internacional, existen organismos que fomentan -
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ol intercambio, _amparando a sus mic~bros>e-n --~spoctoS' lega.les y· 

comercinles, entre_ -l~S _quC __ s·c.·c_nc_~.e~'tr_a_n -._:_-a1·-_s1_S'tema._GeneralÍ.· 

zado de ~rc_feren~--ia~·,-:.- ~ª--~~~~J.~~-1_6_~.' L~~~~~-a~·e·r{ca~a· ~e I~t~~_ra· 
ci6n y el Acuerd~ G~-~~i:~i·-·: .Sobre "\ran~eles .. ,._Ad~~-;;ero~ y ·.comercio, 

los cuales- Ser&n .. tra_tados en: este. _ca·~--~~-~i~~~; 



lNSTITUCIONES Y ORGANISMOS RELACIONADOS CON EL COMERCIO 

EXTERIOR 

A NIVEL NACIONAL 

1.- BANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR ( BANCOME:<T ) 

69 

Ante el importante crecimiento del comercio en M6xico con • 

otros pa{ses del mundo, se plante6 la necesidad de que el nues­

tro contara con una Instituci6n Nacional de Crédito y de Promo­

ci6n al Comercio Exterior. 

Actualmente ha rebasado el campo tradicional de una entidad 

básicamente financiera, utiliiando todos los instrumentos que -

posee para unificar las ofertas .exportables de numerosos media· 

nos y pequenos productores, que independientemente no podr{an • 

penetrar en los mercados internacionales, 

Asimismo, utiliza los mecanismos financieros orientados a -

las exportaciones necesarias, contribuyendo a la adquisici6n en 

el exterior de los bienes de.capital o tecnología que sean más­

adocuados al desarrollo econ6mico del país. 

El Banco actualmente ha venido apoyando sustancialmente la· 

posici~n del Gobierno Federal para que nuestro país se produz -
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can los bienes 

'· ·. ' . se~~-~~~~-~~~~--~/~~º d-e~ir, Í~ · -· qu~ .« t ra~i~_fo·~-~ !me~-~e 
impOrtaC:ió'ne'S\·, :ApOfo _q-uo··:·r;~;·¡iz~ '~·>tra~6s. de fi·-

··. ·--.-··e·,,··' ",},;·1,,_,._,.••,; -.·.•¿' '• 
sustitución·-~º 

nanciamiento .'O ·se·r'v1C1o·s·: qu·o.--~ PTóPorciOii.a .--~':·.;_: ... ·'·; 
,·;. · .. _ ~~~~'i/i.': ~~,: .. -. -'· ;'.·:-~;: \·> ·_ ')::._-_.·; . ?~ :" . ~~-,. 

-.. ; . ·_, .. .-·, ::·t;-~:-:}:._.::;-:c~--~~/;.~-.~ :{:~.~~\ /'',;'_(:·::;·f;.C:ó:,,_· :·;,-:_~,~-' ·:~;:~·:·_.°0.'°: ./'' ~ _: .~. 
FihanciamientoS .'-r:·:;.Pre.:.exportaci6n ;:, exp_ortaC:_i6n, 'su·s·t i tuci6R 

dO · impoi-t~Eioii_~5·'.~._:,:~~~~'.~i-~~;¡~,n~~·· y--~~:~~¡:~-. ft~~~t-eri~~s-. 
, , ._. : -:: ; . ·' ·-. . --:_--- ,'. ::; ·~: - . ._ ':'.. .. -.- . : 

L~s· ~pO~os --~~teS c¡~a~o-~, 1-~·s r~a~¡za ~~d_¡·an~~ el' otorgamien. 

to do· ¡Ír6stamos :de habillt'aci6n o .avío, directos, prendarios, • 

descüeTI.tos~ cr6ditos simples. o en cuenta corriente y refaccio­

narios. El Bancomext tiene otorgadas líneas de cr6dito·=a impor­

tantes instituciones bancarias de países latinoamericanos, para 

ser utilizados en la compra de bienes y servicios de origen me­

xicano. 

Servicios nacionales e internacionales : Cartas de cr6dito,-

6rdenes de pago, cobranzas, cuenta's de choques, dep6sitos a pl.!!, 

zo fijo (en moneda nacional o en d6lares de los E.E.U.U,), com­

pra-venta de· giros y situ_aci~n de_ fOndos, cheques de viajero, -

fideicomisos de inversi6n, ad~inis~raci6n y garantía, asesoría­

en el comercio exterior, investigaci6n de mercados, comercinli­

znci6n y PUblicaciOnes especializBdas en comercio exterior. 

Para rcalizar·:eStos servicios se cuenta con una amplia red­

do corresponsales en todo el mundo. 

El Banco Nacional de Comercio Exterior, S,A., de conformi -
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dad con el nrt.1culÓ ·ZO •. Cnp!tulo· -1v, de ;la Ley del '1riStituto 

Mexica~o de.·cO~·er~ia: Ex~·cri~r.',. erÍ lo ~cl4tivo ·a las importacio­

nes del Sector Público,_ ~s t8.-.únic~--ins~ituci6n á~torl~a-da pnra 

abrir-·cartas de- cr6dito ,Y parti~ipar· en _los-_ arreglos íinancie ·• 

ros qué procedan en la adquisici6n de bfoncs que rcnlicc el SeE_ 

tor P6blico, en las que medien operaciones financieras o credi· 

tici8s de carácter comercial. 

2.- CONSEJO EMPRESARIAL MEXICANO PARA ASUNTOS INTERNACIONALES 

( CEMAI 

El Consejo Empresarial Mexicano para Asuntos lnternaciona -

les (CEHAI) surgi6 hace ZS anos por iniciativa de las organi%a• 

clones del ·sector empresarial del pa!s con el nombre de Secre -

tariado Mexicano de Relaciones Internacionales. Durante la d6· 

cada de los 60 1 s el sostenido creciciento de las exportaciones· 

y el interés especial ·e las autoridades econ6micas del país en 

el comercio exterior, propiciaron que las organizaciones· empro· 

sariales adecuaran la naturaleza de su organización a estas • 

circunstancias. El CEMAI constituye la representación empresa 

rial mexicana que tiene coma objeto el coordinar, dentro de un· 

marco amistoso y de solidaridad social las actividades interna· 

cionalos del sector empresarial.mexicano y facilitar la comuni· 

caci6n permanente con los sectores empresariales organizados •• 

de otros paises; todo con miras a incrementar las actividades • 



económicas dc.M&xico con las dem&s.naciones de la tierra, 

El CEMAI part~cipa adcm&s. a riivel- empresa~i~l·· en el proceso 

de integracicSn ·de- -io·s··:di.ÍOrC-ntes._ ··g'i~j;os':_.~cOncSmÍcos. : AsociacicSn 

Lat lnoar.ie~-ic_a~a -'do L.ib:~~:;: Co~~-~-~.¡o-,-;:'C~~~~id~d, EconcSmica Europea. 

Consejo de Ayuda Mutua, principalmente. ·_'Por·_o~!8: parte, coor -
'/_';':''; -_.-.:·_--:· :( 

dina las actividades:· del ::-sector· __ e?tpresarial- · cori diversos orga 

nismos · int~~naci~~~1~-.S·{._::;'~;;¡~~:¿~·~;,' :'¡~~~·~~~:ce· las relaciones con 

el comercio y·-~-~:~.~-~~·~~;:·~F\{~~~~t°{~~~·---:~~:·:~·ri~~~~~ merCados iliterna • 
clona les y la f'ormacicSn. e :,'lntegrac'icSn ·de ;,~c;>mi t&s-- eÍnpresarialcs, 

. ' -·~::· ( ----- '::._.;:,-i,:-.-.. -"' .• . • 

Ul tlmamo~te H;'enr~d~~1;~~.:-~~~~cl6n para examinar las posi· 

billdades de reali::ar_,·co-.inversiones--en México, provenientes do 

países indu'St17iia·~-¡~~¡~~-:"~·:·~~~-:;~-~-t_&~:. en ;-~ondicÍoncs. de invertir-

º~- el País·~'-_. -- . .'::~; ,', >:·• '':,/~- ·' .• -::·e- . " 

. :::.L:··· . \':··" : ·- . 

El CEMAI 'part~ci~a en. las ::~·~&anÍ::aC:ioneS internacionales de 

la Í~icÍativa priv~da· y So~ las _-S_~gu~e'ntcs AsociacicSn de In • 

dustrial~s .Lati~oanler:Íc~n~·s. -(AILA)-, ·¿&~~~ªde Comercio Interna· 

cional' (CCI) 1 Consejo Inter~~e.rii::.ano: de· Comercio y ProduccicSn 

(CICYP) ·y .111 Federaci6n _Latinoamericana do Bancos (PELABAN}, 

3.· CONFEDERACIONES DE CAf.lARAS INDUSTRIALES ( CONCAMIN) 

Las funciones que rcali::a la Conf'ederacicSn de Cámaras Indu~ 

triales en beneficio de sus nsociadas en materia de comercio •• 

exterior, son, entre otrns : 
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- Gestionar ante las diferentes dependencias gubcrnamenta -

les, ·la Teso_lu:cf6n-.d~ ·problCmns. concretos que afectan a las di­

ferentes ram-~S ind-us·t.ri-~les. 

- Promover pol!tlc.s do. fomento. al cornorcio exterior. 

- Orientar ·a ·1as C&mnrns y Asociaci~nes -_afiliadas sobi-e los 

hechos relevnnt.os- en materia de comercio oxterio·r, n~r'- cómo en· 

relnc'i6n-·éon -sus ¡lorspect ivas, 

. . . 

- Promover la pnrticiPacf.6n d~ los .industrinle·s mc;'xicanos .­

en ferias y misiones comCrciaies .~-

- Difusi6n de las técniCns en'.Coiiiercio-oxterior mediante -­

seminarios, conferencias, mesa's_ rCdondas .Y diversas publicacio· 

nos. 

4.- CONFEDERACION DE CA)tARAS NACIONALES DE COMERCIO 

( CONCANACO ) 

La CONCANACO realiza div.ersns actividades a fin de promover 

y apoyar el comercio exterior. Su Comit6 Ejecutivo cuenta con 

una secci6n especializada en comercio exterior, la cu&! tiene 

contacto con las C~maras do-Comercio en todo el mundo, contro 

landa y publicando ofertas y demandas que emanan de la corres 

pendencia con éstas. 
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Mantiene relacioncs.con el rosto.de América a trav&s de la­

Confcderaci6n dfÍ c&maras y: Asociaciones-de- Comercio Americanas, ,._._. -

y ha asignndo un representante ·en·.'et _·C~Piité Iriternmericano do -

Arbitraje Comercial. 

El Departamento·:_de. C~~~~~"f.'o·· Extei-ior de dicha Asociaci6n -­

realiza di versos - tr&m·i·t~~ e·n ';1a:·s. dependencias gubernamentales 

y emite cartas y ~{~~u·i··D.~o~ ~c~n· objeto de mantener informados 

a sus asociad~s·;: ,;;;_(.;!'-·.;. 

s. - cÁl.!ARA-N~ci¿N~~.'·:' DE LA INDUSTRIA_ DE TRANSFORMACION 

e CANA~i-NrRA. 

· .. · ::-, - ·. 
En- materia do comercio exterior, esto organismo realiza una 

serie de BctiVidades orientadas a alentar y fortalecer la par • 

·ticipaci6n del empresario de la industria de transformacidn en­

las exportaciones y sustitucidn de importacion~s. 

Otorga asesoría directa a· sus .asociado~,_.~~-. t~-da"s .las. cues. -

tienes comerciales relacionadas con éJ..::~oÍné.ré:io\~xt;ri~·;,-, ·1n. -­
yestigaci6n de morcados pa·~·a, s·~s .pi~dÜ'é~ci~ ~~:.::}~-~~~~~·J:6ri· de al-tí­

·:<:·; 
culos manufacturados en el. c!x.tér1or~·:,-> ·'::.:. '-·,, · · · . .'.:''·'' ,-;.:... .·,:,'. ', . 

.. " :·\ -:?, .• f; ;::~,~~<:1H:'.: )'.j-/-'._ ·. 

Latinoamericana, anal i:ta , la .eV_al~ci~n, ·. -~CdidaS · y meca'nismos • -
.> '··-;; 

;::.:< 



nncionales y extranjeros que afectan al comercio exterior, y 

scnaln directrices en este campo. 

DEPARTAMENTO DE COMERCIO ( CANACINTRA ) 
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Realiza gestiones y proporciona asesoría gratuita a los in· 

d1istriales en los distintos aspectos relacionados con el comer­

cio exterior, ns! como en relación con los apoyos e incentivos­

que se requieren para participar en esta actividad. 

Es el portavoz de problema e inquietudes del sector indus -

trinl ante los diversos foros de los que forma parte. 

' 
6.- ASOCIACION NACIONAL DE IMPORTADORES Y EXPORTADORES DE LA --

REPUBLICA MEXICANA ( ANIERM ) 

Los beneficios que ofrece a sus asociados son 

Asesoría en : 

R0duéci6n·de impuestos sobre ventas al exterior. 

Obtenci6n de reducciones en las tarifas de transporte. 

Exenciones de impuesto contempladas en la Ley de Fomento­

de industrias nuevas y. necesarias, 

Obtcnci6n de incentivos fiscales a la exportaci6n. 

Servicios de : 

Trámite de permisos de lmportaci6n. 
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Información.sobre Cocorcio Extérior, ·a -través do Un bole-

tín informativo semanal. '-, .,·_:. 
Intervonci6il en los. ComitcSs :asesore~.---~'~, la s_~c;re,taría de· 

- - '.~:\ :~ 
Industria y Comc!'c_i?_-.\-> :':/:;?{:;-._,';· ::-::f,~.- .,.,_, ·:_-::- · · · 
Organ_ismos pr~~~t~~-~S -~'.~~'i_'_~f~~-~'-~~!~~'.--~É~~-~-~-~t~-~--:~~~- el: in te· 
r1or. de la RCi)db1iC'á·:· --~--- ___ .,_.-. -·~----

... · ·· V'''.•t¡{,,9;:~f;'.1!~;i~~~~!.;g·,;~~·i> ., , .... 
En ol interior.' del· ·patS-:roali%an·~'.funcioneS:'de-'.vital impar 

· .. -_, .·; ' ._-~: ·_:" ::·:: :: \. ,.·:,·'.:~:-; ,~:>:~_.'; ~: ·;-:_:;;"_<-~-:;::-· ;7'.:,.'._:¿::_ ..... :_,;,:~,; ·--:.··,. --, .. :. - : 
tanela la :Ásoé:~aci6ri'_'_Niié:'i'onOf¡pQ.i8 -- 01 ·:. Fcimont'o ';do-·· EXportaCionos·-

. : .... - ' ... ' ' ; -. ' . ' - " ' ~ - . ' " ... '•.-' . 
Mexicanas en _Í.fonté-rroy·: ci\r;,'AFBM) ,·;,:¡ª .: A~ociaCi6n' para 'oi. Fomento••, 

y Desarrollo. dol ·comCrcio ~~~orl~·r .. do .Occide~té en Guadalaj ara· 

(AFUIEXO) y· en Chihuahua, la Asociaci6n de importadores y Ex •· 

pol-tadÓros .del Estado do Chihuahua (ADIECHI), que dedicadas a • 

promover el comercio exterior on M6xico, prestan servicios y •• 

asesoría a sus asociados, 

7,· SECRETARIA DE HACIENDA Y CREDITO PUBLICO (SHCP) 

La Secretaría de Hacienda y Cr6dito Público en coordinaci6n 

con la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial desempefta un 

papel importante apoyando o limitando al exportador mexicano, • 

así como a la economía nacional; cuenta con tres Direcciones 

internas con mayor vinculaci6n en el comercio exterior : 

1) Direcci6n General de Aduanas.· Cuyas funciones son 
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La·doterminaci6n de cr~ditos Eiscales: establecimiento de 

sistemas Y procedimientos a que deban sujetarse la inspecci6n.­

verificaciones y reconocimientos en la materia de su com9cten -

cia y los que deban realizar las aduanas y las zonas de inspec• 

ci6n y vigilancia aduanales¡ participación en los estudios y •• 

proyectos para el establecimiento de aranceleS::- fijaci6n de pÍ-.2, 

cios oficiales; proponer al acuerdo superior, medidas acerca de 

las operaciones temporales de importaci6n Y. oxp.ortacicSn y a las 

opera.clones fronterizas; apliciici6n del c6digo·.··adU~Dero en 1a·s­

tarifas de importación y exportación¡ aplicáci6n·y·control.do'­

valoraci6n aduanera; tramitación do solicit~dos.:·-de· Potente dei~' 

agente aduanal; rocaudaci6n de impuestos, derechOS: ,;--~~:~o~e~h~­
mientos en materia de importaci6n, exportaci6n·-y __ ot~as: OPe!-~ci2 · 

nes aduaneras; oxigir y vigilS.r el cumplimiento de laS ·diSPosÍ­

ciones que rijan el comercio exterior y autorizaci.6~ de· t~'m_i·--­
tos y despacho de las operaciones aduaneras• as{ como -lleva·r a­

cabo el almacenamiento y control de mercancías éorre_'sp_ond'ientos. 

2) Direcci6n General de Promoci6n fiscal.- Cuyas funciones • 

son : determinaci6n de criterios y montos globaies _.do los éstÍ· · 

mulos fiscales, as{ como el ~studio y proyecci6n do ·ar~ncolos,­

precios oficiales y estímulos fiscales a las cxportaci.ones; 

3) Direcci6n General de Asuntos Hacendarios Internacionn 

los.- para cualquier asunto a nivol internacional. 
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Estas Diroccionos han sido creadas con el objeto de llovar­

un adecuado control en·tas actividades aduaneras 1 arancelarias· 

a nivel nacional, as{ como su promoci6n a nivel internacional. 

B.- SECRETARIA DB COMER~IO Y FOMENTO INDUSTRIAL (SECOFIN) 

Como se mencion6 anteriormente esta dependencia gubernamen· 

tal tiene un·a estrecho. relaci6n con la Secretar {a de Hacienda y 

Cr6dito Páblico. Sus funciones son complementarias y de amplia· 

coordÍTiac.i6n entre s{, 

·Entro las funciones de la Secretaria de Comercio y Fomento· 

Industrial, destacan las siguientes : 

- Estudiar proyectos y .determinar conjuntamente con la SHCP 

los aranceles y fijar los precios oficiales, as! como las res 

tricciones para los productos de exportaci6n o importaci6n. 

Establecer los controles nl comercio exterior del país. 

Determinar estímulos fiscales a la exportaci6n. 

Formular y conducir la política comercial del país. 

Proponer planes y programas de negociaciones comerciales· 

internacionales para fomentar el comercio exterior del país. 

• Recopilaci6n. procesamiento y distribuci6n de informaci6n 

comercial internacional. 

· Evaluaci6n, proyocci6n y resoluci6n de las solicitudes de 

estímulos fiscales para el fomento de las exportaciones de pro· 
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- Requerimiento de informaci6n sobre el cumplimiento a los· 

programas de exportaci6n. 

• Expedici6n de certificados de origen para mercancías de 

exportaci6n que gocen una reducci6n arancelaria en el país de 

destino. 

• Partlcipaci6n en las organizaciones de exposiciones, fe -

rias y congresos relacionados con las actividades del comercio­

intornacional, 

- Analizar, tramitar y despachar las solicitudes en sus di­

ferentes modalidades de permiso do exportaci6n e importaci6n d~ 

finitiva o temporal incluyendo aquellas que correspondan a los­

programas de fabricaci6n. 

• Proporcionar asesor{a en materia de Comercio Exterior. 

A NIVEL INTERNACIONAL 

l.· EL SISTEMA GENERALIZADO DE PREFERENCIA ( S.G.P. ) 

Durante el segundo período de sesiones do la Conferencio 

de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD), en 

el ano de 1978, se oprob6 una rcsoluci6n, por medio de la cu&l· 

los paises industriall:ados se comprometieron a establecer ven-

TESIS 
DE U 
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tajns o•;t'educcionos arancelarias gcnoraliz.ados no recÍpTocas y .. 
. . 

no dlscriminator~as a productos manufacturados, semimanuíactu .. 

rados'y a un nómcro determinado de productos primarios, que fu.!. 

ron_origiílarios.·y provinieron de países en vías de desarrollo. 

-·Esto. sistema se conoce como e1 "SCP", o Sistema Generaliza­

do de ~referencias~ Es gcneraliz.ado porque so destina a patses­

en vías.de desarrollo. Su carácter de preferente se debe a qUo· 

rebaja o exenta do arancelas la importaci6n de productos que -­

cspec{ficamcnte senala; como no se finc6 en una negociaci6n • -

bilateral o.multilateral es, por ianto, unilateral; no exige·· 

reciprocidad por dichas rebajas o/exenciones; temporal porque -

su vigencia se program6 

bles. 

para un lapso de diez aftas, prorroga --

/ 
Otras do las caracter~seicas de este sistema, es que para -

los productos primarios y para aquellos otros manufacturados -­

que pudieran causa·r alguna perturbación a las industrias loca -

les del país industrializado que lo haya establecido, las auto­

ridade-s correspondientes se han fijado cupos o contin¡;tentes m4-

ximos ya sea en valor, en volumen y/o ·en te~poralidad. 

La idea o prop6sito bajo de este sistema, es pTopicio~ una .. .­

mayor participaci6n en los mercados de los pa~ses industrializ~ 

dos, de los productos que habiendo llena.do requisitos:·de cali _ .. 

dad, cantidad, presentación comercial, precio, ~te., ·puedan~ 
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pa:rticipar en una· .mefor fDT~D; "dcr\tr~-. de~- fli"ljo de ~~S if!lporta• 

cienes que de dich~-s pr~duCto~; reallz.an los>i-m~·ortad~rCs Je 

lÓs- paises i~d:UStri~ i iz.ad~~ •. · ---.::: ::.:~:--
_· ' . '. . _.-,' -_·:. :_--·. -_ ·_'.·-_: ': :::,~:.:':.:~ ,, '· 

:M~~fco ,;:· e·s:_·-~no·:-_ d·c:· \:~:~·: 14~~- pá.1se·¿::;; t~~-r i:~:~~ .. iOS-, corisidCi-adris 

. :::::~:~~: :::. :¡:!~:~1:EE~.!~;:~~~tf f ·~1~f ~~i~'.!~!!~!~~l~9::: •.·. 
_ Cnfrentar la. ~-~~~-ct~~~i:~ :~·~; ·;aili~d~; :~:~:~~-~~~-~-~\~f~-~'.'i'_cit~;~:_.~~-~C-a"do_~ ·. 
de los· paises desarr~l_l~~o_s_ q~.º :·:~;~-~-~~~-~:~-~J~:.:~;~·:f_~;'.~:-~i¡~~-~'i;~~~-~ :~·' 
preferencial; es- decir',-_ deber&~ ·.an11liz.nr.:n~'f-5cola._me~t;c_:;_si_~_~u. pro. 

dueto est~ considCrado dentro; def: .Si'~te~~ 'g~~~~.~i~¡.~~~·~·~:·~-~·~·~-~e. -
ferencias del pais que seo de su int~~6s~.:.Si'ñO:.tnmb16_ó·:_:-~OS··.'és. 
tadisticas de lo lmporta.ci6n qu.e. le .:f~'diq~~·i( é~á.{;C~ :..e1 ·.P(J.r~en· 
taje de ese mercado que exportadores ··d~ :-~~-r-~~-:~o:{~~·~·S-~·~:·ri 'dCsa - • 

riollo est&n cubriendo y, por tanto, ser&n·, su~··, p~~·~~i-~~~e.~~ com· 

petidor~s o enfrentar. 

z .. ASOCIACION LATlNOAMERICANA DE INTEGRACION .ALADl 

La Asociaci6n Lotinoomer.icana de Integraci6n "Aladi11
, tuvo· 

su origen en el tratado de Montevideo 1980 en que los gobiernos 

.de Argentina, Bolivia, B~asil, Colombia, Chile, Ecuador, Para 

guay, Perú, Uruguay, Venezuela y México, decidieron proseguir 

con el proceso de. integraci6n encaminado a promover el desarro-" 
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llo econ6mico y· soc.ial 1 arm6nica y· equilibrado de lá regi6n que 

a largo pla:o llegara a establecer en forma gradual· y progresi­

va un mercado ·c0m6i\ ·~a¡i"noame~_·i~ano, 

El ·-obJOt.o ·de -1~. ~s~ci~~i6n seftalndo en el p'rrafo anterior.­

se -~i:~-~-~i-~-~}~- -~--~:~~-~:~,~~<de ·:~na: promoci6n y regulaci6n del .comer-

cio ~~C{~ró·~~ .-:·de _1á:_::é:'ainp_lemóntaci6n ocon6mica y de acciones de 

· co0Pe~-~~-Í:6~'-··e·ri ~~l: caopo econ6mico que permitan la ampliaci6n de 
. '' . . . ~ - . 

los _:·m-~~~,~d~s:~· 
.--->:-;:··:·. _,· .. · __ 

··L~s·:··~~-~a-~1s~ó:~·: que ·se establecieron consisten en uno prefe­

;oncia···a'r~~C-e'i~rin regional, acuerdos de alcance- regional y a -

cuerdo's, de alcance parcial, 

Lo Pr.eferencio oroncelarir regional se aplicaría con refe 

rencia lo nivel que rija a· terceros paises no sig~atorios del 

tratado. 

Los acuerdos de alcance regional ser4n aquellOs en los que­

participen todos los.paises miembros para otorgarse concesiones 

arancelarias para la importoci6n de productos entre todos los -

paises miembros. 

Por óltimo, los acuerdos de alcance parcial son aquellos en 

los que no pnrticipo la totalidad de. los paises miembros con la 

caracter!stica de que los derechos y obligaciones que se esta • 

ble:cnn regir&n exclusivamente para los paises miembros que lo· 

suscriban o que se adhieran a ellos. 
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Estos acuerdos de alcance parcial, podrán dividirse a su 

vez en : comerciales, do complementaci6n económica, agropecua -

rios, de promoción del comercio, principalmente. 

Otro elemento.importante del tratado de Montevideo 80, es -

-~ ··laº di~posici6n de otor3ar apoyo a paises de menor desarrollo -­

econ6mico mediante tratamientos diferenciales, nómina do apor -

tura de mercado,. listas de ventajas no extensivas y acuerdos -­

o programas específicos de cooperaci6n. 

Como complemento a lo anterior, el tratado de Montevideo -­

prevoé la asociaci6n y vinculacidn multilateral de los países 

signatarios con otros países o &reas econ6micas de la región, 

considerando inclusive la creación de una preferencia arancela· 

ria latinoamericana. 

M&xico, tiene celebrados diversos acuerdos de alcance par -

cial y acuerdos comerciales (anteriormente de complementaci6n)· 

en donde se han negociado en forma bilateral o multilateral 

concesiones arancelarias y no arancelarias (permisos, guías de­

importaci6n, impuestos y derechos), 

Los acuerdos comerciales se refieren a negociaciones efec -

tuados para un grupo o serie do grupos de productos do una rama 

industrial de acuerdo como se encuentran clasificados en los •• 

capí~ulos y partidas de la nomenclatura arancelaria de Bruselas, 



84 

aplicada a Aladi o como se conoce generalmente Nabaladi. Estos­

acuerdos permiten. la pnrticipaci6n activa del producto o indus­

trial mexicano, ya que estos mecanismos son el fruto de las ne­

gociaciones 11r~ncC1ar,i~~ que roaliian inié:ialmente los .sectores 

productlv.os a· industriales_ privado~ "de los países de ALADI, si¡ 

notarlos del acuerdo comercial-de que se trate. 

El industrial pue~~ ~arcicip~r acti~am~nte tant~ en los tr.!!_ 

bajos previOs a las Reuniones.·Sec:torinles, como-'duranto el de -

sarrollo· dC- las mi"Sm~s? ~R~ -~e-z: ter~-inOdas las negociaciones "..:· 
' ' . - ,' 

empresariales, que 'son 'as0sor8das y auxiliadas po·r los organis-

mos ·y .. serv:i.cios tácnié:oS 'y administrativOs· del ALADI, los re -­

prosontantes gubernamentales dar6n lo sanci6n oficial o las con 

dicionus y concesiones arancelarias pactados a efecto de que ·­

sean. aplicadas por las aduanas de los países respectivos al mo· 

mento de la importaci6n de los productos a que se refieran. 

Para que un producto neg"ociado con condici6n arancelaria -­

a favor de r.t6xico por olgCan país de Aladi, puede ser importado· 

al amparo de la ventaja arancelaria que corresponda, deber& 

presentarse a la auditoría aduanal un certificado de or!gen fi~ 

mado y sellado por alguna de las dependencias oficiales o enti· 

dades particulares debidamente registradas ante la Secretaría 

General de Aladi, en Montevideo, Uruguay, en México, La Secre 

tarín de Comercio y Fomento Industrial es la encargada del trá· 

mite y la expedici6n de dichos certificados. 
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·3,. ACUERDO GENERAL SOBRE ARANCELES Y COMERCIO ( EL GATT ) 

En el &rea de comercio internacional hay dos conjuntos b&s! 

cos de derechos y obligaciones. El primero es el del GATT; el -

segundo existe fuera de ese acuerdo y depende de los diferentes 

tratados bilaterales y multilaterales que cada país tenga, 

Bajo este régimen legal se encuentran países como la Uni6n­

Sovi6ticn, China, I_r6n, Arabia Sauditn y México, 

En términos generales puede decirse que el sistema del GATT 

concede m6s derechos a sus miembros, a cambio del compromiso de 

establecer una cierta disciplina en algunas.áreas de la políti­

ca econ6mica y comercial, invOrsamente, el régimen fuera del -­

GATT, permite mayor libertad de acci6n en términos de política­

econ6mica.y comercial. a costa de menores derechos frente al -­

restos do los paises. 

Conviene aclarar que, por su lcgislaci6n y forma de operar­

el GATT, es una instituci6n compleja, aunque no es secreta ni -

cerrada. Por ello, antes de ~ntrar en materia conviene exponer­

el significado de algunos términos de uso frecuente, 

Acuerdo General Sobre Aranceles Aduaneros y Comercio.-

Es el texto que contiene las disposiciones generales en ma­

teria de comercio internacional aceptadas por los p~Íses signa-
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tarios. ActuO.lmeht·o son .unos' 90 Pñísos· -d~snrrollados, en d~'.sn ·_ 

rrol lo y 5:ocialis tas, __ qUc:' ~en. -~onj~~to;~:fe·n~ l::n-R·· ~4·~- ·.dCl .<85 ,- 'del. 

comercio mundial.· ~n- .. ~tg·~~-: ·0ATT·:~;~·v1e·no -~·de:'::fnS ',:·in·i~-¡ales ·del 

Acller~a···e·~, Í:n:~l~s:; (Genora1:: A~~~-~~~~~ .'on~·Taríirs ·an'd··Tradc) .-· 
. . ··, ::,<·. __ ._:·: 

. - .. ;f. 

'.°GATT :::~ :·'.-.i~:- ·. : .. ,. ,;: -.- -, ~;-;-_;.;,:. 

Eri- ge-~0~~1~-:-.:cua"nda~::s~--ha"biD ·dCt GATT se hBco referencia 3 -

la in~ti.tuci6n-~~C ~d~·¡n--l~tra· el-A~uerdo General y no al texto­

misrito. 

Parto Contratante.-

El Acuerdo General es un contrato firmado por países, que -

en el texto se denominar. Partes Contratantes, Cuando el término 

se usa en plural por lo general se refiere a los miembros del • 

GATT cuando actGan colectivamente, 

Arancel,· 

Es el cargo que se impone a una mercancía al internarla en· 

el territorio de un pa!s. Normalmente es un porcentaje del va -

lor de la misma, 

Barrera no arancelaria,• 

Son otros mecanismos paro controlar las importaciones, las­

más frecuentes son los permisos y las cuotas de importaci6n. 
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Concesi6n Arnncelarin~-

Es la .reducci6ri Oe un 8r8ncel que hace un pa{s para que o 

tro ·aumente su volumen de exportaciones. Si bien en teo.T'ÍD di 

cha reducci6n beneficia ~noto al exportador como al importndor­

el m6vil principal_ d°el s:i.stema··dc negoCiaci6n de _product'os a -­

bajo precio. 

Breve Nota sobre el Nacimiento del GATT, 

Al terminar la segu~dn guerra mundial.se recono~i6 la nece­

sidad de crear un Sistema Internacional de Comercio· que evitara 

la vuelta las pr6cticas del bilnteralismo y la discriminaci6n -

que prevalecieron antes del conflicto y que estableciera un si~ 

tema comercial abierto, En Febrero de 1946, se convocó una Con­

ferencia de las Naciones Unidas sobroComercio y Empleo, con el­

objeto de formular los principios y las reglas de una organiza· 

ci6n internacional de comercio, así como de promover negocia 

clones multilaterales de reducci6n de derechos arancelarios •. De 

ese modo, en 1984 se redact6 la Carta de la Habana en la cuál 

se proponía una amplia gama de compromisos en las esferas de~ 

comercio, el empleo, el desarrollo Y la reconstruc:ci6n, se pre· 

veías, asimismo establecer una organizaci6n con poderes y fa -­

cultades para tomar iniciativas y coordinar acciones interna 

cionales en esas esferas. 

Cuando Estados Unidos rechnz6 la Carta de la Habana, se de· 
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cidi6 aplicar con car&cter provisional el Acuc.,.rdo General sobre 

Aranceles Aduaneros y Comercfo (GATT), que se había Tedactado - · 

paralelamente a la Carta con ol objeto de p~ese·~~Oi- la· validez­

de las concesiones negociadas' hasta entonces~ Su forma era la· 

de un acuerdo comercial entre partes contratantes.en el que se­

espocificaban las concesiones arancelarias otorgadas p~r laS -­

Partes, as! como las cláusulas operativas consideradas esencia­

les para proteg~r el valor de tales canees ion.es. So pensaba que 

esas cláusulas serían sustituídas por el Capítulo sobre políti­

ca Comercial de.la Carta de la.Habana cuando esta entrara en -­

vigor. Al no ser así el Acuerdo General pas6 a ser el ~nico co~ 

junto de compromisos comerciales multilaterales derivado de las 

iniciativas anteriores. 

El Sistema Legal del GATT. 

El GATT cumple dos prop6sitos fundamentales. Por una pnrte, 

constitUye·un marco normativo de ias relaciones comerciales --­

internacionales; por otra, sirve de foro para las negociaciones 

comerciales de los pa~ses miembros. 

Como marco normativo, el Acuerdo General sienta las bases.­

Para un comercio abierto y liberal. Abierto en el sentido, de -­

que otorga los mismos derechos a todas las pa.rtes contratantes­

y evita discriminaciones que pudieran llevar a un proc~so de --
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restricciones comerciales competitivas, liberal porque está in!_ 

pirado en el principio de la economía clásica liberal, seg6n el 

cuál si cada pa{s se especializa en la producci6n de las meren~ 

c{as·en las que tiene ventajas comparativas, el producto total­

mundial de cada bien necesariamente aumenta. 

La cobertura legal que el GATT ofrece a sus miembros se re-

sume principalmente en 

a) No discriminaci6n entre 
1
los países que comercian; 

b) Estabilidad de las condiciones comerciales; 

e) Soluci6n de diferencias en un marco multilateral y 

d) Foro do negociaci6n comercial. 

Algunos aspectos que no regula el GATT son los siguientes 

l.· No impone una política exterior; 

2.- No impone un~ filosofía econ6mica de laissez-faire; 

3.- No busca un acceso o mercados y 

4. • No· impone la continuidad en la pertenencia a 61. 

México entra al GATT. 

El 25 de Julio, en Ginebra, el Secretorio de Comer.cio y Fo· 

mento Industrial suscribe al protocolo de odhesi6n de nuestro 

pa!s al Acuerdo General sobre aranceles y comercio, As! nos -

convertimos en su miembro n6mero 92. 
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Condiciones Generales de la Adhesi6n.· 

.. ': :'._ ·_;···_. :· ·' 

México s~·-:-rec~~OCo _:_~om~- ·pn!s. eíi v!-0 de desa~rollo; ·,al menos 

en t-eor !a,.. obi t~~a·::~-~~-~~J;;s :a·:a~c~in~"i~as' ~~~ . no .--~_s tti. ·o.~l i gndo 

a correSP~n-~e_r _~.-.. -- '··:~;;~·:.?;,\_-.~--~-;~,'.~ ;~~~~ ·!, ,.,}~;: :~;:;··; .. _:._;:'{ _<;:, .-"';- ·~ _ 
.- . -- ,. ;,·_,;~ . ' --

Se le consÍ~era~;~F~t'.)f~~~f~~f~~-~~tH1'~~~ ·/el ogr!colo,, 
· el Orierg&tico --·y.:_a"ígúQáS'.~i--Diiliis:~ 1ildí..iS't"r1D'iCs·~ ::~~m~·<'áU t~-m~vi 1 ísti • 

cas, . f~r~ac~U·t~~~-~ :~ :-~~~tlf-'~c~-'.;~;,:~:~~-~:~::i-tii~~-~-- ~~ : 6i~-'1i0~- do en pi .. 
.. ~ ,.\-'.·_.: , .. ¡•',:::::-: . ., ;!-') --~:~·:: ::.:-,,:;\.,-~>,··.: . --: . '·:,::. 

tal, <--; . · , . ·;.{!- · -¡:~ 
'-·~:·:y: :~~:i/:.~::. ¡., 

de 8 anos, con· la posibilida~ ·.d'e 'apiiCBT ·un: gravamen de 'e,merge!!. 

cia del SO t sobre el arance"l y~ ~~Rocia·d·o.~ .· ·¡,~¡~,~-&~:de .este 
".'.,, 

t~rmino, el arancel máximo se consolida,.en· so-1~ Los niVéles 

actuales, por cierto, son mu:Y inferiOres-· a· e_se;topC· con·cedido. 

. . . _.: .. :-".·:'' :::_:/:\': :_' " 

El país puede restringir sus importaciones _apClando ·a.1a·. --. 

cl&usuln de salvaguardia, en caso de existir· se_r,:i.~5-- ~roblemos • 

de balanza de pagos. 

Los industriales locales quedan protegidos contra prácticas 

desleales (Dumping). 

Los productos negociados son ~73; representan IS 1 del va -
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lor de lns importnciones de· 1985 (cerca .de dos mil. millones_ de­

d6larcs). 

Se suprimen subsidio~·· d~ cunlq~ior lndole ·n. ln •pl~nh pro· -

duétiva ~~~iorial·~ . (~in_ embarS.D·, '.-lnS. piii-tes· ·i:Oitti-a tan'tos recono­

cen que los incentivos· ··~onc~-~1d~~-:\:n- eÍ'·c~~~Co\··.de1'.pR0Fr~X ·son­

compatibles éon 10.s c'óndiciOneS 'dC 10-5 :~¿~~~~~-~ ':G~n~;~i )' sDbl-e 

~ubvenCioi:ies y -medidas c:Óm~~~~-~-~~-~-i.~-~-;·-: po_r io·-;,t~~tt~·; , no s·e exi­

ge ninglan cambio en este ren'g-160/-hii:St~-::i~·.''i~·~h~J'-;:_;· .·· 
.- ,_.·' ':_::·:···-_: .: .'' 

Temporalmente se permite -ma~-~o-~er, f~---'.~~;-~:d~-~; dual·, 

Ventajas. 
. ·. 

·.-,: 

:,···· 

'····.· .. ·,·.·'.·,-·::-· ··---; . - .. ;·-·-- ··.··. 
; :-; .::· 

·-;. 
La contribuci6n Pnrá _,'¡.C-dÚCir'.~: lll :iflfl0~i6n·· es -·progros"iva; 

conforme se in-tei~,~~--:i~~:~:~~·~<:m·~-~ :.~aiatos Y,_. ·5~~~pi~'. ciu~. s_e man.:. -

tenga una- adecuada·_- su"b~-~~-16~ 'd~i) tipo' d.c- cámb.iÓ, 

·, : -~:i·:;:/~;-_ 
, El establ·~·¿·im_¡·~·~~o do .C~ndiciones favorables para- que 

-- S~·.:'p~·sibiíit~ --~'1' proc:eso de reconvorsi6n industrial pla 

neado~:--·'~:1'.:-~ej.6rar. ~a calidad y elevarse la competitividad de -­

nUestro :-¡,roducci6n', 

-. Se 'incremente la capacidad de negociaci6n multilateral 

con la· co.ri.Soc:uente roducci6n del proteccionismo. 

- Se diversifiquen los merc:ndos de exportnc:i6n, c:on la ven­

taja de reducir la dependenc:in respecto del estadounidense. 



Se puede tomentar una mentalidad exportadorn entre el sec -

tor empresarial. a modo de transformar al país en una naci6n 

con presencia permanente en los mercados internacionales. 

Riesgos, 

Las mayores exportaciones estimulan un_ nivel. excesivo de -· 

importaciones. 

La carencia de recursos, tanto internos como extornos, írc· 

na el cambio estructural e irhpide. __ el .b_uen--des.ar~ollo- del'_c~mer· 
cio exterior. México sería entonce_s. un·· PaJ'.s emirléniemento mn •• 

quilador. 

El lento crecimiento ec:on6micO-'mundia~ reavi~~- las prácti • 

cas proteccionistas. 

El 4ug~ de los envíos hacia afuera depende prácticamente -· 

de' la subvaluaci6n del tipo de cambio y no_ todav!a_de las ~ejo· 

ras de calidad y eficiencia de la plañta p!'oductiVa. 

Ante una mayor subvaluaci~n paritaria, las. importaciones.·· 

se encarecen, la inflaci6n sube. 
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Conclusiones, 

. ·. ' . . . ,• •' _·-.- ··-,->;: 
·Do adherirse_ ·a1 GATT ,_ MéxicO .. teildr{a un b"a.tance· de dCrochos 

y obli~aciones" en or ~-~~~;·cf-~'':i~n~--~;r'~-~~,i~-~~'i '.m&S: }~~~:~~bl~::~ ~us·· . :.-_ .-. ::·, ... 
intereses. '----:~·; -, ',.~-.:>:~_( ~-/>~ <- ::-

\~'.., ., - • :-··,:.~,'- '< ;_;-. .. , •• - : '·::··_·: .... -•-;"/ '". 

_- ·:> _-- .-__ - ,;.' _:. -:~:-_ _.;.,,','_:·,:::-. -~·_/:.::;?~.;::;;_;fr_~·'·i/?:~:~:;.~:~-~-:i;:f~.:~~::.;~::::,;;_~,,(._,. .. --:<··;·-'_:;: 
_ Lo anterior_ :-se: despre~de-·_de:; carias-:considoraciones,. L~-:-pÍ'i • 

mor~-:-~~, ~~-~"·:·-~-ft~:¿·{~;~Y·::s7·J.~-~~~~cº~i~~,~~iJt~-~:~¡--~~~~~~;~~,J~·-{~:; c~n;-or·~·io. in· 
. _ _ _.: .. :.~' ·-., ·_. -:;_,: _·.·/: ·:..,;_,_;:_::·~-:-;.:-;::-:?,.:~,~?~·-f,º_:~;;·r(f.~·;::-;;;~J:~'.'-''i-'¡~;¿.-¡'~-·:::;-~;\~?''.'·':i'.:-~:~;:·:~,. :· 

· ternocional:: os '.deficiento';í: pot:'t~vnrin_s_~;~rnzon~s.<:·;_;'_.;'--~'/·'· -~ 
_ . _ '. >' ! .. ' .,,_·· _: :;' :_;>.-~-';;: :;-:;..'_~':\i~:·)."';':!f,,-.-:~·,,;;,_::-_-:.1,~~::;~;:;_\y•:i'f'"--:.J·;·-::,r;.'<•::'¡'~·.;': ~-i · -~".-'.:·'_ ':_~ · 

-. n) -. Sus· doi'~chos';>,_s·~n~:m~n·ore.s;iqlie/·,los:::del e'- resto·· dC -1os ·países 
- '•, ' ',:•_' ·,:_,' ',, ~J-,', :•:•:~ ¡,_;:: ,::,,"(:.~~N:{•7:;~'.;;,;:..~•:?1~'"-~~-«~.~~;.;¡;'.';:\IC' >' ".';,":.· .•' •'":·'· ":••'•'"'' ' ' 
miembros ·del .GAT_T~ ,,que- sOn-_casiXtodOs~-1o·s 1:Jiaisos; del mundo; 

' :-' · -_ -~::--:-o:~~ \;,:_,2¡_;;,;,;.,:;;;'-';i~~¡f.-~-:~:'21).,:l:-,~-;1é},:-¡.Jff;;_,;·;i)~i';j?.;/::,-..:.~· ,-- ,. :.;/'."i "· · ·'. 
b) ~~x~co:__no:;c1:1ent?_\C?n::-_~n~~marco';!Rul_tilateral de• ne"gocia 

. -' - < :· _:, ''.·-.· ... :·--.----<:¡ ;.,. 1;.:::::_"'.,~· ... ~1 .·.;=:~;!t<_l'<:·,~:(-.''.;_~·- ,_./;~·_;:~:-\·:-' : 
ci6ri y_ gn ra'nt!a: de·:·cómprOmisos ;~;<-:;~:·:_::_; ~-- , 

. - -- -- . -: . ,_. - --'- -~--,' -.'-.. :·-----~~;>.-'.----:~)-,\\--'-"<..-.;~::;·.::·_:;; :-:-,:·;.-· ... -__ -_ .... 
· c) Tratar, de cubrir/estas;deficiencias-'con el sistema de a· 
. . . • . : ... :<r_;·,_,-:,;-·::;;::,.-\':;---.~- -.¡__~» ., . -· . • .. 

cuer"dOs ,bllá_i::CÍ-il10S-_'_-Y:\11!u~.tl1a;t-er-arOS '.-·p;¡r~.i~les ~ :seria una tarea 

dificil: e_ imPe~feiC~-á ;-~ ---~}~:.;· 
;;-~--:¡·.L."· .. -<---.:~:::_.-, 

Eritre·, 1~5 ;iOgr~s· del GATT, se encuentro el haber servido ---._.,_ - ' 

_cOmo mit_i-C~ .legál -coinCrCial • desde el fin de la segunda guerra 

mundial, prOmoviendo la expansi6n del comercio mediante una -

significativa reducción de aranceles y evitando guerras comer -

Ciales.-···entre los problemas actuales del GATT figura el promo 

ver un mejor lugar para los países en desarrollo y controlar -­

las presiones proteccionalistns actuales, cuya importancia ha -

aumentado Gltimamente. 



Los beneficios que México. rec.ibir1a al ad~erirso al GATT, • 

son los sig~ient.es, .-. __ ,e: _. .::_ .-.. · -~· 

n) Contar con un-mn-rco··-in~él-"ililcfórlal··.d~-:ga:rant1~ ·y prOtec • 

ci~n a s~s c"''.port_a~io,i:i~.:~ ;:·,;,·\<:;~-,:::·./_·;{'.::~-~~: 
b) Contar .. con un-foro- multila-tBral para.consultas y roela • 

-·'. .;-,, .. ;.~;-: ~,~ ... '~-:-:-

m•cl:;·;~ner. dls~~~;i2~~J'.'~~~ ~~·~!;o~ proteger la industria -
nacional eri' éa.SO.'dC-;¡]e.i-JuiciD':-grave y- regular las importaciones 

para -sal vaguardal- ·la -:·~-·i ~'u~ci~n _f-i~a-nciera e~terior; 
~)· r'a:rti'~-1~-~~:· en i~· d~Éinic.i6n .de normas comerciales futu • 

ras;' 

e)' ~~rtic.ipa'~·- en- negociaciones comerciales¡ 

f) Asociarse con· pa{sos- a.finel!I é'n asuntos comercial.os y 

g) Recibir asistencia técnica. 

Entre los costos de ingresar al GATT se cuentan : 

a) 9bligarse a mantener''una pol1tiCa'~omCr.Ciai m6s establo· 

y de acuerdo con las disposi~iones do_l.,_GATT" en materia do sub -

sidios, salvaguardias, y otras; 

b) Modificar el sistema do p~o~.e~_ci6n, yendo de los mecnni,! 

mos no arancelarios a los 'a11anc~iOs 1 y 

e) Hacer alguna liberaci6n inicial, como contrapartida a •• 

los derechos que recibiría ·a.l ingresar. 

La experiencia de 1979 1 cuando se negoci6 ·el posible ingre· 
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so do· t-llixico -al- GATT. muest.ra-·cÓnd.icioTI.es _:· fiCxibloS 'de. acceso "'. 

que probablem~nto P_°cdrian- iDgrar'SC": o'i.rB :vez~- , én'.·'~ar~i~~l.ar ,-.. púe 
den mencionarse·_ '- -_, :,.-~).:~;-,:~:-·:'::~, .~-,'.'_:,-·_'-':,\~ .• > :·~-,, ---,_ -'-'·:.!·<·-;~,,.;: ·:.~ - . 

•l u~ lapso •d~.n ~ ••• p."r~ ~~··1J;i~~;,,~·1k~~1flfi{~,o/1",'~ma 
de protecci6n' arancelario;.; sin. que' al.,final1~todos.-.los .·productos 

es t~n cubie~toS • ·, · ·: ·;):'_ ~;:;\·~~~:--~{ !~;{j_f~~i{:§_~~i{~;~~:{~'.:r~~F:·~:::':'.~.i), .':~'_:::·-, ,: 
b) Muy pocas obligacionos. en .. el sector_ .agropecuario y·. 

c) Probablem~~~~, _:_d·i~i·~-i~s~: h~-~i~ 'iia~:·mod·i~~'¿·a-ci6rl "del·:~·is 
' ~· - . " /..-. 

. '- .:-;' 
tema de valoraci6n.aduane"rá.. ,_- __ 
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INTRODUCClON 

Dentro de este capítulO .. so destacar&n los apoyos que se oto!. 

gan al exportador, as!- cOmo lÓs_prog:amas existentes y los de· 

futura creac16n para·a:Yu.dar- a lograr el desarrollo del comercio 

exterior de nuo~tro, pa{~·~· · 

So explicar& ~~-,:"f~rma ·breve en que consisten dichos apoyos, -

tanto d_O -tipo· .;fJ.~~-~cÍoro como la conveniencia y no convenien ·­

cia dci ellOS; 10~:-.. dif~'rentes tipos de negociaciones y la manera· 

en que ;p~~~e -P~o~~é'iOnarse el comercio; tambi~n se mencionarán­

los difo.re~te.s tipos de procesos para el logro de este objeti-­

vo tan· .'im~Ort·D.nio • 

. Asimismo·, se describirán las acciones de ·cada organismo, co­

mo ol Profiex,·eancomext. Tambi6n los apoyos fiscales y las fa· 

cilidades existentes para el exportador. 
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Este programa fOTmn pa·rtc del Program3 Nacional de Fomento -

Industrial y Comercio--~xtcrior (Pronocifc) y tiene como objeti­

vo implementar una po11tic8 .. de fomento a las exportaciones que· 

permita las metoS de. Pronn.cife en materia de comercio exterior. 

Dicha polÍtica.~mplicn-dÍ".ersificnr productos y mercados~ 

ajustar lineas dO exp-ortaci6n· de acuerdo a requerimientos do 

demanda, organizar la oferta exportable, estimular exportncio -

nes, y su eficiencia, asegurar su abastecimiento, y hacer ron-­

table estas actividades y crear uno conciencio exportadora en -

todos los sectores de la sociedad. 

El Profiex agrupa las acciones para el fomento de las expor· 

taciones en los siguientes puntos 

1) Fomento a la producci6n. 

'z) Apoyos institucionales .• 

·3) Promoci6n. 

4) Apoyos Financieros. 



'' 
S) Formas no convencionales de comercio exterior. 

6) Simplificaci6n y desconcentraci6n administrativa. 

7) Negociaciones comerciales. 

8) Infraestructura, 

1.-Fomento a la Producci6n.-

Dentro de este pu~to, se adoptan medidas para aumentar los -

' bienes que ya se venden, los que ya so producen y aán no se han 

exportado, fabricaci6n de aquellos que sustituyan of~ciontemen­

to importaciones; así como fomentar y apoyar las inver~iones -­

que deben iniciarse de inmediato, e inüicar los casos en donde­

se acepta que los productos de exportaci6n'los elaboren empre -

sas con mayoría de capital extranjero. 

2,•Apoyos Institucionales.-

En este punto se senalan las acciones que tendr4n las insti-

tuciones nacionales 

• El Banco Nacional de Comercio exterior, s.N.C., a trav6s 

de la Comisi6n Mixta Asesora de Política. de Comercio exterior 

(Compex) que funge como procuraduría del exportador y asume la· 

administraci6n de los Certificados de origen. El Comit6 de De • 

fcnsa de las Exportaciones (CDE) es otro 6rgano del .BNCE. 
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- Las acciones· del gob_icrno on favor de ·emPresns de comercio 

extCrior •. ·a laS _que.· se· ágrupa . en· Úna· 'Sola ·f igu.l-ii . j ur !di ca 'jUnto 

con loS consorcici·s· de .comercio exterior y sé .aut.-~rlz.-~ ~~- asÓci!. 

ci6n -c~n ~Om\>~ft{a~ extr~~jcras de su tipo que--p~;-~i~ipen·:·en ~--~-­
mercado internacional. 

- Se sot\ala que '1a·s instituciones nacionales. dé' crédi~o:p~e.' 
den pa.rticipnr en las empresas de comercio exte_rior hastn con • 

un capital de riesgo del SO \ de acciones que Bancomext y Fomex 

dotarán de financiamiento. 

- El Gobierno utilizará los instrumentos fiscales y creará -

nuevos con el fin de que las exportaciones mexicanas reciban -­

los mismos beneficios que otorgan otros países a sus cxportaci~ 

nes y que son aceptadas internacionalmente, ontre las que pode· 

mos mencionar 

a) Costeo directo, 

b) Deducci6n de gastos realizados en el exterior, 

c) Ampliaci6n del plazo a seis meses para que las ~ercancías 

no causen abandono, 

d) Pago de contribuciones hasta que las mercancías salgan ·• 

del país o recinto fiscal, 

e) Dovoluci~n .del tVA en diez d~as, 

f) Tasa cero en IVA a las exportaciones de empresas de come!. 

cio oxter ior y. 
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g) Mejor aprovechnmi~nto del r~g~men ;'_de. -fm~ortaC:.i6n. temporal,_ 

depósito industrial y -'~ep·~~-i~i~~- de· BxiS·t-eilCiaS~. 

Otro apoyo Será el ~~~·;¿~~~-i~~:~-~~)~:-~-.d~-~~-~~'.~\~~~~~~: para··-que la­

industria nacional v~~~~--:~~S :p¡.~~Ü:~~O_,s_:·~- ~:~-~·~-i~~ .,'¡~·t·~~'.~~ci~~~ ~ 
les. 

·. 
Otro nsp~cto,_-'.lo co.nstitufe_._la dovoluci6n 'de impuestos "al 

comercio exterio; que se conoce como Dr~·w-Bnck, Esta devolu 

ci6n se otorgará por el equivalente del valor actualizado de 

dichos gravámenes al momento de recupernci6n do los mismos. 

Un aspecto adicional es el "Sistema de tiiformnc.i6n d·e-1 co -­

morcio exterior", a traviGs de esto, se orientará a actuales y -

potenciales exportadores sobre los beneficios dol desarrollo de 

esta actividad, por medio de la difusi6n p_or todos los cnnales­

de informaci6n disponibles. 

Un apoyo m&s, es ln investigaci6n y venta ,en ·.el. extranjero - . 

de tecnología y servicios de ingenier~a y coiistrucCi6n, 

3.-Promoci6n.-

En este se seftaln que esta tarea consistir& en el principio­

de "promoci6n compartida", mediante el cuál las acciones que se 

realicen serán a cargo de exportadores directos, empresas de c2 

mercio exterior y el Banco Nacional de Comercio Exterior·, n - -
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través de ·la coricertacitSn .de _-4cciones ~ri¡~,,, ~~~ ·s~c~Or~s· ¡Íábli· 

ca.· pri va~·o · ~ ·soc_i~l_-;_::· p~~ª-- ~e·~:ii~:~_r_ e--~~-ª· a"ctividad ·en· el in te • 
, rior ·Y. e~teri~·r:.-~~{-piiÍ~:~- - .... "" :;:·:.,-· 

•' <-;:~~~-:.- :_:'' '..-:-· :,:;_:··~· ,, -· ·; :·:_·:'>' 

::::~::·~rt:r::i::!~i:t~!~~)~~~!}iif li~:~y:K!r~::~:::::::~::: 
<-':.':,·.~e-;<¡;;·:,-<>:.:;:·::·. -,;·.:),;_":;. ~: .. - :'.·:; __ : . -

acciones que· utilizar& el, Gobierna·,-
~- • ·'.-'.''~ :r- ·::: :',:; . . - ~ -' '.' . __ , ·:·. --.·-;-_,_,._ ·_;·_-xr,~·:.:-· 

· 4: ·Apa.yOs: F·f-~a-~-~,f~-r~~\--:~· 

Se ·.-1 r&n'. t~B~'~ñd~ --_;i~~ ·:d~1·t~i~-~-~ -·~:-~po~ 
·.::... .. > 

en este capítulo. 

s. ·Formas -no conVc.nc-i~n~Ies de comercio exterior.· 

Se seftala.que se va a permitir la exportacidn de artículos -

considerados prescindibles a cambio de exportaciones dificiles­

de .colocar, en proporci6n de por lo menos Za 1 en t&rminos de­

valor; así como.compensar ese intercambio para poder"colocar -­

productos dificiles en el exterior. 

6, -Simplificacidn y Desconcentraci6n Administrativa, -

Seftala diferentes medidas y regimenes aduanales que facili -

ten la exportaci6n .efi~iente, 
_También facilit~n exportaciones de una sola factura y un so­

lo documento a~uanal, así como permitir el despacho de mercan -

cías e'n el domicilio del exportador, se homologar~n los hora -~ 
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rios do aduanas fronterizas con las de los países"vecinos, tam·· 

bi6n se pe~ñii.ti.r& ~l ·.·desp~ch~ aduanal conjunt~- de· Méx~cO y paí-:' 

ses limitrofcs·, .t.odas .estas son· entre otras algunas mCdidas·:-". • 

prop.uostas por: Profiex. 

7.' .Neg~ciacio~e~ComercÍales.· 

Se destaca la p~;ti.~iP"~·~"i~~·:\t~.'..'~I~·~·¡~~- :.~·~ ·.n~go~iaCiones mul • 

tilateralos como convenios-·internaCioitalcs, aSt··camo la partí 

cij>acÍ.6.n activa en negOC·{~c:~~·~~·~ d~~;·S1stema GCneral de Prcfe 

rencias Comerciales (SGP) •. 

Por lo que respecta a ncgociaéioncs bilaterales se scftala 

su utilización con distintos paises,_particUlarmente con Esta 

dos Unidos, América Latina y el c8ribc, Aladi, Canad&, Japón Y7 

la Comunidad Económica. 
0

TOmbi6n se reforzar& el Comité de de • 

fensa de las expo'rtac~ones·-.. _(CDE). 

8,- Infraestructura.-

En este seft.ala que. se Ctiiprender&n acciOncs on lns tres vía·s 

principales para ·.el ~~~n;~~or:t~ de,.mer~~ncias hncia el exterior: 

carretero, ferroviario ~:~a~.ÍtinÍ
0

0,.· 
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Banco Nacional de Comercio Exterior . (BANCO.MEXT) , -

. - . '- __ , .. -.· .. ·. . . -

·El 20 de EneT<? de.t986 1 -'._s'e·-publiC6':en:e1 ·afario"Oflcial. de 

la Federaci6n o i.~·-' -L~~--;.Oi"s·á~i~~-- d~ .:B~~;é~~ex~-;,_::_-5~-~. ;.:: q~-~. es· una 

ins ~i tti-¿i6P -~de :~b~~~~~~-d~:~d·~-~ ~~~-i~i{~~~~Ú~~-:~· {e·~~:;1"~-~i ~~~jet~ ·:finan 

ciar·_:·Y---~~~;~~:~ ~:-~i'-).~~~~:~~~:¡~'.·<·;~,~~~:~¡·~:~~~,d~tY~lJ:~:\/ -·;-I~~-~-~-i-ci;a~ en su 
promoci6n~ ~ ·.· · - .-.. -. .:~_;¡:~·;;:~-~~; ._, .. ··---· 

· · .· ··· · · .... ·. t<':{,\~t,~~~:~i ~'~:~~~~~~~~·:tt~~,:~v •·: ,· .. ·. 
·Los prlnci~_ñ_~e~'.~Opo __ Y~5:;~~ue:-.:·ot __ º_r~-~rá,: B_a~~ome~-t y que son se -

ft~l::o:p:~::~:::~::i~:!~:;•~,~11~;~~~jJl\J1ii·;·'~.';/ . 
[ l, Ótorgiir, ga rant_ia~ ;.de .crédl to-:f ;. las._.usuales, en comercio - -

ex ter :ar - mexicano-_: - _ -.' :_ ::, :\:¡::~;r{~~~:.f ~~-0.f~:~::fi_':\;t?\_:_. :_. 
III. Información y_ asisten~i~_-fina~c~~!~ ·á".Produc~ores, comer-

. . .:. -. .. ;_ --,-~: :;:-.--:!;•t'":¡:'_: .. ~--'.';-·'-- :' .. · ; "·" ... 
clan tes y exportadores;·. en -._coloCO_C:i_6ilTdé '.articulas y prestacio-

nes de servicios en el m-~~éa·d~-~,~,~~f:~~·¡~·¡~nat~<- . 
. _, ·. -·, :· '.:· ~_\_C\.·::.,{:·:r<·~'.'.'. :_-,,:.·'·'·· -.: : . 

IV. Cuando sea del' inte.r6s:·e1_'iP_r-ó_mo,ve:r .. e_xportaciones mexica -

nas podrá participar: en··~_.i::_.:~-~'~{'f~·'{~·:?~-~¿·i~~ ~e ·e-mpresas de co --
... ,-, :<_;:~::: s-:; .. :· __ :-.x·_~- . -- -

mercio ·exter ior3. . ;~'._.~;_-_·:~-_ -.:·_¡/:i:;~i-;\~(3( :·:-_· 
V. Promover, encauzar, y-'coor-dinar_:; invCrsi6n de capitales a -

empresas dedicad ns. a.:; ~-~}~~~~~·t¡~l6n:·· .. 
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Vl, Otorgar apoyos financ:lcro_s. a ~xp.orta.doros: indirectos y en· 

general al apat"ato prOductivo. expor_tador· PB.ra-_~pt1miz_ar·- ió~ -~ · .. 
servicios exportables. 

VII; Podr! __ tambi~n 'Otó'rg-~r 

c:omercializadcil-as de· expor~a"Ci6ñ-/ Cons~-~~~~s-~y: 'é'nt-tdiidéS: nnlÍlo­
---'-<_::... ·_ .. 

gas.de comercio exterior, '"'.• -., 
-·.-,- ' · .. _,_:_.'':·'·-··._-.-

VIII. f'odrA til'oporeiOnar .aCeiOnOs' c'olijllritáS'· de: f'in~-~-ci'U'mfento- "y 

asiste~cta' en maecria·_-de cOmel-c~~'-e.itC.rIOr---·~on .o·t~as:_. ins~tt.Uci~ ----:· 
nes .de cÍ-4dito, fondOs "dé _fO~_e·ni~_:~,:::;ftdC_i~Q-mi_S_O:;<,for_~ª,n·t_za-_r:iones 
auxiliares. de cr&di.co y. c.on-:¡o·s·_:~~Cdt~;;~---~~~ial\y~·-~;i~O-do·;·.':· 

IX.·_ Podr~. ~er: ·age~te.:: .. ~7~:~,~-f .!·~-~~-~--~:f:~,:·;·:~~~~-º-,f~;~·-,;?~-~;~-~~!_:~~~~ .. -~o· 
relativo ·11 negDciactdit,', cl:intráiaci6n;y'imanojó:,de- cTóditos-·de1 ---··· 

exterior. 
.. , ·- .·_.,·,··,\;_;-::,------;·, '-,~-:~:,-;;.'!:···.-':, ,-. 

, -. ·. :-.-<._..·-~::_--!".ji··- .. _: ¡;.::::;_'.:. ;_:·:-:~~::~'._:_;"':°;:._:_'.;: .. ::' .;_;. . _:. :· 
X. Participar en la negoC::iiici6n'-y.;-_on~·.su·: __ Caso~'~.'-én·'.'c0n"venios 

financie Tos' de.· interc~-~~'i·~. ~~-~~'~ri-~~d~'-'.:-~::/J~éiif~;~--~;~·~{~-~~~~-s; ·que­

softale la $ec~~--t8r1¡:-:- de l!abi'e~~~--- y- C;6di tO'.'-~tib·J'.'t~:~:~\''. 
XI •. E.studia~ poltt-¡éa·~;:: ~Íán.e·S-~ y ';·-r~it'~ii~~~'.::,·~-~~~i~t'eitia de· fo· . " ·," ' " -

mento al comercio oxc~r1or>Y ;iúi·_ r'inri·ñ:c1am·i"ent·a-: y;: s·ame·t~r1ós a -
. .. . •. "•,: : - .. ' ; -

considerncidn· de ·11utoridad~s- com-Péte:n~:e~ :_:.e · · :.-·,· .. · 

XII. Fungir como drgano do consulta de los autoridades c:ompe -

teneos. 

XIlI. Participar en nctividades inherentes a la promocidn del 

comercio exterior como: difusión~ estudio de proyectos, servi 

cios exportnbles 1 sistcmns da venta, apoyo a ln comercinlizn -­

ci6n y organlzaci6n de productores~ comerciantes, distribuido • 

res ~exportadores. 
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XIV. Opinar_ n solicit.ud de las autoridades competentes sobre -

t.ratndos y .convcni_Ós que· el pa~s.·"proyectc celebrar con otras -~ 

naciones .. 

XV •. PnrtiCiP~r ·en :la _.~·i~~ci~i'6~·-. ~~-- o~e~~ii :e~Pof tab1C·~-
. XVI. ·cuando. ~e .·i~.---~-~'í-i~i-~-~--:~~d-~&.->a~~;:¡~~<'cci_m.~: ~oriciii~do~ 
bi tr·o en _é:o_ittróVa~·s·1BS __ .-· ~ri ·:que :).n·t_~-~v·1cnc_n·_:· importa_dor~s. ___ y expor-

tadores. e~-~ ,·~om1~il"ia' ··~i' In'. p:-~p-la~~Tc_~-~)::.~ --'-.~~;·>-.~~-,'..::~-).-~~.~Ü~':::;~;:_ ~,;:·· 
'/ '"<-· . ,.,_. .. ' -·,.ce·-' 

Para el .cu~pl~~·¡::~-~·~::~'~· los objCtiv·a.~:-~~~-:}~i~~fl1~~~~~-~:~-0~:~ 
el BancD p.DdrA : · · ·:"t':; ~~·:_;_i';"?/1:Z(t}:~}~:::_~\~ .. \ .. . 

- Participar como ya :-e'menci~)·n6 en:e1;·capit"al'.social de ia- ' 
·- -. ' . - ·-.·; ._- :~~"·-~-:.-'·:-<if·:;;;~1.:S'.~~-'.f.1~;;:lJ4: . ·;· -,' 

empresa. . ..• :- .·e_·~-:: ··~;·\· . ·,,. . ., 1 _~,1 .• 

- Emitir bonos bancario$" de de·~_\,~~~~}-~;-~)~~~~-~-:,:f~~~~~,~-~~,~~:~;_~-~--~~~: 
tar el desarrollo del inercado.,de _capita1es._.e,<i1iverS16n'¡1nstitu·-

• . _ -~- ' __ 0.::·-.:i·:_-:!.'._ ... _~·:,,;:~f·.~D.~?-,·~':::;;.\,~.',¡;.-~:i;,~'i·.·:<.·::" ·.< ... - :._. ·:. · 
cional y_ ser&n -. susceptibles. :de:. CC?loC~t'se.:;en:~re~.~l·;:·p6blico. ·.in.Ve.!, 

·· ·, · .-_. , ·' ·:: ·.. ·e:· -:_.:~o,-i\:2,-\~1')".•f-;'.~/,-1;~·;·;-,_¡~.: ',";_;-.-:,··;~':~·-<.·'.-_'-..:, '- ;~· --_\·-- -. 
sionista,· en este· _caso __ ~~~-i~-~_n_d_~s_e-";_1_":.~-_:·~~!-~_~°.~_-i:ci~-~?'.~:';· .. ~cgales :•,. -

:: :~::::::::: ::~ · ::::::::::~:11~1iJii~;ritr~1í..Ii:±1·~::~::. _ 
sas, o. soCiediideS: y · réá.liiat'·; las . act_iv~da·dC s:. coi:ie~_as -a sUs obje •· 

tivos en los t~rnÍinos q1.i'e.-~f e.~e:ctO :~ef\_ale· la· SeCr~ta~{~ .de· - • 

Hacienda. 

El Banco cuenta con un Consejo DirectiVO, un Cooit6 de pro 

4 Articulo 7° del mismo ordenamiento. 
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moci6n y Apoyo al Comercio Exterior Y un DiiectOr General. Es 

ta ndici6n n las funciones do apoyo financiero al c·~mo~~l~ ex 

terior del propio Banco, pueden sor : do p;.imor pfS:ci_:~'.(~~:o~k~·. 
miento do créditos), como de segundo piso (rCdescuC.f!o~O /~::·¡·O~. 
bancos comerciales). 

Bnncomext opera en fido !comisas al. fondo pni!l-· l_~; ·~~·~~oc-Í6n 
'-,. -,!;•, 

de las exportaciones de productos manufnciu'riidOs · (Fciihox) ·~·-ccuya· ... 

función es otorgar .financiamientos y garant!_~s-:-:~i<~~.:.:~~:~}~~ -~x .::..-. 

terlor a través de las sosciedades nacionai'é-s ··do·,-·c·r6~litO: -

Por lo que respecta a actividades promocionales-del Banco, 

estas se reali:.arán por Banca especf8.l.iz-adii ."de.pCndiente da· la 

Subdirecci6n, como son las siguientes : 

Participaci6n _en ferias, exposiciones, muestras do productos 

mexicanos en el extranjero, disefto y edici6n de catal6gos. Tnm· 

bién prÓpoÍ-cionar servicios y ases'aria en : informnci6n comar 

cial especiali:.ada del mercado exterior, actunlizaci6n y capa 

citación del personal en el país o en el extranjero, contrata 

ci6n de espacios para exhibtci6n, trámites adu:inales, transpor• 

taci6n internacional, estudios de mercado, empaque, embalaje, • 

etc. 

Además el Banco asumirá la labor que se le sonata dentro • -
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del programa de fomento a las exportaciones (Prof.i~X) ·,com·o, pro­

curnduría del exportador y socrotarta de'. la; coiilis-i6n· ·m-ixta: ase­

sora de pol1tica do comercio exterior.; (Compex)-1 . que .es un orga­

no de consulta y coordinaci6n de'i.-.,G~b,"lor~IJ. Foderal.:Y dC-, CanCer·­
ta.ci6n entre los sectores póbli'co ¡ privÍldo~- y· so~ial ,, : 

. . . ~- : - _: -- '. _:, -~. : 
Todas las funciones·del-BNCE a---b~nefi~i.~ doi.- exp~rtador- so 

canalizan en el· te-r~it~·r1Ci __ n~~ion~l ,-a trav&s de sus oficinas 

centrales en- l~ ¿~~~~d de M~xico y 'en aficionas" regionales, 

Por lo.que toca al.morcado "exterior el Banco. tiene una red 
'· - '._ . . .· .. 

de c0nsejor1as comercial-os con elementos materiales, técnicos 

y administrativos necesarios. 

APOYOS FINANCIEROS 

Lo constituyen los diversos y especializados programas de -­

financiamiento a los que puede reCurrir el exportador nacion.al, 

productor o comerciante, así como sus clientes en el extranje • 

ro. 

El objetivo de estos apoyos financieros, es el de incrcmen 

tar y diversificar el volumen y valor de la venta de bienes Y 

servicios mexicanos al extranjero, mediante el otorgamientO- de~· 

recursos y operaciones de pre-exportaci6n con garantías en con-
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trn de los riesgos normales que enfrentan las ventas al mercado 

internacional en materia comercial, pol{tica, de pnrticipnci6n, 

cumplimiento, etc, 

El expo~tador dispone_ tnmbi~n de_ una __ e~t.r.u_ct~rn ndic_io_nal de 

apoyos financieros, proyectos y-_est.Udios ·de preinversi6n, apor· 

taci6n °de capital dB_ ri~~go -.t~mp,~r~l ~ ~inori-tario, equipnmlen· 
. . . 

to industri~l, __ que 10-. permit~n· incromcnt~r. su ci:.apacidad ·de pro· 

ducci6n y poi- lo t·an·¡a·'de e~po~taci~n-: 

LoS recursos Para .todos_ los pro-gramas· __ ,de apoyo financiero a· 

las ex¡)ortncionos p'rovienen princip'nlmcnto de los fidcicomisos­

establecidos por ·e'l Gobierno en instituciones como el Banco de· 

M&xico, Nafinsa y Bancomext. 

Dentro de dichos fideicomisos est&n : Fonep, Fonct 1 Fognin,· 

Fidein y Fomin, as! como los convenios que tiene concertados. -­

el Bancomext con diversos bancos en el exterior. 

En general, los apoyos financieros a la exportaci6n 1 adicto· 

nales a los que concede Bnncomext, se otorgan n través de lns 

Sociedades Nacionales de Crédito (SNC), las cu&les son de los 

siguientes tipos : 

A. Financiamiento para estudios, 



B. Cr~dito a largo plazo para instnlaci6n· de nuevas empresas 

amplinci6n de las existont.cs o D~o~taci~n tempOral de capital -

do riesgo, 
. . . . . 

c. Financíam·1~·~·~~ · .. :~e_: PY.o.:óX(lo_i-.tD~¡6n·~-: p~-;-~·'-Pro~~¿-~r- :n~ticu 
.. - - ,. -, 

los . cxpOitablCS . haSta··.· pO.~ --ei'- ·10c(· \ .: dál :. CoStá ,·de : f~b;iéa~i6n _o -, __ -·' 
hasta --e 1> ·95··. \:::de ··ia~/·p\i·~t~ ,-~~~1~~-ii~-~:~;~::~· --- -:-'; 

,,_, J ' ~- -, " "'' 
-·~"·,·.~ ·- ;:~./.:;~;·:"'.<, ,.,... ',"i 

•;; ·i.':';;·~~c/.ó_;· __ ::-~~>-. , ,. _/,>-:;.-. ·:'.::·· : . --.. 
o. Crédit~~en: d6fiirOS_¿~~riC-iii\o'S·::_.p.al-d :¡~por.taCi6n· do;.insu --. 

r:tas pa'rá r~br·i.c~;-~~-~~d~C~-~!~-/d~--'..-e~~:~rta~16~(.-'Par~· e~-p';os_a_s quo -

requieren cumplir, ;con' u.~ ~-1~~:·;~-~~af·.:_d·~ · oxp"~riaCi.~n.~·: 

E. Apoyos firi6Ju:·1eroS- a la industria maquil_adora y-zonas- -­

fronteri%as. 

F. Cr6dito para ventas a pla%os, en el exterior, ya sea paro 

el exportador para que éste a su vez pueda dar crédiio, o bion­

para el comprador a través de instituciones· bancarias que hayan 

celebrado convenios con los bancos mexicanos. 

G. Apoyo financiero para almacenamiento en bodegas o almace­

nes en el interior o exterior. 

El Bancomext y el Fomex,-

Se han transformado en el eje central de los apoyos crediti-
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cios, especialmente disonados para íoment'ar e incrementar las -

export~ciones de bienes y servicios mexicanos. 

Para lograr estos objetivos, el Bancomext dispone de una ªªª 
plia gaQa de funntes de recursos a saber : 

Banco Mundial. 

- Eximbanks (Bancos de fomento de exportaciones de matcrias­

primas, maquinaria y equipo)~ 

Bancos Internacionales, 

fot1ex. 

Recursos propios. 

Rocuperaci6n de cartera. 

Aceptaciones bancarias ~ papel comercial. 

Los programas de crédito que Bancomext/Fomex otorsan, son ·~ 

los siguientes, y se pueden obtener directamente en Bancomoxt o 

en las sociedades nacionales de cr,dito : 

1) Pre·exportaci6n y exportaci6n de productos primarios y 

manufacturados, 

Z) Importa.ci6n de materias pT'imas, partes y Tefacclones. 

JJ Sustituci6n de importaciones. 

1 

1 

1 
! 
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4) Equipamiento indu~trinl de ~empresas que--participan en el· 

comercio exterior.;. 

S) Industria maquiladora:y zonas ~ronterizas, 

6) ApoyO a empresas de comercio exterior. 

7) 'Apoyo a exportadores indiroctos 1 (Carta de crédito dom&s· 

tica). 

Por lo que respecto a apoyos financieros para actividades •• 

base o apoyo a la exportaci6n, 'Bancomext y Fomex las han agrup!. 

do en los siguientes : 

A) Programas de Financiamiento a la pre~exportaci6n de manu· 

facturas y servicios. 

BJ Programas de Financiamiento a la exportaci6n de manufac • 

turas y servicios. 

C) Garantías a la expor'taci~n de bienes y servicios contra • 

riesgos políticos y los usuales: en el. comercio exterior (BOND), 

. . . 

D) Programa do financiaríiientO a:·1a -pr~duccidn y exis.tencias. 

E) Programa de Financiamiento a·1a compra-venta. 
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Bl objetivo de estos programas es proporcionar al industrial 

o comerciante nacional la esencia de cada una do las operaci~ -

nos financieras, parn una mejor comprensión do cantidades, man· 

tos, plazos y demás necesarios. 

Los recursos que aplicará la banca nacionalizada provienen -

de las siguientes fuentes : 

1.- Fone?, Fomin, Fira, Fogoin y Foneis. 

2.- Bnncomext - Fomox, recursos propios y negociaci6n de car 

tora .. 

~.- Banco Mundial, BIDO, Eximbanksi aceptaciones bancarias y 

venta do cartera. 

Los tipos de cr&dito que utilizar& en sus programas de fi -­

nnncinmie"nto, seriin de acuerdo a las siguientes modalidades : 

1) En forma directa. 

5, Fonop Fondo Nacional de Estudios y Proyectos. 
Fomin Fondo Nacional de Fomento Industrial, 
Fira : Fondos instituidos en relación con la agricultura, 
Fogain: Fondo de Garantía y Fomento a la lnd, mediana y pequefta 
Fonei : Fondo Nacional de equipamiento industrial 

6, BID : Banco Interamericano de Desarrollo. 
1. Eximbanks : Bancos de fomento de exportaciones de materias pri· 

mas, maquinaria y equipo. 
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Z) En forma sindicada en·.bancos do desarrollo.y otras· socie:­

dades nacionales de. crédito·, 

3) Mediante operacionos de .redescuento~ ._con fideicoÚiisos, 

bancos do desarrollo y otras socio.dados nacionaleS de crédito. 

APOYOS FISCALES 

Los apoyos de tipo fiscal quo dispone el exportador mexica • 

no son los siguientes 

1) Devoluci6n del impuesto general de importaci6n en su tasa 

gen6rica (ad·Valorcm), que se hubiese pagado en definitiva por· 

aquellos insumos extranjeros que se hubiesen utllitado en la 

fabricaci6n de productos mexicanos exportados (draw-back). 

Este estímulo, fundamentalmente está en concordancia con las 

.prácticas reconocidas interriacional~ente en materia de dcvolu 

ci6n de impuestos y evitar as! la nplicaci6n de impuestos com -

pcnsatorios a los p~oductos mexicanos de oxportaci6n. 

El impuesto ad-valorem es m·!nimo de un 10 \, Este mecanismol 

permito recuperar los impuestos do importaci6n pagados, d~ ma -

terias primas, partos y componentes que se utilizan para fabri­

car productos de oxportaci6n, la dependencia que lo otorga es -
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la Secretaría de Comercio y Fomento Industrial (SBCOFI). 

2) Ampliaci6n de taso "O" a las exportaciones conforme a la­

Ley Reglamentaria del Impuesto al Valor Agregado. 

~) Autorizaci6n de no pago del Impuesto al Valor Agregado -­

por la importaci6n de bienes de capital. 

Este programa representa un ahorro financiero al no pagar -­

IVA, pues de otro modo la recuperaci6n de este llevaría un pla­

zo que signifique un costo, la dependencia que lo otorga es la­

Secretar{a de Hacienda y Crédito P6.blico (SllCP), 

4) No pago de los impuestos de importaci6n temporal corres -

pendientes y del IVA, cuando se internen al pa{s y se utilicen­

en la fabricaci6n de bienes exportables de maquinaria, equipo,­

materias primas, partes, piezas, componentes, dados, moldes, -­

matrices, empaques y embalajes. 

S) Estimulo fiscal por doscentralizaci6n industrial en lo -­

que toca a inversiones en ac~ivo fijo y por generaci6n do nue -

vos empleos. 
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INTRODUCCION 

En esto capítulo se pr~tende mostrar el procedimiento para • 

realitar una exportaci6n·~o un p~oducto químico (fenol) a la •• 

Ciudad de Lima, Per6. 

La Empresa Fenoquimia, S,A-., pr~ductor mexicano do Fenol o 

'cido f~nico tiene la posi~ilidad'do·exportar este producto a 

diferentes país.es sudamericanos e~tre los que se encuentran Ar· 

gentina, Brasil, Colombia, Chile, Ecuador, PerG, Uruguay y Ve 

nezuela a trnv6s de los acuerdos de la,Asociaci6n Latinoameri 

cana de Integraci6n (ALADI). 

Como se mencion6 anteriormente la exportnci6n ser& a la Em 

presa Peruana Industrias Vencedor, S.A., a través de un roprc 

sentanto en ese pa{s, La C{a, Importadora y Exportadora Lati~o~ 

mt'iricn (CIELA). 
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FENOQUIMIA, S.A. 

Fenoquimia, S.A.-~ ·es una empesa mexicana que inici6 sus ope­

raciones en el ano de 1975, productora de fenal, acetona y met~ 

crilato de metilo. 

Las irl°stal~cianes de. Fenoquimia, S.A., se encuentrnn locali­

zadns en Cosoleacaque,- Estado de Voracruz. 

Se opera_ co_n-·la tecnolog~a m's avanzada, siendo el diseno de 

la planta .-de'_ fellol de British Pctroleum Chemicals. 

La capacidad anual de producci6n es de ZS,000 toneladas mé -

tricas do fenal, 15,000 toneladas métricas de acetona y 12,000-

toneladas m6tricas de metacrilato de metilo. 

La materia prima empleada para la fabricaci6n de fenal es --

el cumeno. 

La producci6n de fenal est& destinada en un alto porcentaje· 

a los mercados internacionales. 

La estratégica localización de la planta de ~enoquimia, S.A. 

en la costa sureste del golfo de M6xico facilita y agiliza las• 

exportaciones tanto a granel como en tambores, principalmente • 
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a los consumidores ubicados en el &rea del Caribe¡ Centro y Su­

damérica. 

En el caso do los consumidores en Sudamérica existo el apro­

vechamiento do los beneficios arancelarios derivados de los a· 

cuerdos de la A.L~A.·L.C, (Asociaci6n Lntinonmcricon~ de Libre 

Comercio). 

Fenoquimln, S.A,'ofrece n los consumidores do Fenal·: 

Calidad, 

Precios. competitivos. 

Servicio eficiente y oportuno, 

Asistencia t&cnica, 

Fenoquimia, S,A., tiene antecedentes favorables en ·los mor 

cadas internacionales de América Latina, ya-que sus productos 

cuentan con la calidad necesaria para sor competitivos a nivel· 

mundial. 

Por otra parte, Industrias Vencedor, S.A., fabricante de -

pinturas, tintos, pegamentos,, resinas fcn6licas 0 l&tex y pega 

montos de madera en los áltimos aftas ha sido cliente eonsumien­

do Z40 TPA en promedio de Fcnoquimia, S.A. de fenol, 

A través de CIELA (Cía. Importadora, Exportadora Latinoame -

ricana). Cía. que se dedica al Comercio IntornaCional do pro --
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duetos químicos, relacionada-con las principales iridustrias del 

pa!s, Industrias Vencedor, S.A., y_ Fcnoquimiia, S.A;, han reali­

zado con gran satisfacci6n oporaciones--dct_ Compra-Venta. 

Referencia cuadro s.1. ·s·.2 Y _5.3 



PROCl!.DIMIENTO DE EXPORTACION 

1 2 

,__ -
RECDPCION DEL PEDIDO AUTORlZACION OS CREDITO 

LLENADO FORMA DE PEDIDO ESPECJF. CONDlClONES CRBDI­

BUSQUEDA DE INFOIU>!ACJON TlCIAS. 

ADICIONAL. AUTORI7.ACION DE PEDIDO. 

COORDINAR FECllA nE. EM. - DEPTO. CORPORATIVO. 

BARQUB. CONDICIONES GENERALES. 

ESPECIFICACIOH DE CON - GOBIERNO DE MEXICO. 

DlCIONllS DE VENTA (ClF- REVISION C/C, 

FOD). LIC:_ DI! IMPORTACION. 

AUTOR17.ACION. ELABORACION DEL c.v.n. 

(FBNOQUlMIA) 

3 

PROGRAMACION na FABRICACJON 

AUXILIAR EN PROC. 

PABRICAClON Y EMBARQUE. 

PERSEGUIR SURTIDO DH MATERIA 

LBS. 

Cuadro S.1 
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COORDINJ\CION Fl.llTES 

MARITlMOS Y TERRBSTRliS 

NECDCIACION ENVASADO. 

TARIFAS* 1:LETES. 

RESERVACJON ESPACIO EN 

»ARCOS. 

PAGOS / TRANSFElU~NClAS. 

VIGILAR Bl.ABORAClON DE -

DOCUMENTOS DE Acunnno A~ 

FACTURAS. 

,_ 

s 

TRANSFBRENCJA MATURJAL 

PLANTA / PUERTO DE EHBAHQUI 

CONCENTRACION DOCUMENTOS. 

SALIDA PLANTA. 

,_ 

ELABORACION FORMAS CAMBIO ne 
BODEGA. 

VIGILA EMPAQUE Y EMBALAJE. 

SOLJCJTA ENTRADA A RECINTO 

FISCAL. 

VERIFICA CON AGBNTB ADUANAL. 

RECEPCION Y EMBARQUE DE O -· 

TROS. 

MATERIALES DE CANTIDAD, FB • 

CllA Y DP.STINO. 

REVJSION Y CONCJLIACJON DB 

MATERIALES EN BODEGAS FORA 

NllAS. 

6 

FACTURACJON REPORTES 

ELABORAC10N OU RE1>tJSIO-­

NES. 

INFORME EMBAROUi!. A CLIE!!_ 

TES. 

DJSTR1BUC10N DE DOCIJMEN· 

TOS, 

Cuadro S.Z 
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Hecánlca operativa general en el manejo de las importaciones en 

Per6.-

-A trav6s de Representantes 

a) El cliente solicita cotizaci6n (Directa a Cicla). 

b) Cliente solicita cotizaci6n a Fenoquimia, IRSA vía telex. 

e) Cicla entrega a cliente cotizaci6n en preforma. 

d) Cliente consulta autoridades con cotización preforma para 

determinar si el producto se encuentra negociado en ALALC y de· 

terminar aranceles, o en su defecto obtener licencia de impar -

taci6n. 

e) Cliente coloca orden de compra. 

f) Fenoquimia - Cicla confirman aceptación, orden de compra. 

g) Cliente apertura de carta de cr6dito, 

h) Fenoquimia embarca hasta recibir carta de crédito. 

i) Fenoquimia debe enviar documentos de inmediato, deber&n 

recibirse máximo 4 días antes de la llegada del buque, es muy 

importante incluir en estos documentos el certificado ALALC. 

Actualmente el fenal se encuentra negociado en ALALC y entra 

libre de impuestos. 
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ttoc&nica operativa. específica.-

El cliente n trnv&s del representante en su pn{s solicitnrá­

la cotiz.aci6n del producto, sus especificaciones y la cantidad· 

necesaria. 

El representante hará la requisici6n' de cotiz.nc.i6n-por algu·. 

na vía de comunic:aci6n (telex, cnrta'O teliifo~~-). a Í:on~quÍniin·;­
S.A., qui~n a su voz. proceder~ .'a r~aliz~-~-1~ :pa~-~-·::de~:é~~innr el· 

- .. : 
costo total y el precio de venta·. 
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El Costo Total estnri integrado de ln siguiente manern 

Costo de Fabricaci6n 

Gastos do Ventn 

Costo Std. 

Gastos directos 

Gastos indirectos 

Seguros (tarifa) 

Comisiones del represen 

tanto. 

Gnstos aduanales : 

Maniobras de alijado 

res del puerto. 

Honorarios del 8Kontc· 

aduanal (tarifa) 

Otros. 

Flete Nacional 

• Otros Gastos. 

"Mat:í • 

timo.· 

Terre!. 

trc. 

A6rco. 

El Costo Total + \ de utilidad para determinar el Precio de· 

Venta. 
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As{ ol Depn.rtamento de Ventas i.le Fenoquimia, s_.A. 1 enviar&. • 

la cotizaci6n v!a telex con los ·sig'uic~tes d8.tos 

Datos del RemitCnto. 

Nombre, departamento~ divisi6n Y; ,fecha·-de· quien lo envía. 

Datos del destinatario, 

Nombre, compan.ía, ·dtrecci6n y__ no.· de -t'clex·del interesado, 

El mensaje incluir& 

Cotizaci6n. 

Producto 

Cantidad 

Proclo 

Entrega 

Pago 

Destino 

Empaque 

Transporte 

F~ri~l~ 
40_- 1:~neladas métricas- 195 tambores. 

910 Dlls. I T.M. e + F CALLAO PERU 

16 días después de recibir la carta de eré -

dita en nuestras manos dependiendo de la di~ 

ponibilidad de buques. 

e/e a la vista confirmada a irrevocable. 

Callao, Perú, 

Tambores de ZOS kg. neto. 

Cami6n hasta puerto y carga libre por vapor. 
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Por otra parte se har& la verificaci6n del inventario en - • 

planta vía telex o telef6nica. 

Industrias Vencedor, S.A., consultar& con las autoridades la 

cotizaci6n para determinar si el producto se encuentra negocia­

do con ALA.Le y determinar aranceles, o en su defecto obtener -­

licencia de importaci6n. 

Sl producto se encuentra negociado en el convenio de Alean -

ce Parcial No, 32 (M&xico-Perd) de ALALC y se encuentra exento­

de Arancel. 

Una voz aceptadas las condiciones de compre-venta en la co 

tizaci6n, el cliente colocar& la orden de compra o podido a -

trav~s de CIBLA, qui6n la hará llegar al departamento do ventas 

de Fenoquimia, S.A. y confirmar4 su aceptaci6n. 



El pedido contemplar' lo siguiente 

Orden 1 (RV8824) 

Fecha 

Nombre del ~epresentante (Cicla, S.A.) 

Nombre del cliente (Industrias Vencedor, S.A.) 

Nombre del vendedor (Fenoquimia, S.A.) 

Puerto de destino (Callao, Perd) 

Término de pago (L/C 90 días B/L) 

Cantidad (40) 

Descripci6n (MT, Phenol USP) 

Precio Unitario (US$ 910/MT) 

Incotorm ( C + F Callao ) 

Partida Arancelaria ( 29.06.0l.Ol ) 

Seguro (Cubierto por el cliente) 

1Z9 
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Al recibir el pedido, el depnrtamento de vent?S realizará la 

reservaci6n tentativa (\"Ía telef6nica) del transporte en la li­

nea naviera acor~ada por ambas partes (exportador e importad
0

or). 

Esta no obliga 41 embarcador a tener la carga lista en el -­

puerto y nl momento en que se recibe la carta do cr,dito físl -

enmonte, se hace la.reserv8ci6n en firme, la cuál si obliga al­

embarcndor a tener la carga ·lista y todos los documentos on 

puerto. 

Por otro lado, el departamento de ventas enviará telex a su­

planta en Cosoleacaque, Veracrut con la orden do producción con 

lo siguiente : 

Referencia (Pedido RV-8824 - 195 tambores, Industrias Ven -­

cedor). 

Enviar nl puerto de Tampico 195 tambores, fecha en el vapor­

Gacela destino, Callao, Perú. 
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El siguiente paso para el departamento do ventas de Fonoqui· 

min, S.A., es la elabornci6n de lo factura·comcrci81,·1a·-cuA1 • 

certificar& la operaci6n que· se ere.ctuará·, i'~-:irlcrcnn-~ía, qu~. Sc­

est5 vendiendo y su valor ospec{fico. 
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Ln fncturn contendrá los siguientes datos 

Membrete de la Companía (empresa exportadora) 

Fecha : 

Vendido a Industrias Vencedor, S.A. 

Manuel del Mar y Bernedo 1015 

Lima, Perú. 

Factura No. 043·86 

Pedido Nn. RV-8824 

Condiciones : 90 d{as fecha de embnrque, sin intereses c/c -

79830. 

Marcas Industrias Vencedor, S.A •. 

RV-8824 TV 707 Callao, Perú. 

Numeraci6n 

Poso Neto 

Peso Bruto 

Cantidad 

1/195 a 195/195 Tambores. 

39,975 T.M. 

43,875 T.M. 

39,975 

Descripc"i6n: HT, Fenal, U.'S.P. 

P.A. 29.06.01.01 Fenal, 

ácido fénico. US Dlls; US Dlls •. 

FOB TamPico-~éx. 806.83 3Z,25~~~0 

Flete mar{timO 103.11 ~.1z4~2~·· 

C+F Callao, Perú 910.0Q; 36,277.ZS. 

FOB Tampico·Méx. 806.33 52,253.~0 

Flete marítimo 103.17 4 ,124.25 

C+F Callao, Perú 910,00 ~ .36,377,25 



FOB Tampico-M6x. · 

Flete-marítimo·· 

C+F. ~nllao, Perd. 

M,N. 

686,854,37 

- _87,828.62 

774,68~·.ºº 

,: . ; .. -. •. __ :. :'• .' 
Equivalente para'_ efecioS fiScaiCS . :· 

l U.S,' Dllso 851; 30 .f.28/NOV/86). 

Conocimiento de embarque No, -

Fecha de embarque· 

Puerto de embarque 

Puerto de destino 

Consignado a 

Tampico 

Callao 

Mismos, 

H&xii:o 

Pertí 

Fracci6n de exportaci6n No, 29,06.0~0l 

Nabnlnlc 29.06;01.01 
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·n.N. 

27 1 45~,978.00 

3'510,974.00 

30,1 967,952.00 

.. 

P61iZa de Seguro .. ; Cubierto 9or los clientes en Lima, 

PerG. 

Debe .llevar el sello que justifique que declaran bajo ~rotes­

ta de decir verdad, que son ciertos los datos de valores y es .-­

pecif~caciones en las mercancías aquí descritas. 

Con la firma del responsable. 
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El exportador tramitar¡ el comprom_iso. de- v_enta de divisas .an. 

te la In9tituci6n de cr6dito que·par8 este caso se toma: Hancn. 

Serf{n. S.N.C, 

_El compromiso de venta de divisas consta de 3 hojas 

y e y debe contener los siguientes datos : 

A. B • 

HOJA A 

I. Idontificaci6n del C.V.D. 

No. de c.v.n •• fecha de registro, consta de hoja A, By e 

aduana de Salida (Tampico, Tamaulipas), 

II. Datos de la Instituci6n do Crédito. 

Nombre 

Sucursal 

Domicilio 

Banca Serfín, S.N.C. 

Lomas 

Calle y No, 

Ciudad 

Monte Cáucaso No. 915 Lomas de Chapulte~ec 

México Edo, : D.F. 

III. Datos del exportador. 

Nombre, denominaci6n o raz6n social 

. R.F.C. 

RNIE 

Domicilio para recibir notificaciones 

C6digo Postal: 11000 

Fenoquimia, S.A. 

FEN • 640724 

56415 - 00 - 3 

Calle y No.: Bosque de Ciruelos No. 99 Bosques' do las Lomas. 

Ciudad : México Edo, : D.F. C6digo Postal : 11700 
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IV. Datos de ln Liguidaci6n. 

(Este espacio deberá ser llenado por el Banco exclusivamente). 

V. Formalizaci6n del C.V.D. 

El exportador se obliga a vender a la [nstituci6n de Cr&di· 

to que registr6 el pt'esente compromiso de venta de divisaS, a 
. . 

trnv&s de lo sucursal mencionada, al tipo de· cambio. controlado. - . 

de compra, la totalidad de las divisas correspondientes ·at ·va • .:.· 

lar de las exportaciones que se realicen al_ a:npliro.-de este C.V.D~ 

hechas, en su caso, las deducciones autOrizadas, ··en los ~IS~~ino~ · 
y condiciones establecidas en las disposiciones complementarins­

dol control_ de las cuales este anexo forma parte, 

As{mismo, en caso de incumplimiento, el exportador autoriza 

a la Institución de cr6dito para que proceda en los términos ~ 

establecidos en los artículos 14 y lOl de las disposiciones de 

referencia. 

Debe llevar la firma y nombre del exportador o apoderado le 

gal. quién debe identificarse ante la Instituci6n de Crédito." 

VI. Registro del e.V.o. 

Sello y· Firmas autorizadas de ·1a Instituci6ri de· Crédito. 
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flOJA B 

I. Encabezado. 

Nombre de la Instituci6n do Cr6dito Banca Serf{n, S.N.C. 

Sucursal 

Nombre del exportador 

R.F.C. 

RNIE 

NO. C.V.O. 

Lomas 

Fcnoquimia, S.A. 

FEN - 640724 

56415 - 00 - 3 

II. Registro de la(s) cxportaci6n(es) realizndn(s) al ampa­
ro del presente e.V.O.• 

No. Progresivo de la operaci6n (en el caso do ser varias ex-

portaciones). 

Pedimento o boleta do exportaci6n, Ndmero y fecha. 

Fracci6n declarada 29-06-9-01 

Sello y firma de vista aduanal 

Valor de la mercancía 

FOB 32,25~.00 

De Factura 36,277.25 

Tipo divisa US Dlls. 

Nombre y firma del exportador o representante legal. 

III. Registro del C.V.D. 

Sello y firmas autorizadas de la Instituci6n para que sea -­

v&.lida. 

Observaciones. 
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HOJA C 

I. Encabezado. 

Nombre do lo. Instituci6n de Crédito 

Sucursal 

Nombre del exportador 

R.F.C. RNIE 

No, de e.V.O. 

II. Anticipos, deducciones y modificaciones (excepto gnstos­
nsociados). 

Concepto,·monto y divisa. 

Aqu{ se especificar& la cantidad por concepto de flete mar!­

tirao y comisiones en dlls. 

IIZ. Deducciones de gastos asociados, 

Esta debe ser llenada cuando existan gastos asociados a la -

exportaci6n (directos o indirectos). 

113. Suma de II + IIZ 

111. Formalizaci6n. 

Concepto 
Flete marítimo 
Comisiones 

Monto 
4 1 124,zs 011s. 

967,59 Dlls. 

Firma del exportador o su representante legal. 



138 
. . ' ... :: ._ . . 

El departamo_nto d~ v~ntás -d~b·~~d._ .. ,llenar·' ~¡-· documento que cer. 

ti ficar& que el_~ pro~uc~o ~-s: _de_ o~iB~TI.: mOxicaÍ'lo 

;_.,\ 

. Es¡e. e~-. ~1- ~~r-iÍficado 'dC' origen que· como· so ---~-~ftdi·d,-·c~- C1 C,! 

p·!~u10·_-:·rr ·eXis"ten· d~s -.tipas·, el qua ·P~r~1~~- 'b~-~~ri'~i"~rse do. tas 

-conC~~:~on~~_,d-ei"··siste~á s.ener~li-~ad~- de -¡,;~fe~~ncias (s.G:P.j 'y. 

~ociaci6n Latinoamericana de lntegraci6n (ALAOl). 

Al ser un pa!s latinoamericano, el importador se utilizar& -

el segundo. 

Contendr4 los siguientes datos 

Certificado de Origen. 

Asociaci6n Latinoamericana de Integraci6n. 

Pais exportador 

País importador 

No. de orden 

NABALALC 

Estados Unidos Mexicanos. 

Pera. 

Esta columna indica en que_ se individua­

liZnn las mercancías comprendidas en ol­

presonte certificado. 

Fracci6n arancelaria NABALALC 29.06,0l.Dl 

Denominaci6n de las mercancías : FENOL, 

Declaraci6n de Origen. 

Declaramos que las mercancías indicadas en el presente for -
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mulario, correspondientes a la factura comercial No. 043·86 cum 

plon con lo establecido en las normas de origen del acuerdo 

AAP.32 (acuerdo de alcance parcial No.~Z), de conformidad con 

el siguiente desgloso :-

No. de ~rden l 

Normas. Art. lo. do la.Resoluci6n 82 (111), 

En esta columna se identificar& la norma de origen con que • 

cumple cada mercadería individualizada por su n6mero de orden. 

Fecha 

Raz6n social, sello y firma del exportador Fcnoquimia, S,A, 

Observaciones, 
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Anexo Estadístico al Certificado de Origen. 

Este documento-fue solicitado por el cliente, por lo que de· 

be anexarse al certificado de origen. 

DebC contener las· siguientes datos : 

Debo sefialarse porque sistema se est& beneficiando la expor­

taci6n : ALALC 1 Preferencias, GATT u otros, en este caso es - • 

ALALC. 

Datos del exportador 

Registro federal de causantes 

Nombre 

Domicilio 

FEN • 6407Z4 

Fenoquimia, S.A. 

Bosque de Ciruelos 99 11700 

México D.F. 

Nombre y teléfono del tramitador. 

Datos del destinatario 

Nombro 

Domicilio 

País 

Aduana de Salida 

lndustrias Vencedor, S.A. 

Manuel del Mar y Bernedo -

No. 1015 

Peró 

Tampico, México. 



Datos de la mercancía 

No. de orden 1 

Fracci6n mexicana de exportacl6n 29.06 a 01 

Unidad de medida : T.M. (toneladas m6tricas) 
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(lo que seftala ~a factura comercial) 

Cantidad 39 ,975 

Valor M.N. 30'967,952.00 

Integ. nal. \ 100 porcentaje de intograci6n nal. medido co w 

mo el valor. 

FOB aduana de exportaci6n • 

. N6mero de factura 04386 

Totales 39.975 .30'967-,952.00 

Descripci~n de la mercancía. 1 Fenal U.S.P. 

(scftala el nombre t6cnico y/o comercial en esp&ft_ol y anotar· 

en el casillero del lado izquierdo el No. de orden seftalado en· 

el cuadro anterior). 

Lus:ar y Fecha. 

Nombre y firma. 
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·En esta oxportaci6n se debe iricluir el pedimento de cxportn­

ci6n, ya que .el valor de 6sta es do m&s de S 1'000,000,00, par­

lo que ser& exigido por las autoridades aduaneras para logiti -

mizar la salida de la mercancía de territorio nacional y real!­

- %ar el tr&mite de despacho ante esta autoridad, qui~n procederá 

a·efectuar el reconocimiento de las mismas en el recinto fiscal. 

Al pedimento de oxportaci6n, lo dividiremos en partes para • 

su oxplicaci6n de llenado. 

Datos Generales. 

Datos sobro la Instituci6n de Cr6dito que registro el e.V.a. 

Datos sobre la mercancía exportada. 

Datos Generales. 

Pedimento de Exportaci6n 

C. Jefe de la aduana 

Clave 

Agente Aduanal 

Clavo A.A. 

Solicit6 el despacho de las mer­

cancías para su cmbarcaci6n en 

Con destino a 

Mar!tima de Tampico, Tamps. 

38 

Manuel Barreda R!os. 

585 

El Buque italial'l:o "GAZELLA" 

Callao, Perú 



Fecha de salida 

Lugar de procedencia 

Facturas námeros 

Fletes 

Exportador 

Domicilio 

RFC 

RNIE 

lntormcdiario 

Domicilio 

Valor Factura(s) 

Regimen aduanero 

N6mero de Pedimento 

Fecha de presentaci6n 

Námero de registro de ingresas 

Vista 

Autorizaci6n 

Certificación de Caja 

México, D.F. 

043 / 86 

$ 386,100.00 

Fenoquimia, S.A. 
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Bosque de Ciruelos 99, Bosques 

de las Lomas, México D.F. 11700 

FEN - 640724 

56415 - 00 - 3 

$ 32,253.00 Dlls. 

Definitivo, 

Documentas que identifican y 

certifican dicho pedimento. 

Datos sobre la Institución de Crédito que registro el c.v.D. 

Nombre, domicilio y sucursal no. de C.V.D. 



RFC 

RNIB 

Intermediario 

Domicilio 

Valor factura (s) 

Regimcn aduanero 

N6mero de pedimento 

Fecha de prcsentaci6n 

FEN-640724 

56415-00·3 

$ 32,253,00 Dlls. 

Definitivo. 

'" 

Ndmero de registro de ingresos Documentos que identifican· 

y certifican dicho pedimen­

to. 

Vista 

Autorizaci6n 

Certificaci6n de caja 

Datos sobre la Instituci6n de Crádlto que registro el e.V.Do 

Nombr-e, domicilio y sucursal no. de C.V. O. 

Datos sobre la mcrcanc!a, 

a) Bultos 

Ndmero y marcas Industrias Vencedor, S.A. RV-8824 tv 707 

Callao, Pera. 
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Datos sobre la mercancía, 

a) Bultos 

N~moro y marcas Industrias Vencedor, S.A. RV-8824 tv 707 --­

Callao; Per~. · 

Cantidad 195 

Close tambores 

Peso bruto 43,875,00 

b) Doscripci6n do_t'a merciinc{a 

c) FraCci6n Arancelario 

d) Ajusto do los impuestos 

Reducci6n de cantidades 

Valor comercial 

Precio oficial 

Tasa Advalorem 

Impuesto general de exp. y 

Otros. 

a) Valor Agregado, 

·Penol 
. ' 

29 - 06 - a - 01 

4~,9'75 

.27 1 456,978.00 

k.b. 

Exento 

Debe contener las firDaS del agente aduana! declarando bajo­

protesta, autorizaci6n .• certificaci6n y sello del recinto fis -

cal autorizado. 

Todos los datos de este documento deben coincidir con los d! 

tos del conocimiento de embarque. 
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El conocimiento do embarque o bill oí lnding lo porporciona· 

ri ln línea naviern que en este cnso ser& Empresa Naviera Santa, 

S.A. 

Debe llenarse de acuerdo con los datos solicitados por la J! 
nea naviera. Se debe tener cuidado para evitar errores en el 

llenado, ya que pueden crearse confusiones en ciertas discrepa~ 

cins impidiendo la salida de la mercancía a su tunar de destirio. 

Contenido Empresa Naviera Santa, S.A. B/L No, J Bill of 1~ 

ding. 

Nombre del embarcador o exportador 

Consignado a 

Notificar 

Buque para embarcar y bandera 

Puerto de destino 

Puerto de salida 

Fenoquimia 1 S.A. 

Bosque de Ciruelos 99 

Bosque de las Lomas 

11700 H6xico, D.F. 

Industrias Vencedor, S.A. 

Manuel del ~'ar y Bernedo 

1015, Lima, Per~. 

Mismos datos que lo an­

terior. 
11Gazella 11 V-1 / 86 

Cal lno, Peri1 

Tampico, México 



Características de ln mercancía. 

Marcas y números 

lndustrlas Vencedor. S.A. 

RV - saz4 TV 707 

Callao, Perú 

l/l9S a 195/195 

No, de 
paquetes 

195 

Tambores 

.Descripci6n 

Fenol U.S.P. 

PA 29.06.01.01 

Fenol 

Acido F6n1co 
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Peso 
BrlltO Medidas 

Deberá softalarse el monto por el flete narítima de esta expor­

taci6n que es de 4,1Z4.25 US Dlls. y el lu~ar del pago del flete· 

y cargos q,ue es : H6xic:o D.F. 

Llevar& la fecha y los sellos del "limpio u bordo"· "recibido 

a bordo" y "flete pagado", as1 c:ono el del Agente Aduanal en el 

Puerto de Salida y la Firraa del Responsable de la Naviera. 1 

1 

1 

1 
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Posteriormente se hará la confirmaci6n de documentos a tra -

vés de un documento,' cuyo contenido ser& : 

Encabe:ado 

Trámite de Exportaci6n 

Filial Fenoquimia, S.A. 

fechii 

materia f. fenol 

DiVis-i6·~:. Derivados fenal· 

formol~· -

A : Departamento Servicios adúanales, 
De: Exportación ventas. 

Para tr&mite de exportaci6tl a.djU'.nta~ós _la si"guientc documenta -
ci6n 

.. 
t. Factura 043/86 -

2. c.v.o. 3856 Juego comploto. 
3. , Consign-ado Industrias Vencedor, S.A. 
4. Notificar Industrias Vencedor, s.,\, 

s. Flete ~lar{timo pagado. 
6. L. de embarque 
7. Embarcar Gacela Na.viera Santa 
8. Vapo"r bandera: Peruana o Aso e.· 
9. Trámite Certificado de Origen ALADI 

10. Material será transportado por 

Será entregado al Agente aduana!. Tráfico aduana! 
Mexicano en el puerto de Tnmpico. Flete ser& li -
quidado por nosotros. 

11. Se requieren 7 copias certificadas del pedimento do expor -
taci6n. 

12. El conocimiento de embarque deber& ir limpio n bordo, emit! 
do a nombre de Industrias Vencedor, S.A., indicando flete -
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pagado marcado; Notificar a Industrias Vencedor, S.A., Mn -
nucl del Mar y Bornedo 1015, Drena Lima, Perl1. 

13. El. pedimento de exportDci6n deber& mencionar : 
14. Agente Aduana! solicita muestreo y enviará al laboratorio 

central muestra. 
15. Se anexa copia e/e para suporvisi6n. 
16. Verificar que ol fleto sea de USO 94 / ton bruta. 

Contacto : Carlos Menende:, Naviomar, S.A. 
17. Pedir a la línea naviera emita carta indicando que el emhar 

que se efectuó en nave de bandera peruana y/o nave de línea 
asociada. 

Esto documento se enviar& al departamon.to de cr&dito y co 

brania junto con todo lo scftalado en &ste para que realice la 

cobranza de la Carta de Cr6dito en la Instituci6n de Cr6dito -­

incluyendo el c.v.o. y el Pedimento de expórtoci6n. · 
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Certificado de la linea Naviera. 

Por otro lado. se podir& a la línea na.viera. que emita unn -­

carta indicando que el buque es de bandera peruana. 

El departamento do ventas exportaci6n realiza la provisi6n -

de gastos que pueden ser : 

Fletes mnr!timos. 

Gastos adunnales. 

'Seguros de transporte, 

Envío de documentos, 

Comisiones. 

Almacenaje extranjero, 

Muestras y 

Otros. 

Aqu! se incluir~n dnicamente S 120,000,00 Gastos aduannles 

40,000.00 Envío de docuge~ 

tos. 

823,709,30 Comisiones, 

Se efectuará el pago de estos gastos que se realizaron, el -

envío de documentos a trav~s de DHL, los gastos adunnales y ln­

comisi6n al representante del 3 \ sobre el valor FOB (aduana m_!t 

xicana de despacho), quién hará llegar un recibo por este con -

cepto a : Fenoquimia, S.A. 
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El siguiente paso, ser& enviar al cliente Industrias Vence -

dor. S,A., los documentos requeridos por ellos. 

A su vez, se enviar~ otro documen1:o al. dóp"al-ta~en't:o de Tesa·-· 

rer{a de Industrias Resisto!, S.A. 0 : quién FenoqÚimia, S.A. es · 
subsidiar!~. 

Para garantizar el pago del .c~~~cimlento de ·embarque por el­

flote marítimo el supervisor· -da" ventas _exportaci6n, enviar& una 

carta dirigida a la línea naviera con lo siguiente : 

Por media de la presente, Fenoqulmia, S.A. garantiza el pago 

del B/L 1 3 del Buque mercante Gacela de Tampico, a Callao, Pe­

ra, por $ 4'124.25 U.S. Dlls. los cuales, los serán pagados cn­

un plazo no mayor de 5 d{as hábiles, a partir de ta fecha de r!_ 

cepci6n del documento. 
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Para efectos del seguro se har6 llegar a Industrias Vencedor 

S.A. vía telex, los siguientes datos. 

Para efectos del seguro se indican los siguientes _-detalles -

del embarque : 

Producto Fenal U.S.P. P.A. 29.06,01.01 Fenol, Acido fánico 

Peso neto 

Peso bruto 

Condiciones 

Carta de crédito 

Precio FOB Tampico-Méx. 

Flete marítimo 

C+F Callao, Per6 

39,975 t.m. 

43,875 t.m. 

90 d!as fecha de embarque sin in· 

te reses. 

32 ,253.00. 

4,124.25 

36,377.25 

El Vapor Gacela sali6~~~~~~~~~de Tampico con B/L No.3 

Destino Callao, Perú 

Afto de construcci6n de 

la nave 1970. 

Esto. tiene como fin tener.al tanto al cliente para que este­

con la C{a. Aseguradora Contratada que cubrirá el seguro en Pe­

r6 en caso de siniestros tenga conocimiento de la situaci6n. 

En este caso algunos documentos no fueron solicitados por el 
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cliente como es ·ci ·caso :de ·certifi~nd~- de ~alid1uÍ',"-'-do 0

pos·a· o -­

cnntidad, .. lista. de ··emtia<\uo .y· 'no. f~~ nece~a;iO el ~·t.iBmitar visa-
-.. "· 

. y fnctura "conSUiar-~ ·· ... ·~· · 
_·· .. '.! 

te no 

El -pTodÚc·to ·no· re.quor_~a .dO.per'!'iso dC .--~~p·o·~~'nCi~n·-y ol c·lie!!_ 

~~li~i t"6. el, oficio ··do- no.-. r_O'qUi~fe· p~rmt·~.~·.-_.~ci~:::~·~PO'l'.t·aci6n· 
ya que··1n de Penol hecha a FOno~~imi~~ S.A~·:.·11~v'a :ai&6n. tiempo­

renliz&ndos~ por lo que so-mencio~a-arriba no fue neccsnrio en-

viar·certificado de calidad, ~a que Fenoquimia, . .S.A. mantiene· 

la calidad 6ptimn de sus prciducios, ni .ce.~tificado de peso, ya-· 

que al ser envasado en tambores de determinado peso nuncn se -­

han tenido problemas de esta índole, 

A continuaci6n se anexan los principales documentos antes -­

descritos : 
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Cllfll::CC!Ot.I GEt.ERAL DE t:.SllMUL.OS AL COMLHCIO EXíERIOR 

DEPARTAMENTO DE CEfltLFICAOOS DC: OfllGEN 

CUESTIONARIO PARA GESTIONAR CERTIFICAOOS DE UR1GEN "ALADI" 

IUN CUESTIONARIO PARA CADA PRODUCTO Y EHTREOAR EL DOCUl.IENTO POR DUPLICADO) 

l- Nombn 11 R111M Soc111t d•I aohc.illlft1: -----------------------------------

R•gl1011 F•d.rol di Cow1ontu: -----------R•Ql11111 Fl1tol 11• lmpo1111do1H r E1p111llldof1t: _______ _ 
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Nombf1 d•I COni«cfa:-------------------------~-----------

DllnlciHa: --;..,:,-:,---------::Nc"""":::-::--~z~ .• c. -;C~"4'•º•,------, •• ~,.,,.,,.,.,------ T•"tano---

6~ P1n11na aul0ti1ada pa111 aclaraclonu: Mombr11 -------------------------- í•IÍfam 

6:-Plodl!Cto po1a 111 q.,. dn1a 111 E1p1dicla
0

n d•I Cwlirlclldo d1 OfJ.een: 
11) Nombu T4cnito C11m11c1a.i: ________________________ -'--------

b) U10 d .. Producto: ----------------------
el Frocc!Jn Mnicana d1E1p1111adc:Wi: ________________ _ 

d} f1o~iÓn Atonclloria HAUALADI : ________________ _ 
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CERTIFICADO DE ORIGEN 

=~¡m ~~1':.~~J:~~.: ... 05~7~~rai:;ccro 
164 

-· - """"" OtNOt.,1\NACtON DE. \.Ali UEl~CAQtft!AS 

'" 

DIO....HOO.OtlOOl<Oll" 

DECU,AJtiMOS Qv. IM ~M lnde.dM ..... ~ttt• l°"""wl•r1o, CO"l'"t>O!td•l<'llH •la l".-d~ C.0-ci.t 
No. •••". , •• ,. •• , , • ., • Clllflpil!I COf> la '"tl;tll.cl0:0.., IN nQlll"S• O. MIQ ... U A~"""'4Qo J 2) , , •••,,, •••• •••••• 0. to"l~ad 
CQITMell)\Mftl•~· 

-· -

, ........................................... . 
~-.-r~.,. . ._-.,~ 

091-191V"Cll)Ht1i: ••••••··•·••••••••••••••••••• .. •••••••••• ................................................................ 

ClRT!l'ICACJOH OE ORIOfN 

~lfl---lfl--.--,..._ ... "'_"" ............................................... .. ·- .................................................................................................................. . 

······························;;,;,;,¡,;¡,~·;;;,:.;.·(M.;;d~· 

"-·1'1"'"'--·-.. - ... ~-..... - .. t---.i,,_. __ ,.._,,. ___ ··-·· .. ...,,-.... _.,. ... .......-... .,..__..__,,.._ 
----~ ... ._tn·-·· t•l~ ..... ,,,,..,. __ <f<l_~,.""'--""'""1 ___ ... f<?tt"' 

1J)Eft----~ .. --_ ..... __ ·~--.--- ... .....-..­--a_,._,_.,_ . ..,,-.,.,, __ 



' 

' 
' 

. '.:··· · .>': · · ·, c.;uf1c~f~-N..·---'~-'---·---
""""º1 ------·----~r~l~;-¡,.c:¡'~-~-------••11'_·._.· -· _· _·_·.·-' --··;01,.•·-----·--·-

. ~.\: D-... ,. a·; -.'<DE L·y E X POR _TA O O R '~." 
'··'. >.·- ' .•. :'; .,, - "-~ ..... -, .. 

"'''"" '""••-•• ~•-•trl..,'"7~~:".".'--.. ;~~-;'.;;;<;>·;;-}H'-' ,·:, ,"_':';.' .º~~--;~:- \,~ ;_~-'. 0~)- ::---:~ -:-:·/ ... _ . 
N•••r• .;... _____ __;_;__:.;.__-'-'--'-"-'--'--'--'-'---'-""--'-'--"'-'----'----
D1;,.i111l1-'-_ .• _,_._e_· ~:;"~;'-";;;_,_ .. _,_,_._;··,_-~--;~_':e··_-_•·-· _--;_,~L_-~_-.·--.;~-·--:0f-~_;",.".¡· __ ···_,,.,..· ·-·-· ·--·~~,0··::"c·"·,----'-==.,.--'---

,. ··-., 'uno •. _"'''·;·· ·-·-:-·: 'º"""·-·:.~~--, <:--~:~·~•... ., .•_ .. u•• __ 
H11••n· f T11411111 •ol Tr1•llet1r --------------.,---,-------~--. 

; ,- :· ',· -: o'A ·r::o_~_-_:; __ ~--~-:~~L;::~~~: ~--~:Ti"-:-~,¡ :~;~:f·~~s:::t~:. ·:::·_,: 
Jl•••n-,'..;.c, -_-,-_---'------------c.-... -._-_e_-_-,-." .. -.--.,------­
º'"'ltlllu-_-.. -----------------.. --------------
l'•Í•i-------- 111. ·. AllMllll •1 l1Ud11-------'----; 'éN~. ~ ' 

DATOS DE LA MERCANCIA· ·.--.·· .. :.: 
•• •t H~Clt• H•llOM ..... Ulll 
t•H• 11 llHOIUCHf• •l .. Ull 

'I 1 L 1 • ..... '""', •u• ' "­••.L~ 11 ,,.,,..,..hl 
. · ' ," '_, .. 

TO TAL 

r/ A••lor" Jtr•nl•I• •• 1111111·u1e11 1111IM1I •••l•• •-• 11 .... , I'" o• •••••• .... ,..,.,1.-. 
l100"t.J,1111111tlHllr .. 1H IU••t•toH .. j1fttjC:ll'"1t111111 .. l•J"l1tli1}tl In"''' 

JI s1hl1r ti 111Mtr• 1t'c11lu rl• 11111rtl1l·u "''"'' r ""'"" ti ntill•N ••I 1101 •••••••• 11 
""""" .. a U u Mhla1,.. u ti •••'" 01111 ... 

4/ 11:11 utt •• oi111tr tu '""'''' I• '"'"1u1e4o, 011•111'iu CIJll ni •I•••· 
'J/ IEll CClll 41 C .. ltr l .. lef'"llo 01 l .. J .. IUIÍll l1•Jtttl ,.,. UUUH!á.,n•Jthr Ll!lit 011 

.. 1 ...... 

L•1orr '''"' ---------------

Tuu I• ''"' 4tcl.,tdn d1t1111 rthrlnt 1 11 l •I 
'"''"'""' ....... ,.,. •• tt•llfl••••· 



(""~ .... 
. ..:.; - .... 

Pl!.OIMUITO oe º'°nUCION 

1 

) ( ··-···-·· 
1 

_.,., •••• 
~c:::ll e~•~ ·= 

, ..... 

) ¡··-

. 



\~ TRANSPORTACION MARITIMA MEXICANA, S. A. 
lM[XIC.U.¡ llN[ / fAll EAST SUVICEI 

167 

OWVtiTNG"(u1111 ti:>-sn11Mr1--· CU NUMlll • llflUNCf 

... t?ILL Of tADING ISHOIT 'º'"'I 
!HITTl·---~----
C~iieÑi:iJ" 10-····--%-----------------------
01011 º' .~ ADO'ílii ~iitvAINOficr "'º"""°--,%,----

<A. 

vrssu ·--~· ~,ºoº•"•ºoº•'•"·-----~,~ •• cocf•,""º'-----------.'°''"''°'~'"ºº•'oº•HO~ 
foll'07t01"ólsó;Aica ____ .. _____ ., __ 'º. UANlH"""lNT 'º"' __ .... _ .. _____ _ 

.............. _ .... _ . ......... _ ................ . 

.. -... -.. ····-··· .-... -............ ---......... ,_ .. ... -- ......... _,,_ ·--.. -........ -............... --. 

... ft ......... - .... - ... ...... _._ 
'""' wn ... us WHruor. 

•.Ut1cuu.u P\JINISMID IY SHl1Pu 

UltCHT CH.U~·º""~-+"'"."""--------'o'o'-+----1-~'"""~º""'-~ 

•• _ ... "' •t•"' ol ,., ...., ,..,. ._ .:, .... --- '""' UI ·--- ..,. •' , .... , ... ol ..., - -
.............. ~ .......... -,o; ........ - ....... - llANSPOUACION MAllTIMA MllL'IC.ANA. S. A, 

""''" .. -----------" 



HACIENCR i!ll 
SOUCITUU DE INSClllPCION AL 

IU:OUill\O NACIONAL Df. IMl'ORTl\.OOltES 
Y EXl'OllTl\.DOHES 

111:11111 

-....... ~ .... 
OAJO l"HOU!UA ne OLClll VUIUAU y lN t'.UMl,IMlt'IHO A 10 1•11[\llSTU lN u. AIU!CULO 42 OE lA llV 
AOUANl!IA [N \IUiOíl, SOLICITO A ESA 11. uu1u.:f:ION (11 NUIA\_ 1 A INSUN'CICJN Al RUilSTllO NACIONAL uc IM 
PORIAUOll[S V [Xl'OlllAOORCS DE lA SllilJlíUf[ 111\f,ONA 11:;1CA 1 1MOllAL1 1 f'AllA LO CUAL PROl'Uf\ 
CIONO LO&: SlülJIENllS OATQ$_, 

PATOS GENERALES: t;Vl "'Oll. L,J 111111 l,L.LLJ-1-1-1--1-1,). 

HUl.!11111 "11n1u11 5tlCIAL . 

l,r_1_,__,__,__._,_,_,LL-1-Ll-l-.LI 1 • , 1 1 1 1._1_1_L1 • .t_1_._1--L-1_L-L.1-l_l-LLLL-J-Ll-l-.1-L.1~ -
............ 1n11uaH10CIAL. CALlt ""l>.11111()11 ..... INlll•IOll ra11L.t.CIDN 

l_1 1 1 1 , 1 1 ,___i..,,1 ,1 " .. •• ~~,·~·~•-•L.LL-L"I 10.L_w.J Y.-Y. l..,• 1 1 1 t 1. ( ,~- / 1~d · 
1s1,.oo cvt.100 111<na.11u.ca11r 

_J 
'·-1 1 1 1 1 u.J ... 

·~ ... 
1>1.c11111 C Af'l 1 Al 511CI A I 1 ... ltlllllltU 

!;;) 1 ... 1 
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 \.iL-u-LL1;;) ... 

se ANEXA COf'IA FOTOSTATICA: 

ACll\llOAD l'lllNC!l'Al- C\lf. "Cl .. 

1 1 
1 1 '-' 

lll- l l l I f U HO 

1...' 1 1 / 1 ' .. .' 

1 1 1 1 1~~~~;,l~l~.·.-,,I 
·.,;. 

l lL r lC - .··.:;- ·' 

~} 1 1 1 1 ·.~.~)_':;·::·.-.. 
., •. 

&Ot.ICllD sr 511111,\N llHlRf'Oll "llHNl ... llA 

PERSONAS MORALES 

ACIAC~5111Ull\IAOll"lLll'llUA 1 1 

fllf.11off>OJlllfllA~ DlCOttl-.!TINllS 1 1 

CIDU1Atll.Ul"lllU:it.11UllO ~ 1 

l'fhSQNAS ílSICAIO 

lllGl5l!IOllPlll"lht~lllllUHH11S 1 1 

l51"' IJIClARACION :'-( ::.;,: ' 

-, ~\ ·: '-.· 

COMl'l!Otl<Ulll Of D(JMICJllO 1 1 

l:1Jlltno1111 c•ulltCI A tas fltOUIS.0105 ANll ... 0Rl5 Oll(llA 5(11NOllllCjlDl)l'OA1~:11.10 
Ynt'OAIUN11t,j1Nll 

1 1 

.----· -----·.'"-·"º'u••-•••I ........... 



e o N e L u s I o N E s 

A través de este estudio hemos descrito los aspectos b4sicos 

para efectuar una Exportaci6n. 

Debemos aclarar que dichos aspectos han sido tratados en fo~ 

ma general y por lo mismo, son susceptibles a cambios, do acue~ 

do al entorno econ6mico, político y social de los países invo 

lucrados, así como las características del producto a expor -

tar, los recursos del productor y las necesidades del consumi 

dor o comprador. 

En la actualidad, el Co1nercio Exterior Mexicano esti sujo -

to a diferentes factores de tipo ocon6mico y político, los cua­

les pueden beneficiar y apoyar al exportador, o en su caso, - -

limitar su actividad, 

Asimismo, éste cuenta con grandes posibilidades de desarro -

lle y expansi6n, por lo que resulta necesario contar con gente­

capacitada en este aspecto. 

El Licenciado en Administraci6n, posee los con~cimientos 

básicos para contribuir al desarrollo del comercio exterior 
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y a su ve:, es.necesario profundi:ar sus conocimientos, as! co­

mo actuali:ar1Ds para el mejor dfisempefto de esta torea. 

Queda cubierto el objetivo de nuestro os.tudio, de presentar­

una visi6n 'general de los aspectos necesarios para ronli:ar un-· 

proceso do exportación, ya que puede considerarse como una he -­

rramienta paro todo exportador. 
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