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Guadalajara, tierra de tradiciones, fiesta y
hospitalidad, ciudad que encierra la magia de la
metrépoli moderna, dindmica, pero que
conserva la tranquilidad y el aire de provincia.
Ciudad de sabor colonial, constituye un
importante centro de eventos culturales,
deportivos sociales y sobre todo turisticos.

Esta ciudad es considerada como una de las
tres mds importantes en todo el pals, io cual
se debe a su gran desarrallo econémico y sus
optimas condiciones geograficas.

“Ciudad'de la Eterne Primavera”, como es
conocida a nivel mundial, debido a su
abundante vegetacion y su ambiente florido
durante todo el afio.

Guadalajara recibe su nombre de la Villa
Espaiiola de la cual era originario Nufio de
Guzman, quien fue fundador de la ciudad en
Febrero de 1542. Desde entonces, y a partir
de una serie de acontecimientos histéricos, la
Perla Tapatia ha ido creciendo y multiplicando
5us recursos,hasta convertirse en lo que hoy
es.

Turisticamente Guadalajara cuenta con
hermosas construcciones de estilo colonial,
pargques y jardines, monumentos,

museos y galerias, que proporcionan al
visitante una interesante narracion histérica
viva.

Pero Guadalajara no es solo eso, encierra el

ambiente festivo, alegre y hospitalario que la

ha caracterizado desde siempre. En ella

encontrara la mano amiga y artistica del

paciente artesano, cargado de tradiciones y
-~ colorido, y podra disfrutar de ios sones y

jarabes interpretados al estilo muy especial de
Jalisco, con un alegre Mariachi.

En Guadatajara se vive en plenitud la fiesta
charra, pletérica de emocion vy colorido.

Es puerta de ingreso a la Costa y centro de
enlace para la comunicaciaon con el Valle de
Maéxico; es, ademas, una excelente zona
agricola e industrial, que ofrece condiciones
dptimas para el desarrollo del comercio y el
florecimiento de {a cultura.

Todo esto, toda la magie y el encanto colonial
de Guadalajara ha querido ser plasmado en
una Campana joven, dindmica, liena de colorido.
Los elementos utilizados para ella vienen a
representar ese ambiente jovial, fresco,
rodeado de flores, movimiento y ritmo,

Esta campana ha sido disefiada para todo
publico, clase media, alta y baja; esta
realizado, por tanto, en un lenguaje sencillo y
con elementos graficos claros. Es objetiva y
mantiene un estilo que le da unidad de
principio a fin,

Se promueven actividades de tipo cultural, y
se invita al turista, lo mismo que a los
habitantes de (a ciudad, a descubrir una nueva
imagen de Guadalajara, mas nueva, actual, que
conserva sus tradiciones y su hermosura
arquitectonica, y que es, al mismo tiempo, una
muestra del comercio, industria y arte
modernos.

INTRODUCCION
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Ei Cartel es un espacio visual, material, con
representaciones gréaficas, textos o ambos...

.. que se exhibe como informacion, anuncio,
propaganda, etc.




Surge debido a la division social del trabajo, y
como consecuencia del desarrollo cultural
y econdmico.
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El Cartel es “Un grito en la pared” y busca
atraer la atencién del pablico hacia una idea.
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EL CARTEL



El cartel tiene su origen en Grecia, con las
leyes grabadas sobre piedra, para el
conocimiento publico

. El primer cartel impreso e lustrado que se
conoce es “El Perdén de Nuestra Sefiora”,
realizado en Francia en 1482.




La invencién de la Xilografia, y después de la
imprenta, dan gran impulso al cartel.

El descubrimiento de la litografia y
cromolitografia establecen el dominio del
cartel en forma definitiva.

RIGENES
INICIOS

Oouw



€1 Cartel nace con Jules Chéret, an 1866, ..~ * ©




Steinlen desplaza el cartel desde el
naturalismo hacia el periodismo narrativo o
descriptivo.

Toulouse Lautrec aporta al cartel la
dramatizacidn y el estilo moderno.
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Art Nouvea

Propérciona formas fluidas, brillantes, )
insipiradas en grabados japoneces, con gran
valor decorativo y ornamental.

mmuu.m'

Introduce la iconografia como elemento
pictérico, utiliza imagenes con referencias
clasicas y religiosas. ‘




Alcanza su sintesis en la Bauhaus, es
funcional, decorativo y encaminado hacia la
sociedad de masas.

-

FOR COMFORT
‘ays] ROUSES

Carteles Mipies

Se caracterizan por la busqueda de valores
espirituales, son estravagantes y protestan
contra la sociedad de su tiempo,




Afes 40's y 50's
"Surgimiento del estilo contemporéneo.




Futurismo, Dadaismo, Cubismo

Busqueda de un nuevo orden estructural.
Surgimiento del collage.

Son més eréticos, emocionales, con fuerte
influencia de !a publicidad visual, se convierten
en elementos profesionales.
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Es producto del desarrolio de las téchicas de

impresién modernas.



Es un fendmeno estético,
los contenidos, ias formas y las funciones se
encuentran unidas en el objeto.

Determinado b&sicamente por las necesidades
sociales de consumo y demanda.

EL CARTEL
HOY
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CONGRESOS

conviene algun detalle que singularice y permita
su rapida identificacion, asi como especifique la
actividad o materia de que se trate.

FERIAS i
Promueven |a ciudad donde se realice, o bien, las
actividades que se llevan a cabo: deporte,
cultura, artesania, etc.




CULTURALES

Van dirigidos a un pablico determinado,
contienen elementos de identificacion de la
informacion, son sencillos y de rapida captacion.

eo BAIEL
<3N RO SO
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TURISMO

Pueden ser reprasentativos, abstractos,
fotogréficos o ilustrativos. buscan promaver
mediante elementos caracteristicos,

CENPINTL
autdctonos, belos y diferentes. MATDNTO

-
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ESPECIALIDADES
EN EL CARTEL



MUSICA
Ofrecen una simbologia muy rica; son sencillas,
slegantes, para eventos clasicos o cuiturales:
explosivos y de gran colorido en eventos
modernos o musica joven.

-TEATRO

:sebuscan formas sobrias, sencillas, estilizadas y
‘alegantes; se trabajan de acuerdo por
‘especialidades de actividad. La Tipografia es.
‘manejada de acuero a su importancia.




CINE

En elios las imagenes tienan mayar importancia,
utilizen técnicas y efectos especiales novedosos
La tipografia es manejada en segundo término de

importancia.

TOROS :

Cartel casi exclusivamente hispanico o
mexicano, ha mantenido su estilo pictérico y
tipografico.

F
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POLITICA

Surgen desde fa primera guerra mundial,
constituyen un sistema de identificacion
ideologica, dirigidos a tadas las clases sociales.

ESTATALES

En su mayoria son informativos, promueven
campafias, servicios o instituciones; estan
dirigidos a un publico muy general.




las necesidades de una clase popular.
Contienen basicamente imagen y poca
tipografia.

INTERES PUBLICO N
Son sencillos, atractivos, representan el sentir y

PRODUCTOS

Bésicamente informativos. Presentan un
producto, identifican una marca, promueven una
imagen de calidad o prestigio.




Surge como respuesta a la expansién del
comercio vy la industria, que contribuyo al
aumento de la competencia.

Se manejan conceptos de oferta y demanda, :
psicologia de masas y teorias econémicas
.importantes.




Establece una relacién entre el producto o la
idea y el subconciente del espectador.

PUBLICIDAD 13

CARTEL Y



_Debe ser disefiado de acuerdo & las
caracteristicas y necesidades del ptiblico al
que va dirigido.

,"Es‘el medio visual externo que llega a mayor
numero de personas.




Tiene coma justificacion la comunicacion
visual.

El cartel, en idioma pdpular. habla la misma
lengua que la masa de sus espectadores.

Kl
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CARTEL Y



Angulo de Colocacién

El angulo de colocacién

del cartel es de 5 a 10 grados sobre el plano
horizontal de visién dei espectador,

Promedie de Vida del Cartel

E! promedio de vida de un cartel es de:
1 a 2 seg., en carteles tipogréficos.
3 a 7 seg. en carteles de imagen.

- e .2
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Oistancia de Visibilidad

La distancia de visibilidad va de 5 a 6 metros
en carteles tipo gréficos...
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CONSIDERACIONES
SICA

.. y 08 B's 12 metros para carteles
bédsicamente de ilustracién, fotografia o
gréficos.

Fi



| El cartel atraerd por la sencillez, claridad,
color y objetividad.

De cada 10 personas solo
2 captan plenamente el mensaije del cartel.




En su forma 6ptima, el cartel debe contener
solo una idea.

Formas e ideas demasiada confusas,
abstractas o complicadas, provocan rechazo
mental por parte del espectador,

IMPACTO Y
COMUNICACION 16
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El cartel, en sus inicios, solo usaba tipos "sans
serif" 0 "grotescos”.

Hoy, Iqs.técnicaé méas comunes son: linotipia,
monotipia, fotocomposicién y composicion
electrénica.




imedamento cucine

Se avita la monotonia tipogrética variando los
tamafios, por el color y la combinacion
adecuada de familias tipogréficas.

Para una mejor legibilidad: letras compactas, :

sencillas, contrastantes.

17

TIPOGRAFIA
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SCREIN

| Simbolo:

Elemento grafico primario para la
identificacién de una compafiia, ambiente 0
actividad determinados.

Su propdsito es atraer la vista y llamar la
atencién sobre el logotipo o nombre corporativo.



Puede sugerir 'a naturaleza de la Compaiila o
actividad de que se trate, avocandosentimientos
apropiados.

Los simbolos han sido establecidos en forma
convencional,

18

SIMBOLO



BAJO TECNKCA
«©Q . 1
ARA LA GENTE NUEVA

Slogan: .
Frase corta, sencilla, cuya finalidad es provocar

_una asociacion favorable de ideas con referenci@

a un servicio o producto.




Debe ser simple y presentar un ritmo o
atractivo que le permita ser captada con
rapidez,

: Gene_rllmente gse presenta acompafando el
: logg:ngo y el simbolo, y se perciben como una
"u L

La Linca Aérea Confiable

+
2099
.

&.&.’m.

Todo un mundo

'®@
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SLOGAN



Legatipe

Logotipa:
Nombre autorizado de una empresa, situacion o
~actividad, reproducidc en un tipo de letra
- estandanizado.




Frecuentemente se usa como firma oficial
corporativa por si solo o bien, acompafiado del
simbolc corporativo,

Dentro de sus caracteristicas debe reflejar
cualidades propias de ia empresa oactividad que
representa.

20

LOGOTIPO



La tipografia es un componente de identidad
visuel.

Cada tipo de letra trasmite una imégen,
inspirando determinados sentimientos y
actitudes.



Influye en laimagen que presenta una empresa,

Debe asegurarse la legibilidad de los ménsajes

TIPOGRAFIA
EN LOGOTIPO 21



Prensa

Prensa:

Medio de comunicacién escrito que se publica
penodlcamente. y que se encuentra dividido en
secciones 0 espacilaidades de contenido.

RMADOR ¢
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Su distribuci6n se realiza en base a columnas,
enlas cuales se estructuran graficas,
fotografias, anuncios o textos.

Se presenta en varios formatos, principalmente
el standar y el tabloide.

De acuerdo a su periodicidad pueden ser:
Diarios, Semanales o Quincenales.

22

PRENSA



Anuncio Preventivo: .
' Elemento gréfico simple impreso que aparece en
la prense a intervalos de tiempo determinados...

.54 finalidad es despertar elinterésocuriosidad’

en el publico...

En todas las rhelodias -
los compases son exactos

_ hausi:ed..;
chapensadoen
‘serinfiel?




Y] préparar el lanzamiento o presentacion deun
- producto, compafila o actividad determinada.

23

ANUNCIOS
PREVENTIVOS




Folleto:

Medio de informacién impreso, con
caracteristicas propias, cuya finalidad es dar a
conocer algo en forma completa.

siphigesing tours
recorrides wrislicos

Awra Su Mundo
Serd Mits amplie
Con La (‘mnpumm-‘
Persanal Apple lie

De acuerdo a su contenido puede ser:
Publicitarios o Propagandisticos.




Debe cantener informacian clara, congisa,
directa, breve y completa.

Puede presentarse en distintos formataos como
son;

Sencillo

Doble

Triptico

Multiple

24

FOLLETO



N\( HA GUEVARA

EN VIVO

Loy

Volante:
Elemento grafico impreso de la publicidad
directa.

Su finalidad es comunicar ideas o servicios en
forma concreta, pero su circulacion o campo de
accién es limitado. .



Se presenta en diferentes formatos: carta,
media carta, oficio, etc.

Generalmente se  encuentra impreso a
una o dos tintas, .

25

VOLANTE



‘Anuncio Espectacular:
Eiemento gréfico exterior de gran tamafo, en el
cual se maneja una idea simple...

.. que se comunica al publico en un corto periodo
de tiempo, en la mayoria delos casos, fracciones
de segundos.




Manejan una sola idea predominante en la
ymagen y expresada en forma concisa y breve a
través del texto.

Medidas: 1 x 3 mts. y 1 x 4 mts,

ANUNCIO
ESPECTACULAR 26




Souvenirs:

Elementos graficos de la publicidad directa
especializada. Su finalidad es promover el
producto o servicio por medio de imagenes...

el
et bk ;u‘_ﬁ,




.. que 8@ transportan en objetos de uso cominy

generalmente de utilidad social o publica.-

Presentan generalmente el logotipo y elsimbolo,
ademas de los datos o informaciones més
importantes y/o elementales.

27

SOUVENIRS






La “Peria de Occidente” por su ubicacién, su
belleza urbana y su Arquitectura Colonial.

Guadalajara significe "Corriente de rio sobre
racas”,




. Se caracteriza por su ambiente alegre y
hospitalario.

s U“”L‘lumnw

wu wi‘

Es una de las ciudades con mejor clima en el
mundo por lo que recibe el nombre de "'La Ciudad
de la Eterna Primavera”

GUADALAJARA 28



Region agricola por excelencia.

I" ﬂlu‘

.Floreciente por su comercio e industria.




Importante por su comunicacion con el valle de
México y como puerta de Ingreso a la Costa.

Su clima, altitud y condiciones generales
permiten que esté siempre llena de vegetacion
y abundantes flores.

29




Fundada el 14 de Febrero de 1542, por Nufio
de Guzmaén,

Recibe su nombra de |a villa espafiola:
GUADALAJA




Originalmente su centro de planeacién se
extendia desde el Rio de San Juan de Dios.

30

FUNDACION



Construida entre 1561 y 1618, colocada en T
medio de cuatro plazas formando una cruz.

Mezcla de arquitectura griega, bizantina,
gdtica y arabiga,




Su torres tienen 70 metros de elevacion.

Compuesta de tres naves, 48 arcos de punto
redondo y 30 columnas de orden dérico.

31

CATEDRAL



Contruido entre 1642.y 1774, Asiento de
gobernadores desde e! siglo XVII,

Muestra del barroco y churrigueresco
mexicano. .




Encontramos en €l los murales de J, Clemente
Orozco, Carlos Fontana y Felipe Castro.

32
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‘PLAZA TAPATIA
Su finalidad es ligar permanentemente la
fisonomia de la zona céntrica.

Principales Esculturas: “Telén Mural de la
Fundacion de Guadalajara”, Quetzalcoat!”, “El
Arbol de Bonce”, y “La Estampida”.




Estructurada en base a los principales
edificios del centro de a ciudad.

Consta del Jardin “José Lopez Portiilo y
Weber", a Plaza Clemente Orozco" y los
pasajes: Jugueteros, alfareros, herreras y
monosahios.

PLAZA TAPATIA 33



Construido por el gobernador Santos
'Degollado entre 1856 y 1866, y remodelado
después varias veces.

_ El Pértico Corintio de a fachada se encuentra
- coronado por un 4tico labrado en alto relieve
por Benito Castafieda.




Fue inaugurado en Septiembre de 1BE6 con la
Opera “Lucla” de Lamermoor.

En su boveda encontramos un hermoso mural
pintado por Gerardo Sudrez que cantiene
imagenes de “La Divina Comedia”,

TEATRO

34

DEGOLLADO
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- Hespicio Cabafias

Fundado por el Sr. Obispo D. Juan Cruz Rulz
de Cabaias y Crespo, en 1801.

En la antigua capilla se encuentra un mural de
J. Clemente Orozco que es considerada como -
su obra cumbre.




Los Portales

Originalmente constituian un mercado
primitivo, y a partir de 1795 albergan el
comercio céntrico de la ciudad.

De construccion colonial, sobrio y elegante,
merece especial mensién su salén de
recepcitn por sus decorados.

35

CENTRO



Retenda de los Hombres lustres

La Plaza de la Rotonds es de estilo Neocldsico,
"con columnas erigidas en honor de
Jaliscienses ilustres.

En sus jardines encontramos estatuas de
cuerpo entero, en bronce, como homenaje a
personajes tapatios sobresalientes.




Situado frente a la Plaza de la rotonda. o m

inicialmente fue el Seminario Conciliar de San
José, después Liceo de Varones y a partir de
1918, Museo del Estado.




SAN AGUSTIN

Iglesia considerada como la mas antigua,
después de Catedral. De una sola nave, friso
dénco, data de la primera mitad del sigio XVIIl,

SAN FRANCISCO

Data de los primeros afios de la conquista,
reformado en 1684, Sobresale el retabio del
2‘;?3% recontruido después del incendio en




SANTA MONICA : ‘
Arquitectura Colonial, data del afio 1720, una h
de las mejores muestras de fachadas m

barrocas de la ciudad.

PRINCIPALES
TEMPLOS



ARANZAZU

Obra de! sigrlo XVI, de exterior severc e
interiores del barroco churrigueresco, con
belios retablos dorados.,

TEMPLO EXPIATORIO

Aln se encuentra en construccion; uno de Ios -
mds grandes y hermosos de la ciudad.

Destaca por su estilo gético y sus hermasos
trabajos en cantera labrada.




LA MERCED
Ubicado frente al Palacio Municipal, de
construccién mas sencilla data del afio 1879.

Las Sacristias mas bellas de la ciudad son las
pertenecientes a San Agustin y Santa Maria
de Gracia.




PLAZA DE LA LIBERACION

Sirve de marco al Teatro Degollado, situada a
aspaldas de {a Catedral. Es conocida como la
“Plaza de las Dos Copas", por sus fuentes a
manera de copas. Tipico de esta plaza son las
palomas y los tabachines.

.PLAZA DE ARMAS
. Ubicada frente al palacio de gobierno fue
modernizada de su forma original

" . conservandose intacto el kiosco de

construccién francesa.




PLAZA DE LOS LAURELES

Ubicada frente a Catedral, formada por una
hermosa fuente y rodeada de Laureles, de o
cual viens su nombre,

PRINCIPALES
PLAZAS



MUSEQ TALLER J. CLEMENTE OROZCO
Dependiente del Instituto Nacional de Bellas
Artes, muestra la evolucion de la pintura de J.
Clemente Orozco.

#



EX CONVENTO DEL CARMEN

Antiguo convento calonial, parte del conjunto
del Templo y Jardin del mismo nombre,
albergue de exposiciones y conciertos
artisticos.

CASA DE LA CULTURA

Gran cuba de cantera, que contiene las
oficinas de sociedades cientificas y culturales,
ademés de una magnifica biblioteca.




J. CLEMENTE DRO2COD
Paraninfo de la Universidad
Universidad de Guadalajara.

_ MARIO MEDINA
‘Vestibuio de la Casa de {a Cultura Jalisciense




JOSE MARIA SERVIN
Auditorio de la Escuela normal

GABRIEL FLORES
Cupula de la Biblioteca Publica

grm—

MURALES Y
PINTURAS

41



ARIAS
“Minerva"
Glorieta Guadalajara

MIGUEL MIRAMDNTES
“ignacio L. Vallarta”
Rotonda de los Hombres llustres.

——




MATIAS GOERITZ
"Péjarg"
Jardines del Bosque

OLAGUIBEL
"Cuahutemoc”
Jardin expiatorio

42

ESCULTURAS



PARGUES
Parque Agua Azul, Alcalde, De la Revolucion y
Morelos.

GLORIETA GUADALAJARA Y FUENTE
MINERVA
Simbolo de la Cultura Jalisciense.




o

LTI aTI L3

MONUMENTOS Y GLORIETAS
A la Independencia, De fas Américas...

.. A los Nifios Héroes, Del Alamo, Plaza de la
Bandera.

PARQUES Y
MONUMENTOS 43
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CASA DE LAS ARTESANIAS

Obra de Juan Gil Preciado, su finalidad es
conservar e impulsar las Artesanias del
Estado.

" Se exhiben permanentemente obras de

Artesania con notorio valor artistico y popular.




MERCADO DE SAN JUAN DE DIOS
Desde la conquista es zona de comercio y
" artesanias.

Hoy, es una exhibicitén y venta directa de
Artesanias y curiosidades.
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ARTESANIA



'LATON Y HOJALATERIA

CERAMICA DE BARRO




VIDRIO SOPLADO

¥ HIERRO FORJADOQ, PIEDRA Y CANTERA
LABRADA.
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Inicialmente era un conjunto para acompafar
bailes populares de origen espafiol.

Surge al sur del Estado, en Cocula y se
extiende durante la Revolucion convirtiéndose
en simbolo de nuestro pals.




Utiliza instrumentos de cuerda y percusion, la
introduccion de la trompeta es mas reciente.

Los sones mas populares en el mariachi son:
“La Negra", “La Culebra" y "El Jarabe Tapatio"
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EL MARIACH]



El traje de charro tuvo su origen en Espafia,
en el atuendo de los charros de Salamanca.

Adornado con bordados de oro y pléu enla
chagueta y aletilla del pantalén y sombrero.’




El charro es noble, leal, valiente, temerario, .
hospitalario, sentimental, cantador, bueno para -

bailar y jugador.

El sarape es la prenda més vistosa del
conjunto; se utiliza para bailar, o bien, detrés
de la silla de mantar.
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EL CHARRO






Color: Sensacian del ojo humano, producida
por estimulos luminosos en la retina.

El color retiene y actua sobre la atencién del
espectador.




El impacto y poder de captacion de un color
depende de su tonalidad, claridad y saturacion.

Los colores célidos son mas llamativos por su
luminosidad y contraste.
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COLOR



LAPIZ

Deja marca de la superficie empleada;
proporciona tonalidades y efectos agradables,
esfumados y claroscuros.

CARBON

Refleja la granulacidn de la superficie; es de
naturaleza fragil muy utilizado para temas
artisticos, rusticos, de apariencia antigua o
desgastada.



PLUMA Y TINTA

Establece los efectos en base a linea y punto.
Manejan texturas o achurados para lograr
sombras y efectos especiales.

PUNTA METAL

Requiere de base preparada, N0 5 muy usual
debido a que proporciona tonalidades grises
poco visibles algunas veces en la impresion,




GOUACHE

Utilizado en representaciones graficas; emplea
técnicas de manchas o blogues, salplcados.
texturas, raspados, etc., para lograr variados
efactos,




* AEROGRAFO
Se basa en ¢l principio del aire comprimido que
provoca vacios parciales y atoniza la pintura al
mezclarse con el aire.

ACUARELA

Tiene como base el lavado transparente,

el pincel seco y las salpicadura.

Proporciona representaciones suaves, efectos
tranquilos, esfumados y sobreposiciones.




ACRILICOS
Pueden ser usados a manera de oleo o gouache;

apropiado para impastos, espatulas, refieves y
texturas,

TIZAS, PASTELES, CRAYONES
Efectos suaves, térues, esfumados; puede ir
desde lo representativo hasta fo abstracto.




OLEO

Utilizada para dar efectos artisticos,
representativos o abstractos; puede usarse
reflejando la pincelada o esfumando tonalidades
y colores.

TEMPLE

Técnica duradera, de rdpido secado, sella la
superficie; puede dar gran rlqueza de color y
profundidad.
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LITOGRAFIA

Descubierta en 1780. Las imagenes en la
plancha no estan en relieve; las zonas
correspondientes a la imagen atraen la tinta
grasa y las demas la repelen. Principio de
rotativa.

XILOGRAFIA Y GRABADO

La imagen se tallaen distintos materiales, ya sea
en alto o en bajo relieve, y se imprime; se utiliza
para carteles de poco tiraje y de finalidad
artistica.




LITOGRAFIA OFFSET

Maneja los mismos principios de la Litografia
bésica, solo que trabajaen base acilindros, porlo
que e! papel nunca entra en contacto con la

placa.




FOTOIMPRESION ~

Placas o tramas de reticulas mediante el uso de
filtros basicos de luz, obteniendo |as tonalidades
‘gue al sobreponerse dan el efecto deseado.




una plantilla fija en una trama de tejido, tensada
en un bastidor.

SERIGRAFIA ‘
Su principio es hacer pasar la tinta a través de m
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Simbolo
Se eligié como simbolo un ave, colibri, y una

flor, ambos estilizados en forma sencilla, de
gran legibilidad e impacto visual,

Esta combinacion viene a representar las
caracteristicas de la "'Ciudad de la Eterna

"Primavera'; ambiente natural, abundante
vegetacion y flores.




Matriz

- Bl Colibri constituye el dinamismo de una
ciudad que conserva el aire de provincia, su
naturaleza, al mismo tiempo que una moderna
actividad industrial joven y dindamica.

Coler
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SIMBOLO



Legetipe

La palabra "Guadalajara” aparece con ietra
-sencilla dindmica, de gran legibilidad y
contraste.

En su disefio presenta un rasgo especial que
integra la letra “J" como base del conjunto, y
al mismo tiempo presenta este rasgo como un
circulo que simboliza el sol: ambiente
primaveral, cdlido y festivo de esta ciudad.




Coler

Matriz

guadalajar
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LOGOTIPO



| VIVELA!

ivivela!

—_—

Slegan

Frase de identificacién y apoyo de la campafia.
Se utiliza la palabra "|Vivela!", que es corta,
sencilla invitante a descubrir y conocer, a
comprabar las cualidades dadas a través de
cada uno de los elementos promocionales.



Puede estar integrada al logotipo en-
diferentes opciones, o bien; al simbolo. Existe
ademds, la posibilidad de que el slogan se
presente integrado en ‘el texto, obien,
independiente en el conjunto.

i VIVELA

guada a
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SLOGAN



Anuncios Preventivos

Se presenta una secuencia de tres anuncios,
teniendo como elemento de enlace el simbolo
de la ciudad de Guadalajara.

Estos anuncios estén programados para
aparecer en tres periodos de tiempo p

ia secuencia corraspondiente; su diseflo
permite que puedan aparecer gin tmtaclonu :
de tiempo o fecha. o

. Primera Semana




Ei sfmbolo aparece seccionado e integrado a
unas lineas gue dan impresién de movimiento,
ias cuales "empujan” los elementos
v+ integrantes hasta formar el conjunto final que
i da a conocer la razon de los dos anuncios
.. anteriores.

RE—

Iy

|llii

iVIVELA!
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ANUNCIOS
PREVENTIVOS 57
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guadal

iVIVELR!

Un Pf°9"°"'° de apoyo
promocion Turistica.

Secretaria de Turismo.

Mayoras informes:
Oficinas del Ayuntamiento
Av. Nidalgo no. 3342
Tel. 24-37-43
24-40.00
Guadaisjena, Jal.




EERCRET B S

‘8on sencillos, dinémicos y provocan curiosidad
e interés en el publico hacia la idea o producto
que ha de ser presentado. - ‘

i




Faollete

Se trata de un folleto.informativo de formato
multiple.

Su finalidad es presentar una imagen completa
de ta ciudad de Guadalajara como un sitio de
gran atractivo turistico.

Caras Exteriores

Sus caras exteriores presentan, ademas de la.
portada, la informacién general de ubicacién de
los principales sitios de interés turistico.
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ESTA TESIS ND DEBE
SAUR O {A BIBLIGTECA

Caras interiorss ' RS :

Sus caras interiores presentan una breve
historia de los principales atractivos
arquitectonicos, folcléricos y artesanales
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Presenta actividades culturales realizadas
semanalmente en el Instituto Cultural
Cabanias.

Esté disefiado en forma sencilla y clara,
dirigido a un publico de clase media y baja

cultural
CABARAS

3
Una musers dol arts
contemponineo tagatio.

ivivaai © Bemings svitural
fon (L R CABARAS
Ry

Une musetra dol arte
contemporineo tapatio.

SR, : iVIVELAT
t ‘ o 1708 0 Domingo culturel
e e CABANAS

Unas musstrs dot orte A
contemponnes iepetic

VIvVELA)

B
)




Contiene informacién especifica y se
encuentra programado para un periodo de
emicion abierto,

—_

ﬁ_

Domingo cultural
CABANAS

¢

Una muestra del arte 35%
contemporbneo tapatio )

Dommoo 17:00 Hrs.
Secretarie de Turismo.

" Instituto Cultural Cabafias. | M

¥
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VOLANTE



Anuncio Espectacular

Por su impacto visual se considera que el

anuncio tendra gran atractivo para el pablico,

ilamando su atencién y realizando as el

proceso comunicativo deseado.

Contiene poco texto y el mensaje se

encuentra basado en la imagen, apoyandose R
en el concapto de mayor poder comunicativo : ST

de los gréficos.

El Espectacular ha sido realizado en'formato
ax1 : : e

jVIVELR|




Es grafico, sencillo, de gran contraste con el
medio ambiente que e rodea.
Esta disefiado para integrarse, a manera de
atardecer, en el cielo tapatio.
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Carteles

Se presenta una serie de carteles de
promocion de lugares de interés turistico y
actividades recreativas.

Son gréficos, contrastantes, sencilios y de
gran atractivo visual.

Estan disefados para contrastar con
cualquier fondo en el que pudiera ser
colocados.

Se presenta, ademas, |a posibilidad de crear
efectos visuales novedosos en los carteles,
provocados por el movimiento y degradacion
de lineas y manchas de color.

LOS ARCOS

iVIVELA!




HOSPICIO CABANAS

'TEATRO DEGOLLADO

iVIVELA!
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CARTELES



Agitador:

De forma sencilla, presenta los elementas de
identificacion, Es funcional, sobrio y se enfatiza
a través del color.

Nimint

Quadalpa

te espera




Pluma:

Presenta los elementos de identificacion, no
requiere elementos de apoyo. Es funcional, de
disefio original, y debido a su cordon, ésta
puede estar colocada en posicién de mayor
visibilidad, y por tanto, mayor comunicacion.

ORIGINAL I

{Vivela! !

\
' N
( W

... e espara .
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SOUVENIRS



Punto de Venta:

Realizado en acrilico transparente, puede ser
presentado en distinstos tamafios que van
desde 10x8 cms, como minimo, hasta 20x16
cms.

Los elementos del disefio tienen proporciones
que aseguran su legibilidad, su formato es
gencillo, presenta una organizacién adecuada a
la informacién y guia la atencidn hacia el
Logotipo, como conclusién de las
caracteristicas dadas.

Presentacion de una o hasta tres tintas.




W
v P ]
1 o ’ i

Unl ‘nueve dimomién
turistica’ .

|Vlv0lll

ORIGINAL
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Cachucha o Visera:

De disefio sencillo, presenta el simbolo,
logotipo y slogan, no requiere de otros
elementos de apayo.







ORIGINAL

Una nueva dimensién turistica
iVivela!

................................................




Gaffete:

Disefiado para utilizar tarjetas en blanco en
las cuales se integra el nombre del
participante.

Se encuentran los elementos de identificacion
{simbolo y loogotipo), ademas del slogan y una

frase de apoyo dentro de la campafia turistica.
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