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INTRODUCCION 

Entre uno de los típicos marcos urbanos· considerados como un impar. 
tante instrumento de propaganda encontramos el cartel que cuenta con. 1 

un poco más de un siglo de existencia, aunque podríamos decir que sus' 
orígenes se encuentran en las piedras grabadas o en los rodillos usa -
dos en la AntiRua Roma, pero cualquiera que fueran ellos, el cartel es 
parte muy importante en las Artes Gráficas, ya que además de ser uno ' 
de los medios de propaganda más eficiente en.muchas ocasiones es cons,! 
derado como verdaderas obras de Arte, 

El cartel se ha desarrollado en todo el mundo y ha llegado en el 1 

que la moda de los posters, (voz InRlesa que quiere decir cartel) ex -
presa con habilidad el gusto por todas las formas de Arte, separada de 
toda intencibn publicitaria, 

En un cartel su principal objetivo es simplificar el mensaje a unos 
cuantos segundos, para esto el cartel debe ser llamativo, sencillo y 1 

directo, como un grito en la pared, 

Comprendida ya la improtancia del cartel como medio publicitario,' 
entendamos ahora lo que es la Planificacibn Familiar. 

Creada por una urgente necesidad en México para controlar el cree_! 
miento poblacional, concientizando al mexicano en lo que es planificar. 

Estadísticas recientes han detectado este problema como uno de los 
más importantes que acosan a nuestro Pa!s, ya que si no hacemos algo ' 
para el año dos mil seremos el Pais más poblado sobre la Tierra y esto 
traerá consigo grandes problemas como: desempleos, bajos niveles de v_! 
da, escasez de alimentos, etc, por esto y por un sin número más de p~~ 
blemas se han creado varias campañas publicitarias por distintos me -­
dios, y concientes de esto se decidib dar un respaldo a este problema' 
con una campaña por medio de carteles, ya que como anteriormente com -
prendimoa-la eficiencia como medio publicitario nos podrá dar grandes' 
beneficios para detener este problema. 
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CONCLUCION 

A1i coao el proar ... · de Pl1nif icaci6n Fa11ili1r h1 1ido de ar•n ' 
eficacia para todoa 101 aexicano• que deaean pJ:1nificar au·fa11ilia, 1 

e1t1 T11ia ha 1ido cre1da y desarrollada por carteles en apoyo a eate 
pr0Rr111111,·to111ndo en cuente que cualquier publicidad por eate medio 1 

11 de aran ayuda, aieapre y cuando el cartel c111Dpl1 con au1 c1racte -
riaticas necesarias para un efica~ resultado, 

De tal 11anera que el tema de planificación familiar ha aido eaco 
jido por la importancia que en nuestros dias ha tomado y que 1010 deT 

·una 11anera delicada y con un acertado enfoque publicitario, podria 1 

darnoa arandes beneficios. · · 
Ve111>1 asi que la1 Artes Gráficas han sido y serán de mucha ayuda 

ya que a pe•ar de que crear f~rmas, combinar colores o' desarrollar -
ideaa, no e1 una tarea fácil, el diseñador trabaja para la 1ociedad 1 

con la intenci6n de ayudar a resolver problemas de una manera artist! 
ca lia1ta donde la nece1idad lo permita, 

• • . ..¡Jl'.11\. 
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ANALISIS 

'Esta campaña por medio de carteles fue realizada dando un enfoque 1 

hacia persona& de clase media baja y baja, ya que ea ahi donde según 
eatadiaticaa reciente&, el proble11111 se acentúa, tomando en cuenta que 1 

en eata escala social existen personas·que no 1aben leer ni e1cribir. 
Lo1 ar,ficoa que for .. n estos carteles, son llamativos por aua colo 

rea y f'ciles de entender por la sencillez de sus fiRura& haciendo queT 
el mensaje ae capte con rápidez y claridad, 

Los garteles se van a encontrar en centros de salu~ y clínicas don­
de &e les puedan ampliar la ·infor111aci6n y contestar sus dudas. 

El esl61an se fue modificando hasta lleRar a algo breve pero con 
aran contenido y &e llego a lo que es "Planificar ,,,, es pensar en la' 
familia" que apoyado con los gráficos nos.hace más clara la idea de lo' 
que se quiere dar a entender. · 

El foraato del po&ter está compuesto por dos partes cada una compl.!!, 
mentaria entre si y tomando los punto& que consideramos importante& en' 
la planificaci6n como son en la educaci6n, el vestir, la ali11entaci6n 1 ' 

etc. 

• • . ..¡..11\~. 
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PROPOSICION 

. ' 
1' ' 

·, 

,·•¡ . '• 

. LAS FIGURAS QUE FORMAN LOS CARTELES 
' SON CREADAS EN BASE A FORMAS GEOME­

.. TRICAS Y QUE SON TRANSFORMADAS DESDE 
. UNA CARICATIJRA INICIAL HASTA LLEGAR' 
. A LO QUE SON FIGURAS SEGMENTADAS, 

DANDO ASI UNA IDEA MAS SENCILLA Y -
ORIGINAL A NUESTRO MENSAJE, LOGRAN­
DO ADEMAS LLAMAR LA ATENCION A TODO 
TIPO DE PERSONAS 

; .. 
...¡../1\11\1\.. 
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. EN LO QUE SE REFIERE A LOS ELEMENTOS'QUE FÓllMAN. EL DISEñO DEL CARTEL,SE PRE.:: 
SENTARON VARIAS OPCIONES. HASTA LLEGAR A LA QUE SE CONSIDERO LA MAS ADECUADA 
Y ASI SE TRABAJO LA IDEA DE UNA FAMILIA COMPUESTA POR FORMAS GEOMETRICAS Y • 
COLOCADA EN LA PARTE INFERIOR PARA DEJAR SUFICIENTE ESPACIO A LO QUE ES1LA • 
INFtlJ!tlACION o' 

• • • • 

. .¡ .. ll'·•· 
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•. J. 
'1 

-~-3<--;.-
~~' ........... ....,, ... , 

CADA CARTEL VA A SER COMPUESTO POR OTRO CC»IPLF.MENTARIO QUE AYUDARA A DEMOS., . 
TRAR LAS VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE PLANIFICAR. 
PARA EL DESARROLLO.DE ESTOS DIBUJOS SE TOMARON C()I() PUNTOS PRINCIPALES' LOS 
QUE MAS PODRIAN AFECTAR A LAS FAMILIAS QUE NO PLANIFICAN, COMO SON: LA EDU­
CACION, LA ALIHENTACION,EL VESTIR, ETC, 

• •••• 
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, 
,En LA ALimEntACiOn 

;>LfiniFiC8~ ... 
DESVENTAJAS: . 
AL SER MUY NUMEROSA LA FAMILIA. LA ALIMENTACION VA A SER DEFICIENTE YA QUE 
SE COCINARA LO MAS ECONOMICO Y NO LO MAS NUTRITIVO, 

···-· .. --~. 
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A1l1l1ncla , 
111•30·H·U 

. e~ i'C:n)A~ an LA FAmiLi6 
VENTAJAS: 
UNA FAMILIA QUE ES PEQUEñA LA ALIMENTACION·SERA MEJOR Y CON UNA MAYOR.POR­
CION PARA CADA.MIEMBRO DE LA MISMA •. 



En EL VElti=t· 

DESVENTAJAS: 
ES DE ESPERARSE QUE CUANDO UNA FAMILIA ES NUMEROSA EL DINERO NO VA A SER -
SUFICIENTE PARA VESTIR A CADA MIEMBRO DE LA FAMILIA, YA QUE EL DINERO VA A 
SER OCUPADO EN COSAS DE MAYOR IMPORTANCIA COMO PUEDE SER LA ALIMENTACION, 



ESTA um 11 8Elt 
SA' ll Di ll Bt8UITECA ............. 

•• , •• .,¡, •• ' .. , ...... , .. 
leloH·N·M. 

VENTAJAS: 
ENTRE UNO DE LOS TAN1US BENEFICIOS QUE TRAE CONSIGO EL PLANIFICAR ES.EL 
DE l'ODE!! VESTIR A rooos LOS MIEMBROS DE LA FAMILIA EN fOllMA DECO~O~A •. 



En LA )4LUD 

..... ~··::_:.:~--J ..... 

[1.CLINICAIJ 

;:>LdniFiCd~ · .· .. 
• • •• 

DESVENTAJAS: . 
CUANDO UNA FAMILIA ES MUY NUMEROSA LOS PADRES NO PONEN LA ATENCION NECESA- . 
RIA PARA CADA RIJO, Y DE ESTA FORMA LAS ENFERMEDADES VIENEN A SER EL RESYb 

__ J~!lQ DE LAS .DESATENCIONES, 



_.. .• 
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lelu-rlt11tl ' , 
A1l1lencl• , 
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E) ·i'i:n)Aif en LA PAmiLi&\' 
VENTAJAS: 
CADA MIEMBRO DE UNA FAMILIA PEQUEñA TIENE LA ATENCION NECESARIA TANTO FISI~ 
CA COMO MENTAL PARA LOGRAR UN BUEN DESARROLLO PERSONAL, 



' .¡n. L4 i.i>UC4CiOn 

;>L8niFiC4~ ... 
DESVENTAJAS: 

.. UNA FAMILIA DE HUCHOS INTEGRANTES LLEGARA A UN PUNTO DONDE HASTA EL MENOR 
DE LA HISHA ABANDONARA LOS ESTUDIOS PARA TRABAJAR Y ASI AYUDAR CON LOS -
GASTOS. 



l .. 

• l1cr111111 • 

'º'"'"'''. A1l1llncl1 , 
lolo:IO·M·H 

VENTAJAS: 
EN LAS FAMILIAS DE POCOS MIEMBROS LOS GASTOS TAMBIEN SON MENORES POR LO-
TANTO CADA UNO DE LOS INTEGRANTES.DE LA MISMA PODRAN EDUCARSE,SIN NINGUN 
APURO ECONOMICO, 



'~·' 

. ·¡ 

;>LdniFiCd" ... 
' • VENTAJAS: 

EH UNA FAMILIA NUMEROSA, EL PADRE, TAL VEZ NECESITARA TRABAJAR HORAS EX-• 
.. TRAS Y CON MUCHA PRESION, PUES SU SUELDO NORMAL NO CUBRIRA LOS GASTOS HAS 

EU'.HENTALES, 

1 . 



VENTAJAS: 

• 51Gflllfll ... 
l1l»ll1l•li V .. , ...... , . 
•••• :111•14•11 

UN PADRE QUE TIENE UNA FAMILIA PEQUEñA.SOLO TRABAJARA LAS HORAS QUE SEAN 
NECESARIAS PARA ~ARLE A SU FAMILIA LO INDISPEN~ASLE SIN MAYOR ESFUERZO. 
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