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Realmente pocas personas saben
interpretar el PERIODICO, no se refiere a
feerio y entenderlo sino a comprender todo
lo que este medio de comunicacion y sobre
todo de informacion brinda al lector, el
periodico aun con su corta vida deja una
gran huella en las nuestras y sobre todo en
nuestra cuitura y sociedad, por ello,
debemos de conocer como puede influir
sobre Nnosotros vy para esto se desarrollara
las partes del DISENDO GRAFICO gue o
constituyen y forman pues aunque el tiempo
de elaboracion es efimero esta bien pensado
y distribuido, por lo que se deduce, que para
la buena y eficaz elaboraciéon de un periddico
es imprescindible tener conocimientos de
DISENDO GRAFICO.
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El periddico, conocido también como
“diario”, se define como la publicacion que
aparece regularmente, cada mafana, cada
tarde, o pueden encontrarse también los
dominicales.

La gran mayoria de éstos, v por lo
Qeneral, constan de las siguientes
secciones:

— Noticias Internacionales

— Noticias Nacionales

-- Noticias Locales

— Noticias Deportivas

— Sociales

— Seccidn Cémica

— Suplementos Culturales del Hogar, etc

Otras partes que constituyen un
periadico y gue por su aportacion
econdmica son los mas importantes, son:

— Anuncios

— Anuncios de espectaculos [cines,
teatro, atc.)

— Avisos de ocasion clasificado

Por lo tanto, la verdadera prensa
thonrada), vive de |la publicidad que en ella
aparece y los anunciantes son los que
mantienen a los periddicos, por tal razdén,
ellos recurren a los de mayor venta.

La Opinidn Publica, es un poder muy
fuertse, pero aun mas lo es el periodismo, ya
que es el que informa y orienta a esta
opinian,

Los medios de comunicacion de mayor
importancia, como la prensa, cine, radio, T. V.,
deben ver siempre pcr los intereses de su
publico y no crear nuevas y falsas
necesidades o egoismos. No debemos
olvidar gue la prensa, es el nervio y base de
‘la tarea informativa.
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Aunque los datos son fragmentarios, ya
que se recopilan de aqui vy de alla, se debe
preseantar la informacion tal y como sucedio.
El periddico esta realizado por el hombre, y
par lo tanto se cometen errores que van de
los tipograficos, de seleccidn o de datos,
pero es reprochable, cuando se realizan con
alevosia y ventaja o con parcialidad.

Los intereses politicos y scondmicos, no
deben influir el comentario editorial. Los
anuncios disfrazados de Nnoticias, no debende
existir, y los anuncios politicos deben de
realizarse de modo gque al verlos, sepamos
inmadiatamente de qu& se trata.

Existen tres extensos grupos de
periodistas:

Writers.- l.os que recogen y escriben la
noticia.

Columnistas.- Los que las comentan.

Copyeditors.- Los gue pasan los
originales, corrigen, y se encargan de los
titulos.

Ei Periodismo es parte de la
comunicacion, como también lo es ! DisefMo
Grafico. que debe de transmitirla de la mejor

mropased

manera, organizando la forma con la Puncion
y Nno tomar sn cuenta solamente lo
decorativao.

El Disefo Grafico en Prensa, debe
manejar la proporcion, la unidad y la armonia,
pero debemos considerar que el tiempo
para elaborar un periédico es demasiado
corto, por lo cual el disefador debe estar
enterado de la informacion, o sea de (o que
va a comunicar y también para quien lo va a
hacer.
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La informacion en: prensa es de tipo
“practica unilateral”, lya que no recibe
respuesta directa, para su estudio es

-mecesario dividirla en tres nivelas:
Semantico, sintatico y pragmatico).

2.1 *La Semantica

El aspecto semantico estudia las
relaciones entre los objetos referidos v los
significantes, 0 sea el sentido de las
palabras, signos, imagenes, colores, etc. Losg
terminos gue emplea para comprendsr mas
facil esta relacion son:

DENOTAR: Es lo que se ve, lo que
muestra la frase, parrafo o imagen,
entoncas deban ser objetivas, explicitas y
precisas.

Por ejemplo: Esta imagen que as lo que
.denota.

Esta imagen denota una persona en
primer plano arrojando un objeto a 2
tanques de guerra que se dirigen a &l.




SIGNIFICAR: Es el significado de la
informacion, ya sea escrita o grafica. Puede
tener varios significados, que van
relacionados a su potencialidad.

Ejemplo: Qué significa la foto anterior.

Significa que en un lugar del mundo estan
en guerra.

CONNQOTAR: Son las ideas subjetivas
que se relacionan del significado, un solo
parrafo o imagen pueds tener varias
connotaciones,

Ejemplo: Y que connota?

Connota que se estan preparando para
entrar en accion, etc.




pl. ESTRUCTURAR. Esordenarlaspartes
para gue un periodico se ves mas agradabley

2.2 *La Sintactica sea mas eficaz.
Dentro del aspecto sintactico, se AlglC"S: Cleaver Busts ml’y"’o 28

estudian la relacian de sefiales fisicas, su
produccidan, transformacion y transmision,
sus areas son dos, de estética y de
funcionamiento, para lo cual intervienen los
principios de Fechner, que son la asociacion,
la claridad, la armonia y la verdad.

En la sintactica se manejan dos terminos: : N

Int WELLY MIWIPAME OF MEW 1ORL OVOL Y Me S TR W T g o, sy 18197
P> 3

al. IMPLICAR. Es mencionar los elementos
fisicos o partes que interviemen en la
realizacion del periédico.

Ejemplo: Trazo gesomeétrico, proporcion,
calidad de papel, tinta, color, diagramado, etc.
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p). RELACIONAR. Enlazar la informacion,
para una comunicacion optima, ya sea de
una sola nota o de varias, para obtener un

2-8 l—a pr‘agmética significado completo.

Por ultimo, el aspecto pragmatico
aestudia |la relaciéon entre la informacion y el
publico, observando los efectos que las
noticias o hechos producen en ia gente, la
semantica es la base de la pragmatica.

Sus términos son:

a). EXPRESAR. Es lo mas importante de
la pragmatica y explicar la funcién que tiena
el periddico al transmitir la informacion, ya
gue el lactor obtiene un significado de lo que
observa.




Ya comprendiendo los componentes
genarales de cada nivel, adentraremos a
analizar todo lo que el diserfio grafico aporta
a la prensa, basandonos en el aspecto
sintactico y en concreto en su primear
termino, que es el de implicar, mencionar
todos los elementos fisicos o partes que
imtervienen en la realizacion de la prensa.

2.4 *El Formato

Como primer compomnente, trataremos a
EL FORMATO, que es la forma y el tamanro del
papel, y gue se encuentra restringido par:

— La maquinaria y la técnica.

— La textura del papel.

— Que sea rapido de imprimir en gran
cantidad y con mucha calidad.

— Y sobre todo, |18 comodidad para el
lector.

Los formatos del papesl estan
normalizados a una serie llamada DIN, qque el
diserfiador debe conocer, pues es de gran
ayuda, ya que las impresoras y cortadoras
también estan normalizadas a los formatos
serie DIN.




2.5 *Serie DIN.

En tos formatos DIN, un formato es el
doble del que e sigue inmediatamentae, [a
forma basica de los formatos es el pliego,
que equivale a 2 folios, 4 paginas o 4
cuartos — B paginas, segun los dobieces que
se {e hagan. Hay que hacer notar que las
ventajas de los formatos DIN, superan
muchisimas veces a sus desventajas.




En cuanto a la prensa, se conoacen
principaimente dos formatos,

2.6 *Formato Sabana

EL STANDAR, GRANDE O SABANA,
siendo sus medidas 58 x 38 cms.,, mas o
menos, entre sus ventajas estan:

— Quea hay mas texto sin tener gque
continuar en otra pagina.

— Que en la portada puede pr*esent:ar\
una amplia gama de noticias.

— Que se considera un formato de
periodismo informativo.

—Que sus fotos y graficos son mas
grandes.

Contando como desventajas:

— Que la impresion en color es mas cara.

— Que si en el Ultimo MmMomento se debe
agregar una informacion o publicidad, se
debe aumentar dos o cuatro paginas, por o
tanto es mas cara.
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2.7 * Formato Tabloide

EL TABLOQIDE O MEDIO STANDAR

Sianov sus medidas 38 x 29 cms

Sus ventajas son:

- Organizacion mas eficaz del contenido
de |a publicidad.

— Que au publicidad es mas barata por
ser mas pequena.

— @Que su tamanio es mas flexible.

-— Que se puede agregar dos ¢ cuatro
paginas a bajo costo.

— Que se puede utilizar la saparacion de "ASESI"A'O ‘
color da ios anuncios de revistas, siendo de : i
esta forma mas barato.

Pero sus desventajas son las siguientes: mswo E" ;

— Mas desperdicio del papael. i

— Por aser mas paginas, se pierde mas Al'A MRI
tiempo. :

— Se considera un formato de — o s v a2 ram ;

periodisn o interpretativo.
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EL PERIODICO
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2.8 *La Armonia

La armonia es otra parte a considerar
en la realizacion de un periddico v para
lograr una buena armonia, hay que apoyarse
en el diagramado y en la regla de los
contrasteas, y todo lo gue estas dos partes
imporscantisimas abarcan
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2.8 * El Diagramado

E! diagramado se debe hacer para
resaltar las noticias Mmas importantes y ios
anuncios, y sirve para la distribucion de
titulos, textos, ilustraciones, atc., para lo
cual, debemos determinar el numero de
columnas, empezanr éste de arriba a abajo,
tomando en cuenta que para cada pagina
puede existir diferente diagramado.

PACINA

SECCION

FECHA

OCNO COLUMNAS

1S




2.10 *Diagramado de
Portada

Diagramando la portada, encontraremos
cuatro tipos:

a. Pagina Balanceada. Que es simeatrica,
equilibrando asi un lado de la pagina con &l
otro.

b. Contraste y equilibrio. Esta balanceada,
pero sin simetria, los puntos negros de un
lado no snn iguales a los del otro.

c. Abrazadera, Concentrandose la
atencion en la parte superior derecha.

d. Diagramado quebrado. Es sin seguir
un esquema definido y evitando la simetria,
pero sin caer en el diagramado "de circo”,
que No Nnecesita explicarse.
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2.11 * Diagramado de
paginas internas

E| diagramado dse las paginas internas,
aventualmente se clasifican en tras:

a. Balanceado. Que searia igual al
diagramado de aste nombre, pero de la
portada.

b. Descendients. Se va construyendo de
izquierdas, los titulos mas fuertes ala
derecha con los mas débiles
descendiendolos, para que tengan un mejor
resalte.

c. Agregado. No tiene esquema general,
ya gue trata de llenar el poco espacio
restante.




2.12 * Sist. Reticular

Las figuras, lineas de texto, leayendas,
titulos y subtitulos, debsran alinearse bajo
un sistema reticular, para que nuestro
disefio continueg armonico.

!




.13 * Reticula
tipografica

La Reticula Tipografica, es ussda por
disefadores, fotdgrafos, tipdgrafos, etc,,
para solucionar problemas visuales. La
Reticula es una especie de red, una reja que
divide el campo visual. De alto equivala a un
determinado numero de lineas y de ancho al
numero de columnas. Los campos se
saparan de un lado y de otro, de modo que
las imagenes No s toquen vy la legibilidad se
conservs y poder colocar asi abajo de las
ilustraciones sus leyendas.

La reticula contribuye al ordenamiento y
organizaciondeloselementos utilizadoscomo
tipografia, fotografia, representaciones
graficas, etc.

El numero de divisiones es ilimitadao,
encontrando para cada idea una red
espacifica, pues el tamano de la informacion
o ilustracidn, deberia estar adecuada a su
importancia.

Cuando manejamos titulos, subtitulos,
imagenes y taxto con claridad vy logica. los
podremos leer y entender con menor
esfuerzo y mayor rapidez.
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2.14 * Anchura de
columnas.

La anchura de las columnas es muy
importante por el disefo, formato y
legibilidad. Se debe considerar el tamano de
los tipos, la longitud de las lineas,
interlineado y espacio encre las letras. Se
debe calcular el tamanro de los tipos para
que sean leidos a 30 — 35 cms. y como
cérmino medio, debe de haberde 7a 10
palabras por linea. .
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2.1 5 * Punto y pica

Para medir |la tipografia, se utiliza el
punNto vy la pica, conociéndose también como
cicero o cuadratin. El punto es la unidad
para medir sl tamarfo de la letra, compreaende
el cuerpo de la letra = a, e, 8 = sUs rasgos
ascendentes = b, d, h = y los descsendientes
=g, p. q = En una pulgada existen 72 puntos,
pero este tamano es muy grande y solo se
utiliza en ocasiones para encabezados.

lLa pica es la unidad para medir la anchura,
una pica equivale a 12 puntos, por lo cual
existen 8 picas por pulgada.

£n general, la anchura de las columnas
dependen del tamario de los tipos y de la
cantidad de taxto, hay que considerar qgue
las lineas largas cansan al ojo vy las muy
cortas también, puas el ojo debe de cambiar
de limea con rapidez.
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2.16 * El Interlineado

Otro compaonente para gue el texto sea
legible, es el INTERLINEADQO, gue es la
distancia vertical que existe entre linea y
linea, la cual no debe ser grande, pues al
lector le resultara dificil encontrar la urén
con la linea siguiente, ni Muy pequena, ya que
disminye la velocidad de la lectura, pues
entran al mismo tiempo en el campo optico el
renglon superior o el inferior.

El numero de lineas en una pagina esta
determinado oor el tamano del interlineado

Umrang liel3t Fulle von Drucker,
er Sichtung gegenubersieht, wi
Trennung versuchenunddash
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al zu dem Antell der reinen 1 yp:
zu der Gruppe von Druckerzeu
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n ersteilt sind, gleichviel ob die:
Wer sich der Fulle von gesproc
m zwel Gruppen der Gestaltun:
Trennung versuchen unddasn
n erstellt sind, gleichviel ob die:
le In Inrer Gesamtkonzeption a
pe der reinen ypographie ums
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2.17 * Proporciones de
Blancos

L.as proporciones de l0s blancos eran
utilizados en la antiguedad
aextraordinariamente, por lo que la
presantacion del texto era mejor vy el goce
de leer mayor. Esta proporcion no debe ser
muy pequera, porque un corte impreciso (1,
3, 5 mm) provoca una impresion aptica
negativa. Las fallas técnicas se notaran
menos si el blanco es mayor.
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2.18 * La Gestalt

La teoria de la Gestalt que menciona
caractaristicas sobre la figura y fondo, nos
muestra al principio de cerramiento, el
periddico contiene esta propiedad, con el
fondo bianco del papel y Ia figura de las
letras en negro que forman los textos o las
imagenes.




2.19 * Linea vacia

El espacio intermedio que existe entre
los campos reticulares por columna,
aquivale a una linea o Mas segun se quiera, a
la cual se le conoce como linea vacia.
Anteriormente se utilizaban planchas
matalicas, las cuales se mavian para lo cual
ara necesario el uso de filetes verticales que
iban de arriba hasta abajo de! bastidor, para
que las lineas vy letras Nno se movieran, paero
tenian un inconveniente, los titulos
solamente podian abarcar una columna.
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2.20* La' portada

Otro elemento importante en la prensa
es su portada, aunque ya mencionamos sus
diversas diagramaciones, es necesario decir
que la portada debe ser eficaz, tanto de
mercado como editorial, ya que presenta la
seriedad y catidad del periodico, pero sobire
todo y ante todo, debe atraer la atencion.

‘En el formato tabloige no hay ningun
problema, toda la portada se observa,
pero en el standar solo la mitad ya que
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2.21 *Las imagenes
—Fotos vy Graficos—

Las imagenes constituyen una parte
importantisima dentro del peridgdico, las
imagenes son las representaciones graficas
de un objeto o un acontecimiento.

Las imagenes de prensa dependen de las
connotaciones de la informacion, por o que
se tiene designar un contexto mas o menos
definide, para que no varien mucho sus
connotaciones. La forma de representar las
noticias rapida y sencillamente es por medio
de imagenes, |1as cuales ocupan una parte
esencial en el periddico y lo hacen mas
atractivo. Una fotografia por si sola es
noticia, recordemos que una imagen
comunica mas informacion que 1, 2 6 mas
parrafos, |aimagen deben resaltar la
personalidad o la accion.

Para escoger una buena fotografia se
debe tomar en cuenta los siguientes
aspectos: Iimparcialidad del tema de la foto,
el buen gusto y el valor noticioso, aungue es
muy dificil porque tal vez se de el caso que
una fotografia tenga dos aspectos y
carezca del otro, o simplemente tener
diferentes e::ignificados, para avitar asto, la

AUSTRALIA, diciembre 6.—En tierra apisonada, [van Lend! euj
uno de los grandes campeones actuales. Pero se dirfa a veces que su
gloria le pesa y que bace lo posible por destruir su leyenda, maitra-|
tando a periodistas y alejando a todes con su mal humor.(AFP).



IN THE
| HUMAN 200 |

fotografia se pusde apoyar por un titulo y
uno o dos parrafos de tipo. Muchos
paerigdicos, la mayoria no imprimen en sus
paginas fotografias sanguinarias o nudistas,
pero esto No es una regla, ya que se
modifica segun el significado histdrico o
social que tenga o pudiara tener para la
posteridad.

Para la utilizacion de fotografias no
deben de haber intervanciones politicas y
menos cuando la fotografia sea de un
politico, pues ésta puede ridiculizario,
degradario o simplemente no presentario en
suU ambisnts, por gjemplc, mostrario enojado,
an algun sitio, etc.. ademas hay que
considerar qua no todas las personas san
fotoaanicas.
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2.22 *La clasificacion
de fotografias

Existe una clasificacion de fotografias
muy senciila, la cual menciona tres divisiones
de estas:

1. Foto noticia

2. Fotn Auxiliar

A, Fotoiiustrativa.
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Apayados por el Pabliva
Sera mas Favil Llegar al
Mundial”: José Luis l.lipu

irvrmacan o2 6 Padre 8
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En los Aagelse

Cuadalajara
vs. Maradona, McEnroe, en la
Esta Noche Fmal de Btocolmo

Hohonmee on 1 Bigse 4 _Hetormaran o= 15 Bipmt 11

México Doblegé a EU

- Mario Cuevas
al Maratdn en ¢l Panamericano de
- de Fukuoka Futbol de Saldn, 64 |




* La informacion

En cuanto a ia informacion, es muy
importante su redaccion, ya que la carencia
de eésta hace a la noticia seca y agria, o sea
sim motivacion. Se debe tomar en cuenta el
espacio donde se va a colocar, pero si esta
no entra, existe lo que se llama informacion
cortada, para la cual es necesario tener
tres puntos presentes:

a. Las noticias cortas no se deben
cortanr.

b. La noticia no se debe pasar a los pocos
parrafos, y

c. No poner muchas noticias de pase en
un perisgdico.

] La informacidon que continua se indica con
"limneas de pase': Contintia en la pagina tal,
infarmacion en la pagina X, etc.
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2.23 *Los Titulos “II ‘\ I
Los titulos se encuentran como parte
mas importante que la informacion, ya que
depende de estos que |a noticia se lea o no,
por lo cual deben ser atractivos,
breves y de ideas concretas.

Hawaii, Philippines
Bombed; 104 Killed

CONGRESS TO0 ACT




— Tipos de titulos

Los diversos tipos de titulos se puaden
ramificar en dos grandes partes:

— De su composicion morfoldgica. La
forma como linglisticamente manejan los
titulos, donde el verbo o una palabra
anteceden al resto. )

— Del punto de vista semioldgico. Siendo
significantes de gran potencialidad y pueden
ser informativaos, valorativos,
sensacionalistas, interpretativos, poéticos,
subliminales, etc.

Un titulo depende del momento, del madio,
de la orientacion de éste, de la lengua
empleada, de la tradicion periodistica y
cultural, del genero periodistico, de ia
saccion, pagina, lugar y mancha, también del
cuerpo vy tipo de letras.

— Clases de titulos
Existen cinco clases de titulos:

1. Linea simple

2. Piramide invertida
3. De escalerita

4. Sangrado colgante
5. Recorrido

| WAS GLAD T0 BE
RO OF P

avs e Camam

v 20y

18 talkmg
about

taclusive
mcture

the great
guard-dog



2.24 * Realizando titulos

Para una buena presentacion de los
titulos, hay que escoger primero la
tipografia y el tamano de ésta, ver si es de
fotocomposicion, transferible o si se reaaliza
por linotipia, determinando despueés si va en
mayusculas o minusculas, st se subray., s1se
coloca en negativo y si va en una o varias
lineas. .

Cuando |la confeccion de titulos se realiza
por fotocomposicion, sale muy barato, solo
que es escasa en cuanto a gue los discos no
manejan muchas familias tipograficas, este
inconveniente se soluciona invirtiendo un
poco de dinero, cuando se realiza con letras
tranaferibles, pasarndo después a
fotografia, donde se puede ampliar o reducir
sagun se requiera.
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Para acomodar un titulg, se escribe, se
cuentan ias letras y los blancos, se
determina el numero de columnas vy &l
cuerpo de las letras, muchas veces no entra
en el espacio predeterminado y lo que se
hace es mopdificarlo, cambiadndole palabras o
quitandoselas, pero aqui puede mejorar o
aempeorar en todos sus aspectos.

También se pueade realizar cuando
tenemos un espacio determinado,
escogiendo el tipo y cuerpo de lstras para
que llene la mancha, tomando en cuenta las
tablas de relacion de tipos vy cuerpos

sabemos de antemano cuantas unidades
caben er "x" numero de columnas.
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3.1 * La publicidad
en prensa '

La publicidad en prensa, como el diserio

grafico es otra forma de comunicacion impresa.

Muestra al lector |8 gama de productos,

servicios, etc., qua prestan los negocios 0 los
comercios.
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El periadico en valumen, es el principal medio ; e o ‘ o .
publicitario. La publicidad hace su aparicion sl AT A
mundial en la primera mitad del Siglo XIiX, en la o '
segunda mitad el anuncio impone su soberania
en la prensa. Desde entonces asumenta su
volumen y ocupa espacios mas Vvistosos, los
titulos se hacen en mayuJusculas, con letras
negritas, aparecen los primeros slogans,
evolucionan las viNetas ailustraciones, se
perfecciona la linotipia. Cuando en los aros 30's
de nuestro siglo se descubren dos potentes
medios de difusion, el radio y el cine, la publicidad
en prensa se tambalea, pero surge, volviendose
a tambalear mas, 30 arfios despues con la
aparicion de la T.V., aunque la radio, cine y T.V.
llevan ia publicidad en corto tiempo, a mas publico
y diversifica la forma de los mensajes
publicitarios, no sustituye 3 la publicidad en
prensa, pero si compite seriamente con ella.




l.as ventajas de la publicidad en prensa,
derivandose algunas que el consumidor utiliza y
acepta los periddicos.

Hablando de comunicacion, podemos habiar
de periodicos, ya que éste llega a toda o a casi
toda la familia y por lo menos a un miembro de
elia.

— Existe una gran cantidad de periodicos en
circulacion.

— Aunque no sea leido por todos, es hojeado
por la mayoria.

— Esta realizado para personas de todas las
edades y conocimientos.

— LLa publicidad sirve de descanso para una
parte de la gente, pero para otra es molesta.

— Tiene un gran alcance, esto permite a los
comerciantes abrirse mas mercado.

— Porqgue se hace diario, permite insertar un
mensaje urgente, Mas contacto con la gante.'
retirar un anuncio segun circunstancias.

— Es un medio flexible en cuestion de costos.
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Sus contras son:

— No permite selectividad socioecondmica,
esto es un limitante para la segmentacion del
mercado.

— Desventajas con las revistas, pues No sa
guarda, para leerse otra vez.

- Par la cantidad de noticias y por su rapidez,
suelan ser los’ anuncios de mala calidad de
impreaesion, anadiendo a esto la peésima calidad dal
papel.

— Un anuncio grande quita fuerza a un
pequeno,

X
“Resan g




3.2 * La publicidad
clasificada

LLa publicidad clasificada se divide en dos:
Profesionales o provisionales, segun de
donde procedan, por lo general son
anuncios de demanda" ordenados por
especialidades: utiles para facilitar su
lectura. Sin encabezado, ni llustraciones y la
tipografia es por o general del mismo
tamarno en todo el anuncio.

£~ segunda mano &
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3.3 * La publicidad
desplegada

La publicidad desplegada de menudeo, es
una seccion integrada por anuncios de
tiendas y establecimientos locales de
servicios. Sus caracteristicas son:
Preparacion mas amplia, planeamiento de
campanas anunciadoras, elaboracion
creativa del anuncio, desarrollo de periodos
promocionales.

oM g

> [}
Q o .
2 11
% S &
ORMBSY  UriVERSIDAD AT A
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MAESTRIA EN
INGENIERIA
ELECTRONICA

DIRECCION GENERAL DE
ESTUDIOS DE POSTGRADO

Programa con especializacién
*Semiconductores

*Clenclas de la computacién
(Hardware).

EN COLABORACION CON LA
UNIVERSIDAD DE STANFORD

PERIODO 1986-02

FECHA LIMITE DE INSCRIPCION: 13 DE ABRIL
INICJACION DE CLASES: 12 DE MAYO D& 1986

BECAS DISPONIBLES
m INFORMES:

DIRECCION GENERAL DE ESTUDIOS DE POSTGRADO
CIUDAD UNIVERSITARIA AUTONOMA TEL. 41.38-29.



4 lo: &m_jw 3¢ han

A {05 Vings
. d Qr‘al- Voot i8¢ Sempre £orsq,
ublicida
3.4°Lap

cm(m(%

3 alta cg dad fyiq A e31a raas
| 0 nacional guedan %wl(////f:,'((),jfa‘r" deouqranac Acton

| pubhc'dad gendeer‘zr\gductor‘es Y

Enla ncios

i los anu

incluidos

(asa Marte
e
Ligeop

xigen e ; w

or lo tanto exig so estudio d v TRABIGoN
fabricantes, p plios y exten

a am

uestos

presup

Mgy
nea rt prodm:cwn
sm ‘ dnncig enammu su
lo SAN jose dm nd‘a
o lara ringipal rad;
WRIETL b esmu dcp pMﬂlot
Varieda as ;mpwtank ton
Que se elagog el cloy

A en g

Foresy, ‘tando e r[zmueutn’
“1a totelly 40 it los 5q 1
achmmma.'l’v les

ugznmos la’
mfrutena sta l @ it

tma geta,




3.5 * Los sueltos
anunciadores

Las noticias y sueltos anunciadores es un
tipo de anuncio aceptado por muchos
periddicos, son los que se llegan a confundir
con noticias, lo cual es su objetivo, por lo que
s0N Mas caros que la publicidad desplegada,
la palabra anuncio daebe encabezar su texto.

TU PUEDES
AYUDARTE A Tl MISMO
Y A LOS DEMAS

APRENDE A:

+CONTROLAR TU MENTE
+PENSAR MAS CLARAMENTE
+TENER MAYOR TRANQUILIDAD
+SER ESTABLE EMOCIONALMENTE
[0

ASISTE AL SEMINARIO DE:

“ANATOMIA
DE LA
MENTE HUMANA*’

I.T.E. INSTITUTO TECNOLOGICO
EMPRESARIAL, A.C.

INFORMES EN: NOGALES 10, COL. ROMA SUR,
C.P. 06760, MEXICO D.F.

TELEFONOS:564-95-46, 564-59-78
574-16-01,5-17-69-10
584-49-24



3.6 * Partes del anuncio

Paraqgue un anuncio en prensa resalte, es
necesario tomar en cuenta |as siguientes
partes:

— Encabezado o titulo dinamico et b B Dtin . Al

— Foto o dibujo relacionado con el tema 3 STITUTQ,TECNOL

& Hn v

— Texto S EMPRESARIALA.

— Direccion y teléfonos
— Simbolo y logotipo

- Slogan

— Enmarcado

5649546, 56459-78,
-49:13 Y'517-59-10




- Textos

Sobre los textos menc«onar'emos 4
diferentes tipos que son utilizados en la
publicidad.

— Texto de venta directa. Comentario
que induzca a comprar. Menciona varios
aspectos cCOmo: para guea sirve, comao esta
hecho, como se beneficia el cliente, enumera
cualidades, da ventajas, etc.

— Texto de atractivo emocional, No
menciona ventajas del producto. Es
motivante y da a conocer las satisfacciones
para los consumidores.

— Texto narrativo. Narra la funcionalidad
del producto, que alguien conocido ya lo utiliza
vy asi el consumidor se identifica con el
personaje. El texto narrativo consta de:

— Una dificultad o un problema

— lUna solucidn

— Un desenlace feliz

— Sugerencia al consumidor

— Texto de productos nuevos. Sencillo,
pero tantador ‘nuevo” en publicidad es
irresistible y si se acomparna de datos
verdaderos, mas.

DETRAS DEL MUNDIAL

Camara, calculadora y icpaderd oligiales de! Campeonaio Mundiat ge Futbol Mauco 86

La camara que se adelantd
a su tiempo



3.7 *Colocando
los anuncios

En cuanto a la colocacion de la publicidad,

su precio varia segun el lugar, siendo las
mejores las paginas impar en el cuadrante
superior derecho y dela pagina par, &!
cuadrante izquierdo superior,
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3.8 *Funciones del
carton

Dentro de las funciones del carton esta
la de hacer reir comunicando informacion
por medio de imagenes, pues es mas
efectivo, tanto su lectura como su
compransion y sabre todo su retencién, ya
que asi nos lo dice ese proverbio chino: "una
imagen vale mas que 1000 palabras". Su
principal funcidn es |la de ensefanr
divirtiendo, que es una forma de ensenanza
practica y aprendizaje eficaz. La caricatura
informa, concientiza y orienta la opinidn
publica.

Rusion
-§i, mano, yo soy casado . .. y
-jLagarto!l. .. |Viva la liberts
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3.9 *El carton editorial

L.os efectos pragmaticos del cartdon, son
los significados que captan o relacionan los
lectores de los cartones, |0s cuales pueden
ser "informativos, de entretenimiento,
opinion y algunos casos de propaganda’.

Sinos hace reir un carton cumple su
cometido vy si después Nnos provoca la
“reflexion" nos enriquece con un enfoqgque
distinto.
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3.1 O*El buen cartonista

E! buen cartonista debe tener
conocimiento de la informacion, para saberla
comunicar y expresar, aparte de una gran
visidn y sentido del humonr, debe poseer un
togue de sarcasmo o ironia.




3.1 1*Las tiras coOmicas

Las tiras comicas son mensajes graficos,
s0n ia representacion de una situacion, no
requiere de una secuencia e incluso se
puede presentar en una sola vifeta. Por lo
general las tiras cdmicas son humoristicas.
En algunas hacen necesarias la intervencion
de la logica o ingenio del iector,

UMA NOTICIA EN CHEMISE.
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3.12 Caricaturizar

Caricaturizar es una exageracion
intencionada de los rasgos caracteristicos
de algo "personas, ideas, cbjetos o
situaciones" para desmitificarlo por medio
de la risa y ésta debe relacionarse con ta
noticia.
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3.13* El humor

En el humor |a paradoja es basica, debe
contener un chispazo, No solamente es
comica, sino puede ser de drama o tragedia.
El humor es fundamental pero si pretende
incidir en la significacion de la realidad social,
lo demas se vuslve primaordial y no
secundario. El ejercicio del humor puede ser
una actitud politica y hasta lograr un grave
desacuerdo de opiniones, porque nada,
ningun valor, taby, persona, acontecimiento,
etc., gueda a salvo de esta buria tan
necesaria para afrontar lo que nos sucede.
Si el humor no ha de salvarnos, por lo menaos
nos hara mas llevadero el asunto.




3.14 El dibujo y el texto

E! dibujo tiene mas importancia que sl
texto, ya gue exprasa todo concretaments,
pero a veces es nacesario completarioc con
un pegueno texto, para haceria mas clara,
no hay que abusar de!l texto, porque
debemos recordar que mas o menos al 40%
de la poblacion en nuestro pais es
=~nalfabeta.’
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El proceso para elaborar los ejemplares
de un periddico es muy laborioso pero
también es rapido o debe de serlo, ya
que solo se cuenta con la madrugada del
dia para realizar |a edicidn que por la
mafana debe de salir ala venta. E!
periddico que sale mas temprano sera el
qQue tenga mas oportunidad de acceso al
publico lector.

El proceso empieza durante el dia,
cuando los reporteros salen en busca
de la noticia, hay otra informacian, la
nacional e internacional que llega por
telex, de agencias muy impartantes de
noticias del mundo y entra directamente
a la computadora, pero la local y regional
que elaboran los reporteros debe de
introducirse a la computadora, de ahi las
notas pasan a eleccidn y correcion, esto
es el principio del proceso que en
muchos periodicos se llama
INFORMACION y REDACCION del cualno
ahondaremos ya que No es Nuestro
objetivo.
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Lo importante para el DISEND da
inicio cuando dicha informacion pasa al
DEPTO. DE DIAGRAMACION, donde
personas especializadas
(diagramadores) forman las planas en
formatos a escala. Ellos con ayuda de
computadoras distribuyen la
informacidon en diferentes anchos de
columna a lo cual se le llama
"MQDULAR", Cuando estan
perfectamente bien distribuidas las
notas, encabezados, fotografias, pies de
fotos y anuncios publicitarios, los
diagramadores plasman en el formato, a
escala dicha distribucion, que junto con
los textos de las notas pasan a
correccion, una vez correaegida la
distribucion vy la informacion, esta ultima
la mandan la cerebro de las
computadoras para que fotocomponga
los textos los cuales pasan por un
cuarto obscuro y luego sale por la
maquina reveladora que se encuentra
en el depto. de formacion.




En el DEPTO. DE FMRMACION el
personal se encarga de ir pegando el
material,cada hoja de acuerdo a las hojas
a escala de los diagramadores,
formando asi los originales. Es muy
frecuente gue usen pegamento que sea
manejable y que se pueda retirar el
material aungue ya se haya pegado pues
no es comun pero se liega a dar el caso
de una ultima correccion o distribucion.
Los originales de las paginas pasan a
correccion y de ahi al depto. de
fotomeéacanica.




Primaramente en el DEPTO. DE
FOTOMECANICA se traman y se
amplian o reducen las fotografias en
blanco y negro que se utilizaran, asl
como a las fotografias de color sa les
realiza su separacion de color, En
cuanto a los originales de las paginas le
sacan sus negativos gue van
compaginando segun la seccion v el
numero de paginas y hojas, ya
compaginadas se les registra y se
elaboran las planchas, las cuales son de
aluminio con aliacion de zinc. Dichas
planchas quedan en positivo y son las
que se montan en los rodillos de las
rotativas del depto. de impresicon.




Enel DEPTO. DE IMPRESIUN se
encuentran las maquinas impraesoras de
los ejemplares. Este depto. solo requiere
de 4 0 5 técnicos gue esten
suministrando a la prensa offset, de
papel, de tinta, de agua, de aceites, etg,
para su ejecucion y buen mantenimiento
va que las prensas offset tambign
conocidas como rotativas, porque con
cada vuelta del cilindro hace una
impresion. Las rotativas imprimen los 4
colores basicos a la vez, dobla las hojas
de las secciones del periodico, las corta
y por si fuera poco hasta las cuenta.
Puede imprimir hasta 30,000
ejemplares por hora.




. Elmétodo de impresion es la
litografia, la plancha fotomecanica y el
papel nunca se tocan, la imagen se
transfiere de la plancha, previamente
humectada y entintada, a un cilindro
forrado de goma el cual imprime la
imagen en el papel. Ese proceso se
repite cuantas veces sea necesario
sagun el numero de tintas que van a
intervenir.

tinterco

cilindro
con

Las TINTAS a usar estan elaboradas
por pigmentos naturales, por aceites,
gomas y quimicos, se pueden adquirir
liguidas o solidas, siendo las liquidas las
mas frecuentes. Sus colores son
fuertes puesto que se usan en
cantidades peqguefas pero
transparentes para lograr la
superposicion,




El PAPRPEL que se utilizaen la
elaboracion del periddico es el papel
imprenta también conocido como papel
periadico, hecho con fibras vegetales
obtenidas del cafiamo, lino y algodan,
también se procesa el papel impreso de
desecho. E! papel periodico seca por
absorcion sin necesidad de productos
quimicos, Es de un acabado rugoso vy
tiende a un tono grisaseo.

Ya que las prensas rotativas cuentan
los ejemplares.el personal » procede a
separarios por montones y a flgjarlos,
luego los distribuyen en camionetas o
aviones a los puestos o ciudades para su
venta, todo esto dentro del DEPTQ. DE
DISTRIBUCION, acabando sl proceso de
elaboraciéon pero empezando el de su
lectura.
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En este capltulo se analizaran las
partes que constituyen a un periodico
como son: jlas secciones, numero de
hojas, las columnas, las fotografias, los
encabezados, los titulos, los anuncios
publicitarios, los folios, |la calidad dal
papel y la calidad de impresion, asi como
también el manejo de la informacion.
Este examen critico se llevd a cabo
durante una semana en los 3 principales
diarios de esta ciudad: "E! Informadaor"”,
“El Occidental" y "Ocho Columnas', con
el cual se obtendra una comparacion
entre estos 3 diarios.
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El promedio obtenido aurante esa
semana es:

SECCIONES

Este periddico consta de 3 secciones
en las cuales distribuye su informacionen
la siguiente manera.

Seccion A.- que consta de 16 paginas
y contiene las noticias internacionales,
nacionales, pagina editorial y policiaca.

Seccion B.- de 12 paginas y que
encierra dentro de silas notas
deportivas, pagina cdmica. anuncios de
cines y espectaculos.

Seccion C.- en sus 20 paginas
abarca las noticias locales, muy poco de
sociales pero muchisimo sobre anuncios
clasificados.

Elinconveniente de este periodico es
que Nno separa su informacioén por tipos
de ésta, existen muchos pases de notas.
E! domingo pone al alcance de sus
lectores una hoja de tiras cOmicas a
color y un suplemento.




LAS COLUMNAS

En este diario manejan demasiado 5
columnas por pagina pero tamhian
manejan las B columnas tradicionales v
las 4.No utilizan las columnas muy largas
su promedioesde 14a 16 cms, en la
pagina editorial si abusan de lo largo
siendo de 20 a 24 cms.

LAS FOTOGRAFIAS

En cuanto a Ias fotografias son muy
escasas en relacion al numero de
paginas y por lo general de tamarfo
pequero (5.5 x 8 cms.), absolutamente
todas en blanhco y negro haciendo un
total promedio de 20 fotografias por
ejemplar,

LOS ENCABEZADQOS

En El Informador casi no existen los
encabezados, encontramos 1 o 2 por
seccion unicamente.

DIARIO INDEPENDIENTE
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LOS TITULOS

Son muy variados tanto en pesos
como en tamafos pero no en familias
tipograficas.

LOS ANUNCIOS
PUBLICITARIOS

Es al diario que contiane mas
publicidad,en cada ejemplar existern un
promedio de 150 anuncios, aunque la
mayoria de estos son de (3.7 x 3 cms.)
con tipografia unicamente,a (B x 6 cms.)
con ilustracion de lineas o tramada o
fotografia. Hay anuncios de plana
completa o de robaplana,solode 3 a5
anuncios sonac2 tintasy 1 o 2 a todo
color.
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LOS FOLIOS

Se encuentran localizados en la parta
superior, en las paginas pares ala
izquierda y en las nones a la derecha. El
tamafo de este es de 10 puntos vy solo
esta en altas.

CALIDAD DE PAPEL Y
DE IMPRESION

E| papel usado por El Informador es
de muy buena calidad pero su impresion
deja algo que desear. Los textos se ven
perfectamente pero existen fotografias
muy obscuras o muy claras o
demasiado confusas. Tambien hay hojas
mal registradas que dan la idea que se
salen o que se caen, es un periddico que
casi no mancha las manos.

Se imprimen alrededor de 45 mil
ejemplares diarios.
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EL OCCIDENTAL

Durante la semana del andlisis se
observd que gste periddico tiene 4
SECCIONES.

Seccidn A.-de 1 2 paginas que traen
la informacion internacional, nacional, ia
seccidn editorial y en los negocios.

Seccion B.- 12 paginas en las cuales
distribuye las notas locales y regionales,
SU AViIsSE oportuno vy las notas policiacas.

Seccién C.- con 12 paginas también,
contiene las notas deportivas, anuncios
de =ines y de espectaculos.

Seccion D.- con solo 6 paginas de
noticias sociales y culturales.

El Occidental si separa alguna de su
informacion y la titula segun su tipo,.
existen menos pases de notas que en El
iInformador. Al igual que éste el domingo
sale una tira comica a color y un
suplemento.

LAS COLUMNAS

Manejan mucho 4 columnas y también
8, siendo por lo general un poco mas
largas que el diario anterior.
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LAS FOTOGRAFIAS

Las fotografias son abundantes vy
mas grandes con respecto a las del
Informador pero en E! Occidental hay
fotografias a color sobre todo en las
primeras planas de cada seccion,
habiendo un promedio de 15 fotografias
a color y 25 en blanco y negro.

LOS ENCABEZADOS

Hay de 2 a 4 encabezados por seccion
por lo tanto son mas frecuentes en este
diario gue en el anterior.

LOS TITULOS

Son muy llamativos y muy variados en
peso, tamario y familias tipograficas.
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LOS ANUNCIOS
PUBLICITARIOS

De acuerdo a la cantidad de anuncios
ocupa el segundo lugar de los tres
diarios ya que cada ejemplar contiene un
promedio de 100 anuncios de
diferentes tamanfos desde los pequenos
de (4 x 3 cms.) hasta los robaplana y los
de plana completa. lgual que Eli
Informador existen 1 a 2 a todo color y
2 a 4 en dos tintas . LLos hay con
tipografia y con ilustracitn o fotografia.

LOS FOLIOS

Su localizacion es exactamente igual
gue el diario anterior, su tamano
también solo que varia en familia
tipografica y que en este diario se usan
altas y baijas.
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CALIDAD DE PAPEL Y
DE IMPRESION

Ei diario El Occidental usa un papel de
mala calidad y su impresion es deficiente
lo cual acrecenta el problema de nitidez
que hasta el texto se ve en algunas
ocasiones borroso o con mucha tinta,
las fotografias son demasiado obscuras
y otras borrosas, los malos registros
agravan mas la calidad del periadico y
por si fuera poco mancha mucho de
tinta las manos. Se imprimen de 33 a
40 mil ejemplares diariamente.
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OCHO COLUMNAS

Primeramente vereamos el promedio
que el periodico Ocho Columnas obtuvo
durante la semana y luego anotaciones
extras dia por dia.

Constade 4 SECCIONES de 8
paginas cada una:

Seccion A.- con informacion
internacional, nacional, pagina editorial,
econdmica y notas de colima.

Seccion B.- que contiene notas
locales, jalisco, los altos, policia y la
pagina de bolsa de trabajo y segunda
mano.

Saccion C.- todo lo concerniente a
deportes llocal, jalisco, nacional e
internacionall y una pagina de diversion.

Seccion D.- en sociedad, cultura y
anuncios de cines y notas de
aspectaculos.

Enia portada al lado izquierdo existe
una columna con fondo de color en la
cual aparece un indice de las notas mas
importantes que contiene ese ejemplar,
Otro detalle bueno para los lectores es
que separan los tipos de informacidn
por hojas las cuales llevan su nombre,
por ejemplo: internacional.
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L.os sabados hacen liegar a sus
lectores un suplemento relacionado con
al mundial de fut-bol. Los domingos
aparecen 2 suplementos: El Velocidad
con informacion de automovilismo vy El
Antorcha gque es cuitural y cientifico, sin
olvidar por supuesco su tira comica a
color.

Se imprimen diariamente de 25 a 30 mil
ejemplares.

LAS COLUMNAS

El diario Ocho Columnas como su
nombre lo indica usaba los ocho
columnas tradicionales, ahora para
comodidad de sus lectores las ha
cambiado por 6 pero usa tambien 4,5 vy
B8 columnas por pagina. Sus columnas
son menos largas que en El Informador y
aue en El Occidental, usando también
menos pases de notas.

LAS FOTOGRAFIAS

Son muy abundantes, existen
alrededor de 50 fotografias en blanco v
negroy 15 a color, las cuales se
encuentran siempre en las primeras
planas de cada seccion, Su tamano varia
desde (5 x 5.5 cms.) hasta las de media
plana (52 x 26 cms.)
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LOS TITULOS

Los titulos son relativamente
peqguenos pero muy llamativos y con
diferentes tamanos, pesos y familias
tipograficas.

LOS ENCABEZADOS

Son menos frecuentes los
encabezados en el Ocho Columnas que
en El Informador v en El Occidental.

LOS FOLIOS

Van acompafados por el nombre de
la seccion o del tipo de informacion que
se encuentraen esa pagina, su
localizacidon es similar a los otros dos
diarios. Su tamafo es un poco menor, S
puntos, usando altas y bajas.
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LOS ANUNCIOS
PUBLICITARIOS

Son muy escasos, hay de 25 a 40
anuncios por ejemplar, por lo general no
existen en las primeras planas. Los hay a
color y a dos tintas y en blanco y negro
con ilustracion o fotografia o sin ellos,
siendo estos ultimos los gue mas
abundan. Es frecuente que los anuncios
a color sean de la Universidad Autdnoma
de Guadalajara o de alguna de sus

dependencias.

CALIDAD DEL PAPEL
Y DE IMPRESION

El Ocho Columpnas emplea un papel de
éptica calidad y cuenta con una moderna
maaquinaria que imprime con buena
calidad. Por lo que los textos al igual que
las fotografias aparecen con una nitidez
aceptable. Casi no existen los problemas
de los raegistros movidos. Es el periddico
que menos mancha las manos de los tres
analizados.
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LUNES 17 DE MARZO.

4 SECCIONES:

* SECCION A.- Contenido de la
informacién.- Internacional, Nacional y
Editoriat y Colima.

14 fotografias todas en blanco y
nagro.

1 ilustracion leditoriall.

8 anuncios en blanco vy negro, la
mayoria en tamanfmo mediano,

8 paginas.

+ SECCION B.- Contenido de la
informacion.- Nacional, Jalisco, Local,
Bolsa de trabajo, Segunda mano, Puerto
Vatllarta y Policia.

7 fotografias, 2 a color en la primera
piama y las otras en blanco y negro en el
interior,

11 anuncios en blanco y negro,
8 paginas.

* SECCION C.- Contenido de |la
informacion.- Deportes: Local,

Nacional, Intarnacional y
Automovilismo.

20 fotografias, a color 2 en la primera
olana.

17 anuncios, 2 a 2 tintas y 1 de ellos de
de toda la plana.

10 paginas.

SECCION D.- Contenido da la
informacion.- En Sociedad, Cultura,
Anuncios de Cines, Espectaculos y T.V.
21 fotografias, a color 8 en primera
plana.

3 anuncios, 1 de ellos a todo colonr.

8 paginas.

= gefundamanocs

balsa, de trabajo
puerto vallarta,

wExcoB6 e

i . g
. A sy




MARTES 18 DE MARZO.

4 SECCIONES:

* SECCION A.- Contenido de la
informacion.- Editorial, Nacional,
Colima, Internacional,

16 fotografias todas en blanco v
negro.

1 llustracion (editoriall,

5 anuncios en blanco y negro de
diversos tamanos;

B8 paginas.

* SECCION B.- Contenido de ia
informacién.- Jalisco, l-ocal, Naciona,
Bolsa de trabajo, Segunda mano, El
Sur, Puerto Vallarta y Policla.

12 fotografias, 3 a color en la primera
plana.

<4 anuncios en blanco y negro, 1 de
ellos robaplana.

8 paginas.

* SECCION C.- Contenido de Ia
informacion.- Deportes: Local,
Nacionai, Internacional, Amateur,
Diversion, México 86, Fiesta de Toros.

21 fotografias, 2 a color en la primera
plana.

7 anuncios en blanco y negro uno de
ellos robaplana

B8 paginas.

* SECCION D.- Contenido de la

informacion.- En Sociedad, Cultura,
Anuncios de Cines, T.V. y Espectaculos.
22 fotografias, 7 de ellas a color an ia
primer plana.

NINGUN anuncios.

8 paginas.
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MITRCOLES 19 DE MARZO

<4 SECCIONES!:

* SECCION A.- Contenido de la
i armacion.- internacional, Nacional,
Eclitorial, Colima, Econdmica.

17 fotografias todas en blanco v
negq"o.

1 iustracion (editoriall.

3 anuncios de tamafioc mediano y 1
robaplana a 2 tintas.

8 paginas.

* SECCION B.- Contenido de la
informacion.- Nacional, Jalisco, Local,
Holsa de trabajo, Segunda mano, Los
Altos, El Sur, Pto. VVallarta, Policia.
15 fotografias, 4 en coloren la
primera plana.

8 anuncios en blanco y negro,
10 paginas.

¢+ SECCION C.- Contenido de la
informacion.- Deportes: Local,
Amateur, Internacional, Méaxico 86,
Diversian, Match.

17 fotografias, 2 a color en la primera

plana,

12 anuncios medianos vy 1 robaplana en
bianco y negrao.

Ningun anuncio.

8 pags.

SECCION D.- Contenigo de la
informacion.- En Sociedad, Cultura,
Espectaculos, Anuncios de Cines y T.V.
20 fotografias, 5 a color en la primera
plana.

8 paginas.

iela de=

SIMPLEMENTE RIASE

editorial
nacionail

ST
p e

it




10 anuncios en blanco y negro.
8 paginas.

‘ ' ‘ : * SECCION D.- Contenido de la
informacion.- En Sociedad,
Vvallarteando, Cultura, Anuncios de
Cines v T.V., Espectaculos.

1 4 fotografias, 4 a color en la primera

plana.
2 anuncios a color en la primera plana y
2 internos en blanco y negro.

JUEVES 20 DE MARZO B paginas.

4 SECCIONES:
* SECCION A.- Contenido de la I.A PELICULA
informacién.- Internacional, Nacional,
Editorial, Economica.
15 fotografias, 1 a color en la primera
plana.
1 ilustracion (editoriall.
7 anuncios medianos en blanco y
negro.
8 paginas. o et
* SECCION B.- Contenido de la ' S
informacion.- Nacional, Local, Jalisco,
Bolsa de trabajo, Segunda mano, El
Sur, Los Aitos, Pto. Vallarta, Policia. amateur
16 fotografias, 3 a color en la primera
plana.
8 anuncios en blanco y negro,

10 paginas.
* SECCION C.- Contenido de la
infopmacién.— Deportes: Local,

Nacional, Amateur, Intermnacional,

' o RN YR ER AU b T A
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color.
14 anuncios mediano y 1 robaplana.
B8 paginas.

s SECCION D.- Contenido de la
informacion.- En Sociedad, Aforanzas,
Cultura, Anuncios de Cines y T.V,,
Espectacuios.

17 fotografias, 6 a color.
4 anundios pequeMos en blanco y
negro.

VIERNES 21 DE MARZO. 8 paginas.
< SECCIONES:

. L d [ ] »
N B benide de la d.].VEPSlOIl
informacidn.- Nacional, Internacional,
Editorial, Colima, Econdmica.
8 fotografias en blanco y negro.

1 Hustracion (editorial).
Z anuncios en blanco y negroy 1
robaplana a 2 tintas. ——
8 paginas. S —
» SECCION B.- Contenido de la A=
informacién,- Nacional, Jalisco, Local,
Bolsa de trabajo, Segunda mano, El I l m
Sur, Los Altos, Policia. 00
19 fotografias, 3 a color en la primera ) .
plana.
B8 anuncios medianos en blanco y
negro.

el sur -
* SECCION C.- Contenido de la Pigine 6-5

informacion.- Deportes: Nacional, foedin o tope &
internacional, L.ocal, Amateur, México ;

86. v ]
20 fotografias, en la primera plana 2 a




SABADO 22 DE MARZO.

SIS TITTIONES 1 SUPLEMENTD.
Lo AL Dontemnido ge ia
© o oeeTIcion.- oternacional, Nacicor =,
Zaitomal Colima, Economica.
22 fotoarafias, blanco vy negro la
T Dria peguenas.
Clwstracion (editoriall.
amuncios medianos.
L oacinas.
+ ZJECTION B.- Contenido de la
n*- smacion.- Nacional, Local, Editorial,
Conma, Econdamica.
3 fotografias, medianas 3 a color en la
or:mera plana.
T anuncios pequenos v 1 robaplana.
. LOIrmAas.
¢ ZCCION C.- Contenido de ‘a
srormacis - Japorteas: Nazicnal,
- A intarnacional, Amatceur.
1& rosografias, enla primera plana 2 a
coior.
18 anuncios pequenos y medianos en

blanco vy negro.

i I

acion.- En Sociedad, A los que
Aoranzas, Cultura, Anuncios
v T
otograftias, 5 a color.
-0 meaianos y 1 robapiana.
= oaomas.
SUPLEMENTO MUNDIAL MEXICO
886.- Todo lo concernientea al Mundial de
Fut-Bol aqui en México.
15 focografias grandes, S a color en ia
primera plana.
B anuncios.
B paginas. Formato Sabana.
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DOMINGO 23 DE MARZO.

4 SECCIONES:
* SECCION A.- Contenido ae Ia
informacion.- Internacional, Nacional,
Perspectiva.
9 fotografias medianas en blanco y
negro.
1 llustracion editorial.
& anuncios medianos y 1 robaplana en
blanco y negro.
vy otro robaplana a 2 tintas.
8 paginas.
* SECCION B.- Contenido de la
informacion.- Local, Pto. Vallarta, Bolsa
de trabajo, Segunda mano,
Agropecuaria, Ei Sur, Los Altos,
Policia.
14 fotografias medianas en bianco vy
negroy 3 a color en |la primera plana.
10 anuncios medianos en bianco y
negroy 1 rcbaplana en 2 tintas.
10 paginas.
SECCION C.- Contenido de |a
informacion.- Deportes: Local, Jalisco,

Nacioral, Internacional.

18 fotografias, 3 a coior en la primera
plana.

15 anuncios medianos en blanco y
nagro.

8 paginas.

SECCION D.- Contenido de la
imformacion.- En Sociedad, Aforanzas,
Cultura, Espectaculos, Anuncios de

Ciney T.V.

17 fotografias 4 a color en la primera
planay 1 en la ultima.

ningun anuncio.

8 paginas.

SUPLEMENTO ANTORCHA.- Manejan
7 temas que van de lo cultural a lo
cientifico.

20 fotografias en blanco y negro,
grandes.

portada en 3 colores, con foto de toda
la pagina.

sin anuncios.

12 paginas, Formato tabloide.
SUPLEMENTO VELOCIDAD.- Su
contenido son notas de automovilismo.
22 fotografias, 7 a color en |a primera
plana.

13 anuncios,2atodaplanay 1 ala
mitad en 2 tintas.

15 paginas, Formato tabloide.



CONCLUSION

La prensa es un medio de informacion y
comunicacion muy importante en
nuestra sociedad. Ella hace participe de
los acontecimientos a la opinidn publica.

Por la prensa nos enteramos de que
es lo qua ocurre en el mundo y como
suceden los hechos, pero como todo lo
que existe, la prensa también necesita
de un proceso de elaboracion y de unas
partes que lo constituyen y que son
imprescindibles, no solo por estetica,
sino por comodidad, facilidad y mejor
retencion para el lector. )

Todas estas partes se engloban dentro
del disefo editorial y este en el diserfio
arafico, siendo dichas partes:

El tamario del ejemplar (formato), el
diagramado, la reticula con anchura de
columnas que determinan las lineas
vacias, los titulos, subtitulos v los
anuncios publicitarios, muy importantes
ya que cubren el costo del ejempiar. Sin
dejar de mencionar a la informacion

puramente dicha y a las imagenes ya
sean fotografias, ilustraciones o
graficos.

La finalidad de realizar un periddico que
sea un compedio de las noticias
ocurridas en el lapso de una semana
simplifica el proceso de comunicacion y
continuidad de la noticia que abarca
varios dias, la de un solo dia se puede
explicar mejor conjuntando y
resumiendo varios puntos de vista,
brindandole al lector un conocimiento
mas facil, simple y sobre todo rapido de
los hechos por la cantidad de imagenes
que se pretende colocar en cada
ejemplar, facilitando asi su comprension.

Tambien es Jtil para las hemerotecas e
instituciones y para personas gue
gustan de coleccionar periddicos o
ciertos acontecimientos relevantes
para elios.
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EL SUPLEMENTO

E! suplemento es el pliego u hojas
espeacializadas que se afade a un
periédico en algunas ocasiones, por lo
general el domingo o en ocasiones
especiales.

Existen suplementos de muy
diversos temas, que en la mayaoria de los
casos difieren de las noticias diarias en
cuanto a contenido y el manejo de la
informacion. Estos suplementos pueden
tratar un solo tema o varios a la vez,
dentro de los cuales encontraremos: los
culturales, los deportivaos, los cientificos,
los de temas de actualidad, los de belleza,
los de moda, las tiras cdmicas, etc.

"vistazo' pretende ser un
suplemento de publicacion dominical que
contenga los hechos acontecidos en el
transcurso de la semana que termina.
Su informacion sera en su mayonria por
imagenes, ya sea por medio de
fotografias, graficos e ilustraciones.

Este suplemento consta de 16
paginas o sea B hojas del tamario
escogido, las cuales veremos mas
adelante como se distribuyen en 2 hojas
de periddico tamano sabana.
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EL FORMATO

El formato ses ia forma y el tamario de
un periodico.

El formato del suplemento “vistazo"
sera el medio tabloide (1 7.5 X 29 cms.)

Este formato es relativamente
nuevo, utilizado actualmente para tiras
coOmicas y por ser pequefo permite su
facil mansjo y comoda lectura, asi
también su encuadernacion o engrapado
segun se quiera, para formar tomos
anuales de los compendios semanales.

El formato esta constituido por las
proporciones de los blancos que
aumentan el goce de su lecturay
permite la falla de un corte imprasiso sin
que provoque un efecto negativo.

Estos espacios son los siguientes:

—a la izquierda 1 cm,, a la derecha.9
cms, 2 cms. de espacio inferior,y 5.5
cms. en el superior, por lo que |la mancha
tipografica estara cargada hacia abajo,
pero sera compensada por el nombrs
del suplemento, los graficos de las
sacciones, la facha y el numero de
edicidén.




LA RETICULA

La reticula del suplemento "vistazo"
permite que los textos y las
ilustraciones se unifiquen,
organizandolos en forma logica v

sistematica conservando siempre buen

ritmo.

Como se encuentra basada en 4
columnas, el ancho de estas es
adecuado facilitando asi su buena
legibilidad y proporcionando también
buen tamarfo de fotos. Consta también
de 4 modulos iguales, en cada modulo
axisten 12 lineas de texto por lo cual
habra 48 lineas mas las 3 lineas vacias
que hay entre los modulos dando un
total de 51 lineas.

En la parte superior se encuentra el
espacio en blanco para el nombre.

Es una reticula sencilla pero que
permite demasidadcs acomaddos vy
tamanos tanto de textos como de
graficos ya que en el disefio de pransa
es permitido utilizar modulos enteros v
fracciones segun convenas.
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EL DIAGRAMADO

El diagramado permite distribuir los
textos vy las ilustraciones, resaltandsios
O neutralizandolos haciendo mas
atractivas las paginas.

£l diagramado de "vistazo'" es un
tanto geomaeatrico ya que ademas de
contar basicamente con rectangulos los
maneja en su mayoria por cuadrantes,
teniendo asi 4 puntos focales, logrando
el equilibrio sin que se caiga en una
pagina sim 3trica, aunque en otras
ocasiones se logra el contraste tanto de
texto como de ilustraciones, lo que se
utiliza para enfatizar la noticia que por Io
general se colocan de mayor a menor
importancia de arriba hacia abajo.




LAS SECCIONES

El suplemento "“vistazo' estara
constituido par S secciones, las cuales
abarcaran todos los hechos que puedan
acontecer, distribuyendo todas las
noticias segun su especialidad. Dichas
secciones son:

— Internacional, Nacional, Deportivo,
Cultural y Financiero.

LOS GRAFICOS PARA LAS SECCIONES
En |la actualidad se encuentran ya
muchos periddicos que rotuian sus
secciones, ya sea en tamano grande o
pequefio , pero no existe uno que ponga
graficos para su identificacion.

La division del suplemento ''vistazo”
sea llevara a cabo por medio de pequerios
graficos que apareceran en la parte
superior izquierda en todas las paginas.

= Geccidn Internacional.

Partimos de la ilustracion de un
mundo. (1), rechazando esta opcidn por
su fragilidad, ya que el caracter de los
graficos deberia de imponer, aparte de
llamar la atencién. Contindamos con un
hamisterio(2) pero fué muy débil
también, se tomad la opcidn del nagativo
del mismo (3) pero entonces queds
demasiado pesado. Otra opcién fue el

hamisferio con porciones de tierray
agua (4), pero al reducirio al tamafo
original no se apreciaba bien. El grafico
elegido fué el planisferio (8)con la
estilizacion de las porciones de tierra.

+ Seccion Nacional.

Ya obtenido el primer grafico los
demaéas deberian apegarse a él para
obtenear el aire de familia.

E! grafico de la seccién nacional, se
representaria con la estilizacion de la
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Republica Mexicana (6).

= Seccion Financiera,

En esta seccidn se partid de una
grafica economica (7), pero salla de lo ya
establecido, porque forzosameante
tendria que llevar un recuadro que los 2
graficos no tenian, ni utilizaban. Se
prosiguid a manejar unos billetes
estilizados (8) pero era pobre el disefo
y pareciainfantil. Se pensd entonces en
un circulo con el signo de pesos (9) pero
pesaba demasiado, ademas que tambian
llevaria un enmarcado que ya habiamos
descartado. De aqui vino |a ide! del signo
de pesos y para darle mas unidn a todo
el disefio se utilizd 1a S (10) de la misma
tipografia utilizada en el nombre del
suplemento.

= Saccién Cultural.

Esta seccidon abarca muchas noticias,
por o cual no seria facil encontrar un
grafico que englobars a todas las
actividades culturales, por ejemplo:

sociales, politicas, econdmicas,
intelectuales, artisticas y religiosas.

La primer opcion fué partir de lo
social, para lo cual se manejaria un
hombre y una mujer estilizados (1 1),
pero era muy incompleto. Después
tomariamos signos artisticos e
intelectuales representados en un signo
musical (1 2) y un libro (1 3), pero parecia
seccion de musica o literatura. Se opto
por somar un motivo indigena ya aque es




lo mas caracteristico en nuestra cultura
estilizandolo para que tuviera el aire de
familia de los deméas gréaficos (1 4).

+ Seccion Deportiva.

Otra seccidn dificil de abarcar can un
sdlo simbolo, va que si se utilizaba una
peiota (1 5), como lo fue |la primera
opcidn tendriamos deportes, sin duds,
pearo solo de pelota o balén y no
englobaria todos los demas. Asi es que
se opto por disefar lo caracteristico de
todos los deportes y eso fue el
movimiento, representado en 2 piernas
estilizadas con apariencia de que estan
sorriendo (1 6).

.
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LAY-OUT

De la diagramacion de la reticula sse
distribuye los textos y las imagenes. A
esta distribucion en boceto se le
denomina lay-out.

De las opciones de lay-out o maquetas
S8 analizara porque algunas fuerdn
aceptadas y otras rechazadas.

LAY-OUTS DE LA PORTADA.

En el lay-out (11 ]la nortada esta
constituida por la foto gue abarca toda el
area de la reticula, los textos gquedaran
sobre la foto por lo que no es factible
asta opcion ya que la tipografia no seria
visible.

l.as opciones (2 y 3) son aceptables,
va que las fotos son de buen tamano y
permiten colocar textos de una columna
ya sea a la mitad (2) o de todo lo largo.

En el lay-out (3) se coloca la foto en la
parte superior y en el inferior titulos de
todo lo fargo o ds la mitad.
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LAY-OUTS DE LAS PAGINAS
INTERIORES

Las opciones (4, 5,6, 7 v B8) no son
funcionales ya sea por la cantidad de
textos que contienen y que debe ser
minima o el largo de estos y su anchura.
Los textos demasiado largos y delgados
s0ON antiesteéticos, No compensan el
tamafio de las fotos y son cansados para
su lectura.

Las opciones (8,10,11, 12, 13, 14,
15,16, 17 y 18) estan bien distribuidas,
tanto l1os textos como las imagenes son
de buen tamano. Las paginas estan
equilibradas y son agradables a la vista,
Los textos son cortos por lo gue facilita
su lectura. Las imagines por su tamafio
son atractivas y comprensibles.
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LA
COMPAGINACION
O IMPOSICION

Como anteriormente se menciond® el
tamanfo del suplemento es el medio
tabloide, por lo tanto an 2 hojas de
periddico tamafo sabana o versus,
aparecera toda su eadicion.

La compaginacidn exacta para su
impresidn y posteriormente eficaz
meneajo as:;
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mewo mits W mneds ¥ dirribuide. xa lo que @
deduce, qar pars is busns y sficse slaboreckde de w

135



Laidea de "vistazo" es totalmente
nueva, yaque No se haelaboradonuncaun
suplemento que ruera el resumen o
compenaio de os nechos acontecidos
mas importantes en el lapso de algun
tiempo, Ni que se manejara cualquier tipo
de noticia en &, sia esto se leagregaquela
informacion es en sumayoriagraficayque
sus diferentes secciones se encuentran
perfectamente identificadas con
simbolos, veremos al suplemento vistazo
ademas de novedoso, atractivo,
cubriendo asi el aspecto estetico.

Pero en cuestiones técnicas lo mas
importante es que sea comprensible y de
facil manipulacion lo cual aplicando los
édspeactos siNtacticos y pragmaticos se
logra con su disefo.
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