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PROLOGO 



Realmente pocas personas saben 
interpretar el PERIODICO, no se refiere a 
leerlo y entenderlo sino a comprender todo 
lo que este medio de comunicación y sobre 
todo de información brinda al lector, el 
periódico aún con su corta vida deja una 
gran huella en las nuestras y sobre todo en 
nuestra cultura y sociedad, por ello, 
debernos de conocer corno puede influir 
sobre nosotros y para esto se desarrollara 
las partes del DISEÑO GRAFICO que lo 
constituyen y forman pues aunque el tiempo 
de elaboración es efirnero está bien pensado 
y distribuido, por lo que se deduce, que para 
la buena y eficaz elaboración de un periódico 
es imprescindible tener conocimientos de 
DISEÑO GRAFICD. 
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CAPITULO 1 
EL 
PERIODICO 



El periódico, conocido también como 
"diario", se define como la publicación que 
aparece regularmente, cada mañana, cada 
tarde, o pueden encontrarse también los 
dominicales. 

La gran mayorla de éstos, y por lo 
general, constan de las siguientes 
secciones: 

- Noticias Internacionales 
- Noticias Nacionales 
- Noticias Locales 
- Noticias Deportivas 
-Sociales 
- Sección Cómica 
- Suplementos Culturales del Hogar, etc 
Otras partes que constituyen un 

periódico y que por su aportación 
económica son los más importantes, son: 

-Anuncios 
- Anuncios de espectáculos [cines, 

teatro,etc.J 
- Avisos de ocasión clasificado 
Por lo tanto, la verdadera prensa 

[honrada], vive de la publicidad que en ella 
aparece y los anunciantes son los que 
mantienen a los periódicos, por tal razón, 
ellos recurren a los de mayor venta. 

La Opinión Publica, es un poder muy 
fuerte, pero aun más lo es el periodismo, ya 
que es el que informa y orienta a esta 
opinión. 

Los medios de com~1nicacion de mayor 
importancia, como la prensa, cine, radio, T.V., 
deben ver siempre pcr los intereses de su 
público y no crear nuevas y falsas 
necesidades o egoísmos. No debemos 
olvidar que la prensa, es el nervio y base de 
le tarea informativa. 
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Aunque los datos son fragmentarios, ya 
que se recopilan de aqul y de allá, se debe 
presentar la información tal y como sucedió. 
El periódico está realizado por el hombre, y 
por lo tanto se cometen errores que van de 
los tipográficos, de selección o de datos, 
pero es reprochable, cuando se realizan con 
alevosla y ventaja o con parcialidad. 

Los intereses politices y económicos, no 
deben Influir el comentario editorial. Los 
anuncios disfrazados de noticias, no deben de 
existir, y los anuncios politices deben de 
realizarse de modo que al verlos, sepamos 
inmediatamente de qué se trata. 

Existen tres extensos grupos de 
periodistas: 

Writers.- Los que recogen y escriben la 
noticia. 

Columnistas.- Los que las comentan. 
Copyeditors.- Los que pasan los 

originales, corrigen, y se encargan de los 
titules. 

El Periodismo es parte de la 
comunicación, como también lo es el Diser'\o 
Gráfico, que debe de transmitirla de la mejor 

manera, organizando la forma con la l'l.Jncion 
y no tomar en cuenta solamente lo 
decorativa. 

El Diser'\o Gráfica en Prensa, debe 
manejar la proporción, la unidad y la armenia, 
pero debemos considerar que el tiempo 
para elaborar un periódico es demasiado 
corto, por lo cual el diser'\ador debe estar 
enterado de la información, o sea de lo que 
va a comunicar y también para· quien lo va a 
hacer. 



CAPITULO 2 
DISEÑO 
GRAFICO 
EN PRENSA 



La información en• prensa es de tipo 
"practica unilateral'', Cya que no recibe 
respuesta directa, para su estudio es 

·necesario dividirla en tres niveles: 
Seméntico, sintético y pragméticol. 

2.1 •La Semántica 
El aspecto seméntico estudia las 

relaciones entre los objetos referidos y los 
significantes, o sea el sentido de las 
palabras, signos, imégenes, colores, etc. Los 
términos que emplea para comprender más 
fécil esta relación son: 

DENOTAR: Es lo que se ve, lo que 
muestra la frase, párrafo o imagen, 
entonces deben ser objetivas, explicitas y 
precis.ap. 

Por ejemplo: Esta imagen que es lo que 
. denota. 

Esta imágen denota una persona en 
primer plano arrojando un objeto a 2 
tanques de guerra que se dirigen a él. 
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SIGNIFICAR: Es el significado de la 
información, ya sea escrita o gráfica. Puede 
tener varios significados, que van 
relacionados a su potencialidad. 

Ejemplo: Qué significa la foto anterior. 
Significa que en un lugar del mundo están 

en guerra. 

CONNOTAR: Son las ideas subjetivas 
que se relacionan del significado, un solo 
párrafo o imagen puede tener varias 
connotaciones. 

Ejemplo: Y que connota? 
Connota que se están preparando para 

entrar en acción, etc. 



2.2 •La Sintáctica 
Dentro del aspecto sintáctico, se 

estudian la relación de señales físicas, su 
producción, transformación y transmisión, 
sus áreas son dos, de estética y de 
funcionamiento, para lo cual intervienen los 
principios de Fechner, que son la asociación, 
la claridad, la ai:-monla y la verdad. 

En la sintactica se manejan dos término~: 

aJ. IMPLICAR. Es mencionar los elementos 
físicos o partes que intervienen en la 
realización del periódico. 

Ejemplo: Trazo geométrico, proporción, 
calidad de papel, tinta, color, diagramado, etc. 

bl. ESTRUCTURAR. Es ordenar las partee 
para que un periódico se vea más agradable Y 
sea más eficaz. 

Alglen: Cleaver Baflt8 Leary-p. aa 
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2.3 La Pragmática 
Por ultimo, el aspecto pragmatico 

estudia la relación entre la información y el· 
público, observando los efectos que las 
noticias o hechos producen en la gente, la 
semántica ea la base de la pragmática. 

Sus términos son: 

al. EXPRESAR. Ea lo más importante de 
la pragmática y explicar la función que tiene 
el periódico al transmitir la información, ya 
que el lector obtiene un significado de lo que 
obae.rva. 

bl. RELACIONAR. Enlazar ta información, 
para una comunicación óptima, ya sea de 
una sola nota o de varias, para obtener un 
significado completo. 



Ya comprendiendo los componentes 
generales de cada nivel, adentraremos a 
analizar todo lo que el diseño gráfico aporta 
a la prensa, basándonos en el aspecto 
sintáctico y en concreto en su primer 
término, que es el de implicar, mencionar 
todos los elementos flsicos o partes que 
intervienen en la realización de la prensa. 

2.4 *El Formato 
Como primer componen.te, trataremos a 

EL FORMATO, que es la forma y el tamaño del 
papel, y que se encuentra restringido por: 

- La maquinaria y la técnica. 
- La textura del papel. 
- Glue sea rápido de imprimir en gran 

cantidad y con mucha calidad. 
- Y sobre todo, la comodidad para el 

lector. 

Los formatos del papel están 
normalizados a una serie llamada DIN, que el 
diseñador debe conocer, pues es de gran 
ayuda, ya que las impresoras y cortadoras 
también están normalizadas a los formatos 
serie DIN. 

1!1 



2.5 •serie DIN. 
En loe formatos DIN, un formato es el 

doble del que le sigue inmediatamente, la 
forma baeica de los formatos es el pliego, 
que equivale a 2 folios, 4 páginas ó 4 
cuartos - B páginas, según los dobleces que 
se le hagan. Hay que hacer. notar que las 
ventajas de los formatos DIN, superan 
muchlsimae veces a sus desventajas. 

1 

2 
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En cuanto a la prensa, se conocen 
principalmente dos formatos, 

2.6 •Formato Sábana 
EL STANDAR, GRANDE O SABANA, 

siendo sus medidas 58 x 38 cms., más o 
menos, entre sus ventajas están: 

- Qué hay más texto sin tener que 
continuar en otra página. 

- Que en la portada puede presentar 
una amplia gama de noticias. 

- Que se considera un formato de 
periodismo informativo. 

-Que sus fotos y gráficos son más 
grandes. 

Contando como desventajas: 
- Que la impresión en color es más cara. 
- Que si en el último momento se debe 

agregar una información o publicidad, se 
debe aumentar dos o cuatro páginas, por lo 
tanto es mée cara. 
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2.7 •Formato Tabloide 
El.. TASLCllDE Cl MECllCl STANDAFl 
E::i1enoo sus medioas 38 x 29 cms 
Sus ventajas son: 
- Organización más eficaz del contenido 

de la publicidad. 
- Que eu publicidad es más barata por 

ser más pequel"la. 
- Que su tamaño es más flexible. 
- Que se puede agregar dos ó cuatro 

páginas a bajo costo. 
- Que se puede utilizar la separación de 

color de los anuncios de revistas, siendo de 
esta forma más barato. 

Pero sus desventajas son las siguientes: 
- Más desperdicio del papel. 
- Por ser más páginas, se pierde más 

tiempo. 
- Se considera 1Jn formato de 

periodisn 18 interoretritivo. 
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2.8 * La Armonía 
La armonía es otra parte a considerar 

en la realización de un periódico y para 
lograr una buena armonía, l1ay que apoyarse 
en el diagramado y en la regla de los 
contrastes, y todo lo que estas dos partes 
importantlsimas abarcan. 
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2.9 • El Diagramado 
El diagramado se debe hacer para 

resaltar las noticias más importantes y loe 
anuncios, y sirve para la distribución de 
tltuloe, textos. ilustraciones, etc .. para lo 
cual, debemos determinar el número de 
columnas. empezar éste de arriba a abajo, 
tomando en cuenta que para cada página 
puede existir diferente diagramado. 
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2.1 O •Diagramado de 
Portada 

Diagramando la portada, encontraremos 
cuatro tipos: 

a. Página Balanceada. Que es simétrica, 
equilibrando as! un lado de la página con el 
otro. 

b. Contraste y equilibrio. Está balanceada, 
pero sin simetría, los puntos negros de un 
lado no snn iguales a los del otro. 

c. Abrazadera, Concentrándose la 
atención en la parte superior derecha. 

d. Diagramado quebrado. Es sin seguir 
un esquema definido y evitando la simetría, 
pero sin caer en el diagramado "de circo", 
que no necesita explicarse. 
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2.1 1 • Diagramado de 
páginas internas 

El diagramada de las páginas internas, 
eventualmente se clasifican en tres: 

a. Balanceada. Que seria igual al 
diagramada de este nombre, pera de la 
portada. 

b. Descendiente. Se va construyendo de 
izquierda, las titulas más fuertes a la 
derecha can las más débiles 
descendiéndalos, para que tengan un mejor 
resalte. 

c. Agregada. Na tiene esquema general, 
ya que trata de llenar el paco espacia 
restante. 
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2.1 2 • Sist. Reticular 
Las figuras, lineas de texto, leyendas, 

titulas y subtítulos, deberán alinearse bajo 
un sistema reticular, para que nuestro 
diseño continúe armónico. 
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2.1 3 • Retícula 
tipográfica 

La Retícula Tipográfica, es usada por 
diser"ladores, fotógrafos, tipógrafos, etc., 
para solucionar problemas visuales. La 
Retlcula es una especie de red, una re¡a que 
divide el campo visual. De alto equivale a un 
determinado número de lineas y de ancho al 
número de columnas. Los campos se 
separan de un lado y de otro, de modo que 
las imágenes no se toquen y la legibilidad se 
conserve y poder colocar asi abajo de las 
ilustraciones sus leyendas. 

La retícula contribuye al ordenamiento y 
organización de los elementos utilizados como 
tipografla, fotografía, representaciones 
gráficas, etc. 

El número de divisiones es ili.mitado, 
encontrando para cada idea una red 
especifica, pues el tamar"lo de la información 
o ilustración, debería estar adecuada a su 
importancia. 

Cuando mane¡amos titulas, subtitulas, 
imágenes y texto con claridad y lógica, los 
podremos leer y entender con menor 
esfuerzo y mayor rapidez. 



2.1 4 • Anchura de 
columnas. 

La anchura de las columnas es muy 
importante por el diseño, formato y 
legibilidad. Se debe considerar el tamaño de 
los tipos, la longitud de las lineas, 
interlineado y espacio entre las letras. Se 
debe calcular el tamaño de los tipos para 
que sean leidos a 30 - 35 cms. y como 
término medio, debe de haber de 7 a 1 O 
palabras por linea. 
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2.1 5 • Punto y pica 
Para medir la tipografía, se utiliza el 

punto y la pica, conociéndose también como 
clcero o cuadratín. El punto es la unidad 
para medir el tamaño de la letra, comprende 
el cuerpo de la letra = a, e, e = sus rasgos 
ascendentes = b, d, h = y los descendientes 
= g, p. q =. En una pulgada existen 72 puntos, 
pero este tamaño es muy grande y sólo se 
utiliza en ocasiones para encabezados. 

La pica es la unidad para medir la anchura, 
una pica equivale a 1 2 puntos, por lo cual 
existen 6 picas por pulgada. 

En general, la anchura de las columnas 
dependen del tamaño de los tipos y de la 
cantidad de texto, hay que considerar que 
las lineas largas cansan al ojo y las muy 
cortas también, pues el ojo debe de cambiar 
de linea con rapidez. 
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2.1 6 • El Interlineado 
Otro componente para que el texto sea 

legible, es el INTERLINEADO, que es la 
d1stanc1a vertical que existe entre linea y 
linea, la cual no debe ser grande, pues al 
lector le resultara dificil encontrar la unión 
con la linea s1gu1ente, ni muy pequeña, ya que 
disminye la velocidad de la lectu1~a. pues 
entran al mismo tiempo en el campo óptico el 
renglón superior o el inferior. 

El número de lineas en una pagina esta 
determinado oor el tamaño del interlineado 

Omrang lieBt Fulle von Drucker: 
er Sichtung gegenübersieht, wi 
Trennung versuchen und das rv 
m zwei Gruppen der Gestaltun! 
al zu dem Anteil der reinen Tvp• 
zu der Gruppe von Druckerzeu 
n Typographische gering, ja se 
sgesprochen sekundarer Sede 
pe der reinen Typographie um: 
ie in ihrer Gesamtkonzeption a 
n erstellt sind, gleichviel ob die: 
Wer sich der Fülle von gesproc 
m zwei Gruppen der Gestaltun! 
Trennung versuchen und das n 
n erstellt sind, gleichviel ob die: 
ie in ihrerGesamtkonzeption a 
peder reinen Typographie um: 
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2.1 7 • Proporciones de 
Blancos 

Las proporciones de los blancos eran 
utilizados en la antigüedad 
extraordinariamente, por lo que la 
presentación del texto era meior y el goce 
de leer mayor. Esta proporción no debe ser 
muy pequeña, porque un corte 1mprec1so (1, 
3, 5 mml provoca una impresión óptica 
negativa. Las fallas técnicas se notarán 
menos si el blanco es mayor. 

1 2 
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2.1 8 • La Gestalt 
La teorla de la Gestalt que menciona 

características sobre la figura y fondo, nos 
muestra el principio de cerramiento, el 
periódico contiene esta propiedad, con el 
fondo blanco del papel y la figura de las 
letras en negro que forman los textos o las 
imágenes. 
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2.1 9 • Linea vacia 
El espacio intermedio que existe entre 

los campos reticulares por columna, 
equivale a una linea o más según se quiera, a 
la cual se le conoce como linea vacía. 
Anteriormente se utilizaban planchas 
metálicas, las cuales se movlan para lo cual 
era necesario el uso de filetes verticales que 
iban de arriba hasta abajo del bastidor, para 
que las lineas y letras no se movieran, pero 
tenlan un inconveniente, los títulos 
solamente podían abarcar una columna. 
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2.20 • La portada 
Otro elemento importante en la prensa 

es su portada, aunque ya mencionamos sus 
diversas diagramaciones, es necesario decir 
que la portada debe ser eficaz, tanto de 
mercado como editorial, ya que presenta la 
seriedad y calidad del periódico, pero sobre 
todo y ante todo, debe atraF.!r la atenciqn. 

·en el formaco i:;ab101oe no hay ningún 
problema, toda la portada se observa, 
pero en el stándar sólo la mitad ya que 
se dobla y la parte que no se ve, se 
maneja para equilibrar la que si se ve. Es 
recomendable que no se utilice la parte 
del doblez para fotograflas o títulos, 

· Incluso se debe tratar de coincidir este 
doblez con _un espacio en blanco. 
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2.21 •Las imágenes 
-Fotos y Gráficos-

Las imágenes constituyen una parte 
irnportantlsirna dentro del periódico, las 
imágenes son las representaciones gráficas 
de un objeto o un acontecimiento. 

Las imágenes de prensa dependen de las 
connotaciones de la información, por lo que 
se tiene designar un contexto más o r.1enos 
definido, para que no varlen mucho sus 
connotaciones. La forma de representar las 
noticias rápida y sencillamente es por medio 
de imágenes, las cuales ocupan una parte 
esencial en el periódico y lo hacen más 
atractivo. Una fotografla por si sola es 
noticia, recordemos que una imagen 
comunica mas información que 1 , 2 ó más 
párrafos, la imagen deben resaltar la 
personalidad o la acción. 

Para escoger una buena fotografla se 
debe tornar en cuenta los siguientes 
aspectos: Imparcialidad del terna de la foto, 
el buen gusto y el valor noticioso, aunque es 
muy dificil porque tal vez se de el caso que 
una fotografla tenga dos aspectos y 
carezca del otro, o simplemente tener 
diferentes i:;;ignificados, para evitar esto, la 

~ 
.•. :: .. 

AUSTRALIA, diciembre t-En tlem aplsoMdl, lvan lllndl es¡ 
uno de los grandes campeones 1ctuales. ~ro se dlria a vecer qi» llll 
gloria le pesa y que llace Jo posible por destruir su leyenda, ma/tra-1 
tanda a periodistas y alejando a todo.'l coo .su mal /ulmor.(AFP). 1 



fotografla se puede apoyar por un titulo y 
uno o dos párrafos de tipo. Muchos 
periódicos, la mayorla no imprimen en sus 
páginas fotografías sanguinarias o nudistas, 
pero esto no es una regla, ya que se 
modifica según el significado histórico o 
social que tenga o pudiera tener para la 
ooste1~idad. 

Para la utilización de fotograflas no 
deben de haber intervenciones politices y 
menos cuando la fotografía sea de un 
político, pues ésta puede ridiculizarlo, 
degradarlo o simplemente no presentarlo en 
su ambiente, por ejemplo, mostrarlo enojado, 
en algún sitio, etc .. además hay que 
considerar que no todas las personas son 
fotoqénicas. 

THE 
BOWED 
HEAD 

-and the 
gullty 
can1ci1nce 
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2.22 •La clasificación 
de fotografías 

Existe una clasificación de fotograflas 
muy sencilla, la cual menciona tres divisiones 
de éstas: 

1 . Foto noticia 
2. For.n AUxili;=ir 
3. Foto ilustrativa. 

SICCION DIPOITIVA fatJ 
---~~-m,,:.;' .. tt°1'i.o1100 MUICO 1 ,__.-;¡;;;;·llO~~;;.;ID1;;;-;~~':;~":.'i.10ftl -·:;;;HCIJ~-

------·-· -- --------r 1\Pñ"}ildos pnrefiJj¡llíi1~0--
! Será más l~íii:il l.le11ar al 
1 Mu11dial": José l.uis lópez 
L._ ___ ··-----------~~-~::-_~~-

, ·' u .. ,. .... J, 

8-J, •.• 

Boro Derrotó a 
McEnr(M!, en la 

· final de btocolmo 

Mario Cuevas 
al Maratón 
de Fukuoka 

Mélico Doblegó a EU 
en el Panamericano de 

fulbnl de Salón, 6-4 



• La información 
En cuanto a la información, es muy 

importante su redacción, ya que la carencia 
de ésta hace a la noticia seca y agria, o sea 
sin motivación. Se debe tomar en cuenta el 
espacio donde se va a colocar, pero si esta 
no entra, existe lo que se llama información 
cortada, par'a la cual es necesario tener 
tres puntos presentes: 

a. Las noticias cortas no se deben 
cortar. 

b. La noticia no se debe pasar a los pocos 
párrafos, y 

c. No poner muchas noticias de pase en 
un periódico. 

La información que continúa se indica con 
"lineas de pase": Continúa en la página tal, 
información en la página X, etc. 

THE sT.JN!th .J')MES 

J 
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2.23 •Los Títulos 
Los titulas se encuentran como parte 

más importante que la información, ya que 
depende de estos que la noticia se lea o no, 
por lo cual deben ser atractivos, 
breves y de ideas concretas. 

lrii1 QA~.-.~W.$ • 
!f!.\:•I• .. ,.".._._...... re·.·•·iWiM 

JAPAN Al 
WAR 

llTH U.S. 
Hawaii, Philippines 

Bombed; 104 Killed 

CONGRESS TO ACT 



- Tipos de títulos 
Los diversos tipos de titulas se pueden 

ramificar en dos grandes partes: 
- De su composición morfológica. La 

forma como lingülsticamente manejan los 
titulas, donde el verbo o una palabra 
anteceden al resto. 

- Del punto de vista semioiógico. Siendo 
significantes de gran potencialidad y pueden 
ser informativos, valorativos, · 
sensacionalistas, interpretativos, poéticos, 
subliminales, etc. 

Un titulo depende del momento, del medio, 
de la orientación de éste, de la lengua 
empleada, de la tradición periodística y 
cultural, del género periodlstico, de la 
sección, página, lugar y mancha, también del 
cuerpo y tipo de letras. 

- Clases de títulos 
Existen cinco clases de titulas: 

1. Linea simple 
2. Pirámide invertida 
3. De escalerita 
4. Sangrado colgante 
5. Recorrido 



2.24 • Realizando títulos 
Para una buena presentación de los 

títulos, hay que escoger primero la 
tipografla y el tamaño de ésta, ver si es de 
fotocomposicián, transferible o si se realiza 
por linotipia, determinando después si va en 
mayúsculas o m1nüscu1as, s1 se subray~. s1 se 
coloca en negativo y si va en una o varias 
lineas. , 

Cuando la confección de titulas se realiza 
por fotocomposición, sale muy barato, sólo 
que es escasa en cuanto a que los discos no 
manejan muchas familias tipográficas, este 
inconveniente se soluciona invirtiendo L1n 
poco de dinero, cuando se realiza con letras 
transferibles, pasando después a 
fotografla, donde se puede ampliar o reducir 
segun se requiera. 
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Golpe de Estado 
El País, con la 
Cmmitución 

Para acomodar un titulo, se escribe, se 
cuentan las letras y los blancos, se 
determina el número de columnas y el 
cuerpo de las letras, muchas veces no entra 
en el espacio predeterminado y lo que se 
hace es modificarlo, cambiándole palabras o 
quitándoselas, pero aquí puede mejorar o 
empeorar en todos sus aspectos. 

También se puede realizar cuando 
tenemos un espacio determinado, 
escogiendo el tipo y cuerpo de letras para 
que llene la mancha, tomando en cuenta las 
tablas de relación de tipos y cuerpos 
sabemos de antemano cuantas unidades 

. caben t:ir "x" número de columnas. 
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CAPITULO 3 
PUBLICIDAD Y 
ELCARTON 
EDITORIAL 



3.1 • La publicidad 
en prensa 

La publicidad en prensa, como el diseño 
gráfico es otra forma de comunicación impresa. 
Muestra al lector la gama de productos, 
servicios, etc., quA prestan los negocios o los 
come1'cios. 

• •• l'l~FE 
HIGH LIFE 
La Elegancia Total. 
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El periódico en volumen, es el principal medio 
publicitario. La publicidad hace su aparición 
mundial en la primera mitad del Siglo XIX, en la 
segunda mitad el anuncio impone su soberanía 
en la prensa. Desde entonces aumenta su 
volumen y ocupa espacios más vistosos, los 
titulas se hacen en mayúsculas, con letras 
negritas, aparecen los primeros slogans, 
evolucionan las viñetas a ilustraciones, se 
perfecciona la linotipia. Cuando en los años 30's 
de nuestro siglo se descubren dos potentes 
medios de difusión, el radio y el cine, la publicidad 
en prensa se tambalea, pero surge, volviéndose 
a tambalear más,30 años después con la 
aparición de la T.V., aunque la radio, cine y T.V. 
llevan la publicidad en corto tiempo, a más público 
y diversifica la forma de los mensajes 
publicitarios, no sustituye a la publicidad en 
prensa, pero si compite seriamente con ella. 



Las ventajas de la publicidad en prensa, 
derivándose algunas que el consumidor utiliza y 
acepta los periódicos. 

Hablando de comunicación, podemos hablar 
de periódicos, ya que éste llega a toda o a casi 
toda la familia y por lo menos a un miembro de 
ella. 

- Existe una gran cantidad de p'eriódicos en 
circulación. 

- Aunque no sea leido por todos, es hojeado 
por la mayorla. 

- Está realizado para personas de todas las 
edades y conocimientos. 

- La publicidad sirve de descanso para una 
parte de la gente, pero para otra es molesta. 

- Tiene un gran alcance, esto permite a los 
comerciantes abrirse más mercado. 

- Porque se hace diario, permite insertar un 
mensaje urgente, más contacto con la gente; 
retirar un anuncio según circunstancias. 

- Es un medio flexible en cuestión de costos. 

Mr 
an~ 

cut 

Más de 6 millones de peruanos votan hoy 
--~~ 1¡~'°'r:,··· 
• ., ' .;it. 

' 
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Sus contras son: 
- No permite selectividad socioeconómica, 

esto es un limitante para la segmentación del 
mercado. 

- Desventajas con las revistas, pues no se 
guarda, para leerse otra vez. 

- Por la cantidad de noticias y por su rapidez, 
suelen ser los·anuncios de mala calidad de 
impresión, añadiendo a esto la pésima calidad del 
papel. 

- Un anuncio grande quita fuerza a un 
pequeño. 



3.2 • La publicidad 
clasificada 

La publicidad clasificada se divide en dos: 
Profesionales o provisionales, según de 
donde procedan, par la general san 
anuncias de demanda" ordenados par 
especialidades: útiles para facilitar su 
lectura. Sin encabezada, ni ilustraciones y la 
tipografia es par la general del misma 
t.amaña en toda el anuncio. 

.) 
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3.3 • La publicidad 
desplegada 

La publicidad desplegada de menudeo, es 
una sección integrada por anuncios de 
tiendas y establecimientos locales de 
servicios. Sus caracterlsticas son: 
Preparación más amplia, planeamiento de 
campañas anunciadoras, elaboración 
creativa del anuncio, desarrollo de periodos 
promocionales. 

UWVf RSIDA O Ali Ir '~"' •': ·~ 
m GUAU Al A JA~A 

MAESTllA EN 
INGINllllA 

ELICTRONICA 
DIRECCION GENERAL DE 

ESTUDIOS DE POSTGRADO 

Programa con especialización 

*Semlconcluctore1 

*Ciencia• ele la computacl6n 
(Hardware). 

EN COLABORACION CON LA 
UNIVERSIDAD DE ST ANFORD 

PERIODO 1916-02 
FECHA LIMITE DE INSCRIPCION: 1S DI AlllL 
INICIACION DE CLASES: 12 DI MAYO DI Hit 

llCAS DISPONllLIS 
INFORMES: 

DIRECCION GENERAL DE ESTUDIOS DE POSTGRADO 
CIUDAD UNIVERSITARIA AUTONOMA TEL. 41-38-29. 



3.4 •La publicidad gral. 
En la publicidad general o nacional quedan 

incluidos los anuncios de productores y 
fabricantes, por lo tanto exigen 
presupuestos amplios y extenso estudio de 
los medios. 

'/J111r1111r !¡11 './:ff' 
~,., 



3.5 • Los sueltos 
anunciadores 

Las noticias y sueltos anunciadores es un 
tipo de anuncio aceptado por muchos 
periódicos, son los que se llegan a confundir 
con noticias, lo cual es su objetivo, por lo que 
son más caros que la publicidad desplegada, 
la palabra anuncio debe encabezar su texto. 

TU PUEDES 
AYUDARTE A TI MISMO 

Y A LOS DEMAS 

APRENDE A: 

+CONTROLAR TU MENTE 
+PENSAR MAS CLARAMENTE 
+TENER MAYOR TRANQUILIDAD 

+SER ESTABLE EMOCIONALMENTE 

ASISTE Al SEMINARIO DE: 

"ANATOMIA 
DE LA 

MENTE HUMANA" 

l.T.E. INSTITUTO TECNOLOOICO 
EMPRESARIAL, A.C. 

INFORMES EN: NOGALES 10, COL. ROMA SUR, 
C.P. 06760, MEXICO D.F. 

TELEFONOS:564-95-46, 564-59-78 
574-16-01, 5-17-59-10 
584-49-24 



3.6 * Partes del anuncio 
Para que un anuncio en prensa resalte, es 

necesario tomar en cuenta las siguientes 
partes: 

- Encabezado o titulo dinámico 
- Foto o dibujo relacionado con si tema 
-Texto 
- Dirección y teléfonos 
- Símbolo y logotipo 
- Slogan 
- Enmarcado 
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-Textos 
Sobre los textos mencionaremos 4 

diferentes tipos que son utilizados en la 
publicidad. 

- Texto de venta directa. Comentario 
que induzca a comprar. Menciona varios 
aspectos como: para qué sirve, cómo está 
hecho, cómo se beneficia el cliente, enumera 
cualidades, da ventajas, etc. 

- Texto de atractivo emocional. No 
menciona ventajas del producto. Es 
motivante y da a conocer las satisfacciones 
para los consumidores. 

- Texto narrativo. Narra la funcionalidad 
del producto, que alguien conocido ya lo utiliza 
y asl el consumidor se identifica con el 
personaje. El texto narrativo consta de: 

- Una dificultad o un problema 
- Una solución 
- Un desenlace feliz 
- Sugerencia al consumidor 
- Texto de productos nuevos. Sencillo, 

pero tantador "nuevo" en publicidad es 
irresistible y si se acompaña de datos 
verdaderos, más. 

non 
DETRAS DEL MUNDIAL 

La cámara que se adelantó 
a su tiempo 

l. ... i 



3.7 *Colocando 
los anuncios 

En cuanto a la colocación de la pL1blicidad, 
su precio varia según el lugar, siendo las 
mejores las páginas impar en el cuadrante 
superior derecho y de la páqina par·, el 
cuadrante izquierdo superior. 

~ ... -............... ~ , •• a.. .... ___ .... _ 

.. -·-·­-·­___ , .. ,. _ _ _. . ...,, 

-~-

. .......... _ 
::?:=.:l: --­·-··· _ ...... 

.. _ ... _ 
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··-·-· ---
g~fil 
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3.8 •Funciones del 
cartón 

Dentro de las funciones del cartón está 
la de hacer reir comunicando información 
por medio de imágenes, pues es más 
efectivo, tanto su lectura como su 
comprensión y sobre todo su retención, ya 
que asl nos lo dice ese proverbio chino: "una 
imagen vale más que 1 000 palabras". Su 
principal función es la de enseñar 
divirtiendo, que es u.1a forma de enseñanza 
práctica y aprendizaje eficaz. La caricatura 
informa, concientiza y orienta la opinión 
pública. 

l/iutón 
-SI, mano, yo soy casado ... y ¿tú? 
-¡La11artol. .. ¡Viva la libertad! 

~-· ,.J. . 
··1 

/ - .. 
/ ':-,:l.¿;- . 

.' 

,\'neert1• 
111111 



3.9 *El cartón e·ditorial 
Los efectos pragmáticos del cartón, son 

los significados que captan o relacionan los 
lectores de los cartones, los cuales pueden 
ser "informativos, de entretenimiento, 
opinión y algunos casos de propaganda". 

Si nos hace reir un cartón cumple su 
cometido y si después nos provoca la 
"reflexión" nos enriquece con un enfoque 
distinto. 

QUE D\Ó 
SE Lo 
PAGUE 
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3.1 O*EI buen cartonista 
El buen cartonista debe tener 

conocimiento de la información, para saberla 
comunicar y expresar, aparte de una gran 
visión y sentido del humor, debe poseer un 
toque de sarcasmo o irania. 



3.1 1 *Las tiras cómicas 
Las tiras cómicas son mensajes gráficos, 

son la representación de una situación, no 
requiere de una secuencia e incluso se 
puede presentar en una sola viñeta. Por lo 
general las tiras cómicas son humorísticas. 
En algunas hacen necesarias la intervención 
de la lógica o ingenio del lector. 

UNA 1i1onc1A IN CHlMIU. 

-­.. -.. ES'-' 
VERO.O. 
L1'\IER.Oi\O 
O(.SlJUO"· 
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3.1 2 Caricaturizar 
Caricaturizar es una exageración 

intencionada de los rasgos característicos 
de algo "personas, ideas, objetos o 
situaciones" para desmitificarlo por medid 
de la risa y ésta debe relacionarse con la 
noticia. 



3.13 •El humor 
En el humor la paradoja es básica, debe 

contener un chispazo, no solamente es 
cómica, sino puede ser de drama o tragedia. 
El humor es fundamental pero si pretende 
incidir en la significación de la realidad social, 
lo demás se vuelve primordial y no 
secundario. El ejercicio del humor puede ser 
una actitud politica y hasta lograr un grave 
desacuerdo de opiniones, porque nada, 
ningún valor, tabú, P.ersona, acontecimiento, 
etc., queda a salvo de esta burla tan 
necesaria para afrontar lo que nos sucede. 
Si el humor no ha de salvarnos, por lo menos 
nos hará más llevadero el asunto. 

BIS 



3.1 4 El dibujo y el texto 
El dibujo tiene más importancia. que el 

texto, ya que expresa todo concretamente, 
pero a veces es necesario completarlo con 
un pequeño texto, para hacerla más clara, 
no hay que abusar del texto, porque 
debemos recordar que más o menos el 40°/o 
de la población en nuestro pais es 
"'nalfabeta. · 



CAPITULO 4 
EL PROCESO 
DE 
ELABORACION 



El proceso para elaborar los ejemplares 
de un periódico es muy laborioso pero 
también es rápido o debe de serlo, ya 
que solo se cuenta con la madrugada del 
dla para realizar la edición que por la 
mañana debe de salir a la venta. El 
periódico que sale más temprano será el 
que tenga más oportunidad de acceso al 
público lector. 

El proceso empieza durante el dla, 
cuando los reporteros salen en busca 
de la noticia, hay otra información, la 
nacional e internacional que llega por 
telex, de agencias muy importantes de 
noticias del mundo y entra directamente 
a la computadora, pero la local y regional 
que elaboran los reporteros debe de 
introducirse a la computadora, de ahí las 
notas pasan a elección y correción, esto 
es el principio del proceso que en 
muchos periódicos se llama 
INFDRMACIDN y REDACCIDN del cual no 
ahondaremos ya que no es nuestro 
objetivo. 
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Lo importante para el DISEl\JD da 
inicio cuando dicha información pasa al 
DEPTO. DE DIAGRAMACION, donde 
personas especializadas 
Cdiagramadoresl forman las planas en 
formatos a escala. Ellos con ayuda de 
computadoras distribuyen la 
información en diferentes anchos de 
columna a lo cual se le llama 
"MODULAR". Cuando estan 
perfectamente bien distribuidas las 
notas, encabezados, fotograflas, pies de 
fotos y anuncios publicitarios, los 
diagramadores plasman en el formato, a 
escala dicha distribución, que junto con 
los textos de las notas pasan a 
corrección, una vez corregida la 
distribución y la información, esta última 
la mandan la cerebro de las 
computadoras para que fotocomponga 
los textos los cuales pasan por un 
cuarto obscuro y luego sale por la 
máquina reveladora que se encuentra 
en el depto. de formación. 

• JI .:W 



En el DEPTD. DE FnRMACICll'.I el 
personal se encarga de ir pegando el 
material,cada hoja de acuerdo a las hojas 
a escala de los diagramadores, 
formando asi los originales. Es muy 
frecuente que usen pegamento que sea 
manejable y que se pueda retirar el 
material aunque ya se haya pegado pues 
no es común pero se llega a dar el caso 
de una última corrección o distribución. 
Los originales de las páginas pasan a 
corrección y de ahl al depto. de 
fotomécanica. 

' 
J\ '·4 
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Primeramente en el DEPTO. DE 
FOTOMECANICA se traman y se 
amplian o reducen las fotograflas en 
blanco y negro que se utilizarán, asl 
como a las fotograflas de color se les 
realiza su separación de color. En 
cuanto a los originales de las páginas le 
sacan sus negativos que van 
compaginando según la sección y el 
número de páginas y hojas, ya 
compaginadas se les registra y se 
elaboran las planchas, las cuales son de 
aluminio con aliación de zinc. Dichas 
planchas quedan en positivo y son las 
que se montan en los rodillos de las 
rotativas del depto. de impresir'ln. 

· .... •·. 



t::n el DEPTO. DE IMPRESION se 
encuentran las máquinas impresoras de 
los ejemplares. Este depto. solo requiere 
de 4 o 5 técnicos que esten 
suministrando a la prensa offset, de 
papel, de tinta, de agua, de aceites, etc, 
para su ejecución y buen mantenimiento 
ya que las prensas offset también 
conocidas como rotativas, porque con 
cada vuelta del cilindro hace una 
impresión. Las rotativas imprimen los 4 
colores básicos a la vez, dobla las hojas 
de las secciones del periódico, las corta 
y por si fuera poco hasta las cuenta. 
Puede imprimir hasta 30,000 
ejemplares por hora. 
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, El método de impresión es la 
litografía, la plancha fotomecánica y el 
papel nunca se tocan, la imagen se 
transfiere de la plancha, previamente 
humectada y entintada, a un cilindro 
forrado de goma el cuaí imprime la 
imagen en el papel. Ese proceso se 
repite cuantas veces sea necesario 
según el número de tintas que van a 
intervenir. 

Las TINTAS a usar estan elaboradas 
por pigmentos naturales, por aceites, 
gomas y químicos, se pueden adquirir 
liquidas o sólidas, siendo ras liquidas las 
más frecuentes, Sus colores son 
fuertes puesto que se usan en 
cantidades pequeñas pero 
transparentes para lograr la 
superposición. 

~.. . .. 
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El PAPEL que se utiliza en la 
elaboración del periódico es el papel 
imprenta también conocido como papel 
periódico, hecho con fibras vegetales 
obtenidas del cáñamo, lino y algodón, 
también se procesa el papel impreso de 
desecho. El papel periódico seca por 
absorción sin necesidad de productos 
qulmicos. Es de un acabado rugoso y 
tiende a un tono grisaseo. 

Ya que las prensas rotativas cuentan 
los ejemplares.el personal • procede a 
separarlos por montones y a flejarlos, 
luego los distribuyen en camionetas o 
aviones a los puestos o ciudades para su 
venta, todo esto dentro del DEPTO. DE 
OISTRIBUCION, acabando el proceso de 
elaboración pero empezando el de su 
lectura. 
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CAPITULO 5 
ANALISISDE 
LA PRENSA 
LOCAL 

ESTA TESIS lfa OEIE 
SAUI BE lA BIBLllTEC• . 



En este capitulo se analizarán las 
partes que constituyen a un periódico 
como son: las secciones, número de 
hojas, las columnas, las fotografías, los 
encabezados, los títulos, los anuncios 
publicitarios, los folios, la calidad del 
papel y la calidad de impresión, así como 
también el manejo de la información. 
Este examen crítico se llevó a cabo 
durante una semana en los 3 principales 
diarios de esta ciudad: "El Informador", 
"El Occidental" y "Ocho Columnas", con 
el cual se obtendrá una comparación 
entre estos 3 diarios. 
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EL INFORMADOR 
El promedio obtenido durante esa 

semana es: 

SECCIONES 
Este periódico consta de 3 secciones 

en las cuales distribuye su información en 
la siguiente manera: 

Sección A.- que consta de 1 B páginas 
y contiene las noticias internacionales, 
nacionales, página editorial y policiaca. 

Sección B.- de 1 2 páginas y que 
encierra dent:ro de si las notas 
deportivas, página cómica, anuncios de 
cines y espectáculos. 

Sección C.- en sus 20 páginas 
abarca las noticias locales, muy poco de 
sociales pero muchísimo sobre anuncios 
clasificados. 

El inconveniente de este periódico es 
que no separa su información por tipos 
de ésta, existen muchos pases de notas. 
El domingo pone al alcance de sus 
lectores una hoja de tiras cómicas a 
color y un suplemento. 
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LAS COLUMNAS 
En este diario manejan demasiado 5 

columnas por página pero también 
manejan las B columnas tradicionales y 
las 4.No utilizan las columnas muy largas 
su promedio es de 1 4 a 1 6 cms., en la 
página editorial si abusan de lo largo 
siendo de 20 a 24 cms. 

LAS FOTOGRAFIAS 
En cuanto a las fotografías son muy 

escasas en relación al número de 
páginas y por lo general de tamaño 
pequeño C5.5 x B cms.J, absolutamente 
todas en blanco y negro haciendo un 
total promedio de 20 fotograflas por 
ejemplar. 

LOS ENCABEZADOS 
En El Informador casi no existen los 

encabezados, encontramos 1 o 2 por 
sección unicamente. 

EL INFORMADOR 
DIAllO lllDUlllDIUITI 

---~--

~l 
~ 

=-:~~-=-~~.!----~- ... ,.___ ----~I _ .. -
La deuda no debe ser un obstáculo ~ crecirientD L""'° ·---- ------------
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LOSTITULOS 
Son muy variados tanto en pesos 

como en tamaños pero no en familias 
tipográficas. 

LOS ANUNCIOS 
PUBLICITARIOS 

Es el diario que contiene más 
publicidad.en cada ejemplar existen un 
promedio de 1 50 anuncios, aunque la 
mayorla de estos son de C3.7 x 3 cms.J 
con tipografia unicamente,a CB x 6 cms.J 
con Ilustración de lineas o tramada o 
fotografla. Hay anuncios de plana 
completa o de robaplana, solo de 3 a 5 
anuncios son a 2 tintas y 1 o 2 a todo 
color. 

U,"9.-
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LOS FOLIOS 
Se encuentran localizados en la parte 

superior, en las páginas pares a la 
izquierda y en las nones a la derecha. El 
tamaño de este es de 1 O puntos y solo 
está en altas. 

CALIDAD DE PAPEL Y 
DE IMPRESION 

El papel usado por El Informador es 
de muy buena calidad pero su impresión 
deja algo que desear. Los textos se ven 
perfectamente pero existen fotograflas 
muy obscuras o muy claras o 
demasiado confusas. También hay hojas 
mal registradas que dan la idea que se 
salen o que se caen, es un periódico que 
casi no mancha las manos. 
Se imprimen alrededor de 45 mil 
ejemplares diarios. 

•lOl 1.(Jt41~olUUli(llt IUJllOI Hl~O M. 
Hl~OI IOlllHAOO 
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EL OCCIDENTAL 
Durante la semana del análisis se 

observó que éste periódico tiene 4 
SECCIONES. 

Sección A.- de 1 2 páginas que traen 
la información internacional, nacional, la 
sección editorial y en los negocios. 

Sección B.- 1 2 páginas en las cuales 
distribuye las notas locales y regionales, 
su ñviso oportuno y las notas policíacas. 

Sección C.- con 1 2 páginas también, 
contiene las notas deportivas, anuncios 
de cines y de espectáculos. 

Sección O.- con sólo 6 páginas de 
noticias sociales y culturales. 

El Occidental si separa alguna de su 
información y la titula según su tipo,. 
existen menos pases de notas que en El 
Informador. Al igual que éste el domingo 
sale una tira cómica a color y un 
suplemento. 

LAS COLUMNAS 
Manejan mucho 4 columnas y también 

8, siendo por lo general un poco más 
largas c:iue el diario anterior. 



LAS FOTDGRAFIAS 
Las fotograflas son abundantes y 

más grandes con respecto a las del 
Informador pero en El Occidental hay 
fotograflas a color sobre todo en las 
primeras planas de cada sección, 
habiendo un promedio de 1 5 fotograflas 
a color y 25 en blanco y negro. 

LOS ENCABEZADOS 
Hay de 2 a 4 encabezados por sección 
por lo tanto son más frecuentes en este 
diario que en el anterior. 

LOSTITULOS 
Son muy llamativos y muy ve.riadas en 
peso, tamaño y familias tipográficas. 

~~~ EL OCCIDBITIL ----- .. ~~.~-
Ninaún País Podrá Pa1ar su Deuda: lanhattan Banl 
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LOS ANUNCIOS 
PUBLICITARIOS 

De acuerdo a la cantidad de anuncios 
ocupa el segundo lugar de los tres 
diarios ya que cada ejemplar contiene un 
promedio de 1 00 anuncios de 
diferentes tamaños desde los pequeños 
de C4 x 3 cms.l hasta los robaplana y los 
de plana completa. Igual que El 
Informador existen 1 a 2 a todo color y 
2 a 4 en dos tintas . Los hay con 
tipografla y con ilustración o fotografla. 

LOS FOLIOS 
Su localización es exactamente igual 

que el diario anterior, su tamaño 
también solo que varia en familia 
tipográfica y que en este diario se usan 
altas y bajas. 

;:o_~---------------------·~-· -----~!"~~-"''.!l - .. 
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CALIDAD DE PAPEL Y 
DE IMPRESION 

El diario El Occidental usa un papel de 
mala calidad y su impresión es deficiente 
lo cual acrecenta el problema de nitidez 
que hasta el texto se ve en algunas 
ocasiones borroso o con mucha tinta, 
las fotografías son demasiado obscuras 
y otras borrosas, los malos registros 
agravan más la calidad del periódico y 
por si fuera poco mancha mucho de 
tinta las manos. Se imprimen de 39 a 
40 mil ejemplares diariamente. 

~!·._-_.:__ -----·--- --------"-"""'*·------------ ~- .... ~-··-.·-
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OCHO COLUMNAS 
Primeramente veremos el promedio 

que el periódico Ocho Columnas obtuvo 
durante la semana y luego anotaciones 
extras dia por dia. 

Consta de 4 SECCIONES de 8 
páginas cada una: 

Sección A.- con información 
internacional, nacional, página editorial, 
económica y notas de colima. 

Sección B.- que contiene notas 
locales, jalisco, los altos, policía y la 
página de bolsa de trabajo y segunda 
mano. 

Sección C.- todo lo concerniente a 
deportes Clocal, jalisco, nacional e 
internacionall y una página de diversión. 

Sección 0.- en sociedad, cultura y 
anuncios de cines y notas de 
espectáculos. 

En la portada al lado izquierdo existe 
una columna con fondo de color en la 
cual aparece un indice de las notas más 
importantes que contiene ese ejemplar. 
Otro detalle bueno para los lectores es 
que separan los ·tipos de información 
por hojas las cuales llevan su nombre, 
por ejemplo: internacional. 

··------- -· -·- --- --- -----------------. -·· ·---·--·--------------------··-
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Los sábados hacen llegar a sus 
lectores un suplemento relacionado con 
el mundial de fut-bol. Los domingos 
aparecen 2 suplementos: El Velocidad 
con información de automovilismo y El 
Antorcha que es cultural y cientlfico, sin 
olvidar por supuesto su tira cómica a 
color. 
Se imprimen diariamente de 25 a 30 mil 
ejemplares. 

LAS COLUMNAS 
El diario Ocho Columnas como su 

nombre lo indica usaba los ocho 
columnas tradicionales, ahora para 
comodidad de sus lectores las ha 
cambiado por 6 pero usa también 4, 5 y 
8 columnas por página. Sus columnas 
son menos largas que en El Informador y 
que en El Occidental, usando también 
menos pases de notas. 

LAS FOTOGRAFIAS 
Son muy abundantes, existen 

alrededor de 50 fotografias en blanco y 
negro y 1 5 a color, las cuales se 
encuentran siempre en las primeras 
planas de cada sección. Su tamaño varia 
desde (5 x 5.5 cms.J hasta las de media 
plana (52 x 26 cms.J 

Í----.. . -- --·---------------·----- -----------------:-i 
I Emprsm de Colnvtnlón aon N1Ctt1rl11 Ptn hllr• llÍI ~_'!j 
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LOSTITULOS 
Los titulas son relativamente 

pequeños pero muy llamativos y con 
diferentes tamaños, pesos y familias 
tipográficas. 

LOS ENCABEZADOS 
Son menos frecuentes los 

encabezados en el Ocho Columnas que 
en El Informador y en El Occidental. 

LOS FOLIOS 
Van acompañados por el nombre de 

la sección o del tipo de información que 
se encuentra en esa página, su 
localización es similar a los otros dos 
diarios. Su tamaño es un poco menor, 9 
puntos, usando altas y bajas. -·­_ ... _ 
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LOS ANUNCIOS 
PUBLICITARIOS 
Son muy escasos, hay de 25 a 40 
anuncios por ejemplar, por lo general no 
existen en '1as primeras planas. Los hay a 
color y a dos tintas y en blanco y negro 
con ilustración o fotografía o sin ellos, 
siendo estos ultimas los que más 
abundan. Es frecuente que los anuncios 
a color sean de la Universidad Autónoma 
de Guadalajara o de alguna de sus 
dependenciai:::. 

CALIDAD DEL PAPEL 
Y DE IMPRESION 

El Ocho Columnas emplea un papel de 
óptica calidad y cuenta con una moderna 
maquinaria que imprime con buena 
calidad. Por lo que los textos al igual que 
las fotografías aparecen con una nitidez 
aceptable. Casi no existen los problemas 
de los registros movidos. Es el periódico 
que menos mancha las manos de los· tres 
analizados. 

............. - .... 
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LUNES 1 7 DE MARZO. 

4 SECClüNES: 
• SECCION A.- Contenido de la 

información.- Internacional, Nacional y 
Editorial y Colima. 
1 4 fotograflas todas en blanco y 
negro. 
1 ilustración Ceditoriall. 
B anuncios en blanco y negro, la 
mayorfa en tamar'\o mediano. 
B páginas. 

• SECCION B.- Contenido de la 
información.- Nacional, ..Jalisco, Local, 
Bolsa de trabajo, Segunda mano, Puerto 
Vaflarta y Policfa. 
7 fotografías, 2 a color en la primera 
plana y las otras en blanco y negro en el 
interior. 

1 1 anuncios en blanco y negro. 
8 páginas. 

• SECCION C.- Contenido de la 
información.- Deportes: Local, 
Nacional, Internacional y 
Automovilismo. 

20 fotografías, a color 2 en la primera 
olana. 
'I 7 anuncios, 2 a 2 tintas y 1 de ellos de 
de toda la plana. 
1 O páginas. 

• SECCION 0.- Contenido de la 
información.- En Sociedad, Cultura, 
Anuncios de Cines, Espectáculos y T.V. 
21 fotograffae, a color 8 en primera 
plana. 
3 anuncios, 1 de ellos a todo color. 
B páginas. 

~~mano~ 
balsa de tra~ 
puer~ vallarta 

MEXC086 ~,;. --=.:;.~,y. 



MARTES 1 8 DE MARZO. 

4 SECCIONES: 
• SECCION A.- Contenido de la 

información.- Editorial, Nacional, 
Colima, Internacional. 
1 S fotograflas todas en blanco y 
negro. 
1 ilustración Ceditoriall. 
5 anuncios en blanco y negro de 
diversos tamar"los; 
a páginas. 

• SECCION 8.- Contenido de la 
información.- .Jalisco, Local, Nacional, 
Bolsa de trabajo, Segunda mano, El 
Sur, Puerto Vallarta y Policla. 
1 2 fotograflas, 3 a color en la primera 
plana. 
4 anuncios en blanco y negro, 1 de 
ellos robaplana. 
a páginas. 

• SECCION C.- Contenido de la 
información.- Deportes: Local, 
Nacional, Internacional, Amateur, 
OiversiOn, México 86, Fiesta de Toros. 

21 fotograflas, 2 a color en la primera 
plana. 
7 anuncios en blanco y negro uno de 
ellos robaplana 
8 páginas. 

• SECCION O.- Contenido de la 
información.- En Sociedad, Cultura, 
Anuncios de Cines, T.V. y Espectáculos. 
22 fotograflas, 7 de ellas a color en la 
primer plana. 
NINGUN anuncios. 
8 páginas. 

en sociedad 
~~.:::..~•-•11u...,11111a 1 •1•ni'ns,m.-. 
~~~~~··1 1 ..... , ••• 1111 

económica 
,.,.',:·..: 

.,,,._, .. , .. ;, .. 
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1\111::--~coLES 1 8 DE MARZO 

4 SECCIONES: 
• SECCION A.- Contenido de la 

1;·,; c.A'mación.- Internacional, Nacional, 
Ecl1torial, Colima, Económica. 
1 7 fotografías todas en blanco y 
negi'O. 
·1 1iustración (editorialJ. 
_:, 8nuncios de tamaño mediano y 1 
1,obaplana a 2 tintas. 
B páginas. 

• SECCION B.- Contenido de la 
información.- Nacional, .Jalisco, Local, 
Rolsr.i de trabajo, Segunda mano, Los 
Altos, El Sur, Pta. Vallarta, Policía. 
1 5 fotografías, 4 en color en la 
primera plana. 
B anuncios en blanco y negro. 
1 O páginas. 

• SECCION C.- Contenido de la 
información.- Deportes: Local, 
Amateur, Internacional, México 86, 
Diversión, Match. 
1 7 fotograf!as, 2 a color en la primera 

plana. 
1 2 anuncios medianos y 1 robaplana en 
blanco y negro. 
Ningún anuncio. 
8 págs. 

• SECCION D.- Conteniao de la 
información.- En Sociedad, Cultura, 
Espectáculos, Anuncios de Cines y T.V. 
20 fotograf!as, 5 a color en la primera 
plana. 
8 páginas. 

SIMPLEMENTE AIASE 

editorial 
nacional 
.;-~¡C,$%~!.-Oz..;;'1-~.''}': -.:·'5.") :;$;,.,.;;::··. 
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.JUEVES 20 DE MARZO 

4 SECCIONES: 
• SECCION A.- Contenido de la 

información.-·1nternacional, Nacional, 
Editorial, Económica. 

1 5 fotografías, 1 a color en la primera 
plana. 
1 ilustración (editorial). 
7 anuncios medianos en blanco y 
negro. 
8 páginas. 

• SECCION B.- Contenido de la 
información.- Nacional, Local, .Jalisco, 
Bolsa de trabajo, Segunda mano, El 
Sur, Los Altos, Pta. Vallarta, Policla. 
1 6 fotograflas, 3 a color en la primera 
plana. 
8 anuncios en blanco y negro. 
1 O páginas. 

• SECCION C.- Contenido de la 
información.- Deportes: Local, 
Nacional, Amateur, Internacional, 
México 86, Match, Fiesta de torce. 
1 9 f'otograffas. 2 a color. 

1 O anuncios en blanco Y negro. 
8 páginas. 

• SECCIDN O.- Contenido de la 
información.- En Sociedad, 
Vallarteando, Cultura. Anuncios de 
Cines y T.V., Espectáculos. 

1 4 fotografias, 4 a color en la primera 
plana. 
2 anuncios a color en la primera plana y 
2 internos en blanco y negro. 
B páginas . 

amateur 
los altos 
r.:<~'1i."~~•?&.~©.~~.1..-v.;;;,it 
1it'14'1.l-".(~;E,:!·~~~~~1;";~~1'~;'.{lJ.;~.~1.w.~.V:..~ 

97 



VIERNES 21 OE MARZO. 

¿¡ SECCIONES: 
• SECCION A.- Contenido de la 

información.- Nacional, Internacional, 
Editorial, Colima, Económica. 
8 fotograflas en blanco y negro. 
·1 ilustración [editorial). 
5 anuncios en blanco y negro y 1 
robaplana a 2 tintas. 
B paginas. 

• SECCION B.- Contenido de la 
información.- Nacional, .Jalisco, Local, 
Bolsa de trabajo, Segunda mano, El 
Sur, Los Altos, Policfa. 
1 9 fotografías, 3 a color en la primera 
plana. 
B anuncios medianos en blanco y 
negro. 
8 páginas. 

• SECCION C.- Contenido de la 
Información.- Cleportee: Nacional, 
Internacional, Local, Amateur, México 
86. 
20 fotograffas, en la orimera plana 2 a 

color. 
1 4 anuncios mediano y 1 robaplana. 
B páginas. 

• SECCION O.- Contenido de la 
información.- En Sociedad, Al"'loranzas, 
Cultura, Anuncios de Cines y T.V .. 
Espectáculos. 
1 7 fotografias, 6 a color. 
4 anuncios pequel"'los en blanco y 
negro. 
B páginas. 

diversioh 
policía 
~~l'lt'fiiV::'it~ 
~l!'\l;¡¡¡...~~!·~ 

colima 

el sur 
ww JO 
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SA.BADO 22 DE MARZO. 

c,~·:::-·-;·=ir.;::::; ¡ 1 SUPLEMENTO. 
_::C,Cf'.1 -~.~ 1=:onten1do de !a 

_ ·-·-- sc1oí .. - :r:cernac1onal. Nac:c,- :-,,, 
:= ~;1tor1al. Colima, Económica. 
:22 focografías. blanco y negro la 
-- x ::ir1a pequeñas. 

:usc;rac1ón (editorial). 
.::: c.0wunc1os medianos. 
S oaci1r.as. 
:::::cc::::oN B.- Contenido de la 
•n~- ,-..,--,ación.- Nacional, Local, Edicorial, 
L..:J11m<=>, Económica. 
3 fotografías. medianas 3 a color en la 

01-:mera plana. 
·• ~ 03n.,_1nc1os oequeños y 1 robaolana. 

::i.;J1i~· a.=: . 
. ::CC:101'J C.- Contenido de 'a 
.forrnac::: ·· - .::Jeoortes: Nac1cna1, 

L - ""· iri:.ernac1onal, Amaceur. 
1 ó focografias, en la primera alana 2 a 
color. 
'l 8 anuncios pequeños y medianos en 
blanco y negro. 

5 cBJ··~as. 
• SEC:ClGN O.- Contenido de la 

rf:Jr"nac1ón.- En Sociedad, A los que 
'11mcs. Añoranzas, Cultura, Anuncios 
-~ = = -1es : .. T.\t. · =· f::icografias, 5 a color. 
:::; s" __ :-:::os •-neo1anos y 1 robaplana. 
3 ::iaq1:-1as. 

• SUPLEMENTO MUNDIAL MEXICD 
86.- Todo lo concerniente al Mundial de 
Fut-Bol aquí en México. 
1 5 fotografías grandes, 5 a color en la 
primera plana. 
6 anuncios. 
6 páginas. Formato Sábana. 

cines 
local 
;..'.·. 
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DOMINGO 23 DE MARZO. 

4 SECCIONES: 
• SECCION A.- Contenido ae la 

información.- Internacional, Nacional, 
Perspectiva. 
9 fotograffas medianas en blanco y 
negro. 
1 ilustración editorial. 
6 anuncios medianos y 1 robaplana en 
blanco y negro. 
y otro robaplana a 2 tintas. 
8 páginas. 

• SECCION 8.- Contenido de la 
información.- Local, Pto. Vallarta, Bolsa 
de trabajo, Segunda mano, 
Agropecuaria, El Sur, Los Altos, 
Policía. 
1 4 fotografías medianas en blanco y 
negro y 3 a color en la primera plana. 
1 O anuncios medianos en blanco y 
neg'ro y 1 robaplana en 2 tintas. 
1 O páginas. 

• SECCION C.- Contenido de la 
información.- Deportes: Local, .Jalisco, 

Nacior:al, Internacional. 
1 S fotografias, 3 a color en la primera 
plana. 
1 5 anuncios medianos en blanco y 
negro. 
8 páginas. 

• SECCION O.- Contenido de la 
información.- En Sociedad, Ar"loranzas, 
Cultura. Espectáculos, Anuncios de 

Cine y T.V. 
1 7 fotografías 4 a color en la primera 
plana y 1 en la última. 
ningún anuncio. 
8 páginas. 

• SUPLEMENTO ANTO~CHA.- Manejan 
7 temas que van de lo cultural a lo 
científico. 
20 fotograflas en blanco y negro, 
grandes. 
portada en 3 colores. con foto de toda 
la página. 
sin anuncios. 
1 2 páginas. Formato tabloide. 

• SUPLEMENTO VELOCIOAO.- Su 
contenido son notas de automovilismo. 
22 fotograflas, 7 a color en la primera 
plana. 
1 3 anuncios. 2 a toda plana y 1 a la 
mitad en 2 tintas. 
1 6 páginas, Formato tabloide. 



CONCLUSION 
La prensa es un medio de información y 

comunicación muy importante en 
nuestra sociedad. Ella hace partícipe de 
los acontecimientos a la opinión pública. 

Por la prensa nos enteramos de que 
es lo que ocurre en el mundo y como 
suceden los hechos, pero como todo lo 
que existe, la prensa también necesita 
de un proceso de elaboración y de unas 
partes que lo constituyen y que son 
imprescindibles, no solo por estética, 
sino por comodidad, facilidad y mejor 
retención para el lector. 

Todas estas partes se engloban dentro 
del diseño editorial y este en el diseño 
gráfico, siendo dichas partes: 

El tamaño del ejemplar (formato), et 
diagramado, la retícula con anchura de 
columnas que determinan las líneas 
vacias, los titulas, subtitulas y los 
anuncios publicitarios, muy importantes 
ya que cubren el costo del ejemplar. Sin 
dejar de mencionar a la información 

puramente dicha y a las imágenes ya 
sean fotografías, ilustraciones o 
gráficos. 

La finalidad de realizar un periódico que 
sea un compedio de las noticias 
ocurridas en el lapso de una semana 
simplifica el proceso de comunicación y 
continuidad de la noticia que abarca 
varios días, la de un solo dia se puede 
explicar mejor conjuntando y 
resumiendo varios puntos de vista, 
brindandole al lector un conocimiento 
más fácil, simple y sobre todo rápido de 
los hechos por la cantidad de imágenes 
que se pretende colocar en cada 
ejemplar, facilitando as\ su comprensión. 

También es útil para las hemerotecas e 
instituciones y para personas que 
gustan de coleccionar periódicos o 
ciertos acontecimientos relevantes 
para ellos. 
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CAPITULO 6 
DISEÑO DEL 
SUPLEMENTO 
"VISTAZO" 



EL SUPLEMENTO 
El suplemento es el pliego u hojas 

especializadas que se añade a un 
periódico en algunas ocasiones, por lo 
general el domingo o en ocasiones 
especiales. 

Existen suplementos de muy 
diversos temas, que en la mayoría de los 
casos difieren de las noticias diarias en 
cuanto a contenido y el manejo de la 
información. Estos suplementos pueden 
tratar un solo tema o varios a la vez, 
dentro de los cuales encontraremos: los 
culturales, los deportivos, los científicos, 
los de temas de actualidad, los de belleza, 
los de moda, las tiras cómicas, etc. 

"vistazo" pretende ser un 
suplemento de publicación dominical que 
contenga los hechos acontecidos en el 
transcurso de la semana que terminó. 
Su información será en su mayoría por 
imágenes. ya sea por medio de 
fotografías, gráficos e ilustraciones. 

Este suplemento consta de 1 6 
páginas o sea B hojas del tamaño 
escogido, las cuales veremos más 
adelante como se distribuyen en 2 hojas 
de periódico tamaño sábana. 

• vistazo 
lluJ.rrer.1~ po~t· 

t1'no~..i, J.JIJt'r 111~t:~.1 

IM ~i ~ERl.:lll::'C. ~H~ 
lflltrf ~ iui~u ; f~tr .. 
d1rio mir. ' ~tl.,.,_.,.,.,:J'f 

1;iao 11 q~• 111~ iz;,r,: 
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EL FORMATO 
El formato es la forma y el tamaño de 

un perlodico. 
El formato del suplemento "vistazo" 

será el medio tabloide (1 7.5 X 29 cms.l 
Este formato es relativamente 

nuevo, utilizado actualmente para tiras 
cómicas y por ser pequeño permite su 
fácil manejo y cómoda lectura, asf 
también su encuadernación o engrapado 
según se quiera, para formar tomos 
anuales de los compendios semanales. 

El formato esta constituido por las 
proporciones de los blancos que 
aumentan el goce de su lectura y 
permite la falla de un corte impresiso sin 
que provoque un efecto negativo. 

Estos espacios son los siguientes: 
-a la izquierda 1 cm., a la derecha .9 

cms., 2 cms. de espacio inferior, y 5.5 
cms. en el superior, por lo que la mancha 
tipográfica estará cargada hacia abajo, 
pero será compensada por el nombre 
del suplemento, los gráficos de las 
secciones, la fecha y el número de 
edición. 



LA RETICULA 
La retlcula del suplemento "vistazo" 

permite que los textos y las 
ilustraciones se unifiquen, 
organizándolos en forma lógica y 
s1stemat1ca conservando siempre buen 
ritmo. 

Como se encuentra basada en 4 
columnas, el ancho de estas es 
adecuado facilitando as! su buena 
legibilidad y proporcionando también 
buen tamaño de fotos. Consta también 
de 4 modulas iguales, en cada modulo 
existen 1 2 llneas de texto por lo cual 
habrá 48 lineas más las 3 llneas vacfas 
que hay entre los modulas dando un 
total de 51 lineas. 

En la parte superior se encuentra el 
espacio en blanco para el nombre. 

Es una retlcula sencilla pero que 
permite demasidadas acomódos y 
tamañas tanto de textos como de 
gráficos ya que en el diseño de prensa 
es permitido utilizar modulas enteros y 
fracciones segun convenga, 

·­
•-~-~r_.-._-=_I 
•=~'-~~1_;-1-::1_==-1 
1····~1"c :~~.:J~--=---;-·i --1· ·1-1-· ---- -- ·• - ·---·-·--· - ···-· -- ---·- - ---·-------·- ---------- - -- ----·-
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EL DIAGRAMADO 

El diagramado permite distribuir los 
textos y las ilustraciones, resaltandólos 
o neutrallzandolos haciendo más 
atractivas las páginas. 

El diagramado de "vistazo" es un 
tanto geométr;co ya que además de 
contar bésicamente con rectángulos los 
maneja en su mayorla por cuadrantes, 
teniendo asl 4 puntos focales, logrando 
el equilibrio sin que se caiga en una 
página sim :3trica, aunque en otras 
ocasiones se logra el contraste tanto de 
texto como de ilustraciones, lo que se 
utiliza para enfatizar la noticia que por lo 
general se colocan de mayor a menor 
importancia de arriba hacia abajo. 



LAS SECCIONES 
El suplemento "vistazo" estará 

::onstituldo por 5 secciones, las cuales 
abarcarán todos los hechos que puedan 
acontecer, distribuyendo todas las 
noticias según su especialidad. Dichas 
secciones son: 
- Internacional, Nacional, Deportivo, 
Cultural y Financiero. 
LOS GRAFICOS PARA LAS SECCIONES 
En la actualidad se encuentran ya 
muchos periódicos que rotulan sus 
secciones, ya sea en tamaño grande o 
pequeño , pero no existe uno que ponga 
gráficos para su identificación. 

La división del suplemento "vistazo" 
se llevará a cabo por medio de pequeños 
gráficos que aparecerán en la parte 
superior izquierda en todas las páginas. 

=Sección Internacional. 
Partimos de la ilustración de un 

mundo. C1 l, rechazando esta opción por 
su fragilidad, ya que el carácter de los 
gráficos deberla de imponer, aparte de 
llamar la atención. Continúamos con un 
hem1ster10C2J pero fué muy débil 
también, se tomó la opción del negativo 
del mismo C3J pero entonces quedó 
demasiado pesado. Otra opción fue el 

hemisferio con porciones de tierra y 
agua C4l, pero al reducirlo al tamal"lo 
original no se apreciaba bien. El gráfico 
elegido fué al planisferio C!5J'con la 
estilización de las porciones de tierra. 

+ Sección Nacional. 
Ya obtenido el primar gráfico los 

demás deberlan apegarse a él para 
obtener el aire de familia. 

El gráfico de la sección nacional, se 
representarla con la estilización de la 

1 



República Mexicana l6l. 
=Sección Financiera. 

15 

En aeta sección se partió de una 
gráfica económica l7l, pero salla de lo ya 
establecido, porque forzosamente 
tendrla que llevar un recuadro que los 2 
gráficos no tenlan, ni utilizaban. Se 
prosiguió a manejar unos billetes 
estilizados CBl pero era pobre el diser"lo 
y parecla infantil. Se pensó entonces en 
un circulo con el signo de pesos CSl pero 
pesaba demasiado, además que también 
llevarla un enmarcado que ya hablamos 
descartado. Cle aqul vino la idel del signo 
de pesos y para darle más unión a todo 
el dieeflo se utilizó la S l1 Ol de la misma 
tipografla utilizada en el nombre del 
suplemento. 

= Sección Cultural. 
Eeta sección abarca muchas noticias, 

por lo cual no serla fácil encontrar un 
gráfico Que englobará a todas las 
actividades culturalee, por ejemplo: 

sociales, pollticas, económicas, 
intelectuales, artleticas y religiosas. 

La primer opción fué partir de lo 
social, para lo cual se manejarla un 
hombre y una mujer estilizados C11 l, 
pero era muy incompleto. Clespués 
tomarlamos signos artlsticos e 
intelectuales representados en un signo 
musical C12l y un libro C13l, pero parecla 
sección de música o literatura. Se opto 
por tomar un motivo indlgena ya aue ea 

e 



lo más caracterlstico en nuestra cultura 
estilizandolo para que tuviera el aire de 
familia de los demás gráficos C1 4J. 

+Sección Deportiva. 
Otra sección diflcil de abarcar cr::in un 

sólo slmbolo, ya que si se utilizaba una 
pelota C1 5J, como lo fue la primera 
opción tendríamos deportes, sin duda, 
pero solo de pelota o balón y no 
englobarla todos los demás. Asl es que 
se opto por diser"\ar lo característico de 
todos los deportes y eso fue el 
movimiento, representado en 2 piernas 
estilizadas con apariencia de que astan 
::::orriendo C1 SJ. 

18 
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LAY-OUT 

De la diagramación de la retlcula se 
distribuye los textos y las imágenes. A 
esta distribución en boceto se le 
denomina lay-out. 

De las opciones de lay-out o maquetas 
.,;e analizará porqué algunas fuerón 
aceptadas y otras rechazadas. 

LAY-DUTS DE LA PORTADA. 
En el lay-out (1 l la oortada está 

constituida por la foto que abarca toda el 
área de la retícula, los textos quedarán 
sobre la foto por lo que no es factible 
está opción ya que la tipografía no sería 
visible. 

Las opciones C2 y 3J son aceptables, 
ya que las fotos son de buen tamaño y 
permiten colocar textos de una columna 
ya sea a la mitad C2l o de todo lo largo. 

En el lay-out C3l se coloca la foto en la 
parte superior y en el inferior títulos de 
todo lo largo o de la mitad. 

1 
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LAY-OUTS DE LAS PAGINAS 
INTERIORES 

Las opciones C4, 5, 6, 7 y Bl no son 
funcionales ya sea por la cantidad de 
textos que contienen y que debe ser 
mlnima o el largo de estos y su anchura. 
Los textos demasiado largos y delgados 
son antiestéticos, no compensan el 
tamaño de las fotos y son cansados para 
su lectura. 

Las opciones CS. 1 O, 1 1 , 1 2, 1 3, 1 4, 
1 5, 1 6, 1 7 y 1 Bl están bien distribuidas, 
tanto los textos como las imágenes son 
de buen tamaño. Las páginas están 
equilibradas y son agradables a la vista. 
Los textos son cortos por lo que facilita 
su lectura. Las imágines por su tamaño 
son atractivas y comprensibles. 
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LA 
COMPAGINACION 
O IMPOSICION 

Como anteriormente se mencionó el 
tamar"lo del suplemento es el medio 
tabloide, por lo tanto en 2 hojas de 
periódico tamar"lo eábana o versus, 
aparecerá toda au edición. 

La compaginación exacta para su 
impresión y posteriormente eficaz 
menaje es: 

1el!--... 
dablez ... _ , __ 

1 
1 
1 
1 
1 
1 

. 1 li!nda.1 
dablez 

ha)llR 



. : ·' .. ~ 
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4~ --~ ... ·- ,, •• .._ 

oze~S!/\' oze~S!A"\. oze~S!/\" oze~S!/\ $ 

/""'vistazo· vistazo "'~~vistazo r'vistazo 

haja 1 a b 
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¡1,11•n Jtl Di5F.NO Ci?.11t?CO q,.r lue.1111nr.1ytfl y 
fom,Jn \'Utl 11r.¡'•t •\ tmmr" ·lt ~l.!~"''',º" r. ti• 
m~ro tllll b1e:1 ¡111n~J'l y .~.u:buo:in 1101 le •l"'" 
.11'1111:~ •111• p111 1.1 b01rn• 'f of:,·u clJl>)ri:tun .~t JU 
ptn«diru tt 1111pt~mnJ1~:. 1•·••1 :·onC1"'ln':ltllto• .J• 
PERIOOIL"O, no w fllfmrt 1 l<-.:lio y u•tnd~fio 11no 
1 ~om¡'4tm\ff loiQ lo<\,.. C•t~ n11d1" dr ~oir.•Jru:.i· 
clnn '/lobr11odod1m!n11r..1cicn1>!1r,·!1.1l lor~M1,1l 
¡.r1C>d1ru •ún eon1u~e11• T11b d,¡.1 •1n1 ~ru hu1U.1 
tn LunuHUU 11obrt tOO:itn n111m1 C'Jlt1<1 yto 
O.•d.r.ti, por tllo, d1bo-1r.e1 dt eeu.x;er : 1,1n:l ;~•·Jt 1:1 

lh~t Mibfl "~''*º' y p.111 <!'!oto w Ju.ur.1\:•fJn in 
p.ut~~ •l,I OlSEtiO CRl\FlCO qut lo ecr11t1111ytn y 
IOl'mJn p•1•1 .wr.111• 11 n~mpn dt 1!,l¡c,i¡e11.ir. "1 4f¡ 
inflo "u bi1n p.uu.1.1L1 y di1mbunl~. pot 1o ~'J4 14 
d~Ju", it·~• put L1 bue:t.a y tf11:.u r\.lllur.1.i<>n dt u:t 

~t'tvistazo 

1 
''""""''"" """"''"'"·'""'"'"" H.f.l'Jll!CO 11~· •t rd.ut ~ :,~,:e 1 trllr<lt"·' ur.o 

:7~:i~:~~D2~~~:~~~;~~"~~~~~:~~t~~:~~:~ 
rr. l.11 nutl\U• ¡· n~r~ t(.~::> tt r.urJU• :i.!11;a y 1e 

cit~\l p.11 r!1::i dthr:r1?• d~ ;;:i.i"' r· ~i:r.-:e ;i~•dr "' 
fli,;ir i.obn no1cu.:i1 y p.i:·a e·1~ ¡• dt1.1:~rlClr,,¡ ~1 

r.011t1dt1 [.JStl/OCftAFlCCr.•.rlur:.t11::1,,.1er.y 
fr1 m•n rur1 •1.nqur t! \.~m;i, ~t 1·:1r~:J:i·w e. t.'I 

mrro t'tt" b.1·r. l"l' r.lold'l ~ d·::.•w;~l:> I''" lo o•Jt st 

do·Juur qut ~· l.! h!r.1 ~ cl.'-1: e'lb·::·•~·º" dt \l!I 

l'1'E1-.M!i:.tLl"l 
Rr•lmentt P')<'.i 

1>uwn.11 aboln lnltrpl.,. 
1.11 d\ Pf!l!OC\CO. no 11 

rthut-ilrtt!ortntrn· 
:i~r:~ une J ernnp1tndrr 
toJ.1!oq1.tt11rrr.td1<1 
iltc..,tn·u11rH1or.y1uht1 

1.i.!e•le1nforno.1-:ionb1111 

~· Jl i~~10t. tl ''"""\¡~" 
.. 1.n ~ll IU ~!!I 'o'ldl 

1:!oo;1 :.i.i• ir1n 11.11~11.1 

tl'I "L11 11wutr.11 V "'~"' 
101~ t1'1 n;¡.m~ "'•hu:! v 
10'1'd1d por d!o. J1~ 
1'1'~·' dt c<Jnn~tt ,vm., 
p.tM1~íl:i1tv.il1c l'IClil• 

:1~·1 v ¡..ar~ Hlo 11 
,Je111"101!.itm !.n pUlr1 
::101 otsrno C!l.Anco 
l~t h •OMUtU"f-11 V 
f:11ir.'n ¡: 1~1 ~·.1t1qll'! t'I 

ll!m;n d•1~b.lr.1o;t.,r. ~ 
1hmn'l "t• "1111 pin¡,¡. 
.... ~ d1lt11b•J.d:l, f"ll !t 

1111'1 d1 eon·Jcw ~'Oniu 

p~•1~ ;11n1111 \Ohl't' n:iio· 
lfOI Y ~11 f'l\O $1t 

ti<1:.1nol~11i!l Lu ~l.'WI 
dtl OISEflO CRAt"IC:".J 
1\111 \o ~llllt:\U•/\111 y 

IOl'man pur1 1~n1·.>1 ~1 

Utmpo \it ~L1bo1!,io11"' 
"' tf1m<'loffU t.i'fn Pf!I"· 
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~«vistazo 
4 

Rt.11:111111,!..~~~7..~~;:.!~r..., :iw;:1m1 •1 
PEi\IODICO, no¡,, fllfitr~ 1 :<1"1h1 y ti:t.id<'ti•i 111: 

t i:om1:nndt1 tt.1o :Z, •!"• ':1~ n1tl!t<• d' :c:r ~"'"'' 
~1=ln y wt:t. to<h dt mfo!llW~IUll bt,n.b .11 lr•·L'1 •l 

l"llDdh'o l'lfl -~:\ IU CQlt.l .;.1. •l•J.I :.:rfil l"'· n·.ie~~I 
tri 1unur11141111bf11cdoen 1l1t\trlt1lllfJYIO 

<l•i1d. p')I' -l:~. Jt'n't:'\Q:. dr eri;i;;:er '"''~na~ ir•!• Ir. 
01~r llO~ld n::. • .:111;:.¡ 1 p.lr:I ~u::. 1n Jtu1rnl•'H.11l lu 

j:.111.-11M Di5t.:flú C!t/\Fl\:O qut !o :<:.n:ut~~ .. " f 
fo1mJn Jlt1r1 JJllTJ~ ti tl~mpo out!.ii.>u:i.•n o'I ti, 
ir.~1:i 1nt.1 b'~" l"''"'l'h y Jnu.L•1rJ.>, t'"' ?o q~~ 1•! 
do1ly~~- <¡··~ r'u l1 tt ... ~"" 'I 1f1.:.u~t11-.,,4,,l)n dt •Jn 
pni?ohM ti 11:1¡1t,•:iu~1Ho •e.ir: ''ll!l<><.~:r.ot:'l!vl Je 
f'tfllODlCrJ. r.:. .e "r:..,11 IM•lo y ~flton1L1rlo1"u 
'cornprer.1u t~u lu 11~ "'' ir.l'"bO 111 ~0:11u;11<·1· 
l"lllll y 1oh~ IC·.I'' d• lnlcrrn.aion tt111<!~ 11 !1cto>t d 
pcrioolle<l 1an c-:,n 11' ~u1u v,<1.1 d•,.i uh• ~nn ll ·1•lll 

•~ l.u lll.IJt1!tll 'f 1ob11.' 1~,.1u •n nueiu• 1·.i·~f.I Y •Q 

n~·Ull pr.r tllll rl~b'lm.i1 "'' ~or.o-·tt ei:11a l'utd~ in. 
n·.ur ~ut1~ nt11r<1rnJ '/ 1w1.1 n10 ·• dru11-Jlln'11 l.11 
p1rlu del DISl:.!lO GRAi'ICO ·1,,.. !'l e.11110:1:~1~ '/ 
ICflft.111 pue• 4<11\•IUI tl \,1111µ? .Jt ,•L1l~J1111cn ti tf,. 
mtt" tll• l'•~n ~tn·.,Jdi y J1••11b,¡¡rl1J f".H lo r¡1,1 o 
d"'111•·t. qu~ ~J•• l1 1!1.1r..1 y ~he.u 1l~M, 1:.un 1t un 

i<t1•:r •• nt~ IV"...1• 
¡.olU)MI ~1!4'1\ lllh'f!llt 

ur t• i'ER!C.DIC1lno~ 

rt'l111~ • 1Hfr> y 111tec 

d"lº"'"'l<"t:!'l1Fltlldtr 
13Jo lo :¡11• 111• m•<Uo 
1~ ~'rr.1..1.:.l<~C'l y ll~I 
ti<!!.' 111:oronr.1dnn brin 
cl.i ti 11:t:t. ~I ptnodi.:ci 
u.11 .-.•~ 1·1 et>!\.I thh 

.' "' 1 ~ 1 .... J 'F1 1\ h u 1.!.i 

1 
""'"""" '""' '"'""" "''" """'''" ·.· ;;,~:,.:::::~: -~.::~;. rF.F.líJPl;:ü n"" rr!ot•P • , .. ,,() ~ u.\tr.J~·i~ 1.r.:· 10.~f,!Jd ~or tilo <l•!:ie 

a ··~irpr!'l.ltr tcido I<> qJr Htr medio 1!t e~rnJr.1::.. 1110• '1• ;~noc11 cnmo 
l."l:tl• y 1cit>'r 1,:10 dr 1r.foi:n .. :i:;n h:ud111 lrt~rt "' FJlde 111n~.r iobtt 11cnt.1 
f"IH.-l . .-" '""~ ccir 1u tcina v:·.il dr1.1 Ul'..I i¡::n ~~,;~, !101 ., p.111 nto w 
1r. Ln ll•rl'11: Y 1o~rr t~~o n n·Jrua ;u~•'-'• r 1u ~uarroi!.lr1n \.o p.inn 
i:ir;Uif t~1 r:10 dHrnm de co.•,,.,:ei :rmo ?••,Ir :r. del DlSl:tlO CP.Anco 
nu.1 lOtlir noum'-'1 )' p.ir• t'ltt u d1:.1:rn:u1.a.~ !.n qJt h ~n>nri..vn t 
p.a•lti dtl DISEllO GRAflCO qct lo r-.1r.11:•uvrn 'I lu11T11 pin •'ut'I"' el 
lon:1111 put1 acnq11r 1! tirt:IPt dr r:1i-o:a::i,11" rli tuml"' ·I• c!.ibo!lc.'1011 ti 

mtr~ HU \~rr ~r."'d' ~· d.1un.1.d: r« lo ~111 ie tfunf'fci 111.1 btn pt:li.1· 

btii~rt qur F•r• h l•1.rr.1 ~ •!.<:a: 111~•1ccn 01 ;:.r. -do 'I d1m1bt11dll, pe1 fo 

~«vistazo 

rr.rn:.:~·~i.C: t.!S"f;o GRliF!Có) 
ftt.;lr.•t.i:r ~i·.~ ¡~m·n11 i.1l>tr, 1~11'1ptrl'IJ d 

f!:R:C .. c:::) r.~ 1t 1d.r1t 1 it'l'H<' .,. tr.,.·f.'n•lo 11r.~ 
1 ~N.,t'r>.1 8' \;\:l:> k. G•f tll~ 1itJ1e Ot •:l::l\lt.1-'4 

.~c·1 ., 1 ~.b1< 1 r:I-.' dr 1c ~c•:r.,J,, er. bftr.ll ' ª' ltc '"r rl 

rrrw.ar" il,!I ··~~ '" t·<>1:.i mi.t '!l•)I w.1 í:l~n ~~,¡:, 
ti !.n 11·¡r.'J1: ~ •~\>t•' 1:.1" tr. r.,,~,1r1 c\~11111 V n· 
""'~é t:~· t:l!:' ~r!-t~1~1 llt '"~ti;t" :cT.e r•·fdl ~r, 
íl.:i1 w\>rr 1101~110· y ;u" t11:" dr.1rT01:..r1r. :.11 
J..1•1•1 d1J c:¡;¡:!/C,. Gi<"J.f'JC;J ""' 11.' e~"ll'.ll'l/Ct. ~· 
forml."I ?"" •1.~q.1r <~ 1.1':"1P<' o• t~~~r1:ior. r1 d1 
n·ttr 1111 L1tr, per ..... d~ 1 \i.11~.t ,.,s~ po• )p 1Jr ir 

' 

IS 

f>uln11ntr ,..,e.11 
l":wt..11 "11"n m1t1¡11t 

u: rl ftRl:<OIL'O 11111t 
1tr,rrt ' lrul~ ;· •ntt-i 

dt·dt 11~1.' 1 11ii':'¡~rr:1U 

t.• 1\~ lo qJ1 1111 T,r;:c 
Jt ,,;-,'1'~:>:."l'!IOt,} 1,1t '< 

~ wQ~ ur1.i!1·ro.1-ien b·:r. 
dt 11 ¡,~t• 1: ;,.;,,,3,;c, 
Hlll tllt. 1U ((lrl.I W¡U 

<!1 ,! \.:11 ~~Ji: ~ .... 1,, 

C'I tu :1:ir1·1~1 'I 1~t·1 

t~~~ u, 1.1.~<V• r,,,!1111• 'I' 
,,_,,,,d~1! I "' rile. i!th•· 
l>l"I •lr :.'"l'~I ~(.r,,Q 

r~~dr 1n(1\.U 1(1~1t· l>l'I~ 

llCI Y ¡;¡•~ °'1:1 11' 

dr "''' 0¡1J!~" ••I f·•IH'I 

dt: ¡,:;srr;-, !;f.M,•:c 
~·'' le ;~t.1· 1~1.n ) 
!, .. ,., .. ,, r1·tt J .r.~i.r rl 

.. ~ ;': ;J• l ,\,o;J.•d. •', 

1 '.1'.'. 1';.,··~.1'.::1'.,:·J'~' :~~~e ,. 

i\r,, ~ 
-- -



'\,vistazo 
• ff.klootr.o 

Rult11tn11 PJUS 
¡.t10r.u 51bl~ b:lt11J111e­
u1 ti PERIOOICO, no M' 

1•f1~r " iHrlo 'I 1n1o111.· 
d"llQ\L:l(I .. t\Jmpitl.dH 

tQ<\o io ~Jt nt• ll!l'.i:n 
Je.:t::t.\l."llC.lt'foll'(\Ob'f 

tod.:1 d11r.form.1Qtqb"m 
cb1\IK'!ot.<'lf"l'ld•~ 
.lllll :il:'I w W!':. f'.J.¡ 

dr¡.1 wi.a qur h.-:i.a 4, 

01-'iUlL• CRAF!C'CI il\SEft."J CR,\f!CO 
íl.~.dni•nl" ¡wt:".1' 71\.CJ'.11 \lt..:i tnlf•t-"t~r.r lfl 

PERIOtllCO 110 lof ,..r. ... r' !to-r'c 'f ..-1~1\d-rl1t >or::o 

'.;em1•,...Jd ledo 1:1 qi« "1tt' Md:o '"° .,,.'11...-.Kl 
cior. v wbl• tl><b dt 111!:<..-.1n::o:i 1:1nr.1' ~l l«':N. -1 
pl'f\""b~tt • .,... C'?f. u cu•b tt.IJ ¡.¡.1 :.r.J .pi h.ril.1 
1n t..1n11r.11u V Jhhrii todo 111 :i.•'111• C".Jr,u ·110 
d«!.ld.~1U11.debrl'ICW:doi...('r;,,..c·:'ll·•"i:-.t.M1r. 

f\•;.I' '4!lt•r.(J1qll01"fp.lr1r.:otti~WIC1:i.l:&;i~ 

pnl"t dtl Ol.t;EtlO C:P..\Ft.:O 'l'.f h:r :-1r.11n11~11i y 
lllfrnJn 11u'"' 1u;>q...,.elt,••:1P'• J••~hc.1.:ur.r. 1!1 
.....i•oou !iir1tp11nr.i;l<:Jydi1m"t,,.J.:i ;ooi:riq:.e~ 

!ie.i'.nn:r~,..,, ;.-1::c.n.11i.ot.t.'lintt•;icet.1rd 
FE.:fl.IOOl~V. r.~ w l"f1t1r' !rrl~ y l!"lt•r.d•rla sino 
1Cllrrporndl!l1~\11la'\""1tt11m..-j.cidir101J1urut::t 
.:!Uf:fi<.LnltQdDjt1r.fc::n.ll".r.lbfln.i1,llettar,1! 
¡~,.,.r,,,,,,,.ir,:-onr•C"IMUY'.d.ldir,....,...1;panh"'ll.a 

f1,tun~tn1.a1y&.;Jtt .. !?dnt1::i~r•C-..it'll'l'f1n 
~tJ.l:t peii t¡¡.,.dehfm:s doo.:ol''-Q"C:i«l'lf"'•tJGir, 

t!.::1 ;abn :v.>$<.::nt y ¡:ur1 ~In Sol J., .• w~l'..11an 1.t.1 
¡wr~ dt\ O!SEfJO ::;?.Aí!CO q•.t l<J cor.1t1tg)"t'fl f 
IClll'lr. ~"" .iL>.'\l¡~t al U1r1 ... , Ja 1~l.c· 1 .... or. t"I e!; 
,....," r.u t...:i p11ni.110 y .1tJt!1b-.-io poi l.>q,.. ui 

.l .. J .. ~•. q"" pu lf l:<,11u y t!1';.11•1't>;>i1.'\o;.d1\ll: 

'-'vistazo 
7 

1mpinr.r.Jllk~ lcr.tr 
xin::ocim,tfll,, ·t~ Ci!\F. 
NOCfiAflCG 

ºº .... ':;? kui:n1nn o~.:. .. r-:i::on.u i¡lll'r. ~i1rr:ft&: ,, 

l
. 1 ~c;;~~:i;~~' ~~~: ,~,~~: ·~:'~~t~•~r~:r;;~:::::o 

R.u!sr.tn11 p:-.¡~ 

.-1l0l:w11.1tenilltrt1111 
ur 11 PEKIOOICO, now 
nr: • ..- .a !nd'l r f':1t1r. 

tl'flQlll\01 ~lflp-<r:idrt 

t:dalo'lult11Cll'.fti.u 
~<0mumn::ia117110t!'I' 

ludo ik111lc.11".AC".c:ir:-tn 
:s. .il lt~10f. ti l>""o.!ICQ 
l\ln Q>l\ N cic:t.1 l..il 

:!•,.Z UM 'J.lll l!ll!a . .l 

•P i.1n1111m"1 lollbrr 
tur!oenr.12ur,c1'll\Jl'f 
&n-"'l~p<11.Un.-Mtoiio· 

m•» rl1 t•Jno.."W cona 
Yl'"'1e1r.1l,..~tur..:sro 

UCI ~ ¡:.ara "'" • 
des.inoillr.an lu ¡.111as 
;1tl DISt"SO Qk.\f\CO 

1:1"'" IO C'DIUl!IJ~lll f 
!orm.m !"ll'l .. u.a.:¡"",; 
1.rm?'d•1:.&t.or....:1¡:r. .. 

f:.oo t -.otu lc~c:- dt 1~.!¡;iir.u:1r;i: ttlfld.a 1i H"ctc: ,; 
p-1KC.rour.tt"rl:.ro116TWé1>1Ullilqur.IT,..;u 
tll ln nutrnh \ $::r":t 1Cll!l' u. 111rnr1 r~~lW'I y w 
c:.r~~ f::fr.!.ou c!r\"f1TC1G1":01·~1ri:rr..::o.:rdr1r. 
fiw1 wnr ""'"1101 l µi. ":e w ~tu:1ci.1&•ll' Lo• 
f-''1•1 ét1 tlSrllo r.a;,n:u c;1.r 'º c-olll1w~ur. y 
l0!1T..¡nf'U\tllr.'l"'ll\ll"r::f1ellt1:..i'-c-:!l'IO:llt'l.tl1 

r.r:o uu. tlcr ~tnutt' ) d..1:u"::••~1> ;>Of k> qur 11 
o··~J;• i¡ur r..¡·1 i. tutn..o \ 11.r.1:,.~N•,::101" ur 1:-.~ 

:.:m:fi:::-~;;;..rict1 
fl.tA!n-.tntr po<".1• 

¡.1 .. 1NI Rl•n 1."l:t:¡irl'" 

1.1: 1\f't;RIODIC.:.•.ncp 
l•f1rr1.1""'1"IO'flnllll 

dnl'l u11:: ~ IXlm1"'rt.tlt1 

udo I<> 11~• n11 1r.;!'" 

dt;:on:u.i;.:.i.:1onvi.ct1r 
lado dt 1::ofr;.r1r..1ct~n bnn 
dl.all<l<:1C1"1irrr1,.d1<1;1 
1.-_ a;n >U ;;<;lt.I 1".Ji 

dr111 w.1 :¡nr. h~ll.I 
tluner::r "lt.1 1H1 i"'!I,. m i.t1 11~;:1n ~ \O~.r 

do r .:1.11db...to f<ll'" hi J>r.rAV.I!'::~ C.!!;[!;:. Gh1.r1:: U>Jo rn r.~tlltl c•d1·J1 y 
QUlll 111;"6...- qu. r-11• Rtalm1ntt poai p1~1 ¡,,1'f1, r..·11 .. :rr111 •i ,,,,..,..,hd. P"" 11/io. .:i~br 
i. buuw 'I t6aal ~i..oo Ptlil':.>!Jl:O r.o 1t rthnt" lt-r1ln 1 rr.11r,druo w;c. 11 .. -i d• l:l!10.~ oomu 
r .. Y>11•i.un~1~::oes ll"'O:n¡.1tndr.-1oclcl••quru1rl!'.ediodrno"mu1":.4 y....-Jr:nflull';.J!ir1n''° 
H'1j•U.C:rt:1::1 1tnr1 r:on l' •e~r iodo dr 1r.l'1rn.1~or lrtn.H .ai kt1t11 tl llo• 1 ~111 r1:0 \l' 

llO ' di1t<!i;i.1<1•• NI" ~o p!l1DC!.ni IW\ ~ t~ r.:n .. •1.!li r!c¡.. Cl.I :¡:U'I l\Uf;.• dt .... :tell.11 .. n !.l.·. JU!IH 

t¡'lf" dodu..-,,. q.:. f••r• 1n Lu R\1'11tfl1 y "'In tdo rr. r . ..,111i. !'\.JtUI~ y t(• dtl Di.'if.r"lO ,:ill.AH.':C 
L.! IT""1.I 'I •l1C";;u ~:.tb.") e:..U..~. f::r 1!i11 ~rt.-r"'°' dt <':>~.c..·r ;.,Mt. j?'JtJr 1t. '\•I lo !"Ol'IUIJfl!"!I y 

U.Clc'1<! •lt ~n i.-tnoi!l.:i 6 fiw sohr n(l1:1um v F-"r• "'" " dri.1.tir.!.!.o.1.ai. :.1 !or/nl:J ¡:..~ .11:1q.1f 11 
11~.¡.ia.-i:i<!i!>tt !''"'' ¡:;..a11r1 l'.t! OIStHO Ci'IV\f"l!;'.0 :¡:.1 Ju c=11~11J¡1r. y D1111po 1l11~t.onC"un r. 
OO!'l()Ll:nir..!G. -j1 mS¡.; !Olr.;.n ¡~.r. ''"'...O"' t! U•"'flí-"'- r!t t.a!ic>l<llllt n d1 P•l'•l.I~ ._,""":¡ llllrT:X~ 
ÍIOGHAfl.:O ri>rt:1 t\t.a t:<tn penwd11 ~ t.11r.: .. ·:..d;, r:>· 10 qlll • tu ti l'ER!COICO r.a ~ 

¡ j,;, f 1 1 • 1 ,, 
... ,;! j f · .. l 1 " 
__.~ ' ..... { '¡ l . 
~ • 1 ' 

' = ,, ' .. ' \ ) ~-

u1,~1~ .i !«r!o 1 tr.ltn 
de1':111n0Je<>ri;;Atr..:lrr 

!Od:J I:: q·..., r.111 rnrd:' 
dtt0'll.ll".1•'-'<:1<''1fl0'11 
1')0jc;.J11nlorr.w<lUllU1r. 

•J.11llr:l;:111l~cJi:n 

1:.n con rJ :r1u .id, 
11¡.a UT..I >"':; hi;.U.. 

~ i.i nurllrH Y"-'"'" 
todo~r.u~HBC".;¡IUllJ 
\Ol:Md&J. ¡Kit di. dtt:.­
mot d" W•o<:H coma 
,...ed111nn~ir~1 .. ~ 
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'\..vistazo 

,,.,,.,,,,~'"''""·"'"''"'""'"'"'"''i 
H.f.IO~!CO 1\\) 1~ u·:>trt a (tt1J,:. ~ 1rur.dor10 1,•·o • -
J t'Ql!'f"r/!.ht 1011:'1 ID !jHI Hit 1'.~~l<l <lf '°"''!'J',J='-
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PRF.l\P.:E:.,,L;j Dl.'.itr10 Gl\AflCO 

Rulm1nlt P<J.:.&Sp!!t.O,\.l\U1b•nlll1trp11iutl 
pi,:¡¡. :ODICO, no 1r «iltrt 1 ¡...,r10 y tnltnihr!o 1111.;i 
.1 comprenJer tC'!O lo <;u• ene mtd.io <I• eom"~'~ 

i
t
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5fJlll o.:m y 'Qblt 1o<!a<l11n!out .. m•n b11r.i11l l1e1111. •l 

p.ri~:o 1un ~cm'" :mt.• .d.i '1.!f~ wu '!fin h•.lll1!1 
1n l.u rnam~1 ~ mb11 !oJ,¡ rn n•1111u c,¡)1·111; W· 

otd.ld, por 1llc.i!eltmc1<k'ronGCc1eomop'.ltdtm 

DISEAOVRAFICO 
flr1lmfllll l")I* pt11a11.11 wbtn lflHTpttt.ar ti 

PUIODICO, cw 11 1Wf111t 1 liftf]o r 1n11ndnlo uno 
•eomp111d1rtodoloq11tetttmtdlodfeomwulll 
·aen r toh1 lado dt !11fonn.don tllfldl al lfclor,1J 
JL1"odlro~1111con1uroit.1ftdfidt11111111p1nhut!M 
10 1.111 nlltlanr totw1todo11111utnr• tW111r1r111 
allkd. ,or ello, ~btm111 di con~ ll'Omo puldt 111 
n111r ~brt not~U"O• r 11t11 •to • -..1011atan 1u 
perltl Cll DISlflO CMf'ICO q111 lo c1111St1\uPO y 
fca"l!lllli""" 11U1q .. tldlmpoilltllbortaon• di· 
llWl'O 1111 ben p.i/IMlllp y dnmbul.to, pm lo q111 • 

fluir i.ob1• no1ot1<:ay i•111'"to111 du,uralL1un lu 
p.ur11 dtl O!SEtlO CfJ\flC:J que Jo i:onu11,iy111 y 
IOfn•1n p11111t.1nq11trl Urrnpodtt!.lbo::lr1:;1an• ef1· 
m,10 en~ bun p1:111o1do r d11U1b111do, poc lo 1u•" 
drdu~c. qui p,¡a l.t t11cn1y tflc111Ut.aue1011d1W1 

pl'n<xhcu 11 imp1e1ondiblc tntr concio::imitntot 41 
aony wb!11o<lud1lnfor!l\.IC:on bnnd1.1llr..1or,tl 
prno.!ico .iW'l i:on 111oot1•'rllbde¡.i. un.iqran hwll.1 
tnl.11n<U'lllUYWl!;ttodoenn<1rm1i:vl111uyw 

a11.~J F-U tllD, det.tmo1dlc1mc.·11 ca.·nopued1111 
íl:.111 K1\111 nott,1m' y pin tllo w de1.vro!Uan Ui 
~m1 dtl DlriF.ilO GRAFICO ~111 lo >'."J~111tu1~n 1 
fo1m1n pu"' •un;¡'JI el iw:ipo dt tliboc...:i:m"' rh· 
mun 111.i ti.n ¡Mn1.1di y :1ut:.t'Ji<I..,, rc1 lo que IC' 
dtduet. que ~ir1 le ~uer.1 y rf1e.utlirouno111eun 

1•ncrlinl et 1mprttnnJi~11 ttnH ::111.,..•·n11n1n1 dt 
CISEílOCiRAFICO 
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lttalmtll\I p~s P"l1011.u whrn Í.'\\l!Tpre1.i r\ 

l'ERIOOl::'O, na i.e l'9ÍlH1 f l"1lo y rn1e·•dt110 sino 
1rom¡:r1ndct te.Jo lo q1111u1mtdiod1cem111111:11 
1:1.on y JObt91:>do d1lnll1t1T11C10n flruui41l lle1or.1l 
plnodu:o 1un ron 111 ~oru nd.a dt)I imt ¡¡un h~.,,t!t 
rn 1.<1nunuuy,oto1odotnnuHtncultLU1yK1 
;1r1.l:i por'ª"· d~brmi:n de •~110C11r i:omci P".J'llit 111· 
Owr iobr1 nosguo1y J»n 1!1'1\lSl'dl'HrtlllW"1!!.u 
Jllrtrl dtl DISEflO ORAFICO qui lo i:o11S11t¡¡y111 y 
fonn.1n p111:1nmq11111 11rmpo d1 •ti.bor1::iori n th· 
mno •11.1 bien prnw:io y duttlbwdo, ~ h:i q~t 11 

dNu~. qui put U ll~e11.1 y 1f1ou rl:lbo11c:1on d• w1 

Ra.ilmtflh p:ica.1 pemmH wbl11 t111trjlltt11 •1 

P'ERIODICO. mi se r<ihctt • l•tlo y lllltndTrto w11;1 
1 co•np11ndu tvdo:i J.,., qut n11rntdfodrromu:u.,. 

acr. y ao!Kr lodr• "'' mtmm.i::um bnnd.I 11 i.lctlll' 11 
ptnod.Leo 11111 ~11 111 <:011.1 vuW dej.li \mi ,..11 llLllU. 
tn li1 nll\'lun y tcJbrr uxlo en nunu. cultw1 r !ID· 

a1iUd. por 111::: dr~motdeto!,:xri::om~ l.''Jl'Óllll 
ílu:r wbr• 110101ro1 y f'lí.l ala• dnur"i.a1.in "lt.I 
Jllrlll d1! DISE(IO G~AFICO qut lo COllSlllUVnl y 
form&n pun•111111u1el111mpodtrLlbor~ei011• di· 
m~r:i tita bi•n penuJ;i y d111n~wdo por lo q~• Sii 

dedJtt. que ptr• LI burn.t y1fle:utL1bmJaOnd1un 

Fiulmt!!t11 peina ptft(!Ni murn 1111tlfftl1Wtl 

PERIOCICC no i.e irfla., t ie.rlo y 1n11ndrflO 1u1u 

1rompr1nd'ftc-Ooloq,..e111111tdl11dtoomunkl• 
~on y <ot.-t ltldo dru:l~111.1t1on Utnd11ll1.:w1.1\ 
ptnorli~o 111n 00.ll 111 t'Ofll 'tllLI dej.li L,LAl 9"1n b.uelLI 
tn LUP\.ltll.'llY10l:ntodoM1 '\Ufitflcult::r1YIO· 
"'·"Lit!, ::'O! 11!0. -lrbtmO'I d•ton:J<"t1~omopued11n 
nw.r aib1• no111TM1yp.iu1110" dM.U10Ut.r.111 l.lt 
pirttt d.J OISEH::> GRAFICO q111 lo eotilthv"n y 
fOlmtO p11ts n11q1.1 f! 1ll111po di •LIM.idon '9 lh• 
m~ rnt 111111 ~nudo y dlnribtlldo. p.• lo qut • 
dlduc-,q11•Po"t•Llll~111yrn1t1tlabo11all11clt11n 

a .. Lmenw J10* ptno11.11 •btn 1111«m1tt ti 
P'tlllODICO. no • 11fl_, • 1'11lo 'I 9lltt11iWrlo lino 
1 a:impnnclrr todo lo q\11 M• med.10 de oomtlfllmi• 
d1111 r &oln 1odo d1111fonMaoo tluld111 i.et.ot. ti 
plriadi~ 11111 COll JUl:IOrta fidllWtl UMfl'IAb.ill 
en klnutttrur toln tCldoenunt.'I :-.1·•1,."/1t1-
c1dld. ,or 1Uo. dlMmot di :ernocw ~omc ~urdl in· 
nu11 ...... uoeotto1'15111111to•~'­
Jll'ftll dlll DISl1'0 CMfJCQ q .. lo -th11,_ y 
r~ ,_ •lltlfl~ 11 t1n1po ••bchci• • ~,. 
mtro IN t.in _...., y dktrlbukto. }'C'I' lo 11• • 
dedlle9. qa1pss11 ... ' tlGtalalt~dt-
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La idea de "vistazo" es totalmente 
nueva, ya que no se ha elaborado nunca un 
suplemento que ruerá el resumen o 
compeno10 de los nachos acontecidos 
más importantes en el lapso de algun 
tiempo, ni que se manejara cualquier tipo 
de noticia en él, si a esto se le agrega que la 
información es en su mayor la gráfica y que 
sus diferentes secciones se encuentran 
perfectamente identificadas cori 
slmbolos, veremos al suplemento vistazo 
además de novedosu, atractivo, 
cubriendo as! el áspecto estético. 

Pero en cuestiones técnicas lo más 
importante es que sea comprensible y de 
fácil manipulación lo cual aplicando los 
6spectos sintácticos y pragmáticos se 
logre con au diser"'lo. 
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