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RESUMEN

”Cbmefcia1izaci6n'de la carne de bovi

WENNING FARJEAT GUSTAVO

no en el estado de Morg1os (baJo'1a dtreccidn de: Ernesto

Mendoza Gémez y Ana- Marf Roménlbfa2);

En el presente’trabajO'5e~aﬁé]iza e] patrdn de mercadeo Y 1os
mdrgenes de comerc1a11zac16n de 1a carne. e

Morelos es un estado deficiente en.el renglién de Ta ganaderfia,
Ta produccién de la carne es insuficiente para satisfacer 1la
demanda local, siendo necesarioc el abastecimiento del produc-

to principalmente de los estados de Puebla y Veracruz.

De acuerdo a 1a clasificacién que se hizo en esta investiga-
cidn, se dividieron los canales de comercializacidn en urba-
nos, suburbanos y rurales, en ellos encontramos que existen
diferencias significativas en los patrones de mercadeo. De

esta forma un canal’ de distribucién urbano es mucho m&s com-
plejo y posee una estructura bien definida en cuanto a orga-
nizacién de mercadeo. En cambio el mercadeo de tipo rural es

una accién directa y de cardcter simple.

Asi mismo, se comprueban las diferencias existentes en
cuanto a patrones de mercadeo debidas b&sicamente a la es-

tructura poblacional.



Por otra parte, cabe sefialar ademds que los intermediarios no -
transmiten los beneficios de los precios altos'deI'MerCado“a
1os productores; sino que e11os absroben 1os 1ncrementos en

forma de mérgenes excesivos de benef1c1os.

La polftica de precios‘de la carne de res obedece a el compor
tamiento del proceso inflacionario que sufre el pais, esta si

tuacisn puede apreciarse claramente en los diferentes merca-

dos de la enfidaa;kén ddnde”eI precio del producto 11egéVAVVEU.'H

riar significatiﬁamente de un dfa a otro.

La s1tuac16n que preva1ece en el mercado en estos momentos esm}
un claro eJemp1o de la 1nestab111dad crec1e:te en el mercado -

nacional.




INTRODUCCION -

El desarro11o agropecuar1o,'eé'dh&»ddndiéidnwfﬁdispénsg
ble dentro ‘del desarro]]o econom .co 1

que_permjte aumentar 1a producc

hoy en'dfa, sat1sfac1endo Ia

consum1dores.;'

Ta ganaderia ‘mexicana

mas mis 1mportantes dentfo de , mia
en los u]t1mo' afos en el Producto Interno‘Bruto :
presentado una tendencia hacia 1a baja ya que 1a act1v1dad
pecuaria afronta problemas de diversa indole que requ1eren
de un andlisis integral y sistematizado capaz de permitff la
estructuracidn de este sector. Por 1o tanto, siendo la carne
de bovino la m&s importante en el consumo nacional de carnes
rojas ocupando alrededor del 70% del mismo, se hace necesa-
rio establecer la importancia de los productos pecuarios que
radica esencialmente en el suministro de proteina de origen
animal. Segiin estadisticas de la Organizacién de las Nacio-
nes Unidas para la Agricultura y la Alimentacién (FAQ) indi-
can que el consumo de proteina diaria en México es de 14 a

15 gramos, debiendo ser de 19 a 37 gramos (4, 10, 11, 15).

Debe sefialarse que segln el censo de 1970, la poblacidn

que no come carne ascendia a 10 millones de mexicanos aproxi



madamente, ello equivale al 17% de.la poblacién total; dicho
porcentaje es similar a los datos del censo de la poblacién
efectuada en 1980 en donde 14 millones de mexicanos crecen

el poder adquisitivo para adquirir este producto, esta cifra

equivale al 18.6% de la poblacién total del pafs. (I14)-.~

Es importante considerar esta situacién tomando en. cuen.

ta que en gran medida el alza de los precios, hasta cierto

punto, corresponde al proceso de comercializacién.

A medida que 1o0os paises se van comercializando mds y
que una proporcién creciente de su poblacién vive en las ciu
dades, se hace indispensable un s&71ido mecanismo nacional de
mercadeo para la satisfaccién de las necesidades alimenti-
cias en donde la provisién de articulos alimenticios b&sicos
representa un requisito fundamental para la nutricidén y, su
costo de calidad constituyen un factor importante del bienes

tar del consumidor. (2)

De la distribucién de 1o0s productos agropecuarios depen
de el oportuno y adecuado abastecimiento de artfculos de pri
mera necesidad. Los canales de mercadeo cumplen una serie de
funciones bien definidas en 1la sociedad, como normalizar las
decisiones, 1o cual se traduce en los costos de distribucidn
a cambio de valor agregado. También sirven como medio de fi-
nanciamiento en el proceso de distribucién, consistente en

desplazar Tlos articulos desde el productor al consumidor.(9,
21) :



para e1 consumo interno es

n proceso 1nt1mamente

(12)

LdVCBMeréfalizaciﬁn de este importante segmento de la

industria ganadera, se puede dividir en la que corresponde
a las ciudades de provincia y a poblados pequefios y por otra

parte la que corresponde a los centros urbanos. (10, 11)

Por lo anterior la demanda presenta diferencias tanto
en cantidad como en calidad por 1o cual, el analizar Tos as-
pectos que integran el mercadeo, importancia de los costos
de'prbducciﬁn en el proceso de comercializacién, asi como el

describir 1os aspectos técnico-econdémicos son fundamentales.
Se debe por lo tanto, destacar que la comercializacién

agropecuaria tiene un objetivo muy preciso, que consiste en

proporcionar al consumidor los productos de buena calidad a

precios razonables. (18)



Un buen sistema de comercializacién, no s6lo estimula
el consumo, sino que también incrementa la produccién al bus
car nuevos suministros, asi pues la produccidn se adapta a
las necesidades de los consumidores en respuesta a las sefia~

les de precios que transmite el sistema de mercado. (7)




OBJETIVO DE LA INVESTIGACION

E1l
trén de
de res,

como el

propSsito de este trabajo, fué el de analizar el pa-

mercadeo y médrgenes de comercializacién de la carne

.conociendo las rutas por donde circula el bien, asy.

efecto de cada agente participante.




METODOS DE' TRABAJO

Ejvﬁétbdo de trabajo, -consiste en la consulta de libros,
tesis, informes, mapas, datos estadisticos de las dependen-
cias del estado y de 1la FAO (inheréntes al tema a investi-

gar). Ademds, se obtuvieron‘ddtqsra través de consultas con

las personas relacionadas:icon’ la:comercializacién del produc

to (introductores, personal-del rastfb‘y consumidores) me- -

diante encuestas, entreviﬁi?ﬁly'@ué§ti§narios.

Se incluyeron una zona urbané;kuné:suburbana ¥ una ru-
ral de la entidad, que se consideraron como mds representati
vas para el caso, haciendo referencia a Tas condiciones so-
cio-econémicas, y geogrdficas, ya que de ello existen bases
importantes para el comportamiento del mercado. Posteriormen
te, se realizé un an&lisis de los datos obtenidos, para eva-
Tuar la eficiencia del mercadeo de la carne de res en el es-

tado.



ANTECEDENTES~HISTORICOS DE LA COMERCIALIZACION.EN MEXICO

Epoca Prehisp&nica. (antes de 1521)-.

Antes de la: llegada de -los espafioles, existian los "Gra-
neros Imperia]es“'en donde se almacenaban granos para cuando
hubiefa malas cosechas. En esta época encontramos ya entre
los aztecas un mercado muy organizado, el de Tlatelolco, en
donde se realizaba el mercadeo bajo la vigilancia de los ins-
pectores. A

Como producto de la conquista, se rompié de manera Qfo)éﬂ_
ta con todo un sistema de comercia]fzacién que satisfa;ia,]as

necesidades de.las sociedades indigenas.(11, 12).

Epoca Colonial (1521-1821).

En Ta colonia aparece la primera intervencién estatal
mds directa con las ordenanzas sobre el precio del mafz y tri
go, ¥y con la construccién de alhdndigas, positos y estancos 7
que almacenaban granos y regulaban el comercio de productos
bdsicos.

En esta é&poca las actividades comerciales eran escasas,
ya que la produccién para el autoconsumo era la que predomi-
naba, aunque por otra parte era grande la actividad de merca-
deo, cuando se trataba de productos destinados a Europa o los

que provenian de esta.(11, 12).
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Epoca Independiente (1821-1870).

Hasta cierto punto la independecia permitié que el co-
mercio tuviera un mayor desarrolio, ya que al romperse los
lazos que nos unian con Espafia, las prohibiciones que ésta
habia impuesto al comercio dentro y fuera del pafs fueron
disminuyendo. Las grandes haciendas empezaron a producir prgo
ductos agropecuarios para su consumo interno y excedentes pa
ra vender en otras regiones, pero este tipo de comercio se
reaiizaba en dreas poco extensas, abasteciendo a los grandes

centros de consumo. (11)

E1 Porfiriato (1870-1917).

Durante el porfiriato, l1legaron empresas éxtranjeras
que establecieron fdabricas, construyeron ferrocarriles, per-
foraron pozos petroleros, fundaron bancos, promovieron la _
gricultura. Todo ello influyé en los sistemas de comerciali-

zacifén, modificandolios de alguna manera.

Pero hubo un momento en que 1a necesidad fué tal, que
la produccién interna fué insuficiente y se necesité impor-
tar grandes cantidades de granos, asi el gobierno se vio
obligado a crear una "Caja de Préstamos para obras de Irriga

cién y Fomento de la Agricultura".
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Las condiciones de vida de grandes nticleos de 1a pobla-
cién se fueron haciendo tan dificiles que surgié la revolu~
cién como dltima medida y ésto influy6 de manera directa en

la actividad comercial. (11, 12)

Epoca Postrevolucicgnaria (1917-1940).

A pesar del esfuerzo revolucionario, los campesinos per
manecieron en el autoconsumo dada su desorganizacidén y baja
productividad la cual no tes permitfa llegar al mercado de
manera directa, si no a través de intermediarios que se enri

quecfan.

Ante esta situaci6n, se hizo necesaria la intervencién
del estado, regularizando Tos precios, asf como también en
el abastecimiento y comercializacién de productos agropecua-

rios. (11)

Epoca Contemporénea (1940 a la fecha).

A fin de los afios cuarentas y principios de los cincuen
tas, se dieron grandes cambios en nuestro pafs en la activi-
dad econémica,“se crearon grandes f&bricas, se construyeron
carreteras, la industria creci6, las ciudades mejoraron sus
servicios, en cambio el campo empeord, las condiciones de
los campesinos, siguen igual al de la é&poca postre#o1uciona-

ria, con los mismos elementos bdsicos de 1a estructura de co
mercializacidn. (11)
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MARCO GEOGRAFICO.

‘Localizacifn.

E1 estado de Morelos forma parte de la regiQn central
del pafs, siendo una de las entidades m&s pequefias, ocupando
Qnicamente el 0.25% de la superficie del territorio nacional,
con una extensi6n de 4,941 km cuadrados supera solo al Dis-
trito Federal y a Tlaxcala. Limita al norte con el Distrito
Federal y el estado de México; al éste y al sudeste, con Pue-
bla; al sudoeste con Guerrero y al Oeste nuevamente con.el

Estado de México.

Sus fronteras naturales son al norte la Sierra del Ajus-
co y el volcdn Popocatépetli; al sur los rios Amacuzac y Tepal
cingo; al oriente la Sierra de Puebla y el rfo Nex&pa y al

poniente la Sierra de Ocuila y Cholula.

Se ubica en dos brovincias fisiogrﬁficas, 1a parte nor-
te sobre el eje neovolcdnico y 1a sur en la Sierra Madre del

Sur. (5, 20).

Topografia.

Morelos se localiza en 1o que podemos describir como
un talud, en el que las alturas del norte 1legan a superar
los 3000 m.s.n.m., destacando l1os montes Chichindtzin,

(3240 m) Ocox6chio (3296), Ololique (3280) y, desde luego
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las cumbres,deifAjﬁ§é§fy'Hefprbocétépet1. Partiendo de_estas
e]e&aciohes‘el'teFffébrid‘déi estado se conQierte en un:p1éno
que desciénde,paﬂ]atinamente hacia el sur; en las planicies

de la zona éaﬁera Jﬁégﬁ a los 900 metros de altitud, para al-
canzar, en los 1imites de Guerrero, una nueva elevacién (1500

m.s.n.m.)J(Sﬁ 20)

Suelo.

Existen una gran variedad de suelos, debido a la confor-
macidén topogr&ficé del estado como por ejemplo la serie Ixtla,
cuya caracteristica es un suelo de franco migajén Timoso en
donde penetran las raices con facilidad. La serie Amacuzac,
ésta se encuentra en las vegas de los rfos y su caracterfsti-
ca es de humedad suficientg, fdcil drenaje y grédn productivi-
dad, la serie Cerril de Cuernavaca se encuentra en cerros de
topografia muy quebrada y a diferencia de las series pasadas
carece de un adecuado drenaje y no presenta buenos rendimien-

tos.

De una menra general las tierras del estado son conside
radas por 1os especialistas como poseedoras de un alto valor

agricola. (5, 20)

Hidrologia.

Morelos estd situado enila 1lamada Depresién Austral®o
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del Balsas. Probablemente Ta céfacferfstica esencial de su-
medio geogrdfico radique en 1a_existencia de corrientes numg
rosas las que da origen el dec]fve del terreno y en los ma-
nantiales y mantos acufferos que recorren el subsuelo, proQ
porcionando humedad a la mayor parte de la superficie de la
entidad. Estas corrientes confluyen casi siempre en e]»r{p SRE

Amacuzac, el mds caudaloso del estado, con un escurrimiento..

medio anual de 740 millones de metros cdbicos.

Completan el sistema hidrol&gico los manéntialéé d
aguas termales y sulfurosas que ‘afloran enfdiVefsbs;p
la entidad, y las lagunas de Téduesquitehgof" ’

deo y Coatetelco.

E1 régimen de 11uViéfes;gen  jerta;medida'favorab]e,eﬁ'

Morelos. : _

Las precipitaciones.se preSéﬁtan con mayoy intensidad
en el verano y principios del otofio. En 1la parte central y
el sur la precipitacidn pluvial varfa de 700 mm anuales como
en Ticumadn y 1,400 mm en San Gabriel Amacuzac. En Ta zona
norte del estado la humedad es mayor como en Tetela del Vol-
cdn, en donde se registra una precipitacién promedio anual

de 2,463 mm. (5, 20).

Clima.

Es variqdo;Qggﬁdb'gilas,diygrsés altitudes,qUe;presénta
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1a conformac1on topograf1cavde1 estado- el clima es subhimedo

cé11do en e] sur de] a. med1da que es mayor la altitud

hacia el norte se vuelve sem{vcé11do y después templado en

Tas laderas de Ia.s1erra del ggusco, semifrio entre los" 2,800

y 4,000 m. sobréqe1~niféi de1‘mar y frio en las cumbres del

Popocatepetl. En gehé}ai e1f¢1ima es benigno y favorable.
(5, 20). o i

Vegetacién. :“—

Las partes-altas:deslas_ serranfas.del norte_.estdn cubier-

tas pofiébﬁbiéjﬁgfaénmqn;aﬁayriéJS'éﬁ'huﬁuskaIBefgéndo pinos
y encihos;,k  i , e

Lés'reéiones templadas que corresponden a 1a parte alta
de la sierra de Ocotldn y a las faldas de las sierras del nor
te predomina el bosque bajo como el palo blanco, el madrofio,
especies de encino y otras. La regién central y sur del esta
do se caracterizan por presentar una vegetacién del tipo de

trépico seco. (5, 20).






17

REFERENCIAS GEOGRAFICAS

A. Togogféffé

B. deFo1ogfa.

7. Lago de Tequesquitengq,';“'
8. Laguna de Coatete1co.if
9, Laguna del Rodeo.

10. Presa Emiliano Zapata:.. '

11. Rio Yautepec.
12. Rio Chinamec.
13. Rfo Nexdpa.

14. Rio Amacuzac.

15. Rfo Xochitepec.
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MARCO DEMOGRAFICO:

”1m1ento de 1a estructura y las var1ab1es de una
pob1ac16n const1tuyen Va]IOSOS 1nstrumentos de an§11sxs en

manos de’ 1qsvestudzosps de los fendmenos econémicos. (13)

Moréidéljdnfb‘con'1os Estados de México, Guanajuato ,
Hidalgo, T]axpdld,}Pueb1a, Querétaro y el Distrito Federal,
forman la rééidn'céntra1 del pais. La superficie de é&sta, re
presenta el 6.6% dé] territorio nacional, aTbergaba en 1980
al 47.3% de la poblacidén total de ahf que se 1e considere co
mo la zona de mayor densidad poblacional del bais. E1 creci-
miento relativo del estado ha sido mds acelerado que el del

pais en general. (4)

Entre 1970 a 1980, la poblacidén nacional aumenté a una
tasa media anual de 3.4% en tanto que la de Morelos fué del
4.8%.

E1 acelerado crecimiento demogrdfico de la entidad tie-
ne varijas causas, una tasa de natalidad bastante alta (45.9
al mfllar) y una de mortalidad baja (7.8 al millar) en 1971.
(19, 20)

La inmigracién es otro factor muy importante, existe
la tendencia de los morelenses a concentrarse en los nilcleos
urbanos del estado (el coeficiente de poblacién urbana de

Morelos ascendid de 28% en 1940 a 70% en 1970).
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Esto es un reflejo del desarrollo méas éce]erado de'la.

economia estatal con relacidn de los estados-vecinos. (20)

Estructura poblacional.

No varfia mucho comparada con.el’

son hombres y el 50.2% $qh‘mujéres
blacién por edades es;grbrfeht
Urbanizacién.;

La pob]acidn se'hay

bien def1n1das.

En siete municipibs»dé“1o

localizan la mayor parte de'1os hab1tantes.

En la mayorfa de los pob1ados,:nos'encontrgmoé'cén‘pfb-
blemas de agua potable, drenaje, pavimento y alumbrado. Asi
también en la capital del estado aparece un cinturon de mise
ria formado por las nuevas colonias y cuyos habiténtes proce

den del campo. (5, 20}

Aspectos econémicos.

Agricultura.

Ofrece buenas condiciones para el desarrolio de activi-

dades agricolas. En términos generales sus suelos son ricos;
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“su temperatura media anua1 es de 20 c y fuera del extremo ng

roeste su terr1tor10‘i ncuentra préct1camente Tibre de he-

ladas. (5)
La concurrencia ables de temperatura,
precipitaciSn;‘éf?ﬁéz ;Mgre1os,una regidn

de buen temporai.

La producc16n de] ‘sector: agrico]a.dei estado es a1tamen
te redituable en términos de producto por hectérea Los ren-
dimientos medios de l1os principales cultivos son en su mayo-
ria, mids altos que el promedio nacional y ello se debe, mis
que a cualquier otro factor, a la fertilidad de sus tierras.

(20) .
De su participacién en Ta economfa morelense la agricul

tura ocupa un lugar predominante, de ella, dependen mds de
dos quintas partes de la poblacidn econdmicamente activa y
es la base de las actividades industria1es'més extendidas de

la entidad (industria azucarera y arrocera). (20)

Cuenta con la enorme ventaja de tener tierras de gran
calidad, por otro lado se enfrenta con un doble problema 1la
morfologia del terreno no permite la existencia de dreas ex-
tensas donde sea econfmicamente viable mecanizar las labores;
y segundo, que aunado a 10 reducido de sus vallies y cafiadas,
hay sobrepoblaci®dn agricola 1o que ha dado como resultado

una excesiva fragmentacion de la tierra. (20)
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ﬁos terceras partes de la suberficie morelense no son
apropiadas para el uso agricola. Existe una porcién conside-
rable, casi otra cuarta parte de ﬁefreno que se encuentran
clasificados como de pastos natura]és en cerros y llanuras.
(5, 20)

La necesidad que tieng,ﬂﬁre]bé?de incrementar el ingrerl
so de su poblacién hura] tropigga‘éqh g1wprob1ema del minjir,
fundio. Mientras perdure, diffci]menté‘bodra mejorarse énffyzk
grado apreciable el bajo nivel de vida de los campesindﬁldél

estado.

Dentro de los cultivos md&s importantes del estado, se
encuentra la cafia de azidcar que se considera como Ta m&s im-
portante por el volimen de ocupacién que genera, el mafz, es
el cultivo tipico de temporal, preferido de la grdn masa cam
pesina. Asi también el jitomate, el algodén y el arr6z, ocu-
pan un lugar significativo y bien remunerado, existen otras
legumbres, frutas del trépico y de regiones templadas muy im

portantes para la economia agricola.
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Ganaderfa.

Es un estado deficitario en este renglon. La prbduccﬁén
de carne y leche es insuficiente para sat1sfacer la demanda
local, la primera se trae en proporc16n 1mportante de las en
tidades vecinas y la segunda de la C1udad de Méx1co y de 1a

regidén lagunera. (20)

Se han obtenido buenos logros en la producbidnfévfcbfar
y apicola siendo autosuficientes en materia de-mie1,'po1ld y

huevo para piato. (20)

Una de Tas principales causas que han impedido a More-
los desarrollar su ganaderfa, es sin duda la carencia de pas
tos adecuados. La superficie cerril no es suficiente en tama
fio ni apropiada en sus condiciones topogré&ficas para propor-
cionar ese desarrollo. Ademds, hay que considerar que no se
cuentan con suficientes manantiales para abrevar el ganado.
Los pastos cerriles de Morelos estin considerados como de
muy escaso valor nutritivo, por 10 cual es necesario reali-
zar inversiones para la creaci6n de praderas artificiales,
con especies que permitan una buena alimentacién del ganado.

(5, 20)

Industria.

A nivel nacional, el desarrollo de 1a industria en More

los alcanza ya cierto relieve, Ta rdpida industrializacién
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se debe en gran medida . al programa desarro]1a¢o con base en
fa formaci6n de la Ciudad Industrial del Valle de Cuernavaca
(CIVAC), ademis existen factores determinantes como la cerca
nfa de la Ciudad de México, las buenas comunicaciones, buen

clima, amplia disponibilidad de agua y energéticos.

Turismo.

Es 1a entidad mas visitada del pafs, a1c§nza'uh

tancia relevante en 1a economfa estataT.‘(ZOSiV
Alimentacidn.

La dieta sigue siendo setenta-y:cinco afios desbués'de1
movimiento revolucionario, muy similar al de esa é&poca, ba-
sdndose en maiz, frijol y chile. Los alimentos proté&icos de
origen animal no son consumidos de manera hab%tua] sino por
porciones minoritarias de la poblacién. La carne s6lo es par
te habitual de una quinta parte de los morelenses; se consu-
me regularmente por una de cada cuatro’personas y en forma
esporddica por dos de cada cinco. fﬁ%dce de cada cien no lo
consumen. Como puede apreciarse 1a;dieta morelense es bastan
te pobre. Una parte importante de la poblacién, principalmen
te en el medio rural esta crbénicamente desnutrida, siendo
fﬁcil presa de Tas enfermedades endémicas, con una baja capa
cidad de aprendizaje y trabajo. En suma, una poblacidén, en

cierto grado poco productiva. {5, 20)
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PRODUCTO

Para todo negocio, sea agropecuario o de cualquier otra

fndole, el producto olsér§i¢id'es la base fundamental de su

existencia.

Es con base a Tas neces 1des’. del .consumidor que se estd

creando el producto, unto de vista econémico, las

necesidades cohéfifuyén el

(12)

otor déffﬁwaEtiﬁidéd'econdmica.

La carne reprééehta ﬁ una de lsg.protéinas de origen
animal que por su contenido dekaminoécidos esenciales y su
alta digestibilidad (97% de disgestibilidad verdadera) debe
ser considerada como un factor primordial para la elabora-

cién de la dieta del individuo. (1)

Sin embargo, debido a problemas econ6micos que sufre el
pueblo mexicano a pesar de que el pafs cuenta con casi 38
millones de cabezas de ganado (DGEA-83) no ha sido posible
reunir las cantidades minimas de protefnas de origen animal

para 13 elaboracién de su dieta. (19)

Queda establecida la importancia de mantener en las me-
jores condiciones posibles la calidad de la carne, siendo es
te un producto perecedero exige una gran atencifén, la falta
de &sta, puede alterar la calidad del producto ocasionando

problemas de tipo sanitario y péridas econémicas.
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Caracteristicas del prbd&cto.

Las caracterfsticas fisicas que demanda el consumidor
con respecto a la carne de res son variables y dependen del
status econémico-social de individuo. De manera general el
consumidor de carne, prefiere al momento de la compra que
presente un color y aroma agradable, siendo de igual o mayor
importancia la terneza de la carne, pero la cudl puede deter
minar pr&cticamente el consumidor al momento de tenerlo ante

su mesa. (14, 17)

Existen otros aspectos complementarios que también de-
pendiendo del tipo de consumidor y que serdn factores varia-
bles como por ejemplo el tipo de corte (Mexicano o America-
no), 1a cantidad de grasa que presenta la pieza, asf como 1a

de distribucidn de esta.

Todo 10 anterior va en relacidén al tipo de ganado que
se estda beneficiando*, ya que es imposible obtener una carne

suave de una vaca de desecho.

Indirectamente es el consumidor el que va a determinar

el tipo de ganado que se va a sacrificar. (1, 13)

*Benefijciar = Acci6n~dérprocesar'e1 ganado.,
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Aspectos de la produccién. . .

"Debido a la prpb1émética_que se preSénté;>én9e$pé¢ia1"
para este tipo de producto,—considérado,bésfﬁbtdehf?dﬁdéiléﬁ

necesidades humanas, ha sido necesaridfﬂhfanET‘si

Yy de manera particular de los,princféé{e§ bro

bles a la ganaderfa en M&xico como sol

Produccién forrajera insuficiente.
Mala calidad genética del ganado.

Deficiente control de enfermedades;f”

Falta de programaci6n en la produccidh,bf 

Altos costos de operacié6n.

Inseguridad con la tenencia de la tiefra;"

Todo ello aunado a la falta de control de la comercié]i—
zacién y a la fuerte intervencién de los intermediarios..

(3, 14)

De manera particular, Morelos sigue siendo un estado con
un gran deficit en el margen de la ganaderfa, para el caso de
Ta carne de res, el producto pro&iene en su mayorfa de Puebla

y Veracruz.
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EL PRECIO

El precio es el valor monetario que adquiere un produc-
to en el mercado. E1 precic es establecido por una serie de
factores, y é&stos pueden ser, dependiendo del modelo econﬁmi
co de cada pais: 1a demanda, Ta oferta, la deflacién, los
monopolios, las tasas‘de interés, y el trabajo socialmente

necesario para producir la mercancfa. (18)

Es una economfa de libre empresa, los precios sirvenf_
como un mecanismo regulador de la produccidn, distribucidén 'y

consumo de Tos productos agropecuarios. (14)

Los economistas sostienen que el precio de un pﬁbdqéto
se establece en base a la oferta, demanda y los -factores mo;
netarios. o :

Asi entonces para la formulacién y variacidn de precios
el factor moneda es la unidad en que se represehta el precio.
Si esa unidad fuera dinvariable no habria problema, pero como
casi todos Tos gobiernos han generalizado la prédctica de
aumentar las cantidades de moneda circulante, el valor del

dinero varfa. (3)

E1 productor debe planear su producci6én de acuerdo con
los precios del ganado adaptable y provechoso en la regién,

para obtener utilidades. (18)

Comportamiento del consumidor con respecto al precio.

Tanto para el consumidor como para el comprador comer-



cial, el precio tiende a ser una caracteristica negativa del
producto o sea una caracteristica que desaprueba. De manera
que tUnicamente se satisface a el consumidor con aquellos pre
cios que son bajos en relacifn a los esperados o en relacidn
a la competencia. E1 precio es con frecuencia el dnico crite
rio objetivo que tiene un consumidor al comprar articulos al
ternos. De esta manera el consumidor de bajos ingresos es
comprador de precio-volumen sin tomar en cuenta las caracte-

risticas fisicas y la calidad del producto. (14)

Comportamiento del vendedor con respecto al precio.

E1 vendedor sabe que el precio es su fuente de ingreso
y es el determinante primario. Asf el precio de venta consti
tuye el eje principal alrededor del cual gire la rentabili-

dad de todo negocio ganadero.

Asi, el vendedor ademds de regir sus precios con base a
Ta ley de la oferta y 1a demanda, maneja aspectos psicoldgi-
cos del consumidor, por ejemplo la fijacidn del precio de un-
producto que este por arriba del similar en Ta competencia,
da la impresidén de que se trata de un producto superior, ade
mds de que se tiene la ventaja de dejar lugar para rebajar
el precio, si se ha cometido un error. Esto es siempre mds
fd&cil que aumentar un precio que, inicialmente se le ha fija

do demasiado bajo. (3, 14).
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Importancia del precio.

E1 hecho de fijar los precios es considerado por muchos

como Ta actividad clave en un sistema de libre empres. (14)

E! precio de un producto influye sobre Tos ingresos
conseguidos, o el precio pagédo,pbr los factores de produé—
cidén (el trabajo, terrenos, capital, etc.). De esta manera
el precio resulta ser un regulador b&sico de todo el sistema
econémico ya que influye ‘sobre la distribucién de estos re-
cursos. (13, 14) _ .

E7 precio de un producto o servicio es uno de los prin-
cipales determinantes de la demanda que en el mercado tenga

ese producto. (21)

E1 precio de la carne tiene un efecto importante en las
cantidades que se consumen, especialmente los grupos de meno
res ingresos. Igualmente, el precio de la carne tiene impor-
tancia en el indice general de precios a el consumidor, debi

do a su alta participacidén en 1a canasta familiar.

"Supuestamente", las autoridades han prestado atencién
a los precios de la carne en la polfitica general de precios,
ddndose prioridad dentro de sus decisiones al bienestar de
millones de consumidores y utulizando como instrumento 1la

fijacién de precios tope. (12)

En México los mecanismos de fijacién de precios por par

te de la Secretaria de Comercio, son insatisfactorios; estan
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manipulados en provecho especial'de los comerciantes y espe-
culadores y dan lugar a fluctuaciones excesivas, con serias
consecuencias para productores y consumidores, ademds no
ofrecen incentivos suficientes, recordando que debe de axis-
tir un factor estimulante para asegurar un mercado lucrativo

en la produccién. (1, 14)

En retlaci6n a la industria pecuaria es necesario que

los precios se fijen en forma planificada por &1 estado para
cada clase de mercancia. (Debido a factores caracterfsticos
de 1a demanda). En ME&xico se sigue empleando el corte tradi-
cional de carne, salvo en casos excepcionales. Dicho corte
consiste en obtener 1la menor cantidad posible de cortes con
hueso, que se traduce en un menor rendimiento si se compara
con sistemas de corte, como el norteamericano en donde el ren
dimiento es de 8 a 12% mayor. Los principales cortes mexica-

nos se resumen en el esquema siguiente. (12, 14)

Los controles oficiales de precios se basan en los cor-
tes sefialados y se dividen en dos grandes categorfas: pulpa
(corte sin hueso) y retaso (corte con hueso). A excepcién de
algunos cortes (filete, rosbif y etrecorte) el precio de lé
carne sin hueso es uniforme, sin contar las diferencias de
calidad, as? las pulpas finas de pierna se cotizan igual que
el diezmillo o la espaldilla. Esta falta de distincién de
precios ejerce indudable influencia sobre los precios al ma-

yoreo y los sistemas de clasificaci6n empleados. (7, 14)
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ESTILO OE CHULETERO DE UNA CANAL OE RES.

13.- CORVEJON.

1.- PIERNA.

A) CUETE. 2.~ AGUAYON.

3.- TIBOM O ROASTBEEF.
B) FILETE.
5. FALDA c) LONO.
( P ARA BISTEQUEAR).
8.~ AGUJAS. 8]
: . &.— ENTRECOT.
6.- CHALECO 0 COSTADO. .

D) COSTILLAS OE PECHOS

E) COSTILLAS DE CE b
. RO

8.~ PECHO.

7A.— CRUZ O DIESWILLO.

——"|

12.- ESPALDILLA.

10.- BSRAZUELO. 1 11.- PESCUEZO.

LAS RAYAS TRANSYERSALES INDICAN LOS CORTES COM LA SEGUETA.
LAS PORCIGMES WARCADAS COM PUNTOS SOM LOS UNICOS “RECORTES®™
(PARA PUCHERO: DE INFINA CATEGORIA).
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ota1 desconoc1m1ento en cuanto se re-

Debido a el casi

fiere a..costos.d

bovin?iy’

ca dercont)

En e1 campo adm1n1strat
que debe hacerse es f1Jar 10*
niéndolos claramente dean]d
hace mas dificil. Los:objéﬁ ‘de cuanu1er empresa no se
obtienen por arte de mag1a, s1ho que san el resultardo de una
aplicacién eficiente de Ta ciencia administrativa. Un objeti-
vo, representa 10 que se espera alcanzar en el futuro como re

sultado del proceso administrativo. La planeacidn, se hace pa

ra ayudar en el logro del objetivo deseado. (2, 7, 14).

E1 mercado es aparentemente muy senesible -al prebio,:es
decir, serdn muchos m&s los compradores que participen eﬁxel
mercado si al producto se le ha fijado un precio bajd. Los
costos unitarios de produccién bajan al aumentarse la produc -

cién y un precio bajo habrd de desalentar 'a competencia
real y potencial. (13)
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OFERTA

Factores'qhe inflqyenleﬁ la ofefta._
Costb”dé"prodﬁccﬁén del bien.

£l prec1o de15b1en.7;

La tecno]og1a.';

E1 c1cvo product1vo.w4

Se entiende por costo.de producciGn, a todas las ‘eroga-.-

ciones que realiza una-empresa.para producir bienes'y servi-
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cios. E1 producto

ras-naturales.o preaderas art1f1c1a1es; a]gunos, adeis‘dan.
algdni:alimento extra y sales minerales, por dltimo una ming-

[

ria‘engorda”sui’gafiado por el método intensivo.

sidrar é1 tipo de ganado que se estd benef1c1ando* (ternera

nOV11los;1vacas de desecho, toros, bueyes). (3, 12);

'NGmero dé;anima]es producidos.- Tomando en. cuenta su.ca:

*Beneficiar = Accién de procesar el  ganado. .
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el interésien . la. comercializaciénide un. producto se:basa.en.

ra la égr1cu1tyra.“b

El ciclo prodictivo..

Ei'prolongadb ciclo de febrcdﬁccién del ganado Qacuno
hace imposible un rdpido aumento de los suministros de caFne
de este tipo. A diferencia de otras especies en donde el ci-
clo es mds corto, como en el ca$o'de la carne de p9110,.¢h‘
donde es posible el aumento de la oferta en un tiempo méndf. 

(7)

fluctuaciones estacionales. ;

En la industria agropecuaria persisten ciertaérQahiacig
nes asociadas con las épocas del afioc y que se conocen como
fluctuaciones estacionales. Dichas fluctuaciones se presen-
tan en el sacrificio, abastecimiento y en el precio. E1 abas
tecimiento tiende a ser mds alto durante los meses de octu-
bre a enero, cuando los ganaderos han engordado sus animales

y pueden ser destinados al mercado. Las 1luvias de mayo a
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octubre’ contr1buyen a una d1spon1b111dad buena de forraaes
durante el segundo semestre del ano. Esta mayor oferta tien-
de a que existan prec1os rea1es por debajo del promedio
anual. La época de precyos mésvaltos como tendencia corres;
ponde a mediados del: afio, cuando ocurre un abastecimiento
promedio. EI] abastecimiento disminuye considerablemente en
Tos meses de. febrero;'marzo y'abri1. debido principalmente a

la escasez de forraqes, es 1tado de 1a 1luvia escasa que- se

presenta durante. 10 '7nov1embre a abril. No obstante,

durante estos meses, :1mente en febrero y marzo, los

precios reales t1endeﬁ a estér por debajo del promedio en la
ciudad de México y otros cgntros urbanos del pais a pesar del
abastecimiento menor, efTo se debe a2 que 10s consumidores en
este periodo suelen disponer de pocos ingresos. La época de

abastecimiento bajo coincide con una demanda escasa y por 1lo

tanto con precios bajos. (2, 7, 12, 14)

Este tipo de desbordamiento estacional afecta seriamen-
te las prdcticas de las operaciones de comercializacién. La
carne de res actia contra Ta dgmanda‘estabIe y continua del
consumidor, que ademds exige diferentes calidades.

E1 estado de Morelos cuenta con doscientos veinticinco
mil ciento cuarenta y un cabezas de ganado (19), las cuales
son insuficientes en relacién a la demanda interna de la en-
tidad, por otra parte e! ganado de l1a regién es en su mayo-
rfa criollo y cebuino Tos cuales presentan un bajo rendimien

to en canal.
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LA DEMANDA

recimiento demogréafico y

un gran desp]azamientyd‘dv f'l,‘aé_Zo_nas,rura]es a
Tas ciudades.

E1 coeficiente: dé;;];a; poblaci6n: de-Morelos ascendis de




28% en 1940 :a 70% en 1970

que hafbaractef1zédo'a

cular e1 comportam1ent
po11t1ca muy uarec d,‘
presentando una.- m1n1ma

municipios.i .
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Al 1mentoé‘fs;u’sfi tu td’s'?.f,f

La demanda de carne de es t1ene sustitutos cercanos.

El consumo de,estos ha aumentado re1at1vamente, d1sm1nuyendo
Ta presién-de 1a demanda de este producto y sobre sus pre-
cioé. De esta manera, 105 productos de or1gen an1ma1 con- ca-

racterist1cas‘s1m11ares, podrﬁn en un momento dado sust1tu1r

tempora1mente e] consumo de 1a carne de res con base a razo-

nes monetar1as._(12

Este aspectoks puede aprec1ar c1aramente en 1os dife-

rentes mercados e :ént1dad, 1a- pob1ac16n de baJos recur-
sos econ6m1cos prefiere compra; carne de pollo, en donde hay
una d1ferenc1a en promed1o de $400.00 por kilogramo en rela-
cfﬁn a la carne de res o bien para economizar mis, se com-

pranrlas menudencias, cabeza y patas del p011o}

La distribucién del bien.

La demanda estd influenciada por una adecuada distribu-
cién del producto en el mercado:. Si el producto se encuentra
uniformemente distribuido en los centros de consumo, habr&

mds solicitudes de1 mismo. (9,;12) SRR

E1 _ingreso.
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‘1a proporc16nrfri

de éétg'qﬂé s

en consecuenc1a*
cuandoel-n

50 que se.gas:

res de bajo

vo de]—{ngréSO;i
protefna (carne,

compra- de bienes ricos en h1dratos de: carbono (fr1Jo1 mafz,

tubérculos etc ). (3, 12)

Siendo Mé&xico un pais con una alta proporci6n de nifios.
y Jovenes, 1os ingresos familiares son bajos y tienen que
distribuirse entre mads miembros. Agravando esta situacidn,
existe el hecho de que la madre tiene que permanecer al cui-
dado del hogar, 1o que la Timita en la posibilidad de obte-
ner un empleo para conseguir ingresos adicionales, por lo
tanto, Tas posibilidades de consumir alimentos de buena cali

dad son remotas. {(12)

6.~ Gustos, hdbitos y costumbres.

Estos son dificiles de cambiar, México es un pafs que
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desde el punto

presenta var1ac1ones regionales muy. ev1dente‘

'us costumbres, por:- 1o_tanto

 L5s, » ,de,carne tamb1en van de acuerdo a’ ios h6b1- ’
tos y costumbres, ‘en” México se s1gue emp]eando el cortentra-'
d1c1ona1,de carne,'saivo en: casos excepcionales. tosfﬁabitos
alimentarios; la carne de res, se consume'genefalmenfe én'fqt
ma de guisadé, acompéﬁando al arroz, frijoles y tort111as.
S610 un ndcleo minoritario consume la carne de res como p]a-

tillo principal.

E1 estado obedece integramente a lo antes hencidﬁadd,,__
la dieta dé 1a mayoria de los morelenses se sigue bgsando en
mafz, frijol y chile, y los alimentos protéicos de origen
animal no son consumidos de manera habitual si no por pro-

porciones minoritarias de i1a poblacidn.
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Elasticidad precio de 1a demanda.

Por elasticidad se entiende 1la re]acidn,entre T0§’came

bios en la cantidad demandada debido a cambios’en’1ps{prer 

cios. cambio relativo de

Para 1a demanda eldstica el

cio.: La demanda 1ne1éstica d1ce que e] camb1o r ’>

E1asticidhd'ingréso de la demanda.

Es una med1da simple que mide Ta re]ac1on entre e1‘cam-

bio en el consumo de un producto o grupo de productos y 1os_

cambios en el ingreso por persona o familia. (12)

E1 estrato social determina diferentes coeficientes de
elasticidad ingreso de la demanda. Por 1o regular cuando el
ingreso es bajo este coeficiente es alto, sucediendo 10 con-
trario cuando el ingreso es alto. As{ por ejemplo, los pro-
ductos ricos en hidratos de carbono presentan coeficientes
muy bajos o hasta negativos cuando el ingreso se incrementa

y el estrato social gque se estudia percibe ingresos altos.
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En el caso de la carne de res, el comportamiento de los
consumidores estriba en mejorar la calidad de su dieta, auﬁeﬂ.
tando el cansumo de protefna animal a medida que su. ingreso...
familiar lo permite y a 1a preferencia por este producto.i(é,'

12)

La elasticidad para carnes finas como bistek y pu]ba~e5’w
muy alta y muy baja para retaso con hueso, especialmehféibé¥aj
los grupos de mayores ingresos, indicando una preferehéiﬁfpdkt—

el producto de mejor calidad.

En resumen, la demanda de carne de res, responde éI éré—
cimiento del ingreso, aumentando rdpidamente cuando este su-
be. Puesto que la oferta no ha respondido en forma similar
en dichos perfodos, 1os precios reales de la carne se han in--
crementado. Esta situacifn de precios reales en alza no serfia
extrafia en el futuro, puesto que se espera un ripido creci-
miento de la demanda (a2 pesar de 1a menor tasa de crecimien-
to esperada en Ta poblacidn), debido escencialmente a aumen-
tos en el ingreso per cépita, mientras que la oferta de carne

de res tenderd a crecer a una tasa menor. (12, 14)
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CANALES DE DISTRIBUCION

A medida que evoluciona la economfa, los hombres empie-
zan a especializarse en alguna rama de la actividad econémi-
ca, se dedican a la agricultura, a la pesca o a algunos de
los oficios fundamentales. Como consecuencia, empiezan a in-
tercambiar o a negociar sus productos por articulos necesa-

rios que han sido fabricados por otros.

con este intercambio, aparecen los primeros canales de
distribucidn, estos son sin embargo muy sencillos e implican
un contacto directo entre dos partes que son fabricantes de

un producto y consumidores de otro. (7)

La finalidad de un canal de distribucidén es tender un
puente entre el productor de un articulo y el usuario del mis
mo, ya sea que las partes se hallen en l1a misma comunidad o

en diferentes dreas geogrdficas.

Con el fin de realizar la transferencia de mercancias de
productor a consumidor, necesitan ser ejecutadas un numero de
funciones o actividades. Estas comprenden particularmente la
transferencia de derecho (compra-venta), el movimiento fisico
de las mercancias (transporte) acompaifiado por el almacenaje
necesario. La bdsqueda de mercadeos o fuentes de aprovisiona-
miento (por el lado de las ventas, la promoci6n de estas y

por el otro lado ciertos aspectos de la compra y el pago de
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las mercancias’(en

(12, 14).

=fectivo o a-través.de financiamiento).

Funciones.: cializacié

A fraVésidél7infeféambio‘(cohbraéventa);‘méiiﬁiéhtd'”

(transporte) y facilitacién del producto se CUmpjen~varjas

funciones bien definidas en la sociedad, en primer.lugar.ng

malizan las decisiones, 1o cudl se traduce en costos'deudi

tribucifn mé&s bajos. En segundo lugar, sirven de med1o

los desde el productor hasta el consum1dor. En tgrcer;1pga_

se utilizan como servicio de 1nte11genc1a d

ducto a los centros de escasez. (12;'14)37

Comercializacién del ganado bovino en México.

A la comercializaci6n se le ha denominado como el f

tor multiplicador m&s importante del desarrollo econ6m1co de ‘_

un pais. (6)
Para el caso del ganado bovino, la comercializacidnfcbmb

prende las operaciones de compra del ganado al productor‘pﬁi

mario hasta la venta final de la carne al consumidor. (7) '
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En Méx1co Tes canales de mercadeo de la carne de ganado'

bovino se Tes puede cons1derar de dos t1pos-

E1 primero; esté 1ntegrado por 1os productores de a]tos'

ingresos, caracterizados’ por produc1r a1tos‘v01umenes*de cagg
ne, sistemas de exp]otac16n avanzados y:’conocimientos
1izados de informacién en;cuan

v1a carne  y ganado enipie{

Estos ganaderos cuéhi

dos por una produccién pobre, s1stemas-de-exp1otac16

nicos y mal atend1dos, ademds de la 1gnoranc1a de pre‘

mercados, aspectos que obligan a vender los an1ma1es en Ios g

lugares de preduccidn, situacion de 1a que se aprovechan7 
intermediarios que adquieren el papel de 1ndlspensab1e y asur
men la facultad de regateo haciendo pagos sumamente bajos,‘é
los cuales estd sujeto el productor al ser incapaz de pégar

el traslado de su ganado. (14)

Es con base en l1os ganaderos, en cuanto a su sistema de
produccién y la demanda de los consumidroes, que se van a

formar los canales de distribucién de manera compleja como
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en las grandes. ciudades:oimds sencillaicomoen pequefios po-

blados yodeielTa d a nﬁmérq'dé*infrﬂdﬂétbrés@

(13)
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Generalidades sobre”losicentros-de‘consumo

Se puede dividifAéﬁ 5 i'_~ o respon,e % 1os grandes E

centros urbanos (Méxitb, Guada1a3ara} Monterrey), pequenas'

principalmente, de que en. las grandés,

producto es mds var1ado, nor 10 que e1 mecanismo de comerc1a—

lizaci6n es mas amp1io. apgrte de’ que‘e]rprogesq de»d1str1bu—

14)

cién y manipulaci6n es en ellas mdchoimES'cdmﬁféjd.n(IO'

Para el caso del estado de More]os, 1os mecan1smos de_‘

distribucién son relativamente sencillos, deb1do 2, que no

existen grandes centros urbanos en el estado.

De esta manera, por efectos de mercadeo,

ci6n se dividi6 en zonas urbanas, caracteriiaddsVbor!jafCiu;
dad de Cuernavaca, la suburbana representada por 1la Ciudad
de Cuautla y 1a semirural por el poblado de Jojutla de Jud-

rez.

La divisidn anterior, es solo considerable para fines
de mercadeo, sin tomar en cuenta para ello la estructura

polftico-demogrdfica del estado.

Comercializacién en la Ciudad de Cuernavaca (Zona Urbana).

Este mercado se rige por patrones tradicionales. (11)
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Existen pequefios y medianos introductores-regionales, Tos:
cudles compran los animales al productor, los benefician an
el rastro de Cuernavaca o el de Cuautla y se venden direbté—
mente a la unién de tablajeros de Ta Ciudaﬁ de Cuernavaaa{v

E1 tipo de ganado que T1lega al abasto- es muy heterogéneo;yeﬂ

contramos ganado cebuino, criollo y vacas de desecho. En su -

mayoria provienen de los estados de Puebla y Veracruz a' ex

cepcién de las vacas de desecho, 1é§g§d§1éé'§6hgpr6p§5§,dé'3

la regién.

E1 vo]umen de matanza que mant1ene eI ‘rastro: mun1c1n 1

de Cuernavaca (450:bov1nos por semana), es suf1c1ente pa_a

abastecer a- toda 1a Ciudad de Cuernavaca y zonas c1rcunvec1-
nas. ’ ’
Refiriéndonos al sistema de sacrific?o,.se,éoﬁsidera
bastante bueno, asi como la inspeccién sanitébf&, las fﬁSfalg
ciones y el equipo con el que cuenta, (dicha aseveracién,Tsé
basa en las visitas y el cuestionario realizado para la invéi

tigacidn de este rastro).

En el rastro, se hace la compra-venta del ganado cqﬁ']Qs

expendedores de carne al detalle (carniceros) y estos a sui:
vez expenden el producto al consumidor.

Como se puede observar,es un sistema de mercadeo s1mp1

en donde ex1ste un solo tipo de introductor que hace 1as
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veces de com1s1on1sta, 1ntroductor de ganado en p1e e Intro-

ductor de rastro (ver cuest1onar1o en pég1na 75 y‘76)1

Producfbf

—4——iTébléjero‘44;;bi§hsﬁ
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Comercia1izaci§n'eh51a Ciudad de Cuautla (Zona Suburbana).

165.

‘En la Ciudad, e*iéten intermédfaribs regféna1é o

cuﬁlesVsiguen'bigfcaﬁehfe Tos mismos prodedimignpos’defépm—
Pra_venta.;‘: . . ‘; ! o .‘  ’

£l tipo”de,ganadonUe abastece a la zohé.‘ﬁrOViéné prin
cipa]ménte dé Veracruz, Guerrero y Oaxaca, son en’su mayorfa
animales cébuinos, y ¢criollos, y en menor nﬁmero #eisagfifj-
can vacas de descho y ganado de la regién (aﬁfﬁélesfﬁ}jbilos).

Cuautla se diferencfa de la zona urbana:desde'e1;puﬁ£q

de vista del! mercadeo, en donde las instalaciones, el
ma de-sacrificio y el control sobre la inspeccién;sghitariﬁ‘“'
del animal, son visiblemente inferiores al de 1a zona urbana.

(ver cuestionario en pdgina 75, 79).

Comercializacién en el poblado de Jojutla (Zona Semirural):

En cuanto al mercadeo, difiere mucho de la zona urbana
y suburbana. E1 tipo de animales que aqui se benefician* son
animaltes de 1a regi6én. Son pocos los intermediarios que se
encuentran en 1a zona, el sistema de comercializacidn es atn
mds simple, 1a gente de la regidn lleva uno o dos animales
al rastro, o de otra manera é1 mismo lo sacrifica y poste-
riormente le son vendidos al carnicero .con &l que ya traté

previémente. (ver cuestionario en pdgina 75, 81).

Productor ——% Rastro. ———p Carnicero ——ppLonsumidor

*Beneficiar = Accién de procesar el ganado.
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Comercializacifn a través de ‘las ‘cadenas de.autdservicio.

Estas cadenas de'supérﬁéééadof
generalmente a las unidnés ;eéiona]e
compran la carne en.caﬁa1}f 5
lo tanto cuentan con los récz

cabo el mercadeo de la carni

ganado de la repidblica,

de acopio, maquila yrgfanéformaq16,
ras, comercializdndolas en la misma regi6n y en zo
Titanas. o SRS
Los supermercados deben de sostener un volumen muy,efe-
vado de ventas, a través del suministro de cortes de carné.
preempaquetados de calijdades uniformes, ademﬁs debe de exiéfv
tir una rdpida y constante rotacidén del producto, esto a~sul'
vez entrafna el establecimiento de este tipo de mercado en
zonas donde se encuentran consumidores con capacidad adqﬂisi-
tiva alta. (7, 10, 14) De lo anterior cabe sefialar que este
tipo de cadenas de autoservicio se concentran en'laéuéreaé

urbanas del estado.

Es importante, sefialar que los supermercadéé que’dan séﬁ—.
vicio en Ta entidad son: Comercial la Luna, Blanco, Superamé '
" (Aurrera), Comercial Mexicana, Tiendas del ISSSTE y el Sardi-
nero. De todas ellas Comercial Mexicana es la que mayor vd4“

Tumen de ventas sostiene.
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Organizacién. de ‘1os sdcrificios. =

E1 rastf&é.v
Se considera como:él‘pbntéf ;ménta17éﬁﬁe] desarrollo
de un sistema de cdmercfa]izacﬁﬁv : A:ﬁhiéaffage,de con=
centracién fisica del sistema:y;e é1:gdﬂtdﬂen d§ndé se erde
ejercer control inmediapqusobhg:]a;‘rﬁﬁgformaciﬁn de1 ganado
en carne Yy ési como tahbiéh‘esféﬁféééh una supervisién direc
ta de las normas de higiene-y :calidad. De esta manera, e1’ 
rasfrd inffﬁyg de mahera deciéivéxébbre el comercib de1'gaﬁa-

do y de 1a carne. (7)

Sacrificio en instalaciones clandestinas.

Es muy comin que se sacrifique clandestinamente, sobre’
todo Tos animales enfermos para evitar el riesQO'de'que los
inspectores desechen Ta carne en el rastro. '

Desde el punto de vista de sa]dbfidad‘pﬁsﬂité; ésta_ac—
cién es fundamental, ya que llega a causar graves problemas

de salud a 1a comunidad. (7)

Cabe sefialar que en la entidad existen un gran nimero
de instalaciones clandestinas, asf como matanzas de tipo de
traspatio, en donde, desde luego no se ejerce ningin control

de tipo sanitario. La carne y derivados que de aquf se obtig
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nen presentan un s1stema de d1str1buc16n muy part1cu1ar, par
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Transporte.

E1 transporte crea utilidad de lugar, porque el valor
de un producto aumenta con el traslado de una regidn de EXCg

dentes a un centro de escasez.

Debido a que el transporte del animal es una’

gran importancia en el proceso de,coméréial‘z

males deben de 1legar a 5u'de5tih"

el menor tiempo posible y a un costoirazonab

Medios de transporte.

En el estado de Morelos, los bovinos se transportan eﬁ
camiones y camionetas, generalmente con capacidad de 4 a 24
novillos, estos vehiculos carecen de pisos antiderrapantes,
asi como tambié&n de un sistema de proteccién en las paredes
del cami6fn, que evitan los traumatismos o hasta la muerte del
animal, To cud@l repercute enormemente en Tos costos de comer-

cializacidn.

Pérdida a consecuencia del transporte.

Estas pérdidas se dividen en constantes como son 1las
mermas de peso y las variables que se refieren a muertes acci

dentales, traumatismos diversos y disturbios en el aparato‘
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digestivo:

24)

. Durant

peso ‘se.debe a razones fisiolégicas como

y sudoracién.” En las siguientes horas:
jan directamente sobre las masas-musculare

Ejemplificando este'prob1ema'q§fié

les con un peso promedio de 400 kg, 1a bérdi“

animal 1lega a ser del 8% al final del vféje,lsj considera-

mos los 10 bovinos transportados da'unAtoiéﬁ"dé 320 kg de mer

didas de peso, enfermedades. y




59

Causas de lesiones relacionadasicon.el transporte

Golpes pt;r hacinamient
Trampa B
Bastoneo

Ganado hastadé

Otras causas..

Localizacién de las
ganédo: (145 b
Cadera )
Espa1da_
Grupa
Hombro
Pierna
Costilla

Pecho

Transporte de 1a carne en canal a los tab1ajeros.

La carne y las visceras, han de ser transportadas a las
carnicerias en las mejores condiciones de rapidéz y limpieza.

Se deben transportar en camiones cerrados con sjstema de re-
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frigeracién, dest1nado gnicamente a este f1n y que reunan

las cond1c1ones debidas desde el punto de. v1sta h191en1co

nitario. (2, 12)
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Intermediarios.

E1 intermediario es una entidad comercial independiente,
que se encuentra entre el productor y el consumidor domésti-
co. Proporciona servicios en relacifn a la compra-venta de
productos a medida que estos se mueven de los fabricantes a
los consumidores. Sus ingresos provienen directamente del

producto de estas operaciones. (21)

La intermediacidén agrega utilidad de lugar en valor agre
gado, forma y posesién a los productos por la incorporacién

de una serie de servicios a todos los niveles de mercado. (13)

Se considera al intermediario como un factor necesario,
para establecer 1os mecanismos de distribucién de los dife-
rentes productos, asf sus principales funciones son: E1 sal-
var la distancia existente del lugar donde se produce a don-
de se consume, proporcionar almacenamiento, empaque, clasifi
cacién y principalmente servir como vehiculo de integracién
en las relaciones socioeconémicas. Por otra parte realizan
maniobras especulativas al encarecer la carne disminuyendo
el poder de compra y favoreciendo l1a inflacién. Causan esca=-
sez del producto, elevan los precios, aumentando sus ganan-
cjas, ya que actiGan de una manera muy importante en la deter

minaci6n del precio del producto. (12)
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Es asf, que en cualquier canal de distribucién, el inter
medjario estard presente, el nimero y el tipo de intermedia-
rios dependerd, en gran parte de la fase de desarrollo econé-
mico de 1a regi6én de que se trate y por consiguiente de la
facilidad o dificultad de aumentar la escala de operaciones.
(7 o

En el estado existen pequefios y medianos_introductﬁfes,
los cuales compran los animales al productor, 1bs;beﬁefi¢i$ﬁ*
en algin rastro de la entidad y venden el productoré éka$ﬁ1i
jero. De esta manera el intermediario de la eﬁtidadihédé;16§
veces de comisionista, introductor de ganado en bieié%@ﬁﬁﬁo-"

ductor de rastro.

Estos intermediarios no transmiten los beneficioside:los:

precios altos del mercado a los productores, sino que el]bs;j

absorben los incrementos en forma de margenes excesivos’

beneficios. (7, 13).

Tablajeros. (Carniceros) (Detallistas).

Son los intermediarios que venden directamente el pro-
ducto al consumidor final. Tradicionalmente, 1a venta al por
menor es un negocio muy especializado y 10s carniceros for-

man un grupo profesional muy caracterizado. (2, 7)

*Beneficaria = Acci6n de procesar el ganado.
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E1l car&cter especial de venta al por menor de la carne,
viene dado por las propiedades particulares del producto,
sobre todo por el hecho de que es un producto sumamente pere
cedero y si no se maneja adecuadamente pierde todo su valor
es asf que los carniceros, dedican sus negocios al servicio
del consumidor final. Deben comprar y exhibir para su venta,
los articulas de consumo demandados, conservando un inventa-
rio amplio de bienes, para asegurar un abasto constante en
los estantes, proporcionando almacenamiento adecuado, para

los diferentes productos. Y
Al propio tiempo, deben de preparar los diferente§f¢9?4;
tes demandados por el consumidor e informar sobre los pre-"

cios. (7)

El detallista, realiza un complejo de opera#ionesfy~ac~'
tividades diversas y numerosas, para satisfacer las necesida-

des del consumidor.

Es por ello que su actuacifn en la cadena de intermadia-

rios, es de las mﬁs importantes. (7, 14)

Al mismo tiempo, estos detallistas deben percibir un at-
to mdrgen de beneficio por unidad vendida, con el fin de obte
ner ingresos suficientes para cubrir Tos costos y sobrevivir

como empresarios particulares.
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Cabe sefialar que- en 1a ent1dad 1os tab1aJeros son un
nicleo b1en organ1zado, pertenecen a 1a un16n de tablaaeros
de su localidad, la cuél se rige:a’ traves de una- Junta admi -~

nistratfva;'en donde se deciden 1as*po1it1cas ar segu1r del‘

manejo de 1a carne., ﬂ '
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Costos y margenes. de-comercializacién. :

Con.el-objeto de presentar un andlisis mas completo,. s

deo. :
En el margen bruto, se incl

pagado por el consumidor 'y se exﬁr_sa

MBC = Precio del consumidor - Precio del prﬁductor‘iiod 

Precio del consumidor

Para el caso del mercadeo de la carne, de acuerdo a‘Tos
precios obtenidos durante el mes de febrero de 1987, en ei,vn
estado de Morelos el margen bruto de comercializacién es el

siguiente:

Para el bistek.

$2,800.00 ~---- Precio pagado por el consumidor.

$ 750.00 ---- Precio pagado al productor.

MBC = $2,800.00 - $ 750.00 X 100 = 73.2%

$2,800.00
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ET margen bruto de 73 2% s1gn1f1ca que por cada peso pa-

gado por 1os consum1dores de carne, 73 centavos corresponden

a-la 1ntermed1ac16n y 27 centavos van al productorg

Tuar obaet1vamente_estas c1fras, es‘1mportante cqn§1dgr

dos Tos costos de 1a-intérmediacidn (el margen . neto)

mo también el rendimiento de 1a:cana1)17

Para el retaso con‘huesd* i

$l;éO0,0Q ~--- Precio pagadoApo
$ ~750.00 -~-- Prec1o pagado a

MBCT: §1,800.00 -,;1$j~'_750.voq. o
$1 ,8‘00“'.'_00 '

Delo anteriof.,podemos conc1u1r que se agrega mayor
costo de 1ntermed1ac16n a los cortes de meJor ca11dad Ademés
une Tos margenes brutos de Ta intermediacidén son exces1vos '

en relacidén al margen que obtiene el productor.

Al mismo tiempo es necesaric sefialar que los precios de
Ta carne son un promedio del total de precios obtenidos du-.
rante el mes de febrero del afio en curso, 1os cuales varia-

ron nofab]emente de principio del mes al fin de este.

La amplitud del margen de comercializacién, indica nor-
malmente el alcance de los servicios prestados, el costo de

mano de obra, del equipo etc. asi como de Tos riesgos. (1)
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los organismos de distribuci6n, mayoreS‘se

de comercializacién, y mientras mé&s i desarro

Es el porcentaje sobre,el;pr
termediacién como beneficio neto

mercadeo (transporte., impuestos,

etc.). [
En la prdctica es usual qué se’ca1cu1e el margen bruto
de mercadeo (MBC) y no el margen netd, ante la dificultad de

conocerse con exactitud Tos costos de mercadeo. (13)

En este estudio finicamente se consider6 el margen bruto .
de mercadeo, sin realijzar un desglose de los costos y benefi

cios del producto.

E1 margen de comercializacifn, tiene por objetivo-el-de
cubrir los costos de mercadeo y remunerar a la intermedia=

cién por su participaci6n en el prbceso.r(13)

‘'Los costos.

"Son la medida de los insumos para’ agregar como

utilidad,

son el transporte, los intereses, ‘Tosisalario
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Los costos.de mercadeo varfan de un producto a otro, y de

penden de muchos factores, entre los cudles se se
tructuﬁa de 1a producciﬁn, que tan perecedero es:e
la lTocaljzacién del consumidor con respecto deiT
su capacidad de pago, h&bitos, nimero de‘intré u

demanda del consumidor entre otros.

Asi en genevral, la manipulacién de’ pro
animal implica mayores servicios de mercadeo y

‘otros productos como son los granos.(B, ;3,‘21)

Efecto de los precios, ante l1os margenes de comercializacién

del productor e intermediario.

Ante una baja de precios al consumidor, un intermediario
que no pueda recuperar sus margenes de mercadeo, se abstiene
de intervenir en la operacién, pues no estd dispuesto a incu-
rrir en pérdidas. En cambio el productor no tiene alternativa,
debe vender su ganado a precjo de mercado, sin tener en cuen-
ta los costos de produccién. Al presentarse una situacidn de
este tipo, es evidente que el ganadero opera con nGmeros ro-
jos. Los costons de la producci@n s§1o afectan 1la oferta a me-

dianoc y largo plazo. (13)

" En un pafis subdesarrollado como 1o es el nuestro y con una
inflacién tan desorbitante como la que se presenta hoy en dfa,

podemos decir que los margenes de mercadeo 1legan a ser esta-
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bles dur&nt”‘""”F£O;bérdeo, mientras.que_ei-pfécjdidelfpro-

ducto 11ega jariar.deiun dfa a otro.
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PROMOCION-PUBLICIDAD

La finalidad de la publicidad comercial es escencialmen-
te sucitar o activar Ta venta, aumentando el interés del pu-
blico en un producto y médiante esta contribucidén a la venta,
incrementar 1a cifra de negocios y de beneficios de la empre-

sa. (21)

La eficiencia publicitaria de 1a marca (producto) es uno
de los m&s importantes elementos para la exitosa comérciéiizg'

cién de la mayorfa de l1os productos del mercado. (21)

La determinacién del mejor medio o mezcla de medios ﬁafa
Ta comunicacién del mensaje publicitario del producto a los
consumidores es un problema multifacético, en donde hay que
considerar el tipo y clase del producto, el medic ambiente cu
bierto por los recursos de difusién del mensaje publicitario
y 1os costos de estos medios; asf como l1a capacidad demandan-
te del consumidor (gustos, hdbitos., costumbres y poder de com
pra).

La publicidad es un‘factor crucial para determinar la
aceptacidén de un nuevo producto. Existen técnicas de proyec-
cidén en donde se evaldan Tas respuestas del consumidor frente
a diversos estimulos comerciales, estableciendo niveles de
preferencia de este para formular programas de produccién y

ventas, (1, 14)
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~Se ha evaluado el comportamiento del consumidor, y se sa
be que es una criatura de hdbitos, esto es, hay una probabi-
Tidad bastante alta, de que el consumidor continuard su com-
portamiento normal de compra en toda ocasién sin observar
las alternativas; ya sea por elecciGn o tal vez porque ha
percibido un cambio en el mercado debido a algdn cambio . de
precio o bien al efecto publicitario.

La influencia atractiva de la publicfddd‘dgrcadgfﬁéfcé,
el prec.o, 1a apariencia dei pro&ucto'y sﬁ'd%sfﬁibﬁéisn:miho
rista son-determinantes, para la e1ecc16n de 1a° marca (t1po
y calidad del producto) que decidirdn Tos. consum1dores. La
publicidad es una de T1os diferentes var1ab1es que 1nf1q1ranu

en su decisién. (14, 17)

Para efecto de la comercializacién de la carne, la publi
cidad no es un factor vital, sin embargo es importante, so-
bre todo para Tas cadenas de autoservicio, las cuales presen

tan campafias publicitarias para todos sus productos.

Productores, comerciantes y consumidores necesitan todos
por igual, informacion precisa respecto a existencias, pre-
cios y perspectivas de la demanda para que el mecanismo de

comercializacidn funcione eficazmente. (2)

En sf 1a publicidad es solamente una de las armas con las:

que cuenta la mercadotecnia para alcanzar sus metas y se pue--
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de decir que es 1a fase f1na1 de ayuda a 1a venta de .un-pro-
ducto, ya que todas 1las fases de 1a mezc]a de 1a mercadotec—

nia han pasado. (14, 17)

Cabe sefialar que en lo particular para el estad6 de Mo-
relos este aspecto no es de importancia dado que por-todas
las caracteristicas y condiciones sefialadas se parte del he-
cho, de la presencia de un mercado cautivo lo suficientemente

definido.




73

PLAZA

La plaza o mercado es el Tugar donde se ekpendeiel pfodug

to al consumidor final. (7)

Para el caso de la carne de res, egfa accién se realiza a
través de las mGltiples carnicerias o centralizando la opera-
ci6n en los mercados, por ejemplo en el caso de Cuernavaca,
existen cuatro mercados municipales que en orden de capaqidad
son 1os siguientes: Adolfo L6pez Mateos, Narciso Mehdoza, Lo-
mas de la Selva y Amatitldn, por otra parte existen uhrjfan'
namero de carnicerias localizadas en diversos puntos de la

ciudad.

Es tan importante un adecuado manejo del producto al. de-
talle como Ta misma inspeccidén médico-sanitaria que se reali-

za en el rastro.

Al ser la carne, un producto sumamente perecedero, el as-

pecto sanitario debe ser considerado como fundamental.

Aunque Tos intereses sanitarios y comerciales parezcan es
tar en conflicto, se ha demostrado que los gastos derivados
de las medidas sanitarias en pafses que mantienen normas es-
trictas de higiene, muestran que casi siempre pueden encon-

trarse soluciones satisfactorijas para ambos intereses. (1)
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Tanto .1os mercados pliblicos como las carnicerfas tienen
un papel que desempefiar en un buen sistema de comercializa-

¢cidén de la carne.

Ambos sistemas atienden a las necesidades de diferentes
tipos de clientes, ofrece una determinada seleccidn de pro-
ductos y calidades y promueven una_compétencia mis. ‘efectiva

de los precios y serVicﬁos. (7)
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CUESTIONARIC ELABORADO PARA PERSONAL DEL RASTRO CONEL FIN DE
DETERMINAR ASPECTOS ADMINISTRATIVOS, TECNICOS v DE‘ bM'E"R‘éI‘ALI'.-

ZACION.

(Este cuestionario. se utiliz6. para determin

los rastros de Cuerﬁavaca, Cuahtfafy'dojufﬁ

1. éQue tipo de ganado es el que 11ega al r
2. i¢De donde prov1ene este ganado?

3. éCudl es el peso promedio de los animé1és q
rastro? : :

4. iCudl es el peso de 1a canal? : -
5. ¢Que cantidad de animales se sacrifican semana1mente?

6. éCudl es el porcentaje de decomisos y sus causas?'

7. ¢éA la inspeccidn cudles son las enfermedades mds comunes?
8. éDel productor al consumidor cudntos intermediarios: habrd?

9. éCudl es el precio del kilo en pie, el kilogramo en canal
y el kilogramo de carne que se vende al consumidor (reta-
so con hueso) (bistek)?

10. éCudntos introductores o cudl es el nimero de estos que :
ocupan los servicios de este rastro? ’ T

11. éQue técnicas son las que utilizan para el sacriffCid?f*

12. éExiste alguna ciasificacidn de las reses?

13. iUna vez que se beneficia* el ganado, cudl es eI:SiguTen;,
te paso?

14. ¢Existen ganaderos productores de carne en e]iéstado2;

15. ¢Este rastro a que zonas abastece?

*Beneficiar = Accifn de procesar el ganado.
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‘RESPUESTAS.

RASTRO ‘MUNICIPAL DE CUERNAVACA MORELOS (elaborado durante el

‘europeo.

mes de febrero de 1987)

Llega ganado huasteco en un setenta porciento, en un vein-
tiocho porciento se beneficia ganado de la regifn, vacas
de desecho y becerros que por cierto.son de excelente cali

dad, y;alredgdpr:de uqups;pbnciento de ganado de carne

En su méyorfafbrpyigf'Vdelvérdciuz y Puebla,. también-abas-

tecen lo;5é$€édqs?déﬁTéba§co, Canipeche y Chiapas.

Es variable, el ganado huasteco presenta buena ca}jda&fdéi

carnes a un peso promedio de unos 450 kg,Del gan@@bﬂﬁe 1a’{
regién la mayoria viene flaco. ' B L
En el ganado huasteco, 1a canal pesa 220 kg en‘promedid,
siendo de unos 180 kg el peso de la canal para el ganado
de la zona.

Varfa dependiendo de 1a &poca de afio, pero en general se
sacrifican alrededor de 450 animales por semana.

Se carece del porcentaje, pero en su mayorfia se debe a ga-
nado tuberculoso y por golpes que presenta la canal.

Las enfermedades m&s comunes es la fasciolasis, la tenia-

sis, ectoparasitos, problemas podales, y fracturas y cdntg
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sionesidebidas al transporte. "

1os'ahima1es al pfoduétor. los behéf1c1os

tro v de mutuo acuerdo 105 vende a\'

unos 25 lntroductores, de los

11. Se ut111za Ta p1sto1a de perno caut1vo. (hay que cons1de-
e1 persona1 de] rastro mod1f1ca sus cond1c1ones

al: rec1b1r v1s1tas)

12;TNo,exls;g>qﬂas1f1cac16n.'

13, EXiéte'uﬁ aéuefdo entre el 1ntroductor y los tab1a3eros.

-, -de. esa'manera regu1an 1a cant1dad de ganado, en base a.
1o que pjden los tab1a3eros. De esta manera, después der
due'sé'bengficia* el ganado pasa directamente a los carni
‘peros;:- :
14. Existen engordadores pequefios en el estado, en Puente de
Ixtla,kT]a1qu11tenango, Jojutla, Tepalcingo, Jantetelco,

Jonacatepec, Yecapixtla, Cuautla, Yautepec, Tepoztlan,

*Beneficiar - Accifn de procesar el génado.
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Emiliano Zapata, Tetecala y Amacuzac. Estos engordan gana
do de - 1a regifn y del estado de Guerrero en condicjones
bastante deficientes.'(Pasando'Tres Marfas se encuentra
un rancho "E1 San Lorenzo" el  cudl cria ganado Suizo Ame-

ricano de alto fegistro’como pie de cria dnicamente).

Abastecea toda 1a'C1udad de Cuernavaca y a zonas veci-

nas (Teja]bat":" Ve Pa1m1ra, Ocotepec entre otras)
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RASTRO MUNICIPAL DE CUAUTLA, MORELOS

1.

3.
4.
5.
6.
7.

10.

11.

12.

Por 1o general 1lega ganado huasteco

ganado de la regi6n, aquf poco se-sa
secho y becerros.

En su mayorfa provienen de Veréﬁ‘
en
De
En
200 animales por semana.

No hay registro de decomisos porque son muy raros.

Las enfermedades mds comunes son problemas de pié1;~

blemas podales, fracturas y pardsitos internos. .

de al carnicero.

Precio de kg en pie---$700.00 kg en cana]é-fs),300.00 f::

precio de kg al consumidor (

s6) $1,700.00 " -
(bistek) $2,800.00. Kiearae

Existen unos 10 introductore: ‘mismos también in-.

troducen cerdos.

Se utiliza la pistola de pérﬁb” autivo. (considerar cam-

bios en el manejo durante la entrevista).

No se clasifica el ganado.‘
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13. Se lleva a la carnicerfia.
14. Si existen, y en su mayorfa é;téf;ipp de

ficia* en Jojutla.

15. Abastecen a la Ciudad de §uéptf

vaca, Mé&xico y Guerrero

*Beneficiar = Accibn de procesar el ganado.



81

RASTRO MUNICIPAL ‘DE JOJUTLA DEkJGAREZ

fermos. -

. En su: mayorfa es ganado cr1o11o de la. regién, 11egan a

1ntroduc1r ganado cebu1no y cr1ol1o de la zona de Guerre-

Problemas de patas, mastitis y parésifos.

Existen pocos introductores, mids bien es 1a'gehte_dg-

zona que trae sus animales a sacrificarlos alirast

previo a un trato con el carnicero, para que ]l

res.

Precio del kg en pie $750.00, prec10 kg
precio del kg atl consum1dor (retaz

(bistek) $2,800.00 -
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Se utiliza la puntilla 0 e'lcuch1110
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Comentarios.

persona. EI érea de trabaao se,

con el equ1po adecuado.';~**

—Pdr To que-respecta a.el’
animales que se sacrifican es.

td a cargo de dos técnicos:

suiorganizacion
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el haber entablado p15t1cas

las personas que labo an

y pe11groso)
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"DISCUSION -

Con los estud1os rea11zados en este trabaJo R

tende hacer una comparac16n con los datos en

diversa b1b1quraffa, debido a caracteristicas propia
ﬁadOZyYSObré'todO'a la dificultad para obtener

fidedigﬁé;SOBre'precios, costos y beneficjds;
.Sjn‘émbargo, se da una panordmica gen

ocurriendo en el mercado de la carne de res.

Por 1o que respecta a la obtenciénfde-da

cado de productos agropecuarios en México, se col

muy limitados, ya que se carece de fuentes de - informacidn:iuti

lizables, que describan y analizen operaciones yfﬁféét{cas“dé

los participantes en los mercados de México. (10)

Aunado a esta falta de informacidén, nos encontramos que
los participantes en el sistema de distribucién, habituaimen-
te son muy reservados en 1o que respecta a asuntos financie-
ros, obteniendo una muy dudosa informacidn sobre costos y be-

neficios.

De acuerdo a la clasificacifn que se hizo en esta inves-
tigacidn, se dividieron los canales de comercializacién en
Urbanos, Suburbanos y Rurales, en ellos notamos que existen

diferencias significativas en los patrones de mercadéo.,De_eg
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ta forma un canal de d1str1buc1on urbano es mucho més comple—

jo y posee una estructura b1en def1n1da en cuanto

organ1za-f
cién de mercadeo. En camb1o el mercadeo de t1po

una accién directa y de caracter simp1e._“'

Ademdas de los midltiples factores que afe

nencia de la tierra, producc16n forraaera de

mercadeo excesivos, desconoc1m1ento del productor”de1kadecua-*
do mercadeo de sus productos, medios de transporte inadecua-
dos que ocasionan grandes pérdidas econémicas debidas a alte-
raciones ffisicas del ganado y 1o mids importante, el fen6meno
inflacionario que ha ocasionado un incremento constante en

los costos de produccidn, 10 que repercute en un aumento de
los precios de venta y esto da por resultado una inestabili-

dad creciente en el mercado. (12, 14)
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CONCLUSIONES

De acuerdo a las investigaciones realizadas en este ‘tra

bajo, resalta To dificil-y comp1ejo que resulta un cang]fde

mercadeo, a pesar de que en el estado, el proceso‘dg,cdher‘

cializaci6n se rige por un sistema de mercado .simp]

normas establecidas.

Para el mercadeo de la carne de res, tnicamente us

sistemas publicitarios las cadenas de autoservicio.

Es necesario remarcar gue se agrega mayor costo devin-
termediacién a 1os cortes de mejor calidad. Ademds Tos mar-
genes brutos de 1a intermediacidn son excesivos (del 58 al
73%), en relacibn al margen que obtiene el productor. Por
otra parte, los margenes de mercadeo l1legan a ser estables
durante cierto periodo, mientras que el precio del producto

puede variar de un dia a otro.

La fijacidn de precios oficiales impide la fluidez delv

proceso, provocando su violacidn.
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Existe-un-equilibrio en e

la pobTaéfd
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