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INTRODUCCION

 ﬁuranté.1os Hdltimos afios, la produccidn, industrializadién'y

- comercializacifn del cacao se han incrementado considerable-

_mente, convirtiéndose en un importante renglén de la econo--—
‘kb£é naciona1 y fuente genexadora de divisas.

Estos fenbmenos me han alentado a escribir sobre la importag 
“eia de la ‘Comisién Nacional del cacao en la Comercializacidn
. de este producto en México. Ademds, existe el deseo firme de

;aportar algunas posiblessoluciones a 10s problemas gue tradie-

“ciohalmente agquejan a los productores, los cuales en su mayo .

ria viven en condiciones paupérrimas.

" La problemftica que enfrenta el sector cacaotero se puede -
sintetizar en baja productividad, sistema inadecuados de be

neficio y deficientes canales de comercializacién.

 Eh lo relativo a la produccidn se analizan las causas gque -
:pf0pician ;aé’fluctuaciones del volumen cosechado, tales <co-.
; mo{¢ondiciones climatolégicas, plagas y enfermedades, -lag va '

‘riedades de cacao que se cultivan, ‘la asistencia técnicé que




reciben los productores y la forma en gue estos se encuentran

crganizados.

-El trabajo describe los métodos de beneficio del grano, y  se

fiala las deficiencias del tipo de fermentacidn de uso mis gg

neralizado en el pais, que trae como. consecuencia la obten-

cién de un grano de baja calidad.

‘Asimismo, se describen las etapas de transformacién que re-—
quiere el grano para llegar a la elaboracién de productos in
termedios, como la pasta y la manteca de cacao que represen—

tan ingresos importantes a los productores.

En lo referente al tema central del presente estudio, se ana’
liza el sistema y los procesos de comercializacién del granoc .
AQ;sus'derivados, que. conforme al espiritu del Decreto de su -

‘creacidn, ha elaborado y puesto en prictica la CONADECA.

" _Ademfs, con lo anterior podemos observar como se han logrado
-‘consolidar, la regulacidn del mercado y el abasto a las emp{g(
qaa, estrechando asf{ los vinculos entre los agentes que ihtqg

i 'wienen en el sistema agroindustrial en su conjunto.




CAPITULO I
- ANTECEDENTES Y LOCALIZACION

T GEOGIU\FICI\.DE I.A PRODUCCION




'l 1_1.v,origen del cacao

.. originario del continente americano, el &rbol. del cacab se en

‘contraba en eatado silvestre desde las selvas délrsur‘de Méxi

'co hasta la regidn del Amazonas en Brasil. No se conoce en. -

'qué_lugar aparecid primero, algunos autores sostienen due fue

“en Brasil,’btros gue en México en la regidén del Soconusco. -

" 'Sin embargo, todos los historiadores coinciden en afirmar que

:eipréblo Maya fue el primexo en cultivarlo en América Cen———

tral, pero especialmente en México.

~ 'Ek~-Chugh, Dios Maya de los viajeros y mercaderes, fue ademas
él'protectbr de los cultivadores de cocan; 8¢ considera gue -
i H@anahpu texcer rey de la dinastiaz maya desarrollé el cultivo

‘del cacao.

ﬁ;ﬁi,cacaq'era utilizado en ceremonias religiosas como la délr—
ﬂ ég%téndido bautismo (Caputzihil), en gue se rociaba la cabeia
de losz nifios con agua mezclada de ciertas flores ;-granos de
,: ¢gqa6,‘y,tenIa por objeto celebrar ¢l advenimiento de la pu—--
)ﬁéttad, llamada con razbn nueva vida; era el nacimiento a --

" 'otra’existencia de amor y de ilusiones, de fuerza y de place-

res, por eso se les adornaba con plumas y cacaQ y se les ro-




cfaba la frente con agqua de rosas y granos de cacao.

La Zoca era una bebida fotmada de cacao y de mafiz, 1la éual,se'
‘brindaba en ocasiones especiales, cuando se trataba de alagarxr:
‘aigﬁna visita importante, ya que se consideraba entre las be-—
bidgs,m&s delicadas vy la que m&s estima tenfa; se¢ le conocia

como el licox de las fucrzas y las pasiones.l/.

Entre los toliecas, el cacan fue también muy apreciédo, segiin
cuenta una leyenda, Quetzalcdatl, jardinero del pParafiso, "don

de vivieron los primeros hijos del sol", trajoc a la tierra

las semillas del “cacahuatl" (4rbol del cacac), para procurarxr

a los hombres un ﬁanjar del que se deleitaban sd8lo los dioses.
El Paraiso era un "lugar de delicias, donde las mazorcas de -
maiz eran tan gruesas que no se podian abarcar con les dos -

'br;zo; y donde el algoddn brotaba de las plantas tefiido ya de

los colores due se deseara" .2/

108 aztecas conocieron una bebida elaborada a hase de cacao =~

que denominaban Xocolatl, nombre que posteriormente se trans-

1/ MBxica a Trauvds de los Siglos, edicibn de Publicaciones
Herxerfias, tomo l, péginas de la 1391 a la 1l95.

-

2/ conferencia de Luis Monreal Tejada, publicada en la revis-
ta Dulcelandia Nam. 419 de junic de 1975.
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fdrméven chocolate. Esta bebida era endulzada con miél'y . ade
mis se le aﬁadian egpecias y excitantes, no s8lo para mejorar
:su sabor sino también para conferirle esa cualidad afrodisia-
ca que los cron;stas atrxbuyen al chocolate del Emperador Mod

tezuma.

'_jisihismo,'én la ‘época de los aztecas, la utilizacién del cacao
bxbéo@6 moned§ se habié generalizado en . gran parte del terriio—
"iio,‘enrlos truegues comerciales y on logs trikutos gue sea -
‘otorgaban a los gobiernos. Este uso se continué durante los -
tres siglés de la colonia,y algunos afios después de la 1Inde

-pendencia como moneda supletoria en ¢l comercio al menudeo.

El sistemarutilizado poxr los aztecas se basaba en las siguien
tes unidades: el Countle gQue eguivalfa a 400 semillas de ca
?caé, el xiguipilgue tenfa el valoxr de 20 countles es decir -

58,000,semiilas v la carga gue tenia 3 xiquipilés due eran —-

Lo 24.000 semillas de cacao.

A su'llegada a México, Hernén Cortés obgervd gue los pueblos
'j;nétivOs tenfan en alto aprecio al Arbol del Kakau o  Caca--

. huatl, gque los conguistadores transformaron en cacaoc; con las



1fsémillas;preparaban el Xocelat y las utilizaban también como

moneda.

‘Bernén COrt§§‘fue el primer eurdpeo en descubrir las dﬁalidaﬁ
1éég‘nutxitivas del grano, 1o gue manifiesta en la segun&a, de
:iés Cartas de Relacién qﬁe dirigid al Emperadox Carlos V, ei’.
‘afio ‘de 1520, diciendos "es suficiente una taza de 1a de';L:‘i.cié.—r_> o

sa bckida, parz gsostener las fuerzas de un spldado durante to

do un adfa de marcha?l

:Bn sus crdnicas, éray Bernardino de Sahag@in, después de hécer
élogiOS al grato sabor del Xocolatl, informa pormenorizadamqg
te de sus ingrediéntes complementarios y seflala que ademis de
una gran bebida entimulante, era para los antiguos mexicanos

un alimento que les daba vigor y lo usaban para curar numero-

sosrpadecimientoﬁ‘o debilidaﬁes del cuexpo y del espiritu..

En 1os‘priméros afios de la conquista, México fue el primer =
'ﬁbésiecedof de grano de cacae a Espafia, la cual mantuvo el se
Vcreto por c¢casi un siglo. El cacao m&s apreciado pox ldg espa-
) ﬁoleé fue’ei cultivado de la Regidn del Soconusco del Estado

de Chiépas, por sus cualidades nutritivas, agométicas y de ——

sabor.




Con toda su importancia real, la bebida preparada por los ma

- asiatico y en las islas del Golfo dec Guinea

Santo Tomé y Principe).

.“yas y los aztecas era demasiado amarga para los europeos.  Es

por lo antexior, que se hicieron algunas modificaciones en -

su preparacidn, se le agregd azicar y posteriormente leche,

en la cual se extendid su consumo ripidamente por toda Europa,

naciendo el chocolate tal como se¢ le conoce hoy.

Estas innovaciones a fines dcl siglo XIX, hicieron que las -

plantaciones de cacao se desarrollaran rédpidamente en Venezug

la, Trinidad, Jamaica, Hait{ y en la Martinica. Espafioles, -

holandeses y portugueses introdujeron el cacao en el sudeste-

{(Fernando Poo, -~

Sin embargo, fue hasta el siglo XIX

cunando se extendid realmente el cultivo del cacao. En América

. surgieron dos nuevos productores: Ecuador y Brasil. En 1800,

ros suizos llevaron a Ghana cacao procedente de Surinam,

los franceses lo introdujeron en Madagascar. En 1857, misiong

cuyo

‘cultivo prosperd accleradamente desde fines del siglo XIX. -

Por esta época se introdujo el cacao a Nigerda, CamexGm y Cos

ta de Marfil. 3/

3/ El cacao, por Jean Braudeau, traduccidn espafiola de Angel

M. Hernédndes Cardona, p. 15 (Ed. Blume, Barcelona, 1970)



Durante el siglo XX se produjo un desarrollo considerable del
~.cultivo del cacao,. caracterizado, por un répido crecimiento. -

de  la pfoduccién an Africa.

No obstante. gue el consumo de chocolate se ha generalizado en

-~ todo’'el mundo, es en los paises de economias avanzadas ‘donde '

se corncentra la mayor parxte de la demanda mundial del grano.

1.2, Localizacidn Geogrdfica de las zonas Productoras

El cultivo del cacao en México, se localiza en varios estados
‘-trbpicalee, sin embargo la produccids gue es comercializada -
proviene de chiapas y Tabasco, la cual ascendid en el  ciclo

" ‘agrficola 1981-1982 a 40,926 toneladas.

V}Eﬁ“g;¥ﬂgtad9_de Tabasco en ese mismo aflo, -la produccibn fue- -
i aéTSi(SZQ toﬁeladas, que viene a representar el éo.zé% del tg
.Jtéirnaéiénal. El cultivo en esta entidad se deéarrolla bdsgica
{éénfe‘eﬁ dos zonas: en la sierra y en’'la Chontdlpa, ésta Glti

.ma se significa como la de mayor importancia del pais.

oo LA ;eéién de la Chontalpa va desde el centro del Estado hasta

"1a costa ﬁellcolfo de México y comprende los municipios de -

2]




Duxante el siglo XX se produjo un desarrollo considerable del

cultivo del cacao, caracterizado, por un rapido crecimiento -

de la produccidn an Africa.

No obstante gue el consumo de chocolate se ha generalizado en
todo el mundo, es en los paises de economias avanzadas  donde

se -concentra la mayor parte de la demanda mundial del grano,

1.2. Localizacidn Geogréfica de las Zonas Productoras

El cultivo del cacac en México, se localiza en varios estados
‘tropicales, sin embargo la produccid: que es comercializada -
proviene de Chiapas y Tabasco, la cual ascendid en el ciclo

agricola 1981-1982 a 40,926 toneladas.

En- el Estado de Tabasco en ese mismo afio, la produceidn fue -

“'de 31,924 toneladas, Gue viene a representar el B0.22% del-to--

‘tal nacional. EL cultive en esta entidad se desarrolla basica .

mente en dos zonas: en la sierra y en la cChontalpa, ésta Glti

ma se significa como la de mayor importancia. del pais.

La regidén de la Chontalpa va desde el centro del Estado hasta’

la costa del Golfo de México y comprende los municipios de -— &

e
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TABASCO

LOCALL

MUNICIPIO. 2ACION | -
1. Bolencan 2-F
2. Cardenaos 2-A
3. Centla 2-C
4. Centro 2-C
5. Comaicolco 2-B
6. Cunduacdn 2-8
7. Emililano Zapato -0
8. Huimanguillo 2-A
9. Jolupo 3-C.
10, Jalpa 2-8
I Jonuta 2 o
{2. Macuspana 2-C
13. Macajuco 2-8
14 - Parafso z2-8
15 . Tocotalpe 3-C
16. Teapa 3.8
7. Tenosique 3-E
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CHIAPAS

MUNICIPIO e

15 Cacahaatdn 3D
{37 Huehvoidn 2-0
40 Huixtla 2-D
48  Judrez : 2-8
62 Ostuocdn -8
68  Pichucalco I-B
74 Reforma 2-8
89 Topachuio i-D
102 Tuxtia- Chico 3-D
103 Tuzontdn 2-p
105 Unidn Judrez 3-D

NO SE. INCLUYEN fODOS LOS MUNICIPIZS POR SER

1 Y SOLAMENTE LOS QUE SE ANALIZAN SON

- SENA‘LADOS.‘
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Huimhnguiilq, cardenas, Comalcalco, Jalpa, Cunduacin y Pa-.
rafso. La zona productora de la sierra de Tabasco,'la'chalﬁii'
-mita con Chiapas, estd compuasta por los municipios de Taco-—

‘Atalpa,rdalpa y Teapa}

ipgirio'qge toca al Estado de chiapas, su participacién dentro
de la.produccién nacional en el ciclo due mencionamos fué de
19.18# al xecolgccarse 9,002 toneladas. El1 cultivo del cacao
en la entidad, se localiza en la regidén del Soconusco, en el
‘sur»y en la serranfa del norte colindando con Tabasco. Ademis
se han encontrado variedades de caca® criollo en estado sil
. vestre, en algunos lugares de la selva lacandona, 1o gQue deja

de manifiesto la posibilidad de extender las &reas de cultivo.

La regxén del Soconusco Qque se caracteriza por ser la zona ~. .
-ﬁfadﬁciora aé cacao mis alejada del centro del pais, se compo
ne de los municipios de Tapachula, Huixtla, Tuxtla Chico, TS
- matdn, cacahdﬁtén, Huejuetdn y Unidn Judrez. En el norte del
Estado la produccidn se concentra en los municipios de Pichu
calco, Ostuacdn, Reforma y Juirez.

. N .
‘Existen otros Estados de la Repiiblica donde se cultiva el ca

14



. como Veracruz, Guerrero, Oaxaca y Michoacan, la produc—
¢idn en estos Estados se destina a satisfacer las necesidades
del campesino y su familia, sin llegar a efectuarse una-comqg .

‘4 cializacidn de importancia.

1.2.1. situacidn geogrifica

El cultivo del cacao, se localiza en una franja que se encuen
draentre loc 25?3 w2072 del Ecuador,  aungue el mayor QOLQ‘
men - ‘de produccidn estd comprendido entre los 10°. Bésicamentef
el cultivo se circunscribe a las porcicnes de continentes e

" islas gue sc¢ encuentran en los trépicos.

E) cacao estd ubi—-ado en las regiones generalmente bajas  que
van de los 50 a los 400 metros sobre el nivel del nar, no obsg
tante en algunas regiones como ¢s el cazo de (Cplombia, se llc
ga a cultivar cacao a mfis de 1,400 wmts. de altitud. :
En México, el cacao en su mayoria se produce en una altitud -
Que va de los 50 a los 250 metros, correspondiendo a los muni
cipios del centro de Tabasco y la regidén del Soconusco en -

‘Chiapas. La regidén mis elevada de la replblica donde se culti

15




”Ava el cacao-es la zona Zogue, gque se encuantra en el munici—-—
. pio de Francisco Ledn, Chiapas, a una altitud hasta de 700 me

'ftros sobre el nivel del mar.

l i)2,2. Clima

ATBi clima apropiade para el cultivo del cacao se localiza den
‘Jgro_dgrla‘franja correspondiente a los trbpicos, entre los ~-
20° latitud norte y los 20° latitud sur. Esta zona se céractg
kiza po; contar con lluvias abundantes y temperaturas algas.
:requisitos indispensables para el desarfollo del Arbol del b-

cacao.

EBX régimen climatolégico que impera on las diferentes regio-—
i_ﬁes‘pfoductoras de México es variado, lo que implica que '-—.
:eﬁiséaruna gran diversidad de condiciones en donde se cultiva
el grano.

; a3

”fLé precipitacibén pluvial media anual dptima para el cultivo =
.;dgl cacad, segin séﬁala el Ing. Jaime Nosti Nava en su libxo
fcaca&, café y Té", debe estar entre los 1 200 mm. y los -

3 000 mm.

16




Por 1o que respecta al régimen térmico del cacao, ambos auto-
res coinciden en sefialar los 25°C como la temperatura media;;
6ptimé. Temperaturas menores a los 15°C pueden causar dafios

':irreparables a las plantaciones, © bien propiciar el desarrg

:llo de enfermedades del cacao.

" Los municipios de Paraiso y Huimanguillo en la regidn de la

I
O
31

Chontalpa, se encuentran entre los limites aofinlador anter
‘mente, ya gue cuentan con precipitacidn pluvial media de -~
1 680 mm. ¥y 2 190 mm. y con una temperatura media de 26.5°C y

26.1°C respectivamente.

Esta zona se ha caracterizado por tencr los mé&s altos rendi-
mientos del pails, Que contrastan notablemente con los de la.
sierra de Tabasco y de las zonas productoras de Chiapas. En -
@l municipio de Teapa, Tabasco, la precipitacién anual esrce£ 
cana arlos 4 000 mm. y en el noxte de Chiapas lo encqentﬁa al

,iededor de 3 500 num.

La abundante precipitacidn, aunada a temperaturas gue durante
varios meses del afio descienden de los 10°C, propicia el de

sarrollo de enfermedades. Esta situacidn da como resultado

17




Sruna ﬁaja_en lps rendimicntos de las plantaciones.de zonaé' al
i:tas como las mencionadas, aumentando ademis en graﬁ medida —f
los costos de produccidn al necesitar de una sobre désisbde %
'bfﬁngiCidas y fertilizantes.

'LEbr otré éarte, los caminos de acceso a 195 municipios prodqér
:tbrés’chiapaneqos como Ostuacén, Huixﬁla y Unidn Judrez, . du-
fgrénte la época de lluvias son materialmente ihtransi%aﬁléé,;'
bcasiqnando con ello la pérdida de gran parte derla prodqg"

‘cién de esta zona.

.~ 1.2.3. suelos

Ei cacao, al igual gue la mayor parte @e las plantas dé oxi-
.gen tropical, reguiere de suelos gque guarden humedad dui#ngg
11& éboca de éeéé y permitan la circulacidn de aire & dé"aéda.‘
'lpds'suelos dedicados al cacao gse localizan en terrenos con -
.egtrucﬁura pr;ncipalmente arcillosa, pero pueden estar cothi

‘tuidos por arenas o limas.

‘El- dacao, es un Arbol capaz de adaptarse a un variado nlmero
de terrenos, incluso en casos en donde los suelos destinados
al cultivo no tengan una gran cantidad de nutrientes o minera

~18




les. Aungue, ello se verd reflejado en los rendimientos.

”La’raiz‘del cacao, debe tener un espacio en el <¢ual su de
:5arrollorle'permita obtener ficilmente los clementos nutriti—
b ’ .

vos necesarios como nitrégeno, potasio, fésforo, caicio y mag
‘nesio. Un obstdculo real serfa la existencia de cantidades ex -

cesivas de gravas, piedra o blogues de roca.

En la kactualidad, €l cacao sc cultiva en zonas guc anteriox -
'mente eran bosques tropicales o selvas, los cuales después-de'
" las talas sufre.un proceso, gue permite enriquecer la capa su
"perficial con materia orgénica. Con el fin de mantener una -

. cubierta similar, los agricultores llevan a cabo podas de -—-

&rboles y maleza, dejando sobre el sueclo la hojarésca,~a fin
E;de gue al descomponexse se generen nuevos nutrientes.

D.H. Urguhart 4/ sefiala gue ¢l suelo Sptimo paxa el cultivo )
del cécao, debe tener un Ph gque fluctie entre los 6.5~a 7. La’
 p:opor¢i6n de los componentes gQuimicos que se indicaﬂ éomb.sg:

-ficientes, se presentan a continuacidn:

4/ “El Cacao" de D.H. Urguhart, impreso por el Instituto -del:
Libro de Cuba 1963. : . :
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Terrsnos arcnosos | Limos y .
¥y francos Carcillas

: (Nitx':fjé'i':x"_xu' ) EEE L . 0.15
fMateriakorgéniéa‘(%)'r v 2.8
,}pghﬁéxido de fésforo, p.p.m(: .30 7

Oxido de potasio, p.p.m. “ 100
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.CAPITULO IX
©©.. IMPORTANCIA ECONOMICA DEL CACAO

. PERIODO 1974 - -1982




2.1. Produdcjén y Organizacién de loé Pron¢tores

* ;ﬁn~e} capftulo anterior, sefialamos gue el cqlti&o dél cacac -
'Vﬁa sido de gran importancia para el desarrollo econfmico Yy so
‘eial dé‘los Estad&s de Tabasco y Chiapas, ya que de este cul
tivo dependen 125,000 familiarz de productores que lo cultivan,

en una extensifén de 82 mil hectdreas aproximadamente.

‘En el ciclo agricola 1981-1982 la produccién de cacao - ascen-
©-di6 a 40,926 toneladas, de las cuales 78% se recolectaron en”
el Estado de Tabasco y el 22% restante en el Estado de Chia--

pas.

En Tabasco el cultivo se desarrolla bisicamente en la regidn
de la Sierra y la Chontalpa. Esta dltima se sigpifica como la
de mayor importancia del pafis. En Chiapas el cacao se produce

~en’'el Soconusco yken la Serranfa del Norte.

Es importante sefialar gue el 35% de los productores trabajan.
bajo el régimen de pequefia propiedad y el 65% lo cultivan bg
jb el régimen ejidal.

v, La actividad cacuaotera se caracterizd, durante mucho tiempo,
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por 1a escasa atencidn prestada a la solucién de su problemé-
ti;a. que se traducfia en reducidos ingresos de los canmpesinos
debido a bajos rendimientos de las plantaciones ¢ inadecuada -

- comerxcializacidn interna y externa del producto.

NO obstante gue en los Gltimos afos se han logrado superar,mg'

“chas de las situaciones criticas que venian afectando el de-.

“: garrollo del sector, alin prevalecen problemas tanto concer-——-
" nientes al propio cultivo como relacionados al agro mexicano,

- .gue en especial se recrudecen en las regiones tropicales.

. Efectivamente, la gran mayoria de los campesinos dedicados al

cultivo del cacao, no cuantan con los medios suficientes para

“ppder integrarse al proceso productivo gue demanda el pais.

= La4carencia de vias de comunicacién adecuadas en buena parte
de las zonas de produccién, afecta sensiblemente la comercia-
”’iizéci&n del producto, al mismo tiempo Que obstaculiza la i64
éégfaéién econdmica, social y politica de las comunidades ca-

caoteras al contexto nacional.
{Actualmente, la recoleccién del cacao en las asociaciones lo-
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cales se efectﬁa'mediante el uso de medios de transporte; que
van desde el lomo de mula y el cayuco, hasta las aeronaves, -

" lo due ‘genera una carga anormal en los costos de los producto

xes.

La falta de caminos transitables en todaépoca, ocasiona que‘—
,zgxngano pgxﬁanezca en las asociaciones por periodes que lle—'
.Qan hasta 3 y 4 meses de duracidn, generando el desarxbllo ae
”ﬁé?gos due mexrman sensiblemente la calidad del grano, amén de

que  los costos de financiamiento se elevan sustancialmente.”

"Bl éislamiento en el cual ha subsistido gran parte del gremio
:1cacaotgro, ha provocado la aparicién de comerciantes, gue a «
través del financiamiento ejercen presiones sobre el precio -
vque reciben los productores, obstaculizando la funcién de los

organismos destinados a auxiliar al productox.

La situacidén apremiante que vive el peguefio productor, se ﬂa -”>
’,viqﬁo agravada por la crisis econdmica nacional experimentada
- en 105 dltimos aflos, cuyos sinto@as més relevantes se refie-—-
ren a una not;ble alza en la tasa de inflacidédn; una maxcadi -

xXeduccidn en el ritmo de la actividad econdmica y un desequi-




1librio comercial, acentuado con el exterior.

Es de sefialar que en las zonas productoras de Tabasco y Chia-
LLpas, los precios se han elevado a un ritmo superioxr al resto’
;Qel'pais, baste citar que en 1977 en Chiapas el fndice de pﬂé;
:‘éiqs.se elevd en 22%. Yy en Tabasco un 24%.mientras que el indi

"7 ce general de precios crecié en 20%.

Aunado a la situacidn general del secior agricola nacional, -
la actividad cacaotexa presenta graves problemas, originados -
por la estructura del sistema de comercializacidén gue actual-

mente se emplea para el cacao en grano y sus productos deriva

dos .

ﬁni&o a ello, el presente sistema de precios nacionales, gue -
son- independientes de las cotizaciones internacionales, hrovg
cﬁn constanteé presiones gue inciden en el abastecimiento in-
,terno-y a la elevacidn constante de los precios.

La existente estructura de comercializacibn, origina gue el -
Gobierno Federal se enfrente con dificultades para aplicar --

: los -instrumentos de regulacidén y control del mercado interno
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Y externo, al verse sujeto a presiones de toda indole por par - ' »

te de los organismos que representan a industriales y produc-—

tores.

A maydr abundamiento, la oferta constituye uﬁ instrumento de

presifn que se utiliza sistemfticamente para lograr aumentos

en los precios nacionales o en el volumen a exportarse. En -
.efccto. se restringe constantemente la disponibilidad de gra-
no al mefcado nacional exporténdolo en forma de materia prima, ‘fj
o bien lo procesan 1los agricultores y algunos indusﬁriales -

con el fin de presionar posteriormente para qué se concedan -

rmisos de exportacidédn de mantecs, argumentando gue no se —-—
=1 q

consume internamente dicho producto.

2.2. Consumo

Como- se ha mencionado la produccién de cacac en México,rp;Of—‘
yiene bésicamente de dos Estados, Tabasco y Chiapas. De estos
lugares, es enviado principalmente a dos ciudades, el puerto

de Coatzaceoalcos,, Ver., para su exportacifn y a la ciudad de

México, que es donde s¢ concentra y distribuye la mayor parte

del cacao que so consume en el pais.
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_En 1972 se obtuvo una cosecha excepcional del cacao, gue se =
dés;iné fundamentalmente al mercado externo, descuidando elv—
'_mercédo nacional. Esta situacidn fué resultado de la existen—
gia dé precios elevados en el ambito internacional,'qée coh-f
trastaban con la rigidez y él baje nivel‘de_los precios inter

nos.-

A pértir dé 1973, con la creacidn del Srgano oficial parea  la-
-coméfcia]iza:icn Sel cacao, se empezd a atender preferentemqg
V'te Ia demanda de la industria nacional. La distribuci6n- del -

granc se encuentra contemplada en los programas de abasteci--

miénto y/0 venta gue dentro del seno del Comité de Comerciali

“zacidn se conforman y aprueban (el Comité as el Srgano gue de

ciae, en base a la produccién nacional, los volidmehes gque se

destinardn al consumo doméstico y aguellos que poé}én sacarse
del pafs. En &1 participan agricultores, industriales y autéQ

ridades).

" Al mercado nacional es a donde mayores cantidades de grano sc
destina para su venta. Dentro de este mercado se encuentran -
. los fabricantes de chocolate, los mercados regionales (Oaxaca,

Mérida y Tuxtla Gutiérrez) y algunos otros pequefios comprado-~
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'rgs; Los volimenes que se entregan al mercado. doméstico son =
”1§fg§iémente sancionados pér el comité de Comercializacidn gﬁ
‘bése'axias;cifrgs de recoleccibn que a la fecha de sus sesio—
3nes se cuente. Para efectos de distribucién o entrega dé gra-—
‘?66. se¢ elabora un padrén de empresas chocolatéras nacionales
 3 las cuales mensualmente les corresponde una cuota determlna.
:da‘de;grano.dc acuerdo a sus necesidades 'y capacidad. El gram—'
bnc se abastece POr la CONADECA y/o por la Unién Nac10n31 de =
1l PLOduCLOIL &e’ cacao, qn ]Qs porrnntajsc que resulten dlrecta L
‘i!ﬁepte‘delkvolumen producido con respecto al total nacional -

recolectado.

2 2. 1. Nacional

‘mente l;gado a la s;tuacxén gue guarde en dado momento:el Mer-

é;deiptefnacional..ya que dependiendo de los precios que‘ofrqg
ié;;ééié; lﬁé pfoductéres de éaqao siempre prctendgn co)géar:Q'}.
':Eﬁé produétos en el mercado gue les ofrezca obtener mayéres -
ﬁti}idades._lo cual se considera justo, siempré ¥ cuando no. se
.éfeégé al éoﬁsumo y crecimiento de la Industria Nacional, cri-

texio que ha sostenido la COMISION a través de sus afios: de ac— "

;tividades, en que ha logrado equilibrar los intereses. tanto de
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productorés como de Industriales, captande por medio de expor
taciones mayores remanentes a los productores, sin detrimcnto:
ae'abastecer en sus cuotas correspondientes a la Industria, ;
Ya que estas exportaciones de grano o sus derivados, se han -
’efectuado del excedente de custas del programa de cada ciclo,
igualmente, cuando el Mercado Internacional ha sido atractivo
'y ha existido demands adicional a sus cuotas por los Industria.
les ‘caso concreto de La Azteca, Turin, Choc. de Jalisco, Laxin
y Choe. An&huac, se hicieron convenios con dichas empresas vaon
diéndoles el excedente de cacao solicitado, con un sobre pre——
qio para compensar o los productores ¢l remanente gue hubieran
obtenido con la exportacidn de¢ ese grano. Por otre parte, cuan
'do no ha sido posible exportar, por ofrecer ¢l Mercado Interqé
‘cional precios més bajos de los que operan en el Mercado Nacig
nalﬂ como ocurrié en los ciclos 8081 y 81/82: ha recafdo en -
el Departamento de Ventas Nacionales, la responsabilidad de -
desplazar la totalidad de la produccién de Chiapas en el Mercd”
do Nacional, con objeto de no nantener inventarios onerosos y
alcanzar dentro de lo que permiten las ventas al Mercadoc Kacio

".nal, remanentes a los productores,
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2.2.2. - Exportaciones

.Después de haher cubierto satisfactoriamente las necesidades

\ée coﬁsﬁmo interno, se destinan al mercado de exportacidn, -
';Séﬁellos excedentes de la produccifn nacional. Ahora bien, pa
»£a liev$r a.cabo una venta de expoftaCiGnr'previamcnte se de;' 
’Vbe contar con la autorizacién del Comité y como segundo requi

‘sito, es que €l niveir de pruecics iaternncisnnles sea lo sufi-

“cientemente atractivo para poder ofrecer al agricultor un re-

manente aceptable. (El remanente es la cantidad adicional al

80% del precio oficial que se le cubrié cuando entregs su gra
no). Basicamente la exportacidn se traduce en la fuente gene-

radora de los remanentes. Por otra parte, cabe apuntar que -

 ia5 condiciones del mercado externo marcan la pauta a seguir
:;gﬁ.édanto al tipo dc producto que conviene ofrecer a la venta,
;:pﬁeg en algunas ocasiones resulta més faverable vender grano:
:én s&’forha natural y en otras, es mis benéfico procesar man—

‘teca y colocarla en el exterior y dejar cocoa obtenida en el

proceso, para su venta interna.

Las maguilas de grano resultan ser recursos a los cuales se -

“acguden en dos casos:
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a) Para obtener producto de exportacién previamente negociado

Ipor lo favorable del mercado internacional,  y

b) Para mantener niveles de disponibilidad adecuados para los

derivados del grano.

‘Cabe destacar que el comercio de exportacién se ha consyitui~
do en un factor de singular importancia para el dcsapxollo ——
del sector cacaoters, va gue s¢ ha traducido en el conductc‘—
ideal para colocar los cxcedentes del consumo interno, asi co
mo el mercado de donde se obtienen los ingresos ccmplemenka»¢
rios péra el agricultor.
o

Para poder lograr un control ecxacto del grano, se clabora y -
actualiza con la mavor frecuencia los registros estadfisticos
ngqggafiog para poder determinar los volimenes de recolecéidﬁ
. en cada zona productora, asf como los movimientos de-proéuc;Qr

tos en almacenes, entregas y trénsito de los mismos,
Por lo gque respecta 21 mercado internacional, este sc analiza
Yy vigila diariamente y a cada momentc durante las jornadas en

.‘gue opera, con la finalidad de aprovechar los mis altos nive-
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-les"de precios o simplemente en caso de no existir disponibi-

- lidad de productos para su venta al exterior, se tiene infor-

o .macibn de lo Que sucede @n el Sector Cacaotero Mundial.,

para tal efecto, en el caso de CONADECA se tienen contratados
los servicios de “Reuters Ltd." para gue informe a través de

teleimpresora, los niveles de precio en Londres y Nueva York.

- Las exportaciones de México, como las de cualquier otro péis
.estén sujetas a los constantes cambios y desequilibrios que -

caracterizan al mercado internacional del cacao,

Un alto porcentaje (la mayor parte) de la comercializacibn -

‘del cacao mundial, se realiza a través de las bolsas de cacao

‘de Nueva York v Londres. Los precios internacionales del grano:.

se cotizan diariamente mediante el mecanismo de compras. a. fu-

turo, contacténdose entre vendedores y compradores.

Las proyecciones de las cosechas de los principales paises -—-

‘productores, la estabilidad polftica de dichos pafises, la de-

~manda estimada de los paises consumidores y fundamentalmente

~las actividades especulativas de grandes distribuidoras mun---
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‘diales como la Gill & Duffus y la General Cocoa, son algunas

de las principales fuerzas que intervienen en este sistema de

comercializacidn.

ﬁebido a la:inestabilidad de los precios internacionales, pro
: ductpfde esta forma de comercializacifn, y a la necesidad. de
regular el mercado internacionzl, se han tomade una serie de
-'meéidas Ltendlidnten a su ostahilizacidbn, las mis importantes‘-
éon: 1l)la alianza de pafises productores de cacao, Z)ei c&ﬁye—
nio internacional del cacac y 3) la oxganizacidn internaci§—;

nal del cacao.

‘1) La alianza de pafises productores de cacao surge en 1962 en
Abdijén; Costa de Marfil, para tratar de equilibrar el mer
cado interng;ional,‘como paises oferentes del grano y éon

_ia figaiidaq'de'obtener mejores precios por sus productos,
Originalmente este organismo contaba con la presencia de —'7
Nigeria, Costa Marfil, Ghana, Camerin y Brasil,'posterior~~tr

mente se vincularon Gabén, Togo y Ecuador.

' 2) Convenio internacional del cacao, el grupo de estudio mo——

bre el cacao de la FAO se cred en 1956, avocéndose al exa-
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" La

‘men de diversas propuestas scbre cstabilizacifn de precios.

"En el afio de 1961, después de realizar algunas investiga--

éi@nes, surgid el proyecto de Convenio Internacional del -

Cacao, posteriormente pasé al examen y estudio de los ---

‘f«paises miembros, efectuados en el periodo de sesiones ple-

narias de 1962. En el transcurso de dicho periocdo se soli-

" cit6.al Director General de la FAO gue planteara al Secre-

- tario General de la UNCTAD la posibilidad de celgbrarrﬁna

conferencia para negociar el convenio.

Organizacién Internacional del Cacao,

+Este organismo surge el 20 de octuLre de 1972, en el momen

to 'en que se aprueba ¢l primer convenio intermacional, de-

'+ hecho surge para poner en préctica las disposiciones de eg

“'te acuerdo y garantizar su aplicacién.

_estructura de la OIC (ICCO) esté conformada. por un consejé
Einternacionai del cacac como autoridad mdxima del oréanismd ¥
“zféstéVintegrado por todos los paises participantes en el’convg
©-nio, lOos gue cuentan con un representante y conpvencionalmente-

‘uno o mis suplentes.
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- México participd en las renegociaciones previas a la firma =

“del segundo convenio internacional del cacao, firmando su -~

‘:laéhesién el 31 de octubre de ese afio en la sede de las Nacio-
'ﬁes‘Unidas en Nueva York. México estuvo representadoc por . la ;
CQ&ADECA, a la cual se le designSé comoc organismo ofic;él en=--
cargado de emitir los certificados de contribucidn a la resqg'
va de estabilizacibn.

Esta situacidn propicid que el consejo de administracién de -~
‘;a CONADECA, acordara recomendar a la Secretaria de Relacio--
nes  Exteriores la incorporacidn de Méxice, al Convenio Inteffr

E nacional del Cacao en 1975.

Atendiendo a lo anterior, por conducto de la Secretaria dekﬁg'

‘laciones Exteriores, México suscribié el convenio el 29 de =--= -

septiembre de 1976, siendo ratificado por la Cémara de Senaqgf_’

f res, el 20 de enero de. 1977.
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3,1, Sistema Actual de Comercializacidn

'El mecanismo de comercializacién del cacac y por consiguien-

te el abastecimiento a las empresas transformadoras del mis . .

mo, se realiza a partir de la presencia de dos agentes qﬁe

bcontrolan en su totalidad esta comercializacidn tantﬁ para.—
el mercado nacional como al mercado extranjero. El papel déb
estos agentes es el de garantizar el abastecimiento a las em
presas chocolateras en las cantidades, montos, plazos, pré—'L
cics, ﬁcriodos Yy calidades que aquéllas les determinan; en -
este sentido la reciprocidad de los agentes de la comerciali
zacibn y los ageﬁtes de la transformacién, se sustenta funda
mentalmente por el carfcter subordinade de los primeros a

loé segundos; los vinculos de la produccién y de su transfor
macidn, al estar mediado ~como todo producto comercial por -
‘la fase de la comercializacibn- materislizan el carfcter ex-
"piotador Yy la transferencia del excedente econfmico de los -~
produétores, a los dem&s agentes y fases que intervienen du -
rante todo el ciclo que hace posible la creacién de esas mer
cénciaé que conocemos como el chocolate. Asimismo, resalta f4'
con particuiar relevancia el tipo de organizacidén de los pro
~ductores y sus ‘representantes® (UNPC y CONADECA) gque hacén-

posible no sé6lo el abastecimiento de la materia a las empre
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sas,Asinorla extraccién del excedente econSmico y buena éég
gefde égte canalizarlo a los agentes industrializado:es. Des
F de este punto de vista resulta necesario analizar la eétrqs—
_tuté organizativa de los productores, toda vez que ésta Qg -
‘definé como una estructdra de'poaer gQue-‘garantiza esas trans .

ferencias.

El cacao és un producto gue reqﬁie:e. para su consuﬁo, de —
‘una transformacién industrial, este cambio en su estado ﬁaﬁg—
ral ha sido practicado desde su descubrimiento hasté nues--
tros dfas, sin enbargo esta transformacién ha pasado ‘a sex
upa_aétividad independiente y especializada de la ‘economfia
de autoconsumo. Hoy esa transformacién se encuent;a absolu-‘
tamente separada de su productor, Y la continuidad de 1la ptg
‘duccién a su transformacifn industrial, se encuentra mediada
por una actividad que en mucho estd fuera del control del
‘productor b4 qhe es precisamente ahf, en donde pierde no s6lo
ei éontrol y propiedad de su producto, sino que también pier
ST -«

de una gran parte de su trabajo, nos referimos a la fase o
actividad que garantiza el abastecimiento de esa materia p{&i‘

“'ma‘a la industria: la Comercializacién.
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Esta actividad se encuentra fuertemente contreclada y por

ella pasa précticamente toda la produccib6n de cacao, es de

. eir, en la actualidad el autoconsumo del cacac ha desapareci

do por completo.

“Dada ‘la separacifin de la industrializacidn del cacao de su
 producci6n como tal, es factible clieaiver un £lujo de la ma
ééria prima cacao gue corre de sur a norte; asf{ encontramos
que de las 2zonas productoras (Tabasco y Chiapas), el produg
‘to recorre algunos cientos de kilémetros hasta 1lcga¥ a des
cansar o¢n las bodegas del Distrito Federal, princi§31 centrb

de transformacidn (y consumo)., Es a partir de esta entidad

~gue se distribuye el cacao hacia otros centros transformado

res de importancia como Jalisco y Monteryey.

£l almacenamiento del cacao también sc efectda en algunos -

otros lugares como la bodega de Perocte, Ver., y algunas —-
otras establecidas en los propios centros de acopio del cé
cao, es decir, en las zonas productoras. Al mismo tiempo -~
existe otra .corriente del cacac que se localiza en Coatzacoﬁi
c#é, ver., desdé donde sale el producto hacia la exportacién,

(fundamentalmente hacia USA), respetando la orientacitn de
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sur a norte, cualidad internacional del cacao que pasa ,ae
los pafses del hemisferio sur (léase paises explotados) ha-
cia los paises del hemisferio norte (pafses altamente . de-~
;afrollados),'que'son los principales transformadores del -
graﬁo y por con;iguiente exportadores del cacao ya industria
-lizado, finalmente son ellos los principales consumidores -- .
del chocol#te: esta paradoja también se reproduce en los bol
sillos de los consumidores, es decir, de aquéllos gue sf tie
nén capac;dad de compra para adquirir ese producto tan lujo-
7 s0 qﬁe es el chocolate, mds aidn, siguiendo el sentido figura
do pero siendo un hecho palpable, es la transferencia del ex-
cedente econfmico de los productore.. cacactercs a aquéllos

‘gque. se encuentran en "el norte" del sistema agroindustrial.

En lo fundamental el inicio del proceso de la comercializa-
cién -(acopio, beneficio y fermentaci6n, clasificacidn y. alma
cenaje) ‘se realiza en las propias zonas productoras, para:de’

ahf canalizarlo por la red de distribucién gque se encuentra

controlada por los agentes de la comercializaecidn,



3.2, Organismos y Organizaciones Nacionales de Productores

de Cacao que Intervienen en la Comaercializacién.

.Cbﬁo ya mencionamos, existen dos organismos encargadoss de-la
comercializacidén del cacao, a saber: La Unidn Nacional de =
érodug;ores de Cacao (UNPC) y la Comisidn Nacional del Cacao
(CONADECA); la primera, controla toda la produccién del caw.—

”qaé de Tabasco y su importancia resulta de la cantidad que -
maneja, €sta es del orden 22! 99 del cacao nacional; la  se

gunda se encarga de comercializar la producciédn de Chiapas -

que asciende al 20% del cacao producido en México.

Una y otra ticnen como objetivo fundamental el de garantizar
el abastecimiento regular y permanente y en las condiciones

de calidad determinados por la industria "“npacicnal" y manp--—

dial. La existencia de dos organismos encargados de la misma

fuhéién, responde més'a.una consideracién-de orden politico

. 'que a su participacifn y existencia necessria para el siste-

ma agrcindustrial, inclusive una y otra duplican una activi-

dad gue en lo fundamental requiere de un solo organismo.

La UNPC  ¢Una organizacidém de © para los productores?

Desde el punto de vista de las empresas chocolateras del =-
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pais. les és'estricéameﬁte indispensable asegurarse del abas
V'ﬁécimieﬁto, de su materia prima, en las condiciﬁnes qué ‘a
-ellas les interesa y socbre todo mantener el control de aque
l1los agentes gque cumplen esta funcidn:; particularmente les %
vseré mejor vincularse a un reaucido néméro de agentesA co@qg
~eializadores que capten el gruesc de la materia prima, la -
’_e;istencia de un organismo gque capte y a la vez controle la
iprcdupcién y a sus productores, es enteramente benéfico para
Vlas empresas., Una cosa distinta seria la existencia dé un -
'-organismﬁ que respondiera a los intereses de sus agremiadoé

-y se constituyera cn una fuerza de necgocliacidn sobre lasrcqg

diciones de los precios entre ellos y las empresas.

3.2.1. “Estructura Orxrganizativa de la UMeC,

”1#é:éstruétura'organizativa de la UNPC como puede oerse'eh'él“5'
‘siguiente diagrama., se compone de.un comité de administ;aQ
cién y un comité de vigilancia, el primero cuenta con Qn pre
’gidénte, un secretario un tesorero y dos roales, el segundo
éééé compuesto por un presidente y dos vocales; a survez la
Uhiéﬁ se forma por tres Uniones Regionales de Productores de

cacao (URPC). La primera esti compuesta por seis asociacio--

42




" nes. locales de productores (ALP) de Chndﬁacén: paraiso, Cco
-‘malcalco. G. Méndez,. J.M. Morelos, P. Aldaﬁa y'Tecoiutilla{.

La segun&a URPC es. la de la Chontalpa que esté coméuesta éor
.nuéve ALP: Rio Seco, C. Rubiroﬁa, José M. Pino Sufrez, La Qi'
ffbertad, Cérdenas 1, CArdenas 2, Cadrdenas 3, Huimanguillo 1 y
" .Huimanguillo 2. La tercefa URPC est§ compuesta por seis-#sq—
~ciaciones v es‘lé de Centro Sierra: Cunduacén, Diaz Ordéz; -

Jalpa do Méndez, Contro Villahermosa, Tacotalwpa v Teapa.

La condicién de estas relaciones de explotacidn, y de todo
tiéo de beneficio, que les permite su posicidén en la UNEC, -
' ¢§ precisémente ¢l tener el control de &sta (supuesta organi 
‘zacibn de los productores para beneficio de todos), evidente
 ﬁente es@e control.a su vez, se sustenta en una_espructura -

de poder definida gque garantiza la reproduccidn de esa explo

”;tﬁéi6n y asegura el control sobre los proddctorcs.
' &

"En lo fundamental, es al interior de la UNfc. es decir, en -
ei'comité de administracibn y vigilancia, donde se téman‘las
decisiones y decretos de ﬁodo aquello gue incumbe a lbs ca=
caoteros, desde agqui se deciden los cargos y puestos tanto a

nivel de las UNIONES REGIONALES (URPC), como de las Asocia-—

43



DIAGRAMA

L 1

COMITE DE ADMON. COMITE DE VIGILAN -
" -Cla

PRESIDENTE

SECRETARIO PRESIDENTE ~

TESORERO DOS VOCALES

DOS VOCALES

- i _ 1 e
' [ ] 1 | U

URPC. . URPC

URPC.
COMALCALCO CHONTALPA

CENTRO SIERRA

[r] (=) s

PARAISO RIO SECO CUNDUACAN
:'VCO“ALCALCO C RUBIROSA DiAZ ORDAZ :
'c._‘nenoez ) UM PING SUAREZ Y sapa o Menpez |-
‘J.M. MORELOS LA  LIBERTAD CENTRO - VILLAHER . ‘
P. ALDAMA CARDENAS 1 TACOTALPA
TECOLUTILLA CARDENAS 2 TEAPA

CARDENAS 3

HUIMANGUILLO 1

HUIMANGUILLO 2

a4 N .




ciones Locales de productores (ALPC}; a su vez la UNPC. no qg
za de autonomfa total, por el contrario, sobre ella se §iq£

ten. mdltiples intereses mis alld del propio medio cacaotero.

Este doninio sobre las mesas directivas de las asociaciones
-.de -productores, ha resultado en la forma més efectiva de 1lg
gray el control sobre el medio cacaotero; evidentemente no

" se trata de un cjcrcicio de poder despbtico y autoritario, -

por el contrario, pareceria estar cubierto de un espiritu de

mocritico; sin embargo, tan solo esto serfa quedarse al ni-

vel de las apariencias, cuando en e} fondo descansa este po

der en la corrupcidn, triquifiuelas y negociaciones a tras ma

no'y a esgpaldas de los productores,

Mencicnaremos las palabras de un cacaoterc gue guizé xeéuman:
lé.p:bblemétiéa de éstos: "¥Yo guisiera que algdn dfa el ca
eao desépareciera; pero gue se acabara para gque estos conde-
nados. {La UNPC y los industriales) gue roban y viven del «a

cao se murieran de hambre".

“De esta forma la intermediacién de la UNPC se ha convertido

““‘en un fuerte obsticulo para la defensa de los intereses de
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los productores cacacteros, y especialmente ha impedido.el -
surgimiento de una organizZacidn democrstica e -independiente

de los productores.

3.3. Prdcesq de Bencficio.

El proceszo de beneficic del cacao, tiene por objetive la ele L
vacidén de las caracterfsticas de textura, aroma, sabof y @é ’
yor rendimiento en grasas, asi como evitar la germinacién -
del grano. Las diferentes ectapas por las cuales pasa ei- ca
cac para su beneficic son: lavado, fermentacidn, secado, lim-
piéza, seleccidén y clasificacidn, con 1o cual el producto qé

quiere las condiciones necesarias para ser comercializado.

‘Este beneficio del cacao se realiza en diferentes formas .de

»"ias'que depende principalmente la calidad del cacac obtenido.
Los principales tipos de cacao gue sc producen tanto en Ta-

basco como en Chiapas, son fundamentalmente: Cacac Lavado .y

.. Cacao Fermentado, de los cuales por beneficios que se agre--—

‘‘gan se derivan otros tipos.

Cacao Lavado.- Es aquel gque no se¢ fermenta y sélo se laQa -
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:abundantemente con agua corriente; esta forma de beneficio -
exra préctiéada por los mismos productores, utili;aban “ces-
rfas“ o "“canastas" para quitarle la capa azucarada y posterior -
mente se secaba al sol, esta exposicién al sol duraba de  ~=
“tres a ocho difas, depondiendo de las condiciones climatolégi
;és; la técnica de secado era muy sencilla:; por laé maﬁahas
serexponia el cacao a los rayos solares y se le removia dada
dos horas y por las noches se metia: hoy todavia algunos pro.
ductores lo practican y es frecuente, para guienes fecofren‘
las zonas productoras de Tabasco, observar en frente de sué
casas . pequeios solafes de cemento en donde se seca el grano
yvaﬁn se conservan ciertas précticas como la de ahuyentar a
los p&jaroes, colocando un espantapijaros sentado en una si—
1la y vestidd con la ropa del productor ¥y con su también tra
dicional cerxvez» én la mano; sin embargo esto ha dgjado de -
sér:geneéalizado‘y el secado se efectda en las beneficiado——
. ras, s8lo que con procedimientos més sofisticados, comorlo -

es el secado a fuego indirecto.

'Al-cacaoc Lavado que 2lcanza una. produccién nacional promedio
:74/82 del 65.71%, se le conoce ﬁambién como Cacao Ceylén y -

normalmente en Chiapas es secado al sol, cuando es . secado
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por mgdios mecénicos se le denomina Cacao Lavado Beneficiado
y se comercializa con un sobreprecio; de éste tipo de grano
én el Estado de Chiapas se limita su produccidn actualmcnté
s6lc a la Asociacidén de Soconusco, no asi en el Estado de -

Tabasco donde tiene gran produccidn cn todas sus zonas.

Cacao. Fermentado.- A éste grano gue recibe un proceso de fer -
mentacibn para cnrigueccer su sabor ¥y aroma, se le denomina -
Fermentado Seclecto y cuando es lavado después de su fermenta

cibén se le conoce como Fermentado Lavado y Se ceotiza a un me

jor precio del oficial.

Cacao Fermentado Selecto.— Una vez recibido ¢l cacao de ma--
nos de su productor, el grano ¢s colocado en c¢ajas de madera
para su formentacidén; ahi permanece por 6 6§ 7 dfas removién-
dosele cada 24 horas, pasando de una caja a otra, siguiendo

un movimiento rotatorio hasta llegar a la séptima caja mas -
prSxima a las planchas secadoras, estos movimientos se reali
zan manuvalmente, utilizando tan solo unas paletas de madera

y auxilidndose con sus manos el trabajador asalariado: se ==
calcula gue durante este tiempo el cacao adguiere las carae-

teristicas apropiadas de calidad,
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Cuando el cacao se ha fermentado, se l¢ traslada a un nuegvo
proceso para su secado, este se deposita en planchas rectan
guléres de 10 mts, de largo por 2 de ancho y una altura de

1 metro: la técnica de secado consiste on la aplicacidn de

"fuego indirecto™, mediante ventiladores cologados (junto a
"las calderas) en las cabeceras de las planchas; gl cacao es |
movido ¢on rastras cada dos horas hasta gue el grano se pone

negro v 1a cascarilla miede aquitaree onon facilidad,

.Cacao Fermentado Lavado.~ Este tipo de cacac es producto de
un proceso de beneficio que incluye un lavado anterior a su,
fermentacién, generalmente este tipo de elaboracidn es prac—
ticada por aguellas fermentadoras que tienen un alto grado -
de tecnificacidn; préicticamente todo el proceso se hace auto
@éticamente con muy poca participacién de obreros, sin embar’

gola fermentacién se practica en las cajas tradicionales. -

Elrpfocéso de secado, en cambio, se efectia desde la trans=-.
portacién en bandas a las.méquinas revolvedoras, donde se le
aplican temperaturas de 45 a 60 grados para su secado, hgsga
las‘méquinas seleccionadoras del .cacao, éstas clasifican él

‘grano dependiendo de su calidad; asi se obtienen 4 clases de
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cacao y la "pacha" que es el cacao que se quiebra durante es -
te proceso, la “basurilla®, también es depositada b segarada

por estas miquinas.

Normalmente se utilizan los desperdicios para producir ali--—
mento balanceado para animales; pudimos observar en las bene
ficiadoras empaques de la empresa Purina, la cual adquiere -

este tipo de subproductos.

Ambos tipos de fermentado se producen tante en Tabasco como
en Chiapas; la produccidn nacional proumedio 74,/82 de grano -
‘fermentado es de 34.2%5, de los anteriores tipos de cacao:la
vado o fermentado, tambidén dado el caso, sc les clasifica -
por sus daflos como cacao de segunda clase, el cual se cotiza
por debajo del precio oficial, siendo su produccién muy pe—-—

- guefia y eventual.

3.4. Infraestructura Industrial

Actualmente cxisten en operacidn dos fermentadoras de cacaoc
fermentado: L.a fermentadora "Amado G6mez", mejor conocida -

como Intercamhio Mercnatil, S.A. y la Huimanguillo, la pri-
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merz es la més tecnificada y la segunda es una copia no  muy

- buena de Intercambio.

El nimero de beneficiadoras en Tabasco es aproximadamente'de_
20, ubicadas en los principales municipios productores (Cunf:

duacin, Comalcalco, Célrdenas, Huimanguillo, Paraiso 'y Jalpa)l,

Yy portoncocen o la UNLO

E) nimero de beneficiadoras que se ubican en Chiapas es apro

ximadamente de 9, bajo contyol de la CONADECA.

La beneficiadora mds antigua es Intercambio Mercantil, la «
- cual empezd a funcionar en el ciclo 68B-69, laos otras se crea
ron a partir de 1972, pero con tecnologia sofisticada, Intexr

carlkis era en sus inicios de propliedad particular (extranije- -

ros}, en 1975 fue adgquirida por la Unidn.

"La tendencia al beneficio del grano se ha incrxementado en -
los dltimos afos, ésta se manifiesta claramente en el porcégy
ﬁaje de»;a produccidn que se beneficia. Seqin datos de —--—-
CQNADE&A envel ciclo 74/75'se fermentaba él 17.9% de la pro-

duccidn, en el ciclo 78/79 el 35.5%.y para el ciclo_él/azre;
39,0 %.
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PRODUCCIOR Y FERMENTACION DEL CACAO EN MEXICO
1974 /75=-1981/82

o PRODUCCION DE CACAO FERMENTADO 11/1
ARO/COSECHA . CACAO (TONS) (TONS..)
I I1 (%)
1974/75 . 32,208 5,771 17.9
. 1975/76 33,134 8,395 ' zs;i
'i§76)77 " 24,159 8,512 : 35,2
1977/78 ' - 34,660 12,287 - 35.4
1978/79 35,682 12,677 35.5
1979/80 34,277 15,494 45.2
1880/81 29,828 11,713 39.3 -
 1es1/82 40,926 15, 966 3900

FUENTE:  Elaborade en base a datos proporcionados por
CONADECA.

iEiCng,éé*observé CIaxamcnte en las cifras, el aumento.del -
. procgsé de fermentacibn es el resultado de un aumento de -1a
"'”deménda de cacao beneficiado por parte de las compaififas cho-
"célaheras, producto de que en loe dltimos afos se ha incre--
mentado la industria de chocolatés; para éstas en términos -
\ééacostosvy de acortar‘el’tiempo de producciédn les es mﬁs —

conveniente el comprar el grano.ya beneficiado a que ellos -
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lo  hagan. Por otro. lado, los requerimientos de las empresas
chocolateras en cuanto al tipo de beneficio gue se le haga
élrgrano lo decide cada empresa, por. este motivo se hace ne-
cesaria una mayor cantidad de grano beneficiado, lo cual 56;
lo -una planta especializada de semi-industrializar el cacao
puede lograrlo, cocmo 1o son la Industrializadora de Cacao de
Tabasco (INCATABSA), que proporciona a las ecmpresas chocola- -
teras subproductes A=) ecacant )icotrD DG LU Beaedia Con otras
maéerias primas, tales comc el azudcar, lecitina de soya, sa-
borizantes arhificia]cs, leche en polva ¥y atros elementos ——-
que mediante esa combinacién sc obtienen las diferentes presen
‘taciones del chocolate, y la magquiladora Cacaos Finos de  —-—
Vchiapas, S.A. de C.V. (CAFICHSA}, equipo para obtenor maﬁte-

ca y cocoa.

"En el paf{s no existen muchas empreéas gque puedan proporcio==
nar el servicio de maguila, debido a razones de capacidad y
contreol de calidad; puesto gue aguellas gue son confiables y

[ tienen gran contrcol de calidad, normalmente carecen de capa-

' cidad disponible para maguilar por necesidades 3¢ su propia
Hprdduccién.




Por otra parte, las maguilas en dado caso pueden resolver -
problemas de deterioro del grano por un prolongado aimaceni

miento, como son: plagas, cnmohecimiento, mermas, etc., Ya -~

que pracesado el grano, bien empacado y almacenado, se puede

conservar como subproducto por mayor tiempo.

RENDIMIENTOS APROXIMADOS

1l kg, 492 cacac = .440¢ kg. de cocoa

.390 kg. de manteca

1 kg. de cacao = .820 kg. de pasta

2.600 kg. de cacao

il

1 kg. de manteca
1 kg. de cocoa = 2.300 kg. de cacao

1.220 kg. de cacao

b

1 kg. de pasta

3.5. Fijacibén de Precios

La fijacibén del precio de venta nacional del grano dé‘cacao,

es determinada pof el Comité de Comercializacidn, 6rganco del

consejo de Administracién de CONADECA, mediante una partici-

‘pacién democrdtica de los diversos sectores en &€l representa
dos, en la que son analizados los estudios de costos referen

" tes a la produccidn, beneficio y comercializacién del grano,




a la veg que los fenGmenos inflacionarios que infieren en -
los mismés, éomc son: incrementos de ﬁrecios en insumos, ——Qi
Vbienes y servicios, fletes, combustibles, financiamientos, -
éfc. en esta forma, se¢ consideran las distinta; proposicio—-—
ﬁes de los. interesados, con.lo que se establece, de comin -
acuerdo y . en forma eguitativa el prccio_ dci grano de cacao,

quc proporcione al sector agricela los beneficios que garan-

ticen y alienten su iveyos pxodud lesinnar Yos intere

ses del sector industrial.
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CAPITULO IV

LA COMISION NACIONAL DEL CACAO




‘4.1,  Creacidén y Punciones

La creacién de la CONADECA, encargada no s8lo de intexvenir

en.la comercializacidn del grano, sino de otras actividades

igualmente importantes, como la investigacidén y asistencia

técnica a los productores, organizacidn de los mismos, etc.,

se explica, ademds de esto, por la imperiosa necesidad de

crear un organismo gue racionalizara el sistema agroindus-
trial en su conjunto: Primerc, s I a2 nroecsario terminar
con los intermediarios (se denominaban “Comisionistas y -
Expor tadores Mexicanos, S.A."), gue se encargaban de comer-
':ializar el grano, y obtenian ganancias fabulosas en detri-
mento de los productores; esta empresa aportaba el financﬁg

miento a la comercializacibn, lo gue le permitia tenerla ba

jo su control. Segundo, existian desajustes en el apaste§3
mientora las empresas, cuvando las condiciones en el merxcado-
- ‘dnternacional eran favorables, ademds de los desajustes en
los precios del cacao: Tercero, surgia la necesidad de abag
tecer a las empresas con cacao de mejox calidad, lo gue se
traducfa en la necesidad de crear fermentadoras gue la pxo
dujeran. Cuarto, existia una fuerte necesidad de fomentar

‘la  producciébn de cacao porque, por un lado, se captaxfan ma

~ yores divisas y por otro, la industria chocolatera demanda-
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ba cada'véz mayores cantidades de cacao; esto regqueria éle—
ﬁarAlos rendimientos y mejoraxy las condiciones del cultivo,-
éara ello era indispensable fomentar la investigacién y 1la
-asistencia técnica a los productores y canalizar recuxsos -

econdmicos. Finalmente, era indispensable, ademis de regu--
lar el mercado y el abastecimiento a las empresas, raciona-
lizar la explotacidn de los productores, mediante politicas

de precios y subsidios gue regularan el ingreso a los pro=--

ductores, a f£in de fomentay la produccidn.

Podemos afirmar qQue con la creacidn de la CONADECA, se con
solida la participacifin del Estado, en términos de la regu-
lacién del mexrcado y del abasto a las empresas, estrechando

asi los vinculos entre los agentes que integvienen en el

sistema agroindustrial en su conjunto.

Por Decreto del Ejecutivo Federal el 19 de noviembre de -
' 1973, se crea la CONADECA con personalidad Juridirva yipatpi'
kmonio éropios: en ésta se considera como objetivo fundamen-
tal del Estado, modernizar la agricultura médiante la tecni

:icaciGn de las labores y de los productos del campo.
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Las atribuciones de este organismo son:

I.- ~  Promover el mejoramiento econémico y social de . los

productores de cacao;

IX.-~ Fomentar, realizar y financiar los estudios e invesg
) o
tigazisnzs rolocionadnas con la produccidn, indus-—<

trializacién y comercializacidn del cacao;

IIT.~ Plancar y promover la expansidn, mejoramiento y tec

nificacién de todas las actividades relacionadas. . -

con la produccidn, industrializacidén y comercializa

cidn del cacao;

IV~ Regular e intervenir directamente en la venta del -

cacao, tanto en el mercado interno como exteriorr

V.- ‘Gestionar ante las instituciones de ¢rédito y otor-

gaciones auxiliares, los financiamientos necesarios

pata que los productores puedan dekarrxollar sus qg'

»tividades en mejores condiciones;
,VI;*»d Organizar cursos de capacitacidn técnica para campe

sinos, fundamentalmente sobre las &Arxeas de cultivo
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a la produccién, industrializacidn y comercializa--

cidn.

Coadyuvar preferentemente con los productores en el

13

—

establecimiento y operacidn de sus plantas benefic“
doras e -industrializadoras de cacao, y cstablecer y
. manejar por cuenta propia, plantas beneficiadoras e

industrializadoras cuando sea necesaris.

Auxiliar a los grupos campesinos a solicitud de és
tés en el establecimiento de cooperativas o de —--
otras modalidadeg de asociacidn; gue les permita la
mejor defensa de sus interesces 0 procure un mejora-—.

miento con las condiciones de vida de los agriculto~

res dedicados al cultivo del cacao;

Formular el padrén de productores e industriales, -
asi como las estadisticas e informes gue permitan -
un conocimiento de la produccidn, industrializacién

y comercializacidn del cacao;

Celebrar contratos de prestacidn de servicios con -
productores y empresas que se dediguen a actividades .

relacionadas -con el cacac y permita un mayor = --
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cumplimiento de sus fines;

XI.~ Participar en organismos, reuniones y convenios de
carfctex internacional guec afecten los intereses na
cionales en materia de la produccidn, industrializa

cidn y comercializacidn del cacao;

xII;— Pugnar por ¢l establecimiento de normas de calidad
del ‘cacao y sus derivados; principalmente chocolate,
gue propicie un incremento en el consumo del grano,
colaborando como Organo de consulta con las autori-

dades compotentes del Gobierno Pedexal;

‘inI.— . Las dem&s actividades relacionadas con ia‘prcduccién.
transfoumacidén © venta ecn los mércados nacionales o B
internacionales del cacao gue le encaxguen los pro-
'éﬁctores, Y las gue sean necesarias para la mejor -

relizacidén de sus objetivos.

2 4,1,1,  Estructura Organizativa de la CONADECA

En el artfculo referente a la estructura organizativa, "la
 ,;CONADEcA se compone por un consejo de administracién, que -

“-estard integrado por un representante. titular de la SEC@FIN.J”
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.;unoléekla S.H.C.P. } otro de la S.A.R.H.; por un representan
ta del Go£ierno,del Estado de Tabasco & otrxro del Estado de -
chiapés: por un representante de los prbdugtores organizados -

~.del Estado'ac Tabasco y otro de Chiapas;: por un representan—:

,fe de la UNPC, por un representante delVSector‘Industrial. -

iguﬁlmeﬁte tendrd un director nombrado por el Presidcnée .de'

" 1a Repiblicar. ’

.El-ééﬁsejo‘de Rdministracibn, seri el organismo gue se encar

 gu¢ de la administracidn, operacidén y vigilancia del cqmbli-‘

miento de los objetivos gque tiene encomendados la Inﬂtitu——-‘

eidn.

#.1_2. Forma de Contral Directo Sobre la Comercializacién

':bgntxo de las diferentes actividades que desarrolla la v-—-—
:gdﬁADECB[ est5 la de intervenir y comercialﬁzar d;rectameﬁtgvﬁ
 1a comercializacién del cacao de Chiapas; el mecanismo de -
l—ééopio.:beneficio.y abastecimiento a las empresas, cn gcne——l

‘‘ral, no difiere del efectuado por la UNPC en Tabaseco.

. Este controel directo de la comcrcializécién, por CONADECA,;Q'
: presenta el 20% de todo el cacao producido en México, lo que
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de entrada, le permite al Estado regular directamente el 20% .
del mercado, - sin embargo, en realidad act(a pricticamente so
bie todo el mercado: pues, como anteriormente comentébampsr
el Estado fija los precios de venta del cacao y el anticipo

.al productor, y las pautas de comercializacién.

74.1,3. El comité de comercializacidn

'VAﬁéra bien, a grosso modo, el mecanismo de rggulacién éél‘-'
_mercado se da cn el comité de comercializacidn _dé a —_
k1;CONADECR ~cuyas actividades estén coordinadas por la Secreta .
vria de Comercio y Fomento 1ndué£ri31—; vciamés que este és -

“un organismo tripartito:

Loé repreéenﬁantcs de los productores (UNPC y Unidn Estatal
;dé Productores de Chiapas, asi como de un representante de -
‘loé Productores Organizados del Estado de Chiapas y otro por
1‘:_' fraﬁasco)'; ‘el BEstade (SECOFIN, SARH, SHCP, Gobierno del Es :
B ﬁado'dé Chiapas vy del Estado de Tabasco) ¥ el Sector Indus--— .
“grial {Asociacién Nacional) de Fabricantes de Dulces, Choco-
'f}até? Y Similaie;, A.C. y la Cémara Nacional dghla Indus;—f

tria de Transformacidn).
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Segﬁh palabras de la misma CONADECA "En lo referente a la re

'gulaclon de las ventas cen los mercados interno e internacio-
nal,'a fin de lograr un abastecimiento adecuadc a la indus-—-
tria nacional y una exportacidn oportuna y expedita, el go--

bierno cuenta con mecanismos iddéneos, gue aseguran una opera

cidn eficiente de la regulacidn de la actividad de comercia-’

lizacién del cacac y sus derivados, tal funcidn reguladora, -

cstd cspecificamente cacomendada al comitd de comercializa--

T eidn

 ﬁste comité de comeréializacién,labora mediante sesionés en-
tre ;os sectores (agricola, industirial y el Estado) involu—-
crados en las actividades del cacao. En cllas se acuerdan vy
pfogramaﬁ las cantidades para exportacién y para el mercad§
‘Lnterno, mediante opiniones emiten cada unc de los.secga—~
 res durante las sesioncs mensuales; una vez levantadas las -~
vactas, donde se constan los acuerdos, se dirigen‘las recomen

“daciones a la SECOFIN. o

l{POIle gQue regpecta a la fijacidén de los precios de venta y
'J,délﬁanticipo, el mecanismo es el siguiente: se rednen los ~—

’quiernos federal & estatales de Tabasco .y Chiapas, las orga’
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nizaciones de los productores y los industriales, toda vez -
que exista solicitud de¢ parte de algunos de los secgoreﬁg ég"
en estas reuniones en donde el Estado determina, dependiendo‘
de la correlacién de fuerzas, los niveles de los precioé de
venta 'y el anticipo, éstos en palabras de la CONADECA: ﬁe fi;i:
'ja“up precio de un nivel gue por una parte estimule la éro?-i
 ducci6n cacaotera y por otra, no desaliente la produccién in

dustixial.

.Evidgntemente; el Estado beneficiard a unos y desfavoreceréf
a otros; observamos el sacrificio al gue han sido sometidos -
los productéres cacaoleros; a pesar de los incrementos tan =

‘rbajoé de los anticipas, éstos no han logrado evitarlos, y -
por conéiguiente, ha favorecido fuertcmente a los industria-

'les: inclusive, también en la medida en que los productos de-

“;‘ébssdﬁo final {chocolates), no s¢ encuentran contiolaéoé;’eg

.decir, no tienen precios "tope" y .alcanzan niveles muy eleva

dos en los precios de la materia prima, a los consumidores.

2
~

. 4.,1.4.  Investigacidn y Asistencia Técnica
. ‘La actividad de CONADECA en este rubro, todavia se limita al

"lastadoide Chiapas, y se relaciona con cuatro aspoctos: vive-
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ros, suministro de insumos, asistencia técnica y capacita--

cién de los productores.

ﬁlisistema de viveros, provee de m&terial genético vegetati .
vo de-alta calidad y constituye uno de los rubros més impor
iéantes:enbéséas actividades de CONADECA. En los viveros se
: éro&ucen plantas de cacao certificadas de altoe rendimiento,
';éoﬁ un‘g}cvado fndice de resistencia a las plagas y enferme
" dades propias del cultivo. Asimismo en estos centros de sumi
nistro se producen arbolitos de sombra de diversas varieda-
des. Para ello, CONADECA tiene celebrado un convenio con el
iNIA de la. SARH, de cooperacidn conjunta sobre el material

genético y de investigaciébn.

El suministro de insumos, es un rengldn bisico para fomentar
“lea,mQQerhiéacién agricola.‘ﬂasta 1978 operaban 10 bodegas de
?insqmos las que‘suministrarén, adgmé£ de estos, equipos y re
';Pfégéiones por una cantidad de 5.7 millones de pesos para ese
:aho, representando un incremento de 51.6% en relacién a i977:
pes importénte notar gue estas ventas se efectdian a precio de
,;égséo'y las reéaraciones y apoyo técnico se hacen gratultos

7f\coﬁstitdyéﬁdose asi en un subsidiu a los productores.
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La asistencia técnicé, se hace llegar mediante deméstracioj—
nes en’ias labores del campo; estas van desde como eféctuar

ﬁ:éoxréctamente lasrlaboreé culturales, la forma de ménéjar la
'Eﬁaquinafia & 165 equipos, asi como las dosificaciones Q el -
: ca1endafio de aplicacibn de los compuestos guimicos suminis-r

trados a sus parcelas.

Pox otfa parﬁe, para la transmisifn de conocimientos a los -,
‘érodgctorés -segﬁnVCONADECA— se utilizan diversos medios, co
mo la imparticién de'CuISOS de capacitaciéé, programas de.fg
dio a través de estagiones en las zonas productoras, ademds
edita boletines técnicos y folletos sobre diversos temas del
. cultivo.

Finalmente la CONADECA proyecta rcalizar estudios de costos
de produccibn, andlisis de la evolucidn nacional e interna--
‘“eional y estudios de mercado,a fin de tener un mayor conoci-

miento gque le permita desempeflar con mayor eficiencia lag --

funciones para las que fué creada.

" Ccomo podr&. notarse, a pesar de gue las actividades de CONADE
CA a nivel agricola se encuentran restringidas al Edo. de --

. Chiapas, sus actividades se encuentran encaminadas a fomentar
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el cultivo de este producto agroindustrial.

"4.2.. Almacenes

Una vez gue el granc se encuentra en poder de CONADECA, que

los agricultores hacen entrega de su prodﬁcto a través_dé -

' sus Asociaciones, Sociedades y Uniones, se procede a determi

nar su calidad con el objeto de que desde su origen sea deci

dido el destino final que se le asignaré al cacao.

Por lo general, después del andlisis y en consecuencia la se
leccién del destino, se realiza la contratacidn del transpor

te y del seguro correspondiente para trasladar el producto -

‘de las zonas productoras hasta sus destinos finales qﬁe pue-

deﬁ ser las fébricas de chocolates, las bodegas en el Distrxi

to Fedéra;_o los puertos marftimos. o : o

Cuarido los envios de grano se realizan directamente de las —

- zonas productoras hacia i10s puertos marfitimos, este movimien

! 'to obedece a una venta al extranjero.

. por ﬁltimo; el producto puede ser enviado a los almacenes es

tablecidos en el Distrito Federal o en su defecto a. alguna -
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de las agencias regioaales gue también controla la Comisidn

para regular el mercado de esas zonas.

'Bplel'caso del grano que tiene comc destino los almacenes. de
Iarcoﬁisi6n en el Distrito Federal, una vez realizada la de—‘
_géda rééepci6n, se procede a obtener un seguﬁdo anslisis ~de
Eaiidad‘debido a Que en algunos casos puede suffir Qériacio~
nes gl producto por las caracteristicas naturales del mismo,
‘ademés de que‘en estos mismos almacenes sc realiza una reubi
kcacién del grano, para mantener cn bodega el producto que per
mita una mayor permanencia sin gque se pueda ver aminorada su
calidad, para estar siempre en posibilidad de entregar grano

/en Sptimas condiciones a cualquiera de los destinos finales

que se llegue a asignar de nueva cuenta.

 §§dega baxaca.— Previo estudio realizado por CONADECA en' la
de de’Oakaca, en el que se comprobé existe un gran ndmero -1
:ide pequehos molinos quc fabrlcan chocolate, asf como tamblén -
numerosos fabricantes caseros que ofrecen sus productos en —
:el mercado.‘se considerd la conven1enc1a de instalar una Bo-
'dega CONADECA en la cd. de Oaxaca,-que abasteclera regulaxr~-—
(mente 1a»p1aza y zonas aledafias tanto del mismo Estado como

“'en Izdcar de Matamoros Y Acatlédn en Puebla, que‘contrarrestg
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ra.el contrabando de cacac que operaba

mo también crear la imagen de CONADECHA

“dor.

Dicha bodega inicidé sus actividades en

. sierdo manejada por un encargado de la

en esa regidn, asf co

en el pdblico consumi

septiembre de 1974, -

misma y un ayudante;

el cacao les es surtido por indicaciones de México desde - la

“zona mids viable que es Tapachula. Su sistema de ventas al --

igual que en el Distrito Federal, se basa en un constante 'y

adecuado contacto con 'los diversos compradores, en el gue _—

-los precios se fijan con relacién a los del Distrito Federal,

con oﬁjeto de reducir en lo posible Jos gastos gue se origi-

nan al operar dicha bodega. Bl importe

gitado de inmediato en cuenta bancaria

de las ventas es depo

de la cComisibn, en---—

"viando a estas oficinas la documentacidn correspondiente.

_ Bodega Mé&rida.- Ante los buenos resultados que origind-el es

“‘tablecimiento de la bodega de Oaxaca, COMADECA realiza en el

" mes de junio de 1975 un viaje a la Cd.

de Mérida, con objeto

“de apreciar las posibilidades de instalar. en esa ciudad otra

‘bodega.

Se,encohtraxon en dicho mercado algunas diferencias con- el"
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{dé Oaxaca, en cuanto a gque no se detectaron fabricantes caseg-
"ros:ni/mciinos pﬁblicqs; pero existiendo industriales éhoco;‘
laterSB‘enlmediana Y pequeila escala, expendios de cacao tos-
-tado -y ﬁn gran nimero de abarroteros que venden cacao al me
nudeo. Al visitar y entrevistar a fabricantes de chocolate
Y abafrotéros dé la poblacibén, se¢ recibieron opiniones: favo-
rables bara que la CONADECA instalaras una bodega, cén lo gque
esperaban se resolverian sus problemas de abastecimiento y -
. descontrol de precios, ya gue ¢l represcntante de la UNPC en
esa ciudad se los negaba y al recurrir a mayoristas del Dis-.

trito Federal, se les encarecia adn mas el precio del grano.

’Estudiadas previamente las condiciones de venta gque prevale-
!¢gr£an en esa ciuadad y gue eran favorables tanto a comprado-
‘res como a CORNRADECA, se previd adem8s la posiﬁilidad futura

de égrandar el mercado a todo el sureste, en esa forma se --
.instald la Bodega Mérida el mes de julio de 1975, siendo ma.
knejada por solamente un encargado. El cacao le es surtido --
por indicaciones de México y se envis de la zona mis viable 
que és Pichucalco. Su sistema de ventas al igual que en el «
Distrito Federal, se basa en un constante y adeéuaéo contac- .

to ‘con los diversos compradores y los precios de venta  para
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‘dicha plaza, se fijan con relacibén al precio de venta del -
- Distrito Federal, tratando de reducir en lo posible los gas-—
tos que se originan en la operacidn de la bodega. El impor-

‘te de las ventas es depositado de inmediato en cuenta banca-

©’xia de la CONADECA, enviando a. las oficinas de México la  do

- cumentacidn correspondiente.

Bodega Tuxtla Gutiérrez.- A diferencia de los mercados de. -
Oaxaca v Mérida donde son grandes consumidores de chocolate,
‘y por consecuencia han desarrollado ademis del comercio Vdel
cacao, una mediana y pequefla industria; en Tuxtla Gutiérrez,
solamente se comercializa el grano, ol cual no se acostumbra
tg;nsﬁogmar a chocolate sino como cacao molido que agregén a
aistintas bebidas de la regién; dicho comercio se realiza en
'l‘los mercados de las ciudades y poblaciones més importaﬁtes -
‘_,deiiEstado,msiendo Su CONSUMC Mener en comparacidn al de las

Plazas de Oaxaca y M&rida.

:“~Fué en enero. de 1978 cuando CONADECA decide'apfovechar.;as -
" instalaciones y personal .ubicados con anterioridad en dicha
- i‘plaza, encargarles la venta de grano. que demandara la regidn.

.. Los.precios’ de venta a.Que se expende el cacao, as{ como los
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procedimientos, son iguales a las bodegas de Oaxaca y M&rida.

,'otros:Mefcados Regionales.- Se viajd al centro del pais y a

ié ciudad de Guadalajara en febrero de 1976, con objeto de -
‘obtener sus programas de compra y de incrementar ‘las ventas

éé los clientes habituales de CONADECA en ¢sa regibn, asfi co
mo también para estimar 1a posibilidad de establecer uné‘bo~
'JQan,eu GCsa wpleze, gue ademds de cubrir las necesidades de -
abastecimiento de las industrias conocidas sc surtiera a pe;
" queiios consumidores como 1o hacen las bodegos de Caxaca y ME

rida.

La gente de esta 2zona del pais es gran consumidora de choco-
late, pero de marcas elaboradas por las principales indus---—
trias de la regjén como:; IYbarra, Dos llermanos, Chocolétera -
:Mékicana..chocolatera 0céidcntal en Guadalajara; Chocolatera
Uruapan, en Michoacé&n y la Frontera y Constanzo en San Luis
néétosf, asi como también de marcas procedentes de industrias‘
€ée1 Distrité Federal; ain cuando existen peguefios fabrican--—
teé_de chocolate, estos son en mimero reducido gue no juéti-

' fican la instalacién de una bodega en esa regién, méxi@e_ si
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U se conagidera qgue todos los Industriales mencionados anterioxr

“mente adquieren su cacas en el Distrito Federal.

Sé.tiéne ccnqcimiento también, de gue existen pequeﬁo$ com-—
igfédoraé cbnlcaracteristicas similares axlds de 0ax$c$ Yy -Mé

N rida en_los Estados de Guerrero, Hidalgo, coahuila'f ot;qs,;ﬂ'
“lugares, quienes se encuentran tan dispersos y coﬁ compras
’?féﬁ'peqnhﬂas que hancen poco favorable 21 establecimients - de
T una bédega para su abastecimiento; dichos compradores habi--.
tualmente se han surtido de los abarroteros de la merced, o

bien de comexrciantes gue compran en la merced y llevan el ca

cao a sus poblaciones para revenderlo.

‘jféon‘ohjeto de evitar hasta donde es posible las especuiacio—
Fjﬁés a qué estdn sujetos estos peguefios industriales y consu—
ki@iébteé. la CONADECA, consider&ndolos dentro del réhglén -
*0&:05", ha c;ptado péulatinamente a diversos de elioé,, ios
:}éuéles éor corxeo o acudiendo a estaa'oficinaskhééen sus pe

“'didos.

'LAQB. Programas de Ventas.

‘ Las actividades realizadas por el Departamento de Ventas = Na




" eionales de la CONADECA, se han desarrollado considerando a
- éstas en dos épocas: la comprendida entre los aflos 1974/1976
'de libre comercializacidén y competencia, y la de 1977 a 1982

en gue el mercado queda sujeto a programas de abastecimiento.

-Aétividades de Ventas 1974/1976: Ante el compromiss con el -
‘secgcr cacastoro chizpanecs, de cuercializar en tc?mé bpor-
tuna y racional su cacao, el cual representa un pzomedio de
losraﬁos 74/82. del 19.18% de la produccién nacional, ¥y ante -
el hecho también de que el Mercads Internacional no ofrecia
'Shenas'perspegtivas y de que s¢ tenia qQque competir con la -
'U&Pc, gque hasta entonces habia sido el {inico abastecedor de
ﬁn mercado que ademds de desconocer la existencia de CONADE-~
. CA,, se sentia comprometido con su habitual provecdor: sc —-—
';piAQtean las problemiticas gue presenta dicho mercadory ge -
;gstableCen los programas de trabajo gue permiteh crear una -

fdiéna imagen de la Comisidn.

ecéﬁ Qﬁjeto de asegurar el desplazamiento en el Mercado &acig
;nai dél cacao chiapaneco, t&da vez gue el,Mercado Internacig
:ﬁéi notéra atraétivo en.esa época, se éstablecieron progra-- ®
 {nmé de ventas nacionales a sorto'y mediaho pla;o, en ggée a
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“los siguientes factores:

:Para los programas de ventas nacionales a corto plazo, se =

.realiza una racional distribucién del grano, a un mayor niime

ro de industrias, para contar con mayores probabilidades de :

venta, asi como también dar a conocer a la CONADECA.

Prever su oportuno abastecimiento, elaborando prondsticos de-

", venta semanarios y para mayor veracidad de los mismos, éstos

se elaboran a través de:

a) Contacto directo con los compradores

b Programas de entrega previamente establecidos

¢) El andlisis de la estadistica de sus compras

nl.caordihﬁ! dentro de las posibilidades, la venta y entréga di
iiééﬁa‘de log productosr para evitax los gastos‘innécesgrios

”]ﬁe almacenaje, transportacidén, acarreos etec., ya‘que conoci-
‘1;635 los prondsticos se podfa prqgfamar del cacao en_trénsitq

| ‘mu entrega directa.

“Realizar las promociones necesarias para aaegurat la venta -

:pporhuna de la produccién._v
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Se inicid una estadistica de ventaz eemanales y mensuales -
con objeto ademds de llevar un historial de ventas, débpla—-
near programas a mas largo plazo y de conocer las necesidades

del mercado como:

‘a)yEl ritmo de compra de cada Empresa

b) volumen semanal y mensual de venta por p?oducto Y Em~f
praesa.

c)'Porcentaje mensﬁal de venta por producto y Empiésa;

é) Acumulacidn de volumen y valores por productos Y Emérg

8a.

En lo referente a programas de ventas nacionales a mediano -
fplazo, con objeto de planificar mejor las ventas y abasteci-
mzento de los digtintos productos, asf como su promoc161 ‘cn

flos momentos indicados y no obstante de realxzar programas dez‘

_ventas basados en estadisticas propias, se tratd desde 1975

-

' de obtener de todas las empresas compradoras sus programas — -

“‘de .compra, ya gque dichos datos combinados con los de la cComi
s8ién permitirfan el hacer entrega directa, lo que consecuen- -
temente reducirla los costos de operacidn, permitiendo ade——

'méa una mejor y equitativa distribucidn de los productos en-
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ﬁre los cémpradoxes habituales, asi como también establecgr
 ; ig'éosibilidad de aumentar la cartera de clientes CONADECA.
> >bada la peguefia produccidn gque comercializa CONADECA en com-
‘lbaracién a la de UNPC, la programacidn de entregas se hacfa
Tnééesario plahtearlo a maediano plazo aﬁte la irregularidad‘v,

§¢‘1a produccidn, ya que en los meses de octubre a febrero -
.éé:éué ota ce inereomenta, sSe prescntakan problemas de alma-
génamiénto, mientras que en los meses de marzo a septiembre

~ ciclo de baja produccidn se rompifa el ritmo de entregas pox

falta de producto.

En‘el afo de 1975 se logrx$ programar las entregas con s8lo- -
dos empresas: La Azteca y Larin, lo cual permitid dar regula

‘ridad a sus entregas, resultando &€sto en detrimento de las -

gjguéupxogxamas de compra, ya gea por compromiso. con la UNPC o
' :513“ pdr faita de blaneacién en sus adguisiciones, 1o qué im- .
“'éﬁidié se les surtierxa con oportunidad en el giclo abril/bep— ,
'fgieﬁpre. En el afo de 1976 y ante la experiencia anterior,: -
éée ihtenté_desde.principiosVde afio, establecer nuevamente los

raptogramas de entrega. con todas y cada una de las empresas, -
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logr8ndose mejores resultados ya que se- obtuvo aproximhdaheﬂ

te el 70% de ventas programadas.

El conoeimiénto de los anteriores programas permi£i6 en “los
primeros meses 4o 19276 una oportuna distribucidn, asi como: -
'también se contenmpld la posibilidad de incrementar o reducir =
lés_ventaé con. las empresas gue ge consideraba un consumo ~—
- desproporcionads, o bien aumentax la carteia de combradores

cowd industriales y comexciantes fordneos, para lo cual se -

‘hiciexron viajes y entrevistas lograndose ventas a nuevas em
presas y acrecentando éstas con la recién instalada bodega =

“en la Ciudad de Mérida.

sin embargo, ante el efectivo desplazamiento que estaba rea- '
lizando CONADECA, al colocar la produccidén chiapaneca en el

Mercado Nacional en mayor proporcidn gue la UNPC Yy toda vez -

'?qﬁe,al Mezcado internacional no era atractivo en 1975, en el :
zfmes de junio de 1976 se acordd por el consejo de Adm;nistra—'

ngc;én de CONADECA programar el abastecimiento del Mercado Na-

‘ciohal para el ciclo junio/dicienbre de esc mismo afic, lo =

‘que tendfa a eguilibrar las ventas en relacién a la produc--

éi§n[por~en;1daé, de la siguiente forma:
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“cdn;ideradés‘las compras totales de las empresas tanta

a UNPC ¢omo a CONADECA durante el ciclo junio/diciem—-
bre de 1575, incrementarlas un 11% para el ciclo junio/

diciembre de 1676. ‘
b)) Cdrrespondié surtir de esa cantidad el 75% a UNRC ¥ gI

. restante 25% a CONARDECA.

~Aé€ividades de Ventas 1977.1982: A principiso del afio 1977,
“;éorjfenémenoé metercoldgicos se presentd un decremento €n ia
v %éroduccién nacional de cacao qgue afectd a2 los cacaoteros.tqg
ﬁtc del Estado.dc Tabasco como e Chiapas; comparando la prg.
‘éu;éién del ciclo 76/77 con la del anterior, resulta un def
iJéremento de 8,975 toneladas, Es de mencionar que esa baja.de:
j{égédpccién sa prqsenté de eneroc a septicmbre de 1977, con =
iésxconsecueﬁgeé problemas de abastecimiento al Mercado Na-
féiénél;_el cual ademds presentaba un crecimiento anual promg.

. dio de 1574 a 1576 del 11.80% en 'su consumo.

{jAnté la problemdtica gue se vislumbraba, y con objeto de eyi7

tar abastecimientos desproporcionados que propiciaran especula

“;ciones; es gue se crea‘en el mes de mayo de 1577 el “Comité .=

dekComeréializacién“, nganc del cohsejo de Administtacién.
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Una vez creado el "Comité de comercializacién® se inicid la
,programaclén del abasteclmiento a la Industria Naclonal. asig
A~nando a cada Empresa el porcentaje de participacién que obtu'

vo en cl ‘afio de 1976; para que en kase a dicho porcentaje, -

se'tepartiera proporcionalmente al Mercado Racional las exié >
ftenciaé disponibles al 24 de mayo, adicionando la recolec——-
cién gue se ebtimé eﬁ base a experiencias anterioxes de p;o?
   ducci6n de: 85% la participacién de Tabasco b lS%Ipara éhia-
ﬁag; revisandose cada 15 dfaw los inventarios disponibles 'y
" las. estimaciones derproduccxon, a fin de ;eallzar los ajus-—bu
ées‘cor:espondieﬁtes al volumen de cacac que se detinaria en
«Véu totalidad al abastecimiento del Mercado Nacional, ya. dque
j:iaJpoliﬁica de Comercializacidn implemeﬁtada pox CONADECA, - —
"¢o§éi§te en abastecer prioritariamente dicho - mexcado y sélo Bt
uexportar,loa'excedentes del consumo interno, CONADECA no rag

.rlizé nlngun embargo de exportac16n de mayo a dlc1embre de -

:1977.

En ciclos posterlores en gue se normallzé 1a producc16n, una

ez cumplL&oel Programa de "Abastec;mlento Mensual y mantg
‘¢niendo 1as :eservas de g:ano recomendadas porx acuerdo del -~ .

:;"Comlté de cOmercializacién"' los excedentes prev13tos de 1a
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produCCiGn de cacao, pudieron ser exportados como tal, o ——
T hien c% foima‘de derivados como‘ﬁasta, maﬁteca y c&coa; e81;
- tos permisos de exportacidn, operan asimismo en base‘a cug-—
. tas parci;lmente otorgadas paulatinamentely pox separado,se;

gin las goliciten las Uniones de Productores de Tabasco y --

chiapas.

La. lista gue éperé a partir del mes de mayo de 1977, fué ia

base para otorgar la proporcién correspondiente a cﬁﬂa empre
sa & distribuir las existencias y produccidn Que se cstimaba.
:cpﬁﬁ yé se menciond anteriormente cada quince dias; ésté —-—
fﬁé transfo;mada para el ciclo 77/7% distribuyendo el porcen

taje de comerciantes gue figuraban en ella ¢ incluyéndolos -

+-  en un nuevo rengldn de “otros", asf{ como también en."Oaxaca"

y"Mérida", mercados gue no se ﬁabian considerado formales en
: uh-pr}ncipia.
~ ha habido cémbios{dc porcentaje en varias empresas y han in-
éluidOVa la lista, algunas de las gue han solicitado cuqtask—‘
"y gue se les abastecia del rengldn “otros", quédandq péndieg'
tes otxas a 1as.cuales aiin cuando se les proporciona grano,

déstas no tienen cuota asignada.

Posteriormente y previa aprobacidn del comité&, .



4.4, promocifn de Ventas

Earé CONADECA, la promocidn ha sido !actor~determinaﬁte en -
‘el désarrollo de sus ;entas al Mercado Nacicnal, pues estas
se han visto afectadas por la reducids participacibn de Chia -
pas en la produccién nacional y la irregularidad de ésta dl-
tima, asf como por la dependencia en las maomiltas de empre——
sas pagticulares etec. Todas esas causas han propiciadéhuna -
constante accifn de promocidn, 1o gue ha permitido una mayor
penetfacién con las empresas compradoras tanto en el éspectol

de comercializacidén como en la consolidacién de la imagen Ge

.CONADECSA .

A fines del afio 1574 aun cuando ya se¢ habia logrado captar —
una proporcién del‘mercadp de grano lavado, que es el de 'mé T
vor produccién y consumo en el pais, no se poqia dejér dé -
promoverlo ya gque las empresas seguian teniendo qierta preﬁg\
‘rencia'pof adqgirirlo ée UNPC, lo que motivé en el afo 1975
se tratara de establecer programas de compra gue permitiérah
‘ piénear mejor las ventas, a la vez de comprometer en lo posi
ble su compra: esto se logré parcialmente como se explicé an.
teriormente; sin embargo se asegurd el desplazamiento del -

grano lavado y se encaus$ la promocién al granc fermentado y
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‘prodﬁctos_ procegados como: pasta, manteca y cocoa, los cua-

les permiten en su venta obtener mayores remanentes a los -

“productores cacaoteros.

CEn el afio de 13876, por negativas gue presentaron las empre-—-
‘sas que regularmente maguilaban a CONADECA argumentando  fal-—

“ta de capacidad, las maguilas se redujeron en un 60% en com-.

paracidén con lo maguilado en 1975, lo cual impidid continuar
las promocibnes de pasta, manteca y cocoa, concretindose 1la

Comisifn a distribuir dichos productos racionalmente.

"En lo concerniente al grano Fermentado, éste se ha promovido

constantemente en el Mercado Nacional, adn cuando;los indus-
;t:iales argumentan que sus caracteristicas no justigican su
:myyor precio; sin embargo se les ha demostrado gue su rendi-
'miento, aroma y gusto compensan su sobreprecio, dando ademés
méﬁof calidad a sus productos; de dicho grano se havincremen
icado aﬁo a afio su venta al Mercado Nacional, a_excepcién de
aﬁqs como 78, 79 y 80 en qQue se exportaron par;idas que pe;~'

‘'mitieron otorgar intcresantes remanentes a los cacaoteros.
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'7,4.5.:Ventas de Subproductos del Cacao

Normalizada la produccién y cumplido el Programa de Rbasteci -

-miento de grano al . mercado nacional, los excedentes previsri .

tos de la produccidn de cacao pudieéron ser maguilados para -~

‘la venta de sus subproductos.

4.5.1. Mercado Interno
La venta de subproductos al Mercado Nacional, como son: la -
pasta, la manteca, cocoa Yy cascarilla, no estln sujetos a ~--

programas de abastecimiento,’ ni su precio es controlado, ya

que éste cbedece a la oferta y demanda gque exista en dado mo

-mento del mercado: no chstante lo anterior, la Comisidén pre

vio estudio de precio, cmpresas compradoras y volGmenes de -

. venta, con objeto de no distorsionar el Mercado de dichos =

*péoauctos,‘ya que en el caso de pasta y manteca, estos funda
’/ ;ﬁéntalmeﬁte se procesan por la UNPC y CONADECA con miras a -
.¢5u‘expprtaciéq, golocéndosc en forma racional los excedentes:
*7 ano asi'gl céso de 1la cocoa, la cual se obtiene obligadamente
":ai procesar manﬁeca y para la cual no hay atraétivos meréa;—
3d65 de_exportaciﬁn.lteniéndose que vcnder_prinéipalmente én
ei Mercado Nacional; a éontinuacién se tratan por separado -

» ‘cada producto.



:Manteca de Cacao: de este producto existen dos tipos de cali'
?dédc$:rman€eca de grano fermentado y lavado, siendo ést# Gl~
timé 1a de'mayor aprecio en el mercado ya qQue se evitan pro-
cesos industriales adicidnales como los r?quieze la manteca
kde fermentado; la CONADECA siempre ha producido manteca de -
- cacao 1av§do y como se menciond anteriormente en base a su -
probable exéortaciéﬁ, colocdndose sus excedentes en el merca

do nacional.

"El principallmercado en el pais estd en la misma industria -
chocolatera, uséndola para enriquecer la c¢alidad de sus pro-
.. ductos, especialmente el chocolate fino de golosina; al pare
cer se usaban ademis como base de productos de belleza y me
bdicamentos,.ya gue actualmente se sabe gue dichos productos

-ée elaboran con substitutos los cuales han desplazado al uso

., de manteca de cacao en la industria farmacéutica.

1Aaem£s de la UNPC y CONADECA éomo productores de manteca de’
cacao, existen em el pais varias industrias que abastecen -
ifﬁndamentalménte las necesidades del mercado nacional como: -
“gon: La Azteca, Larin, Esgonher, cfa. Nestld, Ind. Tizayuca,
1‘¢h§c. AnShuac, Transformadora de Cacao, Ricolino, Ind. Soco-

‘nusco, La Esperanza, La Corona, be Sann Cacao.
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Deﬁtro de las empresas gue habitualmento son compradoras del
manteca de cacao, también sc mencionan industrias gue siendo
proveedoras en dado momento también son compradoras(*):
Tqrin, Larin{*), Bremen, Ricolins({*), Sanborn's, La Azteca (*},

Nal. de Dulces, La Corona(*), Lab. y Agen. Unidad (Lyausa),

Iﬁd. Tizayuca(*), La Cubana, Choc. Andhuac (*), Supremd -

" Pasta de cacao: de este tipo de producto existen también dos

tipos o calidades; pasta de cacao lavado y pasta de cacao

fermentado. Esta tltima se vende con un sobre precio gue es

equivalente al gue existe entre el grano fermentado y lavado,
aungue CONADECA normalmente ha pxoduéido pasta de cacao lava
do ia gue, cono en el caso de la manteca, preferentemente apn
te casos de su posible exportacidn, yva gue el mercado intg;—
no para este tipo de producto ha decrécido.aﬂo con afio a una
mayor integracidén de la industria chocolatera, en gue empre-
gas qgue anteriormente sdlec compraban pasta para su transfor-
vmacién,‘actualnnnte compran grano; como en los siguientes‘cg
sos:; Turin, La Colonial, chocolates Andhuac, Ind. E.W., .cCia

Herdez, Chocolates Rossi, Prod. Dofia marfa, Lyausa, Barcel -

{Ricolino), Supremo.
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'Ademés de la UNPC y CONADECA que producen pasta de cacao en
base a su posible exportacién, existen en el pais varias in
dustrias gue abastecen fundamentalmente las necesidades - del
mercado nacional, siendo estas las siguientes: Cacac Broﬁdo.
Ind. Soconusco, De Sann Cacao, Ind. Tizayuca, chocoiates Ané -
hﬁac. Trans formacidn de Cacao. »

fEé:de mencionar gue aste producto{ es adguirido bésicamente

‘Por empresas ¢gue no cuentan con eguipo para procesar grano,
sin embargo en dado momento es también adgquirido por empresas
gue contando con cuota de grano, &sta es insuficiente, o tig
nen problemas industriales; Lady Baltimore, Makim, Supremo{(*),
Chocolates Andhuac(*), cerezo, Turin (*), Transforhadora deb
cacao (*), Serer, Lyausa(*), Dulcerfa Italiana(*), Ferback, -

Ricolino(*).

,cbcoa pulverizada: de este tipo de pfoducto ademds de existir
’fundémentalmente dos tipos o calidades de cocoa: la ée grano
lavado y la de fermentado, se producen para caaos,especialés‘f
‘_con diyezsoé contenidos de grasa, partiendo del mds comiin ~’
que es e1>10/12% de grasa al 12/14% y 14/16% de grasa; la qg:

coa de fermentado se cotiza a un precio mayor en el mercado.
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".-asi como también incrementa su valor el mayor contenido de -

_grasa.

Como se explic5 anteriDrmente, este producto es casi de nula
. exportacién, por lo tanto, la gran produccidn qQue tiene la -
UN?Craéregada a la de CONADECA ykempresas privadas, ésta es
‘colocada en el mercado nacional entyre industrias chocolate—--
ras; de lacteos, cigarreras, laboratorios, pasteleras, pana-

deras, etc.

La‘CONADECA al igual que en los casos de manteca y pasta, -
siempre ha producido. cocoa dé.gxﬁna lavado y con un conteni-
'da de 10/12% de gfa&a, Qque c; de este tipo de producto‘el -
més comin y comercial, su produccidn depende de las posibles
exportaciones.de manteca ya gue es un subproductb,qﬁe sé Oh~_
"7 tiene conjunto'a la manteca, por lo tanto su existencia ha -
sido irregular, provocando en dado momento problemas de aimg
,ikcenamiento o de falta de existencia, e imp;digndo hacer,éro-
i gramas regulares de venta: aunado esto al hecho de que-.la -~
- ﬁn?c:éér su gran produccidn de cocoa‘précticaﬁenté domiqa_ei
Jvmergaao‘dé 1§imisma. Hasta antes de 1979, la cocoé - represen

tS ciertos problemas de desplazamignto S la CONADECA, siendo. .
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hésta mayo de 1974 cuando se formalizazon tratos‘coprLecBe -
Indqstrializada‘Conasups. S.A; (LLiconsa), realizdndose pro-
gramas de abastecimignto a medianco y largc plazo, 16 quer ha
'pefmiﬁiao no sélo as;gurar el desplazamiento da 1; cocoa.  si

no también incrementar su venta.

Principalmente proveedores de cocoa en el mercado nacional:
UNPC, Ind. Soconusco, CONADECA, Ind. Tizayuca, La Azteca, -
Transformadora de Cacaop, Larin, De Sann Cacao, La Corona, -—

Chocoiates Andhuac. N
ﬁentrp’de la siguiente lista figuran empresas que siendo p{g'
vaedoras, son tambidén compradoras en dado caso (*“}.

:Cérdation de M&xico (*}, Productos de Leche, Ciéarrera La Mo-
':defqa(*), Prod. Alim, de Soya, Cfa. Nestlé (*), Prod. de Maiz,
léhocolates El Ideal, Prod. Marinela(*), Chocolates Jaliscien
x_f;é(*), Prod. Roche, Chaocolates Mexicana (*), Prod. Uvavifa, -
ikIné. Karman, Larin (Div. Choco Milk) (**), Ind. Aristides V.,
Tfﬁﬁsi,»xellog de Mé#ico {*), Tostadores y Molinos, Lyusa, Bim
;ho del Noreste (*), Liconsa(*), Bimbo del Norte (*), Medd‘ ——

“Johnson de M&x., Choc. Anshuac (**), Mex. de Chocolates, La

‘Corona (**) Ind, Tizayuca (**),

(*} Principales empresas compradoras de cocoa.
. 20




Cascérilla de Cacao: este producto es el resultado de descas
carillar el cacao que se procesa para obtener pasta, manteca
y cocoa; su ﬁercado alcanzb alto valor por .os ahos 77/78 —-
c@ando'pcqueﬂos conerciantes la compraban para pglverizarla

y ia venéian como cocoa barata; dicho producto que estaba —
rfuera de normas de sanidad estaba distorsionando el mercado

.de. la cocoa.standard. por lo gue se determiné a nhivel de ~-~

“Comité de Comercializacién”, que las empresas gue producfan

cazscarillia la vendieran bajo la condicidn de gue su uso se. -

by

destinaria solamente a forraje de animales, miemtras se on--

contraba otra solucidn de las varias que s¢ presentaron.

'4.5.2. Mercado Exterior

‘Bl procesc de maguilas se efectda por CONADECA, con autoriza
cidén de la Direccién y principalmente cuando se estima que -
el Mercado Internaciconal, ofrece buenas perspectivas ‘para la

"7 exportacién de los subproductos del cacao.

Los principales subproductos de exportacidén son la manteca y
'; bas€é de cacao, y se obtiene segin el proceso que se elija;
'ﬁesipg productos por el buen nivel de precio que en dado mow-~
a;eﬁto ﬁan alcanzado en el Mercado In;ernacional. han berm;§; 

do obtener importantés remanentes para beneficio del sector
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cécabtero, no asf en la cocoa ¥y cascarills las cuales se co~

tizan tén bajo gue es incosteable su exportacién, siendo aqg
m&s, en el caso de la cocoa, riesgozo su envio por posible -
,cbntamihaéién que puede presentar este producto, restringién
éose su Qenta al igual que la cascarilla al Mercado Nacional;
tamﬁién véndé pOY CONADECA manteca y pasta de cacao al Merca
':66;Nacional} péro como se explicé anteriormente sus ventas - ‘]i;
i obé@ecen a excedentes no exportables o blen a que existan de.

mandas atractivas por la Industria Nacional.

' CONADECA - VENTAS DE MANTECA DE CACAC AL MERCADO NACIONAL Y ‘_’

‘ EXPORTACION, DURANTE LOS CICLOS DE 76/77 A 81/82

' K ILOGRAMMOGOS
- giclo Merc. Nal. Exportacién

";;76/7?; ; 7,500 | =

“71/78 , 1,000 . 120,000 S

S 18/79 : -

255,000

75,80 _ 500 _ . 215,6007 : '

~ éo/él o . 228,830 S 65,000 o
'fgei/ez i ' 55.537 o . 76,000
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CONADECA' ~:VENRTAS DE PASTA DE CACAC AL MERCADO NACIONAL ¥

.. EXPORTACION, DURANTE LOS CICLOS DE 76/77 A 81/82.

KILOGRAMOS

'qiélo' Merc. Nal. Exgortacidnv
- 16/77 ) o (_1,787‘ 50,000
- 57/78 . R - \ ' -
iina/ﬁs R ' 7.140 éoo.déq::
75/66 o "_"- iD,GS? ‘ © 600, 140
aoyél ’ ',25;499'. -
‘8182 : 24,528+ T

*. pasta procesada por la hAsociacidén hgricola de la Crimea y

:'Tcome:cializada por CONADECA.







CONCILUSIONES

Hemos llegado a la parte final de este trabajo y antes de cQg
‘eluirle, ser& necesaric hacer una recapitulacién que ‘sitde -

mis de cerca uno de otro, los distintos aspectos observados,

con el fin de que en la proximidad, pueda verse mejor el plan- ¢

teamiento general del prdblema Y los resultados consecuentes.

Es de sefalar gue uno de los principales problemas a los que
se enfrenta ¢l productor de cacaa, es la inestabilidad de sus
ingresos, lo cual estd determinado por los desequilibrios de

la‘produccién y fallas en la comercializacidn.

Al respecto cabe mencionar que la oferta depende en gran mwe_
dida de las condiciones climatolégicas, de la edad de las -
-plantaciones, del atague de plagas y enfermedades, de la  ox-
ganizacién de los productores y de otros factores que éuedenj
influir en la decisién de los agricultores, de aumentar o dis
‘minuir su inversi6n cn el cultivo. .

.

. En este sentido, se puede decir que un temporal, el ataque -

de plagas y la aparicidén de enfermedades después de consﬁqg
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“'tes ‘lluvias, pueden significar la quiebra de algunos producto .

res' 'y a la larga disminuir la oferta total.

“ pe tal suerte, gue la asistencia que brinda el sector piiblico, .
debe estar orientada b&sicamente a preparar al productor.  so-
bre las técnicas modernas de cultivo y el ccmbate de plagas -

-y enfermedades, con el objeto de disminuir el riesgo de des-<

¢ las cSacthias. 81 Lumalps en cuenta -

1

‘censns intempoativos
que una gran mayorfia de los productores son ejidatarios y pe-
~quefios propietarios cuyos predios son menores de cinco hectd-

‘reas, esto eleva el riesgo de los efectos negativos. de fenfne

nos selaladus.

La asistencia técnica actualmente corresponde a la Comisidn -
Nacional del Cacao, y aungue estéd orientada b&sicamente a ‘la‘
'“érgpafacién del agriéﬂltor Yy a dotarlo de algunos medio; neqé
'sa;ios para el cultivo, esta accidén se circunscribe a un redu
fcid§ nlimerc de productores, debido a los escasos recursos éon

que’ ha sido dotado este organismo.
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uLa:dualidad gue caracteriza la tenencig de la tierra én‘él.aggo,

 ﬁegicano, pfopicia cierto proﬁiema cuando se imparte la ésiétqg.‘“
féia té;nica, dado que las organizacionces, como la Confédetéeién
Fécional Campesina (CNC) o la Unién Nacional de Productores Vde.
'{Cécéér(pnéc), presionan para gue la asistencia que se brinda, f‘
Bg’haga bgjo un marco politico que vaya de acuerdo con .sus res— .

‘pectivos objetivos.

Asfi, -la CNC pugnar8 porgue los cursos a productores y los bene-
 ficios que puedan brindar los organismos encargados de la asis-
vtencia, se priente p;incipa;mentc a los ejidaéarios y haciendo
_énfasis'en programas cn los cuales, al agricultor se dote éri—‘

mordialmente de un pensamiento politico.

.- por el contrario, la UNPC y su similar en Chiapas la UPECH, —--=

" pugnan porque la asistencia se d6 especialmente a pequeflos pro-

ljipietarios,'lo cual se comprende si se toma en cuenta gue los di
" rigentes de las Uniones y Asociaciones por 1o general, son pe-~

”queﬂos propietarios y no ejidatarios.

Esta situacién genera que los planes de desarrollo del Sector, -

‘téngan forzosamente que considerar ambas formas de tenencia, -
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Qe:manera aisiada, qonrla participaci®én de organismos con: . -
v initiéas disimi;es Y que en lugar de beneficiar, gormanruna-
”‘¥<Aesarti§ulacién de los factores qgue sirven para estimulérvla
Vp?qducciﬁn agrfcola.

S - P

iﬁﬁtre‘los pfoblemds principales que afectan el desarrollo -
‘3:de1_éu1tivo, se encuentra la rigidez de la oferta eﬁ eircor;
'ifo‘pxgzo. Ello se debe.a que los movimientos en los prccios;
'ﬁf?&él‘grang, traen consigo una respuesta en la oferta en.el —--
‘Iéfgo‘plazo, va qgue lag decisiones que se tomen en la actua-—
?1id§é propiciadas por los cambios en el précio, modificardn

1_ 1a‘ofertakdc1 cacao en diez o doce afios, gque es el tiempo en
-,gﬁe‘la decisidn presente de ampliarx las &reas de cultivo, -

‘rendirdn una produccifn econfSmicamente importante.

‘ég:de sefialar que en el medianorplgzo. es posible. ¢gue exista
.?}Qnrhovihientq pegquefio en la producciédn debido a algin camﬁio
liénrél précio, 1o cual.seria factible mediante la rehabilita-
éiéh,de.iaskplantaciones, pero necesariamenterpara un cambio
'-“iﬁportante.én la oferta, es imprescindible elevar el stock -

“ 'de &rboles.

e Esta situacifn, es una de las razones principales por lo que
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el cultivo no es atractivo para nuevas inversiones, Yya dgue na

‘die puede prconosticar el desenvolvimiento del mercado en el —-

.lérgo plézc.‘

Entré algunos fenbmenos de fndole social gue han venido afec~

téndc el cultivo, es la emigracidn de la fuerza debtrabajo ha
:ciéflqs'centfés industriales del pais, o bien 21 desarrclle -
éﬁ las éntidades productoras de cacao, de una fuente de‘trahgr
jormés remunerativa para los habitantes. Caso concreto es el

. gue ocurre cn el Estado de Tabasco, gue la industria del petrd

lec ha originado el desplazamiento de la mano de cobra agrico-.
‘a, y en algunos casos el abandono de la tierra por parte de

los pequefios produatorxes y ejidatarios,

'S§i bien la inestabilidad de los ingresos depende en gran medi

"'da’ de los cambios en la oferta del grano, noe son menos impor-

b

.. tantes los incrementos en los gastos del cultivo, sobre todo -

S, en épocas de proceso inflacionario permanente, como es el ca

so de México.
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Pbr oﬁra parte; 10s insumos comc insecticidas, fertilizantes

Y fungicidas, asf ccmo la maguinaria, son productcs que en -

su maycorfa provienen del exterior, y con ia devaluacién de -

1a moﬁeda mexicana, su valor ha oxperimentadobun aumento con

‘sideréblé. k

El’incremento'en los costos del cultivo si ée combina con uné
rigidesz en los precios, ocasionarfin cn un lapso relativamente
corto, un descenso en la renta del agricultor, lo que se tra-
duce en una disminucién de la propensidn media al ahorro, si-
tuacidn que gc refleja de manera importante en los recursos -

gue se destinan a la conservacién de una plantacién.

otrolaspecto de importancia quc afecta los ingresos reales. -
.;ae los productores, es el costo de-la vida, ya que un'aﬂﬁéﬁgé
.en el precio dé los bienes de consumo, inevitabiemeﬁterxedﬁn;
dé;é;en un cambio en la estructura del gasto, al tener qﬁe‘dg
dicar recursos que anteriormente se destinaban al ahorro;4 hgr
cia’ la adguisicién de los bienes ngceéarioé para la satisféc—

cibn de sus necesidades inmediatas.
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El anﬁicipo que so‘paga al productor, generélmenfe cubre la#
necésida@es del cultivo y los requerimientos indispensableé

para.‘la familia, guedando como utilidades, 1los reménentes‘éh
tenidos por la comercializacié6n tanto interna como extérna -

del producto.

En el caso del comercio con el exterior, los agricultorés -
tracladan c54 riesyo que representan las fluctuaciones en los
brecios'del mercadoe internacional, a los organismos encarga-
dos.de la comercializacién del cacao, quienes tienen gue man
tener el anticipo, sin impertar los movimientos de: las‘coti—“
zaciones. Esto ha propiciado gue cuando los precios en el ex

terior, mantienen una tendencia descendente en un periodo gg

' .lativamente largo. ¢stos organismos se han visto en seriog -

aprietos para mantener estables los ingresos de los produc--

" tores.

-No obstante ello, existe un punto en la cafda de los precios
gue necesariamente obligard a reducir el antiéipo que.se pé—-
jga a los productores, cuando la insﬁitucién financiadora de-
termine gue él nivel de endeudamiento sgbrep&sa'los lim;tes‘i

normales.
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. Por otra parte, es importante que la politica que se disefie

en materia de anticipos y precios para el mercado nacional,

. \\
considere que un precio excesivo, no necesariamente estimula

€4 la oferta del grano, ya que la mayoria de los agriculto——‘
vfgé mexicanos no ticnen una dieta adecuada, © bien, carecen
.de un gran ndmero de artﬁculos que tradicionalmente son con-
sumidos por las poblaciones de los grandes centros urbanos.

Esta zit H

gresos, a elevar su consumo de alimentos ¢ bienes que les -

"brindan una m&s cémoda vida, pasando a segundo término la in

versibn en materiales y equipo que eleven la productividad -

de su plantacibn.

Asiﬁismo. es factible que el hecho de que exista un alto pre
éio estimule la codicia de los productores, lo gque propicia-
rfa qhé se trataréd de anticipar las cosechas del. cacao, O -
 :bien, acelerar el proceso de beneficio, originando gue se

disminuya sensiblemente la calidad del producto.

‘Es por ello qﬁe el precio que se fije en el mercado interno,
debe estar dentro de umtendencia normal y de acuerdo con -
~una polfitica general de precios que contemple la totalidad -

de los cultivos tropicales, a fin de no propiciar que los «—
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agricultores pasen de un cultivo a otro en busca de mejores
ingresos, desequilibrnado asf al sector de la agricultura -

froPical.

La bodegés recepcionadoras de graho en laé regiones producto
fas, eséecialmente en el noxte de Chiapas, se¢ encuentran en
mal estado, lo que ocasiona exceso de humedad en el grano, -~
que: al seéarse posteriormente y al ser entregado a la indus
tria écasiona una merma considerable, que tiene que ser ab--

sorbida por los organismos comercializadores.

. Esta situacidn provoca ademis de los castigos econfdmicos que
recike el grano, que se deteriore el prestigio comercial de

la calidad de los productos mexicanos.

"Este problema, es factible de evitarse, merced al desarrollo
de una politica gue paulatinamente vaya cambiando el gusto -
de los consumidores hacia el chocolate, cuya base es el ca—-
cac en graneo fermentado, ya que este tipo de grano, es mis -
resistente a -los factores cliﬁatolégicos que alteran las cé—

racterfsticas fisicas y quimicas del grano.

Al respecto es de sefialar que el cacao en grano lavado, es -
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més susceptible al atagque de hongos durante el tiempo de al~-
macenaje que el cacac fermentado, debido a que en el proceso,
adguiere sustancias gue le hacen repeler el ataque de micro-

-organismos.

Por otra parte, el proceso fermentado cleva las caracterfisti

cas de olor y sabor del cacao, ¥ tiene una mayor demanda en

-los mercados internacionales.

5

De acuerdo con datos proporciocnados por la Comisién Nacional
del Cacao, el costo actual de una planta fermmentadora con ca
 pacidad de 1,300 toneladas anuales, asciendea & millones de

pesds, incluyendo cbra civil, cajas de fermentado en escalo-

nes, una secadora mecéinica, bodegas y terreno.

“La instalacién de plantas como ésta, permitirfan al pafs ha

-cer frente a la oferta de otros pafises gue en su totalidad -

"es de grano fermentado, ya que México es la tnica nacién que

ﬁiene el sistema de lavar el grano.

.., Por otra'parte,v;a mayorfa de los productores utilizan el me

dic natural para secar el grano, 1o gue origina dafios consi-

derables al cacao, especialmente en los lugares en donde el
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- exceso en &pocas de lluvia origina una permanencia hasta  de

3 y'4 meses,.

“Por otra parte, las materias primas como el cacao, presentan
.en el mercado internacional grandes desequilibrios en los -
precios, 1o que contrasta con los productos manufacturados -

como el chocolate, en tal sentido es necesario gque l1os pro--

~ductos que se exporten tengan cada vez mayor valor agregado.

| La polftica del organismo oficiai, ha sidsc guc 125 productos

_téemielaboraaos sean cxportados exclusivamente por los agri-—
cultores, a fin de propiciar el desarrollo industrial en el
campo. Sin embargo, debido a cuestiones de car&cter politico,

fla capacidad de transformacidn gue existe en la planta de

:;INCATABSA cn Tabasco; no se puede aprovechar en su totalidad

dado que el producté de Chiapas no se acepta en esta indus—-—

Ctrializadora, por lo gue la Comisién, 6rgano comercializador

‘~'de la produceifn chiapaneca, tiene gue maguilar su cacao’ en 3

- las f&bricas de chocolate del centro del pafis.

.’ Esta situacifn propicia que cuando existe una exportacién de
iméntecaJde cacao o cocoa, el grano tenga que enviarse. del --

‘Estado ae Chiapas, a la Ciudad de México y posteriocrmente é
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los puertos de salida lo que implica una duplicidad de cosg

tos de transporte.

La participacién de México en el &mbito internacional, se .~
puéde concretar con la firma del Segundo Convenio Interna-e-—

) cional del cCacao, en septiembre de 1976 y su ratificacién he

cha porkél Senado de la Repiliblica €l 20 de eneroc de 1977.

Las ventajas gque obtiene México al ser miembro del Convenio,
‘es la de garantizar ingresos estables a los productores, me

‘diante el precio minimo estipulado en el acuerdo.

Lé permite asimismo., asegurar la colocacién de la oferta = ——
Euando las circunstancias del mercado sean desfavorable#, ya’
Tque eh esos casos, entrarfa en operacién la reserva de esta-
. bilizacidn ¥, compraria precisamente el excedente a fin-de — :

hacer elevar el precio del mercado.

Es significativo mencionar que la Reserva de Estabilizacidn,
éé'un elemento que dota de elasticidad a la oferta mundial -
“de cacao en érano, que por su naturaleza es rfgida..Este hge
cho, permite evitar en mayor medida las fluctuaciones carqg‘

teristicas a este tipoc de mercado.
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-Por otra parte, el establecimiento de los cupos de exporta—-

.cién en el A&mbito internacional, permiten ordenar el mercado
‘de tal manera que ain cuando existe competencia, un pais =
" miembro consumidor, darf preferencia a.comprar el producto -

de aguel pais que no haya cumplido su cuota de exportacién.

La aportaci6én que realiza el pafs a la Reserva de Estabiliza.

cién (un . centavo de ddlar por libra de cacas cxpsosriado), wva

“creando un fondo que al retirarse México puede rescatar; o -
" sea que dnicamentc sc pierde la aportacién por gastos admi-——
nistrativos gue envia la Comisiédn Nacional del Cacao a la Or

‘ganizacién Internacional del Cacao.

‘Podemos concluir, gue en virtud de gue el Sector Cacaoteroc -
Nacional depende cn un 40% del exterior, se justifica plena-

'mente la suscripcibn de México al Segundo rConvenio'Iﬁtefdg

cional del Cacao, ya que garantiza un precio minimo y un mer

cado seguro.

RECOMENDACIONES

Que los programas de asistencia técnica, se realicen en base

a las necesidades reales del productor individual, las cua—-~
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*,fieslpodrian conocerse mediante e) levantamiento de encuestas

“en las comunidades cacaoteras.

‘Con lo anterior, se. lograrfa aumentar el interés de los pro-

ductores y su participacién activa, en la realizacibén de los

‘,pfogramas de xehabilitacién y renovacién de las plantaéiones;,

.Se deber&n incrementar los recursos gue actualmente se:desti

‘nan a la asistencia técnica y a la investigacién.

Que un sélo organismo sea el encargado de impartir ‘la aBig~—m
 tencia técnica y realizar la investigacién del sector. Esto

gvifaria la dﬁplicidad de esfuerzos que se genera cuando la

-Cdmisién Nacional del Cacao, la Secretarfa de Agricultura y

\Recursos Hidréulicos y la Unién Nacional de Productores de -

~Cacao, no se coordinan para llevar a cabo la investigacién —

-de nuevas variedades y la implantacién de técnicas modernas

“de cultivo.

n',Se aebe propiciar la construccibtn de almacenes debidamente -
‘acondicionados para la recoleccién de la cosecha, ya que ac— I
 tﬁa1mente se. reduce la calidad del grano, por acecién del me-

“‘diao ambiente y el mal estado en gue se encuentran-las bode--
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. gas de las asociaciones de productores.

‘Es recomendable que el organismo of;cial o ;és organ;zacio4—-
iﬁgs dg los producteores, cuenten.con transpprtes; que acudan
a las zonas m&s aisladas o recolectar el cacao eﬁ las pro--—
pias plantaciones.

Con le anterisr ce evitarfa aue intermediarios y acaparado—-
. res, compren ¢l cacaoc directamente él agricultor, a preciéé
por debajo del anticipo, para posteriormente entregarlo en -

las asociaciones, con una ganancia ilegfitima.’

Es necesario aumentar el nimero de secadoras mecénicas, a -~
fin de garantizar qgue la calidad del cacao sea uniforme, lo
que redundarxd en la obtencibn de mejores precios y en benefi

‘cio del prestigio comercial del pafs.

. Se debe instalar un mayor nimero de plantas fermentadoras, —
que pérmitan beneficiar un mayor nimero de toneladas que cu

bra la demanda interna de este tipo de cacao.

. Por otra ﬁarte, la politica de precios debers de implemenfgg

se conjunﬁamente con actividades de asistencia técnica que -~
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_realizan. Organismos Federales y Estatales, yé que el aumento
de ingresos, 'debe provenir de un incremento de la produétiq&i
dad -de las plantaciones y en menor grado de aumento en 10s -

precios.

El establecimiento de los anticipoé y de los precios para el
" mercado doméstico, debe tomar en cuenta la estructura de los

‘eostes, gsus canbios y €l aunento del costo de la vida. Cuan~

do se considere éue existen aumentos en estas variables, se
deberd revisar el anticipo y el precio, tratando gue la t#sa
interna de retornc se mantenga sicmpre por arriba de las ta-
.sas de rendimiento de los valores bancarios, y, Ccon un mar-—es
:gen de utilidades gue les permita a los productores cubrir =

el riesgo gue implica este cultivo.

Que un solo organismo sea el responsable de coordinar las -~
practicas de estimulos a la produccién de cultives tropica——

les, tales como: café&, cacao, caiia de azﬁc§r y platano, lo =

"que‘evitaria desajustes en la oferta del sector.

Asimismo, se lograrfa una racionalizacién de los recursos =
gue actualmente se destinan a promover el extensionismo de -

ciertos productos, lo que deriva gue en ocasiones se compita
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‘por una misma. &rea de cultivo.

A nivel internacional seria aconsejable gue la oferta de el
. cacao del pais se unificara, con el objeto de evitar la com-
‘petencia entre los dos organismos gue actualmente manejan la

" comercializaciOn.

< Se debe crear un fondo cuyos recursos provengan de los rema-
‘nmentes que se obtienen de la comercializacibn externa, a fin
de que los organismos que la realizan, puedan sortear una —-=

cafda inesperada de les precios, manteniendo el anticipo . -en

el mercado nacional,
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CUADRO : 1

PRODUCCION MNACIONAL DE CACAO, CICLOS 74/75 A 81/82

TONELADAS

TABASCO CHIAPAS

cIcLo TONS . % PART. TONS . % PART. TOTAL

74/75 25, 618 79.54 6, 590 20.46 32,208
75/16 26,308 79.40 6,826 20.60 33,134
76/77 20,398 84.43 3,761 15.57 24,159
77/78 29,339 84.65 5,321 15.35 34, 660
78/79 30,280 84.86 5,402 15.14 35, 682
79/80 28,202 82.28 6,075 17.72 34,277
80/81 22,012 73.79 7,817 26.21 29,829
81/82 31,924 78.00 9,002 22.00 40,926
TOTAL: 214,081 80.82 50, 794 19.18 264,875

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.
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CUADRO : 2

PRODUCCION NACIONAL DE CACAO POR ENTIDAD Y CALIDADES DURANTE LOS CICLOS 74/75 A 81/82.

cIcro
74/75
75/76
76/77
71/78
78/79
79/80
80/81
8l/82

PROMEDIO
TONS .

TABASCO

TONELADAS

PROMEDIO % 61.25%

*

CHIAPAS TOTAL TOTAL GRAN
LAVADO FDO. TOTAL LAVADO FDO. TOTAL LAVADO  FDO. TOTAL
20,700 4,918 25,618 5,737 853 6,590 26,437 5,771 32,208
19,062 7,246 26,308 5,677 1,149 6,826 24,739 8,395 33,134
12,544 7,854 20,398 3,103 658 3,761 15,647 8,512 24,159
17,986 11,353 29,339+ 4,387 934 5,321 22,373 12,287 34,660
18,561 11,719  30,280* 4,444 958 5,402 23,005 12,677 35,682
13,50L 14,70% 28,202 5,282 793 6,075 18,783 15,494 34,277
11,163 10,849 22,012 6,953 864 7,817 18,116 11,713 29,829
17,618 14,306 31,924 7,342 1,660 9,002 24,960 15,966 40,926
16,392 10,368 26,760 5,365 984 6,349 21,757 11,352 33,109

38.75% 100% 84.50% 15.50% 100% 65.71% 34.29% 100%

DE GRANO.

FUENTE:

ESTIMADA LA PRODUCCION ENTRE LAVADO Y FERMENTADO,

COMISION NACIONAL DEL CACAO.

YA QUE SOLAMENTE SE CONOCE EL TOTAL
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CUADRO : 3

PRODUCCION NACIOMAL MENSUAL DF CACAQO DURANTE LOS CICLOS 74/75 A _81l/82

TONELADAS

MES 1974/75 75/76 76/77 77/78 78/79 72/80 30/81 8l ,/82 TOTAL %

5,069 2,448 2,335 25,683 10

OCTUBRE 1,988 1,983 4,537 3,730 3,613

NOVIEMBRE 2,002 1,801 5,154 4,062 3,709 6,477 3,837 4,369 31,411 12
DICIEMBRE 3,938 4,758 3,916 5,443 5,352 4,706 7,975 6,149 42,237 6
ENERO 6,976 7,0k 3,7l 4,205 4,610 5,949 5,272 8,461 46,211 17
FEBRERO 4,080 3,763 1,266 2,000 2,484 2,346 _ 2,665 4,245 22,849 9
MARZO 1,775 2,969 1,607 1,731 1,714 1,736 1,488 3,449 16,469 6
ABRIL 3,614 2,476 1,043 4,108 3,900 2,545 2,062 2,158 21,906 8
MAYO 3,465 3,298 1,670 4,6l8 4,445 2,534 1,802 3,682 25,514 10
JUNIO 1,860 2,368 393 2,854 2,630 695 826 1,888 13,514 s
JULIO 858 899 209 1,132 1,323 823 638 1,722 7,604 3
AGOSTO 553 265 189 356 2098 430 167 719 2,977 1
SEPTIEMBRE 1,099 1,535 456 441 1,604 267 649 1,749 8,500 _3

TOTAL 32,208 33,134 24,159 34,660 35,682 34,277 29,829 40,926 264,875 100%

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO. 115



CUADRC : 4

PRODUCCION NACIONAI, MENSUAL DE CACAQ,

LAVADO DURANTE LOS CICLOS 74/75 A _81/82

TONELAMDDAMAS

MES 1974/75 75/76 76/77 77/78 78/7° 79 /80 80/81 8l/82 TOTAL %
OCTUBRE 1,486 1,524 3,133 2,347 2,348 2, 613 1,483 1,306 16,240 9
NOVIEMBRE 1,618 1,267 3,109 2,646 2,379 3,208 2,327 2,308 18,862 2
DICIEMBRE 3,029 3,306 2,276 3, 622 3,452 2,442 4, 60S 3,107 25,839 15
ENERO 5, 700 4,635 2,354 2,775 3,026 2,977 2, 737 4,242 28,446 16
FEBRERO 3,333 2,703 839 1,293 1,672 1,273 X, 474 2,367 la, 954 9
MARZO 1,482 2,508 1,133 1,125 1,145 Qo8 885 2,574 11,850 7
ABRIL 3,266 2,111 71 2,570 2,424 1,573 1,345 1,509 15,509 9
MAYO 3,043 2, 788 1,120 2,891 2,764 X,586 1,297 2,672 18,16) 1L
JUNIO 1,332 1,850 303 1,830 1,648 511 711 1,382 9,567 5
JULIO 683 573 178 735 857 661 547 1,363 5,597 3
AGOSTO 475 189 143 240 213 320 1ss 692 2,427 1
SEPTIEMBRE 990 1,285 348 299 1,077 621 550 1,438 6,608 _4
TOTAL 26,437 24,739 15,647 22,373 23,005 18,783 18,116 24,960 174,060 10O0%

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.
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CUADRO : 5

PRODUCCION NACIONAL MENSUAL DE CACAO, FERMENTADO DURANTE LOS_CICLOS 74/75 A _81/82

TONELADOAMS

MES 74/75  15/76  16/77 11/78 . 18/79 79/80 80/81 81/82 TOTAL
OCTUBRE 502 459 1,404 1,363 1,265 2,456 965 1,029 9,443
NOVIEMBRE 384 534 2,045 1,46 1,330 3,269 1,510 2,061 12,549
DICIEMBRE 909 1,452 1,640 1,821 L.900 2,264 3,370 3,042 16,398

ENERO 1,276 2,384 1,365 1,430 1,584 2,972 2,535 4,219 17,765
FEBRERO 747 1,060 427 707 812 1,073 1,191 1,878 7,895
MARZO 293 a6l 474 606 569 738 603 875 4,6l9

ABRIL 348 365 332 1,538 1,476 972 7.7 649 6,397

MAYO 422 510 ss0 1,727 1,681 948 505 1,010 7,353
JUNIO 528 518 90 1,024 982 ls4 115 506 3,947

JULIO 175 326 31 397 466 162 91 359 2,007
AGOSTO 78 76 46 1l6 85 110 12 27 550
SEPTIEMBRE 109 250 108 142 527 346 99 311 1,892 2
TOTAL 5,771 8,395 8,512 12,287 12,677 15,494 11,713 15,966 90,815 100%

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.



CUADRO

PRODUCCION ANUAL DE CACAO POR CALIDADES CICLOS 74/75 A 81/82

TABASCO:

T ONELADAS
CICLO LAVADC 55 FERMENTADO ) TOTAL
74/75 20,700 81 4,918 19 25,618
75/76 19,062 72 7,246 28 26,308
76/77 12,544 61 7,854 39 20,398
77/78 17,986 6l 11,353 39 29,339
78/79 18,551 61 11,719 39 30,280
79/80 13,501 48 14,701 52 28,202
80/81 11,163 51 10,849 49 22,012
81/82 17,618 55 14,306 45 31,924
TOTAL 131,135 61 82,940 39 214,081

.FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAOQO.
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CUADRO : 7

TABASCO: PRODUCCION MENSUAL DE CACAO EM GPRANO DURANTE LOS CICLOS 74/75 A 8l1/82

TONELADAS

MES 74/75 75/76 76/77 77/78 78/79 79/80 20/81 8l/82 TOTAL %
OCTUBRE 1,341 1,222 3,3%6 3,160 3,160 4,081 1,305 X,327 18,992 8
NOVIEMBRE 1,388 1,249 4,316 3,150 3,150 5,323 2,424 2,924 23,924 11
DICIEMBRE 3,212 3,702 3042 4,305 4,300 3,579 6,160 4,785 33,285 16
ENERO 6,103 5,825 3,201 3,471 3,500 5,075 4,097 7,244 38,516 18
FEBRERO 3': 327 2,793 eo2 1,680 A, 700 2,074 2,022 3,590 18,184 8
MARZO 1,354 2,427 1,530 1,383 1,400 l.564 1,250 3,008 13,916 7
ABRIL 3,278 2,267 1,009 3,842 3,800 2,314 1,888 1,930 20, 328 Q
MAYO 2,848 3,008 1,56%L 4,308 4,310 2,263 1,506 3,204 23,008 1L
JUNIO 1,438 2,065 347 2,486 2,480 486 628 1,345 11,275 5
JULIO 576 648 leox 956 1,147 557 387 1,244 5,706 3
AGOSTO 303 i3s 18l 279 172 281 85 123 1,559 1
SEPTIEMBRE 450 967 426 319 1,16l 605 260 1,200 5,388 3

TOTAL 25,618 26,308 20,398 29,339 30,280 28,202 22,012 31,924 214,081 100%

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO. 11%



CUADRO : 8

TABASCO: PRODUCCION MENSUAL DE CACAO LAVADO DURANTE LOS CICLOS 74/75 A 8l/82

T ONELADAMS

MES 74/75 75/76 716/77 77/178 78/79 79/80 80/8J 8l/82 TOTAL %
OCTUBRE 926 857 2,158 1,937 1,937 1,784 528 526 10,653 8
NOVIEMBRE 1,079 7°7 2,403 1,931 1,931 2,210 1,151 1,157 12,659 10
DICIEMBRE 2,377 2,423 1,729 2,639 2,636 1,428 2,970 1,927 18,129 14
ENERO 4,988 3,714 1,917 2,128 2,146 2,224 1,667 3,210 21,994 17
FEBRERO 2,731 1,923 632 l,c3c 1,042 1,038 877 1,838 11,091 8
MARZO 1,122 2,029 1,072 848 858 838 669 2,224 9, 660 7
ABRIL 2,952 1,920 691 2,355 2,329 1,375 1,189 1,371 14,182 11
MAYO 2,513 2,539 1,036 2,541 2,642 1,345 l,o0ls 2,340 16,074 12
JUNIO 951 1,605 271 1,524 1,520 326 522 1, 005 7. 724 6
JULIO 440 277 lee 586 703 425 299 957 3,956 3
AGOSTO 235 79 139 171 los sl 73 A3 1,096 1
SEPTIEMBRE 406 799 327 196 712 327 200 850 3,917 3

TOTAL 20,700 19,062 12,544 17,986 18,56L 13,501 11,163 17,618 131,135 100%

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.



CUADRO : 9

TABASCO: PRODUCCION MENSUAL DE CACAO FERMENTADO DURANTE LO3S CICLOS 74/75 A 81/82

T ONELADAS

MES 74/15 15/76 76/77 77/78 8/79 79/80 80/8 81/82 TOTAL %
OCTUBRE 415 365 1,238 1,223 1,223 2,297 777 801 8,339 1o
NOVIEMBRE 309 452 1,913 1,219 1,219 3,113 1,273 1,767 11,265 14
DICIEMBRE 835 1,279 1,513 1,666 1,664 2,151 3,190 2,858 15,156 hE:]
ENERO 1,115 2,1X1 1,284 1,343 1,354 2,851 2,430 4,034 16,522 20
FEBRERO 616 870 366 650 658 1,036 1,145 1,752 7,093 9
MARZO 232 398 458 535 542 726 581 784 44256 5
ABRIL 3286 347 318 1,487 1,471 239 699 559 6,146 7
MAYO e 335 469 525 1,667 1,668 9l8 488 864 6,934 8
JUNIO 487 460 76 262 260 le0 106 340 3,551 4
JULIO 136 271 22 370 444 132 88 287 1,750 2
AGOSTO 68 56 42 los 67 100 12 10 463 1
SEPTIEMBRE 44 les Q9 123 449 278 60 250 1,471 _2

TOTAL 4,918 7,246 7.854 1X,353 11,719 14,701 10,849 14,306 82,946 100%

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO. 151



CUADRO : 10

TABASCO: PRODUCCION MENSUAL DE CACAO POR CALIDADES DURANTE EL CICLO 74/75

TONELADAMS

MES LAVADO % FERMENTADO % TOTAL
OCTUBRE 926 69 415 31 1,341
NOVIEMBRE 1,079 78 309 22 1,388
DICIEMBRE 2,377 74 835 26 3,212
ENERO 4,988 82 1,115 18 6,103
FEBRERO 2,711 sl 616 19 3,327
MARZO 1,122 83 232 17 1,354
ABRIL 2,952 90 326 1o 3,278
MAYO 2,513 88 335 12 2,848
JUNIO 951 66 487 34 1,438
JULIO 440 76 136 24 576
AGOSTO 235 78 68 22 303
SEPTIEMBRE 406 920 a4 1o 450
TOTAL 20, 700 38 4,918 19 25, 618

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.
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TABASCO: PRODUCCION MuNSUAL DE CACAU FOR CALIDADES DURANTE EL CICLO 75/76

CUADRO : 11l

TONELADRAMS

MES LAVADO % FERMENTADO % TOTAL
OCTUBRE as7 70 365 30 1,222
NOVIEMBRE 797 64 452 36 1,249
DICIEMBRE 2,423 65 1,279 35 3, 702
ENERO 3,714 64 2,111 36 5,825
FEBRERO 1,923 69 870 31 2,793
MARZO 2,029 84 398 16 2,427
ABRIL 1,920 85 347 1s 2,267
MAYO 2, 539 84 469 16 3,008
JUNIO 1, 605 78 460 22 2,065
JuLIo 377 s8 271 42 648
AGOSTO 79 59 56 41 135
SEPTIEMBRE 799 83 168 17 967
TOTAL 19, 062 72 7,246 28 26,308

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.
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CUADRO : 12

TABASCO: PRODUCCION MENSUAL DE CACAO POR CALIDADES DURANTE EL CICLO 76/77

TONELADAS

MES LAVADO % FERMENTADO % TOTAL
OCTUBRE 2,158 64 1,238 36 3,396
NOVIEMBRE 2,403 56 1,913 44 4,316
DICIEMBRE L, 729 53 1,513 47 , 3,242
ENERO 1,917 60 1,284 40 3,201
FEBRERO 632 63 366 37 998
7 MARZO 1,072 70 458 30 1,530
ABRIL 691 68 318 32 1,009
MAYOQ 1,036 66 525 34 1,56
JUNIO 271 78 76 22 347
JULIO 169 88 22 12 Lol
AGOSTO 139, 77 42 23 8l
SEPTIEMBRE 327 77 99 23 426
TOTATL 12,544 61 7,854 39 20,398

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO. 124



CUADRO : 13

TABASCO: PRODUCCION MEXNSUAL DE

CACAQ DURANTE EL CICLO 77/78

TONETILADAS
MES LAVADO o6 FERMENTADO % TOTAL
OCTUBRE 1,027 5L 1,223 39 3,160
NOVIEMBRE 2,931 [28 1,2x9 39 3,150
DICIEMBRE 2,022 61 1,666 39 4,305
ENERO 2,128 61 1,343 39 3,471
FEBRERO 1,030 228 650 39 1,680
MARZO 848 61 535 39 1,383
ABRIL 2,355 6L 1,487 39 3,842
MAYO 2,043 6 N 1,667 39 4,308
JUNIO 1,524 238 962 39 2,486
JULIO 586 61 370 39 956
AGOSTO 171 61 los 39 279
SEPTIEMBRE lgos 61 123 39 319
TOTAL 17,986 6 11,353 39 29,339

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL

CACAO.
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CUADRO: 14

TABASCO: PRODUCCION MENSTAL DE CACAC DURANTE EL CICLO 78/79

T ONELADBSAS

MES LAVADO % FERMENTADO % TOTAL
OCTUBRE 1,937 61 1,223 39 3,160
NOVIEMBRE 1,931 61 1,210 39 ' 3,150
DICIEMBRE 2,636 61 1, 664 39 4,300
ENERO 2,146 61 1,354 39 3,500
FEBRERO 1,042 61 658 39 1,700
MARZO ass 61 542 39 . 1,400
ABRIL 2,329 51 1,471 39 3,800
MAYO 2,642 61 1,668 39 4,310
JUNIO 1,520 61 260 39 2,480
JULIO 703 61 444 39 1,147
AGOSTO los 6l 67 39 172

| SEPTIEMBRE 712 38 449 39 1,161
TOTAL 18, 561 61 11, 719 39 30,280

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO. 126



CUADRO : 15

TABASCO: PRODUCCION MENSUAL DE CACAQ POR CALIDADES DURANTE EL CICLO 79/80

TONELADRAMS

MES LAVADO % FERMENTADO % TOTAL
OCTUBRE 1,784 44 2,297 56 4,081
NOVIEMBRE 2,210 42 3,113 58 5,323
DICIEMBRE 1,428 40 2,151 60 3,579
ENERO 2,224 44 2,851 1) 5,075
FEBRERO A,038 50 1,036 50 2,074
MARZOQ e3s 54 725 46 1,564
ABRIL 1,375 59 939 41 .2,314
MAYO 1,345 59 ol18 41 2,263
JUNIO 326 67 l60 33 486
JULIO 425 76 132 24 . 857
AGOSTO isl 64 100 36 281
SEPTIEMBRE 327 54 278 46 605
TOTAL i3, 501 48 14, 701 52 28,202

FUENTE: COMISION NACIONAL DEIL CACAO. 127



CUADRO 16

TABASCO: PRODUCC ION MENSUAL DE CACAO POR CALIDADES DURANTIL

TONELADADAMS

MES TAVIDO % TERMENTADO % TOTAL
OCTUBRE 528 P 777 60 1,305
NOVIEMBRE 1,151 a7 1,273 53 2,424
DICIEMBRE 2,970 a8 3,190 52 6,160
ENERO 1,667 a1 2,430 59 4,097
FEBRERO 877 43 1,145 57 2,022
MARZO 669 54 581 26 1,250
ABRIL 1,189 63 s99 37 1,888
MAYO 1,018 68 488 32 1,506
&vmo 522 ‘ 83 106 17 628
JuLIO 299 77 88 23 387
AGOSTO 73 . 86 12 14 8s
SEPTIEMBRE 200 77 60, 23 260
TOTAL 11,163 51 10,849 a9 22,012

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO. 128



CUADRC

: 17

TABASCO: PRODUCCION MENSUAL DE CACAO POR CALIDADES DURANTE EIL CICLO 81/82

T O NE I, A
MES LAVADQ /3 FERMENTADO % TOTAL
OCTUBRE 526 40 80 60 1,327
NGCVIEMBRE 1,157 40 1,767 60 2,924
DICIEMBRE 1,227 40 2,858 60 4,785
ENERO 3,210 44 4,034 56 7.244
FEBRERO 1,838 51 1,752 49 3,590
MARZO 2,224 74 784 26 3,008
ABRIL 1,371 71 559 29 1,930
MAYO 2,340 73 B64 27 3,204
JUNIO 1,005 75 340 25 1,345
JULIO as57 77 287 23 1,244
AGOSTO 113 o2 10 8 123
SEPTIEMBRE 950 79 250 21 1,200
TOTAL 17,618 55 14,306 45 31,924

FLUE NTE: COMISION NACIONAL DEL CACAC.



CUADRO : 18

CHIAPAS: DPRODUCCION ANUAL DE CACAQ POR ZONAS Y CALIDADES DUPANTE LOS CICLOS 74/75 A 81/82

XILOGRAMOCS

PICHUCALCO TAPACHULA
CICLO LAVADO FDO. TOTAL % LAVADO FDO. TOTAL %
?4/75 2'x87,539 405, 795 2'593,334 39 3'549,416 447,430 3'996,846 61
75/76 2'363,204 5811, 613 2'874,819 &2 3'314,378 636,489 3'950,867 58
76/77 1'812,285 394, 680 2'2006,965 59 11'291,430 262, 600 1'554,030 41
77/78 2'120,282 837,140 2'957,322 56 2'266,250 97,035 21363,285 44
78/79 2'222,342 871,325 3'093,667 57 2'221,908 86,255 2'308,163 43
79/80 1'386,070 699, 725 21225, 795 34 3'895,532 93,275 3'988,807 66
80/3% L'635,160 784, 615 2'429, 775 31 5'318, 040 79,235 5'397,275 69
8l/82 1'730,330 1'558,115 3'288,447 36 5'611,830 101,625 5'713,455 64

S~ TOTAL 15'457,112 6'062,0k0 21,520,122 27,468,784 1'803,944 29!272,728

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.
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CUADRO : 1¢

131

CHIAPAS: PRODUCCION MENSUAL DE CACAC EX GRANO DURANTE LOS CICLOS 74/75 A 81/82
XKILOGRAMOS

MES 1974/75 75/76 76/77 77/78 72,779 75,/680 80,/61 81,/82 TOTAL 3
ocT. 646,580 761,595 1'140,315 550,325 452,360 987,767 1'143,675 1'007,030 6'689,647 13
Nov. 613,040 551,235 838,145 911,185 553,675 1'154,165 L'413,315 1'444,795 7'484,555 15
DIC. 725,874 1'055,6l1 674,860 1'137,975 1'03%,960 1'A27,)85 1'S14,945 1'364,225 8'952,635 18
ENE. 873,028 1'194,305 517,680 733,450 1'1i0, 702 873,775 1'174,055 1°'217,375 7'694,460 15
FEB. 753,398 969,647 267,545 320,330 723,915 27,705 643,130 634,395 4'664,065 9

- MAR. 421,003 542,096 77,050 347,735 313,100 172,020 237,735 441,550 2'552,289 5
ABR. 336,309 209,069 34,225 266,45L 94,515 231,180 174,115 227,900 1'578,764 3
MAY . 617,704 290,322 109,235 309,730 134,845 270,560 295,780 478,470 2'506,646 5
JUN. 422,762 303,145 46,080 367,920 150,210 208,795 198,085 542,830 2'239,827 4
JUL. 282,165 250,908 17,260 176,10 176,515 265,940 250,775 477,755 1'897,428 4

. AGO. 249,996 130,183 8,035 77,410 126,770 148,575 81,900 596,740 1'419,609 3
' SEP. 648,321 567,570 30,565 21,986 443,173 362,935 389,540 548,835 3'112,925 _6

6'590,180 6'825,686 3'760,995 5'320,607 5'401,830 6'074,602 7'817,050 9'001,900 50°'792,850 100

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.



AGO.

SEPT.

CHIAPAS:

1974/75
559,895

538,435

652,154

711,998
622,253
359,858
314,439
530,464
381,422
242,680
239,856

583,523

CUADRO

: 20

TOTAL

5'587,159
61200, 690
7'710, 605
6'452,180
3°'863,143
27190, 030
1'327,229
2'087,191
1'843,692
1'640,128

1'333,924

PRODUCCION MENSUAL DE CACAO LAVADO DURANIE LGS CICLCS 74/75 A 8L/82
KILOGRAMOS

75/76 76/77 77778 78/79 79/80 80/81 81/82
667,492 974,890 409,990 410,760 828,972 955,500 779,660
469,725 705,740 714,560 447,720 997,710 1'176,000 1*'As50,800
882,646 547,525 983,080 816,270 L'0L4,020 1'634,570 1L!1e0, 340
921,240 436,820 646,870 €80, 302 753,200 1'069,600 L'032,150
780,200 206,900 263,270  ©22,22°  234,R50 597,240 528,500
478,822 6,320 277,270 286,580 159,670 216,090 350,420
190, 674 20,510 215,166 94,640 298,030 156,240 137,550
249,307 84,210 249,410 121,520 240,66C 279,400 332,220
245,530 31,780  306,04G 128,240 184,940 188,790 376,950
196,178 8,680 148,680 154,350 236,040 247,590 405,930
109,968 4,200 69,090 108,570 139,020 81,900 579,320
485,800 22,140 103,006 365,368 294,490 350,280 488,320

TOTAL 5'736,955 5'677,582 3'103,7L5 4'386,432 4'444,250 5'281,602 6'953,200 7'342,160

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.

2'693,925

42'925,896
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MES
oCT.
NOV.

DIC.

JUL.
AGO.

SEP.

TOTAL . 853,225

FUENTE:

CUADRO: 21
CHIAPAS: PRODUCCION MENSUAL DE CACAO FERMENTALO DURSNTT TOS CICLOS 74/75 A 81/82
KILOGRAMOS
l974/75 75/76 76/77 77/78 78,/79 79/80 80,8 81,/82 TOTAL
86, 685 94,103 165,425 140,335 41,600 138,795 188,175 227,370 1'102,488
74, 605 81,5L0 132,405 196,625 110,955 156,655 237,315 293,995 1'283,B865
73,720 272,965 127,335 154,895 235,690 113,165 180,375 183,885 1'242,030
i6l, 030 273, 065 80,860 86,580 230,420 120,575 104,455 185,225 1'242,280
131,145 189,447 60, 645 57,060 153,985 36,855 45,890 125,895 200, 922
61,145 63,274 15,630 7C, 465 26,520 12,350 21,645 1,130 362,159
21,890 18,395 13,715 51,285 4,875 33,150 17,875 90,350 251, 535
87,240 41,0L5 25,025 60, 320 13,325 20,900 16,380 146,250 439, 455
aX,340 57,615 14,300 61,880 21, 970 23,855 9,295 165,880 396,135
39,485 54,730 a;sao 27,430 22,165 29,900 3,185 71,825 257,300
10,140 20,215 3,835 8,320 18,200 9,555 - 17,420 a7, 685
64,800 81,770 9,425 18,980 77,805 68, 445 39,260 60,515 421, 000
1'148,204 657,180 934,175 957,580 793,00 863,850 1'659,740 7'866,854

COMISION NACIONAL DEL CACAO.
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22

KILOGRAMOS

CUADRO
CHIAPAS:
PICHUCALCO

MES LAVADO FDO. TOTAL 4
OCTUBRE 158,590 35,945 194,535 30
NOVIEMBRE 212,370 18,525 230,895 38
DICLEMBRE 149,120 19,175 168,295 23
ENERO X29,585 85,800 215,385 25
FEBRERO 308,590 82,550 391,140 S2
MARZO 235,240 28,275 262,515 63
ABRIL 172,955 18,200 191,155 57
MAYO 361¥245 60,775 422,020 68
JUNIO 208,830 16,250 225,080 53
JULIO 95,194 15,600 110,794 39
AGOSTO 56,070 7,800 62,870 26
SEPTIEMBRE 99,750 16,900 1l6,650 18
TOTAL 2'187,539 405,795 2'593,334 39

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.

TAPACHULA
LAVADO FDO. TOTAL o
401,305 50,740 452,045 70
326,065 56,080 382,145 62
503, 034 54,545 557,579 17
582,413 75,230 657,643 75
313,663 48, se5 362,258 48
124,618 32,870 157,488 37
l4al,464 3,690 145,154 43
169,219 26,465 195,684 32
172,592 25,090 197,682 47
147,486 23,885 171,371 6l
183, 786 2,240 186,126 74
483,771 47,900 531,671 82

3'549,416 447,430 3'996,846 61

PRODUCCION MENSUAL DE CACAQ POR ZONAS Y CALIDADES DURANTE EL CICLO OCT 74/SEPT 75

GRAN TOTAL
646, 580
613, 040
725,874
873,028
753,398
421,003
336,309
617, 704
422,762
282,165
249,996
648, 321

6'590,180

134



CHIAPAS:

MES
OCTUBRE
NQVIEMBRE
DICIEMBRE
ENERO
FEBRERO
MARZO
ABRIL
MAYO
JUNIO
JULXO
AGOSTO
SEPTIEMBRE

. TOTAL

IADRO : 23

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.

PRODUCCION MENSUAL DE CACAQ POR ZONAS Y CALIDADES DURANTE EL
XKILOGRAMOSESE

PICHUCALCO TAPACHULA
LAVADO FDO. TOTAL % LAVARO FDO. TOTAL %
174,720 34,775 209,495 28 492,772 59,328 552,100 72
55,510 8,775 64,285 X2 Ad4, 255 72,735 486,950 88
182,980 58,890 241,870 23 699, 666 134,073 813,741 77
322.040 123,500 445,540 37 529,200 149,965 748,765 63
532,610 84, 500 617,110 64 247, 5%0 104,947 352,537 36
380,187 38,35C 418,537 77 98, 635 24,924 123,559 23
120,744 12,350 133,094 64 69,930 6, 045 75,975 36
156,067 35,490 191,557 66 93,240 5,525 98,765 34
177,560 39,910 217,470 72 67,9702 17,705 85,675, 28
98, 948 33,475 132,423 53 97,230 21,255 118,485 47
17,498 1,430 18,928 15 92,470 18,785 1lx,255 85
144,340 40,170 184,510 33 341,460 41,600 383,060 67
2'363,204 511,615 2'874,81L9 42 3'3124,378 636,489 3'950,867 58

CICLO OCT 75/SEPT 76

GRAN TOTAL
761, 595
551,235

1'055, 611

2'194,305
969, 647
542, 096
209, 069
290, 322
303,145
250, 908
130,283

567,570

6'825, 686

135



CUADRO : 24

CHIAPAS: PRODUCCION MENSUAL DE CACAO POR ZONAS ¥
KILOGRAM
PICHUCALCO

MES LAVADO  FDO. TOTAL %
OCTUBRE 489,160 100,425 569,585 52
NOVIEMBRE 529,550 81,380 610,92¢c 73
DICIEMBRE 268, 085 86,450 354,535 53
ENERO 243,040 52,650 295,690 57
FEBREROQ loe,200 32,500 141,700 53
MARZO 37,450 9,100 46,550 60
ABRIL 9,170 9,555 18,725 55
MAYO 80,710 9,750 90,460 83
JUNIO 21,560 1,820 23,380 S
JULYO 4,550 1,235 5,785 34
AGOSTO 910 390 1,300 L6
SEPTIEMBRE 18,900 9,425 26,325 93
TOTAL 1'812,285 394,680 2'206,965 59
FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.

os

TAPACHULA
LAVADO FDO. TOTAL %
405, 730 65, 000 550,730 48
176,100 51,025 227,215 27
279,440 40,885 320,325 47
193,780 28,210 22),990 43
97,700 28,145 125,845 47
23,870 6, 630 30,500 40
11,340 4,160 15,500 45
3,500 15,275 18,775 A7
10,22¢ 12,480 22,700 49
4,130 7,345 11,475 66
3,290 3,445 6, 735 84
2,240 - 2,240 7
L'291,430 262,600 1'554,030 4l

Y CALIDADES DURAMTE EL CICLO OCT 76/ SEPT 77

GRAN TOTAL
1'140,315
838,145
674,860
517, 680
267, 545
71,050
34,225
109,235
46, 080
17,260
8, 035

30,565

3'760,995
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CHIAPAS =

MES
OCTUBRE
NOVIEMBRE
DICIEMERE
ENERO
FEBRERO
MARZO
ABRIL
MAYO
JUNIO
JULIO
AGOSTO
SEPTIEMBRE

TOTAL

PRODUCCION MENSUAL

DE CACAO POR
PICHUCALCO

LAVADO FDO. TOTAL P
282,100 123,250 415,350 75
449,330 185,250 634,330 70
293,510 130, 000 423,510 37
247,310 73,970 321,280 44
147,980 49,400 127,380 62
166,670 69,163 235,835 68
142,226 47,125 1g9,351 71
139,160 55,250 194,410 63
124,810 54,60C 179,4L0 49
79,940 22,100 102,040 58
23,940 6,825 30,765 40
23,206 _10,205 33,421 27
2'120,182 837,14C 2'957,322 56

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAOQ.

TAPACHULA
LAVADO FDO. TOTAL -%
127,890 7,085 134,975 25
265,230 11,375 276,605 30
682,570 24,895 7X4,465 63
399,560 12,610 412,170 56
115,290 7, 650 122,950 38
110, 500 1,300 111,900 32
72,940 4,160 77,100 29
110,250 5,070 115,320 37
181,230 7,280 188,510 51
68, 740 5,330 74,070 42
45,150 1,495 46,645 60
79,800 8,775 88,575 73
2'266,250 97,035 2'363,285 44

77/SEPT 78

GRAN TOTAL"
550, 325
911,185

1'137,975
733,450
320,330
347,735
266,451
309, 730
367, 920
176,110

77,410
121,986

5'320,607
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CUADRO : 26

CHIAPAS: PRODUCCION MENSUAL DE CACAO POR ZONAS Y CALIDADES DURANTE EL CICLO OCT 78/SEPT 79

XKILOGRAMOS

PICHUCALCO TAPACHULA /
MES LAVADO  FDO. TOTAL %% LAVADO FDO. TOTAL % GRAN TOTAL
OCTUBRE 110,250 30,875 lal,l25 31 300,510 Lo, 725 311,235 69 452,360
NOVIEMBRE 171,430 99,450 270,880 48 276,290 11,505 287,795 52 558,675
DICIEMBRE 34%,110 220,350 361,460 53 475,160 15,340 490,500 47 1'051,960
ENERO 492,642 216,450 709,002 64 387,660 14,040 40,700 36 1'3xo0, 792
FEBRERO 487,690 149,500 537,190 B 142,240 4,485 146,725 19 783,915
MARZO 252,630 26, 000 279,620 292 32,950 520 34,470 1 313,100
ABRIL 79,380 4,875 84,255 85 15,260 - 15,260 15 99, 515
MAYO 76,860 13,325 90,185 &7 44,660 - 44,660 33 134,845
JUNIO 66,780 19,500 86,280 57 - 6,460 '2,470 63,930 43 150,210
JULIO 67,410 15,925 83,235 47 86,940 6,240 93,180 53 176,515
AGOSTO 24,430 7,800 32,230 25 84,140 10,400 94,540 75 126,770
SEPTIEMBRE* 51,730 67,275 219,005 27 313,638 10,530 324,168 73 443,173
TOTAL 2'222,342 871,325 .3'093,667 57 2'221,908 86,255 2'308,163 43 5'40L,830

NOTA: * INCLUIDOS 95, 658 XGS., LAVADO Y 22,425 KGS., FERMENTADO DE LA RECOLECCION DE OCT/79.

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO. 138



CHIAPAS:

MES
OCTUBRE
NOVIEMBRE
DICIEMBRE
ENERO
FEBRERO
MARZO
ABRIL
MAYO
JUNIO
JULIO
AGOSTO
SEPTIEMBRE

TOTAL

(X) DEDUCIDOS 95,658 KGS.,
(2) DEDUCIDOS

CUADRO : 27

3,500 KGS.,

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.

LAVADO Y 22,425 KGS.,
DUPLICADOS EN LA RECOLECCION

PRODUCCION MENSUAL POR ZONAS Y CALIDADES DURANTE EL CICLO OCT 79/SEPT 80
KILOGRAMOS
PICHUCALCO TAPACHULA

LAVADO FDO (1} TOTAL % LVADO (3.) FDO. TOTAL . %
272,930 141,375 414,305 42 556,042 17,420 573,462 58
261,800 141,050 402,850 35 735, 9L0 15,405 751,315 65
187,250 99,125 286,375 25 826,770 14,040 840,810 75
233,170 107,900 341,070 39 520,030 12,675 532,705 61
101,920 34,125' 136,045 50 132,930 2,730 135,660 50
65,170 12,350 77,520 45 94,500 - 94,500 55
41,510 33,150 74,660 32 156,520 - 156,520 68
78,610 29,900 108,510 40 162,050 - 162,050 60
18,760 22,750 41,510 20 166,180 1,105 167,285 80
33,880 26,000 59,880 23 202,160 3,500 206,060 77
15,190 6,500 21,690 15 123,830(2) 3,055 126,885 85
75,880 _45,500 121,380 33 218,610 22,945 241,555 67
1'386,070 699,725 2'085,795 34 3'895, 532 93,275 3'988,807 66

GRAN TOTAL
987,767

1'154,165

1'127,185
873,775
271,705
172,020
231,180
270,560
208,795
265,940
148,578
362,935

6'074, 602

FERMENTADO INCREMENTADOS EN SEPTIEMBRE 79

139



CUADRO : 28

CHIAPAS: PRODUCCION MENSUAL POR ZONAS Y CALIDADES DURANTE EL CICLO OCT 80/SEPT 8L

KILOGRAMOS

PICHUCAILLS TR DA CTITA s
MES LAVADO FDO. TOTAL % LAVADO FDO. TOTAL % GRAN TOTAL’

OCTUBRE 394,450 x75,500 569,950 30 561,050 12,675 573,725 50 1'1243,675
’ NOVIEMBRE 324,730 209,300 534,030 38 851,270 28,015 879,285 62 1'413;315
DICIEMBRE 306,880 157,495 464,375 26 327,690 22,880 1'350,570 74 1'814,945
ENERO ' 210,350 94,250 304,60C 26 859,250 10,205 869,455 74 X'174,055
FEBRERC 152,670 44,720 197,390 3% 444,570 X170 445,740 69 643,130
MARZO 82,180 21,645 103,825 44 133,910 - 133,910 56 237,735
iABRIL 47,320 17,875 65,195 37 108,920 - 108,920 63 174,115

MAYO 41,680 16,380 58,060 20 237,720 - 237,720 80 295,786 B
‘JUNID 19,880 9,295 29,175 A5 168,91C - 168,910 85 198,085
JULIO 30,310 3,185 33,495 A3 217,280 - 217,280 87 250,775
AGOSTO 5,390 - 5,390 7 76,3510 - 76,510 93 81,900
SEPTIEMBRE 19,320 34,970 54,290 14 330,960 4,290 335,250 8¢ 389,540
TOTAL 1'635,X60 784,615. 2'419,775 3L 5'318, 040 79,235 5'397,275 69 . 7'8%7,050

-FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.
. 140



CUADRO : 29
..} CHIAPAS: PRODUCCION MENSUAL DE CACAO POR ZONAS ¥ CALIDADES DURANTE EL CICLO OCT Bl/SEPT 82

KILOGRAMOS

PICHUCAICO TAPACHULA -
MES LAVADO FDO. TOTAL % LAYVADO FDO. TOTAL % GRAN TOTAL
OCTUBRE 11k, 090 220,025 331,115 32 668,570 7. 345 675,915 67 1'007,030Q
NOVIEMBRE 174,930 290, 025 465,025 32 275,87C 3,900 279,770 68 1'444,795
DICIE@RE 266,210 165, 750 431,960 32 814,130 18,235 932,265 68 1'364,225
ENERO 241,150 169, 000 410,150 34 791,000 16,225 807,225 66 '217,375
.. FEBRERO 204,330 417, C00 321,330 48 324,170 8,895 333,065 52 654,393
) MARZO ) 215,530 91, coo 206,520 692 124,820 130 135,022 32X 443.‘, 35C
AiBliIL 63,350 90, 350 153,700 67 74,200 - 74,200 23 227,900
MAYO 229,460 146,250 375,710 79 102,760 - 102,760 2X 478,472
JUNIO 143,220 159,250 302,470 56 233,730 6,630 240,360 44 542,830
- JULIO 67,480 60,450 127,930 27 ‘ 338,450 AL,375 349,825 73 477,755
' AGOSTO 4,550 780 5,330 X ’ 574,770 L6, 640 591,410 99 596, 74T
SEPTIEMBRE 9,030 48,165 57,195 1o 472,290 12,350 49,640 90 548.835
TOTAL A'730,330 1'558,115 3'288,445 36 5'611,830 101,625 5'713,455 64 24001, 9200

" FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.
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CUADRD 30
CHIAPAS. -~ PPODVICCTION RATIAT, DE CACAO PCOR CALIDADES DURANTE LOS

CICLQOS 74775 A 21/82.

K1 L O G R AMCOCS

CiCLO LAVALO G FERMENTADO K3 TOTAL

74/75 5'736, 955 a7 853,225 13 6'590, 180
75/76 5'677,582 83 11148, 104 17 6'825,686
76/77 3'103,715 83 657,280 17 3'760, 995
77/78 4°'386,432 82 934, 175 18 5'32C, 607
78/79 4'444,250 82 957,580 18 5'401,830
79/86 5'281,602 87 793,000 13 6'074,602
80/81 6'953, 200 8¢ 863,850 11 7'817,050
Sl/é2 7342, léb 82 1'6592,740 ig 9'001, %00
TOTAL 42'925,896 85 7'866, 554 is 50'792,850

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAQ
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. - CUADRO: 31

CHIAPAS: PRODUCCION MENSUAL DE CACAQ POR CALIDADES DURANRTL ZL CTICLO
OCTUBRE 74/SEPTIEMBRE 75
XKILOGRAMOS
MES LAVADO b FERME NTADO S TOTAL
OCTUBRE 559,895 a7 86,685 13 646,560
NOVIEMBRE 538,435 ag 74,605 12 613,040
DICIEMBRE 652, 154 20 72,720 10 725,874
ENERO 711,998 82 i6l,03¢C 18 873,028
FEBRERO 622,253 83 131,145 17 753,398
MARZO 359,858 83 61,145 15 421,003
ABRIL 314,419 93 21,890 7 336,309
" MAYO 530,464 86 87,240 14 617,704
JUNIO 381,422 90 41,340 pRsj 422,762
JULIO 242,680 86 39,485 14 282,165
AGOSTO 239,856 96 10, 140 4 249,996
SEPTIEMBRE 583,521 90 64,800 10 648,3 2 1
TOTAL 5'736,955 87 853,225 13 6'590,180

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAOC. 143



CUADRO : 32

CHIAPAS: PRODUCCION MENSUAL DE CACAO POR CALIDADES DURANTE ' EL CICLO

MES LAVADO s FERMENTADO ~3 TOTAL

OCTUBRE 667,492 ez 94,103 12 761,595
NOV IEMBRE 469,725 8s 81,510 15 551,235
DICIEMBRE 882,645 84 172, 965 16 1'055,611
ENERO 921, 240 77 273,065 23 1'194,305
FEBRERO 780,200 80 189,447 20 269,647
MARZO 478,822 a8 63,274 12 542,096
ABRIL 190,674 91 18,395 9 209,069
MAYO 249,307 86 41,015 14 290,322
JUNIO 245,530 81 57,615 19 303, 145
gbrro 196,178 78 54,730 22 250, 908
AGOSTO 109, 968 84 20,215 16 130,183
Ssemxsmnnz 485,800 86 81,770 14 567,570
TOTAL 5'677.582 83 1'148, 104 17 6'825,686

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO. 144



CHIAPAS.- PRODUCCION MENSUAL DE CACAO POR CALIDADES DURANTE EL CICLO

CUADRO: 33

OCTUBRE 76,SEPTIEMBRE/77

KILOGRAMEUCS

‘;ES LAVADO % PERME NTADO % TOTAL
OCTUBRE 974,890 85 165,425 15 1'140,315
NOVIEMBRE 705,740 84 132,405 16 838, 145
‘DICIEMBRE 547,525 81 127,335 19 674,860
ENERO 436,820 84 B8O, 860 16 517,680
FEBRERO 206, 900 77 60, 645 23 267,545
‘MARZO 61,320 80 15,730 20 77,050
ABRIL 20,510 60 13,715 40 34,225
MAYO 84,210 77 25,025 23 10¢,235
JUNIO 31,780 69 14,300 31 46,080
JULIO 8,680 50 8,580 50 17,260
RGOSTO 4,200 52 3,835 48 8,035
SEPTIEMBRE 21,140 69 9,425 31 30,565
TOTAL 3'103,715 83 657,280 17 3'760, 995
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CUADRO: 34

CHIAPAS. - PRODUCCION MENSUAL DE CACAO POR CALIDADES DURANTE EL CICLO
OCTUBRE 77, SEPTIEMBRE 78
XK I .AQGPRAMOS
MRS LAVAD O FERMENTADC £ TOTAL
OCTUBRE 409, 390 74 140,335 26 550,325
NOVTEMBRE 714,560 78 196,625 22 ©11, 185
DICIEMBRE 983, 080 a6 154,895 14 1'137,975
ENERO 646,670 ge 86,580 12 733,450
FEBRERO 263,270 82 57.06C 18 320,330
MARZO 277,270 80 70,465 20 347,735
ABRIL 2135, 166 . 8l 51,285 19 266,451
MAYO 249,410 81 60,320 19 309,730
JUNIO 306,040 83 61,880 17 367,920
JULIO 148,680 84 27,430 16 176,110
AGOSTO 69,090 8e 8,320 11 77,410
SEPTIEMBRE 103,006 84 18, 980 16 121, 986
TOTAL 4'386,432 82 934,175 18 5'320,607
FUENTE : COMISION NACIONAL DEL CACAO.
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CUADRO: 35

CHIAPAS.- PRODUCCION MENSUAL DE CACAC POR CALIDADES DURANTE EL CICLO
CCTUZRE 72/SEDTTEMBRE 79
KILOGRAMOS

MES LAVADO % FERMENTADO A TOTAL

OCTUBRE 410,760 o1 41,600 9 452,360
NOVIEMBRE 447,720 80 110, 955 20 558,675
DICIEMBRE 816,270 78 235,690 22 1'051, 960
ENERO 880,320 79 230,450 21 1'110,792
FEBRERO 629, 930 80 153, 985 20 783, 915
MARZO 286,580 92 26,520 8 313,100
ABRIL 24,640 o5 4,875 5 99,515
MAYO 121,520 90 12,325 10 134,845
JUNIO 128,240 85 21,970 15 150, 210
‘JULIO 154,350 87 22,165 13 176,515
Aéos'ro 108,570 86 18, 200 14 126,770
SEPTIEMBRE 365,368 a2 77,805 18 443,173
TOTAL 4'444,250 82 957,580 18 5'401,830

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO. 147



: 7 CUADRO: 36 ) L
. CHIAPAS.- PRODUCCION MENSUAL DE CACAO POR CALIDADES DURANTE EL CICLO -

OCTUBRE 79/SEPTIEMBRE 80

KRILCSCGRAMOS

MES LAVADO b FERMENTADQ % TOTAL
OCTUBRE 828, 972 84 158,795 15 987,767
NOVIEMBRE 97,710 86 156,455 14 1'154,165
DICIEMBRE 1'014, 020 oC 113,183 10 1°'127,185
ENE}(O 753, 200 86 120,575 14 873,775
FEkBl;ERO 234,850 86 36,855 14 271,705
MARZO 159,670 93 - 12,350 7 172,020
ABRIL 198, 030 86 33,150 14 231,180
MAYd 240, 660 89 29, 200 11 270,560
JUNIO 184,940 89 23,855 11 208,795 8
JULIO 236,040 89 29, 200 11 265,940
AGOSTO 139,020 94 9,555 6 148,575
SEPTIEMBRE 294,490 81l 68,445 19 362,935
TOTAL 5'281,602 87 793,000 13 6'074,602

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.
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: CHIAPAS.- PRODUCCION MENSUAL DE CACAO POR CALIDADES DURANTE EL CICLO

CUADRC: 37

'
OCTUBRE B80/SEPTIEMBRE 81

XK ILOGRAMOS

MES LAVADO 7 FERMENTADO % TOTAL

OCTUBRE 955,500 84 188,175 16 1'143,675
NOVIEMBRE 1'176,000 83 237,315 17 1'413,315
DICIEMBRE 1'634,570 %0 120,375 10 1'814,945
ENERO 1'069, 600 91 104,455 9 1'174,055
FEBRERO 597,240 o3 45,890 - 7 643,130
MARZO 216,090 91 21,645 ] 237,735
ABRIL 156, 240 20 17,875 10 174,115
MAYO 279,400 o5 16,380 6 295,780
JUNIO 188,790 a5 9,295 5 28,085
JULIO 247,590 99 3,185 1 250,775
AGOSTO 81, 900 100 - - 81, 900
SEPTIEMBRE 350, 280 90 39,260 10 389,540
TOTAL 6°'953, 200 89 863,850 11 7'817,050

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.
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o CUADRO: 38 . :
CHIAPAS.- PRCDUCCION MENSUAL DE CACAQO POR CALIDADES DURANTE EL.CICLO

OCTURRE 81/SEPTIEMBRE 82.

XI LOGRAMAMMOS

. MES LAVADO kS FERMENTADO S TOTALJ
OCTUBRE 779,680 77 227,370 23 1'007,030
NOVIEMBRE 1*150, 80¢C 89 293,995 20 1'444,795
DICIEMBRE 1°180, 340 87 183,885 13 1'364,225
ENERO 1°032,150 85 185,225 15 1'217,375
FEBRERO 528,500 a1 125,895 19 654,395
MARZO 350,420 79 21,130 21 441,550
ABRIL 137,550 60 90,350 40 227,900
MAYO 332,220 69 146,250 31 478,470

- JUNIO 376,950 69 165,880 31 542,830
JULIO 405,930 85 71,825 15 477,755 Al
AGOSTO 579,320 97 17,420 3 596,740
SEPTIEMBRE 488,320 89 60,515 11 548,885

— ) . TOTAL 7'342,160 82 1'659,740 i8 ‘ 9'001, 900

FUENTE: COMISION NACICNAL DEL CACRO. 150




CONADECA - RESUMEN DE VENTAS DE

CUADRO
CACAQ EN GRANO Y DERIVADOS EN EL MERCADO NACIONAL EN 1974

38

EMPRESA PRECIO PROM. VALOR 4

LA AZTECA, S.A. DE C.V. 15.76 s 13'170,133.90 35.94
LA CORONA, S.A. 15.95 5'554, 500.75 la.97
CHOC. DE JALISCO, S.A. 1l5.84 3'538,474.80 9.61
INDUSTRIAL SOCONUSCO, S.A. 15.04 2'649,909.33 7.15
LA SUIZA, S.A. l6.06 1'893, 619.05 5.07
TRANSFORMADORA DE CACAO, S.A. °1,317.6 15.62 1'426,242.95 3.93
RICHARDSON MERRELL, S.A. 20, 731.¢6 15.60 1'415, 449, 80 3.90
CHOC. DOS HERMANOS, S.A. 62,628.0 l6.00 11002, 048.00 2.69
LA CUBANA, S.A. 60,993.0 15.32 934, 540.40 2.62
OTROS 328,224.6 le.24 5'331,590.79 la.312
TOTAL 27325,3062.5 1ls5.88 $ 36'916,509.77 100.00

COCOA
MEXICANA DE CHOCOLATES 30, 000.90 12.00 360, 000.00 46.15
CHOC. MEXICANA, S.A. lo0,000.0 12.23 122, 304.00 15.38
CHOC. DOS HERMANOS, S.A. 10,000.0 12.48 124,800.00 15.38
RUIZ TRENADO 4, 000.0 12.00 48, 000.00 6.15
OTROS _11,000.0 12.2) 134,400.00 16.94
TOTAL 65, 0000 12.15 s 789, 504.00 100.00
PASTA

HERDEZ, S.A. 44,897.5 23.00 1'032,692.50 87.00
CHOCOLATES TURIN 6.,835.5 l9.75 135,001.13 13.00
TOTAL 51,733.0 22.57 $ 1'167,643.63 100.00

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CAaCAOQO.

$.38'873, 657.40
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CONADECA - VENTAS DE CACAO Y SUS DERIVADOS AL MERCADO NACIONAL EN 1975, POR ORDENES DE VENTA.

EMPRESA PRODUCTO KGS . NETOS PRECIO PROM. VALOR %

LA AZTECA CEVIAN 1A, 2,077,752 16.21 33'692,881.50 41 .59
LA CORONA " 481,672 le.lo 7'799,267.50 9.64
CHOC. DE JAL. IBARRA " 389,601 16.31 6'211,267.25 7.62
LARIN “ 331,805 16.10 5'345,100.90 6.64
SALVADOR CASTILLO " 242,109 16.20 3'923,384.20 4.84
CHOC. DOS HERMANOS " 145,289 16.05 2'332,989.00 2.91
TRANSFORMADORA " 135, 045 l6.00 2'100, 720.40 2.70
RARCEL " 125,562 16,41 2'061,445.05 2.51
OTROS " 472,379 16.27 7'690,217.05 9.4%6
SUBTOTAL " 4,392,42 16.20 $ 71'X57,272.35 87.91
BODEGA OAXACA - 425,332 le.60 7'069,880.84 8.51
BODEGA MERIDA " 178,555 L7,806 3'l88,686.49 3.57
SUBTOTAL " 603,887 16.97 10'249,567.33 12.09
TOTAL 4,996,308 16.29 $ 81'406,839.68 100.00
LA CORONA CEYLAN 2A. 8,308 14.00 $ 1le6,322.00 100.00
LA SUIlzZa FERMENTADQ 139,015 17.75 2'467,516.25 28.83
TRANSFORMADORA " 112,070 17.75 1'989,242.50 23.24
DE SANN CACAO " 70,187 X7.75 1'245,815.70 14.55
LA CORONA " 61,402 17.75 1'089,881.95 12.73
NAL. DE DULCES " 43,221 18.73 809, 797.50 8.96
OTROS " 45,986 17.75 816,251.50 2.54
SUBTOTAL 471,881 17.84 $ 8'418,505.40 97.85
BODEGA OAXACA " 10,380 18.08 187,750.00 27.15
TOTAL 482,261 17.84 $ 8'606,255.40 100.00
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EMPRESA PRODUCTO KGS. NETOS PRECIO PROM. VALOR %

LA AZTECA FDO. LAVADO 89,852 l9.87 $ 1'786, 006.00 75.15
WORG'S* . 14,860 17.75 263, 765.00 12.43
TRANSFORMADORA ¥ . 14,849 i.25 270,294 .25 22,42
TOTAL 119,561 19.41 $ 2'320,765.25 100.00
TRANSFORMADORA PASTA 25,020 23.20 580, 518.50 49.39
SERER " 9,374 25.00 234, 350.00 18.50
CHOC. ROSSI " 8,325 23.11 192,487.50 16.43
LA SUIZA - 7,137 23.00 164,151.00 14.09
OTROS o 805 23.02 18,530.5C 1.59
TOTAL 50, 661 23.49 $ 1'190,037.50 100.00
RICHARDSON MERRELL  COCOA 100, 000 12.50 1'250,000.00 44.58
MEXICANA DE CHOC. - 53, 000 12.09 640, 960.00 23.63
TUTSI L 22,500 12.58 283,140.00 l0.03
TRANSFORMADORA " 20, 000 12.48 249, 600.00 8.92
OTROS " 28,800 12.98 373,820.00C 12.84
TOTAL 224,300 12.47 $ 2'797.527.00 100.00
SERER MANTENCA 26,450 42.21 1'116,490.C0 70.63
SUPREMO " 8, 000 41.21 329,620.00 21.36
BREMEN " 3,000 40.10 120,300.09 8.0%
TOTAL 37,450 4l.83 $ 17566,390.00 loc.oo
CARLOS HERNANDEZ CASCARILLA 62,783 0.85 53,365.55 86.23
EMP. DE SEMILLAS - 9,000 0.80 7,200.00 12.36
RAMON VILLANUEVA " 549 0.85 466.65 .75
ALFONSO LUNA " 4890 0.85 408.00 .66
TOTAL 72,812 0.84 $ 61,440.20 100.090

$ . 98'065,560.03

* PRECIO AJUSTADO CONFORME LA CALIDAD REPORTADA POR DIET.
FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.
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CUADRO : 41

CONADECA - VENTAS DE CACAO Y SUS DERIVADOS AL MERCADO NACIONAL EN 1976, POR ORDENES DE VENTA

EMPRESA - PRODUCTO XG5 . LETCE IDICID PROoM, VATLOR 6

LA AZTECA CEYLAN lA. 1,610.629.0 21.s51 34'639,289.75 35.90
CHOC. DE JAL. IBARRA * 505,470.0 20.66 10'442,092.50 11.27
LA CORONA " 413,633.0 ig.392 7'606,060.75 2.22
LARIN DIV. R.M. " 341,366.0 l9.55 6'674,246.50 7.6X
SALVADOR CASTILLO " 203,002.0 18.25 3'705,285.50 4.52
TRANSF. LA SUIZA " 151,651.0 17.75 2'691,805.25 3.38
CHOC. DOS HERMANOS " 114,000.0 18.67 2'128,500.00 2.54
OTROS " £26,676.0 19.26 12°072,324.00 13.98
SUBTOTAL 3'966,427.0 20.16 79'959, 604 .25 88 .42
BODEGA OAXACA " 288,239.5 19.09 5'502,140.95 6.42
BODEGA MERIDA " 233, 664.0 20.25 4,691,040.01 5,16
SUBTOTAL " 519,903.5 19.60 l0o'193.180.96 1l.s58
TOTAL 4'486,330.5 20.09 20'152,785.21 100.00
ESGONHER CEYLAN 2A. 12,490.0 14.76 l84,340.00 55.82
LA CORONA " 4.300.0 15.00 64, 500.00 19.22
BODEGA OAXACA " 3,641.0 21.50 78,281 .50 16.27
PROD. ROSST " l,944.0 20.00 38,880.00 8.69
TOTAL 22,375.0 le.36 366,001.50 100.00
LA AZTECA FDO. LAVADO 123,240.0 20.79 2'562.917.50 60.23
WONG'S " 56,355.0 23.48 1'323,400.00 27,54
BODEGA OAXACA " 11,959.0 26.66 318,858.50 5,84
LA CORCNA " 10,140.90 19.77 200,422.50 4.96
DE SANN CACAOQ " 2,920.90 19.50 56,940.00 1.43
TOTAL 204,624.0 21.81 4'462,608.50 100.00



EMPRESA PRODUCTO KGS. NETOS PRECIO PROM. VALOR %
TRANSF .. LA SUIZA FDO. SELECTO 204,322 19.50 3'984,279.00 42.29
LA ESPERANZA " 145,606 20.60 3'000,192.00 30.13
DE SANN CACAO " 63, 966 21.18 1'354,587.00 13.24
LA CORONA " 32,395 22.6% 722,252.50 6.70
OTROS " 36,866 23.48 865,533.13 7.64
TOTAL 483,155 20.58 § 9°'943,543.63 100.00
LA SUIZA FDO. 2A. 3,532 17.00 60, 044 .00 100.00
SERER PASTA 17, 000 25.00 425, 000.00 62.50
TRANSF. LA SUIZA " 5, 000 25.00 125, 000.00 18.38
TURIN B 4,200 25.00 105, 000.00 1s5.44
1A GIRALDA R 1,000 25.00 25,000.00 3.68
TOTAL 27,20C 25.00 $ 680, 000.00 100.00
RICHARDSON M. COCOoA 50, 000 13.85 692,500.00 41.85

~ SERER " 27,100 14.47 392,100.00 22.68
MEXICANA DE CHOC. " 27,000 14.95 403, 700.00 22.60
OTROS " 15,375 15.06 231;625.00 22.87

B 139,475 l4.40. § 1'719,925.00 100.00
SUPREMO MANTECA 2, 000 45.00 90, 000.00 82.47
PROD. ROSSI " 400 45.00 18,000.00 16.49
TRANS . BELCHEZ " 25 45.00 1,125.00 1.04
TOTAL 2,425 45.00 s 109,125.00 100.00
CARLOS HERNANDEZ CASCARILLA 25, 708 1.08 27,649.60 84.13
DIST. RICHIE D. " 4,850 1.20 5,820.00 15.87
TOTAL 30,558 1.10 s 33,469.60 100.00
LA CORONA GRANILLO 2,040 15.00 § 30, 600.00 100.00
DE SANN CACAO GRAN FDO. 7,240 l6.84 s 121,910.00 100.00
FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO. $ 107'680,012.44
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CUADRO : 42

CONADECA — VENTAS FACTURADAS DE GRANO DE CACAO Y SUS DERIVADOS AL MERCADO NACIONAL,

CICLO
1976/X977
EMPRESA PRODUCTO KGS. NETGS DPRECIO PROM. VALOR %
LA AZTECA CEYLAN 1lA. A AGS, TLLT oe.27 2/1049, 744 .75 40.33
CHOC. DE JALISCO " 404%,505.0 24.5) 9'el4,902,25 24.75 -
LARIN " 24.38 5'747,606.50 8.60
LA CORONA " 27.39 5'243,113.00 6.98
TRANSEF . DE CACAOQ " 25.25 1'830,498.75 2.64
CHOC. URUAPAN " 25.0% 1'625,235.25 2.37
IND. SOCONUSCO " 25.25 1'388,750.00 2.0)
OTROS " 24.3¢9 - 10'609,897.05 15.86
SUBTOTAL 24.68 $ 63'309,747.55 93.54
BODEGA OQAXACA " 28.29 2'537,372.15 3.28
BODEGA MERIDA " 28.55 2'485,346.50 3.18
SUBTOTAL 28.42 $ 5'022,725.65 6.46
TOTAL 2'741,625.7 24.92 $ 68'332,473.20 100.00
PRODUCTOS ROSSI CEYLAN 2A. 1,543 20.00 $ 30,860.00 100.00
LA ESPERANZA FPO. SELECTO 75, 094 30.57 2'295,330.50 28.07
LA CORONA " 53,074 31.24 1'657,881.75 l9.84
LA AZTECA " 26,289 32.84 863,399.25 9.83
DE SANN CACAOQO " 25,218 29.16 735,412.50 9.43
CHOC. URUAPAN " 18,188 28.76 523,093.25 6.80
LA SUIZA " 11,013 29.90 329,303.25 4.12
OTROS " 31,915 34.66 1'106,03).25 Al.o93
SUBTOTAL 240, 72% 31.19 $ 7'510,451.75 90.02
BODEGA MERIDA "o 19,083 41.55 792,816.50 7.12
BODEGA OAXACA " 7,648 33.76 258,165.00 2.86
SUBTOTAL 26, 73X 39.32 $ 1'050,981.50 9.98
$ 8'561,433.25 100.00
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81'150,837.83

EMPRESA PRODUCTO KGE. NETO PRECIO PROM. VALOR %

WONG'S FDO. LAVADO 18,630 30.21 $ 562,800.00 32.11
LA AZTECA " 13,578 36.75 498,967.50 23.40
NESTLE " 2,363 50.00 468,150.00 l6.14
CHQC . DE JALISCO " 4,990 44.04 219,750.00 8.60
OTROS " Ypidb L2 Phiel ana, /A0S .00 15.77
SUBTOTAL 55,709 39.48 $ 2'199,272.50 ©6.02
BODEGA MERIDA " 1,676 30.38 50,9%6.88 2.88
BODEGA OQOAXACA " 540 60.00 38,400.00 J.lo
SUBTOTAL 2,316 33.57 $ 89,3x6.88 3.98
TOTAL 58,025 39.4 2'288,589.38 100.00
DE SANN CACAQ FDO. DECLASADO 4,178 25.25 105,494.50 100.00
MEXICANA DE CHOC. COCOA 3,873 22.80 ©0,565.50 39.44
SERER * 3,500 30.54 106,900.00 34.75
LAS CARMELITAS " 2,000 20.00 40,000.00 19.86
LA TORRE " oo 67.60 6, 760.00 .99
SANDEL " 100 ©7.60 ©,760.00 .99
SUBTOTAL 9,073 25.95 $ 250,985.50 296.03
BODEGA MERIDA " 420 67.60 27,040.00 3.97
TOTAL 10,073 27.60 S 278,025.50 "100.00
TURIN PASTA L, 787 36.00 64,332.00 100.00
LA AZTECA MANTECA 7,500 lo9.20 819,000.00 100.00
CARLOS HERNANDEZ CASCARILLA 13,445 l.26 17,030.00 92.3%
GENARO MENDEZ " 1,120 2.00 2,240.00 7.69
TOTAL 14,565 1.32 $ 19,270.00 2X00.00
DE SANN CACAO GRANILLO FDO. 15,666 24.38 381,985.00 59.28
LA ESPERANZA " 10,763 25.00 269, 075.00 40.72
TOTAL 26,429 24.63 $ 651, 060,00 100.00
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FACTURANCAS OO

CUADRC: 43

SHANG DD

R O Y

[SRSSeTRIIGH

Bt
FERCAZC

o

ST ICHRAL,

CICLO 1977,1978

EMPRESA KGE . NETOS PRECIQ PROM. %
LA AZTECA 1. 590,0392.0 29" 29.26
CHOC. DE JALISCOQ " 213,71 N ©.06
LARIN 7! 7.30
LA CUBANA " 4t 4.85
CHOC. TURIN " 88, 797.0 3 3.77
OTROS ” 587,873.0 25" 24 .94
SUBTOTAL 1'BEB, 93RO a1’ 79.18
BODEGA OANACH CEYLAN 1A 46094 13'670,571.00 12.35
BODEGA MERIDA 4 " 5,90 6'881,642.25 6.35
BODEGA TUXTLA " 45,17 2'257,275.85 2,12
SUBTOTAL 4 T0 22°'307,489.1C 20.82
TOTAL 44.08 102'947,781.60 100.00
LA SUIZA VERACRUZANA CEYLAN 2A 14,233.0 36.65 521,645.00 100.00
DE SANN CACAO FRQC. SELECTO 89,713.0 44.88 4'025,901.50 31.38
TRANSFORMADORA DE

CACAO " 84,485.0 44.98 3'799,943.50 29.59
O'fROS 111,522.0 43.82 4'906,968.00 38.96
SUBTOTAL 285,720.0 44.56 12°732,813.00 99.93
BODEGA OAXACA " 193.0 46.50 8,974.50 .07
TOTAL 285,913.0 44.57 12'741,787.50 100.0
PRODUC ROSSI FDO. LAVADO 17,466.0 36.10 63C,558.00 5B.26
LA AZTECA " 11,018.0 64.00 705,152.00 36.75
ASEGURADCORA MEXICANA “ 1,495.0 35.00 52,325.00 4.99
TOTAL 29,979.0 46.30 1388,035.00 100.00
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EMPRESA PRODUCTC KGS. NETOS PRECIO PROM. VALOR %*
LARIN COCOA 19,950.0 85.28 1'701,336.00 58.63
SERER, S.A. " 3,000.0 79.53 238,600.00 8.82
OTROS " 10,675.0 Bl.49 820,527.50 31.38
SUBTOTAL 33,625.0 82.10 2'760,463.50 98.83
BODEGA MERIDA " 400.0 67.60 27,040.00 1.17
TOTAL 34,025.0 81.93 2'787,503.50 100.00
LA CUBANA MANTECAH 1,000.0 96.20 96, 200.00 100.00
LA CUBANA GRANILLO FDO. 27,725.0 32.81 909, 535.00 100.00
OTROS CASCARILLA 25,809 8.75 328.,405.00 100.00
TOTAL

FUENTE: COMISION

NACIONAL DEL CACAO.

122'720,892.60
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CONADECA - VENTAS

CUADRO: a4

FACTURADAS DE GRANO DE CACAQ ¥ SUS DERIVADOS AL MERCADO NACIONAL,

CICLO
lo78/1979

EMPRESA FROSLUCTO ¥nS . NETOS PRZCIQ PROM. VALOR %

1A AZTECA CEYLAN 1A, §16,37X.0 35.54 w127 221,780.59 33.38
CHOC. DE JALISCO " 287,818.0 55.77 16°'05), 506.50 11.77
LARIN " 34,372.0 55.84 13'086,435.00 °.58
1A CUBANA " l35.422.0 55.00 7'455,559.00 5.54
LA CORONA " 102,892.0 34.50 5'607,614.00 4.2%
CHOC. TURIN " 96, 66C.0 55.27 5'342,260.00 3.95
TRANSF. DE CACAOQ " 47,006.C 54 .50 2'561,827.00 l.92
OTROS " 218,582.¢C 54 .73 1179065, 06).00 8.95
SUBTOTAL 1'939,130.0 55.38 s L07'397,043.00 79.30
BODEGA OAXACA " 58.00 l4+478,841.060 lo.2)
BODEGA MERIDA " 38.49 13i'961,77x.00 8.36
BODEGA TUXTLA " 54.50 2'848,170.00 2.13
SUBTOTAL 57.83 $ 29'288,782,60 20.70
TOTAL 2'445,539.2 55.89 $ 136'685,825.60 100.00
PRODUCC. ROSSI CEYLAN 2A. 7.560.0 48.00 $ 362.880.00 100.00
LA AZTECA FDO. SELECTO 124,473.0 56.00 6'970,498.50 55.95
LA CORONA . 5),473.0 56.2) 2'893,381.00 23.13
TRANSF. DE CACAO " 23,978.0 54.50C 1'306,801.00 10.78
CHOC. TURIN " ls5,911.0 55.38 881,143.00 7.15
OTROS " 6,655.0 54.50 362,697.50 2.99
TOTAL 222,490.90 55.80 $ 12'414,521.00 100.00
CHOC. TURIN FDO. LAVADO 2,303.0 64 .00 147,392.00 100.00
LICONSA COCOA 90,000.0 90.00 8'100, 000.00 50.21
RICHARDSON MERRELL " 75,000.0 104.80 7'860,000.00 4)..84
OLGA MELGAREJO " 4,750.0 90.00 427,500.00 2.65
BIMBO DEL NOROESTE " 2,600.0 110.00 286, 000.00 1.45
OTROS " 6,900.0 110.73 764,105.00 3.85
TOTAL 179,250.0 97.28 $ 17'437,605.00 100.00

160,



EMPRESA PRODUCTO XGS. NETOS PRECIO PROM. VALOR S

CHOC. TURIN PASTA 5,040 ez2.00 418, 320.00 70.39
CHOC. CEREZO " 2, 000 85.00 170,000.00 28.0%
BODEGA OAXACA " 100 85.00 8,500.00

TOTAL 7,140 83,59 § 596,820.00

ANICETO GARCIA CASCARILLA 68,820 2.00 137, 640.00 99.71
FLORASYNTH "o 200 7.00 1,400.00 .29
TOTAL 69, 020 2.0L s 139, 040.00 100.00
JUANA RAPAPORT COSTALERA 3, 600 19.00 68, 400.00 38.73
FIB. DURAS DE SN. LUIS " 3,094 20.00 61,880.00 33.29
AMERICAN BUFF " 2,000 l9.00 38, 000.00 21.52
BODEGA TUXTLA GTZ " 600 23.00 13,800.00 6.46
TOTAL 9,294 l9.59 3 182,180.00 100.00

$ 167'966,163.60

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL‘CACAO.



CONADECA - VENTAS FACTURADAS DE GRANO DF CACAC Y

CUADRO : 45

SUS DERIVADOS AL MERCADO NACIONAL, CICLO
1979/1280

EMPRESA PRODUCTO KGS . NETQ PRECIO PROM. VALOR %
LA AZTECA CEYLAN 1A. 1277, 081.¢C 63.65 81'288,238.00 39.20
CHOC. DE JALISCO " 286,4312.2 62.62 17'935,954.40 8.79
LARIN " 231,519.0 62.65 14'505,135.00 7.11
CHOC. TURIN " 150,027.0 63.22 2'484,517.00 4.6l
LA CORONA v 149,609.0 62.65 91373, 021.00 4.59
LA CUBANA " 129,146.0 62.00 €'007, 052.00 3.96
TRANSF. DE CACAO " 81,193.6 62.00 5'034, 003,20 2.49
OTROS “ 323,020.0 65.84 21'269,404.80 9.92
SUBTOTAL 2'627,967.9 63.50 S166'897,325.40 80.67
BODEGA OAXACA " 364,227.1 67.27 24'504,073.60 11.18
BODEGA MERIDA " 200, 722.0 66.78 131404,777.00 6.6
BODEGA TUXTLA GTZ " 64, 669.0 65 .43 4'212,030.00 1.99
SUBTOTAL 629, 619.1 66.90 § 42°'121, 080.60 19.33
TOTAL 3'257,58G.9 64.16  $209'018,406.00 100.00
LA CORONA FDO. SELECTO 16, 602.0 11029, 758.00 38.72
LARIN " 13,282.0 823, 484.00 30.96
LA AZTECA " 12,945.0 919, 095.00 30.17
ASEGURADORA MEXICANA " 65.0 4,613.70 .15
TOTAL 42,901.0 $ 2'776,950.70 100.00
CHOC. TURIN PASTA 8,387.0 92.68 777, 330.00 76,58
CHOCOLATE CEREZO " 2,007.0 94.50 189, 661.50 18.32
SUPREMO, S.A. - 497.0 94.50 46,966.50 4.54
OLGA MELGAREJO " 20.6 94.50 3,836.70 .37
JAVIER MORO OCHOA B 21.0 924.50 1,984.50 .19
TOTAL 10,952.6 93.11 § 1'019,779.20 100.00
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EMPRESA PRODUCTO KGS. NETO PRECIO PROM. VALOR %
LICONSA COCoA 238,CC0 55.23 J.2*750, 000.00 85.15
RICHARDSON MERRELL " 30,000 65.00 1'950,000.00 1xr.31
OLGA MELGAREJO " 6,000 84,53 507, 200.00 2.22
LA SUIZA VERACRUZANA " 3,000 84,53 253,600.00 1.11
OTROS " 1,100 8L.63 8%9,800.00 -4
TOTAL 270,100 57.57 $ 15'550,600.00 100.00
BODEGA MERIDA MANTECA 500 1l32.00 69, 500.00 loo0.00
BODEGA  TUXTLA CASCARILLA 47,230 .73 33,386.00 41.82
GENARO MENDEZ " 41,984 3.00 125,952.00 37.17
MAGDALENA MARQUEZ * 16,728 2.50 41,820.00 l4.81
PROMOCIONES DOMINO " 7,000 3.00 21, 000.00 6.20
TOTAL 112,942 1.97 $ 222,158.00 100.00
ENRIQUE GORDON COSTALERA 4,200 19.09 80,178.00 34.73
GERARDO MENDEZ " 3,956 20.00 79,120.00 32.72
GUIDO CHIMAL " 3,836 20.05 76, .62 31.72
BODEGA TUXTLA GTZ " 100 43.64 4,364, 00 .83
12,092 lg9.89 240,554.62 100.00

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.

$ 228'897,948.52



. CUADRO : 46
- CONADECA - VENTAS FACTURADAS DE GRANO DE CACAO Y SUS DERIVADOS AL MERCADO NACIONAL, CICLO

1980,/1981 -

EMPPESA PRODUCTO K55 . NETOS PRECTO PROM, VAILOR o

1A AZTECA LAV. SEC. SOL 2'927,021.0 208'743, 713.00 46.91
IND. SOCONUSCO " 904.120.0 64'192,520.00 l4.49
IARTN " © 466,374.0 33'184,879.75 7.47
CHOC. DE JALISCO " 341, 745.0 24'608, 540.75 5.48
LA CORONA v 245,115.8 17'512,418.05 3.93
CHOC. TURIN " 177,549.2 12'605,993.20 2.85
SALVADOR CASTILLO " 140C,468.0 10'116,042.00 2.25
OTROS " 598,143 43'186,551.25 9.57
SUBTOTAL 5'800C,5 $414'150, 658.00 92,95
BODEGA MERIDA . 222,246.0 16'001, 712.00 3.57
BODEGA OAXACA " 174,330.0 12'551, 760.00 2.79
BODEGA TUXTLA GTZ " £2,888.0 3'087,936.00 .69
'SUBTOTAL 429,464.0 § 21'64a),408.00 7.05
TOTAL 6'240,000.0 71.44 $445'792, 066.00 l00.00
RICOLINO FERMENTADO 356,444.0 7%.21 25'381,820.25 38.17
LA AZTECA " 239,196.0 71.00 16'982,916.00 = 25.61
LARIN " 142,605.0 71.00 © 10'124,955.00 15.27
IND. SOCONUSCO " 105,009.0 7%.00 7'455, 630.00 11.24
OTROS " 90,642.0 71.00 6'435,591..00 9.71%
TOTAL ©33,896.0 71.00 $ 66'380,912.25 100.00
LICONSA COCOA 530,000.0 54.23 28'742,250.00 93.20
IND. TIZAYUCA " 30,400.0 50.00 1'520,000.00 5.34
FESTINNE " 6,625.0 50.00 331,250.00 1.x6
OTROS " 1,750.0 72.57 127,000.00 .30
TOTAL 568,775.0 54.01 $ 30'720,500.00 100.00

\\
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EMPRESA PRODUCTO KGS. NETO PRECIO PROM. VALOR %

LARIN MANTECA 215,000 224,65 26'800, 000.00 9

3.96

RICOLINO " 5,005 138.00 690,690.00 2.)¢
LA CORONA " 4,000 130,00 520,000.00 1.75
IND. TIZAYUCA " 3,825 127.00 485,775.00 .67
TURIN " 1,000 13s5.00 135,000.00 <43
TOTAL 228,830 l25.12 $ 28'631,465.00 100.00

. BENJAMIN ALVAREZ CASCARILLA 52,735 2.00 105,480.00 85.79
BODEGA TUXTLA GTZ . __ 8,736 .70 6,115.20 14.21
TOTAL . 8l,471 l.82 S 111,585.20 100.00
LARIN PASTA 25,499 95.c0 $ 2'422,405.00 100.00

$ 574'058,933.45
FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.
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CONADECA ~ VENTAS FACTURADAS DE GRANO DE CACAD Y
I

CUADRO

DERIVADOS AL MERCADO NACIONAL, CICLO
1281 /1082

.EMPRESA PRODUCTO K35. NETO PRECIO PRCOMEDIO VALOR %6
LA AZTECA LAV. SEC. SOL 2,662,619 82.73 220'276,703.20 46.17
CHOC. DE JALISCO " 597,245 87.08 52'009,731.75 10.36
LARIN " 489, 646 83.80 41'034,046.05 8.49
IND. SOCONUSCO " 257,543 82.94 21'360,749.40 a.47
LA CORONA, S.A. " 248,122 84 .74 211027, 724.45 4.30
CHOC. TURIN " 189,647 83.77 15'887,530.30 3.29
IND. TIZAYUCA . 172,036 84 .12 144471,706.00 2.98
OTROS » 855, 783 88 .98 76'150,994.35 14.82
SUBTOTAL 57472,451 84 .46 $ 462'219,185,50 94 .88
BODEGA OAXACA " 149.614 89.85 13'443,330.50 2.60
BODEGA MERIDA . 124,133 86.51 10'739,349.85 2.16
BODEGA TUXTLA GTZ " 20,240 856.37 1'748,062.50 .36
SUBTOTAL 292,987 88,20 $ 25'930, 742.85 5.12
TOTAL 5'766,438 84.65 $ 488'149,928.35 100.00
CHOC. DE JALISCO LAV. BENEF. 101,735 81.7s 8'317,040.82 62.92
LA CORONA, S.A. " 27,535 81.50 21244,102.50 17.03
IND. TIZAYUCA " 16,958 94.u0 1'594,052.00 10.49
RICOLINO " 9,194 81.50 749,311.00 5.68
LARIN " 6,267 81.94 513.494.25 3.88
TOTAL 161, 689 2.99 $  13'418,000.57 100.00
LA AZTECA FERMENTADO 828,299 90.36 74'845,137.55 52.73
RICOLINO " 558, 059 87.47 481815,174.75 35.52
LA CORONA " 86,838 85.23 7'401,589.29 5.53
LARIN " 70,364 96.00 6'754,944.00 4.48
OTROS " 27,369 89,25 2'442,745.15 1.74
TOTAL 1'570,929 89,28 s 140'259,590.74 100.00
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EMPRESA PRODUCTD KGS. NETO PRECIO PROMEDIO VALOR %
LICONSA [eleie{e).Y 169,450 72,93 12'358,750.00 64.80
IND. TIZAYUCA " 68, 950 60.00 4'137,000.00 26.37
FESTINNE,S.A. " 10,800 50.00 540, 000.00 4.13
CHOC. ANAHIAC " 5,539 50.00 276,950.00 2.12
OTROS » 6.750 74.48 502,750.00 2.58
TOTAL 261,489 68.13 $ 17'8B15,450.00 100.00
LA CORONA MANTECA 28,599 141.33 4'041,870.00 51.40
LARIN " 14,825 142.00 2'105,150.00 26.65
CHOC. ANAHUAC . 7,213 133.00 959,329.00 12.96
RICOLINO " 5,000 142.00 710, 000.00 8.99
TOTAL 55,637 140.49 $ 7'816,349.00 100.00
CEREZO, S.A. PASTA LAV. 8,008 128.75 1'031,030.00 68.83
RICOLINO " 3.612 120,00 433,440.00 31.05 -
GUILLERMO MONZON " 14 105.00 1,470.00 .12
TOTAL 11,634 126.00 $ 1'465,940.00 100.00
RICOLINO PASTA FDO. 12,894 126.12 $ 1'626,240.00 100.00
BODEGA TUXTLA CASCAR’ILLA 13,593 1.73 23,611.00 68.09
ANTONIO REYNOSO " 6,370 2.50 15,925.00 31.91
TOTAL 19.963 1.98 $ 39,536.00 100.00

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.

$670'591,034.66



CUADRO : 48
VARIACIONES DEL ANTICIPO AL PRODUCTOR
MEXICANO
{ PESOS POR KG )

FECHA LAVADO LAVADO FERMENTADO
SSCADO BENEFI SELECTO
. AL SOL CIADO
ENLRO  DE 1974 10.50 -0 - -0 -
MAYO DE 1974 11.50 -0 - -0 -
AGOSTO DE 1974 13.25 -0 - 15.00
NOV. DE 1974 14.00 -0 - 15.75
NOV. DE 1975 14.25 -0 - 16.00
AGOSTO DE 1976 15.2% -0 - 17.00
sE»T,  DE 1976 20.00 -0 - 21.75
A0 bE 1977 25.00 -0 - 27.25
AGISTC DE 1977 33.50 -0~ 35.50
FEI. DE 1973 36.00 -0 - 36.00
hGISTO DE 1978 44,03 -0 - 44,00
KCOSTO  LE 1979 50.00 -0 - 50.00
ACOSTO DE 1980 53.00 -0 - 53.00
T2BASCO
K(v. DE 1980 57.17 -0 - 57.17
ALRIL  DE 1981 60.17 -0 - 57.17
CHIRPAS
ENERO  DE 198l 57.20 -0 - 57.20
Fibi. bE 198) 60.20 -0~ 58.70
suPP,  DE 1981 66.00 66.00 66.00
CHIAPAS
ENERO Dk 1982 68.00 68.00 68,00
JABASCO
MAYO DE 1982 77.35 77.35 77.35
CHIAPAS
MAYO DE 1982 79.35 79.35 79.35
TABASCO
SEPT, DE 1982 84,00 84.00 84.00
CHIAPAS )
SEPT. DE 1982 86.00 86.00 86.00

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.
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v CUADRO : 48
VARIACIONES DEL ANTICIPO AL PRODUCTOR
’ MEXICANO
{ PESOS POR KG )

" FECHA LAVADO LAVADO FERMENTADO
o SECADO BENEFI SELECTO
AL SOL CIADO
ENERO - DE 1974 10.50 - 0o - - 0 -
MAYO DE 1974 11.50 - o - - 0o -
-AGOSTO . DE 1974 13.25 -0 - 15.00
NOY .. DE 1974 14.00 -0 - : 15.75
S NOV . DE 1975 14.25 - 0 ~ 16.00
AGOSTSG DB L9276 1s.25 -0 - 17.00
"SEPT. . DE 1976 20.00 -0 - C 21.75
MAYO DE 1457 25.00 -0 - 27.25
AGOSTO. DE 1977 33.50 -0 - 3s5.50
FEB. DE 1878 36.00 -0 - : 36.00
. AGOSTO DE 1978 44 .00 -0 - o 44 .00
‘. ARGOSTO DE 1979 50.00 -0 - _ 50.00
" AGOSTO DE 1980 53.Q0 -0 - 53.00
TABASCO .
[ NOV. DE 1980 57.17 - o - - 57.17
ABRIL DE 1981 60.17 -0 - 57.1L7
CHIAPAS : ) . .
ENERG  DE 198l 57.20 -0 - - "57.20
L FEB. DE 1981 6€0.20 -0 ~ 58.70
S SEPT. DE 1981 66.00 66.00 66,00
"CHIAPAS - o R
. ENERO DE l882 . . 68,00 68.00 T E8L 00
| TABASCO )
“MAYO DE 1la82 77.35 77.35 77.35°
CHIAPAS )
- MAYO DE l982 79.3% 79.3S 79.35
_TABASCO
SEPT. DE 1982 84 .00 84.00 : 84.00
CHIAPAS o
SEPT. DE 1982 86.00 86.00 '86.00

FUENTE: COMISION NAGIONAL DEL CACAO.
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- CUADRO: 49

’ PRECIOS DEL CACAO EN GRANO EN EL MERCADO NACIONAL
; ( PESOS POR KILOGRAMO )

LAVADO . LAVADO. EERMENTADO
SECADO BENEFPI .SELECTO -
AL SOL CIADO
14.25 - S 16.00 -
16.00 -0 - X727
17.7% -0 - - .19.80
25.25 -0 - 27.75
31.50 - o - -31.50
41.50 -0 - ‘ 44.00 .
44 .00 - o - ) {44 00"
54,50 - o - 54.50
62.00 - o - 62.00
71 .00 -0 - " 71.90
80.25 81.50 . 83.25 "
80.65 82.36 84.11
92.00 94.00 96.00 -

108.00 131X.50 : il3.00"

,FUE&TE: COMISION NACIONAL DEL CACAO.
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M I L £ 8§ D E T 0 N BE L A D A 8§

PAIS 1974/75 75/76 T6/77 77778 18/79 79/80 80/81 81/82
JAMAICA 1.8 1.7 2.0 1.5 1.8 .2 e LR
MEXICO 32.0 33.1 24.2 34.7 35.7 34.2 30.2 ~L.3
NICARAGUA -6 -3 .5 .3 2 .2 .3 .3
PANAMA .6 .5 .S l.o0 X.2 .2 .2 L.2
PERU 2.0 3.5 4.5 5.4 6.5 6.9 7.0 9.0
SAINT LUCIA .2 -1 .1 X X X X P 8
SAINT VICENT/GRENADINES .1 .1 - 0o - - a - - 0o - - o - - o - - o -
TRINIDAD Y. TOBAGO 4.7 3.0 4.0 4.0 3.0 2.2 2.8 2.8
VENEZUELA l2.0 lec.0 16.5 16.0 5.0 13.0 14.4 6.0
OTROS - o - L.o 1.0 A.5 .5 .5 .5 -5
TOTAL 474.0 48.0 435.2 515.0 560.0 539.0 58%.0 572.C
ASIA ¥ OCEANTIA

FIJI .1 WL .1 3 .1 .2 .1 .2
INDONESIA 3.3 4.0 3.0 5.6 1 7.5 7.0 8.0
MALAYSIA 12.0 16.2 18.0 22.0 27.0 34.0 47.0 49,0
PAPUA NEW GUINEA 36.0 31.9 28.5 29.5 v 27.0 31.2 28.3 32.0
- FILIPINAS 4.0 3.5 3.5 3.5 3.0 3.0 3.0 3.0
SAMOA .5 1.5 1.5 1.5 2.5 1.5 i.5 .5
ISLAS SALOMON .2 .1 .2 .2 .2 .4 4 .l
SRI LANKA 2.0 1.4 .7 2.0 2.0 2.4 2.7 2.7
VANUATU .7 .6 .8 1.0 .6 .7 .7 .0
OTROS .5 -5 -5 .5 .5 3.0 4.0 4.0
TOTAL 6.0 60.0 58.0 65.0 69.0 84.0 95.0 102.¢C
TOTAL MUNDIAL 1 550.0

1l 502.0 X 344.0 1 528.0 X 510.0 1 616.0 1 674.0 X 695.0

FUENTE: COMISION NACIONAL DEL CACAQ.
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"CACAO EN GRANO: PRECIOS DE IMPORTANCIA INTERNACIONAL, LONDRES Y NUEVA YORK, ANUALES PARA
) : 197471981 Y MESNSUALES PARA NOVIEMBRE 1980 - NOVIEMBRE 1982.

PERIODO GHANA AL FUTUROS GHANA AL BAHIA AL FUTUROS
CONTADO CONTADO CONTADO
19740 vnonorannnns .. 8.4 88.4 69.7
19750 cusann- PP 5.0 65.0 54.9
1976 caccecn- P 109.6 105.1 ©92.0
1977t e eaeacanannnn 207.36 205.76 167.2
1978..... eee R ..5 ..5 150.8
1979 cenan. R ..5 ..5 146.0
1980.......- . ..5 ..5 114.6°
108l wienacacannacanan ..5 ..5 €1.2
19B0-NOV.eeecuerunnnnn ©69.0 $37.2 ..5 ..5 95.0
DIC.ceceauecannn- 958.0 914.9 ..5 ..5 92.5
1981-ENE..cusecnncnannn °51.0 883.5 ..5 ..5 °2.1
©66.4 896.9 ..5 ..5 89.9
1012.3 953.9 ..5 ..5 93.9
1068, 2 e72.0 ..5 ..5 93.4
1009.1 926.8 ..5 ..5 . 84.8
©34.5 859. 9 ..5 ..5 72.5
1189.8 1104.1 ..5 ..5 89.8
1289.8 1245.0 ..5 ..5 98.6
1343.7 +51305.0 ..5 ..5 102.9
1274.7 1221.0 ..5 ..5 94.8
1182.6 1131.7 ..5 ..5 89.4
1199.2 1149.8 ..5 ..5 92.2
1982~ 1209.0 1200.7 ..5 ..5 95.8
11e4.1 1174.4 ..5 ..5 90.3
1110.1 1114.9 ..5 ..5 84.6
998.7 1012.8 ..5 ..5 75.%
$67.7 y84 .4 ..5 ..5 74.1
907.2 928.3 ..5 ..5 67.6
€10.2 €43.0 ..5 ..5 68.0
s14.1 939.5 ..5 ..5 67.3
999.7 1017.4 ..5 ..5 73.2
1001.3 1004. 7 .5 ..5 70.8
994.3 988, 1 ..5 ..5 66.4 3172



" GRAFICA ! 1
mppucdon HACIONAL

| DE 'CACAO, PORCENYAJE PRONEDIO ANUAL, GICLOS 74/75 A 81/e2

80.82 %
TABASCO

19.189% 7 -
CHIAPAS

B88.719%,
- LAVADO

34209 -
FUENTE ! COMNISION NACIONAL DEL CAGAO

R 2



.SRAFICAI2 ' , R

_Ekébucc!on NACIONAL OE CACAO POR ENTIDADES, PORCENTAJE PROMEDIO - ANUAL, CICLGS
e S : TA/75 A Bif 82 )

h

TABASCO
61. 25% B8.78%,
LAVADO FERMENTADG.
CHIAPA S
84.50 % 15. 50 9%
LAVADO

FERMENTADO -

"FUENTE . COM.CtoN  HACIONAL DEL CAGAQ 7



110,000

GRAFICA @ 3

PRODUGCION . NAGIONAL

"FUENTE . COMISION

DE CACADT ci1cLOs 74 /75

T ONE L A DA S

LAVADO

NACIONAL DEL CACADO

A

81/ 82

1S



SRAFIGA 4

PRODLCGZION  NACIONAL BE CACAD CICLOS  Ta/t5 A 0l

N FERMENT ADO.

“FUENTE . COMISION HNAGIONAL DEL CACAC

aTe



GRAFICA! 5

PRODUCCION NACIONAL DE cacaco CiCLOS T4 /T8 A @1 /82

N FUENTE | COMISION NACIONAL DEL CACAO

rr




6

G RAFICA

DE CACAD PROMEDIO MENSUAL CICLOS 74/75 A 8/62

PRODUCCION NACIONAL, .

T O N E L A D A S

LAV ADOD

DEL CACAO

COKISION NACIOKAL

FUERNTE

176



S RAFICA: 7

PRODUCCION ' MACIONAL DE CACAO PROMEDIO MENSUAL CICLOS 74/75 A B‘/BEZ

TONGETLAGDA S

FERMENT ADO

FUENTE ! comsion NACIONAL O0EL CACAO

1TSS



GRAFICA: 8°

. 'PRODUGGION NACIOMAL DE CACAD. PROMEDIO WENBUAL CICLOS T4/ 75 aei/02

T ONE L A O A S

TODO @ R& MO

FUENTE [ coMISION NACIONAL DEL CAcCAO

180



GRAFICA:. ®

TABASCO -~ PRODUCCION DE CAC AO CicLO s T4 /15 A "Bl /82

20,000

15,600

LAVADO

FUENTE © COMISION _NACIONAL DEL CACAO




GRAFICA. 10

TABASCO- PRODUCCION DE CACAD CiCLOS - 74 /75 A -1/ 82

T ONE L AD A S

RMENTADO

:FUEHTEZ Cowision HACIOKAL DEL CACAO )
T o 18g -



1

SRAFICA

A ei/ez

T4 S TS

cCictLo s

TABASCO -~ PRODUCCION DE CACA ]

1z
<
Q
q
-
u
z
o
=

GRANO

TODO

DEL. CaAacavQ

NACIONAL

COMISLONR

FUENTE

tey




"GRAFICA™ |2

_TABASCO-PRODUCCION DE CACAO PROMEDIO - MENSUAL  CICLOS 74/ 75 A e /82

T ON E L A D AS

LAVADO

FuENTI.-:: GOMISION HNAGIONAL . DEL CACAG

N EYS



GRAFICA : 13

TABASCO- PRODUCGION DE CACAO PROMEDIO MENSUAL CIGLOS T4/75 A BI/ B2

T ONE LA AUD A S

FERMENTADO

"Fu:E_NTE :FCOHISION HNACIONAL DEL CACAO
183




<
<
4
i
<
«
ev

TABASCO- WODUCCION DE CACAD PROMEODIO MENSUAL CICLOS T4/ TS A Bl/éz’

.

T O NE L A DA S

8000

€N ANO

TODO

DEL CACAQ

coMISIOH HACIORAL

FUERTE:

13



6RAFICA 15

T4/ 15 A B!/ @82

CiciLos

Cacao

DE

CHIAPAS - PRODUCCION

TONELADAS

LAV aADDO

HACIONAL pEL CACAD

. COMISION

FUENTE

187




' GRAFICA:I6

CHIAPAS- PRODUCCION DE ~CAC A0 CiCLOS t4 / 15 A 81782

16

—

TT T8 9
FERMENTADO

COMISION NACIONAL DEL CAC AO



GRAFICA - 1T

CHIAPAS- PRODUCGION DE GAC AC CicLoOSs T4 /T3 A 81/ B2

T ON E L A D A s

%35

sfnx&";ﬁ AIE

A

Yopgo 8 RANO

FUENTE [ COMISION NACIONAL DEL. CACAOQ

- 188




GRAFICA 1B

'CHIAPAS - PRODUCCION DE .CAGCAD PROMEDIO MENSUAL CICLOS T4/75 A 8i/82

T ON E L A D A S

LAVADO

FUENTE . COMISION NACIONAL DEL CACAO



GRAFICA: 19

GHIAPAS~ PRODUCCION DE CAGAO PROMEDIO MENSUAL CICLOS 74/75 A 81/82 .

T ONTELA DA S

FERMENTADO

FUEMNTE | COMISION NACIOMAL DEL CACAO




SRAFICA; 20

CHIAPAS - PRODUCCION DE CACAO PROMEDIO MENSUAL CICLOS 74/75 A 81 /82 .

T ON E L A DA S

TODO BR/ALK O

.

FUENTE . COMISION NAGIONAL DEL CACAOQ

Aew




GRAFICA: 2}

COMPARATIVO | PROGRAMA / VENTAS MERCADO NACIONAL CiICLOS TT/ T8 A 8i1/82

T ONE L A DAS

28,000

27, 000 !

26,000 ! /

256,000

— =< 7/
i -
24, 000 i Ve ~

23, 000
K z ’
~a _—__,.___-—‘—"'
22, 000 o N e /,/
= —
P ~
21, 000 - / ~
/
20,000 /,/
= |
7/ 780 76/79 79/ 80 80/ 81 a1/ 82
PROGRAMA ) ’
VENTAS — .

FUENTE  CONMISION NACIONAL DEL CACAO

193



SRAFICA: 22

COMPARATIVO | PROGRAMA / VENTAS UN.P.C. MERCADO NACIONAL CICLOS T7/ 78 A 81/82

T ON E L A DASTS

253,000

20,000 . /
— = =
o s s o v o ——
/ / -

18,000

16,000

8,000

PROGRANA
VENTA S — . .

FUENTE COMISION NACIONAL DEL CACAO

iIse



GRAFICA | 23

COMPARATIVO. PROGRAMA / VEKTAS CORADECA MERCADO KACIOKAL CICLOS 77/78 A 81/82

T O N E L A D A S

2000

8000

7000 P el

8000 7
i g /
83000 7
e /
4000 .

g
B S
3000 — - :
-

2000 ~Ad

/

’d

1000

r7/78 78/ 79 79 / 80 80 /8l 8l / &2
PROGRAMA
VENTAS ~—— — o —— — —

FUENTE ! cOMISION NACIONAL DEL CACAG'



SRAFICA . 24
CONADECA —

8000

VENTAS DE CACAD LAVADD Y FERMENTADO AL MERCADO MACIONAL

T ON E L A D A S

CICLOS 77/78 A 8I/82:

5000

4000

3000

2000°

1000

g
’,aﬂ

——
—

-t s s e .

“"LAVADO

FERMENTADO — — _ — _ . ———

79/ 80

FUENTE COMISION NACIONAL DEL CACAOQ

sy ee






L.-

BIBLIOGRAFIA

‘Alonso Aguilar M, “"Zconomfa Politicz y Lucha'sbéiai".

- Ed. Nuestrc Tiempo.

' Arroyo, Gonzalo, "Modelos de acumulzcién, clases soc;é

‘les' 'y agrichltura er. Am&rica Latina“'. Investigécién -

Econdmica. 5o. l43. UNAM, Facultad Ze Economfa.

Arroyo, Gonzalo, "Firmas transnaciomales agroindustria

les, reforma agraria y desarrollo rural". Investiga-—-—

‘L eidn Econfmiza, No. 147, UNAM, Facultad de Economia,

Barbosa, René. “Algunas cuestiones en torno a las em—-

presas agroindustriales". Investigacidn Econdmica ‘No.
P g

- 2, abril-junio de 1977. UNAM, Facultad de Economfia.

’ Braqﬁo, E. v Otros. *Situacidn del cacao en México". =

.. FIRA, Banco ce México, S.A. México, 1972..

Braudeu Jean, “El cacao®, Traduccién espafiola de Angel‘
= o . -

"' M. Hernfndez Cardona, P. 15 (Ed Blume Barcelona, 1970)

{CONADECA, “La pudricién negra del cacao y su control”.

;ﬁéxico,-l§75.

J1se




8.— CONADECA, “Indicadores ccondmicos del cacao®, México,

lo75 y 1978.
9.- CONADECA, "El cacao cn Chiapas", México, 1975.
10.-  CONADECA, "El cacao en Tabasco", México, 1976,

1l .~ CONADECA, “1974: Un afio al servicio del productor", Me

moria.

~12.- CONAPECA, *“La poda del cacao". Folleto Técnico, México,

1978. ' e

13.- CONADECA. “Organizacibn Internacional del Cacao". Bole
tin frimestral de Estadisticas del Cacao. Voltmen IX,

Nimero 1, Diciembre 1982.

l4 .- - CONADECA, “Plagas y Enfermedades del Cacao", Folleto -

Técnico, Méxicg, 1978.

‘A5.-. castillo, Manuel decl. “Programa de rehabilitacién del

cacao", FIRA, Banco de México, S.A. México, 1976.

).6.— De Cecco, Giannetto, Dr., "La fermentacidn del cacao"

" Unidn Nacional de Productores de cacao. México, 1974. .

199




17.-

R K- P

1g.-

20.~

Direccién General de Economfa Agricola-SARH, "El culti
vo del cacao”, Econotecnia Agricola, ﬁo; 12, dicieinbre

1978. México.

Domike, Arthur y Rodriguez, Gonzalo, "La agroindustria
en México; estructura de los sistemas y opottuhidades -

para empresas campesinas”. CIDE-Proyectos FAO. México,

'égOSto de 1976.

Eekstein Salomén, "El Ejido Colectivo en México", Ed.

Siglo XXI.

Feder, Ernest, “la nueva pepetracién.en la agricultura
de los pafises subdesarxollados por los paises indua=—-
triales y suas cmpresas multinacionales', Revista del -
México Agrario, Afo IX,. No. 5, mayo-junio de 1976, M&-

xico.

Gordillo, Gustavo; “El nficleo estatal en el medio rural:
algunas consideraciones sobre el crédito‘agricola en -
México", Investigacién Econémica, No. 147, enero-marzo:

1979, UNAM, Facultad de Economia.

22.- Ley General de Reforma Agraria.

23 .-~ Ley General de Sociedades Cooperativas.

200




Martfpez Alcald, E. y Otros, "El sector cacaotera en -
México, problemtiCa y posibles soluciones". Tesis, { -

1PN, ESE. México 1977,

‘México a través de los siglos edicién de Publicacioneé

Hexrerfas, Tomo 1, pAgina de la 191 a la 195.

Montes de Oca, Rosa Elena y Escudero, Gerardo, "lLas -~
transnacionales en la industria alimentaria mexicana®,

/de pr&xima aparicién en Comercio Exterior, México.

Monreal Tegeda Luis, Conferencia publicada en la revis . -

ta pulcelandia Nim, 419 de junio de 1985.

NACLA, “Cosecha de ixa, agroimperialismo en el noroces—
te de México", Cuadernos Agrarios, Afio 2, No. S, sep——

tiembre de 1977. México.

Nacipnal Financiera, S.A. "Estudio integral sobre la -
sitﬁaciGn‘del cacac en México y_perspeétivasrde :de~~;;‘
sarrollo de Industrializadora de Cacao de Tabasco, S.A."

México, 1973.

‘Nosti Nava, Jaime Ing. "Cacao, café y té&" Salvat Edito ' .

res, S-A..-Barcélona Espafia 1963.

201




33.~

34.-

36.=

T37e-

Ort{z, M.A., "El cacao en México", Unién Nacionalxde'¥

'Productores de Cacao, Villahermosa, Tabasco, México, — A

1964,

Pefia, Eduardo y Casillas, Rafael, "Produccidn y benefi

“‘gio del cacao®, Banco de MExico, S.A., México 1953.

Rama, Ruth y Vigorito, Rail, *“Transnacionales en Améri

ca Latino. T compleido de frutas y leguslkrds en México”,

ILET-ED. Nueva Im&gen, México 1979.

Rello, Fernando y Montes de Oca, Rosa Elena, “Acumula-

cién de capital en cl campo mexicano', Cuadernos Poli-

ticos No. 2, México.

Rello, Fernando “Una salida falsa al problema rural: -

la agroindustrializacién dirigida por el capital priva
do", Economfa Informa, No. 43/44, encro-febrero de  ~- .

‘1978, UNAM, Facultad de Econgmia.

Secretarfia de Programacién y Presupuesto "X Censo In-—

dustrial®”, México 1l975.

Schiller Otto "Formas de cooperacidn e integracidén en.

la Produccibn Agrfcola®, Ed. Siglo XXI.

P

202 -




'38.~--sitjar, Gabriel y Peredo Cristina "Algunos aspectos . de

la accidn de las empresas transnacionales.en la agroin. oo

dustria", México, CEPAL/FAQ, abril 1979.




	Portada
	Índice
	Introducción
	Capítulo I. Antecedentes y Localización Geográfica de la Producción
	Capítulo II. Importancia Económica del Cacao Período 1974-1982
	Capítulo III. El Proceso de Comercialización
	Capítulo IV. La Comisión Nacional del Cacao
	Conclusiones y Recomendaciones
	Anexo Estadístico y Gráficas
	Bibliografía



