25

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICGc7
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS ¥ SOCIALES

'4??\ X '“i'~

DIAGNOSTICO DE LOS MEDIQS DE COMUNICACION
EN EL ESTADO DE TABASCO

T E S 1 S
Que para obtener la Licenciatura en

CIENCIAS DE LA COMUNICACION

P R 3 S E N T A

Elias cﬁa:o a‘féda[go

MEXICO 1987




pr—

%‘g Universidad Nacional
:‘\-A

2%  Auténoma de México
UNAM

UNAM — Direccién General de Bibliotecas Tesis
Digitales Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA
SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta
protegido por la Ley Federal del Derecho de
Autor (LFDA) de los Estados Unidos
Mexicanos (México).

El uso de imégenes, fragmentos de videos, y
demas material que sea objeto de proteccion
de los derechos de autor, sera exclusivamente
para fines educativos e informativos y debera
citar la fuente donde la obtuvo mencionando el
autor o autores. Cualquier uso distinto como el
lucro, reproduccién, edicion o modificacion,
sera perseguido y sancionado por el respectivo
titular de los Derechos de Autor.



INDICE

INTRODUCCION .....oovveeneeineennnsn SR S e Mg

BREVE ANALIS IS DE LA PRENSA ESCRITA EN TABASCO ....... 10
AVBNCE ..eeveiene e, SRURRS RS ¥ |
DIario OIMECa .......evueenavnennriiinaines 17
Diario de Tabasco ................... SR )
Novedades de Tabasco .............i: .
Presente .oouivennrereerenninnns, .32
Rumbo Nuevo

............... ’.....'.“.‘.7"‘.‘ s 37
Observaciones sobre la Prensa ......... a

PANORAMA GENERAL DE LA RADIO EN TABASCO

...........

S

DATOS SOBRELAS ESTAC IONES RADIOFONICAS EN TABASC
Radio Variedades .
Radio juvenil

----------------

................. 63
Radio Comalcalco ........05 .65
Radio Hogar .............. 67
Radio 620 . ............... 69
Radio Consentida ......... 71
Radio Cardenas .......... 72
Radio Futurama

Radio Sensacion



R -

La Diferencia en Radio............ . 76
ta Voz de los Chontales ...........; E 7 RO 7
Formula Melddica.............; L 19
Radio Tabasco . ............... . .. 80
La Radio dé Tabasco ........ R ... 81
La Nueva Estacién " ’

PANORAMA GENERAL DE LA TELEVIS1ON EN TABASCO..

COMIS ION DE RADIO Y TELEVIS ION DE TABASCO ..

CONCLUS IONES

...............................

BIBLIOGRAFIA



-—3 -

INTRODUCCION

Esta investigacion contiene informacién sobre la estructura que poseen
los medios de comunicacidn colectiva en el Estado de Tabasco. A partir de esto,
se estudia el papel de los medios en el desarrollo social de la entidad, asi como

la funcién que cumplen y los grados de compromiso adquiridos con grupos de
presi6n politicos, econdmicos y sociales.

Los objetivos que se trazaron en la presente investigacion fueron los si
guientes:

a) Describir y definir ias estructuras que poseen los medios de comuni
cacidn colectiva (Prensa, Radio y Television), en ef Estado de Tabasco, con el
propdsito de observar el grado de desarrolio que han alcanzado y establecer la
interrelacion que se da entre éstos y el aparato de estado.

b) Realizar una breve morfologia de la prensa escrita en el Estado de Ta~
nia

basco, con el fin de detectar el grado de profesionalismo que haye
de los periddicos.

edicion

c) ldentificar el grado de desarrolio y crecimiento que ha tenido la radio
difusion en el Estado de Tabasco, asi como las corporaciones a las que se en--
cuentran afiliadas.
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d} Enunciar las diferencias que hay entre los medios de com unicacién
colectiva en manos de la iniciativa privada y los gubernamentales.

e)identificar logros y deficiencias a partir de las funciones que desarro-
lia el Comité de Radio y Televisidon Tabasquefio (CORATT).

La hipotesis manejada fue que la inadecuada politica de com unicacion -
colectiva en el Estado de Tabasco, impide una regulacién armdnica entre el Go-
bierno y los medios de com unicacion, fo que da como resultado que se ofrezca -
una visién muy fragmentada de la realidad local.

Inicialmente esta investigacién fue realizada por contrato con el gobier-
no de} Lic. Enrique Gonzdlez Pedrero, Gobernador Constitucional del Estado de
Tabasco {periodo 1982-1988) para conocer su imagen ante la opinion pGblica, io
gue dgicamente abarcaria un diagndstico de los medios de com unicacion colec~
tiva en la entidad.

De toda la informacién extraida (andlisis de contenido de la prensa, por
mas de tres afios; diagndstico de la radio y la televisidn, entre otras), se pudo
obtener una vision global de ta comunicacidn social en la entidad,

Concluido en trabajo, nos decidimos por profundizar en el conocimiento
cercano de la estructura de los medios de comunicacién colecliva en Tabasco. En
una segundz fase de la investigacidn, se considerd la informacion de los medios

en 1a regién, rescatando esta parte y alguna otra del trabajo inicial.
Por lo tanto, se delimitaron las dreas especificas para desarroliar la in-

vestigacién en prensa, radio y televisidén.
Se fue sumandoe informacion y de esta manera la investigacion de la te--

sis se enriquecid al aclarar ain mds las dudas originales y completar la metodo
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logia de investigacion en la parte tedrica del trabajo.

Este trabajo es consecuencia directa del primero y por tanto, en justicia,
corresponde describir los tiempos delimitados en el primer trabajo, que fueron
los mas importantes.

Para el desarrollo de la primera actividad (la investigacién por encargo),
se program 6 gue en un mes y medio quedaria conciuido, comenzando por siste-
matizar la informacién periodistica e iniciar el diagndstico de los medios audio-
visuales.

El equipo constaba de cinco personas. C uatro de ellas tenian por funcion
sistematizar la informacidn de prensai{gue la Hemeroteca del Gobierno del Estado
de Tabasco proporciond) . El autor de la tesis coordind el trabajo e investigd las -
rediodifusoras y televisoras en el Estado. Fueron 15 dias de trabajo en Tabasco,
tiempo programado para el acopio de informacion. En la ciudad de México se con
tinué la fase de andlisis y redaccién de!l informe final.

Después de un mes se dio por terminado el trabajo, al aceptarse el infor-
me entregado.

Por falta de prevision se pretendio sistematizar gran parte de la inform a-A
cidn period:’stica e una semana, pero no fue posible. A ésio se sumo ia faita de
cintas grabadas para poder describir el diagnéstico de la radio y televisicn, ya -
que fallaron las realizadas en Tabasco y se tuvo que solicitar nuevo material.

Una vez entregado el trabajo surgid la idea de utitizar su estructura
como proyecto para la tesis de Licenciatura. Se entregdé una copia fotostdtica al
asesor de la tesis, pensando que pudiera ser utilizado todo el material recabado.
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£l asesor sefialé que para efectos de la tesis, no necesitaba tener los gran
des apartados entregados originalmente, yque en tal caso sélo cabrian como ane
xos, readecuandolos con algunas modificaciones de forma.

Se optd por lo segundo, al modificar fa forma del trabajo, se realizaron -
algunos agregados en ef drea de prensa, se eliming gran parte de cuadros ygrd
ficas y se inicid fa compilacion y redaccién del trabajo final.

Las dificultades con las que se tropezd en el desarrollo de la tesis fue --
fundamentalmente, la mala planeacion en el desarrollo del primer irabajo que -
irajo algunos problemas, como el hecho de hacer apresuradamente la redaccién
en la que sobresalian errores que debfan ser corregidos, io cual sumaba mas --
tiempo del previsto. Otra dificultad fue la de no revisar el material que se estaba
compilando ya que en el momento de analizarfo era insuficiente (el caso

de los casetes gue no grabaron, en televisidn, o que resultaron defectuosos
en la radio ).

Ante tal situacidn se tuvo que acudir nuevamente a las fuentes origina
les, con el enorme problema de tener que desplazarse desde la Ciudad de Méxi-
. co hasta Tabasco.

Dentro de las situaciones imprevistas cabe sefialar el agregado que se re-
aliz6 con materiales de prensa. Ese apartado redonded y enriquecid, por st mismo,
la investigacién y vino a tlenar un hueco que no habia podido ser descubierto, tal
vez por descuido metodoldgico. ‘Lo cierto es que al agregar esta parte se logré una
complementacién y un equilibrio de informacion entre los tres medios de com uni
cacion analizados.

Se realizd un breve andlisis morfoldgico de la prensa, se revisaron par-
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te por parte los contenidos de las primeras planas de los principales diarios de -
la entidad, asi como sus contenidos.

Esto con el objeto de tener un grado de conocimiento mds preciso de 1a --
prensa escrita en Tabasco, para poder , posteriormente , emitir juicio ---
sobre fa labor que desarrollan en este stado. Los diarios analizados fueron:

Avance,

Diario Olmeca,

Diario de Tabasco,
Presente,

Novedades de Tabasco,
R umbo Nuevo,

% sefialaron los aspectos cualitativos y cuantitativos que los componen, co
mo la son el contenido noticioso y su publicidad, asi como el origen de ésta.

En el rumbo noticioso se desglozd la informacién que maneja y se des--
cribe como Local, Nacional e internacional. Asimismo, su contenido en articu-
los de opinidn y editoriales.

Por otro lado se hicieron comentarios sobre la tendencia politica dei pe--
riddico, asi como sus vinculos con grupos politicos y de presién en elEstado.

En ta parte de radio y televisidn se ofrece * un panorama general sobre la
evoiucién que han tenido los medios; se hace una semblanza de la estructura,

asi como det contenido de las radiodifusoras y de Jos dos canales de la televisidn
local.

Mastrar los intereses que se manejan detrds del medio de comunicacién
colectivo, fue parte fundamental. Por tanto, se revisaron a los grupos corpora-
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tivos en los que estd inscritos, asi como sus vinculos con intereses econdémicos,

. Incluir el apartado en prensa, produjo una leve modificacién de los objetivos,

que sin duda alguna, quedaron mas claros y precisos y se pudo dar una conti-
nuidad al trabajo mismo.

Esta continuidad fue una de las partes mas ricas del proceso de investiga-
cibn. S$e trata del trabajo de campo mismo, es decir la estancia en Villaher-

mosa, durante la cual se pudo entrar en contacto con los problemas y palpar el
significado de la investigacion.

Aqui cabe sefialar la relacion de medios de com unicacidén colectiva con el
Gobierno del Estado, tan intrinsecamente estrecha como si se tratara de una sim
biosis natural, pero que en este caso es politica y econdmica.

Para poder sobrevivir, los medios recurren a la colaboracion econdmica
de! gobierno, en una forma de chantaje no abierto pero si obvio.

Esto no es un descubrimiento de la fesis, pero si muestra los lazos por
interés que se dan entre los medios de com unicacion y el Gobierno local.

De esta manera los medios de comunicacion colectiva se convierten en un
continuo filtro que puede o no, cuestionar programas o politicas del gobierno, -
dependiendo de lo estrechas que puedan o no ser las relaciones politico-econdmi
cas entre éste y los primeros. '

Fue importante haber comprobado que los medios colectivos estan con--
vertidos en monopolios, a través de grupos politicos y econémicos, que luchan -
entre s por conseguir nuevas posiciones dentro del espectro politico de Tabasco.
Es bueno mencionar la influencia de estos medios con respecto al centro del pafs,

en cuanto a la informacion que difunden, asi como los grupos corporativos a que
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se afitian a nivel nacional y las pugnas comerciales que hay entre ellos,

Toda esta experiencia, vinculando lo tedrico y lo practico, aspecto que --
nunca debe estar separado en una investigacién, vino a proporcionar un acer-
camiento mas fiel a la realidad.

Pero toda esta parte enriquecedora dentro.del proceso de la investigacion
tuvo su contraparte, debido a la incapacidad y falta de madurez para enfrentar-
nos a los imponderables de la informacion, por no saberla manejar adecuadamen
te.

El procedimienio - contritbuyd a ubicarnos eficientemente en el aspecto
metodologico que se debe aplicar en todo y en cada uno de los trabajos de inves--
tigacion.

Sin embargo, si algiin valor destacado puede tener esta tesis, es que inten
ta la comprension del fendmeno com unicativo en una entidad de ia Repiblica, a
partir de la estructura de los medios de una region y de la relacion de estos con
el gobierno local, sin que se pierda de vista el contexto nacional.

Corresponde al lector de este trabajo, revisarlo criticamente, analizar --
los aspectos y puntos de vista presentados y evaluarlos en ia proporcion de los -
aspectos o elementos que desarrolla.
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BREVE ANALISIS DE LA PRENSA ESCRITA EN TABASCO.
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Avance, Diario del Grijalva.

Afio en que se fundé: 1972,

Director: Fernando Alcald Pérez.
Formato: Estandar |, de ocho columnas.
Nimero de paginas: Catorce.

N@mero de secciones: Esta dividido en tres:

Informacidn Nacional.
Informacion Local.
informacion !nternacional.

Tiraje: 20 il ejemplares diarios.
Colores: Dos tintas (azul y negro).
Técnica de impresion: Offset.

Contenido. - El tipo de informacién naciona! de este diario ocupa un 50%
de! volumen noticioso del mismo. Estos servicios parten dssde la capital de la -
RepUblica Jyson proporcionados por la Agencia NOTIMEX; Ia informacién de su
pagina editorial es también enviada desde la capital mexicana.

A la informacién local o estatal le dedica el .22% ds) espacio del perié-
dico y esta constituida primordialmente por boletines de gobierno, nota roja y --
una parte }nuy pequefia de informacion deportiva.

Por otro lado la informacién internacional ocupa un 8% de} total dei me-
dio; la publicidadabarca .um 20 % del espacio del periddico. Esta es bdsica-

" mente publicidad oficial y de comercios establecidos en Villahermosa. (ver pag.16)
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Vinculacion Politica. - EI Diario Avance pertenece a la cadena de diarios
con el mismo nombre, que se ha extendido en diversos estados de la RepGbli-
ca; estos al no poder competir con los grandes diarios capitalinos, ven una po-
sibilidad de crecimiento en el interior de la provincia.

La estructura directiva de! periddico y su plénta mejor capacitada, estd -
centralizada en la ciudad de México, lo que le permite proporcionar gran canti-
dad de informacion de la capital de la Rep{iblica (misma que reproduce la cadena
Avance en todos los estados en doade se encuentre alguno de sus diarios).

El diario, por medio de su direccidén central, se encuentra vinculada a la
empresa TELEVISA. Su director general es un empleado del monopolio televisivo;
conducia y dirigia uno de sus noiicieros en el canal 5 de la televisién. Este mismo
contacto le permite entrar en relacién directa con toda la estructura informativa
y de espectaculos que maneja la empresa, que suma de manera provechosa al con
tenido noticioso del diario.

De esta manera las oficinas ubicadas en el estado de Tabasco, funcionan -
para complementar el contenido del periddico en la entidad, reproducir un jran
porcentaje del misme, vendsr espacio publicitario local y distribuirio en ei esia-
do.

El periddico responde a una tendencia politica denominada centro-derecha,
de acuerdo al estilo de informacién manejada y de sus comentarios editoriales en
apoyo al gobierno federal cuando éste decide realizar ajustes antipopulares; por -
otro lado también contiene una profusa informacion de artistas conocidos comer-
cialmente.
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Es de gran ayuda para el gobierno estatal, sobre todo para difundir infor-
macion que requiere proporcionar de manera prioritaria; es tambiénun diario --
moderno y de importancia en la entidad; su radio de accién es ubicado en la zo-
na industrial de Tabasco, comprendida primordialmente por la franja de la Ma~~
cuspana, Villahermosa y Cardenas.

El peridgdico, por otro lado, contrata a la Agencia Mexicana de informa--
* cién y difunde los comentarios y articulos de fondo dos veces por semana. Muy
rara vez incluye comentarios de periodistas locales.

Morfologia de la primera plana. - Avance praesenta una primera plana en -
apariencia desorganizada, pues al guiarnos por la nota principal que de mane--
ra cotidiana maneja el periodico en la parte media superior y a ocho columnas, -
pareceria que nos guiara por un continuo laberinto. No obstante, el formato del
diario ofrece un nimero adecuado de temas informativos (nueve, mas el logoti-
po del diario y dos orejas publicitarias), dentro de lo que destacan las informa--
ciones nacional, local e internacional, en este orden de importancia.

Pero al partir la plana en cinco segmentos horizontales, la informacion
que se proporciona es adecuada y accesible, por io que se puede decir sobre su
formato que estd correctamente elaborado y en su produccién se encuentra tra-
bajando personal altamente profesional y capacitado.

Desde esa pesspectiva, al analizar su primer plana, conoceremos mds de
cerca el trabajo que se viene desarrollando en el diario.

Ya fragmentada la plana, su corte superior ofrecerd dos notas en cinti-
tlo, que distribuidas en la primer plana seglin su orden de importancia jerar-
quica, son la b yc, éstas remiten al corte cuarto y quinto, en donde se ofrece
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el cuerpo de informacion. Por otro lado aqui se encuentran ubicados los dos a-
nuncios publicitarios y el logotipo del diario (ver diagrama de la pdg. 15 ).

En el segundo corte podremos observar la ubicacion de la nota principal
{a), que ocupa el espacio de ocho columnas del diario, en seguida se encuentra

en un espacio secundario una nota secundaria y una fotografia ( j ye, respec-
tivamente).

En el tercer corte aparece una nota que remite uno de los cintillos y o-
tras dos notas secundarias (¢, i, h, respectivamente). En el Gitimo corte vemos

una nota de mayor imporiancia jerarquica (b), acompaniada de dos secundarias
(d, f) y una fotografia (g).

De esta manera, la plana que en aparienciaestaka desordenada, se ofrece
planamente equilibrada, ya que en cada uno de fos segmentos no hay competen-
cia entre notas jerarquicas importantes, por lo tanto podemos afirmar que por -
su distribucion de informacion en la primer plana, Avance es un diario con for
mato equilibrado, segin lo define Franzer Bond, en el texto "Ef periodista pro-
fesional', en donde dice ".... o que se obtiene (con el formato equilibrado) es
un arreglo metddico de noticias y de ilustraciones, un disefio simétrico y arme
nia entre los distintos tipos que se empleen*. (p.219).
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Cuadro de porcentaje del contenido del Diario Avance,

% Planas.
I nformacion estatal = 22 -3
- Informacion nacional = 50 . i 7 7
Informacién internacional = 8 | S ;1i.2-
P ublicidad 20 - 2.8

TOTAL "100% 714
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Imagen Informativa de Tabasco.

Afio en que se fundo:
Director:

Formato:

NOmero de paginas:
N{mero de secciones:

Tiraje:
Colores:
Técnica de impresién:

1977,

Rafael Martinez Escobar.
Estandar , de ocho columnas.
Ocho.

Esta dividido en tres:
Informacion Nacional.
Informacion Estatal.
Informacion internacional.
9 mil ejemplares.

Una tinta.

Tipografia.

Contenido. - El contenido de este periddico lo constituye, la informacién
nacional, con un 3%% del contenido del mismo, en su totalidad est# informacion
es proporcionada por la Agencia NOTIMEX, por otro lado incluye articulos de fon
do gue distribuye a nivel nacional la Agencia Mexicana de Informacion.

El porcentaje de informacion estatal abarca normalmente un 26% del to-
tal del periddico, siendo determinante su grado de informacion localista (de fa -

ciudad de Villahermosa).

La informacién internacional cubre un 11% del total de informacién del -

diario, misma que también es proporcionada por la Agencia NOTIMEX.



- 18 -

El espacio para publicidad es de un 25%, fundamentalmente es de casas -
comerciales y de propaganda del gobierno estatal. ( ver pag. 21)

El periddico aunque contiene un mayor porcentaje de notas nacionales,
como se dice anteriormente, es fundamentalmente localista, debido a que sus
espacios primordiales son proporcionados a este tipo de informacion.

Vinculacion Politica. - El diario es de gran ayuda para los pequefios co-
mercios del area urbana, ya que es el medio impreso que por excelencia ocupan
para anunciarse; de tendencia politica centro-derecha, es una manera de sumar
esfuerzos para apoyar al gobierno del estado cuando asi convenga a sus intere-

Ses.

El Diario Olmeca es uno de los tres diarios que estan en una etapa de ~-
transicion ( los otros dos son el Diario de Tabasco y R umbo Nuevol, pues deben
entrar a un reordenamiento y modernizacion o pueden llegar a la desaparicidn,

seglin sea el grado de compromiso que puedan tener con el gobierno en turno.

El Gobierno del Estado le proporciona ayuda a cambio.. de propaganda, --
cuestién que los hace vivir en una simbiosis, mas provechosa para el diario que
para el gobierno; y aunque el diario podria mantenerse alejado de la subvencion
estatal, debido a su contacto con el peqguefio comercio de Villahermosa, a la lar-
ga tendria que recurrir a éste para poderse mantener como un negocio rentable
para el director y duefio del periddico; su distribucién se hace Unicamente en -
la zona urbana de la ciudad capital y en algunas ciudades cercanas como son --
Comalcalco y Cardeiias.
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Morfologia de la primera plana. - Este periddico utiliza un tipo de formato
en su primer plana de estilo Ytamado en circo { ver Franzer Bond, op. cit.) en -
donde la regla es la falta de una organizacion definida, es decir, la composicidn,
los encabezados y los grabados, se presentan sin concierto, haciendo la compa-
racion de un circo de tres pistas y en donde la infinidad de notas, proporciona -
un total desconcierto en su formato, pues no existe relacion entre la jerarquia
cuantitativa de informacién y la forma de colocar las notas en la plana; maneja
un total de 14 notas, entre informacidn y fotografias, lo que impide dar un se-
guimiento coherente a la informacion oirecida ( ver formato y diagrama en la -
pag. 20 ).

Este tipo de formato bien manejado es utilizado por rotativos importantes
en la propia capital de la Repiiblica, pero mal empleado es una simple muestra -
de reatizar un minimo esfuerzo para dar cabida a publicidad, con muy poca dis-
ciplina por parar un buen formato que oriente en el periodico.

De esta manera, remitiéndonos a la grafica de su primer plana y si si-
guieramos en orden jerarquico las notas formadas en ésta, costaria trabajo de-
cidir por cual nota iniciar ia lectura del diario, y no necesariamente se tendria
que seguir el trazo impreso en esta plana, pero si se puede ver de esta manera
esquematizada el laberinto de como esta formada.
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Cuadro del porcentaje del contenido del Diario Olmeca.

%o Planas
Informacion estatal = 26 2
Informacién nacional = 38 o 3
Informacion inte*nacioﬁal= 11  S 47 o 1
Publicidad s »_ 2

TOTAL  100% : 78
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Diario de Tébasco.

Afo en que se fundé: 1960 (tercera época).

Director: Pedro Luis Hernandez Sdnchez.
Formato: Tabloide.

NGmero de paginas: Ocho.

NGmero de secciones: Esta dividido en tres:

Informacién Estatal.
Informacion Nacional,
Informacion Internacional.

Tiraje: 7 mil ejemplares.

Colores: ‘ Una tinta.

Periodicidad: . ~ Deja de aparecer un dia de la semana {(domingo).
Técnica de impresion: Tipografia.

Contenido. - La peculiaridad del Diario de Tabasco reside en no incluir en
absoluto propaganda ni publicidad y la totalidad del conienido proporciona infor-
macion dz1 ambito estatal, nacional e internacional, en este orden de importan-
cia.

El grado de informacion estatal, ocupa un 50% de la totalidad dei diario; -
en apariencia cuestiona las politicas estatales, pero sin proponer nada y basan-
dose en rumores, viene jugando el pajel de chantajear a los diversos gobiernos
municipales, que a su vez le proporcionan ayuda econdmica para que no difun-
* da informacidn tendenciosa que pueda opacar la imagen del municipio, segin -
nos explicaba el jefe de informacidén del Municipio de Cardenas.
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De profusa difusion en los corrillos politicos, este medio podria desapare
cer y dejar un hueco dificil de llenar, ya que también es utilizado por los gru-
pos politicos del partido oficial, para darse golpes bajos, que en esencia es la -~
cuestion y ia base de subsistencia a mdas de su pequefia circulacién.

El grado de informacién nacional e internacional, ambas sumadas dan -~
un 50% dei contenido del periddico, no 2s tan significativa como para desplazar ~
“el peso que tiene la informacion estatal. (ver pdg. 26)

Vinculacion Politica. - Periédico arribista, puede moverse segiin la admi
nistracién d2 momento y siempre respondiendo al interés econdmico y politico -
que le marquen sus compradores, tiende a distribuirse, desde luego en Villaher

mosa y en las cercanias de los palacios municipales de las principales ciudedes -
del estado.

Nimero a nolmero editorializa cierta nota de interés general y no hace
mds comentarios de fondo.

Su director a logrado reubicarse en el ambito politico, puesto que el dia-
rio ha tenido que dejar de aparecer en dos ocasiones, por lo que se cree que --
por pugnas politicas se le ilega a suspender el subsidio.

Morfolagia de su primera plana. - El periddico esta formado en estilo ta--
bloide; la forma de presentar su primera plana es en circo, sin ningln orden,
ni cualitativa ni cuantitativamente. En este desconcierto ofrece una plana con
notas sobrepuestas y por mds que se trata de seguir una linea coherente, a par-
tir del centro de la pdgina {en donde se encuentra generalmente fa nota princi-
pal), no hay ruta ldgica que guie de manera ordenada hacia las siguientes notas,
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pueste que tampoco permite realizar segmentos de a plana, ni horizontal ni --
verticalmente, y si a esto sumamos el total de las notas que emplea el diario --
(13), nos da una graficacién muy abrumadora. {ver pag. 25)

Lo que hace suponer que este periddico no cuenta con un equipo de pro-
fesionales del formato periodi’stico,‘ asi como tampoco de recopiladores de informa
cion, por lo que si no se reforma para mejorar, tenderd a la desaparicion.
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Cuacdro de porcentaje det contenido dei Diario de Tabasco.

. % Planas
Informacion estatal = 50 4
Informacion nacional = 25 . 2
Info-macién internacional = 25 2

Publicidad = === -

TOTAL  100% 8
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Novedades de Tabasco.

Afio en que se fundo: 1984,

Director: Andrés Garcia Lavin.

Formato: . Estandar , ocho columnas.
Nidmero de paginas: Diecisels.

Tiraje: 20 mil ejemplares.

NUmero de secciones: Estd dividido en tres secciones:

Informacion Nacional.
Informacion Estatal.
Informacion Internacional.

Periodicidad: Diaria.
Colores: Contiene algunas secciones a color.
Técnica de Impresion: Oifset.

Contenido. - El tipo de informacion estd distribuida de la siguiente manera:
la informacifén nacional abarca un 20% dz| contenido del periddico, en esta se in-
cluye fundamentaimente la seccidn editorial e informacion politica, asi como es-
pecticulos y deportes; la informacion estatal es de un 20%, inciuye nota roja, de
portes y sociales y la informacidn internacional, con otro 20%, incluye informa-
cién politica y econdmica; la publicidad del diario es del 40%.

Su contenido informativo, (ver pag.31 ) ocupa - el 60% dz2| total del espacio

del diario, el restante es ocupado por publicidad comercial y propaganda politica,
lo que lo convierte en un diario de diffcil lectura.
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El tota! de informacion foranea es proporcionada por Novedades Editores, S. A.

Vinculacién Politica. - Este diarie conforma todo un monopolio de fa in-
“dustria de la informacion a nivel naciona, Desde el centro de la Repiiblica reci=

be el poder real en el que se sustenta, ademas de ia influencia que pueda tener
en las localidades en donde se edita.

Novedades de Tabasco es uno de los tres diarios profesionales, que funcio
nan en el estado. (los otros'dos grandes diarios en la entidad son Avance y Presen
te). Completamente vinculado, por medio de Novedades Editores, a la empresa --
TELEVISA, la edicion local del Diario Novedades, viene a ser una comparsa mas
de ésta industria en el estado.

De reciente aparicidn, cuenta con toda una estructura de informacién que
le puede proporcionar el gran capital y los monopolios de la comunicacién, hasta
convertirlo en un negocio rentable en la entidad.

La rentabilidad del medio lo hace ser un periddico ambicionado por los --
grandes comerciantes del estado, puesto que su distribucién es por toda la enti-
dad, pero fundamentaimente por las entidades que se encuentran establecidas--
enire ei corredor comerciai e industrial de Cd. Pemex, La Macuspana, Viliaher-
mosa, Comalcalco, Cardenas y Huimanguilio, cuestion que los hace entrar en -
pugna permanente con los periddicos Avance y Presente, para ofrecer mejores -
espacios a sus clientes comerciales.

Su tendencia politica centro-derecha, la hace aun mds sobresaliente en
su seccién editorial, toda hecha por Novedades Editores y distribuida a sus satéli
tes comerciales estatales, va que en esta seccidn tiende a distribuir a sus mejores
editorialistas y caricaturistas, no hace ningdn tipo de comentario o articulo de -
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fondo sobre asuntos estatales.

Aungue comparta un sitio privilegiado entre los diarios tabasquefios, al
lado de Avance y Presente, hay una diferencia fundamental en su enfoque y -
su funcién como negocio, ya que el primero es un diario que quiere desarro-
larse en provincia (con mucho esfuerzo lo viene realizando), el segundo es-
td consolidado como periddico de prestigio en el estado, y se dedica completamen
te a desarroilar su actividad en I3 entidad. No asi Novedades, puesto que a ni-
vel nacional es un brazo mas deunandustria editorial y cumple con la funcién
d= informar lo que considere imporiante en el centro del pais. Es rentable como
negocio en la entidad y consolida una estructura por el sureste, det monopolio -

editorial.

Morfologia de la primera plana. - Estd armada en fbrma tradicional, el pe-
riddico utiliza un formato equilibrado, ya que es sintomdtica la tensidn que ejer
ce en el lector la nota principal (a), que se encuentra al centro de la pagina.
En la parte superior estd la segunda nota en jerarquia (b ), compartiends este
segmente de la pdgina con una fotografia (i ) y una nota ( h ); la parte inferior -
de fa plana también pueds dividirse en dos partes, lo que da por resultado un --
cuerpo da informacidn cuantitativa y cualitativamente sin competencias entre -
si, equilibrando de esta manera el total de la pagina. (ver pdg. 30)

Con la plana, el diario pretende reflejar la imagen de un diario cosmopolita,
en donde su informacidn internacional ocupa un espacio suparior al de la infor-
macidn local y las mejores posiciones de la primera plana, dejando en un tercer
grado jerarquico el dmbito de la informacion estatal.
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Cuadro de porcentaje del contenido del Dia~io Novedades.

% Planas.
I nformacion estatal = 20 3.2
Informacién nacional = 20 -3 2
Informacion internacional = 20 . 32 .
P ublicidad - 40 o 6 4

TOTAL  100% . 16



Presente, Diario dei Sureste.

Afo en que se fundd:
Director:

Formato:

N{mero de paginas:

Numero de secciones:

Tiraje:

Periodicidad:

Tintas:

Técnica de Impresion:

12 de febrero de 1959 .
Jorge Calles Broca.
Estandar , . de ocho columnas.
Dieciseis. .

Estd dividido en tres:
Informacion Nacionat.
Informacién Local.
Informacion internacional.
20 mil ejemplares.
Diaria.

Dos tintas.

Qffset,

Contenide. - La informacién nacional ocupa gran parte del contenido -
total de! diario, que es proporcionada por fa Agencia INFORMEX, con un 21%.

La informacion estatal le sigue en importancia, con un 15%, pero debido

a su calidad y a Yos espacios que se le proporciona, en su primera plana, a mds
de su seleccion y comentarios, la hacen ser una parte determinante en el con-

tenido del diario..

Su tipo de informacion internacional viene a redondear la funcidn del

diario y convertirlo en un periddico completo, ocupa un 10% del periddico.



- 33 -

Su seccion de publicidad, con un 54% dsi contenido de éste, satura las --
planas del diario, los ingresos que por medio de ésta obtiene, le permite mante-
ner en cierta medida estar un poco alejados de los subsidios que proporciona el
gobierno, a través de gacetillas o de propaganda oficial a otros diarios.

Vinculacién Politica. - Periddico de gran tradicidn en el estado, con el

paso del tiempo se ha convertido en el diario estatal de mas infiuencia dentro de
- la sociedad tabasquefia

Vinculado, es‘vox populi', por lazos econdmico-politicos a las familias --
Trujillo y Rovirosa Wade, este medio es también un . foro de expresion de este
gr upo politico y tiende a cuestionar al qabierno estatal, cuando no responds ple-
namenté a sus intereses 0a jugar un papel predominante en las sucesiones --
para gobernador del estado. Ambas familias han compartido arménicamente el po
der ejecutivo estatal y pretenden seguirio haciendo en-el futuro,

El respaldo de este grupo le da al diario la oportunidad de convertirse en
critico del sistema, cuando no respondeafosintereses de aquel, con 1a opcién de
perder los subsidios de propaganda oficial. No obstante puede insertar publicidad

de los pequeiios y grandes comerciantes del estado, lo que lo convierte en un ne-
gocio rentable.

Su distribucion abarca todo el estado, es un diario que puede conseguir
se incluso 2n fa ciudad de Emiliano Zapata y Tenosique, ciudades alejadas del --
centro politico-econdmico de {a entidad.

Regularmente introduce editoriales y articulos de fondo firmados por perio
distas de la entidad y todos estos hacen referencia a temas acerca de - la entidad.
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Morfologia de la primera plana. - Este periddico posee una estructura tra-
dicional y un formato en estilo en circo.

En la parte superior de la plana es en dondz2 encontramos las principales
notas (a3, b, ¢, d) y aunque aquf se encuentran otros tres cuerpos de informa-
cion (1, n, r, ) no existe un grado de competencia entre estos y los primeros.

Por otro lado es en toda la parte inferior de 1a plana es donde se aglomera
la mayor parte de la informacion formada en esta planta. ( ver pag. 35)

De esta manera el formato de circo es bien utilizado por el diario, que no
obstante de ofrecer un gran nlmero de notas en la plana, son distribuidas correc
tamente entre la parte superior y la inferior de ésta.
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Cuadro de porcentaje del contenido del Diario Presente.

L]

% Planas.
Informacién estatal = 15 2.4
{nformacién nacional = 21 3.4
Informacion internacional = 10 | 1.6
P ublicidad - 54 ' 8.6

TOTAL 100 % i6



Rumbo Nuevo.

Afio en que se fundo:
Director:

Formato:

NOmero de paginas:
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1942,

Florentino Herndndez .
Tabloide.
Cuatro.

NUmero de secciones: Tiene sdlo la seccion de informacion estatal.

Tiraje: 5 mil ejemplares.

Colores: Una tinta.

Perriodicidad: Deja de aparecer un dia de fa semana(martes).
“fécnica de Impresidn: Tipografia.

Contenido. - Su seccidon estatal se concentra en su totalidad al ambito de
la ciudad de Villahermosa, y no proporciona, safvo excepciones, informacion de
1a Replblica; su seccidn internacional es practicamente nula.

Constantemente editorializa -alghn  tipo - de informacion que —

presenta en la primera plana. La publicidad es de 25% del total det contenido.

Vinculacion Politica. - Este medio es el decano de 1aprensa en la entidad,

pero nunca ha podido dar un cambio cualitativo y pasar de ser un periddico gace-
tillero a uno mds moderno, acorde con el tiempo.

Es un diario mal hecho y peor impreso, sélo se ha mantenido debido a la
ayuda que le proporciona el gobierno sstatal, por medio de propaganda, ya que no
puede entenderse la subsistencia de un periddico, si no es mediante esta ayuda..
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Rumbo Nuevo trata de influir directamente con el gobierno estatal, y éste
lo puede ocupar para filtrar informacion.

Su radio de accidn se cierra (inicamente a la capital det estado.

Morfologia de la primera plana. - Este periddico tabloide grafica su primera
plana utilizando una diagramacion con estilo de enfoque, ya que si partimos de la

nota principal { a), que estd colocada en el extremo superior derecho, estd linea
imaginaria nos conduce por la segunada ( b) y tercera ( ¢ )} notas en jerarquia --
cuantitativa y cualitativamente. ( ver pag. 39)

Las otras notas secundarias son las que continuan por la diagonal, hasta
permitir agotar el total de cuerpos informativos presentados.
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C'uadro de porcentaje del contenido del Diario R umbo Nuevo.

S Planas.
Informacién estatal = B | 3
Informacién nacionalt= ~  --—-- ——
Informacién internacional = --=-- meee
P ublicidad = B o | !

TOTAL 100% o 4
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Observaciones sobre la Prensa.

La funcion de la prensa escrita en el estado de Tabasco, estd concentra-
da fundamentaimente, para ejercer un control politico en la entidad y mover pie
zas en el quéhacer politico cotidiano, para asegurar ganancias econdmicas y --
puestos de pader pofitico-social.

De tos seis periddicos descritos, ninguno cumple con la funcién de tra-
far de orientar al pGblico lector por senderos criticos, todos son érganos integra
dos at sisiema y segiin e! gohierno en turno se "convierten' en drganos cuestio
nadores del frabajo de éste.

Se puede afirmar, adelantando condusiones que la prensa escrita en Ta-
basco, juega un papel para los reajustes politicos durante cada periodo de elec-
ciones a gobernador, municipios o la Cdmara de Diputados.

Por otro fado no deja de {tamar la atencion la enorme diferencia, en cali-
dad de formato y de informacidn, asi como fa cantidad de ejemplares editados por

los periddices de Tabasco, por lo que se pueden dividir en dos tipos de prensa:

1) El de la prensa moderna, de impacto poiitico y culturat masivo y renfa-
ble.

2) La prensa opaca, sin funcionalidad descriptiva en su primera plana, de
impacto politico selectivo y casi por conpleto una nula comercializacion.
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En el primer grupo estan los periddicos:
a) Avance.

b) Novedades.

c) Presente.

En el sequndo grupo estan. '
a) Olmeca.

b) Diario de Tabasco.

¢) Rumbo Nuevo.

Cabe sefialar que la prensa dei segundo grupo puede y debe mejorar ¢ de~

jara de existir, por no brindarle la atencién debida al tiempo histérico en el cual
existen,



- 43 -

PANORAMA GENERAL DE LA RADIO EN TABASCO.
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El inicio de 1a radiodifusion en Tabasco se da en el afio de 1954, cuando
empieza sus transmisiones la estacion XEUVT en la ciudad de Villahermosa, con
el nombre de "Radio del Sureste’.

Transmitia m{sica variada en espafiol yla intencidn al fundarse era emj
nentemente mercantil. Su gerente, Francisco Javier Chavez Guerrero, no tenfa
otra intencion que promover comercialmente la estacion.

Al ailo siguiente, en 1955 sale al aire la estacion XETAB "Radio Juvanil",
con el consiguiente incremento y puesia at mercado de nuevos aparatos recepto-
res, gue hasta entonces se concentraban en la capital del estado; a partir de --
ese momento se disgregarian por todo el territorio tabasquefio. Esta radiodifusg
ra inicid sus transmisiones con la responsabilidad de programar m{sica juvenii
y para competir con la XEUVT.

Esta fucha entre las dos emisoras se lfevd a cabo durante cinco afios, a -
pesar de la apertura en Comalcalco, en 1959, de la XEVX "Radio Comalcalco”, -
que nacid para llenar un espacio 2n aquella zona industrial y no 2ntré en fran-
ca competencia contra sus simifares en Villahermosa.

Er 1966 nace ta XEVA ""Radio Hogar", en Villahermosa, .concesionada al

mismo duefio de la XETAB, Fernando Pazos de la Torre, por lo que la competen-
cia se empieza a inclinar hacia este grupo, agrupado en la Corporacion de Radio

Programas de México.
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En 1962 surge la XEACM “'Radio Pueblo”, en Villahermosa, yse sumaa -
1a lucha por conseguir anunciantes y captar la audiencia del piblico. Para este
entonces ya existian cuatro estaciones radiodif usoras en la capital del estado y -
unaen la principal ciudad industrial’, . Comalcalico. S us anunciantes
eran pequefios comerciantes e individuos que solicitaban el apoyo de la estacidn,
por falta de teléfono, para comunicarse con sus familiares y amigos.

El descubrimiento de mantos petroifferos provocaron que en 1963 crecie-
ra la ciudad de la Macuspana, y por tanto poder tener la posibiiidad de contar con
infraestructura para ,instalar una radiodifusora en la ciudad, Asi nace la XERTM
"Radio Consentida", que ligada con la XEACM de Villahermosa, competian contra
el grupo formado por las estaciones XEVA y XETAB

Con esta nueva estacidon quedaba cubierto el espacio radiofdnico de 1as si
guientes ciudades: Ciudad Pemex; Villahermosa; Conalcalco y la Macuspana.

~ Después de seis, afios en 1969 se inicia en la ciudad de Cardenas la esta-
cién XEJDO "Radio Cdrdenas", con lo que queda cubierto practicamente el cintu
ron industrial del estado.

, En 1970 se extiende a Huimanguillo, ciudad agroindustrial del estado, ia
radiodifusora XEZQ "'La Ranchera del cuadrante'. Un afto mas tarde, eﬁ 1971, -
en Villahermosa, surge la XEKV "Radio Mexicana“. Durante este tiempo se marca
un repunte de la radiodifusion en el estado, aparejado con el crecimiento econg-
mico y demografico, ycon la ir)auguracién de la estacion XEZX "'La Diferencia en
Radio", en Tenosique, queda cubierto la totalidad del territor io.
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Ya en estos anos el estado mexicano se habfa preocupado por el exceso de
esiaciones comerciales en la barra radiofénica nacional, en el ambito estatal
los gobiernos locales . .. deberfan responder al Ilamado de regular el exceso
de comercialismo en sus estaciones radiodifusoras. Tabasco no fue la excepcion
y para controlar estos problemas, Se abrieron nuevas estaciones manejadas con
permiso por la instituciones educativas y cuiturales o manejadas por- el propio --
gobierno - estatal.’ .

De esta manera, en los afios de 1980 a 1984 la radiedifusion en Tabasco -
creci6 para darle mayor riqueza al ambito de la cultura, surge la XEMAC "La -
voz de les Chontales", en Nacajuca, estacion manejada por el Instituto Nacional
Indigenista; en 1983 nace la XHTVH-FM "'La Radio de Tabasco' de la Coordinacion
de Radio y Television Tabasqueria (CORATT) y la XHTVH-AM, manejada por esta -- .
misma institucion gubzrnamental, en 1984.

Posteriormente, a finales de 1984, fueron otorgadas dos concesiones mas
una para la XHOP-FM ""Radio Melddica" y la otra para XHVB-FM ''Radio Tabasco",
para que trabajaran en el ambito de la Frecuencia Modulada,

Desde su surgimiento &n 1953, la radiodifusidn en Tabascs vino creciendo
de manera constante afio tras afio, hasta que a finales de ia década de los 60's se
detiene su crecimiento {como se muestra con la grafica de la pag. 48), que es re
cuperado por un rapido despegue en los afios de 1969 a 1971, durante los cuales
se ponen en funcionamiento tres estaciones mas.

A partir de 1971, y hasta la actualidad, la radiodifusion tabasquefia ha de

tenido su crecimiento y desarrollo, situacion que pone de manifiesto una crisis
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" en el medio, que en apariencia se estd superando, pero que orillada por la satu-
racién d2 mensajes y contenidos comerciales. No se estd actuando acertadamente

y el problema subsiste por una falta de calidad en su programacién, como sefialare
mos adelante.

La primera vez que se detiene el crecimiento de las estaciones radioféni-

¢as, se explica por el surgimiento de la television en el estado ( en 1958 surge -
el canal 13 y canai 9 de la entidad).

La segunda ocasion por la consolidacin de dos grupos de radiodifusores -
privados { los grupos afiliados a OIR yRASA), gque compiten entre si Recordemos
el surgimiento de las dos estaciones pioneras (XEVT y XETAB), que desde siempre

han competido por el mercado y actualmente son pilares de estos dos grupos corpo
rativos.

Hasta el momento y a pesar del surgimiento de un sistema estatal de comu

_ nicacién para la radio y television, la competencia por el pGblico se da basicamente
entre estos dos grupos.

"
[ AR {2

dmeno dél crecimiento radiofonico en Tabasco reproduce, de alguna
manera, la situacion que acontecié a nivel nacional. Por un lado aciua ia Orga-
nizacién Impulsora de Radio (OIR) con veinte afos de existencia en 1a entidad. -
Su cabeza se ubica con la estacion Radio Centro, que emite desde el Distrito Fede
ral. OIR cuenta con 96 radiodifusoras afiliada a eila en toda 12 repiblica, que re-
presenta el 11. 6% del total de las radiodifusoras del total na<ional. Esta corpora-

ién es dirigida por Ma. Esther Gomez de Aguirre, en el estado maneja las siguien
es estacior?es EVT: XEAC; XETM ¥ XHVBHA &er cuadro de grupos e"na la pag. 51X

Por otro lado actua la corporacién denominada Radiodifusoras Asociadas,
S.A. RASApresidida por JoSe Laris lturbide y representa el brazo radiofénico -
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del consorcio de la comunicacion colectiva :TELEVISA; opera 69 radiodifusoras

en laReplblica y representa un 8. 4% del total nacional, en la entidad opera las
estaciones XEVA y XETAB.

También se encuentra en Tabasco la corporacién que en términos cuanti-
tativos es la mas importante de la RepUblica: Radiorama; opera 113 emisoras que
representan el 13.5% del total de radiodifusoras, el germen dzl consorcio esta -

ubicado en la franja fronteriza del norte del pais, ésta la dirige José Luis Cha-
vero Reséndiz, opera con 1a XEKV.

El grupo ACIR, Radio Comunicacion Humana, opera con la estacion de -

Tenosique, la XEZX, cuenta a nivel nacional con 94 radiodifusoras afiiiadas, y
representa el 11.4 %.

Radio Ventas de Provincia RAVEPSA), que opera tres estaciones en la -
entidad la XEVX; LA XEJDO y la XEZQ, cuenta con 38 radiodifusoras por todo -

el pais, generalmente se establece en ppquefios poblados y representa el 4. 6% del
total de radiodis uforas nacionales.

Agzntes de Radio y Televisién S.A. (ARTSA) opera la estacién XHOP-FM,
cuznta con 55 esiaciones, prindpalmehte en el Rajin, renresenta el 6.7 del total
en el pals Es dirigida por Roberto Lopez Hernandez, desde Guadalajara, Jalisco.
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Grafica de crecimiento de

radicdifusoras en el esta-
do de Tabasco.
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Distribucidn de_las estaciones de Radio
en el estado de Tabasco por Corporaciones.



CORPORACION

OIR

RASA

RAVEPSA

RADIORAMA

ACIR

ARTSA

-

Grupos Corporativos en Tabasco.

ESTACION
XEVT Radio Variedades
XEACM Radio Pueblo

XERTM Radio Consentida
XHVB_FM Radio Tabasco

XEVA Radio Hogar _
XETAB Radio Juvenil

XEVX Radio Comalcaico _
XEJDO Radio Cardenas
XEZQ La Ranchera del Cuadrante

XEKV Radio Mexicana
XEZX La Diferencia en Radio

/XHOP-FM Formula Melddica
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Tabasco ocupa el decimoztave lugar en el nivel nacional en nmero de -~
estaciones radiofénicas.

ORDEN DE ESTADOS SEGUN PORCENTAJE EN ESTACIONES DE RADIO COMERCIALES
A NIVEL NAC1ONAL.

Estado. 7 %

Veracruz....... e eaee

Jalisco......ooeunnnl 3
D.F vevevae e |
Tamaulipas. . ...... elie

Chihuahua.....,....f.
Coahuila..........c.s
SONOTAe e ve vcoononansi

Guanajuato..... ‘ .1
Baja California....... 4,8
Nuevo Ledn. ..o.ieen.s 4,6
MICh03CAN. e v e rascores 4.2
Puebla.............. 3.4
Sinaloa......,.....‘_..-.,.‘ 3.7
Chiapas.....eu.eves 3.0

Guerrero......... el 2.8
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San Luis Potosi.......ocvveeeiaiia.nL.

03XaCa......coovevvraenenn
TabasCO. .. vounneeennans
YUCAHEN. e revenenenenns
Nayarit...........;'..:.
Morelos....ceeeesvans
Aguascalientes. ......
ZaCatecas. ..n.enenns
Estado de México. ... ...
Campeche.....o.eeens

QuErétaro.............
Colima. ...ciosc0ecanssss
Baja California Sur
DUFANGO. . ..evennness.
HIdalgo. ceeornrvenee:
Quintana ROO...... ‘
Tlaxcala. .........

TOTAL .....eeeeas: .. 100.0
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~ DATOS SOBRE LAS ESTACIONES RADIOFONICAS EN TABASCO.
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XEVT, Radio Variedades.

Estacion pionera en la radiodifusion tabasquefia, fue fundada en 1954. --
Inicialmente habia enpezado operando zon las siglas XEUVT, pero al pasar el tiem
po las modificé por las actuales.

Actualmente est3 afiliada a la corporacién OIR, puede ser que en el esta-
do de Tabasco sea el grupo mejor constituido y el mas profesional en el uso de la
radiodifusion comercial. La estacién se agrupd a esta asociacion a fines de 1983 -
y desde entonces, junto con Radio 620, Radio Consentida, en la Macuspana y el
canal 9 de television (del que hablaremos mis adelante), realize una actividad --
coordinada tanto para la publicidad, como para sus servicios noticiosos.

La programacion musical esta orientada a distribuir el género de balada =n
en espariol, dirigida al consumo juvenil; los paquetes de discos son enviados de
ia ciudad de México que tienen que promover artistas cotizados comercialments,
Llama la atencion la nula promocion a los artistas locales y también a la m (sica
tabasquenia.

La informacion noticiosa generada en la entidad se presenta constantemente
con una visién alarmista de eventos muy localistas, dados a conocer a traves de

la via telefdnica en viva voz del interesado. Este fendmeno constituye un elemen
to esencial para el andlisis ideoldgico y de comunicacion por ser calido y multidi-
reccional, la retroalimentacion entre emisor (radiodifusor) y receptor (radioescu-
cha) es muy activa y el reciclaje generado produce infinidad de efectos. Ademas
transmite una presencia cologuial y paternalista, cimentada en la conciencia de
su funcién como lider de opinién, que emite verdades"absolutas.
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Contenido Noticioso.
La barra informativa da inicio a las 6:00 A.M., con el programa "Panora-
ma en la Noticia", que dirige Rubén Arceo. La duracién del noticiero es de una
hora y contiene noticias locales, nacionales e internacionales.

Las noticias nacionales’: e internacionales estan bien presentadas, reci-
ben el servicio informativo de NOTIMEX.

Las noticias estatales estan bien trabajadas, aunque se nota fa lectura mo
dulada en el animo del locutor cuando se trata de boletines oficiales.

Cabe sefialar que dentro del mismo noticiero el propio locutor realiza --
anuncios comerciales sin hacer un corte previo entre informacidn y anuncios,

convirtiendo este tipo de publicidéd o propaganda con una gran penetracion psi-
coldgica entre el auditorio.

La estacidn transmite otros dos noticieros : "Notinueve", (que es en enfa
ce con el canal 9 y las otras dos estaciones radiofonicas det grupo OIR) y el "Mun

do alas Doce" (que se enlaza con Radio 620 y es producida pcr esta estacion y --
que serd analizado mas adelante).
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XETAB, Radio Juvenil.

Estacidn radiofénica que desde su fundacién, en 1955, ha mantenido una
competencia permanente contra Radio Variedades, dividiéndose entre ambas -
al publico y las ganacias por publicidad.

La principal caracteristica de esta radiodifusora es su total programacién
musical, sin que hastael momento se encuentren interesados por ia labor in-
formativas y periodistica ; no es la {inica estacidn que mantiene esta politica en
su programacion, es una estacién de las de mayor penetracién entre la poblacion
juvenil.

La estacion pertenece a la cadena RASA (al igual que Radio Hogar y el --
canal 13 de television, que es la repetidora del canal 2 de TELEVISA), todas ellas
conforman el Grupo Oro fundado en 1984 y que, de alguna manera u otra, ha --
influido para el cambio de programacion de otras estaciones.

S u programacidn musical se apoya en el estilo de la balada en espafiol y
algunas veces introduce canciones en inglés , y no dista mucho de la programa
cign de sy eterna rival Radio Variedades.

De sus emisiones publicitarias, el 70% son producidas en el Distrito Fede
ral, son anuncios comerciales de instituciones bancarias, empresas automovi--
iisticas, industrias de vinos, entre otros.

La publicidad local es préviamente grabada y mantiene cierta uniformidad
de produccion con sus similares de la capital de la RepiUblica. La estacion presta
el servicio de enlace entre individuos que requieren comunicarse entre si, con
mensajes muy llamativos.
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No cuenta con informacion noticiosa:



- 65 -

XEVX, Radio Comalcalco.

La ciudad de Comalcalco ingresa a la radiodifusion tabasqueiia en 1959, -
con la puesta en marcha de la XEVX "Radio Comalcalco', 1a primera estacion --
descentralizada en el estado y que nace en un municipio donde se ha mantenido

“un gran desarrolio econdmico, industrial y comercial. La radiodifusién crecié y
se interrelaciond con este centro industrial importante en Tabasco; su sefial -
puede llegar a captarse tanto en Coatzacoalcos, Veracruz, como en Ciudad del -
Carmen, Campeche, gracias a la posicion que guarda el municipio y su enlace -
con esas entidades por las caracteristicas técnicas, geograficas y climatoldgicas.

La estacion es eminentemente musical y comercial. No transmite ninguna
clase de programas informativos. Tiene un programa de felicitaciones que trasiuy
ce la capacidad de penetracion en la ciudad de Comalcalco y sus alrededores.

La programacion musical es de temas tropicales. En cuanto a informacién

" noticiosa, ''la estacién no fue hecha para reaiizar esta actividad", segGn diio el
" Ing. Dagdug Lutzov, Gerente de la estacion.

La publicidad y los mensajes emitidos, todos locales, se refieren {nicay
exclusivamente a comercios de Comaicaico; algunas ocasiones de Jalpa, Nacajuca
y Cardenas, ciudades cercanas a ésta. No transmite mensajes previamente gra-

bados, el locutor en turno proporciona todos los anuncios conforme le va llegan
do.
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La estacidn estd agrupada en la ‘corporacion de Radio Ventas de Pro--
vincia, al igual que las que estdn en las ciidades de Cdrdenas y Huimanguillo.
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XEVA, Radio Hogar.

La estacidn salid al aire en 1960 como ''ia estacion del hogar", actualmente
es "Radio Hogar"'. Esta agrupada a la corporacion RASA Radiodif usoras Asociadas,
S.A.) empresa que opera en toda laRepUblica con sede en el Distrito Federal y -
controlada por TELEVISA.

~ Posiblemente sea la estacién con mayor raiting en el estado. La gente acu-
de a ella por ser una via rapida para exponer su problemas; en la mayoria de los -
casos para dar cuenta de situaciones individuales que la gente escucha con aten-
cion e interés.

La programacién musical se inclina de manera primordial a la difusién -

del género de cancion de balada en espafiol. Por ser filial de la agrupacién RASA
mantiene competencia con Radio 620 de la cadena OIR y su contenido es eminen-
temente comercial.

La publicidad que tiende a transmitir generalmente es en voz viva del locu-
tor en turno y la que es grabada se refiere a instituciones bancarias ¢ guberna-
mentales.

La informacion noticiosa de esta radiodifusora lo contituyen los ""Noticie-
ros Radiofdnicos'' conducidos por Jesiis Antonio Zurita, que se transmiten de --
7:00a 9:00 A.M. y de 13:30 a 14:00 P.M. de lunes a viernes.

Contenido noticioso.

Suvilla Zurita, se ha convertido en un poderoso portavoz que reproduce
la ideologia que ostenta la ofigarquia nacional, TELEVISA y sus vinculos inter-

nacionales y regionales. Viene a ser una mezcla de Zabludowky y Ochoa con rai-



— 68 --

gambre local. Emite mensajes informativos, en medio de un contenido muy satu-
rado de publicidad. Sus emisores prom ueven ventas, sirve de enlace a sujetos -
radicados en esta zona del sureste, desvia la atencion de la gente cuando existen

notas e informaciones de mayor envergadura, magnifica accidentes y tragedias, -
tiene un enorme respeto por las instituciones federales y presiona a las estata-

les, utiliza el teléfono como fuente de informacién directa del pueblo y el telé-
fono al aire, como armas para presionar en nombre de 1a opinién pblica.

La popularidad que ha ganado Zurita a lo largo de las mds de 10 mil trans
misiones de su programa le confiere un alto indice de verosimilitud, detectando

se que hablar de Zurita, es hablar con un elemento natural y permanente de -
la vida cotidiana en la regidn del sureste.

El disefio de sus programas se inclina en forma desproporcionada hacia -

los mensajes publicitarios, con un 70% para éstos y el 30% restante para infor-
macién estatal, nacional y alguna internacional.
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XEAC, Radio 620.

En el afio de 1962 se funda " Radio Pueblo "', entonces estacion popular

que transmitia mGsica ranchera, nortefia y tropical.

\ A partir de 1984 se transforma radicalmente al cambiar su programacion y

su estructura, pasa a pertenecer a la cadena Organizacién Impulsora de Radio y
_ cambia si imagen: deja de ser esa estacion popular e implementa un cierto forma-
lismo, trata de capturar al pibl ico maduro, cuestion gue le hace competir abir-
tamente con "'Radio Hogar", que ya para 1984 tenia una personatidad definida.

S u programacién musical abarca la balada en espafiol, cabe sefialar que -
esta radiodifusora fue la (inica que realmente mostré una capacidad de produccién
en programas grabados, como es el caso del programa nocturno "M{sica en et --
aire”’, que mantinene una estructura radiofonica bastante consolidada,

De esta manera ''Radio 620 empieza a trabajar para conseguir nuevos y --
mejores anunciantes. Asi mantiene una programacion diversa que pretende orien
tar al auditorio y ofrecer programas eminentemente comerciales.

En cuanto a 1a informacién noticiosa mantiene la produccién de un noti-
ciero, "EL Mundo a las Doce', con un forimato de infcrmaciéh locai, estatal yal-
gn tipo de nacional; cuenta asimismo con dos servicios noticiosos nocturnos en
anlace con "'Radio Variedades" y el canal 9 de television.

Contenido Noticioso.

“El Mundo a las Doce" es producido y emitido a nivel estatal por esta radio-
difusora, a partir de las 12:00 A.M. , de lunes a viernes.
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Su condutor y director es Agustin NUfiez, quien estructura un servi--
cio mds serio y menos publicitario que el de "Radio Hogar".

En esta emisi6n se recurre a fa voz engolada, a un ritmo mds lento, y --
por lo tanto, claro para la lectura de los conten idos informativos.

En cuanto al enfoque de las noticias, no se aprecid ninguna diferencia -

enfre las empleadas por Zurita y las manejadas por Nifiez Ruiz

En el noticiero también se utiliza el teiéfono como fuente informativa y --
como arma de presién en nombre de fa opinidn piblica.

De la muestra estudiada se obtuvieron los siguientes porcentajes: de pu-
blicidad, el programa abarca un 35%, y de informacién el 65%, siendo preponde:
rante la informacidn de cardcter local, que incluyen ias ilamadas telefénicas y
le siguen en importancia la informacion nacional y por Oitimo la internacional.



- 71 -

XERTM, 1a Consentida.

La estacion XERTM "La Consentida'’, en Macuspana, fue fundada en el
afio de 1963, y desde entonces ha mantenido una programacion de misica ran
chera y nortena, actualmente pertenece al grupo OIR.

“La Consentida" es una estacion rudimentaria con perrﬁanentes fallas de
continuidad; mantiene una produccidn y emisidn de mensajes muy personales -
de felicitacion o condolencia; las canciones por regla general se dedican a algu-
na persona radioescucha de manera libre y desinteresada.

Reproduce publicidad grabada que es enviada desde la ciudad de México,
ademas de la grabada en la propia estacién y la publicidad que emite el propio fo-
cutor; su programacién es eminentemente de musica comercial. Generalmen'ge
transmite una cancion yde tres a cuatro minutos de comerciales.

No cuenta con proaramacién informativa.
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" XEJDO, Radio Cdrdenas.

En 1969 teniendo como punto de apoyo el desarrollo comercial e indus —-
trial de Cardenas, es cuando nace en esta ciudad la radiodifusion, con la pues-
ta en marcha de la XEJDO, Radio Cardenas.

La estacidn desde un principio se afilié a la corporacién de Radio Ventas
de Provincia, al igual que sus vecinas de Comalcalco y Huimanguillo.

Mantiene una programacion. y estructura en misica tropical y ranche-
ra, emineniemenle comerciai. ] ) o

Su publicidad se concierne exclusivamente al area de influencia de Ia -
ciudad de Cardenas. No transmite mensajes previamenté grabados, por I'o que

el locutor en turno tiene que.realizar la Jectura de los anuncios y comerciales.

No cuenta con programacion informativa.
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XEZQ, .Radio Futurama.

Huimanguillo tuvo su estacién en 1970, cuando la "'La Ranchera del Cua-
drante' hizo su aparicion.

Estacidon con la que se cubre por completo el cinturén industrial de! es-
" tado, comprendido por las ciudades de Comalcalco, Cérdenas, Villahermosa y la

Macuspana; la XEZQ pertenece a la corporacion de Radio Ventas de Provincia ----
RAVEPSA). '

Su programacion es de misica ranchera eminetemente comercial, tiende
a publicitar los comercios establecidos en esta ciudad, y a promover un desarrollo
turistico que se encuentra ubicado en la Laguna de Huimanguillo.

No transmite mensajes grabados con anterioridad, nitiene,como ofras es-
taciones de la entidad, un teléfono abierto con el que puedan solicitar o propor-
cionar informes los radicescuchas.

En cuanto 3 la informacién, de 1a muestra que se tomo de la estacién di

fusora cada hora emite capsulas ndticiosas ., que son leidas por el locutor en

turno, estas cdpsulas a lo mds informan de dos asuntos relacionados con la en-
tidad. La informacién la obtiene de los periddicos tabasquefios, a los cuales
cita al final de la lectura.
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XEKV, Radio Sensacidn,

En 1971 surgi6é una nueva estacion en la capital del estado, la XEKV 'Ra-
dio Mexicana", con una programacion de misica que en esencia competia contra
las estaciones ubicadas en Comalcalco, Cardenas y Huimanguillo; al paso del --
tiempo vendria a cambiar radicalamente suprogramacion debido fundamentalmente
al crecimiento demografico tan grande que tuvo Villahermosa durante la década -
de los 70's, aue .imponia un nuevo tipo de programacidn. ..

En las estaciones que se encuentran fuera de la capital del estado, habia,
y hay en la actualidad, pequefios comerciantes que utilizan la radio para promo-
verse, En Villahermosa se pasé de este tipo de anuncios a uno mds instituciona-
lizado,que consiste enanunciar a grandes comerciantes y realizar propaganda po
Iitica, con mensajes grabados, que al paso del tiempo vendrfa a promover normas

de programacion en las estaciones, como le sucedi finalmente a esta radiodifuso
ra. '

Junto con todo esto se did aparejada la lucha por conseguir mds y mejo-
res clientes entre las agrupaciones radiofénicas RASA y O!R, covuntura aue -

aprovecha la directiva de RADIORAMA para iniciar un cambio de la orientacién
de esta emisora.

Asi la XEKV da el gran cambio; de estacihén' con misica ranchera, pasaa
la faceta de la nueva-estacion en que se convirtié "Radio Sensacién", con progra
macién de misica en inglés y espafiol, con el objetivo de influir de manera.defi-
nitiva en la juventud tabasquefia, por medio de la asesoria de RADIORAMA, a.la
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que se afiliajen el afio de 1976.

Esta

-adiodifusora di6 inicio al trabajo continuo de estaciones durante -

las 24 horas del dfa, al utilizar el sistema de cartuchera, tener todo ya grabado

y no utilizar, por tanto un locutor en cabina.

Su programacion estd estr ucturada con base en misica y un gran porcen

* taje de pub

No

icidad comercial.

cuenta con -programacion informativa.
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XEZX, la Diferencia en Radio.

Tenosique, fa zona mds apartada del estado, ha sido Hhasta ahora el tu-

gar en donde ha surgido fa Gltima estacidn comercial en la banda de Amgiitud -
Moduiada.

£n 1975 sale al aire la XEZX, radicdifusora que se denomina ''La Diferen-
cia en Radio". En oposicién a las demas emisoras de la entidad, ésta es la que -
posee una continuidad y una produccién sumamente atrasada, puesto que emi-
te m Usica sin realizar cortes. Por lo tanto, no hace ninguna referencia musical
ni radiofénica y no cuenta con aigln tipo de focutor de planta. Esta unida a fa -
corpofacién ACIR. o

S u contenido publicitario es muy pobre y sdlo de vez en cuando se escu- <

cha el anuncia gue tlega 2 hacer el personal que en esos momentos se encuentra
en cabina. ‘

No cuenta con programacion informativa.
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XEMAC, La Voz de fos Chontales.

Entre 1980 y 1981 el instituto Nacional indigenista puso en marcha, en
la Ciudad de Nacajuca, la estacidn bilingue XEMAC, "'La Voz de los Chontales's

con el objeto de mantener vivo el fenguaje y costumbres de este grupo indigena.

Actualmente fa radiodifusora estd en vias de estructuracién, pues ante-
riormente se programaba m Gisica latinoamericana, sin ninguna relacién con fa
region, o que habia hecho de la estacion fuera una mas de fas estaciones cultu
raies dei pais sin pibtico. '

A lo largo def afio de 1985 se modific a programacidn de esta emisora, -
presentan do melodias con tipico contenido def campo y algo de mbsica tropical,
a més de contar leyendas y costumbres de la tribu Chontal, por lo que se diferen
cia de las emisiones de las demds estaciones del estado, bor la calidad de inter--
pretacion e interpretes, a mds de introducir a loc.itores bilingties que se tradu-
cen mutuamente, lo que la hizo ser escuchada por parte de la comunidad chon-
tal.

"a Voz de los Chontales" podria tener un alcance en cuatro municipios
del estado: Nacajuca; Comalcalco; Paraiso y Centla (fundamentalmente la zona -
chontal), aungue en realidad susedal se pierde por la baja potencia con {a que
emite, vy sélo abarca el m unicipio de Nacajuca.

Al parecer parte de su restructuracion deberd incluir el cambio y légico
aumento de la potencia con la que opera, ofreciendo con ello un me jor servicio
a la comunidad indigena de esta zona, y hacerfa un vehiculo de enlace, al acu-
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dir a sus instalaciones y solicitar sus servicios para transmitir tal o cual men--
saje.
No tiene publicidad comercial. Siacaso transmite mensajes institucionates.

No produce servicios informativos propies,aunque de manera defectuosa --
recibe los noticieros de XEEP Radio Educacién, que le son suministrado por el -
CORATT. Cuando llega a informar noticias locales, stas son leidas de los dia
rios estatales por el focutor en turno, traduciéndocelas al chontal.
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XHOP, Férmula Melddica,

LaFrecuencia Modulada que ise comenzd a explotar en Villahermosa en
los dos primeros afios de la década de los 80's, tuvo con XHOP "'Férmula Meibdi-
ca"' su programacién estereotipada y cosmopdélita al igual que la propia capital de
la Repiblica,

La estacion pertenece al grupo ARTSA, de presencia nacional, con cabe-
za en Guadalajara, Jalisco. Fs muy diticil de sintonizar y no se aprecia que pue
da impactar en el momento a un grupo amplio de la poblacion.

La m{sica que se emite en ésta es preferentemente extranjera y princi-
palmente en inglés.
Su publicidaa se constrifie a difundir comerciales de pequefios comer--

cios de la ciudad de Villahermosa, con mensajes previamente grabados.

No tiene programacion informativa.
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XHVB-FM, Radio Tabhasco.

Estacidn afiliada al grupo OIR, compite con la XHOP-FM por un pGblico
de estrato medio superior.

En cuanto a su programacién «musicai se basa fundamentaimente en te-
mas comerciales extranjeros en ingiés, francés y espaniol, de sus muestras en
ninguna se pudo constatar que se difundiera m Gisica nacional.

Su publicidad abarca a pequefios y medianos comerciantes de Villahermo

sa y algunos anuncios promocionales de instituciones gubernamentaies y --
bancarias.

En cuanto a su programacion informativa, por las noches se enlaza con

el canal 9 de television para encadenar su transmision al noticiero "Notinueve"
que produce.este canal.

Emite cdpsulas noticiosas leidas por sus locutores en turno,
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XHTVH-FM, La Radio de Tabasco.

£n 1983 el gobierno del estado de Tabasco comienza a manejar medios de
comunicacion colectiva, al fundarse en este mismo afio la Comisién de Radio -
y Television de Tabasco ( CORATT ), institucién fundada, como se verd mds ade-
lante, con el fin de normar la actividad de la radiodifusion, que hasta ese mo--
mento sélo operaba en manos de grandes cadenas radiofnicas y con objetivos pu
ramente comerciales.

La Radio en manos del gobierno del estado produce y difunde una aiter-
nativa para el plblico tabasquefio, tanto en la banda de la Frecuencia Modu
lada, que es el caso de esta radiodifusora, como en Amplitud Mcdulada, de
su estacion hermana.

La estacion XHTVH-FM ocupd la banda de F.M. , con una programacion
orientada a reproducir el esquema radiofénico de la estacion capitalina XEEP
Radio Educaci6n de por los afios de 1975 a 1976,

Sin caracterizar el fendmeno, es evidente que los cuadros locales de -
produccion no han podido adaptar la radio a raices culturales y dindmicas tabas-
quefias.

La emision en términos técnicos, no alcanza a sobresalir del ruido e in
terferencia que domina ia poco modulada F. M.

Su programacién musical abarca un mosaico de misica internacional -
no comercial, inclindndose mas al ambito de los temas populares del pais que
difunde su misica.

La barra de programacién informativa tiene como eje central en noticiero
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“"En Punto", que enlaza esta radiodifusora con el cana! 9 {también del CORATT),
que es transmitido diariamente a las 20:20 horas . {aunque exclusivamente el -
noticiero es producido por la T. V.).

Por otro lado quarda relaciones de coordinacion con el Instituto Mexica-
no de la Radio y reproduce también el noticiero matutino de Radio Educacién.
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XHTVH, La Nueva Estacion.

Esta radiodifusora inicia sus transmisiones en el afio de 1984, siendo la
segunda estacion manejada por el CORATT, aunque esta en Amplitud Modulada.

"la Nueva Estacion'' mantiene una programacion estructurada con base
de programas dramatizados, de comentarios y algunas informaciones de indole
cultural, asi como noticias y m Gisica popular.

Aunque pertenece a CORATIT, no se diferencia en mucho del resto de las
estaciones de la banda de A. M., salvo por Ia introduccion de -un noticiero que
produce el {nstituto Mexicano de la Radio, desde la ciudad de México. "EI Noti-
ciero", de treinta minutos, que se transmite dos veces diarias y es produ--
cido por el Instituto Mexicano de la Radio.

Al igual que la otra estacion de CORATT de F.M. , enlaza su frecuencia
a las 20:30 horas para transmitir el noticiero de televisién “'En Punto".



Estaciones Radiodifusoras en el estado de Tabasco.
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Afio de inicio

1954
1955
1959
1960
1962
1963
1969
2970
1971
1975
1980
1981
1982
1983
1984

Radiodifusora Clave

Radio Variedades XEVT
Radio Juvenil XETAB
Radio Comalcalco XEVX
Radio del Hogar  XEVA
Radio 620 XEACM
Radio Consentida XERTM
Radio Cardenas XEJDO
Radio Futurama XEZQ
Radio Sensacion XEKV

La Diferencia XEZX
XEMAC

Férmula Melddica XHOP-FM
Radio Tabasco  XHVB-FM

Canal

970 Khz
1410 Khz.
570 Khz
790 Khz,
620 Khz,

A 1150 Khz.
1100 Kz,

1520Khz.
700 Khz.
860 Khz.

1440 Khz,
230 Mhaz.
102 Mhz.

La Radio de TabascoXHTVH-FM 949 Mhz.

La Nueva Estacion XHTVH-AM 1230 Khz.

Potencia

5,000 W
5, 000W
1, 000W
5, 000W
5, 000 W
1, 00OW
1, GOOW
1,000W
5,000W
1, 00OW

500 W
5,000 W
5,000 W
5,000 W
5, 000W
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PANORAMA GENERAL DE LA TELEVISION EN TABASCO




--86 --

El surgimiento de la television en el estado de Tabasco se inicia cuando -
se implanta la repetidora del canal 2 de TELEVISA, en el afio de 1968, en la ciu-
dad de Villahermosa. De esta repetidora, para su funcionamiento y servicio se -
haria cargo el grupo denominado ORO ( perteneciente a la cadena RASA). Asi €s
como surge el canal 13 en aqueila entidad.

En el afio de 1969 se pone en marcha el canal 9, cuya caracteristica que
lo hace sobresalir del canal anterior es que podia realizar producciones propias,
aunque fambién retransmitia, y sijue haCiéndoio, programas que emite ei canal
5 de TELEVISA.

El surgimiento de la televisidn en Tabasco se da como un proceso similar
al que se presentd en la capital de la Repiiblica, cuando inicié sus transmisio--
nes el carei 4, en donde los industriales de la radio dirigen toda su atencién --
para poner en marcha este nuevo medio de com unicacion. En Tabasco se repite
fielmente este modelo al poner los industriales de la radio toda su atencion en el
surgimiento de la television comercial y dejan relegado el crecimientode la ra-
dio. -

Al pasar el tiempo y sélo cuando el-gobierno del estado se ve en la necesidad
de contar con una estructura propia de com unicacidn colectiva se anpta el panora-
ma televisivo estatal, al comenzar a funcionar el canal 7, dependiente de!l
CORATT ' {ver pdg. 90 ), en 1984..

Actualmente se recibe la sefial generada desde el centro dei pais por el -
Instituto Mexicano de Televisidn y tiene por repetidoras a los canales 2 y 6.
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Por lo que respecta a la produccion del canal nueve  transmite dos
programasde produccion propia, que llenan espacios de entretenimiento e infor
macion; el demas tiempo de transmisién del canal es una simple retransmisién
de programas de TELEVISA “{canal 5), fundamentalmente programas para nifios
y de aventuras norteamericanos; inicia sus transmisiones a las 13:00 horas.

Los dos programas producidos por el canal 9'son:

Fricase. - Este es un programa con franca raigambre entre ef piiblico de -
television tabasqueiio, con escasos recursos escenagraficos y valiéndose de su
conductora, esta serie emite una especie de revista videografica para amas de -
casa y pablico infantil, con entrevistas, consejos, comentarios y miisica. En -
los programas observados se noté que no es proclive a abordar temas abiertamen
te politicos, mds bien se puede decir que es una versién de la revista ''Buenho-
gar'en television.

Notinueve. - Noticiero que presenta informacién con una fisonomia per-
fectamente identificabie.

No tiende a informar situaciones concernientes al gobernador, ni intenta
realizar comentarios sobre los secretarios del gobierno.

Mds bien tiende a referirse a temas de interés general, cuando se refiere
a temas estatales, se refiere a acontecimientos sociales a deportivos, por lo que
respecta al tipo de informacion nacional e internacional, reproduce noticias ca-

* blegraficas que le envia la Agencia de informacién NOTIMEX.

Es decir minimiza la informacion que se produce en la entidad y solo no-
tifica cuando ésta es netamente alarmista o se trate de situaciones como trage--
dias, las cuales puedan ser expiotadas de una manera amariiiista.
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Este noticiero se transmite en cadena con .ires estaciones radiofonicas
pertenecientes al grupo OIR, que son "RAdio Consentida", en A.M. y "Radio -~
Variedades", en A.M. y''Radio Tabasco", en F. M..

" Encuantoala programacién del canal 7, perieneciente al CORATT, dire
mos que produce programas culturales, de orientacién vocacional, de informa-
cién, de entretenimeinto y deportivos, en este orden de importancia.

Al igual que el canal 9, inicia sus trasnmisiones a las 13:00 horas, con
uno de sus tres noticieros, ""Punto y coma®’, continuando con programas de o
rientaciéon vocacional.Le sigue una barra de programacidéninfantil, para conti-
nuar con programas culturales sobre el estado, su miisica y sus tradiciones.
Posteriormente continda su noticiero ""Punto”, le sigue una barra de informa-
cién deportiva y concluye sus transmisiones con la edicion de el noticiero '.‘Pun-
to final'.

Este canal .ha puesto principal atencion a la barra de programas infor-
mativos, al grado que promueve su noticiero''P untb",' con capsulas informati-
Vas que continuamente invitan al teleauditorio a verlo y enviar sus puntos de
vista acerca de éste. '

El noticiario en "Punto' es transmitido en cadena con las dos radiodifu-.
soras que tiene CORATT, que son "Radio Tabasco'" y "'La Nueva Estacion'.

Este noticiero, tiene una duracion de 60 minutos, es producido por un .
equipo profesional en materia periodistica con ciertas fallas en cuanto al mane
jo del lenguaje audiovisual. Contrata los servicios de NOTIMEX , mantiereuna
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buena porcidn de produccién noticiosa mas la informacién nacional e interna-
cional acorde a la sostenida por el estado mexicano. Proporcionan excesivamen
te en tiempo y en poderacion de las actividades del gobierno local, que bien es-

tructurado podria destinarse a las actividades estatales.

De los 60 minutos, tiende a proporcionar 40 de estos a la informacién es-
tatal y s6lo 20 minutos a la informacién nacional e internacional, equilibra por
tanto el porcentaje de importancia que debe tener cualquier noticiero estatal, --
en poder o no del gobierno del gobierno del estado.

Mientras el noticiero del canal 9 informa una porcién minima de noticias
_estatales, el canal 7 proporciona en tiempo a este tipo de informacion y equili-
brando el resto de las noticias nacionales e internacionales.

Por otro lado se considera que este tipo de noticias (tanto del canal 7 como
del 9), q.e se encadenan a estaciones radiofdnicas, no resulta apto para este --
medio por la diferente lectura que se debe de dar en cada medio.
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COMISION DE RADIO YTELEVISION DE TABASCO (CORATIT).




- 91 -

La Comision de Radio y Television de Tabasco {CORATT), fue creada el --
29 de agosto de 1983, por el Lic. Enrigue Gonzdlez Pedrero, Gobernador Consti-
tucional de! Estado de Tabasco, con el propdsito de promover el desarrollo de la
entidad mediante el fortalecimiento de la participacion de los diversos grupos --
sociales, a través de los sistemas de comunicacion social.

Para ello le fueron encomendadas las siguientes funciones:

I. Instalar y operar las estaciones de radio y television cuyas frecuen--
cias se otorguen al gobierno del estado.

11. Producir y transmitir programas que promuevan el desarrollo del --
estado, que difundan su historia, sus manifestaciones artisticas y cultu
rales y que estimulen 1a con ciencia civica de sus habitantes

111, Transmitir programas que fomenten la unidad nacional y divuiguen
los avances de Ia ciencia y la tecnologia, asi como las mejores expresio-
nes del arte y la cultura universales.

1V. Producir y transmitir programas de colaboracién con estaciones edu

cativas y cuiturales por medio de los convenios respectivos.

V. Coordinar y convenir la transmision en cadena con otras estaciones.
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Diagnostico del sistena CORATT.

Para efectos de este andlisis fueron confrontadas las muestras recabadas
de cada medio con los objetivos manifiestos en el acuerdo que da origen y regula

la operacidn de dos emisoras radiofénicas y -~ una . televisiva, que integra -
el CORATT.

Radio.

XHTVH-FM, Radio Tabasco. - Esta emisora se caracteriza por ofrecer una
programacidn desbalanceada y dirigida a piblicos urbanos con alguna instruc-
cion educativa. Transmite misica de todos los géneros que constituye el pilar
de sus emisiones con un 65% del total del tiempo al aire. La mezcla de género
y ritmos que van de lo cldsico a lo folcliérico no estd proporcionado, | mds alto
porcentaje de las emisiones musicales lo ocupan los autores e intérprétes que
son y han sido promovidos por la radiodifusoras privadas, en contraste con la -
misica local, moderna nacional en espafnol de autores e interpretes que no tie
nen acceso a otros canales, latinoamericana, europea, asiatica, africana, en-
ire olras.

El acervo musical se aprecia reducido y deteriorado, en muchas ocasio-
nes. La programacion, generalmente, -no proporciona elementos informativos -
adicionales para vincular 1a obra artistica a la realidad y momento histdrico es-
tético en que fue producida.

Lo errores de continuidad en la emisidn se presentan continuamente, -
los baches de silencio, los titubeos y mala pronunciacilén de los locutores en -
cabina, los discos muy maltratados, los descuidos del operador al embobinar la
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cinta con salida al aire con defectos no justificades en una emisora con dos anos
de operacion.

A pesar de que existe infraestructura para emitir la sefal de 'Radio Ta-

basco" a todo el estado, la calidad de esta deja m ucho que desear aun en la pro-
pia Villahermosa.

XHTVH-AM, La Nueva Estacidn. - La programacidn de esta emisora se --
aprecia mds orientada a ia poblacién rural, suburbana y menos instruida en ge

neral. La Nueva Estacion' es mds prociive a los programas dramatizados y a los
comentarios que su compafiera de FM.

El contenido musical es&d compuesto por m{sica naciona!, latincameri--
cana y estadounidense, en general su contenido musical es muy comercial.

Reproduce mn acierto, a nuestro juicio, series dramatizadas de conteni
do histdrico social producidas por la emisora de la Secretaria de Educaciin PU-
blica con sede en la capital de la Repblica

Al iguat que en 'Radio Tabasco' se observaron severas fallas de continui
dad en la emision. Los locutores son mas afectos a hacer comentarios yno se --
detectd ningln criterio para efectuar ia identificacion de la sefial y muchas ve--
ces es proporcionada por el locutor en cabina inmediatameints después que ha --
sido enviada al aire la versidn grabada por el operador. También presentd defi-
ciencias técnicas que le restan nitidez .

La estacion trasnmite el noticiario "El Noticiero", de lunes a viernes, a

fas 9:00 horas. Este es distribuido y coordinado por el Instituto Mexicano de la -
Radio y producido por NOTIMEX, con una duracion de 30 minutos.
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La estructura y la calidad de este servicio informative podria ser tomada
como ejemplo para las emisiones locales. Presenta cuatro bloques informativos
separados, la diccién yritmo de lectura de los locutores es adecuada.

Por 1o que se pudo observar "El noticiero no cubre ia demanda informa-
tiva local, en virtud en que la hora en gue se transmite es tardia para servir

a las grandes capas de la pohlacién que inician sus labores antes de las §:00 -
horas.

Otra de sus emisiones es ""Tabasco al Dia'", que se transmite de lunes a

viernes a las 13:00 horas con duracion de 60 minutos. Pretende com-

petir con otros servicios de informacion radiofénica que se emiten en ef mismo
horario. Los conductores a mds de leer las noticias, realizan comentarios pro-
pios. Bajoel pretexto de ser un noticiero focal, se conforma con emitir cuanto

boletin oficial exista, algln testimonio de las actividades del gobernador y agran
dar o magnificar los hechos mas triviales

'Tabasco al Dia" da la impresidn de que resume la carencia de guinistas

radiofdnicos, musicalizadores y conductores . Hay que resaltar que no utiliza

el teléfono al aire u otros procedimientios para aumentar la participacion del au-
ditorio. )
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Television.

Canal 7. - El tipo de programacion que tiene este canal, trata de mantener
una similitud, a 12 del canal 11, que maneja el Instituto Politécnico Nacional. Al
igual que las radiodifusoras de CORATT se perciben muy frecuentes fallas técni-
cas en la sefial y problemas de continuidad generados tanto por el "master, como

_en el estudio. Mantiene constantemente promocionales de algunos periddicos locales

Es evidente la falta de personal capacitado cabaimente en las areas de foto-
grafia, edicion, sonido, guinismo y produccion. Se sugiere instrumentar cur--
sos tedrico-précticos en estas dreas con el fin de lograr con los recursos disponi
bles una mayor eficiencia. Hay que incrementar i0s Controles remotos y comba-
tir el cartonamiento excesivo que se presenta en los programas hechos en set,

Es muy importante crear conciencia entre los integrantes de CORATT de -
la responsabilidad de dirigir se al pGblico.

"Punto y Coma" es uno de sus noticieros, con dos horas de duracion y -
se trasmite de lunes a viernes de 14:00 ) a 16:00 horas. Esta emisidn intenta ofre
cer un programa un por.fo informal, del estilo de ""Hoy Mismo'" que conduce Gui-
llermo Ochoa por el canal nacional 2 de TELEVISA,; 1a presentacion es una mezcia
de informacidn y noticias con temas musicales que se van a ver durante el --
transcurso del mismo. La personalidad de los conductores es amable y se advier-
te en ellos cierta proclividad hacia los comentarios ‘'por vidas". las entrevistas
en el estudio son poco atractivas por la falta de notoriedad de los invitados y al
infalible alargamiento en el tiempo de duracién.Las presentaciones musicales -
son llevadas a cabo por personas aficionadas que generalmente presentan reper-
torios poco atractivos y casi nunca empapados en las raices culturales de la en--
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tidad. El manejo de la imagen es muy rudimentaria y pobre, tanto en los conte-
nidos noticiosos como en los musicales. No hay participacion directa del piblico.
Se sugiere incrementar la presencia de la informacion municipal, la utilizacién
del génro reportaje y espacios mas precisos para informacién cientitica, nacio--
nal e internacional. ’

Se dan los llamados 'cortes de prensa'’, que son servicios de cdpsulas np
ticiosas de tres minutos dosnde se presentan notas estatales, nacionales e inter-
nacionales, es una buena sintesis, dgil y con presentacién adecuada.

El noticiero estelar (como ya se dijo anteriormente) es "En Punto''; con
emisiones diarias de 60 minutos. Este noticiero estd bien estructurado. Hay --
versatilidad en los géneros utilizados y es donde se percibe mayor seriedad de -
los conductores . Aqui se advierte como excesivo el tiempo dedicado al goberna-
dor y sus actividades que generalmente ocupan el lugar preponderante : de la --
emisidn. La informacion internacional estd. bien presentada y es suministrada
por NOTIMEX, y la nacional se ofrece en voca de varios corresponsales, dindole
con esto una adecuada diversidad de fuentes y géneros informativos. Se aprecia
escasez en el archivo de imagenes. El sonido original de los registros y testimo
nios también se encuentra defiente. Es impresindible que se ejerciten mas --
las personas que leen en cuadro porque las fallas de diccién y entonacidn resta
impacto a la informacionsi es que no la tergiversan,

La edicion de las entrevistas muchas veces es inexistente y se presentan
tal y como quedaron grabadas dando la impresidn de que falta con que llenar el
tiempo que dura el noticiero.
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Propuestas para el Sistema CORATT.

1. 5e constaté la voluntad politica de mantener la planta productiva de --

CORATT con personal preferentemente tabasqueiio. La medida referida es a--
certada a pesar de la falta de de instruccién en materia de comunicacién que
la Universidad Autonoma ''Benito Judrez" de Tabasco, ofrece. Una forma -
de superar esas evidentes fallas de capacitacion, seria la organizacion de cur
sos intensivos tedrico-practicos para programadores radiofénicos; locutores;
conductores; guionistas; camardgrafos; escenégrafos; m usicalizadores; técni
cos en transmision, etc.

2. - Crear mecanismos permanentes para surtir de informacion critica,
histérica y estética para el personal creativo.

3. - Actualizacidn y nacionalizacién de ia fonoteca para fas emisiones
radiofdnicas y Ia videoteca para la television.

4. - Restructurar los noticieros radiofénicas con el objeto de agilizar--
los. En el caso de fos televisivos proporcionar mayor cantidad de imdgenes --
producidas en el estado, et pais y ei munda.

5. - Prohibir a los conductores y locutores vertir comentarios sin guidn

ylo direccién hasta que los criterios y'objetivosde CORATT no sean realmente
comprendidos.

6. - Incrementar el n{mero de convenios con televisoras simifares en

la Rep{iblica para establecer intercambios que apoyen en la practica el Pacto
Federal.
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7.- Promover la creacion de una asociacidn de televisoras estatales con
el fin de tlevar -a cabo proyectos regionales o de gran produccidn y abatir cos-
tos.

8. - Instrumentar y operar mecanismos rapidos y oportunos de evalua-
cién de las emisiones para detectar con exactitud el qué y quién de la falla o -
de! acierto para llevar a cabo la rectificacién o estimulo procedente.

9.- Se sugiere la produccidn de series dramatizadas de contenido his-
torico-culturales tanto para la television como para la radio, por ser un géne-
ro que ya ha sido probado en piblico con buen impacto.

10. - Se sugiere una produccion de difusion cientifica, en donde se pon
ga al alcance del piiblico aspectos de las ciencias, desmitificindofas y haciéndo
las accesibles al gran pQblico.

11. - No es recomendable encadenar la emisién “En Punto’ con ias radio-
difusoras porque el audio de un noticiero de televisién ya que el contenido tele~
visivo y el radiofénico, no implica un mismo lenguaje.



CONCLUSIONES

En relacion al andlisis de los medios de comunicacion colectiva del esta-
do de Tabasco, se pueden clasificar las conclusiones en dos vertientes: una, a-
cerca de los medios, que incluye también algunas propuestas; y otra acerca del
gobierno del estado de Tabasco en {a comunicacion social.

1.- MEDIOS

1.1. - Prensa.
1.1.1. - Se encuantran dos grandes grupos de publicaciones periodisticas.
Al primero lo clasificaremos como "'cosmopolita", por presentar un adecuado -
equilibrio de informacién estatal, nacional e internacional, estos son:
DIARIO OLMECA
25% informacion estatal.
37 informacion nacional.
1% informacion internacional.
2% pubiicidag.

AVANCE
25% informacion estatal.
55% informacién nacional.
&% informacién internacional.
20% publicidad.
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NOVEDADES

20% Informacifn sstatat.

20% Informacién nacional.

20% Informacibn internacional.
40% P ublicidad,

PRESENTE
15% informacion estatal.
21% Informacign nacional,
% Informacion internacional,
55% P ublicidad,

Este tipo de publicaciones refieja une organizacidn empresarial, acorde -
cori una visidn capitalista moderna y nacionalista; se nofa un enorme con-

tro! informative por parte de a gencias o periddicos de la Ciudad de México, -
sobre este tipo de medios.

En el segundo grupo, denominado como de diarios locales, estd constitui-

do por:

RUMBO NUEVOQ
93% informacién estaiai.
7% P ublicidad,

"RESPUESTA

5¢% Informacidn estatal.
12% Informacién nacional,

6% Informacién internacional,
26" P ublicidad,
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DIARIO DE TABASCO
4% Informacién estatal.
20% Informacién nacional.
7% Informacion internacional.
30% Publicidad,

Este grupo refieja una organizacion productiva més artesanal y limitada
al ambito regional, tefiido m uchas de las veces por la caracteristica del ---
chisme y el microchovinismo.

La cantidad de publicaciones periddicas y su presentacién, resultan su-
ficientes para abastecer la demanda generada por un sector pequer’io de 12 -~
poblacién tabasqueria. Existe notoria ausencia de grupos y posiciones que no
conver jan con las asumidas por el partido oficial y el gobierno, en contraste
con las grandes cadenas nacionales, que con criterios tradicionales utilizan
los medios y difunden profusamente su postura,

Se propone propiciar una apertura de espacios en los medios a los grupos
y partidos opositores, con el objeto de encontrar un equilibrio informativo, -
que asegure un {iujo diversc de puntos de vista, con el fin de fortalecer ia -
opinidn que se vierte en 1a sociedad y no se monopolice esta funcidn social
a entidades gubernamentales y comeréiantes.

1.1.2. - Se encuentra una relativa capacitacidn y profesionalismo en los tra-
bajadores de los periddicos; hay deficiencias en la actitud del redactor-repor-
tero, que no emplean 1a herramienta de la investigacion para contribuir a la
critica y por ende al progreso del periodismo como funcién social.
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Se propone generar cursos y seminarios de actualizacion y capacitacion
para el personal en funciones o en formacion, se hace extensivo para radio y
televisién. Estos cursos los puede impartir 1a Universidad 'Judrez' Auténoma de
Tabasco.

1.2. Radio.

1.2.1.- En la actualidad la radio tabasquefia, cubwe la totalidad del estado;
aunque se muestra indiferente a la atencion que pueda prestarse en los muni-
cipios y zonas distantes de la capital, o las principales ciudades del estado.

1.2.2.- Dentro del funcionamiento de la radio, actuan dos gr upos corpora
tivos predominantes, que compiten' por cautivar a!l piblico con una programa--
cion pobre y con un alto indice de anuncios comerciales. Estos grupos son la Or
ganizacién Impulsora de Radio (OIR) y Radiodifusoras Asociadas, S.A. RASAi-
y apuntaian el medio mediante publicidad generada desde la capital de la Replbli
ca.

En cuanto a las relaciones que guardan con el gobierno, puede decirse --
que en los aspectos informativos tienen cierta autonomfa. Cuando lo menciona,
por ejemplo, en la mayoria de los casos adoptan una retdrica neutra . En con--
traste, otorgan mucha importancia a fallas minimas o muy parcializadas de la -
actividad cotidiana de! gobierno, como son las prestaciones de servicios y la pro
curacion de la justicia. Es importante advertir que en los espacios de estas dos
cadenas se mezcla indiscriminadamente la publicidad comercial con la propagan
da politica, porque desde estas tribunas se autoerigen como lideres de opinién,
por su penetracion ideoldgica, que se pone de manifiesto en el afto nGmero de -
lamadas telefonicas de espontaneos informantes y seudocriticos de la actualidad
gubernamental.
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Se propone combatir la politica divisionista y entreguista que realizan -
fas dos grandes cadenas radiofénicas, con un esquema totaimente diferente
y que no reproduzca en ninguna de sus partes la ideologia de los empresa-
rios de la "‘cultura nacional", sino de la identidad nacional y valores regionafes

1.2. 3. - El gobierno del estado, a través del CORAT, participa como emisor en
Radio y Television, su plblico dista mucho en cantidad del resto que atien-
de las estaciones comerciales. No obstante quie maneja estaciones en ias dos
frecuencias radiofénicas, no ha podido encontrar una programacion atractiva,
que sea capaz de captar la atencidn de un sector més amplio de la poblacidn,
En el caso de 1a estacion que opera en |a banda de FM se detecta una progra-
macién interesante y atractiva que sélo se puede objetar por el escaso mane-
jo de mUsica regional y lo poco actualizado de 1a m{isica internacional. Es -
importante sefialar que 1a calidad de transmision es deficiente y se convierte
en dificil poder captar la estacion. El terreno informativo y noticioso esté -
caracterizado por ser una tr ibuna noticiosa.

Cabe hacer mencidn def caso particular , de la emisora radicada en Naca~

juca, que transmite en Chontal y Esparfiol, auspiciada por el Instituto Nacio-
n2! Indigenista,

Si se fograra impulsar la implantacion de radiodifusoras ocales para que
el piblico pueda participar més activamente en la programacidn, se podria -
hacer de este medio un medio integrador e informador pleno en Ia entidad,
como lo realiza cotidianamente la estacion Chontal, en tanto que en etla se

ven reflejadas {as inquietudes y se dan soluciones objetivas y reales a su --
pOblico.
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1. 3. Television.

1. 3.1. - Eil estado de Tabasco cuenta con dos canales de television , uno
de estos estd en manos del gobier.no y otro de la iniciativa privada,

El gubernamental presenta la informacion de manera abrumadora y no
utiliza el cien por ciento los recursos de com unicacidn audiovisial propio
delaT.V,

El privado es un receptéculo de repeticion de informacién que difunde
la cadena radiofdnica OIR.
Se propone elaborar una programacion cinentada en la cultura regional

(actual e historica), en el entretenimiento pedagdgico, la difusién de la cien
cia y la informacion netamente actual,
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2. - Gobierno Estatal y Com unicacion.

2.1. - El gobierno emite mensajes a través de fa prensa, radio y television,
con el fin de “utitizar los beneficios de estos en materia de comunicacién colec
tiva, cultura y recreacion y legitimarse ante el universo de los gobernados.

2.2.- Etgobierno no es compacto en su politica de comunicacién social, -
carece de un programa organico para presentar una fisonomia coherente y ar-
monica de sus mensajes emitidos; el abuso de lo oficioso le resta brillo y contun
dencia a lo oficial {se entiende por oficioso aquelio que resulta y resalta al suje-~
to en transito por la gestion de gobierno y menosprecia la dindmica generada por
{a sociedad, entiéndase por oficial los actos civicos, resultantes de las conquis-
tas sociales obtenidas por la sociedad en su conjunto)

Se prapone disefiar y apticar en funcién de los resuitados e infraestruc-
tura, un programa global de comunicacion social coherente con la idea de sobe-
rania e identidad nacional, restando con esto Ia penetracién mercantif de las es-
taciones cien por ciento comerciales y dar por fanto una aiternativa viable a la -
com unicacidn colectiva en el estada, con hondas raices culturales en la regidn,

2. 3. - La politica de com unicacidn social que justifica 2! gobierno, es implan
tada con suficiencia cuantitativa e insuficiencia cualitativa; esto responde a la
ley del menor esfuerzo y a la improvisacién, generada por la carencia de un pro
grama orgdnico que oriente el rumbo de la comunicacidn colectiva que brinda -
el estado. Del cUmulo de informacion extraida puede destacarse el amplio porcen

taje de apariciones en los medios de comunicacién colectiva en manos det gobier~
no.
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2.4 - Como positivo se encuentra la informacion cultural, que tiende a efe-

bar el nivel apreciaiivo y critico de 1a ciudadania, por lo que se puede generar
una idea y personalidad clara por parte del trabajo cultural del gobierno tabas-
queno, al reforzar continuamente la politica cultural, con el objetivo de superar

la personalidad del tabasquefio, a partir de sus valores propios, pero sin perder -
su cardcter de mexicano.
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