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La - congregacidén del gran capital en manos: de un

ra b pe;mice. paralelamente, al nivel cul-

ntegral de las fuerzas econdmicas domi-

1ginéhque la propledad de los medios

La func1on que ejercen como ihddstria culturaI es
un facto; que. se aplica sobre los med1os de d1fuszon
y ‘que condiciona la practica cultural que desarrollan

éstos.(2)

Los que controlan los medlos. aprovechando en al—

gunas ocasxones lab conceqlone> otorgadas por el Esta—

do,y Vv, en orras.ieJerczendo el derecho‘que Ie da Ia -

exzscenCIa dn la prop:edad prrvada. Imprlmen a !os'apa-
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ratos de cultura la necesidad de buscar la produccidn

v acumulacidn.de capital porfmedio ﬂéflaﬂekplotéCiéntde

ganancia

"Méaj_p;é,?léiﬂfﬁieffencisn de divefsas' eétfuétﬁras
de médiaciéﬁ'pfiméria§;(propiedad. financiamiento y -
marco legai de qperacién). y a través de innumerables
estfucturas de mediacidén secundaria (control de la ideo
logia de los medios, subordinacién de la forma y conte-
nido de los discursos, sujetamiento de la dindmica de
inculcacidén cultural, etc.), el capital logra orientar

la funcién ideoldégica de los principales medios de di-

fusién hacia su proyecto de reproduccién desigual.

No solo inculca de ideologia dominante los campos
de conciencia de los receptores, sino que también ins-

tala en el subconciente de los individuos, un mecanismo
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de funcionamiento auténomo que provoca en los consumi-

dores su autoenajenacién, desde el momento en que por

“v: defienden la identificacién. con

1..“Concebidos. como intereses na-

‘f-"lésr'c';a'br'léc.‘i.mierht:o derruna
,relééié‘n‘f‘(}é"’w-' dependencza _.qi_fé:c:t':ﬁe.a‘.men_'tx'-e la aplz‘éacz‘én y
‘conformacién de los 'p'rocesoé de comunicacidn y los gra-
doé de articulacién de la sociedad: a maydr crisis so-
cigl, mayor sujetamiento de los medios y del conjunto
de establecimientos culturales, es decir, menor Yauto-
nomia relativa” de los medios de difusién. A menor -
crisis estructural, menor dominio de los medios y de
todo el nivel cultural, es decir. mavor "autonomia re-

lativa de la superestructura de conciencia social y

de sus soportes materiales.

El1 papel de la Televisidn estatal y privada en -
época de crisis es el de actuar como el canal de sis-
tema para la legitimacién de sus politicas econémicas
y de poder. Lo hacen a través de un distinto manejo
ideolégico de su programacién politica. cultural, eco-
nédmicas educativai teniendo mds peso a partir de los
sesentass los programas culturales y educativos. Esto

es sin ningdn control legal efectivo.
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En situaciones de crisis se vuelve indispenééﬁ;q

para ‘la clasg en'e; poder, el control creciente de los
medioéfdeldif@sjén:'.A tréyés de éstos el Estado difun;
de lé;ihféﬁﬁépiéé;ééléécionada v organizada que le per-
mite aiénuéf;ei:céds Social que genera el ascenSo?de‘

la conc1enc1a prolecarza y simultdneamente, lo capacita'

para,refunc1onallza 'colectzvamente su programa'de'ex-‘

plotaczon v subordlnacion soc1al.

Un'éiér6 éjemp1b de ésto lo demuestro'éﬁiéiféééi-
tulo IV y V del presente trabajo. donde se senala la
imporcancia que cobraron para el Estado los medios de

difusidédn en la crisis del movimiento estudiantil popu-

lar de 1968.

Lo contrario sucedid cuando la sociedad ns se en-
frentaba a ninguna crisis politica y econdmicamente ha-
blandos el Estado no se interesé lo suficiente por los

medios de difusiénfy po(ﬂe1gconcrol ideoldgico que és-

tos podian sostener. .:

undamentales de este trabajo son:

l.-  Investigar y-: valorar el'papel que desempenanflos
medjios de d1fuszon. en’ EprClal la televzsién co-

mo aparatos ideoldgicos y como una industria cul-
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tural en nuestro pais.

2.- Expljéaﬁ;ei ménejd*(y:loﬁque se entiende como ma-

én:é['pbdéf'sﬁbre

‘trabajo-es una ‘introduccidén al- -

estudio. de ‘Iai:interrelacidn econémica-cultural que: el

Estado ykla'cgleVESfén privada han articulado para for-

mar un.sistema ‘de "manipulacién ideolégica masivo. Y,

por este motivo, es preciso sefdalar lo que es una in-

dustria cultural* 'y que se entiende como aparatos ideo-
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.para captar su atencidn y dirigirlo hacia donde convie-

ne a los intereses de la clase dominante;

I que juegan el Estado y la

a situacidn de crisis o de
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NOTAS:

Martinez ‘Torreros Jests, Estructura de Poder de

. Masas, 'en: Economia. Comunicacidn

tomado del Boletin RADIODIENST UN-

M‘o_ntevideo Uruguay, Junio de 1975 p.

tiva de como la radio.y televisidn. de-

lan su. rendencia como industrias.culturales

en ‘algunos. paises capitalistas, puede encontrarse

en el trabajo de Raldl Cremoux, Formas de mane jo

de la radio v la televisién, en: Revista Mexicana

de Ciencia Politica Ndm. 69 F de CPyS., UNAM. ju-

lio-septiembre de 1972, pp. 63-71..



LOS MEDIOS DE DIFUSION SOCIAL



LOS MEDIQS DE DIFUSION SOClAL*™

Inciso 1.-. LA TELEVISION COMO MEDIO MAS.PERFECCIONADO.

ripr'ykéxtefipr-de los diversos estrat

constituyen. la formacién social (1).

Lo cierto es que los medios  de’

trumentos que sirven para promover e. influir ‘en las ac-
titudes, para estimular, fomentar la difusidn.de mode-
los de comportamiento y para provocar. la cohesidn so-

cial. Deberian desempernar un papel esencial en la -

aplicacidén de politicas culturales y en la democratiza-

* A lo largo del presente tfébajd'hejreferiré a: Medios

masivos,
mass-media’oi sin pre-

sentar una. antemano




2
cién de la cultura, pero hasta la fecha sélo lo hacen
en pequeﬁa,medidag_;Poséen la inmensa responsabilidad

de una ihfiﬁgb?ia qpéﬁbugdesser buena o deplorable, ya

nsmiten:y . divulgan, sino que ademés es-

.magnituaiéﬁéé}for a la de los que recibe, los paises
capitaliétés no hacen nada por corregir esta despropor-
cién, puesto que ésto les permite manipular a su antojo
a las masas y entregarles los materiales que ellos con-
sideran deben interesarles, ésto con el fin y el obje-
tivo de perfeccionar el control de la clase dominante
sobre las grandes multitudes. Como forma de dominacién
y direccidn de las masas, la posesidén de los medios de
difusidn méas ‘perfeccionados de cada época (como la te-
levisién ahora en nuestros dias), ha sido une aspira-
cidn preferente de distintos grupos sociales y politi-

cos dominantes.

"Su posesién se ha resuelto hoy a favor de la clase
dominante, porque la propiedad sobre los medios m&s de-
sarrollados presupone el control y la distribucidn de
otros factores Sociales que influyen a la sociedad, co-
mo el poder politico. del cual estdn excluidos., en ma-

vor o menor grado, los dominados. De ahi que, en la
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sociedad de clases., caontinuamente se pretenda ocultar
el transfondo de fuerzas e intereses que manipulan los
factores de la comunicacién, transfiriendo vy deformando
la idea de tal forma de sociedad, a su expresidén por

- los canales masivos (3).

Los efectos mas persistentes de los mass-media no
son los racionales, sino los emocionaless como se veré

con mayor claridad posteriormente,.

Los medios de difusién permiten un ejercicio de
dominio Indispensable para mantener y aumentar el lugar
que en la sociedad ocupan ciertos valores*, ideas, etc.
Estoss, como instrumentos de reproduccién 1intelectual
de la sociedad, deben ser abordados bajo la perspectiva
analitica de la categoria "Aparatos ideol&Sgicos® dentro
de la acepcidn althusseriana de "Aparatos Ideoldgicos
del Estado"** dado que éstos se convierten en uno de

* Ver p. 65 de este trabajo.

** Althuser llama "aparatos ideolégicos del estado a cierto nimero
de realidades que se presentan al observador bajo la forma de
instituciones precisas y especializadas®. "Podemos considerar
como aparatos ideoldgicos del estado a las siguientes institu-
ciones: Los AIE religiosos (el sistema de las distintas igle-
sias): Los AIE escoclares (el sistema de las distintas “"escue-
las® piblicas y privadas):; Los AIE familiaresi Los AIE juridi-
coss Los AIE politicos (el sistema politico, sus distinteos par-
tidos)s: Los AIE sindicalesi Los AIF de informacidén (prensa, ra-

dio, televisién, etc.)s: Los AIE culturales (literatura, hellas

artes, etc.).” Althusser, louis: La filosofia camo armma de la Revolucidn
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los factores mas determinantes a la hora en que, en las
sociedades contempordneas, el Estado comienza a actuar.
De hecho, aparecen y se desarrollan a partir de la con-

solidacién del Estado moderno.(4)

Cuando se analiza el desarrollo histdrico de los
medios de comunicacidn masiva en una formaciénicapitae
lIista, es necesario observar con atencién cdéle&—hﬁn
sido las actitudes hacia los medios. tanto dg_las«cié-

ses dowinadas come de la dominante.

La utilizacidn adecuada de los medios de difusidn
en beneficio de los proyectos de una clase, tiene due
ver de manera fundamental con la madurez po;frigg de
ésta. En la medida en que se posea un conocimiento -
vasto de la potencialidad de los medios masikds.'sé.-
tendri una idea clara de cémo con:rarestér'o ai§E}ar

la influencia que las poliricas dominantes pueden>lo—

grar en la sociedad a través de la difusidén masiva.



Inciso 2.- LA INDUSTRIA CULTURAL.

a:vez, de 'la

economia

la comin

tituido ¢o

el'*sincretismo
‘deé
su

tandarzzacxon de,la;

programa ons Sustenca v'Ios en4ﬂ'

imperante ‘que;

marca: y que, -en cérminOS‘geherales} tzende’; Ia'orgd—



/]

nizacidédn permanente de una irracional mecdnica social

que incrementa. su tarifa de acumulacién de capital”.(5)

triales-

positiva favorable(como lo sefala un informe de la

UNESCO): "La 'industrializacién de la produccién y de

la comercialgéécién de‘ias obras culturales, ademds de
haber ampliédsVébn$id¢fab1emente el piblico, ha propor-
cionado tamﬁién méé trabajo y mejores ingresos a un -
gran n&mgro dé{arti$ta§.;creadores o intérpretes, es-

critores, profesionales y técnicos” (6).

quiere 1a1ihauscria'c ltural

la:envergadura misma de sus opera-
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ciones p]antean una serze de problemas. relativos ‘a la

desarrol]o"

pqlltica ;de  cql;qra1ﬁu31 Coﬂte”id¢~yvfé 1a

calidad dé' los. prodictos 'de-masa’ y a Sus efectos sobre

as mayorzas. que ‘aspira a- generaliz

di str1as'culturales- pero

edzda en que»exis—

ta una gran cantidad .de pers ara consumirlos 'y -

La%ihddstriajcultufél orma parte de ‘un’ szstema-

un snstema donde. los medlos de comun1cac1on ejefcen -
también un poderoso impacto cultural, a veces de. ero-
sién de los valores tradicionales, de reduccién de la
calidad y de fomento de un dominio cultural extranjero,
pero también, pueden contribuir a.la consecucidén de los

objetivos culturales.

Para lograr la penetracidén cultural por conducto
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de los medios de comunicacidn para las masas, se hecha

mano a varios: recursoss:. 1) -la  presidén:econdmica a. tra-
vés de la ‘publicida

condicionall i 'de  la. burguesi

medios.:%LQEL;QOEcr01~déJié$ companias dgfbublicidad
y de las agencias de jﬁforﬁaéiéﬁlygé)5eiTéétiﬁﬁio ec&-
;6mico a los periodistas, cariéafu?istés; locutores y
otros trabajadores de los medios dé difusién masivos.
.para que se plieguen sumisos a los lineamientos esta-

1

blecidos (8).

Vemos pues que laﬁindgstria'culcural senala de ma-
nera ejempla;rIa qﬁié5faJdé}la.Eﬁltura v su caida en
la mercancia, eété ﬁééiginaqa“’bor una preocupacidn de
generalidad; designandd'un sistema y un movimiento glo-

. -
bal de produccidn de ]la cultura como mercancia.

A través de un modo de produccién industrial, se
obtiene una cultura de masas hecha de una serie de ob-
jetos que llevan muy claramente la huella de lg ZIndus-
tria cultural: serializacidén, estandarizacidn, divisién

del trabajo, introduccién de modelos y patrones.

Podemos decir que existe una industria cultural

cuando la presentacidén de una obra es transmitida o re-

producida por las técnicas industriales: el 1libro es
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el mds antiguo de estos productos, el disco es el que

se désarrolla‘cad{maybr'fapidéz; yféi’fi}m*béjtelevi?

La':cultura de- masas-no‘ es lnicamente un medio de

distribucién 'de la. . cultura, sino también un medio de -
control social cuyas modalidades pueden cambiar segin
la capacidad que posee el sistema de responder a la -~

demanda de las diferentes clases y categorias ‘socia-

les.

La televisidn estd incluida en las industrias cul-
turales en la medida en'que "su funcionamiento esté di-
rigido por unos criterios mas industriales y comercia-
les que culturalesi el imperativo de conquistar un nit-
mero mdximo de consumidores que impone la coapetencia
entre las cadenas (se disputan los recursos de los ca-
nones y, sobre todo, de la publicidad)s, la considera-
cién de los costos de fabricacidn., qQque hsa pasado a ser
decisiva para la eleccidn de los programas: el estrecho
vinculo entre técnicos de rodaje y contenido de los -
programas, la necesidad de importar y exportar, su pa-
pel en la economia cinematogréfica, confieren a las so-
ciedades estatales la mayorfa de Ias éarécterfstiéas

de una empresa industrial' (2).



10
Privilegiados por su alto grado de funcionalidad

para con el “proyvecto de. desarrollo dominantes’ :las- in-

dustrias. culturales .mds. avanzadas se convierte

de 1a'ﬁe3eﬁonia.

rama- primordial ‘de ‘articulacidn,

'A'traﬁégiﬁe-égfos. se construyen y dirigen los
prihcfpéies valores racionales, las emociones normati-
‘vas, las im’geﬁes preconscientes y los sentimientos -
profunaos-&ué requjére cada fase de la integracidn na-
cionai',.,;A$f séirrea la acumulacién cultural basica
que:étadd?e .

(10).

los- cimientos ideoldégicos de la nacién" -

*Si bien el aspecto técnico de los medios de difu-~
sién colectiva afecta la claridad de sus productos cul-
turales, su contenido y signo ideoldgico no depende -
fundamentalmente de la existencia y renovacion tecnold-
gica de éstoss, sino de la forma en que son empleados
vy manejados por la minoria hegemdnica que administra
y dirige el sistema total en favor de su beneficio par-

ticular: su valor de uso consiste principalmente en su
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aporte de la produccidén y reproduccién del sistema” -

(11).

gpéricién y desarrollo de 1la

q?é?fiéhé'caraccerfsticas muy sig-
ié‘importante no son sélo los me-
dios-dé"&iquién;sédféi._sino también los mensajes, y
no eé.gué;iﬁiéaad losrmensajes de 6rigenrextranjero.que
se resolverd cabalmente 1la éuesfiéh’de la dependencia
cultural, sino procederd creéf-ééh&i&iones que permitan
a los medios y sistemas naciqhéles;de.difusién de masas
trasmitir los mensajes cuithéiesfqye apoyen los pro-

yectos de la nacién,
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Inciso 3.- PUBLICIDAD, ECONOMIA Y TELEVISION.

Los medios de difusidn maSiwawnacionales.Aen par--

ticular la té}evis;éﬁ. $%_bah cultivado hééfé éﬁ§Eafédf“
mo '
cional: su
a los de cualquier empresa.f"i

su bisqueda de ganancias, asi

informacidn en mercancias.

El Estado tiene como func1on prlnczpal garanchzar

la estabilidad de las condlclones que permztan

tencién de ganancias, el pr ceso de acumulac:.on,r'y e1

desarrocllo del proceso de prod ”cgqn75001al.

E1 Estédb@gsfet pquébié?de escablécervy'mahte-

ner* una estructura financiera, educativa y laboral, fa-
vorable al . proceso -de ‘acumulacidén, asi como de crear
la infraestructura necesaria para desarrollar el proce-

so productivo.

El proceso de acumulacién trae consigo no sélo la

penetracidén:idel capital en nuevas esferas, entre ellas

los medio ‘sino también el rdpido desarro-

110_defLSchop;de,bicnés;de produccidén, en relacidn al

de b;enes de cansumo.5y'13 necesidad consiguiente de
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hacer publicidad a los dltimos a través de los medios

de ditusidn.

Como se sabe, ie1 E5¢§qq;fé& funtién-de interéses
varios, pueae permipifyé,ﬁﬁ:éi finahciamiéntérdel sis-
'ten;a de 'co)nuhica.c.ién..ma_éi}/a:l por la publicidad., y puede
.;ermitir tambfén &iché finénCiamiento pero sin entregar
el siséemér ;_iiar éiése Vempresarial'. *El1 grado hasta
el cual el Eg;éda ébahdone los medios de comunicacién
dependerd de féctor§§>hi5t§ricos. pero, dado el poten-
cial politicoQ.eéonémico ¥ cultural de dichos medios.,
el Estado se resé{fa'glzéontrol indirecto de los mis-

mos™"* (12).

*a) Promueve o deroga leyes en materia de comuni-
cacién. e informacidén y 1las hace cumplir con

el rigor que la situacidn demanda.

b) En el caso de la radio y la televisidn, es -
responsable de 1la distribucién del espectro .
electromagnético y», por lo tanto, de]rocbréé;
miento de licencias o permiscos para instq;nk

estaciones transmisoras.
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c) Controla el contenido de transmisiones de ra-
dio 'y televisién, el cine, la prensa y revis-

tas ‘a través de la censura y- refuerza asi el

:cumplimiehto'derlas‘regiaé“dél;ergb:pélitggq.“
d) Puede subsidiar completa o parcialmente ‘los
medios de difusién, as{ como poseer sus. pro-
pios wmedios para transmitir los mensajes que-
convienen a intereses de tipo politicos, cultu-

ral o ideolédgico.

e) La publicidad o propaganda estatal o de empre-
sas subsidiadas por el Estado es un factor fi-
nanciero considerable. El retiro de los .anun-
cios de este tipo puedebponer a un medio.de
comunicacidn en aprietos financieros que. bof

drian significar la ruihéiwfjé);'

Tal parece que poseemos un sistema de publicidad
masivo en lugar de uno de comunicacién masiva, puesto
que a medida que se desarrolla, depende cada vez mds
del gasto publici;ario para éu propia existencia. E1
origen de este sistema de difusién masiva se encuentra
en la necesidad de la publicidad de encontrar los cana-

les adecuados que le permitan cumplir su funcidn en 1la
/
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dindmica capitalista.

El'objetfvo'dé Ja'proéramacién no es hacer que el
ptblico ébmpre programas, sino captar el mayor néméro
de piblico posible para hacer mds deseable o cotizable
el tiehpo de transmisién que los medios de di[usi6n maF

siva venden a las empresas de bienes de consumo.

Es el sector de bienes de consumo el que en ﬁlfima
instancia, determina a los medios de difusién masiva,
es decir, estos medios estén sometidos al desarrollo
de diche sector. Asi observamos que el sector de bie-
nes de consumo disminuye su gasto publicitario, fenéme-
no comin en épocas de crisis, los medios de difusidn
masiva se ven profundamente afectados. Yy una crisis
en el sector de bienes de consumo debida a una reduc-

cién en el nimero de medios de difusidén masiva, no -se

conoce a3 la fecha.

*Los programas de televisidn concebidos cqn\ffqes
recreativos contienen también muchos elementos importa-
dos del extranjeroi en cuanto a la publicidﬁd. a meﬁudo
estd influida por las filiales de empresas multinacio-
nalesy o incluso totalmente controlada por ellas. En
muchos casos esta situacién facilita la intervencidn

extranjera en gran escala, con importantes inversiones
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externas, Yy suscita una competencia a menudo malsana
en el desarrollo de las ramas de la industria de la co-

municacidén que se interesa por la produccidn, la cual

‘también consigo la formacién de monopolios
de caricter; nacional e internacional, en uno o varios

sectores industriales® (14).

cipale son.‘también’ los ‘principales en Esta-

dos Unidos: “Estas empresas son, tanto en su ais de
: st ] P

origen: . como:en México, lideres en las ramas donde ope-
ran v, en algunos casos, como ciertos productos alimen-
ticios, refrescos, automéviles, cigarros, estas empre-

sas extranjeras controlan altos porcentajes de 1a pro-

duccidn y, por lo tanto, del gasto publicitario (15).

Como sefalan algunos autores, "la televisidn. _co-
mercial se ha convertido en instrumento primario de 1la
manipulacién de la demanda del consumidor® (...) ®E1
sistema industrial depende profundamente de la televi-
sién comercial y no padria existir sin ella-en su forma

presente” (1§).— 17‘;_L

la televisidn es. . reflejo influye ‘en la organi-

.zaicén del trabajo, en la vida cotidiana, en la politi-
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ca. La televisién refleja el grado y el tipo de desa-

rrollo SOCiél'.(lé:biS)w”‘J  .

que sean sus’ elaboradores 'Cuando lalz_

nante no convence a nadie, cuando comJenza

a surgir ideologias alternativas, cuand0~e1 de

propagandistico aparece claramente como retori

¢ubridor, la formacidén social se encuentra‘en::c
la cual no surge nunca de los discursos, sin

econdémicas muy concretas”.

*Los medios inciden realmente sobre 1la sociedad
y ningidn grupo de poder se puede dar el lujo de pres-
cindir de ellos, mds adn cuando estén presentes inte-—
reses tan concretos como los econdmicos y los politi-

cos® (17).

;ﬁil[dnbA de pesos,fueron invertidos para cond1c1o-
nar Jn conducta de los mex;canos que tzenen a]gun poder

d¢ compra v hacerlos desear productos znnecesarno si-

guicndo las normas do consumo norteamericanas; con téc-
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nicas de comercializacidén Importadas de los Estados -

Unidos Norteamericanos. . B A R

roimperialistas

servicio incondicio-

formitiva. Porderd -su razén. de’ ser desde .cl momento
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en que su informacidn esté sélo ligeramente decaida.
Un mensaje ofrece el mdximo de informacidn cuando, por

lo inesperado e imprevisto

nos. procure el miximo de

sorpresa.

subliminales,:

cesante de esti

ta. y que por
improvisacidn:

nado estimulo

*Este aspecto.de la ‘publicidad puede encontrar su

uc11iza¢i5n5eh Eirfaéﬁfde la presencia de un nombre re-
petido infiﬁ’taé.veces en sitios y en contextos inespe-
rados que sdélo aparentemente escapan a la atencién, o
en el curéo de determinadas transmisiones, y queé puede
llegar hasta ciertos tipos de mensajes o de coacciones

con efecto miltiple, insertadas dentro de los contextos

la.televisidny ‘en los que se superpongan

de la radio:

mensajes . aparentemente  inocuos”™ (21).
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También en la televisidn (salvo en casos de segura

transmisidén en- forma -directas .donde estd parcialmente

tos'aﬁtéhfiébs déflg,}idaéféaizei tipo de "helief" que
se ha visto destihaao ﬁérméimente al universo poético.
Por otro lados, la,poﬁibié aceptacidén de una realidad
auténtrica v transﬁi1faé..ébr televisién como si fuera
ficcidn, con todas 1las consecuencias que é&sto supone
daaa 1la costumbre.vintroducida va en todas partes, de
asistir a eépectéculos reaiistas que intentan precisa-

mente substituir a la realidad (22).
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puede‘entbné

T;hfiéw. Camilo. "Periodismo y_ lucha de clases”,

p. 35.

Cuadernos de Comunicabién Nim. 56, febrero de 1980

Pe 54,

Simpson, Haximo. ‘'Comupicacidn Alternativa y cam-

bio social® UNAM p. 41-42.
Mc. Brides Sean. op. cit. p. 176.

Mattelart, Armand: Jean Marie-Piemme. La televi-

sidn alternativa®. p. 81—&2.'

Condicionantes histéricos de la comunicacién so-

cial, Coordinacidn General de Comunicacién Social.

Presidencia de la Repiblica. Num. 2. ver. p. 186.
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Mattelard, Armand. Op. cit. p. 23.

*"Tendencias de la

teinousy p. 105.

v comuni-~

p. 247.

dustrializacién::

de México 'y . empezé a competir por

‘el capital extranjero.

Como. - ofrecia una muy buena estabilidad politica,
incentivos  fiscales excepcionales y una ubicacidn

conveniente, México era el favorito de los inver-

“sionistas.’

Cbmo“fﬁrbba occidental y Japdn adn luchaban por

recuperarse de la guerra, los 1inversionistas de
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Estados Unidos pronto lograron una posicién predo-

minante en el nueve sector . fabril.. . .-

utilidades se encontrab

portaciones ‘de biene:

vias —autombéviles, . llantas, :aparatos eléctricos,
alimentos: 'procesados," productos quimicos y farma-

céuticos= y cada una’ de ellas, empresas estadouni-

deses _sélidaﬁenté‘festablecidas. pronto controlé

el mercado.’

La Fo:d; Genera1 Motors. la Chrysler y la American
Motors construyeron plantas de ensamblado y des-
pués, bajo presién del gobierno fabricaron piezas

para automdéviles en México.

La Uniroyaif la Firestone y 1la Goodyéar. a su'yezi
abrieron‘»fébricas que abastecian la mayor ‘parte.
de'Iés lléﬁ;és‘de}~pai5, al tiempo que;]é¥¢ene}at
Electriérfde [a'primera en introducir refrigerado-

res, tostadores, secadores de cabello, planchas



e incluso televisores al hogar mexicano medio.

En ningidn renglén era mds visible 'la penetracién

econémica estadounidense 'que:

alimentos procesados, donde se

Por dltimo
cbsméticos.,la
la John—

“rbq“;élb_las

hé%t;Léi dééeﬁidfdéfﬂéGO}‘rdando.los
nver51onlsca5-aerEuropa occ1dental v Japéﬂ'émpe—
zaron a’ llegar para enfrentarse al cuasi monopolio
de las compaﬁias estadounidenses. La Volkswagen,
la Renault'y la Nissan empezaron a fabricar auto-
méviles: en México, mientras que companias con ex-
periencia _siﬁilar de' Japén, Alemania Occidental,
Suecia fgSqiéa iﬁgresaron al campo farmacettico.
de Josre;gc;roqémestipos y de otras manufacturas.

-Entre 1960 y 1970, 1a>parte del total de las in-
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versiones correspondientes a Estados Unidos paso

del 83 al ‘792 y é}gﬁfd‘bajaHQO;dU;ante los afios

11.69% en 1980..

*Vecinos distantes” un retrato de los

‘mexicanos. la. Edicién mavo de 1985 p. 169-170.

16.- Revista mexicans _de ciencias politicas v_sociales.

Vol. 23 Nims. 85-87, 1976-1977, p. 213-248.

16 bis.ff”Revista”Nuéya Poiicica Nim. 3, 1976, p. 181-
190,

17.- Prieto Castillo, Daniel. *"Discurso autoritario y

comunicacidén _alternativa®. p. 50, 56.

18.~ Bernal S. Victor M. "Anatomia de la publicidad en

”México',«p,,LZé.

19,-‘Arrﬁp§éiﬂ?élribia.‘op. cit. p. 246.

20.-" o. "Simbolo, comunicacién_v consumo".

21— Idem.:p.

22.- Jdem, p. 245,
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EFECTOS SOCIALES DE LA TELEVISION

Inciso 1.- LA TELEVISION EL INFLUENCIADOR MASIVO.

La televisidn o 'deerzéléctfanic
Furio Colombo) existe porque :la: co

consgra, lo difunde y garéﬁ

municacién visiva se plantea

v la posibilidad de que la teleVisiéﬁ’Séégéhgéq&ﬁaa.
sobre todo como fuera de la red verbal y subjetivé pfe?
dispuesta por el emisor: dan lugar a fcndémenos Qe jn—k
terferencia simbélica, y pueden reactivar sistemasriy
subsistemas culturales y acentos debajo de 1los instru-

mentos expresivos normales distribuidos por las cultu-

ras dominantes.

Con el aumento de la crisis se incrementa la olea-
da de peticiones punitivas o de socorro al medio de -
transisién que forma parte del problema. peroc no puede

dar o recibir una solucidn separada-.
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Asi los rasgos caracteristicos de la televisidn
parecen .ser resencia, ‘aparienciasy  confirmacion -y ga-

rantia.’ fundament

eferencia po--

drian ser’

de laitelgb%s 6b
tas sean éfo;chbra
conjunto de ia ¢u
difica el paisajé

biene de quien es

La segunda

el verdadero contenido
ja tasar por ningiina politiéa deprécios cultiralés de-"

signada desde afuera,» porque respohde‘a una. ‘cconomia
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v a un'eqbi1ibfibeUérsé éstah]éééhﬁénlel campo del -

él;interior del -

;" predominante ima-

encima: el srghificaﬁq;de

George ‘Gebner

estudios 'sobre .ref

ria de los’

el munddlhes

tras su

todos. los dias pertenece a un mundo -

imaginario.,. coleccionando una serie de informaciones

que contrastan’: netamente con Jla realidad cotidiana,
falsas informaciones que la misma televisién proporcio-

na casi sin saberlc

"La televisién ‘ahorra la fatiga de descifrar una
simbologla no Familiar, pero imposibilita la forma na-

tural de la percepcidn al obligar al espectador a man-
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tenerse en el asiento ocupado si quiere seguir el curso
del filme. Y ésto dificulta el conocer. La televisidén

resultado.,

videB p;éséﬁfé ;;factéffsci;és in&uieﬁédte
ﬁéé,élémencal de 1los medids &é:comunicaci6ﬁ.
laJ'émég?h .

la VQngajé de su mayor comprensibilidaa;viéfd
dez. ;Hieﬁtrqs la paiabra es figidaA}‘ésté'limjtaag‘a
lo céns%f@ﬁ}é,; Ia imagen penetra subcbﬁsci%ﬁﬁé@ég;e;

sin encontrar resistencias debidas a marcos de referen-.

cia ‘estrecha..

La imagen‘puéde ser:  instantanea, separada dé%toda
sucesién temporal, aglutinante, retrdégada.y transdimen- -
sional. Su extensidn puede. adaptarse. a una. forma nues-

tra de pensamiento puro,-como . quizd ningdn olro ponsea-
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miento articulado conseguird haccrlo (5).

Ib'g‘_'_,.‘a\":yv.,dért;érm:inada concepcién del mun-~

ensajes. .

almente determinada no sélo

también por 'sus. i
evistadores del estudio.y por la

ve el personal manipula

E1 —clonte‘fnlyc‘_!d’_c?g‘ los programas de céleviéién supone
un cjémpl_ejp;i\édhju.nco de mensajes colocades por up pro-
ductor y;‘sz;‘equ.ipo para que el espectador los reciba..
Son bien conocidos las posibilidades de manipulacidn

de la imagen y de su sentido en la fase del montaje.

La televisidn ha sido considerada como un medio
capaz —d_e'"'ré_ff_lejar al. mundo en distintos niveles de -

exactitud, sin embargo, el papel de la presentacidn de
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la comunicacidén_ en un  mensaje afecta invariablemente

su impacto, y el énfasis.exagerado de las investigacio-

nes previas; sob

Un:qi?élimedfo. en el que se produce sélo el

Sinterés  por las inferencias de. las imdgenes

“Tvisuales o auditivas. yi
3. Eli nivel -inferior, -en ‘el que . hay. .un: interés
totalmente -pasivo por el valor de novedad sim-

ple de las i[mdgenes” (6). -

.
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La televisién puede llegar a reemplazar y sobornar
las influencias ;prdtectoras normales de grupos sobre

el indiwiduo;‘ﬁégiéndole parecer deseable que 1intente

valorar s con. ‘referenciaa’otrosiigrupos- de

televisidén . mi

ble de informacidn

rroca a unos gobiéfnos'y:ctea_o,ros
sién de simbolos visuales "mediante’ ‘la
mucho, ya que se considera como. una’.cuestidn-politica.
La televisién por el simple hecho de ser medio,
3 - - s 2 »
implica una manipulacién, lo que hay que saber es Quién

estd detrds del medio.

La simbolizacién sistematica del conocimiento, la
concentracién sobre discusiones en ausencia de hechos,
la presentacidén de la opinidn como verdad, aceleran la
influencia de la televisién sobre la opinién piblica

y moldean la dependencia de los espectadores ante ella.
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"Los "hechos" se han convertido en "productos”,
empaquetados como lo estd la publicidad, y .en ese pro-
ceso las técnicas surgidas en el contexto comercial se

han infiltrado asimismo -en_ la -pr

n televisada

de la informacién no comercia: crea asi un merca-

do de opiniones y, cuando ésto incide sobre el gobier-

no, se convierte en-.potencialmen

La televisidn hb s51d¥sif§ei;b@g;pﬁ,@édiqwﬁégd;o,
de colocar determinadas oPinionéérpﬁﬁlicéé'éﬁﬂéf:hér4
cade, sino que consigue también coidcar en ese mercado
una visidén general e influir en las actitudes dé.los

espectadores frente al concepto mismo del debate poli-

tico (8).

La influencia que antes ejercia la Iglesia o la
escuela, se perdid con la aparicidn de la televisién,
que induce a8 cambios profundos en la vida de 1la familia
y 1la sociedad. Estamos expuestos a la influencia de

la televisién no sélo por el desarrollo de los canales

sino porque esa medida se internacionaliza (9).

‘La televisién vino a modificar los esquemss de in-
fluencia -que antes de ella existian entre los propios
medios y la opinidén piiblica. Cabe asignarle en todo

sistema social, las principales funciones siguientes:
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+ Informacidén: acopiar., almacenar, sometery ‘dilundir

las noticias.

teligente la

que -permita a todo -individuo

iad y que fomente la. cohesién

+ Motivacidn

de cada~socigdad: promover las-opciones: .y las:iaspira-
ciones|

la consecucién: de objetivos:

‘e intercambiar_ los ele-
ormacidn disponibles para facilitar ‘los

ob asuntos de interés pidblico.

10s i conocimientos .que contri-

spiritu, a Ja’formaéiénrdel

o:.del: e

l: difundir obras artisticas y cultu-
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turales para preservar el patrzmonlo del pasado y en-

sanchar e1 bor:zonce cultural.

+ Esparcimiento or ‘medio de signos. simbolos

e imégenes, difundir ‘actividades recreativ.

duélééfyftpléct;yésg

so aumento deglos materiales recreat1v05ven COdD el

arric{gacion_freanmcef de todos los medios
dé &iquféh5eh;ééﬁividaaes de este ripos b) las posibi-
1idadesf§déf$f;ééen las innovaciones tecnolégicas y c)
la.aparici6n dé una -vasta industria que difunde las -
realizacfoﬁés artisticas y qucuraIés. al mismo tiempo

qQue fabrica medios de esparczmzento y productos cultu-~

rales industrializados (10)

De esta manera., . los--llamados medios de difusidn,

se han convertido en los medios de enajenacidén, puesto



je
que han colocado al hombre en una situacidén en la que
<us actos. personales estdn fuera de .su -control v . por

oncima del'su

édpohér que es también el pueblo,

quien puede marcar la forma en que
.utilizarse y en el caso de que

aceptaran. sus lineamientos, se

cancelarlos, para darles el

tarios . exigen.

distribuyen en horarios

‘inapropiados y poco eficaces.
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El tercer factor es una comunicacidén manejada co-
mercialmente por consorcios .representantes de fuertes
intereses econémicos. Consorcios que son los emisores

de aquellos mensajes.quegsélo;convienen y sirven & sus

propios intereses.

El cuarto y.

stenciande;mdnopolios y estan-

’g§§§9$iéﬁértiehdaﬁ a evitar la
Jipféiéoﬁbu;féﬁcfa en ié‘produccién. distribucidn
- ‘éoﬁérciélizacién de bienes o servicios, y los
acuérdps. combinaciones o practicas de cualguier
naturaleza que celebren- los ﬁroductores. indus-
trialeé. *comerciantes o empresarios, para evitar
I1a competencia entre si, ¢xpaf§‘desplaéa} a terce-
ros del mercado, o impéﬁer:quib;éEiag &éwioé ar-
ST o Do L,

ticulos o las tarifqé?deflosQSerQiciqs de*manera
arbitraria® (115. . T}a £,Q£gf.J’ ’

Para finalizar diremos que la televisién, segura-
mente el medio mds importante, se ha estabilizado en
una etapa de adocenamiento pueril. El monopolio de Te-~

lesistema ha instaurado, a voluntad, estilos de vida

y formas de 1lenguaje. Absolutamente acritica, la 1in-
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tencidén mds  permanente . de .la televisidn -es- retrotraer

al espectador. é[ﬁ&épéﬁzya:supérada§MdeI‘Hésa?rbi:ogdél

‘un museo de nuestrasitradiciones:sentimentale

tualizando‘mgtédicamé”t

quier intento de interpretacida.

Al no existir forma alguna de }et;oé{iggn?écién
en tales medioé masivos, al no haber bosibilidad de -
diédlogo, el mondlogo que se entabla es uné aI,mérgeq
de cualquier aceptacién de la vquntad,popuIéf, es un

monélogo arrogante, vehiculo de la manipulacién més -

primitiva.

Desde éus concursos, la te1evisi6n mexic§ﬁg sé;—
concibé-como un instrumento” de reducciéh; hayﬂéﬁeffébb-
cir al padblico a un nivel, conformarlo en,uﬁéyactibud.
docilizarlo. AlhimponErles contenidos gastados, obso-
letos, se neutraliza en gran medida el poder renovador

de lcs medios masivos.
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Un capitulo peculiar en éstos es la publicidad po-

litica. " En -un. pais .como México, donde. no. existe vida

(a’niiéf

delﬂg}ﬁpo enel:-poder:’
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Inciso 2.- PERSONALIDAD INDIVIDUAL FACTOR SUSCEPTIBLE
' 'DE PERSUASION. =

Para que el grupo domznance y poseedor de los me—

dios de difusidn pueda ob;eheryla adhesién del pub11co

(lo cual constltuye su. un1ca~£1na11dad). apela d1recta—

mente a la pefsdnalid ,1,Iduél. sabiendo de antema-

no que ésta,: usceptible de persuasidn.

Sabemt 3 -de. las’ formas mds generalizadas
de la comunicacidén’en nuestros tiempos es la que tiene
la funcidn de persuadir, deé orientar al perceptor hacia

alguna idea, algidn ser d-algﬁn quetb (13).

El1 condicionante més permanente. inconsciente o
influyente-de'la percepcidén es la misma cultura social
en que vivimos: en codosrlos-pj?gles_derla percepcidn
es vista- la importancia de factores culﬁurales,y's;b:
culturaies}'desde lo még.generai hasta lo més bdé:jgu—'

larQr’u

"Las‘hipétesis basadas en los mds simples daﬁbé,de
lalpercepcién pueden Aeformar la conducta de las mane-
ras més extrafass y nos sirven para ilustrar que hasta
en los observadores aparentemente pasivos de la tele-

visidn pueden ser creados algunos efectos de largo al-
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cance. E1 espectador no es un. mero receptor de la in-

formacidn - transmi ti‘;'dqf';s‘;no‘ ‘un actz_vo procesador ;de.. -

ella, que.

cas,. dete

dad. =

_de. ‘un espectdcul

formacidn.

Se observa como el esprctador estd crecientemente
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aislado de  sus puntos de anclaje, sus defensas estdn

bajass como mira la_ televisibn- buscando informacién,

es mi&s susceptible iala:.influencia i de la forma en que

es presentada, 'y puede onscient inconscientemente,

‘motivosi-de .los espec-

--1a publicidad, y;bdf el énfasis so-

bre éiéftas;face;ésjde_la_realidéd en los programas de

entretenimiento.

'LoéiprééeSbs,“las dé$crézas y las técnicas que
se u:ilizéd_éﬁ 1os programas informativos tienen cier-
tas similitudes con .lbs- objeéivos ‘declarados y las -
préctiéas de manipulacién que se utiLiéaﬁlen las trans-

misiones con fines persuasivos" (14).

La casi totalidad de los mensajes televisivos son

persuasivos, en consecuencia el televisor nos demues-
tra, por adhesién o contradiccién, la verdad de las de-

claraciones que estamos escuchando.
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El proceso de agregacidn a la televisidén y a sus
consecuencias ha producido valoraciones:de :ipé’reduc—

tivo en tanto que la aprec1ac1onrihtbndicibnadaiSerha

formado en la persuaszon de ‘una: confluencza nacurallen-

tre progreso y comunicacidn VlSUBl.

La persuasidn puede ser tangfué;cgiu
traer -al espectador'de su realidadzy”éﬁ

1nterzor de 1& toma lemada en’ grupos que e conszderan

hostlles#a todos los n1ve1es de- 1& relac1on con* las -

instiCUbiOnes‘(15)..

La persuasxon se: utllxza para que se

admzta algo

como verdadero aunque sea falso. aunque no solo sea‘-

falso sino que esté en contra de sus propios intereses”

(16).

El emisor organiza todo en funcién de la persua-
sién y siempre estamos dispuestos a dejarnos persuadir
por lo que parece creible sin preocuparnos por investi-
gar si nos encontramos ante algo verdadero o falso. Por
ésto la persuasién apela mds a los sentimientos, busca

conmover y "mover las pasiones”

Todo mensaje apunta influir sobre el pidblico, esa

es su funcidn, no existe nada de accidental en él. Ve-
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mos entonces que La conczenc1a esta decermznada por la

forma en que se le ha prog a'ado desde.lo_soczal.'

s versio-

_‘tanto los :objetos :de-

t+ es .una relacifon efi-

renovada conrtinuamente. Y. ésto lo

como egemplo. examinemos la propagacién.de -

dzscursos:‘las declaraciones conscantes sobrelos bene-
ficios que nos acarrean las crisis, la inflacion y los
dem&s problemas del wmundo capitalista. Es_rab(umaqér
el despliegue que hacen los medios de difuéién para -
convencer a los radiocescuchas y teleespectadores de que

nunca pasa nada y que todo ests bajo control (18).

Asi, la manipulacidédn que ejercen los medios de di-
fusidén sobre los gustos y anhelos colectivos desemboca
en el consumo irreflexivo o bien en la frustracién. Es-
ta ambivalencia no séloc se refiere a la manipulacidn

de nuestros ideales, sino que también ha invadide el



45

terrenoZQéJilibre,aibédrip;Valwgradq de convertir al

Iector.*kédioequtﬁé ‘televidente en.una. masa Iinerme

Camo senala e_ _nforme»Mc
se corrompe fac11mente 'y ‘se:
'_de.VErdades a medias , inclysoq

ganda. Andlogamente la comunzcaczon 1nst‘tuczona11zada

puede servzr lo mlsmo para
o] manlpular a. los c:udadanos-,j

buye a fartalecer la 1dent1dad i

titudes y;de;las aspiraciones

(19)
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terreno del libre albedrio, a1 grade de convertir al

lector,

rad1oescucha o . televidente en. una ‘masa inerme

sujeta“

de verdades

a medias

ganda. Anélbga@én;g'i

puede servir“ld

deciéé ac-

ticudes‘y de 1las aspirac1ones
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Inciso 3.- INTENCIONALIDADHDEL;MENSAJE Y SUS EFECTOS.

‘dében: ser expuestas a la

piblica; se convierte en cé-

grupo,

ntencionalidad’:del mensaje se mani-

fiestéFié‘iﬁégéﬁ recérica, la_Cu§1 ébﬁsis£e en una ela-
boracidén. programada, y por Io Eanté-no espontianea, de
un mensaje a fin de que resulte efectivo para persua-
dir, Es algo calculado, inesponténeo, que se basa di-
rectamente en lo que todos dan por sabido y que apunta

més bien a conmover mediante lo que resulta verosimil,

que no va a convencer segln razdn.
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No existe imagen retdérica que no haya sido previa-

lxNoghay'gesto o.color que nq gsté\—

mente programada.

én.de ‘1o -que pueda. producir

yasa’'en: las especies. dominantes: para.man~

determinado

e ey T T S e e

e-que—-esa. orientacidn llegue
R O

sideterminadas.  “

"Los "efectos ‘miltiples de la televisid
a que, "en parte, se trata de una. comunicaciédn.  "cara a

cara", donde habitualmente se apela al espectador ha-



L &8
<o

bldndole directamente" (22).

Podria decirse, dificilmente, que .en la actualidad
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el hombre culto controle mejor que el no culto 'Ja‘ ac-
cién que sobre é1. ejerce la informacidn en general,. y

o

sobre todo; visual,

fectamente dirigj'd_o‘s' a las distintas k_c'lg.rs“e”','rs'.,sp'ci‘a'les.
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El éxito de los mensajes se debe a que constituyen

la dnica oferca,dlsponlble en. el mercado de la comunz-

cac:on, .es acePCada ‘o es- aceptada

interesa

una correlativa 'estructura mental, a fin de asegurar

la adhesidén del 'perceptor a las versiones que se le -

ofrecen.

Un--mensa: '-es{de~éstructuna”autqritania_tuandoJ-

busca proporcionar una'inforﬂabiéh,“yf56lo»una

ceptor.lmedianLeYQn exceso de redundancza en los szgnos

que incluye. ”j'
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Las formes.de redundancia se dividen en verbales:

Cuando sobrevienen las crisis (por cualquier cau-
sa, ya. sea ‘econbmica o politicas) no hay mensaje que
‘valga e, Inexorablemente, se hecha mano & la represién

(25).

"El destino del wmensaje incial se convierte ; su
vez en la nueva fuente para éu retransmisidén, y la me-
dida de la comunicacidn es el grado en que, a pesar del
ruido intruso dentro del sistema., el ménsaje pueda- ser

devuelto a su fuente y en su forma originales” (26)}«

"Con el término ."ruido" "se suele “ind : o

elemento. no deseado, no puesto intencionalment
codificador, toda molestia capaz de atenuar’la épmpren—

sibilidad del mensaje". Para anularlél~ruido:5érrecu-
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rre a menudo a la redundancia (la redundancia asimismo

disminuye:lélarigindfidad:del”

mepéqjé)‘{27), o sea a

una‘mgyof .

tivo. que.;hace

- capitalista, por conducto ' de 'la

aprendiéndo que 1la mercanciales;el.ser su-

" honores. que

poseerla-

felicidad

dualismo: es Iaidqérya]e'lé pena

iuchar, sin tomar en cuenta a losidemds (28).
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La televisidén asi, se . dirige a un pablico hetero-

géneo, 'y se especifica segﬁn‘médidésfdefgustd.fev‘tahdo

Déﬁtho‘aérlps“

contenido de televisi

FUNCION RECREATIVA

Tema “ffThtiLJerr

‘éétual;dad; Novela
Educativas = - o " Interés general

Reeligiosas Humor



wr
<8

Propaganda politica Pathos

Anuncios comerciales: =~ Varidades musicales

;C}'on_t'i\,"n u)J.v"d'ad : Personalldades

"Cada decisién que se. toma:éen

a un marco de valores. 'y a una linea. . determinada

diencia a politicas  claramente:

efinidas’'y ‘p‘l'en:a;inen te

conscientes” (30).
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Inciso 4.- EFECTOS DE LA TELEVISION SOBRE EL COMPORTA-

MIENTO DE LAS PERSONAS.

-redibilidad en

'Héllémos‘énb-

“la’ expansidn” on -

es:imula al propibﬁp b

Asimismosy.nosha : tipa.demilitantismo . ho-
mogéneo. con la comunicacidn por "imégenes y que sé re-

presenta segin las siguiéntés modalidades:.
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"a) Un afecto por el fendédmeno que perdura incluso

cuando. razones:ideoldgicas o movimientos poli-

la realidad: y -mediante el control de las conciencias

se apunta ;directamente al control de las conductas -

Asi, la informacidén es lo que contribuye a modifi-
car el ambiente del receptor, o sea todo lo que de nue-
vo hay en el mensaje y no es parﬁe integral e inmutable

de este ambiente.

Para ellos, (los receptores) se crea especialmente
la comunicacién de masas, para uniformarlos en su mane-
ra de pensar luego de haberlos estandarizado en su modo

de produccidn: para distraerlos de sus objetivos de -
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clase, para. crearles falsos valores, ilusiones que no

verdn concretarse, ‘para calumniar a su ideologia.

que~yuxtapon
méd:e del
de prog;

tetive "superficial

res, sinoen unisentidc

"El

programas de televisid
realidad se trata

heterogéneos” (34).

La cirtdnsfahéigfd&é"confiere a la televisidn su
fuerza de sugestidn y su poder de fascinacién de sobre
conocido, es qﬁe-afecta directamente al individuo siﬁ
requerir el proceso de descodificacidén de los signos‘
escritos '(comunicacién audiovisual a diferencia de 1la

comunzcaczon conceptual). y repercute en su afectividad

sin pasar por Ianedzac1on de su intelecto.

fLa tecnlca de dlfuszon sera la que moldee la so-

ciedad propagada”por'ella; En Ia evolucxon de nuebtras
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sociedades lo que condiciona todo lo demds son las co-

municaciones de masa .ys ‘entre ellas, mas que las otras,
la televisién® (35).

s ”

Uﬁ:?;iﬁé?ib?;;:'el que la produccidén en televisidn
éued$_ regidér en forma predominante es el del interés
visual. Sin embargos, las técnicas utilizadas para man-
tener la atencidn de los espectadores hacia el conteni-
do del .,programa, pueden producir efectos laterales -
inadvertidos sobre su aparente credibilidad.. Los ori-
genes reales del efecto de un mensaje deben ser halla-
dos en los términos del contexto en que el mensaje es

percibido.

Asi, es impqsibie resolver la cuestidn de los po-
deres deformantes del medio simplemente por la discu-~
sidn sobre la gama total de efectos (voluntarios o in-
voluntarios) qﬁe un productor pueda crear, es necesario
considerar estos efectos en los términos de las res-
puestas normales del espectador a lIos datos y seidales

a8 que &1 atribuya importancia.

Para un espectador de televisién, el esfuerzo por
encontrar un sentido consiste en hacer conexiones sis-
tematicas entre los elementos del mensaje que ha selec-

cionado, de acuerdo a su interpretacidén simultdnea del
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conjunto.

Cuando el material de televiéién:dejg.de intere-

sarnos, no abandonamos la habitacién

“miramos. para
otro lado, ni apsgamos la conexidni :la-experiencia vi-
sual nos mantiene alli, a falta de “mejores cosas que

hacer. Es posible sentarse con.. la intencidn-deiver: un

de {qdo”éstimulo'es una aqtfﬁjaad
“cbbpiéja que supone Vfaccoreslibb-
T cognoscitivos, ademéé de: ios
  fé;é;igos él estimulo mismo. E1 enfoque de-
:Eékmidista de los medios deja a un lado 1las
aefinciones individuales en la percepcidén y

.su variabilidad dinédmica.

2) La interpretacidn de un estimulo estd basada
en las actitudes que se tengan respecto as, por
ejemplos, su credibilidad e interés visual. Es-

tas actitudes se basan a su vez en datos espe-



3)

4)

Sf

“comprendidos en relacién con'lb,fp:ma

'Sea presentado.

Las seiasles emitidas y percibidas
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cificos de la percepcién.

El contexto simultdneo y secuencial en el que

se percibe un estimulo influye en la interpre-

tacién de su contenido. Los efectos.del mate-

rial de televisidén, por tanto, sélo pueden ser

en  que

raccidn social normal tieneniunﬁ;sigﬁjfigacién
codificada, que ayuda é los | ﬁéftjéiéanfes' a
tratarse entre si apropiadamente. La televi-
sidén frecuentemente altera los esquemas norma-
les de conducta, presentando sefdales andmalas
al espectador y ocasionando que é1 formule in-

terpretaciones distorsionadas.

Los efectos del contenido de televisidn quedan

determinados en 4ltima instancia por el nivel

de participacién de 1los espectadores en él.
Los fendmenos del "flujo® revelan que una alta
proporcidén del piblico de televisién es pasivo
y no selectivo, evidentemente motivado por el

sélo interés en las imigenes del medio® (36).
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Las simples imidgenes visuvales de una produccién

de televisidn puede domina;'a su contenido verbal, con-
duciendo de varias maneras ias rea&ciones,del pﬁblico

ante él.

El peligro peculiar de la televisidén reside en la
intensidad de su impacto. Surge de 1la vivacidad de la

imagen, lo cual es un vehiculo mis poderoso que las -

palabras, E!l espectador registra continuamente en su

mente algunas situaciones que puede no comprender que
ha viste como por ejemplo, las mujeres siempre en la

cocinas, los negros como marginados.

El impacto de una comunicacién sobre un individuo
és modificado por l1a influencia de los grupos a_Iés que
ese individuo pertenece., por su relacién —con otroé_:
miembros del grupo y por sus reacciones ante la comuni-
cacidn.

.

Las técnicas publicitarias contienen senales sobre
la credibilidad del publicista: las transmisiones poli-
ticas y de propaganda contienen senales que inducen a
realzar la imagen del locutor, y la propaganda contie-
ne sefales estruccu}ales. directas y de contexto que
conducen a una aceptacidén mas voluntaria del mensaje

que se propaga.
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Se cree que la manipulacidén intencional de 1la -
imagen de un presentador en televisién puede tener -
efectos negativos y positivos, y el grado de intencidén
gue existe ‘tras el uso de tales sefiales ayuda a trazar
las 1lineas que requieren .los drbitros de la ética en

televisidn (37).

En la prdctica. diaria- podemos: observar: como al -

comprars el .consumidor. generalmente actia de wmanera -

y .. compulsiva, reaccionando -inconscientemente

emotiva
antexlaS”imégenes y las ideas asociadas en el subcons-

ciente con el producto.

A todas horas se incita a los habiltantes a consu-
"mir cada dia més como Unico medio de evitar la catds-

trofe del sistema capitalista (38).

Observamos también que la mitad de los vocablos
que utilizan los nifios de ahora provienen del lenguaje

usado en la televisidne.

Los efectos subliminales de 1los medios sobre la
conciencia crean en el ser humano un estigma perdurable
que ya nunca se borra (se tiene sed y se piensa en un
refresco de marca, la diversidén se relaciona con el al-

cohol o el estatus social con la moda).
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Otro efecto menos conocido provocado por la tele-

visidn es él. miedt Hasta ‘haceno mucho tiempo se re-

cierta tendencia a
és .de/ los filmes poli=-

zdeSéub ié que, por ¢1>4

bastante . frecuen-

borag,qi

parte déi‘-
comercial:,

transmiten las telenovelas o los programas cémico-musi-

cales.

De esta manera, si hablamos de afectos de ondas
concéntricas, lo anterior implicaria que en lo inmedia-
to, es decir en lo que se refiere a las ondas mds cer-
canas al centro, la televisidén crea en el individuo una
serie de conductas vinculares primordialmente a privi-

legiar el consumo, la violencia, el individuslismo, la
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sustitucidn de. realidades. Para comprender mejor lo -

anterior, pasemos al siguiente inciso.
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Inciso 5.- TELEVISION, ORDEN DE LOS VALORES Y DISCURSO

Ahora,- todas ‘las manifestaciones cons-

ciente5‘6e1 hQ_ fé‘géfeqen basarse en el dato psicolé-
gico de 1lsa p;;éépﬁgﬁn. se advierte que ésterno és;éigo
auténomo, sinb"que-viene condicionado por nuestro pasa-
do y nuestro futuro, va que cualquier percepcidn IléQa
consigo el complejo sistema de relaciones entre:iﬁtsér¥
cibido y Ios-resténtes datos sensoriales cransmi:idés
por el ambiente®. . "La percepcidn es.dis;ih;é de 'la -

sensacidn bruts, precisamente . por sus cualidades selec-

tivas y creativas” (39).

Mediante éété,:cdptémqs_ J'mhndo' gque nos rodea y
por ende la difuéién.deflas ideas, estados de 4dnimo y
acrividades derivadas de -una ‘ideclogfa, ya sea abierta-

mente (propaganda) u ocultamente, donde determinada -
concepcién del mundo estd implicita en un mensaje, don-

de la televisidn juega un papel decisivo.

El sistema de comunicacjén es el que determina pa-
ra lo”eSenciqlrglrsistema de valores. en una civiliza-
cién{«,Esﬁ¢lé$u;os valores, cultural, estético, ﬁdliti—
co';?;éﬁﬁéigé{rﬁbfAl'o social. 'La';elevisién'-al pe-

netrar 'y acaparar la atencidn del sujeto receptor en

L)
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.lo que ésta tiene de mas interno, desgasta los valores
del racionalismo y del universalismo. y favorece por
el contrario los que conducen al compromiso individual,
a la profuﬁdizacién de uno mismo, vy al particularismo”.
Aqui se plantea la cuestidn de saber si el reinado de
la pequena pantalla no amenaza con modificar la acep-
tacidn de la jerarquia de los valores a los que se ha-
lla supeditado el equilibrio de nuestra civilizacidn.
Dos dominios donde 1la televisién manifiesta con bastan-
te claridad su influencia sobre la Jjerarquia de valo-
ress la visién del mundo y de la estructura social -

(40).

-El problema que se plantea no es el de la acepta-
cién o rechazo de la televisidén, sino el de una adapta-
cién del orden de los valores fundamental a nuevas so;
licitudes. Este instrumento de difusidn posee verdade-
ramente, entre otras [unciones, ia de crear-o imponer
un orden de valéres a partir de lo espectacular, en el
campo de los estatus sociales como ya existe, en el de
las cosas y los acontecimientos. La ®pequeda pantalla®
insufla a su pilblico el hdbito de admirar lo que ve,
de modo que los valores de la creacidn y los creadores
quedan eclipsados por los de la interpretacién, lo cual

no deja de traer consecuencias en el campo de la esté-

tica.
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En cada nacién existe un conjunto de valores --

arralgadoa en su hxscorla que conforman su culcura. Dié

chos valores actuan ‘como pran1pzos baS1cos para gu1ar

uchas sociales-

c1one5 ' y de sus: ha doterminado

1dlos:ncrac1a. ha op:ado e Inscrito En”&ha norma

titucional su propia forma de gob1erno. Los "actuales
mecanismos de participacidén hacen ademds,. que hoy pue-
da aampliar la posibilidad de decidir sobre el destino

de sus acciones a futuro. Es en este marco que se dan

ciertos principios que en su conjunto integran el marco

conceptual:

- Libertad de expresién.

- Derecho a la informacién.

- Democracia.

- Justicia social.

- Soberania nacional.

- Unidad e integracidn nacional.

- Federalismo (41).

Asi pues, politicamente las valoraciones oscilan
entre el polo de la aprobacidn (la televisién al servi-

cio de los acontecimientos) y el de la condena (con su
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presencia, la televisidén altera los acontecimientos y

actiila como grave preocupacidn social).

"La expansién -de. la:’

rritorio sustitutivo del que es-real

la fuerza de funciones politicas

ideoldégico profundamente diversas”

La televisidén suscita un >nuevd orden ‘de véioies
socialmente reconocidos. El uso instrumental del es-
pacio privado y familiar, aparte de ser revelado por
el transcurrir histdrico, lo es también ademis, por los
vlogans (Dios, Patria, Fawmilia) que tratan de rodear
vs sS1 es posible ocupar todo el espacio de la libre in-
formacién mediante una invasidén de valores y un agigan-
tamiento de roles y Admbitos naturales, como la presen-

cia social de la familia.

Se implanta en este terreno el lenguaje familiar,
el programa familisar que siempre tienen en comin una
abstencidn aparente sobre cualquier debate de opinio-
nes o confrontaciones de ideas, y un rigido impulso al
interior sobre valores dados y supuestos siempre como

perennes, y de los que la familia seria el sagrario -
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€42). .

*"Cuando .la udnica corriente es la. que’ va de arriba

que ‘no: suele encontrar e

cupaciones 'y 'sus aspiraciones Es también
Yy en particu-

“veces una imagen

“diferentes: formas de impregnacidn®

(43).

La publicidad tiende a promover unas actitudes Yy
estilos de vida que exaltan la compra y el consumo de
bienes en detrimento de los demds valores. Se eleva
la posesién de un determinado bien material a 1la cate-
goria de norma social. con lo que los individuos que
acatan tal norma sienten una sSensacidn de privacidn o

de singularidad.
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Matterlart seiala con relacidén a los medios de di-
fusidn masiva y a 1la publicidad que ‘algunas. de las fun-
cione de dichos fenémenos_son. por ﬁﬁrlado. la trans-
misién ideolégica que 1nterzorlza en la masa consumido-

ra metas y estereot1pos Justlflcantes de la explotacidn

capitalista y, por ocroklado,,g; colonizaje publicita-

rioy que insita al cohsuﬁ& dé-léé productos. Estudios
como éstos ;mrcen de que - el obJet1vo de los wmedios ma-
sivos de d1fu51on ‘es  continuar la dominacién a través
de mecanismos idebiégicos. ‘como es la transmisidn de
valores y estilos de vida y que "la estructura de . las
comunicaciones es una de las armas mds poderosas de la

dominacidn®

Los publicistas inundan el aire con mensajes agre-
sivos, silenciosos, sutiles, suplicantes, altos o susu-
rrantes, diseffados en tal forma que no hay defensa po-

sible contra ellos.

"El hecho de no creer en la publicidad (o de creer
gque no se c¢ree) no nos inmuniza contra ella. Por el
contrario, actdan tanto ®mejor, por cuanto que no nos
pide que consintamos. La violacidén estd en el no con-
sentimiento”, "La publicidad ataca al hombre y ejerce,
como las demds formas de persussidén, una influencia so-

bre su decisidn como adquiriente de medios de consumo”
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La programacién es el nlcleo central del proceso

comunicativo dentro de la ‘televisidn, -ésta responde a

la determinacidn ejercida por el copnsumo. La publici-~

dad por televisién ha demostrado su importancia en 1Ila

determinacién del consumo popular..:

Valiéndose de los avances tecnoldgicos de la coamu-
nicacién de masas la publicidad ocupa hoy un lugar amuy
importance en la vida cotidiana. El indiscutible poder

de penetracidn que poseen tales medios sobre la socie-

dad, coadyuva a la manipulacidn de sus miembros oriea-

tando sus esfuerzos hacia el logro de un sélo objetivo,

consumir cada vez mis todos los articulos que el apara-

to productivo presenta relucientes, incitantes y llama-

tivos.

Hay un universo dominante de mensajes segdn Ia -

clase social de que se trate, hay dentro de ese univer-

so especies supericores e inferiores, consumo generali-

zado de acuerdo con la clase social., consumo que asegu-~

ra la supervivencia de mensajess.s 1los cuales a su vez

fortalecen el consumo.

La televisidén, inmersa en un circuito comercial,
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estd sometida a la ley de la oferta y 1la demanday da
al pidblico dnicamente lo que desea, o pero audn, si--
guiendo la ley de una economia fundada en el consumo
y sostenida por 1a‘accién persuasiva de la publicidad,
sugiere al pitblico lo que debe desear, incluso cuando
difunde productos de cultura superiors lo hace niveldn-
dolos y condesdndolos. Los publicistas orientan al es-
pectador hacia la enajenacidn para elevar constantemen-
te sus niveles de consumo por un lado,s. y para. lograr
fines de penetracidén ideolébgica del imbgriéiigmo,; por

otro.

Los programas de televisidn de las empresas.pri—
vadas abusan de- 1a publicidad y obligan al televidente
a adoptar esquemas consumjstas. Por ejemplo, durante
un programa de televisidén de una hora de duracidn el
televidente capta 42 comerciales que totalizan 19 minu-
tos, 30 segundos a los cuales deben agregarse 6 minutos
de entrada y salida del programa., noticiero y repaso
del programa anterior, lo que deja un total de 34 minu-

tos y 30 segundos de contenido efectivo.

Los patrocinadores de los programas estan repre-
sentados casi siempre por monopolios internacionales,
los que introducen sus mensajes a través de muy dife-

rentes recursos, para llegar al sector de la poblacidn
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que mds les interesa.

La televisidn por sus caracteristicas y grandes
influencias podria y deberia emplearse con un cardcter
social, a la vez que destacar la necesidad de solidari-
dad nacional v abordar soluciones que beneficien a la

poblacidén (45).

"Para desplegar imagenes que rastreen necesidades
y las galvanicen hasta hacerlas vivirs, los publicistas
intentan comprender la estructura profunda de la con-
ducta, acentuar las pequeliias diferencias entre su pro-
ducto vy el de 1la competencia, vy engendrar un interés
en el producto manipulando las ambiciones humanas. Al
hacerlo asis, 1intentan movilizar emocioness dirigir ac-
titudes y caﬁaLizar modos de conducta social, por medio
de técnicas que operan por debajo del nivel del pensa-

miento consciente” (46).

Los publicistas explotan la angustia de las clases
medias por alcanzar los simbolos de status social vy -
crean urgencias artificiales y fracasos ficticios de

explosividad acumulable,.

Hay que recordar que "el sistema actda en una -

suerte de doble movimiento: de desrealizacidén y de cer-
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camiento del individuo en torno de una determinada rea-

lidad”. Porpdn;lédqglbslp;oblemgs de la sociedad. son

mistificados

ido's a'algunasﬁéle—

e ‘pretende .son la -

mensajes ‘sonoros. y.visuales cuya

ordenacidn proceden de fuera.: .

explicaJean Cazanueve "hace ‘falta que el pii-

IUdido.'qué_tengéflé-impresiéh de es-
tar al de la pequeia pantalla. ‘La televisidn
oriaék"ésh5HIUSi6n

suprema“dela i#efléménté

sible” (48) L
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Vemos pues que la manipulacidn que se da en los

medios es muy grave, ya que  tanto  los programas' como

la publicidad que los p;é»t'z;éfc;;'h_a son a_]enos a'\”"‘.lé"s'i‘d‘;io_

sincracia naciona.
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LA INSTITUCION DE LA TELEVISION EN MEXICO




LA INSTITUCION DE LA TELEVISION EN MEXICO

. 'LévtéiéViSién hacféhél se ha desarrollado,¢omq;em—
presa coméicié{fyﬁéé abrigé bajo los'principios~de la’
libertad de empresa y de la economia mixta, lo cual al

relacionarse coh@el aspecto que la define como de. inte-

lo instrumén.O ha sido intermitente por par-

te del ‘Estadoi 'fpé;glbs empresarios de la tele-
medio en un poder he-

. s .
vision que han .este

geménico-al se intereses del capital (1).

La rcra-delaconunicacion de! masas,. iniciada. con

los grandes diarios v revistas, el cine. .y la radio, ha
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asumido con la televisidn proporciones fastuosas 'y es-

pectaculares..:

;Ei:héchpgéé que'Sus,caracteriscicas técnicas hayan
;ido’adapra&asla las ‘caracteristicas y necesidades de
los:siscehas politicos y econdémicos dominantes, ha per-
mitido el establecimiento . de sistemas que se han ade-

cuado a los intereses propios de los manipuladores.

El esquema de comercializacidén de la televisidn
en México tuveo como pauta y experiencia ecanéqica a la
indusfria radiofénica. Sin embargo, la politica econd-
mica del régimen, reforzé e influyd en el estableci-
miento de la estructura comercial de dicho medio de di-

fusidn.

La monopolizacian;fy~ﬁﬁagé}éigiféécién dominante -~
reafirmé a la televisidon como el vehiculo més iddneo
para 1la accién publicitaria, al ofrecer las variables
funcionales que todo anunciante puede ambicionar: por
una parte poderosos centros de consumo potencial y., por
otra, medios publicitarios de gran cobertura qQue reite-
ran su eficacia para aumentar y promover las ventas.
Tal situacién, permitid nuevamente al monopolio televi-
sivo articular junto con las poderosas empresasAdefhu—

blicidad todo un engranaje politico-econdmico de cariz
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internacional transnacional del cual sacaria bastantes

ventajas sobre el Estado (2),

El desarrollo de 1la radiofd"if:uéi(é‘;‘ estd relaciaon: 'do‘H'

con el modelo comercial y se,héilé‘vutio;‘id‘ici'on‘ad'o
l6gica de mercados; cada canal de te’l—evi,.s‘.i"clin ti'iéh
antecedente de financiamiento la publicidadi lo.pr

pal es conseguir los mayvores exponéntes de. —a'u'dlen ia"'

de competencia entre los dzstzntos canales; sus ob1_et1.-'7

vos, los de lav La actiVj.d,ad

televisiva gljo‘ba'

ropaganda casi siempre. .van. -

anzpular las preferenczas. crear

dominacidén de .'1‘

es muy alta o po quer_‘; la capaczdad 1 de man:r_pu]ac1on'
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El moncopolio de la televisidn nacional estd ligado
desde su nacimiento con el capital extranjero. dominado
por los lazos ocultos y visibles del capital norteame-

.ricano y la oligarquia nacional.

En 1950, afio en que se inici& la transmisidn de
Canal 4, Alos primeros clientes eran Coodfich Euzkadi
y Omegas casi ioda la progrqmaéién era.cohpradarpor la
agenciéfcran: Advertising. Al afo- siguiente, 195?17;e
traﬁsmitéﬁliasﬂpfiﬁe;oé prégramas dgi_angiﬁ2;!RlC8ﬁaJ

5.

Estas tres estaciones tel
gran monopolio que . controla éxicoz

Telesistema Mexicano. -

Este monopoliéié&gsds;;ﬁi8dﬁﬁféh¢E mu€b6§;éﬁds,por
influencias muy‘podérosaé.hasté ;i afo de 1§68. en que
las presiones de otros grupos de poder hacen que el ]2
de octubre se establezca la competencia oligdrquica por
el botin del gasto puiblicitario con 1la apertura del
Canal 13 -amplidndose en 1969 con el Canal 8 (grupo -

Monterrey).

También desde 1969 comienza a funcionar otro canal

de televisidén., =1 Canal 11 dei_IPF, el cual no admite
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anuncios»comerciales. En septiembre del mismo afno se
establece el sistema de "televisidédn por cable", sin -
cortes coyercialesAy limi:ddé a un nidmero muy pequefio
de espectadores y s6lo a ciertas zonas de la ciudad.
Todo éstos y la proliferacidn de repetidoras de televi-

'sién y las transmisiones locales en los afios recientes,

hacen  de la‘televisién el medio publicitario por exce-

lencia;‘ﬁrcfafdonde son encaminados. la mayor  parte de
losa,porq ntéj?éT de 1los presupuestos pUblicitaEios de

las empresas:que operan en Méxice (5).

Asi vemos que el surgimiento de la televisidén -
coincide con una etapa de agudizacidén de la dependencia
econémica de nuestro pais respecto de Estados Unidos

(6).

EnnalfdécadAHde‘105,5esenté‘se generan las condi-

ciones. que, al agudizarse a principios de los anos se-
tenta, conducirian al pais a una profunda crisis econé-

mica y -politica.

Se ' consocliddé durante esta década, la estrategia

de desarrollo ‘@conémico conocida como de "desarrollo
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estabilizador”. Esta pretendia conseguir un crecimien-

to econdmico sostenido, .la estabilidad cambiaria  del

peso y una relativa ‘estabilidad en los pfecios;

la base de tres fécﬁéreé_pfincipales:,~
1)

2)

3}  €1:;m§u1so a la actividad econdmica del Esta-
ao. pero sin recurrir a la emisidn excesiva
de circulante para financiarla, sino a la cap-
tacién de recursos provenientes de créditos
contratados en el exterior y a la canalizacidn
del sector piblico en_ahorros captados por so-

ciedades financieras 'y bancos (7).

De esta manera, el-péfs avéhzé a una situacién en
que la posicidn dé‘ privilegio alcanzada por el poder
capitalista, al combinarse con el descenso creciente
del nivel de vida de las clases populares, dio origen
a fuertes tensiones sociales. Otro elemento que com-
plicaba l1a crisis. econédmica en que se adentraba el pais

lo constituian las cada vez mds intensas movilizaciones
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.,

éue diversos sectores de ia sociedad realizaban para
oponerse a las formas autoritarias de gobierno que el
Estado habia implementado desde varios lustros atrds.
Estas movilizaciones culminaron hacia finales de la -
década en una agua crisis de 1las forwas de mediacién
y legitimacidén del Estédo. a grado tal que éste tuvo
que hacer uso de la represidén en gran escala para in-
téncar contener las luchas qQue estos sectores efectua-
ban buscando crear una situacién democrdtica en el -

pais.

Pero ésto constituye parte de,06rb"§

se retomara para su andlisis.

Estamos pues en que la radiodifusidn era la indus-

.
tria mds sana y poderosa econdémicamente, pues contaba
con ingresos anuales sumamente altos, y se hallaba en

franca expansidn.

En la Ley Federal de Radio y Televisidn se intentd
limitar el poderio econdmico de los industriales me-

diante la produccidén de propaganda comercial.

Los diarios oficiales del 30 y 31 dé diciembre -
1968, contenian las mds severas medidas de control es-

tatal promulgadas hasta entonces. Se intenta someter
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a los industriales de radio y televisidn, a través de
un fuerte impuesto y una participacidn directa del Es-

tado en las decisiones Iindustriales.

El Estado promulga una ley en el sexenio de Lépez
Mateos, seguida de decretos diazordacistas que aparen-
temente benefician a las clases medias y bajas, pero
que finalmente no son mds Que instrumentos mediante los
cuales, los industriales de radio y televisidn, mani-
fiestan un poder real frente al Estado en contraposi-

cién al poder formal que éste ejerce frente a aquellos.

El marte 31 de diciembre de 1968, el Diario OFfi-
cial publica dentro de la Ley Federal de Ingresos de
la Federacion para el ejercicio fiscal de 1969, la ley
'que establece, reforma y adiciona las disposiciones re-
lativas a diversos i1mpuestos federales. Dicha ley en
su articulo novenc, establece un impuesto que grava con
una tasa del 25%, el impuesto total de los pagos que
se efectlden por 1los servicios prestados por empresas
que funcionen al awmparo de concesiones federales para
el uso de bienes de dominio directo de la nacién, cuan-
do la actividad de? concesionario se declare expresa-

mente de interés pdblico por la ley (8).

La televisién se ha expandido en el mercado mexi-
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cano en funcién de lIa posibilidad- de integrar un mayor

nimero de personas con capacidad de consumo.‘ "La necef

sida de las empresas de reallzar pub11c1dad *aunada al

interés de empresarios nac1onales por hace de la d1fu—
sién masiva up negocio lucratlvo. 11e;aron a que Mex1co
adoptara el modelo norceameridano_deicomunicacion mas 1 -
va, un sistema comercial, finahciadb por la publicidad

ys principalmente al servicio de las empresas del sec-

tor de bienes de consumo” (9).

*El elemento bdésico de poder en el grupo de radio
y televisidén en su poderio econdmico respaldado por su
eficiente organizacidin. Ambos elementos contribuyen
a que esta industria posea una posicidn estratégica en

la toma de decisiones gubernamentales” (10).

Comprenderemos asi que el éxito econdémico deresta
industria no ccurrié de manera fortuita, fue el resul-
tado de un conjunto de acciones politicas del gremio
de los radiodifusores y también de una politica favora-

ble del Estado a través de diferentes gobiernos.
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Inciso 2.- SU INPLANTACION.

v .nacié la-primera-estacién

inal 4, otorgada en

XEWTV Canal 2, siendo el concesionario‘Emilib Ag¢é;;qgé

y trasmitiéndose su programacién desde ellPa;qgéipézgéf

en mayo del mismo afio la estacidn XHGCTV . Canal 5'5816
al aire, otorgdndose la concesidén a Guillermo Gonzilez
Camarena. El 16 de septiembre de 1954 transmitieron
juntos por primera vez los canales 2 y 5, que meses an-
tes se habian fusionado. Un afdo después, el Canal. 4
se integrdé al sistema para formar Telesisteﬁa Mexicanos,

empresa encaminada a eliminar la competénﬁia yierigir
un monopolio altamente flexible en su operacidn y ren-

table en su mantenimiento.

'El camino légico que siguidé Telesistema fue Ianzar
su voz e imggen a toda la Repiblica Mexicana, instaian—
do retransmisores en distintos puntos del pais.“La -
primera de ellas en Ciudad Judrez, Televisiéniaéjiéré

Frontera., S. A., gque se funddé en 1954. En-1958.japéré—
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cieron otras estaciones aIiadas: Cadena Televisora. del

Norte., S. 4. Canal 3 de HOHCerrey. Nuevo Ledn. y la

Televzsora del Golfo.{S;JA.: Canal 7 de- Tampxco.‘Tamps.

Con estas y'btrasleécaCiohes en 1967 ya existian
17 empreéas televisoras con 23 canales en total, cuatro
en el Discrito Federal:; JanSCO, Nuevo Leén, Chihuahua
y Baja California Norte contaban conVJ cada uno; Sonora

v Tamaulipas con,dqs.nydlj@aly:Cpaﬁbila:¢6n uno.

En ’1968. Telesistemé .contaba 'con aleladas

mis: Canal 2 de Nuevo Lé:gdo._Tamps.,(1959).  Canal 4
de Guadalajara. Jal. (1960). Canal 12 de leuana- B.

C. ¥, (1960). Canal 3 de Cullacan..Szn.'(1964)._,Un

afio mds tarde se un1rzan Telev1sora de Leo G:o.f(Ca-

nal 10) y-Television La Paz, B. C.

La :eleviéién*és;aba'cancentrad' nitres dimportan-

tes grupos de la bbrguesia nacionél{-auﬁqdefligada:en

muchas formas con el capztal 1nternaczonal.,ﬂ}ﬁ»i

El primer érupo lo constituia Telesistemé Mexicanco
y Televisores de .Provincia, del grupo Alemdn-Azcdrraga-
O'Farrils, quienes contaban con 34 emisoras en la Repi-
bliéa. ademas de 31 repetidoras de sus canales que -

transmiten desde el Distrito Federal (23 repetidoras
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para el canal 2, seis para el 4 y dos para el 5).

El caneal 2 de televisién utilizaba a algunas emi-
soras locales como repetidoras, llegando &a encadenar

diariamente a 50 canales en el pais, con los cuales al-

canzaba el 90%Z de los hogares con televisidén en la Re-

piblica.

El segundo grupo estaba formado por Televisiéq:ln—
dependiente de México y Telecadena Mexicane del grupo
Monterrey, una de las asociaciones de capital con mayor
influencia en todos lo§ aspectos de la vida nacional,
con inversiones cuantiosas en los mds diversos sectores
¥y que en esos afios empezd a competir también por 1la po-
sesién de este importante medio de comunicaciédn. Esta
competencia entre Telesistema Mexjcano y Televisidén In-
dependiente de México se manifestd con mayor intensidad
en 1970-1971, aunque se inicié desde el momento en que
se presentaron las solicitudes para un nuevo canal de
televisién en el Distrito Federal, tratando de romper

la hegemonia del monopolio encabezado oficialmente por

los Azcarraga-0'Farril.

"La influencia de Telesistema Mexicano y sus pa-
drinos, consiguiéd impedir durante ailos la concesién

de nuevos canales de televisidén., pero por fin, en 1968
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y 1969 se entabla la lucha a muerte entre los dos mis

poderosos grupos en los medios de comunicacién®.

. "El tercer grupo dentro de la televisidn mexicana
estaba encabezado oficialmente por Francisco Aguirre
el cual tenfia la concesién de Canal 13, del Distrito
Federal y era el patito feo de la televisién en Méxi-

co”.

*Con la fusién de Televisidn Independiénte y Tele-
sistema Mexicanos, en enero de 1973, la televisidn se
convierte en un monopolio pridcticamente puro: TELEVISA.
Con ver los nombres de sus principales dirigentes Ale-
mdn-Azcdrraga-Sada, la relacionamos con decenas de em-
presas, las mds de las veces unidas a los grandes con-
sorcios internacionales en subordinacién., y que van de
los propios medios publicitarios como la radio, diarios
y revistas., a los servicios turisticos y la produccidn
de vidrios, de hierro y acero, de empaques, de materia-

les para construccién e infinidad de otras mercancias”.

“Los canales 13 y 11 tedricamente deberian ayudar
a compensar los efectos enajenantes del uso de nuestros
medios de difusién por las empresas multinacionales”.
La hecesidad de hacerlo estd presente en los mds altos

niveles del go%ierno (11).
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Ir1 consorcio de la televisidn nacional privada co-
mienza a iInstalar repetidoras y a solicitar concesiqnes
para instalar emisoras a lo largo del_territorib nacio-
nal, constituyéndose asi la radio y teIevisién’nacion@—
les en importantes agentes impulsores del 'dqs§pr6119

del capitalismo mediante la difusién del discutgo pU?

blicitario y mediante la transmisidén de patrones. cultu=’

rales provenientes de la sociedad norteamericana.

Telesistema Mexicano 747 acciones, serie Ai

Alemén Velasco ‘1 accidén. serie Apr Victor Hugo

rie Ay Televisidén Independiente de HéxiébiZfO'aqéiqneg;

serie B. [

*En 1973 se realizé la fusién de los cuatro cana-
les comerciales de la capital. El canal 13 habia pasé—

do un aijio antes, a manos del sector piblico”.

"En la fusibén, Telesistema gand las instalaciones
del canal 8 y el grupo Monterrey queddé con una partici-
pacién del 25% en el capital social de la nueva empre-

sas televisa®.
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"Como empresa, Televisa es probiecariaidéﬁia Com-

paiia Productora de Programas» S. A.» cuya funcién es

exportar el material -nacional a dist . estaciones

televisivas del continente ‘en las .que-se encuen-

tran 8 del Caribe, 15 dé$C¢@e américa 'y 20 de -América

del Sur. También tiene  pa

pacidén. en el 'sistema Ca-

blevisién, S. A.,s que  aba asta’el . momento diversas

dreas metropolitana

"A partif dei 4;ae‘juiibfa§{f§76mseVfﬁfééfa i;';éd
Univisidn, sistéha'ﬁorteameritano ﬁar;'el audfforio'de
habla espanola gque, a su vez. se escrﬁccura en la Spa-
nish International Network. cadena que alcanza el 75%
de 1los 14 millones de telespectadores hispanos. - En eé-
ta cadena se encuentra el Canal 34 de Los Angeles, cuyo
piblico potencial es de 3'000,000 espectadores hispano-

paclantes”.

*Participa también, en el Organismo Internacional
oTI (Organizacién‘de:la Télevisién Ibéroamericana) que
tiene B8 cadenas televisivas afiliadas en 22 pafises del

continente y de Fspana" (12).

El ano de 1960 es importante en la historia de 1la
radiodifusién mexicana, porque el Fstado a través de

la Ley Federal de Radioy Televisidn., manifiesta su in-
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tencion de participar por primera vez  como -emisors en

forma reglamentada, con la limitacidén de hacer

Sin

mas

Con

dustrial ejercida. contra _ -anterio

de cardcter limitativo:

constituye una Comisidn:
el tiempo de transmisidn

las radiodifusoras comerc

tural que sélo es;gviekon;repcesencadas en est

por el canal 11 del IPN, el cual funcioné_dqréntefgbda
la década prédcticamente con el mismo equipo con que -

contaba desde su fundacién en 1959.

El 21 de marzo de 1972 se pone en marcha el plan
para el desarrollo de la televisién rural: se aniicipa
que el dfa 2 el gobiérno empleaké pérte'del.lz.S%;ﬁel
tiempo que- le corresponde en las emisoras §Oyégt£$iés

para conquistar el mercado de televidentes de-1a’ fron-
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tera.

Cabe not?r,podé‘uné serie de defectos y situacio-

nes que condicionaron .el:inacimiento del canal 11. En

priﬁér lugar:

acta constitutiv
ase-los objetivos, metas, proce-

eila-institucidn electrdnica.

,fd;&aﬁédéél el hecho de que
'aé;gnéc13nup}é§ﬁpyéstal;para esta‘estéc§6n
fuese de4600 #il pésos Y que se careciera de una es-
tructura. administrativa, mas o menos adecuada, para -
programar y organizar el ejercicio prdctico del canal.
Esto es. que ademds de careéer de un responsable direé—
to, sélo se atacaban necesidades primarias bésicas.;éo;
mo-son.la produccidns tecnologia y administracidn. |
De -alli ﬁug'en‘poco‘tiempq este sistema dejara de
tener funcionaiidad. Una vez reestructurado el cuerpo
admin;stra:ivo. se mantuvo la situacidn ambigua respec-
to de los objetivos y metés que se-proponfa alcanzar
el canal 11, ya que no existia un programa definido de
acti@idades. un criterio sobre el tipo de programas que
se debian realizar o la forma de ejercer el presupues-

to. En los inicios de esta estacidn, nadie sabia cual
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habfia sido el verdadero propdésito por el cual se habia

creado tal institucidn.

En tercer 1lugar, es altamente significa:ivq, que
el equipo técnico y 1as instalaciones resulten artesa-
nales en comparacién con las fastuosas-inversiones ma-
teriales de la tele?isién privada, y que su sefiagl par-
ticularmente débil y reducida fuese incapaé de atraer
la atencidén general, sobre todo, si la competencia co-
mercial no escatimaba esfuerzo'alguno con tal de Jlegér

a la mayoria de los telehogares mexicanos (13).

Los primeros nueve afios del canal fueron d
ria subsistencia y los dltimos seis de sus‘ZS;ap

sido para consolidar el proyecto.

Con 1la adquisicidén del satélite., ahora' en 1985,
per parte del gobierno mexicano. dard el paso para sa-
1lir al Ares metropolitana. Se le ha otorgado ya el -
permiso y el presupuesto para operar 20 canales en el
interior del pais, !os cuales cubrirdn 13 estados de

la Reptblicea.

Actualmente cuenta con dos. repetidoras, una en el .
cerro de Tres Cumbres, en el Estado de Morelos. con el

cual cubre Cuernavaca, Tres Marias, Tepotzotldn, Yaute-
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bec. Cocoyoc. Oaxtepec, Cuautla, Zacatepec, Xochitepec,
Xochitepa, estiméndose una poblacidén de 500,000 habi-
tantese. Asimismo se enlaza con el canal 4 del Estado
de Veracruz, el cual transmite el 70% de la programa-

cién del 11 (14).

Respecto al canal 13, como ruptura del interés o
rumer de que éste se proyectéria como canal cowmercial
del grupo Monterreys, se articuléd una clara necesidad
peclitica. Por una parte., se tratarian de cdnalizar las
demanda de los grupos del sector burocratico interess-
dos en reducir., de alguna manera, el poder de los gru-
pos privados ejercido sobre la televisiédn mexicanai por
otra, la posibilidad de  permitir al! Estado participar
en la emisién de los mensajes electrdnicos, fowmentando
su posicidn politica y convirtiéndolo en competencia

del gesto publicitarioc.

En base a tales objetivos, el canal 13 propugnaria
por trabajar en fornﬁ auto-financiable, tratando de re-
vertir el proceso de desorientacidén colectiva provocada
- por la publicidad suntuaria., articulando uvna programa-
cién de contenido cultural. sccial., de orientacidn e -
histdrico. Por otra parte, la adquisicién del canal

13 conté fundamentalmente para los cdlculos y proyectos

del monopolio mercantil. Esto es, es necesario consi-
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derar que las proposiciones politicas en cuanto a la
funcidén social de la televisién incidieron de manera
importante en la estructura programacibnal de las cua-
tro estaciones comerciales de la capital, si bien 1la
existencia del canal paraestatal nc éignificé gran com-

petencia para Televisa.

El Estado, con su canal ads importante de televi-
sidn se integra para complementar el cuadro del dominio
y la proliferacidén imperialista en el amplio terreno

de la comunicacidn en México (15).

La televisidén del Estado (Canal 13 y 11), ha sa-
crificado su funcién social en su interés por lograr
la autosuf;ciencia econémica, es decir, cualquier pro-
grama pensandb en términos de rentabilidad. tiene que

hacerse quitando aquello que moleste al patrocinador.

El canal 11 que en un tiempo fue considerado como
una isla donde podian expresarse criterios m#s amplios.,
hoy en dia auspicia a comentaristas de sociales gue son

patrocinades por firmas comerciales.

De esta manera, el Estado mexicano ha delineado

su politica de comunicacidén social en la préctica, pre-
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tendiendo hacer de la televisidn estatal una copia de

la privada (16). R ‘ s S
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Inciso 3.- SUS POLITICAS.

Durante el régimen de Miguel Alemdn, ‘se instaura

la industria televisiva, en dondé.ldsf 

us'iones po-

liticas., econdmicas e ideoldgicasi d -desarro-

llistas se hacen directamente pat

Un afo antes de que Migu

estacidn televi

-Asi;veqbéaque‘elggébiefnb;ﬁe:HiQUel Alemdn fue de-
cisivo para ‘el gréCiﬁiéﬁtd*y b6ﬁso1idacién de la indus-

trie de la radio y la televisién,

Cuando se establecid en México 1a televisidn, al
mediar este siglo., el Estado decidié entregarla a la
gestidén de los intereses privados. Advertido tardia-
mente de la enorme fuerza de modelacién social repre-
sentada por uvn medio de difusidn colectivas, en la dlti-
ma década, ha comenzado una bisqueda del tiempo perdido
para tratar de lograr una mayor participacidn en la -
produccién televisiva, ademds del papel regulador que .

desde siempre se atribuye.
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inicio de la década de los sesentas,
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ante el

embate de movimientos sociales organizados y frente a

la cohesién que el gremio

- sién alcanzd durante 30 anfos.,

industrial de radio y televi-~

el Gobierno mexicano in-

tenta dar su versién a través de los foros masivos par-

ticulares. pero ser&d hasta principios de la siguiente

década cuando lo consiga (17). .

E1 régimen de Diaz Ordiz es importsnte para com-

\ prender el estado actual de las‘reiaciohes de los con-~

cesionarios con el Estado. por tres - motivos:

1)

2)

Porque la aplicacién de 1 ‘Estado agre-
ga ‘su participacién enilas ;ransm;s;oﬁeéaprb-

gramadas.

Porque ante las disposiciones gubernamentales

{(cuyo fia real pudo haber sido una reivindi-

cacidn piablica del régimen diazordacista) 1los

industriales de radio y televisién ejercen una

de las presiones més claras y eficaces, de cu-

yo andlisis se desprenden importantes conclu-

sjiones sobre el funcionamiento de los indus~-

triales de radio y televisidn como grupo de

presién.
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3) Porque bajo el gobierno de Dfaz Orddz, el Es-
tado da la concesiédn para un canal de televi-
sién a un grupo industrial de Monterrey, con

lo qQue se suma un grupo econdmico diferente

a que maneja la radio y la televisidn desde

su inicio.

El gobierno de Diaz Ordéz también dicta medidas
de cardcter Gnicamente técnico, como es el caso del de-
creto del 5 de noviembre de 1968, por el qﬁe se esta-
blece 1la tarifa relativa al otorgamiento de permisos
y concesiones para la explotacién de las telecomunica-

ciones en general.

Los anqlis:asrpbiifiéos esperaban que resquebraja-
mientos sociales ;céﬁéﬁ;é1 <movimi§nco estudiantil de -
1968, crajeféﬁ cgﬁg;éaréambios:en el proceso politico
del pais.‘pero‘norse—preveia que éste alcanzara el di-
namismo y las perspectivas con Qque conté a finales de

los sesenta, sobre todo entre la clase obrera.

ES'HQSEa 1968,eq'léfppiitfcé.de1 Estado

no ‘se vislumbraba respuesta mas

éI'pé o del

Estado en la
radiodifusiéns - que-éste. se. dotara .de un-sistema de ra-

diodifusidn que evitara que escuviera-sujeca o subordi-
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nada a los intereses econdémicos.

Uno de los actos que beneficiaron mayormente a los
radiodifusores fue el acuerdo presidencial del primero
de julio de 1969 que autoriza a la Secretaria de Comu=-
nicaciones y Transportes a expedir nuevos tipos de con-
cesidn a los mismos concesionarios que operaban las es-
taciones de televisidén en el pais. Esta disposicién
tendia a conseguir que el control de la radiodifu}féh;

permaneciera en manos del mismo grupo de empresa

Con ésto, se amplié 1la vigencia de sus. concesiones.

hasta el aio de 1989,

Sin embargo, la actitud del E#tédé;

frir algunas modificaciones a finales de:'la

los sesenta. El gobierno de Diaz Ordézkééfﬁébbqsé:iﬁnr
te el agravamiento de la crisis éd&ﬁé&écé;&iﬁsift;ca
en el pais aumentar su peso en la radiodifysién. para
que con ésto pudiera difundir sus proyectos a la socie-
dad. Se propuso incenta} tener también cierto poder
de decisién sobre 1la industria de radio y teléVisién
y, de alguna manera, participar de los beneficiosreéo-
ndmicos obtenidos por ésta.

EFl gobierno de Dlaz Ordiz comenzé: asi con una se-
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rie de acciones tendientes a constituir un sector de
radiodifusidn estatal lo suficientemente- fuerte " para

cumplir con su objetivo trazado.

Realizd acciones tales como el acuerdo presiden-
cial del 6 de agosto de 1969 mediante el cual se creaba
la Red Federal de Televisién, integrada por 37 estacio-

nes‘discribuidas en toda la Reptblica.

Esta red sin embargo no pudo funéionar de inmedia-
toe. El1 acuerdo tenia el objetivo de declarar para uso
exclusivo del Estados es decir, no sujetos a ser con--

'cesionados esos 37 canales, pero, segin 1la SCT, Ia -
puesta en marcha de ellos se haria de "acuerdo a las
posibilidades econémicas del presupuesto asignadofa la

dependencia en los aiios siguientes” (18).

E1 31 de diciembre de 1968, el bPiario Oficialrpu-
blicé la "Ley gque_ establece., reforma y adiciona las -
disposiciones relativas a diversos impuestos”®, é&sta -
contenfia en su articulo 9? una disposicién que afectaba
los intereses de los radiodifusores. Establecia un im-
puesto sobre servicios expresamente declarados de inte-
rés plblico por ley, en los que Iintervengan empresas
concesionarias en bienes del dominio directe de la Na-

s
Clon.
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Segin esta ley, se gravaria con una tasa del 25%

el importe-total de los pagos que se efectiian por los
servicios prestados por empresas gque funcionen al ampa-
ro de concesiones federales y cuando la actividad del
concesionario esté declarada expresamente de interés

publico por la ley.

No obstante, exist{a una alternativa psara quedar
eximido -de dicho impuesto. Consistia en .un subsidio
equivalente al total del impuesto mencionado al cual
podian acogerse los sujetos del mismo, siempre y cuando
se reunieran una serie de requisitos. como por ejemplo,
que las empresas que prestaran servicios mediante con-
cesién de un bien de doaminio de la nacién., fueran so-
ciedades anénimas y Que un 49% de las acciones pertene-
cientes a sociedades de inversidn., o bien que cse 493
estuvieran depositadas en un fideicomiso irrevocable
en instituciones nacionales de crédito a fin de que pu-
dieran emitirse certificados de participacidn que pu-

dieran ser colocados en el piblico,

Los radiodifusores se hallaban en una diffcil si-
tuacidn: entregaban al Estado el 25Z del total de los
pagos recibidos por los servicios de las estaciones o

se acogian al subsidio.
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Entablaron negociaciones con el gobierno a fin de,

buscar una salida que no afectara sus intereses.

Comenzaron a sentlr la necesidad de realizar am-
plias campanas de propaganda para exhaltar las virtudes
de la radiodifusidn comercial y de los propios conce-
sionarlios como empresarios positivos para el pais, pero
sobre todo, & exhaltar la imagen del empresario en ge-
neral y de la empresa privada como promotora del desa-
rrollo del pais. Todo ésto por 1z evidencia también
de que las criticas a2l sistema se harf{an wmés gravés -
conforme se agudizars la crisis politica que el movi-
miento estudiantil de 1968 se habia encargado en poner

de manifiesto.

De igual forma., comenzaron a sentir 1a necesidad
de adecuar la estructura de sus organizaciones gremia-
les y 1la informativa de sus estaciones a estos nuevos

requerimientos.

Se realizd una campaia a fin de frenar el descon-
cierto que causa entre el phdblico 1la informacidn verti-
da contra la radiodifusidén comercial y, al mismo tiempo

se dio a conocer la labor positiva de los medios de di-

fusidn.
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Posteriormente, en 1969, empezé a producirse un
fenémeno que consistid en la decisidn de muchos radio-
difusores cowmerciales de instalar en sus estaciones de-
partamentos de noticias propios gQue otorgaran a los ra-
diodifusores 1a seguridad de que a través de sus emi-
‘soras se expresaran fielmente sus posiciones politicas,
algo que, hasta entonces, tenia algunas 1limitaciones
en la medida en que 105 servicios noticiosos de 1a ma-
yoria de 1las estaciones eran cubiertos por periddicos

que se encargaben de la produccibn de noticieros.

El mAs importante de estos casos fue el de Tele-
sistema Mexicanos S. A.. que en noviembre de 1969 fundé
la Direccién General de Informacidédn y Noticieros, di-

rigida por Miguel Alemdn Velasco.

A partir de entonces la informacidn noticiosa -
transmitida por- l1as estaciones de esta empresa. es en-
focada y juzgada de acuerdo al criterio y en funcidn
de los intereses de los radiodifusores y no con crite-
rios periodisticos, influyendo politicamente a través

de los noticieros a un gran ndmero de mexicanos.

Una vez resuelto el conflicto de 1968-1969 los ra-
diodifusores trataron de estrechar sus relaciones con

el Estado. Recurrieron 8 la biisqueda de un acercamien-
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to con Luis Echeverria poniendo a disposicién de éste
para fines de’su-gaMpaﬁa elecﬁqral;la-cocalidad_de -
las estaciones ééhék?iéi;§'g&éi;f%diéﬁ%};‘EéleviSiéﬁ, del

-pais.

Asis la década de ;0§ $e$éhﬁa ﬁarca el final de
un periodo en el que 1la radf&d;fusién comercial se con-
solidd como una industrig‘a;tqmegte rentable y experi-
mentéiuna'expansiénVacele{qdé,(j9).

_Durante e1_sexenié dé Luis Echeverria se produce
uné‘crisis efimera dentro de las relaciones entre el
Estado y los concesionarios de la radio y la televisidn
caracterizada por una serie de conflictos Qque rompen
de manera momentdnea el trato arménico que habia exis-
tido entre ambos en las décadas anteriores, Esta cri-
sis fue la expresion, en el campo de 1la radiodifusidn,
de Ia crisis,quéavi;ia»elfconjynto_de la sociedad mexi-

cand.

Hasfé:éﬁi;;”déi goﬁierno del presidente Echeverria
hay dos ocasiones concretas eﬁ que los industriales de
la radio y televisidén actian como grupo de presidédn en
el terreno legislativos, ésto sucede en los afos de 1960

y 196¢9.



El caso de la Ley Federal de Radio .y Television

de 1960, disposicién juridica - calzfzcadar nic;'é,lmente

donado 1& poszc1on abstenczonalzsta del E
elaboracidén de mensajes audiavisuales;:

del Estado en esta 4rea tiene su origen:-eniielvESE do

mismo.

*En el desarrollo de la.radzod fusidn mexicana:; de

las cuatro ultlmas'decadas.,ﬁO'ha‘habjdd;mas cﬁmbios

que Ios_que ghf

1a modernjzac1on,de

nuevo modelo rad1ofon1co amparado por un Estado. que
periodicamentgﬁfcxigena, e zncen;a disfrazar su marcha
hacia un capitelismo cada vez mds subordinado y depen-

diente” (éO).-

Asi pues, la lucha cada vez mds intensa y efectiva
de las diversas fuerzas politicas de la sociedad mexi-
cana exigicndo su derecho a expresarse a través de 1la

radio y la televisida, era una caracteristica que dis-
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tinguiria al periodo 1976-1982 en 1Io relativo a la ra-

diodifusidén en el pais.

a) Organizarrrlosf;

b)

tefofma politica dél‘gobiernd;'f;

c) Ampliar la influencia del Estado:éﬁ

to de la radiodifusién mexicana.

Asimismos la existencia de una>profunda' &ééigual-
dad en las posibilidades de expresidén entre lésudiver—
sas ciéses y grupos sociales provocada por la. contra-
diccidn entre la propiedad privada de los medios y el

cardcter social de la comunicacidn, provocaron que el

régimen de Lépez Portillo reconociera formalmente la

obligacidn del Estado de garantizar el derecho a la in-
formacién para todos los compopentes de la sociedad me-

xicana.
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Esto se puede demostrar con el objetivo del Esta-

do de cubrir todo el territorio nacional con senales
de radio y televisién, como lo sedala el convenio fir-
mado el 8 de octubre de 1980 entre Televisa y la SCT.,
mediante el cual ambas entidades se comprometen a ins-
talar de manera conjunta ochenta estaciones terrenas

para recepcidén y envio de senales por satélite.

E1 «canal 13 y 1la cadena TRM crecieron considera-
blemente en el sexenio 1976-1982, el primero cubria ya
en mayo de 1981, 26 entidades, TRM por su.parte llega-
ba en abril del mismo afo a 23 entidades a través de
32 estaciones transmisoras enlazadas a la Red Federal
de Microondas, 18 estaciones retransmisoras, 3 estacio-
nes retransmisoras con programacién de canal 13, 22 es-
taciones transmisoras que operan con videocassetera y

5 estaciones transmisoras con seiial de canal 13 (21).

El cardcter monopdlico y centralista de la televi-
sién- se destacas, alin mdss si se toma en cuenta qQue Ila
difusidén de la programacién es totalmente controlada
desde el centro, pues tanto en la televisidn oficial
como en la comercial, la mayoria de las estaciones lo-
cales no son mas que repetidoras. de la seleccidén de -
programacién y comercializacién que se hace en las ofi-

cinas del Distrito Federal.
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dunado 'a la:  reforma politica nace en México el de-
recho a la 1nforwac1on con el fin de. democratizar al

sistema p011t1co del pals.

. 51;; r’é'ngi,m'en‘fﬁde-,bépe,z'.if‘, Portillo, basé. su accidn. -

creb estracealas baszcas.wlafkéfdrma'Pblftica

forma Adm:n:scra:zva?y Ia A11anza para Ia Producc1on.

La Réforma 1dm1n15£rat1va ~intenta corregir la si-
cuacién-Sinrcuestlonar las. estructuras que le dieron
origen. -¥Y su 1dentzf1caci6n es el resultado de los in-

tentos de participacién estatal llevados a cabo por los

tres Gitimos gobiefnost(ZQIQ

En el plan ba51co de gobxerno (1976-1982), se ex-

presan las 51gu1entes conszderac1ones.

- . ’Ei~objecifo de‘ensanchar las libertades y los de-
réchos del hombre, implica un papel activo por -
parte del Estado para proteger a los mexicanos de
la utilizacidn abusiva y enajenadora de los Medios
modernos de comunicacién de masas y para conciliar
la propiedad privada de algunos medios de comuni-
cacién con el cardcter eminentemente social de és-
ta: es decir, implice el reconocimiento del dere-

cho a la informacidn que todas las personas tienen



JIo

en las sociedades modernas.

El respeto y eljimpulso al ejercicio de 1las ﬁjber-
tades hé sido y es postulado de 1a ngélyciéniﬂe;
xicana, ei Derecho a 1la Informaciénnconéfitﬁié;uha
nueva dimensidédn de la democracia:resfﬁﬁa~f6rmula
eficaz para respetar el pluralismofideplégicoc es-
to es,» 18 diversidad y '(iq§ezal én; la F,éxpresién

de ideas, opiniones y convicciones.

El derecho a la informacidén significa superar la
qdnéepcién exclusivamente mercantilista de los me-
]dioé de comunicacibns significa renovar la idea
tradicional., que entiende el derecho a la inform-

cidn como equivalente de la libertad de expresidn,

es decir, la libertad para el que produce y emite

pero que se reducird si ignora el derecho que tie-

nen los hombres como receptores de informacidn.

E1 Plan Bidsico de Gobiernmo sostiene gque el derecho
a la informacidn es un condicidén de nuestra demo-

cracias un 1instrumento de liberacidén y no de ex-

plotacidén de conciencias alienadas con fines de

lucro o poders en suma, una prolongacidn 1l1légica
que en derecho a la educacidén tienen todns los me-

xicanos" (23).
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*Para 1977 cuando se anuncia la Reforma Politica,

la estructura general de los medios de difusidn masiva
no permite la expresidédn de las distintas corrientes -
ideoldégicas existentes en el pais. Los dnicos emisores
de mensajes informativos se encuentran en la burbc;ggia‘

politica o en los grupos empresariales”,

*El sexenio de Lépez Portillo se:iﬁﬁé‘ co é{;“
des perspectivas de cambio en cuanto 3 1af:£d£oQ
televisiéni el plan bdsico de gobierno permife dﬁélré—
visién a fondo de la funcidn social de la informacidn
con miras a garantizar la expresién de 1los distintos
sectores de la sociedads; el articulec sexto de 1a—Coﬁs-
titucién, referente a la libertad de expresién, se mo-
difica para que el Estado garantice el derecho a la . in-
formacidéns la reforma administrativF anuncia el fin de
la multiplicidad de organismos con duplicidad de fun-
ciones pare centralizar en una séla Secretaria lo rela-
tivo a los medios electrdnicos (al asumir la presiden-
cia, José Lépez Portillo encuentra que los medios de
informacidén masiva audiovisuales estdn distribuidos en
seis Secretarias: Gobernacién, Comunicaciones y Trans-
portes, Hacienda y Crédito Pdblico, Educacidén Piblica,
Salubridads, y Trabajo y Previsién Social)i; la Comisién
Federal Electoral iIinvita a los ciudadanos & opinar Sso-

)

bre el “contenido de la ley que reglamentarid el derecho




a la informacidén® (24).

Iniciada la década de los ochentas. resulta evi-
dente que la crisis es lo que caracterizéd al periodo
de los setentas. Crisis en todos los sentidos. Mani-~
festaciones distintas de una crisis central, profunda.,
estructural. La crisis de la cultura nacional en gran
medida provocada por los medios de difusidén masiva., no
se da‘aisladat es resultado evidente de Ios sjustes del

sisteme capitalista.

La televisidn dejé instaurados patrones de consu-
mo, de control y de  cultura muy alejados de los que en

este momen:o,;éqgiepe;el,désarrollo del pais.

Para  hacer un anilisis de los medios de difusidn

nasiva en':lasf:éﬁég;;dchenté. hay que hacer referencia
a su incidencia en la cultura nacional. No se puede
soslayar ya a la televisidn de los estudios sobre edu-
cacidns consumo, recreacidn, a treinta anos de su es-
tablecimiento, puesto que estd completamente imbricada
en la vida cotidiana. Si se analizan las formas de fi-
nanciamiento y el contenido de los medios de difusidn,
no se puede dejar de afirmar que se estd presenciando

una profunda crisis cultural.
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En el rterreno de lo politico, es donde se puede

hacer un .andlisis més. pormenorizado pues aqui es donde

se ve la gestacidn' de: rumbos distintos para los medios

de difusidén masiva en

Es evzdente que nzngun otro med1o que 1ntente’d1—
fundir cultura tendr!a un publico tan amp11o y e1 ‘con-
sorcio televisivo lo sabe y dgtignde su przvzleg:q. -
‘Trata de legitimar su papel cﬁl#qra} vjnéuléndose a los
medios académicos profesionales e intelecéueles consi-
guiendo adeptos que, consciénte o fnconscientemente-
y bajo el pretexto de colaborar a que la television me-
xicana contenga "espacios liberadores®, que financiados
por quien sea, avalan un proyecto de acumulacidn. de
control y de desnacionalizacidn. Proyecto que no se
lleva a cabo Gnicamente en el terreno de la comunica-

cidn sino en toda la economia del pais.

Pero no sélo el gobzerno hace polftica, también
los industriales de radlo y teleVJSzon hacen lo propio
a través de sus instituéiones ecreadas para la organi-

zacidn de los medios (25).

A un liberalismo econdmi corresponde un Esta-
do liberal que permita que los medios y la comunicacidn

sean manejados en forma liberal, tanto en el sentido
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Juridico (libertad de prensap,de;fgyhfén{~deiinforma—

di

ca, posibilidad de edican;y%distrlbu‘r materiales . cri-

ticos).

En cambios una situacién’ de ‘desarrollo diferente,

‘e interns,

de crisi$¥iﬁt§:naéidnai ﬂp;é@iéé iérintééfgﬁﬁ;
cidn mds airECté'deIJmiSmo,Estado; quien se.ﬁompdrta“
respecto.a.los medios de difdsién de acuerdo a los di-
ferentes estadios que recorre la economia (censura pre-
via, represién de escritores y comentaristas de opbsi-
cidn, requisas de imprentas y materiales publicitarios,

etc.).

"La reflexidn sobre la génesis histdérica de la co-
municacidn colectiva y sus instrumentos de materializa-
ciéns nos permite descifrar la vieja falacia cultura-:
lista que atribuye ¢l origen de éstos a fenémenos acci-
dentales a las bondades de los avances de la ciencia
puras, o al interés desinteresado de propiciar el cono-
cimiento y acercamiento de los pueblos. Es claro., que
son una segregacidén cultural propia de las necesidades
del desarrollo de la economfia monopdélica en su fase de

reproduccidén ampliada® (26).
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Ya en el presente sexenio (1982-1988) con el Pre-
sidente Higuel de la Madrid se ha hecho bastante por
conseguir él objetivo definido desde la década de los
.sesenta: poseer un mejor centro de radiodifusién pro-

pio que el Estado pueda manejar a su &anto jo.

A partir del 2 de mayo de 1985 la Televisién esta-
tal se integré ean un organiswo que se denomindé IMEVI-
SION, y el 18 del mismo mes comenzé a funcionar el Ca-

nal 7 de televisién desde el Distrito Federal.

Los proyectos y expansiones de la televisidén se
efectdan en absoluto respeto a la economia mixta, plu-
ralismo y libertad de los medios de difusidn. En afén
de apoyar a la educacidén popular, la difusién de la -
cultura y la informacién nacional, se dan a conocer los
bienes y servicios socialmente necesarios, se mantiene
en los medios del FEstado una presencia vigorosa de 1los
valores nacionales. Esto en contraposicién de lo que

realiza a la fecha la televisidn comercial.

El plan de expansidn de la televisién estatal con-
templdéd como objetivos principales la instalacidén de ra-
diodifusoras en las 2zonas fronterizas, cinco en el nor-

te y tres en el sur del pais.
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Asi{ también la integracidén de un servicio informa-

tivo radiofdnico en colaboracién con la agencia de—no}
ticias NOTIMEX., con una red que cubrird todo el terri—’

torio nacional.

La creacién del sistema estatal de televisiﬁn -
(IMEVISION) consistira en dos redes nacionales de’tgie4
visiéns red nacional siete, la de mayor c&berturaléeb—
gradfica en México con 99 repetidoras y red naciohal;fB

con 44 repetidoras.

Cuatro canales locales en el Distrito Federal, -
Monterreyy Chihuahua y Ciudad Judrez y un sistema de
televisidén local regional concertado mediante convenios
con gobiernos estatales y una férmula de coordinacién

noticiosa con canal 11 del IPN.

Los objetivos de IMEVISION son apoyar la educa-~-
cién y cultura populares, estimular el desarrollo de
la nifiez y 1la juventud., ofrecer esparcimiento, fortale-
cer las convicciones democrdticas y constituir un efi-
caz instrumento de gobierno al servicio del Estado a
través de una programacidén con noticias oportunas, -
grandes espectdculos, deportes, producciones naciona-
les e intercambios con Espaida, Centro y Sudamérica y

la comunidad hispanc parlante de Fstados Unidos de Nor-
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teamérica.

Respecto a la red nacional 7, su produccién sera
nacional. educativa, en la barra matutina; de esparci-
miento, en su barra vespe;tinal y de informacidén en la
nocturna debido a sus cortes noticiosos cada media hora

Y & sus noticieros.

Transmitird al comenzar 18 horas diarias y ofrece-
réd una fuente de trabajo a artistas mexicanos. Trans-
mitird también valores relacionados con el proyecto na-
cional, nuestra historia y soberania naciocnales, lite-

ratura y miisica mexicana (27).

Sin embargo, el -canal 7 salidé con atraso al aire.,
'y ésto no hace sino confirmar la posicién desventajosa
que ha ocupado desde siempre el Estado en esta activi-

dad.

Ahora, el Estado ha logrado unificar sus diversas
cadenas y ha consolidado su primera red nacional de re-
transmisidn. Esto sucede cuando televisa ya lo hizo
hace aifios y hoy posee incluso cadenas internacionales

y la casi exclusividad en cuanto a programacién y --

transmisién en varios paises del continente.
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El canal 7 entonces., llega ta}de. no sélo respecto

de su programacién original, sino respeccg'al desarro-
llo de la televisién en México. Ello cbnlle?érun grave
riesgo. 8i correspondid al modelo industriaiiéador -
iniciado en el alemanismo., lé unificacfén{délpmefcado
o, por mejor decir, la unificacién econémica del_péié
han sido los medios, y sobre todo laifelévisién{>105
encargados de esa unficacidn en. el pléno,cultufély3esé

pecialmente en los Gltimos 20 aifios.

Es en esta uhificaciéﬁ &qlturélf'&bhdé el nga&o
ha quedado rezagado. El efecto‘principglvde ésté mo-
nopoli; de la actividad televisiva.'quebtambién tiene
ramificaciones profundas en cine, teatro y radio, “ha
sido la destruccidén de gran parte de los yaiorésfrééi;—
nales y locales del pais, en aras de una?culﬁﬁ?éﬁé;fif‘

beradamente artificial.

Ello, lejosrae;CbﬁSb}idar 1a_unidad nacional, re-

sulta en el nacimiento:'de una cultura estéril en la me-

dida que hafsiﬂo pojada de su raiz especifica. En

este sentido, - pudo . hacer para contener a la tele-
visién privada’canal:lly:.de cardcter cultural y promo-
Stitucidn-. académica, pero limitado en

eiaccidén nacional.
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Canal 7, con su red nacional, constituye la infra-
estructura necesaria para revertir este proceso. Con-
dicién para ello sera que el Estados y concretamente
la televisidn estatal, inicien la formacidn de su pr&—
pio personal,.de acuerdo con criterios politicos clara-
mente definidos, y dejen de reclutarlo entre quienes
se iniciaron en la televisidn privada. Esta formacién
debe incluir no sélq a los camardégrafos, productores

y técnicos, sino también a los artistas (28).

Frente'alﬂdégahfélio~dé la privada, la televisidn
estatal ha sido coyuntural, como improvisada en la -

emergencia.

&

Pablo Marentes, Director del Instituto de Televi-
sidén, el 29 de abril de 1985, dio a conocer los pasos
seguidos para lograr lo que definid como "Operzcidn in-
tegrada de 1la televisién del Estado”. En sebciembre
de 1984 comenzd a levantarse la estructura de organiza-
cién dnica de la programacidn televisiva en las dife-
rentes pantallas y las consecuentes economias de escala

en el 4rea de la televisidn estatal.

Las acciones bdsicas realizadas fueron:

Las funciones 'de producciéns programacién,., inge-



126
nieria y noticiass asi como las de administracidén, fi-

nanzas, comercializacién. planeacién y control . de ser-

‘quedaron,

vicios juridicos, bajo.un solo man-

éfféiy Canal

8 de Montéfﬁéy.

Se reallzo un znventarlo de cada enczdad, se esta-

blecié un: com:te de compras y‘se elaboraron nuevas né-

minas. . g Gl e :rfi¢ﬂ7'

Por 10 anter1or el Inst tuto'propuso y la Junta 

acepto 18 creaczon de ‘un ‘nuevo nombre para su complejo

estatal- de televzslon..surgzendo as;. IMEVISION.

El objetivé de este orgénismé es el de dotar al
sistema de televisidn del Estado con una imagen dnica
para todos sus audirp;és_y un;§igno de identidad para
todo su personal. Se:creépéfy?procegeré asi la imagen

de un organismo,fuetgeVy”vigq;oso. Se evitard la di-

versidad de denaminaciones.



127

En IMEVISION no hay inversidén adicional. La es-
tructura orgdnica de éste permitird pasar de la admi-
nistracidén ‘de uh conjunto de canales a la operacién de
un conjunto de frecuencias. Canal 7, es simplemente 1la
salida de la red de TRM en el Distrito Federal. No se

ha requerido ni edificio nuevo ni nuevas instalaciones

(29).

. Asi vemos -que en México existe la televisidén co-
mercial por un lado y, la televisidén estatal que tiende
a comercializarse -sélo por ser autofinanciable- por

el otro.

La primera transmite abierta y subliminalmente una
programacién que induce al consumismo y que proyecta
el modelo deI pais que concibe el sefor Azcédrraga. Una
programacién técnicamente bien lograda, con un porcen-
taje de material extranjero “"dentro de lo que la ley

permite®: defensa de intereses bien delineados.

La televisidén del FEstado, en cambio, nacid con la
débil voz del Canal 11 entre gran penuria econdmica.
Al paso del tiempo fue expandiéndose, tanto técnicamen-
te como en su econohia y+» con Pablo Marentes en la di-
reccién desde el 24 de diciembre de 1977, logré despe-

ar como un canal de televisidn ue ofrecia una opcidn
8 q
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al televidente harto de mensajes consumistas.

Luis Echeverria decide comprar para el Estado las
instalaciones y el equipo del Canal 13:y asi competir

abiertamente con la televisién.comercial;'fﬂ

En el sexenio de Lépez Portiilbifaddklb dhé”p§db'

ocurrir pasé en este canal (13):fdesd‘ c.t e
durd en su cargo el ciempO'delfdi$cy_

posesidn (Abel Quezada), hasta el quéiy

sus compafieros de mala suerte, los cbfri&ééide’Téléygsa”
(Pedro Ferriz) o el que tenia por guia a su gu;ﬁuféiaJ;'
dio Farias). Mientras tanto Pablo Marentes dirigia Ca-
nal 11, a ultranza en el dltimo afio del pasado sexenio,
porque fue llamado a la campana del entonces candidéto
a la presidencia Miguel de la Madrid Hurtado. Eé cuan-

do se empieza a gestar el IMT.
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EL EJERCICIO SECRETO DEL PODER

Inciso l.- QUIENES INTERVIENEN "EN LA ELABORACION. CIR—»

CULACION Y DISTRIBUCION DE LOS MENSAJLS 7E--

LEYVISIVOS.

e informacidén, suelen ser unos iprofesion

cidn- consisteen acopiar., formula

zar y difundirilOS'difetehfésﬁmehsh

los medios y técnicas necesarios

"Los profesionales de la comun1cac16n.desempenan
cada vez un papel mds 1mportante a medlda que va pro-
gresando ésta en todos los campos y no es sorprendente
que sean cada vez mAs numerososs. que su competencia re-
sulte cada vez mids diferenciada y que sus funcionésfk

tienda a especializarse y a diversificarse”

El.comecida»devlos periodistas (independientemente
que»?rabajenipéra la-brensaygpara la radio o paralla
televisién)s, al igual que el de los directores y pro;
ductores, es evidentéemente capital, ya que son los que
deciden la forma y el contenido de la informacién des-

tinada al pidblico (1).
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Hoy en dia, los circuIQS“pfbfeéiqﬁales agrupan a
una-amplia gama de especialis:és ﬁecésafios'para el -
acopio -y 1la divulgacién de>la iﬁfprﬁ5éién, y para el
almacenamiento y la .seleccidn dé los datos gracias a
las modernas infraestructuras y a los medios modernos,
cuyas técnicas son cada vez mas complejas y el conteni-
do mucheo mds variado. La competencia que se requiere
para el ejercicio de todas estas especialidades, aumen-

ta constantemente, ya que estamos en un mundo de cons-

tante evolucidn.. .

part guléf'en“la te-
equipos humanos

osreporteros, los

otros muchos'especialistas

A estos especiadlist: .de:la.

siguiente manera?t

~ Productores de

Cientificos.y técr

Personal de los,ﬁe vi

da.
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- Distribuidores de coenocimientos:

'Especialistas“del‘estqdiqfdengs‘mércédqé.y~la

coordinacidén.
Profesionales

Especialistas’

- Infraestructura-de la.informacidn:
) P phe i I R AR
as: maquinas de informacion.

-Operarios de miquinas electrdénicas.

meﬁﬁi@s del sector de las telecomunicaciones,

Losbfeéuitédos de un sistema de comunicacidén no
serdn- ni son mejores gque el personal que los dirigé.
De ahi que la formacidén es una amplia gama de especia-
listas de comunicacidén constituya un aspecto decisivo

para el establecimiento y desarrollo del sistema.

Se necesitan ingenieros, técnicos y personal de
mantenimiento para la red de comunicacidn y radiodifu-
sidén; impresores, cajistas para las imprentas de los
periédicos que no poseen equipos electrdnicos avanza-

dos, revistas y librosi opeadores, directores y técni-
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cos cinematograficos para los estudios de cine y tele-

visién.

nuevo personal pluridisciplinarios una especie

cador- animador- comunicader y., teniendo:-e

modernas, se nécesitardn expertos’en.gestidn

duccidn de materiales perzodlstlcos y telev1s;vos (3).

El sector privado tiene, con respecto al estable-
cimiento de los modelos sociales y a la orientacidn. de

las actitudes publicas y del comportamiento, un poder

comparable al de los gobiernos, o incluso a veces mayor

todavia, debido a la importanciz de los recursos finan-
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cieros que estdn en juego.

Este poder se ejerce de .diversos modos:

a)

0o inversiones en

ubli 1dad,&f¢6mércializacién{

Diversos - ‘modos indirectos de influir en la pro-

“duccién- de mensajes.

La ideologia postulada por el Estado se difunde
a rtravés dé-una compleja "estructura ideoldgica que in-
cluye a todas aquellas organizaciones e 1instituciones
que controladas por el Estado e incluso por organismos
privados tienen capacidad de difusién e influencia en
la sociedad civil”. Destacando, por supuesto, a los

grupos que poseen los medios de difusidn colectiva (4).

Basta con ver la televisién para darnos cuenta -
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cudl es la técnica de ésta, pero sobre todo de quiénes
tienen  en  sus.manos los medios para imponer patrones

culturales 'que han creado el concepto de cultura de ma-
e que. -hal

‘sas. . Se trata de imponer patrones de una sociedad de

a’.diversos grupos sociales diferenciados, a -
grupos..que  pueden no responder a sus ideas politicas

de infégracién nacional (5).

Quienes elaboran. ‘mensajes llevan

las de “ganars eceptores. estéan

‘menos ‘una

que égigfé?éeﬁxéé de ella) en sus informaciones y docu-—
mentéiés;;éé id gque los responsables de la emisidn., -
director, hombre cémara; han decidido grabar, y eso lo
captamos segiin el 4dngulo de las tomas de vistas que -

han preferido con los comentarios que han elaborado y

aceptado.

Para comprender la relacidn qbe seTEétablece entre
la fuente de emisidn, las emociané; & légfé$peétadores.
debemos preguntarnos primero lplﬁﬁé:éépds;ﬁuscan en. -
esas emisioness que motivacibnés ib#:cdﬁ?iéften bfeci_

samente en espectadores, a qué necesidad responden esas
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emisiones o0 esos programas .y que satisfacciones pueden

aportar al péblicé‘(7)§

En cuanto: e la difusién
no existen medios estructuralm
ta lo que. a través de ellos

quién estdn (8).

sector dominante, que ‘impulsado 'bidsicament

pital industrial y comercial se dedica)y 'a través dé las

técnicas de mercadotecnia y publicidad

sidades, inclinaciones, etc.
de integrarlo.al proyecto.d
cional e internacional.

,

como. ‘critico, experto’

de las comunicacionesyi:como .lider politico o expectador

consciente, - ante ‘el ‘problema de la televisién, tiene

instrumentos .de ‘juicio . 'tanto més adecuados cuanto -mis’
consciente’ es-.de..que  la forma de presentacién de ‘los
mensajes, ‘es en i siun-recipiente capaz de absorver e

I3

incluir impulsos de revuelta y movilizacidn, adn los
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muy fuertes, a través de la satisfaccidon de ver. Yy -

que, po:fldfcéntb;'él”usb'perfecciOnado e .inteligente

y ampliar sus intereses puramente comerciales, oligar-

quicos y de clase.
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Inciso 2.- LAS LINEAS DE INFLUENCIA Y SUS RESULTADOS.

En su‘"Idéoiégié~ﬁ1ehana' Marx' senalb qué.'la‘—
clase que controla 1los medios -de producc1on materiél
controla también los medios de produccién'intelectual,
de tal manera que en general las ideas de los qde o
disponen de los medios de producczon 1ncelectua1 son

' sometidas a las ideas de la clase domlnante' (11).

La funcién social de ésta ' es:
y voluntades, cohesionar la vida cotid
ferentes clases sociales, asegurar la:

un determinado sistema de vida.

Las lineas de infiuentié se" mulclpilcan,4"'tiéﬁé v
a su disposicidn 1nf1n1tos recursos formales y materla-_
les; también el hecho de ser’polo emzsor del mensaJe.
de no tener que confrontar nunca la reséuesta. 1a 1n-‘
terpelacién de un pidblico que en vez de relac:.onarse

en un acto de comunicacidn solo esta 1nc1u1do en e1 pa-

ra consumir® (12).

El desarrollo de-la*tepeviSidh‘élkservicio‘pﬁbiiw
co, estd condicionado'pbiiid;lﬁéicé del monopolio de
Estado. Los objetivos implicitos o explicitos son el

de informar, educar v divertir, o bien el de formar y
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organizar?a¥la;bginién;prlical o también el de repro-

ducir. a la ideologia dominante.

‘selpropone como-

‘pod r‘mlsmo se encuen-

en Ia dom1nac1on a. =

que ‘se nbbgimponeh—por

.’

100Ny,

televis n0'enwsu,domlnaciénva,través de la violen-

cia. PorAtanto‘la'telev1szon.1en'un ambiente privado

de OCros'canales de 1nformacion. tiene una capacidad
tan grande como la,de.cualquier;otro medio para el con-

trol sopialr

Los.conddctos son siempre de informacién porque

manlpulan las comunicaciones a fin ‘de llevar el conoci-

rmlento alrmax1mo o al minimo, de acuerdo a’ la estr&ce—

gia técnica de ejercer.

La ‘abundancia informativa no siempre es 4til, sus
excesos de comunicacidn, orillan a crisis que acentian,
segidn el nivel de cada pais, las distancias existentes

entre el desarrollo de la técnica y la cultura.

Las empresas de televisidn como ya hemos dicho,
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dependen por ntero. del capital ‘monopolista, el inter-

"Bl princi-

Por tales razones se‘dice‘queclaﬂinfluenciagﬁiénde,

a reforzar. y consolidar las opiniones existentes, casi

siempre:;.

- Cada -televisidn, ‘entonces,

sélo los  intereses . de’su . pueblos ‘su cultura, sus cos-

tumbres. s o también -el punto de vista -

do” (14).

El grupo que tiene en su poder los medios de difu-
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sién, mediante las. lineas de.influencia, puede defor-

mar la informacidéns: que tendria,: por ejemplo, las si-

guientes categorias:

"a) Destacar acontecimientos que no tienen la ver-

b)

c)

d)

dadera importancia,. o entrelazar lo anecddtico,
lo no pertinente y lo que se considera pinto-
resco en los paises desarrollados con unos he-
chos que tienen una vefdade;a trascendencia na-

cional;

Fabricar noticias ‘montan hechos aislados. -.

presentados. .como  uni‘todo nicos. 0 describiendo
ales de modo tal que

parezcan cohsfitq;; u rerdad. globals;

‘Deformar - recurriendo:-"a implicaciones, -lo: cual

consiste en presentar los hechos. de modo tal
que las conclusiones que sugieran implicitamen-

te sean favorables a tal o cual interés:

Deformar mediante la manipulacién previa de los

acontecimientos, analizédndose hechos especiales

para .suscitar. un. temor.o un recelo sin funda-
mento. o exagerado que condicione la accidn ul-

terior;



145
e) Deformar mediante el silencio respectu a situa-
ciones que se supone que5hanidejadd,dé~jnbgre~'

sar- al pﬁbllco vi;iair‘a

d.

- "Paraliza ‘la creativida
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- Nulifica el anélisis de nuestra realidad a tra-

vés de. nuestros propios valores.

sonzq

-manifestacio-

- Servir de vehiculo colonizante.
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- Conformar a la opinién pﬁblica'para el benefi-

cio de los~intereses~delfcapital;~‘

1sarlo: para mante-

Ouedé bug§lﬁl§ro cohOfnarexiste barco que navegue
sin direcciéﬁ. éhhgﬁe estafgé?sea la deseable para lle-
gar a su destiné..ﬁgqpb#éJno hay medio que no siga una
linea determinada:auﬁQﬁé'nb'sea la conveniente para los
intere;es de la sociéaad; -

El 4mbito de formacidén de una crisis lo designaria
el ejercicio secreto del poder, es decir, la amplia-
cién proporcional al desarrollo del territorio visivo

de zonas no aecesibles, por razones a las que se sSupone

buenas y también buenas por ser secretas® (iB).

Asi pues, cuando el monopolio estatal cae en el
abandono o en la concesidn, cuando las empresas priva-
das o mixtas sustituyen al menos parcialmente la comer-
cializacién por el servicio pdblico, la privatizacidn
por l1la nacionalizacidn, se alteran los asideros del po-

der, pero subsisten los sistemas de control.
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Inciso 3.- QUIEN ES EL EMISOR, CUALES SON SUS INTERE-
SES, COMO LOS PONE EN OPERACION. EL DIS-

CURSO DEL "PODER.

El’éhigé;xdebe ser comprendido y abor&ado'como una’

entidéd'péqa tiva, a partir de cuya actividad se mani-

fiestan e primen masivamente diversos caracteres ‘de

“visiones del .mundo y la sociedad,
ciones .ante el sistema, segin sean los

de: clases y fracciones de clases . que.

constelacidn de expresiones socia-

encia hegeménica de la clase en

ordina .y alinea a las manifestaciones

restadtés"béjo’éI ejé>de su proyecto de dominacién,

La clase dirigente amplia masivamente su cobertura
de dominacidén cultural sobre el campo de la conciencia
de los midltiples agentes sociales que habitan la forma-

. . .
cion social.

Por .otra parte., estd la actuacidn de los emisores
subalternoss quienes segin el grado de conciencia ad-
gquirida por los :agentes del cambio socialaywdépéndiehao

de las posibilidades reales para imphmkhaaf §Q b}byec;



149
to revolucionario, man1f1escan ~SUS. 1ntereses .de clase
en contrap051czon a las cendenc1as del grupo hegemonl—

CO.

ransmisores

difusidn.,

1nferlor.'de 1gua1 forma se’ estructura
tanto en su calidad formal como macerlal. algoﬁmuy-dis—
tinto ocurriréd si el receptor es un ser'igaal'o supe-

rior.



150

Ser emisor significa convertirse én'un influencia—

dor, Zo sepa -0 no qulen desarrolla tales*actlv;dadesf

lo que se‘qule e‘:‘ consegtur es- COHCZ‘ECBZ‘ a 1ntenc1ona—,

szad me cantll y:propagandlstzca.u

Al blar[de emisor nos.refetimosﬁtambién a esos

dzferenteS’grupos soczales que tlenen p051b111dad. por

su‘lnser01on ‘en el aparato productlvo. de incidir en

IOS”iﬁfeé;éntes;de su_propia clase o en las de las -

otras.’

Elyemjsbr}eS'Qn:influenciador porque del resultado

.éidépehdé la continuidad de 1aVs;puacién

de su infiﬁéhv

en que vi?e.lla permanencza de las relaczones 5001ales

de una forma01on soczal, o de varias. Se Juega, pues.

flr-

la estabilidad de‘tbda‘una»clase social,

ma comercial

clara insercidén en las intenc

dades mercantiles 'y propagandistica. concibe a

como estereotipos’ .y emplea un ndmero creciente de coar-=
tadas que vienen 'a justificar, especialmente ante los

demas, el cotidiano quehacer de informar.
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La clase dominante, pues, no c¢s un blogue homogé-

neo y las contradicciones:internas ‘suélen salir :a-.la

luz a través de 'los medios de

mas dominantes  por-

tas situéqiones de

de ella misﬁa.

En elfﬁépliula

ejemplo palpable ‘de

movimiento estudfant}i{de f968{
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Incluso el Estado suele mantener emisoras educati-

vas que ofrecen programas que se salen claramente del
discurso del poders, del discurso dominante. Claro que
.existen al respecto muchas objeciones: la poca canti-
dad de esos programas, el control, la censura que exis-—

te sobre éstos, el minimo alcance de las emisoras.

Cuando existe un mayor equilibrio relativo, cuando
las contradicciones inherentes a toda formacidén social
se atendan, mayor es la sutileza en el autoritarismo.
Pero en tiempos de crisis, como ya se ha sefdalado, las
buenas maneras se acaban y se recurre a la represién

(22).

De tal manera que quien controla los medios de di-
fusidn puede ejercer un dominio, a través de ellos, -
cienctificamente comprobado, sobre 1la socigdad enteras
aunque no tenga el consentimiento de sus dirigidos y
asi sea en contra de la voluntad de ellos mismos. Por
tanto "no existe la informacidén por la informacidng se

informa para orientar en determinado sentido® (23).

Los medios de difusidén se han convertido a fin de
cuentas, hoy en dia en el mds importante instrumento
de dominacidén y poder. La dominacién, entendida como

regulacién de la comunicacién, se presenta, como lo se-
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fiala Harry Prosss, en un sinndmero de combinaciones de
simbolos de .dentro. y de: fuera, .de arriba y de abajo,

de claro y oscuro. .la combinacidén tiene lugar:
*1) Mediante una comunicacidén ritualizada,

2) Mediante portadores de simbolos que 1é'méhtié;f

nen movible y,

'3) Mediante la humana compulsiéﬁré;
Vsignifica un placer siemprelnﬁefé dé,

‘nuevos drdenes y que cambia®” (24). "

Asi, el poder politico depende de los sistemas de
comunicacién que entiende y manipula un pequefio nimero

de especialistas.

Esto, porque los simbolos expresan algo conéép-‘
tual, tienen una funcidén designadora, entonces, la =
fuerza de los politicos consiste por un lado en la de-
pendencia de todo conjunto de simbolos y material sim;
561160 con el que estidn familiarizados y., por otros, de

su dominio del mismo.

Los medios de difusidn dirigentes, condicionan en

Ultima instancia la funcidn econémicas politica e ideo-
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légica que desempefian como aparatos hegemdénicos de Es-

tado en la base y superestructura del bloque histdérico

dependiente.

La comunicacidén de masas -esy a todas luces, un -
sistema cuyos manipuladores prefieren la cantidad a8 1la

calidad, porque cuanto mayor sea el numero de los re-

ceptores., mayor seréd la 1nf1uenc a soc1a1 de los emiso-
res, mas crecerd su poder10.56uaﬁpo mayor sga su pabli-

CO .

Siempre y en todas paftes- la clase dominante lle-
ga a tener y poseer los medlos de difusién mds avanza-

dos, porque concrola las bases materiales y politico-

juridlcas-dgzsu7 roducq;on.7f1nanc1am1ento. distribu-

as -paurtas de su consumo.

ituyen.'asi en la ideologia dominan-

Sus ideas se  con;

te.

Procuran manipular 1la opinién de - las masas popu-

lares, tratando de Qque su op1nlon sea.toqua‘como-la

opinidn pub11ca de toda la soc1edad (25)'

- Muy acertadamene, Gonzdle comentas::

"La fraccidn gubernamental que elabord el proyecto
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tendiente a que el Estado mexicano asumiera un pa-

pel en los medios informativos, recreativos y edu-

propiedad ‘de los canales
misidn, éstos se convierten en sus principales aparatos

de dominacidn ideolégica, a través de los cuales;:T

liza su continua conquista psicoldégica-cultural: de

conciencia de los grandes sectores de las . fuerzas pro=

ductivas en general”.

"El discurso autoritario, que "informa" asertiva-
mente en luar de problematizar 1la realidad, que confun-
de propaganda y comunicacién. iqformacién'y persuasidn,
es un discurso proselitistas ve al receptor como . obje-
to, lo convierte en un‘simpie ‘recibidor de comunica-

dos'" (27).

Ante la necesidad de complacer a un piiblico abun-
dante e'indistinfq,récaban difundiendo valores, ideas

¥ temas sociales, morales o estéticos constantemente
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reducidos a una. media y nivelando también los gustos

y asp1r301ones a’ Za altura muy. med1a de una cultura de

masas que serla una especze de reszduo de COdas Ias de-

mas cul:ur s

..5e. -

publzcos: fiéCi6n>y;do¢umepta—

‘rggfam_sg;pféntiles:y-

teatro; - pellculas entretenimiehcb 'genefal},rdepbrtet
religidén; anuncios comerciales"”

(28).

El cfitériq Hei a_dominadq'a ia

televisién desde’ .suico plicado a una sor-

prendente variedad dé contextos de programacidn, inclu-"

yvendo las noticiasas -



es el i
formar;

medzante el‘uSO”de los instrumentoside

ideas, o personas - que

- Realldad (v1da cotldlana).

- Forma y contenido,
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- Ideoclogia (vivencia con los demds, no concien-

cia).

- Hanzpulaczon.

- Suprarea11dadﬁ(todo aque;

se{manifie':

excelent

estatal. -

El control'tlende'a concentrarse en especzal so-

bre el conten1do espec:fzco de cada mensa]e.

La televisidn no se deja utilizar simplemente por
medio de retoques en sSus mecanismos de control o de -
gestidn, a tfavés de una modificacidén del contenido de
los mensajes o a través de un ejercicio mds agudo de
la critica sobre el contenido de los mensajes. El len-
guaje de la televisidén no tiene posibilidad ni interés
en modificar un patrimonio tan cdémodo y G4til de comuni-

cacidn como el que posee.

El instinto de propagar canalizado en profesidn.

desencadena otras cadenas en el campo operante de la
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opinién piblica, para moldear o imponer pautas determi-

nadas, sea desde la base ho;izohtalfdéfIosigruﬁoé{‘Séa

desde el mando vertic31 deF1osigobiéEhOE

poder que tienen los medios de. u

fluir en el pensamiento 'y condiciona

del ejecutivo, el Estado mexicano  ha segdidb“un

ténicas a-mayor poder pblfticb~y alhayorfinfl"

televisidén actdan como grupo de presiéﬁ; éiQE§;adb:-:
adapta sus reformas a los propésitos de esa industiié,
convirtiéndose asi en aliado de las mismas fﬁeréas a
las que intentd limitar.

El1 Estado mexicanppﬁafﬁ;ghéegarsinéigrgénizar e
impulsar a la industria dé rédfory televisidn v sélo

en momentos en que la estabilidad social se ve amenaza-
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da, el Estado intenta controlar legalmente a los indus-

triales sin conseguirlo.

Los grandes medios de difusiéh_ilegan a aliarse
entre si y son voceros directos de algin grupo de po-
der. Ello los convierte en los dnicos privilegiados
que pueden ejercer el derecho a la informacién. Los
demds recibimos la informacidn que ellos conéideran -

conveniente proporcionar (29).

El Estado, por d1ltimo, desempefa un papelrﬁréciéd;
te en el control, la orientacidén y la organizééian de
las actividades de comunicacién. Es el reéponsabie‘de
las condiciones de la comunicacidn en el pais o bien 
de la difusién de mensajes y contenidos. Suele desem-

pefiar estas tareas de 1la siguiente forma:

a) Reglamentando legislativamente los derechos
y deberes en los diferentes campos de la comu -

nicacidng
b) Reglamentando las condiciones de propiedad de -
los medios de difusién y las actiVidades'delcb—

municacidng

c) Incluyendo la comunicacidédn en la planificacidn
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generals

d) Repartiendo los recursos utilizados por las te-
lecomunicaciones;

e) Controlando las redes. de comunicacidng

f) Haciéndose tbféb:déiia propiedad de los medios
de difusidn y:dé otros 1hstrumentos de comuni-

cacidns

g) Haciendo participar en diversas formas y acti-
vidades de comunicacidn a organismos nacionales.,

regionales y locales creados especialmente con

ese fing

h) Tomando medidas para prevenir la difusidn. de
opiniones tergiversadas y las pricticas: abusi-

vas en materia de comunicacidns

i) Limitando el contenido de_lo§:Mén§ajés;fhﬁofta~

doss etc.

.comunicacidn.

Esto por razén ideoldgicas-y pothicas; ya que la res-
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bonsabilidad cada vez mayor del gobierno en todos 1los
campos de la vida pitblica no le permite desinteresarse

de la comunicacidni econémicas y financieras, dado que

el aumento de los costos exige a menudo inversiones del

Estados y morales, porque lsa influencia de la informa-

cidén, la cultural, la instruccidn y el esparcimiento

sobre la nacidn, debe suscitar la atencidn de las suto-~

ridades responssbles.

Entre 1los diversos actores que intervienen en 1la

comunicacidén, no podemos pasar por alto la funcidn que

desemperian un gran ntmero de instituciones regionales

y de organizaciones internacionales, tanto interguber-

namentales como no gubernamentales.

Enrre éstas se encuentran las Naciones Unidas y

la UNESCO, las cuales ofrecen una tribuna mundial a los

debates més importantes sobre asuntos vitales de comu-

nicacidn.

La Unidén Internacional de Telecomunicaciones pro-
porciona el marco general en el cual se examinan los

reglamentos, los acuerdos internacionales en este car-

goi ¥y la Unidn Postal Universal hace lo propio respectao

a los servicios postales de cardcter internacional.
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Otras organizaciones intergubernamentales se ocu-
pan cada una de ellas en su campo de competencia pro-
pioy de diversos asuntos relacionados con 1la difusidn
de informacidén y la utilizacidn de las redes de comu-
nicacidén con fines concretos, por ejemplo, la Organiza-
cidn de 1las Nacionés Unidas para la Agricultura y la
Alimentacién (FAO), La Organizacién Internacional del
Trabajo (OIT), la Organizacién Mundial de 1la Propiedad
Intelectuval (OMPI), 1la Organizacién de las Naciones -
Unidas para el Desarrocllo Industrial (ONUDI), etc. -

(30).
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.Inciso 4.- CRISIS Y MOVIMIENTO ESTUDIANTIL POPULAR DE

1968.

"E1 grado de desarrollo econdmico de la sociedad,
el cual determina el grado de desarrollo de los medios
fisicos de comunicacidn, y las relaciones de clases que
se dan en ella, condicionan los contenidos ideolégicos
y el significado mismo de la comunicacién en cada épo-

ca(317.

En Héxicé.Aﬁoé heﬁqsi;£;;é éd;Lé1£;s‘éﬁ"una‘etapé
de crisis ép?todos los senfidos} econdmicos, politicas.
social, cultural; la ideologia asume una funcién al
servicio de la clase que detecta el poder, funcidén que
no es otra que la de contribuir a la reproduccidn y

mantenimiento de la formacidén econdmica-social que 1la

favorece.

Esta se vierte sobre la poblacidédn mediante los
medios de difusién de la sociedad, éstos, mids que trans
portar ideologia, son ideologia, pues estin en manos

de la clase en el poder.

La ideologia es un arma primordial que se utiliza
en la represién de una clase sobre otra, o en la conci-

liacién (no via gobierno) del Estado para con las cla-

S5eS5.
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Y el més sabsoluto moncpolio de la inforﬁa?ién. el

mds constante Lombardeo psicoldgico e ideologico, el
mds elevado mecanismo de censura y autocén_sura, noc ha
impedido el desarrollo de gfavfsimag criSiéjpolithas,

y sociales (32).

productiva y de las relaciones de clase que seiﬁa
ella, por lo tanto, toda comunicacidén es parte:dé ‘una.

ideologia y tiene cardcter de clase,

Al hablar de crisis nos viene inmediatamente-a 1a
mente la ruptura del orden. Si la amenaza es abilerta,
la réspuesta de la sociedad tiende a ser genérica y é_
generear Jla unificacién y la movilizacién de todos los

sectores contra el enemigo social.

"La causa Ultima de todas las crisis reales sigﬁe
siendo la pobreza y el consumo restringido de las ma-
sas, en contraste con la tendencia de la produccidn ca-
pitalista & desarrollar las fuezas productivas de tal
manera que su Unico l1imite seris la& capacidad absoluta

de consumo de la sociedad toda®(33).

Las ordenaciones de dominio son afirmadas en tanto
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rse las tenga por djgﬁas de confianza. y no hay otra ma-
nera de mantener esta confianza que no sea conservando
coincidentes ditﬂouprdéﬁ y las connotaciones a él vin-
culsdas. La ;uforjdad tiene por efecto,s por una parte,
que las sanciﬁﬁes'no sean totalmente practicables. sino
sélo aproximadaménte (hablo de sanciones cuande se in-
tenta rohpér'el aorden). Por otra, consecuencia de ls
autoridad es Qque las sanciones no cumplidas lleven a
la pérdid#idg,la.credibilidad. y & 1la violacién del or-

den por Sus 6rganos a8 crisis sociales (341,

todo movimiento social, toda ac~

tiva en el terreno préctico. tiende a poner

en-.cri Is,ei?orden social en el que nace y también es

clarbwqué.pn la propia coyuntura resulta difficil darse
'cuehCa’que tan lejos se ha ido en este sentido. Pero
es muy importante definir si un movimiento nace en medio

de una crisis 'ya existente, si conduce bacia la crisis

de la sociedad, si simplemente lucha contra 1la ferrea
presencia de un orden buscando su crisis oy lo que tam-

bién es posible, no provoca siquiera la c¢risis y si ade

cua todo un sistema a las nuevas exigencias sociales”

(35).

Cuande nos encontramos en épocas de crisis. por mucha
gque sea la informacién que se propale, por mucha uni-

formidad gue haya en el empleo de los medios, la capa-
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cidad de crear alternativas propias de comunicacién,

se difunde por todos Jlados.

A medida .que aumente la-crisis,

el ‘compromiso, de

dominacién

bcrha}idad de

Otros desesperados

miento-irreflexivo y dogméticos. cont

coyunturas ‘que pueden ser aprovechad

iside cual ‘es

su comportamiento cuandb'el”s;stémarse,hglla‘en;crisis-
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Es claro que la situacién de los medios de difu-
sién social es distinta en rélacidén a los periodos en

que la clase dominante ejerce su poder sin crisis.

los medios es dado 'a la tarea 'de mantener el contol de

la sitvacién y no permitir que la crisis se resuelva
con la destruccién .del 'sistema. y su sustitucién por

OoLro.

En estas situaciones es- pﬁsible observar como los
medios de difusidn difunden un tipo de mensajes dirigi-
dos a lograr el desprestigio politico de las fuerzas
progresistas y a justificar 1las acciones propias. Al
estar en crisis la direccién ideoldgicae de la burgue-
sia, recurre a explocaf politicamente el conjunto de

actitudes e ideas Qque subyacen en la ideologia de las

clases dominadas.

Los medios de difusién de la clase en el poder,

no son los Unicos que intervienen en una situvacidén cri-
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ticais es justamente en estas situaciones cuando los me-
dios alternativos, los medios de las clases designadas,
alcanzan un extraordinario nivel de difusidn ideologica
a pesar de las restricciones y las limitaciones con que
operan. ‘Dichas formas pueden ser de lo més variado,
desde las hojas volantes, los panfletos, lea prensa, la
propaganda masiva en las paredes, hasta mitines y mar-
chas numerosas. Estas fuerzas pueden llegar a formas
de complejidad técnica, como la puesta en funcidén de
radiodifusoras al margen del Estado, o el empleos, por

asalto, de estaciones importantes para transmitir men-

sajes (37).

Un ejemplo palpable en México, fue el movimiento
estudiantil popular de 1968, del “cual nos ocuparemos
ampliamenfe en el transcurso de este capitulo, para de-
mostrar el comportamiento de los medios de difusidn en

situaciones como ésta.

El1 gobiero utilizé la televisidn y los demds me-
dios, para dar la visidn que quizo de esta crisis, para
manipular hacia un triunfalismo que presenté como con-
censo nacional, para Qque aceptaramos un futuvro intangi-
ble y vago que no tiene nada que ver con la realidad
que experimentamos. Partidé del supuesto de que todos
los ciudadanos, siempre y en igual medida, poseemos 1la

misma dosis de informacidén y de que existia una armonia
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gencralizada que no rompia ni podia romper la lucha de

intereses.

en Ia”hue empezéd a adentrarse

se ‘expresé en el movimien-

Este mo&imigngé. iniciado por una provocacidn de]
gobierno de Diaz Ordédz contra el conjunto de las fuer-
zas progresistas del pais y en especial contra el PCH
reveld que en México las necesidades populares de demo-
cracia se qnfrentaban a un sistema politico profunda-
mente autoritario qﬁérc§menzaba‘e tener serios proble-

mas para legitimarse y tenia que recurrir a la fuerza

movimientos -socciales.

los aparatos . de mediacidn Vv tontrol politico del Estado
que eniese momenteo fue incapaz. de generar en su apoyo
.

algibn tipo. - de movilizacién por lo menos similar a las

producidas por eiiﬁ

‘consciente al grupo gobernante

El movimiento 'hizo-

de la necesidad de‘jnirodutfr'CamhinP snstanciales en
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su forma de hacer politica.

Era necesario superar la crisis, y en ese intento,
los medios de difusién en especial la televisidén y la‘.
radio tendrian una gran importancia. a grado tal, que
el Estado comenzd a desarrollar una politica tendiente
a aumentar su influencia en la radiodifusién., en espe-
cial como emisor de mensajes con la finalidad de con-

- - P . .
seguir una mayor difusion y penetracion del discurso

oficial entre toda. la poblacién (38).

En el transcurso de este capitulo veremos que los.
conflictos de 1968 condujeron al Estado a una situacidn
limite: 1la rep}esiénr y-a la conciencia de una alterna-
tiva ineludible: continuar la estrategie "desarrollis-

ta”

al amparo de un sistema politico dominado por los
métodos autoritarios y represivos para someter las pro-
testas socieles o corregir el camino para buscar solu-
ciones que condujésen. de tal manera, a un nuevo esque-

"ma de desarrollo vferdaderamente Jjusto, equilibraao y

democratico.

La decisibnpa

I3

ra recuperar el terreno de la con-

fianza piéblica se manifestd en el deterioro del lengua-'
je politico para la comunicacién y persuasién de cardc-

ter piblico (39).
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El movimiento estudiantil de 1968 fue el indice

mds evidente de una profunda crisis del orden social.

Ese afio México se convertia en el primer psis en
- vias de desarrollo que era sede de los Juegos Olimpicos.
Ese mismo ano irrumpen las abig&rradas y profudas con-
tradicciones que genera el neocapitalismo subdesarro-
llado y que el notable crecimiento econdmico del perio-

do habia en apariencia congelado.

Entre los meses de julio y octubre de 1968; gran-
des masas urbanas de la Ciudad de México encabezadas
por 195 estudiantes, enarbolando un programa eminente~
mente democrdtico-liberal, ponen en duda con violencia
un crecimiento que no sélo pospone sino de hecho niega
el bienestar de las mayorias. Lsa matanza del 2 de oc-
tubre de 1968 en la Plaza de 1la Tre; Culturas, organi-
zada por el gobierno, pone en clara la ésencia subdesa-

rrollada del moderno capitalismo mexicano.

Los acontecimientos de 1968 constituyeron una ver-
dadera y auténtica crisis social cuyas raices profundas
se.situaban a nivel de las dificultades crecientes para
proseguir 1la a;umulacién de capital sobre una base am-

pliada.
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Inciso 5}- CRONOLOG1A DE LOS HECHOS DEL MOVIMIENTO ES-
TUDIANTIL DE 1968.

Para poder observar con mayor claridad los resul-

tados, veamos cudles fueron los hechos :
Julio.~

Eb este mes, alumnos de 1l1la vocacional 2 del IPN
y de la preparatoria Isaac Ochoterena, se enfrentan
unos contra otros. El origen del conflicto es confuso.
Los hechos ocurrieron en 1la preparatoria, cuyo plantel

sufrié daiios.

P

En represalia las preparatorias 2 y 6 de la UNAM
apedrean la vocacional 2, interviniendo alumnos de 1la
vocacional 5 en ayuda de sus companeros. Al lugar se
presentaron granaderos respaldedos por bazzookas dis-

puestos a utilizarlas.

El director de ls vocacioqal 2 declardé que desco-
nocia los méviles de 18 agresidén de los preparatorié-
nos, pero que bien pudieron haberlos causado dos grupos
de estudiantes "fésiles” de las vocacionales 2 y 5 que

se reunian en el parque de la Ciudadela.

Se declaré en los periédicos que el conflicto se



agravdé. co
nadeross, . quiene

la vocacional 5

El com;te EJECUEIVO dé-la Faculfad.de Ciencias Po-
11t1cas y Soc1ales de la UNAM, declara una huelga inde-
finida ante los. cursos. .Se cierra la mencionada facul-
tad. En Iq "Semana Universitaria" aparece un editorial
denunciando 187 campana emprendida contra 1a autoridad
de la UNAM, por periodistas nacionales y empresas ex-

tranjeras.

Estudiante® del Politécnico., encabezados por los
dirigentes de la FNET, declaran que realizarédn una ma-
nifestacién . 'para protestar por la -agresidén policiaca

sufrida por estudiantes de la vocacional 5.

Se anunczarque e1 Preszdente de Ja Republzca rea-

lizard a partlr del 1unes 29 una gira por los estados

de Jalisco y Col;ma.i:

Dos actos publlcos‘cuvieron lugar: uno organizado
por la PAET para protescar por 18 zncervenczon que un

) \.
grupo de'po]ic:as,efectuo en,1a'voc361onal'6= otro or-

ganizado por agrupaciones de’ izquierda para celebrar

la fecha simbdlica de la Revolucidn Cubana.
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La primera - manifestacidn  transcurrid en - orden,
salvo en incidente -en el Monumento. & la .Revolucién,

introducirse para desviarla

“manifestacidén continud hasta

grupo de estudiantes invitd

objetivo . de hacer més patente su protesta.

Fue en las calles de Palma y Madero en donde tuvo
lugar el primer encuentro con la- policia, momento a
partir del cual la lucha empezd a generalizarse por to-

do el primer cuadro de la ciudad.

Los granaderos tembién se enfretaron con estudian-

te de la preparatoria.

La Escuela Siperior d

ga v convocd Ta-.todos los
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d?sconnter~a la FNET.. Todas las escielas vocacicnales

pidieron 1la

S desritucidn: del - jefe de la .policia, del

subjefé y'dé ‘

- quieren

iolencia

eésponsable de los sucesos
¥ que obedece & un plan provocacidén politica que va

més alld de la simpl epresidén contra  las manifesta-

ciones estudiantiles

EZ Junesﬁé? desdercebprana-ﬁora.,éL'éerViqu de

transporte pﬁblié6 qyedé Suspgndjdo por coéo el primer
cuadr& de lé ?fuda&lzhLég éSEudiantes de. l1a preparato-
ria 7 bloqueafbn la avenida de la Viga y apresarop a
dos policias, también bloquearon la avenida Noncalco-

Tlatelolco. La FNET, en un manifiestos, expuso lo si-

guiente

1. El dfa-.23 de julio los alumnos de la vocacional

de Ciencias Sociales fueron victimas en su propio
plantel .de la egresién del Cuerpo de granaderos.
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2. Se decidfd rcalizar una manifestacidn para lo cual

contaron con €l permiso de la Secretaria de Gober-

3. ‘la Plaza: del Ca-
o:de: Santo Tomés, elementos tros-
'os estudiantes para transladar-
in  organizado por agitadores profesio---
4. =S “un‘ violento enfrentamiento por 1o que.
‘se-responsabiliza 'a los agitadores profesionales.
5.
tuacion ormalice. 'Se registran violentos choques

entre estudiantes.y granaderos en la zona de las prepa-

ratorias 1, 2 y 3. Se prendié fuego a varios camioncs
v se lanzaron gases lacrimdgenos.

El Licenciado Echeverria declaré :"1as medidas ex-
tremas adoptadas se orientan a preservar la autonomia
universitaria de los idintereses mezquinos e 1Ingenuos,

-

que pretenden desviar el camino ascendente de la Revo-
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lucidédn Mexicana'.

‘Las pféﬁaréfb(ias 1.y<2:)’f3f[ueronfeﬁtfégédas a -

os:incidentes en la Ciudadela continua-

a:ailéh]de'pafacaidistas acordoné. toda

La- Escuela. N

decididé decretar el.

go -

dio contestacién al b]i pet;tQ;:oiQue le>entreg6fa'

la FNET. .Dicho pliego contenia los sigbiehfeﬁ puntos:
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a) Destitucidn de . jefes policiscos, b) destitucién de
los responsables de los actos cometidos en contra- de

la vocac

Ei ?jérqitbfdcﬁp61l$*ES¢pfl
INBA; eﬁﬁ]a'séla Xéﬁier Viliég}fhtjq,
en que lbs4presentes realizébaﬁ‘ ‘
detenidos 73 estudiantes de teatro.

en libertad todos los detenidos.

Agosto.-—

EI1 'dis lo. se realizd una gigantesca manifestacién
estudiantil (60 mil aproximadamente). encabezada por

el‘rgctat_derla UNAM.

AT s‘b‘ifi&i.tud‘_del DDF el ejército se retiré de los

E] Presidente de la Reptblica, Gustavo Diaz Or-
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ddz, declaré : "Hav que; reestablecer la paz v la tran-

quilidad piéblica. --lU'na mano estd tendida, los mexicanos

-

dirén si' esa: mano’ se- queda tendida en el aire. Me han

dolido en

La FNET pub

‘iesto.-en‘el- que se asenta-

ba que losrhephbS- ialy sangre son el producto
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Los jefes=s policiacos deben de secr removidos.

larlos mzles dE'estudlanL

E‘marcharon desde la ex=-

.hubof

planada de Zaca“enc de SanCO fomas.

den 'y ausen‘

La UNA ‘ qé;:qaésJiés éscbéias y.ifa

des salvo -3 Ciénciaé—‘Polzt'c

reanuddrz' ';y;dades‘ normares'
FNET declara

tes de lafCIA

presidencialista

En uha'ésamblea"conjunca‘defmaest;bv-
la facultad: de C;enc1as Politicas, se acor
un1f1ca51on UNAM IPN que las aulas,ée aﬁr§

cien d1scu51onesdadjuntas; creaciénﬁde‘u

ver51car1o que Juzgue a los responsables
sidn; ‘que rad:o Unlver51dad

que la UNAV se- conﬁ

En‘una asamb]ea rea11zada ‘en’ Ja

sofia de 1a UNA la‘COBIISIOn de maestras

Media v Super;otrpr Lﬁbertades Democra

marse a la huéiga decrecada por ,01

de Lucha Estddzahtil. que agrupaba .1o$;é$}u-

diantes (UNAM, POLT, Chapingo, Normal, UIA.*Colegio de
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Méxicos etc.).

E;lcdmité Nacional de Huelga declaré que. ilevaria

a cabo una manifestacidn pacifica. ~“Ningiin cambio en

la situacién.

UNAM y Polit n en huelga, celebrando

asambleas en sus

La ENETVdec Ao

tacién pero que

licién:'deMaes
La Federacié Proletarias' 'y la Cé&mara “de
Comercio firm

sura el movi

yUnléént'hgepte Hé;iSOvﬁil personas formado por es-

tddiéﬁtgs dei ,pq1i:g¢ni¢q. UNAM.. Normales, Chapingo,
etc.s maestros yApﬁblico en general desfilé desde el

Casco de Santo Tomés hasta el Zécalo.

El mitin era la respuesta a la falta de atencién
de las autoridades hacia las legitimas demandas del
pueblo de México y por las atrocidades cometidas por
los granaderos v el éjército conlrarlos estudiantes.
Carta. abierta dirigida al Presidente Ade la Repidblica

por la Confederacién de Jévenes Mexicanos.,
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"E] problema suscitado entre los estudiantes de

la capital y fuerzas represivas _que.abusaron de _ su -fun-

cién estrictamente preventiva: crea

sonal.

Los estudiantes no vivimos fuera del cohtexto-so—
cial, nos sentimos identificados con los obreros y.los

campesinos 'y luchamos por el engrandecimiento,  justi=

La  CNH cité a.una.conferencia de prensa a celebrar
E EUdiantes y maestros estaban

pero .querian. que éste fuera pi-

grama en%eJ;q e Qoéfiéién v el Consejo de Huelga ex-

pusiera sus punlos de vista.
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Tuve lugar una mesa redonda patrocinada por Tele-
sistema Mexicanog'en la que participaron Inigo Laviadas
Ifigenia M. de'quarrete. Heberto Castillo. Victor Flo-

res O]ea‘y Fr§ncisco Lépez Cémara. En ella dijo Ihigo

Laviada : el movimiento estudisntil tiene varias causas

tales como;Jéfihcbnformidad'social. la inquietud de los

jévenes y_JoS'jnadecuados sistemas docentes, pero son
notorios’ los’‘actos -deé delincuencia juvenil, Ifigenia

M. de Naké;rete: uno de los factores enp el actual movi-

miento es el afdn de los jbévenes por remediar injusti-

cias. ' El problema debe atacarse no con una represidn

sino con orientacién y canalizando los impetus juveni-

les. El movimiento no estd dirigido contra el gobierneo

sino contra los actos de algunos funcionarios QqQue se

han excedido en sus funciones, Heberto Castillo : el

movimiento €studiantil no es obra de delincuentes ni

tiene propdsitos de subversidm instituciopmal. Los 13-

deres estudiantiles estdn dispuestos a entablar un did-

logo con las mé&s altas autoridades del pais. Victor

Flores Olea :

.

un movimiento como el actual no puede es-

tar inspirado por delincuentes juveniles y menos aun

tratarse de una conspiracién contra 1las autoridades.

La capacidad organizadora de los jévenes se ha demos-

trados los estudiantes se han

uniformado y unificado,

se han hecho merecedores de ser atendidos en todas -~

aquellas demandas que sean justas. Francisco Lépez C&-~

mara : en estudiantes y profesores hay lsa conciencia




cutivo de efectﬁér‘diélogos. E1 podef‘pﬁblido

como representantes;é loé 1icenciados5ﬁu  EQh,yéffiéi
Agustin Yaiez, Juliqféénchez.Vargas y Ciibértofgué;éz
Torres. Heberto Castillo frente ai, Coﬁsejo Nacional
de Huelga y a la Coalicién de Maestros, después de dis-
cutir la comunicacidén, sefnald 1la necesidad de que la
aceptacidén del didlogo sea comunicada por escrito o
aceptada piblicamente, ya que el cardcter confidencial
‘con que se hizo despierta desconfianza entre estudian-

tes y profesores.

Profesores y estudiantes aceptaron el didlogo con
la dnica condicidn de que las conversaciones fueran
transmitidas, simulténeamente, por la radio y la tele-

- . » > - - 3 . 7
vision y en presencia de periodistas. Se sugirié que
las conversaciones se realizaran en el auditorio nacio-
nal, la explanada de la ciudad universitaria, de Zaca-
tenco o cualquier instalacidn de ambas unidades educa-

cionales, incluidos la vocacional 5 y el Casco de Santo

Tomas.
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Nvuevamente  Ja vocacional 7 fue objeto de graves
agresiones terroristas. Se tenia fe en - que el IV in-

forme de  gobierno. <del LPré._s_idé,ht"e D:L'az Ordéz campeara

: ha vbf':z':’é n

el espiritu’justiciero -que. ‘imprimido sus” actos

al tratar el problema estudiantil.” |

‘de funéibnaf y aplicér sus recursos econdmicos como 10
estimev mds conveniente. Son  comunidades de maestros
v alumnnos que desemperan una eminente funciém piblica,

y por ello, aunque no esté consagrada en la ley, he
respetado y respetaré la autonomia académica del Iﬁsti-
tuto Politécn{co Nacional y de todos los centros de en-
sefianza superior del pais. Estoy convenﬁfda dérq;e de-
ben disfrutar de completa libertad paféJlb’céLedra y

s

la investigacidén, asi como para examinar y.discutir to-
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das las ideas y taodas las teorias. Distinguidos. poli-~

Vestudiarnges v -egresados, co-

técnicos,s entre macstros,:

que a la letra dice:

y de otras fueriéé’dél Jhaeq pUbLi

otros grupos y estorbande su solucién
tiva de escoger entre €l respetoc a'Josttan~3195‘eéen—
ciales en que se sustenta toda nuestra  organizacion po-

liticas, por un lado y» por el otro, las conveniencias

transitorias de aparecer persanal accesible ¥y genero-

sos la decisidn no admite duda alguna y esta tomada :

defenderé los principios y arrostro Jlas consecuencias.

No quisieramos vernos en €l caso de tomar medidas que
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no desearamos. pero que tomaremos sSiI €s necesario. Sa-
bremos emplear todos los elementos que el -pueblo puso
en nuestras manos. Con el tiempo., lo sucedido tomard
su verdadera dimensién. es decir, como una absurda lu-
cha de oscuros origenes e incalificables propésitos.
El verdadero fondo del problema : la urgencisa de una
profunda refeormas educacional. Ni un s56lo individuo,
niun sélo grupos, ni una sdéla clase social. por ricos,
por poderosos gque sean son dueiios de los destinos de

México. Habiendo medios para hscer oposicidn legal,

ya no hay razdén valida para realizar oposicién ilegal

o subversiva”,

g

Despues de ésto el dia 7 de septiembre se llevé

.al cabo ‘un’ mztzn convocado por e1 ConseJo haczonal de

Huelga; en la'Plaza de las Tres Culturas, Tlatelolco.

“E1 I8 fléleIUdéHV'Uniﬁézﬁiﬁafié;'és ocupada par el

ejérciio; #Sevadbce que céhsﬁi;ucionélmente es obliga-
cién del Gobierno Federal mantener el orden juridico,
que incluye el orden interno de la Universidad, asi co-
mo la defensa de los locales escolares, que son edifi-
cios publicos.

Esta accidn dejéun saldo de SCO0 personas

detenidas, entre ellas, funcionsrios universitarios.

Segin datos de la prensay 637 ‘personas fueron 1li-

beradas pare el dia 22, Los enfrentamientos entre es-
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tudfantes v policias son mas frecuentes. El rector Ja-
vier Barros Sierras entrega el documento de su renuncia.
El ejército entra en el Casco de Santo. Tomds después
de largas horas de batalla campsl entre gstudiantes y
policias. Los estudiantes capturaron camiones y blo-

quearon calles.

No se acepta la renuncia deizrébto
éste sigue al frente de 1la Universida : ejército

sale de las instalaciones de C. U._

Octubre.-

El1 dia primero, 7,500 empleados administrativos,
300 investigadores y 200 catedrdticos de la Universi-
dad, reanudaron sus labores. Los comités de lucha ini-
cian pléticas para discutir la reanudacién de las cla-
ses. El1 CNH rechazé el regreso a clases y durante dos
mitines efectuados a las 13:00 y 17:30 horas, se die-

ron & conocer sus puntos de vista.

El difa 2 el Consejo Nacional de Huelga convocé a

un mitin 'y manifestacidén a las 17:00 horas en la Plaza

de las ‘Tres Culturas, en Tlatelolco. A las 17:30, es-

Laban}fﬁdnides méds de 15 mil personas. Hablaron tres
oradores.  Habia, ademés de estudiantes, fotdgrafos y

reporteros extranjeross ferrocarrileros y trabajadores
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electricistass vecinos y comerciantes del rumbo.

A las 18:00 horas, cuatro bengalas fueron como una
serial de ataque. Se dispararon balas de salva, balas
‘al aire y rdfagas de ametralladora. Cdndié el pinico,
las entradas de la Unidad estaban acordonadas por el
ejército que impedia cualquier salida a los asistentes,
los cuales se refugiaban en edificios cercanos o caian

al suelo, herides.

Francotiradores aislados respondian al fuego de
las fuerzas plblicas desde las azoteas. Se capturd a
todos los estudiantes que se encontraban en el edificio
Chihuahua, del cual salieron llamas en varios puntos.

Durante més de dos horas, el tiroteo es continuo.

En una conferencia de prensa (nacional y extranje-
ra), el CNH hizé varias declaraciones sobre los hechos
recieptes relativos al movimiento, el cual continuaria,
dijos pese a toda la represiéni negd que hubieran sido
estudiantes los que prepararon o realizaron la masacre
de Tlatelolcos afirmé que el nﬁmero de muertos rebasaba

Jos 150 y de 1los m111tares 40; declaro que no apovaba

a quienes querian ut111zar e] mov1m1ento para 1mped1r

la vida consc1ruc1onal.*denunc que grupos de-choque
muy bien armados, d1eron preEEAtO para proporczonar la

represién militar, pero que la tropa no sélo disparé
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contra los francotiradores sino contra toda la multi-
tud: sefiald que esperaba una pron;a solucidn al conflic
to; asegurd que se torturé a muchos de los 25 miembros
del CNH capturados;: rechazé cualquier cargo de ﬁngeren—
cia comunista; decicidé suprimir mitines y manifestaéio—
nes: anuncié que los 86 presos politicos gque existian
en ese entonces principiarian una huelga de hambre;
anuncio diferentes'muestras de apoyo en Madrid, Paris;

Colombia, Bogot&, Finlandia, etc.

Finalmente se hace saber por 1la procuraduria que
un total de 113 personas fueron consignadas a los jue-
ces lo. de Distrito y 6o. de Ramo penal en el Distrito
Federal, mientras que en el Estado de Veracruz se gic—
taba formal prisién a otras cinco personas, todas en
relacién con ;1 movimiento estudiantil. Sdécrates Amado
Campos Lemus, Gilberto Guevarg Niebla: Ayax Segura Ga-
rrido y otros estudiantes fueron consignados com> pre-
suntos responsables de los delitos de invitacién a 1la
rebelidn, easociacién delictuosa, sedicidén, danos en
propiedad ajena, ataques a las vias generales de comu-

-

nicacién, robos despojos acopio de armas, homicidio y

lesiones contra agentes de la autoridad.

El CNH informdé que las pléticas con,losrrgprQépf

tantes del Presidente de la Repdblica éranfiﬁ[dfméiesW
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Y se desarrollaban en un ambiente de respeto, y cordia-

lidad (40).
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EL MANEJO DE LOS MEDIOS DE DIFUSION DE 1968 A LA FECHA.



EL MANEFJO DE LOS MEDIOS DE DIFUSION DE 1968 A LA FECHA,

En realidad el movimiento estudiantil del -68 apa-

rece en la historia como un fendémeno nuevo.

La. naturaleza politica del movimiento contradice
categdricamente la idea tradicional del "movimiento es-
tudiantil® y aparentemente también invalida el viejo
programa de "Reforma universitaria" que en México habia

sido resuscitado con la huelga universitaria de 1966.

Las banderas de los jévenes eran banderas politi-
cas de validez universal que no correspondian al inte-
rés exclusivo de los jévenes combatientes y, que en
cambio, resumian de alguna maners un anhelo de libertad
compartido por una gran parte de la sociedad civii me-

xicana (1).

Algunos autores senalan que el movimiento de 1968
se inicié realmenté en el aiio de 1966, cuando coinciden
en la UNAM tres acontecimientos de diversa significa-

cién politica interna :

~ La renuncia del rector Ignacio Chavez (1la forma
y su mensaje) como indicador claro de la fragi-
lidad de 1a estructura del gobierno universi-

tario.
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- La participacidn activa y amplia de los estu-
.diantes en los asuntos de la universidad. Trans
formacién del sistema representativo (rigido

v no democratico) de las sociedades de alumnos

en comités de lucha.

- La decisién del rector Barros Sierra de asumir
los deberes y derechos que la Ley Orgénica le

otorga®"(2).

EFl movimiento puso de manifiesto la crisis social
por Ea Que atraviesas la sociedad mexicana, que fue
consecuencia de la estrategia de desarrollo seguida por
Méxicoi que jinconscientemente las capas medias, repre-~
sentadas por 1os estudiantes, protestaran por el cie-

rre de oportunidades para integrarse a mejores medios

de vida.

La ihéscendencia que tuvo el movimiento estudian-
til de‘IQGéQ ha sido determinante para la vida politica

nacional y para la politica del gobierno.

Ha determinado importantes reformas qQue se perci-
ben a partir de 1969 con la campaiia politica de Luis
Echeverria. Puso en evidencia, una vez més, que cuando
no hay posibilidad de conciliar los intereses politi-

cos, en la forma instituicional proyectada por el Gene-
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. .

ral Calles, se da la represién {3).

Con el régimen de Echeverrii el pobierno rectifi-.

-demecrdtica,

mandas ‘estudiantiles presentdndolas: como “manifestacio-

nes promovidas por "agitadores profesionales®" por "in-
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tereses extranjeros” y por tanto, "antipatridticas".

"En 1968 -la patalla §u1tgra1_se expressé a través

del desdén’ y . la* lo.mexicano® con-sus-mito-

dnacronismo.’

conforme -con-:

estudiantes  respondieron 'con la organizacién de briga-

das politicas’

movimiédtofdeuidjmayor parte.de sus elementos de difu-
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sién gréfica y dio el tono a una propaganda que era re-
trato esencial de la actitud y el espiritu del 68. Los
talleres antes destinados para las prdcticas académi-
casy ahora cumplian una funcidén social concreta, se
trataba de elaborar imigenes dtiles a la lucha contri-
byyendo a la misién de contrarestar la confabulacién

de los medios masivos de difusidén empeiados en tergi-

versar la justeza de la rebelidén estudiantil.

*En 1968, la prensa, con escases excepciones : Ex-
celsior y Siempre!, difamaba sistemdticamente sl movi-
miento estudiantil, lo presentaba grosero, vandédlico,
dirigido por fuerzas extranas. elementsl y canallesco.
La televisidn manejaba las alarmas familiares con mafa,
los periddicos hacian de cada episodio de lucha un gol-

pe contra la estabilidad del pais" (7).

Asi en los medios de difusidén se registré una -
irreverancia y vandalismo en el coraje civil de los es-

tudiantes.

La imaginacidén reaccionaria agregd por su cuenta,
saqueos desaforados, estupros, desmanes contra ciudada-
nos pacificos. La realided informaba de rabia. angus-
tia, coraje y desesperacidén, pero lo que no describia
era la huella de espiritus irracionales. A los estu-

diantes se les imponia una tarea politica : transformar

[ .
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la violencia en resistencia ideoldgica. Sobre 1la mar-
cha y en respuesta a sucesivas provocaciones del. go-
bierno se inteéran a una ideologia tan esqueméticaiéamo
inflexible, la que parte de comprobaciones' éer?&ﬁtiés

de la injusticia y la que termina advirtiendo .

dad de todo un sistema (8).

éQuién?, ¢(Quiénes? Nadie. Al';&iq
periddicos dieron como noticia prin&ipé{
tiempoe. Y en la televisidn, en la_;gdié;ﬁ
no hubo nignin cambio de programacién, ﬁingun-aﬁunCior

intercalado.

Pero, sin embargo, el cine estuvo ahi. Al inte-
grarse el Consejo Nacional de Huelga, los representan-
tes del centro de estudios cinematogrdficos, planted
a la asamblee la aportacién que su escuela podia hacer
al movimientoy registrar los acontecimientos, luchar
para difundirlos. Si bien a escala reducida, los fil-
mes comprendieron una de las tareas mds urgentes del
cine : Eontrainformar. mostrar la verdsd, destruir la

imagen deformada que de las cosas presenta el sistema.

Y ante la actitud adversa de la prensa y otros me-
dios de difusién oficiales, el movimiento estudiantil
salié a la calle. A gritar sus demandas en volantes,

a escribir consignas en las paredes, a difundir sus mo-
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tivos en manifiestos pegados en los transportes, a dia-

logar con la gente en cada escuela, casa, f8brica, en
cada esquina ... Y a mostrar la fuerza de su unidn,
la justicia de sus demandas, la limpieza de sus actos

en prolongadas y masivas manifestaciones.

Sin;éﬁﬁgrgo. todo el aparato publicitario del pais

llah;eleV1Si6d. 1a prensa, la radio los Jdrganos de difu-

oy

in

ién se dedicaron  a condenar siradamente los sucesos.

Excelsiof. a pesar del boicot en su contra de las
grandeévfiendés. llegé a publicar en sus pdginas edito-
riales y en sus informes y crénicas de sus reporteross
criticas muy claras al gobierno, a los altos funciona-
-rioss incluso al Presidente de 1a Repiblica, Excelsior
informaba de conflictos obrero-patrona’es que tenian
poca o nula posibilidad de divuigarse en 1los grandes
medios de comunicacién Yy Qque por su carécrer en un mo-
mento dado parecieron constituir el embridén de un gran

proceso de movilizacidén popular (9).

Asi, 1968 significo un corte radical en el proceso
politico mexicano. No porque fuera imprevisible el de-
senlace de los acontecimientos, sino porque irrumpieron
con una fuerza inusitada revelando las lineas profundas
del desa}rollo mexicanos mas alléd de las apariencias

alimentadas por la retdrica oficial.
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El movimiento adolecidé de las mismas carencias que

han afectado en México, en los Ultimos tiemposs. &8 otros
movimientos democrdticos : aislamiento de una base so-
cial amplia y falta de organizaciones adecuadas para

asumir una perspectiva nacional,

La estructura provisional del movimiento, el es-

’ - 03 r
pontaneismo de sus acciones, y la ausencia de una linea
teérica e ideolébégica consecuente, lo expusieron grave-
mente & los peligros de la penetracién y la provocacién
sin que hubiera instancias de control efectivo contra

esos peligros.

*La operacidn enérgica a cualquier: suerte.de. . acti= ...

vidad manipulada puede convertirse asi en el vehiculo

mismb'dé”la'@ﬁnipblaciéﬁ y 1a induccidn® (10).

En la méd@da que carecewmos de partidos politicos,
de organizaciones independientes, en que no es fécil
ni habitusl la expresidn de las ideas criticas a tra-
vés de los medios masivos de difusidn, en que sectores
muy amplios del proletariado y de los campesinos viven
sometidos al control de lideres corrompidos que se ma-
nifiestan incluigve agresivamente en contra de cual-
quier critica u oposicién., en que la educacidn politica
de los obreros v el desarrollo de su concii-ncis de cla-

se se hallan frenados por la subordinacién en que viven
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al aparato. ideoldgico de la burguesia, y en que los in-
tereses .del capital nacional y extranjero parecen coin-

cidir rplavﬂéfpﬁgé del status quo, las dificultades

de una. ltcha: como . la descrita parecen extrsordinarias.

‘reforma politica, libertad de manifes-

(sin excluir al: Zécalo), aceptacién del

S mismass, sb6lo que mas invalidadas
Es ‘éstos 1o que ensombrece el por-
‘hace recordar la vieja demanda de did-

1 68+ - porque ese didlogo denotaria un

auréntic emocritico (11).

1mgl;cac16nes que hubiera traide al gobierno
el hecho._de aceptar el didlogo piblico se anotan clara-
mente en un articulo sobre el movimiento del doctor Pa-

o

blo Gonzdlez Casanova., qQue a la letra dice : "... el
gobiernobtendrfa que inaugurar un nuevo estilo politico
y cambiar las formas de gobernar que rigen al pais des-
de 1a época de Calles, lo cusl supone para el mismo una
serie de riesgos en cuanto al control de las organiza-
ciones gubernameﬁtales!i,del;apgratorde poder dominan-
te : PRI. CTH, CXNC, ecé;ifflréparato tendria que rea-
justarse muy seriaﬁeﬁté'béfa una luéha politica en que

aumentaria la importancia de otros partidos y organiza-
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ciones populares'y sindicales. De otra parte aceptar
el didlogo y conceder los puntos del pliego petitorio
supone alentar btfds ﬁovimientos y demandas populares.,

no sélo de demacratizacidn, sino de Jjusticia socials,

a lo.cual-s Ifan los sectores mds conservadores

de dentfq_) fue,a_dél;gobierno- y todas aquellas fuer-

de mercado’ interno, de la demanda y oferta de bienes

y servicios, del empleo y, a la postre un desarrollo
mucho mds estable y uns capitalizacidén sostenida ‘en un

periodb re1at(vamence largo®™ (12).

Con'. sus. errores, . distorsiones e ‘inexperiencias

acrecentadas i por. el aplastamiento, el Movimiento estu-

-una -€spléndida toma .de conciencia -

-social, brillante incluso en sus mo-

mentos. tragicos.

En 1968 se reconoce la manufactura de una historia
piblica y la forja de una historia verdadera. Se veri-
fican los métodos oficiales de reconstruccién de los
hechosi sc¢ observan los limites y las debilidades dé

la manipulacidén y el ocultamiento.
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La primera obsesién manifiesta en el sexenio de

Luis Fcheverria era eliminar la carga del 68, esto es.,

la impresidn piblica de que el Estado ha perdido sus
. . . . » A

recursos mas elogiados : la negociacion y la concilia-

cién. La proposicién echeverrista casi condensable en

un aviso oportuno : "Opinién piblicas regresa. El go-

bierno te perdona® (13).

La complejidad del pais se acentia regionalmente
y los intentos de independencia sindical o los esfuer-
zos organizativos de los grupos disidentes o ias emer-
gencia contradictdriaAde las colonias populares son fe-
némenos que en lo nacional ocupan, si acasos un segundo
plano. El pﬁiﬁéro lo wmonopoliza la ambicidén estatal

de diversificacidn, modernizacidén, e internacionalismo.

mesde'1968.rse han perfeccionado y:-tecnificado los
procedimientos que van del rumor como!élﬂﬁkiher,medio
masivo &l aplast.:miento de Jlos derééht#-{ﬂfpfbs}g;og.dé
la sociedad civil, al candor de quien‘créé;gtvéllg;que

todavia no le dicen®(14).

Quien recibidé ensefianzas de una manera &irécta‘fué
el gobierno; en el 68 vio claro que la oposicién no te-
nia ningin canal institucional de comunicacidén con el
gobierno. Una vez que el gobierno echdé mano de la inu-

sitada represidén, se dic cuenta que era necesario bus-
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car canales institucionsles para dialogsr con una opo-
sicién que podia deteriorar gravemente su legitimidad

(15).

La manipulacidn vemos., es cotidianas aunqQue se a-
gudiza en los acontecimientos histdéricos como el del
movimientor ésta no consiste simplemente en cambiar 1la
opinién de una asamblea a través de agentes, sino que
estd presente en la televisidén, en l1la radio., en el ci-
ne, en los libros, en todo lo que representa la cultura

burguesa.

Esta es especialmente manipulacién porque es la
introduccién en la mente de los oprimidos, de una falsa
conciencia que tiene como fin enajenarlos a la ideolo-
gia burguesa, a una idea del mundo que no les pertene-

ce.

El gobierno no tenfa capacidad de manipulacién.,
porque las masas estudiantiles en las asambleas de las
escuelas rebasaron todos los mecanismos de funciona-

miento del aparato gubernamental.

El movimiento estudiantil, ahora, esfa disperso:
la telesecundaria, la ensafianza abierta, los cuantiosos
Fresupuestos y otras concesiones educativas, han permi-

tido a la burguesia manipular a su faveor a 1las capas
£
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medias (i6).

Después’del 68 hubo un resurginmiento del sindica-
lJismo obrero independiente que encabezaron los electri-
cistas, y su tajante revés., que tuvo un correlato en
el auge Qel iéin&icalismo en las universidades. Hubo
la aperturélaéjégfética y la reforma politica como di-
ques derﬁaqdé;,ggﬁavié bien controlados de nuestra his-

toria posrevolucionaria.

Hubo cuatro afios de auge petrolero, "crisis de ri-

queza®” a la que sellé una crisis de realismo y la na-

cionalizacidn de 1la banca como el acto "Kamikase" * -

(como 1o sefala Zermeiio) de un gobierno ante su inmi-

nente pasce a la historia como el régimen de las ilusio-

nes (17).

Entonces, a 16 aios del movimiento estudiantil po-~

pular que en 1968 defendié y amplidé las libertades de-

mocraticas del pueblo, México vive una época especial-

mente dificil para el ejercicio de esas 1libertades.

En especial el periodismo independiente sufre agresio-

nes.

El gobierno se ensafia con éI1. Busca controlarlo

* Avidn suicida japonés.



211
de todas Jas;maﬁégag_posibles."El embute, la coersidn,
la marginacién, son. usados para manternerlo bajo su po-

der.

'51~fiédb6;ag;qyé dispone el Estado‘eﬁ;lgﬁféﬂidly
la telévféiém ﬁﬁrfley'se ha vuelto "ojo dé'hafhjgaf-

no hay 'ni ‘siquiera manera de concertar entrevistas ‘con

los funcionarios poseedores de la radio y la televi-

sidn.ios a luche por las libertades de asociacién
y de ‘expresién se da en México en forma continua desde -

aqueiiééffiébpos de 1968"(18).

En su segundo informe de gobierno el Presidente
Miguel de la Madrid definié "Profundizar en el naciona-
lismos es aumentar nuestra fuerza vital. Debemos por
ello, conocer mejor nuestralhistoria y nuestra realidad
presente. -Hacia esas tareas debemos encauzer la educa-

cién, la.cultura y los medios de comunicacidn" (1%).

Paré el televidente cotidiano estas propuestas re-
sultarian alentadoras, si se detiene a pensar en la ma-
raiia a la que estd sometido frente a su televisor a
cualquier hora del dia. El1 televidente podra notar que
la programacién ofrecida por la televisién, en su mayo-
ria canales comerciales, sdélo proporciona un rato de
diversién, en coméaracién con la potencialidad cultural

que tiene y puede ofrecer.
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Las palabras del Presidente seidalaron también la
necesidad de la "smpliacidn del uso de la televisidn
vy la radio en lsa ensefianza primaries y secundaria y en
la difusién de la cultura nacional y en el conocimiento
de nuestra realidad"”. Por la ampliacién difusidén que
tiene, la televisién no puede estar disociada de 1los
fenémenos sociales. ‘Si hoy se demanda una televisidn
cultural en el 4&dmbito social y de ensefnanza, se debe
pensar en 1los beneficios que a futuro pueda redituar

esta labor.

El piblico necesita ser mantenido al tanto y edu-~
cado sobre 1la televisidn mediante un constante escruti-
nio de sus técnicas y de sus efectos potencisles. E1l
uso deliberado de las estrategias de presentacién de
relevisién‘para propdésitos politicos y propagandisticos
sé6lo puede ser contrarestado por una resistencia dins-

mica por parte del piblico espectador.

La necesidad de upna atencidén activa a los proble-
mas de la cultura de los medios es particularmente vi-
tal, dado los usos propagandisticos y politicos que se

puede dar a esos medios.

En general, si debe controlarse la dindmica de la
televisiédn., es también necesario estudiar al especta-

dors sus necesidades y la influencia de éstas en la in-

1 —




tepretacidén del mensaje.

En estas condiciones surge IMEVISION, después de
cuatro intentos fallidos ante la aparente indiferencia
de funcionarios publicos relacionados con el proyecto
(sélo el titular de RTC asiste al nacimiento del Canal
7)s con el benepldcito de la propia competencia y con
una expectacidén bien ganada de los televidentes, desde

el 20 de noviembre de 1984.

Uno de 1los signos mds deprimentes de 'la actual -~
crisis es la incapacidad del gobierno para enfrentar
las demandas de la opinidn piiblica con una adecuada es-
trategia de comunicacién colectiva. Hay un reducido
grupo de capitalistas que se ha erigido en un poder que
disputa el suyo al Presidente de la Replblica y que -
ademds se opone y rebate acciones y proposiciones bisi-
cas del Estado mexicano.; Son los duefios de los princi-
pales diarios y revistas, estaciones de radio y canales
de televisidén, que se identifican con el pensamiento
de la clase empresarialy ademds el gobierno parece pro-
fesarles un casi inverosimil sentimiento de respeto y

temor.

Los empresarios de la prensa y televisidon han lle-
gado en México a cxtremos dificiles tolerables en otro

pais. donde la presidencie hiciera respetar las leyes
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aue protegen a la sociedad en general y la seguridad

interna del Estado, en particular.

Si en cualquier sentido la polarizacidn del poder
es un fenémeno que debe preocupar al politico y al go-
bernante, adquiere un cardcter casi explosive en un -
segmento tan sensible de 1la organizacidén social como

lo es la comunicacidn colectiva.

En la actualidad existe un alejamiento del verda-
dero servicio a la opinidén piblica: falta de apoyo in-
teligente a las acciones del primer mandatario: desin-
formacién que contribuye a la despolitizacidn y, ayuda
para los intereses que permanentemente tratan de soca-

var la credibilidad del gobierno.
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C ONCLUSIOGNES

Los medios de difusidn. en particular la televi-
sién, son manejados como instrumentos capitalistas y
han constituido a la fecha una industria cultural, és-
to es porque la cultura se ha manejado como una mercan-

cia mds al servicio de los intereses puramente comer-

ciales.

La relacidn que ' gusrda la economia con los medios
de difusidén en nuestro pais es muy estrecha, va que la
supervivencia de los medios se debe fundamentalmente
a la publicidad y ésta, a su vez, se mantiene y da a
conocer 8 través de los medios de difusidén utilizando,
phra lograr una mayor penetracién, a la radio y a 1la

televisién en especial.

La publividad requiere de grandes inversiones de
capital, a3l igual que los medios de difusidn y., por lo

mismos no se puede desligar a le economia de los me-

cios.
La presidén econémica a través de la publicidad co-
mercial es uno de los recursos de los que se hechse mano

pars lograr la penetracidén cultural.

Mediante un modo de produccién industrial se ob-
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tiene una cultura de masas marcada por la estandariza-
cidn, serializacién. divisidn del trabajo e introduc-
cidn de modelos y patrones. "Por otra parte la indus-
tria cultural se enc%rga de ofrecerle un conjunto de
alternativas. ya procesadas, digeridas y perfectamente

homogeneizadas. para que con ellas se pueda sentir ih-

tegrado a la modernidad. Entre las caracteristicas més
importantes del funcionamiento de la Industria cultu-
ral, se encuentran la tendencia a la standarizacién,
a la hobogeneizacién y al sincretismo. La standariza-
cidén encierra el producto cultural entre modelos pre-
fijados los articulos del peridédico deben tener dos -
cuartillas y media, si se inscriben dentro del género
de opinidn, los guiones de telenovelas deben adoptar
el ritmo que les impone la publicidad, las obras de ar-
te pueden expresar diversidad de estilos., pero siempre

deben respetar la normatividad clésicamente aceptada®.

* La intencidén del 1lamado arte bruto, es justamente es

capar de esa normatividad clédsica. Bernard Dubuffet

entiende por arte bruto a aquel que es producido por
individuos ajenos al quehacer cultural, no sometidos
a la informacidn e inflyencias del arte cultural, ni
tampoco a sus fines. El arte bruto estid inspirado por
las imigenes de lo primitivo, de la locura, de la infancia. etc.

"Contribucién a la critica de la comunicacidén realmente exis-

tente"®, Carlos Villagran, p. 10.
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La homogeneizacidn busca a través de la Industria Cul-
tural la asimilacidén de los maAs variados contenidos por
los diversos tipos de pdblicos y el sincretismo tiende
a8 reunir bajo un denominador comin distintas modalida-
des culturales. La clara orientacidn al maximo bene-

ficio que exhibe el sincretismo homogeneizado imprime

a la cultura de masas una de sus caracteristicas funda-
mentales. Los programas de la televisidén que la censu-

ra encierra en el rubro para toda la familia, no hacen

més que suprimir artificialmente la barrera ente adul-
tos y jéveness, a través del denominador comin de consu-

midores de la cultura de masas”.

El poder sobre los medios de difusidn lo ejerce
una clase, la clase dominante que posee los recursos
econdédmicos necesarios para poder mantener a todo el -~
aparato de comunicacidén, influenciada por la ideologia

del Estado.

Esta clase se debe comprender como una entidad -
productiva que manifiesta e imprime masivamente diver-
sos cardcteres de clase y miltiples posiciones ante el

sistema.

Esta clase posee una tendencia bdsica a identifi-
carse con los intereses de existencia y reproduccidn

de la clase en el poder. Su cobertura de dominacidn
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la extiende sobre la conciencia de las diversas clases

o grupos sociales que componen la formacién social.

Lé‘élase,dominante no es un blédue homogéneo y -
cuando hay contradicciones intenas, éstas salen a.re~
lucir. a tra?és de los medios de difusién en pugna. Es-
tos.enfrentamientos generalmente crean conciencia a las
amplias mayorias sobre la forma en Que son manejadas

las cuestiones phblicas.

Cuando ésto sucede, llegan a circular publicacio-
nes que adoptan una postura de denuncia y'presentan‘las

fallas del grupo dominante.

En tiempo de crisis o de ruptura del orden, como
lo vimos en el preéente;tfabany'enIEI capitulo IV, -
cuando traté el movimiento;eStqdiahtil popular de 1968,

se agudiza Ia actitud critj;a,de las diversas clases

que componen la formacidn ‘social. Los mensajes que di-
rige la clase dominante pierden toda su eficiencias, y
éstas al ver reducida su influencias apela directamente

a la represidn.

La influencia que ejercen los medios de difusién.
es asi muy amplias exhalta valores de respeto al Estado
de cohesidén familiar, de compromiso individual, pero

sobre todo de consumismo; desgasta los valores del ra-
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cionalismo y del universalismo.

Ha instau}adbfé?ﬁijééVdéfwida:y‘fqrmas'de lengua-

jes ésto:19 hafhé¢5ofé5VSIuﬁt;a;;

El modelo de Eeiévisi&m que se ha manejado en -

nuestro pais, por ejemplo, es una imitacidén y/o copia

del modelo de televisidn en los Estsdos Unidos.

A través de 1los medios de difusidédn no se permite
el acceso de los mexicanos a la cultura: se nos integra
a un modelo y estilo capitalista y no, como se debiera,

a la cultura popular.

Con ésto se disgrega el concepto de Nacidn y de
solidaridad‘nacional ys al contrario, no se forma con-
ciencia. La informacidn se mueve en un #mbitc de par-
cialidad y prejuicio clasista:s se vive en un Estado -
utdpico en el que no se plantean las soluciones y/o al-

ternativas para el desarrollo social del pais.

Desarrollando una politica o un modelo sobre los
medios de difusidn social conveniente, no sélo a los
intereses particularesy sino a los intereses del pais
en éeneral. se daria por loc menos un paso para dejar

de vivir en un Estado utdpico y poder ayudar al desa-

rrollo social del pais el cual deberia surgir de la vi-
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da cotidiana.

Nuestra sociedad no es una?sociedad plural, si lo
fueras las clases populares Ceﬁ&ffan acceso al manejo
de los medios de difusidn sqdi;i;:por_ejemplo= habria
posibilidad de didlogo, existiria vida partidariai més,
sin embargos la clase dominante no lo permite, como -
tampoco permite que se den las condiciones necesarias
para que las clases subalternas éféen conciencia sobre

su reélidad.

Las persuade para distraerlas de s

programa su realidad social.

Se utiliza a los medios de'difﬁsi5n756Eial-baré
dominar o manipular a los ciudadanos, pa}a uniformar
las actitudes y aspiraciones, sc nos impone una reali-
dad que no es la nuestras, sino la representacidén ideal
para los intereses dominantes, de las relaciones mate-
riales que tiene lugar en la sociedad. Se informa pa-

ra dirigir.

Cada decisidén que se toma en los medios de difu-
sién responde a un marco de valores, a una linea deter-
minada y a politicas claramente definidas y plenamente

consciente donde es muy dificil penetrar.
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La creacidén de un nuevo modelo de comunicacidn so-
cial, éxige un sustancial esfuerzo de nueva creativi-
dad y de_organiéacién social que debe surgirs, como lo

g

sefialé anteriormente, de la vida cotidiana.

Las;policicas de operacién que pueden seguirse en
caso de'Quéfée logre equilibrar la pluralidad en el -

sistema concesionado, serian las siguientes:

a) Evitar duplicidad ‘en la televisidn comercial,

b) Fomentar y-dar prefer én nacio-

nal para incrementar dar ‘fuentes

de trabajori
c) Propiciar la es programas

(no ‘comerciales iferentes ‘paises

d) Integrar-equipos de coordinacién . entrei los recur-
sos:'del “Estado, para evitar diuplicaciones ‘v ‘con~-
tradicciones, asi como para_lograr,su_ﬁéximo‘apro-

vechamiento.

Y las politicas para sus aspectos promocionales

serian las siguientes:

a) Servir de canal de comunicacidn entre productores



b)

c)

d)

cen en los diversos. g
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nacioﬁales y consumidoress siempre y cuando se ga-
rancicezla veracidad de lo anunciado y se benefi-
cie a la pequefia y mediana industria nacional, a
las cooperativas, a los produbtores agricolas y

a los receptores.

Servir de canal de comunicacién'entréflaslinscj:u-

ciones y prestadores de servicio conilos usuarios.-

Manejar los aspectos de pubi [-$

con respecto al auditorios 'si

decisidn con técnicas de persuasidn

Servir de canal de comunicacidn -para-los usuarios
y consumidores a fin ‘de que puedan ‘opinar sobre

la informacidén recibida..

quqsflosfp;pg;amas o promocionales que se resli-

~ N P P s,
éneros podran seguir las politicas

generales y las.eéspecificas que a continuacidén se deta-

Ilan:

1)

Polit?ﬁéé para,ias acciones de:informacién: Deben
apoyafrios Rléﬁés!ﬁacjonales: dar a conocer el -
punta,degv}#pé@bffcial—sobre el acontecer nacio-
nals trahsmitir.los valores del sistema constitu-

cional; identificar los problemas de los estados.
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4)
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regiones y sus soluciones, y conectar la informa-
cidén con el contexto individual, familiar y colec-

tivo.

Orieﬁcacién: las acciones de orientacién deben es-
tar dirigidas a fomentar la reflexidn y conformar
posturas criticas qQue coadyuven al logro del pais
al que aspiramos: fomentar la aceptacién de propd-
sitos y metas especificas de gobierno, haciendo
evidente su sentido sociels, econdémicos politico.

etc.y, ¥ vinculdndolos con la problemdtica nacio-

‘nals hacer conciencia en los grupos sobre sus res-

ponsabilidades con la sociedad y con el futuro del

pais, v fomentar la integracidn nacional.

Mocivaéién: Se debe fomentar la participacidn po-
pular y el ejercicio de la iniciativa aplicada a
la proposicidn de soluciones a problemas especifi-
cos3 ofrecer cauces a las acciones que los ciuda-
danos tienen que realizar en relacién con el go-
bierno, y motivar la participacidn politica-social
en forma congruente con el contexto especifico

de cada grupo.

Politicas para los programas de educacién formal:

Deberd propiciar la igualdad de oportunidadesi -



5)

6)

7)

Programas de

v reégionales
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apoyar el Plan Nacional de Educacidnt apoyar la

orientacidn vocacional en funcidén de intereses -

econdmicos y sociales del pais y de caracteristi-

cas regionales y., apoyar la descentralizacidn.

Politicas especificas de educacidn ambiental: De-
berd propiciar hdbitos de vida positivos y cohe-
rentes con nuestra realidad econdmica y social,
para el desarrollo personal y comunitario; ofrecer
alternativas para el gasto familiar, aprovecha-~
miento de los recursos y el uso del tiempo libre

que neutralicen el consumismo enajenante, Yy pro-

mover hadbitos de convivencis basados en la solida-

ridad y responsabilidad.

Programas de capacitacidn: Propiciar la igualdad

de oportunidsdes, optimizar el aprovechamiento de

recursos: fortalecer la presencia de 1la comunica-

cién del Estado en los é&mbjitos laboralesi incorpo-

rar a grupos diversos a la vida econdmica y so-

cialmente productivas y propiciar la capscitacién

civica.

del ¢olonialismo culturals abrir las puertas a la

participatién en la cultura de toda la poblaciéns



8)

9)
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reforzar nuestras tradiciones y ofrecer expresio-
nes culturales de diversos paises para equilibrar

el'monppolio'CUICUrizan:e de un solo pais.

Depo}fés:fPfo@over los deportes populares que es-
:én,aifélcaﬁge,de las mayorias; destacar el senti-
do;spc?ai del deporte; fomentar habitos deportivos
perséﬁales y comunitarios que contraresten efectos

de la enajenacibén, el alcoholismo, la drogradic-
cién.

Entretenimiento: Utilizar el entretenimiento como
recurso para propiciar la identidad nacional y la
salud individual, familiar y colectiva, y desarro-

llar el gusto por entretenimientos que no afecten

el presupuesto familiar (1).
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Politicax v sistemas nacionales de comunicacidn

social, Direccién Genersl de Comunicacidn Social,

Presidencia de la Replblica Ndm. 1. la. Edicidn

1981, p. 138-140.
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