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1 NTRODUCC ION 

LA RELACIÓN EXISTENTE ENTRE LA MUJER Y SU PARTICIPACIÓN 

EN EL CAMPO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN COLECTIVA, DESPER

TÓ MI INTER~S POR REALIZAR UN ESTUDIO SOBRE EL FUTURO LABO-

RAL DE LAS EGRESADAS UNIVERSITARIAS, TOMANDO EN CUENTA LOS -

OBSTÁCULOS A LOS QUE SE ENFRENTAN; DE AHf QUE SELECCIONARA -

EL TEMA DE TESIS LA MUJER Y LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN EN M~ 

XICO, 

LA IDEA INICIAL FUE INVESTIGAR ACERCA DE ESE PUNTO; POR 

DESGRACIA, LA FALTA DE DATOS Y BIBLIOGRAFfA ADECUADA HICIE--" 

RON QUE MIS PLANES SE ORIENTARAN HACIA LA APORTACIÓN DE ELE

MENTOS DE ESTUDIO QUE, EN LA MEDIDA DE LAS POSIBILIDADES - -

EXISTE~TES, BRINDARON RESPUESTAS INTERESANTES EN CUANTO A LA 

SELECCIÓN DE LA CARRERA DE COMUNICACIÓN POR PARTE DE LAS MU

JERES, SU ESTAD[A EN LAS UNIVERSIDADES, SU IDEA SOBRE EL CAtl 

PO DE TRABAJO, Y LA COHERENCIA DE LOS PLANES DE ESTUDIO EN -

. ESE RENGLÓN. 

EL PROCESO DE INVESTIGACIÓN ME LLEVÓ A LA LECTURA DE LA 

HISTORIA DE LAS CULTURAS INDfGENAS, QUE DABAN A LA MUJER EL 

PAPEL TRADICIONAL DE ESPOSA Y MADRE, DEPENDIENTE SIEMPRE DE 

UN HOMBRE, Y AUNQUE NO DEJABA DE REALIZAR TAREAS AGRfCOLAS, 



COMERCIALES> ARTESANALES Y RELIGIOSAS> SU FORMACIÓN BÁSICA -

SE LIMITABA A ESA FUNCIÓN EN LA SOCIEDAD, 

DESPU~S DE LA CONQUISTA> LA INSTRUCCIÓN ACADÉMICA FUE -

OBLIGATORIA> Y ESO PERMITIÓ QUE LA MUJER SE INTEGRARA AL ES

TUDIO; POSTERIORMENTE ENTRÓ AL MERCADO DE TRABAJO REMUNERADO 

DADAS LAS EXIGENCIAS DE LA SOCIEDAD Y DEL MISMO PRESUPUESTO 

FAMILIAR; DE AHJ QUE TAMBl~N LAS ESCUELAS AMPLIARAN SU PRO-

GRAMA ACAD~MICO PARA DAR CABIDA A LA INSTRUCCIÓN DE AQUÉLLAS 

QUE NO SE QUEDABAN COMO OBRERAS> E INCLUSO SE ABRIERON ESCU~ 

LAS T~CNICAS QUE IMPARTÍAN CLASES DE TAQUIGRAFfA> MECANOGRA

FfA Y TELEGRAFlA. 

A LA MUJER SE LE EXIG!A DEDICACIÓN TOTAL Y SE LE DABA -

UN SALARIO MENOR QUE A SUS COMPAÑEROS> POR LO QUE PROTESTÓ 

EN BUSCA DE IGUALDAD> Y LA SOCIEDAD INTENTÓ MEDIAR EL ASUN-

TO> OCUPANDO A LAS MUJERES EN LABORES EDUCATIVAS ECONÓMICA-

MENTE REMUNERADAS Y DE BIENESTAR SOCIAL> POR LAS CUALES NO -

RECIBfAN PAGA AL SER CONSIDERADAS VERDADERAS GUARDIANAS EN -

LA LUCHA CONTRA EL ALCOHOLISMO> LA DROGADICCIÓN Y LA PROSTI

TUCIÓN, 

A PESAR DE LA IDEA DE DOMESTICIDAD Y AISLAMIENTO> LAS -

MUJERES MEXICANAS SE INTEGRARON POCO A POCO A OTRAS ACTIVIDA 
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DES FUERA DEL HOGAR; O SEAJ LABORES TRAD 1C1 Ot!ALMENTE FEMEN!

NAS A NIVEL INDUSTRIAL: FÁBRICAS TEXTILES Y TABACALERASJ CON 

MAYOR tNFASIS DURANTE EL PORFIRIATOJ PARA SATISFACER LA NEC~ 

SIDAD CAPITALISTA DE MANO DE OBRA BARATA. 

TAMBltN EN ESA tPOCA LA MUJER SE INTEGRÓ AL COMERCIOJ -

AL TRABAJO EN OFICINAS PRIVADAS Y DEL GOBIERNOJ Y SERVICIOS 

COMO SECRETARIASJ MECANÓGRAFAS Y DEPENDIENTAS EN ALMACENES; 

LA DOCENCIA ERA POR EXCELENCIA PARA MUJERES. 

EN LOS A~OS SESENTA COMIENZA A CRECER EL NÚMERO DE MUJ~ 

RES.QUE INGRESA A LAS UNIVERSIDADESJ DEBIDO A FACTORES POLl-. 

TICOS Y SOCIALES QUE SE DIERON EN OTROS PAfSESJ Y A LA NECE

SIDAD ECONÓMICAJ ADEMÁS DEL DESARROLLO PROPIO DE LA TELEVI-

SIÓN Etl MtXICO; POR ELLOJ CONCIBIERON NUEVAS EXPECTATIVAS DE 

REALIZACIÓN PROFESIONALJ NO SÓLO EN EL CAMPO DE LA ABOGACfAJ 

MEDICINAJ_ SICOLOGfAJ SINO DE CARRERAS COMO LA DE COMUNICA--

cÚ'iN·:, POR LA CUAL HAN SENTIDO MAYOR PREFERENCIA. SIN EMBAR'.'" 

GOJ ESO SE REFLEJA POCO EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓNJ PUES 

SON MUY POCAS LAS QUE TRABAJAN EN ELLOSJ Y MUCHAS MENOS LAS 

QUE OCUPAN PUESTOS DE MANDO. 

DE AHf QUE INVESTIGARA CIFRAS DE ESTUDIANTES DE LA CA-

RRERA DE COMUNICACIÓN EN LA FACULTAD DE CIENCIAS POLfTICAS Y 
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SOCIALES, EN LA ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES -

ACATLÁN Y ARAGÓN DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL AUTÓNOMA DE MtX..!_ 

COJ UNIVERSIDAD lBEROAMERICANAJ UNIVERSIDAD ANÁHUAC Y EN LA 

ESCUELA DE PERIODISMO •CARLOS SEPTIEN•, CABE ACLARAR QUE LA 

ENEP ARAGÓN NO SE INCLUYÓ AL FINAL DE CUENTAS PORQUE LA IN-

FORMACIÓN REQUERIDA LES PARECIÓ MUY DETALLADA A LOS EMPLEA-

DOS; EN EL CASO DE LA UNIVERSIDAD AUTÓNOMA METROPOLITANA, -

UNIDAD XOCHIMILCO, FUE EXCLUIDA DEL ESTUDIO PORQUE SUS ALUM

NAS NO CONTESTARON CON SERIEDAD LAS ENCUESTAS. 

EL METODO QUE SE UTILIZÓ EN ESAS INSTITUCIONES ACADEMI

CAS FUE EL DE SONDEO ENTRE ESTUDIANTES, PROFESORAS, COORDINA 

DORES DE LA CARRERA, EGRESADAS Y MUJERES PERIODISTAS ACTI--

VASJ MEDIANTE CUESTIONARIOS ELABORADOS DE MANERA QUE PUDIE

RA RECABAR INFORMA~IÓN PARA TENER UNA VISIÓN INTEGRAL DE ES

TA PROFESIONAL DE FORMACIÓN UNIVERSITARIA CON EXPERIENCIA EN 

LOS MEDIOS, SIN LIMITARME A UN JUICIO EMPfRICO DE LA GENTE -

QUE TRABAJA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN, PARA, CON ESOS -

ELEMENTOS, ABORDAR El CASO COMPLEJO DE LA MUJER PERIODISTA 

DESDE SU INTEGRACIÓN Al APARATO PRODUCTIVO DEL PAfS Y LAS -

RAZONES DE ELLO. 

A PESAR DE QUE LA MUJER SE PREPARA EN LAS UNIVERSIDADES 

PARA SALIR EN BUSCA DE TRABAJO EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN, 
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AÚN NO LOGRA ROMPER LAS BARRERAS DISCRIMINATORIAS QUE IMPONE 

UNA SOCIEDAD MACHISTA, COMO LA NUESTRA, QUE ENCIERRA LA ACTl 

VIDAD DE LA MUJER DENTRO DE LOS LIMITES QUE DICHA SOCIEDAD -

MARCA. 

EN LA TELEVISIÓN, EXISTEN PROTOTIPOS DE MUJERES PERIO-

DISTAS, CONFUNDltNDOSE A LA REPORTERA CON LA LECTORA DE NOTl 

CIAS, CUANDO ESTA ÚLTIMA ES COMÚNMENTE LA CARA BONITA QUE -

TRANSMITE LA INFORMACIÓN RECABADA POR LA AUTtNTICA REPORTE-

RA, QUIEN PESE A QUE HA GANADO TERRENO EN CUANTO A SU CAMPO 

DE ACCIÓN (LtASE "FUENTES", NOMBRE QUE SE LE DA A LAS DIVER

SAS SECCIONES O ESPECIALIDADES DEL PERIODISMO, COMO DEPOR--

TES, INFORMACIÓN GENERAL, SOCIALES, ETC,), TODAV1A NO OCUPA 

SITIOS QUE HASTA LA FECHA SON EXCLUSIVOS DE HOMBRES, COMO EL 

CASO DE_DEPORTES, EN LOS CUALES NO APARECE NINGUNA MUJER QUE 

NARRE UN PARTIDO DE FUTBOL, DE TENIS, DE BEISBOL, O QUE TEN

GA LA TITULARIDAD DE UN NOTICIARIO, TANTO EN TELEVISA COMO 

EN IMEVISIÓN SE NOTA MAYOR PARTICIPACIÓN DE LA MUJER PERIO-

DISTA, PERO EN LA MÁYORtA DE LOS CASOS NO OCUPA PUESTO DE -

MANDO, CON EXCEPCIÓN DE SARA MOIRÓN, QUE FUE JEFA DE INFORM~ 

CIÓN DE LOS NOTICIARIOS DE LA CADENA ESTATAL, 

EN LA RADIO, SE ESCUCHAN YA MUCHAS VOCES FEMENINAS, CO

MO LOCUTORAS, REPORTERAS O CONDUCTORAS DE PROGRAMAS DEDICA--
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DOS A LA MUJER, ADEMÁS DE AQU~LLAS QUE SE MUEVEN EN EL ÁMBI

TO DE LA PRODUCCIÓN; SIN EMBARGO, AÚN NO LLEVAN LA BATUTA EN 

PROGRAMAS DE CRfTICA SOCIAL, CULTURAL O POLITICA, 

EL CINE NO ESCAPA A LAS LIMITACIONES DE LA MUJER PERIO

DISTA, LOS DIRECTORES SIGUEN SIENDO HOMBRES EN SU MAYORfA, -

SI ACASO SE RECUERDA A MARCELA FERNÁNDEZ VIOLANTE (CANANEA, 

1976), ROSA MARTHA FERNÁNDEZ (COSAS DE MUJERES, 1978), Y 

ADRIANA CONTRERAS (HISTORIA DE VIDA}, QUIENES DESPU~S DE 

ESAS PELrcULAs NO HAN TENIDO NUEVAMENTE OPORTUNIDAD DE DIRI

GIR, MIENTRAS OTRAS MUJERES INTERVIENEN EN ACTIVIDADES QUE -

SE CIRCUNSCRIBÍAN AL HOMBRE, COMO SER CORTADORA DE NEGATIVOS 

(LUPITA MARfN}, CORRECTORA DE COLOR Y LUZ (CELIA RUIZ}, Y -

UNA QUE OTRA GUIONISTA (JOSEFINA VICENS), QUIENES APRENDIE

RON EL OFICIO EN LA PRÁCTICA. 

EN LA PRENSA ESCRITA, APARENTEMENTE LA MUJER HA ABARCA

DO TODAS LAS FUENTES; SIN EMBARGO, A PESAR DE SU EXPERIENCIA 

Y PREPARACIÓN TODAVlA NO SE ADUEÑA DE UN SITIO DE ALTA JERAR 

QUfA, COMO PUDIERA SER JEFA DE REDACCIÓN, DE INFORMACIÓN, O 

DIRECTORA DE UN PERIÓDICO, SALVO LAS EXCEPCIONES DE SOCORRO 

DfAZ MIEMBRO DEL COMIT~ DIRECTIVO DEL PERIÓDICO EL DfA, O -

CARMEN LIRA, SUBDIRECTORA DE LA JORNADA, 
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POR TANTO, EL PANORAMA DE LA MUJER PERIODISTA ES DIFl-

CIL, SIN QUE PARA LOS HOMBRES NO LO SEA EN UNA ~POCA COMO t~ 

TA, PERO PARA LA MUJER NO EXISTE TODAVlA LA CONFIANZA DE LA 

SOCIEDAD PARA OTORGARLE UN PUESTO DE TOMA DE DECISIÓN O BIEN 

DEL MANEJO RESPONSABLE DE LA INFORMACIÓN., AÜN SIGUE ROTANDO 

ALREDEDOR DEL EJE MACHISTA QUE APARENTEMENTE LE DA LIBERTAD.1 

PERO TAMBltN LE MARCA LIMITES, 

DE ESTA VISIÓN GLOBAL SURGEN LAS INCÓGNITAS., lPOR QU~ Y 

CÓMO LLEGA LA MUJER EN MAYOR PORCENTAJE A LA CARRERA DE COM~ 

NICACIÓN?, lOUt EXPECTATIVAS TIENE EN EL MERCADO DE TRABAJO? 

lCÓMO CONSIDERA SU PREPARACIÓN ACADtMICA?., lDóNDE SE ENCUEN-~ 

TRA UBICADA EN EL ÁREA LABORAL?, lCUÁL ES LA RELACIÓN DE LA 

MUJER EGRESADA Y LA AUTODIDACTA?, EN FIN.1 MUCHAS PREGUNTAS -

QUE OBTIENEN RESPUESTA EN ESTE ESTUDIO, DONDE ADEMÁS DE TO

MAR UNIVERSIDADES COMO FOCO DE INFORMACIÓN, SE RECURRIÓ A -

SONDEOS Y ENTREVISTAS EN PERIÓDICOS (EXC~LSIOR, EL HERALDO -

DE MtXICO, OVACIONES, EL SOL DE MtXICO y LA JORNADA), EN ES

TACIONES DE TELEVISIÓN (lMEVISIÓN Y TELEVISA), EN RADIO CNO
CLEO RAD I o M 1 L, RAD 10 EDUCACIÓN Y RADIO UNAM) .1 Y EN AGENCIAS 

INFORMATIVAS CINFORMEX" Y NQTIMEX), 

TODO ELLO CON OBJETO DE VER HASTA QUt PUNTO COINCIDE LA 

REALIDAD CON LA PREPARACIÓN DE PROFESIONALES DE LA COMUNICA-
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CIÓN, TOMANDO EN CUENTA QUE AL PRINCIPIO LAS ESCUELAS SE PR~ 

OCUPARON POR EL ÁREA DE PRENSA ESCRITA; POSTERIORMENTE, LA -

INSTRUCCIÓN FUE CAMBIANDO CONFORME EL AVANCE DE LA TECNOLO-

GIA MODERNA, DE AHI QUE SURGIERA UNA DEMANDA DE ESPECIALIZA

CIÓN, LA CUAL SE INCLINÓ A LOS MEDIOS ELECTRÓNICOS, SOBRE TQ 

DO EN LAS UNIVERSIDADES PRIVADAS. 

ASIMISMO, SE PERSIGUE HACER UN ESBOZO CON BASE EN DATOS 

FRESCOS Y DIRECTOS SURGIDOS DEL CUESTIONARIO COMÜN QUE SE -

APLICÓ EN LAS UNIVERSIDADES ACERCA DEL FUNCIONAMIENTO DE LA 

INSTRUCCIÓN TEÓRICA, DE SU APLICACIÓN EN LA PRÁCTICA, Y DE -

LA NECESIDAD DE CONJUNTAR AMBAS EN EL PROCESO DE APRENDIZAJE. 

ESTO CON EL FIN DE ESTABLECER DE MANERA MÁS CLARA Y DE

FINIDA, EL PERFIL DE LA COMUNICADORA, DE ACUERDO AL EJERCI-

CIO PROFESIONAL Y A LAS NORMAS TEÓRICAS QUE SEÑALAN EL OBJE

TIVO DE LA CARRERA, 



9 

CAPITULO NUM. 1 

LA ECONcr~IA, EL TRABAJO y LA rlUJER 

LA PARTICIPACIÓN FEMENINA EN LAS DIFERENTES ÁREAS DEL -

TRABAJO, SEA PARA APOYAR LA ECONOM1A FAMILIAR, DESARROLLARSE 

PROFESIONALMENTE O AMBAS COSAS, COLOCA A LA MUJER EN EL PLA

NO DE DOBLE JORNALERA, YA QUE ORGANIZA Y COMBINA SUS TAREAS 

TRADICIONALES DE MADRE, ESPOSA Y AMA DE CASA, CON LAS OUE SU 

EJERCICIO LABORAL LE IMPONE, 

ESTA DOBLE ACTIVIDAD TRADUCIDA EN CONSTANTE SALIDA Y Rs 

GRESO DEL HOGAR AL CENTRO DE TRABAJO, HA POSIBILITADO QUE LA 

SOCIEDAD REVALORICE DE ALGUNA MANERA LAS TAREAS GUE DESEMPE

ÑA EN EL HOGAR, ESTAS~ AUNQUE SON Y HAN SIDO SU PRINCIPAL -

OCUPACIÓN DURANTÉ SIGLOS, E INCLUSO ESE ERA SU DESTINO, AHO

RA FORMAN PARTE DE UNA LABOR MÁS COMPLEJAJ QUE LA LLEVAN A -

SER UNO DE LOS MIEMBROS DE MAYOR ACTIVIDAD DE LA SOCIEDAD Y 

LA FAMILIA, 

A PESAR QUE LA MUJER HA INCURSIONADO EN CAMPOS QUE DU-

RANTE AÑOS FUERON OCUPADOS TRADICIONALMENTE POR HOMBRES, Y -

QUE HA LOGRADO SE EXTIENDA SU MARCO DE RESPONSABILIDADES, SE 

VE TODAV!A LIMITADA EN SU DESARROLLO LABORAL Y PROFESIONAL -



10 

POR TABÚES Y PREJUICIOS QUE COARTAN LA CONFIANZA DE LA SOCls 

DAD MISMA Y DEL HOMBRE HACIA EL TRABAJO QUE tSTA DESEMPEÑA. 

SI BIEN YA QUEDARON ATRÁS LAS OCUPACIONES QUE MARCARON 

EL PAPEL HISTÓRICO DE LA MUJER COMO ESPOSA ABNEGADA Y MADRE 

DISPUESTA A LA DESPERSONALIZACIÓN PARA PASAR SU VIDA ENTRE E~ 

COBAS Y CACEROLAS, AÚN ESTÁ PRESENTE EL ESTANCAMIENTO EN LA 

VALORIZACIÓN DEL TRABAJO QUE REALIZA EN LOS DIVERSOS CAMPOS. 

EN EFECTO, TODAV[A SE RESTRINGE SU ACCESO AL EMPLEO MEDIANTE 

CONDICIONES COMO LA BELLEZA Y LA GRACIAJ DEJANDO A UN LADO -

LA PREPARACIÓN Y EXPERIENCIA QUE PUEDA TENER. EL EXTREMO SE 

MANIFIESTA CUANDO SE NIEGA EMPLEO A LA MUJER QUE SE ENCUEN-

TRA EMBARAZADA O ES MAYOR DE 40 AÑOS, 

EN LA OBRA DE PIERRETE SARTINJ LA PROMOCIÓN DE LA MU-

JERJ SE ENUNCIA LA DECLARACIÓN DE LA SEÑORA PATRINAL DASJ Dl_ 

RECTORA DEL PROGRAMA DE ACCIÓN FEMENINA EN EL MINISTERIO DEL 

DESARROLLO COMUNITARIO DE LA lNDIAJ QUE SEÑALA: "LA REVOLU-

CIÓN MÁS GRANDE QUE PUEDE CONOCER UN PAfS ES LA QUE MODIFICA 

LA CONDICIÓN Y MANERA DE VIVIR DE SUS MUJERES".l 

1. SARTINJ PIERRETE. LA PROMOCÍÓN DE LA MUJERJ ED.NUEVA -

COLECCIÓN LABORJ 1973J P. 11, 
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EN ESE SENTIDOJ M~XICO NO PUEDE CONSIDERARSE ENTRE LOS 

PRIMEROS LUGARESJ YA QUE SI BIEN HA PROMOVIDO EL DESARROLLO 

PERSONAL Y PROFESIONAL DE MUCHAS MUJERESJ ES UN HECHO QUE SE 

SIGUEN COARTANDO SUS POSIBILIDADES DE DESARROLLO DEBIDO EN-

TRE OTRAS COSAS, A LA FALTA DE INCENTIVOS EN EL TRABAJO, UNO 

DE ELLOS SERIA OTORGAR EL REAL VALOR A SU TRABAJO Y SATISFA

CER SU ASPIRACIÓN DE EJERCER MAYORES RESPONSABILIDADES Y COtl 

PROMISOSJ Y NO SER SOLAMENTE UN INTEGRANTE MÁS QUE SIEMPRE -

CUMPLEJ PERO QUE NO PARTICIPA EN LA CONDUCCIÓN Y COORDINA--

CIÓN DE LOS PROYECTOS TRASCENDENTES, 

LA EVOLUCIÓN Y LA APERTURA DEL CAMPO DE ACC l ÓN DE LA M!! .. 

JER, ES INNEGABLE. SIN EMBARGO, NO SE PUEDE HABLAR TODAVYA 

DE VERDADERA LIBERTAD DE ACCIÓN, CON LAS IMPLICACIONES QUE -

ESTO TIENE, POR LA EXISTENCIA DE OBSTÁCULOS SOCIALES, SICOLQ 

GICOS Y DE SEXOS, ENTRE OTROS, 

POR ELLO, EL PROPIO PIERRETE SARTIN ESCRIBE: 

"(,,,)LA PARTICIPACIÓN DE LA MUJER EN EL CAMPO DEL 
TRABAJO ES DEL CAMBIO DE ACTIVIDADES SOCIALES TRA
DICIONALES A LAS DE RAZONES ECONÓMICAS, POR TANTO, 
LA LLEGADA DE LAS MUJERES A LOS PUESTOS DESTINADOS 
A LOS HOMBRES ADQUIERE UN SELLO DE LA ~POCA ACTUAL 
Y SE FUSIONA CON EL PROCESO DE EVOLUCIÓN QUE ESTE 
RUBRO HA TENIDO EN LA MAYORfA DE PAISES; LA ATRAC-



CIÓN, PRIMERAMENTE, HACIA EL TALLER O LA FÁBRICA, 
Y UNA TERCERA, EN DESPACHOS, COMERCIOS Y SERVI--
CIOS,112 
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ADEMÁS DE ESA ENTRADA A PUESTOS OCUPADOS POR HOMBRES DE 

ACUERDO A LA TRADICIÓN, LA MUJER ES INTEGRANTE DE UN GRUPO -

SOCIAL AL CUAL SE LE CONTROLA, SE LE MANIPULA Y SE LE COMPRL 

ME PUES EXIGE MEJORES OPORTUNIDADES. LAS CONCESIONES QUE 

ELLA RECIBE ESTÁN EN RELACIÓN DE LO QUE PUEDA DAR, TAN ES 

ASf QUE SE EXPLOTA COMO UNA FUERZA ELECTORAL, 

AL RESPECTO, PIERRETE SARTIN ANOTA CON PROBIDAD QUE "LA 

MUJER, EN EL PLANO DE LAS FACULTADES INTELECTUALES, SE PUEDE 

ADMITIR QUE ES SUPERIOR AL HOMBRE POR SU INTUICIÓN Y OBSERVA 

CIÓN, PERO INFERIOR EN LA DEDUCCIÓN Y LA ABSTRACCIÓN; SU PRQ 

CESO INTELECTUAL PARECE MENOS LÓGICO PERO MAS CONCRETO Y 

PRÁCTICO QUE EL MASCULINO" ,3 

PESE A TAL AFIRMACIÓN, LA MUJER SE PREPARA, ESTUDIA Y -

SE ALISTA PARA SALIR AL CAMPO DEL TRABAJO, NO SÓLO CON LA 

IDEA DE OBTENER UN SALARIO QUE AYUDE A LA SOLUCIÓN DE SUS 

2. lBID,, P.16 
3. .lJllQ,, P.107 
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PROBLEMAS ECON6MICOSJ SINO CON EL DESEO DE SUPERARSE; CLARO 

QUE ESTO ÚLTIMO NO ES NADA FÁCIL EN UNA SOCIEDAD COMO LA 

NUESTRAJ NI TAMPOCO SE PUEDE GENERALIZAR EN CUANTO A LOS 

ANHELOS DE TODAS LAS MUJERES. 

LA RESPUESTA A TAL OBSERVACIÓN PUEDE SER PORQUE EL TRA

BAJO NO REPRESENTA PARA MUCHAS MUJERES EL CENTRO DE SU INTE

R~SJ TAL COMO SUCEDE CON LA MAYORfA DE LOS HOMBRES. ADEMÁSJ 

HAY MUJERES QUE NO CUENTAN CON FACILIDADES PARA EMPLEARSE DE 

TIEMPO COMPLETO POR EL COMPROMISO DEL MATRIMONIOJ LOS HIJOS 

Y EL HOGARJ SITUACIÓN QUE EL HOMBRE NO PADECE PUES LA PRESE~ 

CIA. DE LA MUJER EN CASA LE PERMITE ENTREGARSE DE LLENO A LA. 

ACTIVIDAD LABORAL, 

AHORA BIENJ LA MUJER DE CLASE BAJA O MEDIA SIEMPRE PUE

DE SIGNIFICAR PARA LA FAMILIA UN PRONTO INGRESO ECONÓMICOJ -

PORQUE ES PRODUCTIVA DESDE MUY JOVEN SI SE LE COLOCA COMO Rs 

CEPCIONISTA O MECANÓGRAFA; EN EL CASO DE GENTE DE CAMPOJ SE 

EMPLEA COMO DOM~STICAJ MIENTRAS EL HOMBRE RECIBE PREPARACIÓN 

T~CNICAJ TEÓRICA O PRÁCTICAJ CON LA IDEA DE QUE SERÁ EL JEFE 

DE LA FAMILIA, 

A PESAR DE TODO ESO Y DE LA FUERZA QUE PUEDE TENER LA -

MUJER EN NUESTRA SOCIEDADJ AÚN NO TOMA SU DEBIDA PROPORCIÓN 
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POR LA DIVERSIDAD DE ACTIVIDADES, INTERESES, METAS Y, OBVIA

MENTE, POR LA FALTA DE ORGANIZACIÓN Y CONCIENCIA DE GRUPO. 

No SE TRATA DE UNA GUERRA DE SEXOS, PESE A ELLO ES FAL

SO PENSAR QUE NO EXISTE DIVISIÓN ENTRE HOMBRES Y MUJERES; LA 

SOCIEDAD LA MARCA, TAL COMO DIFERENCIA AL CAMPO DE LA CIU--

DAD. ASIMISMO, LA MISMA SOCIEDAD URBANA HA CREADO FORMAS -

QUE LA CONDICIONAN Y PERMITEN QUE SE LE CUESTIONE O SE DUDE 

FÁCILMENTE DE SU CAPACIDAD PROFESIONAL CUANDO OBTIENE UN --

PUESTO DE IMPORTANCIA. 

ESTO ACLARA QUE LA MUJER CONSTITUYE UNA CLASE MÁS DEN

TRO DE LAS CLASES SOCIALES ESTABLECIDAS, EN LA CUAL EXISTEN· 

DISCRIMINACIONES Y OPRESIONES PROPIAS, PUES ELLA NO SÓLO ES 

CRITICADA POR EL HOMBRE SINO POR LAS MISMAS MUJERES; ES UNA 

CLASE SIN CONCIENCIA NI SOLIDARIDAD DE CLASE, POR ESO ES TAN 

MANIPULABLE, 

COMO HEMOS VISTO, LAS NECESIDADES DEL CRECIMIENTO ECO

NÓMICO Y SUS AJUSTES RESPECTIVOS EN LA ESFERA DE LA POLfTICA 

Y LA SOCIEDAD, SON LAS QUE HAN FAVORECIDO LA INCORPORACIÓN -

PAULATINA DE LA MUJER EN EL PROCE"SO PRODUCTIVO, SIN EMBARGO, 

COMO LO DEMUESTRA SU EXPERIENCIA HISTÓRICA, SU ACCIÓN SE VE 

COARTADA POR ELEMENTOS REPRESIVOS Y CONDICIONADOS POR CUES--
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TIONES ~TICAS Y DE AMBIENTE SOCIAL QUE NO PERMITEN SU ÓPTIMA 

INTEGRACIÓN Y PARTICIPACIÓN SIN RESTRICCIONES. 

POR OTRA PARTE, DESDE EL M~XICO PREHISPÁNICO SE RESPETÓ 

LA PROPIEDAD COMUNITARIA, SUS MIEMBROS SE VIERON OBLIGADOS A 

PAGAR TRIBUTOS Y A RECONOCER EL PODER DE LAS CASTAS. AUNQUE 

NO EXISTEN ESTUDIOS ACERCA DE CÓMO ESE TIPO DE DOMINACIÓN Rs 

PERCUTIÓ EN LA P~RDIDA DE DERECHOS DE LA MUJER, ALGUNOS AUTQ 

RES COMO LUIS V!TALE EN SU LIBRO HISTORIA Y SOCIOLOGfA DE -

LA MUJER LATINOAMERICANA, SOSTIENEN QUE, EN EL MOMENTO DE LA 

CONQUISTA ESPAAOLA LOS INDIGENAS DE LAS ALTAS CULTURAS AMERL 

CANAS (MAYAS, INCAS Y AZTECAS) ESTABAN EN UN PROCESO DE TRA.U, 

SICIÓN AL PATRIARCADO, 

EN LA SOCIEDAD PREHISPÁNICA, LOS CAMPOS DE ACTIVIDAD E~ 

TABAN BIEN DELIMITADOS DESDE EL NACIMIENTO, SEGÚN FUERA EL -

SEXO, POR LO QUE LA MUJER TUVO UNA PARTICIPACIÓN MARGINAL 

CIRCUNSCRITA FUNDAMENTALMENTE AL NÚCLEO DE LA PARENTELA. 

EXISTEN MANIFIESTOS QUE PERMITEN CONTEMPLAR A LA MUJER 

SEMBRANDO Y COSECHANDO, CRIANDO ANIMALES DOM~STICOS, TEJIEN

DO VESTIDOS Y CONSTRUYENDO LA VIVIENDA FAMILIAR. 

EL DOCUMENTO DE LA SECRETARfA DE PROGRAMACIÓN Y PRESU--



PUESTO DENOMINADO LA MUJER EN SUS ACTIVIDADES, AGREGA: 

uEL VARÓN MIENTRAS ESTABA EN LA GUERRA Y ALLI MO
R[A, CUANDO ERA EDUCADO EN EL CALMtCAC IMPARTlA -
JUSTICIA, GOBERNABA Y COMERCIABA LEJOS DEL HOGAR; 
LA MUJER ERA EDUCADA CON SENTIDO TRADICIONAL, TE
NIA FUNCIONES DOMtSTICAS E INCLUSO DE SOSTENIMIEtl 
TO DE LA CASA Y ESTABA SOMETIDA A LOS DICTADOS DE 
UNA SOCIEDAD MASCULINIZADA". 4 

lb 

EN EL PUEBLO AZTECA LAS MUJERES SIEMPRE TUVIERON UN ROL 

SECUNDARIO, PUES ESTABAN RELEGADAS AL ENCIERRO EN EL HOGAR Y 

A LA INCOMUNICACIÓN DESDE QUE ERAN PEQUEÑAS, POR LO QUE SU -

OPORTUNIDAD DE DESARROLLAR INQUIETUDES DE CUALQUIER TIPO --

ERAN CASI NULAS, A PESAR DE QUE INTENTABAN ADQUIRIR CIERTOS 

DERECHOS, COMO EL DE POSEER PROPIEDADES Y HACER NEGOCIOS. 

JUANA ARMANDA ALEGR!A, EN SU LIBRO S!COLOGfA DE LAS ME-

XICANAS, ANOTA: 

"LA FUNCIÓN PRIMORDIAL DE LAS AZTECAS ERA LA MATER 
NIDAD, PUESTO QUE ELLAS TEN!AN EL DEBER DE DAR HI
JOS A LA PATRIA, DE PROCREAR GUERREROS; LO MEJOR -
QUE POD[A SUCEDERLES ERA QUE MURIERAN EN EL PARTO: 
YA SE HAB[A DICHO QUE AS! ADQUIR1AN EL RANGO DE --

4. SECRETAR[A DE PROGRAMACIÓN Y PRESUPUESTO, LA MUJER EN 
SUS ACTIVIDADES, MtXICO, 1981. 
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DIOSAS",S 

MIENTRAS QUE EN LA SOCIEDAD MEXICA LO MAS IMPORTANTE -

ERA HACER LA GUERRA, POR LO CUAL CUALQUIER OTRA POSIBILIDAD 

DE ESE PUEBLO SE SUBORDINA A AQUEL IDEAL. AL HOMBRE, DESDE 

LA CUNA SE LE ORDENABA SER GUERRERO. A LAS MUJERES, EN CAM

BIO, SE LES INCULCABA QUE SIEMPRE DEBfAN ESTAR DENTRO DE LA 

CASA, SIN ENCONTRAR FUERA ALGUNA OTRA ACTIVIDAD, LIMITÁNDOSE 

A VER DE LEJOS LOS GRANDES ACONTECIMIENTOS DE LA TRIBU EN 

LOS CUALES PARTICIPABAN A TRAVtS DE SUS HIJOS O MARIDOS, 

DURANTE LA COLONIA, DESPUtS DE PASAR POR LA CONQUISTA 

ESPAÑOLA, QUE REPERCUTIÓ GRAVEMENTE EN LA VIDA DE HOMBRES Y 

MUJERES QUE VIERON AFECTADO SU PATRIMONIO, SU CONCEPCIÓN DEL 

MUNDO Y SU RELIGIÓN ENTRE OTRAS COSAS, TAMBitN TUVIERON QUE 

SOPORTAR UNA RELACIÓN DE ABUSO Y MENOSPRECIO, DADA LA ESCA-

SEZ DE MUJERES ESPAÑOLAS, SE CONVIRTIÓ A LA MUJER INDfGENA -

EN OBJETO SEXUAL DE CAMBIO E INTERCAMBIO COMO RESULTADO DE -

UNA DOBLE DOMINACIÓN, LA DEL SISTEMA ESPAÑOL Y LA QUE EN SU 

SOCIEDAD HAB!A SUFRIDO. 

5. ALEGRIA, JUANA ARMANDA. SICOLOGfA DE LAS MEXICANAS, -
ED, DIANA, MtXICO, 1983, P,64. 
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TANTO EL HOMBRE COMO LA MUJER AMERICANA GENERARON UNA -

CULTURA QUE FACILIT6 UNA RlGIDA COLONIZACl6N POR PARTE DE -

LOS ESPAÑOLES. LA CAUSA ESENCIAL DE LA FRUCTUOSA COLONIZA-

Cl6N FUE PRECISAMENTE EL GRADO DE ADELANTO AGRfCOLA, ALFARE

RO Y MINERO-METALÚRGICO QUE HAB!AN ALCANZADO LAS SOCIEDADES 

INDIGENAS. Los ESPAÑOLES SE ENCONTRARON CON PUEBLOS SEDENTA 

RIOS EN MUCHAS REGIONES DE NUESTRO CONTINENTE QUE CONOCfAN -

LA DOMESTICACIÓN DE LOS ANIMALES Y EL SISTEMA DE RIEGO ARTI

FICIAL PARA AUMENTAR LA PRODUCCIÓN AGRfCOLA, TAREAS EN LAS -

CUALES LAS MUJERES JUGARON UN PAPEL RELEVANTE. 

DE ESTE MODO, EN SUELO LATINOAMERICANO AL IGUAL QUE EN 

OTROS CONTINENTES, LA MUJER FUE UN SER CON LA MISMA CAPACI

DAD DEL HOMBRE PARA TRABAJAR, DECIDIR Y PARTICIPAR ACTIVAME~ 

TE EN LOS PROBLEMAS DE LA COMUNIDAD. 

LA COLONIZACIÓN ESPAÑOLA EN AM~RICA FORMÓ PARTE DEL PRQ 

CESO HIST6RICO DE CREACIÓN DEL MERCADO MUNDIAL CAPITALISTA. 

LA ECONOMlA AGRARIA PRECOLOMBINA FUE REEMPLAZADA, PREPONDE-

RANTEMENTE, POR LA PRODUCCIÓN DE METALES PRECIOSOS Y MATE--

RIAS PRIMAS DESTINADAS AL MERCADO INTERNACIONAL EN FORMACIÓN. 

LA MUJER INDfGENA Y LUEGO LA MESTIZA, ADEMÁS DE LA NE

GRA ESCLAVA PROVENIENTE DE AFRICA, FUERON EXPLOTADAS NO SÓLO 
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SEXUAL SINO TAMBI~N ECONÓMICAMENTE, PESE A ELLO, LOS HISTQ 

RIADORES NO HAN EVALUADO LA CUANTfA DEL PLUSPRODUCTO GENERA

DO POR EL TRABAJO DE LA MUJER LATINOAMERICANA DURANTE LA CO

LONIA, YA QUE ELLA TRABAJABA SIN NINGÜN TIPO DE REMUNERACIÓN 

EN LAS PLANTACIONES Y HACIENDAS DEDICADAS A LA PRODUCCIÓN DE 

ARTlCULOS PARA LA EXPORTACIÓN, 

A ESTE RESPECTO, LUIS VITALE EN SU LIBRO HISTORIA Y So 

CIOLOGfA DE LA MUJER LATINOAMERICANA, SEÑALA: 

"LAS MUJERES DE LAS COMUNIDADES IND!GENAS SIGUIE
RON PRACTICANDO LA ECONOMlA DE SUBSISTENCIA Y PRQ 
DUC!ENDO VALORES DE USO. SIN EMBARGO, LO QUE CO
MANDABA LA SOCIEDAD COLONIAL ERA EL DINAMISMO DE 
LAS NUEVAS FORMAS ECONÓMICAS QUE IBAN MERMANDO -
LAS BASES DE LA COMUNIDAD NATIVA. LA ALFARERIA Y 
LOS TEJIDOS, PRODUCIDOS EN GRAN PARTE POR MUJERES, 
TtlVIERON QUE CONCURRIR OBLIGADAMENTE AL MERCADO -
COLONIAL, LAS MUJERES DE LAS COMUNIDADES IND1GE
NAS NO PUDIERON PERMANECER 'MARGINADAS' DEL PROCg 
SO GLOBAL DE LA NUEVA ECONOMÍA DE MERCADO INTRODU 
CIDA POR LA COLONIZACIÓN ESPAÑOLA, FUERON INCOR
PORADAS ABRUPTAMENTE AL R~GIMEN DE EXPLOTACIÓN, -
'INTEGRADAS' MEDIANTE EL USO DE LA VIOLENCIA Y DQ 
BLEMENTE EXPLOTADAS". 6 

6. VITALE, LUIS. HisToRiA y SOCIOLOGIA DE LA MUJER LATINO
AMERICANA, ED. FONTAMARA, M~XICO 1981, P.21; 
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LA COLONIZACIÓN ESPAÑOLA, IMPULSADA FUNDAMENTALMENTE -

POR LAS NECESIDADES DEL NACIENTE CAPITALISMO MUNDIAL, PROMO

VIÓ A SU VEZ UN SALTO CUALITATIVO EN LA ECONOMfA EUROPEA. -

LOS METALES PRECIOSOS PROVENIENTES DE AMÉRICA ACELERARON EL 

DESARROLLO DE LAS EMPRESAS BANCARIAS Y MANUFACTURERAS, QUE -

PROVOCARON UNA "REVOLUCIÓN DE LOS PRECIOS" Y UN AUMENTO DEL 

CIRCULANTE Y EL TRAFICO MERCANTIL. 

LA DIVISIÓN INTERNACIONAL DEL TRABAJO PROMOVIDA POR EL 

CAPITALISMO DESPUÉS DE LA PRIMERA REVOLUCIÓN INDUSTRIAL, TU

VO SUS ORfGENES EN LAS COLONIZACIONES DE ASIA, AFRICA Y AMÉ

RICA; CONTINENTES QUE FUERON CONVERTIDOS EN CENTROS PROVEEDQ 

RES DE MATERIA PRIMA. Los COLONIZADORES SE APROPIARON VIO-

LENTAMENTE DEL SUELO Y DEL PLUSPRODUCTO OBTENIDO DE LA EXPLQ 

TACIÓN INDfGENA. POR ELLO, EL INVESTIGADOR LUIS VITALE EX-

PRESA: 

"A MEDIDA QUE SE AFIRMABA EL PATRIARCADO DURANTE 
LA COLONIA, LA MUJER INDfGENA Y MESTIZA COMENZÓ 
A SER RELEGADA A UN SEGUNDO TÉRMINO, (,,.) LOS 
HIJOS LLEGARON A TOMAR EN CUENTA SÓLO AL PADRE -
Y MENOSPRECIABAN A LA MADRE QUE HABfA LLEGADO AL 
HOGAR POR COMPRA, QUE VEGETABA EN ÉL ABRUMADA -
POR EL TRABAJO Y LOS GOLPES, ENVILECIDA, SIN DE
RECHO DE POSESIÓN, NO INSPIRABA NINGÚN SENTIMIEli 
TO DE CONSIDERACIÓN, NI PODfA TENER LA MENOR IN-
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FLUENCIA EN LA DECISIÓN DE LOS HOMBRES". 7 

EN LATINOAMERICAJ LA MUJER ESTABA SOMETIDA A UN REGIMEN 

DE OPRESIÓN; ERA MANTENIDA EN LA IGNORANCIA Y MARGINADA DE -

LA ACTIVIDAD POLITICA. NI SIQUIERA LA INDEPENDENCIA POLITICA 

FORMAL CAMBIÓ SU CONDICIÓN, NI LAS COSTUMBRES ESTABLECIDAS -

POR LA COLONIA ESPAÑOLA, ELLA FUEJ BAJO LA REPÚBLICAJ PROPls 

DAD PRIVADA DEL HOMBREJ CONSIDERADA COMO UN SER INFERIOR Y -

DESTINADO A PROCREAR HIJOS, COMO LO MANDABA LA PODEROSA IGLs 

SIA CATÓLICA. 

LA CAMPESINA LATINOAMERICANA ERA OBLIGADA A AMASAR PAN 

EN LOS LATIFUNDIOS Y PARCELASJ HACER DE COMER EN LAS HACIEN

DAS, ORDEÑARJ HACER MANTECAJ QUESOSJ ESQUILARJ COSER. EN Ah 

GUNOS LATIFUNDIOS, PERCIBfA UN SALARIO AL REALIZAR TRABAJOS 

DE TEMPORADA. 

EN EFECTO, UN SECTOR DE FEMINASJ AUNQUE MINORITARIOJ H~ 

BIA SIDO INCORPORADO AL REGIMEN DEL ASALARIADO A MEDIDA QUE 

SE FUERON GENERALIZANDO LAS RELACIONES SOCIALES DE PRODUC-

CIÓN CAPITALISTA EN ALGUNOS PAISES DE J\.MERICA LATINA. 

7. l BID , , P , 22 



22 

LA MAYORfA DE ELLAS HACIA UN TRABAJO NO REMUNERADO EN -

LAS EXPLOTACIONES DE TIPO FAMILIAR QUE COMENZARON A PROLIFE

RAR EN EL CAMPO. TAMBI~N REALIZABAN UNA LABOR NO PAGADA EN 

LOS TALLERES ARTESANALES DIRIGIDOS POR SUS PADRESJ PEQUEÑAS 

EMPRESAS QUE SE EXPANDIERON PARA ATENDER LOS REQUERIMIENTOS 

DE LAS CIUDADES EN CRECIMIENTO, ADEMÁSJ APARECE EN ESA ~PO

CA OTRO ELEMENTO FEMENINO INNOVADORJ LA DEFENSA DE LOS DERE

CHOS DE LAS MINORIAS ~TNICAS Y DE LA ASPIRACIÓN NACIONALISTA 

DE LOS PUEBLOS OPRIMIDOSJ SEGÚN SE INDICA EN EL LIBRO HISTO 

RIA Y SOCIOLOG!A DE LA MUJER LATINOAMERICANAJ DE LUIS VITA--

LE, 

LA INSERCIÓN DE LA MUJER EN LA ESTRUCTURA DE CLASES PU~ 

DE SEÑALARSE EN DOS FASES: A) DE 1900 A 1930 EN QUE SE MANT~ 

VO BÁSICAMENTE EXPLOTADA EN EL CAMPO Y LOS TALLERES ARTESANA 

LESJ Y B) DE 1930 EN ADELANTE EN QUE SE INCORPORÓ MASIVAMEN

TE A LA INDUSTRIAJ AL COMERCIO Y A LOS SERVICIOS PÚBLICOS; -

CABE MENCIONAR QUE A PARTIR DE ESA ~POCA INFLUYÓ TAMBl~N EL 

MOVIMIENTO FEMINISTA QUE SURGIÓ EN FRANCIA CON FLORA TRIS--

TÁNJ JEANNE DEROINJ PAULINE ROLAND Y GEORGE SANDJ Y QUE PASÓ 

A ESTADOS UNIDOS CON MARGARET FULLERJ QUIEN DIJO QUE LA LIBg 

RACIÓN DE LAS MUJERES SÓLO PUEDEN LOGRARLA LAS MUJERES MIS-

MAS, 
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FUE EN 1916 CUANDO LAS MUJERES SE ORGANIZARO!~ PARA COM

BATIR POR SUS DERECHOS Y CELEBRARON EN M~RIDA, YUCATÁN, EL -

PRIMER CONGRESO FEMINISTA. PARTICIPARON EN FORMA MASIVA EN 

LA REVOLUCIÓN MEXICANA; JUNTO A EMILIANO ZAPATA COMBATIÓ "LA 

CHINA" AL MANDO DE UN BATALLÓN INTEGRADO POR VIUDAS, HIJAS Y 

HERMANAS DE CAMPESINOS, SIN EMBARGO LOS AUTORES DE LA CoNsTi 

TUCIÓN DE 1917 LES NEGARON EL DERECHO AL VOTO, EL CUAL SE -

DIO HASTA 1953. 

DESPU~S DE 1921 EMPEZÓ A INTEGRARSE AL MERCADO DE TRABA 

JO, DADO EL IMPULSO A LA INDUSTRIALIZACIÓN EN EL PAÍS. DI

CHA INCLUSIÓN RESULTA POSITIVA EN CUANTO A su DESARROLLO ca~ 

MO SER HUMANO, PERO SE VE LIMITADA CUANDO LA ACTIVIDAD REMU

NERADA NO LA EXIME DE LAS LABORES DOMÉSTICAS Y LE REPRESENTA 

DOBLE JORNADA DE TRABAJO, 

SIN EMBARGO, ESE CASO NO ES DE APLICACIÓN GENERAL, PUES 

INTERVIENEN LOS DIFERENTES ESTRATOS SOCIALES DONDE SE PERCI

BE Y SE POSIBILITA EL AVANCE Y DESENVOLVIMIENTO PROFESIONAL 

DE MUJERES DE CLASE ALTA Y MEDIA GRACIAS AL APOYO DE OTRAS -

DE CLASE BAJA; ÉSTAS EN SU MAYORJA EMIGRADAS A LAS CIUDADES 

DE LAS ZONAS AGRfCOLAS MÁS POBRES EN BUSCA DE UN TRABAJO RE

MUNERADO QUE SE TRADUCE EN TAREAS TRADICIONALES COMO EL ASEO 

DE LA CASA Y LA PREPARACIÓN DE ALIMENTOS, 
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A PARTIR DE LA DtCADA DE LOS TREINTASJ EN QUE COMIENZA 

A SURGIR LA INDUSTRIA DE SUSTITUCIÓN DE IMPORTACIONES EN Mt

XICOJ LA MUJER SE INCORPORA A LAS FÁBRICASJ ESPECIALMENTE -

TEXTILES Y DE PRODUCTOS ALIMENTICIOSJ LO CUAL DA COMO RESUL

TADO UN CONSIDERABLE CRECIMIENTO DEL SECTOR DE MUJERES ASAL~ 

RIADAS QUE DESPUtSJ A RAfZ DEL REQUERIMIENTO DE LA MANO DE -

OBRA "CALIFICADA" EN LA D~CADA DE LOS 60 QUE DEMANDÓ LA MO-

DERNA INDUSTRIAJ HIZO QUE LA MUJER SE DESPLAZARA AL ÁMBITO -

DEL COMERCIO Y LOS SERVICIOS O AL TRABAJO POR CUENTA PROPIA. 

ESE PROCESO DE INDUSTRIALIZACIÓN ACELERÓ LA MIGRACIÓN -

CAMPO-CIUDAD HACIENDO CRECER NOTORIAMENTE EL LLAMADO SECTOR 

TERCIARIO (COMERCIOJ ESPECIALMENTE), Asf PUESJ LAS MUJERES 

FUERON CONTRATADAS CON SALARIOS MÁS BAJOS EN LAS EMPRESAS I~ 

DUSTRIALESJ SOBRE TODO TEXTILES Y DE ALIMENTACIÓN, TAMBitN 

SE INCORPORARON EN FORMA MASIVA A LOS COMERCIOS Y OTRAS ACTl 

VIDADES URBANASJ LA SALUDJ LA EDUCACIÓN Y LAS OFICINAS PÜBLl 

CAS, 

EN EL X CENSO GENERAL DE POBLACIÓN REALIZADO EN 1980J -

SE INDICA QUE LA FUERZA DE TRABAJO DEL PAfS ESTABA COMPUESTA 

POR 44,0 MILLONES DE PERSONAS, DE ELLASJ 31.8 MILLONES ERAN 

HOMBRES Y 12,2 MILLONES MUJERESJ LO GUE EN NÚMEROS RELATIVOS 

CORRESPONDEN A 72.3% Y 27,7%J RESPECTIVAMENTE. 
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ºLAS ENTIDADES QUE CUENTAN CON LAS MAS ALTAS TASAS DE -

PARTICIPACION FEMENINA SON: EL DISTRITO FEDERAL (29.7), NUE

VO LEÓN (201) Y BAJA CALIFORNIA (18.1), LAS QUE OSTENTAN -

LAS MÁS BAJAS SON: TLAXCALA (10.5), YUCATÁN (10.2) Y ZACATE

CA& (9.1)".g 

AHORA BIEN, EL PROBLEMA DE LA MUJER NO SE LIMITA A CUE~ 

TIONES DE OPRESIÓN INDIVIDUAL O SICOLÓGICA, SINO QUE LA EX-

PLOTACIÓN ECONÓMICA DE LA MUJER TRASCIENDE AL CONJUNTO DE LA 

FORMACIÓN SOCIAL, LO CUAL DERIVA TAMBitN EN El PROCESO DE 

ACUMULACIÓN CAPITALISTA MUNDIAL QUE SE BENEFICIÓ CON LA APER 

TURA DE CAMPOS DE ACCIÓN PROFESIONAL PARA LA MUJER, Y DEJAR 

A UN LADO CARRERAS TRADICIONALES COMO LA DE MAESTRA QUE DU-

RANTE AÑOS OCUPÓ A GRAN NÜMERO DE ELLAS. 

Eso TAMBitN OCASIONÓ QUE LA POLfTICA DEL GOBIERNO MEXI

CANO PUSIERA ATENCIÓN A LA MUJER, CON AMPLIA DISPOSICIÓN A -

ABRIR CANALES DE INTEGRACIÓN MEDIANTE PROGRAMAS, ACTIVIDADES 

Y PLANES EXCLUSIVOS PARA ELLAS, QUIENES TIENEN UN MARCO JURl 

orco DIFERENTE, ACTITUDES SICOLÓGICAS DIVERSAS QUE EN OCASIQ 

NES SE COMPARAN CON EL TRATO A LOS JÓVENES O A LOS CAMPESI-

NOS, 

8. ELU DE LEÑERO, MARIA DEL CARMEN. EL TRABAJO DE LA MU
JER EN M~XICO, ED. !MES, 1975, P,167. 
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Es DECIR, A LAS MUJERES SE LES TRATA COMO A UN SECTOR -

POLfTICO-SOCIAL O UN GRUPO HETEROGtNEO, COMO SI FUERA DIFE-

RENTE AL RESTO DE LA SOCIEDAD, PERO ESO ES PARTE DEL ORIGEN 

CLASISTA DE LA SOCIEDAD MISMA, QUE, ENTRE MÁSCARAS, ABRE AL

TERNATIVAS PARA SU DESARROLLO, PERO tSAS YA ESTÁN DADAS, SE 

LES MANIPULA Y LIMITA HACIA LO QUE LA SOCIEDAD QUIERE DAR--

LES, APROVECHANDO LA FALTA DE UNA PERSPECTIVA POLfTICA QUE -

LAS MOVILICE Y ORGANICE EN SU RELACIÓN CON EL TRABAJO REMUNs 

RADO Y EL DOMtSTICO. 

EN CONCLUSIÓN, LA HISTORIA DEL TRABAJO DE LA MUJER SE -

REMONTA DE LAS TAREAS DOMtSTICAS TRADICIONALES QUE LA MANTU

VIERON ALEJADA DE CUALQUIER OTRA ACTIVIDAD EXTERNA, PASANDO 

DESPUtS A SU INCLUSIÓN AL EMPLEO REMUNERADO, POR UN LADO EN 

RESPUESTA A LA NECESIDAD DE MAYORES INGRESOS EN EL HOGAR, Y 

POR OTRO, A PONER EN PRÁCTICA SU PREPARACIÓN ACADtMICA, QUE 

JUNTO A SU RESPONSABILIDAD COMO AMA DE CASA, ESPOSA Y MADRE, 

LA CONVIERTE EN DOBLE JORNALERA. 

A PESAR DE OCUPAR PUESTOS QUE DURANTE DtCADAS LE ESTU

VIERON VETADOS, TODAVfA NO OBTIENE LA SUFICIENTE CONFIANZA 

DE LA SOCIEDAD EN SU POTENCIAL DE MANDO, PARA PERMITIRLE Dg 

SARROLLAR ACCIONES DE ALTA JERARQUfA, POR LO QUE TAN SÓLO -

SE QUEDA CON PUESTOS DE BAJO RANGO. 
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CAPITULO NUM. 2 

EL PERIODISMO Y LA INTEGRACION DE LA MUJER 

DE ACUERDO A LA EXPANSIÓN DE POSIBILIDADES DE TRABAJO -

PARA LA MUJER, LAS UNIVERSIDADES COLABORARON AL ABRIR SUS -

PUERTAS Y AMPLIAR EL CAMPO DE ELECCIÓN DE CARRERA, PARA ROM

PER LAZOS BASTANTE ESTRECHOS CON TAREAS RELACIONADAS A LA -

EDUCACIÓN, LA PEDAGOGfA Y LA ENFERMERÍA QUE HAN SIGNIFICADO 

SU PAPEL HISTÓRICO, AL CUMPLIR CON LA EDUCACIÓN DE LOS NIÑOS 

Y CON EL CUIDADO DE ENFERMOS Y ANCIANOS, 

EN ESTE CAPÍTULO SE REFIEREN ALGUNOS ANTECEDENTES DE LA 

ACTIVIDAD QUE LA MUJER HA DESARROLLADO EN EL PERIODISMO, SUS 

PRIMERAS INTERVENCIONES CORRESPONDIERON A MUJERES NO EGRESA

SADAS DE UNIVERSIDADES, QUE CON EL DESEO DE SERVIR A LA COM~ 

NIDAD, O BIEN DE MANIFESTAR SU INQUIETUD HACIA LA LIBERACIÓN 

DE LA MUJER, TOMARON LA PLUMA PARA ALCANZAR SUS IDEALES, 

ASIMISMO, SURGIERON EN EL DIARISMO LAS MUJERES LITERA-

TAS QUE AL MISMO TIEMPO QUE ESCRIBfAN UN LIBRO, DEDICABAN Y 

SIGUEN DEDICANDO TIEMPO PARA INCLUIR SUS ART[CULOS EN DIVER

SAS PUBLICACIONES, CON LO QUE CONSTITUYEN UN GRUPO MÁS DE M~ 

JERES INQUIETAS POR MANIFESTARSE DE ALGÚN MODO EN EL AMBIEN-
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TE DEL PERIODISMO, 

COMO SE HA DICHO, LA ACTIVIDAD DE LA MUJER SE AMPLIÓ AL 

MISMO TIEMPO QUE SE DIFUNDIÓ EN TODO EL MUNDO SU ACCIÓN, HA~ 

TA LLEGAR A DISEMINARSE POR EUROPA UN MOVIMIENTO EN PRO DE -

SU SUPERACIÓN, EL CUAL REPERCUTIÓ HACIA EL SIGLO XIX EN LA -

APARICIÓN DE MAYOR NÚMERO DE PUBLICACIONES QUE MANIFIESTAN -

LAS INQUIETUDES Y EL PANORAMA SOCIAL QUE LE RODEA. 

ESTE TIPO DE PUBLICACIONES SE VIERON FAVORECIDAS POR EL 

MARCO EN EL QUE SE DIO EL MOVIMIENTO DE LIBERACIÓN FEMENINA 

EN EL ANTIGUO CONTINENTE, COMO LA GAZETTE DES FEMMES (1836-

1848) QUE PUBLICÓ UNA CARTA DE LOS DERECHOS Y LOS DEBERES DE 

LAS MUJERES. EN ELLA RECLA~ABA, SOBRE TODO, LA APERTURA DE 

LOS EMPLEOS PÚBLICOS, 

"EN 1869, LEÓN RICHER FUNDÓ LA LIGA DEL DERECHO DE LAS 

MUJERES y LA REVISTA LE DROIT DES FEMMES, QUE TODAVIA EXIS-

TEN. EL PERIÓDICO LA CITOYENNE, FUNDADO POR HUBERTINE - - -

AUCLE,RT EN 1881... QUE PEDfA LOS DERECHOS PÚBLICOS DE LAS F~M.l 

NAS, Y EN 1867, MARGARITA DURAND, MIEMBRO DEL SINDICATO DE -

DIRECTORES DE PERIÓDICOS DE FRANCIA, FUNDÓ "LA FRONDE","g 

9. MICHEL ANDREE, "EL FEMINISMO".,, FONDO DE CULTURA ECONÓ-
MICA ... M~XICO, 1983, P.90. . 
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LA MUJER, SOBRE TODO DE CLASE MEDIA Y ALTA, EN SU BÚS-

QUEDA DE NUEVAS POSIBILIDADES Y CAMINOS PARA DESENVOLVERSE -

EN LA SOCIEDAD, ENCUENTRA COMO ALTERNATIVA A LAS CARRERAS -

TRADICIONALES COMO PEDAGOGIA Y ENFERMERIA; NO OBSTANTE TAM-

BI~N DESCUBRE LA PSICOLOGfA Y EL PERIODISMO, 

DE ESA MANERA, FUE ATRACTIVA PARA ELLAS EL PERIODISMO, 

NO SÓLO POR TENER UN FORO PARA MANIFESTAR SU VISIÓN DEL PANQ 

RAMA NACIONAL, SINO PARA CONVERTIRSE EN ENTES DE CRfTICA Y -

DEJAR ATRÁS EL PLANO DE OBSERVADORAS PASIVAS; A ESA INQUIE-

TUD SE SUMÓ LA APARICIÓN DE ESCUELAS DE PERIODISMO, COMO RE~ 

PUESTA A LA NECESIDAD SOCIAL D~ PREPARAR GENTE EN ESE CAMPO, 

MISMO QUE CON EL AVANCE DE LA TECNOLOGfA ABRAZÓ A LA RADIO Y 

LA TELEVISIÓN. 

Asf, TOMÓ LA LABOR CON IGUAL PROFESIONALISMO QUE EL - -

HOMBRE, EN UNA COMUNIÓN QUE HIZO QUE LAS MUJERES PERIODISTAS 

DE LOS AÑOS 50 SE CREARAN CIERTA FAMA DE ANTIFEMENINAS, HOM

_BRUNAS, CALIFICADAS ASf POR UNA SOCIEDAD MACHISTA, RENUENTE 

A ACEPTARLAS EN ESTA FUENTE. 

Eso NO ES TODO, CUANDO LLEGÓ AL PERIODISMO, SE ENCON--
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TRÓ TAMBI~N CON L!MITANTES, AQUELLAS QUE LA CIRCUNSCR!BfAN A 

TEMAS CONSIDERADOS SOLAMENTE "FEMENINOS" COMO ESPECTÁCULOS, 

O FRfVOLOS COMO ES EL CASO DE "SOCIALES", 

SIN EMBARGO, LA MUJER SE ABRIÓ PASO EN EL PERIODISMO -

HASTA LLEGAR A CUBRIR TODAS LAS FUENTES INFORMATIVAS, AUNQUE 

ES DE RECONOCER QUE SE GUARDA AÚN RESERVA RESPECTO A LA NOTA 

ROJA Y DEPORTES, 

EN ESTE MARCO, INFORMACIÓN GENERAL Y DEPORTES, SON DOS 

RAMAS DEL PERIODISMO QUE SE HAN ABIERTO AL ACCESO DE LA MU-

JER, PERO TODAVfA EXISTEN RESTRICCIONES POR PARTE DE ALGUNOS 

MEDIOS DE COMUNICACIÓN QUE LA MANTIENEN AL MARGEN, O BIEN -

TRABAJANDO SIN LA MENOR OPCIÓN DE OCUPAR UN PUESTO DE ALTA -

JERARQUfA, 

DEPORTES POR EJEMPLO, ES CUBIERTO POR MUJERES EN PRENSA 

ESCRITA, SIN EMBARGO LOS MEDIOS ELECTRÓNICOS AÚN NO LES PER

MITEN SER CRONISTAS DE PARTIDOS DE FUTBOL AMERICANO O SOCCER 

NI TAMPOCO DE JUEGOS DE TENIS,. QUE EN LOS MEDIOS IMPRESOS C8_ 

SI SIEMPRE SE LES DESTINA, 

ESTO NO SUCEDE EN OTROS PAfSES. POR EJEMPLO, SI HABLA

MOS DE ESTADOS UNIDOS, AHf Sf OCUPA TITULARIDADES DE NOTICI8. 
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RIOS Y PUESTOS RELEVANTES EN PERIÓDICOS (SIN LIMITARSE A SER 

REPORTERA}, EN FIN, TIENE OPCIONES DE DESARROLLO, COSA QUE 

NO SUCEDE EN MEXICO SALVO CONTADAS EXCEPCIONES, PUES AUNQUE 

LA MUJER TENGA LA SUFICIENTE EXPERIENCIA EN DETERMINADO ME-

DIO DE COMUNICACIÓN O ESPECIALIDAD EN ALGÚN TEMA O ACTIVI--

DAD, SI EL PUESTO ESTÁ VACANTE NO SE LE LLAMA A OCUPARLO O -

SE PREFIERE A UN HOMBRE AUNQUE CAREZCA DE LOS CONOCIMIENTOS 

PARA DESEMPEÑAR EL CARGO, 

EJEMPLOS DE ESTO SUCEDEN A MENUDO EN LOS DIARIOS. A Dg 

CIR DE PATRICIA BERUMEN, EX REPORTERA DE TELEVISA Y ACTUAL -

COMENTARISTA DE IMEVISIÓN, ESTO TAMBI~N SUCEDE CON FRECUEN-

CIA EN TELEVISIÓN; UN CASO, EL DE Roela VILLAGARCfA EN ANTE

NA 5, CUANDO RENUNCIÓ EL DIRECTOR DEL NOTICIARIO ELLA ESPER~ 

BA EL NOMBRAMIENTO, CON BASE EN SU EXPERIENCIA Y LOS AÑOS DE 

TRABAJO EN ESA EMISIÓN, PERO NO FUE ASI Y LLEGÓ AL PUESTO UN 

HOMBRE DE RECIENTE INGRESO A LA EMPRESA, 

ESTÁ DEMOSTRADO QUE LAS MUJERES PUEDEN NARRAR O ESCRI-

BIR LA CRÓNICA DE UN PARTIDO DE FUTBOL AÚN CUANDO JAMÁS LO -

HAYAN JUGADO, Y SU NOTA ES IGUAL DE ACEPTABLE, PORQUE EL HE

CHO DE NO HABER PRACTICADO UN DEPORTE DETERMINADO NO SIGNIFl 

CA QUE NO PUEDA ESCRIBIRLO, ESO ES PARTE DEL OFICI0, CONOCER 

Y ADENTRARSE EN LAS DIVERSAS FUENTES, QUE AUNQUE ESTAN DIS--
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TRIBUfDAS, SE TIENE ACCESO A TODAS EN LAS GUARDIAS Y EN LAS 

SUPLENCIAS, CASOS ESPECfFICOS QUE AVALAN ESTA AFIRMACIÓN -

SON LOS DE ANA MARfA ROBLES (PERIÓDICO ESTADIO, YA DESAPARE

CIDO), ROSALINDA CORONADO (PERIÓDICO ESTO), MERCEDES CASTRO 

(EL DlA), Y GUADALUPE MARRÓN (EL HERALDO), 

AON CUANDO LA CARRERA DE PERIODISMO EMPEZÓ EN 1949 EN -

LA ESCUELA 11CARLOS SEPTI ~N 11 , FUE HASTA LOS AÑOS 70 CUANDO LA 

MUJER SE INTEGRÓ DE LLENO A LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN ATRAl 

DA POR LAS NUEVAS POSIBILIDADES DE ACCIÓN QUE BRINDÓ LA RA-

DIO Y LA TELEVISIÓN, DE AHf QUE SE REGISTRARAN ALTAS CIFRAS 

DE EGRESADAS DURANTE DICHO PERIODO, 

PERO, COMO TODO, LAS OPINIONES SE DAN DE ACUERDO AL MAR 

CO SOCIAL QUE PREVALECE EN LA ~POCA, DE AHf QUE SE LEAN EX-

PRESIONES COMO LA DE BERTHA HIDALGO MONDRAGÓN EN SU LIBRO -

LA MUJER EN EL PERIODISMO: 

"LA MUJER MEXICANA AL COLABORAR CON ENTUSIASMO 
EN EL PERIODISMO NACIONAL, SABE ESTAR A LA AL
TURA DE SU DEBER, TRABAJA CON EL ENGRANDECIMIEN 
TO DE LA PATRIA, DESARROLLANDO UNA OBRA CONS-
TRUCTIVA ENCAMINADA AL MEJORAMIENTO DEL NIVEL 
SOCIAL, CULTURAL Y SOBRE TODO MORAL DE LAS MU
JERES Y NIÑOS EN, Y DESDE LAS COLUMNAS DEL DI~ 
RIO Y REVISTAS, DONDE PODRÁ DEFENDER SUS IDEAS, 
SIN MÁS ARMA QUE LA PLUMA COMO INT~RPRETE LEAL 
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DEL PENSAMIENTO LIMPIO, RECTO Y DEFINIDO",lO 

EN LA RADIO, LAS VOCES DE MUJERES COMENZARON A ESCUCHAR 

SE EN PERSONAJES DE COMEDIAS, ANUNCIOS COMERCIALES, O BIEN, 

EN PROGRAMAS DE CORTE FEMENINO (LA DOCTORA CORAZÓN), DONDE -

EL CONTENIDO SE CIRCUNSCRIBfA A RECETAS DE COCINA, CONSEJOS 

DE BELLEZA Y ORIENTACIÓN PARA LA EDUCACIÓN DE LOS HIJOS. Es 
DECIR, UN MARCO AL .PAPEL HISTÓRICO DE LA MUJER; POSTERIORME!i 

TE, ABARCARON TAMBI~N LOS NOTICIARIOS, 

POR LO QUE A TELEVISIÓN SE REFIERE, SON MUCHAS LAS QUE 

TRABAJAN EN NOTICIARIOS COMO REPORTERAS QUE BUSCAN LA ENTRE-, 

VISTA O REALIZAN EL REPORTAJE EN DIFERENTES FUENTES; PERO -

AÜN NO LOGRAN COLOCARSE AL FRENTE DE UNA EMISIÓN CON RELEVAN 

TE SENTIDO SOCIAL, CULTURAL, DEPORTIVO O INFORMATIVO, SALVO 

CONTADAS EXCEPCIONES, COMO EL CASO DE SARA MOIRÓN, EX JEFA -

DE NOTICIARIOS DE lMEVISIÓN. 

PARA INGRESAR A LA TELEVISIÓN, LA PREPARACIÓN O EXPE--

RIENCIA EN MATERIA DE COMUNICACIÓN PASA A SEGUNDO T~RMINO, -

Lo PRIMERO ES TENER BUEN FÍSICO, EXIGENCIA QUE SOCIALMENTE -

10. HIDALGO Y MONDRAGÓN, BERTHA, LA MUJER EN EL PERIODIS-
MO, M~XICO 1947. 
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LE HA SIDO IMPUESTA PARA SER TOMADA EN CUENTA, O BIEN RECI-

BIR APOYO DE ALGÜN CONOCIDO. UE AHl QUE EN LOS NOTICIARIOS, 

DIRIGIDOS SIEMPRE POR HOMBRES, SEAN MUJERES BELLAS LAS QUE -

EN MUCHOS CASOS REDUCEN SU CARRERA DE PERIODISTAS A LA DE -

SIMPLES LECTORAS DE NOTICIAS, DONDE LO IMPORTANTE ES EL MA-

QUILLAJE NOTORIO, LOS ACCESORIOS Y LA SONRISA CANDIDA, 

EN LA TELEVISIÓN DEL ESTADO TUVO CABIDA CON RÉPLICA DEL 

SISTEMA IMPUESTO POR LA CADENA PRIVADA A MANERA DE ESTEREOTl 

PO DE LA PANTALLA CHICA: MUJERES BELLAS. POR LO MENOS TUVO 

AHl LA OPORTUNIDAD DE DEMOSTRAR SU CAPACIDAD Y VERSATILIDAD 

PARA ABRIRSE CAMPO EN UNA SERIE DE PROGRAMAS CON TEMAS CULTg 

RALES DE CRfTICA Y ANÁLISIS CONDUCIDOS POR MARTHA DE LA LAMA 

Y PATRICIA BERUMEN, QUIEN POR CIERTO SE HIZO EN TELEVISA, O 

BIEN EN ENTREVISTAS Y REPORTAJES DE ANÁLISIS SOBRE PROBLEMAS 

COMUNES DE NUESTRA CIUDAD, COMO CRISTINA PACHECO QUE ANTE TQ 

DO PERTENECE A PRENSA ESCRITA, O VERÓNICA RASCÓN, 

SIN DUDA, ÉSTE FUE UN PRINCIPIO DE LA COSECHA QUE LA M~ 

JER MODERNA COMIENZA A LEVANTAR, TRAS DEJAR EN SU CAMINO HU~ 

LLAS QUE MARGARET RANDALL DESCRIBE ASf EN SU LIBRO "No SE -

PUEDE HACER LA REVOLUCIÓN SIN NOSOTRAS": 

"EL PROBLEMA DE LA MUJER EN AMERICA LATINA ES -
UN PROBLEMA DE CLASE, IGUAL QUE EN EL RESTO DEL 



MUNDO, Y ADEMÁS UN PROBLEMA DE CARACTERlSTICAS 
ESPECIFICAS QUE SURGEN DE LA HISTORIA DEL PA-
PEL TRADICIONAL DE LA MUJER, DE SU ABUSO Y DE 
OPRESIÓN",ll 
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TAL AVANCE CORRESPONDE A LA NECESIDAD PERSONAL DE LA M!! 

JER POR TOMAR LAS ALTERNATIVAS QUE EL TRABAJO LE PRESENTA, -

SIN LIMITARSE A LAS LABORES DE CASA O DE DOCENCIA, EN EL -

CAMPO DE LA COMUNICACIÓN, QUE ES EL QUE NOS OCUPA, ELLA CUM

PLE CON LAS JORNADAS LABORALES, HACE GUARDIAS, CUBRE LA IN-

FORMACIÓN QUE SE REQUIERE, Y NO SE PUEDE NEGAR QUE EN TAL -

IGUALDAD DE CIRCUNSTANCIAS CON EL HOMBRE TAMBitN EN MÜLTI--

PLES CASOS SE OLVIDA DE LA IMPORTANCIA SOCIAL QUE TIENEN LOS 

MEDIOS DE COMUNICACIÓN, Y SE PRESTA AL COHECHO Y A LA PREPO

TENCIA, 

ESTE CASO, COMO CUALQUIER OTRO, NO SE PRESTA A LA GENE
RALIZACIÓN, POR ELLO ES EXPLICABLE QUE MIENTRAS ALGUNAS BU~ 

CAN CAMBIAR AQUELLA IMAGEN DE DEPENDENCIA, PASIV.IDAD., CONFOB. 

MISMO Y SUMISIÓN QUE MEDIATIZA SU PARTICIPACIÓN EN LA SOCIE-

11. RANDALL, MARGARET, No SE PUEDE HABLAR DE LA REVOLU--
C IÓN SIN NOSOTRAS. SERIE TESTIMONIAL ... COLEC. NUESTROS 
PAISES, CUBA. P,16~ 1978. 
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DAD, OTRAS NO TIENEN CONCIENCIA DE LA PROBLEMATICA, PERMITEN 

Y APOYAN A LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN QUE USAN Y ABUSAN DE -

ELLAS, SÓLO PARA FINES PUBLICITARIOS, 

DE AH! QUE LAS MUJERES, JUNTO CON LOS NIÑOS, SEAN EL 

PRINCIPAL DESTINATARIO DE LOS ANUNCIOS, EMISORAS DE RADIO Y 

TELEVISIÓN QUE TIENDEN A REFORZAR, EN SU MAYORÍA, PAPELES 

TRADICIONALES Y A ACENTUAR LA IDEOLOGlA CONSUMISTA DE LOS 

GRUPOS DE ALTOS INGRESOS, 

EN LA BIBLIOGRAFlA SOBRE LA MUJER, EDITADO POR CONAPO -

SE SEÑALA AL RESPECTO: 

"Los PROGRAMAS DE ORIENTACIÓN SE LIMITAN A TEMAS 
RELACIONADOS CON LAS TAREAS DOMESTICAS Y ES IN-
SIGNIFICANTE EL NÜMERO DE AQUELLOS ORIENTADOS A 
PROMOVER UNA EDUCACIÓN E INFORMACIÓN MÁS AMPLIA 
QUE TIENDA AL ADELANTO TANTO DE LA MUJER COMO -
DEL RESTO DEL PÜBLI co". 12 

TODAVIA MUCHAS MUJERES RESPONDEN AL HECHO DE SER UN OB-

12 BIBLIOGRAFIA SOBRE LA MUJER EN MÉXICO: CONAPO 1984. CON
SEJO NACIONAL DE POBLACIÓN, P.99 
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JETO DE CONSUMO, UN MOTIVO DE EXPLOTACIÓN NO SÓLO F1SICA -

SINO SICOLÓGICAMENTE, YA QUE ACEPTAN LAS CONDICIONES DE LOS 

MEDIOS ELECTRÓNICOS DE COMUNICACIÓN, LOS CUALES REFLEJAN 

EL SENTIR DE LA SOCIEDAD MISMA, CONSUMISTA Y POCO AFECTA LA 

CRfTICA. 

RESULTA PARADÓJICO QUE EL NÚMERO DE MUJERES ESTUDIAN-

TES AUMENTEN EN LAS UNIVERSIDADES, Y SIN EMBARGO NO DESCIE!! 

DE EL DE AQUELLAS ATENTAS A LAS TELENOVELAS Y OTROS PROGRA

MAS INTRASCENDENTES Y FATUOS, Asf "LA IMAGEN DE LA MUJER -

EN LOS MEDIOS DE DIFUSIÓN COMERCIALES, SI BIEN ESTEREOTIPA

DA NO ES POR COMPLETO AJENA A LOS USOS Y COSTUMBRES DE LA -

SOCIEDAD, QUE DESARROLLA ENTRE SUS MIEMBROS CARACTERf STICAS 

POLARES QUE POR SU FRECUENCIA SON SANCIONADAS COMO NORMALES 

PARA EL COMPORTAMIENTO DE LOS SEXOS: LA FEMINIDAD Y LA VIRl. 

LIDAD, LA PRIMERA QUE SE DESARROLLA EN LAS MUJERES, CORRE~ 

PONDE A UN CARÁCTER SUMISO, DEPENDIENTE, EMOTIVO, INEFICIEN 

TE Y FRÁGIL, LAS CARACTER1STICAS DE LA VIRILIDAD, EN CAM

BIO, SE ASOCIAN AL AUTORITARISMO, LA INDEPENDENCIA, LA FUER. 

ZA y LA EFICIENCIA. Los VALORES SOCIALMENTE ACEPTADOS EN -

.1-A MUJER SON LA BELLEZA Y LA ABNEGACIÓN",13 

13 llilQ., P.103 
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DURANTE LA CAMPAÑA PRESIDENCIAL DE MIGUEL DE LA MADRID, 

SE DEDICÓ UNA CONSULTA POPULAR A LA PARTICIPACIÓN DE LA MU-

JER 1982-1988, EN LA QUE LAS EXPONENTES ACTIVAS EN LAS RAMAS 

DE LA POLfTICA, EL ARTE, LA LITERATURA, EL PERIODISMO Y LA -

SOCIOLOGfA ENTRE OTRAS, MANIFESTARON SU POSICIÓN Y PLENA DI~ 

POSICIÓN PARA MEDIANTE EL ANÁLISIS DE LA MUJER MEXICANA Y SU 

SOCIEDAD, CORRER LA GRUESA CORTINA QUE CUBRE SU VERDADERA V~ 

LfA ANTE EL HOMBRE, Lo CUAL NO ES MÁS QUE LA RATIFICACIÓN -

DE UNA POLfTICA SECTORIAL, DE GRUPO, TAL COMO SE HACE CON -

LOS CAMPESINOS, LOS OBREROS O LOS ARTESANOS, 

MARIA DE LA Luz LAJOUS, ASESORA DE LA SECRETARfA DE PRQ 

GRAMACIÓN Y PRESUPUESTO, DURANTE SU INTERVENCIÓN EN LA CON-

SULTA POPULAR CON EL TEMA LIBERACIÓN SOCIAL DE LA MUJER, E~ 

PRESÓ LO SIGUIENTE: 

ºLAS MUJERES DE M~XICO REPRESENTAN A MÁS DE LA MJ_ 
TAD DE LA POBLACIÓN, SU CONDICIÓN, LEJOS DE VER
SE COMO UN PROBLEMA, DEBE SER ENFOCADA COMO COMPQ 
NENTE FUNDAMENTAL DE LA PRINCIPAL RIQUEZA DE LAS 
NACIONES: SU PUEBLO, SUS RECURSOS HUMANOS. PERO 
ESTO SÓLO SERÁ VÁLIDO SI TODOS, HOMBRES Y MUJERES 
SOMOS JUSTAMENTE INTEGRADOS, PARTICIPANTES ACTI-
VOS EN LA FORJA DEL DESARROLLO, Es EVIDENTE QUE 
EL PROCESO DE AVANCE EN EL QUE NOS ENCONTRAMOS EM 
PEÑADOS AÚN NO HA LOGRADO BENEFICIOS EQUITATIVOS 
PARA TODA LA POBLACIÓN, PERSISTEN INJUSTICIA Y -



DESIGUALDAD ENTRE LAS REGIONESJ ENTRE LA CIUDAD Y 
EL CAMPOJ ENTRE LAS CLASES SOCIALES YJ DE MANERA 
IGUALMENTE CLARAJ ENTRE LOS SEXosn.14 
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POR SU PARTEJ BEATRIZ REYES NEVARESJ EX DIRECTORA DE R~ 

LACIONES POBLICAS DE LA SECRETARfA DE EDUCACIÓN PÜBLICAJ HI

ZO HINCAPI~ EN LA OTRA VERTIENTE DE LA MUJER COMO M~DULA DE 

LA FAMILIAJ TRANSMISORA DE CULTURA Y CONOCIMIENTOS A LOS HI

JOSJ PARA PARTICIPAR ACTIVAMENTE EN LAS GRANDES TAREAS NACIQ 

NALESJ INTELECTUALESJ POLfTICAS Y SOCIALESJ TAL COMO SE ANO

TA: 

"PERO SEGUIMOS SIENDO EN OTRO CAMPOJ TERRIBLEMEN
TE PASIVAS; LAS REVISTAS FEMENINASJ LA RADIO Y LA 
TELEVISIÓN NOS CONFORMAN Y NOS DEFORMAN",15 

14 CONSULTA POPULAR. PARTICIPACIÓN DE LA MUJER 1982-1988. 
P.56 

15 IBID,J P,49 
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CAPITULO NUM. 3 

LA FORMACION DE LA MUJER PERIODISTA 

Los ANTECEDENTES HISTÓRICOS DE LA UNIVERSIDAD SE REMON

TAN AL 21 DE SEPTIEMBRE DE 1551 CUANDO SE FUNDÓ EN NUESTRO -

PAfS., ENTONCES CAPITAL DEL VIRREINATO DE NUEVA ESPAÑA.1 LA -

REAL UNIVERSIDAD DE Ml:X!CO, ESTA NACIÓ CON LA MISMA TENDEN

CIA QUE HABfA CARACTERIZADO LOS ESTUDIOS QUE SURGIERON EN LA 

EUROPA MEDIEVAL.1 ES DECIR BAJO TOTAL PROTECCIÓN Y DOMINIO 

ECLESIÁSTICO., POR LO QUE SU ACCIÓN SE RESERVÓ EXCLUSIVAMENTE 

PARA LOS VARONES, 

EN SU LIBRO HISTORIA COMPARADA DE LA EDUCACIÓN EN Ml:XI-

CO., FRANCISCO LARROYO., SEÑALA QUE: 

"EN EL SIGLO XVI SÓLO HABfA TRES INSTITUCIONES -
QUE ATENDfAN.1 AUNQUE CON GRANDES DEFICIENCIAS, LA 
EDUCACIÓN ELEMENTAL DE LA MUJER: EL ORFANATO PARA 
LAS NIÑAS, AL QUE SE DIO EL NOMBRE DE COLEGIO DE 
NUESTRA SEÑORA DE LA CARIDAD; LAS ESCUELAS DE - -
"AMIGA".1 Y LOS CONVENTOS DE RELIGIOSAS",16 

16 LJl.RROYO, FRANCISCO, HISTORIA C0~1PARADA DE LA EDUCACIÓN 
EN Ml:XIC0.1 En. PORRÜA~ P.103 
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A LA MUJER SE LE PRESENTABAN POCAS ALTERNATIVAS, O RE-

SIGNARSE CUANDO MÁS A RECIBIR LA INSTRUCCIÓN ELEMENTAL, O D~ 

DICARSE POR EL RESTO DE SU VIDA A LAS TAREAS DOM~STICAS, O -

INCORPORARSE A LA VIDA RELIGIOSA CON EL CONSECUENTE RENUNCI~ 

MIENTO AL MUNDO EXTERNO Y LA ACEPTACIÓN DE LA ESTRICTA DISCl 

PLINA MONÁSTICA, 

CASO EXCEPCIONAL ES JUANA DE ASBAJE, QUIEN SE LANZÓ EN 

BUSCA DEL DERECHO FEMENINO PARA RECIBIR EDUCACIÓN SUPERIOR, 

ANTE TAL ANHELO, SOR JUANA PIDIÓ A SU MADRE CAMBIARA VESTI-

MENTA DE MUJER POR LAS DE HOMBRE PARA PODER ACUDIR A LAS AU

LAS DE LA UNIVERSIDAD, EL IDEAL DE SOR JUANA SOBRE EL DERE

CHO DE LA MUJER A LA EDUCACIÓN SUPERIOR SE REFLEJA CLARAMEN

TE EN SU R~PLICA AL SERMÓN DEL PADRE VIEYRA Y EN RESPUESTA A 

SOR FILOTEA, 

AL NO RECIBIR LA MUJER EDUCACIÓN CON IGUAL INTENSIDAD -

QUE EL HOMBRE, PERDIÓ POCO A POCO LA IMPORTANCIA Y EL PAPEL 

PRIMORDIAL QUE OCUPABA EN LAS ECONOMf AS AGRARIAS Y MERCANTI

LES CON EL ADVENIMIENTO DE LA INDUSTRIALIZACIÓN, YA QUE DU-

RANTE MUCHO TIEMPO SE LE LIMITÓ A DESEMPEÑAR FUNCIONES DE -

CARÁCTER DOMtSTICO, 

TODAV1A A PRINCIPIOS DE SIGLO, LA MUJER MEXICANA HAB1A 
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QUEDADO EN UNA POSICIÓN TOTALMENTE DEPENDIENTE, YA QUE ESTA

BA SUPEDITADA AL DESEO DE MANUTENCIÓN Y A LA MISMA CAPACIDAD 

DE TRABAJO DE SUS FAMILIARES MASCULINOS, QUIENES LE PROPOR-

CIONABAN SATISFACTORES ECONÓMICOS, 

SIN EMBARGO, TAL COMO LO SEÑALAN RODOLFO LARA Y JORGE -

MADRAZO EN LA REVISTA DESLINDE No, 121, EL PROCESO DE . IN

DÜSTRIALIZACI6N DEL PAfs, AUNADO A LAS DEMANDAS DE GRUPOS Fs 
MENINOS POR IGUALAR SUS DERECHOS Y DISTRIBUIR EQUITATIVAMEN

TE LAS CARGAS CON LOS VARONES, HA PROVOCADO UN ACCESO MÁS Fá 

CIL DE LA MUJER A LA EDUCACIÓN SUPERIOR, QUE JUNTO CON SU 

PREPARACIÓN PARA ENFRENTARSE A UN MUNDO DE CONSUMO, TAMBilOM 

LA HA LLEVADO AL DESEMPEÑO DE DIVERSAS TAREAS QUE LE RETRIBg 

YEN UN SUELDO QUE SIGNIFICA UNA ENTRADA MÁS Y SEGURA AL HO-

GAR, Y LA HACE PARTICIPAR DE MANERA ACTIVA EN EL MERCADO PRQ 

DUCTIVO, ESTE SE PRESENTA CON MAYORES Y MEJORES CONDICIONES 

PARA LAS MUJERES CON PREPARACIÓN ACAD~MICA, AUNQUE TAMBI~N -

TIENEN LIMITANTES. 

Asl PUES, LAS MUJERES CON ESTUDIOS DE CARRERAS CORTAS O 

UNIVERSITARIAS ASPIRAN A PUESTOS MEJORES Y DE MAYOR REMUNERA 

CIÓN QUE AQUELLAS QUE NO HAN TENIDO LA OPORTUNIDAD O RECUR-

SOS PARA ESTUDIAR, POR ELLO, SU DESTINO LABORAL ES EL DE TRA 

BAJADORAS DOMlOSTICAS, OBRERAS U OTRAS. 
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CADA VEZ LA MUJER HA VISTO SIMPLIFICADO SU ACCESO A LA 

EDUCACIÓN SUPERIOR DEBIDO AL PROCESO DE AVANCE INDUSTRIAL Y 

TECNOLÓGICO DEL PAfS, QUE HA EXIGIDO LA MEJOR CAPACITJ\CIÓN -

DE INDIVIDUOS PARA PARTICIPAR EN EL PROCESO PRODUCTIVO Y EN 

EL MERCADO DE TRABAJO. 

LAS DEMANDAS CONSTANTES Y JUSTIFICADAS DE LOS GRUPOS F~ 

MENINOS POR IGUALAR SUS DERECHOS Y DISTRIBUIR DE IGUAL MANE

RA LAS CARGAS DE RESPONSABILIDAD CON LOS VARONES, HAN PERMI

TIDO QUE ACTUALMENTE NO EXISTA UN SOLO LUGAR O SECTOR EN LA 

UNIVERSIDAD EN DONDE NO SE ENCUENTRE LA MUJER, 

CA: 

EN RELACIÓN A ESTO, GUY STANDING, EN EL CUADERNO, EXPLl 

"LA ESCASEZ DE OPORTUNIDADES DE EMPLEO Y EL BAJO 
NIVEL DE LOS SALARIOS FEMENINOS, QUITAN A LOS -
PADRES EL ALICIENTE PARA INVERTIR DINERO EN LA -
EDUCACIÓN DE SUS HIJAS, ESPECIALMENTE CUANDO TI~ 
NEN VARONES POR EDUCAR. SE CREA UN CIRCULO Vl-
CIOSO: COMO NO SE VE EN LAS MUJERES FUTURAS TRA
BAJADORAS, NO SE LES DA INSTRUCCIÓN; COMO LOS E~ 
PLEOS PARA ELLAS SON LIMITADOS SE LES IMPONEN -
RESTRICCIONES PARA EL ESTUDIO EN RAZÓN DE SU ES
CASA PRODUCT IV !DAD", 17 

17 SUPRA, Guv STANDING, NOTA 2, PP.305 y 306. 
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TRAS MUCHOS AÑOS DE PROGRESO ECONÓMICO EN LA MAYORJA DE 

LOS PAISES INDUSTRIALIZADOS HAN COMENZADO A NOTARSE MEJORIAS 

EN LA SITUACIÓN DE LA MUJER. ADEMÁS, SE MANIFIESTA EN LAS -

UNIVERSIDADES UN INCREMENTO EN LA CIFRA GLOBAL DE LA POBLA-

CIÓN ESCOLAR DE 1940 A 1978, TAL COMO LO INDICA LA RECOPILA

CIÓN DE ANUARIOS ESTADfSTICOS DE LA UNAM: 

"DE 1940 A 1978 SE INCREMENTÓ LA CIFRA GLOBAL DE 
LA POBLACIÓN ESCOLAR EN 16.58.66%, AL HABER PASA 
DO DE 17,090 ALUMNOS EN EL PRIMER AÑO CITADO A -
283,466 EN EL AÑO ANTERIOR. POR TANTO, EL INCRf 
MENTO DE ALUMNOS VARONES HA SIDO DE 1.361.46% EN 
EL MISMO PERIODO, AL HABER PASADO DE 13,547 ALUtl 
NOS EN 1940 A 184,437 EN 1978 11

,
18 

POR SU PARTE, EN EL DESLINDE NOM. 121 QUE HABLA SOBRE -

EL TEMA DE LA MUJER EN LA UNIVERSIDAD, SE CONSim1AN LAS SI-

GUIENTES CIFRAS: 

"EL CRECIMIENTO DE LA POBLACIÓN ESCOLAR DE SEXO 
FEMENINO, HA SIDO DE 2,795.06% DE 1940 A 1978, -
AL HABER PASADO DE 3,543 MUJERES EN 1940 A - - -

18 RECOPILACION DE ANUARIOS ESTADfSTicos 1940-1958. SECRI 
TARIA GENERAL UNAM, P.7, y ÁNUAIÚO EsTÁnisncó 1978 P.1 
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99J029 EN 1978 11
•
19 

DE AHI QUE EN 38 AÑOS LA POBLACIÓN ESCOLAR DEL SEXO FE

MENINO SE HA INCREMENTADO MÁS ACELERADAMENTE QUE LA DE SEXO 

MASCULINO EN T~RMINOS PORCENTUALESJ Y QUE LA PARTICIPACIÓN -

FEMENINA EN 1940J TANTO EN LOS NIVELES PROFESIONALES COMO DE 

ENSEÑANZA MEDIA SUPERIORJ REPRESENTÓ EL 20.73% DE LA POBLA-

CIÓN ESCOLAR TOTAL. EN 1977 EL 34.53% Y EN 1978, QUE ES EL 

ÚLTIMO AÑO DEL QUE SE TIENEN CIFRAS OFICIALESJ EL 34,93%. -

Eso REGISTRÓ EN 1980 UNA POBLACIÓN ESCOLAR FEMENINA DE 35% 

DE ESTUDIANTES MUJERES, Y UN 65% DE VARONES. 

EN ESTE CASO SE PRESENTA LA EFECTI V !DAD DE LA FÓRMULA: 

A MAYORES ESTUDIOSJ MAYOR OPORTUNIDAD DE PARTICIPACIÓN E IN

TEGRACIÓN DE LA POBLACIÓN ECONÓMICAMENTE ACTIVA DEL PAfS., Y 

MEJORES EXPECTATIVAS DENTRO DEL CAMPO DE TRABAJO, 

19 

A ESTE RESPECTOJ EN EL STANDING Guy SE ANOTA: 

"UNA OJEADA A LA EVOLUCIÓN DE LA FUNCIÓN ECONÓMI
CA DE LA MUJER EN PAfSES INDUSTRIALIZADOS TALES -
COMO EL REINO UNIDO Y ESTADOS UNIDOS REVELA QUE, 

MADRAZO JoRGE v LARA RonoLFoJ DESLINDE 
UtÚVERSÍDAD. EL CASO DE LA UtlAM, P.9 

LA MUJER EN LA 



MIENTRAS QUE ANTES HABfA MUCHAS MUJERES DE ESCASA 
INSTRUCCIÓN QUE TRABAJABAN Y ERAN RELATIVAMENTE -
POCAS LAS CASADAS CON ESTUDIOS QUE LO HACfAN, EN 
EL SIGLO XX ES PRECISAMENTE EL AUMENTO DE LA PAR
TICIPACIÓN DE ESTE ÚLTIMO GRUPOJ LO QUE HA ELEVA
DO LA TASA GENERAL DE PARTICIPACIÓN FEMENINA EN -
LA FUERZA DE TRABAJ0", 2º 
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TAL AVANCE HA DADO COMO RESULTADO QUE EL CRITERIO DE -

CIERTOS SECTORES DE LA SOCIEDAD SE HABRA UN POCOJ E INCLUSO 

SE HAYA CONSIDERADO EL RECONOCIMIENTO DEL GENERO FEMENINO EN 

LOS TfTULOS UNIVERSITARIOS, EN EFECTOJ EL 4 DE NOVIE~BRE DE 

1975J "EL RECTOR DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL AUTÓNOMA DE ílEXl 

CO, EN USO DE LAS FACULTADES QUE LE CONFIERE EL ARTfCULO 34, 

FRACCIÓN XIII DEL ESTATUTO GENERAL, EMITIÓ UN ACUERDO A EFE~ 

TO DE QUE A PARTIR DE LA FECHA CITADA LA COORDINACIÓN DE LA 

ADMINISTRACIÓN ESCOLAR ELABORARA LOS TfTULOS PROFESIONALES Y 

DE GRADOS OBTENIDOS POR LAS MUJERES, CON LA DESIGNACIÓN DE -

LA PROFESIÓN iN GENERO FEMENIN0". 21 

20 SUPRA, GUY STANDING, P.308 

21 GACETA UNAM, CIUDAD UNIVERSITARIA, 5 DE DICIEMBRE DE --
1975, TERCERA EPOCA, VOL. XI, No.31 
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DE ACUERDO A LAS NECESIDADES DE INSTRUCCIÓN ACADÉMICA -

EN LA POBLACIÓN MEXICANA, SURGIERON LAS UNIVERSIDADES PARTI

CULARES QUE HAN DADO CABIDA A GRAN NÚMERO DE MUJERES EN SUS 

DIFERENTES ESPECIALIDADES, ESTAS BUSCAN PREPARACIÓN PARA 1'~ 

JOR DESEMPEÑO EN LA VIDA FUTURA, Y LA SATISFACCIÓN PERSONAL 

POR HABER LOGRADO TERMINAR Y EJERCER UNA CARRERA PROFESIO--

NAL, META QUE HASTA CIERTO PUNTO SUPLE, EN ALGUNAS MUJERES A 

LA TRADICIÓN DE LLEGAR AL MATRIMONIO, QUIZÁ DEBIDO AL CÚMULO 

DE INFORMACIÓN, AL PANORAMA MÁS AMPLIO DE ACCIÓN Y EN sJ A -

LA EDUCACIÓN RECIBIDA EN EL HOGAR, Y POR ENCARGO DEL MEDIO -

SOCIAL EN EL QUE SE DESENVUELVE. 

POR OTRA PARTE, BIEN VALE LA PENA TRATAR DE ENCONTRAR -

LA RAZÓN REAL GENERAL DEL MOTIVO DE ESTUDIO POR PARTE DE LAS 

MUJER~S. ES DECIR, SABER POR QUÉ HICIERON UNA CARRERA UNI-

VERSITARIA, POR QUÉ, EN ESTE CASO, LA DE COMUNICACIÓN, 

ALGUNAS DE ELLAS PORQUE QUIZÁ SE SINTIERON ATRAfDAS POR 

LA ALTERNATIVA QUE SE PRESENTABA ANTE UNA TRADICIÓN PROFESIQ 

NAL EN LAS CARRERAS DE PSICOLOG!A, PEDAGOGÍA, ENFERMERfA Y -

FILOSOFÍA, O POR MODA, POR ESTAR EN LA CARRERA QUE ATRAfA LA 

ATENCIÓN GENERAL AL OFRECER UN CAMPO AMPLIO DE RELACIONES Y 

DESARROLLO EN LOS DIVERSOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN, O BIEN 

POR QUERER ESTAR DENTRO DEL MEDIO COMO COMUNICADORA, O POR -
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SALIR EN LA TELEVISIÓN Y SATISFACER SU EGO. 

DE ACUERDO A DATOS OBTENIDOS EN EL CENTRO DE ESTUDIOS -
SOBRE LA UNIVERSIDAD, ANUARIO ESTAD!STICO, QUE POR CIERTO --

CONTIENE SÓLO INFORMACIÓN DE 1924 A 1958, LAS MUJERES INGRE

SARON EN MAYOR NÚMERO A LAS SIGUIENTES CARRERAS: 

A~O ESCUELA O FACULTAD 

1924 MÚSICA 
1925 FILOSOFiA Y LETRAS 
1926 FILOSOFfA Y LETRAS 
1927 MÚSICA 
1928 MúSICA 
1929 NORMAL SUPERIOR 
1930 NORMAL SUPERIOR 
1931 NORMAL SUPERIOR 
1932 NORMAL SUPERIOR 
1933 ENFERMERlA Y OBSTETRICIA 
1934 ENFERMERfA y OBSTETRICIA 
1935 ENFERMERlA Y OBSTETRICIA 
1936 ENFERMERlA y OBSTETRICIA 
1937 ENFERMERIA Y OBSTETRICIA 
1938 MEDICINA 
1939 CIENCIAS QufMICAS 
1940 COMERCIO 
1941 ENFERMERfA Y OBSTETRICIA 
1942 ENFERMERfA Y OBSTETRICIA 

MUJERES 

636 
913 
879 
75ó 
815 
447 
505 
804 
938 
b22 
429 
372 
305 
321 
351 
298 
280 
368 
422 

HOMBRES 

972 
216 
2~4 

471 
413 
127 
143 
227 
:.l66 

2,139 
473 

L089 



ARO ESCUELA O FACULTAD 

1943 ENFERMERfA Y OBSTETRICIA 
1944 FILOSOFfA Y LETRAS 
1945 ENFERMERfA Y OBSTETRICIA 
1946 ENFERMERIA Y OBSTETRICIA 
1947 ENFERMERIA Y OBSTETRICIA 
1948 MEDICINA 
1949 MEDICINA 
1950 MEDICINA 
1951 MEDICINA 
1952 MEDICINA 
1953 MEDICINA 
1954 MEDICINA 
1955 MEDICINA 

MUJERES 

498 
526 
526 
501 
444 
574 
536 
536 
612 
647 
628 
711 
725 

HOMBRES 

191 

4,775 
5,044 
4,592 
5,463 
5,132 
4,988 
5,995 
6,519 
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VALE HACER NOTAR QUE EN LA ESCUELA NACIONAL DE ENFERME

RIA Y OBSTETRICIA SÓLO ASISTIERON MUJERES EN EL PERIÓDO MEN

CIONADO, Y QUE !:ST.AS REBASARON LA CIFRA DE ESTUDIANTES HOM-

BRES EN LAS CARRERAS DE MÚSICA, FILOSOFfA Y NORMAL. 

EN EL LIBRO LA FORMACIÓN DE LOS PERIODISTAS EN AMi:RICA 

LATINA, SE EXPLICA QUE: 

"ANTES DE LA SEGUNDA GUERRA MUNDIAL LA ENSEf.!ANZA 
DEL PERIODISMO ERA DESCONOCIDA EN M~XICO, CON LA 
SOLA EXCEPCIÓN DE LA ESCUELA PATROCINADA POR LA 
UNIVERSIDAD FEMENINA, CUYO PESO Y PRESTIGIO NUN
CA FUERON IMPORTANTES, PUES SI EL PERIODISMO ERA 
VISTO POR AQUELLOS AÑOS COMO UNA PROFESION APTA 
PARA VARONES AGRESIVOS, CON INICIATIVA Y "OLFATO" 
VIRTUDES TODAS IMPOSIBLES DE SER APRENDIDAS EN -



UNA ACADEMIA O UNIVERSIDADJ MAL PODlA ACEPTARSE 
LA VALIDEZ PROFESIONAL DE PERIODISTAS EGRESADAS 
DE UNA UNIVERSIDAD FEMENINA PRIVADA."22 
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LUEGO QUE TERMINÓ LA SEGUNDA GUERRA MUNDIALJ Y SE RECI

BIÓ LA INDISCUTIBLE PENETRACIÓN ECONÓMICA Y CULTURAL DE ESTA 

DOS UNIDOS EN Mr:x1coJ LAS ESCUELAS y FACULTADES DE PERIODIS

MO COMENZARON A BROTAR POR DOQUIERJ LAS CUALES EN LA Dt:CADA 

DE LOS SESENTASJ DE ACUERDO A LAS RECOMENDACIONES DE CIESPALJ 

ADOPTARON LA DENOMINACIÓN DE ESCUELAS O FACULTADES DE CIEN-

CIAS DE LA COMUNICACIÓN. 

DE ACUERDO A LOS DATOS QUE SE ANOTAN EN EL LIBRO SEÑALA 

DOJ EN Mr:x1co EXISTEN 247 INSTITUCIONES DE EDUCACIÓN SUPE--

RIORJ 37.6% DE LAS CUALES SON PRIVADAS. EL NÚMERO TOTAL DE 

UNIVERSIDADES ASCIENDE A 63J Y DE ELLAS 44.4% ES PRIVADOJ -

AUNQUE TODAS JUNTAS NO ABSORBEN NI LA MITAD DE LOS ESTUDIAN

TES QUE TIENE LA UNIVERSIDAD NACIONAL AUTÓNOMA DE Mr:x1co. 

COMO SE APRECIA EN EL CUADRO NÜM.1 (SE ANEXA)J DE LOS -

22 VARIOS AUTORES. LA FORMACIÓN DE LOS PERIODISTAS EN ÁM~
RICA LATINA, ED. NUEVA lMÁGENJ 1981J P.19. 
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247 CENTROS DE EDUCACIÓN SUPERIOR DE LA REPÚBLICA MEXICANA, 

27 BRINDAN ENSEÑANZA EN LA RAMA DE LA COMUNICACIÓN (COMUNIC~ 

CIÓN, PERIODISMO, RELACIONES PÚBLICAS), DE ESOS, 19 SON IN~ 

TITUCIONES PRIVADAS Y 8 PÚBLICAS, Y SE LOCALIZAN 12 EN EL -

DISTRITO FEDERAL, 4 EN JALISCO, 3 EN SINALOA, 2 EN NUEVO 

LEÓN Y 1 EN LOS ESTADOS DE MtXICO, GUANAJUATO, COAHUILA, TAtl 

PICO, VERACRUZ Y YUCATÁN, 

EN LA REALIZACIÓN DE ESTE CAPfTULO SE INCLUYEN ALGUNAS 

UNIVERSIDADES QUE TIENEN LA CARRERA DE COMUNICACIÓN, TALES -

COMO LA UNIVERSIDAD NACIONAL AUTÓNOMA DE MtXICO ( FACULTAD -

DE CIENCIAS POLfTICAS Y SOCIALES, V LA ESCUELA NACIONAL DE -

ESTUDIOS PROFESIONALES PLANTEL ACATLÁN), LA ANÁHUAC, LA IBE

ROAMERICANA V LA ESCUELA DE PERIODISMO "CARLOS SEPTltN GAR-

CfA", ASIMISMO, LOS ANTECEDENTES DE CREACIÓN DE LA CARRERA 

EN CADA UNA DE ELLAS Y LAS CIFRAS DE ALUMNOS QUE HAN CURSADO 

ESTA ESPECIALIDAD, 

LAS CIFRAS DE ALUMNOS SE MUESTRAN EN FORMA ALTERNA, HOM 

BRES-MUJERES PARA PODER APRECIAR EL TRAYECTO DE LA MUJER E~ 

ESTE ÁMBITO, EL CUAL APARECE EN LAS UNIVERSIDADES COMO UNA -

NUEVA OPCIÓN A SU AVANCE PROFESIONAL, TAMBltN SE ANOTAN Y -

DESCRIBEN LOS PLANES DE ESTUDIOS, CON EL FIN DE ESTABLECER -

EL MARCO DE LA ENSEÑANZA ACTUAL, V SU COHERENCIA Y POSIBLE -
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APLICACIÓN PRÁCTICA CON LAS NECESIDADES DEL MERCADO DE TRAB~ 

JO, 

LAS CIFRAS DE TITULADOS PERMITEN VER EL PORCENTAJE DE -

ALUMNOS (HOMBRES-MUJERES) QUE A LO LARGO DE LA EXISTENCIA DE 

LA CARRERA HAN CONCLUfDO SU CICLO ACADÉMICO, ADEMÁS DE QUE-

DAR MANIFIESTO EL TEMA MÁS SOCORRIDO POR ELLOS, FINALMENTE, 

SE INCLUYE EL SONDEO ENTRE ALUMNAS (250) PARA SABER POR QUÉ 

ELIGIERON LA CARRERA DE COMUNICACIÓN, QUÉ SABEN DE ELLA, QUÉ 

EXPECTATIVAS TIENEN SOBRE EL MERCADO DE TRABAJO Y SU OPINIÓN 

OBJETIVA ACERCA DE LOS PLANES DE ESTUDIO. ENTRE PROFESORAS 

(50) PARA TRATAR DE DEFINIR LA IMÁGEN DE LA ESTUDIANTE DE CQ 

MUNICACIÓN, ENTRE LOS CCORDINADORES DE LA CARRERA (5) SOBRE 

SU VISIÓN ACERCA DEL COMPORTAMIENTO COMÚN DE LA FUTURA PERIQ 

DISTA, A LAS EGRESADAS (48) SE LES INTERROGÓ PARA CONOCER -

SUS EXPERIENCIAS EN EL CAMPO LABORAL. 

LA ESCUELA DE PERIODISMO "CARLOS SEPTIÉN GARCIA" FUE -

FUNDADA EN 1949, Y HASTA 1974 SE INCORPORÓ A LA SECRETARIA -

DE EDUCACIÓN PÚBLICA CON LA LICENCIATURA EN PERIODISMO, ADE

MÁS DE LA CARRERA TÉCNICA DE REDACTOR Y REPORTERO GRÁFICO. -

PESE A SU TITULO COMO PIONERA EN LA ENSEÑANZA DE PERIODISMO, 

NO SE PUDIERON OBTENER DATOS PRECISOS ACERCA DE LA POBLACIÓN 

ESTUDIANTIL QUE HA MANEJADO, DEBIDO A QUE CARECE DE HISTORIAL 
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Y SEGUIMIENTO ESTADISTICO, SIN EMBARGO, LAS AUTORIDADES DE -

LA MISMA, PROPORCIONARON NÚMEROS APROXIMADOS EN BASE AL PRO

MEDIO DE ESTUDIANTES; EN LOS 37 AÑOS DE SU FUNCIONAMIENTO 

SIEMPRE HA EXISTIDO EL TURNO VESPERTINO CON UN INGRESO DE 60 

ALUMNOS POR AÑO, CANTIDAD IGUAL EN EL MATUTINO CON 20 AÑOS -

DE CREADO, LA ENTRADA A LA CARRERA TtCNICA ES DE 30 ALUMNOS 

POR TURNO (21 AÑOS DE ANTIGUEDAD), Y EN GENERAL LA DESERCIÓN 

ES DE 20% ANUAL EN TtRMINO MEDIO, 

CON BASE EN LOS DATOS ANTERIORES, SE DETERMINÓ QUE EL -

TOTAL DE ALUMNOS QUE HAN INGRESADO A ESTA ESCUELA ES DE 

4,620, DE LOS CUALES HAN DESERTADO 900, POR TANTO, SE DEDUC~ 

QUE LA CIFRA DE EGRESADOS ASCIENDE A 3,720. 

LA LICENCIATURA SE OBTIENE EN OCHO SEMESTRES, QUE INCL!! 

YEN LAS SIGUIENTES MATERIAS: 

lo. 
REDACCIÓN 
ÜRTOGRAFfA 
INTRODUCCIÓN A LOS MEDIOS DE 
COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 
HISTORIA DE LA CULTURA 
INTRODUCCIÓN A LAS CIENCIAS 
DE LA INFORMACIÓN 
HISTORIA DEL PERIODISMO 
INTRODUCCIÓN A LA CUESTIÓN -
SOCIAL 
LETRAS ESPAROLAS 
LABORATORIO DE COMUNICACIÓN 
ORAL . 

20. 

NOTICIJ!. EN PRENSA 
INTRODUCCIÓN AL PERIODISMO 
RADIOFÓNICO 
INTRODUCCIÓN AL PERIODISMO 
TELEVISIVO 
PERIODISMO EN AM~RICA LATI-
NA . 
MtTODOS Y TtC.DE INVEST,DE 
CAMPO DEL REPORTERO 
SOCIOLOGIA 
TEORfA ECONÓMICA 
LETRAS MEXICANAS 
MECANOGRAFfA 



:&... 
ENTREVISTA EN PRENSA 
REDACCIÓN PARA RADIO I 
REDACCIÓN PARA TELEVISIÓN I 
GEOPOL[TICA DE LA INFORMACIÓN 
FOTOGRAFfA I 
SOCIOLOGfA DE LA INFORMACIÓN 
RELACIONES POBLICAS 
LETRAS CONTEMPORANEAS 
HISTORIA DE LAS DOCTRINAS ECQ 
NOMICAS, 

2-Q_,_ 

REPORTAJE EN PRENSA 
REPORTAJE EN RADIO 
REPORTAJE EN TELEVISIÓN 
CULTURA CINEMATOGRÁFICA 
COMUNICACIÓN IMPRESA I 
FILOSOFfA II 
PROBLEMAS MEXICANOS 
INTRODUCCIÓN AL DERECHO POSI
TIVO MEXICANO 

&. 
LABORATORIO DE REDACCIÓN II 
CRfTICA CINEMATOGRÁFICA 
PROBLEMÁTICA CONTEMPORÁNEA 
PROGRAMA DE ANÁLISIS Y COMEN
TARIO EN RADIO 
PROGRAMA DE ANÁLISIS Y COMEN
TARIO EN TELEVISIÓN 
COMUNICOLOGfA SOCIAL 
ENSAYO 
ETICA PERIODfSTICA 
INVESTIGACIÓN EN MEDIOS DE 
COMUNICACIÓN SOCIAL 
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4o. 
LA CRÓNICA EN PRENSA 
REDACCIÓN PARA RADIO II 
REDACCIÓN PARA TELEVISIÓN II 
TEOR[A DE LA COMUNICACIÓN 
FOTOGRAFfA Il 
PSICOLOG[A DE LA INFORMA--
CIÓN 
IDEAS CONTEMPORÁNEAS 
PUBLICIDAD 
FILOSOFfA l 

60. 

COLUMNAJ ARTICULO Y EDITO-
RIAL 
NOTICIERO EN RADIO 
NOTICIERO. EN TELEVISIÓN 
PERIODISMO CIENTfFICO 
COMUNICACIÓN IMPRESA II 
FILOSOFfA III 
LABORATORIO DE REDACCIÓN I 
R~GIMEN JURfDICO DE LA IN-
FORMACIÓN 
PROBLEMAS LATINOAMERICANOS 

80. 

SEMINARIOS DE RADIOLOCUCIÓN 
SEMINARIOS DE IDIOMAS 
SEMINARIOS DE REALIDAD SO-
CIOPOLfTICA DE M~XICO 
SEMINARIOS DE AGENCIAS DE -
INFORMACIÓN 

POR LO QUE RESPECTA AL NOMERO DE TITULADOSJ HOMBRES-MU-
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JERES, Y LOS TEMAS ELEGIDOS POR ELLAS, SE DESCRIBE ASI: 

No, TITULADOS DE MUJERES NO HUBO MAs MUJERES IEMAS DE 
1969 (lA.GENERA MUJERES TITULADAS - TESIS DE 
cHiN) A 1985 TITULADAS QUE HOMBRES MUJERES 

173 38 % 1970* 1975 T.V. 15% 
1972 (7-5) COMUN. 14% 

1978 lNVEST.14% 
(4-2) t~EDIOS 14% 

EN LA UNIVERSIDAD NACIONAL AUTÓNOMA DE M~XICO SE CREÓ -

LA CARRERA DE PERIODISMO Y COMUNICACIÓN COLECTIVA EN LA FA-

CULTAD DE CIENCIAS POLfTICAS Y SOCIALES (1951). ESTA OFRE-

CIÓ COMO PROMOCIÓN PARA FORMAR LA PLANTILLA DE PROFESORES, -

QUE EN LOS PRIMEROS DOS AÑOS DE FUNCIONAMIENTO NO PRESENTA-

RAN TITULO, O QUE FUERAN INVESTIGADORES DEDICADOS A LAS CIEN 

CIAS SOCIALES CON .CINCO AÑOS DE EXPERIENCIA Y PUBLICACIONES 

ACREDITADAS, O PERIODI°STAS CON EJERCICIO PROFESIONAL COMPRO

BADO, 

SEGÜN DATO DEL ANUIES, FUERON 53 ALUMNOS LOS INSCRITOS 

DURANTE 1951-1952, DE LOS CUALES 5 ERAN MUJERES, HASTA AN

TES DE LA D~CADA DE LOS SESENTA~ LA POBLACIÓN ESTUDIANTIL 

EN LA LICENCIATURA DE PERIODISMO FUE BASTANTE BAJA, SEGÚN 

CONSTA EN EL SIGUIENTE CUADRO EXTRAfDO DEL LIBRO LA. fORMA~
CIÓN DE LOS PERIODISTAS EN AM~RICA LATINA (1981): 

* No HUBO TITULACIÓN NI DE HOMBRES NI DE MUJERES. 
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ANO INGRESO REINGRESO TOTAL 

1951 34 34 
1952 29 17 46 
1953 18 21 39 
1954 15 29 44 
1955 17 28 45 
1956 17 22 39 
1957 15 26 41 
1958 36 19 55 
1959 37 18 55 

ASIMISMO, LA INFORMACIÓN ESTADfSTICA DEL ANUIES NO CON-

TIENE LA MISMA SERIE DE DATOS EN EL PERIODO QUE COMPRENDE DE 

1960 A 1975, REPORTANDO T.1-'.N SOLO LA SUMA DE ALUMNOS QUE ES -

DE: 

ANO TOTAL Af'IO TOTAL 

1960 59 1968 206 
1961 62 1969 328 
1962 69 1970 360 
1963 76 1971 481 
1964 86 1972 706 
1965 138 1973 802 
1966 150 1974 851 
1967 206 1975 802 

CABE SEÑALAR QUE DE 1976 A 1982 S1 EXISTEN CIFRAS DE 

HOMBRES Y MUJERES ESTUDIANTES, Y El TOTAL DE EGRESADOS, Los 

DATOS SON: MlO H. f1 SUMA ~GBES8DOS 
1976 553 423 . 976 113 
1977 631 424 1,055 215 
1978 543 572 1,115 215 
1979 187 205 392 16 



AÑO 

1980* 
1981 
1982 

!:!. 
726 
710 
537 

r1 
787 
748 
642 

sur.A 
1.,513 
1.,458 
1...179 

EGRESADOS 

18 
112 
113 
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LA LICENCIATURA DE COMUNICACIÓN SE CURSA EN OCHO SEMES

TRES> CON UN BLOQUE INICIAL DE FORMACIÓN BÁSICA EN TRES DE -

ELLOS> Y LAS MATERIAS SON: 

HISTORIA MUNDIAL> ECONÓMICA Y SOCIAL 
FORMACIÓN SOCIAL MEXICANA l 
TEORfA SOCIAL l 
TALLER DE INVESTIGACIÓN Y REDACCIÓN 
ECONOM r A PoLíTI CA I 

20. 

HISTORIA MUNDIAL> ECONÓMICA Y SOCIAL 11 
FORMACIÓN SOCIAL MEXICANA 11 
TEORIA SOCIAL II 
METODOLOGfA l 
ECONOMfA.POLfTICA 11 

3o. 

HISTORIA MUNDIAL> ECONÓMICA Y SOCIAL 111 
FORMACIÓN SOCIAL MEXICANA 111 

* A PARTIR DE ESE AÑO> LA CARRERA EN LA UNAM PASÓ DE SER PE
RIODISMO y COMUNICACIÓN COLECTIVA A CIENCIAS PE LA COMUNI
CACIÓN·. 



TEORfA SOCIAL 111 
METODOLOGfA 11 
ECONOM!A PoLfTICA 111 
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ASIMISMO, LA FORMACIÓN BÁSICA DE LA ESPECIALIDAD CONSTA 

DE 15 MATERIAS QUE SON: 

4o. 

TEORfAS DE LA COMUNICACIÓN Y LA INFORMACIÓN 
INTRODUCCIÓN A LA LINGUISTICA 
PSICOLOGfA SOCIAL 
G!:NEROS PERIODfSTICOS INFORMATIVOS 
DESARROLLO, R!:GIMEN Y ESTRUCTURA DE LOS MEDIOS 
DE COMUNICACIÓN EN M!:XICO l 

So. 

TEORfAS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN COLECTIVA 
LENGUAJE Y SOCIEDAD 
SOCIOLOGfA DE LA COMUNICACIÓN COLECTIVA 
G!:NEROS PERIODf STICOS INTERPRETATIVOS 
DESARROLLO, R!:GIMEN Y ESTRUCTURA DE LOS MEDIOS 
DE COMUNICACIÓN EN Ml:XICO 11 

60. 

T!:CNICAS DE INFORMACIÓN POR CINE 
T~CNICAS DE INFORMACIÓN POR RADIO Y TELEVISIÓN 
PSICOLOGfA DE LA COMUNICACIÓN COLECTIVA . 
G!:NEROS.PERIODfSTICOS DE OP.INIÓN 
INTRODUCCIÓN AL ESTUDIO DE LA OPINI~N POBLICA 

FINALMENTE~ LAS OPCIONES VOCACIONALES SE CURSAl'l EN DOS 

SEMESTRES: 

coMuN1cAé:i6N · PERioi?frrié:A · 
&. 

M~TODOS y T!:CNICAS DE INVESTIGACIÓN PERIOD.~STJCA 



TEORfA DE LA PUBLICIDAD 
TALLER DE PRÁCTICAS PERIODfSTICAS 
TALLER DE LITERATURA Y PERIODISMO 
TALLER DE EDICIÓN DE ORIGINALES 

80. 

LA HISTORIA COMO REPORTAJE 
TEORfA DE LA PROPAGANDA 
TALLER DE PRÁCTICAS PERIODfSTICAS JI 
ORGANIZACIÓN DE INSTITUCIONES INFORMATIVAS 
TALLER DE T~CNICAS DE EDICIÓN 

COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

lJh 
IMAGEN Y PERIODISMO 
SOCIOLOGfA DE LA RADIO Y LA TELEVISIÓN 
EVOLUCIÓN DEL LENGUAJE FfLMICO 
TALLER DE GUiÓN: CINE~ RADIO Y TELEVISIÓN 
TALLER DE LITERATURA Y PERIODISMO 

80. 

SOCIOLOGfA DEL CINE 
EVOLUCIÓN DEL LENGUAJE AUDIOVISUAL 
TALLER DE REALIZACIÓN DE CINE 
TALLER DE REALIZACIÓN DE RADIO Y TELEVISIÓN 
CINE DOCUMENTAL 

INVESTIGACIÓN CIENTfFICA DE LA INFORMACIÓN 

7o. 
LA COMUNICACIÓN COMO PROCESO 
TEORÍA Y f1ETODOLOGfA DE LA INVESTIGACIÓN EN 
COMUNICACIÓN CM~XICO Y AM~RICA LATINA) 
CLASES SOCIALES, IDEOLOGfA Y MEDIOS DE 
COMUNICACIÓN 
TALLER DE INVESTIGACIÓN EN COMUNICACIÓN 
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SEMIOLOGfA 
ESTADO> PODER POLfTICO Y MEDIOS DE COMUNICA
CIÓN-INFORMACIÓN 
T~CNICAS DE INVESTIGACIÓN EN COMUNICACIÓN 
TALLER DE INVESTIGACIÓN EN COMUNICACIÓN II 

POR LO QUE RESPECTA AL NÚMERO DE TITULADOS> HOMBRES-MU

JERES, Y LOS TEMAS ELEGIDOS POR ELLAS, SE DESCRIBE ASf: 

No, TI TU LADOS DE MUJERES No HUBO MÁS MUJERES TEMAS DE 
1956 ClA, GENE- MUJERES TITULADAS TESIS DE 
RACIÓN) A 1985 TITULADAS QUE HOMBRES MUJERES 

244 50 % 1956 1982 RE POR 19% 
1964 (45-33) TAJE 
1968 PRENSA 11% 
1969 T.V. 10% 

LA UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA HIZO SURGIR EN 1960 LA E~ 

CUELA DE CIENCIAS Y T~CNICAS DE LA INFORMACIÓN, PERO AL ---

IGUAL QUE EL RESTO DE INSTITUCIONES CONSIDERADAS CARECE DE -

INFORMACIÓN ESTADISTICA COMPLETA, EN EL DESASTRE QUE SUFRIÓ 

~STA CON EL TEMBLOR DE 1979 SE EXTRAVIARON DOCUMENTOS. POR 

LO TANTO, SÓLO SE CUENTA CON LAS SIGUIENTES CIFRAS: 
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MO ALU[:jNOS MO ALUMNOS AÑO ALUMNOS 

1960 20 1968 238 1976 442 
1961 52 1969 270 1977 473 
1962 66 1970 322 1978 519 
1963 110 1971 391 1979* 612 
1964 145 1972 479 1980 683 
1965 189 1973 478 1981 770 
1966 277 1974 461 1982 802 
1967 217 1975 436 1983 720 

1984 636 

LA LICENCIATURA SE CURSA EN DIEZ SEMESTRES, DIVIDIDOS 

EN 14 MATERIAS OBLIGATORIAS DEL ÁREA BÁSICA, ENTRE LAS QUE 

SE ENCUENTRAN: 

TEORIA DE LA COMUNICACIÓN 1 Y 11 
PSICOLOGIA SociAL 

· INTRODUCCIÓN AL PENSAMIENTO SOCIOLÓGICO 
DERECHO Y COMUNICACIÓN COLECTIVA 
TEORfA SOCIOLÓGICA 1 , 
TALLER DE EXPRESIÓN Y COMPOSICION ESCRI-
TA 1 Y 11 ~ 
FILOSOFfA SOCIAL • 
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* A PARTIR DE ESE AÑO, LA CARRERA EN LA IBEROAMERICANA PASÓ 
DE SER CIENCIAS Y T~CNICAS DE LA INFORMACIÓN, A CIENCIAS -
DE LA COMUNICACIÓN, 



INVESTIGACIÓN DE LA COMUNICACIÓN 1 Y 11 
FILOSOFfA DEL HOMBRE 
HISTORIA DE M~XICO CONTEMPORÁNEO 
TEORfA DEL CONOCIMIENTO 

ASIMISMO, LLEVAN 10 TEMAS OBLIGATORIOS Y ONCE OPTATIVOS 

EN EL AREA MAYOR: 

OBLIGATORIOS: 

OPTATIVOS: 

SEMIÓTICA 
PERIODISMO l 
LING01STICA 
TELEVISIÓN l 
RADIO l 
CINE l 
PUBLICIDAD l 
COMUNICACIÓN DE INSTITUCIONES 1 
INVESTIGACIÓN DE LA COMUNICACIÓN 111 Y IV 

FILOSOFfA DE LA CIENCIA 
DISCURSO LITERARIO I, 11, 111 Y IV 
SOCIOLOGtA Y ANTROPOLOGfA SOCIAL EN M~XICO 
ORGANIZACIÓN FAMILIAR 
CORRIENTES SOCIOLÓGICAS CONTEMPORÁNEAS 
PSICOLOGfA DE LA COMUNIDAD . 
PENSAMIENTO FILOSÓFICO EN EL M~XICO ACTUAL 

SOCIOLOGlA LATINOAMERICANA 

CUENTA ADEMÁS CON SIETE SUBSISTEMAS DE ESPECIALIZACIÓN, 

Y SON: 
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l. PERIODISMO 

OBLIGATORIAS: 

OPTATIVAS: 

PERIODISMO II Y III 
OPINIÓN PúBLICA 
PRENSA COMPARADA I Y II 
LABORATORIO DE PERIODISMO I Y II 
TALLER DE GÉNEROS PEBIODfSTICOS Y II 
PERIODISMO INTERPRETATIVO 

LABORATORIO DE FOTOGRAFIA FIJA I 
SEMINARIO DE PERIODISMO POLfTICO 
SEMINARIO DE PERIODISMO ECONÓMICO 
SEMINARIO DE PERIODISMO CULTURAL 
SEMrNARIO DE PERIODISMO CIENTfFICO 
SEMINARIO DE PERIODISMO Y LITERATURA 

2. CINE 

LABORATORIO DE FOTOGRAFIA FIJA I Y II 
ESTÉTICA 
DIRECCIÓN ESCÉNICA 
LENGUAJE CINEMATOGRÁFICO 
LABORATORIO DE CINE I Y II 
TÉCNICAS AUDIOVISUALES 
LABORATORIO DE REALIZACIÓN DOCUMENTAL 
SEMINARIO DE INVESTIGACIÓN CINEMATOGRÁFICA 
GUIONISMO DE CINE DOCUMENTAL 
INVESTIGACIÓN PARA LA PRODUCCIÓN 
LABORATORIO DE REALIZACIÓN l 
HISTORIA DE LAS TEORfAS CINEMATOGRÁFICA 
GUIONISMO DE CINE l (PRODUCCIÓN) 
GUIONISMO DE CINE ll (ADAPTACIÓN) 
MONT~E . 
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3. PUBLICIDAD Y COMUNICACIÓN DE INSTITUCIO-
NES, 

INTRODUCCIÓN A LA ADMINISTRACIÓN 
FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA 
ADMINISTRACIÓN DE PERSONAL 
ELEMENTOS DE MERCADOTECNIA 
COMUNICACIÓN DE INSTITUCIONES 11 Y 111 
PUBLICIDAD 11 Y 111 
SEMINARIO DE CASOS PRÁCTICOS SOBRE MERCADOTE~ 
NIA Y PUBLICIDAD 

4. TELEVISIÓN 

EST!:TICA 
PRODUCCIÓN DE TELEVISIÓN L 11, 111 Y IV 
GUIONISMO DE TELEVISIÓN IJ 11 Y 111 
TALLER DE fOTOGRAFfA E ILUMINACIÓN EN T.V. 
ETICA Y CRfTICA DE TELEVISIÓN 
TALLER DE AUDIO Y POST-PRODUCCIÓN 
TELEVISIÓN Y SOCIEDAD 
DIRECCIÓN DE ESCENA 1 Y 11 
TELEVISIÓN Y EDUCACIÓN l Y 11 
TELEVISIÓN EDUCATIVA 
Gf:NEROS V FORMATOS 
TELEVISIÓN POBLICA RURAL 
TELEVISIÓN EXPERIMENTAL 

5. TEORfA.DE iNyÉSTIGACiÓN DE.LA COMUNICA--
CIÓN. 

INVESTIGACIÓN DE LA COMUNICACIÓN V Y VI 
PROCESAMIENTO Y ANÁLISIS DE DATOS 1 Y 11 
PRÁCTICAS DE CAMPO !J 11, 111 Y IV 
TEORfA DE LA COMUNiCACIÓN VII Y VIII 

6, RADIO 

LABORATORIO DE PRODUCCIÓN DE RADIO 1 Y 11 
PERIODISMO RADIOFÓNICO 
EMPRESA RADIOFÓNICA 
RADIO EDUCATIVA 
CULTURA MUSICAL (LABORATORIO) 



SOCIOLOGfA DE LA RADIODIFUSIÓN 
RADIO COMPARADA 
GUIONISMO RADIOFÓNICO l Y 11 

7. POLfTICAS DE COMUNICACIÓN 

SOCIEDAD, ECONOMfA Y POLfTICA 
ECONOMlA GENERAL 
COMUNICACIÓN Y ESTADO 
POLfTICAS DE COMUNICACIÓN 
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EVALUACIÓN DE PoLfTICAS DE COMUNICACIÓN l Y 11 
ANÁLISIS DE COMUNICACIÓN EN M~XICO 
COMUNICACIÓN Y RELACIONES INTERNACIONALES 

POR LO QUE RESPECTA AL NÚMERO DE TITULADOS, HOMBRES-MU

JERES, Y LOS TEMAS ELEGIDOS POR ELLAS, SE DESCRIBE ASf: 

NO, TITULADOS DE 
1971 (lA,GENERA~ 
CIÓN) A 1985 

292 

MUJERES 

55% 

No HUBO 
MUJERES 

TITULADAS 

1971 
1973* 
1974 

Mli:s MUJERES 
TITULADAS 
QUE HOMBRES 

1981 
(92-48) 

IEMAS DE 
TESIS DE 
MUJERES. 

CoM. 24% 
T.V. 14% 
PUB. 11% 
MERC. 
PROP. 

EN LA UNIVERSIDAD ANAHUAC SE FUNDÓ LA ESCUELA PE CIEN-

CIAS PE LA COMUNICACIÓN EN 1970, Y POCOS SON LOS DATOS ESTA

PfSTICOS QUE EXISTEN EN CUANTO A ALUMNOS HOMBRES Y MUJERES, 

* No HUBO TITULADOS HOMBRES NI MUJERES, 
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ASf COMO EGRESADOS, ESTE ES EL RESULTADO: 

AlilO 

1976 
1977 
1978 
1979 
1980 
1981 
1982 

]:!. 

118 
127 
162 
293 
132 
167 
166 

f1 
163 
224 
239 
116 
276 
306 
391 

SUMA 

281 
351 
401 
409 
408 
473 
557 

EGRESADOS 

47 
49 
30 
64 
39 
40 
44 

LA CARRERA DE COMUNICACIÓN TIENE UNA DURACIÓN DE DIEZ -

SEMESTRES QUE INCLUYE 52 MATERIAS; ADEMÁS LAS ESPECIALIDADES 

EN TELEVISIÓNJ PERIODISMOJ CINEJ RADIOJ RELACIONES PÚBLICAS 

Y PUBLICIDADJ Y AQUf SE DETALLAN: 

lo. 
FUNDA~ENTOS DE LA COMUNICA
CIÓN l 
METODOLOGfA 
PSICOLOGfA GENERAL 
TEORIA GENERAL PUBLICITARIA 
FOTOGRAF!A (OPTATIVA) 
RETÓRICA (OPTATIVA) 
EXPRESIÓN ESCRITA 
MATEMATICAS 

20. 

FUNDAMENTOS DE LA COMUNICACIÓN 
lI 
TEORfA SOCIOLÓGICA 
PSICOLOGfA DE LA PERSONALIDAD 
HISTORIA DE LA FILOSOFIA l 
LINGUISTICA 
ARTE Y CULTURA CONTEMPORÁNEA 
(OPTATIVA) 
PRINCIPIOS DE ECONOMfA (OPTATi 
VA) 

3o. 4o. 

INVESTIGACIÓN DE LA COMUNICA- INVESTIGACIÓN PE LA COMUNICA--
CIÓN Y ESTADISTICA l . . CIÓN Y ESTAl)ISTICA Il 
SOClOLOGfA DE LA COMUNICACIÓN fILOSOF!A DE LA CIENCIA 
PSICOLOGIA SOCIAL . . PSICOLOGfA DE LA COMUNICACIÓN 
TEORIA GENERAL DEL PERIODISMO TEORIA GENERAL TELEVISIVA 
HISTORIA DE LA fILOSOFIA 11 TEORfA GENERAL DE LA RADIODI--
SEMIÓTICA FUSIÓN 
TALLER DE fOTOGRAFIA (OPTATI- ANTROPOLOG!A GENERAL Y APLICA-
~) . . . M . 
TALLER DE PUBLICIDAD (OPTATI- TALLER DE AUDIOVISUALES 



VA) 

So. 

INVESTIGACIÓN DE LA COMUMI
CACIÓN Y ESTADfSTICA lll 
LÓGICA FORMAL MODERNA 
RELACIONES POBLICAS 
TEORfA GENERAL CINEMATOGRÁ
FICA 
HISTORIA CONTEMPORÁNEA 
OPINIÓN POBLICA 
TALLER DE RADIO 
TALLER DE TELEVISIÓN 

lo. 

TEORfA AVANZADA DE LA COMUNl 
CACIÓN 1 
FILOSOFfA DE LA COMUNICACIÓN 
PRINCIPIOS DE MERCADOTECNIA 
PRODUCCIÓN T. V. l * 
GU!ONISMO TELEVISIVO * 
LENGUAJE PERIODfSTICO ** 
HISTORIA DEL PERIODISMO ** 
PRODUCCIÓN DE CINE l*** 
GUIONISMO CINEMATOGRÁFICO*** 
PRODUCCIÓN DE RADIO l**** 
GUIONI·SMO RADIOFÓNICO **** 
TALLER DE LENGUAJE. ***** 
COMUNICACIÓN ÜRGANIZACIO
NAL ***** . 
LENGUAJE PUBLICITARIO ****** 
EFECTOS PSICOSOCIALES DE LA -
PUBLICIDAD ****** 

9o. 
TEORfA ESTtTICA 
METODOLOGfA DE TESIS 
COMUNICACIÓN POLfTICA 
PRODUCCIÓN T.V. III* 
TtCNICAS ESPECfFICAS T.V.I* 
TALLER DE PERIODISMO l** 
PERIODISMO RADIOFÓNICO Y 
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TALLER DE PERIODISMO 

60. 

PROBLEMAS SOCIOECONÓMICOS DE -
M~XICO 
CIBERN~TICA E INFORMÁTICA 
ANÁLISIS DE LOS MEDIOS 
PROBLEMAS FILOSÓFICOS CONTEM
PORÁNEOS 
PRINCIPIOS DE ADMINISTRACIÓN 
APLICADA 
TALLER DE CINE 
TALLER DE RELACIONES PÚBLICAS 

80. 

TEORfA AVANZADA DE LA CoMUNICá 
CIÓN ll 
LEGISLACIÓN DE LOS MEDIOS 
TEATRO 
PRODUCCIÓN T.V. ll* 
TEORfA AVANZADA DE T. V. * 
TtCNICAS PERIODISTICAS ** 
FUNCIONAMIENTO DE UN PERIÓDICO 
Y UNA AGENCIA NOTICIOSA ** 
PRODUCCIÓN DE CINE 11*** 
HISTORIA Y CRITICA DE CINE I*** 
PRODUCCIÓN DE P.ADIO 11**** 
PROGRAMACIÓN RADIOFÓNICA **** 
ASPECTOS PSICOSOCIALES DE LAS 
RELACIONES POBLICAS ***** 
RELACIONES PÚBLICAS lNTER---
NAS "**** 
PUBLICIDAD DE LOS MEDIOS~***** 
PUBLICIDAD INSTITUCIONAL****** 

100. 

COMUNICACIÓN Y DESARROLLO 
ETICA 
COMUNICACIÓN Y MÜSICA 
PRODUCCIÓN T.V. IV* 
T~CNICAS ESPECIFICAS T.V. ll* 
TALLER DE PERIODISMO ll** 
SITUACIÓN POLITICA ACTUAL ** 



I·· .. 

TELEVISIVO "" 
PRODUCCIÓN DE CINE 111*** 
HISTORIA Y CRfTICA DE CI
NE 11*** 
PRODUCCIÓN DE RADIO 111**** 
ANÁLISIS RADIOFÓNICO "*"* 
RELACIONES POBLICAS EXTER
NAS """** 
FUNCIONAMIENTO DE UN DESPA 
CHO DE RELACIONES PúBLI--~ 
CAS ""***" 
FUNCIONAMIENTO DE UNA AGEN 
CIA DE PUBLICIDAD ****** -

PRODUCCIÓN DE CINE IV*** 
EFECTOS DEL CINE ""* 
PRODUCCIÓN DE .. RADIO IV**** 
RADIO COMPARADA ***" 
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TALLER DE RELACIONES PÚBLICAS 
ESPECIALIZADAS "**** 
TALLER DE RELACIONES PúBLI--
CAS *""** 
TALLER DE PUBLICIDAD 11"***** 
PUBLICIDAD ESPECIALIZADA"***** 

POR LO QUE RESPECTA AL NÚMERO DE TITULADOSJ HOMBRES-MU-

JERESJ Y LOS TEMAS ELEGIDOS POR ELLASJ SE DESCRIBE ASf: 

No.DE TITULADOS DE 
1976 (lA.GENERA--
CIÓN) A 1985 

99 

MUJERES 

72% 

"ESPECIALIDAD DE T.V. 
** ESPECIALIDAD DE PERIODISMO 
*** ESPECIALIDAD DE CINE 
**** ESPECIALIDAD DE RADIO 

MENOS MÁS MUJERES 
MUJERES TITULADAS 
TITUL, QUE HOMBRES 

1979 A EXCEPCIÓN 
{1) DE 1978J EN 

TODOS LOS -
AÑOS SON MAS 
MUJERES TITU 
LADAS QUE -
HOMBRES 

.. (71-28) 

***** ESPECIALIDAD DE RELACIONES PÚBLICAS 
****** ESPECIALIDAD DE PUBLICIDAD 

TEMAS DE 
TESIS DE 
MUJERES 

T.V. 31% 
CoM. 15% 
lNV. 8% 
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EN LA UNIVERSIDAD AUTÓNOMA METROPOLITANA PLANTEL XOCHl

MILCO, LA CARRERA DE COMUNICACIÓN SE INICIÓ JUNTO CON EL NA

CIMIENTO DE LA INSTITUCIÓN EN 1974, SEGÚN LOS DATOS DEL ANU~ 

RIO ESTADfSTICO ANUIES, DE 1970 A 1978 INGRESARON 714 ALUM-

NOS, Y ESE ÚLTIMO AÑO EGRESARON 48, EL RESTO DE LOS DATOS SE 

ANOTA A CONTINUACIÓN: 

AÑO INGRESO EGRESO 

1979 273 64 
1980 262 91 
1981 221 172 
1982 248 135 
1983 239 163 
1984 234 163 
1985 113 168 

LA CARRERA DE COMUNICACIÓN SE REALIZA EN DOCE TRIMES--

TRES, DIVIDIDOS EN TRES NIVELES: 1º. TRONCO GENERAL, A SU -

VEZ CON DOS SUBNIVELES; 2º, TRONCO BÁSICO PROFESIONAL, Y 3º, 

AREA DE CONCENTRACIÓN , LOS CUALES SE DETALLAN ASf: 

TRONCO GENERAL 

lER, SUBNIVEL 

CONOCIMIENTO Y SOCIEDAD 

PROCESO HISTÓRICO DE LA CIENCIA 
DIFERENCIACIÓN DE LAS CIENCIAS 
INTRODUCCIÓN AL PROCESO DE IN
VESTIGACIÓN CIENTfFICA I Y Il 

20. SUBNIVEL 

HISTORIA Y SOCIEDAD 

INTRODUCCIÓN AL ESTUDIO DE 
LA HISTORIA 
PROCESO HISTÓRICO DE LA SO
CIEDAD CAPITALISTA 
EL CAPITALISMO DEPENDIENTE: 
AM~RICA LATINA 
Los PROBLEMAS DEL CAPITALIS 
MO: -
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LA REVOLUCIÓN SovI~TICA y -
LA INFLUENCIA DEL SOCIALIS
MO EN AM~RICA LATINA, 

MEXICO: ECONOMIA, POLITICA 
Y SOCIEDAD 
EL DESARROLLO DEL CAPITAL!~ 
MO EN M~XICO 

TRONCO BASICO PROFESIONAL 

20. NIVEL 

COMUNICACION, IDEOLOGIA Y SOCIEDAD 

ESTRUCTURA SOCIAL 
ENFOQUES TEÓRICOS PARA EL ESTUDIO DE LA COMUNICACIÓN 
ANÁLISIS COMPARATIVO DE LAS TEORfAS DE LA COMUNICACIÓN EN BA 
SE A UN PROBLEMA ESPECfFICO 
FOTOGRAFIA (TALLER) 

A) PERCEPCIÓN 
B) ELEMENTOS TEÓRICOS DE LA FOTOGRAFfA 
C) LA PRÁCTICA FOTOGRÁFICA 
D) AUDIOVISUALES 

COMUNICACION Y CLASES SOCIALES 

Los PRODUCTOS DE LOS MEDIOS DE COMUN.ICACICiN SOCIAL 
CLASES SOCIALES EN LA FORMACIÓN SOCIAL MEXICANA Y SU RELA--
CIÓN CON EL CONSUMO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN 
CONSUMO SOCIAL DE LOS PRODUCTOS DE LOS MEDIOS PE COMUNICA--
CIÓN SOCIAL 
DISEÑO GRÁFICO (TALLER) 

A) DISEÑO BÁSICO 
B) DISEÑO GRÁFICO 
C) SERIGRAFf A 

COMUN I CAC ION Y CAMBIO SOCIAL 

DINÁMICA SOCIAL 
MANIFESTACIÓN DE LAS CONTRADICCIONES Y CONFLICTOS EN LA FOR 
MACIÓN SOCIAL MEXICANA 
ACTUACIÓN DE LOS MEDIOS EN LA DINÁMICA SOCIAL 
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ELABORACIÓN DE UN PROGRAMA DE RADIO EN BASE A LAS CONDICIO-
NES EN QUE SE PRODUCEN Y RECIBEN LOS MENSAJES 
RADIO (TALLER) 

A) T~CNICAS DE RADIO 
B) PRÁCTICAS DE RADIO 

LENGUAJES DE LA COMUNICACION SOCIAL 

EL PERIÓDICO COMO SISTEMA SEMIOLÓGICO 
APLICACIÓN DE LOS DISTINTOS APORTES DE LA LINGÜfSTICA, AL -
ANÁLISIS SEMIOLÓGICO DEL PERIÓDICO 
DISTINTOS APORTES DE LA SEMIOLOGIA AL ANÁLISIS DEL PERIÓDICO 
ANÁLISIS DEL PERIÓDICO EN FUNCIÓN DE LAS CONDICIONES EN QUE 
EMITE SUS DISCURSOS 
PERIODISMO (TALLER) 

A) T~CNICA DEL PERIODISMO 
B) PRÁCTICA DEL PERIODISMO 

DISCURSO, CODIGO, SIGNO Y SIGNIFICADO 

EL c I NE POS !BLE EN M~x 1 co 
HISTORIA DEL CINE MEXICANO ENMARCADA EN LA HISTORIA DEL CINE_ 
MUNDIAL 
APLICACIÓN DE LOS DISTINTOS APORTES DE LA SEMIOLOGIA AL ANÁ
LISIS DE LOS DISCURSOS CINEMATOGRÁFICOS 
ANÁLISIS SEMIOLÓGico· DE UNA PELICULA EN FUNCIÓN DE LAS CON
DICIONES DE SU PRODUCCIÓN 
CINE (TALLER) 

A) T~CNICAS CINEMATOGRÁFICAS 
B) PRÁCTICAS CINEMATOGRÁFICAS 

SEMIOLOGIA DE LA COMUNICACION 

ESPECIFICIDAD DE LA T.V. EN EL CONJUNTO PE LOS MEDIOS DE CO
MUNICACIÓN 
DESARROLLO TECNOLÓGICO E HISTÓRICO DE LA T.V. 
DIFERENTES APROXIMACIONES TEÓRICAS EN RELACIÓN A LA INFLUEN
CIA SOCIOCULTURAL DE LA T.V.· TOMANDO EN CUENTA LOS PROGRA-
MAS Y LA PUBLICIDAD QUE TRANSMITE DICHO MEDIO 
DISTINTAS FORMAS A TRAV~S DE LAS CUALES LA T.V. CUMPLE UNA -
FUNCIÓN EDUCATIVA 
INFLUENCIA DE LA T.V. EN NIÑOS DE EDUCACIÓN PRIMARIA Y SOBRE 
EL RECEPTOR (EN GENERAL) 



72 

REALIZACIÓN DE UNA EMISIÓN TELEVISIVA~ APLICANDO LOS CONOCI
MIENTOS TEÓRICOS Y T~CNICOS ADQUIRIDOS 
TELEVISIÓN (TALLER) 

A) T~CNICAS DE TELEVISIÓN 
B) PRÁCTICA DE TELEVISIÓN 

AREA DE CONCENTRACION 
3ER. NIVEL 

COMUNICACION COMO EDUCACION 1 
SEMINARIO DE METODOLOGfA 
NIVELACIÓN DE CONOCIMIENTOS T~CNICOS 
INVENTARIO DE LOS DISCURSOS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN 
APLICACIÓN DE LA METODOLOG f A DE LAS C 1ENC1 AS SOCIALES AL E.§. 
TUDIO DE UNA ZONA DETERMINADA 
LINEAMIENTOS PSICOSOCIALES Y PEDAGÓGICOS DEL RECEPTOR 
SEMINARIO DE SEMIOLOGfA 
PROYECTO Y ELABORACIÓN DE UN DISCURSO PILOTO EN FUNCIÓN DE 
LOS CONOCIMIENTOS TEÓRICOS Y T~CNICOS ADQUIRIDOS PARA UN M~ 
DIO DETERMINADO 
ELABORACIÓN DE UN PROYECTO DE INVESTIGACIÓN PARA UNA ZONA -
DE ESTUDIO 

COMUNICACION COMO EDUCACION II 

DESARROLLO DE LA INVESTIGACIÓN PLANTEADA EN EL MÓDULO ANTE-
RIOR . . . 
ELABORACIÓN DE UN SEGUNDO DISCURSO PILOTO~ EN BASE A LOS CQ 
NOCIMIENTOS ADQUIRIDOS 

COMUNICACION COMO EDUCACION Ill 
ELABORACIÓN DE UNA PROGRAMACIÓN DE MEDIOS. (BARRA PROGRAMfi.TI
CA) QUE PERMITA EL DESARROLLO DE UNA CAMPAÑA MULTIMEDlos· EN 
LA ZONA DE ESTUD l O .. 
ELABORACIÓN DE UN ENSAYO QUE HAGA UNA APORTACIÓN CREATIVA AL 
PROBLEMA A PARTIR DE LA INVESTIGACIÓN REALIZADA EN LOS DOS -
MÓDULOS ANTERIORES 

EN LA ESCUELA NACIONAL PE ESTUDIOS PROFESIONALES CENEP) 
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UNIDAD ACATLÁNJ LA LICENCIATURA EN COMUNICACI6N SE OBTIENE -

CURSANDO NUEVE SEMESTRES CON UN TOTAL DE 35 MATERIAS BÁSICAS 

Y 4 ESPECIALIDADES, TODO ELLO SE DESCRIBE A CONTINUACI6N: 

TECNICAS DE INVESTIGACI6N Doc~ 
MENTAL Y DE CAMPO 
INTRODUCCIÓN A LA EPISTEMOLOG!A 
INTRODUCCION A LAS MATEMÁTICAS 
TEOR1A EcoN6MICA I 
INTRODUCCIÓN A LA SOCIOLOGIA 

3o. 
G~NEROS PERIODf STICOS INFORMA
TIVOS I (NOTA INFORMATIVA) 
INTRODUCCIÓN A LAS CIENCIAS DE 
LA CoMUNICACICíN 
HISTORIA MUNDIAL DEL SIGLO XX-I 
INTRODUCCICíN A LA CIENCIA PoLf
TICA 
DERECHO CONSTITUCIONAL 

5o. 
G~NEROS PERIODISTICOS INFORMA-
TIVOS III (REPORTAJE).. . 
TEOR1A DE LA COMUNICACIÓN Co-
LECTIVA II (ESTRUCTURALISMO) 
METODOS DE INVES.TIGACIÓN EN CQ 
MUNICACIÓN COLECTIVA 1 (EMISOR 
Y RECEPTOR) . 
ANÁLISIS DE PROBLEMAS SOCIOECO 
NÓMICOS Y POLfTICOS DEL M~XICO 
ACTUAL . . 
DESARROLLO DE LOS MEDIOS DE CQ 

ELEMENTOS DE LINGUISTICA 
t1ETODOLOG fA DE LAS CIENCIAS 
SOCIALES 
ESTADfSTICA DESCRIPTIVA 
TEOR!A ECONÓMICA Il 
INTRODUCCIÓN AL ESTUDIO DEL 
DERECHO 

40. 

G~NEROS PERIOD1STICOS INFOR 
MATIVOS II (ENTREVISTA) 
TEORIA DE LA COMUNICACIÓN -
COLECTIVA 1 (FUNCIONALISM01 
HISTORIA MUNDIAL DEL SIGLO 
XX-II 
SOCIEDAD Y POLfTICA DEL M~
XICO ACTUAL 
DESARROLLO DE LOS MEDIOS DE 
COMUNICACIÓN COLECTIVA EN -
M~XICO 1 (PRENSA) 
SOCIOLINGO!STICA 

60. 

G~NEROS PERIÓDISTICOS DE 
OPINIÓN 1 (ARTICULO Y EDITO 
RIAU . -
TEOR1A DE LA COMUNICACIÓN -
COLECTIVA III (MARXISMO) 
METODOS DE INVESTIGACIÓN EN 
COMUNICACI6N COLECTIVA II -
(MENSAJE) 
ETICA DE LA COMUNICACIÓN 
ÜRGANIZAC16N Y fUNCIONAMIEN 
TO DE EMPRESAS DE COMUNICA= 
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MUNICACIÓN COLECTIVA EN M~XICO 
11 (CINE~ RADIO Y T.V.) 
HISTORIA CONTEMPORÁNEA DE AM~
RlCA LATINA 

7o. 
G~NEROS PERIODlSTICOS DE ÜPI-
NIÓN ll (COLUMNA Y CRfTICA) 
T~CNICAS DE INFORMACIÓN POR RA 
DIO Y T.V. -
M~TODOS DE INVESTIGACIÓN EN CO 
MUNICACIÓN COLECTIVA III (MEN= 
SAJE) 
PSICOLOGfA SOCIAL * 
PERIODISMO Y LITERATURA * 
PROBLEMAS ACTUALES DE LA PREN
SA EN M~XICO ** 
AGENCIAS INFORMATIVAS *" 
SEMINARIO DE ANÁLISIS DE CONTs 
NIDO *** 
TEORIA PEDAGÓGICA **** 
PSICOLOGfA SOCIAL*** 
SEMiNARIO DE ANÁLISIS D~ CONT~ 
NIDO *••• 

9o. 
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CIÓN COLECTIVA 

80. 
PRODUCCIÓN Y PROGRAMACIÓN -
RADIOFÓNICA * 
AGENCIAS INFORMATIVAS * 
OPTATIVA * 
ADAPTACIÓN DE TEXTOS PARA -
MEDIOS DE COMUNICACIÓN Co 
LECTIVA l (RADIO) * -
SEMINARIO DE PERIODISMO Es 
PECIALIZADO ** -
EDICIÓN PERIODfSTICA l ** 
OPTATIVA ** 
TALLER DE FOTOGRAFfA PERIO
DfSTICA ** 
PUBLICIDAD *** 
OPINIÓN PÚBLICA *** 
OPTATIVA ""* 
PSICOLOG!A DE LA COMUNICA-
CIÓN COLECTIVA *** 
SEMINARIO DE METODOLOGIA Es 
TRUCTURALISTA **** . -
ANÁLISIS DE LOS FENÓMENOS -
DE LA COMUNICACIÓN COLECTI
VA EN M¡:;XICO **** 
OPTATIVA. **** 
DIDÁCTICA DE LA ESPECIALI-
DAD **** 

PRODUCCIÓN y PROGRAMACIÓN TELEV Is 1 VA * 
INFORMACIÓN ESPECIALIZADA POR T.V. * 
OPTATIVA * . 
ADAPTACIÓN DE TEXTOS PARA MEDIOS DE COMUNICACIÓN 
COLECTIVA ll (T.V. Y CINE) * . 
SEMINARIO DE HISTORIA Y PERIODISMO ** 
EDICIÓN PERIODfSTICA ** 
OPTATIVA ** . 
PERIODISMO Y LITERATURA ** 



RES 

PROPAGANDA *** 
RELACIONES PÚBLICAS *** 
OPTATIVA *** 
SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACIÓN COLECTIVA 
SEMINARIO DE METODOLOGfA MARXISTA ,.,..,., 
PROCESAMIENTO DE DATOS *"** 
OPTATIVA **** 
COMUNICACIÓN EDUCATIVA **** 

"** 

POR LO QUE RESPECTA AL NÚMERO DE TITULADOS 

Y LOS TEMAS ELEGIDOS POR ELLASJ SE DESCRIBE 

NO.TITULADOS DE MUJERES No HUBO MAs MUJERES 
1979 (lA. GENE- MUJERES TITULADAS 
RACIÓN) A 1985 TITULADAS QUE HOMBRES 

28 61% 1983 1982 
(9-2} 

1984 
(4-1) 
1985 

(2-1) 
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HOMBRES-MUJ,!; 

AS I: 

IEMAS DE 
TESIS DE 
MUJERES 

REPOR. 35% 
ANÁL. 24% 
R.PúB. 12% 

POR ÚLTIMO, EN LA. ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIQ 

NALES (ENEP) ARAGÓN, LA CARRERA DE COMUNICACIÓN SE CURSA EN 

OCHO SEMESTRES, LOS DOS PRIMEROS PERTENECEN AL DENOMINADO -

TRONCO COMÚN, Y A PARTIR DEL SEXTO SE IMPARTEN LOS SEMINA_; __ 

RIOS DE OPCIÓN VOCACIONAL. 

* ESPECIALIDAD DE PERIODISMO ELECTRÓNICO 
** ESPECIALIDAD DE PERIODISMO ESCRITO 
*** ESPECIALIDAD DE COMUNICACIÓN PERSUASIVA 
**** ESPECIALIDAD DE INVESTIGACIÓN Y DOCENCIA 
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MATEMATICAS 1 
REDACCIÓN E INVESTIGACIÓN DQ 
CUMENTAL 
EcoNoMfA 1 
CIENCIA POLITICA 
SOCIEDAD Y POLITICA DEL MÉXl 
CO ACTUAL 

~ 

ESTADISTICA APLICADA A LA CQ 
MUNICACIÓN 
REDACCIÓN PERIODfSTICA: NOTA 
INFORMATIVA Y CRÓNICA NOTI-
CIOSA 
SOCIOLOGIA DE LA COMUNICA--
CIÓN COLECTIVA 
RÉGIMEN LEGAL DE LOS MEDIOS 
DE COMUNICACIÓN EN MÉXICO 
DESARROLLO DE LOS MEDIOS DE 
COMUNICACIÓN 

~ 

REDACCIÓN PERIODISTICA: RE
PORTAJE 
MÉTODOS DE INVESTIGACIÓN EN 
COMUNICACIÓN COLECTIVA 11: 
MUESTREO, ENCUESTA Y SONDEO 
LA TEORlA Y LOS MEDIOS DE -
LA COMUNICACIÓN COLECTIVA II 
ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS DE 
COMUNICACIÓN l: DIARJOS Y -
REVISTAS 
OPINIÓN PÚBLICA, PUBLICIDAD 
Y PROPAGANDA 
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20. 

MATEMÁTICAS I I 
lóGICA DE LA INVESTIGACIÓN 
CIENTÍFICA 
EcoNoMJA 11 
DERECHO CONSTITUCIONAL 
INTRODUCCIÓN A LA SOCIOLO
GIA 

40. 

REDACCIÓN PERIODfSTICA: EN
TREVISTA 
M~TODOS DE INVESTIGACIÓN EN 
COMUNICACIÓN COLECTIVA: ANÁ 
LISIS MORFOLÓGICO Y DE CON~ 
TEN IDO 
PSICOLOGIA DE LA COMUNICA-
CIÓN COLECTIVA 
LA TEORIA Y LOS MEDIOS DE -
COMUNICACIÓN COLECTIVA l 
ECONOMIA Y LOS MEDIOS DE CQ 
MUNICACIÓN 

60. 

REDACCIÓN PERIODÍSTICA: EDl 
TORIAL, ARTICULO DE FONDO, 
COMENTARIO Y CRfTICA 
LA TEORIA Y LOS MEDIOS DE -
LA COMUNICACÓN COLECTIVA -
! I I 
ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS DE 
COMUNICACIÓN II. AUDIOVl-
SUAL 
TÉCNICAS DE INFORMACIÓN !: 
PERIODISMO GRÁFICO 
SEMINARIO DE OPCIÓN VOCACIQ 
NAL 1: 

A) PROBLEMAS ECONÓMICOS 
DE LA PRENSA MODERNA 

B) ESTUDIO DE LA INFRA
ESTRUCTURA RADIOFÓNl 
CA EN MÉXICO 



7o. 
Tl:CNICAS 'DE INFORMACIÓN JI: 
RADIOJ TELEVISIÓN Y CINE 
TRABAJO.EDITORIAL Y DE lMPB,EN 
TA 
SEMINARIO DE PREPARACIÓN PA 
RA LA OBTENCIÓN DEL TfTULO
PROFESIONAL 
SEMINARIO DE OPCIÓN VOCACIO 
NAL l 1: -

A) POLfTICA E INFORMA--
CIÓN 

B) LA RADIO EN EL PROCE
SO DE INTRODUCCIÓN DE 
1 NNOVAC IONES 

C) TELEVISIÓN ESTATAL -
FRENTE A LA TELEVI--
SIÓN PRIVADA 

D) EL CINE DOCUMENTAL 
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C) TELEVISIÓN Y ENAJENA
CIÓN 

D) EL CINE COMO TRASMI-
SOR DE IDEOLOG[AS 

80. 

Tl:CNICAS DE INFORMACIÓN 111: 
AGENCIAS INFORMATIVAS 
ORGANIZACIÓN DE OFICINAS DE 
PRENSA V RELACIONES POBLI-
CAS 
SEMINARIO DE PREPARACIÓN PA 
RA LA OBTENCIÓN DEL TJTULO
PROFESIONAL 
SEMINARIO DE OPCIÓN VOCACIO 
NAL l 1 l: -

A) PRENSA Y SOCIEDAD 
B) LA RADIO Y PSICOLOGfA 

DE ll"IASAS EN LA Soc I E
DAD MODERNA 

C) TELEVISIÓN Y PARTICI
PACIÓN EN LA CULTURA 
EN MtXICO 

D) EL CINE MEXICANO Ac-
TUAL 

TODAS ESTAS INSTITUCIONES ACAD~MICAS EXIGEN LA REALIZA

CIÓN DE LA TESIS PROFESIONAL V EL SERVICIO SOCIAL PARA LA O~ 

TENCIÓN DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACIÓNJ SALVO LA UNIVER

SIDAD AUTÓNOMA METROPOLITANA PLANTEL XocHIMILCO QUE SÓLO RE

QUIERE DE CUBRIR LOS 424 CRtDITOS, 

ADEMÁS EN LA UNAMJ IBEROAMERICANA Y ANÁHUACJ SE DEBE C!J. 

BRIR EL IDIOMA INGL~S. EN EL CASO DE LA UNAMJ ES LA POSE--

SIÓN DE INGL~S O LA TRADUCCIÓN DE DOS LENGUAS EXTRANJERAS, -
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EN LA IBEROAMERICANA, HACEN EXÁMEN DE INGLtS AL MOMENTO DEL 

INGRESO Y SI ACASO ES IRREGULAR EN EL ALUMNO, DEBE TOMAR EL 

PREREQUIS!TO DE INGLtS, EN LA ESCUELA DE PERIODISMO "CAR-

LOS SEPTltN", EN EL OCTAVO SEMESTRE SE CURSA EL SEMINARIO -

DE IDIOMAS, 

COMO RESULTADO DEL EXAMEN DE LOS PLANES DE ESTUDIO DE 

LA CARRERA DE COMUNICACIÓN EN LAS SIETE INSTITUCIONES ACAD~ 

MICAS YA MENCIONADAS, PUEDE CONCLUIRSE QUE: 

1.- SE CURSA EN 8 SEMESTRES CON 2 MÁS PARA EL SEMINA-

RIO DE TESIS, SALVO EN LA UNAM QUE YA NO SE SIGUE ESE MtTO

DO, Y EN LA UNIVERSIDAD AUTÓNOMA METROPOLITANA XOCHIMILCO -

QUE NO EXIGE TESIS PARA OBTENER LA LICENCIATURA. 

2.- VARfA TOTALMENTE EL NÚMERO DE CRtDITOS O BIEN DE -

MATERIAS POR CUMPLIR, ESCUELA DE PERIODISMO "CARLOS SEP--

TltN", 72 MATERIAS; FACULTAD DE CIENCIAS POLfTICAS Y SOCIA

LES., 310 CRtDITOS; UNIVERSIDAD lBEROAMER!CAMA, 432 CRtDI--

TOS; UNIVERSIDAD ANÁHUAC, 63 MATERIAS; UNIVERSIDAD AUTÓNOMA 

METROPOLITANA XoCHIMILCO, 424 CRtDITOS; ENEP ACATL.6.N~ 380 -

CRtDITOS y ENEP ARAGÓN, 424 CRtDITOS. 

3,- LAS MATERIAS DIFIEREN UN POCO, DEPENDE LA ESCUELA. 

EN LA "CARLOS SEPTitN", VAN DIRECTA Y EXCLUSIVAMENTE RELA--
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CIONADAS CON LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN, CINE, RADIO, PRENSA 

Y TELEVISIÓN, EN LOS PLANTELES DE LA UNAM (FACULTAD DE CIEli 

CIAS PoLfTICAS Y SOCIALES, ENEP ARAGÓN Y ACATLÁN) NO SÓLO SE 

REFIEREN A LOS MEDIOS SINO QUE ABARCAN PUNTOS DE CULTURA GE

NERAL, EN LA UNAM XOCHIMILCO, SE DA BASTANTE IMPORTANCIA A

LA CRITICA, METODOLOGfA Y SEMIOLOG!A. EN LAS UNIVERSIDADES 

PRIVADAS, IBEROAMERICANA Y ANÁHUAC, SE INCLUYE ADEMÁS DE LO 

PROPIO CON LA COMUNICACIÓN, LA MERCADOTECNIA, PUBLICIDAD Y

RELACIONES PÜBLICAS. ASIMISMO, CABE DESTACAR QUE EN ESA ÚL

TIMA INSTITUCIÓN SE IMPARTEN LAS MATERIAS DE MATEMÁTICAS Y -

TEATRO EN EL BLOQUE BÁSICO, 

4,- ES BASTANTE DIVERSO EL NÚMERO DE MATERIAS QUE CADA 

ESCUELA MANEJA, LA IBEROAMERICANA CUENTA CON LA MAYOR CANTl 

DAD, 120; DE LAS CUALES 14 SON DEL TRONCO COMÚN, 21 DEL ÁREA 

BÁSICA Y 85 OPCIONES VOCACIONALES. LE SIGUE EN ORDEN CRONO

LÓGICO LA ANÁHUAC CON 92; UNA MITAD (46) CORRESPONDEN AL --

ÁREA BÁSICA, Y LA OTRA A LA ESPECIALIDAD. ENEP ACATLÁN CON 

75; 35 DEL ÁREA BÁSICA Y 40 DE ESPECIALIDAD, LA "CARLOS SEE 

TI~N" CON 71, LA FACULTAD DE CIENCIAS POLfTICAS Y SOCIALES 

CON 61; 15 EN EL TRONCO COMÚN, 17 BÁSICAS Y 29 DE OPCIÓN VO

CACIONAL, EN LA METROPOLITANA 51; DE LAS CUALES 9 ESTÁN EN 

EL TRONCO COMÚN Y 42 ENTRE BÁSICAS Y ESPECIALIDADES. FINAL

MENTE, EN ENEP ARAGÓN SON 40, 10 EN EL TRONCO COMÚN Y EL RE~ 
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TO ENTRE EL ÁREA BÁSICA Y LAS ESPECIALIDADES, 

POR LO QUE RESPECTA A LOS DATOS DE TITULADOSJ SE RESUME 

LO SIGUIENTE: 

l.- DEL TOTAL DE TITULADOS (836)J SON MÁS MUJERES (52%) 

QUE HOMBRES (48%) Y ESTO RESPONDE QUIZÁ A VARIAS RAZONES: 

A),- QUE LO HACEN CON LA ESPERANZA DE ENCONTRAR UN EM-
PLEO MEJOR, 

B),- QUE TIENEN MÁS PODER DE DECISIÓN PARA ELLO, 

C),- QUE DESPUtS DE ORGANIZARSE COMO MADREJ ESPOSA Y -
AMA DE CASAJ REGRESAN A LA ESCUELA, 

D),- QUE EJERCEN MAYOR PRESIÓN SOBRES[ MISMAS PARA TER 
MINAR EL CICLO ESCOLAR. 

2.- DEL TOTAL DE TESIS PRESENTADAS (745)J LAS 436 MUJE

RES TITULADAS PRESENTARON 328 TESIS INDIVIDUALES CON TEMAS -

COMO: COMUNICACIÓN 16%; T.V. 13%; PUBLICIDADJ MERCADOTECNIA 

Y PROPAGANDA 7%; lNVESTIGACl6N7,l; Y REPORTAJE 7%. l:E AQUÍ SE 

DEDUCE QUE EL ÁREA DE COMUNICACIÓN ES PUNTO DE GRAN INTERtS 

EN LAS ALUMNASJ TOMANDO EN CUENTA LAS CIRCUNSTANCIAS DE LA -

tPOCA ACTUAL EN LA QUE MUCHO SE HA HABLADO SOBRE LA IMPORTAN 

CIA POLfTICA Y SOCIAL DE LA MISMA. EL NÚMERO DE TESIS MJX-

TAS FUE DE 17J Y EN TEMAS LOS MÁS COMUNESJ FUERON: T.V. 23%; 

CINE 17%; Y AUDIOVISUAL 12%. POR ÚLTIMO~ 35 TESIS COLECTI~

VASJ REFERENTES A: T.V. 20%; PRENSA 14%; Y COMUNICACIÓN 14%. 
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EN GENERALJ LA TELEVISI6N ES ELEGIDA COMO TEMA DE ESTU

DIO POR UN ALTO PORCENTAJE DE TITULADAS (56%)J YA QUE JUEGA 

UN PAPEL IMPORTANTE EN LA SOCIEDAD ACTUALJ Y ES SIN LUGAR A 

DUDA EL MÁS IMPACTANTE Y PENETRANTE DE LOS MEDIOS DE COMUNI

CACIÓN EXISTENTES; LE SIGUE COMUNICACIÓN (30%) COMO UNA FOR

MA DE QUERER ABARCAR EL SISTEMA DE MEDIOSJ Y LA RESULTANTE -

EN EL CAMPO DE LA PRÁCTICAJ A FIN DE AVERIGUAR SU FUNCIÓN Y 

SU APLICACIÓN EN LOS ÁMBITOS PRIVADO Y GUBERNAMENTAL. 

COMO UNA PARTE MÁS PARA LA REALIZACIÓN DE ESTE TRABAJOJ 

SE APLICÓ EL CUESTIONARIO No, 1 (SE ANEXA)J Y DE ACUERDO A -

LAS CIFRAS MÁS SIGNIFICATIVAS> LOS RESULTADOS FUERON: 

EN EL CASO DE LA UNAMJ ELIGIERON LA CARRERA DE COMUNICA 

CIÓN PPR LA PROYECCIÓN QUE tSA TIENE (24%)J Y POR GUSTO Y AE 

TITUDES (24%), DE LA CARRERA ESPERAN SUPERACIÓN Y SATISFAC

CIÓN PERSONAL (28%), SOBRE EL PLAN DE ESTUDIOS OPINAN QUE -

ES DEMASIADO TEÓRICO (32%)J Y SUGIEREN QUE EN tL SE INCLUYA 

MÁS PRÁCTICA (66%), CONSIDERAN QUE ACTUALMENTE LOS MEDIOS -

DE COMUNICACIÓN ESTÁN MANIPULADOS POR INTERESES PARTICULARES 

Y EXTRANJEROS (38%). ESPERAN INCURSIONAR EN RADIO (36%)J Y 

SU EXPECTATIVA ACERCA DEL MERCADO DE TRABAJO ES DIFfCIL Y Ll 
MITADO (38%}. 
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EN EL CASO DE LA UNIVERSIDAD ANÁHUAC, ELIGIERON LA CA-

RRERA POR SUS DIVERSOS CAMPOS DE ACCIÓN (36%), DE LA CARRE

RA ESPERAN REALIZARSE PERSONALMENTE (44%), SOBRE EL PLAN DE 

ESTUDIOS OPINAN QUE ES BUENO (66%), Y SUGIEREN SE INCLUYA 

MÁS PRÁCTICA (42%), CONSIDERAN QUE ACTUALMENTE LOS MEDIOS -

DE COMUNICACIÓN SON EFICIENTES (60%). ESPERAN INCURSIONAR -

EN PUBLICIDAD (40%), Y SU EXPECTATIVA SOBRE EL MERCADO DE -

TRABAJO ES ÓPTIMA PARA LA GENTE CAPAZ (24%), 

EN EL CASO DE LA UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA, ELIGIERON 

LA CARRERA POR INTERÉS EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN (30%), 

DE LA CARRERA ESPERAN REALIZARSE PERSONALMENTE (32%) Y ADQUl 

RIR SUPERACIÓN Y SATISFACCIÓN PERSONALES (32%). SOBRE EL 

PLAN DE ESTUDIOS OPINAN QUE ES BUENO (38%1 Y SUGIEREN QUE EN 

ÉL SE INCLUYA MÁS PRÁCTICA (40%), CONSIDERAN QUE LOS MEDIOS 

DE COMUNICACIÓN ACTUALMENTE ESTÁN ESTIPULADOS POR INTERESES 

PARTICULARES Y EXTRANJEROS (50%), Y SU EXPECTATIVA SOBRE EL 

MERCADO DE TRABAJO ES ÓPTIMO OARA LA GENTE CAPAZ (26%), 

EN EL CASO DE LA ESCUELA DE PERIODISMO "CARLOS SEPTIÉN 

GARC!A", ELIGIERON LA CARRERA DE COMUNICACIÓN POR GUSTO Y AE 

TITUDES (42%), DE LA CARRERA ESPERAN SUPERACIÓN Y SATISFAC

CfON PERSONAL (42%), SOBRE EL PLAN DE ESTUDIOS OPINAN QUE 
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ES BUENO (80%), Y SUGIEREN QUE EN ~L NO SE INCLUYA NADA MÁS 

(56%), CONSIDERAN QUE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN ESTÁN MANl 

PULADOS POR INTERESES PARTICULARES Y EXTRANJEROS (38%), ES

PERAN INCURSIONAR EN PRENSA ESCRITA (48%), Y SU EXPECTATIVA 

SOBRE EL MERCADO DE TRABAJO ES AMPLIA (24%), 

EN LA ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES UNIDAD 

ACATLÁN, ELIGIERON LA CARRERA DE COMUNICACIÓN, POR GUSTO Y -

APTITUDES (36%), DE LA CARRERA ESPERAN SUPERACIÓN Y SATIS-

FACCIÓN PERSONAL (34%). SOBRE EL PLAN DE ESTUDIOS OPINAN -

QUE ES DEMASIATO TEÓRICO (42%), Y ES BUENO (42%), SUGIEREN -

QUE EN ÉL SE INCLUYA MÁS PRÁCTICA (76%). CONSIDERAN QUE LOS 

MEDIOS DE COMUNICACIÓN ACTUALMENTE ESTÁN MANIPULADOS POR IN

TERESES PARTICULARES Y EXTRANJEROS (44%), ESPERAN INCURSIO

NAR EN PRENSA ESCRITA (40%), Y SU EXPECTATIVA SOBRE EL MERCA 

DO DE TRABAJO ES DIFfCIL Y LIMITADO (30%), 

DE ACUERDO AL RESUMEN DE LAS CINCO INSTITUCIONES ACAD~

MICAS, EN SU MAYORfA (27.2%) ELIGIERON LA CARRERA POR GUSTO 

y APTITUDES; DE LA CARRERA ESPERAN SUPERACIÓN y REALIZACIÓN 

PERSONAL (32%), SOBRE EL PLA~ DE ESTUDIOS~ (49.6%) OPINAN -

QUE ES BUENO, Y SUGIEREN SE INCLUYA EN ~L MÁS PRÁCTICA - - -

(50.4%). CONSIDERAN QUE LOS MEDIOS.DE COMUNICACIÓN ACTUAL-

MENTE SE ENCUENTRAN EN PODER DE INTERESES PARTICULARES Y EX-
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TRANJEROS (34.8%), ESPERAN INCURSIONAR EN PRENSA ESCRITA -

(29.6%) Y SU EXPECTATIVA SOBRE EL MERCADO DE TRABAJO ES ÓPTl 

MA PARA LA GENTE CAPAZ (20.8%). 

POR LO QUE RESPECTA A LAS PROFESORASJ SE LES APLICÓ EL 

CUESTIONARIO No.2 (VER ANEXO~ Y DE ACUERDO A LAS CIFRAS MÁS 

SIGNIFICATIVASJ LOS RESULTADOS FUERON: 

LAS MAESTRAS DE LA UNAM OPINAN QUE LA FUNCIÓN SOCIAL DE 

LA CARRERA DE COMUNICACIÓN ES ORIENTAR A LA COMUNIDAD EN LOS 

ASPECTOS SOCIALES, ECONÓMICOS Y CULTURALES PARA UNA MEJOR -

CONVIVENCIA (60%); QUE EL CAMPO DE LA COMUNICACIÓN REQUIERE 

DE PROFESIONALES CONSCIENTES DE LA SITUACIÓN POLfTICA, ECON~ 

MICA, SOCIAL Y CULTURAL DE M~XICO (60%); QUE LA ESTUDIANTE -

DE COMUNICACIÓN DEBE SER ACTIVA, SENSIBLE A PARTIR DE SUS CQ 

NOCIMIENTOS DEL MUNDO Y DE LA SOCIEDAD EN QUE VIVE (80%). 

ACERCA DE SI LA ESTUDIANTE LLEGA BIEN PREPARADA A LA CARRE-

RAJ DICEN QUE NO, PUES TIENE UNA IMAGEN DISTORSIONADA DE LJI. 

MISMA (60%L ADEMAS QUE NO DEMUESTRAN HABER RECIBIDO ORIENTA 

CIÓN VOCACIONAL (80%), RESPECTO A LA PREFERENCIA DE LA EST~ 

DIANTE POR UN MEDIO DE COMUNICACIÓN EN ESPECIAL, ES LA RADIO. 

(40%); Y SU TENDENCIA DE TRABAJO SE AVOCA A PROFESIONAL DE -

LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN (60%), 

POR SU PARTE, LAS MAESTRAS DE LA UNIVERSIDAD J\NJ\HUAC, -
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OPINAN QUE LA FUNCl6N SOCIAL DE LA CARRERA DE COMUNICACIÓN -

ES FORMAR PROFESIONISTAS RESPONSABLES, CONSCIENTES Y tTICOS 

(60%); QUE EL CAMPO DE LA COMUNICACI6N REQUIERE DE PROFESIO

NALES BIEN PREPARADOS ACADtMICAMENTE, HUMANISTA y TENER voc~ 

CIÓN POR EL SERVICIO SOCIAL (40%); QUE LA ESTUDIANTE DE COM~ 

NICACIÓN DEBE SER ACTIVA, SENSIBLE, A PARTIR DE SUS CONOCI-

MIENTOS DEL MUNDO Y DE LA SOCIEDAD EN QUE VIVE (60%), ACER

CA DE SI LA ESTUDIANTE LLEGA BIEN PREPARADA A LA CARRERA, Dl 

CEN QUE TIENE UN NIVEL BAJO (40%), ADEMÁS QUE ES DIFfCIL GE

NERALIZAR SI RECIBIÓ ORIENTACIÓN VOCACIONAL (40%), Y QUE NO 

ES FÁCIL PERCIBIR ESO (40%), RESPECTO A LA PREFERENCIA DE -

LA ESTUDIANTE POR UN MEDIO DE COMUNICACIÓN EN ESPECIAL, ES -

EL CINE Y LA PUBLICIDAD (40%); Y SU TENDENCIA DE TRABAJO SE 

AVOCA A PROFESIONAL DE LOS MEDIOS (40%) Y (40%) NO SABEN, 

LAS PROFESORAS DE LA UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA OPINAN 

QUE LA FUNCIÓN SOCIAL DE LA CARRERA DE COMUNICACIÓN ES LA DE 

FORMAR PROFESIONJSTAS RESPONSABLES, CONSCIENTES Y ~TICOS - -

(80%); QUE EL CAMPO DE LA COMUNICACIÓN REQUIERE PROFESIONA-

LES ACTIVOS Y COMPROMETIDOS A MEJORAR SU PAfS (40%) Y CONS-

C I ENTES DE LA snu/..c1óN Í>oLJT°IcA; ECONÓMICA, soCIAL. Y CULTU

RAL DE M~XICO (40%); QUE LA ESTUDIANTE DE COMUNICACIÓN DEBE 

SER ACTIVA, SENSIBLE A PARTIR DE SUS CONOCIMIENTOS DEL MUNDO 

Y DE LA SOCIEDAD EN QUE VIVE (80%), ACERCA DE LA PREPARA---
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CIÓN VOCACIONAL DE LA ESTUDIANTE DICEN QUE TIENE UNA IMAGEN 

DISTORSIONADA DE LA MISMA (80%) AL PENSAR QUE GANARÁN INDUDA 

BLEMENTE FAMA Y MUCHO DINEROJ ADEMÁS QUE ES DIFfCIL GENERALl 

ZAR SI RECIBIERON ORIENTACIÓN PREVIA O NO (60%), RESPECTO A 

LA PREFERENCIA DE LA ESTUDIANTE POR UN MEDIO DE COMUNICACIÓN 

EN ESPECIALJ ES LA TELEVISIÓN (60%); Y SU TENDENCIA DE TRABA 

JO SE AVOCA A LA DOCENCIA (40%), 

EN LA ESCUELA DE PERIODISMO "CARLOS SEPTifN" LAS MAES-

TRAS OPINAN QUE LA FUNCIÓN SOCIAL DE LA COMUNICACIÓN ES LA 

DE INFORMAR A LA SOCIEDAD DE TODO LO ACONTECIDO (80%); QUE -

EL CAMPO DE LA COMUNICACIÓN REQUIERE PROFESIONALES CON PREPA 

RACIÓN T~CNICA Y TEÓRICA (60%); QUE LA ESTUDIANTE DE COMUNI

CACIÓN DEBE SER OBSERVADORAJ ATENTA Y CRfTICA (60%), ACERCA 

DE LA PREPARACIÓN DE LA ESTUDIANTE PARA LA CARRERA DICEN QUE 

TIENE UNA IMAGEN DISTORSIONADA DE LA MISMA (40%)J ADEMÁS NO 

MUESTRA HABER RECIBIDO ORIENTACIÓN (80%). RESPECTO A LA 

PREFERENCIA DE LA ESTUDIANTE POR UN MEDIO DE COMUNICACIÓN EN 

ESPECIALJ ES LA TELEVISIÓN (60%): Y SU TENDENCIA DE TRABAJO 

SE AVOCA A LA DOCENCIA (60%), 

LAS PROFESORAS DE LA ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROF~ 

SIONALES UNIDAD ACATLÁNJ OPINAN QUE LA FUNCIÓN SOCIAL DE LA 

CARRERA DE COMUNICACIÓN ES LA DE ORIENTAR A LA COMUNIDAD 
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ACERCA DE CÓMO RESOLVER LAS NECESIDADES SOCIALES, ECONÓMICAS 

Y CULTURALES PARA LOGRAR MEJOR CONVIVENCIA (40%); QUE EL CAM 

PO DE LA COMUNICACIÓN REQUIERE PROFESIONALES CON PREPARACIÓN 

T~CNICA Y TEÓRICA (80%); QUE LA ESTUDIANTE DE COMUNICACIÓN -

DEBE SER ACTIVA, SENSIBLE A PARTIR DE SUS CONOCIMIENTOS DEL 

MUNDO Y DE LA SOCIEDAD EN QUE VIVE (40%), Y OBSERVADORA, - -

ATENTA Y CRfTICA (40%). ACERCA DE SI LA ESTUDIANTE LLEGA 

BIEN PREPARADA A LA CARRERA DICEN QUE NO, PUES TIENE UNA 

IMAGEN DISTORSIONADA DE LA MISMA (40%), Y NO LEE LO SUFl--

CIENTE, MALA REDACCIÓN Y ORTOGRAFfA (40%); ADEMÁS QUE NO DE

MUESTRA HABER RECIBIDO ORIENTACIÓN VOCACIONAL (60%); PESPEC

TO A LA PREFERENCIA DE LA ESTUDIANTE POR UN MEDIO DE COMUNI

CACIÓN EN ESPECIAL, ES LA RADIO (603); Y SU TENDENCIA DE TR~ 

BAJO SE AVOCA A PROFESIONAL DE LOS MEDIOS (403) Y PROFESORAS 

(60%). 

TOMANDO EN CUENTA LA SUMA DE OPINIONES, RESULTA QUE LA 

FUNCIÓN SOCIAL DE LA CARRERA DE COMUNICACIÓN ES PARA LA MAYQ 

RfA (28%) FORMAR PROFESIONISTAS RESPONSABLES, CONSCIENTES Y 

~TICOS; QUE EL CAMPO DE LA COMUNICACIÓN REQUIERE DE PROFESIQ 

NALES CON PREPARACIÓN T~CNICA y TEÓRICA (44%); QUE LAS CARA~ 

TERlSTlCAS DE LA ESTUDIANTE DEBE SER, ACTIVA, SENSIBLE, A -

PARTIR DE SU CONOCIMIENTO DEL MUNDO Y DE LA SOCIEDAD EN LA -

QUE VIVE (52%); QUE LA ESTUDIANTE DE COMUNICACIÓN NO DEMUES-
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TRA HABER RECIBIDO ORIENTACIÓN VOCACIONAL (5L%); QUE LA EST~ 

DIANTE LLEGA CON UNA IMAGEN DISTORSIONADA DE LA CARRERA 

(48%); QUE LA ESTUDIANTE TIENE PREFERENCIA POR TRABAJAR EN -

TELEVISIÓN (¿8%), Y QUE LA MUJER ESPECIALIZADA EN COMUNICA-

CIÓN TIENDE MÁS A SER PROFESIONAL DE LOS MEDIOS (40%), 

A LAS EGRESADAS DE LA CARRERA DE COMUNICACIÓN, SE LES -

APLICÓ EL CUESTIONARIO No. 3 (SE ANEXA), Y DE ACUERDO A LAS 

CIFRAS MAS SIGNIFICATIVAS, LOS RESULTADOS FUERON: 

DE LA UNAM, SE DEDICARON A LA COMUNICACIÓN POR GUSTO -

(L6%); DE LA CARRERA OPINAN QUE st CORRESPONDE A LAS EXPECT~ 

TIVAS QUE TENfAN DE ELLA (63%); FALTA PRÁCTICA EN EL PLAN DE 

ESTUDIOS PARA QUE CORRESPONDA A LAS NECESIDADES DE TRABAJO -

(36%); LA MUJER JUEGA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN EL PAPEL 

DE INFORMADORA PROFESIONAL (37%); Y EL ROL DE LA MUJER EN -

LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN DEBE SER DE PERIODISTA PROFESIO-

NAL, RESPONSABLE Y CAPAZ (63%), 

DE LA UNIVERSIDAD ANÁHUAC, ESTUDIARON LA CARRERA DE CO

MUNICACIÓN PARA PODER INFORMAR (40%) Y PORQUE SATISFACE A -

SUS PROPIOS INTERESES <40%); LA CARRERA NO CORRESPONDE A LAS 

EXPECTATIVAS QUE TENfAN (50%); EL PLAN DE ESTUDIOS CORRESPON 

DE EN PARTE A LAS NECESIDADES DEL TRABAJO, FALTA PRÁCTICA 
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(60%); LA MUJER JUEGA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN EL PAPEL 

DE INFORMADORA PROFESIONAL (b0%J; Y EL ROL DE LA MUJER EN -

LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN DEBE DE SER DE PERIODISTA PROFE-

SIONAL, RESPONSABLE Y CAPAZ (80%). 

DE LA UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA SE DEDICARON AL CAMPO 

DE LA COMUNICACIÓN POR EL AMPLIO CAMPO DE ACCIÓN QUE OFRECE 

l55~); QUE LA CARRERA Sf CORRESPONDE A LAS EXPECTATIVAS QUE 

TtNfAN (73%); FALTA PRÁCTICA EN EL PLAN DE cSTUDIOS PARA QUE 

CORRESPONDA A LAS NECESIDADES DEL TRABAJO t64%); LA MUJER -

JUEGA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN UN PAPEL IMPORTANTE POR

QUE PARTICIPA EN LA REALIDAU CONCRETA t36%) Y COMO MEUIADOR 

ENTRE LA NOTICIA Y EL ESPECTADOR t35%); Y EL ROL DE LA MUJER 

EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION DEBE SER DE COMUNICADORA E IN

FORMADORA (73%), 

DE LA ESCUELA DE PERIODISMO uCARLOS SEPTI~N GARCfA", SE . . . . 

DEDICARON A LA CoMUNICACION POR GUSTO (100%J; QUE LA CARRERA 

NO CORRESPONDE A LAS EXPECTATIVAS QUE TENfAN (50%) Y OTRAS 

OPINAN QUE Sf CORRESPONDE (50%); EL PAPEL QUE JUEGA LA MUJER 

EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN ES EL D~ INFORMADORA PROFESIO

NAL (100%J; Y EL ROL DE LA MUJER EN LOS MEDIOS DE COMUNICA-

CION ES DE PERIODISTA PROFESIONAL, RESPONSABLE Y CAPAZ ----

(100%). 
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DE AHf QUE LA CONCENTRACIÓN DE RESPUESTAS MANIFIESTE -

QUE SE DEDICARON A LA CARRERA DE COMUNICACIÓN POR GUSTO 

(27%); QUE LA CARRERA sr CORRESPONDE A sus EXPECTATIVAS 

(59%); QUE AL PLAN DE ESTUDIOS LE FALTA PRÁCTICA PARA RESPOH 

DER A LAS NECESIDADES DEL TRABAJO (37%); QUE EL PAPEL DE LA 

MUJER EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN ES DE INFORMADORA PROFE

SIONAL (50%); Y QUE EL ROL DE LA MUJER EN LOS MEDIOS DE COM~ 

NICACIÓN DEBE SER PERIODISTA PROFESIONALJ RESPONSABLE Y CA-

PAZ (59%), 

CABE ACLARAR QUE DE LAS EGRESADAS QUE SE ENTREVISTARON 

NINGUNA ESTUD 1 O EN ENEP ACATLÁN. 

A LOS COORDINADORES DE LA CARRERA DE COMUNICACIÓN SE 

LES APLICÓ EL CUESTIONARIO No. 4 (SE ANEXA)J Y DE ACUERDO A

LAS CIFRAS MÁS SIGNIFICATIVASJ LOS RESULTADOS FUERON: 

DE LA UNAM~ LOURDES ROMEROJ OPINÓ QUE LA ESTUDIANTE DE 

COMUNICACIÓN DEBE SABER EXPRESARSE EN FORMA ORAL y ESCRITAJ 
.. 

SER ORGANIZADAJ OBSERVADORA Y TENER BUENA MEMORIA; QUE LAS -

CARACTERJSTICAS QUE TIENE LA ESTUDIANTE DE COMUNICACIÓN SON 

DIFfCILES DE DETECTAR; QUE SERfA DESEABLE QUE LA MUJER TUVIg 

RA TANTO PODER DE DESARROLLO PROFESIONAL COMO EL HOMBREJ PE

RO EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN HAY PREJUICIOS QUE SE LO IM 
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DE LA UNIVERSIDAD ANÁHUAC, M6NICA l<ADALA DIJO QUE LA E~ 

TWDIANTE DE COMUNICACION DEBE SER CREATIVA, DISCIPLINADA, 

RESPONSABLE Y EXTROVERTIDA; QUE LA ESTUDIANTE ES CREATIVA, -

EXTROVERTIDA Y CRfTICA; QUE DEPENDE DEL TIPO DE MUJER PARA -

TENER IGUAL DESARROLLO PROFESIONAL AL DEL HOMBRE; Y, QUE LA 

MAYORIA DE LAS COORDINACIONES DE COMUNICACIÓN ESTÁN EN MANOS 

DE MUJERES PORQUE REQUIEREN DE MUCHO ORDEN, 

"E LA UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA, EL LICENCIADO lGNACJO 

'RODRfGUEZ COMENTÓ QUE LA ESTUDIANTE DE COMUNICACIÓN DEBE SER 

CREATIVA, DISCIPLINADA, RESPONSABLE, EXTROVERTIDA Y CRITICA; 

QUE LA MUJER EN EL DESARROLLO DE SU PROFESIÓN SE ENFRENTA A 

LAS .RESTRICCIONES QUE EL MEDIO SOCIA Y ELLA MISMA SE IMPONE; 

Y, DUDA QUE LA MAYORfA DE COORDINACIONES DE (.A.CARRERA ESTÉN 

EN MANOS DE MUJERES. 

EL DIRECTOR DE LA ESCUELA DE PERIODISMO "CARLOS SEPTIW' 

PROFESOR MANUEL PÉREZ MIRANDA DECLARÓ QUE LA ESTUDIANTE DE -

COMUNICACIÓN DEBE ESTAR BIEN INFORMADA Y BIEN UBICADA EN SU 

CONTEXTO SOCIAL; QUE LAS CARACTERfSTICAS DE LA ESTUDIANTE DE 

COMUNICACIÓN SON2 'QUE ESTÁ DÉSEOSA DE DESTACAR EN SU MEDIO. -
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SOCIAL Y EN GENERAL ESTA MEDIANAMENTE INFORMADAJ MÁS POR LA 

TELEVISIÓN QUE POR LA PRENSA; QUE NO SE PUEDE GENERALIZAR EN 

EL CASO DE TENER IGUAL PODER DE DESARROLLO PROFESIONAL QUE -

EL-HOMBRE PORQUE A VECES T 1 ENE MAS OPORTUNIDADES POR SU SEN

S IBl L IDAD Y ENCANTOJ Y EN OCASIONES LA MARGINA EL FALSO ORGM 

LLO DEL HOMBRE; YJ QUE LA MAYOR[A DE COORDINACIONES DE COMU

NICACIÓN ESTA EN MANOS DE MUJERES POR SU SENSIBILIDAD Y POR

QUE \:ONOCE MEJOR SUS POSIBILIDADES Y LIMITACIONES, 

DE LA ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES PLAN-

TEL ACATLANJ EL PROFESOR SERAFfN SÁNCHEZ AFIRM6 QUE LA ESTU

DIANTE DE COMUNICACIÓN DEBE ESTAR BIEN INFORMADA Y BIEN UBl

~~A EN SU CONTEXTO SOCIAL; ADEMÁS QUE ES DIFfCIL DETECTAR -

LAS CARAcTER[STICAS QUE TIENE; QUE LA MUJER EN EL DESARROLLO 

DE SU PROFESIÓN SE ENFRENTA A LAS RESTRICCIONES QUE EL MEDIO 

SOCIAL Y ELLA MISMA SE IMPONE; Y PIENSA QUE LA 1".AYORfA DE -

LAS COORDIÑACIONES DE COMUNICACIÓÑ ESTÁN EN MANOS DE MUJERES 

QUIZÁS POR SU MAYOR TENACIDAD, 

LA SUMA DE RESPUESTAS INDICA QUE LA ESTUDIANTE DE COMU

NtCAC·I~N J;>EBE SER CREATIVAJ DISCIPLINADAJ RESPONSABLE y ex~
TROVERTIDA (QQ%); QUE LAS CARACTER[STICAS QUE TIENE LA ESTU

DIANTE DE COMUNICACIÓN SON: CREATIVAJ EXTROVERTIDA Y CRfTICA 

(40%)~ DIFICIL DE DETECTAR (40%); EN CUANTO AL PODER DE DESA 



93 

RROLLO DE LA MUJER EN LA COMUNICACIÓN COMO EL HOMBREJ LAS -

ÚNICAS RESTRICCIONES LAS IMPONE EL MEDIO SOCIAL Y ELLA MISMA 

(40%)J Y QUE LA MAYORfA DE LAS COORDINACIOhES DE LA CARRERA 

ESTÁN OCUPADAS POR MUJERES QUIZÁ POR SU MAYOR TENACIDAD 

(40%). 

SE CONCLUYE QUE LAS ESTUDIANTES DECIDIERON CURSAR LA CA 

RRERA DE COMUNICACIÓN POR GUSTO Y APTITUDESJ ESPERANDO DE 

ELLA SU SUPERACIÓN PERSONAL Y REALIZACIÓN PROFESIONAL, CONQ 

CEDORAS DEL PLAN DE ESTUDIOSJ CONSIDERAN QUE EN GENERAL ES -

ACEPTABLEJ AUN CUANDO DEBIERA INCLUIRSE MÁS PRÁCTICA. 

EN SU OPINIÓNJ ACTUALMENTE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN -

TRABAJAN BAJO NORMAS QUE RESPONDEN A INTERESES PARTICULARESJ 

O BIEN CON INVERSIONES EXTRANJERASJ LO CUAL LIMITA LA LIBER

TAD DE LOS MEDIOS Y LOS COLOCA EN EL PLANO DE EMPRESA~ OLVI

DÁNDOSE DE SU SUPUESTA FUNCIÓN SOCIAL. 

A PESAR DEL AUGE DE LOS MEDIOS ELECTRÓNICOSJ LA PRENSA 

ESTRICTA NO DEJA DE SER CONSIDERADA COMO PUNTO CLAVE EN EL -

DESARROLLO DE ESTA PROFESIÓNJ YA QUE LOS PERIÓDICOS NO ESTÁN 

EN RIÑA CON LA RADIOJ EL CINE Y LA TELEVISIÓN; TODOS SON COtl 

PLEMENTARIOSJ CON SUS CARACTERfSTICAS PROPIAS. EL AMPLIO 

CAMPO DE ACCIÓN MANTIENE EL OPTIMISMO DE LAS ESTUDIANTESJ PA 
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RA QUIENES EL MERCADO DE TRABAJO RESERVA BUENAS CONDICIONES 

A LA GENTE CAPAZ, 

ASIMISMOJ LA CARRERA DE COMUNICACIÓN TIENE COMO FUNCIÓN 

SOCIAL FORMAR PROFESIONISTAS RESPONSABLES Y ~TICOSJ QUE COM

PLEMENTEN SU PREPARACIÓN TEÓRICA CON LA PRÁCTICAJ PARA APRO

VECHAR AL MÁXIMO LAS CUALIDADES QUE LA ESTUDIANTE DEBE TENER 

(ACTIVAJ SENSIBLEJ CONOCEDORA Y ANALISTA DEL MUNDO Y LA SO-

CIEDAD EN QUE VIVE)J PARA CON ELLO UBICARSE DE LA MEJOR MANs 

RA EN SU CONTEXTO SOCIALJ SIN CAER EN MITOS NI FANTASÍAS, 
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CAPITULO NUM. 4 

HACIA UN PERFIL DE LA MUJER PERIODISTA. 

EN VISTA DE QUE RESULTA MUY DIFICIL HACER UNA INVESTIG~ 

CIÓN A FONDO DEL DESTINO DE LOS EGRESADOS DE LA CARRERA DE -

COMUNICACIÓN EN EL MERCADO DE TRABAJO DEBiDO A QUE LAS UNI-

VERSIDADES CARECEN DE UN ARCHIVO ESTADÍSTICO PARA ESTE FIN, 

SE REALIZÓ UN SONDEO ENTRE MUJERES PERIODISTAS QUE PARTICl-

PAN ACTIVAMENTE EN LOS DIFERENTES MEDIOS DE COMUNICACIÓN, DE 

MANERA QUE SE PUEDE INIEGRAR EL PERFIL DE LA MUJER PERIODIS

TA,TOMANDO TAMBIÉN EN CUENTA A MUJERES PERIODISTAS AUTODIDAk 

TAS DE LAS QUE HABLAREMOS POSTERIORMENTE. 

SE APLICÓ EL CUESTIONARIO No. 5 (SE ANEXA), A UN TOTAL 

DE 45 MUJERES PERIODISTAS DE PRENSA, RADIO, TELEVISIÓN, CINE 

Y AGENCIAS INFORMATIVAS, Y DE ACUERDO A LAS CIFRAS MÁS SIGNl 

FICATIVAS, LOS RESULTADOS SON: 

EN EL CASO DE MUJERES DE PRENSA ESCRITA, DECIDIERON EN

TRAR A ESE MEDIO POR SU AMPLIA DSITRIBUCIÓN (29%) Y PORQUE -

LA COMUNICACIÓN POR ESE CONDUCTO ES PRIMORDIAL (29%). CONSl 

DERAN QUE LA MUJER PERIODISTA DEBE SER RESPONSABLE ANTE ELLA 

MISMA (29%) Y QUE CUIDA MÁS SU POSICIÓN ANTE LA SOCIEDAD POR 
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PREJUICIOS DE NUESTRA CULTURA (20%), 0UE LA MUJER SE ENFREN 

TA A MUCHAS LIMITACIONES POR ESTAR EN UNA SOCIEDAD CON FORMA 

CIÓN MACHISTA (29%) Y PORQUE DEPENDE DE SU CAPACIDAD PROFE-

SIONAL (20%), QUE ELLA YA NO ESTÁ ENCASILLADA EN FUENTES CQ 

MO SOCIALES Y ESPECTÁCULOS, POR SU ESFUERZO, PROFESIONALIS-7 

MO, DESEO DE SUPERACIÓN Y CAPACIDAD (71%). ÜUE NUESTRO PAfS 

REQUIERE DE MUJERES PERIODISTAS RESPONSABLES, ATREVIDAS, PRs 

PARADAS, HONESTAS, COMBATIVAS Y PROFESION/\LES (43%), QUE -

LAS PERIODISTAS EGRESADAS DE UNIVERSIDAD TIENEN MÁS CONOCl-

MIENTO CULTURAL, MIENTRAS LAS AUTODIDACTAS TIENEN LA PRÁCTI

CA (43%). 

ÜUE LA INSTRUCCIÓN ACAD~MICA ES PARTE DE LA NUEVA IMA-

GEN DE LA MUJER MEXICANA (29%) Y QUE LA CUESTIÓN ACAD~MICA -

REPRESENTA EL 30% EN EL PERIODISMO Y EL RESTO ES LA PRÁCTICA 

(29%), C1UE LA MUJER ESTÁ SUFICIENTEMENTE CAPACITADA PARA IN 

FORMAR (100%), QUE NO EXISTE EL ESTEREOTIPO DE LA MUJER Ps 

RIODISTA (29%) Y QUE EL ESTEREOTIPO ES LA ETERNA CRONISTA DE 

SOCIALES (29%), QUE LA MUJER EN EL PERIODISMO ES MÁS HONESTA 

ANTE EL SOBORNO, CON EXCEPCIONES (72%), SON POCAS LAS MUJE

RES QUE LOGRAN SOBRESALIR DEBIDO A SU EXCESIVA CARGA DE RE~ 

PONSABILIDADES (29%) Y POR EL SISTEMA DE DISCRIMINACIÓN PRO

PIO DE UN PAfS LATINO (29%), ÜUE EL PAPEL DE LA MUJER EN 

LOS MEDIOS ES ACTUALMENTE MUY IMPORTANTE POR SU VERACIDAD 



97 

Y VALENTfA (72%), 

EN EL CASO DE MUJERES EN RADIO, DECIDIERON ENTRAR A ESE 

MEDIO POR GUSTO (25%), PORQUE FUE DONDE LES OFRECIERON TRAB~ 

JO (25%) y POR sus POTENCIALES COMUNIC.ATIVOS (25%). CoNSIDs 

RAN QUE LA MUJER PERIODISTA NO CUIDA MÁS SU POSICIÓN ANTE LA 

SOCIEDAD (38%), QUE LA MUJER PERIODISTA SE ENFRENTA A MU--

CHAS LIMITACIONES POR ESTAR EN UNA SOCIEDAD MACHISTA (63%). 

QUE LA MUJER YA NO ESTÁ ENCASILLADA EN FUENTES COMO SOCIA-

LES O ESPECTÁCULOS, POR SU ESFUERZO, PROFESIONALISMO, DESEO 

DE SUPERACIÓN Y CAPACIDAD (100%), QUE EL PAfS REQUIERE DE -

MUJERES PERIODISTAS RESPONSABLES, ATREVIDAS, PREPARADAS, HO

NESTAS, COMBATIVAS Y PROFESIONALES (88%), No SABEN LAS COIH 

CIDENCIAS O DIFERENCIAS ENTRE LAS PERIODISTAS EGRESADAS Y -

LAS AUTODIDACTAS (50%), QUE LA INSTRUCCIÓN ACEDtMICA HA IN

FLU'IDO DEFINITIVAMENTE, PUES LA EGRESABA PUEDE HABLAR Y ES-

CRIBIR DE TODO MIENTRAS LA CONCEPCIÓN DEL MUNDO EN LAS AUTO

DIDACTAS ES MÁS ESTRECHA (25%); QUE LE PERMITE TENER AMPLIA 

CULTURA, IGUAL A MEJOR COMUNICACIÓN (25%) Y QUE LO ACADtMICO 

ES EL 30% Y EL RESTO LA PRÁCTICA (25%), ÜUE LA MUJER ESTÁ -

SUFICIENTEMENTE CAPACITADA PARA INFORMAR (88%), RESPECTO AL 

ESTEREOTIPO, QUE SER PERIODISTA ES MUCHO MÁS QUE LEER NOTI-

CIAS (50%). HAY MUJERES QUE ACEPTAN EL EMBUTE y HAY QUIENES 

NO (75%), SON POCAS LAS MUJERES QUE LOGRAN SOBRESALIR DEBI-



98 

DO A FACTORES SOCIOCULTURALES (50%), QUE EL PAPEL DE LA MU

JER EN LOS MEDIOS ES ACTUALMENTE MUY IMPORTANTE POR SU VERA

CIDAD Y VALENTfA {50%), 

POR LO QUE SE REFIERE A MUJERES PERIODISTAS EN TELEVI-

SI6N, DECIDIERON ENTRAR A ESE MEDIO POR INTER~S {34%), CON

SIDERAN QUE LA MUJER CUIDA MÁS SU POSICI6N ANTE LA SOCIEDAD 

PORQUE ES MÁS VULNERABLE A LA CRfTICA (34%). QUE LA MUJER -

PERIODISTA SE ENFRENTA A LIMITACIONES QUE ELLA MISMA SE IM~ 

PONE {34%), QUE LA MUJER YA NO ESTÁ ENCASILLADA EN FUENTES 

COMO SOCIALES O ESPECTÁCULOS POR ESFUERZO, PROFES!ONALISMO,

DESEO DE SUPERACIÓN Y CAPACIDAD(67%), 0UE NUESTRO PAfS RE-

QUIERE DE MUJERES PERIODISTAS PENSANTES, CON CONCIENCIA CRl 

TICA {34%), QUE LAS PERIODISTAS EGRESADAS, A DIFERENCIA DE 

LAS AUTODIDACTAS, TIENEN MAYOR CAPACIDAD DE INVESTIGACIÓN -

(34%). QUE LA INSTRUCCIÓN ACAD~MICA HA INFLUIDO DEFINITIVA

MENTE,PUES LA EGRESADA PUEDE HABLAR Y ESCRIBIR DE TODO, MIE~ 

TRAS LA CONCEPCIÓN DEL MUNDO DE LAS AUTODIDACTAS ES MÁS ES-

TRECHA(67%), QUE LA MUJER ESTÁ SUFICIENTEMENTE CAPACITADA -

PARA 1 NFORMAR {100%) , No CREEN QUE EXISTA UN ESTEREOTIPO DE 

LA MUJER PERIODISTA (67%), LA MUJER ANTE EL SOBORNO(EMBUTE) 

ES MÁS HONESTA, CON SUS CONTADAS EXCEPCIONES {67%), ASEVE-

RAN QUE HAY UN NÚMERO CONSIDERABLE DE MUJERES QUE HAN SOBRE

SALIDO EN EL PERIODISMO {67%), Y, QUE EL PAPEL DE LA MUJER 
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EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓNJ ES ACTUALMENTE MUY IMPORTANTE 

POR SU VERACIDAD Y VALENTfA (67%), 

LAS MUJERES ENTRARON A TRABAJAR AL CINEJ POR RELACIONES 

FAMILIARES (50%), CONSIDERAN QUE LA MUJER NO CUIDA SU POSI

CIÓN ANTE LA SOCIEDAD (75%), OUE LA ~UJER PERIODISTA SE EN

FRENTA A MUCHAS LIMITACIONES POR QUE AÜN NO SE CONFIA EN 

ELLA (50%), ÜUE LA MUJER YA NO ESTÁ ENCASILLADA EN FUENTES 

COMO ESPECTÁCULOS O SOCIALES GRACIAS A SU ESFUERZOJ PROFESIQ 

NALISMOJ DESEO DE SUPERACIÓN Y CAPACIDAD (100%), QuE NUES-

TRO PAfS REQUIERE ACTUALMENTE DE MUJERES PERIODISTAS CON PRI 

PARACIÓN ACADtMICA (50%), QUE LAS PERIODISTAS EGRESADAS T!g 

NEN EL CONOCIMIENTO CULTURAL Y LAS AUTODIDACTAS LA PRÁCTICA 

(75%), QUE LA INSTRUCCIÓN ACADtMICA HA INFLUIDO EN EL CAMPO 

GANADO POR LA MUJER EN EL PERIODISMOJ GRACIAS A SU AMPLIA -

CULTURA Y POR ENDE MEJOR COMUNICACIÓN (50%), QUE LA MUJER -

ESTÁ LO SUFICIENTEMENTE CAPACITADA PARA INFORMAR (1003), No 

CREEN EXISTA EL ESTEREOTIPO DE LA MUJER PERIODISTA (75%), Y 

QUE LA MUJER PERIODISTA ES MÁS HONESTA ANTE EL SOBORNO O EM

BUTE (100%), 

FINALMENTEJ LAS MUJERES EN AGENCIAS INFORMATIVASJ ENTRA 

RON A TRABA~AR A ESE M~DIOJ POR GUSTO (50%), QUE LA MUJER -

PERIODISTA CUIDA MÁS SU POSICIÓN ANTE LA SOCIEDAD COMO UN Rg 
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FLEJO DEL MACHISMO (75%), QUE LA MUJER PERIODISTA SE ENFREN 

TA A MUCHASLIMITANTES POR ESTAR EN UNA SOCIEDAD CON FORMA--

CIÓN MACHISTA (50%), QUE LA MUJER PERIODISTA YA NO ESTÁ EN

CASILLADA A FUENTES COMO ESPECTÁCULOS O SOCIALES GRACIAS A -

SU ESFUERZOJ PROFESIONALISMOJ DESEO DE SUPERACIÓN Y CAPACI-

DAD (100%), DUE NUESTRO PA[S ACTUALMENTE REQUIERE DE MUJE-

RES PERIODISTAS RESPONSABLESJ ATREVIDASJ PREPARADASJ HONES-

TAS COMBATIVAS Y PROFESIONAlES(75%), EN CUANTO A LAS DIFEREN 

CIAS O COINCIDENCIAS ENTRE LAS PERIODISTAS EGRESADAS Y LAS -

AUTODIDACTASJ QUE LAS PRIMERAS TIENEN EL CONOCIMIENTO CULTU

RAL Y LAS SEGUNDAS LA PRÁCTICA (25%)J QUE NO LO SABEN(25%)J

QUE NINGUNA (25%) Y QUE LA EGRESADA TIENE MAYOR PERSPECTIVA 

DE LOS ACONTECIMIENTOS Y PUEDE TRABAJAR EN ODA~QUfER.MEDio-

(25%), 0UE LA INSTRUCCIÓN ACAD~MICA HA INFLUIDO EN EL CAMPO 

GANADO POR LA MUJER EN EL PERIODISMOJ PORQUE AHORA HAY MÁS -

MUJERES EN EL MEDIO (50%), OUE LA MUJER ESTÁ SUFICIENTEMEN

TE CAPACITADA PARA INFORMAR (50%) Y QUE LE FALTA APOYO PUES 

CUMPLE CON DOBLE FUNCIÓNJ A DIFERENCIA DEL HOMBRE(50%). RE~ 

PECTO AL ESTEREOTIPO DE LA MUJER PERIODISTAJ CONSIDERAN QUE 

POR DESGRACIA EL COMÚN DE LA GENTE LA DESCRIBE COMO LA MUCHA 

CHA BONITA Y TONTA (50%). QUE HAY MUJERES QUE ACEPTAN EL SQ 

BORNO O EMBUTE Y HAY OTRAS QUE NO (25%); QUE CUIDAN su IMÁ--

GEN POR SER MADRES DE FAMILIA (25%)J QUE AL PARECER LO HACEN 

CON MÁS RESERVA (25%)J QUE LA MUJER ES MÁS HONESTA (25%), 
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QUE A PESAR DEL CRECIENTE NÚMERO DE MUJERES PERIODISTAS, SON 

MUY POCAS L/1.S QUE LOGRAN SOBRESALIR DEBIDO A FACTORES SOCIO

CULTURALES (50%), Y QUE EL PAPEL DE LA MUJER ACTUALMENTE EN 

LOS MEDIOS ES ABRIR MAS CAMPOS DE ACCIÓN (50%). 

TOMANDO EN CUENTA LA SUMA DE OPINIONES TENE~OS: SE DEDl 

CARON AL MEDIO EN EL CUAL TRABAJAN POR GUSTO (18%); QUE LA -

MUJER PERIODISTA CUIDA MAS SU POSICIÓN ANTE LA SOCIEDAD, CO

MO UN REFLEJO DE LA SOCIEDAD MACHISTA EN QUE VIVE (31%); QUE 

LA MUJER PERIODISTA SE ENFRENTA A MUCHAS LIMITANTES POR ES-

TAR EN UNA SOCIEDAD DE FORMACIÓN MACHISTA (36%); QUE LA ~U-

JER PERIODISTA YA NO ESTÁ ENCASILLADA A FUENTES COMO ESPECTA 

CULOS Y SOCIALES GRACIAS A SU ESFUERZO, PROFESIONALISMO, DE

SEO DE SUPERACIÓN Y CAPACIDAD (91%); QUE EL PAfS ACTUALMENTE 

REQUIERE DE MUJERES PERIODISTAS RESPONSABLES, ATREVIDAS~ PRg 

PARADAS, HONESTAS, COMBATIVAS Y PROFESIONALES (56%); QUE LAS 

EGRESADAS TIENEN EL CONOCIMIENTO CULTURAL Y LAS AUTODIDACTAS 

LA PRÁCTICA (33%); QUE LA INSTRUCCIÓN ACAD~MICA HA INFLUIDO 

DEFINITIVAMENTE EN EL CAMPO QUE HA GANADO LA MUJER EN EL PE

RIODISMO PORQUE PUEDE HABLAR Y ESCRIBIR DE TODO, EN TANTO LA 

CONCEPCIÓN DEL MUNDO EN LAS AUTODIDACTAS ES MÁS ESTRECHA 

(22%); QUE LE PERMITE TENER AMPLIA CULTURA, LO QUE SIGNIFICA 

MEJOR COMUNICACIÓN (22%), Y QUE LA CUESTIÓN ACAD~MICA REPRE

SENTA UN ~30%) y EL RESTO LA PRÁCTICA (22%); QUE LA MUJER --
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ESTÁ SUFICIENTEMENTE CAPACITADA PARA INFORMAR (87%); QUE NO 

CREEN EXISTA EL ESTEREOTIPO DE LA MUJER PERIODISTA (40%); -

QUE HAY MUJERES QUE ACEPTAN EL SOBORNO O EMBUTE Y OTRAS QUE 

NO (38%); QUE A PESAR DEL NÚMERO CRECIENTE DE MUJERES PERIO

DISTAS SON POCAS LAS QUE LOGRAN SOBRESALIR DEBIDO A FACTORES 

SOCIOCULTURALES (¿7%J, Y QUE ES IMPORTANTE EL PAPEL QUE JUE

GA ACTUALMENTE LA PERIODISTA EN LOS MEDIOS, POR SU VERACIDAD 

Y VALENTÍA (56%), 

PARA CERRAR EL CIRCULO DE ESTE TRABAJO SE REALIZÓ UN -

SONDEO EN DIEZ PERSONAS PRESTADORAS DE SERVICIOS EN PRENSA -

ESCRITA, RADIO, TELEVISIÓN, SECTOR PÚBLICO Y ASOCIACIONES DE 

PERIODISTAS, A MANERA DE DESCUBRIR LA OPINIÓN QUE TIENEN CON 

RESPECTO A LA MUJER EN EL PERIODISMO; EL RESULTADO FUE EL Sl. 

GUIENTE: 

RESPECTO A CUÁL ES LA ACTITUD DE LA EMPRESA ANTE LA MU

JER PERIODISTA EGRESADA, LOS ENTREVISTADOS DE PRENSA (¿) RE~ 

PONDIERON QUE ES POSITIVA (100%); QUE LA EGRESADA, A DIFEREN

CIA DE LA PERIODISTA AUTODIDACTA TIENE MAYOR PREPARACIÓN Y -

CULTURA (10U%); Y QUE LAS CARACTERÍSTICAS DE LA MUJER PERIO

DISTA SON: DESENVOLVIMIENTO, PROFESIONALISMO,DESEO DE SUPERA 

CióN Y VALENTIA (1U0%J. 
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DE RADIO OPINARON QUE LA ACTITUD DE LA EMPRESA ANTE LA 

MUJER PERIODISTA ES POSITIVA (50%), Y DE DESCONFIANZA (5U%); 

QUE S[ INFLUYE LA INSTITUCIÓN DE DONDE EGRESÓ LA SOLICITANTE 

(50%), Y QUE SOLAMENTE CUENTA SU CAPACIDAD (5U%); QUE LA 

EGRESADA A DIFERENCIA DE LA AUTODIDACTA TIENE MAYOR PREPARA

CIÓN Y CULTURA (100%); Y QUE LAS CARACTERfSTICAS DE LA MUJER 

PERIODISTA EN GENERAL SON: DESENVOLVIMIENTO, PROFESIONALIS-

MO, GRAN DESEO DE SUPERACIÓN Y VALENTÍA (100%} 

DE TELEVISIÓN AFIRMARON QUE LA ACTITUD DE LA EMPP.ESA Ali 

TE LA PERIODISTA ES POSITIVA (50%), E INDIFERENTE (50%); QUE 

NO INFLUYE LA INSTITUCIÓN DE DONDE EGRESÓ LA SOLICITANTE, SQ 

LAMENTE CUENTA SU CAPACIDAD (100%}; QUE LA EGRESADA A DIFE-.

RENCIA DE LA AUTODIDACTA TIENE MAYOR PREPARACIÓN Y CULTURA -

(100%J;_ Y QUE LAS CARACTER[STICAS DE LA MUJER PERIODISTA 

SON: DESENVOLVIMIENTO, PROFESIONALISMO, DESEO DE SUPERACIÓN 

Y VALENTIA (100%), 

POR LO QUE CORRESPONDE AL SECTOR PUBLICO, LA ACTITUD -

ANTE LA PERIODISTA EGRESADA ES POSITIVA (50%), Y DE DESCON

FIANZA (50%); QUE SI INFLUYE LA INSTITUCIÓN DE DONDE EGRESÓ 

LA SOLICITANTE (50%), Y QUE SÓLO CUENTA SU CAPACIDAD (50%);

QUE LA PERIODISTA EGRESADA A DIFEREINCIA DE LA AUTOT!DACTA, 

TIENE MAYOR PREPARACIÓN Y CULTURA (100%); Y QUE LAS CARACTE-
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RISTICAS DE LA MUJER PERIODISTA SON: DESENVOLVIMIENTOJ PROFs 

SIONALISMOJ DESEO DE SUPERACIÓN Y VALENTÍA (100%) 

F!NALMENTEJ EN LAS ASOCIACIONES DE PERIODISTAS~ QUE LA 

ACTITUD ANTE LA MUJER PERIODISTA UNIVERSITARIA ES POSITIVA 

(50%)J E INDIFERENTE (50%); QUE SÍ INFLUYE LA INSTITUCIÓN -

DE DONDE EGRESÓ LA SOLICITANTE (~0%JJ Y QUE SÓLO CUENTA SU -

CAPACIDAD. (~0%); QUE LA PERIODISTA EGRESADA A DIFERENCIA DE 

LA AUTODIDACTAJ TIENE MAYOR PREPARACIÓN Y CULTURA (100%); Y 

QUE LAS CARACTERfSTICAS DE LA'.MUJER PERIODISTA SON: DESENVO~ 

VIMIENTOJ PROFESIONALISMOJ DESEO DE SUPERACIÓN Y VALENTIA -

(100%), 

CON LA SUMA DE OPINIONESJ RESULTA QUE LA ACTITUD DE LA 

EMPRESA ANTE LA MUJER PERIODISTA ES POSITIVA (60%); QUE PARA 

CONTRATARLA SÓLO CUENTA SU CAPACIDAD (70%); QUE LAS PERIODI~ 

TAS EGRESADA& A DIFERENCIA DE LAS AUTODIDACTAS TIENEN MAYOR 

PREPARACIÓN Y CULTURA (1U0%); Y QUE LAS CARACTERfSTICAS DE -

PERIODISTAS SON: DESENVOLVIMIENTOJ PROFESIONALISMOJ DESEO DE 

SUPERACIÓN Y VALENTlA (100%), 

POR OTRA PARTE SE RECURRIÓ A LA BOLSA DE TRABAJO DE LA 

UNAM PARA SABER CUÁL ES LA DEMANDA DE PROFESIONALES DE COMU

NICACIÓNJ Y LA RESPUESTA FUE QUE EN LOS ÚLTIMOS 7 AÑOS HA --
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AUMENTADO, DADO QUE EN LAS CASAS EDITORIALES YA LOS CONTRA-

TAN PARA HACER CORRECCIÓN DE ESTILO, PUESTO QUE ANTES DESEM

PEÑABAN LOS LICENCIADOS EN LETRAS; Y QUE CUANDO OFICINAS DE 

GOBIERNO SOLICITAN PROFESIONALES DE LA COMUNICACIÓN NO HACEN 

DISTINCIÓN DE SEXOS, COSA QUE S[ SUCEDE CON LA INICIATIVA -

PRIVADA QUE SIEMPRE HACE LA SALVEDAD DE QUE REQUIERE PERSO-

NAL MASCULINO PREFERENTEMENTE: 

CON EL FIN DE TENER UNA IDEA DEL PERSONAL FEMENINO QUE 

LABORA COMO REPORTERA EN ALGUNOS DE LOS MEDIOS DE COMUNICA-

CIÓN ACTUALES, SE RECABÓ LA SIGUIENTE INFORMACIÓN: 

LA JORNADA 

M H -

REPORTEROS 

15" 
18 

REPORTEROS 
GRÁFICOS 

2 
8 

TOTAL 

17 
26 

* INFORMACIÓN GENERAL 7, CULTURA 5 E INTERNACIONALES 5, 

OVACIONES 

M 4* l* !:) 

H 60 10 70 
* INFORMACIÓN GENERAL 4, Y DEPORTES l. 

EL HERALDO 

M 17* o 17 
H 32 10 42 

* INFORMACIÓN GENERAL 8, ESPECTÁCULOS 2, SOCIALES 6, y DEPOB. 
TES l. 
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REPORTEROS 
Exc~LSioR REPORTEROS GRÁFICOS TOTAL 

M 19* o 19 
H 97 20 117 

* INFORMACIÓN GENERAL lOJ SOCIALES 8J Y DEPORTES l. 

SOL DE M~XI co 

r1 23" l* 24 
H 28 11 39 

* INFORMACIÓN GENERAL 9J SOCIALES 6J CULTURALES 4J ESPECTÁC.\! 
LOS 4J Y DEPORTES 1, 

RADIO EDUCACIÓN REPORTEROS REDACTORES TOTAL 

M 2* 6 8 
H 3 9 12 

* INFORMACIÓN GENERAL 2: 

RADIO UNAM 
M o 4 4 
H 5 1 6 

NOTIMEX 

M 7* 2 9 
H 19 19 

* INFORMACIÓN GENERAL 6J Y CULTURALES l. 

lNFORMEX 

M 3" 4 7 
H 10 3 13 

• INFORMACIÓN GENERAL 3, 

IMEVISIÓN 
111 13* 9 22 
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REPORTEROS 

24 

REDACTORES 

10 

* INFORMACIÓN GENERAL llJ Y CULTURALES 2. 

TELEVISA 

M 
H 

17* 
22 

12 
19 

TOTAL 

34 

29 
41 
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* INFORMACIÓN GENERAL 7J ESPECTÁCULOS 3J EVENTOS ESPECIALES 
3J CULTURALES 2J Y GUARDIAS 2, 

DE AQUf QUE EN 11 MEDIOS DE COMUNICACIÓ~ LABOREN UN TQ 

TAL DE 161 MUJERES Y 419 HOMBRES. 

EN CONCLUSIÓN, LA MUJER SE ENFRENTA A MUCHAS LIMITAN-

TES EN SU CAMPO DE ACCIÓN DEBIDO A LA SOCIEDAD MACHISTA QUE 

LA RODEA; Y ANTE LA CUAL DEBE CUIDAR MÁS SU CONDICIÓN DE MU

JER Y DE ENTE PARTICIPATIVO EN LA COMUNIDAD, PUES POR ESE -

HECHO ES MÁS SUSCEPTIBLE A LA CRfTICA QUE MUCHAS VECES LLEGA 

HASTA LA CALUMNIA. 

SU DESEO DE SUPERACIÓN, AS1 COMO LA MUESTRA DE SU CAPA

CIDAD Y PROFESIONALISMO LE HA PERMITIDO INCURSIONAR EN CAM-

POS QUE DURANTE AÑOS ESTUVIERON OCUPADOS POR HOMBRES, ASf CQ 

MO TAMBltN ROMPER LAZOS LIMITANTES EN EL CASO DE FUENTES DE 

ESPECTÁCULOS Y SOCIALES, SIN, POR DESGRACIA, PODER OCUPAR -

TODAV!A PUESTOS DE ALTO NIVEL A CAUSA DE FACTORES SOCIOCUL-
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TURALES QUE RIGEN NUESTRA SOCIEDAD. 

SIN EMBARGO, LAS EMPRESAS Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN RE

CONOCEN SU CALIDAD, SU PREPARACIÓN ACAD~MICA SIN DISTINCIÓN 

DE ESCUELA, Y LA DIFERENCIA QUE EXISTE ENTRE LA PERIODISTA 

EGRESADA Y LA AUTODIDACTA. LA PRIMERA TIENE MAYOR PREPARA-

CIÓN Y CULTURA, CONCEPTOS QUE LE FUERON IMPARTIDOS EN LAS -

UNIVERSIDADES, Y QUE PONEN EN PRÁCTICA AL MOMENTO DE SER EM

PLEADAS Y CONOCER EL OFICIO. 

SE RECONOCE QUE LA MUJER HA SEGUIDO EL MISMO CAMINO QUE 

EL HOMBRE PARA LLEGAR A SER PERIODISTA, SIN EMBARGO, A PE-

SAR DEL ALTO PORCENTAJE DE MUJERES ESTUDIANTES DE COMUNICA-

CIÓN, SON POCAS LAS QUE TRABAJAN EN LOS DIFERENTES MEDIOS DE 

COMUNICACIÓN, Y AÚN MENOS LAS QUE OCUPAN PUESTOS DE MANDO, 

ESTA CARRERA ES MUCHAS VECES DEVALUADA AL GRAnn DE SUB

PROFES l ÓN, PUES CARECE DEL SEGUIMIENTO ESTADfSTICO NECESARIO 

PARA ANALIZAR SU PERCUSIÓN Y REPERCUSIÓN EN EL MERCADO DE 

TRABAJO, Y DE LA DEBIDA ORIENTACIÓN POR PARTE DE LAS UNIVER

SIDADES PARA ADECUAR EL PLAN DE ESTUDIOS A LAS NECESIDADES -

REALES DEL CAMPO DE ACCIÓN, QUE SI BIEN YA NO SE REDUCE A LA 

PRENSA ESCRITA POR EL ADVENIMIENTO DE LOS MEDIOS ELECTRÓNI-

COS, VA EN PRONTO CAMINO A LA SATURACIÓN, SI SE TOMA EN CUEN 
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TA QUE EL EGRESADO DE COMUNICACIÓN ENCUENTRA EN EL DESARPO-

LLO DE LA CARRERA A GENTE DE OTRAS PROFESIONES OCUPANDO JEFA 

TURAS DE PRENSA (AHORA DE COMUNICACIÓN SOCIAL) EN LAS OFICI

NAS DE GOBIERNOJ ADEMÁS DE LOS PERIODISTAS DE OFICIOJ LOS Ag 

TODIDACTAS QUE DOMINAN LA PRACTICAJ EL QUEHACER COTIDIANO 

DEL REPORTERO COMO CRISTINA PACHECOJ ISABEL ARV!DE Y ALICIA 

PINEDA. 

RESULTA BASTANTE DIFfCIL PUESJ INTEGRARSE A UN GRUPO -

ESTABLECIDOJ YA NO DE PERIODISTAS O REPORTEROSJ SINO DE ED!

TORIALISTAS Y ARTICUL!STASJ DADO QUE AMBOS PERTENECEN A UNA 

MISMA GENERACIÓN QUE CIERRA EL ACCESO A QUIENES EN EL CASO -

DE LAS ARTICULISTAS NO FUERON PRIMERO ESCRITORAS Y DESPUtS -

PERIODISTAS; ASf MARGARHA MICHELENAJ MARfA LUIS.<\ r-iENDOZA Y 

MANÜ DORNB!ERER, 

EN ESTE RUBRO CABE TAMBIÉN MENCIONAR AL GRUPO DE 20 MU

JERES Y 1 HOMBREJ QUE POR CIERTO SURGE EN PRENSA ESCRITA Y -

DESPUÉS PASA A LA TELEVISIÓNJ CASO ESPECfFJCO QUE DEMUESTRA 

UNA DETERMINADA IMAGEN DE LA MUJER PERIODISTAJ SEÑORAS EN SU 

MAYORfAJ QUE VISTEN A LA MODA Y CON CIERTO ALARDE DE UNA CLA 

SE SOCIAL ALTAJ LO CUÁL OBVIAMENTE NO ESTÁ REÑIDO CON LA PE

RIODISTA EN GENERALJ PERO EL HECHO DE UTILIZAR LA TELEVISIÓN 

COMO FORO CUMPLE CON LAS CONDICIONES DE PRESENTACIÓNJ DE IMA 
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GEN, DE UNA CIERTA CARACTERIZACIÓN QUE SIEMPRE DEBEN CONSER

VAR PARA IR ACORDES CON LA PERSONALIDAD QUE MUESTRAN EN LA -

PANTALLA, Y QUE POR CIERTO A VECES CAE EN LO GROTESCO. 

Y ES ESE SENTIDO DE CARACTERIZACIÓN, ADEMÁS DE SABERSE 

DIFUNDIDA EN FORMA MASIVA, LO QUE MARCA UNA AMPLIA DIFEREN-

CIA ENTRE LAS MUJERES QUE TRABAJAN EN LOS MEDIOS AUDIOVISUA

LES Y LAS QUE LO HACEN EN PRENSA ESCRITA, 

EXISTE ENTRE ELLAS UN MANEJO DE VALORES DISÍMBOLO; POR 

UN LADO SE ENALTECEN LAS POSIBILIDADES DE LA TELEVISIÓN, LOS 

~ALCANCES DE LA RADIO, Y HASTA CIERTO PUNTO SE MINIMIZA A LA 

PRENSA ESCRITA, POR ESO LA RESPUESTA DE PATRICIA BERUMEN DEL 

PORQU~ SE DEDICÓ A LA TELEVISIÓN: "ME FASCINA LA TELEVISIÓN, 

LAS POSIBILIDADES DE PRODUCCIÓNJ LA MAGIA DE LA IMAGEN Y LA 

INMEDIATEZ CON QUE SE PUEDE MANEJAR LA INFORMACIÓN. EL PE-

RIÓDICO ES LO QUE ME HA DADO LAS BASES DEL OFICIO, LO QUE ME 

HA HECHO PERIODISTAª, 

No SE PUEDE DEJAR DE RECONOCER QUE LA PRENSA ESCRITA -

FORMA Y FOMENTA EL ESPIRITU DE BÚSQUEDA, DE INVESTIGACIÓN, -

ASf COMO DEL DESARROLLO DE IDEAS Y EL PODER DE SfNTESIS; SIN 

EMBARGO NO TODAS LAS PERIODISTAS QUE TRABAJAN EN LOS MEDIOS 

ELECTRÓNICOS HAN ESCRITO O ESCRIBEN LOS DIARIOS O REVISTAS,-
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Y SI EN CAMBIO, LA MAYOR PARTE DE ESTUDIANTES DE COMUNICA--

CIÓN DESEAN LLEGAR A FORMAR PARTE DE ESOS MEDIOS INFORMATI-

VOS, POSICIÓN QUE ALIMENTA AÜN MÁS EL DIVORCIO ENTRE LA FOR

MACIÓN ACAD~MICA Y EL CAMPO DE TRABAJO, 

SIN APASIONAMIENTOS, Y CON UNA VISIÓN NETAMENTE OBJETI

VA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN y su· REPERCUSIÓN EN LA OPI

NIÓN PÚBLICA, TODOS SON PARTE DE UN SISTEMA, POR TANTO, SON 

COMPLEMENTARIOS; LA RADIO Y LA TELEVISIÓN PUEDEN CAPTAR LA -

NOTICIA CON IMÁGEN EN FORMA INMEDIATA Y LLEGAR A RINCONES -

BASTANTE LEJANOS, MIENTRAS LA PRENSA ESCRITA COMPLEMENTA Y -

AMPLfA LA INFORMACIÓN BRINDADA POR MEDIOS ELECTRÓNICOS EN BA 

SE AL MANEJO DE LA LETRA QUE PERMITE LA INVESTIGACIÓN Y EL -

ANÁLISIS; SE PUEDE ·CONSERVAR PARA RELECTURA O CONSULTA. 

ESTÁ TAMBl~N EL CASO DE LAS PUBRLIRRELACIONISTAS QUE SE 

MUEVEN EN AGENCIAS DE PUBLICIDAD O EN OFICINAS DE RELACIONES 

POBLICAS, Y QUE PARTICIPAN DE ALGÜN MODO EN LA LABOR EDITO-

RIAL COMO EL CASO DE KENA MORENO, 

HASTA AQUI LAS GRANDES DIVISIONES QUE PRESENTA EL CAMPO 

DE LA COMUNICACIÓN: LA UNIVERSITARIA Y LA AUTODIDACTA; LAS -

PERIODISTAS Y. LAS ESCRITORAS; LAS PUBLIRRELACIONISTAS; LAS -

DE MEDIOS IMPRESOS Y MEDIOS ELECTRÓNICOS Y DE TODO ESE EJ~R-
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CITO DE MUJERES QUE INTEGRAN CADA UNO DE LOS RUBROS, SE PUE

DE HABLAR DE 2 QUE OCUPAN PUESTOS DE MANDO: CARMEN LIRA, SU~ 

DIRECTORA DE LA JORNADA, Y SOCORRO DfAZ PARTE DEL CUERPO DI

RECTIVO DEL PERIÓDICO EL Df A, 

TODA ESTA GAMA DE ACCIONES Y POSICIONES DE LA MUJER EN 

LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN, IMPIDE AHORA PODER ESTABLECER UN 

PROTOTIPODE LA PERIODISTA MEXICANA, EN UN TIEMPO SE CALIFICÓ 

DE ANTIFEMENINA Y RUDA; Y DESPUtS PREVALECIÓ Y AÚN PERSISTE 

EN ALGUNAS PERSONAS LA IDEA DE LA PERIODISTA ATRACTIVA, LLA

MÁNDOLE ASf .A LAS LECTORAS DE NOTICIAS (DOLORES AYALA, lOUft 

. DES GUERRERO Y GRACIELA RINCÓN, ENTRE OTRAS). 
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CAPITULO NUM. 5 

CONCLUSIONES 

LA MUJER SE INTEGRÓ AL TRABAJO REMUNERJl.DO DEBIDO A LAS 

EXIGENCIAS DE LA SOCIEDAD, CUYO DESARROLLO NECESITÓ DE LA MA 

NO DE OBRA FEMENINA, DE ESA MANERA AMPLIÓ PAULATINAMENTE SUS 

FUENTES DE EMPLEO, Y LAS POSIBILIDADES DE INCLUIR A LA MUJER 

EN ÁREAS DE TRABAJO PROPIOS DE LA ERA INDUSTRIAL Y POST-IN-

DUSTRIAL, 

EN MÉXICO, CONFORME AL PROCESO ECONÓMICO DEL PAfS, LOS 

CAMPOS DE ACCIÓN PARA LA MUJER TUVIERON GRAN APERTURA, Y HU

BO DE CUMPLIR DOS TAREAS: LA DEL HOGAR Y LA DEL TRABAJO, 

SIN EMBARGO, ESA AMPLITUD DE ÁREAS NO HA CAMBIADO SUFI

CIENTEMENTE EL CRITERIO DE LA SOCIEDAD ACERCA DE LA MUJER -

QUE TRABAJA FUERA DE CASA, Es TRATADA COMO SECTOR HETEROGÉ

NEO, PARA EL CUAL SE ELABORAN PLANES Y PROGRAMAS ESPECÍFI--

COS, CON EL MISMO MÉTODO QUE SE USA CON SECTORES MARGINADOS 

DE LA SOCIEDAD, COMO EL CAMPESINO, 

PoR CAUSA DE ESA ACTITUD QUE PRETENDE RELEGAR A LA MU-

JER, NO SE RESPETA SU PREPARACIÓN, POR LO QUE ES MOTIVO DE -
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DESDÉN CUANDO LOGRA OBTENER UN PUESTO DE MANDO, LO QUE DEJA 

CLARA LA FALTA DE CONFIANZA EN SU POTENCIAL DE TRABAJO, TAN 

TO POR PARTE DE LOS HOMBRES, CUANTO POR LAS MUJERES, 

Es AÚN LA MUJER, DESTINATARIA PRINCIPAL (JUNTO CON LOS 

NI~OS) DE LA PUBLICIDAD, ALIADA INVOLUNTARIA DE LA SOCIEDAD 

MACHISTA, QUE HA DADO EN IMPONERLE LA NECESIDAD DE SER BELLA 

Y ATRACTIVA PARA QUE LA TOMEN EN CUENTA, 

CLARA MUESTRA DE ELLO SON LAS MUJERES QUE SELECCIONAN -

PARA LEER NOTICIAS EN TELEVISIÓN; MUJERES QUE ADEMÁS SIGUEN 

ESTEREOTIPOS QUE DISTORSIONAN Y CONFUNDEN LA IMAGEN DE LA P~ 

RIODISTA, DE LA AUTÉNTICA REPORTERA, 

A LOS OBSTÁCULOS QUE LA MUJER DEBE SUPERAR EN LA VIDA -

LABORAL SE SUMAN LOS ESPECÍFICOS DE LA PROFESIÓN DEL PERIO-

DISMO; LA CARRERA DE COMUNICACIÓN HA TENIDO APROXIMADAMENTE 

30,696 ALUMNOS, DESDE SU CREACIÓN EN LAS INSTITUCIONES ACADt 

MICAS QUE SE TOMARON EN CUENTA PARA ESTE TRABAJO, Y EL NÚME

RO DE TITULADOS HASTA EL MOMENTO (JULIO 1986) ES DE 836. DA 
TOS QUE MUESTRAN CLARAMENTE EL FENÓMENO DE NO TITULACIÓN DE 

LOS EGRESADOS DE ESTA ESPECIALIDAD, 

ENTRE OTRAS RAZONES ESTÁ, QUE EL EJERCICIO DE LA CARRE-
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RA NO LA EXIGE, POR TANTO, RESULTA LO MISMO TENER EL TÍTULO 

O NO: LAS RAMAS DE LA COMUNICACIÓN SON DIVERSAS PERO TAMBIÉN 

ABSORBENTES, MUCHOS NO REGRESAN A LAS ESCUELAS POR FALTA DE 

TIEMPO PARA REALIZAR LOS TRÁMITES DE TITULACIÓN; NO EXISTE -

MOTIVACIÓN PARA OBTENER EL TÍTULO, 

lAs MISMAS UNIVERSIDADES Y ESCUELAS DE COMUNICACIÓN NO 

HAN VALORADO LA IMPORTANCIA DE ESTA CARRERA, PUES NO EXISTEN 

DATOS PRECISOS DE LOS EGRESADOS Y SU DESTINO FINAL EN EL --

ÁREA LABORAL, SE PREPARAN PROFESIONALES Y SE LANZAN AL MER

CADO DE TRABAJO DONDE DESCUBREN NUEVOS SISTEMAS DE APLICA--

C IÓN Y PRÁCTICA DE AQUELLO QUE APRENDIERON EN LAS AULAS, Y -

TAMBIÉN DE AQUELLO QUE NO APRENDIERON, ELLO HACE EVIDENTE LA 

NECESIDAD DE INCLUIR MÁS PRÁCTICA EN LOS PLANES DE ESTUDIO, 

Y LA DE ADECUAR ÉSTOS A LAS NECESIDADES DE LOS MEDIOS DE CO

MUNICACIÓN, CON LA FINALIDAD DE TRATAR DE EVITAR EL SUBEM--

PLEO, LA SATURACIÓN DE ESPECIALIDADES Y PARA LOGRAR MÁXIMO -

APROVECHAMIENTO DE LOS RECURSOS HUMANOS PREPARADOS, 

ASIMISMO, ES NECESARIO QUE LOS PLANES DE ESTUDIO CONTEli 

GAN MATERIAS SEMEJANTES O EQUIVALENTE Y QUE ÉSTOS CONDUZCAN 

A NIVELES PROFESIONALES EQUIVALENTES, PUESTO QUE EXISTE GRAN 

VARIEDAD DE MATERIAS Y CRITERIOS EN LAS DIFERENTES ESCUELAS; 

EN LAS DE LA UNAM <FACULTAD DE CIENCIAS PoLfTICAS Y SocIA---
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LES, ENEP ARAGóN v AcATLAN) SE PROCURA LA CULTURA GENERAL -

ADAPTADA AL CAMPO DE LA COMUNICACIÓN; EN LA ESCUELA DE PERI~ 

DISMO "CARLOS SEPTIÉN" EL ESTUDIO ES TÉCNICO-PRÁCTICO Y SE -

DEDICA A LAS RAMAS DE LA COMUNICACIÓN, Y EN LAS UNIVERSIDA~ 

DES IBEROAMERICANA Y ANÁHUAC SE INCLUYEN MATEMATICAS Y ESTA

DfSTICA ADEMÁS DE OTRAS RELACIONADAS CON LA COMUNICACIÓN, -

EN ESA ÚLTIMA INSTITUCIÓN SE IMPARTE TAMBIÉN TEATRO COMO MA

TERIA OBLIGATORIA, 

DE IGUAL MANERA, A PESAR DEL AUGE QUE HA TENIDO EN LOS 

ÚLTIMOS 20 AÑOS LA CARRERA DE COMUNICACIÓN, TODAVfA HAY CON

FUSIÓN, ENTRE LAS ESTUDIANTES, SOBRE LAS ACTIVIDADES QUE ÉS

TA IMPLICA, AúN NO TIENEN UNA IDEA CLARA DEL FUNCIONAMIENTO 

DE LOS MEDIOS, POR LO QUE, EN GENERAL, SE DEJAN ATRAER POR -

LA PANTALLA CHICA EN LA CUAL SE IMAGINAN APARECERÁN BIEN MA

QUILLADAS Y VESTIDAS, Y QUE LA GENTE LAS RECONOCERÁ DOQUIERA 

QUE VAYAN, 

SIN EMBARGO, EXISTEN MUCHAS OTRAS OPCIONES Y VARIANTES 

DADA LA AMPLIA GAMA DE ACTIVIDADES QUE INCLUYE EL PERIODISMO, 

CARACTERÍSTICA QUE HA HECHO QUE SE CONVIERTA EN ACTIVIDAD DE 

MUJERES, DEBIDO AL GRAN NÚMERO DE ELLAS QUE LA CURSAN; ADE-

MÁS, DE ACUERDO AL DATO PROPORCIONADO EN LA FACULTAD DE CIEli 

CIAS PoL!TICAS Y SOCIALES DE LA UNAM, EN ESA INSTITUCIÓN LA 
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CARRERA DE COMUNICACIÓN ES LA QUE TIENE MAYOR DEMANDA DES--

PUÉS DE MEDICINA, ALGO SEMEJANTE SUCEDE EN LAS DEMÁS ESCUE-

LAS DE LA ESPECIALIDAD. 

PESE A QUE LA POBLACIÓN FEMENINA DE LA CARRERA EN LA CQ 

MUNICACIÓN ES NUMEROSA, RESULTA PARADÓJICO QUE EL NÚMERO DE 

MUJERES QUE TRABAJAN ACTUALMENTE EN LOS MEDIOS DE DIFUSIÓN -

SEA PEQUE~O. 

DE 580 REPORTEROS DISTRIBUIDOS EN CINCO PERIÓDICOS, DOS 

ESTACIONES DE RADIO, DOS AGENCIAS INFORMATIVAS Y DOS CADENAS 

DE TELEVISIÓN, SÓLO 161 SON MUJERES, Y 419 SON HOMBRES, 

Sr EN ESE NÓMERO SE BUSCA A AQUELLAS QUE EJERCEN JERAR

QUÍAS ALTAS, RESULTA QUE NO SON MÁS DE TRES, LO CUAL DEJA -

CLARO QUE LA ACTIVIDAD LABORAL DE LA MUJER, AÚN NO SE RECON~ 

CE EN SU VALÍA; QUE LA SOCIEDAD NO LE HA PERMITIDO DEMOSTRAR 

SU CAPACIDAD PARA COORDINAR: QUE LA MlSMA MUJER HA TEMIDO, -

EN CIERTA FORMA, ASUMIR LA TOMA DE DECISIONES; QUE LAS CASA

DAS NO PUEDEN SER TRABAJADORAS DE TIEMPO COMPLETO, CONDICIÓN 

QUE MUCHAS VECES ES INDISPENSABLE PARA EJERCER CARGOS DE RAli 

GO ELEVADO; QUE EN GENERAL, FALTA CONFIANZA PARA QUE ELLAS -

NO SÓLO SEAN PARTE DEL EQUIPO DE TRABAJO, SINO DIRECTIVAS -

DEL MISMO, 
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SE SUGIERE REVISIÓN DE LOS PLANES DE ESTUDIO, AS! COMO 

SEGUIMIENTO ESTADlSTICO DE LOS EGRESADOS, PUES ÉSTOS ASPIRAN 

A INGRESOS INMEDIATOS E IMPORTANTES EN EL MERCADO DE TRABA-

JO, PERO ~STE NO PROPORCIONA A TODOS ELLOS: POR TANTO, LAS -

UNIVERSIDADES SE CONVIERTEN EN PRODUCTORES AL MAYOREO, ES D~ 

CIR, CREAN UN EJÉRCITO DE PROFESIONALES QUE NO ENCUENTRAN 

TRABAJO Y DAN ORIGEN A SERES FRUSTADOS, YA SEA POR FALTA DE 

EMPLEO, POR ACEPTAR SUBEMPLEOS, O POR REALIZAR TAREAS QUE NO 

REQUIEREN DE ESTUDIOS UNIVERSITARIOS, COMO LAS DE SER RECOR 

TADOR DE NOTICIAS EN VEZ DE ANALISTA DE INFORMACIÓN. 

Es NECESARIO RECONOCER EL VALOR AUTÉNTICO DE LA CARRERA 

DE COMUNICACIÓN, DE ESA MANERA TAMBIÉN EL ESTADO PODRÍA BEN~ 

FICIARSE CON EL SERVICIO DE PROFESIONALES UNIVERSITARIOS PA

RA ESTUDIOS DE OPINIÓN, ANÁLISIS DE INFORMACIÓN, SEGUIMIEN-

TOS INFORMATIVOS, SONDEOS Y ENCUESTAS DE CAMPO, SERVICIOS -

QUE FRECUENTEMENTE EL GOBIERNO ENCARGA A COMPAÑÍAS PRIVADAS; 

ASIMISMO, SE DEBERIA EXIGIR LA CÉDULA PROFESIONAL QUE EXPIDE 

LA DIRECCIÓN ÜENERAL DE PROFESIONES DESDE 1980, PARA EJERCER 

LA CARRERA DE LICENCIADO EN COMUNICACIÓN, CON EL ARGUMENTO -

DE LA RESPONSABILIDAD QUE TIENE EL PERIODISTA CON LA SOCIE-

DAD AL SER GENERADOR DE OPINIÓN, SIN COARTAR LA LIBERTAD DE 

EXPRESIÓN QUE GARANTIZA EL ARTÍCULO Jo, DE LA CONSTITUCIÓN -

POLÍTICA DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS, 
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No SE PUEDE LLEGAR A CONCLUSIONES TERMINALES EN ESTE T~ 

MA, PUES AÜN FALTAN DATOS PRECISOS ACERCA DE LA ACTIVIDAD P~ 

RIOD!STICA; POR EL MOMENTO LO ÜNICO QUE EXISTE SON INDICADO

RES, DE AHf QUE ESTE TRABAJO CONTENGA SÓLO ELEMENTOS PARA SU 

ESTUDIO, 

CABE ENTONCES RESUMIR QUE EN ESTE TRABAJO SE CONSIDERA 

A LA MUJER EN EL ASPECTO GENERAL DE SU ACTIVIDAD PRODUCTIVA, 

EN LO SOCIAL, Y EN LO PARTICULAR CON RELACIÓN A LA CARRERA -

DE COMUNICACIÓN;DE ESTO ÚLTIMO SE DESPRENDE QUE HAY PEQUEÑOS 

GRUPOS EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN: EL DE MUJERES DE LE--

TRA~ QUE PASARON AL PERIODISMO, EL DE AUTODIDACTAS Y EL DE -

EGRESADAS DE ESCUELAS PROFESIONALES ESPECIALIZADAS. Tonos 
ELLOS DISPERSOS, Y CON SUS RESPECTIVAS POSTURAS, POR LO QUE 

PARA DEFINIR EL PERFIL DE LA PERIODISTA ES NECESARIO ANALI~

ZAR ESOS DIFERENTES MATICES. 

HABRIA QUE INVESTIGAR HASTA QU~ PUNTO HA INFLUIDO CADA 

UNO DE ESOS GRUPOS EN EL EJERCICIO DE LA PROFESIÓN; CUÁNTAS 

MUJERES Y EN QU~ RUBROS DE LOS MEDIOS DE LA COMUNICACIÓN TRA 

BAJAN, QU~ CARACTERISTICAS TIENEN; EN CUÁL MEDIO SE HAN DESA 

RROLLADO FUNDAMENTALMENTE; CUÁNTAS Y CUÁLES DE ELLAS HAN LO

GRADO, MEDIANTE EL PERIODISMO, BUENA POSICIÓN ECONÓMICA, SO

CIAL O DE SATISFACCIÓN PERSONAL, 
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DEBIERA TAMBIÉN CONSIDERARSE QUE EL PERIODISMO EN NUES

TRO PAfS SE HA HECHO CON ACADEMIA O SIN ELLA; EL LICENCIADO 

EN COMUNICACIÓN NO HA INFLUIDO DE MANERA IMPORTANTE EN EL -

MERCADO DE TRABAJO, POR LO QUE HABRÍA DE AVERIGUAR EL DESTI

NO LABORAL DE LOS EGRESADOS, CON EL ANTECEDENTE DE QUE EN EL 

AMBIENTE ACADÉMICO LA POBLACIÓN FEMENINA ES BASTANTE NUMERO

SA Y, SIN EMBARGO, EN EL ÁREA DE TRABAJO PREDOMINAN LOS HOM

BRES, DE AQUÍ QUE SURJA LA INTERROGANTE DE QUE O NO TODAS -

LAS MUJERES DECIDEN EJERCER LA CARRERA, O NO TODOS LOS HOM-

BRES QUE LABORAN EN LOS MEDIOS SON EGRESADOS, 

ASIMISMO, VALDRÍA ANALIZAR EL ASPECTO ACADÉMICO EN GEN~ 

RAL, CON BASE EN QUE DE 30,696 EGRESADOS SÓLO HAY 530 REPOR

TEROS, EN 11 MEDIOS DE COMUNICACIÓN; ESTE DATO SE DEBE AM--

PLIAR CON LOS DE AQUELLOS QUE SE DESARROLLAN EN OTRAS RAMAS 

DE LA CARRERA, PERO AÚN ASÍ NO SE CUBRIRÍA LA CIFRA TOTAL, -

DEBIDO ENTRE OTRAS COSAS, A QUE LOS MEDIOS NO HAN DEMOSTRADO 

INTERÉS EN LA FORMACIÓN ACADÉMICA, BIEN PORQUE SUS PRESUPUE~ 

TOS SON BAJOS PARA OFRECER SUELDOS ÓPTIMOS A PROFESIONALES -

DE LA COMUNICACIÓN, Y PORQUE REQUIEREN DE GENTE QUE SE ADAP

TE A LOS INTERESES DE LA EMPRESA, 

ALGUNOS TITULADOS REGRESAN A LAS UNIVERSIDADES A DAR -

CLASES O A REALIZAR INVESTIGACIONES, LO QUE HA TRAÍDO COMO -
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CONSECUENCIA LA IMPARTICIÓN DE UNA CARRERA DE COMUNICACIÓN -

BASTANTE TEÓRICA, EN LA QUE BIEN SE PODRfAN ACTUALIZAR LOS -

PLANES DE ESTUDIO, ADECUAR ÉSTOS A LA PLANTILLA DE PROFESO-

RES, DE INVESTIGADORES Y EXAMINAR EL GRADO DE IMPORTANCIA 

QUE LAS MISMAS UNIVERSIDADES DAN A ESTA ESPECIALIDAD, 

TAMBIÉN ES NECESARIO PUGNAR POR LA CREACIÓN DE UN COLE

GIO DE COMUNICACIÓN, NO SÓLO COMO VEHfCULO DE UNIÓN, FUERZA 

E INTERCAMBIO, SINO COMO IMPULSOR Y CONCIENTIZADOR DE LA IM

PORTANCIA DEL PERIODISTA EN LA SOCIEDAD, Y DE AHf LA CONVE-

NIENCIA DE QUE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN Y LAS EMPRESAS PRL 

VADAS EXIJAN CÉDULA PROFESIONAL PARA EL EJERCICIO DE ESTA C~ 

RRERA, AÚN CUANDO LA OPINIÓN DE DIVERSOS GRUPOS DE PERIODIS

TAS EMPÍRICOS QUE VEN LAS CONDICIONES DE SU EMPLEO DESDE SU 

FORO DE TRABAJADORES DE LOS MEDIOS Y NO COMO PROFESIONALES, 

SEA LA NO COLEGIACIÓN DE LOS PROFESIONALES DE LA (OMUNICA--

CIÓN EN MÉXICO, QUE ANTES NO SE CONSOLIDÓ POR CARECER DE LOS 

100 TITULADOS QUE SE NECESITAN PARA FORMAR EL COLEGIO, 
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LUADRO NUM. 1 

I NSTI TUC IONES OUE I hPARTEN LA CARRER/\ DE COMUM l CAC ION 

ESTADO INSTITUCION CARACTER AREA C/\RRERA Ti TU LO 

CAMPECHE INSTITUTO CAMPECHANO PÚBLICO CIENCIAS So- PERIODISMO Y CIEN- LICENCIATll_ 
CIALES· CJJ\S DE LA COMUNI- RA 

CACJ6N 

CO/\HUILA u. AUTÓNOMA DE COA HU.!_ PÜBLICO CIENCIAS AD- CIENCIAS DE LA Co- LICENCIATll_ 
LA. MINISTRATI-- MUNICACIÓN RA 

VAS 

DISTRITO u. NACIONAL AUTÓNOMA PÚBLICO FACULTAD DE CIENCIAS DE LA Co- LlCENCIATll_ 
FEDERAL DE MÉXICO CIENCIAS Po- MUNICACIÓN RA 

LlTICAS y SQ MAESTRIA EN CIEN--CIALES CIAS DE LA COMUNI-
CACIÓN 

ESCUELA NACIONAL DE - PÚBLICO CIENCIAS DE LA Co- LICENCIAT!J. 
ESTUDIOS PROFESIONALES MUNICACIÓN RA 
ARAGÓN 

ESCUELA NACIONAL DE - PÚBLICO CIENCIAS DE LA Co- LlCENCIAT!J. 
ESTUDIOS PROFESIONALES MUNICACIÓN RA 
ACATLÁN 

u. AUTÓNOMA METROPOLI- PÚBLICO DIVISIÓN DE CIENCIAS DE LA Co- L!CENCIATll_ 
TAN.A. XOCHIMILCO CIENCIAS So- MUNICAC!ÓN RA 

CIALES 



CUADRO NUM.l HOJA 2 

ESTADO I NST !TUC ION CARACTER AREA CARRERA TITULO 

u. IBEROAMERICANA PRIVADO DEPARTAMENTO CIENCIAS Y T~CNI- LICENCIAT!!. 
VALIDEZ OF, DE COMUN l CA-· CAS DE LA lNFORM& R.A. 
S.E.P. CIÓN CIÓN 

MAESTRfA EN CIEN-
CIAS DE LA COMUN~ 
CACIÓN 

U. ANÁHUAC PRIVADO IN- ESCUELA DE - CIENCIAS DE LA Co lICENCIAT!!. 
CORPORADA A CIENCIAS DE MUNICACION ~OCIAL RA 
LA UNAM LA COMUNICA-

CIÓN 

u. LA SALLE PRIVADO COMUNICACION CIENCIAS DE LA CQ. LICENCIAT!!. 
MUNICACIÓN RA 

u. lNTERCONTINENTAL PRIVADO CIENCIAS DE LA CQ. L1CENCIAT!!. 
MUNICACION RA 

E~CUELA DE PERIODIS PRIVADO PERIODISMO lI CENC I AT!l 
MO "CARLOS SEPTIEN" VALIDEZ OF. RA 

UNAM REDACCIÓN Y REPOR REPORTERO 
TAJE GRJi.FICO GRÁFICO 

u. LATINOAMERICANA PRIVADO ESCUELA DE - COMUNICACIÓN Y RF Ll CENC l AT!l 
VALIDEZ OF. COMUNICACIÓN LACIONES POBLICAS RA 
UNAM Y RELACIONES 

PüBLICAS 

U. TEPcYAC PKIVADO CIENCIAS Y T~CNI- L1cENcIAl!J. 
VAL IDE.Z 0F, CAS DE LA COMUNI- RA 
S. E. P. CACIÓN 



CUADRO NUM. 1 HO.JA 3 

ESTADO INSTITUCION CARACTER AREA CARRERA TITULO 

DURANGO T. SUPERIOR DE CIEtt PRIVADO ESCUELA DE CIENCIAS DE LA L!CENCIAT.!J.. 
CIA Y TECNOLOGÍA, CIENCIAS DE INFORMACIÓN RA 
A.C. LA INFORMA-

CIÓN 

GUANAJUATO u. DEL BA.Jfo, A.C. PRIVADO PERIODISMO Y -- L!CENCIAT.!J.. 
CIENCIAS DE LA RA 
COMUNICACIÓN CQ. 
LECTIVA 

JALISCO u. AUTÓNOMA DE GUADA- PRIVADO ESCUELA DE PERIODISMO y Co L!CENCIAT.!J.. 
LA.JARA PERIODISMO MUNICACIÓN Co-=- RA 

LECTIVA 

l. TECNOLÓGICO Y DE - PRIVADO ESCUELA DE CIENCIAS DE LA Lr CENC IAT.!J.. 
ESTUDIOS SUPERIORES CIENCIAS DE COMUNICACIÓN RA 
DE OCCIDENTE LA COMUNICA 

CIÓN 

NUEVO LEON u. AUTÓNOMA DE NUEVO PÚBLICO FACULTAD DE PERIODISMO LICENCIAT.!J.. 
LEÓN DERECHO Y - RA 

CIENCIAS SQ. 
CIALES 

l, TECNOLÓGICO Y DE - PRIVADO DIVISIÓN DE CIENCIAS DE LA - LICENCIAT.!J.. 
ESTUDIOS SUPERIORES CIENCIAS Y COMUNICACIÓN RA 

HUMANIDADES 
MAESTR[A EN SIS-
TEMAS DE INFORMA 
CIÓN 



CUADRO NUM. 1 HOJA 4 

ESTADO INSTITUCION CARACTER AREA CARRERA TITULO 

u. REGIOMONTONA PRIVADO DIVISIÓN DE CIENCIAS DE LA CQ. L!CENCIAT.!J. 
COMUNICACIÓN MUNICACIÓN RA 
SOCIAL 

SINALOA U. AUTÓNOMA DE SINA POBLICO ESCUELA DE - CIENCIAS DE LA CQ. L!CENCIAT!! 
LOA CIENCIAS So- MUNICACIÓN RA 

LES 

TAMAULIPAS u. DEL NOROESTE PRIVADO PERIODISMO PER 1 ODI STA 

VERACRUZ u. VERACRUZANA PÜBLICO FACULTAD DE CIENCIAS Y T~CNI- L!CENCIAT.!J. 
PERIODISMO CAS DE LA COMUNI- RA 

CACIÓN 

YUCATAN U, DE YUCATÁN POBL!CO CIENCIAS DE LA CQ L!CENCIAT.!J. 
MUNlCACIÓN RA 
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UNAH u U 1 A E P C S E NE P T O T A L 

N!I" NUll lllM t NIJll t llUl1 NUR t 
----------------------------------------- ---- -----------------------------

7.-JCUAL ES TU EXPECTATIVA SOBRE El. llERCADO DE TRABAIO? 

Al SE NECESITA DE "PALANCAS" 6% 4 0% 21 7 141 15 61 
Bl EllSTE HUCHA COKPETENCIA IU b 121 b 121 2l 8 l6t 28 llY. 
Cl ACOllODARHE DOllDE SEA 21 5 101 6 21 ~ 
Dl DIFICIL Y L1"1TADO 19 381 7 141 3 61 141 15 30t 51 20Y. 
El ESTA SATURADO 3 61 5 101 141 4 81 19 81 
Fl INVADIDO POR OTROS PROFESIONJSTAS 1 21 2 u 2I 2 41 6 n 
6l EM PROVINCIA HAI" lUGAR 3 61 3 61 6 21 
HI PARA 6EftTE CAPAZ HAY TRABAJO 11 221 7 141 12 241 13 261 9 181 52 21Y. 
Il 111 LO SE 2 u 2 41 b 121 B lól 18 71 
I> ES A"PLIO 12 241 JI 221 q 181 32 llY. 
Kl ML PASADO 1 21 1 21 2 41 4 21 
ll OTROS e 161 2 4t 61 13 5Y. 

-------------------------------------------------------------------------
TOTALES: 50 IOot 50 1001 50 1001 50 l~t 50 IOOt 250 1001 
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4. -!CUAL ES El PAPEL QUE JU<GA LA HUJER EN LOS KEDIOS DE CCil1llI 
CACIDH' 

Al OC !NFDRHADDRA PROFESIONAL 
BJ ES lftPiJRTAHTE PORQUE PAAT!CIPA EH LA REALIDAD CONCRETA. 
CJ llfFUDE LA Cl.~SE DE l!UJER. 
DJ cono nEDIADDR EHIRE LA NOTICIA y El ESPECTAD!lll. 
El EH OCASIONES SE HAHEJA C!JffO ANUNCIADORA O LECTORA DE NO 

T!CIAS. 
FJ CORRESPONDER A LA SOCIEDAD CDHO EllTE TRANSFORftADOR. 

TOTALES 

S. -lC!IAl DEBE SER EL PAPEL DE LA HUJER EN LDS HEDIOS DE COlllHI-
CiKION? 

Al ~;¡ CDHUNICADORA E INFORMADORA. 
81 DE PAR!ICIPAC!OM y BUSQUEDA DE lA VERDADERA conuHICACIOll 

SOCIAL 
C1 RESPIJllDE A INTERESES DE CLASE. 
[IJ f'ERliJDISTA PROFESIOHIU., RESPONSABlE Y CAPAZ. 

TOTALES: 

UH A n U 

NUn Hlllf 

l7% 60% 
21% 

40% 

21% 
21% 

19 100% 10 100% 

21% 

2 lit 
J SI 2 201 

12 631 8 801 

19 100% JO 100% 
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NUH HUn 

l 27% 8 100% 24 sox 
4 36% 8 177. 

4 8% 
36% 4 Sl: 

8% 
Bl: 

11 100% 8 1001 48 IDOI 

8 73I 12 251 

2 IBX • 8% 
J 9? 4 87. 

8 1001 28 58% 
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MUJERES PERIODISTAS ENTREVISTADAS 

PRENSA ESCRITA: 

CRISTINA PACHECO (CANAL 11 Y REVISTA SIEM
PRE) 

GLORIA FUENTE CEL SOL DE M~XICO) 

YOLANDA SIERRA (EL SOL DE MÉXICO) 

AGENCIAS INFORMATIVAS: 

TELEVISION: 

RADIO: 

SILVIA DURÁN CNOTIMEX) 

BEATRIZ PAGÉS (1MEV!SI6N) 

PATRICIA BERUMEN (1MEVISI6N) 

SARA MOIRÓN (lMEVIS!ÓN) 

PATRICIA GóMEZ MAGANDA (TELEVISA) 

Rocfo VILLAGARCfA (TELEVISA) 

ÜLGA ALCÁNTARA (RADIO EDUCACIÓN) 



CUESTIONARIO MUH.b VISIDll DE LA EllPRESA StlllRE LA lllJJER PERIODISTA. 

RADIO T. Y. 

ttUll 

SECTOR 
Plmt.ICO 

IMI X 
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NUll 1 

TO T AL 

1.-JCUAI. ES LA ACTITUD DE LA EltPRESA AllTE LA llUJER PERIODISTA -
UNIVERSITARIA? 
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11 lllDIFEIIDITE. 
Cl JES:[J;FIAll!A. 
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Al SI. 
11 KO. SOLO LA CAPACIDAD. 
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CIDI Y VALEHTIA. 
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