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INTRODUCCION.

El'vertiginoso desarrollo que ha tenido la televisién
en los Gltimos afios, la ha situado como el mids importante de los
medios de difusidn colectiva por su gran penetracibn en ios di-
versos grupos sociales, y hoy dia su influencia comprende casi

todos los rincones del planeta.

Es patente, la afloracidn diaria de antenas de televi-—
8ifn en la Ciudad de Mexico, afin en las barriadas o ciudades per—
didas, como respuesta de la necesidad humana de distraccibn gque
" el hombre contempor&neo utiliza como complemento de su vida pro-

ductiva.

Este desarrollo ha provocado cambios en la forma de vi—
da de miles de personas de muchos paises, En todos esos, uno de
los sectores mds afectados por tales efectos es, a nivel mundial,

‘el de los nifios.

Es incuestionable que la televisidn cuenta con los ele-
. mentos necesarios para constituirse en una poderosa herramienta

educativa cuando sus objetivos son enfocados a tal fin, sin embar—
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go la multitud de intereses e influencias que limitan y moldean
la televisién actual, (comercial y estatal), la convierten en
agente que se advierte a primera vista enajenante y perjudicial
ya gue muestra una distorcionada imagen de la realidad, debido
a que a través de los mensajes que inundan la diaria programa-—
cibn, se reproduce constantemente la ideologia burguesa impe-—

rante en Meéxico.

Consuﬁo y televisi6tn, fungen hoy, la histbdbrica funcién
de "Pan y circo en la Roma de los Cé&sares', son agentes enajenan
tes gue mantienen al pueblo atomizado y guieto, victima de la ma-—
nipulacitn de los intereses de los propietarios y concesionarios

de los canales de televisibn.

Consume y televisibn, cano los juegos de especticulo,
ayudan a apartarse de lo amargo, a olvidar moment&neamente lo
malo ¥y lo gue nos puede vencer o destruir. La televisién nos lan -
za a mundos maravillcsos e inusitados, en un gran espectro que
§a dé lo galédctico a lo terrestre, lo mismo nog envia a la fah—
tasia o a la ciencia ficcibn gue nos envuelve en una realidad

falseada.

Es importante comprender gue las personas que habitan

en las grandes urbes, se ven rodeadas por varios factores conta-—
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minantes gue muchas veces entrelazan sus negativos efectos con
los de la televisibn, propiciando en gran medida la despersona-

lizacibn del individuo y su consecuente masificacibn.

El caudal enajenante, por cierto inagotable dé los
nensajes emanados de la prisifn electrbnica como establece Rafil
Cremoux, nos crean la sensacibn de impotencia ante la cada dia
mé&s acentuada escasez de programacifn con sentido verdaderamen—

te educativo, cultural y objetivamente informativo. (1)

Toda esta red de problemas que configuran el ser y
el sentir de los habitantes de ciudades como la nuestra, reper—
cute Airectamente en la mentalidad y el comportamiento del hom-—
bre, principalmente en los nifios, los pequefios alentados por
héroes, superhombres o policias y detectives famosos, enfocan
su comportamiento a emular las hazafias inverosimiles de tal o
cual personajes, sucediendo gque cuando la violencia o la agre-~
sividad es el eje y accibn central de la aventura, el nifio, atin

en formacifn, intentari hacer suyos esos dos elementos.

Basta con echar un vistazo a la programacibn televi—
siva que en materia infantil se destina para cualquier dia de

la semana, para darnos cwuconta de la total dominacibn de progta—~

(1) CREMOUX .RAUL, Televisibn o Prisidn Electrfnica,. México,

Fondo de Cultura Econbmica, 1973, p 15
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mas que se pueden catalogar como conflictivos, aunque la varie—
dad que la televisibdn ofrece es considerawmle, todos los progra-—
mas pricticamente presentan una degenerada imagen de la reali-

dad, creandoe confusifn en la mente infantil que ain no cuenta

con la suficiente capacidad critica y analitica para evaluar o

cifrar adecuadamente =1 mensaje percibido.

Los mensajes captados a través de emisiones informati-
vas educativas y culturales se distinguen por su escasez, y aun-—
que normalmente se incluyen algunos de ellos en las pautas dia-
rias de los diversos canales, por los temas y t&rminos en que es—
t&n cifrados, parecen mis bien dirigidos al adolescente que al
nifio, que principalmente basa su atenceibn y aprendizaje en las

percepciones del lenguaje visual.

La wviolencia, la superioridad del fuerte sobre el d&bil,
‘el amor al dinero, el buscar una posicibn, las pasiones humanas,
ié idealjzacifn de-un mundo meramente materialista, y el tratar
de aspirar‘a rodearnos de lujo y de rubias despampanantes estereo;r
tipadas de las -estrellas del celuloide, son conceptos escondidos
superficialmente en la mayoria de las caricaturas. programas Y
series “dirigidas” a los nifios, gue lo Gnico que logran, es‘téla—
drar su mente convirtiéndosekesas situaciones, en patrones de comQr

portamiento,



Si observamos por algln tiempo a cualquier nifio mexi-
cano, que pase considerables periodos de tiempo expuesto a la
influencia de la televisibn, notaremos como, muchas de sus res-
puestas a estimulos diferentes, coinciden radicalmante con accio-—
nes de personajes de la "tele", en un claro intento por imitar—

los unas veces, aunque las mfs, en adoptarlos.

Portadores de una ideologia extranjera, muchos progra—
mas dirigidos a los nifios, en un momento dado sirven como catali-—
zadores de los valores y sentimientos que corresponden al mundo

social del nifio televidente, ya sea como resorte del sentimiento

de superioridad y dominio en algunos nifios de familias burguesas,
o manifestlndose como creadores de conciencia de oprimidos dentro

de los nifios de extraccibn proletaria.

Creo que el nifio es como una masa informe, la cual,
afectada por diversos agentes externos, cobra forma en relacibn

directa con aguellas causas que lo moldearona

Pienso que actualmente la televisibn es una de las prin
cipales causas en la formacibén del nifioc como ser. social, aunque .
en general, la influencia sea en su mayor parte negativa, debido

a la falta de verdaderos programas educativos o informativos.

Nadie puede negar que los medios de difusibn colectiva




son factores importantes en el proceso de la educacibén informal
al que los hombres viven expuestos de manera perman;ante, de estos
medios, la televisibn, con destellos de luminosidad, se ha entre-
gado a la labor de emitir programas con el 6nico propbsito de di~
vertir, descuidando totalmente el intento de crear televisgibn in-
fantil con el verdadero objetivo de conscientizar y educar aun-—

que sea en una escala minima.

Los cientificos sociales, los comunicbdlogos ©o comunica~
dores, los periodistas profesionales, y demAs especialistas en
opinibn ptblica han analizado la televisifn como medio de comuni—~
cacidn, en funcibdn de sus ventajas como instrumento pedagbgico, o
en sus formas de influencia y de persuasibdn pero rara vez apoyan
sus gonclusiones en datos cue para nuestra peculiar realidad sean
confiables y objetives. Al respecto, en Mexico, es patente que el
95% de los estudios ligados a la especialidad que por hoy nos dig,
trae, reflejan experiencias de paises muy diferentes al nuestro,
en algunos casos antagbnicog, de ahi que los efectos que relatan
‘no wvayan acordes a la manera en que la televisibn afecta la idio—

" sincracia nacional.

Fuera de México, en general, la cantidad de investiga-—
ciones realizadas sobre el particular, es muy grande y diverso,

George Comostock y sus colaboradores hacen referencia a unas:




2,300 publicaciones sobre televisién ¥ su relacibn con’ el

comportamiento humano. (2)

Muchas de ellas abarcan &reas tales como: efectos de
violencia en la televisifn sobre el comportamiento humano, pa-
trones y correlaciones de uso de la televisibn entre diversos
grupos del pfiblico, anflisis de los contenidos gque“transmite
~ la televisibn, condicionamiento del expectador a través de in-
formacién subliminal, entre otros, al tiempo en que ﬁe desaroc—

llan tambi&n sofisticadas teorias y modelos.

Creo sin embargo, que sSon pocos, relativamente los
. investigadores que se han preocupado por los aspectos de usos,
o funciones y gratificaciones e influencias de la televisidn:
por lo que fue mi intencibn llegar a establecer lineamientos

que nos permitan elaborar una programacién infantil para T.V.

En gran parte uno de los obsticulos al gue tenemos
_gue enfrentarnos cuando pretendemos incursionar en el campo
de la investigacibn en comunicacibn es gue se encuentra bas-—

tante limitada por 1la falta de teoria.

La presentacifn del tema no pretende de ninguna ma- -
‘nera la exhaustividad: al contrario lo que se pretendid fue la
sencillez y la objetividad a lo largo de toda la investigacién

(2) HALLORAN JAMES D. Los efectos de la T.V., Madrid, Editora
Nacional, 1970, p 8
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Yy que la informacibn fuera lo suficientemente accesible para

no caexr en el "apocalipsis de Ece ".

Al desarrcollar el estudio, se parti6 de la premisa
de que la comunicacifn humana es un proceso social, por lo tan-
to la accibn de los medios’de di fusibn colectiva, tiene su ori-
gen y se desarrolla preponderantemente en la superestructura de
la sociedad, lo gue significa circunscribirse al &mbito de las
ideas, la cultura, y las representaciones del wmundo en estre-
cha relacibn con el orden socio—econbmico-polftico, histbrica-
mente determinado por las condiciones de la vida material.

En este trabajo se tratf de conjuntar elementos que
permitan hacer un primer intento por sistematizar usos efectos
y.gratificaciones de la T.V. para en lo sucesivo poder estable-—
cer lineamientos o gufias de efectos 2n grupos diversos tipifi-
qando sexo, edad, situacibn familiar, social, econSmica y cul-
.turgl.

No hay que perder de vista, que este es un primer in- .
tentokque sb6lo sirve de plataforma para investigaciones poste-
fiores. BEs pues una base para que otras personas sigan adelante,
para que pruebén con estudios de campo lo que algunos estudiosos
han probado en otras latitudes lejanas de la nuestra por situa-—

ciones distintas a nuestra realidad tanto en lo econbmico como
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en lo cultural y social.

Esta tr-abhajo tuvo su antecedente en una peauefia mues-~
tra entre infantes de diversos‘sectores sociales, sé6lo que no
pudo cristalizar en un estudio tangible puesto que la investiga-
cibébn de referencia se vio interrumpida varios afios por proﬁlemas
personales de ocupacibtn y tiempo.

Los res:ltados iniciales perdieron actualidad. La teo-
ria se recupera y lo que pretendid ser un anflisis de log efec—
tos de la televisidn en los infantes, se transforma a "una guifa"

de iineamientos para elaborar programacibn infantil para T.V.
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"Ninguna otra fuerza, en lapso

tan breve, ha causado semejan-—
' o te impacto en el hogar, en las

" ‘diversiones, en la educacibn,
en la politica, en la publici-
dad, en las noticias y en los
deportes ... Empero, la televi-
sibn de hoy no es sino un prelu-
dio de la televisidn del mafiana..."

David Sarnoff.

‘. TELEVISION Y SOCIEDAD.




TELEVISION Y SOCIEDAD.

Antes de analizar la influencia y los efectos gue la
televigibn, como medio de difusibn colectiva puede tener ante
los grandes sectores de la poblacibn y principalmente en la ni~-
fiez, objeto de nuestro estudio y de sefialar los criterios de
evaluacibn, es importante hacer Algunas consideraciones previasg:
hay que tener presente, gue cuando menos en México, en la te-~
levisién privada o estatal, el receptor o, el telespectador no
participa de los programas emitidos por la T.V., Y por lo tan-
to,_la inica posibilidad gue tiene es la de aceptar o rechazar
tal o0 cual mensaje, lo gue generalmente hace con base a una for

macibn econbémica cultural que delimita su campo de referencia,

La T.V. es distribuidor de una ideclogia familiar, por
lo que las mAs de las veces el finico camino gue nos queda es el
de aceptar incondicionalmente cualquier opiniftn emanada de este

medio, por m&s autoritaria o lejana a nuestro marco sociocultural,.

En un pais subdesarrollado como el nuestro, los medios
de difusibn, basdndose en la ignorancia de las personas y princi-
palmente las clases populares, envian mensajes con apariencia de
Vdiversibn, pero cargados de impoéiciones las m&s de las veces‘gg

liticas y distantes de nuestra realidad, que reducen a.la impo—~
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tencia cualguier intento de modificacibn por parte de las per-—

sonas gue reciben los mensajes.

"La gran importancia que se ha atribufdo el hecho de
mirar la televisién como actividad parece confirmar gue en la so-
cledad moderna, el uso de los medios se ha convertido en parte
indispensable de la vida cotidiana". {3}

La gente se queja de la televisibn, porque influye
considerablemente en nuestro estilo de vida, fomenta la vio~
lencia e induce a la gente a usar productos suntuarios. Ha habi-
do criticas del control de las emisoras sobre la programacidén
Yy el tiempo, y se han registrado intentos de reducirloc, Se for-
mulan quejas en el sentido de que la publicidad por televisién

Vcarece de &tica, es de mal gusto y p8sima calidad, ademfs de no
apegarse a la Ley Federal de Radio y Televisién.

El exceso de anuncios destruyen, dicen, la eficien-
cia de la televisifn como ﬁedio de difusidn colectiva. Los pa-
trocinadores prefieren espaciar los planes, y el tiempo céme;;
éial se compra para intervalos m&s breves. Se dice que la tele-

',viéi6n no puede ya anunciar cigarrillos ni licores mfs que en

ciertas horas indicadas; disposicién que no se cumple.

“{3) MC QUAIL DENIS. Sociologfa de los medios masivos: de comuni=-:.
' cacibfn, M&xico, Edit. Paidés, 1979, p 16
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A pesar de todas estas amenazas contra la suprema—
cia de la televisibn, es uno de los principales medios de
difusibn.

Hay dque tomar en cuenta gue la televisién comercial
s6lo se propone satisfacer sus necesidades y manejar a la so—
ciedad de manera tal que sb6lo pase a ser un objeto mis que
consume, Para lograr sus propbsitos inventa una vida "ideal™
llena de suefios que‘por debajo del agué?haee que la publici-—
dad sea captada por el subconsciente y m&s tarde salga a re—

lucir como si formara parte de €1,

No hay gue olvidar, que las emisiones televisivas
son bisicamente una actividad comercial, contengan © no anun—
cios, ya que siempre ser& una actividad ideolégizante e in—
ductora de actitudes. El reforzamiento con imfgenes de un con
junto de argumentaciones es la caracteristica expositiva, de-

‘Finidora de la televisi6n,

La “"era de la televisibn” es tipica de la é;cieéad.
industrial; tiende a difundix una cultura comGn (entendida en
~el sentido mas amplio) . Esta cultura masiva puede no c0n§is—
tir tantb en .el rechazo de la educaci6n o alfabetizacibn for
parte de las masas o de su explotacibn por unos pocos como en’
. e) afloramiento de neceasidades comunes a la mayogia de }os

miembros de la sociedad industrial. Debemos considerar un en-:
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foque independiente que intente una mejor comprensifn de la

cultura de la socliedad de masas.

La estructura de las sociedades modernas excluyen a
las grandes mayorfias que estin incapacitadas para alcanzar las
metas que motivan a la actividad econfmica; una posibilidad de

gser parte de ese mundo al que nunca se podri entrar,

La actividad de las horas libres de la sociedad
contemporfinea representa un intento de volver a captar por me-
dio de la ficcidn intencional la misma significacibén para la

vida diaria de hoy.

La gente busca participar de manera ficil de la vi-
da mis excitante y atractiva aunque s8lo sea a nivel de fanta-
sfa: se trata de escapar de la realidad mon6Stona y limitada y
por medio de la televisidn encontrar la confianza y sicgmifica-

- ¢ifn de su propia realidad.

La televisién es un medio de comunicacifn enajenan—
te. Los publicistas encontraron_la mejor manera de hacerle
propaganda a todos los artfculos tanto de primera necesidad
comO'supérfluos. Casi todo ser humano cuenta con una televisién
en su hogaf, afin aguellos de escasos recursos econSmicos. An-

tes gque nada; existe la necesidad de T.V. en lugar de cual-

ulﬁ.—.



quier otra cosa m&s importante.

De esta manera,la masa receptorz,por su misma condicifn
Yy estructura,carece de indicios de organizacibn, reglas, ritua—
les, liderazgo, cohesibn e inciuso identificacitn, por lo que man
tiene una actitud pasiva frente a la T.V. y asimila mensajes gue
no reflejan las preccupaciones y formas de vida de las mayorlas,

sino gue difunde y promueve la ideologfa de grupos de poder poli-

tico y principalmente econbmico.

Los medios y en especial la T,V. operan sblo comoe ins-~
trumentos de propaganda politica y de publicidad comercial, y no
como herramienta al serviciodel pueblo, o como medio educativo,

lo gque ocasiona que los medios se distancien del cumplimiento

de funciones sociales.

Este es el gran drama del mundo en gue vivimos,
consecuencia en gran parte de las nuevas tfcnicas televisivas,

" promotoras del modo de vida burgués del sistema capitalista.

La televisibn con el conjunto de caractéristicasrqué
la componen es en la actualidad el medio de difusibn colectiva
qgue mayor influencia ha alcanzado entre las diferentes socieda~
des vy sblo han ‘bastado unos afios para comprobar los efectos
nocivos que,debido a los intereses que la rodean, crecen dia a

‘dfa 'y programa tras programae.



La televisifn es un medio de informacidn para la gente:
educa, diverte v también enajena. Las familias tienen hoy menos
comunicacifn que ayer; puesto que la T.V. le; quita gran cantidad
de tiempo; un tipico comentarioc de alquien a guien le es mis im-
portante el pragrama que esti siendo televisado gque la conviven-—
cia en el hogar es: "jShh, Shh, CALLATE QUE NO DEJAS OIRI"

La televisi®&n no tan s8lo promuceve la venta de produc-—
tos, sino algo mis: a las mujeres por ejemplo, no se les vende
tanto jab&n cowmo belleza, ni medias como encanto se=zual, los hom—
bres por su parte al comprar cigarrillos compran virilidad. Esto
quiere decir que no se consume s6lo el objeto, sino lo gue re-
presenta: si se adguiere un tipo determinado de automévil, cufn-
to mis grande y esgpectacular mejor, para asf adquirir un sfmbclo
de personalidad y status, ya que para el que lo adquiere es un
objeto que girve para decir a la gente que tiene dinero, que

- progresa.

ia televisién por lo tanto arrastra con su publicidad
'y empuja a su pfiblico consumidor a cada vez querer tener mis,

- pués'dada su dinfmica interna acorde al sistema, obliga y presio-
;na a su pfiblico a que‘consuma mucho y rfipido, con el cbjeto de
Cque la economfa mantenga su ritmo de expansibn y pueda seguir
“sobreviviendo.

La sociedad, entonces, cosificada por la influencia pu—
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blicitaria de la televisibn, se transforma en objeto produc—

tor y en consumidora de objetos.

"La T.V. tiene la posibilidad de utilizar efectos, que
1la gente como televidente, asimila ficilmente: fundir contradic—
cioness bombardear la mente con impresiones seleccionadas, gene-—
rar simulti&neamente o en los moméntos escogidos, impactos cuyos
efectog egtdn calculadosy forzar la mente a absorber lo que gui-
z8s nunca se encontrarfia en la vida, permitirle a uno descubrir
las fronteras de los propios sentidos y quizfs impulsarlos mis
alla, hasta producir nuevas dimensiones para ver, oir, sentif v
crear". (4)

Se ha dado por atacar Gltimamente a la T,V. como un
agente enajenante en la sociedad, y tal denuncia no es infunda&a.
ya que.el constante bombardeo de mensajes y noticias tendencio~
sas, en coﬁbinacién con anuncios y programas gue distorcionan y
crean falsas necesidades de la realidad, la convierten en una ar;

ma poderosa de los opresores dentro de la sociedad contempornea.

Afirmo esto porgue por un lado la T.V., ha mostradc que
_puede contribuir a la formacibn de una nueva conciencia de los
individuos educando y orientando para la mejor comprensibn entre

-los pueblos, pero tambi&n (como esti cifrada actualmente} enaje~

'(4) GATTEGNG GALEB. Hacia una cultura visual. México, SEP Diana
1979, p 31
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nando y cosificando tajantemente a las personas y grupos socia-—
las.

En México, los canales de T.V, privados ¢© comerciales
han sido estructurados de tal forma que précticamente cada uno
de ellos estl destinado para diferentes nicleos sociales o cla~—

ses, en los diversos horarios de su programacibn,

En definitiva, la T.V. refuerza en gran parte los idea~
les, aspiraciones y frustrzcicnes gue en mayer o menor grado tie—

nen cada una de las clases sociales.

En cierta medida,la T.V. constituye una herramienta pa
ra el totalitarismo y la oligarguia, apcyada en el imperativo de
crear y manajar "“falsas necesidades" de entretenimiento, ocio,

informacibn y consumo.

Eulalio Ferrer opina gue sin dejar de ser sabidurfa co—
tidiana, intuicibn y habilidad, la comunicacién ha evolucionado
de guehacer cotidiano y respuesta inmediata a préctica entendida,

.programada, medida y controlada. (5}

No obstante y sin lugar a dudas la T.V, en el hogar

mexicano ha pasado a formar parte integra y sblida de €l.

(5) SALINAS -S.- ROBERTO, "Los medios de comunicacibn estén enfer-
. mos pero no de muerte". Mé&xico, Revista
Expansién Vol. XII-304 Nov. 26 1980, p 90
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"El hombre actual tiene hoy como nunca antes la mayor
abundancia cuantitativa y cualitativa de medios de comunicaci®n®; (6)

de los que la T.V. forma parte importante.

Para penetrar a ese mundo amplio, potencial y extrema—
dameﬁte complicado lo finico que hay que hacer es un pequefio es—
fuerzo fisico..Todo comienza ¢on un movimiento increiblemente
simple, como manipular una pequefila perilla o presionar un insig-
nificante botbn, Con este hecho individual repetido sistemtica-~
mente miles y aftin millones de seres se adentran en los nuevos
acontecimientos, en la informacifn, en las pasiones, el drama, 1la
fantagia, los adelantos cientificos y tecnolbgicos, en la ciencia
ficeibn © en otras realidades distintas a la propia lejanas

muchag veces miles de kilbmetros.

Una vez adquirido el hébito de ella, es précticamente‘
imposible dejarla, dependemos de ella, forma parte de nosotros,

'de pronto se ha convertido en casi funcisn vital,

Desde su surgimiento, se generalizan y multiplican ad-—
‘vertencias, -consejos, teorias variadas, acerca de este medio de
‘difusibn colectiva y su influencia social, principalmente en los

nifics, quienes le dedican parte considerable de su tiempo.

{6) rpigem

-2l -



ammumerables criticas se han alzado scbre los peligros
que para su formacibn, supone una buena parte del contenido vio=

lentoc de los programas y emisiones.

Se han criticado incluso las caricaturas y series pro-
piamente infantiles, en la televisidn mexicana "se atendid" el
problema de proteger a los infantes del flujo noecivo de la pro-
gramacibn, sbleo mediante la inclusibn de unos pequefios circulos
en la imagen, gue determinaria la aptitud o no aptitud del pro—

grama para los menores, la programacidn no se modificbH,

Las ma&s claras protestas frente a la televisibn surgie-
ron para defender a la nifiez y a la juventud de posibles influen-—
cias en su crecimiento, desarrolle y madurez, tanto f£fisica como
mental y social, La preocupacidn por este sector de la sociedad
es un punto sensible, dentro del antihumanismo gengral de la so—
cigdadvtegnolﬁgica._lléna de contrastes, envidias, problemas agu-

dos vy "stress" en gue nos ha tocado vivir,

No puede escapar a nuestra realidad el hecho de gue los
_nifios se sienten ﬁondﬁmente atraidos por el televisor, profunda-—
mente identificados con los protagonistas de la programacibn, co-
nocen a la perfecciGn todos los pemsonﬁjes ¥y gran parte deylos
mensajes c¢omerciales, de los primeros saben sus hechos. hazafias,

¥ provcocaciones gue desfilan por las pequefias pantallas} de los

-~ 22 -



segundos, detalles, caracteriscicas y "utilidad"” del bien, servi-

cio o mercancia, forman parte de su erudicidn.,

La imagen visual emanada de la pantalla de T.V., tie-

ne un gran podex de convencimiento en la sociedad, debido a la
objetividad de la imagen, la T.V. ejerce influencia considera-~
ble en el subconsciente a través de los procedimientos técnicos

que utiliza en la produceibn y la edicibn.

La T.V. tiene una gran fuerza que el emisor dirige se-
.gﬁn sea su conveniencia y la sociedad pierde un tanto su posi-
cibn como humanidad pasando a ser objetos de manipulacibn, el
honbre pilerde su individualidad, se convierte en masa, los inte-

reses particulares se disipan.

En general todos los medios de difusibn colectiva so-
bre todo el cine y mis la televisitn llevan a cabo su actividaid
manipulando con simbolos, inclufidos en:  la propaganda, la publi-

cidad, la informacidn, el entretenimiento, el consamismo y todo

aguello gue vincula al medio con la opinién pfiblica.

La televisibn adguiere inevitablemente autoridad y con—
~trol sobre lo gue se informa y sobre la misma opinidn pGhlica,
frecuentemente otorga o niega prestigio y legitimacifn, tiene con=-

siderable influencia scobre la conducta en lo que respecta al en—



tretenimiento, el ocio, el consumo personal, asi como tiende a
constituir un campo institucional con su propia estructura de

autoridad, normas y controles independientes.

Cualguier forma de poder, incluidas 1la oligarquia y
el Estado, tienen en la comunicacibn,en todas sus instancias y
niveles, uno de sus aparatos ideclbgicos méds importantes, y si
bien no se puede hablar de que &sta sea democritica, 1la situa-
cién es consecuencia del propio sistema social y econbmico iﬁ—

perante en nuestro pafis.

.Por otro lado,la televisibn tambi&n prescinde de la
estructura de la autoridad propia de la esfera politica y de
las leyes gque de ella emanan. Es patente que la televisibn (la
comercial principalmente, aungue es bien cierto gue la estatal
no se escapa de la situacifn) no cumple con las disposiciones

.enmarcadas en la Ley Federal de Radio y Televisibn.

Julié del Riorplantea que en nuestro pais la T.V. in~-
‘formafiva Yy la de enéretenimiento nacieron juntas en el aflo de
1950, gracias al desarrollo del pais, con lo gue se han aumen—
tado considerablementeylas posibilidédes‘de comunicacibn, - educa-

cibén y esparciﬁiento. (7)

(7) RIC R. JULIO. "Anctaciones scbre l1os medios deé informacidn
‘an MBxico". Revista Méxicana de Ciencia Palftica
No. 69.Méx1co. FCP y S. UNAM," 1972, p 42
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Por otra parte agrega gque al sistema escapa el control
de los medios para fines nacionales y educativos , frecuentemente
derivan su uso en la propaganda, la enajenacibn, la ofuscacibn

técnica de los problemas nacionales e internacionales.

"La Cultura de la Televisitn" destruye o desplaza la
cultura tradicional y la cultura-de la sociedad rural. alienta
:a la mediocridad, el conformismo, la pasividad y el escapismo y

concluye su accidn al deshumanizar al individuo,

Eg evidente que el desarrollo de la televisibn tiene
grandes implicaciones negativas para importantes ambitos de la vi
da social nacional, como los que se relacionan con la libertad,

el consumo, el control, la estructura de poder y el cambio social.

Otro hecho innegable y hasta cierto punto un factor po-
sitivo de la T.V., es gue ha servido a grandes nficleos sociales

como gatisfactor del ocio.

"El ocio es un elemento inherente a la naturaleza y pﬂe-
~de sef encontrado en todas las culturas a lo largo de la historia
Agl hombre. Sin embargo, en nuestro tiempo ha llegado a convertir=
se en un. fenbmeno masive que esti produciendo cambios técnicos ecé—

némicos y culturales en la sociedad. Alcunos investigadores,consis

—25-f



deran incluso gue la civilizacibn occidental esti en el umbral de

la cultura del ocio". (8)

Por otro lado, también vemos que la televisién llena las
horas de ocio del trabajador industrial y proporciona alivieo a la
monotonia del trabajo, haciendo mAs soportable el regreso a las
labores cotidianast asi, en apariencia, la T.V. lo desliga de 1la
vida rutinaria. Con ella se da a los hombres un escape que no al=—
tera el orden existente sino que fortalece su estatismo y frena

la accibn social.

"El pGblico de los medios es una colectividad caracter s~
tica de la sociedad moderna, que presenta varios rasgos distintivos.
Egs un conglomerado de individuos a los gque se une un foco comln de
iﬁterés. que observan un comportamiento idéntico y orientan su ac-
c¢ibn hacia fines comunes; sin embargo, no se conocen entre si, tie-
hen s&lo un grado ilimitado de interaccibn, no 6rientan sus accio—
nes ;OSrunos hacia los otros y no se hallan organizados, o bien su .’

lorganizacibn es Gemasiado laxa." (9)

(8) CREA, Juventud y recreacidn. Direccibdn de Planeacibn. Consejo
Nacional de Recursos para la atencifbn de la juventud.MéxlCD.
p 1 Mayvo 1980,
(9) MAC QUAIL DENIS. OE cit, p 23
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La televisidn por la fuerza gue ejerce sobre la sociedad,
quita al individuo la libertad, lo enajena de manera gue no hace
las cosas conforme a sus principios sino obedeciendo a los intere—
ses de una minoria; ademds limita a las personas en su afin de pro-
duccibn, convirtié&ndolas en seres idiotizados frerte a un aparato
y asimilando ideales de una sociedad puramente capitalista, gque no
va aéorde a su medio de vida, donde los satisfactores a las necesi-~

dades principales se encuentran limitados.

Hoy,mas que nunca, ¢l hombre tiene la posibilidad de "sen
tirse" pr6jimo de los dem&s hombres del planeta. Hoy no nos asom—
bra el ver en 1la pantalla de nuestro televisor, hechos gue est&n

sucediendo a milsz de kilbmetros; el conocer los rostros y olir las

voces de hombres gque pertenecen a otras razas.

Vivimos un avance tecnolbgico tal que nos permite ser
.participes de esta difusibn planetaria. No debemos olvidarnos - que:
la historia del hombre recifn ha comenzade. Sus pasos y caidas son
las dé un ser no maduro. El marcado contraste entre los paises,-el
hambre, la injusticia, la lucha, no pueden ser sino fruto de nues-—

tra inmadurez.

Por 1o gue nuestra sociedad del presente, inmerso en un
mundo en donde la televisidn contribuye a conformar las concien-—

cias y actitudes de la gran masa, administra supuestamente pequefias
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dosis de "libertad", por medio del condicionamiento y manejo de las
conciencias, dislocando totalmente la imagen de la libertad humana,
ya gque con su técenica sofisticada influye en la sociedad, de una ma
nexa aparentemente mis suave, pero mis profunda y decisiva, va sea

que se trate de una manipulacitGn cgltural. public itaria, o de inte-—

gracibén al engranaje de la sociedad capitalista.

La televigibn, influye también en gran medida a favorecer

los peligros con gue se ve amenazada nuestra sociedad, en donde el
honbre es duefioc de muchas horas sin ocupacibdn fija y sin objetivos

‘planifiéados.

“En la percepcibn de la presencia de un hecho, est$
incluida la percepcibn de sus relaciones con los otros. Son una
sola percepcibn, Por esto, la forma de percibir los hechos, no es

diferente de la manera de relacionarlos con otros, encontrindose

condicionadas por la realidad concreta, cultural en gue se encuen—

tran los honbres". (10}

Nuastra sociedad, al no saber como ocuparse, O al entye-
garse .a actividades poco humanas, como seria la simple satisfac—
cién sensorial que da la televisibn, se pasivisa, por lo-gue esta

pasividad exterior, no tardarf en sacar el dinamismo intexrno de la

sociedad y empezarf ya a producir por tanto, individuos sin fuer-

{10) FREIRE PAULO.

Extengibn o comuniéaciﬁn.4hrgentina,
Edit. Siglo XXI, 1973. p 30

- 28 -

&



za moral totalmente sometidos al imperio de los sentidos, y

m&s aptos para recibir sensaciones que para prestar servicios,

La T.V. tambi®&n contribuye a crear un aumento en las exi—
gencias de la sociedad cuyo efecto es el cada vez mis profundo va-
'cio artificial que en ella se produce al no verlas cumplidas. Ya
que fomenta artificialmente necesidades irreales y crea hibitos pe~
ligrosecs a los que necesariamente habria de reprimirs de lo contra-—

rio, el desarrollo de los verdaderos valores de la sociedad y del

individuo estari&n cada vez mis deteriorados.

E]l norteamericano Lee Thayer planted en el Primer Semi-
nario Internacional scbre Comunicologia, celebrado en octubre de
1980, en Cocoyoc, Meorelos, que %"sabemos mis y mis de menos y menos'.
Se ha observado que los medios de difusibn colectiva y- en particu—
lar la televisitn estimulan algunas tendencias como la evasibn,

' la pasividad, la ausencia de sociabilidad y la pérdida de creativi-
‘dad, Orientan el contenido hacia la fantasia, trasponiendo los al=.
cances de la propia realidad.Inclusc pueden originar una pérdid&—

de accifbn y un alejamiento de la relacidn social individual.
LA TELEVISION ER £L MURDO, SU DESARROLLO.

“"Ia caracterfstica distintiva de la humanidad es la in-

“wvene¢ibn de un lenguaje gue transmite informacibn de cosas que-no -
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estén presentes y permite especular de cosas no conocidas". (11)

La T.V. en su concepcifin ma&s amplia la podemos definir
como "un gistema de transmisibn y reproduccibn simultlnea de soni—
dos y de im#genes en movimiento, por medio de ondas electromagn&-
ticas"

Egta transmisibn de im&genes a distancia, no fue posi-
ble hasta que se logrf traducir en variaciones de corriente elfc-—
trica la luz dimanente de los diversos puntos de la imagen que de-—
bia de ser transmitida. A partir del descubrimiento casual, en
1873, de las propiedades fotoel&ctricas del selenio (elemento des—
cubierto en 1817 por el gquimico sueco Jacob Berzelius), cuya resis—
tencia eléctrica varia por la influencia de la luz, el norteameri-
cano C,R. Carey concibif la idea de utilizar para la emisifn, una
pantalla integrada por millares de c&lulas fotoelé&ctricas de sele=
nio, sobre las gque un objeto proyecta la imagen gue habia de ser
transmitida; cada una de dichas cé&lulas debia egtar conectada, me~
,diaﬁte un hilo conductor, con-una- -minfiscula limpara eléctrica dis—
puesta en otra pantalla similar en el aparato receptor., El proyec—

to fue demasiado ambicioso y nunca llegb a realizarse.

“En 1879, el francés Selecqg enuncib el principio funda-

mental de la transmisién secuencial de los elementos de. la imagen.

(11) ROBINSON JOAN. Libertad v necesidad. . -
México, Edit. Siglo XXI, 1973, p 18
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En lugar de conectar cada elemento de la pantalla multicelular de
Carey con las iémparas de la pantalla receptora, su idea conéistia
en utilizar una sola linea, con la que habian de conectarse suce~
sivamente cada una de las c&lulas fotoel&ctricas y las correspon-
dientes lamparas. Las conexiones necegarias se efectfian mediante

un conmutador rotatorio, encendiéndose las l&mparas sucesivamente.
Al transmitirse asi el conjunto de la imagen por los elementos su-—
cesivos, en no nas ée una décima de segundo, la persistencia de las
sensaciones visuales proporcionaria la percepcibn continua de la

imagen". {(12)

El principioc de anfilisis por elementos transmitidos de
‘mahera sucesiva dio origen a numerosos proyectos, entre los que
_figuran el del francés M, Leblanc (1880) que consistia en realizar
ei an&lisis vali&ndose de doé espejos gque reflejaban los sucesivos

puntos de la imagen,

Uno de los espejos oscilaba alrededor de un. eje ver-
| tical, explorando r&pidamente lineas de puntos horizontales, y
'éIISegundo oscilando con menor rapidez alrededor de un eje ho—~

rizontal, que servia para el paso de una linea a otra.

Con posterioridad al proyecto enunciado anteriormen—

te, surgen intentos similares por doguier, el proyecto mis com—

(12) SALVAT. La Televisibn. Barcelona, Salvat Editores, S.A.
) : 1978, pp 19-24
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pleto se debié al alemln, Nipkow, guien en 1884, inventd un dis-
co explorador de imigenes Qﬂisco de Nipkow\\surcaao por una 1i-
nea espiral de orificios eguidistantes. Para la emisibébn se si—

tuaba detrfs del disco una célula fotoeléctrica,

"Al girar el disco, cada orificio exploraba la imagen,
proyectando sucesivamente los puntos de las respectivas lineas
sobre la c&lula fotoel&ctrica. En la recepci®n, la imagen era
reproducida por medio de un tubo de nebn, cuyo brillo variaba
en funcibén de la sefial recibida del emisor, y situando iguhlmen—
te detrfs de otro disco de Nipkow, cuyo movimiento de rotaci®dn
estaba sinéronizado con el primer disco de la estacibn emisora,
este procedimiento requerfa numerosos medios de los que sblo pu-
do disponerse ulteriormente, el tubo electrbBnico, ¢gue permite
amplificar débiles corrientes fotoeléctricas, y las ondas hert;

zianas que enlazan a distancia dos puntos". (13)

. Todas las experiencias anteriores, fueron los medios
utilizados mis adelante por el escocés John Logie Baird para

realizar la televisién,

En 1926 se efectub en Londres la demostracibn de un te
levisor rudimentario que transmitidé una diminuta imagen éxpioraf'
da én 28 lineas, a razbn de 12,5 barridos completos o cuadros
_ por segundo,

(13) 1pbidem
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Ya en el aio de 1931, la RCA (Radio Corporation of Ame
rica), inaugur® un emisor de televisibn en la cumbre del Empire
Satate Building de Nueva York, a partir de la concepcifn del nue—~
vo medio de difusibn colectiva, Alemania en seguida comprendib
la eficacia persuasiva de la televisidn, y va en 1936 se ensaya-—

ron programaciones plblicas mediante receptores de gran tamafio.

La BBC de Londres y la R.,F. en Francia, seguian de cerca las ex—

periencias de los alemanes y las congquistas de los norteamerica—
nos, l

La T.V. es algo mds que un medio f4cil de obtener por
una cuota o gfatuitamente (aceptando los excesivos y tediosos co
merciaigs), todo tipo de especticulos en césa, es un aparato ideg
do por el hombre, que da a cada uno de nosotros un estimulo vi-
sual a nuestra particular wvisidn persanal y social de ver el mun-—
do.

En nuestro palis los primeros experimentos en T.V. fueron
realizados por el Ing, Guillermo Gonzflez Camarena en el afio de -
,1935, aungue como fecha of?cial se da el afio de 1940, momento en"
el que el profeéionista mexicano cuenta con el apoyo para gue sus

experimentos se realicen con grandes recursos.

El surgimiento tan ripido que tuvo la televisibn, co=—
mo industria y como medio de difusibn colectiva, no dio tiempo

para la construccitn de estudios "Ad Hoc" para este nuevo inven—
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to, La solucidn al problema, consistif primero, en adaptar los
pequefios estudics de radio, para pequefias producciones, agregin-
doles reflectores, cabinas de control, lugares destinados para
foro, con el tremendo inconveniente del espacio tan reducido en
el gue era cagi imposible manejar las cimaras, construir "Sets"
apropiados, mover actores, hilar -secuencias, entre los princie
pales problemas, Yy éegundo, utilizar los foros de algunos tea—

tros para las producciones de mayor importancia.

Asi,la televisibn, con tan variadas y rdpidas innova-
ciones, nos ha transformado a partir de sus avances tecnolbgi-—
cos, primero el color, luego las transmisiones via sat&lite,
ahora el video cassette, las pantallas gigantes y otra infini-—
dad .de particularidades gue se irin registrando, han logrado gui-~
tar al humano la capacidad de asombro, puesto gque su dimensibn
elimina las frontexas.,Por ejemplo, el hombre pudo presenciar
Y ser testigo ocular de la 11egadé a la Luna o,recientemente,
enterarse al instante de los atentados contra el Papa o el Presi-
deﬁterReagan,asi como conocer pormenorizadamente los detalles, de

los atentados terroristas en el aeropuerto de Romae.

-La T.V. en México, sufri6 desde su nacimiento en los
afios cincuentas un desarrollo acelerado, conjuntamente con el

ascenso de la burguesfa nacional y el surgimiento del honopolio.

- 34 =



auxiliado en gran parte por el mismo gobierno, gue no se detuvo
nunca a observar las grandes consecuencias que ello originaria.
Tallparecia que su fnica y efectiva misifn consistia en desarro-
llarse lo més ripidamente, hasta convertirse en lo gue es hoy,

un increible y técnicamente muy desarrollado aparato de difusifn
colectiva, prolongacifn y apéndice de las grandes empresas multi-—
nacionales de publicidad y noticias, y sustento ideolégico y eco~

nbmico de la oligarquia nacional.

Sin embargo, semejante desarrollo unilateral no le
permitib observar gque se¢ dirigia hacia un extremo en donde lo
servicial pierde su significado para convertirse en la bfisque—
da del beneficio propio, la explotacitn de dudesas ideologias,
la exaltacibn de valores falsos y contrarios a nuestra realidad

¥ la enajenacibn ficil y ripida de un pGblico ingenuo e ignorante,

Agf,la T,V. mexicana y quienes la dirigen creen tener
' ‘gi’deper derprppgrcionar diariamente aquellos mensajes que van
a conformar y a formar la personalidad del houbre de la calle,

" van a perfilar la identidad nacional, a hacer al hombre maéa.
ksgntirsé participe del degenvolvimiento histbrico del munﬁo.
.asighindole'un papel en doﬁde se le otorga un consuelo a su exigy
tenc1a desprov1sta de influencias y poder,

Podemos intuir gque de seguir los esguemas y modelos ‘.
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televisivos propuestos o desarrollados hasta ahora por los mono=-
polios, gobierno e iniciativa privada, dentro de muy poco gse anu-~
larén (de continuar asi) todas las espectativas y posibilidades

de libertad humana.

En resumen podemos distinguir tres etapas importantes
en el desarrollo a nivel mundial‘ge la televisibn, la primera,
corresponde al perfeccionamiento de los sistemas de transmisibn,
tuvo carfcter experimental y consistib6 en una serie de investi-—
gaciones confinadas al espacio estrecho de los laboratorios, en-—
riquecida con hallazgos derivados del uso, cada vez mis extendi~-

do de los medios electrbnicos.

La segunda etapa se inicid despufs de la Segunda Gue-
rra Mundial, en esa &poca se aceler® la expansibén de la T.V. y
se apegurd su caricter de medio de difusibn colectiva, incluyen-—
do en su programacibn tbpicos de informaciébn, ademis de los ya

~tradicionales para ese momento, programas de entretenimiento,

- La tercera etapa se ubica exactamente al inicio de 1la
década de los 60's con el lanzamiento de los satélites y al deg
‘cubfif que 15 T;V., habia tenido un papel relevante en lg difu—
sién'dé la propaganda politica en wvarios paises; ademls. se pone

de manifiesto el notable.incremento del pGblico, las innovacio—.
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nes téenicas y el perfeccionamiento de los gistemas de transmi—

8i6n de noticias y comentarios.

‘Asimismo, la televisibn hoy dia ha sido capaz de cam
biar la torpeza del lenguaje como medio de expresibn y por tan=
to de comunicacibn, por el poderfio de la dinfmica e infinita ex
pregifn visual; asi, el percatarse de que la vista es un medio
de expresifn y comunicaciftn mis répido gue el habla seflala uno
de los poderes m&s connotados de nuestra mente, al alcance de
précticamente todos los mortales, en un complejo peroc relativa-

mente barato aparato electrodoméstico.

Como Gltima consideracibn y para finalizar este pri—
mer capitulo, quiero sefialar el hecho de que a pesar de los ml
tiples vicios gque aquejan a la televisibn actual y que pueden
encontrarse en los mGltiples efectos ideolbgicos, intelectuales,
morales y sociales gue produce en el plblico sujeto al hipno-—
tismo de este poderoso medio de difusibn colectiva, éaéazrde
éropbrcionarnos, en nuestro propio hogér imigenes y sonido, co-~
.mentarios politicos, programas culturales, disparatadas accionesg
de ciencia ficcibn, transmisiones directas de ceremonias poli~
ticas y sociales, entre otras tantas, es importante sefialar, .e
:insistir en las promesas implicitas en el desarrollo tecnolbgi-

‘co alcanzado por la televisién, ya gue dichas promesas encie—



rran en si mismas la capacidad de transformarse al ritmo que
les impongan los cambios de nuastra sociedad, o las nuevas ex—
tructuras gue generar&n una nueva sociedad, mis justa y plani-

ficada.

Y esta nueva sociedad se dard el dia en gue el hombre
searcapaz de contribuir en la formacién de una nueva conciencia
de integracibn entre los pueblos; el dié que los mediog de difu-—
sidn colectiva y quienes laboren en ellos, en todos los hivéies'
vy a través de todas las accioneg, se apeguen al verdadero com—

promiiso social gque impone nuestro tiempo.
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"La comunicacibén es tanta, gue guizi ya no
valga mucho, a menos gue el nuevo valor de’
la soc:.edad sea la soledad". .

Abraham Moles.

" 'VENTAJAS ¥ LIMITACIONES DE LA T,V.




ALCANCES Y LIMITACIONES DE LA TELEVISION.

El volumen de receptores de televisidn aument$ en un
perfodo relativamente breve, hasta el punto de convertir a este
elemento en un importante medio de difusién. Su permanencia en
esta posicibén predominante como medio de entretenimiento e in-
formativo depende de numerosos féctores, aunque el gobierno no
se preocupe por limitar el poder de las compafifas de tslevisibn,
particularmente de las cadenas ¢ consorcios como sucedé en nues-
tro pafls, y los inventos futuros y las innovaciones en este campo
pueden suplementar y hasta suplantar a la televisidn como medio
de difusibén, Actualmente, representa una porcién elevada de be-
neficios, que la convierten en un vehfculo deseable para trans-—

mitir servicios informativeos, culturales o de simple entretenimiento.

CARACTERISTICAS DE LA T.V.

1.~ La televisibn ofrece la oportunidad de llegar a nu-—

meroso pGblico con un mensaje. Hay aparatos de tele~-
visién en mis del 95% de las viviendaé del medio ur—
bano, y las emisiones tienen la posibilidad de lle~
gar al mismo tiempo a un inmenso auditorio por las

cadenas de televisin.
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2.~ Como este medio cuenta con upa circulaciédn tan exten-~
sa, el costo del mensaje es relativamente bajo, a pa-
sar de los desembolsos gue representa en si,
3.~ En la televisidbn caben talentos creativos de toda in-
dole. Sus mensajes pueden entrar por la vista, por
el ofdo, a base de movimiento, color, demostracio-
© nas, etc,
El mensaje anunciado aparece aislado en la pantalla
de televisi6én. En el momento en que se transmite un
mensaje cualgquiera, no hay otras comunicaciones c¢om-
petitivas, ni siquiera textos editoriales que puedan
distraer la atencién del espectador.
5.~ A diferencia de peribdicos y revistas, la televisibn
puede ser observada por un grupo de personas al mis-

wmo tiempo, de modo que un mensaje televisado puede

llegar sinmulténeamente a un nfimero elevado de individuwos,
La televisidn es considerada como un medio personal.
Se contempla en el rincén del hogar y, debido al rea-

ligmo con gue se presenta a los personajes y escenas

en la pantalla, el pGhlico puede identificarse con

allos.

Puede lograrse selectividad en el pGblico de telavi-

sién de muchas maneras. E1 dia de la semana, la hora
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del dia, el material de programacibn. Ademi&s, algunos
de ellos, come los nGcleos sub-urbanos, son mas fici-~
les de alcanzar por televisién que por ningGn otro

medio.

VENTAJAS DE LA T.V.

a) La T.V. es imperiosamente ABSORBENTE, se apodera de
los ojos y los oidos, aprisionando la atencifn de los especta—
dores hacia las imégenes mbviles que aparecen en un pequefio es—
pacio iluminado, por esta razbdn la T.V. ha ido modificando el

modo de vida y la estructura de muchas familias en el mundo.

Se encuentra siempre al alcance de la mano, COMODA~
MENTE instalada, no importa que afuera est& lloviendo o el sol
est® esplendoroso, tampoco hace falta formar largas colas para
conseguir boletos que permitan asistir al espectfculo, o pagar
un scbreprecio para c¢onseguir un mejor lugar; en la intimidad
.-de Ja sala de estar, © en la interioridad de la rec&mara, se

puede ficilmente iniciar la aventura con la televisibn,

b) La T.V. es PRODIGA en temas y tipo de programas, -cada
media hora o cada hora, los canales de T.V, ofrecen programas
totalmeﬁte diferentes, aventuras, novelas, noticias, deportes,

comedias musicales, caricaturas, teleteatros, series diversas,



programas de discusibn o informacibn, entre otros.

c) Otra caracterigtica importante de este medio de difu—
8ibn es la ACCESIBILIDAD, que para poder participar de ella no
se requiere ninguna preparacibn especifica, pricticamente cual—

quier persona puede hacer uso de ella, con tan sblo proponéraelo.

d)} La OPORTUNIDAD, podria ser un atributo de invaluables
proporciones, ya que las imAgenes se pueden trasladar miles de
kilbmetros en cuestibn de segundos, los hechos se pueden presen—

ciar en el mismo momento gue ocurren.

e) Otra caracteristica de la T.V. es la ESTIMULACION que
produce a través de los programas y seriales, ciertamente nifios,
'j6venes ¥y adultos buscamos esa estimulacibdn en numerosas formas
de diversién. lo mismo al andar en bicicleta que al asistir a
cﬁalquier especticulo, o al mantener diversas relaciones sociales
~situaciones todas en las que 1la inversibfn de tiempo es consideF
rable y én algﬁﬁas inclugive de elevado costo econbmico, en este
gentido la televigifn y sus recursos son inagotables puesto que
pgrmiten un ahorro considerable de tiempo y dinero, lo que hace
gque este medio sea, en sentido amplio ECONOMICO.

£f) No escapa a nuestra T.V..otra caracteristica diametral
mente opuesta a las que se han seflalado y que se encuentra‘pre—

Vsente'en la casi totalidad de los programas dedicados a los nifios,
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la baja calidad humana, literaria, artistica de nuestras series,
escritas de prisa, realizadas de igual manera, que frecuentemen~
te muestran una mediocridad muy por debajo del llamado gusto po-~
pular,

LIMITACIONES DE LA T.V.

Pero también hay una parcidn de factores que limita
las excelencias de la televisibtn como medio:

l.— El inconveniente principal es su costo, La televisibn
es cara y regquiere un desenbolso inicial considerable.

2.- Io mismo que los demfs medios electrSnicos, los men—
sajes televisados son fugaces y breves, La presenta-
clién fisica del mensaje se desvanece después de ha-—
ber sido vieto, vy 8blo puede retenerse a base de
repetirlo.

3.~ En televisitn se usa tiempo (en cambio, espacio en los
medios impresos),. Esto da pie a una porcibn de proble-
mas., En: primer lugar el tiempo de que puede disponerse
para ver televisién son las 24 horas del dia. Pero hay
limitaciones que obedecen a los h8bitos telévisualeé
del pﬁblico, puesto que, por ejemplo, son pecos los indi
wriduos gque observan la televisibn duranté las primeraﬁ

horas de la maflana o en plena noche. El tiempo que mas
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se dedica a la televisibn por parte del pGblico es
el del fin del dfa y primeras horas de la noche, y
la estructura de las afiliadas a las cadenas de tele-
visién, han puesto limite a este tiempo preferido.

4.,= No deja de ser un inconveniente, aungue ya hemos di-—
cho sus ventajas, el que si el mensaje no la atrae
por &l mismo, no hay fuerza cque impida al dbaervadorr
sentir deseos de desconectar el aparato, abandonar

.la habitacibn y pasar completamente por alto el men-—
-saje.

5.- Las capacidades creativas de la televisi®n han indu-
cido a creativos a disefiar mensajes extraordinarios,
nada interesantes y sin originalidad.

6.— BEl volumen de pGblico de la televisibn no puede ser
comprobado ni garantizado, es difficil de cal cular y
estf sqmetido a errores de medicibn.

Al respecto el socidlogo Gabriel Careaga dice que:

"El imperialismo estadounidense contemporéneoc se expre;
sa sobre todo a través de mediocs masivos de difusifn, que proyec-—
tan e imponen un estilo de vida. Una mentalidad proyectada e ih—‘ 
pﬂesta sobre todo al hombre de clase media, lo cual se muestra
'.ep la  fascinacibn con la que se ve a toda la sociedad dg consume

norteamericana como un estilo social ideal, apetecible; ve asom-—
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brado la cantidad de cosas que ofrece la cultura de la metrépoli
a través de sus anuncios de autos, ropa, aparatos eléctricos, se-—

ries de peliculas, viajes". (14)

Y parece que hubiera un perfecto acuerdo entre el mun-—
do publicitario y el que se presenta en los programas mAs O MENos
dramaticos y con tanta frecuencié involuntariamente cbmicos. Si
un ser extraterrestre contemplara una de las jornadas mexicanas
de televisibn, pensaria que el mundo todo vivia cuando menos eco—
némicamente, en la mejor de las situaciones, La pobreza stlo apa-—
rece en los episodios de T,V. como dato fugaz, nunca como el es-—
tado en el que vive la mayor parte de los habitantes de nuestro

universo.

Si un dramaturgo malicioso hubiera decidido degradar y
enloquecer al ambiente mexicano, no hubiera ideado c¢osa mejor
. gue hacer los programas de televisidn que se proyectan‘aqui b4
rlueéo eﬁtreéar televisores a los pobres y a los miserables, Se
ha logradorasi una enorme masa de maltratados soliviantados cons—

tantemente hacia un mundokque si no puede ser para todos no de-

beria de ser para ninguno.

(14) CAREAGA GABRIEL Mitos v Fantasfias de la clase media en Méx;co.
: Mé&xico, Edit. J. Mortiz, 1980, p 63
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De repente se suspende este tipo de espectéiculo pa-—

ra dejar paso a ot¥o, no menos remoto pues en &l se sigue vien-
do un ambiente y un tipo de vida que no alcanzarin jamss las

tres cuartas partes de los que contemplan la singular pantalla
iridiscente, En este nuevo panorama se nos invita a ir.a disfrua-
‘tar de un majestuoso hotel acapulquefio, o bien a ir a contemplar
las maravillas qgue natura o la mano del hombre, y complicadas

y asombrosas técnicas, han podido crear en los Estados Unidos,
pero en lo guc mas se insiste, cuando se nos aparta de ver a un
policfa a punto de ser asesinado, es en que bebamos © fumemos.
En este campo al televidente se le ofrecen—envueltas en anbientes
hlujosisimcs— varias oportunidades. Por lo gue toca al beber se
le incita para que adgquiera brandy, vodka, whisky, ron, cofiac. .
En lo gue respecta al cigarrille, los persuadores son hombres her
mosos de . tipo nbrdico, bigote rubio, sombrero texano, caballeros
'en corceles .estatuarios coptemplan llanuras en las gue se mueven
'rbﬁdstas reses vacunas gue forman rebafios. innumerables, para im-—
pulsarnos al uso del tabaco, én los gque contemplamos grupos de
jévenes con evidente buen pasar econbmico que muestran que bién
";sé complementa la elegancia, el buen vivir y la compafiia de chi-"

cas hechiceras, con el fumar cigarrillos,

Puede pensarse que los adultos podrian defendexse‘de'

estas sirenas publicitarias. gue fuerzan a un pueblo miserable
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al consumo de productos que no s8lo no necesita, sino que

lo envenenan. Pero el buen publicista, sabe de sobra gque en

las redes publicitarias cae inclusive el hombre de criterio

sb6lido, con cufinta mis razén los nifios, a los que se les in-
vita, en cierta forma, se les compele a ingerir golosinas y

aguas de sabores excesivamente costosas, si relacionamos su

precio con la presunta capacidad nutritiva.

Son muchas las ofertas pora el que trata de ver un
programa de televisibén,. muebles, cerveza, terrenos, condominios,
insecticidas, ropa, ... ¥ en todo ello hay un comfin denomina-
‘dor, la presentacién de una vida fastuosa, inalcanzable para

la abrumadora mayorfa de los que ven televisidn.

Miguel Alem&n Velasco, ejecutivo de la empresa Tele-—
visa, en una conferencia patrocinada por la ANAM en junio de
1966 aseverd que "es innegable que la publicidad, tanto en su

aspecto de anuncio mismo como an el de los programas que hace

- posikles, influencfa constante y abrumadoramente en el ciudada~.

no comfin, entre m&s bajo su nivel cultural, mayor el grado de
‘influencia"; concluy$ el empresario.

Cuapdo.uno ve la televisién privada y luegeo dirige
la vista hacia el televisor gubernamental, se advierte; con

frecuencia la misma aspiracifn para crear un balance financie-
. :
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ro favorable, con abandono de unr programa nacional gue tomara
en cuenta,nc sblo la necesidad de hacer productiva a la tele—
visora, sino la indispensable prioridad de servir al pais, a
quienes lo pueblan. Asi vy todo,es indudable que en el canal
oficial hay una evidente preocupacién social y un esfuerzo,
—seguramente aGn no logrado- para convertir este medio en un
estimulo para la educacibn y el mejoramiento general de nueg=
tro ambiente., Lo importante seria que se pudiera decir esto
de todos los canales televisores que disfrutan de una conce—
8i6n gubernamental que mereceria un usco mis social, mis civil,

de verdadero servicio a la comunidad.

La publicidad gue recibimos por medio de la televiasitn
es bAsicamente transnacional y copiada de los centros. industria-
les contemporéneos, por lo que presenta mundos imaginarios, una
realidad social distinta en todo al meodo de vida latinoaheri-

cano, al gue cotidianamente nos enfrentamos.

ﬁiﬁés y jb6bvenes se influencian éé.la publicidad quei
fﬁnciona como escuela paralela, asi la T.V. impone sus modelos
comerciales consumistas, sin control democritico ni analisis
s§cial. ’ ‘

Las aspiraciones gue la T.V. presenta, no correspongen

a las grandes necesidades de nuestro pais.
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La publicidad influye a niwvel econfmico, ideolbgico

y cultural.

Juan Somavia asevera que cuando el nifio apaga la te1e~‘
vigién y empieza a mirar su mundo real, resulta que ese de la
T.V. no existe, con lo que comienza a preguntarse: ZCull serd
el mundo real, &ste gque presenta-la publicidad y los distintos

programas gue veo o0 e2se otro que veo por la calle?
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"Bl pGblico tiene una curiosidad 4;
insaciable por saberlo todo,
excepto’ lo gue es digno de saberse".

Oscar Wilde.




TELEVISION Y PUBLICIDAD

En los Gltimos afios, una serie de hechos han conver—~
tido la televisibn en uno de los mis importantes medios publi—
citarios. Algunos de ellos son consecuencia de la propia evo-
lucibn en grandes series, precisa garantizarse de antemano una

demanda para sus productos.

Los datos contenidos en el pdrrafo anterior me obli-—
gan a hacer referencia a la public¢idad comercial a que ha es—

tado expuesta la sociedad.

Desde el nacimiento de la televisi®fn se mostrd &sta
como aliada fiel del capitalismo monopolista vy con ella la pu-—

blicidad se convirtit en su elemento principal de manutencibn.

La publicidad en la televisibn influye por decirlo
asi’  en la sociedad en un doble aspecto: por una parte utiliza
este medio de comunicacibn para presionar a los consumidores,
y por otra, y debido a su decisiva aportacibébn econbmica al sigy
tema, es un factor de presibn sobre este medio. De esta manera
la publiﬁidad en la televisi6bn se ha convertido en un mosntruo
autoritario que invade todos los momentos de la vida humana'y
que ejerce las formas m8s refinadas de control y de manipula-—

ci6bn psicolégica en la sociedad de nuestro tiempo.
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La publicidad comercial, al igual gue la propagan-—
da politica emitidas por la televisibn, se infiltran no sélo
en nuestra experiencia de la realidad, sino también en nues-—
tra experiencia de nosotros mismos. Nos impone nuevas identi-
dades, patrones de conducta y un repertorio de aspiraciones
que aumentan nuestro conformismo y anulan nuestra capacidad de

defensa ante los embates del sistema irracional y enajenante.

La publicidad en la televisibn tiene tambifn otro
propbsito exclusivo, que es, el de aumentar las ventas de las
grandes compafiias comerciales, Para lograrlo no repara en me-—
dios, estupidiza al pfiblico con sus anuncios repetitivos, any
la las formas de pensamiento con el autoritarismo de sus ménm
sajes y destroza las identidades individuales y nacionales con
al cbjeto de lograr la uniformidad del pGblico consumidor y
su "robotizacién'", fenbmeno gue lo convertiri en un "algo" per—
manentemente insatisfecho que llena sus vacios con los objetos

"fugaces gue la televisibén le obliga a adguirir.

Eﬁ los Estados Unidos, y en'un buen nGmero de paises
dé América Latina, la televisitn representa uno de los més
kgrahdes monecpolios qﬁe se encuentra en las manos de los inte~
‘reses privados y sirve de una manera primordial a la publici-

dad comercial.
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En el caso de la t(2levisidn en nuestro pais, al fe-—
ndémeno de la publicidad comercial se agrega el hecho de gue
la mayor parte de los programas se originan en los Estados tni-
dos. Lo que hace que la televiéién sea un importante instru-—
mento de penetracibn de la ideologia de MNorteamérica y repre—
sente los aspectos mds negativos de nuestra dependencia cultu—
ral, Por otra parte los programas norteamericanos difundidos
en México refuerzan los patrones de conducta y lo; modelos
impuestos por la ideclogfa burguesa del capitalismo, y las or
ganizaciones transnacionales de publicidad dedican sus campa-—~
flas a la promocibn de los bienes de consumo producides poxr .

sus colegas, las otrag empresas transnacionales.

Por lo que los especialistas en publicidad televisi-
va. no Gnicamente se limitan a estudiar la influencia global’
de televisibn en la sociedad, sino que también han de anali~
zar ‘las formas con las gue la televisidn penetra en los dis—
tin?qs grupos sociales, para obtener asiycon las nuevas técni-’

-cas publicitarias, modi ficaciones en la conductahde la socie—
dad, tendientes a uniformar los patfones de conducta de la ideo—

logia burguesa norteamericana.

"Parece gue los programas emitidos por la televisifn

" pueden cumplir un primer objetivo de promocién de la cultura.’



Temags como la historia del propio pais, menos centrada en los
acontecimientos que la distinguen del resto de la comunidad
internacional que en los unificadores, en tanto exponente de
una cultura comGn tales como: literatura, msica, arquitectura
y pintura, pueden encontrar una via perfecta a través de 1la

televisidn". (15)

Jgstamente con el progresoc tecnolbgico y como conse
cuencia de los medios de comuniecacién social gue ese progreso
ha puesto en vigoroso predominio, nos hallamos hoy en dia en
lo que se llama ya "cultura de la imagén", en la cual la te-

levigién juega el importante papel de influir a la sociedad.

Durante largos siglos, los hombres hemos vivido cul=-
-tu:almente de la palabra habklada y del signe escrito, Mas en

la actualidad nos encontramos ante otro tipo de cultura.

La cultura del sonido pur&, es decir la independiepn
te de #oda literatura esérita « referente a esto és impﬁrtante
" recordar que, en la préctica, para muchos pueblos, © para gran
‘parte'de la masa de los hombres, és como si no hubigra existi~

’ doyotra. ya que no han aprendido a vivir de lo escrito.

(15) 7 La Televisibn, Barcelona, Salvat Editores, S.A.
Y - 1978, Biblioteca Salvat de Grandes Temag, p 26
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El fenbmeno que en la actualidad estamos viviendo
y el cual afecta seriamente a nuestro pais es: gue la gran ma
sa,y sobre todo, donde hay grandes indices de analfabetismo,
estin alejados de los sistemas de educacibn; sus alternativas

de informacifn se dan a través de la televisifn.

Y la pregunta a este respecto es: ¢Qué reacciones
interiores puede producir la televisibm en inteligencias in-~

fluidas culturalmente por el lenguaje de la palabra hablada?

Creo que este tipo de cultura de imagen que transmi
te la televisidn corre el riesgo de atrofiaxr la inteligencia
de la masa humana, al eliminar esfuerzos y suscitar atracti-
vos artificiales que tienden a configurar el interior del hom
bre cual si fuesen mbdulos ¥y ios exponen a reducirse a jugue-
te de las modas pasajeras, de novedades inconscientes o, lo
que es peor, a ser victimas de intereses muy concretos y diri
gidos- Por esto es que la televisiép al participar en politi-
ca, cultura, literatura, etc. ‘tiende a captar adicteos por éée”
.camino del halago sentimental y contribuye junto con el siste-
'-ma que la sostiene, a forjar una sociedad inestable, sensual,

super ficial. '

aPodria la televisifn ser un instrumento cultural?.

Yo siempre he pretendido lo contrario, lo que se conoce COmo . |
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emisién cultural solamente puede aportar algo al espectador
que hace un esfuerzo reflexivo. En las escuelas vemos que los
j6venes que siguen los programas de televisifn acostumbran cg
nocer muchas cosas. Sin embargo, en general nunca las profun-—

dizan, No hay culturizacibébn sin esfuerzo individual". (16)

La supuesta cultura que transmite la televisién, es
una cultura fundamentalmente imaginativa dada que regquiere en

581 misma de una interpretacibén por parte de quien la recibe.

La cultura propia de la televisibn corre el peligro
de centrarse mé&s en evasiones gue en contenidos de hondura vy

toma por lo tantc un caricter de transitoriedad.

En la televisibn, la imagen tendrid que resultar mas
at:agt;varque la reflexibtn, Por eso la cultura de imagen
tiende m&s haciarel agrado y valora poco las conciencias tota-
les de los propios actos. Hasta podra decirée que al estar 7
sentados frente a nuestro televigor la vida se nos hace més
fugaz b4 paséjera,‘m&s flexible, y menos preocupada por las
ideas éue por los hechos concretos. Por lo7quercabe hacer la

afirmaci6én de que este tipo de cultura de imagen abre el camino.
(16) Ibidem p 12
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hacia una tipificacitn de la wvida; en definitiva, a la anula~
cibn de la persconalidad definida y enérgica.

7 De aqui el miedo, frecuentemente manifiegsto en los
hombres sometidos a la influeﬁcia de la televisibn, para todo

lo gque sea compromiso ¥y vinculaciédn exigente.

La gran mayoria de la sociedad de hoy, sometida a
la influencia de la televisifn, no quiere ataduras o guedar
ligada por las propias decisiones de un momento, por preferir

centrar en exclusiva la atencibn en el propio gusto sensorial.

En el tele~espectador resalta el yo sobre lo colec-—
tivo, en unos aspectos, mas,a la hora de la verdad, se impone
lo dqlectivo sobre la propia libkertad. For estoycuando trata-~
‘mos de analizar las actitudes, comportamientos y gusto de nuesg-—
‘tra sociedad moderna debemos percatarnos de estas circunstan=
cias, hacia las gue empujan en gran medida la supuesta cultu—

ra de imagen que emite la televisifén.

' "Las comunicaciones hoy dia se hacen a nivel masivo,
‘-instant@neo y heterogéneo, lo gue provoca una pérdida del con-
trol sobre la informacibn, pues sblo el emisor conoce a cien—

cia cierta su contenido y su intencibn". (17) -

(17 "LOS REGULADORES DE LA INFORMACION'. México, Revista Expans:.Gn
Vol. XII 305, 16 dic. 1980, p 94 :
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“La Pantalla es un territorio que
ningﬁn poeta ha colonlzado

”;Q,_,V' - S S Oétavio,Paz.

. TELEVISION Y EDUCACION. -




TELEVISION Y EDUCACION,

La televisibn no puede renunciar a la tarea de ser
un instrumento de la educacibn, ya gque pertenece necesariamente
a una de las tantas manifestaciones de la revoluci®dn cultural

que actualmente se registra a nivel mundial.

La televisibn ofrece una multiplicidad de componentes,
que pueden convertirse en puntos de partida para nuevos usos
del medio, algunos de los cuales serfn de inter&s para las ta-—

reas de la educacibn.

Lé televisibn de hoy pregenta,en todas partes, simul-
téneamente)paisajes vy obras de arte, los trabajos .y los juedos
deportivos, la politica y la ciencia, las grandes tragedias
del mundo contemporaneo, asi como los momentos mA&s relevantes

-del desarrollo, los conflictos entre un sistema social capita-—
lista y otro socialista, los intentos por el desarmer [=)

los conflictos sociales del Medio Oriente o Centroamérica.

El caricter directo e instantineo de la transmisitn
hace de cada hombre el ciudadanc de un mundc amplio, el testigo
de los acontecimientos por m&s lejanos que se registren, el

vecino de todos. los hombres.

Mc. Luhan apﬁnta que “E1l hombre-letrado suefla, natural-



mente, en soluciones visuales para los problemas de las dife—

rencias humanas". (18)

Aunque algunas de las consideraciones anteriores son ver-
daderas ventajas de la televisidén, en el campo educativo, este
medio de difusibn colectiva tiene mucho que dar,ya que los pode—
res de difusibn son pricticamente ilimitados; wvan desde la sim-
ple retrasmisibén de un curso o un film, hasta el espectfculo es—
pecialmente elaborado con fines pedagbgicog en un estudio, un
teatro, un local cualquiera o al aire libre; una clase por tele-—
visibn puede llegar por ejemploc a 25,000,000 de personas al mis—

mo tiempo.

La televisifbn debe cumplir la funcidn social de ex-
vtender la ensefianza a sectores relegados e incluso también a
nuevas capas de la poblacibn. La televisitn podria ser llamada
por el Estado a atender la formacibn de los cuadros cientificos
‘y téénicos necesarios para el progreso del pais, encaminando
su prégramacibn hacia recuperacibn escolar, promocifn superior

del trabajo, la cépacitacién vy el adiestramiento.

Las emisiones escolares deber&n tener como finalidad

el proveer del documento inaccesible por otro medio, aportar al

- (18) MC. LUHAN MARSHALL. Lios. mediog como. extensiones del hombre.
México, BEdit. Diana, 1973, » 377 '
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maestro la colaboracibn de los mejores especialistas, buscar
en toda cocasibn el documento mAs reciente, de actualidad, que
son las finicas posibilidades gue dan al nifio y al adolescente

el sentimiento de pertenecer al mundo y los conduce a adquirir

conciencia de sus responsabilidades, ubicindolos politica y

socialmente en el mundo.

La pequefia éantalla,a pesar de sus dimensiones reducidas,
acerca instantineamente a la realidad al nifio, el alumno de
la tltima fila participa en el instante decisivo de la experien—
¢ia cientifica, toda la c¢lase capta la expresidn fugaz de un

rostro,

Se puede generalizar la premi‘sa de que el telespec—
tador nifio principalmente aunque tambifén el adulte creen en la

realidad gue les presentan las im&genes televisivas.

La aparicitn de la televisibtn como nuevo medip de

. d:i..fus'iér'x Eoléctiva no cabe duda que ha provocado una revolueibn
de ‘laﬁ costumbres ée los pueblos. Poseer un éparato de televi-—
sibn en casa equivale a tener acceso audiovisual a ﬁodo aque~—
"1lo .que sucede en el mundo, La televisién lleva. informacién y
entretenimienﬁo a domicilio, Convenier.xtemente orientadé el nue~
VO médio,como los demfs, cumple una alta misibn 'cultural y edu-—

cativa., La T.V. en su dspecto cultural, deberia de funcionar
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como un medio de educacibn y concientizacibn del individuo.

La T.V. cultural aungue limitada en su produccibn tie-~

ne todavia mucho caminoe por recorrer.

Dado el predcminio de las emisiones de caracter co~-
mercial,la television, como medio educativo,ha evolucionado con

‘lentitud.

Y Estudios ef_ectuados en Canadi, sobre el aprendizaje
‘fortuito de menores a través de los programas de televisién re—
D velb qﬁe.'al ingresar en la escuela, los nifios procedentes de
poblaciones que contaban con televisibn aventajaban en un afio,
en cuanto a la extensifn de su vocabulario, & aquellos de comu-—
hidades a las gue atn no habia llegado la televisibdbn, Esta &i-
,fe:encia,sin embargo, desaparecia en afios hlteriores. Despuésr
de los doce afios, s6lo los nifios mis retrasados .continuaban
fﬂéfeéggosva }autelevisiénq en tantc que los més inteligentes re~:i 

" eurrian cada vez m&s a la lectura.' (19)
“ros psié6logos se muestran profundamente interesados E

. en_esta cuestidn, ya que estudios sobre la conducta humana han

(191.SCHRAMM WILBUR. La éiencia,de la Comunicacidn Huma@a.
: i Mé&xico, Edit. Roble, 1972, p 132
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demostrado que donde guiera gque la televisifn se encuentra al
alcance de los nifios durante cierto nGmero de horas al dia, &s-
ta absorbe la mayor parte del tiempo libre de los mismos. Los
televidentes de seis a diez y seis afios, en cualguiera de los
pPaises en que la televisifn puede verse por tiempo prolongado,
pasan frente a un receptor de 6 a 12 horas diarias durante los

doce afiog de su educacibn escolar.‘(zo)

En los Estados Unidos, "Sesame Street", una série que
principi6é en noviembre de 1969, destinada al desarrollo del len
guaje,_del raciocinio y de las nociones aritméticas elementa—
les en nifilog de edad preescolar,‘especialmente procedentes de
los barrios, cuenta actualmente con un auditorio de ciwn mi-
llones de nifios aproximadamente, y es ya famosa por sus grandes
logros. El birector de investigaci6n, Dr. Edward Palmer, dei'
‘Children's Television Workshop, descubri6é en una evaluacibn pre-

’liminar que los nifios de tres, cuatro y cinco afios de edad, gue
asisten tres veces por semana a centros especiales para el cui~

" ‘dado de nifios de familias pobres en Miami, Nueva York, y Tennessee.‘

mejoraron en.un nueve por ciento su hakilidad de reconocer las

‘letras, después de haber seguido regularmente el programa durante

. (20) Ibidem
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seis semanas, en comparacidn con el tres por ciento alcanzado

en €sos mismos centros por los nifios que no veian la serie.

"La serie Sesame Street, por ejemplo, fue realizada

por los expertos de la fundacibn Ford junto a la Cornegie, la
Oficina de Educaciftn de Estados Unidos y otros organismos gu-—.
bernamentales (... Resumiendo la discusiftn de los cbh-
jetivos del curriculum para América Latina, fue acordado gque
las categorias de objetivos utilizados en Estados Unidos, po-
dian gser utilizables para América Datina, pero que el contenido
educacional y los motivos de entretenimiento, debfan ser di-
sefiados para reflejar la vida y actitudes de los latinoameri-~
canos. Fue sugerido especificamente gue se ocupara menos tiem—
po en la ensefianza de las letras y mis tiempo a metas como el
yo, papeles sociales e interaccibén social". (21)

El teleauditorio infantil consiguid ’asimismo reco~
nocer los ntmeros con més rapidez, asi como mejorar su capa-

cidad de gelecciébn.

En contraste.con los Estados Unideos, donde ha predo-—
:minédo la televisién de carfcter comercial, en Europa suele da;;
seles mucha mas importancia a los progFamas culturales y edu-
‘cativos. En un célculo reciente ée estima que mas de la mi-

(21) MATTELART ARMAND. ,La cultura como empresa multinacional
‘ M8Bxjico, Edit. Era, 1976 p 89




tad de los programas de la televisidn brit&nica estén consa-
grados a asuhtos de alto nivel intelectual. La estacibén BBC,
entidad autbénoma gue opera como un servicio pGblico, obtie-—
ne su ingreso 3é impuestos eguivalentes a catorce dblares,
que deben pagar todos los propietarios de aparatos de radio
y televisiftn. Existe adem&s una red comercial operada por

la Independent Television Authority, gue consagra aproxima-
damente el 40% de su tiempo a difundir programas de verda-

dero interés educativo, intelectual o cultural.

En Italia, la red de televisibn gue existe controla-
da por el gobierno ha ganado fama internacional por su gerie

de temas llamado "Telescuela', el primer programa de divul-—~

‘gacibn de temas educativos, que principi® hace mas de diez

afios, "Telescuela" introdujo, ademias un programa para elimi—
nar el analfabetismo entre adultos, a guienes se congregaba
en pequefios grupos, debido a que, por su situacidn econbmica,

muyrpocos entre ellos poseian aparatos de televisibn.

Los programas de la Unibn Sovi€tica llegan a- la mitad

.de la poblacibn a través de casi cien eataciones vinculadas a

la red oficial, Casi todas las estaciones operan s6lo un canal,

a excepcibn de Moscfi, Kiev y Riga, donde existen dos. La te~—

levisién central de Moscf consagra un 22% de su tiempo a la
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exhibicibn de peliculas, 19% al teatro y la literatura, 18% a
la mGsica, 17% a las noticias, 14% a programas para nifios v
jbvenes, y el restante a temas socio~politicos. En el De—
partamento de Comunicaciones de la Universidad de Stanford

se afirma que en los paises pobres la televigibn suple al
maestro en regiones suburbanas y rurales. Ademés, las mino-
rias escolarizadas complementan su educacidn por la fuerte in
fluencia de la televisibn, de esta manera, la televisitn con-

tribuye a la educacifn extraescolar, (22)

En México se destinan 90 horas semanales a la edu-
cacibn extraescolar a través de la T.V.] 52 son producidas en

Estados Unidos, §e destinan 67 horas a programas de violencia.

Siendo México unco de esos paises pobres, es intere-~
sante el hecho de que gi la televisidbn es educativa en cuanto
crea modelos. de imitacibén, refuerza valores ¥, por éjemplo en.
 ‘91 casgo ae Plaza Sésamo, el nifio aprende a leer y a ccntar.‘En
el éaso de la televisibdn mexicana, opinoc que més que educativa,
eg informativa, porgque definitivamente lo que se presenta no

. es un tipo de educacifn, sino una comunicacién unilateral.
“La familia y la escuela Ilevan a cabo una impo;tante‘-

(22). SALVAT EDITORES. = Qp. Cit, pp 45-66
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accitn educativa, pero tambi&n los medios de difusibn,. es de-—
cir el radio, los peribdicos y revistas, el cine y la televi~
sibn, ejercen una influencia en las creencias, actitudes y con

ductas de grandes sectores de la poblacibn®. (23)

Para que los programas educativos pudieran funcionar
efectivamente, se tendria que empezar por estudiar a quienes van
dirigidos, es decir a qu® clase de pblico, llegan y cbmo estln
dirigidos,para que se les diera el mayor aprovechamiento posi—
Ple, Y»un aspecto gque creo importante es el de gue se tenga un

~ poco-mas de iniciativa, por parte da la gente. gue se ocupa
de los medios de comunicacién con respecto a la educacifn, ya
que si se siguen copiando nunca van a dar- resultado, puesto
que esos programas gque se copian van dirigidos a un nGmero es—
pecial de gentes que desde luego no serfin las mismas a las gue

se les gquiere mostrar agqui.

Sin embargo, la televisifn puede servir como un medié
.educativo. El aumento de la peoblacifn escolar ha encontrado eﬁ
la televisién a un aliado. Las emisiones de la televisién edu—
cativa pueden ser complementarias o sustitutivas de 1la escuela;
Laé_primeras son’aquellas que vienen a ampliar la propia acti-
vidad escolar, completando las clases y las materias que el ni
fic recibe en la escuela. Se pueden presentar problemas como.

(23) conaro. 3 T.V. y lOs nifios.yg.ing, 1980, p 15
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los horarios que no coinciden, alteraciones a los dictados
del profesor o las materias gque pudieran diferir con las en—
_seﬁadas por el maestro, Sin embargo corresponde esta labor de
coordinacibn a las emisoras con sus respectivos maestros y a
los maestros de las escuelas,. Las segundas ,1llamadas sustitu-—
tivas, trabajan por medio de circuitos cerrados que permiten
una mejor asimilacibd4n de las nuevas té&cnicas en las respecti-
vags materias. En estas, realmente se logra el cometido de co=
municar, ya que existe el diflogo con el maestro después de

la. emisibn, en las otras se pierde este sentido.

"La T.V. proporciona la primera oportunidad en la
que puede contemplarse la educacifn con un alto rendimiento.
La relacién entre el tiempo consumido para el aprendizaje y.la
cantidad de enseflanza adquirida mostrarl gue, gracias a la
'enorme velocidad de la luz, puede alcanzarse mucho més. en cada.

unidad de tiempo". (24)

Por otra parte la. televisifén puede ser cultural, ;qf
do depende de la real importanrcia de )los programas exhibidos,
Los documentales con una buena fotografia y textos adecuados
pueden documentar bastante al nifio. Una actitud critica por par
-te de los noticiarios v en general en las emisionés ayudaria’

a hacer de la televisién un medic educativo, de manera gue los

(24) GATTEGNO GALEB. Oop cit)p 22
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programas sean m&s accesibles a los escolares, el conocimien—
to transmitido se generaliza, lo qgue en cierto sentido se opo-
ne al creciente deseo de individualizacibn de la ensefianza de
acuerdo con las caracteristicas temperamentales y de capacidad

de cada nifio.

"La educacibtn es el intento de algunos para ofrecer
a otros, o a uno mismo, el significado gue ayudari al proceso
de darle sentido a la relaci®n personal con uno mismo y con

los diversos universos que nos rodean'. (25)

Un tema de gran importancia en la vida, del gue en la
familia dificilmente se habla, y que en cambic en la televisidn

se presenta con gran frecuencia, es el tema de la sexualidad.

Por eso es tan importante el papel de la teélevisibn
en la educacién sexual, vya gque presenta a sus espectadoreé. sin
decirlo explicitamente, modelos de hombre y mujer, de pareja y
de familia, de conductas y actitudes relativas a la procrea-—
cibn y a la educacibn de los hijos. ¢Culndo nos hemos pregun—
tado si esos modelos corresponden a los que nosotros.deseamos

.como personas y como pais? ¢Culntos programas entran en nues—
tra casa trayendo ideas ajenas a nuestrc modo §g ser actual o

al gue guisiéramos tener?.

(25) Ibidem , p 19
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Los modelos presentados por la televisibn no consti—
tuyen ejemplos a imitar ni presentan ordinariamente opciones
para llegar a una sociedad en gue las relaciones entre la mu~—~
jer y el hombre estén basadas en la equidad, la familia se or
ganice respetando a cada uno de sus miembros, y las parejas
sean conscientes y responsables en lo que se refiere a la pro-—
creacibn, Esto tiene particular importancia en el caso de los
nifios si quedan expuestos sin defensa a los mensajes difundi-
dos por la televisién. Sin embargo, la T.V. es una realidad
que existe, que no va a desaparecer y que no hay que conside~
rar como puramente negativa. M&s bien hay gque aprender a usar-—
la. si se seleccionan acertadamente los programas, s una ex-—.
traordinaria fuente de informacibdn, que puede provocar el dif-

logo y facilitar el intercambio entre ios miembros de la familia.
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"No cabe duda que los nifios pue'deh
aprender, y de hecho aprenden de la T.V."“

James D. Hallor_an;'

EL NIfo Y IA T. Vo




EL NINO ¥ La T.V.

Los nifios comGnmente eligen los programas gue mis les
divierten, pero en gran medida existe la tendencia a ver los
programas hechos para adultos, esto representa un cierto inte-—
r&s e inclinacién hacia la bGsgueda de violencia en la tele~

visiébn y por consecuencia en la diversibn y entretenimiento.

Hay gque tomar en cuenta que los nifios seleccionan
dentro de las opciones de la programacitn, los suyos propios,
lo cual nos indica que de alguna manera el nifio se identifica

y canaliza sus ideas, e inquietudes a través de la televisitn,

El nifio utiliza la televisitn como una de las fuen-—
tes m4s ricas y potenciales de la que saca los materiales ade~

cuados para organizar e interpretar sus experiencias.

Galeb Gattegno, dice al respecto gque "debemos tomar
.a los televidentes como lo gue son, seres humanos complejos,
"cépaces de una educacibdn indefinidamente renovable, que los
lleve de un S4rea de experiencia a otra, en el curso de la cual
" el individuo primerc reconoce cbHmo usar la parte de uno mismo
que ya esthi dominada para darle sentido a la nueva experiencia
yuluego fundirla para dar paso a un nuevo registro, con lo cual
da a su sistema un nuevo campo, Yy continGa haciendo esto hasta

-.que- se encuentra renovado”. (26)

{26) GATTEGNO GALEB. Op cit:, p 49
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La preocupacibn m&s persistente se centra en los peli-—
gros que la televisiétn puede transmitir a los nifios (gque son la
futura sociedad) pues es dificil protegerlos del contacto con el
crimen y la violencia que desde pequefios captan por televisi6n.
Son en tal forma presentados egtos aspectos {crimen y violencia),
gue acaban por verse como algo normal gue no tiene nada de extra-~
ordinario sino al contrario, los nifios tienden a imitar lo que
ven al aprender las té&c¢nicas del crimen desde pequefios, de gran~—
des, podran tener disposiciones latentes para ejercitarlas. Lo que

el nifio asimile de la televisi6n depende de sus caracteristicas

¥ tendencias.

En . el campo educacional los padres y maestros no pue=—
den impedir que los nifios y jbvenes llenen su mente con cosas

.del mundeo de los adultos gue por medio de la televisi&n ven.

La comunicacibédn personal gque el nifio tiene dentro de
T 1a es:ructura’familiar con sus padres y hermanos, y en la eséuew;
la con maestros y compafieros le desarrolla més su inteligencia y
" le da wmls alternativas de desarrollo que los mensajgs de la te-—

levisién.

En ningGn momento se puede poner en duda el hecho dé
que la T.V. es sumamente importante en la vida de los nifios, yva -

" que .es considerablemente alto el tiempo gue le dedican a‘ella.
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"La T.V. por su presencia continua en el hogar, y por
lo vivido de sus mensajes visuales y sonoros ocupa un lugar im=—
portante en la educacibn de los niflos, sus historias y persona-—
jes defienden insistentemente lo que es deseable, exitoso, sa~
tisfactorioc e importante. De esa manera puede influir poderosa—

mente en la mente de sus espectadores, especialmente en los nifios™(27)

Habrf que preguntarnos ¢Es la T.V. efectivamente dafii-
na a los nifios? en particular, ¢Tiene algo que ver en la delin-
cuencia juvenil?. La violencia en algunos programas de T.V, ¢Ha~
ce que los nifios se comporten en forma mis violenta? ¢Existen
algunas clases de nifios para los cuales es mas probable gque ten~

"ga la T,V, malos efectos?

Hace sblo poco mis de una década que el aparato de T,V,
se convirtié en parte del mensaje de casi todas las casas mgxi—
vcanﬁs.’En este corto tiempo la T.V. ha producido grandes canmbios
- eﬁ la vida de los niﬁos. Cuandc se inici6b la T.V. se tenian gran
 'dés esperanzas y dgrandes temofes acerca de 10 que serian sus efec
vtés. Los optimistas creian que educaria a los nifios en el genti-
ao m&s amplio posible, dindoles una oportunidad para aprender
acerca de la ciencia y sobre de la vida humana en oOtras tierras,
en unavforma tan fascinante que él préceso de aprender seria una
diQersiénren lugar de un trabajo. Log pesimistas se predcupaban

(27) TA T.V. ¥ LOS NINOS. Op cit  p 15
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sobre si demasiada T.V. dafiaria a los nifios, si los retirarfia del
juego activo y si los corromperia, al mostrar demasiado crimen y
violencia y =i se afectaria en el estudio y el aprendizaje-de las

materias escolares.
¢Cudl de estas tesis es la real y verdadera?

Pude observar que los programas infantiles gue trans—
mite la T. V. mexicara suelen ger francamente, alarmantes. No es
para menos:-frente a los pequefios televidentes mexicanos, son
transmitidas toda clase de emigiones gue los inclina a vivir
seglin los valores de la sociedad capitalista, gue producen las
series de T.V. incluso leos nifios se interesan y ven los comercia
les con ingquietud, tanto por su contenidé (cigarros, bebidas
alcohblicas, viajes, alimentos, juguetes, objetos diversos;
como porque esta informaci6étn les brinda oportunidades de apren-

dizaje de si mismos y de su entorno cultural y social.

. Los padres permiten, en una forma casi siempre indis- - -
criminada, que sus hijos vean T.V. potque ésta es ya una costum
bﬁe establecida'y, ademas, por comodidad es mas ficil tener a
los nifios hipnotizados frente al televisor, qué estar sppo:tandq—
;a'aigarabia de sus juegog infantiles a tener con ellos una co—~ -
municacibﬂ directa. Adem&s’a los nifios les encgnta ver ia T.V.

“Para ellos es una diversibn casi obligatoria)igual gue para



los adultos, quienes la prefieren a otras actividades, Ir a la
escuela, por ejemplo, significa para los nifios, una imposicién,

en cambio ver la T.V. es algo voluntario que se realiza con gusto.

La T.V. es la mejor forma de ocupar el tiempo libre,
con el ocio disfrutado con la T.V, se vive una vida a menudo m&s
rica que la propia existencia: actualmente las distracciones
vienen a engendrar en un sentido nuevo, el ocio como plenitud

de existencia.

Eleanor Mc. Coby establece que "mientras m&s tiempo pa
se un nifio frente al televisor se encuentra mis propenso a ex-

presar impulsos agresivos”, (28)

A través de un anélisis del contenido de la programa-
ci6én infantil se cbservb6 que en promedio el nifioc percibe cuan
do menos quince escenas violentas por cada hora de transmisibén,

. tal situacidn se torna dramftica si consideramos gque un pequeﬁd
permanece ligado al. televisor cuando menos tres horas diarias,
‘esto se traduce a 315 escenas sewanales violentas, 16,380 anua—
les; lo que propicia que el peQueﬂo practicamente se familiari-—
¢e con la violencia y agresividad, ya que ademés de la T.V., el
nifio capta la violencia de su medio ambiente familiar y social,
Definitivamente estbs patrones los ird adoptando 'poco a poco ﬁu

personalidad en formacibn, aunque la influencia es varxiable, no

{28) MC.COBY ELEANOR, "“Los efectog de la T.V. en los nifios". en
C : la ciencia de la comunicacién humana.  de
Wilhur Schramm. M&xico, Edit. Roble, 1972, op 125-136
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se puede llegar a precisar una medida exacta.

En cierto sentido la influencia es Gnica para cada
nifio, No por los efectos gque la T.V, produce la vamos a conde~
nar para siempre , existe y se desarrolla, evoluciona y se sofisg

. . . -~
tica .debemos enfatizar en los infantes el como usarla para que

sea Gtil y positiva.

"Los nifios aprenden mientras siguen el espectdculo
que les ofrecs la T.V. y cuande han sido presentados con con—
diciones apropiadas mis tarde llevarin a cabo las mismas ac~

cciones que vieron en la pantalla". (29)

A los nifios se les ensefla desde peqguefios a estar cone
formes con el papel gue se les ha asignado en el sistema social
y a utilizar a la T.V. como ¢atalizador de sus prcblemas y frug

traciones;ahi un error craso, es necesario cambiar las alterna-

tivas de uso.

con larT.V., ée reemplaza la intimidad por el contac~'
to continuo con el munde exterior. Mc. Luhan ha insistido muché
sobre este punto de la aldea global. Ahoré los niﬂbs yYa no nece-
sitan jugar al aire libre, porque les bastan los programas que
bmuestranrcémo es el campo. Los nifios que ven T.V. hablan de los

‘elefantes como si tuvieran uno en su casa, estin familiarizados

(29) SCHRAMM WILBUR. _Op cit /



casi con todo, pero no conocen nada a fondo; son hipersensibles
al bombardeo de la informacifn a que los somete la T,V., perc
esa misma dispersién de datos no les permite hacer juicios de
wvalor, La T.V. misma les dice qué es bueno y qué& no lo es. Los
nifios, por eso, son distintos a sus padres. En éoce afios, un ni-
fio vive casi cinco veces la vida gue vivié cualquiera de sus
padres o sus abuelos debido a la cantidad de informacibén y ex-
periencias televisadas que asimila: cuando el nifio empieza a re—
cibir la influencia de la informacibn visual, su desarrollo
psiguico se efectfia en condiciones que no corresponden .a las
etapas naturales por las gque pasaron sus mayores. El nifio nos
parece hoy en un sentido amplio un“adulto chiquitof exige como
uno de sus derechos mis elementales gque le permitan ver T,V, to-
das las tardes, Es patético observar a un grupo de nifios mien~
tras contemplan la T.V. La mayoria de las veces quedan gstéticos
frente a ella, inmbviles, parece que no pierden detalle de lo
bque éucede en la pantalia, en écasiones rién o gritan frente al
ﬁélevisor, como si estuvieran conversaﬁdo con una pergona, Esta’
impresiég'es definitiva cuando le gritan al televisor_o lo gole=
vpean, cuando no estén de acuerdo con las escenas que transmiten.
“Todés sus reacciones estfn condicionadas por la programacistn

que las estaciones televisoras programan paxa ello. El nifio su-
“fre de hipnosis frente a la T.V.,corre peligro de un grave per-

cance, la despersonalizaciftn y su masificacibn.
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Los productores de T.V. condicionan las actitudes y
costumbres de sus pequefios televidentes, los nifios son siempre
dirigidos por los mayores, paternalmente para que se diviertan.
Los nifios acostumbrados a ver siempre el mismo tipo de progra-—
mas, exigen las caricaturas, las emisiones educativas y los con
cursos de siempre. Algunos productores de T.V, han llegado a
decir que eso prueba gue las emisiones son adecuadas porgue
los nifiog las exigen., Lo que ocurre es gque se les ha condicio-—
nado éara consumir el mismo tipo de programas y por eso estin

acostumbrados a pedirlas.

Fernando Wagner, no obstante, opina gue "los progra—
ﬁas de T.V. tienen que ser populares, corfesponder al nivel
intelectual y educativo medio de la poblacibn respectiva, el
‘peligro, obviamente, consiste en que no solamente no se trata
de eievar sino ni siguiera de mantener este nivel medio, ya
sea por comodidad o ignorancia de los productores que despre—
‘cian la capacidad intelectual media del televidente, superior -

a lo gue generalmente creemos". (30)

Los programas infantiles como todos los demis, son
una mercancia que se vende segGn las reglas de la sociedad ée
‘consumo. AGn cuando los programas ya han sido transmitidos otra vez,
" son disfrutaaos por los nifios. Es muy frecuente, especialmente
(30) WAGNER FERNANDO. La_televisibn, Nueva Coleccibn Labor., mbxica,
Bdit. Labor, 1972, p 22



en los programas infantiles’que los capitules de una serie
sean repetidos tres o cuatro veces, los nifios casi nunca pro-—
testan por esto, al contrario, muchas veces manifiestan mas

regocijo por ver un capitulo gue ya conocen, gue por uno nuevo,

El ocio empleado en ver T.,V. se convierte muy fre~
cuentemente en los nifios en una actividad esencial para vivir,
los pequefios diariamente buscan entretenimiento y diversién

en la pantalla,

El Consejo Nacional de Poblacién (CONAPO) estable~
ce gue muchas son las consecuencias nocivas que afectan al ni-—
fio que est& sujeto a prolongados periodos frente a la T.V. Bp
tre las principales repercusiones se puede mencionar: cansan-—
vcio, asombro y complejidad, miedo angustia, temor, insensibim
lidad, apatia v pasividad, dispersidn de conociﬁientos. asom-
bro frente a escenas violentas que superan su grado de madu~
rez, desinterés por cualquier esfuerzo fisico o mental vy una

marcada confusifn entre realidad y fantasia.

En esencia la T.V. hace que se excluyan la activi-
dad, sociabilidad, solidéridad y creatividad pues su conteni-~ -
do.esta orientado a la fantaéia la cual llega a reducir en dg‘
terminado momento la capacidad de manejar y ubicar la realidad.

Eleanor Mc. Coby establece qﬁe as patente gque la T.V.
ha éroducido grandes cambios en las vidas de nifios y jévenes,.
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aungue con exactitud no se haya precisado hasta donde han si-—

do las modificaciones,

V¥ Si los nifios y jb6bvenes de hoy son diferentes a los
de generaciones anteriores en gran parte la culpable es la T.V.
rPara determinar con precisib6bn los efectos de la T.V. en nifios
v jOvenes seria pertinente estudiar a estas personas antes y
después de ver T.V, para poder cuantificar qu#& cambios han

ocurrido en su conocimiento, comportamiento y actitudes? (31)

Las reacciones de las masas, al contenido de los me—
dios, son por lo general, acriticas conformadas por una menta~
lidad afectiva gque se afirma por simbolos, referencias y re—
presentaciones sensoriales en virtud de los estimulos que cada

medio proporcions.

“La T.V. —apunta Mc. Luhan- es un medio gué rechaza to—
da personalidad tajante y prefiere la presentacitn de procesos -

“'mds bien gque-la de productosf'(32)

Al respecto Theodor Adorno establece que la vida en
‘laé‘grandes ciudades y el modo en que se realiza la sociabili—
aad‘ofreCe una variada gama de ocasiones para ver 'y ﬁuefer Qer
lés cosas: (mis qﬁe 1éerlas u oirlas).“hoy el mddo de Qer es

) MC. COBY ELEANOR. " Op cit 125-136 pp
i MC. LUHAN MARSHALL.Op cit p 377
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predominantemente visual.,Visibén y sonido, pero mis todavia

la vista, organizan al mundo estético y orientan al ptblico)(33)

La T,V, debe cumplir su funcibn social al servir co-
mo instrumento de insatruccibn y educacibn para lograr una ver-—
dadera integracifn nacional y para mejorar las formag de con=-
vivencia humana, tal y como lo establece la ley de Radioc y T.V.
vigenter para lograr ese propbsito es necegario gque la T.V,. se
convierta en un instrumento de comunicaci®n verdadera y efica=z,
éue se base en la propia realidad mexicana, gue exalte los as~
pectos trascendentes de nuestra cultura y exprese de alguna
forma los intereses, las inquietudes, aspiraciones y potencia—~

lidades de todos los grupos que integran nuestra sociedad mexi-

cana.

(33) ‘ADORNO THEODOR Industria cultural v soczedad de masas.,
México, Monte Avila Editores,. 1974, p 37
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""E1 hombre letrado suefia naturalmente en
soluciones visuales para los problemas
de las diferencias humanas”. ’

Marshall Mc. Luhan

" - IMPORTANCIA DE LA T.V. EN LA EDUCACION.




INFLUENCIA DE LA T.V.

Por lo menos una parte importante del uso de los
medios de difusidbn colectiva obedece a necesidades que el
individuo tiene y que espera satisfacer directa o indirecta-
mente., En este sentido, el comportamiento del individuo fren
te a los medios responde a ciertos fines u obejtivos que eg

pera alcanzar.

Es importante congsiderar gue les nifios como los ma
yores usan principalmente la televisibén como entretenimiento.
Afn cuando existen programas educativos al aire, pocos nifios
los observan si pueden ver en su lugar un programa cbmico o

de dibujos animados.

Obviamente,los nifios interesados seriamente en in-
:formarse acerca de un teﬁa © materia a*menﬁdo recurfen
a libros, rewvistas o a consultas con sus padres y maestrés.
No por esto los nifics dejan de aprender algo en la televisifbn .
pero cuando aprenden generalmente el hecho es incidental al

valor de entretenimiento de un programa determinado.

La televisibn ofrece entre otras cosas, modelos de
identificacibn, confiere status a las personas y al comporta—
miento, delimita normas, define gituaciones nuevas, provee

estereotipos, indica niveles de aceptacibn, tolerancia y apro=-
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bacibn, aporta estructuras de anticipacién, en una palabra,

influye de manera determinante en el ser humano.

James D. Halloran opina "cuando la T.V. se intro-
duce en una sociedad se convierte en la actividad ociosa de
carfcter individual més popular y tiende a reorganizar los

eﬁquemas generales del comportamiento ocioso",. (34)

Por su parte Fernando Wagner opina que "la T.V. en
su afin por ger popular, ha simplificado demasiado sus con-—
flictoé dramiticos, ya no son internos ni morales, sino sim-—
ple choque de fuerzas brutales en pugna: cquién apunta mejor,
quién dispara m&s ripidamente? (naturalmepte, el "héroe bue-
bno"),'équién emplea con mayor sagacidad sus fuerzas mentales
para cazar al peligroso asesino? (naturalmente el "buen agen-—
" te de policia"). Todos "buenos y malos", tanto los que repre
sentan la ley, como los gue la agreden, son igualmente bruta-

les, crueles, agresivos., Se.trata, simplemente de malos con-—

tra malos’ (35)

Los nifios rara vez observan programas educativeos

estin siendo educados, sin embargo, en cierto sentido,por los

programas de diversifn que observan. Esto es, aprenden cosas

(34) HALLORAN JAMES D. Op cit, p 51
(35) WAGNER FERNANDO . Op ¢it p 22
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de estos programas acerca de la forma en gue se comporta la
gente en una variedad de situaciones, bajo condiciones apro~

piadas intentarin estas acciones ellos mismos.

Es dificil evaluar los efectos acumulativos de los
programas de televisibn sobre las creencias y actitudes de
los nifios. Puede mostrérseles un sblc programa o pelicula y
preguntirseles despubs para descubrir los efectos de esta ex—
periencia scbre sus actitudes., Pero una actitud adquirida aé
un programa puede verse contrarrestada por una actitud ééues~

ta, presentada en el siguiente programa seguido por el nifio.

El mayor efecto sobre las actitudes debe ocurrir
‘en aquellas esferas en que los programas de televisibn pre-
sentan repetidamente el mismo tema, con sblo ligeras varia-
ciones. La televisibn no es la Gnica, ni la principal influen
c¢ia sobre las actitudes y valores de los nifios, Cuando la te~—
leviéién presenta valores v medelos de comportamiento gue no
son consecuentes con los valores gque los padres presentan a
sus nifios, no hay razbfn para creer gque la influencia de la
televisitdn sea fundamental. En el caso de los niﬂos que héyan
adguirido conocimientos o criterio de valores sobre un tema,
‘la televisibn parece tener poco efecto. El1l nifio con su poca
experiencia y su limitado,juicio’critico, no puede darse cuen

ta. que la televisién afecta sus creencias, actitudes b4 esta—k

blece estereotipos.
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8i se desea juzgar los efectos de los programas que ven log
nifios, €s evidente que no podemos considerar solamente el con
tenido de los llamados programas para nifios, debemos conside~
rar todo el espectro de los programas dramaticos, violentos,
policiacos e informativos de los adultos también. Las perso-

nas no ven televisién en abstracto, sino programas concretos.

No hay que perder ae vista que una gran cantidad
del tiempo que dedican los nifios a la televisidn gira alrede-—
dor de_los programas producidos especialmente para los adul—
to;. El nifio no esti pasivo, sujeto a la aceibn de la televi~
sitbn, sino que esti activo. selecciona en la televisitbn los
materiales gque se ajustan a sus intereses y necesidades de

la meijor forma.

Algunos nifios observan mas televisién que otros .
Loga motivos gue log inspiran a ello son variados, pero se ha
Vm §§y9strgdo que los nifios que dedican mas tiempo a observar
la televisibn, lo hacen como una forma de escape de la tén—’

8i6n, o como compensacifn a la soledad y el aislamiento.

2 Puede la televisibdn ser un escape a problemas fami--
liares?; No solamente en relacibéh con los padres Sino al te-
ner dificultad para hacer amigos o problemas de integracién
fa‘éﬁ medio, los nifios se alojan en la televisibén para escapar

de -la -tensi6n (igual que el adulto lo hace para escapar de
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las tensiones sociales, politicas y econbmicas). Al seleccionar
sus programas, el nifio lo hari conforme a los gustos o reac—
ciones familiares. De ahi que los padres deberfan de vigilar

de manera m&s estrecha esta seleccibn. Los nifios varian en
cuanto a la atencitn y detalles gue recuerdan scbre los progra-—
mas, podemos decir gue en cierto sentido la televisgién es finica
para cada nifio, La televisifn se est& conviertiendo en una de
las fuentes de las cuales extraen material para organizar e in-

terpretar sus experiencias.

"Las comunicaciones informan no s6lo en el sentido
de relatar, sinc en el mis profundo de dar forma a las percep—
ciones de la realidad externa e interna, alterando asi su na—
‘turaleza ...} la informacibn no presenta simplemente la
realidaé. de hecho puede hacerlo de maneré inadecuada o par-

" cial. Las comunicaciones también alteran la realidad porgue

influyen scbre la accibn". (36)

El nivel de inteligencia de un nifio tiene gue ver
- no solamente con el rato gue dedica a la televisidn sino con
los pfogramas‘que selecciona. Sus selecciones tambifn se ven

afectadas por la educacifbn y gustos de sus padres.

"Eg importante considerar los efectos generales so-

(36 ) JUAN SOMAVIA ET AL. La_informacibn en el nuevo orden inter-—
: - pacional, México, Instituto Latinoamericano de estudios
transnacionales, 1977, b 155 . v
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bre los nifios tomados como grupes. Las actitudes y creencias
de los nifios pueden ser conformadas por lo que ven en la te~—
levisibn y que producen en el nifio emociones e impulsos equi-
parables a los presentados porllos personajes gue aparecen

en la pantalla. El nifio responde en concordancia a’ los esta-—

dos emociocnales de ira, sentimientos sexuales, alegrias, etc,

Los nifios parecen estar usando la televisidrn como
fuente de donde extraeﬁ material para organizar e interpre—
tar sus experiencias. La televisibn en este momento ya esté
produciendo su parte de la influencia gue conforma los pensa

mientos y acciones de los nifios,

%e pueden aprender de la T.V, actitudes vy va
lores, e incluso nociones incorrectas y estereotipos sobre la
vida y sobre otras genteg y grupos. Los nifios son particular—
_Wente suSceptibles a la presentacibn estereotipada de. gru-
pos, sitﬁaciénéa. ocupécioﬁes, etc., cuande tienen poca. 8x—
periencia © incluso ninguna en relaciftn a ellos. Los nifios

encuentran dificil tolerar la ambigﬁedad y la inseguridad", (37)

Para los nifios, la televisién no es una novedad. Pa-
ra ellos es desconcertante oir hablar mal de la televisibn y

afin ver puesta en duda su validez. El prchibir al nifio sus
(37) HALLORAN JAMES D. Op cit ' p 62
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preogramas preferidos es wuna actitud absolutamente ilbgica,
en la medida en que, para el nifio, el enrigquecimiento cultue
ral obtenido a través de la televisibn es mucho m&s intenso y
ripido que el gque adquiere por medio de la ensefianza tradi-—
cional.,

ZCufindo tienen los nifios acceso ilimitado a la te-
levisibn? gCulnto tiempo dedican a la observacifn y gqué clase
de programas observan? Si se piensa salamente.en funcibn del
ntmero de horas dedicadas a la T.V., no hay duda de qgue la
T.V. es un elemento sumamente importante en las vidas de los
nifiocs. En los Estados Unidos, el tiempo que dedican los nifios
a la T.V. varia desde un promedio de unas dos horas al dia a
la edad de cinco afics, a cerca de tres horas al dia, entre do

‘ce y catorce aiflos.

En Inglaterra y Japbn, el promedio fue algo menor ,
Ebrbximadamente dos horas diarias fue el promedio para nifios
de diei afios en Ingléterra, por ejemplo, cuando se efectﬁaron
log estudioso de Nuffield hace varios affos, Pero aGn cuandc el
utieﬁpo de cbservacibn promedio sea de dos o tres horas al dsa,
‘es una cantidad sustancial de tiempo, mayor cantidad de tiem—
ﬁo de lo que dedican los nifios a cualgquier otra forma indivi--

dual de actividad de descanso. :Qué& ven durante esas horas? (38)

- (38) SALVAT, Op Cit ,p 88

- 91 -



En nuestro pals el nifio permanece expuesto a la T.V.
en promedio 3 horas diarias. Abrumadoramente, los nifios eligen
ver los pfogramas gue divierten m&s bien que los que educan,
Sus programas favoritos son caricaturas, aventuras del oeste,
dramas de animales y crimenes, asi como comedias de situacio-—
'nes familiares., Una gran cantidad del tiempo due dedican los
nifios a la T.V. se dedica a programas primordialmente produ
cidos para los adultos. En un estudio, los nifios de primer
afio dedicaban el 40% del tiempeo de la T.V, a lo gue la mayor
parte del auditorio llamaria programas adultos y, para los
niffos que se encontraban en sexto grado, las cuatro guintas

partes de los programas que veian eran programas de adultos,

Los nifiog de tres y cuatro afios de edad se inclinan
por los programas de =aricaturas de dibujos animados. Estos .
programas se caracterizan por tener una trama sencilla, con-
poco didlogo y una elevada dosis de accién. A medida gque aumen
“ta la edad, los programas y personajes favoritos son aquellos
que contienen elementos de fantasia expresada en términos de
superpoder. Ante mis tiempo que se exponen los nifios a la te-—
levisibn, menos desgcriminan sus preferencias por los progra-—

mas en base a sus contenidos,

Los contenidos fantAsticos de los programas de tele~
visibtbn son integrados al juego infantil, sobre todo en el ca .

s0 de.lOS varones, dado que los principales personajes de la
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televisitn son del sexo masculino.

El nific usa la televisibn principalmente por h&bito

Y para evadirse, en menor medida para estimularse, relacionar~

se socialmente, aprender y divertirse.

Por su parte, el adulto se expone mis al radio gue
a ningGn otro medio, Le siguen la televisibén, la prensa y el

cine,en ese orden.

Es innegable gue en la mayoria de los hogares, la
televisién ha alcanzado un lugar destacado como pasatiempo,
distracecibn y fuente de cultura. Sin ewmbargo, es frecuente
oir opiniones y criticas adversas en cuanto a su valer infor-~
mativo y formativo, basadas, principalmente en las series pla

gadas de crimenes, acclones de violencia y rifias.

Probablemente, glguna de esas objecibhes'son v&lidas
rcon reépecto a los niﬁos. Sin embargo,débe'tenersa en cugntav
que -la- inica generacibn crecida naturalmente con la‘televisian
.es la de los nifios, S61lo ellos la conocen desde su llegadaralb'

mundo, Para los demfis seguramente se ha tratado de una expe-—

riencia nueva, -

El progreso de la ciencia y la técnica, del cual la

televisibn es indice y reflejo, influye en la organizacibn del
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trabajo, en la vida cotidiana, la economfa, la politica, las
diversiones y los espectflculos. Ante dicha perspectiva debe—
mos buscar explicaciftn de lo gue ocurre e intentar ejercer

cierto dominio sobre los medios técnicos, en vez de dejarnos

dominar por ellos, Tenemos que aprender a utilizar la T.V.

La televisif6n juega un papel cada vez mas importan—
te como fuente de informacifbm y cultura popular. La informa—
.ciﬁn en su mids amplio sentido, es base de motivaciones en la
conducta social, de modo gue en su ﬁanejo deben quedar garan-—
tizadoé los valores y las concepciones culturales de la so—

ciedad en su conjunto,.

"NingGn comunicado es inocente ybme atreveria a de-
c¢ir ¢gue los menos inocentes son los més asépticos en aparien
cia, porque desarman mis cgalquier capacidad de resistencia
critica que conserve el receptor. Cwalguier palabra, imaggq
o sonido propuesto a la asimilacifn del receptor, tiene la
:rentabilidad de su predisposicién y su conducta. Cualquier co—l

municado es susceptible de condicionar criterio y accifbn”, (39)

La televisibn tiene gran capacidad comunicativa,

tanto como organizativa, sin embargo,estas caracteristicas

(39) JUAN. SOMAVIA ET AL, Op cit - p 222
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no han sido suficientemente explotadas,

Si la televisién mal orientada puede vulnerar los
avances de la educacifn, esti en nuestras manos orientarla
para que no s6lc no vulnere log avances de la educacibn, si-~
no para que contribuya a la formacifén ae seres. humanos cada

vez més plenos.

Les o




"En el mundo actual, toda cultura, toda litera-
tura y arte pertenecen a una clase determinada
y estan subordinados a una linea politica de=
terminada. No existe, en realidad arte por el
arte, ni arte que est® por encima de las cla-
ses, ni arte que se desarrclle al margen de la
politica o sea independiente de ella".

Mao Tse Tung.

' 'EFECTOS PSICOLOGICOS DE LA PROGRAMACION. .




EFECTOS PSICOLOGICOS DE LA éROGRAMACION EN LOS NINOS.

El principal objetivo de la televisiftn ha sido in—
formar y educar al espectador asi como entretenerlo. Pero ia
televisién al ir en busca de este fin ha sido creadora de
otros resultados tales como: la desunifén familiar, la pasivi
dad, el consumismo Yy en algunos casos ha sido generadbra de

violencia y agresividad.

Eguivocadamente se ha pensado que el espectador
adolescente es en el que la televisibn ha hecho mis mella,
nada mé&s lejos de la wverdad aungque &ste se encuentre bastan-
te influenciadeo, no es en la edad de la adolescencia donde

encuentra mayor respuesta respecto a los estimulos violentog,

Estudios hechos en diferentes paises, han demostra—
do que el nifio esvel m&s susceptible a los estimulos violen—
tqs: una de las razones es obvia y es partiendo del hechovﬁerﬁ
que el nifio pasa mis tiempo frente al televisor qgue el ado—

'klescenta y el adulto.

Los nifios, sin importar la clase social a la que
‘éertenécen, miran televisifn con el fin de tomar queloé de
conducta social, ébr su propia edad se encuentran en un esta-—
do en el que tratan de reproducir todo lo observado por ;a
“imitaciébn".
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El 75% de los nifios normales menores de 12 afios re-—
presentan en sus juegos y comportamientos cotidianos las hig
torias wvioclentas que han visto en la televisifédn e imitan a

los personajes principales.

Respecto del aprendizaje que resulta de los films
Y programas violentos, no puede éoncluirse nada del exclusi-

vo anidlisis de los contenidos de los programas.

Los mismos programas afectan diferentemente a nifios

similares.

En los nifios psiclpatas, los programas agresivos -—
parecen actuar como estimulantes y desencadenantes de sus

tendencias psicopéticaé.

En los nifios normales el programa o £ilm violento
no produce necesariamente reacciones viclentas, pero respecto

del aprendizaje, el nifio ha visto y en casi todos los casos

‘retiene y puede usar en el futuro, si las necesita, las for-

mas de ejercer la violencia gque mostraba el programa.

Los niflos varones prefieren los films o programas

‘de televisién violentos, en mayor medida que losvadolescenteg

'y adultos y gue las mujeres de cualquier edad,

. El grupo que ve m&s programas agresivos por televi~
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sibn es el de los nifios varones de 12 a 16 afios de edad.

La mayoria de los nifios normales que ven televi-
sibn en condiciones ambientales comunes aumentan sus respues-—

tas agresivas luego de ver films violentos,

Nifilos de 4 a 5 afios de edad gue observan la conduc-
ta agresiva de un adulto con quien tienen una relacién afec—
tiva responden imitativamente reproduciendo formas agresivas
similares. Esto también, se observa en mayor medida en los va

rones gue en las nifias.

La violencia de los programas de televisifn no sbélo
produce respuestas agresivas en la mayoria de los nifios nor=
males que miran tales programas, sino que tambié&n "conforma

el tipo de conducta agresiva" por la tendencia a imitar gue

poseen los nifios. (40)

] El nifio al ver peleas a pufietazos y a tiros, ast cg
mb crimenes en la televisibén. AGn en los dibujos animados

gue son tan gratos para los nifios, las peleas constituyen ﬁno
de los principales temas que suministran la emocibn de las
historietas, todos estos temas le sirven para aumentar la. agreg
sividad. No puede fiacilmente hacerse caso omiso de la posibi~

lidad de que estos episodios de televisibn est&n ensefiando un

(40) Mc, .coBY ELEANOR. Op Cit, p 126
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comportamiento agresivo a los nifios. Se ha descubierto que
mientras m&s tiempo dedigue un nifio a ver televisi6bn, se en—
cuentra m4s propensc a expresar impulsos agresivos, o prefie-
ren ver mucha televisibtn debido a qué ya tienen los impulsos
agresivos y encuentran que la televisidn satisface sus impul-
sos. Los nifios no imitan © reproducen indiscriminadamente to-—
do tipo de conducta agresiva gue sugiere un £ilm. Ellos tie-
nen distintas norimas sociales interiorizadas. e les indican
cuiles son los buenos modales y el buen conportamiento y,pre—
sumiblémente, actuan como un estimulo fuertemente negativo pa

ra reproducir todo o parte de lo. visto.

El modelo adulto agresivo gue cosecha éxitos en los
films violentos es casi siempre cbijeto de imitacibn por la ma
yoria de los nifios aGn cuando &stos lo califiguen con connota
ciones fuertemente negativas. Por el contrario, la generalidad
de los nifios normales no imita al modelo agresivo por Ffortuna
es decir que la recompensa o el castigo obtenido en el film
deterwmina la iﬁitacién de la‘conducta observada. ¥y no el caréac-—

ter moral y social deseable o rechazables

El hecho de que el villano de un film no reciba su
castigoy o que el nifio no lo perciba, produce un aumento de

las conductas agresivas en los nifios normales.
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En resumen, los nifios est&n dispuestos a aprender
cualgquier cosa que la televisién les presente como verdadero.
Lo Gnico que reconocen claramente como fantasfa son los di-

bujos animados.

Aunque definitivamente la televisién cuenta con mag
nificos recursos para divertir, entretener y en algunos casos
educar o instruir, en cierta medida fomenta la ignorancia de
los nifios, la pasividad malsana y la conformidad peligrosa.

2Qué esfuerzo debe realizar un nifio que asiste al
programa de aventuras? .Qué sentido de la critica se le despier
ta al contemplar conflictos resueltos por un besoc, un apretbn
de manos, © lo que es peor, un revélver, o un nivel de vida
disimbolo del suyo?. Esta forma de entretenimiento inculca vy
reproduce en los adultos como en los nifios la tendencia a la
pasividad, a la receptividad, a absorber lo gue se les ofrece
sin mayor esfuerzo queealargar la mano? a estar siempre atomi-—

_zados, a esperar todo digerido y a aceptarlo sin cortapisas,
sin pensar, sin cuestionar los valores, situaciones o conflictos

‘que la T.V. les presenta.

Log efectos de la violencia telewvisada, han sido par—
ticularmente estudiados, la éxhibicién de conductas agresivas ¥y la
éercepcién de la violencia como efectiva para 1la solucién de
‘prbblemas, efectos que parecen estar influenciados por la edad
y el éexé de los nifios, siendo los m&s afectados los de
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sexo masculino de 5 a 10 aflos., Al misme tiempo, los nifios bien
integrados aprueban menos la violencia gue aguélios con inte~

gracibn social deficiente. (41)

La mayoria de los profesionales de las ciencias so~
ciéles. pliensa gue la televisién afecta negativamente al tele
vidente, ya que ofrece una visibn deformada de la realidad,
ademds de que influye scbre las costumbres, el lenguaje, la
moda y la elaboracidn de fantasias. Piensan tambi&n gue 1la

- violencia puede disminuirse, controlando la programacibn y

las series norteamericanas.

Pero cierto es gue estos efectos no son sblo privi—
legio de la T.V., ésta atiza la violencig.(cotidianamente ve—
mos pequefios jugando a policias y ladrones) y no sSlo descars
ga la agresividad latente en el espectador, sinokque la en—

¢iende ¥y la aviva.

Los di;rios capitalinos a mequdo re;atan casosrde
:pbicoé que se pierde; entre la fantasia y la realidad para
. ejecutar realmente lo éﬁe vieron en su serie de televisi6n fa-
Vvorita. Frecuentemente, los conflictos se resuelven por 1la .

agresidn y los nifios ficilmente dan el paso de la fantasia a

la realidad. Un estudio de la Sra. Eleanor E. Mc. Coby, Dra.

- {41) Ibidem,
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en Filosofia de la Universidad de Michigan en los Estados
Unidos, muestra que los nifios expuestos a peliculas de violen-—
cia no cambian sus opiniones acerca de la inmoralidad de tal
conducta, sino gue estin mis prestos a recordarla en tiempos
de conflictos, sintiendo inclinacifn a resolver el conflicto
por medio de la vioclencia. Peor alGn si el acto violento no es
castigado, Otro estudio, de Wilbur Schramm (Director de Inves
tigaciétn de las Comunicaciones de la Universidad de Illinois,
Egtados Unidos')seﬁala gue, cuando un villano tien éxito re-—
lativamente, los nifios se ijidentifican ficilmente con &1 y quie
ren ser como &l, m&s gue identificarse con el héroe moral, pe
ro débil, En otras palabras, prefieren cierto tipo de conduc—
ta que tenga &xito sin importarles sus consecuenciasv mora-~
les. Los finales que incluyen la moraleja de gue el crimen no

tiene buenos resultados, no inhiben la agresibén,

La conclusidn que se desprende de los estudios cita
dos es gue el nifio quiere ser w&s bien como el villano fuerte
gue como el héroe débil vy consiguiente, un final &tico no neu

traliza la influencia de un villano fuerte y atractivo.

En 1964, la conocida revista ?ime resefid el caso de
un grupo considerable de nifios, de 3 a 13 afios de edad, perte~

necientes a familias gue se encontraban en una base ferea.
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Los nifios sufrian de cansancio crénico, insomnio, dolor de
cabeza, trastornos'digestivos. No podian sefialarse explicacio-
nes satisfactorias de sus sintomas. Por fin,después de minucig
sos ex&menes, se encontrb que estos nifios eran aficionados a

la televisidn, veian programas de tres a seis horas los dias
laborables y de seis a doce horas los sSbados y domingos. Se

les prescribif un tratamiento radical y éfectivo; se les supri
mib6 este pasatiempo durante cierto lapso. En los nifios gue de-
jaron de ver la televisibn los sintomas desaparecieron, en los‘

que siguieron mirindola, permanecieron. (472)

A QUE TIPO DE NiINOS AFECTA MAS LA TELEVISION:

La complejidad de la vida psiquica del nifio, impi-
de que pueda predecirse el efecto de un determinado estimulo
gobre su conducta. Es preciso estudiar su edad, su desarrollo
intelectual, el conjunto de sus deseos e impulsos, sus nece—
sidades emocionales y sus defensas y actitudes. Su tendencia a
la pasividad y a la actividad deben, asimismo, tenerseren cuen
ta., #si como su tendencia a la imitacibén y qué aspectos de la

conducta trata Bl de imitar y cufles rechaza.
En otras palabras, para valorizar el efecto de 1a

televisibn hay que conocer la personalidad del nifio y su am-—

(42) TIME. “Ta hazafia mis grande” M&xico, Noviembre 1964, p 76
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biente familiar, escolar y social.

Cuando un nifioc se peda a la televisitn y se pierde
entre las escenas, su conducta acusa tensibn en el hogar o en
la escuela o conflictos entre sus necesidades internas y las

exigencias del ambiente,

Pero més importante atin es el impacto emocional que
la televisifbn le produce, ¢Llega el nifio a no ubicarse en la

fantasia y la realidad?

Fsi el impacto de laT.V. principalmente cuando di—
funde espectfculos de violencia, sensibiliza a una parte de su
pGblico, es que en realidad, tal vez sin intentarlo, se ha coi
vertido en una especie de sistema educativo y a veces en una
verdadera contraculturé. papel gue ademis esti estrechamente
ligado a nuestra sociedad en crisis. %La T.V. no crea la violen
qié,ipgro la:vuelve familiar. Lo excepcional se vuelve cokidia
no; y este pan de cada dia crea un ﬁﬁbito. Asi se desencadena’
ﬁna verdadera agresifn de ‘la conciencia y de la memoria, pues.

se rebasan los limites de lo permisible". (43)

Por otra parte Wilbur Schramm, en algunas de sus in~’

‘vestigaciones establece gue: existen casos bien fundamentados .

(43) BERGHEAUD EDMUND. "La T.V. especie de sistema educativo'y a-
wveces contracultura" Excelgior, 20 marzo i= 1976, p 8
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en los cuales un joven delincuente ha imitado los crimenes que

ve en la T.V.

Aungue la gran mayoria de los nifies que vieron los
mismos programas no imitaron los crimenes representados. Casi
siempre se descubren otras condiciones en los antecedentes de
un joven criminal que haya servido para predisponer al crimen,
Una deficiente educacifn en el hogar y las pandillas calleje-
rés congtituyen indudablemente influencias mis potentes en el
hecho de que un nifio se convierta en un criminal que cualguier

cantidad de televisién.

Siempre la observacién de episodios agresivos en la
T.V, sirve para generar sentimientos agresivos en el especta~—
dor, Lo dramitico es qgue es raxro realmente encontrar el pro-—
grama en donde est&n ausentes la agregividad y la violencias
ain las caricaturas contienen gran nimero de escenas violentas

rifias y conflictos las caracterizan,

El comportamiento agresivo aumenta definitivamente
con la televisidn, lo gue aGn no se logra precisar es si la
violencia gue observan, los impulsa a ser mAs agresivos, o los
nifios ya son agresivés_de por si (debido a mGltiples factores)

y encuentran en la T.V. una manera de satisfacer sus impulsos.
En septiembre de 1969, la National Comission of the
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Causes and Prevention of violence de Estados Unidos declard
gue la "violencia" en programas de televisién puede tener

y tiene efectos adversos en los televidentes: Ver televisibn
es un medio de educacibn incidental. Los nifics de entre tras
y ocho afios son especialmente susceptibles a esta ensefianza,
La "realidad" del retrato influye en el aprendizaje por medio
de la observacibfn, sobre todo cuando se trata de nifics meno-
res que afin estén en proceso de aprender entre fantasia y rea

lidad.

“ras investigaciones han demostrado gue la violencia
televisada, estimula un comportamiento agresivo: los nifios pue
den aprender y aprenden un comportamiento agresive. La imagen
del mundo adulto que la mayoria de los nifios percibe a través
de programas dram&ticos, es en términos generales, una imaéen

malsana.

La televisiftn juega un poderost papel en<e1'pfécéso'
de la formacifn infantil e inculca a los nifios una serie de

valores morales y sociales fundados en la violencia'. (44)

Seria desde luego posible considerar a la T.V.. como
un factor para incentivar tendencias indeseables, pero rara—

mente seri responsable de la formacibn de esas tendencias.

{44) WAGNER FERNANDO. Op Cit p 23
. ) ———
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Cuando se piensa, por ejemplo, que la T.,V. es nociva porgue
abusa de escenas de violencia, no puede olvidarse gue ella neo
es promotora de nuevas costumbres, sino simple trasmisora de

una tendencia de la sociedad.

El aprendizaje por televisif6n no puede ser dividido
entre procegos educacionales y no educacionales. El nifio asi~
mila gran variedad de informacifn a través de cualguier pro——
grama gue contemple, ya sea educacional o de fantasia; por
eso, se puede afirmar gue los nifios estin siempre aprendiendo

de la televisibn.

Eg dificil evaluar los efectos acumulativos de los
programas. Puede mostrirseles un solo programa o pelficula y
preguntérseles después para descubrir los efectos de esta ex—
periencia wobre sus actitudes., Pero una actitud adguirida de
un programa puede verse contrarrestada por una actitud opues—
ta, presentada en el siguiente programa seguido por el nifio.
‘E1 héyor efecto sobre las actitudes debe ocurrir en agquellas
esferas en gue los programas de T.V. presentan repetidamente
. el ﬁismo tema, con sblo ligeras variaciones. Todos podemos
pensar que en egtos temas estereotipados: E1 héroe de 1# pe—
liculé del Oeste gue sb6lo dispara para castigar a un malvado,
‘la esposa martirizada en el programa vespertino de las amas
de casa, que soporta, secreta y solitariamente, la carga de

la adversidad con objeto de no perturbar la felicidad de otross

- 108 ~



el perro o caballo que sabe mas que su amo y que salva

al hombre o al nific de sus propias tonterias.

Creo,sin embargo’que es importante considerar los
efectos generales sobre los nifios tomados como grupo: Las ac—
titudes y las ereencias de los nifios pueden ser conformadas
por lo gue ven en la T.V. y que producen en el nifio emociones
e impulsos equiparables a los presentados en los personajes
gue aparecen en las pantallasy es una conjetura razonable gue el
nifio responde en concordancia a los estados emocionales descritos
en la pantalla, ya sean &stos emociones de ira, sentimientos
sexuales, alegrias, altruismo o inferioridad. Todo és—
to significa que la T.V. es parte del ambiente total que noso-~

tros, como una sociedad de adultos, ofrecemos a los nifios.

La televisibn constituye una fuente importante de

‘influencias sobre los nifios y, como tal, es un objeto legiti-

mo de preocupaciones y accifin pGblica.
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"Hay que reivindicar, para una politica revo-
lucionaria, el caricter impositivo y totali~.
tario de la televisgibn --su mayor amenaza,
para algunos- como posibilidad de propagan-
dizar una ideologia de cambio. Es el medio
de expresifn mis fitil y eficaz, el gue ha ido
venciendo todos los obst&culos de la vida mo-
derna , el que logra penetrar sin-vallas de
por medio en la intimidad y atrapar en un sen-
tido estricto la percepciftn del espectador".

Gabriel Garcia M&rquez.




"La utilizacién, actualmente bastante am=
plia, de la T.V. con cbjetivos educativos
ha dado lugar a amplias especulaciones
acerca de sus consecuencias”.

Denis Mc Quail

LINEAMIENTOS "PARA’ ELABORAR UNA PROGRAMACION INFANTIL POR T.V.




LINEAMIENTOS PARMA ELABORAR UNA PROGRAMACION INFANTIL POR T V.

Todos los sistemas de difusidn colectiva de América
Latinz (incluyendo México désde luego) se hallan fuertemente
penetrados por las instituciones econbmicas politicas y de co-
municacidbn de Estados Unidos 19 que repercute directamente en
el pueblo teleadicto creando modelos de deminacién y penetra-
cibn cultural.

Este imperialismo cultural no es gratuito, ya gue
para los paises imperiales es un proceso vital destinado a
asegurarxr y mantener la dominacibn econdmica y la hegemonié po-
1ftica sobre los demés.

"La significacibn de cualguier contenido parxrticular
depende de las circunstancias de su produccifn, del modo en
g2 -8€ usa e interpreta, de los significados que lleva impli-—
citos y de su lugar en la pauta total de la comunicacién re-

cihida por el individuo" (45)

La televisi6n produce un gran- impacto en el‘espiritu‘
de cada uno, pero la manera de presentar lo gue se puede congi-
derar como verdad objetiva puede deformar esta verdad. No per—

mite el didlogo y elrpfcgreso del pensamiento y puede provocgrv‘
(45) MC QUAIL Op cit p 95

- 112 -




comportamientos autométicos en los nifios y jbvenes (segin los
pedagogos) . Vista de una forma pasiva, sin seleccibn y modera-
cibn, la televisibn se convierte en una intrusa en el medio
familiar,_es una fuente de evasifn en la comunidad. Para el
nifio, es fuente de pérdida de tiempo. Sin embargo también pue-—
de aportar enriquecimiento cultural vy puede ocfrecer grandes
posibilidades de accidn educativa y pedagdgica: el sistema
cumple con su verdadera funcibn, la de penetrar de una manera
u otra, al ser humano,para condicionarlo para gue acepte los.
valores politicos, econbmicos o culturales gue se 1é han que-

rido imponer.

En recientes investigaciones Luis Ramiro Bel tr&n y
Elizabeth Fox de Cardona, establecen indicadores razonablemen—
te vilidos de las creencias gue la T.V. esti logrando inducir
‘an sa pﬁblica, del que los nifios forman parte importante; bajo.
~distintos procedimientos, las investigaciones sugieren patro-. .
‘nes en los que se encuentran involucrados 103 siguientes ele-
mentoss .
ﬂ‘igDIVIDUALISMO.- La creencia de gque las necesidades Y aspiraf

ciones del individuo predominan sobre de las comunidades de

las cuales &1 forma parte.
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ELITISMO.— La creencia de que el orden social natural requiere
el predominio de unos pocos, mejor dotados que los dem&s.
RACISMO.~ La creencia de que‘la raza blanca caucisica es biolo-
gicamente superior a todas las dem&s.

" MATERIALISMO.- La creencia de que las metas m&s importante de

los seres humanos son la adquisicibn de la riqueza, la acumu-

lacién de bienes materiales, el disfrute de servicios y el lo=-
gro de bienegtar en general.

AVENTURERISMO.~ La creencia de gue el &xito en la vida del in-

ﬁividuo esti basado sustancialmente en la osadia, el oportunis-—

mo, la viveza y la rudeza empleados para tomar wentaja sobre
los otros.

CONSERVADORISMO.-~ La creencia de gque las estructuras socioceco=

némicas caracterfsticas del capitalismo constituyen el Gnico

orden natural social deseable y que, como tal, debe permanecer
indefinidamente inalterado para el bien de todos.

' CONFORMISMO.- T.a creencia de gue el estado actual de la socie;
dad debe aceptarse con resignacibn debido a qué, aungue no es
justo para algunos, no se deberia intentar cambiarlo puesto gue
estdi determinado por el destino y,por lo tanto, es inmutable.
AUTODERROTISMO.— La creencia que tienen algunos miembros de los
estratos sociales m&s bajos de gue ellos resultan ser, real,

~intrinseca y abismalmente inferiores a los de estratos superiores -
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y de que dicha inferioridad es irrevocable y, por tanto,. los
hace definitivam;nte perdedores.

PROVIDENCIALISMO.- La creencia de que los miembros no privile-
‘giados de la sociedad no necesitan intentar superar sus desven-—
tajas ni por si mismos ni por medio de una acci®n social soli-
daria puesto que, al final, fuerzas externas sobrenaturales in-—
tervendrin para hacerles prodigiosamente justicia y conceder-
les la felicidad.

AGRESIVIDAD,.- La creencia de que la violencia no es necesaria-
mente un recurso ilicitoc e indeseable para lograr é&xito en 1la
vida.

AUTORITARISMO.~ La creencia de que el comportamiento humano de-—
" be ser controlado verticalmente en el sentido de gue los que
no tienen poder deben obedecer de manera ciega a guienes lo de-
tentan.
‘ ROMANTICISMD-- La creencia de gue el apor congtituye una solu-—
:éi6n ﬁéqica a los problemas socioeconbmicos y cuituralés:qug
afectan a muchas personasf?(46)

. La televisi&n, como conquista del hombre a través de

15 ciencia v la tecnologfia, ha sido para &ste, un factor con

-doble sigmo: el de la liberacibén y el de 1a enajenacifn.

(46) BELTRAN LUIS RAMIRO Comunicacibn Dominada, Mé&xico, Bdit.
: FOX DE CRRDONA E. Nueva Imagen, 1980, pp 104-105:
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El progreso cientifico y el tecnolégico seguirin el
camino que el honbre les marque; pueden ger Gtiles o perjudi-
ciales. La ciencia transforma al pensamiento y la conducta del
hombre; mientras que la técnica modifica al medio ambiente.
ALTERNATIVAS DE LA T.V.

Ante los problemas que suscita la televisibdn existen
dés alternativas inmediatas, una, impedir gue los nifios la vean,
en la frecuencia a que est&n acostumbrados:; la otra, permitir-
selas con restricciones en cuanto al tiempo ¥y a lz pirugramacifn.
Si los padres autorizan a ver televisibn, conviene gque vean jun—
to con &stos los programas permitidcos, a fin de darse cuenta del
contenido de los mismos y de la influengia gque puedan ejercer
en la mente de los nifiog. Una breve plitica después del progra-
mﬁ servirf para que los padres se den cuenta cabal de la manera
de pensar de los hijos, 1o que dar& ocasidn de rectificar sus
criterios, al tiempo que educari su atencién. S6lec asfi se con-—
séguifé qﬁe la televigidén (ventana mégica abierﬁa al hombre y
al mundo, a la cultura y al universo) permite a los humanos, es-—

yéalar niveles mas altos vy mas profundos de cultura, y ampliar
iés-dimensiones de la fraternidad y la solidaridad. Los padres4‘
dében_ofientar a sus hijos sobre las alternativas de la progra—.
macidn y en su oportunidad tratar de desarrollarles el sentido

‘de 1la realidad y un sentido critico de lo que la T.V. presenta.
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REESTRUCTURACION DE LA PROGRAMACION INFANTIL.

Es tiempo de que se lleve a cabo una total reestruc-
turacibtn en cuanto a programacidn infantil, va no buscando sa-
tisfacer el af&n de lucro de los productores, sino intentando
ugsar todas las ventajas que ofrece la T.V. para la eduacibén y
la orientacibn de los infantes, guienes son precisamente -

uno de los grupos més fuertes y s&lidos de adeptos al medio.

Los medios de difusibn colectiva -y en especial la
T.V.- estimulan algunas tendencias como la pasividad, la eva-
B8i6én, la ausencia de sociabilidad y la pé&rdida de creatividad,
orientan su contenido hacia la fantasia trasponiendo los al-
cances de la propia realidad; incluso, pueden originar una pér-
dida de aceibtn y un alejamiento de la relacibn social individual,
' iz T.v. dcbhe ser generadora de estimulos para gue el nifio tenga

un desarrollo creativo.

La T.V. se manifiesta insensible al cambioc de los va-
.. lores conservadores convencionales, debe ser un factor que'ayﬁ—
~de a.la consolidacién de la identidad cultural del pueblo, fo-

mentando valores como la honestidad, el nacionalismo, y la in-

dependencia econbmica.

La comunicacibén personal que el nific tiene dentro ae’
la estructura familiar con sus padres y hermancg, Y en la eg«-

cuela con maestros y compafieros le desarrolla m&s su inteligen-—
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cia vy le da m&s alternativas de formacibn gue los mensajes de
la T.V.; asi la T.V. se debe utilizar Gnicamente como comple-

mento en el desarrollo del nifio y debe estar supervisada por

los padres.

La T.V. no influye de igual manera en todos los peque—
fios, cada quien recibe influencias diversas dependiendo de su
situacibn econémica, social, cultural o familiar, cada infante
demuestra y act@a de diferente manera 'acordea lo gue ha apren-—

dido y cbmo lo ha hecho.

La observacibn de epigodios agresivos en el especta-
dqi:- Los mismos programas afectan diferentemente a nifios simi-
lares.

’ No por los efectos que la T.V. produce, la wamos a
-.condenar para siempre, tiéme np grzn potenrial gue -no se ha
. ui;_i.lizé.do. habitualmente vobre mayoritariamente el Area de’

-entretenimiento y en poca medida 13 de informacifn.

En resumen la televisién hace que se excluyan la acti—.r
'vidad, sociabil;dad, solidaridad y creatividad al orientar su
‘x;:ontenido a. la fantasia la que reduce en el espectador la capa-
" eidad de maneja;r Yy vbicar la realidad; no obstante tiene la
gi—an-cualid-ad de ser elemento para la.‘nistoria al ser fiel éuat-—

disn de los sucesos sin gue se deforme lz historio, es real'y
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uno puede ser testigo de la misma. Gracias a esa importante
cualidad, la T.V. es el mis poderoso medio de educacibn in-—

formal gue el hombre haya podido imaginar.

LEY FEDERAL DE RADIO Y T.V.

La T.V.,uno de los mas grandes inventos de la huma-
nidad, no se ha sabido utilizar potencialmente en nuegstro pails,
" ya que la reglamentacifn es muy limitada. Las instituciones es-—
tatales avocadas a esta tarea deben reqular la programacibdn de

la T.V. a través de especialistas realmente profesionales.

La Ley Federal de Radio y Televisibdén (vigente) re-—
quiere de una exhaustiva revisién y en su caso la adhesién de
reglas y procedimientos que regulen los criterios en torno a
las caracteristicas de la programacibén infantil, y de la publie~

.cidad que se transmite junto con esas emisiones.

TIEMPOS OFICIALES.

. ios tiémpés oficia1es,que normalmente no se-ocupan en
éu*totalidad, emplearlcs en programaciétn infantil educativa,
‘sin cortes comerciales,en los horarios preferentes, 5e podrfa
programar emiéiones vespertinas que, con la asesorfia de la S.E,P.,
sirvieran para que los infantes pudieran desarrollar sﬁs‘tareas
‘diarias), es decir)complementar la T.V. con el sistema dé educa-’

cidn formal.
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ESTADO Y T.V.

El Estado tiene la responsabilidad de garantizarle
al nifio y al ciudadano de México una informacién veraz, com-
pleta vy jerarguizada, no sblo del suceso de fltima hora sino
de la situaci®n del pais, del continente y del mundo, en este
lapso histbrico que no se reduce al instante gque llamamos "nuesg

tra &poca'". Debe ofrecerle un entretenimiento que no lo distraji

.ga de si mismo, sino gue lo ayude a conocerse mejor.

LA T.V. ESTATAL

La televisibn pfiblica o estatal, frente a la privada,
tendria que adquirir mis importancia, no s6lo en cuanto a cober
tura, sinc en cuanto al nGmero de opciones frente al auditorio,
por la sencilla razdbn de gue el Estado no puede quedar en des-—
ventaja y debe tener en sus manos posibilidades semejantes a

las de la iniciativa privada.

La T.V. estatal deke generar mecanismos gue contra-—
resten el "compre", "“use”, "fomeﬁ. "beba", "fume", "coma”, de
la televisibn privada, por opciones tales como "participe",
“esﬁudie“, “yvyote", “cumpla“, “trabaje", "proteste", para que -

la televisibn cumpla con su verdadera misifn social.



B -
4.-
5e=
6.-
Tem

Sa—~
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PRESENCIA . POSITIVA DE LA TELEVISION.

La televisibn sirve como fuente de aprendizaje por la ob-
servacibn incidental.

Los nifios aprenden de la televisifn, porque les ofrece el
contacto m&s accesible al mundo de los adultos.

La televisién canaliza las fantasias del nifio.

La televisién aumenta el voecabulario de los infantes.

La televisién estimula el aprendizaje, en su sentido mas

general.

La televisibdn funciona como escuela paralela.

La televisidn ofrece modelos de imitacidn.

La televisidén es el mis poderoso aéente de educacién informal.’

La‘televisién produce una cultura visual.
La televigifn ha mostrado que puede contribuir a la forma-
cién de uns nuewva  conciencia de los individuos, . educando - .-
y orientando.

La T.V. refugrza loé ideales y aspiraciones que tienen
las clases sociales.

La imagen visual emanada de la pantalla de T.V. tiene un
gran poder de convencimiento.

La 7.V, sirve a grandes nficleos sociales como satisfactér

del ocio.

- 121 -



S lle—

12.-

PRESENCIA NEGATIV'A DE LA TELEVISION,

La realidad de las imigenes afecta al aprendizaje
mediante obgervacibdn, especialmente a los nifios mas
pequefios, puesto que todavia no distinguen entre fan-
tasfay realidad.

Muchos nifios creen que lo dque ven en la T.V. es refle—
jo del mundo real.

Los nifios puedén aprender, y aprenden comportamientos
;gresivos en lo que ven en la T.V. y pueden retener lo
aprendido durante un cierto perfodo de tiempo.

La T.V. pénetra poderosamente el proceso de aprendizaje
de los nifios y les ensefifa un conjunto de wvalores morales
vy sociales acerca de la viclencia que no estin en :ela-

cifn con las pautas de la sociedad civilizada.

" La T.V. favorece la pasividad de los nifios.

La T.V. distorsiona la realidad del nifio.

La-T.V. ofrece al nifio alternativas de violencia y agre— : '

sividad.
La T.V. hace del nifio un consumidor potencial.

La T.V. distancia al nifio del nfcleo familiar.

La T.V. distrae al nifio de sus reponsabilidades escolares.

La T.V. no crea pautas nuevas, refuerza las ya existentes.
La T.V. cuando la permanencia es excesiva se convierte

en un medic de evasifn de la realidad.
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13.-

14.-

15.~

Sle. -

17.-

18.-

19.~

20.-

21 .-

22.~

23.~

La T.V. comercial, en primer término y la estatal, comc
estfn cifradas actualmente, perjudican m&s al nific de

lo que potencialmente pudieran beneficiarlo,

Hacia los 11l y 12 afios, 21 nifio se hace completamente
dependiente de la T.V.

La T.V. hace al nifioc creer en la veracidad y autentici-
dad de la informacidn.

La T.V. en la sociedad contemporfnea se ha convertido en
una necesidad.

La T.V. ha dejado de ser una mera diversifn y se ha con—
vertido en una forma de-escape de la realidad personal,
y de las tensiones hogarefias y escolares.

La T.V. no cumple su funcibn social.

La T.V. invade culturalmente.

A menor nivel socioeconbmico, mayor es el consumo de pro-—

gramas violentos.

La T.V. afecta.a los nifios en sus condiciones fisicas,
provoca en grén nimero de’casos, ingsomnico, cansancio,
malas posiciones al sentarse, problemas en la vista, en—
tre otras.

La T.V. propicia que el nifio no tenga lImites entre la
fantasfa y su propia realidad.

No existe una T.V. realmente mexicana, un elevado po:ceh~
taje de la programacifn ordinaria excluyendo los noticiefg“
ros, es impoftada.
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24.- La T.V. atemoriza al nifio al enfrentarse al mundo.

25.~ La observacifén de episodios agresivos en la T.V. sirve
para estimular sentimientos agresivos en el espectador.

26.~ Los mismos programas afectan de manera diferente a nifios

similares.
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INFLUENCIA DE LA T. V.

1.~ POLITICA

POSITIVA - ‘NEI}ATIVA
-+ 2.+ ECONOMICA
POSTTIVA - NEGATIVA
. 3.- SOCIAL
POSITIVA - NEGATIVA
4.- CULTURAL

POSITIVA - NECATIVA
‘5. PSICOLOGICA R AL F
POSTTIVA - NEGATIVA ‘ e




INFLUENCIA POLITICA DE LA T.V.

POSITIVO

1.~ La televisibn ofrece modelos de imitacién.

La televisién es el m&s poderpso agente de educacién informal.

3,~ La televisibén ha mostradc que puede contribuir a la formacién
de una nueva conciencia de .los individuos,.educando ¥y orien—

tando.

4o~ La'imagen visual emanada de la pantalla de T.V. tiene un gran-

poder de convencimiento.

NEGATIVO

La T.V. no crea pautas nuevas, refuerza las ya existentes.
2.~ La T.V. cuando la permanencia es excesiva se convierte en
un medio de evasifn de la realidad.

3.~ No existe una T.V. realmente mexicana, un elevado porcén-'

.taje.de la programacibn ordinaria excluyendo los noticieros,

- es importada.

4.~ Los mismos programas afectan de manera diferente a nifios

similares.
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INFLUENCIA ECONOMICA DE LA T.V.

POSITIVO

1.- La televisibn es el maAs poderoso agente de educacifn informal.
2.— La televisitn refuerza los ideales y aspiraciones que tienen

las clases sociales.

3 .= La televisifn sirve a grandes nlGcleos sociales como satisfac—

tor del ocio.

NEGATIVO

1.~ La televisifm hace al nifio un consumidor potencial.

‘2./<"A ‘menor nivel socideconémicao, mayor es el consumo de pro— . -’

gramas violentes, ' . :




INFLUENCIA SOCIAL DE LA T.V.

POSITIVO

1.~ La televisibn sirve como fuente de arrendizaje por la obser-
vacién incidental.

2.- Los nifios aﬁrenden de la televisidn, porgue les ofrece el con-
tacto mis accesible al mundo de los adultos.

%.— La televisifn aumenta el vocabularios de los infantes..

4.~ La televisidn estimula el aprendizaje, en cu sentido mAas
general. .

5.~ La televisibfn funciona como-escuela paralela-

6.~ La televisifin es el mAs poderoso agente de educacién informal...

7 .=~ La televisién produce una cultura wvisual. .

8.; La imagen visual emanada de la pantalla de T.V. tiene un gran

poder de convencimiento.

_NEGATIVO

1 .- Muchos nifios creen que lo que ven en- la T.V. es reflejo dél—
mﬁnd§ real.

2f—‘Lé televisifn penetra poderosamente el procesc de aprendizéje.
de los nifios y les ensefia un conjunto de wvalores mora;gs'y soéfv

ciales acerca de la violencia gue no est&n en relacibén con las



pautas de la sociedad civilizada.

3. -

4.

5.~
6=

10.-

1.

12 .=

13

La televisiftn distorsiona la realidad del nifio.

La televisidén aleja.al nifio del nficleo familiar.

La televisién distrae al nifioc de sus repconsabilidades.

La televisidtn no crea pautas nuevas, refuerza las ya
existentes.

La televisibn cuando la permanéncia es excesiva se convierte
en un medio de evasibn de la realidad.

La televisi6tn hace al nifio creer en la veracidad y autenéi—

cidad de la informacién.

La televisidn en la sociedad contemporfnea se ha convertido

en una necesidad.

La televisibén ha dejado de ser una mera diversibn y se ha

convertido en una forma de escape de la realidad personal,
y‘de las tensiones hogarefias y escolares. ‘{§
La televisibén no cumple su funcibdn social,

La televisibdn invade culturalmente.

Lé televisibn afecta é los nifios en sus condiciones fisicas,
provoca en gran nfimere de casos, insomnio, capsanéio( malas

posiciones al sentarse, prcoblemas en la vista, entre otras.
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INFLUENCIA CULTURAL DE LA T.V.

POSITIVO

3 -
4.~
5o
6.

La televisién sirve como fuente de aprendizaje por la obser-—
vacidn incidental.

Los nifios aprenden de la televisidn, porque les ofrece el con~-
tacto m&s accesible al mundo de los adultos. .
La televigsidn funciona como escuela paralela.

La televisibn ofrece modelos de imitaci®n.

La televisgidn es el mas poderoso agente de educacidn informal.
La televisidn produce una cultura visual.

La televisibn refuerza los ideales y éspiraciones que tienen
las clases sociales.

L.a jmagen visual emanada de la pantalla de T.V. tiene‘unxgran f

poder de convencimiento.
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NEGATIVO

2.~

Do

;5.—
6.~

La televisifn penetra poderosamente el procesc de aprendizaje

de los nifios y les ensefia un'conjunto de valores morales y so=-
ci#les'acerca de 1la violencia gue no estin en relacién con las
pautas de la sociedad civilizada.

La televisién favorece la pasividad de los nifios.

La televigifn en la sociedad contemporfnea se ha convertido en
una necesidad.

La televisibn no cumple su funcibn social.

La televisifn invade culturalmente.

Los mismos programas . afectan de manera diferente a niﬂbs si;

milares.
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INFLUENCIA PSICOLOGICA DE LA T.V.

POSITIVO

1 .- La televisién sirve como fuente de aprendizaje por la obser-

vacibn incidental.

mis accesible

3 .= La
4 o= La
5 o~ La
6.~ La
7 .~ La

de

8.~ La

televisibn
televisibn
televisibn
televisibn

televisibn

Los nifios aprenden de la T.V, porgue les ofrece el contacto

al mundo de los adultos.

canaliza las fantasfias del nifio.
aumenta el vocabulario de los infantes.
estimula el aprendizaje.

ofrece modelos de identificacibn,

ha mostrado que puede contribuir a la formacibn

una nueva conciencia de individuos, educando y orientando.

imagen visual emanada de la pantalla de la T.V. tiene un

gran poder de convencimiento.

- NEGATIVO .

l.~ La realidad de las imigenes afecta al ap;endizaje mediante

obsérvacién, egpecialmente a los nifios mas pequgﬁos. puesto

fque‘todavia no distinguen entre fantasfa y realidad.

2 .- Los nifios pueden aprender, y aprenden comportamientos agre-

sivos en lo que ven en la T.V. y pueden retener lo‘aprendidé

durante un cierto perfiodo de tiempo.
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‘lo.-

1l .~

12,~

La televisibn penetra poderosamente el proceso de aprendi-
zaje de los nifios y les ensefia un conjunto de valores mo-~
rales y sociales acerca de la violencia que no es t4n en re-
lacibén con las pautas de la sociedad civilizada.

La televisién favorece la pasividad de los nifios.

La televisidn distorciona la. realidad del nifio,

La televisién ofrece al nifio alternativas de violencia y
agresividad,

La televisibn cuando la permanencia es excesiva se convier-
te en un medio de evasién de la realidad.

La televisibn comercial, en primer término y la estatal, como
est&n cifradas actualmente, perjudican mis al nific de lo que
potencialmente pudieran beneficiarlo.

Hacia los 11 y 12 afios, el nifio se hace completémente depen=-

diente de la T.V.

La telewisifn ha dejado de ser una mera diversifn y se ha

convertido en una forma de escape de la realidad personal,

v de las tensiones hogarefias y escolares.

- La televisi6bn afecta a los nifios en sus condiciones fisicas,

provoca en gran nmero de casos, insomnio, cansancio, malas
posiciones al sentarse, problemas en la vista, entre otras.

la televisibén propicia que el nifio no tenga limites entre la

“fantasia y su propia realidad.
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CONCLUSIONES

En nuesgtro pafis, no podemos hablar de una televisién
propia ya gue la gue actualmente existz (privada y estatal) ests
fuertemente penetrada por instituciones extranjeras, lo que re-
percute directamente en los televidentes al ser penetrados cultu-

ralmente con valores y realidades distintas a la propia.

Bl imperialismo cultural no es gratuito, ya que para
los paises imperiales es un proceso vital destinado a asegurar y

mantener la dominaci®én econémica y la hegemonfia politica.

Por su desarrollo acelerado y evolucionado en los Gl-
timos afios, la televisibn se ha convertido en el mis importante
de los medios de difusibn colectiva, por su gran penetracibn en

los diversos grupos sociales.

Asimismo es incuestionable que la televisidn es la
‘mis péderoaa herramienta como vehiculo de educacién informal,

cuando sus contenidos tienen esa intencién.

Los canales de televisién privados Yy estatales han’
sido estructurados de tal forma gue practicamente cada uno de
. ellos estdi destinado para diferentes nfcleos sociales o cléses:'
en definitiva la T.V. refuefza log ideales, aspiraciqnes y fruser

traciones de todos ellos.
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La T.V. debe cumplir su funcibfn social al servir como
instrumento de instruccibn y educacifn para lograr una verdadera

integracifn nacional y para mejorar las formas de convivencia

humana.
La T.V. juega un papel cada vez nis importante como

fuente de informacién y cultura popular. DLa informacidn en su més

amplio sentido, es base de motivaciones en la conducta social, de
modo que en st manejo deben quedar garantizados los valores y las

concepcioneg culturales de la sociedad en su conjunto.

La T.V, constituye una fuente importante de influen-—

cias sobre los nifios y, como tal, es un objeto legitimo de preo-

cupaciones y accifn pfiblica.

La T.V. proporciona un entretenimiento masivo qgue sir-

ve como vAlvula de escape a las presiones sociales inmediatas.

burante largos siglos, los hombres hemos vivido cul~
'éuralménte de la palabra hablada y del signo escrito? mas en la
actualidad nos encontramos ante otro tipo de cultura "la de la
imagen" gracias al desarrollo de la T.V. y a su pregencia en nues—

trosg hogares.

La televisibn ofrece una multiplicidad de componentes,
que pueden convertirse en puntos'de partida para nuevos . usos. del
‘medio, ‘algunos de los cuales serin de inter&s para las tareas de

la educacidn, la ciencia y la tecnologia.
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La televisifn debe cumplir la funcibn social de ej—~
tender la ensefianza a sectores relegados e incluso tambi&n a
vas capas de la poblacibn. La televisifn debe utilizarse en Sreas
tales como la promoci&n del trabajo, la capacitacién y el adistra-
miento.

La aparicién de la televisibn comoc nuevo medio de¢ di-
fugsibn colectiva no cabe duda que ha provocado una revolucidn de
las cestumbres de los pueblos. Poseer un aparatoe de televisidn en

casa, equivale a tener acceso audiovisual a todeo aguello gue| suce-—

de en el mundo.

La televisidbn no crea por sf misma el congumismg ni
la dictadura. Tampoco es capaz, por sf sola, de ingtaurar 1la
' democracia ni de provocar la transformacibn social revolucigna-
ria. Como hedio de difusibn colectiva, s8lo refleja el gradqd y
el tipo de desarrollo social. Sin embargo, en un pais como ¢l nﬁeg
tro, donde mAs de la mitad de la poblacidn es infantil o adplescen
Vrﬁe; la televisidn estatal y privada debe encaminar sus esfusrzosrr

‘a un verdadero compromiso popular nacionalista e independiehte.
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