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Introduccién

n esta, la era de las computadoras, la edicién de publicaciones
E estd determinada por la autoedicién, término que implica v
vincula un par de conceptos que hasta hace muy poco sélo

podia concebirse de manera separada: editar e informatizar.

Editar

Edicién significa, en lenguaje comiin, la preparacién de materiales
(texto e imagen), destinados a la difusién masiva, es decir, para ser
publicados (libros, revistas, periédicos, carteles, folletos, tripticos,
boletines, etcétera); conjuga un proceso prolongado y complejo que
involucra a un grupo de personas con cualidades especificas para
realizar cada uno de los pasos que lo componen, de forma tal que
una publicacién, por pequeria que sea, requiere del trabajo de equipo
de, por lo menos, un editor, un redactor, un corrector, una secretaria,
un ilustrador, un fotégrafo, un tipégrafo, un disefiador y un formador.

La funcién de todos ellos, encabezados por el editor, en cuyas
manos recae la organizacién y responsabilidad del proceso en su
conjunto, es la de: redactar textos —en el casoc de una publicacién
periédica—, marcar {para los pasos subsecuentes), corregir (revisando
la hilacién légica en sus contenidos, unidad, gramética, ortografia,
puntuacién, coherencia conceptual, entre otros); mecanografiar,
ilustrar (definiendo la mejor opcién en fotografias, dibujos, gréaficas,
caricaturas o vifietas que permitan reforzar o complementar la in-
formacién contenida en los textos, facilitar la comprensién a los lec-
tores, dar una imagen visual o gréfica ...), diagramar (esquemando
por pégina la imagen o presentacién visual que mejor se acomode al
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tipo de publicacién, tema tratado y pblico lector); tipografiar (si-
guiendo las indicaciones del editor —coordinado con el disefiador—,
se da a los materiales escritos las caracteristicas tipogréficas en cuan-
to a tamaiios, tipos o formas de letras y medidas de las columnas en
cuadratines); disefiar (preparacién final de los originales mecénicos).

Informatizar

En términos informaticos se considera a la informacién como el resultado
final del procesamiento de datos. A medida que las formas de
comunicacién han integrado a sus sisternas y procesos de organizacién
el uso de las computadoras personales (PC}, programas procesadores
de palabras, graficadores y sistemas de diserio, entre otros, la informacién
se ha ido diversificando en beneficio del trabajo editorial, reduciéndose,
ademas, tiempos y costos.

La edicién informatizada es el resultado de la combinacién entre los
conocimientos tedrico—précticos de un comunicador especializado en
materia editorial y la utilizacién de esa herramienta (PC, surgida al
inicio de la década de los ochenta), en los procesos de produccién
e publicaciones.

De razones y reflexiones

La razén por la que se propone un tema de esta naturaleza como
trabajo de tesis se debe, por una parte, al acelerado desarrollo de la
informatica y el consecuente auge de las computadoras personales en
cuanto a su uso y aplicacién, en todos y cada uno de los sectores que
‘conforman el trabajo productivo e intelectual de la sociedad; por la
otra, a la innegable presencia que ésta (la computacién), ha venido im-
poniendo en la produccién editorial; primero como herramienta de
trabajo v extensién de la creatividad de estudiosos y profesionales y,
luego, como elemento de apoyo a las formas de difundir la informacién;
a la vez que ha consolidado a las computadoras como fuente de ingresos
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para individuos o pequefios grupos de profesionistas que optan por la
pequena empresa.,

La edicién de publicaciones no es un tema que pretenda
plantear el ABC de la edicién, aunque sf propone la incorporacién,
aplicacién vy uso de esta herramienta; no sélo en el trabajo préactico
de la edicién, sino en el proceso de formacién profesional del
comunicador de los medios escritos.

Objetivos

Entender la edicién como una rama o especialidad de la comu-
nicacién {aunque no exista una definicién que la establezca como
tal), es el objetivo del presente trabajo; que se propone a manera de
“manual para el editor” y que se conformard en seis capitulos, que
van desde una pequefia aproximacién histérica de los origenes del
trabajo editorial y de la historia de la computacién, hasta el trabajo
de edicién, las funciones del editor y los elementos informaticos im-
plicados en el proceso de produccién de publicaciones periédicas.

Todo, enmarcado en el respeto que debemos guardar a esta etapa
del prrceso de produccion de materiales impresos, que corresponde
a un largo camino del conocimiento a recorrer para adquirir la
préctica, y la ciencia; mismas que logran envolver al editor de medios
impresos en una pasién por tinta, letras, colores y figuras y que
concluye en el amor a la labor del comunicador social.




1 Antecedentes

1.1 La edicion, origen y desarrollo

a publicacién masiva de una obra, a través de cualquier medio

de reproduccién gréfica, es un trabajo que requiere de cierta

organizacién y cuya responsabilidad recae en manos del edi-
tor, quien se encuentra presente en todas las etapas del proceso de
produccién de un documento impreso.

Desde mi punto de vista, y por la intencidn practica de este trabajo,
es poco importante detenernos a analizar o estudiar el origen del
trabajo editorial, pues nos remontarfa a plantearnos la forma en que
se decidian los textos a grabar en la arcilla o en la piedra y entonces
nos vienen imégenes de una serie de televisién donde Los Picapiedra
anunciaban, en un “volante” hecho a base de golpes con marro y
cincel sobre una roca lisa, el gran baile para festejar el cumplearios
de Pablo Marmol. No obstante es obligado incluir, en esta primera
parte de antecedentes, un esbozo general sobre esa forma de
comunicacién y procedimientos de registro que han conformado la
historia y determinado el destino de quienes se inclinan por dedicarse
a esta especialidad dentro del arte de comunicar.

1.1.1 Primeras formas de impresitfn

La historia de la imprenta es larga y compleja v, sin lugar a dudas, su
descubrimiento tiene mucho que ver con los numerosos cambios
. asociados a lo social, politico y psicolégico de la historia de la
humanidad. Su influencia en todos los aspectos de la cultura europea
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ha hecho pensar a muchos historiadores que la imprenta fue el
instrumento que ocasioné los més grandes movimientos relacionados
con la ciencia, la religién, la politica y con las formas de pensamiento
que son comtnmente asociada con la cultura occidental.

Ahora bien, el desarrollo de la ciencia y la tecnologfa en el mundo
usualmente es relacionado con la aparicién de la imprenta, aunque
habra que ubicar, en este resumido espacio de antecedentes, tres
momentos o etapas que van definiendo a la comunicacién impresa.

1.1.2 El papel y las raices tecnologicas

Las formas de impresién que hoy conocemos dependen en gran
medida de la invencién y refinamiento del papel que se originé en
China hace varios ~iglos (105 d.C.). Dicha innovacién fue apropiada
por los 4rabes a mediados del siglo VIIl y, cuatro siglos después, los
secretos del arte de imprimir en papel fueron transmitidos a Europa,
primero entre los musulmanes de Espana y Sicilia, en el siglo XII, v
después se extendié a los cristianos de Espania e Italia para llegar en
el siglo XIV a Alemania y el resto de los dominios europeos.

Paralelamente, la costumbre de registrar acontecimientos era una
préctica utilizada por los griegos y romanos en los llamados papiros y
pergaminos?, respectivamente; mientras en Europa el empleo de los per-
gaminos fue inicialmente de uso religioso, y para documentar acon-
tecimientos oficiales, después.

En su origen, seguln reportan los historiadores, para largos
documentos se cosian hojas de pergamino en largas tiras que eran

“El nombre {pergamino) se cree que viene de Pérgamo, en Asia Menor, donde
se preparaba el material al final del siglo 1ll a.C., como alternativa mas
resistente, aunque maés cara, del papiro egipcio, cuya exportacién habia sido
prohibida por Tolomeo Epifanes con la esperanza de impedir el crecimiento
en Pérgamo de una biblioteca rival de la egipcia”. Derry, T. K., y Trevor Wil-
liams, Historia de la tecnologia, Vol. 1, Siglo XXI, Editores, Edicién 94, México,

pAg. 335.
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enrolladas de forma que se pudiera manipular el texto para facilitar
la lectura; y no fue sino hasta iniciado el siglo 11 d.C., que se perfeccio-
né la técnica dando lugar a la practica de doblar una larga hoja rectan-
gular de modo que se pudieran formar péginas de diversos tamanos
para que, atadas por un extremo, formaran un cédice o volumen?, o
lo que hoy conocemos como libro.

Muchos antes de la imprenta de Gutenbergm los chinos ya habian
desarrollado el uso de la tinta® y una forma de impresién conocida
como xilografia (impresién tipogréafica hecha con planchas de ma-
dera), que pasé a Europa hacia el siglo X, alcanzando extraordinaria
difusién en el XV. Sin embargo, la impresién més antigua de que se
tiene noticia es del ano 866 d.C., y aparece en el texto Budista £/
diamante sutra, mientras los primeros grabados que se conocen da-
tan del siglo 11 d.C., y cuya técnica utilizada para su elaboracién
consistia en aplicar papel himedo sobre grabados en piedra y sobre
ellos se frotaban en tinta, con lo que se 1ev1nducia la parte del relieve
del grabado; més tarde en el siglo VI, lz xilografia dejé su huella en
documentos impresos en papel de arroz que servia también de guia
para tallar el disefio en madera. El estampado con plantillas, ante-
cedente de la serigrafia, se originé también en China {siglo VII) v,
como caracteristica particular se ha observado que algunos impresos
chinos realizados con plantillas no muestran huellas de conexiones o
puentes entre los elementos del disefio, lo que ha hecho pensar que
las plantillas estaban sujetadas con hilos finos de seda o con cabellos
humanos. El estampado fue, paralelamente, una técnica de registro
que antecedié a la imprenta. Utilizada por los romanos, consistia en

2 Volumen —del latin volumen, rollo—, es un recordatorio de que el libro era

originalmente un documento que el lector desenrollaba, pero el nuevo disefio
era mucho méas cdmodo. ibid, pag. 336.

Era basicamente una mezcla de hollin, goma y agua; tinta similar a la utilizada
por los escribas. Sin embargo los pigmentos naturales, mezclados con agua
proponian una paleta de colores amplia que contenia, entre otros, el negro
{producido con hollin o pirolusita), el amarillo (carbonatos), e} rojo (Sxido de
hierro), el ocre... '
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el tallado de modelos en bloques de madera, con los que se estam-
paban dibujos en yeso para obtener productos textiles estampados.
A finales del siglo XIIl en el Imperio Mongol la circulacién de papel mo-
neda predominaba entre los comerciantes del norte de ltalia; mientras,
en el Oriente se utilizaba la xilografia para imprimir naipes y motivos
religiosos, practica que secundaron Venecia y Alemania alrededor del
afio 1400.

Hasta aqui hemos hablado brevemente de tres de los cinco
elementos que integran las formas de registro que anteceden a la
imprenta (la plancha que lleva el diserio deseado en relieve, el papel
y la tinta) y, antes de introducirnos en ese momento histérico que
algunos historiadores piensan impulsé hacia el progreso y la con-
quista, es obligado hablar de la prensa, que tiene sus origenes en la
necesidad de transferir la tinta de la plancha al papel y que se conse-
gufa frotando el reverso del material a imprimir con una almohadilla
de cuero y que pronto fue sustituida por una prensa de husillo que
daba una mayor presién y uniformidad. Més tarde, para la impresién
en relieve, se depuré la téenica con la introduccién del timpano, que
consistia en un bastidor cubierto de pergamino al que se fijaba el
papel antes de imprimir y que, indudablemente, antecede a la prensa
plana. '

Nuestro tltimo elemento es la imagen, que desde tiempos remotos
se impuso como un rasgo complementario a la informacién escrita.
Los impresores, casi desde un principio, se abocaron a la tarea de
combinar con el texto materiales graficos tales como diagramas,
mapas, planos e ilustraciones que se tallaban en madera o metal hasta
antes de la invencién de la imprenta.

'1.1.3 La invencién de la imprenta

La historia propone como precursores de la imprenta a Johann Guten-
berg y a su colega Johann Fust, pues se cree que experimentaron
juntos —en Maguncia—, en la concepcién del conjunto de proce-
dimientos de la impresién tipografica. También se habla de un tercer
innovador (holandés) de nombre Coster de Haarlem, quien pudo

*]14.
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haber dejado muestra de algunos ejemplares impresos bajo este nue-
vo procedimiento.

No obstante la historia registra que hacia el ario de 1435 el aleman
Johann Gutenberg concibié el conjunto de procedimientos de la
impresién tipogréfica, los caracteres méviles de metal, la composicién
de textos y la prensa de mano.

La técnica se basaba originalmente en la confeccién de tipos con
el uso de punzones (de cobre o acero); el punzédn era golpeado con un
martillo sobre un metal mas blando {(cominmente plomo) vy la matriz
resultante se introducia en el molde de tipos, cuya dimensién habia
de corresponder con la de los tipos a fundir; después, se desprendian
los tipos del molde y se limaban en los extremos cercanos a éste, para
darle la altura necesaria —de aproximadamente 2.5 cm—; luego, la
composicién tipografica se hacia de forma semejante a la com-
posicién manual: el impresor (hoy cajista) tomaba con unas pequerias
pinzas de metal, una por una las letras que iba colocando en linea en
un componedor que era puesta sobre una superficie plana (galera o
galerin) y sujetada por los extremos quedando lista para imprimir.

Vale decir que, si a alguien le mata la curiosidad y se arrepiente de
no haber vivido en aquélla trascendental época que marcd nues-
tro destino, todavia hoy puede observar esa forma de impresién, o
algo semejante, si acude a lo que ho s conocemos como “La Plaza de
Santo Domingo”, casi a espaldas de La Catedral Metropolitana, en
donde nuestros artesanos siguen haciendo maravillas utilizando esa
rudimentaria técnica que si bien ha sido superada, y en mucho en el
altimo cuarto de siglo, no ha logrado desaparecer. ’

1.1.4 Evolucion

En los siglos subsecuentes a la invencién de la impresion tipogréfica
aparecieron algunas modificaciones o mejoras a la imprenta de
Gutenberg, como la alternancia, durante el siglo XVI, de letras
mayusculas y mindsculas a partir de la utilizacién de una caja extra
(“caja baja”} a la que ya se empleaba y que contenia las letras mi-
nusculas guardadas en compartimientos. Tiempo después la prensa
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de imprimir de madera evolucioné hacia la introduccién de la “carcel”
o bloque de madera hueco mediante el cual se deslizaba el husillo de la
prensa unida al cuadro, evitando que se moviera la impresién.

De aht, hubo innovaciones lo mismo en el campo de la masica, por
ejemplo, para la que se empleaba més el grabado; como en el campo
de la ilustracién (punta seca, aguafuerte, mediatinta, grabado en dul-
ce), con procedimientos que fueron generando elementos adicionales
v novedosos hasta llegar, casi en el siglo XVII a la prensa de rodillos.

Para terminar este apartado diremos brevemente que en los siglos
XIX y XX han surgido nuevos procedimientos de registro. En composi- -
cién se han inventado méaquinas que pueden conformar miles de le-
tras por hora. La aplicacién de la fotografia a la composicién ha fran-
queado el paso a la fotocomposicién, que prepara los textos en papel
fotogréfico, o directamente en pelicula, para la insolacién de las plan-
chas con destino al offset® o al huecograbado. En impresién se patenté
en 1855 la primera rotativa que tiraba 10,000 ejemplares a la hora y
poco mas de cien arios después los generosos ajustes y nuevos inven-
tos en el terreno de la informéatica, han venido a revolucionar esa
préctica de registro de informacién (especificamente denominada en
este documento edicién de publicaciones } que, con la interconexién
entre maquinas para procesar y transmitir informacién y aquéllas
destinadas a la impresién masiva de materiales (actualmente en el
mas avanzado sistema, sin pasar por el trémite de elaboracién de l4-
minas y negativos), nos lleva a meditar sobre un desarrollo tecnolégico
sin limites ni fronteras.

— e — —

*  Este proceso de impresidn (Offset, por sus siglas en inglés: fo sef off, que significa
transmitir), se adotpd después de la Segunda Guerra Mundial y consiste en
hacer una fotografia de una pagina completa, ya formada, e imprimirla en una
hoja de metal o de papel recubierto de plastico que es fotosensible y que hoy
dia se conoce en los talleres como ldmina; ésta es adherida a la rotativa que
va dando vueltas contra un cilindro de agua que va humedeciendo las areas
blancas, mientras las oscuras (textos, imégenes, etc), que han quedado
cubiertas con una suave capa de grasa son preparadas para pasar por un
cilindro de tinta que plasmaré la imagen en papel.
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1.2 EI cuerpo editorial

Ha de decirse que aun cuando la actividad del editor se basa
fundamentalmente, desde su origen, en la seleccién y discriminacién
de materiales, la evolucién constante en las técnicas y formas de
observar y difundir el conocimiento han hecho de esta actividad el
érgano més importante en el funcionamiento de cualquier publica-
cién impresa. Es algo asf como el cerebro, el corazén o la columna
vertebral de un ser vivo.

Matizado asi, anélogamente podriamos comparar la forma de
operar de un equipo de trabajo de alguna publicacién periédica, una
revista por ejemplo, con el cuerpo humano. Asi como él necesita de
todos sus érganos para funcionar tal como es, anatémica y biolé-
gicamente perfecto, un grupo editorial —por pequeno e insignificante
que sea el documento a publicar—, se propone, mas tarde o maés
temprano, ser tnico, magistral, inigualable, puro, es decir, perfecto.

Es con ese objetivo que se aglutinan como érganos aparentemente
independientes un conjunto de personas cuyas experiencias,
capacidades y conocimientos los ubican en un lugar estratégico para
“darle vida” a una publicacién cuya cabeza —continuando con la
analogia—, es el editor; su estructura ésea el disefiador; su corazén,
la imagen gréfica; sus brazos, piernas y ojos el contenido v porqué
no, el a/ma, su ideologia.

Este concepto de la operacién de un equipo editorial suele
convertirse para los involucrados en los procesos en un lugar comn;
y digo esto porque ya cuando habia redondeado la “brillante” idea
—renglones arriba—, fui invitada a la exposicién y mesa redonda
realizadas con motivo del aniversario nimero cuatro de Ef Biho
(suplemento cultural del periédico Excélsior). Para el evento, algunos
colaboradores gréaficos (cartonistas, dibujantes, moneros y pintores)
presentaron muestras de su creatividad; el motivo era precisamente
el nombre del suplemento, asi que se podian observar bihos de todos
tipos, colores y tamarios pero, gran sorpresa cuando llegué al trabajo
realizado por el dibujante Edgar Clemen, se trataba de un bitho de
alas extendidas simulando un esquema del cuerpo “animal” en el que,
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gue, mediante flechas simbdlicas dirigidas hacia sus 6rganos
componentes, se aludian sus nombres. La cabeza-cerebro: René Avilés
Favila, el ala izquierda: Jairo Calixto; el corazén: Arturo Rodriguez, v
asf sucesivamente encontrabamos a Cuevas, Utrilla, Martha Chapa...
Escritores, dibujantes, editor, redactores, correctores y todo un equipo
que conforma ese cuerpo editorial llamado £/ Biiho.

La leccién sirvié para precisar que en la dindmica de cualquier
sisterna editorial estan perfectamente vinculados esos engranes® cuyo
resultado desembocaré siempre en un estado de productividad final
que dio motivo a su origen.

De esta manera es como se ha constituido la historia de la edicién,
del periodismo, de la comunicacién impresa; desde la edad de pie-
dra pasando por los manuscritos, la hoja volante, los panfletos, libros,
revistas y todos aquellos impresos que en esta época de los grandes
adelantos cientffico-tecnolégicos, y por supuesto de ias computadoras,
se nos muestran a viva voz, casi con vida propia. '

1.3 Desarrollo tecnolégicd y la era de las
computadoras

Paralela a esa historia, la tecnologia se ha desarrollado acele-
radamente aunque su movimiento ha sido, por momentos, casi im-
perceptible. Y aunque por siglos se concibié a la tecnologia, segin la
definicién de los griegos, como esa habilidad practica del artesano
para hacer las cosas con cierta desenvoltura, el surgimiento de las
méquinas cambié el concepto y obligé a relacionar a éstas con la
divisién del trabajo, lo que llevé a Adam Smith, en plena Revolucién
Industrial, a plantear que “como consecuencia de la divisién del
trabajo, la atencién total de cada hombre estd naturalmente dirigida
hacia un objeto muy simple. Por lo tanto se debe esperar que,

— — e eam—

5 Término utilizado por Staffor Beer ( Diseriando & libertad, Ed. Fondo de Cultura
Econémica -Breviarios-}, para definir los elementos o variables de un sistema
dindmico de produccion.
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eventualmente, cada una de las personas que trabajan en las diversas
ramas de actividades encuentren métodos més simples y méas faciles
para la ejecucién de su actividad especifica”s,

Desde siempre, la historia de la tecnologia se cuenta por gene-
raciones y su desarrollo se ubica por zonas geogréfico-sociales
histéricamente definidas, razén por la cual el desarrollo tecnolégico,
ubicado bajo el concepto mdquina, ha significado puntos de discusién
y andlisis de grandes estudiosos como David Ricardo, quien se empeid
en demostrar que esa naturalidad de la que hablara Smith, al referir-
se al uso de la maquinaria, “aunque aumente el producto circulante de
una nacién, puede disminuir su producto bruto”, pues “el poder de sus-
tentacién de la poblacién, y de empleo de mano de obra, depende
siempre de la produccién bruta de una nacién y no de la neta, habra ne-
cesariamente una disminucién en la demanda de trabajo, habra exceso
de poblacién y la situacién de las clases trabajadoras sers de malestar
y de pobreza*’.

Carlos Marx va, ademés, especificamente a la relacién “artificial”
que se da entre el hombre y la técnica; para él, el medio de trabajo
experimenta diversas metamorfosis, la tltima de las cuales es un sis-
tema automdtico de maquinaria. Para él como para muchos estudio-
sos contemporéneos, toda actividad humana apoyada en el uso de la
maquinaria se halla puesta de tal manera que el hombre no hace
mas que fransmitir a la materia prima el trabajo o accién de la ma-
quina; esa que Marx definié como “la virtuosa de alma propia” que,
creada por la ciencia, se vuelve extrana a su propio operador, esa
que es “la reificacién del conocimiento cientifico, una reificacién que
la transforma en un enigma para el que a ella sirve, y que genera,
actualmente, las elucubraciones mitolégicas en torno a computadoras :
lasers y reactores nucleares”s.

6 Ricardo, David, Principias de fa economia politica v de la tributacién, Obras
completas, Mosc(, Fondo de Cultura Econdmica, México.

-7 Smith Adam, /ndagacién de la naturaleza y causa de la riqueza de las naciones,
Adam Smith, Ed. Aguilar, 1961. -

8 Marz, Carlos, Elementas fundamentales de la critica de la Fconomia Politica,
Siglo XXI Editores.
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. Aunque defender posiciones no es nuestro objetivo, sf hemos de

decir que la méquina, en nuestro caso la computadora personal, de-
be ser vista como una extensién de la actividad editorial en cada
una de sus funciones (redaccidn, disefio, composicién...} y que, como
profesionales de la comunicacién, en esta era informatizada; nues-
tro trabajo ird intimamente relacionado con el conocimiento que de
ellas tengamos y de la aplicacién que padamos darles. Porque como
veremos més adelante, la computadora viene a revolucionar el mun-
do de la edicién, de manera desorbitada en sus inicios, pero logra su
estabilidad al incorporarse y lograr la aceptacién en los medios de
comunicacién®.

1.3.1 Historia de la computacion en México

El asombro que suele producir la mecanizacién y sobre todo
el que se liga a la revolucién electrénica, tiene mucho que ver
con el azoro del individuo contempordneo frente a la sociedad
que ha creado.

Con estas palabras introducia Antonio Delhumeau el libro de Luz
Maria Silva titulado Realidades v fantasfas de las computadoras, hace
casi un cuarto de siglo. Sequramente jamas dejardan de admirarnos
los desarrollos tecnolégicos, aunque si podemos asegurar, ahora, la
naturalidad con la que los recibimos. '

En materia de computacién hablar de sus antecedentes nos remon-
taria también al origen del hombre, y para no ir tan lejos tendriamos
que remitirnos a los tiempos en que los mayas lograron definir el ciclo
lunar con un-error inferior a 8 horas en 300 arios. En fin, que el desa-
rrollo de la computacién ha sido paulatino y paralelo a nivel mundial,
como parte de los avances cientificos y tecnolégicos logrados en
funcién del tiempo “como una curva exponencial, de ahf la sensacién

?  Rectlierdese a Carlos Marx cuando afirma que si en algo es revolucionario el
capitalismo es, precisamente, en la tecnologia.
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de brincar desde la prehistoria hasta nuestros dfas de una manera tan
dramética™®,

Su evolucién es, histéricamente, impresionante y va desde la uti-
lizacién de ruedas y palancas (Blas Pascal en 1642), hasta el inicio del
procesamiento de datos (Herman Hollerith en 1890), cuyo marco
define a la computacién como la capacidad de almacenar y procesar
cantidades muy grandes de informacién.

En este apartado referido a las computadoras hay dos momentos
histéricos que es importante desarrollar debido a que, a diferencia
del primer punto de este capftulo, los estudiantes de comunicacién
no estén obligados a manejar los procesos histérico-sociales del campo
especifico de la informatica®}, cuyos alcances muestran el resultado
histérico de los esfuerzos de muchisimas personas que se han
preocupado por resolver diversos y miiltiples problemas en diferen-
tes campos del conocimiento humano.

En el primero es fundamental ubicar a México dentro del campo
informético mundial v, para ello, habremos de incluir entre otras
elementos de informacién, parte de una entrevista!? realizada, hace
algunos afios, al profesor Sergio Beltrén, uno de los pioneros de la
computacién en nuestro pafs'®. El sequndo momento histérico al que
nos referimos es el surgimiento de las Computadoras Personales {PC)

b

¥ Historia de la computacién, 1BM de México, 1987.

% Los términos computaci6n e informéatica serén utilizados indistintamente bajo el
mismo concepto de procesamiento de informacién.

2 Pereyra Rodriguez, Luz Elena, “Sergio Beltran”, Decision Bit, No. 10, julio de
1988, pags. 60-64.

¥ Existen, segiin el campo de investigacién, de trabajo v de estudios —pro-
fesionales y productivos—, diferentes versiones sobre a qué organismos o
personas se les debe dar crédito como los pioneros de la computacién en
México. Hay, por supuesto, la versién que asegura que fue el Instituto
Politécnico Nacional el impulsor de ia Informética en nuestro pafs; también
se habla de una empresa trasnacional dedicada a la distribucién y venta de
partes electrénicas. Sin embargo, la versién que conocemos y la cual ha sido
motivo de nuestra investigacién es la presentada en este espacio y que da
crédito a la Universidad Nacional Auténoma de México:
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en 1980 con lo que se marca el inicio de una nueva era en materia de
publicaciones.

1.3.2 La Universidad Nacional y los cerebros electrénicos

Fue a mediados de la década de los cincuenta, como miembro del
equipo de trabajo que rodeaba al doctor Nabor Carrillo {entonces
rector de la Universidad Nacional) y para apovarlo en el desarrollo
de las primeras investigaciones cientificas que en mecanica de suelos
se efectuaban en México, que el ingeniero Sergio Beltran participara
en la “época heroica”% que marcé el inicio, hace 35 anos, de la compu-
tacién en México. _

A decir del profesor Sergio Beltran la experiencia, por la riqueza
de los conocimientos logrados, es incomparable pero més —remarca,
refiriéndose al doctor Carrillo—, porque “esos arios fueron para mi
aquellos en que tuve el privilegio de estar més préximo a un verdadero
genio”. ' ‘

Para situar el momento, recordaremos que el gobierno de los
Estados Unidos habfa contratado al doctor Nabor Carrillo como con-
sultor para los estudios del hundimiento de la base naval de San Die-
go, quien le sugiri6 al profesor Beltran trabajar en el proyecto y, a la
vez, lo considerara como como tema de tesis de Maestria. La propuesta
obtuvo una respuesta inmediata pues el estudio tenfa ciertas simili-
tudes con ofros que en aquella época ocupaban la atencién de los in-
vestigadores mexicanos y que concretamente se relacionaban con los
hundimientos del Palacio Nacional y del primer Hospital Infantil de
Meéxico, cuyas caracteristicas no eran idénticas pero parecfa que las cua-
lidades de las respectivas arcillas de cimentacién podfan estar causando
esas situaciones.

La experiencia adquirida llevé al doctor Carrillo a desarrollar la
teorfa sobre los centros de tensién e inclusive, para el caso particular

" Los entrecomillados en este apartado resaltan comentarios del doctor Sergio -
Beltrén en entrevista exclusiva.
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del problema estadunidense, a desarrollar un procedimiento rapido de
integracién numérica de ecuaciones integral-diferenciales que per-
mitié, al equipo de mexicanos abocados a la tarea, resclver el siste-
ma de ecuaciones simultdneas en ocho o nueve meses, utilizando
aquellas calculadoras electromecénicas, y “verdaderas sabanas de
papel en las cuales se sucedfan las columnas con resultados parciales
que penosamente se iban combinando en resultados intermedios,
posteriormente en otros transitorios para llegar finalmente a los tGltimos
deseados”.

Los resultados fueron exitosos, la teoria y las mediciones experi-
mentales coincidieron satisfactoriamente y los norteamericanos hicie-
ron saber, poco después, que habfan resuelto un caso representado
por un sistema de decenas de ecuaciones simultdneas, en adicién al
resuelto por los investigadores universitarios con tres de ellas. Esto
causd revuelo en México, considerando que resolver el sistema con
tres ecuaciones simultdneas habia llevado varios meses a cuatro o
cinco personas; se pens6, exagerando un poco “que la mitad de la po-
blacién de los Estados Unidos habfa sido puesta a trabajat en los
rutinarios célculos indispensables”. Por ello, se cuestioné al enlace
norteamericano sobre la seguridad de sus conclusiones y la respuesta
fue cortante: “Naturalmente, lo hicimos mediante un cerebro elec-
trénico”. El uso del término, desconocido para los investigadores
mexicanos, provocé disgusto contra “esos que crefan que los nuestros
eran cerebros de carrizo”; sin embargo el doctor Carrillo, tomando en
serio el concepto, decidié se investigara lo que realmente significaba
electronic brain.

Asi fue como se supo en México, no sin cierto asombro, de la exis-
tencia de una computadora electrénica en la Universidad de Califor-
nia, en Los Angeles; en una época en que no existian, como ahora,
escuelas de computacién, ni libros, ni material di.déctico; “lo Gnico
con lo que se contaba para aprender a operarlas eran unos maltre-
chos manuales de operacién proporcionados por la compariifa manu-
facturera”.

Después de ese primer contacto con las computadoras, el doctor
Beltran se impuso, a su regreso a México, convencer al doctor Carrillo
de instalar una computadora en la UNAM v, paralelamente, solicitar
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empleo en IBM' de México para aprender lo que fuera posible acerca
de su utilizacién, ya que a su parecer, era el tnico lugar donde se
podia hacer.

Conviene describir, en este momento, algunos rasgos importantes
de la Universidad Nacional de hace 35 arios y de su entorno. Nabor
Carrillo fue el rector que hizo la “hombrada” de ordenar el cambio
de las escuelas, facultades e institutos de sus sedes dispersas en el
centro de la ciudad a la flamante Ciudad Universitaria. Esto, teniendo
que convencer hasta al Presidente de la Repiiblica quien, a decir del
doctor Beltrdn y como confidencia del rector, consideré en alguna
ocasién que reunir a todos los estudiantes de la UNAM en un solo
campus podria llegar a ser “explosivo”.

Sin embargo el presupuesto que la UNAM recibfa no crecié en
proporcién a las nuevas necesidades. A mediados de los cincuenta
el presupuesto aproximado que recibfa era de unos 600 millones de -
pesos y sélo el mantenimiento de la Ciudad Universitaria absorbia
casi el 40 por ciento de esos fondos.

Como era natural, el proyecto de alquilar una computadora elec-
trénica, los equipos periféricos y rodearla del personal minimo
necesario, implicaba un presupuesto anual que alcanzaba alrededor
de 2 millones de pesos (por si sola la computadora costaria, en ese
momento, 300 mil pesos de renta -anual}, y se sumaba lo que tra-
dicionalmente se destinaba a todas y cada una de las dependencias
de la Universidad.

Ante tales condiciones el doctor Carrillo precisé que si al transcurrir
un afio la nueva dependencia (que contaba ya con “dos valiosos alia-
dos”, los doctores Alberto Barajas y Carlos Graef Fernandez) no podia

13 IBM habia encargado el desarrollo de su primer dependencia en México,
dedicada al proceso electrénico de dates al sefor Alfredo Ibarra, quien en
palabras del doctor Beltrdn fue un hombre valioso e inteligente a quien, si -
bien le faltaba una base académica conveniente, le sobraba capacidad y
entusiasmos gracias a lo cual contribuyd, hasta su muerte, a extender la
computacién en México.
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liegar a ser autosuficiente econémicamente, no podria ser renovado
el contrato y habria que suprimirla. El reto, después de la firma del
contrato correspondiente, en 1957, fue poner en funcionamiento una
méquina que nadie en México conocia y mucho menos habfa ope-
rado y, en consecuencia lograr la capacidad del mayor nimero posible
de estudiantes y, en caso de ser refrendado el proyecto, de profesores
e investigadores. '

'Hubo problemas de carcter técnico que tuvieron importancia tem-
poral. Por ejemplo, ni los técnicos de IBM ni los investigado-
res universitarios se percataron a tiempo de que la computadora
vendria construida para ser alimentada con corriente eléctrica de 60
ciclos por segundo, cuando en el Distrito Federal ain se utilizaba la .
de 50 ciclos, inconveniente que fue resuelto por el ingeniero Sergio
Ordéiiez, quien disefié un convertidor de frecuencia con la capacidad
requerida.

Pero ademés de las dificultades técnicas la llegada de las grandes
computadoras a nuestro pals se vio envuelta en un temor natural por
parte de los estudiosos, ese temor “que todos sentiamos hasta de
oprimir las teclas”, porque la memoria de esa computadora era un
tambor que giraba a 12 mil 500 revoluciones por minuto, cuatro veces
mas répido que cualquiera de los motores automovilisticos mas
revolucionados de la época y que, segin el ingeniero Beltran, “al
apretar el motor de arranque empezaba un silbido agudo que nos
pasmaba, aunque no nos lo confeséramos unos a otros”.

Fue asf que se impartieron en 1957, en la Universidad Nacional, los
primeros cursos de programacién de computadoras, sentdndose las

bases para la comercializacion de una parte del tiempo disponible de la
" maéquina, dedicado principalmente a la resolucién de problemas
cientfficos (de astrofisica y fisica) y técnicos (ingenieria quimica).

Para entonces IBM rentaba sus computadoras por paquetes de 8
horas. La 650, adquirida por la Universidad, fue rentada en 25 mil
pesos mensuales, luego de deducir un impuesto del 40 por ciento
por tratarse de una institucién educativa, pero bajo la limitacién de
utilizarla con un méximo de 176 horas al mes.

Sobre el particular llegd a comentar el ingeniero Beltran que “en
poco tiempo el tipo de problemas que nos planteaban los institutos
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nos obligd a dedicar 70, 80 y hasta mas horas continuas a un solo
problema, lo que nos forzé a aprender el secreto arte de echar atrés
el reloj con la esperanza de que no se dieran cuenta los arrendadores
que estdbamos trabajando hasta 24 horas 7 dias a la semana. Esta
esperanza fue vana porque los técnicos de IBM no eran tontos”.

En 1959, ya avanzados en el aro, el interés por la utilizacién de la
computadora de la UNAM se extendi6 abiertamente logrando gran
niimero de adeptos entre los que se cuenta la empresa /EM, primera
firma que resolvié problemas de naturaleza industrial a través del
ingeniero Julio Colén; en administracién publica fue Jorge Gonzélez
Durén, entonces secretario del Instituto Nacional de Vivienda y més
tarde subdirector administrativo del Instituto Mexicano del Seguro
Social. La experiencia mexicana sirvié de base para la introduccién
de las computadoras en Centro y Sudamérica, empezando por Ve-
nezuela donde en una empresa petrolera ubicada en Maracaibo se
instalé la primera computadora equipada con cintas magnéticas.
Tiempo después Colombia adquirié una 650 que fue instalada en
una empresa textil de Medellin. En Argentina, Ciancaglini decidié ini-
ciar la construccién de una computadora en la Universidad de
Buenos Aires y G. Santos, luego de una estancia en la Universidad
de Manchester, instalé una computadora inglesa en la Universidad de
Bahia Blanca. En Brasil, el Departamento de Censos instalé una
UNIVAC 1130, heredada por la empresa Engineering Research Asso-
ciates.

Al iniciar la década de los sesenta el uso y aplicacién de la
computacién en México era una realidad que modificé la estructura
interna de muchas disciplinas y permiti6, en 1968, obtener y difundir,
fuera de nuestras fronteras, el censo de las computadoras que ya
existfan en nuestro pais. Diez afos después fue préacticamente
imposible obtener un censo confiable y, sin embargo, los mexicanos
nos encontrabamos preparados para recibir una nueva inventiva del
hombre, basada en la construccién de circuitos electrénicos maés
eficientes, mas confiables y més pequenos: la computadora personal.
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- 1.3.3 Los medios informatizados

Cuando renglones antes se hablaba de las computadoras, se les ubicaba
como a esas maquinas modernas, que no han dejado de serlo, que
tienen como entradas datos y programas y como salidas producen
resultados; y cuya aplicacién se adapta, segin su programa, a infinidad
de actividades: procesos contables, administracién, control de almacén
o de personal, disefio de productos, proyectos arquitecténicos, entre
muchos otros.

En el terreno de la produccién de publicaciones, el uso de las com-
putadoras se da en espacios particulares: en la composicién e impre-
sién y en la sala de redaccién.

Echemos una mirada en retrospectiva hasta aquellos sistemas de
cémputo rudimentarios que anteceden a Pascal y que representaban
los primeros modelos analégicos que guardaban ya el principio de
operacién de las maquinas procesadoras de informacién: asimlar,
tratar y comunicar datos al exterior, de donde parte un proceso ver-
tiginoso que da origen a la primera computadora digital electrénica
disefiada, en 1946, en la Universidad de Pensylvania, por Presper
Eckert y John Maunchly.

Y asf como en un principio el hombre utilizé sus manos para comu-
nicar sus ideas y plasmarlas en la historia, mas tarde hizo uso de re-
cursos mecéanicos que fueron siendo orientados hacia métodos mas
sofisticados en el desarrollo de nuevas tecnologias de informacién
cuyas caracteristicas principales son la automatizacién de los procesos
y el incremento de la rentabilidad de los negocios a bajo costo.

Bajo estas premisas, en la composicién de textos se pasé del uso
de la primera componedora mecénica, disefiada en Alemania en
1869, al invento de Linotype en 1884, que se caracterizaba por su sis-
terna de composicién de lineas enteras; méas tarde, ya avanzado el si-
glo XX, se implementé el uso de la fotocomposicién, entendida como
un mecanismo en el que los signos son proyectados sobre un mate-
rial fotosensible para ser revelados fotograficamente.

A partir de los afios cincuenta la competencia entre los fabricantes de
equipos de composicién (en México sobresalen Harris Intertyp y
Compugraphic) aceler6 la presencia en el mercado de maquinas cada
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vez mas sofisticadas como la Harris 700 que producia mil lineas por
minuto y mezclaba hasta mil fuentes tipogréficas; y el sistema CRT de
Compugraphic, con toda una familia de maquinas denominada MCS.
Le sigui6 a este desarrollo la aparicién del rayo laser con el que, en-
tre otras cosas, se elimina el papel fotografico como materia prima y
se aumenta la velocidad hasta ocho péginas por minuto, resolviendo
en mucho ese “cuello de botella” que tanto habia atormentado a los
empresarios, principalmente durante aquellos afios en que se im-
pusieron los linotipos que sustituan al plomo por papel fografico.

La incorporacién de la computadora a la composicién tipogréfica
ha fortalecido, entre muchas otras ventajas, la rapidez y la precisién,
pues a diferencia de las cinco lineas por minuto que componia un .
linotipista tradicional, con el uso una computadora ahora se pueden
componer un promedio de 50 a mil lineas en el mismo tiempo, sin
considerar esos procesos modernos en los que el trabajo de foto-
composicién ha logrado ser un mero trémite de revisién de paginas v
preparacién de planas, basado en la red*¢ del editor, que en revistas
como Infochanel (semanal de 48 6 64 paginas) realizan un operario y
un asistente en un tiempo promedio de 8 a 12 horas respectivamente,
dando salida directa a impresién, sin pasar por el fotolito que, en esa
revista, es un paso de produccién que ha desaparecido por completo y
que tocaremos mas adelante.

Actualmente el mercado de equipo para composicién de textos es
inmensamente vasto, aunque el desarrollo tecnolégico es tan verti-
ginoso que “no hay un solo proveedor que pueda ofrecer toda la
linea como antes sucedfa. Ahora hay empresas que se han espe-

 cializado en el sistema de paginacién, como Harris, Otras lo han hecho
en fotocomponedora de rayos laser, como Autologic...”??

Tocante a la impresién, el proceso ha sido paralelo mejorando con
los afios de manera sustancial en sus précticas més comtines, para la

— e o— —

8 Ver “Proceso de edicién”, capitulo 4.
17 Mendez Marcin Ana Maria y Toussaint Alcaraz Florence, Prensa Ynueva tecnologia,
Editorial Trillas, México, pags. 120.
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produccién que nos compete, como lo son la prensa plana, el plano-
cilindrico, el offset y la rotativa’®. Se incorporaron elementos y se
innové para incrementar la velocidad y reducir los costos de
produccion; se incorporé el usc del color®® y los sistemas de control
han pasado de ser manuales, mecénicos, electrénicos hasta llegar a
la digitalizacién. En este sentido es importante sefialar que si el uso
de sistemas electrénicos aumenté la velocidad en los sistemas de -
impresién y mejoré la calidad, la impresién computarizada ha mar-
cado un abismo en esos terrenos. |

La sala de redaccién no se ha quedado atrds en cuanto a ese
proceso de metamorfosis que ha impuesto e impulsado el desarrollo
tecnolégico. Y si Los Picapiedra lograron evocar aquéllos, nuestros
origenes litararios, la maquina de escribir traerd remembranzas de
épocas no muy lejanas en que los periodistas eran conocidos en las
salas de redaccién como los “pica-teclas”; casi en el mismo periodo
en el que, a quien no se adaptaba a la grabadora para sus funciones
de entrevistador, se le sometia a cargar con el mote de “arrastra-lapiz”.
Pero en la sala de redaccién de las publicaciones periédicas como es
el caso de las revistas, sélo se “modernizé” la forma de trabajo. Es
decir, el uso de la méquina de escribir fue sustituido por una com-
putadora que bien funciona como videoterminal, conectada en red
a un-servidor o computadora maestra, o bien como computadora
independiente interconectada al servidor.

Un ejemplo de esa forma de trabajo la encontramos en la revista
semanal /nfochanel, de la que su editor, Aquiles Cantarell, nos dice:

®  La prensa plana tiene sus origenes en el siglo XV, a decir de algunos

investigadores se utilizaba ya desde el descubrimiento de Gutenberg. En el
caso de la prensa plano-cilindricafue fabricada en 1811 por el alemén Friedrick
Hoenig. El descubrimiento del offset lo realizé el ruso Rubel Yva en 1905
mientras la aparicién de la rotativa, a mediados del siglo XIX, es un invento
de Hipdlito Marinoni.

¥ “En 1911 se construyd la primera rotativa de varias parejas de cilindros dobles,
separados entre si. En 1926 se empleé por primera vez el color, para anuncios.
En peritdicos éste se usd a partir de 1936, Mendez y Toussaint, pag. 19.

+20.



EDICIONES INFORMATIZADAS

“en nuestro departamento editorial todo el trabajo periodistico se
hace en computadora. Trabajamos con PC's independientes bajo Win-
dows 95. Las aplicaciones para conexién en red estdn en un servidor,
aunque, para evitar la lentitud en el proceso editorial, pues es muy comtn
que el servidor se sature, nosotros tenemos todas las aplicaciones copia-
das a cada una de las méquinas de los que conformamos el equipo
(reporteros, mesa de redaccién, mesa de informacién y editor, ademnés
del 4rea de diseiio), hasta Internet, por ejemplo vy asf cada quien traba-
ja de manera independiente. Una vez que terminamos la redaccién de
los articulos, que se hacen en el procesador de textos Word, bajo ambiente
Windows, subimos la informacién a un directorio especifico del servidor.
De ahi, puede ser accesada por el editor si requiere el visto bueno, o por
la jefa de redaccién quien la corrige, ya sea en la pantalla o en papel y
luego la envia a otro directorio de donde el departamento de disenio
extrae el archivo (texto e imédgenes) vy lo trabaja para su presentacién
gréfica. En nuestro caso utilizamos PageMakery Fotoshop con apoyo
de CorelDrawy otros. Una vez que se arma la pagina el disenador ge-
nera una prueba en papel (podriamos hacerlo electrénicamente, es decir,
revisar en la computadora pero se requiere de maquinas con mayor ca-
pacidad que las utilizadas generalmente para los departamentos
editoriales, por capacidad de memoria), hacemos las correcciones de tex-
to y la revisién de imégenes, se regresan a diserio para la Gltima correc-
cién y finalmente se hace una prueba de color que es envida a la
imprenta junto con la revista, la cual se manda en un zip, o unidad de res-
paldo de uno o més gigabit, para su impresién”.

La breve descripcién sobre el trabajo editorial en /nfochanel nos
da una pequefia idea de ese mundo tecnificado que ahora son las
salas de redaccién de las publicaciones periédicas®®. Sin embargo tal
vez se haga necesario conocer un poco més sobre esa herramienta tan
sofisticada que modificé de golpe la forma de trabajo tradicional en los
diarios y revistas hace cerca de tres décadas.

% Mendez y Toussaint revisan la diferentes formas de recepcién que tuvo “la
transicién del papel al ordenader”, refiriéndose a las videoterminales.
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1.3.4 Las computadoras personales

Las computadoras personales, mejor conocidas como PC’s (por sus siglas
en inglés) son, en su forma muy simplificada, una sintesis de las
caleuladoras y de las méquinas autométicas. Su surgimiento en 1980
revolucioné no sélo a los sectores dedicados a la investigacién vy
préctica de las ciencias exactas y administrativas, sino a todas y cada
una de las actividades de la vida productiva y cultural a nivel mundial.
Con ellas, se ofrecié una nueva tecnologfa cuyas ventajas ofertaron
grandes velocidades, bajo consumo de energia y, en consecuencia,
bajos costos; se consolidé asimismo el objetivo de reducir tamarios,
aumentar la capacidad de almacenamiento datos-respuesta v facilitar
la instalacién y uso.

De ninguna manera se contempla en este apartado el funciona-
miento técnico de las PC’s considerando que en cierta forma todo
estudioso de la comunicacién de finales de siglo habré tenido contacto
directo con ellas. No obstante diremos que una computadora per-
sonal estd conformada por dos elementos: el hardwarz que representa
los dispositivos microelectrénicos de la maquina, cuyo significado es
el mundo de almacenamiento y transmisién de datos; y el software,
entendido como el conjunto de instrucciones que hacen funcional-
mente préctica a la computadora y que comlnmente entendemos
como Sistema Operativo y Programas, los cuales determinaran el uso
y aplicacién que se dé a la maquina; es decir, ya como auxiliar en el
procesamiento de textos, como herramienta de trabajo en la rea-
lizacién de planos arquitecténicos, como auxiliar en el trabajo edito-
rial de publicaciones impresas, etcétera.

Asf, debe entenderse a la computadora (la personal}, como una
herramienta de trabajo que permite realizar ciertas actividades y cuyo
funcionamiento estaré determinado por los usuarios, quienes deberén
observarla segiin sus intereses y necesidades.

En el trabajo editorial se ubica de acuerdo con las ramas de
actividad, es decir se hace funcional segtin el 4rea de trabajo. Por
ejemplo, el redactor la utilizar4 come méaquina de escribir con su
correspondiente procesador de textos (WordPerfect, Word, Word para
Windows, WordStar, etcétera), la secretaria para mecanografiar y
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organizar documentos (articulos, cartas, entre otros), el corrector para
modificar directamente los textos, sin necesidad de hacer impresiones
innecesarias; el disefador, segun los programas que utilice (Ventura,
PageMaker, CorelDraw, PhotoShoop, ...), puede verla como un
restirador en miniatura que le permite una gran variedad deposi-
bilidades gréficas.

Ha de saberse también que en la actualidad podemos encontrar
computadoras en muy variados establecimientos, desde empresas de
venta especializadas, hasta tiendas de autoservicio; que las hay en
diferentes marcas, modelos, tamarios y colores; en sus modalidades
(por tamaiios y formas) Notebook, y hasta de bolsillo?. Asimismo que
' los precios varfan mucho segin la marca?, el modelo v la tecnologfa
empleada en su construccién.

& Hasta 1987 en México no se vendian todos kos equipos ni todas las marcas existentes,
* debido a que la politica nacional en materia de computacién era similar a la de
la industria automotriz: Gnicamente se vendian los productos que se “fabricaban”
en el pais. Segiin datos registrados por Carmen Gémez Mont en su libro £/ desafio
de los nuevas medios de comunicacién en México, en 1981 la Secretaria de
Patrimonio y Fomento Industrial lanzé un programa para desarrollar la industria
de la computacién, conocido entonces como Programa de Fomento a la Industria
de Bienes Informéticos o Programa de Fomento a la Industria de Cémputo (PFIC),
cuyo objetivo era reducir las importaciones y favorecer el desarrolio de fabricas
locales de computadoras, de tal forma que abastecieran en un 70 por ciento el
mercado doméstico. Sin embargo kos objetivos no se han cumplido y sigue ausente
esa politica global y realista, de la que hablara la autora citada, que tienda a es-
timular a las compaiiias nacionales en la fabricacién de hardware asi como el
respaldo financiero para el desarrollo de software nacional. Finalmente en 1987
el gobiemo mexicano autorizs, por decreto presidercial, kb apertura comercial en materia
informaética, lo que facilita todavia méas que nuestras fabricas, el mercado nacional
y los hogares mexicanos sigan estando dominadas por las grandes trasnacionales.
Z  El mercado mundial es tan extenso que tan sdlo en 1990 se estimaba que en
Estados Unidos, en el rubro de fabricantes de equipo mayor, habia méas de 1500,
ademés de las compafifas de menor tamario, entre las que se consideraban aquellas
nortearnericanas conocidas como “industrias de garage” refiriéndose a las de aque-
Las personas que fabricaban su propia méquina, les daban su nombre y la ofrecian
en el mercado.
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Sin embargo, si queremos hacer comunicacién apoyados en una
computadora, debemos interesarnos, sobre todo, en obtener un equipo
con capacidad de memoria y almacenamiento; es decir, con capaci-
dad suficiente (memoria RAM) para procesar la informacién que
deseamos, a partir de programas y datos; y con el espacio adecuado
(disco duro) para almacenar informacién sin el riesgo de perderla.

En este sentido .debemos tomar en cuenta que en la préctica de
comunicar, como en toda actividad productiva que lleve implicito el
trabajo intelectual, la sugerencia marxista de que las instituciones de
ensenanza hacen del estudiante presa facil de la sociedad capitalista
y lo convierte en esclavo del consumismo, puede ser aplicada también
en este terreno, pues aquel que utilice como herramienta de trabajo
la computadora, se vera forzosamente envuelto en esa mecanica de
todo sistema capitalista que produce valores de uso, no para satisfacer
las necesidades de los hombres, sino para satisfacer las del mercado;
porque una vez adquirida una computadora pasamos a jugar el papel
més importante en la relaciones de “dependencia total”, que refiriera
Marx en La ideologia alemana, con respecto al capitalismo.

Esto significa que, como regla, nos convertimos en presa facil de
las empresas productoras de accesorios informéticos y no podremos
operar una computadora personal sin vernos obligados a adquirir
esa gran variedad de accesorios {disketes, papel, impresoras,
cartuchos de tinta, fuentes de poder, ... ... ) indispensables —y no in-
dispensables— para el trabajo computarizado.

Pero como todo desarrollo lleva implicito el sacrificio y quedarnos a
la zaga significaria algo asi como un suicidio, aunque le entremos un
poquito tarde al siglo, deberemos capacitarnos y profesionalizarnos
como usuarios informaticos, de manera que utilicemos adecuadamen-
te esa herramienta que se propone hoy, casi sin excusa, como indis-
pensable en el trabajo de todo comunicador social.

Es entonces que la condicién minima que debemos observar al
adquirir una computadora es, precisamente, que lo sea. No importan
marcas, ni precios, ni colores sino su utilidad en la rama de actividad
que pretendamos.
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2 Edicion de publicaciones
periodicas

2.1 Considerandos para el futuro editor

realizar todo el proceso editorial dentro de una publicacién ya
definida en cuanto a temética, presentacién visual, pablico lec-
tor, anunciantes, etcétera, vale la pena abrir un pequero paréntesis
para comentar algunos conceptos sobre el asunto y asentar ciertos
elementos a considerar para quienes estemos interesados en dedicarnos
a la edicién de publicaciones, principalmente aquellas de caracter
periédico® y, en concreto de revistas, que es el punto a tratar de manera
muy particular.
Dichos elementos se refieren mas que nada a la decisién sobre el
tipo de impreso que se pretendan realizar y para lo cual lo primero
que tenemos que pensar es en el capital, digase efectivo.

e un cuando para el tema de que se trata partiremos de la idea de

B Se dice “principalmente de caracter periddice”, porque la edicién por
computadora abre la posibilidad de frabajar por cuenta propia en la hechura
de materiales impresos de todo tipo, lo cual significa romper un poco con ese
esquema empresarial que delimita y limita al trabajador profesional o técnico
en el cumplimiento de determinadas funciones para, una vez concluidas,
repetir el ciclo. Sin embargo el campo que podemos explotar es mucho més
vasto e incluye desde una pequena tarjeta de presentacidn y folletos, hasta
boletines, posters, revistas, libros y periédicos, entre otros,
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2.1.1 Formas de financlamiento

Después de plantearnos la posibilidad de elaborar una revista y
considerando que “las revistas son un medio de comunicacién
permanente que selecciona a sus lectores vy se adapta a la vida de
estos”?*, {por qué pensar primero en el capital y no en el contenido,
disefo, formato, lector ...?, dirfan quienes, como yo alguna vez, creen
que con poco dinero pero muchas ganas acompafiadas por ideas
geniales se logran objetivos. La respuesta es sencilla: porque en este
campo todo se mueve gracias al dinero, y porque no existe publicacién
que subsista si no finca su futuro en una base econdémica-comercial-
publicitaria.

Es cierto que han existido, existen y seguirdn existiendo una gran

variedad de publicaciones que llegan al mercado con grandes
pretensiones basadas tnicamente en:

el contenido: como es el caso de /maginaria, una revista
especializada en Comunicacién, aparecida alld por 1988 y que,
quizd no por falta de puiblico o de contenido pero si por carecer de
“recursos”, nunca logré establecer un buen canal de distribucién
—porque eso cuesta, y mucho—, ni un soporte de ventas de espacio
publicitario que diera la pauta al crecimiento, porque esto tarnbién
cuesta y no sélo hablando en plata sino en conocimiento de mercado,
relaciones, publicidad, politica, etcétera;

la imagen: aqui ejemnplifiquemos con una revista que se pensé
sustentada principalmente en el disefio: buen papel, bonito formato,
a todo color, fotograffas y dibujos sin reparos; pero que carecia de
una base de comercializacién y ventas que garantizara no sélo lo-
" grar entradas de dinero, sino recuperar lo invertido haciéndola
autofinanciable. Mundo gastronémico sélo llegé al nimero uno,
incluyendo al cero.

#  Beltran y Cruces Rail Ernesto, Publicidad en medios impresos, Editorial Trillas,
México, pag. 20.
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Aunque cabe decir, al futuro editor, que estos son sélo algunos
puntos para estar alerta, porque seguramente sera requerldo en la
teorfa o en la préctica, sobre la experiencia o “sugerencias” que puede
aportar en cuanto a ventas, distribucién, manejo en costos de materia-
les, tarifas publicitarias, etcétera.

2.1.1.1 Subsidio

Para no caer en depresiones tendriamos que decir —e insistimos en
los ejemplos de las publicaciones periédicas especializadas o re-
vistas—, que sf hay publicaciones que logran subsistir sin un esquema
comercial y cuya razén se conoce como subsidio, término definido
por el Diccionario Espasa Calpe comao la “ayuda econémica oficial
para atender ciertas necesidades individuales o colectivas”.

Un ejemplo de este tipo de subsidio lo representa la revista Supe-
racién, emitida por la Subdireccién de Proyecto y Construccién de
Obra, dependiente de Petr6leos Mexicanos v cuyas caracteristicas
son: drgano vocero del emisor, de aparicién mensual, formato car-
ta, muy buen papel (couché 135 kilos), 24 péginas en seleccién de
color, carente de espacios publicitarios, excelente coordinacidn edito-
rial, contenidos acordes al interés de piiblico lector (profesionistas del
sector) y con la pequefia cualidad de ser subsidiada con 25 mil nuevos
pesos por ndmero®, por parte de la subdireccién que le dio vida.
Cabe decir que el tiraje de Superacién era de 2 mil ejemplares con un
costo unitario de $12.50; que, comparado con el gasto que significa
la hechura de, por ejemplo un libro o una revista comercial, representa
un verdadero lujo que s6lo instituciones como Petréleos Mexicanos se
puede dar. _

Otra forma de subsidio “forzado” la ejemplifica la revista Rino, una
publicacién cuyo eslogan reza “el humor es algo calido y himedo” y

#  Datos hasta 1994,
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que dejaba una sensacién de agrado con sélo tenerla un momento
en las manos. A pesar de ser una revista cien por ciento comercial,
Rino recibfa, en la época en que la conoci, un tipo de subsidio muy
peculiar, pues representada por una editorial del mismo nombre,
vendia una buena cantidad de anuncios —diez péginas en pro-
medio—, lo que significa un 20 por ciento de su espacio y que, sequ-
ramente hubiera permitido cubrir los pagos al personal de planta
integrado por un responsable de rédaccién, uno de informacién y el de
disefio y cuyos pagos se retrasaban por largos periodos hasta que
decidian “desenvainar” la espada o “circular” a otra parte para dar
oportunidad a que otros repitieran el mismo proceso. Por Rino
circularon —porque se sabfa bien lo que es explotar nombres,
sentimientos y necesidades—, grandes figuras de la pluma y del arte
—porque todos valen lo que pesan—: Carlos Monsivais, Erika
Martinez, Hugo Hiriart, Fisgén, Victor Roura, Neri Licén, Jaime
Castrejéon Diez, Eko, José Reveles, Ahumada, Irene Herner, Helio
Flores, Xdchitl Bustos, Rocha, Silvia Granillo, José Luis Marino,
Helguera, Martha Leén... El mismo esquema, la gran mayorfa, casi
todos, sin cobrar o.cobrando muy poco por sus colaboraciones que
en un principio se estimaba podian ayudar al buen “bautizo” de una
publicacién distinta por el género y el gusto, pero que, con el paso del
tiempo, logré la' desilusién de propios y extrafios hasta que emigraron
a ofra parte o a ninguna. El director de la revista viajaba mucho y se
quejaba igual sobre lo cruel que es la vida con los “preocupados por la
cultura™ y, sin embargo, gozaba en serio de una forma de subsidio que
podemos llamar solidaridad, ingenuidad o, en el peor de los casos,
hambre.

Desgraciadamente para los hacedores de la comunicacién (en-
tiéndase redactores, dibujantes, editores, disefiadores, correctores,
fotégrafos, etcétera), este tipo de subsidio se encuentra a la vuelta de
la esquina, por lo que es comun padecer, a lo largo de nuestra carrera,
tipos de explotacién tan aberrantes como la sefalada.

Un tercer ejemplo de subsidio podria plantearse en las revistas de
caracter marginal, o aquellas que destacan debido a sus pretensiones
de hacer de su contenido un medio para educar o concientizar a la
sociedad y que se sostienen principalmente en situaciones de crisis
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politico-sociales. Tal es el caso de Pueblc” que nacida en el seno y
como eje motor de una Organizacién no Gubernamental (ONG), se
avocd a apovar proyectos surgidos de la sociedad civil y como una
respuesta a la necesidad de difundir dicha tarea. Aun cuando se llegd a
establecer una pequena cadena de suscriptores, nunca logré generar
el minimo de ingresos, ni siquiera para cubrir los gastos de impresién
o de envios; mismos que eran solventados por la ONG cuyos in-
tegrantes creyeron, durante més de 14 anos, que podian hacer crecer
esta forma de comunicacién alternativa. Pueblo desapareci6 al llegar
al nimero 50 y luego de un intento por comercializarla, pues los
canales utilizados, la falta de conocimiento sobre procesos y técnicas
‘comunicacionales y, la desconfianza en “soltar” un proyecto en ma-
nos de profesionales pero que no pertenecian al “circulo” de las
ONG's ni eran ortodoxos de sus ideas, llevé al fracaso esta publicacién
que se llegd a vislumbrar, en algunos buenos momentos de lucidez,
como una alternativa real de comunicacién de grupos sociales y en
lucha por la defensa de los derechos del pueblo y demandantes de
mejores condiciones de vida.

En cuanto a la publicidad como forma de subsidio oficial esta visto
(informacién y publicidad oficial), que el Estado utiliza los distintos
medios de difusién masiva para propagar su ideologfa, manifiesta

Defino a la revista Pueblo como marginal por ser popular —en su contenido—
y de izquierda —en su origen—; ademéas y para enmarcarla dentro del
esquema del profesor Radl Trejo Dalarbre, por el pablico al que se dirige.
“a) Destinadas a militantes, con la intencidn de consclidar su formacién
ideclégico y fomentar la discusién con oiras corrientes de la izquierda. Estas
son publicaciones esencialmente tedricas.

b) Destinadas a todo el movimiento revelucionario. Pretenden ser nacionales
y dirigir al movimiento en su conjunto.

¢} Publicaciones locales, dirigidas a publicos espec1f|cos con la intencién de
colaborar o tener la direccién en luchas locales —sindicatos, colonias,
escuelas—. Su contenido se refiere a asuntos concretos de la localidad donde
se publican”.

Trejo Dalarbre, Ratll, La prensa marginal Ediciones El Caballito. México, 1975,
pég. 81
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principalmente en procesos coyunturales como el caso ya comun de
campanas electorales donde demuestra su capacidad para el derroche
y la displicencia que de una u otra forma significa considerables
entradas econdmicas, a veces permanentes, para algunos medios
informativos.

Asf, el subsidio es, sin duda, otro elemento a considerar cuando se
pretende la realizacién de una publicacién, lldmese revista, libro,
folleto, pdster; ya que si ésta se encuentra subsidiada no hay mucho
que decir sobre recursos, aunque sf mucho por hacer en cuanto a
trabajo profesional, pues no debemos olvidar la responsabilidad que
implica el cumplimiento de nuestra labor en el proceso de comunica-
cidén y cuya especialidad, la edicién, juega quiz& uno de los papeles
més importantes en el proceso de produccién de cualquier documento
impreso. '

2.1.2 Sobre el papel

La seleccién del papel a utilizar en una publicacién es una res-
ponsabilidad que muchas veces recaé en manos del editor Yy, para
- elio, es recomendable que comprenda o por lo menos se dé una idea
de los elementos que hacen posible su obtencién y de los factores
que definen sus cualidades, ya que, en mucho, la imagen de un pro-
ducto editorial dependera del material en que se presente y para ello
ha de considerar un factor también determinante: el costo.

Seguramente hasta los nifios saben que el papel se logra en molinos
a partir de fibras de celulosa, de las cuales |a mayoria provienen de
los rboles y que existen algunos molinos que fabrican papel utilizando
fibras de algodén o de otras plantas como cana de azucar (bagazo),
arroz o paja. Sin embargo se abordara el tema tratando de dar bases
suficientes para que, en un momento dado, el editor de publicacio-
nes seleccione los més acertadamente posible el papel a utilizar.

Las fibras de maderas blandas (pino), son largas y producen papeles
resistentes y relativamente &speros; las elaboradas de maderas duras
(maple), son més cortas y generan papeles relativamente lisos. En la
elaboracién de papeles de tipo comercial para impresiones, se
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combina una mezcla de maderas blandas y duras para lograr mejores
cualidades. '

Pero hablemos un poco de la materia prima: la celulosa (fibra,
pasta o pulpa). Una vez removida la corteza de los arboles, los molinos
de celulosa cortan la madera en pequefios fragmentos llamados chips?®,
los cuales se van degradando hasta obtener fibras individuales (para
que se comprenda mejor son esos “pelitos” que vemos en el papel),
las cuales se logran mediante dos procesos: el quimico y el mecénico.
El primer proceso es el més sencillo y consiste en un tren de molido de
la madera a base de rodillos, presién, calor y agua que da como resultado
la llamada celulosa mecénica. La celulosa quimica (al sulfato o sulfito),
consisten en introducir los chips de madera a un digestor (especie de
olla express gigante), que a base de calor, presién y sosa, degrada los
chips de madera hasta separar las fibras individuales.

Una vez obtenida la fibra, por culaquiera de los procesos, ésta
puede o no blanquearse, dependiendo de la aplicacién para la cual
va a ser destinada. El proceso de blanqueado de la celulosa puede
ser por oxigeno (amigable al medio ambiente) o por cloro, método no
muy recomendable por ser altamente contaminante.

Sobre el proceso de obtencién de celulosa algunos expertos como
Grupo Porchfeca recomiendan recordar:

La celulosa mecanica La celulosa quimica

* es mas barata que la celulosa * es mas blanca pero la fibra esta méas de-
guimica gradada, por lo que le da menos cuerpo
* no le quita la lignina a las fibras al papel

de madera, por lo cual tiende a ama- * se utiliza més en la fabricacién de impre

rillarse con el tiempo sos comerciales y editoriales de mejor ca-

* se utiliza més en la fabricacidn de pa- lidad y destinados a una vida mas larga.
peles econdmicos v de corta vida (pa-
pel periddico...)

% Sustancia de proteccion abundante que tienen las plantas en las membranas

de las células de los tejidos y que une a las fibras. -
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Cabe decir que las celulosas blanqueadas se utilizan principalmente
en la fabricacién de papeles de impresién, en tanto que las fibras sin
blanquear son més comunes en el uso de papeles para empaques. =

2.1.2 1 Su fabricacién

El proceso de produccién de papel da inicio con el batido, refinado y
coloracién de la celulosa para hacer el tipo deseado, a lo que sigue la
depuracién de la fibra que producir4, si es poca, papeles gruesos Y
rugosos y si es mucha papeles lisos y delgados. Una vez depurada la
pulpa es mezclada con agua para conformar lo que se conoce como .
“suministro” y cuya composicién es de 99% de agua. El suminis-
tro fluye mediante una malla de drenado que conforman un entretejido
de alambres de metal que se mueven hacia delante y hacia los lados;
las fibras se quedan en los alambres y el agua cae a través de ellas.
Cuando las fibras llegan al final de la malla (7 6 10 metros después}
han reducido su composicién en un 90% de agua y pueden soportar
su propio peso al haberse procesado en papel. Posteriormente el papel
pasa por las etapas de prensa y de secado, las cuales permiten separar
mas agua, hacen el papel méas liso y pueden hacer textura en su
superficie; luego, los molinos aplican cubiertas o capas que hacen a
la superficie mas fuerte y mejoran su capacidad de retencién de tinta.
Finalmente el papel es pasado por unos rodillos calandreadores, los
cuales dardn més lisura y brillo. El papel es fabricado en molinos en
largos rollos (maestros), que pueden medir, en tamario regular, hasta
‘9 metros de largo y 1.5 de didmetro y pesar varias toneladas.

2.1.22 La seleccién adecuada

La seleccién de papel es una decisién que requiere de estar bien
informados, por lo que un editor debe tomar en cuenta los factores
técnicos, funcionales y econémicos involucrados.

Es muy comtn escuchar a los impresores hablar de si corre o no
bien un papel en la méaquina, lo que se refiere su comportamiento a
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la hora de imprimir, es decir, si se mantiene liso, si el corte es cuadrado,
si pasa por la prensa sin ondularse o sin crecer, etcétera. Otra
preocupacién es saber sobre la “imprimibilidad” o la forma en que re-
cibe la tinta, se hace “piojos” (término cominmente utilizado para
referir el fenémeno que se produce cuando la tinta jala pequenos
pedazos de recubrimiento o fibras de la superficie del papel al ir pasan-
do por la prensa, dejando puntos blancos en el 4rea de imagen en los
hojas subsecuentes), si registra mal, si motea, o si se produce alguna
falla en la imagen. Principalmente en estos aspectos habria que estar
atentos al seleccionar un tipo de papel, pero veamos otras de sus
cualidades:

humedad: la celulosa del papel reacciona al contacto con el agua,
rezén por la cual se expande al absorber la humedad y se contrae al
perderla; acciones que pueden ocasionar que el papel se arrugt, dobel
o frunza y, en consecuencia, es muy dificil que el papel obtenga su
estado original, por lo que es altamente recomendable proteger el
papel de la humedad y aire seco, asi que si se tiene en existencia
deberé almacenarse perfectamente empacado. En cuanto a la hume-
dad relativa vale la pena tomar en cuenta que ésta también afecta
ciertas propiedades eléctricas, dado que el papel seco provoca estética,
un problema menor, dicen los expertos, en la impresién offset, pero un
dolor de cabeza en la la xerografia y en la impresién laser pues la
estatica causa estragos en el toner y provoca poca definicién de
caracteres.

uniformidad: para una buena impresién se considera en la
seleccién de papel el acabado, el recubrimiento, el calibre {peso)...,
por lo que el papel debe siempre estar parejo, considerando que
cualquier variacién puede provocar desajustes en la méaquina de
impresidn, problemas de imprimibilidad, pérdida de registros o de “co-
rrimiento” del papel.

propiedades quimicas: casi todos los métodos de impresién
masiva (offset, rotativa, etcétera) ubican al papel en un contacto
momenténeo con liquidos (agua, tintas, solventes...); considerando
que el papel también incluye quimicos, utilizados en su fabricacién,
si sus propiedades no son adecuadas los problemas de imprimibilidad
pueden abundar.
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resistencia: en el proceso de impresién predomina la necesidad
de contar con un papel lo suficienternente resistente a las tintas, que
por lo general son ligeramente pegajosas, lo que provoca que las
fibras y el recubrimiento se despeguen de la superficie del papel al
pasar por la prensa. El “desprendimiento” puede producir puntos
blancos y otros tipos de imperfecciones en la imagen impresa, por lo
que el papel debe ser lo suficientemente resistente para soportar el
desgaste. '

cualidades del papel en hojas: las prensa de alimentacion por
hojas, que es la més utilizada para la impresién de revistas, corren
mejor cuando los pliegos® estan refinados uniformemente y con las
esquinas a 90°, lo que significa que un mal refine pude causar un mal
registro, por lo que, ademds, los pliegos deben ser lo suficientemente
firmes para pasar a través de la prensa sin que se mueva el registro, se
arruge o expanda el papel.

cualidades del papel en rollo: las rotativas, que son comtines
para la produccién de periédicos y publicaciones de elevados
voltimenes, sostienen con gran firmeza el papel y lo mantiene
firmemmente estirado al pasar por las cabezas de impresién por lo que
elrollo debe ir en rolio o bobina, de forma pareja y sin uniones, ademnas
de que la tensi6n debe ser uniforme de lado a lado v a través de toda
la bobina. Los empalmes o uniones han de ser lo suficientemen-
te fuertes para evitar que se rompan. En este sentido es importante
considerar que los papeles cubiertos impresos en rotativa pasan
mediante una cdmara de aire caliente que seca la tinta y que éste
debe ser tan fuerte que pueda resistir el calor que, en caso contrario,
puede quebrar el recubrimiento si éste no esta bien fijado al papel
base.

permanencia: considerando que las revistas , que como ya dijimos
son un medio de comunicacién permanente que se adapta a la vida

27 Ver capitulo 5, apartado 5.1.
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de sus lectores y ademds pasan de mano en mano, una de sus ventajas
es, precisamente, su permanencia; asi que el tiempo de vida en un
papel vy la forma en que se vislumbra lo manejardn y almacenaran
los usuarios iniciales {prensistas) y los finales {lectores) afectan y
determinan su seleccién. Porque ha de saberse que el tiempo pasa
en todos los tipos de papeles, pero aquélios de pulpas y suministros
Acidos, son mas susceptibles a tornarse quebradizos y decolorados,
mientras los papeles libres de &cidos {conocidos como de pH neutro),
permanecen blancos y flexibles durante més tiempo; asimismo los
papeles con contenidos de algodén tienen mds resistencia, durabilidad
y se deterioran mucho menos con el tiempo.

Tal vez lo hasta aqui expuesto sea un poco técnico y aburrido y no .
nos dé “tips” practicos para realizar una buena seleccién sin tener
que tratar de entender lo que significa un 90% de composicién de
agua en el papel, entre otras muchas cosas raras de las que hemos
hablado, asf que tratemos de ser pragmaéticos.

Empecemos por decir que la seleccién “préactica” de un papel ird
intimamente relacionada con el objetivo del producto, es decir, del
tipo de revista, mercado, tiraje, etcétera; y que el costo del papel es
directamente proporcional a su calidad, la que genera respuestas
inmediatas en relacién con el producto. Por todo esto, sera primordial
definir un diseno con base en las medidas comerciales (de las que
hablaremos un poco en el capitulo 5) y tomar en cuenta algunas
propiedades bésicas del papel como son:

* blancura: entre més blanco, més agradable es a la vista

+ lisura: entre mas liso, mejor impresién, mejor reproduccién y mejor
sensacién al tacto. Como premisa se dice entonces que mientras mas
liso y més blanco, més gusta

« densidad: los papeles de menor densidad a grs/cm?® tienen mayor
opacidad

* opacidad: entendida como la cantidad de luz que pasa de un lado a
otro. La opacidad no se lleva con la blancura, por lo cual, si se quieren
papeles méas opacos, estos serdn menos blancos

* brillo: se refiere a la reflactancia de la luz

« brillo impreso: importante en papeles mate v semimate y permite el
contraste entre texto, selecciones de color v plastas

4R



EDICIONES INFORMATIZADAS

¢ estabilidad dimensional: determina qué tanto crece el papel y, como
ya vimos, es un punto importante para la productividad en maquina
y registro. '

* hilo y grano: direccién de fabricacién de papel.

* humedad relativa: (HR) es el vapor de agua, expresado en porcentaje,
medido en el aire a una temperatura dada y comparado con la
capacidad que el aire tiene para absorber humedad a esta temperatura.
En términos generales los papales para impresién estan hechos con
un contenido de humedad de 4% a 6%, bajo un rango de normas de
38% a 55% con temperaturas de 21 a 23.88° C28,

* resistencia al doblez: para que no se quiebre o rompa.

2.1.2.3 La aritmética del papel!

La unidad de medida de peso del papel son los gramos por m? , es
decir, el peso en gramos de un metro cuadrado de papel; por lo que
el peso en kilogramos se refiere al peso de un millar de hojas de papel.
'Este aparente trabalenguas es muy facil de entender si se lleva a la
practica. Contando con una balanza de precisién, podemos recortar
un cuadro de papel de 10 cm por lado, es decir un dm?; al peso que
registre la bascula, habréd que multiplicarlo por 100 o simplemente
anadirle dos ceros y esa cantidad indicaré el gramaje del papel.

Estos datos son importantes, pues permiten determinar el costo
del papel seleccionado, para los impresos. Una vez que se conoce el
peso base (en gramos), v su medida y quiere definirse su peso en
kilogramos (de un millar de hojas), basta con aplicar la siguiente
férmula:

Superficie (en m2) x Pesc base (gramos) = KMH (kilos por millar de hojas).

27 La humedad relativa en México es aproximadamente de 44%, aunque puede
variar dependiendo de la estacién del afio o, incluso, de la hora del dia, Datos
del Observatorio Nacional de la Ciudad de México.
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Asf por ejemplo, para determinar el peso en kilogramos de un millar
de hojas cuyo peso base es de 100 gramos y cuya medida es de 57 x
87 centimetros, que es la medida més utilizada en revistas, tendriamos
que:

Superficie: 57 x 87 = .4959mF x 100 gramos = 49.6 KMH

Para conocer el gramaje del papel, una vez que se sabe el peso
exacto en kilogramos, es decir, de un millar de hojas vy su medida, la
operacién es a la inversa:

49.6 kilogramos / . 4959n7F = 100 gramos

~ Ahora bien, para calcular el costo por metro cuadrado se aplica la

férmula:
Precio por kilo x grames por metro cuadrado/1000 = Precio por metro cuadrado

Y para determinar el costo por metro cuadrado de un papel, por
ejemplo de 255 gramos cuyo costo por kilo es de $18.68, aplicando
la férmula tendriamos que:

$18.68 x 255 gramas / 1000 = $4. 76 por metro cuadrado

Los precios se han de conseguir con los distribuidores mayoristas
y de los datos obtenidos partir para determinar los costos de
produccién de una publicacién, claro, una vez que se tiene definido
el papel a utilizar, el tamarno de la publicacién y el nimero de
ejemplares.

2.1.2.4 Papel ireciclado!

Con eso de la contaminacién un tema que se ha puesto de moda en
el mundo de las publicaciones es el que se refiere al papel reciclado;
desafortunadamente existe un desconocimiento absoluto en la mate-
ria, tanto que es comin encontrarse con representantes de empresas,
publicas o privadas, que encargan algin producto impreso, por
ejemplo unas tarjetas de presentacién, y lo primero que dicen es
“queremos que sea en papel reciclado”. Es comin, por ejemplo, y
principalmente en las Organizaciones no Gubernamentales y oficinas
de gobierno, escuchar comentarios como: “Mi jefe quiere que sea en
papel reciclado”, “¢Estds segura que ese papel tan bonito es
reciclado?” “Hagan el trabajo en papel reciclado para que el precio
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sea més barato”, o ya, los muy expertos dicen “Lo prefiero en papel
ecolégico en lugar de reciclado”.

La realidad es que el papel reciclado es s6lo uno de los pape-
les “ecolégicos” que no sélo incluyen a éstos, sino que también a aque-
llos fabricados con celulosas libres de cloro, o bien con fibras anuales
tales como el algodén o el bagazo de cana lo cuales son blanqueados
con oxigeno con la particularidad de ser recursos que se renuevan
maés facilmente que los 4rboles. Los papeles producidos con celulosa
libre de cloro se consideran ecolégicos debido a que se evita la utili-
zacién de ese compuesto tan contaminante, tanto para el aire (des-
truye el ozono), como para el agua (la vida en los rios, lagos,
mares).

Ahora bien, los papeles reciclados son considerados ecoldgicos
debido a que para su fabricacién se emplea papel viejo o desperdi-
cios de papel que se vuelve a utilizar.y del cual existen dos tipos:

desechos pre-consumidor: es papel que nunca ha sido utilizado
en un proceso de impresién, es decir, papel sin imprimir, papel
defectuoso o daftado que la imprenta no puede usar, desechos de
refinado y papel de desperdicios del molino de papel o procesos in-
dustriales como fébricas de sobres o formas

desechos post-consumidor: incluye el papel de publicaciones,
papeles de oficinas, bolsas y cientos de otros desechos domésticos
que son seleccionados, atados y enviados nuevamente al molino. Por
ser de gran volumen los desechos post-consumidor generan una gran
urgencia por reciclar el papel y, sin embargo, su reprocesamiento es
muy costos debido, por un lado, a lo tedioso en los mecanismos de
recoleccién y, por el ofro, a que el sistema para remover los recu-
brimientos y las tintas eleva los costos de reciclaje, sin considerar que
entre este tipo de desechos es comun encontrar papel pintado de ori-
gen, lo que implica a su vez un proceso para remover las tintas que
lleva a una etapa de destintado que, ademas de degradar las fibras,
no logra remover el 100% de las tintas de origen, por lo que los papeles
reciclados tendrén diferentes cualidades (resistencia, imprimibilidad,
humedad) a los producidos a partir de fibra virgen.

Lo anterior sélo indica que si bien el reciclado de papel es de gran
utilidad ecolégica, lo que redunda en un beneficio no sélo a la
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naturaleza sino en general para la vida del hombre, esto no significa
que el papel reciclado, por su reproceso, se encuentre a precios més
bajos; por el contrario en algunos casos especificos el papel ecoldgico
llega a registrar precios considerablemente elevados.

El proceso para reciclado tiene que ver mucho con el porcentaje
de fibras recicladas en el papel y con la procedencia de éstas, por lo
que un papel que indica un 50% de reciclaje, puede significar que
utiliza tinicamente desechos pre-consumidor y nada de desechos post-
consumidor, o viceversa. No obstante muchos papeles reciclados
incluyen el 10% de desechos post-consumidor.

Por dltimo cabe decir que el reciclado de papel acorta el tamano
de las fibras, lo que da como resultado una pérdida de. fuerza o
resistencia de las mismas, por lo que casi siempre es necesario mezclar
el desperdicio con fibra virgen, lo que eleva todavia mas los costos del
producto final: papel ecolégico.

2.2 La responsabilidad de editar

He de senalar que en realidad no hay, o por lo menos no que yo co-
nozca, alguna definicién que establezca que la edicién sea una rama
o especialidad de la comunicacién, pero en lo personal me he tomado
el atrevimiento de denominarla como tal, ademés de por el respeto que
le guardo a esta actividad, por su importancia y el largo camino del
conocimiento lograda, més que por la teorfa adquirida en la academia,
por esa ya citada practica envolvente de una pasién por tinta, letras,
colores y figuras v el amor a la labor del comunicador social.

Pasemos entonces a hablar de esa combinacién exacta entre la teoria
y la préctica que debe lograr el comunicador. Seguramente, al ter-
minar nuestros estudios de licenciatura tendremos claro que “el pe-
riodismo es un medio especifico de comunicacién y expresién del
pensamiento”®; y si en nuestra practica estudiantil hemos tomado

B Martin Vivaldi, Gonzalo, Géneros periodisticos, Paraninfo editores, pag. 13.
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decisiones concretas para la elaboracién y forma de abordar una
noticia, después hemos clasificado los materiales disponibles y los
hemos organizado para, finalmente, concretar en un documento
escrito cuya “redaccién estructural” como “técnica expresiva propia
del periodismo”? la ubica dentro de los llamados género periodisticos,
entonces quiere decir que dimos el primer paso en el proceso de edicién
de una publicacién periddica.

Para llegar a ese “paso” tuvimos que haber adquirido la técnica
como arma de la creatividad periodistica, que nos permitiera con-
formar —o ir conformando— un estilo propio que busca la perfeccién,
y ha sido concebido a partir de nuestro espiritu como simple estructura
de pensamiento. Porque, para hablar al estilo escheriano, proyectar
periodisticamente un suceso noticioso implica, necesariamente, una
larga serie de intentos que nos llevan finalmente al “hermoso suefio
en la insuficiente forma de una esbozo detallado... la segunda etapa:
la confeccién de la estampa. Durante ella, nuestro espiritu descansa
mientras nuestras manos trabajan”®®. Nosotros confeccionamos la
informacién hecha noticia y, para ello, preparamos los materiales
destinados para su difusién masiva dando el primer paso en ese
prolongado y complejo proceso editorial de un medio impreso.

La edicién en una publicacién periédica, una revista, es tan simple
como editar un articulo, un reportaje..., una entrevista. La peqguena
diferencia estriba en el volumen de los materiales, la multiplicidad de
tareas y la responsabilidad en un trabajo de conjunto, la del cuerpo
editorial. Expliquemos estos puntos.

Como reporteros en una publicacién nuestras funciones y res-
ponsabilidades irdn estrechamente relacionadas con una “orden de
trabajo”. Si colaboramos, por ejemplo, para una revista mensual espe-
cializada en ciencia y tecnologia cuyos contenidos estan adecua-
damente definidos para cada niimero, una vez recibida la orden que
especificara: tema (temblores vy crecimiento demogréfico), fuentes

2 Ibid, pag. 5.
% Escher Maurtis Cornelis, Estampas v dibujos, Benedikt Taschen, pag. 5.
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(Instituto de Investigaciones Sociales-UNAM (IIS), Departamento del
Distrito Federal (DDF), otros), fecha de entrega, niimero de aparicién,
seccidn (si la revista estd clasificada por secciones, de acuerdo a su
tematica, nlmero de paginas, objetivos), longitud (6 cuartillas®!) y, en-
tre algunas otras cosas, orientacién u objetivos del tema; nuestro papel
como reporteros serd definir la redaccién estructural de un posible
articulo de fondo, a partir, tal vez, de un pequefio “guién” o proyecto
de contenido.

Antes de continuar con el ejemplo haremos un pequerio paréntesis
para detallar algunos aspectos que debemos observar.

Primero, que la estructura organizativa del cuerpo editorial en una
revista no se basa en la actualidad de la noticia, sencillamente porque.
la noticia, o se muere al otro dfa, o puede permanecer en descanso por
largo tiempo; lo que hoy es noticia mafana seguramente ya no lo ser4;
sin embargo es a partir de acontecimientos que pueden ser de interés
general o de un ptblico definido, que la informacién que manejemos
como reportercs puede ser noticia, tener trascendencia o ser de utilidad
para los lectores, la comunidad o nuestro entorno.

El segundo, intimamente relacionado con el anterior, es que la
definicién de contenidos de una publicacién, estara siemptre pensa-
da de acuerdo con el contexto, es decir, si una orden de trabajo deter-
mina investigar sobre los Boletines electrénicos, sequramente sera
porque en ese momento hay toda una corriente que insiste en que
éstos modifican de manera notable el concepto sobre el uso de la
computadora como medio de comunicacién y difusor de informacién;
en consecuencia nuestra labor serd proporcionar a nuestros lectores,
que en el caso ha de ser un publico especifico, la informacién suficiente
para estar adecuadamente informados sobre el particular.

El dltimo punto se refiere a la obligacién, como profesionales
de la comunicacién, de ser los primeros en estar bien informados.
Anécdotas sobre la “desinformacién” de los comunicadores hay

3 En promedio, 1800 caracteres (golpes en maquina de escribir o en el sistema-

lenguaje tradicional) por hoja tamafio carta, a doble espacio. Alrededor de 3000
caracteres si se hace en un procesador de textos de computadora.
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muchas y me voy a permitir platicar una, por demés simpética, que
de alguna manera explica este renglén. Hace algunos afios, trabajando
para la revista Informacién Cientifica y Tecnolégica (ICyT), recibf una
llamada de mi editor con una orden de trabajo que consistfa en acudir
al aeropuerto y “entrevistar a Yuri Gagarin, un astronauta soviético”
que llegaba a las 7 de la mafana del dfa siguiente. Recibf la orden y
por cuestiones de trabajo no fue sino hasta muy entrada la noche que
me dediqué a “investigar” sobre el tema en lo tinico que tenia a la
mano en ese momento: una Enciclopedia. Me enteré asi que
Gagarin habfa muerto en 1968, por lo tanto no podria entrevistarlo,
pero ocupé un tiempito para leer sobre la ciencia y técnica de los
viajes espaciales y luego me dormf; al dfa siguiente, en el aero-
puerto, lo primero que hice fue preguntar por la sala que abordaria el
astronauta soviético y més tarde entrevisté al “hombre satélite” Aleksei
Leonov, primer humano que floté en el espacio exterior y que tenfa, en
aquel entonces, el record mundial de permanencia en el espacio. La
burla que ese dfa hicimos al editor “que nos manda a la guerra sin fusil”,
la podréan imaginar pero, en esto del periodismo, nada es insalvable.

Ahora bien, continuemos con el ejemplo de “temblores y cre-
cimiento demogréfico”, pero como no perseguimos dar una clase de
periodismo que nos diga cémo hacer un articulo, una entrevista o un
reportaje, lo siguiente seré estructurar la informacién obtenida que, for-
ever, dar4 respuesta a los t6picos, siempre fieles servidores: qué, quién,
cémo, cuéndo, dénde, por qué.

Una vez obtenido el fruto de nuestro esfuerzo, entregamos el mate-
rial, el cual deberd cumplir con ciertos requisitos previamente esta-
blecidos por el editor.

Por lo general, en una revista formalmente organizada el editor
pide a los colaboradores la presentacién de materiales a partir de la
llamada “hoja cero”, la cual debera incluir: cabeza (titulo del articulo,
el cual puede o no ser modificado, a criterio del responsable de re-
daccién), cachucha (o cabeza secundaria), balazo (especie de
sumario, pre-entrada, preliminar, llamado...), nombre del autor,
nombre de la seccién, nimero de edicién, fecha de publicacién, vy
pies de fotos o imagen (si se tiene contemplado el contenido gréfico, es
decir la forma de ilustrar el articulo, tal vez se envie a un fotégrafo con

«57+



REVISTAS

el reportero a realizar las posibles entrevistas, o se piense ilustrar con’
vifietas o iméagenes de archivo, en cualquier caso el reportero estara
éticamente obligado a proponer la imagen y los textos adicionales
aunque, finalmente la decisién ser4 del editor apoyado en su consejo
editorial, si lo hay).

A continuacién presentamos un ejemplo de “hoja cero”, la que
deberd ir inmediatamente acompanada por el articulo, y repro-
ducimos en copia la presentacién final que se le dio al material del
reportero.

REVISTA: - ICyT
NUMERO: 110

FECHA: ~  Noviembre, 1985 |
SECCION:  Sociedad ’
CABEZA; Elcorazénde la pa{ﬁa no aguanta mas

BALAZO: *...empez0 la renombrada, la gran ciudad, México-
Tenochtitlan, en medio del agua, en el tular, en el
caflaveral, donde vivimos, donde nacimos...™

AUTOR: Luz Elena PereyraR.

PIES DE FOTO:

Foto 1
Fue sobre las ruinas de |a gran Tenochtitlan que se construyd
una nueva urbe: la capital de la Nueva Espaiia. (Foto: Arquitectura
Mescamericana, Aguilar).

Foto 2
Con el terremoto del 19 de septiembre resultaron seriamente
dafadas las redes de agua potable. Su reparacién es, asi debe
ser, un propdsito prioritario dentro del proceso de reconstruccion
de la cludad de México. (Foto: Marcos Celis).

* Crénica Mexicayoll.
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tanto como tratar de “echarse un clavado” dentro de un archivero revuelto
para encontrarlo. ,

' Por ofro lado, también es frecuente observar que, para muchos, la

computadora parece ser una herramienta mas para jugar que para

trabajar; y esto nos lleva a recordar que haciendo alguna vez una revista
para una agencia de viajes, un formador decidié dar nombre a cada
uno de los archivos que indicaban las distintas rutas de los diferentes
cruceros que recorrfan el mundo, de acuerdo con una relacién de vinos
que més le gustaban; cuando quisimos accesar la informacién sobre el

Sea FPrincess Vacouver-Anchorage nos enteramos que el archivo lo

mismo podia llamarse whiskie, tequila o algo por el estilo. El trabajo se

retraso algunas horas y el “novato” aprendié la leccién.

La férmula para lograr el orden dentro de una computadora resulta
" casi mégico, pues es mucho més sencilla que ordenar alfabética-
mente un archivero ya que la maquina nos facilita esa tarea ha-
ciéndolo de forma automética y sin que siquiera nos demos cuenta.
Podemos hacer la prueba realizando los siguientes pasos.

Si tenemos una computadora recién instalada con los programas
que vamos a utilizar para nuestras tareas, digamos un procesador de
textos un programa de diseno, una base de datos, etcétera, todos
- ellos dentro de sus respectivos directorios (archivos, folders o car-
petas), pero al momento de utilizar algunos de los programas a la
hora de “salvar” (guardar) la informacién no prevenimos un directorio
para el trabajo, seguramente esta se ir4 derechito al directorio raiz o a
los archivos que conforman el programa que estemos utilizando. Asf
que lo recomendable serd, antes de trabajar en los programas, abrir
una carpeta para el o los materiales a realizar; el mecanismo es el mismo
. que en el caso de los archiveros, sélo que con algunas limitantes y
muchas ventajas que iremos viendo en el camino.

Para abrir las carpetas hay dos mecanismo:

1) si la computadora enciende directamente en el directorio rafz (C:\ ),
donde al escribir dir seguido de un enter { & )se despliegan los
directorios de los programas e informacién instalados en la maqui-
na, lo que tenemos que hacer es teclear (escribir): md seguido de un
espacio y luego del nombre del archivo o carpeta que se pretende
abrir (el cual no deberd de ser mayor de ocho digitos —letras—) v v
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Asi, para crear una carpeta llamada “articulo” por ejemplo,
escribiremos : :
C:\ md articulo &

con lo que se quedara la carpeta instalada en el directorio raiz (lo
podemos observar tecleando nuevamente “dir”). La forma de “ver”,
més no de accesar, desde el directorio raiz lo que hay dentro de la
carpeta es escribiendo en:

C:\ cd articulo 8 (0 el nombre de cualquier archivo cuya carpeta
se tenga en el directorio)

y una vez dentr,o escribir dir & para desplegar los archivos.

Por supuesto si deseamos tener “subdirectorios” dentro de ese
archivo, lo podemos hacer siguiendo los mismos pasos, sélo que una
vez dentro del directorio articulo:

C\
Ci\cd articulo & nos dara
Ciarticulo\ ~ahi, entonces, escribimos el nuevo

nombre, por ejemplo:

Ch\articulo\md rev-mira «

Como en un archivero los materiales irdn siendo guardados por
nosotros con la diferencia de que la maquina los ordenara alfa-
beticamente en el lugar que corresponda; sélo que hemos de tomar
en cuenta que los archivos se irdn almacenando directamente desde
el programa en que estemos trabajando y que el direccionarlos a la
carpeta es labor de nosotros como usuarios. Esto es, si estamos
elaborando un documento en WordPerfect, a la hora de “salvar” el
archivo la computadora “preguntard” qué nombre le queremos dar,
_entonces habrd que decirle, para seguir con el ejemplo, que lo colo-
que en el directorio articulo y dentro de él en Rev-Mira que puede ser
una carpeta hecha para guardar sélo los articulos de esa publicacién;
asf la secuencia para “guardar” seré:

Ciarticulolrev-mira\basura (éste ultimo fndica el tema o ducumento

‘ que se estd guardando)

2) si la computadora estad instalada bajo ambiente Windows
95, obviamente el acceso a los directorios se hara con la ayuda del
mouse o “ratén” asi que bastara con identificar el icono “Mi PC” y,
una vez abierto, dar dos clic en elicono C:\, dentro de élir a “Archivo”,
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a “Nuevo’, a “Carpeta” y al aparecer “Nueva Carpeta” modificarlo

por el nombre del directorio que pretendemos generar como articulo,

para seguir con la idea del caso anterior. '

Para generar los sub-directorios dentro del archivo articulo se siguen’
los mismos pasos: se abre “Mi PC”, una vez ahi se va a C:\, luego a
articulo, de ahf, en “Archivo”, a “Nuevo”, a “Carpeta” y se modifica el
nombre “Nueva Carpeta” por “Revista Mira”.

Es importante saber que:

a} Windows 95 permite almacenar archivos con mas de ocho
digitos, sélo que si se quiere “ver” en directorio raiz como se mostrd
en el punto anterior, la posibilidad serd limitada.

b) Los archivos se “guardan” igual que en la forma senalada en el .
punto 1, es decir, desde cada programa, con la facilidad de poder
entrar al archivo, direccionando al programa, directamente desde “Mi
PC".

c) Se pueden generar carpetas saliendo de Windows 95 a directorio
raiz, con sélo ir a “Inicio” de ahi a “Programas” y a MS-DOS, lo que
nos llevara a:

C:\windows vy cd.. &3 nos llevard a

CA desde donde es posible iniciar el proceso 1.
Para regresar a Winwows 95basta con escribir: '
C\exit ¢

Ahora bien, para borrar archivos desde directorio raiz, basta con
entrar a los subdirectorios, si es que los hay, e indicarle:
Ciarticulo\rev-mira\de/ * * ¢

regresar a

_Ciarticulo con cd.. y escribir en:
Charticulo\rd <

si se desea borrar la carpetar artfculo, se escribe en
Ci\rd ¢ y el directorio desaparecera del disco duro

Borrar archivos desde Windows 95 resulta mucho mas sencillo,
pues basta con localizar las carpetas y subcarpetas o subdirectorios Y,
desde “Archivo” eliminarios,o suprimirlos con la tecla “Supr”, acciones
que provocaran que los archivos sean trasladados a la “Papelera de
reciclaje” que es una carpeta que trae el programa, de origen, para
guardar por un determinado tiempo los archivos y que, por aquéllo
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de los arrepentimientos, resulia de gran utilidad. Es recomendable en
este caso “vaciar” la Papelera con cierta regularidad, para liberar el
disco duro, pues tenerla “al tope” seria tanto como trabajar en un
escritorio inundado de papeles inservibles.

Hasta aqui hemos hablado someramente de la forma de editar un
material v dejarlo listo para ser publicado, lo cual significa que lo
entregamos al responsable editorial y nos olvidamos. Ahora pasemos
a hablar del editor, sus funciones y responsabilidades que tienen que
ver con la multiplicidad de tareas, el trabajo de conjunto y todo ese
proceso complejo mencionado en un principio.

2.3 Edicion de revistas

Hay una buena variedad de formas de organizar una publicacién y
cada editor impone su estilo, tal vez imitando otros mecanismo, pero
generalmente incorpora técnicas que considera adecuadas segun el
tipo de publicacién; el equipo de trabajo; los recursos econdémicos y
materiales con que cuenta; la relacién con los directores, duenos o
patrocinadores de la revista y con el consejo editorial, si es que lo
hay; y otros que en la practica irdn apareciendo.

Partiremos ahora de la posible experiencia que como profesionales
del periodismo escrito podemos tener, para entrar de lleno en la
ediciéon de revistas.

Una revista es simplemente una publicacién peridédica con escritos
sobre varios temas o sobre uno en especial. Las hay sobre politica,
economia, ciencia, mecdnica, belleza, arquitectura, automovilismo y
automéviles, tecnologia, decoracién, bebés, platillos voladores,
novias, padres, hijos, homosexualidad, literatura, robética, perros,
gatos y todos o cualquier tema que se pueda considerar de interés
para alguien y cuyo “vacio de informacién” merezca una inversién
en tiempo, dinero y esfuerzo.

Si la revista a editar se encuentra ya en circulacién, es decir, se
estd vendiendo (en puestos de periédico, locales cerrados, por sus-
cripcién, librerias, entre otros), regalando (a empleados de alguna
empresa, institucién gubernamental o educativa, sindicato, etcétera),
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intercambiando por algin tipo de donativos o cualquier otra forma
de distribucién, podemos estar seguros de tener una buena parte del
trabajo editorial resuelto. Sino es asf, veamos el significado de empezar
de cero.

Pongémonos como ejemplo la revista Decisién Bit, cuyo tema
central es la informética. Primero, porque analizarla desde su origen
puede significar la experiencia de conocer, desde la concepcién de
su nombre, hasta la puesta en el mercado de un producto con olor a
tinta.

Hacer una revista de informética fue una idea nacida de un hombre
dotado de esa visién del negociante, conocedor de los medios im-
presos y, ademds, con largos afos de experiencia en el mundo de las
revistas. Isaac Arriaga, responsable de un departamento de edicién
de libros en la empresa Novedades de México, una vez aceptado su
proyecto sobre la necesidad de cubrir ese vacio de informacién sobre
el tema de la informética, se dio a la tarea de conformar un grupo
editorial. Cabe decir que esto sucedia en un momento en que aun las
computadoras personales no se consideraban indispensables en una
oficina de edicién. Se incorporé entonces un equipo modesto: edi-
tor, asistente editorial, jefe de redaccién, diseriador, formador Yy una
secretaria; paralelamente se aglutinaron en torno a la revista —ain
sin nombre—, un grupo de colaboradores externos entre reporteros,
dibujantes y fotégrafos; consejo editorial; un departamento de
publicidad y algunos apoyos anexos proporcionados por Novedades
(como el director de arte); ademés, se pusieron al alcance de la revista
todos los recursos econémicos (sueldos) y materiales de que disponia
el periédico (oficina, teléfonos, maquinas de escribir, escritorios, servicios
de composicién tipogréfica, entre otros).

En este caso no fue sélo llegar y poner en practica los cono-
cimientos tedricos, ya que el trabajo del editor inici6 en la adecuacion
del proyecto editorial que empezaba a gestarse. Pasaron entonces
algunos meses en que el equipo editorial se dedicé a conformar el
contenido y la imagen visual de la publicacién, empezando por definir
el tipo de publico al que se dirigirfa la revista, el nombre (se
llegb a tener una lista inicial de alrededor de 100 propuestas), el
eslogan (finalmente decayd en el de “alta tecnologia en negocios”,
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cuando se pensaba en definirla como “la revista mexicana de infor-
mética”, por ser una de las primeras en su género), las secciones que la
conformarian, el nimero de péaginas (se decidié en 64), tipo de papel,
tintas, elaboracién de indices para un nimero cero y algunos
subsecuentes, entre otras tareas.

Salvadas todas estas etapas, planteadas muy ligeramente y sélo para
empezar a relacionar al futuro editor con el cimule de lazos y
responsabilidades que le esperan, vayamos ya a esa préactica cotidiana
cuyas técnicas empiezan a vincularse, a partir de la toma de decisiones
en la produccién editorial que est4 determinada por una politica edi-
torial.
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3 Politica editorial

omentamos paginas antes sobre la combinacién exacta que se

C debe lograr entre la teorfa y la préctica, la cual en nuestra rama

s6lo se alcanza cuando el editor conoce todas y cada una de las

etapas del proceso editorial, que incluye algo més que la produccién;
es decir, contempla el conocimiento y manejo de la politica editorial.

La politica editorial debe entenderse como la norma que rige a una
linea editorial determinada y tiene como propésito darle coherencia y
unidad. Para entenderla, la hemos dividido en dos partes: contenido
editorial e identidad visual.

En este sentido y aun cuando no es una préctica muy usual en las
oficinas de comunicacién, es importante considerar la necesidad de
elaborar un manual de politica editorial, en el cual se definan los cri-
terios, tanto para el contenido como para la imagen.

3.1 Contenido editorial

Si bien la politica editorial que determina los criterios de contenido en
una publicacién pueden ser definidos a partir de la direccién y/o del
consejo editorial, ésta serd la base o el “libro de cabecera” del editor y
su equipo de trabajo.

Lo anterior no significa que si somos contratados como editores de
una revista ya encaminada, ésta cuente necesariamente con su manual
de politica editorial. Si lo tiene, excelente, de lo contrario habra que
partir de la existencia de una politica editorial no documentada que, a
fuerza de la costumbre, se ha ido imponiendo como norma de trabajo.
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En materia de contenido, la politica editorial norma los criterios de
redaccién en lo que se refiere a cuestiones ortograficas y tipogréficas
pero, sobre todo, determina el método y la forma, mismos que imponen
un estilo propio y particular para cada publicacién, de acuerdo con el
publico al que ésta se oriente.

La politica editorial implica también la decisién en cuanto al
manejo del lenguaje {metalenguaje, morfosintaxis), ideologfa, filosofia,
estrategias de informacidn, etcétera; definida en algunas institucio-
nes —ptiblicas o privadas— organismos informativos o publicaciones
como “Manual de estilo” o como “Manual del editor”.

3.2 Identidad visual

Es también parte del trabajo de! editor conocer y manejar algunos
aspectos que tienen que ver con la imagen o identidad visual de la
publicacién de manera que, luego de definir “qué somos” o “qué
vamos a ser” como revista, la obligacién es participar en el proceso
que permite hacer que la identidad se vuelva imagen.

3.2.1 Elementos de la identidad visual

Hay asf, un sistema de identidad visual que contempla los siguientes
elementos: ,

Logotipo.— El elemento fisico que dan personalidad corporativa a
una empresa o institucién y, en el caso particular, a una publicacién
periédica o revista. El logotipo se constituye, a su vez, de tres elementos:

Simbolo.— Es el sello visual mas definido de una empresa® y se

caracteriza porque, generalmente, es arbitrario; es decir no tiene

% “Esimpensable la existencia de una comparifa que carezea de un sirmbolo, pues
seria lo mismo que no disponer de una personalidad fisica”, Rodiguez Pineda,
Arturo, Comunicacién géfica, manual para el editor, Tesis de licenciatura, UNAM,
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necesariamente una relacién natural con la empresa y sus servicios;
aunque para su disefio se buscan elementos que permitan su facil
identificacién.

Texto y tipografia.— Es el nombre de la comparifa y la manera como
se escribe, cuando acompana al sfmbolo. Por lo general esta
conformado por las iniciales de la empresa o institucién (UAM,
BANCOMER); llegan a darse casos también en las publicaciones
periédicas como en la revista Informacién Cientifica y Tecnolégica
del Conacyt, que se presenta como ICyT.

Para definir este elemento en la construccién de un logotipo,
valdrfa la pena seguir las recomendaciones de algtin estudioso del
tema como Luis Tejeda Palacios® quien recomienda cumplir las
siguientes condiciones: brevedad, eufonfa, pronunciabilidad,
recordacién y sugestién. Lo anterior porque el nombre, cuanto mas
corto, mejor; cuanto mas agradable sea su sonido, mejor; cuanto
mads pronunciable sea en cualquier lengua, mejor; cuanto més re-
cordable sea y més sugiera, mejor.

Color.— Es el elemento distintivo de la identidad visual, por lo cual
se recomienda el uso de un color base en el logotipo. Cabe decir
que no existe ninguna norma o teoria que determine o prohiba el
uso de ciertos colores, por lo que la decisién queda siempre al arbitrio
y buen gusto del diseniador, quien siempre buscaré imponer una
identidad cromética en su audiencia.

Estos elementos constituyen la personalidad corporativa y el

identificador de la empresa, aunque en cuanto al simbolo y la tipo-
grafia es posible hablar de cierta autonomia como categorias en torno
a las cuales se construye la identidad.

Por ejemplo, durante el disefio del logotipo de una revista

denominada La pasidn de leer se pensé en ubicar la imagen en torno
a los ojos, utilizando como simbolo los de un btho, de manera
que, una vez lograda la aceptacién e identificacién del puablico, bastara

Gestion de la imagen corporativa. Creacién y transmisicn de la identidad de Ia
empresa. Ed. Norma/serie Norma Empresas y Empresarios. Colombia, 1987.
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sélo con ver los ojitos en algun lugar para reconocer la revista; no
obstante se opté més por la idea de “la magia de la lectura” asf que la
identidad se determiné a partir de un genio, parecido al de la ldmpara
de Aladino.

Asi podriamos citar cientos de ejemplos y divertirnos observan-
do imégenes corporativas que siempre nos significan algo, atin cuando
sus elementos se encuentren separados.

3.2.2 La identidad visual de una revista

En el caso particular de una revista, la imagen visual contemplara
también el lugar de ubicacién del logotipo, de acuerdo con el tamafio y
formato de la publicacién. Por regla general el titulo de una revista se
ubica en la parte superior, por cuestiones de imagen, métodos de
lectura (de arriba hacia abajo) y, entre otros, mercado (segtin el lugar
de ubicacién en puestos de periédico, tiendas de autoservicio, entrega
directa, etcétera).

Independientemente de su ubicacién, en cuanto al logotipo en
una revista, constituido por un simbolo y un texto, deberan respetarse
sus proporciones, la posicién que deba tener en la revista v es reco-
mendable mantener un color oficial.

En este punto, existen casos particulares en los que las decisio-
nes editoriales y de disefio imponen como norma el cambio de color
en la imagen, para cada niimero. Es decir, se mantienen los rasgos en
cuanto a simbolo y texto, pero se modifica para cada edicién el color
del logotipo que generalmente acompana también las paginas inte-
riores. Tal es el caso, por ejemplo, de la guia Tiempo libre, del Boletin
informativo del Instituto Nacional Indigenista (INI) o de la revista Rostros
v Voces de grupos de Organizaciones no Gubernamentales,

3.2.1.1 Paginas interiores

La definicién visual de una revista incluye no sélo la imagen de su
logotipo, que considera basicamente a la portada v que ademas
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.determina la necesidad de ubsicar algunos registros obligados ante las
Secretarfa de Hacienda, de Gobernacién y de Comercio y otros que
veremos mas adelante, sino que incluye también la imagen visual de
la revista en su conjunto. Es decir, una vez que se ha decidido la ima-
gen institucional, habrd que definir también la imagen visual para
cada una de las secciones o partes que conforman la publicacién y
que le van a dar cierto nivel de importancia, pues orienta a los lectores
de acuerdo con sus gustos y preferencias.

Si somos un poco observadores, condicién obligatoria para
cualquier editor, por iniciado que sea, podremos darnos cuenta que
hay infiniad de formas de presentar, por ejemplo, el directorio, el indice,

el editorial y los distintos contenidos. Esto depende de la temética
de la revista, del niimero de péaginas y secciones, etcétera. Lo cierto es
que esta es una decisién contemplada como una politica editorial en
la que pueden participar en conjunto el director, el editor y el jefe de
arte o disenio o bien, puede ser una decisién arbitraria en la que el
disefiador proponga v el director decida. -

Aunque esta es una situacién secundaria, si es importante que el
editor tenga un conocimiento visual sélido sobre la forma de presentar
la imagen de su revista o publicacién; independientemente de las
decisiones que se tomen en cuanto a la forma o el lugar como se ubiquen
los contenidos.

3.3 Recomendaciones administrativo-
editoriales (registros)

Si bien es cierto que el editor no necesariamente participa en los
quehaceres administrativos, sf es importante que conozca de los pro-
cesos que se siguen para constituir legal v administrativamente una
publicacién; y més si se trata de un negocio lucrativo que no sélo se
plantea convertirse en un proyecto sustentable (como en el caso de las
publicaciones emanadas de las Organizaciones no Gubernamentales)
o autofinanciable (revistas de la iniciativa pblica que tienen como

YL



EDICIONES INFORMATIZADAS

norma la venta de, por ejemplo, las suscripciones), sino que pretenden
vivir de la publicacién, obtener beneficios ¥ entre otras cosas, por qué
no, generar empleos.

Concretamente nos referiremos a los registros.

Licitud de titulo y contenido.— Las revistas va existentes,
forzosamente pasaron por el largo y tedioso camino que llevs a
constituirlas formalmente. Asi que si tenemos Ia intencién de edi-
tar una nueva revista, lo primero que tendremos que hacer es registrar
su nombre, una vez decidido. Para ello se solicita ante la Direccién
General de Derechos de Autor, dependiente de la Secretaria de
Gobernacién (SG), el reconocimiento de no registro del nombre que
se pretende usar, pagando un costo aproximado de 100 pesos por
concepto de investigacién. El tiempo establecido para librar este
" tramite es de 48 horas. ' _

Una vez reportado el “no registro”, se procede a registrar, ante la
Secretaria de Comercio y Fomento Industrial, la Licitud de titulo, para
lo cual deber4 tenerse perfectamente definida la figura legal que re-
presentara a la publicacién como casa editora. Es decir, si se trata de
una persona fisica o de una persona moral (Sociedad Anénima, So-
ciedad o Asociacién Civil. En cualquier caso, se impone la necesidad de
- estar debidamente registrados y actualizados ante la Secretaria de Ha-
cienda y Crédito Publico, pues toda publicacién est4 obligada, ademés
de a pagar los impuestos correspondientes, a imprimir en la caratulas
el cédigo de barras® o registro federal de contribuyentes del repre-
sentante o figura legal.

Asimismo, toda revista deberd de solicitar la expedicién del
Certificado de Licitud de contenido, el cual se tramita ante la Comisién
Calificadora de Publicaciones y Revistas IHlustradas de la Secretarfa
de Gobernacién.

% El cédigo de barras es proporcionado por la Secretaria de Hacienda y Crédito
Pdblico luego del registro correspondiente; en é] destaca el Registro Federal
de Contribuyentes (RFC) de la empresa responsable de la edicién.

*H8 e



REVISTAS

La obtencién del Certificado de licitud de titulo, asi como del
Certificado de licitud de contenido tienen® un costo promedio de
$450.00 pesos y $1500.00, respectivamente y son derechos que se
tienen que actualizar anualmente.

ISSN.— El Centro Mexicano del International Serial Data System,
ISDS®*, tiene entre sus objetivos la difusién de la informacién sobre
las publicaciones seriadas mexicanas que han recibido el cédigo
conocido como ISSN , por sus siglas en inglés, /nfernational Serial
Standar Number, que es el Nimero Internacional Normalizado para
Publicaciones Seriadas®” o c6digo de identificacién tnico, el cual esta
formado por ocho digitos {incluyendo un nimero verificador) que per-
mite la identificacién de cualquier publicacién seriada vigente o que
dej6 de publicarse, sin importar el lugar de origen, el idioma o su con-
tenido.

Para diferenciarlos, cabe decir que al titulo de una publicacién
seriada se le asigna s6lo un ISSN®, Este es inseparable del titulo clave,
el cual es una forma normalizada del titulo aparecido en la publicacién.
A los titulos idénticos se les distingue con informacién adicional para
hacerlos tGnicos.

% Datos hasta 1997.

El Centro Internacional de Registro de Publicaciones Seriadas es una red
internacional integrada por centros regionales y nacionales, cuyo objetivo es Ja
creacion y mantenimiento de bancos de informacién de las publicaciones seria-
das editadas en los difernetes paises; esta red fue promovida por la UNESCO
¥, en México, el Centro del ISDS es el encargado de asegurar el estableci-
miento y funcionalidad del sistema automatizado del registro de publicaciones
seriadas enditadas en nuestro pais. En este sentido, el Centro Interrnacional de
Registro desemperia las funciones de: asegurar el control bibliografico de las
publicaciones seriadas editas aqui; satisfacer kos pedidos concretos de asignacion
del ISSN por parte de los usuarios y difundir a nivel nacional e internacional los
registros asignados.

No confundir el ISSN con el ISBN que es la solicitud para la tramitacién del
Nimero internacional Normalizado de Libros.

% Boleti del ISSN. Consejo Nacional de Ciencia v Tecnologia, México, 1987,
Namero 3, diciembre 1987. :
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La obtencién de este cédigo no representa costo alguno para el edi-
tor de una revista, el que tinicamente tiene que enviar la cubierta o
portada de la publicacién antes de su aparicién, o un ejemplar de la’
revista si ésta ya existe. '

En cuanto a la identificacién del tipo de publicacién, el Centro
Mexicano del ISDN, dependiente del Consejo Nacional de Ciencia y
Tecnologia (CONACyT), define la siguiente clasificacién:

1.— Publicaciones seriadas: publicacién impresa o no, editada en
partes sucesivas generaimente, con designaciones numeéricas o
cronolégicas y que pretende continuarse indefinidamente. Las pu-
blicaciones seriadas incluyen a las periédicas o revistas, periédicos o
diarios: las anuales (informes, anuarios, directorios, etcétera): memo- -
rias, actas de sesiones de sociedades y asociaciones: asf como series
monogréficas.

2.— Publicaciones periédicas: publicacién seriada, editada nor-
malmente con frecuencias menores que anual y la cual se caracteriza
por la variedad de contenido y de autores tanto dentro de cada fascicu-
lo como de un fasciculo a otro.

3.— Diario: publicacién seriada, editada a intervalos de tiempo cortos
v determinados, generalmente diario, semanal o bisemanal y que reporta
eventos o discute tpicos de interés general y actual.

4.— Serie monogréfica: grupo de publicaciones separadas, pero
que se relacionan una con la otra porque cada edicién lleva ademés de
su titulo propiamente dicho, un titulo colectivo que se aplica al grupo
como un todo: por ejemplo el titulo de la serie. Las series monogréficas
pueden o no estar numeradas.
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4 Proceso de edicién

hora que sabemos como se define una revista en cuanto a su

contenido e imagen, pasemos a ver cémo se ponen “manos a

la obra”; es decir, introduzcdmonos en el proceso de edicién de
una revista.

4.1 Los indices

En una publicacién periédica se consideran, para la definicién de los
fndices, una gran variedad de factores entre los que, superficialmente,
mencionaremos algunos: la novedad, en este caso de los nuevos pro-
ductos disponibles en el mercado; los avances en desarrollos
tecnolégicos; las aplicaciones en investigacién y educacién; la im-
portancia o no de incluir informacién histérica sobre los temas a abor-
dar; la “*necesidad” de incluir informacién sobre nuestros posibles
anunciantes; etcétera.

La elaboracién de indices implica todo un trabajo de planeacién
que puede llevar mucho tiempo vy obliga al equipo a preparar indices
por adelantado, para cubrir los calendarios oportunamente (pues la
lucha contra el tiempo es una constante); los indices ir&n siempre ajus-
tAndose a las fechas de salida y a las necesidades de espacio (sobre
estos puntos hablaremos més adelante).

Para conformar los indices intervienen en reuniones periédicas {en
algunos casos una o dos veces por niimero): el consejo editorial, gene-
ralmente integrado por especialistas en la materia; los directivos de la,
revista y; el editor, que puede hacerse acompanar por algunos de sus
colaboradores como el jefe de informacién o el de diserio. Este tipo
de reuniones se manejan como una especie de mesa redonda donde
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generalmente se hacen criticas y observaciones sobre la edicién ante-
rior y se discuten las propuestas para conformar los nimeros subsi-
guientes, abocéndose principalmente a la conformacién del nimero
maés préximo a su publicacién.

Reiteremos la obligacién de estar bien informados y de poner en
préctica nuestros conocimientos como investigadores, porque todo
periodista es un investigador que experimenta profundamente la ne-
cesidad de una “actividad unificadora”, de un método de superacién
de los conocimientos diversos para “reunir racionalmente, licida-
mente, la préctica y la teorfa, el objeto y el sujeto, Ia realidad v el
‘valor' del hombre, el contenido v la forma del pensamiento, la ciencia
v la filosoffa, todos los elementos de la cultura. Dicha unificacién, nos
dice Henri Lefebvre en su 7eorfa def conocimientc®, debe venir “de los
propios elementos, racionalmente y, por lo tanto, libremente, es decir,
seguin una necesidad interna comprendida y dirigida... reclama nuevos
métodos, una légica a la vez rigurosa y 4gil, que se mantenga a/ nive/
del trabajo del pensamiento cientifico, sin que por ello se contente con
registrar pasivamente las técnicas y los resultados de las ciencias
separadas”,

Es a partir de que llegamos a experimentar esa “actividad unifi-
cadora” que nos vamos convirtiendo en especialistas de la informa-
cion, en el drea que sea. Tal vez antes de la militancia profesional
seamos algo asf como “todélogos de la cultura”, pero una vez incor-
porados en los medios nos hacemos “expertos”; si es, por ejemplo en
un diario, forzosamente nos especializaremos segun la fuente, en nota
roja, politica, sociales, cultura; si se trata de algtin medio electrénico
y la conduccién nos manda al estrellato, nuesiro ambito quedaré bien
definido; en caso de involucramos en una revista, si ésta es sobre
ciencia, pronto seremos unos expertos comunicadores en la materia.

Este paréntesis pretende explicar que la conformacién de los
indices en una revista deja implicito que los involucrados, todos, son

¥ Lefebure, Hemi, Légica formal, logica dialéctica, Siglo XXI editores, 8a. edicién.
346 pags.
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o se estan “convirtiendo” en expertos en la tematica de la publicacién,
experiencia que se logra buscando siempre estar bien informados.

En una revista una de las tareas del cuerpo editorial es el segui-
miento de noticias, es decir, para estar “empapados del tema” se
realizan consultas diarias en los distintos periédicos, revistas, manua-
les; también se establecen contactos con todos aquellos sectores que
puedan proporcionar informacién sobre noticias, desarrolios y acti-
vidades afines que se gestan en torno al motivo de la revista.

Asf, se define sobre qué versara el reportaje principal; los temas a
tratar en una seccion de, por ejemplo, capsulas informativas; el libro
o los libros a reseniar (si es que se contempla un espacio para ello), la

“entrevista; las actividades del mes; la seccién de correspondencia; el

editorial y; porsupuesto el tema de portada.
Para darnos una idea més clara regresemos al ejemplo de la revista
Decisién Bit, veamos las secciones®, que la integran y algunas de sus

- caracteristicas:

Portada.— Aparece siempre con una imagen rebasada cuyo tema
es el articulo central anunciado en proporcién; el nombre de la revista
enla parte superior a lo ancho de la pagina (logotipo: simbolo, texto
{(nombre y/o eslogan) y en el extremo superior izquierdo la fecha,
nimero y precio por ejemplar. Podemos observar otras publicaciones
para ver las diferentes formas en que estén distribuidos los elementos
que conforman las portadas, las cuales en la actualidad est4n obliga-
das a destacar el cédigo de barras y el ISSN, registro del que hablamos
en el apartado de politica editorial.

Dialogo.— Es el espacio que cominmente se conoce como
“correspondencia” o “del lector” y cuya finalidad es proporcionar a
los lectores la posibilidad de hacer llegar sus sugerencias, criticas u
observaciones. El comentario sobre este punto es que en las pu-
blicaciones donde se ha establecido como norma que aparezca un

1 De acuerdo con la necesidad de organizacién y de la forma como se ubican

los contenidos, la portada y los espacios destinados a publicidad son
considerados dentro del calendario como si fueran secciones fijas.
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espacio de este tipo, en los momentos en que no se obtiene respuesta
del publico lector, la mesa de redaccién se aboca a la tarea, que es un
secreto a voces, de cubrir el espacio, es decir, inventa las cartas.

Presencia.— Es el nombre que la publicacién decidié dar al edi-
torial. En una revista este género periodistico sufre ligeras desviaciones
en cuanto al objetivo estricto que se sabe debe cumplir un editorial,
pues la posicién de una publicacién temética en ocasiones obliga a
limitar su forma a una simple presentacién del ntimero, con uno que
otro punto de vista sobre alguno de los contenidos.

Contextos.— Pequenas noticias internacionales presentadas a
manera de cépsulas informativas.

Aqui.— Pretende mostrar la capacidad y eficiencia de la pro- .
ductividad nacional en todos y cada uno de los 4mbitos de trabajo
que se encuentren relacionados con la informatica.

Temas.— Incluye articulos de fondo, de opinidn, entrevistas y
reportajes sobre diferentes tépicos informéticos. |

Micros.— Dedicado a abordar algtin tema que tenga que ver
Unicamente con las computadoras personales.

Sélo para ejecutivos. Dirigida a los responsables en la toma de
decisiones de una organizacién publica o privada.

H&S.— Por sus siglas: hardware y software. El género se presenta,
por lo general, en un lenguaje técnico y podria decirse para especia-
listas © no principiantes.

Biblioteca.— Resena de libros.

Para... .— Seccién de eventos anunciados durante el mes siguiente
a la fecha de publicacién y que se presenta abierto tanto a empresas
. como instituciones de ensenanza o dependencias gubernamentales
(nacionales e internacionales).

Del archivo.— Presenta historias de empresas, personalidades,
maquinas, y que pueden ser leidas como anécdotas, documentos
histéricos, chismes, etcétera.

Asistimos a... .— Reseria los distintos eventos realizados durante
el mes anterior y va estrechamente relacionada con la seccién Para
..., $6lo que ademéds, estd acompaniada por imagenes,

Una vez definido el indice que, como sefalamos anteriormente,
puede estar adelantado ya en algunas de sus partes, se empieza con
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la “talacha periodistica” coordinada por el editor a partir de sus
calendarios.

4.2 Calendarios

Los calendarios son simplemente tablas de control que giran
principalmente en torno a fechas sobre érdenes de trabajo, mesa de
redaccién, diseno, publicidad, envio a la imprenta y entregas; y van
de la mano de lo que podriamos llamar la tabla de control de
contenidos.

Para calendarizar lo primero serad tener bien delimitadas las
secciones que conforman el nimero a editar, mismas que tendran un
contenido base establecido durante la construccién del proyecto y
que pueden sufrir algunas modificaciones pero quedaran definidas
los més certeramente posible a partir de la elaboracién del indice.

Veamos un ejemplo recordando las 14 secciones que integran
Decision Bity, a partir de ellas, entremos de lleno al proceso edito-
rial, controlado a partir de un calendario que impondra los ritmos
de trabajo para llevar a buen término una edicién, en este caso
mensual. '

DECISION BIT

No..__12 Mes de aparici6n: _septiembre Edicién;__agosto

Tabla de contenido

SECCION RESPONSABLE

Dialogo Mesa de Redaccion

Presencia Editor

Ambito Reporiero 1

Contextos Mesa de Redaccion

Aqui Reportero 2

Temas Articulo 1: Reportero 3
Articulo 2: Reporterc 4

Micros Reportero 5 '
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e 76

SECCION

Solo para ejecutivos

H&S
Biblioteca
Para...

Del archivo
Asistimos a

RESPONSABLE

Anticulo 1: Reportero 6
Articulo 2: Repontero 7
Reportero 8

Mesa de Redaccién
Mesa de Redaccién
Reporiero 9

Mesa de redacciénb

CALENDARIO

No..__12 _ Mes de aparicién: _septiembre Edicién;__agosto

Elaboracién de Indice
Ordenes de trabajo
Entrega de materiales
Ordenes de trabajo

Entrega de materiales

Mesa de Redaccién

Elaboracién de redes
Disefo

Cierre de edicion
Envic a la imprenta

Impresidn
Distribucién y venta

Agosto 1°
Reporteros
Reporteros

2 a 4 de agosto .
2a14

* Fotégrafos 4aé6

* llustradores 4 a6

* Fotografos 6 a 14

* llustradores 6 a 14

Correccion

* Mecanografia-captura 2 a 15
—_ Articul_o 2a15
— Galeras 2a15

« Redaccion 12

* Publicidad 12

* Diagramacién 3 a 14

+ Farmacién 3ai1s

* Redaccion 14 a15

* Publicidad 14

* Diseiio 14 a 15

16 de agosto
16a 26
27 en adeiante
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La politica editorial de la revista definira las condiciones de entrega
en cuanto a contenidos, estilo periodistico-literario, extensién de los
materiales, perfil de los colaboradores y, entre otras cosas, tiempos de
entrega para cada nimero.

4.3 Ordenes de tra bajo

La préctica periodistica se presenta en la realidad de una revista como
en esa pirdmide invertida que proyecta la nota informativa y en cuya en-
trada tendremos el quién hace qué, cémo, cudndo, dénde y por qué;
luego el desarrollo y, finalmente el desenlace més o menos previsto.

Asi, el editor definird quién hace qué, en cuanto a texto e imagen
y dard a sus equipo las 6rdenes de trabajo. Las distribucién de
actividades puede darse en forma vertical, es decir, el editor tiene la
autoridad para decidir por cuenta propia el reparto de temas,
contemplando el perfil de sus reporteros, quienes de alguna manera
ya demostraron su capacidad para responder como especialistas al
trabajar una seccién. También se pueden distribuir tareas a partir de
una reunién con los colaboradores més cercanos como el jefe de in-
formacién y de redaccién. Otra modalidad seria, a criterio del editor,
reunir a los reporteros en la fecha fijada para la entrega de érdenes de
trabajo y darles a escoger el tema de su preferencia. En cualquiera de los
casos se le informa a los reporteros y al cuerpo editorial en su conjunto
sobre el calendario de actividades y se les solicita contactar sus entrevistas
los mas pronto posible para fijar fechas de trabajo con los fotégrafos e
ilustradores. :

La relacién de los reporteros, fotégrafos e ilustradores se coordina
a partir del editor o del jefe de informacién, si es que lo hay, buscando
siempre se reinan para definir adecuadamente el tipo de imagen que
mejor corresponda al tema que se esté trabajando. Lo anterior asegura,
por lo regular, el trabajo de equipo, con mejores resultados, pues es el
reportero quien tendrd mayor vision sobre la forma como pueden ir
ilustrados sus materiales. Seria entonces responsabilidad de los
reporteros solicitar un dibujante o un fotégrafo (a quienes debe ase-
sorar el director de arte o jefe de disefio}, para apoyar la parte
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gréfica, aunque en algunas publicaciones se estila que el editor coordina
el trabajo con su director de arte, sin involucrar al resto del equipo.
Esta forma de funcionar es comun en los diarios, pues siempre se trabaja
contra reloj.

4.4 Mesa de informacion

Tradicionalmente las revistas conformadas por todo un equipo edito-
rial incluyen a un jefe de informacién quien se encarga de las relaciones
.al exterior, es decir, de conformar y actualizar la informacién requerida
para la elaboracién de todos y cada uno de los materiales gue
conformarén cada edicién.

Para el editor, sus jefes de informacién y redaccién son “sus brazos
fuertes”. En cuanto al sequndo ya vimos algunas de sus funciones
més precisas y, en cuanto al jefe de informacién podria decirse que
su especialidad es precisamente la informacién. El, no sélo se convierte
en un experto en el tema de especialidad de la revista, sino que es
algo asi como un banco de datos aibulante.

El jefe de informacién se responsabiliza de la revision permanente
de los distintos medios, impresos y electrénicos, que aborden algin
aspecto relacionado con el tema central de la revista; de manera que
durante las sesiones de trabajo para definir los indices o contenidos
de ediciones futuras, las recomendaciones que el jefe de informa-
cién pueda hacer, son la base para determinar los ntimeros en su
conjunto. '

Elbanco de datos es el punto de arranque de una orden de trabajo;
porque una vez definido el plan y determinado el quién hace qué, en
cuanto a la elaboracién de contenidos {entrevistas, reportajes, notas,
capsulas, resefias, etcétera), el jefe de informacién es quien apova en
la obtencién de fuentes emisoras de informacién para cada uno de sus
reporteros.

Esto quiere decir que un buen jefe de informacién, en una revista
debidamente organizada e independientemente de la tematica que
aborde, es aquel que no sélo orienta a los reporteros sobre las fuentes
de informacién y materiales que ha de utilizar para elaborar su trabajo,
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“sino el que proporciona a su equipo los elementos necesarios y sufi-
cientes para agilizar la tarea periodistica.

Si un reporte sale de su centro de trabajo con los nombres de sus
entrevistados, acompanados de teléfonos y direcciones donde se les
puede ubicar, ademés de alguna bibliografia relacionada y datos
hemerogréficos que sirvan de pauta para abreviar el predmbulo en
una entrevista, reportaje o investigacién, podemos tener la seguridad
de que en ese centro de operacién de una revista se cuenta con un
verdadero jefe de informacién.

4.4.1 Bancos de datos versus Internet

Pero ya que tocamos el tema fuentes de informacién, hablemos de lo
que son esos archivos o depésitos de informacién automatizada que
hacen posible su consulta a través de una computadora: los bancos
de datos, fundamentales en el trabajo de cualquier comunicador o
usuario comin.

Los bancos de datos son, desde hace varias décadas, la mejor
manera de obtener informacién y sin embargo, hasta antes de la
aparicién de /nfernet, eran de acceso limitado, pues se podia llegar
a ellos a través de los diarios, universidades, oficinas de gobierno y
grandes bibliotecas, por supuesto via telefénica contando con una
computadora y un médem.

El enlace entre el usuario y la base de datos tradicionalmente se
lleva a cabo por medio de redes de telecomunicaciones {networks),
las cuales transnmiten la informacién de empresas privadas, correos,
telecomunicaciones nacionales o internacionales, a través de una
conexién que navega por red telefénica, red de transmisién de datos
o via satélite.

En el campo del periodismo, los bancos de datos han sido, por
décadas, fuente inagotable de informacién y la mejor manera de
obtenerla. Les anteceden las agencias de noticias que surgieron hace
casi 150 aiios con la idea original de unir a varios diarios y compartir
los costos de tener corresponsales diseminados en todo el mundo,
informando gracias al teletipo e, incluso (arrojan algunas investiga-
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ciones), utilizando palomas mensajeras®, lo que les colocd, durante
siglos, a la cabeza en cuanto al monopolic de informacién internacional
se refiere.

No obstante 1995, y 1996 para México, fue el boom de Internet en
los medios de comunicacién que “se volcaron masivamente, por
conviccion u obligacién a Internet que comenzé a popularizarse al
mismo tiempo y al mismo ritmo que la explisiéon de ventas de com-
putadoras personales”® y que fue vista inicialmente como un
instrumento para la investigacién por parte de editores y periodistas
hasta convertirse en el instrumento preferido, ademds, para vender y
comprar bienes y servicios®,

Pero tratemos de explicar brevemente lo que es este banco de
datos que se ha configurado como el mas grande a nivel internacional
Y que, sin embargo, sélo maneja un 2% de informacién en espanol, lo
que-representa una desventaja por los hispanohablantes en tanto no
generemos informacién suficiente que permita la predominancia de
la comunicacién en nuestra lengua dentro de Internet.

Internet es una red* mundial de redes de computadoras que
operan de manera independiente y auténoma y que pueden
comunicarse entre si a partir de un protocolo, es decir “utilizando el
mismo idioma”.

Pero entendamos primero que una red, o conjunto de compu-
tadoras conectadas entre sf que pueden comunicarse compartiendo
datos y recursos, se clasifica en redes de &rea local (RAL, o LAN:

# “El barén dulius de Reuter usé las proverbiales palomas en el sigio XIX para
llevar informacién bursatil desde diferentes centros financieros a su base de
operaciones en Londres, donde habia fundado la agencia {Reuter) en 1851".
Tomado de Internet, Arébalos Alberto, “Sobreviviran las agencias noticicsas”,
Pulso del Periodismo, Internet: http:/fwww.fiu,edu/-imc/sobreviviran. htm

2 fbid

® “Los clientes de las agencias de finales de siglo ya no son solamente diarios o
canales de televisién, son empresas comerciales que quieren hacer atractivos
sus sites o companias especialmente creadas para ofrecer acceso a Internet
y. en algunos casos, pensadas para hacer negocios en ella”. fbidem.
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Local Areal Network), que abarcan espacios grandes como el de un
edificio o empresa o un campus universitario; y en redes de area
amplia (WAN: Wide Area Network), que comprenden regiones mas
extensas llegando a cubrir, incluso varios paises. Mientras que, un
protocolo de informacién es un conjunto de convenciones que
determinan cémo se realiza el intercambio de datos entre dos
computadoras o programas. El protocolo utilizado por todas las redes
conectadas a Internet se conocen como TCP/IP, siglas que identifican a
dos protocolos: el protocolo de control de transmisién (TCP) y el
protocolo de Internet (IP).

Muy técnico el asunto pero lo cierto es que gracias a esta maravi-
lla tecnolégica podemos enviar y recibir informacién desde y hasta -
cualquier parte del mundo, contando con la conexién a una compu-
tadora que ejecute un software especial, el cual permita a otras
computadoras conectarse con ella a través de lineas telefénicas. Esas
“computadoras con software especial” son los llamados BBS o sistemas
en linea o servicios de informacién o redes, como lo vimos renglones
arriba. Algunas de estas redes son auspiciadas por organismos guber-
namentales, universidades, sistemas comunitarios locales de bibliotecas
y ofras méas por escuelas. En México los servios mas comtinmente
utilizados son CompuServe, Prodigy, GEnie, America Online, The
Microsoft Network ... y aunque en la mayoria de los casos las redes
centrales se encuentran ubicadas en Estados Unidos, se encuentran
lo mismo en Australia que en Zimbabwe. Estas redes de comunicaciéon
pueden incluso ubicarse por su 4rea de actividad, como es el caso
de APC (Asociacién para el Progreso de las Comunicaciones), que se
. anuncia como “la més extensa red mundial de computadores dedicada
especialmente a servir a organizaciones no gubernamentales {ONGs) y
cludadanos activistas que trabajan por el cambio social”.

Como sea, Internet es la ruta de acceso més importante del mundo
hacia miles de diferentes fuentes de informacién y, como dice Alberto
Arébalos, una reedicién de la ley de Darwin en versién digital a la
que sobreviviran sélo los que se adapten pues, segin los expertos, “un
ano Internet” es igual a siete afios normales ya que su crecimiento,
expansién y desarrollo es siete veces més acelerada que en la vida
cotidiana.
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4.5 Mesa de redaccion

Como pudimos observar en el ejemplo de tabla de contenido, algunas
secciones o actividades tienen como responsable a la mesa de redac-
cién, esto nos hace precisar que tanto el editor como los jefe de re-
daccién e informacién tiene, paralelas a sus funciones fijas, la tarea
de escribir. Las razones son simples. Si se dedicaran Gnicamente a
coordinar, organizar y corregir a los demas, estarfan practicamente
muriendo como escritores, como periodistas; y aunque el trabajo es
agotador, principalmente en las grandes publicaciones, no conozco
todavia a un editor o jefe de redaccién que se haya separado de la
préactica periodistica. Lo mismo podria decirse del disefiador quien
de ninguna manera se aleja de la préctica, en la especialidad de su
preferencia; es decir, los mismo dibuja que pinta o hace fotografia.

En este sentido hemos de decir también que las funciones del
cuerpo editorial estdn intimamente ligadas en todo el proceso de pro-
duccién, por lo tanto, un buen editor ademds de buscar siempre estar
mejor informado que los demds y ser un excelente periodista, conoce
perfectamente las técnicas de redaccién, es decir, sabe cémo corregir
un documento, la forma en que se marca para mecanografia o cap-
tura, cdmo “cabecear” los materiales, entre muchas otras linduras.

Pero entremos a las funciones de la mesa de redaccién. Sabemos
ya que es obligado contar con la tabla de contenido y el calendario
de actividades para hacerlos empatar en una fecha de “Cierre™*; esto
significa que ademds del trabajo periodistico que corresponda realizar
en cada niimero, el responsable de la mesa de redaccién tendra como
tareas fijas el de corregir los materiales en coordinacién con el editor
(v/o jefe de informacién), la capturista y el disefiador.

El primer paso serd entonces elaborar una tabla de control de
materiales, exclusiva de esta mesa y basada en los contenidos, para

#  En la jerga periodistica se denomina cierre a ese periodo de tiempo utilizado
para dejar totalmente terminada una publicacién. Durante &l se resuelven
todos los espacios que conforman la edicién, se prepara el dumy para la
imprenta y se cierran calendarios y hojas de trabajo.
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que a partir del momento en que empiecen a llegar los reporteros
con sus textos, se inicie el proceso de correccién, cabeceo, captura y
redaccién de faltantes.

4.5.1 La correccién

Aunque en una revista el objetivo no es enmendar absolutamente
nada, si podemos decir que una de las actividades que merecen un
respeto especial es la del corrector, cuya tarea empieza en la redac-
cion de tftulos y subtitulos de un material estructurado para su
publicacién.

Dice Martin Vivaldi que es en los titulos de noticias y reportajes,
donde el estilo periodistico se define con mas claridad, “por la
imperiosa necesidad de que tales titulos sean breves, exactos y
llamativos™é, mds atin si consideramos la forma de vida tan acelerada
que llevamos en los tiltimos tiempos, producto de la “sociedad mo-
derna”, y ese mundo de pape! que se nos presenta a diario ante los
ojos abrumando nuestra libertad de seleccién.

No considero necesario extendernos en este punto ya que el
propésito no es escribir un manual o tratado de redaccién, sin em-
bargo me permitiré poner como ejemplo, de lo que no se debe hacer,
un titulo propuesto por un reportero novato para un articulo a publicar
en la revista Ser. _

“Cansados de ser esquilmados con el precio del agua,
que es acaparada por fraccionadores, los habitantes
de Tlayacapan incendiaron la oficina de aguas
y parte del ayuntamiento”

Tal vez se logre claridad, pero ni breve, ni exacto, ni llamativo logré
ser este titulo que liberaria a cualquier corrector en una carcajada.

% Gonzalo Martin Vivaldi, Géneros periodisticos, Ed. Paraninfo, Madrid, 1979.
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Dependiende del medio y del objetivo podria haberse sugerido,
para llamar la atencién:
Tlavacapan en llamas
© un poco més formal:
Pobladores incendian el ayuntamiento de Tlayacapan
quizad buscando ser precisos:
Alto a los aumentos en Tlayacapan. Incendian oficinas de agua

Y hablando de la risa, el jefe de redaccién se divierte mucho en sus
funciones, pero también padece sin misericordia, es decir, navega
entre la desesperacién, la risa loca y a veces hasta en el llanto. Porque
por desgracia pocas veces se logra integrar un equipo de reporteros
y colaboradores que sean verdaderos profesionistas de la comuni-
cacién. Las razones son muchas pero la principal es que se hace una
muy mala primaria, secundaria y preparatoria, por lo que la gran ma-
yorfa de los que se dedican al penoso arte de escribir tienen una
terrible ortografia, una pésima estructura gramatical y ni se diga de la
organizacién de los materiales de investigacién; por ello es précti-
camente imposible que a nivel licenciatura se logren superar todas
estas “lagunas” que se ven plasmadas en los textos a corregir y
que hacen de dicha labor una tarea a veces titanica. Otra se refiere
a que en la mayorfa de los medios quienes se dedican a escribir no son
precisamente profesionistas de la comunicacién y que formamos parte
de un sistema con ciertos desequilibrios, pues lo mismo encontramos
periodistas dedicados a taxistas como a secretarias haciendo las veces
de reporteras. La razén quizd més dolorosa es el hecho de que en
muchas publicaciones la importancia de escribir bien es secundaria,
ocupando el primer nivel el cuidado de la economia que se respalda
en una plantilla de trabajadores cuya carrera, o practica profesional,
llega a estar muy lejos de la actividad periodistica, lo que resulta en
una revista en bajos costos de redaccién, pero a su vez desencadena
dos problema muy serios. Por una lado la calidad de los contenidos en
una publicacién asi determinada dejan mucho que desear en cuanto a
calidad, aun cuando la mesa de redaccién sea muy capaz, considerando
que uno, dos o tres correctores no pueden —ni deben—, ademas de
corregir, rehacer materiales que en ocasiones no sélo son insalvables
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sino indeseables, lo que ademds trae como resultado el agotamiento
por desgaste de los correctores que, mas tarde o més temprano circularan
a otra parte. Por ofro lado que el aceptar todo tipo de “colaboradores”,
no profesionales, estd imponiendo el abaratamiento de una actividad
seria que requiere no tnicamente de profesionistas, sino de profesionales
en las distintas ramas de actividad; esto tomando en cuenta que la oferta
de trabajo se dificulta cada dia mas y que las barreras para colocarse se
agrandan a partir de la gran competencia que significan los profesionistas
de otras areas.

En fin, que las tareas en la mesa de redaccién no son faciles, pero
un verdadero profesionista de la comunicacién deber4, como obligacién,
facilitar esta tarea basada en algunas técnicas y apoyos.

Quizé serfa bueno empezar por “distinguir” nuestros escritos para
saber si cumplen con algunas condiciones elementales de redaccién,
basadas simplemente en la coherencia. Lo anterior, considerando que
una de las labores inmediatas en la mesa de redaccién es precisamente
la de escribir.

De antemano daremos por entendido que durante largos afios de
estudio recibimos algunas bases y que bastard con observar nuestros
materiales para identificar si cumplimos con algunos mecanismos de
construccién de la lengua escrita; partiendo de la premisa de que al
escribir simplemente imitamos la lengua hablada a través de la realizacién
lingtiistica.

Como simples observaciones y para facilitar la labor del correc-
tor, pensemos que un documento debe estar compuesto de tres partes:
introduccién, desarrollo vy conclusién; y que, ademas, ha de cum-
plir dos objetivos: proporcionar informacién temaéatica y hacerlo de
manera sintagmatica, es decir, la informacién desarrollada en el texto
corresponderé siempre a un terma especifico y la presentacién que de él
se haga seré lo més ordenada posible.

La forma de presentar un escrito es mediante péarrafos, en los que se
desarrollan las ideas principal y secundarias de un texto. A partir de los
péarrafos, un documento se ayuda para su conformacién de algu-
nos mecanismos de construccién de la lengua tales como elipsis (sus-
traccién), expansién (adicién), trueque (sustitucién) y permutacién
(intercambio). Estos, basandonos en las necesidades del texto o bien en
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los requerimientos particulares de cada redactor. Bueno, pero para
aprender a escribir hay que adquirir la técnica y, sobre todo, hacer oficio.

Hablamos ya de la presentacién del original, refiriéndonos al texto
precedido por una hoja cero que facilita la ubicacién en la edicién; ahora
detallaremos un poquito este concepto. En mi época estudiantil lefa a
Gonzalo Martin Vivaldi quien relataba con gusto ese tiempo pasado “en
que los periodistas garrapateaban sus originales a mano, con mejor o
pero caligraffa... De ahf que hoy se consideren preceptivos los originales
mecanografiados”; decfa también que el ideal serfan los originales “en
limpio”, sin tachaduras ni correcciones pero, aseguraba “tal limpieza es
humanamente —periodisticamente— imposible”.

Hoy, podemos decirlo con el mismo gusto con el que en su tiempo lo
hiciera Martin Vivaldi: ese ideal ha sido alcanzado gracias al nacimiento
de las computadoras personales, presentes ahora como una herramienta
indispensable en una sala de redaccién, por pequefia que sea. En la
actualidad los materiales son entregados por los reporteros a sus edi-
tores en un diskete y, en el peor de los casos en hojas mecanografiadas
a partir de una computadora, por lo que la limpieza es humana y
periodisticamente posible. Anteriormente una vez que la mesa de
redaccién recibia los materiales, los preparaba con las “oportunas
correcciones” para la imprenta, mismas que no han cambiado, aunque
sf su aplicacién. Veamos las normas o signos de correccién de origina-
les mas comtinmente utilizados, basandonos en la propuesta de Vivaldi
v presentada en su libro Géneros Periodisticos, en su Capitulo VIII
dedicado a la “presentacién del original”. (Ver cuadro).

Las variantes sobre la forma de marcado son muchas y se imponen
. mas como una costumbre dentro de las salas de redaccién que como
una norma documentada o respaldada en un reglamento o manual de
correccion, por lo que el cuadro de la siguiente péagina sélo preten-
de mostrar la apariencia fisica de los signos de correccién mas comunes,
asi como la forma de emplearlos.

No debemos olvidar que el cuidado en los tiempos de produccién es
la base para obtener un cierre exitoso, por lo que una mesa de redaccién
trabaja, generalmente, con los calendarios de varios niimeros a la vez Y
segln los indices previstos, es decir, si se tienen temas a trabajar para
ediciones futuras, el editor sequramente se adelantara encargando a los
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Signos

Textos capturados para comegir

Explicacién
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La escritura mecanograficay
es el principal elemento de trabajo
y coordinador de las igrandesiacti-
vidades de las oficinas, tanto
oficiales como particulares

Los signos empleados en las
cqrecciones de[textos mecano-
grafiados, son los que se emplean
[Tasi _en/correcciones de las prue-
bas de imprenta, pero sin que
sean tantos como alii, ya que Ips
[e¥rereq y posibilidades de la me-

canografia son mucho
_Jmeénores.
Se recomienda escribir las

correcciones al nivel de la linea en
{ donde existany en el

margen izquierdo.:

Se pondran las correc-
ciones en el mismaarden que_se
hayan producido, desie ei ‘t_ordefdel
papeld}acia la derecha, cuando
existan varias en la misma linea y
se emplearan signos distintos
cualeslquiera.

Yas recomendaciones
para el mecanégrafo, referentes a
la mejor presentaci6n delttextd, se
[&SCITDIFEN) al margen, rode&ndo-
las {BF un JRAZQ) de I4piz o de

pluma.\Para fijar la separacién o

aproximacién de las distintas
lineas, se empleardn los signos

de imprenta del mismo significado,
pero cruzados con tantas rayitas
como espacios deseamos

Suprimir una letra

Suprimir una palabra

Afadir una letra
Afiadir una palabra

Variar el orden de ias
palabras

Sustituir una letra
Sustituir una palabra

Alinear hacia la derecha

Sangrar (desalinear)
Alinear hacia la izquierda

Punto y seguido

Separar

Varias correcciones en la
misma linea

Juntar,
Juntar totalmente

Versales o mayusculas

Ne quitar la palabra tachada
Espaciar

Corriente 0 minlscula
Punto y aparte

Linea que se ha de
separar a dos espacios

Linea que se ha de
aproximar a dos espacios.
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reporteros su realizacién, lo cual permitird a la mesa de redaccién ir
adelantando en su correccién y marcado para tipografia. De la misma
forma operan las otras partes del cuerpo editorial y es por esa razén que
el calendario contempla varios dfas para cada una de las funciones, las
cuales van “empalmandose” de tal suerte que mientras los reporteros
trabajan sus articulos, el editor decide materiales, la mesa de redaccién
corrige y redacta, el jefe de informacién prepara las fuentes para los
siguientes nimeros, el disefiador diagrama, el tipégrafo captura o incluye
correcciones, los graficadores...; todos inmersos en un proceso de
produccién en cadena cuyo objetivo es dar forma a un ntimero en par-
ticulary, paralelamente, ir conformando algunos otros.

Pasemos de aqui, a esa siguiente etapa que antecede a la del diserio
editorial y que consiste en la preparacién de los materiales.

4.5.2 Capturando para el cierre

Hace apenas unos afios, casi al finalizar la década de los ochenta, los
tiempos empleados en la mesa de redaccién era muy largos vy los pasos
a seguir cuantiosos. Actualmente las cosas han cambiado Yy, como ya
dijimos, en su gran mayorfa las publicaciones trabajan utilizando como
herramienta predominante la computadora. lo que no sdlo ha venido
a reducir los tiempos para cada una de las etapas del proceso editorial,
sino que ha contribuido a facilitar y hacer més &gil e! trabajo. Esto obliga
a los miembros de un equipo editorial a conocer y saber manejar
minimamente una computadora y sus accesorios més elementales,
porque una vez que se tiene un texto para su edicidn, debidamente
mecanografiado, ahora capturado en un programa editor de textos,
éste se corrige directamente en la computadora por-el responsable de
redaccién, sin necesidad de hacer costosas e innecesarias impresiones.
De esta manera los contenidos de una revista pasaréan répidamente a la
siguiente etapa, que es precisamente, el diserio editorial.

Pero antes de hablar de ella insistamos un poquito en un punto por
demés importante: la organizacién.

En todo proceso editorial la organizacién esté determinada por un
método de control de materiales, lo cual significa que si bien el editor
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ileva un registro preliminar de contenidos en sus indices, intimamente

relacionados con los calendarios que controlan las entregas, tanto del
equipo periodistico como de los tiempos de trabajo en las mesas de
redaccién y diserio, también cada mesa o 4rea de trabajo debera contar
con su registro particular, es decir, llevara un control de los materiales,
de acuerdo con sus funciones especfficas para saber con exactitud si un
articulo ha sido corregido en primeras (texto original), sequndas
(tipograffa) o finales {original pre-prensa®’).

47 Utilizaremos el término original-preprensa, tinicamente para identificar los materiales
que han sido finalmente revisados para su envio a impresién.
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5. Produccidn editorial

asta aqui caminamos ya muchos pasos en ese camino del proceso
de edicién de una revista, por lo que estamos a punto de llegar a
la recta final asi que, diagramemos el cierre de la edicién.

5.1. Las redes

En una revista mensual cada 4rea de trabajo define sus tiempos para la
ejecucién de una labor que parece no tener fin; porque mientras se
elaboran los textos, se capturan y corrigen; se toman fotograffas v hacen
ilustraciones, el editor decide, junto con su director de arte y el res-
ponsable de la venta de publicidad, el diserio editorial; éste empieza,
primero, por la ubicacién exacta de los contenidos en la revista.

Para ello, el editor se auxilia de una forma conocida como red, la
cual es un esquema en miniatura de la revista en pliegos.

La formacién en pliegos se hace para poder imprimir o “tirar” varias
paginas a la vez, aprovechando al méximo las tintas, y para lo cual existen
méaquinas de impresién que tiran desde pliegos de cuatro cartas (43 x
56 cm) hasta pliegos de 80 x 100 cm.

El tamano y nimero de paginas de una revista, asf como el papel
seleccionado y la méaquina en que se piensa imprimir, definen el nimero
de pliegos a considerar. Las medidas estdndar de papel son, de acuerdo
con los més frecuentemente utilizados {bond, cultural, couché...}, 57 x
87 cm. {ocho tamarios carta) y 70 x 95 (ocho tamanios oficio), lo que nos
lleva a concluir que una revista tamario carta utilizara, para cada ejemplar,
una hoja de papel de 57 x 87 {ocho paginas frente y ocho paginas vuelta),
es decir que si se imprime en una maquina de ocho cartas se hablaré de
dos pliegos o dos entradas.
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Veamos ahora el formato de una red utilizada para la elaboracién de
larevista 7ip$, cuyo tamario es 21.5x 28 cm (carta) e incluye 16 paginas
considerando los forros, impresos en papel couché, asi como la
cuadricula de los dos pliegos que integran la revista.

A
Afio; 5
Namero: Porlada | -2 [Mansoje] Mirchidoris
I —— =}
Mes: =
j:
[}
Contenido — T 3
ma T 's en
Mensaje: . I ?5"“ ®
Microhistoria: E“"epdoj
5 [ 7 8
Entrevista: o arle El
aPmario
Tip's para la gente Fora vivie | de Tips
bomta: 9 e 'i‘;l'op 12
Hordscopos: g. ”
3 |E
Varios: =
13 ¥ 15 16
Observaciones:

Como podemos observar en la red se incluyen varios elementos im-
portantes como son: niimero de publicacién; fecha o periodo que compren-
de: nombre de las secciones, con el espacio correspondiente para ubicar
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el contenido del ntimero en proceso de edicién; una espacio para obser-
vaciones (qué fotos entran en dénde, por ejemplo), y la cuadricula para
detallar los contenidos.

Asi, una vez que el editor define la red, el equipo de disefio tendré
una ruta de accién bien definida que la marcaré los limites y la exten-
sién exacta para cada articulo, tema o seccién. A su vez, la red hace las
veces de formato de control tanto para el editor como para el disefiador,
pues generalmente se marca el O.K., o se da el visto buenc en cada
paginas terminada.

5.2 Contenido editorial

En la red se registra perfectamente el contenido editorial, asf como los
espacios publicitarios, pues a partir de ellos es que se pueden ir cerrando
los pliegos, mismos que como observamos arriba, no llevan precisamente
una secuencia ordenada, de suerte tal que si un articulo estd definido
para abarcar las paginas 6, 7 y 8, esta ultima ird en el primer pliego,
mientras que las péginas 6 v 7 irdn en el segundo, por lo que el con-
tenido se irdn acomodando conforme se estén terminando.

En una revista pequena tal vez esto no tenga mucha importancia,
pero si consideramos la necesidad de cerrar y adelantar las entregas
a laimprenta, de manera que se avance en la elaboracién de negativos
y tal vez hasta de impresién, cuando se editan revistas semanales, por
ejemplo, o publicaciones grandes (de 48, 64, 96 paginas o mas), ir
cerrando pliegos es “una bendicién del cielo”.

El contenido editorial incluye, ademds de los textos, las fotografias,
vifietas, dibujos, gréficas y todos aquellos recursos que acomparfian un
articulo y que son indispensables tanto como elementos de apoyo a la
lectura 0 como mecanismos de descanso de la misma.

5.2.1 Publicidad

La publicidad es un aspecto que podria parecernos intrascendente a
los responsables de editar una revista y, sin' embargo, es de vital
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importancia para la vida de una publicacién; ya que si ésta falla, se
pondria en riesgo su existencia. .

Sobre el particular, cuando Edmund C. Arnold en su Disefo Total de
un Feriédico inicia un capitulo de su libro refiriéndose a la importancia
de los anuncios, hace un comentario que me voy a permitir copiar
textualmente, pues es, por demés, ilustrativo: “Las peliculas que pasan
ya avanzada la noche le atribuyen una intensa relacién de amor y odio
al déspota editor y al heroico reportero. Si esto fuera cierto en la vida
real, se verfa insignificante junto a la actitud del diserador de periédicos
hacia la publicidad”.

La publicidad se decide también en la red a partir de criterios
establecidos en la politica editorial y puede definirse arbitrariamente,
segun los espacios permitidos por la parte editorial, o de forma espe-
cifica. En algunas publicaciones se toma la decisién, desde su origen, de
determinar los espacios fijos en que se incluird la publicidad, que puede
ser, en las primeras o tltimas paginas, sélo en los forros o paginas cen-
trales, o intercaladas entre uno y otro articulo; y segtin el tema y objetivos
de la publicacién hay quienes colocan en un nivel de prioridad la
ubicacién de materiales publicitarios, principalmente cuando la revista
tiene precisamente como objetivo e imagen la venta de anuncios.

Como podemos ver, esta etapa de la edicién también es plasmada
en lared y, segtin el método presentado, se marca con una linea, cruzando
la pagina o el espacio donde correspondera colocar el o los anuncios.

Bajo estos criterios es que el editor define las redes y da a cada 4rea
sus espacios e importancia, aunque en muchas ocasiones su relacién y
responsabilidades para con las paginas de publicidad van mucho més
alla, pues en algunas revistas se estila que sea precisamente el area edi-
torial la encargada de corregir o redactar los anuncios; més atn si se
trata de publireportajes. Asimismo, se dan casos muy frecuentes en los
que el disefo publicitarios se realizan como parte de las funciones Y
obligaciones del equipo editorial de una publicacién de este tipo.

No olvidemos que se entiende como publireportaje a la insercién
que aparece en una publicacién periédica y que, con formato de género
periodistico, tiene como objetivo difundir publicidad o propaganda sobre
el anunciante. Para este tipo de anuncio algunas publicaciones acos-
tumbran incluir en algtn lugar del espacio destinado para tal uso, la
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leyenda publireportaje, articulo pagado o alguna otra modalidad: sin
embargo, en buena cantidad de casos, la politica editorial puede definir
que este tipo de publicidad aparezca “disfrazada”, es decir, presentarla
como parte del contenido editorial, cosa muy com(n en revistas de ca-
récter politico.

5.3 Diseno editorial

Actualmente no sé de revistas cuya formacion se haga manualmente,
por lo que partiremos del disefio cibernético para explicar esta etapa del
proceso editorial.

Una vez que se tienen los textos debidamente corregidos, asi como
los materiales gréficos a utilizar, se procede a su disefio. En esta etapa el
editor tendrd una sola obligacién, la de contar con una cultura visual lo
suficientemente amplia como para identificar si se cumple con los més
elementales principios el diserio y del buen gusto. Sin embargo hay que
estar pendientes de una y mil cosas que harén de la revista un material
de calidad, por lo que es indispensable entrar a ese espacio que podria
pensarse como un mundo aparte y, no obstante es, como en una relacién
amorosa, la ofra media naranja que complementa el trabajo editorial.

Para ello es elemental el conocimiento del lenguaje o signos de
correccion periodistica y de la terminologfa en el diserio, por lo que me
he permitido enlistar, a manera de glosario, aunque sin el més minimo
rigor, una serie de datos que pueden ser de gran utilidad.

5.3.1 La tipografia

Durante la construccién de la identidad visual de la revista se definié su
formato (tamario), el papel a utilizar para su impresién, el niimero de
tintas a emplear tanto en interiores como en los forros, la imagen para
sus secciones, etcétera. Un aspecto importante fue elegir la tipogra-
fia, es decir, el tipo de letra para cada uno de los elementos que
componen una publicacién, desde la tipografia designada al titulo, has-
ta el cuerpo de texto (letra base o volumen principal en un impreso),

¢ Q5.



EDICIONES INFORMATIZADAS

que puede ser modificado segln la politica editorial y el gusto del o los
disefiadores.

Para tal efecto, la tipografia se entiende como el tipo de fuente o
conjunto de caracteres (alfabeto completo) que tiene las mismas
caracteristicas de disefo y que conforman una “familia tipogréfica” segun:

a) el grueso del trazo: extra light, light, medium, semibold,

bold, extrabold, outline e intline, -

b) su dngulo de inclinacién: redonda o itdlica {cursiva);

¢} la anchura: normal extendidao condensada,

d) la antigliedad:
i) romanas o latinas, estdn basadas en el alfabeto clésico
romano y se clasifican en garamond, caslon, baskerville,
pidot, bodoni, timesy sabén,
ii) egipcias, de tipo rectangular con patines en el vértices
de sus bastones {gruesos), éstas son eguptienne, claren-
don, volfa, etc.:
iii) grotescas, carecen de adomos, bigotillos o patinés
(futura, venus, helvética, folio, universe.. J;
iv) inglesa o manuscrita, basada en la escritura caligrafi-
cay;
v) ornamentales o decorativas, fundadas en estilos segin
la época a la que pertenecen (garbo, gaynineties, ornees,
calliope, etc.).

Lo verdaderamente importante para un editor es el cuidado en el
manejo de los tipos de letra utilizados para una publicacién, de forma
que se evite el uso abundante o la mezcla burda de familias tipogréficas.

Para estar a tono con el tipo de trabajo que se realiza, cualquier per-
sona se involucra en el manejo y uso de las herramientas utilizadas, asi
como con el lenguaje més comun. En el trabajo periodistico v editorial
ocurre exactamente los mismo, de tal manera que es obligacién del edi-
tory colaboradores el conocimiento de las distintas técnicas y utensilios
de trabajo, asf como de la “jerga” més usada.

En materia de diseno editorial hemos comenzado por hablar de la
tipografia, porque de ella se desprenden una gran variedad de funciones
que trataremos de explicar, no para que el futuro editor se asuste y piense
en complementar sus conocimientos que como comunicador ha
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adquirido, sino con el fin de ubicarlo en la importancia de dominar un
lenguaje técnico que va intimamente relacionado con el trabajo de disefio

editorial y sus herramientas més comunes.

Para tal efecto seré bueno saber la utilidad de los siguientes términos:
Tipémetro.— Regla de acero o material plastico de 12 pulga-
das y una escala de 8 puntos en uno de los lados y escalas de 10
v 12 puntos en el otro.(centimetros y lineas 4gata v picas, de-
pendiendo del sisterna).
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Punto.— Unidad tipogréfica que sirve para medidas pequenias.
Pica.— Son 12 puntos 6 0.43 cm, y se utiliza para medidas mas
grandes. También se le conoce como cuadratin.

Eme.— Es un cuadrado que no tiene tamafio fijo, sino relativo y
esto se basa en el tamario del tipo de letra que se utilice.
Carécter-pica— Nimero de caracteres que caben en un renglén.
Caja tipografica.— Espacio (ancho y alto) que ocupa el area
impresa dentro de la pagina.

Maérgenes.— Espacios en blanco que quedan a los cuatro lados
de la p4gina impresa.

Interlinea.— Espacio que se deja entre un renglén y otro. Se
mide en puntos. Su magnitud determina el ntimero de lineas que
entran en una pagina impresa, es decir, entre mayor interlineado,
un menor niimero de lineas; y enfre menor interlineado, mayor
nimero de lineas.

Largo de linea.— Medida de cada renglén considerada a lo
largo (se mide en picas).

Columna®.— Tira de texto impreso en una caja. Se clasifica en:

Caja tipogréfica

¥ Algunos especialistas proponen, como renglén 6ptimo, lineas de 45 caracteres, por
considerar que cuando se tienen més de 70 golpes se pierde rapidez en la lectura,
aun cuando se gana comprehension; v si se tienen menos de 30 caracteres suele
suceder o contrario,
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Sangria ——— _ Punto.— {nidad tipogréfica’

Qque sirve pars madidas paquerias.

Prca—Son 12 puntoe 6 0:43 e,
v s¢ utifiza para medidas més’

grandes. También sa le concce, .

‘como cundratin.

‘Méponee—B  pégna impre-
pacicsenblance  sa, es dedr, en-
que guedan & tre mayorinter-
4os custrolados” Eneado, un me-
<la la péginaim--  nor nimeroc de
; tneas; v entra

Columna de blogue.—

‘presa.
Eme.— Es un cuadrado que no/ Intedines.— menor interfi-
Yiara tamafic fijo, sino relativo y esto. Espacic que se’ neadq mayor,
“ se basa en el tamano del tipo da: deja entre un ndmero de li=
ktraquase utifice, - : mngdényciraSe  nass.
Carbcter-pica—Nimeodaca-: ‘mideenpunts. Largo de i~
Tacteras que caben en un renglén. Sumagnitudde- nea— Madida’
Caja tipogrifica— Espacio, teminadnime  dacada rengdn,
{anchoy alto) que ocupa o érea’ rodalineas que considerada a'
impresadentrode la pégina, - engan en una  lolargn (semide
2 | 3
Columna bloque Medianil

Cuando las lineas estan justificadas

Justificado |
alaizquierda

Justificado
ala derecha

(alineadas), tanto a la izquierda como a la derecha.

Justificada a ka izquierda.— Ut como contraste, permite un poco
de aire.

Justificada a la derecha.— El disefo exige mayor atencién por
parte del lector, por lo que es poco recomendable, principal-mente
cuando la publicacién se orienta hacia un publico infantil.
Texto centrado.— Justificado a un eje central, por lo que ambos
lados (izquierdo-derecho), se encuentran desalineados. Se utiliza
por lo general en sumarios o textos muy breves.

Texto asimétrico.— Las lineas no guardan relacién entre sf.

: | "o 12 punios 60.43 am,y e’ " Carécter-plea— Nimero _:
Cap“ual S utiliza para medidas mﬁs; de caracteres que caben Centrado
grnndes También se ke conoce' en un rengén,
oomcundr-utfn
: Cajn tipogrifics. —
Ptmtn.-—Un.idndﬁpog’éﬁca Espacio {ancho y a!to} R .
fQue sirve pare maedidas paquenas. que ocupa ¢l drea — 1 Asiméirico
) impresa dentro de la
Erva.— Es un cuadrado que pagna.
no tiene tamano fijo, sino; :
relativo y estn s¢ basa e’ M"B'“";I: la
o tamario del tipo de letre; Bpadcsenblan-  pgging
O s aa eihon. coquegmne  prmaie | Representa-
os cuatro lados  qefng e s’ i, f
b e e i | delapAgnaimc - gniea - cion de formas
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Texto representando formas.— En formas geométricas o
contorneando cualquier tipo de figura {fotografia, dibujos, etc.)
Sangria.— Espacio en blanco al inicio de uno o varios renglones.
Medianil.— Espacio blanco entre columnas.

Capitular.— L etra inicial que se utiliza para empezar cada articulo
y se lee como ocupando el lugar de la sangria.

Blanco.— Espacio exactamente igual a la profundidad de una
linea impresa.

Lay out.— Composicién general arreglada para obtener un
resultado agradable a la lectura.

Display.— Presentaci6n gréfica de un producto para su pro-
mocioén,

5.3.2 Elementos grdficos

Hemos enlistado algunos de los elementos que mas se distinguen en el
disefio editorial y empleados en un departamento de diserio. Ahora
citaremos los elementos graficos mé&s comdnmente identificados por el
editor, dada la frecuencia de su contacto inmediato con éstos, asi como
la utilizacién que de ellos hace a partir del lenguaje o jerga periodistica
y dindmica de trabajo y, m4s concretamente, por su presentacién visual
en un texto.

« 100+

Cachucha.— Llamada de atencién antes de la cabeza o
titulo. '
Cabeza.— Titulo que da nombre al género periodistico
que ocupa un lugar determinado en una publicacién, en
este caso la revista.

Balazo.— Texto breve o sumario que da cuenta répida
sobre el contenido del texto. Se recomienda no exceder
de cuatro lineas.

Cintillo.— Apoyo publicitario o promocional.
Llamado o aviso.— Refuerzo publicitario o promocional,
Viuda.— Pequefia fraccién de una linea tipogréfica al fi-
nal de un pérrafo. Generalmente se sugiere gue no sea
menor de 5 caracteres.
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Huérfano.— Pequeiia fraccién de una linea tipogréfica
al inicio o al final de una péagina.

Bigote.— Es una greca o linea para completar el espacio
de la viuda.

Pleca.— Linea cuyas funciones pueden variar segin las
necesidades o gusto del disefiador, pero generalmente se
utilizan para dividir un texto de otro. Varia su estilo y grosor.
Recuadro.— Su uso tiene como objetivo enmarcar un
texto o una imagen.

Filete.— Sombra de un recuadro.

Folio.— Nimero que se da a las paginas de la
publicacién.

Encajado.— Sobreponer textos tipograficos, fotografias
o ilustraciones sin estropear ninguno de ellos.
Remate o finalizador.— Emblema de la revista o
simbolo utilizado para indicar la terminacién de un
articulo. Puede o no sustituir al punto final.
Reiterador.— Nombre de la publicacién. En algunas
revistas lo colocan en las cornisas o bien al lado del folio.
Pase.— Sfmbolo tipogréfico que tiene como funcién in-

formar al lector que el artfculo continGa en una pégina

posterior. (En ocasiones se estila indicar el folio a que se
esta remitiendo el texto).
Firma.— Se refiere al nombre del o los autres de un escrito.

Veamos algunos ejemplos:

" Daada siempra, Ia dudad de* ‘México ¢l tembior dal 24 despedia
México se ha cimbrado con infi-} fvickentamenta d sigo XIX, aquel qua
nidad de movimientos teldricos,. -presenciara cuantiosas sacudidas ¢
pero nuestra memeria, por elmo-; ?mcnlculabhsp&didasmmacﬂ
manta, e3 corta y &l dolor inmen-; aficsdevida, i

Viuda - : Snarrbagqhnﬂmmentos
i Con asta testo daba inicio |a] taliiricos no son privativos de la
nota informativa prelminar da B ‘Reptblica Mexlcana o del Contiz
Liberal, &1 25 de enero de 1899, inente Americano vy, desgracia;
Fenghtn seguido paszria a enume-; ;:hnwrrtewnnudmlmnaama
rar una larga y terrible lista de’ ‘cque los enfrantan; registran un
uertos, heridos y dafos causa-; énmyufndcadassmdnd«!apdn.
dos por ¢l terremoto de La tarda, Nusva Zetanda y Chils.
anteriar. Han tenide que transcurrit

Huérfano — Aungue necienta ol afi, en: muchisimes afios antes da que s9
2 3

Folio
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fotograffas y para lograr el alto contraste de éstas
alcanzando mejor definicién en su impresién. Los tra-
mados de més uso en impresién offset son la frama de
linea, de punto redondo y de punto diamante. _ .

Seguramente el aspirante a comunicador se preguntard qué
importancia puede tener para él conocer sobre medios tonos, tipémetros,
cachuchas, plecas o recuadros; pero si en algtin momento de su vida
profesional se enfrentan con la necesidad de pasar de la practica
periodistica reporteril al trabajo de escritorio, no precisamente de pica
teclas, sin duda estos conceptos le pueden ser de gran utilidad.

Asf que, retomemos la idea de las ilustraciones Yy vayamonos
directamente a echarle una miradita a la forma como se diagrama una -
revista para, inmediatamente, dejarnos arrastrar por esa abrumadora y
estresante etapa del cierre de edicién.

533 1. El color

. A decir de Alan Swann, el color es un factor clave en la mayoria de las
imagenes que constituyen elementos familiares del panorama del disefio
gréfico y, en el caso del disefio editorial, no es éste una excepcién, pues
llega a constituirse como un factor importante en el mensaje visual; de
ahf que todo editor deber conocer minimamente la terminologia del
color y su manejo, aun cuando en la revista que esté bajo su respon-
sabilidad se utilice el color de manera opcional, esporédica, sélo en
portadas o secciones minimas, etcétera.

Asf, definamos al color al estilo de Alan Swann, como la cualidad de
[a luz reflejada por las superficies entintadas y no entintadas que logran
dar a la imagen un “auténtico logro creativo”. En este sentido habra de
decirse, adaptando su teorfa, que el color es un factor determinante en
el conjunto de elementos que conforman una pégina impresa y, para
emplearlo, se requiere el dominio sobre el lenguaje y las técnicas del
color.

Apuntemos ahora que la base del color se define a partir de la luz
blanca, que es una combinacién de todos los colores del espectroy que
se descompone en tres colores primarios: rojo, azul y verde. Cuando
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estos tres colores primarios se combinan entre sf, se obtiene como
resultado el blanco; de igual forma, cuando se adicionan o superponen
en proporciones iguales dos de ellos entre si se produce un color més
claro, conocido como primario substractivo: el rojo y el verde dan el
amarillo, el verde y el azul dan el cian y el azul y el rojo dan el magenta,
la combinacién de los tres da un color parecido al negro.

A la técnica para combinar o mezclar los colores se le conoce como
“circulo del color”, el cual se forma colocando los colores del arco iris o
espectro (rojo, amarillo, verde, cian, azul y magenta) en torno a un circulo,
de manera que los colores sean iguales. Asi, se ubica el amarillo arriba v
los primarios substractivos {(magenta, amarillo y cian) abajo formando
un fridngulo equildtero; los primarios aditivos (rojo, verde y azul) forman
un tridngulo invertido inscrito en el circulo.

El tema que nos toca implica un mundo de color quizd infinito,
aunque para su comprensién y manejo se cuenta con un método
conocido como Sisterna Munsell que clasifica alrededor de 64 mil colores
diferentes babandose en tres elementos:

Tono: se refiere a la naturaleza de origen del color
(cualidad de azul o rojo, por ejemplo).

Luminosidad medida de su claridad u oscuridad (cantidad
de blanco o negro que contiene).

Pureza: intensidad del color.

No obstante, la base para lograr una buena impresién del color
depende del método seleccionado para ello: litografia offset (cua-
tricromfa), impresién litrogréfica con tintas especiales (pantone) o
serigrafia. :

La primera es la técnica de impresién méas comiinmente utilizada yse
caracteriza por usar cuatro colores (magenta, cian, amarillo y negro) para
dar el efecto de seleccién de color. Es la tinica técnica con la cualidad de
recrear una aproximacion a la gama completa de colores.

La impresién litogréfica implica la mezcla de la tinta para igualar el
color que se requiere antes de ponerla en el papel, y tiene como ventaja
que los colores obtenidos son mas puros e intensos.

En cuanto a la serigrafia, método en el que las tintas también se
mezclan antes de la impresién, incluye cualquier forma de arte creado
manualmente. Se caracteriza por el espesor de la tinta que llega a ser

=105



EDICIONES INFORMATIZADAS

hasta diez veces més espesa que la producida por la impresién tipo-
aréfica N

Para decidier el color o los colores a utilizar en un impreso es necesario
saber algunas cosas elementales, como por ejemplo los tips que propor-
ciona Swann en su libro £/ color en el diserio gréfico, cuando dice que
“Los colores vivos crean una sensacién de urgencia y energfa, evocando
una reaccién inmediata y se usan para captar la atencién. Por contraste,
los colores suaves y sutiles producen una respuesta méas tranquila,
atenuada e inspiradora de confianza. Los colores oscuros y apartados
crean una atmésfera pensativa, sugeridora quiz4 de poder y exclusividad”.

Falso o cierto, lo mejor es echar un ojo al concepto del color que més
nos convenza, revisar las técnicas de una manera consciente y observar,
con objetividad, nuestros materiales para evitar algunos dolores de
pupilas en los lectores y desilusiones en nuestros corazones si se llegara
el caso de que se comparen nuestras publicaciones con el pantone de
color o se hable de su distincién por su “maravilloso colorido”.

Ya para concluir este apartado, me permito hacer un pequeno
paréntesis para comentar, primero, que desde mi muy particular punto
de vista el manejo del color requiere, ademés del conocimiento teérico,
una verdadera sensibilidad que muy pocos logran alcanzar; y segundo,
que el color es més efectivo si se utiliza en forma funcional, de ah( que
para que en una revista se puedan realmente ver los colores de un
elemento de diserio, éstos “deben estar también en la fuente luminosa
que ilumina el trabajo”.

. 8.8.4. Diagramacion

Aun cuando han cambiado las formas de trabajo para la diagramacién
de una revista, sus objetivos siguen siendo los mismos, pues es la ex-
presion que plasma el estilo en que el disefiador concibe mentalmente
su trabajo creativo. Por tradici6n una revista se diagramaba trazando de
manera manual los formatos preliminares que definfan fntegramente la
caja tipogréfica a utilizar, asf como los elementos que integraban cada
pégina. Esta diagramacién se hacfa, en ocasiones, utilizando las galeras
va corregidas en primeras, combinando los elementos graficos simulados.
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Actualmente basta con hacer el calculo tipogréfico adecuado, definir
la proporcién de las ilustraciones para su exacta colocacién y manejo, y
jugar con lapiz y pape! sobre algunas posibles opciones de disefio para
los articulos correspondientes y, posteriormente, llevarlos a la practica a
partir del uso de la computadora y los respectivos programas de diserio
utilizados. Por supuesto, esto lleva implicito el hecho de que el disefio
quedara en manos de un profesional en la materia, si se quiere verda-
deramente hacer revistas.

5.4. E] cierre. Galeras (ida v vuelta)

Ahora que estamos un poquito identificados con el disefio podemos,
tal vez, decir que nos encontramos realmente junto a nuestra media
naranja; situacién por demaés favorable pues, aunque para los amantes
de este maravilloso mundo de las letras, los colores y las formas,
seguramente la pasién es un recursos permanente. Si es asf, alcancemos
el climax llegando hasta el fina,l pues es la hora de terminar con la revista
y més aln, considerando que ya tenemos el siguiente nimero en la
mesa.

Antes de entrar al tema de la produccién editorial habldbamos de
la preparacién de los materiales, los cuales deben pasar al 4rea de dise-
no debidamente organizados; si queremos que el trabajo marche a
buen ritmo, la mesa de redaccién o el editor, segiin se definan las
. funciones, ha de organizar los materiales de tal manera que los textos
se encuen-tren capturados, corregidos, titulados o cabeceados y acom-
panados de las ilustraciones con sus correspondientes pies de ima-
gen. Para tal efecto el jefe de arte contard previamente con una red,
misma que si recordamos se elaboré de acuerdo con un calendario de
trabajo.

Lo anterior significa que es el momento de invertir un poquito los
papeles y serd ahora cuando el departamento de diserio alimente de
trabajo al de redaccién, ya que el equipo editorial se responsabiliza
de leer y corregir la galeras o pruebas finas.
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En esta nueva etapa de correccién se revisa de nuevo, aunque de
manera més superficial pues se supone una etapa ya superada, la
ortografia, redaccién, sintaxis, etcétera, pero se pone especial atencién
en el texto como recurso visual.

Asi, ademés de leerse el texto, se “checan” callejones, viudas o
huérfanos; nombre de autores, cornisas, remates, folios, pies de foto,
etcétera y posibles “saltos” o “pasteles™®. Una vez corregidas, las galeras
regresan a disefio para su correccién y nueva impresién, cuantas veces
sea necesario, aunque aquf la computadora evita el trabajo y gastos
innecesarios.

. Paralelamente el departamento de disefio se encarga de proporcionar
las ilustraciones y preparar el envio. .

6.2. Prepardndose para la imprenta

La forma de impresién se decide previamente segin el nimero de
ejemplares, la calidad deseada, el presupuesto disponible y el tiempo
de elaboracién®, optdndose por uno de los tres sistemas existentes: en
relieve, en hueco-grabado o planogréfico.

Para la impresion de revistas, considerando tiraje, formato, papel,
entre otros factores, generalmente se opta por la impresién offset, que es
una modalidad de la impresién planogréfica (impresién con una
superficie plana) o por la rotativa (también offset).

®  Actualmente con el uso de la computadora, y con las entregas por parte de los
reportercs en alguna unidad de respaldo, es poco probable que kos textes originales
registren saltos o pasteles (repeticion o inversién de palabras, renglones o parrafos),
cosa frecuente cuando éstos se mecanografiaban: sin embargo durante la formacion
por computadora suele perderse o repetirse informacién, debido a que ks programas
de diserio funcionan lo mismos que una mesa de trabajo o restirador, es decir, el
disefiador puede, arbitrariamente, fraccionar los textos abriendo “ventanas” para
insertar, mover o quitar los elementos gréaficas

¥ Comunicacién gréfica, manual para el ediitor, Arturo Rodriguez Pineda, UNAM,
pag. 19
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Supongamos que todo se encuentra en su lugar, que no falta un sélo
folio y que todo esté perfectamente revisado y corregido; entonces, el
area de redaccién ha terminado su labor; el jefe y los correctores (que
puede ser el responsable de la mesa de informacién y/o los reporteros)
se puede ir a descansar. Ahora s6lo quedan el editor y su equipo de
diserio para preparar el envio.

Existen tres formas de enviar los materiales a la imprenta para su -
reproduccién:

Original mecénico.-—— Las pruebas finas impresas en laser hacen
actualmente las veces de original mecanico, pues son la imagen mas
cercana al original ya impreso y, aunque por lo general se resuelven en
blanco y negro, si la revista contempla el uso del color y cuenta con una
impresora para pruebas finas con esa caracteristica, puede darse el lujo
de imprimir asi, beneficiando la comprensién y el tiempo de trabajo en
el proceso siguiente.

Las pruebas finas generalmente son de papel couché o bond de 90
kilos y se trabajan sobre una cara; se pegan sobre los cartones (cajas o
machotes para formar revistas), que se elaboran en tamario real, aunque
a doble carta para ir formando los pliegos, con sus correspondientes
lineas de corte; se les coloca la camisa {cubierta en papel albanene o
similar), donde se marcan debidamente las indicaciones para el fotolito
sobre: color, dibujos v medios tonos, etc. En cuanto a los espacios
destinados a las ilustraciones, éstos tendran que ir sefialados con una
cubierta o “ventana” de papel, en color negro o rojo.

Cualquier indicacién para el impresor se realiza en la camisa,
principalmente cuando se tiene un disefio en color (plano o plasta,
separados o combinados}, y se hace pintando directamente sobre ella
los tonos requeridos, con lépiz de color, anotando el color “pantone”
y los porcentajes del tono, segtin el caso. De ahi, por medio de cdmara
fotomecanica se sacan los negativos.

Pre-prensa digital. — Considerando que es el proceso compu-
tarizado por medio del cual se obtienen negativos y/o positivos de
seleccién para cualquier impresién y que puede incluir pruebas de color
o cromaline, actualmente es una forma rapida y sencilla de obtener
6ptimos y répidos resultados, aunque en México alin no se tiene muy
depurado el uso de esta tecnologfa.
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Los requerimientos minimos que se necesitan para este tipo de salida
a impresi6n son: Soffware: programas de dibujo: liustrator, CorelDrow,
FreeHand; programas de retoque de imagen: PhotoShop; programas
de edicién: PageMaker, CorelVentura, QuarkXpres... Hardware:
Computadora (Maquintoch o PC-IBM) conectada a una filmadora
(linotronic, optronic, etc.), y a una reveladora. Este método fransporta la
imagen de la computadora directamente a la pelicula para su impresién
en negativo, siendo la ventaja quizd més importante que se puede
obtener la previsualizacién de la imagen previo a su impresién, a partir
de un administrador de impresién.

Salida a placa.— Con un mecanismo similar al anterior, el equipo
utilizado tiene grandes ventajas sobre cualquiera de los métodos
actualmente utilizados; entre ellos que, ademés de imprimir la imagen
directamente en la placa o l&mina que se utilizar4 en la maquina de
impresién, incluye un programa (Press wise o prensa inteligente), que
permite compaginar y formar negativos conforme a la ld4mina. Su
compaginado y exactitud en las gufas de corte y pinzas es excepcional.

Esta forma o método salida es muy costose, razén por la cual es poco
- utilizado en nuestro pafs, aunque empieza a ganar terreno conforme
oferta sus servicios.

Decidida la forma de impresién es que se prepara el envio, ya sea
por original mecénico, o via computadora {en alguna unidad de respaldo:
disketes, compac, syquest, zip). De cualquier manera el editor termina
su labor en el momento en que da el visto bueno y autoriza el envio. A
partir de ese momento el responsable de disefio revisara pruebas azules
{para checar textos o medios tonos) o pruebas de color y estara al
pendiente de la impresién.

Mientras tanto, el editor y su equipo de redaccién estara ya inmerso
en la hechura de un nuevo ntmero que, por la periodicidad en la
aparicién de toda revista y por su propia naturaleza haré que los
calendarios cierren un ciclo y empiecen otro,
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voacion como la “aptitud especial para una profesién o carrera™y,

otro, como “la inspiracién con que Dios llama a un estado...” La
inspiraci6n de todo comunicador, la aptitud especial (para seguir con la
alegoria del maestro) es precisamente la motivacién —externa e
interna— que logra despertar en un individuo la necesidad de
crecimiento, la cual, a su vez que agudiza la creatividad, favorece e!
cambio. :

La finalidad, o los objetivos, suelen ser muy claros para un estudioso
dela comunicacién y, sin embargo, logra perderse en esa marafia de
informacién que genera este espacio dominado por los medios impresos
y electrénicos. No obstante, quien se defina como un “interesado” en la
materia deberé observar como valor esencial la investigacién (in = hacia
+ vestigium = huella), que nos lleve a trascender esa forma ordenada
de descubrir y nos indique el camino para globalizar la informacién que
dicta las caracteristicas, técnicas y formas de la comunicacién en MéXICO
y el mundo.

La investigacién a nivel globalizador hard més sencillo generar
comunicadores que produzcan materiales con un toque de calidad que
demuestre no sélo que alcanzamos la meta de ser profesionistas sino,
ademds, de ser profesionales de la comunicacién i 1mpresa por abundar
en el tema abordado en estas paginas.

Cabe decir que para los profesionales de la comunicacién no basta
con tener conocimientos suficientes sobre las técnicas comunicacionales
impartidas en el aula; es indispensable manejar, entre muchisimos
factores, costos de produccién, administracién de recursos (humanos y
materiales}, conceptos elementales de disefio, relaciones publicas,

! Igiin diccionario, decfa el profesor en disefio Juan Acha, define la
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relaciones humanas, promocién comercial y publicitaria, estrategias de
mercado... :

En este orden de ideas el comunicador ha de partir de la premisa de
que todo desarrollo del mensaje comprende y exige la comprensién de
la teorfa de la comunicacién y de los elementos creativos por los cuales
se expresa y, paralelamente, la seleccién de medios impone el
conocimiento de los criterios cuantitativos y cualitativos segun los cuales
puedan analizarse los medios.

Pero hablando de la edicién y luego de viajar durante largo tiempo
por ese mundo envolvente que lleva a un editor de publicaciones a
vivir no sélo la pasién de escribir, sino de crear mas alla de acon-
tecimientos de actualidad, puede concluirse que la edicién es,
indiscutiblemente, una especialidad de la comunicacién: pues si bien es
cierto que en la Universidad Nacional se reconocen en la licenciatura
tres espacios de accién del comunicador (prensa escrita, investigacion y
medios audiovisuales}), también es cierto que el arte de editar es un
campo aparte y tan vasto que bien merecerfa un reconocimiento paralelo
a esas areas de accién.

Dicho reconocimiento empieza a ser visto por otras instituciones de
ensefianza superior como una necesidad, tan es asf que la Universidad
de Guadalajara imparte, desde hace ya algunos afios (cuatro si no mal
recuerdo) una Maestrfa en Edicién que ya ha impulsado hasta el Distrito
Federal. También la C4mara de la Industria Editorial se ha ocupado del
tema y ha desarrollado algunos cursos y talleres en edicién promoviendo
desde hace unos diez afios la “Beca Juan Grijalbo”, cuyo objetivo es
“profesionalizar la actividad editorial y la comercializacién del libro yla
revista”. .

Lo anterior nos lleva a una segunda afirmacién y se refiere al hecho
de que el editor juega un papel preponderante en la produccién de
toda publicacién impresa y, en nuestro caso, particularmente de una
revista. Sin su conocimiento global sobre el arte de hacer y publicar
revistas o materiales impresos, la tarea creativa de un equipo editorial
estaria incompleta y esa labor de seleccién y discriminacién de materiales,
apoyado en las técnicas y formas de observar y difundir informacién se
verfa afectada si le faltara su“cerebro, corazén o columna vertebral” de
la que se hablara en el espacio dedicado al cuerpo editorial.
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El conocedor més completo con que cuenta una publicacién es el
editor, no sélo en cuanto al trabajo periodistico, sino sobre todas y cada
una de las etapas que acompanan el proceso de produccién de un
documento impreso. Para comprobar tal aseveracién basta con echar
un vistazo a una oficina de redaccién de una publicacién periédica la
cual no podria funcionar sin un jefe de mando o editor que programara
el trabajo, diera orden y seleccién a los materiales, coordinara el trabajo
de equipo, planeara los cierres y las entregas, definiera las politicas
editoriales, impusiera un mecanismo de trabajo con las distintas &reas
involucradas (publicidad, impresién, ventas...), organizara los meca-
nismos y formas de pago de su equipo de trabajo, etcétera.

Pero, evidentemente la formacién académica es la base que sustenta
el crecimiento de cualquier profesional, el cual est4 obligado, en la
préctica, a cumplir con la responsabilidad de profesionalizar el trabajo v,
en consecuencia, dificilmente llegaré a ser un verdadero editor aquel
que no se esfuerce por reforzar y actualizar sus conocimientos académicos.

En este sentido es que el trabajo presentado no pretende, cormno se
dijo en un principio, plantear el abc de la edicién, pero si propone la
incorporacién, aplicacién y uso de la informética, no sélo en el trabajo
préctico, sino en el proceso de formacién profesional del comunicador
de los medios escritos.

Aunque debemos de ver el uso de la computadora Y apoyos in-
forméticos simplemente como una forma moderna de hacer publi-
caciones, la computacién ha marcado importantes diferencias en la for-
ma de editar materiales para su difusién impresa. Las salas de redaccién
han modificado sus esquemas de trabajo con su correspondiente ahorro
de tiempo y de recursos, al tiempo que las 4reas de disefio han acelerado
sus procesos en la medida en que, de manera més rapida y precisa, se
puede observar en ellas [a cristalizacién del trabajo. En los procesos de
impresién sin duda se ha logrado acortar tiempo y sobre todo reducir
los costos de produccién, pues en los espacios donde se requerian
grandes equipos humanos para producir los materiales, con la aplicacién
de las nuevas tecnologfas los equipos se han reducido incluso a-un par
de personas donde antes se requerfa por lo menos 20.

Finalmente podemos decir de la edicién y fa computacién, gue son
dos historias paralelas que se han unido en una sola para conformar
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una nueva forma de concebir, producir y crear la comunicacién escrita
y, concretamente, de publicaciones periddicas o revistas.

Por ello, en la actualidad es realmente extrafio encontrar oficinas de
redaccién que no cuenten con los apoyos informéaticos minimos, que
permitan la edicién informatizada de algin tipo de material de
divulgacién masiva y, por lo mismo, es igual de extrafio ubicar alguna
institucién de ensenanza que no cuente con esos recursos que implican
la preparacién actualizada de sus educandos, desde su nivel basico. Para
quienes llegamos tarde al siglo de los veloces desarrollos tecnologios,
no ha quedado otra opcién que alcanzar, aun cuando la carrera sea
acelerada, ese siglo XXI que se nos escapa.
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