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INTRODUCCION

La importancia que tienen los inventarios para las empresas comerciales e

Industriales es inmensa, en virtud, de que este rubro por lo general es el
méds slgnificativo en sus Estados Financleros, por tal motivo 1a preocupa-
cién para lograr la méxima eficiencia en el control vy en la valuacién de los
mismos es enorma.
Por lo anterior, varias obras de consulta tratan dnicamente a los sistemas
de control de inventarios mds conocidos como son:

~ Mercancfas Generales

- Por menorizado

- Inventarios Perpetuos
En similares circunstancias se encuentran los métodos de valuacién de in-
ventarios siguientes:

- Costos Promedios

- Primeras Entradas Primeras Salidas

~ Ultimas Entradas Primeras Salidas

~ Costos Identificados
Sin embargo, poco se ha difnndido el Sistema de Detallistas visto como --

sistema de control de inventarios y como método de valuacién, no obstante

de las ventajas que presenta este sistema en las unidades comerciales e -
industriales que operen gran variedad de mercancfa.
Por lo expuesto, me surgid la inguietud de hacer este trabajo, el cual pre--

tende mostrar el Sistema de Detallistas como método de valuacién y como -

sistema de control de {nventarios, ademds de contemplar ]a forma en que se

debe implantar.



CAPITULO 1

SISTEMA DE CONTROL DE INVENTARIOS

1 .~ DEFINICION

2.~ FINALIDAD

3 .- TIPOS

3.1,- GLOBAL O MERCANCIAS GENERALES

3.2.- ANALITICO O PORMENORIZADO

3.3 .~ INVENTARIOS PERPETUOS O CONSTANTES

3.4.~ DETALLISTAS



1.~ DEFINICION

El diccionario " pequefio Larouse Ilustrado", nos dice que sistema aes:
" El conjunto de principios verdaderos o falsos reunidos entre sf de modo -

que formen un cuerpo de doctrina”.
El diccionario enciclopedico Salvat, menciona que sistema es:

" Un conjunto de reglas o principlos sobre una materia enlazados entre sf".
Para el C.P. Arturo Elizondo Lépez. Sistema es, " El conjunto de elementos
que a través de procedimientos y métodos especificos establece un modo --

particular de combinacién para alcanar un objetivo".

Segiln los Contadores Piblicos Antonio y Javier Méndez Villanueva sistema
es: " Un conjunto de elementos materiales y funcionales que, aunque con
estructuras y firalidades particulares aparentemente independientes por me~
dio de su combinacién y coordinacién conducen al logro de un objetivo - -
comin".

El C.P. Jesis Patifio Soto, nos indica que sistema de control de inventarios
es, el conjunto de procedimientos y técnicas tendientes a lograr el control
de existencias de mercancfas, mediante registros contables que permiten -
conocer las unidades y valores que integran el inventario, asi como contro-
lar los movimientos de entrada y salida, cuya valuacién dependerd el méto-

do que se utilice.

CONCLUSION
Por lo expuesto, sistema de control de inventarios se puede definir como:

El conjunto de elementos combinados y coordinados entre sf, para lograr el
dominio de las existencias de mercancia y sus movimientos de entrada y sa-

lida a través de registros contables.



2.~ FINALIDAD
Varios autores de cbras contables, nos indican la finalidad que se pretende
al implantar un sistema de control de inventarios; A continuacién menciono
algunos de ellos, as{ como su opinién sobre el objetivo que se intenta lo~-
grar cuando se establece un sistema de control de inventarios.
C.P. Arturo Elizondo Lépez " El registro de las compras y ventas de mer-
cancfa, el costo de ventas, los gaétos de operacién, los productos finan-
cleros, los otros gastos vy los otros productos juegan un papel decisivo para
conocer fielmente el resultado que ha tenido una entidad durante un ejerci-
clo determinado"”.
Los Contadores Pdblicos Javier y Antonio Méndez Villanueva, " Controlar
de manera mds estricta y eficaz las operaciones que se efectuan con mer~
cancfas”.
C.P. Elfas Lara Flores. " Llevar elregistro de las operaciones de mercan-
cfa, ya que de &l depende la exactitud de la utilidad o pérdida en ventas" .
C.P. Jes(is Patiio Scto. " La de ejercer un control estricto sobre el inven~
tario destinado, para la venta y conocer en forma permanente la existencia
de mercancfa, y al mismo tiempo, determinar oportunamente el costo de los
artfculos vendidos, para obtener la utilidad bruta”.
C.P; Tomds Lépez S&nchez. En toda empresa comercial o industrial en que
1a fuen‘te de ingresos la constituyen las mercancfas es indispensable tener
informacién sobre su movimiento vy existencias”,

CONCLUSION

Como se puede apreciar, todos estos autores coinciden en que el objetivo



es el controlar los movimientos de mercancifas, o sea, sus entradas y sa-
lidas asf como su existencia,

Por lo expuesto, se puede decir que la finalidad que se busca al implantar
un sistema de control de inventarios es:

Controlar por medio de registros contables de manera eficiente, los movi-
mientos de entrada y salida de mercancfa, as{ como el conocer permanente-
mente la existencia de ésta, a fin de determinar en forma oportuna y confia-
ble la utilidad o pérdida bruta de un ejercicio.

Por otra parte, también se puede incluir como una finalidad mds, el de -~
cumplir con lo estipulado en la Ley del Impuesto Sobre la Renta en su -
artfculo 58, relatlvo a las obligaciones diversas de las sociedades mer-
cantiles, el cual dice: " Los contribuyentes que obtengan ingresos de los
seflalados en este titulo, ademds de las obligaciones establecidas en esta
Ley, tendrdn las siguientes"; y en la fraccién cuarta nos indica, "Contro-
lar sus inventarios de mercancifas con el procedimiento de control de inven-
tarios perpetuos, con excepcién de los contribuyentes que valten sus inven-
tarios con el método de detallistas. En los casos que sefiale el reglamento
de esta Ley los contr ibuyentes podrdn controlar sus inventarios en base a
los procedimientos analftico o pormanorizade o al de mercancias generales",
El artfculo 61 del reglamento de la Ley del Impuesto Sobre la Renta nos ~ -
seflala: " Para efectos de la fraccién IV del art{culo 58 de esta Ley, los -
contribuyentes que en la declaracién de su Gltimo ejercicio de 12 meses

hubleran declarado ingresos hasta por 100 millones de pesos, podrdn llevar



el sistema de control de inventarios pormenorizado, con excepcién de --
aquellos que utilicen el método de valuacién de detallistas".

" Asismismo, los quehubieran declarado ingresos que no excedan de 10 -
millones de pesos, podrén llevar el sistema de control de inventarios de

mercancfas generales"”,



3,- TIPOS

Los tipos de sistemas de control de inventarios que reconoce la Ley del -~
Impuesto Sobre 1a Renta y su reglamento, son los siguientes:

3,1.,- GLOBAL O MERCANCIAS GENERALES

3.2 .~ ANALITICO O PORMENORIZADO

3,3 .~ INVENTARIOS PERPETUOS O CONSTANTES

3.4 ,~ DETALLISTAS
A continuacién expongo brevemente lo relativo a los sistemas de control de
inventarios antes mencionados.

3.1,~ GLOEAL O MERCA'NCIAS GENERALES
Es el sistema mds elemental para el control de las operaciones con mercan-
clas, teniendo como base el establecimiento de una cuenta denominada ~-
MERCANCIAS GENERALES, la cual debe contemplar los movimientos de en-
trada y salida de mercancfas a precio de costo y a precio de venta.
Los conceptos por los que se afecta contablemente la cuenta de mercancias
generales son los sigulentes:
CARGOS
- Inventario inicial de mercancfas
- Compras de mercancfas ( costo de adquisicién )
~ Gastos sobre compras
- Devoluciones sobre ventas { precio de venta )
- Descuentos, rebajas y bonificaciones sobre venta

ABONOS



~ Ventas

- Devoluciones sobre compras ( a costo de adquisicién )
- Descuentos, rebajas y bonificaciones sobre compras
- Inventario final
Al final del ejercicio, cuando la cuenta ya fue afectada por los conceptos
antes mencionados y el saldo que muestra es deudor, éste representard el
importe de 1a pérdida bruta del ejercicio: sin embargo, si el saldo es de na~
tumleza:acreedom , Gste nos indicard el monto de la utilidad bruta del perfo-.
do.

E[EMPLO

1.- Se inicia un negocio con $ 100,000.00 en efectivo y $ 700,000.00 en
mercancias.,

2 ,~ Se vende mercancfa por $ 600,000.00 pagando la mitad en efectivo vy
el resto a crédito,

3,- Los clientes devolvieron mercancifa por $ 40,000.00 los cuales abona~
mos a sus cuentas.

4.~ Se conceden rebajas a los clientes por valor de $ 10,000,00 mismos que
se abonaron & sus cuentas,

5.~ Se compra mercancfa por valor de § 300,000.00 a crédito.

6.~ Las compras anterlores originaron gastos por $ 10,000.00 que se paga~
ron en efectivo,

7 .~ Para efectos de conocer el resultado del perfodo, se procedié a levan-
tar un inventario ffsico de mercancfas el cual imports $ 500,000,00,

ASIENTOS PARA REGISTRAR LAS OPERACIONES ANTERIORES.,

-1 -

Bancos $100,000,00
Mercancfas Genemles 700,000,00



Capital
Aportacién inicial de los socios
-2 -

Bancos
Clientes

Mercancfas Generales
Venta de mercancias
-3 -

Mercancfas Generales
Clientes

Mercancfa devuelta por los clientes

-4 -

Mercancfas Generales
Clientes

Rebajas concedidas a los clientes

-5-

Mercancfas Generales
Proveedores
Compra de mercancfa a crédito

-

Mercancias Generales

Bancos
Importe de los gastos sobre las
compras anteriores

-7~

Inventarios

Mercancfas Generales
Importe del inventario ffsico al
finalizar el perfodo

$ 800,000,00

$ 300,000,00

300,000.00
600,000.,00
40,000.00
40,000,00
10,000.00
10,000.00
300,000.00
300,000.00
10,000.00
10,000.00
500,000,00
500,000.00
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1A AFECTACION DE LAS CUENTAS QUEDARIA DE 1A SIGUIENTE

MANERA:

BANCOS

1) 100,000.00
2) 300,000.00

10,000.00 (6

400,000,00

3) 390,000.00

CLIENT

ES

2) 300,000.00

40,000.00 (3
10,000.00 (4

300,000.,00

S) 250,000.00

50,000.00

MERCANGIAS

GENERALES

1) 700,000.00
3) 40,000.00
4) 10,000.00
5) 300,000.00
6) .10,000.00

600,000.00 (2
500,000.00 (7

1'060,000.00

1'100,000.00

40,000.00 (8

CAPITAL

800,000.00 (1

800,000.00 (5

PROVEEDORES

300,000,090 (5

300,000.00 (g

INVENTARIOS

7) 500,000.00

S} 500,000.00

El saldo final de la cuenta de mercancfas generales nos indica que en el ~

peri6 do hubo una utilidad de $ 40,000.,00 .

Como se puede observar el movimiento de esta cuenta es heterogéneo, toda

vez que en ella se registran conceptos a precio de costo y a precio de ven-

ta, por lo que su saldo durante el ejercicio no tienen ningtn significado, ya

que no representa el costo del inventario final ni la utilidad o pérdida bruta.
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Por otra parte también se puede apreciar que en ella se registran tanto --
operaciones de activo ( inventarios } como de resultados ( ventas ), por lo
anterior se dice que su saldo es mixto.

Para que esta cuenta muestre un saldo significativo, en ella se debe abo~
nar e) importe del inventario final, el cual se conoce a través de la prdc-
tica de un recuento fisico de mercancfas, de esa forma el saldo mostrard
la utlidad o pérdida del ejercicio .

A continuacién menciono las principales ventajas y desventajas que tlene
el sistema global.

VENTAJAS .

- Su operacién es sencillay no se requiere capacitacién

- El costo administrativo es muy ajo

DESVENTAAS

~ No existe un control sobre las unidades

- No se pueden detectar robos o mermas ni sus causas

~ No existe informacién para planear los volimenes adecuados por comprar
~ Se desconoce la sobreinversién en artfculos de lenta rotacidn

~ 8e desconocen los articulos obsoletos

- No se puede conocer el costo de lo vendido, ni la utilidad bruta hasta -~

que se efectte un inventario ffsico.

- Se desconoce el costo de compra de cada artfculo.
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- Imposibilidad para conocer la productividad por grupo de productos

~ No se conoce la existencia de mercancfas durante el ejercicio
- El estado de resultados sélo se puede preparar al final del ejerciclio,

previo recuento ffsico de mercancfas
~ No se conoce por separado el importe de los siguientes conceptos:
VENTAS .
COMPRAS
DEVOLUCIONES SOBRE COMPRAS | ,
REBAJAS SOBRE COMPRAS
DEVOLUCIONES SOBRE VENTAS

REBAJAS SOBRE VENTAS

No obstante de ser un sistema de control de inventarios aprobado por la -
Ley del Impuesto Sobre la Renta, para los causantes cuyo ingreso sean -
hasta 10 millones de pesos, actualmente es poco utilizado ya que su apli-

cacién se limita a ' pequefios negocios, ésto debido a las desventajas que

ya mencione,
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De conformidad a la finalidad que tienen los sistemas de control de inven-

tarios, misma que se expusd anteriormente, puedo decir que el sistema ~-

global o de mercancfas generales no es un sistema de control de inventa-

rios, sino un procedimiento de registro contable bastante sencitlo el cual

proporciona informacién 1'ncompleta.
3.2,~ SISTEMA ANALITICO O PORMENORIZADO

Este sistema consiste en establecer una cuenta en el libro mayor, para --
registrar cada una de las operaciones realizadas directamente con mercan~
cfas, para controlar sus movimientos.,

En este sitema se crean las siguientes cuentas:

INVENTARIOS

COMPRAS

GASTOS DE COMPRA
DEVOLUCIONES SOBRE COMPRAS
REBAJAS SOBRE COMPRAS
BONIFICAC IONI:‘.S SOBRE COMPRAS
DESCUENTOS SOBRE COMPRAS

VENTAS

DEVOLUCIONES SOBRE VENTAS
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REBAJAS SOBRE VENTAS

BONIFICACIONES SOBRE VENTAS

DESCUENTOS SOBRE VENTAS

Como se puede apreciar, los conceptos que integran el movimiento de la -

cuenta de mercancfas generales, al pasar al procedimiento analftico se ==

convierten en cuentas, las cuales se conocen con el nombre de cuentas -

auxiliares de mercancias o cuentas de mercancf_as .

A contin:xacibn menciono el movimiento y el saldo de cada una de las cuen-

tas de este sistema.

A) .- Inventarios,~ Esta cuenta se carga al iniclar el ejercicio por el impor~

te del inventario inicial el cual se conoce por medio de un recuento =~
f{sico de mercancfas.
E]l saldo de este rubro es de naturaleza deudora y representa el impor-
te del inventario ihicial, el cual al final del ejercicio se traspasard a
la cuenta de compras con la finalidad de acumularlo al total de las -~
mercancfals adquiridas en el ejerciclo.

B} .- Compras.~ Los cargos que recibe esta cuenta durante el ejercicio, son
por el importe de las compras de mercancifas, segfin la factura corres-
pondiente.

El saildo es de naturaleza deudora y significa el importe de la mercan-
cfa adquirida durante el ejercicio, cabe hacer mencién que esta cuen~
ta al final del ejercicio se usa para determinar el costo de ventas.

C) .- Gastos de compras.— Esta cuenta se carga durante el ejercicio por
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las erogaciones originadas en las compras de mercancias.

El saldo de esta cuenta es deuder y representa el importe de los gas~
tos efectuados por las compras de mercancfas, Al término del ejerci~
clo, el saldo se debe de traspasar a la cuenta de compras, para de-

terminar las compras totales,

D).~ Devoluciones sobre compras.~ En el transcurso del ejercicio, se
abona por el importe de las mercancfas que se le devuelven al provee-—
dor, a costo de adquisicibn,

El saldo de este rubro es acreedor y significa el importe de la mercan-~
cfa devuelta a los proveedores, Al final del ejercicio el saldo se tras-
pasa a la cuenta de compras, para determinar las compras netas,

E).~ Rebajas sobre compras,- Esta cuenta se acredita durante el ejercicio
por el importe de las rebajas otorgadas por los proveedores, sobre las
compras,

El saldo de este rubro es de naturaleza acreedora y representa el --
importe de las rebajas obtenidas sobre el precio de las mercancfas
compradas. Al fin del perfodo el saldo se debe de traspasar a la cuen-
ta de compras para determinar las compras netas,

F) .~ Bonificaciones sobre compras .~ Se acredita esta cuenta durante el
ejercicio, por el importe de las disminuciones concedidas por los -
proveedores, cuando se les compra grandes volimenes de mercancias,
El saldo es acreedor y representa el importe de las disminuciones --

hechas por los proveedores, Al final del ejercicio el saldo se debe
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de traspasar a la cuenta de compras a fin de determinar el importe de
las compras netas.,

G) .~ Descuentos sobre compras,~ Esta cuenta se abona en el transcurso
del ejercicio por el importe de los descuentos otorgados por los pro-
veedores por concepto de " prontos pagos" . Al finalizar el ejerciclo
el saldo se debe traspasar a la cuenta de compras para determinar las
compras netas,

H).~ Ventas .~ Se acredita durante el ejercicio por el importe de las mer~

cancfas vendidas ( a precio de venta ).
El saldo que presenta es de naturaleza acreedora y représenta el --
importe de los Ingresos por las ventas efectuadas durante el ejerci-
cio, Al terminar el ejerciclo esta cuenta se utiliza para determinar -
el importe de las ventas netas.

1) .- Devoluciones sobre ventas .- Esta cuenta se carga durante el ejerci-
cio por el importe de las mercancfas devueltas por los clientes -~
( a precio de venta ).

El saldo es deudor y significa el importe total de la mercancfa devuel
ta por los clientes, al final del perfodo el saldo se debe traspasar a
la cuenta de ventas a fin de determinar las ventas netas.

7.~ Rébgja sobre ventas .- Se carga en el transcurso del ejercicio por el
1mp§rte de las rebajas que se conceden a los clientes ( a precio de -
venta) .

El saldo es de naturaleza deudora y representa el importe total de las



rebajas otorgadas a los clientes, El saldo se debe pasara la cuenta
de ventas cuando concluya el ejercicio, para determinar las ventas -
netas.

K) .- Bonificaciones sobre ventas.- El presente rubro se carga durante el
ejercicio por el importe de las disminuciones al precio de venta - -
concedidas a los clientes cuando éstos adquieren un nfimero elevado
de unidades,

El saldo es de naturaleza deudora v significa el importe del total de
las konificaciones hechas a los clientes,

El saldo se debe traspasar a la cuenta de ventas, al terminar el ejer~
cicio, para determinar el monto de las ventas netas.

1) .~ Descuentos sobre ventas.~ Esta cuenta se carga por el importe de
las disminuciones al precio de venta, cuando los clientes pagan -
antes el tlempo estipulado,

El saldo es de naturaleza deudora y representa €l importe total de
los descuentos concedidos a los clientes, Al finalizar el ejercicio -
el saldo de este rubro se debe de traspasar a la cuenta de ventas,
para determinar las ventas netas,

Para conocer la utilidad bruta en este sistema, se deben traspasar los --

saldos de las cuentas de mercancfas a una cienomlnada cuenta liguidadora

y esta puede ser la de ventas, pérdidas y ganancias o alguna especial.

El procedimiento para determinar la utilidad bruta es el siguiente:

- Se acreditan todas lag cuentas de mercancfas cuyos saldos sean deudo-
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res, con cargo a la cuenta liquidadora,

- Se cargan las cuentas de mercancfa que presenten saldo acreedor con ~-
crédito a la cuenta liquidadora.

- Se carga la cuenta de inventarios por el inventario final, el cual se cono-
ce con la prdctica de un recuento ffsico de mercancfas, conabonoa la -~
cuenta liquidadora,

Después de estos movimientos la cuenta liquidadora debe amrojar la utili -
dad ( saldo acreedor ) o la pérdida ( saldo deudor ) bruta.

EJEMPLO

1.- Iniciamos un negocio con $ 100,000,00 en efectivo y $ 700,000.00 en
mercancias.

2.~ Vendimos mercancfa por $ 600,000.00, de los cuales nos pagaron la
mitad en efectivo y el resto a crédito.

3 .- Los clientes devolviercn mercancfas por $ 40,000.00 los cuales abo-
namos a sus cuentas,

4.~ Se concedieron rebajas a los clientes, por valor de $ 10,000.00 , los
cuales también se abonaron a sus cuentas.

5.~ Compramos mercancfas por $ 300,000.00 a crédito.

6.~ Las compras anteriores originaron gastos por $ 10,000.00 , que se pa-
garon en efectivo.

7.- Se devolvieron mercancias a los proveedores por $ 55,000.00 que car-
gamos a sus cuentas.,

8.- Los proveedores nos concedieron rebajas por $ 5,000,00, los cuales -
cargamos a sus cuentas,

Al finalizar el ejercicio el inventario ffsico importé $ 500,000,00,
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ASIENTOS PARA REGISTRAR LAS QPERACIONES ANTERIORES .

-] -
Bancos $100,000.0¢
Inventarios 700,000.00
Capital
Aportacién inicial de los socios,
-9 -
Bancos 300,000.00
Clientes 300,000.00

Ventas

Por la venta de mercancfa
pagando la mitad en efectivo
y el resto a crédito.

-3~

Devoluciones sobre ventas 40,000.00
Clientes

Devolucién de mercancfa hecha por
los clientes, cuyo importe se le --
aboné a su cuenta,

-4 -

Rebajas sobre ventas 10,000.00
Clientes

Por las rebajas concedidas a los
clientes, mismas que fueron -=-
acreditadas a su cuenta.

-5

Compras 300,000,00
Proveedores

Por compras de mercancias a
crédito,

$ 800,000.00

600,000.00

40,000,00

10,000,00

300,000.00



-6~

Gastos sobre compras
Bancos

Liquidacién de los gastos ocaslo~
nados por la compra anterior,

-7«

Proveedores
Devoluciones sobre compras

Por mercancia devuelta a los pro-
veedores cuyo importe cargamos a
su cuenta.

-8 -

Proveedores
Rebajas sobre compras

Rebaja concedida por los pro=-
veedores aplicada a su cuenta.

“ AjJl -
Ventas’
Devoluciones ‘sobre ventas

Rebajas sobre ventas

Asiento para determinar las ventas
netas.

- AJ2 -

Compras
Gastos sobre compras

Asiento para determinar las
compras totales.

10,000,00

55,000.00

5,000,00

50,000.00

10,000,00
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10,000,00

55,000,00

'5,000,00

40,000,00
10,000,00

10,000.00



-Aj3 -

Devoluciones sobre compras
Rebajas sobre compras
Compras

Ajuste para la determinacién
de las compras netas,

-Aj4 -

Compras -
Inventarios

Ajuste para determinar el
total de mercancias

- Aj5 -

Inventarios
Compras

Asiento para determinar el costo
de lo vendido, considerando que
el inventario ffsico final tiene
un importe de § 500,000.00

- AJ6 -

Ventas
Pérdidas y Ganancias

Por el traspaso del saldo de la
cuenta de ventas a la de pérdidas
y ganancias.

- AJ7 -

Pérdidas y Ganancias
Compras

Por el traspaso del saldo de la
cuenta de compras a la de pér—
didas y ganancias para determinar
el resultado del perfoto,

55,000.00
5,000,00

700,000,00

500,000,00

550,000.00

450,000.00
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60,000.00

700,000.00

500,000,00

550,000,00

450,000.00



LA AFECTACION DE ILAS CUENTAS QUEDARIA DE LA SIGUIENTE MANERA:

BANCOS CAPITAL CLIENTES
1) 100,000,00 10,000,00 (6 1800,000,00 (1 2) 300,000,00 } 40,000,00 (3
2) 300,000,00 [e===mm==== 10,000,00 (4
400,000,00 10,000,00 300,000.00 { 50,000,00
8)390,000,00 8) 250,000,00
PROVEEDQRES INVENTARIOS DEV, SOBRE VENTAS
7) 55,000.00 300,000,00 (5 1)700,000.00 3700,000.00 (Aj4 3) 40,000.00 I 40,000.00 (Aj2
8) ._5,000,00 A}5)500,000,00
60,000,00 300,000,00 ©1'200,000,00%700,000,00 _
240,000,00 (s S) §00,000,00 ; '

A33) 5,000.00

PERDIDAS ¥ GANA
AJ6) 450,000,00

GASTOS SOBRE COMPRAS DEV, SQBRE COMPRAS
6) 10,000,.00 | 10,000.00 {Aj2  Aj3) 55,000,00| 55,000.00 (7

VENTAS . COMPRAS
Ajl) 50,000,00 ]600,000,00 (2 5) 300,000,00
Kiﬁ 535,555.00 550,000,00 (S Aj2)10,000,00
S} 310,000,00 60,000,00 (AJ3
8) 250,000,00
Aj)4)700,000,00
5)_950,000.00 500,000,00 (A45
S) 450,000,00] 450,000,00(887

5,000,00 (8

NCIAS
550,000,00 (A6
100,000,00 (8

Como podemos observar,el saldo de la ocuenta de pérdidas y ganancias nos indica que en ejercicio hubo
una utilidad de § 100,000,00,
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A continuacién expongo las principales ventajas y desventajas que presen=
ta el sistema analftico o pormenorizado,

VENTAS

- Es un sistema sencil lo y barato

~ En cualquier momento se puede conocer el importe de cada una de las -

operaciones real{zadas con mercancfas,

- Se facilita la elaboracién del Estado de pérdidas y ganancias, toda vez
que se conocen por separado el importe de cada uno de los conceptos =

con que se forma.

-~ Mayor claridad en el registro de las operaciones de mercancfas.

DESVENTAJAS

~ No se conoce la existencia de mercancfas durante el ,efercicio

- Se desconocen los faltantes de mercancias que en forma global los -~ =

absorbe el costo de ventas,

~ Para conocer el inventario final, es necesario hacer un recuento ffsico-
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de mercancfas, lo cual implica suspender las operaciones en forma parcial
o total, mientras se efectia el inventario ffsico.

~ El costo de ventas vy la utilidad bruta sélo se conocen hasta el final del

ejercicio,

De conformidad a las desventajas mencionadas, este sistema es poco -~ -
aplicado, toda vez que se utiliza Gnicamente en negocios de escasa capa-
cidad econémica, ademds de que la Ley del Impuesto Sobre la Renta auto-

riza su uso solamente en empresas cuyos ingresos anuales sean hasta los
$ 100 millones.

Como se puede observar, este sistema no cumple con la finalidad de con~
trolar las existencias de mercancft;\s, por lo que se puede afirmar que este
sistema es Incompleto.

3.3.- SISTEMA DE INVENTARIOS PERPETUOS O
CONSTANTES

Es uno de los sistemas de control de inventarios m&s completos, toda vez
que controla las unidades y los valores de la mercancfa.

Este sistema consiste en registrar las operaciones de entrada y salida de
mercancia de tal forma que permita conocer en cualquier momento el impor-
te del inventario del costo de ventas y de la utilidad o pérdida bruta; para
tal efecto se utilizan tres cuentas una de balance (almacén ) y dos de -
resultados ( ventas y costo de ventas ) y para el control de las unidades

se abren registros auxillares por cada tipo diferente de artfculo que exista
en el inventario,

L.os conceptos por los que se afectan contablemente las cuentas que se -



25

usan en este sistema son los siguientes:
A) .- ALMACEN

CARGOS
~ Compras a precio de adquisicién
- Gastos sobre compras
- Devoluciones sobre ventas a precio de costo

ABONOS

-~ Importe de las ventas a precio de costo
- Devoluciones sobre compras
- Rebajas sobre compras
- Bonificaciones sobre compras
- Descuentos sobre compras
El saldo de esta cuenta es de naturaleza deudora y representa en cualquier
momento , el valor de las existencias en el Almacén a precio de costo,
B).~ COSTO DE VENTAS

CARGOS
- Importe de las ventas a precio de costo

ABONOS
~ Importe de las devoluciones sobre ventas a precio de costo

El saldo de este rubro, invariablemente serd deudor y nos indica el -

costo de la mercancfa que fue vendida.
C) .~ VENTAS

CARGOS
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~ Devoluciones sobre ventas

-~ Rebajas sobre ventas

- Bonificaciones sobre ventas

- Descuentos sobre ventas

ABONOS

- Importe de las ventas a precio de venta
El saldo de esta cuenta es de naturaleza acreedora y representa el impor~
te de las ventas netés.
Para determinar la utilidad bruta en este sistema, Gnicamente se requie-
re hacer una com‘paraci6n entre la cuenta de vertas vy la de costo de ven~
tas, siendo el resultado de esta comparacién la utilidad o pérdida bruta,

EJTEMPLO

1.~ Iniciamos un negocio con $ 150,000,00 en efectivo y 50 artfculos"x"
a $10,000,00 cada uno.

2,~ Compramos a crédito 60 artfculos "x" a $10,000,00 cada uno,
3.~ De la compra anterior devolvimos 20 articulos
4 ,~ Vendimos en efectivo 40 artfculos "x"a $ 20,000,00 cada uno,

5.~ De la venta anterior nos devolvieron 10 artfculos que pagamos en efec~
tivo. '

ASIENTOS PARA REGISTRAR IAS OPERACIONES ANTERIORES,

-] -

Bancos 150,000,00

Almacén 500,000,00 ‘
Capital 650,000.00

Por la aportaci6n inicial
para el iniclo del negocio



Almacén "~ 600,000,00

Proveedores
Por la compra a crédito de 60
artfculos "x"a $ 10,000.00 cada
uno,

-3~

Proveedores 200,000,00
Almacén

Devolucién al proveedor de 20
artfculos "x" con costo de ~-
$10,000,00 cada uno.

-4 -

Bancos 800,000.00
Ventas

Por la venta de 40 artfculos "x" a
$ 20,000.00 cada uno.

- 47 -

Costo de ventas 400,000.00
Almacén

Por el costo de la venta de 40 artfculos
llxll

-5~

Ventas 200,000.00
Bancos

Por la devolucién que nos hicieron
de 10 artfculos "x"

- 5A -

Almatén 100,000.00
Costo de Ventas

600,000,00

200,000.00

80¢,000,00

400,000,00

200,000.00

100,00,00
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Para registrar en el almacén la
entrada de los 10 artfculos "x"
que nos devolvieron, a su valor
de costo.

- A1 -

Ventas
Costo de ventas

Ajuste para determinar el
resultado del ejercicio,

-Aj7 -

Ventas
Pérdidas y Gananclas

Por el traspaso del saldo de la
cuenfa de ventas para guedar -
saldada y que el resultado del
ejercicio se refleje en el rubro
de pérdidas y ganancias,

300,000,00

300,000,00

300,000.00

300,000.00
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IA AFECTACION DE LAS CUENTAS QUEDARIA DE LA SIGUIENTE MANERA:

BANCQS

1) 150,000,00
4) 800,000,00

200,000,00 (5

950,000,00

200 ,000,00

) 750,000,00

e S

ALMACEN

1) 500,000,00
2) 600,000,00
5A)100,000,00

200,000,00 (3

CAPITAL

650,000,00 (1

VENTAS

mmImmssme T

5) 200,000,00

800,000,00 (4

400,000,00 (4A Aj1)300,000,00

1'200,000,00

600,000,060

S) 606,000,00

PERDIDAS ¥ GANANG
300!000.00(1\12

600,000,00 {8

Aj2 300,000,00

300,000,00 (8

==

650,000 .00 (S

PROVEEDORES

3) 200,000,00 {600,000,00 (2

400,000,00 (8

COSTO__DE__VENTAS

4A}400,000,00}100,000,00(5A

5) 300,000,00

300,000,00(Aj2

e —
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Para el control de las unidades y el valor de éstas, como antes lo mencio-
ne, se requieren registros auxiliares de almacén del cual muestro uno, --
cabe hacer mencién que en las grandes empresas en la actualidad sustitu~
yen las tarjetas de almacén por listados emitidos por computadoras los cua-

les contienen la misma informacidén que las tarjetas.

Art{culo Unidad

Almacén Casillero Ntm,___Clasificacién Nim.___Tarjeta Ntm.,

Méximo minimo Existencia revisada en
Ntm. ESPECIE Precio | Precio Valores
de de

Fecha| Fac, Ent,| Salidal Exist,}Unidad} Medio| Debe] Hab ,[Sal|

Paye
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las principales ventajas y desventajas que presenta el sistema de inventa-

rios perpetuos y constantes son los siguientes:

VENTAJAS

- Se tiene informacién oportuna de las existencias de cada artfpulo.

- Se detectan fugas, robos o mermas.

- Se pueden planear las compras con anticipacién .

- Facilmente se detectan los artfculos de lento y nulo desplazamiento,

- Se conoce con precisién el costo de cada artfculo

- Se puede planear adecuadamente los volimenes por comprar

~ En cualquier momento se puede conocer el costo de lo vendido.

- Se conoce con precisién el importe de las ventas netas realizadas duran-
te el ejercicio

~ Se puede conocer en cualquier momento, el importe de la utilidad o pér~
dida bruta,

- Se pueden elaborar estados de resultados sin efectuar inventarios ffsicos
~ Se puede conocer en cualquier momento el importe del inventario final -~
valuado a precio de costo, sin necesidad de practicar recuentos ffsicos

de mercancfa,

~ Fiscalmente no es necesario hacer inventarios f{sicos totales, ya que -
duranté.el ejercicio se puedan hacer rofativos, hasta completar el to-
tal de las existencias.

DESVENTAAS

~ Su costo administrativo de operaci6n es muy elevado
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- Al efectuarse un recuento fisico y al tratar de hacer la ;omparacién - -
ffsico- tedrica del inventario, muchas veces la informacién de los 1i-
bros no esta al corriente; ésto consecuentemente demora la compara-
cién y 1a oportunidad de verificar el inventario para poder tomar deci~
siones.

- En muchas ocasiones la comparacién ffsica-teérica de inventarios arroja
resultados muy disparados, en estos casos el control de inventarios -
deja de tener importancia dentro de las empresas,

~ Para empresas que tienen mds de 3,000 artfculos diferentes, el control =
de sus inventarios se vuelve complicado y laborioso.,

Este sistema es muy usado en la actualidad debido a las ventajas que ofre-

ce y a que las Ley lo autoriza para empresas cuyos ingresos sean supe-

riores a los $ 100 millones.
3.4 .~ SISTEMA DE DETALLISTAS

Este sistema controla los inventarios por grupos de mercancifas a precio de

costo a través de una cuenta de balance mientras que a precio de venta se

hace por medio de cuentas de orden o por cuentas complementarias de --
activo,

En los capftulos cuarto y quinto mencionaré lo relativo a este sistema.



CAPITULO ITI

METODOS DE VALUACION DE INVENTARIOS

1.~ Definicién
2.~ Objetivo

3.~ Clasiﬂcaci-én

3.1.~ Costos Identificados
3.2.~ Costos promedios

3.3.- Primeras entradas primeras salidas
( PEPS )

3.4,.~ Ultimas entradas primeras salidas
( UEPS )

3.5.~ Detallistas
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l1,~-DEFINICION

Angeles Mendieta Alatorre, nos define la palabra método como " el camino
o medio para llegar a un fin, el modo de obrar vy de proceder para alcanzar
un objeto determinado”.

Felipe Pardinas nos dice, " método es una sucesién de pasos ligados - -
entre sf{ por un propésito", |

El gran diccionario enciclopedico ilustrado edicién 1979, de Selecciones
del Readers Digest: nos sefiala que " método es el modo ordenado de pro~
ceder o de hacer una cosa”,

Jestis Patifio Soto nos indica que método de valuacién de inventarios,"
es el conjunto de reglas que se utilizan para valuar correctamente el cos-
to de los artfculos vendido, o bien , para valuar adecuadamente las exis~
tencias de un inventario con motivo de recuento ffsico".

Manuel Durdn Silva, dice que método de valuacién de inventarios, " es
una aceptable distribucidn del costo total de los articulos disponibles, en
un perfodo contable entre los artfculos disponibles, en un perfodo conta-
ble entre los artfculos usados o vendidos { costo de ventas ) y los - -
artfculos Integrantes del activo circulante para posterior uso o venta -~
( inventarios finales).

De conformidad a estos autores puedo definir a método de valuacién de -
inventarios , como la forma ordenada de proceder a valuar adecuadamente
los artfculos que integran el inventario, as{ como su movimiento de sali~

da.
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2,~0O BJETIVO

Tanto en las empresas comerciales como en las industriales, los artfculos
que forman su inventario generalmente son adquiridos o producidos {segln
el tipo de empresa ) a diferentes costos, siendo ésto un problema al que
tienen que enfrentarse los Contadores, toda vez que tienen'que deteminar
que costos son aplicables a los artfculos que se han vendido y cuales =~
se deben aplicar a los productos que quedan en el inventario.,
Ante el problema mencionado, los métodos de valuacién de inventarios le
van a Indicar al Contador la forma de determinar el costo de ventas y el
costo de las existencias, sin embargo, el Contador &s quien debe de ele-
gir el método méds adecuado a las necesidades de la empresa.
Por lo expuesto y de conformidad a su definicién, se puede concluir que el
objetivo de los métodos de valuacién de inventarios, son las formas de -
valuar las salidas de inventarios ante las cuales la valuacién de los - ~
artfculos que quedan en el mismo resulta por diferencia.
Cabe sefialar la importancia que tiene el método de valuacién de inventa-
rios que se adopte a una empresa para la informacién financiera de la mis~
ma, ya que interviene en la determinacién del Estado de Resultados en el
importe que refleja el renglén costo de ventas; en la preparacién del Es~
tado de.Situacién Financiera a través del valor que muestra el rubro de =~
inventarios.
-La Ley del Impuesto Sobre la Renta, en su artfculo No. 58 nos dice; " I,(;s

contribuyentes que obtengan Ingresos de los sefialados en este titulo, -
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ademds de las obligaciones establecidas en otros articulos de esta Ley, -
tendrdn las sigulentes":

La Fraccibn III del artifculo antes menclonado establece:

" Valuar sus inventarios por cualquiera de los siguientes métodos".

a) .~ Costos identificados

b).~ Costos promedios

c) .~ Primeras entradas primeras salidas

d).~ Ultimas entradas primeras salidas

e).~ Detallistas

" Los contribuyentes que lleven el método de valuacién de detallistas, lo
podrdn combinar con cualquiera de los otros permitidos en esta fraceién”,
Por lo anterior, el llevar en una empresa un método de valuacidén para sus
inventarios, a parte de lograr con é1 los objetivos que ya comenté, puedo
decir que también tiene como finalidad cumplir con la disposicién legal -
que establece el artfculo de la Ley del Impuesto Sobre la Renta antes men-

cionado.
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3.~ CIASIFICACION

De acuerdo al articulo 58 chciﬁn II1 de la Ley del Impuesto Sobre la Ren~
ta, los métodos de valuacién de inventarios que reconoce este ordenamien—
to legal, son los siguientes:
3.1.~- COSTOS IDENTIFICADOS
3.2.- COSTOS PROMEDIOS
3.3,~ PRIMERAS ENTRADAS, PRIMERAS SALIDAS (P.E.P.S.)
3.4.~ ULTIMAS ENTRADAS, PRIMERAS SALIDAS { U.E.P.S.)
3.5.- DETALLISTAS -
A continuacién menciono en que consiste cada uno de los métodos de valua-
cibn mencionados anteriormente,

3.1,~ COSTOS IDENTIFICADOS
Este mé_todo consiste en valuar los movimientos del inventario asf como la
existencia de éste, al costo histérico en que fue adquirido o producido ca~-
da artfoulo que forma parte de ellos, Esto es factible, por las caracterfs-
ticas que muestran algunos productos y que fdcilmente se i{dentifica su cos~
to de adquisicién o produccién.
Para conocer el costo de los articulos a que hago menci@n, generalmentse ~
se logra por medio de etiquetas o por placas que se le adhiere a los produc-
tos, las. cuales contienen la clave del costo o su codificacién, misma que
puede compararse con registros auxiliares.
Para mansejar este método, los artfculos que integran el inventario deben~

ser identificables desde su origen, sin tener la necesidad de hacer un -~
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rastreo ffsico, es decir, cuando las unidades se entremezclan; dadas estas
clrcunstancilas, este método se utiliza en la prdctica para inventarios de -
valor considerable tal como maquinaria pesada, equipo de transporte, -~
piedras preciosas, etc.
Este método de valuacidn se puede utilizar con:
~ Sistema de inventarios perpetuos
- Sistema analftico o pormenorizado

: 3.2.- COSTOS PROMEDIOS
Este método se basa enel s{xpuesto seg(m el cual a medida que la mercan-
cfa se vende o se consume, cada partida tomada del stock se comrone de
partes proporcionables de los diversos lotes que lo integran. A. Tom Nelson
en su libro " Contabilidad Acelerada” nos ejemplifica lo anterior conla ==~
gasolina comprada por una estacién de serviclo en el cual el flujo ffsico -~
corresponde al planteamiento mencionado. " Cada vez que se recibe una --
nueva entrega de gasolina, ésta se mezcla con el contenido del tangue”.
Cada litro extraido del tanque incluye una fraceidn de cada una de las car.u-—
tidades que se han vertido anteriormente.
El boletfn C-4 inventarios, de la Comisién de Principios de Contabilidad
del Instituto Mexicano de Contadores Ptblicos, A.C., establece:
" Con;o su nombre lo indica, la forma de determinarlo es sobre la base de
dividir el importe acumulado de las erogaciones aplicables, entre el nime~
ro de artfculos adquiridos o producidos”.

Por lo expuesto, se dice que los costos promedios se deterninan tome o
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en cuenta las unidades y el costo del inventario {nicial y de las compras =~
o de lo producido durante el ejercicio.

Existen dos formas de calcular el costo promedio, los cualcs a continuacién
menciono; mismos que se usan seg(n el sistema de control de inventarios -
que se esté aplicando.

3.2.1.- COSTO PROMEDIO PONDERADO

Se aplica cuando se usa el sistema de recuentos ffsicos de las unidades -
\ )

para establecer los inventarios, es decir, cuando se utiliza los sistemas

de control de inventarios de mercancias generales o el sistema analftico o

pormenorizado. Para determinar el costo promedio ponderado, se debe divi-

dir el costo de las mercancifas disponibles entre el nGmero de unidades ~ -

correspondientes.

El costo ponderado se caracteriza por:

a) .~ Tebrica y matem&ticamente es s§lido, por su base es racional y sis-

temé}tico, y no est; sujeto a manipulaciones.

b} .~ El costo promedio produce el efecto de minimizar las variaciones ex-

tremosas en los precics de las compras,

c) .~ Cuando los precios en el mercado estan en alza, entonces el costo -

ponderado serd m&s bajo que el costo corriente, Cuando el mercado estd -

a la baja, entonces el costo ponderado seﬁ'z ma"ts alto que el costo corrien~

te.

d) .~ Es muy apropiada su aplicacién cuando no existe el sistema de inven-

tarios perpetuos, es decir, que es necesario el recuento ffsico de las uni-
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dades al cierre del perfodo contable, para conocer el inventario final corres
pondiente y, en esa ocasibn se hace el cdlculo del costo ponderado unita~-
rio correspondiente.

e).~ Aslf se cuantifica el inventario final y el costo de ventas, bajo la mis-
ma base y el mismo tiempo.

3,2.2,- COSTO PROMEDIO MOVIBLE

Su aplicaci{m es Qtll , cuando se lleva el sistema de inventarios perpetuos
y se calcula cada vez que se hace una nueva compra de mercancfas, el --
costo de las ventas se computa en el momento en que se hacen las ventas.
El costo promedio movible se caracteriza por:

a).~ Su concepcibn, su matemdtica y practicidad es firme, como también es
consistente y no es materia de manipulaciones.

b) .~ El promedio es un costo mds actualizado, y por lo tanto, mds represen-
tativo que el costo promedio ponderado.

En el método del costo promedio, tanto ponderade como mévil, se estable-
cen cantidades que son léyicas y coherentes como valuacién, ademds de
que 1a cuantificacién del inventario final y del costo de ventas estdn entre
los valores que determinan los métodos UEPS y PEPS, mismos que a conti-
nua.ci@n comentaré_.

3.3,~ PRIMERAS ENTRADAS - PRIMERAS SALIDAS
(P,E.P.S.)

Este método que se conoce por sus sglas como PLE.P.S., esta basado en

el supuesto de que las mercancfas se venden en el orden en gue Se compran

o se producen, es decir, que las existencias mds antiguas son las primeras
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en salir, esta hipétesis coincide generalmente con la forma de manejar —-
adecuadamente las mercancfas, principalmente los productos que son alta-
mente perecederos como es el caso de los ldcteos, carnes rojas, carnes -
frfas, frutas, verduras, etc.

No obstante lo anterior, el boletfn C~4 inventarios, de la Comisién de --
Principios de Contabilidad del Instituto Mexicano de Contadores Pablicos,
A,.C., en su pdrrafo 32 sefiala lo siguiente:

" Es convenlente destacar que el manejo ffsico de los artfculos no necesa-
riamente tiene que coincidir con la forma en que se valian y que para una
correcta asignacién del costo deben establecerse las diferentes capas del
inventario segin las fechas de adquisicién o produccién,

Sobre el particular se concluye diciendo, que este método valua las sali=
das de mercancfa al costo mds antiguo sin importar el movimiento ffsico -~
de los artfculos del inventario el cual siempre estard valuado al precio de
adquisicién o produccién mds reciente.

A continuacién menciono algunas cai%cterfsticas que presenta este método
de valuacién de inventarios.

a) .~ Tebricamente , los primeros art{culos en entrar al almacén son los pri-
meros en salir, quedando las existencfas al finalizar cada ejercicio, prdc-
ticamente valuadas a los Gltimos costos de adquisicién o produccién,

b) .~ El costo de ventas corresponde al costo de las primeras compras.

c¢) .- Es aplicable a cualquiera de los sistemas de control de inventarios.

d) .~ El inventario final representa un valor aproximado al costo corriente
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de reposicién de las mercancfas.

e).~ las utilidades no son materia de .manipulaciones, ya que el valor que

se asigne a los inventarios finales es fdcil de comprobacién, los costos -~
unitarios de las compras mds recientes,

Este método se recomlenda en épocas de deflacién, es decir, cuando exis~
ten constantes bajas en los precios, obteniendo de esa forma que el costo
de ventas esté absorbiendo el costo mds alto del mercado, quedando el - -
inventario automdticamente valuado al menor precio.

3.4.~ ULTIMAS ENTRADAS PRIMERAS SALIDAS
(U.E.P.S.)

El método de valuacién de inventarios de Ultimas Entracas Primeras Sali--

das, identificado también como método U,E.P.S., consiste en suponer que
el artfculo que se vende es el dltimo que se comgré o ‘abricd, mientras que
las existencilas ffsicas se considera que son los productos mds antiguos,
Sobre el particular, es imrortante mencionar lo que establece el boletin =~
C~4 inventarios, de la Comisién de Principios de Contabilidad del Institu-
to Mexicano de Contadores Pablicos, en su pénafo 35:

" Como en el caso del sistema PEPS el manejo ffsico de los artfculos no -
necesariamente tienen que coincidir con la forma en que se vallan y también
deben establecerse las diferentes capas del inventario, seg(n las fechas ~
de adquisicién o produccién, para una correcta asignacién de! costo".

Por lo mencionado, se dice que el método UEPS, opera en forma contraria
al PEPS, es decir, que las salidas de mercancfa se valiian a los precios -

de las dltimas compras o producciones, por lo tanto las existencias ffsicas
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quedardn valuadas a los costos de las adquisiciones mds antiguas.
Elmétodo Ultimas Entradas Primeras Salidas, es recomendable en épocas
inflacionarias como la que pasa nuestro pafs, ya que como lo fndica el --
boletfn B~7, raevelacién de los efectos de la inflacién en la informacién fi~
nanciera, de la Comisién de los Principios de Contabilidad del Instituto ==
Mexicano de Contadores PGblicos, en el pdmrafo 5:

" Se expresa el costo de las ventas en términos contempordneos a los de -
éstas, aunque sus inventarios queden expresados en costos muy antiguos”.
Lo anterior trae consigo que no se lleguen a determinar utilidades ficticias,
va que el expresar el costo de ventas en términos contempordneos se dis-
minuye el margen de utilidad, toda vez que en las épocas inflacionarias -
slempre el Gltimo costo de las compras es el més aproximado al costo de -
reposicién.

A continuacién menciono algunas de las caracter{sticas que tiene el método
de valuacién UEPS. “

a),~ Computa las utilidades del pe_rIodo vinculando el costo mds reciente -
en los precios de venta tamblén mds actuales,

b).~ El costo de ventas se acerca a los costos de reposicién, cumpliendo
asi: como el principio contable de compaginar los costos con los ingresos.
¢)e= Re;iuce las utilidades al contemplar el costo de venté a valores ac-
‘tuales, por lo tanto mds altos, mientras que el rubro de inventarios mues-

tra los importes de adquisicién mds antiguos, es decir, mds bajos.

e) .~ Es aplicable el sistema de control de inventarlos, analftico, glohal
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e inventarios perpetuos,

3.5.~DETALLISTAS

Este método es el que comunmente se utiliza en tiendas dedicadas a ven-
der al menudeo, principalmente en unidades que ejercen la compra~-venta
de maltiples articulos y consiste en valuar las mercancias a preclo de ven-
ta y costo., |

Sobre el particular, en el capftulo cuarto, trataré lo relativo al funciona--

miento y aplicacién de este método,



CAPITULO III

TIENDAS DE AUTOSERVICIO

l.-Antecedentes
2.-Caracterf{sticas

3.,~Sus Funciones
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l1-ANTEGEDENTES

En Francia en la Ciudad de Par{s en el afio de 1852, el Sr. Aristid.es Bisico
ided juntar varias tiendas de especialidades en un mismo local, toda vez -
que observb la existencia de otras que vendfan artf{culos exclusivos tal -
como: vestidos, blusas, zapatos , etc., todas estas unidades de venta -~
separados por paredes las que hacfan que fueran totalmente independientes
unas de otras. Ante lo observado, Blsico calculé el porcentaje de gastos
que requerfa el servicio y mantenimiento de cada uno de los establecimien~
tos de especialidades asf como el monto en forma global, ademds calculd
las erogaciones que se podrfan hacer en una gran tienda la cual tendrfa -
todos los productos de las otras unidades comerciales, llegando a la con-
clusién de que el gran almacén tendrfa gastos mds bajos que el total de las
tlendas de especialidades,

Blisico estableciéuna tienda en la que habfa todas y cada una de las espe-~
clalidades , para lo cual alquilé un edificio con la capacidad suficiente -
para la gran variedad de artfculos; colocé postes para que se pusieran los
coches de caballos, en medio del edificio, mandd instalar un tragaluz de
colores con el fin de utilizar la luz natural durante el dfa, Esto dio origen
a la primera tienda de departamentos de que se tiene noticia,

El resultado que obtuvs BGsico fue magnifico, siendo por &sto imitado por
muchas tiendas que atin se conocen en la actualidad y en nuestro pafs, -

tales como: Palacio de Hierro, Liverpool, Parfs Londres, Suburbia, etc.

\
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En‘ astas unidades comerciales el cliente recibfa y recibe atencién perscnal
de los empleados que estan para esa labor, mismos que indican en que =
caja se debe de pagar.y donde se entregard la mercancia.

Segln la publicacién del Silver Jubilee de la Independent Grocer Aliance, -
habfa un hombre en 1848 llamado Michael Uhler el cual era propietaric de un
tipico almacén general al que le hacia publicidad parecida a la que hacen _:
los ;aspecialistas en supermercado, ddndese cuenta de la importancia que -
tiene la rotacidn de los inventarios, toda vez que su lema decfa " Es pre=~-
ferible medio chelin corredor y no un chelln que no se mueva", compraba -
vy vendfa al contado estando decidido a no dejar que ningGn establecimiento
de la ciudad vendiera mis barato.

Advertfa a los granjeros " pagaré el mds alto precio del mercado por cual-
quier cantidad de artfculos tales como cereales, frutas, etc,

En N ew London Connecticut hubo otro precursor del supermercado Frank ~
Munsey; editor del Sun de New York insatisfecho por la clase de servicio -
suministrado por las tiendas de comestibles, decidié abrir un nuevo tipo de
almacén ; fue asf como en 1896 inagurd la Mohican Company misma que -~
estaba dividida en secciones con una gran variedad de artfculos alimenti-~
cios y de otra clase teniendo los preclos marcados, proporcionando al clien
te varlos serviclos extras. la publicidad de &sta tienda fue una novedad, -
pero el proyecto resulté demasiado adelantado para la época puesto que las
amas de casa de agquellos Ssosegados tiempos no comprendfan semejante ==~

tipo de establecimiento, fue hasta que consiguié arraigo, el supermercado
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logro su objetivo.

la primera persona en introducir el tormiquete y el puesto registrador, los
cuales eran caracterfsticas definidas del supermercado ya que el tornique-
te en actualidad ya no es muy comin, fue Clarence Jaunders que con sus
almacenes Piggy Wiggly, prestd una definida contribuciénal supermercado.
Los tratos con los tenderos detallistas lo convencieron de que el fracaso de
las pequefias tiendas de ultramarinos era debido al crédito y a los gastos -
generales de funcionamiento, En 1915 organiz6 la Jaunders Brackhurn Co.,
de ventas al contado de ultramarinos al por mayor,

Se le ocurrié la idea de una tienda de ultramarinos con autoservicio, eli~
giendo el cliente los articulos expuestos sobre unos mostradores pagdndo-.
se en metal, El secreto del funcionamiento consistfa en el torniquete y el
mostrador registrador.

Los comentarios anteriores son sélo una parte del desarrollo de la historia
del supermercado, Hay que destacar que los supermercados tomaron cuer~
po hasta los aftos treintas,

las primeras tiendas de autoservicio de que se tienen noticia, son lag «=
creadas en los Estados Unidos de Norteamérica. Este tipo de comerclos
tomaron auge en ese pafs debido a su tipo de vida prdctica, ademds del
ahorro de dinero al ocupar menos empleados de mostrador,

En la década de los aiios treintas en la Unién Americana, surge un concep-

to nuevo de vender, el autoservicio (identificado con el supermercado),
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Aunque ya en 1912 en el Estado de California algunos comerciantes comen~
zaron a denominar sus establecimientos como de autoservicio, no es hasta
1930 con la empresa King Cuellen de Long Island cuando se le identifica
plenamente; después aparecen los establecimientos Big Beer en 1932, pero
no es sino hasta 1933 en noviembre cuando aparece el término Super Mar-
ket como parte de la razbdn social Alber's Super Market's Inc,, en la ciudad
de Cincinatti,

Philip Kotler nos dice que en los Gltimos aflos de 1a década c;e los cuaren-
1as aparecieron los centros mercantiles suburbanos planeados { plazas ~ ‘
comerciales) en las grandes ciudades de los Estados Unidos de Norteaméri~
ca, donde debido a lag enormes distancias de las dreas suburbanas al cen-
" tro de la ciudad, hacfa més atractivo hacer las compras en estos centros -
comerciales que desplazarse al corazén de la ciudad,

Por todo lo expuesto, pademos concluir que las tiendas de autoservici& -
tuvieron su origen en la Unién Américana en la década de los treintas, pa~-
ra de ahf extenderse la idea a diversos paises,

En México la creacién de las tiendas de autoservicio fue primeramente en
el Distrito Federal en el afio de 1946, siendo presidente de los Estados ==
Unidos Mexicanos, el General Manuel Avila Camacho, el cual en su decre~
to del 18 de enero de ese mismo afio, publicaba en el Diario Oficial de la
Federacidn, autoriz® la creacibn de este tipo de unidades de venta al --
menudeo en el Distrito Federal, para que posteriormente estos comercios -

proliferardn en todo el pafs, pero teniendo méds éxito en las grandes masas
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de poblacibn, tales como el drea metropolitana.

El decreto antes mencionado en su articulo primero establece:

Se autoriza el establecimiento en el Distrito Federa!l de lonjas (galerfas)
de distribuci6én al detalle de art{iculos de consumo necesario: comestibles,
bebidas en envases cerrados, artfculos higienicos , para el uso domésti~
co, aseo personal y del hogar, por el sistema de autoservicio,

Los demés articulos de este decreto indican los requisitos necesarios para
poder abrir al piblico un establecimiento de esta indole, tales condicio-
nes son las relativas a:

~ 1a obtencién de la licencia de funcionamiento

- Requerimientog minimos que deben tener los locales.,

- Tarjetas sanitarias a los empleados

- Inscripcién ante el Registro Federal de Causantes

- Licencia sanitaria de la Secretarfa de Salubridad y Asistencia

- Etc,

1a primera tienda que utilizé el sistema de autoservicio fue SUMESA en -
marzo de 1946, interesando a los comerciantes le siguié Central de Mer-
cado, S.A, ( CEMERCA) en octubre del mismo afio,

Los primeros supermercados tenfan dimensiones alrrededor de 300 metros
cuadrados considerada ideal para varios afios, hasta que las mercade-
rfas se incrementaron a tal grado que fue indispensahle ampliarlo para -~
darles cabida. Por algGn tiempo, 1,000 metros cuadrados se consideraron

suficientes , pero siguieron creciendo hasta doblar y triplicar esta dimen~
sién,
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La primera tienda de descuento fue {inaugurada en 1956 y fué el Centro Co-
mercial Satélite que en su época representd una novedad en el ambiente,

la presentacién de un gran supermercado y su anexo de mercancfas en -~
general , operada bajo el mismo techo, pero separada de los alimentos; ca~
da uno con su propia caja registradora.

Posteriom_lente se fueron creando otros como: Mercados Minimax, S.A, -
Detodo, S.A, Super Nova, S.A. v Conasupo, entre las principales, va que
en toda la :Repfblica Mexicana se han creado una serie de tiendas de auto-
servicio, pero sin llegar a las proporciones de las ya mencionadas, de las
cuales destaca Conasupo, por su mayor nimere de tiendas y por consiguien-

te sus ventas son mds altas,
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2~-CARACTERISTICAS

Las caracter{sticas que presentan las vendas de autoservicio han sido ~
determinantes en el éxito que han logrado, as{ como del futuro tan promi-
sorio que les espera.

A continuacién comento algunas de las particularidades de las tiendas de
autoservicio,

1, El pdblico se sirve por su propia mano.~ La principal caracterfstica de
las tiendas de autoservicio consiste en poner al alcance de los comprado-
res la mercancia para que éstos seleccionen los productos que les intere-
san sin tener la presi6n del vendedor, Lo anterior provoca que el consumi-
dor compre més que si hiciera sus adquisiciones en una tienda cuyas ven-
tas fueran a través de mostrador, va que se ha comprobado que el cliente
compra mds cuando tiene acceso a la mercancia,

Por lo expuesto, se cree gue el autoservicio existe desde la prehistoria,
vya que en esa época el hombre elegfa y tomaba su alimentacién o cual-
quier objeto que le agradaba sin ningura presién.

2.La exhibicién de la mercancia esta distribuida de tal forma que facili-
ta la seleccién de ésta al comprador,~ Los productos para la venta, deben
. de tener un acomodo 1deal para que el cliente no sufra incomodidades al
elegir y tomar la mercancfa que le interesa adquirir, es decir, que los -
pasillos en el Centro Comercial tengan el espacio guficiente para que
circule la clientela con los carros de autoservicio sin tener que pasar -

molestias. También deben contar con fdcil acceso a toda la mercancia la
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la cual debe de ostentar una total visibilidad,

Los aspectos mencionados son importantes, ya que inciden en la presenta~
cién de la tienda ademds de que incitan al consumidor a comprar otros - -
artfculos los cuales no tenfa planeado adquirir.

3. Se encuentran productos de diversa {ndole.~ La diversificacién de pro-
ductos existentes en las tiendas de autoservicio es una caracter{stica muy
importante ya que logra que el cliente encuentre todo o cas{ todo lo que sus
necesidades requieran sin varse en la necesidad de desplazarse a varios -
establecimientos de especialidades lo que le implicarfa mucha incomodidad,
por otra parte la particularidad en cuesti6n es determinante para el éxito -
que ha logrado la industria de la construccidén principalmente en las zonas
alejadas del centro de la ciudad de México, D,F,

4, Cajas rdpldas .- 1as unidades de venta que operan con el sistema de -
autoserviclo , cuentan ccn cajas registradoras denominadas "Cajas RApi-
das", este calificativo se les atribuye debido a que atienden Gnicamente

a clientes que van a adquirir un méximo de 10 artfculos, haciendo con -~
ésto que la operacién de compra de los consumidores sea mds rdpida, lo
cual les proporciona mayor comodidad.

5. Servicios al cliente.~ Las tiendas de autoservicio cuentan con una 4rea
denominada servicios al cliente, esta zona tiene como funcién la de pro-
porcionar al consumidor una serfe de atenciones de las cuales enseguida
menciono algunas ¢

- Quejas por malos tratos del personal de la tienda o sobre cualquier -~
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cosa,

- Atender las devoluciones de mercancfa que hace el cliente.

- Dar a conocer a trav@s del sonido de la tienda, las ofertas que se tienen,
asf como de las novedades de la mercancfa.

- Ete,

Con este tipo de servicios que se le proporcionan al cliente, se logra que
este se sienta protegido y debidamente informado.

6. Estacionamiento gratuito.~ Los supermercados se han caracterizado pér
contar con dreas de estacionamiento gratuito, siendo este servicio de gran
comodidad para la clientela, toda vez que en una ciudad tan grande como
el D.F., el lugar para estacionar los automéviles es uno de los muchos ~
problemas que la aquejan,

Dado el escaso espacio para estacionamiento con que cuenta la ciudad de
México, los habitantes de ella han ocupado el lugar que pertenece a las
tiendas de autoservicio para este fin, ocasionando que los clientes de
estas cuenten con una menor capacidad para sus automéviles.

Por lo expuesto, algunos supermercados han optado por controlar esta --
situacién marcando el comprobante de la compra de los consumidores, de .
esa forma a esas personas no se les cobra el tiempo que usaron el esta~
cionamiento , mientras que al piblico que no muestren dicho comprobante
se les procederd a cobrar el uso del estacionamiento en base a 1a tarifa

previamente establecida y aprobada por las autoridades competentes.,
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La funcién primordial de las tiendas de autoservicio, es la de proporcionar
a los consumidores todos los satisfactores que encuentra en el centro de
1a ciudad, sin tener que recurrir a &1, lo cual incide enla comodidad del
pablico, |

Las tiendas de autoservicio tienen otras funcinnes ( finalidades) no menos
importantes que la mencionada al principio, a continuacién comento algu -
nas de ellas:

1, Propician la creacién de otras negociaciones .- A su alrededor se es-
tablecen comercios que complementan los servicios que otorga la unidad
de venta princi'pal . Ld anterior lo hemos constatado en varias ocasiones,
ya qﬁe las veces que acudimos a un Centro Comercial observamos esta-
blecimientos de artfculos fotogréficos, tintorerfa, restaurantes, helados,
etc., en su periferia.

2, Apertura de fuentes de trabajo.~ Al instalarse una tienda de autoservi-
clo se crean empleos en ellas, en virtud de que se requiere de 30 a 200
trabajadores aproximadamente, dependiendo su magnitud, ésto sin tomar
en cuenta los comercios que se encueﬁtran en sus afueras,

3. Los precios son mds bajos que en otros negocios,~ Lds supermercados
~Se encuentran en posibilidades de otorgar a los consumidores art{culos
mds baratos que otros comercios, ya que éstos cuentan con factores que
afectan elcosto de la mercancfa, a continuacién hago menci6n de algu=

nos de éstosg: -
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- El financiamiento que otorgan los proveedores.

- Rebajas que hacen los proveedores por la compra de grandes vollimenes
de artfculos

~ Gastos de operacién mds bajos, por ser poco el personal para la atencién
a la clientela,

~ Por su rotaci6n de inventarios, fijan un margen minimo de utilidad,

- Ete,

4, Aumenta la demanda de productos manufacturados.- Dado que el volu-
men de ventas de las tiendas de autoservicio es grande, por consiguiente
las compras de estos comercios también son fuertes, por lo que los pro-
veedores tendrdn mds demanda teniendo como consecuencia que la produc-
ci6én de artfculos de consumo Sea mayor.

5. Propician el desarrollo de la industria de la construccién,- En la ciu-
dad de México, D,F., asf como en su periferia { cludades del Estado de-
México), podemos ver infinidad de construcciones de casa habitaci6tn las
cuales no habrfan tenido la misma aceptacibén si no tuvieran Centros Co-
merciales , ya que ésto ocasionarfa que los ocupantes de ellas se vieran
obligados a desplazarse a grandes distancias para hacer sus compras, lo
cual implicarfa gran incomodidad para éstos.

6. Proporcionan ingresos al pafs por concepto de pago de impuestos .~
Sol Cantor, presidente en 1968 de Interstate Departament Stores, Inc,
Nueva York, N.Y., en su artfculo " El craeciente papel que desempefia la

tienda de descuento", nos dice:
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En los negoclos recaé en gran medida el sostener una tasa de crecimiento
econémico que baste no solo para satisfacer los deseos y necesidades de
nuestra poblacién, sino también para generar suficiente riqueza sobrante
que permita a l1a nacidén cumplir con sus responsabilidades en el orden - -
internacional". Por lo expuesto, considero que esta funcién la cumplen las
tiendas de autoservicio a través del pago de impuestos, ya que otras ne~
gociaciones lo hardn por sus exportaciones , ademds del pago de impues~

tos,
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1.~ ANTECEDENTES
Segin D,M, Freudenthal, el sistema de detallistas naci6 en Europa en ==
1890, Sin embargo, se puede afirmar que el sistema tuvo su origen en la
desicién tomada por las empresas que efectian ventas al detalle de ropa
y novedades, de marcar al precio de venta en cada uno de los artfculos, -
con la finalidad de atender ala cllentela con rapidez y eficiencia, Por -
otra parte, se obtuvo la facilidad de practicar inventarios ffsicos valuados
a precio de venta, toda vez que esta actividad resulto mds rdpida que si
se practicara el recuento f{sico de mercancfa valuado a precio de costo.
Desde 1872 en los Estados Unidos, Macy's de Nueva York utilizaba un -
sistema similar al que se conoce en la actualidad. En 1913 varios alma-
cenes de los Estados Unidos emplearon el sistema de detallistas, v a =
principlos del mismo afio se fundd la Asosiacién Nacional de Detallistas
de Ropa, quienes empezaron a publicar un boletin especial con el fin de
difundir este tema.
Fue en los Estados Unidos hasta el aito de 1941, cuando gl sistema se -
consolidd, ya que fue en ese afio cuando las autoridades fiscales de ese
pals lo reconocieron totalmente . Es importante mencionar que para que --
fuera reconocido y aceptado por el Fisco americano asi como incorporado
a su legislaci6n tuvieron que transcurrir varlos afios de lucha,
Algunos consideran a Carlos B, Clark, el padre del método de detallistas
(Rethail Method), quien escribib sobre el tema por primera vez en su -~

artfculo "Reservolir Concept~Is Keynote of Future Profits, Retall of Ledger”
(diciembre de 1933 ),
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Como se puede observar, el sistema de detallistas no es nuevo, sin embar~
go, en nuestro pafs es poco conocido toda vez que su aplicacién es co--
man Gnicamente en algunos supermercados, almacenes de ropa y comercios
de ventas al menudeo, por otra parte, las instituciones educativas por lo
general no lo contemplan en sus programas de estudio, especificamente ~
para la carrera de Contador Ptblico. Por lo expuesto se puede decir que
el sistema de detallistas es poco conocido en México por la poca difusién

due se le ha hecho, ya que las publicaclones que lo han puesto de moda -

i
a"‘;‘_,

son las fiscales (xﬁl&mento v ley del I.S.R,)
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2.~ EL SISTEMA COMO CONTROL DE INVENTARIOS
Y COMO METODO DE VALUACION,

2.1.- EL SISTEMA COMO CONTROL DE INVENTA-
RIOS .

De conformidad a la finalldad que se pretende al implantar un sistema de
control de inventarios la cual fue comentada en el primer capitulo de este
trabajo y que consiste en:

Controlar por medio de registros contables de manera eficiente los movien~
tos de entrada y salida de mercancfa, asf como 91 conocer permanentemen~-
te la existencia de ésta, a fin de poder determinar en forma oportuna y ~=
conﬁable la utilidad o pérdida del ejercicio. ‘

Sobre el particular, el sistema de detallistas satisface plenamente esta -
pretensi6n, atendiendo lo siguiente:

- Controla permanentemente los movimientos de entrada y salida de mer-
cancfa, asf como su existencia , a precio de venta y costo,

~ El inventario final y el costo de ventas se pueden determinar sin necesi=
dad de levantar inventarios fisicos, '

- Es menos laborioso y costoso que el sistema de inventarios perpetuos,
Es importante sefialar que el control de los inventarios a preclé de venta
el sistema de detallistas lo considera en cuentas de orden, mientras que

a precio de costo lo régistxa en cuentas de activo y de resultados,

Cabe mencionar que existe una posibilidad més para el control de inventa-

rios a precio de venta, el cual serfa utilizando cuentas complementarias ~
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de activo, es decir, teniendo el inventaric a precio de venta y en la cuen-
ta complementaria se reflejarfa el margen entre el precio de costo y el pre-
cio de venta, sin embargo, para efectos de este trabajo me eniocare al ==
uso de las cuentas de orden para el control del inventario a precio de ven-
ta.
El sistema de detallistas proporciona un centrol sobre la mercancfa pero
finicamente en valores, razén por lo que recomienda su empleo en las enti-
dades que manejan inventarios de articulos diversos, donde el control por
unidad es muy problemético y poco prdctico, siendo el sistema de deta~-
llistas el que ofrece un control eficaz sobre los inventarios antes sefiala-
dos, ya que éste lo hace en los grupos de mercancfa, asf como en la tota~
lidad del inventario, lo cual representa una ventaja para la toma de dici-
siones.

2.2~ EL SISTEMA COMO METODO DE VALUACION
DE INVENTARIOS,

Atendiendo el objetivo de los métodos de valuaci6n de inventarios, mismo

que mencioné en el capftulo dos de este trakajo, donde se estaklecis que:
El objetivo que se quiere lograr al implantar un método de valuacién de -~

inventarios es el de tener la forma de valuar las salidas de los inventarios
ante las cuales la valuacién de los articulos que quedan en el mismo - -

( inventario final ) resulta por diferencia.

Asimismo, cumplir con labobligacién legal de valuar sus inventarios por -

K

cualquiera de los método}‘a de valuacién estipuladoé en el articulo 58 de -~

la Ley del Impuesto Sobre la Renta.
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Por lo expuesto puedo afirrfxar que ol sistema de detallistas también es un
método de valuacién de inventarjos, considerando que:

- Al compamar el precio de costo con el precio de venta expresado en por-
centaje, valda las salidas por ventas a su valor de costo, mediante la -
aplicacién del factor de costo del cual comentaré mds adelants.

~ El importe de los inventarios a precio de costo €s obtenido valuando las
existencias a precio de venta y deduciendo el factor de utilidad,

Es conveniente destacar que este sistema controla la valuacién de los in~
vantarios a precio de costo y a precio de venta, lo cual ofrece que se ~
tenga mayor informacién sobre ellos para la toma de decisiones.,

Como se puede observar, el sistema de detallistas es el tinico que tiene
la caracterfstica de ser un sistema de control de Inventarios ya la vez -
un método de valuacidn de inventarios, ademds de que loé valda y contro~

1a a precio de costo y ventas simultdneamente.
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3.~ PRINCIPIOS EN QUE SE BASA

A continuacioén expongo lo relativo a los principios en que esta basado el
Sistema de Detallistas, los cuales son importantes para poder entenderlo ,
razonarlo y aplicarlo adecuadamente.

3,1,.- ES UN SISTEMA DE PROMEDIOS
Este principlo se fundamenta en que el inventario final de un perfodo es una
muestra de la mercancfa disponible en dicho périodo, es decir, el factor de
costo de la mercancfa disponible representa el porcentaje promedio de la -~
mercancfa manejada, a preclo de costo.
Asimismo, el factor de costo que se debe aplicar para determinar el inven~
tario final a precio de costo, representa en promedio, la relacién en porcen-
taje que existe entre la mercancfa disponible a precio de venta y a precio de
costo.
Es convenlente sefialar, que el factor de costo puede sufrir variaciones —
constantes por la adquisicién o produccidn de mercancia igual a la que se
tiene en existencia, pero comprada o fabricada a precios distintos, lo --
cual trae consigo que el factor de costo de la mercancfa disponikle se mo-
difique.
Sobre el particular, podemos apreciar que este comportamiento es similar -
al que presenta el método de valuacién costos promedios movible, el cual
lo expuse en el capftulo segundo del presente trabajo.

3.2.- EL INVENTARIO SE VALUA AL PRECIO MAS BA-

JO ENTRE EL COSTQ HISTORICO Y EL PRECIO
DE MERCADO,
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Esta aseveracién la contempla el boletfn C-4 de los principios de conta-
bilidad relativo a inventarios, en el mencionado documento se establece ~
en sus parrafos 43 y 44 los siguiente:

" Tomando en cuenta que los inventarios pueden sufrir variaciones impor-
tantes por cambios en los precios de mercado, obsolesencia y lento movi~-
miento de los articulos que forman parte del mismo, es indispensable, pa-
ra cumplir con el principlo de realizacién que indica que:

" Las operaciones y eventos econfmicos que la contabilidad cuantifica se
considera por ella realizados, ... cuando han ocurrido eventos econémicos
externos a la entidad o derivados de operaciones de ésta, cuyo efecto pue~
dé cuantificarse en términos monetarios", que se modifiquen las cifras que
arrojan la valuacién al costo sobre las siguientes bases:

Costo o valor de mercado, el que sea menor, excepto que:

(1) el valor de mercado no debe exceder de valor de realizacién y que - -
(2) el valor de mercado no debe ser menor que el valor neto de realizacién,
Sobre el particular, el sistema de detallistas observa este principio, toda
vez que cuando valfa el inventario lo hace por medio del factor de costo,
mismo que se determina dividiendo la mercancfa disponible a precio de ven
ta entre la mercancfa disponible a precio de costo, incluyendo la primera -
los aumentos de preclo y no cbnsidera las rebajas, sobre estas bases los
inventarios se valGan automdticamente a precio de costo o de mercado el
que sea menor, cumpliendo ademds con el principio contable de que las -

pérdidas se registran cuando se conooen y las utilidades cuando se - ~
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realizan, es decir, que este sistema no registra las utilidades que proven-
gan de aumentos de mercancia, cuando éstas no han sido vendidas, Ademds
registra las rebajas de inmedlato con cargo al costo de ventas, sin esperar

que la pérdida se refleje hasta que la mercancfa sea vendida,
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4 ,- CARACTERISTICAS PRINCIPALES

4,1 .- Los inventarios se controlan mediante la agrupacién de mercancias
semejantes en cuanto a su naturaleza.

4.2 .~ Mantiene un control continuo de los inventarios a valor de costo y
venta, En base a estos dos valores se determinan, registran y actualizan
los factores de costo y margen de utilidad sobre ventas, los cuales son -
elementales en la aplicacidn del sistema.

4.3,- El inventario final y el costo de ventas se puede determinar sin ne-
cesidad de levantar inventarios ffsicos.

Caracterfsticas que dnicamente presenta el sistema de inventarios perpe-
tuos o constantes,

4.4.- El valor de costo del inventario se cbtiene al deducir el porciento de
utilidad bruta al inventario a precio de venta.

4.5.~ El costo de ventas se obtiene por diferencia de inventarios, es de-
cir, inventario inicial m4s compras menos inventario final es igual al cos-~
to de ventas, para efectuar este cdlculo es necesario determinar el inven-
tario final a valor de venta y convertirlo a precio de costol, ya que los con~
ceptos que intervienen para la determinacic;n del costo de venta se tienen
que manejar a valor de costo.

4,6.~ El valor de los Inventarios se ajusta automdticamente al precio de -
costo o de mercado, el que sea menor, y por congecuencia el costo de ven-
tas absorbe las diferencias por baja de valor. En caso de aumentos en los

precios de venta el costo no se eleva,
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4,7 .~ En general es menos laborioso y costoso que el sls-tema de inventa-
rios perpetuos.
4,8 .= El costo de ventas se determina de acuerdo a lo establecido por la -
Ley del Impuesto Sobre la Renta en sus artfculos 32 y 33 segln sean comer-
clos o industrias,
4,9 .~ En comparacién con los sistemas pormenorizado y de mercancias ge-
nerales, permite conocer los faltantes de inventarios en valor. Los dos —-

primeros no permiten conocer ;os faltantes ni en valoer ni en unidades,

~
3

4,10.- Permite la pfeparaci6n de estados financieros con la frecuencia de-
seada, sin tener necesidad de levantar inventarios ffsicos.

4.11,- Para fines de la cobertura de los seguros de inventario, cuando ~--
&sta se basa en una declaracién perfodica, el sistema proporciona la in--
formacibn para ajustar la suma asegurada al valor de las existencias,
4.12.~ Los inventarios ffsicos se toman al precic de venta lo que significa
una ventaja, toda vez que no es necesario recurrir a los registros de cos-
tos para valuarlos. Por lo tanto simplific;a el procedimiento para la toma -
vaaluacién de inventarios y se pueden hacer con mds frecuencia. En caso
de tener los inventarios divididos en varios grupos como es el caso de las
tiendas departamentales, se pueden hacer conteos parciales durante el afio,
lo cual esta aceptado por el artfculo 62 del Reglamento de la Ley del Im~-
puesto Sobre la Renta,

4,13.- En base a los grupos en que se clasifique el inventario, permite -

preparar una amplia gama de informacién para mejor administracién del -~
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inventario, como son: Estado de Resultados, Estados Comparativos, Ro-
tacién de Inventarios entre los distintos grupos y secciones.

4,14 .~ Los faltantes se determinan a su valor de venta y costo a través de

la préctica de inventarios fisicos.
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5.- PROCESOS DEL SISTEMA DE DETALLISTAS HASTA
LA DETERMINACION DE 1A UTILIDAD BRUTA,

A continuacién expongo lo relativo a los procesos del Sistema de Detallis-
tas, los cuales deben ejecutarse en el orden que se indica, ya que de no
hacerlo asi, se distorsiona el valor del inventario, del costo de ventas y
la utilidad bruta, es decir, se tendrfa un sistema el cual no proporciona -
ninguna informacién confiable,
§.1.~ Determinacién de la mercancia disponible - -
( a precio de costo y venta ),
5.2,- Determinacién del factor de costo
5.3 .~ Determinaci6én de las deducciones a la mercan-
cifa disponible { Gnicamente a preclo de venta ).
5.4 .~ Determinaci6n del inventario final en libros ~
a su valor de venta,
5,5.~ Determinacién del inventario final en libros a =
su valor de costo
'5,6,= Determinacién del costo de venta
5.7 .~ Determinacién de la utilidad bruta

5.1 .- DETERMINACION DE 1A MERCANCIA DISPONI~-
BLE,

Se denomina mercancfa disponible, a los artfculos que en un perf_odo deter~
minado se encuentran disponibles para su venta y su determinacién consis=
te en calcular su precio de costo y el de venta, siendo éstos la base para

obtener el factor de costo del perfodo, ademds es indispensable para los ~

'
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posterfores procesos.

Para el cdlculo de la mercancfa disponible se deben sumar algebraicamen-
te los sigulentes conceptos.

a).~- Inventario inicial.- Es la existencia de mercancfa a principio del pe~
rfodo v que fue la que quedd de inventario final en el perfodo anterior, a
precio de costo y de venta.

b) .~ Compras totales o produccién.- Es el importe de las mercancfas reci-
bidas de los proveedores o fabricadas en el perfodo, en el caso de las in~
dustrias, a valor de costo y que deben convertirse a su precio de verta, pa-
ra registrarse y para marcar el precio de venta al pablico.

c).~- Gastos sobre compras,.~ Son las erogaciones que se hicieron durante
el perfodo por concepto de fletes, seguros, impuestos, gastos aduanales,
etcl, mismos que aumentan el valor de las compras y se registran Gnicamen-
te a precio de costo.

d) .~ Devoluciones sobre compras.~ Es el valor de la mercancfa devuelta ~
a los proveedores o a los departamentos de produccidn, por encontrarse la
mercanc{a defectuosa, daflada o cualquier otra causa; a su precio de costo
que se recibib se le dard salida, también ddndola de baja del inventario
al precio de venta que tenga asignado.

e} .~ Descuentos, rebajas y bonificaciones sobre compras.~ Es el importe
de las disminuciones a las mercancfas compradas y cuyo valor no esta ~-
incluido en las facturas, El mencionado importe solamente se registrard a

precio de costo.
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f) .~ Aumentos netos de prei:lo.- Se reffere a log aumentos netos de precio
de venta, los que se registran solamente a este valor, es decir, la dife~
rencia que resulte entre un aumento de precios y una cancelacién del au-
mento de dichos precios serd el aumento neto de precio, el cual se regis-
trard dnicamente a precio de venta.

g).~ Transferencias netas de mercancfa .- Este concepto se refiere al im-
porte de las mercancfas que se traspasa a otra seccifén departamental de
la tlenda o a otra unidad de venta, en el caso de existir varias sucursales.
El neto que resulte de la mercancfa enviada y recibida entre tiendas o - =~
entre secciones departamentales serd la que se considere en este renglén
aumentando o disminsiyendo la mercancfa disponible a precio de costo y ~
venia.

Con el propbsito de hacer mds objetiva la determinaci6n de la mercancfa -
disponible a continuacién muestro un ejemplo de este proceso .

1.~ El dfa primero del mes existfa un inventario inicial con importe de - -
$ 75,000 a precio de costo y de $ 150,000 a precio de venta.

2.~ Se recibieron mercancfas por compras durante el mes por $225,000 a
precio de costo y cuyo valor de venta importa $ 465,000,

3.~ Se liquidaron en el mes § 15,000 por concepto de fletes y otros gastos
de la mercancfa que se adquirt6 en dicho perfodo.

4 .- Durante el mes se hicleron devoluciones de mercancfa a los proveedo~
res por $ 37,500 a precio de costoy $ 78,750 a precio de venta,

5.~ Se obtuvieron descuentos confidenciales de los proveedores por ~—-~-
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$ 7,500 los cuales no fueron incluidos en las facturas de compm,

6 .~ Varios artfculos marcados originalmente en $ 45,000 fueron remarcados
a $ 60,000 por un incremento al precio de venta de los mismos, por lo tan-
to, su aumento neto fue de $ 15,000 (60,000 - 45,000 ).

7.~ Durante el mes se recibibé y entregd mercancfa de otras tiendas y otros

departamentos por valbr de:

COSTO VENTA
mercancfa recibida 30,000 60,000
mercancia enviada { 7,500 ) { 15,000 )

Transferencias netas 22,500 45,000
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ONCEPTO

PRECIOS

COSTQ VENTA
1 |+ ] INVENTARIO INICIAL 75,000 150,000
A |+ | Compras totales 225,000 465,000
B + ] Gastos sobre compras 15,000 -0~
C |- |Devoluciones sobre compras 37,500 78,750
D |- |Desc.Reb, y Bonif,, sobre
compras 7,500 -0~
2 |+ |COMPRAS NETAS {(A+B-C-~D) 185,000 386,250
3 {+ |AUMENTOS NETOS DE PRECIO -0 - 15,000
4 |1 |TRANSFERENCIAS NETAS 22,500 45,000
(1+243+ 4)
5 TOTAL DE MERCANCIAS DISPONI-
BLES 282,500 596,250
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5.2.,~-DETERMINACION DEL FACTOR DE COSTO
Fl factor de costo se obtiene dividiendo el precio de costo de la mercancfa
disponible, entre el valor de venta de la misma.

Factor de Costo = Mercancfa disponible a preclo de costo
Mercancfa disponible a precio de venta

Fl resultado que se obtenga de esta operacidén serd en porcentaje y represen-
ta la relaci6n promedio de costo, sobre el valor de venta de la mercancfa --
disponible.
Por lo expuesto es que se dice que el Sistema de Detallistas es un sistema
basado en promedios, toda vez que el factor de costo representa el porcenw
taje promedio de la mercancfa manejada a precio de costo.
Para calcular el factor de costo en el eJemplo que estoy usahdo, finicamen-
te se le asignan valores a la f6rmula antes seiialada y se obtiene el mencio-
nado factor.

282,500 = 47,3794 %

596,250
Es recomendable usar cuatro décimales a efecto de obtener cifras mds exac

tas.

5.3 .~-DETERMINACION DE LAS DEDUCCIONES A 1A
MERCANCIA DISPONIBLE

Los conceptos que intervienen en este proceso se manejan Gnicamentea -
precio de venta y son los siguientes:

a).~ Ventas totales,~ Es el importe de las ventas hechas en el perfodo, -
registrando la salida de la mercancia del inventario al precio que tenfa en

el mismo,
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b) .~ Devoluciones sobre ventas .~ Es el valor de la mercancia devuelta por
los clientes al precio en que se les vendid,

¢) .~ Descuentos, rebajas y bonificaciones sobre ventas.- Estas partidas
representan disminucinnes al valor original de las mercancias vendidas,
d) .- Disminuciones o rebajas netas de precios .~ Se refiere a los casos ~
en que se disminuye el precio original de la mercancia existente. Estas -
situaciones ocurren cuando se hace una barata o una promocién de algunos
o todos los art{culos del inventario los cuales al finalizar dichas promocio=
nes o baratas se vuelven a marcar con los precios originales.

e} .~ Filtraciones o faltantes.- Se trata de una estimacién para faltantes la
cual esta basada en la experiencia, misma que se calcula e incluye men-
sualmente como deduccién a la mercancfa disponible, En la prdctica la =~
estimacién se calcula en un 2% sobre las ventas netas aproximadamente,
este porcentaje se ha comprobado que no es muy lejano a la realidad ya -
que con este se trata de cubrir las posibles sustracciones de mercancfa ~
por la clientela sin que ésta sea pagada, asimismo, como la que se des~
truye por su manejo.

Continuando con el efemplo, voy a determinar las deducciones a la mercan~
cfa disponible.,

1, Las ventas totales del mes fueron de § 225,000

2. 1as devoluciones sobre ventas importan $ 37,500

3, Durante el mes se hicleron descuentos sobre ventas por $ 15,000

4, Para fines de una promocién se redujeron precios por § 7,500 de los ~
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cuales se restituyeron a su precio original $ 1,500 al finalizar la promo-
cibn por mercancia que no se vendid, Es decir, que las disminuciones ne-
tas de precias fueron por $ 6,000,

S. Deacuerdo a la experiencia se incluye una estimaci6n para faltantes
del 2% sobre las ventas netas { 187,500 x 2% = 3,750 }

Determinacidn de las deducciones a la mercancfa disponible,

PRECIO PRECIO FACTOR

DE DE DE
COSIO VENIA COSTQ
Mercancfa disponible $ 282,500 $596,250 47,3794 %,
Ventas totales 225,000
Dewvoluciones sobre ventas {( 37,500)

Desc, Reb. v Bonif, sobre ventas 15,000

VENTAS A PRECIO ORIGINAL $202,500
REBAAS NETAS DE PRECIO 6,000
FILTRACIONES O FALTANTES

3,750

TOTAL DE SALIDAS §212,250

5.4, DETERMINACION DEL INVENTARIO FINAL EN
LIBROS A SU VALOR DE VENTA

Este proceso es muy sencillo y consiste en restar de la mercancia disponi~
ble a precio de venta el total de las deducciones, las cuales tambtén 86
manejan a precio de venta,

A continuacién muestro Ja determinacién del inventario final a precio de -
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venta en el ejemplo.
MERCANCIA DISPONIBLE A PRECIO DL VENTA $ 596,250
MENOQOS: TOTAL DE SALIDAS

212,250

INVENTARIO FINAL A PRECIO DE VENTA § 384,000

5.5, DETERMINACION DEL INVENTARIO FINAL EN
LIBROS A SU VALOR DE COSTO

Para determinar el inventario final a precio de costo, Gnicamente se le apli-
ca el factor de costo al inventario final a precio de venta obteniéndose el -
importe del inventario final a precio de costo.

En el ejemplo el inventario final a precio de costo es el siguiente:

Inv, finala P, de venta x factor de costo = Inv, finala P, de costo,.

$ 384,000 X 47,3794 = 181,937

o=SERsx

5.6, DETERMINACION DEL COSTO DE VENTAS
De conformidad al ejemplo y a los valores que han resultado a partir de la

mercancia disponible, el costo de venta es:

PRECIO DE
COSTO VENTA
MERCANCIA DISPONIBLE $ 282,500 $ 596,250

Menos:
INVENTARIO FINAL EN LIBROS AL COSTO 181,937

COSTO DE VENTAS 100,563

e e s s e
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Como se puede observar la determinacién del costo de ventas se hace por
diferencia de inventarios, toda vez que a la mercancfa disponible a precio
de costo se le resta el inventario final a su valor de costo obteniéndose co-
mo diferencia el importe del costo de lo vendido.

5.7, DETERMINACION DE LA UTILIDAD BRUTA
1a determinacién de la utilidad bruta se hace igual que los otros sistemas,
es decir, ventas netas menos costo de lo vendido igual a utilidad bruta.
La determinacién de la utilidad bruta, en el ejemplo es como sigue:

VENTAS TOTALES $ 225,000

Menos:
Devoluciones sobre ventas (37,500
VENTAS NETAS $ 187,500
Menos:
COSTO DE VENTAS 100,563
UTILIDAD BRUTA $ 86,937

Para concentrar toda la informacidn que proporcionan los procesos antes =~
comentados, se recomienda se utilice el ;uguiente formato, toda vez que
de esa manera es més fdcil su manejo, el cuadro a que hago mencién es -~
enunciativo, ya que cada empresa lo puede hacer atendiendo a sus necesi-
dades, ademds en la actualidad es muy com@n que lo proporcionen las md=
quinas computadoras, lo cual significa una gran ayuda para la obtencién -

de informacién en forma més oportuna,
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ESTADO DE RESULTADOS SISTEMA DE DETALLISTAS (HASTA UTILIDAD BRUTA)

PRECIOS |FACIOR [RESUL-
CONCEPRPTO DL TADOS
COSTO |VENTA [COSTO
1|+ | Inventario inicial 75,000 [150,000{50.0000
Al+ | Compras totales 225,000[465,000
B |+ | Gastos sobre compras 15,000 -0 -
C |~ |Devoluciones sobre compras 37,500} 78,750
D B Desc.reb. y bonificaciones
sobre compras 7,500] -0~

2 |+ |Compras netas (A+B~C-D}) 185,000 1386,250{47.8964
3 |+ |Aumentos netos de precios 15,000
4+ Transferencias netas 22,500 | 45,000

(1+2+3+ 4)
5 |Total de mercancfa disponible 282,500(595,250147.3794
E i+ |Ventas totales 225,000
F |- |Devoluciones sobre ventas (37,500] 187,500
G |+ |Desc.rebajas y bonif,s/ventas 15,000
6 I+ |Ventas (a precio original)(E-F+G) 202,500
7 | |Rebajas netas de precio 6,000
8 |+ | Filtraciones o faltantes 3,750

6+7+8 ) .

9 | Total de deducciones o salidas 212,250

(§-9)
10 |Inventario final en libros 181,937 |384,000[47.3794

(5~10)
111 Costo de ventas 100,563 100,563
12 | Utilidad Bruta 86,937
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6.~ TIPOS DE EMPRESAS A QUE SE PUEBE APLICAR

De conformidad a sus caracterfsticas , se puede afirmar que el Sistema -~
de Detallistas se puede aplicar en la industria de la transformacién para

el control y valuacién de artfculos terminados, sin embargo, el medio ~-
natural de este sistema es el comercio, siendo en esta drea donde se ha
extendido su empleo a los grandes almacenes de ropa, centros comerciales,
farmacias, refaccionarias, papelerfas, etc., es decir, se utiliza en los ~
inventarios de negocios que manejan gran variedad de artfculos, toda vez
que estos inventarios presentan problemas para el control de las unidades
asf como para asignar el valor de costo de cada uno de los clentos de ~ -
artfculos que manejan, siendo este sistema el que les permite ser controla-
dos més eficazmente,

Por lo expuesto, el Sistema de Detallistas, es un sistema para empresas
dedicadas a vender, como su nombre lo indica al detalle o menudeo y so-
bre todo cuando estan dedicadas a la fabricacién o a la compra y venfa de
maltiples mercancfas, aunque como va se indicd antes, en la industria su

aplicaci6én se limita a los inventarios de artfculos terminados Gnicamente,
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1.- ETAPAS DE IA IMPLANTACION

Para la implantacién del Sistema de Detallistas , se requiere que se reali-
cen previamente las siguientes actividades:

1.1.~ CLASIFICACION DEL INVENTARIO
De conformidad a lo comentado, el inventario debe clasificarse en grupos
homogeneos de art{culos, considerando que tengan un margen de utilidad o
una rotacibn lo mas aproximado que sea posible, o también, por el uso que
tienen los productos que forman el inveﬁmrio.

1.2.-PRACTICA DEL INVENTARIO FISICO INICIAL
Una vez clasificada la mercancla, ésta se debe de contar ifsicamente te-
niendo especial cuidado en identificar Ja mercancfa en el grupo que le co-
mesponde. Es importante sefialar que ﬁnlcamenté el inventario ffsico ini=-
clal se levanta a precio de costo.

1.2,.~ DETERMINACION DE LOS PRECIOS DE GOSTO
Los precios de costo de cada articulo, ya sea que se compren o fabriquen
en 1a propia empresa, deben localizarse o determinarse y anotarse en el
inventarlo ffsico inicial. En el caso de empresas que vayan a cambiar su
sistema de control de inventarios por el de detallistas el precio de costo
se debe calcular en base al método de vduacién que venfan utilizando.

1,4.~ DETERMINACION DE LOS PRECIOS DE VENTA
Estos precios deben determinarse en base a las polfticas establecidas por
la empresa, los cuales pueden estar considerando los precios de la compe~

tencia los cuales deben anofarse en el listado del inventario ffsico inicial.
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1.5.-VALORIZACION DEL INVENTARIO FISICO INICIAL
Una vez que se tienen los precios unitarios de costo y venta de los artfcu~
los del inventarfo {fsico inicial, se procede a valorizarlos, cuyo importe
en cada grupo serd el punto qe partida del sistema. Sobre lo anterior, ane-
xo un modelo de hoja de inventario ffsico inicial la cualcontempla log ==
conceptos de precio de costo y precio de venta { forma No. 1 ) una vez ~-
implantado el sistema se puede utilizar Gnicamente la columna precio de -~
venta, es conveniente aclarar que la forma que muestro es enunciativa, ya
que cada empresa la puede adaptar a sus necesidades,

1.6.~CONTROL DE COMPRAS O PRODUCCION A
PRECIO DE VENTA

Para la recepcién dela mercancfa se deben de tener los medios necesarios
para que ésta se lleve a cabo correctamente en la unidad de venta, asf -
como también es necesario que se tenga un registro adecuado de la mer-
cancfa que se recibe en la tienda en cuestién.,

Considerando que la recapcién de la mercancfa es responsabilidad del je-
fe del almacén o gerente de la tienda, segGn el lugar donde se haga.la en-
trega, en ambos casos, la mercancia debe de ser checada verificando que
contenga las caracterfsticas que se solicitaron, que se encuentre en buen
estado, que se reciba completa, etc., para esta verificacidn el responsa~-
ble se auxilia en el pedido.

El jefe del almacén o el gerente de la tienda son los encargados de elabo-
rar un reporte de entradas de mercancfa { forma No, 2 ) el cual debe con~

signar los precios de venta y costo simultineamente, asf como el grupo =
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a que pertenece la mercancfa, Una vez elaborado el reporte, se envia a =

Contabilidad para su registro.

1.7.~ CONTROL DE IAS DEVOLUCIONES A PROVEE-
DORES O PRODUCCION

En el ambiente mercantil es muy comin que existan devoluciones sobre -~
compras por encontrarse la mercancfa dafiada, fuera de moda, defectuosa,
medidas incorrectas, no sujetarse a las especificaciones del pedido, por -

ser de nulo desplazamiento, etc., con motivo de esta actividad, es nece-
sarfo establecer los controles adecuados los cuales deben contemplar el -
descuento de los importes de las devoluciones a los pagos de los provee~
dores, Es importante establecer los controles mencionados, ya que las de~
voluciones se deben considerar tanto a precio de costo como a precio de -~
venta, dado que a estos valores estan en el inventario. En la prdctica el -
precio de venta se identifica con facilidad va que éste lo deben tener eti-
quetados los artfculos, mientras que el precio de costo se tiene que con~
" siderar al mismo que se adquirier6n esos productos, salvo que se pacte lo
contrario ( forma No. 3 ).

1.8.~ CONTROL DE GASTOS SOBRE COMPRAS

El artfculo 42 del Reglamento de la Ley del Impuesto Sobre la Renta estable-
ce, que los gastos sobre compras, el contribuyente tiene la opcién de -~
considerarlos en el costo o en gastos,
Sobre el particular, las empresas que decidan incluirlos en el costo y en -
especial las que ademds usen el Sistema de Detallistas deben de mantener

un control de estas erogaciones, ya que este sistema los considera a -~



precio de costo dentro del renglén de mercancfa disponible .,

1.9.- DESCUENTOS REBAJAS Y BONIFICACIONES
SOBRE COMPRAS

El importe de estas partidas generalmente esta amparadé por una nota de -
crédito del proveedor, ya que no se consideran en el valor de la factura de
cc;mpra, a este tipo de descuentos se les conoce como descuentos confiden
clales,

Algunos autores de obras de contabilidad recomiendan que cuando existan -
descuentos por pronto pago, éstos se deben manejar como Productos Finan-
cleros, cuando se consideren estos conceptos como productos y no como -
parte integrante del costo, se debe de tgner un control sobre éstos para que
no se mezclen y distorsionen el costo de las compras.

El registro contable de estas operaciones permite determinar el precio neto
de las compras y el control de éstas es importante para el Sistema de De~
tallistas , ya que disminuye el valof inicial delas adquisiciones de mercan-

cfa.
1.10,~ TRANSFERENCIAS DE MERCANCIAS

En las unidades de venta que tengan artfculos cuyo desplazamiento sea mds
lento que en otras tiendas o cuando existan excedentes en el inventario de
una tienda, se procede a elaborar transferencias entre las tiendas a fin de
darle rotacién a esos artfculos. También se hacen {ransferencias entre gru-
pos de mercancfa y entre departamentos, estos Gltimos son las que con ma-
yor frecuencia se hacen ya que generalmente se elaboran para transferir -~

mercancia del inventario tal como artfculos de limpieza al departamento de
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consumos Internos.
las transferenclas se manejan en las tiendas Gnicamente a precio de ven~
ta y por grupos de mercancfa, mediante la expedicién de un documento que
compruebe su movimiento ( forma No. 4 ). El &rea de Contabilidad debe de
concentrar estos documentos a fin de mes para valorizarlos a precio de cos-~
to usando para tal efecto el factor de costo del inventario inicial.,
Es muy importante establecer un control de las transferencias de mercancia
ya que intervienen en el cdlculo de la mercancfa disponible, ademds de que
para determinar ésta se deben considerar las transferencias netas, es de~~
cir, las transferencias enviadas menos las recibidas, lo cual implica que -
el control de estos movimientos sea mds estricto.

1.11.- CAMBIOS DE PRECIO
Un cambio de precio, en caso de ser un aumento, representa una modifica-
ci6én al factor de costo de 1a mercancfa disponible asf como una modifica -
cién al importe de ésta, en el caso de las rebajas no sufren ninguna varia-
cién estos conceptos, sin embargo 5i intervienen en la determinacién del
inventario final. Por lo expuesto se recomienda ejercer un control estricto
sobre los cambios de precios, Como medida de control interno es necesario
que los cambios de precio ( forma No, 5}, esten autorizados por un funcio-
nario responsable, ya que en caso de no estar debidamente respaldado el
cambio en el precio de la mercancfa, la persona que lo aprob$ serd respon~
sable de que el inventario se encuentre alterado ademds de otras conse~-~-

cuencias que tralga consigo este svento, Por otra parte, es necesario que los
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aumentos de preclo se hagan por separado de las rebajas dado que tienen -

tratamiento diferente en el sistema de detallistas, aunque a los dos los -~

maneje Gnicamente a precio de venta,

Los cambios de precio son de cuatro tipos:

-~ Aumento de preclo

~ Cancelacién del aumento de precio

-~ Rebaja de precio

- Cancelacién de rebaja de precio o

Ya se vio porqué se deben compensar las cancelaciones de aumento con los

aumentos de precio y las cancelaciones de rebaja con las rebajas de precio.
1.12,~ VENTAS

La salida de mercancfa por este concepto debe de ser al valor que tenfan ~-

cuando integraban el inventario de la mercancfa disponible y su registro se

hace en base a las factur@as, notas de venta, tiras de mdquina registradora,

etc,

Al finalizar el dfa o al término del perfodo que se establece dependiendo -~

del ntimero de operaciones, se envian al drea de Contabilidad los reportes

de ventas { forma No. 6 ), en los cuales se informan &stas por grupo de --

mercancias, para que de esa forma se den de baja del inventario de cada -

uno de sllos
1,13,- DEVOLUCIONES SOBRE VENTAS

Cuando existan devoluciones sobre ventas, éstas deben de controlarse ~-

adecuadamente, ya que intervienen directamente en la determinacién de las

ventas netas, Al tener una devolucién de un cliente, debe de expedierse -~
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una nota de devolucién sobre venta la que solamente se valda a este pre-
clo, indicando a que grupo de mercancias pertenece para que se haga la -

disminucidn de sus ventas,

1,14,- DESCUENTOS REBAJAS Y BONIFICACIONES
SOBRE VENTAS

Estos conceptos se deben de considerar para efectos de determinar las --
ventas netas, cuando el importe de estos elementos esten consignados en
la factura o en la tira de la méquina registradora, de lo contrario, cuando
se hacen los descuentos, rebajas y bonificaciones sobre venta con poste-
rioridad a la expedicién de la factura u otro documento que ampare la ven-
ta, los importes de estos conceptos afectardn directamente los resultados
de la empresa por io tanto no intervienen en el sistema de detallistas,
Por lo expuesto es importante mantener un adecuado control de los deg—~
cuentos, rebajas y bonificaciones sobre venta.

1.15.~ FILTRACIONES O FALTANTES
Es conveniente calcular una estimacién para posibles faltantes de mercan~
cfa 1a cual debe de incluirse como una deduccidn a la mercancfa disponi-
ble en forma mensual, es importante sefialar que esta estimacidn se hace
en base a la experiencia, estando el porcentaje de la estimacién en la ~=

practica de un 2% sobre las ventas netas,
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Forma No, 1
NOMBRE DE IA EMPRESA
HOJA DE INVENTARIO FISICO
FECHA FQLIO

Precio cto. |Precio vta.

P.U. |Total |P.U. |Total |Observaciones

Depto.|UnidadiCantidad

Totale s

Conté Supervisé Calculs Revisé

?
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. Fcrma No, 2

Recibimos

Departamento Fecha:

NOMBRE DE LA EMPRESA
REPORTE DE ENTRADA DE MZRCANCIHA

del proveedor:

Los artfculos que se detallan a continuacién:

No. de factura

Preci to. | Pre .
Cantidad | Descripcitn del articulo feeio O reclo via
P,U, [Total |P,U, |Tctal
SUMAS:
Calould Revisé Vo. Bo.
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. Fcrma No, 2

Departamento

Fecha:

NOMBRE DE IA EMPRESA
REPORTE DE ENTRADA DE MZRCANCIA

Recibimos del proveedor:

Los artfculos que se detallan a continuacién: No. de factura
Precio cto. |Pre .
Cantidad | Descripcién del articulo e roclo vta
P.U, [Iotal |P.U. |Total
SUMAS:
Calculd Revis§ Vo. Bo.
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Forma No. 3

——

NOMBRE DE LA EMPRESA
NOTA DE CARGO POR DEVOLUCIONES A PROVEEDORES
Proveedor No. Fecha;

Departamento : NGmsro

Causa de la Devolucién: Mercancfa defectuosa () Mercancfa dafiada ()
Mercancfa fuera de temporada () Especif.diferentes al Ped. ( )

Cantidad Artfculo Pepto . P.COSTO P,VTA,
UnidadiTotal |Unidad{Total

Recibf:
Jefe Depto. Autorizé:

{ Proveedor )
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Forma No. 4
NOMBRE DE 1A EMPRESA
TRANSFERENCIAS DE MERCANCHKA

Entregada por el Departamento No,

Recikida por el Departamento No, Fecha

Canti- Precio de venta
dad Articulo Unidad iTotal

SUMAS:

Entregd

Recibié:

-
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Forma No. 5
NOMBRE DE LA EMPRESA
Aviso de cambio de precios
Cancelacién
Aumentos e Rebajas Cané:elacién
Aumentos i Reba?as
Proveedor No. Fecha
Departamento No .
Error al marcar el precio de venta original
Motivo Aumento de precio en el mercado
del Mercancfa fuera de moda ¢ temporada
Cambio ercancfa con poca demanda
Venta de promocion
isminucién de precio en el mercado
Saldo de mercancia
Mercancfa deteriorada ]
. recio unitario de venta mporte
Cantidad | Artfeulo Nuevo  JAnterior IDif,+(=) I+ | -

rAutorizé

Conto la mercancid

Marco la mercancfa Calculé
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Eorma No. 6

NOMBRE DE LA EMPRESA

REPORTE DIARIO DE OPERACIONES DE VENTA

Unidad de Venta Fecha

dfn_mes afio
Seccidn Ventas ICancela~[Notas de Ventas
Dental Concepto Totales ciones b&gg}g; netas

. V. A,

Total General

Flakord

RECAUDACION TOTAL

Suma de efectivo

Suma.de_ chegues

Vo. Bo.
Cajera Ge- |Gerente de
neral la Tienda

|_Uales nor mercancia
Otros

Total devésito bancario

1_Cancelacicnes

Natas de crédito pagadas

Vales por envases

Nfimero de recibo de
depb6sito:

Otros

Promoc¢iones

Total de entregas finales

Faltantes

Sobrantes

Total tickets de zetas
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2.~ ASPECTO CONTABLE DL SISTEMA
El registro contable del Sistema de Detallistas es muy similar al sistema
de Inventarios perpetuos con la diferencia de que el primero controla Gni-
camente valores, ademds de que utiliza cuentas de orden para el registro
de los movimientos del inventario a precio de venta.
A continuacién menciono las cuentas que se usan en el sistema de deta~-
llistas, asf como el movimiento y saldo de cada una de ellas.
2,1,- INVENTARIO
Esta cuenta se clasifica dentro del balance como un rubro de activo circu-
lante, sus cargos y abonos deben de ser por los sigulentes conceptos;
CARGOS
- Por el inventario inicial a precio de costo
~ Por las compras totales
- De los gastos sobre las compras
- Por las transferencias recibidas
ABONOS
~ De las devoluciones sobre compras
- De los descuentos, rebajas y bonificaciones sobre compras
- Por las transferencias enviadas
- Al final del perfodo por el costo de ventas
SALDO

El saldo de esta cuenta serd de naturaleza deudora y durante el perfodo re-
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presentard el importe de la mercancfa disponible a precio.de costo, mien--
tras que al final del mismo representard el inventario final a precio de cos-
to el cual serd el inicial para el siguiente perfodo,

2.2,.~ VENTIAS
Esta es una cuenta de resultados acreedora, cargdndose y abondndose por
los siguientes conceptos.
CARGOS
- Por las devoluciones sobre ventas
- De los descuentos, rebajas y bonificaciones sobre ventas, otorgados a
los clientes después de la expedicidn de la factura o el documento que
amrare la venta y por los cuales se formula una nota de crédito a favor
de los clientes.
ABONOS
- De las ventas seglin facturas o tiras de mdquina registradora
- Al cierre del perfodo para traspasar su saldo a la cuenta de pérc'udas V-
ganancias
SALDO
El saldo de la cuenta de ventas siempre serd acreedor e invariablemente -
durante el perfodo representard el importe de las ventas netas.
2,3.~ COSTO DE VENTAS
Cuenta de resultados de naturaleza deudora y se carga y abona por las -~
operaciones siguientes.

CARGOS
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- Por el costo de la mercancfa vendida
ABONOS
- Al clerre del ejercicio, por el paso de su saldo a la cuenta de pérdidas -
Y ganancias,
SALDO
Su saldo siempre serd deudor y representard el costo de la mercancfa ven-
dida.
2.4 .~ INVENTARIO A PRECIO DE VENTA
Esta es una cuenta de orden de naturaleza deudora, dado que para el mane-
jo de las operaciones del inventario a preclo de venta se usan cuentas de -
orden, Los movimientos de cargo y abono de esta cuenta son los siguien~
tes:
CARGOS
- Inventario inicial a precio de venta
~ Por las compras a su valor de venta
- Por los aumentos de precio
- Por las transferenclas a precio de venta
ABONOS
- De las cancelaciones de aumentos de precio
- Por las transferencias enviadas a precio de venta
~ Al final de cada perfodo, del saldo de la cuenta PRECIO DE VENTA DE -
1AS DEDUCCIONES, por el t§w1 de: las salidas.,

SALDO
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Fl saldo de esta cuenta siempre serd deudor y durante el perfodo significa-
rd el importe de la mercancia disponible a precio de venta y el término de
éste representard el inventario final a precio de venta mismos que serd el -
inicial para el siguiente perfodo.
Como se puede observar esta cuenta tiene movimientos semejantes a los -
del rubro de INVENTARIOS, con’ la diferencia de que esta Gltima se maneja
a precio de costo, mientras que la de INVENTARIO A PRECIO DE VENTA, se
mueve nicamente a preclo de venta,

2.,5.- PRECIO DE VENTA DEL INVENTARIO
Cuenta de orden acreedora contracuenta de la de inventario a precio de ven~
ta siendo sus cargos y abonos los siguientes:
CARGOS
- Del total de los abonos de la cuenta inventario a precio de venta,
ABONOS
- Por el total de los cargos de la cuenta inventario a precio de venta.
SALDO
El saldo de este rubro siempre serd acreedor y significard lo mismo que la
cuenta de inventario a precio de venta, toda vez que es una contracuenta
de esfa Gltima.

2,6,~ DEDUCCIONES A PRECIO DE VENTA
Cuenta de orden deudora, es contracuenta de la denominada precio de ven~
ta de las deducciones y sus movimientos de cargo y abono son los siguien-

tes.
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CARGOS
- Del total de los abonos de la cuenta precio de venta de las deduccciones.
ABONOS
- Del total de los cargos de la cuenta precio de venta de las deducciones.
SALDO
Su saldo serd invariablemente deudor y representard lo mismo que la cuen-
ta precio de venta de las deducclones, rubro que menciono en el siguien-
te punto.
2.7.- PRECIO DE VENTA DE 1AS DEDUCCIONES
Cuenta de orden de naturaleza acreedora y “:sus movimientos de cargo y ~
abono serdn por los sigulentes conceptos.
CARGOS
- De las devoluciones sobre venta al valor original
- De las cancelaciones de las rebajas de precio
= Del saldo fina} de cada perfodo para darle salida al inventario a precio =
de venta en la cuenta inventario a precio de venta,
ABONOS
- De las ventas a su valor original
~ Por las rebajas de precios
- De las filtraciones o faltantes
SALDO
El saldo de esta cuenta siempre serd acreedor y durante el perfodo repre-

senta el total de las salidas o deducciones al inventario a precio de venta,

’
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Las cuentas que mencioné anteriormente se les pueden abrir tantos auxi=
liares como sean necesarios para que se pueda manejar la mercancfa por -

grupos, logrando con ésto el mdximo aprovechamiento de la aplicacién del

sistema de detallistas.,
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3.~ INFORMACION FINANCIERA

Considerando que la contabilidad es una fuente de informaci6n y que los =
estados financieros se formulan con los datos que figuran en los registros
contables para proporcionar a los interesados la informacién necesaria para
la adecuada toma de desiciones, se puede afirmar que los estados financie-
ros son la extensién de los registros contables en su etapa final,

El sistema de detallistas proporciona todos los elementos para la elabora~
cién de cualquier estado financiero que se requiera para la toma de desi--
ciones, como son; estado de situaci6n financiera o balance, estado de re~-
sultados, estados comparativos de compras y ventas, etc., los elementos
que otorga el sistema de detallistas para la formulacién de estos cuadros
los presenta por grupos de mercancfa v/o en forma global, Io cual signifi-
ca una graﬁ ventaja para las personas que necesiten informacién mds a de~
talle, Es importante recordar que el sistema de detallistas Gnicamen te nos
proporciona datos en valores y no en unidades,

Anexo me permito presentar un balance a efecto de mostrar la forma en que
aparecen en 8] las cuentas de orden mismas que contienen los importes -~
del inventario a precio de venta, mientras que en el cuerpo del balance se
pueden apreciar las cifras del inventario a precio de costo. Se puede ob-
servar que el inventario a preclo de venta contenido en las cuentas de or~
den, es la (nica varlante que presenta este balance en relacién a los que
se conocen comunmente, también incluyo otro estado de situacién finan=--
clera, en el que se contempla la forma en que aparece el inventario a pre-

clode venta y la cuenta complementaria de inventarios,



NOMBRE DE LA EMPRESA
Balance General al 31 de diciembre de 1984

{ Miles )}
ACTIVO
Circulante:
Caja vy bancos $§ 425
Cuentas por cobrar 263
Inventarios 732 $1,420
Propiedades planta y
equipo:
Terrenos $ 481
Mobiliario y equipo de
tienda 347
Depreciaci6n acumulada {125 ) 703
Cargos diferidos:
Pagos anticipados $115
Cargos por amortizar 188 303
Suma el activo § 2,426

SESEmtuIImmss

CUENTAS DE ORDEN
Inventarios a precto de venta

CONTRALOR

PASIVO
A corto plazo:

Cuentas por pagar
Documentos por pagar

A largo plazo:

Obligaciones hipoteca=-
rias
Documentos por pagar

CAPITAL CONTABLE

Capital soclal
Utllidad por aplicar

Utilidad del sjercicio

Suinan pasivo y cépital
contable

$1,115

$ 420
133

$ 228
143

$ 553

368

mEREmSIImT

DIRECTOR GENERAL



NOMBRE DE 1A EMPRESA
Balance General al 31 de diciembre de 1984

{ Miles )
ACTIVO ~PASIVO
Circulante: A corto plazo:
Caja y bancos § 426 Cuenias por pagar $ 420
Cuentas por'cobrar 263 Documentos por pagar 133 § 553
Inventarios $1,115
Sobre precio de inv, (383} 732 $ 1,420 A largo plazo:
Prop, planta y equipo Obligaciones hipoteca~
rias § 225
Documen tos por pagar 143 368
Temrenos $ 481
Mob. y equipo de tienda 347 CAPITAL CONTABLE
Depreciacién acumulada (_125) 703
Capital social $ 385
Cargos diferidos: Utilidad por aplicar 330
Utilidad del ejercicio 790
Pagos anticipados $ 115
Cargos por amortizar 118 233

Suma el activo: $2,426 Suma pasivo y cap,contable $2,426

CONTRALOR DIRECTOR GENERAL
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CONGCLUSIONES

Es importante que el Contador Piblico tenga un conocimiento amplio sobre
los sistemas de control lde inventarios, as{ como de los métodos de valua-
cién de inventarios, incluyendo en ambos casos el sistema de detallistas,
lo anterior a efecto de que los aplique adecuadamente en el ejercicio de su
profesién,

Considerando las caracteristicas que tiene el sistema de detallistas; las ~
ventajas que ofrece y tomando en cuenta que la legislacién fiscal lo acepta,
en nuestro pals se le ha dado poca difusién, no obstante de ser el m&s re-
comendable para empresas que manejan inventarios integrados por una gran
variedad de artfculos y cuyo control unitaric sedificulta, ya que el mencio~-
nado sistema proporciona un control de inventarios en valores.

El sistema de detallistas es un sistema de control de inventarios y al mismo
tiempo un método de valuacién, caracterfsticas que no se presentan en nin-
gtn otro procedimiento, _ ‘

El sistema de detallistas es un sistema de promedios.

El medio natural del sistema de detallistas , son las empresas comerciales
de autoservicio, sin embargo, también se puede aplicar en las compafifas -
industriales pero Gnicamente en los inventarios de articulos terminados.
1a informacién financiera que proporciona el sistema de detallistas , es su-

ficlente para la adecuada toma de decisiones, toda vez que ofrece datos a

nivel grupos de mercancia, es decir informacién detallada, ademds de ~-

otorgarla en forma global.
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