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INTRODUCCION

En sus inicios el hombre quiz& interpretando sus vivencias, o tal vez tratando
de influir sobre ellas, crea imdgenes que afin perduran en las rocas y paredes
de las cuevas m8s antiguas. La historia de la comunicacién gr&fica tal vez,

ahf encontrd su inicio, esas formas primitivas la hicieron nacer.

La comunicaci6n grafica, es toda aquella informacidn que se transmite por

medio de grafismos o formas dibujadas que se originan con el objetivo de

satisfacer una necesidad.

El disefio grdfico es la disciplina que mediante el anilisis o deteccién de una
necesidad de comunicacifn grd@fica en una comunidad especffica, sistematiza,
~estructura, configura y propone los elementos de comunicacifén idSneos, que
contribuyan en la satisfaccién de esa necesidad de grupo.

El trabajo del disefiador grdfico es muy diverso, pero podrfa ser clasificado

en dos grandes dreas: el disefio de informacién, donde se trabajan &reas como:
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el cartel, el disefio editorial, el disefio gréfico de los empaques y envases,
etc.; y el disefio de identificacidén donde se realizan sefialamientos, marcas,

identidades grificas (4rea dentro de la qué se sitda este proyecto).

Las identidades gr&ficas tienen su origen en las pequefias sefiales que para
diferenciar las pertenencias se utilizaban en las comunidades antiguas, y que
hoy, bajo el mismo principio, empresas, personas e instituciones utilizan

sfmbolos y/o logotipos que los definan como algo diferente en un contexto

com@n.

El- disefio de una identidad gr&fica, involucra &reas tan impotantes y
complejas como la psicologfa, la sociologfa, la mercadotecnia, etc., que
facilitan al disefio gr&fico el conocimiento y andlisis del contexto en el que

se ubica la necesidad de identificacién.

La identidad gr&fica es un sistema de identificaci6n muy importante.Constituye
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el medio por el cual se identifica objetivamente a personas, empresas o

Ainstituciones en una comunidad especifica.

Para desarrollar este proyecto la institucién que se ha seleccionado es la
"Delegacién Xochimilco" debido a gque actualmente carece de una identidad
grdfica. Para identificarla se utiliza un ideograma prehispédnico (imagen

gue representa una idea) complejo en forma y significado, que es manejado

en forma arbitraria.

Dotar a una institucién como lo es la Delegacifén Xochimilco de una identidad
‘grdfica actual y representativa de su desarrollo como entidad federativa,

repercutir8 en su reconocimiento, promocifén y distincidn.

El proyecto se fundamenta en un esquema metodolégico de trabajo adecuado al

disefio grdfico que permite controlar los resultados, ademids de contemplar la

-base tebrica especifica del tema abordado.
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Los objetivos al desarrollar este proyecto son:

- Aportar a la comunidad estudiantil algunas té&cnicas de andlisis de
informacibén, que se han disefiado para el proyecto y que contribuyen

en la obtencién de resultados objetivos y 1l6gicos.

- Enfatizar el conocimiento y aceptacitn de la delegacién Xochimilco

mediante su identidad gr&fica.

El pfoyecto se limita a la realizaci6n de la identidad gr&fica de splo una
de las 16 delegaciones del Distrito Federal, por considerar que cada una
»fequiere de un conocimiento y anflisis exhaustivo de su gente y territorio
ademis de que se trata de un proyecto que se desarrolla a partir de 1la

-deteccibn de una necesidad y no por la solicitud de un "cliente".
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PLAN DESCRIPTIVO

El contenido general del presente trabajo, ha sido seleccionado en tres
capftulos; el criterio de seleccion de la informacién de cada uno, obedece

a la naturaleza de sus datos.

En el Capftulo 1, se muestra cual es el esquema metodolSgico que gufa nuestra
investigacifén. Es aquf donde exponemos a partir del "modelo general del
disefio grdfico" de que manera se ajusta o acondiciona a nuestro problema de
disefio; ademds de exponer algunas té&cnicas de recopilacién y an&lisis de 1la

informacién que nos permiten sistematizar mejor la investigacién.

La informaciﬁn selecciénada en el Capfitulo 2, se refiere al tema central del
presente trabajo: "La Identidad Gréafica", ahf se menciona la importancia de
§sta para las comunidades, los objetivos gque persigueh, cuSles son los
elementos que la forman, qué caracterfsticas debe cubrir para ser considerada

funcional y de qué&€ manera se debe dar a conocer al piblico para el gue ha

sido disenada.
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En el Capftulo 3, se inicia el desarrollo del proyecto que titulamos "Proyecto

de Identidad Gr&fica para la Delegacién Xochimilco". .

La metodologfia propuesta establece en su primera etapa (fase de estudio), que
han de realizarse tres tipos de investigacifn: la investigacién ffsica, que
corresponde al estudio de la delegacifn como institucibn, con el prop&Ssito de
conocer los servicios que presta, su forma de operacifn, sus necesidades y
objetivos, etc.

En la segunda parte de la fase de estudio, denominada: Investigacién
Humén;stica se analiza la poblacién gque seré represenﬁada por dicha imagen.

Es aquf donde mediante datos estadfsticos se conocerd&n aspectos

caracterfsticos de sus habitantes, respecto a su comunidad.

La Investigacién de Contexto, completa el primer punto de la etapa de estudio.

Mediante este tipo de investigacién se retine informacién sobre el universo
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ffsico y cultural de esta Institucién con el prop&sito de ubicarnos en el

momento histérico.

Después de haber recopilado la informacién de los tres aspectos anteriores,
(ffsico, humanfistico y de contegto) se rxrealizan, médiante diferentes sistemas
de andlisis, la evaluacién de la informacién recabada, con el objetivo
principal de sintetizarla, obteniendo asfi con &sto una serie de datos de

vital importancia para la siguiente fase.

En la etapa de proyectacidén (segunda fase metodolSgica) mediante el estudio
formal de los conceptos mds importantes obtenidos en la sfntesis de la etapa

de estudio se determina cudl serd la imagen que ha de representar a nuestra

institucién.

- También en este capftulo, una vez disefiada la imagen, se realizan los

originales mec&nicos para su reproduccién.
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Las conclusiones finales, se programan fuera del Capfitulo 3, lo mismo que

la bibliografia.
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TECNICAS DE RECOPILACION
DE DATOS

TECNICAS DE ANALISIS

METODOLOGIA



METODOLOGIA

0

1.1. INTRODUCCION

ComGnmente la confiabilidad de un trabajo esti determinada por el proceso
que se sigue en su realizacifn, por lo tanto, es necesario conocer (por lo

menos de manera elemental) las limitantes y ventajas de cada uno de los

procesos de trabajo.

Tradicionalmente se han utilizado tres procesos de trabajo: el empfirico, el

intuitivo y el deductivo.

-~ El proceso empfirico, se fundamenta en la observacién y en la

experimentacibn, considerando a esta filtima la finica fuente de

conocimiento.

-~ El proceso intuitivo, siempre opuesto al empirico, se basa en

una hipétesis. Plantea que el resultado se verifique posteriormente
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~ 'a £ip de probar su eficacia. Por lo tanto, no ofrece seguridad
alguna ni confiabilidad ya que no se ejerce ningGn control

~racional sobre este.

- El proceso, deductivo establece que a partir de 1la heterogeneidad
de la lnformacxén de un problema especifico,- y mediante. su estudio
x an&llsxs, se: debe dar un resnltade\ﬁnlco como consecuencia de las

h@pétesxs-plantoadas.

.Dentro de’la lfnea de pensamiento dedﬁétivistd,'en el bisefio Gréficp, se
han manejado dos corrlentes que algunos dlsenadores cons1deran "contrarias 3
la metodongica,'manejada b&sicamente en Estados Unxdos e Inglaterra y la
txpdldglca historicista, manejada en Italia: “La‘corrxen;e Metodolégigg.
establece gque a partlr de los datos Yecopilados déiiﬁtoblema por.resolver,'
‘séra posible deducir una forma €nica y satisfactoria para ese problema

! Analisis y.dissto lodieo / especifico" .1
.‘:q‘ )acgi‘\ RES MY, &
Gonzapez 1243, LI I .

H-.\x ;97/ PR



(1) Analisis y diseno 1ogico/
Cscar Olea-Carlos
Sonzalez

Lot B Tritlas. Mexico.
19.7. p. 22
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"La Tipologfca Historicista, sefiala que la cultura y la historia han probado
Y verificado la efectividad de ciertas formas gue poseen una significacién
especifica por lo tanto el disefiador tiene gque acudir a ese acervo tipoldgico,

seleccionar la forma que mejor se adecfie a su necesidad y a partir de ahf,

ajustarla a las particularidades de su problema". 1

Consideramos que el acto de disefar requiere de una serie de momentos que
conforman la totalidad de un proyecto, momentos que en ocasiones puede

parecer que se sujetan al planﬁeamiento de la tipologfa historicista, aunque

se esté& trabajando mediante un proceso metodolégico.

Esta consideracifn se hace al analizar que en un ordenamiento metodolégico,
su etapa de estudio establece que debe existir una recopilacién del material

semejante, disefiado con anterioridad y analizarlo con.el prop&sito de conocer

sus aportaciones y en determinado momento retomarlas.
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Es aquf donde cabe sefialar que algunosvdiseﬁadores argumehtan que la
tipologfia historicista, de cualquier manera interviepe en el proceso de
diseno, sin contemplar que en esencia no se trata de tomar una forma y
adecuarla a nuestro proyecto, sino de acudir a ese acervo tipolégico con el
fin de analizar los componentes y las funciones de cada uno, y en un
panorama general, conjugar los datos mis relevantes y conformar asf un
material de informacifn gue contribuir& indiscutiblemente en el resultado

final garantizando en gran parte la efectividad del disefio.
1.2. METODOLOGIA GENERAL PARA EL DISERNO GRAFICO.

El contexto actual no permite que los disefior propuestos sean solamente
especulaciones estéticas con miras a satisfacer necesidades; exige que ademis
de poseer caracteristicas estéticas, comunique y séa funcional, ya que es

evidente que a ninguna persona, empresa o institucién le interesa arriesgar

sus recursos s8lo para satisfacer las inquietudes creativas de un



(D Eunckanw nivs del <Jiseno
bi-triclimensional Wusius
Wong Fii. (G065, Barcelona
1982 1. 9

(2) Dhigane y Comunicocion
Visual (Contribwcion o una

Metodedogia didactioa,/B.
Munari Col. Comunicacion
Visual, Bd. 15431979 p. 356
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disefiador. Esta situacién ha sido contemplada por muchos profesionistas del
disefio, y en respuesﬁa han desarrollado esquemas que les permiten analizar

en su trabajo las diversas necesidades que deben cubrir al proyectar un

diseno.

. .
- Es vAilido que "cada tefrico del disefio puede poseer un conjunto de

descubrimientos distintos por‘completo“ (1) pero es innegable que ei

objetiﬁo perseguido al plantear esquemas de trabajo es la optimizacién de sus
resultados.

A continuacifn citamos algunos esquemas de trabajo (2) mencionando en cada

uno al autor que lo proponesr
ARCHER : ‘ SIDAL

- Programacién

-Definicién del problema’

-~ Recoleccidn de datos Ex&menes de los disefios posibles



1) Camo nren ks obietcs,” '

Bruno Munari, B4 G
Barerdona 1985, p. p. 37-64

Andlisis
Sintesis
Desarrollo

Comunicacién

MUNARI. 1

Problema

DefiniciGn del Problema
Elementos del Problema
Récopilacidn de datos
Anilisis de datos

Creatividad

Limites .
Andlisis Técnico
Optimizacién

Cédlculo

. Prototipos

Comprobacién

Modificaciones Finales.
JONES

Divergencia y Anslisis
Transformacién o Sintesis

Convergencia o Evaluacién

028



Materiales y Tecnologfia
'Experimentacién ‘
Modelos

Verificaci&n

Dibujos Constructivos

- Solucién.
FALLON

Preparacién
Informacidn
Valoracién
Creatividad
Seleccién

Proyecto
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ASIMOW

Enunciacién del problema

Identificacitn de los aspectos y de

las funciones

Lfmites

Disponibilidades tecnolfgicas
Creatividad

Modelos

Prototipos



(1) H obi=tivo principal de
h metodolaaia & aeegurar
._ la efectividad el menaaie
. (diseno)

(2) Plan e estudios y
rroaramng de la
licencisitra «n Liseno
Gratico ENAP, HHAM 1078
Apuntes de cluse de la
protesora Ma. Elena
Martinez Duran
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SCOTT
- Causa Primera
- Causa Formal

- Causa Material

Causa Técnica

No se pretende decir gue el acto de diseﬁar~se’debgf ujetar en un sentido
estricto a cualquiera de los modeigé aqui mencionadé;;*éinowmuadependiendo

de la particularidad del problema, habrid gue ajustarse a alg6n modelo y
proponer tal vez la inclusi@n de uno o mé&s apartados que permitan desarrollar

mejor el trabajo, sin descuidar el propbsito de la metodologfa. (1)

De acuerdo a la problemética actual del disefio, y después de consultar
diversas fuentes (2), hemos conformado un ordenamiento metodolf6gico, que

es aplicable a la realizacién de cualquier soporte grifico de disefio,

mismo que a continuacién describimos.
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?royecto.

Fase de o Evaluacién de partes,
Realizacién: Original mec&nico,

SupervisifSn de produccién.

1.3. METODOLOGIA UTILIZADA EN ESTE PROYECTO.

El esquema metodolégico que estructura nuestra inveStigadiGn; parte

basicamente del ordenamiento métodolégico general del diseho gr&fico.

Para una mejor comprensién de las fases y sus actividades se ha elaborado un
cuadro donde se mencionan cada una de &stas y sus cbjetivos. La fase de
planeacién, se expone con el objetivo de que se comprendan sus actividades;

aungue en este proyecto no se desarrollan ya que se parte de la deteccidén de-

la necesidad, no por solicitud de la institucién.
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El ordenamiento metodol8gico general del disefio gr&fico COmprendé cuatro

fases : Planeacidn, estudio, proyectacién y realizacidn.

Fase de Planeacidn: Sesidn con el cliente,
Programacién,

Presupuesto.

Fase de Estudio: Investigacién,
Andlisis, R
Evaluacién

Sintesis.

‘Ease de Proyectacifn: Primeras im&genes,
- Bocetos,
Seleccidn de bocetos,
Comprobacidn,

Anteproyecto ,
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FASE ACTIVIDAD - OBJETIVOS
Planeacién Sesién con'elb‘ Responder a los cuestionamientos:
cliente. . Qué.- Conocimiento del problema

Porqué.- Necesidad de resolucién
D6nde.- Ubicacién.
Para gué.- Funcifn a desempefiar

C6mo.- Técnica de resolucién.

Conocer limitantes de trabajo:

- Tiempo

- Caracteristicas especiales (ffsicas,
psicolégicas.

- Presupuesto.

Programacidn. Considerar mirgenes de tiempo para cada

una de las fases del proyecto.
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FASE -ACTIVIDAD OBJETIVOS
Presupuesto Determinar el valor monetario delvproyecto.
Estudio Investigacién Recopilar la informacién referente al tema

dividiéndola en tres aspectos:

Fi{sico: Informacidén especifica del soporte
a utilizar y del tema que se va a tfatar.
Humanfstico: Referente al receptor o

consumidor.

Contextual: Informacién del entorno del

soporte.

An&lisis _ Clasificar la informaci6én. Revisar material

semejante formal y conceptuaimente.

Evaluaci6n Valorar y eliminar la informacién

innecesaria.
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FASE . . ACTIVIDAD OBJETIVOS

Sintesis Determinar las funciones fisicas y
) psicol8gicas y 1os componentes fisicos y
psicoldgicoé:
Funcién Fisica.- Funcifn que va a cumplir
el soporte.
Funcifn Psicol8gica.- Funcién gue va a
ejercer sobre el receptor
Componente Fisico.- Se refiere a los
elementos que intervienen en la
cbnfiguracidn del soporte.
Componente Psicolfgico.- Uso de las
estrategias de comunicacién y mahejo'del

color.

Proyectacidn Primeras Imagenes Generar grafismos en funcifn de las



FASE ACTIVIDAD

Desarrollo del Seleccién.

Sfimbolo.

Desarrollo de los

'b0cetos,

Seleccidén y
andlisis de

los bocetos.

Desarrollo formal
del andlisis

anterior.

036

OBJETIVOS

hip6tesis conceptuales mencionadas en la

sfintesis,

Separar las alternativas mis adecuadas a

los objetivos bdsicos.

Estudio formal de la alternativa

seleccionada.

Evaluar las caracterfsticas positivas y

negativas de las alternativas.

Depurar la alternativa seleccionada.



FASE

Desarrollo del

logotipo.

ACTIVIDAD
Propuesta final

del sfimbolo.
Propuesta de
alfabetos .
Seleccibn.
Evaluaci6n formal
respecto al sfmbolo.

Conclusién.
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OBJETIVO
Definir la imagen adecuada en forma

Yy semé@ntica a 1los objetivos de la

institucién.

‘Seleccionar alfabetos que pfesehten

caracterfsticas similares al simbolo.

Separar los alfabetos con mayor

correspondencia formal con el simbolo

Comprobar la correspondencia formal.

Seleccionar el alfabeto idéneo al sfimbolo.




. FASE

ACTIVIDAD
Anteproyecto:
Propuestas de
posicién y
proporcién entre
los elementos

simbolo-loqotipo.

Seleccidn.

Pruebas de Color.

Evaluacién.
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OBJET1IVO

Visualizar alternativas de posicibn y
proporcién en funcion de los objetivos

de la institucién.

Definir un arreglo semi&nticamente

apropiado.

Estudiar las posibilidades de la
identidad, a partir de los métices

definidos en la sfntesis.

Valorar la funcionalidad de cada

propuesta.



FASE

ACTIVIDAD

Seleccibfn de color.

Proyecto:
Justificacién
geométrica de los

elementos

Evaluaci®n de

espacios

Correcciones.

Propuesta final:
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OBJETIVO
Elegir 1la propuesté con mayor
funcionalidad desde el puntbwde vista

pré&ctico y seméntico.:

Evidenciar a partir de la geometrfa, las
relaciones de proporcién y posicién entre

los elementos de la identidad.

Valorar la relaciédn forma-intersticio

_en_lascdiférentes proporciones de la

identidad.

Depurar detalles (en funcién de una

valoracién visual no matemdtica).



(1) El tema se aborda de
manera muy Qeneral con el
propeésito de familiarizar al
Jector con los instrumentos

de investigacion que -

intervinieron en este

proyecic. ya cue de otra_

manera, este apartado por
ser lan amplio permitiera
el desarrolio de una
investigacion mas
especifica que podria
titularse “instrumentos de
recopilacion de datos para
el Disenio Grafico™.
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FASE ACTIVIDAD OBJETIVO
En color. - Presentar en una propuesta la proporcién

posicibén y el color de la identidad.

Realizacién Originales Realizar los originales mec&nicos para

mecénicos. ' la reproduccibn.

1.3.1. TECNICAS DE RECOPILACION DE DATOS (1 )

Para el desarrollo de este proyecto, se utilizaron algunos instrumentos de -

recopilaciéh que se incluyen en las dos diferentes y grandes ramas:

A. Documental

B. De Campo

A. Técnicas de Investigacifn Documental.
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"Las Técnicas de Investigacién Documental equivalen a la memoria de la

humanidad en cada uno de los objetos sobre los que ha dejado huella el

() Duverger.citadopor  S€r humano”". (1)
Baena Paz en Instrumentos
de investigacion p. 3!

Estas técnicas documentales se clasifican en:

l.- Bibliogréfica.
2.~ Hemerogr&fica.
3.—- Escrita.

4.—~ Audiogrédfica.
5.— Videogrédfica.

6.~ Iconogrdfica.

De las anteriores té&cnicas enlistadas, las mis usuales en el Disefio Gr&fico |

son:

- La documental bibliogr&fica, en la cual la fuente de informacién es la



- (1) Ario Garza Mercado
© 109. Manual de Técnicas
de Investigacion. Bl Colegin

de Mexion 1372
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biblioteca.

- La documental hemerogrdfica; en €sta la fuente de informacibn es la

hereroteca y el centro de documentacién.

- La documental iconogr&fica, en ésta se considera al museo como la fuente
principal de informacién, aunque no se excluye que todo 1o que nos rodea

pueda considerarse como un instrumento iconogr&fico.
B. Técnicas de Investigacién De Campo. .

"La investigacién de Campo, constituye, por lo general, el medio m&s directo

para reunir la informacién". (1)t

El trabajo de Campo en t&rminos generales se divide en dos clases: La

Observacién y la Interrogacién.
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“'B.1. La Observacifn.

La observacidén es importante porque nos permite conocer el fenSmeno tal y como

- ocurre.

La observacién tiene varios objetivosi

- Elaborar hip6tesis de trabajo.

- Recabar informaci&n propia de la investigacién.

- Establecer una comparacién con los datos obtenidos por la entrevista o

complementar estos datos.

Modalidades de la observacidn:
a) De acuerdo a los medios utilizados:
a)l. Observacifn no estructurada. Que no intenta medir lo observado.
a)2. Observaci®n estructurada. Esta se vale de instrumentos de medici®én
para evaluar lo observado.

b) De acuerdo a la participacién del observador:
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i

b)1l. Observacién no participante: El observador estudia un grupo aislado
de E1.
b)2. Observacién participante: Cuando se conoce éi fen6meno desde dentro.
b)2.1. Observacib6n participante, cuando se pertenecé a la <omunidad
| que se observa.
b)2.2. Observacién cuasi-participante, cuando el observador se
integra a la comunidad.
c) De acuerdo al ntmero de obsexrvadores:
c)l. Individual, cuando es solamente el investigador quien hacé la
observacién.
c)2. Por grupos o por equipos de trabajo.
d) De acuerdo al lugar donde se realiza:
d)1l. Observacifn de Campo (en el momento y lugar donde el suceso ocurre).
d)2. Observacién de laboratorio (cuando el suceso se provoca y las

circunstancias se preparan).

Instrumentos para recabar informaciodn:



a)

b)
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hibreta de notas, donde se regisfra los datos que la memoria no puede
retener con fidelidad: cifras, fechas, opiniones textuales, esgquemas,
croquis, mapas. i

Los cuadros, que son esgquemas con casilleros integrados por fenglones Yy
columnas (previamente realizados) para registrar los datos especificos y
de interés para la investigaci6n.

El diario, sirve para registrar los heqhos al f£inal del dIa’o del‘trabajo.
Los mapas, necesarios para localizar el lugar de la invesﬁigacién.'

Dispositivos mecénicos, &stos aseguran fidelidad y precisifn: como la

cdmara fotogr&fica, la grabadora, la videograbadora y cédmara de cine.

B.2. La Interrogacién.

La interrogacién proporciona toda aquella informacifén gue no obtenemos

mediante la observacién.
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recurre a la interrogacién cuando las observaciones son vagas e

insuficientes, o para comprobar las hipétesis planteadas a partir de &sta.

La

La

a)

b)

Entrevista:
entrevista puede ser de dos tipos:
Entrevista estructurada (donde se utiliza' el formulario para controlar las

respuestas).

Entrevista no estructurada (con preguntas abiertas y sin preparacién

previa).

Estructura de la entrevista:

En toda entrevista se distinguen tres etapas o partes:

- Preparacifn de la entrevista, que va desde 1la redaccién del formulario,

hasta la obtencién de la cita.



(1) Es el tipo de cuestionarics
mas confiable, goro sus
desventajus son los alics
cvetos or el namero e
entrevistadores.
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- Conducci6én de la entrevista, implica la gufa del entrevistador durante

el desarrollo de la entrevista.

- Cierre de la entrevista,con algunas consideraciones generales.

Cuestionario.

En el cuestionario las preguntas se formulan por escrito y no es necesaria

presencia del entrevistador.
Existen tres tipos de cuestionarios:

a) Cuestionario por correo; el entrevistado lo administra ya que se le ha
enviado por correo o se le ha entrégado personalmente.

b) Cuestionario administrado por el entrevistado; se le 44 para que lo
conteste. Se ahorra‘tiempo pero la informacifén puede ser incompleta o
deformada.

c) Cuestionario administrato por el entre§istador; (1) €l entrevistador es

guien hace las preéuhtas Y escribe las respuestas. -

la
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El Muestreo.

()% entncie prruniverss. ES 1a técnica por la cual se estudia
un conjunte de algo. :

un universo (1) a partir de una muestra
individuos. productoes, ete. ’

representativa.

Las ventajas del muestreo son:

. Conocimiénto de algunas propiedades o caracterfisticas ‘del todo, Que

representa economfa y rapidez en la obtencién de datos.

Hay dos modalidades del muestreo:

a) Muestreo no probabilfstico, donde se escoge el objeto de andlisis
arbitrariamente. Existen dentro de éste varios tipos:
a)l. Muestreo a criterio, se elige a cualquier persona d objeto.’

a)2. Muestreo por expertos, personas gque por su exéeriencia deciden la

representatividad de la muestra.
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a)3. Muestreo por cuotas, determinacién por cantidades (cuotas)
preestablecidas de los entrevistados u objetos de andlisis.
Muestreo probabilistico, procedimiento por el cual se d4 a cada elemento

del universo una posibilidad igual de ser seleccionado en la muestra.
Existen varios tipos de muestreo a saber:

b)1. Muestreo por éstratos o estratificado, se divide al universo por
estratos o grupos de acuerdo a un esquema predeterminado.

b) 2. Muestreo por conglomerados, seleccifn por grupos.

b) 3. Muestreo por ponderacibn, se asignan condiciones de seleccidn
(v.gr. 2 hombres éor cada 2 mujeres)

b)4. Muestreo sistemitico, se selecciona cada en&simo elemento de una -
lista (directorio, censo, etc.)

b)5. Muestreo por &dreas,. seleccifn de acuerdo al &rea donde vive la persona .
entrevistada y no-al lugar donde se encuentra en el momento de la

investigacién.



(I B diseha gralico no es
una dis~ipling nélamente
cientificn. yor o knto sus

_{ecnicas de nnatisis. no son

en ningun momento objeto

dr interpretacion
cuantitaliva sins, mas bien
enalitatico

(2) Ho - nitgn la estrachn
relocion entrr los eloment-s

foonicos ¢ veerbales, solo
aue por practicidod s ha
sopwar v e poarn o mejor

comprension de los
sistemes de andlisis
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1.3.2. TECNICAS DE ANALISIS.

Las técnicas de andlisis de datos (1 ) son necesarias porgue mediante ellas,
nos daremos cuenta si es que cierto material indispensable no habfa sido
recabado y de ser asi, har& que se regrese a la obtencién de esa informacibn

para situarnos sobre bases firmes.

La naturaleza de los datos que requieren de un anilisis b&sicamente pueden

ser de dos tipos: (2 )
' - Datos icénicos, donde se analizan formas.
- Datos verbales en los que se analizan los
conceptos linglifsticos.

1.3.2.1. TECNICAS DE ANALISIS DE DATOS ICONICOS

Las técnicas de andlisis de datos ic6nicos nos ayudan a interpretar la
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informaci®n visual de un contexto determinado.

1.3.2.1.1. An&lisis de Objetos.

El objetivo principal es detectar conceptos lingﬁisticoé; colores y formas en

los que el ser humano refleja su momento histérico.

Consiste en enlistar en un sentido vertical los objetos y en sentido horizontal

los parametros de andlisis (v.gr. color, caractexisticas, etc.)

Ejemplo:

1.3.2.1.1. An&lisis de objetos (ejemplos)



OBJETO

MATERIAL DEL
OBJETO

COLOR NATURAL
DEL OBJETO

CARACTERISTICAS Y
CONSISTENCIA DEL MATERIAL

DECORACION Y COLORES

FUNCION DEL
OBJETO

Copa

Barro

café

Mezcla de tierra y agua que
forman el lodo. Es muy ma--
leable en ese estado, pero-
duro cuando se coce.

Colores negro y cetri-

no :simula un rostro hu

mano, tiene figuras --
geométricas.

Se usaba para
beber pulque.

Vaso de
Aguilas

Piedra

Gris

Piedra tallada de con51sten
cia muy dura.

. Con ornamentacidén geo-
Coleor natural.

métrica.

Recipiente de
uso ritual en
los sacrificios.

Vaso con
Tapadera

Barro

café

Barro cocido de consisten--—
cia dura pero fragil.

Colores negro y rojo,
ornamentacidén geométri

Uso doméstico.

Metate

Piedra

café claro (ca
si grisdceo)

Piedra tallada.

Ca .

Se usaba para
moler granos de
mafiz.

Tambor

Madera, con
cuero de animal

Café y gris.

Maleable, consistente. Piel
curtida. Producia sonidos -
acisticos.-

Estd tallado con figu-

ras de deidades. Apare

ce la cabeza de una =--
serpiente con las fau-
ces abiertas.

Usado en los
rituales reli--
giosos.

Vaso
Zoomorfo

Obsidiana

Negro

Piedra dura de dificil mol-
deamiento.

Representa a un mono
que carga Su cuerpo,
que hace las veces del

vaso propiamente dicho,
haciendo uso de su cola.

Se utilizaba en
rituales ceremo
niales.

Escudo

Metal forrado
con plumas.

Metal gris. Las
plumas de diver
sos colores:
azul ,verde, ama-
rillo,dorado.

Metal de extraccidén mineral,
fundido y luego moldeado. De
consistencia muy dura. Plu--
mas de ave, exot;cas,
muy valiosas.

Las plumas estidn pega-

das de manera que seme

jan la figura de

suaves,Quetzalcdatl.

Se usaba como
arma de defensa
en la batalla,y
para realizar
ceremonias ri--
tuales.

Vasija

Barro

café

Lodo cocido, de consistencia
dura, pero frigil.Tenia la -

capacidad de refrigerar o en motivos geométricos muy

Decorada con incisio--—
nes, -haciendo uso de -

Usada para guar
dar liguidos.

friar el ligquido que conte-- simples.En colores negro

nia.

y cetrino.

Proyecto: Disefio de fuente tipogrifica representativa del México Prehispinico.
84-2

Periodo:

Alumna:
Grupo 3312

Silvia Plata Garibo




1.3.2.1.2. ANALISIS DE INTERPRETACION FORMAL.

Tiene como objetivo, conocer las atribuciones significativas y caracterfsticas
configuradoras.

Cunsiste en enlistar las formas en sentido vertical y en sentido horizental
Yoonsultor dusifionciones describir las relaciones sintdcticas y sem&ntica de é&stas. (1)
‘semidticas en Smtemas de :
Signce &n la Comufiloacion
Visual /AL Aictier Martin
Kramren, B4 GG
Barcelona 1979.P.10 Ejemplos
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1.3.2.1.3. ANALISIS DE EXPRESIVIDAD LINEAL DE LA IMAGEN. -

Su objetivo es detectar el contenido semé&ntico de su forma.

Consiste en enlistar las imdgenes por éﬁalizar en sentido vertical, y

en sentido horizontal las posibilidades b&sicas de los trazos de lfneas,
exponiendo al final una conclusi6n de lo observado en funcibn de 1la

semintica predominante.

Ejemplo:



IMAGEN VERTICALES

Ii!

HORIZONTALES T . INCLINADAS ASCENDENTES
—_— -—— - //// Vv
_———

e N
INCLINADAS DESCENDENTES S . CURVAS

CONCLUSIONES: Hay predominio de las lineas horizontales; existe direccidn por el predominio de &stas. 'El

envolvente es un rectidngulo horizontal y estd equilibrado.

Proyecto: "Disefio de Identidad Grafica para "ANCAM".
Alumno: Francisco Javier Ramirez Torrez.

Periodo: 85-1

PO : 4412

8



FTORMA

RELACION SINTACTICA

RELACION SEMANTICA

FLOR EL ORDEN DE LAS FORMAS ELEVADAS ES BELLEZA, NATURALEZA, FRESCURA,

EN UNA SIMETRIA DE ROTACION. SENSIBILIDAD, AMISTAD, ALEGRIA.
’ SEGURAMENTE A NIVEL DE LINEA
< INTERRUMPIDA INTERNA.

ESTRELLA ) LAS LINEAS QUE LA CONFIGURAN FORMAN UNA REFERENTE AL CIELO, A UNA ESTRELLA
ESTRELLA LA CUAL ES UN SIGNO COMUN. ES PERSONIFICADA SIEMPRE BRILLANTE,
MODULAR POR LO TANTO LLEVA RITMO Y VIRTUD.

’ SECUENCIAS EN LAS FORMAS TRIANGULARES.
" “PALOMITA" COMPOSICION QUE INVOLUCRA CIRCULOS, LINEAS SIMILAR A UN SIGNO DE QUE UN

RECTAS Y CURVAS LLEVANDO UNA CONSECUENCIA  RESULTADO ES BUENO, POSITIVO O
CON DIRECCION ASCENDENTE. ACEPTADO.

PUMA GRAN VARIABILIDAD DE DIRECCION DE LINEAS FIEREZA, GARRA, PELIGRO, DESTREZA,
QUE CONFIGURAN UNA FORMA OBJETIVA DE UN AGILIDAD.

y ANIMAL.

GARzZA CONFIGURACION DE UN AVE, ANALISIS PASIVIDAD, LIGEREZA, GRACIA.
PREDECTIBLE PORQUE A LA PERCEPCION SE
_HACE EVIDENTE.

BUMERANG SE CONSTRUYE TAMBIEN MEDIANTE LINEAS ARMA PARA CACERIA O TAMBIEN DE
INCLINADAS DESCENDENTES Y ASCENDENTES GUERRA Y MUERTE.
EN ORDEN VISUAL Y DOS LINEAS
HORIZONTALES QUE CIERRAN LA FORMA.

CONCLUSIONES:

ESTAS OCHO MARCAS SON LO MAS CONOCIDAS EN VENTA Y PRESTIGIO PUBLICITARIO MOTIVO POR EL CUAL SE ESCOGIERON, PARA UN

ANALISIS DE LA ALTA COMPETENCIA.

SEIS DE ESTAS MARCAS PROCEDEN DE EMPRESAS EXTRANJERAS, LOS NOMBRES SON EN ESPAROL

O INGLES. UTILIZAN (MONOGRAMAS) ABREVIATURAS PARA SU IDENTIFICACION COMO FILA Y ADIDAS, EN OTROS FONOGRAMAS COMO
IDENTIDAD SEMANTICA MAS QUE TODO. LAS FORMAS UTILIZADAS FUERON: FLOR, ESTRELLA, PALOMA, PUMA, GARZA, GUMERANG Y
TIPOGRAFIA POR LO QUE SE PUEDE ESTABLECER UN PROCESO GRAFICO REFERENTE A LA ABSTRACCION Y ESTILIZACION DE UN MOTIVO

DE LA EXISTENCIA DE LAS MARCAS O COMPANIAS PRODUCTORAS.

DISERO O SIGNO QUE AUNADO A LA TIPOGRAFIA FORMAN LA IDENTIDAD GRAFICA.

DIFERENTES TIPOS DE TIPOGRAFIA OBVIAMENTE DE ACUERDO AL

Proyecto: Disefio de identidad para deportes Edizus"

Perfodo: 85-1

Grupo: 4412

Alumno: Gerardo E. Bosques Vega.
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“1.3.2.1.4. ANALISIS MEDIANTE CARTAS POSITIVO-NEGATIVO.

Objetivo: Conocer las caracterfsticas de cada uno de los elementos en una

identidad gr&fica.

Consiste en analizar por separado el sfmbolo, el logotipo y el color. Para
&sto se elaboran cuadros donde en sentido vertical se coloca el elemento por
analizar, y en sentido horizontal los pardmetros que debe cumplir. Cuando el

pardmetro es cubierto se le asigna el signo (+) y el signo (=) cuando

carezca de &1.

En ambos casos se dari una argumentacién breve del porqué. Al final del

cuadro y de acuerdo a cada uno de los parémetroé se expondr&n las

conclusiones.

Ejemplo:



ORIGINALIDAD

IMPACTO

MEMORIA GRAFICA

SEMANTICA

MODULAR

(=)
La imagen es parecida
a otras marcas de ro-
pa.

(+)
Es agradable por el
tratamiento de la -
1inea.

(+)

Se entiende que es la letra

"R" y es recordable.

+)
Es legible 1la
letra. :

(+)
Por su formato cuadrado,
si es modular.

(=)
El formato en forma
de corazdn es muy
convencional.

(=)
El color es muy suave
vy la imagen interior
muy pequeiia.

(=)

Como es convencional, no es

muy recordable.

(+)
Se entiende que
es para nifios.

(+)
Si se puede modular por
su formato en triingulo.

(=)
Existen muchas
marcas con aspecto
de firma.

(+)
Es agradable y
sencillo, no es muy
complicado.

+)
Es fdcil de recordar por
sencillo.

(+)
Se entiende que se
refiere a algo
relacionado a la
costura.

=)
Su forma es irregular
por lo tanto no es
modular.

(=)
No es muy original,
se confunde con otros
y la tipografia es
muy convencional.

(=)
No es muy llamativo.

(+)
Como es conocido es facil
de recordar.

(=)
No se remite
especialmente a
algo.

(=)
No es modular por su
forma irregular.




LOGOTIPO

LEGIBILIDAD

REPRODUCCION

MEMORIA GRAFICA

AREA O ESPACIO

FORMA

faythom

+)
Se lee facilmente.

(+) .
Las letras no son

(+)
Es recordable porque el simbolo

+)

Su drea es muy

(+) .
Se caracteriza por

complicadas estd integrado al logotipo. tradicional. su simbolo integrado
a ella.
(+) (+) (+) (+) =)
Es agradable y no Parecen letras de Son muy convencionales. Tradicional. No es muy caracteristico
m complicado. catdlogo. de la marca.
{+) =) (+) (=) (+)

A pesar de ser letra
manuscrita, es
legible.

Si se trata de hacer
una copia fiel, no es
facil tiene muchas
curvas.

Representa sencillez
por eso es facil de recordar.

No es muy defini-

Aunque hay parecidas a
ésta si es muy
caracteristica de 1la
marca.

(+)
Son muy tradicionales.

(+)
Es facil encontrar
estas letras en un
catdlogo.

(+)
En conjunto, la palabra si es
recordable, por ser un poco

mis conocida.

(=)
Tradicional.

(+)
No es muy caracteristica
de la marca.



COLOR

SEMANTICA

OBTENCION

MEMORIA GRAFICA

IMPACTO

Rosa Pilido

(&)

(+)
Es color pastel, da
sefial de ternura.

(=)
Parece que no es muy

conocido o reproduci

do.

(=)

-+ Es muy pdlido no es
. impactante.

(=)
No tiene fuer-—
za. ’

Rojo

+)
Tiene relacidn con.
la vitalidad.

(+)
Es facil de obtener.

(+).
Muy tradicional.

(+)
Es muy llama--
tivo.

Amarillo-Naranja

\Levrs/

(=)
El tono es pilido, no
es muy remitente al
estilo de ropa.

(=)

No es facil de encontrar

en el catilogo.

(=)

Como no es muy conocido
no se recuerda ficilmen

te.

(-)
Es muy pdalido
sin impacto.

Proyecto: Diseno de la identidad graflca para "CAPY"
Luz Teresa Mancera

'Alumna.
Periodo 85-1
Grupo 4412

(ropa infantil tipo marinero)
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»1.3.2.1.5. DIAGRAMA DE ANALISIS.

Objetivo: Evaluar las alternativas propuestas.

Consiste en elaborar un cuadro para cada alternativa. El cuadro—diagrama;
contiene enunciadas en sentido horizontal las caracteristicas que mediante

la matriz de interaccifén, se determinaron como necesarias para la efectividad’

de una identidad gré&afica.

Como en el an&lisis por cartas positivo-negati?o también se asigna (+) o (-),

dependiendo del caso.

Abajo del diagrama se enuncian las caracterfsticas gque se pretenden conseguir

por el disefio propuesto.

Ejemplo:



Relacién Relacidn
Relacidn Sintdctica Semdntica ° |Pragmitica

Propuesta 1 Propuesta 2

Nimero de
Propuestas

Caracteristicas
iginal
Unidad
Modulable
Legible
Constructividad
Sintético
Cardcter
Comprensible
Memoria Grafica
Impacto
Estable
Reproducible

Or

Propuesta 1

+
+
+
+
+
+
+
+
+
+
+
+

Propuesta 2 - - el + - +

Proyecto: "Disefio de Identidad Gr&fica para la Asociacién Mexicano-Japonesa®.
Alumna: Yuri Otani Hiyochi
Periodo: 84-2

Grupo: 3312
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MEXICO: METZTLI: Luna xictli; ombligo o centro, "(La ciudad que.esté)ven medio
(del lago) de la luna".
PRE: Prefijo Latino delante de.

HISPANICO: Relativo a Espaia.

Proyecto: Disefio de fuente tipogridfica representativa del Mé&xico Prehispanico.
Alumna: Silvia Plata Garibo.
Periodo: 84-2

Grupo: 3312

1.3.2.2.2. ANALISIS CONNOTATIVO DE LOS CONCEPTOS LINGUISTICOS.
Objetivo: Conocer significados "subjetivos" de las palabras.

Consiste en enumerar los conceptosporanalizar y realizar pequefias encuestas

a "comunes y especializados" respecto a su significado.



063

:1.3.2.2. TECNICAS DE ANALISIS DE DATOS VERBALES.

Las técnicas de andlisis de datos verbales, nos ayudan a interpretar la

informacidén escrita de la investigacién.
1.3.2.2.1. ANALISIS DENOTATIVO DE LOS CONCEPTOS LINGUISTICOS
Objetivo: Conocer el significado etimolégicb de las palabras.

Consiste en consultar diccionarios especializados y enlistar los conceptos

linglifsticos en sentido vertical, exponiendo su significado etimolégico.
Ejemplo:

MEXICO: ME/HIC/CO. Lugar en donde se unen el sol y la luna.

TENOCHTITLAN: TENOCHTLI: "Nopal de tuna dura".
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Ejemplo:

MEXICO: Pafs con territorio determinado, en vias de desarrollo. Con historia Y
costumbres propias.
PREHISPANICO: Periodo anterior a la cultura espafola en México. Periodo de esplendor
de las culturas mesoémericanas.
MEXICO PREHISPANICO: Florecimiento de las culturas mescamericanas. Antecedente

histdérico del México actual.

Proyecto: Disefio de fuente tipogrifica representativa del México Prehispdnico.
Alumna: Silvia Plata Garibo
Periodo: 84-2

Grupo: 3312
1.3.2.2.3. ANALISIS DE INTERPRETACION PSICOLOGICA DEL COLOR.

Objetivo:Conocer las influencias o atribuciones de los colores en un contexto
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determinado.

Consiste en enlistar los colores por analizar en sentido vertical y describir

su significado para una comunidad especifica.

Ejemplo:



COLOR

INTERPRETACION DEL CONTEXTO DE LA EPOCA

INTERPRETACION DEL CONTEXTO ACTUAL.-

NEGRO

Io tomaban de la obsidiana y de elementos natura-
les. Lo utilizaban para delinear el contorno de-
la figura y que no se perdiera en el plano. Lo -
asociaban especialmente con lo desconocido

Negacién del color. Nos connota idea de elegan-
.cia, de sobriedad. '

ROJO

Copiaban el tono de los granates, de la sangre, -
de los corazones extraidos en los sacrificios. Te
nfa para ellos el significado de culto a los dio-
ses.

Coloxr cdlido. Produce excitacién y dinamismo-.
Nos 43 la idea de modernidad.

CAFE

Asociaban este color al de la tierra. Generalmen-
te pintan a los personajes de sus cédices en este
tono. Significaba para ellos fertilidad y origen
del hombre en la tierra.

Color secundario. Nos remite a la idea del Arbol,
de tierra, de fertilidad.

CETRINO

Io asociaban a la idea de sacrificios humanos, a-
la idea de sangre. Generalmente la cerdmica estd
pintada en ese tono, combinando con negro.

Color terciario, producto de la mezcla de los -
colores primarios.

VERDE

Tomaban el tono del jade o del verde dorado del -

Color complementario. Nos connota relajamiento,

Quetzal, a guien asociaban con el dios Quetzalcdatl.concentracifn, tranquilidad.

AZUL

Asociado con el tono de las plumas de Xiutdtl.

Color frio. Connota idea de higiene, frescura,
-agua.

AMARILLO

Asociado con el tono de las plumas del papagayo.
Lo utilizaban para pintar en sus cédices los ce--
reales producidos en su agricultura.

Color cilido, el mis brillante de todos los colo
res. Connota idea de dinamismo, de modernidad.

GRIS

Asociado con el tono de las piedras. En este tono-
dejan la mayoria de las veces sus esculturas y tem

plos.

Producto de la mezcla de los acromiticos. Color
frfo. Connota idea de sobriedad.




COLOR INTERPRETACION DEL CONTEXTO DE LA EPOCA INTERPRETACION DEL. CONTEXTO  ACTUAL -

PURPURA X Asociado a la idea de sangre, de sacrificio color cilido secundario.
o de guerra. Generalmente lo ponen en los
c8dices donde narran sus batallas.

VIOLETA Tomado probablemente del tono de las flores. Color complementario. Nos sugiere idea de
Asociado con las ceremonias religiosas. ' = ' ' ‘religién’’ C D

Proyecto: Disefio de fuente tipogrdfica representativa del México ?rehiséénico.
Alumna: Silvia Plata Garibo.
Periodo 84-2

Grupo: 3312
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1.3.2.2.4. ANALISIS DE LOS CONCEPTOS LINGUISTICOS POR EQUIVALENTES
SIGNIFICATIVOS.

Objetivo: Conocer los elementos compositivos (formas, colores, conceptos)

con mayor significacién para el proyecto.

Consiste en enlistar los conceptos lingiifsticos en sentido wvertical, y en
sentido horizontal las alternativas de asociacién; redactando en sentido

vertical y de cada alternativa de asociaci6n una conclusién.

Ejemplo:



LINEA FORMA GEOMETﬁICA B : COLOR CONCEPTO
Serpiente —_— O » Verde Peligro.
Muerte — a Negro Miedo, obscuridad.
Pgua — o] Azul Fresco.
Aguila e A café Libertad.
Lluvia ‘ o Azul Fertilidad.
Sol p) (o] Amarillo Luz.
Infierno — A Rojo Miedo,Castiéo
Sacrificio I a Rojo Honor .
Laguna -— (o] Azul Paz.
Guerra /7 A Rojo Muerte.
Sacerdote | A Negro Paz.
Pirimide / A Gris- Templo.
Luna C lo] Blanco Belleza, noche.
Fuego 7 A Naranija Calor.
Tierra — [+ café Fertilidad.
Agricultura —_— O Verde Alimentacidn.
Comercio C Q Vexrde Trueque
Calendario C (o] Rojo Dioses.
Danza ' l A Azul Religidn.
Plumas N faN Azul Suave, ligero.
Proyecto: Disefio de fuente tipogrifica representativa del México Prehispénico.
Alumna: Silvia Plata Garibo
Grupo: 3312

Periodo: 84-2



LINEA FORMA GEOMETRICA ' COLOR CONCEPTO

Serpiente _— [0} Verde - Peligro.

Muerte — a Negro Miedo, obscuridad.
Agua —_— o Azul Fresco.

Aguila e A café Libertad.
Lluvia I o Azul Fertilidad.

Sol ) (o) Amarillo Luz.

Infierno —_ A Rojo Miedo ,Casti;;o
Sacrificio I a Rojo Honor.

Laguna —_— o Azul Paz.

Guerra / A Rojo Muerte.
Sacerdote | N Negro Paz.

Pirdmide J/ A Gris ) Templo.

Luna C Q Blanco . Belleza, noche.
Fuego 7 A Naranja Calor.

Tierra — o café Pertilidad.
Agricultura — (] Verde Alimentacién.
Comercio (_ o Verde Trueque
calendario C o} Rojo Dioses.

Danza | A Azul Religidn.
Plumas N A Azul Suave, ligero.

Proyecto: Disefio de fuente tipogrdfica representativa del México Prehispanico.
Alumna: Silvia Plata Garibo

Grupo: 3312
Periodo: 84-2
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1.3.2.2.5, ANALISIS POR REVISION DE LA INFORMACION ESCRITA.

Objetivo: Detectar los conceptos importantes que aparécen en la informacién

general.

Consiste en leer lentamente la informacifén e ir subrayando los conceptos que
se consideren ligados directamente con el mensaje a transmitir. Posteriormente

se enlistaridn para poder jerarquizarse mediante la matriz de interaccién.

Ejemplo:



OBJETO

MATERIAL DEL

COLOR NATURAL

CARACTERISTICAS Y CONSISTENCIA

DECORACION Y COLORES

FUNCION DEL OBJETO

OBJETO. DEL OBJETO. DEL MATERIAL.
Copa Barro café Mezcla de tiexra y agua que for-- Colores negro y cetrino,si- Se usaba para beber
man el lodo. Es muy maleable en - mula un rostro humano, tie- pulque.
ese estado, pero duro cuando se - ne figuras geométricas.
coce. )
Vaso de Piedra Gris Piedra tallada de consistencia -- Con ornamentacidn geométri- Recipiente de uso =
Aguilas muy dura. ca. Color Natural. ritual en los sacri
ficios.
Vaso con Barro café Barro cocido de consistencia dura Colores negro y rojo, orna= Uso doméstico.
Tapadera peroc fragil. mentacidn geométrica.
Metate Piedra Café claro (casi Piedra tallada. Se usaba para moler
gris&ceo). granos de maiz.
Tambor Madera con café y gris. Maleable, consistente. Pierl curti 'Estd tallado con figuras de Usado en los ritua--
cuero de - da. Producia sonidos aciisticos. deidades. Aparece la cabeza les religiosos.
animal. de una serpiente con las --
fauces abiertas.
Vaso Obsidiana Negro. Piedra dura de dificil moldeamien- Representa a un mono que -- Se usaba en rituales
Zoomorfo to. carga su cuerpo, que hace - ceremoniales.
las veces del vaso propia--
mente dicho, haciendo uso -
de su cola. Color natural.
Escudo Metal forrado Metal gris, las Metal de extraccidén mineral, fundi Las plumas estin pegadas de Se usaba como arma
con plumas. plumas de diver- do y luego moldeado. De consisten- manera que semejan la figu- de defensa en la
sos colores:Azul, cia muy dura. Plumas de ave, ex6t_i_ ra de ggetzalc&atl. batalla y para
Verde, Amarillo, cas, suaves, muy valiosas. realizar las danzas
Dorado. en las ceremonias
—_— rituales.
Vasija Barro Café Lodo cocido, de consistencia dura, Decorada con incisiones, ha usada para guardar
pero frigil. Tenia la capacidad - ciendo uso de motivos geomé- liquidos.
de refrigerar o enfriar el ligquido tricos muy simples. En colo-
que contenia. res negro y cetrino.
Proyecto: Disefio de fuente tipogridfica representativa del México Prehispénico.
Alumna: Silvia Plata Garibo.
Periodo: 84-2
Grupo : 3312
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1.3.2.2.6 LLUVIA DE IDEAS.
Objetivo: Eliminar el blogqueo mental.

Consiste en cuestionar a ccmunes y profesionales de la comunicacién grifica,

sobre alternativas (verbales) para el proyecto, y enlistar sus ideas

- textualmente., Una vez recopiladas varias opiniones, traducir é&stas a

conceptos de diseio.

‘Ejemplo:
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CARACTERISTICAS QUE DEBE POSEER LA IMAGEN DE IDENTIDAb GRAFICA PARA LA ASOCIACION MEXICANO-
JAPONESA.

OPINIONES CONCEPTO DE DISERO

Que sea algo nuevo Original.

Que sea atractivo Impacto.

Facil de recordar Memoria Grafica.

Que se entienda

Comprensible.

Que se relacione con Japdn Carécter.
Que se relacione con México Car&cter.
Que sea elegante Carécter.
Que tenga color rojo Caracter.
Que sugiera las actividades de la Asociacidén Caricter.
Que tenga unidad Unidad.

Que no pase de moda Estable.

Que no se parezca a ninguno ya existente Original.
Que tenga pocos elementos Sintético.

Que se pueda implementar en muchos soportes Reproducible.

Que su envolvente tenga una forma regular

Modular. )
Que se pueda trazar ficilmente Constructividad.
Que el simbolo se integre al logotipo Unidad. ‘

Proyecto: "Disefio de Identidad Gréifica para la Asociacién Mexicano-Japonesa.
Alumna: Yuri Otani Hiyochi
Periodo: 84-2

Grupo: 3312



1 2 3 4 7 8 9 10 11
1 ORIGINAL , + |+ = = - = 1 = 5
2 UNIDAD - = = = = + = + 11
3 MODULAR - = - - - = ~ | = 3
4 LEGIBLE = = | + = - - -1 = |12
5 CARACTER + = + = + + + = = 15
6 COMPRENSIBLE + = | + = + = = =1 = {13
7 MEMORIA GRAFICA = = | + = = -{+ |10
8 IMPACTO = = | + - - = -+
9 VISIBLE = -] = = = = -1 = 7
10 ESTABLE + = + = + + 16
11 REPRODUCIBLE = - 1= = - -~ = - 6

+ = 2

076

‘La matriz de interaccidn nos ha mostrado que el logotipoc ha de ser estable y poseer

un caricter que se comprénda claramente.

Proyecto: "Disefic de Identidad Grifica para la Asociacidén Mexicano-Japonesa".

Alumna: Yuri Otani Hiyochi
Periodo: 84-2
Grupo: 3312
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1 213 4 7 8 9 11
1 ORIGINAL _ + | + = = = = - | = 9
2 UNIDAD - = = = = + = + 11
3 MODULAR - = - - - = -] = 3
4 LEGIBLE = =]+ = + = =1 = j12
5 CARACTER + =+ = + + + =1 = |15
6 COMPRENSIBLE + = | + = + = = = = |13
7 MEMORIA GRAFICA = = | + = + = -1+ |10
8 IMPACTO = = | + - - = - +
9 VISIBLE = - 1= = = = -] =
10 ESTABLE + = | + = + + 16
11 REPRODUCIBLE = - 1= = - - = - 6

+ =

076

.ILa matriz de interadci6n nos ha mostradc gue el logotipo ha de ser estable y poseer

. .
un: caracter que se comprenda claramente.

Proyecto: "Disefioc de Identidad Grafica para la Asociacidn Mexicano-Japonesa”.

Alumna: Yuri Otani Hiyochi
Periodo: 84-2
Grupo: 3312



(1 D1 Manuel Alvare:
Fuenles. Notus aobre diseho
(qQuia para la solucion de

_ problemas -1 Jdiseno)
Princij dos basicos.
Cucxdernen e dinono 3 UIA

Mexico. 1984 p. 13 p. 19
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1.3.2.2.7. MATRIZ DE INTERACCION (1)
Objetivo: Jerarquizar la informacién mds importante.

Cbnsiste en enlistar y enumerar las especificaciones en sentido.vertical,
repitiendo los mismos nﬁmefos en forma horizontal, correspondiendo
diggonalmente con el mismo nGmero en la lista vertical. Se van comparando
laé especificaciones entre sf y basdndonos en un criterio preestablecido,
analizaremos si una es mi&s importante gque otra. Se d& el valor de 2 puntos
para el signo (+), 1 punto para el signo (=) y 0 puntos para el signo (-).
Se saca la puntuacién para cada especificaciﬁn sumando en sentido horizontal

los puntos obtenidos y de esta forma tendremos aquella con m&s puntuacién

que seri la m&s importante y asi sucesivamente hasta llegar a la puntuacién

-m&s baja que corresponderid a las especificaciones menos importantes.

Ejemplo:



) Metod nst,n,
Ghiristopher Jonu" hd GG.
Barcelon~ 1031 p, )87
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1.3.2.2.8. INCONSISTENCIAS VISUALES (1)

Objetivo: Evaluar la funcionalidad de un disefio existente ‘en cuanto a los

objetivos que debe cumplir.

Consiste en realizar un cuestionario administrado por el entrevistador en el
cu§l 155 preguntas tienen tres opciones: Una favorable o positiva, que equi-
vaie a 3 puntos, otra neutral de 2 puntos y otra negativa o desfa&orable que
equivale-a'un punto. Al final.del cuestionario se promedian los resultados
y si se obtienen:

- Constantes de tres puntos, el diseifio. ha cubierto sus objetivos y es funcional.

Constantes de dos puntos, el diseno es deficiente y habra que mejorarlo.

Constantes de un punto, el disefio es negativo y se requiere de un nuevo

diseno.

Ejemplo:
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ESTE CUESTIONARIO SE DISENO DIRIGIDO A LOS INTEGRANTES DE LA ASOCIACION: "DESARROLLO

ASTﬁHUACAN"

CUESTIONARIO 4 1 2 3
1. éSe identifica usted con esta imagen? X
2. ¢Cree gue presenta el movimiento en el cual usted participa? - X
3. éPuede distinguir las figuras que aparecen en el logotipo? X

4. Al verlo por primera vez ¢llamd su atencidn? X

5. ¢Puede retenerlo en su memoria o recordarlo con facilidad? X

6. éLo relaciona con otros logotipos? X

7. ¢Piensa usted que este logotipo es actual y corresponde a la

nueva imagen que se pretende dar al pueblo? X
8. ¢Hay congruencia entre la imagen transmitida y el servicio - X
ofrecido?
9. ¢Ha servido para dar a conocer a su asociacién? X
10. ¢Se ha respetado para todas las aplicaciones? X
11. <{Tiene un color agradable? X

Proyecto: Redisefio de la identidad para '"Desarrollo Aztahuacan".
Aluino: Jorge Martinez

Periodo: 85-1

Grupo: 4412



(1) Conzultur "Progruma

eom Logica” en Discpar |

Proxarame s Voorl'Gerstner!
pe 100 B Guataeo Clith,
T Boape ) na 1000
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1.3.2.2.9. CUADROS MORFOLOGICOS. 1
Objetivo: Formular hipStesis sobre la resolucifn del problema de disefio.

Consiste en enumerar en sentido vertical los elementos que deben constituir
el disgﬁé y en sentido horizontal ciertés alternativas de solucién para cada
uno. Se va seleccionando de .cada elemento, la alternativa que a juicio dgl
disefiador cumpla mejor los objetiQos. Mediante este proceso, podemos obte-

ner 2 6 3 alternativas de solucién, optando al fin por el mejor resultado.

Ejemplo:



Cuadros Morfoldgicos.
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a. Base

1. Componentes 11. Palabra e 12. Abreviatura 13. Grupo de palabras 14. Combinado

2. Letra 21.Palo seco 22. Rm 23. GStica 24. Otra 25.Combinada

3. Técnica 31. Escrito 32. Dibujado } 33. Compuesto " 34 Otra 35.Combinado.

b. Color /

1. Tono 11. Claro 12. Medio Q 13. Obscuro 14. Combinado

2. Valor 21. Cromiatico 22. Acrométicc\ 23. Mezclado 24. Combinado

c. Apariencia \

1. Tamaiio 11. Pequefio 12. Medio ‘ 13. Grande 14. Combinado

2. Proporcidén 21. Estrecho 22. Redonda L 23, Ancho 24. Combinado

3. Grosor 31. Fino 23. Normal 33.‘@ - 34. Combinado

4. Inclinacidn 41. Recto 24. Oblicuo/o-——“'"""43. Combinado

4. Expresidn /

1. Direccidn de 11. De izquierda /{ De arriba hacia { 13. De abajo hacia 14. Otra 15.Combinado
lectura a derecho \abajo arriba

2. Espaciado 21. Estrecho 22. NgrD 23. Amplio 24. Combinado

3. Forma 31. Tal cual 32. Mutilada 33. Proyectado 34. Otra I 35.Combinado

4. Configuracidén 41. Tal cual 42. Elisidén de algo | 43. Sustitucidn de 44. Aﬁadidol45.Combinado

alqgo.

Alternativa 1




I C A PITULO 2

DEFINICION DE IDENTIDAD GRAFICA
OBJETIVO PRINCIPAL
OBJETIVOS SECUNDARIOS
CLASIFICACION DE LAS
IDENTIDADES GRAFICAS
CARACTERISTICAS

DE UNA IDENTIDAD GRAFICA
ELEMENTOS DE UNA
IDENTIDAD GRAFICA
IMPLEMENTACION

DE LA IDENTIDAD GRAFICA

LA IDENTIDAD

GRAFICA



LA IDENTIDAD GRAFICA

2.1. DEFINICION

»2.1,1. DEFINICION DENOTATIVA

Identidad~—===—=———=- (del latin Identias-atis, de idem, 19 mismo) .
Conjunto de condiciones que distinguen a una
persona de las demés.

Gréfica —————————————— (del latin Graphicus). Que se representa por

4 medio de figuras.
2.1.2. DEFINICION CONNOTATIVA
La identidad grafica, es una serie de elementos de comunicacidn visual, que
permite identificar a personas o grupos de personas, reflejando la auténtica
esencia de su filosofia.

2.2. OBJETIVO PRINCIPAL

La identidad gr&fica, establece la comunicacidn entre un grupo especifico de
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‘'gentes y su contexto. Esta comunicacién se d4 de dos maneras; a nivel

-“actividad dentro de la compafifa o institucién; Y a nivel externo con

aquellos individuos que recib

interno, con aguellos miembros de la comunidad, gue desempefian alguna
n los servicios de é&sta (al usuario o

consumidor) .

psicilégico representan y quel se manifiestan en la accifén (v.gr.agilidad

administrativa, rendimiento e

La comunicacién interna es fayorable debido a los beneficios que a nivel
el trabajo, etc.), y en consecuencia armonfa

y unidad laboral al considerarse parte integral de la compafifa o institucién.
La comunicacién externa de igual modo, reporta beneficios psicolégicos por
asociacién, que repercuten en el comportamiento (perceptible) del usuario

© consumidor dependiendo de los intereses de la compafifa o institucién (v.gr.
transmisién de seguridad, confianza, proteccién, etc.)

2.3. OBJETIVOS SECUNDARIOS;

Como consecuencia 1l6gica del| objetivo anterior, se derivan tres objetivos que



- (Y Consultaf metadologia

para ki realizacion e

.‘slm'l:olos graficos/Tesis de

*Lic. ENAP 1979'Ma. Elena
Diaz L.Ope
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denominamos secundarios; m&s no por eso carecen de importancia, ya gue son

dependientes y determinantes en la consecucién del objetivo principal:

- Reportar beneficios a los objetivos del organismo para...
- Obtener una respuesta favorable de su pGblico e...

- Impulsar su desarrollo.

.2.4. CLASIFICACION DE LAS IDENTIDADES GRAFICAS.

‘En la clasificacién de las identidades gr&ificas se han formulado tres grupos

‘diferentes (1)'dependiéndo de sus objetivos.

Identidad Corporativa. Se define como la imagen grsfica formada por una

serie de elementos que representan el objetivo de la corporacitn,

‘persiguiendo el lucro en sus servicios (v.gr.Palacio de Hierro, Liverpool,

-~ etc.)

Identidad Institucional.~ Es una imagen gr&fica que como en el caso anterior

se compone de elementos gque representan las caracterfsticas que son inherentes

a las actividades de la institucibn, teniendo como finalidad, su aceptacién y



'4(1) Sistemas des signoe en la.

camunicacion visual. Martin
Keampon #Fel. <8 Mexion
-1080. 1. 10
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reconocimiento sin perseguir el lucro.

Identidad Profesional.- Se identifica como la imagen grifica que a través de
una representacidﬁ definida expresa la profesifn o servicios que desempeiia

una persona (ya sea médico, ingeniero, etc.)
2.5. CARACTERISTICAS DE UNA IDENTIDAD GRAFICA.

Las caracterfsticas de una identidad gr&fica, se pueden determinar mediante
el andlisis de los tres niveles de interpretacifn. en toda imagen

{sintdctico, semdntico y pragm&tico). (1)

En el nivel de interpretaci6n sintictico, analizamos la forma como tal,
para comprender de &sta, su expresividad denotativa (en cuanto a imagen y

su relacifn con otras im&genes).

En el nivel de interpretacifn semdntico, se estudia la forma en cuanto a su

significado; es decir, su expresividad connotativa. En el nivel de interpretacién



M Simbste e senalincién
del AlA Ed GG Mexico,
1984 p. 27
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pragmdtico, se contempla ademds de la forma y su significado la relacién con
1 -

el usuario o consumidor. "De hecho, estos tres aspectos se relacionan entre

sf de forma compleja. Sin embargo, reconocerlas hace posible aislar y

evaluar l&8gicamente las cualidades especificas". (1)

+ NIVEL SINTACTICO:

- Que sea ORIGINAL: Caracteristicas singulares que presenta la imagen y gque

permite considerarla innovadora.
- Que tenga UNIDAD: Relaci6n intrfnseca entre sus partes.

- Que sea MODULABLE: Cualidad ffsica que hace posible su agrupaci®n

sistematizada con fines pré&cticos.

- Que sea LEGIBLE: CaraCtngstica que hace posible la visualizacifn de la

imagen por ser clara y sintética.
- Que tenga CONSTRUCTIVIDAD: Posibilidad de la imagen de ser construfda

geométricamente.

- Que sea SINTETICA: Caracterfistica de la imagen cuando es constitufda por

el menor nGmero de elementos visuvales.
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NIVEL SEMANTICO:

Que tenga CARACTER: Cualidad de la imagen de representar al mensaje.

Que sea COMPRENSIBLE: Propiedad de la imagen de expresar su significado,
utilizando eleﬁentos que pertenezcan al c8digo del usuario.

Que tenga MEMORIA GRAFICA: Se refiere a la posibilidad que la iﬁagenbtiene

‘de ser aprendida fdcil y rdpidamente por el observador.

NIVEL PRAGMATICO:

Que tenga IMPACTO: Es la influencia de una imagen sobre un individuo para
atraer su atencidn.

Que sea VISIBLE: Se refiere a la percepcién de la imagen y depende de su

proporcién, colocacifn,iluminacién y §ngulos de visi6n.

" Que sea ESTABLE: Capacidad de trascedencia, es decir, la no pertenencia a
un momento histérico especifico.

Que sea REPRODUCIBLE: Pogibilidad de reproduccién en diferentes té&cnicas

de impresién y diferentes tamafios.



(1) B stmbolo lambien se
denomina logograma

088

. 2.6. ELEMENTOS DE UNA IDENTIDAD GRAFICA.

Los elementos de una identidad grifica b&sicamente sSon: El Sfmbolo, el

Logotipo y el Color.

2.6.1. EL SIMBOLO. (1) Es un signo gr&ifico que representa una idea © una
serie de conceptos definidos y su representacién‘puede ser:
- Realista: Cuando la imagen gradfica se presenta conservando las

caracterfisticas y elementos propios del "objeto" natural.

- Geometrizada: En donde ha sido "alterada" como consencuencia de la
justificacién geométrica de sus elementos. La alteracifn sufre la forma

en el proceso de geometrizacibn,puede considerarse "mfnima" ya que s6lo

se
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eliminan pequenos rasgos inexpresivos sin "alterar la forma ni la

proporcidén del objeto.

- Bstilizada: Cuando la forma ha sido "embellecida" mediante la enfatizacién
de los elementos caracterfsticos del objeto.
La estilizaci6én de la imagen conlleva una eliminacién de elementos

inexpresivos y una alteracién de proporciones,

- Semi-abstracta: Cuando es interpretable que la forma ha sido obtenida mediante

un proceso de sintesis muy elevado,en el cual la forma s6lo remite al objeto
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real por la presencia de sus elementos caracteristicos.

- Abstracta: En &sta s6lo se asocian caracteristicas ya sea fisicas o
psicolbgicas del objeto, debido a que la forma no es identificada como

el objeto que representa.’
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- Arbitraria: Cuando no existe relaci6n alguna entre la forma y su atribuida

~NY
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significacié6n.
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2.6.2. LOGOTIPO.

El concepto logotipo (1) -es interpretado com@nmente (y equivocadamente), -gomo

una identidad gr&fica; sin reconocer si se trata de un sfmbolo, de un

monograma (2), o efectivamente un logotipo, que en un sentido etimol8gico,- se
define como "imagen de la palabra" ya que se deriva de las raices .griegas
logos—-palabra, typos-imagen.

"el disernio

En el presente estudio, se interpreta el concepto logotipo como:

del arreglo tipogrdfico especffico de una raz6én social",
El logotipo por sus caracterfsticas (forma, proporcién, peso, posicién.y
textura) debe poseer connotacionesy(v;gr.elegancia, poder, fuerza, etc.), que

representen las actividades o servicios que el organismo proporciona.

El logotipo no siempre ha de ir acompafiado del sfmbolo, inclusive en ocasiones

carece de él. (Figura 1). Otros organismos integran o fusionan-ambos elementos
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en una sola imagen (Figura 2).

E:T°N

Figura 1

2.6.3. EL COLOR.

En una identidad grifica, la utilizacién del color es de suma importancia por
las connotaciones gque. posee; &stas han de fusionarse a la sem&ntica de la forma

‘para transmitir acertadamente los objetivos que el organismo preténde.

Cabe mencionar que la semdntica del color estd determinada por el contexto; por

lo tanto su interpretacidn depende de las caracterfsticas histSrico-culturales

de una sociedad especfifica.

-
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El color no siempre ha de ser factor determinante en la memoria gr&fica de
la forma; €ésta debe poseer la suficiente originalidad e impacto para

prescindir de &1 cuando las limitantes no previstas lo determinen.

Con lo anterior no se pretende restar la importancia del color, que ya se ha

sefialado; s8lo se enfatiza la fuerza propia de la imagen por sf sola.

La utilizacién de color en una identidad gradfica debe normarse para no exponer
el reconocimiento del pGblico por su arbitraria utilizacién en diferentes

valores cromiticos e inclusive, diferentes matices.
2.7. IMPLEMENTACION DE LA IDENTIDAD GRAFICA.

El programa por el cual se logran los objetivos de una identidad gré&fica,
est8 integrado por dos etapas (1) : Una, que consiste en disefiar los
elementos grdficos y otra, de implementacién, en la cual, mediante la
utilizacién de la identidad gréfica se establece una comunicacién mis

efectiva entre la institucién y su ptblico.
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El programa de implementacifn exige ser sistematizado, por lo tanto l1l8gico,
para lo cual es necesario el disefio de un manual de uso, donde se expongan
todas las normas y lineamientos para la correcta implementacién de la nueva

identidad grafica.

El objetivo principal de un manual de uso es: Planear y normar la

construccibn y la utilizacién de la identidad gr&fica.

~Es aconsejable que el lenguaje utilizado en el manual de uso sea accesible,
debido a que no siempre serd utilizado por especialistas por lo que tanto
‘para-impresores, rotulistas, dibujantes, carpinteros, aibaﬁiles, etc., debe
ser de f4cil comprensién a fin de que puedan realizar el trabajo

_correspondiente de una manera eficiente.
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DESARROLLO DEL PROYECTO

3.1. ESTUDIO
3.1.1. PLAN DE ACCION

Con el propSsito de organizar y sistematizar la etapa de estudio, se elabors
el siguiente cuadro; en el que se hace mencién de cada uno de los puntos a
tratar (eventos) y de los objetivos correspondientes; asf como también de las

"t&cnicas de investigacifn que se consideran convenientes para cada uno de é&stos.

EVENTO OBJETIVOS TECNICA DE

Investigacidén del Contexto: INVESTIGACION
1.El Distrito Ubicacién. Saber donde se encuentra Documental Bi--
Federal. y cuiles son los limites bliografica.

de su territorio.
Divisién en Delegi Conocer los parfmetros y Documental Bi--
ciones. objetivos del secciona-- bliogrédfica.

miento del Distrito Fede
ral. Conocer las identi-
dades gr&ficas del D.D.F.
y de las 16 Delegaciones.

2.E1 territorio. Situacién geografi Conocer su ubicacién y - Documental Bi--
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OBJETIVOS

EVENTO TECNICA DE
INVESTIGACION
de Xochimil- ca. 1fmites. bliografica.

Co.

Medio Ambiente. Conocer las caracteristi-

cas ambientales en sus di
ferentes zonas.
Estructura Urbana. Conocer las condicionan-—--—
tes hist6ricas de la ac--—
tual estructura.
Recursos Turfisticos. Conocer los tipos de —---—
atractivos turfisticos en-~
esta zona, y su importan-
cia. ’

Celebraciones Im--

Conocer su caricter e im-
portantes.

portancia.

Documental Bi--
bliografica

Documental Bi--
bliografica

Documental Bi--—-
bliogra&fica.

Documental Bi--
bliogréafica.

Investigaci®n Fisica:

La Delegacién
Xochimilco co
mo Institucidn
Administrativa

Situacidén Polftica Conocer su ubicacién poll

tica respecto a las demds

delegaciones,

Objetivo Conocer las jerarqufas
y funciones de los “cuer-

pos administrativos".

Documental Bi--
bliogré&fica.

Documental Bi--
bliogr&fica.
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EVENTO OBJETIVOS TECNICA DE
. INVESTIGACION

Equipamiento Conocer la situacién ac- Documental
tual para proporcionar - Bibliografica.

servicios (educacidn,
salud,comercio,etc.)

Investigacidn Humanistica:

La poblacidn del
Distrito Federal.

La poblacidn de
Xochimilco.

La poblacibn
que labora en la
institucidn.

Detectar las caracteris-
ticas representativas de
Xochimilco.

Conocer sus caracteristi

cas generales (nimero de
habitantes,etc.)

Detectar si la identidad
grdfica de la delegacidn
es funcional o en qué as
pecto no lo es.

Lluvia de
ideas.

Documental
Bibliografica.

Documental
Bibliogréafica.

Analisis:

Someter la informacién -
mis importante a las téc
nicas de andlisis necesa
rias para la jerarquiza-

. cidén de la informacién.

Revisibén de la

informacibn ver

bal. Andlisis -
denotativo de
los conceptos
lingiifisticos.
An&lisis de ob
jetos. Andlisis
de interpreta--
cidén formal.
Anilisis de ex-
presividad li--
neal.
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EVENTO

OBJETIVOS

TECNICA DE
INVESTIGACION

de la imagen. A-
ndlisis de inter
pretacién psico-
l6gica del co---
lor. Andlisis de
los conceptos --

linglifsticos por

equivalentes sig
nificativos.

Evaluacidén

Valorar y eliminar la in
formacidn innecesaria.

Resumen. Cartas-
positivo y nega-
tivo. Matriz de-
interaccién. Ins
trumentos de me-
dicibn.

Sintesis

Determinar conceptos,for
mas y colores a utilizar.
Determinar funciones y -
componentes fisicos y --
psicolégicos que deberi-
cubrir el diserfio.

Resumen.
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3.1.2. INVESTIGACION DEL CONTEXTO
3.1.2.1. EL DISTRITO FEDERAL.
3.1.2.1.,1. UBICACION

El Distrito Federal se ubica en la parte cenﬁral del eje neovolcénico, y
ocupa la porcifn sudoccidental de la cuenca de Mé&xico. Sus lfmites son:
al Norte, Oriente y Poniente: El Estado de México que pridcticamente lo

envuelve y al Sur el Estado de Morelos.
3.1.2.1.2. DIVISION EN DELEGACIONES.

Durante la década de los sesentas, la explosidn demogrdfica en el Distrito
Federal sufridé un impresionante y ‘acelerado crecimiento gque lleg6 a rebasar
los limites de la organizaci6n administrativa central. Fué& entonces gque el
29 de diciembre de 1970 el H. Conéreso de la Unién, expide la Ley Orgénica

del Departamento del Distrito Federal, en la que se expone'que de acuerdo a sus
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caracterfsticas geogr&ficas, histbricas, demogr&ficas, sociales y econémicas,
la ciudad de Mé&xico se divide en 16 porciones denominadas "Delegaciones del

Departamento del Distrito Federal", asignadas con los siguientes nombres:

DELEGACION EXTENSION TERRITORIAL
Alvaro Obregéfn 86.6 km2
Azcapotzalco 33.0 km2
Benito Juérez " 26.0 km2
Coyoac&n : 54.4 km2
Cuauhtémoc - 32.0 km?
Cuajimalpa de Morelos ' 77.0 km?
Gustavo A. Madero 87.0 km?
Iztacalco ‘ 23.6 km2
" Iztapalapa 119.4 km2
Magdalena Contreras . 69.0 km2
' Miguel Hidalgo 46.0 km?
Milpa Alta 274.0 km2
Tl&8huac - 89.0 km2
Tlalpan 301.0 km?
Venustiano Carranza ; 33.0 km2
Xochimilco 125.0 km?

El objetivo perseguido al seccionar el territorio del Distrito Federal, fué

el descentralizar las funciones administrativas, otorgando mayor autoncamfa a cada
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una de las delegaciones.
3.1.2.2. EL TERRITORIO DE XOCHIMILCO.

3.1.2.2.1. CARACTERISTICAS HISTORICO-GEOGRAFICAS ..

xOchixhilco es un territorio con profundas rafces histSricas que se remontan
" hasta la época de los primeros asentamientos en la cuenca de Mé&xico, cuando
fué ocupado por grupos Nihuatl gque se establecieron cerca de los manantiales
de agua dulce y le dieron el nombre de Xochimilco, que significa: "En las

sementeras de Flores" (X6chitl, flor; Milli, sementera; y Co, locativo).

3.1.2.2.1.1. SITUACION GEOGRAFICA.

Xochimilco se ubica en la zona Sur del Distrito Fedral y cuenta con 127 sz
de extensifn, que representan el 85% de la superficie total del Distrito

Federal; por lo que es la tercera delegacién en extensifn.Colinda al Norte con

las delegaciones de Coyoacén, Iztapalapa y Tl4huac; al Oriente con Tl&huac y Milpa
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Alta; al Sur con Milpa Alta Y Tlalpén y al Poniente con Tlalpan.
3.1.2.2.1.2. MEDIO AMBIENTE.

La calidad agrolégica de los suelos, aunada a la abundancia de agua, ha
determinado en gran medida que la mayor parte del suelo se explote para la
agricultura, sin embargo, existen también, zonas que no se consideran

apropiadas para este fin.

El territorio de esta Delegacién se ha dividido para su estudio en las
siguientes zonas:

Cinturén Ajusco-Teutli:

Es una &rea de excelente permeabilidad que provoca cierta aridez en el medio,
debido a la desaparicién de la vegetacifn y en consecuencia se presentan
rdpidos escurrimientos que impiden la actividad agrfcola.

Cinturdn Topilejo-Milpa Alta: |

Esta zona se ubica en la parte sur de la Delegacién y sus suelos, sus

deficiencias de agua y lo’pedregoso del terreno limitan las actividades agricolas.
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Zona de Canales:
Esta zona se ubica en la parte central de la Delegacién,tiene un gran valor

como zona de cultivo y su paisaje es de gran belleza,sin embargoc, algunas

partes se encuentran en grave deterioro.

El deterioro ambiental en términos generales es menor que en otras
delegaciones del Distrito Federal, sin embargo, las consecuencias son mis

graves que en cualquier otra delegacién.

El proceso de deterioro se significa fundamentalmente en la zona lacustre,
principalmente en el &rea de chinampas y el sistema de lagunas y canales. La
sobreexplotacién hidr&ulica de la zona, agotd el caudal de los manantiales

y a provocado hundimientos difereﬁcialés del sistema lacustre , reduc_:ciénv de

los volGmenes de agua y desnivel de los terrenos. Todo esto impide la.
recirculaci®fn del agua, convierte el sistema lacustre en una cuenca cerrada, con el
consecuente deterioro della calidad de las aguas, provoca una considerable reduccifn de
las zonas agricolas y destruye el paisaje,.que es el principal recurso para atraer

al turismo nacional y extranjero. lLa contaminacién de las aguas ha afectado en gran
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medida a las actividades productivas.

En la parte sur de la Delegacién se ha realizado una éxplotacién forestal
inadecuada que ha alterado el medio ambiente y provoca&o la existencia de
grandes superficies desprovistas de vegetacifn, lo cual permite la formacién
de cofrientes superficiales en &poca de lluvias, impidiendo de esta manera que
el agua se infiltre y alimente los acufferos sﬁbterr&neos. Esta alteracidn del
sistema ecolfgico limita la cantidad de agua gque antes formaba manantiales y

alimentaba los canales; sin embargo, el 80% de la superficie de la Delegacidn

son &reas verdes consideradas parte del cinturén verde de la ciudad de M&xico.

3.1.2.2.1.3. ESTRUCTURA URBANA.

Esta Delegacifn debe su estructura urbana a las condiciones de su territorio,
que se comenzd a formar cuando se crearon las chinampas como un medio para

expander las tierras de cultivo; €stas se expandfan desde Tepepan a Tldhuac y

hacia el Norte casi llegaban a Santa Catarina.
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Conforme se fue desecando el Lago de Texcoco y él agua de los manantiales se
entubd, fué disminuyendo su extensib6n hasta gque,a la -fecha gquedan tinicamente
800 hectireas de chinamperfo, que representan el 4% de su superficie original.
Cerca de esas &4reas de trabajo se ubic6 la vivienda y asfi surgieron la
cabecera delegacional: Tepepan,en el extremo poniente; y en el extremo survde
los canales, los poblados de Santa Marfa Nativitas, Santa Cruz Acalpixcan, San

Gregorio Atlapulco y San Luis Tlaxialtemalco.

Otra condicionante de_la actual estructura de ia Delegaci6tn fué& el trazo de
la Calzada México-Xochimilco, que impulsé el desarrollo de ciertas &reas;
posteriormente a partir de 1968, se crefS toda una serie de vIas,'como‘el
periférico y la continuacién de la Ave. Divisién del Norte, gque han

contribufdo a conformar la estructura actual.

La zona Norte es de diffcil acceso, pues la limitan por un lado el Canal
Nacional y por otro el de Chalco,su relacidn se da mds por la zona de Coapa.
La parte Central es préctiéamente una continuidad urbana que une a Tepepan, la Cabecera

Delegacional y un poco m&s al sur continfia con la unién de varios pueblos,
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siempre rodeando la zona de chinamperfo, gue se desarrolla al norte del &rea

urbana. La zona sur estfi constitufda por las zonas montafiosas.

3.1.2.2,2. RECURSOS TURISTICOS

El Centro de Investigaciones Turfsticas de la Escuela Superior de Turismo
del INP, realiz6 un estudio que detectd que Xochimilco es uno de los cinco
m&s importantes atractivos turfsticos en espacio abierto que posee la

capital mexicana.

Hablar de los recursos turisticos en la zona de Xochimilco, es mencionar
pﬁnto por punio cada uno de los lugares gue componen la Delegacién, y
basarse en una jerarquizacifén de &stos resultarfa poco precisa, por lo tanto
se han clasificado en recursos turisticos naturales y recursos turfsticos

culturales, a fin de diferenciarlos, comprenderlos y conocerlos.

3.1.2.2.2.1. RECURSOS TURISTICOS NATURALES

Estos recursos no son creados por el hombre, aunque sf modificados (lagos,
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canales, manantiales; etc.). Entre elios encontramos:

CANALES: Cuemanco, Nacional, Del Bordo, De la Ci&nega Grande, Caltongo,
San Crist&6bal, Apatlaco, San Gregorio, etc.

LAGUNAS Y LAGOS: Del Toro, de la Asuncién, de‘Tlilac, de Apanpilco, De

Caltongo, Tezhuilo, Xaltocan y La Virgen.

MANANTIALES: Nativitas, Manantiales, La Noria;'San Luis Tlaxialtemalco,

Acaltongo, etc.

HUERTOS FAMILIARES Y EN CHINAMPAS: Durazno, membrillo, manzana, pera, etc.
CHINAMPAS CON FLORES: Esquela, gladiola, clavel, rayito, etc.

CHINAMPAS CON LEGUMBRES Y OTROS PRODUCTOS AGRICOLAS: Calabaza, lechuga,
apio, col, nabo, etc.
MIRADORES EN I.OS RELIEVES: Cerro de Xochitepec, Cerro de Xilotepec, Cerro de

Teuhtli, etc.

'BOSQUES PARA DESCANSAR: Nativitas, Manantiales, San Luis Tlaxialtemalco, San

Gregorio, etc.
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ARBOLES MILENARIOS: Ahuehuete milenario del Barrio de San Juan en 1la

plazuela "Pujili".

FAUNA ACUATICA EN LOS CANALES: Carpa, roja y blanca, Ajolotes, Almejas,

Ranas, etc.

FLORA ACUATICA: Berro, Alamacote, Apapatla, Acaltule, Jama, Lirio

Aculdtico, etc.

FLORA TERRESTRE: Ahuejotes (&4rbol tfpico de Xochimilco).
3.1.2.2.2.2. RECURSOS TURISTICOS CULTURALES.

Estos recursos son creados por el hombre y pueden ser 'identificados como
hist6ricos los que ayudan a conocer e interpretar otra &poca, y como

contempordneos los gue manifiestan y preservan la &poca actual.

MONUMENTOS DE LOS BARRIOS:'Iglesia de San Bernardino de Sena, El1 Rosario,
San Antonio, San Pedro,Xoltocan,Belén,Santa Crucita,San Cristébal,Caltongo,

San Esteban,lLa Santfsima,San Lorenzo,San Diego,La Guadalupita,La Asuncién,
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Tlacoapa, San Juan, San Marcos.

IGLESIAS Y CENTROS CEREMONIALES DE LOS PUEBLOS: Tepepan, Santa Cruz mimi&xec,
- Santiago,San Pedro Xalpa,San Lucas Xochimanca ,Santa Cecilia,San Andrés, San
Francisco,San Lorencito,Santiago,Santa Cruz Acalpixca, San Gregorio

Atlapulco, San Luis Tlaxialtemalco, Tuiyehualco.
L ]

ZONAS ARQUEOLOGICAS: Petroglifos de Atlapulco, Petroglifos de Cuahuilama.

RESTAURANTES: Los Manantiales, Las Flores, Las Amapolas, Los Arcos, Marfa

Isabel, y otros cinco més.

HOTELES: Reforma.

CLUBES DE REMO Y CANOTAJE: Espafia, Alem&n, Antares, México, Xochimilco,

Inglés.

EMBARCADEROS: Fernando Celada, Caltongo, Salitre, Belé&n, San Crist&bal, Santa

Zacapa, Nuevo Nativitas, Los Manantiales.

LUGARES DE FABRICACION DE CANOAS DE TURISMO, BOTES DE REMO: Barrio de

Tlacoapa, Barrio de la Asuncién.
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" FABRICACION DE BOTES DE REMO: Shell;Skiff,Klimker,con timonel con té&cnica

. inglesa y alemana.

INVERNADEROS: Familia Jiménez, Familia Gumercindo, Familia Tenorio, Familia

Trejo, Familia Arellaho vy 13 familias mAas.
KARTODROMOS: Dos en Los Manéntiales, Nativitas.
CECAFOA: Centro de Capacitacifn para el Fomento Agropecuario.
BIBLIOTECAS: Antonio Alzate, Netzéhualcéyotl, San Lorenzo Atemocaya, Ignacio
Zaragoza y otras.
-~

MUSEOS: Museo de Arte Popular, Casa de la Cultura, Museos particulares.

CANAL DE CUEMANCO: Artificial Olfmpico "Virgilio Uribe".
3.1.2.2.3. RECORRIDOS TURISTICOS"
El Departamento de Turismo de la Delegacidfn Politica de Xochimilco ha

seleccionado los recursos turisticos mis significativos (naturales y culturales) para

conformar cuatro diferentes recorridos que permiten conocer Xochimilco en diferentes
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aspectos:

+ La Zona Centro, ofrece la posibilidad de aisfrutar de la comida tfpica
mexicana; conocer joyas coloniales y realizar otras actividades en un ambiente
de trangquilidad. .
Los puntos a visitar son:

- Parroquia de San Bernardino de Sena (1950)

~ Tianguis (martes, jueves y sdbado, d;a de plaza)

- Iglesia del Rosario (1796)

- Mercado x§chit1

- Casa Colonial (1521-1570)

- Foro Cultural de Quetzalc6at14y Biblioteca

Central ( 100 000 volﬁmenes)
- Capilla de San Juan (1730)
~ Ahuehuete (1520)

- Embarcaderos: Fernando Celada Caltongo

" 4+ En el aspecto Recreativo y Cultural, se tendri la oportunidad de admirar
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-importantes vestigios prehispfnicos y gozar de &reas verdes, montaf a caballo,
compra de plantas, etc. Se puedeh visitar:

- Zona ArgueolSgica en el pueblo de Santa Cruz Acalpizca.

- Museo Arqueoldgico (2000 piezas prehispdnicas)

- Bosgque de Nativitas

- Embarcaderos: Santa Marfa Nativitas Zacapa, Nuevo Nativitas.

.+ BEste paseo ofrece una alternativa para quienes gustan del Arte Religioso y

Colonial, entrando en contacto con representaciones arquitecténicas religiosas .

del siglo XVI al XIX visitando:

La Parroquia de San Bernardino de Siena(Siglo XVI)

- Iglesia del Rosario ( Siglo XVIII)

Iglesia y Convento de Santa Marfa Tepepan (Siglo XVI)

Iglesia de Nuestra Seﬁora‘de los Dolores Xaltocan (Siglo XVIII)

Embarcaderos: Santa Marfa Nativitas Zacapa, Nuevo Nativitas.

+ Los Circuitos Lacustres, le ofrecen las alternativas de trasladarse de la

agitada vida citadina a un remanso de paz y tranguilidad singular o al bullicio,

folklore, donde encontrar& comida mexicana, mariachis, marimbas y una gama de
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servicios que conforman la ambientacifn tradicional que ofrece Xochimilco.
Estos recorridos se pueden realizar en los embarcaderos turisticos.
3.1.2.2.4. CELEBRACIONES IMPORTANTES

Las festividades populares que se realizan en Xochimilco son en su mayoria de
caréfcter religioso. En ellas es impresionante la exclusividad de sus costumbres

y tradiciones.
Siete son las celebraciones mds importantes que se desarrollan durante el afo:

LAS AMAPOLAS: Era una fiesta tradicional hasta 1958 en que . se acab8 porque el
Gobierno prohibi6é el cultivo de la amapola. 'Sin embargo el Frente Unico de
Canoeros, con sede en San Crist6bal, siguif celebrando la Kermess baile como

atin se hace, aunque ha habido afios en gue se suspende.

"CARNAVAL: Era la fiesta de la juventud y de la alegrfa y se comenz6 a celebrar

desde febrero 9 de 1953, cuando se hacfan bailes de carnaval en los salones de
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los restaurantes de Nativitas.

EL NINROPAN O NINOPA: (En Nihuatl quiere decir: el nifio del lugar) . En Xochimilco
existe la noticia de que el Nifiopan tiene 118 afios de- peregrinar por 1los k

hogares de la ciudad lacustre Y que por ello también se le conoce camwo el nino peregrino.

PATRON DE XOCHIMILCO: El1 20 de mayo dfa de San Bernardino de Siena, fiesta

cat8lica con visos populares.

TULIARCO O TULARCO: Se ‘hace en la Iglesia de Santa Crucita entre el 15 6 22
de julio, adornando'la”entrada con una portada de tule, banderitas blancas y

amarillas, misa y cohetes.

VIERNES DE LAS FLORES: Se volvi6 tfpica desde que el Virrey Conde de Gilvez
(1785) la establecif en el antiguo Canal de Santa Anita. En 1897 Porfirio

Dfaz la impulsé llamdndole Viernes de Primavera. Durante el perfodo revolucicnario
sufre interrupciones y hasta 1939 surge con el nombre de Viernes de las Flores
Yy por primera vez se elige entre las hijas de los campesinos y dentro de las

delegaciones (eran 13) del Distrito Federal La Flor m&s Bella del Ejido.

XALTOCAN: (O Nuestra Sefiora de los Dolores) es una de las fiestas mds largas que
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se hacen en Xochimilco, ya que abarca 15 dfas consecutivos del 9 al 24 de

‘febrero.

Otras solemnidades son: Las Procesiones, Las Bendiciones, El1 Gallo Guadalupano,
Las Cruces, Las Kermesses, el Corpus o dfa de las mulitas, La Cosecha y el Dfa
de Muertos.

3.1.3. INVESTIGACION FISICA

3.1.3.1. LA DELEGACION XOCHIMILCO COMO INSTITUCION ADMINISTRATIVA

3.1.3.1.1. SITUACION POLITICA

Segin el Artfculo 10 de la Nueva Ley Orgénica del Departamento del Distrito
Federal, publicada en el Diario Oficial el 29 de diciembre de 1970, Xochimilco
ocupa el d&cimo lugar entre las 16 delegaciones del territorio del centro del

pais.

Ssu superficie est8 dividida geogrdficamente en 15 pueblos y 17 barrios en la
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cabecera delegacional, dentro de ellos estin comprendidos 76 colonias sumando
- .-las urbanas y rurales. Los pueblos son:
| Tepepan (Santa Marfa)
Xochitepec (Santa Cruz)
Tepalcatlalpan (Santiago)
Xochimanca (San Lucas)

Xalpa (San Mateo)
Tlalnepantla (San Francisco)
Ahuayucan (Saﬁ Ahd:éS)
Atemoaya (San Loreﬁzd)
Tepetlapa (Santa Cecilia)
Acalpixcan (Santa Cruz)
Atlapulco (San Gregorio)
Tlaxialtemalco (San Luis)
Tulyehualco (Santiago)
Huichapan

Zacapan (Santa Marfa Nativitas)

Los Barrios son:
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San Marcos (Tlaltepetlalpan)
Sén Antonio (Molotla)

El Rosario (Nepantlatlaca)
San Pedro (Tlalnahuac)
Nuestra Senora de los Dolores (Xaltocan)
Belen (Acampan)

Santa Crucita (Analco)

San Crist6bal (Xallan)

San Francisco (Caltongo)

San Esteban (Tecpanpan)

La Santfsima (Chililico)

San Lorenzo (Tlaltecpan)

San Diego (Tlacozpan)

La Guadalupita (Xochitencoi
La Asuncibn (Cohuacatzinco)
La Concepcién (Tlacoapan)

San Juan (Tlateuchi)

3.1.3.1.2. OBJETIVO
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El objetivo de la Delegacifn es servir a los intereses y necesidades de sus
habitantes planeando, realizando y coordinando las acciones necesarias para
la prestacifn de los servicios pliblicos dentro de su jurisdiccién; asi como

la atencién de los asuntos relativos al gobierno.
3.1.3.1.3. ADMINISTRACION

La autoridad ‘de las delegaciones reside en el Jefe del Departamento del
Distrito Federal, quien deperde directamente del C. Presidente de la Repfiblica quien lo
nombra libremente. Su autoridad es representada en las delegaciones por el

" delegado polftico, que es nombrado por el Jefe del Departamento del Distrito

Federal, previo consentimiento del C. Presidente de la Repfiblica.

Los delegados son responsables directos de proporcionar los servicios que sefiala
el Reglamento Interior del Departamento del Distrito Federal, en forma eficaz;
de aplicar y hacer cumplir las polfticas generales del Departamento, asi como

los reglamentos y disposiciones jurfdico administrativas.

El delegado cuenta con un cuerpo de asesorfa que lo apoya en aspectos técniéos
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y/o administrativos para mejorar las actividades de las distintas unidades
que integran la Delegacifn. Para el cumplimiento de sus funciones,el
delegado se\auxilia en los 6rganos de colaboracién vecinal,representados por
la junta de vecinos e integrados con la participacifn de los presidentes de
las asociaciones de Residentes y &stos,a su vez,por los presidentes de los
Comités de Manzana,Jque se organizan en cada delegacién. Su funcifn b&sica consiste en

sugerir medidas de mejoramiento para la dotacién de servicios p@blicos o privados.

El Centro Delegacional de Promocidén del Empleo, Capacitacifn y Adiestramiento
(CEDEPECA) es tambié&n un 6rgano subordinado a la autoridad del delegado. Se
encarga de las funciones de intermediacifn entre la oferta y la demanda del
trabajo y su tr&mite ante la UPECA, para facilitar a las empresas y
establecimientos de su jurisdiceién el cumplimiento de la obligacién patronal

de proporcionar a sus trabajadores capacitacif6n y adiestramiento.

Existe tambi&n un mecanismo administrativo para brindar orientacién e
informacién a la ciudadanfa sobre la prestacitn de los diferentes servicios,

asf como atender sus quejas y necesidades.
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El Grupo Promotor Voluntario Delegacional asf como los.promotofes voluntarios
participan en la aplicacifn de los Programas del Sistema Nacional para el

Desarrollo Integral de la Familié, ambos con la coordinacifn del delegado.

En una jerarqufa inmediata inferior dentro de 1la organizacién delegacional,

se sitda el subdelegado. Este cubre las actividades que le encamienda expresamente

el delegado, sobre todo,las de coordinaci&n, control y evaluacifén de las
actividades que realizan las Unidades Jurfdicas y de Gobierno,Obras y Servicios,.

y la Adminiétrativa, situados en una misma jerarqufa horizontal.

La Unidad Jurfdica y de Gobierno,se encarga de los asuntos relacionados con los
actos de Tribunal Calificador,de Amparos,de Registro Civil ,de autorizacién
de Giros Mercantiles y de Espectdculos,asf como de los servicios de car&§cter
cultural,social,civico,recreativo y deportivo. Para el cumplimiento de estas
atribuciones se han establecido las oficinas Ju;Idica, de Licencias y
Reglamentos para Giros Mercantiles y Espect&culos, Servicios Socio-Culturales

y Servicios Deportivos.

La Unidad de Obras y Servicios, atiende la tramitacién y autorizacifn de
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licencias de uso del suelo, la elaboraciSn y ejecucién de planes parciales

de desarrollo, la generacidén y apoyo de las actividades de regularizacidn de
las colonias, el seflalamiento vial, la construccién de obras y conservacifn
de edificios, monumentos y pavimentos, el mantenimiento del alumbrado

pGblico, las conexiones de agua, desasolve, alcantarillado, instalacicnes y
reconstrucciones, servicio de limpia, cracifn y mantenimiento de parqﬁes,
jardfnes y administracifn de panteones. Se han instalado para el cuﬁplimiento
de estas atribuciones las oficinas de Planificacién, Obras PGblicas, Aguas y

Saneamiento y Servicios Urbanos.

La Unidad Administrativa, por su parte, se encarga de la administracifén de los
recursos humanos, materiales y presupuestales, asi como de proporcionar los
servicios generales de apoyo. Para su operacifn se han creado las oficinas
de Personal, Abastecimientos, Programacién, Presupuesto y Contabilidad y .

Servicios Generales.
3.1.3.1.4. EQUIPAMIENTO

En relaci6n con la poblacifn que constituye la demanda actual el equipamiento
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muestra déficit cuantitativos y cualitativos. Las tendencias demogrdficas
:nos”permiten anticipar gque estos d&ficits se incrementar&n en un futuro
préximo ya que los aumentos de la demanda se situarén en zonas de ampliacibn
urbana que en la mayorfa de los casos se localizan leﬁos de las &reas en qué

se ubica el equipamiento actual.

- Equipamiento para la Educacién. ‘

El equipamiento escolar en la delegacién esté sustentado por 17 escuelas que
atienden a la poblacién de 8,500 alumnos; 51 escuelas primarias que benefician
a 76,500 estudiantes; 14 secundarias‘ con 29,850 alumnos; 2 escuelas de ensefianza
media superior, y una normal con 8,000 alumnos.

El equipamiento para la educacifn es insuficiente Yy no se encuentra en todos
sus casos, id&Sneamente ubicado;su distribucién en las &reas urbanas y
poblacién no muestra un patrén homogéneo. El problema es mi&s grave en la
eduacidn elemental (preescolar y primaria) por la lejania de los centros
escolares y la falta de cupo, esto impide la educacién al 22% de la poblacién

demandante.

- Equipamiento para la Salud y Seguridad Social.

El sistema de salud pidblica en la delegacién presenta un déficit agudo.El 45%
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de las &reas urbanas no cuentan con equipamiento asistencial alguno,la mayoria
de la poblacién no asalariada en la zona, no tiene acceso a la seguridad social.
Existen 5.9 mé&dicos por cada 10,000 habitantes, una clfnica del ISSSTE, dos

Centros de Salud de la SSA y un Hospital Regional, es decir, gue los centros

de Seguridad Social en la Delegacién son insuficientes.

- Equipamiento para el Comercio.

La poblacidn de esta Delegacién‘ha estado tradicionalmente wvinculada al
comercio de su propia produccifén agropecuaria. Sin embargo, las condiciones
de los lugares donde se desarrollan las actividades comerciales no satisfacen
del todo los regquerimientos de una operacién eficiente,ademas de que las
instalaciones comerciales no estén distribufdas de manera planeada, hecho que
ocasiona numerosos desplazamientos gue afectan indiscutiblemente los servicios
de vialidad y transporte. |

Especialmente significativo es el problema operacional que provoca el mercado
principal,ubicado en la parte central de la cabecera de la Delegaciln,ya que
ocasiona un importante tr&nsito vehicular dentro de una traza vial totalmente

insuficiente.
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El comercio se desarrolla a un nivel muy pequefio y en forma dispersa; el
comercio regional se lleva a cabo en la zona central de la Delegacién. La
industria se ubica en tres zonas, la primera de ellas es la prolongacién de
la zona industrial de tlalpan que se ha prolongado a Tepepan, la segunda
colinda con el Deportivo Xochimilco y la teicera se ubica en el antiguo

camino a Xochimilco y Guadalupe Ramirez.

- Equipamiento en la Recreacién, Cultura y Deportes.

Las caracteriIsticas territoriales de la Delegacifn, constituyen por si

mismas un dmbito muy apropiado para la recreacifn. Sin embargo, la carencia
de infraestructura y servicios de apoyo, impiden que las 4reas boscosas de la
serranfa del Ajusco se incorporen a la oferta de recreacién del &rea
metropolitana.

La zona chinampera que hist6ricamente ha significado una &rea de recreacién
que atrae a la poblacifn metropolitana y al turismo que visita la ciudad, ha
sufrido un marcado deterioro al reducirse y contaminarse las aguas del
sistema lacustre, lo que siénifica que su oferta de recreacién es desaprovechada.

La cultura en esta Delegacifn presenta un elevado dé&ficit de equipamiento, lo

gque resulta paradSjico, pues esta zona tiene antecedentes histéricos,
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manifestaciones artesanales Y folkléricas que ameritan enaltecimiento y
difusifn en instalaciones adecuadas. Actualmente s6lo se cuenta con' 8
centros sociales-culturales y un museo.

Existen 19 instalaciones deportivas, de las cuales sobresalen Cuemanco para
competencias de remo y canotaje, asf como el Centro Deportivo Xochimilco,
que permite. la pfactica de varias actividades deportivas.

Cake hacer notar que Xochimilco cuenta con un fndice de instalaciones

deportivas muy superior al de la mayorfa de las delegaciones.

- Equipamiento de Apoyo al Turismo.

El flujo turfstico que tradicionalmente visita los "jardfnes flotantes de
Xochimilco", no ha mantenido un incremento:congruente con el crecimiento del
sector turfstico en la ciudad de Mé&xico, lo que implica la subutilizacidn de
un atractivo que debiera participar, cada vez en mayor medida, en la
actividad ecpnémica de la Delegacifn. Lo anterior se explica por la
deéradacién que ha sufrido la zona de chinamperfo y la insuficiente
reposicifén y ampliacién de los servicios complementarios necesarios para
fomentar la actividad turfstica.

La cantidad aproximada de turistas que visitan Xochimilco es de 9'024,750

anualmente.
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3.1.4. INVESTIGACION HUMANISTICA
3.1.4.1. LA POBLACION DEL DISTRITO FEDERAL.

Es necesario para el presente estudio, investigar a la poblacibn del Distrito

Federal, con los siguientes objetivos:

- Conocer las caracteristicas representativas de Xochimilco, esto se conseguiri
mediante la té&cnica de "Lluvia de ideas" y también cuestionando sobre la

definicién connotativa de Xochimilco.

- Es importante ademds, detectar si el ideograma gue se utiliza actualmente es
conocido por la gente, y qué nivel de memoria gr&fica ha creado en ella. Esto
lo podemos determinar mediante el disefio de un cuestionario, aplicado a una
muestra no probabilistica a criterio.

Técnica de Investigacién: Lluvia de Ideas.

Objetivo: Conocer las caracterfsticas de Xochimilco.
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Pregunta: ¢Qué es lo gue més le agréda de Xochimilco?

Técnica de Investiqacién:. Definicién Connotativa.

Objetivo: Conocer l;s caracteristicas representativas de Xochimilco.
Pregunta: &Qué opiniéh tiene acerf:a de Xochimilco?

Técnica de Investigacidn: Cuestionario Administrado.

Objetivos: Detectar si la identidad gr&fica es conocida. Determinar la

memoria grifica creada.

(*)Adilerenciadeios Preguntas:éiSabe usted lo que es un simbolo? (*)
anleriores onosiones «londe
" nos referimos al idengrama éConoce el simbolo de Xochimilco?
que se utiliza para
identificar a Xechimilco.

oqut se menciona el dQué imigenes recuerda del simbolo de Xochimilco, podria
“simboln” e Xochimiles ya v
que paro lu poblacion s identificarlo? (presentar 3 im&Agenes)

mas comprensible el
termino simbolo que el
término ideagrama

3.1.4.2. LA POBLACION DE XOCHIMILCO
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Xochimilco cuenta con una poblacién aproximada de 369,040 habitantes (Censo
de 1980) de los cuales 333,300 son considerados urbanos y 35,740 rurales, en
una clasificacién por sexo el 51.6% son mujeres y el 48.4% son hombres.

La composicifn familiar es inferior a 5 miembros.

Las caracteristicas culturales (costumbres, tradiciones, etc.) que
caracterizaban a la poblacidén en el pasado, han sido "afectadas" por .la
migracién de gran cantidad de habitantes provenientes de las zonas urbanas
sobrepobladas del resto de la ciudad,originando la construccién de unidades
habitacionales, fraccionamientos, etc., gue presentan caracterfsticas

diferentes en su vivienda y en su forma de vida.

La densidad de poklacién en 1950 era aproximadamente 70.9 habitantes por
hectdrea; actualmente, se considera gque esa cantidad ha aumentado hasta
alcanzar los 274 habifantes por hectdrea. Esto es consecuencia de la
migracién mencionada, ya que si bien, en el pasado el "sistema de expansi6n de la
poblacién" obedecfa a la costumbre de dotar de fracciones de terreno a cada
miembro de la comunidad (originaria de Xochimilco), en la actualidad los

habitantes migratorios han alterado y acelerado dicha expansién.
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La poblacién econfmicamente activa, seglGn cada rama de actividad se da con
- los siguientes porcentajes: 11% Agricultura,ganaderfa,caza,silvicultura y

. pesca.

10% Explotacién de minas y canteras.
14% Industria manufacturera.

2% Electricidad, gas ymagua.

12% Construccién

4% Comercio, Restaurantes y Hoteles.
1% Comunicaciones.

3% Bienes inmuebles.

6% Servicios comunales.
37% No especificado.

3.1.4.3. LA PdBLACION QUE(LABORA EN LA INSTITUCION.

Para el estudio de la poblacién que labora en la institucifn, se ha elaborado
un cuestionario (inconsistencias visuales), gue permite conocer las
caracterfsticas de &sta. Este tipo de cuestionario, no se utiliza con fines
de interpretacién cuantitétiva, por lq tanto =£6lo se aplica a ﬁanera.de
muestra, para definir el problema de disefio, es decir, determinaf si se ha‘de

cambiar la imagen o redisefiarla en funcién de su esencia.
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Es importante la participacién de los empleados de la Delegacidn porque a

partir de los resultados de la encuesta se puede argumentar si la identidad

U)Mpmwmokmegb Agr&fica actual es funcional,o en gqué aspecto no satisface su funcién. (1)

“identidad” posee unidad
no se formulé debido a que
no se utiliza un logctipo

impiementocicn ;s Bl cuestionario ha sido disefiado en funcidén de las caracterfsticas que debe

diferente

poseer toda identidad grdfica y a partir de la interpretaci6én de la poblacién.

CARACTERISTICAS:

Memoria Grédfica:

Impacto:

Original:

Estable:

PREGUNTAS DEL CUESTIONARIO:

é¢Podrfa describir cBmo es el sfmbolo de
la Delegaci6én Xochimilco?

é¢Lo podrfa identificar? (entre 3)
i¢Siempre que ha visto el sfimbolo, lo ha
visto exactamente igual? (en barda,
carteles, camionetas, etc.)

¢l:lamé su atencién al verlo por primera
vez?

¢Lo asocia o le recuerda otra imagen?

¢Piensa usted que es actual?
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Legible: - ¢Identifica las formas qhe lo componen?
Carécter: . e éConsidera que el sfmbolo es

representativo de la Delegacién?

. éCree gue los colores utilizados son
adecuados?
Comprensible: . éCree que el simbolo ha servido para

identificar a la Delegacién?
13 .1.5. ANALISIS.
ANALISIS DENOTATIVO DE LOS CONCEPTOS LINGUISTICOS.
Objetivo: Conocer el significado etimolbgico de las palabras.

DELEGACION: (Del Latfn delegatio-onis)

Cargo y Oficina del Delegado.

DELEGADO: - (Del Latfin Delegdtus)

Se dice de la persona en quien se delega una facultad’o
jurisdiccibn.



DELEGAR:

JURTSDICCICN:
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(Del Latfn delegare)

Confiar una persona a otra las facultades o jurisdiccién que tiene.

Autoridad para gobernar.

Terxritorio en gue un juez ejerce su autoridad.

Vocablo formado por la aglutinacién de tres voces'etimolégicas:

XOCHITL: Flor
MILLI: Sementera
CO: Adverbio de lugar o locativo "en"

Atendiendo a las reglas gramaticales del Ndhuatl, gue es un
lenguaje aglutinante, vemos que la partfcula final permanece
intacta, no asf,las otras dos que le preceden, las cuales
pierden sus tltimas letras quedando las rafces siguientes:

XOCHI /MIL/CO
... ¥ traduciendo del final al principio resulta: "En la sementera
de flores". Pero atendiendo a las imigenes del jeroglfifico vemos

que esti dividido en tres parcelas; motivo por el cual debemos
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pluralizar diciendo: "En las Sementeras de Flores"
ANALISIS CONNOTATIVO DE LOS CONCEPTOS LINGUISTICOS

Objetivo: Conocer los significados "subjetivos" de las palabras Delegacién,

Xochimilco y Delegaci8n Xochimilco.

Conocer las caracteristicas representativas de Xochimilco. Para &sto se han

elaborado dos cuestionarios.

A continuacifén se presentan tres ejemplos de cada uno.

DELEGACION__ FALOLTAD OTORGADA A _CIEETO ORGANG  QUE +ORMA PABTE
DE LA _ ADMINISTEACADN POBLICA , A

XOCHIMILCO ClupnD Om iis  FLORES

DELEGACION XOCHIMILCO OEFCEMDEMNCIA EMN S SpA  DE ADMINETRAS, TODA
L. AREA EN QUE cam = CUENTERA AR CONSCARNTS oAttt O -
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DELEGACION LUGAR. DonNDE S t\%ﬂﬁﬁ\.m ASHIITOSD oOBACE uu.w‘z/\c.‘bru
JURIDICO® -
XOCHIMILCO NOoMBRE  ANT\GWO

DELEGACION XOCHIMILCO AREA O 1LIGAR CETERMINATDO

DELEGACION £5 UN TAaASPASO DE YOUER 53 © O ALAO , DAV ALAD
PoE¥ OE ALAO

. . DR, WL
- XOCHIMILCO u6AP OE LNAD FLORE

DELEGACION XOCHIMILCO LUAAR

' DWISONM Y DEL. D-F. ., s ccudSr

v ANALISIS CONNOTATIVO DE LOS CONCEPTOS LINGUISTICOS.
Objetivo:

Detectar caracteristicas representativas de Xochimilco.

¢QUE OPINION TIENE USTED DE XOCHIMILCO"

PrENeo , oUE_EE UMD o Lon PH\N&PA\..E: CEMNTROS TURIOYICOE
e mexco (om oe ).

Por, ﬁ,uMOAP, L.Alo TM‘D[MONEQ L O oI,
GUE NO  MAN cArd\ev\Do MEMO L mow
AR DANDO .

BAGARE TS
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ZQUE OPINION TIENE USTED DE XOCHIMILCO?
QUE BUO CAMNALED BESTAN MUY DEDGIIDRDODS 7 DU S AMIA 5T

TOOA COCAHNA 3 ¥ EZTAId ACABANDSO COM LA YEABTACAON » VAL

NO RAY TANTOSD ARBOLED cOMO #ARIA ANTED.

SQUE OPINION TIENE USTED DE XOCHIMILCO?

Que E5 un LUaAe wmUY SOomNITD ey MUCHA YESWTACLDN v AAUA «
B UERC PABWA. VIR, . '

LLUVIA DE ‘IDEAS
Objetivo: Eliminar el blogueo mental.

Para esto se ha elaborado un cuestionario en el gque se determinan im&genes

representativas de Xochimilco.

Ejemplos:
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ZQUE ES LO QUE MAS LE AGRADA DE XOCHIMILCO?
SU ARE PPDVAMOUANGD Y oJ EEBTIN Al. SBXTPAEWMDO O LA

CWWOrRD -.
© PROVINAUA
® LEIANO

SQUE ES LO QUE MAS LE AGRADA DE XOCHIMILCO?
LOS CAMALED , 1A AL MVUBRED , VIS\TAP LA WHEME RTECA .

£6 U AN CONCATD QAE LLAMA MOaAo A ATERIGON - TiENn= MMOCAHD
OB TURGITICO , PERD nNO 10O OAN A OENADTENR, .

® cANALEDL ® AN CON CcorD

® MOHED ® TR CO

SQUE ES LO QUE MAS LE AGRADA DE XOCHIMILCO?
QUE TS UM AVUAAR  TEAN QULD . N6\ UNA PPOVINCAAN

@ THRANQUINWLD

@ FYPOVINCAA

INCONSISTENCIAS VISUALES

Objetivo: Detectar el grado de funcionalidad de la identidad actual.
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Aclaraciones: La Delegaci®n Xochimilco no cuenta con un logotipo definido, ya
gue se utiliza sin ningln criterio cualquier tipograffa; por esta razdn se

eliminé la pregunta para detectar si existe unidad entre sfmbolo y logotipo.
- El término logotipo se utiliza en este cuestionario como sinénimo de
identidad gr&fica, debido a gue la poblécién comprende el t&rmino

logotipo, pero no comprende el té&rmino identidad gré&fica.

Ejemplos:



SEX0:__F
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NOMBRE: (mismrton Abvamez CRaoenans EDAD: 21
PUESTO: __Fmomoroea T oawmen
OFICINA O DEPARTAMENTO: _Tumwwmo
ANTIGUEDAD: 2. AROg
RESPUESTAS
1 2 3
1.- ¢Podrfa describir el sfmbolo de la Delegacién
Xochimico? >
2.- ¢Llamé su atencién al verlo por primera vez? >
3.- ¢Siempre gque lo ha visto en bardas, camione--
' tas, pipas de agua, etc., lo ha visto P
exactamente igual?
4.- ¢Lo asocia o le recuerda otra imagen? kel
"5.~ ¢Piensa usted gue es actual? Pas
6.— ¢Considera que el sfimbolo es represeﬁfétivo <
de la bDelegacién? '
7.- :Cree que el sfimbolo ha servido para x
identificar a la Delegacién?
8.~ ¢Le agrada como se ve el sfimbolo junto al
logotipo o prefiere verlos separados?
9.~ ¢Identifica las formas que lo componen? D
10.- ¢Cree gque los colores utilizados son
adecuados?




NOMBRE: . uvo ViLveroe JDmEce z

EDAD: 55

PUESTO Poore., AKIEs FLAsTIAS
OFICINA O DEPARTAMENTO Coaew o= Amre  [oFicima oe ACCDN COLTURBAL )
ANTIGUEDAD & ANow

2.-
3.-

4.~
5 .-
6.-

9,-
10.-
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SEXO:___ M

Xochimilco?

exactamente igual?

de la Delegacién?

adecuados?

RESPUESTAS
1 2
¢Podrfa describir el sfmbolo de la Delegacién %
cLlamd su atencién al verlo por primera vez? X
é{Siempre que lo ha visto en bardas,
camionetas, pipas de agua, etc., lo ha visto >4
¢Lo asocia o le recuerda otra imagen? x
{Piensa usted que es actual? . X
Considera que el sfmbolo es representativo <
éCree gque el simbolo ha servido para x
identificar a la Delegacién?
cLe agrada como se ve el sfmbolo junto al
"logotipo o prefiere verlos-separados?
cIdentifica las formas que lo componen? B
{Cree que 1os'colores'utilizados son -




2."’
3.-

4.~

6.-
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NOMBRE: C eugoroao  Aewoyvo ' EDAD: &  SEXO0: ™M
'PUESTO: _S yrmmwvipor. o2 Orere '
OFICINA O DEPARTAMENTO _ < upervisre Toormena
ANTIGUEDAD__ 1 ARO
RESPUESTAS
1. 2 3
cPodrfa describir el sfimbolo de la Deleéacién
Xochimilco? >
é¢Llamd su atencién al verlo por primera vez? P
.Siempre que lo ha visto en bardas,
camionetas, pipas de agua, etc., lo ha visto X
exactamente igual? ' )
¢Lo asocia o le recuerda otra imagen? X
¢Piensa usted que es actual? s
éConsidera gue el sfmbolo es representativo v,
de la Delegacién?
éCree que el sfmbolo ha servido para =
identificar a la Delegacifn?
cle agrada como se ve el éimbolo junto al
logotipo o prefiere verlos separados?
cIdentifica las formas gue lo componen? x
éCree que los colores utilizados son
adecuados? - X
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" CUESTIONARIO ADMINISTRADO POR EL ENTREVISTADOR
" Objetivo: Detectar si la identidad grdfica de Xochimilco es conocida.
Determinar el grado de memoria grafica creada.

Para complementar este cuestionario se seleccionaron dos sfmbolos de los muchos
que indistintamente utiliza la belegacidn, y se incluy6 una imagen realizada a
partir de flores, con un envolvente similar a los otros (rectingulo horizontal)

con el objetivo de verificar si realmente se conoce el simbolo.

Ejemplos:
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- NOMBRE:MamTiN Fres A EDAD: 22  SEX0:___ M
- OCUPACION ESTUDIANTE TE  CORTADIMIA ‘
COLONIA Aasecann Oavepstaa. DELEGACION: latrcrvco

ZSABE USTED LO QUE ES UK SIMBOLO? ES unn  SEFPESEINTNALON OS2 ALAD

SCONOCE EL SIMBOLO DE XOCHIMILCO? NO

cQUE IMAGENES RECUERDA DEL SIMBOLO DE XOCHIMILCO?

¢PODRIA IDENTIFICARLO?

5




145

NOMBRE : __ Niwecom Maver. leamsin EDAD: D Z SEXO: ™M
OCUPACION: __ Foicroone SocsaL :
COLONIA Feoasgas CE CaAmanzco DELEGACION: Lo vancaes

ZSABE USTED LO QUE ES UN SIMBOLO? _ALgo ok  *crpetemwsin A AchO

ZCONOCE EL SIMBOLO DE XOCHIMILCO? S=%

EQUE IMAGENES RECUERDA DEL SIMBOLO DE XOCHIMILCO NINAUNA

ZPODRIA IDENTIFICARLO?

v~
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NOMBRE: Joeg Gipe. CHAvARRuA \ORaes  EDAD: 52 SEXO: __ MA
OCUPACION: EmPlLeaco ¥ sDewac . :
COLONIA: Jrppwmes oe S Ciaan DELEGACION: Epo. o Mex.

&éSABE USTED LO QUE ES UN SIMBOLO? St

ZCONOCE EL SIMBOLO DE XOCHIMILCO? =\
- &QUE IMAGENES RECUERDA DEL SIMBOLO DE XOCHIMILCO?Z? __ MiIn AUNA

ZPODRIA IDENTIFICARLO?




ANALISIS DE INTERPRETACION FORMAL

Objetivo: Conocer las atribuciones significativas y caracteristicas representacionales o configuradoras.

%) Consultar Morcgraft INTERPRETACION SINTACTICA INTERPRETACION SEMANTICA (1)
de Xochimilco /Santo - P
Acevedo Lo;:ez ; ,3275 La imagen estd constituida bdsicamente por dos Estas formas representan los nenufares (plantas ornamentales acuati-
Cr: o7 . 2 . =
Crizp 61952 4 ipos de formas, una configurada en su totalidad cds) de la laguna.

por lineas curvas con cierta armonia. Presentan

una reflexidn espectacular lateral.
La otra forma es constituida por lineas rectas. Cada uno de los rectingulos representa una parcela
Presenta un rectingulo mayor con tres rectingulos

interiores.

El rectdngulo central estid pintado de gris. La "parcela" gris nos connota que estd preparada para la siembra.



Los rectldngulos laterales estdn pintados: de los rectingulos laterales simbolizan la parcela en proceso de

verde el de la izquierda y de naranja el de la produccidn (en rotacibn de cultivos).
derecha. ’

El fondo del recté@ngulo mayor se encuentra pintado El fondo por su color azul hace referencia al agua de-la laguna.

de azul.

Se observan también (dentro de los rectingulos Las imdgenes que se asemejan a una letra "C", representan las canoas

pequefios) unas figuras en forma de "C". o chalupas (acalli)

En la parte interior de los rectingulos pequefios Las formas cuadrangulares que se encuentran en el borde interno de

presenta caracteristicas agrecadas por una serie cada uno de los rectdngulos, representan las chinampas (jardines

de formas cuadrangulares unidas a sus bordes. flotantes).

El anilisis de interpretacidn formal que se realizd, corresponde a una de las representaciones "md3s fieles" en cuanto a
su significacidn.

Se encontraron algunos soportes gue tenfan la imagen gque representa a Xochimilco, pero existen en estas, alteraciones

que son muy significativas. Aaqui se presenta una muestra de ello, exponiendo los comentarios oportunos en cada

caso.



oG E)

IMAGEN

MODIFICACION OBSERVACIONES

Periddico mural "Xochimil- <~Los pé&talos han sido unidos en

- Sensacién de pesadez por el aumento de masa visual.
cosas"; sala de espera de cada una de las flores e€liminando

- Sensacién de informal y poco serio por la simplicidad y
la oficina del Delegado. el niicleo o centro que se puede debilidad en su trazo.



FUENTE MODIFICACION OBSERVACIONES

observar en la anterior imageén. - Creacién de un intersticio que parece ser una representacién

caricaturesca de una punta de lanza, de la parte superior de

un mastil, de las terminaciones en una corona, etc.

-Las formas que semejan los - La diferencia de proporciones “desarticulan” la imagen .

pistilos han aumentado de tamafio; - Se crea mucha tensién en los circulos pequefios, porgue pa-

los circulos pequefios que se rece ser que se desprenden del resto de la imagen.
encuentran en la parte superior - '

disminuyen en proporcidn.

-El rectdngulo que sirve de base - Mayor sensacidn de pesadez y estabilidad.

ha sido alargado al igual que los - Pérdida de significacidn al eliminar las formas que
internos; en €stos ya no existe representan a las "chinampas".
el cardcter agrecado que presenta

la primera imagen.

-Las formas interiores de los - Pérdida de impacto.
tres rectidngulos han disminuido

en grosor.

- Cambio de direccién en dichas - Creacidén de conflicto en direccionalidades visuales.

formas. - Creacidén de acento (por cambio de direccidn) .



LN
v wJ vy

IMAGEN
FUENTE MODIFICACION . OBSERVACIONES
"Xochimilco” ~las dos "flores" han sido unidas - Remisi6n_a la serpiente.
publicacién mensual de la en sus cuatro pé&talos, resultando - Pérdida de cardcter
Delegacién Xochimilco. una forma similar a la trayectoria
Nov. 84. de una serpiente.
~La parte de los "pistilos" ha - Los intersticios parecen ser liquido contenido en la
sido delimitada en su parte forma obtenida (serpiente).

inferior por una linea horizontal.

- La base ya no es de forma rec- - Remisidn a un recipiente para pan.
tangular . Su linea horizontal - Pérdida de caricter.
inferior ha disminuido. Ademis, - Sensacién de profundidad por la superposicidn de los
las flores penetran dicha base. elementos.
.
- Los rectdngulos internos de la ~ Carencia .de significacién (pasan a ser motivos

base se han transformado en letras ornamentales sin caricter.



FUENTE MODIFICACION OBSERVACIONES

m".

- Las formas gue habia dentro de - Pérdida de carfcter (ya no estdn presentes ni las
los tres rectdngulos han desapa- canoas o chalupas).

recido.

N_[IC LT/

IMAGEN

Cartel monumental sobre - Ios pétalos han sido enfatizados -~ Mayor sintesis y jerarquizacidn.

los sistemas hidrdulicos. por proporcidn.

Acceso a las oficinas de - La base se ha transformado en la - Remisidn a las canoas o chalupas.
la Délegacién Xochimilco. parte inferior.
- Los rectdngulos interiores han - Pérdida de significacidn.
desaparecido.
- Las formas internas de los rec-- - Pérdida de significacién (caricter).

tingulos han aumentado en proporcidn
y se han unido por su parte inferior
a la parte interior e inferior de la
base.




CONCLUSION GENERAL :

Las imAgenes analizadas, se derivan de un ideograma, sin pretender
conformar una identidad grifica por lo tanto, las alteraciones gue se proponen,
. todas son negativas porque transforman el significado de la imagen original.
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3.1.6. EVALUACION

EVALUACION de la definicidén connotativa de DELEGACION. -

. . ENCUESTAS o .

OPINION 11(2(3{4{5({6]71819110J11112)13{14{15(16{17{18}19]20{21]22{23(24 {25 {+ {++
Traspaso de poder * ) . ° 3}12%
Depto.de Policia,etc. . 1{ 4%
Parte del D.F. - . . . . . . 6 |24%
Territorio autdnomo . . . 3 {12%
Espacio geografico i
donde se resuelven . . . .
determinados asuntos. 4]116%
Centro de respeto. . . « {1] 4%
Divisidn politica - 1. 2] 8%
Resuelve asuntos » . . 31{12%
Respaldo,defensa . 1] 4%
Circulo politico . 1{ 4%
Limites o area .
determinada : 1) 4%
Conjunto de personas . 1 4%
Oficina . 1{ 4%

+ No. de respuestas.
++ Porcentajes.

JERARQUIZACION DE RESULTADOS:
Porcentajes opiniones
24% Parte del D.F.

16% Espacio geogrifico donde se resuelven determinados asuntos.

CONCLUSION: El concepto que se tiene por delegacifn es: Que es una parte del Distrito Federal,

un espacio geogridfico donde se resuelven determinados asuntos.




EVALUACION de la definicidn connotativa de XOCHIMIICO

ENCUESTAS .

OPINION R{2]314]5{6§7{8]19110{11}12{13]14]15{16]{17{1819120121}22{23}24]25|+{++
Tugar de flores . * . . . : © 16124%
No sé . . 2| 8%

ombre de una Delegacidn . 1! 4%
Palabra N&huatl . . 2] 8%
Lugar de atraccidn . , . 4116%
turistica 4116%
Comunidad urbana . 1] 4%
WNombre de antes . . 2| 8%
[En flores 1] 4%
[Provincia : . 1] 4%

lores - . 2} 8%
Lugar tranguilo » 1} 4%
[Pueblito tranquilo » 1{ 4%

ugar de antepasados . 1] 4%

+ No. de respuestas.

: ++ Porcentaies.
JERARQUIZACION DE RESULTADOS:

24% ILugar de flores.

16% Lugar de atraccidn turistica.
8% Flores.

8% Palabra Nahuatl.

8% Nombre de antes.

CONCLUSION: El concepto que se tiene de Xochimilco es: Que es un lugar de flores que posee

atraccidén turistica y gue es una palabra antigua derivada del Nihuatl.
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EVALUACION de la definicidn connotativa de DELEGACION XOCHIMILCO

ENCUESTAS
OPINIONES 1 {2{3[4]51617{8{9]{ 10] 11} 12]13114115{16§17]18[19 |20 {21 |22 |23 {24 [25 |+ [++

Lagar del D.F. . . NI . . . . -] - {11 {44%
Se encarga del mante . - ’
nimiento de una zona ‘1 1 4%
Una de tantas . : - 2] 8%
Una de las 16 delega
ciones politicas del
D.F. que tiene un re .
lpresentante del

Regente. 1} 4%
Centro donde se pue-
de hacer una queja o
recibir un sexrvicio !
social 1| 4%
iArea politica 21 8%
Zona donde se culti-
ivaban flores : 11 4%
Lugar turistico . 1] 4%
Zona Urbana . 1| 4%
Parte donde hay flo- 1] 4%
res

Divisidén Politica . 1{ 4%
Pueblo . ‘1) 4%
Una dependencia en—--~
cargada de adminis--

trar toda el &rea en e ) ,
que se encuentra ) s oy

circunscrito

ochimilco 2] 8%

Jerarquizacién de resultados:

+ No. de respuestas

44% Lugar del D.F. ++ Porxcentajes

8% Una de tantas.
8% Area Politica.

8% Dependencia encargada de administrar toda el drea en que se encuentra circunscrito
Xochimilco.

CONCLUSION: El concepto gque se tiene de Delegacién Xochimilco es: Que es un lugar del D.F.; una
drea politica que tiene una dependencia encargada de administrarla.
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EVALUACION DE TORMENTA DE IDEAS

IMAGENES ENCUESTAS

DESCRIPTIVAS 1] 2} 3} 4] 5| 6| 7| 8} 9| 10] 11] 12| 13] 14|15 |16 |17]18]| 19|20 |21|22| 23|24 |25 | PrROMEDIO

Naturaleza 1
Flores - - - - - 5
jirboles plan- - 2
ltas ) . . -
ostumbres - 1
Lagos Canales - - - 3
‘IChalupas
Fanoas

MTrajineras o Rl Bt - - -] - - - - 10
iAmbiente - - 2
Maxriachis '
Misica : =
Provincia
Pueblito - {- -|- -
iComida - ol
'Tamales -
Lejano - -
Paseos -
Gente = 1-
Tranquilidad - - ] - - -
Tipico -
Jardin parque : - | - -
seo -
Rinconcito -
ITuristico - -
Calles ) =
Tradicidn -
aisajes -1 -

I
N

[N (™1 (1 PN 15 (R PRI TR IR T AR I (R [ )

CONCLUSION: 1° con 10 menciones chalupas, canocas, trajineras

2° con 6 menciones provincia, pueblito.

3° con 5 menciones flores

3° con 5 menciones trangquilidad.
Observaciones: Los resultados colpcaﬁ en primer término a "chalupas,trajineras y cancas", en segundo
a "“provincia" y en tercero a "flores y trangquilidad"”, sin embargo, el primer sitio lo comparten tres



158

palabras que siendo diferentes son utilizadas indistintamente por los encuestados, por lo que
se considera conveniente rehacer la evaluacidn agrupando sindnimos y conceptos estrechamente

relacionados.

EVALUACION DE IMAGENES DESCRIPTIVAS
Por grupos de sininimos o conceptos estrechamiente relacionados.

PROMEDIO

aturaleza

rboles y plantas
lores

Costumbres

Tipico

Tradicidn

Lagos  y canales
IChalupas, canoas y trajineras 1
Paseos

Paisaijes

Ambiente

ejano

[Provincia, pueblito
iTranquilidad
Rinconcito
Mariachis

Miasica

Comida

iTamales

Gente

Jardin, parque
Calles

Museo

Turistico

8

13

16

N

[XCY ) Y NS NCY PO Py 190 FOY FAY FER 9 EXT TNY [N T FO TR RN R TR (9,1 TN S I

LTl B [ S0 -

CONCLUSIONES 3 . ) :

Grupo 1 con 16 menciones ambiente, lejano, provincia, pueblito, tranguilidad, rinconcito.
Grupo 2 con 13 menciones chalupas, canoas, trajineras, paisajes, paseos.

Grupo 3 con 8 menciones naturaleza, Arboles, plantas y flores.
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Observaciones:

Se obtuvieron tres grupos importantes de conceptos, sin embargo, es necesario jerarquizar los

conceptos por grupos, para determinar el mis acertado y especifico mediante la matriz de

interaccidn.

JERARQUIZACION DE LOS CONCEPTOS POR GRUPOS

Grupo 1 ‘Grupo 2

Conceptos 1{2{3f4|5[6 Conceptos 112(3f44{5
1l ambiente +|=j-l-{+] 4" 11 [Chalupas |- +{+ 4
2 lejano - e s R 2 |Cancas + -1+ + 6
3 provincia + |+ = -+ 6 3 {Trajineras +(+ +1+ 8
4 pueblito + ]+ = -1+ 6 4 |Paseos - =]- - 10
5 tranquilidad + {4+ [+] + +1] 10 5 |Paisajes = =t~} + 2
6 rinconcito =f=1=1-1 = 0
Grupo 3 )

Conceptos 1131313 ‘ Equivalencias
1 Naturaleza =] - 8] + =2
2 Arboles + -| - 2 - =21
3 Plantas +] + - 4 -=0
4 Flores +{ +{+ 5
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CONCLUSIONES GENERALES:

1Los tres conceptos mds importantes resultado de la evaluacién de las "imaAgenes descriptivas"™

obtenidas mediante la tormenta de ideas son:
1. Tranguilidad
2. Trajineras

3. Flores. ) Y

NOTA: Para algunos disefiadores gréficgp,rléé‘iegpltados agqul expuestos pueden ser cuestionables,

sin embargo, se aclara que los resultados se determinan en funcidn de su contextualizacidn.

EVALUACION DE INCONSISTENCIAS VISUALES
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PREGUNTAS 1‘2 3la]s{e{7{s]lojr0of11]12}13]14]15]16f17]18[19]20]21{22]23 |24 |25] # DE ENCUESTA|
1 212121212]312}212] 3| 1] 21 2f 1{ 2| 2} 2} 2} 2} 2} 3t 2] 3§ 2| 1{2 promedio de
2 1 (Li1i{1¢(2(2121(141} 1y 1§ 1) 1y 1} 1} 31} 1 34 1¢f 1¢4 1f 1) 1) 1) 1§11 respuesta por
3 1j2i1j21{3{1{r(2¢ 21 2¢{ 3§ 2f 3} 1] 3] 14 31 11 2¢ 31 1{-1( 1} 3]1 pregunta
5 321311 §313}11113] 1{ 3] 34 3 3f 3f 3§ 3] 3] 2} 3} 31 3] 3{ 1} 313
6 1 j1{1f2{1{2¢21{31}2} 1} 1] 2 1| 1} 1| 1| 1{ 3¢{ 1} 2¢ 1} 1} 1} 2} 3]1
7 1 jijijifif2y1(1q43¢ 3¢ 3¢ 1 1] 1f 1) 1) 1) 1) 14§ 14 1f 1 1¢f 14f 111
iz ]
9 3 12{212f2{2{2{2{1] 2} 1] 2] 2§ 1| 2{ 1| 2| 3{ 31 1¢{ 3{ 1] 3} 2} 1} 2
10 - 3 121213 (2{212(2{2} 21 21 2f 3 3t-14 1f 1] 3} 1} 1) 3§ 1f 21§ 1§ 111
1 211212} 2}j1)3}1) 1) 1y 21 2y 1¢{ 1¢ 1i 1} 3§ 1} 1) 1) 1) 1] 1] 1
romedio de respuestas por cuestionario
Obsgervaciones:

« Los resultados dé la evaluacidn indican que el ideograma utilizado no es estable y posee
una deficiente @emoria grifica, ademdas de ser poco legible.

. Se considera impactante por ser "algo raro", sin embargo, lo sefialan como comprensible.

. Se considera original, aungque no estable.

. Posee una semintica definida (caricter).

Conclusidn: Los resultados obtenidos en esta técnica de investigacifn se contraponen. en gran

f parte a los obtenidos en el cuestionario administrado por el entrevistador. Esto tal
vez, se debe a que existe una "aceptable" comunicacidén interna en esta institucidn,

pero también una deficiente comunicacidén externa.
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EVALUACION del Cuestionario Administrado

i213Talslef 71 8] o 10] 11 12]13]14]15[16f17[18 io 2021 [22 |23 24 25|+ j++
b si - . cbeleYetol-1-1- . - . . . . . . . - « 1. . . . 124196 %
no - - 1 4%
2 si . <] - . [ - . . . 9136
no - -1 . 16} 64%
ingllnal . . . o] o . . . - . . . » . 0 122 88%
3 [flores | . . . 3]12%
hojitas . 1] 4%
jsimbolo] ] . =
# 1 o i _ 3]124
4 |1% 2 - |-}l efoefe] - . . . - B . - . | - 118] 724
# 3 - . - . 4116%
+ No. de preguntas
++ Porcentajes
Observaciones:

Pregunta 1 96% sabe lo que es un simbolo.
4% no sabe lo que es un simbolo.
Pregunta 2 64% no conoce el simbolo de Xochimilco.
36% si conoce el simbolo de Xochimilco.
Pregunta 3 88% no recuerda ninguna imagen del simbolo.
12% recuerda flores.
4% recuerda hojitas.
Pregunta 4 12% reconoce el simbolo # 1
16% reconoce el simbolo # 3

72% reconoce el simbolo # 2

Conclusiones: La mayoria de la gente estid familiarizada con lo que es un simbolo. Analizando
los porcentajes encontramos que el 64% no concce el simbolo de Xochimilco y un

36% si lo conoce, sin embargo observando los porcentajes de la pregunta 3, sélo
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fué reconocido acertadamente por un 28%, de aqui el 4% no lo conoce pero se.

imagina que es el nidmero 1. Por esto se concluye que un 12% afirmé& conocerlo

pero nc lo identificé. Adem8s de este 282 que si reconocieron el sfmbolo sSlo

el 12% recordd alguna imagen del simbolo, el resto lo recordd al verlo.

En resumen: E1 “"simbolo" actual no es conocido por la mayoria y no tiene una memoria

gréfica eficiente.

ANALISIS POR REVISION DE LA INFORMACION ESCRITA.

‘Objetivo: Detectar los conceptos lingliis

ticos importantes mencionados en la informacidn.

Este andlisis se ha dirigido exclusivamente a la evaluacidn, por considerar que reiine en

sintesis todo el contenido de las té@cnicas de andlisis en las cuales se manifiestan los

datos mis relevantes de la investigacién.

CONCEPTOS :. . Partg
Distrito Federal
Espacio

Resolver

Turistica
Ndhuatl
Area

Politica



lo4

lugar - " dependencia
flores administracidn
agua v tranguilidad
atraccidn trajineras

Observacidn: Algunos lexemas se relacionan exclusivamente al concepto "Xochimilco" y otros a
"Pelegacidén", por- lo cual se ha decidido separarlos para jerarquizarlos mediante

la matriz de interaccidn (en funcidn de cada .concepto).

Delegacidn:

CONCEPTOS 1 3141|5]6 Resultados
1 arte =l-1-1-{-12. Administracidn 9
2 [Distrito Federal = - |l=1{-1-12 Dependencia 7
3 fresolver + [ + + l=1-17 Resolver 7
4 olitica + | =] = =|=-14 Politica 4
5. ldependencia +i+]l=4= =} 7 D.F. 2
16__ladministracién + {4+ + ]+ = ) parte 1

Conclusiones: Los conceptos mds importantes relacionados con el concepto delegacién por orden

jerdrquico son: Administracidn, dependencia, resolver y politica.
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Xochimilco
CONCEPTOS 1]2j3{4t5(61}7 I8 |9 Resultados:

1l espacio - l=-{-{-f=~1= [{= (=12 Flores 12
2 lugar + -l=-1=}-]- - 1-13 Agua - ’ 11
3 flores + |+ =]l+]=1+ [= [=12 Turistico 11
4 agua + {+ I'= +i1=]=|= |= 111 Trajineras 11
5 atraccidn +l=1=-1- -{=l-1]1-14 Tranquilidad 10
6 turistica + 1+ {=}=1[+ = |= 11 Nahuatl 8
7 Nahuatl =(+|-{=1=]= = [=1]8 Atraccidn 4
8 Tranquilidad =|l+)=|l=l+]=1= = {10 Lugar 3
9 trajineras +i+j=l=l+}=]= |= 11 Espacio 2

Conclusiones: lLos conceptos mis importantes relacionados con "Xochimilco" por orden jeridrquico

son: Flores, agua, turistico, trajineras y trangquilidad.
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ANALISIS DE COLOR POR CARTAS POSITIVO Y NEGATIVO

Delegacidn

Colores Semdntica (Carfcter) Obtencidn Memnria Gréfica Impacto Conclusiones
Alvaro Obregdn Naranja + + - + utilizacibén acertada de co-
Negro Caracteristicas urbanis- de cat&logo No ha sido muy di- buen con-- lor, sin embargo, carece de
ticas contempor&neas. fundido. traste una buena difusidn.
Azcapotzalco Blanco + + R + + Buena utilizacidén del color.
Guinda Caracteristicas sociold- de catdlogo Colores agradables buen con-- .
gicas,tradicionales y ~- traste.
conservadoras.
Benito Juirez Blanco + + - utilizacidn de color defi--
Negro Caracteristicas fisicas de catilogo Buena difusién contraste ciente porgue no presenta -
Verde de la zona . débil un_buen contraste.
Coyoacan Amarillo + + + - Deficiente en contraste.
Verde Caracteristicas socio- de catdlogo Armonia de color. contraste
geograficas. - sumemente
débil.
Cuajimalpa Azul, oro y - + - - Errdnea utilizacién del co-
° azul rey No existe relacidn cro- de catdlogo No ha sido muy di- contraste lor, tal vez arbitraria.
mitica y formal y semin fundido. débil.
tica.
Cuauhtémoc Amarillo + + + - Deficiente en contraste.
Verde Caracteristicas urbanis de catdlogo Armonia de color. contraste
ticas contemporéneas débil.

Gustavo A. Amarillo - + - + No presenta una s ntica
Madero. Magenta No existe relacidn con- de catilogo No se integran. buen con-- favorable y no es identifi-
Verde ceptual., traste. cado correc
Iztacalco Naranja + + + + Buena utilizacidn del color

Negro Caracteristicas urbanfs de catilogo Buena difusidn. buen con--
ticas y sociales. traste.
Iztapalapa Blanco + + - + No es identificado correcta
Rosa Semintica histérico-cul  de catdlogo No es difundido. buen con--— mente.
Mexicano tural. traste,
Magdalena Amarillo + + - . - No es correcto utilizar de-
Contreras café claro Se relaciona con las for de catdlogo Demasiados colo- contraste masiados colores y menos de
Naranja mas. res. débil. contraste débil.
Verde limdn
Milpa Alta Azul Rey - + - + Semanticamente no es correc-
Plata No existe relacidn con-- de catdlogo No ha sido muy di- buen con~- to, ademds, es poco utiliza-
ceptual. fundido, traste. do en color,
Tldhuac Amarillo - + - - Utilizacién incorrecta del -
Ocre No existe relacidn cromi de cat&logo No ha sido muy di- contraste color.
Blanco tica,formal ni conceptual fundido. débil
Tlalpan Negro + + + - Deficiente por el contraste
Ocre Presenta caracteristicas de catidlogo Buena difusidn. contraste débil que presenta.
histérico-culturales. Aébil .
Venustiano- Blanco,Na- + + + + Buena utilizacidn del color.
Carranza. ranja, Caracteristicas urbanis- de catdlogo Buena difusidn. buen con--
Negro ticas contemEDrSneas. traste.
Xochimilco Blanco, Ama~ + + - + El uso del color afecta a
rillo,verde, Caracteristicas sociolé- de catdlogo demasiados colores. gran colo- la memoria grdfica del mismo
azul,rojo. gicas e histdricas rido. por ser demasiados.
Conclusiones Presentar seméntica de que sea de que exista armonia tenex buen

—

caracteristicas hist&-
cas y de su cultura ac
tual.

catdlogo

de color,que no --
sean demasiados.

contraste.




ANALISIS DE LOS CONCEPTOS LINGUISTICOS POR EQUIVALENTES SIGNIFICATIVOS.

Objetivo: Conocer los elementos compositivos (forma, color y concepto) con mayor significacidn para el proyecto.

El listado de conceptos por analizar se deriva del resultado del anflisis por revisidén de la informacidn escrita.

Delegacidn
l;Ncsp'ros L lrglc oc L lre | c oc L |rg c . oc I lrel ¢ oc
minrstracioN | — | O leare  Joreanrzacron | — |03 ‘|azur |acomopo — 10 |care oroen | — | iaz.osc. |acomono «
DEPENDENCIA f Y lam-nar. |supEDITADO v NAR. DIBNPH
SOLVER /19 AZ.OSC. {SOLUCIONAR ~/|0 VERDE |RBSOWWER~
|pox.n-1cn \ AJ\;omTA GOBIERNO N A Jcare lcopervante | — | O |az.osc. |uiper ¥
Xochimilco
ICONCEPTOS L |relc oc L e lc oc L__|Fe c oc ke ¢ oc
FLORES 1O |rogo _|pranTa 7~ | © |veroe jveceracion | £ | O lveroe  |campo |—|O [verpE _ |expranapa +
lagua ~ | O |azur__|1acuna /1 O lazur Jraco — 1 O lazun oo’ ad
lrurIsTICO /| D lygroe  |p1version 7|V (awar. [entreTENM. 2 | D
lrRATINERAS — |0 lcare  [pasEo — | O |veroE jrecreaczon | | A\ lam.Nar. |sueco
ITRANQUILIDAD — |[J lveroe _ |DEscanso — |1 | vERDE |[pravesse~
L- LINEA ) * CONCEPTOS QUE SE ELIMINAN POR NO TENER YA RELACION CON LOS.
FG-FORMA GEOMETRICA CONCEPTOS INICIALES.
C-COLOR :
OC-OTRO CONCEPTO.
RESULTADOS : ) CONCLUSION:
LINEAS: # FORMAS: # - COLOR: LOS ELEMENTOS COMPOSITIVOS MAS IMPORTANTES SON:
11 e CAFE 4 LINEA:
3 5 ' VERDE 8 COLOR: VERDE
1 11 AMAR.NAR. 2 FORMA GEOMETRICA: i
2 3 AZ.OSCURO 3 SIN EMBARGO, COMO ALTERNATIVA EN LA PROYECTACION PUEDEN SER UTILIZADOS
4 VIOLETA 1 TAMBIEN:
5 ROJO 1 LINEA:
AZUL a COLOR: CAFE Y/O AZUL
NARANJA 1 FORMA GEOMETRICA:
AMARILLO 1 QUE SON LOS RESULTADOS INMEDIATOS. .
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EVALUACION GENERAL

Los resultados de las técnicas de anilisis se han reun;do en este apartado,

para entenderlos mejor y hacer asf,una interpretacién mis precisa.
TECNICAS DE ANALISIS: CONCLUSIONES:

Definici®n Denotativa El vocablo Xochimilco es de origen N&huatl

y su significado etimolégico es "“En las
sementeras de flores".

Definicién Cénnotaﬁiva: La poblacién'del Distriio Federal, define a
la‘DelegaciGn Xochimilco como un lugar del
Distrito Federal cuya caracteristica son
léé flores, que posee atraccidn turistica y
que es de origen N&huatl; Ademds Qde
.sexr una 8rea politicé que tiene una

dependendencia encargada de administrarla.



Interpretacién Formal:

Cuestionario administrado

por el entrevistador:

Inconsistencias Visuales:

Lluvia de Ideas:

170

La imagen que se utiliza para identificar a

Xochimilco es un ideograma prehisp&nico; cada

elemento de esta imagen tiene un significado

preciso que en la actualidad se ignora.

Se detectb6 que la poblacidn en general no
identifica ni conoce la imagen en cuéstién;
esto, es comprensible si se toma en cuenta
que por sus caracteristicas formales, no ha
creado una memoria grdfica comGn, ya que no

fué disefiada con ese objetivo.

La comunicacién interna en esta institucién

en general, es aceptable, sin.embargo los
resultados también senalan serias def1c1enc1as
en la comprensi6tn y legibilidad de la imagen,

Y

adem&s de considerarla no estable.

Las im&genes representativas de este lugar son



Matrfz de Interaccién:

Equivalentes Significativos:

Cartas positivo-negativo.
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las flores y las trajineras.

Las connotaciones principales de la. identidad

grifica deben ser: flores, agua, turistico,

trajineras y tranquilidad, conceptos gue se

refieren a Xochimilco; y administracién,

dependencia, resolver y politica,brelativos

a Delegacién.

Los elementos compositivos b&sicos son: el

circulo, la linea horizontal y el color

verde principalmente, y el cuadrado, la

lfnea curva ascendente y el color café

y/o azul.

Respecto a las identidades grédficas de las
demis delegaciones se observ6 que no existe

unidad formal, ni conceptual entre ellas;

‘algunas son muy complejas, otras pretenden
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ser muy originales a diferencia de las que
han sido tomadas de los ideogramas
prehispé&nicos, sin un previo estudio para

satisfacer su funcién.

3.1.7 SINTESIS

En este iltimo evento de la etapa de estudio, se determinan las funciones
fisicas y psicol6gicas, asfi como tambi&n los componentes fisicos y

psicolégicos de la identidad gr&fica a disenfar.
Funcién Fisica: ' Objetivo:

Identificar a la delegacién en su jurisdiccin
y el resto del Distrito Federal, como una
institucién encargada de servir a los
intereses de sus habitantes a través de la

prestacién de servicios pfiblicos.



Funcibn Psicol8gica:

Comgonente Fisico:
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Contribuir al desarrollo de una armonia

laboral para elevar la calidad de los

" servicios ofrecidos a la comunidad. Lograr

su reconocimiento a la poblacifén del
Distrito Federal, principalmente la de

Xochimilco y las zonas adyacentes.

Conclusién.

Es necesario el disefio de un sfimbolo, dadas
ias caracterfisticas socio=-culturales de los
habiténtes, ademds de la utilidad prAactica
que este elemento representa. Como hipétesis
y a partir de la evaluacién de los andlisis
realizados, las’imégenes a utilizar para el
disefio del simbolo, son las flores y las

trajineras.

Para conformar la identidad gré4dfica es



Componente Psicolbgico:
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‘indiSpensable el disefio de un logotipo

que contribuya a la identificacién del
sfmbolo y tenga correspondencia formal

con éste. Es ademds conveniente el

manejo sistematizado del color como

elemento de apoyo a la identidad.

Los elementos compositivos b&sicos para el

fdiseﬁo de la identidad son: el cf{rculo, el
 ¢uédrado, la linea horizontal y la lfnea

‘curva ascendente, elementos formales que por

su semidntica corresponden a los conceptos:

"flores, agua, turfstico, trajineras,

trangquilidad, administraci®n, dependencia,

resolver y polftica.

Los colores a utilizar en la identidad a
nivel de hipb6tesis son: El1l Verde, el azul

y/o el caf& que poseen connotaciones de
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vegetacién, tranquilidad, frescura, agua,
tierra, tradicifSn y trabajo; conceptos
éstrechamente vinculados a la Delegacién .

Xochimilco.
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3.2. PROYECTACION.
3.2.1. DESARROLLO DEL SIMBOLO
3.2.1.1. PRIMERAS IMAGENES.

Tomando en cuenta la informacién de la sintesis se debe empezar a trabajar

graficando ideas a partir de: Trajineras y flores como elementos graficos, con

‘connotaciones de flores, agua, turistico, trajineras, resolver y polftica.
- Los elementos compositivos b&sicos en esta etapa, ser&n el circulo y la lfnea

horizontal.
Flores: Primer elemento a trabajar.

Durante la &poca prehisp&nica, los Xochimilcas utilizaban una representacién

() Mitdlogt™ y Simbotismo  "estilizada"™ de la dalia-cexochitl, como especie de firma popular. (1)
de la flora en México

Prehispanico d ento dv est r dos im&genes r i i ue
¢ Hoydon/UNAM Se conservan como documen e esta flo o dgenes ealizadas en piedra, g

se encuentran en el museo arqueol&gico de Xochimilco ubicado en Santa Cruz

Acalpixcan:
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Otra alternétiva formal, presénta el manejar el signo "dia-flor" del -

calendario azteca (como forma prehispi@nica; no propiamente Xochimilca).




Trajinera: ' 1783

Elemento representativo tambié&n de Xochimilco, de gran atractivo turistico,

es otro recurso para el disefio del simbolo.

yoi )

Alternativa 1

ia

Ja partir de la Cexochitl (Daliai

Observacifén: En un estudio grédfico a la imagen mencionada se detectan formas

que en primera instancia son sintéticas conservando su caréicter.
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ALTERNATIVA 2
A partir del signo calenddrico azteca "flor"

Observacifn: El estudio formal de este signo, nos representé en una
variante, una imagen que remite a la flor del tulip&n, y revisando la
semdntica de esta flor, (marca, éignos, simbolos y senales/ Adri&n
Frutiger, Barcelona 1979) se conoce, que es el sfmbolo de fertilidad
igual gue en la imagen, que en la actualidad se utiliza para identificar

a la delegacidn (aunque este simbolismo sea desconocido)

Signo calenddrico del dfa flor. Cédice Magliabechiano.
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ALTERNATIVA 3

A partir de la trajinera.

Observacién: Manejar formalmente este elemento, presenta problemas por la gran

cantidad de elementos gque posee, ademds existe el antecedente del simbolo del

metro Nativitas que hace dirigir la sintesis formal de este objeto.
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CONCLUSIONES:

En primera instancia, la alternativa que se descarta es la ndmero 3
(trajinera), ya gue no existe unidad formal, y no obstante que este elemento
es muy identificado con Xochimilc§ su semé&ntica es difefente a lo pretendido
pues no se trata de un embarcadero, ni del aspecto turistico de Xochimilco

exclusivamente.

La alternativa nGmero 2, al desarrollarla grificamente, se asocia-mucho con la
flér del tulip&n, y aunque el simbolismo de &sta es: "fertilidad", y en esencia.
él simbolismo del ideograma prehispénico de Xochimilco es igual (aungque no
-econocido), la flor del tulipdn no es mexicana y puede remitir a Holanda u otro
pais que ha ﬁtilizado esta imagen en alguna de sus embresas como sfmbolo de

identificacién.

La alternativa nimero 1 es que gque posee mis caricter (en funciébn de 1la
Delegacién Xochimilco) ademis, es un sfimbolo que los antiguos Xochimilcas
utilizaron como identidad. Manejar una imagen que se deriva de la

representacién de la Dalia (flor mexicana) es la mejor opcién.
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3.2.1.2. SELECCION:

De la alternativa nGmero 1, se seleccionaron cuatro variantes para su estudio,

andlisis, evaluaci®dn formal y conceptual.

1) Forma que conserva su semintica pero .

no es original.
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2) Forma muy sintética, pero de semdntica

imprecisa, {(remite a mec&nica).

'3) Forma de sem&ntica no-definida; sint&tica

R 1
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4) Forma de sem@ntica definida, sinté&tica y

original.
Conclusifn: La mejor imagen hasta el momento es la ndmero cuatro, por presentar
una semintica definida mds fuerte y ser la mis original. Sin embargo, es

-conveniente el desarxrollo de bocetos para obtener una mejor alternativa.

3.2.1.3. DESARROLLO DE BOCETOS

Desarrollo grdfico de la mejor variante (4)
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‘vi2 ' . vl3



'3.2.1.4. SELECCION Y ANALISIS DE

190

BOCETOS.

9) Caracteristicas negativas;
= Centro doginante.
- separaciéﬁ de pé&talos (parte
externa) pdco evidentes.
Caracterfsticas positivas:

- Diferencia de grosor en centro.

v5)Caracterfsticas negativas:
- NGcleo dominante.
—'Entradas angulosas
- Alteracidn formal en pequeiia
- proporcién.
Caracterfsticas positivas:
- Variécién de grosor en nficleo
(centro) .

- Profundidad por variacifén de grosor

‘{nicleo—-contorno).
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v13) Caracterfsticas negativas:
- Grosor homégéneo en centro.
- Centro muy grande.
CéracterISticas positivas:

- Entradas de contorno con

terminaciones semi-cuadrangulares.

Conclusiones:

Es conveniente la reduccién de grosor y proporcién del centro para crear mas

dinamismo visual por la sensacién de profundidad..

Manejar diferencia de grosor en las partes que entran del contorno pero con

terminaciones no angulares para crear mis unidad e impacto.



3.2.1.5. DESARROLLO FORMAL DEL ANALISIS ANTERIOR.

192

Codificacibn: A
 Observaci®n: Enfatizacién extremada del contorno o perimetro, por lo que se

debilita el centro.

Propuesta: Reducir el grosor al perfimetro o aumento de grosor al centro.



193

Codificacidﬁ: B

Observacifin: El1 engrosamiento de las enfraﬁtés del entorno o perimetro hace que
se perciban m8s cortas; ia'enfatizacidn;dei:gentro hace sentir la forma mias
plana; el intersticio presenta caracteristicas.muy rfgidas, remitentes a algo

mecdnico.

‘ Propuesta: Adelgazar un poco el centro y las entrantes. Tratamiento con mis

curvas al intersticio.
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. Codificacibn: C

NObserQacién: Mayor cardcter por el bambi¢ éﬁ:él iﬁ£érsticio y adelgazamiento
de entrantes,'pero:aébilitamiéntohiigero del centro. No existe
unidad formal del céntro‘y.el contdrﬁb; ‘

Propuesta: - Ligero engros;miento del cgntxg Y unifiéédién formal de éste con

contorno mediante el manejo. de m&s curvas.
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 Codificadibén: D

Observacifn: Unidad formal en todos sus elementos. Equilibrio visual en forma

e intersticio.
Propuesta: Seleccibn de .tipograffa en funcibén de la sfntesis concéptual Y

del sfmbolo aquf definido.
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3.2.2. DESARROLLO DEL LOGOTIPO
3.2.2.1. PROPUESTAS DE ALFABETOS PARA CONFORMAR EL LOGOTIPd.

Para definir un logotipo id6neo al simbolo se han seleccionado ocho fuentes
tipogréficas gue en primera instancia se consideran adecuadas, presentando su
conformacibén en altas y también en altas y bajas para visualizar las

caracterfsticas de cada tipo en las dos opciones.



197

- CABLE HEAVY

. DELEG ACION xOCHIMI-I-CO

~ Delegacion Xochimilco

" DELEGACION XOCHIMILCO
'Delegacion Xochimilco
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EGIDE SEMIBOLD

. DELEGACION XOCHIMILCO

'Delegacion Xochimilco

" FUTURA EXTRA BOLD

. DELEGACION XOCHIMILCO
Delegacion Xochimilco
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DELEGACION XOCHIMILCO
- Delegacion Xochimilco

" DELEGACION XOCHIMILCO ’
- Delegacion Xochimilco
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DELEGFICION xocmmuco
Delegqaon Xochimilco *

DELEGACION XOCHIMILCO '
Delegacion Xochimilco
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''3.2.2.2. SELECCION

De las anteriores alternativas se seleccionaron los siguientes alfabetos porx

presentar mayor relacidn formal con el simbolo:

Cable Heavy DELEGACION XOCHIM'LCO
Egide semi Bold -~ DELEGACION XOCHIMILCO
Futura Extra Bold DELEGACION XOCHIMILCO
‘tniverse  DELEGACION XOCHIMILCO

Se determina que la conformacién en altas es conveniente, ya que por sus’
caracteristicas semdnticas y formales se relaciona mis con la concepcién
comunitaria sobre la Delegacidn Xochimilco (seriedad, solidez, honestidad

y confianza).



3.2.2.3. EVALUACION FORMAL RESPECTO Ai SIMBOLO

Para una evaluacién m&s especffica, se analizard cada afreglo tipogréafico

junto al sfmbolo y asf definir cual es la m&s funcional.

NOTA: La ubicacifn de los elementos (simbolo-logotipo) gque se maneja
para la evaluacidn de los diferentes arreglos tipogr&ficos, s&lo
obedece a fines précticos, en ningin momento se define como

propuesta final de la relacién simbolo-logotipo.
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' DELEGACION
~ XOCHIMILCO

' ALTERNATIVA "A" (Cable héavy) | o E
OBSERVACION: El logotipo presenta buen impacto, pero las terminédiones de

los brazos en la letra "E" y en la "L" no se justifican formalmente.con el

sfimbolo, lo mismo que la zona donde se unen las dos espinasydella letra
“M" . ' A
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" DELEGACION
~ XOCHIMILCO

APTERNATIVA "B" (Egide semibold)

OBSERVACION: Esta tipograffa,es muy original sin'émbargo su construccidh(tnu@),
es muy compleja si se contémpla la implementaci®én de la identidad en bardas,
-mantas, etc.,que serin realizadas por rotulistas que puedan afecté: la memoria
grdfica de la identidad al no realizar el trabajo fielmente.

Otra observacifn,es que en el mercado sSlo existe un solo peso tipogréfico

. {semibold) y, en funcién del simbolo es necesario un mayor peso.
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. DELEGACION
' XOCHIMILCO

ALTERNATIVA "C" (futura extra bold)

OBSERVACION: Esta alternativa es adecuada por sus caracteristicas y su

proporcién, no asf en su peso; pues visualizando el logotipo y contemplando

su posible reduccibn, tenderfa a perder legibilidad. Por lo que es

aconsejable disminuir el peso tipogréafico.



206

- XOCHIMILCO

ALTERNATIVA "D" (universe)
'OBSERVACION: En esta propﬁesta no .existe unidad con el simbolo, y a nivel

de impacto, tampoco es adecuada porque el logotipo es mucho mds débil;

jerarquizando demasiado al;simbdlo.

El paralelismo que se origina a partir de las letras H,I,M,I,IL, produce un

acento nada conveniente en este caso.
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3.2.2.4. CONCLUSION:

El logotipo que refine las caracteristicas id6neas es el conformado con la
fuente: Futura extra bold; sin embargo, su peso es muy considerable por 1lo
que se propone visualizar con la futura demibold y la futura bold en funcién
del arreglo definitivo de la identidad.

3.2.3. ANTEPROYECTO

3.2.3.1. PROPUESTA DE POSICION Y PROPORCION ENTRE LOS ELEMENTOS SIMBOLO

LOGOTIPO.

Definidos el sfmbolo y logotipo, es conveniente analizar la relacién de

posicifén y proporcién entre el sfmbolo y el logotipo.

Se presentan ocho alternativas para su evaluacifn.
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- ALTERNATIVA “C-2"
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o XOCHIMILCO a9
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DELEGACION
 XOCHIMILCO
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DELEGACION -
X.CHIMII.CO
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. DELEGACION
~ XOCHIMILCcO
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.~ DELEGACION
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3.2.3.2. SELECCION

Al orgahizar los elementos (simbolo y logotipo) en diferentes_posiciones

se percibe que existen varias propuestas funcionales éﬁ mayor o menor grado
(C-3, ¢c-2, C-5); sin embargo, al desarrollar las alternativas C-5 y C-6 se
intuye que la solucidn mas adecuada puede ser al combinar dos pesos

tipogrdficos en el logotipo, creando una jerarquizacidn que ademés‘por

semantica es conveniente (C-7).

Finalmente, al evaluar la alternativa C-7 se observa que la semantica de:
profundidad, importancia y distincidén que se obtiene al diferenciar 1los
pesos tipogradficos se enfatiza al ubicar el simboio y el logotipo a partir
de un eje central que da mayor solidez e impacto a la identidad Qr&fica
(alternativa C-8), por lo que se determina esta Gltima propuesta como:

"El arreglo definitivo de la identidad gr&fica."
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3.2.3.3. PRUEBAS DE COLOR

Para la seleccifn. de un color que represente a la Delegacién Xochimilco, nos
guiaremos en los resultados del andlisis de los conceptos linglifsticos por
equivalentes significativos mencionados en la sfntesis y que son el verde,

el azul y/o el café.

Utilizar aisladamente cada uno de los colores antes mencionados y en un matiz
puro presentaba un margén muy reducido de posibilidades, por lo que se recurrid
a visualizar la identidad gr&fica, con colores derivados de la combinaci6n de
los tres elementales, y en diferentes proporciones. Asf, consultando el Atlas

de los Colores se proponen las siguientes altermnativas:
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DELEGACION DELEGACION DELEGACION
 XOCHIMILCO XOCHIMILCO XOCHIMILCO

' DELEGACION  DELEGACION . DELEGACION
XOCHIMILCO  XOCHIMILCO XOCHIMILCO
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3.2.3.4. EVALUACION

Las anteriores propuestas han sido sometidas a consideracién por parte de
la poblacidn en general para definir la gque se interpreta mejor en funcién de
la Delegacién Xochimilco. Esta pequefia encuesta es con el prop&sito de hacer

valoraciones cualitativas que contribuyan a seleccionar la propuesta m&s

funcional.
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3.2.3.5. SELECCION DE COLOR

La propuestabque se selecciona es la que corfesponde a 1la clavé 384 ¢ dei
sistema pantone. Esta seleccién se hace a partir de lbs pargmetros bésicos
que se deben cubrir,por ejemplo: Que sea seméhticamente correspondiente a los
objetivos de la institucidn, gue presente estabilidad, pero a la vez
originalidad y que produzca en relacifn a su fondo un buen impacto, y por todo
lo anterior que produzca en el observador una memoria gré&fica que pefmita

identificarlo como propio de la Délegacién Xochimilco.
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3.2.4. PROYECTO
3.2.4.1. JUSTIFICACION GEOMETRICA DE LOS ELEMENTOS.

La justificacifn geométrica de. los elementos simbolo y logotipo en alguna
red b&sica (como la de cuadrados en este caso) posibilita establecer relaciones
espaciales y formales, armSnicas y l6gicas que consolidan favorablemente a la

identidad gré&fica.

El trazo del simbolo, fundamentalmente se deriva de las secciones Jureas
de una linea cualquiera. Las equivalencias y operaciones necesarias se

incluyen; para facilitar su comprensidn.
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~ JUSTIFICACION GEOMETRICA

DEL SIMBOI.O

A=X B=X1.618 C=X+2 D=Ce 618 E=D~+2



3.2.4.2. EVALUACION DE ESPACIOS.

En el disefio de las identidades gr&ficas generalmente se
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requiere del estudio-

de las proporciones en el sfmbolo en el logotipo © en ambos, y esto, por la

necesidad de su implementacifén en diferentes soportes, mismos que poseen

diferentes formatos y hace necesaria la reproduccifn de la identidad en-

diferentes proporciones.

En el caso de la identidad que se presenta, al realizar las pruebas de

reduccibn,se observa que las caracteristicas de su forma
ligeramente en los rasgos internos (cuando la proporcién
para la envolvente general del sfimbolo) ya que sufren un
pronunciado, pero perceptible. ‘Es recomendable realizaf

-previendo este problema pero s6lo para propuestaslde esa

se ven afectadas

es menor de 1 cm.
adelgazamiento poco
otro original

proporcifn o menores;

es decir,hacer dos originales uno para proporciones de m&s de 3 cm., y otro

para proporciones de menos de 3 cm.
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2 @

| DELEGACION DELEGACION
XOCHIMILCO  XOCHIMILCO XOCHIMILEO

XOCHIMILCO L XocHiMILEd . paseAcon
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'3.2.4.3. CORRECCIONES

En consideracifn a las'observaciones realizadas en el punto anterior, se

proponen dos originales para su reproduccifn, dependiendo de la proporcién

que se necesite.
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3.2.4.4. PROPUESTA FINAL EN COLOR.

Realizado el estudio de partes (evaluacién de espacios) y definido el color,
en la propuesta que a continuacién se presenta, se contemplan ambos aspectos

a fin de evaluar alguna posible afectacién formal por el manejo de color.
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3.2.5. REALIZACION.

Al no encontrar ninguna afectacién de la forma por la aplicacidén del color

se presentan los originales mecdnicos para su reproduccidn.
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3.2.5.1. ORIGINAL MECANICO.

Original mec&nico para proporciones mayores a 3 cm.

" DELEGACION
XOCHIMILCO
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Original meclnico para proporciones menores a 3 cm.

DELEGACION
XOCHIMII.CO



CONCLUSIONES
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CONCLUSIONES

En este filtimo apartado, se presentan algunas consideraciones importantes
acerca de los "beneficios" personales y colectivos que a lo largo del

proyecto se contemplaron:

1 Sistematizar un proyecto permite valorar cada etapa, para detectar la

esencia de la necesidad.

El proceso organizado de trabajo en el disefio grafico, es
indispensable para entender cada uno de los factores que se
involucran en un problema de disefio; desde las cuestiones
elementales, de: C§mo, dQnde A porqué surge la demanda, hasta
lavdeducciQn de las caracter;sticas formales y semgnticas gque

conformarin el material de diseiio.

2 Los mé&todos l6gicos de trabajo constituyen una herramienta intelectual

indispensable en el disefio gr&fico.

Al conocer, analizar y comprender todos los factores que intervienen
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en la demanda de un disefio, se poéibilita la conformacifén del mismo;

con c6digos que pertenezcan al usuario, "asegurando" en gran medida

su funcionalidad.

Las t&cnicas de andlisis contribuyen a- concretizar y definir los

pardmetros de trabajo.

Es muy importante para la etapa creativa; conocer los elementos
compositivos con mayor relacifn sem&ntica para el proyecto, esto

reduce y hace objetiva, la bﬁsqueda de imSgenes idéneas.

Las té&cnicas de anilisis presentadas en este estudio, funcionan como

auxiliares did&cticos en la enseifianza del disefio grdfico.

Durante los cursos que impartimos sobre disefio gr&fico en la
ENAP y en el tema de metodologfa se han puesto en prictica dichas

técnicas y son utilizadas por los alumnos participantes.
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Disefiar mediante un mé&todo ldgiéo de trabajo es indispensable...

... por lo menos, en la etapa formativa del disefador. Porque

mediante el ejercicio en su utilizacién se consolida una

madurez profesional que repercutird en su labor como profesionista
grafico. '
En este proyecto se propone una identidad gr&fica para la delegacién

Xochimilco, apegada a sus rafces y paralela a su desarrollo.

Si esta identidad fuera utilizada por la institucién, contribuirfa

con toda certeza en su favorable distincifn y reconocimiento.

El manejo de formas prehispédnicas en el disefio grdfico, es un recurso

en pro de la cimentacién del disefio gr&fico mexicano.

Utilizar formas préhisp&nicas en una realidad contempordnea,

implica ante todo; una responsabilidad é&tica, cimentada;
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s6lidamente a la luz de la teorfa del disefio grdfico, y un
compromiso social, hist6rico y desinteresado para proponer su
contextualizacifn, s6lo después; de serios andlisis formales

Y semdnticos que permitan su Sptimo funcionamiento.
"Los signos, simbolos, marcas, y sefiales son, en su multiplicidad, 1la:

expresi®n omnfmoda y omnipresente de nuestros tiempos; conteniendo y

salvaguardando el pasado predicen asi mismo el futuro”.

(FRUTIGER, 1978)
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