> UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
“ACATLAN"

LA RADIO CULTURAL EN MEXICO COMO FACTOR
NECESARIO A LOS PLANES DE DESARROLLO
EDUCATIVO, DEMOCRATICO E INTEGRADOR

T E S i 8

QUE PARA OBTENER EL TITULO DE:

LICENCIADO EN PERIODISMO
Y COMUNICACION COLECTIVA

P R E S E N T A

GILBERTO CEDILLO REYES

220729 9-0



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



Con gratitud y afecto a mis
padres y a todos aquellos

que sin mencionar sus nombres
ayudaron hasta el fin de este
esfuerzo,



Cultura no es un coto cerrado de
especialistas, cultura es lo que
sirve a la comunidad para su pro
pia construccibén social y humana.
No hay cultura al margen del hom-
bre que la crea. Cultura no es
una mera acumulacidn de conoci --
mientos ajenos de su vida a su
aqui y ahora. Cultura es la con-
ciencia para comprender mejor al
propio mundo.

M. Kaplin
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INTRODUCCTION

Dentro de los planes de desarrollo que requiere nuestro --
pais, los medios de comunicacidn colectiva estdn llamados a ju
gar un papel primordial. Entre ellos la radio es por sus ca -
vacteristicas el medio de mayor difusidn y penetracidn e nues-

tra sociedad.

Lo anterior hace aparecer a este medio como la solucidn --
més viable y prédctica para impulsar la educacidn, la capacita-
cidn, la cultura v el entretenimiento, todo ello dentro de sus

limitaciones y posibilidades,

Este medio, bien empleado, puede integrarse a un plan que-~
ayude a salvar el déficit educacional y contrarrestar el colo-

nialismo cultural, verbal e ideoldgico.

Es en estos campos donde la radio cultural . puede y debe--
utilizar sus propiedades y elementos que lo caracterizan para-
implementar un plan a nivel nacional de colaboracidén para el -

desarrollo de México.

La capacidad de la radio en este sentido la menciona un in

forme de la UNESCO (Mc Bride) en el cual dice:

"La radio, una técnica de comunicacidn avanzada que se ha -
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incorporado al tercer mundo, se ha expandido y culturizado

ampliamente con la miniaturizacibdn y la transistorizacidn,
que permite costos muy bajos, la radio estd llamada a reve
larse cada dia como un instrumento bien adaptado a las cul
turas fundadas en la transmisidn oral y en los valores no-

escritos't (1)

Para lograr lo anterior, se hace necesario que se tomen —-
las medidas pertinentes para integrar a todo el sistema radio-
fénico de nuestra rvepliblica a un plan educacional y de capaci-
tacidn, fundamentalmente, con la colaboracidn de las radiodifu
soras culturales, a fin de formar una programacidn més acorde-
con el desarrollo del pais para, de gste modo ,hacer frente a -

la penetracidn cultural e ideoldbgica.

La potencialidad de este medio (en un pais donde cada dia-
aumentan por millones los radioescuchas, muchas veces permanen
tes y activos) estd actualmente aprovechada por empresarios y-
comerciantes de la mdio, quienes publicitan reiteradamente y -
con mucha exageracibén la distribucidn y ventas de sus produc -

tos y servicios, los cuales muchas veces resultan innecesarios
Ademds no hay participacidn real ni social en este medio -
en el tratamiento de la cultura, la educacibdn y la informacidn

para orientar y motivar al radioescucha.

La falta de participacidn y los intereses mercantiles han-
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acarreado la incomunicacidn entre radiodifusores y radiocescu -

chas mexicanos y por lo tanto este medio se ha convertido en -
sélo una caja de sonidos y ruidos manipuladores de bienes de «

consumo que mediatizan al individuo.

Hasta hoy, la llamada "industria radiofénica" sdlo ha servi
do para vender, lucrar, colonizar y desinformar. Se le ha vis
to como el medio de mayor penetracidn, y es cierto para ratifi
car moldes de conducta y de consumo masivo, como un medio -——-—
ideal para la penetracidn ideoldgica y econdmica del imperia -

lismo y del colonialismo cultural.

A la radio se le ha utilizado para modificar los gustos y-
sentimientos mediante miisica y programas, muchas veces malin -
chistas, que obedecen a patrones que estdn fuera de la reali -
dad mexicana y a intereses de productoras y distribuidoras de-
discos, haciendo de la radio un instrumento sonoro alejado de-
toda forma de contribucidn a la cultura y a los valores nacio-

nales.

Es, hasta ahora, una derivacidn clara y directa del mercan

tilismo total y se encuentra sujeta a los anunciantes.

Las actuales posiciones de las radiodifusoras comerciales-
ven o imaginan al radioescucha incapaz de asimilar elementos -
positivos, consideran que el pliblico sblo debe comprar lo que-

se le anuncia.
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Ademéds, las radiodifusoras comerciales fusionadas en gru-

pos o cadenas radiofénicas mantieneny aumentan su poderio. Es
to representa una manera de uniformar criterios, sobre todo -
en el tratamiento de la programacidn e informacidn deonde es -
muy comiin el manejo parcial de noticias y las especulaciones -
que llevan determinados intereses particulares, politicos y --

mercantiles .

Todo lo anterior, mis la falta de investigaciones sobre -
la radio como factor para la integracidn, y mis alin sobre la -
radiodifusidn cultural, lo obsoleto de las legislaciones, los-
naturales abismos de radiodifusoras comerciales con las cultu-
rales, y la falta de apoyo a estos estudios crea confusidn, -

perjudica al pais y beneficia a ciertos grupos.

Por estas observaciones y la necesidad de ocupar adecuada
mente a la radio como un instrumento de integracidn social, --
productivo, educador, culturizador e informador, considero im-
portante estudiar la radio cultural mexicana partiendo de sus-

origenes, divisiones y proyectos.



1.

ASPECTOS POLITICOS

1.1 LA POLITICA CULTURAL MEXICANA

La politica cultural mexicana sblo en pocas ocasiones ha -

quedado definida, como el discursc del licenciado Fernando So-

lana pronunciado el 27 de octubre de 1980.

Esta politica expresada en esa exposicibdn muestra lo que -

el Estado entiende como cultura:

"Asumimos la concepcidn amplia de la palabra cultura, enten
demos por ella todo lo que el haombre hace como actor de su
historia: las instituciones que crea, los instrumentos que
fabrica, los conocimientos que conquista, los simbolos con
que se expresa.

Toda comunidad humana crea su cultura. A través de creen-
cias, costumbres, valores y usos que crea y recrea continua
mente, escribe su historia y la entrega a las siguientes -
generaciones.

El gobierno de mi pais contribuye a la produccibdn, preser-
vacidn, transmisidn y distribucidn de los bienes cultura -
les, muy especialmente de los bienes que son producto del-
espiritu. En este sentido, tiene una politica cultural --
que podemos definir en cuatro principios:

LIBERTAD PARA LA CREACION

ESTIMULO A LA PRODUCCION CULTURAL
PARTICIPACION EN LA DISTRIBUCION DE LOS BIENES Y SERVICIOS
CULTURALES Y

PRESERVACION DEL PATRIMONIO CULTURAL
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El Estado mexicano no pretende dirigir la cultura nacional.

Las creaciones del espiritu son esencialmente libres y el -
estado reconoce explicitamente esta libertad. El peor de -
los totalismos es el del espiritu. No consideramos legiti-
mo que los gobiernos pretendan por si mismos hacer arte, --
ciencia o filosofia, o sometan las creaciones de la comuni-
dad a clnones dogmdticos, directrices politicas o censuras-
ideoldgicas. Todo arte oficial es arte mediocre.

Por &sto, el primer principio bésico de nuestro gobierno en
el &mbito de la cultura es el respe to absoluto a la liber-
tad de creacidn.

Este respe to a la libertad se complementa. Segundo princi-
pio. Con el estimulo a la produccidn cultural. No basta res
petar la libre expresidn cultural. La creacidn de bienes -
culturales requiere de apoyos. El Estado debe promdver el-
talento impulsar la creacidn artistica, estimular el desa -
rrollo de la ciencia y la tecnologia.

El tercer principio, se refiere a la distribucidn de los --
bienes culturales, en el cual el Estado tiene una interven-
cidn mis directa.

Por ésto, organiza y extiende el.sistema educativo, que es-
la cultura. Promueve el hdbito de la lectura. Abre biblio
tecas y museos. Fomenta representaciones, conciertos y —---
festejos e impulsa la industria editorial,

Es propdsito firme del gobierno luchar contra la desigual -
dad de acceso a la cultura, due otras desigualdades socia-
les causan y refuerzan. Todos los ciudadancs tienen dere -

cho al disfrute de lcs bienes culturales, no menos que a --
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participar en su creacidn.

La cultura es un elemento indispensable de la calidad de la
vida y el Estado debe propiciar que todos tengan acceso a -
ella.

Ante el desarrollo de los medios de comunicacidn social muy
especialmente LA RADIO y la televisidn, corresponde al go -
biernc actuar para que estos importantes mecanismos de so -
cializacidn orienten sus mensajes y contenidos a la eleva -
cibdn cultural de la poblacidn.

Finalmente, corresponde al EBstado la preservacidn del patri
monio cultural de la nacidn. Tareas como la exportacidn ar
queoldgica e histdrica de nuestro rico pasado, la.protec +-
cidn de libros y objetos preciosos o la preservacidn de --—-
nuestras costumbres e identidad requieren de variadas mane-
ras de la intervencidn estatal., En particular, la protec -
cidén de la lengua nacional, de nuestros estilos de vida y -
tradiciones contra la agresibn de intereses comerciales y -
politicos exige una vigilancia e intervenciones inteligen -
tes y oportunas. -

_Estos cuatro principios orientan las acciones del gobierno-
mexicano ante la creacibn, distribucidn y preservacidn de -
bienes culturales, El gobierno, en suma, no dirige sino --
acompafia el progreso cultural de la comunidad nacional.

Sus intervenciones en este proceso procurén ser a la vez —-—
respetuosas de la din&mica espontlnea de toda creacidn espi
ritual y concientes de que al Estado correspondenobligacio-
nes especificas, derivadas de su naturaleza, para apoyar y-

reforzar el desarrollo cultural,
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Los gobiernos tienen la obligacidn de preservar el patrimo
nio cultural de su pais y de estimular la creatividad de
su poblacidn, obligacidn que fusiona con la de fortalecer
la soberania e independencia nacionales.

La comunicacidén y el cambio social enfrentan algunos esti-
los de vida y formas culturales con otros, los valores de-
nuestras comunidades urbanas tradicionales son arrollados
ante el avance de la urbanizacidn y les necesidades de una-
organizacidén social .moderna.

La gran ciudad impone nuevas formas de relacidn. La pro -
duccidn eficiente parece exigir la despersonalizacibén. E1
auge del consumo generaliza el anonimato. Los medios de
comunicacidn movidos frecuentemente por estrechos intere -
ses comerciales deterioran valores fundamentales de nues -
tras poblaciones.

Estos procesos no se imponen, La acelerada modernizacidn
de algunos de nuestros paises implica una profunda trans -
formacidn cultural. En hora buena. Pero esta transforma-
cidn no debe llevarnos a la disolucidn de lo que siempre
hemos sido.

La cultura, como expresidn del espiritu de un pueblo es la
base de su identidad nacional, de su conciencia de si mis-
mo y en consecuencia de su soberania e independencia,

En el caso Mé&xico, por la fusibn de razas que nos did ori-
gen, por las continuas agresiones militares, econdmicas y
culturales que hemos sufrido a lo largo de nuestra histo -

ria, por la particular reciendumbre de nuestra identidad

Ll

nacional, nuestra cultura - la cultura de México - se ha
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lla indisolublemente fusionada con nuestra soberania politi

ca. El Estado acompafia el proceso cultural del pueblo de
México, respetédndolo, preservindolo, robusteciéndolo.

Al hacerlo sabe que fortalece asi la independencia del pais
en su nlicleo esencial.

La independencia de una nacidn es poder soberano del pueblo
sobre su territorio y mar territorial. Es ademls, autosufi
cia econbmica. Es unidad nacional construida sobre un séli
do proyecto de justicia social y participacidn democratica.
Pero es también ratificacidn, fortalecimiento y enriqueci -
miento permanente de la cultura que lo distingue y lo iden-
tifica.

Por ésto, el gobierno de México define su politica cultural
la que brota como sus demds politicas, de su propbsito pri-
mordial de preservar y fortalecer su independencia nacional.
Salvaguardemos en el proceso cultural de paises los valores
propios, los que mejor nos definen nacionalmente, los que
sean caracteristicos de nuestra historia,

Procuraremos gular este proceso hacia una recreacidn perma
nente de la identidad de cada una de nuestras nacionas,
Empefiémonos en robustecer las raices de nuestras propias --

culturas. (2)

Otra posicidn de cultura y politica que explica el lado cri

tico, lo menciona Jaime Godet en su libro "100 Puntos sobre -

Comunicacidn de Masas!t

"1, En una sociledad dividida en clases, la cultura es un fe-

ndémeno claramente enlazadc en las relaciones de produccidn.
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La clase dominante asigna a la cultura, entre otras, la fun

cidn de consolidar su predominio a través del poder que
otorga el saber. La burguesia intenta apropiarse de las di
versas actividades culturales para convertirlas, al mismo
tiempo, en signo de privilegios y un instrumento de elimina
cidn y segregacidn social. Este instrumento puede ser, en
diferentes momentos y circunstancias, el latin comc lengua-
culta, las matemdticas, la novela, el teatro o la miisica mo
derna. La clase capitalista presenta siempre la actividad
cultural como algo de su exclusiva pertenencia, como un fe-
ndémeno extrafio a los trabajadores y separado del resto de
la sociedad?

En el punto dos agrega:"la ciencia y el arte, aunque por ca
minos diferentes y debido a su carlcter esencial de explota
cidn vy observacidn, de creacidn, contribuyen a un mayor co-
nocimiento y dominio del hombre scobre si mismo y sobre 1la
naturaleza. La cultura representa, ademis de un saber de
terminado, en un campo de actividades en el que se manifies
ta por diversos medios de expresidn, la capacidad creativa-
del hombre.

Por ello aunque la politiéa y la cultura no cumplen identi-
cas funciones, es inconcebible una actividad coherente en
el campo de la cultura que no desemboque necesariamente en
posiciones politicas.

No puede negarse que la actividad cultural ha sido y es de-
terminada en primer lugar, désde hace mas de un siglo, por

los intereses de la b a en todo el mundo,



15
Cada vez es més claro que los problemas politicos plantea-

dos con mayor claridad o confusidn por las exigencias cul-
turales tienen como Gnica solucidn verdadera el cambio de-
las formas de apropiacidn, distribucidn y utilizacidn del-
saber. Y ésto sblo puede lograrse mediante la democratiza

cidn de toda la sociedad. (3)

La exposicidn de lo que para el Estado es la politica cul-
tural es del todo cuestionable por las enormes contradiccilones
que encierra, y por su indefiniecidn con respecto al papel real

de los medios de comunicacidn en esa politica nacional.

Se habla de una politica cultural que en realidad no exis-
te, lo que existe es una politica sexenal que al cambio de ca-

da administracidn rompe con lo poco que se avanza.

En los dos principios que engloban las supuestas posicio -
nes y participaciones del Lstado en cuanto a la cultura, debe-
mos preguntarnos si hay realmente esa participacibn, y si en —
realidad tenemos esa libertad para la creacidn de la que se ha
bla, puesto que todas las realizaciones estén en funcidn del -
proceso de produccidn y éste fija y dicta las normas y limitan

tes que como siempre convienen a determinado sector.

El estimulo a la produccidn cultural, especificamente con-
respecto a los medios de comunicacidn,(radio, T.V), es dificil
de concebir que se pueda dar un estimulo a la produccidn si --

. . - .
son escasos y dispersos los medios que estan capacitados para-
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esta funcidn y muy pocos los que difunden cultura,

Por otro lado, dadas las condiciones de nuestro pails en
cuanto a problemas de integracidn, educacidn, indigenismo en-
tre otros, no es congruente que se diga que todos participamos
de esos bienes y servicios culturales, Como puede apreciarse
no hay ain una verdadera politica del Estado que trate de solus
cionar .estos complejos problemas aunque se han hecho algunos
intentos que desgraciadamente son a largo plazo,

En este sentido los medios de comunicacién no han podido
coordinarse para llevar a cabo una verdadera planeacién tanto
de los mensajes como de los contenidos que apoyen la integracién

y la difusién de la cultura.
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1.2 LA POLITICA RADIOEONICA CULTURAL DE MEXICO

La politica que ha seguido el Estado con respecto a la ra-
diodifusidn parece que apunta fnicamente a la 1imitacidn de pers
misos a una variedad de organismos que no tienen coordinacidn,
porklos distintos intereses que persiguen,

Las estaciones culturales desde sus origenes, y aun actual-
mente, han crecido numéricamente con una marcada desproporcién
con respecto a las estaciones comerciales (casi 100 comerciales
por 6 culturales); existe ademds un desequilibrio en cuanto a su
distribhucidn regional hay zonas, principalmente en las fronteras
donde no existe ninguna estacidén de cardcter cultural,

Actualmente en nuestro pais cerca de 966 estaciones radio-
difusoras, 644 en amplitud modulada, 179 en frecuencia modulada,
y 32 en la banda de onda corta. De este total, finicamente 47 es-
taciones son culturales distribuidas en las diferentes bandas,

24 en A.M. 11 en FM., y 12 en onda corta (ver cuadros).

Como se podrd observar son pocas con diversos objetivos y
dispersas las instituciones que las controlan aunque predominan
las que administran las universidades de algunos estados, sin
dejar de mencionar las que manejan los distintos institutos
estatales.

Cabe sefilalar que desde hace tiempo se tiene proyectado que
cada Estado tenga su propia emisora cultural,

Hay que puntualizar que las emisoras culturales actuales
cuentan con un presupuesto Béjo y que la falta de coodinacidn

las separa cada dia m8s de la red cultural,
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Por otro lado, la diversidad y los camkios bruscos de poli
ticas de cada estacidn, desliga a@in mids las relaciones e inclu
80 provoca incoformidades en la titularidad de créditos por --

los enlaces o algln programa especial.

‘wn esta realidad, operan las universidades, en 13 entida -

des, 15 estaciones en diferentes bandas.

El Instituto Nacional de Bellas Artes (INBA), a través de
8
su departamento de Promocidn Nacional, maneja tres estaciones

en diferentes Estados y tiene proyectadas siete emisoras méas.

El Instituto Nacional Indigenista y COPLAMAR, operan tres-

actualmente y tienen programado poner a funcionar cinco més.

La Secretaria de Educacidn Plblica, por medio de Radio Edu
cacibn, también participa en el Distrito Federal y en dos ban-
das.

.

Otros organismos, como las comunidades indigenas de San --
Cristdébal de las Casas en Chiapas, Rédio Mezquital en el Esta-
do de Hidalgo, otra mids en Tabasco (Radio Pueblo); también al-
gunos departamentos de difusidn de los gobiernos estatales co-
mo en el Estado de Jalisco, donde también se manejan dos ban -
das; algunas mds son manejadas por asociaciones civiles, el De

partamento del D. F., y recientemente por Petrdleos Mexicanos.

Podemos decir, que la politica con respecto a la radiodi-
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fucidn cultural se limita a la distribucidn fisica de las esta-
ciones con cardcter no lucrativo de nuestra Replblica. (ver mapa

de distribucibn). ;

Cabe mencionar que las estaciones que estdn proyectadas aln

tienen que pasar por la etapa de desarrollo inicial.

Otra variable que refleja el descuido por parte del Estado
hacia la radio cultural, nos la sefiala acertadamente Rafil Cre -
moux cuando nos dice:

Analizando nuestra Ley Federal de Radio y Televisidn, no —-
existen condiciones para transmitir educacidn en forma gene
rosa, ni siquiera para definir lo que debe ser la educacidn
La Ley establece culles son las funciones del concesionario
en relacidn al contenido, que es lo fundamental.
Mas adelante sefiala: Los medios deben de difundir cultura,-
pero no dice lo que entiende por cultura, que debe de hacer
un fomento econdmico, y no dice lo que entiende por fomento
econbmico, que debe de informar y divertir. Pareciera ser-
que el legislador entendid como separadas las entidades de-
cultura y la diversidn. (&)

Fernando Reyes Mata, opina que la radio cultural en América

Latina (entiendo que también en México) estd adscrita a uni

versidades o entidades estatales que sin embargo, "no por -

su caridcter plblico tratan de entregar un mensaje amplio, -
sino que se limitan a difundir un tipo de programas elitis-

tas, ajenos a la sociedad en que viven", (5)

Reyes Mata agrega: "los gobiernos minimamente impulsan el -
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desarrollo de las radios culturales. Las autoridades guber
namentales consideran el peso que determinadas estaciones
comerciales (en el modelo mids clésico) tienen dentro de una
sociedad.

Se dicen: esta radio llega a tales niveles sociales, a am--
plios sectores, y, en consecuencia, se inclinan por tener
relaciones dptimas con las estaciones de radio comercial,
més que por concretar un sistema alternativo.

Naturalmente, esas radiodifusoras han logrado ampliar su
audiencia porque estédn desarrollando un tipo de programa -
cidn tendiente a ratificar y moldear los niveles de consumo
masivo; patrones con los cuales se moviliza la industria

del consumo cultural.

Las anteriores opiniones sobre la politica de los paises de

Latinoamérica, muestran y reflejan parte de los problemas que

- .
aqui en México padecemos.

Para concluir, Reyes Mata, se pregunta; ¢por qué los gobier

nos no desarrollan la radiodifusidn cultural como la estamos en

tendiendo? y se contesta:

"En primer lugar, porque no valoran su significado, y en se-
gundo, tienen miedo a las consecuencias que puede producir
un tipo de radio que haga pensar, que haga del auditor una
persona abierta a la participacidn: En definitiva un tipo
de radio que haga al oyente decirse a si mismo "ésta es mi

radio™. Y cuando diga é&sta es mi radio, lo diga porque sien

te que esa emisora estd tocando sus problemas y sus intere-
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ses, estd desarrollando argumentos en funcidn de su perspec

tiva. .

Este tipo de radio es el que puede crear una dindmica cuyas
consecuencias los gobiernos o las autoridades no saben has-
ta donde llegard, pero que en todo caso, inevitablemente
apunta a una toma de conciencia. Esta es la razdn por la

cual es temida, y se piensa que no conviene desarrollarla,

sino dejarla arrinconada y con poco apoye financiero! (6)

Otro patético marco de la politica radiofbnica mexicana que
por lo menos en 1978 lo mostraba durante su exposicidn Fernando
Curiel, en los cursos de inverno de la UNAM decia:

La radio cultural ocupa el 2,5 por ciento de la transmisibdn

total de amplitud modulada; el 2.96 por ciento de la trans-

misidn total en frecuencia modulada; el 36 por ciento de
transmisidén en onda corta, Porcentajes patéticos, sin duda.

No obstante reales, (7)

Actualmente estos datos y cifras no han variado, lo cual
confirma el descuido y la falta de atencidn hacia la radio cul-

tural,

Mis adelante, Fernando Curiel propone y se pregunta:

(Por qué no robustecer este sistema cultural en tanto madu-
ran los ﬁlanes de estatizacidn de la radio privada?, en tan
to se otorgan los nuevos permisos a instituciones universi-
tarias u oficiales; en tanto se descubre el efecto y no la

causa? ¢Por qud no asumir la critica del cuadrante mismo,
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de la experiencia radiofdnica cotidiana? (8)

Estas preguntas aln quedan en el aire.

Fatima Fernédndez también opina sobre la politica wadiofdni
ca, pero en el aspecto reglamentario de la radio y TV en nues-
tro pais y concretamente nos dice:

En resumen podemos decir, que tanto la Ley de 1960, como el

reglamento promulgado en abril de 1973 son una garantia pa-

ra que el régimen de concesiones se mantenga como hasta hoy

y el contenido de la radio y la televisidn, continflen abier

tamente su trayectoria mercantil. (9)

Frente a esta problemitica, debemos buscar alternativas, e-
insitir en la necesidad de legislar para rescatar algunos de —--

los medios que han olvidado que son de carécter social.



ESTACIONES DE RADIODIFUSTON COMERCIAL -
Y CULTURAL QUE OPERAN EN EL PAIS EN LAS
DIFERENTES BANDAS DE FRECUENCIA, POR ENTIDAD
FEDERATIVA AL 30 DE SEPTIEMBRE DE 1981.

ENTIDAD . BANDA DE 535 a 160 KHz BANDA DE 88 a 108 MHz BANDA DE 3 A 30 MHz TELEVISION TOTAL
FEDERATIVA COMER. CULT. COMER. CULT. COMER. CULT. COMER* CULT. COMER CULT.
Aguascalientes 7 2 2 1 3 12 3
Baja California 26 13 1 6 L5 1
Baja California Sur 4 2 1 7
Campeche 9 2 1 | i 11 2
Coahuila 36 1 10 6 52 I
Colima 7 2 9

Chiapas 17 3 } 3 24
Chihuahua Ly H 7 2 9 60 4
Distrito Federal 28 2 22 2 13 L 5 1 68 - 9
Durango 9 1 1 10 1
Guanajuato 31 2 9 1 3 Ly 2
Guerrero - 16 i 5 1 [ 25 2
Hidaligo 5 ] 1 5 2
Jalisco 39 1 18 2 1 6 63 3
México ] 3 2 14
Michoacan 31 1 3 1 35 1
Morelas 3 7 1 1
Nayarit 12 i 2 15

Nuevo Ledn 26 1 13 1 1 4 1 43 ]
Oaxaca 18 1 1 ’ 3 22 1
Puebla 15 8 2 25
Queretaro 7 i 1 3 11 1
Quintana Roo 3 i 1 i 4 2
San Luis Potos{ 15 1 6 1 i 22 2
Sinaloa 29 ] 2 7 38 1
Sonora 39 i 3 1 i 7 1 50 3
Tabasco 11 2 . 2 15
Tamaulipas 40 1 i 12 64
Tlaxcala 3 1 4
Veracruz g5 2 12 2 1 7 i 76 L]
Yucatan 13 ] 2 i 4 20 i
Zacatecas 13 1 14
TOTALES: 620 24 168 ]]_ 20 12 110 b 918 51

FUENTES;DIRECCION GENERAL DE TELECOMUNICACIONES.-SUBDIRECCION DE RADIDDIFUSION.

DEPARTAMENTO DE ESTUDIOS ECONOMICOS Y EVALUACION.-OFICINA DE INFORMACION Y CONTROL.
*ALGUNAS ESTACIONES SE ENCUENTRAN EN PROCESO DE REGULARIZACION.



ESTACIONES DE RADIODIFUSION CULTURAL
QUE OPERAN EN EL PAIS EN LAS DIFERLN-
TES BANDAS .DE FRECUENNIA, POR ENTIDAD
FEDERATIVA ~

ENTIDAD AoMo FoMo 0.Co TOTAL OBSERVACIONES
FEDERATIVA .

AGUASCALIERTES 2 1
BAJA CALIFORNIA NORTE i
BAJA CALIFORNIA SUR
CAMPECHE
COAHUILA

COLIMA .
CHiZAPAS & *Opera radio comunidad

CHIHUAIUA indigena en Sar Cristo=-
DIATRITC FEDERAL bal de las Casas
DURANGO
GUANAJUATO
GUERRERO
HIDALGO
JALISCO
MEXICO
MICHOACAN
MORELOS
NAYARIT
NUEVO LEON
OAXACA
PULEBLA
QUERETARO 1
QUINTANA ROQ
SAN LUIS POTOSI
SINALOA '
SONORA

TABASCO ¢ QOpera el INI uwa en
TAMAULIPAS : Nacajuca

TLABCALA
VERACRUZ
TOCATAN
ZACATECAS

(S ]

[T
"y
3\

*Opera la UAG otra con
anparo

b s 0 DO e
123 NN O

EY™
e
[

B\

.

*Falta una de la casa de
la “ultura

e WS WY
= S Y A S

B
[
=\

2k 11 12 b7 *Mbs cuatro que no esthn
contempladas

( agosto de 1982 3}



ESTACIONES DE RADIODIFUSION CULTURALES QUE OPERAN EN LAS
DIFERENTES BANDAS DE FRECUENCIA AL 31 DE MAYO DE 1982.

Ubicacidn de la Estacién

Aguascalientes, Ags.
Aguascalientes; Ags.
Becal, Camp.
Campeche, Camp.
fonclova, Coah.
Chihuahua, Chih.
México, D.F.

México, D.F.
Durango, Dgo.
Celaya, Gto.

Guana juato, Gto.
Tlapa, Gro.
IDxmiquilpén, Hgo.
Guadalajara, Jal.
Morelia, Mich.
Monterrey, N.L.
QOaxaca, Oax.,

Quintana Roo

- San Luis Potosi, S.L.P.

Culiacdn, Sin.
Hermosillo, Son..
Jalapa, Ver.
Teocelo, Ver.

Mérida, Yuc.

Distintivo de llamada

XEMM (C)
xevas (C)
XEBAL (C)
Xecuc (C)
XEPU (C)
XERU (C)
XEEP (C)
XEUN (C)
Xedp (C)
XEITC (C)
XEUG (C)
¥EZV (C)
XEzZG (C)
XEJB (C)
Xesv (c)
XBQI (C)
XzuBJ (C)
XBKX (C)
XEXQ (C)
XEUAS (C)
Xeus (c)
XERUV (C)
XEYT (C)
XERUY (C)

BANDA DE 535 a 1 605 Kilz. (aps}

Frecuencia

1 320
1520
1 470
840
1110
1 310
1 060
860
1 270
1 200
970
800
1390
630
1 370
1 510
1 400
620
1 460

850
1 550
1 490

KHz
KHz
KHz
KHz
Kz
KHz
KHz
KHz
KHz
KHz
Kz
KHz
KHz
KHz
KHz
KHz
Kz
Kilz

KHz
Kiiz
KHz

KHz

KHz'

24

Potencia (Ku).

0.250-C
0.250-D
1.000-D
0.500-D
0.250--D
1.000-D:0:500-N
20.000-C
45 .000-D: 25 .000-N
0.500-D
0.250-D
0.500-D
1.000-D
0.500-D
0.500-C
0.500-D
10.000-D
0.500-D:0. 200X
1.000-D:0.250-N
0.250-C
5.000-D:0.500-N
1.000-D
0.350-C
0.250-D:0.100-N
1.000-D:0. 250K



Aguascalientes, Ags.
Mexiculi, B.C.N.
Plataforma "Ixtoc!".Camp.,
México, D. F.

México, B. F.
Ixmiquilpén, Hgo.
Guadalajara, Jal. -
Guadalajare, Jal.
Monterrey, N.L.
Querétaro, Qro.

Canctn, Q. Roo.

Chihuahua, Chih.
Sisoguichi, Chih,
México, D.F.

México, D.F.

México, D.F.

México, D.F.
Chilpancingo, Gro.
Guﬁdalajara, Jal.
Linares, N.L.

San Luis Potosi, S.L.P.

He;r'mosillo, Son.

BANDA DE 88 a 108 MHz. {FM)

XHMR (C) 103.7 MHz
xuea (C) 104.1 MHz
NA (C) 93.1 MHz
XEUN (C) 96.1 MHz
XHOF (C) 105.7 MHz
XuD (C) 96.5 MHz
XEJB (C) 96.3 MHz
XHUG (C) 1C4.2 MHz
XEQT (C) 102.1 MHz

. XHUAQ (C) 89.5 MHz
XECUN (C) 105.9 MHz

BANDA Dt 3 a 30 MHz. (OC)

XeRuU (C) 6 140 Kiz
¥EwT (C) 5 960 KHz
XErme (c) 6 185 Kiz
XERMX (C) 15 125 Kiiz
XEXA (C) 6 175 Kz
XEYU (C) 9 €00 KHz
XEVI (C) 2 140 KHz
XEJG (C) 4 820 Ktz
XEUJ (C) 5 980 KHz
XEXQ (C) 6 045 Kilz
XEups (c) 6 115 KHz
XBIN (C) 2 390 KHz

Huayacocotla, Ver.
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2.,795-PRA
99.360~PRA

101.500-PRA
29.LL0~PRA
5.620-PRA
L9 .080--FR4A
£0.320--PRA
59.520~PRA
0.181-PRA
2.779~PRA

0.250-C
0.250-C
1.000-C
10.000-C
0.250-C
1.000-D:0.250-8
0.250-C
0.250-C
0.500-C
0.250-C
1.000-C

0.500-C



La radio estd provista de su man
to de invisibilidad, al igual --
que cualquier otro medio. Llega
hasta nosostros ostensiblemente-
con su modo directo de persona a

persona, que es privado e intimo.

Mc Luhan
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2. POTENCIALIDAD DE LA RADIO COMO MEDIO 27

La potencialidad de la radio, como medio de comunicacidn so
cial, la sefialan diversos autores que a través de la experien -
cia y estudios consideran a la radio como un factor altamente -

determinante en la educacidn y comunicacidn de cualquier pais.

Las propiedades del medio, las ventajas, el desaprovecha --
miento de este recursos y sus limitaciones, quedan vertidos en-
autores como Ortiz Brennan, quien nos dice:

"Es muy largo el camino que queda por recorrer para aprove -
char la real potencialidad de los medios de comunicacidn co
lectiva frente a las enormes necesidades de la ensefianza.
No sdlo es preciso desarrollar programas educatives, convie
ne superar los elementos distorsionantes de los actuales ==
contenidos y el optimismo de usar el medio como si fuera --
una aula; se debe de partir de funciones naturales de estos

medios, como la radio por concepciones, conductas, potencia

lidad y experiencias en su uso de programas educativos! (10)

M4s adelante este autor observa las funciones de la radio -
y nos dice que son las "cldsicas" de informar, entretener, o-—--
orientar, animar, etc, pero aclara que la funcidn blsica en mu
chos de nuestros medios es entretener y eso desvirtlla y opaca -

a las demas.

Ortiz Brennan, apunta que la radic es promotora mis que —--

orientadora, en el sentido de que es capaz de movilizar hacia -
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actitudes y campos de interés nuevos mis que a dar explicacio-

nes, tal cosa se debe a las condiciones del mensaje auditivo.

La radio no tiene actitud para discurrir sobre ideas y pro
cesos complejos, cuando velne los elementos de brevedad y
reiteracidn, es en definitiva 'palabras que se lleva el
viento'. (11)

Por otro lado, Faus Belau seflalay "53 afios después de
establecerse el primer serviecio radiofdnico la radio es el
medio informativo més extendido, el mis ampliamente utili-
zado el de mis facil comprensidn y manejo y el més rdpido
en la comunicacidn de noticias.

Es algo mids que un instrumento de compafifa, es un serial
lacrimdgeno, un concurso vacildn y una musiquilla bullan -
guera, arropados con anuncios de detergentes y sopicaldos.
Pese a todo ésto, la radio es el instrumento menos utiliza
do como medio, el menos investigado y el de mis lenta evo-
lucidn expresiva de entre los "mass media', es en definiti
va un medio desconocido,

Finalmente el autor agrega: lLa radio ha sido un instrumen-
to al servicio de los mis variados intereses, noticioso,
comercial, politico, educativo, propagandistico, ete, De
la radio se ha utilizado su capacidad instrumental y no su
condicidn de medio. (12)

Evidentemente en México estd dindose este fenbmeno y los

beneficios son para el sector comercial de una &lite reducida,
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Como es claro, se ve una falta de interés por estudiar la

real potencialidad del medio en si, estudiarlo como un medio de

comunicacidn social.

Para nuestro pais representa un atraso no utilizar el medio

de mas extensidn, compensidn y manejo.
Es un medio'"desconocido", por no haber estudios en cuanto
al aspecto social, su influencia y penetracidn, pero si es cono

cido en cuanto a estudios de mercado, ventas, publicidad, etc.

Dentro del prdlogo del libro La Radio por Dentro y por Fue-

ra, se menciona que la caracteristica de 1la década es el acele
rado desarrollo de los medios electrdnicos, la radio no se ha
quedado atrés y hoy es un factor de desarrollo mundial.*®
La multiplicacidn de radios, la miniaturizacidn, la transis
torizacidn y los precios bajos de los receptores han permi-

tido que la industria electrdnica en el mundo se expanda.

El autor ha llamado a nuestra época, por todo lo anterior,

el "siglo del sonido™.(13)

Las costumbres anormales que han generado algunos medios de
comunicacidn por su mal empleo, estd compensado por el positivo
cambio de vida que se ha producido debido a la facilidad y velo

cidad de la comunicacidn. (14)

Con relacibn a otros medios, la radiodifusidn, con su perio
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dismo, ha llegado a constituirse en un poderoso medio de infor-

macidn y contenido politico.

El &nfasis en la radiodifusidn como medio de comunicacidn
es debido a que en este campo se ha cumplido un papel des--
tacado en el desarrollo de la humanidad gracias a que la
informacidn radial es inmeddiata lo que significa que en su
emisidn se realiza al mismo momento en que se desarrollan
los acontecimientos y por lo mismo, ubica al oyente como es
pectador de primera fila, més afin, si consideramos que exis
ten 200 millones de aparatos receptores en el mundo, 150 mi
llones en las casas, 30 millones en los autombviles y 20 mi
llones en sitios pablicos.

No podemos pasar por alto el aparente valor de ja radiodifg
sidn en la educacibn masiva de la poblacidn, especialmente
en el &rea rural, en este sector los alcances de la radio
tienen que ser analizados con una seria evaluacidn por las
implicaciones que tiene en la educacibn, en especial la del
adulto. -
Garcia Camargo escribe: "La radio ha sido uno de los medios
de comunicacidn de m&s ripido desarrollo, el mds oido y el
mis popular, vigente en la vida familiar de los pueblos, es
parte vital del diario acontecer y en muchos casos, medio
de difusidn de la cultura y de la recreacidn del espiritu
pero no es suficientemente conocido,

Mas de medio siglo lleva la radio entre nosotros; su té&eni-
ca y su calidad se ha desarrollado hasta hoy de tal forma

que nos permite disfrutar de ella con los més sofisticados
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sistemas de transmisidn.

Aparte de sonido de distancia, llega con variantes de seleg
cidn en gusto, necesidad, fidelidad, estereofonia, resonan-
cia, reververacidn, etc., en la casa, el auto, el campo, la

oficina, en la calle estd la radio con su mensaje sonoro.

Por otro lado, sefiala, "no se han detenido las investigacio
nes para el mejoramiento de las transmisiones por parte de
los radiodifusores para avanzar en la transmisidn y recep -
cidn; asimismo, los radioreceptores tienen diversas formas
y tamafios, diferentes sistemas de percepcidn que permiten
manejar el sonido seleccionar diferentes frecuencias en on-
da larga, corta, media, modular, monofdnica, estereofdnica,
ete.

La radio es la voz de los grandes acontecimientos porque
puede ser testigo immediato y presencial al tener el regis-
tro sonoro de los protagonistas de la noticia. La radio es
inmediata y port&til.

El oyente es eminentemente heterogéneo; hombres,mujeres,
nifios, distintos grupos socioecondmicos, diferentes grados
de éultura y habitantes de las ciudades y los campos; estas
caracteristicas muestran la dificil tarea de mediar a todo
gusto.

Ademis es un oyente despreocupado e indiferente que escucha
emisiones (aparentemente) pero que dejan huella en su sub -
conciente y la radio llega a‘ese subconciente ya que no se
cierra, sino que lo mantiene alerta a todo lo que lo estimu

le.
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La,radio, tiene servicios de informacidn oportuna, . veraz
y concreta, proporcionard cultura que sea de facil asimi-
lacidn que demuestre su importancia al igual que los bene
ficios que se obtienen de ella.

La diversibn debe responder a los diferentes gustos y es-
tados de dnino.

Por otro lado la rapidez con la que se vive, el poco tiem
po de que se dispone para la lectura o para permanecer
frente a una pantalla de televisidn le esta dando a la ra
dio méds fuerza y penetracidn,

La cultura en la radio debe y puede contribuir, ya sea en
forma directa y expresa o indirecta y tdsita, Todo lo que
la radio ofrece a sus oyentes debe tener como base la cul
tura, recreandola e incentivandola.

La radio antes due competir con otros medios debe comple-

mentarse para de esta forma darle una utilidad social, (15)
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3. LA RADIODIFUSION CULTURAL EN MEXICO

La problemética de la radio cultural, es muy compleja y es-
t4 inmersa en nuestro propio modelo de desarrollo. La radio na-
cional como la mayoria de los medios de comunicacidn sirven a -

un propdsito: el de vender y acumular capital.

En un sistema capitalista como el nuestro, la cultura no es
gratis, se requiere de toda una organizacidn y un presupuesto -
propios y especializados, La radio cultural en México no cuen-
ta con la potencia ni con la regularidad, mucho menos con el —--
presupuesto adecuado a las crecientes demandas de nuestra pobla

.z
cion.

La infinidad de problemas a que se enfrentan las emisoras -
culturales (por cada 100 comerciales hay 6 culturales) hacen --
que su desarrollo sea lento y de poca influencia su radio de —-

Py
acclion.

Por otro lado, debemos tener bien presente que por muchos -
elementos el aspecto legal favorece a los concesionarios de las
radiodifusoras comerciales que lejos de difundir lo que por Ley
se les exige (12.5%) ocupan més del 40 por ciento del tiempo --
del Estado, lo anterior se debe muchas veces a la falta de pro-
duccidn de organismos que tienen esta funcibén RTC, PRONARTE, --

etc.

La grave desproporcidn en cuanto a nimero de estaciones cul
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turales frente a las emisoras comerciales principalmente en zo-
nas clave como es la frontera norte, donde es casi nula la par-
ticipacidn de medios de difusidn cultural ha permitido una colo
nizacidn y penetracidn cultural ajena a nuestra identidad nacio

nal.

La publicidad exagerada en toda la red de radio de nuestro-
pais mediatiza y manipula el subconciente de la poblacidn para-

adquirir bienes de consumo de caricter superfluo.

Asimismo, la industria privada de la radio controla y cana-
liza la publicidad a empresas transnacionales que obviamente --
forman en conjunto un grupo de presidn que monopoliza a casi to

do el medio radiofbnico.

En resumen, el poder de los industriales de la radio no =---
pierden ningln control ni détalle al ser manejada casi toda la-
red de emisoras por cerca de 23 grupos o cadenas en toda 1la Re-

pGblica.

Las consideraciones anteriores muestran la fuerza y la pre-
sidn en las decisiones de los medios y en materia de comunica -
cibn, cultura, educacidn por parte de estos grupos donde sus in

tereses estln en Jjuego.
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3.1 ORIGEN Y DESARROLLO DE LA RADIODIFUSION CULTURAL EN MEXICO

Los origenes de la radiodifusidn cultural megicana, surgen
paralelamente con el desarrollo de la radio comercial y es pre-
cisamente el Estado quien da este impulso, en 1923 por medio
de la Secretaria de Relaciones Exteriores y mis tarde en 192u
la Secretaria de Educacidn Piblica también instala una, asimis-

mo en 1929 la Secretaria de Industria, Comercio y Trabajo.

Estas fueron el precedente del uso que el Estado did a 1la
radio como vehiculo auxiliar en la incorporacidn de las masas
al proyecto institucional, que se manifestd con mayor claridad
después de la fundacién del Partido Nacional Revolucionario

(PNR) .

La consolidacidn de ésto se da en 1930, donde la estacidn
(XETO) representa a el PNR, y cuyos objetivos son difundir
la doctrina del partido e informar cotidianamente de las
realizaciones del mismo y externar los proyectos y gestio -
nes gubernamentales e incorﬁorar espiritualmente a las ma -
sas proletarias al arte § la literatura.

Con esa intencidn C&rdenas instala radioreceptores con mag-
navoces en cada poblacidn afirmando textualmente:"Nuestro
pais es profundamente auditivo y la radio puede ser factor
de inestimable eficacia para la integracidn de una mentali-

dad nacional'". (16)

“Durante el inicio del gobierno de Avila Camacho, hay un
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descenso de la participacidn estatal en la radiodifusidén: la
estacidén (CZE), de la Sccrectaria de Educacidn Pablica, cierra
sus micrdfonos y la del Partido de la Revolucidn Mexicana man-

tiene su programacidén por inercia. (17)

En otra versidn sobre el tema la comunicologa, Fatima
Fernidndez aclara la verdadera intencidén del gobierno respecto
a su participacidn en el uso de las ondas electromagneticas

Yy nos dice:

"Al igual que enAotras ramas de la industria, el Estado
fomenta la penetracidn de capital extranjero y colabora

a que la radiodifusidn privada adquiera un carficter neta-
mente comercial acorde con el desarrollo del pafis.,
Ademds para transmitir mensajes de tipo politico, cultu-
ral e informativo, el Estado contaba entonces con sus
propias emisoras, siendo las principales, la CZE a cargo
de la Secretaria de Educacidn Pidblica y la XEFO a cargo
del Partido Nacional Revolucionario.

Esta Oltima estacidn serd utilizada por el presidente
Ladzaro Cardenas basicamente con la intencidén de utilizar
los medios de comunicacidén masiva en se proyecto de in-
corporar a los distintos sectores de la sociedad al apa-
rato estatal. A

El presidente Cédrdenas en sus discursos de aquella é&poca
mencionaba repetidamente que la radio era el vehiculo
idéneo para unificar y uniformar el pensamiento de todos

los grupos sociales del pais.'(18)
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3.2. LEYES Y ACUERDOS SOBRE RADIODIFTUSION CULTURAL MEXICANA.

Las leyes que ha emitido el Estado en materia general de ra-
dio y televisidn, histéricamente se puede decir que la mayoria
han sido de caracter técnico, facultativo y limitativo Gnicamen

te.

Este tema, lo trata ampliamente FAtima Fernindez en su tesis

Informacidén Colectiva y Poder en México. Y en sus observaciones

nos dice que desde los regimenes de Calles a Luis Echeverria (y-
no dudamos que hasta con Ldpez Portillo), el Estado sblo ha he -
cho vanos intentos de sujetar y subordinar a la industria de la-
Radio y Televisidn, con decretos y mecanismos que Qmncamente regu

lan y medio limitan a este sector de la comunicacidn.

En algunos casos y periodos, se les ha intentado delimitar -
méds que en otros, pero esta autord nos aclara:

"El Estado Mexicano se ha visto periddicamente obligado a le-
gitimar su poder frente a los industriales de la radio y te-
levisidn, guienes debido a su ingerencia en el avance e in -
.cremento de los recursos tecnoldgicos propios de la informa-
cidn colectiva, sostienen una posicidn hegemdnica frente al-
Estadol! (19)

M&s adelante concluye: "Salvo en el caso en que se da una --
identificacidn de intereses entre la industria y el jefe del
Ejecutivo, el Estado Mexicano ha seguido una misma tdnica; a
mayor poder politico y mayor influencia social de la indus -

tria de la radio y televisién. El Estado intenta eljercer --
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un mayor dominio. Y decimos intenta, porque en cuanto los -~

industriales de la radio y televisidn actian como gruno de -
presidn, el Estado adapta sus reformas a los propdsitos de -
esa industria, convitiéndose asi en aliado de las mismas ---

fuerzas a las que intentd limitar: (20)

Finalmente, nos dice:"Segln las circunstancias actuales, po-
demos decir que esta presidn serd permanente mientras esté -
generada por el control privado de los recursos industriales

comerciales y financieros." (21)

La radio cultural forma parte de esta "politica estatal" y -

"

obviamente se encuentra inmersa en las '"reformas" y marcos lega-

les siguientes:

1. Constitucidn Politica de los Estados Unidos Mexicands.
2. Ley General de Bienes Nacionales
3. Ley de Vias Generales de Comunicacidn

4L, Ley Federal de Radio y Televisidn de 1960

5. Reglamento de la Ley Federal de Radio y Televisidn

6. Cbdigo Penal

7. Cbddigo Sanitario

8. Decreto que crea la Comisidn de Radiodifusidn

9. Ley Orginica de la Administracidn Pfiblica Federal.

10. Reglamentos Interiores de las Secretarias de Gobernacidn -
Comunicacidn y Transportes,

11, Normas para la Instalacidn y-Funcionamiento de Estaciones-
Radiodifusoras.

12, Disposiciones de la Secretaria de Educacidn Piblica sobre-
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Certificados de Aptitud a Locutores y Reglamento que norma
las actividades de los peritos de telecomunicaciones.

13. Normas de Etica de la Radio y la Televisidn Mexicanas.
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3.3 RADIO EDUCACION

La importancia del surgimiento de una emisora de caricter -
cultural en 1924, reviste singular trascendencia por el interés
del Estado por transmitir por el naciente medio de comunicacidn

los aspectos sociales, politicos y culturales.

Con estos intentos €l gobierno mexicano participa con el de

sarrollo de lo que vendria a ser una industria casi privada.

El origen y avance de las emisoras culturales mids antiguas-
observa el atraso, el descuido y la falta de visidn legislativa.
Ademds palpa como se ha abusado indiscriminadamente de este me-
dio por los intereses comerciales y por unos cuantos monopolios

de que debiera ser un auténtico medio al servicio pGblico.

De aqui, que se hace necesario apuntar a las emisoras cultu
rales ploneras que afin siguen funcionando para mostrar su proce
so de desarrollo, sus objetivos y su importancia con mayor deta

lle.

Es importante, creo, por la visidn original de los gobernan
tes de este periodo por participar en los medios de comunicacidn
y no perder su control, desgraciadamente no hubo esa 1inea ni -
esa continuidad, mucho menos esa sujetacibén que hoy resultaria-

beneficiosa al pais.

Considero que de haberse seguido una politica equilibrada -
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de las radiodifusoras comerciales y culturales, hoy tendriamos

un cuadrante balanceado y un mayor control de la radio.

Desde su creacidn las radiodifusoras culturales han mante-
nido en alto sus objetivos de impulsar y colaborar en la educa
cidén de la nacidn, por ello, sus propdsitos siempre son sin —-

afdn de lucro y con idea de aportar algo al individuo.

De este modo los antecedentes de las primeras radios cultu

rales son los sigulentes:

ORIGEN.- LA PIONERA "CSE",- Con fecha de 15 de julio de ---
1924 se autorizd a la Secretaria de Educacidn Pliblica para que-
adquiriera una estacidn transmisora de radio con el objefo de -
realizar una labor de cultura general en todo el pafs para im -
partir ensefianzas especiales a los elementos escolares y para -
efectuar una activa propaganda en el extranjero en pro del cono
cimiento de la cultura, costumbres, de las fuentes naturales de
riqueza y bellezas de la repliblica, asi como difundir entre el-

plblico disposiciones, indicaciones y diversos boletines, (22)

Con las premisas anteriores surge la estacidn antesesora --
de la actual Radio Educacidn, la antigua "CSE" que pretendia ha

cer una labor sistematizada de una radio al servicio social.

Radio "CSE" trata de equilibrar de acuerdo a un modelo mexi
cano las diferentes labores, la educativa, la cultural y la de-

servicio social.
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La radiodifusora estatal se integra por el mes de agosto de

[y

921 contando con lo elemental y disponiendo de una potencia i-

nicial de 560 khz.

La primera estacidn de permiso estatal inicia sus transmi--
siones difundiendo la toma de protesta del presidente Plutarco-
Elias Calles, el 30 de noviembre de 1924 quien en la misma des-
taca los propdsitos de  la naciente emisora diciendo:

‘Los maestros rurales y misioneros reunirdn en algln lugar -

de sus respectivas rancherias a sus descipulos y al vecinda

rio para transmitirles una pequefia conferencia sobre algln-
tema Gtil, algo de mfsica y las noticias que despierten su-
interés y los vayan haciendo participar en la vida del pais:

(23) M

La estacidn trabaja con estos proyectos y casi un afio des -
pués de su inauguracidn en su primer informe de gobierno el pro
pio Calles se refiere a la estacidn diciendo:

"Empezd a funcionar con toda regularidad al iniciarse el nue
vo pariodo presidencial habiéndose logrado que esta esta —-
cibn sea la mejor de las que actualmente existen en la Ciu-
dad de México, y que sea intensa la propaganda cultural que
se trﬂasmite por ella.

Se ha dotado a la mayoria de las escuelas federales en los-

estados, de los aparatos receptores correspondientes a fin-

de difundir mds ampliamente la educacidn.' (24)

Es importante mencionar que en el periodoc de 1924 a 1926 la

estacidn desarrolld ampliamente la programacidn educativa apo -
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y&ndose en las diferentes dependencias de la misma SEP, que co=-
laboraron con material y personal, las instituciones gue propor
cionaron material fueron:

La Escuela de Bellas Artes

El Departamento de Antropologia

La Escuela Nacional de Maestros

La Universidad Nacional

La Direccidn de Agricultura y Ganaderia

El Departamento de Salubridad PUblica y todas sus dependen-

cias.

Las programaciones de esta estacidn contenian temas de ense
flanza sobre: Higiene, Agricultura, Biologia, Ciencias Sociales,
Arqueologia, Literatura, Historia, Geografia, Puericultura, Me-
teorologia, Avicultura, Horticultura, Floricultura y otros mu -

chos conocimientos {itiles que preparaban y educaban.

Técnicamente las instalaciones trabajaban con un transmisor
de 500 watts de potencia con su tablero de medicin, el amplifi
cador de voz, sistemas y-—gefiales, receptores montados, un table

ro de control de energia se trabajaba con una fuerza de 856 ki-

lociclos o sea 350 metros de longitud de onda.

Las instalaciones en este perfodo la formaban, una sala de-
aparatos, estudio, sala de miquinas y sala de espera, la antena
era de tipo "L" invertida sostenida por dos postes de 32 metros
de altura, el costo en ese tiempo fue de 60,000 pesos, el alcan

ce de las trnasmisiones se registrd en toda la América del Nor-
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En 1828 la emisora cambia sus letras de registro e identifi
cacibn por las siglas "XFX", para este tiempo ya ha sistematiza
do sus programas tales como las series de conferencias pedagdgi
cas que llegan a cinco estados: Tlaxcala, México, Puebla, Hidal

go y Morelos.

Toda la programacidn era apoyada con misica popular y clési
ca; se continuaba la labor educadora mediante pl&ticas, leccio-
nes y orientaciones culturales sobre diversos temas que ayuda -

ban a superar al individuo.

Para 1934 se incrementan los servicios culturales a diferen

tes escuelas y se profundizan sus programas coordinados a tra -

. . A .

v8s de los diversos organismos de Secretaria de Educacidn Pabli
. - . .

ca que por medio de el area magisterilal hacen un programa para-

capacitar a los maestros y se logra actualizar e instruir a un-

nimero considerable.

Es importante sefialar que en esta época se ensayd la técni-
ca educativa por radio logrando incorporar al proceso educativo
a maestros y alumnos de areas rurales, en esta fase se vid el -

gran potencial didictico que puede tener un medio como la radio

Por los afios de 1935 - 1940 la estacidn sufre una etapa de-
inestabilidad por la politica presidencial del General Lazaro -
Cirdenas que finalmente hace que la radiodifusora cierne sus --

trnasmisiones en 1940,
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Contina sus transmisiones ya adelantado el régimen de Avila
Camacho, pero alin en forma inestable e irregular volviendo a ce-

rrar con el cambio de gobierno al de Miguel Aleman.

Para 1952 después de los diversos cambios, la emisora conta-
ba con personal menor de 15 personas y un equipo viejo y un-----

transmisor de apenas 150 watts.

En el periodo presidencial de Adolfo Ldpez Mateos se trata-
de utilizar la radio para superar y actualizar a 95 mil maestros
rurales y lograr titulaflos por medio de programas didicticos,-
se actualizan y se capacitan 85 mil maestros por medio de estos

programas de radio.

Al cambiar el sexenio con Diaz Ordaz, en 1966 se nombra al-
Bachiller Alvaro G&lvez y Fuentes, Director de la Direccidn de-
Audiovisual, que es donde ya pertenece la radiodifusora y se or

dena que salga al aire.

NUEVA EPOCA.- En 1877 después de varios cambios y restructu
raciones se hacen intentos por salir al aire nuevamente, pero -
ya como XFEP Radio Educacidn, con un transmisor de 10,000 watts
que fue obsequiado a la estacibn, pero ya no sale con la misma-

frecuencia de 560 khz.

Se pide prestada la frecuencia de 1060 kilohertz pero algu-
nas fallas técnicas quemaron el transmisor y retrasan las trans

misiones por un afio, que sale casi de manera forzada y con un -
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transmisor de apenas 1,000 watts.

Para 1968 Radio Educacidn transmitia con algunas dificulta-
des técnicas y con un horario irregular y discontinuo sin micrd
fonos, sin locutores, salia al aire de 10:00 a 14:00 y de 16:00

a 19:00 horas.

Al pasar a manos de la Direccidn General de Audiovisual alld
por la colonia Morelos, se tiene micrdfonos y ya se identifica--
como Radio Educacidn en 1060 kilohertz. Se establece un horario
més continuo, se va ampliando poco a poco y pronto se ve en la -
necesidad cambiarse a unas instalaciones mis apropiadas, por es-
tas fechas se transmite transcripciones de los libros de Texto -
Gratuito y paulatinamente se va integrando una programacidn con-
mOsica variada y programas didicticos a menos y para un piiblico-

plural.

Con el inicio de la década de los setentas, la programacidn-
es dirigida a un nivel educativo medio superior y 1los espacios -
musicales contienen un porcentaje alto de misica folklérica lati

noamericand.

En 1972 el cargo para la conduccidn de Radio Educacidn recae
en la persona de Maria del Carmen Milldn y bajo esta direccidn -
se maneja el slogan de "La tercera posiblidad en la radio", en -
este periodo hay un gran incremento del acervo musical, de pro -

gramas culturales, de informativos, etc.
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Al dividirse la Direccidn de Audiovisual, la emisora pasa a

cargo de la Direccidn de Divulgacidn y Bibliotecas.

Ya adelantado el afo de 1974 se trnasladan las instalaciones
a la colonia Del Valle, en la calle de Angel Urraza 622 con ca -
ricter de provisionales para més tarde instalarse definitivamen-
te en las nuevas construcciones en esta misma direccidn en 1976.

La emisora transmite 18 horas diarias.

Antes de que termine el sexenio Enrique Atonal dirige la es-
tacibn y procura darle otro "tono" a la emisora cultural, mejora

en parte las programaciones con un lenguaje menos rigido.

Ya instalados en el nuevo edificio que se ha construido de -

manera especial para las diferentes &reas de informacidn, admi -
. « . “a - . ‘A

nistracidén, produccibn y técnica se avanza ripidamente y hay ma-

yor produccidn con mejor calidad., (ver anexo # 1)

Paralelamente en este afio de 1976-1977 se construye la plan-
ta de transmisidn en el kildmetro 12 de la carretera a Puebla --
con una antena de 135 metros de altura y un transmisor de 50,000
kilovatios que permiten un aumento depotencia a su sefial, prime-

ro a 10,000 y hasta la actual que es de 20,000,

Es para la primera mitad de 1877 cuando XEEP Radic Educacidn
recibe mayor apoyc de la SEP y con la direccibn del socioldgo --
Gerardo Estrada se estructuran las programaciones, los horarios-

que era de 7:00 a 23:00 horas, pasa de 6:00 a 0:00 horas.
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Todos estos cambios procuran llegar a todos los estratos so-

ciales difundiendo una gran diversidad de géneros musdicales.

En diciembre de 1977 se da nombramiento a Miguel Angel Grana

dos Chapa como Director de Radio Educacidn.

El nuevo Director restructura también las programaciones =——-—
transmitiendo mayor variedad con més contenido cultural y se pro
mueven los enlaces de noticias con otras radiodifusoras cultura-
les, hay intercambios con embajadas y las programaciones en hora
rios adecuados estin dirigidos a nifios, jdVenes y adultos, hay -

impulso a series de andlisis periodistico y dé critica.

Un aspecto importante que sucedid en esta administracidn fue
el carécter de drgano desconcentrado de la Secretaria de Educa -
cién POblica el 28 de febrero de 1978, por medio del acuerdo ni-
mero 21 de la misma Secretaria que se concreta el dia 22 de no -

viembre del mismo afio.

Por otro lado se materializa la autorizacidn para la transmi
51i6n de onda corta en la banda de los 6,185 kilohertz con siglas
XEPPM con horario de difusidn de 18 horas diarias y con 1,000 --

watts de potencia.

En enero de 1980 presenta su renuncia Miguel Angel Granados-—
Chapa y se da nombramiento al licenciado José& Antonio Alvarez Li
ma quien continua la labor de mejorar las transmisiones; como =~

una de sus primeras decisiones de ampliar el horario a 24 horas-—
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continuas.

Alvarez Lima aumenta el intercambio de programas y enlaces -

de noticias y eventos especiales a 20 estaciones culturales de-
provincia, también reequilibra la programacidn musical dando ---
prioridad a lo mexicano y dando un mayor impulso a la produccidn

cultural.

RADIO EDUCACION HOY (8§1-82),- Radio Educacidn es un drgano -
desconcentrado de la Secretaria de Educacidn PGblica que opera -

con permisos otorgados a la misma,

Maneja las sefiales de XEEP Radic Educacidn en 1060 khz. en--
la banda de amplitud modulada con transmisidén continua de 24 ho-
ras diariamente con 20,000 Watts, y XEPPM en 6.185 Mhz de Onda -
Corta que difunde 19 horas de lunea a domingo con una potencia -

de 1,000 Watts.

Cuenta con un edificio acondicionado en Angel Urraza 622, co
lonia Del Valle en México Distrito Federal, ademids de una planta
de transmisibn de 50,000 Watts y otra de emergencia de 1,000 en-
la colonia Ejército de Oriente, esta planta tiene un alcance di-

recto de 300 kms. a la redonda,

Actualmente trabaja con un personal de 173 trabajadores y --
empleados de los cuales ung parte estén afiliados a la seccidn -
11 del S.N.T.E. que comprende a los trabajadores técnicos y ma -

nuales de este sindicato,
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Los principales objetivos y funciones de acuerdo a los linea
mientos de la S.E.P. son:

1. Operar las dos emisoras XEEP y XEPPM (OC)

2. Integrar y administrar la Fonoteca Nacional.

3. Proveer de asistencia técnica y de produccidn radiofdnica
a las emisoras no lucrativas del pais que asi lo soliciten

4. Difundir programas de informacidn y anidlisis.

5. Promover la investigacidn cientifica y técnica en materia
de radiodifusidn; y

6. Las demés que le confieran otras disposiciones legales o-
el Secretario de Educacidn Pliblica y que sean afines a =~
las anteriores.

il

Para ¢l actual Director licenciado Alvarez Lima: La emisora

opera con la filosofia contenida en el articulo tercero cons

titucional que pugna por una educacidn democrdtica, naciona-

lista, antimperialista, contra toda discriminacidn de razo o

de sexo; una filosoffa vinculada al pluralismo, la libertad-

y la justicia. R

Radio Educacidn es hoy una emisora que produce el 95% de sus
programas y que en palabras del mismo Director "alimenta a 20 --
estaciones culturales de provincia, principalmente de universida

des™. (25)

Tambidn agrega: "los noticieros y algunos programas de misi-
ca culta se t

— s — Py PRupT. - -y -~ o = ~ o a AT ~eo fa
ransmiten en cadena por estas 20 estaciones a -

las que tambidn se les proporcionan programas grabados y co-



laboracién técnica para vincular el trabajo de

sector educativo". (26)

La programacidn de la emisora seglin el informe
cenciado Alvares Lima a la Comisidn lLegislativa de
sidn y Cinematografia de la Camara de Diputados en

1980 es la siguiente:

51
XEEP con el -

que did el 1i
Radio, Televi

octubre de --

DISTRIBUCION DE LA PROGRAMACION SEMANAL DE RADIO EDUCACION

SERTES /PROGRAMAS /PRODUCCIONES HORAS

Msica variada 60:00
Informacidn (noticieros) 17:00

Programas de divulgacidén de misica

(folklérica, popular, urbana,rural) 15:00
Programas de divulgacidn literaria 10:00
Prog. de orientacibn,andlisis,servicios 9:00
Prog.de apoyo educativo. Especilales 8:30
Producciones y convenios 7:30
Prog. de Divulgacidn de misica culta 5:30

(27} 133:00

PORCENTAJE
45.2
12.7
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Radio Educacidn segiin datos de la Jefa de Departamento de -

Planeacién, "rompe con el molde de las otras estaciones ya que-
cuenta con una programacidn variada, cred una nueva experiencia

que contradijo los candnes de la radiodifusidn mexicana

Los datos que reveld la encuesta hecha por esta unidad mues
tran que un 40% de entrevistados conocieron la estacidn por ca-
sualidad, que el auditorio lo integraban un 38% de pliblico jo -
ven con estudios medios superiores, un 42% de empleados técni -
cos entre 25 y 40 afios y un 20% de auditorio adulto que desempe
flaban diversas actividades, como obreros, amas de casa, taxis -

tas, veladores, carniceros, etc.'(28)

Estos estudios dan un modelo de plan de accidn para integrar
a la programacidn series, programas o milsica que atiendan nece-
sidades de informacidn, entretenimiento y cultura a las diver -

sas capas soclales.

Fn otras palabras, con base en estos estudios se planean -
las programaciones, los horarios de ciertas series tratando de-

abarcar a el auditorio més variado de Radio Educacidn,

De acuerdo a lo anterior se plantean objetivos para la pro-
gramacidn diaria que son:

1., La elaboracidn de un nimero de programas con formas y --
contenidos basados en necesidades reales de informacién, a fin-
tar la brecha educativa entre los di

la poblacidn.



53
2. Promover a través de los programas de radio una cultura

critica encaminada a proporcionar elementos de juicio, orienta
dos al desarrollo de la organizacidn democrdtica y del cambio-
social.

3. Constituir a Radio Educacidn en un canal de expresidn -
de los grupos sociales marginados de los medios de difusidn, -
preservando asi las formas de expresidn oral vinculadas a las-
mejores estaciones del pais.

4, Promover y elaborar programas pedagdgicos para nifios a
fin de reforzar los conocimientos adquiridos en la escuela y -
auxiliar a los adultos inscritos en los sistemas abiertos.

5. Promover una politica de programacidn e investigacidn -
de programas con formas y objetivos nuevos a fin de reforzar -

los propbdsitos de esta radiodifusora estatal. (29)

Por otro lado Radio Educacidn complementa lo anterior con-
un boletin mensual de programacidn que se distribuye gratuita-

mente.

También es miembrec activo del Programa Nacional de Colabo-
racidn de Radiodifusoras Universitarias (P.N.C.R.U,) formando-

parte de la comisidén de coproduccibn y copiado. (30)

Radio Educacién alterna en el cuadrante radiofdnico de Am
plitud Modulada en el Distrito Federal con 32 estaciones co -
merciales y conjuntamente con Radio Universidad representa un

oasis en esta capital de 9,377,300 habitantes,
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ACUERDO NUMERO 21

Con fundamento en lo dispuesto por los articulos 17 y 38 -
fraccidn XXIX, de la Ley Orginica de la Administracidn Plblica
Federal; 24, fraccidn VII de la Ley Federal de Educacién; 11.-
fracciones I,ITI y IIT de la Ley Federal de Radio y Televisidn;
60. fracecidn VIII del Reglamento Interior de la Secretaria de-

Educacidén Plblica; y
CONSIDERANDDO

Que para el cumplimiento de la funcidn educativa de la Se-
cretaria de Educacidn Piblica debe utilizar, ademds de los ins
trumentos tradicionales de la educacidn formal, los medios mo-
dernos de comunicacidn colectiva, entre los que se encuentra la

radiodifusidn;

Que es necesario que la Secretaria transmita a través de +
la radio programas de interés cultural civico que coadyuven a-
elevar el nivel cultural de la poblacidn, asi como a promover-

y fomentar la propiedad del idioma nacional;

Que los articulos 61 y 62 del Reglamento Interior de la Se
cretaria de Educacibdn P(blica, la facultan para contar con 8r-
ganos administrativos desconcentrados a los que se otorgan fa-
cultades especificas para resolver sobre determinada materia o
para la prestacidn de servicios, y que se regirln por las nor-

mas contenidas en sus ordenamientos constitutivos, asi como --
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por las disposiciones aplicables del Reglamento y las que en su
caso determine el presidente de la Replblica o el Secretario en

ejercicio de sus atribuciones; y

Que es propdsito de esta Secretaria ofrecer al pais dentro-
de la radiodifusidn no Jucrativa,una opcidn de elevado contenido
cultural y civico, para lo cual cuenta con un drganoc administra
tivo desconcentrado que se denomina "Radio Educacidn", cuya or-
ganizacidn y funcionamiento es necesario establecer; se expide-

el siguiente
ACUERDDO

ARTICULC 1o. Radio Educacibn es el brgano administrativo --
desconcentrado de la Secretarfa de Educacidn Pdblica que tiene-

por objeto:

I. Apoyar, a través de la radio, la enseflanza a cargo de-
la Secretaria, especialmente la enseflanza abierta;

II. Promover y difundir programas de interés cultural y ci
vico; y

ITII, Transmitir programas que tiendan al mejoramiento del -
nivel cultural de la poblacidn y que fomenten la propiedad del-

idioma nacional.

ARTICULO 20. Para el cumplimiento de su objeto, Radio Edu-
cacidn realiza las siguientes funciones:

I. Operar las emisoras XEEP y XEPPM que corresponden res-
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pectivamente a las bandas de amplitud modulada y onda corta de-

cuyos permisos es titular la Secretaria de Educacibén Pblica --
asi como las demids frecuencias que le asignen;

IT. Integrar y administrar la Fonoteca de Radio Educacidn;

III. Proveer asistencia técnica y de produccidn radiofdnica
a las emisoras no lucrativas del pais que asi lo soliciten;

IV. Difundir programas de informacidn y andlisis;

V. Promover la investigacidn cientifica y técnica en mate
ria de radiodifusidn; y

VI. Las demés afines a las anteriores, que le encomiende el

secretario.

ARTICUILO 30. Para su funcionamiento, Radio Educacidén conta-
r4 con los bienes muebles e immuebles destinados para su servi-
cio, asi como los recursos que le asigne el gobiernoc federal en

el presupuesto de la Secretaria de Educacidn PGblica.

Radio Educacidn podrid recibir, conforme a las disposiciones
legales aplicables ingresos que deriven de los servicios que -
preste y de otras fuentes u organizaciones que deseen apoyar --

sus actividades.

ARTICULO 40, La vesponsabilidad del cumplimiento del objeto
de Radio Educacidn y de la debida realizacidn de sus funciones-
corresponderd al Director General de este organismo, quien seri
designado y removido.. por el Secretario de Educacidn Plblica.

ARTICULO So. El Director General tendrid las siguientes fa--



cultades y obligadiones;

I. Repfesentar a Radio Educacidn;

IT. Asumir la Direccidn Técnica y Administrativa de la ins
titucidn.

III. Someter a la consideracidn de las autoridades competen
tes de la Secretaria de Educacidn Piblica el programa general -
de actividades y el proyecto de presupuesto anual;

IV. Vigilar el cumplimiento de las politicas generales y o
de los programas de trabajo.

V. Acordar con las autoridades competentes de la Secreta-
ria de FEducacidn Piblica la organizacidn interna de la institu-
cidn y los demés asuntos que asi lo requieran;

VI. Someter a opinidn del Consejg Consultivo los programas-
y proyectos de trabajo; y i

VII,Las demls que le confiera el Secretario de Educacidn -~

Piblica v que sean afines a las anteriores.

ARTICULO 60. Radio Educacidn contard con un consejo consul-
tivo que serd el cuerpo colegiado de coordinacién que opinaré -
sobre los programas y proyectos de la institucidn y servirid de-
enlace entre &sta y las dependencias y demis drganos de la Se -
cretaria de Educacibn Piiblica que realicen actividades de radio

difusidn cultural.

ARTTCULO 70. El Consejo Consultivo estard integrado por;
I. El Secretario de Educacidn P{iblica, quien lo presidira;
II. E1 Subsecretario de Cultura y Recreacibn quien suplira

al Presidente en sus ausencias;
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IIT.E1 Director General de Radio Educacidn, quien fungirid -
como Secretario;
IV. El Director General de Educacidn para adultos;

V. El Director General de Materiales Didécticos y cultura

VI. E1 Director General de Publicaciones y Bibliotecas; y
VII. Hasta tres consejeros designados por el Secretario de

Educacidn Ptiblica.

ARTICULO 8o. El1 Consejo Consultivo celebrari sesiones ordi-
narias cada dos meses y extraordinarias cuando convoque su pre-

sidente.

ARTICULO 90. Para que haya qudrum en las sesiones del Conse-
jo Consultivo, se requeriri la presencia del presidente o de --
quien debe sustituirlo en sus ausencias y de tres miembros més.
Sus acuerdos se tomardn por mayoria de votos y en caso de empa-

te el Presidente tendrid voto de calidad.

ARTICULO 100.E1l Consejo Consultivo, previo acuerdo de sus -
miembros podrd tener invitados a sus sesiones, quienes solo ten

dran derecho a voz.



ARTICULOS TRANSITORIOS

PRIMERO. E1 presente acuerdo entrari en vigor el dia siguiente

de su publicacidn en el Diario Oficial de la Federacibdn.

SEGUNDO. Quedan sin efecto las disposiciones administrativas -

que se opongan a este acuerdo,(31)

Sufragio Efectivo No reeleccidn
México,D. F. a 22 de noviembre
de 1978.

El Secretario

Fernando Solana
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Radio Universidad Autonoma de México se funda el 1k de junio
de 1937 en un acto presidido por el licenciado Luis Chico Goerne,
Rector de la Universiad, el evento se 1llevd a cabo en la Escuela-
Nacional Preparatoria.

E1l primer director de la radioemisora fue el licenciado Ra -
fael Lbépez Malo.

Dentro de las primeras emisiones, que eran de cuatro horas -
diarias se empleaban pocos técnicos (en total eran 16 empleados y
ocho técnicos); la estructura administrativa originalmente depen-
dia de la Direccidn General de Difusidn Cultural de la UNAM.

La ubicacidén de los estudios e instalaciones se encontraban-
en las -calles de Justo Sierra nimero 16.

PRIMEROS OBJETIVOS: Los primeros objetivos fueron los de 1lle
var datos cientificos recientes asi como las labores de médicos,-
abogados, ingenieros y todos los catedridticos, tambiédn dar a cono
cer biografias mids notables y cultas.

Por otro lado, intercambiar ideas politicas y sociales de to
das las tendencias y todas las ideologias.

También transmitir las grandes obras musicales de todos los-
tiempos,asi como las melodias anbnimas del puebloj; en concreto es
tar al servicio de la cultura y el arte.

LOS NUEVOS OBJETIVOS: Con el desarrollo de la emisora se me-
joran los objetivos y se pretende extender con amplitud la labor-
radiofénica y los beneficios de la cultura artistica, humanistica
y cientifica, tanto nacional como extranjera.

L U s awvtanatAn A y
Transmitir programas de extensidn académica colaberando con-
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las diversas dependencias universitarias que tengan a su cargo —-

esta funcidn.

Informar y promover las actividades que realiza la UNAM y --

otras instituciones afines.

Coadyuvar al esfuerzo que realiza la Universidad para el and

lisis de las manifestaciones artisticas, cientificas y humanisti-

cas,

tanto nacionales como extranjeras.

FUNCIONES: Las funciones basicas de la estacidn son las de:-

Disefilar y producir la programacidn y servicio de Radio Uni
versidad de acuerdo a los objetivos de la emisora.
Transmitir la programacidn en los horarios y formas que se
establezca de conformidad con la naturaleza de cada una de
las tres bandas de frecuencia con gque cuenta Radio Univer-
sidad AM, M, y onda corta.

Desarrollar el sistema de control remoto y produccidn en -
vivo.

Desarrollar el sistema de enlaces regionales y nacionales.
Procurar los medios que posibiliten una cobertura radiofd-
nica nacional e internacional.

Establecer el sistema de transcipciones magnetofénicas e -
impresas de materiales radiofdnicos, con objeto de facili-
tar su acceso a emisoras afines, instituciones culturales-
y al plblico interesado.

Desarrollarid el sistema de coproduccidn radiofdnica con --
las diversas dependencias de la UNAM.

Promover y publicar los programas y servicios de radio Uni
versidad a través de folletbs, revistas, carteleras, bole-

tines de prensa y otros medios idbneos.
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-~ Ofrecer al pliblico universitario y en general, los servi -

cios de la fonoteca y discoteca "Augusto Novaro".

- Experimentar nuevas formas radiofdnicas acordes a los obje

tivos de la emisora.(32)

DESARROLLO DE LA EMISORA: Originalmente en 1937, las siglas-
eran XEXX, Radio Universidad Nacional, con 1170 kilociclos en on-
da larga, con una potencia de 5,000 watts, su &rea de cobertura -
llegaba un poco més alli de la zona del Distrito Federal.

Para 1939, se cambian las siglas a XEUN, en la frecuencia de
860 kiloherts. Hay un cambio de ubicacidén de los estudios en --—-
abril de 1954 a la Ciudad Universitaria. (33)

En 1961, se amplia el horario de servicio a 17 horas diarias
de 8.00 A.M. a una de la mafiana. Esto representa 13 horas dia --
rias m&s con programacidn de criticas de teatro, cine, libros, --
crdnicas cientificas, revisiones literarias e interpretaciones --
del mundo contempordneo. Informaciones de la vida universitaria-
cursos de idiomas, programas musicales y noticieros del dia.

Hay un inicio en la transmisidn de frecuencia modulada en --
1961, con las siglas de XEUN-FM, con la frecuencia de 96.1 megaci
clos y una potencia de mil watts.

Para 1963-1964%, cambia la denominacidn a la Direccidn de Ser
vicios Coordinados de Radio,Televisidn y Grabaciones,y con esta -
nueva organizacidn se restructura la administracidn y se fija un-
objetivo, el de constituir la Orquesta Sinfbnica de Radio Univer-
sidad.

Se instala la planta transmisora en Ticomdn D. F., y hay un

aumento de potencia a las transmisiones a 50 mil watts el 5 de -
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Con este aumento de potencia, 50 mil diurnos y 25 mil noctur
nos, se cubre totalmente el Distrito Fedéral y parte de los esta-
dos de Michoacdn, Aguascalientes, Querétario, Guerrero parte de -
San Luis Potosi, Hidalgo, Veracruz, Puebla y Oaxaca.

En 1967, se cambia nuevamente de direccidn para seguir sien-
do un departamehto de la Direccidn General de Difusidn.

En diciembre de 1974, se inaugura la planta auxiliar de am -
plitud modulada en Ticomdn D. F., con una potencia de 10 mil - —-
watts.

Hay un nuevo cambio de estudios y oficinas. El 11 de octu -
bre de 1976 a las calles de Adolfo Prieto nimero 133 en la Colo -
nia del Valle, donde se encuentra hasta la fecha.

En este mismo afio del 76, se aumenta la potencia a la banda-
de frecuencia médulada a 20 mil watts, cubriendo en su totalidad-
al Distrito Federal y parte de sus alrededores,

Para 1977, se transmitian 18 horas diarias las cuales anual-
mente cubrian 6,466 horas y por semana 124 horas.

NUEVA EPOCA DE RADIO UNIVERSIDAD: E1 15 de marzo de 1878 el-
departamento de Radio de la Direccibén General de Difusién Cultu —
ral, pasd a formar parte del Subsistema de Extensidn Universita -
ria, constituyéndose asi en la dependencia "RADIO UNIVERSIDAD".

Los datos generales de la actual radio Universidad son:

IDENTIFICACION: AM / XEUN FM / XEUN 0C / XEUY

UBICACION: Adolfo Prieto # 133, Colonia del Valle,

México, D. F., tel.: 523-4E-u0 y 523-76-82
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FRECUENCIAS: AM / 860 Khz. FM / 96.1 Khz. OC / 9600 Khz

POTENCIA: AM / 45,000 Watts FM / 101.500 oc / 1000

La estructura administrativa en 1978 la integraban 33 perso-
nas. En el Area técnica se contaba con 24 personas entre técnicos
y productores, 10 en servicios varios; ademds una persona en la
parte artistica y 13 en los servicios de informacidn,

Tambien 13 personas en el departamento de intendencia, 10
en transpotes y una en los programas (freelance). En general, ha-
bia 48 colaboradores fijbs mids 30 en ocupaciones varias.

Las instalaciones, el equipo y oficinas, se encuentran en el
mismo edificio de la calle de Adolfo Prieto # 133, en este mismo
lugar se encuentra el transmisor de frecuencia modulada,

El transmisor de amplitud modulada (AM) en el rancho "El
Arbolillo" en Ticomdn D.F. asi como la planta auxiliar,

El transmisor de onda corta en la Ciudad Universitaria en

el edificio anexo a la Facultad de Arquitectura.
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L#s estaciones culturales de provincia, han surgide dentro -
de mnna politica cultural héstil, que en cada sexenio siempre le -
es adversa.

En el interior de lareplblica , las pocas estaciones depen -
den de institutos, universidades, en algunos casos directamente -
de dependensias oficiales, federales y de los estados.

Lo anterior muestra que aunque el gobierno federal es direc-
tamentz impulsor de dichas estaciones (ya que la cultura surge --
querdmoslo o no del centro), el total de las mismas, es muy infe-
rior a las concesiones a particulares.

Otro aspecto que observa los escasos intentos gubernamenta -
les por fomentar la radiodifusidn cultural soan las constantes ne-
gativas de otorgar mis permisos a estaciones culturales como lo -
ha hecho recientemente a las peticiones de los estados de Guerre-
ro, (Radio Pueblo) y en Puebla, las cuales funcionan sin permiso.

Las radindifusoras de provincia sigrifican un esfuerzo y un-
intento de superacibdn para sus habitantes, ademis de ser una al -
ternativa rd4c positiva en un medio de comunicacidn tan importante
como lo es la radio.

Fl &ndlisis de estas emisoras culturales es de interis por -
lo que reprecfentan como canales sociales interesados en promower
todas las actividades culturales sin un afan de lucro.

LA INVESTIGACION: Dentro del estudio de una muestra de esta-
ciones culturales que realicé por nueve estados visitando diez es
taciones culturales v dos méds en el Distrito Federal, comprobé el
descuido y la falta de apoyo y atencidn a estas estaciones de pro

vincia que no lucran y al contrario realizan una labor educativa-
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La investigacidn de las emisoras culturales en México, fue -
originalmente determinada a fin de obtener muestras caracteristi-
cas de las diferentes regiones dei pais, asi como de los diferen-
tes organismos que las manejan o administran en las diferentes --
bandas de frecuencia.

Se pretendia captar con ésto, una panordmica general de sus-
origenes, objetivos, desarrollo, estructura administrativa insta-
laciones, produccidn, intercambios, problemas, opiniones, etc.

Del total de las 51 estaciones culturales que supuestamente-
operan regularmente en nuestro pais, se escogid una muestra tenta
tiva de 16 emisoras en 12 entidades federativas distribuidas en -
tres regiones: a) Sur, b) Centro, c) Norte, gue inclufan los esta
dos de:

a) Tabasco, Mérida, Campeche, Quintana Roo.

b) Querétaro, Guanajuato, Aguascalientes, Distrito Féderal -

Michoacén.

c) Sinaloa, Sonora, Baja California Norte.

La muestra de estaciones por analizar, representaba el 31% -
del total, visitando un grupo de 16 emisoras en 12 estados, que -
finalmente incluia el registro de 18 frecuencias (ver cuadro).

En las tres etapas del estudio, se contemplaba la diversidad
de organismos que las administraban, una distribucidn regional y-
una variedad de las bandas en que transmiten.

La investigacidn comprendia de este modo, el andlisis con la
observacidn directa y una encuesta-entrevista a los directores o-

encargados de las emisoras, aplic&ndoles un pequefio cuestionario-

(0]

. ..
obre su estacion.

w
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El cuadro de estudio quedaba integrado finalmente para visi-

tar; 12 estados de la Replblica Mexicana, que inclufan U4 estacio-
nes en frecuencia modulada (FM). Esta muestra representaba del -
total en esta banda el 36%.

Fn la banda de onda corta (0C) se incluian 2 estaciones, que
representaba del total el 16%.

Por {iltimo, en la banda de amplitud modulada, (AM), se pre -
tendia visitar 11 estacones que representaban el 45.8% del total.

(Ver el siguiente cuadro)



CUADRO DE DISTRIBIICION

8 DE EMISORAS POR VISITAR

ZONAS  DISTRIBUCION POR ENTIDAD  DISTRIBUCION POR FRECUENCIA DISTRIBUGION POR ORGANISMO RESPONSABLE DE LAS EMISORAS

AM.  0.C. M,
1. TABASCD 1 INSTITUTO NACIONAL INDIRENISTA COPLAMAR
2. CAMPECHE 1 INSTITUTO NACIONAT, TR RRELIAS ARTFS
3. MERIDA 1 INTVERSINAN ATONOMA T YVIGATAN
M 4. QUINTANA ROO 1 INSTITUTO NACIONAL TE BELLAS ARTES - AYINTAMIENTO

SUR DE CAN OIN
5. QUERETARO 1 TNIVERSITAD ATTONOMA TE (YIERETARO
6. GUANAJUATO 2 UNIVERSIDAD AUTONOMA TE ATIANAJUATO Y TECNOLOGICO REGIONAL

TE CELAYA GTANAJIATO
) 7. AGUASCALIENTES 2 INSTITITO NACIONAL TE BELLAS ARTES Y TNIVERSIDAD

SENTRO AVTONOVA DF. AGUASCALTENTFS

8. DISTRITO FEDERAL 2 2 1 SECRETARTA DE EDICACION PIBLICA, TNIVERSIDAD NACICNAL
AUTONOYA. DR MEXICO
9. MICHOACAN 1 UNIVERSIDAD NICOLAITA
10. SINALOA 1 UNIVERSINAD ATITONOMA DE SINALOA
11. SONORA 1 TINIVERSINAD ATITONOMA TR SONORA
(3) 12, BAJA CALIFORNIA NORTE 1 UNIVERSINAD AUTONOVA TE BAJA CALTFORNIA
NORTE . . o ,
. «\"\\'\ \A.‘\'\-‘\_\.\\\\\;\ O A e S N R A _‘\\ AN \\'\\\\\\\\\ SOV T ATRRS NV RESNSNT N N NN N N N
12 2
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PANORAMA REAL: Durante la primera fase, visité tres estacio-

nes de las cuatro programadas en los estados de:Tabasco, Campeche
y Quintana Roo.

En Yucatén aunque se visitd, no se observd por estar en huel
ga la Universidad. Esta fue una variable que no se preveia, pero
que de alguna manera, mostraba comoc un problema indirecto que a -
fecta a las universidades incluye a las estaciones que operan.

Curiosamenté, en esta zona (SUR), que ademds de caracteri-
zarse por ser practicamente una drea solitaria en este tipo-
de estaciones, se da otro fendmeno y lo sefiald la encuesta:-

La falta de carreras univesitarias en la rama de comunica --

cidn social, esta deficiencia obliga a que las emisoras de -

esta parte del pais tengan que "importar" a casi todo el per

sonal .

Las estaciones visitadas de esta zona sur., mostraron una me-
dia de alcance directo en sus emisiones de 50 kildmetros ; la re-
donda, por lo tanto no se requiere de mucha imaginacidn para supo
ner que en este lugar tan grande, geogrdficamente, este vacio de-
apoyos culturales a través de las ondas de la radio.

Es alarmante la improvisacidn en todos los aspectos en estas
estaciones, hace falta equipo, que muchas veces obliga a cerrar -
la estacidn mientras se consiguen los repuestos.

Otra nada extrafia coincidencia que refleja el reducido y 1li-
mitado apoyo a la educacidn es que ninguna de estas emisoras tie
ne antecendentes anteriores a 1980, todas son de reciente creacidn

Los objetivos de las radiodifusoras del Sureste, no dejan de
ser un apoyo real a la difusidn de la cultura, del arte y la in -

formacidn, .ademids de ser la Gnica alternativa en el cuadrante lo-
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cal, pero segin opinan sus directores, los esfuerzos se pierden en

la cantidad de kilbmetros que quedan sin cubrir.

El desarrollo de estas estaciones ha sido lento, cbn horarios
discontinuos, fallas técnicas, desorganizacidn, falta de incenti -
vos y apoyos que finalmente se traducen a un factor comlin: el pre-
supuesto, que finalmente da como saldo, el incumplimiento de los -~
objetivos por los cuales fueron creadas.

Generalmente las estructuras administrativas en este sector
son muy simples, trabaja de cinco a ocho personas por esta —-
cidn. Dependen de organismos como INI-COPLAMAR, en el estado
de Tabasco; en Campeche INBA-AYUNTAMIENTO LOCAL DE CAN CUN, -
en el estado de Quintana Roo
Las instalaciones por lo regular son improvisadas y pequefias-

ademéds de no estar apropiadas para la zona tropical, sus transmiso
res no llegan a los 300 watts de potencia, aparte de encontrarse -
en mal estado, viejos y muy usados.

En cuanto a la produccidn, ninguna de las tres emisoras tiene
esta capacidad y sdlo reciben material de otras estaciones y algu-
nas embajadas, ésto es de importancia para la radiodifusora, ya --
que este material representa cintas para que produzcan algunos de-
Sus programas.

En el rengldn de produccidn, se puede decir que sblo alcanzan
a llegar a hacer buenos intentos y algunas cépsulas informativas.

La programacidn en todas las emisoras es variada y muchas ve-
ces en contradiccidn con el pblico al cual estd dirigida.

Hay grandes asentamientos mayas, que hacen que las transmi -

siones no tengan el efecto planeado, ya que tienen que aten -
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Hay cosas rescatables en cada estacidn, como las funciones -
del Instituto Nacional Indigenista, que transmite en forma bilin-
gue. En Can Cun, tambié&n se hacen algunos programas y un noticie
ro local en lengua maya.

Este tipo de programaciones es muy meritoria, pero, como se-
ha insistido, no ha sido suficiente.

En cuanto a los intercambios de programas ya se menciond que
dificilmente tienen esta posibilidad de corresponder reciprocamen
te ya que su produccidn es muy limitada.

En este punto, es necesario aclarar que son contadas las emi
soras culturales que pueden producir series de programas y las po
cas que lo hacen dificilmente darian abasto a la red de radios --
culturales.

Contrario a lo que se piensa, las emisoras del Sureste reci

ben més material para transmitir por parte de embajadas ex -

tranjeras que de instituciones nacionales, que deben tener -
esa funcidn. Generalmente estas estaciones no transmiten el
material extranjero por considerar que los niveles de desa -

rrollo de estos paises es muy diferente al nuestro .

En algunas opiniones de los mismos directores sefiela que ---

sin el material de las embajadas (los cuales son constantes

v con cinta de regular calidad) no elaborarian algunas de --

sus programaciones

Las tres estaciones investigadas del sector Sur, coinciden-
en afirmar que las embajadas que con mayor regularidad envian sus

programas son:
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Canad&a, Radio Canad&

Inglaterra, B.B.C.

Holanda, Radio Nerdeland.

Las radiodifusoras de la zona Sureste tienen una funcidn 1li-
mitada en cuanto a alcance y potenciaj; generalmente realizan cam-
pafias de apoyos federales y locales préicticamente, fn opiniones-
de sus encargados.

"llenan un hueco que han dejado las radiodifusoras comercia-

les en lugares casi olvidados"

En cuanto a problemas y deficiencias, todo se reduce al fac-
tor comfin que es el presupuestario.

Otros problemas, no menos importantes, son falta de capacita
cidén del personal, el equipo escaso y anticuado y la carencia de-
estudios evaluatorios sobre el pblico al que se dirigen (lo ante
rior puede determinar con mucha anticipacidn el tipo de programa-
cidn para que la emisora se identifique con sus radioescuchas).

Por otro lado, también sefialan que la radioc cultural debe --
comprometerse con la poblacidn, y &sto, s6lo se logra conociendo-—
sus necesidades, su realidad social y sus problemas.

De una manera concreta, los tres directores entrevistados en
fatizan la pérdida de valores y tradiciones por la influencia de-
medios comerciales que adoptan extranjerismos y modelos ajenos a-
nuestra realidad social.

Asi mismo, denuncian la falta de apoyo estatal y federal pa-
ra implementar programas due contrarresten el mercantilismo, la -
desinformacidn y el monopolio radiofdnico.

Estiman concretamente, que la radio en general tiene amplias
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posibilidades para la transformacidn cultural, politica y social

de un pais, por su alto grado de penetracién, disponibilidad inme
diata y bajos costos de produccidn.

Ademés, agregan los entrevistados, que se puede proyectar --
otra alternativa que trate de conseguir una sociedad més equili -
brada.

Creen que no se ha permitido levantar estudios de audiencia-
por los intereses de los medios comerciales, estiman que esta ac-
cidn mostraria la necesidad de un cambio que obviamente les trae-
ria problemas.

Sefialan también la falta de una politica seria por parte del
Gobierno Federal, que apoye a nivel nacional a la radio cultural-
para lograr un verdadero nacionalismo e integracidn que en estos-—
tiempos dificiles se resguebraja, &sto Gltimo se hace patente en-
el desinterés por los problemas nacionales.

PANORAMA DEL SECTOR CENTRAL: La segunda etapa del estudio --
comprendia la parte central del pais, incluia el mismo Distrito -
Federal y los estados de Querétaro, Guanajuato, Aguascalientes y-
Michoacén.

En esta parte también se llenaban los requisitos de variedad
de regidn, entidad, banda, siguiendo el plan inicial de captar --
sus aspectos mds importantes.

La zona central, es la parte del pais con mayor concentra --
cidn de estaciones culturales, las cuales tienen los mds viejos -
antecedentes, pricticamente se ubican en los origenes de la radio
en México. Por otro lado, comprende emisoras de amplia potencia,
de mayor alcance y el més alto desarrollo técnico, administrativo

y de recursos, tanto econbmicos como humanos.
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Podemos decir que es el sector mds saturado y con mayores --—

opciones por el alto nimero de frecuencias; también agregariamos-
que es la parte donde hay mls asentamientos humanos, lo.cual re--
presenta un amplio mercado para 1os medios comerciales que hacen-
de la zona un lugar de mucho interés comercial.

Fue, a mi parecer, la parte conflictiva del estudio ya que--
pretendia analizar cinco entidades con ocho localidades y en 10 -
bandas de frecuencia diferentes.

Nuevamente surgid el problema, que nunca falta, en Radio Uni
versidad de Querétaro, se visitd tres veces pero nunca se encon -
trd al director o encargado.

Debido a lo anterior, el estudio comprendid las visitas a
las estaciones de: Radio Tecnoldgico de Celaya, Radio Universidad
de Guanajuato, Radio Universidad de Aguascalientes, Radio Casa de
la Cultura de Aguascalientes, Radio Educacidn y Radio UNAM.

El capitulo se refiere a estaciones de provincia, pero como-
la zona comprende el Distrito Federal, le trato de manera compara
tiva para mostrar las marcadas diferencias.

EL. MAYOR APOYO EN EL DISTRITO FEDERAL: lLas estaciones del Dv
F., reportan una antiguedad que data de 192L4{(Radio Educacidn y Ra
dio UNAM en 1937). En el interior del pais desde 1973.

De lo anterior se desprende que una de las primeras estacio-
nes culturales surge paralelamente con el desarrollo de la Radio-
en México, y se entiende que los niveles de crecimiento con res--
pecto a las emisoras del interior siempre serdn diferentes y desi
guales, pero si tomamcs en cuenta que en 1924 a la fecha es de 59
afios, y que el total de emisoras culturales funcionando es de 53,
se ve claramente que no se ha instalado una estacidn por afio, eso

sin contar los periodos en que salieron del aire por razones eco-
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ndémicas, policas etc.

En estudios anteriores se observa que de manera embrionaria
el gobierno mexicano contemplaba la posibilidad de abrir canales
de comunicacidn de cardcter social, si se recuerda en el capitu
lo que se refiere a la primera estacidn cultural, se ven los in-
tentos de divulgar cultura y educacidén por la radio. También hu-
bo difusidn de campafias de doctrina partidista.

Los lineamientos de la mayoria de radios culturales, por lo
menos en teoria, desde sus origenes estan inspirados en la pro-
mocién de las actividades académicas, culturales,, cientificas,
de extencidn y apoyo a la educacién de la comunidad.

Estos objetivos por lo menos en esta zona centro se han
cumplido, ademds en cuanto a desarrollo técnico de estas emiso-
ras es moderno y de calidad.

En el Distrito Federal, las condiciones de potencia “y recur-
sos son suficientes, cabe mencionar que tanto radio UNAM como ra-

dio .Educacidén tienen el mayor alcance y recursos.



76
REALIDADES DE LAS EMISORAS CULTURALES DE PROVINCTA: Las radio

difusoras de provinéia en esta zona Centro tienen poca potencia y
reducido alcance, su fuerza varia de 250 a 500 watts. Sus orige-
nes no van mls alld del afio de 1973, en excepcidn de Radio Univer
sidad de Guanajuato, que operaba desde hace cerca de 23 afios, pe-
ro manejada por aficionados.

Las estaciones visitadas en este sector son "casi nuevas", -
Radio Casa de la Cultura de Aguscalientes, surge en 1973. Radio-
Nicolaita de Michoacdn en 1976. Radio Universidad Autdnoma de ---—

Aguascalientes en 1977. Radio Tecnoldgico de Celaya en 1978.

Las fechas de origen dicen por si mismas del desarrollo, la-
experiencia, su estructura, etc.

En la ciudad de México podemos observar que tanto Radio UNAM,
como Radio Educacidn tienen una organizacidn casi completa y hasta
especializada en todas sus Areas, basta solo mencionar que en Ra-
dio UNAM, laboran cerca de 100 personas y en Radio Educacidn se -
cuenta con un personal de 180, con plazas de base, ésto explica -
su amplio desarrollo comparativamente con las emisoras del inte -
rior del Pais.

En provincia, el personal varia de 6 a 12 gentes por emisora
y algunas participaciones exponténeas de oyentes.

Las instalaciones y equipo son completos en el D. F., ade --
cuados y modernos y aunque la realidad ha rebasado la capacidad -
y el espacio, se observa un medio propicio para cumplir gran par-
te de sus objetivos culturales.

En los estados parece que todo tiene cardcter de provisional,
se trabaja con lo minimo indispensable aunque el personal conoce-

por lo regular todas las &reas,
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Las producciones y material grabado son meritorios y notables

los que se han alcanzado a elaborar y almacenar en el D. F., por -
medio de Radio UNAM y Radio Educacidn y algunas estaciohes de pro-
vincia, como Radio Universidad de Guanajuato que con pocos recur -
sos producen y archivan un gran nlimero de programas.

La produccidn en la capital es amplia por los apoyos que reci
ben las estaciones culturales por pérte de las distintas universi-
dades como la Universidad Pedagdgica Nacional, la UNAM, el CREA, -
RTC, FONADAN, FIDEPAL, Publicaciones y Bibliotecas de la SEP, en -
tre otras.

LA PRODUCCION EN PROVINCIA CASI NULA: En provincia se mantie-
ne un nivel bajo en cuanto a producciones y de las estaciones visi
tadas sélo en Guanajuato se tiene una cantidad considerable de pro
gramas y registros del Festival Internacional Cervantino (hablo --
Gnicamente de las emisoras visitadas)

Indiscutiblemente en el interior del pais el desarrollo de --
las emisoras culturales ha sido lento, y desgraciadamente no tie -
nen con que corresponder a un intercambio constante de programas;-—
pero hay muy buenos intentos que son valiosos por el interés de --
difundir y aportar algo a la cultura de México.

La programacidn en las radios culturales generalmente es va -
riada en cuanto a géneros musicales, abunda la mfisica clésica, se-
incluyen servicios informativos propios y por medio de enlaces a -
las estaciones con las que se tiene convenio, que por lo regular -
se envian dos veces por dia; ademis algunos programas especiales -
de la red de emisoras culturales.

Ya se habia mencionadoc que las estaciones de la zona Centro-

son las principales proveedoras de material de intercambio y co -
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producciones; por ejemplo Radio Educacidn mantiene convenios con-

mis de 20 estaciones culturales en sus enlaces de noticieros y --
eventos especiales, algo semejante hace radio UNAM y otbas emiso-
ras como Radio Universidad Veracruzana.

El grueso de emisoras del interior sdlo se limitan a recibir
material que les proporcionan las estaciones con mids desarrollo y
algunas embajadas como la de Alemania, Holanda, Francia, Inglate-
rra y Canadd, entre otras.

Consideran algunos directores que la capacidad real de sus -~
emisoras es de baja influencia debido a que no se ha atendido a -
todos los sectores de la poblacidn que conforman su auditorio.

Coinciden en decir que realmente constituyen una alternativa
que trata de dar otra forma de manejo a un medio de comunicacidn-
social, ademés alcaran que de la capacidad total de la radio sdlo
se ha utilizado un 10 por ciento.

Los problemas mAs importantes de cada sector son diferentes,
pero en el Centro de la Repiiblica, se acent(a nuevamente lo rela-
tivo al presupuesto y la falta de capacitacidn en cuanto a produc
cibn, investigacidn y guionizacidn; ademls de la ausencia de estu
dios socioldgicos Ae los lugares donde transmiten.

Los directores agregan que la falta de interés de los gober-
nantes por rescatar los medios de comunicacibn de masas, los ha -
tenido al margen del compromisc de la emisora con la comunidad.

De este modo concluye la observacidn de la parte central del
pals, quedando pendiente de visitar la zona Norte, que comprende-=
los estados de: Sinaloa, Sonora y Baja California Norte, por fal-

ta de recursos no la pude concluir.



"la cultura, como expresidn
del espiritu de un pueblo,-
es base de su identidad na-
cional, de su conciencia de
si mismo y, en consecuencia,
de su soberania e indepen -
dencia.

F. Solana
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b. CARACTERISTICAS DE LA RADIODIFUSION CULTURAL MEXICANA 80

Hasta donde hemos avanzado, podemos desprender algunas carac
teristicas que definen en teoria y en la préctica a la radio cul-
tural.

Las estaciones culturales de nuestro pais se han identifica-
do en cuanto a sus origenes un tanto penosos, limitados, depen -~
dientes de escasa potencia, etc.; pero también en aspectos posi-
tivos como son los objetivos y pensamientos que les dieron vida,-
ademds del interés de difundir y ampliar la educacidn, la cultura
el esparcimiento, la informacidn y algo muy importante: dar una -
alternativa a las masas en un medio social.

Es triste y desilusionante observar la labor de unas
estaciones culturales con otra idea de la comunicacidn por -
radio contra 810 emisoras comerciales con los modelos agresivos -
mercantilistas.

Como caracteristicas propias y b&sicas de las estaciones cul
turales podemos citar primero las m&s importantes que son las con
tenidas en el articulo tercero constitucional, que se refiere a -
la educacidn democréticd, nacionalista, etc, (Véase la constitu -
cidn articulo tercero)

Otras caracteristicas que describen y vinculan a las radios-
culturales, es lo referente a la difusibén de programas con mucho-
contenido educativo, cientifico, literario, en fin en todas las -
manifestaciones culturales sin dejar fuera la informacién y lo --
hasta hoy no se ha dado; dar expresibn a los grupos marginados --
que aln abundan en México.

Muchas de las similitudes de objetivos entre las emisoras --

culturales fueron, y siguen siendo, las de difundir las activida-
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des de las instituciones que las manejan, como ya habiamos men-
cionado, la radio cultural siempre ha estado interrelacionada
con las instituciones educativas y de ayuda social.

También se definen por ser objetivas y de apoyo a las cam-
pafias de salud,

Es importante sefialar que se esta tratando de proporcionar
a todos los estados una emisora con estas caracteristicas y que
otras instituciones tienen proyectadas algunas mis,

Asi mismo, esperamos que tengan los objetivos y fundamentos
que caracterizan a la radio del Tecnologico de Celaya consisten-
tes en el apego a la reflexidn sobre todo lo que nos rodea.

"Conciente y deliberadamente pensamos que la proyeccién
educativa de una institucidén de educacidn superior debe partici-
par en la cultura que continuamente se esta generando en la so-
ciedad, por esta razon, la radiodifusora siendo cultural pro-
mueve la reflexidn, el cuestionamiento y la caracterizacidn de
valores que dignifican al ser humano en sus exigencias persona-

les y sociales'" (35)
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Es importante sefilalar que el solo hecho de poder instalar --
una estacidn cultural, es un gran avance dentro de.cada sexenio -
en un pais comoc el nuestro.

El nbmero total de estaciones equivale a casi el surgimiento
de una estacidn por afio desde el surgimiento de la radio en Méxi-
co.

Los objetivos obviamente son los de dar una mayor difusidn a
los aspectos educativos, pedagdgicos, informativos, etc., sin lu-
crar,

Algunas estaciones se diferencian en sus programaciones, pe-
ro la mayoria tiene como obligacidn difundir programas culturales
alternadog con milsica diversa no comercial o que, por lo menos, -
no abunda en las estaciones comerciales.

La objetividad, la difusidn de programas para escolares, la-
propagacidn del conocimiento, la cultural, la informacidn de las-
disposiciones del gobierno, la exaltacidn del nacionalismo y la-—-
integracidn, llevar datos recientes del mundo que nos rodea, dar-
a conocer bibliografias y datos cientificos, servir al arte e in-
tercambiar ideas politicas y sociales de todas las tendencias e -
ideologias, extender la labor radiofénica, humanistica, artistica
y de extensidn académica son parte de los objetivos de la genera-
lidad de las emisoras culturales.

Otros objetivos son cumplir con los ordenamientos de las di-
ferentes leyes vy reglamentos que se refieren a la radiodifusidn,-
ademds de asumir una responsabilidad en cuanto a la formacidn de-
una opinidn ptblica, por medio de una informacidn veraz y de un -

andlisis de los problemas sociales.
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Los apoyos e intercambios que realizan en forma conjunta va-
rias estaciones culturales, van avanzando lentamente, ya que algu
nos de los primeros intentos se realizaron a Gltimas fechas,
en un programa nacional de colaboradores de radiodifusoras univer
sitarias (PNCRU).

Este sistema de colaboracidn lo describen sus promotores como

un programa que tiene como objetivo, consolidar y fomentar la la-
bor radiofdnica orientada a la formacidn cultural de las comunida-
des universitarias y de sus respectivos entornos y al pleno desen-
volvimiento de sus individuos.

"También promover la condicidn plural, abierta a todas las --

corrientes del pensamiento, de la radiodifusidn cultural uni-

versitaria; y coadyuvar a la difusidn, con mayor amplitud po-
sible, de las mis importantes manifestaciones de la cultura -
universal y, en particular, de las diversas expresiones de la

cultura nacional” (36).

Este proyecto de colaboracibdn fue la conclusidn de varias reu
niones de radiodifusoras culturaleé, las cuales llegaron a un ----
acuerdo el 20 de febrero de 1980, a fin de formalizar el programa-
coordinado por un consejo de representantes.

El programa de colaboracidn incluye la participacidn de radio
difusoras universitarias y radio Educacidn, llegando a la elabora-
cidn del siguiente documento:

" 1. Que se procure la asignacidn de frecuencia y la instala-

cidn y operacidn de una estacidn radiodifusora en onda corta-

o]

on el fin de divulgar, a nivel nacional e internacional, la-
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cultura generada por las instituciones participantes del ---

PNCRU, asi como las manifestaciones de la cultura nacional.-
Su ubicacidn quedari definida por la comisidn técnica del --
mismo progranma.

2. Que la comisidn de informacidn edite un 8rgano impreso de
difusidn de los trabajos realizados por el PNCRU, cuyas carac
teristicas de formato y contenido estardn determinadas por la
propia comisidn, en la inteligencia de que se editard un ni -
mero cero al término de dos meses a partir de esta fecha.

3. Que se solicite a la comisidn de informacidn la elabora —-
cidn de un proyecto radiofénico con el objeto de dar a cono -
cer las actividades propias de las instituciones participan -
tes a nivel nacional. Se solicitd asimismo, que dicho proyec
to fuera integrado en un plazo no mayor de 15 dias contados a
partir del 10 de abril del presente afio.

4. Que la comisidn de informacidn elabore un proyecto para es
tablecer un sistema nacional de informacidn entre las institu
ciones participantes del PNCRU con el fin de agilizar la comu
nicacidn y el intercambio de experiencias y materiales entre-
las mismas, contando para ello con un plazo de 90 dias natura
les a partir de esta fecha.

5. Que la comisidn técnica elabore un listado que contenga --
los requerimientos minimos de equipo de prueba y medicidn de-
las radiodifusoras participantes de este programa, con el fin
de procurar la dotacidn del mismo o por lo menos una de las -
emisoras de cada una de las regiones en que se ha ubicado a -
las instituciones participanfes, dando prioridad a aquellas -
con menor infraestructura.

gue cuenten
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6. Que la comisidn técnica asigne por lo menos a dos de sus-

integrantes, la responsabilidad de investigar los adelantos-
tecnoldgicos que en materia de radiodifusidn se deh, tanto -
en el pais como en el extranjero, a fin de mantener actuali-
zado al PNCRU.

7. Que se solicite a los titulares de cada institucidn parti
cipante su colaboracidn para hacer llegar a la Secretaria Ge
neral Ejecutiva de la UNIES las solicitudes formuladas por -
el PNCRU a fin de dicha Secretaria apoye y atienda ante -=--
quien corresponda, en la medida de sus posibilidades, dichas
solicitudes.

8. Que la comisidn de coproduccidn y copiado realice, en un-
término de 45 dfas, a partir de esta fecha, un proyecto de -
disefio y caracteristicas de un centro que satisfaga las nece
sidades minimas en esta 4rea, de los participantes del pro -
grama.

9. Que la comisidn de coproduccidn y copiado implemente un--
plan general tendiente a fomentar la coproduccidn entre los-
miembros del PNCRU y encontrar los mecanismos adecuados para
agilizar el copiado y la distribucidn de programas de radio.
10. Que un miembro de cada una de las instituciones partici-
pantes reciba adiestramiento tebrico-préctico en el &rea de-
produccidn de programas, en el curso que para el efecto im -
plemente la Comisidn de Coproduccidn y Copado en colaboracid
con las radiodifusoras de Veracruz, Sonora y UNAM en las ins
talaciones de esta {1ltima. Se planted la posibilidad de que
dicho curso se impartiera en el mes de octubre.

11. Que se realice un programa radiofbnico semanal producido

cada vez por una radiodifusora distinta, con el fin de divul
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gar las manifestaciones culturales de su regidn,

Dicho programa serd transmitido en la red nacional. La dura

¢idn, horario y dia de transmisidn, estarén sujetos al pro -

yecto que para tal fin, presentard en un término de diez -i--

dias, contados a partir del 10 de abril del presente, el ti~

tular de Radio Educacibn.

12. Que se envie una comunicacidn al titular de la SCT, sig

nada por el Presidente y el Secretario Técnico del PNCRU, -

en la que se manifiesten de manera positiva:

a) los trabajos de la red nacional;

b) los problemas técnicos legales que constantemente se pre
sentan en las transmisiones por enlace de la red del -—-
PNCRU y por lo tanto;

¢) solicitar su intervencidn para solucionar los problemas-
a que se hace referencia,

El documeto deberd presentarse acompafiado de un anexo en el

que se detallen los problemas a que se han enfretado las -

instituciones del PNCRU.

Ademds, se procurard concertar una entrevista entre el Pre-

sidente Técnico del PNCRU con el titular de la SCT,

13. Que se refuerce el punto anterior, con comunicaciones—-

que haga cada una de las radiodifusoras a las gerencias re-

gionales de la SCT, al titular del departamento técnico de~-
radio UNAM, cuyo contenido seri el siguiente:

a) descripcidn del problema;

b) la indicacidn de si ya se ha tratado el mismo en forma -

personal;

0

) copia del escrito que lo respalde.
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14. Que radio UNAM y radio Educacidn, en un plazo de noventa

dias, contados a partir de esta fecha, presenten un proyecto

con el disefio de un curso para locutores, pudiendo-participar

en &1 un representante de cada una de las radiodifusoras del

PNCRU que como requisito deberd haber terminado sus estudios

de preparatoria. La fecha en que este curso deberé impartir

se queda a la consideracidn de las mencionadas radiodifuso -
ras.

15. Que se forme una comisidn de finanzas cuyas responsabili

dades sean las siguientes:

a). Hacer un estudio presupuestal elaborado con base en los-
requerimientos financieros que cada una de las otras co-
misiones le hagan llegar,

b). Administrar de manera adecuada el subsidio que para la -
consecucidn de los fines del programa otorgue la Subse -
cretaria de Educacidn Superior.

c¢). Elaborar un proyecto de captacidn de recursos de las dis
tintas fuentes posibles.

d). Realizar las gestiones necesarias para la obtencidn de -
los recursos a que se refiere el inciso anterior.

16. Que la sede para la prdxima reunidn ordinaria sea Radio-

Universidad Veracruzana, y por lo tanto a esa institucidn le

corresponda desempefiar la funcidn de comisidn de organizacidn.

17. Que la prdxima reunidn ordinaria se realice en el mes --

de febrero de 1982, durante la primera quincena.

18. Que la subsede sea Radio Universidad de Guadalajara.

19. Que las restantes comisiones queden integradas de la si-

guiente manera:

Comisidn_de informacidn:
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R.U. de Sonora, R.U. de Querétaro, Radio UNAM y Radio Vera-

cruzana. Esta (Gltima serd la responsable.

Comisidn Técnica: Radio UNAM, R.U. de Baja California y R.U.

de Guadalajara. La responsable serd la primera.

Comisidn de coproduccidn y copiado: R.U. de Yucatén, Radio-

Educacibn, R.U. de Oaxaca y R.U. de Michoac&n. La responsa-
ble serd la primera.

Comisidn de redes y enlaces: Radio Educacidn, R.U. de San -

Luis Potosi, R.U. de Sinaloa y R.U. de Baja California. La-
responsable serd la primera.

Comisidn de Finanzas: R.U. Vevacruzana, R.U. de Aguascalien

tes y R.U. de Sonora. La responsable ser& la primera". (37)

Lo anterior no deja de ser un buen principio, aunque algo --
idealista y poco constante. La encuesta del estudio de campo re
veld en opiniones de algunos directores de estaciones culturales
que no participaron en este programa, como es el caso de Radio -
Universidad de Guanajuato,

"es necesario que se dejen de pasear en esas convenciones y-

que mejor se pongan a producir para primero tener material -

qisponible para intercmabiar y luego proyectar el cémo dis -
tribuirlo”.

Agregan, que ese dinero que se destina a las reuniones, se -
canalice a cosas mis précticas que urgen en las estaciones cultu
rales, como es el equipo, el personal, las investigaciones, la -

guionizacidn y produccidn.
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Lo curioso en este capitulo referente a los intercambios de

las radiodifusoras culturales, es que la mayoria de las emisoras

de provincia reciben con mds frecuencia material que proporcionan

las embajadas de paises como
nia.

Es evidente la limitada
estaciones culturales ademis
hace que los intercambios se

fio circulo de emisoras,

Inglaterra,Holanda, Israel, y Alema-

capacidad de produccidén de muchas
la falta de coordinacidén y apoyos

retrasen y se centren en un peque-



" La educacidn por la radio se da
de manera permanente en toda cla-
se de situaciones y estimulos, es
en algunos casos de manera funda-
mental por los medios de comunica
cidn todos los mensajes son facto
res educativos ya que influyen en
la formacidn de valores y compor-
tamientos. Es claro que no hay -
mensaje intracedente o ajeno a un

proceso educativo ".

2
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5. PAPEL DE LA RADIODIFUSION CULTURAL EN MEXICO 91

La utilidad de la radio como medio de comunicacidn de manera
general, y en particular .la radio cultural, debe considerarse den
tro del apoyo y la complementacidén amplia de los demds medios de-
difusidn del pails.

La difusidn de programas de estas estaciones deberd ser apo-
yada con planteamientos, organizacidn y administracidn efectiva -
para que tenga efecto, impacto y comprensidn en los lugares donde
se tenga que reforzar la cultura y la informacidn.

La radio cultural jugard un papel determinante e importante-
en cualquier lugar, siempre y cuando coordine las funciones pro -
pias de la radio con los demfs medios de informacidn, siguiendo -
los principios de difusidén que en su campo ha comprobado su efi -
ciencia.

La radiodifusidn cultural en nuestro pais, se esti desarro -
llando y ampliando lentamente, por lo tanto su papel es condicio-
nado debido a lo escaso de sus recursos las producciones radiofd-
nicas muy limifAdas.

Por otro lado, los terrenos donde son necesarias las estacio
nes tienen bastantes problemas, como son, el asilamiento, la po--
breza, analfabetismo, etc.

Frente a este panorama, la difusidn de ideas nuevas y cultu-
ra se hace complicadas por otros medios. Como ya se ha dicho el-
medio més apropiado es la radio y fundamentalmente las emisoras--
culturales que pueden alcanzar nieveles Optimos utilizando las ca
racteristicas que le son propias y mds efectivas para propagar la

educacidn, lntegracidén y la cultura.

Las funciones, que en seguida sefialo, son para mi las mas
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portantes en el rengldn de la transmisidn cultural, por lo tanto-
deberian tener prioridad, ya que aln tenemos un alto grado de anal
fabetismo y una grave penetracidn ideoldgica que indudablemente -
conduce a una pérdida irreparable de nuestras tradiciones y valo-

res culturales.
5.1 EDUCADORA

Si partimos de la idea simplista sobre las funciones de la ra
dio, encontraremos que tiene como objetivos generales, informar,-
educar y entretener.

Algunos autores destacarin mds importancia a una de esas tres
funciones,pero generalmente se complementa y en otros casos mis -
comunes se abusa de una de ellas.

En este tema, hablaremos de la funcidn educadora que puede te
ner la radio y de algunas ideas al respecto.

Mario Kapldn, nos habla de una educacidn permanente a través-
de todas las etapas de la vida donde se aprende y se recibe toda
clase de influencias y estimulos educativos; entre éstos, mencio-
na a la radio, agrega, que se escuche por placer o para informar-
se, todo programa educa de alguna manera ya que influyen en la --
formacidén de valores y en las pautas de comportamiento del pibli-
co para '"bien o para mal". (38)

Atinadamente describe Kaplfin lo que es la cultura en un medio
con la radio llegando a concretizar que la educacidn por la ra -
dio seri entendida en un sentido amplio, no solo las emisiones -
especializadas que imparten alfabetizacidn y difusién de conoci -

mientos elementales cuyos cometidos de utilid

Qo
jan
<
jo]
(0]
0
10}
o]
(=
Qu
)
a7
=]
[¢)
]
0]

cuestionan, sino también de todas aquellas que procuran la trans-
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La radio cultural, en el papel de educadora, juega un papel -
clave en el desarrollo politico social bAsico de un pals como Mé-
xico, en la educacidn para adultos, en esta 4rea de amplias alter
nativas que afin no se han explotado profundamente.

El tipo de educacidn por radio se plantea bésicamente en los-
lugares donde no se llevan a cabo ensefianzas de tipo tradicional.
Esta educacibn dependerd de los apoyos que tenga este medio en di
chos lugares, ya que habrd funciones que la radio nunca podr& ha-
cer, ademis de que dependerdé también del tipo de educacidn, de +-
los objetivos, las materias, los alumnos, etc.

La funcidn educadora de informar, motivar e influir en el a -
prendizaje serd efectiva cuando el medio,en este caso la radio, -
lleve claridad, pertinencia, credibilidad y que el oyente o alum-
no le dedique paciencia y constancia, en pocas palabras, ganas de
aprender sin maestro.

Ignacy Waniewicz, opina que existen fundadas razones para --
creer que un programa educativo producido con la debida competen-—
cia pedagdgica y un medio utilizado, ya sea radio o televisibdn, --
puede contener elementos que normalmente no existirdn en la mayo-
ria de los casos de ensefianza tradicional.

"La radiocomunicacidn, sefiala, que puede ser més eficaz para -

difundir informacidn educativa, si por ejemplo, se escoge pa-

ra esos programas a un profesor verdaderamente bueno, superia

a los que ensefian en la inmensa mayoria de los centros docen-

tes". (39)

Mis adelante apunta las caracteristicas de este tipo de ense-
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flanza, como el empleo de materiales especiales, datos, explicacio

nes, etc.; pero alcara que se parte del supuesto de un centro de-
produccidn de programas educativos con presupuesto amplio para —-
aprovechar a fondo el potencial de los medios de comunicacidn.

La radio, dadas sus caracteristicas, recurre a todas sus téc-
nicas para implementar un programa educativo entre las cuales es-
tén: la dramatizacidn, narracidn, el didlogo, la entrevista, el -
comentario, los efectos especilales que crean el ambiente del tema
que trate, los invitados y especialistas, documentos histdricos,-
radionovelas, etc.

Un elemento valioso de este medio transmisor es la simultanei
dad de algln hecho, la informacidn de la novedad de los nuevos a-
delantos, lo cual permite a los oyentes adaptarse a situaciones -
modernas y cambiantes, aunque estos se encuentren en lugares remo
tos.

Las condiciones de un medio como la radio, le permite cubrir-
grandes zonas donde seria imposible mandar educadores a bajo cos-
to a un nlimero cada dia més alto de personas que necesitan supe -
rarse.

En M&xico tenemos hechos conretos de la ensefianza por medio -
de estaciones culturales y educativas, como el caso de la antigua
XFX, en 1928 y en 1934, en este @ltimo afio se lograron capacitar-
y titular miles de maestros rurales con cursos a través de la ra-
dio.

El empleo de un sistema de comunicacidn como es la radio, a--

la integracidn de un proceso educativo, permite que todo tipo de-

(=N

auditorio tenga a su alcance alternativas de enseflanza que van --

desde 1o bésico a lo complejo.
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La radio a través de la historia, ha demostrado su'gran inflwe
cia y su alto poder de persuasidn asi como su efectividad para la
movilizacidn de masas, tenemos el caso de Alemania en tiempos de-
Hitler. O como los efectos de panico y confusidn del pfiblico de-
los Estados Unidos de América, con la obra para radio de Orson --
Welles en 18938.

El desarrollo de este medio, asi como el avance de sus técni-
cas, le permiten ahondar mis en la forma de repeticidn y persua -
¢ibn, factores que se pueden utilizar para una accidn de integran
cibdn, de nacionalizacidn que permita una identificacidn de valo ~
res, de raza, de cultura y de problemas comunés.

La constante penetracidn ideoldgica, idiomdtica y cultural --
que no podemos evitar por ser un pais en frontera con el més pode
roso del mundo, nos lleva a formular acciones de defensa en cuarn-
to a nuestro idioma, cultura, ideologia, etc.

Todo lo anterior nos llega directamente a través de los pro -
gramas de cine, radio y televisidn, &sto es paraddjicamente apoya
do por nuestra propia industria de comunicacidn que finalmente --
nos muestra modelos ajenos a nuestra propia identidad.

Lo que nos queda es emplear todos nuestros recursos para lle-
var campafias que integren a la poblacidén a una defensa de nuestro
nacionalismo, idioma, tradiciones, valores, etc.

Frente a esta situacidn lo rescatable son los medios de comu-
nicacidn de cardcter cultural, que de alguna forma se escapan del
mercantilismo y de programaciones sujetas a intereses particula -
res y de coloniaje.

La integracidn nacional que por ley debe fomentarse en toda -
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transmicidn de nuestro pais, asi como la exaltacidn de la propie-

dad del idioma, de nuestras tradiciones, es minima e insignifican
te, ya que la mayor parte de los medios estidn en manos de parti-
culares.

Frente a este panorama, es urgente y necesario el rescate de
los medios concesionados que finalmente el Estado los ha prestado
y con esta accidn dar un giro a la politica en este sentido.

Por otro lado urge legislar sobre las leyes obsoletas que
rigen a los medios de comunicaeidn ya que como dicen diversos
criticos de la radio: " en nuestro pais solo un loco perderia un-
concesidn ya que las leyes son muy flexibles y los intereses muy
fuertes".

Una alternativa mis o menos inmediata es retirar algunas de
las concesiones a particulares y darselas a las diversas insti-
tuciones educativas, civiles y sindicales, esto representaria una

forma de democratizar el sistema de comunicacidén.por radio.
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6. POSIBILIDADES DE CAMBIO DE LA RADIODIFUSION CULTURAL

Las posibilidades de un cambio radical de la radiodifusidn --
cultural estd précticamente en la capacidad politica, econbémica -
y legislativa del Estado.

Cada dia que pasa, se ve claramente la pérdida de terreno en-
los medios de comunicacidn por parte del gobierno, por lo descara
do de las formas de intervencién y coloniaje en todas las activi-
dades, ademd&s que 1los preceptos de la ley que regulan a los medic
han quedado rebasados por ende obsoletos.

Creo que existen varilas opciones, pero una de las mas viables,
si no la mds {itopica, es la nacionalizacibn a largo plazo de por-
lo menos la mitad de los canales de televisidn y de las emisoras-
de radio para estar a la par y no caer en un totalitarismo. De -
este modo se daria un verdadero sentido social a los medios de co
municacidén de masas.

Rescatando, mids que expropiando, es la Unica manera de dar e-
lementos de difusidn a las instituciones universitarias, sindica-
tos, partidos politicos, dependencias educativas, organismos ofi-
ciales y civiles, etc., para que se puedan expresar basados en --
los objetivos de las radios culturales.

La posibilidad del cambio actualmente en la radio cultural de
be darse dentro de los marcos de organismos coordinados de carfc-
ter cultural y autdnomos.

Basicamente los cambios tendrdn que ser estructurales dentro-
de una politica a nivel nacional que fije las metas para trabajar
de manera conjunta para modificar todo un sistema que ya no es --

acorde con-la realidad nacional.



La alternativa real y actual, es mejorar las pocas estacigges
de cardcter cultural que tenemos en todos sus aspectos, y aumen -
tar toda clase de apoyos e impulsar dia con dia la estatizacidn -
de gran parte de los medios y comprometerse mds con nuestra pobla
cidn.

Fundamentalmente la educacidn es la causa de nuestro atraso y
es aquil donde se puede dar la posibilidad de un cambio con la ra-
diodifusidn cultural. Por lo menos es una de las formas.

Creo que es necesario considerar a los medios de comunicacidn
como vehiculos de cultura y de la interaccidn positiva del hombre.

Por ello se deben de utilizar en beneficio de la colectividad
y en congruencia con las necesidades del pais, fomentando los sis
temas educacionales por estos nedios que se pueden complementar -
con otros como la T.V., que es lo que requieren las condiciones -
actuales de nuestra nacibn.

Debemos poner todo esfuerzo e imaginacidn, ya sea artistica -
o intelectual, para programar a estos medios que poco a poco se -
nos escapan de control.

En conclusidn los medios deben orientarse a:

- Promover el conocimiento y todos los valores del hombre, --
asi como estimular toda manifestacibn y expresidn cultural tanto-
nacional como universal para todo plblico.

- Preparar una conciencia de nuestra problemética social por-
los medios, en coordinacibdn con todas las instituciones de educa-
cibn, para que ésto, sirva finalmente, a una transformacidén pro -

funda en el aspecto social, politico, econdmico y cultural.
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Finalmente, es prioritario estimular la organizacidn, para -

que las clases menos favorecidas reciban un derecho que les legd
una revolucidn.

Los medios, tienen una responsabilidad al formar una opinidn-
piblica, es por ello que estdn comprometidos a dar una informa --
ciég veraz que motivara a una participacidén en los problemas de -
su comunidad 1o que conlkvard a influir en las decisiones politi-
cas nacionales,

La educacibn, considero que es una forma de libertad, por és-
to, todos debemos de tener los elementos que nos permitan expre -
sar esa libertad, que finalmente es un derecho y una obligacibdn, -
donde los medios como la radio tienen mucho que aportar.

ALGUNAS FORMAS PARA MEJORAR LA RADIO CULTURAL:

La radio cultural tiene bajo distintas opiniones, muchas ai -
ternativas que se deben de implantar en el menor tiempo posible.-
Las diferentes ideas parten de puntos de vista diversos, bor lo -
que creo podrian aplicarse a las realidades nacionales.

Estas son:

- Conocer las necesidades del entorno donde se transmite, in-
tentar programas y formas de atenderlos. Sugerir (es lo Gnico --
que queda) que por ley se implementen programas con elementos cul
turales en todas las radiodifusoras del pais con una similitud de
horario hasta ocupar el tiempo del estado y si es posible més.

- Que el Estado mantenga los gastos de las radiodifusoras cul
turales, ya que estas deben tener un apoyo institucional para dar
un servicio abierto a todo interés pliblico, al igual que a toda -
manifestacidn ideoldgica. -

- Que la radio cultural de una informacidn balanceada con to-

da la programacidn y que cuide la pluralidad para que &sto permi-



ta una formacidn de un pensamiento critico y participativo que de
penderi de la zona de operacidn.
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lios de mis de dos estaciones.

- Otra alternativa seria, la democratizacidn de las radiodifu
soras comerciales que permitiera retirar concesiones a los monopo

vos de las programaciones.

- Es urgente la integracidn de una comisidn de radiodifusoras
culturales que determine los contenidos, caracteristicas y objeti

La Comisidn o Consejo estaria integrado por reconocidos socid
so de México.

logos e investigadores de la comunicacidn, asi como educadores --

sicdlogos de una programacidn nueva que es vital para el progre-
p g prog 23
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Los programas culturales e informativos, podrian ser apoyados
con unidades adaptadas a las necesidades &t nicas, culturales y -
sociales de los lugares donde se pretenda transmitir o se trate -
de cambiar o modificar actitudes por medio de la radio.

La programacidn deberd contmplar tanto la pluralidad como la-
homogeneidad del auditorio, combinando los programas, el entrete-
nimiento, la misica y la informacidn para cumplir con los objeti-
vos planeados, que se basan en la experiencia de las emisoras més
antiguas.

Toda programacidn dentro de la radio cultural, comprende los-
objetivos de informar, educar y entretener, siemprq tratando de -
superarse y evitar los errores de la radio comercial.

La radio cultural, esta conciente de los niveles de satura --
cidn y alcances de potencia e influencia, para no sobrepasarlos -
debé elaborar programas con mucho contenido en un mfnimo de tiem-
po. '

Los programas captan la atencidn al ser constantes y varia -
dos, entretenidos, amenos y estimulantes para que le dejen algo-
al radioescucha, procurando que el entretenimiento sbdlo sea el -
vehiculo para inyectar la cultura e informacidn.

Un programa en la radio cultural, debe saber y analizar el -
auditorio que conforma, sus cosfumbres, sus tendencias, etec. si-
pertenece a un grupo especial o si tienen un estilo especial pa-
ra darles cierta informacidn. Dentro de las programaciones cul-
turales se debe determinar tanto los niveles de educacidn como -
las edades, sexos, ete., para dar una programacién mas. completa-

en coordinacidn con su cobertura, potenciayobjetivos
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Dentro de las alternativas reales de las emisoras tulturales
a corto plazo, estd la creacidn de un centro de apoyo e intercam
bio permanente de programas y material que provea y distribuya a
toda la red de emisoras culturales del pais todos los trabajos -
de contenido cultural que se produzcan en México.

La creacidn de un organismo especializado para esta funcidn -
es muy necesaria, y debe céngregar toda clase de materiales que -
aporten educacidn y cultura.

Una institucidn de este tipo, deberd crearse con caricter ofi
cial y comprometerd a todas las estaciones a elaborar programas-
con objetivos sociales y educativos.

El centro de intercambio, coordinard y evaluarid todo proyec -
to y programa de actividades propias de las emisoras culturales -
y comerciales para tener un banco de informacidn donde se pueda -

solicitar cualquier serie para su difusidn.
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La red nacional de radio en México, mantiene cerca de 810 es
taciones comerciales, este auge no es casual, y estd basado en -
las estadisticas de radioescuchas potenciales a quien vender.

La radio como medio social de comunicacidn es el apropiado--
para implementar un proyecto basado en una politica nacional de-
campafias, que permitan el acceso a la educacidn, cultura e inte-
gracidn social a millones de mexicanos gque por diversas razones-
geogréficas, étnicas, econdmicas y culturales de nuestro pais, -
no estan integrados a ese beneficio que es la educacidn y la cul
tura, y peor afin, a una identidad nacional como mexicanos, mucho
menos & un proceso productivo controlado.

A través de este estudio llegamos a la conclusidn, de que no
hay mensaje intracendente e inofensivo, ademés que la radio es -
un medio de penetracidn constante y permanente en las actividades
y desarrollo del hombre ya que lo encontramos por todos lados. -
Dada su modernizacidn y transitorizacidn, lo escuchamos bajo un-
4rbol en el auto, la cocina, reclmara, etc., ¥y que en nuestro -
pais el mexicano de menores ingresos tiene uno o lo escucha en -
diversos sitios, &ésto hace del medio un instrumento fundamental-
para el desarrollo social y productivo de la nacidn.

La radio debe servir como un implemento para la culturiza --
cidn, la educacidn, la produccidn o en {iltimo de los casos como-
auxiliar en la prolongacidn de la informacidn cotidiana del indi
viduo para que le de elementos gue le permitan confrontar opinio
nes y criterios para formarse uné propio.

Lo anterior es lo que considero seria la funcidn social, que

deberia tener toda estacidn de radio a lo largo y ancho de nues-
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tra patria, y no ser un aparato sonoro explotador de conciencias

de dinero y detentador de poder.

La radio en general; y en particular, la radio cultural, in-
tegrada a su mdxima capacidad, técnica y de objetivos a la red na
cional de radio, aunque fuera en etapas o espacios diferidos, da-
ria a conocer planes, cambios, alternativas, corrientes politicas
culturales, sindicales, artisticas, en fin toda una ideologia con
la finalidad de consegulr una estructura social mejor que libere-
de la ignorancia, la desinformacidn, la dependencia del colonia-
lismo cultural e idiomético, el malinchismo, etc.

Este tipo de inovaciones que urgen en la politica nacional de
comunicacidn para radico, permitiria una programacidn real, cohe -
rente, activa y dindmica dirigida a todos los sectores sociales -
de nuestro pais, permitiendo una retroalimentacidn, con variedad,
esparcimiento informacidn con una interiorizacidén de los proble -
mas nacionales; y por supuesto a una participacidn en lots mismos.

Se concluye de todo lo anterior que las ventajas de este me -
dio son muy amplias para llevar a cabo todo tipo de campafias. Por
un lado, el sonido y la produccidn radiofdnica es més barata que-
la de televisidn, la radio posee la imagen auditiva y absorbente-
de la palabra, que con la imaginacidn, la hace personal y directa
al radiocescucha, y como dice Mc,Luhan:

" La radio estd provista de su manto de invisibilidad, al -—--

igual que cualquier otro medio. Ikga hasta nosotros ostensi-

blemente con su modo directo de persona a persond, que es pri
vado e intimo".

Después de ver y analizar la distribucidn geogréfica y compa-
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rar algunas opiniones acerca de las condiciones y realidades de -

las radiodifusoras culturales, podemos concretar que desde los --
origenes de la radio cultural pocos han sido los esfuerzos tanto-
politicos como tdcnicos para elevar e integrar este sistema de co
municacidn a un verdadero plan de desarrollo cultural.

Dentro del recorrido por las radios culturales del centro y -
sureste, se vid la falta de elementos técnicos en contraste muches
veces con la capacidad profesional de las personas que manejan --
las estaciones.

También, la burocracia reflejada en la falta de una coordina-
cidén y lineamientc culturales a nivel nacional. Lo anterior por-
16gica conduce a una desvalorizacidén y a una falta de aprovecha -
miento del medio.

Observamos que ni las propias leyes del pais apoyan a la ra-
diodifusidn cultural, ademds que &stas ya no son operativas ni -
actualizadas y que mucho menos, contemplan el desarrollo técnico
y la avanzada modernizacibn de los medios de comunicacibn, los -
cuales en el aspecto legal han quedado rebasados hace mucho tiem
po.

Comprobamos la existencia de zonas donde las caracteristicas
geogrificas y linguisticas propias del lugar impiden la integra-
cidn social, cultural y productiva. Por lo tanto hacen del radio
un sistema eficaz adaptado a estos lugares.

Se observd que las estaciones que han alcanzado un desarrollo
més parejo son las estaciones centrales: Radio Universidad Autdno
ma de México, y Radio Educacidn en el Distrito Federal y, en pro-
vincia, Radioc Universidad de Guanajuato (hablamos de desarrollo -
tanto técnico como presupuestal y profesional), tomande en cuenta-

las variables de produccidn, intercambios, acuerdos apoyos, y coo
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peracidn asi como sus condiciones generales de transmisidn.

La simple observacidn de los datos y opiniones sobre la red-
de radiodifusoras en nuestro pais, muestran que fundamentalmente
es una industria altamente comercializada que no ve ganacias en-
la difusidn de la cultura.

Nuestras conclusiones pueden parecer nada novedosas al sefia-
lar que la radio estd al servicio de modelos ajenos a toda nues-
tra estructura social y politica y que depende y apoya los inte-
reses de minorias.

Que la radio cultural, no puede sobrevivir si no esta adscri-
ta a instituciones que dependen del presupuesto federal y que és-
to finalmente las controla sin que por su caricter piéiblico traten
de entregar un mensaje amplio, sino, que se limitan a difundir de
acuerdo a sus cortos presupuestos, programas elitistas que muchas
veces son ajenos a la localidad donde transmiten.

Que nuestras estaciones culturales estdn dentro de las politi
cas y lineamientos de algunas universidades, casas de cultura, —-
tecnolbgicos o directamente de organismos federales como son la -
SEP y algunos ayuntamientos. Esta dependencia no significa que -
tengan la capacidad de recursos, o que tengan una produccidn am -
plia, o una programacidn comprometida y de carlcter pfiblico; gene
ralmente es todo lo contrario y pocas son las estaciones que pro-
curan un apoyo y un autocuestionamiento que coadyuve a resolver -
nuestros problemas.

Lo anterior es obviamente por la misma sujetacibdn a un presu-
puesto que puede ser retirado en cualquier momento.

La falta de valoracidn para las estaciones de cardcter social

y cultural, se ve con el poco apoyo y la falta de una politca del
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gobierno hacia éstas. Ademds de la negativa de otorgar mis permi
sos. Tal vez porque contemplan el impacto y las consecuencias --
que produce una radio activa, dindmica y comprometida que apunta-

a una toma de conciencia.
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