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INTRODUCCION.

La actividad periodfstica reviste particular importancia --
por sus implicaciones politicas, econfmicas y sociales, asi como
por su trascendencia como testimonio histdérico de nuestra comuni
dad.

No escapa a esas minorfas que leen periédicamente la infor-
macidn que se genera en todo el territorio nacional, la importan
cia de la palabra escrita y, desde luego, de las im&genes e in--
formacién que difunden los medios electrénicos.

De tal suerte,.a través de la letra impresa, que es el caso
que nos ocupa, asistimos al desarrollo paulatino de la sociedad
mexicana y convalidamos o rechazamos, segfin la prensa que respon
de a nuestra ideologia y circunstancia, el sistema, es decir, el
modus vivendi de la comunidad en la gue estamos presentes.

Los tefricos de la comunicacién colectiva subrayan una y -
otra vez la trascendencia del periodismo impreso "porque a tra--
vés de la tinta impregnada en el papel, cuenta la historia dia--
ria del hombre y vuelve vital, con su huella indeleble, todo lo
que éste toca", segln apuntaba en su cdtedra el maestro de perio
distas Fernando Benitez.

No es propdsito de este trabajo dar una relacidén histSrica-
del periodismo en nuestro pais. Sin embargo, s es importante --
mencionar que desde Juan Ignacio Castorena y Ursua (1722} que es
cribié los esbozos de una prensa independiente a través de La Ga
ceta de México, la palabra escrita se convirtié en un arma polf-
tica capaz de ser el instrumento del cambio social en nuestro =--
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pais.

La actividad periodistica fue tomando su propio sendero. -
Memorables resultan aquellos escritos impresos en burdos pape--
les -conseguidos en la clandestinidad- que se adelantaron a la
Independencia de nuestro pais en 1821, asi como esos mensajes -
que volaban de mano en mano para denunciar al Primer Imperio de
México.

La historia de Mé&xico estd llena de saltos perfectamente -
definidos por los estudiosos. Empero, la lucha de nuestro pue--
blo ha sido fielmente transmitida por los periodistas que se hi
cieron profesionales de la letra impresa a partir de la Reforma
y denunciaron una y otra vez, a través de las pdginas de El Mo-
nitor Rep@iblicano en el siglo XIX y otras publicaciones con me-
nor difusién pero con igual o mds penetracién los intentos de
aquellos _grupos de extranjeros que intentaron violar nuestra so
berania.

Desde luego no se puede olvidar la figura de Francisco Zar
co, a cuyo trabajo debemos en buena parte el ejercicio de la 1i
bertad de expresidén, cuva defensa le ocasion$ uno vy mil sinsabo
res, sin dobleces ni replieques. Quienes buscamos a través de -
la letra impresa coadyuvar a una mejor sociedad, tenemos una =-
responsabilidad grande con este pensador liberal y con el palfs
gue guiso moldear.

La gesta revolucionaria de 1%10 tuvo como antecedente inme
diato el ejercicio de un periodismo punzante gque denuncié una y
otra vez a la aristocracia porfirista y previno a los mexicanos
de entonces sobre la sangre gue se iba a derramar sobre sus hi-
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jos. E1 Ahuizote, Regeneracién y otros sentaron las bases de un
cambio social que se hizo posible por la lucha de nuestros abue
los.

Con la Constitucién de 1917 se marca un hito histérico en
México. El periodismo no se aleja de él, por el contrario, las
plumas de los profesionales de la letra impresa se convirten en
orientadoras de una comunidad que ansiaba y lograba, a su mane-
ra, una mejorifa sustancial para sus hijos.

La prensa en nuestro pafs ha seguido avanzando con altas y
bajas, aciertos y fallas, pero con la voluntad indeclinable de
servir a la sociedad que la creé. A partir de la década de los
veintes surgié la radio como instrumento de penetracién y difu-
sién de mensajes vy es a mediados de este siglo cuando a través
de las imdgenes nos hemos enterado con mayor rapidez de las in-
foruwaciones que se han suscitado en el pais y en todo el orbe:
con la televisidn el mundo se nos acercd.

Actualmente, el periodismo nacional ejercido a través de -
la letra impresa se pueden dividir en dos grandes apartados: na
cional y local.

El centralismo es un fenfmeno histdérico cuya peculiaridad-
es que la mayor parte de las decisiones se toman en los centros
urbanos de mayor importancia. Espejo fiel de este proceso, el -
periodismo denominado nacional que es aquel que se genera hoy -
en dfa en la capital del pafs y cuya influencia abarca a todos
los dmbitos de nuestro suelo. Y en algunos casos su poder llega
incluso extrafronteras.

Por su parte, los 32 estados que conforman la Reptblica --
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tienen sus propios medios de comunicacidén colectiva, -medios im-
presos, radio y TV locales=- y su cobertura se ve limitada no sé-
lo por meras cuestiones técnicas o de distribucidn, sino ademds
por el tipo del pitblico al gue estd orientado. En algunos casos,
la esfera de trascendencia alcanza dos o tres entidades circunve
cinas.

De tal suerte, los medios impresos nacionales, de publica--
cién diaria son: Excélsior, Novedades, Uno m&s Uno, El Heraldo -
de México, El Universal, El Sol de Mé&xico, El Nacional y, El Dia
Sus ediciones alcanzas miles de ejemplares que se distribuyen en
casi todos los Estados del pals. Cada uno tiene un grupo de lec-
tores especificos y su ideologia no necesariamente coincide con
la de sus competidores. Estos siete rotativos dan la libertad de
opcién a la poblacifén que tiene interés por conocer el desarro--
1lo nacional.

Tomando en cuenta lo anterior y de acuerdo con este contex-
to especifico, la nota informativa se convierte en el pan de ca-
da dfa del periodista profesional. En un sentido m&s claro, del
reportero profesional.

Esto es asi porque informar a la opinidén ptblica implica --
una doble relacidén: por un lado, se ejerce el derecho de la so--
ciedad a mantenerse al dia sobre el devenir del hombre; vy, por
otra, se sustenta el ejercicio profesional del periodista no s&-
lo como una forma de vida, sino como un aporte a la comunidad en
la gque se desenvuelve.

A lo largo de este trabajo, se hard evidente gue la nota in
formativa, entendida &sta como el género periodfstico mediante -
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la cual se dan a conocer los hechos y pensamientos del hombre, -
en sociedad, representa mds de las tres cuartas partes del total
de informacidén gque difunden los diarios nacionales.

El resto, lo conforman otros géneros que no por ello son ne
nos importantes, tales como la columna, el ensayo, el editorial,
el articulo y la entrevista, entre otros.

Pan de cada dfa. Escaparate al lector. Gancho periodistico.
La nota informativa resulta ser la fuente inagotable de activida
des o vivencias gue son utilizadas por los medios impresos para
mantener informados a sus lectores. Una nota puede matar o santi
ficar y para el ejercicio profesional periodistico tiene en si -
misma la capacidad de aniquilar o ensalazar, seducir o repudiar
con igual fuerza. Los ejemplos sobran y esta tesis pretende no -
s6lo dar una cadena de observaciones para elaborarla con mayor =
fluidez...

Pretende mds, también rendir homenaje a todos los reporte--
ros que dfa con dfa elaboran notas informativas. Saben cémo ha=~~-

cerlo. Su trabajo cincela la historia de México.



Presentacidn.

En 1979 inicié mi labor docente en la Escuela de Estudios --
Profesionales Acatlédn después de casi cuatro afios de ejercicio en
el periodismo nacional. Entonces, ignoraba los sistemas y métodos
para ensefiar todo aquello que habfa aprendido; mi gufa fue el pro
fesor Rubé&n QOrtiz Frutis -de quien fuf adjunta durante un semes--
tre-, y posteriormente mis alumnos, que con sus dudas, comenta- -
rios y opiniones, me ensefiaron y siguen ensefidndome a transmitir-
los conocimientos que he adquirido con el paso del tiempo.

Pensando en mis alumnos, quienes han sido mis compafieros y -
amigos durante varios afios, elegf el tema que desarrollo en este-
trabajo que pretende ser una guia para los estudiantes de perio--
dismo.

Para los profesionales del periodismo elaborar una nota in--
formativa es tarea diaria, ejercicio comiin, pero para quienes as-
piran a ser periodistas es lo desconocido. Por ello, decidi expli
car qué es, c6mo se elabora y cudles son Tas caracteristicas de -
la nota informativa, el género periodfstico mds usado para trans-
mitir la noticia, no sélo en los periddicos -como en este trabajo
1o explico-, sino también en la radio yila television.

Mi objetivo es mostrar, como lo hago en clase, la forma de -
trabajo que se sigue en los periddicos nacionales, la realidad de
una parte pequefiisima del periodismo mexicano, porque de muy poco
sirven las teorias aprendidas en libros escritos por extranjeros-
cuando hay que enfrentarse al terreno profesional.

Aqui, en estas hojas, escribo 1o que ocho afiocs de trabajo co



mo reportera me han ensefiado acerca de ese género periodistico -
11amado nota informativa; 1o escribo, con la conviccién de que -
serd guia y respuesta a muchos planteamientos que se hacen quie-
nes aspiran a ser periodistas, porque en estas pdginas contesto-
las incdgnitas planteadas en clase por mis alumnos, compafieros y
amigos que actualmente ya se desenvuelven, muchos de ellos, como

profesionales del periodismo.



CAPITULOD I

{Qué es la noticia?
Como en todos los temas que se tratan, dar definiciones re-
sulta arriesgado, es muy importante, sin embargo, conocer los di
versos puntos de vista de los especialistas en la materia.

Respecto a la noticia, algunos autores asegu
ran que: No hay forma de dar una estricta de
finicidn de 1o que es en si la noticia, pues
éstas cambian dfa con dia, de pafs a pais y
aun de persona a persona.

De la noticia hay casi tantas definiciones -
como del amor. Noticia es lo que los perio--
distas creen que interesa a los lectores. -
Por tanto noticia es 1o que interesa a 1os
periodistas, Noticia es 1o que interesa a la
opinidn piblica. Una noticia es la narracidn
de un suceso, de una etapa de vida individual
0o colectiva, de algo verdadero o fingido, -
probado o no (rumor). Es un hecho gue merece
sefialarse.

Las noticias son comunicaciones sobre hechos
nuevos surgidos en la lTucha por 1a existen--
cia del individuo y de la sociedad. Expre- -
$i6n de un hecho transmitido al piblico por
medios adecuados y con ritmo de tiempo prefi
jado. Noticia es un hecho verdadero, inédito
0 actual; de interés general que se comunica
a un piblico que pueda considerarse masivo,-
una vez que ha sido recogido, interpretado y
valorado por los sujetos promotores que con-
trolan el medio utilizado para la difusidn.

La noticia es bien perecedero cuyo valor es-
td en dependencia del tiempo transcurrido --
desde el momento en que se produjo el hecho
0 acontecimiento que le dio vida. Segin su
trascendencia, las noticias dejan de serlo -
en plazo mds o menos corto. A veces, en lap-
so de horas, al dia siguiente, o a la semana.
Pocas tienen vida larga; cuando mds, sélo
sus derivaciones y consecuencias siguen - --
siendo noticia. Pero, aun en estos casos, --
terminan por diluirse, empujadas por otros -
acontecimientos mds recientes, las cuales-
van ocupando sucesivamente, cada una, el lu-
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gar de la precedente en los medios de comuni
cacion. Es el sino de la noticia, su destino
inexorable. (1)

Aunque todas estas definiciones son vdlidas y cada una tie
ne algin sefialamiento importante, la informacidn sefiala que 1la
noticia es un hecho verdadero, inédito o actual de interés gene
ral; la noticia es un bien perecedero.

"Una primera aproximacién al término noticia es el vocablo
novedad". (2)

De acuerdo a la experiencia todo To desconocido para la ma
yoria, en el momento de darse a conocer plblicamente es noticia
y no importa que el tema que se trate sea o no de interé&s para
todo el piblico.

Todo 1o desconocido para la mayoria, en el momento de dar-
se a conocer plblicamente es noticia. Puede ser que ésta no sea
de interés general, y que s6lo le interese a un sector de la po
blacidén nacional o a algunos grupos en el extranjero, por sé6lo
ese hecho ya es importante, cada persbna puede seleccionar y po

ner atencidén a la informacidn que mds le interese o que sea - -
acorde a su ideologfa.

La noticia, como bien 1o apuntan alguhos autores es un --
bjen perecedero, recuerden aquel eslogan que decia "To que hoy
es noticia mafiana serd historia"., La noticia deja de serlo en -

cuanto es conocida, difundida a las mayorfias.

Las noticias se refieren, indistintamente,
a hechos inéditos {a saber, nuevos para el
que tiene conocimiento de ellos) o actuales.



Tanto de una cosa como de otra. Lo normal es
que las noticias versen sobre hechos que son
nuevos precisamente porgue son actuales, por
que se estdn produciendo casi en el mismo mo
mento en que se transmiten a los plblicos de

las mass-media. Pero también hay noticias
que versan sobre hechos antiguos, sobre he-
chos no actuales, pero que en la medida en

que eran desconocidos hasta este momento no
podfan ser noticia, es decir, estos hechos -
no podian ser novedades a los receptores de
los medios.

Por tanto, al margen y por encima de preocu-
paciones méds o menos quisquillosas de origen
filos6fico o filoldgico, puede establecerse
a efectos précticos las siguientes equivalen
cias:

Noticia -cosa nueva- cosa actual. (3)

En este sentido cabe resaltar la labor; ésta no se limita a
la obtencidén de una informacidn para después difundirla y una =--
vez concluido su trabajo cruzarse de brazos. Su labor de infor--
mar nunca termina, siempre estd pendiente de nuevos acontecimien
tos, siempre estd en busca de la noticia.

Una anécdota que dibuja perfectamente la labor del periodis
ta puede ser la siguiente: En una ocasidén un grupo de periodis--
tas de diversos medios informativos cenaban en un hotel capitali
no cuando de improviso uno de ellos se levantd y abandond la me-
sa. Momentos después regresd y dijo aqui estd hospedado el fun--
cionario extranjero que ayer llegd a México y por eso hay tanta
seguridad. Este periodista observd a su arribo a dicho sitio --
inusitado movimiento, por lo que fue en busca de alguien gque Ile
informara lo que sucedia, pues la presencia de varias patrullas-

y agentes de seguridad, hacifan pensar que en ese lugar se desa--

rrollaba algin hecho que podria ser de interés como noticia. Mi-
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nutos después, el grupo interrumpia la cena para entrevistar al

personaje
A. La Muerte de la Noticia.

La noticia como tal, deja de serlo al momento en que es di
fundida a las mayorfas. Existen lectores que suponen que las no
ticias de los diarios matutinos ya no son noticia, pues un difa
antes el pGblico ya se enterd de ellas a través de la radio, la
televisidn e incluso de los periddicos vespertinos.

Es cierto que la informacién publicada por los matutinos -
ya es conocida, pero en forma sintetizada. Hay varios puntos im
portantes que deben sefalarse: Primero, en éstos se da més deta
lladamente la informacién de lo acontecido un dfa anterior, e =
incluso se dan datos més recientes asf como la secuencia y, por
ende, consecuencia de la noticia.

Ejemplo de ésto es que en octubre de 1983, en un noticiero
televisado, su conductor sefald gque en unas horas se darfa a co
nocer el nombre de la persona a quien se le otorgarfia el Pre--
mio Nobel de la Paz correspondiente a ese ano, e incluso cité
la diferencia horaria que hay entre México y Suecia -pafs en el
que tiene su sede la Academia que otorga los Nobel-. Por la ho-
ra en que se transmite este noticiero ya no era posible que pu-
diera darse a conocer la noticia. Sin embargo, al dfa siguiente,
en los matutinos, aparecid en la primera plana la noticia de =--

que Lech Walesa habfa sido nombrado Premio Nobel de la Paz 1983.



También debe tomarse en cuenta que los matutinos incluyen -
noticias exclusivas -es decir, aquéllas que ningdn otro medio in
formativo tiene-; reportajes especiales, articulos, columnas, --
editoriales, caricaturas, y 1o mds importante, mds datos sobre -
los acontecimientos ocurridos que dan al lector mds elementos pa
ra que norme su criterio e incluso datos que por la rapidez con
que se manejan las informaciones en la radio y la televisidn, no

alcanzdé a captar.

José Luis Martinez Albertos sefiala al respecto:

La periodicidad es, de alguna forma, una ma-
nera de repetir la noticia, un procedimiento
para robustecer la huella débil de Ta noti--
cia dentro de las audiencias a las que el --
mensaje periodistico va destinado. La perio-
dicidad de los medios electrénicos ha de ser
necesariamente de intervalos mds cortos que
en el caso del periodismo impreso, puesto -~
que el efecto de estos medios sobre sus pi--
blicos es mucho mds epidérmico que el de 1la
prensa escrita. La repeticidn que acompafia -
normaimente a la periodicidad refuerza en el
caso de estos medios la debilidad intrinseca
de sus propios mensajes. La periodicidad, en
estos casos, no sO0lo busca asediar la actua-
lidad hasta sus dltimas posibilidades para -
suministrar todos los datos de interés gene-
ral producidos entre el anterior lapso. Tam-
bién intenta en muchos casos superar las de-
ficiencias nacidas de 1a debilidad del pro--
pio mensaje como consecuencia de los condi--
cionamientos técnicos.

En resumen, podriamos encontrar las siguien-
tes funciones en esta caracteristica de la
informacién de actualidad:

1) La periodicidad permite cubrir todes los
acontecimientos noticiosos,; en 1a medida en
que sirve como referencia temporal para cada
uno de los nimeros que se lanzan al plGblico=
{a través de la impresidn o a través de pro-



cedimientos electrénicos). Esta es la funcidn
del periddico como "segundero de la historia".
2) La -periodicidad, al modificar la cadencia-
de sus intervalos en determinados momentos ¥y
circunstancias permite que la actividad perio
distica se acomode a las exigencias vitales -
de cada comunidad en cada instante. Permite,-
como dice Angel Benito, la adecuacién de Tlas
noticias ~el flujo informativo- al ritmo vi--~
tal de los pueblos en cada instante de su his
toria.

3) Finalmente la periodicidad sirve para re--
forzar -mediante la técnica social de la repe
ticién- el efecto de los mensajes sobre los -
piblicos. Este papel es notablemente importan
te en Tos medios electrdnicos, cuyos mensajes
periodisticos son notoriamente débiles en com
paracidén con los mensajes informativos de 1os
periddicos impresos. (4)

Entonces, la informacifén que se publica en los matutinos es
noticia, deja de serlo en el momento que se producen nuevos acon
tecimientos o declaraciones, que bien pueden ser completamente -
distintos o relacionados, secuencia de los ya conocidos.

En el caso del ejemplo que se citaba del Premio Nobel de la
Paz, Tos periddicos vespertinos ya no dardn como noticia el que
Lech Walesa haya recibido el Premio Nobel de la Paz, sino que sg
ra parte complementaria de la informacidon de las reacciones que
esta distincién produjo en todo el mundo, y 1o mismo hardn los -

noticieros de radio y televisiodn.
B. E1 Punto Medular

Muchos se preguntardn cdmo se identifica la noticia y qué -
criterio se sigue para saber cudl es la noticia en un hecho, -~

acontecimiento o declaracion.



Para saber cudl es la noticia, es necesario que el periodis
ta tenga presentes varijos elementos: debe ser, ante todo, perso-
na bien informada para saber qué es 1o que se conoce, qué es Tlo
se ha dicho, qué es lo desconocido. Si un perjodista no estd - -
bien informado, cualquier hecho o declaracidn le parecerdn nove-
dades, serdn noticia para é1.

Otro elemento importante es saber identificar la parte medu
tar de 1a informacidon. Esto es, en un acontecimiento o declara--
cidn, todos los datos pueden ser nuevos, sin embargo, no todos -
son noticia sino que son antecedentes o consecuencia de la noti-
cia misma, o datos que le dan sustento al hecho o declaracidn.

Ejemplo de como se detecta en un clmulo de informacidn cudl
es la noticia: Dos amigas se encuentran, una de ellas se va a ca
sar pero la otra no lo sabe. Como tienen mucho tiempo de no ver-
se, no saben nada una de la otra; por el tiempo que han estado -
alejadas, no saben de los aconteceres mds recientes de sus vidas.
Por tanto, si una le platicara a la otra que tiene novio, serfia-
noticia, si le dijera que estd enamorada, quizd también seria no
ticia, pero el punto medular de los acontecimientos no es que ya
tiene novio o estd enamorada, sino que se va a casar, lo demds,-
como To conocid, cGmo es, a qué se dedica, los detalles de cémo-
la trata, las reacciones de sus padres, etcétera, son los datos-
que le van a dar sustento a la noticia que es "me casc" o "me --

voy a casar".

Un ejemplo mds real, la secretaria de Comercio y Fomento In

v

dustrial emite un boletin de prensa en el que sefiala que el go--



bierno federal se ha bropuesto defender la capacidad adquisitiva
de las clases mayoritarias del pafs, asi como fomentar la produc
cidén para garantizar el abasto de bienes de consumo popular; que
los costos de produccibn de diversos alimentos se han incrementa
do notablemente y que para muchos productores ya no es reditua--
ble su actividad, que To mds importante es que los alimentos no
falten, para cuidar la planta productiva, sefiala entre otros da-
tos, que el precio de la tortilla y el pan tendran un ajuste; -
por tanto la pieza de pan blanco de 70 gramos y el kilo de torti
11a se verfan incrementados.

Puede ser que todos los datos proporcionados por Ta depen--
dencia sean desconocidos hasta el momento de emitir el boletin -
de prensa, pero cudl es la parte medular de esa informacif6n. La
parte medular es el incremento en el precio del pan y la torti--
11a, los demds datos son para dar contenido a esta noticia, para
complementarla, para explicar por qué se tomd esa determinacidn.

Para que se entienda claramente se anexa un boletin de pren
sa de la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial, dado a co-
nocer el 4 de julio de 1983 y se subraya qué es la noticia; 1los
demds datos s61o explican el por qué de Ta medida y le dan sus--
tento:

E1 Gopierno Federal, por conducto de Ta Secretaria de Comer
cio ; Fomento Industrial, informa a la opinidén plblica sobre las

decisiones que ha tomado en relacidn con las solicitudes de modi

O

ficacidn a los precios oficiales de la tortilla y el pan, que le

- 10 -



han presentado Tos productores de estos articulos de consumo ma-
yoritario, asi como del resultado del andlisis trimestral, reali
zado por la Comisidn Intersecretarial que revisa la estructura -
de precios de los productos de Petr6leos Mexicanos, particular--
mente de Tas gasolinas y el diesel.

En una situacidén inflacionaria como la que vive nuestro -~
pais, debe ser propdsito comin que los aumentos en ios costos de
bienes y servicios, particularmente en los de consumo popular, -
se distribuyan en l1a proporcidn mds equitativa posible entre to-
dos los sectores que concurren a su produccién, distribucién y -
consumo, incluido el Gobierno Federal, amortigudandose asi el --
efecto sobre el ingreso personal, protegiendo al mdximo la capa-
cidad adquisitiva de la poblacidon de menores ingresos y el abas-
tecimiento suficiente y oportuno.

Para la determinacién de los precios de la tortilla y del
pan blanco, se han tenido presentes y conjugado, principalmente,
cuatro elementos que se influyen entre si y que en su oportuni--
dad fueron debidamente considerados:

A) EY ajuste de los precios de garantia para los productos-
agricolas, particularmente el maiz y el trigo.

B) La capacidad financiera de la hacienda pidblica para sub-
sidiar los consumos de la poblacién.

C) E1 ajuste de los salarios minimos y contractuales de eng
ro (G1timo y los recientes de junio.

D) ET nivel de los precios al consumidor de la tortilla y -

el pan, incluyendo el incremento de los costos de transformacidn
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industrial.
PRECIOS DE GARANTIA

E1 9 de mayo pasado, las Secretarias de Agricultura y Recur
sos Hidrdulicos y la de Comercio y Fomento Industrial, dieron a
conocer 1os nuevos precios de garantfa de trece productos, entre
los que destacan el mafz, con un incremento de precio de 80.8
por ciento y el trigo, con un aumento del 102.8 por ciento.

La determinacion de Tos aumentos en 1os precios de garantia
se fundd en el reconocimiento de los incrementos en los coS~-~
tos de los insumos que entran en la actividad agricola, 1o que -
de no hacerse desaientaria la produccién de alimentos, y ademds
en la decision de politica econdmica y social de restituir al --
agro su ingreso y capacidad de compra.

La contraparte de estos estimulos a Tos productores del cam
po, estd dada por los impactos que el incremento del mafz tiene
sobre el precio de la masa y la tortilla y, el del trigo, sobre
la harina y el pan.

Una opcidn para absorber estos aumentes era la de incremen-
tar los subsidios actuales al consumo de estos articulos, presio
nando el déficit en las finanzas del sector piblico, con sus con
secuentes efectos inflacionarios y acentuando las distorsiones -
en la comercializacidon del maiz y trigo.

En tal virtud, se informa de las siguientes decisiones:

1. Los precios para la tortilla y el pan blanco {bolillo vy

telera) serdn, a partir de mafiana, los siguientes: $15.50 el ki-

w
%

logramo, en el Distrito Federal v drea metropolitana, v $2.00 la
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pieza de 70 gramos, los cuales no se han modificado desde hace-

casi un afo, respectivamente.

2. Se pondrd en vigor el Programa de Fomento Integral para

el sistema majz-masa-tortilla, por el que se propiciard ademds

de una mayor productividad de Ta industria a través de su moder-
nizacién, la canalizacién mds adecuada de los subsidios a los
consumidores, dentro del compromiso del Programa para la Produc-
cidn, Abasto y Control del Paquete Bdsico de Consumo Popular,
suscrito en diciembre de 1982.

Al igual que en el caso de la tortilla, se pondrd en marcha

el Programa Integral para el sistema trigo-harina-pan, enmarcado

también dentro del mismo Paquete Bdsico de Consumo Popular.
Asimismo, se informa que:

3. Los precios de las gasolinas y el diesel permanecerdn -

inalterables, cuando menos durante los préximos tres meses.

PRECIO DE LA TORTILLA

La modificacién al precio de la tortilla obedecid principal
mente, a los incrementos en el precio de garantia del maiz, que
de $8,850.00 pasd a $16,000.00 Ta tonelada, es decir, aumentd -
80.8 por ciento, ademds de que l1o0s costos industriales para su
elaboracidn también se han elevado.

De no modificarse el precio de la tortilla, considerando --
los nuevos precios de garantia al mafz, el subsidio directo a es
te alimento ascenderfa a alrededor de 70,000 millones de pesos,
tan s61o en 1983, provocando un costo elevado e insostenible en

las finanzas pilblicas y acentuando las actitudes deshonestas de
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los especuladores.

Para algunos propietarios de tortillerifas o molinos de nix
tamal, resultaba mds atractivo recoger su dotacidn de maiz al
precio subsidiado y venderlo por encima de los $16,000.00 por
toneladas, que transformarlo a masa y tortilla, obteniendo asi
ilicitamente este beneficio.

En el momento actual, para Conasupo, el costo del kilogra-
mo de maiz es de $20.50, considerando los precios de adquisi- -
cidn de este producto en el pafs, los de importaci6n y sus pro-
pios costos de operacién, por 1o que, atln con el ajuste en el
precio de la tortilla, ej Gobierno Federal destinard para el --
afio de 1983, un subsidio de aproximadamente 47,000 millones de
pesos.

PRECIO DEL PAN BLANCO

E1 precio al pan blanco se determing, fundamentalmente, --
por las repercusiones de los aumentos en el precio de garantia-
del trigo, que ascendid de $6,930.00 a $14,000.00 la tonelada,-
as7 como en los costos industriales para su fabricacidn.

Hasta ahora, para hacer posible que cada bolillo o telera-
se vendieran a un peso, el bulto de harina de trigo de 44 kilo-
gramos se entregaba a la industria panificadora a $300.00, cuan
do su costo real es de $1,350.00, por 1o que mantener el precio
anterior hubiera significado vender ese mismo bulto a $73.00, -
provocando un subsidioc de md&s de 40,000 millones para el presen
te afo.

En esa circunstancia, el grave riesgo era que la harina --
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continuaradesvidndose hacia consumos animales e industriales so-
cialmente inconvenientes, anulando los esfuerzos de la comunidad
y del Gobierno,.

No obstante este incremento en el precio del bolillo y Ta
telera, cada pieza de 70 gramos seguird siendo subsidiada con -
$1.20, 1o que significa que durante 1983 el subsidio global para
este producto, ascenderda a mds de 25,000 millones de pesos.
PROGRAMAS DE FOMENTO

Los programas de Fomento Integral para los sistemas maiz-ma
sa-tortilla y trigo-harina-pan, comprenderdn:

) -“La modernizacién de las industrias respectivas, que propi
cie una mayor productividad y que redunde en menores incrementos
de costos;

- La aplicacién de mecanismos para que 1leguen directamente
a los consumidores los recursos que el Gobierno Federal destine-
como subsidios a la produccidén de estos alimentos;

- Que los subsidios beneficien prioritariamente a los gru--
pos y regiones que mds lo requieran, para lo cual se reubicardn-
en los casos que sean necesarios;

- E1 perfeccionamiento de los procedimientos actuales de --
aplicacién del subsidio, a fin de evitar la utilizacidn del maiz
y del trigo subsidiados para otros propdsitos,

PRECIOS DE LAS GASOLINAS Y EL DIESEL.

Por otra parte, el Gobierno Federal, a través de la Secreta

ria de Comercio y Fomento Industrial, y como resultado de las --

consultas realizadas en el seno de la Comisidén Intersecretarial-
responsable de Ta revisién de los precios de los productos que -
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suministra Petrdleos Mexicanos, informa gque con el propdsito de
atenuar las presiones inflacionarias en el corto plazo, los pre-
cios de las gasolinas y el diesel permanecerdn inalterables cuan
do menos en los prdéximos tres meses,

Esta medida, aunada a los 72,000 millones de pesos que se
destinardn en el presente afio para subsidiar los consumos de 1a
tortilla y el pan, permitird que no haya impactos adicionales en
los niveles de inflacién, asi como en el gasto de los consumido-
res, pues mantener una mejor relacidén entre los niveles de sala-
rios y precios es uno de los problemas fundamentales que debemos
afrontar en época de crisis.

DISTRIBUCION SOCIAL DEL COSTO.

ET Gobierno Federal se ha propuesto defender la capacidad -
adquisitiva de las clases mayoritarias del pais y, al mismo tiem
po, fomentar Ta produccidén para garantizar el abasto de los bie-
nes de consumo popular; asi, al distribuir el costo del ajuste,-
entre productores agricolas e industriales, consumidores y Go- -
bierno, se ha buscado amortiguar el impacto que el incremento de
los precios de garantia y de los productos finales tienen sobre-
los salarios y la inflacién, |

La Secretaria de Comercio y Fomento Industrial reitera su -
decisidn de hacer respetar tos nuevos precios fijados y ejecutar
enérgicamente los programas de Inspeccidn y Vigilancia y de - --
Orientacibn, Proteccidén e Informacibén al Consumidor, que se lle-
van a cabo conjuntamente con la Procuradurfa Federal del Consumi

dor, pues es inadmisible que se especule con el alimento del pue
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blo y a costa del sacrificio de todos ltos sectores.
C. Estar Bien Informados.

Para saber gqué es 1a noticia, uno de los elementos que se -
debe tener presente es informacidn suficiente para saber qué es
10 que se ha dicho, qué es 1o que no se ha dicho y saber cudl es
la noticia.

Es de todos sabido que las autoridades encargadas de autori
zar incrementos en los precios han reiterado hasta el cansancio-
que se cuidard no se incrementen aceleradamente, e incluso han -
asegurado que estardn "atados" al salario minimo, entonces si un
dia Comercio y Fomento Industrial sefiala que no habrd alzas des-
mesuradas en los precios de bdsicos, cualquiera podria pensar --
que esto no es noticia.

Sin embargo, puede darse el caso que durante una semana -la
misma en la que la dependencia dice To anterior- los productores
de leche, huevo y tortilla hagan declaraciones sobre que los pre
cios actuales no son suficientes, que itos costos de produccidn -
han aumentado hasta en ciento por ciento y que les resulta incos
teable seguir produciendo; que las tortillerfas dejardn de Tlabo-
rar porque no hay liquidez para la adquisicidn de materia prima;
que los productores de leche dicen que hay escasez del producto
y la lGnica solucién a este problema es incrementar el precio, --
que los productores de huevo afirman que si no hay alza en el --
precio del producto dejard de haber produccidn por incosteabili-
dad.

Si consideramos ese contexto informativo y que en esa misma
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semana las autoridades de Comercio y Fomento Industrial reiteran
que no habrd incremento en el precio de bdsicos, porque 1o que
se trata es de cuidar el poder adquisitivo de las mayorfas, en -
ese momento la repetida declaraci6n de las autoridades cobrarfia
importancia y serfa noticia.

D. La Linea Politica.

{Por qué un acontecimiento o declaracidn es informacién que
se publica en primera plana en el periddico "Z" y no en el "X";-
tiene que ver la ideologfa del periodista o de los medios de co-
municacidn en la selecci6n de la noticia y hasta qué grado se --
puede decir que haya objetividad en la noticia?

E1 propdésito no es el andlisis de la informaci6n ni el tra-
tamiento que se le da en los diversos medio$ de comunicacién, pe
ro vale la pena aclarar varios puntos respecto a la objetividad-
en la noticia.

A1 hablar de hechos o acontecimientos se pretende que éstos
se den a conocer 1o mds apegados a la realidad, evitando distor-
siones entre 1o sucedido y 1o que se va a informar. En este sen-
tido la noticia no puede ni debe presentarse con opiniones del -
periodista. Ahora cuando hablamos de declaraciones, también de--
ben quedar al margen los comentarios del que escribe y evitar -
fragmentar oraciones o frases para dar un sentido distinto a 1o
que se dijo.

Cuando se habla de objetividad, 1o que se pretende es que
si un periodista es cat6lico, por ejemplo, o comunista, no debe-

dejarse 1levar por su forma de pensar y a toda la informacidn ~-
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ie maneje le dé un tinte politico e ideoldgico.

Martinez Albertos asegura que:

Toda noticia supone necesariamente una manipu-
lacidn: sin manipulacidén no hay noticias, sino
simplemente hechos. Para que haya notficia es
preciso que un hecho -objetive, comprobable,
verdadero sea recogido, interpretado y valora-
do por un grupo de promotores, los pericdistas
encargados de poner en marcha el proceso infor
mativo de cada caso particular.

Debemos, por tanto, partir del hecho incuestio
nable de que siempre es necesaria cierta inter
pretacidn de la realidad para que exista la no
ticia. Esta manipulacidn puede ser minima, pe-
ro siempre es inevitable. E1 simple hecho de -
separar y aislar unos datos dentro de un conti
nuum supone ya cierto grado de manipulacibn: -
estamos ante una operacidn lingliistica sine --
qua non para que pueda producirse este fendme-
no cultural que se llama noticia. En este Sen-
tido el periodista es un operador.semdtico, es
decir, el ente, o mejor dicho, el equipo huma-
no que elige la forma y el contenido de los
mensajes periodisticos dentro de un abanico -
mds o menos amplio de posibilidadgs combinato-
rias con finalidad semantica; posibilidades da
das tanto por los factores internos de los sis
temas de signos utilizados, como por los facto
res externos condicijonantes del espectro de -
normas sintdcticas aplicables a los c6digos -~
que se estdn utilizando.

Pero a partir de esta necesaria manipulacibn -
bdsica, es preciso afirmar que el trabajo del
periodista es preciso que se lleve al cabo con
sentido reverencial de la objetividad informa-
tiva. Dicho de otra manera, es preciso que el
periodista, en cuanto a operador semdntico, -
sienta l1a necesidad moral de realizar su traba
jo de acuerdo con requisitos de honestidad in-
telectual fuera de toda razonable sospecha. Y
esta honestidad intelectual se especifica en
una especie de culto interior por conseguir la
objetividad informativa, entendida ésta comoc -
un valor Timite (5)

Asimismo este autor precisa:
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Tambi

Por 1

Siempre hay subjetivismo, i1ncluso en el simpie

relato del hecho, puesto que alguien ha aplica

do un criterio personal y subjetivo para deci-
dir si valia o no la pena convertir aquel he--
cho en relato noticioso e incorporarlo al pro-
ceso informativo de Tos mass-media

én recalca que:

La objetividad informativa es, por tanto, exi-
gible en la noticia. Resulta por consecuencia,
condenable todo aquello que suponga introduc--
cién de elementos subjetivos en la captacién o
en la comunicacidén de los hechos: engafio, simu
lacidn, deformacién, manipulacidn, retorsién,
sensacionalismo, fabulacidén disimulo, secreto,
silencio, reserva, etcétera.

La objetividad es un problema de honestidad in
telectual, de sinceridad de informador mismo -
que se ref]eja en una preocupacidén constante -

por alcanzar esa meta -la objetividad periodis

tica- entendida como valor limite, es decir, -
punto que se acerca cada vez mds, pero.al que-
es imposible 1legar.

La objetividad de 1a noticia debe ser 1nterpre
tada como una exigencia moral de honestidad in
telectual en el informador, como un valor 1imi

te en la tarea profesional de los periodistas.

ET concepto de objetividad -con todo lo sefiala
do- es imprescindible para la definicidn y en-
tendimiento tanto de 1o que es la noticia como
por derjvacidén 16gica, de 1o que es la informa
cid6n de actualidad o periodismo, De otra mane-
ra: si en una actuacidn profesional concreta -
no se descubre la existencia de ese valor 1imi
te llamado objetividad, ni el mensaje produci-
do es realmente noticia esa actividad informa-
tiva no puede ser considerada periodismo sino
otro fen6meno informativo afin: propaganda, re
taciones plGblicas, publicidad comercial., (7)

0 que toca al tratamiento de la noticia en los

diver--

sos medios de comunicacidn, es conveniente recordar que cada me-

dio tiene su propia politica, la que estd mds de acuerdo a sus -

intereses.

Un periddico que puede ser érganc de informacidén del
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gobierno le dard mds importancia a la noticia del sector guberna
mental, por supuesto, a aquella que apoye su polftica; sin embar
go otro medio dard por supuesto mas importancia a la noticia que
estd de acuerdo a sus jintereses, a su 1inea, asi, cada medio re
salta la noticia que mds refleje su 1inea politica.

La autocensura es el peor error en el que puede caer un pe
riodista, por ello jamds debe autocensurarse; pensar que si estd
en un peri6édico de derecha y tiene una buena noticia de la iz- -
quierda, no se la publicardn. Su labor termina en el momento que
escribe su noticia, 10 que suceda después, si la publican o no,
que la destaquen en primera plana o no, si la cabecean de tal o
cual forma, eso ya no le incumbe directamente; le puede intere--
sar s6lo porque es el trabajo que realizd y por supuesto que Te
gustard verlo bien publicado, pero una vez que terminé de redac-
tar no tiene nada que ver con el camino que recorrerd su noticia.

E. De Primera Plana.

Ahora toca ver el valor de 1a noticia. Un periddico recibe-
cientos de informaciones, tanto nacionales como internacionales,
que debe tener en cuenta para el formato del periddico,

No todas las noticias que se reciben pueden incluirse en --
las pdginas de un periddico, serfa imposible por el espacio tan
Timitado que tiene. Para saber qué noticias se incluyen y cualés
no, se toma en cuenta el interé&s, asi como la trascendencia de
la informacion.

En este sentido, existen elementos que le dan valor a la no

ticia y que se toman en cuenta en el proceso de seleccidén de 1la
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informacidon. Estas son: "actualidad, proximidad, prominencia, -
conflicto, suspense, emocidn, consecuencia. (8)

Existen, por otro lado, compromisos con determinado grupo -
politico o periodistico, que destacan porque convengan a sus in-
tereses,

No se puede asegurar que los medios de comunicacifn s6lo se
gufan por 1o que conviene a sus intereses o por 1o que puede ser
negocio.

Tomemos otro ejemplo, éla visita del Papa a México iba a de
jar de publicarse en algln periddico nacional, s6lo porque se -~
considera de "izquierda"? La respuesta es no, porque mds alld de
1ineas politicas y tendencias de los periodists., y los periddi--
cos, la noticia tiene valor por si misma.

Hay noticias que por si valen, son importantes y no pueden-
dejarse de publicar o de darse a conocer, independientemente de
su ideologia.

Lo m&s importante para un periodista es saber escribir, ex-
presar sus ideas en forma clara, amena; saber poner en el papel-
todo aquello que ocurra o que se diga; no pretender saber escri-
bir s6lo para Excélsior, Novedades, E1 Nacional, Uno mds Uno, --
los lineamientos de cada empresa se aprenden sobre la marcha y -
alin cuando uno cree que los conoce llega a haber sorpresas en --
cuanto a los giros que los propios medios de informacidn dan. -~

Por eso 1o mds importante es saber captar qué es la noticia y sa

ber transmitirlia, sin importar si es para un medio o para otro.




(1)
(2)

(3)
(4)
(5)
(6)
(7)
(8)

F. RefTerencia Bibliogrdfica

Martinez de Sousa, Diccionario General del Periodismo, p.333

Rivadeneira Prada, Rail, Periodismo La leoria General de jos

Sistemas y la Ciencia de la Comunicacidn, p.45

Martinez Albertos, José Luis, E1 Mensaje Informativo, p.41

Ibidem, p.43
Ibidem, P.36
Ibidem, p.47
Ibidem, p.55

Warren, Carl N., Géneros Perijodisticos Informativos, P.24

- 23 -



CAPITULTSO 11

{Qué es la Nota Informativa?

Lamentablemente autores de diversas obras omiten la explica
cidn de qué es la nota informativa y cuando se refieren a ella
la tratan como la noticia.

Es necesario aclarar que la nota informativa es un género
periodistico como puede serlo la entrevista, el reportaje, la -
critica, 1a croénica, el editorial o la columna,

Si partimos de que es un género periodistico que se confun-
de con la noticia, es pertinente sefialar que como todos los géne
ros periodisticos enunciados tiene sus caracteristicas propias
que la delimitan como tal.

Quedé claro que todo lo desconocido para la mayoria en el
momento de darse a conocer piliblicamente es noticia, pero cémo se
da a conocer piblicamente, Lo primero que se puede responder a
esta interrogante es que se da a conocer a través de los diver--
sos medios de comunicacidén que existen -radio, televisidn, me- -
dios impresos,

Sin embargo, cémo dan a conocer los diversos medios de comu
nicacidn una noticia, La respuesta es: Ta dan a conocer al hacer
uso de los diversos géneros periodisticos que existen.

La noticia se da mediante el reportaje, mediante la entre--
vista, mediante Ta columna, mediante el articulo, mediante la no
ta informativa. Lo que diferencia a estos géneros es la forma en

que se presenta, en que se redacta, todos tienen caracteristicas
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propias.

Lo que ahora nos ocupa es !a nota informativa, ese género -
periodistico que por sus caracteristicas se sitda a la cabeza de
los demds en la transmisién de noticias.

Pero, épor qué se sitla a la cabeza de todos Tos demds géne
ros periodisticos? Por las caracteristicas de su estructura -que
veremos mds adelante- la nota informativa da al plblico la noti-
cia de manera mas clara, concisa, sin rodeos; sefiala 1o que ocu-
rrié o lo que se dijo en forma mds directa que los demds géneros
periodisticos,

Una de sus caracteristicas es 1o directo de su lenguaje, 1o
asimilable que resulta para quienes quieren estar informados en
poco tiempo, ademds de que trata de resumir todo el acontecimien
to o declaracidn evitando la poco informacidén o la falta de in--
formacién.

La nota informativa sitéa al lector, radioescucha o televi-
dente en 1o ocurrido o en lo dicho, de manera rdpida, le da 1o -
mds importante, 1o mds relevante de la noticia.

La nota informativa va "al grano", no admite que se Te dé -
vueltas al asunto que se trata; trata de llegar mds directamente
al pGblico que tiene otras actividades que desempefiar, y a la --
vez estar enterado de todo 1o que acontece rdpidamente,

A. Importancia de la Nota Informativa.

Para destacar la importancia de la nota informativa en to--

dos l1os medios de comunicacidén, principalmente en los periddicos,

se puede asegurar que este género informativo es el mas usado; -
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casi todas las noticias se dan a conocer redactadas como nota in
formativa.

Esto puede verse con claridad en el siguiente cuadro elabo-
rado después de una semana de andlisis de ocho rotativos de Méxi
co: Novedades, Excélsior, El Universal, E1 Sol de México, E1 He-
raldo de México, E1 Nacional, E1 Dia y Uno mds Uno.

En cada una de Tas secciones que integran estos periddicos-
se realiz6 un conteo del nimero de informaciones que presentaron
durante un dia y se agruparon por géneros periodisticos para sa-
ber qué porcentaje de ellas se dieron a conocer como reportajes,

columnas, entrevistas, articulos y notas informativas.



E;LLS); L DE ME}QC@ VIERNES 28-0CT-83
s tigenser|mronree sommure | povicin funanen) I 2
fzereciaies

NOTA 23 8 33 6 3 0 59
COLUMNA 2 0 4 1 0 0 3
REPORTAJE | 0 0 0 1 | 0 0 0
EDITORIAL 0 0 0 0 0 0 4
ARTICULO | © 0 0 0 0 0 8
ENTREVISTA| © 0 0 0 0 0 0

NOTA 26 7 51 15 4 0 67
COLUNNA 1 L 3 1 0 0 1
REPORTAJE 0 0 : 0 o ’ 0 0 1
EDITORIAL 0 0 0 0 0 0 5

ARTICULO 0 0 c 0 0 0 8
ENTREVISTA 0 0 0 0 0o 0 0
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EL NACIONAL LUNES 31-OCT-83

rayfai«znlx's'f}: g'svachcu- ?agé;ﬁs{ soc!uss Poucu :u::c:.;?::: lé';:c;o%.
-|eePEciavEs £ |-

NOTA b 15 31 0 3 14 60
COLUMNA 0 2 2 0 0 0 2
REPORTAJE 1 (o] 0 0 (o] 1 5
EDITORIAL 0 0 o o o ; 5
ARTICULO 0 o 0] 0 o 0 3
ENTREVISTA 0 0 o 0 0 o 1

DOMINGO 30-00T-83

FiNANZss | FRPECTACU-[OERGRTES [snoiAies | oilscia lesmzapnsesl P00 95

fniks Gt 1 iy mowomEs ) sEooima

Eereoisies |
NOTA 0 9 52 25 8 12 77
COLUMNA 0] 0 i 1 0 10 3
REPORTA-JE 0 0 [0} i 0 1 4
EDITORIAL 0 [¢] O ¢} 0 0 Y
ARTICULO o} C 0O 1 (4] 8 (¢}
ENTREVISTA (4} 0 0 0 0 3 1
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EE.BEE;Q ARTES 1-NOV-83
: ég:acucu- p;po;\rsa som‘avLss 7 VP-D‘IZ.-ICIA iu:t’zl;?::;s '
esvsclufi_r_ o
NOTA 6 5 - 10 0 3 19 36

COLUMNA | 1 2 a 0 0 1 5
REPORTAJE 1 0 4 0 0 1 4
EDITORIAL ) 0 0 0 0 0 1
ARTICULO 0 0 1 0 0 4 10
ENTREVISTA 0 o 0 0 0 1 1

MIERCOLES 2—-NOY-23
sersntacU~l pEReRTEE leovisizs | s
O X :

NOTA 15 i 17 1 7 5 48
COLUMNA 4 4 3 2 Y 0 4
REPORTAJE Y 0 0 Y Y i 2
EDITORIAL 0 0 0 0 0 0 2
ARTICULO 1 ¢] 0 1 C 1 7
ENTREVISTA (o] 0 1 0 0 0 1
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; UNIVERSAL . JUEVES 3-NOV_83 _ —
?m%&mg £5recTacy~ 'ﬁ#?{é%;ié %ﬁéé%&a’?’.; 5‘%".3 Licia e
‘ﬁ@;?’i%zﬁ&%ﬁ
NOTA 14 3 17 13 6 0 75
COLUMNA 1 1 2 2 o | o 2
REPORTAJE o} 1 0 ) 0 0 3
EDITORIAL o 0 0 0 0 0 3
ARTICULO 0 0 0 3 0 0 8
ENTREVISTA| O 2 0 Y 0 ° 1

Como se puede apreciar en estos cuadros, el total de notas -
informativas publicadas en los siete diferentes diarios, supera -
en mucho a los demds géneros periodisticos que conforman sus pdgi

nas.



E1l género que predomina en la transmisidn de la informacidn
es la nota informativa, los otros son minimos. Sin Embargo cada-
uno tiene su importancia y funcidn especifica.

B. Informacién que Maneja.

La nota informativa no se limita a un solo sector, se da a
conocer todo tipo de noticias: politicas, econémicas, policiacas
culturales, financieras, deportivas, religiosas, de eventos so--
ciales...

Es asf que en todas las secciones que integran un periddico
la noticia se maneja como nota informativa, aungue claro esta, -
no se le da el mismo tratamiento a una noticia financiera que a
una deportiva o de espectdculos; cada una tiene sus caracteristi
cas especiales.

Lo importante es que cualquier tipo de noticia que se pro--
duzca en México y en el mundo puede manejarse como nota informa-
tiva.

C. Caracteristicas Generales.

En términos generales se puede sefialar que 1a nota informa-
tiva -como se maneja actualmente en los peridédicos nacionales~ -
presenta caracteristicas bien definidas:

La estructura de su redaccidén es de "piramide invertida®; -
en términos sencillos, esto quiere decir que va de 1o mas impor-
tante a 1o menos importante de la noticia.

Siempre deben citarse las fuentes de informacidn -quién lo
dijo, quién 1o dio a conocer: nombres y cargos-, aunque claro --

existen excepciones, como en la nota informativa de sociales o -
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cuando la fuente de informacidn prefiere guardar el anonimato, -
aunque este caso, no es muy frecuente, en los periddicos de Méxi
co puede darse.

Jamds se da la opinidon personal del periodista en la nota -
informativa. Se trata de presentar el hecho o la declaracidn tal
y como ocurridé, como se dijo. En algunas notas informativas como
es el caso de sociales, de policia y de espectdculos, en las que
hay flexibilidad para el uso de los adjetivos calificativos no -
se debe abusar de ellos; es mds convenjente la descripcidn para-
que el pibtlico 1eldé el calificativo que quiera.

Jamds se usan las abreviaturas; se debe escribir la palabra
completa.

Cuando se manejan cifras nunca deben darse en monedas o sis
temas de medicidn y peso distintos a los de México. Se puede in-
cluir las cantidades con las denominaciones de otros paises, pe-
ro siempre se debe aclarar su equivalencia en moneda mexicana o
en el sistema métrico decimal.

Los parrafos deben ser breves para no confundir al lector.
Si se le dan demasiadas ideas en un mismo pdrrafo se le puede --
confundir y no dejarle claro lo que se estd informando. La breve
dad no consiste en dejar ideas inconclusas, sino que den la idea
general, bien clara de 1o que se estd tratando. En este sentido-
vemos que otra caracteristica general de 1a nota informativa de-
be ser la claridad.

Esta claridad se logra con el correcto uso del lenguaje, la

sencillez de éste. Es necesario captar correctamente 1o que se -
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dijo o 1o que sucedid; captar la parte medular de los hechos o -
de los discursos, de otra manera, si el reportero no [o ha enten
dido claramente dificilmente podrd transmitirlo.

La claridad y sencillez en el lenguaje permiti
rdn a todo tipo de lectores una comprensidn ra
pida y fdcil de las informaciones. Deben evi--
tarse lTos términos rebuscados y chocantes, - -
pues &stos con frecuencia no ayudan a una lec-

tura rdpida y sencilla y son mal vistos por mu
chos lectores. (1)






CAPITULO III

Obtencidén de la Noticia.

Las indicaciones expuestas dan los lineamientos generales -
sobre 1o que es la nota informativa e introducen en la materia.-~
Se explicard el procedimiento para la elaboracién de una nota in
formativa, desde la obtencidn de los datos, la redaccién final,-
hasta el momento e¢n que estd 1ista para su publicacidn. Veremos-
en qué consiste la obtencién de la noticia; cudles son los me- -
dios para que un periodista se allegue los datos necesarios y su
ficientes para después transmitir los impresos a los lectores, -
es una de las principales bases que debe conocer el reportero.

En el medio periodistico se denominan "fuentes" a todas - -
aquellas entidades, organismos y personas que proporcionan infor
macién sobre un tema determinado,.

En este sentido Radl Rivadeneira Prada en su libro “"Perio--
dismo, La Teorfa General de los Sistemas y la Ciencia de la Comu
nicacidn" asegura que:

La fuente informante se caracteriza porque de
ella surgen datos con o sin una intencidn comu
nicativa claramente definida y que sirven al -
periodista para reconstruir sucesos en 10s que
no intervino, obtener elementos de juicio para
la deduccidn e induccidn o para la ilustracidn
del acontecimiento. Las fuentes informantes no
siempre son personales, pueden serlo también -
los archivos, bibliotecas, hemerotecas y otras
de igual valor documental. {1)

Asimismo el autor afirma que:

E1 peribédico se nutre de informaciones de di--
versa indole para transformarlas en mensajes -

de interés plblico. Cuando los datos que se -~
allegan han sido obtenidos directamente, en si
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tuaciones de vrelacidn fuente-medio -impreso,
pueden considerarse, a ellos, como sefiales -
emergentes de fuentes directas o fuentes pro-
piamente dichas. Si los datos proceden de modo
indirecto, considérese a sus ontanares como --
subfuentes o fuentes accesorias. Cuando una -
fuente es principal y cuando es accesoria, de-
pende de 1a noticia de que se trate. Y depende
del margen de credibilidad que inspire esa - -
fuente o el papel e importancia cumplidos en -
la situacidn concreta. (2)

Explica también que:

Las fuentes directas o indirectas pueden ser

ocasionales o permanentes. Las primeras respon

den a los elementos circunstanciales de un su-

ceso. Toda persona fisica o juridica es poten-

cialmente una fuente informativa. Las segundas

integran sistemas del entorno periodistico o -

son sistemas propios cuya naturaleza estd rela

cionada con intereses permanentes de la socie-

dad. Las instituciones administrativas del go-

bierno, las autoridades, las personas que re--

saltan en el mundo de 1a ciencia, las artes o

Tas Tetras, son fuentes permanentes de informa-
cién, sd6lo para dar algunos ejemplos. Un ciuda-
dano comiin, eventual testigo de un robo, es --

fuente ocasional. (3)

Después puntualiza que:

Otra distincidn existe entre fuentes pilblicas-
y privadas que emiten informaciones de valores
diferentes. lLas pdblicas, identificadas con --
Tos drganos del Estado, responden al principio
de funcidén y servicio pliblicos, de donde sur--
ge la presuncidén de que informaciones por ellas
producidas poseen valor social y sus voceros -
ejercen representatividad politica y adminis--
trativa. Si el secretario de Hacienda anuncia-
un alza del costo de vida, su declaracién se -
interpreta como un hecho efectivo y parte de -
la conducta comunicativa del sistema politico-
de gobierno con destino a sectores de opinidn-
piblica. Si esa misma declaracidn es expresada
por un cjudadano corriente, sin representativi
dad administrativa ni poiitica, el valor infor
mativo puede tomarse como una minima probabili
dad de certeza en torno al hecho "alza del cosg
to de la vida" y perderse en el nivel de apre
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ciacion subjetiva.

Cuando 1a fuente reviste el tributo de autori-
dad, resultante de la soberania del Estado y -
de Tas leyes que 1o rigen, la fuente recibe el
nombre de fuente oficial, es decir, capaz de
expresar mensajes a nombre del sistema.

Las fuentes privadas no pertenecen al complejo
administrativo y politico del Estado, o por lo
menos sus aportes informativos no admiten el -
principio de representatividad, sino en medida
de sT misma. Organizaciones sociales pequefias,
personas particulares, pertenecen a esta cate-
goria. (4)

José Martinez de Sousa, en su Diccionario General del Perio
dismo, entre otras definiciones que di de "fuente" figura la de
"emisor, origen de una informacidn. Oficina o persona que facili
ta noticias destinadas a su difusidn por los medios de comunica-
cién®. (5)

También puntualiza que:

Los textos redaccionales de una publicacifn pe

ridédica pueden tener las siguientes proceden--
cias: trabajos elaborados en la sede central -
{redaccién) o por servicios propios fuera de -
la redaccién central (redacci6n en otras capi-
tales), materiales redactados en el exterior -
(corresponsales, enviados especiales), materia
les de colaboracién externa a la publicacién,-
material de agencia, comunicados oficiales )
particulares, extractos de otras publicaciones,
correspondencia, circuitos de informacién par-
ticulares o acuerdos con otros periddicos, - -
etc. (6)

Aclara igualmente que:

Cualquier informaci6n contenida en una publica
cibn pariddica debe llevar Ta indicacién de 1a
fuente de origen; en caso contrario, segin 1a
vigente Ley de Prensa e Imprenta estafiola - --
(Art. 38), se entenderd obtenida por medios --
propios. Si Ta informacidn es publicitaria y -
expresa opiniones de interés pGblico, debe ex-
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presar el nombre y la direccién del anunciante
(Art. 38.2 de Ta Ley de

ta). (7)

Prensa e Impren- --

Por otra parte, el mismo autor precisa que:

En ocasiones, por razones de fdcil compren- --
sifn, el periodista no puede citar su fuente
y entonces se 1imita a decir que ha obtenido
su informacidn "de fuente bien informada" 0
"generalmente bien informada", "de fuente ofi-
cial", "de buena fuente" o "de fuente autoriza
da". En algunos pafises el
recho a mantener en secreto el nombre de la --
fuente informativa de que se ha valido para ob
tener una informacidén; en estas circunstancias
deberd responder personalmente por el delito -
de prensa que pueda, eventualmente, deducirse-
de su informacidn. Sin embargo, pafses de lar-
ga tradicid6n democrédtica como el Reino Unido
aln no reconocen este derecho a sus periodis--

tas. (8).

periodista tiene de-

A. Diversas Fuentes Informativas

iCudles son Tas fuentes de informacidn que se tienen en Mé-

xico que pueden proporcionar material informativo?

Todo aguel organismo, dependencia, institucidén, persona fi-

sica (particular o autorizada) tanto del sector piblico como del

sector privado que proporcione a un periodista informacidn sobre

un tema determinado puede considerarse como fuente de informa-

cidn,

Sin embargo, cabe aclarar que entre mayor jerarquia tenga

el portavoz en el dmbito que se desenvuelve, mayor +importancia

tendrd la fuente de informacidn.

Por supuesto que nunca serd

la tienda de la esquina dice que
)

de la Teche han aumentado, a que

mercio y Fomento Industriatl, que

mismo si el comerciante de
precio oficial del huevo
]

to dice 1a Secretaria de {

ta devendencia encargada

N
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autorizar los precios-oficia]es. E1 hecho de que el tendero de
la esquina asegure que ya ha recibido un comunicado -ya sea de -
palabra o escrito- en el sentido de que hay nuevos precios en es
tos productos, es importante porque puede dar la pauta para una
investigacidn o reconfirmacidn de Tos datos con las autoridades-
encargadas y asfi obtener informacién mds precisa.

Si un periodista se encuentra con el hecho de que el tende-
ro de la esquina asegura que hay nuevo precio oficial del huevo-
y de Ta leche y asi justifica el alza que ya estd aplicando, el
paso a sequir es verificar con las autoridades correspondientes.
Si éstas afirman Ta informacién obtenida seria un hecho y un de-
recho y por tanto tendrfa mds validez y si la negaran, también -
habria tema importante para una nota informativa.

Para hablar de 1o que sucede en los periddicos nacionales -
con respecto a la fuente de informacidn se debe apuntar lo si- -
guiente:

Son fuentes de informacién todas las secretarias de estado-
y los organismos que de ellas dependen, todas las centrales obre
ras y sindicatos que de ellas dependen, todas l1as centrales cam-
pesinas y las agrupaciones que ltas conforman, todos los organis-
mos empresariales clipula y sus agremiados. En pocas palabras, to
das las entidades y organismos de todos los sectores del pafs.

Las fuentes de informacidn para los peridédicos son:

Presidencia de la ReplUblica, Gobernacidén, Relaciones Exte--
riores, Programacifén y Presupuesto, Contraloria General de la Fe

deracién, Hacienda y Crédito Piblico, Comercio y Fomento Indus--

- 39 -



trial, Agricultura y Recursos Hidrdulicos, Reforma Agraria, Tu--
rismo, Pesca, Comunicaciones y Transportes, Desarrollo Urbano vy
Ecologia, Marina, Salubridad y Asistencia; todas las secretarfas
de Estado.

Asimismo los organismos descentralizados y empresas paraes-
tatales, como son el caso de Petréleos Mexicanos, Comisidén Fede-
ral de Electricidad, Teléfonos de Mé&xico, Azlicar, S. A., Ferroca
rriles Nacionales, Aeropuertos y Servicios Auxiliares, Caminos y
Puentes Federales de Ingresos y Servicios Conexos, etcétera.

También son fuentes de informacidn la Confederacién de Tra-
bajadores de México, el Congreso del Trabajo, 1a Confederacidn -
de Cdmaras de Comercio, Servicios y Turismo, Ta Confederacifn de
Camaras Industriales, la Cdmara de Comercio de la Ciudad de Méxi
co, la Camara Nacional de Ta Industria de la Transformacidn, la
Confederacidn Patronal de la Repilblica Mexicana, el Consejo Coor
dinador Empresarial, la Universidad Nacional Auténoma de Mé&xico,
las universidades particulares (Iberoamericana, Andhuac, etc.},-
el Instituto Politécnico Nacional, asi como las agrupaciones de
profesionales.

Son fuentes de informacidon todos los organismos, socieda- -
des, asociaciones, institutos, cémardg y sindicatos, de todas es
tas entidades.

B. Division de las Fuentes

Todas estas fuentes o sectores de Ta informacidn estdn divi

didas en los perifdicos nacionales para una mejor cobertura. La

divisidn no es la misma en los periddicos EV Universal, Noveda--
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des, Excélsior, ET Sol de México, E1 Heraldo de México, E1 Dfa o
Uno mds Uno, cada uno tiene su propio sistema

Para un mejor control de la informacibn toda la que esté re
lacionada con un determinado sector es manejada por un reportero,
por ejempio, hay quien tiene a su cargo las secretarfas de Agri-
cultura y Recursos Hidrdulicos, la de la Reforma Agraria, todas
las centrales campesinas -Confederaci6n Nacional de la Pequefia -
Propiedad, Central Campesina Independiente, Confederacidn Nacio-
nal Campesina, entre otras-; el Banco de Crédito Rural, en fin,
todo 1o relacionado con los sectores agrario y agropecuario.

Otro periodista encargado de toda la informacién que se ge-
nera en el Aeropuerto Internacional de la Ciudad de México, to--
das las 1ineas aéreas, las asociaciones de 'sobrecargos y pilotos
aviadores; otro, de toda la informacibén de la Presidencia de 1la
Reptblica.

Todas las fuentes informativas, asi como organismos plbli--
cos deben ser objeto de atencidén especial a fin de poder comuni-
car inmediatamente de sucedidos o hechos que en ellos se 1leven-
al cabo.

Estos son s6lo algunos ejemplos para permitir la compren- -
sién de la divisidén de fuentes de informacifn, pero en cada pe--
riddico presentan variaciones, aunque &stas no estdn muy aleja--
das de 1o expuesto.

La divisifén y asignacidn de las fuentes de informacifn a un
periodista encargado de cada sector, no implica que no pueda cu-

brir informacidén de sectores que no son de su competencia.
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Supongamos, que un periodista cubre determinada dependencia
oficial, pero por la mafiana al desayunar en un restaurante se en
cuenta al titular de otra secretarfa, es buena oportunidad para
inquirirle sobre algiln tema especifico que considere interesante
para 1os lectores; por tanto, no debe dejar pasar la oportunidad
que se le presenta, a &1 como periodista, y a su empresa, de "ga
nar"™ una buena nota exclusiva, pues nadie la tendrd mads que &1.

C. Oficinas de Prensa.

Los alumnos de periodismo, principalmente Tos del primer se
mestre se preguntan écémo se obtiene la informacién en todas las
dependencias mencionadas? (s6lo se presenta el periodista en la
puerta del edificio que ocupa y ya tiene 1a informacidn?

Para quienes conocen el medio periodistico esto puede pare-
cer chusco, pero no lo es, hay que ubicar perfectamente al prin-
cipiante para que tenga las bases y pueda desarrollarse con faci
lidad y mds profesionalmente.

Cabe sefialar que todas las dependencias y organismos plUbli-
cos y algunos privados tienen oficinas encargadas del trato con
Ta prensa: las oficinas de prensa o direcciones de comunicacidn-
social son las destinadas a este fin. Su labor fundamental es di
fundir todos los hechos y declaraciones que consideren de inte--
rés para dar una imagen, una informacidén adecuada de 1o que suce
de en su sector.

Estas oficinas de prensa son las encargadas de la elabora--
cidon de los boletines de prensa, de la organizacidn de las confe

rencias de sus funcionarios, de proporcionar alglin dato que re--
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quiera el periodista, de la invitacidén a la prensa a algln even-
to especial, de desmentir alguna informacién, de dar la mejor =--
imagen de los funcionarios de su sector.

Sobre las oficinas de prensa, Ra(Gl Rivadeneira indica que:

Las fuentes de informacién han desarrollado me
canismos propios para el procesamiento de mate
riales con destino a la prensa, adecuando, por
medios en algunos casos cientificos y en - -~
otros empiricos, el mensaje en su forma y con-
tenido, a los intereses de la fuente. Hoy dfa
son pocas las instituciones industriales, co--
merciales, politicas, deportivas, sindicales,-
etc., que no tengan oficinas de prensa o que
no se asesoren de publicistas y relacionistas-
para proyectarse pdblicamente en el mercado de
consumo de bienes materiales, de ideas y opi--
niones.

Las- oficinas de prensa tienen por objeto proce
sar los datos de la fuente con criterio perio-
distico, para distribuir los mensajes entre --
los medios de comunicacién de masas. Lo hacen
ordinariamente a través de boletines de pren--
sa, comunicados, escritos, declaraciones verba

les y organizacidn de conferencias de pren- --
sa. (9)

D. Boletines o Comunicados.

Como ya vimos, una de las actividades de las actividades de
las oficinas de prensa es la de elaborar "boletines" o "comunica
dos"™. éQué son los boletines o comunicados de prensa?

Son informaciones, en las que se dan a conocer los hechos -
y/o declaraciones que interesan a una dependencia u organismo --
que se difundan a través de los diversos medios de comunicacidn.

No todos Tos boletines pueden calificarse cemo "buenos", pe
ro tampoco debe perderse de vista que en algunos de ellos se da

informaci6n de interé&s nacional, como puede ser el caso del bole
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tin en el que se dd a conocer 1os nuevos precios de Ta tortilla
y el pan.

Otros boletines, considerados como "buenos" e interesantes
en su oportunidad fueron los que dieron a conocer nuevas tari--
fas de energia eléctrica y otros, en los que se hicieron plbli-
cas, en el sexenio de José Lopez Portillo, las renuncias de --
tres secretarios de Estado, "por razones personales” o "motivos
de salud".

Sin embargo, hay que dejar bien ciaro, que Tos boletines -
de prensa contienen informaciones en las que se hace hincapié -
sobre 1o que el funcionario publico, el 1ider empresarial, cam-
pesino u obrero, quiere que se destaque. Contienen informacidn-
que ellos quieren dar, por supuesto informacidn que les intere-
sa, sobre 1o que les conviene, y que les proporcione la mejor -
imagen posible, dejando de lado, en muchas ocasiones, lo que --
realmente interesa a Ta ciudadanfa.

Pese a todos los inconvenientes que puedan tener, los bole
tines de prensa deben tomarse en cuenta en el quehacer periodis
tico porque constituyen una de las formas de obtencibn de la in
formacidn. Muchos podrdn echarse al cesto de la basura y pasar-
"sin pena ni gloria", pero otros pueden ser noticias de primera
plana, de interé&s nacional.

1. Periodicidad del Boletin.

Sobre la periodicidad de los boletines de prensa cabe re--

saltar que las oficinas de prensa nc los emiten todos los dfas,

aunque hay ocasiones en las que llegan a proporcionar a los me-
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dios de comunicacién hasta tres o cuatro boletines.

Generalmente los boletines de prensa se emiten cuando la de
pendencia y organismo interesado considera que tiene algo que de
cir.

Otro punto que puede servir de gufa a los futuros periodis-
tas es que cuando tengan un boletin de prensa en su mano lo lean
cuidadosamente para que se percaten de si contiene informacién -
que, verdaderamente pueda interesar a sus lectores.

Sobre los boletines de prensa cabe destacar lo que RalGl Ri-
vadeneira dice al respecto:

Las oficinas de prensa de las fuentes de infor
macién elaboran material, en una fase de que--
hacer periodistico, para Ta prensa. Obedece es
te comportamiento a la necesidad de concentrar
los datos y controlar su emisién. La fuente se
lecciona asi los incidentes mds importantes y
convenientes, a la vez que omite los comprome-
tedores.

Con este material ~Tabora un mensaje que es en
tregado a las redacciones de 1os medios masi--
vos con el nombre de boletin.

E1 tratamiento del boletin en medios impresos,
es muy variado. A veces sirve de material de -
relleno; otras veces, contiene elementos inte-
resantes cuya confirmacidn debe buscarse en
otras fuentes y, por Gltimo, puede servir de -
antecedente. Si ha de publicarse un boletin, -
ordinariamente se reelabora, reduciendo su con
tenido a lo estrictamente informativo, elimi--
nando los elementos subjetivos y redundantes.-
Es muy cOmodo, pero poco ético hacer periodis-
mo en base a inserciones de bholetines. (10)

E. Conferencia de Prensa.
José Martinez de Sousa, en su libro Diccionario General del
Periodismo, precisa:

La conferencia de prensa, con el nombre de in-
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formacidn en corro, nacid en Espafia en 1910. -
E1 primero que la convirti6 en una institucidn
en Estados Unidos fue Woodrow Wilson en 1913,-
pero 1a elevaron a la mdxima categoria Roose--
velt y Kennedy. Roosevelt hizo de la conferen-
cia de prensa presidencial gran instrumento po
1itico, T1a gran palanca gubernamental, el gran
mecanismo para mantener el contacto entre pafis
y gobierno que es hoy. Con sus "charias junto-
a la chimenea", iniciadas en 1937 en la Casa -
Blanca, el presidente inaugurdé Ta costumbre, -
seguida después por otros presidentes norteame
ricanos, de reunir regularmente a los represen
tantes de la prensa para cambiar impresiones -
abierta y familiarmente con ellos. E1 nimero -
de conferencias de prensa concedidas por Roose
velt en trece afios se cifra en un promedio de
100 anuales, cifra que bajé a 50 con Truman y
a 25 con Eisenhower; Nixon casi las suprimid,-
respondiendo a los ataques personales que la
prensa le dirigia, la cual, a la postre, con--
tribuyé a que presentard la dimisidn (el caso
Watergate y el Washington Post). (11)

Por su parte, Rall Rivadeneira puntualiza:

La conferencia de prensa es un acto convocado--
por la fuente, mediante su oficina de prensa o
de relaciones phGblicas, para emitir una informa
cién y someterse a las preguntas de los perio--
distas. Tiene dos partes: la informacidn de 1la
fuente, que es a menudo una declaracidn oral so
bre algin acontecimiento que le atafie inmediata
mente y la absolucidn de cuestiones planteadas-
por los reporteros, sobre el mismo tépico u --
otros.

Unas veces, las conferencias de prensa pecan de
innecesarias; otras, de incompletas. Si falta -
las segunda parte, preguntas de los periodistas
el acto deriva en una simple declaracién a la -
prensa, lo que no debe ni puede considerarse --
"conferencia de prensa",

Hay dos tipos de conferencias: la abierta y 1la
condicionada. La primera garantiza una partici-
pacidn l1ibre de representantes de prensa y per-
mite que los periodistas pregunten todo cuanto-
deseen saber acerca del tema y de otros asuntos
que surjan o estén relacionados con el princi--
pal. Es abierta también porque la fuente desco-

- 46 -

-



o

noce ias cuestiones que se van a formular. En-

a
la segunda, la fuente elige a los representan-
tes de 1ns medios masivos que ha juzgado deben
participar en el acto; limita el ndmero de és-
tos; conoce de antemano las preguntas, acepta-
algunas y rechaza otras; elabora respuestas --
conforme a las interrogantes seleccionadas; re
duce el temario a uno o algunos temas especifi
cos y sefiala un tiempo 1imite de duracién. (12)

En México, las conferencias de prensa son generalmente con-
vocadas por los interesados en dar a conocer algln hecho o decla
racion generalmente a través de sus oficinas de prensa; otras --
ocasiones, las conferencias de prensa son sugeridas, pedidas o -
exigidas por los representantes de los medios de comunicacién, -
ya sea directamente a la persona que les interesa para obtener -
informacién sobre un tema determinado, o mediante el jefe de - -
prensa o director de comunicacién de las diversas dependencias u
organismos.

Por otra parte, las conferencias de prensa generalmente son
convocadas por la "fuente" cuando pretende dar mayor relevancia-
a la noticia que quiere informar, pues de esta manera tiene ma--
yor acercamiento con los representantes de los diversos medios -
de comunicacién ademds que le permite aparecer, en el caso de la
televisi6n y la radio, mds directamente con la ciudadania, con -
los medios impresos también hay m&s comunicacidn con sus lecto--
res, ya que su declaracibn es mds directa y da mayores oportuni-
dades de expresidén que un boletin de prensa.

Entre las modalidades que presenta una conferencia de pren-

sa se pueden encontrar las siguientes: 1) Lectura de algin docu-

mento por parte de Ta fuente sobre el tema que quiere dar a cono
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cer y posteriormente, respuesta a las interrogantes que los pe--
riodistas deseen plantear sobre el tema que tratdé o para el que
fue convcocada la conferencia.

2) Explicacidn amplia de la fuente sobre lo que quiere dar
a conocer a la opinidn piblica y después, sesidn de preguntas y
respuestas, no s6lo sobre el tema que abord6, sino otros que le
puedan concernir en el dmbito que se desenvuelve.

3) Lectura de algln documento sobre el tema que quiere dar-
a conocer la fuente, sin sesién de preguntas y respuestas o, el
planteamiento de solamente una o dos preguntas.

En cualquiera de los casos o modalidades planteadas se pue-
de dar tiempo ilimitado en la sesidén de preguntas y respuestas o
bien, algln lapso 1Tmite; &ste puede variar: 15 minutos, media -
nora, una hora o, el tiempo que pueda ocuparse en el planteamien
to de una o de dos preguntas y sus respuestas.

1. Mecanismo de la Sesién de Preguntas
y Respuestas.

Lo mds usual en la sesién de preguntas y respuestas es que,
para llevar un orden, se dé a los periodistas la palabra de - --
acuerdo al orden en que Ta hayan pedido. Generalmente el jefe de
prensa o director de comunicacidn va haciendo una lista de los -
interesados en hacer preguntas.

Otras ocasiones, cuando no hay demasiados periodistas que
quieran plantear alguna interrogante, se va dando Ta palabra con
forme al turno en que pregunten.

Es recomendable que los periodistas formulen preguntas con-
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cretas, que no divaguen sobre el tema, o sean tan largas que --
ellos mismos se respondan.

Ejemplo de 1o que no debe hacer un periodista es 1o ocurri
do en el Festival Internacional Cervantino durante una conferen-
cia de prensa con un director de teatro en la que una perijodis--
ta de un canal de televisién pidié la palabra. Cuandg le tocé -
su turno dijo que queria formular dos preguntas; pero para ha--
cer la primera, se tardé poco mds de quince minutos; records --
que la obra gue se presentaba en el Cervantino habfa sido monta-
da 10 afios atrds, con 13 direccidén de fulano de tal, en el tea-
tro tal, con los actores fulano, zutano; toda una crénica de --
esa obra, diez afios atrds, limitando su pregunta a los cambios -
que habfa entre la obra de ese entonces con Ta que se monté para
el Cervantino.

E1 director de teatro respondié a "tan sesuda” pregunta Yy
ail concluir pregunté "icudl es su segqunda pregunta", a lo que -
la periodista respondid: "con la emocién de la primera, he olvi-
dado la segunda".

Para concluir, tanto en 1os boletines, como en las confe--
rencias, el periodista no goza de absoluta libertad para desem--
pefiar su trabajo.

En los boletines de prensa no tiene opcién de interrogar -
sobre algln punto en el qgue tenga duda o que no esté claramente-
explicado. Al redactar su informacidbn se basa Gnica y exclusiva-
mente en lo que dice éste, 1o mds que puede hacer en ese momen-

to es preguntar al jefe de prensa sus dudas, pero en ocasiones -

- 49 -



eso no sirve de mucho; no puede tener contacto directo, de mane-
ra inmediata con la persona que mencionan en el boletin que dijo
tal o cual cosa.

En el caso de las conferencias, la "fuente" generalmente se
limita a dar a conocer lo que quiere y la sesién de preguntas y
respuestas se circunscribe al dmbito del tema tratado; general--
mente no se admiten preguntas de otro tema.

Como ejemplo de 1o anterior cito un caso que se dio durante
la conferencia de prensa ofrecida por el secretario de Comercio-
y Fomento Industrial, con motivo del anuncio de Ta publicacidn -
del decreto sobre 1a racionalizacidn de la industria automotriz,
celebrada en el saldn de ministros de la dependencia, el 13 de
septiembre de 1983,

Un reportero pregunta: "Licenciado, entiendo perfectamente-
la situacién y la necesidad de ordenar una industria tan impor--
tante como es la industria automotriz, pero vamos a tomar en - -
cuenta que la mayoria de la poblacién es de escasos recursos y -
no tiene automévil. No les interesaria, por tanto el reordena- -
miento de la industria automotriz, como saber el estado actual -
de la industria Techera, de la carne, de los alimentos bédsicos,-

y en este sentido va mi pregunta, ées inminente un aumento-
3l precio de la leche?".

La respuesta del titular de la mencionada dependencia, y
fuera de tono fue: "Yo dije al principio que hoy ibamos a habliar
de la industria automotriz. Probablemente ustedes no estuvieron-

de acuerdo, pero no dijeron nada y asi va a ser®,
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Sin embargo, después de una pregunta mas, 10S representan--
tes de la prensa nacional insistimos sobre el tema de los pre- -
cios a los productos bdsicos, sefialando que: "no estamos de - --
acuerdo, no se puede aislar la problemdtica de la industria auto
motriz". La respuesta, tajante del titular fue: “"Espéreme un mo-
mentito. Yo preparé la cita para esta reunidn. éQuieren ustedes-
otra reunidén para otros asuntos? Estamos dispuestos prdéximamente.
S1 ya no hay mds preguntas que se relacionen con la industria --
automotriz aqui se acaba la conferencia. Pdnganse de acuerdo con
el senor Luis Morales, (en esa fecha director de comunicacidén de
la dependencia) como nos pusimos de acuerdo para esta entrevis--
ta"!

La conferencia se acabd en ese momento. El secretario, dis-
gustado, se pard del sillidn que ocupaba y sali6 del saldn de mi-
nistros.

Generalmente, cuando funcionarios del gobierno federal ci--
tan a conferencia de prensa, poco después de gue concluye, ta --
oficina de prensa ya tiene la versién estenogrdfica de la misma.

F. Entrevista.

En su libro Diccionario General del Periodismo, José Marti-
nez de Souza asegura que "la entrevista es el método para la bis
queda de informacidn mediante el contacto de una persona (profe-
sional de la informacidn, por ejemple) con otra a través de una
serie de preguntas". (13)

Sefiala, asimismo, que la entrevista "puede integrarse en --

cualquier trabajo periodistico". (14)
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Y puntualiza que:

Hay dos clases de entrevista en funcidén de su
finalidad, la entrevista puede ser de dos cla-
ses: una en la que se trata de obtener del en-
trevistado informaciones especificas sobre un
tema en el que la persona es especialista -en-
trevista noticiosa-; otra, en la que se trata-
de dar a conocer la personalidad del entrevis-
tado -entrevista psicoldgica. (15)

Por su parte, Radl Rivadeneira indica:

Corresponde esta fuente de informacidn a la --
iniciativa del periodista, que activa los meca
nismos de produccidén de datos, para extraer de
ellos noticias en forma de declaraciones obje-
tivas, opiniones y otros elementos. Se realiza
generalmente a través de 1a comunicacidn oral-
entre el sujeto entrevistador y el entrevista-
do. Este encuentro puede ser parte de la ruti-
na en la cobertura de fuentes habituales, cuan
do el periodista logra citas programadas con -
los representantes o voceros que le provean de
datos frescos. Puede ser también una cita ex--
traordinaria, en razdn de alglin acontecimiento
importante que lo amerite.

En funcién del tema que motive esta relacidn,-
Ta entrevista se clasifica en: a) informativa-
y b) de opinién. En la primera, el periodista-
pretende obtener noticias de actualidad. Me- -
diante la segunda, busca juicios de valor so--
bre un hecho. Considerando que la entrevista,-
como se ha dicho, es un acto comunicativo en--
tre s1, tiene importancia el medio empleado y
las circunstancias en que se efecta son par--
ticuiarmente influyentes. De acuerdo con esto,
tenemos algunas formas de entrevista: 1) perso
nal; 2) telefénica; 3) radiofdénica, y 4) tele-
grafica. (16).

Sin embargo es necesario destacar que Ta entrevista se em--
plea para obtener informacidn a fin de darla a conocer posterior
mente al plblico en forma de nota informativa.

Es vital que se entienda que la entrevista no sélo se puede

presentar como nota informativa; ésta es una de sus modalidades.
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También se puede incluir en el reportaje, en Ta crénica, entre -
otros géneros periodisticos, incluso tiene sus formas y estructu
ras propias de redaccidn, principalmente cuando se trata de en--
trevistas "psicolégicas" o de "personalijdad", como las denominan
algunos tedricos.

La entrevista generalmente -en los perib6dicos- se presenta-
con la estructura de la nota informativa.

Existen varias formas para obtener una entrevista. Una de
ellas es la entrevista que se realiza después de previa cita con
el entrevistado; otra, Ta entrevista que se realiza en un encuen
tro inesperado, otra mids, la que se lleva al cabo antes o des- -
pués de algidn acto, y la que se realiza para conocer mds datos -
sobre un hecho.

Se dan infinidad de casos en los que a un acto asisten como
invitados funcionarios de diversos sectores y esta es buena opor
tunidad para interrogarlios sobre algln tema especifico. En estos
casos circunstanciales no hay Tugar ni lapso establecido para 1a
entrevista, puede ser que uno o varios periodistas aborden a al-
gin personaje en el momento que 1lega al lugar o cuando lo aban-
dona.

Este tipo de entrevista es muy comin en México, aunque no -
es la mds recomendable. A este tipo de entrevista se le ha dado-
en llamar "la declaracidn de banqueta".

Como se comprenderd por el momento y el tiempo en que se --
realizan no dan lugar a que se profundice en el tema o temas. Ge

neralmente en este tipo de entrevistas los periodistas interro--
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gan sobre algln tema de actualidad.

La entrevista que se realiza previa cita es la mds conve- -
niente, ya que de esta manera el periodista lleva en mente 0 por
escrito las preguntas que va a formular a su entrevistado; ade--
mds tiene la oportunidad de seleccionar a la persona mds iddnea-
para el tema que desea tratar; dispone de mds tiempo y puede, ---
ademds de formular sus preguntas "preelaboradas" otras que sur--
jan en el momento.

A diferencia de los boletines de prensa y de las conferen--
cias de prensa, en la entrevista existe mayor flexibilidad; en -
el caso de la entrevista el que Ta guia o dirige es el periodis-
ta y no Ta "fuente" de informacidn.

En infinidad de ocasiones la casualidad nos hace testigos -
de algln hecho trascendental, que resulta ser noticia de interés.
Ejemplo de ello podria ser lo siguiente:

En el campo de futbol de 1a Enep Acatlan se desploma una --
avioneta y nos percatamos de todo el incidente, iserfa suficien-
te para hacer una nota informativa, sélo con 1o que vimos? La --
respuesta definitivamente pudiera ser no.

{Por qué? Porque aunque se hayan escuchado ruidos extrafios-
antes de que se desplomara la avioneta, y otros detailes, falta-
rfan datos para dar informacidn completa del accidente, entre --
esos datos se pueden mencionar: ¢hacia ddnde se dirigfa la avio-
neta?, éde dénde venia?, élos nombres de Ta tripulacién y de los
pasajeros?, iantes de desplomarse habia tenido comunicacidén con

la torre de control?, e incluso, éa qué se debid el accidente?
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Toda esta informacidn s6lo puede obtenerse preguntando, a
las autoridades cocrrespondientes o a los accidentados, claro es-
td, siempre y cuando puedan hacerlo.

Sin embargo, no es posible que el periodista siempre se en-
cuentre en el lTugar de los hechos, cuando éstos ocurren.

En este caso 1o que queda es obtener informacién con las --
autoridades correspondientes o con los mismos involucrados en -~
los hechos, a través de la entrevista.

G. Hechos y Acontecimientos.

Otra forma de obtener informacién es de hechos y aconteci--
mientos. En este sentido cabe aclarar que las oficinas de prensa
organizan e invitan a los periodistas a algln hecho o aconteci--
miento que se va a desarrollar en su dmbito de competencia.

Puede citarse como ejemplo, que el Club Rotario de Ta Ciu--
dad de México, en su comida mensual tenga como invitado de honor
o como "orador huésped" algln funcionario o destacado director -
de alguna dependencia o institucidn pdblica o descentralizada.

lLos periodistas a esa comida, invitados, podrdn hacer una -
nota informativa de ese acontecimiento o suceso. La informacién-
de ese acto deberd Eentrarse en 1o que el invitado diga durante-
su intervencidn, pero si se diera el caso de que no hablara o re
pitiera informaciones conocidas, entonces puede recurrirse a la
entrevista. Tal puede hacerse en cuaiquier acto piblico al que
asisten politicos de todo nivel.

Entonces la nota informativa también puede hacerse con dis-

cursos escritos o discursos improvisados,

- 55 -



La utilizacidon de los discursos para la elaboracidn de la-
nota informativa es frecuente, pues en ellos se hacen plantea- -
mientos claros sobre algln tema determinado.

En México, el Presidente de 1la Replblica acostumbra improvi
sar discursos sobre temas diversos en un sinnfimero de actos. - -
Otros funcionarios y dirigentes de diversos sectores prefieren -
1levarlos por escrito.

H. Documentos y Estudios.

Los documentos y estudios también son fuente de informaciodn.
{Qué tipo de documentos?, todos aquellos que contengan noticia.

Para mayor claridad. Puede darse el caso de que los dirigen
tes obreros del pais estén elaborando un estudio sobre la capaci
dad adquisitiva de la clase trabajadora y que un periodista lo -
obtenga. Con ese documento puede elaborar una nota informativa,-
pues contendrd informacidn fresca, desconocida para el grueso de
la poblacién.

I. Fuente Digna de Crédito.

En algunas ocasiones el periodista da a conocer su fuente -
de informacién. Claro, es que en ocasiones quien proporciona la
informacidn prefiere quedar al margen, ya sea por razones de - -
prestigio o de seguridad, entre otros.

En México es poco comlin que la informacién que se maneja no
1leve clara su fuente de informacidén, sin embargo se dan casos -
en los gque no se menciona.

Fn Tas informaciones que proceden del exterior y que envian

las diversas agencias internacionales el no citar fuente de in--
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formacidn es muy comdn; generalmente no se da a conocer su ori--
gen, mds que veladamente.

Debe quedar claro que primero es responsabilidad del perio-
dista el no citar la fuente de informacidén y segundo, de la em--
presa periodistica para la que trabaje, ya que generalmente cuan
do se presenta un caso asi el periodista consulta con los direc-
tores del informativo y si é€stos dan su autorizacién Ta noticia-
se publica sin mencionar el origen de 1a informacidn, pero prime
ro es responsabilidad del periodista porque si algidn problema se
suscita &1 tiene que responder, ademds que los directivos de su
empresa para autorizar la publicacidn confiaron plenamente en el
profesionalismo e integridad de su trabajador.

Un ejemplo que puede aclarar estos casos en los que como --
fuente de informacidn se emplean las palabras "trascendig", "in-
formes exfraoficiales", "de buena fuente", "fuente bien informa-
da", entre otros, es: Puede ocurrir gue un perijodista se entere-
a través de un amigo que es funcionario de la Secretaria de 1a
Contralorfa -incluso le muestre documentos- que se descubrié un
fraude en l1a Comisidn Federal de Electricidad, con todos sus de-
talles, involucrados, monto, etc. que en breve se hard pidblico,-
pero no quiere aparecer como fuente de informacidn porque sus su
periores pueden sancionario por divulgar antes de 1o previsto la
noticia.

En este caso el periodista se enfrenta a una noticia exclu-
siva que no puede perder, pero si cita a su "fuente" de informa-

cibn, quizd &ste sea sancionado, circunstancia que darfa como re
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sultado el que nunca mds le confiara datos que pudieran ser te--
ma de grandes notas informativas.

Seguramente que en este caso la noticia se publicard sin --
dar a conocer el origen de Ta informacidn. E1 peridédico ganara -
una noticia, el periodista mantendrd su fuente de informacidn se
creta y lista para proporcionarle en cualquier momento mas infor

macién exclusiva.
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CAPITULO IV

Estructura

En diversas obras se habla de la estructura que deben tener
las noticias y asi encontramos que José Martinez Sousa, en su --
Diccionario General del Periodismo, asegura que "toda informa- -
cidén puede ser redactada de varjas formas, en dependencia de su
clase: noticia, reportaje, historia, etc." (1)

Indica que hay, cuando menos, dos formas de estructurar la
redaccién de la noticia, prdcticamente ya en desuso: la cronold-
gica y la de doble final.

a) Forma cronoldgica. Procedente del periodis-
mo inglés del siglo pasado, fue tomada por los
norteamericanos en los afios 1860-69. Es la for
ma propia de la descripcién de la accidn nove-
lesca o dramdtica, consistente en narrar los -
hechos en el orden en que sucedieron.

En este sistema de exposicidn la figura redac-
cional resuitante es la pirdmide normal, es de
cir, con el vértice hacia arriba, 1o que indi-
ca que se empieza por el comienzo de la noti--
cia y se 1lega a su climax o desenlace al fi--
nal de ella.

b) Forma doble final. La guerra civil norteame
ricana impuso, por las especiales caracteristi
cas de Tas comunicaciones, una nueva forma de
redactar y presentar las noticias. Dada la in-
seguridad del telégrafo, los corresponsales de
guerra resumian en breves lineas iniciales to-
do el contenido de Ta informacidn, para des- -
pués proceder, por el orden cronoldgico, a la
descripcidn de los restantes elementos del - -
cuerpo de Ta noticia. De esta manera la forma-
redaccional adquirfa el aspecto de una pirdmi-
de normal con un copete, sombrero o entrada --
arriba. Tuvo su auge entre 1860 y 1880. (2)

Martinez de Sousa sigue diciendo que "en la estructura mo--
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derna

forma

, segln el tipo de 1nformacidn, actualmente se adopta

Pun

7
v

tinta de tratamiento redaccional”. (3)

ualiza que:

Es evidente que en la noticia lo que interesa-
al lector es la respuesta, en pocas palabras,-
a las cldsicas cinco preguntas. Por ello el ne
riodismo moderno ha adoptado la forma impuesta
por las agencias de noticias extranjeras, pues
ya en la década de los ochenta del siglo pasa-
do, e inciusc hoy dia. Este tipo de redaccidn,
que adopta la forma de una piramide invertida-
(con el vértice hacia abajo), la respuesta 2
las preguntas fundamentales se acumula en el -
primer pdrrafo, 1lamado entrada {(lead en in- -
glés), que puede ir seguido de un resumen de -
1o mds importante de la noticia inmediatamente
después (tie-back), es decir, el elemento mas
importante de la noticia, para continuar en or
den descendente de importancia, con los restan
tes elementos informativos. Esta forma de re--
daccidn tiene claras ventajas; por un lado, -
permite a la agencia de noticias dar éstas por
entero cualquiera que sea su destinatario, - -
quien a su vez puede publicarlas integras o, -
segln la importancia que tengan para la locali
dad; puede suprimir aquellos pdrrafos que no -
le parezcan necesarios., La noticia no sufrird-
con ello gran cosa, pues al eliminar los pdrra
fos finales se estd eliminando precisamente --
aquellas que poseen menos contenido, dada la
forma de redaccidén de la pird&mide invertida. -
Por otro lado, permite a los periddicos, mayor
acopio de informacibn, 1o cual constituye sin
duda una gran ventaja. (4)

una-
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Carl N. Warren, por su parte, en su libro G&neros Perio--
disticos Informativos, precisa que "en té&rminos generales, la -
noticia correcta comienza por el climax y que el final de la no
ticia es siempre la que puede ser suprimida con menos dolor". -
(5)

Sefiala que existen dos tipos de pirdmides, la de la noti-

cia y la de ficcifn y drama y las explica asfi:
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Otros autoveos Tlegan a citar mds tipos de estructuras de la
noticia; sin e 40, en los periddicos nacionales la estructura
que siempre se usa en la redaccidn de nota informativa es la de
pirdmide invertida.

Por la facilidad que representa para el interés del lector-
la estructura de pirdamide invertida es Ta que muestra la noticia
de lo m&s importante a 1o menos importante; en el comienzo se ex
pone 1o medular de la informacidn, 1o gue es la noticia en si y
en el cuerpo, toda la informacién que refuerza a esa parte medu-
las, pero no por ello deja de tener importancia.

La estructura de Ta nota informativa no tiene un fin propia
mente dicho; es decir, no tiene por qué rematar con algo en espe
cial.

Hay varias razones para usar la estructura de pirdmide in--
vertida en las notas informativas: el lector desea enterarse --
cuanto antes de 1o que ocurrif, por tanto, no se le puede escri-
bir primero una larga historia para presentarle el desenlace al
final.

Otra razdon es, que por cuestiones de espacio en los periddi
cos, puede darse la necesidad de cortar alguno o algunos pdrra--
fos y, si la noticia fuera al final se perderfa. En un periddico
-como en los otros medios de comunicacién-, el tiempo es impor--
tante, seria imposible para el jefe de redaccifn leer una por --
una las notas completas y, cuando requiere mds espacio en una --

plana se va ai corte de la nota, siempre por la parte de abajo,-
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porque de esta manera tiene la certeza de que la informacidn no-
saldrd incompleta.

Estas son las dos razones principales por la que se utiliza
la estructura de pirdmide invertida: espacio en el periddico y -
ante todo por la rapidez y fluidez con la que se le presenta al
lector una noticia.

A. Entrada.

Martinez de Sousa, en su Diccionario General del Periodis--
mo, explica que "la entrada es el primer pdrrafo de una informa-
cidn, noticia o reportaje, en el que se resumen los elementos --
mds importantes: quién, qué, cudndo, dénde, por qué, cémo, para
qué (no necesariamente por este orden)". (6)

Sefiala que:

Se ha atribuido a Melville Stone, de la Asso--
ciated Press, la férmula nemotécnica 1lamada -
de las cinco W: who (quien), what (qué), when-
(cudndo.).; where (donde) y why (por qué). A es-
estas suele afiadirse una sexta pregunta, ya no
introducida por w, aunque.ta 1leve al final: -
how (cémo), y aun algunos autores introducen -
una séptima, para qué. He aqui su explicacidn:

Quien: hace referencia al protagonista del he-
cho, que puede ser singular o plural; qué: se
refiere al motivo o causa que provoca la noti-
cia; abarca lo sucedido, 1o que sucede y lo --
que sucederd; cudndo: fija el acontecimiento -
en el tiempo; dbénde: ubica el acontecimiento -
en el espacio; por qué: trata de desentrafiar -
la o las causas que dieron lugar al aconteci--
miento; cémo: se refiere el modo en que aconte
cié el hecho; para qué: busca la finalidad 0
prop6sito del hecho. (7)

Especialistas como Rudolf Flesch, consejero de la Associa--

ted Press, aseguran que la redaccién de la entrada segln este es
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qdema ha quedado anticuada, 1o importante ahora es destacar cémo
se emplea esta "fdrmula" en el caso de México.
1. Qué y Quién.

La verdad es que en la entrada de notas informativas para -
los medios nacionales no responden a todas. estas preguntas, lo
que se responde, de acuerdo al esquema enunciado es el qué y el
quién.

Qué fue 1o que pasd, qué fue 1o que se dijo, qué ocurrit6 y,
el quién, quién 1o dijo -que serfa la fuente de informacién-. -
Por 1o que toca al cuéndo y el dénde, también se responden pero
de la siguiente manera: cudndo: sélo se emplean las palabras hoy
o ayer; hoy lo emplean los periddicos vespertinos, los noticie--
ros de radio y de televisién; ayer, los periddicos matutinos,

En 1a nota informativa s6lo se maneja noticia, informacidn-
fresca, lo que acaba de ocurrir, y por ello s6lo basta citar - -
ayer o citar hoy para fijar el acontecimiento en el tiempo. Por
1o que toca al tiempo cabe resaltar que principalmente en las no
ticias internacionales, en algunas ocasiones se precisa la hora-
local en que ocurrieron los hechos, aunque generalmente esto va
en el cuerpo de la nota.

Por otra parte, cuando las noticias se generan a través de
agencias de informacidn europeas acostumbran poner ademds, entre
paréntesis, la hora que corresponde al meridiano de Greenwich.

Por 1o que toca a dbénde se produjo la informacidn, es regla

en los periddicos nacionales, -que se editan en el D. F.- que --
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cuando se trata de una noticia que se dio en la capital de la
Repiblica, no se cita el ddnde; en todo caso, se sefiala que fue
durante la conmemoracidn de tal acontecimiento, por ejemplo, y
cuando se produce la noticia fuera de la ciudad de México, la in
formacidn se fecha de Ta siguiente manera:

MEXICALI, B. C., Nov. 1.- El Presidente de 1la
Madrid expresé hoy aqufi que su gobierno estd -
plenamente convencido que s6lo mediante la pla
neacidén participativa, incorporando a todos --
Tos sectores al andlisis de los problemas del
pais, se podrd disefiar y operar mejor 1os pro-
gramas de Ta frontera norte. (8)

DURANGO, Dgo., 29 de octubre.- A escasos cua--
renta dias de haber tomado posesién, el alcal-
de panista de esta capital, Rodolfo Elizondo -
Torres, enfrenta su primera crisis politica --
con la abierta rebeldia de l1os regidores del
PRI, el PSUM y el propio PAN, quienes con 1los
cargos de emplear criterios empresariales en
la politica municipal y soslayar el sentido so
cial de la administracién, amenazaron retirar-
se del ayuntamiento. (9).

Como se podrd ver existen varias caracteristicas para "fe--
char", para ubicar donde ocurrieron l1os hechos, o donde se produ
jo la noticia.

1) En altas -maylsculas- se escribe la capital del estado,-
abreviado, el estado y, posteriormente, el dfa y el mes; punto y
guidn y se inicia la redaccidn de la noticia.

En el caso de la noticia que se produce en el extranjero es
similar:

BUENOS AIRES, Argentina, 2 de noviembre.- Des-
pués del problema militar, en donde la defini-
cidn del nuevo presidente va en el sentido de
que sea la administracién de la justicia, y no

una comisidén investigadora especial del Parla-
mento, quien defina la situacidn de los desapa

- 66 -



recidos, estd el del nuevo movimiento obrero,-
y del peronismo. (10)

La capital del pais va en altas, el pais en altas y bajas -

luego el dfa y el mes. Todo ello de acuerdo al estilo adoptado -
por el periédico.

Se debe sefialar que el afio nunca se pone porgue en un perid
dico, en todas sus pdginas va claramente la fecha de publicacidn.
ET dfa y el mes si se sefialan tanto por la diferencia de hora- -
rios entre los pafses y para ubicar si fue ayer o fue hoy, de --
acuerdo al periddico que lo publique -matutino y vespertino-.

Por 1o que respecta a la entrada se puede resumir que en --
los periddicos de México las preguntas mds importantes a contes-
tar son qué; en primer término, y quién -que es la fuente de 1in-
formacidn-; donde y cudndo van como por afiadidura; generalmente-
las demds preguntas quedan fuera de Ta entrada, aunque se respon
den en el cuerpo de la noticia.

Otro punto que debe quedar muy claro es que la entrada no
s6lo la conforma el primer pdrrafo de la noticia, incluso se con
sidera el segundo como entrada, de acuerdo al tipo de informa---
cidén que se estd manejando.

B. Tipos de Entradas.

Diversos autores hablan de diversos tipos de entradas: alu-
siva, de cita, compendiada, condicional, descriptiva, interroga-
tiva, sensacional, de "suspense", entre otras, pero hablan en ~-
términos generales de todos los géneros periodisticos y no exclu

sivamente de la nota informativa.
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Por ejemplo, Martinez de Sousa sefiala:

La alusiva es aquella con la que el reportero-

comienza, dirigiéndose al lector con algln ti-

po de consideracidn: "Si usted se encontrara -

de pronto...". No responde necesariamente a to
das las preguntas bédsicas; de hecho, este esti
lo, poco habitual en espafiocl, responde a muy -

pocas). De cita, la que abre el reportaje con

una frase textual entrecomillada, atribuida a

una persona; a veces, la cita es indirecta, es

decir, el texto no se entrecomiila, pero lo de
clarado se resume y se expone atribuyéndolo a

la persona de quien se habla. (No responde a -

todas las preguntas bdsicas). Compendiada, 1la

que expone un resumen de los datos mds impor--

tantes del acontecimiento. (Es propia de la --

disposicidn en pirdmide invertida. Generalmen-

te responde a todas o casi todas las preguntas

bdsicas). Condicional, la que presenta la no--

ticia como un hecho dependiente de otros que

pueden acontecer. (Es decir, se trata, mds que

de un acontecimiento, de una induccidn en fun-

cién de los datos que se observan. Por ejemplo:
“Si persisten las condiciones de abstencionis-

mo laboral, la productividad no alcanzard 1los

indices previstos"). Descriptiva, la que ofre-

ce, en lugar de respuestas a las preguntas bd-

sicas, una serie de elementos circunstanciales,
temporales o espaciales referidos al marco --

escénico del hecho descrito. (Suele ser una en
trada adecuada en noticias de interés humano).

Interrogativa, 1la que consiste en una interro-

gacif6n en la que la esencia de la noticia es -

la incertidumbre: “Cémo reaccionardn los paf--

ses de la CEE ante la decisidén norteamericana-

de no controlar su inflacién”. Resumida, pd--

rrafo inicial breve, en el que solamente se en
cue?tran algunas de las preguntas bdsicas. - -

(11

Por su parte, Carl. N. Warren, en su libro Géneros Periodis
ticos Informativos, asegura que "todo intento de clasificar 1los
distintos leads de las noticias es inevitabiemente académico y -
arbitrario, ya que la originalidad es la condicidn que Tos hace

mds atractivos. lLos leads son tan diversos como los hombres y mu
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jeres que los inventan", (12)

Sin embargo, dice que ha procurado clasificar y dar nombre-
a algunos de estos recursos narrativos para que el principiante-
memorice, al mences, un pufado, mientras los convierte en instru-
mentos habituales de su trabajo: "Impacto: frase breve y rotun--
da. Retrato: descripcidon con palabras Tlenas de color. Contras--
te: dos extremos opuestos. Interrogante: una pregunta significa-
tiva. Ambiente: Tas circunstancias o el trasfondo. Cita: una bre
ve declaracidn o afirmacidén”. (13)

1. Ni formula ni Receta M&gica.

Efectivamente, en la redaccién de las noticias no se puede
hablar de "esquemas" o reglas definidas. No hay férmula o receta
magica que englobe la totalidad y diversidad de los casos que se
presentan en la informacidn.

Para la redaccidén de 1a informacién, de la nota informativa
1o dGnico que se debe tener en mente es dar la noticia en la en--
trada, no perderla, la redaccién de &sta dependerd del estilo de
cada uno de los periodistas y, efectivamente, los leads son tan
diversos como las personas que los escriben.

Ejemplo de las diversas formas de manejar una misma informa
cidn, son los leads de dos noticias sobre el mismo tema, publica
das el mismo dfa, una en el periddico E1 Sol de México, la otra,
en el periddico Novedades:

En tanto la oposicidn calificd de sorpresivo,-
inadmisible, inflacionario y falto de equidad
el aumento al precio de las gasolinas, la dipu

tacidn del PRI argumentlé que no se trata de --
ninguna sorpresa, "puesto que desde diciembre-~
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pasado el Presidente De Tla Madrid alertdé sobre
la urgencia de aplicar ajustes y aumentos tri-
mestrales.

En 1o que ha sido la sesidén mas larga del afio,
ya que termindé a las sombras de la noche, Luis

Torres Serrania -diputado del PAN- criticé que

para acabar con la economia ficcidén se caiga -

en medidas que juzgd altamente inflacionarias.

(14)

Justificaron ayer Tos legisladores priistas --
(con el rechazo absoluto de los representantes
de la oposicidn, en la sesifén de la Cdmara ba-
ja) el aumento a los energéticos que, si bien-
no es una medida agradable ni deseable, si es
en cambio necesario, porque de otra forma ha--
bria que recurrir a la emisi6én de circulante,-
seglin afirmé el diputado Hermenegildo Anguiano
Martinez.

Por su parte, el 1ider nacional del PRI, Adol-
fo Lugo Verduzco, destacaba que en estos momen
tos dificiles que tanto sacrificio exigen de -
los mexicanos por las revisiones de precios de
los productos bdsicos, los priistas deben es--
tar alerta contra la continua acechanza de 1la
reaccién, que pretende sacar ventajas de la --
crisis. (15)

Como se ve, las dos notas estdn redactadas de diversa mane-
ra, incluso ambas contienen datos diferentes -no porque no hayan
tenido los mismos datos, o la misma fuente emisora de la informa
cibn, sino porque cada periodista tom6 las oraciones que le pare
cié que reflejaban el problema que se tratdé en Ta sesi6én camaral,
sin embargo, la parte medular de la informacidn que ahi se produ
jo estd en las dos notas.

C. Jerarquizacién de la Informacidn.
Después de que el perfodista tiene la recopilacién de la in

formacidn completa, los pasos o formula para jerarquizar la in--

formacidn, pueden ser, en principio, leerse y releerse cuidadosa
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mente los datos anotados a fin de ponderar su importancia, para
entender perfectamente qué fue 1o que pasd o qué fue lo que se

dijo y tener una idea clara de 1o que se va a transmitir a 1los
lectores.

Puede ir subrayando lo que se considera de mds importancia
y tachando o eliminando 1o que se considera que es repetitivo.,

Cuando se jerarquiza la informacidén se debe tener presente
que To que se busca para la entrada o lead es la noticia, 1o --
que la mayoria desconoce.

Esto es, el periodista analiza la informacidn obtenida. De
esta manera, todo estd preparado para iniciar la redaccidn de -
la nota informativa.

Hay ocasiones, por ejemplo, en que 10s ccncursos no tienen
un punto especificamente que sea desconocido por Tla mayoria, si
no que son algunas reiteraciones de 1o que ya se ha dicho o se
conoce, pero no hay que olvidar el momento que se estd viviendo
y que por ello sea trascendente, noticioso.

Ejemplos para ambos casos:

Si la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial, en al--
gin boletin de prensa asegura que Tos costos de produccidn de -
algunos bdsicos se han incrementado considerablemente; que no -
se puede permitir la escasez por falta de produccién, principal.
mente por la originada por los precios de los productos; que se
cuidard el poder adquisitivo de las mayorias; que para alentar-
la produccidén se van a incrementar los precios de la tortilla y

pan blanco de 70 gramos; que lo precios rigen a partir de mafia-
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na, entre otros puntos, no cabe duda que Ta noticia, lo descono
cido para la mayoria, es el punto relativo al aumento de pre- -
cios del pan y de la tortiila.

Estos puntos, serfan entonces lo que el periodista tomaria
para la entrada o lead; en su jerarquizacidn éstos deben ocupar
el primer sitio.

Ahora, por 1o que toca a la informacién en la que se tiene
que tomar en consideracidn el momento que se vive, cito el si--
guiente caso, también expuesto en los primeros capitulos.

Si Ta Secretaria de Comercio y Fomento Industrial emite un
boletin en el que asegura que las autoridades cuidan el poder -
adquisitivo de las mayorfias, que los precios de los productos -
bdsicos no tendrdn alzas aceleradas, que se alentara la produc-
cidon de bdsicos, entre otros puntos ya conocidos y reiterados -
en diversidad de ocasiones por las autoridades, pero en esos --
dias los productores de leche, huevo y tortillas han expresado-
que es necesario un aumento en el precio de estos productos, --
que estdn produciendo con pérdidas, que tendrdn que cerrar algu
nos negocios, etcétera, aunque los datos proporcionados por Tla
Secretarfa de Comercio y Fomento Industrial ya se conocen, vuel
ven a ser noticia ante los acontecimientos, ante el momento que
se vive en materia de bdsicos.

Como se verd, la noticia "salta" del papel en el que se --
tienen los datos.

Por supuesto que quienes se inician en el periodismo ten--

drdn que aprender todo esto en la prdactica, pero es importante-
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que conozcan los problemas a los que se pueden enfrentar en el-
quehacer periodistico.

Cuando se tienen las bases, en este caso tedricas, en la
prdctica se aprende mds rdpido.

Un periodista con estudios puede, ademds de aprender en la
prdctica mds rapidamente, innovar, dar un "estilo o un toque" -
distinto a su trabajo profesional; volcar todos sus conocimien-
tos para informar de la mejor manera a sus lectores, con mas --
elementos e incluso con mayor responsabilidad, por otra parte,-
es necesaria la prdctica en la redaccidon, escribir y leer, co--
rregirse y volver a escribir, a cada nueva escritura se ird en-
riqueciendo en contenido y estilo.

D. Redaccién de T1a Nota.

Aunque en la redaccidn de las noticias, en este caso de la
nota informativa, tampoco se puede asegurar que hay un "machote
o esquema", pues dependerd del "estilo" del periodista la redac
cidn de las noticias, se pueden plantear algunos lineamientos -
generales que ayudardn a quienes se inician para desempefiar me-
jor su tabor.

Debe destacarse que s6lo se aprender a escribir, escribien
do. No debe afligir a nadie que el primer dia que 1o sienten --
frente a una mdquina de escribir intente l1a entrada o 'a nota -
compieta 3, 4, 5, 6 0 20 veces. No importa escribir y tirar - -
cuartillas porque a uno no le parezca lo que escribid. Lo impor
tante es que cada vez que se tire una cuartilla, a la siguiente

se mejore y esto no es s6lo para los principiantes, sino tam- -
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bién para los periodistas que ya tienen muchos afios de serlo.
1. Brevedad.

La brevedad es un punto clave, porque de esta manera se --
evitard confundir al lector, al darle demasiadas ideas o "pala-
breria". Se debe ir "al grano", evitar los rodeos porque se - -
pierde ta claridad.

Sobre Ta brevedad, en el Manuel de Estilo de Notimex, se
apunta que "la entrada o lead de toda informacidén no debe exce-
der de cuatro lineas" (16)

Por supuesto que esto no significa la regla que no debe --
romperse; es 1o aconsejable; sin embargo, puede presentar sus -
variaciones. Brevedad no significa dejar ideas inconclusas, 0 -
escribir tipo telegrama; significa evitar la "palabreria", la -
"paja"; ir "al grano", con claridad.

Cuando se habla de brevedad en el Manual de Estilo de Noti
mex, se presenta un ejemplo que clarifica los conceptos verti--
dos y que a continuacidn se reproducen:

NIZA, Francia, mayo 7.- La ceremonia para de-
clarar hermanados a Tos puertos de Acapulco,-
México, y Niza, Francia, quedd completada hoy
aqui, en presencia de personalidades de ambas
ciudades, cuando una botella con un cheque de
25 mil pesos, ofrecidos por una empresa mexi-
cana, y un mensaje de paz, fue lanzada al mar
frente a la Costa Azul, al sureste de Francia.
Un generoso navegante la encontré y pidid que

Ta suma fuera donada a la Cruz Roja de Niza.-
(ESTO ES LO QUE SE DEBE EVITAR).

Asi puede escribirse:
NIZA, Francia, mayo 7 - Los puertos de Acapul-

co, México y Niza, Francia, fueron declaradas-
ciudades hermanas, “urante una ceremonia a la-
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que asistieron personalidades de ambas Tocali
dades.

Como parte de la ceremonia, fue lanzada al --
mar, frente a la Costa Azul, al sudeste de --
Francia, una botella que contenia un cheque -
de 25 mil pesos y un mensaje de paz.

E1 contenido de 1a botella fue otrecido por -
una empresa mexicana.

La botella fue encontrada por un generoso na-
vegante, quien dondé 1a suma a la Cruz Roja de
Niza. (18)
2. Fuente de Informacidn.
Como ya se vi6 en capitulos anteriores, siempre debe citar
se la fuente de informacidn. En este sentido el Manual de Esti-

lo de Notimex sefiala como ejemplo el siguiente:

Se dijo que el accidente ocurrid debido a la-
falla de un motor. (Esto es incorrecto).

E1 jefe de operaciones de la compafifa, inge--
niero X, dijo que el accidente se debid a 1a
falla de un motor..." (Quedarfa mejor asi). -
(19)

En el primero o segundo pdrrafo debe dar claramente consig
nada 1a fuente de informacidn, titulo, nombre y cargo, comple--
tos, y en los demds, se emplean verbos en tiempo pasado, que-
sirven para atribuir las declaraciones a una persona fisica o -
moral.

Ejemplos: La primera vez que se cita la fuente de informa-
cidén, se debe escribir asi: ET licenciado Héctor Herndndez Cer-
vantes, secretario de Comercio y Fomento Industrial; E1 direc--

tor de Petrdleos Mexicanos, iicenciado Mario Ramén Beteta; F1 -

doctor QOctavio Rivero Serrano, rector de la Universidad Nacio--
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nal Autdnoma de México.

Siempre va el titulo, nombre y cargo completos.

En los siguientes parrafos, se cita de la siguiente manera:
indicé que..., precisé que..., asegur6é que..., afirmd que..., -
enfatizé que..., explicd que..., etcétera; o bien, el funciona-
rio sefiald que...; cuando son declaraciones del secretario de -
Comercio y Fomento Industrial, podemos decir, el titular de - -
Secofi, el Ticenciado Herndndez Cervantes; cuando la fuente de
informacién es Fidel Veldzquez, secretario general de la Confe-
deracidén de Trabajadores de México, en los pdrrafos siguientes-
la fuente de informacidén la podemos citar, el dirigente obrero,
el mdximo dirigente obrero del pais, don Fidel Velazquez.

Debe quedar bien claro que en cada parrafo se cita la fuen
te de informacidén, si dejamos un pdrrafo sin citarla, puede pa-
recer queé el que escribe es el que lo dice y no hay que olvidar
qué en la nota informativa no va la opinidén personal del perio-
dista.

3. Opinidn Personal, fuer@ki

La opinidn del periodista nunca debe?en enr1a nota informa
tiva, por tanto deben evitarse los adjetivos calificativos que
puedan dar la impresidén de que el periodista es el que estd ca-
lificando los actos o los hechos,

4. Primera Persona.

No deben emplearse en las notas informativas. 1os pronom- -

bres personales ni debe hablarse en primera persona, No debe es

cribirse "me dijo que..."; simplemente, dijo que...
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5. Abreviaturas.

Las abreviaturas no deben ser usadas, siempre se escribi--

a2}

rédn las palabras completas; ademds se evitard el etcétera. Por
lo que toca a las siglas, éstas se emplean, pero después de ha-
ber aclarado su significado. Por ejemplo: La Organizacidn de --
las Naciones Unidas -ONU-.

6. Nameros.

Generalmente en los periddicos, los nimeros del uno al nue
ve se escriben con letra, excepto cuando se trata de puntuacio-
nes deportivas, horas y fechas; del diez al novecientos noventa
y nueva, con n{meros. También se escriben con letra las pala- -
bras mil, millones: 90 mil pesos, 756 millones, 91 mil millones.

No se debe iniciar la informacion citando cifras u drdenes
numéricos, que representen menos del centésimo, mejor se redon-
dea la cifra, aunque mds adelante se aclare, a menos que se tra
te del presupuesto de egresos de 1a federacidn, por la importan
cia que éste tiene,

Ejemplo: En lugar se pondrd 1,993 millones de pesos 46 cen
tavos, la cifra se redondea dos mil millones de pesos, o cerca-
de dos mil millones de pesos, o casi dos mil millones de pesos.

7. Gerundios.

E1 uso del gerundio, hace muy cansadas las oraciones, y --

muestra la pobreza del redactor en el conocimiento del idioma.
8. Ortografia y Puntuacibn.
£l uso de la puntuacidén es de gran importancia en su co- ==

recta aplicacidén, pues de no ser asi se presta a graves confusio-—
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nes en la lectura. Por tanto, la coma se usard para separar las
partes de una oracidn de un mismo valor gramatical, pero ésta-
se suprimird cuando las palabras vayan enlazadas por algunas de
las conjunciones y, e, 0, Uu.

Aunque esto no se debe aclarar, es necesario repetir has-
ta el cansancio que Tas reglas de puntuacién y la ortograffa --

son importantisimas, deben seguirse "al pie de la Tetra".



( 2)
(3)
(4)
(5)
(6)
(7)
( 8)

(10)
(11)
(12)
(13)
(14)

(15)

(16}
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CAPITULO )

Tipos de Nota

Hemos visto qué es la noticia, qué es la nota informativa,
cdmo se obtiene la noticia y cGmo se estructura. Corresponde --
ahora analizar cudntos tipos de nota informativa existen y cué-
les son sus caracteristicas.

Todos los peridGdicos nacionales estdn divididos en seccio-
nes: Informacién General, Internacional, Nacional, Deportes, Po
licfa, Finanzas, Sociales y Espectdculos. Sin embargo, en todas
las acciones predomina el manejo de la informacién como nota in
formativa.

La nota informativa en cada seccidn tiene sus caracteristi
cas propias, aunque sus similitudes son mds gque sus diferencias.

A. La Nota de Sociales.
1. Informacidn que Maneja.

En 1la nota de sociales se maneja la informacidén de todos -
los eventos sociales que puedan ocurrir: bodas, bautizos, prime
ra comunidon, fiestas de cumpleafios, recepciones de presentacio-
nes de libros, inauguraciones de exposiciones, graduaciones, en
tres otras.

En estas notas, quedan fuera la politica, la economia, las
declaraciones oficiales y no por ello dejan de tener interés co
mo informacién, pues el aspecto social del hombre resalta.

Para entender mejor estas afirmaciones; ejemplo es el caso
de gque en la embajada de Estados Unidos en Mé&xico se ofrezca --

una recepcidén y el anfitridn sea el embajador de ese pafis. Lo -
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que interesard en este caso no son las declaraciones que pudie
ra hacer, sino el ambijente de la fiesta, los platillos que se
sirvan, los invitados, el motivo de 1a fiesta, si hubo decora-
do especial, el vestuario de anfitriones y asistentes.

2. Obtencidn de 1a Informacidn.

A Tas secciones de sociales de Tos periddicos Tlegan to--
dos los dias invitaciones a diversos actos sociales -bodas, --
quince afios, inauguraciones, cocteles, bautizos-, en las que -
por supuesto se sefiala la fecha, hora y lugar del acontecimien
to.

Los datos mds importantes para una nota de socjales son -
los nombres de los invitados, los meniis, los vinos que se sir-
ven, el motivo del evento, el vestuario que lucen anfitriones-
e invitados, el ambiente de la fiesta.

Si se tratg de una boda, por ejemplo, importan los nom- -
bres de los contrayentes, de los padres, de los padrinos, de
los testigos, el vestuarioc de los novios, de las madrinas, de-
los pajes; el templo en que se realizé la ceremonia, la recep-
cibn, el mend, el pastel, el sacerdote que oficié, el Tugar --
del viaje de bodas.

No hay que olvidar que -en el caso de la boda- los novios,
familia o invitados, aunque por supuesto hayan presenciado to-
do el acontecimiento, quieren volver a leer qué pasd, que le -
platiquen todo, como si no hubieran estade en la boda, por - -
ello el periodista de sociales no debe perder 1os'deta11es mas

importantes del acontecimiento.
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3, Estructura de 1a Nota

En términos generales, la estructura de la nota de socia--
les es la de pirdmide invertida, ~de 1o mds importante a lo me-
nos importante, sin embargo, su redaccién no es tan fria y no -
se cita fuente de informacion.

La nota de sociales no se escribe asf: Clementina Pérez L&
pez y Juan Rodriguez Alpuche unieron sus vidas en el templo de
Nuestra Sefiora de Lourdes, informd Ta madre de la novia. La ora
cién que dice "informé la madre de la novia" se elimina. Por su
puesto el periodista ademds de presenciar el hecho pregunta los
datos que requiere pero no cita la fuente,

A la nota de sociales se Te debe dar mds vida con palabras
describiendo e incluso empleando adjetivos calificativos.

Siempre serd mejor escribir que 1a novia lucid un vestido-
en raso marfil con aplicaciones de encaje, realizado por Pedro-
loredo, que escribir que Ta novia lucidé un bellisimo vestido o
que "costd una fortuna".

Aunque se pueden emplear calificativos en la nota de socia
les, lo mds conveniente es describir, asi se logrard mayor obje
tividad y cada lector podrd@ juzgar y formarse una opinién lo --
mds apegada a los hechos.

En términos generales, se habfa visto que en la nota infor
mativa se deben citar los titulos, nombres y cargos completos;-
en 1a nota de sociales no, los tftulos y cargos regularmente --
quedan fuera, sin embargo, los nombres son muy importantes y de

ben escribirse correctamente.



En la nota de sociales no importa el estado civil de las
personas; esto es, no se escribe "la sefiorita Clementina Pérez-
Lépez", simplemente, Clementina Pérez Lépez.

Por 1o que toca a los nombres, siempre van primero los de
las mujeres y después los de los hombres; por ejempio, cuando -
se menciona a los invitados se puede escribir: entre los amigos
de la pareja que los felicitaron durante la recepcibn estuvie--
ron Eloisa de Ddvita y Juan José Ddvila, o bien, Juan José Davi
la y sefiora. En el caso de los novios, no se escribe Juan Rodri
guez Alpuche y Clementina Pérez L6pez contrajeron matrimonio re
ligioso..., sino Clementina Pérez L6pez y Juan Rodriguez Alpu--
che contrajeron matrimonio religioso...

Como en todo tipo de notas, en la de sociales hay que tra-
tar de no herir susceptibilidades o incomodar a 1as personas. -
Una anécdota de sociales en la que el periodista por darle énfa
sis al significado que para una pareja tenia su boda escribig:-
Después de cinco afios de noviazgo, Lourdes Rodriguez Lépez vio
realizado su suefio al contraer matrimonio con Juan Pérez Gonzd-
les, parecfia que por fin, Tla novia lo atrapé después de cinco -
afios de persecucion.

4, iCué@ndo?

Se habia visto que en las notas informativas el cudndo sé-
1o se responde con hoy o ayer, pero en la nota de sociales dgene
ralmente no se responde al cudndo, porque aparecen publicadas -
dos o tres dias después del acontecimiento y a veces, hasta una

semana mas tarde, por razones técnicas de los periddicos, de ho
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rarios y de espacio.

Sin embargo, existen variaciones de acuerdo al periddico;-
hay algunos que en sus notas responden al cuando, no en la en--
trada, pero s en el cuerpo de la nota, aungue entre el aconte-
cimiento y la fecha de publicacién hayan pasado algunos dias. -
Entonces en algunos periddicos se puede encontrar en alglin pd-
rrafo: la ceremonia se realizo la noche del pasado 4 de noviem-
bre...; en otros, simplemente no se responde al cudndo.

E1 perijodista de sociales debe estar familiarizado con los
nombres y caracteristicas de los diferentes tipos de telas; de
confecciones; de comidas, de bebidas, para poder escribir co- -
rrectamente su nota.

Cabe resaltar que en 1as notas de sociales se mencionan en
ocasiones marcas y firmas -debe recordarse que la seccién de so
ciales ademds de informar, vende-, pero esto no es regla gene--
ral. Se mencionan marcas y firmas cuando los interesados pagan-
su espacio en el periédico; de otra manera, no.

B, La Nota de Espectdculos.

En la nota de espectdculos se maneja toda la informacidn -
que concierne al ambiente artistico: teatro, cine, televisidn,-
discos, debuts, actividades de los artistas.

Sus fuentes de informacién son los mismos artistas, los em
presarios teatrales, productores, agrupaciones de este sector -
de profesionales. En pocas palabras, todo 1o relacionado con el
espectaculo.

La informacidon para la nota de espectdculos se obtiene de



entrevistas, acontecimientos como pueden ser la filmacidén de -
peliculas, grabacidn de programas de televisién; debuts en cen-
tros nocturnos, estrenos teatrales, presentaciones de nuevos --
discos y, aunque en espectdculos no es muy comln que haya confe
rencias y boletines de prensa.

En espectdculos, al igual que en sociales, el periodista -
debe estar presente en los acontecimientos. Todo 1o que ocurre-
1o puede presenciar.

1. Estructura.

La estructura de la nota de espectdculos también es de pi-
rémide invertida, va de 1o mds importante a 1o menos importante,
1leva en la entrada la noticia, los datos se jerarquizan.

Por 1o que toca a la fuente de informacidn, no es necesa--
rio que la mencione en cada pdrrafo, s6lo si se trata de decla-
raciones, entonces si se menciona en cada pdrrafo.

Asi como en la nota de sociales en la de espectdculos hay-
flexibilidad para dar descripciones e incluso emplear algunos -
calificativos.

Hay artistas que son mds conocidos por su sobrenombre que-
por su nombre de pila, es valido usar los sobrenombres, por 1lo
que podemos encontrar en una nota de espectdculos simplemente -
"Cantinflas".

Ademds del nombre del artista, en Tla nota de espectdculos-
también pueden usarse los sobrenombres e incluso el eslogan que
se les ha creado para presentarlos, como buede ser Manoella To-

rres, La Mujer que Nacié Para Cantar, o Angélica Maria, La No--
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via de Mé&xico.

Se puede asegurar que la nota de espectdculos, igual que =
la de sociales, no es tan fria, hay mds colorido y ambiente, --
que se lo dan precisamente el lenguaje que se utiliza.

No debe olvidarse que a los lectores de espectdculos les -
interesa todo lo que pueda ocurrir en el medio artistico, ente~
rarse de aquellos “"chismes" en los que se di vida a sus artis--
tas y saber, cémo fue tal debut o presentacibén en los lugares a
1os que muchas veces no tienen acceso por sus altas tarifas.

E1 artista vive del plGblico y por tanto en las notas de es
pectdculos se da la imagen del artista: c6mo piensa, c6mo actla,
cémo vive, qué planes tiene, y, a todo esto debe dar respuesta-
Ta nota de espectdculos.

En este tipo de nota, tampoco se valen los comerciales gra
tis, por“tanto, no se escribe que Rocfo Ddrcal debutd en el - -
Fiesta Palace, sino que "en céntrico hotel capitalino", o en --
"un hotel capitalino", o "en conocido hotel de 1a capital".

) C. La Nota de Deportes,

En las notas de deportes, se manejardn por supuesto todas-~
las informaciones de este amplio campo: futbol, boxeo, beisbol,
tenis, futbol americano, basquetbol, automoviiismo, ciclismo, -
atletismo, natacién, lucha olfmpica; jockey sobre pasto, tiro -
con arco, etcétera,.

Las fuentes de informacidn de deportes son los mismos de--
portistas, 1os entrenadores, los managers y todas las federacio

nes, agrupaciones y asociaciones deportivas.
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En el drea de deportes también se organizan conferencias -
de prensa, aunque comparadas en cantidad con las que se reali--
zan en el drea de informacidn general son minimas. Por ello, en
espectdculos deportivos, 1o vital es estar en el lugar de los -
hechos: en los campos de entrenamiento, en las corridas de to--
ros, en todos los encuentros que se realizan.

Algunos podrdn preguntarse si es noticia el resultado de
un partido de futbol que se transmitid por televisidn a miles -
de aficionados y que ademds una multitud presenci6 en el esta--
dio. La respuesta es sT; a los aficionados les gusta saber nue-
vamente qué ocurridé en el partido, volver a vivir las emociones
los goles, los errores y aciertos que se sucedieron.

Ademds, en deportes, Ta labor del periodista es crear con-
troversia, mediante comentarios y opiniones recogidas después -
del partido, tanto con l1os vencedores como con los vencidos.

Con fundamentos, el periodista puede sefialar errores y - -
aciertos que &1, como conocedor, haya observado, durante el en-
cugltro; puede resaltar, con hechos, la brillante actuacién de
un jugador o de un equipo y reforzar esto con las entrevistas -
que realice.

Como podrd notarse, la nota de deportes es dindmica, agil,
emotiva, tanto como el ambiente que hubo en la cancha, en el --
ring o en la plaza de toros -sdlo por citar algunos-; admite co
mentarios, siempre y cuando se fundamenten con 1o ocurrido.

1. Datos que Refuercen.

Para las notas de deportes es muy importante que el perio-
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dista tenga antecedentes, conocimientos de lo ocurrido en el pa
sado inmediato. Por ejemplio, si un periodista va a "cubrir" una
pelea de box, &s necesario que tenga antecedentes de l1os boxea-
dores: peleas ganadas, peleas perdidas, a quié&nes se ha enfren-
tado, cudles han sido sus peleas mds importantes, edad, peso.

Si se trata de un partido de futbol, debe saber los antece:-
dentes por ejemplo, si durante Tos entrenamientos alguien se --
lastimé y por ello no juega, quién entra en su Tugar; las posi-
ciones que ocupan los jugadores; cudles son los errores que co-
meten, cudles son sus principales jugadas, etcétera.

Las estadisticas, por tanto, son importantes para las no--
tas de deportes, a los aficionados les gusta que les recuerden-
las peleas ganadas, los goles anotados en otros partidos; estos
datos deben estar presentes en la mente de los periodistas de -
deportes para hacer una mejor nota.

2. Estructura,

La estructura en la nota deportiva también es de pirdmide-
invertida; en la entrada se presenta el climax y en el cuerpo -
va decreciendo la importancia de los datos presentados.

No es necesario presentar en cada pdrrafo la fuente de in-
formacidn, ya que mucho de 1o que se diga en la nota serdn los-
hechos que se presenciaron, lo que pasa es que se refuerzan ¢&on
comentarios y opiniones de jugadores, entrenadores, managers, y
entonces si se cita la fuente de informacidn,

Los pédrrafos deben ser breves, claros, que no confundan a

los Tectores.
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tera-, sin embargo, no debe perderse de vista que a cualquier -
ciudadano gque no esté familiarizado con los términos financieros,
las estadisticas y 1os nlUmeros, puede interesarle la nota de fi-
nanzas y economia, principalmente ahora que la informacidn que -
mas se produce es la concerniente a la situacidn financiera y --
econfmica de las empresas, del pafs e incluso a la situacidn ecg
némica y financiera de 1a mayorfa de la poblacidn,
1. Fuentes de Informacién.

Las fuentes de informacién para la nota de finanzas son la
banca, la Secretaria de Hacienda y Crédito Plblico, la Secreta--
ria de Programaci6n y Presupuesto, la Bolsa Mexicana de Valores,
principalmente.

Como la nota de finanzas es, digamos, muy especializada, es
necesario que el periodista sepa "traducir" todos esos términos-
poco comunes y cifras complicadas para que el lector, cualquiera
que este sea, comprenda perfectamente Ta noticia.

En las notas financieras se debe expresar las cantidades y
medidas en moneda nacional y sistema métrico decimal; no se vale
escribirlas s6lo en moneda o medidas extranjeras.

Su estructura es, por supuesto, de pirdmide invertida, tam-
bié&n se jerarquiza Ta informacidn y se redacta de 1o mds a 1o me
nos importante.

Cuando se dan cifras es conveniente explicar en el contexto
de Ta informacidén qué significado tienen en el tema que se trata,
cudl es su importancia,

Los pdrrafos deben ser breves para no confundir, se deben -
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evitar demasiadas cifras en cada parrafo.
F. La Nota de Informacidn General.

La Tlamada nota de informacidén general es aqueila en la que
se manejan todas las informaciones polfiticas, agropecuarias, re-
ligiosas, educativas, en fin, todas aquelTas que generalmente se
publican en la primera seccifn.

Las diferencias que existen entre éstas son minimas, se pue
den concretar en los términos usados, en el uso correcto del len
guaje; por ejemplo, en la nota religiosa no se le va a llamar a
la homilfa, discurso,

En términos generales, las notas informativas sobre cual- -
quier tema deben escribirse en forma de pirdmide invertida, en
pdrrafos breves, con claridad, con el mayor ndmero de datos posi
ble, sin emitir opiniones personales, empleando los términos co-
rrectos, con la fuente de informacién bien precisa, todo ello, -
para informar. Informar, que es la funcién del periodista. Infor
mar de manera veraz procurando que sea entendible la redaccidn,-
y persistir en el prop6sito de no dejar de aprender una frase o
0 una simple oracién que contribuya a amplificar sus conocimien-

tos y pulir su estilo.
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Conclusiones:

Concluir un trabajo tan prdctico no es sencililo, sin embar-
go varios puntos pueden sefialarse:

1) La nota informativa es el género periodistico mds usado-
en los periddicos nacionales para la transmisidn de los aconteci-
mientos que ocurren en México y en el mundo.

2) La labor de informar no termina; la noticia muere minu--
tos u horas después de haberse dado a conocer en los medios de co
municacidn, pero la tarea de informar continta.

3) Las teorias explicadas en este trabajo son las que hoy,-
en los periddicos de México, sirven como base para informar los -
logros, errores, virtudes y conflictos del ser humano, pero no --
son "formulas magicas™, sino guia que se modificard en la medida-
que el talento de nuevas plumas y de las ya existentes asi 1o - -
quieran, y en la medida que las necesidades del hombre asi 1o re-
quieran.

4) Todos los lineamientos expuestos en este trabajo son per
fectibles, dependerd de los profesionales hacer cada dfa un pe--
riodismo mejor; en esta tarea todos los que tenemos la tinta me-

tida en las venas debemos poner nuestros conocimientos y creativi

dad.
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