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"COMUNICACION CULTURAL"
Un Enfoque Psicosocial.

Tésis que para obtener el titulo de Licenciado en Psicologia se desa
rrolla fundamentando Ta propuesta de un té€rmino cuya funcibn psicoso
cial atafie al estudio de la comunicacién, asimismo exige la accidn -
especifica del Psicdloco, quien como integrante de un grupo interdis-
ciplinario, pretenderd incidir en la realidad social, a través de par
ticipar en la conjugacién de los contenidos de diversas disciplinas.

La realizacion de esta propuesta por medio del videocassette intenta
crear las inquietudes necesarias, que inviten a Ta investigacion de
un cddigo, que haga factible el surgimiento de una T.V. comunitaria.

En el presente documento se propone la expresidon "Comunicacidén Cultu
ral", como una alternativa de accion que conlleve a concebir de modo
participativo nuevas redes de'comunicacién, como redes movilizables,
cuyos cambios sean producto de una comunicacion educativa gque deman
de el individuo, objetizando su realidad cultural.

Es conocido el hecho de que en el funcionamiento social y cultural -
actual, una parte de poblacidn estd subinformada, se le coloca como

‘incapaz de descifrar 1a informacidn, de buscarla, y por tanto de uti

Tizarla convirtiéndola en accidn.

La comunicacidn cultural integral se basa en un proceso de interac-
cidn reciproca y de ambivaiencia de roles (emisor-perceptor, per--
ceptor-emisor) por esto puede constituir una expresidn de comunica-
cion alternativa que se da, necesariamente, a través de proceso psi
cosocial.

E1 Concepto Comunicaci6n Cultural es acufiado desde una perspectiva
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psicosocial, proponiendo en el contexto mismo de las Ciencias de la -
Comunicacidn, el ejercicio de un derecho social, un sentir humano ~--
que se desprende de la capacidad de crear, fendmeno Psicoldgico de -
vital importancia para la formacidon de una personalidad critica.

E1 andlisis objetivo de la cultura es un elemento consustancial al pen
samiento critico.

La comunicacidn cultural propone el desarrallo de una sociedad criti-
ca como efecto de 1a comunicacién horizontal y muitidireccional y de 1a
constante motivacion a 1a creatividad que el praceso de la comunicacidn
alternativa genera.

En una sociedad dada, Tas vias y modos alternativos de comunicacidn en
la medida de su creatividad y autonomia relativa en cuanto a esas es~ -
tructuras, constituyen avanzadas de nuevas relaciones sociales gue apun
tan hacia el futuro, aungue su gravitacitn a largo alcance esté 1imita-
da y condicionada por los procesos de cambio y las relaciones de fuer--
zas en la sociedad global. ‘

La cultura es un continuo que va de 1a particular e individual hasta la
bdsica identidad social y viceversa. Partiendo de este criterio, 1a Psi
cologia Social como instrumento de comprensidn y estudio del fendmeno
de integracifn social, permite contemplar 1a comunicacidn cultural co-
mo una propuesta alternativa, en la medida que implica una actitud an-
tiautoritaria que no se basa en estereotipos, lugares comunes o en - -
afirmaciones incontrastables, pues implica acercarse a través del did
Togo directo o indirecto a los fendmenos de la realidad, problematizan
do e interrogando a la realidad, de modo tal que esta aproximacidn --
implique establecer una relacibn cognocitiva, viva, abierta, que cons
tituye el polo opuesto de 1a mera transmisifn de aserciones por cuan-
to el conocimiento se construye a través del didlogo y la participa~-
cion activa e igualitaria entre los interlocutores.
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Se trata de desarrollar las capacidades individuales y los recursos
colectivos de Ta poblacidn. Para gue la misma poblacion progresivamen
te asuma 1a solucidn de algunos de sus problemas reconvirtiendo unas
actitudes de cambio, especialmentz a través de Ta constitucidn de gru
pos de accion cultural y social. Y Ta Psicologia puede contribuir con
Tos conocimientos referentes a percepcidn social, motivacidn, aprendi
zaje, desarrollo de la personalidad, procesos creativos, desarrollo -
de la comunidad ertre otros, todos en referencia a la comunicacidn y
sus efectos. La importancia de manejar los elementos de comunicacidn
cultural para el Psic6logo radica, en 1a posibilidad de contribuir a
la creacion de relaciones comunicacionales dialGgicas, participati--
vas, dentro de procesos dirigidos al cambio social.

E1 proceso de comunicacidn es expresion de conductas y roles sociales,
asi como la estructura social y las relaciones de clases determinan -
de manera fundamental, el cardcter de 1a comunicacidn social.

Un sistema social es un conjunto de partes diversas, .cada una de las -
cuales se define por sus funciones o sus objetivos y se une con los de
mds a través de interacciones.

Por medio de Ta Psicologia se tratard de comprender, explicar y prede-

cir como Tos pensamientos, sentimientos y acciones percibidos en Tos -

demds, asi como en uno mismo, pueden contribuir a la realizacidn de una
comunicacion integral con una nueva carga ideoldgica, no autoritaria, -
consolitaria de las motivaciones que impulsan el proceso creativo y el

cambio social que Ta comunicacidn alternativa de alglin modo induce y -

expresa.
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JUSTIFICACIONES

.-La. intencién de este trabajo responde a las interrogantes:

¢{Qué?: Comunicacion Cultural.

iPor qué?: Por ser manifiesta Ta necesidad social de establecer una -
forma de comunicacidn que requiere de una conducta partici
pativa y responsable.

La comunicacidn cultural es la opcibn para ejercer el derecho a la cul
tura usando como medio de comunicacidn multidireccional, misma que im-
plica una participacidon democrdtica.

éPara qué?: Para establecer un flujo de comunicacidn horizontal para
una mejor convivencia social.

éCon qué?: A través del mensaje cultural.

ET1 planteamiento inicial estructurado usando el medio del video cassette,
se dirige en un primer momento a profesionales y estudiantes (en este ca
so especificamente de Psicologia), para motivarlos a intervenir en el -
disefio de formas novedosas y participativas que transmitan mensajes cul
turales. E1 uso de Ta imagen, para hacer la propuesta de una comunica--
cion cultural, es un intento contestatario al discurso totalitario de -
la televisi6n oficial, desde el momento que el discurso alternativo se
plantea 1a soluci6n real de problemas mediante la expresidn creativa --
sin deslindar responsabilidades a través de la demagogfa que confunde

y aliena. ‘

La posicidn analftica y critica de aquellos que poseen informacidn, pre
tende Ta biisqueda de hacerla extensiva, en el empleo de T1a misma diri-



gida a fines de beneficios sociales, que capaciten para la accidn a las
comunidades mds variadas usando las expresiones creativas de cada uno -
‘de sus integrantes.

Serd pertinente, precisar que los peligros de enajenacidn v mimatisms
no corresponden a 1a evolucion modernizadora de una cultura, sino al -
canal y a la actitud por Ta cual se produce.

Las diversas manifestaciones étnicas, regionales asi como el fenlmeno
de identidad nacional, serén apoyados en este programa como respuesta
dialéctica al mensaje unilateral de penetracidn extranjera que sélo -
funciona como un afadido superpuesto a una comunidad, entorpeciendo 1a
emanacion.auténtica de su vida.

En el programa en videocassette se encontrardn los elementos de comuni

cacidn cultural y se sefialardn los recursos con que cuenta la propia -

Universidad para plantear un uso coherente de estos estableciendo una

politica cultural de participaci6n, por tratarse de un modo alternativo
de comunicacion.

Al educando se le propondrd una ruptura con el esquema de dependencia
y pasividad haciendo uso de su capacitacidn para fungir como agente --
de cambio social.

Se invitard al sector extrauniversitario a crear planteamientos de ac-
cidon conjunta para 1a elaboracidn de mensajes de un modo participativo,

empleando el Modelo Multidireccional de comunicacidn.

E1 Modelo Multidireccional se expresa en la manera siguiente:



Discurso antiautoritario, abierto, interrogantes
Flujo problematizador Vs, esteriotipos.
Horizontal

Produccidn de los mensajes:

part3c1pac16n activa de Tos polos del proceso co

4 ... "

munlde1Dnal.

Mensaje
Emisor - Receptor Receptor - Emisor
Redes de Distribuciodn
al margen del circuito Medio Propiedad Colectiva
comercial '

(autor Mdximo Simpson).

DESARROLLDO

Objetivo General.-

Dado un modefo de comunicacidon alternativa, el sujetc expresard qué ti-
po de conductas y condiciones conllevan a la participacidén para produ--

cir v recibir los mpnea‘mc culturalag aue hagaa ?35'&.."};% 1a iﬂtegraciéa

psicosocial.

-

Condiciones.-

1)  Reconocimiento del otro como sujeto y no como mero objeto del pro
pio discurso.

2) Reconocimiento de que el proceso congnoscitivo nunca es meramen-
te individual sino eminentemente social.

3) Observacidn de la premisa de que una de las garantfas de 1a obje
tividad del conocimiento radica en su cardcter pliblico e intersub
jetivo (Popper).
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4) Reconocimiento de que 1a realizacion personal sélo puede concretar
se a través de Ta relacion con el otro y de Ta aceptacidn de su -
alteridad. Por lo tanto, todo proceso de conocimiento implica una

nteraccion dialogica entre dos sujetos activos, ninguno de los -

yales es mero ob

) =

El codigo aqui empleado es el que el Psicdlogo o el estudiante de Psi-
cologia podra identificar, dado que, el enfoque psicosocial nos propo-
he el estudio de este fendmeno de Ta comunicacion elemento fundamental
de socializacion.

E1 mensaje implica 1a accidn especifica de profesionales, estudiantes
y miembros de la comunidad extrauniversitaria. Pero esta dirigido a -
1a sensibilizacidn del psicdlogo a participar con sus conocimientos -
especificos y como miembro de una poblacidn en el disefio del mensaje
cultural. |

E1 perceptor, en este caso, es aquel que viendo el videocassette "Co-
municacion Cultural, una propuesta alternativa", encuentra en estas -
pdginas un material de apoyo que amplie la captacidn del mensaje, pa-
ra poseer mayores elementos que le permitan participar en su instru--
mentacion fungiendo asi también como emisor segiin el momento que se
viva dentro de este procesc comunicacional.

Objetivos especificos.-

1.1 (A1 ver el video), que el teleespectador enuncie formas de co--
participacion para 1a elaboracién del mensaje cultural y los re~
cursos que pueden ser empleados.

A través de T1a propuesta aqui sustentada:



2.1 E1 Psicdlogo Social Critico* ddentificard el modelo de comunica-
cidon-alternativa.

- - - o. 4
rd v distinguird las conduc

2.2 E1 Psicdlogo Social Critico identific
1

a
tas sociales que la propia comunicacid

n genera.

2.3 E1 Psicologo Social Critico identificarda el concepto de comunica-
cion cuTtural dentro del contexto social.

2.4 E1 Psicélogo Social Critico reconocerd la utilidad del fenbmeno -
de integracion psicosocial.

2.5 El1 Psicblogo Social Critico, conjuntamente con otros profesionales
interesados, elaborard un diagndstico social, a través del fendme _
no de la comunicacidn, factor constitutivo de la propia estructura
social.

3.1 ET sujeto identificard las conductas que conlleven a la participa
cion en el proceso de comunicacidn cultural.

3.2 ET sujeto identificard los mensajes culturales y sus caracteristi
cdas.

3.3 Los divérsos sectores sociales identificardn la autogestidn del -
mensaje con Ta participacidn a través de 1a simultaneidad de ro--
les (descodificador - codificador).

* E1 Psicllogo Social Critico es quien lejos de manifestar una posty
ra reduccionista, y autoritaria considera a log individucs guc com
ponen i0s diversos sectores sociales situados de manera indistinta
y reciproca en Tos roles de Emisor-Perceptor, as{ igualmente &1 co
mo profesional los desempefia. Su interés por 10s procesos cognoci-
tivos que en los conglomerados sociales funcionan, 1o aborda a tra
vés de una Psicologia profunda, dispuesto a comprender de un modo
intrinseco los diversos aspectos de las conductas encaminadas a £z
municar.
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4, 1 Las Universidades a través de una funcibn integradora disefiard ob
jetivos de accidn por medio de la cnmunzca616n alternativa para ~
hacer extensiva la comunicacion cultural a Tos sectores extrauni-
versitarios de un modo planificado y coherente, sin interferir en
los necesarios miargenes de espontaneidad y creatividad del proce-
so participativo y ademds estimulard tales aspectos.

4.2 Los grupos pluridisciplinarios de profesionales que participen -
en la creacion del mensaje cultural, identificaran Tos elementos
para la capacitacion de grupos multidisciplinarios de pasantes,

a fin de que estos sean el enlace que implemente a la comunidad -
para 1a recepcidn del mensaje cultural.

ET presentar un proyecto integrador de esfuerzos mancomunados enfoca-
dos al proceso creador conllevard a 1a realizacidn del objetivo de in
tegracidn culturai.

Se habla de que la comunicacidn es integral porque permite al individuo
mayores intercambios con el conjunto de Tos elementos del sistema.

Para 1a solucion de problemas especificos por medio de 1a comunicacién
cultural las caracteristicas relevantes que contendrdn Tos mensajes se
ran:

a) Que incidan en nuestro sistema social.

b) Que sus planteamientos sean considerados desde diversas directri-
ces establecidas por grupos de ia pobiacion y Tos varios estratos
sociales especificos, a fin de determinar el tipo de piblico al -

que dirige para obtener fines precisos.

¢} Que Ta interaccidn entre educadores y poblacidn sea considerada ~
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en funcion del contexto social.

d) Que las caracteristicas generales comunes de los problemas seiec-
cionados permitan elaborar un cgnéunﬁn de criterios basicos que
puedan ser aplicados a través de diversos proyectos de accifn de
efectos concretos y continuados regidos por la correspondiente -
planificacion, programacién y evaluacion de los objetivos.

Conclusiones.- e

Se planteard un estudio sistemdtico y en forma documentada de la cul
tura que con apoyo de 1a Psicologia contribuya a 1a modificacion ideolf
gica que se ocupe de grupos sociales Tocalizados aiin fuera del radio de
accidn de la educacidn institucional.

Se enfatizard los problemas sociales y se planteardn soluciones préacti
cas apoyadas en la comunicacidn de Ta cultura como un proceso de inte-
gracion.

La politica cultural mediante la comunicacidn alternativa intenta - -
crear:

a) Una opinidn piblica en Tos sectores de opini6n.

b) Una conciencia critica de dicha opinién piblica.

c¢) Una conciencia critica que gravite favorablemente en direccidn -
a los cambios en 1o econdmico, social y cultural.
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Se ha sefialado a lo largo de esta exposicifn, gue el proceso
de la comunicacién cultural, reguiere de apoyos politicos, -
econdmicos y psicosociales que favorezcan su transmisién.
Dada la carga ideoldgica que sustenta este mensaje, seria ne
cesario el reconocimiento de una cultura auté&ntica, con ello
se pretende decir auténoma, critica, disrruptiva a valores -
inducidos por otros discursos ajenos a la comunidad y que no
busguen la democratizacidn de los medios y recursos que sir-
ven para la circulacién del mensaje alternativo, cuyos refe-
rentes son las propias necesidades cbjetivas y sentidas de -
una comunidad dada manifestandose a través de la expresidn

creativa de la comunicaci®tn: "La Cultura".

Debemos tener en cuenta en el andlisis comunicacional de es
tas demandas la formacidn social, pues como sehala Daniel -~
Prieto en su obra "Elementos para el anflisis del mensaje®:
"El hombre no percibe pasivamente, percibe activamente, re-
chacemos la tendencia a homogenizar a los perceptores como

si fueran masas indiferenciadas. Las distinciones por eda-
des, sexos, relaciones sociales, lugar de vivienda, tipo de
trabajo, entre otras, resultan elementales para poder com -
prender la diversidad de situaciones de percepcibn, dentro

de determinados procesos de comunicacidn”.

A través de la préctica psicolégica esto se conoce bien, des
de el punto de vista de la Gestalt, por ello, es importante
en cualquier intento de comunicacidn alternativa, gue el psi
¢6logo no pierda de vista que el tipo de procesc incide di-
rectamente en el tipo de mensaje.



: La intensionalidad de estos mensajes, alternativos colocan

al estudioso de la conducta, como emisor tanto como percep
tor, desempefiando roles igualitarios a cualquiera de los -
miembros involucrados en este posible hecho de comunicacidn

social.

ELABORZGO

Dalia Marina Chargoy.




SINOPSTIS

Se propone el término de Comunicacidon Cultural respondien
do a 1a necesidad de hacer de uso comiin 1os productos de
Tas expresiones creativas, de los participantes en el pro
ceso de comunicacidén por 1o que la Comunicacidn Cultural
usa el modelo de comunicacidon alternativa que hace posible
la reciprocidad de roles emisor - perceptor y viceversa.

Partiendo de 1a observacidn de que los medios alternativos
surgen en la misma praxis social, se pretende a través de
un enfoque psicosocial estudiar las cenductas participati-
vas dirigidas a generar otros modos de comunicacidn.

Para el logro de Ta participacion en el disefio del mensaje,
el pasante colaborard a través de su servicio social, 1os -
grupos de profesionales contribuirdn para instrumentar al -
pasante o voluntario en la transmisidon de esta conducta so-
cial, con Ta participacion de Tos diversos sectores de Ta -
poblacidon, se detectardn conjuntamente necesidades objeti--
vas y sentidas que a través de formas creativas de comunica
cidon ofrecerdn alternativas de solucidn.

A través de la tabor pluridisciplinaria se intentard crear
una infraestructura que conlleve a una revaloracién del pro
ceso creativo y sus insumos de beneficio social, por medio
de la comunicacidn cultural, E1 Psic6logo interesado en es-
ta forma de comunicacidn serd un agente importante dentro -
del proceso de cambijo, dada su preparacidn para comprender
1os procesos congnoscitivos que intervienen en las experien




cias de creatividad y comunicacién, asi como, sus efectos -
en 1a conducta humana,

La Comunicacidon Cultural es una alternativa para crear re-
laciones comunicacionales, dialdgicas participativas diri-
gidas al cambio social.

Se pretende al realizar este tema de té&sis en video cassette,
incidir en una comunicacién coletiva efectiva, que rebase -
el tradicional documento de menor alcance en cuanto al nime
ro de perceptores en un mismo momento. Asf como aprovechar
1as ventajas de Tos mensajes audiovisuales y de la imagen -
en movimiento en Ta T.V. '




Pasos para el desarrollo del video de:
"Comunicacidén Cultural"

PROCESO DE PRODUCCION

-~ DETECCION DE NECESIDADES
~ DISENO DEL OBJETIVO GENERAL,
- Qué se va a ensefar - Por gué - Para qué
con gué
- NIVEL - PRERREQUISITOS ~ SINOPSIS
- ELABORACION DE OBJETIVOS ESPECIFICOS.
Caracteristicas:

1. Conducta observable (lo gue se espera que
se logre)

2, Condiciones de operacién (a travé&s de qué
contenido y t&cnicas de aprendizaje se va
a ensehar) ’

3. Nivel de eficiencia (grado de exactitud del
aprendizaje)

- SELECCION DEL MEDIO

(Limitaciones y ventajas) - (Movimiento)

- ELABORACION DE LA FICHA TECNICA.
{(Contenido Académico)

- Investigacidn (Bibliografica o Experimental)

Introducecidn Estructura Coherente
Desarrollq Orden L&Sgico
Conclusidn & Lenguaje adecuado
Resumen

(El contenido debe cumplir con el objetivo u objeti-
vos del programa)



PRODUCCION

~ Elaboracibén del Story Board
(Visualizacitn del contenido acad&mico)

- Elaboracisn de la Planta de Piso
(Para grabar en estudio)

- Planeacidn de las necesidades de produccién
(disefio, fotograffa, utileria, etc.)

- Alternativas.

GUION TECNICO

- Break Down (desglose del guidn té&cnico)
- Materiales de Diseiio

- Tomas de estudio

- Tomas exterior (VT)

- Escenografia

- Utileria

- Actores, presentadores, locutores

- Especificaciones Video
Especificaciones Audio

?OST—PRODUCCiON

- Edicién
- Efectos audio- Musicalizaciodn - Locucidn
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PRODUCCION PROGRAMA AV -

-~ PRE~-PRODUCCION

Contenido acadé&mico
Guidn Técnico

- . PRODUCCION

Diseno
Fotografia

-  POST~PRODUCCION

Armado
Sonido
Sincronizacién




P L A NEA AU CTION

c o N TEWNTIDO
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eSS
ACCIONES A REALIZAR PREGUNTAS CLAVES

T A R E A

RESULTADO
DE LAS ACCIQIES

PERSONAS

PARA LAS ACCIONES INVOLUCRADAS

® DETECCION DE LA 1)

l NECESIDAD ACADE

MICA.

2)

Investigar grado
de dificultad; =~
grado abstraccién;
necesidad de visua
lizacibén del tema,
condiciones en las
que se da el tema,
etc.

Ubicar el tema den
tro del programa -
de la materia y el
plan de estudios.

~ Maestro de Tema especi{fico do’

¢Porgue se necesi-

ta el programa ? la materia programa.

. _ (responsable

;gueeEZ§:§ g:luzz_ del conteni 2) Justificacién para
g d do) . la realizacidn del

re de imagenes pa-

: , rograma.
ra su aprendizaije? progra

Depto. Pedagdl 3)

gico del CUPRA: Nivel de los alum-

¢En gué condiciones: nos.

se da el tema? .
e da el tema Usuarios.

4) Conocimienteos pre-

{Que peso tiene den vios.

tro del plan de es-
tudios?

SQué conccimientos
previos requiere el
alumno?

. DISERO DE LOS OB-
JETIVOS DE APREN-

' DIZAJE.

Especificar el Ob

jetivo general -
del programa.

Especificar los ob
jetivos interme--

dios para tener co
nocimientos y habi
lidades concretas.

1) Objetivo genexal
del programa.

Responsable
del contenido.

éQue se requiere lo-
grar con el programa?
2) Objetivos interme

dios del programa

¢Qué van a aprender

los alumnos? Depto. Pedagd

gico del CUPRA.
¢Qué alcances tiene -
el programa?

cCué grade de eficien .

cia se requiere? -

IDICE DE CONCEPTOS

ELABORACION DE IN-

Y SINOPSIS

Investigar los con
ceptos. técnicas,
ejemplos, etc, que
explican el tema.

Elaborar una lista
de conceptos.

En no mis de media

éQué informacidén se Responsable 1) Lista de conceptos.

requiere para expli - del contenido.

car el tema? 2) Sinopsis

éCu&dles son los concep
tos gue se necesitan
explicar?

:Como puede explicarse

cuartilla, explicarel tema en forma senci
en palabras senci-—11a?

llas de los que se

tratari el programa.




IIEP A R E A

ACCIONES A REALIZAR

PREGUNTAS CLAVES PARA
LAS ACCIONES.

PERSONAS
INVOLUCRADAS

RESULTADO
DE LAS ACCIONES

[ |
!STRUCTURACION DEL

1) Revisar el iIndice
de conceptos y la
sinopsis.

En base a los con
ceptos, estable--
cer secuencias de
contenido.

2)

3) Comparar las se-—
cuencias de conte
nido con los obje
tivos de aprendi-
zaje.

4) Se ordenan los --
conceptos secuen-
clados segfin los
objetivos de apren
dizaje.

éQué conceptos son ne
cesarios para el lo--
gro de los objetivos?

¢Qué conceptos deben
ir juntos ?

¢Que secuencias cum--
plen gué objetivos?

éCudl es método de en
seflanza gque va a te—-—
ner el programa?

éCudl es el orden de
las secuencias segfin
el método selecciona-
do?

Responsable

del conteni

do y Depto.
Pedagbgico
del CUPRA.

indice de conceptos
estructurados segln
el método de ense--
flanza elegido.

ESARROLLO DEL

T .

ONTENIDO

1) Recabar toda la in
formacifn necesa-—-
ria.
Redactar el conte-
nido de acuerdo a
la estructura acep
tada.

2)

¢La informgeidn reca-
bada es la cue se re-
quiere para alcanzar
los objetivos?

éSe reguiere de més =

informacidn?

cHay informaci6n adi-
cional, no relevante
para el logro de los
objetivos?

Responsable
del conteni
do.

ma.

Contenido del progrg

) —

SELECCION DEL

IEDIO

1) Identificar para -
cada secuencia el
medio audiovisual
éptimo para su pre
sentacibn.

2) Revisar todas las
secuencias y deci-

dir el medio

¢Se requiere de imédge

nes para presentar 1as

secuencias educativas?

¢Se regquiere de movi-
miento?

¢En qué condiciones se

da el tema?

Depto. Peda-
gdgico del
CUPRA.

Decisifn sobre el me]
dio de presentacifn.

L3




"TAREA

ACCIONES A REALIZAR

PREGUNTAS CLAVES PARA
LAS ACIIONES.

PERSONAS
INVOLUCRADAS

RESULTADOQ
DE LAS ACCIONES.

l CONTENIDO

REVISION DEL

1) ©Se revisa el con
tenido para de--
tectar posibles
errores.

2) Determinar si el |

contenido cumple.
los objetivos =-
propuestos.

¢Contizne errores?

¢Se cumplen los obje-
tivos?T

Expertos en el
tema y respon-—
sable del con-
tenido.

Contenido final
del programa.
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TRANSICION DE IMAGENES

Tomado del taller de Posproduccitn de T.V. educativa

para la educacidn superior. CUPRA. MARZO ~ MAYQ 1982

IN

FADES Marca el principio o final de una
accidn,

outT

CORTE Se utiliza cuando se requiere conti-
nuidad en el cambio de una escena a
otra.

DISOLVENCIA Se utiliza en la transicidn de una -
escena a otra cuando existe cambio -
de tiempo o espacio.

WIPES O COR- Transicidn a través de efectos geo-

TINILLAS metricos, utilizada para cambios --

"bruscos de espacio o tiempo o bien
para senalar detalles en la imagen
base.



-----_C(H)I-GF-----

"ENCUADRES EN T.V.

Tomado del taller de Pos-produccién de Televisidn educativa
para la Educacién Superior. CUPRA. MARZO - MAYO 1982

TOMAS DE UNA PERSONA:

BIG LONG SHOT B.L.S.
LONG SHOT L.S.
FULL SHOT F.S5.
MEDIUM FULL SHOT M.F.S.
MEDIUM SHOT M.S.
MEDIUM CLOSE UP M.C.U.
CLOSE UP C.U.
BIG CLOSE UP B.C.U.
TOMAS DE OBJETOS:

FULL SHOT F.S.
TIGHT SHOT T.S.
TOMAS DE PERSONAS:

TWO SHOT 2 8
THREE SHOT 38
GRUOP SHOT G.S.
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Video Audio )
Emptazg | 5.
Toma miento . %
F.l Foi
i
b1 ! FS 1 |Cartén logotipo Midsica
: \l ; U.N.A.HM.
; ?! | :
2 Y FS i1 lCartdn 2
. : s Logo cupra
F 2 ; Y Logo Psicologia
| " i
3 " FS i1 |Generador de caric- [Mdsica
; § teres
; : presenta
1
hé FS 1 |Cartén 4
! generador de C.
& Comunicacién
i Cultural una propueg
i ta alternativa 7
5 VT. Continua Misica
6 LS VT. |intena Sonido incidental)
Conacyt La comunicacién relaciona a los indivi-
Calle con trafico duos entre si, hace posible que los gru
pos y las sociedades funcionen.
7 FS Gente en la calle La comunicacidn es un factor constitu--
nifios en interacciértivo de la propia estructura social.
El enfoque Psicosocial se ocupa de este
factor de socializacidn.
. . | Q LocC
8 MLV Haestra informando Comunicar no es solamente informar; in-
en clase. . e .
formar significa dar forma, es la emi--
sidn unilateral de hechos, ideas, suce-
s0s y datos. .
9 FS Hombres corriendo enComunicar significa poner en comdn.
Via obra monte and-intercambiar experiencias. ‘
|logo. :
Q Loc
10 cu Im&gen cantante gue-lLa cultura es una forma de comunicacién
rrillero, rodeado dede experiencias creativas, Debe ser mul
pdblico pueblo. tidireccional, horizontal, participativa
! y responsable,
Q@ LocC
11 FS Gentes danzando obrala comunicacidén cultural es posible me -
monte, andlogo sobrediante la comunicacidn alternativa, la -
impresidn emisor re-cual exige reciprocidad de roles entre -
cepter. el emisor y el receptor.

(tguo camara
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Programa: comunicacidn cultural: una propuesta alternativa

4

Videco

Audio

Y,

Toma

Emplazg
mienta

s

12

13

14

15

16

MCU

cu
ZB

LS

LS
Cu

MCU

cu

MCU

MCU

LS

FS

‘do con comunidad en

Cantantes fuera de -
la estacidon de metro
con pCbiico.

Medios Radio UNAM,
disefadora gréfica o
grupo de trabajado -
res viendo programa
de capacitacién en =
T.V.

Camardarafo de T.V.
en su labor.

Evento cultural can
tantes en la calle 4
con plablico.

PGblico calle; Estu-
diantes de jardin dd
nifios dibujando C.

Grupo de profes
trabajando.

vidad de piedra - -
{0bra MCnte analogo)

Profesionistas en -
junta.
Profesionistas en -
Junta con campesi-~-
nos.

Reurnidn de profesio
nistas. -
Estudiantes de serv
cio social trabajan’

sensibilizacion.
Nifios de la comuni-
dad danzanido.

Mujer saliendo de cgUna Psicologia Social Critica, no reduc

Jarticulacién de esfuerzos con profesio-

La comunicacién alternativa permite el
amplio acceso de los sectores sociales,
en la emisién y recepcidn de mensajes,
favorece una participacidn social acti-
va e integradora.

El medio en la comunicacidén no es en st
lo alternative, es s6lo el instrumento

de
da por un grupo social, produce mensa- -
jes propios que representan concepciones
diferentes a las que difunden los medios
dominantes.

Por ello los medios debieran ser pronie-
dad colectiva de los trabajadores, esto

u otro tipo de organizaciones que ellos
mismCs generarian.

La manifestacidn creativa de
cién es la cultura:
en la educacidn

la comunica
un medio necesario
integral,

La comunicacidén cultural requiere de la
participacién de los individuos con disH

cultural., En ocasiones precisa de una -
preparacidén correspondiente,

Para investigar en este campo es precisg
la actividad pluridisciplinaria.

cionista y antiautoritaria, colaborarfa
en la implementacidén de esta forma de -
comunicacidn aplicando sus conocimien -
tos, acerca de este proceso inherente -
a la conducta humana.

La importancia de que el
ocupe de los elementos de la comunica -
cién cultural, radica en la posibilidad
de contribuir a la creacidn de relacio-
nes comunicacionales dialdgicas vy parti
cipativas dentro de procesos dirigidos
al cambio social.

psic6logo se -

E1 Psicélogo intervendra también en la

nales de diversas disciplinas para orga
nizar grupos multidisciplinarios de pa=
santes cuya labor con la comunidad esta
ria dirigida hacia la integracién social
haciendo uso de las manifestaciones cul-

te.

una opcidns la alternativa, que promovi

podria lograrse a través de cooperativag .

3
T

posicién para decodificar la experiencid

turales de un modo planificado y coheren

-

sigue camary
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4 Video Audio )
Toma Emplazg :l': ]
mento Y
21 MFS Campesinos viendo milLa integracidn social es el factor in -
: croscopio, con ins-|dispensable que permite al individuo ma
F ! tructores estudian-|yores intercambios con el conjunto de -
tes en servicio so-|elementos del sistema.
y : cial, Mediante el desempefio del servicio so--
' » LS : Midsicos en la calle]cial integral el estudiante colaborarj
! E ! fuera de la estacidnen 1a instrumentacidn para la recepcidn
: i ; del metro. del mensaje cultural en comunidades ex-
; trauniversitarias.
i 22 E LS ISobre impresidn mi- |Una de las principales tareas de la Uni
! p sica, teatro, danzaversidad es producir y difundir diver -
g i drtes pldsticos. sas manifestaciones culturales.
i j cartones 6 al 9) Para los diversos Sectores de la pobla-
| j cidn.
i i
123 | LS Chofer platicando - |E1 proceso de comunicacién es expresidn
: MCU ! con muchachos y es-|de conductas y roles sociales, asT mis=~
} tudiantes conversan mo, la estructura social y las relacio-
! do. nes de clase determinan de manera funda
mental el cardcter de la comunicacién -
social.
24 LS Espacio escult. lle-
ga Act. 1 Actores (escena espacio escultdérico).
Actor 1,
Hola 7ue ya no vas a la facultad?
25 LS $e sienta junto a Actor 2
Act. 2 Se me hace que eres tu el que no vas
Actorl
Td sabes hay que darse a desear.
26 LS Lontinda conversa--|A propésito dime tu que todo lo sabes y
¢ién. si no inventas, ya has ofdo sobre la co
municacidén cultural y la Psicologfa.
Estds enterada de que tenemos que ver =~
en todo eso. Se me hace que ya tenemos
otro campo de *rabajo.
27 LS Conversacién. Actor 2
Claro.
28 FS insert. orquesta sinActor 2
fénica de Ta UNAM. "[Mira por medio de la comunicacidn cul tu-
ral podemos hacer divulgacién cientifica
a través de eventos culturales.
29 MFS Insert. Médico con [Imaginate que un egresado de medicina -
Comunidad. que se le ocurra organizar con los colop
nos una dramatizacidn para entender la
medicina preventiva.
sidue camara
\ /
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4 Video Audio )
Toma Emplaza :E. o1 @
miento 4

30 LS Regresar Act. 1
Actores Oye que suave estd eso de la colabora--

cién comunitaria ahora si a trabajar en
equipo para tener acceso a la cultura =~
y conocer los medios con que cuenta la
Universidad.

Actor 2

Y nosotros podemos colaborar con nues--
tros conocimientos

31 cu Grupo nifios apren-- |Sobre ensefianza-aprendizaje percepcidn-
diendo en clase. social, desarrollo de la personalidad,

32 cu Actitudes de 2 niﬁosdesarrollo de la comunidad, pensamiento)

33 FS Teatro gifol., lenguaje y procesos creativos, entre - -

34 Rostros de otros claro todo en referencia a la comy

- 35 Cu Comunidad observandojnicacién y sus efectos.

36 FS Actores conversando [Act. 1

Esto es, ashi estd nuestro papel en el
disefio del mensaje cultural.

37 LS Act. 1 Se despide. |Nos estamos viendo voy a dar la nueva a

otros cuates.

38 LS Act. 2 tAct. 2
Se despide Andale comienza a contribuir, se te co-

misiona para divuigar la propuesta.
Regresar a Act. 2 lg
yendo sus apuntes,
0 Locutor
39 FS Obrero Trabajando El derecho a la cultura es equiparable &
Lo FS Nifio vacundndolo el derecho al trabajo, a la salud a la
L FS Nifios preprimaria aducacién. : '
42 Estudiante El estudiante ensefiard a hacer uso de -
FS Nifios campesinos este derecho a la comunidad extra univer
sitaria siendo capacitado a su vez por
un grupo plundisciplinario de profesio-
nales en la implementacidn de este pro-
ceso de integracidn social.

43 1 McU Act. 3 y b elaboran|El mensaje que emite la comunidad confor
do un poster (dice {mado segin sus necesidades es indispen-
una alternativa cul |sable para el disefio del evento cultu--
tural). ral.

Ly cu Poster consulta po-|Y esencial en la solucién de problemas
pular. dentro de un contexto de consulta popu-

lar.

45 | MFS Actores 3, 4 y 5 --|La participacidén activa e igualitaria -
dialogando. entre los interlocutores implica una re

lacién cognositiva abierta, polo opues-
to de la mera transmisidn de informa- -
cidén.,

sSigue camora
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Programa: comunicacidn cultural: una propuesta alternativa.

4 Video Audio )
oms | Emplers |5 G
Lé LS Cartén 10 Mdsica del grupo musicante.
ZB Esquema comunicacidn
alternativa,
47 | LS Cartén 11 Misica del grupo musicante.
Discursos (azul) Antiautoritario, abierto, interrogante,
no esteriotipado.
48 LS Cartén 12 Participacidn activa de los polos del -
ZB Produc. de mensajes |proceso comunicacional.
(verde)
ko LS Cartdén 13 Ambivalencia de roles entre emisor y re
ZB Mensaje ceptor.
50 LS Blanco, flash en ne
y ZB gro Cartén 14 y 15
51 v
52 LS Cartén 16 Flujo
ZB Dibujo Horizontal
Azul en circulo Multidireccional.
53 | LS Cartén 17
ZB Medio (rojo)
54 LS Cartén 18
ZB Propiedad colectiva
LS Cartén 19
ZB Redes de distribu=~-
cidn.
55 LS Cartén 20 Discurso
ZB Regresar a Produccidn de mensajes
BLS Esquema con flechas
56 MCU Joven tocando cara- |{Una Psicologfé Social Critica, considers
col. a la expresidn creativa como generadora
de una percepcidn dindmica. Inmersa en
. . _lel modelo de comunicacién participativa
FS Convivencia rueda que hace manifiesto el proceso de inte-
gente. +
gracidn.
57 | Mcu Nifio indigena La comunicacidn cultural abarca la di--
58 | cu Hujer tejiendo versidad de jdentidades étnicas, regio-
cu Telar nales y .locales, incrementa el fendmeno
59 FS Misice terminando de identidad nacional y valora la obra
ejecucidn y piblicojartistica como un bien universal.
aplaudiendo.
60 MCU Mujer con hijo en La comunicacién cultural es una necesi-
61 FS brazos imégen bélicaldad estratégica para que en el cambio -
62 Z1 Cartel manta 'Televilsociopolitico, el individuo se encuen -
sa la Banca ideolé-|tre instrumentado para el ejercicio de
su accidn liberadora.(misica tierra mez
tizal)
sigue camara
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4 Video Audio )
Toma Er:‘lz:la!;! :i;?n
63 FS Cartén 21 Contenido Académico
Incrustacidn Direccidén y Produccidén: Dalia Marina
V.T. fuente ' Chargoy.

64 FS Cartdn 26 Esquema de Comunicacién Alternativa
Incrustacidn Autor Mdximo Simpson.
V.T, fuente.

65 FS Cartén 22 Director de Tesis: Maestro Jorge Molina,
Incrustacidn
Video Fuente

66 FS Cartén 23 Midsica
Incrustacidn Grupo Musicante
V.T. fuente Obra Monte Andlogo

67 FS Cartén 24 Actores: Gabriel Labastida y
Incrustacidn Elsa Colmenares.
V.T. Fuente

68 FS Cartén 25 Locutor: Jorge Chargoy G.
Incrustacidn
VT. fuente

69 Realizéd CUPRA

Sonido caida agua.

\

| sagus camats
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S e e - Colkre impresidn escudo, espacio escultorico
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Sobre impresifn espacio escultorico
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Sobre impresidén espacio escultorico
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- Acecifn: Antena Conacyt

Audio: La Comunicacién relaciona a los in-

dividuos entre si ...

4 ""\,/‘1’ “?’f’,
""g ’ ~ l&—;’»ft‘j
N Y Y
B!
L o
rocifn:  Gente en camién, oyendo misica,
levendo periodicos, carretera
Zudio:  Hace posible cque los grupos ...
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| Programat comunicacin Cultural una propuesta alternativa

\
[ﬁm, 3i;/ : | | ;L!ﬂ!)

- w ~

7 ”ﬂ}f
[;=:wem:n . 4 ‘\_ﬁgggiﬁn; Nifos jugando jardin de nifios C.U
e S Audio: se ocupa de este factor de socializa-
s ] /L -se.

cidén.

R )

Accibn: Maestra dando clase.

Audio: Comunicar no_es solamente ....

)

Accitn: Hombre en Via, uno de ellos con o7jos
vendados.

Audio: Comunicar significa poner en cdmun.

L)

_Accibn: Im&gen cantante guerrillero rodeado

de_gente pueblo.

—Aundios La._cultura-es una forma-de gcomunica-

cifn de experiencias creatiwvas

C_J

(11

Accidén: Gente conviviendo y danzando sobre

imprmqiﬁn generador de caracteres

Emisor _— Receptor

Audio: La comunicacién cultural es posible ...

\(
b

)

Accibn: I!Msicos _de Cé&mara interpretando una

composicidn fuera de una estacién
de Metro.

'i;Q - WA
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traunsentes piblico.

|iPrograma: Comunicacién Cultural una propuesta alternativa
L ) P :
Toma 3— ﬂi
RS
(T .«7;‘\ )
SOUNINE F— L,,/Q Accibn: Medios de. difusidn
- £ . <
P dn ‘LQ Radio U.N.A.M.
JPCA. f,,_‘;"—j f‘: . 4‘ L b ]
}\£$2§¥ zgg;jgyri1> Disefiadora
& S S | Audio: El medio no es en si...
\“"JJ?QL\\',M"w" 1\
k‘w‘ 'i »\V{;’ﬂ / :
{ 1@[ ]/ \re N &7\
NS S (,\ | _Accibn: Cémaras en actitud de produccién.
AT B hon
ﬁ "6\‘,\—'?1! S f[)é‘ rd ::%1
| \\v—%) ,f}v:f%r Audio:  Por ello los medios deherfan ser = .
AL propiedad colectiva...
Accidn: Misicos interpretando en la . calle, =

Audios  Te mmﬁnlieﬁihclﬁnmcxﬁatlmaxdeﬁla_gomnw

nicacién es la cultura.

.y, e e e T
K;:EL} / Ny g ,"; 1/

Accidn:  pahlico calle

-

Audio:  Comunicacién cultural reguiere de ...
{ }
Accifn: Grupo de profesionistas trabajando

Aucdio: Para trabadjar en este campo...

(18} V=507 /"é,, ~
R LS/
i Ve / /

v «’7 NG/

' e ‘*f"» e (
“3 ?’- f} ' '}l ! /}! - ;' " P
e -7J;Z’( (7 \(ﬁ"

Accibn: Mujer cue sale de cavidad Cbra monte

)

2logo,

Audio: Una Psicologia Social Critica.
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Toma :E“‘ ﬂa | i
| T
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Accién: Parto Bebe primer llanto.

Audio: De este proceso ineherente a la
conducta. ..
- CJ
E 19, § Accibn: Mesa redonda de profesionales
Audio: La importancia...
TR )
l 20 1 \] T &\{QE:___J/;‘\ Accién: Maestra organizando
— : < T . :
~ /\'(\ﬁﬁ’f - \) Grupo Servicio Social, evento cul-
s J G ‘Ll\' tural. iz : '
A 1P * Nifios comunidad.
K“:II{EI '\‘}: o :j/;/; - ] \ . . . .
{ oy { 4| _Audio: Fl Psic6logo intervendra también.
ARV =Y
N 4
SYs —
L 21 e e 1| Rrocidn: campesino con microsconio nifio
g 9""‘;\__E'-e—/,{<;\;.’j . N .
-t /-J{{ - viendo microscopio y pasante dan-
2y N i )
/f,\{;‘%_‘, r ‘\ /7") do instrucciones.
AL 3 Wl . — —
Y ﬁ;:.\._/; } E: Audio: La Integracién Social. ..
. N - cxcpr s —
\&“( t‘ - A':\ﬂ:y‘q‘r‘ “ e )
e, T L T e _J
22 j ( v A P ORI Y B . . .
S PAOVES, D Accifn: Incrustaciones, cartones diversas ma-
j:.j }“‘”’1,__.‘ ’[l nifestaciones culturales, actores en
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5 | vt _Jc.u , Antena Conacyt
6 VT lJardin U.N.A.M. Nifos jugando
15 VT Jardin U.N.A.M. Nifios dibujando
22 VT Sala Nezahualcoyotl Misica ¢/ sobre impresidn cartén
22 VT  |Sala Judn Ruiz Teatro ¢/ sobre impresién cartén
22 \'T _IM Covarrubins | i 3 H H tcasso
Cines Revueltas y Ju--
22 VT {lio Bracho Cine ¢/ sobre impresidén cartdn
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b1 VT Jardin U, N. A, M, Nifios estudiando
VT Espacio escul tdrico Lava espacio
2 VT Espacio escultdrico Se abre
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L Espacio escultdrico Espacio
14 VT _ _Metro Taxqguefia Cantgntes
9 VT |Metro Taxqueifia Cantantes y Pablico
21 __[Metro Taxqueiia Cantantes
54 Metro Taxguefia Rostros Piablico
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i Esp. Escultdrico Lava espacio
2 wW)J_‘Efsp. Escultdrico Se abre
3 7 Esp. Escultérico Paseo espacio
4 Esp. Escul térico Paseo espacio
| 7 Jardin UNAM Nifios jugando
122 JCentro Esp. EscultéricdActores dialogando
(23 |  |Centro Esp. EscultdricgRecorrido
24 Centro Esp. EscultoricgTeatro
25 Centro Esp. EscultoricoDanza
26 Centro Esp. EscultériwmlAct.1,2Cine
27 Centro Esp. Escul téricdAct.],2 Galerfa
28 Centro Esp. EscultéricolAct. 1, 2
2‘29 o en_Stock
30 1 Act. 1 ‘
31 Jardin U.N.A.M, Nifios en clase
35 Espacio Escultérico Se _despiden actores alzando brazo Act. 1
36 |[Espacio Escultérico 0jo al final de su didlogo Act. 2
39 7 Jardin nifios U.N.A.M, |Nifios tomando clase
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g Bor‘QQﬁQEEshagigwgigglgérico | Comunicocién Cultural -
Genera- , Panel Espacio Esc. “una propuesta alter-

L jdor ce CEspacio Escultdérico  [nativa'.
3 iAntena Telecomunicacio- [Pasajeros en camioén leyendo y escuchando radio

5 f V.T. !nc«.Te]fs Estd. Radio y TV
T T 'Callcs, escuelas parada au’
T v.T ﬁtobus Gente conversando
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7 ] V.T. |tender , 7 Maestra dando clase
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Obra Monte andlogo Tepoz-
10 V.T. itlén 7 Gente participando teatro alternativo
1 V.T. ICampo (prog. ovino) Estudiantes servicio social
12 T.V. (Estudio Medios de comunicacidn
{13 V.T. [CUPRA Trabajadores de Cupra en grabacién
14 V.T. iMetro Taxqueha Cantantes en la calle
15 1 V.T. IGrupo musicante Piblico en-la_calle,
16 V.T. [Sala de Juntas Girupo de profesionistas trabajando
"~ 7 iTeatro. toma parto expul-- Pbra teatro, monte analogo mujer saliendo de una
17 v T sién roca, parto
A8 1 V.T. ™Mesa redonda o _PDiscusidn didlogo conferencia
19 V.T. |Campo , Grupo maestros organizando servicio social
el ‘
20 V.T. (Campo Nifia viendo microscopio !
ST :

IndTgenas en reunlon con lndumentarla propia de
21_JTelecine _|Camno , la_reqidn »

Cartones misica, cine, danza, artes plasticas i

22 V.T., (Comunicacién cultural

23 | V.T. {Terminal C.U. Chofer platicando y estudiantes p]atncando :
Y e Tega a conversar con €1 Act. 2 quien esta en el

2k | V.T. [Espacio escultérico pspacio escul tdrico

25 | _V.T. [Espacio escultdrico Sentados en las rocas

26 V.T. [Espacio Escultérico _pidloqo relacién psicologfa/comunicacion cul tural

27 V.T. [Espacio escultérico ffonversando actor 1 y actor 2

2 0 VT, Espacio pscultidrico Actor 2 en actitud de explicar

25 V.T. Fspacio vscultdrico AWCT.1 y Act. 2 conversan
2¢ [ VLT, pifdico wn comunicad midico dando instrucciones ;

(Prog. Lxtonsidn) .
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@fogfﬂmait:omunicac;ién‘ cultural una propuesto alternativa
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Toms Material Localizacién Descripcion @

g V.T. |Y7a tren, Tepoztlsn Hombres corriendovenda en las ojos

11 V.T. Cima del Monte Participantes conducta Expresidn corporal

18 V.T. |Cavidad roca Monte Mujer saliendo de ciudad

56 V.7. |[Cima Monte en Tepoztlan Participantes conviviendo el proceso catértico

A i
}
i
|
!
|

.




o -~ Break Down
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E;rOQra‘az Comunicacidén Cultural Una propuesta alternativa ,J

, — ; ~ x
r;:ma tlaterial Localizacion Dascripcion

337 340 1 ’ IR

5 B50 351 [Prog. Inv. Cientif. Estudio radio

= e b e s gses e

, i Teléfono, antenas

B58 261
| 6 Pee 270 |Prog. Inv. Cientif. Gente Calle, carretera
747176 | (201 205)
7 |90 192 |prog. SUA C.P. #4  Maestro informando
7 &97 930 Prog. Extensidn Carretera

13 382 387 |Radio U.N,A.M.

13 P55 256 |Prog. extensidn Estudiante disefiando
13 B67 269 |Prog. extensidn Medios
13 B87 382 Prog. extensidn T.V.

17 Progama [Cassette inv. cientifica Joven en servicio social
Grabacidén parto hospi-

18 |262 263 |tal 7 Expulsidn y nacimiento, llanto del beb@
19 Prog. _ canpo ; “amgasinus_cﬁﬁmic;osocp;@-g~es%&ééaatc
Prog. Vuelta , Estudiantes en servicio social
21 Proyg. Tomas tallexr Cupra Chofer platicando y toma terminal C.U.
30 Extesidn |cassette Cupra Médico Medicina preventiva
31 gardin CUPreprimaria CU Maestro alumno
T Ty i Desarrollo personalidad
“ggughrdnacu Saldn preprimaria Nifio dibuja en jardin de C.U.
33 Pelicula
SRH Telecine . Nifias comunidad .
33 |Film 8Ril| Telecine Proceso creativo
37 |Orientacidn Cassette Media Obreros
inv.
38 |Cientif) Hospital 20 de NOv. Derecho a la salud, niﬁorvacunéndolo
41 Indigenas sonriendo observando evento
“_.lPelicula Telecine . oo loultural
Taller, T.V., Cupra, =
43 Lomunlﬁ. iProg. que elahoré Poster consulta popular
52 |S.R.H. [|Cemunidad indigena Obra teatro, obras manifestaciones
- |s.r.mu.
57 |Pelicula , Mujer con telar
Prog.
7§gxsfu«tewa’qc e 7 7 Guerrilleros mujer 7
’ revista Acercomiento fotografico Manifestacidn manta (ahora televisa, etc.)

vaelta nGealo v




_ . CAHLIFICACION PARA EDRICION _ O

i Programa . Comunicacidn_Cultural

unam

. Productor_Dalia Chargoy

k Grabado en méaquinza 3/4 Obra Teatro Fecha Sept/82 IJ

i Monte Anéload‘ _ .

(’ Secuenciz Toma No. de Cinta Cin;:g?rrscR Tiempo Cronémetro h

c # 1 254 - 256

| Nifio campesino 57 C $ 1 262 - 264 6 segundos
Qjos_vendados | 8 cC z 1 308 - 309 3 "
Intercambio experiencig 8 C gy 1 318 - 321 9 "
Actores e 22 C+# 1 383 - 384 3 "

| Actores 22 c 41 1406 - 408 6 "

| _Caracoles | 56 C # 1 412 - 414 6 "
Mujer posicibn 17 C # 2 166 - 173 21 "

. Fetal

. Participante expresanddse q4 C % 2 182 - 190 2 "
Togue de Caracol 56 C # 2. 386 - 389 9 "
Rueda Participantes 56 C # 2 406 - 418 33 "

| Cumbre Monte 1 cC # 3 049 - 058 3 "

" " 11 cC# 3 078
56 ‘ i69 - 178 6 "
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o GALIVIGACION FAR/. EDICION ~ <i:::>

o ireeratee.. o Comnunicaeidn. Cultural

1

, Dalia Charooy
Producter ta thardo:

Grabado en maquine.___3_/ 4 Fechz __Sep/82 - —/
: N
Secuenciz Tomz No. de Cintz | Con&gg?rrslcﬂ Tiempo Cron6metro

@spacio Escultorico 1 C # 4 263
Actores 1, 2 24 a 28 C # 089 - 093 12 segundos

" 1, 2 30 a 38 C # 4 110 - 120 30 "
Medicina Preventiva 29 Stock 277 - 279 6 "
Materias Psciologia C % 4 283 - 289 18 v
Final Secuencia Actores C # 4 292 | |
Espacio Panec 4 C # 4 300 -~ 302 - 6 "
Misica 22 Incrustacidn} 351 - 353 6 "
Teatro 22 " 359 - 363 12 u
Danza 7 22 " 381 - 384 9 "

. _Cine _ 22 " 413 - 415 6 "
Plastica 22 " 421 - 423 6 "
Antena Conacyt | 6 1 C £ 4 429 ~ 430 3 "
Nifios Jugando 7 C# 5 167 - 170 9 u

§‘§i§os_estudiando' 41 110 - 114 12 "

i:Aprendizaje 31 59 - 60 3 n

g_;enguaje 1 34 133 - 136 9 "

é,'Pmtena | 6 21 - 22 3 "
Conacyt : 6 q 37 - 39 6 n

Kﬁﬁiﬁgﬁ_@ibujando 7 16 | 133 - 136 9 "

. MGsicos 11 C =5 211 - 215 12 "

B | 233 = 237 12 m

14 c=>3 263 - 276 39"
21 C =5 283 - 286 9 "

| 34 C#5 378 = 393 37w

 Dialogo Restirador | 45 | . 325 - 331 I
Camarografos 14  ].333 - 338 15 "
_Poster _ 44 |raller Cupral 357 - 355 12 "

4




S CCALITICACION PARL EDICION , @
unerm N

&N 1 Comunicacion Cultural
, troeremc R R B
nam } '
———"  productor Dalia Chargoy
Grabado en maquina__3/4 Misicos Fecha__- SEP/82 )
Secuencia Toma No. de Cinta C onﬁzgﬁcn Tiempo Crondmetro
PGblico | 11 cC # 5 335 - %8% % segyndos
[ - 9 "
Miisicos 14 cC _# 5 %%Z - %%8 9 "
i}
Msica Pdblico 21 _lc ¢ 5 528 - %23 3 n
P T "




CALIFICACION PARA EDICION

Comunicacitn Cultural

£
! Proarama
£

~ Productor

Dalia Chargoy

Grabado en méaquina___Esa uéma Fecha.__ OCT/82 )
Secuencia Toma No. de Cinta Conl;zgt;‘:%ca Tiempeo Cronbmetro
Cartdbn Escuema 46 quﬁiﬁgﬁio 10 segundos
sobre impresidn #6
sdnene, conapicaT 5
Sgc8368, Sobre in-
Queda esquema
Eigmgf}ﬁgenguaje * 6
Discurso Usc de Rey 5 "
Antiautoritario ””CQibcar
Abierto Interrogan Flechas y 15 "
te no esterio- regresar al
- tipado. | esquema. 5 "
Produccitn de men—{ 48
sajes.
Participacidn ac-
"tiva de los polos B
del proceso comuni
cacional # 6
mensaje 49 Flash de palabra 10
No _se saca_incrus-—
tacifn aparece re-} 50 # 6
petidas veces 51 ¥ 6
E-R R-E
Ambivalencia de -
roles 6 n
entre emisor y re- 49 "

ceptor

{15650t ey B




CALIFIC/.CION PARA EDICION ~
e ,
E“I ?EMEH; ‘ j obroorome, m,_?_gQMUNIC.IQZQIQN”QQLEURA@L (C_ONT:Q‘}QAWEL&QUEMA)
nam
~————"" proaucior i
Grabado en maquins Esauema Fecha. OCT/82 : jJ
' . ™\
ura a
Secuenciz Toma No. de Cinla A QQL;ZZ';! VCR Tiempo CronGmetro
Flujo | 52 Colocar 5 segundos
Horizontal Indicadores 6 !
Multidireccional
Medio 53 # 6 "
Propiedad Colectiva 54 # 6 6 "
Redes de Distribu- 55 # 6 "
cidn
Al margen de la co-
mercializacidn £ 1
Regresar a | Discurso 16 "
Escouema con Produc. de Mensajes

Crh e I ——

Flechas

Termina presentacisi

h del esapiema 55 # 6

Waip a la siguiente

toma.

ey g o~ W - -

Ca -

R N

e immn. —



Tl T T R N NN G O D N B B aE e
e CHLIILA G0N PARY. EDHCHGTH! . 6
O f b . Y \\h'
Vet v oL, Comunicacon Cultural b
P CroCuctor Dalia Marina Charqoy 7 ﬁ
\k Grabodo en méaaguing 3/4 — Fe:ch;; . X/82 ’j
o i ' L ~ ™
: Secuencic Tomea No. de Cinta COH';Z?;‘:{}GR i Tiempo Crondmetro ||
! Carton logotipo TINAM | ' Comunic. Editando
§ lncrustacgon sp.Esc.! 1 , Cult. _ 16 - 20 ‘Z'I' Centro Lava
: CUPRA Incrustacidn 2 No. 4 383 — 282 se abre Paneo |
: Presentan 3 Comunic. | 72 - 79 Espacio Escultorigc
! Espacio Escultorico ]
LM_QQE L ] 8 4 Com. Cultural
; Conacyt 5 No. 4 . 459 - 430 3 segundos
i __Antens 5 No. 5 { 021 - 022 3 "
i Gente en camidn i 5 waisper { 031 - 035 3 "
: Carretera 5 Prog.Inv,-- 2 "
i : iCient. { 296 - 298
¥ 5 : j 3 1
g Gente caminando 6 B " | 286 - 289 4 "
.  Ninos Jugando 6 C. No. 5 167 - 170 . ‘
! Maestra Kinder 7 58?'4?‘?' { 174 - 176 | éggm;fiﬁz
Hombres via 8 C. No. 1 306 - 312
i Cantante 2 Nicaragua 114 - 123
P 62 ~_178 Tncrustacién
! _Obra Monte An&logo 10 No. 3 7 hasfa 1%§ Emisor - Receptor
& . 1 Lo Rar s | =11 3184
|  Misicos - 11 No. 5 348=34% Sii-3ip
| : .
| Radio UNAN. 12 [P¥O9-InV.  Bee - 367
; ' ]
; Tele 12 tProg. Exten51gn 381 - 382 3 segundos
p Gente en disenando - f
i—.Cabina Radio . 1. ..t ; ,
i Camarografo CUPRA 13 ﬁNo. 5 333 ~ 338 10 segundos
|  Mdsicos 14 " 217 - 220 259 |- 262 6 segundos
| Publicos 15 ’ [ 589 - 293 . ]
Nifia dibujando 15 " | 133- 136 7 segundos
Junta prof. 16 No. 1 | 163 - 166 6 n
Parto, llanto del Beba 17 ] 136 - 140 T g ,
Junta LUPRA - R ~ No. 1 { 187 - 190 17 "
Pr@ie51an15ta campogA ig PIIM. S.R.H. 6'14 a 622 B |
\__Profesionistas 119 No. 1 | 150 - 156 13 " J



R LCLIFIG OION PR/ EDICION N @
e Proeeng Comunicacidn Cultural - — |
SHEMA
e Eeayetor Ralia Marina Chargav }
k | \ Grubado en maecuing 3/4° Fecha __ 10/82 _ |
: sctura :
Scouenaiz | Tomaz No. de Cinta Con[f'zz :: VCR Tiempo Cronometro
1 5. Loc. | 19 | programa 073 - 078 083 - 084 15 seg
N1 i Programa 96 —
?&1nas danza 3 19 xfgnqjﬁ 96 101
i Nifia microscopio i 20 Programa 701 — 104 8 seg. 10
| Misicos PGblico 21 £ 5 235 - 238 Chavo disefiando
i'Sala Neza Cartdn '% EXtension ‘ 249 ~ 250
i Cartén Incrustacidn % L E 4 351 — 353 9 _se , i
i Teatro incrustacibn : 22 i T 4 359 - 363 9
! Danza Poster § 22 £ 4 381 - 384 11 segundos
: Cine cartdn ; 22§ ¥4 413 - 415 11 segundés
i Plastica Poster ; 22 # 4 417 - 418 13 segundos
T i
| si se incrusta poster | 22 | # 4 421 -~ 423
; Chofer platicando 23 c. cult. | 3 - 037 12 sequndos
Chavos terminal
Actores 24-28 £ 4 263 - 276 356 egundos
y Cuando habla de Medicina , . : 1 27 79 de
jPreventiva 29 gigf}: %gg%?c %4% b4 %42 5 98 sequnc‘iozsa A
: : Re aramgQs
§V.T. Actores 30 £ 4 piiﬁﬁﬁgmos Ca ssg te g
4 1
i Exacto Maestro — A ' 31 ¢ 5 59 - 60 3. seq. o
i Nifio guinol P32 »Comunic.‘Cult. 8 O. 081 3 "
¢ ¥  Lenguaie i 33 7# 5 133 - 136 9
| Guifiol BERER | 232 - 233 3 0 |
i ' i ' i ) 1
' Indigenas sonriendo + 35 gPel M. B. E 18'6 ;
& ) ) i . :
% Actor ﬁ 36 ﬂ £ 4 287 - 289 6 seqg.
| Actor 37 L4 289 - 290 3
Actores 38 # 190 - 292 £
Trabajadores 39 vV.T. D.G.O.V} 235 - 242 91 ®
Kifio Vacuna 40 Inv. Cient. 164 - 167 9 "
Maestro Nifios aprend. 41 c # 5 72 - 74 110 - [L14 6 seq.
_ Soc. 42 Prog. ovino 090 - 092 6 n
. Tina con 1lulu 52 FILIT STIDHTT - -
s. 5oC. 42 Programa 110 - 114 o o
\Poster 43 5 351 - 355 15 " .,




ALIFIC CION PARA EDICION

CD
\

f Proorae . Comunicacién Cultural —
Uiilitin |
Froductot Dalia Marina Chargoy
Grabazdo en maguina 3/ 4 Fecha_...lg/g2 4_)
Secuencia Toma No. de Cinta Conlizgi;}rrslcﬂ Tiempo Cronémetro D
Consnlta popular 44 Comunic., C. 211 - 212
Dialdgo Restirador 45 # 5 325 - 331 12 segundos
Cartén esquema complet& 46 "lEn estudio
Discurso u
Produc. "
lensaije "
Flujo n
Medio "
Prop. Colec. "
__Redes de Distribucién " |
Regresa a escuema 52
Rueda Gente | 53 C # 2 406 - 416 Para en caracol
Caracoles sobre roca 53 C# 1 406 - 408 406 - 408
Jovén con caracol 53 cC+# 3 :208 - 211 Se oye caracol i
Nifio 54 c§ 1 262 - 264 ’ 20 seg. ||
Mnjer tejiendo 54 FILM. S.R.H. ! Telecine 345 350
Miisico pfiblico 54 C_# 5 320 - 325
Guerrillero anuncio 55 Nicaragua 156 - 159 Soldado anuncio
Imperialista | 165 — 168 Coca 9 seq.
] 263 ~ 264 3 "
%iggggéua _ 132 - 134 6
Foto Nexas 55 N k
Cente_gritando Cassette # 1
Créditos Cassette Fuerte 10 segundos
Direccidfn y Produccidn # 7
Director de Tésis 2T
Actores i £ 7 <i~~
Grupo msicante ] ) £7 1 -
Autor de Esquema )
o Locutor




MUSICALIZACION

v _Feaiia: COMUNICACION CULTURAL

-~

-

D

Video

Audio

)

T, TreeN
(%]
Unam
Emplrza | ==
' rr»nlo. 47
1 FS
2 FS
3 F$S
4 FS
9 FS
T2 |} MCU
13 FS
14 cu
ZB
15 LS
19 MCU
20 MCU
LS
FS -
22|Sobre | ~
|impre
39 FS -
Lo FS
L FS
ke
47
L8
k9
50
51
52
53
54
55
Yuom cdr prg

Logotipo UNAM
Logo CUPRA,

Logo Psicologia
Cartén "Presenta"

Titulo del video.

Hombres via
Obra Monteandlogo

lle
Medios
Camarégrafos CUPRA

Cuento cyltural
la calle.

en

Reunién Profesionis
tas -
Profesionistas
Estudiantes en ser-
vicio social.

Nifios de comunidad
rural bailando.

-

Cartones del 6 al 9

Trabajadores

en obra

Nifio vacundndolo
Maestro con alumnos

Esquema de comunica
cién alternativa; =
manejo Lenguaje cro
mdtico con sobre im
presian descriptiva
del contenido mdsi-
ca a lo largo de la
presentaciodn,

Cantantes en la ca-<40bra:

Obra: Raices Track 2
Lado 2

Interpretes los folckloristas.

I0bra:

Track 2

Lado 1

disco percusiones de Dinamarca
interpreta percusiones de Dinamarca

Waves .

Divertimiento

Cassetegpa. Musicante
Odometro 12-38
50-58
Interpretes y autores gpo. musicante

-

Obra:
Bolonchén.

Interpretes:
Track 4
Lado 1

Los Folkloristas

-

Obra: ) . Tt ]
Concurso del tiempo
interpretes y autores
grupo musicante
cassete original
odémetro 116

Obra

waves track 2 Lado 1.
interpretes percusiones de Dinamarca

Obra: Buscando un tesoro.
Autores e interpretes
grupo musicante
cassete original
odémetro 330

228

3Il

L2s

328

605

6s
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MUSICALIZACION

irograma:
- Video Audio )
Toms Empisrs :E'::" *
m‘icnla
56 1Fin obra Monteandlo-0bra tierra Meztiza 355§
go. Interpretes ;Los Folckloristas
57 Nifio indigena Track 1
58 : Mujer tejiendo Lado 2
59 | - Misicos ¢/ pablico
60 Mujer con hijo
61 . {imdgen bélica
62 Cartel manta
63
6L Crédi tos
65 Crédi tos
56 Créditos
67 ‘ Créditos
68 Crédi tos
69 Crédi tos
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