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"COMUNICACION CULTURAL 11 

Un Enfoque Psicosocial. 

Tésis que para obtener el título de Licenciado en Psicología se des.! 
rro11a fundamentando la propuesta de un término cuya función psicos.Q_ 
cial atañe al estudio de la comunicación, asimismo exige la acción -
específica del PsicóloQ:l,quien como integrante de un grupo interdis­
ciplinario, pretenderá incidir en la realidad social, a través de par. 
ticipar en la conjugación de los contenidos de diversas disciplinas. 

La realización de esta propuesta por medio del videocassette intenta 
crear las inquietudes necesarias, que inviten a la investigación de 
un código, que haga factible el surgimiento de una T.V. comunitaria. 

En el presente documento se propone la expresión "Comunicación Cult,!! 
ral 11

, como una alternativa de acción que conlleve a concebir de modo 
participativo nuevas redes de comunicación, como redes movilizables~ 
cuyos cambios sean producto de una comunicación educativa que deman. 
de el individuo, objetizando su realidad cultural. 

Es conocido el hecho de que en el funcionamiento social y cultural -
actual, una parte de población está subinformada, se le coloca como 
incapaz de descifrar la información, de buscarla, y por tanto de utj_ 
lizarla convirtiéndola en acción. 

La comunicación cultural integral se basa en un proceso de interac­
ción recfproca y de ambivalencia de roles (emisor-perceptor, per-­
ceptor-emisor) por esto puede constituir una expresi6n de comunica­
ción alternativa que se da, necesariamente, a través de proceso ps.1. 
cosocial. 

El Concepto Comunicaci6n Cultural es acufiado desde una perspectiva 

·•' 
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psicosocia1, proponiendo en el contexto mismo de las Ciencias de la -
Comunicación, el ejercicio de un derecho social, un sentir humano -­
que se despre~de de la capacidad de crear, fenómeno Psicológico de -
vital importancia p~ra la formación de una personalidad crítica. 

El análisis objetivo de la cultura es un elemento consustancial al pen 
samiento crítico. 

La comunicaci6n cultural propone el desarrollo de una sociedad crfti­
ca como efecto de la comunicación horizontal y multidireccional y de la 
constante motivación a la creatividad que el proceso de la comunicación 
alternativa genera. 

En una sociedad dada, las vfas y modos alternativos de comunicación en 
la medida de su creatividad y autonomía relativa en cuanto a esas es- -
tructuras, constituyen avanzadas de nuevas relaciones sociales que apun 
tan hacia el futuro, aunque su gravitación a largo alcance esté limita­
da y condicionada por los procesos de cambio y las relaciones de fuer-­
zas en la sociedad global. 

La cultura es un continuo que va de lo particular e individual hasta la 
básica identidad social y viceversa. Partiendo de este criterio, la Psi 
cología Social como instrumento de comprensión y estudio del fenómeno 
de integración social, permite contemplar la comunicación cultural co­
mo una propuesta alternativa, en la medida que implica una actitud an­
tiautoritaria que no se basa en estereotipos, lugares comunes o en - -
afinnaciones incontrastab1es~ pues implica acercarse a trav~s del di! 
logo directo o indirecto a los fenómenos de la realidad, problematfzan 
do e interrogando a la realidad, de modo tal que esta aproximacidn -­
implique establecer una re1aci6n cognocitiva, viva, abierta, que con!_ 
tituye el polo opuesto de la mera transmisi6n de aserciones por cuan­
to el conocimiento se construye a través del diálogo y la participa-­
ci6n activa e igualitaria entre los interlocutores. 
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Se trata de desarrollar las capacidades individuales y los recursos 
colectivos de la población. Para que la misma población progresivamen -
te asuma l~. solución de algunos de si.!:> problemas reconvirtiendo unas 
actitudes de cambio, especialment2 a través de la constitución de gru 
pos de acción cultural y social. Y la Psicologfa puede contribuir con 
los conocimientos referentes a percepción social, motivación, aprendí 
zaje, desarrollo de la personalidad, procesos creativos, ·desarrollo -
de la comunidad ertre otros, todos en referencia a la comunicaci6n y 
sus efectos. La importancia de manejar los elementos de comunicación 
cultural para el Psic61ogo radica, en la posibilidad de contribuir a 
la creación de relaciones comunicacionales dialógicas, participati-­
vas, dentro de procesos dirigidos al cambio social. 

El proceso de comunicaci6n es expresi6n de conductas y roles sociales, 
así como la estructura social y las relaciones de clases detenninan -
de manera fundamental, e1 carácter de la comunicación social. 

Un sistema social es un conjunto de partes diversas, .cada una de las -
cuales se· define por sus funciones o sus objetivos y se une con los d~ 
más a través de interacciones. 

Por medio de la Psicología se tratará de comprender, explicar y prede­
cir cómo los pensamientos, sentimientos y acciones percibidos en los -
demás, así como en uno mismo, pueden contribuir a la realización de una 
comunicaci6n integral con una nueva carga ideológica, no autoritaria, -
consolitaria de las motivaciones que impulsan el proceso creativo y el 
cambio social que la comunicaci6n alternativa de algún modo induce y -

expresa. 

- -·- _.,;,...__ ·--
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JUSTIFICACIONES 

··La."intención de este trabajo responde a las interrogantes: 

lQué?: Comunicación Cultural. 

lPor qué?: Por ser manifiesta la necesidad social de establecer una -
fonna de comunicación que requiere de una conducta partici 
pativa y responsable. 

La comunicación cultural es la opción para ejercer el eerecbo a la cul 
tura usando como medio de comunicación mu1tidirecciona1, misma que im­
plica una participación democrática. 

lPara qué?: Para establecer un flujo de comunicaci6n horizontal para 
una mejor convivencia social. 

lCon qué?: A través del mensaje cultural. 

El planteamiento inicial estructurado usando el medio del video cassette, 
se dirige an un primer momento a profesionales y estudiantes {en este ca 
so específicamente de Psicología), para 1notivar1os a intervenir en el -
diseño de fonnas novedosas y participativas que transmitan mensajes cul 
tura1es. El uso de la imagen~ para hacer la propuesta de una comunica-­
ción cultural, es un intento contestatario al discurso totalitario de -
la televisión oficial, desde el momento que el discurso alternativo se 
plantea la solución real de problemas mediante la expresi6n creativa -­
sin deslindar responsabilidades a través de 1a demagogfa que confunde 
y aliena. 

La posici6n analítica y crftica de aquellos que poseen infonnación, pr!_ 
tende la búsqueda de hacerla extensiva, en el empleo de la misma diri-
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gfda a fines de beneficios sociales, que capaciten para la acci6n a las 
comunidades más variadas usando las expresiones creativas de cada uno -
de sus integrantes. 

Será pertinente, precisar que los peligros de enajenación y mimetismo 
no corresponden a la evolución modernizadora de una cultura, sino al -
~anal y a la actitud por la cual se produce. 

Las diversas manifestaciones étnicas, regionales así como el fenómeno 
de identidad nacional, serán apoyados en este programa como respuesta 
dialéctica al mensaje unilateral de penetración extranjera que sólo -
funciona como un añadido superpuesto a una comunidad, entorpeciendo la 
emanación.auténtica de su vida. 

En el programa en videocassette se encontrarán los elementos de comuni 
cación cultural y se seña1arán los recursos con que cuenta la propia -
Universidad para plantear un uso coherente de estos estableciendo una 
política cultural de participación, por tratarse de un modo alternativo 
de comunicación. 

Al educando se le propondrá una ruptura con el esquema de dependencia 
y pasividad haciendo uso de su capacitación para fungir como agente -­
de cambio sociai. 

Se invitará al sector extrauniversitario a crear planteamientos de ac­
ción conjunta para la elaboración de mensajes de un modo participativo, 
empleando el Modelo Multidireccional de comunicaci6n. 

El Modelo Multidireccional se expresa en la manera siguiente: 



--------------
Flujo 
Horizontal 

Discurso antiautoritario, abierto, interrogantes 
problematizador Vs. esteriotipos. 

Producción de los mensajes: 
participación a~tiva de los polos del proceso co 
_ ..... _ _!. -- __ A:-·- - 'l ~ • '_..,.., 

mun J J,;cu;;1ona1 • 

Mensaje 

Emisor - Receptor 

Redes de Distribución 
al margen del circuito 

Receptor - Emisor 

Medio Propiedad Colectiva 
comercial 

(autor Máximo Simpson). 

D E S A R R O L L O 

Objetivo General.-

, 

Dado un modeio de comunicación alternativa, el sujeto expresar4 qué ti­
po de conductas y condiciones conllevan a la participación para produ--
e.ir y recib-ir los mensajes culturales que hagan posible la integración 
psicosocial. 

Condiciones .. -

1) Reconocimiento del otro como sujeto y no como mero objeto del pro -
pio discurso" 

2) Reconocimiento de que el proceso congnoscitivo nunca es meramen­
te individual sino eminentemente social. 

3) Observación de la premisa de que una de las garantfas de la obj~ 
tividad del conocimiento radica en su carácter público e intersu~ 
jetivo (Popper}. 

_I ~· •• .:..L' -.• 
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4) Reconocimiento de que la realización personal s6lo puede concreta.r:. 

se a través de la re1aci6n con el otro y de la acepta~ión de su -
alteridad. Por lo t,anto, todo proceso de conocimiento implica una 
interacción dialógi-ca entre dos sujetos activos, ninguno de los -

El código aquí empleado es el que el Psicólogo o el estudiante de Psi­
cología podrá identificar, dado que, el enfoque psicosocial nos propo­
ne el estudio de este fenómeno de la comunicación elemento fundamental 
de socialización. 

El mensaje implica la acción específica de profesionales, estudiantes 
y miembros de la comunidad extrauniversitaria. Pero esta dirigido a -
la sensibilizaci6n del psicólogo a participar con sus conocimientos -
específicos y c01110 miembro de una población en el diseño del mensaje 
cultural. 

. 
El perceptor, en este caso!J es aquel que viendo el videocasset~e "Co-
municación Cultural, una propuesta alternativa 11 ~ encuentra en estas -
páginas un material de apoyo que amplíe la captación del mensaje, pa­
ra poseer mayores elementos que le pennitan participar en su instru-­
mentación fungiendo así también como emisor según el momento que se 
viva dentro de este proceso comunicacional. 

Objetivos específicos.-

1.1 (Al ver el video), que e1 te1eespectador enuncie fonnas de co-­
participación para la elaboración del mensaje cultural y los re­
cursos que pueden ser empleados. 

A través de la propuesta aquí sustentada: 
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2.1 El Psicólogo Social Crítico* identificará el modelo de comunica­

ción-alternativa. 

2.2 El Psicólogo Social Crítico identificará y distinguirá las conduf_ 
tas sociales que la propia comunicación genera. 

2.3 El Psicólogo Social Cri'tico identificará el concepto de comunica­
ción cultural dentro del contexto social. 

2.4 El Psicólogo Social Crítico reconocerá la utilidad del fenómeno -
de integración psicosocial. 

2.5 El Psicólogo Social Crítico, conjuntamente con otros profesionales 
interesados, elaborará un diagnóstico social, a través del fenóme_ 
no de la comunicación» factor constitutivo de la propia estructura 
social. 

3.1 El sujeto identificará las conductas que conlleven a la particip!_ 
ción en el proceso de comunicación cultural. 

3.2 El sujeto identificará los mensajes culturales y sus característi -

3.3 

* 

cas. 

Los diversos sectores sociales identificarán la autogestión del -
mensaje con la participación a través de 1a simultaneidad de ro~-
1 es (descodificador - codificador). 

El Psic61ogo Social Crftico es quien lejos de manifestar una postu 
ra reduccionista, y autoritaria considera a los indiv1duo5 que cüfü 
ponen íos diversos sectores sociales situados de manera indistinta 
y recfproca en los roles de Emisor-Perceptor, asf igualmente fil C.Q. 
mo profesional los desempena. Su inter~s por los procesos cognoc1-
tivos que en los conglomerados sociales funcionant lo aborda a tr,! 
vés de una Psicologfa profunda, dispuesto a comprender de un modo 
intrinseco los diversos aspectos de las conductas encaminadas ~-~ ~ 
municar. 
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4.1 Las Universidades a través de una función integradora diseñará o.2, 
jetivos de acción por medio de la comunicación alternativa para -
hacer extensiva la comunicación cultural a Tos sectores extrauni­
versi tarios de un modo planificado y coherente, sin interferir en 
los necesarios márgenes de espontaneidad y creatividad del proce­
so participativo y además estimulará tales aspectos. 

4.2 Los grupos pluridisciplinarios de profesionales que participen -
en la creación del mensaje cultural, identificarán los elementos 
para la capacitación de grupos multidisciplinarios de pasantes, 
a fin de que estos sean el enlace que implemente a la comunidad -
para 1~ recepción del mensaje cultural. 

E1 presentar un proyecto integrador de esfuerzos mancomunados enfoca­
dos al proceso creador conllevará a la realización del objetivo de in 
tegración cultural. 

Se habla de que la comunicación es integral porque pennite a1 individuo 
mayores intercambios con el conjunto de los elementos del sistema. 

Para la solución de problemas especfficos por medio de la comunicación 
cultural las caracterfsticas relevantes que contendrán los mensajes se 
rán: 

a) Que incidan en nuestro sistema social. 

b) Que sus planteamientos sean considerados desde diversas directri­
ces establecidas por grupos de la población y los varios estratos 
sociales específicos, a fin de detenninar el tipo de público al -
que dirige para obtener fines precisos. 

e) Que la interacción entre educadores y población sea considerada -

.~. 

• .. ~ _, ~-' .'.... .. ~...-. .... ·~ ...... 
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en funci6n del contexto social. 

d) Que las características generales comunes de los problemas selec­
cionados pennitan elaborar un con·junto de criterios básicos que 
puedan ser aplicados a través de diversos proyectos de acción de 
efectos concretos y continuados regidos por la correspondiente -
planificaci6n, programaci6n y eva1uaci6n de los objetivos. 

Conclusiones.-

Se planteará un estudio sistemático y en forma documentada de la cul 
tura que con apoyo de la Psicología contribuya a la modificación ideoló -
gic? que se ocupe de grupos sociales localizados aún fuera del radio de 
acci6n de la educación institucional. 

Se enfatizará los problemas sociales y se plantearán soluciones prácti 
cas apoyadas en la comunicación de la cultura como un proceso de inte­
gración. 

La política cultural mediante 1a comunicación alternativa intenta - -
crear: 

a) Una opiniór¡ pública en los sectores de opinión. 
b) Una conciencia crftica de dicha opinión pilblica. 
e) Una conciencia crftica que gravite favorablemente en dirección -

a los cambios en lo econ6mico, social y cultural. 

e,_.,._~ 
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E P I L O G O 

Se ha señalado a lo largo de esta exposici6n, que el proceso 

de la comunicaci6n cultural, requiere de apoyos políticos, 
econ6micos y psicosociales que favorezcan su transmisi6n. 
Dada la carga ideol6gica que sustenta este mensaje, sería ne 

cesario el reconocimiento de una cultura auténtica, con ello 

se pretende decir aut6noma, crítica, disr'rupt·iva a valores -

inducidos por otros discursos ajenos a la comunidad y que no 

busquen la democratizaci6n de los medios y recursos que sir­

ven para la circulación del mensaje alternativo, cuyos refe­

rentes son las propias necesidades objetivas y sentidas de 

una comunidad dada manifestándose a través de la expresi6n 

creativa de la comunicaci6n: "La Cultura". 

Debemos tener en cuenta en el análisis comunicacional de es -
tas demandas la formaci6n social, pues como señala Daniel -

Prieto en su obra "Elementos para el análisis del mensaje": 

"El hombre no percibe pasivamente: percibe activélmente, re­

chacemos la tendencia a homogenizar a los perceptores como 

si fueran masas indiferenciadas. Las distinciones por eda­
des, sexos, relaciones sociales, lugar de vivienda, tipo de 

trabajo, entre otras, resultan elementales para poder com -

prender la diversidad de situaciones de percepci6n, dentro 

de determinados procesos de comunicaci6n". 

A través de la práctica psicol6gica esto se conoce bien, de!_ 

de el punto de vista de la Gestalt, por ello, es importante 
en cualquier intento de comunicaci6n alternativa, que el ps,! 

c61ogo no pierda de vista que el tipo de proceso incide di­

rectamente en el tipo de mensaje. 
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La intensionalidad de estos mensajes, alternativos colocan 

al estudioso de la _conducta, corno emisor tan1:o como.perceE_ 

tor, desempefiando roles igualitarios a cualquiera de los ~ 

miembros involucrados en este posible hecho de comunicaci6n 

social. 

ELABORO 

Dalia Marina Chargoy. 

-
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S I N O P S I S 

Se propone el término de Comunicación Cultural respondie.!!. 
do a la necesidad de hacer de uso común los productos de 
las expresiones creativas, de los participantes en el prR 
ceso de comunicación por lo que la Comunicación Cultural 
usa el modelo de comunicación alternativa que hace posible 
la reciprocidad de roles emisor - perceptor y viceversa. 

Partiendo de la observación de que los medios alternativos 
surgen en la misma praxis social, se pretende a través de 
un enfoque psicosocial estudiar las conductas participati­
vas dirigidas a generar otros modos de comunicación. 

Para el logro de la participación en el diseño del mensaje, 
el pasante colaborará a través de su servicio social, los -
grupos de profesionales contribuirán para instrumentar al -
pasante o voluntario en la transmisi6n de esta conducta so­
cial, con la participación de los diversos sectores de 1a -
población, se detectarán conjuntamente necesidades objeti-­
vas y sentidas que a través de formas creativas de·comunic~ 
ción ofrecerán alternativas de solución. 

A través de la labor pluridisciplinaria se intentará crear 
una infraestructura que conlleve a una revaloración del prR 
ceso creativo y sus insumos de beneficio social, por medio 
de la comunicación cultural. El Psicójogo interesado en es­
ta forma de comunicaci6n será un agente importante dentro -
del proceso de cambio, dada su preparaci6n para comprender 
los procesos congnos~itivos que intervienen en las experie~ 
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cias de creatividad y comunicaci6n, asf como, sus efectos -
en la conducta humana. 

La Comunicación Cultural es una alternativa para crear re­
laciones comunicacionales, dialógicas participativas diri­
gidas al cambi~social. 

Se pretende al realizar este tema de tésis en video cassette, 
incidir en una comunicaci6n coletiva efectiva, que rebase -
el tradicional documento de menor alcance en cuanto al núm_g_ 
ro de perceptores en un mismo momento. Asf como aprovechar 
las ventajas de los mensajes audiovisuales y de la imagen -
en movimiento en 1a T.V. 
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Pasos para el tlesarrollo del video de: 

ºComunicaci6n Culturalº 

PROCESO DE PRODUCCION 

DETECCION DE NECESIDADES 

- DISEÑO DEL OBJETIVO GENERAL. 

- Qué se va a enseñar - Por qu~ - Para qué 

con qué 

NIVEL - PRERREQUISITOS - SINOPSIS 

- ELABORACION DE OBJETIVOS ESPECIFICOS. 

Características: 

1. Conducta observable (lo que se espera que 
se logre) 

2. Condiciones de operaci6n (a través de qué 
contenido y técnicas de aprendizaje se va 
a enseñar) 

3. Nivel de eficiencia (grado de exactitud del 
aprendizaje) 

- SELECCION DEL MEDIO 

(Limitaciones y ventajas) - (Movimiento) 

ELABORACION DE LA FICHA TECNICA. 
(Contenido Académico) 

- Investigaci6n (Bibliográfica o E~perimental} 

Introducci6n Estructura Coherente 

Desarroll~ Orden L6gico 

Conclusi6n 6 Lenguaje adecuado 

Resumen 

(El contenido debe cumplir con el objetivo u objeti­

vos del programa) 

·_,ci~ .... ,.. ;_. 
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PRODUCCION 

Elaboraci6n del Story Board 

(Visualizaci6n del contenido acadámico) 

Elaboraci6n de la Planta de Piso 

(Para grabar en estudio) 

Planeaci6n de las necesidades de producci6n 

(diseño, fotografía, utilería, etc.) 

Alternativas. 

GUION TECNICO 

Break Down {desglose del gui6n t~cnico} 

Materiales de Diseño 

Tomas de estudio 

Tomas exterior (VT) 

Escenografía 
Utilería 

Actores, presentadores, locutores 

Especificaciones Video 

Especificaciones Audio 

POST-PRODUCCION 

Edici6n 

Efectos audio- Musicalizaci6n - Locuci6n 
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PRODUCCION PROGRAMA AV 

PRE-PRODUCCION 

Contenido académico 
Gui6n T~cnico 

PRODUCCION 

Diseño 

Fotografía 

POST-PRODUCCION 

Armado 
Sonido 
Sincronizaci6n 



1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 

l 

D I S E Q O 

y 

' P L A N E A C I O N 

D E L 

e o N T E N I D a 

. D E L 

PROGRAMA· 



'l'AREA ACCIONES A REi\LlZAR PREGUNTAS CLAVES 
PARA LAS ACCIONES 

PERSONAS 
INVOLUCRADAS 

RESULTADO 

1 DETECCION DE LA 

1 NECESIDAD ACADE 

I\IICA. 

1 
1 
1 
1 
1 DISE90 DE LOS OB­

JETIVOS DE APREN-

1 DIZAJE. 

1 
1 

ELABORACION DE IN­

l oICE DE CONCEPTOS 

SINOPSIS 

¿Porque se necesi= 
ta el programa ? 

- Maestro rle 
la materia 
(responsable 
del conteni 
do). 

DE LAS ACCro::Es 

1) Terna específico a0 1 

programa. 

2) Justificaci6n para 
la realización d0l 
programa. 

1) Investigar grado 
de dificultad; -
grado abstracci6n; 
necesidad de visua 
lizaci6n del tema~ 
condiciones en las 
que se da el tema, 
etc. 

¿Que parte del te­
ma general requie­
re de imagenes pa­
ra su aprendizaje? 

¿En qué condiciones~ 
se da el tema? 

Depto. Peda~! 3) Nivel de los alum­
gico del CUPHA. nos. 

2) Ubicar el tema den 
tro del programa :: 
de la materia y el 
plan de estudios. 

1) Especificar el Ob 
jetivo general 
del programa .. 

¿Que peso tiene den 
tro del plan de es­
tudios? 

¿Qué conocimientos 
previos requiere el 
alumno? 

Usuarios. 

¿Que se requiere lo- Responsable 
grar con el programa? del contenido. 

4) Conocimientos pre­
vios. 

1) Objetivo gener~l 
del programa. 

2) Especificar los o~ 
jetivos interme-­
dios para tener co 
nocimientos y habT 
lidades concretas. 

¿Qué van a aprender 
los alumnos? Depto. Pedagó 

gico del CUPRA. 

2) Objetivos interme 
dios del programa 

1) Investigar los con 
ceptos. técnicas,­
ejemplos, etc, que 
explican el tema. 

¿Qué alcances tiene -
el programa?. 
.,... __ ~ ............. ;a,.. A.o ,a-F-i r-i t:)n . (',\¿Ut:: '::f.Lª'-''-' .....,.._ .._,... _ _. ___ _ 

cia se requiere? 

¿Qué información se Responsable 
requiere para expli - del contenido. 
car el tema? 

¿Cuáles son los conceE 
2) Elaborar una lista tos que se necesitan 

de conceptos. explicar? 

3) En no más de media ¿Como puede explicarse 
cuartilla, explicare! tema en forma senci 
en palabras senci--11a? 
llas de los que se 
tratará el programa. 

-------------
1) Lista de conceptos. 

2) Sinopsis 



A R E A 

• 
lsTRUCTURACION DEL . 

tNTENIDO 

1 
1 
1 
1 

DESARROLLO DEL 

loNTENIDO 

i 
1 

SELECCION DEL 

Loio 
1 

ACCIONES A REALIZAR 

1) Revisar el indice 
de conceptos y la 
sinopsis. 

2) En base a los con 
ceptos, estable-= 
cer secuencias de 
contenido. 

3) Comparar las se-­
cuencias de cante 
nido con los obje 
tivos de aprendí= 
zaje. 

4) Se ordenan los -­
conceptos secuen­
ciados según los 
objetivos de aprer . -dizaJe. 

1) Recabar toda la ir 
formaci6n necesa-: 
ria. 

2) Redactar el conte­
nido de acuerdo a 
la estructura ace¡ 
tada. 

1) Identificar para -
cada secuencia el 
medio audiovisual 
6ptirno para su pr~ 
sentaci6n. 

2) Revisar todas las 
secuencias y deci­
dir el medio 

PREGUNTAS CLAVES PARA 
LAS ACCIONES. 

¿Qué conceptos son ne 
cesarías para el lo-= 
gro de los objetivos? 

¿Qué conceptos deben 
ir juntos ? 

¿Que secuencias cum-­
plen qué objetivos? 

¿Cuál es rn~todo de en 
señanza que va a te-­
ner el programa? 

¿Cuál es el orden de 
las secuencias según 
el m~todo selecciona­
do? 

¿La inform~ci6n reca­
bada es la oue se re­
quiere para alcanzar 
los objetivos? 

¿Se requiere de más = 
informaci6n? 

¿Hay informaci6n adi­
cional, no relevante 
para el logro de los 
objetivos? 

¿Se requiere de imág~ 
nes para presentar las 
secuencias educativas? 

¿Se requiere de movi-
miento? 

¿En qué condiciones se 
da el tema? 

'I 

PERSONAS 
INVOLUCRADAS 

Responsable 
del conteni 
do y Depto:­
Pedag6gico 
del CUPRA. 

RESULTADO 
DE LAS ACCIONES 

indice de conceptos 
estructurados según 
el método de ense-­
ñanza elegido. 

--- -~ -=--=--=--=- - -. 

Responsable 
del conteni -do. 

Depto. Peda­
g6gico del 
CUP:AA. 

--,' 

Con~enido del progré­
rna. 

Decisi6n sobre el met 
dio de presentaci6n. 



1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
i 
1 
1 

-.T A R E A 

REVISION DEL 

CONTENIDO 

ACCIONES A REALIZAR 

. 
1) Se revisa el con 

tenido para de-= 
tectar posibles 
errores • . 

2) Determinar si el · 
contenido cumple. 
los objetivos --
propuestos. 

PREGU!~AS CLAVES PARA PERSONAS RESULTADO 
LAS Ac:rONES. INVOLUCRADAS DE LAS ACCIONES. 

-

¿Conti::ne errores? Expertos en el Contenido final 
tema y respon- del programa. 

¿Se c::nplen los obje- sable del con-
ti vos::' tenido. 

.. 



--------------
C O D I G O 

TRANSICION DE IMAGENES 

Tomado del taller ñe Posproducci6n de 'l'. V. educativa 

para la educaci6n superior. CUPRA. MARZO MAYO 1982 

IN 

FADES 

ou~ 

CORTE 

DI SOLVENCIA 

WIPES O COR­

TINILLAS 

Marca el principio o final de una 

acci6n .. 

Se utiliza cuando se requiere conti­
nuidad en el cambio de una escena a 

otra. 

Se utiliza en la transici6n de una -

escena a otra cuando existe cambio 

de tiempo o espacio. 

Transición a trav~s de efectos geo­

metricos, utilizada para cambios -­
ºbruscos' de espacio o tiempo o bien 

para señalar detalles en la imagen 

base. 

1 

!--i 



- - ------­CODIGO- - - - - -
"ENCUADRES EN T.V. 

Tomado del taller de Pos-producci6n de Televisi.6n educativa 

para la Educaci6n Superior. CUPRA. MARZO MAYO 1982 

TOMAS DE UNA PERSONA: 

BIG LONG SHOT B.L .. S. 

LONG SHOT L.S. 

FULL SHOT F.S. 

MEDIUM FULL SHOT M.F.S. 

MEDIUM SHOT M.S. 

MEDIUM CLOSE UP M.C.U. 

CLOSE UP e.u. 

BIG CLOSE UP B.C.U .. 

TOMAS DE OBJETOS: 

FULL SHOT F.S. 

TIGHT SHaT T.S. 

TOMAS DE PERSONAS: 

TWO SHOT 2 s 

THREE SHOT 3 s 

GRUOP SHOT G .. S. 

~ . . - . -~ .:..~ . 'I . ,~ ..... .............. ~ 
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Progran1a: Comunica::.ión cu1 tural: una propuesta al terna ti va 
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Toma 

. 
~ 
! 1 . 
' 
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' ! 3 
1 

u 
l'I 

~ 4 
~ 
1i 
,, 
¡ 

• 
1 
r 
i1 
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5 

6. 

7 

8 

9 

10 

1 1 

" 

Emp!.:iz~ 
miento 

1 FS 

i 
't 

~ FS 

FS 

FS 
1 . 

1 
1 
ji ,, 

1 
LS 

FS 

MCV 

FS 

cu 

FS 

Video Audio 

F • l F. l 

¡ l Cartón logotipo Música 
11 IU.N.A.M. 
1 ' 

¡ 1 Cartón 2 

1 
Logo cupra 
y Logo Psicologia ' ¡ ~ . 

1 í 1 Generador de .. 
Música ca rae-

! te res 
presenta 

.. 
1 Cartón 4 

generador de c • 
1 Comunicaci6n 

1 
Cultura 1 urna propues . -

1 ta alter11at1va 

lv1. Continua Música 

VT. fin tena Sonido incidentaO 
, Conacyt 

Cal le con tráfico 
La comunicación relaciona a los indivi­
duos entre sí, hace posible que los gru 
pos y las soci'edades funcionen. 

Gente en la calle La comunicación es un factor constitu--
niños en interacciórtivo de Ja propia es~ructura social. 

i 
1 

Maestra informando 
en clase. 

El enfoque Psicosocial se ocupa de este 
factor de socialización. 

Q LOC 
Comunicar no es solamente informar; in­
formar significa dar forma, es la emi-­
sión unilateral de hechos, ideas, suce­
sos y datos. 

:Hombres corriendo erComunicar significa poner en común. 
Vía obra monte aná- Intercambiar experiencias. 
logo. 

Q LOC 

lmágen cantante gue-La cultura es una forma de comunicación 
rrillero, rodeado dede experiencias creativas. Debe ser mul 
público pueblo. tidireccional, horizontal, participativa 

y responsable. 

Q LOC 

Gentes danzando obrala comunicación cultural es posible me -
monte, análogo sobr~diante la comunicación alternativa, la -
impresión emisor re~cual exige reciprocidad de roles entre -
ceptor. el emisor y el receptor. 

Sigue camara 

''--~~~----1-~-l.-~~~~-~~~~~~--~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~---~ 
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Prorramc: Coraunicación cultural: una propuesta alternativa 

1 2 
1 

I' 
11 ¡, 

) 

1 

] 3 

14 

15 

16 

17 

1 

1 n y 

19 

20 

MCU 

FS 

cu 
ZB 

LS 

LS 
cu 

MCU 

cu 

MCU 
LS 

MCU 

LS 

FS 

i 

! 

1 

1 

1 

1 

Audio 

Cantantes fuera de -La comunicación alternativa permite el 
la estación de metrcampl io acceso de los sectores sociales, 
con pCbl ico. en la emisión y recepción de mensajes, 

f'nvorcce unn porticipación social acti­
va e integradora. 

Medios Radio UNAM, El medio en la comunicaci6n no es en sr 
diseñadora gráfaca -lo alternativo, es sólo el instrumento 
grupo de trabaJi~do -de una opción, la alternativa, que promoví 
res vüendo programa da por un grupo social, produce mensa-·: 
de capacitación en -jes prop1os que representan concepcione~ 
T.V. diferentes a las que difunden los medios 

Camar6grafo de T.V. 
en su 1abor. 

dominantes. 

Por ello los medios debieran ser propie· 
dad colectiva de los trabajadores, esto 
podría logrnrse a través de cooperativa~ 
u otro tipo de organizaciones que ellos 
mismcs generarían. 

Evento cultural can La manifestación creativa de la comuniCé - . -tantes en la calle -ci6n es la cultura: un medio necesario· 
con público. en la educación integral. 

Público calle; Estu·La comunicación cultural requiere de Té~ 
diantes de jardín departicipaci6n de los individuos con dis­
niffos dibujando C. posición para de~odificar la experiencié 

cultural. En ocas iones precisa de una ·­
preparación correspondiente. 

Grupo e.le profes 
trabajando. 

?ara investigar en este campo es precise 
la actividad pluridisciplinaria. 

Mujer saliendo de caUna Psicología Social Crrtica·, no reduc 
vidad de piedr·a - --·cionista y antiautoritaria, colaboraría 
(Obra M~te an§logo)en la implementact6n de esta forma de -

Profesionistas en -
junta. 
Profesionistas en -
) unta e o n e a m pes i ... -

1 nos. 

comunicaci6n ap1 ic~ndo sus conocimien -
tos, acerca de este proceso inherente -
a la conducta humana. 

L a i r.~ p o r t a n e i a d e q u e e l ps i c ó l o g o s e -
ocupe de los elementos da la comunica -
e i ó n c u 1 tu r a 1 , r a d i e a en 1 a pos i b i 1 i d é1 d 
de contribuir a la creación de relacio­
nes comunicacionales dialógicas y parti 
cipativas dentro de procesos dirigidos­
al cambio social. 

Rcur.ión de pr<:>fesio El p ... 1 · d b".... 1 
· t - s1co ogo interven ra tam ten en a 

nis as. . 1 .... d f f · 
E t d • t d ~rt1cu ac1on e es uerzos con pro es10-

s u 1an es e serv 1 d d' d" • 1· 
Jcio social trabajan"n~ es e 1versfs.d!sc!p 1 !nas_par~ or'g~ 
i'do con comunidad eñ n1zar grupos mu t1 1sc1p 1nar1~s e p,a-
" _ -s- "b" 1' • r" san tes cuya lnbor con la comunidad esta sen 1 1 1zac1on. • d" . 'd h • 1 · ·... .-
Nifios de la comuni- ria. 1r1g1 a ac1a a 1~tegrac~on socia 

haciendo uso de las man1festac1ones cul 
turales de un modo planificado y coherer 

dad danzando. 

te. -



··----~------
unarr. 8 

Pro9r~mc: ComunicaciGn cultural: una propuesta alternativa. 

Video 
1 

Emplaz2 -L··· 1 
rnu~r.to .. •, m , 

~-~...!-~~~+--~~~~~~~~---~·--~~-1-~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~,--i----1 

l 
' ' i 

" 
' ~ 
11 

~ 

~ 
11 ¡ 
11 

11 ,, 
I' . 
11 

" ' 

MFS Campesinos viendo miLa integración social es el factor in -
· croscopia, con ins-·dispens~ble que permite al individuo ma 

. LS 
1·: 

¡ 
11 
,. 

,tructores estudian- yores intercambios con el conjunto de 7 
tes en servicio so- elementos del sistema. 
ciaTI. Mediante el desempeño del servicio so--
Músicos en la calle 1 cial integral el estudiante colaborará 
fuera de la estaci6nen la instrumentaci6n para la recepci6n 
del metro. del mensaje cultural en comunidades ex-
l trauniversitarias. 
1 

LS !sobre impresión mú- Una de las principales tareas de la Unl 
sica, teatro, danza:ve.rsidad es producir y difundir diver -

22 1 
" 

23 

24 

25 

! 
¡: 

11 

11 

¡; 

1 
i 
' 

LS 
MCU 

LS 

LS 

26 ' LS 

27 LS 

28 , FS 

29 MFS 

ártes plásticos. sas manifestaciones culturales. 
cartones 6 al 9) Para los diversos Sectores de la pobla­

ción. 

Chofer platicando -
con muchachos y es­
tudiantes conversan 
do. -

Espacio escult. 
ga Act. 1 

11 e· 

Se sienta junto a 
Ac t. 2 

El proceso de comunicaci6n es e~presión 
de conductas y roles sociales, asr mis­
mo, la estructura social y las relacio­
nes de clase determinan de manera funda 
mental el carácter de la comunicación 7 
social. 

Actores (escena espacio escult6rico). 
Actor 1. 
Hola ~ue ya no vas a la facultad? 
Actor 2 
Se me hace que eres tu el que no vas 

Actor 1 
Tú SQbes hny que darse a desear. 

Continúa conversa-- A propósito dime tu que todo lo sabes y 
ci6n. si no inventas, ya has oído sobre la co 

municación cultural y la Psicología. 
Estás enternda de que tenemos que ver -
en todo eso. Se me hace que ya tenemos 
otro campo de trabajo. 

Conversación. Actor 2 
e 1 a ro. 

insert. orquesta sirActor 2 -f6nica de la UNAM. Mira oor medio de la comunicación cultu-

lnsert. M€dico con 
Co11unidad. 

ral podemos hacer divulgación científic~ 
a través de eventos culturales. 

Imagínate que un egresado de medicina -
que se le ocurra organizar con los colo 
nos una dramatizaci6n para entender 1a­
medicina preventiva. 
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ProgramE: comunicaci6n cultural: una propuesta alternativa. 

Toma Emplazi! 
miento 

30 LS 

31 1 cu 
i' 
1 

32 cu 
33 FS 
34 
35 cu 

36 FS 

37 LS 

38 LS 

39 FS 
40 FS 
41 FS 
42 

FS 

43 MCU 

44 cu 

MFS 

n19ueo cilmora 

Video 

Regresar 
Acto res 

Audio 

Act. 1 
Oye que suave está eso de la colabora-­
cidn comunitaria ahora si a trabajar en 
equipo para tener acceso a la cultura -
y conocer los medios con que cuenta la 
Universidad. 

Actor 2 
Y nosotros podemos colaborar con nues-­
tros conocimientos 

Grupo niAos apren-- Sobre enseRanza-aprendizaje percepcidn-
diendo en clase.. social, desarrollo de la personalidad, 
Actitudes de 2 niftosdesarrollo de la comunidad, pensamiento: 
Te a t ro g i ñ o 1 . 1 e n g u a j e y p ro e e ·s os e re a t i vos , e n t r e - · 
Rostros de otros claro todo en referencia a la coml 
Comunidad observancbnicación y sus efectos. -1-

Actores conversando Act. 1 
Esto es, ashi está nuestro papel en el 
d i se ño del mensaje cu 1 tura l . 

Act. 1 Se despide. Nos estamos viendo voy a dar la nueva a 
otros cuates. 

Act. 2 
Se despide 

Regresar a Act. 2 le 
yendo sus apuntes. 

Obrero Trabajando 
Niño vacunándolo 
Niños preprimaria 
Estudiante 
Niños campesinos 

:Act. 2 
Andale comienza a contribuir, se te co­
misiona para divulgar la propuesta. 

Q Locutor 

El derecho a la cultura es equiparable a 
el derecho al trabajo, a la salud a la 
&.ducación. 
El estudiante enseRará a hacer uso de -
este derecho a la comunidad extra univer 
sitaria siendo capacitado a su vez por 
un grupo plundisciplinario de profesio­
nales en la implementacidn de este pro­
ceso de integración social. 

Act. 3 y 4 elaboran El mensaje que emite la comunidad confot 
do un poster (dice-·mado según sus necesidades es indispen­
una alternativa cul sable para el dise"o del evento cultu--
tural). - ral. 

Poster consulta po- Y esencial en la solucidn de problemas 
pular. dentro de un contexto de consulta popu-

1 ar . 

Actores 3, 4 y 5 -­
di al ogandc1. 

La participación activa e igualitaria ... 
entre los interlocutores implica una re 
laci6n cognositiva abierta, polo opues~ 
to de la mera transmisión de informa- -
ción. 

'------~--~~-~.J.......~~~--~~~----~--~--~~----~-----------------·~~-----
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• 

46 

47 

48 

49 

50 
y 
51 

52 

53 

54 

55 

S6 

57 
58 

59 

60 
61 
62 

LS 
ZB 

LS 

LS 
ZB 

LS 
ZB 

LS 
ZB 

LS 
ZB 

LS 
ZB 
LS 
ZB 

LS 
ZB 

LS 
ZB 

BLS 

MCU 

FS 

MCU 
cu 
cu 
FS 

MCU 
FS 
z l 

Cartón 10 Música del grupo musicante. 
Esquema comunicacidn 
ulternativa. 

Cartón 11 
Discursos (élzul) 

Música del grupo musicante. 
Antiautoritario, abierto, interrogan1:e, 
no esteriotipado . 

Cartón 12 Participacidn activa de los polos del -
Produc. de mensajes proceso comunicacional. 
(verde) 

Cartón 13 
Mensaje 

Blanco, flash en ne 
gro Cartón U4 y 15-

Cartón 16 
Dibujo 
Azul en circulo 

Cartón 17 
Medio (rojo) 
Cartón 18 
Propiedad colectiva 

Cartón 19 
Redes de distribu·­
c i ó n. 

Cartón 20 
Regresar a 

Esquema con flechas 

Amb?valencia de roles entre emisor y r~ 
ceptor. 

Flujo 
Horizontal 
Mul ti di recci anal. 

Discurso 
Producción de mensajes 

Joven tocando cara- Una Psicología Social Crítica, considera 
col. a la expresidn creativa como generadora 

de una percepción dinámica. Inmersa en 
Convivencia rueda _el modelo de comunicación participativa 

que hace manifiesto el proceso de inte­ge n te . 

Niño indígena 
Mujer tejiendo 
Telar 
Músico terminando 
ejecución y público 
aplaudiendo. 

gración. 

La comunicación cultural abarca la di-­
versidad de jdentidades étnicas, regio­
nales y .locales, incrementa el fenómeno 
de identidad nacional y valora la obra 
artística como un bien universal. 

Mujer con hijo en La comunicación cultural es una necesi­
brazos imágen bélica dad estratégica para que en el cambio -
Cartel manta 11 Televi sociopol ítico, el individuo se encuen -
sa la Banca ideoló-~~tre instrumentado para el ejercicioi de 

su acción l lberadora. (música tierra1 mez 
ti .za.) -
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64 

65 

66 

67 

68 

69 

Emplaz! 
m1enlo 

FS 

FS 

FS 

FS 

FS 

FS 

Video 

Cartón 21 
Incrustación 
V.T. fuente 

Cartón 26 
Incrustación 
V.T. fuente. 

Cartón 22 
Incrustación 
Video Fuente 

Cartón 23 
Incrustación 
V.T. fuente 

Cartón 24 
Incrustación 
V.T. Fuente 

Cartón 25 
l ne rus tac i din 
VT. fuente 

Realizó CUF1 RA 
1 

Audio 

Contenido Académico 
Dirección y Producción: Dalia Marina 

Cha rgoy. 

Esquema de Comunicación Alternativa 
Autor Máximo Simpson. 

Director de Tesis: Maestro Jorge Mol ina. 

Música 
Grupo Musicante 
Obra Monte Análogo 

Actores: Gabriel Labastida y 
Elsa Colmenares. 

Locutor: Jorge Chargoy G. 

Sonido caída agua. 

Q) 
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-!Sobre impresi6n espacio escultorico 

_§obre impresi6n espacio escultorico 

Acci6n: Antena Conacyt 

Audio: La Comunicaci6n relaciona a los in­

dividuos entre si .•. 

Gente en cami6n, oyendo música, 

levendo periodicos, carretera 

qrupos ••• 

1 l_ 

') 

l ' J 

l 
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1 Prorrcn1Gi: comunicaci6n Cultural una uesta alternativa 
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1 \. 
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L~.-: ~i1,c_ci6n: Niño......~g_ando jardín _de ni ñas C .U 
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ci6n. 

[ 8 1 t" 
! a 

0 
Acci6n: Maestra dando clase. 

• B• • ~u._d_.i_o._:.._ __ C_o...__~:m~. u~ __ n __ i ___ car no es solªID·==en=t-=-e=---=-· -=-· _.,_. ""'-' __ 
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G]__J (S Acc=i6=n'-"-:-=H=o=m=b=r~e~e=n-=--V::....:í=a~, _u=n=o;:;::;._.d=e=-=e=l-=l=o""""s'--'"'c""""o=n"-"'o_J"""". o~s 
vendados. 

Audio: Comunicar significa poner en c6mun. 

10 
e:_.,..,,,.-¡:¡..=-=~ ( L:=JWk~tc Acci6n: Imágen cantante guerrjllero rodeado 

r1e gente pnebJ o. 

[11 

[12 

A110:io: T.a cu] tura es una fo:i:::rna Cle-.comuni--ea-

t •· ~ 
' 6 ~ . • +· c1 n ue experiencias crea 1vas. 

"" v- t) r;~t s._~ Acci6n: 
~ ,.._ ~ f !S_:_,t?&" . :, . ~:v- impresj6n_generador de caracteres. (;f ~ _____ __._E.J.J.JmL+-i...._s._¡;;;Q;..;;;r~ Receptor 

/fl- ~~Audio: La coraunicaci6n cultural es posible 

Gente con~iyiendo y danzando sobre 

. . . 

L_) 
Acci6n: r1úsicos de Cámara interpretando una 

composici6n fuera de una estación 

de Metro. 
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E
~" ~:t ==--;<ª 

'• 1 
- ~-::-' 

[1~LJ 

.. 

Acción: Cámaras en actitud de producci6n. 

l~udio: Por eJJQ_ los medjos deberían ser - -

pr?piedad colectiva •.• 

2&.ci6n: .Músicos inte:r:pre:tando.en Ja calle, -: . 

traunsentes público. 

r.a maoifest.aci6n...creati1ra de ] a comu-::~ 

nicac4-~:ri e§_~~g=-2.l!l t_u~51 L-~~.~-

PúbJico caJJe 

Audio: Comunicación cultural reauiere de . •,• 

Acci6n: Grupo de profesionistas trabajando 

A1.ldio: Para trabajar en este campo .... 

Acci6n: Mujer aue sale de cavidad Obra monte 

t. __ 

~~~--=ft~n~á~~~~~~~~~-~~~~~-
U na Psicología Social Crítica. 

~~~·~~~~~--...::;_.~~~~~~~~~~~~ 

Audio: 



- ... - - - - - - - -s~rv~orrd 

o 
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Em· I~·· J. 
Acci6n: Parto Bebe 12rimer llanto. 

Audio: De este proceso ineherente a la 

conducta .•. 

( ;O I ) ..:'~~: _1."-.,.¡;! ""\ ,,,....-.."' ~ 6 ~:acstra organizando 
Ll_~LL~ ~q c.P- ~-1. c... ...;...A...:c...;c;_,i__;n;...:......: ---------------------· 

, ~/ 1 ~/í.(f ~- e~ Grupo Servicio Social, evento cul-

(J.)(/:~. c.:..:~,f 6· ;c.,y Ru~J tural. Niños comunidad. 

'¡:.:111 j~ I} -=,+,~;¡.:'1111/ ~~\ \.l\L~~Vun~A~u=d=1~·º~=-~E=l~P~s~_=i=c=6~1=º~9~º~i=n=t~e~r~v~e~n~d=r~a~t~a=m=b~i~€~n_. __ 
\ 
"'--- . k-===>•'""'~ ~----

.A.cción: Incrustaciones, cartones diversas roa-

nifestaciones culturales, actores en 

recorrido instalaciones de la U.N.A.M. 

02ra 1 a.}:•ore s cu3= . ...:::;t=u=r:...::a::.:1;::,..;e::::..:s=-=.... -------

Acci6n: Chofer terminal camiones en dialogo 

con estudiantes. 

Estudiantes en dialogo entre si 

__ A nC!=i=o:::..:...: -=E=l~--.....'..:1=-~· l:....:~o:;...;c:;;,.e=--=-sº-=--...;:;:d:..;:e;;...._;;c;;,...;o:....:m=u.;;;;n=i-=c..:::a;..;:c:...=i::.:6:....:n;.:;;..;.... -~ _. __ _ 
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~-:.~. ·. ~-1 t~-~,~~~-Y·r 
'" ::' = -~~~~~l r::\ ,,. . . r n.1 1-c.ciú;:i : Actore.s_, encuentro .en el espacio e1s..=... 

~ ... • .. l~l<(.,li /• .. 
:' · .. /l ; l~11 A cul torico. 

,P'~- -
~ ~7:C 1'. 

L.::~-~~~ 

1~, ...::'.
1 1 

l~~}l''.,rl Audio:_ DialoP'o e~tre estudiantes de -------

11 h.¿}) \),,:/J1.1rH'i ____ P_R_i __ co_l_oP-:ía;;.;:;.::;-·---~------
V-~t- _...L. J, '~-e)~ 
\ ,tt , • 14 • 

l'i.Q e i ón. : JoY:e.n.e..s~.-5..e:ltaa .......... o ..... s-"'j....,u ..... n ....... t ...... o ..... s.__ _____ _ 

Audio·: Actor 2 a 1 

.Acción: Siguen sentados dialog~~do 

Audio: T.V. Sabes Actor 1 a 2 

/¿ • , tccJ.on : 

- C 1 a X!-0-!--....,,A~c_...tu..io._...r-~2,..._..a___,_l --------

-~~·-------~----~-----------

A 
. , 

__ CC1 Qª'1 : 

Audio: 

InAert Orqneste~~=f~o~n=i~·c~a=-~~---­

I.aternretación fra~mento rnúsical 
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~' ~ • 1 '\U 
~~=-=-~ ~p ~ 

~ --~-~··-~------~-

(~~~-- _J ¡. 

~ , 

! rf! .ir -: ;:. 
t. • , 

_AQJ~.on: Regresar a estudiantes de Psicología 

en el espacio escultorico conversan-

do. 

~' ,. ( \~ • Anc.iJ ..... u..O'-!-..wÜr.¿j-f_¡;;¡e"-Y:q~,1...;.;;¡,c¡__,¡:;:¡.s.w.uaa."""-ilew.--!•~·....!.·---------

L~ 
!cci6n: lifios en clase dando la lecci6n 

niña viendo a su co:npafi-erita 

Audio: Se mencionan :na.terias de Psicología 

l 

Acnj ón : Población Iri.Q.ie;ena viendo quif\.o~l,,____ 

Andto...: Desarrollo de la comunidad 

~n: Rostro de indigenas 

;~·ILcli-º=L·-~:1 sr.t ni en t ~ enr::uaj e 

l 

) 



•• - - - - - - - - S~ry~iolPd 

o 
Progn:Hlrla: Comunicac~i6n Cultural una propuesta alternativa 
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G>m& .:t: ·u ~,.,., 
\ . \::!3 

'"--·...::..__ _> \. .. 

l ) 

) 

Acci6n: Acercamiento rostro indiaena sonri·en 

do. 

I:.udio; A la comunicaci6n y sus efectos . . ' 

l 
Audio : . Actor se pone de pie 

--------~~s~ec-:a.d~e~s~p~i~d~e<-loc~o~nL-Mol~a.__m~a~n~o~.~e~n--a_l~t~o~.-~ . ...._ 

Audio; Esto es! 

_Acci6n: Estudiantes.que conversaron se des:­

piden. 

l 

l 

J,a compañera queda sola, abre revista. 

El derecho a la cultura. 

l 

.Acci6n: Obreros trabajando~~ª'---~~~ 

_lil!d i~· o:!...;L-......:A~l:--:t::.::r::...:::a=b=a~J.1..::' o~_...:.•.;;.·-=-·----------

) 

) 

J 

) 

~~~~~~------~-~~~~~~~~~~--~~---, 

l l . ,, 
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ll'ma1. '.Í. 
1 • 

1 

;. 
N 

Niiio vacyns;ndo_lQ ___ _ 

Audio: A la salud . ,. . 
~~~..._;_~~~~~~~~~--

l 

~cci6:p""';,__ __ M=a_es:tt:Q. en _pizar,z:,6n__grupo preprimári.a 
A.udio: a la educaci6n. 

.1~cci6n: 

J~udio: 

. . . , 

J?asan:te, profeeiQnista y campesino ,_ 

El estudiante enseñando • ~ . 

) 

l ) 

~~cci6l'~J:~~E=n=---=r~e=s~t=i=r~a=d=o=r=--~~~~~~~~~~­

·~~~~~E_s~t_u_d_i_a~te y miembros de la comunidad 

~-~~-~~e~.-. ~e_laborando__2.,.;...,q~s_t~e_r _________ _ 

_ Audio: El mensaje. * , 

Actores 3, 4 y 5 discutiendo sobre la 

claboraci6n de un mensaje. 
~~~~ ... -~~--="~~~~~-""~""''-~-*=*"-+=:O-'-::"""'~ - º~- -~-----

l ___ ) 
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Cultural una propuesta alternativa -í--~Programa: Comunicaci6n 

(T<om• l·\j 

\ 

lli=r=J: 
·~ 

..... i-..---=-=~ 

( 48 ! ) 

----~-----

f PiJIJ \1(.G1.Ó •J 

mt:8aJss 

~----) 

e 
... . ........ 

Cart6n 
Generador. Esquema de comunicaci6n al-

ternativa. 
·--~---

Cart6n 

Gensu;.rul.or, .UiRcur~~ntiautor..itario 

·Cart6n Produccidn de mensajes 

Audio: "Buscando un tesoro" c~mposici6n mu­

sicante. 

Cart6n Mensaie 

Ambibalencia de roles .•• 

~~~udio: -~omposici6n musicante. 

, __ P.,~-O-m ...... b_o=--~< F~l=a=sh:=.L..) ----""'c ...... o=n;.z:..:tiene la_ pªlabr a 

medio. 
~-

flujo Horizontal y ••• 
----~--·--------==---~--

Audio: sigue música 
~~--- -------
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~1 
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\...-.~~~--~~~~ 

8 1 " ~-·e 
' ; 

~=-· - ==- -""- "- --

--~·,.,·-· ____ .... 
• ...... 

Medio 
Audio: continua música 

~-· ~-:t:iropiedad col.="e-"-c---'t_i_v~ª~------~-~-­
Redes de distribuci6n 

Audio: Música 

Produccidn de mensaje 
~- ... ~~~~-~~~--~~~~~~-~~~~~~ 

Esauema comEl_e_t_o~~·~~~~~~~~~ 
con flechas en movimiento 

F • O. Mú;;i.c~'.C 

~~W.AI.~P~~~~~~ 

Acci6n: Joven tocando caracol 
-~--·--~~-~------~----~~-----

Aud.io: (F.I. Locutor) 
~~~~~~~~~~~~~~-

Psi col o g ! a .s~ocial Crítica 

Acci6n: Niño cargando 

_Audi.o_:_._ . ..L.ª comunicacion cultural abarca ••• 
' ··~·~.~- -~-~~· .. ·.-... ~·-·-··-· ~~--

Muj~!"_te~j~i~e......;n_d_o_~~~~~~~~~~-­

identidades étnicas ••. 

l 
~ ... _.... 
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~r:irr·~··n:~1e:: Cornunicaci6n Cultural una propuesta alternativa 
--·=.:=--o:===""·~~·~--~-----------------------------

~ \~ ~ Ü (Ko;;' ~ :4 
' '.I 

~=-_L =-" ·, 

e ~c1J 

( c4l= .. 1 / 
~ ~i =--~ - l r·-=:-=- J J: 

. . 

! 

• 

___8g,ci61t::;:-. _G~u=.,;errillero con anuncio 
producto imperialista 

l_. ) 

.~~~~~~~~~~ 

escenas guerra en nicaragua. 

__ A:pdio: 

Créditos 
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Programa: 
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CtlMUNICACION CULTURAL UNA PROPUESTA AL1'ERNAT0 

Sobre impresión 

c:n fuente 

Sobre iníp'resión 

Ein fuente 

Sobre impr~s ión 
ren fuente 

_Sobre 'fmpresión 
en fuente 

l __ 

/.~' ___ Sgbre impresión 

en fuente 

Audio caída de agua 
~~~·~-- 1~--,,,--....,_~~~~>c---..-:='"'""'--"'=·--~~--~-~-

---.~-·--------------------

\ .. 
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NECESIDADES PARA PRODUCCION 
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AUDIO 
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® T0?-.1.'\ DE conmENTE 

0 CABLES DE CAMARA 

@ CABLES DEAUDIO 

1 -

PLANTA DE PIS0 

A~ 
unam 

B 

e 

D 

E 

F 

G 

H 

J 

K 
ILUMINACION 

---- Fresnel 2000 w 
--- Fresnel 100Cw 
- Fresnel750w 
__ Fresnel 500 w 
_ Parabólico 1000 w 
_ Mini-cuarzo 1000 w 

Tri nin,,.. 
-~- .... r" • .._...., 

_ Extensiones AC 
- Extensiones iluminación 
-- Filtros lámpara 
___ Filtros Albanene 

t 

1 

1 
1 
1 
1 
1 
1 
• • 
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) --------------

E~cudo 
U.N.A.M. 

CUPRA 

Logo 
Psicología 

Presenta 

Comunicación 

cultural 

una propuesta 

alternativa 

~· , .,., . -

Cartón Nº 
l 

Para sóbre 

ESPECIFICACIONES PID1seño 

- - ---- -- -~~ -~- ·----------~~---------------
imp re:=;~ ~!1~---· 
en ~pm_~-~e~f?__pacio,,_ _________________ _ 
escultórico 
cartón negro letras blancas 

disolvencia 
--- --·--·-------------------------

Para sobre 

_Í,.~Rresión 
en toma espacio 

_espy _ _l_t.Q.ti,"'"'c'""o.___ __________________ _ 

-- ---------:------------------- ----
cartón en negro letras blancas 
di solvencia 

>T< ____ _ 

- -- -~~~·---~--------------------

Para sobre 
-~~-----~------------~ 

impr'ªJt4.ón 

-~-~·-·-·-----~------------~--------

- ____________________________ ..;,.. 
cartón en negro 

·-·~~---~=~- -~--.-......---~-----------------

letras blancas 

~-----------------------

Para sobre 
~~~~-~~-~~~~~-~~~~---~~~~ 

imp;-_~~si~~11=-=-~-·----~~-~-

---~~~~ ~------ --·------------
en __ c;,a;-t6n neg;:Q 

letraa-.b1ua~n~c~•w•....._--~~~~--~--~---------~~ 
P. O 



____________ .. _' 
·'-;:: 

. 
M~ a4 l"t.:a 
__ .., ____ _ 

Teatro 

.... 

P14stica 

--· •"-•' .-' 

~ ""':..- -¡ ... ......,,' 

,_:.. "·:~"'. ·,U•.;;..•.::. ESPECIFICACIONES P !Diseño . 
t~:,:i~ r~~ 

Cartón Nº 
• 

6 ~- en cart5n negro - . -----·~~~~ .. ----~-~- ~-=...----~--~ 

-~------_,._...., __ --~- ------------~-----

-----~~-·---~---~~ .. ------..,_..-----·-------

---~------·---=-_., 
~~f:i= en cartón negro 

di.seña poster 

.{' 

__ ,_, ___ -----------------------

-~-~$_ _ reproducción 

-~- pintura Picas_~º __ . 
~---------~--~ colocar frase 

·-~-~---- --------------------
. --~~--~º·-~--~---------------------
~~~"9.= renrod i6 ~-·- ~~-------~---- ucc -=n..___ ______________ _ 

Liliana Mercenario 
~~--

Colocar letreio estilizado 
-~~-~~-- -~~~~--~ 

. d~º-~º;_p"l-ª~tic. .... a;;;-_=-----~ 

, __ '~--~-~-~~----------------
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- - - - - - - - - - - - - -·· ESPECIFICACIONES PIOiseño 

Esquema 

Comunicación 

Alternativa 

Discurso 

Producción 

de mensajes 

Mensaje 

Cartón Nº 

10 

En ca..rtón" .b1anco.-.-··--------------

-~-.- ~ - --~~~~-" ---------------------

Para sobre.-impres-i-On-------------­
en esquema 

Esqu~ma --~~"so}. uci§~--·---------------
Lengua j e ___ Ar9J!\ª_t.i.e..~---------------

_,... 

- 11-;· 

?.~;a J_:_olocar con generador de 
caract~r_c¡~._..._ ___________________ _ 
antiautoritario 

abierto - ·-- - -------------------------
interro.gant..-------------------­

no .esterio.:tipadu"-'o'-----------·-- ----

__ , __ ..,_ 
.. ..__ .. ----

(cd!or azul 

forma rectangu1ar) 

- ··-~-~----------------------

-~----· -------------------------
Pa~ª- e.a..l.ocar~.o~--A-b~a~jPo'----~-----------
par!icipaci?n activa de los 

_po;lo_ª~deLMoceso comunica-

cional _(.cQ.ILJJl!;;;e'""'nu;;e;¡.,¡r .. .1a ... d¡,,.u..¡o"""r~-Jd.l..lei;_... __________ _ 

~,!1;-ac_ter~_s---'-) -------------------

·.-e ~-~--~-e-------------------

(verde 
~-

-----~e--- _rectángulo horizontal) 

" - ~ ---~~-----,--------------

. Par a_p_oner. _c_on . G. de.._c.a.z:a._c .... t ..... e .... r~• .... •-------­
amb i val e nc i a de roles 

entre_f:t!llisgr y receptor 

~=--'···~~~-~---~~--------------

(violeta rectángulo 
horizontal~ 

. --- -- -----------------------
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- - - -------- -----,. 

Mensaje 

·Flujo 

Medio 

Propiedad colectiva 

:,·-.-"f"'(-.. "' 
·. " . ··-·"". -.........:. 

Cartón Nº 

14, 15 

ESPECIFICACIONES PI Diseño 

(romb~ flash de blanco a negro 

. , __ Pjlra mantener la atención) 

·--··---·----------------------

0:±6~ 
~~~-~-------~~--~-

Par a poner con. G. de caracteres 

horizontal 
~-- ... ·~-----------------------
~~~tidireccional 

{azul círculo 

colocar k-ey} 

3~ 
Con G. de caracteres 

~~~o?iedad colectiva 

~~·' "-------------------------
-·~---.. ~· --~----------~~--------

'""""='---,:--""'--..,-,.....____,.,_ 
..-------~-~--~'=---­

'"""-""""---*-~~ 

:r·1a= 
rectd.ngulo 
~-~~-e~~--------~-----·------------

~- -- --------~-.._..--



------·-------

Redes de distribución 

flujo 

discurso 
producci5n de men­

sajes 

mensaje 
emisor recepto-E 

medio 
redes 
de dis 
tribu'Ción 

Contenido 

Académico 

Direcci6n y 

Producción 

Dalia Marina 

Chargoy 

Director 

de tesis 

Mtro. 

propiedad 
colectiva 

Jorge Melina A 

,_ .{:\.~ ESPECIFICACIONES PIDiseño 
unam 

Cartón N2 

. 19 ~/,~-·--~----------·-----~----
rectángulo 

-·~--·'----~----------~-------

--~··-------------------------

~a~ __ ,. _______________________ _ 
l<g,Y: ~a:t;a dar idea de 
me vi.miento en la palabra 

mensaje 

Key en flujo 

K.~Y de señal que abarca 

dis.c_~::to y producci9n d 
mensajes 

-'"""'--· -::_~-2 ;l:i?= 

créditos 

=-»=~"""""' .. ,,,_ ""-~­

....-.... "--=-=--

p?ra sobre ímpresi~n 

=~·=~.~-~-~--------------=--

--· ________ " ___ _ 



-'- - .. 

Esquema 

de comunicación 

alternativa 

autor 

Máximo 

Simpson G. 

Música 

Gpo. musicante 

Obra 

Monte Análogo 

Actores 

Gabrie¡ Labastida 

Elsa Colmenares 

Locutor 

Jorge Chargoy G ... 

- --· - -~ .. '-·-·t·. -· - :. - ... ·--<- ., ... <.)~ -- - ' 

@~ ---u ESPECtFICAClbNES PIDise·~. 
uri;im 

Cartón Nº 

. 23::--~ ___ c,_;_~d_i_t_o_s ________ , __ ~~~---~- ·------~---~-~ 

-~- _rn,pa~a sQ!:!.~e impr""-'_e,.._,s=i==-ó;::..n~--------

··---~~~~-.-. -------- --~-----------· 
---~·-~--~---------__;----~-----JI 

-~--~-~-~----·-~-~-------------------! 
.J 

..... -- -~-------·---------· 

Créditos 

-para sobre impresi6n 

~~~sobre im_·~E_r_e_s_i_ó_n~---------~~-----

.. - '----------------------------

-------.--... ... ._,__. __ _ 
~::..:~~- créditos para 

-~--=---~~-~--~~--~~~~---

. CQ.l.Q.t~'ª-l'."-:se=nl"---.-:-:::-----------------­
sobre impresión 

·--------~------

'-C•.-~~~--------------~ --------
~ --~--~~~~=-~--~~~-~-----~-~------1 
-~~~~~~--~------· -- _-----______ J 



-- - - - - - - - - - .. - - .. ~ ESPECIFICACIONES PIDísef'lo 

-

~ 

f ... 

t ... 

( --
1 

! 
• 
\ . .. 

l 

,.._ 
k-.. _ • 
r'.7- .T 

~ 

Realizó 

CUPRa 

\""-

...,.. - - a ... __. 

... 

•·.:...... ............. -... 
-·~1_;¡_--- ·~~__.L- ~~il?~~~~--:_,• 

unam 

cartón Nº 
. -~---

~ ,,,,_. - - - "''"' 

--------

-=-------------



- - - - •• - - - - - - - , .. -
~ Brea,(< Down 

'- ' 

un 2 ra·. e:=> EXTERIORES 

) Program~: Comunicación cultural una propuesta alternativa 
~ 

, 
0~ Toma Maten~• 

¡ 
Locallz~1clón Descrlpclón 

' ,, 

1 
' 

~- , VT le. U Antena Conacvt 
¡,......,.~--__...,. --- ,. ~~_..,_ --· ·-! 

6 VT iJa rd in U.tLA .. M. Niños jugando 
--.·~~ -----.~· 

1 5 VT IJardin U.N.A.M. Niños dibujando ,, 
---~~ ~··-·- --

22 VT Sala Ne za h ua l coy o t 1 Música e/ sobre iB'Jpresión cartón 
,__ --· ¡-.~ - 1 

22 VT Sala Juán Ruiz Teatro e/ sobre imoresión cartón 
----...¡,._ .. , 

?? \/T 
t 
iM rr."=i ........ h i ~.,, f'l.:::in 7.:::1 rl c:::rd"t l"'A i mnrc.,, T ~ .... ...t:h···~ 'rl'·-~,.-- " . --· - --;.¡ -

... _____ 
Cines Revueltas y Ju--

22 VT 1 i o Bracho ,_ Cine e/ sobre imnrec:. inn r:~rt-Ón 

~2 VT IS alón Artes Plásticas Obra • ó • p 1 et r 1 ca sQbre . . , J'mpres100 po:t:t-Ar 

~~ Obra pictórica sobre impresión pos ter - 1 

41 VT .J.a rd i o U.N.A.M. Niñn' P-5 t11rl i ~ndo 
-~ 

1 VT Espacio es e u 1 tó r i ca Lava espacio . 
2 VT Esoacio escultórico Se abre 

3 Espacio Escu!tórico Espacio 

4 Espacio 
~ ~-L 

escultórico Espacio 

14 VL~~,~ Metro TaxQuefia Cantantes 

9 VT Metro Taxqueria Cantantes y Público - ----- -
21 Metro Taxquefia Cantantes 

~-=--:- -=----. 

1;4 Metro Taxo11efia Rostros p Úb 1 i CQ 

51¡ Metro Taxguerla . . tejiendo va mu Je r 
Reqresar a caintantes Cantantes {guerrilleras} 

t --
. '"'1--~~-· . 

1 
-""""·_ ... 

~r.--. 

---- ~- ....... ------~ 

e lli- <0"--'-0"=-"'--

1 

11 

--- . - ' 

... j -



- - l- - - - - - •. -
Down - -Breal< ~· 

un arr. 
U N 1 V E R S 1 D A D 

:0-P_r_o_g-ra_m_a_:_C_o_m __ u_n_i_c_a_c_i_o_ .. n __ C_u_l_t._u_r_a_J --------------------------) 

" ~ O'--~ "\ 
Toma Matula! 

' 
Localización Descripción u 

! 

1 E ~s p. Escul tó rica Lava espacio ..____ 
-~ ----~.-==:~~-........ 

2 __ "Jf.)UL-.. ~~E s ~-1:11 tó rico Se abre o.---. 

3 t~> p. Es cul tórico Paseo espacio 
-=-=....."'~-

q E~> p. Escul tórico Paseo espacio 
~~ .. 

7 Ja rd in UNAM Ni f1os jugando 
~= 

l 

22 CE~ntro Esp. Escul tó rice Actores dialoaando 
-- ~~le,,,_ "'"""""'· ....... ·-1 

·23 CE~ntro Esp. Es e u l tó rice Recorrido 
!.----. __,,¿----.. .-....,,,..__:- ~~- --- :;_ /t:<-- ~=~~==-..-~~.....,-~-~ -· ~~.~~ -- ~4 

24 CE~ntro Esp. Escul to rice Teatro 
1-- . --=--1 

1 25 CE~ n t ro Esp .. Escultor ice Danza 
- ,¡·~~---

26 !=~~ n t ro~2_: Es cu l tó r i o: Ac t .1 • 2 Cine 
·-

27 CE~n t ro Esp. Ese ul tó r i e e Ac t .J ;;. Gé;ilería 

28 CE~ntro Esp. Escultórico Act. 1 , 2 
.... -"'"=-_"" 

_, __ 

29 era Stock 

30 Act. 1 1 ,_ 
~ - -

31 Jc;1rdín U.N.A.M. Niños en clase 

~s ~~~¡ pa e i o Escul tó rica Se de~oirlen ar.tnrpc:. ;::il 7.::inrln h r.::i 71"\ nr 1- 1 

36 E=~l~ ... ac i o Ese u 1 tór ice Ojo al fina 1 de su di ál ogo_ .. Act .. 2 
~>= 

39 Ja1 rd in niños U.N.A.M. Niños tomando clase 

-.o..;,.-- - --¡t ~~= .. -~ .----=- ... - ~-,..~~-~.,.;;··r---r~ ._ f-~.-~,.-;--~~~--C~.:"~~~"""""~- ..... .._ ... -""""'-=·--- - .=-A---~==~IJI~--~~ '"'-' 

·- i-· 
-- - =· -=·~IF~~ .¡,...-_,.._:::.~·· --

-:•.!:""'91~___,....-~==--~~ 

-=~- --~-

•' 

~j~ - ... ~~ 

-- --

,_._,. ___ 
-

_, -_~._.,.,,.___, 



--··-,..----
~~. - - - - -Breal< l)own 

unar.¡ 
E S T U D 1 O 

¡ ~rograma: Comunicación cultural una propuesta alternativa J 
D•acripción 

L1art~11~~~LJ~~~E~s~~ºª~c~ic~L~o~a~o~t~i~p~o~U~·~N~.A~.M~·-----------~-~ 
-2...+ ,tó,n.JS.o.hr_e.~a.~----t--r.u-f"n ..... r_;:i ______ ~---------------r----i 
"':j~'-'.L t_ó n_ Js~? b r,!l. _jJ!U!. Es pa e i o 

4 Cartón Sabre imp. Espacio 
~~ -~~--- - -- --

Presenta a 

Comunicaci6n cult. una propuesta alt. 

9 Emisor Receptor 

__ 1_3-+-~~~---~C ~~u~p~r~ª:.__~----·----~T~r~a~b~a:;:...Lj,~a~d~o~r~e~s:.-~G~r~a~b~a~n~d~o--~~-----·---t--.., 

~-+-----~-+-c~_u~p~r_a ______ ~~-~--1~J_u~n~t-ª~--------~-~-------~~-r--i 
42 

i------t-~~- ---· ~·~" -~-- -~---------1----------------------·---r---i 
Estudio Estudiantes elaborando poster 

44 Estudio Diálogo Estudiantes Act. 3 y 4 

Lis Ar mació:t Cartón Esquema elaborado por Máximo Simosor1 
'-~~·-=_=-.;:_:..:_:.:._~---·---~-..¡....:.;..;:;...;;:¡..::;;,.;:;..;,;..;~..;....;_;.;.;_;;;_~~~~-~-'-"-;._.;..~-~------r---. 

46 Cartón 

47 Cartón Mensaje de Máximo Simpson 

48 Cartón 
-~--~~-º~-~~~ - Fluio 

49 Cartón Medio Prop. Colecc. 

..--~-º--t-- ~--~-.e.a etaº R,,.rl,,.c:_ rlP nistrih11r;f\n 

Todo el esquema y sobre .impresión comu-
~ S,,~9 y_e ma e o m p l e t::..:º=----~1-º~~i ..:;::c..::::a:.....:c:;..;i:.....;ó~n:..:.-=ª...:.1_.,t:....;;e;....;r"-"n'"""'a=-.:;:;t-=-i-v~-"'ª----------------r---51 -

~-.. _ .. --~ . ...,.--=-=~ 

~5_._5-+-------~-~e_v~.i_s.~t_a~'-'V_.u_e __ l_t_ia._'_' __ ~-.+-M_a~n_i_f_e_s_t_a_c_i_ó_n~,_m_a_n ___ t_a~,_a_c_e_r_c_a_m_l_e_n_t_o~~~-r~-

,..__ _________ .-..>=. -"·---------·-----+--

----- --__ . __ , ··--------·--~--1------------------------r--
·-·- -----~---1=~~- 1.,_., __ --·-------·------1-------,_.... __________ ,. __________ ...,_ __ 

.. ~-----·~--- -·=---- -r-=-=-~·------·------t-------------------------~---1--

.---~--~- --= "--~-~---------1--------·--------~--------r---

--- -~ ------ ''~-------·------+--------------------·--'--r----



---·-----------/{--;,.. .- 8 res I< D1own 
' . ' ·~ 

r ~ Jli ~ ~ ,. 

\¡_ '111 li \,; 

'JI DEO TAPE (V.T.) 

(f:>ro!•füffi[ : Comunicación Cultural Una propuesta alternativa ~ ,,., __ , _________ ___) 

Tom•! ~atLr~~·~----L-o_c_a_li-za-c-io-n~·-------,..,~~--~~~----~~0-e-sc-r-ip_c_ló-n------~------------,r(-,_=.:-.,:· 

11 -~~!~~Es~~~---- _____ JLog_o_t_i_p_o_u_._N_._A_._M_. ____________ ~-~ 
1 -~-t~:-;~~ _ ::''~u~~~ -------~---k~~: t ~ ::ª~~: R:o-¡, re iffip res i ó n PíéSe--·-~n-t~a,_:~~--t 
, ~- -.li ºL~q ~- e ! Es'"'ª~ L~. ~E-~¿:~!_~tó_r J_ _c:>_ ~L ~~riu ni,_~~., e i ~ n ___ , e ~u l..E._~~~- ___ -~ ~·-,.-~.,..__.'"""' 

¡Cenera- r jPanel Espacio Ese. "una propuesta al ter-¡ 
l¡ do r de C;E s p a e i o Es e u 1 t ó r i e o na t i va 11 • 

~r- -- ~~--~!Antena- r·eie-com-unicacf(;..:~Pasa_ieros e_n_c_a_m_i_6_n-leyendo y escuchando radio 

15 1 V.T. ~=~~~J~~~~:~---------------------~--~ 
16 ! v .T. itobús - Gente conversando 

~--¡7 _ ¡Letreros anuncios ca 11 e d 
7 1 V.T. tender Maestra dan o clase 

fJ~v~J.-_~L~-r~in e.u. ~!:~~ºde jard in jugando, gente participando 

¡ ¡oí:>lia Monte anal ego Tepoz-
,: 10 1 V.T. !tlian Gente participando teatro alternativo 

~ V.T. J~:~~~«~-~ag. ovino) Estudiantes servicio social 
!---~-=-~-o~--~- l~~--------·----1,-------------------------r---; 

12 T.V. !Estudio Medios de comunicación 

13 ·~-~.~~·· 1~~~:~-=----~·-~-._-;_a_b_a_j-ad_o_r_e_s_d_e_C_u_p_r_a_e_n_g_ra_b_a_c_i_ó_n _____ , __ -r----i 

-·- !--~~=~--~==- .,~ ! ~~~~-~ 

1~~· jMetro Taxqueña Cantantes en la cal le 

15 _v.~-+ooo=i~n ____ 4P~G=b~l~i~c~o~e~n~-1~a~c=a~l~l~e~·--------------~-~ 
16 ' V.T. ¡sala de Juntas 'Gn1po de profE!sionistas trabaja,_n_d_o _______ "f"-----1 

-~---~~- -. --·--~~,.t~~i:ro~ -toma parto expul-- Obra teatro, 'monte--an&fogo- mujer saliendo de una 
s ton roca, parto 

~ll- - ~-~~-,T.-..~~-~ ,~ _ _ _ __,, _ __,__~ 

1 Jlt~ ~'~=V.~,!.·~~~-~'1~:~au_r~dQ!Lda ~ _ ------~Discusión di álog.Q_.J:onf~r.stn'""'c~ia"'"-~~~-------~---, 
1 i .._1_9 ___ v_.J ._ ~·~ .JC~~'!1Pº Grupo maestros organizando servicio social -·--r"'---

' 20 V. T. Campo Niña viendo microscopio 
---+·~~·'-~~-~"- ~ _,~,,~-=-----=·-~~---~--t --·--------=----------------;--

1 
l -

1 nd ígenas en reuni6n con indumentaria propia 
--~--~ l_ª rCQ Í ÓO 

Cartones m6sica, cine, danza, artes pl&sti6as 
21 Te L~c;j ne ~ C.~~J!lR.9~- b. 

1 

de 
1 

' 

' ' 

! 

'e · · ... 1 1 22 V. T. 1 c~u~l~J1~"1~c~a_c_1_o_n_c_u_t_u,_r_a ___ -+-----------------------·---r---
1 

23 

24 

V.T. 

V.T. 

Ir~:.~~,~~ n~-~ _ C.~. -:hof e r p 1 at i cando y es tu di antes p 1 at i cando 
----~--~--+~-lega a conversar con el Act. 2 quien está.Em el 

Espacio escult6rico espacio escultórico 

25 _ _ • .-Y~ T~. ~ E.?.Rg e i o ~~ s cu l tó r i co ______ S_e_n_t'""". n_d_o_.:;_e_n_l_a_s_r_o_c_a_s ___ , __ -----~---,.---

26 V.T. 

27 V.T. Espacio escu1t6rico ~onvcrsando actor 1 y actor 2 



- - - - -·-------··­Breal< Down ~ 
unan1 

OBRA MONTE ANALOGO 
(taller de investigacion teatral} 

fr ..... P_r_o_g_r_a_m_a_:_c_o_n,t_u_n_i_c_a_q_i_ó_n .... _·_c_u_1_·t._u_r_a_1_u_n_a_p_r_o_p_u_e_s_t_o_a_l_t_e_r_n_a_t_i_v_a ________ , _____ ) 

'Toma Material l Localización D•scrlpclón 

V.T. 11 ---------.i---Cima del Monte Participantes conducta Exgresión corRºral 

V.T .. 18 
J.--4-------11---

Cavidad roca Mont•~ Mujer saliendo de ciudad 

V.T. 56 Cima Monte en Tepc>ztlán 
·--+-------t'~" "-------------t------------------------ii--~ 

Participantes conviviendo el proceso catárticc' 

.._.. ____ ?--~~- --""""º'"""-"'--·------·----+---------------------·----r----i 

1 
~- --~=~""'~__. ~ - • . . • 

¡ 

1 

' . 
t 
1 

1 
~ 

·- 1 . 
' 
1 

- -
... ,, 



- - - - l.. - - .. -,r;::-'r. 1· '".' . ~ .. 
\'.._/. l ' 1 

- - - - -Brealc Down 
~ --~ ~·~~,,.,, --

l~ n r · 

(~ S T O C K 

Procrr~n•~: e· . . ... c·ult.ur""l ~ .omun1cac1on ~~ Una propuesta alternativa J 
Toma Localizac:ión Descripción Material 1 .. ~~-----~~~--~~~---4------~~----~~------~~------~---------,----, 

¡337 340 1 
Estudio radio 5 ~50 351 ¡Prog. Inv. Científ. i ~· =~ ~. =·~"--~-~Í~1 e ~ ó f :o-, an 1-::e~n-a-s----4------------------------~r---; 

l -~~~t·~ ~-~~~ .. ~ --~-! F~58 26J i 

~~~-~~~ -~~~. 2 ~:r· Cie~n~t~!~f~·~-~G~e=n~t~e~c~a~l~l~e~,~º~ª~r~r~e~t~e~r=ª~----------~-~ 

l 7 ~90 192 Prog. SUA C.P. #4 ~aestro informando 
G~~~·~;==P::~:tens~---~C-a_r_r_e_t_e_r_a-------------------~-~ 

¡e~~·-•---~ e'"·=~= e=".••. ·¡··~~ ~~~~~~=- ~·-= 

13 i 82 387 IRadio U.N.A.M. t----....¡.....---~~~--~·e-- ~- ___ _;;_~.:....;:_:;..::..::_.:-.,:,_ ____ -+-_________________________ __,i---1 

13 12 55 256 Prog. extensión l!:studiante diseñando 
~=_,;,,, '. 

.~ 

--~ ""'~! ·~==. -

13 S67 269 Prog. extensión ~edios ...,_._ .. ~.., 

13 ~87 382 Prog. extensión r .. V. 
-~-~~o~l•• '"'---<-"""'""""-~"''"""" -

i...-:::1~7:_._~P=r~o~q~-~~m=,~ª:_..._.~C~a~s~s~e~t~t~e::.-:i~·n~v~._c.;;;.;;:;i:.~e=n~t~í~f=i~c~a~-F~;o~v~e~n=---=e~n:...-::s~e~rv:..:..::i~c~i~o:..-=s=o=c=i=a=l.,,__~~-~~~___.-·~---ir--~~ 
G~abación parto hospi-

18 262 263 tal ~xpulsión y nacimiento, llanto del bebé 

brog. Vuelta ~studiantes en servicio social 

21 ~rog. Tomas taller Cupra ~hofer platicando y toma terminal e.U • 
.----~~,~-·"~ ·-~----~--~-~--t----..::....-------:;.._.., _________ ... ___ -r--i 

30 ~xtesión.cassette Cupr¡~ ~édico Medicina preventiva 
---t>---~~·~~ . ..1 ~· . -~·~---~~-------+----------------------·----r---"1 1 

31 'ard!n CQPreprimaria CU f.iaestro alumno 
~~-=- ~-~~:~---=--=. ·-= =~.!,.-...:-=--~. ~·-~~--~-4-------------------------r---i 

Desarrollo personalidad 
32 Jardín cu Salón preprimaria Niño dibuja en jardín de e.u .. 

~~------=-~ ~--= -

:>elícula 
33 

.,__~_.s.,.P..,..,,..fi.~ "~,,eiltilte_=~-=~~~-""'='~-=-=.JU ño s e o mu n~i dad 

33 F ilrn SRI! 'l'olecine Proceso creativo 

3 7 Orientacion Cassette :Media Obreros 
¡.....~~-+-=-~- ·~~~~~-~~~~--~~-r-~~~~,------~~~~-~-~-~--~·--~--r-~--. 

~~:-~~~;J llospitul 20 c:e 38 NOV. Derecho a la salud, nifia vacunSndolo 

Indígenas sonriendo observando evento 
.~ 1-~ __ P!.?JJcuJ~L .Q;'~.,_:LegJ:ILQ=~ ~ ~- cult11ral .~ ---.. --·--------·------il"'--...., 

Taller, T.V., Cupra, -
43 j~ornunic. Prog. que el<Jboré Pos ter consulta popular 

¡..,..--=___, ~~-~=-~---=-;e==· 1~"'<~---~=-,__.---,..--,~~~1~-= ~ ·- ~~· ·"'-· --------------r-----i 
.. 

Obra teatro, obras manifestaciones 52 S .. R. lI.. Ccimunidad indígena 

S.R.H .. 
57 Películ Muier con telar 

~-----... -_,._==:~~...__,,~---· ~~a;:.-t'~-~~-----·-· --------1-----......... -"'"..;;,.;;.;;'--"'-=-=---------------·---..----. Prog. 
60 Su'1te~:1.la Guerrilleros mujer 

~~~........,1~~~~~~--,,~-"'·~~~~~~~~~·--~~--~~-;-~--. 

.Manifestación manta (ahora televisa, etc.) 
r<:! ·i..'"uclta :::Gcalo V 

.,..___-"' ~- ---=---....,. ___ ~-=~- .. ~--·~---~~---~, ·=" ~· -~---=--·-------·-~-....---

'-- ~~ - - ~"~~~-.._·~~~~"--~~~~--~~~~~~--~~--~~~~~--~~--~--~ 
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Cl,,LIFICl .. CION PARA EDICION o ~p~/ ""' 

n f Propr.:mrn_Comunic~tQ.n_r.uJ~t.ural 
u nm J 

( 
.../ 

Productor Dal:ia Char_qnv - -
\. Grabado en máquina 3/4 Obra Teatro 

Fecha 
Sept/82 

~ 

1 

(* l~cn:te l~D~lQaQ 
l 

; - --
~ 

1 
Lectura ~ 

Secuencil. 
1 

Toma No.de Cinta Contador VCR Tiempo Cronómetro 

e Ji 1 254 - 256 iT 

Niño camoesino 1 57 e .v. 1 262 - 264 6 segundos 1. 

O-los vendados i R e~ 1 308 - 309 3 " 
Intercambio experiencic 8 e # 1 31'8 - 321 9 u 

Actores 22 e # 1 383 - 384 3 " . 
Actores 22 e # 1 406 - 408 6 n 

Caracoles 56 1 e # 1 412 - 414 6 u 

Mujer oosici6n 17 i e # 2 166 - 173 21 u 

' 

Fetal 

Participante expresandc se 11 e # 2 182 - 190 2 u 

Toque de Caracol 56 e # 2 386 - 389 9 .. 
Rueda Participantes 56 e # 2 406 - 418 33 u 

Cumbre li:onte 11 e # 3 049 - 058 3 n 

11 11 11 e f 3 078 

Final dA la Obra 1 56 i69 - 178 6 11 

i 1 1 -· 
1 

1 
f 1 ! 

-~ 

l 1 
l 

t 
! 

1 1 
J 

~ 

-i 1 

-

i _f 
l 

-

~ ~="'=---~-=~~· -· _,.,,,.,,__,, -.. ~ -

""~- - -- - ~·- ~~ 

_.;:..a_:_ ~ 

1'. ~ -



- - - - - - - - - - - - - -
C/ .L 1 r1cr .CIOI .1 p r ..-,/ EDlCIOl·~ o I, lt • 

~ ' ,.. '-...... ""' ·' ' (' J . ' _;,_·1 '···" l.:_, • 
i, re H! r ::~ i ¡; •.. - ~~ ., co1:iunic U:ciDn~-~CuLt.url2.l~, ~ ' ' J 

~ ---nan1 l . 
¡, 

P d t Dalia Charg-oy 
ro ucc:r_ 

} 

Grabado en máquim .. 3 L 4 Fecha _$_e_p_l8_2 
~ 

1 1 
Lectura 

...... 

Secuencie TomCJ. No. de Cintr.: Contador VCR Tiempo Cronómetro 
' : 

(Espacio Escultorico 1 e ,!! 4 263 'tr 

¡ 
1 

Ar<t-nr~!=: 1 • 2 !24 a 28 e J¡ 4 089 - 093 12 segundos 1l' 

" 1, 2 30 a 38 e # 4 110 - 120 30 " 
Medicina Preventiva 29 Stock 277 - 279 6 ti 

Materias Psciolocría e # 4 283 - 289 18 u 

Final Secuencia ActoJ "es 1 e " 4 292 1f 

Espacio Paneo ! 4 e # 4 300 - 302 . 6 n 

! • 
Música 22 Incrustaci6n 351 - 353 6 11 

Teatro 22 n 359 - 363 12 11 

Danza 22 11 381 - 384 9 tr 

Cine 22 11 413 - 415 6 u 

Plastica 22 n 421 - 423 6 " 
Antena Conacyt 6 e = 4 429 - 430 3 " 

i 

7 Niños Jugando ! e # 5 167 - 170 9 u 

Niños estudiando 1 41 110 - 114 12 .. 
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