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YINTRODUCCION

L a investigacion de esta tesis nace debido a que la VNVM
actualmente busca la forma més adecuada para darse a conocer dentro
del grupo estudiantil, ya que no cuenta con medios promocionales
adecuados.

La Universidad busca educar a sus alumnos por medio de valores
compartidos entre los directores, profesores y alumnos, ademds que
muestra interés hacia la excelencia en cuanto a servicios.

Esto me ha levado a emprender como proyecto de Tesis la solucién
de este problema, ya que si se logra darla a conocer a futuros
universitarios, se les motivar4 a incorporarse a la Institucién.

La labor que se est4 realizando por medio del disefio gréfico, es el
crear un medio promocional diferente, fuera de lo comiin, que no sea
unicamente un impreso publicitario, sino que sea ttil ademds de tener
vida duradera.
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Planteamiento del Problema

A ntecedentes del problema

E 1 plantel San Mateo de la “Vniversidad Nvevo Mvndo” ubicado
en Av, de los Cipreses 2010, en San Juan Totoltepec, Naucalpan Edo.
de México, inicialmente se daba a conocer por medio de sus
estudiantes, quienes difundian la informacién de manera
interpersonal. Esta era su mejor publicidad, eso no era ningiin
impedimento para darse a conocer, aiin cuando se encontrara en las
afueras de la ciudad.

Después se empez6 a promover a través de libros como “Libro de
Mejores Universidades” y “ Feria de Universidades”, como
patrocinador en eventos especiales, en estantes y exposiciones en
centros comeciales. Han buscado alcanzar un nivel superior en el que
su publicidad se realice en medios més selectos.

Deﬁnicién del Problema

E 1 problema es que Ja Universidad campus San Mateo no es
conocida en toda la zona metropolitana, es por €50 que necesita un
medio publicitario, para darse a conocer y captar el piblico deseado;
pero es necesario buscar un tipo de publicidad la cual no sea comiin, sino
que sea novedosa y siga la iinea de publicidad de la empresa.




Upbicacién del Problema

E s necesario llegar a nuestro piiblico meta de manera gue el
usuario mantenga en sus manos la publicidad el mayor tiempo
posible; y que su difusién se logre por sf sola.

El propio alumno ser4 el encargado de difundir la publicidad en el
lugar de trabajo, estudio o lugar donde se establezca.

Dado que la difusi6n no est4 enfocada a medios masivos de
comunicacién como radio, television, desplegados particulares e
impresos como anuncios en periédicos; se busca una difusién
interpersonal hacia el piiblico meta, pues pretende ser una Institucién
exclusiva.

Objctivos de Solucién

L a propuesta que se ofrece como solucién, est4 en un medio promocional que es un
calendario de la Universidad que ademés de ser novedoso es titil.

Este proyecto lograra captar a nuestro piblico meta de una manem cordial, jovial y
moderna, tomando en cuenta que sea original, impactante y duradera. La Universidad
tendrd por consiguiente una mayor poblacién y no perderd su linea pomocional.



Hipotesis Inicial

S i el calendario VNVM es facilmente transportable, atractivo por su
disefio y de un material duradero, el jéven universitario no dudaré en
adquirirlo y llevarlo a su lugar de trabajo. Esta serd una manera de
promover ante estudiantes de otras instituciones la piopia Universidad,
y asf indirectamente se daré a conocer y mantendr4 su imégen.

J ustificacién

El calendario es algo que a diario est4 en movimiento, puesto que
los dias van transcurriendo y es por eso que lo situamos cerca para
realizar las actividades cotidianas; como el concertar una cita, para un
tiempo de entrega, el tiempo que tardar4 un impresor para finalizar un
trabajo o simplemente para saber qué dia es hoy.

Si Ja Universidad tuviera un calendario, que fuera algo més que
administrativo, el alumno lo tendrfa en casa, en su lugar de trabajo.
Asf sus familiares y amigos sabrian a que escuela pertenece.

Dentro del calendario se utilizan Ilustraciones para crear un agrado
visual hacia el receptor, estas son de gran colorido para reflejar de
algdna manera el humor del mexicano, integrando en las mismas la
conjugacién de formas y figuras tipicas.



Cliente - Empresa

Antecedentes

L a Universidad de Nvevo Mvndo, se fundé en 1975 en el campus de 1a Herradura con un territorio de
3 hectéreas. El campus San Mateo, fundado en 1990, estd ubicado en Av. de los Cipreses No. 2010 San
Juan Totoltepec Naucalpan, ha rescatado el casco de una antigua hacienda (del Retiro) y ha respetado ¢l
estilo original, edificado en una extensién de 20 hectéreas de bosque y bamancas.

Los fundadores de esta Instituci6n es el Lic. Guillermo Amat y su esposa la Sra. Rosy Martinez de Amat.
El, Licenciado en filosoffa egresado de 1a Universidad de Navarra en Espafia, con posgrado en Filosofia de
]a Universidad Iberoamericana y Posgrado en Alta Administracién de Empresas egresado del IPADE en
Meéxico.

Es una Institucién privada, con incorporacién a la UNAM y a la SEP; con una poblacién de 800 alumnos
en San Mateo y 400 en la Herradura, imparte cursos de Licenciatura de las siguientes carreras:

Disefio Gréfico, Administracién, Cienicias y Técnicas de la Informacién, Contaduria, Derecho, Disefio
Industrial, Ingenjerfa en Sistemas, Cinematografia, Psicologia, Arquitectura, Relaciones Intemacionales,
Mercadotécnia, Publicidad, Bellas Artes y Economfa.

Su slogan es “ Educando para la Vida ”.

Su escudo representa al Nvevo Mvndo con sus tres caravelas y los gréficos curvos representan el mar.
Su filosoffa consiste en brindar una educacién personal e integral, que permite un trato mds directo entre
director, profesor y alumno. Y asf al estudiante le servird para ser una mejor persona en este mundo.
“La VNVM maneja un corte humanista con sus materias, con esto busca resaltar los valores.”




Recursos Econdmicos

D ebido a la exclusividad de 1a Institucién, no se ha manejado un
plan de aportacién econémico que proporcione crecimiento a la
misma.

La Universidad se sostiene tinicamente por medio del ingreso por
concepto de sus colegiaturas. No existe otro tipo de ingreso, no hay
patrocinadores ni aportaciones de empresas privadas.

Es por ello que se quiere implantar el calendario como medio

promocional para que ayude a sustentar y prevalecer en sociedad a la
misma.

Naturaleza del Problema

E 1 problema es que Ja VNVM no dispone de una publicidad que la de
a conocer de manera frecuente y constante.

No existe unt medio promocional y mucho menos un calendario anual,
que permita 1a difusién entre sus alumnos y futuros aspirantes.

Se requiere un medio publicitario que de a conocer la Universidad a la
comunidad externa a través de la interna, que en este caso nos referimos
a cualquier persona estrechamente ligada a la Universidad.




Este folleto es una buena
representacion de la Universidad.

Es de buena calidad. Et gramaje del
papel le da cuerpo y movimiento a la
vez, el formato es lcm. mis pequefio
de tamaiio carta, esto 1o hace Giil en
cuanto a su manejo. Sus dobleces son
interesantes sin llegar a ser tediosos.
La impresi6n del documento ¢s de
buena calidad, en sf, es 1o que busca
reflejar 1a Institucidn.

Imagen Actual

L a Institucién proporciona de manera directa un folleto de la
Universidad, en ¢l cual presenta datos generales, mostrando algiinas
fotografias de la VNVM; esta publicidad cuenta con las siguientes
caracteristicas:

-Es un folieto de tamafio carta con 3 hojas y un anexo de 2 hojas de
3/4 de pégina, cuenta con 3 dobleces hacia su interior,

Portada: presenta una fotografia de la Institucién utilizando toda ia
pagina, el logo-simbolo en [a parte superior derecha con una
dimensién de 4.5 Cms. y el logotipo Corporativo en la parte inferior
izquierda con un puntaje de 36.

En Ia primera de forros utiliza marca de agua al 20% de negro sobre
superficie blanca, para describir la historia de 1a Universidad,
incorporando dos fotografias de alumnos desarrollando diversas
actividades de trabajo.

En el interior habla de las carreras que imparte, los principios y
valores de su educacion, requisitos de admisién y la vida Universitaria
en general, lo ilustra con fotografias de alumnos en laboratorios,
desarrollandose en su materia y ejercitando ¢l deporte; impreso sobre
una superficie gris Ja tipografia en negro.

Se maneja una red de tres columnas en todo el documento, como
grafismo utiliza una pleca de 3 mm. de ancho variando su longitud y
color dependiendo del fondo, utiliza una tipografia helvetica en altas
y bajas de 12 pts en cabezas y texto de 10 pts. en negro.

Impreso en seleccién de color sobre papel Couche doble cara de 100
Grs. brillante.




También disponen de un biptico segin la carrera que le interese al
alumno, este biptico es especifico de cada carrera universitaria que ahf
se imparte.

. Se trata de un formato oficio, doblado por la mitad a lo largo. Como
PLAN DE ESTUDIOS T - -
DISENG GRAFICO portada utiliza una fotografia de alumnos desarrollando algiina
i actividad de su materia, junto una pleca de 2Cms. de ancho en el
lomo, el logo-simbolo de la Institucién en la parte superior izquierda
y la carrera a 1a cual se refiere el documento en altas, helvetica italica
con un tamafio de 24 pts.

En el interior describe los objetivos de la carrera, las aptitudes que
debe tener ef alumno y el plan de estudios a desarrollar. Esta.
informaci6n con un acomodo sobre una red de dos columnas,

Este biptico es bastante deficiente, utilizando ¢l nombre de la carrera en marca de agua al 35% de negro,
pierde la calidad que la Institucion 1a tipografia en negro y calada sobre las fotografias que presenta.
quiere reflejar,

El papel es el bond clsico, el cual le
quita presencia al documentop, el formato
es oficio doblado a 1a mitad por lo largo

En la contraportada la direccién de los dos planteles de la VNYM con
fotografias de los mismos, incorporando un mapa con la ubicacién de

es buen tamafio para su manejo. cada uno.
La impresi6n es bastante deficienicesa  La tipograffa helvética en altas y bajas para el texto y las subcabezas

una sola tinta, ya sea en torios de grises  en altas con un puataje de 10. Impreso sobre bond de 90 grs. con un
esquema acromatico,

6 en otro tono; no se compara con el
folleto de 1a Institucidn.




Este folleto es muy sencillo pero tiene
buena calidad, es legible y contiene los
datos generales y bdsico para el interes
del candidato para alumno.

El formato es pequeifio para mi punto de
vista, se podia perder muy facilmente.
El gramaje del papel le da cuerpo y el
color de este le brinda 13 presentacidn
adecuada para la Institucién.

Logra un buen resultado del documento
a pesar de la utilizaci6n de dos tintas
upicamente.

Competencia

L a cormpetencia de la VNVM es la Universidad Iberoamericana y la
Universidad Andhuac, son competencia debido a que tienen buen nivel
académico en la carrera de disefio ademé4s el nivel socioeconémico es
el mismo y estin ubicadas en una drea muy cercana a la ciudad de
México.

La Universidad Iberoamericana est4 ubicada en:
Prolongacién Paseo de la Reforma No. 880

Col. Lomas de Santa Fe

Delegacién Alvaro Obregén

México D.F. 01210

La Institucién otorga un Folleto de la carrera de Disefio grafico con dos
hojas de tamafio medio oficio dobladas por la mitad y engrapadas por el
centro.

De portada presenta el emblema de la institucién como marca de agua
enel 75% de la parte superior, en la parte restante una pleca de color
naranja en donde se posiciona el emblema y nombre de 1a Universidad
en negro con una tipograffa Times de 14 pts. y la camera a la cual se
refiere calada de 24 pts. en la contraportada la vuelve a utilizar de igual
manera, unicamenie cambia los datos por la direccién y telefonos de la
uia.

En el interior se refiere a los aspectos generales,objetivos, campo de
trabajo, plan de estudios y materias de la carrera, apoyado por un
croquis de la ubicacién de la Institucién utilizando altas y bajas en
Times con un puntaje de 10.

utilizan una reticula simple de dos columnas; estd impreso a dos tintas
en papel de color.




Este triptico es Jlamativo por sus
colores llama la atencién del usuario, es
una buena presentacién del documento.
El formato es bueno ya que €5 una
medida estandar, no es ficil de
extraviar.

" La calidad del papel es buena, ticne un
gramaje versétil can el cual se puede
manejar bien sin problema alguno y el
britto del papel le d4 1a presencia
requerida.

La impresidn es de buena calidad
respaldando asf a la Institucion,

Manejan un triptico de sus cursos de verano, el cual es una hoja carta
utilizada verticalmente con 2 dobleces hacia el centro.

Utilizan una reticula mixta de tres columnas, una pleca en el lomo
con un degradado de la parte inferior a la superior en el tono
corporativo con la tipografia calada, utilizando una fuente Helvetica
de 48 pts.

En la parte superior izquierda colocan el embiema con el nombre de
la Institucién en negro usando la tipografia corporativa 2 un puntaje
de 9y 12 pts.

Un recuadro de fondo con esquinas redondeadas al 30% de negro es
el soporte para la informacién de las materias que se impartirdn en el
curso, recuadros de 1a misma forma con el contorno de color
corporativo son los que encierran la informacién de cada curso con la
tipografia en negro utilizando altas y bajas con un puntaje de 8 para
informacién, de 10 pts. para materias en bold y 14pts. para temas.

Est4 impreso a dos tintas en papel Couche brillante doble cara, de
90grs.




El peniédico tiene buen formato, es
f4cil de manejar y no ensucia las manos
al hojearlo.

La calidad y gramaje del papel
cumplen los requerimientos necesarios.
La impresitn del documento es buena,
legible y tiene excelente calidad.

El tener una publicacién semanal me
parece muy bueno para la comunidad
Universitaria, esto ayuda a que fos
alumnos participen de algina manera
en su Universidad y se sientan parte de
esta.

Se maneja un periédico intemo de la Institucién Hlamado el Ladrilio,
esta publicacién es semanal, en el interior se presentan eventos
sociales intemos, de la gente de la Institucién, escritos de alumnos y
se tiene contacto con la sociedad Universitaria en general.

Su formato es de dos tabloides doblado por la mitad, se maneja de
manera vertical utilizando una retfcula mixta de tres columnas.

La tipografia que utiliza es Times plain para texto con un puntaje de
12 y limes Bold para Cabezas de 24 pts. manejandolas en altas y
bajas, ademds las utilizan sombreadas y distorcionadas.

Utilizan como grafismos plecas, recuadros, lineas, ovalos y puntos de
diversos tamafios segiin se requiera, se incorporan fotografias en
posicién e ilustraciones perfiladas y manejadas en marca de agua.
Est4 impreso en una tinta sobre papel bond y sus fotografias son
legibles y de buena calidad.

La forma de darse a conocer es por medio de eventos, ferias, estantes
en exposiciones de disefio como en Exhibimex “ a! Disefio ", y
organiza conferencias as{ como congresos dentro de la misma
Institucién.

El lema de la Universidad es * La verdad nos hard libres ” se utiliza
de manera deficiente al igual que el emblema, no en toda la
publicidad aparece, algunas veces aparece el logo - simbolo y otras el
¢mblema junto al lema Institucional, es por eso que no muestra una
linea similar en su imagen institucional.
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Ay

Es un folleto original, llamativo con un
suaje novedoso de buen impacto.

El papel es de buena calidad y su
gramaje le d4 cuerpo al documento, el
formato es bueno ya que es un tamafio
estandar el cual tiene buen manejo y no
tiene riesgo de extraviarse.

El suaje invita a conocer a la
Institucion, puesto que el corte s¢
encuentra en medio del logo-sfmbolo.

La impresi6n de 1a publicidad es buena,
tanto el disefio como ¢l suaje,

respalda perfectamente la calidad de la
Universidad.

L a Universidad ANAHUAC esté ubicada en:
Av. Lomas Andhuac s/n

Col. Lomas Anahuac Huixquilucan,

Edo. de México C.P. 52760.

La Institucién maneja mucha publicidad impresa en cuanto a 1o que
otorgan al aspirante cuando va a pedir informes.

Tienen una imagen corporativa interesante, manejan su logotipo
calado en cualquier papel y le cambian el color al mismo en algunos
casos.

Uno de las publicidades es un folleto de formato carta con un suaje
atractivo y modemno, utiliza colores llamativos y serios al mismo
tiempo para dar seguridad y fuerza a [a Institucion.

Utilizan una red mixta de tres columnas, en la portada manejan el
logo -simbolo en dos tamafios diferentes, uno pequefic con una
dimensién de 3.5 por lado en la esquina superior derecha sobre una
pleca roja de 5.5Cms. y el otro con un tamafio de 23Cms. por lado,
utilizandolo sangrado por el lomo de corte e inferior. Manejando la
tipografia calada en 24 pts. y en rojo sobre una superficie de
recuadros en dos tonos de gris con un puntaje de 36.

En el interior utilizan como grafismos plecas en rojo sobre estas la
tipografia calada, y plecas al 45% y 65% de negro.

Manejan marca de agua en el logo-simbolo al 45% de negro,
jlustraciones sencillas sobre las plecas rojas, dependiendo de lo que se
trate el parrafo, la tipografia de 14pts para cabezas y 12 pts. en
cuanto al texto.

Se imprime a 2 tintas en papel Couche brillante de dos caras, con un
gramaje de 90.
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E 1 volante que dan particularmente por carrera, es un buen medio
publicitario ya que refleja Ja calidad de la Institucién.
es un formato de tamaifio carta de largo x 3/4 de ancho, la portada es
oo : una buena fotograffa con ilustraciones de conceptos de la materia en
Lo e un fotomontaje; utilizan reticula mixta de 2 columnas, estd impreso €n
Couche por medio de seleccion de color.

i
-

La Universidad ANAHUAC ha creado una Fundacién desde 1985 para
ayudar a los damnificados por los sismos. A la fundacién social
ANAHUAC le llamaron CIDECO (Centro Integral de Desarrollo
Comunitario), construyeron viviendas con un centro educativo, un
centro de Cémputo y una clinica para dar los servicios bisicos. En
1995 empezaron a construir un gimnacio y un auditorio; ademis las
escuelas de medicina y Psicologia han trabajado en proyectos para
beneficio de la comunidad de CIDECO.

La manera de darse a conocer es por medio de conferencias de
diversas materias, organizan congresos y ferias en la misma
Universidad.
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L4

Qrifica de Competencia

Formato

Color

Tipografia

Informacion

Imp. Visual

Iberoamericana

- Es de una media hoja
carta, la cual se dobla
formando un biptico.

Es pequeiio 1o cual lo hace
perdedizo 6 en su defecto
poco manejable.

- Se aplica a un esquema
monocromético, utilizando
plecas del color al 100% y
una marca de agua del
emblema Institucional.

-La tipografia que utiliza
es Helvética con calidad
plain para texto y bold al
referirse a cabezas y
subcabezas.

-Esta muy sintetizado pues
sélo presenta la tira de
materias y objetivos de la
carrera.

- Bueno

Anahuac

- Este se trata de un
triptico que doblado dé las
dimensiones de una hoja
carta de largo por 3/4 de
ancho. Tiene un buen
manejo por su tamafio.

- Se trata de una seleccion
de color en la cual utiliza
colores serios manejando
fotomontaje de alumnos y
material de trabajo.

- La tipografia que utiliza
es Times manejada con
distintas calidades como
plain, bold e itdlica.

-Contiene de una amplia
informacién, habla acerca
de objetivos Institucionales,
de la carrera, materias y
muestra a los directivos.

- Muy Bueno

Nvevo Mvndo

- Se trata de un biptico que
finalmente tiene las
medidas de una hoja carta a
3/4 de altura.

Su manejo es bueno aunque
no es un tamafio universal.

- Su impresién es a una
sola tinta, no 1a sacan el
provecho maximo a esta
publicacidn.

-Se trata de Helvética plain
y bold, puesto que tiene
buena legibilidad y
leibilidad.

- Habla inicamente de la
carrera, sus objetivos con
las materias que contiene.

-Malo
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Conclusiones

Los medios impresos que presentan las Universidades no son del todo satisfactorios, en
cuanto a presentacion se refiere.

La Universidad Iberoamericana d4 un bfptico muy sencillo, es pequefio ademds de
presentar espacios grandes en blanco los cuales se pudieron haber aprovechado de
algiina manera, se imprime en papel de color lo cual le ayuda a un mejor resultado. En
su interior presenta de una manera muy sintetizada lo que se refiere a la carrera,
objetivos, materias y un croquis del lugar.

La Universidad Anahuac ofrece un triptico el cual tiene una excelente presentacion y
buena calidad en cuanto a la impresién, 1a cual se realiza sobre cartulina couche. Su
contenido es muy completo, hace referencia a la Institucién, objetivos de éstay de la
carrera en particular, dedica un espacio para sus materias ademds de presentar a 1os
directivos de la carrera integrando mapa de ubicacién.

La Universidad Nuevo Mundo muestra un biptico muy simple, se trata de un formato
mediano impreso a una sola tinta sobre papel bond blanco de bajo gramaje. en cuanto a
su contenido se refiere habla de la carrera en particular, los objetivos de ésta ademds de

presentar su tira de materias, ubicacion de los dos planteles con direcciones y telefonos.

En realidad este medio representa de algiina manera a la Institucién de la que hace
mencion, es por eso que se debe de dar la mejor imégen, ofreciendo un medio impreso
de buena calidad, contempor4neo y atractivo tomando en cuenta la seriedad que quiere
reflejar 1a empresa.
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Posicionamiento en el mercado

L a VNVM Imparte una educacién
personalizada, ofrece un ambiente donde los
valores de 1a convivencia en sociedad y del
autoconocimiento se identifiquen y asi sean
asimilados.

Tiene como fin proporcionar una educacién del
mas alto nivel, através de una renovaci6n de
estudios. Las carreras estdn enfocadas a preparar
universitarios que satisfagan las necesidades reales
de las empresas y sociedad de hoy.

El 40% de la poblacién estudiantil, en los dos
Campus corresponde a la carrera de Disefio
Grafico. La Institucién adquiere un gran prestigio
por sus egresados y en concursos ganados por sus
alumnos.

Lo que pretenden sus duefios es que la Institucién
Hegue a ser una de las mejores Universidades en
Disefio Grifico de la Repiiblica Mexicana.
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Planes de Promocién

S us planes de promocién se dividen en dos:

- Directa que son plédticas universitarias, ferias y visitas guiadas.

En Universidades repartiendo publicidad al igual que mostrando un
video de la Institucién, a través de un representante de la VNVM, y por
medio de una pégina en Internet.

- Indirecta que es publicidad en libros especificos, libios
universitarios (* Mejores Universidades”, “Feria de Universidades )
Asi como en patrocinio de distintos eventos (Regata Nacional de
Valle de Bravo, Producciéa de mejores cortometrajes en cine de
alumnos, Torneo Nacional Highlander, Exposicién anual de Disefio
Grifico e Industrial de Ia VNVM en Centros Comerciales)

Ademis tienen eventos de la VNVM patrocinados por diversas
empresas como: Pochteca, Lumen, La Suiza (Joyeria), VMW, Luxux y
Clases (Revista).

Patrocina alumnos relevantes en distintas disciplinas culturales o
deportivas como en Golf.
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Duracién de Uso

L a difusién directa se lleva a cabo, principalmente, en periédos intersemestrales,
mediante visitas breves a la Universidad, en las cuales se explica verbalmente ¢l
objetivo de la Instituci6n, actividades, carreras y otras generales; En estas se distribuyen
tripticos y se proyecta un video.

La promoci6n indirecta fija mejor la atenci6n por transmitirse en documentos impresos
a los que se acude de manera constante.

Planes a futuro

A ctualmente se estd trabajando en una campafia de promocién més sélida, debido a
la baja poblacién de nuevo ingreso, esto es a partir de 1996 a 1997.

Se ha pensado seriamente en el lanzamiento de anuncios por radio.
Este es un aspecto que requiere de una cuantiosa inversion, que estdn dispuestos a
afrontar pam solucionar el problema hasta aqui planteado.

Se va a realizar un convenio con la radio (radioactivo) que consiste en tener tiempo aire
no a través de spots, sino de entrevistas con alumnos, resefias y comentarios en el
plantel, esto requiere de la participacién directa del alumno.
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Extensién de Actividades

E n cuanto a la estructura de la Universidad
plancan incrementar el ntimero de carreras por
ejemplo: Mercadotécnia, Filosoffa, Turismo, Bellas
Artes.

Otro de sus propdsitos es terminar la construccidn
del plantel San Mateo. Actualmente se encuentra
en un 40% de su construccién. '

Se ampliardn 4reas deportivas, salones de clase,
laboratorios, auditorio y salones de junta.

Tienen en mente la creacién de una residencia
universitaria tanto para el alumnado como para el
profesorado, es por eso que se contruirdn
dormitorios. Y asf mismo se proponen manejar el
intercambio con Universidades del extranjero
como: “Seneca College” en Canada, “Alwon
Queen”, “Texas Woman University”.
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En Sintesis

L a Universidad de Nvevo Mundo, requiere un medio de
promocién duradero.

Una manem de lograr este poyecto seria el disefio del calendario
anual para los estudiantes, mismo que por su atractivo visual y

de funcionalidad fuese continuamente utilizado, dentro y fuera del
recinto universitario, para as{ promover a la Institucién sin necesidad
de una publicidad m4is costosa.

Con este calendario se busca el impulso a la Universidad de una
manera actual, funcional y prictica. Adem4s de ser un medio
original beneficia 1a imagen institucional y sifiia al estudiante en el
entorno socio Universitario,
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Receptor | .

A Universitarios

E ste calendario es universitario ya que va dirigido a su comunidad.

Esté creado para ser disfrutado principalmente por el alumno en su estudio, al lado de su restirador o
escritorio; asi como para su personal administrativo y docente.

Es util para todos y su disefio tiene rasgos con tendencia a los dos sexos.

El estudiante de la Universidad tiene como promedio 19 afios de edad, pero en el Campus San Mateo se
est4 incorporando preparatoria también; entonces tomaremos una edad de 17 afios, en promedio més o
menos, aunque en estas edades no hay gran diferencia en gustos.

Se trata de alumnos que cursan la educacién media superior y superior; de clase socioeconémica media
alta y alta. Sus necesidades bdsicas estdn cubiertas y, en la mayorfa de los casos, disfruta de lujos o
satisfactores secundarios.

Socialmente hablando son j6venes que se distinguen por su integracién a un grupo determinado en el que
destacan como lideres. Son versitiles, les gusta lo moderno, los aparatos tecnolégicos y cientificos
actuales. .

El universitario de esta indole esté activo en el mercado de la publicidad pues es explosivo, les gustan los
contrastes, los colores Hamativos y las cosas diferentes e impactantes.

Serd una herramienta que lo identificar4 con la Universidad a la que pertenece. Su uso es prictico para los
quehaceres cotidianos y ficilmente transportable; facilitard su consulta y no resultars cansado para la vista;
no ocupard demasiado espacio de tal manera que siempre estard presente en su mente y lo utilizar4 con
frecuencia.
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En Sintesis

C on un medio de promocién como €ste, La VNVM y la

comunidad universitaria se reconocerén tanto dentro como fuera de la
Institucion.

Por tratarse de un calendario para jévenes, su disefio deberd ser
original, llamativo y que refleje el caricter propio de su comunidad.

Se realizar en tamaiio tabloide, es decir un formato mediano que
permitird su facil transportacién asf como su visibilidad.

Sus elementos estarin adecuadamente distribuidos, utilizando técnicas
que causen impacto. ”

No existe un producto similar, pues la publicidad anterior no tenia
suficiente repercusion.
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Andlisis y Sintesis

chuerimientos del Cliente

L a empresa necesita un medio publicitario duradero; el calendario
cumple con esta funcién pues su uso serd por un afio.

Se trata de un objeto novedoso en cuanto a disefio, formas,
ilustraciones Hamativas; el objeto es que se le haga atractivo al
estudiante y por consiguiente lo guarde.

Por tratarse de jévenes universitarios , el concepto debe ser modemo,
versatil y dindmico.

El calendario se pondr4 a la venta en las papelerias y cafeterias de la
Universidad, ah{ mismo se exhibir§ para que el alumpo sepa de
alguna manera que ya se cuenta con un calendario de Ia Institucion a
la venta.

También se situarin en exposiciones donde est€ involucrada la VNVM,
en stands de promocién de la Universidad en centros comeciales y en
eventos dentro de la Institucién.
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Requisitos de Diseiio

E 1 formato es mediano, tamafio tabloide 6 doble carta, mide
28Cms. de ancho x 43 Cms. de largo, adecuado para colgarse en el
sitio de trabajo y ficilmente visible.

Se utilizarén fotograffas de los espacios y ambientes més atractivos de
la VNVM en la portada y en la contraportada, invitando a la gente a
conocer la Institucién y para quienes estudian ahi, sea un motivo de
lucimiento.

Con las fotografias se muestra la arquitectura de la Institucién, lo cual
lo hace colonial. De igual manera se incorporan eventos mexicanos en
las Ilustraciones, ya que es necesario retomar la creatividad mexicana
para darle evolucién, asi mismo una transformacién hacia el mundo
contemporéneo para tener otras opciones ademas del disefio europeo 6
americano. -

La publicidad de la YNVM se va a manejar en la contraportada del
calendario, ésta comprende el logotipo de la Vniversidad de Nvevo
Mvndo y algiin lema que la represente como “ La vida y la
Universidad unidas en el logro de un futuro mejor ™.

El calendario consta de 8 p4ginas tamaiio tabloide, en cada pégina se
presenta una ilustraci6n con dos meses, en la primera pégina se
encuentra la portada, de Ia segunda a la séptima estdn los meses del
afio, finalizando con la contraportada. Las ocho péginas estdn unidas
en la parte superior por medio de un espiral 6 wire’o en el cual se
inserta e] implemento para gue ¢l calendario se cuelgue.
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Establecimiento de la demanda

E 1 calendario es algo innovador en el mercado como una
publicidad de larga vida.

Es algo original en ¢l medio publicitario de esta fodole y por lo mismo
captar4 la atenci6n de los jévenes e indirectamente influiré en los
padres y otros adultos.

La publicidad en diversas instituciones se realiza mediante folletos,
revistas, espectaculares en el periférico y otros medios que podrian
Jlamarse estaticos 6 pasivos; éste lograr4 una presencia continua por
ser un instrumento de consulta diaria.

Neccsidades reales

Debido a que el usuario es joven, es de vital importancia utilizar en el calendario colores
contrastantes, texturas por medio de flashasos, conceptos modernos que proyecten
versatilidad y fuerza. _

El logotipo de la VNVM, le dard el respaldo de la Universidad y al mismo tiempo
cumplir4 su funcién de promocién.

El texto utilizado debe de contener las siguientes caracteristicas:
-Debe de tener formas claras y arménicas
-Cumplir con la leibilidad
-Que tenga buena legibilidad
Se intercalar4n los meses y dias del afio en la parte superior de una pdgina, invirtiéndose

en’la pagina siguiente con el fin de darle movimiento y que no sca estdtico. La
Hustracién ocuparé mis de 1a mitad del formato sin empalmarse con estos.
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Tabla de Jerarquizaci6n

E 1 proceso para la ejecucién del proyecto es el siguiente:

- Eleccién de Formato
- Diagrama de Armonfa Espacial
- Layout
- Posicionamiento de iméigenes y texto
- Lluvia de Ideas
- Bocetos:
De las fotografias de la Universidad
De las ilustraciones (artesanfas)
De dias y meses del aiio
De la combinaci6n entre los anteriores para la obtencién del
resultado del calendario.

- Tipografia (Escoger fuentes, peso y Puntaje)
- Pruebas de Color

- Sistemna de Colgado

-~ Dummy

- Aceptacidn del cliente

- Originales Mecénicos

- Pruebas de Impresién

- Impresién Final

~ Suaje

~ Colocacién del Espiral

- Colocacién del Sistema de Colgado
- Proyecto finalizado
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Conceptos de Disefio

L os conceptos de disefio que se han tomado en cuenta son:
- Formato:
Tamafio de un impreso basado en el tamafio y tipo de papel, orientacién y proporcion.
- Diagrama de Armonfa Espacial:
Red 6 reticula en la cual cada una de sus lineas estd justificada, base pama posicionar
informacién.
- Layout:
Son los diferentes acomodos en que se pueden posicionar las imégenes, fotografias,
los texios, plecas, en todo el documento.
- Fotografias:
Las fotograffas son de l]a VNVM, es una panorimica de la Universidad y la terraza
interior de un edificio.
- Ilustraciones:

Las ilustraciones est4n hechas en computadora en el paquete de Illustrator con retoque -

en Photoshop.

- Acomodo de Imégenes:
Dependierdo el mes es la ilustracién que se va a utilizar.

- Tipografia:
La Tipografia que se utiliza en el Slogan es la Times puesto que el logotipo contiene
esa Fuente, la Nadianne Book para los meses porque tiene movimiento y es agradable,
1a Garamond Bold Narrow para el dia dela semana, porque se lleva con la Nadianne
(bold para que resalte y se capte de inmediato de que dia se trata) y la Garamond Bold
Narrow Italic para el dia del mes, para que la inclinacién le de movimiento.

- Colores:
El color de los meses son los corporativos y €l de las ilustraciones dependen de cada
mes, segdn la estacién y evento del afio.

26



Requerimientos del Cuestionario

P ara encontrar las bases de este proyecto, inicialmente se realizé un cuestionario que nos permiti6
observar cuél es nuestro piiblico cautivo, qué gustos y tendencias tiene.

Esta investigacién de campo tuvo el fin de damos resultados para la creacion de un impreso promocional,
6ptimo para el piblico cambiante, que en este caso es estudiantil, profesorado, personal administrativo y
docente.

El cuestionario que se aplicé tuvo las siguientes caracteristicas:

a) Breve - para su f4cil aplicacién y un resultado veraz.

b) Concreto con preguntas cemradas - para la obtencién de un resultado eficaz.

c) Interpersonal - para ver de cerca la reaccifn del piiblico meta.

d) Se cuestiona en la. persona - para darles un toque de interés particular a sus respuestas.

Pregunta 1- ; Te gustarfa que hubiera un calendario de la VNVM?

Nos sirvié para adentrarnos a ver el interés por parte de la sociedad universitaria para poderia integrar al
medio publicitario.

Pregunta 2- ;Qué te gustaria que tuviera ? :

Esta pregunta nos ayudé a establecer la utilizacién de las imégenes requeridas para atraer la vista del
usuario.

Pregunta 3- ; De qué tamafio te imaginas el calendario?

En ésta, se plantearon tres opciones para delimitar €l espacio y las necesidades del pdblico consumidor.
Pregunta 4- ;Qué colores prefieres en ¢l calendario?

Aqui manejamos diversas opciones de color con el fin de mostrarnos el agrado visual que pueden tener
para esta publicidad.

Pregunta 5- ; Qué tema t¢ gustaria para el calendario?

Se pusieron diferentes opciones las cuales estaban relacionadas con las tradiciones mexicanas y el disedio
gréfico, para observar que tanta fuerza tienen las artesanfas para ellos.

Pregunta 6- ; Cudnto pagarfas por el calendario?

Esta pregunta se formul6 para determinar el nivel socio - econémico del pablico, con el fin de ver si este
medio publicitario es atractivo para su venta.
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Cuestionario Aplicado

- . Te gustaria que hubiera un Calendario de la VNVM ? SI NO

Ilustraciones

- ;Qué te gustaria que tuviera? Fotografias

- (De que tamafio te imaginas el Calendario ?  Pequeiio Mediano Grande
- {Qué colores prefieres en el Calendario ?
Relajantes Alegres Sofisticados Contrastantes
Vivos Elegantes Modermos Otros

- {Qué tema te gustaria en el Calendario ?

Textiles Texturas en Artesanias
Artesanfas Mexicanas Conceptos de Disefio Gréfico Otros
- ;Cuénto pagarias por el Calendario ? $25 —- $30 $50
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Grdficas de Encuestas Aplicadas al Usuario

gmdgenes
100% Ilustraciones
CON ARTESANIA
MEXICANA
50%
Fotografias
Se aplicaron 50 encuestas en la 50%

Universidad de Nvevo Mvndo, la
cual estd integrada por alumnos
de ambos sexos de clase media -
media alta. - 50% Ilustraciones que tengan que ver con
artesania mexicana.
- 50% Fotografias de 1a VNVM, por su
exquisita arquitectura.

T .
amario

Mediano
- Pequeiio: Se refiere a un
tamaiio de escritorio, que se
pueda guardar en el bolsillo.

Pequefio 20% - Mediano: Que tenga un tamafio
‘ tabloide, facil de encontrar un

= sitio para colgarlo.

Grande 20% - Grande: 4 Tabloides, este
formato requiere de un lugar
muy amplio para su colocacion.
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g rdfica de Colores

Relajantes

Alegres

Vivos

Sofisticados

Contrastantes

Elegantes

Modemos

Depende de 1a estaci6n del afio
Institucionales

Naturales

2%

| 62%

40%
14%
28%
10%
26%
2%

2%

2%
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Resultados de entrevistas
Los resultados que se determinaron para lograr el objetivo del proyecto fueron:

Respuesta 1- El resultado obtenido se desglosa de manera porcentual, por las posibilidades de
cuantificacién que ofrece la misma.

Muestra: Las referencias de este grupo muestra de 50 alumnos es significativa, el 100% del publico cautivo
desearfa un calendario de la VNVM. Este aspecto nos lleva a pensar que existe una necesidad de crear un
medio publicitario que vaya dirigido a la comunidad en particular.

Respuesta 2-

Muestra: En cuanto a las posibilidades visuales de 1a sociedad universitaria nos enfocamos a ver que un
50% de esta poblacién encontraba atractivo que el calendario tuviera ilustraciones y el 50% restante querfa
Fotografias.

De igual manera que la respueta anterior se desglosé de forma porcentual y encontramos que existe un
profundo deseo de apoyar el texto con una imagen. :

Respuesta 3- Los resultados de esta fase se desglosan por su formato, ya que es una pregunta cerrada con
posibilidades de tres respuestas.

Muestra: Un 20% contest6 que el tamafio ideal serfa chico, otro 20% dijo que le gustaria grande y un 60%
afirmé que el mediano seria el mejor.

Lo anterior indica la necesidad de mantener un formato de f4cil manejo y colocacién por parte del pdblico
meta.
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Respuesta 4- Un aspecto relevante que consideramos en las entrevistas es saber que tipo de colores le
agradaban a la poblacién. ‘

Muestra: Un 2% mostré gusto por los relajantes, 10% por los elegantes,14% sofisticados, 26% modemos,
28%contrastantes, 40% vivos y 62 % alegres; y otras opciones 6% dentro de las cuales se enconttaban
colores naturales, dependiendo de Ia estacién del afio e Institucionales. Es necesario reiterar que el piblico
encuestado podia seleccionar més de una respuesta.

Muestra: La comunidad se mostré entusiasta al escoger los colores alegres principalmente y se hizo notoria
la participacion de colores vivos, contrastantes y modermos, por lo que nuestro giro publicitario serd
entonces enfocado a estos colores.

Respuesta 5- En esta respuesta se maneja de manera porcentual las diversas opciones a elegir, que en este
caso podian seleccionar mas de una.

Muestra: En cuanto a las posibilidades de temas de importancia para los alumnos, se observé que un 2%
menciond paisajes, un 10 % textiles, 35% conceptos de disefio, 40% texturas en artesanias, 40% artesanfas
mexicanas y 50% de fotografias de la VNVM.

Lo anterior indica que los temas de interés equivalen a una parte importante de un piiblico conocedor y
apreciativo por la arquitectura y artesanias mexicanas.

Respuesta 6- A la gente entrevistada se Ie pidi6 que pusieran cual serfa el costo que estarfan dispuestos a
pagar por este calendario.

Muestra: Un 6% preferian que fuera cortesia de la Universidad, un 16% pagarian $50, un 34% darfan $25,
un 40% pagaria $30 y de este 40% un 20 respondi6 que dependia de la calidad de la impresidn, .

Estos porcentajes nos permitieron observar el nivel socio-econdmico al que estd dirigido, por lo que lo
importante para el piblico meta es gue sea de buena calidad en impresién. Si es un producto con atractivo
visual entonces la compra del mismo no significard ningiin problema.
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Conclusioncs

Lo que nuestros resultados arojan es Io siguiente:

Consideramos que este aspecto alegre y jovial es debido a la edad en que se encuentran los alumnos; por
lo tanto es importante reconsiderar la biisqueda de un medio promocional que los involucre ¢ invite 2 la
adquisicin y por lo tanto a la difusién de este.

En este caso se decidi6 realizar un calendario con un disefio original, novedoso, que contenga armonia
visual con fotografias e ilustraciones para hacerlo dinmico ¥ que este de acuerdo a las

necesidades del ambiente comunitario.

A los jévenes les molesta el tipo de lenguaje visual monétono, por lo que ios colores que concluyeron
seran alegres, vivos, contrastantes y modemos.

Con esta diversidad de colores podremos abarcar a toda la sociedad universitaria debido a la conjuncién de
los tonos cambiantes a lo largo del aiio. |

La medida requerida ser4 Ia mediana, un tamafio estandar que involucra el ficil manejo del mismo.

El tema quedar4 conjuntado principalmente por fotografias de la arquitectura de la VNVM para que los
involucre, textura y artesanfa mexicana para manejar las tradiciones nacionales. Las ideas mencionadas
anteriormente quedar4n involucradas con conceptos de disefio grifico.

Los datos anteriores nos permiten llegar a un precio final que en este caso serd de $30, asegurando que
lleva las normas de calidad deseadas.

De ninguna manera se pretende finiquitar con la creatividad que el departamento de promocién ha
mostrado en la publicidad anterior, sino que se pretende unificar esfuerzos para llegar finalmente a} piblico
meta.
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Estrategia de Diserio

Comportamiento

E 1 calendario se va a vender inicialmente en las cafeterias, ¢n la
papeleria y en las oficinas de la Universidad en sus dos campus, la
gente que solicite informes o acuda a inscribirse podré tener acceso a
la obtencidn de este.

Mas adelante se montaré en los estantes de promocidn de la VNVM en
los centros comerciales, eventos y exposiciones en los que intervenga
1a institucidn.

El calendario cubrird tres propdsitos:

Serd un medio promocional, un objeto decorativo y funcional.
Por lo que ha de provocar un fuerte y agradable estimulo visual.
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Efcctos del Medio

E 1 lanzamiento publicitario por medio del calendario le dari
fuerza a la institucién para estar por encima de la competencia y asf
captar la mayor parte del mercado, puesto que es un medio

publicitario original, inico en el medio y por o mismo es de Hamar
Ia atencidn.

Limitantes

L as limitantes gue existen son:

Costos -Que el costo del calendario se adecue al presupuesto

del cliente, hay que tener en cuenta que la institucién tiene reducido
¢l presupueto para estos efectos.

El Tiempo -Debido a que se trata de un articulo que tiene caducidad y
tiene una duracién de un afio, es necesario ofrecerlo al cliente 6
meses antes de 1a fecha inicial del calendario para entregarlo impreso

3 meses después y asi tenga un margen de exhibicidn, darle tiempo a
que la sociedad universitaria lo

descubra y sepa de su existencia.
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Objetivos del Diseiio

El objetivo principal del proyecto es Hamar )a atencién de
universitarios y candidatos por medio de un calendario, algo dtil e
indispensable para la vida diaria con una publicidad duradera
implicita.

Objetivos:

- Liamar la atencién de inmediato por ser algo énico como medio
promocional y original.

- Causar inquietud por saber de que se trata y asi invitar a hojearlo.

- Que tenga movimiento en el disefio, que 1o sea estatico.

- Que mantenga la seriedad de la institucién.

- Que sea agradable a la vista puesto que es un objeto decorativo y
funcional.

- Que tenga un f4cil manejo para su uso y transportacion.

- Que tenga legibilidad y leidibilidad a la vez.

- Que se caracterice por sef un objeto que refleje calidad y le de
buena presencia a la institucién.
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Hipétesis

S i se disefia un calendario como medio promocional, que resalte
las camacteristicas del estilo arquitect6nico de la VNVM, el cual sea
impactante, versatil, (Un collage de ideas) de formato mediano,
tamaifio tabloide con colores contrastantes, llamativos, funcionai
combinando conceptos de disefio Grifico con ilustraciones y textura;
todos estos factores unidos contribuyen para la elaboracién del
proyecto, ¢l resuitado que se obtendré lamard la atenci6n de la
comunidad Universitaria.

Si se compra el caleadario, por ende se promocionard la Universidad
por el mismo medio, de esta forma se logrard la atenci6n del publico
meta para asi entonces captar el mayor niimero de alumnos.




Gustificacién del Calendario

El calendario se va a realizar de la siguiente manera:

Debido al bajo presupuesto gue presenta la Institucién, es necesario mantener los costos al minimo, es por
eso que el calendario se hace bimestralmente para absorber de esta manera el costo de papel, impresion,
wire'o, ensamble del producto terminado (tiempo hombre) y el disefio de seis Iustraciones mds.

Fl formato se eligi6 basicamente por los gustos del receptor; tomando en cuenta que se trata de un medio
impreso agradable a Ja vista, se buscé el tamaiio ideal para que ademés de una buena legibilidad se tuviera
el menor desperdicio de papel.

En cuanto al contenido de las Tlustraciones, se manejé por medio de eventos nacionales, Ia fiesta més
importante de! bimestre es el tema del cual se realiza el disefio de Ja [ustracién. '

Consta de ocho péginas las cuales todas son impresas de un solo lado, se trata de portada, meses del afio y
contraportada. )

La portada estd comprendida por una fotografia de la VNVM sobre una marca de agua de 1a misma, con un
zoom de algin detatle de la misma realizada en Ttustraci6n, sobre este posicionado el afio al que se refiere
el calendario y el esciido junto con el logotipo corporativo.

Las pAginas interiores las integran la Ilustracidn del evento nacional, posicionada sobre una marca de agua
con elementos de la misma, un zoom del detalle de Ia im4gen y los dos meses a la cual hace referencia.

La contraportada contiene una fotografia de la VNVM, esta se coloca sobre Ja marca de agua de la misma,
integrando al mismo tiempo el zoom en Hustracién del detalle y el lema de la Institucién en la parte
inferior del formato.




Eleccién del Tipo de Papel

El papel que requiere el calendario debe ser blanco puesto que se van a imprimir fotografias €
Tlustraciones ea diversos colores, por tanto no se deben mezclar con el color del papel para que no sean
alterados los colores elegidos.

Debe de tener un gramaje de 100 a 250 en sus hojas, puesto que al hacer el cambio de hoja es necesario
que tenga cuemo. esto le brindard 1a proteccion, rigidez y cuerpo necesario para su buen manejo.

El papel id6neo para este proyecto es el Couche, debido a la variedad en su gramaje, su color blanco y su
diversa Calidad brillante, mate 6 semimate.

Medidas de Pliegos papel Couche Nacionales e Importados.

Calidad Gramaje Caras
Papel Nacionales : Couche 57Cm. x 87Cm. brillante 100 Una
70Cm. x 95Cm.  briilante 250 dos
180 una
Papel Importado :
MultiArt 70Cm. x 95Cm.  Semimate 250 una
Splendid 57Cm. x 87Cm.  brillante 160 dos
Phoenix Imperal 61Cm. x 90Cm. Semimate 250 dos
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}0 apel Couche Nacional

Papeles Nacionales :

57Cm. x 87Cm.

Calidad : brillante
Gramaje : 100 -
Caras : Una

70Cm. x 95Cm.
Calidad : brillante
Gramaije : 250
Caras : dos

70Cm. x 95Cm.
Calidad : brillante
Gramaje : 180
Caras : una

28Cm

70Cm




Papel Couche Importado

43Cm 87Cm

[

28Cm

I-—.——
o W“LI §

57Cm
Splendid
57Cm. x 87Cm.
Calidad : bnllante
Gramaje : 100
Caras : dos ICmL

41
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MultiArt

70Cm. x 95Cm.
Calidad : Semimate
Gramaje : 250
Caras : una

Phoenix Imperial
61Cm. x 90Cm.
Calidad : Semimate
Gramaje :250
Caras : dos

28Cm

F0Cm

43Cm

[l

9Cm
}95Cm v
5.
{

14Cm

28Cm




Papet Utilizado

El papel que se eligid para el
calendario fué Couche Phoenix
Imperial el cual tiene unas
dimenciones de 61Cms. de
Ancho x 90 Cms. de Largo,
aungue existe también otro
tamaiio, el cual mide 70 Cms.

X 95 Cms. Se eligi6 el formato
anterior para tener ua minimo de
desperdicio.

Con una calidad semimate, para
un buen resultado de impresién
y un peso de 200 Grs. para darle
cuerpo y proteccion.

De cada pliego de papel Couche
se obtienen 4 formatos tabloide,
tamafio del calendario, es
entonces que necesitamos 2
pliegos pama la formacién de un
calendario, el cual estd
integrado por 8 paginas.

28Cm

6 l-C-m

4Cm

o m lo40m
 §

5Cm I
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Formato del Documento
F—-———-—l 2BCm - I

El calendario se va a realizar
en un formato mediano, de
tamafio tabloide o doble carta
este mide 28 Cm. de ancho x
43Cm. de argo.

43Cm

Se escogid este tamafio puesto
que para un calendario, el cual
se va a colgar en un érea
establecida de trabajo, es
necesario que no ocupe

tanta superficie, y que no sea tan

pequefio pam que po pierda I
legibilidad.
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Espacio - Jormato

S e va a utilizar el formato de
manera vertical.

El 4rea de Disefio mide:

22.5 Cm. de Ancho y 37 Cm. de
Largo.

El espacio que va a ser utilizado
se sacG de manera proporcional,
se hizo una disminucién dei
rectdngulo base y se posiciond
en éste dando dos medidas
diferentes en los margenes, de
manera que quedd ligeramente

cargado a 1a derecha del formato.

37Cm

55

22.5Cm

1

£
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Determinacidn de Tolerancia

Yy Mdrgenes Visuales

L os mérgenes visuales se
‘obtuvieron proporcionaimente.
El mérgen de lomo y ¢l superior
tienen la misma distancia al
igual que ¢l margen de corte y el
inferior son iguales.

Los cuales tendrén las siguientes
medidas:

- Margen de Lomo 3.5 Cm.
- Margen Superior 3.5 Cm.
- Margen de Corte 2.5 Cm.
- Margen Inferior 2.5 Cm.

3.5Cm I

2.5Cm

\\\\\>I§
f

et e T e
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Diagrama de firmonia Espacial ]
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El Diagrama de Armonia
Espacial que se utiliz6, estd
constituido por lineas
horizontales, verticales y
diagonales. Ademas se
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adicionaron cfrculos simples L] :é /1
como concéntricos. ~
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Con esta red se pudo manejar / / ( /
varios acomodos hasta e A
y Vi
obtener el adecuado. _ 7
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Eleccion de Tipografia para el proyecto

L a eleccién de Ja fuente tipografica para el calendario se obtuvo teniendo en cuenta diversos factores.
- Legibilidad - Es una propiedad del disefio de la letra.

- Leibilidad - Cualidad de tipografia como conjunto, que se pueda leer de manera continua y rdpida .

- Que tenga coherencia formal, el que tenga que ver con el tema.

- Que tenga estética, que sea agradable pam la vista.

Es entonces que de varias fuentes que se pospusieron, finalmente en cada caso se eligid la det recuadro.
Dias de la Semana: En este caso se requeria una fuente manejada en altas, que no fuera pesada pero que Ie
diera estabilidad. Es por eso que se escogié la Garamond Narrow y Bold para darle {a importancia que
requiere.

LMMJUSD {Chicago)

LMMIVSD (Cuten Open Faer)

LMMIVUSD tacbos LMMJVSD (Garancas Sarrow Boid)

Dias del Mes: Para los dias del mes no se podia usar una tipografia demasiado garigoleada, para que se
pudiera entender el ntimero répidamente. Se utilizé la misma fuente que en los dias pero con cierta
inclinaci6n (italic) para darle unificacidn.

12345678910111213141516171819202122252425202728295051 (Cuten Open Fucs)

12345678910111213141516171819202122232425262728293031 (Habo)
123456789181 112131415161T1819282122232425262728293831 (Chicago Sald Italic)

12345678910111213141516171819202122232425262728293031 (caramund Narrow Bold lialic)

Meses del Afio: Estos necesitaban méds movimiento y ligereza, por eso se utilizo 1a fuente Nadianne Book
de forma plain. Esta le daba una importancia primordial de los dias de semana y del mes.

Enero (ang Mn

Enerna (scipt HT Reld)

Enem (Parision}

Enero (Cules Open Face Eniero (adivme Book)
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Diseﬁo Tipogrdfico

Las fuentes que se utilizan son:

-Garamond Narrow.

Se utiliza para los dias de 1a semana, con un tamaiio de 11 Pts.
Peso Bold, para darle mayor importancia.

Texto Perfilado sobre circulo.

-Se utiliza la misma fuente para los dfas del mes, con un tamafio de
10, 9 y 8 Pts. con Calidad Bold Italic, para darle movimiento.
Texto Perfilado en cfrculos concéntricos.

-Nadianne Book. .

Se utiliza en los meses del afio, con un tamafio de 18 Pis. la capitular
y las subsecuentes de 15 Pts. En el afio 1998 con un puntaje de 137.
Con un peso plain, esta fuente le dd vital importancia a los meses.
Texto en meses Justificado a la izquierda con bandera derecha

y en el afio texto Perfilado sobre un ovalo.

-Times Bold.

Es la tipografia corporativa se utiliza en ¢l logotipo

de la empresa con un puntaje de 84.

Se utiliza Roman, el texto Justificado a la izquierda

con bandera derecha.

Ademis se utiliza en el Slogan con un puntaje desde 44 en
disminucién hasta 26 Pts.

Con peso Plain en outline y el texto se utiliza Perfilado sobre
dos circulos unidos.

VNVM o™
12 Vip; S
Q\é@'v nf&’@ &
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Fuente Tipografica:

Tipografia Primaria

Nadianne Book

ABCDEFGHITKIMNOPQRSTUVWXYZ.
avcdefghijklmniopgrstuvwxyz.

12345678910111213141516 171819202122 23 24 25 26 27 2829 30 31.

Tipografl’a Secundaria

Garamond Bold Narrow

ABCDEFGHIJKIMNOPQRSTUVWXYZ.

abcdefghijklmnﬁopqrstu#wxyz.

Italic-123456789101112131415 1617 18 1920 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31.

Tipografia Corporativa

Times
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ.

abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz.
1234567891011121314151617 18 1920 21 2223 24 2526 27 28 29 30 31.
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Justificacién de fotografias

L a eleccién de las fotografias se realizé dependiendo de los
espacios mas representativos de la Universidad:

La portada presenta un espacio al interior de un edificio, la
ambientacidn de éste es excelente, representa para los alumnos un
lugar de estar, confortable y arménico en el cual se desarrolla su vida
universitaria.

La contraportada se trata de una vista panordmica de la Institucién,
mostrando al edificio principal con el cual se inicié la VNVM, éste
era el casco de una antigua hacienda de retiro, se reestructurd
respetando su estilo original.
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Fotografias Elegidas (Portada ~ Contraportada)

Estas im4genes fueron seleccionadas debido a que representan los
4mbitos de la Universidad Nvevo Mvado.

La portada presenta una teraza intema dentro de un edificio y la
contraportada luce una panordmica del edificio “La Cartuja”.

- Portada - Contmportada
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Etapa de bocetaje
-Posicionamiento de Imdgenes y Texto Portada- Contraportada

Marca de Agua
Marca de Agua
Zoom
Jotografia Jotografia
Zoom
e
6\30'\6‘35 o™
309 g
. \ ﬁqo\ toae
M T A
Y Wy 2
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En esta alternativa se maneia la
Marca de agua en la esquina
superior izquierda, la fotografia
cargada a la derecha de la marca de

agua lo cual no hace un buen equilibrio.

El tamanio del zoom que se presenta
es muy grande en cuanto alas demds
Imdgenes.

El logotipo de la Universidad se utiliza
en Times, tal como la tipografia
corporativa en un alto puntaje.

En realidad se desperdicia mucho
espacio, tiene demasiado aire al
rededor de el texto y las imdgenes.

Justificacion de Alternativas Portada- Contraportada

En el caso de la Contraportada el
tamario de la fotografia estd muy
reducida en cuanto al formato del
calendario.

Se le da mds importancia al 200m gue
a la misma fotografia, ademds de que
la Marca de agua es pequena.

&l recuadro observado en el perimetro
de la Marca de Agua le da estabilidad
a todo el cuadro.

Se posiciona el escudo de la
Universidad en la esquina inferior
izquierda, sin llegar al vértice. Lo cual le
ddt armontia y estabilidad al conjunto.

El Slogan se coloca de manera diagonat
a 45 grados en dos lineas, esto le dd un
buen movimiento.
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Etapa de bocetafe
-Posicionarmiento de Imdgenes y Texto Portada- Contraportada

Marca de Agua Marca de Agua
Fotografia
Jotografia
 Zoom
e\\09
i
\]x\&\c‘é\éﬁé
VNVM | |




|

La siguiente alternativa maneja la
fotografia de un buen tamano. pero le
falta amplitud para lograr lo que se
pretende.

La marca de agua estd bien de tamario
en cuanto a la proporcion de la
fotografia, el zoom es un poco grande
para darle un buen equilibrio al
conjunto.

El logotipo mse posiciond en la Portada
para darle una atevicion inmediata en
cuanto a la publicidad se refiere.

Situado en la esquina inferior izquierda
sin tocar el vérticele dd un buen
equilibrio con las demds imdgenes.

La tipografia corporativa se usa como
base de todo el recuadro, se utiliza con
un tamano proporciovial al del escudo
para darle la mismda importancia.

Sustificacion de Alternativas Porta&a- Contraportada

3

En esta contraportada se manejaron
las imdgenes con un tamarno muy
similar al de la portada. para darle
uniformidad ol calendario.

El Slogan se utiliz6 de manera
diagonal con un dngulo de 45% de
derecha a izquierda.

No tiene un buen equilibrio en cuanto
a la conjuncion de todos los elementos
que componen al cuadro.

En la esquina inferior derecha existe
un espacio grande, el cual ipudliera
interpretar el faltante de alguin
grafismo, imdgen o texto.
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Etapa de Bocetaje

-Posicionamiento de Imagenes y Texto Portada - Contraportada

Marca de Agua

Marca de Agua

Jotografia

Zoom

Fotografia

Zoom

mefor?

SO
O
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Justificacion de Alternativas Portada- Contraportada

En la siguiente opcion se presentan
las imdagenes proporciondimente al
formato que se estd utilizando.

La fotografia ocupa buen espacio de
todo el recuadro, la marca de agua
estd posicionada en todo el tamano
de la hoja, el zoom es del tamanio

ideal para lograr ia atencion del
USUATTO.

€l avio estd perfilado sobre el zoom, lo
cual le da un constante movimiento y
mMayor ferarquizacion que los demds
elementos.

El logotipo se utiliza en la parte
inferior izquierda funto con el escudo
de la Institucion, con esto logra
visualizar un equiliprio en cuanto a
todo ef recuadro.

®

En la contraportada siguiente se
manejan las imdgenes de igual forma
que la Portada anterior para asi crear
una unificacion de imdgenes para una
buena fusion.

La fotografia es de buen tamario para
la buena visualizacion del receptor, y
pard gque €ste rapidamente se ubigue.

De fondo la utilizacion de la marca de
agua le dd armonia y conjuncion de
los elermentos utilizados.

Antes de inicial el Slogan se acomoda
una esfera en degradado hacia e

centro ddndole una direccion al usuario.

€l Slogan se encuentra perfilado sobre
dos circulos unidos, esto le dd clerto
movimiento y dinamismo al mismo
tiempo.
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Etapd de bocetaje
- Posicionamiento de Imagenes y Texto Portada - Contraportada

Marca de Agua
Marca de Agua
Jotografia
Jotografia : |~
Zoom
Zoom
b




En este caso la fotografia se utiliza
alargada, estd posicionada sobre un
rectdngulo muy largo, esto hace gie
tenga un efecto de grdn peso solre (a
imdgen.

€l recuadro de la Mavca de agua apenas
y se viota, en realidad solo se puede
observar un ligero detalle de la misma.

&l z00m gue muestra es muy gravde
aungue hace un dngulo de 45% junto
con el escudo que aparece enla
esquing izquierda inferior.

Junto al escudo aparece el logotipo, el
cual tiene el mismo ancho que éste, lo
cual le dd la misma importancia a

los dos.

No tiene equilibrio alguno, el recuadro
Se cae sobre la esquina derecha
del mismo.

Justificacicn de Alternativas Portada- Contraportada

®

En esta contraportada se mariefa (a
[fotografia rectangular pero muy
pequena para el formato utilizado.

La marca de agua utiliza una forma
interesante, existe bastante espacio
afrededor de ésta. el cual podia ser
utilizado de una mejor manera.

&l z00m presenta una buena
proporcion en cuanto a las demds
imdgenes, lo cual crea un espacio
cordial para ia vista.

La tipografia que se integra estd
perfilada a una forma poco usual,

de alguna manera se siente forzada.

Aungue es original no es lo que se
DUSCa.
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Rocetos Elegidos Portada-Contraportada

Marca de Agua

Jotografia

Maraa de Agua
Jotografia
Z00m
ejor”
SO
§

61



Se eligid esta opcion en la portada
debido a que el resultado es completo,
agradable a la vista y con un buev
equiilibrio.

Las fotografias son las que ocupan todo
el formato, dlaro que ayuda el utilizar a
wisma de base como marca de agua,
de esta mianera no es pesado el
resultado.

El aro se hace notorio sopre el zoom, el
estar perfilado le da movimiento, al
misimo tiempo adguiere mayor
importancia.

&l logotipo se utiliza en la parte inferior
izquierda junto con el escudo de la
Institucion, dando un equitibrio total al
resultado ademds que forma una linea
imaginaria diagonal hacia arrioad,
representando implicitamente el
progreso.

YQustificacicn de Bocetos definitivos Portada- Contraportada

En la contraportada el manejo de las
imdgenes es similar, aungue ia
fotografia a color se utiliza mds
pequena, ddndole espacio al stogan
en la parte inferior del formato, que se
usa de una forma dindmica, perfilada
sopre ciranlos.

Antes del slogan se coloca un circulo
en degradado para darle una rapida
visualizacion al-mismo, terminando
con un grafismo gue representa el

segulr adelante.

La marca de agua de (g misma

' fotografia se posiciona en todo el

formato ddndole cierta uniosn con la
portada.
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Visualizacion de:

Diagrama de Armonia Espacial sobre Portada - Contraportada

N

<O

/
i f
77
N 71
N4 s
1]
N A
pd pd
e /V
% 1
: 2
\_/ / éﬁ/
L“'F.

63




Etapa de Bocetaje - Diversas Alternativas

Posicionamiento de Imidgenes y Texto en Pdginas Interiores
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Yustificacior de alternativas - Pdginas 9nteriores

Esta alternativa tienie un buen
equilibrio.

€l texto no se interpone a ninguna

imagen, tampoco se confunde con el
texto.

El mes se maneja justificado a la
zquierda.

Dias de ia semana y del mes estan
perfilados sobre circulos concéntricos,
los cuales van disminuyendo.

El resultado de este acomodo resulta ser
sexcillo, limpio, con un buen manejo en
cuanto a la proporcion.

La alternativa mimero dos tiene
espacics en blancos demasiado grandes
l0s cuales hacer que se pierda la
conjuncion de todos los elementos
corporados.

El texto se interpone a la imagen de ia
Slustracion junto con la marca de agua,
lo cual pierde un poco ia tegivilidad y
podria confundirse con el texto.

&l mes se maneja justificado a ia
zquierda.

Dias de g semana y del wes estan
perfitados sobre dos circulos concéntricos,
uno de los cuales disminuye un 30%.

El resultado de este acomodo resulta ser
incompleto, tal parece que no estd
terminado. tiene uia mala proporcion.

@
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Etapa de Bocetaje - Diversas Alternativas

Posicionamiento de Imdgenes y Texto en Pdginas Interiores
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Justificacion de alternativas - Pedginas Interiores

Esta alternativa es muy rigida debido a
que utiliza la tipografia en forma lineal,
a pesar de ser diagonal se visualiza miy
pesado.

El texto se maneja justificado,
disminuyends proporcionalmente en el
puntaje, rosando un poco al recuadro de
marca de agua.

&l mes se maneja justificado a la
izquierda .

El resultado de este acomodo no es
nada agradable, tiene bastante dureza
Y no se logra el opjetivo meta.

La alternativa cuatro maneja el texto
de manera de baston, lo cual parece ser
atractivo, pero la tivografia que se
encuentra en el ciraulo no se entievide
puesto gue es muy pequena y se
emplastan (os nimeros.

El texto se interpone con la marca de
agua, lo cudi pierde un goco la
legibilidad y podria confundirse con el
texto. '

&l mes se maneja justificado a la
zquierda .

Dias de la semana y del mes estdn

perfitados sobre una forma de baston,
uno de los cuales se utitiza recto y el
otro en diagonal.

El resultado de este acomodo es
mondtono y ademds tiene espacios en
blanco., los cuales son muy grandes.

@
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Etapa de Bocetaje - Diversas fAlternativas
Posicionamiento de Imdgenes y Texto en Pdginas Interiores
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SJustificacion de alternativas - Pdginas Interiores

Esta alternativa tiene tanto peso en la
parte inferior que se caen las imdgenes
Yy grdficos que contiene el recuadro y en
{a parte superior hay demasiado aire
desperdiciado.

El texto no se interpone a ninguna
imagen, tampoco se confunde con el
texto.

El mes se maneja justificado a la
zquierda .

Dias de la semana y del mes estdn
perfitados sobre Circulos concéntricos,
los cugles van disminuyendo.

&l espacio para la marca de aguad €s
tan pequerio gue Su VISUalizacion es
mala. No es una buena opcion.

La alternativa mimero seis maneja dos
tipos de texto para darle variedad, uno
en linea recta justificadlo y €l otro
perfilado en circulos concéntricos enlos
cuales uno de ellos tievie una
disminucion del 90%.

El texto no interfiere en ningiin momento
con 1as imdgenes utilizadas.

El mes se maneja justificado a la
zquierda .

En la parte superior tanto coma enla
inferior se observan espacios de aire los
cuales le quitan la proporcion uniforme
al conjunto de elementos.
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Etapa de Kocetaje - Diversas Alternativas

Posicionawiento de Imdgenes y Texto ent Pdginas Interiores
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Yustificacion de alternativas - Pdginas 9nteriores

Esta alternativa es muy monotona,
carece de movirmiento alguno y le faita
proporcion entre {os elementos gue
contiene.

El texto nio se interpone a ninguna
imagen y éste se utiliza justificado,
disperso en 3 lineds con una
disminucion en el puntaje de linea g
linea.

El mes se maneja justificado ala
izquierda, como base de los dias de la
semana.

Las dimensiones de las imdgenes son
proyorcionales en cnanto al formato
que se maneja. Pero estdn muy juntos

los meses a los recuadros de imdgenes.

La alternativa ocho tiene movimiento,
pero éste es de marera descendente, Y
no muestra conitinuidad en cuanto a la
manera de leerse.

El textn nio interfiere en ningdn momento
con las imdgenes utilizadas.

El mes se maneja justificado a la
izquierda con una inclinacion de un
dngulo de 30%.

Las imdgevies se presentan de manera
rectangular, verticalmente posicionado,
utilizando la parte tiferior como base de
manera que evi esa parte no se ve la
marca de agua.

El resultado en cuanto a las imdgenes
es bueno, pero al texto le falta la
leibilidad necesaria para que se
evitienda.

8
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- Bocetos Definitivos - Pdginas Interiores
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Gustificacion de bocetos definitivos - Pdginas Interiores

Se escogio este acomodo de Imdgenes Y
Texto debido a su armonia total de todos
Ios elementos que la integran.

El equilibvio que logra es bueno ademds
de tratarse de un acomoddo sencillo y
limpio.

El texto se utiliza perfilado en circulos
COMCENLYICOS en dismiinucion, se presentan
evi cudatro viivetes y el puntaje va bajando
proporcionalmente para que 1o se pierda

el dia de la semana del cual se trata.

Et wmes se maneja justificado ala
izquierda. posicionado en (a primera
ultima linea de los dias de la semana y
del mes.

Las dimensiones de las imdgenes son
proporcionales en cuanto al formato que
se tienie, estas se acomodan cargadaas
ligeramente hacia la izquierda.

La primera pdgina que Se presenta en el
calendario es como [a del lado izquierdo,
ia cual maneja las imdgenes en ia parte
inferior del formato y los meses en la
parte superior.

La segunda se va a uttlizar como la que
aparece en el lado derecho de la pdgina
anterior, ésta se compone del mismo
concepto gue la anterior, pero manejando
el acomodo de manera contraria.

Se utilizan las imdgenes en la parte
superior del formato y el texto en la parte
inferior def recuadro.

Siguiendo asl la secuencia en las demds
pdgings, para darle un movimiento visual
y fisico. Haciendo al calendario dindmico
Sin rasgo alguno de monatoria iy con un
balance iddneo.
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Acomodo Final de Pdginas -Interiores:
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Visualizacion de:
Diagrama de Armonia Espacial sobre Pdginas Interiores
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Liuvia de 9deas Tedrica

Se decidi6 que las imédgenes fueran realizadas a través de las artesanias, ya que representan la
tradiciSn tecnolégica y artistica de la cultura mexicana.

Se seleccionaron segin las festividades y fiestas nacionales para que fueran afines en cuanto al
bimestre, tratando de crear analogias entre la festividad y la artesania.

Las seleccionadas se presentan con un asterisco.

Jestividad

- Ao Nuevo

-Aniv. de Constitucién
- Dia de Reyes

- Dia de la bandera

- Invierno

- Natalicio Don Benito Jufrez
~ Dia del nifio
- Primavera

- Dia del trabajo
- Batalla de Puebla
- Dia de las Madres

- Dfa del Padre
- Verano

- Aniversario de Independencia
- Dia de 1a Raza
- Owofio

- Dia de muertos

- Aniv. de la Revolucién
- Virgen de Guadalupe

- Navidad

Meses Artesanias
* Arbol de 1a Vida
- Calendario Azteca
Enerof Febrero - Vidrio Soplado
- Petate

* Pintura sobre amate

- Juguetes mexicanos

- Muiieca de trapo

- Dibujos con estambre

Marzo/ Abril

* Talavera
: - Barro Negro
Mayo/ Junio - Metate
- Cucharas de madera
* Mosaico

~ * Alebrije
Julio/ Agosto - M4scaras
- Trajineras

* Sandias de papel mache
* Papel picado
- sarape

Septiembre/ Octubre

* Calavera de aziicar
Noviembre/ Diciembre - Pifiata

- Cajas de Madera Pintadas

- Plata




Justificacién de artesanias aplicadas en
Slustraciones

Enero ~ Febrero : Se eligié el 4rbol de la vida como inicio a un nuevo
aito,

Marzo ~ Abril: Se escogié el papel amate debido a su contenido con
los animales y las flores, una manera de simular la primavera.

Mayo ~ Junio: Se designo la talavera, debido a su contexto hogarefio
el cual refleja a la madre, el pilar de la familia.

Julio ~ Agosto: Se seleccion6 el alebrije, ya que es algo irreal que
aparenta ser un animal petturbado, este se relaciona con el verano, el
cual encierra un calor sofocante.

Septiembre ~ Octubre: Se eligié la sandia de papel mache debido a su
colorido relacionado con la bandera mexicana, asi mismo representa
el mes patrio.

Noviembre ~ Diciembre: Se opt por la calavera de aziicar la cual
representa el dia de muertos.
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Jlustraciones (Bocetaje - Blanco y Negro)




Sustificacion (Bocetaje - Blavico y Negro)

9

Esta Hustracion utiliza un
degradado como fondo, esto hace
que se vea la figura volando, sin
apoyo alguno.

Tiene un buen equilibrio en
cuanto a los objetos se refiere,
utiliza al hombre y la mujer como
tema principal, seguidos por
animales y plantas, desarrollando
bien el concepto.

3

Se maneja un fondo de confetti,
lo cual hace que la figura siga
sin apoyo alguno.

Se le adicionan mds circulos
simulando manzanas, pero Io
iinico que se logra con esto,es
tener una saturacion; lo cual no
es el resultado que se quiere
obtener.

Arbol de la Vida

@

En esta Tlustracion el arbol se
posicioné sobre un fondo de color,
lo cual sigue sin tener ningin
apoyo, parece el objeto en el aire.

Se utilizaron mdés aves en Jugar de
los hombres, se duplicaron pero a
un tamafio mas pequeio, tal
parece que se le quito la
importancia a la Iustracién sin
los hombres. Es decir parece

estar incompleto el cuadro.

9

La Ilustracién escogida utiliza los hombres, animales
y plantas para darle el concepto deseado ala
Tlustracion.

Contiene varias manzanas pero sin saturar de estas.
Estd posicionado sobre un fondo con un degradado
en el centro, lo cual le d4 la importancia buscada al
tema de la Hustracion.

El fondo que utiliza es liso. no requiere de algo mds,
Jos dems4s elementos le dan el apoyo requerido.
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Slustraciones (Bocetaje - Blanco y Negro)
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‘Justificacién (Bocetaje - Blanco y }*Jegro)

9

En esta llustracién se maneja la
textura del papel demasiado
agresiva ademas de ser muy
pesada, €l ave que se utiliza es
sencilla, la cual le da 1a misma
importancia a €sia que a los
demds elementos.

El fondo de 1a pintura es bastante
grande, al salirse tanto del
recuadro se mete en el espacio
del marco quitdndole importancia
a éste.

Se maneja otro tipo de ave la cual -
es muy rigida, carece de
movimiento algino ademés de ser
grande, quitdndole con esto la
importancia a lo demés y
haciéndola el foco de atencién de
Ia Tlustracidn.

El fondo que se utiliza es muy

parecido con las alas del ave, esto
le d4 un movimiento general.

Amate

En ésta se manejo otro tipo de ave
1a cudl es grande y pesada, no se
adecua al tipo de diseiio artesanal.
No se utiliz6 ningdn fondo para la
Hustracién, e} fondo es liso, ia
marca de agua la respalda al igual
que €l zoom, pero le falta algo tal
parece que estd incompleta.

La Jlustraci6n escogida utiliza el ave pequefia para
darle la misma impostancia a esta que a los demds
elementos pintados en la hoja de papel amate, el
fondo se maneja de manera similar a las plumas del
ave sombreada, apesar de que este se sale a los
mérgenes no le quitan importancia en lo més minimo
a los elementos grificos que se utilizan en el margen
como marca de agua. Estos elementos son copia de
fragmentos que compone la Hustracién ampliados un
40% del tamafio los cuales se manejan con una
sombra, dandole asi una similitud la cual hace la
conjuncién de todos los elementos. 85






Justificacién (Bocetaje - Blanco y Negro)

0

En ésta Iustracién se maneja un
tamafio de jarrén mediano, el cual
se pierde en los mosaicos que
tiene como base. El fondo blanco
se rompe por medio de una pleca
que simula ser una decoracién del
muro en talavera, pero el
resultado se pierde en ¢l horizonte
puesto que tiene muchas lineas
pesadas en posicién horizontal.
Como base utiliza una franja de
mosaicos, manejando dos disefios
diferentes de estos.

3

El resultado de esta imagen no es
del todo agradable, el manejo de
los dos jarrones de diferentes
tamafios y formas hace muy
estitico el cuadro, de manera que
se le di6 movimiento por medio
de un piso con textura,

Utiliza un fondo en plasta lo cual
crea un volumen en cuanto a los
jarrones.

CTalavera

@

En ésta imagen se utiliza una
artesanfa mas pequeiia, sin
embargo los demds elementos se
ven mds, quitdndole la
importancia al jarrén como objeto
y tema principal.

El fondo se utiliza por medio de
mosaicos en varios diseiios, lo
cual le quita cualquier monotonia
que pudiera causar.

La superficie donde se posicioné
el objeto principal se maneja con
una degradacién de derecha a
izquierda dando armonia.

®

La [lustracién que fué elegida maneja al jarrén de
talavera sobre una franja de mosaicos, simulando una
cocina cldsica, los muebles de piedra con mosaicos
de Talavera en €] como en la pared, el tamafio de la
artesania es ideal ddndole la importancia debida.
Esta imédgen se respalda por elementos de la misma
en marca de agua, dando como resultado un
movimiento agradable.

El zoom que utiliza es de la cubierta del jarrén,
teniendo como fondo un mosaico igualmente de
Talavera.
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YJustificacién (Bocetaje - Blanco y Negro)

9

En la Tlustracién se maneja un
alebrije como tema principal, sus
dimensiones son buenas para
lograr ¢l objetivo.

El animal es algo raro como todo
alebrije, se trata de un cuerpo de
dinosaurio con cabeza de jirafa,
patas de elefante, alas de pavorreal
y lengua de vibora.

Como fondo utiliza la puesta del
sol, un sol radiante
sumergiéndose en ¢l mar, esto
hace cdlido el ambiente, perfecto
para el verano.

3

El sol se utiliza en }a parte
superior derecha para equilibrar
1a Ilustracién, el mar rompiendo
en olas le d4 movimiento ala
imagen.

El alebrije es bastante raro, tiene
cuerpo y patas de elefante, cuello
de jirafa, cola de ratén, alas de
mariposa, cara de oso hormiguero
" junto con vibora. Es demasiado
pesado para la armonia que se
busca lograr.

Alebrije

@

En ésta cambia el alebrije se trata
de un cuerpo y patas de pato,
cabeza de dinosaurio y cuello de
jirafa.

Esta [lustracidn al igual esté
posicionada sobre el mar con
puesta de sol, el sol es un dvalo
sencillo el cual se hunde dentro
del agua.

Se utilizan nubes para equilibrar
el cuadro, pero se ve vacia la
imagen da la impresién de no
estar terminada todavia.

®

La Iustracién escogida utiliza el alebrije mas
simpdtico, el cual es ideal para reflejar la
versatilidad y el dinamismo del estudiante.

En el marco maneja fragmentos de la figura a base
de marca de agua y un zoom del ojo del animal.

El mar rompiendo en olas le d4 movimiento a la
imégen, 1a puesta de sol con su reflejo en el mar le
d4 vida obteniendo como resultado una Ilustracién
agradable a la vista la cual tiene movimiento y
estabilidad a la vez.
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‘]ustlﬂcacidn (Bocetaje - Blanco Y Negro}

9

En esta Ilustracién se maneja la
pleca de papel recortado més
grande, esto hace que 1e dé més
importancia a ésta y se pierde la
sandia, la cual es lo principal y
debe de sobresalir.

F! mantel es demasiado
garigoleado, hace que Ia
Tlustracién sea demasiado
cargada para el motivo que se
requiere.

3

Se maneja una charola més grande
como base de las sandias, pero s
tan grande que le quita
importancia a nuestro tema.

El mantel se utiliza distorcionado
con demasiadas puntas 1o cual lo
hace un tanto agresivo.

El juego de las sandias en diversos
tamafios le dé diferentes enfoques
haciéndola mis interesante.

Sandias

@

En ésta se ha reducido la pleca de
papel recortado a un 60%
verticalmente, respetando su
dimensién horizontal; déndole un
buen equilibrio.
Se cambia el corte de las sandias
pero no se consigue un mejor
resultado.
El mantel de cuadros €s una buena
opcién manejandolo como papel
recortado, aungue estd demasiado
pesado déndole la misma
importancia de otras C0sas, 1o cual
la hace plana.

9

1a Hustracién escogida utiliza los diversos tamafios
y perspectivas de las sandias, apareciendo como lo
mAs importante de 1a Tlustracion.

La charola es de buen tamafio para posicionar las
sandias, la pleca de papel recortado le dé estabilidad
y el mantel es més delgado para no hacerlo como
plasta, le da movimiento.

El zoom de la imdgen es un detalle de la Itustracién
a un 40% de ampliacion.

El contorno visual del cuadro que ocupa la
Thustracion estéd comprendido por sandias
sombreadas en marca de agua.

o1
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YJustificacién (Bocetaje - Blanco y Negro)

@

~ En esta lustracién se maneja la
calavera desde una perspectiva

en la cual aparece en movimiento,
casi cayendose.

El fondo en degradado la hace
verse en frente y estd

situada sobre follaje el cual
aparece en forma abstracta.

Tiene una base lisa donde estd
posicionada la calavera esto
ayuda para la buena visualizacién
de los diversos planos.

La calavera se reduce al 80%
para unificar el cuadro, lo cual no
ayuda puesto que le guita la
importancia que lleva como tema
principal.

El follaje es demasiado estético,
sin volumen y es muy triilado.
Utiliza un sélo fondo el cual
maneja un degradado vertical de
izquierda a derecha muy simple,
la calavera no tiene ninguna base,
tal parece que estd volando.

Calavera

@

En ésta 1a calavera estd
totalmente derecha lo cual lejos
de caerse causa estabilidad.

El follaje se maneja de manera
muy puntiagudo lo cual refleja
agresividad, aungue esta
Ilustracién tiene un tema mistico,
son demasiados picos para que
sea agradable a la vista.

Utliza un fondo en plasta el cual
no ayuda al volumen del concepto
principal.

La Ilustracién escogida presenta la calavera de frente
a un tamafio en la cual represente el tema, el follaje
es abstracto, fuera de lo convencional el cual es la
base de la figura principal. estd posicionada en una
superficie lisa, tiene estabilidad debido a }a linea

horizontal que proporciona el fondo con la superficie.

El degradado del fondo crea una atmésfera mégica
la cual es perfecta para el tema.

La Jlustracién estd respaldada por fragmentos de ésta
misma, ampliados un 40% adem4s de un zoom del
detalle de la calavera. Creando asi una armonia
hacia la vista.
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Propuestas de Color ~ Flustraciones

i ‘ -4
isggggusr. g o
- S
. 3" -

; .

_




I ——————
’

Propuestas de Color ~ Portada [Contraportada

R

La primera opcitn, en cuanto a la
portada se refiere, el afio del
calendario no tiene legivilidac
alguna, el logotipo en negro hace
muy triste el concepto de imagen.

La marca de agua se selections en
azul corporativo al 25% del tovo, para
crear una atmosfera colovial,

La contraportada maneja la
tipografia con el mismo color, es
demasiado obscuro, aungue

los grdficos dan un buen apoyo.
La marca de agua se maneja al
mismo porcentaje pero en grises
para lograr un mejor contraste.

La segunda opcion, el ogotipo

- Se maneja del tovo corporative, Io
ual ayuda a la conjuncion de
elementos. €l ario se presenta iy
obsauro, le falta Contraste..
En cuanto a la contravortada
€l manejo en outline de la tipografia
ayuda para darle contraste al
resultado, pero el degradado del
draulo ne es la mejor opdion.
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La cuarta apcion fué la elegida,
mareja el afio con sombra, estos
colores crean una armonia en el
resultado, el logotipo se maneja de
igual manera pero la sombra light,
ddndole un buen soporte.
Lacontraportada utiliza clores
corporativos en su slogan y grdficos

‘respaldando el resultado, usa el

cfralo ent un tovio contrastante a los
demds elementos, ef mismo utilizado
en la portada, esto lleva la
visualizacion de inmediato al Slogan
Ynstitucional.

€n cuanto a la tercera opcitn se
refiere, el ario se uttliza cov outlive, es
agradable a la vista pero requiere de
mds contraste. € logotipo en color
corporative dd derta armonia al
resuitado.

En la contraportada se utiliza el
slogan con un tono corporativo, esto
le dd apoyo, aunque los grdficos
hacen mondtono el resultado.
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Propuestas de Color ~ Prginas Interiores

La primera alternativa utiliza los
colores corporativos, los cudies son
utilizados de la siguiente manera.
En la primera hoja el primer mes se
marieja en naranja i en azul los dias
del mes y la semana, en el siguiente
mes se usan inverlidos las colores de
la misma forma.
Este acomodo crea una confusion en
cuanto al mes y el color, despierta al
atestionamiento si el color naranja
es un solo mes, lo mismo sucede en el
case del sigutente mes.
La siguiente pdgina se utiliza de ln
misma forma, esto crea una sensacion
de monotonia en el catendario.
Lamarca de agua se manejaal 10%
de tono funcionando como apoyo para
la lustracion.

La opcion nimero dos maneja el rojo
con el verde, esta compinacion es
poderosa, transmite un mensaje
fuerte de vitalidad y conciencia.

El manejo en la primera hoja es por
medio de los wlores, un color
representa um mes y otro color el mes
que le sigue.

De esta forma se crea un fdcil manejo
visual en cuanto q los meses con sus
respectivos dias.

En la siguiente hoja se utiliza ef color
de manera que vo se entiende de que
mes se trata, lo aial no tiene
funcionalidad para la buena
COMPrension.
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La tercera opcion se maneja ei verde
con el azul agua, se trata de una
combinacion amistosa, transmiten
coordialidad y contienen energla y
movimiento,

El manejo en la primera hoja es por
medio de los colores, ur color
representa un mes y otro color el
siguiente mes.

De esta forma se crea un fdcil manejo

5D
uatir, ‘f VLY l N _,5:' Yy ¥ visual en cuanto a los meses con sus
I respectivos dias.
En la siguiente hoja el manejo de color
AR esde la misma forma, presenta con
VU e 2 esto una visualizacion muy estricta,
Agosta -"' de arriba hada abajo.
. . w50 b ay
La cuarta opcion también utiliza los SIS S
colores corporativos, el manejo de los Septiembre wipd ~313f;{,’

lores es diferente, por tanto es otro
el resuitado.

En la primera hoja la utilizacion det
ler. mes se maneja en azul al igual
que sus dias y el 2do. mes en naranja
todo el comjunto.

Este acomodo le dd un perfecto
entendimiento en cuanto al mes con
sus dias.

&n la siguiente pdgina se utiliza de la
misma forma pere invirtiendo los
lores, el primer mes naranja y el
segundo azul,

Esto crea un movimiento y rompe con
toda monotonia, ddndole dinamismo
en el proyecio,

Diciempre
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. +
Diciempre

Se eligid esta alternativa debido a
varios factores, los cudles se.
mencionan enseguida.

Se escogieron dos colores para la
utilizacion de los meses, se trata de los
colores corporativos, el wlor azul se
aplica para un mes y el naranja para
otro.

En la primera hoja se aplica primero el
azul y el naranja en el siguiente mes,
en la hoja siguiente se usa de manera
contraria; primero el bloque nararja
terminando con el blogue azul.

Ent auanto al manejo de una hoja a
otra, lo que se logra con este acomodo
es predndir del estatismo, teniendo
un movimientn cordial en los meses,

Ddndole soporte con el color azul que
Se posiciona en los imites del formato.

Esta combinacion de colores es
agradable a la vista, es precisamente
lo gue quiere refiejar la Institucion.

Se trata de un esquema
complementario puesto que utiliza los
opuestos directos en el drculo
cromdtico.

En conjunto tiene una buena
fuvcionalidad y legibilidad, et
resultado es preciso.
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Sistema de 9mpresion

E 1 calendario se ha realizado de manera digital por medio de una
computadora, el software que se requirié para su formacién fue
Hustrator y Photoshop.

Se va a imprimir en seleccidn de color debido a su gran manejo de
tonos utilizados en las ilustraciones y fotografias. De estas imdgenes
las ilustraciones se crearon desde la computadora y las fotografias se
scanearon para incorporarlas a la formacién ya digitalizadas,

Por lo tanto la bajada del proyecto se puede realizar de dos maneras.

1a. En offset digital. Esto es que pase al proceso de impresién desde

la computadora sin requerir negativos, obteniendo el impreso final de
una sola pasada.

2a. En Offset tradicional. En éste método se requiere de negativos,
placas fotogréficas de cada plataforma (CMYK), la plancha entintada
imprime un cilindro de caucho, el cual traslada la impresi6n al papel.
El papel pasara 4 veces por los rodillos con las diferentes tintas para
obtener el resuitado final.
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D ebido a su contenido es que se va a imprimir
en seleccién de color, puesto que comprende
fotografias e ilustraciones con un manejo de
tonalidades muy amplia.

En el sistema Offset se tiene una gran ventaja, que
al incrementar el aimero de impresiones,
disminuye el costo, se requieren negativos pama la
impresién e imprime tinta por tinta.

En cambio en Offset digital los costos son
mayores, aunque no se requiere de negativos, se
imprime directo de originales 6 desde la misma
computadora, se hace desde una sola impresidn,
pero al aumentar el volumen disminuye el costo
hasta cierta cantidad y después el costo va
aumentando proporcionalmente.

Se har4 un primer tiraje de 1000 piezas, con una
calidad de 1200 dpi.

Dependiendo del movimiento que tenga el
calendario en cuanto a ventas, es entonces que se
considerara el siguiente tiraje y asi sucesivamente,
aunque tiene como limitante la duracién del afio
1998,
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Ovriginales Mecdnicos

Los negativos se van a obtener directamente de! Zip disk donde se guardé la informacién sobre el
proyecto, las 4 placas (CMYK) puesto que se trata de una seleccién de color, de 1a misma forma se puede
bajar la impresi6n final del calendario esto es por medio de preprensa digital.

Para que se imprima en un buré por medio de preprensa digital, es necesario enviar algiinos datos sobre el
proyecto, como los que acontinuacién se mencionan.

El calendario se realizé en una plataforma Macintosh por medio de los programas Hustrator versién 5.5 y
Photoshop 3.0 y Quarkxpress 3.31, la informacién fué salvada como eps, las dimensiones del calendario
estan al 25% de su tamaiio real, envio las fuentes que se utilizaron en el proyecto al 100% de su tamafio, se
tratan deNadianne Book, Times y Garamond Light Narrow.

La resolucién que requiere mi trabajo es a 1,200 DPL

'- Portada - Contraportada
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Orlginal de Suaje

~ El original que se presenta a continuacién se encuentra a escala.

Est4 al 25% del tamaiio real del calendario.

22mm
Pt

E _Zimm 5mm =

La necesidad del suaje presentado consiste

en el buen manejo de sus paginas, sin este no
s podria pasar las hojas puesto que estorbarfa
el implemento de colgado.

Las perforaciones para el engargolado estdn
situadas de la siguiente manera:

A 4mm. del margen superior, comenzando a 25mm.
del mdrgen de lomo y terminando a 25mm. del
mdrgen de corte.

La distancia entre cada orificio es de 6mm., midiendo
cada uno de estos 3mm., en la parte central del lomo
superior tiene un espacio de 25mm. para cada lado
antes de comenzar las perforaciones.

El suaje de corte mide 22mm. de didmetro y 12mm.
hacia el centro det formato, utiliza un wire'o
metdlico, pequefio con un didmetro de 7mm.

El implemento de colgado también es

metélico en color negro, este mide 127mm. de
longitud y 10mm. de altura.
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HAcabados

Encuadernacion y Sistema de Colgado

Una vez teniendo las 8 p4ginas del proyecto previamente impresas y cortadas a tamaiio
tabloide, se colocan en secuencia segin el nimero de pigina que enseguida aparece,
tomando en cuenta que la contraportada se contrapone al resto de las paginas.

Los pasos para la encuadernacién son los siguientes:

1o. Compaginacién de las paginas del calendario

20. Hacer la perforacién para el wire’o, el sistema de engargolado va en la parte superior del calendario.

30. Ahi mismo se hace el suaje, un medio ovalo justo a la mitad del formato, esto es para que las hojas se
puedan pasar libremente.

4o0. El implemento de colgado se pone dentro del wire'o que ya paso por las perforaciones del calendario y
es entonces cuando se cierra el wire’o quedando el proyecto finalizado, listo para colgarse.

Portada Enerol Jebrero
1 2
Julio! Agosto SeptiOct.
5 6

Marzol Abril Mayol Junio
3 4

Nov.| Dic. Contraportada
7 8
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Ylustraciones al 90% del tamario real.
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. Qonclusiones

P or medio de este proyecto se pudo constatar la importancia actual del Disefio Gréfico
en los medios impresos, como parte importante de la publicidad disponible pam la
difusién de productos y/6 servicios de las empiesas.

v

realizaci6n de 'a]guna'llustracién. Es totalmente artistico.

Con Ia realizacién de este proyecto se logré el objetivo buscado, ya que se obtuvo como
resultado un calendario con funcién promocional, el cual cubrié las necesidades del
receptor al ser un articulo con imigenes Uamativac de oran coladda Sl dg.com
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Glosario de Terminos

-Arreglo ~ Acomodo del documento por medio de elementos Grificos.
-Armonia ~ Combinacién de colores para que sean agradables a la vista.

-Bocetos ~ Trazos iniciales de 1a idea.

-Cabezas ~ Titulo principal.

-Capitulares ~ Letra inicial que se utiliza en el principio de un capitulo.
-Colores Complementarios ~ Colores opuestos en el circulo cromético.

-Colores Primario ~ Cyan, magenta y amaritlo.

-Colores Secundarios ~ Resulta de combinar os colores primarios entre si.
-Colores Terciarios ~ Es el resultado de combinar los primarios con secundarios.
-Columnas ~ Divisiones verticales de la reticuia o Red.

-Disefio editorial ~ Resolucién por medio de reticulas para Ja elaboracién de un
documento impreso, a travéz del buen manejo de imédgenes y texto.

-Diagrama de Ammonia Espacial ~ Red en la cual se posicionan los elementos gréficos.

-Dummy ~ Resultado més cercano del proyecto, antes de la impresién final.

-Elementos Graficos ~ Tipografia, Imigenes y grafismos.
-Espacio Formato ~ Especificacién de 4rea a trabajar con mérgenes visuales.

-Familia Tipografica ~ Conjunto de caracteres cuyo disefio conserva un patrén general.

-Fuente ~Define las caracteristicas de conjunto de letras y signos tipograficos de una
clase 6 tipo determinado en un tamafio y estilo concreto.

-Folio ~ Nimero de pdgina.

-Formato ~ Tamaiio de un impreso basado en el tamaiio y tipo de papel, orientacién y

. proporcién.
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-Gramaje ~ Peso del papel por metro cuadrado.

-Lay Out ~ Combinaciones de elementos graficos en el documento.
-Lluvia de Ideas ~ Todas las ideas que se tengan acerca de un concepto.
-Logotipo ~ Tipografia corporativa.

--Marca de Agua ~ Elementos grificos impresos a un bajo porcentaje de color o
tramaje.

-Memoria RAM(Random acces Memory) ~ Almacenamiento primario de datos o de
instrucciones de programas que pueden accesar directamente cualquier localizacién
aleatoria en un mismo lapso de tiempo.

-Offset ~ Sistema de impresion plano e indirecto.
-Originales Mecénicos ~ Indicaciones para la obtencién de negativos para la impresion.

-Plataforma ~ Caracteristicas fisicas y operativas de un sistema computacional.
-Puntos ~ Unidad de medida para la tipograffa, asf como la de la interlinea.

-Reticula ~ Red para posicionar Texto en el documento.
-Seleccién de color ~ Separacién de CYMK en placas para impresi6n.

-Subcabezas ~ Subtitulo.
-Software ~ Instrucciones preprogramadas y detalladas que contolan y coordinan el

trabajo de los componentes del Hardware computacional en un sisterna de informacion.

-Tipografia ~ Todo simbolo visual visto en la pigina impresa, estos simbolos se
determinan caracteres.
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