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P R O L O G O 

El motivo principal que me llevó a la realizaci6n del presente trabajo, 

Fue el hecho de escribir sobre un tema que no estuvier~:muy ''trillado", 

es decir. que no fuera d~l comGn sobre lo que todo mundo escribe. 

En el Seminario de Derecho Mercantil existen vnriaa t~s~s sobre "Pro­

piedad Industrial'', casi todas ellas sobre Patentes o sobre Marcas~ 

ro casi ninguna en relaci6n al Nombre Comercial. 

Esta especie de diocriminac16n del nombre comercial reapecto de las ma.!: 

cas, la patente, los diseñoo y dibujos industriales etc. fue la causa -

definitiva para que me decidiera a introducirme en la temática eapec1~..!, 

ca del nombre de comercio y tratar de demostrar que el nombre es tan -

importante como cualquier otro signo distintivo, 11ámeae marcas o pete!!_ 

te y que por tanto 1a protecc16n jur1dico que la Ley le concede deb~era 

ser mGa amplia. 

Con esta rina1idad, ei trato especial pare cada tema, mere~i6 odem~s de 

la apini6n personal en cada caso, los comentarios auFicientea en cuanta 

a Doctrina v en cuanto a Derecho, para dejar en claro nuestra posici6n 

al respecto. 

Consideremos correcto y por razones de purezo met6dica, no abordar las 

reglas de Pormaci6n del nombre en materia de sociedades mercantiles, -

avoc~ndcnoa directamente a1 eotudio de la "raz6n social'' o le "denam1-

naci6n11. Ello no quiere decir que lo ignoremos, eino e61c que por met.e. 

dolog1e derivamos el tratado del nombre cnmercial desde 1a perepect~va 

de la Ley de la Propiedad Indus~Tial y na de 1a Ley de Socledadea Mer­

cantiles. 

Bajo estas premisas y considerandoa: El tema "Del nombre camcrcia1 y -

su Pratecci6n ~ur1dice" conste de tres Cap!tu1os. E~ cada uno de e11oa 

se aborda la temática correspondiente y suo antecedentes históricas, -

su natura1eza jur~dica y sus directrices Fundamentales. 

En el primero de ellos se trata en general de loa antecedentes hiat6rl,. 

coa en las escuelas tradicionales europeas como la rranceoa, 1taliena, 

alemana, etc. para de eh1 pasar a nuestro pa!a en una retroepectiva 

hiat6rica de la legislaci6n sobre propiedad industrial, a través de 

lea leyes que han regido la materia desde 1869 hasta nuestros d!aa. 

El examen de eeea,leye~ incluy6 al principio, un sn~lia~s de 1a Marca 



por ser el signa sobre eL que primeramente oe legis16. Posteriormente 

y por razones de m~todo a6la se tocan 1os aspectos relevantes del nom­

bre comercial, por ser e~te. el punto medular de nuestro capitulado. 

En e1 se~undo cap1tulo se analizan las teor1as máa trascendentes sobre 

1a naturaleza jur1dica del nombre inc1uyendo la teor1a adoptada por el 

sistema normativo mexicana. os1 como la axpreai6n de nuestra opini6n -

al respecto. 

En e1 tercer cap1tu1o, que a nuestro juicio ea el m~a importante de 

los tres, trata aspectos tan esenciales como el concepto legal y -doc­

trina1 de1 nombre; au diPerencia con otros signos; el derecho e su ad­

quiaiciPn, su publicidad y registro, au transmiai6n y renovaci6n; y 

como punto culminante: La tutela legal del nombre ccmercia1 ~ trav&a 

del p1anteamiento de laa acciones civiles y penales consignadas en le 

Ley; la menci6n del procedimiento r~letivo y 1as aancianea ep11cab1ea 

en cada caso. 

Contiene también rinelmente. la sxpresi6n rranca y llana de 1o que g9 

nuestra téaia; cuyo prop6aito bien puede traducirse en mostrar a tra­

vés de la opinión, un punto de vieta que oign1r1quc, no eolo el ariorar 

de una inquietud- persnna1, aino una aportación o contribuci6n el campo 

del estudio del derecho. 

En t~rminoa generales, se trat6 de hacer un trabajo que al mismo tiem­

po que fuera sencillo~ guardase la deb~da seriedad y profundidad que -

e1 tema requer1a; cumpliendo con ·el cometido de aer una t~aia de un 

estudiante de Derecho. 
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EL NOMBRE GOMERGIAL Y SU PROTEGGION JURIDIGA 

CAPITULO I 

ANTECEDENTES HlSTORICOS 

I.- NOCIONES PRELIMINARES. 

Son pocos en realidad los entecedentea hiatÓricoa del 

Nombre Comercial. La noci6n m~s com~n que de ~1 se tiene, ea que -

orig1nalmente el nombre civil. de un comercíante, era al miamll ti.e.!!!. 

pe su nombre comerc1al. 

Esto e~ creib1e si atendemos a la historia del comercio, cuyo de -

senvolvimientc parece haber seguido aiempre el mismo derrotero: 

Del intercambio primitivo de mcrcanciaa (trueque) a la compra y 

vente de productos a trav6a de la moneda; del comercio ambulante -

de los mercadereo, a le comercializaci5n organizada de los Gremios 

y Corporaciones; del peque~o negocio individual, a la gran emprcaa 

industrial y come~cia1 de nuestro tiempo. 

V~eto de este modo, todo ello nos conduce a peneer que en un prin­

cipia, lee mercederee o comerciantee eran conocidas en au medio,·-

11am6ndo1oa por au nombre comGn y en muchas acaaionee con el afiadi 

do de su proreei6n u oficio en e1 ramo comercial. Ejemp1o: ~abir -

ei ~overo, Sancho e1 Herrero, Iv&n e1 Agricu1tor etc. 

Une ~ez que se hubo estab1ecido el comercio, nada parece contrade­

cir la idea de que los comerciantes cre~ron auo propios estab1eci­

rnientos rnercanti1ea, a 1oa que distinguieron inicialmente de a1gGn 

modo con su nombre personal; sobre todo cuando ten1en l~ pcculi~r.!. 
dad de pertenecer e un mismo remo a g~nero de comercia. 

Actualmente y e medida del avance de las inovaciones en las pr&c -

tice~'comerclales, e1 uso del nombre propio para el senalamiento -

e ident1ficaci6n de 1aa negociaciones, ya no ea tan frecuente ni -

jur1dicamente ob1igatoria en muchos Paises de1 orbe. 

No obstante, en 1oa aftas intermedios de1 presente siglo, 1aa epi -

nlonea ae dividieron al respecto. Autores como Ascare1li y Racco, 

a6n cuando dan e1 nombre comercia1 una connoteci6n gramatical muy­

di~erente: Cerna "Flrma 11 y como 11 Raz6n 5oc1a1" respectivamente; 

ambos coinc~den en ar1rmar que es una exigencia jurídica y pr&cti-



ca, el uso indistinto del nombre civil de una persona, tanto en su vi­

de social como en e1 ejercicio de1 comercia~ 

"El comerciante en nu actividad mercantil - dice 

Aacarelli 1- puede y debe usar su nombre civil. -

Con ~l adquiere derechos y asumo obligaciones". 

Rocca 2 e su vez comenta: 11 La raz6n aociel DITTA­

sirve para distinguir 1o persono comercianta y -

en el &mbito restringido de la actividad mercan­

t11; desempefie igual runci5n que ci nombra civil 

en el campo más amplio de la vida social; con 

ella se distingue al comerciante corno sujeto da 

derecho"-

2. 

Ea en Europa propiamente donde algunos Pa!sea se dan a la tarea de ela­

borar di~erentes teor1aa acerca del concepto y naturaleza juridica del 

nombre comercial. 

De So1~ Cañizares~ nos reriere como más importantes, 1ae siguientes: 

1.- EL "NOM COMERCIAL" FRANCES. 
Le tear1a Prancesa de1 Nombre Camerc1a1, define a este, como 

le denom1naci6n bajo le cua1 ea conocido o explotado un Esteb1ec1miento 

Mercantil.. 

Dicha denominación puede ser observada desde dos puntos de vista o bajo 

dos eacepcionea jur!dicaa: 

a).- Como Nombre Firma y 

b).- Como Razón Socia1 o denominoci6n. 

En e1 pr~mero de 1~s ceaae, la denomineci6n viene e oer el nombre bajo -

e1 cuo1 una persona practica el camercio y ~irme 1aa ob11gaciones que -

contrae .. 

Hay que ver ein embargo, qua toda firma de ob11gecianea, aGn cuando ee 

estampe a t!tulo persane1, compromete a 1e Empresa misma: 

1.- TULIO ASCARELLI.- Derecho Mercantil. Editorial Parr~a Hnos. y C1a.­
M&xico, D.F. 1940 P&gina 55. 
2.- ALFREDO ROCCO.- Principios de Derecha Mercantil, Editara Nacional. 
M&xico, D.F. 1961 P&gina 246. 
3.- FELIPE DE SOLA CA~IZARES.- Tratado de Derecho Comercial Comparado, 
Editorial Montar y Sim6n S.A. Barcelona Esp. 1963 Paginea 262,263 y Siga. 



de ahi que la Tirmo sea tambi~n repreoentativa de lü h~ciendo mer­

cantil. 

La rirma entonces, conotituye el medio de liber~r a contraer obli­

gaciones, pero al mismo tiempo, detráa de ella existe un respaldo 

absoluta de contenido econ5mico o patrimonial. 

D1cese en el "argot 11 de mercoderia, que cuando detr~a de una rirma, 

existe una amplia solvencia moral y econ6mica, trátese desde luego 

de una r1rma muy reconocida que merece toda la con~ianza de c1viles 

y comerciantea-

En cuanto a la segunda Terma, lo denominaci6n, ~unge como un Nombre 

Propaganda que al mismo tiempo que sirve poro o~tentar un negocio -

ante el p6blico, conlleva tombi~n la rinalidad de ~istinguirlo d~ 

Otros de au misma especie. 

De 1o anterior se deduce que la teor1o rrancesa no es un~Yorme en 

cuanto al trato de la Punci5n v naturaleza jur1dica del nombre, el 

otorgarle un doble aignificado. 

Lo más importante de la corri~nte francooa quizá, no está precisa­

mente en e1 estudio de le ~unci6n a natur~leza del nombr2 1 sino 

m6s bien en cuanto a la protección jur1dica del mismo 

A este respecto, el nombre comercial puede ser ut~lizado en tres 

Pormas: 
~ 

1a.- Como Marca sobre 100 productos que ee rabrican o 

ee expenden. 
2a.- Como Membrete en laa··cartaa~racturea y demáa docu­

mentos de membree1a v propaganda. 

3a.- Como Rótulo o enaoMa del Establecimiento. 

La Ley franceaa4 curiosamente. sola conceda amplia pratecci6n a 1a 

pr~mera rarma de utilizaci6n, q eea, el nombre como marce. 

Entre otras prerrogativas, otorga a su duefto el derecho de ejercer 

acci6n penal en contra de cueiquier imitador o usurpador. 

En cuanto e 1ee restantes, le 1egialaci6n frnnceaa no contiene "~.!!. 

guna diepoaici6n tendiente a proteger legalmente el uso de1 nombre. 

aunque mantiene la postura de evitar y suprimir la competencia 

deeleai. s trev~a del ejercicio de acciones concurrentes en cóntra 

de loa competidores desleales. 

Esta manera de pratecci6n jur1dica del nombre, como veremos más -

ta»lite, se verá repetida en 100 p~imeroa ordenamientos mexicanos 

3. 

4-- . .Ley del 28 de ~ulio de 1824.- citada por Felipe de Solá CaRizares. 
op. Cit. Pág. Z63. 



sobre 1a propiedad industrial. 

II.- LA 11 DITTA 11 ITALIANA. 

SegGn 1a teor1a italiana, la ditta es el nombre bajo -

e1 cual el negociante ejerce su comercio. 

La ditta, a contraria sensu de lo que por deY1nici6n aigniFica e1 

nom commercial franc~s. no distingue el establecimiento mercantil, 

sino al comerciante mismo. 

4. 

Sin embargo, no todos en Italia parecen querer compartir este opi­

ni6n. Hay quienes afiTman que la dc~in~ción de la ditta ea incorre.!:: 

ta y bastante reatringida, pues solo incluye un elemento importante 

como es la persona, pero ae olvida de otro que quiz~ resulta much~ 

m~s trascendente en la eorera comercial como ea la hacienda mercan-

til. 

As! las coses, lea opiniones se dividen en varias teoríao, a aaber: 

- La Teor1a Subjetiva.- Defendida entre otros, por Ro­

cco, Ferrara y Vivante, sostiene el criterio de que 1a ••ditto" es 

e1 nombre o signo distintivo de 1a persona que es e1 titu1ar de 1a 

haciende. 

- La Lear1a Objetiva.- Sustentada por Rotondi, Messi­

neo y otros, aFirma que la 11 d~tta 11 no eo un aigno distintiva del -

comerciante, sino e1 patrimonio mercanti1 de la empresa. 

De ah1 que debe ser defin~da como la denominac16n bajo 1e cual ae 

conoce a la hacienda o rondo de comercio. 

- La Tear1a Ecl6ctica.- Trotando da conciliar e~ un 

punto intermedio a 1as doa toor1aa anteriores, la corriente ec1~c­

tica concede a la "dittan unil doble 'finalidad desde el punto de vi.2,. 

te.de su f'unci6n: 

Por una parte, tiene la runci5n de singularizar ai -comerciante ·co­

mo sujeto de derechos y obligaciones, ~rente a los demás com~rcia..!l 

tes. 

V por le otra, ea repreaentat~va de 1e hacienda mercant~l¡_Puee si· 

bien ea cierto que e1 comerciante es quien rea11ze lea operaciones 

comerciales, ea 1a hacienda el patrimonio básico con que se respon­

de de las obligaciones que aqu~l contrae. 



s. 
- La 11ditta 11 c~ma Denominación Ce]. Empresario y al mismo tie.!!!. 

po de 1a Empresa.- Mosaa , representante de esta teor1a 1 define a 1a -
11 Ditt~" como 11 E1 nombre que el. empresario adapta para distinguir su Em­

presa, coronar su organizac16n, asegurar1e el cr~dito y 1a far~a de de­

fender1a a trav~s de sus viscisitudes y baja e1 cual. se asumen las obl.!, 

gaciones y derech~a de 1a Empresa. 

- La :ditta'' como dca1gnaci5n de1 Ejercicio Comercia1.- Esta 

corriente rue·h~bi1mente deFendida por Casanova en au obra ''Le Imprese 

Commercia11 11 • Su opinión parte de la idea de que na existen como divor-

ciadas entre s1,· una posici6n aubjctivista rrente a otra objetiviata, -

sino que ambas son en rea~idad, tan solo dos actitudeo respecto de una 

misma conducta, que ea e1 ejercic~o comerc1a1 quo realiza el comercian­

te o e1 emprea~rio, corno distinto de cualquier ot~o ejercicio pro~esio­

nal. 

- T~oría aceptada por el C6digo de Comercio de Italia.- En -

opini6n de De So1á Cañizares, 1a teor1a que más concuerda con la pas­

tura adoptada po~ el C6~igo de. Comercia Italiano de 1882 acerca de la 

''ditta 1•, es la teoría de Moasa que aFirma y deFino dicho concepto, co­

mo la denominaci6n en común, del Empraaario y de su Empresa. 

Esto es cierto e61o si tomemos como base al igual que lo hizo De Sol& -

CaHizaree, 1a Exp~sici6n de Motivos del C6digo6 ; si par el contra~io,­
tomamos como rePerencia el texto mismo de dicho ordenamiento, nos vamos 

a dar cuente de que ~a posici6n var!e por ccmp1eto. Lejos da aceptar 

una de'fi.nici6n común de 11 ditta 11 como nombre de1 comerciante a 1a vez -

que de la hacienda mercantil, adopta, la poaic16n contraria de separar 

el.nombre de1 comerciante, de aquel que se usa como signo diatint1vo -

de su Empreaa; y lo que ea m~s, el régimen jur1dico da 1a tranamia16n 

y protecci6n de 1a 11 d1tta 11 tambi~n ea di.ferante en embaa eentidoa. 

11can arreglo a Derecho afirma Rocco 7 _, en :Ctalia no hay nombre comerci­

e1 d1at1nto de1 c1vi1". 

5.- Moas-- Derin1ci6n citada por Da Sa1& Caflizerae.- Op. Cit. P&ge. 
263. 

6.- 11 Re1azione o~· .esposizione dei moti.vi del· progetto del Codice di 
Commercio del Regno d 1 Italia, Roma, Imprenta Real 1878. Página 
1041 11 • 

7.- Op. Cit. P&gíne 249, 



El nombre de la hacienda a establecimiento es cosa apB.,E.," 

te de la razón social como nombre del comerciante; cie..!:_ 

to que e1 contenido de 1a raz6n aocial suele. emplearse 

para designar la hacienda, o sea, e1 conjunto de bienes 

dedicados a1 comercia, y entonces se habla· de una rez6n 

social objetiva en opoeici6n a la raz6n aacia1-nombre -

que constituiría la razón social subjetiva; aquella PU!!, 

de consistir en un nombre arbitrario, coma por ejemple: 

Almacenes Louvre, Car6 Gambrinus, Hotel Carrera; o bien 

en la indicación del objeto del negocio acompaftado del 

nombre de une persona que pe~ lo comGn será el nombre -

del propietario del establecimiento: CaPé Pedrocchi, C~ 

~& Aragno, Pastelería Ronzi y Singar. 

Como individua1azaci6n de lo hacienda, la razón aacia1 

t1en~ un .. r~gimen jur1dico completamente distinto del -

de 1a individualización de
1

la persona, y por ello, 1a 

razón social subjctivu na pucd~ cederse ni transmitirse 

por herencia v menos aún Porjarse a capricho del comer­

ciante; en cambio, la raz6n social objetiva a! puede 

inventarse, venderse v t~onamitirse por herencia, e Ca.!!, 

dici6n tan s61o de que, tanto por actos intervÍvoa como 

mortis cause, se transmite simultáneamente con 1a ha-­

cienda por aer un signo distintivo de ella y como ta1, 

corre 1a misma suerte que 1a cosa individualizada". 

Oe esta manera, mientras que la Ley otorga plena libertad y lo 

m~a amplia protección jur1dica para la trensmiai6n de la hacien­

da mercantil¡ no concede iguales prerrogativas y de hecho prohi~ 

be 1e transmisi6n del nombre comercial, cuando ~ate corresponde 

a1 nombre civil de1 comerciante. "ditta" subjetiva. 

III.- LA "FIRMA" ALEMANA. 

"Firma comercial es e1 nombre baja el cual un comer­

ciante ejerc~ su negocio y con el signe eue ob11gacionee". 

Todo comerciante 1ndividua1 o social -dice Kar1 Heinahe1mer8 • au-

e.- Heinsheimer Karl.- Derecho Mercant11, ·traducc16n de Editoria1 
Labor. Madrid Eapana 1933. P~gina 33. 

6. 



tor de la dePiniciÓn unterlor- debe usar en Yerma obligatoria de 

1a rirma mercantil. Esta obligación se patentiza aún más en la -

medida de que solo mediante elle las comerciantes o las Socieda­

des adquieren un nombre propio para el mundo de los negociaa. 

Con le rirma, el comerciante se da a conocer Prente al pGblico -

consumidor, a la vez que sirve a éste para diatinguírae de todos 

los demás de su mismo ramo a g~nero comercial 

De ah1 que una vez que el comerciante ha escogido su nombre, tie-

ne la obligaci6n de inacribirlo el Registro de Comercio, y ~s-

te a su vez tiene lo obligaci6n de darle lo publicidad correspon­

diente. 

Sin embargo, tanto la obligaci6n de ejercer el comercio mediante 

la r1rma, como de inscribirla en el Registro de Comercia respec­

tivamente, no pertenece a todos los comerciantes por igual. Ex~s­

te en Alemania una gran diocriminaci5n entre el trato jur1dico -

que se da a loa grandes comerciantes o Empresarios, y aquel que 

se d~ a 1os pequeños comerciantea, artesanos o trabajadores ma­

nual.ea. 

Loa primeros, denominados en Alemán ºVolkauf'leute 11 , tienen por -

Ley, un pleno derecho a la firma, mientraa que los segundos, 

tambil!n ll.amadoa "Minderkauf'leute", carecen por completo de 

ella; de tal manera que oolo aquel artesano o comerciante mino­

ritario que a través del tiempo logre acrecentar su negocio 01 

grado de merecer el calificativo de Empresa, puede tener derecho 

a le Firma e inscribirla en e1 Registro de Comercia. 

Son dos las natas esenciales que caracterizan -seg~n Heineheimer­

a la Firma alemana: 

- En primer lugar, la rirma ea el nombre del comer­

ciante, no de la empresa o negocio que bajo ella ee eFectúa. Sin 

embargo, en J.a pr~ctica comercial, nada impide que por aRadidura 

la Firma se haga extensiva como signo de la emp~eaa. 

- Por otra parte, el uso de la firma est& reatriñ­

gido exclusivamente al comercio. De ah1 que toda operaci6n ci­

vil, administrativa o de otra 1ndcle, ae haga a titulo paraonal 

ain J.a Firma. 

?. 



De lo anterior ae deduce que el Derecho Alem5n considera a la 

rirma como un de~echo de 11 personolidad 11 ; entendiendo a ~sta como 

1a potestad que el comerciante tiene sobre el patrimonio de ou -

Empresa y la Tacultad de reoponder por el¡a en la vida cotidiana 

frente a tercerea, o en cualquier act~ litigioao en calidad de -

Actor o como Demandacto9 • 

Heinoheimer acierta al decir que si bien ea verdad quE el patri­

monio de una empresa es r6cilmente cuanti~icoble dada su natura­

leza material; el derecho que oe tiene sabre tal patrimonio a 

trav~e de la firma, pese a ou inmaterialidad, eat6 imbuido de un 

pleno valor moral y de solvencia ecan5mica frente a todo el mundo. 

IV.- EL "BUSINESS NAME" INGLES. 

El t~rm~no "buainess 1
' equiva1e en Espano1 a la pa1a­

bra "negocio". Business Name entonces, puede traduc~rae como el 

nombre que utili~a una persona al realizar un negocio. En el De­

recho Ingl~s airve tombi~n para denignar 1a proFeoi5n u cr1cio -

de1 comerciante; y par afiadidura, para aefialar al eatab~acimian­

to mercantil. 

En Inglaterra ae_otorga plena libertad al comerciante para 'adop­

tar el nombre que mejor le ~comede y para la ~inalidad que desee 

o se proponga, teniendo como Gnica reatr1cci6n el hecho de que 

su uso no eignirique una 1esi5n a 1as~-1ntereaee comercia1ee de 

un tercero. 

No se pienoe que con ello la libertad para user el nombre que se 

qu~era, ea abs~luta e ilimitada; por el contrario, ·e1 De~echo -

Inglfia cont~ene algunas restricciones 1ega1es que limitan de e1-

gGn modo e1 ejercic~o indiscriminado del business neme; aob~~ -

todo en cuestiones re1ativaa a su registro y transm1ai6n. 

La Ley sobre Registra de Nombres de Negocias (Registration Bu­
a1nese Nemea, Act-1916) 10 dispone como ob1igatorio ei registro 

de 1ca nombres de 1os negocios, cuando estos no contienen el -

nombra del negociante, y en el caso de tratarse de une Sociedad 

Co1ectiva, (Partnerahip) debe consignarse 1a inacripci6n con -

ias nombres de todos 1oa socios. 

En re1aci6n ·a 1a tranemiaibilidad de1 nombre, el Derecho ing16s 

9.- Heiaheime~.Kari.- Op •. Cit. Página 34 y Siga. 
10.- Citada por Fe1ipe de Sc1á CaHizares, Dp.Cit. Página 266. 
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no define con claridad que exista un pleno derecho de propiedad 

sobre el nombre, pero conccd~ a su titular, la libertad de tran.1?. 

mitirlo mediante dos Tiguras jurídicas. 

- Por Cesión.- Si se treta del nombre personal del 

comerciante. 

- Mediante Enajenací6n.- Si por el contraria ae 

trata del nombre aplicado al establecimiento. Dicha enajenaci6n 

solo procede si se realiza junto con el Aviamiento o Pundo de 

Comercio. 

NOCIONES SOBRE LA NATURALEZA JURIDIGA DEL NOMBRE. 

Si en re1aci6n ol concepta a dePinici6n del Nombre 

Comercial cxiotc dirercncie de opiniones, tenemos que admitir 

que respecto al estudio de la naturaleza juridica del Nombre, 

las corrientes y doctrinas oon aún m~o numerosas, diferentea y 

hasta cantradictoriao. 

A reserve de analizarlas con mayor precisión en e1 

Cap1tulo Segundo de este trabajo, mencionaremos aquellas que a 

nuestro juicio son lea mas importantes, por ejemplo: El nombre 

como interés de 1dent1ficaci6n; el nombre como derecho de indi­

vidualización: el nombre como s1tuec16n jur1dica de derecho pú­

blico; e1 nombre como un derecho de pernonal~dad; e1 no1nbre co­

mo entidad indirerenciada o ac~esorie que ~ntra en la propiedad 

de la hacienda; el nombre como bien incorporal objeto de un de­

recho de propiedad; teoría de ios derechos inmateriales o de 1ae 

derechos intelectuales; el nombre como un bien inmaterial objeta 

de un derRcho absoluto de util~zaci6n y el no1nbre como un valor 

incorparal11 • 

NOCIONES SOBRE LA TRANSMISION V PROTEGCION JURIDIGA DEL NOMBRE. 

- La regla generai que rige en este caso, aaiva ex-

11.- Todas ias teor!as que se mencionan en este apartado, corre~ 
panden al orden sena1ado en la obra c~tade del tratadista -
De Solá Cañizares. Con la investigací5n ampliada, claro ea­
t~. de nuestra parte. 
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ccpci6n. es que el nombre comercial, a~ puede tranamltirse. 

Lo que realmente es discutible hasta la Fecha. ea ai dicha trans-

· misi5n debe aperar en ~arma unitaria a conjuntamente con la hecie.!l_ 

da mercantil. 

10. 

Las opiniones como de cost~mbre ee encuentran divides. Na obstante 

parece ser que la balanza se ha inclinado por este Gltimo criterio. 

tanto por lo que hace a los autores, como por lo que toca a las 1,!!.. 

gialacionea de los pe!ses europeoa y a1nericanoa. Excepci~n hecha -

de a1gunos que como Uruguay par ejemplo, todov!a sostienen el cri­

terio de transmitir unitariamente el nombre comercial. 

Por cuanto a 1a Protecci6n jur~~ico del na~bre se reFiore, est~ 

regida por el principia universal del derecha a le exclusividad 

del nombre y a ou protecci6n abao1~ta. 

E1 derecho sobre pratecci6n ha alcanzado hoy en d!a, un nivel bas­

tante aignificativo: De lo que inicialmente ae concretaba a tratar 

de evitar 1a duplicidad o ei u~a de nombrco en per!ados de caduci­

dad por raita de renavacifin y pub1icaci6n, a bien, por ignorancia 

acerca de su exiatencio; hasta llegar a 1a conFigura~i5ri de 1on 

actua1ea cuerpos normativos, tanto a nive1 nacional como in·ternaciE_ 

na1, a donde la protecci5n jur!dica ae ejerce a trav~a de direren­

tea medios como son entro otros: La prahibic16n del uso ilegal del 

nombre; el ejercicio de las acciones civiles p penales en contra -

de loa imitadores y usurpadores, as! como la imposiciGn de las so.!!, 

cienes correspondientes; y por Gltimo, mediante 1a 1mplsntaci6n 

de1 r&gimen Jur1dico 1ntcrnaciona1 sobre la competencia des1col. 

Sobro estos temas tan importantes, se habr6 de va1ver en 1os Cepi­

tu1oe posteriores de este trabajo. Concret6monos ahora al enfi1iaia 
de 1oa antecedentes hiet6ricos en 1a Legis1ac1Ón Mexicana, del No!!!. 

bre Come~c1a1. 

2.- SU REGULACIDN ~URIDICA EN LA PRIMERA LEY DE MARCAS DE FABRICA 
DEL 26 DE NOVIEMBRE DE 1869. 

2.1.- DEC CONCEPTO. 

Si atendi~semoa Gnicamente ~1 titu1o de 1a Ley; un razonamiento 

16gico nos 21evar!a a conc1u1r que ei no~bre comercial como signo 

distintivo del eatab1ecimiento, nada tiene que ver con la marca 

que ea un signo distintivo de los art!culoa o productos del comer-



cía. La realidad por lo menos en este caso, nos muestra lo cantr.!!. 

ria; 1os nombres comercia1ea pueden constitu1r una marca, cuando 

se usan como el signo q~e particularizo y d1atingue al producto, 

determinando su especialidad en el comercio. Tal es lo llamada -

"marca Nominativa" a marca-nombre. 

La Ley de Marcas de F~brica preoenta precisamente eota particula­

ridad, es decir, qL1e no se avoca o regular ~1 nombre comercial en 

tanta nombre, sino m~a bien como oi se tratase de u11a marca. 

La regla a observar en este caso ea qug toda lo concerniente a la 

marca, es iguaJ..mente aplicoble al nombre comercial. 

El. concepto de ~;..i;¡;·~a, at-.licable por ende al pombre, ·qued5 def'ini­

do en ~l Art!culo 1o. de la Ley. 

Articulo 1o.- ''Se considera como marca de F&brica, -

cua1quier signo determinante de la eopecialidad para e1 comercia. 

de un producto industrial 11 • 

A su vez e1 Art~cula 3o. aeftala loo casco que por exc1uai6n oo 

canatltuyen marcas. Dice el Articulo 3~-- 11 No oe canoid~ror~n ca-

11. 

~~ marca! La rarma, color 1 locuciones a designaciones que no con-2. 

tituyen ;JO ... · .Ji aulas, c1 nigno determinante de 1a especial.idad del. 

producto. En nir~~n caso aste aigno podr~ ncr contrario a 1a marain. 

De lo anterior, se deduce que 1a marca sirve para determinar la -

especialidad de loa productaa. A contrario acnau, cualquier carac­

terística co~o la rorma, el color, e1 tamaflo, etc. no constituyen 

una marca, si al mismo tiempo no san capacea de determinar 1a es­

pecialidad de1 art1..c.ulQ de comercio. 

La pregunto ee ¿c6mo determinar 10 especialidad de un producto? 

La especiali.dad de un producto se determina -aeg~n 1a Ley- por e~ 

g~nero induatria1 o comercial al cual ee dedica la F5bric~ o Em­

presa que lo produce. Ea decir, su rama de pI.·aducci6n exclusiva -

y eapec1f ica. 

El Art1culo 60. de 1a Ley, exigia a loa interecadcs en el regia­

trc de una marca, e1 cump11miento de ioa requiaitoa contenidas en 

la aal~citud que se presentaba para tal efecto. Entre ellos por. -

ejemplo: 11 E1 nombre de la Ffsbr:tca, el domici11o de ella, el dom~­

cilio ·v nombre del propietario; V el GENERO DE COMERCIO O INDUS­

TRIA pare el cua1 la marca deba serviTae". 

El t6rm1no 11 marca de F~br~ca" uti1izado en la denominac16n de la 



Ley, es en nuestro criterio, un producto neto do la influencie ex­

tranjera, y mas propiamente de 1as normas interneciona1es aobre -

propiedad industrial, surgidos en la Convenci6n de Uni6n de Paria 

de 1883 12• 

En eFecto, el Articulo 80. deÍ taxto de la Canvenci6n dec1a: •1El -

nombre comercial se protegerá.en todas 1os pa!ses de la Uni6n, ain 

obligaci5n de dep5sito o rcgiotro, ya sea qua FORME PARTE DE UNA -

MARCA DE FABRICA o de comercio o n6". 

2.2.- DE LA ADQUISICION V EXCLUSIVIDAD. 

La adquisici6n del derecho a uoar una marca en exclusividad, ten1a 

lugar mediante el registro de la misma ante la -en ese entonces­

Secretaria de Fomento, tal y como lo diopon1a el Articulo 5o. de -

la Ley. 

La Ley conced1a la prerrogativa de exclusividad de 1a morca, tan­

to e 1os naciona1es como a los extranjeros residentes en el Pa1a, 

can la unica salvedad de sujctoroc o los ~ormalidndes legales 

exigidas. 

E1 Art1cu1o 4o.- di.spon1a inclusive, que loe nacionalea y extran­

jeros que residieron Fuera del País, pod{an registrar la propiedad 

de una m~rca, siempre v cuando tuvieran en 6ate, establecimiento 

o agencia industrial a mercantil para la venta da S\lS productos. 

Fuera de esto, los ext~~njc~oo salo ten1an doa casos de restric­

ciones: Cuando loa tratados internacionales di.spon1an 1imitac~o­

nes a sus derechos, en re1aci5n con los derechos de les naciana-

1ea y cuando así lo ordenaban la~ Leyes de au Paia de origen. 

2.3.- DEL REGISTRO. 

Los -requisi. tos para e1 Registro de una marca, se ha1laban conte'n1-

dos en el. Ar~1cu1o ?o. de la Ley. 

Articula 7a.- E1 registró de una marca se 11eve a 

cabo presentando .el escrita de eol.icitud de reserve de derechos 

sobre 1a marca, ecompaRado de los aiguienteo documentos: 

I-- El poder otorgado al mandatario, si el interesa­

d~ no ac presenta por si mismo. 

II.- Ooa ejemplares de la marca a de su repreeentac16n 

por med1~a de~ dibujo o grabado. 

12. 
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III.- En el casa de que la marca se ponga en hueco o en 

re1ieve sobre los productos o de que represente alguna otra part.!_. 

Cularidad, se rem1tir6n tambi~n deo hojas separados en lno cuales 

se indicar~n aquellos pormenoreo, sea por medio de una o ~arias 

riguras de detalle, sea por medio de una leyendo explicativa. 

IV.- EJ. contrato de comisi6n escrito, a cuya virtud se 

haya establecido la Agencia¡ debidamente legalizada, en el caso -

a que se reriere la segunda parte del Art1culo anterior. 

Una vez que eran cubiertos los requisitos señalados anteriormente 

la Secretaria de Fomento, emitia una "decloraci5n 11 en el nentido 

de reservar al interesada, su derecho sobre la marcu. 

Con caD dec1aroci6n el rcg~otro quedoba perreccionado y ou propj.e 

tario pod1a ejercitar los derechoa de uso exclusivo. 

No obstante, podia darse el caso de que a~n &ntes de solicitar -

e1 registro de una marca. e inclusive habiendo va pregentodo el 

escrito de ao1icitud; existieran rcc1amaa oobr~ su exclualvidad 

a1egonda un uao anterior, par pcroonao dintintae. 

La Ley resa1v1a estos aupueatoe jur!dicoo de la ciguiente manera: 

Articulo So.- 11 E1 que primero hubiere hecha usa 1e­

ga1mente de une marca, es el un1co que puede pretender adquirir 

su propiedad. En casa de disputa entre dos propietarios de la -

misma marca, la propiedad pertenece el primer poaeedor, a bien, 

si la pcseai6n no pudiere comprobarse, al primer solicitante. 

En el supuesto de que ya existiera de por medio una so1icitud de 

registro, la Lev diapon1a que una vez que se recibiera la soli­

citud de registro par 1a Secretaria de Fomento, ln mandara publj_ 

car seftelando un t~rmino de noventa d!as para que cua1quier in­

teresado que creyese tener derecho sobre la marca, ae opusiera 

a1 registro, presentando su incooFormidad ante dicha Secretaria. 

Durante ese 1apao, 1e Secretaria omit!a hacer regis~ro alguno -

y en caso de haberse presentado opoaici6n dentro del t~rmino, -· 

se mandaba ventilar e1 conflicto ente 1oa Tribuna1es correspon­

dientes, quienes en G1time instancia decid1an sobre la contro­

versia. 

Una vez adquirida la propiedad de una marca, ~ata se continuaba 

por tiempo inderinido v solo se perdía cuando por cua1quier ca,!;!_ 



ea 1a Fhbrica a Establecimiento que 1a detentaba paraba sus act_!., 

videdea productivas por mas de un afio. En 6ete supuesto, ea 15gi­

co pensar que ai antes no operaba su tranemiei6n, cualquier inte­

resado pod!a obtener la propiedad de 1a marca abandonada, median­

te su registra en l.a Porma que se ha venido comentando. 

2.3.- TRANSMISIDN DE LA PROPIEDAD DE 1.A MARCA. 

La marca por a1 sola, era intransmisible. Para que au tranamiei5n 

tuviera eFecta, era neceaar~o que operara junto con le del eatabl~ 

cimiento, P5brica o negociaci5n que la hubiese detentada. 

Cumplido eote requisito, no se requer1a de mayaras formalidades v 
au tranamiei6n pod1a ePectu9rse atendiendo simplemente a las re-­

gl.as del. derecho co.mC.n, mediante una compra-venta, ceei.fln, etc. -

como ae diaponie en el Art1culo 11 de la Ley. 

2.4.- PROTECCIDN 3URIDICA DE LA MARCA. 

Se contaba entonces, con un Oep6a1 to de Regia.tra de Marcas, mismo 

que permanec~a abierto diariamente al p~blic~. con el objeto de -

que cualquier interaaada pudiera tener acceso a la consulta de 

lna 1ibroa e. incluso, solicitar copia certi~icada da 1as regia-­

tras ene f'ueran necesarios. 

De e~te modo, ~adie pód1a alegar en su ~avor, el deaconocimiento 

e igno:o:-ranc-ia de 1a existencia de una marca, puüo dicho dep5eitn .­

era lagal y obligaba a segundos v e terceras a respetar el dere­

cha Bl uso de una marca ya registrada y depositada~ 

E1 Arttcuio 14 de la Ley, conced1a e loe particulares, el derecho 

de acudir a~te 1.os Tribunal.ea a demandar la "Nulid-.3d" de la pro­

piedad de 1a marca; cuando a criterio ae considerase qÚe Yue obt~ 

nide en contravenc16n a lo dispuesto en 1a propia Ley~ 

El .:Juez._que conoc1a del ne~!lci.a, decid1e p".1r Sentencie ·aabre.1a 

nulidad planteada. Si la sentencia ~~~sabe estado, de plana ea -

mandaba dar cuenta a 1a S~cretar1a de Fomento para su conocimie,!l 

to y providencias del. caso. 

Especial.mente, l.a protecc16n juridica de la marca, se d.16 contra 

loe usurpadores, ~al.alricadorea e 1.mitadores; aeHal~ndOee loe ca­

sos mee comunes en el Art5.cul.o 160 .. de le Ley: ~ 

1.~ Cuenda ea usaren marcas de F6br1ca que ruaren 

14. 



una reproducci6n absoluta y exacta de otra, cuyo propietario la ~ 

tuviere reservada. 

II.- Cuando la imitaci5n ~uera de tal naturaleza que -

presentando una identidad casi absoluta en el conjunta, aunque no 

en ciertas detalles ruera susceptible de confundirse una marca. 

con otra legalmente depositada. 

Dicha pratecci6n inclu1a las oiguientes aupueatos: 

a).- Contra la reproducci6n tota.l; 

b).- Contra la .. imitaci6n en conjunto; 

e::).- Contra la marca dec1arada. reaerv.ada y 

d).- Contra el depfisito l.egal. de la marca. 

La comisi6n de elg~n de1ita en relaci6n con cualquiera de loa su-­

puestos anteriores, daba lugar al ejercicio de las ~cciones civiles 

y penales, previstas en los ordenamientos reapectivoo. 

El C5diga Penal de 1871 conten1a lao disposiciones re1ativaa a la 

conrigurac16n de delitos en materia de marcas y nombres de comer­

cio, aa1 como a la Respcnsabilidad Civil derivada de la comiei6n 

de alguno de ellos. Par ejempla: 

Art1culo 701.- "Se cost1gar5 c_an arresto mayor y mul­

ta de segunda clase, la FaleiFicec~6n del a211a de un particular o 

de un sello, marca, eatamp11la o contrasefia de una casa de comercia 

o de un establecimiento privado de banco o industria. 

La misma pena se 1mpondr6 ai que haga uso de dichos sellas, marces, 

contreseftae o estampillas raleas, y al que emplee las v~rdaderos -

en objetos FalaiFicad~a, para hacerlos pasar como legitimoa". 

Articulo ?as.- "Se castigar& con tres meses de arres­

to ai que ponga en un erecto de industria, el nombre a·1a raz6n 

ccmercia1 de un rabr1cante diverso del que 1o rabric6. 

Esa miama pena se impondr6 e todo comia~on~eta a expendepor de 1oa 

erecto3 susodichos, que e sabiendas 1oa ponga en ventan. 

Art1cu1a 301.- "La responsabilidad civ11 proveniente 

de un hecho u omiai6n contrarios a una Ley Pena1, consiste en 1a 

obligac15n que e1 re~ponsab1e tiene de hacer: 

I.- La reatituci6n; 

II.~ La reparac16n: 

XII.- La indemnizaci5n y 

IV.- E1 pega de 1aa costas judicia1ea. 

15. 



Adem~s de loa preceptos anteriores, el C5digo Penal consignaba 

una importante diaposici5n encaminada a reprimir le competencia 

desleal, de las que eran victimas desde entonceo, algunoo comer­

ciantes. La disposici5n es la siguiente: 

Art1culo 927.- "Al que poniendo en práctica alguno 

de los medios de que habla el Art1culo anterior, (se reriere a 

medias reprobables como: mala in~ormaci5n, mala ~~. deacr~dito, 

etc.) hiciere perder el cr~dita a una casa de comercia, ser~ cas­

tigado con la pena de t~es meses de arTesto a treo afloo de prisi6n 

y multa de trescientos a tres mil pesos; sin perjuicio de la res­

ponsabilidad civil que se derive. 

Si no resultare dafto alguno, le pena se reducirá a la mitad". 

3.- SU REGULACIDN ~URIDICA ESPECIAL EN LA LEGISLACIDN SCBRE PRCPI.S, 

DAD INDUSTRIAL. 

3.1.- LEY DE MARCAS INDUSTRIALES V DE COMERCIO DE 25 DE AGOSTO DE 

1903 V SU REGLAMENTO DEL 24 DE SEPTIEMBRE DEL MISMO A~O. 

3.1.1.- DEL CONCEPTO.-

La Ley de Marcas Industriales y de Comercio, rnodir1-

ca en esencia, el concepta de marca que ae tenia en la anterior -

Ley de Marcas de F~brica. 

Dice e1 Articulo 10.: "Marca ea e1 signo o denÓminac15n caracte-­

r1atica y pecu1iar, usada por e1 industrial, el agricultor o el 

comerciante, en 1os articulas Que produce o expende, Can el rin -
de eingulari~arloa y denotar su procedencia. 

Pueden especialmente conatitu1r marca, los nombres bajo una rorma 
distintiva, las denominaciones, etiquetao o marbetes, cubiertea,­

envaaes o recipientes, -t~mbrea, ri11granas, grabados, escudos, em­

b1emea, relieves, ciPraa, divisas, etc. entendi~ndoae que este ..-
enumeraci6n ea pu¿amente enunciativa y no 11mitativa•: 

La segunde parte da este der1nici6n constituye une 1novaci6n juri­

dica que rebase a is anterior y ~bre e1 camino de mejores perspec­

tivas par~ e1 uso de loa signos d1etint1voa d~1 comerciO. 

A1 igua1 que todoe 1oa dem&a eignoe, el nombre rue objeto de un -

inter's m~y eapecial a partir de este momento, mereciendo que ae 

1e regu1ase independientemente. en el.. Cap!tu1o VI de 1a Ley. 
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Sin embargo, ae conservti en plena observancia el principio establ.!!, 

cido desde 1a Legialaci5n anterior en cuanto a que el nombre pod1a 

constituir tambi6n una marca; y en con~ecuencia toda lo legalmente 

ap1icab1e a la marca, era igualmente aplicable al nombre. 

El Articulo 10. de la Ley era expl!cito al diGponer: "Pueden espe­

cialmente consti:tu1r marca, los nombres bajo una f'orm·a diatintJ.va". 

A contrario sensu, el Art!culo So. marcaba los supuestos en los que 

el nombre no pod!a constituir marca. 

Articulo So.- No podr&n registrarse como marcas: 

I.- Loa nombres o denominaciones gen~ricaa, cuenda la marca ampare 

objetos que cat6n comprcndidoa en el g5ncro o espec~e a que -

ee refiere el nombre o denominaci6n. Pues e1 requisito indis­

pensable para que una denominaci5n o nombre pueda servir como 

marca, ea el de que sea susceptible de seRaler o hacer distin­

guir los erectos as1 amparados, precisamente de otros de au -

misma especie a clase •••••• v adem6e. 

V.- Loe nombres, ~irmas, aelloo y retratos de lcin particularea sin 

eu consentimiento. 

3.1.2.- DEL REGISTRO, ADQUISICION V USO EXCLUSIVO. 

El derecho al uso exclusivo de la marca, igual que 

antena, se obten1a mediante su registro. 

Dicho registro ten1a lugar presentando en la Oricina de Patentes y 

Mercas, 1a solicitud respectiva. E11 dicha eolic~tud se ~notaban 

los siguientes requisitos: 

a).- La deacr1pci6n de la marca, con laa· reservas que 

de ella oe hicieron; 

b).- El nombre del propietaria y su domicilio; 

e).- El nombre de la F~brica o Negociaci5n y el domi­

cil.io de llate; 

d).- La des1gnaci6n de loa objetos o productos a que 

le marca ruera aplicar; 

e).- Ooa copias del escrito inic1a1; 

f).- Un "C1ich~ 11 de 1a marca y dos ejemplares de el1a, 

tal y como fuera a usarse en definitivo. 

El registro de la marca comenzaba a Surtir sus erectos prec~samen­

te, desde 1a fecha en que se presentaban debidamente requieitado~ 

17. 



en 1a Dricina .. Patentes y Mercas, la solicitud y 1os dem~s docu~ 

mentas que fueran necesarios. 

La prerrogatl~Q ol registro correspand!a tanta a nacionales como a 

extranjeros. La Ley dispon1a inclusive, que todo registro de una -

marca hecho en un Pa~s de1 extranjero y cuyo registro se pidiera -

en MGxico, dentro de ios cuatro meses de haber sido registrada en 

aqu~l, se consideraba como registrada en M5xico desde 1a fecha en 

que l.o f'u~ en el. Pa~a d.e su origen, siempre y cuando exi:stiera con 

e1 Paia extranjero, justa reciprocidad en materia de registro de -

marcas mexicanas que se pidieran registrar posteriormente en aqu51. 

Igual derecho ae otorgaba a las Sociedades, Compaft~aa y personan -

morales en general. Art1culoa 4o. y Be. de la Ley. 

Para el registro de una marca, cuando ~ata se hac1a consistir en -

un nombre o denominaci6n, lo Ley exig1a que constaae siempre de m.!!. 

nera ostensible. el nombre del dueño de la Industria, el nombre de 

1a negociac~~n y el domicilio de ambo~. Art1culo 9o. Fracci5n III 

de la Ley. 

La carencia de alguno de estos elementos, era mot~vo euPiciente 

para que la Oficina de Patenten y Marcas la tuviera par no presen­

tada. Igual case auced1a cuando la ~ocumentaci6n adjunta na se pr.!!. 

sentaba completa o no se ajustaba a lea prevenciones legales. 

En caso contrario, habi~ndosa cumplido loa requisitOe legales, se 

proced1a al registro correspondiente, otorgando al solicitante un 

«Certiricado de Reg~otro" debidamente 1ega1izada. 

18. 

Ahora bien, cuando se daba el caso de que la OPicine de Patentes y 

Marcas reao1v1e rechazar el registro so1icitado, ~undando su reso-

1uci6n en le ralte de alguno de los reqUiaitoa exigidos por la Ley 

~su Reglamentci, loa interesados pod1an acuoir ente el 3uez.de Di,,!!. 

trito de la juriedicc16n e solicitar la revocaci5n de le reaoluc15n 

dictada. 

La Ley sujetaba estos casos a un procedimiento especial de car~cter 

administrativo ante 1os Juecea de Distrito de la. Ciudad de M!x.ico 

y si aGn eetoa no decid1en el conFlicto de plano por inconfor1nidad 

de loa interesados, se mandaba poner loa autos a diapoBici6n de lot¡ 

Tribunales de Circuito de la jurisdicci6n para que estos resolvie­

ran en ~ltima 1natencia. Art1culoa 39 e 46 de la Ley. 

Por otra parte, ia l.ey tambi~n cancedia e1 procedimiento da Nulidad 
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del registro de una marca con carScter oivi1ista, ea decir, acudien­

do ante l.os Tribunales ~iviles a dirimir 1a cantroveroia que se auec..!., 

tara. Dicho procedimiento se tremiteba en rorma cumari~ conrorme a 

las prescripciones legales del caso. 

La a~ci5n para pedir la nulidad de un registro, correspond!a tanto 

a la parte perjudicada como al Ministerio p(iblico, cuan"do C?ste con­

sideraba lesionado el inter~s de la Sociedad. Art1cu1oa 15, 16 v 17 

de l.a Ley .. 

3.1.3.- _TRANSMISION DE LA PROPIEDAD DE UNA MARGA. 

La Ley de Marcas IndUatrial.es y de Comercio, parmit!a -

que la transmiai6n o enajenaci5n de una marca se realiza~a en Forma 

com~n y sencil.la, como oi se tratase de cualquier otro derecho. 

Casa curiosa, esto no suced1a cuando la marca ae hac1a consistir en 

un nombre comercial, puea entonces, el mandato legal. determinaba 

que como requisito indispensable, constara el nombre de1 adquirente 

y que dicha tranamisi5n se registrara en 1a OFicina de Patentes y -

Marcea, bajo advertencia de no producir efecto legal alguno centre 

terceros. 

En genP-ra1,.1a transmiai~n del.a marca deb1a producir loe aiguien­

tea efectos: 

Toda transmiai6n llevaba consigo el derecho de ex-, 

plotac~6n de l.os productos emparados con la marca. 

- El~o no significaba que la transmiai6n de la·marca -

operara ~conjuntamente con el. cstablecii:nlcnto a f'fibr.ica·-qua l.a detR.!l 

taba coma de su propiedad. 

Por· lo menos na necesariamente, pues lo m~a que se podia d8c1r ea -. 

que tanto J.a marca como e1 eatabl.eci~iento·, eran 'factible~,de enaje­

narse o transmitirse en una misma operaci~n, pero no como una condJ.. 

c16n insos1ayabl.e o ine1udible. En todo caso la Ley no prev.t& nade 

al respecto. 

3.1.4.- PROTEGCIDN ~URIDIGA DE LA MARGA. 

La p.rotecci6n jur!di.ca de J.a marca y m&a bi.cn, el .derE,. 

cho al uso exciuai.vo de el.le, operaba a trav~a del ejercic.io de 1as 

acciones civil.ea y penales prevÍatae en la propia Ley. 

En erecto, con l.a pub.licaci6n de l.a Ley de Marcee. Industriales y de 



Comercio en 1903; l.as dispoa1ciones contenidaD en c1 C6digo Penol, 

en materia de del.itas sobre marcas y otros s~gnos distintivos del 

comercia, quedaron legalmente derogadas. 
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La misma Ley en consecuencia, consignaba todo lo re~erente & 1n 

tipiPicaci~n de los delitos sobre marcas, nombres y dem&a signas 

comerciales, tomando solo en cuenta en algunas ocasiones, lo dis­

puesto en e::l C6digo Penal., a~erca de l.a imposici6n de mul.taa. arr_!;.s 

tos y todo 1o relacionado can las circunatancias atenuantes y agr.!!. 

ventes del. delito. 

Bajo estas condiciones, la protecci6n jur1dica de la marca fue ca.!!. 

signada en l.a Ley, mediante l.as siguientes prevenciones: 

- Prohibici6n de amparar articulas similares a loa 

eeftal.ados con una marca, legalmente registrada a ~nvor de otra 

persona. 

7 Prohibici6n de seílala; productos de fobricaci6n o -

venta, con una marca Que resulte ser una clara 1mitoci5n de otra 

legalmente registrada. 

Prohibic16n de usar una marca que aunque legalmente 

registrada, se hiciera aparecer como otr~, para obtener un lucro 

:l.ndeb:l.do. 

- Prohib~ci5n de vender productos al amparo de una 

marca.no regiatTada, alterada o de imiteci6n. 

- Prohibici6n de colocar en la marca o1g~n otTo signo, 

1eyenda_o dibujo, con el ~in de inducir e error a 1a clientela, 

sobre'ci origen o procedencia de los productos. 

Vender a sabiendas de tal proh1bici5n, loo productos 

ea1 marca.dos. 

Prohib1ci6n de colocar en los productos una marce, 

marbete o etiqueta relsoaf en relac16n con la naturaleza y consti­

tuci5n f~a~co-qu~mice de teles productos. 

-.Mandato expres~ de colocar en iOe productos ln mor­

ca, cuenda ~ato se hiciere cona~atir en un nombre comercial, can -· 

t~dos 1oe requisitos ex~gidoa como: El nombre del prop1Btario de 

1e Xndustriq, e1 nombre y domicilio de &sta y la i~dicaci6n de ca.m, 

bi.os de ubicacitín de ambas a·i ast oucediere. 

- Proh1bici6n de co1ocar en la marca, la 1nd1cac16n -

·de registro en. 1a Oficina de Patentes y Mnrcaa cuenda realmente na 



haya tenido lugar dicho rcgiDtro. 

Adem&o de cotan prevenciones, la Ley incluy6 algunos normas ten-­

dientes a evitar la reincidencia delictivo en el uno de l~s signos 

distintivos del comercio; os1 como otros tcndi~ntcz o evitar la 

perpetraci6n colectiva del delito, imponie11do uev~ras oancionea a 

loa co-autoreo, c6mp1iceo y cncubridorcn.- Rrt1cu1on 26 y 27 de 1a 

Ley. 

3.1.5.- REGULACION ESPECIAL DEL NOMBRE COMERCIAL. 

Es obvio que la Ley de Marcas de Fábrica de 1889 no -

contenta ninguno dispouici6n espec~a1 en cuanta ol nombre comerc~a1 

sino que oe le Tcguleba imp11citomentc er1 la marco. 

En la Ley de Marceo Industriales y de Cam~rciD por el contrario, se 

incluy5 un capitulo especial bajo lo dcnomin3cl6n ''Nombr~a y Avisos 

Comercialesu en cuyo texto oc contenían len disposiciones especiri­

caa ap1icBb1es a ambon signos dist~ntivos dei comercio. (Capitulo -

VI, Art1culoa
0

73 a Bl• de 1e Ley). 

- D~L CONCEPTO. 

Pese e au intento de pe~~eccionar en la ponlble lac diopoe1c1onns -

concernientes al nombre comercial, contenldna en la Ley ante ce-

dente de la moterie
1

la Ley de Marcna Induotrlalea y de Comercio 7 -

fue omisa en 1a darinicifin de ta1 concepto. 

E1lo hace suponer _consacuer1temente, qLIC oe continufi can 1a pr&ctica 

de osociarlo can 1a marca y bajo este punto de vi8ta, la func16n 

particular del nombre comercial, ere la de ~ervir propiamente para 

determinar y o1ngulnrizer a1 producto de comercio en cuanto a su nJ.! 

tura1eza o constituci6n ~1sica y en cuanto a su origen. 

La adopci6n de esta medida trajo como consecuencia la conatante CO.!!, 

Fusi6n del nombre con le marca; 11egándose incluso a usar indistin­

tamente seg6n conviniese a loo intereses de loa comerciantes, ea -

decir, jur1dicamente no 2x1st1a una delimitación real entre tales 

conceptos. 

Pare poner rin e tan pb1émíce aituaci6n, can recha 25 de julio de 

1919, 1a Secretaria de Industr~a, Comercio v Trabajo, em~ti6 un 

Acuerd~ por ~1 que ae determinaba e1 sign~ricado iegal de la frase 

"nombre comercial" conforme al siguiente texto: 
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11 Un sello que di~: Poder Ejecutivo Federal.- Estados 
Unidos Mexicanos~- México.- Secretar1a ae Industria, -
Comercio y Trabajo.- Departamento de Patentes V Marcas. 
Secci6n de Marcas. 

13 
AVISO 

El C. Subsecretario de Industrio, Comercia y Trabajo, 
encargado del Despacho, ha dirigido a este Oepartamen 
to el acuerda que sigue: -
México, 25 de ~ulio de 1919.- Por NOMBRE COMERCIAL se 
entiende, para los eTectos de la LEY DE MARCAS INDUS­
TRIALES Y DE COMERCIO del 25 de Agosto de 1903, Capi­
tulo VI, Artículos 73 al 78 la denominaci6n por la -
cual se conoce a un individuo o persona moral dedica­
dos habitualmente al comercio o a la explotación de-b 
una industrin. Se consideran asimismo NOMBRES COMER-­
CIALES, los que los establecimientos mercantlles· o -­
industriales usan para distinguirse de otros de su -­
especie. -
5610 esta clase de nombres serán admisibles a ragia-­
tro' y disfrutarán de las prerrogativas concedidas - -
en los arttculos que arribo se mencionan.- El Subse-­
cretario encargado del Despacho LEDN SALINAS.- Rúbri-
ca". 

A ~artir de este momento cambia radicalmente la crientaci6n legal de1 

uso del nombre comercial. De ah1 que si en principio tenía como rina-

1idad 1a de distinguir y par~lculariza~ a un producto, de otro de au­

misma especie; can la nueva directriz marcada en la ante~ior de~ini-­

ción, ya no es el articula de comercio lo que importa realment7 a1 -­

nombre, sino que, lejos de servir para diFerenciar mercancias. campo­

delimitado para la marca, debe ahora cumplir con el importante carnet.!,. 

do que la ley le impone. que es el distinguir a 1a persona que 1o de-. 

tenta como propietario y por otra parte también para diferenciar a1 -

establecimiento de fabricación n venta de los productos. 

- DEL REGISTRO. 

Para que se pudiese adquirir el derecho al uso exclusivo de1 nombre,-­

la iev consideraba como requisito que dicho nomb~e se registrara en -­

la OFicina de Patentes y Marcas. A cambio de e11o v para que el propi_!!,: 

tario protegiera su exclusividad frente a terceros, se 1e concedía ~ -

el derecho de publicar su propiedad en la "GACETA OFICIAL" y de reno-­

var la publicaci6n cada diez años. Esta prerrogativa de ley correspon­

d1a tanta e 1os naciona1es como a los extranjeros. 

13.- Diario OFicial del 6 de Septiembre de 1919. 
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E1 proceso de publicaci5n de un nombre comercial, se requiaitaba -

mediante el llenado y presentaci6n de los formatos especiales de 

solicitud que conforme al Reglamento respectivo, distribuia la 

OF~cina de Patentes y MaTcas. 

- PR.OTECCION .JURIOIC.:A DEL NOMBRE COMERCIAL. 

Lea.disposiciones contenidas en el C6digo Penal y en la propia Ley 

de Marcas Industriales y de Comercio, respecto de la protecci6n 

jur1dica de 1e marca, ~ran aplicables de igual modo al nombre co­

mercial.. 

Es pertinente sin embargo, onotor que en el capitulo espec1a1 de 

regu1aci5n del nombre, ae inclu~eron otras .normas de car&cter com­

plementario como las siguientes: 

- Teda propietario de un nombre comercial puede ejer­

citar acci6n civil o penal en contra de quien dolosa o culposamen­

te so la im~tc o uourpe. Artículo 73 de la Ley. 

- La persona que ilegalmente uoe un nombre comercial 

que no le pertenece, incurre en el delito de usurpací5n; con pena 

de arresto menor y multa de segunda cl~1~ ·- Art1culo ?5 de 1a 

Ley. 
- Se considera probada ia existencia de dolo ·por Pe.!: 

te del usurpador, por el hecho de cometer el delito en cuslquie~ 

momento posterior a la publicaci5n del nombre en 16 "G9ceta D~i-_ 

cial". 

Igual cosa se observar& respecto de los imitadores y Falsiricado­

ree. Articulo ?? de la Ley. 

3.2.- LEY DE MARCAS V DE AVISOS Y NOMBRES COMERCIALES DEL 26 DE -

.JUNIO DE 1928 Y SU REGLAMENTO DEL 11 DE DICIEMBRE DEL MISMO 

AliJO. 
El presente ordenamiento concuerda can loa anteriores cuer­

pos normativos en considerar a la marca como el signa mSs import.!!.n 

te dentro de loa denominados signos comerciales. 

De hec~o la marca ha merecido una especia1 atenci6n, pero no par 

14· .. - Arresto menor: de 3 a 30 d1as segtin Art1cul.o 124 del· CISdigo 
Penal. de 1B71. 
Multa de segunda el.ase: De 16 e 1000 pesos, seg~n Art1cu1c -
112,de1 mismo ordenamiento. 

2.3. 

t 
1 
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eso se 1e resto al nombre la importancia que tiene en la historia 

de los signos distintivos del comercio. 

La Ley en cuesti6n conserva el criterio ya establecido de que los 

nombres puedan constituirse en marca cuando se presentan bajo uña 

Forma distintiva, cuyo uso no s6lo denota la procedencia de loa -

productos a que se aplique, BiQo que distinga en Terma difinitiva 

.ª un producto de los dem6a de su mismo g~nero o especie. 

Ahora bien, ya que el prop6aito de nuestro trabajo ea el análisis 

del nombre comercial y no de 1a mar~tl y torta vez que con lo dicho 

hasta ahora basta para tener un conocimiento firme de la intima -
releci6n existente entre ambos aignos~pasamoa de plano al estudio 

del nombre en la Ley que comentamos. 

3.2.1.- REGULAGION ESPEGIAL DEL NOMBRE GOMERGIAL. 

- DEL GONGEPTO. 

Po.ca o nu1a ventaja repreaent6 la vigencia de1 presente ordenamie.!!. 

to en re1aci5n con 1a normatividad espec!f ica de1 nombre. Lo cie..!:_ 

to es que no regiatr6 ninguna novedad ~l respecto y de ah1 que re­

su1t6 m~a bien conservador de ioe criterios 1egales establecidos 

en las Leyes mencionadas con ar1te1aci&n. 

Una muestra clara de asta a1tuac16n, 1a constituyen 1oa siguientes 

puntea: 
1.- La Ley reproduce en su Articulo 2o. e1 principio 

de racultar el nombre comercial para conatitu1rse en marca, con -

1a condici6n ~~ conocida de que sirva para singularizar a un ar­

t1cu1a de comercie, de ot~a de su miam3 especie. 

20.- Lejos de prohibir, no impide a nadie, el derecho 

de eplic.ar su nombre propi.o, a loe ef'ectoa que. ;:reduce o expende; 

lo cuo1 trae como .reau1tado que e1 propietario del nombre ccmer-­

c1.a1, persona ~1siCa a·maral, tenga un derecho de titularidad ex­

clusive sobre el mismo. Articulo 22 y 45 de l.a Ley. 

3a.- Admite por otra parte_, que e1 nombre comercial 

pueda ser usado para distinguir al Esteb1ec~miento o negoci.o en el · 

cua1 ae producen a· expenden l.os ef'ectoa de comercio. 

De todo aeta se deduce que no existe un criterio uniforme en .. cuan­

. to a le deP1nici6n ·del nombre comercial o por io menos una mayor -

precia16n en cuanto el uso que debe tener. 



M~s bien por e1 contrario, de~de el punto de vista del concepto.­

como de su natura1Eza jJr1dica, puede calificarse de ambiguo. ob~ 

curo e impreciso. Pues le otorga al mioma tiempo la triple Fun­

ci6n de marca, nombre propio y nombre del establecimiento. Esto -

como veremos mas tarde, es el principal motivo de diacuci5n de -­

los tratodiat~s en. la materia. 

- DEL REGISTRO. 

De iguai forma que en las dispogicionen ya estudiadas, el registro 

del nombre comercial no reveat1o mayor diFicultad, 1imit5ndose a 

la unica forma~idad de su publicaci5n en la "Gaceta OFicial de la 

Propiedad Industrial" y a ou renovaci6n peri6dica cada diez años. 

La publicaci6n ae sujetaba a su vez, al unica requisito adminia-­

trativo de solicitarse mediante el rarmata o "machote" que pera -

tal efecto proporcionaba e los interesadas, el Departamento de la 

Propiedad Industrial. 

Le aat1aracc16n de este requioito representaba para el solicitan­

te l.as siguientes ventajas: 

a).- Verificar que el nombre que se pretend1a publi­

car, no hubiese sido publ.icada con anterioridad. 
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b) .- Que dadao l.as caracter1a.ticaa del nombre, no di.2,_ 

re lugar a canfuai6n o resultara imitoci6n de otro va publicado. 

e).- La seguridad jur~dica una vez publicado, sobre 

su uso excluaiva y 

d).- La pratecci5n legal en caso de uaurpeci6n o co.m, 

petencia desleal. 

- DE LA PROTECC10N JURIDICA. 

La correcta publicac15n del. nombre comercial en la Gaceta Oficial 

de la Propiedad Industrial, daba a au propietario el derecho de -

ejercitar acci6n civil o penal en contra de quien se lo usurpara, 

imitara o usara en contrevenci6n e loe mandatos legales contenidos 

en l.a presente Lev-

Por ejemplo, el Art1cu1o 46 diapon1a: 

"La perecna cuyo nombre comercia1 sea usado o imitada •••• podr6 -

acusar judicialmente al in~ractor para que le impongan las penas 

que marca el Capitulo IX, exigir daños y perjuicios v hacer que 



cese 1a usurpacitln". 

Las penas a que se reFiere el Cap1tulo IX de la Ley, son en reali­

dad aplicables a las marcos, pero por dispasici5n expr2oa de la -

Ley en su Art1culo 91, resultan igualmente aplicables a loa deli­

tos sobre nombres comerciales. 

Dichas penas son en s1nteais, los siguientea: 

1a.- ~no a dos añoe de priai5n y multa de cien a dos­

cientos peaoa·a una u otra a juicio del juez, al que ponga a loa 

efectos que rabrique o expenda, uno marco ya registrada conforme e 

la Ley en favor de otra peroona, con el fin de amparar art1culos -

similares. 

2a.- La misma pena anterior correspondia a los imita­

dores y ralaificadores. 

3a.- Arresto menor y multa de segunda clase (de 16 a 

1000 pesos aeg~n el Art1culo 112 del C5digo Penal vigente de 1871) 

o una u otra a juicio del ~uez, el que sin aer autor de los hechos 

del1ct1voa encuadrados en loa inciooa anteriores, dolosamente ven­

dier& o pu~iera en circulaci6n los art1culoe de comercio afectados 

de Palsiricaci6n, imitaci6n o marca ilegal. 

4a.- Al que sín falsiricar, imitar o usar ilegalmente 

una marca; por el aimple aspecto que de a sus; productoa en cuanto 

a rorma, le~endas o indicaciones, pueda inducir al p~blico a error 

sobre su origen o procedencia, en detrimento de otra marca legal­

mente registrada; se le impondr~ une sanci5n de una a dos años de 

pr~si5n y multa de cien a dc~cientoa pesca o una u otra a juicio 

del ~uez, adem~a de la agravante que corresponda para el caso de 

que el nombre afectado rueae Picticio. 
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Se.- Al vendedor de 1os productos aPectadoa por el -

vicio anterior. si J.a venta era doJ:oaa, se l.e aplicaba el arresto 

menor ~ l.a multa de segunda clase, o una u otra a juicio del ~uez. 

El' casa m6a comGn relacionada con estos incisas, ee presentaba 

cuando i1!3ga1men-Ce se aprovechaba e1 registro de una marca nacioo.a1 

pare aumentarl.e ·alguna 1eyenda e_xtranjera que hiciera que ea toma­

se a1 producto como tal, o bien; señal.ando al. producto con una 

marca totalmente extranjera para. inducir a errar sobre su origen. 

. Ga.- Arresto menor y mu1ta de segunda el.ase, a una u 

otra a juicio del. ~uez, al. que con ar6n de 1ucro o 1eaivaa preten-



sienes comerciales, deoocrcdita~a los productos de otro comercian­

te o indujera a error al p(Jblico en su beneFicio. 

Este es el c15sico caso de la competencia desleal, de ah! que nos 

sorprenda la penalidad tan baja. 

7o.- Uno a dos año.o de p·risi6n y mul.ta de segunda cl_a 

se, el que con leyendas, indicaciones, etiquetas o marbetes, etc. 

alterara la calidad de los productos para allegarse un lucro inde­

bido. 

Al que vendiera o circulara loa articuloa afectadas de esta suerte 

se le aplicaba el arresto menor y la multa de ~egunda clas~-

aa.- A los impreaores, lit6graroo, dibujantes, graba­

dores, etc. ae les impon!on las penas.especiales que para coda de­

lito sefialaba el C6digo Penal. 

Adem~s de¿l.as sanciones descritao, la Ley autorizaba al perjudicado 

a resarcirse de los daños y perjuicios ocasionados y de que se 1e 

adjudicaran 1oa productos reves~idos de usa ilegal, aoí como al 

aseguramiento de los instrumentos del delito. 

Para 1a peraecuci5n del delito por parte de la Autoridad Investiga­

dora como para la impoaici5n de las penas por parte de 1a juzgado­

ra, era necesario ante_ todo, que precediera -la declaraci5n Formal 

de¡ Departamento de lo propiedud Industrial, sobre la existencia de 

una FalsiFiceci5n, im1taci5n, uaurpoci6n a uno ilegal de una marca, 

nombre o aviso comercial. 

Le Ley conced!a a los particulares el derecho de pedir al Departa­

mento que hiciese la dec1arotorie correspondiente, e inclusive, 

cuando por cualquier motivo dicha declaraci5n resultaba contraria 

a ia petici6n concedida, el particular pod!e impugnarla mediante -

la interposiciiSn del recurso de 11 revocaci5n 11 ante el ..Juez de Oiatr_!.. 

to de la jurisdicci6n. 

Igual derecho la compet!a a la persona que se cre!a o resultaba 

pe~judicada con la declaraci6n. En uno y en otro ca~o, el t&rmino 

para interponer el recurso era de .quince d!.aa despu§a de hecha la 

declaratoria. 

Si por otra parte, no mediaba recurso a~guno de una ni de otro la­

do; la reeol~ción quedaba Firme e inmediatamente se mandaba dar 

cuenta de ella a la Pro~uradur!a General de la RepGblica, pare qua 

~ata ejercitase la accion penal en contra del responsable. 

27. 

1 



Habio ocasiones en que a~n habiendo interpuesto en tiempo 1a reva­

caci6n por alguna de 1aa p~rt~s, e1 ~uez que conocia del caso, la 

declaraba improcedente al dictar su resaluci5n. La parte no satie­

Pecha pad1a interponer entonces entonces el recurso de cpclaci6n -

ante las Tribunales de Circuito, quienea despu6s de revisar el ca­

ao rallaban en ultima instancia. 

28. 

En tanto se daba curso legal al proceso en cueati5n y a e~ecto de 

impedir que la marca, el nombre o el aviso comercial se. siguiera -

usando '} explotando ilegalmente; pod1a oolicitarse. par el interes.!! 

do .al .Juez que inicia1m2nta conoc~a del caso, que procediera a la 

susP.enai6n de dicha explotaci6n o uao del nombre, garantizando in­

clusive, con Tianzo, el pago de loo dañas y perjuicios que posibl~ 

mente ocaaionara a su contrario si la sentencia del juzgador le era 

desf'avorabl.e. 

La medida decretada por el Juez de los autc~, ? eate,respecto, se 

hacia publicar en la Gaceta de la Propiedad Industrial y en el Bar 

J.et1n ~udit:ial.. 

- DE LA TRASMISIDN DEL NOMBRE. 

La pub1ic~ci5n del nombre comercial en la Gaceta de la Propiedad -

Industrial, conforme a l.os l.ineamientcs eatablecÍdoa en l.a Ley Y. 

su Regl.amento, daba a su propietario el. derecho al. uso exclusivO -

de1 mismo. Por ende. quien detentaba la propiedad tenia a su vez 

el derecho de .en,ojenarl.o o tranamitirlo, ajuattlndose Gnicamente a 

lea preÓ.cripcionee l.é:gal.i:?s .. 

Te~ee prea~ripcionea eran lea siguientes: 

- Por nombre comercial debian entenderse l.ee siglas o 

l.a leyenda ~ue eBrv~a de identidad al. establecimiento donde ae pr,a. 

duela~ o e~pend!an 1oa art1culos de comerciQ. 

- Dicho nombre deb!a tener como prop6a1to, el deCdia­

tinguir 1a negociaci6n que 1o detentaba, de otras da au especie o 

remo comerci.a1. 

- El traspaso del establ.ecimi~nto no eignie~cabe 1B 

tranamiai&n de1 nombre comercial.. sa1vo canven~o expreso de 1ae 

partes interesadas. Art!cuio 53 de 1a Ley. 

En caso de que c1 traspaso de1 esteb1ec1m1ento, 11!!, 

vara imp1~cito o conjuntamente el del. nombre, p~r consistir Aáte -
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~n una marca; la tranamisi6n operaba de plano y el adquirente se con­

vertía así, en propietaria del establecimiento y del nombre comercial. 

con derecho al uso exclusivo del mismo. 

- En cano contrario, cuand~ 10 enajenaci6n del establecimie_Q, 

to na comprend1a la transmisi6n del nombre y éste se hallara registra­

do como marca; el dueña del nombre conservaba la propiedad intacta, pe­

ro desde ese momento el registro de marca se consideraba extingu1da y 

so1o permanec!a el uso del nombre como tal, ea decir, como nombre come..!: 

cia1 Únicamente. Art!culo 53 Segundo P5rraro, de la Ley en cuesti5n. 

- Como resultada 16gico de lo anterior, el derncho al usa ex­

clusivo del nombre, no ne cxtingu1a por el hecho de la tronsmiai5n, de­

saperici6n o cierre del establecimiento que lo detentaba, aino par vo­

luntad expresa del dueño v del adquirente en caso de enajenaci6n, o -

por diapoaici6n 1egal en caso de no rencvaci6n. 

Bajo este orden de ideas, puede deducirse que la transmiai6n del nombre 

comercia1 estaba imbuido del eaplritu civiliota que pregona que: La va-_ 

luntad de loo ~ortco ea ccndici5n determinante de ia relac~6D c~ntrac­

tual e que ae someten los interesados. V de ahí que no bastara la sim­

ple enajenaci6n del establecimiento para que se considerase que e1 nom­

bre hab!e sido transmitido conjuntamente, aino que existiera un conve­

nio ~xpreso de las partea interesadas, en el que se manifestara Feha-­

cientemente ia voluntad de transmitirlo. 

3.3.- LEY DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL DEL 31 DE DICIEMBRE DE 1942 V SU 

REGLAMENTO DE ESA MISMA FECHA. 

Le Ley de la Propiedad Industrial. publicada en el Diar~c 

Oficial de la Federación el 31 de diciembre de 1942, ~ue considerada en 

su t~empa, como una diepasici6n de corte avanzado y modern~ate. 

Las opinionas en tal sentido, se dirivaran de la atenci6n que ee pueo -

a la que entonces ae tom6 como una brillante y novedosa t~cnica legisl.!1 

~iva. 

Dicha t~cnica consiste en conjuntar en un salo cuerpo iegei las diver­

sas dispoeiciones inherentes e ia propiedad industrial que por una u -

otra causa se encontraban dispersas o cuya aplicaci6n resu1taba inope­

rante, contradictoria v hasta Fue~a de ~poca. 
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A raiz de ello. varias disposiciones legales debieron 9er derogadas. 

Dentro de 1aa diepoaiciones que se derogaron, pero cuyos principias 

Fundamente1ea quedaron en lo conducente y aplicable, incorporados a1 -

presente cuerpo normativa; se encuentran conForme al texto del Articule 

22 transitorio de 1a Ley de la Propiedad Industrial, las siguientes: 

Las Leyes de Patentes de lnvenc16n, la de Morcas y de A~iaos y Nombres 

Comerciales, expedidas el 26 de junio de 1928 y sus reglamentos de 11 -

de diciembre de1 mismo añn, an1 como tambi~n los Decretos de 2 de enero 

de 1935 que reformaron y adicionaron las Leyes mencionadas: y el Decre­

to de 8 de aeptiembr8 de 1942 qu~ eotab1eci6 determinadas obligaciones 

para quienes utilizarao marcas no ~e9istradaa legalmente. 

La Ley así, quert6 integrada por cap1tuloa tan importantes como: Lea Pa­

tentea de Invenci6n, de Mejoras, de Modelos y Dibujos Industriales; las 

marcas, los avisos, loa nombres, las indicaciones de procedencia y de­

signacíon~o de origen y normas sobre competencia desleal. (Artículos -

10. y 2o. de la Ley). Se incluía además en los Art!culoa una ampl~o 

descripci6n en cuanto a marcas nacionelea e internacionales se reFiere. 

Pero quiz& 1a novedad m6s notable de la Ley es su propio nombre, ea 

decir, que el concepto de la ''propiedad induatrial" hasta ent~nces ha­

b1a pasado desapercibido y pQr primera vez se le utiliza para denominar 

el texto jur!dico que en adelante iba a normar, no solo 1as relaciones 

ccmercialea en cuanto a marcas o en cuanto a patentes. ~ino de modo ge­

neral todo le rciativo a la materia. 

Don C~sar Sepúlveda: 5ar1rmaba que tanta la denominaci6n como el conteni­

do mismo de la Ley eran la resultante de la inFluencia jur!dica europea. 

V m&a concretamente de la "CONVENCICN DE LA UNION GENERAL DE PARIS PARA 

~A PROTECCION DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL", del 20 de marzo de 1883; aa1 

como de iaa revis~onee a dicha Convención, llevadas a cabo sucesivamen­

te en loe siguientes lugares: Bruselas 1900; Washington 1911; La Haya -

1925, una de las m~s importantea y L6ndrea 1934. 

Conviene aclarar que despu§a de 1943 en que se pub11c5 la Ley de la Prs 

piedad Industrial, han tenido lugar otras revisiones como les de Lisboa 

en 1958 y Estocolmc en 1967. 

15.- SEPULVEDA CESAR.- Sistema Mexicano de la Propiedad Induatriel.­
Editoria1 Porrúe, S.A. M~xiCo 1961 Página 5 y siga. 



\ 

, 1. 

"Nuestro Pa1s - escribe C6sar Sep~1veda - forma parte de la Uni6n In­

ternacional de la Propiedao Industrial de~de 1903 en que se escribi6 -

el texto de Bruselao. (Diario Oficial, 17 de septiembre de 1903). El 

gobierno del General Huerta hab1a reconocido las rerormao de Washington 

de 1911. (Diario Oficial). Al tiempo del régimen constitucionaliata se 

intent6 revocar esa- aceptaci6n, oin éxito. El acta de La Haya de 1925 -

Pu~ aceptada por M~xico desda 1929. (Diario Oficial del 30 de abril de 

1930). La rePorma de Lisboa de 1958 aparece publicada en el Diaria Ofi­

cial del 31 de diciembre de 1962. Por ~ltimo, lo reforma de Eatocolmo -

de 14 de julio d~ 196? fu6 ratificodn por México en 1976, despu6s de -

haber cntr~da en vigor lo Ley de Invenciones y Marcas (Diario Oficial, 

julio Z? de 1976). Existen adem~s otros instrumentos que aunque no tu­

vieron 1a trascendenc~a de 100 anteriores, es importante mencionar1oe 

como par ejemp1o: el Arreglo de Madrid del 14 de abril de 1B91 relativo 

al. registro internacional de las Marcas, y el Arreglo de Lisboa en 1958 

re1otivc a la protecc16n de las denominacion~s de origen y au registro 

internacional.. 

3.3.1.- REGULAC:ION ESPECIAL DEL NOMBRE C:OMERC:IAL. 

- DEL C:ONC:EPTO. 

El CtJncepto por l.o pronto, no varia. Se de~ine como la designaci6n que 

distingue e un Eotablecimienta de otro de su mismo género mercantil. El 

derecho a su· titulari~ad y uao exclusiva, se obten1a como antas: Media~ 

te el. simp1e requisito de au publicaci6n en 1a Gaceta de la Propiedad -

Industria1 y de su renovaci6n pgri6dica al t~rmino concedido por la -

Ley. (Cada 10.a~os según el Articulo 222). La propiedad adquirida de 

esta Yerma, es decir, ain necesidad d81 dep6aito o registro respectivo, 

daba a su titu1ar la prerrogativB de ejercer en contra de quien ilegal­

mente se 10 imitase o usurpase, lea acciones de naturaleza civi1 y pe­

nai que Y.ueran pro~~denteB. 

Para e1lo. iaa Autor1dadea, en este caso la Secretaria de Econom!a 

Nacional, antes de dar cabida 0 le publicec16n de un nombre, prace­

d1e a ver1P1car que la do~umentaci6n presentada estuviere comp1eta 

y a hacer un examen exhaustivo de loe regietrce de publicaciones -

de afloo anteriores, a eYecto de cerciorarse de que tal nombre no 

hubiese sido publicado anteriormente, o bien, que exiat~eae un nom­

bre id~ntico Que pudiera traer como consecuencia una conruai5n 

can aquel que se pretendía publicar y eri Pin, que na se d~era 1u­

gar inclusive, a una dup1icidad de publ1cacianea por defecto de -



renovaci6n peri6dica del nombre. 

De cualquier manera, estea disposiciones en nada invalidaron la té­

sis de que el nombre al. igual que se determin6 en las Leyes anteriJ!. 

res, pudiera canstituír·una morca v par ende que todo lo aplicable­

ª ésta, le Fuera también aplicable a aquél. Artículos 96,97,112, --

228 de la Ley. 

~ DE LA PROTECCION JURIDICA DEL NOMBRE. 

La presente Ley se distingue de las anteriores por introducir un -­

criterio direrente para pr~cisar el ámbito de protección jur!ctica -

del nombre. 

La competencia desleal provocada por el usa ilegal de los signos -­

distintivos del comercio, se trato de evitar aquí por lo menos en -

rel.aci6n al uao exclusivo del. nombre comercial, evitando la confu-­

eión respecto del,2.rigen o procedencia de un ort1cula de comercio, -

debido al uso ilegal de un mismo ·nomtire en dos a más establecimien­

tos pertenecientea e1 mismo ramo mercantil o ~ituados en una misma­

demarcaci6n 1geográf i ca. 

El nuevo criterio se catacteriza por fijbr ~l ~mbito de pratecci6n, 

atendiendo al factor geogrÍJFico 7 en la exti::=n: '.6n dal campo de la -­

"clientela efectiva". 

El Articulo 214 de la Ley establece: ''Ea prioridad de toda persona­

f!aica o jur1dica, pr~ductora o comerciante, su nombre comercial y­

en consecuencia el derecho al uso exclusivo del mismo ae prateger~­

sin obligaci6n de dep6sito o registro, en LA EXTENSION DEL CAMPO DE 

LA CLIENTELA EFECTIVA"-

A partir de esta dispoaici6n, la 11nea trad1cianal de sujetar la 

tutela 1e~al del nombre a cierto espacio geogrGf1ca, llfimeae Pa1s o 

Estado, qued6 extendida al ·campo de 1a clientela • 

. Es obvio que la ley no explica 1a causa por 1a cual se tom6 la dete.!:_ 

minaci6n de extender e1 criterio. espacial a1 factor aba~racto de la­

clientela erectiva. Tampoco dice oi tal cambia se deriv6 de un pro-­

f'undo conocimiento de· J.ee príicticaa comerciales; la cierto es que --

32. 

le protecci6n opera en cierto modo, no para definir que o cual criterio 

e'a mejor. sino para evitar le anerqu1a respecto al ueo de los signos 

distintivos y 2~ consecuencia, suprimir la competenc~a desleal y en­

gañase provocada por les malos camerciantee. 

Sin embargo, cree~os que le raz6n de que l~ Ley adaptare el crite --



río abstracto de la protecci6n del nombre por cuanto hace a 1a 

clientela efectiva. obedece a 1o importancia que oigniFica ia d~s~ 

tinci6n de los establecimientos identific&ndolos por un "nombre" 

detrGs del cual existen un sinnGmero de cualidades que por su pro­

pia naturaleza, constituyen el principal Foco de ate~ci6n de los -

clientes habitua.J.e.a. Esto es, que el ~xito o el Fracaso de una ne­

gociaci6n, depende en mucho del nombre que lo identifique. ¿Por 

qu~?, porque detr~s de dicho nombre ae encuentran cualidades como 

la seriedad, respetabilidad, honorabilidad, garant1a de caiidad, -

tradici6n, solvencia, etc. que no soio eleven la calidad moral de 

las empresas sino que fungen como imanco para atraer a lo cliente­

la potencia1 primeramente y que despu5s se convertir& en habitual 

o ef'ectiva. 
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La protecci6n jur1dica que ee ejerci5 por la apl.icaci6n de1 pre~en­

te ordenamiento. alcnnz6 varios t5picoa: Por une parte ae protegi6 

a l.a empresa o eatabl.ecimiento, contra cualquier conPusiÓn deriva­

da de eu danominac15n y por la otra, se extendi6 1o protecci6n a 

1aa propios consumidores en contra d2 cualquier medía il1cita que 

1oa condujera a conf'usi6n o eqúivocaci5n sobre la seriedad y~~em~a. 

cual.idades inherentes al. nombre que detentaba 1a negociaci6n. pero 

adem6a, la tutel.a legal tambi~n alcanza a). producto mismo que la -

empresa f'abrica o expende, ea decir, que :el. nombre basta para que 

a trav~a de 61., se conozcan laa cua1idedea intr1naecao de tei o -

cual producto, como por ejemplo: su calidad, precio, preaentaci6n, 

peso v tamaRo, constítuci6n f!sico-qu1mica, etc., como sucede con 

e1 nombre que como marca identirica a los productca a la vez que -

singulariza y distingue al. establecimiento que loa produce o cxpe,!!. 

de. 

Don C&sar Sep~lveda es preciso en af'irmar que la cliente1n efecti­

va constituye en ultima instancia, e1 bien protegido y gar.antizado 

de la tutela relativa el nombre de comerc1~. 
El jurista norteemeriCano Story, citado por Sspnlveda, def'i.ne e1 -

concepta de la clientela de ia siguiente manera: "Es la vent~ja o 

benericio adquirido par un eatablec~mienta, mas a115 del mera va-

1.ar de eu capital, de sus ~ondas o prop12dades; como coneecuencia 

~~-- C6ear SepGlveda.- Opua cit. P~gina 177 y eigs. 



de1 patrocinio público en general y el 6ni~o que recibe de los 

clientes habituales v constantes por su poaicibn local o su reput!!. 

ci6n. por su habilidad o por eu ericiencia, por au puntualidad o 

por cualquier circunstancia accidental •. o aGn por antig~aa parcia-

1id,dea o prejuicios"-

RePiere~e la derinicifin -segGn el propio Sep~lveda- no a la clien­

tela como un mero agre~ado de compradores ocasionales, sino como -

un valor inmanente, es decir, como una cualidad o propiedad del n~ 

gocio, que hace que los canoumidorea maniFie~ten au e1ecci6n y pre 

rerencia de modo habitual a permanente. 

Esto es lo que comunmente ae ha dado en llamar acreditac16n de un 

negocio mediante la vieja r5rmula de allegarse el mayor p~bl1ca 

posible oFreci~ndole lo mejor que ae tiene, pa~a qUe a medida del 

peso de1 tiempo se vaya teniendo uno clienteln firme o habitual. 

El nombre comerciril juego aqu1 la importante runci5n de distinguir 

precisamente el establecimiento a donde tal clientela concurre; de 

ah1 que ee~ verdaderamente importante el protegerlo juridicemente 

de cualquiera uoo ilegal que se le pretenda dar. 

La tutela jur1díca en si, se t~adujo en toda acci6n persecutoria -

civ11 o penal, en contra de loa uaurpadore~¡ a ePecto de obtener 

para ellos,la;.aplicaci6n de las sancione~ previstas en la Ley y en 

e1 C6digo Penai. 
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Sobre el particular,. la Ley de la Propiedad Induatr1a1 coneer\J6 i.!l 

tactoe los criterios de la Ley anterior, por cuanto hace a la ~i­

piricaci6n Y--Banci6n de 1oa de11toa derLvados d~1 uso i1egal dei -­

·nombre. Po~ 1o dem&a, 0010 se 1nc1uYeron aJ.gunaa diferencies de .. -

tipo aemÍl.tico y algunas mod.iFicacion7e de tipa cuantitativo en re-

1ac16n a1 monte de 1as san·c1.onea, sin que e11o aign.if'icara un cam­

bio verdaderamente eustancia1. Lo mismo Puede decirse con rcPeren­

cia a 1~ renovat16n, publicaci6n v transmiai6n del nombre, sin nB­

ceaidad de inc1u1r mavor comentario. 

4--'NUESTR~ DPJ:NION. 
El. ...,antecedente histórico. que ma"a camunmente ee conoce 

en meteri.a de Propi.e·d~d induatr1a1, es ain duda alguna 1e Conv~n­
ci6n de Un16n de Paria de 1863. Como ta1, e~ bien.no rue el primer 

antecedente·, ei rua el. primer i.ntento serio da uniformar J.ae crit,2_ 
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rios tan dispares v hasta contradictorios que imperaban en las ie­

gis1aciones de los Pa1ses que la integraran. Con ella nace verda­

deramente el r~gimen internacional de la propiedad industrial. co­

sa que desde luego se ver~ ampliamente reflejada en loa ordenamiB.!!, 

tos y pr~cticas comerciales de los Estados conrormantes y hasta de 

otros que no lo fueron sino con posterioridad; M~xico por ejemplo. 

Reconocemos que pese a las criticas que pudieron hac~raele -como -

sucede casi siempre con todo orden de nueva creac16n- la Conven-­

ci6n reault6 mucho m&s ventajosa, pueo no solo promovi6 e1 eStud~o 

integral de la naciente propiedad industrial, sino que favoreci6 -

considerablemente la uniformidad legislativa internacional y elev6 

c1 nivei de protecci6n legal en re1aci6n can e1 uso de loa paten­

tes, marcas v dem~s signos distintivos del comercio. 

Por lo qu~ al nombre c~rresponde, la Convención diepuso en aua Ar­

t1culoa 80. y 100. loa 11neemientoa de su regulac16n. 

El Articulo 11. 1
exprasaba: "El. nombre comercial ae prctegerfi en -

todos loe pa~aan de la Uni5n, sin obligaci5n de depósito o regia­

tra, ya sed que forme parte de una marca de f~brica o de comerc~o 

e no". 
E1 Artttulo D6cimc por su parte, se refer~a a la obl.igaci6n de 1oa 

Eatedoe miembros paro legislar sobre med1daa de seguridad tend1en~ 

tea a evitar 1a comis16n de delitos en materia de propiedad indus­

trial, aet como n suprimir la competencia desleal entre loa comer­

ciantes. 

Ea inegeble que 1a Convcnci6n directa o indirectamente a trav~a de 

eua revisiones, ejerci6 una gran inf1uencia aobre 1a 1egialac16n -

mexicana en materia de propiedad industrial, deede la Ley de Mar­

cas de FLbr1ca de 1889 hasta 1a Ley de Propiedad Industrial de 1943; 

y m~a recientemente en la Ley de Invecionea y Marcas de 1976. 

Sin embargo creemos que 1a Convenci6n reault~ parca por cuanto ~n,!_ 

cemente nos mueatra 1as reglas de pratccci6n jur1dica del nombre, 

sin ocuparse de aspectos que a nuentro juicio revisten igual o IDJ! 

yar importancia como son au propia def inici6n y naturaleza jur1d1-

co por ejempl.o. 

Es obvio de repetir iao di~erentea corrientes de opini6n mencione-

~~-- C6sar SepGiveda.- Opus Cit. P&gina 177. 
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das a1 principio de nuestro trebejo sobre estos y otros t6picos, e~ 

presaremos nuestra opini5n bajo le perspectiva marcada por nuestro 

propio derecho mexicano, incluyendo las notas necesarias del Dere­

cho extranjera -

- DE:L CDNC::E:PTD. 

Al principio de nuestra trabaja qu~daron expuestas 1aa opiniones 

m&s re1evantea en re1aci6n con la de~inici6n del nombre comercial 

y hemos visto como ceda una de ellas con Pranco de~acuerdo de los 

dem6s, trate de definir de manar~ peculiar y dietirita al nombre. 

Actualmente el desacuerdo y le P~lta de unirormidad de criterio si­

gue imperando tanto en el terrerio te6rico-pr5ctico como en el propi~ 

mente jur1dico- En consecuencia, la problem~tica por resolver pare­

ce estar invo1uc~ada en las mismas interrogantes que preocuparon 

honda~ente. por aquel :entonce a. 

¿oeben las personan usar al mismo tiempo e ind~otintamente, su nom­

bre civil como su nombre comerciul? ¿Es el nombre un a~gno distin­

tivo a61o del comerciante o 0610 de la negocieci6n, o 1o es de,am­

bos a 1a vez? ¿Ea tembi~n un aigno distintivo de loo productos o -

art!cu1os de comercio? .Estas son en nuestro cr~terio, 1aa reapueataa. 

1a.- Del nombre Civi1 y Comerc1a1.-

La reg1a gen6rica.adoptada por 1a doctrina y e1 derecho mexicano, -

ea que al comerciante puede usar al misma tiempo e indirerentemente 

su nombre pra~io, tanto en su vida eocial como en lee actividades -

del ramo comercial al cual ~e deQica. Dicha sea, Dª cama une obli9!!, 

ci6n a exigencia juridica, sino m6s bien como una 1iberalidad que -

la Ley otorga a lea personas que desean acogerse e 1.a regla par es! 

convenir a eua intereses. Es decir, que no ea rorzoso· aplicar el 

nombre propio coma un nombre comercial aunque de hecho y por coatu.m. 

bre ee haga. 

En eete sentida Mantil1a MDli:m: ~, eacr:1.be: 11 E1 nombre comercial en 

ocasiones ea de pura fentea1e (v.g.r. Le Sirena); en atrae ·alude -

mfta .o menee cJ.aramente el. triiPicp Propia de la negociec.16n (v. gr:. .. 

La Gran Seder1a, E1 Libro Mayor); e1n que eea raro que incluya el. 

~a.- Mantilla Mo1ina L. Roberto.- Derecho Mercantil, Editorial Po­
rrGa, S.A-- M6x~co 1974, P~ga~. 
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ape11ido o quiz' e1 nombre propio a el apodo del propietario (v.gr. 

Casa Novaa, Peluquer!a Marcelo, Zapater1a El Tac6n de Oro); o que,­

ae rorme con el solo nombre del propietario, lo cual ea regla a la 

que se dan pocas excepciones cuando dueña de una negociaci6n es 

una Sociedad can· una denominaci6n aocia1 (El Palacio de Hierro), -

pero por el contrario es excepci6n muy rara cuando lu propiedad de 

la negociaci6n es un individuo (Antonio P&rez). 

N5teae que en este Gltima caso coinciden el nombre comercia~~V e1 

nombre de1 comerciante; aGn cuando, conceptualmente pueden separar­

se y ambos eetan sujetos a un diverso fegimen jur!dico." 

Corroborando esta misma apci5n el tratadista Barrera GraF nos ex­

pre2g · "Referido a 1a perscna F1sica, e1 nombre comerc~al debe -

distinguirse de1 nombre civi1 del empresario. Este es el que 1e e.e, 

rreepcnde en eu calidad de persona; aquel oe refiere a au empresa 

y sirve Para indicar una funci5n, a saber, 1a de empresaria o tit.!:!. 

lar de 1a negaciaci6n¡ y una finalidad, o ~ea, el ejercicio de una 

a~tividad mercantil. E1 civil se asigna a la peraona cuando nace y 

siempre ce forma con un nombre propio y apellidos; el nombre comer­

cia1 se crea en cualquier tiempo, siempre en funci6n de una activi­

dad mercantil que pretende realizarse: y se rorma libremente ~a sea 

reproduciendo el nombre civil, mod1fic5ndc1o con adiciones o aupre­

aiones, o creando uno distinto, con menciones da fantas!a, indica­

ciones objetivas de le rinalidad de 1a Empresa, o con nombre prio­

piaa inventados o rea1ea, o con lea 1im1tac1ones 1egalea". 

~oaqu!n Radr!guez Rodr!guez, quien trata ampliamente el tema en su 

obra ''Derecho Mercant~2" diriere de laa opiniones anteriores en 

principio cuando dice que: 11 El nombre comercia1 que se deearra116 

mas pronto rue el de lea Sociedades Mercantiles, deepu&s lleg5 a 

uti1izarse en varios pa~aes un nombre comercial distinto del nombre 

civil del comerciante individual. Hay sin embargo muchos pe!sea en 

loa que como ocurre en México,na se ha pasado de la primera etapa 

de esa evoluci6n''· 

No obstante el. miamo Rodr!.guez acepta mas adelante que e1 nombre -

Barrera Grar Jorge.- Tratado de Derecho Mercanti1, Editorie1 
Pcrr~a, S.A. M&xico 1957, P&gina 250 y Sigs. 
Rodr!guBz Rodr1guez joaqu1n.- Derecho Mercanti1, Editorial 
PorrGa, S.A. 1960 P&gs. 419 y Sigs. 
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comercia1 -como distinto del nombre civil v aplicado no a1 ejerc1-

cio de la actividad mercantil de una persona. sino al eatabiecimie~ 

ta donde se rabrican o expenden 1as mercancías- deviene como una -

consecuencia 15gica y necesaria del proceao de objetivaci6n del no~ 

bre. 

Por nuestra parte, nao adherimos a la opini6n general~zada de los -

tratadistas y a los Pundamentos juridicos que otorgan amplia liber~ 

lidad a los comerciantes para uaar o dejar de u~ar su nombre civil 

como nombre comercial pues el espiritu de la Ley ante todo estriba 

en la protecci6n de los derechos comerciales que se derivan de 

aqu&1, independientemente de la autonam1a personel para adoptar el 

nombre que mejer convenga para distinguir a la Empresa a negocia-­

ci6n de acuerda a 1oa intereses de eua propietarioa. 

20.- El nombre como nigno distintivo del Comerciante; como distin­

tiva de 1a Empresa, o de ambas a la vez. 

Existe aGn hoy en d1a una gran conrual6n v l3s més diversas opinio­

nes en re1aci6n a la verdadera aplicación del nombre comercial coma 

signo distintivo del comercio. 

Hemoa viata v no reiteraremoe en ello, como en el Derecho Frances 1 

en ei A1em6n o en el Italiano; la arirmaci6n de principio en uno u 

otro sentido, ea decir, aplicando el nombre como distintiva del co­

merc~ante .o b~en del establecim~ento, sa ve las m5s de 1as vecea, -

envuelta en 1a m&s objetiva de lea ne9aciones a la propia arirmeci6n. 

Otro tanto sucede cuando de manera ecl~ctica ee trate de conciliar 

embae extre~cs, otcrgando_el nombre la doble Funci6n de identificar 

o particularizar tanto al comerciante como a su empreaa o negoc1a­

c~6n. 

Pero lo m~s grave sin duda no radica en .la ralte de determinaci5n -

1ege1 y deciai6n para aeflalar cual ea e1 papel que verdaderamente -

le corresponde deeempeflar al nombre, Sino al exceso con ~ue algunos 

tratadistaa y no menos 1egialadcree han querido atribuirle carecte­

r1at1caa que no le pertenecen como es el hecho de asociarlo a la ha­

~ienda mercantil, rundo o Pondo de comercia, al av!o y a otros tan­

tos conceptos mucho m~a ell~ de su.esencial naturaleza juridica que 

noactroa resumimos en la rraae: Una cosa es .10 que ea y otra lo que 

r~preeente. 



El derecho mexicano, preso coma casi eicmpre, de la influencia jurídica 

europea, cae en loa errores de la indec~si6n, de la 1ndefinici6n a de -

la ambig#.edad, al no tomar una postura concreta respecta a la aplica -­

ci6n correcta del nombre comercial. 

La Ley de Marcas Induatrialea y de Comercio, ordenamiento en e1 que por 

primera vez se incluye la regulaci6n del nombre comercial, ni siqu1era-

lo def'ini6. Tuvo que dictarse un acuerda para llenar el hueca que la -­

propia lev hab1a dejado y para colmo, dicho acuerda c:omo ye hemos visto,-·~ 

ee un vivo ejemplo de lo embiguedad que priv6 en loa primeros ordenamie.!l 

tos sobre propiedad ,industrial.. en México .. 

Por un lado, el acuerdo define al nombre comercial coma la denominaci6n 

por la cual se conOce a un individuo o persona rnarol dedicados habituai 

mente a1 comerc1o a a la explotaci6n de una induntria. 

Pero por otra parte, este mismo acuerdo considera como nombres comercis 

lea a 1oa que loe eotwblecimicnto~ mercantiles o induatrialea, usan pa­

ra distinguirse de otros de su misma especie o g~nero. 

En este mismo sentido ee pronunc~6 la Ley de Marcas y Av~sos y Nombrea­

Comercialea de 26 de ~unio de 1928. 

No rue sino hasta 1a Lcv de la Propiedad Industrial, cuando e1 concepto 

de1 nombre comercial ea correctamente aplicado y se uaa para designar 

ai establecimiento mercantil v distinguirlo de otros de au misma eape -

cíe.- Art1cuio 215 de ia Ley. 

D~cho criterio se ver6 aboolutamente conPirmado en ia Lev de Invencia -

nea y Marcas, cuyo articulo 179 dispone: n El nombre comercia1 y el de­

recho a au uso exclusivo, estará proteg~da sin necesidad de dep6sito o­

registro dentro de una zona geagr6fica que abarque ia clientela e~ecti­

va de ia EMPRESA D ESTABLECIMIENTO INDUSTRIAL D CCMEHCIAL A~ QUE SE --­
APLIQUE ••• u 

Con esto 1a duda ee despeje v en lo ade1ante 1a directriz adoptada de -

aplicar el nombra comercial a la perticularizac16n y dist1nci6n de 1oe­

eatab1eci.mientos mercantiles, prevalece hasta 1a f'echa. 

3.- El nombre como signo de loa productos o art1cuioa de comercia. 

Existe un solo ceso en nuestra 1egialaci6n sobre propiedad ~ndua-­

trie1 en que el nombre se usa pare distinguir productos o art1cu1os de­

comerc1a. Ta1 es cuando ee canstituve en una -marca. S6i~ ~ue entonces -



de~a deja de ser nombre para convertirse en una marca y ser regulada C.9,. 

mo tal y no como nombre. ( marLa nominativa ). 

Notemos ahora como desde 1a Ley de Marcas de Fábrica de 1889, hasta ia­

LeY de Invenciones y Marceo de 1976, se ha venido repitiendo sin excep­

c16n el mismo principio 1cga1 que admite la posibilidad de que el nom-­

bre puede constituir una marca cuando se usa en forma distintiva para -

aerielar productos o art1culoe de comercio. 

El autor colomb~9no Germ5n Covolic~~ reoume e1 principio antes anotado­

de la siguiente manera: 

"MARCA NOMINAT1VA 11 .- .Eotablecido. J..o dif'erencia entre nombres comercia-­

lea que distinguen personas o eateblecimientoa v las marcas que ae apl,.!_ 

can a los pToductos o mercancías, debe anotarse la posibilidad de dis-­

tinguir una merconcia o artículo, con una marca que consista en un no1n­

bre comercia1, a oea, que el nombre comercial se utilice como marca." 

E1 ert~cula 30 de la Ley 31 de 1925 - nas comenta Covcl~er, re~iri€ndo­

se •c1aro eat~ a la ley colombiana - dice que podr&n usarse como marcea­

" 1aa denominaciones de loa objetos o las nombrea de las peroonaa bajo­

una 'forma dieti.ntiva particular. 11 

El ert~cula 32 de 1a.mencionada 1ey agrega además ~ue n no se consitier,2. 

rán como marcas v por conaiguicnte no podT~n ser registrados ••• el nom­

bre de una persona nat~ra1 o jur1dica ai no ae presentare bajo una Ter­

ma pecu1~ar y dietintiva. 11 

En estos casos e1 nombre se convierte en una marca ( marca nominativa ) 

y es una denaminaci5n corno cualquiera otra aplicada a distinguir loa -­

productos de una r&~rica o loa objetos de un comercio y está aometida a 

1a reg1amentaci6n 1ega1 sobre marcas. E1 nombre en €ate caso na cumple­

su Punci6n propia 'de identificar personas o eatab1ecimi~ntaa mercanti-­

les. 

40. 

En M~x1co quiz6 uno da loe ejemplos m~a conocidos de marcee-nombres o -

marcea nominet1vaa. lo constituyen lea mercas ap11cedae· a loe vinos y -

.licores, que ~a.si siempre y por rezones de tradi.cifin· y preet1.gio, usen-

21.- CAVEL~ER GERMAN.- Marcea de F6brica y Nombres Comerciales.- Edito­

rial Temis Bogota Colombia 1962, P6gina 33 y Siga. 



e1 nombre del propietario inicial. Por ejemplo: TratÚndoae de lícores -

de 1os denominados Brandys, la marca "DON PEOR0 11 es la marca apl1cada a 

un producto de 1a casa Pedro Domecq 5-A- de C.V.; tratándose del licor­

denominedo Tequila ( .que al mismo tiempo catG catalogado legalmente co­

mo una denominaci6n de origen ) la marca "CUERV0 11 es la m~rca aplicado­

s un producto de la casa de ~oafi Cuervo S.A. de c.v. 

41-

En el terreno internacional esto misma circunstanc~e se repite· con mayor 

Trecuencia en loa productoo de belleza o linea de coométicoe coma los -

de Elizebeth Arden o loe de E1ena Rubinatein entre otros-

Desde nuestro particular punto de vista, aon mayores lea ventajas que -

representa el uso del nombre como marca, si atendemoa a 1as cua1idadea­

poeitivas que de él se derivan; como e1 prestigio, tradici6n, honorabi­

lidad, solvencia mora1 y acon6míca etc, que 16gicarnente redunden en un­

mayor benericio paro au propietario. 

No obstante, debemos tener presente que no oe trota del nombre comercia1 

como tal, sino usado como una marco y regulado como &ata. Es decir, no 

como signo distintivo del eateblecimiento, sino como marca aplicada a 

loe productos o art1culos de comercio. 



CAPITULO SEGUNDO 

NATURALEZA ;JUR:X:DICA 

5.- EL NOMBRE COMERCIAL COMO UN DERECHO DE PROPIEDAD 

El concepto de propieded es inherente a 1a vida misma 

de1 hombre desde sus primeras arganizacíanea sociales. Sin embargo, 

ju1•!dicamente 'fue hasta el :IUS CI VI.LE ROMANO cuando ae reconoce a -

1a propied~d Q.._omo un d~~echo de naturaleza exclusiva, absoluta y 

perpetua sobre las cosas. 

E1 conceptb "cosa•' eignif'icaba en el derecho romano, aquello que por 

exclueitin existe con diferencia de l.a persona .. 

42. 

Es decir, todo lo que existe, menos el hombre; pera que al mismo tie,m. 

po solo interesa por su relaci6n con ei hombre, como un objeto del -­

cual ~ate, puede aprop~arse y servirse. 

Siendo tan vastos y tan variados loa objetos impl~cadoe en la univer­

salidad del concepto, el derecho romana opt6 por una claai~icaci6n de 

las cosas en: a).- Patrimania1ea y extrapatrimonia1as; b).- dentro y­

ruera de1 came~cio; e).- de derecho divino (sacreo y religiosas); - -

d).- de derecha humano o provenas (comuneo, pOblicas, universalea y­
privadaa). 

Esta ~ltima clasi~icaci6n del ~execho hu~ana en casas privadas Crea -

privatae o aingo1arum) admite aun una subdiviai6n en: Cosas mancipa -

das y no mancipadas; muebles e inmuebles; consumibles y no coneumiblee; 

simples y compuestas; principales y occeso~iaa; y corporales e incorp.E., 

ralea. 

De esta aubdivisi6n, una c1aa1Picaci6n en especial interesa a nueetra­

trabajo, aquella que divide e las caeaa en ·corporales e incorporales. 

Sobre la corporeidad o incorporeidad de 1oa objetes ea necesaria acudir 

a la ruente que en esta casa ea el derecha c~vil, para eabar 

~~- BRAVO GONZALEZ AGU$TIN.- Lecciones de Derecho Remane.- Bay Grafica 

Ediciones S. de R.L., M~xice 1965, P~gina 179. 



cuando estamos en presencia de un bien corporal. v cuando ante uno -

incarpo·ral. .. 

El tratadista Antonio de Ibarro1a escribi.6 a1 reopecto: 11 Tradicio -

nalmente se ha establecido una gran diatinci6n entre los bienes; 

1os unos corno COSAS: se les llama bienes corporales; los otros como 

DERECHOS: se les llama bienes incarporoleo .. La divisi5n en cuesti6n 

nos viene del. Derecha Romano; arirmaba Gayo: 11 Res corporales hae -

auntquae tangi posaunt, velut rundue, veatia, ·urum ..... incorparalea­

quae tangí non possunt, qualia sunt ea quau in jure coaistum, sicum 

hereditaa, usuf~uctue, obligationia ••• " que traducido aigniFica: -

Cosas corporoles son oquell.os que pueden tocarse, coma las fundos,-

1.as ve~tiduras, el oro ••• 1as incorpora1ea aon aquellas que no pue­

den tocarse, ya que son 1as qUe consisten 
2
13n derecho, tales como --

1.a herencia, •el. uouf'ructa, l.as obligaciones._ .. 11 

Los representantes de la corriente que va al nombre como un derecho 

de propiedad, parten de eata conaideraci6n: El nombre comercial no­

ea una coaa, sino un derecho. Tal derecho debe oer objeto de una -­

regu1aci6n aut5ncma pues as1 lo exige la naturaleza m~sma del. signo, 

que eat& totalmente fuera del contexto de loo narmos que regulan e~ 

sea o bienes muebles e inmuebles. 

A esa nueva categor1a de propiedad que englobo a los signos distin­

tivos del comercio, por pertenecer al ramo comerciaL y eapec1Yica -

mente recaer sabre bienes que son producto del quehacer induatria1, 

debe llamarse precisamente PROPIEDAD INDUSTRIAL. 
11 Hemos visto- continua expresando lbarrola- que loa DERECHOS REALES 

recaen aobre bienes materiales o cosas en sentido estricto, lo cual 

no impide que puedan.constituirse sobre bienes inmateriales •••• La 

propiedad industrial que ampara 1as patenteo, marcas, nombres comer­

ciales, avidentemente ea un DERECHO REAL AUTONOMO que debe diferen­

ciarse de la propiedad ordinaria que aola recae eobre caaaa •••••• w 

No se sabe por e1 momento, cuando y donde surge por vez primera el 

concepto de propiedad industriai. Lo cierto ea que rrente e la pro­

piedad civil, eje~cida como un derecho real sobre bienes muebles e 

1nmuebles 1 nace en el siglo pasado la propiedad industrial, como un 

derecho debidamente regulado y protegido, mediante 1a cel.ebrac16n -

23,- DE IBARRDLA ANTONIO.- Cns~a y Sucesiones.- Editorial Porr~a.S.A. 
M~xico, D.F. 1957, P&gina 51. 
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en Francia, de la multicitada Convención de Uni6n de París para 1a 

protecci6n de 1a Propiedad Industrial. 

Hoy en d1a ya nadie parece dudar de la existencia de un régimen de pr..2, 

piedad industrial, cuyo objetivo es regular y proteger las cancepcio-­

nes de los inventores como en el caso de las patentes; o bien, ei re9.1!. 

lar y proteger los resultados de la actividad indu~trial y comercial 

de productores y comerciantes, como sucede en el caso de 1aa marcas, -

nombres y aviaos comerciales. 

La teoría en cuesti6n bien cimentada sobre 1as bases antes mencioMadas, 

parece encontrarse entre lao m5s diFundidas y aceptadas por loa autores 

y legis~acianes de loe paises europeoa y americanos. 
24 

En el derecho eepaRol por ejemplo.- cementa Luis Car16n- 1a l.egis1ac~6n 

sostiene e1 principio de que el derecho al nombre comercial, es un der~ 

cho de propiedad induatrial. sólo que nu regulación tomo como modelo, -

la disciplina de la propiedad de las cosas. 

25 
Satanowskv por otro lado, al hacer rererencin al derecho argentino, ªº.!!. 
tiene que '' mientras el nombre civil- derecho de parsonalid~d- sirve -­

para identificar l.a persona t'ísica que en la vida art1stica, liter'aria­

y cient~fica puede ser reemplazada por un paeud6nimo; en su actividad -

mercantil el comerctante use los signas distintivos: hombre, ense~a y -

marca, con distinta Finalidad pero todos como un derecho de propiedad"-

24.- CARLON LUIS.- Contribuci6n·al estudio dei Nombre C0merc1al.- Rev~,2_ 

ta de Derecha Mercanti1 Voi. XXXVIII, No. 93 ~u1-Sept.Madrid Espafle - -

1964 Pli!)ina 24 •. 

25.- SATANDSWKY MARCOS.- Tratado de Derecho Comercial.- Tomo III, Tipo­

gr!irica Editora Argentina 1954 Página 168. 



Otro autor argentina Mario A. Rivaro1&~ opine que son diversos loa as­

pectos que Forman la llamada ''hacienda comercial", entre ellas podemos 

contar ~esde el nombre del comerciante o la rez6n social de 1e empresa, 

hasta e1 emb1ema, las marcas de F5br1ca etc, pero todos bajo una sola­

denominac16n, la propiedad comercial. 

Siguiendo estos mismoa lineamientos pcdr1amos hacer menci6n de otras -

legislaciones y autores, que de alguna manera se apegan a loe postula­

doa de· la presente teoría, pero nao concretaremos e mencionar que Fre.!l 

cia como pa!s sede y todos 1as demás naciones integrantes de la Conve!! 

ci5n de Uni6n de Par1s, aa1 com~ de aus sucesivas revia~onea; y en lo-

1ndividua1 Fadda, Bcnsa, Greco, Ripert. Garrigues, Sa1andra, Cermeroni 

et~; son partidarios convencidos de ~a toor1a del nombre como un dere­

cho de propiedad. 

' 6.- EL NOMBRE COMERCIAL GDMO UN DERECHO INTELECTUAL ( EDMONO PICARD ). 

La teor1a de 1os.~erechoa inte1ectuales, bri11antementemente 

sustentada por el jur~ata belga Ed1nun~ Picard, na trata a1 parecer, de 

canc111ar interesm dispares respecto de 1a pretendida propiedad indus­

trial, ni mucho menos mostrarse de acuerdo en que ~sta deba ejercerse­

can caracteres netamente civilistas como el Pueae un derecho rea1 sobre 

un determinado nuc1eo o grupo de objetos dcnominadoa aignoe dietintivoa 

del comercio. ~uy par~e1 contrario, su apini6n se ubica en el extremo­

opuesto al de 1a tcor1a tradiciona1 de la propiedad. 

" El término expresado como derechos intelectuales - dice Picar~8- de­

b~· ser emp1eado para designar una nueva categor1a de derechos que son­

de naturaieza sui generis y t~enen por objeto 1a concepc16n eap1ritua1, 

en opaaici6n a loa derechos rea1ea cuyo objeto aon 1aa cosas materia-­

l.es. 11 

26.- RrVAROLA A. MARIO.- Tratada de Derecha Camsrcia1 Argentina.- Toma 

I, C!a. Argentina de Editores S. de R.L. 8uenoa Aires 1938 P6gina SO. 

27.- Citedoe ea! por de So16 CeHizerea Fe1ipe.- Opus Cit, P6gina 268. 

28.- Citado pa·r Renga! Madi.ne Davi.d.- Tratado de Derecho Marcaria. M~x.!. 

CD 1950 P6gina 89. 
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~obre est~s can~epcionea.de1 eap1ritu a les que tambi~n podr1amos­

llamar objetoo ~dea1ea, Picard elabora le aiguiente closiricaci6n­

de 1oa derechos intelectual.es: 

e).- Derechos sobre obras literarias y art1aticaa; ~ 

b).- l.os inventos; 

e).- l.os mode1os v dibujos industrial.ea; 

d).- ies marcas de fábrica y 

a>.--1as enseñas o nombres comerCialea. 

Son muchas opinion~s qua favoraccn a la teorie de loe derechos in­

tel.ectualea de Pica~d, pero tambi~n aon varias lea que se muestran 

en rranca oposíci&n. 

Respecto.a las primeras y sin mencionar e alguien en particular 7 -

estén todas aquel.lea que de algún modo, dieron nacimiento a esa -­

gran 1nst1.tuci6n que hoy conocamoa como n DERECHOS DE AUTOR 11 y -­

cuyo objetivo fundamental estriba precisamente on proteger y tute­

lar toda creaci6n del intelecto.o del esp1ritu humano, como aon 

1oa resu1tedoa de1 quehacer literario, ert1stica, cient1rico, o 

-tecnol6g:ico. 

Con re1aci6n a l.as eegundaa .Y que a nuestro juici.o son tan acepta­

bl.ee como laa primeras, tenemos que manireatar nuestro acuerdo sa­

la parcial ca~ tadoa aquel.loa que aeflalan que, loa objetas de la -

propiedad industr1a1 ·v en particular loe signos como la marce, el.­

nombre o el evioo comercial; no aon acaso verdaderas creaciones -­

intelectuales y mucho menos puede arirmarae que tengan algo de - -

espiritual, por io que no padr~e e~egure~ee que tal.ea a1gnos perts 

nezpan a puedan perte~ecer a la categor1a de 1aa derechos intelec-

tua1ee coma pretende Picard._ 
29 

Loa autores argentinos Mcuchet y Radae11i, conCuerdan con P1cerd -

46. 

en qua. lae tr~s ~Pr1meraa categor1ee d~ objetos que ~ate cite y - -

que son lea obrae· 11tera~1aa y ert1st1caa, iaa inventos v 1oa mode-

1as y dibu3oa 1nduatT1a1ea¡ a1 pueden ser cone1deredoe como derechas 

Z"!.- Citados por Rangei Medina David.- Opus C1t.P,~¡j1.na 90 
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intelectuales, puesto que si son creaciones del intelecto o del ingenio 

humano, no as! las marcas y las enseñas comerciales que nada tienen que 

ver con la cresci6n intelectual y mucho menos esp~ritual. 

47. 

Le teor1a en cueati6n nos da a entender que tanto el nombre comercial -

como la marca y el aviao, tienen una mayor identiFicación con la activJ. 

dad y pr&ctica cotidiana del comercio; mientras que por otra parte, les 

patentes, los modelo y dibujos induatrialea, permanecen como una crea-­

ci6n intelectual originalmente, pero que no tienen el dinamismo d~ ~n-­

_miacuirse en la práctica diaria mercantil como 1a tienen los aignoa pr.!, 

meramente mencionados. 

7.- TEORIA DE LOS BIENES INMATERIALES.-

11 El derecho romano -comenta Aacarel.11.- 'fij6 la d1.atinc1.6n e.!l 

tre cosas y derechas: en la concepci6n romana ce encaraba directamente 

la cosa (en la hip6tee1.e del derecho de propi.edad) v por otra parte -­

loa. derechos (habl&ndoae entonces de ras incorporales). 11 

De otro modo expresado, la distinci6n puede explicaroe más sancillamen, 

te separando lea coses que tienen ·e-x'i.-stencia f'1a:1.ca o que ..se pue:.den t.e. 

car, de aque~les que na la tien~n v na se pueden tocar. Lea primeras -

tomen el nombre de cosas corporales o materiales; les segundas reciben 

el nombre de objetos o bienes INMATERIALES. La marca, la pBtente, la ~ 

1.nsignia v el nombre comercial, son bienes inmateriales. 

El autor 1.ta11ano Lorenzo Moas~~ al hacer una expoaici6n de la empresa. 

aua e1ementoa v su o~ganizaci6n, inc1uyc en dicha tern&tica, una exp1i­

caci6n sob're los bienes inmateri.alea, que en mucho aclara. l.oa f'undame.!!. 

tas de la teor1a en cuesti6n. 

La empresa seg~n Maese ee crea como una unidad econ6mica y jur~dica -­

que al. mismo tiempo eat& ~armada ~ar coaaa y derechos. Todo ese conju.!!. 

to de casas y derechos toma el nombre de patrimonio. Dicho patrimonia­

en canaecuencia, se integra por una serie de elementos como el local,-

1a mercancia, loe cr6ditos, e1 nombre y loe dem~a a~gnaa d~etint1voa;-

1es Bepectetivaa econ6micas, l.a clientela, el dinero, l.a maquinar~a. -

30.- MDSSA LORENZO.- Derecho Mercenti1, Tomo I, traducci6n de Felipe ~­

Tena.- UTEHA Argentina, Buenos Airee 1940. P~ginas 43, 44,48 V aig~. 



los libros contables, suo cot5logon, etc; y como corolario de todo -

esto, su arganizaci6n. 

Lo que interesa y en ello coincidimoa can Maesa, es dist~nguir unoa­

elementos de otros, para saber cuando eatemoa en presenc1a de coaes­

que solo tienen un contenido material para .l.a empresa, y cuando est~ 

moa ente objetos inmateriales como el nombre y atrae aignos, que son 

~bjeto de una re1aci6n ju~!dica diFerente. 

Respecto del nombre comercial en particular- dice Maesa- '' en el in­

te~~s com~n, para el orden de la eccncm1a, es obligatoria denunciar­

el nombre mercantil y por lo mismo es obligatorio adoptarlo; en laa­

aociedadea mercantiles el nombre o raz5n social ea la cnapide de 1a­

personaiided jur1dica, tanto en uno como en otro caao, e1 nombre al­

igual que la marca y el. aviso comerciel. 1 aon bienes inmaterial.ea so~ 

bre loa cua1ca su titul.ar ejerce un derecho similar al derecho real, 

ea decir, un derecho ~e prop~edad.? 

8.- EL NOMBRE COMERCIAL COMO UN DERECHO DE PERSONALIDAD.-

Hemos constatado hasta ahora como la mayor1a de los -­

autarea dividen sus opiniones sobre cual sea la verdadera epl.1caci6n 

del. nombre.comercial: Por un lado aquel.loe que arirman al nombre co­

mo deaignaci5n del comerc.iante; por otro parte l.oa que ven al nombre 

cama signo distintivo del establecimiento. 

Dentro de le primera corriente ae encuentran las escueles alemana e­

italiena. y autores como Heinaheimer, ·Herbert Meyer, Di Franca, NeVA 

rrini 1 Brunetti 'y el conocido Cesar V~vante. 

Dentro de la segunda se encuentra la escuela frañceaa. y en general­

todoa aque.lloa pa!.aea inf1uenc1ados p:Jr ~eta, entre el.1oa lo hispan.a 

americanas. 

La teo~1a en cueat~6n concuerda ~iel.mente con 1o ePirmado en primer­

t&rmino. ea decir, el. nombre como une dea1gnedi6n del comerciante. 

S61o que na ea une eimple deeignacifin, sino un derecha de la perso 

na. del mismo modo que lo tiene para e1 nomb~e civil, solo que equ!-

48. 
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para distinguir su ejercicio comercial. 

Veamos que nos dice la escuela alernana~ 1 11 Todo comerciante -individua1 

o social- puede y debe ejercer su negocia bajo une firma mercanti1; e1 -

uso de ~sta e~ por consiguiente a un mismo tiempo, derecho y abligaci6n. 

Desde otro punto de vista, la r1rma mercantil tiene 1a conaici6n de un -

derecha que goza de protección absoluta, de la natura1eza de 1oe peraon.!! 

les, a semejanza del derecha a1 nombre. De ahí que la firma ea el nombre 

del comerciante como tal, no de la ~mpre~a o negocia que bajo ella se er!!.,c 

tua 11 •• 

En cuanto a la escuela italiana y~ heme~ visto e eutorea como 

derender le aplicación del nombre comercial como identificaci6n del co­

merciante y no del establecimiento, aunque admiten 1a existencia de una­

"ditta11 o raz5n soc1a1 derivada. 

Vivente de igual modo dePiende la t6sio pereanalieta del nombre33 • A1 -

erecta expone: ºE1 nombre puede ser usado por el comerciante, co1no nombre 

comercial para distinguir sus obligecionos cantra1dao por escrito, como 

denominac16n para distinguir sus mercanciao, coma marca de rábrica para 

dlrerenciar productos, o como insignia o senai para distinguir au eata­

,blecimiento. En todos estos casos el nombre pudiere signi~icar que se -

trata de una so1a individualidad, una sala energ1a comercial, ae usa a 

modo de un signo constante, para comunicar el crédito de que es capaz a 

1ae ab1igacionee que asume, a 1oa productos que hace circular, a loa es~ 

tableclmientos que exploto. La 1ndo1e persona1 de aquellas diversas Pun­

ciones de1 nombre, está intensamente acusada en e1 nombre comcrc1a1 y se 

va gradualmente reduciendo hasta. tomar carácter casi enteramente patrimJl 

nial y objetivo en.las denominaciones de 1aa mercancías y en 1ea marcas 

de rábrica. Según el grado mayor o menor de su carácter personal, así -

recibe~ au discipline. El derecho de1 uso de1 nombre propio, ea un dere­

cho inherente a 1a persona y como ocurre con 6ate, no puede ~er enajena­

do, abandonado, prescrito o expropiado''·-

Con relaci6n e este ~ltima parte de su expoaici6n, Vivente dec1~: que la 

teor1a de1 nombre como un derecho de propiedad, perdía terreno cada dia 

por las razones prácticas der~vadas del ejercicio comercial en donde s~ 

observaba que el uso del nombre no era un derecho de propiedad exclusivo, 

pues se dB~e el caso de que varias personas pudieran llevar el mismo 

31-- HEINSHEIMER liARL.- Opus cit, Página 34. 
32°- ROCCO ALFREDO.- Opus cit, Paginas 246 y 247. 
33.- VIVANTE CESAR.- Tratado de Derecho Mercantil.- Traducc~6n de César 

Silio Belene, Editorial Reus, S.A.Madrid 1932 Págs. 196 y signe. 
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nombre y apel1idos, auacitándase aa1 un problema de car6cter derinito­

rio y de aplicaci6n- Por otro lado; ea.~acesario tomar en cuenta que el 

nombre, dada su naturaleza personal1sima, no exiatu como un objeto que 

sea indepertdiente de la persona que lo usa o lo detenta; y par ~ltimo, 

habr& que onadir seg~n la opir1i&n de Vivante, que el nombre como tal, ~ 

ne es sujeto de cambio por enajen~ción, obondono, expropiaci6n u otra 

circunstancia, sino que ae adquiere por Ley, ea decir, por un Decreto -

real que 1egitime au adquiaici6n. 

9.- TEOR:IA DE LA PROPIEDAD :INMATERIAL.-

Esta teor1e tiene una estrecha semejanza con l.o téoio da los derechos -

intelectuales de Edmon Picard, v con 1a teor1a de los bienes inmateria­

les ~ndirectamente auater1teda por Moaaa y Ascere11i; por 1o que en obvio 

de repetir1as, habrG que decir en au provecho, que taleo taor1aa,· a1 

tratar indiDtintamente 1a propiedad artística, cient1Pica y tecno16g1ca 

y por supuesto 1a inte1ectua1; di6 como reauitado una nueva concepci6n 

de1 derecho que hoy en d~a aa patrimonio un1vcroo1: LOS DERECHOS DE AU­

TOR. V par otro 1ado tambi6n, separa 1a propiedad intelectua1, no aten­

diendo a au origen que ea al mismo, sino desde el punto da viata de 1on 

objetDa que 1a conPorman; de 1a propiedad induatria1, cuyos objetos de 

regu1aci6n son 1cs signos dintintivoa del comercio. 

Este es el sentir del tratadista Rangel Medin~4cuando escribe: "Al con­

junto de los derechos resultantes de las concepciones de 1a 1nte1igencia 

y de1 trabajo intelectual., contemplados principal.mente desde el. aspecto 

de1 provecho material. que de el.loa puede reauitar, acoatGmbraae dar1e -

le denominac16n genérica de propiedad inte1ectua1 o 1ao danominaciones 

equ~~alentea de propiedad 1nmateri~1, bienes jurídicos inmateriales o -

derechos íntelectualea 1•. 

El mismo Renge1 Medina cita al tratadista brasileHo jaso Da Gama Cer-­

que ira, cerna uno de las varice pe~aonajes que aceptan la terminal.og1o 

de 1a propiedad inmaterial por cona1derar1a más e ~1n o adecuada al ob­

jeto de 1os derechos a los cuales ~e aplica. 

Seg~n e1 autor brasil.ene, lee marcas y otros signos d1st1nt1voa como e1 

nombre y el. aviso comercial., aunque no se consideran cr~acianea intele_g_ 

34.- .RANGEL MEDINA DAVID.- Opus cit, P&ginaa 89 y aigna. 
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tuales, también pueden clasificarse correctamente dentro del cuadro de 

la propiedad induatrial, porque los derechos que le aon relativos recáen 

igualmente sobre objetos inmateriales. 

10.- TEORIA DE LOS MONOPOLIOS DE EXPLOTACION (REMO FRANCESGHELLI) 

F,rancesche111 es uno de los pocos autores f'íelea a l.os postulados de la 

propiedad industrial, reconaci~ndole como un gran avance de la civiliZJl. 

ción y como una entidad altamente útil por su car&cter diferenciador de 

loa demás géneros de propiedad existentea y de l.oa derechos que le son 

relativo§ 5 • 

El origen de le teoría sin embargo, oe remonta al año de 1623 segGn co­

menta de Sala Cañizares, cuando la noci6n de los derechos intelectuales 

fue preconizada como teor1a de loa derechos de monopolio e ínapir6 la -

creac16n de las prjmerA~ disposiciones sobre privilegios industriales ~ 

en 1ae paises del Comman· Law. 

"En Inglaterra el Statut ar Monopo1iea es e1 orígen de las Leyes actua­

les sobre lea patentes y se mantiene la idea de que se trata de una CD.!!, 

ces~6n de la corona. Las bases del Patent Law es que al inventor se 1e 

atribuye un monopoI.i.o temporal aunque ya se he dicho qu~ tales derechos 

son considerados tambi~n como una personal property. Esta idea del mon,2_ 

polio tamb~§n se encuentra en el derecho de loo Estados Unidos, aunque 

tambi6n la jurisprudencia haya interpretado que la potente es un contr..!! 

to entre el inventor y el Estado; del que resulta un monopolio para el 

1nventa~6 • 

Con base en la exp11caci6n anterior. la teo1-ía ce J.oa monopol.ios de ex­

p1otaci.6n de ·Franceachel1i puede exp11carse de 1a siguiente manera: El 

progresa t~cnico y cienilrico de1 mundo ha hecho pasib1e una inmensidad 

de creaciones 1nteiectualea e induatria1es, que loa gobiernos de 1os -

Estados deben proteger a incrementa~ mediante e1 otorgamiento de una 

cances16n o recompensa como es e1 conceder a sus titulares una espe~ie 

de monopolio temporal de explotaci6n sobre dichas creacionea e ~nvenCi..2, 

nea a erecto de sacar de ello una ventaja econ6m1ca y socia1 que rina1-

35.- FRANCESC:HELLI REMO.- C:itado por De Sol!i C:af\izares, Fel1pe.- Opu.s -
cit. Pl'!gina 220. 

36.- IDEM. 
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mente repercute en benericio dc1 impu1ao y progreso .industrial, con el -

consiguiente benePicio econ6mic~ para el Entado. 

Una ao1a critica nos merece 1a teor1a en cuest~6n, v es, que el auge de 

loa monopolios en 100 pa1soa altamente induatrializodos ha tra1do como 

consecuencia una exagerada libertad comerciol, propiciando con ello una 

marcad1aima competencia desleal para con las paises de bajo potencial -

econ6mico 1 lo que les significa une gTan desventaja en el concierta in­

ternacional, al no poder competir con los grandes emporios. en la dete.!!. 

taci6n de privilegias induntriales. 

11.- OTRAS TEORIAS QUE RECONOCE LA DOCTRINA.-

- El nombre comercial como interés de identif icaci5n.- Dentro de lea 

teor1as que se hallan en oposición a la teor1o de1 nombre cerno un· dere­

cho de propiedad, se encuentra la tésie de Carne1u~t1 7 que aPirma que -

el nombre no puede ser objeto de un derecho de propiedad porque no es 

un bien jur1dicamente individualizado, sino que en realidad ae trata de 

la ident1ficaci6n de un 11 1nte~es 11 de tipo econ5m~co, en otcnc~6n al ca­

r~cter patrimonia1 que representa y caracteriza al nombre. 

Ferrar58 contraviene le tés~s de Carnelutti criticándoia de 1a siguiente 

manera: ES cierto que e1 nombre no constituye un bien en s1 como si se 

tratase de un mueble o inmueble, pero a1 ea un bien jur1dicemente indi­

vidualizado que sirve como instrumento para mejor utilizar otro bien 

qUe es la Hacienda. 

De este modo, e1 nombre no solamente es un bien, sino que además con 

existencia propía, en tanto.que la pTotecci5n 1ega1 que se le otorga, 

se d& de manera aut6nama e individual, es decir, que tanto 1oa nombres 

coma 1aa marcas V otros signos, son objetos de derechos aut6namoa. 

- El. nombre como un de:Techo de 1.nd1.vidueJ.1z~c-ifm -

La ~f1rmec16n de Casanov~9 , pertidetio de esta teor1a. ea qua no puede -

37.- C1tadc por Francisco Ferra~a.- Teor1a Jur~dica da 1a Haciende Mer­
canti1-- Editoria1 Revista de Derecho Privado, Me~r~d 1950, P6ga. 
176, 1.77, 178 y siguientes. 

38.- IOEM. 
39-- Mario Casanova.- Eatud10e sabre 1a Teor1a de 1a Haciende MErcenti.1, 

trad. Espaf\o1_a por .Joa6 M. Nava.- Editor1.a1 Revista de Derecho Pri­
vado, Madrid 1947. 
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hablarSe de un derecho ol nombre como si se trota~e de un derecha de -

propiedad, aino más bien como un derecho de individualización en virtud 

de que el nombre presenta caracteres variables como representativo de -

1a persona, de la hacienda, del ejercicio comercial etc. pero a trav~e­

de él se adquiere el derecho de ejercer el comercio en forma unitaria -

como distintivo de otras profeoiones. 

Entre las teor\as que versan sobre la naturaleza jur1dica del nombre, -

ya sea afirmándolo como un derecho de personalidad, a como un derecho -

de propiedad,· o con atrae denominaciones teóricas; quizá la teor1a m~a­
aceptable- dice Carl6n- ea la de los que sostienen que el .derecho al -­

nombre comercial entra dentro de los derechos de ind~vidualizaci6n, ca­

tegor1a que abarca aquell.os derechos que el. ordenamiento jur1dico conc_g_ 

de respecto a 1oa signos que sirven para distinguir entre e1, persona-s­

a cosa. "Como puede f'áci1mente comprenderse- añade Carlón- dicha cates.g, 

r1a no ea unitar~a en cuanto al régimen jur1dico de cada uno de los de­

rechos en ello comprendidos. El régimen variará según al. objeto a d1s-­

tinguir poT. cada signo, oscilando entre el que conviene ol derecho do -

personalidad (derecho al nombre civil), v el propia de l.os derechos 

absolutas de car6cter patrimonial (derecho al nombre comercial) 

- El. nombre como aituaci6n jurtdica de Derecho PÚbl.ico­

ea ta doctri~a ea qu~zá 1a máa antigua, se di6 a conocer en Alemania en 

las poatrimer~ee dBl aig1o pasado por el juri~ta Olshausen, pereiotieJ2 

do hasta deapu6s dela publicaci6n 
1

del C6digo de Comercio Alemán ds 

1697. 

De la misma manera que se impone un ncmbre civil a 1as personas- reza­

la teor1a- la ley obliga e todos los comerciantes a usar un nombre pa­

ra el ejercicio d~l comercio. No ea ~acul.tativa por tanto, que se uae­

o deje de usarse, sino que la lev lo impone como una obligaci6n inelu­

dible, correapondiendo el poder p~blico, vigilar y en su caso aancia--. 

nar, la folta'de cumplimiento el respecto. 

- El nombre como entidad indiTerenciada o accesoria 

que entro en propiedad de la Hacienda-

40.- CARLON LUIS.- Opus Cit. P~gina 25 

41.- Citado por Heisheimer Kerl, Opus Cit. P~gina 33. 
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Afirmar que de una manera general los signos distintivos del comercio -

no pueden constitu1r derechos autónomos, es 1a téaie de ~otond! 2 • 
Por la regular -dice- oiempre van unidos o1 derecho de propiedad sobre 

la hacienda mercantil que es un derecho principal. De otro modo dicho, 

el todo que es la hacienda, encierra como una de sus partes al nombre 

comercia1, v 6ate, no es mas que una cosa accesoria de aquello. 

- El nombre comercial como un valor incorporal -

Si quiai~semos saber cual ea el m~rito de la teor1a en cueati6n, llega­

r1amos a la concluai6n de que la unica aportación el estudio de los aj._g 

nos comerciales es la de introducir un nuevo concepta para determinar -

le naturaleza jur1dica del nombre: EL VALOR. 

Estamos en presencia de un bien incorporal -dice Roubie~~ ain embarga, 

tal derecho no es un cr~dita, pues puede opo~eroe a todos como ei se -

tratase de un derecha rea1; ea 1o que llamamos un "valor"-

El nombre comercial es un signo que sirve para atraer a la clientela y 

por ende, eat•'dotado de un "va1or 11 intrinsecamente hablando, por 1e -

fuente de benericioe econ6micos para su titu1ar. 

En particular no puede cali~icaree la tésis de Roubier como une nueva 

teorie, sino mee bien como una inovaci6n complementaria a las va exis­

tentes; y el término valor, en nada var1a la naturaleza del nombre, ni 

trane~orma e1 derecho que le es relativo, antea bien, los reafirma en 

uno y otro sentido. 

12.- TEORIA ADOPTADA. 

Puede asegurarse sin temor a equivocaci6n que la teor1a adoptada por la 

1egialaci6n mexicana, en roiaci6n con la naturaleza juridica del nombre 

comercial, es aquello que lo identirica como un DERECHO DE PROPIEDAD. 

Tal a~irmaci6n se basa en la idea de que el nombre pertenece e la gene­

ralidad. de loa signos y dem&s caracteres regulados precisamente por le 

Ley de la materia, es decir, la Ley de le Propiedad Industrial. 

Dice el Art1culo 1o.- Esta Ley regula le propiedad industrial y por an­

de, 1as patentes de 1nvenci6n y de mejoras de modeloa y dibujos indus­

triales, las mercas, los nombres y avisos com2rciales, las ind1cacionee 

42.- Citado por De Sol~ Canizares, Opus Cit. Página 258. 
43.- Citado por De Soi& Caftizarea, Opus Cit. P&gina 269. 



55. 

de procedencia y 1as designacionea o nombres de origen, as1 como 1a re­

pree~6n de la competencia desleal''· 

Por otra parte y con reFerencia particular al nombre, la Ley eeíla1e ad~ 

m&s en el ArtS.culo 214: "Ea propiedad de toda persona f1aica o jur1dice 

produc~ora o comerciante. au nombre comercial: y en consecuencia, el 

derecho de uso exc1uaivo del mismo se protegerá sin obligaci6n de dep6-

sito o registro, en la extensi6n de la cliente1a efectiva". 

Como puede apreciarse, no hay duda que la Ley en cueeti6n admit16 el -

principio de propiedad coma un.derecho absoluto y exclusivo sobre el -

namb-re. 

Ahora bien, no ae niega que exista un derecho de propiedad sobre el no.m. 

bre, pues esto ee indiscutible desde todas loa puntee de vista. inclu­

yendo e1 l.ega1- Lo que si ea discutible aGn, ea la esencia misma de ese 
derecho, ea decir, au naturaleza jur1dica. 

Hay quienes erirman que se trata de un derecho rea1 de carácter patrim~ 

n\a1; otroo que aducen tratoroa de un derecho intalectunl; y tadav1a 

hay quienes persistiendo en le duda no eaben que curso tomar y emiten 

opiniones negando o ar1rmando e1 derecho en cuesti6n, o bien otorgándo-

1e solamente al. nombre l.a categor1a de un bien,'discuti~ndoae en conse­

cuencia si dicho bien ea de naturaleza incorporal a inmateria1 y en rin, 

que cama ya hemos vi.ato, no f'al.tan quienes atribuyen. e1 nombre loa cal.!. 

ficativoa de "valor","Derecho de uti11zaci6n", "Entidad accesorio de 1e 

empreea'', "Pr~vilegio econ6mico", etc. 

A este respecta, l.os autores mexicanos tienen la parti.cul.aridad de ne -

manireatarse radicalmente en favor a en centra de alguna poatura, y na 

·parque con el1o est~n en un error, sino a1 contrario, quiz& su manera -

de pensar sea 1e m&s razonable.al adoptar e1 procedimiento de tomar de 

lea direrent~a doctrinas, solo aque11o que en realidad conviene para 

P1jar con mayor certeza, le esencia jur1d~ca de1 nombre. 

El t~atadiata C6aar Sep61veda por ejemp1o, deepu&a de hacer diversas 

cr1t1cea y consideraciones a l.ee corrientes expuestas, trBta de conjun­

tar lee divereaa opiniones y al final emite su propia conclua16n af'ir­

mando: "En .estricta ree11dad, el nombre comBrcial no deja de tener .un -

va1or ecan6mico V no deja de pertenecer a a1guien, de suerte que no pu~ 

de prescindirse de1 concepto de proeiedad. El nombre camercia1 ea un -

-~y el derecho sobre Gl, ea un derecho de propiedad, con modal~dades 
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espec~ficas, con 1imitacionee expresas en 1a Ley y as un derecho privi­

~giado, en ~unci6n de la co1ectividad. Es un bien que forma parte del 

patrimonio de la empresa v sobre e1 cual au dueño tiene un derecho ex­

c1ueivo de uso"~4 

Id~ntica postura adopta Barrera Grof. cuando expresa~ 511 El nombre comer­

cie1 atribuye a su titular un deTecho ttgico de individua1iznc1án, que 

se manifiesta en el uso_ y goce exclusivo de ~ate signo distintivo. A -

semejanza de todos los derechos que recúen sobre bienes inmateriales, 

es decir. sobre objetos incorporales e ideales, el derecho al nombre -

comercia1 concede e su titular un derecho de carácter reol, similar al 

tradicional derecho de propiedad, que consiste en usar y gozar del nom­

bre con excluei&n de terceros; es un derecho que recée sobre una cosa -

incorporal. No se trata pueo de la cosa material en que el nombre ae 

concreta y reproduce. ni tampoco consiatc en 1a cxpresi6n literal en -

que el nombre se manifiesta, sino por una parto, se refiere a la ..E.2!!,-­

..E,!pción intelectual, e la creaci6n de su titular, que mediante una fra­

se o cierta ~eferencie, objetiva o irreal, logra la identificaci6n de -

su empresa y au distinciún de lea actividades comerciales de loe compe­

tidorca, y por otra, se establece que el nombre ea, precisamente un 

signe diat~ntivo de la negociación, por lo que se atribuye e su titular 

la exc1usiv i.dad de su uso 11 .. 

Por lo q~e a noaatroe corresponde y adoptando igual sistema que lea au­

tores mencianadoe, ain maniPeatarnoa partidarios rad~cales de alguna -

doctrina en particular, expresamos la siguiente opini&n: 

e).- Particu1ermente la Ley de la Propiedad Induotrial, adop­

t6 coma t~ai.s, 1a de aefia1er que la propiedad induet~ia1 es una rorma 

de le propiedad intelectual, y más concrStamente de iOa llamados dere­

chos de autor. 

Esta tf;e1s 1a encontramca expresada precisamente en la 11 Expcoicif>n de -

motivoa~6 de la mencionada Ley de Propieded Industrial, extraft6ndanoa 

de que hasta ahora no haya sida objeto de comentario alguno por parte 

44.- Opus Cit. p&gs. 175 y 17&-
45.- Opus Cit. p&gs. 260 y 261. 
46.- Incl.u~ds a manera de pr6l.ogo en l.a "LEY DE INVENCIONES V .MARCAS".­

Edito~!ol Ediciones Andrade, S .. A. M~Kico. D.F. 19?4. 
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de los autores nacionales y extranjeros. El texto es como oigue: "Con 

la denominaci6n de propiedad industrial se distingue generalmente como 

es sabido, uno de las Formes del derecho de autor y por lo mismo tiene 

igual origen que la propiedad literaria asegurada a las obras del inge­

nia y que la propiedad art1stico, direrenci6ndose claramente de ~stas 

ultimas en que, tanto en los inventas industriales, coma en el caso de 

las marcas, o de los avisos y nombres comerciales, la tarea del autor 

se circunscribe al campo econ5mico en cuanto tiende a obtener por me­

dlos t~cnicos la satiaracci5n de necesidades oocialeo''· 

b).- Gamo deducci6n de lo anterior, padr1a pensarse que por 

lo menos en cuanto a su origen lo propiedad industria1 se asemeja e le 

intelectual y por ende, los aignoa que eso protege, entre ellos el 

nombre comercial, lea arectan las mismas caractcr1nticao y circunatan­

cias que a"las llamadas creaciane2 literarias v art1sticas que confo~­

man la propiedad intelectual. 

e).- Es cierto, y aoí se ha criticado, que hasta cierto pun­

to cuando hablamos de aignos como la marca, el aviso o el nombre come_!: 

cial, no se está ante verdadereo creacionea del intelecto, no por eso 

se d.ebe ~ejar de reconocer que su 1nvenci6n exige aunque seo un m1nimo 

de esfuerzo de creaci6n intelectual, sobre todo si pensamos que del -

nombre depende mucho el ~xito y prosperidad de un negocia por su im-­

pacto y atracci6n de 1a clientela y porque en deFinitiva dobe reprc-­

aentar bastante dificultad adoptar un nombre que verdaderamente cum­

ple con au Func16n de distinguir correctamente a la negociaci6n que 

lo detenta, de tantos otros de ou mioma gfincro. 

d).- El1o no signirica sin embargo, que tal esFuerza por de­

nodado que sea, pueda elevar al signo de comercia. al rango de una 

creaci6n intelectual como si Fuese una obra literaria o art1stica. 

No creemos que el nombre comercia1 sea de naturaleza intelectual; y ai 

par el contrario, un bien inmaterial sobre el cual se ejerce claro ea­

t~, un derecho de propiedad. 

e).- Tal derecho de propiedad ea un derecho real de natura­

leza exclusiva y absoluta. Exclusiva porque sólo pertenece a su titu­

lar con exclusi6n y opoaici6n rrente a terceros; absoluta porque no -

s6lo trata de proteger el acceso a su adquisición y uso. sino de mane­

ra tote1, los efectos de naturaleza jurídica, económica y social que 

le son inherentea-
~Que loe derechos reales, incluso el derecho de propiedad, pueden r~-­

caer sobre objetos incorporales -die~ Barrera Grar47- ya nadie lo dis-

47.- Barrera Graf. Jorge.- Opus Cit. pág. 261. 
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cute en 1a actualidad. 

Las limitaciones de espacio v tiempo e que sujeta la Ley el uso del 

nombre, a1 atribu1rl.e cierta temporalidad v reducir el ámbito de ap1i­

caci6n al campo de la clientela erectiva, no disminuye, o perjudica o 

invalida que el derecho al nombre sea un derecho real de propiedadr 

pues en todo caso las disposiciones civilistas al respect~8 atorgan 
iguales caracter1aticea a loa der~choa reales como loe derivados del -

usur~ucto, uso, habitaci6n, etc. en cuanto a tiempo ae re~iere. Por lo 

demás tanto en una corno en otro casa, tales derechas oon opor.iblea 
11 esga omnea 11 y no sol.o f'rente a aquél. que los otorga, 11.ámase en un C,!!. 

eo, particular; y en otro, Federaci6n a Estado. 

P).- El nombre comercial a1 ser un bien como hemos afirmado, 

na es un valor, pero representa un valor de pleno cent.anido acon6mico 

para su titu1ar en tanto afecta a1 patrimonio de la empresa.·· 

g) .- En consecuencia, el. derecho al nombre por todas ea"tas -

circunstancias de hecho y de derecho debe aer ampliamente protegido es 

mo afortunadamente sucede a trav~s de 1os ordenamientos mexicanoa so­

bre 1a mate~~ª y especlf~camente mediante aque11as dispo~iciones que 

tienden a la eupresi6n de la competencia desieal. 

h).- Finalmente y aunque no puede hablarse de mcnopol.io, na 

cebe duda que e1 pombre comercial. eignif ica un privilegio econ6mica -

de gran trascendencia para eu titular comerciante o induatrie1. 

48.- C6digo Civ~i vigente. 



59 

C A P I T U L O Ill 

DIRECTRICES FUNDAMENTALES DEL NOMBRE COMERCIAL 

13.- CONCEPTO LEGAL V DOCTRINAL. 

Es preciso recalcar que legalmente no existe defínici6n alguna del nom­

bre comercial, por lo que mas bien debemos atender a loa elementos obJ!t 

tivaa y subjetivos que de la lectura de la Lev se deaprenden. 

Objetivamente puede definirse coma un signo comercia1 cuva utilidad pe­

culiar es la de distinguir, partlcularizar o aingularizar el estableci­

miento o negociaci6n que lo detento. 

Subjetivamente la Ley de Invenciones y Marcas, del mismo moda que algu­

nos ordenamientos antBriores sobre la materia, incluye elementos como -

la protecci6n jur1dica del nombre, el derecho a au uso exclusivo~ la 

demarcación geogr5~ica o ámbito de protecci6n y el todav1a más subjeti­

vo de 1a Clientela ercctiva, amén de una serie de art1culoa encaminados 

e evitar 1a competencia desleai. 

Esta conjugaci6n de elementos objetivos v subjetivos san loo que a fin 

de cuentas determinan la esencia jur1dica del nombre y Lo hacen un sig­

no pecu1~ar1a1mo e "intangible" como dije~a Sep~lved~9 , pero cuyo valor 

moral y econ6m1co ea ein lugar a dudas, tan elevado como eigni~icatlvo. 

Desde el punto de viste de sus elementos su actividad es plural, sirve 

no solo para distinguir establecimientos comerciales o su g~nero merca.!l 

til, sino que ee extiende aún mas a la persona mismo que lo detenta co­

mo propietario, sea ~sta moral º. individual. 

La naturaleza subjetiva del nombre ea m&a comprensible si atendemos a 

las cualidades de 1a empresa que can ci nombre quedan plenamente avaia­

daa como son: La honestidad y seriedad de sus operacíonea, la calidad 

y garant1a de sus productos, su aa1voncia moral y econ6mica etc. 

ttabr& que aftadir tambi~n que loa bener~cíoa de au fama y reputaci6n es­

tán completamente garantizados con el nombre, por lo que trasciende 

hasta ei campo de la clienteia efectiva. De ah1 que quien adquiere un 

negocio pre~iera aque1 que se encuentra más y mejor acreditado que aqu~l 

que todav1a no lo eat&. Por e1lo y esta es nuestra t~sia "Le protecci&n 

jur1d1ca de1 nombre debe derse en sentido amplla~mo", ea decir, no so-­

lamente como un signo distintivo del comercio, s~no por todo lo que ese 

49.- Ob. c~t. p&g. 172 
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mismo como tal. De otro modo dicho, e1 nombre debe méa a 1os e1ementos 

que 1o canrorman, que a su utillzaci6n pr&ctica coma aimp1c signo dis­

tintivo. 
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La doctrina por su parte -coma dice el autor Mantil1a Molin59 s6lo mue.!!. 

tra 1a gran diversidad de opiniones respecto al concepta del nombre co­

mercial. En Italia por ejemplo, como ye hemos visto, hay quienea defi­

nen al nom~re comercial como el nombre civil del comerciante; otros -­

por el contrario, lo relacionan directamente con la empresa o con el -

rondo de comercio, dividi~ndolo en aubjet~vo y objetivo; otro tanto su­

cede en Francia, Eapafta, Alemania y otroa países del viejo continente. 

La doctrina mexicana perece estar afectada de1 misma mai v súp hay en -

die no existe entre loa autores naciona1ea ninguna uniformidad de cri­

terio en cuanto ai·nombre, por 1o que tenemos que concluir Que apegados 

a la narmatividad especifica, e1 nombre es e1 signo distintivo de 1a -

negociación mercantil. 

14.- DIFERENCIA. CON OTROS SIGNOS DISTINTIVOS.-

A.- CON LA MARCA .•. 

Se puede estab1ecer diPerencia con este signo, desde dos puntos de vis­

te: Va sea atendie.ndo a su uso prfoctico, o bi.en, a au c.:onnatación jur1-

d1ca. 

En -cuanto a1 primero 1a direrencia es muy notaria. Mientrea qua la uti­

l.idad prtlctica da 1a marca ea 1a de aef'\a1ar v. distinguir mercancías, -

productos o servicios (Sobre marca de servicio existe una amp1ia deacr.!,P 

ci9n en el reglamento de la Ley de Invenciones v Marcas. Articulo 56 

números 56 a 75); el uso habituei del nombre es 1a aingular1zaci6n o 

particu:Larizaci .. 6n de las negociacionee, ffibricaa, etnpreaae o eatab1eci­

mientaa que producen'o expenden a aquellos. 

~urldicamente en cambio, le diferencia puede eatableceree atendiendo a 

los siguientes t6p1cos: Definic16n o concepto, de dep6a1to a registro, 

edqu1a1ci6n v uso exc1usivo, protecci6n legal etc. De eatoa salo exami­

naremos el primer t6pico, va que loe demfie ser&n tema a tratar en loa -

siguientes puntos de nuestra temario. 

Corresponde a la marca como pT1nclpel e1emento de su dePinic16n, e1 -

uso eepecializ~do de aefialer productoa comerciales; mi.entres que al 

50.- Mantilla Molina L. Roberto.- Opus Cit. pág. 10? 
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nombre corresponde por el contrario, la distinci6n de las negociaciones 

o establecimientos mercantiles. 

Existe sin embargo, un punto de identificación por cuanto hace a la 11-2, 

meda marca-nomb~e o marca nominativa. En efecto, deade los primeros or­

denamientos mexicanos sobre la materia, como son la Ley de Marcas de 

Fábrica de 1889 a la Ley de Marcas Industriales y de Comercio de 1903, 

qued6 abierta la posibilidad y de hecho se caneign6 en el texto mismo -

de la Ley, que la marca pudiera conoistir on un nombre comercial, aunque 

can observaci6n de algunas salvedades com~ las de que el nombre se usa­

ae en Forma distinta, no tuviera como finalldad la descripci6n de las -

propiedades del producto y que se contara con la autorizaci6n del pro­

pietario del nombre, para el cnao de que el comercializador del produc­

to no rueae a1 mismo tiempo su proOuctar o fabricante y quisiere utili­

zar la misma marca de éste. Articulo 97 de la Ley de Propiedad Indus-­

trial. 

Fuera de este supuesto, la ctirerencia entre uno y otro signan es a1tam~n 

te notable. Veamos por ejemp1o loo uiguientca definicioneo: 

Alrredo Rocc~ 1 dice de la marca "aat como el lema o insignia distingue -

y diferenc;a al negocio, la marca (11 marcf1io) realiza la misma funci6n 

respecto e las mercanciaa''· 

Joequ1n Rodr1guez y Rodr1gue~ 2 la derine como n1a senai externo que usa 

un determinado comerciante para distinguir las productos.por el e1abcr~ 

dos. vendidos o dietribu1dos •••• n 

Tulio Aacarell~3por su parte escribe "la merca aive para indiv~dualizer 
al producto. También ello constituye un bien inmaterial que se traduce 

en una contraseMa puesta en las mercenciaa o en su embalaje •••• " 

El Articulo 10. de la Ley de Marcea Industriales y de Comercio precia6 

el concepto de marca al definirla como "el signo a denominación carsc­

ter1stica y peculiar· usada por el industr~al. agricultor o comerciante .• 

en los articulas que produce o expende, con el Fin de singularizarlos ••• n 

Por lo que al nombre corresponde, una sola derinición basta para que -

51.- Rocco AlFredo.- Opus. Cit. p&g. 250. 
52.- Rodrlguez y Rodrlguez ~oaquln.- Opus. Cit. p&g. 
53.- Ascarelli, Tulio - Panorama del Derecha Comercial.- Edit. Depalma. 

Buenas Airea 1949.- pág. 135. 
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ueamoe e1 notab1e contraste que existe entre aigno can e1 anterior. El 

autor Enrique Corrc~4 dice ~L respecto: 11 E1 nombre comercial ea e1 sig­

no adoptado por industria1es, productores y comerciantes, sean peraonaa 

r!sicaa o sean personas morales, para distinguir sus negocias de 1os d.!!, 

m~a que se dedican a une actividad mercantil de1 mismo g~nero 11 • 

B.- CON EL AVISO COMERCIAL. 

Tenemos que conreaar que aunque existe cierta conPuai5n e~ 1a def inici6n 

de este oigno distintivo del comercio, hay sin embarga varios puntos de 

coincidencia entre loa autorea que han escrito sobre este tema. 

Rodr1guez y Rodr1guez, por ejemplo, nos de su opini6n del signo en cuel!_ 

ti6n: "Llamamos aviaos comerciales a cualquier combinación de 1etraa. -

dibujaa o cua1quiero otros c1ementoa que tenga eeftalada originalmente y 

sirven para distinguir fácilmente una negociación o determinados produ.s. 

toa, de los demás de su especie". Esta definic15n -dice basada en el -

texto 1ega1 (Art. 208 L.P.I. y 174 de ia L.I.M._) pone de re1ieve 1aa -

caracter1aticaa de1 aviso comercia1 que acn: 1e.- Ser un signo distin­

tivo; 2a.- De seña1ada originalidad y 3a.- Para distinguir récilmente -

una mercancia o una negocíaci6n 11:5 

Agrega e1 autor además que dentro de 1as·avisos se encuentran comprendj_ 

dos 1os r6tuloa. anuncios, lemas y emb1emao. 

~orge ~arrer~ Grar;6 de la misma manera que el autor anterior. identiri­

ca a1 aviso comercial como la representaci6n emblemática de 1a negccia­

ci6n o sus estab1ccimientos. Dicha repreaentacién.~imb6lica puede can­

distir en 1a reproducci6n del nc~b~e e r6tu1o como por ejemplo: "Lo re­

presentací6n de un caballo pintado de blanco, para ident1ficar e1 nom­

bre o r6tu1o de una pe1eter1a: 11 El Potro Blanco" o la de un Elefante -

para identificar 1a droguerla de igual ~enominaci6n, etc."· 

Pueden as1 mismo consistir en enaeMaa -dice Barrera Grer- nconsietentee 

en insignias o estandartes (por ejemplo), 1a bandera verde y amar~lla -

del Benco de Come~c~o. o ins estandartes .del "Hotel Reforme y del Hotel 

de1 Prado .. 

Aunque este Último autor no otorga ninguna aplicabilidad al aviso comd¿: 

54.- Alvarez Soberanis, ~a1me.- La Reguleci6n de lee Xnvencicnea y Mar­
cas v da la Transferencia Tecn61ogica.-Edit.PorrGe.S.A.-Mfixica· 1979.P&g.72 
55.- Rodriguez y Rodr{guez,··~oaqu!n.- Opua.C~t. P6g. 422 
56.- Barrera Gra.P, .Jorge.- Opuea. C:tt. P&g." 261. 
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cial para anunciar mercancias. sino. solo negociacione2 o establecimien­

tos, creemos que su omisión no fue intencionada v menos con e1 prop6si­

to de ignorar las disposiciones legales al respecto. 

En efecto, el Articulo 209 de la Ley de Propiedad Industrial como el 

Articulo 174 de la Ley de Invenciones y Marcas cuvo texto es el mismo, 

conf~rman la opinión de que el aviso comercial tiene como principal ~i­

nalidad la de anuncier a todo el público. un comercio o negociaci6n a 

determinedoe ,productos. 

En nuestra particular opinión y concordando en ello con la del tratadi,!t 

ta Cesar Sepúlveda, el aviso comercial no es otra cooa que un "anuncio" 

que .sirve para llamar la atención del público sobre las bondades de un 

negocio o producto. Bajo estas condicianea la direrencie de aste signo 

con e1 nombre puede contemplarse también bajo diversos aspectos, como -

son: El ueo práctico, au naturaleza, jurídica, su fina11ded eape?lrica 1 

eu carácter de acceaoriedad, etc. 

El ueo práctica del avisa ea anunciar negocios a mercancias realzando -

1as cualidadeo de uno y otran, micntrao que el del nombre ea diat~nguir 

o direrenciar so1o negociaciones, una de 1e otra de la misma especie o 

género mercantil. 

La natura1eza jur1dica de1 nombre ea mucha mas comp1eja ~ue ia de1 avi­

so camercia1, pues mientras que respecto de1 aviso comercial lo Ley CDJ:t 

signa la tutela de un derecho propiamente artiatico literario basado en 

su originalidad; respecto el nombre le tutela se extiende no el simple 

r6tulo de una ncgociaci6n (que bien puede no tenerlo ain dejar por el1o 

de tener nombre) si.no a algo mucho más importante y complejo que ate~e 

al industrial., productor o coraerciante; e su negociaci6n v a auo eata­

blec1mientos y que trasciende inc1uao a la hacienda o fondo de1 comercio 

y rine.lmente incide en el vol.ar econ6mico potencia1 qu·e representa la -

clientela. El aviso comercial o anuncia puede reproducir can propiedad 

al nombre cuando ae uaa para llamar la atenci6n sobre una negociac16n; 

puede tambi~n reproducir a la marca cuando se usa para anunciar o des­

cribir un art1culo de comercio. Se trata entonces -como dice qésar Se­

p~lveda- de un signo accesorio al nombre o a la marca que no debe con­

fundirse con eotoa. 
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15.- ADQUISIGION DEL DERECHO AL NOMBRE COMERCIAL. 

Sí recordamos un poco o damos marcha atrás a algunas páginas del primer 

capitulo de nuestra trabajo, veremos que desde 1a Ley de Marcas Indua­

tria1ea de Comercio de 1903. pasando por la Ley de Marcas y de Avisos y 

nombres Comercia1es de 1926; 1a Ley de 1a Propiedad Industrial de 1942; 

hasta 1e Ley de Invenciones y marcea de 1976; se aootiene el mismo pri.!l 

cipio o critorio reapecto 6 ia edquiaici6n del derecho a1 nombre comer­

cial. Ea decir, se reproduce al mismo Pundamento jur1dico que dispone -

la prerrogativa de toda porsane, nacional o extranjera ~ncluaive, para 

adquirir el derecho al usa 2xc1ueivo del nombre, SIN NECESIDAD DE REGIJ! 

TRO, be:st-anaa a cambio au publ.icaclón en la naoceta Df'icial. 11 o actual­

mente en 1a "Gaceta de Invencionea v Marcas". 

No obstante, 1oa textca legales antes invocados coinciden plenamente en 

consignar 1a rórmu1o de1 uso previo del. nombre para posteriormente pro­

ceder a su sc11citud de publicaci6n. Ta1 comprobací6n de uso previo 

term1n6 siendo condición ain l.a cual no proced1o e1 trámite de publica­

ci6n como aucedi6 en la Ley de 1a Propiedad Industrial. que diapon!a en 

su Articulo 216: "para obtener 1a pub1icación a que ae rer1eren 1oa Ar­

t1culoe anteriores Crefiri~ndose el.aro está, o la pub1icaci6n del nom­

bre en 1.a en ese entonces "Gaceta de l.a Propiedad Industrial.", de?berfl -

presentarse una sol.icitud en 1a ~arma que prevenga el reglamento •••••• 

as1 mioma será requisito indiapenaab1e que ae compruebe e1 uao actual -

del nombre que se trate de pub1icar". 

Esta miama Lev incluso, expresa que loa afectos de 1a pub1icaci6n del -

nombre están en re1eci6n directa con c1 ejercicio de 1aa accionas civi~ 

lea y penales.derivadas de su t1tu1aridad, pues como d1spone en su Ar­

ticulo 216 Último p&rrafo: "la pub11cac16n nn producirá otro e~ecto que 

el. aenelado (esteb1ecer la buena f~. en el uso del nombre) y se hara sin 

perjuicio de tercera que ein haber pub1icado au nombre comercial, com­

pruebe anteriormente tener mejor derecho al uao exclusivo de1 mismo". 

La Ley de Invenciones y Marcao cOncigna en el Art1cu1o 180 l.o siguiente: 

"Quien eet~ usando un nombre comercial. podr& solicitar a 1a Secretar!e 

de industria y Comercfo
7
, bl: pub11~ac~6n del mismo en J.a Gaceta de In 

venciones y Marcas. La publicación dei nombre ~omercia1 producirá e1 -

erecto de eatable~er 1a buena P~ en la .adopc16n v ueo del misma. 

57 bisª- Hov Secretar1a de Comercio v Fomento Industrial (Olar~o Ofic1a1 

de1 29 de Dic. de 1962 en vigor desde el 10. de Enero de 1983J 
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Sajo estas circunstancias pod1a aFirmarse que la adquisic16n del derecho 

al nombre comercial depende mós bien del uso del mismo que de su publi­

cación en la revista oFicial mencionado. 

La respuesta es ·en nuestra apini6n que el uso confiere derechos a au 

detentador, pero que eotos derechos pueden serle disputadoo por otro 

usuario, creando con ello un conflicto legal cuya aaluci6n tiene que 

buscarse en las disposiciones sobre la marca, mediante le ep1icaci6n de 

1a norma que dispone que el registro de la marca no surta efectos con­

tra tercero, cuando ~ate demuentre fehacientemente haber empezado a -

usar la marca por lo meneo un año de anticipaci6n a la fecha del regis­

tro. (Articulo 93 de la Ley de Invencione~ ~ Marcas). Dispos~ci6n co­

rrectamente ap1icab1e al nombre comercial según se desprende de1 Art1-

cu1o 187 que dice "El nombre Comercial ~egirá. en 10 que sea ap1icabla 

y no haya disposici6n especial, por las reg1aa establecidas con rela­

ci6n a lea marcas". 

Ahora bien 1 creemos que existe una diferencia entre 1o que ea e1 simp1e 

uso carente de publicoci6n y el uso exclusivo que se adquiere con la -

publicac16n del nombre. Mientras que raopecta del pri~ero caben un si.!!. 

n~mero de posibilidades de conflicto sobre su titula~idad, reapecto del 

segundo la titularidad del nombre publicado ya no ea materia de contro­

versia pues no se duda de la propiedad y ai en cambio se obtiene con 

ello el derecho de1 uso exclusivo preciaemente para ev~tar cualquier 

uaurpaci6n y motivar la aplicaci6n de aanciones cuando ello suceda. 

16.- PUBLICIDAD Y REGISTRO DEL NOMBRE COMERCIAL. 

Legalmente no existe en e~ Derecha Mexicano, registro del nombre comer­

cial, lo que existe ea publicaci6n del mismo. 

Debemos tener presente que 1a mayoría de lea legislaciones sobre propi2., 

dad industrial tuvieron au origen en 1a ramosa Convenci6n da Par!s para 

la protecci6n de la Propiedad industrial de 1883 y que por tanto tuvie­

,ron que apegarse en lo posible al texto de la Convenci6n. Erectivamente 

como ya hemoa anotado en p&ginaa anteriores, el Articulo ea. de 1a Con­

venci6n diapo~1a: "El nombre comercial estará protegido en todoa loe -

pa1aea de la Uni6n sin obligaci6n de dep6sito o de registro, ya rorme 

parte a n6 de una marca de Fábrica o de comercian~ 

Ea 16gico suponer por lo menos que los países integrantes de la Conven-
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ción, loa iatinoamericanoa entre ellos, observaran en sus legislaciones 

interiores este mismo principia. 

M§xica por consiguiente no fue ajeno a esta disposición, consign&ndola 

en loa textos legales aobre propiedad industrial, que han tenido vigen­

cia a trav~s de su historia. 

Pod1amoa congeniar con la opini5n del autor colombiano Germán Cavelie~7 
en e~ sentido de que si bien ea cierto que la Ley no dispone coma obli­

gatorio el reg1atro ~el nombre comercial, tampoco lo prohibe y sí por -

el contrario lo permite cuando tal nombre se constituye en una marca¡ -

pero en el derecho mexicano aún cuando este dispoeición es perfectamen­

te aplicable, rige la costumbre ·jur1dica de no registrar los nombres de 

comercie como tales~ ea decir, no existe un registro de nombres comer­

ciales, aunque ea de explorado derecho que para el regi8~ru de 1as So­

ciedades Mercantiles aea ab1igatoric la menci6n de eu nombre, denomina­

ci6~ a raz6n social. 

El Art1cu1o 180 de 1a Ley de Invenciones y Marcas, dispone la publica­

ci5n de1 nombre en la gac~ta de Invenciones y Marcas. 

La ao11citud de publicaci6n se sujetaba a determinados requisitos lega­

les como 1oa exigidos por e1 Reglamenta de 1o Ley anterior. Dicho ReglA 

mento en su A~t1cu1o 168 exigta: 

a).- Piesentar la solicitud por duplicado e inscribir en dichA aolici­

tud 1a menci6n de los siguientes datos: 

~.El nombre comercio1 y ?echa en que principi6 a usarse. 

Nombre. denominec16n a raz6n social, nacional o dimi­

c111o de1 propietario. 

Ubicaci6n v· ·giro de 1a empresa o eeteblacimiento indu~ 

triel o comercial a que ee ap11qüe .. A dicha so1icitud 

deber~n anexarse loe documentos que demuestren aatie-

_ ractorlamente a juicio da le Secretaria le ut111zac16n 

erective del nombre comercial aplicado a un giro date~ 

minado. 

Le Ley de Invenciones y Marcea requer1a edem~a que ª~dicha eo11.c1tud -

~e acompaflara la documentaci6n necesaria para acreditar le persona11.ded 

57.- Cavelier Germán.- Opus. Cit. pég. 34. 
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to m&a important~ a que sujetaba la Ley, para poder obtener la publica­

ci6n de un nombre comercial, era el ''examen de novedad'' que conaiatia -

sencillamente en verificar si no exist1a ya publicado can anterioridad 

un nombre igual o parecido que pudiere traer como cunsecuencia una gra­

ve confuai6n. 

El Art1cu1o 183 de lo Ley ordena al respecte: 11 Nc podr&n publicarse 1oa 

nombres comerciales que carezcan de elementos que hagan distinguir a 1a 

empresa o establecimiento de que se trate, d~ otros de su g~nero, ni 

aquellos que contravengan las dispoaicionea contenidas en el Art!cu1o 91 

de este Ley". 

El Articulo 91 a eu vez, consigna poco máo de veinte impedimantos para 

poder registrar una marca, siendo aplicable eote mismo precepto pare PE.. 

der publicar un nombre comercial, es decir, le afectan las mismas pro­

hibiciones citadas en el Art1culo aludida. 

He aqu{ algunas de eses prohibiciones: 

Frac. VI.- Na podrán ser registradas como marcas y por ende publicados 

como nombre, 1ea 1etras aisladas, len n~meros y colores aislados a me­

nos que eat~n combinados de elementos tales como signos e denominaciones 

que lee den un car6cter distintivo. 

Frac. VII.- Las que reproduzcan o imiten ain autorizaci6n escudos, ba..u 

deraa y emblemas de cualquier pa1s, eatado, municipio o divisiones pol1. 

ticaa sim~lerea, as1 como las denaminacianeo y siglas de organizaciones 

internacionales gubernamentales, intergubernomenteles o de cualquier -

otra arganizaci6n reconocida oPicialmente. 

Free. XI.- Les nombres, aeud6n~moa, Firmas. aellca y retratos de perso­

nes, sin consentimiento de loa intereeados o, ai han Pallecido, de sus 

ascendientes o descendientes en grado más pr6ximo. 

Frac. XIV.- Las denominacicnee geogr~ficas p.rcpiae o comunes, ea! coma 

loa gentilicios nombres y adjetivos, cuando indiquen la procedencia de 

los productos o servicios y puedan originar confuai6n o errar en cuanto 

a 1a procedencia de las productos. 

Erac. XIX.- Una marca que aea id~ntica o semejante en grado de conPusi6n 

a un nombre comercial aplicado B 1os mismos o similares servicias que 

~e presten en el establecimiento, cuyo nombre comorcial se haya usado -

~on -anter~aridad. 
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Frac. XXII.- Todo lo que sea contraria a 1a mora1, e las buenas costum­

bres, al orden p~bllco v todo aquello que tienda a ridiculizar ideas o 

personas .. 

- EFECTOS DE LA PUBLICACION DEL NOMBRE. 

La parte final del Art1cul.o 180 de le Ley de Invenciones y Morcas, aeft_!!. 

la expresamente; 11 La publiceci.6n del ncrr.bre comercial. producir& el. ef'e.E, 

ta de eatebl.ecer la buena f'~ en l.a adopc~6n y uso del. miamo'1 • 

Considercmoa el respecto, que loa efectos de la publ~cided del nombre -

son muy l.imitadoa pues a6lo se reducen como dijera el. tratadista Rodr1-

guez y Rodr!guez, a establecer en. contra de un posible uso indebido, -

una 11 preaunci6n legal. 11 derivado de la buena f'l! en la edopci6n v lJsa del 

nombre. 

En este mismo sentido Barrera Gra~ y C~aar SepG1vecio, agregan a 1o di­

cho, que dicha presunci6n 1ega1 ee traduce en eatablecer el dolo o ma1e 

f~ con que ee conduce aquel que '11egalmente usa el nombre. Se quiere -

decir con e11o que el efecto de 1a publ1caci6n permite a aquella· perso­

na que 1a promueve, tener un mejor derecho aabre aquel que no lo hace, 

pero esto acle ea relativo, pues como ae ha visto, 1a presunci5n 1ega1 

establecida, ea una pres.!.Jn.ci6n " . .!!:'ria tantun 11 sujeta a C:Jmprobac1.6n 

sobre e1 uao efectiva del nombre. 

En nuestro criterio 1a reatrlcci6n va aGn m&a lejos. La prot~~cc~Ón·1eqal 

de su exclusividad se restringe el &mbito de una determinada zona geo­

gr&~ica -aquella que abarque la clientela ePectiva- y qU8 reaulta de -

coneiderar como se desprende del Articulo 1?~ de le Ley de Xnvencionea 

y Marcas, la amplitud, vo1~men o intcnSided de d~fuai.Gn de1 nombre v 1e 

pos:ibil.1.dad de que· su uso por un tercero induzca a error e J.oa cor1eumi­

dorea. 
Como se v~, no ea Féc11 determinar de n~ng~n modo cual sea 1o base pare 

F:ijer con preciai6n un Gmb~to geogr&rico, etend:iendo o elementos ten -

aubjet:ivos como la cientela efectiva o como la muyor o menor d1Fus16n -

del nombre. Si 1a pub11caci6n de1 nombre sigue eate misma auert~ nea -

preguntemos ¿qu' suceder& cuando un tercero, aGn sin neceo1dad de publ.!., 

caci6n, le ha dado 'fama y credibilidad o un nombre "X" en l.a demarca­

ci6n de su empresa a negocieci6n; y ~ate ea moti.ve de publ1caci6n por -

otra persona en un fimbito geogr&rico diatintÓ~ 

La respuesta que se nea antoja ea· que le protecc16n jur1dica que ae eje..!:_ 
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ce en uno y otro caso es Francamente nula, pues cualquiera puede ale­

gar tener un mejor derecho o inventor mil argucias v~lidas 1egalmente 

-porque as1 lo permite la Ley- para desvirtuar la presunci6n de dolo o 

mala r~ que pudiera imputársele. 

Nuestra iniciativa al respecto ser1a no s6lo declarar obligatoria la -

publicac16n del nombre comercial, sino también todos los Fen6menos que 

le son inherentes v.g.r. ou transmisi6n, concesi5n de uso, concelaci6n 

etc. Dicha publicaci6n adem6s de hacerse en la Gaceta de Invenciones v 
Marcas, deber1a hacerse extensiva tambi6n al 11 Diario 0Ficia1 de la Fe­

deraci6n11, para dar con ello pleno realidad y vigencia al principio de 

ORDEN PUBLICO E INTERES SOCIAL consignada en el Art1culo 2o. de la Ley 

en cueat16n. 

17.- TRANSMISION V RENOVACION DEL NOMBRE COMERCIAL. 

- DE LA TRANSMISION. 

La regla general que rige en este caso, salvo excepciones, es que el -

nombre comercial si puede transmitirse. Lo que realmente es discutible 

hasta la recha ea sí· dicha transmiai6n opera unitaria o conjuntamente 

con la empresa o eatablecimiento el cual distingue, o en su derecto, -

con la hacienda mercantil. 

En Alemania por ejemplo, 1a Ley admite la posibilidad de adquirir 1a 

Firma (nombre comercial) al mismo tiempo que se adquiere la empresa. 

Heinsheime~8op~na que "la firma mercantil es, en principio intransmi-­

aible y como tal no puede ser enajenada con separac16n de 1a empresa -

para la que se adopt6; pero si puede transmitirse al mismo tiempo que 

aquella; por consiguiente 1a transmis~ón de la firma no es neceaar~a -

pero s1 ea poa~ble". 

Loa a1emanea distinguen entre firma nueve y firma derivada. La primera 

se utilizo en los negocios de nueva creación para delim1tar ia respon­

sabi1idad patrimonial de su propietario; 1a segunda en cambio, es 1a 

firma que se adquiere por 1a compra o venta de un negocio ya en explo­

taci6n. Esta es la que de ordinario se transmite y su traspaso puede -

tener 1ugar entre vivos o por causa de muerte, a condición de que el 

cambio opere conjuntam~nte con la empresa que lo adopt6. 

Los i~alianoa por su parte sostienen id~nt1co s~stema de transmiai6n 

58.- Heinshelmer Karl.- Opues Cit. P&gina 34. 
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de1 nombre; solo que en Italia le raz6n social o "Ditte'1 contempla dos 

variantes a saber: como raz6n social ·objetive y como raz5n social aub­

jetl.va. 

Seg~n 1a opinión de Rocco, la primera corresponde a la deaignaci6n del 

establecimiento¡ l~ segunda ea el nombre del comerciante igual n eu no.m. 

bre civil. De las dos ao1o la primera ea susceptible de transmitirse o 

enajenarse, con la condición dice!9 "de que se transmita simult6neamen­

te can le hacienda, por ser un signo distintivo de ella v coma tBl, co­

rre la suerte de la casa individualizada''· 

En Francia hace algunas d~cadaa, 1a jurisprudencia imped1a la tranami­

si6n del nombre para el caso de ceai6n o traapaao de la hacienda merca!:!. 

til; poco deapu~a se admiti6 1a_posibilidad de transmitir el nombre, -

can 1a condici&n de qu:? quien 1o adquiriese, le eñndiera una inocrip-­

c16n como si se tratase de un auceaor¡ hoy en d1a imp~r~ en Francia un 

r&gimen de c~mpleta libertad de tranamisi6n del nombre. 

En Eepaña~0e1 Estatuto de 1n Propiedad Industrial admite que loe dere­

chos industriales aon eusceptib1es de trans~erirae por cuel~u1era de -

los medias reconccidoa por el derecho, ea decir, existe plena 1ibertad 

de tranamiai6n de1 nombre. 

Dentro de iae países 1atinoamericanoa, Uruguay conserva un sistema mix­

to ·,de transferencia, ea decir, el. nombre puede eer traspasado junto 

con la hacienda, pero también 10
1

puede sin ella. 

El. jurista argentino Don t=::t"encia·co .J. Gara~ 1 Tefi:ri&ndoae 16gicamente a 

1aa Leyes de su Po1a 7 opine que e1 nombre comercia1 ea ceaib1e o trans­

ferible pues no existe ningún texto qúe lo proh~ba y ai en cambio uno -

que lo autoriza; tal texto ea la Ley 11867 que ordena que 1a trenamie16n 

dei nombre debe operar en blocke o conjuntamente con el fondo ~e comer­

cio en su tota11ded. 

Con referencia al.e 1egie1aci6n mexicana, le transm1ai6n del-nombre 

fue objeto de regulaci6n desde ia Ley de Marcee y de Aviaos y Nombres 

Comercl.a1ee de 1928- Su Art1cú1o 53 dec1a: 

59.- Rocco A1Predo.- Opus Cl.t~ P&gl.na 249 
60.- RorrS.guez .Joequ1n-- Curso de Derecha Mercent11, Tomo :t •. S. Agu1.rre 
Xmpreaoree Madrl.d 1936. P&gl.na 461 y el.ge •. 
61.- j. Garo Francisco.- Tratado de 1aa Compra-ventas Oomerc1e1ea y Ma­
~~tLmaa. Tomo 1I, Ediar Soc. Anom. Editoras Buenos Airee 1945. P6g1na -
197 y s~g. · 
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''E1 traspaso de un establecimiento na supone el derecho excilusivo de -

uso del nombre comercial correspondiente, salvo estipulaci6n en contra­

rio de las partea interesadas. Si se tratare de1 traspaso de un eatabl_!!. 

cimiento comercial con derecho al uso del nombre comercial que lo dis­

tinga, comprender& tal traspaso el der~cho al uso exclusivo del nombre, 

como marca, en caso de que as! estuviera registrada, salva eatipulaci6n 

en contrario, caso en el cual la marca se considerar& extinguidaª. 

Como es d2 apreciarse, consta en la Ley anterior, la negativa expresa 

de transmitir conjuntamente el nombre y el establecimiento al cual dis­

tingue, a menos como dice el Articulo precitado, que la vOluntad de las 

partea interesadas se meniricete de otra manera, ea decir, trensririen­

do el mismo tiempo embaa elementos. 

Le Ley de la Propiedad Industrial de 1942 sigue un criterio tot~imente 

opuesta a la anteriormente mencionada. En erecto, dice e1 Art!cu1o 223: 

"Le venta a transmisi6n de un establecimiento can~erir& e1 derecho ex­

clusivo de uso del nombre comercial respectivo, salvo estípuloc16n ex­

presa en contrDrio de las partea interesadas''· 

En cuanta a la marce-nombre o marce nominativa lo Ley preceptuabc ede­

m&e que dicha tranamia16n del establecimiento operaba conjuntamente can 

la marca nominativa sí as1 estuviera registrada. 

Actualmente la Ley de Invenciones y Marcas en su Articulo 185 se sigue 

e1 mismo criterio de 1a diaposici6n precedente, pero solo que ahora su~ 

jeta el acto de la transm1ai6n a un registro previo en el Registro Na­

cional de Transferencia de Tecnolog!a. En raz6n de ello, le Ley deter­

m1n6 la aplicabilidad supletoria de les normas nobrc R~giotro de le 

Trensrerencia Tecnol6gica y Uso y Exp1ctaci5n de Patentes y Mercas. 

El Art!cu1o 2o. de dicha Ley dispone: "Para 1oe erectos de esta Ley, ~ 

deberán ser inscritos en el Registro Nacional de TransFerencia de Tec­

nolog1a, todos los convenios, contratos y dem~s actea que consten en -

documentos que deben surtir eFectos en el territorio nacional relativo 

ª' 
Frac. ~).- La cesi6n o eutorizaci6n de uso de nombres comerciales. 

En nuestro criterio aon tres los supuestos jur1dicoa que pueden darse 

en re1aci6n con la transmisibilidad del nombre comerc1al: 

1.- Que ei nombre se transm~ta junto con ia negocieci6n y as1 se haga 
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constar expresamente. 

z.- Que na se diga nada al respecto y entonces se presuma que el tras­

pasa de 1a negociaci6n con11eva al mismo tiempo la tranorerencia del -

nombre. 

3.- Que se transmita la negociación ein transmitir e1 nombre. En este -

caso existir& una reserva del derecho exc1usiva de uao del nombre por -

parte de su titular. 

En e1 primer casa no existe problema olguno por ser ~ate e1 caso m~s -

usual y común de transmiai6n. 

En e1 segundo de 1os aupueetoa aunque existe cierta conf uaión por falta 

de expresi6n de voluntad para trana~erir el nombro y la negociación. la 

Ley es muy clara al dioponer que a61o oa1vo pacto en contrario, la tren.§.. 

misión de un negocia implica a au vez la del nombre comercial. 

Ahora bien, cuando ex1ate reserva do1 nombre como en el tercero de 1os 

supuestaa, puede darse el caso de que su titular quiero seguir ua6ndolo 

por convenir aa1 a sus interesen; conviene entonces tomar en cuenta loo 

diapoeicionea re1ativea a la competencia desleal para tratar de evitar 

a toda ~asta que el titu1ar del nombre lo use en detrimento del negocio 

transmitido, ea decir, debe eatipu1arse por 1os interesados, que dicha 

reserve eigniPica la existencia de un pacto de no concurrencia den1eal 

por parte del antiguo propietario del. negocio .. 

Fuera de lo anterior, le Lev otorga e loa contratanteo, plena autonomia 

y .l.ibertad para estipular lee cl~usulas que deseen, con la a61a limita,!l 

te de no ser contraries a la morai e inter&s púb1ico. 

Barrera Gra'i. 2 nos hab1a en relacif:in con le reserva del nombre opinando 

que &ata opera bajo condiciones r~gidaa y en un campo muv estrecha, 

pues le eat1pulaci6n de1 transmitentc de la empresa (ye aea por acto de 

enajenac16n como la venta, ia donaci6n, aucesi6n par causa de muerte, -

la apcrtaci6n a una Sociedad, el Fideicomiso et~.; o por ser un acto de 

transmiai6n y reserva de le propiedad como la venta con reserve de do­

minio, e1 arrendamiento, ei usufructo, la prenda etc.) en qua conste le 

reserve del nombre, debe ser expresa v clara porque si nada se pecta, 

se presume que el nombre coma elemento accesorio de la empresa y coino 

parte integrante de la hacienda, se transmite con ~ata. 

62.- Berrera Grar 3orge.- Opus Cit. Página 274 v sig. 
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- DE LA RENDVACION. 

En una relaci6n de causa-erecta padr1a decirse que la renovaci6n de1 -

nombre ea e1 efecto producida por la causa de au posib1e extinci6n. 

Como se sabe en la 1egiolacián mexicana 1a tuteia jur1dica del nombre 

se otorga a~n necesidad da .ded5sito a registro. De ah! que se condicio­

ne su protecci6n legal a loa efectos de su publicaci6n. Tal publicac15n 

a nuestro juicio, presenta desde este punto de viat~, una doble connat.!! 

ci6n jur!dica: Como derecho y coma obligaci6n. 

Como derecho porque as una prerrogativa que la Ley canCede al titular -

para publicar el nombre, pero tambi~n como abligaci6n por que en caso -

de no publicarse, la presunci6n de dolo que pudiera establecerse en re­
ver de1 propietario y contra el infractor, no exiate, nigniricanda ello 

una grave leai6n al derecho de uao excluaivo del nombre. 

La pub11.caci6n ,del nombre en consecuencia, tiene los miamos e'fectos ju­

r1dicoa que un registra 9 por razón obvia de que a partir de dicha publ..!. 

cac16n el nombre gozar6 da completa protecci5n legal, ain negar por 

ello que antes de su publicaci6n carezca de protecci6n, sino simplemen­

te que tal no ea plena jur1dicnmente hablando. 

El Artículo 74 Oe la pret~rita Ley da Marcas Industriales y de Comercio 

disponte al respecto: "Todo comerciante ya sea nacional o extranjero, -

tiene derecho para que ae publique su nombre comercial en la Gaceta Ofi:.. 

cial de Patentes y Mercas, can el ~in de obtener la prerrogativa que -

establece ei Articulo 77 11 • 

EJ. Art!.cu1o 7? cons:t.guientemente, eatablec!.a 1a preaunci6n de dolo de -

1e siguiente manera: "Para q4e puedan imponerse 1aa penes que establece 

la Ley, oer& requisito ~ndispensab1e que e1 actor pruebe que hubo dolo 

por parte del reo. Esta no obstante el comerciante que haya hecho publ.!. 

car su nombre comerciai sn la Gaceta ü~ic1al de Patentes y Marcas de -

acuerdo con lo que previene el Art!culo 74. eatar& exento de tal requi­

ai ta y la preaunci6n le gal ser& d.e que el. reo obr6 con dolo 11 
.. 

Los erectos de la publicac~6n del nombre comercial ten!an una duración 

de DIEZ A~DS aegGn e1 p&rraro rina1 de1 Art1cu1o 74 precitado; t&rmino 

al cual proced1e renovar el nombre por periodos igual.ea e dicho lapso. 

Esta d1apoa1cí6n se repi. t16 m1Sa tarde en la Ley de Marcee y de Avisos 

y Nombres Comercial.es. as1 como en la Ley de la Propiedad Industrial. 
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en sus Articulas 52 y 222 ~eapect1vamente. 

En la actual Ley de Invenciones y Marceo, negún lo dispone el Articu1o 

184, loa ePectoa de la publicaci6n de un nombre comexcial ee reducen e 

CINCO A~OS v se sujeta el acto de renovaci6n a per1odoe de igual tempo­

ralida~, ao p~na en caso de no llevarDe e cabo, de ceeaci6n de los e~e~ 

toe jur1dicoa inherentes a la publicación. 

Dicha renoveci6n deb1a realizaran según el precepto antes citado, den­

tro del ~ltimo semestre de cada periodo de pub11caci6n. Dicho t~rminc -

de cinco eRoe comenzaba a contorae a partir del d1a de la presentaci6n 

de le solicitud de publicaci6n correapo~dientc, ea decir, desde el mo­

mento en que se presentaba la solicitud para publicaci6n y 6ata ere se­

llada de recibida en 1o Oficina correspondiente, independientemente de 

que posterior a ello se declarara procedente la publicaci6n de1 nombre 

comercial ... 

1B-- LA TUTEl.A DEL NOMBRE COMERCIAL.-

El derecho de uso exclusivo del nombre comercial ea el mismo tiempo, 

deade el punto de vista de au naturaleza jur1dica, un derecho y una 

ob11gacifm. 

La primero cuenta con la opin16n un6nime de loa autores, en cuento a -

que .ta1 derecho conat1tuye una necesidad natural de identif'icar a 1.oa 

comerciantes y a lea negociaciones mercantiles, de la mioma manera que 

existe l.a necesidad de ident1f'icar a 1aa· persone.a con au nombre civil. 

Lo segundo tiene raz6n de ser por la necesidad pr~ctica de protecci6n -

legal que requieren los auténticos y verdaderos comerciantee, en contra 

. de aquel1os que ejercen el comercio en 1a c1andeetin1dad; o simplemente 

para poder intentar 1as acciones legales tendientes e evitar actea de­

lictuoaoe de concurrencia o competencia deslea1 por el uso indebido de 

los signos distintivos. 

Todas o caai todas les legle1ac1cnea·del mundo conservan a eete raspee-. 

to, une basta normatividad sobre propiedad industrial o comercial; une 

mayor1a tambi6n he dedicado buena parta de eses normas e la regú1eci6n 

eepec1~1ca de loa signos distintivos; pero muy pocos tienen sin embargo 

une verdadera 1egislaci5n sobre protecci6n legal industrial en rez6n -

d~recte con le competencia desleal. Inclusive, loa miemos pa1aes inte­

grantes de la Convenci6n de Un16n de Par1a, pese a su obligac16n de 

legislar en l.o relativo, hay quienes no han cumplido todav1a can 1se 



disposiciones acordadas. 

E1 Articulo 10-Bis en efecto expresaba: 11 Los paises de la Ur11én est&n -

obligados a garantizar a los subditos de la Unión una protecci6n ericaz 

contra le competencia desleal. Constituye competencia desleal todo acto 

contrario a loe usos honrados en materia industrial o.comercial'1 ~3 

Cuando decimos que existen pa1sea de la Uni6n que a~n no tienen una ve~ 

dadera legislación aobre pratecci6n industrial, no ea que carezcan por 

completo de ella; sino oue, las m&s de las vecea 6ata se encuentra,dia­

persa ~armando parte de leyes civiles, penales, administrativas o de 

otra 1ndole, sin ninguno unidad o uniformidad legislativa. 

SegGn la opinión autorizada de Walter Friech Philipp y Gerardo Mancebo 

Muriel~4 M~xica pertenece a loa pa1oee que no han cumplido hasta ahora 

con au obligac16n de regular en forma especial la competencia desleal. 

En nuestra op1ni6n y pese el extraordinario deaeo de estos autorea, que 

noaotroa tambi~n quiai~ramos ver críatalizodo, como ea el que M~xico -

tuviese une "Ley General contra 1a Competencia Oealea1 11 , creemos de an­

temano que 1o que la Convención ordena no es que ae legisle de manera -

especial aobre ~a competencia dealeal, sino que se garantice la protec­

c16n e~icaz cont~a 1a deslealtad en el comercio. La anterior presupone 

que dicha garant1a puede ser otorgada por cualquier medio, ea decir, -

por una Ley eapec1ol o varias reglas especiales inclu1das en orctenemie.n.. 

toe generales. 

Actualmente' la legislación mexicana conserva un aiotema dual a mixto. 

Par un ledo la Ley de Invenciones y Marcos aonaigna en el Titu1o O~ci­

ma, ia especial regulac16n de la competencia desleal, enunciando loe -

caeos de comie15n de inrraccianea administrativas; el procedimiento 

pare comprobarlas (sistema de inapecc16n y y1gilancia); las sanciones -

que 1ee corresponden y la autor~dad sancionadora (Secretaria de Indua­

tr1a y Comerci~1 ~~8 Cual es el mismo tiempo la indicada para conocer de 

iae impugnaciones (recurao administrativo). Pera, por otra parte 1e mi.!!., 

ma Ley aenala loa CBBOB t1p1ficados.·comd delitQ remitiendo a 1as leyes 

penales y civiles para la atenci6n debida en cuanta a la peraecuci6n 

63.- Colecci&n ~u~1dica Andrade.- Opua Cit. P&gina 97. 
64.- Friach Philipp Walter y Gerardo Mancebo Murie1.- La competencia -
Des1eal.- E ditorial Trillas, M~xico 1975. P&gina 13. 
64~bis.- Hoy Secreter1a de Comercio y Fomenta Industrial. 
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del delito, as1 como para 1o reclamoci5n del pago de daños y perjuícias 

respectivamente. 

Existen adem&s en el derecho mexicano, otras norma~ 5aobre competencia 
1 

dea1ea1 como por ejemplo: Art1culo 5 y 28 Conatitucionaleo; articula 35 

..de:. l.a :Ley General. de Sociedades M ercantil.es; ert1cul.o 2 Fracci6n 11 i,!l 

cieo a), de 1a Ley que crea la Camia16n para la Protección del Comercio 

exterior en M~xico¡ articulo 93 Bia da la Ley Bancaria etc. 

Ooctrine1mente podemos considerar que la importancia de tutelar jur1di­

ceménte el. nombre, radica más que en su capacidad de distinguir un ne9,!!_ 

cio de otro, en sus cual.idades intr1nsecaa; ea decir, como 1o que el -­

nombre encierra en si como signo distintivo y representativo de una ga­

ma de propiedades 1nter~orea que trascienden hasta ia eo~ara de la em-­

preae y de su titulsr. 

El nombre de comercio o nombre comercial -como escribe Sepu1v~d~§ ai~ve 
pare identi~icar a un comerciante, e au negociaci6n, a la actividad co­

mercial de una persona de 1a de otra. Pero, ea tambi~n le representa -­

ci6n aint~t~ca de un conjunto de cualidades poaeidaa por una empresa. -

coma el grado de honeatidad, 1a rcputaci6n, 1a conl~anze. 1a áegur1dad, 

ia·e~iciencia, 1a seriedad y muchas otras m~s. Es al mismo ~iempo, el -

correlato de la clientela. 

En reaumen, eate mismo autor opina que el nombre posee un valor econ6m.!., 

e~ de mayor conaidera~i6n que el de una marca, y por e11o la prot~cci6n 

iege1 que se le otorga. debiere ser emp11aima. 

En ~ate mismo orden de 1deaa encontramos la opin16n de Barrera Gra~ 7--­
quien aFirma que no e6lo ia diatinci6n de 1as negociacionea ca·10 que -

debe buscarse ~on 1a protecci6n del nombre, eino temb16n 1a tutela de -

un bien de caracter 1nte1ectue1 en favor de la persona a quien 1eg~t1mJ! 

mente ae le atribuye au usa exclusiva. De eh1 que no puede vac~larse en 

ar1rmer que 1e pr~tecci&n legal del nombre debe aer máa emp11a. 

A hora bien, en e1 supuesto ceso de que le pratecc16n legal de1 nombre­

eetuviere plenamente juat1r1cade. quedar1a aun por preguntarnos cual a­

cue1es son loe ePectoe juridicoa y pr6ct1coa da dicha tutela normativa. 

65.- Mencionadas por Wolter Frisch Phi11pp y G. Mancebo Murie1.- Opus -

'cit. P,ligina 35. 
66.- Sep61veda Cesar.- Opua cit, Pligina 169. 
67.- Berrera Grar ~orge.- Opus cit, P&gina 270. 



Tres son loo principales eF8ctcs: 

a).- Protecc16n de la persona que funge como titular de1 nombre 

b).- ProteCci6n de la empresa a la cual distingue e1 nombre 

e) .- Protecci6n del público consumidor ( c11entela ). 

??. 

En cuento a1 primexo 7 no hay duda que la persona comerciante como prop~~ 

tario del nombre de comercio, posee cualidades que deben aer ampliamen­

te protegidas, pero existe sobre tedas ellas, una cualidad que a ~in de 

cuentas constituye el bien jur1dico protegido con la tutela lega1 del-· 

nombre: LA LIBERTAD DE EJERGER EL GOMERGIO. 
Libertad plenamente garantizada par el Art1culo Quimt88 de nuestra Cons­

ti tuci6n Pol1tica de ioa Estados Unidos Mexicanos. Esto es, como un --7 
ejercicio cuyaa limitonteo s6lo devengan de la propia ley y no de part.!. 

cu1area, es decir, por determineci6n judicial mediante el procedimiento 

correspondiente y no por actos de terceroD que redunden en su perjuicio~ 

La actividad comerciaL ae ejerce a través del negocio o empresa, pero -

se identi~ica siempre a trav~e del nombre. De ahi la importancia que é,!!. 

te tiene. 

Cua1idadee coma' el honor, la habilidad, la seriedad; la seguridad. la -

solvencia moral y ecan6mica y tontea otras; son cualidades que primaro­

a2 observan en el comerciante y después por consiguiente pertenecen a -

1a empresa o negocio. 

El auge actual de1 comercio ha traido como consecuencia 1a prcliFera -­

ci6n de los grandes emporios ~nduatr~alea, ocultoa bajo una rirma o una 

raz5n social, lo que nao hace pensar que su duefto o lea socios propiet~ 

rica del consorcio, jamás puedan 11egar a aer conocidos, y relativamen­

te no lo son por loa ciudadanos comunes y corrientes que rorman el gru.!!. 

so de une poblaci6n; pero lo cierto ea que a1 mismo tiempo, jam5s paaa­

r&n desapercibidos para sus dem6s ca1egas comerciantes, ~nduatrie1es y­
haota consumidores mayoriütas o de importancia; se conocen perf~ctamen­

te porque todos y cada uno de e1los participan a diario en la competen­

cia comercial. 

56.- Art. 5oa Constitucional.- " A ninguna persone podr~ imped1ree1e -­

que se dedique a la pro~eai6n, industria, comercio o trabaja que le ec~ 

mcde siendo '11citou. El ejercicio de este libertad a61o podr& vedarse -

por determinaci6n judicial cuando se ataquen loo derechos de tercero a­

pcr resoluci6n gubernativa dictada en los t~rminoe que marca la ley ••• n 
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De ello se deduce que el derecha se preocupe por regular dicha competen_ 

cia y procura que siempre sea 11cita, teniendo cuidado por el contrario, 

para que no se convi~rta en deolcal de parte de unos y en detrimento de 

otros .. 

En cuanto al segundo aspecto de ln tutelo y que incide directamente en­

la empresa, podr1a argumentarse que tal e~ecto hace residir su importan_ 

~ia en la rinalidad u objetivo que con la protecci6n se persigue y que­

na es otro que tutelar el conjunto de cualidades de 1ndole material y -

econ6mice que la forman, as! como aquellas que derivan de su estructura 

jur1dica y de su organizac16n propia. 

Si partimos del supuesto de que todo eotablecimiento comercial d~be te­

ner un nombre de comercio, es 16gica suponer tambi~n que la identiYica-· 

ci6n distingue igualmente a loa elementoo que lo ~arman. 

Todos eaoa elementos en conjunto, forman una unidad; aun cuando a cada­

uno de ellos 1e correspondan diveraas circunstancies de naturaleza r1aJ:,. 

ca v jur!dica. Es decir, eegGn sea su naturaleza jur1dica se verán are.E. 

tedas por el r5giman legal que 1e9 eea aplicable, pero, todos ellos al­

rin y al cabo eatar6n reunidos bajo un salo signo representativa: EL--. 

NOMBRE COMERCIAL. 

El nombre en consecuencia, ea a nuestro juicio, el signo m~s dinámico y 

vera&til de cuantas signos del comercio existen; a trav~s de él cobran­

vida los elementos establea de la empresa. Por ejemplo: 

El inmueble donde se asienta un negocia, carece de relevancia si ta1 n!!_ 

gocio ee encuentre inactivo y a61o merece atenci6n de las 1eyes civ11ea 

por 1os derechos ree1ea que 1e son correlativos; pero en nada intereea­

al comercio. En cambia, apenas adquiere movimiento la negaciaci6n, el -

inmueble de su aaentamiemto se ta~na.inmediatamente importante y deede­

luego ea objeto de lea normas protecci.oniatas del comerci.o, anrém de las 

de derecho ~om~n-

Los bienes muebles por consiguiente, nada 1ntereaar1en al comercio y au 

valor seria nulo ~n una empresa que se encontrara parada, pero en cambio 

tienen un gran valor la maquinaria, loa transportes, el mobiliario y -­

equipa ~te. si la empresa se vuelve productiva y sus productos tienen 

una amplia diPusi6n en el mercado. 

Todav1a más importantes son loa elementos i.nmatarialea de la empresa, 

como 1oe signos que distinguen los resultados de la praducci6n: La pe 

tente, como principio de creación inte1ectual y base generadora de1 prE,_· 



greso industrial; lo marca. como 21 medio m3s idon8o pare señalar loo­

art!culos o productos elaborados, denotando su pro~odencio y resaltan­

do sus cualidades; el r6tulo o emblema, para señalar objetivamente la­

negociaci5n y llamar la atenci6n ~obre au ubicoci6n y dem5s a1mbolog1a; 

el aviso comercial como el medio de publicidad indispensable para atr.2. 

er a las conoumidorea etc; y como corolario de todos elloo, el signo -

representativo por excelencia: El nombre comercial-

Dicho nombre aunque parezca raro, ~ambien distingue a la misma organi­

zaci6n empresarial. La ecreditoci6n o el descr~dito de una empresa se­

debe en buena medida a la organizaci6n. 

Las empresas que denotan a simple vista una adecuada organ1zaci6n des­

de e1 punto de vista de 1a jerarqu~e de su peraono1, sus bases consti­

tutivas, el buen manejo del personal operativo, e1 orden y limpieza de 

sus instalaciones, el buen trato al pÚb1ico, entre tantas otras cosas; 

ser~ mucho m§s atrayente que aquella empresa en que 1a desorganizaoi6n 

sea eu signo caracter1otico. 

El tercer elemento, o aes le clientela, puede resumirse de este modo: 

Existen varioo autores que dan e este elemento une importancia vital,-
69 -Vivante por ejemplo, ve a lo clientela como un elem~nto nabre el cual-

puede establecerse un derecho de propiedad. Otroo como Aacare111~ nie-, 

gan tal aaeveraci6n opinando por el contrario que 11 e1 hecha mismo de­

mantener 1oe clientes la libertad de comprar donde quieran, no me par!!. 

ce que la clientela pueda ser de cualquier ~arma, objeto de derecho. -

La l~bertad de escoger par parte de loe consumidores, ea realmente, -­

una 1ibertad b6sica y que debe subaiatir can carocter rundamentel. V -

cuando se responde como lo haca GRECO que hasta el g~e puede escapar -

de hecho a le cariali.zac.i.6n, tal respuesta demuestra por ei sola que b.2, 

jo el concepto de clientela como objeto de derecho existe en realidad-

1a negaci6n de la libertad jur!dica del consumidor, lo que ya baatar!a 

para condenar este ccncepto4 Además es ev~dcnte que importa también la 

negac16n de la libertad de competencia, pue~ si la clientela fuesR ob.ll!, 

to de prop~edad, cualquier acto de competencia ser!a i1ic~to, tal como 

ea i1!o~ta cualquier tentativa pera desviar el gas ajeno." 

69.- .Vivante Cesar.- Opus cit, P6gina 212 y siga. 

70.- Aacarelli Tulio.- Opus cit, P&gina 139 y aigs. 
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Sea como Puere, io cierto ea que nad~~ puede negar e1.gran valor econ..§.. 

m~co que -~a c1ientela representa para ia empresa y para ei ~mpresario. 

Tanto que de el1a depende no a6la 1a mayor o menox actividad empresa-­

riai, s~no 1a aubsistenc~a o eupervivenc~a misma del negocio; ai grado 

de que pueda dec~rae que un negocio sin c1ienteia, es un negocia cond~ 

nado irrem1sib1emente a 1a ext~nci6n. 

ea. 

Don Francisco ~- Gar6~ a1 iguai que Ascarelli, opina que ia clientela­

"º ea aigo auaceptib1e de eprap1aci6n y acoso tampoco algo ~ue pueda -

vaiararee independientemente de los demáa elementos de la emPresa. La­

clientela dice: n Es un bien que ee va rormando, ac~ecentanda o dismi­

nuyendo en correspondencia con otras YoctorQo del estab1ecimiento; a ~ 
saber, 1a calidad de 1oa eVectos que fol mismo vende o ~abrica; eua pr~ 

c~oa; 1a ubicación del 1oca1; el mayor o menor prestigio de sua marcee. 

Todo 1c cuai responde o eue1e reaponder, a su vez, a ie inFluencia y -

eP~cacia que 1e imprima otro rector que ea pr1ncipal,oubjet1vo y rector 

corno ea ia ectivídad de su propietario o de quien por 61 nag3 aua ve -

cea." 

Erectivamente dir~amos, 1a gente que compro o que uti1i~a loa eerv~cioa 

de tal a cua1 empresa, at~ende a todas sus c1ementoa en conjunto, o si 

se quiare a a61a algunos de el1aa, pero es inegable que por una u otra 

causa tadoa eaaa elementos se 1dentirLcan, se enmarcan, encuadran o e.D., 

g1oban en un ao1o concepto: Ei nombre come~cial. La gente nunca dice -

por ejempla, vamos a donde nos tratan bien, sino que dice, vamos a 11 ~A 

GlRALÓA", po~qUe sabe que ab1 den buen trato. S~ a1gu~en deeea un aer­

v1c1o de repaTaci5n en au casa, no dice nunca, 1lama a 1a empresa que­

t~ane t6cn~coa honrados, 1~mpioa y dín&micoe, alno que dice, 1lama a -

"CASA MORFXNn porque s~be que ehi 1abora un peraona1 e~iciente y hano­

rab1e. 

Se qu1ere decir con todc eatC. que io primera· que sa conoce da una em­

pre~a ea su nombre y deapu§a sua cuelidedea, eunque depende de 6atas,-

1a meio ~ama a ei buen preetig~o de aquel. Ea obvio que une vez cano -
c~~ndaias, todas elles se_ ~denti~icen y valo~an a trav6a del nombre. 

Podr~amoa Y1nelmente, enumerar otras tantas opin1onea a~erca de le --­

c11enteia, pero nuestro prop6s~tc es pra~~sar lae causas por 1ea cua--

1ee e1 nombre comerc1e1 ea traacandente y merece que aa la proteja ju~ 

71.- J. Gara Franc1aca.- Opua cit, P~gina 206 y alga. 



r!dicamente de manera mán omp1ia y efectiva. 

Vimos en e1 Capitulo Primero de nuestro trabaja, la manera de proteger 

al nombre de comercio, señalando leo acciones civiles y penales conai.s. 

nadas en los diversos ordenamientos que han tenido vigencia en nuestro 

pe!a. 

Vamos a situarnos ahora en la actual Ley de Invenciones y Marcas, para 

ver que nos dice al reapecto. 

El Articulo 179 expresa textualmente: " E1 nombre comercial y el dere­

cho a su uso exclusivo, eatarfi protegido sin ~ecenidad de dep6oito o -

registro, dentro da una zona geogr~rice que abarque la clientela erec~ 

tiva de la empresa o eetablocimiento industrial o comercial a que se -

aplique y tomando en cuenta, la diFusi6n del nombre y la posibilidad -

de que su uso por un tercero induzca a error a 1os consumidores." 

En el articulo anterior se incluyen elementos novedosos que sirven a -

guise de complemento, a 1a protecci5n legal del nombre: 

- La delimitoc16n de una zona geogr&Pica que abarque la clientela 

ef'ect'iva. 

- El grado de difuai6n del nombre y 

- L~ posibilidad de que su uso por un tercero, induzca a error a-

loa consumidores. 

Eatoa tres elementos tienen la caracter~stica especial de ser aspectos 

sumamente aubjet~voa y muy dif'1ciles de de~inir, concretar o precisar. 

Sin embargo, a pnaar de su vaguedad e imprecis15n, es !negable que di­

chas aspectos deaempenan un papel muy importante en la f'1jaci6n de los 

alcances jur!dicos de la protecci6n legal 'del nombre. 

Le clientela por si sola constituye pare Don Cesar Sepulvedá~ e1 bien­

juridico protegido con 1a tutela del nombre. No hay duda de su valor -

econ6m1co y tambi~n hay que reconocer que cua1quier uso i11cito d~1 -; 

nombre representa a ~in de cuentes, un perjuicio para el negocia al -¡ 

cua1 se aplica; pero sobre todo, un daRo 1mpor~ant1e1ma para 1a clien­

te1a que se verá directomente engaflada y defraudado. Le c11ente1a por­

~nde, .constituye e1 aspecto Fundamental de 1a campetenc~a dea1ea1. 

Los actea engaHoaos, e1 deecr~dito provocado, 1a corrupci6n de 1oe trA 

bajedores provocada intencionalmente para que obran en perjuicio de ia 

72.- SepG1veda Cesar.- Opus cit, Pagina 1?0. 
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empresa en que J. abaran con el. objeto de alejar a la cl.ientela; ._ l.a ex ~ 

traCc.i6n de secretos empresariales obtenidos med1ante el. soborno, el. -

oPrecimiento de descuentos engafiosos a la baja súbita de precios inten., 

cional.rnente provocada; el. oFrecimienta de abacquioe o premias en Forma 

do1oaa a l.oa consumidores, el. oFrecimiento maquinado de Formas especi.2., 

lea de venta de mercanciaa can reciompensaa adicional.es etc; oon apenas 

algnae ejemp1oi3 de competencia desl.eal. que tienen como aspecto Funda -

mental. el. desvío de l.a clientel.a de un negocio, hacia el. negocio de un 

competidor que trata ~.teda casta de ganársela por medias 11.~citos mo­

ral.mente y jur1dicamente hablando. 

En raz6n de toda el.lo, l.n l.ey en cuest16n ha previato la impoatci6n de 

sanciones a toda conducta ilerial en cuanta el uoo de los aignoa diatin,. 

tivoa de1 comercio. 

Dichas sanciones en relac~6n con el uso indebido del nombre comercial, 

var1an eeg~n se trate o se considere el cano presentado, ya sea como -

falta administrativa o como un delito. 

La~Ley de Invenciones v Marceo señala efectivamente esta doble poaibi- -

11dad de qúe ol uso indebido del nombre se cantem?le al ~ismo tiempo - . 

como una 1nPracci6n de caracter administrativo o como un delito. ~l A.,t. 

ticula 210 de la ley dice: 
11 Son infracionea administrativas: 

a).- Lsa violaciones a las diapoaicionea de esta ley y las que de 

c1la ee deriven. 

b)-- LB xealizaci6n de actos relacionados con la materia que esta 

ley regu1a, contrarian a 1os bu.enes usas y coe·tumbres en l.o­

industria; comercio y servicios, que impliqu~ competencia 

desleal. De maner0 enunciativa se consideran inYraccicnes a,!!. 

ministrativas las siguientes: 

i:.-
II.­
:i::n:.-
:rv.- Usar,' dentro de la zona geogr6f'1.ca en que resida la cl1.eJ:l 

tele Bf'ectiva, un nombre comercial semejanta en grado de CD!!_ 

iu~i6n con otra que ya esté siendo usado por un tercero. pe-
' re a~parar un establecimiento 1nduat~1~1t comercial o de se..=,. 

?3.- Una amplia deacripc1.6n de ejemplos de competencia dea1eal, la en­

contramos en la obra de Walter Friech Philipp y G. Mancebo Muriel.- Opus 

cit, PSginea.75, 76 y siga. 



vicio, de1 mismo o similar giro." 

A su vez el Articula 211 dispone: 11 Son delitos: 

:r.-
II.-

III.-

I V. -
V.-

VI.-

83. 

VII.- Usar, dentro de la zona geogr,f3fica que abarque 1a c11.e!!. 

tela efectiva, un nombre comercial igual a otro que ya estfi -

siendo usado por un tercero, para amparar un eateblecimiento­

induatria1, comercial o de servicio, del mismo gir~." 

Las sanciones como es de euponeroe, ver1an según el casa y san 1aa men­

cionadas en loa art1culos siguientes: 

Articulo 225.- 11 Les inrraccionea administrativas a esta 1ey o dem6s -­

dieposicianea derivadas de ella, serán sancionadas con: 

I.- Multa de cien a cien mil pesca. En aaoo de que persista la in­

fracci6n podr~n imponerse multas por cada d1a Que transcurra -

sin que se obedezca e1 mandato respectivo, siempre que no excs._ 

da de1 m&x~mo correspondiente. 

II-- Clausure temporal hasta por 60 d1as 

III.- ~lauau~a definitiva y 

IV.- Arresto administrativo hasta por 36 horaa. 11 

ART7CULO 212.- " Se 1mpondr6n de 2 a 6 afias de pris16n y multa de mil a 

cien mi1 pesca o una ao1a de €!et.as a juicio del juez, e quien cometa "":'­

cueiqui.ere ~e 1oa delitos ••• n 

18.1.- ACCIONES PENALES 

Auto.res como Sep_ÚlvedB _sosti.enen la apini6n de que eon vari.oa 

las formas en que puede realizarse la USURPACION del nombre comercial.­

De ellas el citado autor nos mencione 1aa siguientes: 

PRXMERA.- Por utilizar una denomineci6n a sabiendas que no se tiene de­

recho a ella o se tiene un derecho menor; 

SEGUNDA.- Por usar un nombre de comercio como si ruera marca o como pa¿:, 

te de una morca, a sabiendas de que dicho nombre exiate uniaubetancia1-

mente; 

TERCERA.- Por ut11~zar ~ndebidamente e1 nombre de otro para rererir a -



~ndic~~ e1 deotina de un producto, servicio o mercancia: sin autoriza­

ci6n expresa. 
"74 

Tanto en eataa variantea como en cuolquiora otra que pudiera exiatir,-

ia rina1idod de la acción persecutoria del delito, es provocar e1 movj. 

miento de l~s 6rganos judicialea o erecto de que cese de inmediato el­

ecto de usurpaci6n y se castigue al delincuente. 

No obstante, la ley sujeta y condiciona el intento de la acción penal, 

a una~previa declaración administrativa par parte de la Secretaria de­

,Eetado ~acultada para tal propóoito. 

En erecto, dice el Art1culo 213.- " Para el ejercicio
1 

de la acción pe­

nal ae requerir& previa declaración de la Sec~etarto de Industria y Cs 
mercio en relación con la exiatencia del hecho constitutivo del de1ito 

de que se trate- Dichas dec1arecioneo ee formularGn deode un punto de­

vista t~cnico. no prejuzgerfin sobrP. 1as acciones civiies o penales que 

procedan y se har6n de1 conocimiento de 1a Procuradur~a Generai de 1a­

RepCib11ca." 
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La ].ey sin embargo a nuestro juicio, es demasiado conrusa a1 no aenaier 

si ta1 declaraci6n puede darse en ~arma aut6noma.y expedida por e1 6r9,!!. 

no adm1niatrat1vo, tomando en cuente que la persecuci5n de1 delito ex.1._ 

ge accione a pri.ori tari.as, rflpidas y ef.ectivaa; o, si por el contraX.io, 

ta1 dec1araci6n tiene rorzoaamentC que oujetarae al procedimiento de -

clarativo correspondiente previsto en loa Art1culoe 193 a 197 de la --. 

prop1a J.ey, Q¡¡n la desventaja c.1.aro estfJ, para 1a parte a"fectada; pueri 

ta1 procedimiento tiene 1as f'"orma1idedea de 11n juicio an&1ogamente ha­

b1ando y por 10 tanta su reso1uci6n en todo caao, pueda en dcfinit~va­

no aurti.r e1 e"fecto deseado, tomando en conaideraci6n el. tiempo y de-­

m&a circunstancias inherentes a la comiai6n de1 de11tou 

Sin embargo, m&a all6 de nuestra apreciac16n y partiendo de1 aupueato­

de que tal declareci6n se produzca ~avorab1eme~te poniendo e1 caso en­

conacimiento de 1a Procuradur1~ G~nera1 de 1a RapGb11.~a~ correaponde -
al M1ni.sterio PGblico Federe1 la peraecuc16n del ·del~to, llevando a C.,!! 

be cuantas di.li.genciea aeari neceear . .iaa para .le comprobac:ljjn del mi.amo. 

En ·el supuesto eapec1rico de proceder a la cons1gnaci6n reapecti.va, el 

Art~culo 215 de la ley ;determina como Autar~dad competente pera conocer 

74.- SeMaledaa eh eae orden por Cesar Sepú1veda.- Opua cit, P6gJ.na 222 

y aiguJ.entea .. 



del casa a los Tribunales Federales ( Jueces de Distrito y Colegiados en 

materia:Administrativa ). 

A partir de este momento, el procedimiento debe oujetarse a la secuela -

seftalada en el Código de Procedimientos Penales aplicable. 

Sin embargo, en estricto opego a derecho, el delito de USURPACICN DEL -­

NOMBRE COMERCIAL na se encuentra tipificado como tal en el Código Penel­

Vigente. Es decir, tiene su rundamento P.n una Ley especial que es la Ley 

de Invenciones v Marcas. 
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Lo anterior no signi~ica de ningún modo, uno 1nfracci6n al principio de­

NULLUM CRIMEN NULLA PENAE SINE LEGE (no hay crimen ni pena sin iey). Cre~ 

moa que por el contrario, es m~o bien la plena confirmaci6n del rnismo; - · 

pues lo máa que se puede d.ecir ea que tanto el delito como .la pene ae e.!!. 

cuentran descritos en una ley especial y no en el C6digo Penal, pero que 

se cumple cabalmente con el requisito de prevenir el delito lega1mente. 

A este respecto, tanto el Art1culo 14 Constitucional que cona~gra el pri.!!. 

cipio antes mencionado, como el Art1culo 60. del C6digo Penal, señalan -

con bastante preciai6n y claridad, la aplicabilidad de las leyea eapeci.!!, 

lee en materia de .delitos del orden penal. 

Dice el Art1culo 14 Constitucional: 11 A ninguna ley ae dar6 eFecto retr..2, 

activo en perjuicio de persona alguna. 

Nadie podrá ser privado de la. vida, de la libertad, o de sus propiedades, 

posesiones o derechos, aino medienta juicio seguido ante· loa tribunales­

previamente establecidos, en el que se cumplan las rormalidadee esencia­

les de1 procedimiento y conForme a las leyes expedida~ con anterioridad­

al hecho. 

En los juicios del orden criminal queda prohibido imponer, oor simple -­

ana1og1a y aGn por mavor1a de raz6n. pena a1guna que no est~ decretada -

por una ley exactamente aplicable al delito de que se trata ••• 11 

A su vez e.1 Art1cul.o 60. del C6di.go Penal. expreoa: 11 Cuando oe comat·a u.n, 

delito no previsto en este C6digo, pero a1 en una ley especial, se apli­

car& 6ata, observando las diapoa1ciones conducentes a este C6digo." 

Finalmente es menester comentar tambi~n, que la competencia rederal en­

cuanto a la persecuci6n y conocimiento del delito, deviene de 1ndole -­

misma de la ley cuya aplicación es rederal; y con base en la Ley Org&nJ.. 

ca del. Poder ~udicia1 de la Federaci6n que en su Articulo 41 define co­

mo delitos del. orden federal, los previstos en 11 las leyeo reder~1ea y -

en loa Tratadoa. 1' 
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18.2.- ACCIONES CIVILES 

Ei ejercicio de las acciones civiles derivadas de 1a comis16n de 

una Falta administrativa a ds un deiito. por el usa indebido dei nombre -

comercial, presupone la existencia por parte del perjudicado, de un meno_.a 

cabo de caracter patrimonial o econ6mico. 

La regla general que r1ge en este caso, es 1a demanda denominada " POR D.!! 

~OS Y PER~UIClOS 11 suFridos con motivo de 2a inFracci6n o de1 del~to. 

La autoridad competente p~ra conocer sobre el particular, es también por­

disposic16n 1egal, según lo se~ala el Articulo 215 segundo p&rrero, de 1a 

Ley de Invencionea y Marcas; el ~uez de Distrito que corresponda a 1a ju­

riadicci6n y materia. 

S6lo que aqu1 se incluye una variante que no se d5 en reiaci6n con el d,!!. 

iito. Tal variante consiste en la prerrogativa concedida por la ley al -

per~udicado para acudir a tramitar su demanda ante los tribuna1es dei o¿: 

den común ( ~uzgadoc Civiles ) quando nn virtud de la controver~ia sc1o­

se diluciden intereses particu1ares sin trascender ~ 1a esfera redera1 1 -

es decir, cuando no existe a~ectaci6n al inter&s nociai. 

Le acci6n civil de daRos y perjuicios, ya sea que se sujete al procedi -

miento ~ederal a al dei fuero com6n,se ejerce consecuentemente sin perju.!., 

cio de iaa ea~c~ones impuestas por 1a comísi6n de una inFracc16n adminiJ!. 

trative a por la pom1ai6n de un deiito. 

E1 autor mexicano Jorge Barrera Grar en su obra multicitada, nos habla -

de la procedencia de una ACCION INHIBITORIA para hac~r cesar de inmedia­

to los efectos dei delito o de 1a fa1ta, así como para requi~ar o conr1J!. 

cer los productos il1c1tamente circu1ados por e1 1nFractcr en perjuic1o­

de1 denuciante. S6la que ta1 apreciación tuvo como Fundamento la ente -­

rior Ley de Propiedad Industrial, pues en 1a actual Ley de Invenciones y 

Marcas tal acci6n no se encuentra prevista; por 10 que ae presume que 1a 

medida que puede tomarse al respecto> E1 ~uez que conozca de1 caso 1a t_g, 

merá atendiendo a iaa disposiciones del orden comGn, previa petici6n de­

parte ;nteresada. 

F I N 
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~9.- CONCLUSIONES. 

PRIMERA.- Oe1 mismo modo que toda persona tiene derecho a su 

nombre civi1; todo comerciante tiene derecha a su NOMBRE COMERC¡AL. Es­

ta prerrogativa se convierte a1 mismo tiempo en una exigencia ju~Ídica, 

siendo en consecuencia una obligación de todo comerciante, la adopci6n 

de un nombre comercial. 

SEGUNDA.- Desde sus or1genes-y aún hoy en día, no existe un -

concepto derinido del nombre comercial; de ah1 la diversidad de opinio­

nes en el sentido de ap1icarlo ya sea para distinguir al comerciante; o 

bien como senal del establecimiento; o como signo distintivo del ejer­

cicio mercantil. 

TERCERA.- En la legislaci6n mexicana cobre Propiedad Indua-­

trial, por lo menos al principio, se evidencia la Falta de unidad en -

la derinici6n del nombre comercial. Posteriormente y hasta la Ley de 

Invenciones y Marcas de ~976 prevalece el criterio de aplicarlo como 

signo distintivo de la empresa o establecimiento mercanti1. 

CUARTA.~ La Doctrina mexicana discute hasta la recha cu&l es 

precisamente la naturaleza jur1dica del Derecho al nombre comercial; 1a 

teofta adoptada.por el sistema normativo mexicano eo aque1!o que lo 

identi~ica como un derecho de propiedad. 

QUINTA.- El nombre comercial conotituye un bien de naturaleza 

inmaterial sobre e1 cual se ejerce un derecho de propiedad. Tal derecho ·-· . de propiedad a au vez, ea un derecho real de naturaleza exclusiva y ab-

ao1ute, cuyo ve1or de plena contenido econ6mico para su titular, aigni­

~ica de cua1quier moda un privilegie comercia1 por 1a importancia y 

trascendencia de las cualidades que a travfio de 61 ae representan. 

SEXTA.- Es prerrogativa de todo ciudad3no, nacional o extran­

jero adquirir un nombre comercial, sujet&ndose a lee disposiciones del 



derecho nacional o internacional que norman los procedimientoS relati­

vos. Tal adquisición en Mexico, al no existir un registro de nombres -

comerciales, se deriva del acto de su publicaci5n en le ''Gaceta de In­

venciones y Marcas'' y como requisito previo e indispensable, la ~ompro­

baci6n de eu uso erectivo. 

SEPTIMA.- El nombre comercial es tranomisible. Todo acto de 

tranemisi6n debe inscribirse Farzooa,mente en el. 11 Registro de la Trans­

Ferencia Tecnal6gica y Usa y Expiutaci6n de Patentes y Marcas". Direc­

ci6n General de~ Registro Nacional de Trcnorerencia de Tecnolog1a y -

Direcci6n General de Invenciones y Marcas. 

OCTAVA.- Toda transmini6n dei nombre implica a su vez la de 

la negociac16n, o a la inversa, toda transmis16n de un negocio can11e­

va a ou vez la del nombre. Sin Dmbargo puedd incluirse un pacta de re­

serva del nombre par parte de1 cedente o enajenante, similar a la ven­

ta con reserva de dcminio, caoc en e1 cual debe constar expresamente -

e~ compromiso del transmitente, de que dicho pocto no signirica un ac­

to de concurrencia desleal para el adquirente. 

NOVENA.- No existe en México una Ley que regule de manera es­

pecial lo competencia desleal, a cambio de ello, la Ley de· Invenciones 

y Marcas consagra un Capitulo a dicha materia, regulando loa caaóo de 

uao indebida del nombre ccmerc1ol, tipiFicfindolos como 11 Inrracci6n Ad­

miniatret~va" o como "Delito". 

DECIMA.- La. protecc16n jµr1dica del nombre comercial no tiene 

en la Ley, la ~mportRncia que merece ni la ericacia que debiera. De -

ah1 nuestro deseo de· expresar 1aa eigu1.entea propuestas: 

"1 ·-~En case ~e procedencia de J.aa acciones ci.v11es y penal.ea, 

derivadas de la com1ai6n de una ralta o de un delito, ~staa no deben -

supeditarse a una previa dec1areci6n administrativa por parte de una 
Secretaria de Eat~do, pues ello contrar1e el. mandato constitucional y 



el eap1r~tu de la Ley, en e1 sentido de que la justicia debe ser pron­

ta y exp,dita¡ sobre todo en materia penal. 

2.- Debe consignarse expresamente en la Ley, el derecho de -

petic16n de 11 cese inmediato'' y requisici6n de los erectos de1"de1ito. 

(no existe en nuestra legia1ocién, no obstante que en las.aucesivas 

reviaiancc a la Convención de Unión de Peris, a laa que M~xico ae en­

cuentra adherido, así la consignan). 

3.- La Ley, al ser de carácter Federal y de orden público, -

debe permitir al Estado, tener un control más estricta del comercio, 

ev1tando la clandestinidad y 1a comisión de delitos por el LISO indebi­

do de los signos distintivas. 
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