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INTRODUCCION. 

El Turismo constituye una rama de actividad importante, 

con gran infl.uencia para la economía en su conjunto. 

Esto se explica por su capacidad para captar divisas, gen~ 
rar empleos productivos, contribuir al desarrollo regional 
equilibrado, estimular a gran parte del resto de los secta 

res económicos y fortalecer la identidad cultural. 

La estrecha relación que guarda el turismo con otros 
sectores productivos, ha permitido que diversas activida-_ 
des econ6micas, hayan resultado beneficiadas. 

Seleccioné el estado de Jal.isco como fuente de estudio, 
debido a que es un Pol.o de Desarroll.o no muy explo~ado, -
que cuenta con una excelente situaci6n geográfica, cl.ima -
agradable, pl.ayas, artesanías, gastronomía y centros re-__ 

creativos y culturales entre otros. 

El objetivo central de la Tesis, es demostrar que el. t~ 

rismo puede constituírse en motor importante del desarro-_ 

l.lo socio-económico del. estado de Jalisco. 

Al efecto, mediante el trabajo de Tesis, pretendo estu

diar l.os efectos multiplicadores que el turismo genera en 
otras ramas de la actividad económica, como la construc~-'
ci6n, el transporte, el comercio, las artesanías y la gas
tronomía entre otras, así como su contribución en la Ba1·3!!_ 

za de Pagos. 

El. marco de referencia en que se desenvuelve el estudio, 
es del período l.975-1985, con proyecciones del año 1986 : ~ 

hasta 1990. 
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Para lograr un análisis más detallado, el presente tra
bajo fué dividido en cinco capítulos, los que contienen 
los aspectos fundamentales de la actividad turística. 

En el primer capítulo, analizo ampliamente el concepto 
de Turismo y considero someramente, los aspectos que deben 
existir, para que se realice la actividad turística. 

Del mismo modo, señalo las principales características de 
los diferen-i:es tipos de turismo y observo su comportamien-:: 
to en la Economía Mexicana. 

En el segundo capítulo, capto la importancia del turis
mo en México, analizando, por un lado, los efectos econ6m~ 
cos de ésta actividad, como son: fuen~e de divisas, fuente 
de empleo, multiplicador del gasto turístico y creador de 
Polos de Desarrollo. Por otro lado, se encuentran los efec 
tos sociales del turismo, aquí tenemos: los aspectos socio" 
16gicos y promo"tores de actividades culturales y científi
cas. 

En el tercer capítulo, describo ampliamente al estado -
de Jalisco. Considero dentro de éste, una breve historia -
del.mismo; su situaci6n geográfica; sus vías de comunica.,-.:;;." 
ci6n; poblaci6n y divisi6n política. Asimismo, estudio am
pliamente a las artesanías, la gastronomía, el folklore, 
.las playas y los centros culturales y recreativos existen
tes en todo el Estado y dividido éste, para una mejor com
prensi6n y análisis, en 10 Regiones principales. 

En el cuarto capítulo, examino el mercado turístico ja~· 
lisciense en el período 1975 a 1985. Al efecto , realizo -
un análisis detallado tanto de la oferta, ( hospedaje, ali 
mentaci6n, transporte, agencias de viajes y servic.ios tu-_ 
rísticos conexos ) como de la demanda ( la afluencia turís 
tica ). 

ii 



Para finalizar, proyecto por medio de un análisis cuan
titativo ( mediante el Método de Mínimos Cuadrados ) y cu~ 

1itativo ( mediante un análisis retrospectivo de la Econo
mía Mexicana ) , 10 que espero para el mercado turístico Ja 
1isciense, en los pr6ximos 4 años. 

En el quinto capítulo, expongo algunas soluciones y/o -
perspectivas, que creo pueden ser necesarias para un desa
rrollo equilibrado del turismo en el Estado. Examino aquí, 
los apartados de Inversi6n Extranjera Directa e Indirecta, 
Creaci6n de Nuevos Po1o.s de Desarrollo Turísticos, Construi:-
ci6n de Hoteles de Turismo Social, las Tarifas de Hospedbie, 
Paquetes Promocionales Aéreos y Fomento de las Artesanías y 
la Gastronomía. 

Finalmente, en el último apartado de Conclusiones y Rec~ 
mendaciones, se reservan aparte de las conclusiones genera
les, algunas apreciaciones y recomendaciones que de aplica~ 
se, pueden ser Útiles para que el Estado de Jalisco sea un 
Motor··:de1 Desarrollo Turístico importante, que genere bene-
ficios econ6micos, sociales y culturales para México. 

iii 



CAPITULO I 



l. CARACTERISTICAS GENERALES DEL TURISMO. 

1.1. DEFINICION DEL TURISMO. 

2 

Actualmente, todavía existen discrepancias entre los ex

pertos, en relación a la determinación del concepto turismo. 

Para comprender su significado, es necesario exponer su or~ 

gen estimológico, así como efectuar un análisis somero de -

algunas interpretaciones que se le han dado a través del -

tiempo. 

La palabra turismo procede del latín, del sustantivo 

" tornus " torno y del verbo '' tornare '' ( girar, redoll 

dear, tornear ). De ahí surgió" tour 11
, que en francés si&. 

nifica '' vuelta '' o '' movimiento circular 

En el siglo XVIII el idioma ingl~s adopto la palabra 

" tour 11 para expresar lo mismo: " to make a tour 11 ·" dar_ 

.una vuelta '' '' pasear '' '' viajar ''; 1lamindole en Inglaterra 

" tourist " y en español u turista ", al que viaja por pla

cer. 

Desde principios del siglo XIX, 

~oncepto turismo; como por ejemp1o: 

Eng1ish Dictionary en 1810 y 1811, 

ya se empieza a usar el_ 

en The Shorter Oxford 

se usan los términos 

~~:· 11 ·,tou~ist n- y " -tourism " dándoles las siguientes acepciones: 

Turista: persona ~ue hace una o m~s excursiones, especia~ 

mente alguien que hace ésto por recreación; alguien que vil!. 

ja por pl~cer o cultura, visitando varios lugares por sus 

objetos de interés, paisaje, clima, etc. 

Turismo: la teoría y la práctica de viajar por placer. 



Para Bo:rmann l ) : "· 'I'u:i::"ismo es el. co¡::¡junto de. viajes, ·cuyo 
objeto es el placer o por motivos comerciales o profesiona-_ 
les· u ·otros análogos y durante los· ·cuales, la ·ausencia de l.a 

residencia habitual es tenwo:ral.. No son turismo l.os viajes -
real.izados para trasl.adarse al ·1ugar de trabajo ". 

A.j. Noxwal. ( ·2 ) dice que el turista: " es l.a persona 
que entra a·· un país e:x:tranje:r'o co~ una finalidad completameE_ 
te diferente que la de fija:r' su residencia en el mismo, o de 
trabajar ahí :r'egularmente, y que gasta en este país de resi
dencia temporal, el dinero que ha ganado en otra parte ". 

Desde 1937, la Sociedad de las Naciones y posteriormente_ 
la ONU, han tenido ·cuidado, a efectos estadísticos, de preclo 
sar que s61o puede entenderse como .. turista, a quien permane
ce por más de 24 horas en un país distinto al. de su residen
cia habitual. Ser§.n considerados turistas, las personas in-_ 
c·luídas en las siguientes categorías: 
l. Las personas qU:e efectúan· un.viaje de placer o por :raza-_ 
nes de famil.ia ,; sal. ud., etc. 
2. Las personas que van a reuniones.o misiones de toda clase 
( .científicas, administrativas, diplomáticas, deportivas, etc) 
3 •. Las personas en viajes de negocios. 
4. Los visitantes en cruce:r'os marítimos·, aun<;rue la duraci6n-'
de su estaci6n sea menor de 24 horas. Estos úl.timos deberán_ 
ser considerados.en un grupo aparte y sin que se tenga .en -
.cuenta . su domicilio habi.tual • 

No se:r:!in considé:rados como tu:tistas: 
5. Las personas que lleguen ·:con o sin cont:rato de t:rabajo p_e 
ra o·cupa:r· uii empleo en e]. país o pa:ra eje:rce:r· una actividad_ 

profesional.. 
6. La:s personas ·que. ;.i:enen al país' a. ·;f;ijar ·su ·élomicil·io. 

3 



7. Los estudiantes o jóvenes que estén pensionados o en las 
escuelas. 

B. Los fronterizos y las personas domiciliadas en un pais, 
que trabajan en otro. 

9. Los viajeros en tránsito que no se detienen en el pa:ts, 
aUn si su travesia es superior a l.as 24 horas ... 

y 

En 1942, el. ital.iano Michele Troisi ( 3 ) , señal.a " que -

el. turismo es un conjunto de traslados temporal.es de persa-_ 
nas, originados por necesidades de reposo, de cura, espiri-_ 
tual.es o intel.ectuales " 

Arrillaga 4 ) en 1.955, defini6 al. turismo: " es todo 
desplazamiento temporal. determinado por causas ajenas al. l.u
cro; e1 conjunto de bienes, servicios y organización qu~ en._ 

cada naci6n determinan y hacen posibl.es esos desplazamientos 
y l.as rel.aciones y hechos que entre éstos y los viajeros ti~ 

nen l.ugar ". 

Bienes Turisticos: " todos aquel.los objetos natural.es o f:tsi 
ces, hechos y categorias esp~ritual.es, sucesos, etc. suscep
·ti.bl.es de provocar un inter!ás o un atractivo que, sobrepas·~ 
do el. marco local, infl.uyan en el movimiento y en el. despla-
zamiento de l.as personas con una finalidad turistica ". t5l 

Serv~cio Turístico: " son los hechos, 1as actividades, l.os -

productos elaborados, las f6rmulas comerciales, etc, que p·e.=:_ 

miten el tránsito, l.a facil.itación, el acercamiento, el uso, 
y el disfrute de l.os bienes turisticos, a la masa de persa·-_ 
nas que, potencialmente o de hecho, se cal.ifican como turis~ 
tas ". l 6 ) • ( Ver Cuadro No. 1. Clasificación de los Ser

vicios Turisticos ) • 
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CUADRO No. l. CLASIFICACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS. 

l. SERVICIOS TURISTICOS GENERALES: 

l. I.a.s Of:ic:inas de Infamación Turística. 
2. las Oficinas o Centros de Convenciones. 
3. El servicio exterior Diplcnático. 
4. El servicio de trami.taci6n Aduanal. 
5. Los Servicios en los Aeropuertos. 
6. I.a.s Radio Patrullas de auxilio Turísti=. 
7. Los Policías Pol:íglotas. 
8. Los Guías Oficiales. 

· 9. Los Espectáculos. 
10. la Publicidad. 

II. SERVICIOS TURISTICOS ESPECIFICOS: 

PARA EL ALOJAMIENTO 

1. DEL.TIPO DE HOTEL: 
a) b) Motel 

c) 

Hotel 
Motor-Hotel d) Hotel Residencia. 

2. 
a) 
c) 

DEL TIPO EXTRA HOTEL: 
Apartamentos y Casas Privadas. 

Albergues Juveniles 
b) Cabañas 
d) Refugios 

5 

e) Casas de Huéspedes f) Campos Turísticos. 

PARA LA ALIMENTACION 
l. RESTAURANTE! 
a) Autoservici.o b) Snack-bar c) Resto-rutas 

d) Servicio de Lujo. 

Por los ingredientes que intervienen en su pr.eparación. Por 

la variedad y cocina que confecciona los platillos. Por la 
forma de ofrece~ sus servicios. 

2. CAFETERIAS. 
3. MAQUINAS CON ALIMENTOS PREPARADOS. 

PARA LOS SERVICIOS DE RECREACION 

PARA LOS SERVICIOS BANCARIOS, FINANCIEROS Y DE SERVICIOS. 



6:mtinuaci6n. CUADRO No. 1. CL1\SIFICACIOO DE LOS SERV. TURisrICD5. 

PARA~ AGENCIAS DE VIAJES. 

1. POR SU MAGNITUD DE OPERACION: 

a) La Minorista b) La ~rista c) La Operadora de Viajes. 

2. POR SU TIPO DE MERCADO: 

a) Agencias de Turismo Receptivo bl Agencias de Turismo de Ex-

portaci6n e) Agencia de Turi= Receptivo y de Exportaci6n. 

3. POR SU CARACTER ADMINISTRATIVO: 

a) Agencias Matrices b) Sub-Agencias. 

~ LOS ·~ DE TURISTAS. 
a) Guj'.as Fijos b) Guías InfOrrnadores c) G.lías Olofer 

d) Guías Int€:i::pretes e) G.>S:as Conductores. 

~ LA TRANSPORTACION TURISTICA. 

Transporte Aéreo. 

Transporte Terrestre. 

Transporte Ferroviario. 

Transporte Marítimo. 

PARA LOS COMERCIOS ESPECIALIZADOS. 

VariedaaeB en Centros NoctuJ:nos y cabarets. 
MG.sica en Discoteca. 
Piezas Teatrales. 
a:mciertos, Recitales y Ballets. 
Films. 
Espectácu1.os de Inz y .Sonido. 
Festivales Musicales y de la canci6n. 
Corridas de Toros, Charreadas, R:xieos, etc. 
carreras de Vehículos. 
Espectácu1.os y ToJ:neos Profesionales ( Deportivos ) • 
Ferias y Expos:i.cicnes. 
Museos. 
Balnearios. 

FUENIE: SECRETARIA DE TURISMO, ANUARIOS. 1980. 
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7 

Fernández Fuster ( 7 dice: " turismo es por un lado, e1 -

conjunto de turistas y por el .. otro, s~n los fen6menos y re1A 

ciones qu~ ésta masa produce a consecuencia de sus viajes. 

Turismo, es todo el equipo receptor de hoteles, agencias de 

viajes, transportes, espectáculos, guias intérpretes, etc.

que el núcleo debe de habilitar para atender a las corrien

tes turísticas que lo invaden. Turismo son las organizacio

nes privadas o públicas que surgen para fomentar la infrae~ 

tructura y la expansión del núcleo; las campañas de propagan 

da que hay que planear, ejecutar y difundir; la creac~6n de 

oficinas de información; la creación de escuelas para la en 
señanza del turismo, etc 

La Ley General de Población de la República Mexicana, en 

su artículo 54, define al ~· visitante local " o " visitante 

fronterizo 0
: " las autoridades de Migración, podrán autor,!. 

zar el ingreso al país de los extranjeros que deseen perma

necer en puertos mar~timos ·o fronterizos, o visitar las ciA 

daóes mexicanas limítrofes. Este permiso no podrá exceder -

de 3 díaa ". Desde el punto de vista estadístico, éstos vis~ 

tantes no se encuentran contro1ados, porque entran .a1 país 

sin documentación alguna. 

En el capítulo I, artículo 3g de la Ley Federal de Fome~ 

to al Tur~smo, del 12 de febrero de 1974, establece: " para 

1os efectos de ésta Ley, turista es la persona que viaja -

fuera de su domicilio, con el propósito preponderante de e~ 

parcimiento, salud, descanso, o cualquier otro similar. La -

persóna que contrate servicios con aquél, se considera pre~ 

tad~r de serv~cios tur~sticos '' 

Finalmente, la actual Ley Federal de Turismo ( 8 ) en su 

articulo 30 def~ne a1 turista como: '' 1a persona que viaje,_ 



trasl.adándose telt\l"ora'.lll\e;nte. ·fuera.· .P.e su resiqencia habitual., 
o que uti1ice a'.lgU:no de 1os serv·icios ·turísticos· a que se r~ 
fiare el. artí.cu'.lo si.gu:Lente, sin perjuicio de 1.o dis.puesto 
por la Ley General. de Población para efectos llligratorios. 

Se considera prestador de servicios turísticos I ·ª 1a per
sona física o moral. ·que proporcione o contrate '.la prestación 
de dichos servicios ·turísticos ". 

En su artícul.o 4º se definen '.l.os se:rv·icios ·turísticos Y 
n3on él.os siguientes: 

I. Hotel.es, :M.ote1es, A1bergues, )'l.abitacio;nes con sistemas de 
tiempo compartido o de operación ti.otelera y demás establ.eci
mientos de hospedaje, así como campamentos y paradores de c~ 
sas rodantes. 
II. Agencias, Sub-agencias y Operadoras de viaje y Operado-_ 
ras de turismo. 

III. Arrendadoras de automóviles, Embarcaciones y otros bie
nes muebl.es y equipo destinado al. turis)ll~. 
IV; Transportes terrestre, ll\arítimo, fl.uvial., l.a·custre y aé
reo para el. servicio exclusivo de turistas. 
v. Los prestados por guías 0 de turistas, guías choferes y 
guías especial.izados. 
VI .• Rest·aurantes, cafeterías, bares, ce:ntros nodturnos y si
mil.ares, con l.a sal.vedad a que se re;f;iere el. ;o.rtícu·l.o 72 y 
VII. Los demás que l.a Secretaría· considere preponderantell\en
te ~urísticos. 

se"gúri sus caracterís~ic;o.s e impl.icacio;nes en l.a economía, 
el. turismo puede ser dividido e;n: Turis¡:no I:nter;no, ·Turismo 
Eg:i;'esivo, Turismo ~ro:nterizo y .Tu:i;'is)llo :Receptivo. 

8 
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A) TURISMO INTERNO. 

La corriente turística interna está conformada por los -

viajeros residentes de un país, que se desplazan dentro de_ 

los límites fronterizos de su propio país. 

Este tipo de turismo, no aporta ingreso de divisas que r~ 

fuerzan la economía interna, pero si ocasiona que haya una 

circulación de dinero propio, canalizándose en forma de oc~ 

pación y fuentes de trabajo, y beneficiando de ésta manera a 

diferentes sectores de la actividad económica. 

El turismo interno es un indicador de la movilidad social 

y reflejo del grado de desarrollo alcanzado por el propio -

país. Este mov.imiento interno, constituye los cimientos so

bre los que descansa la estructura del '' Conjunto Turismo '' 

formado por el conjunto egresivo, receptivo y fronterizo. 

El turismo interno o Nacional para el año de 1975 fué de 

15.2 millones de personas, 

qu·e fué de 23.2 millones, 

del 52 .6%. (Ver cuadro Nº. 

en comparación con e1 año de 1984 

lo que representó un crecimiento_ 

2 Turismo Interno o Na~ional). 

Las ·c~fras en establecimientQS de hospedaje muest~an qu~ 

mi~ntras en 1975 cont&bamos con 6550 estableci~Lentos~ p~~a 

1984 se incrementaron a 9030, creciendo a una tas~ promed~o 

para el período de 37.9%. 

Los cuartos que existían para 1975 e~an 182,442 aumentaa 

do para 1984 a 300~430, es decir, su crecimiento fué de 

64.7%. 



¡..·· 

AílO 

1975 
1976 

1977 
1978 

1979 
1980 
1981 
1982 

1983 
1984 

1985 
1986 

1987 
1988 

1989 

1990 

CUADRO No. 

J.975-1990= 96.71 
J.975-J.984= 52.63 

2. TURISMO INTERNO O NACIOtlAL ( MILES ) 

No TURISTAS 

15.2 
14.2 

1 5 . 4 

15.5 
16.4 

17.9 
20.2 

22.6 
22.6 

23.2 
24.4 

25.5 

26. 6 

27.7 

28.8 

29.9 

FUENTES: BANCO DE MEXICO, S.A. SECRETARIA DE TURISMO; US. DEPARTMENT OF JUSTICE; U.S. DEPARTMENT OF COMMERCE. 

PROYECCIONES DE 1985 n 1990 POR EL METODO DE MINIMOS CUADRADOS. 

..... 
o 
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Los establecimientos de alimentos y bebidas, muestran las 

cifras de 4626 y 7634, correspondiendo a los años de 1975 y 

1984 respectivamente, con un crecimiento de 65.0%. 

Las agencias y sub-agencias de viajes, crecieron en e1 p~ 

ríodo 1975-1984, en un promedio superior al 100%, correspo~ 

diéndoles las cifras de 461 agencias y 118 sub-agencias 

para 1984. ( Ver cuadro No. 2-A. Turismo Nacional ) 

Este crecimiento puede explicarse por las políticas que 

ha tomado el gobierno federal, en relación con el apoyo al 

sector turismo. 

Por ejemplo 1as reducciones en las jornadas de trabajo a 

los empleados burócratas, bancarios y obreros de diversas -

empresas de los sectores paraestatal y privado, las facili

dades de pago de compañías de transporte aéreo y terrestre_ 

así como también los hoteles, la apertura de nuevos centros 

recreativos y culturales, entre otras. Todas éstas políticas 

promueven el aumento del turismo nacional. 

Los motivos que pueden impulsar el turismo interno o na

cional son diversos: e1 c1~ma, la necesidad de dese~~~º y -

diversi6n .en un lugar agradable que satisfaga todos sus re

querimientos, los servicios de buen precio, e1 visitar a f~ 

mi1iares y amigos, asistir a un especticulo, ya sea ·cu1tu~a1 

político o deportivo, etc. 

Lo importante en este momento, es contar cou una amp~ia_ 

infraestructura hotelera, gastronómica y de otros servicios, 

más aseguible a todos 1os estratos de nuestra Población, ya-



CONTINUACION .•. CUADRO No. 2-A. TURISMO NACIOUAL 

AllO ESTABLECIMIENTOS CUJ\R'l'OS ESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTOS y BEBIDAS AGENCIAS DE VIAJES 
1975 6550 182,1~42 hG26 461 
1976 6809 192,183 5089 596 
1977 7002 200,836 5278 603 
1978 7320 213,913 5 399 693 
1979 762h 231,021 5Lo7 871 
1980 7838 237,56L 58L3 1013 
1981 8028 2L6,356 61Lo 1131 

- i982 8268 257,221 6792 1191 
1983 8293 263,221 7141 1254 
1984 9030 300,430 7631¡ 1344 

AflO SUBAGENCIAS DE VIAJES AGENCIAS DE RENTA DE AUTOMOVILES 

1975 118 4517 
1976 155 7427 
1977 204 8700 

1\178 230 10400 

1979 249 11080 
1980 272 11608 

. /.··' 1981 264 rr.n . 
1982 277 N.D. 

1983 292 N.D. 

1984 322 N.D. 

FUENTES: BANCO DE MEXICO, S.A. SECRETARIA DE .. TURISM01 U.S. DEPARTMENT OF JUSTICE: U.S. DEPARTMENT OF COMMERCE. 



que casi. toda l.a .infraestructura turística. est§. en-:focada -

princip·a1mente. a l.os est:r:atos medio'-al.to y. _al.to de ·nuestro -
país. 

B) TURISMO EGRESIVO. 

Es l.a salida de nacional.es al. exterior, ocasionando· una 
salida de divisas, que representa el. gasto que hacen éstos 
fuera del. país. 

A medida que un país va alcanzando nivel.es de desarrol.1o_ 

superiores, la corriente egresiva de.viajeros que genera, se 

torna cada vez mayor. 

Actual.mente se observa que la gran mayoría de l.os países_ 
en desarr<;>11o, tienen una saldo turístico desfavorable, debi_ 

do a que minorías econ6micamente -:favorecidas en posici6n de_ 
viajar al extranjero no son, en su mayoría, controladas en -

su gastó externo. 

La corriente egresiva c"ausa l.os siguientes. efectos: 
a) Reducen y en el trans.curso del. tiempo l.l.egan a detener el. 

ritmo de crecimiento del. ingreso neto que el país percibe 

por concepto del. turismo extranjero. 

b) Reducen el. sal.do positivo de la cuenta de servicios v su_ 
contribuci6n'a1 financiamiento del déficit de la Balanza Co

mercial. 

c) Ampl:Lan el. desequil.ibrio de la cuenta corriente de la Ba=

lanza de Pagos y por tanto, las necesidades de captación de~ 

capitales compensatorios. 

13 
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d) Realizan un uso dispendioso de una parte de 1as escasas_ 

disponibilidades de divisas. 

e) Efectúan una traslación al exterior, de parte de 1a dema~ 

da de bienes de consumo. 

f) Ejercen una sustracción neta a la capacidad de.ahorro e_ 

inversión del país, con los efectos multiplicadores negati

vos que este tipo de filtración conlleva. 

E1 pequeño grupo de turistas mexicanos al exterior está 

constituido en su mayor parte, por individuos de muy alto -

nivel de ingresos y por un número creciente de turistas de_ 

ingreso medio, que sólo pueden permitirse el viaje en virtud 

de .. los sistemas existentes de pago diferido. 

Estos viajes llevan Ssociados el elemento de " Status .S.Q. 

cial 11 y al volúmen de bienes que el viajero puede permitiL 

se traer consigo; pues ambos factores, le permitirán refor

·zar el aspecto de prestigio social de su viaje. 

Respecto al turismo egresivo de internación, las cifras_ 

muestran lo siguiente: el número de turistas fué para 1975 

de 2.24 millones; en cambio, para 1984 fué de 2~69 millones 

mostrando un crecimiento de 4.6%. 

E1 gasto medio en dó1ares fué de 199.04 para 1975 y 238.47 

para- 1984, con un crecimiento de 6.3%. La permanencia media 

en días fué de 7.2. (Ver Cuadro No. 3-A Turismo Egresivo de 

Internación. Tasas de Crecimiento). 



CUADRO No. 3. T.URISMO EGRES IVO f\E INTF.RNACION 

DE TURISTAS e MILES ) GASTO MEDIO ( DOLARE~:; GASTO MEDIO DIARIO Ci>oLAREG) PERMA?lENCIA MEDIA (DIAi 
TOTAL VIA AEREA VIA TERRESTRE TOTAL VIA AEREA VIA TERRESTRE TOTAL VIA AEREA VIA TERRESTRE T01'AL VIA AEREA ·VIA T. 

5 2240 494 1746 199.04 484.29 118.27 21.2h ho.18 19.04 7.3 12.1 6-0· 

6 1977 !¡18 1459 213.98 4 67. 07 l2li. 03 30.27 38.56 23. 51 7.1 12~. -. 5.3 

7 2109 448 1661 107.77 4h5.29 118.27 29.08 39,97 22.78 6.5 11.í 5.2 

8 2238 589 16h9 231.90 501,. ªº 1311. hS 31.97 42.72 23.91 7,3 11.8 5.6 

9 2686 747 1939 254,45 561. 17 136.33 36.79 52.h2 24.99 6.9 10.7 5.5 

3323 956 2367 ·314. 06 667.33 1 71. 38 "6. 55 67.42 31. 30 6.7 9.9 5.5 

3959 124.o 2719 396.85 768. 97 227.17 56.81 76.oh 40.86 7.0 J.0.1 5.6 

2671 776 1895 294.88 628.16 158.54 45. 99 65.h6 31.03 6.4 9.6 5.1 

1971 490 1481 223.94 569. 46 109.53 35,38 56.69 21.48 6.3 10.0 5.1 

2696 715 1981 238.47 556.11 122.68 34 .10 56.82 22.82 7.1 9.8 5.8 

3009 884. 2126 306.02 671.15 1.57-74 h6. 06 70.93 29.95 6.6 9.1 5.4 

3086 918 2169 315.20 690.40 160.59 58. 7 5 74.08 30.62 6.5 8.8 5.3· 

311_3 952 2211 324. 38 709.65 163. J¡I¡ 49.20 77.22 31. 30 6.5 8.5 5-3 

3240 985 2254 333.56 728.90 166.29 50.77 So. 37 31.97 6.4 8.2 5-3 

3317 1019 2297 342.74 7 50. 52 169.14 52. 31.i. 83.52 32.64 6.3 7.9 5-3 

3394 1053 2340 351. 92 767. 40 1 71. 99 53.91 86.66 33. 32 6.o 1.6 5.2. 

DE MEXICO. S.A. Subdirecci6n de Inveatignci6n Econ6mica; SECRE~ARIA DE TURIS~O. ~irecci6n General de Investigaci6~ 
. ~t~d!stica; SECRETARIA DE PROGRAMACION Y PRESUPUESTO, Dirección Gencra1 de EGtadística. Pnra datos de 1975 a 1984. 

s proyecciones de 1985 a 1990, se e1aboraron por el MGtodo de M!nimoa Cuadrados. 

1-' ..,, 



CUADRO No. 3-A. TURISMO EGRESIVO DE INTERNACION. 

TASAS DE CRECIMIENTO. 

A Ñ O No. DE TURISTAS GASTO MEDIO 

1975 -11.74 7.51 
1976 6.68 -12.25 
1977 6.12 23.50 
1978 20.02 9.72 
1979 23.72 23.;3 
1980 19.14 26.36 
1981 -32.53 -25.69 
1982 -26.21 -24.06 
1983 36.78 6.49 
1984 11.61 28.33 

1985 2.56 3.00 
1986 0.87 2.91 
1987 4.08 2.83 
1988 2.38 2.75 

1989 2.32 2.68 

1990 

TASA DE CRECIMIENTO PROMEDIO PARA EL PERIODO: 

1975-1984 

1975-1990 

4.63 

4.37 
6.32 
6.62 

16 

FUENTE: Banco de México Subdirección de Investigación Econ.2_ 
~ica; Secretaria de Turismo, Dirección General de Investi8.!!. 

ción y Estad~stica; Secretari~ de Programación y Presupu~s

to, Direcc~ón General de Estadística. Las proyecciories de -

1985 a i990, se elaboraron por el método de mínimos cuadra
d.os. 
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La -principa1 irea visitada fu~ Estados Unidos de Am~rica con 

91.3%, Canadá con 0.4%, América .Latina con 2.9%, Europa con 

0.4% y el resto del mundo con 0.5%. (Porcentaje promedio). 

El medio de transporte utilizado más usual f ué el terre~ 

tre y marítimo con 74.2% y el aéreo con 25.8%. (Ver cuadro_ 

No. 3-B Turismo Egresivo de Internación) (Porcentaje promedio) 

Respecto al Turismo Egresivo Fronterizo, se tienen las ~ 

cifras de 97.5 millones en 1975 y de 85.2 millones de 1984 

para el ndmer~ de turistas respectivamente, notándose un d~ 

crecimiento de 12.6% en éste período. 

El.gasto ~edio por turista en dólares fué de 16.3% en 1975 

y 21.4% en 1984 con un crecimiento de 31.3%. (Ver cuadro No 

3-C. Turismo Egresivo Fronterizo). 

En los 61timos afios, _a partir de la deva1uaci6n del peso 

en 1976. se ha notado un decremento de1 turismo de naciona

les hacia el exterior. 

Ello significó la disminución de la tradicional y sustali 

tíva aportación del sector turismo a la solución de los pr.Q. 

blemas derivados de la insuficiencia del ahorro interno y -

de divisas. 

Por lo que respecta al Turismo Egresivo FronterizÓ, en 

lo~ 61ti~os afios. se presentaron sustancia1~s incrementos 

tanto en número como en volúmen de gasto de los naciona1es_ 

en e1 éxterior, principalmente por e1 desequilibrio cambiariO 

Esto es representativo hacia. e1 afio de 1982~ eri que se de-

va1Úa nuevamente nuestra moneda y se invierte e1 proceso. 



AIWS 

1915 
1976 
1977 
1978 
1979 
1980 

i961 
1962 
1963 
1964 

CONTINUAClON .•• CUADRO No- 3BXURISM0 ~3RESIVO DE 1r:T8R?IACI01; 

E. U. r~. 

92.9 

91.9 
93. 4 
92.0 

91.7 
91.1 

90.1 

69.1 
90.0 

90.5 

AEREO 

22.1 

26.2 
21.3 
26.3 

21.1 
30.0 
28.7 
29.0 

24.9 

PRINCirAL AREA VISITADA ~ 1 

CA NADA 

• 3 

• 4 

.3 

• 3 

·" 
• 4 

.4 

• 3 

• 4 

• 5 

AMER IC1\ LA71 ti A 

?.L 

2. L 

?,0 

2.3 
2.1 

2.8 

3.0 
1~ • 4 

3.2 

3.5 

MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO ( % 
.TERRESTRE Y MARXTIMO 

77.9 
73.8 
76.7 

73.7 
72.9 
70.0 

71. 3 
¡i.o 

¡5.1 

7¡.9 

EUROfA RESTO DEL MUJ.IDO 

. 3 ·'' 
• 4 • 5 

• 3 • 4 

• 4 • 5 

• 3 .5 

.3 . 5 

• 4 .6 

.3 .5 

.4 .5 

.4 .6 

FUENTE: BANCO DE MEXICO, s.A.1 UNITED STATES DEPARTMENT OF JUSTICE1 INMIGRATIO!I AND NATURALIZATIOll SERVICEI SECTUR. 

AílO 

1975 
1976 
19n 
1978 
19'19 
1980 
1961 
1962 

19B3 
1964 22· l; 

,..... 
ex> 
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AílO 

1975 
1916 
l.977 
1978 

1979 
1980 
1981 
l.982 

l.983 
1984 

1985 
1986 

l.987 
1988 

1989 
1990 

CUADRO No.3-c. TUR1SM0 EGRESr ... ·n FF . .'.":::-EF :;-.: 

Ho. TLIRIS7AS ( MILES ) 

91. 51: 

105.711 

100,391. 

103,240 

104,490 

107,596 
109,657 
104,36~ 

76, 128 
65,236 
108,344 

69,361 
87,So1 
86,221 

84,641 
83,060 

·',..::. . ~· ... ;; ... 

11. ') 

l 3. 5 

15.8 

21.5 

29.1 

41.7 
23.2 

16.6 
21. 4 

28.1 

29.2 
30.9 

31.9 
32.6 

33.9 

FUENTE: BANCO DE MEXICO, S,A,t UNITED STATES OF JUSTICE; INMIGRATION AND NATURALIZATION SERVICE; SECTUR. 

LAS PR\)YECCIONES DE 1965 .n 1990 SE ELABORARON POR EL METODO DE MINIMOS CUADRADOS; 

..... . •.. 

·~ 



E1 turismo de 1os nacioiv\les en el exterior, creci6 en for¡na 
importante hasta 19.81,· entxe ot:ros facto:res, ·po:r e1 increme_!! 
to en el ing:reso disponible de algunos estratos de la pobla
ci?n, que tradiciona1mente no. ·viajaban al e:x:t:ranje:ro, el ag~ 
dizamiento de1 p:roceso inflacionario y el rezago en e1 ajus
te de la paridad d.e la moneda, con relación a1 d61ar, que e_!! 
careci6 los servicios turísticos nacional.es con :respecto a -
los ofrecidos en el exterior. 

C) TURIS1'10 F:RONTERIZb. 

S61o tienen posibi1idades de efectua:rlo, l.os pa~ses situ~ 
dos con vecindad geográfica inmediata. 

sus principal.es características son: que el. visitante as~ 
considerado, se adentra no más a11'.i de l.a faja: o zona de to
lerancia establecida, hasta· uri ·núniero considerabl.e de kil~m~ 
tros,. no :recurre a establecimientos de hospedaje, dado que -
su estancia dentro de1 país receptor, es de únicamente unas_ 
cu~ntas ho:ras, teniendo como motivo de . .;,isit~, el. inte:r~s 
por adgui:ri:r art~'cu1os manufacturados ';Eue:ra de su pa~s de 
o:rigen, o pasar algunas ho:ras de recreo. 

Desde e1 punto de vista econ6mico, estas co:r:rientes de:vj, 
sitantes, generan una g:ran cantidad de operaciones comercia~ 
1es, que se de;nomina.n 11 Transacciones Fl:'onterizas ", l.a~ cu~ 

1es constituyen una i)l\J?ortante posibilidad de captaci6n.de -
divisas no :reembo1sab1es. 

se dice que ;I,¡:i, tercera pa.rte de · 'g,uienes c;i:.uzaA l.a.. ;J;:i;-onte-. 
:ra, 1o hacen con el. objeto de :realizar compras o· util.iz.a:r --

20 
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servicios personales. Otra tercera parte acude por diversión 

y motivos deportivos o para acudir a espectáculos· y el· resto, 

para hacer visitas familiares y otros propósitos diversos. 

En nuestro país el turismo fronterizo, supera en volúmen 

al turismo que se interna al país, generando proporcionalmen 

te menos ingreso, según el rubro de transacciones fronteri

zas de nuestra Balanza de Pagos. Es por ello que debemos cuí 

dar la desproporción que pueda existir en el gasto de los -

propios nacionales en los países vecinos, aunque casi la t.Q. 

talidad de nuestras transacciones fronterizas se realizan 

en la frontera con los Estados Unidos de América. 

El sistema que utiliza el Banco de M¡xico para la capta

ción del gasto que efectúan los turistas en las fronteras,_ 

consiste en que mes a mes, las sociedades nacionales de cr~ 

dita de esa zona, le informan el volúmen total de la compra 

y venta de d6lares, con lo que se reg±stra, el monto de tra~ 

sacciones en dólares. 

Para 1975, las cifras nos muestran un total de 800.1 mi

llones de dólares de ingresos y 445.8 millones de egresos,

con un saldo positivo en la balanza Turistica de 1307.1 mil1Q 

nes; correspondiendo 1953.4 millones de ingresos y 646.3,m~ 

11ones de egresos, el promedio de crecimiento observado en_ 

el periodo fu6 de 36.3% con 144.14% de crecimiento de ingra 

sos, por 11.87% de egresos. 

Mientras que en transacciones fronterizas se observó un_ 

crecimiento de 35.9% (2.1% de ingresos y 7.4% de egresos),

correspondi6ndole ias cifras de 1924.7 millones de dólares_ 

para ingresos y 1588.8 millones para egresos y un saldo de_ 

33S.9 millones para el año de 1975. 
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En cambio, para el afio de 1984 se obtuvieron las cifras de_ 

1329.0 millones de dólares de ingresos, contra 1520.0 mill~ 

nes de egresos, con un decrecimiento de período de 191.0 m~ 

llenes. (Ver cuadro No. 4. Turismo y Transacciones Fronter~ 

zas y cuadro No. 4-A. Tasas d'crecimiento.) 

La suma de ambos r~bros, significa aproximadamente el 80% 

de la Balanza de Exportaciones en cuenta comercial para los 

años mencionados. 

En la frontera norte mexicana, con un poco más de 35 po

blaciones naciona~es ubicadas ahí, habitan alrededor de 10_ 

millones de mexicanos, que gozan del ingreso per-Cápita más 

elevado de todo el país y en donde se observan claramente,

los fenómenos de transculturación. 

Las limitantes de captación del mercado fronterizo de -

Estados Unidos de Norteamérica fueron debidas: a la sobrev~ 

luación del peso, la falta de abastecimiento de mercancías_ 

nacionales, la deficiente infraestructura urbana y turística 

y los trámites aduana1es ymigratorios con demoras y mo1estias 

para el visitante principa1mente. 

D) EL TURISMO RECEPTIVO 

_Este_ turismo aporta nueva riqueza a trav~s de las divisas 

procedentes de los países de origen. 

Actualmente, 1as principales zonas generadoras de corrie~ 

tes turísticas son: Estados Unidos de Nor¿~am,rica, Canadá·, 

Holanda, ·Suiza, ~rancia y Japón. 
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CUADRO No. 4. TURISMO y 1 RANSACCICI•ES FP0?\7EFIZAS. 

( MILLor:ES DE DOLARES ). 

TUR!SHO 
i Rf\i;,;ACClO?;!Ú!- FROUTF.Rl ZAS 

AllO INGRESOS EGRESOS fiALDO Af!O 1;~r.Pr.s0::: EGRF.SOS SAT.no 

1975 800.1 4h5.B 354.3 1975 1 92: •• 7 1580. 8 335.9 

1976 535.6 423.1 412.5 1076 22GG.5 1811(, - 9 419.6 

1977 866.5 396.0 iqo.s 1977 2075-9 1361.0 714.9 

1978 1121.0 519.0 602.0 1918 2363.7 1631.8 731.9 

1979 1443.3 692.8 750.5 1919 2919.2 2245.7 673. 5 

1980 1671.2 1043.6. 627.6 1980 37 22 - 1 3129.5 592.6 

1981 17 59. 6 1571.l 188.5 1981 ~770.l 4584.3 185.8 

1982 1405.9 787. 7 618.2 1982 2276.1 2416.8 -1ho.7 

1983 1624.5 441. 3 1183.2 1983 1101,. 4 1141. 7 - 37 .3· 

1984 1953.4 646.3 1307.1 1984 1329.0 1520.0 -l.91 .. 0 

1985 2973.4 943.2 2030.2 1985 2326.1 2462.1 -136 .o 

1986 3·268.9. 988.1 2280.B 1986 2299.0 2 519. 5 -220-5 

1987 3564.4 1032.9 2531.5 1981 2211. 9 2 576. 9 -305.0 

1988 3859.9 1077.7 2782.2 1988 224h.8 2634.2 ~389.4 

1989 4155.4 1122.6 3032.8 1989 2211.6 2691.6 -474.0 

1990 4451.1 1167.4 3283.7 1990 2190.5 2748.9 -558.4 

FUENTE: El.aborado por FONATUR con datoo del. Bnnco de M~xico, S.A. ( d~ 1975 n 1980 ) y l.n Revista de Indicadores 

Econ6micos del. BBnco de M~xico, S.A. Subdirecci6n de lnvestignci6n Econ6mlcn. Mayo 1985 (" p~ra obtener l.os datos 

de 1981 a 1984 ). 
Las proyecciones de 1985 a 1990. se e1aboraron por el m~todo de Mí11imos Cuadrados. 



AflO INGRESOS 

1975 
1976 4.44 

1977 3.70 

1978 29.37 

1979 28.75 

1980 15.79 
1981 5.29 

1982 -20 .. 10 

1983 15.55 
1964 20.25 

1985 52.22 

1966 !l. 94 

1967 9.04 

1968 8.29 

1989 7.66 

1990 7.12 

TASA DE CRECIMIENTO 

1975 - 1990 . 13.15 
1975 - 1984 = 144.14 

CUADRO No. 4-A·TURISMO Y TRANSACCIONES FAO!'ITERIZAS 

TASAS DE CRECIMIENTO. 

TURISMO TRt.t:Si\CCJOHE5 F'ROiilTER l ZAS 

EGRESOS SALDO 

-5.09 16.43 
-6.41 14.06 

31.07 28.09 

33.49 24.67 
50.64 -16.38 
5 o. 5 5 -69:96 

-49.86 221.96 
-43.98 91. 39 

46.45 10. 47· 
45,94 55,32 

4.76 12.34 
4.;3 10.99 
4. 34 9,90 

~-17 9,01 
3.99 8.27 

PROMEDIO PARA EL PERIODO: 

11.64 28.84 

11.87 36.30 

AflO INGRF.Sos 

197 5 

1976 17.8 

1977 -8.4 
1978 13.9 

1979 23.5 
1980 27.5 
1981 28.2 

1902 -52.3 
1983 -51. 5 
1984 20.3 

1985 75.0 

1966 -1.2 

1967 -1.2 
1966 -1.2 

1969 -1.2 

1990 -1.2 

TASA DE CRECIMIENTO 

1975 - 1990 - .5.9 
1975 - 1984 - 2.1 

EGRESOS 

16.2 

-26.3 
19.9 
37.6 
39.4 
46.5 

-47.3 
-52.8 

33.1 
62.0 
2.3 
2.3 
2.2 
2.2 
2.1 

PROMEDIO PARA EL 

SALDO 

24.92 

•70.38 
2.38 

-:-7 .95 
-12.01 

-68.65 
-24.27 
-7 3. 49 
412.06 

-136.03 
-220 .49 

-304 .95 
-369.41 
-413.97 
-556.43 

PERIODO: 

-117.3 

35.9 

p' FUENTE: Elaborado por FONATUR con datos del Banco de M6xico, S.A. ( de 1975 n 1980 ) y ~evis~a de Indicadores Econ6-

micos del Banco de M~xico. S.A. Subdirecci6n de Investigaci6n Econ6rnic1i. Mnyo de 1985 i de 1981 a 1984 ). 
Proyecciones de 1985 a 1990 por el M~todo de Mínimos Cuadrados. 

,. 

N ... 
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Con ésto se demuestra que hay interrelación entre el origen 

de 1a~ corrientes turísticas internacionales y e1 grado de_ 

desarrollo alcanzado por los países alimentadores. 

El Turismo Receptivo, con sus dos modalidades. llamadas_ 

de internación y fronterizo, proviene en su mayoría de Estados 

Unidos, lo cuál explica la dependencia del sector turismo 

a las fluctuaciones de la economía estadounidense. 

El porcentaje de residentes en el extranjero en el peri~ 

do 1975-1984, es como sigue: en 1~75 el porcentaje de extra..!! 

jeros fué de 88.4% y de nacionales de 11.6%. 

Para el año de 1984, el porcentaje de extranjeros se el~ 

v6 a 9l.~% y de nacionales disminuy6 a 8.5%. (Ver cuadro No. 

5 Turismo Receptivo de Internación. Residentes en el extra~ 

jero y por área de residencia). 

En cuánto a1 número de turistas que provienen del exterior 

y se internan en e1 país, tenemos que para 1975 eran 3.218_ 

~illones, con un gasto medio diario de d6lares de 23.43 y -

una permanencia media de 10.6 días. 

Comparando con 1984, que se internaron en el pais 4.655_ 

millones de ·turistas, con ·un gasto medio diario en d6lares 

de 44.54 y con una permanencia media de 9.7 dias. (Ver cua

dro No •. 5-A Turismo Receptivo de Internaci6n); 

E1 crecimiento para el período en el número de turistas_ 

y en el gasto medio fué de 8.17% y 6.52% respectivamente. 

(Ver cuadro No. 5-C. Turismo R~ceptivo de Internac~6n. Tasas 

de crecimiento.) 
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CONTINUACION ••• 

AflO EXTRA?lJ EROS 

1975 88.4 

1976 87 .1 

1977 86.9 

1978 87.9 

1979 88.0 

1980 87.5 

1981. 86.2 

1982 85.9 

1983 89.2 

1984 91. 5 

ANO E.U.A. 

1975 86.6 

1976 86.o 

1977 81'.3 

i918 84.9 

1979 83.0 

1980 83.1 

1981 85. 4 

1982 86.o 

. 1983 86.2 

1984 86.6 

CUADRO No. 5. TURISMO RECEPTIVO DE INTERNACJON 

RESIDENTES EN El. EXTRAtlJE20 { ~ 

UACIONALES 

11.6 
12-9 

13 .1. 

12-1 

l.2. o 
l.2. 5 

l.3 .8 

14 .1 

10.B 

8.5 

POR AREA DE RESIJ>EUCIA ( % ) 
CA?lADA AMERICA 

3.4 
3.8 
1'.8 
5.6 
4.4 
i. .• 1 
3.1 
2.3 
3.6 
3.7 

LATINA 

5.7 
5.3 
5.3 
6.1 
6.1 
6.1 
6.6 
6.4 

5.9 
5.1 

EUROPA 

3.5 
3.9 
4.8 
5.4 
5.3 
5.8 
4.2 
4.6 
3.4 
3'.6 

FUENTE: ORGANIZACION MUNDIAL DE TURISMO, BANCO DE MEXICO, S.A. Y SECRETARIA DE GOBERNACION. 

RESTO DEL MUNDO 
o.8 

.1.0 
ó.8 
1;C'I 

i:2 
0•9 
0.1 
ó.7 
ó.9 
1•0 

·' 

"' "' 



tlo. DE TURISTAS ( f.!!Lf.S ) t>A.370 NED:i"·':' ( no!..ARZ!? ~; .\~ -:· ~ ... ;· A":· "T ~, 1 l\f•~ ,/,!i.f";, ) rr:nt-IAN,.~HCJA MEDIA ( DIAS 

Allo TOTAL VIA AEREA Vlh TERHESTnt·: TC"iAL V!A AEHE1\ VlA TEHR ·-:s·¡ H F: ~-:vi:/~ t. -.·;;, ;,¡._n; .. :, V;A 1 Efiíll'~GTRE TC1TAI. VIA AF.REA VIA 1' 

l.975 3218 1432 1786 248.65 368.88 : 5;:;. 21 2 3. l. 3 3J¡ . "7 3 14.35 l0.6 10.6 10.6 

1976 3107 1531 1576 2 GO. 9 4 366.43 11!¡.19· 23. "Tíl 3(,. 1 ( 13-99 11.3 10.l 12.i. 

1977 3247 1723 1524 266.87 363.29 157 .90 2:;. '.)9 3 ·r.? s 13.85 10.4 9.6 11.i. 

l.978 3754 2168 1586 298.63 393.55 158.90 28. 25 :11. 59 13. 97 10.6 9.5 12.1 

l.979 4134 2495 1639 349.11· L 62. 2 3 116.93 31~. L2 50. 21 15. 29 10.1 9.2 11.6 

1980 4144 2470 1674 403.27 531,. 38 209.80 39. 77 60.15 17.50 10 .1 8.9 12.0 

1961 4038 2335 1703 4 35. 81 58 5. 9 5 229. 91 L2.30 68. 83 18.02 10.3 8.5 12.e 

l.982 3767 2172 1595 373.15 516.62 177. 78 36.15 59.04 14. 26 10.3 a.e 12.5 

l.963 4749 ·2991 1758 342.06 465.99 131. 15 37.05 5li. 4 6 22.63 9.2 8.6 10.4 

1964 4655 3003 1652 416.04 540.50 193·92 44.54 63.75 16.90 9.7 8.5 11.4 

1965 4612 3218 1594 440.79 581.14 190.28 163.60 70. 69 16.08 9.5 10.5 15 .7 
1986 4980 3397 1583 459.07 603.5$1 192· 64 165.84 73. 71 26.25 9.3 l.0.7 16.5 

1967 5l.49 3576 1573 471. 35 626.08 195.00 168.24 77.32 16. 43 9.2 1.6 17.2 

1966 5318 3756 1562 495.63 647.80 i97.36 170.56 80.87 26.61 9.0 7.3 17.9 

1989 5487 3935 1552 513.91 670. 42 199-72 17 2. 88 84.42 26.79 8.9 7.1 18.6 

l.990 5656 411h 1542 532.25 692.59 202.08 17 5. 20 87.97 16.97 8.7 6.9 19.4 

·FUENTE; BANCO DE MEXICO, S.A. Subdirecci6n de Investigac~én Econ6mica~ SECRETARIA DE TURISMO. Direcci6n Genera1 de ~nveat1gac16n. 
~ .Y Est~d!otica¡ SECRETARIA DE PROGRAMACION Y PRESUPUESTO, Direcci6n Genera1 de Estdd!stica. Para datos de 1975 a 1984s 
!· _·La~proyeccioneo de 1985 a 1990, se e1aboraron por e1 M&todo de M!nimos Cuadrados. 

·. 
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Los principales destinos visitados en el periodo 1975-1984_ 

fuerón: 

1) La zona Noroeste, con un porcentaje promedio de 29.7% y_ 

que abarca los centros turísticos de Guada1ajara, Mazatlán, 

Puerto Vallarta y otras. 

2) La zona Centro, con un porcentaje promedio de 23.6% y que 

cubre los centros turísticos de Guanajuato, Distrito Federal 

San Miguel de Allende y otras. 

3) La zona Suroeste, con un porcentaje promedio de 17.1% y_ 

que abarca 1os centros turísticos de Acapu1co, Cuernavaca,_ 

Oaxaca, Taxco y otras. 

4) La zona del Sureste, con un porcentaje promedio de 17.l% 

y que cubre 1os centros tur~sticos de Canc6n, Isla· Mujeres, 

Mérida, Puebla, Veracruz y otras. 

5) La zona del Noreste, con un porcentaje promedio de 12.5% 

y que abarca los centros turísticos de Monterrey, Sa1ti11o_ 

y otras. ( 9 ). 

El medio de transporte más usual fué el aéreo, que par~

el periodo de 1975 a 1984 creció un 54.8% mientras que el -

transporte terrestre y marit~mo creci6 un 45.3%. c·ver cuadro 

·No. 5-B. Turismo Receptivo de Internación) 

Por otro lado, tenemos el turism~ receptivo fronterizo,

que entre l975 y 1984 creció un 27.56%, correspondiéndole -

las cifras de 60.937 millones y 61.702 millones respectiva-

mente. 



/.··. 

CONTINUACION .•• 

AílO ZONA NO 

1975 28.9 
1976 26. 8 

1977 2 5. 4 
1978 30.3 
1979 31. 3 
1980 31. 9 
1981 34.1 
1982 34.o 
1983 35.5 
1984 30.5 

AflO AEREO 

1975 44.5 
1976 45.3 
1977 47.9 
1978 57.7 
1979 6o.4 
1980 59.6 
1981 57.9 
1982 57.7 
1983 63.0 
1984 65.0 

CUADRO Ho.5-BTURISMO RECEPTIVO DE IllTERNACION 

DESTINOS VISITADOS 

ZONA NE 

17. 3 
17. o 

15. 1 

12.0 

ll.. h 

12.0 

10.9 

11.B 
10.2 

B.o 

% ) 

ZOUA CEflTRO 

¿''._>. 5 

2~.2 

2G. o 
23.9 

23.0 

22.0 

19.7 
20.2 

19.2 

21.6 

MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO ( 

TERRESTRE Y MARlTIMO 

55.5 
54.7 
52.1 
42.3 
39.6 
4o.4 
42.1 

42.3 
37.0 
35.0 

ZOllf\ so 
18. o 
18.9 
:!O.') 

16. 3 
14.7 
13.8 
12.9 

13.5 
15. 3 
16.1 

% 

FUENTE: ORGANIZACION MUNDIAL DE TURISMO, BANCO DE MEXICO, S.A. Y SECRETARIA DE GOBERNACION. 

ZONA SE 
10 .. 3 

12.1 

12.6 
11.5 
19.6 
20.3 

22.4 
20.5 
19.5 
23.8 

"'· "' 



CUADRO No. 5-C. TURISMO RECEPTIVO DE INTERNACION. 

1975 

1976 

1977 
1978 

1979 

1980 
1981 

1982 
1983 

1984 

1985 
1986 

1987 

1988 

.1989 
1990 

TASAS DE CRECIMIENTO. 

No. DE TURISTAS 

-3.45 

4.51 
56.14 

1.23· 

.24 

-2.56 
-6.71 
26.07 

-1.98 
3.37 

3.49 
3.39 

3.28 

3.18 

3•08 

TASA DE CRECIMIENTO PARA EL PERIODO: 
1975,-1984 

1975-1990 = 
8.17 
6.22 

GASTO MEDIO 

8.16 

-0.77 

11.90 
16.90 
15.51 
8.07 

-14.38 

-8 .• 33 
21.63 
5.95 
4.15 

3.98 

3.83 

3.69 
3.57 

6.52 
5.59 

30 

FUENTE: Banco de México Subdirección de Investigación Econ~ 
mica; Secretaria de Turismo, Dirección General de In~estig~ 

ción y Estadística; Secretaria de Pr~gramación y Presupuesto 

Dirección General de Estadistica. Las proyecciones de 1985_ 

a 1990, se elaboraron por el método de Mínimos Cuadrados. 
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Respecto al gasta medio par turista en dólares, tenemos que 

para 1975 fuéron 31.6, mientras que en 1984 era de 37.9, 

creciendo el período a 52.79%. (Ver cuadro No. 6 Turismo R~ 

ceptivo Fronterizo). 

Las f1uctuacíones que se han observado en el dinamismo -

del turismo receptivo en la economía naciona1, se deben en

tre otras causas a: la baja calidad de algunos de los servj. 

cios, 1a inadecuada poli~ica de precios, la fa1ta de un pr~ 

dueto diferenciado y competitivo, el manejo inadecuado de -

promoción y comercialización, 1a sobreva1uación cambiaria,_ 

la mala s1tuación económica de los países que mantenían e1_ 

flujo constante de visitantes hacia el país y 1as restric-

ciones a1 transporte internacienal. 

Los servicios de transporte que utiliza el turista, se 

han desarrollado rápidamente. No obstante, se acusan defi-

ciencias en los servicios compiementarios 7 horaríos, puntuA 

~l±dad; calidad de las~unidades y definici6n de rutas. 

La transportación turística ferroviaria y marítima, po~

su parte. es casi inexistente. aún cuándo ofrece Perspecti

vas muy favorables; los vuelos de fletamento, indispensables 
para la captac~6n de un va16men ad~cional de v~s~tantes·, _h~h 

si~~ poco exp1otados! en tanto que el transporte carretero, 

carece de una visión turístíca. 

(Ver cuaáro No. 7. Transportaci6n. Cuadro No. 8 AeroJcíneas_ 

Nacionale~: equipo disponible. y cuadro No~ 9. Kil6~etros 

de carreteras al servicio púb1ico.). 
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AflO 

1975 
1976 
1977 
1978 
1979 
1980 

1981 
1982 
1983 
l.984 
1985 
1986 

1987 
l.988 

1969 
1990 

CUADRO No. 6. TURISMO RECEPTIVO FHo::TERlZU 

TOTAL ( MiLES DE PERSOtiAS ) 

60,937 

62,369 
56 ,lioi. 

60,352 

59,l.56 
60,052 

63,960 

59,815 
60,617 
61,102 
61, 306 
61,h48 

611 590 

61,732 
61,874 
62,016 

GASTO MEDIO ~OR TURISTA ( DOLARES ) 
31. (. 

36.3 

36.~ 

39 -1 

49.3 
61.0 

73.6 
38.1 
26.8 

37.9 
46.8 
47.5 
48. l. 
48.8 

49.5 
50.2 

FUEN'l'E; ORGANIZACION MU?lDIAL DE TURISMO, BANCO DE MEXICO, S.A. Y SECRETARIA DE GOBERNACION. 

PROYECCIONES D& 1985 a 1990 POR EL METODO DE MINIMOS CUADRAOQS. 

..... 
"' 
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CUADRO ?lo. 7 • TRANSPOnTACIO~ 

AílO GUIA DE TURISTAS ESPECIALIZADO F.XCt,USIVO DE TURISMO 
1975 1270 16 261 

1976 1301 18 277 
1977 1368 15 330 
1978 l.443 15 560 

1979 1728 18 727 
1980 1970 20 1100 

'.!-981 2030 20 1120 

1982 2200 21 l.350 
l.983 2196 21 l.393 
l.984 2207 21 l.4l.l. 

FUENTE: SEGUNDO INFORME DE GOBIERNO. MIGUEL DE LA MADRID HURTADO. SECTOR TURISMO Y SECTOR COMUNICACIONES Y 
Y TRANSPORTE. l.984. 



.CUADRO No. 8. AEROLINEAS NACIO!iAT.ES: EQll"':PO DlSf'OtllRt.E. 

C''.:'!·~i'A:l !A MEX l CAI:A DE AVIACI011 

AEROMEXICO 

AílO No AVIONES !lo ASIENTOS POR AVIOU ::o AVIOt:ES !lo ASIENTOS POR AV'ION 

l.975 27 
6824 

21 
5.537 

l.976 26 7132 
23 

6837 

l.977 24 7180 
25 

7715 

l.978 24 7521 
28 

8331 

l.979 26 7895 
34 

9266 

l.980. 35 9395 
44 

1101&1 

l.98l. 39 
8786 

45 
8007 

l.982 38 5300 
4l. 

7300 

l.983 40 l.1833 
43 

l.3932 

l.984 .40 12743 
43 

13939 

FUENTE: AEROMEX:ICO .. S.A. Y COMPAllIA MEXICA?lA DE AVIACION .. S.A. 



AílO 

1975 

1976 

1977 
1978 

1979 
1980 

1981 

1982 

CUADRO No: 9. KILOMETROS DE CARRETEI!AS AI, SE~V:~¡.~ i~l :.?·~~ 

BRECHA TERRACERIA REVESTIDA PAVIMEH'fADA 

31530 22406 12115 59487 
31528 22507 79550 59705 
31107 24509 81976 61468 

36351 25750 81384 64182 

35908 24103 85447 65788 
33409 24735 87562 66920 
31497 24601 88728 68412 

30431 24105 90143 69394 

TOTAL 

186:na 
193290 

199060 
207667 
211246 

212626 

213236 

214073 

FUENTE: SECRETARIA DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTEE, Direcci6n de Análisis de Inversiones. 



CAPITULO II. 



2. EFECTOS ECONOMICOS X SOCI)\.T,ES .DEI• .TUR,ISMO EN ME:X:ICO, 

2.l. EFECTOS ECONOMICOS: 

A) .J;'UENTE ·~ DIVISAS, 

Al. afl.ui:r el 9asto C\e· un ·turista a1 sistemél econ!Smico qe 

un paí·s, :r.egist:rél inmeC\iatamente· un impélcto sob:re los nive

l.es de la actividad econ6mica. 

Est~ 1mpacto se p:roC\uce po:r la gene:raci!Sn di:recta e in~ 
:recta, de 1os in9:resos y los eill,Pl.eos y po:r el. aumento en 1a 

dotaci6n de divisas . 

. . La .. rama Clel. .turismo, en tanto p:ro·ducto:ra de bienes. y seE;.· 

vicios y como parte integrante de l.a economía nacional., ti~ 

ne una serie C\e vínculos con otras ramas· y sectores Y.no SÉ 
l.o por l.a demanC\a de insumos directos, sino también al. re-_ 

.g.uerir indi:rectall\ente, q~e caC\a p:ro..:..eector .demande. más .in:su

inos· para ·sati·sfacer un gasto :turístico ·incrementacto en tér

minos real.es. 

ToC\a .. es:ta se;i:'.ie de :relaciones· y. vín·cul,os ae. ·1a actividad 

turística con l.as d~mlli.s actividéldes econ6micas, gueda.expr~ 
sada en la M;atriz de Irisumo.,..Producto. 

· · ...... En. . .és:ta.,- a1. esta;>:"· ·cuantificadas .. :Las rel.aciones econ6mi-':.:..,·-- ··· 

cas inte;rsecto:i:'ial.es, se puede·anal.iza:i: la fo:rma con.creta-:-

·,.l"l. ·que l.a :actividaCl tu:rísticé\ tiene e.fectos. sobre l.os as.pe~ 
tf:.s más. im.Po:rtantes Cle ·:i.a estructura eco116mica. 

La rnayo:ría de las. veces, l.él Clec·is16ri. Cle p!C'omove:r el,. ·tu..;_ 

rismo responde a la necesiClad Cle: al.lega·rse di vi:sas'. ·con el._ 
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objetode disminuir en parte. 1os desequilibrios registrados 

en la Balanza de Pagos. 

La actividad turística en su conjunto ( venta de bienes_ 

y servicios ) es una de las mayores generadoras de divisas_ 

al país (billetes y monedas emitidas por otros países). sie~ 

do~ que éstas .. se obtienen, g.raci.as a 1a labor de una ·i-nf-ini

dad de empresas agencias de viajes, 1Íneas aéreas y otras) 

e instituciones ( Secretarías de Estado ) y que se ven pla~ 

madas en 1as reseivas que de 1as mismas tiene e1 Banco Cen

tra1 y que.- además - si.rven. para hacer frente -a -1os gas·t-os im

postergab1es en el extranjero, por empresas y el mismo Go-

bierno, puesto que ésto es parte del desarro11o y progreso_ 

de nuestra nación y una solvencia ante el resto de los paises 

del mundo. 

Para México, es de vital importancia capitalizar 1as ve~ 

tájas comparativas que el turismo 1e brinda •respecto a otros 

~-~~~~----... ~;·pa-íse·s·- " Dentro del. -marco·-de· 1a·s ·relaciones e·con-ómic-a-S"-:-1.-n·..:.---·-

ternaciona1es, los cada vez mayores des~qui1ibr~os en e1 d~ 
sarro1lo internacional, se manifiestan de manera notoria en 

1a creciente, insuf~ciencia de 1os ingresos de divisas de los 
~--países-· subdeSarr'oll.ados, en -:funci'Ón de sus necesidade·s·· -d·e···..=.-··· ·--

:lmp_cr-tación " ( 10 ) 

El ingreso de divisas provenientes del turismo, constit~ 

---y~- para-- é~toB paí·ses, ··un~-e1·ement·o-- .. important·e en:··-e·1~·nnü1t-en1-~ 

m~entb .de su equi1ibrio externo; por 1o mismo se af~rma que 

ia ·aet~v~dad turística tiene para e1 mundo subdesarrollado_ 

gran importancia como fuente de ingresos, de divisas y de -

ocupaci6n. 

Es 6ti1 des~acar, que es e1 act~vo de la Ba1anza de Mer-
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cancías y servicios, el que permite cuatificar las posibil~ 

dades del país para cubrir sus necesidades de importación -
' de bienes y seryicios, ya que en el caso de un saldo negat~ 

vo, se tendr~ que compensar la Balanza de Pagos med~ante 

empréstitos, inversiones extranjeras o reducciones en 1a r~ 

serva. 

La Balanza de Pagos de M~xico, muestra que los egresos· -

totales por mercancías y servicios, se han visto acompañados 

por altas tasas de crecimiento de las importaciones de bie

nes y servicios, así como también ha habido un incremento -

de 1os egresos de los viajeros fronterizos, lo que se ha -

traducido en una elevaci6n del déficit en cuenta corr~ente, 

ya que para 1977 era de 1779.7 millones de dólares y se in

crementó para 1982 a 6221.0 millones de dólares. 

Después de las devaluaciones del peso en el año de 1982_ 

el gobierno actual implementó una serie de medidas que se -

encuentran plasmadas en el Programa de Reordenación Económ~ 

ca y entre las que podemos numerar están: 

l. Incrementar significativamente 1as exportaciones no 

petrolera~. 

2. Sustituir con eficiencia las importaciones. La Sus

titución de Importaciones será clave para sostener_ 

y ·reacti~ar e1 mercado interno. 

3 •. Sus~ituir compras externas por internas en el pres~. 

puesto del sector público. 

4. Reducción de 1a evación fiscal. 

S. Mantener los programas eme~gentes de empleo. 

6. Reasignar el Gasto Público hacia ramas que puedan 

crear mayores volúmenes de puestos de trBbajo por 

peso invertido. 

7. Apoyar a ~mpresas que son intensivas e~ el µso d~ la_ 



mano de obra o que producen bienes y servicios estratégicos p~ 
ra la recuperaci6n de la actividad econ6mica. 

8. Se consolidará la tendencia a la reducci6n en la tasa de 
inf"laci6n. 

9. Estabilizar los precios de las materias primas para la 
industria, incluyendo el petr6leo. 

lO. Integrar la industria para dinamizar la producci6n de -
bienes intermedios y de capital. 

ll. En materia de servicios, se busca incrementar el creci-
miento del Sector de Comunicaciones y Transporte y el de 
Turismo. 

12. Reducir el qasto Público, con el objeto de aminorar la -
participaci6n relativa del servicio de la deuda, a tra-_ 
vés de la disminuci6n del déf"icit público • 

. Por lo tanto, el turismo y las exportaciones de mercanc~as, a~ 
mentan la disponibilidad de divisas, destrabando los procesos 
de importaci~n de insumos para el proceso productivo y para -
cumplir nuestros· compromisos de servicio de la deuda externa y, 
aumentar directamente el nivel de ocupaci6n de la I'uerza labo
ral y el aparato productivo nacional. 

Otro de los problemas más agudos, a los que se enf"rentan los 
pa~ses subdesarrollados, es el elevado nivel de desempleo Y su~ 
empleo prevaleciente en muchos de ellos. 

México padece graves problemas de desempleo. Para el año de 

1984, se estim6 una poblaci~n de 76 millones 838 mil habitan-

tes en la Rep~blica Mexicana. 

De aqu~, se calcul6 la Poblaci~n Econ~micamente Activa para 
el mismo año y ésta f"ué de 22 millones 946 mil personas y pos-
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teriormente, a ésta se 

pleados. Ver cuadro 
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le suman 1'643,680 millones de dese~ 

No. 10. Población de los Estados Unidos 

Mexicanos y Población Económicamente Activa.) y (Cuadro No. 

10-A Porcentaje de Ocupación y Tasa de Desocupación Abierta 

en las ciudades de Mixico y Guadalajara ). 

En relación al empleo generado por la actividad turística 

hay ciertas ventajas positivas derivadas de ella, como son: 

inversiones, movimientos de bienes y servicios y nuevos em

pleos que pueden ser henifico~ para el pais. ( Ver cuadro -

No. 11. Financiamiento e Inversión en Hotelería ). 

Sólo que el Gobierno paga muy caro por eso; a los empre

sarios turísticos se les estimula de muy diversas maneras:

construcción de aeropuertos, carreteras, subsidios y exenci~ 

nes fiscales. 

Para lograr 1o anterior, los países como México, se ven_ 

obligados a pedir empréstitos y pagar elevados intereses. 

Por otro lado, los paises desarrollados como ( Estados -

Unidos .de Norteamérica, Japón, Alemania Federal, Can8dá Rusia 

etc. ), _son 1os poseedores de los medios de transporte, 1os 

bancos que financian toaa 1a operación, 1as agencias de vi~ 

jes con sus sucursales, la pub1icid8d, los servicios de in-" 

formaci6n y los.sistemas electr6nicos para hacer las reser

vaciones. 

Las instalaciones est&n destinadas~ en su mayor parte, -

p~ra servir exclusivamente a las necesidades del tur1smo e~ 

tranjero y de un minoritario estrato alto nacional~ 



AflO 

1975 
1976 
1977 
1978 
1979 
1980 
1981 
1982 
1983 
1984 

CUADRO No. 10. POBLACION DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS 
Y POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA. 

POBLACION 
( a 

MILES ) 

60, 153 
61,978 
63, 812 
65,658 
67,517 
69,392 
71,249 
7 3, 122 
74,980 
76,838 

POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA ( MILES ) 
( b 

15,296 
15,550 
16,238 
16,844 
17,676 
18,795 
29 ,ot¡ti 

19,877 
21,033 
22,946 

b/a ( % 

25.43 
25.09 
25.45 
25.65 
26 .18 
27.09 
28 .13 
27 .18 
28.05 
29.86 

FUENTE: Secretaría de Prograrnaci6n y Presupuesto. Tercer Informe Presidencial. M.M.H. 
1985. SECTOR LABORAL. 



CUADRO No. 10-A. TASAS DE OCUPACION Y DESOCUPACION ABIERTA EN LAS CIUDADES DE MEXICO 
Y GU/\DALAJARA. 

TASA DE OCUPACION ( % ) TASA DE DESOCUPACION ABIERTA ( % ) 

CIUDAD DE MEXICO GUADALAJARA CIUDAD DE MEXICO GUADALAJARA 

91.4 93.9 8.6 6.1 
93.0 92.8 7.0 7.2 
92.9 93.0 7.1 7.0 
93.9 94.3 6.4 5.8 
96.5 93.8 6.1 6.2 

96.4 93.8 3.5 6.2 

95.9 94.5 3.6 5.5 
94.o 94.9 4.1 5.1 
93.6 92.0 6.o 8.o 

9i.8 91. 8 8.2 8.2 

FUENTE: Secretaría de Programación y Presupuesto. Tercer Informe Presidencia1.M.M.H. 
1985. SECTOR LABORAL. 
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CUADRO No. 11. FINANCIAMIENTO E INVERSIOH E11 HCTELFRlf, 

Ailo · CREDITO MONTO APROBADO MILL. $ ) Il!VERSION GENERADA ( MIU .. $ l (:'._;An·;c-¿ r;:.·i:.·v·s Ct:ARTOS REMOPE!...ADOS 

1975 123 96!.8 2145.7 5026 607 
1976 114 J.l.19. 1 2327.5 ~242 252 
1977 56 1309.4 1838.9 2163 1218 
1976 135 3085.1 5956.4 8347 1179 
1979 186 3382.2 6192.7 9753 1336 
1980 185 6663.9 131:;8.o ·13506 1521 
1981 196 11197.7 21887.4 15244 2092 
1982 127 8351.(l 15542.1 b745 2001 
1983 65 6703.9 10409.4 868 356 
1984 34 9666.2 ' 9856.0 J.667 1263 ., 

FUENTES: SECRETARIA DE PROGRAMACION Y PRESUPUESTO; SECRETARIA DE TURISMO; FONDO NACIONAL DE FOMENTO AL TURISMO; 
BANCO DE MEXICO, S.A. 
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La gene:raci6n de empl.eos ( tanto directos como indirec~_ 

tos ) ·en l.a activ·ida.d ·tu;tística., en e:L períoa.o que. va del. -

añc:i 1975 a 1984, mani;fest6 un crecimiento a·nual. de 24.06% -

promedio; pasando a.e 1'334 empleos en 1975, a 1'655 empleos 
en 1984. 

En el empleo directo podemos observar que tuvo" un c:i:eci
miento anual. promedio para e1 pe:i:íodo 1975-1984 de 24.15 % 

pas.ando de 381 mil. empl.eos··en 1975 a 473 mil. empl.eos para -

1984. 

Comparando 1.a variaci6n promedio para los empl.eos indi-_ 
rectos, que fué ésta de 24.03%, con 1.as cifras de 953 mil. -
empl.eos en 1975 y 1'182 empleos para 1984 respectivamente. 

Ver cuadro No 12.(Empl.eados en 1.a actividad Turística.). 

Mientras que el. empleo generado en 1.a ~ama de hotel.ería, 
pas6 de 3'329 empleos para el año de 1975, a 1'460 empleos_ 
para el año de 1984, habiendo un decrecimiento· del. período_ 

de 56.15%. 

Esta generaci6n de empleos en la actividad turística es_ 
debida principalmente, al. impulso en la creaci6n de nuevos_ 
centros tu:i:ísticos, en aqnel.l.as .regiones menos favorecidas_. 

y con un al.to índice de desocupaci6n y subocupaci6n. 

C)' ~- f"lULTil?LICADO'.R, PEL :~ "TUlUSTICO. 

La teoría del. i:lluJ.tipl.icador se :i:emonta :t>.asta e~ .a.ño O.e -
1931, ·cuando R. F.· Kahn nabl.6 por· primera. vez· de el.'.l.a. (.l:U, 

45 



A!lO 

1975 
1976 
1977 
1978 

1979 
1980 

.1981. 
1982 
1983 
1984 

1985 
1986 

1987 
1988 

1989 
1990 

197 5-l.990 

l975-1984 

FUENTES: 

TOTAL 

1334 

1369 
1436 
1424 

1508 

1570 
1636 
1622 

1655 
1655 
1590 

1629 
1669 
1708 

1748 

i787 

33.96 
24.06 

SECRETARIA DE 

CUADRO No.12. EMPLEADOS EN LA ACTIVIDAD TURl~TlCA ( ~ILES ~E rERS. 

DIRECTOS 

381 
391 
410 

401 

431 
448 

467 
463 
473 
473 
496 

508 

519 
530 
542 

553 

45.14 

24.15 

PROGRAMACION 

INDIRF:C:'T'C'JS 

953 
916 

1026 
1017 

1017 
1122 

1169 
1159 
1162 
1162 

1093 
1121. 

1149 
11.76 

1206 
1234 

29.49 

24.03 

EMPT.EO GE~EFA~0 F:: :A RAM~ DE H07ELERIA 

33,~9 

3935 
1773 
6235 
6826 

10035 
12320 
3845 

929 
1460 
4867 
4831 

4794 
4756 
4721 
4764 

43,7i 

-s6.15 

_I 

BANCO DE MEXICO, S.A. LAS 

Y PRESUPUESTO; SECRETARIA DE TURISMO; FONDO NACIONAL DE FOMENTO AL TURISMO; 

PROYECCIONES DE l.965 A l.990, SE ELABORARON POR EL METODO DE MINIMOS CUADRADOS. 



Aquí O.ice que: un ·.,,u!l\ento de inve;i:-si6r1 p;r;-oduce ur1 inc:c~ 
mento de 1a mano de ob:i;-s. ell\J?!l.es.da, no s6!1.o en :i.as ·sumas eco
n6micas afectadas en fol:'11\a di:cecta, sino también indi:cecta-_ 
mente"; po:c e11o, e1 mu!ltip1ica,do;i:- C;¡ue e1s.bo:có Kah:n se cono
ce con e1 nomb:ce de emp1eos. 

Sin embargo, 1a difusión de esta Teo:cía, .se debió primer~ 
mente a John Maynard Keynes, en su Teoría Ge:ners.1 y poste~..:._ 

riormente a Pau1 A. Samue1son en su Interaction Between the 
Mu1tip1ier An~1isis a:nd P:cincip1es of Acce1eration en 1939. 

E1 mu1tip1,icador es· un coeficiente ·numérico que indica 1a 
ampl.iaci6n o la magnitud del- ·aumento de1 ing:reso p:roducido -
por un gasto. 

Esto significa, que e1. ingreso ~>0r ·tu:rismo ·a.umenta el. g~ 
to total. en un núr<\ero de ~eces, según sea 1a cantidad de ~-
transacciones que :cea1icen, quiénes esca1onadamente perciben 
l.os ingresos adicional.es derivados del. primer gasto. 

Por tanto, el. efecto mu1tip1icador es generado, por agué-
11á parte del. gasto turístico que puede considerarse autóno
ma del. nivel. del. ingreso nacional.. 

En este caso estarían el. tu:rismo recept1vo de internación 
y el. turismo receptivo fronterizo y 1a inversión de ambos, -
ya que l.os gastos por estos conceptos, no dependen·del. nivel. 
de ingreso nacional. y su impacto econ6~ico dejaría de exis-_ 
tir en el. momento en que se dejaran de hacer estos gastos. 
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Tenemos: 
1 

K=~~~~ 
1-m 

En donde: 

K= el multiplicador 
m= propensión marginal a consumir. 

Aquí el valor del ~ultiplicador ( K ) depende de la propen

sión marginal al consumo. Cuando ésta propensión es alta; el 

multiplicador será grande y viceversa. 

También tenemos que: 

1 
K=~~-

S 

En donde; 

S= propensión marginal al ahorro. 

E1 multiplicador aquí. es la recíproca de la propensión ma.r,. 

ginal al ahorro. Mientras mayor sea S, menor será el multi-

plicador. 12_) 

Concordando con el estudio que realizó el Banco de México 

en 1976 13 ), el gasto de los turistas no residentes en -

México, en el corto plazo, tien~ un efecto multiplicador del 

v~lor agregado de 2.9 veces el aumento del gasto inicial. 

Este multiplicador opera a través del incremento inicial 

de la demanda externa y el ingreso que se deriva de éste, 

que a su vez dete~mina aumento~ en el cons~mo privado. 



En el l.argo p:lazó, este iuu!l.tip!l.icador del gasto tu;d:stico -
crece 1 6. 5. veces ( ·cuando consideramos el a.urnento O.e ;!.a d~ 
:manda externa y la in.:..ersi6n inºducida ) ; 

La di:ferencia entre !1,os iuu:Ltiplicadores, según categoría 
del gasto turístico, se exp!l.ica por 1os distintos requerí-_ 
:mientos de importación: 

La demanda de hospedaje origina un 2.9% de bienes impor
tados; al~:mentos, bebidas ·'Y tabacos origina. un 2. 8%; di.°.:,..er .. 
siohes un 2.9%; Transporte local 8.3%; mercancías 6.7% y -

otros gastos un 2•7%, :lo que nos da un promedio de 4.3% de_ 
requerimientos de importación. ( Ver ·cuadro No 13. E:fecto -
mu1tip1icador del. gasto de!!. ·turismo de no resideptes sobre_ 
eL val.or agregado. ) • 

Lo cual. nos demuestra, que los requerimientos de import~ 
ci6n para l.os gastos que· efectúan l.os turistas no residen.;.:..::_ 
tes son mínimos .. 

D) POLOS DE DESARROLLO. 

La teoría de los polos de desarrol.lo elaborada por Pe-~ 

rroux 1955 deriva inductivamente de observaciones de1 -
proceso real de;L desa;rroJ.1o económico. 

se. basa en :la observación y el ;reconocimiento subsecuen
te ·de·J. hecho de que " eJ. desa:i:-roJ.1o no aparece en todas P<>.E. 
tes y .a;L mismo tiempo; aparece en puntos o poJ.os de·· des.arr.9_ 
110 con. intensidades. vax-iables; se di.funde por diversos· ca-. 
naJ.es y tiene variados efectos terminales para el conjurito_ 

de la .economía." ( 14 ) 



CUADRO No 13. EFECTO MULTIPLICADOR DEL GASTO DEI, TUTHS!·:O E:: !ICl RESIDE!iTES 

SOBRE EL VALOR AGREGADO. 

CATEGORIA DEL GASTO MULTIPLICADOR REQUERIMIENTOS DE 

l.. HOSPEDAJE . 3. 06 2.9 

2. ALIMENTOS, BEBI-

. DAS y TABACOS. 3.01 2.8 

3. DIVERSIONES 3.02 2.9 
4. TRANSPORTES 2.80 8.3 

5. MERCANCIAS 2.84 6.7 

6. OTROS GASTOS 2.95 2.7 

PROMEDIO GENERAL 2.94 4.3 

IMPORTACION 

,-..1 

FUENTE: BANCO DE MEXICO, S.A. Los E~ectos del. Gasto de los Turistas Residentes en el. Exterior 

sobre la Economía Nacional. México, 1976. 
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"Un po::I.o de Clesarrollo, es· una· unidad económica motriz:· o __ 

un conjunto. formado por· u:riida<tes de esta clase. Una· unidad__ 

simple o compleja, una ell\Presa,' una industria, una combina
ción de industrias ·es motriz, 'cuando ej epce sobre otras un.?, 

dades con 1as oue está en relación, efectos de impu1sión"(15) 

PerrOux lJ.egó ·a considerar el desarro11o como esencial.-__ 

mente polarizado, en e1 sentido de que "fuerzas inherentes -

en el proceso de desarrollo, impulsan la aglomeración de las 
actividades y e1 crecimiento económico, así como un desequ~ 

librio entre industrias y áreas geográficas. 

Para Perroux, e.1 concepto de " Polo de Crecimiento 11 es_ 

muy abstracto. Se introdujo como herramienta para explora-_ 
ción del proceso mediante el cual, las actividades económi
cas, es decir, las empresas e ~ndustrias, crecen y por re-_ 

gla general, se estancan y en ocasiones desaparecen. 

Por lo tanto, se concibe el proceso de crecimiento econ~ 
mico, como esencialmente deseauilibrado con una sucesión de 

polos dinámicos a través del tiempo. 

Consecuentemente, podemos definir una región polarizada, 

·'como un. área heterogénea contínua, 1oca1izada en el. espacio 

geográfico, cuyas diversas partes son interdependientes a 
través de la comp1ementariedad recíproca y las relaciones 
de la influencia mutua alrededor de un centro regional de 
gravedad ( 1 6 ) • 

La creación. qe po::I.os o centros .. de c:i:-ecimiento e;n :i:-eg.io

nes atrasa(las puede tener. di..:rersas conse'cuencias: 

1. Servir corno incentivo para e::I. desarro11o económico 
de la región en conju:rito o de' u:ria parte importante 

de ella. 
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2. Ca~i no afectar~ a la rcgi6n, porque los intereses -

básicos de1 polo caen fuera de los límites regionales 

3. Puede hacer que parte de la población se traslade de_ 

áreas lejanas a la zona del polo de crecimiento, lo -

que afectará adversamente las condiciones existentes 

en la parte principal del territorio regional. 

" Debe subrayarse que los P.olos de crecimiento más raci..Q.. 

nales desde el punto de vista de el gobierno, se encontrarán 

con mayor frecuencia en las regibnes más desarrolladas de -

un pais. Esto se aplica.en especial a los ·países en desarr~ 

llo, sin embargo, allí las necesidades políticas y de otra_ 

Índole, conducen· a la creaci6n· de polos de crecimiento en -

las regiones menos desarrolladas, a menudo con efectos negA 

tivos sobre las tasas de desarrollo del país en conjunto"~(~7) 

Esta teoría como herramienta de planeación, fué uti1izada 

en México en los 70' s y contemp_lada actualmente en el Plan_ 

Nacional de Desarrollo 1983-1988. 

Su fin era evitar al máximo e1 crecimiento anárquico del 

turismo y acelerar su desarrollo planificado. Estas consid~ 

raciones llevaron al gobierno federal a configurar dentro de 

su programa en materia de fomento tur~stic~, la creación de 

pa1os. de desarrollo, operados a trav's de varios f~deicomi

sos, con el fin de diversificar la oferta e impulsar a la -

economía de varias zonas~del país. 

Producto de lo anterior, surgieron las siguientes estra

tegias de desarrollo: 

1. Baja California. El 6 de Abril de 1973. 

2. Fideicomiso de Acapulco. 21 de Junio de 1976. 
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3. Ixtapa-Zihuatanejo. A fines de 1973. 

4. Cancún, Quintana Roo. Inicio de 1971. 

Dentro de los fideicomisos turísticos ejidales tenemos: 

5. Cumbres de Llano Largo, Municipio de Acapulco, Gro. 

El 18 de Marzo de 1972 

6. Bahía de Banderas. En 1970 

7. Puerto Vallarta. El 25 de marzo de 1973. 

8. Lago de Tequesquitengo. El 20 de enero de 1975. 

9. Puerto Escondido, Oaxaca. En 1974. 

10. Cozumel, Xel-Ha y del Caribe. El 15 de agosto de 1973 

Y el Programa de Parques Naturales, impulsado por la crea-

ci6n de la _Comisi6n Nacional de Obras en Parques Nacionales 

el ¡g de marzo de 1973. 

En la actualidad, el .Plan Nacional de Desarrollo con~em

pla, las siguie~tes estrategias de desarrollo: 

l. Los Cabos, en Baja California Sur. 

2. El corredor Loreto-Nopoló, en B.C.S . 

... 3. Municipio de Ben~to--Ju4rez en Quintana Roo. -

4. Cozumel, Quintana Roo. 

5. 

6. 

7. 

8. 

9. 
10. 

·11. 

12. 

13. 

Comondú, en B.c.s. 

Municipio de José Azueta en Guerrero. 

Proyecto Cancún. Quintana Roo. 

Proyecto de Ixtapa, en Guerrero. 

Fideicomiso ciudad turística y portuaria Cabo San Lllcas 

El Recreo, La Paz. 

Caleta de Xel-Ha y ~el Caribe. 

Bahía de Zihuatanejo. 

Puerto Escondido, Oaxaca. 

Como podemos observar, los· centros tradicionales -de1 tu

r~smo ~riternac~ona1 en nuestro país, est&n loca1~zados en -



1as zonas más atrasadas o menos desarrol1adas de México, co

mo 1o constituyen: :Lxtapa-z,ihuátanejo; '.Puerto.Va11artp, en·J~ 

1isco; Cancúri., en Quintana Roo, Los Cabos y·Loreto,-Nopol6 en 
Baja California Sur; Puerto Escondido en Oaxaca, etc. 

Localidades que antes de 1970 advertían un atraso en to-_ 

dos los niveles, tanto económico, sociai·, como ·cul'tural. 

En páginas anteriores, se había ya especificado que para_ 

que un polo de crecimiento, 11evara rea1mente a cabo ·su fun
ción como ta1, era necesario que se imp1ementara y se desen

volviera, en las regiones más desarrol1adas de1 país, para ~ 

que de este modo, tuviera un efecto positivo sobre las tasas 

de desarro1lo del mismo. 

De acuerdo con esto, comprobamos que las políticas del G.2_ 
bierno Federal en materia de fomento a1 turismo, no están -
funcionando como debiera ser, ya que no fueron bien planea-_ 
das, 1as zonas o regiones que debían de funcionar como cen-_ 
tras de crecimiento turístico. 

2.2" EFECTOS SOCIALES: 

A) ASPECTOS SOCIOLOGICOS. 

E1 turismo debe ser considerado como un fenómeno que afee 
ta 1a vida socia1 y cu1tura1 ·de· una comunidad en ·su conjunto 

es· decir, que el turismo son· una serie de prácticas sociales 
que se imponen a una comunidad y .que van a condicionar su·-
forma de organizar y concebir e1 inundo y su manera de actuar 

sobre iál. 
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Respecto a ésto, hay .dos tendencias importantes, dentro -

de l.as corrientes sociol,ógicas que. )1.an estudiado el. turismo_ 
y son las siguientes: 

l. La que plantea que el turismo marca un declive en el -

desarrollo social, al producir deformaciones socia1es 
y la pérdida de 1os va1ores ·culturales de los pueblos. 

2. La que establece que el turismo, es un factor dete;oni
nante en el desarrol.lo económico de los países y que -

por lo tanto, es· un factor positivo por ~ncima de al.g~ 

nas transformaciones que puedan ser regul.adas. 

Como ya se ha visto en este capítu1o, el turismo afecta a 
1a economía de 1os países en forma positiva, al. nivelar la 

Balanza de Pagos, a1 fomentar el desarro1lo ec6nomico de nu~ 

vas regiones y fortalecer a las existentes, etc. 

Sin embargo, también la influencia del. turismo puede ser_ 

nociva para algunas comunidades, como por ejemplo: un desa-_ 

juste entre demanda y oferta, que ocasiona su concentración_ 
espacial y temporal, inflación, congestiona.miento de la red_ 
de transportes y de distribución, que provocan cuel.los de b~ 
tell.a en las comunidades; especulación de bienes raíces, la_ 
influencia nociva sobre las costumbres de l.os puebl.os, forne~ 

to de inferioridad social. o de resentimiento. 

Como un caso que il.ustre lo anterior, podernos poner al. -~ 
Puerto de Acapulco, en donde 1a contradicción entre la opu-'_ 
lencia y la miseria representa un pel.igro para el. desarrol.l.o 
de los propios centros turísticos, por la generación de de-_ 

lincuencia· o. viol.encia· soci.al. 

55 



Para, contl:'arl:'estar este efecto negativo, ':los medios de ·c.9. 

i:n.unica,ci6n pueden l.l.egar. a desempeñar· un papel. decisivo. 

El. escalonamiento de las. vacaciones, para romper la con-_ 

centraci6n temporal.; la promoci6n a las regiones menos favo
recidas, para descongestionar aquellos lugares de mayor con

centraci6n; la raciona1izaci6n del uso de las instalaciones, 

contrarrestar l.a informaci6n negativa sobre cuestiones polí
ticas, sanitarias, etc. 

Son ejempl.os de l.as muchas acciones que se pueden empren
der. 

B) PROMOTOR DE ACTIVIDADES CULTURALES Y CIENTIFICAS. 

El turismo, a1 ser un fen6meno eminentemente social, p~r
generarse de desplazamientos humanos, ha estado íntimamente~ 
ligado al progreso d~ algunos países. 

El turismo se configura como uno de los elementos más im
portantes en la integraci6n y difusi6n de una cultura univeE 
sal.izada, ya que permite el intercambio de costumbres y tra
diciones, las cuales motivan a su vez, la práctica de la ac

tividad. 

El contacto entl:'e nacionales de un Estado que cruzan sus_ 
fl:'onteras y los habitantes de l.a localidad receptora, produ
ce efectos de transculturaci6n, tanto en el. visitante como -

en el. residente, aún cuando tales efectos ínfl.uyen en mayor_ 
intensidad en €.ste· úl.timo. 

Por medio de ·f~ria's, mi:s1.ohes, congresos,. conferencias, -
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mesas. redondas, simposiums, eventos cu1:tura).es, soci¡>.).es o -

depox;.tives, etc. se atra.e. visit~ntes e~tx;a.nje;r;os que promue

ven tantó la cultura de ·su país, como ·su tecnol.ogía y cien--

cia .. 

Sin embargo, los efectos negativos en cuanto a la trans-_ 

culturaci6n de un país son muchos y 861.o es posible dismi~~ 

nui:rl.os, concientizando a la pobl.aci6n,· para que x;eafi:rmen -

sú. propia identidad ante el resto de 1.os países· y e:x:alt'.en -

los val.ores nacionales en cuanto a folklore, idioma, gastro

nomía, cos.tuni.bres, ves·tuario, etc. 
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CAPITULO III 



3. EL ESTADO DE JALISCO. 

Los primeros pobladores de la regi6n fueron los Chimalhuac~ 
nos. Posteriormente, Nuño de Guzmán conquist6 el territorio d~ 
nominándo1o Provincia o Reino de Nueva Galicia. 

A partir de1 4 de diciembre de 1786 se denomin6 Intendencia 
de Guadalajara, dividida en 26 jurisdicciones y una superficie 
de más de 100 mil ki16metros cuadrados . 

. Consumada la Guerra de Independencia y según el Acta Const~ 
tutiva General de la República que estableci6 el régimen fede
ral, la antigua Intendencia de Guadalajara fué erigida en Est~ 
do, con el nombre de Xalisco, palabra náhuatl que signi~ica -
" en la superficie de arena " y viene de Xalli, arena o jal, y 
de Ixco, en la superficie. 

Jalisco dictó el 18 de noviembre de l824 su Co.nstituci6n, 
cuya soberanía abarcaba los ahora estados de Jalisco y Nayarit. 
Estaba dividido políticamente, primero en 8 Cantones y más ta~ 
_de en .12, siendo éstos: Guadalajara, Lagos, La Barca, Sayu1a,_ 
Ameca, Autlán, Tepic, Colot1án, Ciudad Guzmán, Mascota, Teoca}:_ 
tiche y Tequila. 

En el año de 1884, se segreg6 de Jalisco el Cant6n de Tepic 
para formar el territorio de su nombre y más tarde estado de -

··Naya_rit, quedando el Estado reducido a la extensi_6n Y límites_ 
que actualmente tiene. 

La antigua divisi6n Cantonal, fué suprimida el 8 de julio -
de 1917, al tomarse como base el Municipio Libre, para la. org~. 
nizaci6n política y administrativa del Estado. 
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CUADRO No. 14. UBICACION GEOGRAFICA DEL ESTADO DE JALISCO. 
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A) SITUACION GEOGRAFICA. 

Ubicaci6n: El estado de Jalisco está ubicado en el Occiden
te de la República, situado a orillas del Pacífico entre los -
20°40'37" de latitud norte y los 103°20'22'' de longitud oeste_ 
del meridiano de Greenwich. 

Jalisco está limitado al Norte por los estados de Nayarit, Du
rango, Zacatecas y Aguascalientes; al Noreste por San Luis Po
tosí; al Este por Guanajuato y Michoacán; al Sur por el mismo_ 
estado de Michoacán y el de Colima; y al Oeste por el Océano -
Pacífico y el estado de Nayarit. 

Superficie: El territorio del Estado es de forma irregular, 
la superficie total de Jalisco es de 80,137 kilómetros cuadra
dos, 4.07% del total nacional ) por lo que ocupa el sexto l~ 
gar por su extensión territorial y el tercero en cuanto a su -
población. ( 18 ) . 

To.pografía: El territorio presenta una topografía irregular 
de tipo .montañoso; es atravesado en su parte norte por las e~ 
tribaciones de la Sierra Madre Occidental, con altitudes que 
varían entre 900 y 3,000 metros sobre el nivel del mar. 
La regi6n costera, la parte sur y algo de la parte centro, son 
cruzadas por la Sierra Volcánica Transversal, donde sobresalen 
el Volcán de Tequila con 2,888 metros sobre el nivel del mar y 

el Nevado de Colima con 4,330 metros de altura. 
Las regiones centro y noroeste, forman parte de la altiplR~i-_ 
cie central del pa~s cuyo relieve es menos irregular, predomi
nando altitudes que van desde los 1,500 a los 2,100 metros so-

. bre el nivel del mar. 

Hidrolog~a: Su~ recursos hidrológicos son proporcionados 
por p·arte de las regiones hidrol?gicas " Lerma- Chapala- San-_ 

tiago " " Pacífico Centro " y " Cuenca del Río Balsas " 



La regi6n Lerma- Chapala- Santiago ocupa las partes norte
este y una porci6n del centro, en una extensi6n total de ----
37 ,217 Kil~metros cuadrados. Entre los principales r~os que -
drenan esta regi6n se cuentan el Lerma Santiago, el Verde o -
Grande de Belén, el Juchípila, el Bolaños, el Huaynamota, el 
Turbio y el Atotonilco; en esta regi6n se encuentran también 
el Lago de Chapala que por su extensi6n, es el de mayor impo~ 
tancia en la República, recibiendo el caudal del río Lerma y 

despidiéndolo por el Santiago hacia ei Océano Pacíf"ico. 

La regi6n Pacíf"ico Centro ocupa dentro del Estado, una exten
si6n de 39,548 kil6metros cuadrados. Y cubre la parte sur, la 
de la costa y una pequeña parte de Purif"ícaci6n, el Cihuat.lán, 
el Ameca, el Tomatlán, el San Nicolás, el Cuítzmala, el Arme
ría y el Coahuayana y la Cuenca Cerrada, que comprende a las 
lagunas de Sayula, Atotonilco y Zapotlán. 
La regi6n cuenca del Río Balsas solamente ocupa 3, 318 kil6me:·
tros cuadrados dentro del Estado, ubicada al extremo sureste_ 
y la drena únicamente el Río ~epalcatepec. 
Todos los ríos que drenan la entidad pertenecen a la vertien
te del Pacíf"ico y desembocan en éste Océano, bien sea por el 
territorio estatal, o por los de Colima, Michoacán y Nayarit. 

Clima: el clima que predomina en el Estado, se def"ine como 
semi-seco en otoño; invierno y primavera secos y semi-cálidos 
sin cambio térmico invernal bie_n def"inido; su temperatura me
dia anual es del orden de 20.5°c, presentando temperaturas: 
máxima promedio de 36. 8°C y como mínima promedio 3·. 5ºC. 

VIAS DE COMUNICACION. 

Carreteras: las zonas de mayor densidad de carreteras se -
encuentran en la parte noroeste, centro y suroeste de la ent_! 
dad, coincidiendo con las regiones de mayor actividad econ6m_! 
ca y concentraci6n humana; quedan aún sin 6ptima comunicaci6n 
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extensas zonas de un alto potencial productivo, localizadas -
en las regiones norte, costera y parte sureste de la entidad, 
debido a las condiciones orográf'icas e hidrol6gicas que pred~ 
minan en ellas. 

Para 1983, la longitud de sus carreteras era de 18,628 ki
l6metros, correspondiendo: 7,800 kil6metros a pavimentos, 156 
kil6metros a brechas, 6,771 ki16metros a revestidos, 1,105 k~ 
l6metros a empedrado y 2,796 kíl6metros a terracería. 

RED PRINCIPAL DE EJES CARRETERA: 
1) Guadalajara- Mazatl~n-Nogales ( Comunicaci6n con la costa 

del Pacíf'ico ). 
2) Ciudad Juárez - Lagos de Moreno ( Carretera Panamericana ). 
3) Guadalajara- Zacatecas- Nuevo Laredo ( ruta corta a la f'ro~ 

tera norte ) . 
4) Guadalajara- La Piedad- México 

México). 
vía corta a la Ciudad de 

5) Guada1ajara- México (vía larga: ruta Morelia y Le6n ). 
6) Guada1aj ara- -·Manzanillo ( ruta C:Ludad Guzmán y Jiquilpan ) . 
7) Guadalaj ara- Ocotl~n- La Barca- México ( ruta corre.dor in

·austr:Lal ) . 

8) Puerto Vallarta- Tomatlán- Chamela- Barra de Navidad ( ca
rretera costera ). 

Vías Férreas: Jalisco cuenta con 969 kil~metros de vías r~ 
rreas; el 4 % uel total nac:Lona1. 
De esta red, el 50 % :t:u~ 'o;end:Lda por Ferrocarri1es Nac:Lonales 
de M~xico, el 24 % por Ferrocarriles del Pac~f'ico y el 26 % -
restante está f'ormado por vías auxiliares, pat:Los y espuelas. 
La mayo1• concentra.ci<?n se encuentra en Guada1ajara, Ameca y 

Ocot1án, ocupando 272 k:i.1<?metros. 
Las principales rutas son: Guada1ajara- Mexical:L ( Cruza la -
entidad en direcci<?n noroeste, continua.nd:.:i por la costa del -
Pac¿rico, hacia. los estados del norte ); GuadalaJara- M~xico 

y Guadalajara- Manzanillo. 



Existen además 2 ramales, uno con 52 kil6metros que comunica 
con la Ciudad de Ameca y el otro con 34 kil6metros, que lle
ga a Etzatlán. 

Puertos: A pesar de que Jalisco cuenta con 279 ki16metros 
de litoral, que le permiten condiciones f'avorables para el 
desarrollo portuario, tiene como único puerto importante a 
Puerto Vallarta, dedicado principalmente al turismo, sin que 
de hecho se utilice para movimientos de carga. 
Se desarrolla actualmente la construcci6n de un gran puerto_ 
marítimo en el estero " El Salado ", dentro de la Bahía de -
Banderas, a 5 kil6metros de la ciudad de Puerto Yallarta; en 
general, para movimiento marítimo se sigue utilizando el pue~ 
to de Manzanillo, Colima. 

Aeropuertos: En Guadalajara se localiza el Aeropuerto In
ternacional " Miguel Hidalgo ", que tiene pista principal de 
aterrizaje de concreto con capacidad para recibir grandes n~ 

~ves; sus dimensiones son: de 60 por 4,000 metros. 
En Puerto Vallarta se encuentra otro Aeropuerto tambi~n de -
car~cter internacional, con una pista de 60 por 2,750 metros. 
En el Municipio de Zapopan, se tiene un Aeropuerto de menor -
capacidad que los anteriores, su pista es de asf'a1to y sus d~ 
mensiones son: 46 por 2,000 metros; est~ al servicio de 1a E~ 
cuela Mil.itar que ah¿ se localiza. 
Existen además otras 37 pistas adicionales de poco alcance, -
esparcidas por toda la entidad, principalmente al norte, en-~ 
·tre las que se encuentran Huejuqui11a el Alto, Mexquitic, .san 
Martín Bolaños, Tuxpan de Bolaños y Villa Guerrero, ya que 
por el momento , a~n no se concluye la carretera a Colotlán y 
esta zona s6lo tiene comunicaci6n por vía aérea. 

Pob1aci~n: El crecimiento demogr~f'ico de Jalisco, en forma 
similar a como ocurre en el pa~s, registra una tasa media --
anual del 3% con una categoría de f'ecundidad en leve descenso·, 
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estimándose que la entidad cuenta actualmente con una pobla-
ci6n cercana a los 5.0 millones de personas y una densidad de 
6l habitantes por kil6metro cuadrado. 

Divisi6n Política: Jalisco se encuentra dividido en 124 Muni
cipios y es una de las entidades que cuert;a con mayor número 
de localidades: 12,280. Siendo el 8.4 % del total de las exi~ 
tentes en la República. ( Ver Cuadro No. 15. Mapa del Estado 
de Jalisco. Division Municipal y Regionalizaci6n ) Y ( Ver -
Cuadro No. 15-A. Municipios de Jalisco ). 

Regionalizaci6n: Para el presente estudio se hará una re-_ 
gionalizaci6n de los 124 Municipios que int.egran el Estado, -

/ con el fin de lograr mayor homogeneidad en las áreas y simpl~ 

ficar su análisis. 
La clasificaci6n de las 10 regiones que se estudiarán, se de
limitaron en base a sus características geogr~ficas, econ6mi: 
cas y pob].acionales principalmente e 19 ). 
Las regiones más importantes que estudiaremos son: 

1. ºREGION ~· 

Ocupa la parte centro-oeste del Estado. Cuenta con 21 Munici
pios, con una ex~ensi~n territorial de 10,210~936 kil~metros_ 

cuadrados y una pbbl.aci~n de 200 mil habitantes ( * ).. Los. M_!:!; · 
nicipios que la conforman son: 
Acatl~n de Ju~rez, Ahualulco de Mercado, Amatitán, Ameca, An
tonio Escobedo, Atenguillo, Ayutla, Cocula, Cuautl.a, El Are-_ 
nal., Etzatlan, Guachinango, Hostotipaqui11o, Magdalena, Mix-_ 
tl~n, San Marcos, San Martín Hidalgo, Tala, Tequil.a, Teuchi-_ 

tlán y Villa Corona. V·er Mapa 1. Regi6n Ameca. 

( * ) . Ver Nota e 20 ). 
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CUADRO No. 1.5-A. 67 

UNICIPIOS DE .JALISCO 

i1c 
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2. REGION AUTLAN. 

Se ubica al suroeste del Estado y abarca una extensi6n terri
torial de 9,799.823 kil6metros cuadrados que toma 14 Munici-_ 
pios y una poblaci6n de 254 mil habitantes (*).Los Munici
pios que la conrorman son: 

Atengo, Autlán, Casimiro Castillo, Cihuatlán, Cuautitl~n. Ej~ 
tla, El Grullo, El Lim6n, Juchitlán, La Huerta, Puriricaci6n, 
Tecolotlán, Tenamaxtlán y Uni6n de Tula /..Ver Mapa 2. R. Autlán}. 

3. REGION ~ BARCA. 

Ubicada en la parte oriente del Estado. Cuenta con 15 Munici
pios, con una superricie territorial de 5,452.584 kil6metros~ 
cuadrados y una poblaci6n de 270 mil habitantes ( * ) . Los -
Municipios que la conrorman son: 
Atotonilco el Alto, Ayo el Chico o Ayotl~n. Chapala, Degolla

do.• Ixtlahuac~n de los- Membrillos• Jamay, Jocotepec • Juanaca
tl-'~n~ La Barca, Ocotlán, Poncitlán, Tizapán el Alto, Tototlán, 
Tuxcueca y Zapotlán del Rey. (.Ver Mapa 3. Región La Barca ) . 

4. REGION CIUDAD GUZMAN. 

Se encuentra situada en la parte sur del Estado. Cubre 15 Mu
n~cip~os, con una superricie de 9,120.951 kil6metros cuadra-_ 
-.do.s y una poblacio?n de 285 mil habitantes ( * ) . Los Munici-_ 
pios que la conrorman son: 
C~udad Guzm~n, Concepcio?n de Buenos Aires, San Sebastián Ex -
9º Cant?n, Jilo'tlán de los Dolores, La Manzanilla de la Paz, 
Manuel M. Di~guez, .Mazamitla, Pihuamo, Quitupan, Tamazula de_ 
Gordiano, Tecalitlán, Tonila, Tuxpan, Valle de Ju~réz y Zapo
tiltic. ( Ver Mapa 4. Regi6n Ciudad Guzmán ) . 

( * ). Ver Nota ( .20 ). 
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5. REGION COLOTLAN. 

Se localiza en la parte norte del Estado. Est~ rormada por 10 
Municipios, con una superricie territorial de 8,851.665 kil?
metros cuadrados y cuenta con una poblaci?n que asciende a 85 
mil habitantes ( * ). Los Municipios que la conrorman son: 
Bolaftos, Colotlán, Chimalti~án, Huejdcar, Huejuquilla el Alto, 
Mezquitic, San Martín de Bolaftos, Santa María de los Angeles, 
Totatiche y Villa Guerrero. ( Ver Mapa 5. Región Colotlán ) . 

6. REGION GUADALAJARA. 

Se ubica en la parte central del Estado. Cuenta con 10 Munic~ 
pies, con una superricie territorial de 5,136,820 kil6metros 
cuadrados, con una.poblaci6n de 3 millones lll mil habitantes 
( * ) .. Los Municipios que la conrorman son: 
Cuquío, El Salto, Guadaiajara, Ixtlahuacán del Río, San Cris
tobal d.e la Barranca, Tlaj omulco, Tlaquepaque, Tonal~, Zapo-~ 

pan y Zapotlanej o. ( Ver Mapa 6. Región Guadal aj ara ) .. 

7. REGION LAGOS. 

Localizada al noreste del Estado. Abarca 5 Municipios, con -~ 
una superricie de 6, 675. 850 kil?metro~ .cuadrados y alojan ce.!: 
ca de 230 mil habitantes ( * ). Los .Municipios que lá conror
man son: 
Encarnaci6n de Díaz, Lagos de Moreno, Ojuel.os c;l.e Jalisco, San 

· Juan de los Lago~-'.Y Uni?n de San Antonio. ( Ver Mapa 7. R. Lagos); 

8. REGION SAYULA. 

Übic·ada en la parte sur del Estado, con una extensi6n territE_ 
rial de 5,339.620 kil?metros cuadrados y agrupa 14 Municipios 
con una poblaci?n de 170 mil habitantes ( * ). Los Municipios 

que l.a conrorman son:· 

( * ). Ver Nota ( 20 ). 
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--~····· 
. ;'~ 

;t 

COLOTLAN 

6. TOTATICHE 

7. VILLA GUERRERO 

8. BOLA NOS 

9. CHIMALTITAN 

10. SAN MARTIN DE 
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MAPA 6. ~ GUADALAJARA 
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1 4- SAN. CRISTOBAL DE LA BARRANCA 52- TONALA 

15. IXTLAHUACAN DEL RIO 5~- GUADALAJARA 

1 6. CUQUIO 54. TLAQUEPAQUE 

43. ZAPOTLANEJO 55. ZAl'OPAN 

51- EL SALTO 56. TLAJOMULCO 
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MAPA ?. REGION ~ 76 

23. SAN JUAN DE LOS LAGOS 

24. ENCARHACION DE DIAZ 

25. LAGOS DE MORENO 

26. OJUELOS DE JALISCO 

27. UNION DE '>Ali ANTONIO 



Amacueca, Atemajac de Brizuela, Atoyac, Chiquilistl~n, Sayula, 
Tapalpa, Techaluta, Teocuitatl~n de Corona, Tolim~n, Tonaya,
Tuxcacuesco, Venustiano Carranza, Zacoalco de Torres y Zapot~ 

tlán de Vadillo. (Ver Mapa 8. Regi6n Sayula ). 

9. REGION TEPATITLAN. 

Se localiza en la parte centro-este del Estado, sus 14 Munic~ 
pies cubren una extensi6n territorial de 8,413.987 kil6metros 
cuadrados y alojan una poblaci6n aproximada de 255 mil habi-_ 
tan tes * ). Los Municipios que la conf'orman son: 
Acatic, Arandas, Jalostotitlán, Jesús María, Mexticac~n, San 
Diego de Alejandría, San Juli~n. San Miguel el Alto, Teocalt~ 
che, Tepatitlfin de Morelos, Valle de Guadalupe, Villa Hidalgo, 
Villa Obreg6n y Yahualica de González Gallo. (Ver Mapa 9. R. Tepa.) 

10. REGION VALLARTA. 

Se encuentra al noroeste del Estado, cuenta con 6 Municipios, 
su territorio es de 11,13~-764 kilómetros cuadrados y con una 
poblaci<?n·de 140 mil.habitantes * ). Los Municipios que la 

·. conf'ol;'man son: 
Cabo Corrientes, Mascota, Puerto Vallarta, San Sebastián Ex -

... 10° Cant6n, Talpa de Allende y Tomatl~n. (Ver Mapa 10. R. Vallarta). 

Jálisco es una de ·1as regiones._de: J\'léxico_, mejor dotadas en_ 

~uanto a su excelente ubicaci6n •. - .. topograrí.a y. sus extensísi-· 
mos ·recurso·s hidrológicos, para of'rec.er atención especial al_ 
visitante, ya sea nacional o extranjero. 

Demasiados son~los atractivos que posee el Estado para caE_ 
tar al turismo. Ya sea por sus f'~ciles medios de comunicación; 
por sus ·costumbres o f'olklore; sus edif'icios, tant·o re ligio-_ 
sos como civiles; sus centros culturales y recreativos; sus -
playas y hermosos paisajes; su agradable clima y la hospital~ 
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MAPA 

58. TEOCUITATLAN DE CORONA 

74. ATOYAC 

75. TECHALUTA 

76. ZACOALCO DE TORRES 

85. ATEMAJAC DE BRIZUELA 

86. CHIQUILISTLAN 

87. TAPALPA 
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88. 
89. 
90. 
91. 
92. 
93. 
94. 
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17. 
18. 
19. 
20. 
21. 
22. 
28. 

'MAPA 9. ~ Tfil'ATITLAN 

YAHUALICA DE GONZALEZ GALLO 29. 
MEX~ICACAN 30. 
VILLA OBREGON 31. 
TEOCALTICHE 32. 
VILLA HIDALGO 33. 
JALOSTOTITLAN 34. 
SAN DIEGO DE ALEJANDRIA 35-
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dad de su gente, entre otros, constituyen un lugar bastante -
placentero para realizar cualquier actividad, ya sea de traba 
jo o descanso. 

Jalisco es conocido en el mundo por su rolklore, ya que -
tiene .características que le dan colorido y que son muy pro-_ 
pias del Estado, tales como 11 el tequila 11 , 11 el tejuino 11 

11 la birria 11 y 11 el pozole 11 , que son patrimonio exclusivo -
de Jalisco; sus t~picos mariachis, los cuales tuvieron aquí -
también su nacimiento, sobresaliendo 11 El Mariachi Vargas de 
Tecalitlán 11 y 11 El Mariachi Coculense ''; Sus artesanías, sus 
riestas de charrer~a, sus-aspectos religiosos y el Lago de -

Chapala, que por su extensi6n, es el más importante de la Re
pdblica Mexicana. 

A continuaci6n mencionaré los grandes atractivos que orre
ce el Estado para el visitante: 

B) ARTESANIAS, GASTRONOMIA }'._ FOLKLORE. 

La Artesanía, es 11 l~ técnica manual creati~a por medio de 
l.a cual. se producen individualmente, bienes y servicios y 
que al mismo tiempo tengan una conrormaci6n estética 11

• 

Se calcula que en 1985, unas 300 mil personas dirigían la ha
bilidad de sus manos y la inspiraci6n de su sentido artístico 
a producir bordados, vestimentas, tejidos, cerámica, orrebre
ría, talabartería, alrarería, muebles, vidrio soplado y una -
indes?riptible variedad de artíc~los de madera, pedernal, hu~ 
so, marril, metal, alambre, papel, yeso, etc. 21 ) 

·<> 

Si queremos acentuar el crecimiento de la ~ltima década, 
tomamos las cirras de los artesanos jaliscienses e.n 1970, y 
ve~os que había 62,353 asentado• en Guadalajara, Tlaquepaque~ 
T.onalá, Teocaltiche, Huejuquilla el Alto, Zacoalco y Ciudad -
Guzmán, como más abundantes. ( 22 ) 
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Hoy cabría añad1r que, como requis1to para el tur1smo, se han 
1ncrementado las artesanías en Puerto Vallarta, San Juan de -
los Lagos y Mezqu1t1c. 

Jal1sco mer1tor1amente ocupa un avanzado sit1o entre los 
estados más productores de artesanías. 
una f1nura y un gusto indiscut1do. 

Sus artículos son de 

Desde 1954, en que se establec16 el Museo Reg1onal de Cer! 
m1ca de Tlaquepaque, pasando por el Inst1tuto de la Artesanía 
Jal1sc1ense en 1965 y la Un16n de Artesanos de Jalisco, el fo 
mento artesanal ha sido constante. 

En Jalisco tenemos un sinnúmero de expresiones artesanales 
entre las que sobresalen: 

La cerám1ca en sus variantes de: engretada, bruñ1da, canelo, 
bandera, negro esgrafiado, betus, matiz, petatillo, caolín_ 
o loza de talco, figura t1po, reproducciones prehispán1cas_ 
y alta temperatura. 
Tejidos de fibras vegetales, en la actual1dad se trabaja la 
palma, el ixtle • varita de sauz, ·lechuguilla, hoja de maíz, 
y el carr1zo. 
Metalestería, en la que destacan los trabajos en oro y pla
ta, h1erro forjado, vaciado y lam1nado en lám1na negra, la-

.·t~n, bronce y hojalatería artíst1ca. 
En la rama textil sobresale el tej1do en telar de p1e, en 
telar de c1ntura con lana o algod6n y teñ1da con t1nturas 
n.aturales, bordados y desh1lados, tejido a gancho, dos agu
·jas y fr1vol1té. 
Lapidar1a, tallado en cantera en est1lo rústico o pulido, -
as~ como el tallado de 6palos. 
V1dr1o, lo podemos encontrar: soplado, est1rado, emplomado, 
y vidr1o burbuja. 
La madera se trabaja en Jal1sco en: carpintería, eban1ste-_ 
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ría, marquetería, juguetería, curiosidades, tallada, landería, 
así como en muebles con combinaciones de bejuco, vara, bambú, 
junco o carrizo. También se utiliza en empaques. 

Talabartería: se elaboran artículos de uso cotidiano y los -
de empleo en la charrería, como: monturas, fuete, chaparre
ras, etc. en estilo piteado, chomiteado y repujado; en la de 
uso cotidiano encontramos: huaraches, billeteras, bolsas, -
cinturones, chamarras, etc. 
Papel y cart6n: siguen siendo una de las formas artesanales_ 
más utilizadas en banderitas, manteles, piñatas; en cart6n -
e~contramos figuras de\papel maché, máscaras, etc. 
Pirotecnia: presente en todas las fiestas populares, los ju-

das, toritos, castillos, alebrijes; son una muestra de la ere~ 
tividad arteGanal. 
Chicle: producido en Talpa de Allende, sus figuras son muy 
características; predominan las canastas y las imágenes de 
la Vírgen del lugar. 
Equipal: un asiento tradicional en la zona sur de Jalisco, 
se elabora a base de palo de rosa, vara de otate y piel de 

cerdo. 
Hueso tallado; de exquisita manufactura, sus piezas son ver
daderas esculturas en miniatura, destaca por la habilidad m~ 
nual de sus artesanos, Teocaltiche. 
Huicholes, grupo indígena asentado en la Sierra Madre Occi-_ 
dental, posee_ una .. enorme riqueza creativa en la que destacan ... 
sus ex-votos, textiles y sus instrumentos musicales. 
Juguete artesanal: el cual se elabora en todos los materiales • 

. CERAMICA. 
Las poblaciones alfareras por excelencia son: Tonal~, Tlaquep~ 
que, Santa·Cruz, Tateposco, El Rosario, San Martín de las Flo
res, Salatit~n, San Gaspar y Coyula. 

En Tonalá se produce la cerámica m~s represen~ativa del Es
tado, siendo uno de los centros ceramistas del pa¿s en que se.:_ 
trabaja con mayor variedad de tipos: " petatillo ·" u matiz 11 
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" de lumbre "• tocl.o:> ello:> eng;t'etados ~. la. bruñida t1 de olox- n • 
la. "encebada" de bandera, !La jugueterfa, la alcancfa y las m~~ 
caras y una m~s reciente, la. vidx-iada a. 1a a.lta tempex-a.tux-a. 

Otro centro al:rarero de gran tradicic?n ·en el inundo entero 
es Tlaquepaque, donde se produce la miniatura y la juguetería 
policromada, y barnizada hecna a base de moldes, además del vi
drio sop!l.ado. 

En Tateposco, con la cer~mica '' ca.ne!l.o ti se producen vasijas, 
garraf'ones y algunas miniaturas convencional.es. 
Er:i La: Barca se f'ab.:rica loza v;!.dr:tada de col.ores verde y caf~.

como ollas, jarros, platos, cantax-itos, etc. 

JUGUETERIA . 
. .. E:.ri. Santa _C:t;'UZ destaca .. !l.a Jugueterfa pop1.üar de. barro,-- como_ 

la alcancía de cochinito, los si!l.batos min~sculos en fq:rroa de 
animales, vo!l.antines de a!l.ambre y bar:r-o, animalitos, inuñeco;s a 
caballo, militares desfilando con su estandarte y .miles de f"i
guras .m~s .de ~ste g~nero. 

La.s ínulitas de Santa Ana Acatl~n, hechas de tul.e o palma, -
con huaca.litas en 1os costados !Llenos de pastillas de az~car. 

~'. .. ,.:c...:" _____ .. La:s'.-muñecas de .t;r>apo, .. que .:se-.-e!l.ca.box-an en las poblac:I.-ones·"i!!·· 

':~>-·· .d:¿genas y ·mest;tzas de nuestro Estado .• Por· J'.il.timo, en . .Tal:!.sco, 
existen una· gran var;!.edad de juguetes en dif'erentes materiales· 

·-y estilos; pero actualmente• sobresa!l.en los juguetes. educat:t-_ 
vos-. en. macl.era.· 

.MADERA. 
·En ·J'a!l.isco se f"a,b;i:-;l,can in.uebles de ·madera combinados con. va

queta,. origen ·del :ramoso 11 · equipa!l. ". 
Ei. equipal hu:I.cho!l., es de. varas de otate con respaldo y asien- · 
to tejidos con carrizo aplanado, !La armaz?n est~ amarrada con 
hi1o de. ·ixtl.e al que se !Le pone· un pegamento de resina vegetal 

84 



para hacerlo más f~rme y .durable. De este tipo se fabrican en 
la zona .de Zacoalco de Torres, donde el taburete lleva el nom
bre de " equipal loco ". 

En Ciudad Guzmán, Sayula, Guadalajara y Tlaquepaque, se ha
ce el. equipal de vara forrada con va.queta, piel o cuero de ce!:_ 
do. 

En Jalostotitlán y Teocaltiche encontramos juguetes y obje.
tos de uso hogareño, petaquillas, biombos, roperos, ajedreces 
y domin6s en madera de sabino, naranjo y lim6n, con bellas in~ 
crustaciones de concha y hueso. 

TEXTILES. 
Tenemos los sarapes de Teocal ti che ·con rayas multicolores y 

-'los de Jocotepec, con sus adornos de flores, animales y grecas 
de brillantes colores. Igualmente se producen bellos sarapes-~ 
en Ajijic, Chapala, Arandas y Ocotlán, todos ellos de lana. En 
Teocaltiche, Lagos y Guadalaj·ara; se fabrican hermosos rebozos 
de seda. 
Son dignos de resaltarse, los deshilados de la regi6n de los 
Altos y la exposici6n del vestido y la moda típica en Puerto
Vall.arta. 

Ceñidores, fajas, cordones, tilmas, chincuetes y camisas, 
s• pioducen en las poblaciones indígenas y mestizas, de prefe

-rencia en 1.a regi6n huichol, ·tuxpaneca y en la de Tonal.~- y .Tl.!!:_ 

En Tuxpan, las indígenas cultivan su algod6n o pochote. Son 
a¿í mismo, famosas las labores de deshilados de Teocaltiche en 
servilletas de todos tamaños y mantelería. 

Es una artesanía muy original y única en los lugares de la 
costa de Jalisco, principalmente en Talpa; Se producen infini
dad de figuras, imágenes de la vírgen del lugar, cestos de flo 
res, vasijas pequeñas de juguete, santos, crucifijos, etc. 
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OTRAS ARTESANIAS. 

En Tecolotlán se producen hermosas bolsas de cuero cosidas_ 
con correas, mientras en Teocaltiche se elaboran diversos obj~ 
tos de hueso y cerrajer¿a rorjada, siguiendo los diseños trad~ 
cionales del M~xico Colonial; En Sayu1a, se rabrica cuchille-_ 
ría artesanal de gran calidad, además de varios artículos de -
acero. 

En Guadalajara, se elabora principalmente joyer¿a de plata 
y de oro, vestidos t¿picos, huaraches, la rica y variada dulc~ 
ría ramosa en todo el pa~s. l~paras, candelabros y espejos de 
l~mina pintada, cuya elaboraci6n comparte con Tlaquepaque. 

En el género de Gastronomía, Jalisco cuenta con una gran v~ 
rieaad de platillos y bebidas tanto nacionales como internaci~ 
nales. 

Destacándose en sus platillos típicamente nacionales, los 
Municipio·s de: Ar andas• Ciudad Guzmán• Chapala • Guadalaj ara, 
Jocotepec, Mazamitla, Melaque, Puerto Vallarta, San Juan de -
los Lagos, Tapalpa, Tequila, Tlaquepaque y Tonalá. 
Como siguiente dato, mencionaré los platillos y bebidas que --
distinguen a cada una de las regiones enumeradas anteriormente: 

Arandas: productos lácteos y tequila; Ciudad Guzmán: cabrito, -
carne asada y dulces de leche y nuez; Rivera de Chapala: cavia~ 
de hueva de pescado, caldo michi, charales, pescado blanco, -
carpa y ponche; Guadalajara: pozole, birria, chilaquiles, car
nitas, menudo, tequila·. ponche de granada. las cazuelas. el t~ 
juino y las aguas de rrutas naturales; Mazamitla y Tapalpa: 
productos l~cteos, conservas de rrutas, dulces de leche, cord~ 
ro, cabrito y ponche de frutas; Melaque y Puerto Vallarta: pl~ 
tillos a base de mariscos y bebida llamada " la Tuba " extra:(-
da de la palma; San Juan de los Lagos: ponches de rrutas y --
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dulces típicos; Tequila y Tonalá: pozole, tacos, carne asada y 

tequila fermentado de frutas; Tlaquepaque: birria de chivo, t~ 
quila, y sopes miniatura o aspirinas. 

En cuanto a su folklore, Jalisco posee grandes atractivos, 
entre los que destacan: 

Las Calandrias: típicos coches tirados por caballos y que -
son de servicio público. Estos coches se empezaron a usar a -
principios del Siglo XIX. Se les denomina Calandrias, porque -
casi todas están pintadas con el color cenizo, caracter~stico_ 
de dichas aves. 
Actualmente se les considera como algo t~pico de Guadalajara,_ 
por ser una de las pocas ciudades de la Rep~blica que las con

serva. 

El Charro: el charro mexicano es el hombre que viste con el 

traje t~pico, domina la monta a caballo y sabe interpretar 

una· canci6n acompañado de su guitarra. 
El traje de cha]'.'ro tuvo su origen en España. Los traj e.s de lu:
jo se adornan con bordados de oro y plata, que se encuentran ~ 
en la chaquetilla regularmente, en la aletilla del panta19n y_ 
a~n en el mismo sombrero¡ en la mayor~a de los casos, tanto la 
chaqueta como el panta19n son verdaderas obras de arte. 
Los colores tJ:>adicionales del tJ:>aje son: negJ:>o, gris, car~, 

blanco y J:>ojo. 
Uria de las p·J:>endas más vistosas del chal'.'ro es su sarape, el 
cual lo usa sobre el hombro izquieJ:>do. 

El Jarabe Tapat~o: la china poblana y el chaJ:>ro mexicano -
·roJ:>man la pareja para ejecutar el m~s t~pico de nuestJ:>os. bai-_. 
les; tanto los pasos como la m~sica de este baile, son de ol'.'i
gen español. El JaJ:>abe Tapat~o rué bailado por pJ:>imera vez , 
el. día 9 de julio de l.790 en el Teatro Coliseo de la Ciudad de 

México. 
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El Mariachi: Es el conjunto interpretativo más conocido de_ 
la música popular mexicana. 
Sobre la etimología de la palabra mariachi, la hip6tesis más -. . 
aceptable, es la que atribuye su procedencia a la palabra fra.!! 

cesa " mariage " que significa matrimonio; aunque no se amino
ra la posibilidad que su origen sea de alg~n dialecto o lengua 
nativa. 
El mariachi fué originalmente el conjunto musical para acompa
ñar a los bailes populares, únicamente sones y jarabes, de in
dudable procedencia española. 
Los instrumentos de este conjunto fueron, hasta hace poco, de_ 
cuerda y de percusi6n, ya que la introducci6n de la trompeta 
es reciente. 
El mariachi, con la variedad de sones y jarabes, corridos y -
canciones rancheras, han sido identificadas por el mundo, como 
la música original y exclusiva de México . 

. Las Peleas de Gallos: Se llevan a cabo en lqs Palenques; é~ 
tos son lugares especiales para presentar esta gran diversi~n, 
aunado a los espectáculos de los cantantes y artistas que ac-_ 
túan en ellos .y su gran variedad de atractivos tanto gastrcin6-· -
micos como recreativos. 
Se cruzan apuestas de dinero bastante fuertes; ·el palenque CO_!! 

siste en una plaza redonda, en donde se ponen dos gallos con -
:navajas amarradas a los espolones,_ con las _cuales pe_learán haE_ 
-ta _que uno quede fuera de combate o muera por las heridas· cau
sadas, siendo el ganador el que sobrevive. 

Entre que es deporte o es fiesta, la Tauromaquia y el jari
peo, con sus suertes valientes, están honda y tradicionalmente 
metidas ·en el alma d~l jalisciense. 

En Guadalajara, la desaparecida plaza de toros Del Progreso 
y la plaza Nuevo Progreso, simbólizan la herencia española en_ 
la ~iesta.brava. 
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Ruedos más modestos se levantan en Arandas, Tepatitlán, Ja
lostotitlán, Cuquío, Ocotlán, Teocaltiche y San Juan de los L~ 
gos. 

Jaripeos y charreadas es lo más típico y también lo más bo
nito en las rerias y I'iestas pueblerinas. Tomando en cuenta 
que algunas rechas son movibles, Jalisco cuenta con riestas p~ 
ra todos los días del año y para todos los gustos: 

Después de Año Nuevo, comenzarían µor las danzas, toros, j~ 
ripeos, serenatas y gallos, de las I'iestas del 4 al 12 de ene
ro, en Arandas; Después iría a los Santos Reyes de Cajititlán; 
Y a las danzas, pastorelas, juegos artiriciales, misa y plaza_ 
del ll y 12 en Zacoalco; Del 22 al 31 estaría en Jocotepec, -
con sus carros aleg6ricos, gallos , jaripeo y serenatas; La -
Candelaria se conmemoraría en San Juan de los Lagos; Del 2 al 
11 de rebrero está el carnaval de Autlán; del ll al 19 de re-_ 
brero en la romería de Talpa y las I'iestas de la primavera de 
Ahualulco; Del 1° al 8 .de abril pasaría a la reria de los ra-~ 
mos de Sayula; En Degollado lo esperarían del 12 al 17; Conti
nuando a Tonila el 20; Regresando a la reria de Tepatitlán en 
los primeros d~as de mayo y de inmediato a la reria artesanal_ 
de Tonalá; Sin descuidar que la exposici6n ganadera, los gallos 
y los bailes de Colotlán s6lo durar~an hasta el 18; Y que la -
reria del libro de Guadalajara duraría hasta el día 30; Junio_ 

estaría dedicado a la reria ~e:Tl•~uep•que~ Partiría el 2 de -
julio a ias verbenas y danzas de Mascota;Luego a una peregrina
ci6n a Mazamitla; Para no perderse las restividades deportivas 
y las regatas del 22 al 30 en Jamay; Sabiendo repartirse P.ara 
los bailables, las serenatas, los castillos y toritos de Ixtla
huacán de ~ Membrillos donde cerraría el mes; La primera --
quincena de agosto, Ja1ostotitlán con su exposici~n, sus toros 
y romerías; del 20 al 30 a las danzas y bailes de ·san Martín 
de ~ Bolaños; Del l 0 al 9 de septiembre en ·Atoton:!:lco; .Sin -
privarse de la romería de Cuautitlán en los días patrios; ·o --
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por las mismas I'echas, de los toros y gallos de Cuguío; En los 
últimos días del mes acudiría a la exposici6n de ~ Miguel el 

~; Programándose estrictamente en octubre, 
ría entre el toreo y los jaripeos de Ocotlán, 

en que alterna-_ 

" Las Fiestas de 

Octubre " de Guadalajara, ~a romería a Zapopan del día 12 y las 
mañanitas, danzas y I'eria de El Salto, sin ahorrarse el tribu
to al San Jose de Ciudad Guzmán; Del 2 al l5 de noviembre lo -
pasaría en Ayotlán ;¿_ Teocal tic he; .Y del 20 al 30 lo aguardaba_ 
e·~ San Juan~.de. Los Lagos; Los desI'iles y los gallos del 4 al -
l5 de diciembre de Casimiro Castillo, los bailes de Juanacatlán 
y la exposici6n de Vallarta, lo dejarían en libertad el 22 de_ 
diciembre, para I'estejar su navidad. 

C) PLAYAS. 

Jalisco cuenta con un litoral que mide 279 kil6metros y --
aproximadamente la zona costa del Estado cuenta con 60 playas, 
.de las cuales, 35 están situadas al sur y el ·resto pertenecen_ 

a la parte norte. 

A continuaci6n se describir~n las playas existentes en la -
localidad, el Municipio al que pertenecen y su grado de explo
taci6n. Ver Cuadro No. l6. Zona Costa de Jalisco. Playas. 

Ubicaci6n y Grado de Explotaci6n .) . 

Los Municipios que colindan con el Océano PacíI'ico son: Ci
huatlán, Cabo Corrientes, La Huerta, Puerto Vallarta y Tornatl~n. 

Las Bahías rn~s importantes que posee el estado .de Jalisco -
son: Banderas, Barra de Navidad, San. Patricio, Melaque, Tehua~ 

mixtle, Chamela, Tenacatita y Santiago. 

La Bahía de Charnela I'orma un arco de l3 kil·6metros de extef! 
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CUADRO No. 16. ZONA COSTA DE JALISCO. 

PLAYAS. UBICACION Y GRADO DE EXPLOTACION. 

NOMBRE 

BOCA DE MISMALOYA 

MISMALOYA 

. LOS ARCOS 

·LA GARZA BLANCA 

·,PLAYAS DEL PAREDON 

;PLAYA GEMELA 

.:PLAYA PALO MARIA 

l'LA PUNTA NEGRA 

.:PLAYA EL CARRIZO 

., PLAYA DE LOS VENADOS 

~.PLAYA DE LAS ESTACAS 

PLAYA CONCHAS CHINAS 

PLAYA DE LAS AMPAS 

,;: PLAYA DE LOS MUERTOS 

;y PLAYA TRANQUILA 

•i!~;PLAYA DE LA GLORIA 

'.iú:PLAYA DE LAS PALOMAS 

:''.'~'PLAYA DE ORO 

''';.: MAJAHUAS 
,.}'{: 

t}; P~NTA SAN FRANCISCO 

·•·• BARRA DE NAVIDAD 

~~i:MÍ;:J:.AQUE 
·~f':FUNTA MELAQUE 
¿¡;:l'j·-'·' 

:;.t;e COASTECOMATE 

¡1~~.~~~~~~E 
~)''TENACATITA 
:VLA GEMELA 

TENACATITA . 

.<5~RIO PURIFICACION 

''.:'.:EL·TECUAN 

MUNICIPIO 

PUERTO VALLARTA 

" 

" 
11 

" 
11 

ti 

" 
" 
" 

" 
" 
" 
" 
11 

11 

'CIHUATLAN 
ti 

11 

" 
" 
ti 

LA HUERTA 

" 
ti 

ti 

" 

GRADO DE EXPLOTACION 

INTEGRAL 

" 
11 

" 
" ,. 

" 
" 
11 

" 

" 
" 

SEMI- EXPLOTADA 

INTEGRAL 
ti 

" 
SEMI- EXPLOTADA 

ti 

" 
ti 
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CONTINUACION ... CUADRO No. 16. ZONA COSTA DE JALISCO. 
PLAYAS. UBICACION Y GRADO DE EXPLOTACION. 

NOMBRE 

MARIA ELBA 

MUNICIPIO 
LA HUERTA 

GRADO DE EXPLOTACION 
SEMI- EXPLOTADA 

1. ·LA ROSAN A 
CAREYES 
·cAREYITOS 
PLAYA BLANCA 

·EL PARAISO 
., EL NEGRITO 
; LAS ROSADAS 

:·.LA FORTUNA 
PUNTA PERULA 

. JUAN PEREZ 
·'EL TECUAN 

:.·QUEMARO 

'.LOS MEZCALES 
LASPEiUTAS 

'i,;YELAPA 
·'f.f'UNTA CHALAQUITA 
~~':EL PLAYON 
'i::TEHUAMIXTLES 

~;,;IPALA 
~;,tcírno CORRIENTES 

!t~~t±Mii~~As 
.,JAHITAS 

" 

" 
" 
n 

" 

" 
" 
" 
" 
" 

TOMATLAN 
EL TUITO 

n 

" 
" 
" 
" 
" 
11 

" 

" 

" 
INTEGRAL 

" 

.. 
SUB- EXPLOTADA 

.. 
" 
n 

" 
11. 

11 

" 

" .. 
11' 

" 

Pónencia: Análisis Turíst:Lco. Zona Costa del estado de Ja1.:Lsco·. 
Com:is:l.6n de la Costa dei estado de Ja-

D'epartan°ie~to de Turismo. 

i:isco. 



sión, protegida por 9 islas ( Pasavera o Pajarera, Colorado, -
Cocina y San Andrés como más importantes ) y numerosas puntas 
y f'arallones. 
La principal actividad de los pescadores del lugar, es la cap
tura de la gran tortuga llamada " Caguama "· Existe abundante...:. 
pesca y se realizan además, deportes acuáticos. 

La Bahía de Tenacatita está limitada al oeste por la Punta_ 
~ermanos y la Punta Cabeza de Navidad al este. 
Tiene todos los atractivos para el visitante: playas de blan-_ 
cas arenas, selva tropical con especies de caza, f'auna marina 
en abundante variedad·para alimento y pesca deportiva, un bro
te de aguas termales y numerosas rocas que f'orman un arco que_ 
por su extraordinaria belleza llaman la Puerta del Angel. 

Barra de Navidad: es una de las playas más atractivas y de_ 
mayor porvenir en el estado de Jalisco. 
Situada al extremo sur de una hermosa bah¿a, sobre una f'aja de 
tierra que se f'orma debido a los f'uertes acarreos del Río Cha
cala o Maravasco. 
Antiguamente el puerto de Barra de Navidad f'ué conocido con 
distintos nombres: Puerto de Cihuatl~n, Puerto de Juan Galle
go, Puerto de Purif'icaci?n, Puerto de Natividad, Puerto Santo 
y Puerto de Jaliico. 
,Esta poblaoi?n se encuentra unida a Guadalajara a sólo 295 ki
lómetros; se comunica también con el Puerto de Manzanillo por_· 

56 kilómetros. 

Puerto Vallarta: Es considerado entre los destinos turísti
cos más importantes del país. 
Esto se ref'leja por las cif'ras de turismo interno y receptivo_ 
que visitan el puerto anualmente; con las cuales se conf'irma -
que el placer, la diversi?n y el desc·anso son, para la gran ·m~ 
yoría, lo que demandan con su desplazamiento hacia este lugar. 

93 



Se encuentra en el litoral del Océano Pacíf~co, enclavado -
en las faldas de la Sierra Madre Occidental dentro de una enor 
me bahía en forma de herraduia, entre cuyas Puntas de Mita al 

norte y Cabo Corrientes al sur, hay una distancia de 32 kil6me 
tras. 

Sus bellezas naturales, su magnífico clima, tierras fértiles 
y abundante agua potable, han sido importantes factores para -
su rápida poblaci6n y desarrollo turístico. 
Todos los adelantos de un centro turístico de primer orden, se 
encuentran al servicio del vacacionista: hoteles, centros no~ 
turnos, centros comerciales, restaurantes, bares, clubes depoE 
tivos, entre otros, además de cornunicacione$ aéreas directas 
con las principales ciudades del país y del extranjero; y por 
tierra, el camino de Compostela-Puerto Vallarta, se comunica en 
Tepic, con la carretera internacional Nogales-Guadalajara. 

Por Último, también cuenta con la carretera hacia el sur de 

el Estado, rumbo a Barra de Navidad y por toda la costera, 
atraviesa los estados de Michoacán, Guerrero y Oaxaca, hasta ,
Salina Cruz. 
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... 
D) CENTROS CULTURALES y RECREATIVOS. 

Bastantes son los centros culturales y recreativos que exi~ 
ten dentro del territorio de Jalisco, para estimular la sensi~ 
bilidad y la imaginaci?n tanto de propios, como de los visita!!_ .. 
tes que acuden a ellos en busca de cultura, diversi?n, placer_ 
y descanso. 

Entend~mos por atractivos y recursos tur~sticos, a todos -
aquellos lugares o zonas-que por sus caracter~sticas especia-_ 
les (belleza, ubicaci?n, v~as de acceso, etc.) son capaces de 
despertar en el visitante o turista, el inter~s por visitarlos. 

Pueden ser Naturales ( paisajes, bosques, lagos, grutas ) y 
Artiriciales (Monumentos, zonas arqueol?gicas, museos, etc ); 

A continuaci6n mencionaré· un inventario de los Centros ·cul

turales y Recreativos existentes en el estado de Jalisco: 

LOCALIDAD 

ACATIC. 

ACATLAN DE JUAREZ. 

·. •_; ºAHUALULCO DE MERCADO. 

AJIJIC. 

CENTROS 
CULTURAL 
1 PARROQUIA 
1 PALACIO MUNICIPAL 

· 1 LA .HACIENDA 
1 ZONA ARQUEOLOGICA 

3: GEOFORMAS .. 
1 TEMPLO 

RECREATIVO 

1 BALNEARIO 

1 MUSEO ARQUEOLOGICO 1 PLAYA RIB~ 
1 CENTRO DE ARTESANIAS RA LAGO DE 

CHAPALA. 
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CENTROS 
LOCALIDAD CULTURAL RECREATIVO 

AMACUEé:A. 1 IGLESIA 
1 CONVENTO FRANCISCANO 

AMATITAN. 1 TEMPLO 1 PRESA 
1 MIRADOR 

AMECA. 2 TEMPLOS 
1 PALACIO MUNICIPAL 
1 PLAZA PRINCIPAL 
1 HOSPITAL 
1 MONUMENTO FRANCISCANO 

ARANDAS. 1 TEMPLO 1 PRESA 

1 SANTUARIO 
1 
1 

PUENTE 
PLAZA DE TOROS 

ATENQUIQUE. 1 MIRADOR 
1 PARQUE NAL. 

ATOTONILCO. 2 SANTUARIOS 2 BALNEARIOS 
1 TEMPLO 

AUTLAN. :i.· CONVENTO 
1 PARROQUIA 

AYOTLAN. 1 PARROQUIA 1 PRESA 

1 SANTUARIO 
1 PLAZA DE LA CON~ 

TITUCION 

' BARCA, LA. 1 SANTUARIO 
1 CAPILLA 
1 PARROQUIA 



LOCALIDAD 

BARRA DE NAVIDAD. 

BOLAFlOS. 

CAJITITLAN. 

CAREYES. 

GUZMAN. 

COCULA. 

COLOTLAN. 

CUQUIO. 

CENTROS 
CULTURAL 
1 MUSEO DE ARTE 

( LA MORENA ) 
1 PALACIO MUNICIPAL 

1 CASA DE MONEDA 
1 IGLESIA 

1 SANTUARIO 
1 PARROQUIA 
1 HACIENDA 

1 MUSEO DE LAS cu~ 
TURAS DE OCCIDE~ 
TE 

1·CATEDRAL 
1 SANTUARIO 
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RECREATIVO 

2 PLAYAS 
1 LAGUNA 
1 TORNEO DE PESCA 
4 CENTROS NOCTURNOS 

1 PUENTE co~ 
GANTE 

1 LAGUNA 

2 PLAYAS 
1 MIRADOR 

1 BALNEARIO 

8 CENTROS NOCTURNOS 

1 CONVENTO FRANCISCANO 
1 TEMPLO 

1 IGLESIA 
1 CAPILLA 

1 ZONA ARQUEOLOGICA 1 BALNEARIO 
1 HACIENDA J. MIRADOR 



LOCALIDAD 

CHAMELA. 

CHAPALA. 

DEGOLLADO. 

ENCÁRNACION DE 
DIAZ. 

GUADALAJARA. 

CULTURAL 
2 TEMPLOS 

CENTROS 

1 CRUZ ATRIAL 

1 MERCADO ARTESANAL 
1 ZONA ARQUEOLOGICA 

1 PLAZA 
1 COLUMNA 
1 PARROQUIA 
1 TEMPLO 

1 PARROQUIA 
1 CAPILLA 
1 P.ALACIO MUNICIPAL 
1 PLAZA DE ARMAS 
1 CASA DE LA CULTURA 

4 MUSEOS 
4 UNIVERSIDADES 
1 CATEDRAL 
8 IGLESIAS 
13 TEMPLOS 
1 SANTUARIO 
1 SAGRARIO METROPQ 

LITANO 
3 PALACIO DE GO

BIERNO 

RECREATIVO 

l PLAZA DE TOROS 

2 PLAYAS 
4 ISLAS 

1 ISLA 
l LAGUNA 
l TORNEO DE 

REGATAS 

l OJO DE AGUA 

2 PARQUES 
l OJO DE AGUA 

TERMAL 

8 CENTROS CQ 

MERCIALES 
1 ZOOLOGICO 
1 MIRADOR 
7 PARQUES 
5 TEATROS 
2 PLAZAS DE 

·TOROS 
1 ARENA DE 

BOX 
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LOCALIDAD 
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CEl-lTROS 
CULTURAL RECREATIVO 
l PLAZA DE ARMAS 2 ESTADIOS FUTBOL 
l PALACIO MUNICtPAL 2 BARRANCAS 
l ROTONDA DE HOMBRES l RIO 

ILUSTRES 1 ESTADIO FUT-AMERICANO 
l PLAZA DE LOS MARIA 

CHIS. 
1 HOSPITAL CIVIL 
1 PANTEON DE BELEN 
1 LOS ARCOS 
1 CASA DE LOS PERROS 
1 FUENTE MINERVA 
1 ARZOBISPADO 
1 PLANETARIO 

38 CENTROS NOCTURNOS 
CANCHAS DE GOLF 
UNIDADES DEPORTIVAS 

CIONALES 
GOLF 
TENIS 
FUTBOL 
MODAS 

1 PARANINFO BELLEZA 
1 PLAZA DE LOS 3 PODERES 
1 EX-CONVENTO PEL CARMEN 
1 EDIFICIO DE TELEGRAFOS 
1 EDIFICIO DEL BANCO DE MEXICO 
1 INSTITUTO CULTURAL CABA&AS 
1 INSTITUTO PE LAS ARTESANIAS 
1 CASA DE LAS ARTESANIAS 
1 CENTRO PE ARTE MODERNO 
1 GALERIA MUNICIPAL 
1 BIBLIOTECA PUBLICA DEL ESTADO 
1 TEATRO DEGOLLADO 
1 AUDITORIO 
l MERCADO LIBERTAD 
l4 MURALES DE: 

JOSE CLEMENTE OROZCO 
DAVID ALFARO SIQUEIROS 
GABR;I:EL FLORES 
GUILLERMO CHAVEZ VEGA 
J'OSE MARIA SERVIN. 



LOCALIDAD 

HUERTA, LA. 

IXTLAHUACAN DEL RIO. 

JALOSTOTITLAN. 

JAMAY. 

JESUS MARIA. 

JOCOTEPEC. 

JUANACATLAN. 

CENTROS 
CULTURAL 

1 SANTUARIO 

RECREATIVO 

21 PLAYAS 

3 CASCADAS 
1 BALNEARIO 
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1 PARROQUIA 
1 TEMPLO 

1 PLAZA DE TOROS 

1 SANTUARIO 
1 CENTRO CULTURAL 
1 PLAZA DE ARMAS 
1 PRESIDENCIA MUNICIPAL 

1 MONUMENTO A PIO IX 
1 HACIENDA 

1 ZONA ARQUEOLOGICA 
1 EX-HACIENDA 

1 

1 

1 

1 TEMPLO 

4 TEMPLOS 1 

2 PARROQUIAS 1 

2 SANTUARIOS 
1 CASA DEL PORTAL 
1 CASCO DE HACIENDA 
1 TEATRO 
1 CENTRO CULTURAL 
1 EX-CONVENTO CAPUCHINAS 

BALNEARIO .•. 
TERMAL 

CASCADA 
BALNEARIO 

LAGUNA 
EL PUENTE 
GRANDE 



LOCALIDAD 

MAGDALENA. 

MANZANILLA. LA. 

MASCOTA. 

MELAQUE. 

MEXTICACAN . 

DE COLIMA. 

J.ALISCO. 

CENTROS 
CULTURAL 

2 TEMPLOS 

1 TEMPLO 

2 PARROQUIAS 

1 CAPILLA 
1 ZONA ARQUEOLOGICA 

1 PALACIO MUNICIPAL 

1 PLAZA DE LA CONS-

TITUCION 

1 HACIENDA 

1 CAPILLA 

1 PARROQUIA 

1 CAPILLA 

1 HACIENDA 

2 TEMPI,OS 

2 HACIENDAS 

·1 PLAZA 

RECREATIVO 

1 PLAYA 
1 ESTERO 
1 LAGO 

1 MIRADOR 

2 PLAYAS 
3 CENTROS 

1 CASCADA 

1 PRESA 

1 RIO 

1 VOLCAN 
.1 MIRADOR 

1 BALNEARIO 
TERMAL'' 

1 PLAZA .DE 

2.PRESAS 

1 MIRADOR 
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LOCALIDAD 

PUERTO VALLARTA. 

QUILA. 

.SAN DIEGO DE ALEJANDRIA. 

SAN JUAN DE LOS LAGOS. @ 

.JUAN· COSALA. 

JUAN EVANGELISTA. 

SAN LUCAS. 

SAN MARCOS. 

1 

1 
1 

1 
1 
1 

1 

1 

CULTURAL 

1 TEMPLO 

CENTROS 

1 ESCULTURA CABA
LLITO DE MAR 

PARROQUIA 
SANTUARIO 
HACIENDA 

BASILICA 
CAPILLA 
TEMPLO 
PARROQUIA 
PLAZA DE ARMAS 

1 CASA DE ADUANA 
1 PALACIO MUNICIPAL 
1 ESCUELA 
1 HOSP:Z:TAL 

1 IGLESIA 

1 IGLESIA 

1 TEMPLO 

'"·.: ... · 

1 

1 

1 

RECREATIVO 

1 REGATA MA 
RINA DEL 
REY 

1 TORNEO DE 
PEZ VELA 

1 TEATRO 
19 PLAYAS 
16 CENTROS 

3 CASCADAS 

1 CASCADA 
1 CA.RON 
1 ARROYO 

1 P.LAZA DE TOROS 
1 DISCOTEQUE 

BALNEARIO· 
TERMAL 

MANANTIAL 
PRESA 
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l.03 

CENTROS 
LOCALIDAD CULTURAL RECREATIVA 

SAN MIGUEL EL ALTO. 1 PARROQUIA 
1 SANTUARIO 
1 PALACIO MUNICIPAL 
1 PLAZA 
1 ESCUELA 

SANTA ANA TEPETITLAN. 1 CAPILLA 

SAN PEDRO TLAQUEPAQUE. 1 MUSEO REGIONAL DE 1 PRESA 
CERAMICA 1 PUENTE A!! 

1 ESCULTURA DE HIERRO TESAN AL 
1 IGLESIA 
J. CASA HISTORICA 
J. GALERIA 

SAYULA. J. TEMPLO 

TALA. J. TEMPLO .2 BALNEARIOS .,, 

J. HACIENDA CUISI- J. PRESA 
LLOS 

J. AUDITORIO 

J. SANTUARIO l. MIRADOR 
J. BALNEARIO 

DE GORDIANO. 1 BALNEARIO 

TAPALPA. 2 CAPILLAS J. SIERRA 
J. PLAZA PRINCIPAL 

TECOLOTLAN. 1 IGLESIA 



LOCALIDAD 

TENACATITA. 

TENAMAXTLAN. 

TEOCALTICHE. 

TEOCUITATLAN DE CORONA. 

TEPATITLAN DE MORELOS. 

TEQUILA. 

TEUCHITLAN. 

TOLUQUILLA. 

TONALA. 

. TONILA. 

... ~-~ 

CENTROS 
CULTURAL 

1 TEMPLO 

1 SANTUARIO 
1 IGLESIA 
l CENTRO CULTURAL 

l PARROQUIA 

2 CAPILLAS 
l TEMPLO 
l IGLESIA 
l PARROQUIA 
l SANTUARIO 
1 CENTRO CULTURAL 
1 HOSPITAL 
2 PLAZAS 
1 PALACIO MUNICIPAL 

l TEMPLO 

. ;; . .. 

l ZONA ARQUEOLOGICA 

1 CENTRO ARTESANAL 

1 IGLESIA 

RECREATIVO 

1 PLAYA 
1 LAGUNA 

1 PRESA 

104. 

1 PLAZA DE TOROS 

2 PRESAS 

1 PJ,AZA DE TOROS 

1. MIRADOR 
l BALNEARIO 
1 CASCADA 

l BALNEARIO 

l BALNEARIO 

l MIRADOR 
2 BARRANCAS 



LOCALIDAD 
TOTATICHE. 

TOTOTLAN. 

TUXCACUESCO. 

TUXPAN. 

UNION DE TULA. 

VALLE DE GUADALUPE. 

VILLA OBREGON. 

VALLE DE JUAREZ. 

CORONA. 

- VILLA HIDALGO. 

VILLA OBREGON. 

YAHUALICA DE GONZA 
LEZ GALLO. 

CULTURAL 
1 IGLESIA 

1 TEMPLO 

1 IGLESIA 
1 CONVENTO 

CENTROS 

1 CRUZ ATRIAL 

1 EX-HACIENDA 

1 PARROQUIA 
1 PALACIO MUNICIPAL 

RECREATIVO 

1 PRESA 

1 CASCADA 

2 PRESAS 

1 PRESIDENCIA MUNICIPAL 

1 TEMPLO 

1 SANTUARIO 
1 .IGLESIA 

1 PARROQUIA 

1 PARROQUIA 

1 PLAZA DE 
TOROS 

1 PRESA 

1 LAGO 
2 BALNEARIOS 

TERMALES 

1 PRESA 

1 RIO 

1 RIO 
1 BALNEARIO 
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LOCALIDAD 

YELAPA. 

ZACOALCO DE TORRES. 

ZAPOPAN. 

ZAPOTILTIC. 

ZAPOTLANEJO. 

.VENUSTIANO CARRANZA. 

CENTROS 
CULTURAL 

1 BASILICA 

3 ZONAS A~QUEOLOGICAS 
1 CASA DE LA CULTURA 
2 MUSEOS 
1 PLAZA DE LOS CAUDI 

LLOS 
1 CASA DE LOS COLOMOS 
1 ARCOS 
2 HACIENDAS 
1 PALACIO MUNICIPAL 

2 CASAS HISTORICAS: 
JUAN RULFO Y 
J. GPE. MOJI CA 

l.06 

RECREATIVO 

1 PLAYA 
1 CASCADA 

1 LAGUNA 

1 GEISERS 
3 BOSQUES 
1 BARRANCA 
2 PARQUES 
1 MIRADOR 
6 BALNEARIOS 
1 PRESA 

2 BALNEARIOS 

1 PRESA 
1 BALNEARIO 

TOTALES DE CENTROS: 2 6 2 CULTURALES 271 RECREATIVOS 

Ver resúmenes de 1os Centros en los Cuadros No .. l. 7. Centros 
rales y Cuadro No. 18. Centros Recreativos. 
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CUADRO No. 17. CENTROS CULTURALES EN EL 
ESTADO PE JALISCO. 

SITIOS y CONSTRUCCIONES "RELIGIOSAS 

PARROQUIAS 
TEMPLOS 
.IGLESIAS 
CONVENTOS Y EX- CONVENTOS 
SANTUARIOS 
CAPILLAS 
MONUMENTOS 
CATEDRALES 
CRUZ ATRIAL 
BASILICAS 
SAGRARIO METROPOLITANO 
ARZOBISPADO 

21 
44 
21 
. 6 
18 
12 

2 
2 
2. 
2 
1 
1 

SITIOS y CONSTRUCCIONES CIVILES X, "MANIFESTACIONES AR.QUEOLOGICAS 

PALACIOS MUNICIPALES 
PALACIOS DE GOBIERNO 
PLAZAS 
HOSPITALES 
CASAS DE MONEDA Y ADUANA 
ARCOS, COLUMNAS Y ESCULTURAS 
UNIVERSIDADES Y ESCUELAS 
ROTONDA DE HOMBRES ILUSTRES 
PANTEON 
FUENTE 
PLANETARIO 
BIBLIOTECA PUBLICA 
TEATROS Y AUDITORIOS 
MUSEOS 
HACIENDAS Y EX-HACJ.ENDAS 
CENTROS ARTESANALES Y DE ARTE 
INSTITUTOS Y CENTROS CULTURALES 
CASAS·Y EDIFICIOS.HISTORICOS 
GALERIAS Y MURALES 
ZONAS ARQUEOLOGICAS 

T O T A L D E CENTROS C U L T U R A L E S 

13 
3 

16 
l¡ 
2 
5 
6 
1 
1 
1 
1 
1 

:3 
10 
15 

5 
8 
9 

16 
10 

2.b2 

FUE!~TE: Secretarfa de Turismo y Departamento de Turismo del. -

estado de J'a1isco. Diciembl'.'e de 1985. 

107 



CUADRÓ No. 18. CENTROS RECREATIVOS EN EL ESTADO 
DE JALISCO. 

BALNEARIOS 

PLAYAS 
PRESAS 
MIRADORES 
PUENTES 
PARQUE NACIONAL 
LAGOS Y LAGUNf\13 
TORNEOS Y REGATAS 
ISLAS 
OJO DE AGUA Y MANANTIALES 
PARQUES 
CENTROS COMERCIALES ( PLAZAS 
ZOOLOGICOS 
TEATROS 
PLAZAS DE TOROS 
ARENAS DE BOX 
ESTADIOS DEPORTIVOS 
BARRANCAS Y CA~ONES 

-CASCADAS 
ESTEROS, ARROYOS Y RIOS 
VOLCANES 
SIERRAS 

-GEISERS 
BOSQUES 
éENTROS NOCTURNOS Y DISCOTEQUES 

L D E- C E N T R O S R E C RE.A TI 

28 

52 
19 
12 

4 

.1 
8 

9 
5 
3 

11 
8 
1 
6 

10 
l 

3 
6 

12 
6 
1 
1 

1 

3 
70 

-V o s 
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Secretaría de Turismo y Departamento de Turismo del Es~~d~~ 
de Jalisco. Diciembre de 1985. 



109 

e.CAPITULO IV 



110 

4. ANALISIS DEL MERCADO TURISTICO EN EL ESTADO DE JALISCO. 
PERIODO 1975-1985. 

E1 hecho de que en turismo no haya verdaderas mercancías, 

sino transacciones sobre '' servicios '' y prestaciones muy -

peculiares, no afecta para nada a la idea de mercado • 

. Así puede decirse que el " mercado turístico es el conjunto 

de la oferta y de la demanda. Pero en turismo, l En que COli 

sisten la oferta y la demanda ?. 

4.1. OFERTA TURISTICA. 

La oferta turística, es la cantidad de bienes y servicios 

que se ponen en el mercado, durante períodos de tiempo con-

tínuos, . o en c1'er·tas épocas o temporadas ded~cadas al desea~ 

so vacaciones principalmente ) de 1os consum~do~es o pos~ 

bles turistas y a un precio determinado. Esta oferta turís

tica, la podemos dividir en primordial y complementaria. 

La oferta primordial: es el conjunto de atractivos tu~i~ 

ticos que producen aque1las motivacio~es, que dan origen a_ 

-.1os desplazamientos y que determinan la producci6n de ser-

vicios. 

La oferta complementaria surge como consecuencia de la -

anterior y son 1os diversos factores que hacen posible y fA. 

cilitan el -traslado y la permanencia de los ~ndividuos·que_ 

se desplazan, como pueden ser: 

1) Las obras de infraestructura: de acceso, de adaptación -

y acondicionamiento que apoyan e impulsan el desarrollo_ 

de la actividad turística. 
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2) La estructura turística: incluye instalaciones, estable

cimientos, equipos, servicios y transportes especiales. 

3) La supraestructura turística: se integra con organismos_ 

e instituciones, públicos y privados, que vigilan promu~ 

ven, y armonizan la produccion y venta de servicios. 

Por lo tanto, si intentamos analizar la oferta turística 

debemos considerar 108 elementos más importantes que la ca~ 

figuran y su comportamiento en el período de estudio. 

Así es como veremos el hospedaje, la alimentación, el -

transporte, las agencias de viajes y los servicios turísticos 

conexos, como arrendadoras dt automóviles, guías de turistas 

y otros. A continuación se comenzará a describir a cada uno 

de ellos. 

A) HOSPEDAJE. 

Para comenzar nuestro análisis explicaremos en primer l~ 

gar, que el total de establecimientos de hospedaje en Jali~ 

co, pasó de 506 en 1975 a 744 en 1980 y posteriormente a 555 

en el año de 1985. 

Es decir. para el primer quinquenio, se observó un cree~ 

miento del 47.04% y en el s7gundo quinquenio, decreció 25.4% 

El incremento para el período 1975-1985 fué de sólo 9.68%,

que representó un crecimiento promedio anual de 0.88%. 

Jalisco representó para 1985, el 6.5% del total de los e~ 

tablecimientos de hospedaje en la República Mexicana. 

El número de cuartos existentes en 1975 era de 17,400 y se 

incrementaron a 27,487 en 1980, es decir, su crecimiento -

fué de 58.0% y para el año de 1985 se incrementaron a 28,176 

lo que representó un crecimiento promedio anual de 5.63%. 



Jalisco representó para 1985, el ~.6 % del total de cuartos 

existentes en la ,RepO.blica Mexicana. ( Ve.r Cuadro No, . .19, Esta 

blecimientos de hospedaje y ndmero de cuartos existentes en el 

estado de Jalisco y en los Estados Unidos Mex·icanos · 1 • 
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La estancia promedio de los turistas que visitaron el Esta 

do en el perl'.odo <1.975-1985 fué de 3;·3 d5'.as. Correspondiendo --

2. 7 d5'.as a los turistas nacionales y 5.6 d5'.as a los extranjeros. 

Mientras que el. porcentaje de ocupación hotelera para el -
Estado en el per5'.odo estudiado fué de 69.4 %. ( Ver Cuadro No. 
20. Coeficiente de Ocupación Hotelera y·Estancia Promedio en -

el estado de Jalisco ) 

En cuanto al gasto promedio diario del turismo en éste pe

rl'.odo, fué de 834 pesos. Siendo el gasto promedio di.ario del -
turista nacional de 668 pesos y del extranjero de. 1235 pesos. 

( Ver Cuadro No. 21. Gasto Promedio Diario del Turismo en Ja·-_ 

lisco ) • 

El gasto efectuado por el turista al visitar nuestro Estado, 

se distribuyó en el perl'.odo de estudio de la siguiente forma: 
26 % para alimentación, 25 % para hospedaje, 13 % para di.ver~:_ 

. si6n, 6 % para transporte, 23 % para compras y 7 % para otros_. 
servicios. ( Ver Cuadro No. 22. Distribución del Peso Tur5'.sti

co por Objeto del Gasto). 



CUAD~O No. .19-. EST,1\BLECJ;l1UEN.TOS DE H.OSPED,l\JE Y NUME:RO DE 

CUAR,TOS EXJ:STENTES EN EL EST.!\PO DE J,l\LJ:SCO 
Y EN LOS EST,l\DOS ONJ:DOS .MEXJ:CANOS. 

}l.:flO No. EST.1\BLECJ:.MJ;ENTOS NUM.ERO DE CUA:RTOS 

JA.LJ:SCO E.O.M. .'.JALISCO. E.U.M. 

1975 506 6550 . X7 ,400 182,442 

1976 603 6809 X9,650 192 ,.183 
1977 ñ36 7002 20,664 200,836 
1978 680 7320 22,097 2.13,9.13 
1.979 720 7624 25,242 231,021 

1980 744 7838 27,487 237,564 

.19.81 499 8028 23,474 246,356 

1982 504 8268 25,.133 257,221 

.1983 509 8293 25,20.1 263,221. 

1984 586 n. d. 26.,344 n.d. 

1985 555 8540 28,.176 294,675 

FUENTE: Banco de México, S.A.; Asociación de Hotel.es y Motel.es 
de Jal.isco, A.C.; Secretar!.a de Turismo y Coordinac:ti:sn. 

¡Federal. de Turismo en el. estado de Jal.isdo. 
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CUADRO No. 20. COEFICIENTE DE OCUPACION 

HOTELERA Y ESTANCIA PROMEDIO EN EL ESTADO DE JALISCO. 

A~O C.O.H. ESTAN.CIA PROMEDIO ( DIAS ) 

% ) TOTAL NACIONALES EXTRANJEROS 

1975 69.4 2.9 2.5 5.3 

1976 65.5 2.6 2.4 4.5 

1977 64.8 2.9 2.4 5.1 

1978 73.7 3.0 2 .5· 5.4 

1979 78.6 3.3 2.7 5.9 

1980 79.0 3.8 2.8 6.0 

1981 76.9 3.9 2.9 6.0 

1982 70.0 3.9 2.9 6.1 

1983 66.7 3.8 2.8 6.0 

1984 61.5 2.7 2.5 5.4 

1985 57 •. 2 3.8 2.8 6.1 

FUENTE: Asociaci6n de Hote1es y Mote1es de Ja1isco, A.c. 
. Lsanco de M€xico, ·s.A. y Secretar:La de Turismo~ 
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Af':IO 
1975 

1976 

1977 

1978 

1979 

1980 

1981 

1982 

1983 

1984 

1985 

CUADRO No. 21. GASTO PROMEDIO DIARIO DEL 

TURISMO EN JALISCO. PONDERADO ) • 

(PESOS). 

TOTAL NACIONALES EXTRANJEROS 
213 190 328 
208 185 353 
241 208 397 
275 240 432 
337 293 521 
370 331 561 

418 373 623 

460 412 682 

2,175 1,148 3,572 

2,546 2,438 3,325 

1,935 1,529 2,795 

Dep~artamento de Turismo del. estado de Ja1isco. Direc 

ción de Pl.aneación y Promoción. 
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CUADRO No. 22. DISTRIBUCION DEL PESO TURISTICO 
POR OBJETO DEL GASTO. % ) 

C1/ AE!O 1975 1978 1980 1982 1983 1984 

ALIMENTACICN 25.0 29.0 26.1 32.5 21.1 24.0 

HOSPED.11.JE 21.0 25.2 18.8 28.2 31.3 27.3 

DIVERSICN 12.0 8.7 15.5 11.7 12.1 16.7 

Tru\NSPORI'E 6.0 B.O 6.3 7.3 2.9 2.6 

a:MPRAS 25.0 19.6 25.5 17.0 29.4 25.5 

01'.t<OS SEmr. 11.0 9.5 7.8 3.3 3.2. 3.9 

l'UENJ.'E: Se=etaría de TUr:i.sm:>. 



Para fina1izar este inciso, mostraré una Cédu1a sobre -

Estab1ecimientos de Hospedaje para e1 año de 1985, en cua~ 

to a1 tipo de servicio que ofrecen, su moda1idad, catego-_ 

r~a y tipo de habitaciones que poseen: 

HOTEL 

MOTEL 

TIPO DE SERVICIO. 

SUITES/ APARTAMENTOS 

BUNGALOWS/ VILLAS 

HABITACIONES DE TIEMPO COMPARTIDO 

CASAS DE HUESPEDES 

POSADAS 

ESPACIO PARA CASAS RODANTES 

ALBERGUES 

CAMPAMENTOS 

OTROS 

"PLAYA 

MONTANA 

TOTAL 

MODALIDAD. 

ZONA URBANA/ COMERCIAL 

CARRETERA 

OTROS 
• 

TOTAL 

t· 

TOTAL 

360 

52 
58 

21 

18 

26 

5 

9 

1 

2 

3 

555 

l.63 

10 
318 

41 
23 

555 
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GRAN TURISMO 

5 ***** 
4 **** 
3 *** 
2 ** 
1 * 
CLASE ECONOMICA 

SIN CLASIFICACION 

SENCILLAS 

DOBLES 

SUITES 

J. SUITES 

M. SUITES 

BUNGALOWS/VILLAS 

CATEGORIA. 

TOTAL 

TIPO DE HABITACIONES. 

ESPACIO PARA CASAS RODANTES 

ESPACIO PARA TIENDAS DE CAMPA1S!A 

OTROS 

TOTAL 

TOTAL 
3 

15 
24 

40 

72 

l.41 
l.48 

112 

555 

7449 
l.4,889 

1309 

694 

367 
612 

973 
40 

. 154.3 

28,176 

FUENTE: Elaboración propia con datos de la Secretaría de 

Turismo. 

Como podemos observar en la Cédula anterior, Jalisco co~ 

taba en 1985 con 555 establecimientos de hospedaje, los CU2; 

les en su mayoría son hoteles y están concentrados en su -

gran parte, en zonas comercial.es/urbanas y en pl.ayas. 

La. categoría de hospedaje que más predomina en el Estado, 

es 1a'°c1ase económica_ y de una estrella. Y por 1í1timo, el. -

tipo de hab_i tación que más se demanda es la de ocupaci6n d~ 

ble. 
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Estos establecimientos de hospedaje se concentran así: 
3.6 % se localizan en la Regi6n Aineca. 
9.6 % se locali~an en la Regi6n La Barca. 
2.3 % se localizan en la Región Tepatitlán. 
11.3 % se localizan en la Regi6n Autlán. 
3.6 % se localizan en la Región Ciudad Guzm:ill. 
9.6 % se localizan en la Regi6n Lagos. 
38.7 % se localizan en la Regi6n Guadalajara. 
20.0 % se localizan en la Regi6n Vallarta. 
1.3 % se localizan en la Regi6n Sayula. 
100.0 % T O T A L. 

Asimismo, se observa que la mayoría de los establecí-_ 
mientes de hospedaje se concentran en las regiones de Gu~ 
dalajara, Vallarta y Autlán, las cuales aportan el 70.0 % 

del total. 

B) ALIMENTACION. 

Respecto a éste renglón, es importante señalar que ti~ 
ne una gra..., influencia en el ánimo de los turistas, sobre 
todo extranjeros. 
Ya que éste, motivado por sus inquietudes gastron6micas,_ 
busca siempre restaurantes especializados en todo tipo de 
.comidas_, .sobre todo nuestra·típica, ex6tica y especial c~ 
mida mexicana, tan diferente a los hábitos y costumbres -
illímenticias de otros países, lo cual constituye un atra~ 
tivo más para el visitante. 

Desafortunadamente, contarnos con pocos restaurantes de 
verdadera categoría turística, especializados en nuestras 
comidas; ya que los existentes, aparte de pocos, son ca::-_ 
ros y con la presentaci6n de los platillos un tanto dife
rentes a los originales, s6lo para parecer sofisticados y 

justificar altos precios. 
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De esta forma, se sacrifica un recurso de atracci6n, -

que lejos de impresionar positivamente al turista, lo de
sanima y termina por comer lo que ya conoce. 

Por tanto, se está alentando la instalaci6n de comidas 
trp~cas extranjeras francesa, italiana, japonesa, china, 

etc. ) , olvidando que nuestra comida guarda un importante 

1ugar a nivel internacional y que la misma, serra un ins
trumento prornocional poderoso, si se dignificara por la -
consideraci6n turrstica. 

En cuanto a la calidad del servicio, son muy pocos los 
establecimientos en que se tiene un nivel de preparaci6n_ 
aceptable, tanto en los meseros, corno en el personal de 
cocina. 

En el estado de Jalisco se tienen 1457 establecimientos -
aproximadamente, para alimentos y bebidas, la rnayorra de_ 
ellos en el Area Metropolitana de Guadalajara. 

Esta cifra frente al total. del -pars { 7800 ) represen

ta el 18.68 % de participaci6n en la oferta; considerando 

desde J.uego, que de los 1457 establecimientos señalados -
para Jalisco, una gran cantidad no tiene categorra turrs
tica, por sus instalaciones,.por l.a calidad de los alirn~ 
tos e incl.usive por la calidad misma del servicio. 

Sin embargo, la Cámara Nacional de la Industria de Res 
uaurantes y Alimentos Condimentados CANIRAC), Delega-_ 

ci6n Jalisco { 24 ) , afirma que para l.984 eran 3500 los_ 
establecimientos ·alimenticios, incluyendo centros noctur

nos, bares y discoteques. 
{. Ver cuadro No. 23. Establecirnientos·tle Alimentos y Bebi 

das en el estado de Jalisco ) • 
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CUADRO No. 23. ESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTOS 

Y BEBIDAS EN EL ESTADO DE JALISCO Y EN LOS E. U. M. 

A.f:IO NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS 
JALISCO E.U.M. 

1975 490 4626 

1976 56G 5089 
1977 633 5278 

1978 762 5399 
·1979 839 ·5407 

1980 915 5843 

1981 1475 6140 

1982 1878 6792 

1983 1040 7141 

1984 1457 7800 

,. 
'°!- •i 

FUENTE: PARA JALISCO: 

De 1975 a 1980, Secretar.ía de Turismo. 
De 1981 a 1984, Departamento de Turismo. Coordinación.Fede-: 
ral de Turismo en e1 estado de Jalisco. 

PARA LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS: 

Banco de M€xico, S.A. 
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C) TRANSPORTE. 

Jalisco ocupa el. segundo lugar, después del Distrito F~ 
dera1 como la entidad mejor comunicada en materia de tran~ 

portes del. pa:í:s. 

Tiene un movimiento anual. aproximado de 25. 9 mil.lenes 

de personas que viajan por el. Estado o entran y ·sal.en de 
él. por diversos medios. 

El. medio de transporte más usado po~ el. turismo, es el. 
autobús con 40.1 %, en segundo 1ugar es el. autom6vil. con -
26.6 %, el. tercer lugar es el. avi6n con 22.9 %, el. cuarto 

lugar l.o ocupa el. ferrocarril con 7.2 % y otros medios --
( buques, cruceros, yates~ etc. ) ocupa el. quinto lugar -
con 3.3 % •. ( Ver cuadro No. 24_)·. 

CUADRO No. 24. MEDIO DE TRANSPORTE 

UTILIZADO POR EL TURISMO EN EL ESTADO DE JALISCO. 
(. % ) 

7!iro/ Tru\NSPORrnS 

~ AtJI'OBUS F.F.C.C. AVICN 

1978 34.5 38.6 11. 7 14.2 

1980 34.4 42.8 5.2 15.9 

l.982 37.2 42.0 1..2 18.3 

1983 33.5 36.7 5.8 1.8.7 

1984 26.6 40.:l 7.2 22.9 

Ol'BQS· 

1.0 

:l.7 
J..3 

5.2 
3.3 

FUENTE: Departamento de Turismo del. e_stado de Jalisco. 
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TRANSPORTE TERRESTRE. 

Al analizar la red terrestre en el Estado, se destacan los 
siguientes ejes carreteros: 

Federal No. 15. Guada1ajara-More1ia_M~xico. Comunican 

do las poblaciones de Jocotepec, San Luis Soyatlán, -
Tuxcueca y Tizapán. 

Federal No. 15. Guadalajara-Mazatlán-Nogales. Comuni
cando las poblaciones de Tequila y Magdalena. 

Federal No. 80. Guadalajara-Tampico. Comunicando las_ 
poblaciones de Tepatitlán, Jalostotitlful y Lagos de -

Moreno. 

Federal No. 80. Guadalajara- Barra de Navidad. Comun~ 
cando las poblaciones de Acatlán de Juárez, La Hue~ta, 
Autlán y San Patricio. 
Federal No. 54. Guadalajara-Saltillo. Comunicando la 

poblaci6n de Ixtlahuacán del Río. 
Estatal No. 54. Guadalajara-Manzanillo. Comunicando -
las poblaciones de Acatlán de Juárez, Zacoalco de To

rres, Sayula, Ciudad G~zmful y Atenquique. 
Federal No. 90. Guadalajara-México ( via corta). Co
municando las poblaciones de Zapotlanejo y Tototlán, 

Atotonilco, Ayotlful y Degollado. 
Federal No. 200. Puerto Vallarta-Cihuatlán. Comunic~ 

do toda la costa de1 Estado. 
Estatal No. 35. Guadalajara-La Barca. Comunicando la_ 

pobl~ci6n de Ocotlán. 

Actua1mente operan cerca de 60 lineas de Autotranspor-_ 
tes, divididas en 3 clases, de acuerdo a las característi

cas, tanto de las unidades, como del servicio que prestan_ 
cada una de ellas, las cuales se concentran en la Estaci6n 

central de Autotransportes de Guadalajara. 
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En el. afio de 1984, se desplazó un promedio de 20.7 mi-
11ones de personas. Creciendo de 1977 a 1984 un 22.04 %. 

En cuanto al n11mero de unidades de autobuses, creci6 
para el mismo período un 110.6 %. (Ver Cuadro No. 25 ). 

1977 
1978 

1979 
1983 

1984 

CUADRO No. 25. SALIDA DE PASAJEROS POR AUTOBUS 
Y NUMERO DE UNIDADES DE AUTOBUSES. 

(MILLONES ) 
NUMERO DE PASAJEROS 

16.928 
16.556 
16.586 
'20.541 
20.657 

No. AUTOBUSES 

.642 

.675 

.680 
n.d. 

1.353 

Fuente: Estación Central de Autotransportes del Gobierno 
del estado de Jalisco. 

De los pasajeros que utilizan este medio de transporte, 
se encontr6 que.el 15 % lo hacen en primera clase, con las 
siguientes características: 

/.· . 1) Viajes de 1arga distancia 2 ) Viajes por turismo o -
por negocios 3) La frecuencia de utilización es irregular. 

E1 servicio de segunda clase, moviliza al 62 % de los ~ 
·suarios, con las siguientes caracter~sticas: 
1) Viajes desde o hacia otros Estados 2) Viajes por ne·g~ 
cios 3) La frecuencia de utilización es irregular. 

E1 servicio mixto, cubre la demanda del 23 % restante de 
los usuarios, con las siguientes características: 

1) Viajes desde o hacia la región 2) Viajes por negocios 
'3) La. frecuencia de utilización es q_enerálmente ai:ar·ia. 

4) Permanencia en la .Ciudad de unas cuantas horas. 
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En cuanto a 1as insta1aciones de 1a Estaci6n Centra1 de 
Autotransportes de Guada1ajara, poseen un espacio insufi

ciente, 1o cua1 acarrea retrasos en 1as sa1idas y 11egadas 
de autobuses y gr~n desorganizaci6n. 

Además de 1o inadecuado de1 1ugar en que se encuentra, 
que provoca exceso de tráfico y contaminaci6n. 

Por otro 1ado, e1 estado y conservación de 1as unida~ 
des de transporte no son 1o debidamente buenos. Están des 

cuidados y es muy coman que se abuse de1 pasajero, cobrlÍ!!_ 
do1e una cantidad y dfuldo1e un servicio de inferior ca1i

dad. 

Entre 1as 1íneas de camiones con más importancia, para 

servicio foráneo, que concurren en 1a Estaci6n Centra1 de 
Autotransportes ~e Guada1ajara, encontramos 1as siguientes: 

1. Auto Camiones de1 Pacífico 

2. Auto Transportes Arandas 
3. Auto Camiones Cihuat1án-Manzani11o-Barra de Navidad 
4. Auto Transportes Corsarios de1 Bajío 
s. Auto Transportes de1 Norte de Ja1isco 
6. Auto Transportes de1 Pacífico 
7. Auto Transportes de1 Sur de Ja1isco 
B. Auto Transportes Guada1ajara-Ocot1án-La Barca 

9. Auto Transportes Guada1ajara-Puerto Va11arta 

10. Auto Transportes Guada1ajara-Ta1a 
11 •. Auto Transportes Internaciona1 
.12. Auto Tran.sportes Línea Azul 

13. Auto Transportes La A1teña 
14. Auto Transportes Tres Estre11as .. de Oro 

15. Auto Transportes La Piedad Cabadas 

16. Autobuses .B1ancos F1echa Roja 
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17. Autobuses de Occidente 
18. Autobuses costeños 

19. Autobuses de la Costa 
20. Autobuses El Aguila 
21. Autobuses Estrella Blanca 

22. Autobuses Estrella de Occidente Flecha Amarilla 
23. Transportes del Norte 

24. Camiones de Los A1tos 

25. Cooperativa Autotransporte Nayarit 
26. Cooperativa de Autotransportes Guadalajara-Morelia 

27. Cooperativa de Permisionarios de Autotransportes -
de Pasajeros 

28. Cooperativa Guadalajara-Puente Grande-El Alto Juana-
catlan-Santa Fe 

29. Cooperativa Guada1ajara-Chapa1a 
30. Línea Azul 
31. Líneas Unidas de Occidente 
.32. Omnibus de México 

33. Omnibus-de Oriente 

34. Transportes Guadalajara-Talpa-Mascota 
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35. Transportes Guadalajara-Amatlfui-Mazata-Etzatlán y .Anexas 

36. Transportes del Pacífico 
37. Transportes Norte de Sonora 

38. Transportes Guada1ajara-Manzani11o y Anexas 
39. Autobuses L.ínea Verde y Transportes Zacatecanos. 

TRANSPORTE FERROVIARIO. 
En Jalisco convergen dos ejes ferroviarios de importancia 

nacional: Ferrocarril.es Nacionales de México y Ferrocarriles 

del Pacífico. 

Ferrocarriles Nacionales de México cuenta en Jalisco con 

3 ramales principales: 



1) Ramal Guada1ajara-Manzani11o. Que recorre las localida
des de: Las Juntas, Incalpa, T1ajomu1co, Mazatepec, Sa~ 
ta Ana, Catarina, Zacoalco, Techaluta, Atoyac, Sayula, 
Ciudad Guzmán, Huescalapa, Zapotiltic, Tuxpan, Atengui
gue, Tonilita, Colima, Cuyutlán y Manzanillo. 

2) Ramal Guadalajara-México. Recorre las lo9alidades jali~ 
cienses de: Las Juntas, El Castillo, Atequiza, Poncitlán, 
Ocotlán, Santa Inesita, Feliciano y la Barca. 
Atraviesa asimismo, el corredor industrial ( Michoacán, 
Guanajuato, Querétaro y Estado de México), hasta l.a -
Ciudad de México. 

3) Ramal Ocotli:in-Atotonilco. Recorre las localidades de: 
Ocotlán, Zula, Navarro y Atotonilco. 

Ferrocarriles del Pacífico, comunica a Guadalajara con_ 
el. Noroeste del país hasta Nogales, Sonora. 
Tiene a su vez, conexi6n con el Ferrocarril. Chihuahua al -
Pacífico en Estación Sufragio, Sinal.oa y con el Ferrocarril 
Sonora-Baja California en l.a Ciudad Benjamín Hi11, Sonora. 
A continuací6n se detallarán e~tos recorridos: 

GUADALAJARA --- TEPIC --- MAZATLAN --- CULIACAN --- ESTACION 

..... Los MOCHIS 

EL SUFRAGIO ~-.- LAS JUNTAS ~.._ 

' 

CIUDAD JUAREZ 

CHIHUAHUA 
'- NAVOJOA --- CIUDAD OBREGON 

,. PUERTO PERASCO 

MOSILLO --- BENJAMIN HILL;, 

EMPALME ---HE~ 

MEXICALI 

'NOGALES --- AGUA PRIETA --- NACOZARI 

El Ferrocarril Chihuahua al Pacífico sal.e de la Estaci6n 
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El Sufragio y cruza: Ojinaga-Chihuahua-Los Mochis-Topolob~ 
po. Además, Ferrocarriles del Pacífico, cuenta con dos aut~ 
vías en el Ramal Ojinaga-Chihuahua-Los Mochis. 

Las ventajas de este transporte residen en la afluencia 
de pasajeros, donde se traslada un mayor número de personas 
a un costo mucho más reducido. 

Sus desventajas estriban en lo rígido de sus líneas, lo_ 

cual ocasiona lentitud en sus recorridos, así como las gra~ 

des instalaciones que necesitan sus centrales, y los poco·s_ 
puntos que conectan. 

El movimiento total de pasajeros transportados por ferr~ 
carril en 1984 fué de 2.1 millones, contra 1~3 millones en_ 

el año de 1977, lo que significa un crecimiento de 65.6 % -

para ese período y un crecimiento promedio-anual del 8.2 %. 

( Ver Cuadro No. 26 ) • 

AOO 

1977 
1978 
1979 
1983 

1984 

CUADRO No. 26. MOVIMIENTO DE PASAJEROS EN FERROCARRIL 
EN EL ESTADO DE JALISCO. 

( MILES ) 

F.F.C.C. PACIFICD F.F.C.C. Nl\CICNAIES DE MEXICO 'IUI'AL 

694 582 1.276 

656 525 1.181 

706 463 1.169 

744 1.279 2.023 

754 1.359 2.113 

FUENTE: Ferrocarriles Nacionales de México: Inspecci6n de 

Auditores. 
Ferrocarriles del Pacífico, S.A. de c.v.: Depart~ 
mento de Planeaci6n y Organizac~6n. 
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En general se manifiesta que el transporte ferroviario 
de pasajeros va perdiendo importancia, siendo superado por 
otros medios de transporte más flexibles. 

TRANSPORTE AEREO. 

La actividad de la aviaci6n comercial en Jalisco, come~ 

z6 a desarrollarse a partir de 1933, con la operaci6n de -
la Compañ~a Mexicana de Aviación, que realizaba dos vuelos 
diarios regulares, uno en la mañana y otro por la tarde, -
con el itinerario México-Guadalajara-Mazatl&n-Culiac&n-Los 
Angeles, en viaje redondo. 

En 1933, Guadalajara contaba con un aeropuerto ubicado_ 
cerca de las Juntas, cuyo nombre oficial era " Campo Gene

ral Andrés Figueroa " 

A partir de 1950 se empez6 a estudiar una mejor ubica-_ 

ci6n del .aeropuerto. En marzo de 1951 se inaugur6 oficial
mente el aeropuerto Las Animas. 

La actiyidad aérea fué en ascenso y hubo necesidad de -

ampliar y organizar más ~su funcionamiento. 

De esta manera se iniciaron obras de construcci6n de 
edificios, pistas, hangares e instalaciones auxiliares, 
inaugur&ndose en agosto de 1968, fecha en que oficialmente 
fué puesto en funcionamiento el Aeropuerto Internacional. 

Colateralmente al servicio aéreo comercial a nivel naci~ 
nal e internacional, se desarroll6 el servicio aéreo hacia 
el interior del Estado a través de vuelos peri6dicos haÓia 

determinadas localidades, resaltando en importancia la Re

gi6n Norte. 
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Actualmente cubren el servicio de transportación comer
cial en Guadalajara, las compañías nacionales: Mexicana de 
Aviación y Aero México. 

La Compañía Mexicana de Aviación realiza un movimiento 
de 41 vuelos diarios. Los vuelos nacionales tienen como -

origen y destino a las ciudades de~ Acapulco, Hermosillo, 

Ixtapa, Los Cabos, Manzanillo, Mazatlán, Mexicali, México, 
Monterrey, Nuevo Laredo y Puerto Vallarta. 

En vuelos internacionales, los orígenes y destinos son las 
ciudades de: Chicago, Dallas, Los Angeles, San Antonio, 
San Francisco y Seattle. 

La Compañía Aero México realiza un tota1 de 42 vuelos -
diarios. Los vuelos nacionales tienen destino y procedencia 
de: Acapulco, Cancún, Chihuahua, Ciudad Juárez, Ciudad Obr~ 

gór., Culiacán, Durango, Hermosillo, La Paz, Loreto, Manza~ 
nillo, Mazatl~n, México, Mérida, Monterrey, Oaxaca, Puerto 
Va1larta, Tijuana, Torreón, Villahermosa y Zihuatanejo. 
Los vuelos internacionales son con destino y procedencia 

de: Houston, Los Angeles, Nueva York y Tucson. 

Por otra parte, también cubren el servicio comercial h~ 

cia el extranjero, las compañías internacionales: Aero Ca
li~ornia, American Airlines, Frontier Air1ines, Western -
Air1ines y Continental Airlines. 

Al igual que Guadalajara, Puerto Va1larta cuenta con un 

Aeropuerto Internacional de menor dimensi~n, e1 cua1 está 
comunicado con las siguientes ciudades nacionales: 

Guada1ajara, Ixtapa, Mazatl~n, México y Tijuana. 
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Las compañras comerciales naciona1es, que rea1izan esos -

vuelos son: Compañj'.a Mex!Lcana de Aviaci6n y Aero México. 

Con el exterior se comunica con las ciudades de: Chica

go, Dallas, Denver, Houston, Los Angeles, San Francisco y 
Seattle. 

Las compañj'.as comerciales extranjeras que realizan estos -

vuelos son: Continental Airlines, American Airlines, Paci
fic South West Airlines, Republic Airlines Inc. y Texas I~ 
ternacional de México, S.A. de C.V. 

Adem&s de los aeropuertos de Guadalajara y Puerto Va11aE 
ta, existen en el Estado otros dos, que están equipados -
con el instrumental de apoyo necesarios. 

Uno de ellos pertenece a la Base Aérea Militar ubicada 
en el Municipio de Zapopan y el segundo se encuentra en el 

Municipio de Tuxpan, cerca de Ciudad Guzmán; dicho aero-~ 
puerto representa un desperdicio de recursos, ya que no es 
utilizado regularmente. 

En la aviaci6n de Tercer Nivel, operan actualmente las_ 

siguientes empresas: 
Aeroservicios Ejecutivos de Occidente, S.A. 
Heriberto Macj'.as 
Aerovj'.as Miguel Castillo Mesa 
Servicios Aéreos de Mé_xi...,o, S.A. 
Aeroservicios Tlaltenango, S.A. 

Ord6ñez y Socios. 

Asimismo, operan én el aeropuerto de Zapopan, la Escue
la de Aviaci6n Gúadalajara, La Escuela de Vuelo Francisco_ 

Zarabia y la Escuela de Vuelo noberto Fierr~. 

131 



El movimiento de vuelos de Jalisco fué el siguiente: 

En 1975 se realizaron un total de 64,048 vuelos, siendo 

49,717 nacionales y 14,331 internacionales. 

Para e1 año de 1984, el tota1 de vuelos se increment6 a --

257,118 correspondiendo 109,845 a nacionales y 147,273 in
ternacionales. 

Alcanzando un crecimiento total del período de 301.4 %. 

En cuanto a vue1os nacionales se refiere, con un crecimie~ 

to de _120.9 %, en tanto que los vuelos internacionales se_ 

incrementaron vertiginosamente a 927.7 %. 

En cuanto al movimiento de pasajeros, en 1975 se tras1~ 

daron 2.1 mi116n de pasajeros, correspondiendo 1.6 nü.11o-_ 

nes de naciona_les y 463 mil 396 extranjeros. 

Mientras que para 1984, se trasladaron 3.9 millones de_ 

pasajeros, correspondiendo 2.8 millones de nacionales y 

1.1 mi116n de extranjeros; con un crecimiento total del p~ 
r.f_odo de 82.9 %. 

Los pasajeros nacionales crecieron el 32.5 % y los pas~ 

jeros extranjeros se incrementaron en 152.5 %. 

( Ver Cuadro No. 27. Movimiento de vuelos y Pasajeros en -

los Aeropuertos de Guadalajara y Puerto Va11arta ). 
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CUADRO No. 27. MOVIMIENTO DE VUELOS Y PASAJEROS 

EN LOS AEROPUERTOS DE GUADALAJARA Y PUERTO VALLARTA. 

( MILES ) 

1975 

1976 

1977 

1978 

1979 

1983 

1984 

TIPO 

N* 

I* 

N 

I 

N 

I 

N 

I 

N 

I 

N 

I 

N 

I 

49,717 

14,331 

61,243 

17,197 

62,762 

22,990 

67 ,875 

n.d. 

85,173 

19,311 

n.d. 

n.d. 
109,845 

147,273 

.. *. VUe1os Nacional.es (· N )" 

64,048 

78,440 

85,752 

n.d. 

104,484 

n.d. 

257,118 

PASAJERCG 

1'647,880 

463,396 

1'848,248 

533,782 
1'898,222 

600,546 

1'892,259 

n.d. 

2'371,795 
561,507 

2'745,"684 

1'080,614 
2 1 798,267 

1'169,"846 

MOV. =AL 

2'1l.1,276 

2'382,030 

2'498, 768 

n.d. 

2' 933,302 

3'826,298 

3'968,113 

* VUel.os Inte:i:nacional.es ( .I ) 

FUENTE: Direcci6n General. de Aeronáutica Civil; Lrneas Aé

reas: Mexicana de Aviaci6n, Aeroméxico, Western -

Air1ines; Comandancia de Aeropuertos y Servicios 
Auxiliares en Guadal.ajara y Puerto Va11arta. 
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TRANSPORTE MARITIMO. 

B~sicamente s61o ha girado en torno al desarrollo turis

tico del litoral jalisciense y en ningún momento a impulsar 
la pesca o implantar alglín puerto para la marina mercante. 

Existe una ruta de transbordadores, que va de Puerto Va-
11arta hacia Cabo San Lucas y viceversa, la cual es servida 

por la empresa paraestatal Caminos y Puentes Federales de.~ 
Ingresos y Servicios Conexos. 

Se cuenta además con servicios de transporte marítimo de 
recreo en Puerto Va11arta, prestando servicio a través de 3 

·compañías, que tienen un total de 49 embarcaciones entre m~ 
dianas y pequeñas y realizando recorridos turísticos hacia_ 
atractivos al~daños. 
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En cuanto cr ... :transporte marítimo de carga, se depende casi 

totalmente de1 Puerto de Manzanillo, ya que aunque Jalisco -

.tiene amplios litorales, no cuenta con un puerto de import~ 
cía que pueda cumplir esta función de tipo comercial. 

Para 1984, llegaron 187 buques y trasladaron 173,490 pas~ 

jeras; 49 embarcaciones con 1,448 pasajeros trasladados y --
442 yates con 52,562 pasajeros transbordados. ( 25 l 

D) AGENCIAS ~ VIAJES-. 

Estas, que son intermediarias en el servicio turístico, -
juegan un papel muy importante en el equipamiento turístico. 

El. probl.ema· más destacado de estos servidores es e1 de ":'-~·

que, existe un buen n~mero de agencias y subagencias en _el -
Estado, mas s6l.o a excepción de l.as conocidas multinacioiia-_ 



l.es American Express, Wagons Lits Cook y otras, no hay age!:!_ 

cías dedicadas a traer turismo del. exterior a nuestro pa5'.s_ 

o a Jal.isco, sino que se ocupan de sacar a nuestra pobl.a-~ 

ci6n al. extranjero, y en el. mejor de l.os casos, a atender a 

l.os viajeros que l.es env5'.an agencias norteamericanas mayo-_ 

ristas o touroperadores en su caso. 

Para 1975, hab5'.a en el. Estado 56 agenéias y subag.encias_ 

de viajes, mientras que para l.985 eran 199. 

Esto represent6 un crecimiento de 255.4 % con un crecimien

to promedio anual. de 32.3 %. Ver Cuadro No. 28. 

CUADRO No. 28. AGENCIAS DE VIAJES. 

Af:IO No. DE ESTABLECIMIENTOS 

1975 56 

1.976 70 

1977 90 

1978 100 

1979 115 

1980 11.9 

1981 11.8 

1982 127 

1983 11.3 

l.984 182 

.1985 199 

FUENTE: secretar5'.a. de Turismo y .Coordinaci6n Federal. de Tu-· 

rismo en el. estado de Jal.isco. 
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E)' SERVICIOS TURISTICOS ·coNEXOS. 

ARRENDADORAS DE AUTOMOVILES. 

Tienen una creciente importancia en la distribuci6n del ga~ 

to del turista. Ya que éstas, motivan al visitante a despl~ 

zarse a otros centros tur~sticos por via terrestre y dejan
do as~, ingresos a los habitantes de los lugares por donde_ 
pasan. 

Las principales arrendadoras de autos en el Estado son: 

Avis de !'1éxico, S.A. 
Hertz de México, S.A. 
Budget 

Odin Rente un Auto, S.A. 

Quick Rent· a Car Rente del Centro, S.A: 
Quick Rent A Car. 

Para 1975 existian en Jalisco 26 arrendadoras de autom6-

vi1es incrementándose para 1985 a 49. El crecimiento obten~ 
do en este per~odo fué de 88.5 %, con un crecimiento prome

dio anual de a.os %. 

TRANSPORTES EXCLUSIVOS DE TURISMO. 
En igual ferina que las anteriores, tienen importancia aunque 
inferior, en la distribuci6n del gasto del turista, despla
zando a éste, hacia otros centros recreativos o culturales. 

Las principales transportadoras terrestres en Jalisco .són: 
Panoramex 
Correstour 
Transportes Turisticos Terrestres 
Recorridos Tur~sticos 
Transportaciones Maritimas y Terrestres. 

El total de transportes exclusivos de turismo en Jalisco t~ 
vo un crecimiento de 66.7% en el per~odo 1975 a 1982 y des~ 

pul'ós. de éste, sobrevino una baja de 46.7 % hasta el .año de_ 

1984. 
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GUIAS DE TURISTAS. 

Son considerados como apoyo a la actividad tur:í.stica, pue~ 

to que su funci6n se encamina a informar, orientar y ayudar 

a los turistas, sean nacionales o extranjeros dentro del -

Estado. 

De 1975 a 1984, tuvieron un crecimiento acelerado de 

228.6 % que represent6 un crecimiento promedio anual de 

22.86 %. (Ver Cuadro No. 29 ) • 

CUADRO No. 29. INFRAESTRUCTURA DE APOYO AL TURISMO. 

1\00 / CCNCEPI'O ARRENDALORAS Tru\NSPOIU'ES QJIAS 

DE EXCTDSIVOS DE 

l\lJI'CM:lVILES DE TURIS!-".O TURISTJ\S 

1975 26 9 56 

1976 37 7 56 

1977 38 7 59 

1978 40 7 80 

1979 42 7 95 

1980 42 6 106 

1981 49 14 153 

1982 46 15 140 

1983 42 13 143 

1984 49 8 184 

1985 49 n.d. n.d. 
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FUENTE: Secretar:í.a de Turismo y Coordinaci6n Federal. de Turi!!__ 

mo en el. estado de Ja1isco. 

Por tl1t~mo, entre otros servicios tur:í.sticos que ofrece 

Jalisco al. visitante, tenemos su ampl.ia red de cornunicaci~ 
nes, entre 1as que se encuentran oficinas de correos, tei~ 
gr§fos, te1éfonos y centra1es de télex. 
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4.2 DEMANDA TURISTICA. 

Es el conjunto de bienes y servicios turísticos solicita 

dos por el consumidor; es decir, esta demanda nos muestra -
los requerimientos de satisfactores que en el futuro se de
berán crear o acrecentar para hacer frente a las necesidades 

de los turistas, tanto nacionales como extranjeros, que vi~ 
jan por nuestro Estado. 

A}. "AFLUENCIA TURISTICA. 

Son las corrientes de visitantes ( .internos o externos ) 

que se desplazan por Jalisco en busca de diversi6n, placer, 

descanso, negocios o cualquier otra actividad. 
Para el período 1975-1985 la afluencia turística total cre

ció el 198.6 %, correspondiendo un crecimiento promedio --

anual de 18. 06. 

Para la afluencia nacional, creció en el período de estudio 
193.7 %, mientras que la afluencia internacional creció ---

251.1 %. (Ver Cuadro No. 30 ). 

CUADRO No. 30. AFLUENCIA TURISTICA A JALISCO. 

( MILES DE PERSONAS 

~os TOTAL NACIONALES EXTRANJEROS. 

1975 4.016 3.313 ~703 

1976 4.996 4.323 •. 673 

1977 5.579 4.60€ .973 

1978 6.040 4.929 1.111 

1979 7.128 5.739 1.389 

1980 9."061 7.538 1 •. 523 

1981 9.463 7.806 1.657 

1982 10.591 8.791 1 •. 900 

1983 11.999 8.384 3.605 

1984 9.033 7.970 1.063 

1985 11.994 9.730 2.264 

J;UENT.E: Secretaría de Turisno; oepartanento de Turism::> del Estado de 
Jalisco. Di:reccián de Planeacifu y Eval.uaci6n. 

138 



La concentración de la afl.uencia turística en unos cuan

tos lugares l.a podernos recalcar, con las cifras proporcion_e 
das por el Departamento de Turismo en el estado de Jal.isco, 
en cuanto a l.a procedencia del turismo y 1os 1ugares que 
son más visitados en el. Estado. {Ver Cuadro No. 31. ). 

CUADRO No. 31. PROCEDENCIA DEL TURISMO EN JALISCO. 
( % ) 

TURISMO EGRESIVO / A.~O l.983 1984 

ESTADOS UNIDOS 90.11 68.88 
CAN ADA 2.94 l.5.51 
CENTRO y SUDAMERICA 2.67 6.24 
EUROPA 4.28 8.58 
AFRICA 0.79 

FUENTE: Departamento de Turismo del. estado de Jal.isco. 

De acuerdo a 1o anterior, se puede comprobar que el.·tu-_ 
risrno que más nos visita procede de Estados Unidos con 

l.39 

68.8 %, en segundo 1ugar está el. Canadá con 15.5 %, el. ter

cer 1ugar 1o ocupa Europa con 8•5 %, el. cuarto 1ugar está -
Centro y SudAm~rica con 6.2 % y el. quinto seria Africa con_ 

o.79 %. 

En cuanto al. turismo interno que se desp1aza_a Jal.isco, ~ 

l.a mayor~a procede del. Distrito Federal. y del. mismo Estado, 
así como de l.os estados más cercanos a ~1 corno Co1ima, Guan~ 

juató, Nayarit, Michoacán, Sina1oa y otros. 

Los l.ugares más visitados por el. turismo, tanto nacional. 
como receptivo son principal.mente: 

La .zona Metropol.itana de Guadal.ajara_ 

Puerto Va11arta 



San Patricio Mel.aque 

Ribera del. Lago de Chapal.a 

San Juan de Los Lagos 

Anal.izando con detal.1e estas cifras, se deduce e1 grado_ 

de concentración que tienen estos 1ugares, en 1os meses el.~ 

ve de movimiento turístico, como son los meses de enero, f~ 

brero, mediados de marzo, octubre, noviembre y diciembre, -
l.os de mayor afl.uencia turística internaciona1 y 1os meses_ 

de marzo, abri1, mayo, junio, ju1io, agosto y diciembre pa
ra el. turismo naciona1. ( Ver Cuadro No. 31.A.) · 

CUADRO No. 31.A. Pl10CEDENCIA··. DEL TURISMO AL ESTADO DE 

JALISCO. ( % ) 

TURISMO NACIONAL. 1984. 

PROCEDENCIA / LUGAR DE VISITA 

1 2 3 4 

INTERIOR DEL ESTADO 14.57 24.43 70.92 68.62 
DISTRITO FEDERAL 20.51 26.34 11.28 7. 84 

MICHOACAN 9.63 2.29 2.08 5.88 
SINALOA 12.26 l..53 3.92 
NAYARIT 6.55 1. 91 
COLIMA 3.46 1. 53 2.08 
GUANAJUATO 5.64 5. 34 2.67 3.94 
BAJA CALIFORNIA NTE. 4.82 13.35 0.89 1. 96 
SONORA 
ZACATECAS 
AGUAS CALIENTES 
NUEVO LEON 
CHIHUAHUA 
DURANGO 

·COAHUILA 
·OTROS 

4·. 97 3. 05 
2.33 1.91 1.48 
1.96 2.29 2.08 
2.33 4.58 1.96 
2.03 1. 91 
1. 05 1.96 
1.43 1.91 
6.46 7.63 5.63 3.92 

1 ZONA METROPOLITANA DE GUADALAJARA 
2 PUERTO VALLARTA 
3 SAN PATRICIO MELAQUE 
4 RIBERA DEL LAGO DE CHAPALA 
5 SAN JUAN DE LOS LAGOS 

FUENTE: Departamento de Turismo. de1 estado de Ja1isco. 

l.40 

5 

l.2.08 
20.41 
l.0.70 

24.l.7 

l.0.35 
3.28 
1. 73 
1.04" 
0.86 
3.28 

l.1. l.O 
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4.3. PROYECCIONES A 1990. Aná1isis Cuantitativo. 

HOSPEDAJE. 

Al'lO No. ESTABLECIMIENTOS No. CUARTOS COEF. OCUPAC. HOT. 
( mi1es ( % ) 

1986 560 29,490 61. 4 
1987 563 30,540 62.7 
1988 566 31,590 63.9 
1989 570 32,640 65.2 
1990 581 33,695 68.3 

ESTANCIA PROMEDIO ( DIAS ) 

Af'IO TOTAL NACIONALES EXTRANJEROS 
1986 3.8 2.8 6.1 
1987 3.8 2.8 6.1 
1988 3.9 2.9 6.0 
1989 3.9 2.9 6.1· 

1990 4.0 3.5 6.4 

GASTO PROMEDIO DIARIO DEL TURISMO PESOS ) 

ANO TOTAL NACIONALES EXTRANJEROS 
1986 2155 1702 3107· 

1987 2375 1874 3419 
1988 2596 2046 3731 
1989 2815 2219 4030 
1990 3036 2391 4355 

FUENTE: Banco de México, S.A.; Asociaci<?n de Hoteles y ··Moteles 
de Ja1isco, A.C.; Secretaría de Turismo y Coordinaci<?n 
Federal de Turismo en el estado de Jalisco. 
Las proyecciones se elaboraron por el Método de Mínimos 
Cuadrados. 
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Para Jalisco en el período 1986-1990, se espera para ho~ 
pedaje lo siguiente: 

El nfunero de establecimientos crecerá el 3.8 % y el número_ 

de cuartos 14.3 % y el coeficiente de ocupaci6n hotelera --

11:2 %. 
La estancia promedio total, nacional y extranjera crecerán_ 

5.3,2:5, y 4.9 % respectivamente. 
Mientras que el gasto promedio diario del turismo se incre
mentará 40.9 % ~n el mismo período. 

ALIMENTACION. 
ESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTOS Y BEBIDAS 

A1'30 No. DE ESTABLECIMIENTOS 

1985 1688 

1986 1812 

1987 1.936 

1988 2060 

1989 2184 

1990 2308 

FUENTE: Banco de M~xico,S.A. Secretaría de Turis.rno y CooE 

dinaci6n Federal. de Turismo en el estado de .rr.al.isco. 
Proyecciones elaboradas por Mínimos Cuadrados. 

Para establecimientos de Alimentos y Bebidas, en el. pe·-_ 
ríodo 1985-1990, se espera un crecimientc de 36. 7 % , previ·e~ 

do un crecimiento promedio anual. de 6.12 %. 
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TRANSPORTES. 

lillO / FRECUENCIA DE UTILIZACION DEL MEDIO ( % ) 

1\Utcrnóv:i.l. Autob(is F.F.C.C. Avi6n ·Otros 

l.985 28.3 42.5 7.3 1.9-. l. 2.8 
1.986 27.4 41.. l. 7.4 20.6 3.5 

1.987 26.9 40.4 7.5 21.. 8 3.4 
1.988 26.3 39.4 7.8 22.9 3.6 

1.989 25.8 38. 7 7.8 23.9 3.8 

1.990 25.4 37.9 7.9 24.8 4.0 

FUENTE: Departamento de Turismo del. estado de Jalisco. 

TRANSPORTE TERRESTRE. 
( MILLONES 

Ai'IO No. DE AUTOBUSES No. DE PASAJEROS 

1985 1.272 21..404 

1.986 1.444 22.304 

:1987 1..61.6 23.204 

1.988 l.. 788 2.4.104 

1.989 1..960 25.004 

1.990 2.1.32 25.904 

FUENTE: ~staci6n Central. de Autotransportes del. Gobierno 

del. estado de Jalisco. 

1.43 



... 
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TRANSPORTE FERROVIARIO. 

e Hillones ) 
Al'lO TOTAL F.F.c.c. PACIFICO F.F.C.C. NALES. MEXICO 

1985 2.243 .769 l. 474 
1986 2.441 .786 l. 655 
1987 2.638 .802 1. 836' 
198il 2.836 .819 2.017 
1989 3.033. .836 2.197 
1990 3.230 .852 2.378 

FUENTE: Ferrocarriles Nacionales de México: Inspecci6n de Au
.ditorcs. 

AflO 

l.985 
l.986 
1987 
l.988 

l.989 
1990 

Al'JO 

1985 

1986 

l.987 

l.988 
1989 

i990 

Yerrocarriles del Pacífico. S.A. de C.V.: Departamen
to de Planeaci6n y Organización. 

TRANSPORTE AEREO. 

MILLONES 

TOTAL VUELOS NACIONALES 

292.160 l.38.682 
330.967 l.42.663 

369.774 l.46.644 
408.58]. l.50.625 
447.388 154.606 

486.195 158.587 

TOTAL PASAJEROS NALES. 

5.612 3.955 

6.415 4.465 

7.218 4.975 
8.021 5.484 

8.824 5.994 
9.626 6.503 

VUELOS INTERNACIONALES· 

153,478 

188.304 
223.130 
257.956 
292.782 

327:608 

PASAJEROS INTERNALES. 

l. 657 

l. 950 

~;243 

2.537 

2_. 830 
3.123 

FUENTE: Di N.ecci6n General de Aeronáutica Civil. Líneas Aéreas 
c6mandancia de A.S.A, en Puerto Vallarta, Jal._ 
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Para transportes se prevee un crecimiento en términos g~ 

nerales de 45.5% en el periodo 1985-1990. 

Transporte Terrestre: el número de autobuses se incrementa

rá un 21.0%, con un ·.crecimiento promedio anual de 3.5%. 

Transporte Ferroviario: se espera un crecimiento total de 

44% con un crecimiento promedio anual de 7.3%. 

De éste total, los .. Ji'.errocarriles del Pacifico crecerán 10.8% 

y los Ferrocarriles Nacionales de México crecerán 61.3%. 

Transporte Aéreo: el movimiento total de vuelos efectuados 

en e
0

l periodo 1985-1990 se incrementará un 66 .4%, correspo.!!. 

diendo 11.1% de crecimiento promedio anual. 

Del total de vuelos realizados, el incremento de vuelos na

cionales será de 14.4% y el incremento de vuelos internaciQ 

nales será de 113.5%. 

En cuanto a -los pasajeros transportados por avión, el .cree.!_ 

miento total de período será de 71.5%, con un crecimiento -

promedio anual de 11.9%. 

Correspondiendo un incremento de 64.4% a los pasajeros naci~ 

n~les y un 88.5% a los pasajeros internacionales·. 

1986 

1987 

1988 

1989 

1990" 

AGENCIAS DE VIAJES. 

No. DE.ESTABLECIMIENTOS 

194 

208 

222 

236 

250 

FUENT~: S~cretaria de .Turismo y Coordinaci6n Fedaral de Tu

rismo en el estado de Jalisco. 



Para Agencias de Viajes, se prevee un crecimiento en e1 
n11mero de estabJ.ecimien tos de 2 9. O % en el. per!i'.odo: 19 8 6·-~ 

1990, correspondiendo un crecimiento promedio anual. de 5.8%. 

AAO 

1986 

1987 

1988 

1989 

1990 

SERVICIOS TURISTICOS CONEXOS. 

.ARRENDADORA DE TRANSPORTES EXCLU 
AUTOMOVILES SIVOS DE TURISMO 

56 8 

58 9 
60 9 

62 10 

64 10 

GUIAS DE 

TURISTAS 

284 

296 

310 

322 
334 

FUENTE: Secretar!i'.a de Turismo y Coordinaci6n FederaJ. de ~u
rismo en el. estado de Jalisco. 

Para serv:i.cios tu.r!i'.sticos conexos, se prevee en el. pe.r.ÍS!_ 
do de estud:i.o J.o sigu:i.ente: 

Arrendadora de Autom6v:i.J.es: un :incremento del. 14.0 % con un 
crec:i.m:i.ento promedio anual. de 2.8 %. 

Transportes Exclusivos de Tur:i.smo: un :incremento del. 25.0 %, 

con .. un crec:i.m:i.ento promed:i.o anual. del. 5. O % • 

Qu!i'.as de Tur:i.s}as: un incremento del. 18. O % , con un crec:i.mi·e!!_ 
·to promed:i.o anual. de 3. 6 % • 
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DEMANDA TURISTICA. AFLUENCIA TURISTICA: 

AAO TOTAL NACIONALES EXTRANJEROS 

1986 13. 210 10.510 2.700 
1987 14.121 11.212 2.909 
1988 15.032 11.914 3.118 
1989 15.943 12.616 3.327 
1990 16.854 13.318 3.536 

FUENTE: Secretaría de Turismo ; Departamento de Turismo de1 
estado de Jalisco. Dirección de P1aneaci6n y Evalua 
ci6n. 

En cuanto a Demanda Turística, la afluencia de visitantes 
que se esperan para e1 período 1986-1990, se incrementará un 
27.6 %, creciendo 26.7 % 1a afluencia nacional y 31.0 % 1a -
extranjera. 

Antes de proponer las perspectivas para el análisis cua

litativo del mercado turístico jalisciense, es necesario ·a
nalizar el comportamiento de la Economía de México, desde -
1975 hasta lo que va de 1986, para.tener una visi6n amplia_ 

de la problemática Turística Nacional y poder preveer mejor 
las perspectivas a seguir para el Estado. 

MARCO HISTORICO NACIONAL. 

La contribución de la Balanza Turística al Déficit Com·eE_ 

cial pas6 de 61.7 % en 1972, a 18.7 % en 1975. 
·Este descenso fué originado por los siguientes factores: 

1. Restricci6n en los gastos ( dólares ) de los turistas 

norteamericanos en el exterior, por p~rte de su go-·_ 

bierno. 
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2. El boicot de judíos canadienses y estadounidenses, d~ 

bido a 1as declaraciones de un representante del Go-

bierno Mexicano ante las Naciones Unidas. 

3. Por la devaluación ( flotación ) de la moneda norte-

americana, respecto a las monedas de otros países 

( motivada ésta, por la crisis económica de los Esta

dos Unidos ). 

En 1975, se incrementó el Déficit Comercial de México, 

con respecto al año de 1974, pasando de 3295.5 a 3692.9 mi-

1lones de dólares respectivamente. 

Este incremento se originó por el aumento en el costo de 1as 

importaciones ( básicamente ref accionarias ) que nuestro 

país tuvo que hacer en el exterior, donde la ruptura del p~ 

-~~6n o~o,·-puso en crisiG a--ia econom~a mundial. 

Del 1975 a 1977, la Balanza Turística most,ó un alto in

cremento en su contribución al Déficit Ccmercial, ya que p~ 

só del 18.7% en 1975 ( la m6s baja' de lns años setentas.) -

al 73.0% en 1977 ( la m6s alta hasta ahora ). 

Al estabilizarse 1a economía norteamericana, se levantaron_ 

1as restricciones de gastos de sus turistas -en ~1 ex~ranjero~ 

Por otro lado, dada la Carestía de divisas ( in~remento_ 

en el valor del dólar de los Estados Unidos, respecto al p~ 

so mexicano, que provocó devaluación ) los mexicanos pudi~

ron gast·ar menos de éstas, disminuye·ndo su erogación en el~ 

exterior. 



De 1977 a 1980, se manifest6 una baja en la contribuci6n 

de la Balanza Turrstica al Déficit comercial, pasando del -
73.0 % eri 1977, al 18.0 % en 1980. 

Los .. motivos de láste descenso se debieron a: 

1. E1 creciente endeudamiento del Estado Mexicano por el 
intento de industrializaci6n. 

2. La pérdida de gran parte del mercado turrstico inter

naciona1 ( por la competencia de los centros turrsti
cos en el Caribe y los Estados Unidos). 

3. La mayor participaci6n de la industria petrolera en -
la Balanza de P·agos. 

De 1980 a 1982, sigui6 disminuyendo la contribuci6n de -
la Balanza Turrstica al Déficit Comercial, pasando del 18.0% 
en 1980, al 7.7 % en 1982. 

Esta baja fulá debida a las siguientes causas: 
1. La carda de los precios de los principales productos_ 

de exportaci6n tradicionales de México, como la plata 
café, algod6n y cobre entre otros. 

2. Aumento dramático en las tasas de interés en el exte~ 
rior. 

3. El Déficit Presupuestal aument6 a casi 13.0 % del PIB 
( Producto Interno Bruto ) y la inflaci6n se mantuvo_ 
a niveles altos (casi del 100.0 % ). 

4. Deva1uaci6n del peso frente al d61ar y retiro tempo~_ 
ral del Banco de México del Mercado de Cambio, el 17_ 
de febrero de 1982. 

5. Se evit6 la rea1izaci6n de obras que no estuvieran d~ 
rectamente vinculadas .con el proceso productivo y se 
posterg6 el inicio de nuevas inversiones. 

6. Pérdida del poder adquisitivo de la poblaci6n de ap~ 

ximadamente 60.0 %. 

149 



De 1982 a 1984, sigui6 el decremento de la Balanza Tur.i:s 

tica, en el f:inanciamiento del Déficit Comercial, pasando -

de 7.7 % en 1982, a -28.1 % en 1984. Esto :fué motivado por: 
1. Incremento de los precios, hasta de un 35.0 % en alg:!;l 

nos productos b&sicos, casi 100.0 % en productos :far

macéuticos, 60.0 % en la Industria de la Construcci6n 

y 30.0 % en los precios y tarifas de los transportes_ 
rnar.i'.timos y aéreos entre otros. 

2. Se buscó incentivar el ahorro por medio de altas ta-_ 
sas de interés. 

3. DeslizéIBliento del peso :frente al dólar, en base a los 
2 tipos de cambio: ordinario y libre. 

De marzo de 1983 a septiembre de 1985, ocurrieron 9 -
deslizamientos, pasando de 147.90 pesos por d61ar en_ 
1983, a 336.00 pesos por dólar en 1985. ( 26 ) 
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Para el afio de 1985, ocurrieron varias situaciones y hechos: 
1. Reducción drástica en el Presupuesto de Egresos de la 

Federación ( 12.0 % ) , lo que provocó: 
Recortes de personal en casi todas las dependencias del 
Sector PG.blico. 
Venta, fusión y/o quiebra.de empresas privadas, para
estatales·y otras. 

2. La publicidad negativa efect~ada por los medios de di 
fusión, tanto nacionales corno extrarijeros hacia Méxi

co, provocada por 2 :fen6meno~ principales: 
La campaña contra el Narcotr&fico, y 
Los terremotos del 19 y 20 de septiembre de 1985 en -
nuestro :pa.i:s. 

3. Asimismo, en 1985 se di6 gran impulso a ciertos sect~ 
res pt:iblicos prioritarios corno: el Sector.Salud, el -
Sector Turismo y el Sector Educación. 

4. A partir de diciembre de 1985 aurnent6 ·el precio de_ J.os 
hidrocarburos a casi 60.0 %. 

-. 
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Por Último, en lo que va transcurrido del año de 1986, van_ 

transcurridos 4 hechos relevantes en la economía: 

l. Elevación de las tasas de interés en los~pagarés a -

plazo fijo a mediano y a largo plazo ( a más del 80% ) 

lo cuál representa la tasa más alta de la historia de 

México. 
2. Baja de los precios del petróleo en el mundo y los COR 

secuentes problemµs a que se ésta enfrentando el Go-

bierno Mexicano para subsanarlos. 

3. El posible estallamiento de Guerra entre las Naciones 

del Medio Oriente ( Libia y los Estados Unidos de -

Norteamérica. 

Debido a los conflictos en Europa, Medio Oriente y el 

Mediterráneo, a causa del terrorismo imperante, los -

turistas que viajaban usualmente a esos lugares ( pri~ 

cipa1mente estadounidenses e ingleses), están reali

zando cancelaciones masivas ( aproximadamente del 80.0%) 

de las reservaciones para viajar hacia allá. 

Pudiendo beneficiar ésta situación a nuestro país. por 

.ia cercanía con los Estados Unidos, 1a estabi,lidad P.Q. 

lítica con que contamos y la realización del Mundial_ 

de Fútbol México 86. 

4. Las macrodevaluaciones ocurridas e.n nuestro país. en_ 

e1 mes de junio. a niveles sin procedentes en la eco

nomía mexicana casi al 100% de aumento ). 

( Ver cuadro No. 32. Financiamiento del Défic~t en cuenta_ 

Corriente de la Balanza de Pagos por concepto de Turismo y_ 

Transacciones Fronterizas ). 
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1975 

CUADRO No. 32. FINANCIAMIENTO DEL DEFICIT EN CUENTA 
CORRIENTE DE LA BALANZA DE PAGOS POR CONCEPTO DE 

TURISMO Y TRANSACCIONES FRONTERIZAS. 
( MILLONES DE DOLARES ) 

DEFICIT SALDO BALANZA 
COMERCIAL (1) TURISTICA (2) 

e a ) e b ) 

3692.9 690.2 
1976• 3068.6 823.1 
1977 1623,1 1185.4 
1978 2611. l 1333.9 
1979 4864.5 1424.0 
1980 6760.8 1220.2 
1981 11704.1 374.3 
1982 -6221.0 -4 77. 5 
1983 5323.8 -1145.9 

1984 3967.4 -1116.1 

l.52 

b./a 
( % ) 

18.7 
27.1 
73.0 
51.1 
29.3 

.. 18 .o 
. 3. 2 
. 7. 7. 

-21.5 
~28';1 

( 1 ) Exportaci6n menos Importaci6n de Mercancias y Servicios. 

( 2 ) Ingresos menos Egresos. 

FUENTE: Banco de México, S.A. Indicadores Econ6micos. 
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PROYECCIONES DEL MERCADO TURISTICO JALISCIENSE. 

Durante el sexenio Echeverrista, se comenzó a pensar que 

1os Polos de Desarrollo Regionales, darían como resultado la 

desconcentración de la economía, que en ese ento~ces se en

contraba concentrada en las ciudades de México, Guada1ajara 

Monterrey y en el Estado de Mixíco príncípalmente. 

Lo que originaba una masiva migración a esas ciudades y el_ 

subsecuente empobrecimiento de otras entidades de la Repú-

blíca. 

El Gobierno Federal, en coordinación con el Estatal de 

Jalisco, consideraron que dada la importancia que iba adqu~ 

riendo Puerto Vallarta con el incremento de la afluencia de 

turistas extranjeros y nacionales, era pues indispensable -

la creación de una infraestructura adecuada, para transfor

mar a esa .parte de 1a costa ja1isciense. en un auténtico P.Q. 

lo de desarrollo regíonal. 

Esto propició 1a creación de un Fideicomiso denomináda. 

B~hía de Banderas. que tras algunos años de malos manejos 

administrativos. se .ca~virtió en un rotundo fracaso. no sie.!l. 

do así Puerto Va11arta. que aunque sin contar can la infrS

estructura suficiente. ha continuado funcionando como Centro' 

Turístíco. 

Antes de dar comienzo a1 análisis cualitativo de 1as pr~ 

yecciones del mercado turístico. es pertinente hacer notar_ 

que la disparidad y en algunos casos 1a incongruencia de 1os 

datos estadísticos. originó que se tratara de adecuarlos 1o 

más posíble a la realídad. 



ANALISIS CUALITATIVO. 

"Es urgente e importante, ampliar los establecimientos de 

hospedaje, alimentos y bebidas, transportes, agencias de 
viajes y servicios turísticos conexos, en todo el Estado y_ 

no s6lo concentrarlos en unas cuantas Regiones ·( Guadalaja

ra, Vallarta y Autlán principalmente ) • 
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Así corno también son necesarias ias campañas promociona

les hacia las regiones jaliscienses con menor afluencia tu
rística, pero con grandes perspectivas de desarrollo, ya -
sea por sus atractivos naturales o por su cultura, folklore, 
centros culturales, recreativos, sus artesanías o por su ga~ 

tronom.ía, descritos en el capitulo anterior detalladamente. 

Con ésto, no quiero decir que la responsabilidad absolu
ta de lograr de Jalisco un Polo de Desarrollo Turístico, r~ 

caiga en manos del Gobierno o de la Iniciativa Privada sol~ 
mente. 

Es inevitable la concientizaci6n del mexicano y en éste_ 
caso del jalisciense, tanto prestador de servicio como pue
blo en general, para dar una mejor atenci6n y servicio, de_ 
6ptirna calidad al visitante que se traslade a nuestro Esta

do, ya sea nacional o extranjero. 

Asimismo, en nuestro país no existe un grado de capaci·t~ 

ci6n eficiente de los recursos humanos, dedicados a satis·fa 
c:ier las necesidades de los turistas extranjeros y naciona-_ 
les, en cuanto a los servicios que se requieren. 

Los problemas de los prestadores de servicios, pueden ser 

atribuibles a la falta de escuelas de artes y oficios para_ 
cada particular funci6n, que realizan dentro de la activi·-_ 

• \ 

1 
1 

1 
¡ 



dad turística estas personas, siendo que su principal rnani

festaci6n se presenta en aquellos trabajadores que tienen -

contacto directo con los turistas y que no dominan su trab~ 
jo. 
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Por ejemplo, están los guías de turistas, donde la mayo
ría no conocen la Historia de México; otro, corno los condu~ 
tores de vehículos de transporte exclusivo de turistas, que 

no hablan más que un idioma; además de que las agencias de_ 
viajes, no renuevan continuamente su inforrnaci6n sobre los_ 
atractivos turísticos, debido a su desconocimiento; rnien-__ 

tras que los cocineros y ayudantes de cocina, no preparan -
platillos nacionales y mucho menos internacionales, por no_ 

conocer los ingredientes que se utilizan; así como casi to
dos los demás servicios que se encuentran en condiciones s.:!:_ 

milares, aparte de existir una verdadera escasez de personal 
con cierta calificaci<Sn dentro del área de los servicios en 

que se encuentran ubicados. 

Por tanto, esta capacitaci6n a todos los niveles. y en t~ 
das las ramas de los prestadores de servicios turísticos, -
será una tarea de la Secretaría de Turismo, en coordinaci6n 
con la Secretaría de Educaci6n Pública, 1as que facultarán_ 
a la Cámara de Comercio ( que corresponda según la rama de_ 
actividad ) , a instalar por lo menos una escuela en.caminada 

a cada servicio, por ejemplo: 
Una dedicada:: a:;l;;Fgastronómía y similares ( para capitanes, 
m~seros, garrote~os, cocineros, ayudantes de cocina, etc. ) ¡ 

otra de idiomas ( para guía de turistas, transportistas de_ 
turistas, empleados de mostrador y de otros servicios que -
lo :i;:equieran ) ; realizar convenios con el Instituto de An·-

tropología e Historia y con otros similares, para e~seña:r __ 

les de·una manera particular a los guías de turistas lo que 



deban de saber de nuestra Historia y poder transmitirlo a_ 

nacionales y extranjeros; se deberán actualizar los bancos 

de informaci6n de la Secretaría de Turismo ( utilizando p~ 

ra ésto, pasantes o estudiantes que deseen realizar su seE 

vicio social ) , en cuanto a estadísticas sobre Mercado Tu

rístico se refiere, para poder distribuirlos periódicamente 

entre las agencias de viajes. 

Asimismo, es necesaria la creación dentro de la propia 

Secretaría de Turismo, de un Centro de Evaluación de la ca

pacitaci6n de los prestadores de servicios. En los cuales, 

se hagan exámenes de conocimientos y se les de una licencia 

que ios autorice a ejercer su oficio o profesión por un -

tiempo determinado. 

De ésta forma, se controlan, supervisan y se actualiza

rían los registros de los prestadores de servicios, a la -

vez que se elevaría el nivel de calificaci6n de todos ellos 

redundando en un mejor servicio y una mayor afluencia y -

permanencia en nuestros centros Turísticos, debido al buen 

servicio proporcionado. 

Por último, se requiere una mayor promoción turística -

internacional y nacional acerca de nuestro país y en espe

cial Jalisco. 
Para ésto se propone instalar en la Ciudad de México,D.F., 

una Oficina Central de Información Turística y Reservacio

nes, debiendo contar esta Oficina, con una computadora ad~ 

cuada para recibir todos los datos de los prestadores de -

servicios rnexícanos. 

También deberá contar con un télex para comunicarse a -

nivel nacional e internacional, con las fuentes de inform~ 

ci6n para alimentar a esta computadora. 
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Asimismo, tendrá una Línea Wats, que se usa en l.os Esta 
dos Unidos y que es llamar " por cobrar " 

Todo esto irá acompañado por una campaña de publ.icidad, p~ 

ra darla a conocer y difundirla en todo el mundo. 

De ésta manera, tanto agencias mayoristas como detall.is 
tas, empresas y público en general, podrán llamar a ese nú 
mero para solicitar informaci6n veraz y oportuna sobre: h~ 

teles, restaurantes, servicios turísticos, sus tarifas en 

el caso de los hoteles, los precios promedio en las cal.id~ 
des de restaurantes, su ubicaci6n, su disponibil.idad de r~ 

servaciones para las fechas solicitadas y ofertas sobre p~ 
quetes atractivos de hoteles y restaurantes y demás servi

cios turísticos. 

Todo ésto se puede solventar económicamente, con la paE_ 

ticipaci6n de Gobierno, líneas aéreas, asociaciones y hot~ 
les, restaurantes, cámaras industriales y cámaras de comeE_ 

cio. 

En los casos de reservaciones o confirmación ·a hoteles, 

a cada uno de ellos se le podría cobrar en pequeña cuota,_ 
según el número de estrellas de cada establecimiento. 

Agilizando así, un tráfico más importante de turismo n~ 

ciona1 e internacional. 

1.57 
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CAPlTULo·v 



5. PERSPECTIVAS ~EL DESARROLLO ~ TURÍSMO EN ~ESTADO 
~ JALISCO. 

La problemática encontrada a través del capítulo ante-~ 
rior, se debe primordialmente a la mala organización de los 
servicios turísticos. 

La modificación de los objetivos ( en casi su totalidad) 
de regulación de la actividad turística, por parte de la s~ 
cretaría de Turismo, debido a los cambios que han sufrido -

las políticas de ésta dependencia, han llevado a la misma, 
a ajustar objetivos y metas a seguir. 

La Ley'Federal de Turismo, siendo el instrumento ideado 
por la actual Administración, puesto que cumple con lo est~ 

blecido por el Plan Nacional de Desarrollo, no ha sido lo -
suficientemente adecuada para cubrir los propósitos para lo 
que fué creada, por lo que el 12 de marzo de 1986, se anun
ció el Progr.ama de Acción Inmediata para el Fomento del Tu
rismo, con el objeto de dinamizar la actividad turística en 
el corto plazo. 
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El señalamiento de las posibles vías de solución a la -
reorganización de la actividad turística en Jalisco, será -
plasmado en una serie de ideas y medidas correctivas, que de 
manera importante podrían repercutir dentro de la actividad 
turística en general y solucionarían los " cuellos de bote
lla " originados por desajustes en las políticas a seguir -. 
por parte del organismo encargado y de los mismos prestado

res de servicios. 

A continuación rr.encionaré los elementos que podrían coa~ 

yuvar a solventar este problema. 



A) INVERSie>N EXTRANJERA DIRECTA E INDIRECTA. 

Las inversiones juegan un papel. de gran importancia en el 

desarrol.l.o del. turismo, puesto que son imprescindibl.es para_ 
el. logro de un desarroll.o sostenido y pl.eno, por supuesto, 

siempre y cuando contribuyan a apoyar e impul.sar a l.a activ~ 
dad en que se apl.iquen atinada y oportunamente. 

A pesar de la importancia que tienen las inversiones, has 
ta la fecha ha sido muy difícil determ.i.nar con exactitud, el 

monto de la misma que incide directamente en el sector turi~ 
mo. 

INFLUENCIA DE LA INVERSION EXTRANJERA DIRECTA EN JALISCO. 

La Inversi6n Extranjera Directa ( IED ) , inc1uye la adqu~ 
sici6n de bonos o acciones de empresas en las cuales son los 
inversionistas 1os que poseen el control. de los beneficios, 
así como de activo físico o bienes raíces que se convierten_ 
en propiedad de dichas empresas. 

l.60 

La empresa trasnacional es el instrumento más importante_ 
de la IED. De esta manera aparece el. turismo en Ja1isco, pe
ro a1 no contar con una planta turística básica y de un nivel 
de infraestructura adecuado, es la IED a través de las tras

naciona1es, la que va conformando su producto turístico mo-_ 

derno, altamente tecnificado, observando, analizando y olas~ 

ficando los sitios adecuados para asentarse donde se rednan_ 
atractivos y otros e1ementos necesarios para desarro11ar sus 

actividades. 

Despu~s de 1a infraestructura que va creando el. Estado a_ 
través del. endeudamiento ( IEI ) , 1a empresa trasnaciona1 se 
encarga de comp1ementar1o con una serié.de 5ervicios: trans-



porte aéreo, terrestre y marítimo, con sistemas de promoci6n 

y publicidad, de comunicaciones y de reservaciones entre --
otros, que le permiten una gran competitividad frente a las 

empresas nacionales, desplazando poco a poco - hasta su con
trol - por medio de una afi1iaci6n, fusi6n, compra definiti
va o bien su total marginaci6n. 

La informaci6n disponible y que fué posible adquirir, no_ 

contiene datos actuales, debj.do principalmente a que 1os mi.§. 

mos, son considerados confidenciales en las diversas instit~ 
ciones tanto pdb1icas como privadas de donde se obtuvieron. 

Hospedaje: para 1981, las empresas extranjeras hoteleras_ 
establecidas en Jalisco, 
operando 5398 cuartos. 

contaban con 23 establecimientos, -

( Ver cuadro No. 33. Principales e~ 
denas y Establecimientos de Hospedaje Extranjeros en Jalis-_ 

co. 1981 ) • 

A1imentaci6n: la corriente turística que nos visita, man~ 
fiesta patrones de conducta gastron6mica de orden sumamente_ 

específicos, vinculados estrechamente con la forma de expen
der alimentos, que impera en sus países de origen y su ten-_ 
dencia es 1a de acudir a establecimientos que presentan una_ 

fisonomía y cocina que les sea familiar. 

En 1980, se registraban en Jalisco 20 empresas extranje-_ 
ras en restaurantes, bares, cafés, fondas y cocinas econ6-. 
micas, tomando en cuenta la empresa como ta1, sin tomar en -

cuenta 1as filiales. 
(.Ver.Cuadro No. 34. Principales Empresas Extranjeras en re~ 
taurantes, bares, cafés, fondas y cocinas econ6micas en Ja-_ 

·1isco. 1980 )·. 
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CUADRO No. 33. PRINCIPALES CADENAS Y ESTABLECIMIENTOS 

DE HOSPEDAJE EXTRANJEROS EN JALISCO. 1981. 

CADENA HOTELERA CONTROL NOMBRE DEL HOTEL LOCALIZACION 

1. WESTERN INTERNATICNAL HOI'EIS 

2. 

3. HOLIDAY INNS 

4. 
5. BEST WESTERN 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

CAMINO REAL 

CAMINO REAL 

HOLIDAY lNN 

HOLIDAY INN 

6. E.U. 

BEST WESTEm QJAD. 

FENIX 

QJADALl\J.1\RA 

PUERl'O VALIARTA 

GU.l\DALA.JARA 

PUERI'O VALIJ\RTA 

GU.l\DALA.JARA 

Q]l\DALllJARA 

7. CLUB MEDITE.RRANEE FRANCIA-E. U. PLAYA BLANCA 

PELICANOS 

LA HUERl'A';. JAL. 

POERI'O VALLARI'A 

Q]l\DALllJARA 

POERI'O VALLARI'A 

PUERTO VALLARI'A. 

QJADALl\J.1\RA 

POERI'O VALLl\Rl'A 

a. ECX:NOHO!'ELES DE MEXIro E.U. 

9. 
10. 

11. QUl\IlITY INNS 

12. 

'13. 

14. AMERICAN HOI'EL INN 

15. 

16. HYA'.IT INTERNATICNAL Co. 

17. IT.I' SHERATCN CORPORl\TION 

18. 

19. HarEr.ES RIVIERA DEL SOL 

20. PRINCESS HOI'ELS 

21. Ea:NQ-1.I'RAVEL MC1l'OR HOI'EL 

22. n.d. 

23. RENEGiAM JCSEPH P. ( Prop. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

PLAZA DEL SOL 

GARZA BLANCA 

PLAZA LAS GLORIAS 

NOFMA 

PLAZA VALLARrA 

FIESTA AMERICANA P. V. PUERl'O VALLARrA 

FIESTA AMERICANA GJAD. GUADAIAJJffiA 

EXCE:LARIS HYATI' REGENCY GUADAIJ\.J1\RA 

BUGl'IMBILIA SHER!\TCN PUERI'O VALLARI'A ~ 

E.U. MA. ISABEL SHERATON QJl\DALA.JARA 

E.U. RIVIERA DEL SOL P.V. PUERI'O ~A 

E.U. EL TAPATIO PRINCESS QJADALAJ1\RA 

E.U. . M:Yl'OR HOI'EL .1\MERICA QJADALAJARA 

E. U. REAL DE CHAPALA CHAPALA,; . .:12\L'. · 

E. U. IDS 4 VImTOS PUERl'O VALL!\Rl'A 

FCJENTE: Departam=nto de Estadística de 1a Secretaría de TUrlsrn:>; Depart:amento 

de Hospedaje en la Sec:i:etarla de Turisrro; Cadenas Hoteleras Interna-_ 

c:ion.ales, Estudi.o Te:onSrretro Turístico de SECIUR" Junio 1980 y Di.rec

torio de Operadoras Hoteleras, FCNATUR. 
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OJ.l\DRO No. 34. PRINCIPALES EMPRESAS EXTRJ\N.JERAS EN REsrAI.JRANTES·, 

BARES, CAEES, FCNDAS Y CXlCINAS ECCNOMICAS EN .JALISCD. l.980. 

ACCICNISTAS PRINCIPALES a::NTROL 

l.. WALGRE:EN CDRPORATICN E.U. 

2. LIZl\DA Y .l\lJRRERA E.U. 

3. E.U. 

4. WOOIWORI'H E.U. 

s. HIGGINS KI E.U. 

6. n.d. E.U. 

7. n.d. E.U. 

8. n.d. E.U. 

9. KARIJD,S.A. Pl\NAMEOO - E.U. 

l.O. RENTUCKY FRIED OIIO<EN 

CORPORlü'ICN E.U. 

ll. PIZZA'HUT INC. E.U. 

l.2. n.d. E.U. 

l.3. n.d. E.U. 

l.4. ~,ALIMENTOS FINDUS SUIZO 

l.5. FREO HARl1EY INC. E.U. 

l.6. INrERAMERICANA SER\lICES 

LTD. C!\NADA 

l.7. INl'ERAMERICANA SERVICES 

I!I'D. CA."UIDA. 

l.8. INrERAMERICANA SERVICES 

LTD. C!\NADA 

l.9. ALI.A PAGE, 1\LLAN BUR'IIC, 

ROE:W PAGE C1\NADA 

20. SEISHI MANO VIJENO 

NOMBRE DE IA C.l\DENA 

SANBOINS HERMANOS 

VIPS RESTAIJRAN'IES 

PORI'CN RESTArJru\Nl'ES 

í\OCILWORI'H RESI'1\IJRAN!'ES 

DENNY'S RESTJ\IJRANTES 

LYNNI'S RESTAURANTES 

'IOK 'S RES'l'AIJR1\NTES 

íVINGS :RESTADR1\NTES 

BURGER BOY Y RESI'.S.A. de C.V. 

% PARI' - EXI'. 

l.00.0 

l.00.0 

l.00.0 

l.00.0 

l.00.0 

l.00.0 

l.00.0 

l.00.0 

KENI'UO<Y FRIED OITO<EN DE MEXICO 49.0 

PIZZA HUT DE MEXICD 100.0 

SHAKEY'S 

100.0 

60.0 

COMIDAS Y BEBIDAS CALIENTES 35 ~O 

OJMPAmA OPERADORA DE RESTJ\Dru\NI'ES 

Y CAEETERIA, S.A. 

COCINA DEL AIRE, S.A. 

CCMI:SARIATOS AEREOS, 

S.A. de C.V. 

EL PJ\Nl\MA DE VALLAR:rA,S.A. 

SUEHIRO DE MEXICO, S.A. de C.V. 

95.0. 

100.0 

49.8 

49.0 

J;UENI'E: DIREo:::ICN c;;:NERAL DE SERVICIOS TURISTICDS, SECl'UR 1980; DIRECCICN 

GENERAL DE JNVERSIOOES EXI'RAN.JERAS DE IA SEC0FI. 



Transporte: hacia finales de 1981, operaban en Jalisco_ 
5 compañías aéreas con vuelos regulares, algunas de las cu~ 
les, además de realizar el servicio de transporte, se en-_ 
cuentran integradas a sus propias agencias de viajes y es
tablecimientos de hospedaje. 

Existen además, compañías aéreas que no tienen vuelos -
regula.res y se conocen como " empresas de fletamiento ", -
corno la North West, la Frontier Airways Co. y la Texas In
ternational Airlines, cuyo objetivo fundamental es el de 
surtir a otras trasnacionales turísticas, principalmente a 
hoteles. 

El principal itinerario de estos " charters 11 se diri-_ 
gen hacia Puerto Vallarta. 

CUADRO No. 35. PRINCIPALES LINEAS AEREAS EXTRANJERAS 
COMERCIALES Y DE FLETAMIENTO EN JALISCO. 1981. 

ACCIONISTAS PRINCIPALES CONTROL NOMBRE DE LA LINEA AEREA 

1. AMERICAN AIRLDIES E.U.A. EASTERN AIR LINES 

2. WESTERN AIRLINES E.U.A. WESTERN AIR LINES. 

. 3. NORTII WESI' E.U.A • NORTH WESI' 

4. FRONTIER E.U.A. FRONTIER 
5. TEXAS INI'ERNATIONAL E.U.A. TElCAS INTERNATIONAL 

FUENTE: Dirección General de Servicios Turísticos, SECTUR. 
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Agencias de Viajes: a fines del afio de l.980, desempeñaban 
sus actividades en el Estado, l.2 compañías de Agencias de vi~ 

jes, que representan a las ~atrices, más no al conjunto gen~ 
ra1 de todas sus filiales. 

Una de sus funciones principales, es la de promover el. t~ 
rismo nacional. hacia el exterior, en lugar de promover la e!!_ 
trada de turistas extranjeros a nuestro país. 

CUADRO No. 36. PRINCIPALES AGENCIAS DE VIAJES EXTRANJERAS 

QUE OPERAN EN JALISCO. l.980. 

ACCIONISTAS PRINCIPALES 

J.. 1\MERICAN EXPRESS CXlMPJ\NY 

2. AMERICAN 1\IR LINE.S 

3. 'reX1\S INl'.E:RNATICNAL 1\IR 

LINES INC. 

4. CIE. INl'EmATIONl\LE DES WA-

GXJNS-LITS El' DU TCXJRISME 

5. MARITZ TRAVEL CDRPORATION 

6. KUCNI 'l'RAVEL I!['D 

7. EMILIO JIMENEZ PASCUAL 

CONTROL 

E.U_ 

E.U. 

E.U. 

BELGl\. 

E.U. 
E.U. 

ESP111'3A 

NOMBRE DE LA EMPRESA 

1\MERICAN EXPRESS Co. DE 

MEXI0:'.1'; s._A. 
1\MERICAN 1\IR LlNES DE 
MEXICD, S.A. de C.V. 

TEXAS IN'I'ER'JATICWU. AIR

LINES DE MEXICO,S.A. de C.V. 

WAG:NS LITS MEXICANA:, S.A. 
v:tAJES MARITZ DE MEXIa:>,s;·A. 

VIJ\.JES KUCNI !:E MEXIa:>,S.A. 

ORGl\NIZACION ME:XJ:CANA DE 

% PART;.>' 

100.0\· 

l.00.0'l'. 

ioo.i{,f 
': .. ~--.. 
'·.::· 

99;7:<·'1!. 

ioo.o~;~ 
90~0)~ 

VIAJES Y EXCUFSICNES S.A. 60~():~ 

8 •. TRAT2\SA IE MEXIC:O E.U. 
9. FRCNrIER AIRLINES INC. E.U. 
10. TRAVEL INC. E.U. 

ll. ASESOro:A ~FlESARIAL S.A DE C.V E.U. 

12. J\I1l.'OrRAIN CDRP. PORl'ER 

JNI'EmATIONAL C:O. E.U. 

'1URISMO TRC:lrAMJNDO, S.A. _Sl.;.O .}, 

FRCNl'IER 1\Iro:.INES DE MEXIa:>,S.A <úi~()·,; 
VIAJES OPCIONALES S.A. de C.V. 45.2. 

AGENCIAS GENERAIES MARJ:TIMAS 

S.A. DE C.V. 100.·0. 

·'· 
AUTOrREN JE MEXIC:O, S.A. 

FUENTE: Dirección General. de Servicios Turísticos de SECTIJR,1980; Di:J:ecciál. 

G;:NERAL de Inversicnes Extranjeras de la SECOFI. 



Renta de Automóviles: Para terminar éste inciso, dir~ que p~ra 

1981, operaban en el Estado 7 compañías arrendadoras de. autos, 
todas de origen norteamericano. 

CUADRO No. 37. EMPRESAS EXTRANJERAS DE RENTA DE AUTO

MOVILES EN JALISCO. 1981. 

CORPORACION DOMINANTE CONTROL NOMBRE DE LA EMPRESA % 

l. HERTZ INTERNATIONAL LTD E.U.A. HEIUZ DE MEXICO, S.A. DE C.V. 

z. ITI-AVIS RENT A CAR 

SYSTFM INC. E.U.A. AVIS DE MEXICO. S.A. DE C.V. 

3. ODIN AUI'OMOBILE RENTAL PANAM\ y 

CORPORATION E.U.A. ODIN RENrE UN A\ITO, S.A. 

4. NATIONAL CAR RENrAL NATIONAL CAR RENTAL SYSTEM 

SYSTEM · INC E.U.A. DE MEXICO, S.A. DE C.V. 
s. HOLIDAY INNS E.U.A. AUTOS HOLIDAY S.A. DE C.V. 

6. BUDGET RENr A CAR CORP. 

OF .AMERICA E.U.A. BUU-IEX, S.A. 

7. AMERICAN AIR LINES E.U.A. AIR WEST REITT"-A~CAR 

FUENTE: Direcci6n de Inversiones Extranjeras SECOFIN: Direcci6n General de 

Servicios Turísticos SECTIJR, 1980. 

INFLUENCIA DE LA INVERSION EXTRANJERA INDIRECTA ( IE1 ) EN JALISCO. 

1.66 

100.0 

100.0 

99.98 

100.0 

'88 .• 0 

La Inversión Extranjera Indirecta ( IEI ) o de Cartera, abarca las obli~.-· 

gaciones o préstamos gubernamentales, a través de determinadas instituciones 

bancarias, o valor~s de empresas, en las que no tiene ni~ control de los 

beneficios el inversionista. 

Con la finalidad de impulsar las actividades turisticas, el Estado ha·-

creado mecanismos y diversas instituciones - Los Fideicomisos - para apoyar 



a la iniciativa privada, otorgandol.e créditos y a 1a vez -

creando una muy diversa infraestructura turística, para lo_ 

cual. es necesario a11egarse recursos, 1os cual.es provienen_ 
de organismos como el. Banco Mundial o Banco Interamericano_ 
de Reconstrucci6n y Fomento ( BM o BIRF ) y el. Banco Inter~ 

mericano de Desarro1lo (BID), sujetfuidose así a 1as direE 
trices trazadas por dichas organizaciones. 

El Fideicomiso denominado " Fondo Nacional de Fomento al 

Turismo " ( FONATUR ) , es creado con el objeto de otorgar -
créditos en cualquier parte del. país en que falte incremen
tar la oferta de alojamiento. 

Teóricamente, 1a empresa turística empieza por pedir un_ 
crédito al. Banco Comercial. y éste 1o descu~..nta a FONATUR, 

pasando la obligación de 1a amortizaci6n por parte de la e~ 
presa turística directamente a FONATUR. 

No obstante en la práctica, debido principalmente al al

to nivel técnico y a la asesoría de la Banca Comercial, así 
como por el poder econ6mico que poseen, y por los propios ·:
mecanismos instituídos por FONATUR, facilitan la creaci6n -

de empresas " fantasmas " por parte de la Banca Comercial,_ 
que se benefician enormemente con estos instrumentos, así 

aparecen: 
Hotelera Camino Real, S.A. - División de BANCOMER 
que construye para la Western International corp. 
PROMETUR - Divisi6n de BANCOMER - que trabaja para la_ 
Quality Inns. 
Exce1aris, S.A. - División de Valores Industriales 
( VISA ) que construye para la Hyatt International Corp. 
Posadas de México, S.A. de c.v. que construye para la_ 
Holiday Inns, etc, etc. 
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Estas empresas " fantasma ", se encargan de la compra de1 

terreno, de la elaboraci6n del proyecto y de solicitar los -

créditos a FONATUR, que junto con el capital l~quido que --
aporta la trasnacional en juego, se re~ne el 35 % de la inveE 
si6n. 
S6lo que al amortizar la deuda, la trasnacional queda final

mente como única propietarfa del inmueble. 

As~ parecer~a que la IEI se convierte en IED, pero son 
los propios recursos nacionales, los que pasan al control de 

las trasnaciona1es. ( Ver Cuadro No. 38 ) • 

CUADRO No. 38. INVERSION EN TURISMO. ESTADO DE JALISCO. 

MILES DE PESOS ) 

AEIO MONTO 

1975 145,829 

1976 402,724 

1977 87,780 

1978 298,561 

1979 2 1 782,305 

1980 2'366,600 

1981 n.d. 

1982 n.d. 

1983 687,900 

1984 463,100 

FUENTE: Fondo Nacional de Fomento al Turismo ( FONATUR ) • 

·como podemos ver en el cuadro anterior, la inversión que_ 

há real.izado JaJ.iSCO en turismo, tUVO Un crecimiento muy Si.9'.: 
nificativo de 1975 a 1979, el cual fué de 190.79 %; mientras 
que de 1979 a 1984 decreció la inversi6n en 83.40 %. 
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Lleg6 a invertirse un fuerte monto en los años de 1979 y 
19.80 en hotelería, principalmente en la Zona Metropolitana_ 

de Guadalajara, Puerto Vallarta y la Rivera de Chapala. 

Esto provocado por el impulso que se trat6 de dar en el_ 
sexenio anterior a las zonas turísticas de'M€xico¡ en estas 
Gltimas fechas, se ha notado una baja en las inversiones en 

turismo en el Estado y las causas se deben, a que se le es

tá otorgando preponderancia a otras estrategias de desarro
llo, entre las que se encuentran: 

l. Los Cabos, El Co~redor Loreto-Nopo16 y Comondrt, en Ba 
ja California Sur. 

2. Canean, cozumel, Caleta de Xel-Ha y el Caribe, en --
Quintana Roo. 

3. Ixtapa y la Bahía de Zihuatanejo, en Guerrero. 

4. Puerto Escondido y las Bahías de Huatulco, en Oaxaca. 

B) CREACION DE NUEVOS ~ DE DESARROLLO TURISTICOS. 

Con la participación en la d€cada de los setentas de los 

organismos crediticios internacionales, corno el Banco Mundial 
y el Banco Interamericano de Desarrollo, eri el financiarnie~ 
to de proyectos turísticos en nuestro país, se han abierto_ 

las puertas para la creaci6n de nuevos centros turísticos -
de magnitud como: canean, Ixtapa-Zihuatanejo, Los Cabos y -
Puerto Vallarta, que por su importancia y ubicaci6n, han -

servido realmente de polos de desarrollo, tanto de la acti
vidad turística, como para la economía de la regi6n en que_ 

se encuentran localizados. 

La creaci6n de Polos de Desarrollo Turísticos L o Po1o.s 
de Crecimiento ) , incluyen adern~s de la dotaci6n de la in-_ 



fraestructura y equipamiento turístico, obras destinadas a_ 
beneficio de la población local, la que participará en un -

futuro, dentro de los planes de expansión del mismo centro. 

Independientemente de la Zona Metropolitana de Guadalaj~ 
ra, la Rivera de Chapala, Puerto Vallarta, San Patricio Me

laque y San Juan de los Lagos, que han sido considerados -
tradicionalmente corno polos de crecimiento turísticos, es 

importante la creación de nuevos polos, en otras regiones -
del estado de Jalisco. 

Con ésto, se desconcentrarían los lugares turísticos tr~ 
dicionales y se impulsaría el desarrollo del Municipio y de 

la Región en que se creara un nuevo polo. 

Por tanto, se propone el surgimiento de un polo de cree!; 
miento en aquellas regiones de Jalisco que no hayan tenido_ 
hasta el momento, un desenvolvimiento adecuado de acuerdo -
a1 desarrollo general del Estado. 

Los factores que influirán para la elección del Munici-_ 
pio, se harán tornando en consideración, los atractivos tan
to naturales corno artificiales con que cuente, sus recursos 
productivos, su ubicación geográfica y la 1oca1izaci6n de -
terrenos y servicios baratos , entre otros. 

·o·ejo por sentado, que para elegir esa nueva, zona de des·e_ 

rro11o turístico, es necesario elaborar un estudio de merce_ 
do, un estudio sobre ·aspectos socio-económicos del sitio, -

además de que se investigue su situación en lo que se refi~ 
re a la.tenencia de 1a tierra, así corno el costo aproximado 
de1 p~oyecto, su rentabilidad, su financiamiento y la recu-. 

peración de la inversión. 
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El encargado de elegir esas zonas es el FONATUR, en coordi
naci6n con la Secretaría de Turismo. 

De ésta forma, los posibles Municipios y Regiones que se im 
pulsar.!.an serían: 

1. En 1a Regi6n Ameca, el Municipio de Tequila. 
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2. En 

3. En 
la 
la 

Regi6n 
Regi6n 

Ciudad Guzmán, el Municipio de Ciudad Guzmán 
Co1ot1án, el Municipio de Bolaños·. 

4. En la 
s. En la 

6. En 1a 

Regi6n 
Regi6n 

Regi6n 

Lagos, el Municipio de ~agos de Moreno. 
Sayula, el Municipio de Tapalpa. 
Tepatitlán, el Municipio de Mexticacán. 

C) "coNSTRUCCION ~ HOTELES DE TURISMO SOCIAL. 

El Turismo Social se concibe como la satisfacción del d~ 
recho al ·descanso recreal:ivo de todos los habitantes del 

país. 

Al tomarse el desarrollo turístico como fuente de finan
ciamiento de la capacidad para captar divisas, se priorizó 
la promoción y fomento de1 Turismo Receptivo. 

Desarro1Xando así, la infraestructura y los servicios 

orientados hacia éste fin, al alcance de los grupos de al-_ 
tos ingresos y en alguna medida de los ingresos medios, qu~ 

dciiido el turismo social rezagado. 

Por tanto, en la Ley Federal de Turismo, se dedica un -

apartado para éste 111timo: " La Secretar:La de Turismo prom~ 
verá, coordinará y llevará a cabo programas de Tµrismo So-_ 
cial, a través de los cuales, los grupos obreros, campesi-_ 

nos, infantiles, juveniles, estudiantiles, magisteriales, -
burocráticos, de trabajadores no asalariados y otros simil~ 
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res, tengan acceso a los atractivos y servicios turrsticos 
existentes en el país ". ( 27 ) 

Existen otro tipo ,de instituciones, ligadas directamente 

a1 desarrollo del Turismo Socia1, entre las que destacan: 
1. El Instituto Mexicano de1 Seguro Socia1 ( IMSS ) , que 

desarro11a y promueve Centros Vacaciona1es para bene
ricio de sus ari1iados. 

2. El Instituto de Seguridad y Servicios Socia1es de 1os 
Trabajadores de1 Estado ( ISSSTE ) , que con su depar

tamento cspeciaiizado, 11amado TURISSSTE, promueve y 

desarro11a paquetes turrsticos para sus ari1iados. 
Su sistema está basado en e1 aprovechamiento de1 Si~ 
terna Naciona1 de Vacaciones Esca1onadas para 1os Tra
bajadores de1 Estado, e1 cua1 debiera de irnp1ementar

se a nive1 nacional, para poder aprovechar 1a capaci

dad hote1era existente a través de todo e1 año y no -
só1o en 1as temporadas c1ave corno sucede actua1rnente, 

( Semana Santa, Fin de Año y " puentes " ) • 
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3. E1 Consejo Naciona1 de Recursos para 1a Atención de -
1a Juventud ( CREA ) , que promueve e1 Sistema Nacio-_ 
na1 de A1bergues, y está enrocado principa1mente hacia 

el turismo juveni1. 
4. E1 Fideicomiso para e1 Turismo Obrero, e1 cua1 promu!':_ 

ve orertas turísticas entre obreros, jóvenes y jubi1~ 

dos, a 1os que se .1es orrecen desde viajes de avión, 
hasta servicios de esparcimiento. 

,._También e1 sector privado debe participar en e1 rornento_ 
del Turismo Socia1. Por ejernp1o: la Asociación de Hote1e"s y 

Mote1es _del estado de Ja1isco, A. C. , la Cámara Nacioria1 de_ 
1a Industria de Restaurantes y A1imentos Condimentados, De
legación Jalisco, 1a Asociación de Agencias de Viajes, La ~ 



Cámara Nacional. de Comercio de Guadal.ajara y los diferentes 
empresarios del. ramo. 

Estos podr~an participar, promoviendo tarifas más econ6mi-~ 
cas de sus establecimientos, sobre todo en aquel.las tempor~ 
das en que su capacidad no está completamente saturada. 

El. Turismo Social. podrá desarrollarse, en la medida en 
que se disponga de un sistema de alojamiento adecuado y se_ 
pueda utilizar, a muy bajos precios, la capacidad no aprove 
chada de las instalaciones de hospedaje del. Estado ( a cor-
to plazo o dependerá de las instalaciones que se constru-
yan para ese fin ( a mediano y largo plazo ) • 

Debe recalcarse que el. Turismo Interno, es el. que d~be 
de promoverse más corno soporte de l.a actividad tur~stica, 
ya que es permanente. 

D) ~ TARIFAS ~ HOSPEDAJE. 

La fijaci6n de J.as tarifas de hospedaje hasta l.a fecha,-
han sido autorizadas por la Secretar~a de Comercio y Fornen~ 

to Industrial., J.a cual. siempre ha tenido presi6n en el. mo-_ 
mento de J.as aprobaciones de dichas tarifas, motivadas por_ 
causas ajenas a la actividad tur~sti.;a, debido principal.me!!_ 
t~ por efectos de J.a problemática de los demás sectores de_ 
l.a econom~a nacional., corno J.os incrementos en los insumos y 
otros factores de l.a producción. 

Los elementos determinantes en los aumentos de l.as tari-
· fas del servicio de hospedaje, en l.os·aiios de 1978 a 1980, 
fueron los hotel.eros y fundamental.mente las grandes cadenas 
hotel.eras trasnacional.es, que utilizaron como argumento para 
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estos prop6sitos, la nueva clasificaci6n por estrellas ( de 

una a cinco ) que fué implementado a nivel nacional por la_ 
cabeza de Sector ( Secretarra de Turismo ) • 

Esto de hecho, ocasion6 incrementos constantes en los -
precios ( tarifas en un solo año y por lo tanto, la cons~ 
cuente pérdida de los mercados nacional y mundial. 

En los ültimos años ( de l982 a 1985 ) , el aumento de -
precios fué considerable, debido a las sucesivas devaluaci~ 
nes que ha tenido nuestra moneda frente al dólar y por tan~ 

to, para el Turismo Nacional de estratos medios y bajos, r~ 
sult6 un tanto difrcil ( por los precios), acudir a los 

centros turrsticos tradicionales de nuestro Estado. 

De marzo de 1982 a diciembre de 1985, los precios se in
crementaron de· la siguiente forma, en los centros turrsti-_ 

cos de Guadalajara y Puerto Vallarta: 

PARA LOS HOTELES DE LUJO: 
GUADALAJARA: 367.0 % 

PUERTO VALLARTA: 422.0 % 

PARA LOS HOTELES DE PRIMERA: 

GUADALAJARA: 791.0 % 

PUERTO VALLARTA: 675.0 % 

( ver Cuadro No. 39. Tarifas Medias al Püblico en Hoteles.) 
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CUADRO No. 39, TARIFAS 1'1..EDIAS AL PUBLICO EN HOTELES, 

( PESOS y DOLARES ( OCUPACION DOBLE POR DI/I. ) 

LOCALIDAD [ Af.10 1:982. 

MARZO JUNIO SEPT. DIC. 
Ll PI Ll pl L2 p2 L2 p2 

GUADALAJARA 4508 1960 3185 2499 3290 2100 4760 3080 PESOS 
PUERTO VALLARTA 5488 2401 3087 2107 4060 2310 8400 3990 
GUADALAJARA 92 40 65 51 47 30 68 44 LOLS. 
PUERTO VALLARTA 11.2 49 63 43 58 33 120 57 

1983. 
MARZO JUNIO SEPT. DIC. 

L3 p3 L3 P3 L- P3 L4 P4 .;) 

GUADALAJARA 5324 4289 5768 3254 6656 4437 8719 6975 
PUERTO VALLARTA 1.0205 7247 9614 6508 10353 7987 18071 12048 PESOS 

GUADALAJARA 36 29 39 22 45 30 55 44 
PUERTO VALLARTA 69 49 65 44 70 54 114 76 OOLS. 

1984. 

MARZO JUNIO SEPT. DIC. 

L5 P5 L6 p6 L7 P7 L3 p8 

.GUADALAJARA ·.8171. .4936 10679 7494 10876 6603 13158 8145 
. PUERTO VALLARTA 17533 1.2086 15737 9368 1.3400 9322 26106 171.26 PESOS 

GUADALAJARA 48 29 57 40 56 34 63 39 
:·PUERTO VALLARTA 1.03 71 84 -50 69 48 125 ¡j2 DOLS. 

1985. 
MARZO JUNIO SEPT. DIC. 

L9 P9 LIO p1.0 L11 P11 L12 p12 

GUADALAJARA 1.4317 11.409 17011 10936 18144 1411.2 21046 1.7456 

·PUERTO VALLARTA 19838 11.856 17497 11908 21.840 1.3104 28665 18614 PESOS 

GUADALAJARA 64 51 70 45 54 42 42 35 
PUERTO VALLARTA 86 53 72 49 .65 39 57 37 DOLS. 



NOTAS DEL CUADRO No. 39.Tarifas Medias al. Pabl.ico en Hotel.es. 

L: LUJO P: PRIMERA 

l.. En base al. tipo de Cambio ordinario ( 49.00 pesos / d6l.ar 
2. ( 70.00 pesos / dól.ar 
3. l.ibre (147.90 pesos / dól.ar 
4. (158.52 pesos / d61.ar 
5. (170.22 pesos / d61.ar 
6. (187.35 pesos / dól.ar 
7. (194.21 pesos / dól.ar 
s; .. " (208.85 pesos / d61.ar 

9 - . " (223.70 pesos / dól.ar 
10. '.' (243.02 pesos / d61.ar 
l.1. " (336.00 pesos / dól.ar 
i2. " (500.00 pesos / d61.ar 

FUENTE: Banco Nacional. de M€xico, Departamento de Estudios 
Econ6micos. 1985. 

La medida correctiva que se podría apl.icar para.evitar -
estas al.tas tarifas sería: 

Habil.itar un Departamento de Anál.isis de Costos de Op~ 
ración en 1.a hotel.ería, que recopil.ara y procesara in
formación sobre compras y distribución de insumos y en 

el. caso pertinente, sugiriera incrementos anual.es a 
l.as tarifas, en base al. resul.tado de sus estudios. 

Esta medida podría ser apl.icabl.e, si l.as condiciones o -

pol.íticas se enfocan, ya sea a 1.a conquista de1 mercado .tu

rístico rnundia.1 perdido, o corno pal.iativo de 1.a espiral. 
fl.acionaria que afecta a l.a hotel.ería en particul.ar y a 
actividad turística en 1.o general.. 
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E) PAQUETES PROMOCIONALES AEREOS. 

La competencia por el. transporte de pasajeros entre l.as_ 
compañ~as de aviación extranjeras, han situado a l.as l~neas 

aéreas mexicanas en una situación desventajosa, ya que 1a -
fl.ota y capacidad de asientos de que se dispone, se encuen

tra 1imitada y apenas l.ogra dar abasto para satisfacer 1a -
demanda interna del. servicio y participar de 'manera casi i~ 
significante, del. mercado mundial. del. transporte de turis-_ 

tas. 

Los.convenios bi1atera1es sobre transporte aéreo suscri
tos por e1 Gobierno Mexicano ( con l.os Estados Unidos prin

cipal.mente ) en vez de favorecer 1os intereses de nuestras_ 
l.!neas aéreas nacional.es, han originado que éstas sufran -

los efectos de la competencia desventajosa de 1as grandes -
compañ~as aéreas internacional.es y por ende, los ref1ejos -
de un escaso mercado y un lento desarrollo de dicha f1ota. 

Una de 1as posibles soluciones a este problema, ser.!a -
que nuestras ir.neas aéreas nacionales trabajasen en base a_ 
paquetes de viajes promocionales, es decir, utilizando e1 -

,sistema de Char.ters, para as.! emplear a su m::ixima capacidad 
las aeronaves de que dispón~n, reduciendo los precios de los 

boletos de pasaje, a la vez de abatir los costos de opera-_ 

ci6n. 

Los propósitos de 1os Paquetes Promocionales Aéreos, se

r.!an en primer lugar, incrementar la afluencia de visitan-_ 
tes ext:i:'anjeros a Jal.isco y aumentar su estad.!a en el mismo 
(con la consiguiente entrada de divisas por gasto Y pasaje). 
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Puerto Vallarta se conecta nacionalmente con: Guadalaja~ 

ra, Ixtapa / Zihuatanejo, Le6n, Los Cabos, Mazatlful, México, 
Monterrey, Nuevo Laredo y Tijuana. 

Asimismo,se comunica en el extranjero con: Anchorage, -

Atlanta, Chicago, Dallas / Ft. Worth, Denver, Detroit, Fil~ 

delfia, Houston, Kansas City, Los Angeles, Milwaukee, Minne~ 

polis, Oklahoma City, Portland, Reno Nevada, Sacramento, -

St. Louis Mo., San Diego, San Francisco, Seattle / Tacoma, 
Spokane y Washington, D.C. 

Y por último analizaré ~as tarifas de las principales ~ 

tas aéreas nacionales e internacionales de los aeropuertos_ 

de la Ciudad de Guadalajara y Puerto Vallarta. 

( Ver Cuadro No. 40. Tarifas de Rutas Aéreas Nacionales en 

Jalisco ) y ( Ver Cuadro No. 41. Tarifas de las principales 

Rutas Aéreas Internacionales en Jalisco por viaje redondo). 

Como podemos observar en los cuadros anteriores, las ta

rifas normales se han inc=ementado en un promedio de 210.8 % 

en el per~odo de septiembre de 1984 a junio de 1986. 

Esto analizado en moneda nacional, ya que si lo hacemos en 

d6lares, notaremos que en este mismo per~odo s6lo se han -

incrementado los precios en un promedio de 12.8 %. 

Asimismo, notaremos que el único vuelo nacional que se -

promociona tur~sticarnente es el de Guadalajara-Acapu1co. 

Dentro de las tarifas de las 2 principales rutas inter.naci~. 
na1es, se observa que en el perí:odo de septiembre de 1984 a 

junio de 1986, se han incrementado en un promedio de 147.0 %' 
en las tarifas normales y un promedio de 116.7 % en las pr~ 

mociona1cs, ésto en moneda nacional, ya que el estudio en 

d61ares muestra que para el mismo per~odo, han bajado ios -
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CUADRO No. 40. TARIFAS DE RUTAS AEREAS NACIONALES EN JALISCO. VIAJE REDONDO. ( PESOS y DOLARES ) 
COSTO PROMEDIO / VUELO 1\CAP/GUAD GUAD/MAZKr GUl\D/MEX GUAD/PIO V. MAZKr/P'IO V. PI'O V./MEX 
SEPI'IEMBRE 1984 
TARIFA NORMAL. ~. 12,290 9,660 10,392 7,126 8,815 14,185 " 11 DOLS. 63.28 49.74 53.51 36.69 45.39 73.04 TARIFA PR:>MJCICNAL. PESOS 11,080 

" " DOLS. 57.05 
DICIEMBRE 1984

2 
13,519 10,626 11,432 7,838 9,699 15,605 

TARIFA NO™AL. PESOO 
ti ·~ DOLS. 64.73 50.88 54.74 37.53 46.44 74.72 TARIFA PRJM'.X:ICNAL. PESOS 12,186 
" " DOLS. 58.35 

MARZO 1985 
TARIFA NO~. PESOS 13,516 10,626 11,431 7,836 9,697 15,605" n u DOLS. 60.42 47.50 51.10 35.03 43.35 69.76 TARIFA PKMOCICNAL. PESOS 12,236 

11 11 COLS. 54.47 

JUNIO 198~ 
TARIFA NO • PESOS 17,575 13,813 14,863 10,190 12,608 20,287 " DOLS. 72.32 56.84 61.16 41.93 51.88 83.48 TARIFA PKMX!ICNAL. PESOS 15,852 .. .. DOLS. 65.23 
AG::Sro 1985 
TARIFA NO~. PESOS 17,573 13,813 14,861 10,191 12,607 20,291 .. " DOIS. 52.30 41.11 44.23 30.33 37.52 60.39 TARIFA PBCMX:ICNAL. PESOS 15,852 

u ti DOLS. 47.18 
JUNIO 19866 * ) 
TARIFA NO™AL. PESOS 34,456 30,026 32,302 22,148 27,402 44,094 ... " DOLS. 64.40 56.12 60.38 41.40 51.22 82.42 

{_ * ) Tarifa No:i::ma1 vigentP- del 27 de abr.il a1 30 de junio de 1986. ( antes de J.as Macrodevaluaciones 
cx::urridas en el nes de jlmio, en que se lleg6 a más de mil pesos por d61ar ) • 

FUENTE: Banco Nacional de México, Deparl:runen·<.:o de Estudios Económicos. 



CUADRO No. 41. TARIFAS P:RINCIPALES RUTAS AEREAS J:NTERNA 
CIONALES EN JALISCO EN VIAJE REDONDO. ( PESOS y DOLARES 
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COSTO PROMEDIO / VUELO 

SEPTIEMBRE 19841 

TARIFA NORMAL 

GUAD/DALLAS GUAD/ LOS ANGELES 
PESOS DOLS. PESOS DOLS. 

TARIFA PROMOCIONAL 

DICIEMBRE 1984 2 

TARIFA NORMAL 
TARIFA PROMOCIONAL 

MARZO 19853 
TARIFA NORMAL 

TARIFA PROMOCIONAL 

JUNIO 19854 
-TARIFA NORMAL 

TARIFA PROMOCIONAL 

AGOSTO 19855 

TARIFA NORMAL 

TARIFA PROMOCIONAL 

JUNIO 19866 * -) 
TARIFA NORMAL 
TARIFA PRO~OCIONAL 

.NOTAS: 

57,875 

48,358 

62,237 

52,004 

66,663 

55,701 

72,420 

60,512 

100,l.28 

83,664 

l.54,615 

102,720 

298 

249 

298 

249 

298 

249 

298 

249 

298 

249 

289 
192 

78,072 402 
58,846 303 

83,958 402 
66,623 319 

89,927 402 

71,360 319 

97,694 
77,523 319 

135,072 402 
107,184 319 

177,085 331 

130,005 .243 

1. Ca1cu1ado en base 

2. 

al. t.i.po de cambio L.i.bre (. 194.00 pesos/dél.ar_,) 

3. 

4. 
5. 

6. 

c. 
{ 

208.85 peso.s/d61ar 

223. 70 pesos/dó1ar 

243.02 pesos/d6llar 

336.00 pesos/d61aJ:'" 
535.00 pesos/d51ar, 

( * ) Vigente del. 27 de ab:d.1 a1 30 de junio de 1986. 1\ntes de ias·Mac:rode-
·-_ya1uacicnes ocurridas en el. mes de junio, e.-i que se l.leo;ti a más de It1il. 

· pesos por d61ar ) • 

:EtJENTE: Banco NaC".iona1 -ae ~<X>, Departamento de Estudios Eoan6:nicos. 

) 

) 

) 
). 

.-,\(~~ 
" ·~~" 
"'·'' 

-.; '-.:~ 

·-.:i. 
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precios en un promedio de 10.35 y 23.35 % en las tarifas ~
respectivas. 

Esto s61o nos ilustra en lo que dije anteriormente, so-_ 
bre que uno de los prop6sitos de los Paquetes Promocionales 

Aéreos serra incrementar la afluencia de visitantes extran

jeros al Estado y con·las cifras proporcionadas, se corrob~ 
ra lo expuesto en el inicio de presente inciso. 

F) FOMENTO DE LAS ARTESANIAS ~ LA GASTRONOMIA. 

Jalisco ocupa un avanzado sitio entre los estados más -
productores de artesanras. 
Desde el año de 1954, en que se estableció el Museo Regio-_ 
nal de Cerámica de Tlaquepaque, pasando por el Instituto de 

la Artesanra Jalisciense en 1965 y la Uni6n de Artesanos de 
Jalisco, el fomento artesanal ha sido constante. 

El presente inciso, busca fomentar y promocionar las ar
tesanras que se producen en el Estado. Esta, se realizarra_ 

en conyenio con la Secretarra de Turismo, el Banco Nacional 

de Comercio Exterior y aquellas instituciones, centros y -
uniones de artesanos, tanto establecidas como las que se-~ 

rran necesarias crear para este fin. Para lograrlo, se ofr~ 
cen las siguientes posibles soluciones: 

1. Es necesaria la creación de un Museo Regional de Art~ 

san:Las, en aquellos Municipios que se dis~ingan por -
sus habilidades en este arte. 

2. Para fomentar en mayor grado las artesan:Las jaliscie~ 
ses, es conveniente que se realicen ferias y/o baza-_ 
res, en Guadalajara, Tlaquepaque u otro centro simi-_ 
lar, donde participaran todos los artesanos del Esta-
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do y mostraran sus productos para ofrecerlos al cornpr~ 
dar extranjero o nacional que acuda a ellas. 

3.Actualrnente, el Instituto de la Artesanía Jalisciense, 

es el encargado de la exposici6n artesanal del Estado. 

El único inconveniente, es que s6lo tiene nexos con ªE 
tesanos de Tonalá, Tlaquepaque, Zacoalco de Torres y -
algunos otros principalmente. 

Por tanto, es importante para nuestra economía ( por la 
entrada de divisas, provocada por la exportación arte
sanal. ) , el que se exporten las artesanías de todos -

los· Municipios que se dediquen a este arte. 
4.Para una exportación sistematizada de las artesanías -

del Estado, se celebrará un Convenio entre la Secreta
ría de Turismo, el Banco Nacional de Comercio Exterior 
y La Cámara Americana de Comercio. 

5.La Secretaría de Turismo, el Departamento de Turismo -
del Estado y el Instituto de las Artesanías Jaliscien
se, en convenio con TELEVISA e IMEVISION, podrían ofr~ 
cer programas tanto a nivel nacional corno al extranje
ro, en donde se mostraran la cultura y el folklore de_ 

Jalisco. 
Esto serviría corno medio de promoción internacional, 
lo cual conviene no sólo a los intereses del Estado, 

sino del país en gene~al. 
6.El estancamiento de la actividad se piensa solucionar, 

e.en créditos para el· pequeño y mediano productor, res
paldados por .el Fondo Jalisco y la,ct:>nstit:ucián .. , de la -. 
Unión de Crédito de las Artesanías, próxima a funcio-._ 

nar en el Estado. 
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En cuanto a1 fomento de la Gastronomía, desafortunadame~ 

te se cuenta con pocos restaurantes con ca1idad turística y 

que se especializan en nuestra comida típica mexicana. 

En Jalisco existen muchas fondas, merenderos, puestos ~ 

bulantes y restaurantes, en que se ofrecen comidas y bebi
das tradicionales. 

Para el turista que se desplaza por nuestro Estado, es fcu~ 

trante e1 acudir a ese tipo de establecimientos, ya que la_ 
calidad e higiene de los alimentos y bebidas que se ofrecen, 
son dudosas. 

Por tanto, prefieren acudir a restaurantes de alta categ~ 

ría, la mayoría ofrecen comidas internacionales de gran ca·li 
dad y buen servicio, y por ende, altos precios. 
Lo que propongo para el fomento de la Gastronomía es lo si

guiente: 
l •. Elevar el nivel de .la calidad del servicio y la capac~ 

tación del personal de los establecimientos gastron6-

mi.cos jaliscienses. 
2. Fomentar que los restaurantes que se ubican en este t~ 

rritorio, se especialicen en bebidas y comidas típicas· 
de la Región. 
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_3. Promover tarifas .. más económicas en sus establecimien-::;:_ 
tos, en aquellas temporadas en que el turismo sea bajo·· 

4. Realizar un concurso anual entre todos los restaurant~ 
ros, auspiciado por la Cámara Nacional de la Industria 
de Restaurantes ·y Alimentos Condimentados; en la cual 

se premie al estab1ecimiento que ofrezca mejor servi-_ 
cio, calidad, personal capacitado y que su . afluencia_ 

durante el año fuera alta. 



Esto se verificaría, con un supervisor en cada est~ 

blecirniento, el cual comprobaría los datos expues-_ 
tos anteriormente y por medio de un jurado de 1a -
misma Cámara, se ca1ificarían los resultados y se 
otorgar.:La un detc!.t:rninado premio, el cual ser.:La un -
incentivo, para elevar más el nivel y la calidad -
del servicio, tanto a nivel nacional corno interna-_ 

cional. 
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CONCLUSIONES ~ RECOMENDACIONES. 

E1 turismo, comn fen6meno sor.ial que alcanza su madurez_ 

en la época contemporánea, supera la concepci6n mercantili~ 

ta que lo define como " una sucesi6n de transacciones come.=;: 

ciales y econ6micas Supera también la apreciaci6n empr~ 
saria1 que lo cataloga como " producto sujeto a una oferta_ 

y una demanda " ; Así como el análisis estadístico que 10 
concibe como 0 un simple movimiento migratorio 11 28 ) 

para destacar su inc1usi6n voluntaria y temporal en la gen~ 

raci6n de múltiples relaciones culturales y econ6micas den

tro de una colectividad organizada, ligándose a su progreso. 

Considerando sus implicaciones en la economía en el pe-_ 

ríodo 1975-1985, el turismo se dividió en: Interno, Egresi

vo, Fronterizo y Receptivo. 

El Turismo Interno o Nacional, present6 un crecimiento ~ 

sostenido hasta 1984, interrumpido tan s61o en 1975-1976. 
El turismo de los nacionales en el exterior o Turismo Egre

si vo, tuvo incrementos sustanciales hasta 1981 y a partir 

de 1982 disminuy6 a consecuencia de nuestro desequilibrio 

cambiaría. 

El Turismo Fronterizo con Estados Unidos se vió limitado, -

por la sobrevaluaci6n del peso, la deficiente infraestruct~ 

ra urbana y turística y los trámites aduanales y migrato-~ 

rios con demoras y molestias para e1.v~sitante. 
El dinamismo del Turismo Receptivo en la economía nacional, 

ha sufrido diversas fluctuaciones en el período de estudio. 

Las causas se deben entre otras, a la baja calidad de algu

nos servicios, la inadecuada política de precios, el manejo 

indebido de la promoci6n y comerci·a1izaci6n, la sobreva1ua

ci6n carnbiaria ya mencionada y la mala situaci6n econ6niica_ 
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de los pa:t:ses que mantienen un flujo constante de visitantes 
hacia el país. 

Por otra parte, se observa una clara dependencia y prepo~ 
derancia del vecino país del norte, corno principal emisor de 
turismo hacia nuestro pa:t:s. 

Asimismo, al analizar los efectos econ6rnicos y sociales -

del turismo en México, demostramos su importancia en el des~ 

rrollo del país, por su capacidad para captar divisas, gene

rar empleos productivos, contribuir al desarrollo regional -

equilibrado, estimular a gran parte del resto de los secto
res econ6micos y fortalecer la identidad cultural. 

Sin embargo, por las caracter:t:sticas de nuestra industria, 

por el momento el turismo no podrá se~ el sector clave en -~ 
que descanse el desarrollo del país, s'i.no ser~ necesario im

pulsar el crecimiento de un sector industrial fuerte que pr2 

duzca mercancías para exportaci6n y sustituya importaciones, 
y de un sector agropecuario que cubra las necesidad~s int'er

nas de México. 

Para evitar el crecimiento espontáneo del turismo, acele

rar su desarrollo planificado, diversificar la oferta y din~ 

mizar la economía en varias partes del país, se han configu

rado varios programas para crear Polos de Desarrollo , oper~ 

dos mediante Fideicomisos: corno el de Bahía de Banderas 

( 1970 ) y el de Puerto Vallarta ( 1973 ) para el estado de_ 

Jalisco. 

La transculturaci6n de un pa:t:s o regi6n, es un efecto ne

gativo que se contraresta concientizando la poblaci6n para -

reafirmar su propia identidad y exaltar los valores naciona

les. 
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Por otra parte, se realiza un profundo estudio sobre el -

estado de Jalisco. Revisando cuidadosamente su Historia, su_ 
situaci6n geográfica: ubicaci6n, lrmites, superficie, topo-_ 
grafia, hidrologra, c1ima y temperatura. 
sus vfas de comunicación: terrestres, aéreas, férreas y marí 
timas. 

su poblaci6n, división poJ.ítica y para homogeneizar los Mun.!_ 

cipios que conforman Jalisco, se clasificaron 10 Regiones, 
compuestas cada una, con datos sobre ubicaci6n, superficie, 

poblaci6n y Municipios que lo componen. 

Se analizan concienzudamente las artesanías, gastronomfa, 
folk1ore, playas y los centros culturales y recreativos exis 
tentes en todo Jalisco. 

En otro punto, se elaboró un análisis exhaustivo sobre e1 

mercado turístico jalisciense, tanto en forma cua1itativa_c~ 
mo cuantitativamente. Para ésto, se analizaron dos períodos: 
De 1975 a 1985 y de 1986 a 1990. 

En la mayorra de los servicios turísticos se obtuvieron 
crecimientos significativos hasta 1985, a excepc_i6n de los 
Transportes Exclusivos de Turismo, los cuales sufrieron un 
decremento. 

Para las proyecciones a 1990, se espera un repunte del t~ 
rismo en general, con crecim.iento promedio de un 25 % para -
todos los servicios. 

como ya sabemos, uno de los papeles básicos que tiene el.:_ 
turismo en nuestra economra, es el de contribuir a reducir -

el Déficit de la Balanza en Cuenta Corriente. 
S6lo que en los a1timos años, se ha visto un decremento en -
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su financiamiento al D~ficit Comercial. 

Gran concentración de la mayoría de los servicios turísticos 
en sólo tres Regiones del estado de Jalisco. 

La oferta turística de que dispone el Estado, tiene una -

estructura desigualmente desarro11ada, beneficiando únicame~ 
te al turismo de lujo, que es el que crece más aceleradamen
te, de manera muy lenta para el turismo de medianos ingresos 
y permaneciendo casi estancado para el turismo masivo de ba
jos ingresos y/o Turismo Social. 

Se advierte una gran centralización por parte de las Cad~ 
nas Internacionales ( preferentemente Estadounidenses ) , en_ 

la mayoría de los servicios turísticos jaliscienses, las cu~ 
les construyen y operan las unidades más grandes y lujosas -
establecidas en los principales centros turísticos del Esta

do. 

Es necesario corregir el nivel de precios de los bienes -
que adquieren o utilizan los turistas, para evitar que nues

tro Estado y el país en general, sea una Nación turísticame~ 
te cara e inalcanzable para un gran nillnero de turistas naci~ 

nales. 

En los SO's se ha dado mayor importancia a la creación de 
establecimientos y modalidades que propicien el desarrollo -
del turismo de ingresos medios y bajos. 

La aprobación de las tarifas de hospedaje por parte de la 

Secretaría de. Comercio y Fomento Industrial ( SECOFI )~ son_ 
motivadas la.mayoría de las veces, por causas ajenas a la a~ 

, tividad turística y por efectos de la problemática de los d~ 
más sectores de la economía nacional, como son los incremen-
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tos en 1os insumos y otros factores de la producci6n. 

Se destac6 que la baja calidad de los servicios tur.:Lsticos, 
se explica en buena parte, por la deficiente capacitación -

de la mano de obra del sector y la inexistente concientizá
ción de los prestadores de ser.vicios tur.:Lsticos y del ~ue-_ 
ble en general. 

Esta situaci6n se ve agravada, por la falta de institu
ciones id6neas para preparar Técnicos Medios, generando con 

ello, escasez de personal calificado en el sector. 

En cuanto a I.nformaci6n Tur.:Lstica se refiere, se observ6 
un incierto sistema en 1a elaboraci6n y publicaci6n oportu

na de los principales indicadores económicos de1 Sector Tu
rismo, lo cual provoca un retraso de 1a prograrnaci6n turís

tica tanto del Estado como del país y en la toma de decisi~ 

nes de los diversos sectores. 

Ineficacia en las campañas de promoci6n y publicidad ta~ 
to de México como de Jalisco en particular, por la carencia 

·de una Oficina Central de Información Turística, que resal
te aquellos aspectos de la oferta tur.:Lstica que conforman 
la imagen nacional y que son altamente competitivos. 

Los servicios de transporte acusan deficiencias en 1os 

servicios complementarios, horarios, puntualidad, cal:i.dad 
.de .. :ias unidades. y definic:i.6n de rutas. 

La transportaci6n tur.:Lstica ferroviaria y marítima es c~ 
si inexistente, at!n cuando ofrece perspectivas muy favora-_ 

bles. 

Los vuelos de fletamento, indispensab1es para la capta-_ 
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ci6n de un volúmen adicional de visitantes, han sido poco_ 
explotados, además es conveniente rortalecer o realizar Co~ 
veníos Aéreos Bilaterales. 

En tanto que el transporte carretero carece de una vi-_ 
si6n turística: es urgente subsanar dericiencias de señal~ 
zaci6n y servicios en las carreteras nacionales, integra-_ 
ci6n del servicio nacional de " Los Angeles Verdes ", ser
vicio teler6nico y eliminaci6n de rrecuentes detenciones y 
revisiones innecesarias a los turistas. 

El sistema.de precios tanto de los establecimientos de_ 
hospedaje, como de los transportes, deberán establecerse -
considerando direrencias de estacionalidad y días de la s~ 
mana y establecer precios promedio durante el año, con va
riaciones m~ximas y mínimas para las temporadas altas y b~ 
jas y para los rines de semana y entre semana. 

Por tanto, concluyo que el turismo es un motor esencial 
para el desarrollo regional equilibrado del país. 

Asimismo, Jalisco es un Estado que orrece grandes pers
pectivas .. de desarrollo para la Naci6n, no s6lo por su tu-_· 
rismo, sino por que es la tercera entidad de la Rep~blica 
Mexicana por su importancia econ6mica en cuanto a su pote~ 
·cial agropec•.>ario, · su inrraestructura comercial y el dina-

··:. mismo de su act:l vi dad industrial. 

Es urgente y necesario promover nuestro turismo. El Na
cional, ya que es permanente y es el que nos ayuda a rediE?. 
tribuir el ingreso en rorma más equitativa. 
Y el Extranjero, por la entrada de divisas, que tanta ral-'
ta hacen a nuestro país. 
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La forma más eficiente de lograrlo sería, en primer lu
gar: elevar los indicadores de estancia promedio diario y_ 
del coericiente de ocupaci6n hotelera, mediante agencias -
de viajes como promotoras de nuestros atractivos tur~sti-_ 
ces en el extranjero; asimismo, por medio de la motivaci6n 
del visitante con excelentes servicios, infraestructura 
adecuada y precios competitivos internacionalmente. 

También es conveniente agilizar la construcci6n de la -
Nueva Estaci6n de Autotransportes de Guadalajara, en el M~ 
nicipio de Tonalá y de Expo-Guadalajara, dentro de la me~~ 
tr?poli, ya que ambas.tienen la visi6n de mejorar y apoyar 
el trafico de turismo en el-Estado. 
Estas, representarán el esfuerzo conjunto de la iniciativa 
p~blica y.p:t>ivada, .para elevar la produ•Ltvidad de los sec 
tares involucrados en estas obras. 
Sin embargo, quisiera recomendar que cr. la Nueva Estaci6n_ 
Camionera, .,,xistiera un transporte co 1 : .tvo como el exis-
tente- en el Aeropuerto Internacional -~~ciudad de Guad~. 
lajara. 
Sería pertinente cobrar para éste rn·;~ .. ,. ·, cuotas diferenci~ 
les_ se_gún el kilornetraj e recorrido. ~,_: 

En segundo lugar: es imprescind"-·· · __ .:impliar la difusi?n 
y promoci6n de los centros turísti< en la zona costera. 

En tercer lugar, y el más importante quiz~, es que el -
conocimiento de las estadísticas e indicadores turísticos, 
·son b~sicos en ra promoci6n y reactivaci6n del sector. 
Por tanto', es inaplazable y esencial el que exista una 
Oficina·de Informaci6n Turística en la Ciudad de Guadalaj~ 

ra. 
Esta, sería la encargada de recopilar, analizar y posterio~ 
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mente enviar toda la informaci6n que recolectase previame~ 

te de las instituciones oficiales encargadas de proporcio
narla. 
De este modo, al colaborar en forma conjunta todas las in~ 

tituciones para captar la misma informaci6n, se lograría -

una mejor agilizaci6n de esta,.-para beneflicio tanto de nue~ 
tres visitantes que requieren esos datos, como del Estado_ 

en general. 

Por último, es importante recalcar que en estos tiempos 
difíciles para nuestro país: terremotos, crisi& econ6mica, 
excesiva deuda externa y posible moratoria, devaluaci6n -

contínua de nuestra moneda, inestabilidad de nuestro mere~ 
do petrolero, desempleo, etc. y en el extranjero: guerras_ 
ideol6gicas, conflicto"s· internacionales. terrorismo", ines..:. 

tabilidad cambiaria, recesi6n, quiebra de bancos, etc., -
existe la esperanza de superar todos los problemas en el -
menos tiempo posible y consolidar y dinamizar todos los 

sectores de la économía, y en especial el turismo, para l~ 
mayor Integraci6n Nacional. 
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