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INTRODUCCION.

El Turismo constituye una rama de actividad importante,
con gran influencia para la economia en su conjunto. '
Esto se explica por su capacidad para captar divisas,
rar empleos productivos,
equilibrado,

gene
contribuir al desarrclloc regional
estimular a gran parte del resto de los secto
res econbmicos y fortalecer la identidad cultural.

La estrecha relaciftn gue guarda el turismo con otros
sectores productivos,

des econbSmicas,

ha permitido gque diversas activida-
hayan resultado beneficiadas.

Seleccioné el estado de Jalisco. como fuente de estudio,
debido a gue es un Polo de Desarrollo no muy explotado, ~—
¢gque cuenta con una excelente situacibn geogrifica, clima -
agradable, playas, artesanfas, gastronomia y centros re-
-ereativos y culturales entre otros.

"Bl okjetivo central de la Tesis, es demostrar que el ﬁg

-rismo,puede constituirse en motor importante del desarro-
llo socio—econdmico del estado de Jalisco. )

Al efecto, mediante el trabajo de Tesis, pretenderstu—
diar los efectos multiplicadores que el turismo genera en-
otras ramas de la actividad econfmica, como la construc— .
cién, el Eransporte, el comercio, las artesanfias y la gas—

tronomia entre otras, asi como su contxibucién. en la Balan
za de Pagos. )

El marco de referencia en gue se desenvuelve el estudio,

es del periodo 1975-1985, con proyecciones del afioc 1986
hasta 1990.

Lo




Para lograr un anélisis mis detallado, el presente tra-
bajo fué dividido en cinco capitulos, los que contienen -~
los aspectos fundamentales de la actividad turistica.

En el primer capitulo, analizo ampliamente el concepto
de Turismo y considero someramente, los aspectos que deben
existir, para que se realice la actividad turistica.

Del mismo modo, sefialo las principales caracteristicas de
los diferentes tipos de turismo y observo su comportamien=
to en la Economia Mexicana. .

En el segundo capitulo, capto la importancia del turis—
mo en México, analizando, por un lado, los efectos econdémi
cos de ésta actividad, como son: fuente de divisas, fuente
de empleo, multiplicador del gasto turistico y creador ‘de
Polos de Desarrollo. Por otro lado, se encuentran los efec

tos sociales del turismo, aqui tenemos: los aspectos socigf’

'16gicos y promotores de actividades culturales y cientifi-
cas. ’ :

: En el tercer capitulo, describo ampliamenté al estado -
‘de"Jalisco. Considero dentro de éste, una breve historia -~

’I‘dél“mismo; su situacién geogréfica; sus vias de comunica=-"

“cién; poblacién y divisién politica. Asimismo, estudio. am-

- pliamente a las artesanfas, la gastronomia, el folklore) -

las playas y los centros culturales Yy recreativos existen-
‘tes en todo el Estado y dividido éste, para una mejor com-
prensibén 'y anélisis, en 10 Regiones principales.

En el cuarto capitulo, examino el mercado turistico ja=:

lisciense en el periodo 1975 a 1985. Al efecto , realizo - .

un anélisis.detallado tanto de la oferta, ( hospedaje, 'ali
mentacién, transporte, agencias de viajes y servicios tu-_
'fristicos conexos ) como de la demanda ( la afluencia turis
tica ). o '




iii

Para finalizar, proyecto por medio de un anflisis cuan-
titativo ( mediante el Métode de Minimos Cuadrados ) y cuz
litativo ( mediante un anflisis retrospectivo de 1la Econo-

mia Mexicana ), lo que esperc para el mercado turistico Ja
lisciense, en los préximos 4 afios.

En el quinto capitulo, expongo algunas soluciones y/o -
perspectivas, que creo pueden ser necesarias para un desa-
‘rrollo equilibrado del turismo en el Estado. Examino aqui,
los apartados de Inversién Extranjera Directa e Indirecta,
Creacién de Nuevos Polos de Desarrollo Turisticos, Construé-.

.cibén de Hoteles de Turismo Social, las Tarifas de Hospedaje,

Paquetes Promocionales Aéreos y Fomento de las Artesanias y
la Gastronomia.

Finalmente, en el @ltimo apartado de Conclusiones y Reco
mendaciones, se Teservan aparte de las conclusiones genera-
les,valgﬁnas apreciaciones y recomendaciones que de aplicarx
se, pueden ser {tiles para qué el Estado de Jalisco sea. un:
Motor del Desarrello Turistico importante, que genere bene-
,ﬁiéios econémicos, sociales y culturales para México.




CAPITUIO I




1. CARACTERISTICAS GENERALES DEL TURISMO.
1.1. DEFINICION DEL TURISMO.

Actualmente, todavia existen discrepancias entre los ex-—
pertos, en relacidén a la determinacién del concepto turismo.
Para comprender su significado, es necesario exponer su ori

asi como efectuar un andlisis somero de

gen estimolédgico,
algunas interpretaciones que se le han dado a través del

tiempo.

LLa palabra turismo procede del latin, del sustantiveo . = —

" tornus " ( torno ) y del verbo " tornmare " ( girar, redon
dear, tornear ). De ahi surgid " tour ', que en francés sig
nifica " vuelta " o " movimiento circular ".

"En el siglo. XVIII el ijidioma inglés adopto la palabra -

" tour " para expresar lo mismo: " to make a tour ", ' dar_
-una vuelta " " pasear " " viajar "; llamindole en Inglaterra
" tourist " 'y en espafiol " turista ", al que viaja por pla-

cer .

! “Desde principios del siglo XIX, ya se empieza a usar el
Mconcepto turismo; como por ejemplo: en The Shorter Oxford -
- English Dictionary en 1810 y 1811, se usan los términos )
Motourist "™ y M tourism " dandoles las siguientes acepciones:

.Turista: persona .que hace una ¢ mas excursiones, especial
mente alguien gque hace ésto por recreacién; alguien que via ST

ijavpor placer o cultura, visitando varios_ lugares por sus —

»“objetos de interés, paisaje, clima, etc.
“Turismo: la teoria y la prActica de viajar por placer.




Para Bormann ( 1 ): "™ Turismo. es el conjunto de. viajes, cuyo

objeto es el placer o por ‘motivos comerciales o profesiona—_
les u otros andlogos y durante los- cudles, la ausencia de la
residencia habitual es temporal. No son turismo los Qiajes -
realizados para trasladarse al lugar de trabajo ".

A.J. Noxwal ( 2 ) dice que el turista: " es la persona —-
que entra a un pais extranjero corn una finalidad completamen
te diferente gue la de fijar su residencia en el mismo,
trabajar ahi regularmente,

dencia temporal,

o de
v gue gasta en este pais de resi-
el dinero gue ha ganado en otra parte “

Desde 1937, la Sociedad de las Naclones y posteriormente_

-la ONU, han tenido cuidado, a efectos estadisticos, de preci
sar gue s56lo puede entenderse como “turista, a quien permane-
ce por mds de 24 horas en un pais distinto al de su residen-
cia habitual. Ser&n considerados turistas,
cluidas en las 51gu1entes categorias.
1y Las personas gue efectfian un. v;aje de placer o poxr razo—_
nes de»famllla,»salud, etc.

las personas in-_

‘2. Las pérsonas que van a reuniones. o misiones de toda clase
(.clentiflcas, admlnlstratlvas, diplom&ticas, deportlvas etc).

  3;_Las personas en viajes de negocios.
“4.ELos visitantes en cruceros maritimos, aungue la duracién.

.-de: su- estacibn sea menor de 24 horas. Estos Gltimes deberén
‘ser considerados.en un grupo aparte y sin gue se. tenga en-
'1cuenta su. domicilio habitual:

No  sexan con51derados como. turistas:

‘ 5. Tas personas que lleguen con © sin contrato de. trabajo pa’
vra ocupar un empleo en el palis o para ejercer una aqtlvldaq_
: profesional. )

. 6. Las personas que, vienen al pais a £ijar su ‘Aomicilio.




Los estudiantes o j6venes gue est&n pensionados o

en las
escuelas.

8. Los fronterizos y las personas domiciliadas en un pafls, y
que trabajan en otro. ’
9. Los viajeros en

trinsito gue no se detienen en el pais,
atn

si su travesia es superior a las 24 horas.

En 1942, el jitaliano Michele Troisi ( 3 ), sefiala “ gue -

turismo es un conjunto de traslados temporales de perso-—
nas, originados por necesidades de reposo, de cura, espiri—
tuales o intelectuales "

el

Arrillaga ( 4 ) en 1955, definié al turismo: " es todo -
desplazamiento temporal determinado por
‘cro; el conjunto de bienes, servicios v

‘cada nacidn determinan y hacen posibles

causas ajenas al lu-
organizaciftn gue en_
esos desplazamientos

¥y las relaciones y hechos gue entre é&stos y los viajeros tie
nen lugar "

Bienes Turisticos: " todos aguellos objetos naturales o fisi.
cbs, hechos y categorias espirituales, Sucesos, etc. suscep-—
ftiblesrdé provocar un inter&s o un atractivo que,'sobrepasag
fdo el marco local, influyan en el movimiento y en el despla-
':z:éu‘r‘ziento de las. personas con una f£inalidad turfstica ". (3)°

’7S§rvicio Turistico: " son ios hechos, las actividades,. los -

- productos eiaborados, las £6rmulas comerciales, eté, que'pé£m>‘
. miten el trénsito, la facilitacibn, el acercamiento, el uso,

'y el disfrute de los bienes turfisticos, a la masa de perso—_

‘nas que, potencialmente o de hecho, se califican como turis-
“tas ". ( 6 ). ( Ver Cuadro No. 1. Clasificacién de los Sexr-
vicios Turisticos ). -
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CUADRO No. 1. CLASIFICACION DE LOS SERVICIOS TURISTICOS.

1. SERVICIOS TURISTICOS GENERALES:

1. las Oficinas de Informacién Turistica.
. las Oficinas o Centros de Convenciones.
El servicio exterior Diplamitico.

|
§;
;E

?%
%
E
|

. los Policias Poliglotas.

:
E’
:

2
3
4
5. 1os Servicios en los Aeropuertos.
6
7
9

8
- 9. los Especticulos.
10, 1a Publicidad.

II. SERVICIOS TURISTICOS ESPéCIFICOS:

PARA EL ALOJAMIENTO
. 1. DEL.TIPO DE HOTEL:

a) Hotel b) Motel .
 ¢) Motor—-Hotel d) Hotel Residencia.

" 2..DEL TIPO EXTRA: HOTEL: 7 :
a)'Aparﬁamentos y Casas Privadas. b) Cabafias
e) Albergues Juveniles d) Refugios e

e) Casas de Huéspedes £) Campos Turisticos: -

“PARA LA ALIMENTACION : A
i 7% 1. RESTAURANTE: s S
a) Autoservicio b) Snack-bar c) Resto—-rutas

d) Servicio de Lujo.

’PQr los ingredientes que intervienem en su preparacidn. éoru

la variedad y cocina que confecciona los platillos. Por la

"forma de ofrecer sus servicios.
2. CAFETERIAS.
o 3. MAQUINAS CON ALIMENTOS PREPARADOS.
" PARA 1.0S SERVICIOS DE RECREACION

. PARA LOS SERVICIOS'BANCARIOS. FINANCIEROS Y ‘DE-SERVICIOS.



6
Sontinuacitn. CUADRO No. l. CLASIFICACION DE IOS SERV. TURISTIQOS.

PARA LAS AGENCIAS DE VIAJES.
1. POR SU MAGNITUD DE OPERACION:

a) La Minorista b) La Mayorista c) La Operadora de Viajes.
2. POR S5U TIPO DE MERCADO:

a) Agencias de Turismo Receptivo b) Agencias de Turismo de Ex-—

portacidn c) Agencia de Turismo Receptivo y de Exportacién.
3. POR SU CARACTER ADMINISTRATIVO:
a) Agencias Matrices b) Sub-Agencias.

© PARA LOS. GUIAS DE TURISTAS.
a) Gufas Fijos b) Gufias Informadores ©) Guias Chofer
d) Guias IntSrpretes e) Guias Conductores. '

PARA LA TRANSPORTACION TURISTICA.
‘Transporte Aéreo.

Transporte Terrestre.
Transporte Perroviario.
Transporte Maritimo.

PARA LOS COMERCIOS ESPECIALIZADOS.

‘Variedades en Centros Nocturnos y Cabarets.
“Msica en Discoteca. : = :
Piezas Teatrales. ; L . LR
Conciextos, Recitales y Ballets. : L
Especticulos de Inz y . .Sonido.

Festivales Musicales y de la Cancién.

Corridas de Toros, Charreadas, Rodeos, etc.

Carreras de Vehiculos. : ‘ s
" Bspecticulos y Tomeos Profesionales (. Deportivos ).~
- Ferias y Exposiciones.

Museos. :

Balnearios.

‘.E‘UENIEi SECRETARIZA DE TURISMO, ANUARIOS. 1980.




Fernandez Fuster ( 7 ) dice: " turismo es por un lado, el -

conjunto de turistas y por el.otro, son los fenbmenos y rela

ciones que ésta masa produce a consecuencia de sus viajes.

Turismo, es todo el equipo receptor de hoteles, agencias de

viajes, transportes, espectéaculos, guias intérpretes, etc.-

que el nicleo debe de habilitar para atender a las corrien-

tes turisticas que 1o invaden. Turismo son las organizacio-

nes privadas o piiblicas qQue surgen para fomentar la infraes
tructura y la expansidn del niécleo; las campafias de propagan
da que hay que planear, ejecutar y difundir;

la creacién de
oficinas de informaciédn;

la creacidén de escuelas para la en
sefianza del turismo, etc "

La Ley General de Poblacidn de la Repiiblica Mexicana,

en
su articulo 54, define al " visitante local " o " visitante
fronterizo ": " las autoridades de Migracidbén, podran autori

"zar el ingreso al pais de los extranjeros que deseen
necer en puertos maritimos o fronterizos,

perma-—

o visitar las ciu .
;v - dades mexicanas limitrofes. Este permiso no podré exceder - .

de 3 dias “. Desde el punto de vista estadistico, -éstos visi

tantes no se. encuentran controlados, porque entran .al pais
sin documentacidédn alguna,.

Eﬁ,el capitulo I, articuleo 32 de 1la Ley Federal de Fomei,
to al Turismo, del 12 de febrero -de 1974,

establece: " para
los efectos de ésta Ley, turista es

la persona que viaja -—:
fuera de su domicilio, con el propédsito preponderante de eg .

parcimiento, salud, descanso, o cualquier otro similar. La -

persona que contrate servicios con aquél, se considera pres

tador ‘de servicios turisticos "

Finalmente, 1la actual Ley Federal de Turismo ( 8 ) en su
articulo 3¢ .define al turista como: "

la persona que viaje,__




traslad&ndose.temporalmenteffuérande su residencia habitual,

o gue utilice alguno de los. servicios turisticos a gue se re

fiere el articulo siguiente,. sin perjuicio de lo dispuesto -

por la Ley General de Poblacibn para efectos migratorios.

Se considera prestador de sexrvicios turisticos, a la per—

sona fisica o moral gue proporcione o contrate la prestaci&n
de dichos serxrvicios turisticos "

En su articulo 4° se definen los serﬁicios turisticos ¥ =
rson:los siguientes: )

I. Hoteles, Moteles, Albergues, habitaciones con sistemas de
tiempo compartido o de operacibn hotelera v demis estableci~
mientos de hospedaje,

asi como campamentos ¥y paradores de ca
sas rodantes.

II. Agencias, Sub-agencias vy Opexadoras de.Qiaje‘y Operado-__
ras de turismo. - )
IIT. Arrendadoras de automEQiles, Embarcaciones y otros bie—
nes muebles y equipo destinado al turismo.

IV. Transportes terrestre, maritimo, F£luvial, lacustre y aé—
reo para el servicio exclusivo de turistas.

. V. Los prestados pox guias.de turistas, guias choferes y -—-—
guias especializados.

VI, Reétaﬁrantes,-cafeterias, bares, centros nocturnos vy si—

. milares, con la salvedad a que se réfiere el articulo 72 ¥y

VIL. Los demis gue la Secretaria comnsiderxe preponderantemeh—,
" te turisticos. ' )

‘SegGn sus caracteristicas e implicaciones en la economia,
el turismp puede ser dividido en: Turismo Intexno, Turismo -
'.Egresivo, Turisme Fronterizp y Tuxismo Receptivo.

—_




A) TURISMO INTERNO.

La corriente turistica interna estad conformada por los -
viajeros residentes de un pais, que se desplazan dentro de_

los limites fronterizos de su propieo pais.

Este tipo de turismo, no aporta ingreso de divisas que re
fuerzan la economia interna, pero si ocasiona que haya una
circulacién de dinero propio, canalizdndose en forma de ocu
pacidén y fuentes de trabajo, y beneficiando de ésta manera-a

diferentes sectores de la actividad econdémica.

El turismo interno es un indicador de la movilidad social
y reflejo del grado de desarrollo alcanzado por el propiec -
pais. Este movimiento interno, constituye los cimientos so-
bre los que descansa la estructura del " Conjunto Turismo ",

formado por el conjunto egresivo, receptiveo y fronterizo.

El turismo interno o Nacional para el afio de 1975 fué:de
' 15.2 . millones de personas, en comparacién comn el afio.de 1984
que - fué de 23.2 millones, lo que representévun crecimientb;'
‘del 852 .6%Z. (Ver cuadro N9. 2 Turismo Interno o Nacgional).

‘Las cifras en establecimientos de hospedaje muestran que
mientras .en 1975 contébamos con 6550 establecimieéntos; para’’

1984 se incrementaron a 9030, creciendo a una tasa promedio’

" ‘para.el periodo de 37.9%.

Los cuartos que existian-para 1975 eran 182,442 auﬁentag‘
‘do para 1984 a 300,430, es decir,.su crecimiento fué de: —-
64 .7%. : : '




CUADRO No. 2. TURIGMO INTERNO O NACIONAL ( MILES )}

ARO o TURISTAS

1975 15.2
1976 1k.2
1977 15.h
1978 E 15.5

. 1979 16.4
1980 17.9
1981 . 20.2
1982 T 22.6 .

. 1983 : 22.6

©198L 23.2
1985 2.1
1986 25.5
1987 26.6
1588 27.7
1989 . T 28.8 . i
1990 29.9 -

1975-1990= 96.7T1
1975-198k= 52.63

FUENTES: BANCO DE MEXICO, S.A. SECRETARIA DE TURISMO; US. DEPARTMENT OF JUSTICE; U.S.
. PROYECCIONES DE 1985 a 1990 POR EL METODC DE MINIMOS CUADRADOS.

DEPARTMENT OF COMMERCE.
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Los establecimientos de alimentos y bebidas,
cifras de 4626 y 7634,

1984 respectivamente,

muestran las
correspondiendo a los anos de 1975 y

con un crecimiento de 65.07%

Las agencias y sub-agencias de viajes,

crecieron en el pe
riodo 1975-1984,

en un promedio superior al 100%Z, correspon
diéndoles las cifras de 461 agencias y 118 sub-agencias
para 1984, ( Ver cuadro No. 2-A.

Turismo Nacional )

Este crecimiento puede explicarse por las politicas que
ha tomado el gobiernc federal,

en relacidén con el apoyo al
sector turismo.

Por ejemplo las reducciones en las jornadas de trabajo a
l10s empleados burédcratas,

empresas
dades de

bancarios y obreros de diversas
de los sectores paraestatal y privado, las facili-
pago de compafiias de transporte aéreo y terrestre
asi como también los hoteles,

la apertura de nuevos centros
recreativos y culturales,

entre otras. Todas éstas politicas
promueven el aumento del turismo nacional.

‘Los motivos que pueden impulsar el turismo intexno o .na-
cionsl son diversos: el clima, la necesidad de descanso y -
‘diver51on.en un lugar agradable gue satisfaga todos sus re—

querlmlentos, los servicios de buen precio,

el visitar a fa -
vmillares y amigos,

asistir a un espectaculo,

ya sea cultural
polditico o deportivo, ! T

etc.
‘Lo ‘importante en este momento,

es contar cou una amplia
ylnfraestructura hotelera,

gastronbémica y de otros servicios,
mas aseguible a todos los estratos -de nuestra poblac1on.

ya-




. CONTINUACION... CUADRO HNo. 2-A. TURISMO NACIONAL

ARO . ESTABLECIMIENTOS CUARTOS ESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTOS Y BEBIDAS AGENCIAS DE VIAJES
1975 6550 182,hkL2 hG26 u61

1976 6809 192,183 5089 596

1977 7002 200,836 5278 603

1978 7320 213,913 5399 693

1979 762h 231,021 sLoT 871

1980 7838 237,56L . 5843 1013
1981 8028 246,356 61k0 1131 :
1382 ' 8268 257,221 6792 1191
1983 8293 263,221 . Tkl 125k

1981 9030 300,430 - T63h 13uh

ARO SUBAGENCIAS DE VIAJES AGENCIAS DE RENTA DE AUTOMOVILES

i975 118 L5177

1976 155 That

1977 : aol 8700

1978 230 10400 -

1979 ’ 2%9 11080 C
1980 272 11608

1981 264 N.D.

1982 aTT N.D.

1983 292 N.D.

1984 322 N.D.

FUENTES: BANCO DE MEXICO, S.A. SECRETARIA DE.TURISMO; U.S. DEPARTMENT OF JUSTICE: U.S. DEPARTMENT OF COMMERCE.

It



gue casi- toda la infraestructura turistica., esti enfocada —-—

princivalmente a los estratos medio~alto y. alto de nuestra -
pafs.

B)'TURISMOZEGRESIVb.

Es la salida de nacionales al exterior, ocasionando una =

salida de divisas, que representa el gasto gue hacen &stos -
fuera del pais.

A medida qgue un pais. va alcanzando niveles de desarrollo_
superiores, la corriente egresiva de viajeros gue genera, se
torna cada wvez mayor.

Actualmente se observa gue la gran mayoria de los paises_
en desarreollo, tienen una saldo turistico desfavorable, debi

“do a gue minorfas econbmicamente favorecidas en posicién de_

“wriajar al extranjero no son, en su mayoria, controladas en -
su gastd externo. ‘

La corriente egresiva causa los siguientes. efectos:

YA):ReduCen‘y en el transcurso del tiempo llegan a detener el
- ritmo de crecimiento del ingreso neto gue el paiS'percibe/~€

por concepto del turismo extranjero.

b) Reducen el saldo positiVo de la cuenta de servicios v su.
contribucidn al financiamiento del déficit de la Balanza Co—
. mercial. ) )

<) Aﬁélian el desequilibrio de la cuenta corriente de 1a_Bé;-

lanza de Pagos y por. tanto, las necesidades de captacidn de

capitales compensatorios.

13
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d) Realizan un uso dispendioso de una parte de las escasas_
disponibilidades de divisas.

e) Efectdan una traslacién al exterior, de parte de la deman

da de bienes de consumo.

£) Ejercen una sustraccidén neta a la capacidad de ahorro e_
inversidén del pais, con los efectos multiplicadores negati-

vos que este tipo de filtracidén conlleva.

El pequefio grupo de turistas mexicanos al exterior espé
constituido en su mayor parte, por individuos de muy alto —
.nivel de ingresos y por un nimero creciente de turistas de_
ingreso medio, que s8blo pueden permitirse el viaje en virtud

de..los sistemas existentes de pago diferido.

Estos viajes llevan sasociados el elemento de " Status So.

" y al volimen de bienes que el viajero puede permitir

cial
“se traer consigo; pues ambos factores, le permitiran refor—_

‘zar el aspecto de prestigio social de su . .viaje.

Respecto al turismo egresivo de internacidén, las cifras__
.muestran lo siguiente: el nimero de turistas fué para 1975
de 2.24 millones; en cambio, para 1984 fué de 2.69 millones

mostrando un crecimiento de 4.63.

El gasté medio en délares fué de 199.04 para 1975 y 238.47.
para. 1984, con un crecimiento de 6.3%. La permanencia media'
.en dias fué de 7.2. (Ver Cuadro No. 3—A Turismo Egresivo de

Internacidén. Tasas de Crecimiento).




- — :
CUADRO No. 3, TURISMO EGRESIVO PE INTERNAGION

. DE TURISTAS ( MILES ) GASTO MEDIO ( DOLARES ) GASTO MEDIO DIARTO (DOLARES) FERMANENCIA MEDIA (DIA
*. “TOTAL VIA AEREA VIA TERRESTRE TOTAL  VIA AEREA VIA TERRESTRE TOTAL VIA AEREA VIA TERRESTRE TOTAL VIA AEREA VIA T.
5 2240 Lol 17L6  199.0L LBL.2g 118.27 =27.2%L . ho.18 19.04 7.3 12.1 6-0"
6. 1977 518 1459 213.98 L67.07 124.03 30.27 38.56 23.51 1.1 12,3, - 5.3
T 2109 Lu8 1661 187.77 Uhs. 29 118.27 29.08 39.97 22.178 6.5 ll.i 5.2
8 2238 589 1649 231.90 50h.80 134.%:8  31.07 L2.72 23.91 7.3 11.8 5.6
9. 2686 787 1939 25L.L5 561.17 136.33  36.79 52.h2 2h.99 6.9 10.7° 5.5
o 3323 956 2367 31L4.06 . 667.33 171.38 u6.55 67.42 31.30 6.7 9.9 5.5 ¢
1 3959 1240 2719 396.85 T68.97 227.17 56.81 76.0L 40.86 7.0 20.1 5.6
2. 2671 776 1895 291.88 628.16 158.54 1s5.99 65.46 31.03 6.4 9.6 5.1
33 1971 Lgo 1481 223.94 569.L46 109.53 35.38 56.69 21.48 6.3 10.0 5.1
B4 2696 715 1981 238.47T 556.11 122.68 3Lh.10 56.82 22.82 T.1 9.8 5.8
35" . 3009 B8L . 2126 306.02 671.15 157.74 46.06 70.93 29.95 6.6 9.1 5.4
B6 3086 918 ) 2169 315.20 650.L0 160.59 5B.7S 74.08 30.62 6.5 8.8 5.3
T 3113 952 2211 32%k.38 709.65 163.44  ho.20 T7.22 31.30 6.5 8.5 5.3
& 32u0 985 2254  333.56 728.90 166.29 50.77 80.37 31.97 6.4 8.2 5.3
9 3317 1019 2297 3ba.Tu 750.52 169.14  52.3h 83.52 32.64 6.3 7.9 5.3
Do 339L 1053 23%0  351.92 T67.40 171.99 53.91 B86.66 33.32 6.0 7.6 5.27

ENTEZ BANCO DE MEXICO, S.A. Subdireccidn de Investigacidn Econdmica; SECRETARIA DE TURISMO, Direccién General de Investigacifr
staafstica; SECRETARIA DE PROGRAMACION Y PRESUPUESTO, Direcci®dn General de Ecstadfstica. Para datos de 1975 a 198L.
proyecciones de 1985 a 1990, se elaboraron por el M&todo de Mfnimos Cuadrados. i
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CUADRO No. 3-A. TURISMO EGRESIVO DE INTERNACION.
TASAS DE CRECIMIENTO.

AN O No. DE TURISTAS , GASTO MEDIO
1975 ~11.74 7.51
1976 '6.68 ~12.25
1977 6.12 23.50
1978 20.02 ) 9.72
1979 23.72 23.43
1980 19.14 26.36
1981 -32.53 L -25.69
1982 -26.21 - . _24.06
1983 36.78 ‘ 6.49
1984 ~ 11.61 28.33 L
1985 2.56 3.00 TN
1986 0.87 ; .. 2.91 ¥ L
1987 _ _4.08 : 2.83
1988 . 2.38 . R 2.75
1989 2.33 2.68

1990°

©. TASA DE CRECIMIENTO PROMEDIO PARA EL PERIODO: -

1975-1984 4.63 , ‘ 6.32
1975-1990 = ' 4.37 : 6.62

]

“"FUENTE: Banco de México Subdireccién de Investigacidbn Ecoﬁéb
S micas Secretéria de Turismo, Direccidén General de Inveéfigg,f
cidén y Estadistica; Secretarid .de Programacidn y Presupues-—
to, Direccidn General de Estadistica. Las proyecciones de -
1985 a 1990, se elaboraron por el método de minimos cuadra-

~dos.
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La principal Area visitada fué Estados Unidos de América con

91.3%, Canadé con 0.4%, América .Latina con 2.9%,

Europa con
0.4% y el resto del mundo con 0.5%.

(Porcentaje promedio).

El medio de transporte utilizado mas usual fué el terres

tre y maritimo con 74.2%Z y el aéreo con 25.8%Z. (Ver cuadro_

No. 3-B Turismo Egresivo de Internacién) (Porcentaje promedio)

Respecto al

Turismo Egresivo Fronterizo, se tienen
cifras de 97.5

las -~
millones en 1975 y de 85.2 millones de 1984_
para el nimero de turistas respectivamente,

noténdose un de
crecimiento de 12.6% en éste periodo.

El .gastdo medio por turista en ddélares fué de 16.3%Z en 1975
y 21.4% en 1984 con un crecimiento de 31.3%.

(Ver cuadro No
3-C. Turismo Egresivo Fronterizo).

En los Gltimos afios, a partir de 1la devaluacidn del peso

en 1976, se ha notado un decremento del turismo de naciona=- -
les hacia el exterioxr.

"Elloe significé la disminucién de la tradicional y sustan
£iva aportacién del sector turismo a la solucién deée los pro

blemas derivados de la insuficiencia del ahorro internoc y -
“de divisas. :

Por lo que respecta al Turismo Egresivo Fronterizo, en. —

los ltimos afios, se presentaron sustanciales incrementos -

tanto en nimero como en volimen de gasto de los nacionales_.

en el éxterior, principalmente por el desequilibrio cambiario

Esto es Tepresentativo hacia el afioc de 1982, en que se de——

valia nuevamente nuestra moneda y se invierte el proceso.



AROS
1975
1976
1977
1978
1979
1980
1981
1982
1983
198L

ARQ

1975
1976
19717
1978
1979
1980
1981
1982
1983
1984

FUENTE:

BANCO DE MEXICO,

CONTINUACION...

E.U.A.
92.9
91.9
93.%
92.0
91.7
9L.1
90.1
89.1
990.0
90.5

. AEREO
22.1
26.2
21.3
26.3
27.1
30.0
28.7
29.0
24.9
22.1

S.A.

CUADRO Mo.

3

BTURISMO ESRESIVQ DE IKT

PRIKCITAL AREA VISITADA ( & )

CABADA
-3
u

RICA LA

.3
-3

RRXIAQIOIV’

TINA FUROFA
2.h .3
2.4 u
2.0 -3
2.3 b
2.7 .3
2.8 .3
3.0 b
uy .3
3.2 n
3.5 4

MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO ( % )

. TERRESTRE Y MARITIMO
179
73.8
8.7
T3.7
72.9
70.0
T1.3
71.0
T5-1
T7.9

UNITED STATES DEPARTHERT OF JUSTICE:

INMIGRATION AND NATURALIZATION SERVICE:

RESTO DEL MUKDO
W
-5
Wb
-5
.5
-5
.6
-3
-5
.6

SECTUR.

81



CUADRO No.3.c. TURISHO EGRE

ARO No. TURISTAS ( MILES ) A f LALARES )

1975 97,512 3 ”
1976 105,711 5

1977 100,391 5

1978 103,240 8

1979 1ob,Lkgo 5

1980 107,598 -1

1981 109,857 T -
1982 10h,364 : 23.2

1983 ; 78,128 : 18.6

1984 85,236 21.4

1985 108,3L4 28.1

1986 89,381 29.2

1987 87,801 : 30.9

1988 . 86,221 31.9

1989 B8L,661 32.6

1990 83,060

33.9

FUENTE: BANCO DE MEXICO, S.A.t% UNITED STATES OF JUSTICE:

INMIGRATION AND NATURALIZATION SERVICEj;
LAS PROYECCIONES DE 1985 & 19

SECTUR.
90 SE ELABORARON FOR EL METODO D

£ MINIMOS CUADRADOS.




El. turismo de los nacionales en. el exteriox, crecis en forma
importante hasta 1981, entwe otwros factores, porxr ei incremen
to en el ingreso disponible de algunos estratos de la pobla—
cibn, que tradicionalmente no viajaban al extranjero, el agu
dizamiento del proceso inflacionario v el rezago en el ajus—
- te de la paridad de la moneda, con relacién al délar, gue en
carec16 los servicios turistlcos nacionales con respecto a -
los ofrec1dos en el exterior.

C) TURISMO .FRONTERIZO.

S6lo tiemen posibilidades de efectuarlo, los paises situa
dos con vecindad geogr&fica inmediata.

sus principales caracteristicas son: gue el visitante asi
considerado, se adentra no mas alli de 1la faja o zona de. to-
lerancia establecida, hasta un ‘nGmero considerable de kilSme

tros,. no recurre a establecimientos de hospedaje, dado gue -

su estancia dentro del pais receptor, es de finicamente unas_
‘cuantas horas, teniendo como motivo de. visita, el interés latat

. por adquixir articulos manufacturados fuera de su Dais de == -

origen, © pasar algunas horas de recreo. -

‘Pesde el punto de vista econdmico, estas corrientes.de’vi

.sitantes, generan una gran cantidad de operaciones comexcia-

‘les, gue: se denominan " Transacciones Fronterxizas ", las .cua’

les constituyen una importante p051bllldad de captac16n de ~

":dlvlsas no reembolsables.

Se dice 'gue la tercera parte de guienes cruzan 1a.£x0nte~u
‘xa, lo hacen con el ocbjeto de realizarx compras o utilizayr. -~

20
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servicios personales. Otra tercera parte acude por diversidn
y motivos deportivos o para acudir a espectdiculos y el resto,

para bacer visitas familiares y otros propdsitos diversos.

En nuestro pais el turismo fronterizo, supera en volimen
al turismo que se interna al pais, generando proporcionalmen
te menos ingreso, segiin el rubro de transacciones fronteri-—
zas de nuestra Balanza de Pagos. Es por ello que debemos cui -
dar la desproporcidén que pueda existir en el gasto de los —
propios nacionales en los paises vecinos, aunque casi la tg

talidad de nuestras transacciones fronterizas se realizan

en la frontera con los Estados Unidos de América.

El sistema que utiliza el Banco de México para la capta-—
cidn del gasto que efectian los turistas en las fronteras,__
consiste en que mes a mes, las sociedades nacionales de cré
dito de esa zona, le informan el volimen total de la compra
y 'venta de ddlares, con lo que se registra, el monto de tran

y sacciones en ddlares.

Para ‘1975, las cifras nos muestran un total de 800.1 mi-—
llones de dbélares de ingresos y 445.8 millones de egresos,—

con un saldo positivo en la balanza Turistica de 1307.1 millgo
nes; correspondiendo 1953.4 millones de ingreéos ¥ 646.3;mi

‘1lones de egresos, el promedio de crecimiento observado en__
el periodo fué de 36.3% con 144.147% de crecimiento de ingre

“- sos, por 11.87Z de egresos.

Mientras qQue en transacciones fronterizas se observd un__
crecimiento de 35.9% (2.1% de ingresos y 7.4% de egresos),—
Vcorrespondiéndole las cifras de 1924.7 millones de ddélares_
para ingresos y 1588.8 millones para egresos y un saldo de_;
335.9 millonés para el afio de 1975.
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En cambio, para el afio de 1984 se obtuvieron las cifras de
1329.0 millones de ddélares de ingresos, contra 1520.0 millo
nes de egresos, con un decrecimiento de periodo de 191.0 mi
llones. (Vér cuadro No. 4. Turismo y Tfansacciones Fronteri
zas y cuadro No. 4—-A. Tasas d'crecimiento.)

La suma de ambos rubros, significa aproximadamente el 803%
de la Balanza de Exportaciones en cuenta comercial para los
afios mencionados.

En la frontera norte mexicana, con un poco maAs de 35 po-—.
blaciones nacionales ubicadas ahi, habitan alrededor de 10_
millones de mexicanos, que gozan del ingreso per-Capita méas
elevado de todo el pais y en donde se observan claramente,—

los fenbémenos de transculturacidn.

Las limitantes de captacidén del mercado fronterizo de -—
Estados Unidos de Norteamérica fueron debidas: a 1la sobreva

luacién del peso, la falta de abastecimiento de mercancias

nac1onales, la deficiente infraestructura urbana y turistica
y 1osbtram1tes ‘aduanales ymigratorios con demoras ¥y molestlas

para el vigsitante principalmente.

D) EL _TURISMO REGEPTIVO , - C

Este turismo aporta nueva riqueza a través de las lelsaS

procedentes de los paises de origen. . . . : } SRR

Actualmente, las principales zonas generadoras de corrien

tésf;uristicas son: Estados Unidos de Norteamérica, Canadd,

Holanda, -Suiza, Francia y Japbdn.




1975
1976
1977
1978
1979
1980
1981
1982
1983
1984
1985
1986
1987
1988
1989
1990

FUENTE: Elaborade por FONATUR con datos del Banco de MNéxico,
Econfmicos del Bonco de México,

INGRESOS

800.1
835.6
B66.5
1121.0
1u43.3
1671.2
1759.6
“1u0s.9
162k.5
1953.4
2973.5
3268.9
3564.4
3859.9
L155.4
Bus1.1

de 1981 = 1984 ).

Las proyecciones de 1985 a 19

CUADRO No. L.

TURISHO
EGRESOS

uus.B
423.1
396.0
519.0
692.8
10L3.6
1571.1
787.7

Lk1.3"

6L6.3
9h3.2
988.1
1032.9
1077.7
1122.6
1167.4

¢

SALDO

35L.3
Liz.5
410.5
602.0
750.5
627.6
188.5
618.2
1183.2
1307.1
2030.2
2280.8
2531.5
2782.2
3032.8
3283.7

TURTSMO ¥ TRANSACCICKES FROKTERIZAS.

MILLOLES DE DOLARES ).

ano

1975
1976
1977
1978
1979
1980
1981
1982
1983
198k

1985 °

1986
1987
1988
1989
1990

2190.5

90, se elaboraron por el método de Mfuimos Cuadrados.

S FRONTERIZAS
EGRESOS

1586.8
18L6.9
1361.0
1631.8
22b5.7
3129.5
Ls8L.3
2416.8
11h1.7
1520.0
2u6a.1
2519.5
2576.9
2634.2
2691.6
27%8.9

SALDO

335.9
419.6
T1u.9
731.9
673.5
592.6
185.8

-1k0.7

-191.0
-136.0
-220.5
-305.0
=389.4
~k74.0

~558.4

S.A. ( de 1975 a 1980 ) y 1a Reviste de Indicadores

S.A. Subdireccidn de Investigacidn Ecenémlca. Mayo 1985 (' para obtener los dates

x4



CUADRO No. L-A.TURISMO Y TRANSACCIONES FRONTERIZAS
TASAS DE CRECTIMIENTO.

TURISHO ' TRALSACCIONES FRONTERIZAS

ARO INGRESOS EGRESOS SALDO ARO INGRESOS EGRESOS SALDO
1975 1975

1976 L.Lb -5.09 16.L3 1976 17.8 i6.2 2L.92
1977 3.70 -6.u1 14.06 1977 -8.4 -26.3 170.38
1978 29.37 31.07 28.05 1978 13.9 19.9 2.38
1979 28.75 33.49 2L.67 1979 23.s 37.6 -7.98
1980 15.79 50.6L -16.38 1980 27.% 39.% -12.01
1981 5.29 50.55 ~69.96 1981 28.2 L6.5 -68.65
1982 " ~-20.10 -Lu9,86 227.96 1982 -52.3 -b7.3 -24.27
1983 15.55 -43.98 91.39 1983 ~51.5 -52.8 -T3.kg
198% 20.25 LE.Ls 10.47" 198L 20.3 33.1 L12.06
1985 52.22 45.9h 55.32 c 1985 75.0 62.0 -136.03
1986 - 8.94 4,76 12.34 1086 -1.2 2.3 -220.49
1987 9.0 L.53 10.59 1987 -1.2 2.3 -304.95
1988 8.29 4.3k 9.90 1988 -1.2 2.2 -389.41
"1989 7.66 L.17 9.01 1989 -1.2 2.2 -473.97
1990 T.12 3.99 8.27 1990 -1.2 2.1 -558.43
TASA DE CRECIMIENTO PROMEDIO PARA EL PLRIODO: . . TASA DE CRECIMIENTO PROMEDIO PARA EL PERIODO:
1975 - 1990 = 13.15 11.64 28.84 1975 - 1§90 = 5.9 9.3 -117.3

1975 - 198% = 1ubL.1l4 11.87 36.30 1975 - 1984 = 2.1 T4 35.9

. ;-
FUENTE: Elaborado por FONATUR con datos del Bamco de México, S.A. { de 1975 a 1980 ) y Revists de Indicadores Econd-
micos del Banco de M&xico, S.A. Subdireccidn de Investigacién Econdmien. Mayo de 1985 ( de 1981 a 1984 ).
Proyecciones de 1985 a 1990 por el Método de Mfnimos Cuadrados.
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Con ésto se demuestra que hay interrelacidén entre el origen
de las corrientes turisticas internacionales y el grado de__

desarrollo alcanzado por los paises alimentadores.

El Turismo Receptivo, con sus dos modalidades, llamadas__
de internacidn y fronterizo, proviene en su mayoria de Estados
Unidos, lo cudl explica la dependencia del sector turismo -

a las fluctuaciones de la economia estadounidense.

El porcentaje de residentes en el extranjero en el perio
do 1975-1984, es como sigue: en 1975 el porcentaje de extran
jeros fué de 88.4% y de nacionales de 11.67. )

Para el afio de 1984, el porcentaje de extranjeros se ele
vo a-91.5% y de nacionales disminuydé a 8.5%. (Ver cuadro No.
-5 Turismo Receptivo de Internacidén. Residentes en el extran
jerc y por Area de residencia). )

En cudnto al nimero de turistas que provienen del exterior
Yy se internan en el pais, tenemos que para 1975 eran 3.218_
millones, con un gasto medio diario de dblares de 23.43 y -
“una permanencia media de 10.6 dias.

Comparando .con 1984, que se internaron en el pais 4.655
‘millones de turistas, coh un gasto medio diario en déla;es 
de 44.54 y con una permanencia media de 9.7 dias. (Ver cua-—
de No..5—A Turismo Receptivo de Internacidn).

El crecimiento para el periodo en el nimero de turistas_
Vy en el gasto medio fué de B.17%Z y 6.52% respectivamente.
(Ver cuadro No. 5-C. Turismo Receptivo de Internacidn. Tasas

de crecimiento.)




CONTINUACION... CUADRO No. 5. TURISMO RECEPTIVO DE INTERNACTON

RESIDENTES EN EL EXTRANJ %)
ARO EXTRANJEROS NACIONALES
1975 88.4 11.6 :
1976 87.1 12.9 ’
1977 86.9 13.1
1978 " 87.9 12.1
1979 88.0 ! 12.0
1980 87.5 12.5
1981 86.2 . 13.8
1982 | . 8s5.9 1b.3
1983 89.2 10.8
198L 91.5 8.5

POR AREA DE RESIDENCIA ( % )
ARO . E.U.A. CANADA AMERICA LATINA EUROPA RESTO DEL MUKDO
1975 86.6 3.4 5.7 3.5 0.8
1976 86.0 3.8 5.3 3.9 A.0
1977 - 84.3 u.8 5.3 L.8 0.
1978 8h.9 5.6 6.1 5-4 1:0
1919 83.0 u.u 6.1 5.3 ilz
1980 83.1 N1 6.1 5.8 8:9
1981 : B5.4 3.1 6.6 L.2 0.7
1982 86.0 2.3 6.4 4.6 0.7
1983 86.2 3.6 5.9 3.4 8.9
198L 86.6 3.7 5.1 3.6 1:0

FUENTE: ORGANIZACION MUNDIAL DE TURISMO, BANCO DE MEXICO, S.A. Y SECRETARIA DE GOBERNACION.
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No. DE TURISTAS ( MILES ) 2 ( noLa

FERMAKANCIA MEDIA (DIAS
AfO  TOTAL VIA AEREA VIA TERRESTRE TOTAL  VIA AEREA VIA - iHE TOTAL VIA AEREA VIA T
1975 3218 1k32 1786 2LB.65 368.88 152,21 106 10.6 10.6
- 1976 3107 1531 1576 268.9L 366.u3 17419 1.3 10.1 2.4
1977  32uT 1723 152 266.87 363.29 157.90 10.4 . 9.6 11,6
1978 375k 2168 1586 298.63 393.55 168.90 10.6 9.5 12.1
1979 L13k 2u95 1639 349.13 u62.23 176.93 10.1 9.2 11.6
1980 baky 2470 1674 Lo3.27 534.38 209.80 10.1 8.9 12.0
1981 ko038 2335 1703 435.81 585.95 229.91 10.3 8.5 12.8
1982 3767 2172 1595 373.15 ©  516.62 177.78 10.3 8.8 12.5
1983  LThg 2991 1758 3L2.06 L465.99 131.15 37.05 Sh.u6 12.63 9.2 8.6 10.%
198L uE5s 3003 1652 L16.0u 540.50 193.92 hu.sk 63.15 16.90 9.7 8.5 1.k
1985 B12 3218 1594 uuo.T9 581.7h 190.28 163.60 70.69 16.08 9.5 10.5 15.7
o.-1986 Lug80 3397 1583 us59.07 603.91 192.6L 165.8L 73.77 16.25 9.3 10.7 16.5
ca98T s1kg 3576 1573 477.35 626.08 " 195.00 168.24 T7.32 16.43 9.2 7.6 iT.2
1988 5318 3756 1562 .495.63 6L7.80 197.36 170.56 80.87 16.61 9.0 7.3 17.9 .
‘1989 shB87 3935 1552 513.91 67T0.42 199.72 172.88 8L, L2 16.79 8.9 7.1 18.6
1390 5636 L11lb 1sk2  532.25 692.59 202.08 175.20 8T.97 16.97 8.7 6.9 19.4

FUENTE: BANCO DE MEXICO, 5.A. Subdireccién de Investigacidn Econbmica; BECRETARIA DE TURISMO, Direccifn General de Investigacibn
.y Estadfstica; SECRETARIA DE PROGRAMACION Y PRESUPUESTO, Direccidn General de Estddfstica.
Las_proyecciones de 1985 & 1990, se elaboraron por el M&todo de Mfnimos Cuadrados.

N 7~

Paran datos de 1975 a 1984,
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Los principales destinos visitados en el periodo 1975-1984_
fuerédn:

1) La zona Noroeste, con un porcentaje promedio de 29.7%7 y__

que abarca los centros turisticos de Guadalajara,

Mazatléan,
Puerto Vallarta y otras.

"2) La zona Centro, con un porcentaje promedio de 23.67

cubre los centros turisticos de Guanajuato,
San Miguel de Allende y otras.

y que
Distrito Federal

con un porcentaje promedio de 17.17%
que abarca los centros turisticos de Acapulco,
Oaxaca, Taxco y otras.

3) La zona Suroceste, y_
Cuernavaca,__

4) La zona del Sureste, con un porcentaje promedio de 17.1%

¥ que cubre los centros turisticos de Cancin,

Isla Mujeres,
Mérida, Puebla, Veracruz y otras.

'5) La zona del Noreste, con un porcentaje promedio de 12.5%

y que . abarca los centros turisticos de Monterrey, Saltillo_ "
y otras. (9 >. :

El medio de transporte mas usual fué el aédreo, que pafa_»
el periodo:de 1975 a 1984 crecib un 54 .87 mientras que ‘el "~
ﬁfansporte.terrestre‘y,maritimo crecid un 45.3%. (Ver cuadro:"
Q"NQ; 5-B. Turismo Receptivo de Internacidn) : PR

Por otro 1édo, tenemos el‘turismq receptivo frbntérizb,—
que -éntre 1975 y 1984 crecid un 27.56%, correspondiéndole -

las cifras de 60.937 millones y 61.702 millonesifespectiya—
mente. ’ ’




CONTINUACION... CUADRO Mo.5-BTURISMO RECEPTIVO DE IUTERNACION

DESTINOS VISITADOS ( % )

ARO ZONA NO ZOKA NE ZONA CENTRO zora so ‘Z0KA SE
1975 28.9 17.3 25,5 18.0 10.3
1976 26.8 17.0 2s5.2 18.9 2.
1977 25.4 15.1 26.0 20.2 12.6
1978 30.3 . 12.0 23.9 : 16.3 17.5
1979 31.3 114 23.0 1u.7 19.6
1980 31.9 12.0 2z.0 13.8 20.3
1982 R 3h.1 - 10.9 19.7 12.9 22.4
1982 . 3.0 11.8 20.2 ) 13.5 20.5
1983 35.5 10.2 19.2 15.3 19.5
1984 30.5 8.0 21.6 16.1 23.8

MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZADO ( % )

A0 * . AEREO TERRESTRE Y MARITIMO
1975 LL.s 55.5
1976 us5.3 sh.T
1977 T out.9 s2.1
1978 5T-7 42.3
1979 60.h 39.6
1980 . 59.6 . u0. b
1981 5T.9 . 2.1
1982 57-7T k2.3
1983 63.0 37.0
1984 65.0 35.0

FUENTE: ORGANIZACION MUNDIAL DE TURISMO, BANCO DE MEXICO, S.A. Y SECRETARIA DE GOBERBACION.

&
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CUADRO No. 5-C. TURISMO RECEPTIVO DE INTERNACION.
TASAS DE CRECIMIENTO.

AN O No. DE TURISTAS GASTO MEDIO
1975
1976 -3.45 . 8.16
1977 4 .51 . -0.77
1978 v S6.14 11.90
1979 1.23; : 16.90
1980 .24 : 15,51
1981 -2.56 v 8.07 :
1982 ' ~6.71 ' -14.38
1983 26.07 . ~8.33 .
1984 -1.98 21.63
1985 ) 3.37 ' ~ 5,95
1986 . 3.49 » 4.15
1987 E -~ ... 3.39 _ 3.98
1988 . ‘ 3.28 _ , 3.83
‘1989 - 3.18 - 3.89
1990 3.08 : ; 3.57

_ 'TASA DE CRECIMIENTO PARA EL PERIODO: ,
11975-1984 8.17 . : S 6.52.
- 1975-1990 = 6.22 . . 5.59

]

"FUENTE: Banco de México Subdireccidn de Investigaciéangon§” 2

"mica; Secretaria de Turismo, Direccidén General de Investiga

cidén 'y Estadistica; Secretaria de Programacidn y Presupuesto
Direccidén General de Estadistica. Las proyecciones de 1985

a 1990, se elaboraron por el método de Minimos.Cuadrados.
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Respecto al gasto medio por turista

en ddlares,
para 1975 fuéron 31.6,

tenemos que
en 1984 era de 37.9,
{Ver cuadro No.

mientras gue
creciendo el pericdo a 52.79%.

ceptivo Fronterizo).

6 Turismo Re

Las fluctuaciones que se han observado en el dinamismo
del turismo receptivo en la economia nacional,

Lre otras causas atl
'cios,

se deben en-—
la baja calidad de algunos de los servi
1a inadecuada politica de precios, 1la

falta de un prg
‘ducto diferenciado y competitive, €l manejo

inadecuado de

la sobrevaluacidn cambiaria,__

promocidén y comercializacidn, A
la mala situacidn econdmica de los paises que manteniasn el__

flujo constante de visitantes hacia el pais y las restric-~-
ciones al transporte internacieonal.

Los servicios de transporte que utiliza el turista,
han desarrollado rapidamente.

se

No aobstante, se acusan defi--~ :
. - : .
ciencias en los servicios complementarios, horarios, puntua
©o ki dad -

; calidad de las unidades y definicidn de rutas.

La transportacidn turistics ferroviaria y maritima, por_

su parte, es casi inexistente, aun cuando ofrece‘perspecti—,
vas muy favorables; los vuelos de fletamentoc, indispensables =
para la captacidén de un voldmen adicional de visitantes, han

sido poco explotados, en tanto que el transporte carretero,.
carece de una visidn turistica. :

(Ver cuadro No. 7. Transportacién. Cuadro No. 8 Aeroiiﬂeas;”V“
 Nacionales: equipo disponible. y cuadro No. 9. Kildmetros
de carreteras al servicio piéblico.).
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ARO

1975
1976
1977
1978
1979
1980
1981
1982
1983
1984
1985
1986
1987
1988
1989
1990

TOTAL

60,937
62,369
56,401
60,352
59,156
60,052
63,960
59,815
60,617
61,702
61,306
61,hu8
61,590
61,732
61,87k
62,016

t

CUADRO ¥o. 6.

MILES DE PERSONAS )

TURISMO RECEPTIVO FR

GASTO MEDIO
31.06
36.3
36.8
39.1
9.3
61.0
73.6
38.1
26.8
37.9
L6.8
LT.5
uB.1
u8.8
ug9.s
50.2

TERITC

FOR TURISTA ( DOLARES

FUENTE: ORGANIZACION MUNDIAL DE TURISMO, BANCO DE MEXICO, S.A. Y SECRETARIA DE GOBERNACION.

PROYECCIONES DE 1985 & 1990 POR EL METODO DE MINIMOS CUADRADOS.

)

Jr4Y



ARO
1975
1976
1977
1978
1979
1980
1981
1982
1983
1984

FUENTE: SEGUNDO INFORME

¥ TRAKSPORTE.

1984.

CUADRO

GUIA DE TURISTAS
1270
1301
1368

. 1hu3
1728
1970
2030
2200
2196
2207

to.

7

TRANSPORTACION

SPECIALIZADO
"1

18

15

15

18

EXCLUSIVO DE TURISMO '

261
277
330
560
127
1100
1120
1350
1393
1k11

DE GOBIERNO. MIGUEL DE LA MADRID HURTADO. SECTOR TURISMO Y SECTOR COMURICACIONES Y

123



_CUADRO No. 8. AEROLINEAS NACIONWALES: EQUIPO DISFORIBLE.

AEROMEXICO COMPARILA MEXICARA DE AVIACIQHV
ARC No AVIOKNES Ho ASIENTOS POR AVION Ho AVIORES Ko ASIENTOS POR AVION
1975 27 682l 21 5537
1976 26 ) 7132 23 6837
1977 2k 7180 25 7715
1978 2y 7521 28 8331
1979 26 7895 34 9266
1980. 35 9395 b 110k1
1981 39 8186 Ls 8007
1982 38 5300 h1 T300
2983 o 11833 L3 13932
1984 Lo 12743 : u3 13939

FUENTE: AEROMEXICO, S.A. ¥ COMPARIA MEXICANA DE AVIACION. S.A.

Ke



CUADRO No! 9. KILOMETROS DE CARRETERAS AL SE

ARO BRECHA TERRACERIA REVESTIDA PAVIMEKTADA TOTAL
1975 31530 22486 12715 59L87 186218
1976 31528 . 22507 79550 59705 193290
1977 31107 2u509 81976 61L68 199060
1978 36351 . _ 25750 81384 6L182 207667
1979 35908 " 2hio3 85uLT 65788 211246
1980° 33L09 2735 87562 66920 212626
1982 31497 . 2h601 88728 68Li12 213238
1982 30431 24105 90143 69391 21L073

FUENTE: SECRETARIA DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTEE, Direccidn de Anflisis de Inversiones.

4
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CAPITULO II.




- .
2. EFECTOS ECONOMICOS ¥ SOCIALES PDEIL TURISMO EN MEXICO,

2.%1. EFECTOS ECONOMICOS:

A)'FﬁENTé'Qg'bIVisAé‘

}f,k Al afluir el gasto de un turista al sistema econfmico de
‘un pais, reglstra inmediatamente urn impacto sobre los nive-—
les de la actividad econbmica.

B Este 1mpacto se produce por la generacibn directa e indi
.recta, de los 1ngresos v los empleos vy por el aumento en la
dotacibtn de diwvisas.

. La rama del turismo, en tanto productora de bienes. y segﬁ s

e vicios y como parte integrante de :la economfia nacional, tie

‘ne uné serie de. Qinculos con otras ramas y sectores y no s&

lo por la demanda de insumos dlrECtOS, sino tambié&n. al re~'-'
querir 1ndlrectamente, aue cada proveedor -demande. m&s -insu~. . -'Fé
mos;para'satiéfacer.un gasto ‘turistico incrementado. en t&r— -

-minos .reales.

.. Toda.esta serxie de.relaciones y vinculos de la actividad:
‘turistica con las dem&s actividades econbmicas, gueda.éxpre
gsaaa‘en'la'Matriz de Insumo~Produdcto.. "

5 ”Ennésta,-al estax cuantificadas. las- relaciones: econéml-«?—#
-cas 1ntersector1ales, se puede- anallzar la: forma conCreta -
en, que La: actlvldad turistica tiene efectos sobre los aspec
:tos m&s importantes de la estructura econémlca.

‘La maYQria de lés‘veceé; la decisitn de prdmover el. tu~_
k e , -
rismo. responde a la necesidad de allegarse divisas, con el
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objetode disminuir en parte, los desequilibrios registrados

en la Balanza de Pagos.

La actividad turistica en su conjunto ( venta de bienes
y servicios ) es una de las mayores generadoras de divisas
al pais (billetes y monedas emitidas por otros paises),

sien
witwe. ..do. que éstas.se obtienen,.

gracias a la labor de una -infini-—
'dad de empresas ( agencias de viajes, lineas aéreas y otras)
e instituciones ( Secretarias de Estado ) y que se ven plas
madas en las reservas que de las mismas tiene el Banco Cen-
tral y. que.ademds.sirven. para hacer frente a -los gastos im-
postergables en el extranjero,
bierno,

por empresas y el mismo Go—-=—
puesto que ésto es parte del desarrollo y progreso

de nuestra nacién y una solvencia ante el resto de los paises
- ~del mundo.

“Para México, es de vital importancia capitalizar las ven
‘tajas comparatiVas que el turismo le brinda Tespecto a otros

~ipadiseg.:

Dentro del -marco-de~-las relac1ones economlcxs‘in‘”‘w”“
ternacionales. los cada vez mayores desequlllbrlos en el de

‘sarrolilo 1nternac1onal se manifiestan de manera notoria en

1a' ecreciente insuficiencia de los ingresos de divisas de los
9paises~subdeéarrblladqs,

en funcién de sus necesidades de ="
impertacidén . ( .10 ) y

El ingreso.de divisas provenientes del turismo,

constitu
-yeipafa'éStbs paises, -

un--elemento - importante en” el mMaEn ey
miento de su "equilibrio. externo;

pox lo mismo se afirma que .
la act;v;dad turlstlca tiene para el mundo subdesarrollado_
gran importanc1a como fuente de ingresos,

de divisas y de -~
ocupacidn.

Es {til descacar, que es el activo de la Balanza de Mer-—
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cancias y servicios, el que permite cuatificar las posibili

dades del pais para cubrir sus necesidades de importacidn —
\
de bienes y servicios,

ya que en el caso de un saldo negati
vo,

se tendrd que compensar la Balanza de Pagos mediante —-
empréstitos, inversiones extranjeras o reducciones en la re
serva.

La Balanza de Pagos de México, muestra que los egresos -—

totales por mercancias y servicios, se han visto acompaifiados

por altas tasas de crecimiento de las importaciones de bie-—

nes y servicios, asi como también ha habido un incremento -

de los egresos de los viajeros fronterizos, lo que se ha —--

traducido en una elevacidén del déficit en cuenta corriente,
vya que para 1977 era de 1779.7 millones de ddlares y se in-
crementd para 1982 a 6221.0 millones de dbdlares.

Después de las devaluaciones del peso en el afio de 1982
el gobierno actual implementd una serie de medidas que se -

encuentran plasmadas en el Programa de Reordenacién Econdémi
ca y entre las que podemos numerar estan:

1. Incrementar significativamente las exportaciones. no

petroleras.

2. Sustituir con eficiencia las importaciones. La Sus-
titucidédn de Importaciones seréd clave para sostener

y Teactivar el mercado interno.
Sustituir compras externas por internas en el presu
puesto del sector publico.

4., Reduccibébn de la evacidén fiscal.

5. Mantener los programas emergentes de empleo.

6. Reasignar el Gasto Pitblico hacia ramas que puedan -—
crear mayores volimenes de puestos de trabajo bor -
peso invertido. :

7.

Apoyar a empresas que son intensivas en el uso de 1la
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mano de obra o que producen blenes y serviclos estratégilcos p2
ra la recuperacidén de la actividad econémica.

8. Se consolidarid la tendencia a la reduccidén en la tasa de
inflacién. V

9. Estabilizar los precios de las materias primas para la -—
industria, incluyendo el petrdleo.

10. Integrar la industria para dinamizar la produccidn de

blenes intermedios y de capital.
11. En materia de servicios,

se busca incrementar el creci—-—
miento del Sector de Comunicaciones y Transporte y el de
Turismo.

12. Reducilr el Gasto Pﬁblico, con el objeto de aminorar la -
participacién relativa del servicio de la deuda, a tra—_
vés de la disminucidn del déficit pdblico.

Por lo tanto, el turismo y las exportacilones de mercancias, au

mentan la disponibilidad de divisas, destrabando los procesos .
_de 1mportaci§n de . insumcs para el proceso productivo y para -—--
L cumpllir nuestros’ compromlsos de serviclo de la deuda externa vy,
jaumentar directamente el nivel de ocupacidén de la fuerza 1abof

ral 'y el aparato productivo nacional. A : .

B) FUENTE DE EMPLEO.

" Otro de los problemas mis agudos, a los que se'enfrentan los
1paises subdesarrollados, es el elevado nilvel de desempleo y sub
Jempleo prevaleciente en muchos de ellos.

. México padece graves problemas de desempleo.‘Para el ‘afio de "'f
1984, se estimé una poblacién de 76 millones 838 mil habitan—-
‘tes en la Repdblica Mexicana.

De aquf, se calculé la Poblacidn Econdmicamente Activa para
el mismo afio y ésta fué de 22 millones 946 mil personas.y pos-
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teriormente, a ésta se le suman 1'643,680 millones de desem
pleados. ( Ver cuadro No. 10. Poblacidén de los Estados Unidos
Mexicanos y Poblacidén Econdémicamente Activa.) y ( Cuadrae No.
10-A Porcentaje de Ocupacidén y Tasa de Desocupacidn Abierta

en las ciudades de México y Guadalajara ).

En relacidén al empleo generado por la actividad turistica
hay ciertas ventajas posjitivas derivadas de ella, como son:
inversiones, movimientos de bienes y servicios y nuevos em—
pleos que pueden ser benéficos para el pais. ( Ver cuadro — ~

No. 11, Financiamiento e Inversidn en Hoteleria ).

Sé6lo que el Gobierno paga muy caro por esSo; a Los empre-—
sarios turisticos se les estimula de muy diversas maneras:-—
construccién de aeropuertos, carreteras, subsidios y exenbig
nes fiscales. A

Para lograr lo anterior, los paises como México, se ven._
obligados a pedir empréstitos y pagar elevados intereses.. .
Por otro lado, los paises desarrollados como ( Estados —
Unidos. .de Norteamérica, Japbén, Alemania Federal, Canadi Rusia

étc. ); son los poseedores de los medios.de transporte, los

bancos que financian toda la operacidén, las agencias.de via

jes . con sus sucursales, la publicidad, los servicios de in-=

 formaci6n y los sistemas electrénicos para hacer las reser—

vaciones.

Las instalaciones estadn destinadas, ‘en su mayor .parte, —

‘para servir exclusivamente a las necesidades del turismo ex .

tranjero y de un mirnoritario estrato alto nacional.



ARO

1975
1976
1977
1978
1979
1980
1981
1982
1983
1984

CUADRO No.
Y POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA.

10.

POBLACION ( MILES )

Ca)d

60,153
61,978
63,812
65,658
67,517
69,392
71,249
73,122
Th,980
76,838

POBLACION DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS

POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA ( MILES )

(v)

15,296
15,550
16,238
16,841
17,676
18,795
20,044
19,877
21,033
22,9u46

b/a (

25.43
25.09
25.45
25.65
26.18
27.09
28.13
27.18
28.05
29.86

FUENTE: Secretarfa de Prdgramaci@n ¥y Presupuesto. Tercer Informe Presidencial. M.M.H.

1985.

SECTOR LABORAL.
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CUADRO No. 10-A. TASAS DE OCUPACION Y DESOCUPACION ABIERTA EN LAS CIUDADES DE MEXICO
Y GUADALAJARA.

TASA DE OCUPACION ( % ) TASA DE DESOCUPACION ABIERTA ( % )

CIUDAD DE MEXICO GUADALAJARA CIUDAD DE MEXICO GUADALAJARA ARO
91.4 93.9 8.6 6.1 1975
93.0 92.8 7.0 7.2 1976
92.9 93.0 7.1 7.0 1977
93.9 9.3 6.4 5.8 . 1978
96.5 93.8 6.1 6.2 1979
96 .4 93.8 3.5 6.2 1980
95.9 9u.5 3.6 5.5 1981
94.0 9L.9 4.1 5.1 1982
93.6 92.0 6.0 8.0 1983
91.8 91.8 8.2 8.2 1984

FUENTE: Secretarfa de Programacidén y Presupuesto. Tercer Informe Presidencial.M.M.H.
1985. SECTOR LABORAL.
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CUADRO No. 11.FINANCIAMIENTO E INVERSION EN HOTELIRIA

ARO - CREDITO MONTO APROBADO ( MILL. $ ) ’ INVERSION GENERADA ( MILL. £ ) CUARTOS LUEVS CUARTOS REMODELADOS
975 123 967.8 2145.7 5026 807
1976 21b 1119.1 2327.5 N 52h2 252
1977 58 2.309.4 1838.9 2183 1218
1978 135 3085.1 . 5956. 4 8347 1179
1979 188 3382.2 6192.7 9753 1336
1980 185 6683.9 . 13158.0 13506 . 1521
1981 196 11197.7 21887.4 1524b 2092
1982 127 8351.8 . 15542.1 L7hs 2001
1983 65 6103.9 N 10409.4 868 : 356
198L 34 9686.2 P 9858.0 ) 1667 1263

FUENTES: SECRETARIA DE PROGRAMACION Y PRE

SUPUESTO3 SECRETARIA DE TURISMO: FONDO NACIONAL DE FOMENTO AL TURISMO;
.. BANCO DE MEXICO, S.A. N N



La genexacidn de empleos’ ( tanto directos como indirec~
tos ) ‘en la actividad turistica, en el periodo Que.ﬁa del -
afio 1975 a 1984, manifest8 un crecimiento anual de 24.06% =
promedio; pasando de 1'334 empleos en 1975, a 1'655 empleos
en 1984, '

En el empleo directo podemos observar gue ‘tuvo un creci-
miento anua; promedic para el periodo 1975-1984 de 24.15 %
pasando de 381 mil empleos en 1975 a 473 mil empleos para —
1984.

Comparando la variacidn promedio para los empleos indi-
rectos, que fué& &sta de 24.03%, con las cifras de 953 mil -
émpleqs en 1975 vy 1'182 empleos para 1984 respectivamente.
Ver Cuadro. No 12.(Empleados en la actividad Turistica.).

. Mientras que el empleo generado en la rama de.hoteleria;

past de 3'329 empleos para el ano de 1975, a 17460 empleos_
j'péfa el afioc de 1984, habiendo un decrecimiento del periodo_
rde’56.15%.

“Bsta generacidn de empleocs en la actividad turistica es .

aeblda pr1nc1palmente, al impulso en la creac16n de nuevos;’

3centros turistlcos, en aquellas.regxones menos favorec;das~
Y con un alto indice de desocupac16n v subocupacibn. R

© C)* EL MULTIPLICADOR DEL 'GASTO “TURISTICO.

La teoria del multiplicadeor se remonta hasta el .afio de -
1931, cuando R. F. Kahn hablb por primera vez de ella. (11X..
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CUADRO No.l12.EMPLEADOS EN LA ACTIVIDAD

URIsTICA ( MILES DE TERS. Y -
Ao TOTAL DIRECTOS INDIRECTOS EMPLEC GEREFADD TA RAMA DE HOTELERTA
1975 133h 381 953 3329
1976 1369 391 918 3935
1977 1436 1o 1026 1773
1978 ib2h ko7 1017 6235
1979 1508 %31 1077 6826
1980 1570 448 1122 10035
-1981 1636 L67 1169 12320
1982 1622 463 1159 38L5
1983 1655 L3 1182 929
198k 1655 uT3 1182 1460
: 1985 1590 u96 1093 u867
1986 1629 ' 508 . 1121 5831 .
1987 1669 519 1149 LT9k .
1988 . - 1708 530 1178 4758 E
1989 1748 sh2 1206 u721 .
1990 1787 553 123% u78Y 3
i975-1990 = 33.96 k5.1 20.u9 3,72 . : -
1975-198% = 24.06 24.15 24.03 -56.15 -

FUENTES: SECRETARIA DE PROGRAMACION Y PRESUPUESTO: SECRETARIA DE TURISMO;

FONDO NACIGNAL DE FOMENTO AL TURISMO;
BANCO DE MEXICO, S.A. LAS PROYECCIONES DE 1

985 A 1990, SE ELABORARON POR EL METODO DE MINIMOS CUADRADOS.

9t



Agui dice gue: " un aumento de invexsibn produce upn incre
mento de la mano de obra empleada,
némicas afectadas en forma directa,

mente"; por ello,

no sBlo en las sumas eco~
sino también indirecta-_

el multiplicador que elabord Kahn se cono-
ce con el nombre de empleos.

Sin embargo, la difusibn de esta Teoria,

mente a John Maynaxrd Keynes,
riormente a Paul A.

-se debid primexa
en ‘'su Teorfia General y poste=.
Samuelson en su Interaction Between the
Multiplier Analisis and Principles of Acceleration en 1939.

El multiplicador es un coeficiente numérico que indica la

ampliacitn o la magnitud del aumento del ingreso producido -
poxr un gasto.

Esto significa, que el ingreso por turismo aumenta el gas
‘"to total en un nUGmero de veces,

segfin sea la cantidad de +—-—
transacciones gque realicen,

quiénes escalonadamente perciben
los ingresos adicionales derivados del primer gasto.

Por,tanto; el efecto multiplicador es generado, por agqué-—

. -11la parte del gasto turistico que puede considerarse auténo-
“ma del nivel del ingreso nacional.

"En este caso estarian el turismo receptlvo de internacibn -

Yy el turismo receptlvo fronterizo y la 1nvers;6n de ambos,»—

‘ya gue los gastos por estos conceptos, no dependen del nlvel

de ingreso nacional v su impacto econdnico dejaria de. exis~
“tir en el momento en gue se dejaran de hacer estos gastos.

ny
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Tenemos:
1

l-m
En donde:

K= el multiplicador
m= propensidén marginal a consumir.

Aqui el valor del multiplicador ( XK ) depende de la propen-—
s5i6n marginal al consumo. Cuando ésta propensidén es alta; el
multiplicador serd grande y viceversa.

También tenemos que:

1
K= ——
s
En donde;

S= propensibén marginal al ahorro.

El multiplicador aqui, es la reciproca de la propensién mar
ginal al ahorro. Mientras mayor sea S, menor sera el multi-
plicador. ( 12 )

Concordando con el estudio que realizdé el Banco de Mex1co'
en 1976 ( 13 ), el gasto de los turistas no residentes en —-
Mexlco, en el corto plazo, tiene un efecto multiplicador del

-valor agregado de 2.9 veces el aumento del gasto iniéigl.

Este multiplicador opera a través del incremento inicial.
de la demanda exterma y el ingreso que se deriva de éste, -

que a su vez determina aumentos en el consumo privado.



En el larxgo plazo, este multiplicador del gasto turistico -
crece 1. 6.5 veces (- cuando consideramos el aumento de la de
manda externa y la inversibn inducida ).

La diferencia entre Jos multiplicadores,

segin categoria
~del gasto turistico,

se explica poxr los distintos requeri—_
mientos  de impoxtacibn:

La demanda de hospedaje origina un 2.9% de bienes impor-
tados; alimentos, . bebidas v tabacos origina un 2.8%; divern
siohes un 2.9%; Transporxte local, 8.3%; mexcancias. 6,7% y ——
otroé gastos un 2.7%, lo que nos A& un promedio de 4.3% de_
requerimientos de importacibn. ( Ver Cuadro No 13. Efecto -
multlpllcador del gasto del turismo de noresidentes sobre

~el. valor agregado. ).

Lo cual nos demuestra, que los reguerimientos de impoxrta
cién para los gastos que efectfan los turistas no residen+-
tes son minimos.

D) POLOS DE DESARROLLO.

cooxroux (1955 ) deriva inductivamente de observaciones del -
“proceso real del desarrollo econdmico.

Se. basa en.la observacidn y el reconocimiento subsecuen-

te ‘del hecho de que " en desarrollo no aparece en todas pax
“tes v al mismo tiempo; aparece en puntos o polos de:desarrg
..1lo con intensidades. variables; se difunde por diversos ca-—,

“nales vy tiene. variados efectos terminales para el cenjunto
de la economia."( 14 )

‘La teoria-de los polos de desarrollo elaborada por Pe—..:
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CUADROC No 13.

CATEGORIA DEL GASTO

1. HOSPEDAJE

2. ALIMENTOS, BEBI-
.DAS Y TABACOS.

3. DIVERSIONES

4. TRANSPORTES

5. MERCANCIAS

6. OTROS GASTOS

PROMEDIO GENERAL

FUENTE: BANCO DE MEXICO, S.A. Los Efectos del Gasto de los Turistas Residentes en el
. 1976.

sobre la Economia Nacional. México,

EFECTO MULTIPLICADOR DEL GASTO DEL
SOBRE EL VALOR AGREGADO.

MULTIPLICADOR

. 3.06

3.01
3.02
2.80
2.8L
2.95

TURISHO EIN HO RESIDENTES

REQUERIMIENTOS DE

2.9

IMPORTACION %

Exterior

04
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"Un polo de desarrollo, es una unidad econbmica motriz’ o
" un conjurnito. formado pox unidades de esta clase. Una unidad
simple o compleija, una empresa, una industria, una combina-
cidn de industrias es motriz, cuando ejerce sobre otras uni

dades con las cue estd en relacibn, efectos de impulsién" (15)

Perroux llegd ‘a considerar el desarrollo como esencial—_
mente polarizado, en el sentido de que fuerzas inherentes -~
en el proceso de desarrollo, impulsan la aglomeracidén de las
actividades y el crecimiento econ&mico, asfi como un desequi

librio entre industrias y &reas geogr&ficas.

Para Perroux, el concepto de " Polo de Crecimiento " es_
muy abstracto. Se introdujo como herramienta para explora-—_.
cifén del proceso mediante el cual, las actividades econémi-
cas, es decir, las empresas e industrias, crecen y por re-—_
-gla general, se estancan y en ocasiones desaparecen.:

Por lo tanto, se concibe el proceso de crecimiento econd
. mico,  como esencialmente desecuilibrado con una sucesidn de
. polos din&micos a través del tiempo.

Consecuentemente, podemos definir una regidn polarizada,
"“como un: &rea heterog&nea continua, localizada en el espacio
geogréfico, cuyas diverxrsas partes son interdependientes a __
través de. la complementariedad reciproca y las relaciones -
de la influencia mutua alrededor de un centro regional de -

‘gravedad ( 1€ ).

La creacifn. de polos o centros.de crecimiento en xegio-—

nes atrasadas puede tener diversas consecuencias:
1. Servir como incenti§o para el desarrollo econbdmico
de la regifn en conjurnto o de uria parte importante -
de ella.




52

2. Casi no afectard a la regién, porque los intereses —-—
bdsicos del polo caen fuera de los limites regionales
3. Puede hacer gque parte de la poblacidn se traslade de_
Areas lejanas a la zona del polo de crecimiento, lo -
que afectarid adversamente las condiciones existentes_

en la parte principal del territorio regional.
" Debe subrayarse que los polos de crecimiento mas racio’
. nales desde el punto de vista de el gobierno, Se encontrarén
con mayor frecuencia en las regiones mds desarrolladas de -
un pais. Esto se aplica'en especial a los paises en desarrg
1llo, sin embargo, alli las necesidades politicas y de otra__
indole, conducen a la creacidén de polos de crecimiento en -
las regiones menos desarrolladas, a menudo con efectos nega

tivos sobre las tasas de desarrollo del pais en conjunto".(17) ..

Esta teoria como herramienta de planeacidn, fué utilizada
en México en los 70's y contemplada actualmente en el Plan_
Nacional de Desarrollo 1983-1988.

Su fin era evitar al madximo el crecimiento andrguico del
turismo y acelerar su desarrollo planificado. Estas considg
raciones llevaron al gobierno federal a configurar dentro de

su programa en materia de fomento turistico, la creacidn de

'polqs de desarrollo, operados a través de varios fideicomi-

sos, con el fin de diversificar la oferta e impulsar a:la -

. . ‘
economia de varias zonas-del .pais. - -

Producto de lo anterjior, surgieron las siguientes estra-
tegias de desarrollo: '

1. Baja California. E1 6 de Abril de 1973.
,57.“ 2. Fideicomiso de Acapulco. 21 de Junio de 1976.
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3. Ixtapa—-Zihuatanejo. A fines de 1973.
4, Canciin, Quintana Roo. Inicio de 1971.
Dentro de los fidejcomisos turisticos ejidales tenemos:
5. Cumbres de Llano Largo, Municipio de Acapulco, Gro. =
El 18 de Marzo de 1972
6. Bahia de Banderas. En 1970
7. Puerto Vallarta. El1 25 de marzo de 1973.
8. Lago de Tequesquitengo. El 20 de enero de 1975.
9. Puerto Escondido, Oaxaca. En 1974, .
10. Cozumel, Xel-Ha y del Caribe. E1 15 de agosto de 1973
Y el Programa de Parques Naturales, impulsado por la crea--—
cién de la Comisidn Nacional de Obras en Parques Nacionales
el 12 de marzo de 1973.

i+ s seme'  En la actualidad, -el Plan Nacional de Desarrolleo -contem—
pla, ‘las siguientes estrategias de desarrollo: '
1. Los Cabos, en Baja California Sur.
2. El1 corredor Loreto-Nopolé, en B.C.S. ) )
3. Municipio de Benito -Judrez en Quintana Roo. - e mr s
L4, Cozumel, Quintana Roo. '
5. Comondi, en B.C.S.
‘6. Municipio de José Azueta en Guerrero.
7. Proyecto Cancén. Quintana Roo.
8. Proyecto de Ixtapa, en Guerrero.

9. Fideicomiso ciudad turistica y portuaria Cabo San Lucas

10. " " El Recreo, La Paz.

+11. " Caleta de Xel—Ha y del Caribe.
12. V " Bahia de Zihuatanejo. '

13, " Puerto Escondido, Oaxaca.

“'Como podemos observar, los centros tradicionales -del tu-

rismo internacional en nuestro pais, estdn localizados en
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las zonas més. atrasadas o menos desarrxolladas de Mé&xico,. co-
mo lo constituyen: Ixtapa—Zihudtanejo; Puerxto. Vallarta en Ja

lisco; Cancflin, en Quintana Roo, Los Cabos y'Loreto-Nopolsd en
Baja California Sux; Puerto Escondido en Oaxaca, etc.

Localidades gque antes de 1970 advertian un atraso en to—__
dos los niveles, tanto econdmico, social, como cultural.
En p&ginas anteriores, se habia ya especificado que para
gue un polo de crecimiento, llevara realmente a cabo su fun-—
cifn como tal, era necesario gue se impleﬁentara Yy .se desen—:
volviera, en las regiones més desarrolladas del pais, para —

que de este modo, tuviera un efecto positivo sobre las tasas
de desarrollo del mismo.

De acuerdo con esto, comprobamos gue las politicas del Go

turismo, no estan--—
fueron bien planea-—_,

bierno Federal en materia de fomento al
funcionando como debiera ser, ya gue no
das, las.zonas o regiones que debian de

funcionar como cen—
.tros de crecimiento turistico.

,2.2. EFECTOS SCCIALES:

A) ASPECTOS SOCIOLOGICOS.

El turismo debe ser considerado como un fendmeno
ta la vida social y cultural de una comunidad en su
‘es-decir, que el turismo son una serie de pxrécticas

que  afec
conjunto.
‘sociales
.'gue se imponen a una comunidad ¥ gue van a condicionar su’—-—

forma de organizar y concebir el mundo y su manera de actuar:
sobre &lL. ’




Respecto a &sto, hay dos tendencias importantes, deptrxo -

de las corrientes socioldgicas gue han estudiado el turismo_ |

Yy son las siguientes:

1. La gque plantea gue el turismo marca un declive en el -

desarrollo social, al producir deformaciones sociales;
y la p&rdida de los. valores culturales de los pueblos.

2. La gque establece gque el turismo, es un factor determi-.

nante en el desarrollo econSmico de los paises y que -

por lo tanto, es un factor pogitiveo por encima de algu -

nas transformaciones que puedan ser reguladas.

Como ya se ha visto en este capitulo, el turismo afecta a
la economia de los paises en forma positiva, al nivelar la -

"Balanza de Pagos, al fomentar el desarrollo ecSnomico de nue

vas regiones y fortalecer a las existentes, etc.

Sin embargo, tambi&n la influencia del turismo puede. ser_
nociva para algunas comunidades, como pox ejemplo: un desa—_

juste entre demanda y oferta, gue ocasiona su concentracidn__

espacial y temporal, inflacifn, congestionamiento de la fed_

de transportes y de distribucifn, que provocan cuellos de:bo-

tella en las comunidades; especulacifn de bienes rajfces, la_

influencia nociva sobre las costumbres de los pueblos, fomen

to de-inferioridad social o de resentimiento.

Como un caso gue ilustre lo anterior, podemos poner al —-—
Puerto de Acapulco, en donde la contradiccidn entre la opu-_
"lengia ¥ la miseria representa un peligro para el desarrollo
“de los propios centros. ‘turisticos, por la generacidn ‘de de-—_
lincuencia'o,Qiolencia:social. :
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Para. contrarrestar este efecto negativo, los medios de'cé
municacidn pueden llegar. a desempefiar un papel decisivo.

El escalonamiento de las. vacaciones, para romper la con~—__
centracibn temporal; la promocifn a las regiones menos favo-
recidas, para descongestionar aquellos lugares de mayor con-—
centracién; la racionalizacidn del uso de las instalaciones,
contrarrestar la informacidn negati&a sobre cuestiones poli-
ticas, sanitarias, etc.

Son ejemplos de las muchas acciones gue se pueden empren-—
der.

B) PROMOTOR DE ACTIVIDADES CULTURALES Y CIENTIFICAS.

El turismo, al ser un fenSmeno eminentemente social, por._

generarse de ‘desplazamientos humanos, ha estado Intimaﬁenté;

ligado al progresoc de algunos paises.

El turismo se configura como uno de los elementqé mas im-—

“portantes en la integracifn y difusién de una cultura univer -

isaiizada, Ya gue permite el intercambio de costumbres y tra-—

diciones, las cuales motivan a su vez, la préctica de la ac—

;ﬁtividad.

" El contacto entre nacionales de un Estado gue cruzan sus_
“fronteras y los habitantes de la localidad receptora, produ—
ice~efectos‘de~traqscu1turaci6n, tanto en el visitante como. —
en el residente, afn cuando tales efectos influyen en mayor _
intensidad en &ste Gltimo. )

Por medioc de ferias, misiones, congresos,. conferencias, -
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mesas. redondas, simposiums, eventos culturales, sociales o -~
deportivos, etc. se atrae. visitantes extranjeros gue promue~
. ven tantd la cultura de su pais,

.come su tecnologia y cien-_
cia.

Sin embargo, los efectos negativos en cuanto a la trans—_

culturaciédn de un pais son muchos y sS6lo es posible dismi-__

. nuirlos, concientizando a la poblacidn, paxa que reafirmen -

su propia identidad ante el resto de los paises y exalten ——

los. valores nacionales en cuanto a folklorxe, idioma, gastro-
. nomia, costumbres, vestuario, etc. '
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 CAPITULO III




. de 1917,

3. EL ESTADO DE JALISCO.

Los primeros pobladores de la reglén fueron los Chimalhuaca

nos. Posteriormente, Nufio de Guzmin conquistd el territorio de

nominédndolo Provinecila o Reino de Nueva Galicia.

A partir del I de diciembre de 1786 se denomind Intendencia
de Guadalajara, dividida en 26 Jjurisdicciones y una superficle

de mds de 100 mil kilSmetros cuadrados.

.Consumada la Guerra de Independencia y segin él Acta Consti
tutiva General de la Reptblica que establecid el régimen fede-

ral, la antigua Intendencla de Guadalajara fué erigida en Esta
do, con el nombre de Xalisco,

" en la superficie de arena "
de Ixco, en la superficie.

palabra ndhuatl que significa —-

v viene de Xallli, arena o jal, y

Jalisco dicté el 18 de noviembre de 1824 su Constituclén,

.euya soberania abarcaba los ahora estados de Jaiisco N4 Nayarit.

Estaba- dividido ﬁoliticamente,.primero en 8 Cantones. y mis tar
'de -en 12, siendo é€stos: Guadalajara,
“Amecag; Autlén, Tepile, Cdlotlén,
tiche’y'Tequila.

Lagos, La Barca, Sayula,

" En el afio de 188“, se segregd de Jalisco el Cantdén de Tepic

para formar el territorlo de su nombre v més tarde estado de ~-

“Nayarit quedando el Estado reducido a la extensién v 1£mites
'que actualmente tiene.

La antigua divisiﬁn Cantonal, fué suprimida el 8 de julio -

al tomarse como base. el Munilcipio Libre,
nizacién politica y administrativa del Estado.

para la orga ..
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A) SITUACION GEOGRAFICA.

Ubicacién: El1 estado de Jalisco estd ubicado en el Occiden-
te de la Repidblica, situado a orillas del Pacifico entre los

20°40737" de latitud norte y los 103°20'22" de longitud oceste_

del meridiano de Greenwich.

Jalisco estd 1limitado al Norte por los estados de Nayarit, Du-
rango, Zacatecas y Aguascallentes; al Noreste por San Luils Po-
tosf; al Este por Guanajuato y Michoacdn; al Sur por el mismo
estado de Michoacdn y el de Colima; y al Oeste por el Océano -

Pacifico y el estado de Nayarit.

Superficie: El1 territorio del Estado es de forma irregular,
la superficie total de Jalisco es de 80,137 kildmetros cuadra-
dos, ( U4.07% del total nacional ) por lo que ocupa el sexto 1lu

gar por su extensidn territorial ¥y el tercero en cuanto a su -

poblaciﬁn.( 18 ).

quograf§a£ El territorio presenta una topografia irregular

de tipo montafioso; es atravesado en su parte norte por las e§
tribaciones de la Silerra Madre Occidental, con altitudes gque -
”ivarian entre 900 y 3,000 metros sobre el nivel del mar.

' La regién costera, la parte sur.y algo de la parte centro, son
'ﬁérhzadas por 1la Sierra Volcénica Transversal, donde sobresalen
7 +el Volcén de Tequila con 2,888 metros sobre el nivel del mar y
‘~”élfNevado de Colima con 4,330 metros de altura. }
“Las régiones centro y noroeste, forman parte de la altiplani—_
::{cie central del pais cuyo relleve es menos irregular, predomi—

nando altitudes que van desde los 1,500 a los 2,100 metros so-

..o bre el nivel del mar.

Hidrologia. Sus recursos hidroldégicos son proporcilonados —-

‘ pOr parte de las regiones hidrolsgicas " Lerma-— Chapala—’San—;

tiago ", ." Pacifico Centro " y " Cuenca del Rfo Balsas ".
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La regién Lerma— Chapala- Santiago ocupa las partes norte-—
este y una porcién del centro,

en una extensién total de ———-
37,217 Kilémetros cuadrados.

Entre los principales rfos que -
drenan esta regién se cuentan el Lerma Santiago, el Verde o
Grande de Belén, el Juchipila, el Bolafios,
Turbio y el Atotonilco;

el Huaynamota, el
en esta regién se encuentran también
el Lago de Chapala gue por su extensién, es el de mayor imbog
tancia en 1la Rep@blica, recibiendo el caudal del rfo Lerma y
despidiéndolo por el Santiago hacia el Océano Pacifico.

La regién Pacifico Centro ocupa dentro del Estado, una exten-
si6n de 39,548 kilémetros cuadrados. Y cubre la parte sur, la
de la costa y una pequefia parte de Purificacidén, el Cihuatlédn,
el Ameca, el Tomatlédn, el San Nicolds, el Cuitzmala, el Arme-
ria y el Coahuayana y la Cuenca Cerrada, que comprends a las
lagunas de Sayula, Atotonililco y Zapotléan. .
La regién cuenca del Rfo Balsas solamente ocupa
tros cuadrados dentro del Estado,

3,318 kildéme-

ubicada al extremo sureste_
¥y la drena unicamente el RIo Tepalcatepec.

- Todos los rios que drenan la entidad pertenecen a la vertien—

te del Pacifico y desembocan en éste Océano, bien sea por el
territorio estatal, o por los de Colima, Michoacén y Nayarit.
Clima: el clima que predomina en el Estado, se define como
sehi—seco en otofio; invierno y primavera secos.y semi—célidos
sin cambio térmicb invernal bilen definido;
dia anual es del orden de 20.5°C, presentando temperaﬁuras:
méxima promedio de 36.8°C y como mihima promedio 3.5°C.

VIAS DE COMUNICACION.

Carreteras: las zonas de mayor densidad de carreteras se -
3ehcuentran en la parte noroeste, centro y suroeste de la ehti
dad, .coincidiendo con las regiones de mayor actividad ecoh§mi
ca.'y concentraci@n humana; quedan aﬁn sin §pt1ma ccﬁdnicacién
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extensas zonas de un alto potencilal productivo,

localizadas -
en las regiones norte,

costera y parte sureste de la entidad,
debido a las condiciones orogréficas e hidrolSgicas que predo
minan en ellas.

Para 1983, la longitud de
18metros, correspondiendo:
kilémetros a brechas,

sus carreteras era de 18,628 ki-
7,800 kilSmetros a pavimentos, 156
6,771 kilémetros a revestidos, 1,105 ki
18émetros a empedrado y 2,796 kilémetros a terraceria.

RED PRINCIPAL DE EJES CARRETERA:

Guadalajara— Mazatlé&n-Nogales ( Comunicacidn con la costa
del Pacifico ).

1)

2) Ciudad Juérez — Lagos de Moreno ( Carretera Panamericana ).
3) Guadalajara-—

tera norte ).
4) Guadalajara—- La Piedad-
México).
5) Guadalajara- Mé&xico ( via larga:
6) Guadalajara-" X
7)) Guadalajara-—
sdustrial ).

México ( vIa corta a la Ciudad de
ruta. Morelia y Leén. ).

Ocotlén- La Barca- México .( ruta corredor: in-
8)
.rretera costera ).

Vias Férreas: Jalisco cuenta con 969 kilSmetros de vias £é€

‘rreas, el 4 % del total nacional.
De esta red, el 50 % fué
de México, el 24 % por Ferrocarriles del Pacifico y el 26 % -
reshénte esté formado por vias auxilliares, patios y espueias.
ILa mayor concentracién se eﬁcuentra en -Guadalajara,
Ocotlén, ocupando 272 kildmetros.

Tas pfincipales rutas son:
entidad en direcci§n noroeste, continuanco por la costa del -

Pacffico, hacia los estados del norte ); Guadalajara~ México
¥y Guadalajara— Manzanillo. '

Ameca y -

Zacatecas— Nuevo Laredo ( ruta corta a la fron

Manzanillo ( ruta Ciudad Guzmén y Jiquilpan ).

Puerto Vallarta- Tomatlén— Chamela-~ Barra de Navidad (. ca— .

tendida por Ferrocarriles Nacionaleéi

Guadalajara— Mexicali ¢ Cruza la -

63



64

Existen ademés 2 ramales, uno con 52 kilémetros gue comunica

con la Ciudad de Ameca y el otro con 34 kilSmetros, qQue lle—
ga a Etzatlén. °

Puertos: A pesar de que Jalisco cuenta con 279 kilémetros
de litoral, que le permiten condiciones favorables para el -
desarrollo portuarilo, tiene como ﬁnico puerto importante a -
Puerto Vallarta, dedicado principalmente al turismo, sin que
de hecho se utilice para movimientos de carga
Se desarrolla actualmente la construccién de un gran puerto__
maritimo en el estero " E1 Salado ", deﬁtro de la Bahia de
Banderas, a 5 kil§metros de la ciudad de Puerto YVallarta; en
general, para movimiento marftimo se sigue utilizando el puer
to de Manzanillo, Colima. .

Aeropuertos: En Guadalajara se localiza el Aeropuerto In-—
,4ternaciohal " Miguel Hidalgo ", que tiene pista principél de
aterrizaje de conecreto con capacidad para recibir grandes na
.#Ves; sus dimensiones son: de 60 por 4,000 metros. .
“En Puerto Vallarta se encuentra otro Aeropuerto también de -
qarécter internacional, con una pista de 60 por 2,750 metros.
En €l Municipio de Zapopan, se tlene un Aeropuertoc de menor —

' capacidad que los aﬁteriores,‘su pista es de asfalto y sus di”
‘mensiones son: 46 por 2,000 metros; estd al serviclo de la Es'
- cuela: Militar que ahi se ‘localiza. }
Existen ademés otras 37 plistas adicionales de poco alcance,‘—‘
'esparcidas por toda la entidad, principalmente al norte, en—;
- tre las que se encuentran Huejuquilla el Alto, Mexquitic,; San
Martin Bolafios, Tuxpan de Bolafios y Villa Guerrero, ya que —-—
por él momento , aﬁn no se concluye la carretera a Colotlén v

esta zona s§lo tiene comunicacién por via aérea.

Poblacidn: E1l crecimiento demografico de Jallsco, en forma
similar a como ocurre en el pa;s, registra una tasa media ——
anual del 3% con una categorfa de fecundidad en leve descenso,




L glén y Vilia Corona. Ver Mapa 1. Regién Ameca.

estiméndose que la entidad cuenta actualmente con una pobla-—-—
cidn cercana a los 5.0 millones de personas y una densidad de
61 habitantes por kilémetro cuadrado.

Divisidén Polfitica: Jalisco se encuentra dividido en 124 Muni-
cipios y es una de las entidades que cuerta con mayor nﬁmero

de localidades: 12,280. Siendo el 8.4 % del total de las exils

tentes en la Repﬁblica. ( Ver Cuadro No. 15. Mapa del Estado
de Jalisco. Division Municipal y Regionalizacién ) ¥ ( Ver --
Cuadro No. 15-A. Municipios de Jalisco ).

Regionalizac1§n: Para el presente estudio se harg una ré-_

gilonalilzacién de los 124 Municipios que intégran el Estado, —
cbn el fin de lograr mayor homogeneidad en las éreas vy simpli
ficar su anélisis. -

‘La clasificacién de las 10 regilones que se estudiarén, se de-

limitaron en base a sus caracteristicas geogréficas, econ@mi;-“

caé ¥y poblacionales principalmente ( 19 ),
Las regiones més importantes que estudiaremos son:

1. REGION AMECA.

UOcupa la parte centro~oeste del Estado. Cuenta con 21 Munici—
pios, con una extensidn territorial de 10,210. 936 kilémetros

’cuadrados ¥y una poblacién de 200 mil habitantes ( * ). LosAMEf 

‘filcipios que la conforman: son:

- Acatlén de Jufrez, Ahualuleo de Mercado, Amatitén, Ameca, An=..-
‘.tonio ESQObedo, Atenguillo, Ayutla, Cocula, Cuautla, EL Are-=-

:nai Etzatlan,; Guachinango, Hostotipaquillo, Magdalena, Mix-_"
tlén, San Marcos, San Martin Hidalgo, Tala, Tequila, Teuchif_

"¢ % ). Ver Nota ( 20 ).
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CUADRO No. 15.. MAPA DEL ESTADO DE JALISCO
DIVISION MUNICIPAL ¥

REGIONALIZACION.
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CUADRO No. 15-A.
JUNICIPIOS DE JALISCO 67

- 33 Miattan 104
de Jubiez 78 Ocoutlan 41
ico de Mercado 99 Ojuslos de Jalisco 20
88 Pihuamo 88
e Poncitlan 45
98 Puvrio Vatlarta 121
100 Punilcacion 115
34 Quituper e3
[13 San Cristhal 0o 1a Burranca 14
105 San Diugo de Alvjandsls 28
"? . Sen Juan do tos Lagos 23 L . -
Je Sen Julidn 29 B ) :
74 Sun Marcos 102
" San Martin de Bolahos 10
37 San Martln Hidalgo . 83
107 San Miguo! £1 Alie a0
8 San Sobastldn Ex 9.° Canién 73 -
122 . San Scbastidn Ex 10° Canton 120
114 Santa Marla de os Angelos 4
1na Sayula a9
72 Tals 79
84 Talpa du Allende 118
5 Tamazuls de Gurdiano 64
59 Tapalpa 87
. 112 Tecaliatan 67
. 118 Tecolotian a7 -
18 Tachatuta 75
a8 Tenamanitan .. o8
s Taocaltiche 20
86 Teocultattin de Corons 58
38 Tapatittan da Morslos 32 R
a5 . Tequila . 13 .
: 80 Yauchinsn - . . a2 =
109 ' Tizapsn Ef Alta 48
110 Tiajomutco. 58
51 Tiaquepaque 54
24 Tollman . 92 .
101 - Tomauan 123
103 Tonala - 52
53 Tonays : . a4
- 1 Tonlla 70
a Taratiche s
. “Torotlan 42 .
C a9 Tuxcacuesco R - 93
15 . Yurcuecs . 47 :
22 Tuxpan - .88 . PR
40, Unidn de San Antonio 27 - .
as . Unitn de Tula . 108 :
a6 . Vsite de Guadalupe . an
- 87 . Valle do Judrez " - .62
50 . : Vunusilano Carransa . 90
96 Vilta Cotuna L . 77- .
as . Villa Guerivro . ST
26 . vilia Hidstgo . . : 23
124 © wille Obrogén . 19
0 Yanualica du Gonedlez Gailo 17 . .
12 Zacoalco de Torres 768 A -
‘85 . Zupopan . BS
I8 E Zapotiltic 7
61 Zapotitlan de Vadilie 91 ’
18 . - Zapotlsn dul Roy as-

2 - Zspotiansio a3 T
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2. REGION AUTLAN.

Se ubica al suroeste del Estado y abarca una extensién terri-
torial de 9,799.823 kilémetros cuadrados que toma 1N.Munici;_
pilos y una poblacidén de‘25u mil habitantes ( ¥ ). Los Munici-
pios gue 1la conforﬁan son:

Atengo, Autlén, Casimiro Castillo, Cinhuatlén, Cuautitlén, Eju
tla, El Grullo, El Limén, Juchitldn, La Huerta, Purifiéacién,
Tecolotldn, Tenamaxtlén v Uni§n de Tula [Ver Mapa 2. R. Autléni

3. REGION LA BARCA.

Ubicada en la parte oriente del Estado. Cuenta con 15 Munici-
pios, con una superficie territorial de 5,452.584 kxilémetros.
cuadrados y una pdblacién de 270 mil habitantes ( #* )
Municiplos que la conforman son:
- Atotonilco el Alto, Ayo el Chico o Ayotlédn, Chapala, Degolla-
bdo? Ixtlahuacén dellos-Membrillos, Jamay; Jocotepec, Juanaca-
tlﬁﬁ;‘La Barca, Ocotlédn, Poncitldn, Tizapdn el Alto, Tétotlén,
Tuxcueca y Zapotldn del Rey. ( Ver Mapa 3. Regidn La Barca ).

. Los -

"L . REGION CIUDAD GUZMAN.

Se encuentra situada en la parte sur del Estado. Cubre 15 Mu- .
‘niicipios, con una superficie de 9,120.951 kildémetros cuadra-._
dos'y una poblacién de 285 mil habitantes ( * ). Los Manici-_-
,pios que la éonforman son: '

. Ciludad Guzmdn, Concepcifn de Buenos Aires, San Sebastifin Ex -
”9°'Cant6n, J11dt1§n de los Dolores, La Manzanilla de-lafPaz,b
Manuel M. Diéguez, Mazamitla, Pihuamo, Quitupan, Tamazula”de;'
Gordiano, Tecaiitlén, Tonila, Tuxpan, Valle de Juéréz v Zapo—

- tiltic.( Ver Mapa U. Regidn Ciudad Guzmén ). )

’V(‘* 5-,Vef Nota ( 20 ).
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MAPA 2. REGION AUTLAN

70

410. EL LIMON
111. AUTLAN
112. CUAUTITLAN
413. CIHUATLAN
. 214. CASIMIRO CASTILLO
415. PURIFICACION
- 124, LA HUERTA

95. EJUTLA

96. JUCHITLAN

o7. TECOLOTLAN
105. ATENGO

106. TENAMAXTLAN
108. UNION DE TULA
109. EL GRULLO

racavTTCAS

G pomiann POR TL - amDEVO
Ila3tEmco B SMBEO.
ruoeT - e i Y BT
€31 MVS T T0 imatts e 14
- B € & ammIS

TN v
WAL v Ty e
G X o doteid
be s Ave €A% IPL AT
e Weaneim




MAPA 3. RXGION LA BARCA
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5. REGION COLOTLAN.

Se localiza en la parte norte del Estado, Estd formada por 10
Municipios, con una superficile territorial de.8,851.665 kils-
metros cuadrados y cuenta con una poblacidén que ascilende a éS
mil habitantes ( ¥ ). Los Municipilos qﬁe ia conforman son:
Bolafios, Colotlén, Chimaltitén, Huejdcar, Huejuquilla el Alto
Mezgquitlie, San Martin de Bolafios, Santa Marfa de los Angeles,
Totatiche y Villa Guerrero.( Ver Mapa 5. Regién Colotlédn ).

6. REGION GUADALAJARA.

Se ubica en la parte central del Estado. Cuenta con 10 Munici
pios, con una superficile territorial de 5,136,820 kilémetros

cuadrados, con una4pob1ac16n de 3 millones 111 mil habitantes’

( ¥ ) . Los Municipios que la conforman son: ) .
Cuquio, El1 Salto, Guadalajara, Ixtlahuacén del Rio, San Cris-
vtobal de la Barranca, Tlajomulco, Tlaquepaque, Tonal&, Zapo—x
pan'y Zapotlanejo.( Ver Mapa 6. Regidén Guadalajara ):

7. REGION LAGOS.

'Localizada al noreste del Estado. Abarca 5 Municipios, cgnVQf

una superficie de 6,675.850 kilémetros cuadrados y alojan cer -

“eca de 230 mil habitantes ( ¥ ). Los Municipios que 1la confor-

oman sons _
- ~Enearnacién de Dfaz, Lagos de Moreno, Ojueleos de Jalisco, San
" Juan de"lc_)s ‘Lagos-'y Unién de San Antonio. ( Ver Mapa 7. R. Lagos)i ™

" 8. REGION SAYULA.

Ubicada en la parte sur del Estado, con una extensién territe
rial de 5,339.620 kildmetros duadrados ¥y agrupa 14 Municipios
con una pobiaci§n,de 170 mil habitantes ( ¥ ), Los Muniecipios
que la conforman sont

¢ % ). Ver Noﬁa ( 20 ).
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MAPA &. REGION GUADALAJARA
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Amacueca, Atemajac de Brizuela, Atoyac, Chiquilistlédn, Sayula,
Tapalpa, Teéhaluta, Teocuitatl@n de Corona, Tolimén; Tonaya,-—
Tuxcacuesco, Venustiano Carranza, Zacoalco de Torfes Yy Zapoti
t1dn de Vadillo. ( Ver Mapa 8. Regidén Sayula ).

9. REGION TEPATITLAN.

Se localiza en la parte centro-este del Estado, sus 14 Municil
pios cubren una extensién territorial de 8,413.987 kildmetros
cuadrados y alojan una poblacidén aproximada de 255 mil habi—_
tantes ( ¥ ). Los Municipilos qﬁe la conforman son:

Acatic, Arandas, Jalostotitldn, Jesdis Marfa, Mexticac#&n, San
Diego de Alejandrfa, San Julién, San Miguel el Alto, feocalt;
che, Tepatitlﬁn de Morelos, Valle de Guadalupe, Villa Hidalgo,
'_Villa Obregén y Yahualica de Gonzédlez Gallo.(Ver Mapa §. R. Tepa:)

10. REGION VALLARTA.

Se encuentra al noroceste del Estado, cuenta con 6 Municipios,

. su territoric es de 11,135.764 xildmetros cuadrados y con una
poplacién'de 140 mil habitantes ( ¥ ). Los Municipios que 1la
:ponforman son: -

~Cébo Corrientes, Mascota, Puerto Vallarta, San Sebastidn Ex - ]

;10°‘Cant§n; Talpa de Allende y Tomatldn. (Ver Mapa 10. R. Valiarta). ... - ©

- Jalisco es una de las regiones de México,,mejor dotadas en_
v' cuanto a su excelente ubicacién; topograffa y sus extensisi—“
'imos recurses hidroléglcos, para ofrecer atencion especial al
'visitante, va sea nacional o extranjero. : L
Demasiados son>los atractivos que posee el Estado para caE '
‘~tar al turismo. Ya sea por sus féciles medios de comunicacién;
‘por sus ‘costumbres o folklore; sus edificios, tanfo‘religio—_

/- S0s como civiles; sus centros culturales .y recreativos: sus ="’
 p1ayas vy hermosos palsajes; su agradable clima Yy la hospiltali
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‘MAPA 9. REGION TEFATITLAN 79
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dad de su gente, entre otros, constituyen un lugar bastante -

placentero para reallzar cualquier actividad, ya sea de traba

Jo o descanso.

Jalisco es conocldo en el mundo por su folklore, ya que —=-

tiene.caracteristicas que le dan colorido y que son muy pro-—_

pilias del Estado, tales como " el tequila "," el tejuino " , -
" la birria " y " el pozole ", que son patrimonio exclusivo -
de Jaliscoj; sus t;picos mariachis, los cuales tuvieron aquif -~
también su nacimiento, sobresaliendo " E1 Mariachi Vargas.de
Tecalitlén " y " ElL Mariachi Coculense "; Sus artesanias, sus
fiestas de charreria, sus -aspectos religiosos y el Laéo de ~—
Chapala, que por su extensidn, es el méis importante de la Re-
publica Mexicana.

A continuacién mencionaré los grandes atractivos que ofre-—
ce el Estado para el visitante:

,B)VARTESANIAS, GASTRONOMIA Y FOLKLORE.

La Artesania, es " 1a técnica manual creativa pof medio .de
11a cual, se producen individualmente, bilenes y servicios y --
que al mismo tiempo tengan una conformacién estética n_o

Se calqua:que en 1985, unas 300 mil personas dirigian la’ ha—ff

bilidad de. sus manos y la inspiracién de su sentido artisticq
a producir bordados, vestimentas, tejidos, cerémica, orfebre—
“ria,” talabarteria, alfarerfa, muebles, vidrio soplado y una . =

indescriptible varledad de artfculos de madera, pedernal, hue,

SO0, marfil, metal, alambre, papel, yeso, etc. ( 21 )
R ' . . . ,
Si'queremos aéentuar el crecimiento de la ﬁltima década, -
‘tomamos las cifras de 1os artesanos Jaliscienses en 1970, .y -
_vemos que habia 62,353 asentados en Guadalajara, Tlaquepaque,
Tonalé, Teocaltiche, Huejuquilla el Alto, Zacoalco y Ciudad -

Guzmén, como mis: abundantes. ( 22 )
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Hoy cabria anadir que, como requisito para el turismo, se han
incrementado las artesanfas en Puerto Vallarta, San Juan de -
los Lagos y Mezqguitic.

Jalisco meritoriamente ocupa un avanzado sitio entre los -~
estados mids productores de artesanfas. Sus artficulos son de =
una finura y un gusto indiscutido.

Desde 1954, en que se establecié el Museo Regilonal de Cerd
: mica. de TlaqQuepaque, pasando por el Instituto de 1la Artesan;é
1Jalisciense en. 1965 y 1la Uni§n de Artesanos de Jalisco, el fo
mento artesanal ha sido constante.

En Jalisco tenemos un sinnﬁmero de expresiones artesanales
.entre las que sobresalen:

- ; La cérémica en sus variantes de: engretada, brufiida, canelo,
B bandera, negro esgrafiado, betus, matiz, petatillo, caolin_:
o loza de talco, figura tipo, reproducclones prehispénicas;

¥y alta temperatura. ’

- Tejiﬂos de fibras vegetales, en la actualidad se trabaja la
palma, el ixtle, varita de séuz,‘iechuguilla, hoja de mafs,
¥y ‘el carrizo. - ‘

"—_Mefalesteria, en la que destacan los trabajos en oro y pla-

g ta,'hierro fofjado,vvaciado y laminado en lémina negra, la- .

. tén, bronce y hojalateria artistica. '

~En - la réma textill sobresale el tejlido en telar de pile, en -
'telar de cintura con lana o élgodﬁn vy teifiida con‘tinturas -
;gaturales, bordados y deshilados, tejido a gancho, dos agu-
Jas y frivolité. : :

—‘Lapidaria,italiado en cantera en estilo rdstilco o pulido, -
asf{ como el tallado de Spalos. . )

"—'Viério, lo podemos encontrar: soplado, estirado, emplomado,

iy vidrio burbuja.

~~-La madera se trabaja en Jalisco en: carpinteria, ebaniste—_




83

ria, marqueterfa, jugueterfa, curiosidades, tallada, landeria,

asi como en muebles con combinaciones de bejuco, vara, bamb@,_

Junco o carrizo. También se utiliza en empagues.

- Talabarterfa: se elaboran artfculos de uso cotidiano y los -
de empleo en la charreria, coﬁo: monturas, fuete, chaparre—_
ras, etec. en estilo piteado, chomiteado y repujado; en la de
uso cotidiano encontramos: huaraches, billeteras, bolsas, —-
cinturcnes, chamarras, etc.

— Papel y cartén: siguen siendo una de las formas artesanales_
més utilizadas en banderitas, manteles, pifiatas; en cartén -
encontramos figuras de‘papel maché, méiscaras, etc.

— Pirotecnia: presente en todas las fiestas populares, los Ju-

das, toritos, castlllos, alebrijes; son una muestra de la crea
tividad artesanal. i

-~ Chicle: producido en Talpa de Allende, sus figuras son muy -

caracteristicas; predominan las canastas y las imdgenes de -
] la Virgen del lugar.

- Equipal: un asiento tradlclonal en la zona sur de Jalisco, -
se elabora a base de palo de rosa, vara de otate y plel de -
cerdo. »

7. — Hueso tallado, de exquisita manufactura, sus plezas son ver-—
daderas esculturas en miniatura, destaca por la habiliidad ma.

‘nual de sus. artesanos, Teocaltiche. _

"-‘Hﬁicholeé, grupo ind;gena asentado en la Sierra Madre bcci-; A

’.fdéntal, posee. una_ enorme riqueza creativa en la que destaéan*‘” '
‘sus ex—votos, textiles y sus instrumentos musicales. '

—. Juguete artesanal: el cual se elabora en todos los materiales.
) CERAMICA. ,
.Las poblaciones alfareras por excelencia son: Tonalé, Tlaquepa

que, Santa-Cruz, Tateposco, El Rosario, San Martin de las Flo-
‘res, Salatit@n, San Gaspar y Coyula. : ’ '

Y En Tonald se produce la cerdmica mds representativa del Es-
{ tado, ‘siendo uno de los centros ceramistas del pafls en que se - . 07
trabaja con mayor. variedad de tipos: " petatillo ", " matlz ",
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" de lumbre ", todes ellds engretados;. la brufilda " de olor ¥,
la "encebada®™ de bandera, la Jugueterfa, la alcancfa y las mis
caras y una mé&s reclente, la vidriada a la alta temperatura,

Otro centro alfarero de gran trad1c1§n‘en el murido entero -
es Tlagquepaque, donde se produce la miniatura y la jugueterfa
policromada y barnlzada hecha a base de moldes, adem&s del §i—
drio soplado. ) ’

En Tateposco, con la cerﬁmica " canelo " se producen vasidas,

 garrafones ¥y algunas minlaturas convencionales.
‘En La Barca se fabrica loza. wvidriada de colores verde y café,-
reomo ollas, Jarros, platos, cantaritos, etec,

JUGUETERIA. .
~...En Santa Cruz destaca. la’JugueterIa popnlar de. barroy- ~COmMO__
la alcancfa de cochinito, los silbatos minusculos en Torma de
'ﬁagimales, volantines de alambre y barro, animalitos, mufiecos a
caballo, militares desfilando con su estandarte y miles de fi~ .
 guras mis de &ste gé€nero.. ... . - . - T

 Las .mulitas de Santa Ana Acatl&n, hechas de tule o palma; -
con huacalitos en 1os'costados llenos de pastillas de’aéﬁcar.
“W-Las-munecas de. .trapo,..que.- seweiaboran en - las - poblaciones i+
ﬁdigenas y mestilzas de nuestro Estado. Por Qltimo, en.aalisco,_.'z"”"
existen una- gran variedad de Juguetes en diferentes matefia;e;'
¥ estiloss;. pero actualmente, sobresalen los Jugueteéheducati—_
‘:vos‘en madera. : IR

1MADERA. L

; ~En Jalisco se fabrican muebles de madera combinados con. va-
queta,{origen ‘del, famoso w eguipal ', : -

El equipal huichol, es. de. varas de otate con pespaldo ¥y asien~
603tejidds con carrizo aplanado, la armaz§n esté amarrada con
‘hilo de lxtle al dUe se le pone un pegamento de resina vegetal




para hacerlo mé&s firme y durable. De este tipo se fabrican en
la zona de Zacoalco de Torres, donde el taburete lleva el nom-
bre de ' equipal loco '". B

En Ciudad Guzmén, Séyula, Guadalajara y Tlaquepaque, se ha-
ce el equipal de vara forrada con vaqueta, piel o cuero de cer
do.

En Jalostotitlén y Teocaltiche encontrames juguetes y obje-
tos de uso hogarefio, petaquillas, biombos, roperos, ajedreces
Y domindés en madera de sabino, naranjo y 1imén, con bellas in-=
crustaciones de concha y hueso. .

- TEXTILES.

Tenemos los sarapes de Teocaltiche con rayas multicolores y
“los de Jocotepec, con sus adornos de flores, animales y grecas”’
de brillantes colores. Igualmente se producen bellos sarapes:~

“en Ajijic, Chapala, Arandas Yy Ocotlén, todos ellos de lana. En
“Teocaltiche, Lagos y Guadalajara, se fabrican hermosos rebozos
de.seda.

Vallarta.

’se producen en las poblaciones indigenas Yy mestizgs,‘de‘prefe—

X ‘que'o aque .

‘serv111etas de todos tamafios y manteleria.

“CHICLE. ’ 7
- Es una artesania muy original y Gnica en los lugares de la
costa de Jdlisco, principalmente en Talpa; Se producen infini-

res, vasijas pequefias de juguete, santos, crucifijos, etc.

-Son dignos de resaltarse, los deshilados de la regién de "los = i
"Altos y la exposlc16n del vestido y la moda tlplca en Puerto ~

Céﬁidbres, fajas, cordones, tilmas, chincuetes y camisas, =
“renc1a en la reg16n huichol, tuxpaneca y en la de Tonalé‘y.Tlg

En Tuxpan, las 1ndigenas cultivan su algodén o pochote. Son --
7asi mismo, . famosas las labores de deshilados de Teocaltlche en

‘dad de figuras, imdgenes de la virgen del lugar, cestos.de flo "~
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OTRAS ARTESANIAS.

En Tecolotldn se producen hermosas bolsas de cuero cosidas_
con correas, mlentras en Teocaltiche se elaboran diversos obje
tos de hueso y cerrader;a forjada, siguiendo los disefios tradi
cionales del M§xico Colonilal; En Sayula, se fabrica cuchille~
rfa artesanal de gran calidad, adem&s de varios articulos de -
acero.

En Guadalajara, se elabora principalmente joyerfa de plata
y de oro, vestidos tgpicos, huaraches, la rica y vériada duicgr
r;a famosa en todo el pa?s, lémparas, candelabros y espejos de
lémina pintada, cuya elaboracién comparte con Tlaguepaque.

En el género de Gastronomfa, Jalisco cuenta con una gran va
-rieaad de platillos y bebidas tanto nacionales como internacio
nales.

Destacdndose en sus platillos tipicamente nacionales, los -~ .
‘ﬁMunicipios de: Arandas, Ciudad Guzmén, Chapala, Guadalajara, -
e Jocotepec, Mazamitla, Melague, Puerto Vallarta, San Juan de —-

. lqs‘Lagos,'Tapalpa, Tequila, Tlaquepaque Yy Tonalé.
'Cémo‘siguiente dato, mnencilonaré los platillos .y bebidas que ——
‘fdistihguen a cada una de las regiones enumeradas‘anteriormente{

'Aréndas- productos lécteos ¥ tequila; Ciudad Guzmén; cabrito, ef
carne asada y dulces de leche y nuez; Rivera de‘Chapala:‘dévia;
ée hueva “de pescado, caldo michi, charales, pescado blanco, —~=
carpa y ponche; Guadalajara: pozole, birria, chilaquiles,; car—.
‘nitas, menudo tequila, ponche de granada, las cazuelas, el tg.
Tjuino y las aguas de frutas naturales; Mazamitla y Tapalpa: —- 
tproductos 1§cteos, conservas de. frutas, dulces de leche, corde
er;‘cabrifé vy ponche de frutas; Melaque y Puerto Vallarta:‘pla
fillos'a base 'de mariscos y bebida llamada " la Tuba " extral-
yﬁdakde la palma;  San Juan de los Lagos: ponches de frutas ¥y =



dulces tipicos; Tequila y Tonalé: pozole, tacos, carne asada y
tequila fermentado de frutas; Tlaquepaque: birria de chivo, te
quila, y sopes miniatura o aspirinas.

En cuanto a su folklore, Jalisco posee grandes atractivos,
entre los gque destacan:

Las Calandrias: tipicos coches tirados por caballos y que -~
son de servicio pﬁblico. Estos coches se empezaron a usar a ——
principios del Siglo XIX. Se les denomina Calandrias, porque —
casli todas estén pintadas con el color cenizo, caracteristico_:
de dichas aves. ’
Actualmente se les considera como algo tipico de Guadalajara,_
por ser una de las pocas cludades de 1la éepﬁblica que las con-

serva.

El Charro: el charro mexlicano es el hombre que Vviste con el
trale tipico,adpmina 1la monta a caballo y sabe interpretar -—-—
uha'canéién acompafiado de su guiltarra. : :}
' El traje de charro tuvo su origen en Espafia. Los trajes de lu-
“Jo Se adornan con bordados de oro ¥y plata, que se encuentran -
‘enAla éhéquetilla regularmente, en 1a aletilla del pantél@n ¥

~~aﬁn én el mlismo sombrerc; &en la mayoria de los casos, tantovla-
*chaqueta .eomo el pantalén son verdaderas obras de arte, :
L;Los colores tradicionales del traje son; negro, gris, café,'——'
‘blanco y rojo.

Una . de las prehdaa més vistosas del charro es su sarape, ei:—;
‘cual Lo usa sobre el hombro izguierdo.

El Jarabe Tapatfoc: la china poblana y el charro mexicano —_—
forman la pareja para ejecutar el mis tfpico de nuestros bai-_
'fles; tantc los pasos eccmo la mﬁsida de este baile, son de ori-
: L gen espanol El Jarabe Tapatio fué bailado por primera vez , -
el dia 9 de ;]ulio de 1790 en el Teatro Coliseo de la Ciudad de
JMéxico.




El Mariachi: Es el conjunto interpretativo m&s conocido de_

la mdsica popular mexlcana.
-Sobre la etimologfa de la palabra mariachi, la hipStesis mds -

aceptable, es la que atribuye su procedencia a la palabra fran

cesa " mariage " que significa matrimonio; aunque no se amino-
ra la posibilidad que su origen sea de algin dialecto o lengua
nativa.

El mariachi fué originalmente el conjunto musical para acompa—

‘dudable procedencla espafiola.
Los instrumentos de este conjunto fueron, hasta hace poco, de__
cuerda y de percusi@n, ya que la introduccidén de la trompeta -

'es reciente.
"El1 mariachi, con la variedad de sones y Jjarabes, corridos y —-

canciones rancheras, han sido identificadas por el mundo, como
la mﬁsica original y exclusiva de México.

_:aunado'a los espectdculos de los cantantes y artistas que ac—__
micos . como. .recreativos.

,Se“cruzan apuestas de dinerc bastante fuertes; el palendue pog
'siate’en una plaza redonda, en donde se ponen dos gallos. con: -

jsadas,‘siendo el ganador el que scbrevive.

'metidas en el alma del Jalisciense.

En Guadalajara, la desaparecida plaza de toros Del Progreso
y la plaza Nuevo Progreso, simbolizan la herencia espaﬁo;a en__
fla fiesta ‘brava. ) ) ) :

flar a los bailles populares, Unicamente sones y Jjarabes, de in-—

Las Peleas de Gallos: Se llevan a cabo en los Palenques; €3
tos son lugares especlales para presentar esta gran diversiqﬁ,‘;,f

7tuan en ellos .y su gran variedad de atractivos ftanto gastroné—*'

navajas amarradas a los espolones, con las cuales pelearén has"
“ta que uno gquede fuera de combate o muera por las heridas’ cdu—

; ’Eﬂtre que es deporte o es fiesta, la Tauromaquia y el jari-—
;peo, con sus suertes valientes, estén honda y tradicionalnentew




Ruedos més modestos se levantan en Arandas, Tepatitlén, Ja-
lostotitldn, Cuqufo, Ocotlén,
gos.

Teocaltiche y San Juan de los La

Jaripeos y charreadas es lo mds tipico y también lo m&s bo-
nito en las ferilas y filestas pueblerinas. Tomando.en cuenta —-
que algunas fechas son movibles, Jalisco cuenta con fiestas ra
ra todos los dias del ano y para todos los gustos:

Después de Afio Nuevo, comenzarian por las danzas, toros, ja

ripeos, serenatas y gallos, de las fiestas del 4 al 12 de ene-

ro, en Arandas; Después irfa a los Santos Reyes de Cajititisn;
Y a las danzas, pastorelas, Juegos artificlales, misa y plaza_
‘del 11 y 12 en Zacoalco; DPel 22 al 31 estarfa en Jocotepec, ——
con sus carros aleg§ricos, gallos , jaripeo'y serenatas; La —-—
Candelaria se'conmemoraria en San Juan de los Lagos; Del 2 al
11 de febrero estd el carnaval de Autlfn; del 11 al 19 de fe—_
breroc en la romeria de Talpa y las flestas de la primavera de
Ahualulco; Del 1° al 8 de abril pasaria a la feria de los ra-_
mos-de Sayulas; En Degollado lo esperarian del 12 al 17; Conti-
nuando a Tonilla el 20; Regresando a la feria de Tepatitldn en
ioé'primeros dias de mayo y de inmediato a la feria arteéanal_
" de_ Tonald; Sin descuidar que 1la exposici§n ganadera, los.gallos
’y los bailes de Colotlén s§1o durargan hasta el 18; Y que la -
feria del 1libro de Guadalajara durarifa hasta el dfa 30; Junio_
7éstar§a dedicado a la -feria de.-Tlaguepaque; Partirfa el 2 de -
vjﬁlhaa jas verbenas y danzaé de Mascota;Luego a ﬁna peregrina-
cién a Mazamitla; Para no perderse las festividades deportivas
y‘ias regatas del 22 al 30 en Jamays Sabiendo repartirse para

los ballables, las serenatas, los castillos y toritos de Ixtla- -

huacédn de los Membrillios donde cerraria el mes;vLa‘primefa ——
::quinéena de agosto, Jalostotitldn con su exposicién, sus toros
Y romerias, del 20 al 30 a las danzas ¥y bailes de San Martin -
de los Bolafios; Del 1° al 9 de septiembre en ‘Atotoriilco; .Sin.

privarse de la romerfa de Cuautitlén en los dias patrios; o —-
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por las mismas fechas, de los toros y gallos de Cuqufio; En los
dltimos dfas del mes acudirfa a la exposicién de San Miguel el
Alto; Programindose estrictamente en octubre, en que alterna—_
rfa entre el toreo y los Jjaripeos de QOcotldn, " Las Fiestas de

Octubre " de Guadalajara, la romerfa a Zapopan del dfa 12 y las

‘mafianitas, danzas y feria de El Salto, sin ahorrarse el tribu-
to al San Jose de Ciudad Guzmdn;: Del 2 al 15 de noviembre lo -
pasaria en Ayotlén y Teocaltiche; Y del 20 al 30 lo aguardaba_
éq San Juan.de Los Lagos; Los desfiles y los gallos del 4 al -
lS-dg diclembre de Casimiro Castillo, los bailes de Juanacatldn
y la exposicidn de Vallarta, lo dejarfan en libertad el 22 de

diciembre, para festejar su navidad. . -

C) PLAYAS.

~Jalisco cuenta con un litoral que mide 279 ki1§metros Y ———
aproximadamente la zona costa del Estado cuenta con 60 playas,
- de las cuales, 35 estdn situadas al sur y el resto pertenecen_.
a la parte norte.

A continuacién se describirén las playas éxistentes en la -
. loecalidad, el Municipio al gue pertenecen y su grado de explo-
taciQn. ( Ver Cuadro No. 16. Zona Costa de Jalisco. Playas. —-
Ubicacidén y Grado- de Explotacién ). ; Co

" ‘Los Municipios que colindan con el Océano Pacifico son: Ci-.
. huatlén, Cabo Corrientes, La Huerta, Puerto Vallarta y Tomatlén. -

I.as Bahfas mds importantes que posee el estado de Jalisco -
'son: Banderas, Barra de Navidad,. San. Patricio, Melaque, Tehual

‘mixtle, Chamela, Tenacatita y Santiago.

La Bahfa de Chamela forma un arco de 13 kilfmetros de exten
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CUADRO No. 16. ZONA COSTA DE JALISCO.
PLAYAS. UBICACION Y GRADO DE EXPLOTACION.

NOMBRE MUNICIPIO GRADC DE EXPLOTACION
~BOCA DE MISMALOYA PUERTO VALLARTA INTEGRAL
“MISMALOYA " LU

"1,OS ARCOS ' u
:I.A” GARZA BLANCA n , u
“PLAYAS DEL PAREDON " "
PLAYA GEMELA u w
PLAYA PALO MARIA u : "
LA PUNTA NEGRA " o "
.FLAYA EL CARRIZO " "
DE LOS VENADOS " "
' DE LAS ESTACAS " [T
CONCHAS CHINAS u R "
*DE LAS AMPAS : o o : B
DE LOS MUERTOS " SR
TRANQUILA v ‘ o “u
DE LA GLORIA n N "
DE LAS PALOMAS Com : RN
DE ORO : _ ’i o o o

PUNTA SAN FRANCISCO - . CIHUATLAN = SEMI- EXPLOTADA
BARRA DE NAVIDAD u o ' INTEGRAL.

PUNTA MELAQUE . B @ , _ e
COASTECOMATE ' S : . SEMI— EXPLOTADA"’
L' PALMITO. 7 u , s

L TAMARINDO L LA HUERTA
T.A“MANZANILLA : - "
OS ‘ANGELES DE TENACATITA ~- . "
ENACATITA "
GEMELA "
IO PURIFICACION . . . u
'EL:TECUAN : e "
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CONTINUACION... CUADRO No. 16. ZONA COSTA DE JALISCO.

PLAYAS. UBICACION Y GRADO DE EXPLOTACION.

S NOMBRE MUNICIPIO GRADO DE EXPLOTACION
““MARIA ELBA LA HUERTA SEMI-~ EXPLOTADA
LA ROSANA " "

CAREYES .
‘CAREYITOS "
PLAYA BLANCA n
EL PARAISO ‘ u "
EL NEGRITO "
LAS ROSADAS . "
A -FORTUNA ' " "
PUNTA PERULA )

INTEGRAL

" : ’ SUB- EXPLOTADA

TOMATLAN o "
EL TUITO Lowm

P encia: Anélisis Turistico. Zona ' Costa del estado de -Jalisco.

Departamento de Turismo. Comisién de  la Costa del: estado de Ja—;
‘1isco. :




sién, protegida por 9 islas ( Pasavera o Pajarera, Colorado, -
Cocina y San Andrés como m&s importantes ) y numerosas puntas
y farallones.

La principal actividad de los pescadores del lugar, es la cap-
tura de la gran tortuga llamada " Caguama ". Existe abundante_-

pesca y se realizan ademés, deportes acuéticos.

La Bahfa de Tenacatita estd limitada al oceste por la Punta_

Hermanos y la Punta Cabeza de Navidad al este.

Tiene todos 1los atractivos para el visitante: playas de blan-~_

cas arenas, selva tropical con especies de caza, fauna marina

en abundante variedad ‘para alimento y pesca deportiva, un bro- -
te de aguas termales y numerosas rocas que forman un arco que_

por su extraordinaria belleza llaman la Puerta del Angel.

. mayor porvenlir en el estado de Jalisco.
".’Situada al extremo sur de una hermosa bahfa, sobre una faja de

tierra qﬁe se forma debido a los fuertes acarreos del Rfo Cha-.

cala o Maravasco.
Antiguamente el puerto de Barra de Navidad fu€ conocido con —=-

- go, Puerto de Pufificaci§n, Puerto de Natividad, Puerto  Santo,
"y Puerto de Jalisco.

fiémetros, se comunica también con el Puerto de Manzanillo por -
756 kilémetros .

HEsto se refleja por las cifras de turismo interno v receptivo

que el placer, la diversién y el descanso son, para la gran ma
ux,yoria, lo que .demandan con Ssu desplazamiento hacia este Jugar.

Barra de Navidad: es una de las playas mds atractivas y de_-

‘distintos nombres: Puerto de Cihuat1§n, Puerto de Juan Galle-—

jeﬁsta poblacién se encuentra unida a Guadalajara a 5610 295 ki—:'”

Pderto Vallarta: Es conslderado entre los destinos turisti—’”"
cos méds- importantes del pafs. ’ L

‘gque visitan el puerto anualmente; con las cuales se confirma —
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Se encuentra en el litoral del Océano Pacifico, enclavado -
en las faldas de la Sierra Madre Occidental aentro de una enqi
me bahia en forma de herradura, entre cuyas Puntas de Mita al
norte y Cabo Corrientes al sur, hay una distancia de 32 kiléme
tros.

Sus bellezas naturales, su magnifico clima, tierras fértiles
y abundante agua potable, han sido importantes factores ﬁara -
su répida poblacién b4 ﬂesarrollo turistico.
Todos los adelantos de un centro turistico de primer orden, se
encuentran al servicio del vacacionista: hoteles, centros noc
‘turnos, centros comerciales, restaurantes, . bares, clubes depor
tivos, entre otros, ademis de comunicaciones aéreas directas
con las principales ciudades del pais y del extranjero; y por

‘tierra, el camino de Compostela-Puerto Vallarta, se comunica en

.Tepic, con la carretera internacional Nogales-Guadalajara.

: Por ﬁltimo, también cuenta con la carretera hacia el 'sur de
‘:el Estado, rumbo a Barra de Navidad y por toda 1la costefa;“—ﬁ,

atraviesa los estados de Michoacédn, Guerrero 'y Oaxaca;'hésta filﬂ

\‘Salina'Cruz.,‘ -
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D) CENTROS CULTURALES Y RECREATIVOS.

Bastantes son los centros culturales y recreativos que exis
ten dentro del territorio de Jalisco, para-estimular la sensi=
bilidad y 1la 1maginaci§n tanto de propios, como de los visitan =
tes que acuden a ellos en busca de cultura, diversidn, placer_
y descanso. ’

) Entendemos por atractivos y recursos tur;sticos, a todos ~-

'-aquellos lugares o zZonas Qque por sus caracter;sticas especila~_
‘les ( belleza, ubicacidn, vias de acceso, etec.) son capaces de

despertar en el visitante o turista, el inter?s por visitarlos.

Pueden ser Naturales ( paisajes, bosques, lagos, grutas ) y.
Artificiales ( Monumentos, =zonas arqueol@gicas, museos, etec ).

: A continuacién mencionaré un inventario de. los Centros Cul- -
. turales y Recreativos existentes en el estado de Jalisco:

S ) CENTROS )
'LOCALIDAD _ CULTURAL _ RECREATIVO:

ACATIC. 1 PARROQUIA
R 1 PALACIO MUNICIPAL
1 LA HACIENDA
1 ZONA ARQUEOLOGICA

° ACATLAN DE.JUAREZ. 1 BALNEARIO

”AHUALULCO DE MERCADO. .. 1 GEOFORMAS.
= ©. - .1 TEMPLO

ATITIC. . - 1 MUSEO ARQUEOLOGICO . 1 PLAYA RIBE - . .
Ty 1 CENTRO DE ARTESANIAS = RA LAGO DE
: CHAPALA. -




LOCALIDAD
AMACUECA.

AMATITAN.

AMECA.

ARANDAS.

ATENQUIQUE.

<+ ATOTONILCO..

L UAUTLAN.

" AYOTLAN.

' BARCA, LA

96 -

CENTROS

CULTURAL RECREATIVO

1 IGLESIA

1 CONVENTO FRANCISCANO

1 TEMPLO 1 PRESA
1 MIRADOR"

2 TEMPLOS

1 PALACIO MUNICIPAL

1 PLAZA PRINCIPAL

1 HOSPITAL .

1 MONUMENTO FRANCISCANO

1 TEMPLO 1 PRESA o
1 PUENTE v .

SANTUARTIO 1 PLAZA DE TOROS:-

1 ‘MIRADOR i
1 PARQUE NAL. ... .

2 SANTUARIOS 2 BALNEARIOS

1 TEMPLO ’ S S

1' CONVENTO

1 PARROQUIA

"1 PARROQUIA 1 PRESA

1 SANTUARIO : P

1 PLAZA DE LA CONS

TITUCION .

1. SANTUARIO

1 CAPILLA

1 PARROQUTIA




LOCALIDAD

BARRA DE NAVIDAD.
~ BOLAROS .
CAJITITLAN.

. CAREYES.

‘CIUDAD GUZMAN.

COLOTLAN .

CUQUIO.

HACIENDA

~ 1"MIRADOR

97

CENTROS
CULTURAL RECREATIVO
1 MUSEO DE ARTE
( LA MORERA )
1 PALACIO MUNICIPAL
2 PLAYAS
1 LAGUNA
1 TORNEO. DE PESCA
4 CENTROS. NOCTURNOS ..
1 CASA DE MONEDA PUENTE cog
1 IGLESIA GANTE
1 SANTUARIO "LAGUNA
1 PARROQUIA
1 HACIENDA
PLAYAS
MIRADOR
1 MUSEQO DE LAS CUL BALNEARIO-
TURAS DE OCCIDEN CENTROS - NOCTURNQ
e , e aly
1 CATEDRAL
i1 SANTUARIO
1 CONVENTO FRANCISCANO
1 ' TEMPLO
1 IGLESIA
1 CAPILLA
1 ZONA ARQUEOLOGICA ' 1 BALNEARIO -



LOCALIDAD

CHAMELA.

CHAPALA.

DEGOLLADO.

‘ENCARNACION DE

-DIAZ.

-’ GUADALAJARA.

B R

RIS

CENTROS
CULTURAL

2 TEMPLOS
1 CRUZ ATRIAL

1 MERCADO ARTESANAL
1 ZONA ARQUEOLOGICA

PLAZA
COLUMNA
PARROQUIA
TEMPLO

PARROQUIA

CAPILLA

PALACIO MUNICIPAL
PLAZA DE ARMAS
CASA DE LA CULTURA

Mo e

- MUSEOS
UNIVERSIDADES
CATEDRAL,
IGLESIAS

13 TEMPLOS

1 SANTUARIO - .

1 SAGRARIO METROPQO

LITANO ’

'3 PALACIO DE GO~

BIERNO

98

RECREATIVO
1 PLAZA DE TOROS

2 PLAYAS
4 ISLas

1 ISLA

1 LAGUNA

1 TORNEC DE
REGATAS

1 0OJO DE AGUA

2 PARQUES
1 OJO DE AGUA
TERMAL

8 CENTROS CO
MERCIALES

' ZOOLOGICO
MIRADOR. .
PARQUES
TEATROS:
PLAZAS DE
- TOROS
ARENA DE
BOX . .~ -

NV NR e

i,
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CENTROS
LOCALIDAD CULTURAL RECREATIVO

1 PLAZA DE ARMAS 2 ESTADIOS FUTBOL
1 PALACIO MUNICIPAL 2 BARRANCAS
1 ROTONDA DE HOMBRES 1 RIO

ILUSTRES 1 ESTADIO FUB#U&EUDANO
1 PLAZA DE LOS MARIA 38 CENTROS NOCTURNOS
CHIS. CANCHAS DE GOLF

1 HOSPITAL CIVIL UNIDADES DEPORTIVA$ﬂ
1 PANTEON DE BELEN CAMPEONATOS INTERNA-
1 LOS ARCOS CIONALES DE:
1 CASA DE LOS PERROS GOLF

1 FUENTE MINERVA TENIS

1 ARZOBISPADO FUTBOL

1 PLANETARTIO MODAS

1 PARANINFO BELLEZA
1 PLAZA DE LOS 3 PODERES

1 EX-~-CONVENTO DEL CARMEN

1 EDIFICIO DE TELEGRAFOS
1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

EDIFICIO DEL BANCO DE MEXICO
INSTITUTO CULTURAL CABANAS
INSTITUTO DE LAS ARTESANIAS
‘CASA DE LAS ARTESANIAS
CENTRO DE ARTE MODERNO
GALERIA MUNICIPAL
BIBLIOTECA PUBLICA DEL ESTADO:
TEATRO DEGOLLADO
AUDITORIO
MERCADO LIBERTAD

14 MURALES DE:

JOSE CLEMENTE OROZCO
DAVID ALFARO SIQUEIROS
GABRIEL FLORES
GUILLERMO CHAVEZ VEGA
JOSE MARIA SERVIN.




LOCALIDAD
HUERTA, LA.

IXTLAHUACAN DEL RIO.

JALOSTOTITLAN.

JAMAY.
1tJﬁSﬁS,MARIA.‘
} éo¢QiE?Eé}_
'A&;ANACATLAﬁ.‘_
svcnzTLAN.

‘LAGOS DE . MORENO.

(=)

HoE R e NN
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CENTROS
CULTURAL RECREATIVO
21 PLAYAS
1 SANTUARIO 3 CASCADAS
1 BALNEARIO
1 PARROQUIA 1 PLAZA DE TOROS- -
1 TEMPLO ~ , S
1 SANTUARIO
1 CENTRO CULTURAL
1 PLAZA DE ARMAS
1 PRESIDENCIA MUNICIPAL
1 MONUMENTO A PIO IX
1 HACIENDA
1 ZONA ARQUEOLOGICA
"l EX-HACIENDA
1 BALNEARIO. .-
"TERMAL .. '
1 CASCADA -
: 1. BALNEARIO, -
TEMPLO
TEMPLOS . 1 LAGUNA: ..
. PARROQUIAS 1 EL' PUENTE. -
SANTUARIOS ’

. GRANDE
CASA DEL 'PORTAL L
CASCO DE HACIENDA
TEATRO ‘
CENTRO CULTURAL
EX-CONVENTO :CAPUCHINAS



LOCALIDAD
" MAGDALENA.

MANZANILLA, LA.

MASCOTA.

"MELAQUE: -

MEXTICACAN .

NEVADO 'DE COLIMA.

NEXTIPAC

OCOTLAN .

'PTHUAMO.

OJUELOS DE:JALISCO.

CENTROS
CULTURAL

2 TEMPLOS

1 TEMPLO

2 PARROQUIAS

1 CAPILLA

1 ZONA ARQUEOLOGICA

1 PALACIO MUNICIPAL

1 PLAZA DE LA CONS-
TITUCION

1 HACIENDA

1 CAPILLA’

1 PARROQUIA

1. CAPILLA
1 HACIENDA

2 TEMPLOS
2 HACIENDAS

. -1 PLAZA’

Vl MIRADOR

.1 MIRADOR. .~

' 1 BALNEARIO

RECREATIVO

1 PLAYA
ESTERO
1 LAGO

=]

PLAYAS = T
CENTROS NOCTURNOS

PRESA

2
3
1 CASCADA
1
1 RIO

1 VOLCAN

CTERMAL
1 PLAZA DE TOROS™

2, PRESAS

1 MIRADOR -



LOCALIDAD

PUERTO VALLARTA.

QUILA.

SAN DIEGO DE ALEJANDRIA,

SAN JUAN DE L0OS LAGOS.@

SAN JUAN- COSATA.

SAN' JUAN 'EVANGELISTA.
-"SAN LUcAs’

"SAN MARCOS.

CENTROS
CULTURAL

1 TEMPLO
1 ESCULTURA CABA~
LLITO DE MAR

1 PARROQUIA
1 SANTUARIO
1 HACIENDA

1 BASILICA

1 _CAPILLA

1 TEMPLO

1 PARROQUIA

1 PLAZA DE ARMAS

1 CASA DE ADUANA

1 PALACIO MUNICIPAL

"1 ESCUELA
© 1 HOSPITAL

1 IGLESIA
1 IGLESIA

1 TEMPLO -

- MANANTIAL-
.PRESA

102

RECREATIVO

1 REGATA MA
RINA DEL
REY

1 TORNEO DE
PEZ VELA

1 TEATRO

19 PLAYAS

3 CASCADAS -
1 CASCADA

CARON
1 ARROYO

-

1. PLAZA DE 'TOROS"
1 DISCOTEQUE

fBAt&Eaﬁzo1bf
~TERMAL:



LOCALIDAD

SAN MIGUEL EL ALTO.

© SANTA ANA TEPETITLAN.

SAN PEDRO TLAQUEPAQUE.

.

_SAYULA.

PALA. S

_TALPA DE ALLENDE..

' TAMAZULA DE GORDIANO.

TAPALPA.

. TECOLOTLAN.

CENTROS

CULTURAL RECREATIVA

1

1
1
1
1

=

N s

n

PARROQUIA
SANTUARIO

PALACIO MUNICIPAL
PLAZA

ESCUELA

CAPILLA

MUSEC REGIONAL DE 1 PRESA .
CERAMICA 1 PUENTE 'AR

103

ESCULTURA DE HTERRO  TESANAL

IGLESIA :

CASA HISTORICA

GALERIA

TEMPLO

TEMPLO 2 BALNEARIOS "

HACIENDA CUISI- . 1 PRESA -

LLOS ) ;

AUDITORIO

SANTUARLO .1 MIRADOR ' .
: : 1 BATLNEARIO

1 BALNEARIO .
CAPILLAS = - ‘1 SIERRA.

PLAZA PRINCIPAL

IGLESIA




LOCALIDAD

TENACATITA.

TENAMAXTLAN.

TEOCALTICHE.

TEQCUITATLAN DE CORONA.

TEPATITLAN DE MORELOS.

. TEQUILA.

TEUCHITLAN.
. TOLUQUILLA.
' TONALA .

" TONILA. -

CENTROS

CULTURAL

HNOH R R R RN R

2

TEMPLO

SANTUARIO
IGLESIA
CENTRO CULTURAL

PARROQUIA

CAPILLAS

TEMPLO

IGLESIA

PARROQUIA
SANTUARIO

CENTRO CULTURAL
HOSPITAL

PLAZAS

PATLACIO MUNICIPAL

TEMPLO

ZONA ARQUEOLOGICA

CENTRO ARTESANAL

IGLESIA

RECREATIVO

1
1

1

PLAYA
LAGUNA

PRESA

104 -

1 PLLAZA DE TOROS

2

PRESAS

1 PLAZA DE TOROS

]

1

=

“MIRADOR
BALNEARIO

CASCADA ™

BALNEARTIO

BALNEARIO

MIRADOR. -

. BARRANCAS
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CENTROS

LOCALIDAD CULTURAL RECREATIVO
TOTATICHE. 1 IGLESIA
TOTOTLAN. 1 TEMPLO 1 PRESA
TUXCACUESCO. 1 IGLESIA

1 CONVENTO
TUXPAN. 1 CRUZ ATRIAL 1 CASCADA
UNION DE TULA. 1 EX-HACIENDA 2 PRESAS
VALLE. DE GUADALUPE. 1 PARROQUIA

1 PALACIO MUNICIPAL

VILLA OBREGON. ' 1 PRESIDENCIA MUNICIPAL ,
: 1 PLAZA DE
TOROS '

" VALLE DE JUAREZ. : © 1 PRESA
VILLA CORONA. L "1 TEMPLO ) " 1nAago -
(R ‘ ! ' : 2 BALNEARIOS -

° TERMALES .
YILLA HIDALGO. -~ .1 SANTUARIO .. 1 PRESA .
' ) 1 IGLESIA ’ ol
"VILLA"OBREGON. - : 1 PARROQUIA . 1 RIO
"YAHUALICA DE GONZA 1 PARROQUIA 1 RIO

LEZ GALLO." e W : — ..~ 1 BALNEARIO




LOCALIDAD
YELAPA.

ZACOALCO DE TORRES.

ZAPOPAN.

" ZAPOTTILTIC.

- ZAPOTLANEJO.

_VENUSTTANO CARRANZA.

'TOTALES DE CENTROS:

CENTROS
CULTURAL

BASILICA

ZONAS ARQUEOLOGICAS
CASA DE LA CULTURA
MUSEOS

PLAZA DE LOS CAUDI
LLOS

-CASA DE LOS COLOMOS
ARCOS

HACIENDAS

PALACIOC MUNICIPAL

BFNRWR

RN VTR

2 CASAS HISTORICAS:
JUAN RULFO' Y
J. GPE. MOJICA

26 2 CULTURALES

' Ver restdmenes de los Centros en los Cuadros No. 17. Centros Cultu’
rales. y Cuadro No. 18. Centros Recreativos. B .

271 RECREATIVOS

106

RECREATIVO

1 PLAYA
1 CASCADA

1 LAGUNA

GEISERS
BOSQUES
BARRANCA
PARQUES
MIRADOR -
BALNEARIOS -
PRESA

OO R W R

2 BALNEARIOS:

1 PRESA- -
1 BALNEARIO. . .




107

CUADRO No. 17. CENTROS CULTURALES EN EL
ESTADO DE JALISCO.

. SITIOS Y CONSTRUCCIONES RELIGIOSAS

PARROQUIAS

. TEMPLOS

IGLESTAS

CONVENTOS Y EX— CONVENTOS
SANTUARIOS

CAPTILLAS

MONUMENTOS

CATEDRALES

CRUZ ATRIAL

BASILICAS

SAGRARIO METROPOLITANO
ARZOBISPADO

NEN

. P
BHUNNNN RO X

SITIOS ¥ CONSTRUCCIONES CIVILES Y ‘MANIFESTACIONES ‘ARQUEOLOGICAS

PALACIOS MUNICIPALES : , . o Lo

13
PALACIOS DE GOBIERNO 3
PLAZAS 16
HOSPITALES. L
CASAS DE MONEDA Y ADUANA 2
~ 'ARCOS, COLUMNAS Y ESCULTURAS 5
UNIVERSIDADES Y ESCUELAS -6
- ROTONDA DE HOMBRES ILUSTRES 1
" PANTEON Sk
FUENTE s
PLANETARIO R
BIBLIOTECA PUBLICA . ¥
“TEATROS Y AUDITORIOS . i3
“MUSEOS | ~ 10
HACIENDAS. Y EX-HACJENDAS S15
‘CENTROS ARTESANALES Y DE ARTE .5
INSTITUTOS Y. CENTROS CULTURALES ) B
""CASAS-Y EDIFICIOS HISTORICOS : : : L9
GALERIAS Y MURALES i : 16
~ZONAS ARQUEOLOGICAS . ) ) 10
T OTAL DE CENTROS CULTURALES 262

FUENTE::SecretarIa de Turismo y Departamento de Turismo del -

.- ‘estado de Jalisco. Diclembre de 1585;
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CUADRO No. 18. CENTROS RECREATIVOS EN EL ESTADO
DE JALISCO.

BALNEARIOS 28
PLAYAS 52
PRESAS 19
MIRADORES 12
PUENTES y
PARQUE NACIONAL 1
LAGOS Y LAGUNAS 8
TORNEOS Y REGATAS 9
ISLAS .5
©JO DE AGUA Y MANANTTIALES 3
PARQUES , 11

' CENTROS COMERCTALES ( PLAZAS ) 8
ZOOLOGICOS 1
. TEATROS . 6
PLAZAS DE TOROS 10
_ARENAS DE BOX £n

. 'ESTADIOS DEPORTIVOS . . ; 3

_'BARRANCAS 'Y CANONES .~ S L ’ 6

“"-CASCADAS ‘ o 12

" 'ESTEROS, ARROYOS Y ‘RIOS . 6
VOLCANES ' ‘1

G
- 3
0"

CENTROS RECREATIVOS . 271

FﬁENTE Secretaria de Turismo 'y Departamento de Turismo del Estadoﬂ

de Jalisco. Diciembre de 1985.»
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4. ANALISIS DEL MERCADO TURISTICO EN EL ESTADO DE JALISCO.
PERIODO 1975-1985.

E1l hecho de que en turismo no haya verdaderas mercancias,

" "

sino transacciones sobre servicios Yy prestaciones muy -—
peculiares, no afecta para nada a la idea de mercado.

.Asi puede decirse que el " mercado turistico es el conjunto
de la oferta y de la demanda. Pero en turismo, & En que con

sisten la oferta y la demanda 7.

4.1. OFERTA TURISTICA.

La oferta turistica, es la cantidad de bienes y servicios

gque se ponen en el mercado, durante periodos de tiempo con-—

tinuos, -0 en ciertas épocas o temporadas dedicadas al descanp -~

so ( vacaciones principalmente ) de los consumidores o posi
bles turistas y a un precio determinado. Esta oferta turis-—
tica, la podemos dividir en primordial y complementaria.

La oferta primordiai, es el conjunto de atractivos turis
ticos que producen aquellas motivaciones, que dan origen a__
“los desplazamientos y que determinan la produccién de ser—-
vicios.

. La oferta complementaria surge como consecuencia de la -—

anteriof y son los diversos factores que hacen posible‘y'fg

cilitan el -traslado y la permanencia de los “individuos ‘que__

se desplazan, como pueden ser: :

1) Las obras de infraestructura: de acceso, de adaptacidén -
y aéondicionamiento que apoyan e impulsan el desafrollo_,

de la actividad turistica.
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2) La estructura turistica: incluye instalaciones, estable-~
cimientos, equipos, servicios y transportes especiales.

3) La supraestructura turistica: se integra con organismos_
e instituciones, piblicos y privados, que vigilan promue,

ven, y armonizan la produccion y venta de servicios.

Por lo tanto, si intentamos analizar la oferta turistica
debemos considerar los elementos mAs importantes que la con

figuran y su comportamiento en el periodo de estudio.

Asi es como veremos el hospedaje, la alimentacidén, el —-
transporte, las agencias de viajes y los servicios turisticos
conexos, como arrendadoras de automdviles, guias de turistas
y otros. A continuacidén se comenzard a describir a cada uno

de ellos.
A) HOSPEDAJE. -

Para comenzar nuestro andlisis explicaremos en primer lu
gar, que el total de establecimientos de hospedaje en:Jalis .
. co, pasd.de 506 en 1975 a 744 en 1980 y posteriormente .a 555
en el afno de 1985.

Es decir, para el primer quinquenio, se observd un creci =
miento del 47.04Z y en el segundo quinquenio, decrecid 25.4%
ElVihcremento para el periodo 1975-1985 fué de sbélo 9.68%,~

que represgnté un crecimiento promedio anual de 0.88Z%.

" Jalisco representd para 1985, el 6.5% del total  de los es-
’taﬁlecimientos de hospedaje en la Reptblica Mexicana.v
E1 nGmero de cuartos existentes en 1975 era de 17,400 y se__
‘incrementaren a 27,487 en 1980, es decir, su crecimiento —-—
fué de 58.0Z y para el aiio de 1985 se incrementaron a 28,176

lo que representd un crecimiento promedio anual de 5.63%.
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Jalisco represents para 1985, el 2,6 % del total de cuartos
existentes en 1la Repfliblica Mexicana. ( Vexr Cuadro No, 19, Esta
blecimientos de hospedaje y nmero de cuartos existentes en el
estado de Jalisco y en los Estados Unidos Mexicanos ).

La estancia promedio de los turistas gue visitaron el Esta
do en el perfodo 4975-1985 fu& de 3.3 dias. Correspondiendo —- .
2.7 d@ias a los turistas nacionales y 5.6 dias a los extranjexos.

Mientras gque el porcentaje de ocupacibn hotelera para el -

Estado en el periodo estudiado fué de 69.4 %. ( Ver Cuadro No.

20. Cpeficiente de Ocupacidn Hotelera y-Estancia Promedio en -

el estado de Jalisco ).

En cuanto al gasto promedio diario del turismo en E&ste pe—‘
rfodo, fu&é de 834 pesos. Siendo el gasto promedio diario del -
turista nacional de 668 pesos y del extranjero de 1235 pesos.
( Ver Cuadro No. 21. Gasto Promedio Diario del Turismo en Ja—_

lisco ).

El gasto efectuado por el turista al visitar nuestro Estédp;‘
se distribuy8 en‘-el perfodo de estudio de la siguiente forma:
/-'26' % para alimentacifn, 25 % para hospedaje, 13 % para diver—
J!sidn, 6 % para transporte, 23 % para compras y 7 % para ¢tros;v
servicios. ( Ver Cuadro No. 22. Distribucién del Peso Turisti- =
_c0'p6r Objeto del Gasto ). b
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. CUADRO No. 19, ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAJE Y NUMERO DE
CUARTOS EXISTENTES EN EL ESTADO DE JALISCO
Y EN LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS.,

ARO No. ESTABLECTIMIENTOS NUMERO DE CUARTOS
JALISCO E.U.M. JALISCO. E.U.M.
1975 506 6550 " 17,400 182,442
. 1976 603 6809 19,650 192,183
..1977 636 7aa2 20,664 © 200,836
1978 680 7320 22,097 213,913
© 1979 720 7624 25,242 231,021
1980 744 7838 27,487 237,564
1981 499 saz2s 23,474 246,356
1982 504 " 8268 25,133 257,221
1983, 509 - 8293 , 25,201 ) 263,221
. 1984 586 n.d. 265,344 n.d.

1985 555 8540 © 28,176 294,675

FUENTE Banco de Méx;.co, S.A.: Asoc1a.c:..6n de. Hoteles y Moteles
de .:ral:.sco, A.C.; Secretaria de Turismo y Coordina016n
/'Federal de Turismo en el estado de (J'al:.sco.




ARNO

1975
1976
1977
1978
1979
1980
1981
1982
1983
1984
1985

.“:E‘UENTE' Asoc:.ac:LGn de Hoteles Y Moteles de Jaln.sco, A.C.

CUADRO No. 20. COEFICIENTE DE OCUPACION
HOTELERA Y ESTANCIA PROMEDIO EN EL ESTADO DE JALISCO.

C.0.H.
C %)

69.4
65.5
64.8
73.7
78.6
79.0
76.9
70.0
66.7
61.5
57.2

Banco de México,

ESTANCIA PROMEDIO ( DIAS )

TOTAL NACIONALES EXTRANJEROS

W WWWWWWwNNDN
I .
0N ®OWLOVwoWoWwow

‘S.A.
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v Secretaria de 'J.‘urismo.
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CUADRO No. 21. GASTO PROMEDIO DIARIO DEL
TURISMO EN JALISCO. ( PONDERADO ).

( PESOS ).

ANO . TOTAL NACIONALES EXTRANJEROS
1975 . 213 190 328
1976 208 185 ' 353
1977 241 208 397
i978 - 275 240 432
1979 337 293 521
1980 370 331 561
1981 418 373 623
1982 , 460 412 682
1983 2,175 1,148 3,572

© 1984 2,546 ' 2,438 3,325,
1985 - ‘1,935 : 1,529 2,795

FU‘ENTE Departamento de Tur:.smo del estado de Jal:l.sco. Direc s
c:|.6n de Planeac:Ldn v Promocién.
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CUADRO No. 22. DISTRIBUCION DEL PESO TURISTICO

POR OBJETO DEL GASTO. (&)
‘c,/ AaRmo 1975 1978 1980 1982 1983 “1984
ALIMENTACION  25.0 29.0 26.1. 32.5 21.1 24.0
HOSPEDATE 21.0 25.2 18.8 28.2 31.3 27.3
DIVERSICN 12.0 8.7 15.5 11.7 12.1 6.7
TRANSPORTE 6.0 8.0 6.3 7.3 2.9 26
CoMPRAS 25.0 19.6 25.5 17.0  20.4 25.5.

" OTROS SERV. 11.0 9.5 7.8 3.3

c, = CoNcEPTO.

' FUENTE: ' Secvetarfa de Turismo.
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Para finalizar este inciso, mostraré una Cé&dula sobre -
Establecimientos de Hospedaje para el ajfio de 1985, en cuan
to al tipo de servicio que ofrecen, su modalidad, catego—_
ria y tipo de habitaciones que poseen:

TIPO DE SERVICIO. TOTAL
HOTEL 360
MOTEL 52
SUITES/ APARTAMENTOS 58
BUNGALOWS/ VILLAS 21
HABITACIONES DE TIEMPO COMPARTIDO 18
CASAS DE HUESPEDES ; ) 26
POSADAS L s
ESPACIO PARA CASAS RODANTES : 9
ALBERGUES . . 1
CAMPAMENTOS ' ~ L2
OTROS S 3.
TOTAL . .. .. 585

MODALIDAD. A

“PLAYA 163"
" MONTARA , Sihao
ZONA URBANA/ COMERCIAL TR B I B X -

. CARRETERA- : R ' a1

-, OTROS ' 23

S . TOTAL

555
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CATEGORIA. TOTAL
GRAN TURISMO 3
s * ok Ak k 15
4 Kkkk 24
3 * kK . 40
2 * * ) 72
1% R 141
CLASE ECONOMICA - 148
SIN CLASIFICACION 112
TOTAL ‘ 555
TIPO DE HABITACIONES. :
SENCILLAS : ' ‘ 7449
DOBLES 14,889
SUITES - 1309
J. SUITES . ; . 694
‘M. SUITES . 367
BUNGALOWS/VILLAS © 612
ESPACIO PARA CASAS RODANTES 973
ESPACIO PARA TIENDAS DE CAMPANA , ' ‘ 40
. 'OTROS - s 71543

TOTAY 28,176

| FUENTE: Elaboracidn propia con datos de la Secretaria de

Turismo.

Como pcdemos observar en 'la Cé€dula anterior, Jalisco con
taba en 1985 con 555 establecimientos de hospedaje, los cua
‘les . en su mayoxria son hoteles y est&n concentrados en su ——' .
‘gran parte, en -zonas comerciales/urbanas v en playas. '

: . La categoria de hospedaje que _m&s p_reaomin_a_ en el ._Es‘tadq,v~
‘es la*clase econfmica y de una estrella. Y por Gltimo, el -
~ tipo de‘hab‘itacidn' gque mids se demanda es la de ocupacién:'dg“

ble. 3 . o ; 3y




Estos establecimientos de hospedaje se concentran asf:
3.6 % se localizan en la Regién Ameca.
9.6 3 se localizan en la Regi6n La Barca.
2.3 % se localizan en la Regidn Tepatitl&n.
11.3 % se localizan en la Regidn Autlan.
3.6 % se localizan en la Regidn Ciudad Guzm&n.
9.6 % se localizan en la Regidn Lagos.
38.7 %2 se localizan en la Regidén Guadalajara.
20.0 % se localizan en la Regidn Vallarta.
1.3 % se Jlocalizan en la Regifén Sayula.
100.0 8 T OT A L.

Asimismo, se observa gue la mayorfa de los estableci—__
mientos de hospedaje se concentran en las regiones de Gua
dalajara, Vallarta y Autlén, las cuales aportan el 70.0 %

del total.

~B) ALIMENTACION.

sefialar que tig

Respecto a &ste renglbn, es importante
turistas, sobre

-ne una gran influencia en el &nimo de los
“todo extranjeros.

- ¥Ya qte &ste, motivado por sus inquietudes
buséa‘siempre restaurantes especializados
.cgmiaas,[sobre todo nﬁestra‘tipica; extStica y especial co

S mida me#icana, tan diferente a los hé@bitos y costumbres -
'éiimehticias de otros paifises, lo cual constituye un atrag

gastxonSmicas,__
en todo tipo de

- tivo mas para el visitante.

Desafortunadamente, contamos con pocos restaurantes de

verdadera categoria turistica, especializados en nuestras
comidas; ya gque los existentes, aparte de pocos, son caz_
ros'yfcon-la‘presentacién de los platillos un tanto dife-—
.rentes a los originales, s6lo para parecer sofisticados y

‘justificar altos precios.
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De esta forma, se sacrifica un recurso de atracci®n, -
que lejos de impresionar positivamente al turista, lo de-
sanima y termina por comer lo que yé conoce.

Por tanto, se estd alentando la instalaci®&dn de comidas
tipicas extranjeras ( francesa, italiana, japonesa, china, RN
etc. ), olvidando gue nuestra comida guarda un impoitante
lugar a nivel internacional y que la misma, seria un ins-—
trumento promocional poderxoso, si se dignificara por la -
consideracifn turistica.

En cuanto a la calidad del servicio, son muy pocos los
establecimientos en que se tiene un nivel de preparacibn_
aceptable, tanto en los meseros, como en el personal de -
cocina.

En el estado de Jalisco se tienen 1457 establecimientos -
aproximadamente, para alimentos y bebidas, la mayorla de_
ellos en el Area Metropolitana de Guadalajara.

Esta cifra frente al total del pafs ( 7800 ) represen-—
ta'el 18.68 % de participacibn en la oferta:; considerando
.desde luego, gue.de los 1457 establecimientos sefialados —
para Jalisco, una gran cantidad no tiene categoria turis-—
. tica, por sus instalaciones,.por la calidad de los alimen
“tos e inclusive pPor la calidad misma del servicio.

Sin embargo, la C&mara Nacional de  la Industria de Res
taurantes y Alimentos Condimentados ( CANIRAC ), Delega-__
“ei®n Jalisco ( 24 ) , afirma que para 1984 eran 3500 los_
Aeétablecimientos'alimenticios, incluyendo centros noctur—
nos, bares y discoteques. o
( Ver cuadro No. 23. Establecimientos de Alimentos y Bebi
das en el estado de Jalisco ).
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- CUADRO No. 23. ESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTOS
Y BEBIDAS EN EL ESTADO DE JALISCO Y EN LOS E. U. M.

ANO NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS

JALISCO E.U.M.
1975 490 4626
1976 566 ' 5089
1977 ‘ 633 5278
1978 : 762 5399
1979 - 839 5407
1980, - ' 915 5843
1981 ‘ v 1475 © . 6140

Cigg2 - o 1878 ‘ 6792

19830 oo , . 1040 : oo7141

S1984 o oo o o 1487 o 7800

" FUENTE: - PARA JALISCO: _

. De 1975 a 1980, Secretarfa de Turismo. , N e
De 1981 a 1984, Departamento de Turismo. Coordi_na,cién, Fede—
““ral de Turismo en el estado de. Jalisco. : 5 :

) ) PARA LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS:

.Banco .de México, S.A.




C) TRANSPORTE.

Jalisco ocupa el segundo lugar, después del Distrito Fe

deral como la entidad mejox comunicada‘gn materia de trans
portes del pais.

Tiene un movimiento anual aproximado de 25.9 millones ~

de personas que viajan por el Estado o entran y*sélen de -
€l por diversos medios.

‘El medio de transporte més usado por el turismo, es el
autobfis con 40.1 %,

en segundo lugar es el auvtondvil con
26.6 %,

el texcer lugar es el avién con 22.9 %,

el cuarto
lugar lo ocupa el ferrocarrxil con 7.2 % y otros medios ——-—
{ buques, cruceros, yates, etc. ) ocupa el guinto lugar -—-—
con 3.3 %. .( Ver Cuadro No. 24.)-.

CUADRO No. 24. MEDIO DE TRANSPORTE

_UTILIZADO POR EL TURISMO EN EL ESTADO DE JALISCO.

%)

AUTOMOVIL, ATTOBUS F.F.C.C. BVION . OTROS
34.5 38.6 T11.7 14.2 1.0
34.4 - a2.8 5.2, 15.9 1.7
37.2 42.0 1.2 18.3
33.5 - 36.7 © 5.8 18.7 5.2'
26.6 40.1 7.2 22.9

3.3

| FUENTE: Departamento de Turismo del’ estado de Jalisco.

l;3;,p  ?
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TRANSPORTE TERRESTRE.
‘Al analizar la red terrestre en el Estado, se destacan los
siguientes ejes carreteros:

— Federal No. 15. Guadalajara-Morelia_ Mé&xico. Comunican
do las poblaciones de Jocotepec, San Luis Soyatlén, -
Tuxcueca y Tizapén.

~ Federal No. 15. Guadalajara-Mazatl&n-Nogales. Comuni-
cando las poblaciones de Tequila y Magdalena.

- Federal No. 80. Guadalajara-Tampico. Comunicando las__
poblaciones de Tepatitlén, Jalostotitlan y lLagos de -
Moreno.

- Federal No. 80. Guadalajara- Barra de Navidad. Comuni.
cando las poblaciones de Acatlén de Juérez} La Huepta,
Autlan y San Patxicio.

-~ Federal No. 54. Guadaiajara-Saltillo. Comunicando la
poblacidn de Ixtlahuac&n del Rio.

- Estatal No. 54. Guadalajara-Manzanillo. Comunicando -
las poblaciones de Acatlén de Judrez, Zacoalco de To-
rres, Sayula, Ciudad Guzmén y Atenguique.

-~ Federal No. 90. Guadalajara-México ( via corta ). Co-
municando -las poblaciones de Zapotlanejo y Tototlép,
Atotonilce, Ayotlén y Degollado. )

— Federal No. 200. Puerto Vallarta-Cihuatl@n. Comunican

) do teoda la costa del Estado. ) !

‘~'Estatal No. 35. Guadalajara-La Barca. Comunicando la_ -

poblacifn de Ocotlé&n.

Actualmente operan cerca de 60 lineas de Autotranspor—_

tés; divididas en 3 clases, de acuerdo a las caracteristi-
‘cas, tanto de las unidades, como del servicio gue prestan_
'cada‘ﬁna de ellas, las cuales se concentran en la Estacidn‘
Central de Autotransportes de Guadaléjara.
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En el afio de 1984, se desplaz6 un promedioc de 20.7 mi- .

llones de personas. Creciendo de 1977 a 1984 un 22.04 %.
En cuanto al ndmero de unidades de autobuses, crecid -
para el mismo periodo un 110.6 %. ( Ver Cuadro No. 25 ).

CUADRO No. 25. SALIDA DE PASAJEROS POR AUTOBUS
Y NUMERO DE UNIDADES DE AUTOBUSES.

(MILLONES )
ARG ' NUMERO DE PASAJEROS No. AUTOBUSES
1977 - . 16.928 .642
1978 » 16.556 .675
1979 16.586 .680
1983 20.541 n.d.
1984 20.657 1.353

Fuente: Estacibn Central de Autotransportes del Gobiernoi
del estado de Jalisco.

De los pasajeros que utilizan este medio de transporte,
' se. encontrd gue.el 15 % lo hacen en primera clase, con las
j,sigulentes caracteristicas:

'fl) Viajes de larga distancia 2 ) Viajes por turismo o -—-—

. por negocios 3) La frecuencia de utilizacifn es irregular.

El servicio de segunda clase, moviliza al 62 3% de los ' u
ksuarios, con las siguientes caracteristicas:

1) Viajés desde © hacia otros Estados 2) Viajes por nego
“cios 3) Lé,frecuencia de utilizacibn es irregular.

El servicio mixto, cubre la demanda del 23 % restante de
'ﬂlos,usuarios, con las siguientes caracteristicas:

21) vViajes ‘desde o hacia la regién 2) Viajes pox negocios
3) Larfrecuencia de utilizacibn es generalmente diaria.

-4 Perménencia en la Ciudad de unas . cuantas horas.
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En cuanto a las instalaciones de la Estacifn Central de
Autotransportes de Guadalajara, poseen un espacio insufij_
ciente, lo cual acarrea retrasos en las salidas y llegadas
de autobuses y gran desorganizacidn. :

Adem&s de lo inadecuado del lugar en gue se encuentra,

que provoca exceso de trafico y contaminacidn.

Por otro lado, el estado y conservacidn de las unidac__
des de transporte no son lo debidamente buenos. Est&n des
cuidados y es muy com(n que se abuse del pasajero, cobran
.dole una cantidad y dandole un servicio de inferior cali-
dad.

Entre las lineas de camiones con m&s importancia, para
servicio for&neo, gue concurren en la Estacifn Central de
Autotransportes de Guadalajara, encontramos las siguientes:
1. Auto Camiones del Pacifico
2. Auto Tiansportes Arandas

3. Auto Camiones CihuatlSn-Manzanillo—Barra de Navidad
4. Auto Transportes Corsarios del Bajio '
5. Auto Transportes del Norte de Jalisco

6. Auto Transportes del Pacffico

7. Auto Transportes del Sur de Jalisco

8. Auto Transportes Guadalajara-Ocotl&n-La Bavrca
9. Auto. Transportes Guadalajara-Puerto Vallarta
10. Auto Transportes Guadalajara-Tala
. 11. Auto Transportes Internacional

12. Auto Transportes Linea Azul

13. Auto Tranéportes L.a Alteha .

14. Auto Transportes Tres Estrellas.-de Oro

15. Auto Transportes La Piedad Cabadas

16. Autobuses Blancos Flecha Roja
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17. Autobuses de Occidente

18. Autobuses Costenos

19. Autobuses de la Costa

20. Autobuses E1l Aguila

21. Autobuses Estrella Blanca -

22. Autobuses Estrella de Occidente Flecha Amarilla

23. Transportes del Norte

24. Camiones de Los Altos

25. Cooperativa Autotransporte Nayarit

26. Cooperativa de Autotransportes ‘Guadalajara-Morelia

27. Cooperativa de Permisionarios de Autotransportes -

de Pasajeros ’
28. Cooperativa Guadalajara—-Puente Grande—-El Alto Juana- .
catlan-Santa Fe

29 . Cooperativa Guadalajara-Chapala

30. Linea Azul

31. Lfneas Unidas de Occidente

32. Omnibus de M&xico

33. Omnibus. de 6riente

34. Transportes Guadalajara-Talna—Mascota . ‘

35. Transportes Guadalajara—Amatlén—Maza*a—Etzatlén Y Anexas»
" '36. Transportes del Pacifico
‘37. Transportes Norte de Sonora

38. Transportes Guadalajara-Manzanillo y Anexas .
39. Autobuses Linea Verde y Transportes Zacatecanos.

TRANSPORTE FERROVIARIO. s
En Jalisco convergen dos ejes ferroviarios de imporéancia‘
'nacionalz Ferrocarriles Nacionales de México y Ferrocarriles
del Pacifico.

Ferrocarriles Nacionales de M&xico cuenta en Jalisco con
3 ramales principales:
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1) Ramal Guadalajara-Manzanillo. Que recorre las localida-
Incalpa, Tlajomulco, Mazatepec, San
Techaluta, Atoyac, Sayula,

Zapotiltic, Tuxpan, Atengqui-

des de: Las Juntas,
ta Ana, Catarina, Zacoalco,
Ciudad Guzman, Huescalapa,
gue, Tonilita, Colima, Cuyutlidn y Manzanillo.

2) Ramal Guadalajara-Mé&xico. Recorre las localidades jalis
cienses de: Las Juntas, El Castillo, Atequiza, Poncitlén,
Ocotl&n, Santa Inesita, Feliciano y la Barca.

el corredor industrial ( Michoacé&n,

Atraviesa asimismo,
hasta la -—-

Guanajuato, Querétaro 'y Estado de México ),

Ciudad de Mé&xico.
3) Ramal Ocotl&n-—Atotonilco.
Ocotlf&n, Zula, Navarro y Atotonilco.

Recorre las localidades de:

Ferrocarriles del Pacifico, comunica a Guadalajara con__

el Norxoeste del pafls hasta Nogales,
canexidn con el Ferrocarril Chihuahua al -

Sinaloca y con el Fexrrocarril

Senora.

Tiene a su vez,
Pacifico en Estacibfn Sufragio,
Sonora-Baja California en la Ciudad Benjamin Hill, Sonora.

A continuacibn se detallarin estos recorridos:

GUADALAJARA ~——~ TEPIC —=—— MAZATLAN ——-— CULIACAN --- ESTACION

_ ~LOS MOCHIS .~ CIUDAD JUAREZ

" BL. SUFRAGIO %~- LAS JUNTAS L. _
, . ~ CHIHUAHUA
~ NAVOJOA ——-— CIUDAD OBREGON -—— EMPALME —--HER

. PUERTO PERASCO -~—- MEXICALI

MOSILLO ~—~ BENJAMIN HILLY
* NOGALES —~-— AGUA PRIETA ~—~ NACOZART

Rl Ferrocarril Chihuahua al Pacifico sale de la Estacidn
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El Sufragio y cruza: Ojinaga-Chihuahua-Los Mochis-Topolobam
po. Adem&s, Ferrocarriles del Pacifico, cuenta con dos auto
vias en el Ramal Ojinaga-Chihuahua-Los Mochis.

Las ventajas de este transporte residen en la afluencia
de pasajeros, donde se traslada un mayor nimero de personas
a un costo mucho mé&s reducido.

Sus desventajas estriban en lo rigido de sus lineas, lo
cual ocasiona lentitud en sus recorridos, asi como las gran
des instalaciones que necesitan sus centrales, y los pocos_
puntos que conectan.

El movimiento total de pasajeros transportados poxr ferxo
~carril en 1984 fué de 2.1 millones, contra 1:3 millones en_
el arno de 1977, lo que significa un crecimiento de 65.6 % -
para ese perfiodo y un crecimiento promedio-anual del 8.2 %.
( Ver Cuadro No. 26 ).

CUADRC No. 26. MOVIMIENTO DE PASAJEROS EN FERROCARRIL
EN EL ESTADO DE JALISCO.

( MILES )
.ANO F.F.C.C. PACIFICO F.F.C.C. NACICNALES DE ‘MEXICO TOTAL |
1977 694 582 -~ 1.276
1978 656 . 525 “1.181
- 1979 - 706 463 1.169
Sr1983 744 1.279 2.023

11984 754 . . 1.359 2,113

"FUENTE: Ferrocarriles Nacionales de M&xico: Inspecéién de
' . Auditores. - .
Ferrocarriles del Pacifico, S.A. de C;V.:‘Departg
mento de Planeacidn y Organizacisn.




En general se manifiesta que el transporte ferroviario
de pasajeros va perdiendo importancia, siendo superado por
otros medios de transporte m&s flexibles.

TRANSPORTE AEREO.

L.a actividad de la aviacién comercial en Jalisco, comen
z8 a desarrollarse a partir de 1933, con la operacidn de -
la Compafifa Mexicana de Aviacidn, gue realizaba dos vuelos
diarios regulares, uno en la mafiana y otro por la tarde, -
con el itinerario Mé&xico-Guadalajara-Mazatl@n-—-Culiacaén-Los
Angeles, en viaje redondo.

En 1933, Guadalajara contaba con un aeropuerto ubicado_
cerca de las Juntas, cuyo nombre oficial era " Campo Gene-—
ral Andrés Figueroa ".

A partir de 1950 se empezd a estudiar una mejoxr ubica—_
cifén del aeropuerto. En marzo de 1951 se inaugurS oficial-~
mente el aeropuerto Las Animas.

La actividad aérea fué en ascenso y hubo necesidad de -
~ampliar y organizar m&s su funcionamiento.

De esta manera se iniciaron obras de construccibn de —-
edificios; pistas, hangares e instalaciones auxiliares, ——
_inauguréndoseken agostb de 1968, fecha en qgque oficialmente
fué,puesto en funcionamiento el Aeropuerto Internacional.

Colateralmente al servicio a&reo comercial a nivel nacig
‘nal e internacional, se desarrolls el servicio aéreo hacia
el interior del Estado‘'a través de vuelos peribdicos haéia
determinadas localidades, resaltando en importancia la Re-.
giéh Norte.
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" comunicado con

Actualmente cubren el serviclo de transportacidén comer-

cial en Guadalajara, las compaﬁias nacionales: Mexicana de
Aviacién y Aero México.

La Compafifa Mexicana de Aviacién realiza un movimiento

de 41 vuelos diarios. Los vuelos naclonales

tienen como —-
origen y destino a las ciudades de:

Acapulco, Hermosillo,
Ixtapa, Los Cabos, Manzanililo, Mazatldn, Mexicalil, -México,

Monterrey, Nuevo Laredo y Puerto Vallarta.

En vuelos internacionales, los origenes y destinos son las
ciudades de: Chicago, Dallas,
San ¥Francisco y Seattile.

Los Angeles, San Antonio,

La Compafifa Aero Méxilco realiza un total de 42 vuelos -
diarios. Los vuelos nacionales tienen destilino y procedencila
de: Acapulco, Cancﬁn, Chihuahua, Ciudad Juérez, Ciudad Obre
gén, Culiacén, Durango, Hermosillo, La Paz, Loreto, Manza-—
nillo, Mazatl@n, México, Mérida, Monterrey, Oaxaca, Puerto -
Vallarta, Tijuana, Torre§n, Villahermosa y Zihuatanejo.

Los vuelos internacionales son con destino y procedencia -—
de: Houston, Los Angeles, Nueva York y Tucson.

Por otra parte, también cubren el servicio comercial hgy

cia el extranjero, las compaﬁias internacionales: Aero Ca-

iifornia, American Airlines, Frontier Alrliines, Western —-
Airlines y Continental Airlines. '

Al igual gque GuadalaJara, Puerto Vallarta cuenta con un
Aéropuerto Internacional de menor dimensi§n,“e1 cual esté
las siguientes ciudades nacilonales:
Guadalajara, Ixtapa, Mazatlédn, México y Tijuana.
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Las compafifas comerciales nacionales, que realizan esos —-
vuelos son: Compafifa Mexicana de Aviaci6n y Aero Mé&xico.

Con el exterior se comunica con las ciudades de: Chica-
go, Dallas, Denver, Houston, Los Angeles, San Francisco v
Seattle.
Las compafifas comerciales extranjeras gue realizan estos -
vuelos son: Continental Airlines, American Airlines, Paci-
fic South West Airlines, Republic Airlines Inc. y Texas In
' ternacional de M&xico, S.A. de C.V.

Ademds de los aeropuertos de Guadalajara y Puerto Vvallar

ta, existen en el Estado otros dos, gue esté@n equipados -—-
con el instrumental de apoyo necesarios.

Uno de ellos pertenece a la Base Aé&érea Militar ubicada
en el Municipio de Zapopan y el segundo se encuentra en el
Municipio de Tuxpan, cerca de Ciudad Guzmén; dicho aero—___
puerto representa un desperdicio de recursos, ya que no es
ﬁtilizédo regularmente.

En la aviacifn de Tercer Nivel, operan actualmerite las_
siguientes empresas:

— ‘Aeroservicios Ejecutivos de Occidente, S.A.
— . Heriberto Macias
--Aerovias Miguel Castillo Mesa
= Servicios A&reos de México, S.A.
ta Aeroservicios Tlaltenango, S.A.
- Orxdéiiez y Socios.

Asimismo, operan en el aeropuerto de.Zapopan, . la Escue- -

la de Aviacidn Guadalajara, La Escuela de Vuelo Francngo_
Zarabia y la Escuela de Vuelo Roberto Fierro.
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El movimiento de vuelos de Jalisco fu& el siguiente:
En 1975 se realizaron un total de 64,048 vuelos,
49,717 nacionales y 14,331 internacionales.

Para el afio de 1984,

siendo -—-

el total de wvuelos se incrementd a --—
257,118 correspondiendo 109,845 a nacionales y 147,273 in-
ternacionales.

Alcanzando un crecimiento total del periodo de 301.4 %,
En cuanto a vuelos nacionales se refiere, con un crecimien

to de .120.9 %, en tanto que los vuelos internaciocnales se_

incrementaron vertiginosamente a 927.7 %.

En cuanto al movimiento de pasajeros, en 1975 se trasla
daron 2.1 millén de pasajeros, correspondiendo 1.6 millo—_
nes de nacionales y 463 mil 396 extranjeros.

Mientras gue para 1984, se trasladaron 3.9 millones de_
pasajeros, correspondiendo 2.8 millones de nacionales y ==

1.1 milldén de extranjeros; con un crecimiento total del pe
rfiodo de 82.9 %.

. Los pasajeros nacionales crecierxon el 32.5 3 y los pasa
jéros extranjeros se incrementaron en 152.5 %.
( Vet‘Cuaaro No. 27. Movimiento de Vuelos 'y Pasajexros.en.—
los Aeropuertos de Guadalajara y Puerto Vallarta ).

-
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CUADRO No. 27. MOVIMIENTO DE VUELOS Y PASAJEROS
EN LOS AEROPUERTOS DE GUADALAJARA Y PUERTO VALLARTA.

( MILES )
aARO TIPO VUELOS MOVIMIENTO TOTAL PASAJEROS MOV. TOTAL
1975 N* 49,717 64,048 1'647,880 2'111,276
I* 14,331 463,396
1976 N 61,243 78,440 1'848,248 2'382,030
I 17,197 533,782 '
1977 N 62,762 85,752 1'898,222 2'498,768
o T 22,990 600,546
1978 N 67,875 n.d. 11'892,259 n.d.
I n.d. n.d. :
1979 - N 85,173 104,484 21'371,795  2'933,302
I 19,311 ) 561,507
1983 N n.d. n.d. 2'745,684  3'826,298
I n.d. 1'080,614 ) :
/1984 N 109,845 257,118 21798,267 - -3'968,113 ..
T 147,273 1'169,846 )
"% vuelos Nacdionales ( N ) * vuelos Intemacionales (I .0

:,"A“FU’I/:‘;NTE: Direccifn General de Aeron&utica Civil; Lfneas A&~
: A reas: Mexicana de Aviacifn, Aerom&xzico, Western ——
Airlines; Comandancia de Aeropuertos y Servicios — -
Auxilia;és ‘en ‘Guadalajara-y Puertd Vallarta. ’




TRANSPORTE MARITIMO.

B&sicamente s6lo ha girado en torno al desarrollo turis—
tico del litoral jalisciense y en ningGn momento a impulsar
la pesca o implantar algtin puerto para la marina mexcante.

Existe una ruta de transbordadores, gue va de Puerto Va—

llarta hacia Cabo San Lucas y viceversa, la cual es servida

por la empresa paraestatal Caminos y Puentes Federales de -—
Ingresos y Servicios Conexos.

Se cuenta ademds con servicios de transporte maritimo de

recreo &n Puerto Vallarta, prestando servicio a través de 3

‘compafifas, que tienen un total de 49 embarcaciones entre me

dianas y pequefias y realizando recorridos turisticos hacia_
atractivos aledafios.

En cuanto ap’transporte maritimo de carga, se depende casi_

totalmente del Puerto de Manzanillo, ya gque aunque Jalisco -

tiene amplios litorales, no cuenta con un puerto de imporxrtan
cia que pueda cumplir esta funcidn de tipo comercial.
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Para 1384, llegaron 187 buques y trasladaron 173,490.pasgv

jeros; 49 embarcaciones con 1,448 pasajeros trasladados ¥y -

442 yvates con 52,562 pasajeros transbordados. ( 25 )

D) AGENCIAS DE VIAJES.

Estas, que son intermediarias en el servicio turistico, —-—

juegan un papel muy importante en el eqguipamiento turistico.

Ei pfoblema‘més‘destacado de estos servidores es el de =
que,-e*iste un buen ntmero de agencias Yy subagencias en'el. -
"Estado, mas s6lo a excepcién de las conocidas multinaciona-_
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les American ExXpress, Wagons Liﬁs Cook y otras, no hay agen

cias dedicadas a traer turismo del exterior a nuestro pais

o a Jalisco, sino gue se ocupan de sacar a nuestra pobla-

cifn al extranjero, y en el mejor de los casos, a atender a
los viajeros gue les envian agencias noxteamericanas mayo-—__

ristas o touroperadores en su caso.

Para 1975, habia en el Estado 56 agencias y subagencias_ A
de viajes, mientras que para 1985 eran 199. . A
Esto representd un crecimiento de 255.4 % con un crecimien—
to promedio anual de 32.3 %. ( Ver Cuadro No. 28. )

CUADRO No. 28. AGENCIAS DE VIAJES.

ARNO No. DE ESTABLECIMIENTOS
1975 56

1976 70

1977 : 90

1978 ' - 100

1979 : ! 115

1980 . 119 .

1981 . a1s

1982 - ‘1277

1983 . 113

1984 ' » . 182 ;
1985 - ' . 199"

. FUENTE: Secretarfa.de Turismo y Cooxrdinacidn Federal de Tu—_‘~
- rismo en el estado de  Jalisco.
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E)’ SERVICIOS TURISTICOS CONEXOS.

ARRENDADORAS DE AUTOMOVILES.
Tienen una creciente importancia en la distribucién del §a§
to del turista. Ya que &stas, motivan al visitante a despla
zarse a otros centros turisticos por via terrestre y dejan-~

do asf, ingresos a los habitantes de los lugares por donde_
pasan.

Las principales arrendadoras de autos en el Estado son:
- aAvis de M&xico, S.A.
~ Hertz de Mé&xico, S.A.
— Budget -

0Odin Rente un Aunto, S.A.

~ Quick Rent' a Car Rente del Centro, S.A.

~ Quick Rent A Car. 4

Para 1975 existfan en Jalisco 26 arrendadoras de automGQ
viles incrementindose para 1985 a 49. El crecimiento‘bbteni
do en este perfodo fué& e 88.5 %, con un crecimiento prome-
dio anual de 8.05 %. '

- TRANSPORTES EXCLUSIVOS DE TURISMO. SE
En igual forma que las anteriores, tienen importancia aungue
infeiior, en la distribucidn del gasto del turista, despla-
zando a é&ste, hacia otros centros recreativos o culturales.

Las principales transportadoras terrestres en Jaliscq,sén;i”

— Panoramex ‘

- .Correstouxr

—~ Transportes Turisticos Terrestres

— Recorridos Turisticos

- Transportaciones Maritimas y Terrestres.
"El total de transportes exclusivos de turismo en Jalisco tu
.vo un crecimiento de 66.7% en el perfodo 1975 -a 1982 Y. des—
- pués de &ste, sobrevino una baja de 46.7 % hasta el‘ano_de;
'1984.
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GUIAS DE TURISTAS.

Son considerados como apoyo a la actividad turistica, pues
to gue su funcién se encamina a informar, orientar y ayudarx
a los turistas,

Estado.

sean nacionales o extranjeros dentro del -

De 1975 a 1984, tuvieron un crecimiento acelerxrado de =—--—
228.6 % que representl un crecimiento promedio anual de —--—
22.86 %. ( Ver Cuadro No. 29 ).

CUADRO No. 29. INFRAESTRUCTURA DE APOYO AY, TURISMO.

ARO / CONCEPTO ARRENDADORAS TRENSPORTES QUIAS . B
DE EXCIUSIVOS DE
AUTOMOVILES DE TURISMO TURLSTAS
1975 26 9 56
1976 37 7 56
1977 38 7 59
1978 .40 7 80
1979 42 7 95
1980 42 6 106
1981 49 , 14 153
1982 46 . ' 15 140
1983 : . 42 13 143
1984 49 8 184
1985 49 n.d. n.da.

fUENTE: Secretaria de Turismo y Coordinacidn Federal de ?u:igw'
mo en el estado de Jalisco. ' -

Por Giltimo, entre otros servicios turisticos gue'ofiecéf”
Jaliséo al visitante, tenemos su amplia red dé comunicacig
nes, entre ‘las gque se encuentran oficinas de correos, ﬁeig
.gr&fos, teléfonos.y céntrales de télex. :
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4.2 DEMANDA TURISTICA.

Es el conjunto de bienes y servicios turisticos solicita -

dos por el consumidor; es decir, esta demanda nos muestra -

los requerimientos de satisfactores que en el futuro se de-—
bersn crear o acrecentar para hacer frente a. las necesidades

de los turistas, tanto nacionales como extranjeros, gue via

jan por nuestro Estado.

A) AFLUENCIA TURISTICA.

Son las corrientes de visitantes ( internos o externos )

que se .desplazan por Jalisco en busca de diversidn, placer,

descanso, negocios o cualguier otra actividad.
Para el perfodo 1975-1985 la afluencia turistica total cre-—

cib6 el 198.6 %, correspondiendo un crecimiento promedio —--—
anual de 18.06.

Para la afluencia nacional, crecid en el periodo de estudio

193.7 %, mientras gue la afluencia internacional crecif .——-—
.251.1 %, { Ver Cuadro No. 30 ).

CUADRO No. 30. AFLUENCIA TURISTICA A JALISCO.
( MILES DE PERSONAS )

aNoS TOTAL : NACIONALES EXTRANJEROS,
1975 4.016 3.313 .703
.1976 4.996 . , 4.323 L 873 D
‘1977 5.579 4.60€ 873
1978 . 6.040 4.929 1.131)
1979 7.128 . 5.739 1.389
1980 9.061 7.538 1.523-
1981 9.463 7.806 1.657
1982 10.591 . -8.791 ~ 1.900
1983 11.999 _ 8.384 3.605
1984 9.033 , 7.970 o 1.063
1985 . 11.994 9.730 . 2.264

. FUENTE: Secretaria de Turismo; Departamento de Turismo del.Estado de ST
: Jallsco. ‘Direccién de Planeacitn v Evaluacifn.’ . :
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La concentracién de la afluencia turfstica en unos cuan-—

tos lugares la podemos recalcar, con las cifras proporciona

das por el Departamento de Turismo en el estado de Jalisco,
en cuanto a la procedencia del turismo y los lugares que ——

son mis visitados en el Estado. ( Ver Cuadro No. 31 ).

CUADRO No. 31. PROCEDENCIA DEL TURISMO EN JALISCO.
(%)

TURISMO EGRESIVO / ARO

1983 " 1984
ESTADOS UNIDOS 90.11 ' 68.88
CANADA ’ 2.94 15.51
CENTRO Y SUDAMERICA 2.67 6.24
EUROPA 4.28 ' 8.58
AFRICA - : 0.79

FUENTE: Departamento de Turismo del estado de Jalisco.

De acuerdo a lo anterior, se puede comprobar gue el -tu—_

rismo gue més nos visita procede de Estados Unidos con
68.8 %, en segundo lugar esti el Canadd con 15.5 %, el
.cer lugar lo ocupa Europa con 8.5 &,

texr—
el cuarto lugar estd — .

.Centrco y SudPm€&rica con 6.2 % y el guinto sexia Africa con
©0.79 %. '

En cuanto al turismo interno que se desplaza. a Jalisco, =
‘la mayoria procede del Distrxito Federal y del mismo Estado,
‘asi como de los estados m&s cercanos.a &l como Colima,
yjuato, Nayarit, Michoac@n, Sinaloa y otros.

Guana

Los lugares més visitados pox el turismo,
como receptivo son principalmente::

tanto nacional

- La .Zona Metropolitana de Guadalajara
- Puerto Vallarta i
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.= San Patricio Melaque

— Ribera del Lago de Chapala

— San Juan de Los Lagos
Analizando con detalle estas ciffas, se deduce el grado__
concentracifn gue tienen estos lugares, en los meses cla

ve de movimiento turistico, como son los meses de enero, fe
brero, mediados de marzo, octubre,

de

noviembre y diciembre, -

los de mayor afluencia turistica internacional y los meses_

de marzeo, abril, mayo, junio, julio, agosto y diciembre pa—

ra el turisme nacional. ( Ver Cuadro No. 31l.A.)° :

CUAbRO No. 31.A. PROCEDENCIA", DEL TURISMO AL ESTADO DE
JALISCO. (%)

TURISMO NACIONAL. 1984.

PROCEDENCIA / LUGAR DE VISITA

1 2 3 4
INTERIOR DEL ESTADO 14.57 24.43 70.92 68.62
DISTRITO FEDERAL 20.51 26.34 11.28 7.84
MICHOACAN 9.63 2.29 2.08 5.88
SINALOA 12.26 1.53 - 3.92
NAYARIT 6.55 1.91 - -
COLIMA 3.46 1.53 2.08 -
. GUANAJUATO 5.64 5.34 2.67 3.94
BAJA .CALIFORNIA. NTE. 4.82 13.35 0.89 1.96
SONORA 4.97 3.05 - -
‘ZACATECAS 2.33 1.91 1.48 -
AGUASCALIENTES 1.96 2.29 2.08 -
-NUEVO LEON .. 2.33 4.58 - 1.96
- CHTHUAHUA 2.03 1.91 - -
DURANGO ° 1.05 - - 1.96
- CORHUILA 1.43 1.91 - - 3,287
'~ OTROS 6.46 7.63 5.63 3.92 11.10 .

ZONA METROPOLITANA DE GUADALAJARA
PUERTO VALLARTA

SAN PATRICIO MELAQUE

RIBERA DEL LAGO DE CHAPALA

SAN JUAN DE LOS. LAGOS

nmbSwNE

FUENTE: Departamento de Turismo del estado de Jalisco.
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4.3. PROYECCIONES A 1980. An&#lisis Cuantitativo.

HOSPEDAJE.
ARO No. ESTABLECIMIENTOS " No. CUARTOS COEF. OCUPAC. HOT.
( miles ) (. 2)
1986 560 29,430 61.4
1987 563 30,540 62.7
1988 566 31,590 63.9
1989 570 32,640 65.2
1990 581 33,695 68.3

ESTANCIA PROMEDIO ( DIAS )

ANO TOTAL NACIONALES EXTRANJEROS
1986 3.8 2.8 6.1
1987 3.8 2.8 6.1
1988 3.9 2.9 6.0
1989 3.9 2.9 6.1
1990 4.0 3.5 6.4

GASTO PROMEDIO DIARIO DEL TURISMO. ( PESOS )

ARO . TOTAL . NACIONALES EXTRANJEROS .
1986 2155 1702 3107
1987 ‘ 2375 1874 3419
.-1988 2596 2046 3731
1989 - 2815 2219 ) i 4030
‘1990 3036 2391 ' : 4355

_FUENTE: Banco de Mé&xico, S.A.; Ascciacibdn de Hoteles y:Motéles
de Jalisco; A.C.3 Secretaria de Turismo .y Coordinacién
Federal de Turismo en el estado de Jalisco. '
Las. proyeccilones . se elaboraron por el Método de Minimds W

_Cuadrados.
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Para Jalisco en el periodo 1986-1990, se espera para hos
pedaje lo siguiente: -
El nimexo de establecimientos crecerd el 3.8 $ y el nlGmerxro
de cuartos 14.3 % y el coeficiente de ocupacifn hotelera —-
ii1:2 %.

La estancia promedio total, nacional y extranjera crecerén_
5.3,2.5, vy 4.9 % respectivamente.

Mientras gue el gasto promedio diario del turismo se incre-
mentard 40.9 % en el mismo periodo.

ALIMENTACION. .
ESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

ARO No. DE ESTABLECIMIENTOS
1985 1688
i986 1812
1987 ' 1.936
1988 : 2060
1989 2184
1980 2308
FUENTE Banco de M&xico,S. A. ;‘Secretaria de Turlsmo y COOr

dinacidn Federal de Turismo en el estado de aallsco{
Proyecciones elaboradas por Mfnimos Cuadrados.

Para establecimientos de Alimentos y Bebidas, en el pe—_
. riodo 1985~1990, -se espera un crecimientc de 36.7 %, prevlen
'do un crecimiento promedio anual de 6 12 . .
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L.
TRANSPORTES.

ANO / FRECUENCIA DE UTILIZACION DEL MEDIO ( % )

AntomGvil 2Autcbts F.F.C.C. Avitn :Otros
1985 28.3 42.5 7.3 (K- T § 2.8
1986 27.4 41.1 7.4 20.6 3.5
1987 26.9 40.4 7.5 21.8 - 3.4
1988 26.3 39.4 7.8 ©22.9 3.6

" 1989 . 25.8 38.7 7.8 23.9 3.8
1990 25.4 37.9 7.9 24.8 4.0

FUENTE: Departamento de Turismo del estado de Jalisco.

TRANSPORTE TERRESTRE.
( MILLONES )

ARO : No. DE AUTOBUSES .. - No. DE PASAJEROS ..
-1985 - ' 1.272 o S 21.404
1986 - 1.444 . 22,304
1987 1.616 B ' 23.204
' ‘1988 . 1.788 '24.104
1989 - 1.960 U . 25,004
1990 ' 2.132 25,904

; FU_ENTE: Estacién Central de Autotransportes. del Gobierno .. %
del estado de Jalisco. ) S )




TRANSPORTE FERROVIARIO,.

( Millones )

ARO TOTAL F.F.C.C. PACIFICO F.F.C.C. NALES. MEXICO
1985 2.243 .769 1.474

1986 2.441 .786 1.655

1987 2.638 .802 1.836°

1988 2.836 .819 2.017

1989 3.033. .836 2.197

1990 3.230 .852 2.378

FUENTE: Ferrocarriles Nacionales de México: Inspeccién de Au- -
‘ditores. ) )
Ferrocarriles del Pacifico, S.A. de C.V.: Departamen-
to de Planeacién y Organizacién.

TRANSPORTE AEREO.

( MILLONES )

“ FUENTE: Dir¥éccién General de Aeronfutica Civil, Lineas:Aéreas
: /Comandancia-de A.S.A. en Puexrto Vallarta, -Jal. :

ARO TOTAL VUELOS NACIONALES  VUELOS INTERNACIONALES:
1985 292.160 138.682 153,478 .
1986 330.967 142.663 188.304 .

1987 369.774 146.644 223.130

1988 408.581 150.625 257.956

1989 447.388 154.606 292.782

1990 486.195 158.587 327.608

ARNO TOTAL PASAJEROS NALES. PASAJEROS INTERNALES.
1985 5.612 3.955 1.657 '
1986 6.415 4.465 1.950

1987 7.218 4.975 ©2.243

1988 8.021 5.484 2.537

‘1989 8.824 5.994 2.830

1990 9.626 6.503 3,123
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Para transportes se prevee un crecimiento en términos ggl

nerales de 45.5% en el periodo 1985-1990.

Transporte Terrestre: el nimero de autobuses se incrementa-
rd un 21.0%Z, con un -.crecimiento promedio anuval de 3.5%.
Transporte Ferroviario: se espera un crecimiento total de -
447 con un crecimiento promedio anual de 7.3%.

De éste total, los-Ferrocarriles del Pacifico creceran 10.8%
y los Ferrocarriles Nacionales de México creceran 61.3%.
Transporte Aéreo: el movimiento total de vuelos efectuados
en el periodo 1985-~1990 se incrementard un 66.43%, correspon
dienﬁo 11.1%2 de crecimiento promedio anual. .
- Del total de vuelos realizados, el incremento de vuelos na-
cionales serd de 14.47%Z y el incremento de vuelos .internacio
nales sera de 113.5%Z.

En cuanto a -los pasajeros transportados por avidn, el .creci
miento total de periodo serd de 71.5%, con un crecimiento -
promedlo anual de 11.9Z.

Correspondiendo un incremento de 64.4% a 1los pasaJeros nacio

: nales y un 88.5Z a los pasajeros internacionales.

AGENCIAS DE VIAJES.

AN o , o 4 No. DE.ESTABLECIMIENTOS

1986 ' » 194
. 1987 A 208
,1988 . 222
‘1989 - L R 236
19907 S o _ 250

FﬂENTEi Secretarla de Turlsmo Yy Coordinacién: Federal de’ Tu—
rismo en el estado de Jalisco. . . -
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Para Agencias de Viajes, se prevee un crecimiento en el
nimexo de establecimientos de 29.0 % en el periodo. 1986—
199Q, correspondiendo un crecimiento promedio anual de 5.8%.

SERVICIQOS TURISTICOS CONEXOS.

Ao ‘ARRENDADORA DE TRANSPORTES EXCLU GUIAS DE- '~ 77
AUTOMOVILES SIVOS DE TURISMO TURISTAS :

1986 : 56 8 284

1987 s8 9 296

1988 60 9 310

1989 62 10 322

1990 . 64 ) 10 334

FUENTE: Secretarfia de Turismo y Coordinacifn Federal de Tu-
rismo en el estado de Jalisco.

Para servicios turxisticos conexos, se prevee en el perfo
do de estudio lo siguiente: -

Arrendadora .de Autom6viles: un incremento del 14.0 % con un
crecimiento promedio anual de 2.8 %.
. Transportes Exclusivos de Turismo: un incremento del. 25.0 %,
“con-un crecimiento promedio anual del 5.0 %. : :

guias de Turisgas: un  incremento del 18.0 %} con un crecimiég
to promedio anual de 3.6 %. ’ =




DEMANDA TURISTICA. AFLUENCIA TURISTICA:

ARO TOTAL NACIONALES EXTRANJEROS
1986 13.210 10.510 2.700
1987 14.121 11.212 2.909
1988 15.032 11.914 3.118
1989 15.943 12.616 3.327
1990 16.854 13.318 3.536

FUENTE: Secretarfia de Turismo ; Departamento de Turismo del
estado de Jalisco. Direccidn de Planeacidn y Evalua

cidn.

. En cuanto a Demanda Turistica, la afluencia de visitantes
que se esperan para el perfodo 1986-1990, se incrementari un
27.6 %, creciendo 26.7 % la afluencia nacional y 31.0 % la -

exXxtranjera.

Antes de proponer las perspectivas para el andlisis cua-
es necesario a-

litativo del mercado turistico jalisciense,
desde -

_nalizar‘ei comportamiento de la Economia de Mé&xico,
1975 hasta 1o gue va de 1986, para-tener una visidén amplia
de la problemitica Turistica Nacidonal y poder preveer mejor

las perspectivas a seguirxr para el Estado.
MARCO HISTORICO NACIONAL.

La contribucifn de la Balanza Turistlcg al D&ficit Comer'
‘cial pas6 de 61.7 % en 1972, a 18.7 % en 1975. '
"Este descenso fu# originado por los siguientes factoreé:

1. Restriccidn en los gastos ( d6lares ) de los turistas

norteamericanos en el exterior, por pgrte de su go—_-

bierno.

147
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2. El1 boicot de judios canadienses y estadounidenses, de
bido a 1las declaraciones de un representante del Go—-
bierno Mexicano ante las Naciones Unidas.

3. Por la devaluaciédn ( flotacidén ) de la moneda norte--—
americana, respecto a las monedas de otros paises -
( motivada ésta, por la crisis econdmica de los Esta-
dos Unidos ).

En 19753,

se incrementd el Déficit Comercial de México, -
con respecto al afio de 1974, pasando de 3295.5 a 3692.9 mi—

llones de ddlares respectivamente.

Este incremento se origind por el sumento én el costo de las
importaciones ( basicamente refaccionarias ) que nuestro »
pais tuvo que hacer en el exterior,

donde la ruptura del. pa
. ..&rbn oro, -puso en crisis a--la economia mundial. e

Del 1975 a 1977, la Balanza Turistica mostré un alto in-

cremento en su contribucidbén al Déficit Ccmercial, ya que pa

L =6 del 18.7% en 1975 ( 1la mAs baja de los afios setentas.) -

&1 73.0% en 1977 ( ‘la més alta hasta ahora ).
Al

estabilizarse la economia norteamericana, se levantaron_

las restricciones de gastos de sus turistas ‘en el extranjero.

Por otro lado, dada la carestia de divisas ( incremento__

 _en el valor del dbélar de los Estados Unidos, respecto al bg

so mexicano, que provocd devaluacidén ) los mexicanos pudie-—

ron gastar menos de éstas, disminuyendo su erogacidn eﬂ'el;‘
exte;iof. ‘ ‘ ; '
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De 19277 a 1980, se manifestsS una baja en la contribucién
de la Balanza Turistica al D&ficit Comercial, pasando del -
73.0 % en 1977, al 18,0 % en 1980.

Los motivos de &ste descenso se debieron a:

1. El creciente endeudamiento del Estado Mexicano por el

intento de industrializacidn.

2. La p&rdida de gran parte del mercado turfistico inter—
nacional ( por la competencia de los centros turisti-
cos en el Caribe y los Estados Unidos ).

3. La mayor participacitn de la industria petrolera en -
la Balanza de Pagos. B :

De 1980 a 1982, siguisd disminuyendo la contribucifn de -
la Balanza Turistica al Déficit Comercial, pasando del 18.0%
en 1980, al 7.7 % en 1982,

Esta baja fué debida a las siguientes causas:

1. La cafda de los precios de los principales productos_
de exportacién tradicionales de M&xico, como la plata
café, algodbn y cobre entre otros.

2. Aumento dramdtico en las tasas de inter&s en el. exte-

riox.

3, E1 DEficit  Presupuestal auments a casi 13,0 % del PIB
‘{ Producto Interno Bruto ) y la inflacifn se mantuvo_
"a niveles altos ( .casi del 100.0 % ).

4. Devaluacifn del peso frente al dSlax y retiro tempo—
‘ral del Banco de M&xico del Mercado de Cambio, el 17_
de febrero de 1982. ‘

5. Se evitd la realizacidn de obras gue no estuvieran 4di
rectamente vinculadas con el proceso productivo y se_
postexrgb el inicio de nuevas inversiones. :

6. P&rdida del podexr adquisitivo de la poblacibn de apro

%ximadamente 60.0 2.



150

De 1982 a 1984, siguid el decremento de la Balanza Turis
tica, en el financiamiento del Déficit Comexrcial, pasando -
de 7.7 % en 1982, a -28.1 % en 1984. Estc fué motivado por:

1. Incremento de los precios, hasta de un 35.0 3 en algu

nos productos b&sicos, casi 100.0 % en productos far—
mac&uticos, 60.0 % en la Industria de la Construccidn
y 30.0 % en los precios y tarifas de los transportes

marfitimos y afrxecos entre otros. -

2. Se buscd incentivar el ahorro por medio de altas ta-_

sas de interés.

3. Deslizamiento del peso frente al ddlar, en base a los

2 tipos de cambio: ordinario y libre.

De marzo de 1983 a septiembre de 1985, ocurriexron 9 -~
deslizamientos, pasando de 147.90 pesos por ddlax en__
1983, a 336.00 pesos por ddlar en 1985. ( 26 )

- Para el afio de 1985, ocurrieron varias situaciones y hechos:

1. Reduccidn dristica en el Presupuesto de Egresos de 1a
Federacxén ( 12.0 % ), lo gue provccd:

-  Recortes de personal en casi todas las dependenclas del
Sector Pfiblico. :

- Venta, fusibn y/o quiebra .de empresas privadas,'para—i
_estatales-y otras. ’

2., Lé publicidad negativa efectuada por los medios déidi :
. fusidn, tanto nacionales como extranjeros hacia MExLi~
co, provocada poxr 2 fen&menos,principales: '

~v'-La campafla contra el Narcotr&fico, vy

- Los terremotos del 19 y 20 de septiembre de 1985 en -
nuestro 'pais.

3. Asimismo, en 1985 se did gran 1mpulso a ciertos sectoA
rres pGblicos prioritarios como: el Sectox. Salud, el o
Sector Turismo y el Sector Educaclén.: N

4. A partir de diciembre de 1985 aumenté*él precio'ae;;os‘

) hidrocarburos a casi 60.0 %. ’
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Por Gltimo, en lo que va transcurrido del afio de 1986, van__
transcurridos 4 hechos relevantes en la economia:

1. Elevacién de las tasas de interés en los ,pagarés a ~-=-

plazo fijo a mediano y a largo plazo ( a méas del 80Z )
lo cudl representa la tasa mas alta de la historia de
México.

2. Baja de los precios del petrdleo en el munde y los copn
secuentes problemas a qQue se ésta enfrentando el Go--—
bierno Mexicano para subsanarlos.

3. E1 posible estallamiento de Guerra entre las Naciones
del Medio Oriente ( Libia ) y los Estados Unidos de -
Norteamérica.

Debido a los conflictos en Europa, Medio Oriente y el
Mediterréneo, a causa del terrorismo imperante, los -

turistas que viajaban usualmente a esos lugares ( prin.

cipalmente estadounidenses e ingleses ), estan reali-
zando cancelaciones masivas ( aproximadamente del 80.0%)
de las reservaciones para viajar hacia alléa.

. Pudiendo beneficiar ésta situacidén a nuestro pais, por
lIa cercania con los Estados Unidos, la estabilidad o
l1itica con qQque contamos y la realizacidén del Mundial_
de Fiitbol México 86, )

4. Las macrodevaluaciones ocurridas en nuestro pais, en_

el mes de junio, 2 niveles sin procedentes en la eco-~
nomia mexicana ( casi al 100%Z de aumento ).

¢ Ver cuadro No. 32. Financiamiento del Déficit en cuenta. .
-Corriente de la Balanza de Pagos por concepto de Turismo 'y . .-

" Transacciones Fronterizas ).
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CUADRO No. 32. FINANCIAMIENTO DEL DEFICIT EN CUENTA
' CORRIENTE DE LA BALANZA DE PAGOS POR CONCEPTO DE
TURISMO Y TRANSACCIONES FRONTERIZAS.

" ( MILLONES DE DOLARES )

AROS DEFICIT SALDO BALANZA , e
. COMERCIAL (1) TURISTICA = (2) B b/a
(a) (b)) S %)
3692.9 _ " 690.2 L 18.7 ..
3068.6 . 823.1 2710
1623,1 1185.4 . 73.0
2611.1 1333.9 ~oos1i

4864.5 1424.0 ‘ 2903
1980 - 6760.8 } 1220.2 ' . ..18.0
1981 11704.1 L 374.3 ' R 5B
1982 -6221.0 " -477.5 S A

1983 5323.8 -1145.9° . L s21l50
1984 - 3967.4 : , -1116.1 . C o r28LL

(¢ 1) Exportacién menos Importacién de Mercancias y,Ser&iCidsg_w

(2.) Ingresos menos Egresos.

".FUENTE: Banco de México, S.A. Indicadorgs'Econémicos.
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PROYECCIONES DEL MERCADO TURISTICO JALISCIENSE.

Durante el sexenio Echeverrista, se comenzd a pensar gque
los Polos de Desarrollo Regionales, darian como resultado 1la
desconcentracién de la economia, gque en ese entonces se en-—
contraba concentrada en las ciudades de México, Guadalajara
Monterrey y en el Estado de México principalmente.

Lo que originaba una masiva migracidn a esas ciudades y el__
subsecuente empobrecimiento de otras entidades de la Repi—-—
blica.

El Gobierno Federal, en coordinacidén con el Estatal de -
Jalisco, consideraron que dada la importancia que iba adqui
riendo Puerto Vallarta con el incremento de la afluencia de
turistas extranjeros y nacionales, era pues indispensable -
la creacidén de una infraestructura adecuada, para transfor-
.mar a esa parte de la costa jalisciense, en un auténtico Po
lo de desarrollo regional.

Esto propicid la creacidn de un Fideicomiso denominéado -
Bahia de Banderas, que tras algunos afios de malos manejos —
administrativos, se convirtid en un rotundo fracéso,'nofsié&

do asi Puerto Vallarta, que aunque sin contar con la infra-
“ estructura suficiente, ha continuado funcionando como Centro
Turistico.

Antes de dar comienzo al andlisis cualitativo. de ‘las pro
yecciones del mercado turistico, os pertinente hacer nétan_
éue la disparidad y en algunos casos la incongruencia de los
‘datos estadisticos, origind que se tratara de adecuarlos lo

“mAs posible a la realidad.
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ANALISIS CUALITATIVO.

"Es urgente e importante, ampliar los establecimientos de
hospedaje, alimentos y bebidas, transportes, agencias de --—
viajes y servicios turisticos conexos, en todo el Estado y__
no s6lo concentrarlos en unas cuantas Regiones ( Guadalaja-
ra, Vallarta y Autlé&n principalmente ).

Asi como tambi&n son necesarias las campafias promociona—
les hacia las regiones jaliscienses con menor afluencia tu-
ristica, pero con grandes perspectivas de desarrollo, ya --
sea poxr sus atractivos naturales o por su cultura, folklore,
centros culturales, recreativos, sus artesanias o por su gas,
tronomfa, descritos en el capitulo anterior detalladamente.

Con &sto, no guierxro decir que la responsabilidad absolu-
ta de lograr de Jalisco un Polo de Desarrollo Turistico, re
caiga en manos del Gobierno o de la Iniciativa Privada sola
mente.

Es inevitable la concientizacibn del mexicano y en &ste
caso del jalisciense, tanto prestadorx de servicio como pue-
blo en general, para dar una mejor atencidn y sexrvicio, de_
Sptima calidad al visitante que se traslade a nuestro Esta-—
‘do, ya sea nacional o extranjero.

Asimismo, en nuestro pafs no existe un grado de capacita

“cifn eficiente de los reécursos humanos, dedicados a satisfa

cer las necesidades de los turistas extranjeros y naciona- .
les, en cuanto a los servicios gue se requieien.

‘"Los problemas de los prestadores de servicios, pueden ser
atribuibles a la falta de escuelas de artes y oficios para
cada parﬁicular funcidn, que realizan dentro de la activi-_
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dad turistica estas personas, siendo gue su principal mani-—
festacibn se presenta en aguellos trabajadores gue tienen —
contacto directo con los turistas y que no dominan su traba
jo.

Por ejemplo, est&n los gufas de turistas, donde la mayo-—
rfia no conocen la Historia de Mé&xico; otro, como los conduc
tores de vehiculos de transporte exclusivo de turistas, que
no hablan mds gue un idioma; adem&s de qgue las agencias de_

. viajes, no renuevan continuamente su informacifn sobre los__
atractivos turisticos, debido a su desconocimiento; mien—__
tras gque los cocineros y ayudantes de cocina, no preparan -
platillos nacionales y mucho menos internacionales, por no__
conocexr los ingredientes que se utilizan; asi como casi to-
dos los dem8s servicios que se encuentran en condiciones si
milares, aparte de existir una verdadera escasez de persohal

con cierta calificacifn dentro del &rea de los servicios en
que se encuentran ubicados.

S SR Por tanto, esta capacitacifn a todos los niveles y en to

das las ramas ée los prestadores de servicios turisticos, -
serd una tarea de la Secretaria de Turismo,ven'coordinacién’_
con la Secretarfa de Educaci6n PGblica, las gque facultarén__

- a la Camara de Comercio ( gue corresponda segin la rama de__

‘" aectividad ), a instalar por lo menos una escuela encaminada
a cada servicio, por ejemplo:
Una dedicada: aslargastronomia y similares ( para capitanes,’
meéeros, garroteros, cocineros, ayudantes de cocina, etc. )7
ofra’de idiomas ( para gufa de turistas, transportistas de__
turistas, empleados de mostrador y de otros sexvicios que -
lo requieran ); realizar convenios con el Instituto de Anj_
tropologfa e Historia .y con otros similares, para eqseﬁar;_
les de -una mahera particular a los guias de turistasvlo gue
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deban de saber de nuestra Historia y poder transmitirlo a_
nacionales y extranjeros; se deberin actualizar los bancos
de informacidn de la Secretarfia de Turismo ( utilizando pa
ra €sto, pasantes o estudiantes gue deseen realizar su sexr
vicio social ), en cuanto a estadisticas sobre Mercado Tu-
ristico se refiere, para poder distribuirlos periddicamente
entre las agencias de viajes.

AsimismoO, €S necesaria la creacifn dentro de la propia
Secretarfia de Turismo, de un Centro de Evaluacidén de la ca-
pacitacibén de los prestadores de servicios. En los cuales,
se hagan ex&menes de conocimientos y se les de una licencia
que los autorice a ejercer su oficio o profesién por un —--—
tiempo determinado.

.. De ésta forma, se controlan, supervisan y se actualiza-—
rian los registros de los prestadores de servicios, a la -
vez que se elevarfia el nivel de calificacidn de todos ellos
redundando en un mejor servicio y una mayor afluencia Y. -
permanencia en nuestros Centxos Turisticos, debido al buen
servicio proporcionado.

Por filtimo, se requiere una mayor promocidn turistica -

internacional y nacional acexca de nuestro pais y en espe-—
cial Jalisco.
Para &sto se propone instalar en la Ciudad de Méxicg,p‘r.,
una Oficina Central de Informacidn Turistica y Reservacio=—
nes, debiendo contar esta Oficina, con una computadota ade
cuada para recibir todos los datos de los prestédores de -
servicios mexicanos.

También deberi contar con un t&lex para comunicarse a —
nivel nacional e internacional, con las fuentes. de informa
ci6n -para. alimentar a esta computadora.




Asimismo, tendr& una Linea Wats, gue se usa en los Esta
dos Unidos y que es llamar " por cobrar ". -
Todo esto ird acompafiiado por una campafia de publicidagd, ra
ra darla a conocer y difundirla en todo el mundo.

De &sta manera, tanto agencias mayoristas como detallis

tas, empresas y pGblico en general, podr&n llamar a ese nf
mero para solicitar informacidn veraz y oportuna sobre: ho
teles, restaurantes, servicios turisticos, sus tarifas en_

el caso de los hoteles, los precios promedio en las calida

des de restaurantes, su ubicacifn, su disponibilidad de re

servaciones para las fechas solicitadas y ofertas sobre pa
gquetes atractivos de hoteles y restaurantes y demés servi-—-
cios turisticos.

Todo &sto se puede solventar econdmicamente, con la pax
ticipacifbn de Gobierno, lineas aéreas, asociaciones y hote

les, restaurantes, c&maras industriales y cimaras de comexr
cio.

En los casos de resexvaciones o confirmaci®n ‘a hoteles,

a cada uno de ellos se le podria cobrar en pequeﬁa»cuota,_ 

seglin el nimero de estrellas de cada establecimiento.

‘‘agilizando asi, un tr&fico més importante de turismo n§
‘cional e internacional. ) ’
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5. PERSPECTIVAS PARA EL DESARROLLO DEL TURISMO EN EL ESTADO
DE JALISCO.
La problem&tica encontrada a través del capitulo ante-
rior,

se debe primordialmente a la mala organizacifn de los
servicios turisticos.

La modificacifn de los objetivos ( en casi su totalidad)
de regulacifn de la actividad turistica,

por parte de la Se
cretarfa de Turismo,

debido a los cambios gue han sufrido -

las politicas de &sta dependencia, han llevado a ia misma,

a ajustar objetivos y metas a seguir.

La Ley‘Federal de Turismo,

siendo el instrumento ideado_
por la actual Administracién,

puesto que cumple con lo esta

blecido porxr el Plan Nacional de Desarrollo, no ha sido lo -~

suficientemente adecuada para cubrir los propSsitos para lo
gue fué creada, por lo que el 12 de marzo de 1986, se anun-

cib6 el Programa de Accifén Inmediata para el Fomento del: Tu-

rismo, con el objeto de dinamizar la actividad turfstica en

el corto plazo.

El sefialamiento de las posibles vias de solucifbn a la -
reorganizacidén de la actividad turistica en Jalisco, serd -
plasmado en una serie de ideas y medidas correctivas,
manera importante podrian repercutir dentro de la actividad

turistica en generxal y solucionarian los " cuellos de bote-

lla " originados por desajustes en las politicas a seguixr -
poxr parte del organismo encargado y de los mismos prestado-
res de servicios.

A continuaciftn mencionaré los elementos que podrian coad
yuvar a solventar este problema.

que. de
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A) INVERSION EXTRANJERA DIRECTA E INDIRECTA.

Las inversiones juegan un papel de gran importancia en el

desarrollo del turismo, puesto gque son imprescindibles para__

el logro de un desarrollo sostenido y pleno, pox supuesto, -
siempre y cuando contribuyan a apoyar e impulsar a la activi

dad en gue se apligquen atinada y opoxrtunamente.

A pesar de la importancia que tienen las invexsiones, has
ta la fecha ha sido muy dificil determinar con exactitud, el

monto de la misma que incide directamente en el sector turigk

mo.

INFLUENCIA DE LA INVERSION EXTRANJERA DIRECTA EN JALISCO.

La Inversifn Extranjera Directa ( IED ), incluye la adgui
sicién de bonos o acciones de empresas en las cuales son los
inversionistas los que poseen‘el control de los beneficios,
’aéi'como de activo fisico o bienes rafces que se convierten

- en propiedad de dichas empresas.

La empresa trasnacional es el instrumento m&s importante
la IED. De esta manera aparece el turismo en Jalisco,
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pe-

ro ‘al no contar con una planta turistica bisica y de un nibel‘

de infraestructura adecuado, es la IED a través‘de las tras-—
;naéiéhéléé, la que va conformando su producto turistico md—;'
‘vaerﬁo,raitamente tecnificado, observando, analizando y clasi_

ficéndo los sitios adecuados para asentarse donde se reﬁnan_

atractivos y otros elementos necesarios para desarrollar ‘sus
ctlvidades.

Despu&s de la infraestructura gque va creando el Estddo‘a_

través del endeudamiento ( IETI ), la empresa trasnacional se

. . % et
encarga de complementarlo con una serie de servicios: trans-—
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porte aéreo, terrestre y maritimo, con sistemas de promocidn
y publicidad, de comunicaciones y de reservaciones entre —-—
otros, gue le permiten una gran competitividad frente a las__
empresas nacionales, desplazando poco a poco — hasta su con-—
trol - por medio de una afiliacién, fusién, compra definiti-

va o bien su total marginacidn.

La informacién disponible y gue fué posible adguirir, no_
contiene datos actuales, debido principalmente a que los mis
mos, son considerados confidenciales en las diversas institu
ciones tanto ptblicas como privadas de donde se obtuvieron.

Hospedaje: para 1981, las empresas extranjeras hoteleras_
establecidas en Jalisco, contaban con 23 establecimientos, -~
operando 5398 cuartos. ( Ver Cuadro No. 33. Principales Ca’
dehas v Establecimientos de Hospedaje Extranjeros en Jalis—__

co. 1981 ).

: Alimentacifn: la corriente turistica gue nos visita, mani
fiesta patrones de conducta gastrondmica de oxrden sumamenté_
especificos, vinculados estrechamente con la forma de expen-—
der alimentos, que impera en sus pafises de origen y su4ten~*
dencia es la de acudir a establecimientos gque presentan una_

fisonomfa y cocina gue les sea familiar.

~En 1980, se registraban en Jalisco 20 empresas extranje-~
ras en : restaurantes, bares, cafés, fondas ¥y cocinas econ6-
. micas, tomando en cuenta la empresa como tal, sin tomar en -

cuenta las filiales.
(.Vexr Cuadro No. 34. Principales Empresas .Extranjeras en res

taurantes, bares, cafés, fondas y cocinas econ8micas en Ja-_

“lisco. 1980 ).
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CUADRO No. 33. PRINCIPALES CADENAS Y ESTABLECIMIENTOS
DE HOSPEDAJE EXTRANJEROS EN JALISCO. 1981.

CADENA HOTELERA CONTROL  NOMBRE DEL HOTEL  LOCALIZACION
1. WESTERN INTERNATICNAL HOTELS E.U. CAMINO REAL GUADALAJARA
2. " " “ E.U. CAMINO REAL PUERTO VALLARTA
3. HOLIDAY INNS E.U. HOLIDAY INN GURDALAJARA
4. " " E.U. HOLIDAY INN PUERTO VALLARTA
5. BEST WESTERN E.U. BEST WESTERN GUAD.  GUADATAJARA
6. " v E.U. FENIX GUADALAJARA
7. CLUB MEDITERRANEE FRENCIA-E.U. PLAYA BLANCA LA HUERTA, JAL. .
8. ECCNOHOTELES DE MEXICO E.U. PELICANOS PUERTO VALLAKTA -
9. " " " E.U. PLAZA DEL SOL GUADALAJARA .
10. " " n E.U. GARZA BLANCA PUERTO VALLARTA .~
11. QUALITY INNS E.U. PLAZA IAS GLORIAS PUERTO VALLARTA -
2, o " E.U. NORYA GUADALAJARA . .7
13, @ " E.U. PLAZA VALLARTA PUERTO VALLARTA -
14. AMERICAN HOTEL INN E.U. FIESTA AMERICANA P.V. PUERTO VALLARTA -
.15, " .o E.U. FIESTA AMERICANA GUAD. ~GUADALAJARA i & -
16. HYATT INTERNATICNAL Co. E.U. EXCELARIS HYAIT REGENCY -GUADRALAJARA -
.17, TTT SHERATON CORPORATION E.U. BUGAMBILIA SHERATCN  PUERTO VALLARTA'
18, » " " E.U. MA. ISABEL SHERATON  GUADALAJARA ' .0
-19. HOTELES RTVIERA DEL SOL E.U. RIVIERA DEL SOL P.V. PUERTO VALLARTA
20." PRINCESS HOTELS E.U. EL TAPATIO PRINCESS  GUADALATARA -
* 21. ECONO-TRAVEL MOTOR HOTEL E.U. ' MOTOR HOTEL AMERICA  GUADALAJARA
22. n.a. E.U. KEAL DE CHAPALA CHAPALA; JPL.
23, RENEGHAM JOSEPH P. ( Prop. ) E.U. IOS 4 VIENTOS PUERTO ma:mp. it

FUENTE: Departamento de Estadfstica de la Secretarfa de Turdismo; Departamento
de Hospedaje en la Secretaria de Turismo; Cadenas Hoteleras Interna—
cionales, Estudio Texmdmetro Turistico de SECITUR™ .:mnio 1980 y Direc— -
torio de Operadoras Hoteleras, FONATUR- B
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CUADRO No. 34. PRINCIPALES EMPRESAS EXTRANJERAS EN RESTAURANTES,
BARES, CAFES, FONDAS Y OOCINAS ECONOMICAS EN JaALISOO. 1980.

ACCIONISTAS PRINCIPALES CONTROL ~ NOMBRE DE LA CADENA % PART. EXT.
1. WALGREEN CORPORATTON E.U. SANBORNS HERMANOS 100.0 i
2. LIZADA Y AURKERA E.U. VIPS RESTAURANTES 100.0 .

3. "o " E.U. PORTON RESTAURANTES 100.0

4. WOOLWORTH E.U. WOCIWORTH RESTADRANTES -

5. HTGGINS KI E.U. DENNY'S RESTAURANTES 100.0

6. n.d. E.U. IYNNI'S RESTAURANTES 100.0

"7. n.d. E.U. TOK'S RESTAURANTES 100.0:
8. n.d. E.U. WINGS RESTAIRANTES 100.0.

9. KARUD,S.A. PINAMERO - E.U. BURGER BOY Y REST.S.A. de C.V.. .100.0
10. XENTUCKY FRIED CHICKEN S
CORPORRTICN E.U. KENTUCKY FRIED CHICKEN DE MEXTICO 49.0
11. PIZZA HUT INC. E.U. PIzZA HUT DE MEXICO . .100.0
12. n.d. E.U. SHAKEY'S -
13. n.d. E.U. DEIMONICOS 100.0. -

- 14. NESTLE,ALIMENTOS FINDUS SUIZO AUTOPARADORES DE MEXICO - 60.0°"
15. FEED HARVEY INC. E.U. OOMIDAS Y HEBIDAS CALIENTES 35.0
16. INTERAMERICANA SERVICES COMPARTA OPERADORA DE RESTAURANTES -

ID. CANADA Y CAFETERIA, S.A. 95.0.

' 17. INTERAMERICANA SERVICES ) ; -

1. , CANADA  COCINA DEL AIRE, S.A. 100.0
18. INTERAMERICANA SERVICES COMISARIATOS AEREOS, SR
" 1am. - CINADA  S.A. de C.V. ' “39.8
19. ALLIA PAGE, ALLAN BURNIC, RN

ROEW PAGE caANADA < EL PANAMA DE VALLARTA,S.A. . 49.8

20. SEISHL MANO VUENO JAPON SUEHIRD DE MEXICO, S.A. de C.V.- ?9_.0v

FUENTE: DIRECCICN GENERAL DE SERVICIOS TURISTIQOS, SECTUR 1980; DIRECCION
GENERAL DE INVERSIONES EXTRANJERAS DE LA SECCOFT.
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Transporte: hacia finales de 1981, operaban en Jalisco__
5 compaﬁias aéreas con vuelos regulares, algunas de las cua
-les, ademés de realizar el servicio de transporte, se en—_
cuentran integradas a sus propias agencias de viajes y es-—
tablecimientos de hospedaje.

Existen ademds, compafifas aéreas que no tienen vuelos -
regulabes y sSe conocen como " empresas de fletamiento ", -
como la North West, la Frontier Airways Co. y la Texas iﬁ—
ternational Ailrlines, cuyo objetivo fundamental es el de -

surtir a otras trasnacionales turisticas, principalmente a ";(;
hoteles.

El principal itinerario de estos " charters " se diri-__
" gen hacia Puerto Vallarta.

CUADRO No. -35. PRINCIPALES LINEAS AEREAS EXTRANJERAS
COMERCIALES Y DE FLETAMIENTO EN JALISCO. 1981.

'ACCIONISTAS PRINCIPALES CONTROL NOMBRE DE LA LINEA»AEVBEA' -
* 1. "AMERTCAN ATRLINES- " E.U.A. EASTERN ATR LINES - @
‘2. WESTERN AIRLINES E.U.A. - WESTERN AIR LINES
.. 3. NORTH WEST ; E.U.A. NORTH WEST
© - 4.  FRONTIER - ; E.U.A. FRONTIER -
5. TEXAS INTERNATIONAL » E.U.A. TEXAS INTERNATIONAL ' '

FUENTE: Direcdi§n General de Servicios'Turisticos,;SECTUR; 
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Agencias de Viajes: a fines del afio de 1980, desempefiaban
sus actividades en el Estado, 12 compafifas de Agencias de via
jes, que representan a las matrices,

m&s no al conjunto gene
ral de todas sus filiales.

Una de sus funciones principales,

es la de promover el tu
rismo nacional hacia el exterior,

en lugar de promover la en
trada de turistas extranjeros a nuestro pais.

CUADRO No. 36. PRINCIPALES AGENCIAS DE VIAJES EXTRANJERAS

QUE OPERAN EN JALISCO. 1980.

ACCIONISTAS PRINCIPALES CONTROL

NOMBRE DE LA EMPRESA - %
1. AMERICAN EXPHRESS COMPANY E.U.  AMERICAN EXPRESS Co. OE
MEXICO; S.A.
2. AMERICAN ATR LINES E.U. AMERICAN AIR LINES DE

MEXICO, S.A. de C.V.

3. TEXAS INTERNATICONAL ALR TEXAS INTERNATIONAL, ATR- - .

LINES INC. ’ E.U. LINES DE MEXICO,S.A. - 82 C.V.
' 4. CIE. INTERNATIONALE DES WA- o IR .
. ‘GONS-LITS ET DU TOURISME EELGA  WAGONS LITS MEXICANA, S.A.
'5. MARITZ TRAVEL CORPORATION B.U. VIAJES MARITZ DE MEXICO,S3iA.
6. KUONI TRAVEL LID: E.U. VIAJES KUONI IE MEXTOD,S.A. -
L. 7. EMILIO JIMENEZ PASCUAL . ESPANA  ORGANTZACION MEXTICANA DE
: S VIAJES Y EXCURSICNES S.A.
8. TRATASA TE MEXICO ' E.U. TURISMO TROTAMINDO, S.A. - . -
9. FRONTIER ALRLINES INC. E.U. FRONTIER ATRLINES DE MEXICO,S8. a 9.
10. TRAVEL INC. E.U. VIAJES OPCIONALES S.A. de C.V. 45.2
11. ASESORIA EMPRESARIAL 5.A DE C.V E.U. AGENCIAS GENERALES MARTTIMAS .
S.A. DE C.V. _u .100.
12, AUTOTRAIN CORP. PORTER e

~ INTERNATIONAL CO. E.U. AUTOPREN I MEXICO, S.A. -

" FUENTE: Direccifn Genexal de Sexvicios Turisticos de SECTUR,1980; Dixeéq;?n
GENERAL de Inversiones Extranjeras de la SEOOFI. ‘




Renta de Automéviles: Para terminar éste inciso, diré que para

1981, operaban en el Estado 7 comnanias arrendadoras de autos, -
todas de origen norteamerlcano.

CUADRO No. 37. EMPRESAS EXTRANJERAS DE RENTA DE AUTO-
MOVILES EN JALISCO. 1981.

CORPORACION DOMINANTE CONTROL NOMBRE DE LA EMPRESA %
."1. HERTZ INTERNATIONAL LTD E.U.A. HERTZ DE MEXICO, S.A. DE C.V.
2. ITT-AVIS RENT A CAR
SYSTEM INC. E.U.A. AVIS DE MEXICO. S.A. DE C.V.
3.. ODIN AUTOMOBILE RENTAL PANAMA Y
" CORPORATICN E.U.A. ODIN RENTE UN AUTO, S.A.
4. NATIONAL CAR RENTAL NATIONAL CAR RENTAL SYSTEM
SYSTEM - INC E.U.A, DE MEXICO, S.A. DE C.V.
5. HOLIDAY INNS E.U.A. AUTOS HOLIDAY S.A. DE C.V.
' 6. BUDGET RENT A CAR CORP.
OF AMERICA E.U.A. BUIMEX, S.A.
7. AMERICAN AIR LINES E.U.A. AIR WEST RENT-A~CAR

" FUENTE: D:Lrecc16n de Inversiones Extranjeras SECOFIN Dn‘ecc:xén General de
Servicios Turisticos SECTUR, 1980.

"INFLUENCIA DE LA INVERSION EXTRANJERA INDIRECTA (-IEI ). EN JALISCO.

“"La Inversién Extranjera Indirecta ( IEI ) o de Cartera, abarca las oblii i
- -gaciones o préstamos gubernamentales, a través de determinadas instituciones

bancarias, o valores de empresas, en las que no tiene ningGn ‘control de los
. beneficios el inversionista. .

Con l1a finalidad de impulsar las actividades turisticas, el Estado ha- - -
"' creado mecanismos y diversas instituciones - Los Fideicomisos - para apoyar . =
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a la iniciativa privada, otorgdndole créditos y a la vez —-
creando una muy diversa infraestructura turistica, para lo__
cual es necesarioc allegarse recursos, 1los cuales provienen_
de organismos como el Banco Mundial o Banco Interamericano__
de Reconstruccifn y Fomento ( BM o BIRF ) y el Banco Intexa
mexricano de Desarrollo ( BID ), sujet@ndose asi a las direc
trices trazadas por dichas organizaciones.

El Fideicomiso denominado " Fondo Nacional de Fomento al
Turismo " ( FONATUR ), es creado con el cbjeto de otorgar -
créditos en cualguier parte del pafs en gue falte incremen-
tar la oferta de alojamiento.

TebSricamente, la empresa turistica empieza por pedir un__
cr&dito al Banco Comercial y éste lo descuenta a FONATUR, -
pasando la obligacifn de la amortizacifn poxr parte de la em
presa turistica directamente a FONATUR.

No obstante en la préctica, debido principalmente al al-
to nivel té&cnico y a la asesoria de la Banca Comercial, asi
como por el poder econSmico gue poseen, Yy por los Propios. —
mecanismos institufdos por FONATUR, facilitan la creacidn =
de empresas " fantasmas " por parte de la Banca Comercial,
que se benefician enormé€mente con estos instrumentos, ass

- aparecen: ) ,
— Hotelera camino Real, S.A. — Divisifn de BANCOMER =

que construye para la Western International Corp.
— PROMETUR - Divisifn de BANCOMER - qgue trabaja para la_

Quality Inns.
. Excelaris, S.A. — Divisidn de Valores Industriales  —--— :
(. VISA ) que construye éara la Hyatt International Coxp.
— Posadas de M&xico, S.A. de C.V. que construye para ia_
. ﬁoliday Inns, etc,-etc.
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- Estas empresas " fantasma ", se encargan de la compra del
terreno, de la elaboracitn del proyecto y de solicitar los -
créditos a FONATUR, qgue junto con el capital ligquido gue —-—-~
aporta la trasnacional en juego, se refine el 35 % de la inver
sién. .

S61lo que al amortizar la deuda, la trasnacional queda final-
mente como Gnica propietaria del inmueble.

Asf parecerfa gue la IEI se convierte en IED, pero son =—-—
los propios recursos nacionales, los gque pasan al control de.
las trasnacionales. ( Ver Cuadro No. 38 ).

CUADRO No. 38. INVERSION EN TURISMO. ESTADO DE JALISCO.
( MIL.LES DE PESOS )

ARNO ° MONTO

1975 145,829
1976 402,724
" 1977 87,780

1978 ‘298,561
1979 2+782,305
1980 21366,600

1981 . n.d.

1982 n.a.

1983 687,900

1984 ' 463,100

' FUENTE: Fondo Nacional de Fomento al Turismo. ( FONATUR ) .

‘Como -podemos ver en el cuadro anterior, la inversi&p'dﬁe_
ha realizado Jalisco en turismo, tuvo un crecimiento muy sig:
nificativo de 1975 a 1979, el cual fué& de 190.79 %; mientras:
gque de 1979 ‘a 1984 decrecid la inversibn en 83.40 %. C
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Llegdé a invertirse un fuerte monto en los afios de 1979 Y
1980 en Hotelerfa, principalmente en la Zona Metropolitana_
de Guadalajara, Puerto Vallarta y la Rivera de Chapala.

Esto provocado por el impulso gque se tratb de dar en el
sexenio antexrior a las zonas turisticas de M&xico;
Gltimas fechas,

en estas
se ha notado una baja en las inversiones en
turismo ‘en el Estado y las causas se deben, a gue se le es-—
tad otorgando preponderancia a otras estrategias de desarro-
llo, entre las gue se encuentran:
1. Los Cabos, El Corredor Loreto-Nopols y Comondd, en Ba
Ja California Sur.
2. Cancfin, Cozumel, Caleta de Xel-Ha y el Caribe, en —-—-
Quintana Roo.
3. Ixtapa y la Bahia de Zihuatanejo, en Guerrero.

4. Puerto Escondido y las Bahfas de Huatulco, en Oaxaca.

B) CREACTION DE NUEVOS POLOS DE DESARROLLO TURISTICOS.

Con la participaciftn en la década de los setentas de lﬁs"
organismos crediticios internacionales, como el Banco Mundial -
Yy el Banco Interamericanc de Desarrollo, en el financiamien
to de proyectos turfsticos en nuestro pais, se han abierto_
las puextas para la creacién de nuevos centros turisticos.-
de magnitud como: Canctin, Ixtapa-Zihuatanejo, Los. Cabos y'—‘
Puerto Vallarta, que por su importancia y ubicacidn, han ——
‘servido realmente de polos de desarrollo, tanto de la acti-
vidad turistica, como para laAeconomia de la regibn en que_
se encuentran localizados.

La creacidn de Polos de Desarrollo Turisticos (. o Polos
‘de Crecimiento ), incluyen ademfs de la dotacibn de la iﬁ—_‘ 
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fraestructura y equipamiento turistico, obras destinadas a__

beneficio de la poblacibn local, la gue participard en un -~

futureo, dentro de los planes de expansién del mismo centro.

Independientemente de la Zona Metropolitana de Guadalaja
ra, la Rivera de Chapala, Puerto Vallarta, San Patricio Me-—
lague y San Juan de los Lagos, gue han sido considerados ——
tradicionalmente como polos de crecimiento turisticos, es -
importante la creacidn de nuevos polos, en otras regiones -
del estado de Jalisco.

Con &sto, se desconcentrarfan los lugares turisticos tra
dicionales y se impulsarfa el desarrollo del Municipio y de
la Regidn en gque se creara un nuevo polo.

Por tanto, se propone el surgimiento de un polo de creci
miento en aguellas regiones de Jalisco gue no hayan tenido_
hasta el momento, un desenvolvimiento adecuado de -acuerdo -
al desaxrollo general del Estado.

Los factores gue influir&n para la eleccifn del Munici-_
pio, se har&n tomando en consideracibn, los atractivos tan-—-
to natuiales como artificiales con gue cuenté, sSus recuxrsos
productivos, su ubicacifn geografica y la localizacibn de -
terrxrenos y servicios baratos , entre otros.

- Dejo por sentado, que para elegir esa nueva zona - de desa
- rrollo turistico, es necesario elaborar un estudio de merca
do, un estudio sobre aspectos socio~econfmicos del sitio, -
adem&s de que se investigue su situacidn en lo que se refie
re a la-tenencia de la tierra, asi como el costo aproximado
del proyecto, su rentabilidad, su financiamiento y la recu-—
peracidn . de la inversidn.
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El encargado de elegir esas zonas es el FONATUR, en coordi~-
nacién con la Secretarfa de Turismo.

De &sta forma, los posibles Municipios y Regiones gue se im
pulsarfan serian:

1. En la Regidn Ameca, el Municipio de Tequila.

2. En la Regibn Ciudad Guzmé&n, el Municipio de Ciudad Guzmin
3. En la Regién Colotl&n, el Municipio de Bolahos.

4, En la Regibén Lagos, el Municipio de Lagds de Moreno.

5. En la Regidén Sayula, el Municipio de Tapalpa.

6

. En la Regifn Tepatitlin, el Municipio de Mexticacén.

C) "CONSTRUCCION DE HOTELES DE TURISMO SOCIAL.

El Turismo Social se concibe como la satisfaccifn del de
recho al descanso recreativo de todos los habitantes del —=-
pais.

Al tomarse el desarrollo turistico como fuente de finan-’
ciamiento de la capacidad para captar divisas, se priorizd_
~la promocién y fomento del Turismo Receptivo.

Desarrollando asi, la infraestructura y los servicios —-
orientados hacia &ste fin, al alcance de los grupos de al—-_ .. ..
tos ingresos y en alguna medida de los ingresos meaios, que’ .

‘dando el turismo social rezagado.

Por tanto, en la Ley Federal de Turismo, se dedica un —-
apartado para &€ste Gltimo: " La Secretarfa de Turismo promo
‘verd, coordinars y llevard a cabo programas de Turismo So—_
cial, a través de los cuales, los grupos obreros, campesi-_
nos, infantiles, juveniles, estudiantiles, magisteriales, =
buréététicos, de trabajadores no asalariados y otros similé
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res, tengan acceso a los atractivos y servicios turfisticos__
existentes en el pais ". ( 27 )

Existen otro tipo :de instituciones, ligadas directamente
al desarrollo del Turismo Social, entre las gue destacan: )
1. El Instituto Mexicano del Seguro Social ( IMSS ), que
desarrolla y promueve Centros Vacacionales para bene-—

ficio de sus afiliados.

2. El Instituto de Seguridad y Servicios Sociales de los

Trabajadores del Estado ( ISSSTE ), gue con su depar-—
tamento especializado, llamado TURISSSTE, promueve Yy
desarrolla pagquetes turisticos para sus afiliados.
Su sistema estd& basado en el aprovechamiento del Sis
tema Nacional de Vacaciones Escalonadas para los Tra-—
bajadores del Estado, el cual debiera de implementar-—
se a nivel nacional, para poder aprovechar la capaci-
dad hotelera existente a través de todo el afic y no -
'éélo en las temporadas clave como sucede actualmente,
( Semana Santa, Fin de Aho y " puentes " ).

‘3. El Consejo Nacional de Recursos para la Atencidn de -
la .Juventud .( CREA ), que promueve el Sistema Nacio—_
nal de Albergues, y esta enfocado principalmente hacia
el turismo juvenil.

4, El Fideicomiso para el Turismo Cbrero, el cual promue
ve ofertas turisticas entre obreros, jbSvenes y jubilg
dos, a los gue se .les ofrecen desde viajes de aviGn{_
hasta servicios de esparcimiento.

wTambién. el sector privado debe participar en el fomehto_
del Turismo Social. Por ejemplo: la Asociacidn devﬂételés h'4
"Moteles del estado de Jalisco, A.C., la Camara Nacional de_
ia Industria de Restaurantes y Alimentos Condimentados, De=
legacidén Jélisco, la Asociacidn de Agencias de Viajés; La =




Cadmara Nacional de Comercio de Guadalajara y los diferentes
empresarios del ramo.

Estos podrfan participar, promoviendo tarifas m&s econSmi-
cas de sus establecimientos, sobre todo en aquellas tempora
das en que su capacidad no esti completamente saturada.

El Turismo Social podrsd desarrollarse, en la medida en -

que se disponga de un sistema de alojamiento adecuado y se__

pueda utilizar, a muy bajos precios, la capacidad no aprove

chada de las instalaciones de hospedaje del Estado ( a .cor-
to plazo ) o© dependersi de las instalaciones que se constru-—
yan para ese £fin ( a mediano y largo plazo ).

Debe recalcarse que el Turismo Interno, es el que debe -

de promoverse m&s come soporte de la actividad turfstica, -

ya que es permanente.

D) LAS TARIFAS EE.HOSPEDAJE.

La fijacifn de las tarifas de hospedaje hasta la fecha,— -

‘han sido autorizadas por la Secretaria de Comercio y Fomen-
“to Industrial, la cual siempre ha tenido presifn en el mo-__
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mento de las. aprobaciones de dichas tarifas, motivadas poxr_ )

causas ajenas a laactividad turistida, debido principalmen
te' por efectos de la problemitica de los dem&s sectores de_
la economia nacional, como los incrementos en los insurnos y

otros factores de 1la produccidn.

Los elementos deterxminantes en los aumentos de las tari-

‘fas del servicio de hospedaje, en los afios de 1978 a 1980, _
 fueron los hoteleros y fundamentalmente las grandes cadenas
“hoteleras trasnacionales, que utilizaron como argumento Dava




174

estos propb6sitos, la nueva clasificacidn por estrellas ( de
una a cinco ) gque fué impilementado a nivel nacional por la__
cabeza de Sector ( Secretarfa de Turismo ).

Esto de hecho, ocasiond incrementos constantes en los —-
precios ( tarifas ) en un solo afio ¥y por lo tanto, la conse
cuente pé&rdida de los mercados nacional y mundial.

En los Gltimos afios ( de 1982 a 1985 ), el aumento de - ) g
precios fué considerable, debido a las sucesivas devaluacig 8
nes gue ha tenido nuestra moneda frente al ddlar y porxr tan*
to, para el Turismo Nacional de estratos medios y bajos, re
sultd un tanto diffcil ( por los precios ), acudir a los -—-—

centros turisticos tradicionales de nuestro Estado.

De marzo de 1982 a diciembre de 1985, los precios se in-
crementaron de la siguiente forma, en los c¢entros turisti-_
cos de Guadalajara y Puerto Vallarta:

PARA LOS HOTELES DE LUJO:
" GUADALAJARA: ) 367.0 %
" PUERTO VALLARTA: 422.0 3

PARA LOS HOTELES DE PRIMERA:
'GUADALAJARA: 791.0 3%
PUERTO VALLARTA: 675.0 %

PR RN

( Ver:Cuadro No. 39. Tarifas Medias al PGblico éh”Hotg;es.)'



CUADRO No. 39, TARIFAS MEDIAS AL PUBLICO EN HOTELES.
( OCUPACION DOBLE POR DIA )

( PESOS Y DOLARES )

LOCALIDAD [/ ARO

GUADALAJARA
PUERTO VALLARTA
GUADALAJARA
PUERTO VALLARTA

‘GUADALAJARA
. PUERTO VALLARTA
. GUADALAJARA

- ‘PUERTO VALLARTA

. GUADALAJARA
-2 PUERTO VALLARTA
GUADALAJARA
UERTO  VALLARTA

 GUADALAJARA
UERTO VALLARTA
. ‘GUADALAJARA
“PUERTO VALLARTA

MARZO
Ly Py
4508 1960
5488 2401

92 40
12 - 49

MARZO

Ls 73
5324 4289

10208 7247

36 29
69 49

MARZO

L Pg

8171 .4936

17533 12086

48 29
105 71
MARZO
Ly Py

14317 11409
19838 11856
64 51
s6 - 53

1982.

JUNIO

Ly

3185
3087
65
63

JUN
L3
5768
9614
39
65

JUN

Lg

£ 10679
15737
57
84

Lio

2499
2107

1
I0

P

Py

51
43

983

3

3254
6508

19
I0
P

7494 .

22
44

84.

6

9368

40
-50

1985.
JUNIO

p

10

17011 10936

17497 11908

70
72

45
49

SEPT.
L Py
3290 2100
4060 2310
a7 30
58 33
SEPT.
Ly  Pj
6656 4437
10353 7987
4s 30
70 54
SEPT.
L, P,
10876 6603
13400 9322
56 34
69 48
SEPT.
Lii Pia
18144 14112
21840 13104
54 42
65 39

DIC,
2 2

4760
8400
68
120

3080
3990
44

DIC.

P

Ly 4

8719 6975
18071 12048
55 44
114 76

DIC.
Lg Pg

13158 .8145

26106 17126

63
‘125

39
82

.DIC.

Liz Pip

21046 17456

' 28665 18614

42 35

57

57

37

175

PESOS

DOLS.”

PESOS

DOLS..

PESOS-. .

DOLS. 7“

PESOS " -

DOLS.
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NOTAS DEL CUADRO No. 39.Tarifas Medias al PGblico en Hoteles.

L: LUJO P: PRIMERA

1. En base al tipo de cambio ordinario ( 49.00 pesos / adlar )
2. " " “ " " " " ( 70.00 pesos / délar )
3.0 " " LR " libre (147.90 pesos / dSlar )
4. " " " " " " " (158.52 pesos / ddlar )
5, " " " " " u " (170.22 pesos / d&lar ) -
6. » o wom " " (187.35 pesos / d6lar )
7. n w w mom " " (194.21 pesos / dblar )
8z . " " " " " " " (208.85 pesos / dBlarxr ) -
9..m " " L " » (223.70 pesos / dSlar )
10." " " n L " " (243.02 pesos / ddlax:): .
11w « ww o w " " (336.00 pesos / ddlar )
12, " " [0 " " n (500.00 pesos / dSlar ).

FUENTE: PBanco Nacional de Mé&xico, Departamento de Estudios
' Econ&micos. 1985. ’

La medida correctiva que se podria aplicarx para evitar f'j
estas altas tarifas serfas . E
— 'Habilitar un Departamento de An&lisis de Costos de 0pef
raci6n en la hotelerfia, gque recopilara y procesara in—'
formacidn sobre compras y distribucibfn de insumos y en
el caso pertinente, sugiriera incrementos anuales a ——
‘"las -tarifas, en base al resultado de sus estudlos.A

" Esta medida podria ser aplicable, si las condiciones o .-
politicas se enfocan, ya sea a la conguista del mexcado tu-—
rIstico mundial perdido, o como paliativo de la espiral in;
flacionaria que afecta a la hotelerfa en particular.y avla_j
‘actividad turistica en lo general.
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E) PAQUETES PROMOCIONALES AEREOQOS.

La competencia por el transporte de pasajeros entre las_
compafifas de aviacibn extranjeras, han situado a las lineas
aéreas mexicanas en una situacibn desventajosa, ya gue la -
flota y capacidad de asientos de que se dispone, se encuen-—
tra limitada y apenas logra dar abasto para satisfacer la -
demanda interna del servicio y participar de manera casi in
significante, del mercado mundial del transporte de turis—_
tas.

Los, convenios bilaterales sobre transporte a&reo suscri--
tos pox el Gobierno Mexicano ( con los Estados Unidos prin-

cipalmente ) en vez de favorecer los intereses de nuestras_
lfneas afreas nacionales, han originado que é&stas sufran --
los efectos de la competencia desventajosa de las grandes -
.compafifas a8reas internacionales y por ende, los reflejos -
de un escaso mercado y un lento desarrollo de dicha flota.

‘Una de las posibles soluciones a este problema, serfa —-—
gue nuestras lineas afreas nacionales trabajasen en bése'a;
. paquetes de viajes promocionales, es decir, utilizando el -
..sistema de Charters, para asf emplear. a su . mixima capacidad
:1as,éeronaves de gque disponen, reduciendo los precios dé'lps
“boletos de pasaje, a la vez de abatir los costos de opera-—_:.
cibn. ‘ :

Los propdsitos de los Paguetes Promocionales A&reos, se-
rfan en primer lugar, incrementar la afluencia de visitan—_
tes extranjeros a Jalisco y aumentar su estadfa en el mismo.

( con la consiguiente entrada de divisas por gasto ¥y pasaje);f‘




Puerto Vallarta se conecta nacionalmente con: Guadalaja-—
ra, Ixtapa / Zihuatanejo, Lefn, Los Cabos, Mazatl&n, México,
Monterrey, Nuevo Laredo y Tijuana.

Asimismo,se comunica en el extranjero con: Anchorage, --
Atlanta, Chicago, ballas / Ft. Worth, Denver, Detroit, Fila

delfia, Houston, Kansas City, Los Angeles, Milwaukee, Minneéi

polis, Oklahoma City, Portland, Reno Nevada, Sacramento, -—-—
St. Louis Mo., San Diego, San Francisco, Seattle / Tacoma
Spokane y Washington, D.C.

14

¥ por filtimo analizaré -las tarifas de las principales ra
tas aéreas nacionales e internacionales de los aeropuertog;
de la Ciudad de Guadalajara y Puerto Vallarta.
( Ver Cuadro No. 40. Tarifas de Rutas A&€reas Nacionales en__
Jalisco ) y ( Ver Cuadro No. 41. Tarifas de las principales’
Rutas A&€reas Internacionales en Jalisco por viaje reaondo ).

Como. podemos observar en los cuadros anteriores, lés ta~
rifas normales se han incrementado en un promedio de 210.8. %
en el periodo de septiembre de 1984 a junio de 1986.

Esto analizado en moneda nacional, ya que si lo hacemos'en
d6lares, notaremos que en este mismo perfodo sblo se han -
incrementado los precios en un promedio de 12.8 %.

Asimismo, notaremos gue el finico vuelo nacional gque se -
- promociona turisticamente es el de GuadalajarafACapulcb.J

Dentxo de las tarifas de las 2 principales rutas internacio.
nales, se observa que en .el periodo de septiembre de 1984 a

junio de 1986, se han incrementado en un promedio de 147.0 i' L

en las tarifas normales'y un promedio de 116.7 % en las Pro -’
mocionales, &sto en moneda nacional, ya gque el estudio en -
db6lares muestra que para el mismo perfodo, han bajado los -
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CUADRO No. 40. TARIFAS DE RUTAS AEREAS NACIONALES EN JALISCO. VIAJE REDONDO.,
PESOS Y DOLARES

o
o
~ COSTO PROMEDIO / VUELO ACAP/GUAD GUAD/MAZAT GIAD/MEX GUAD/PTO V. " MAZAT/PTO V. PTO V./MEX
SEPTIEMBRE 1984
TARTFA NORMAL. lPESCS. 12,290 9,660 10,392 7,126 8,815 14,185
B “ DOLS. 63.28 49074 53/51 36.69 45135 73204
TARIFA PROMOCICNAL. PESOS 11,080
B " DaLS. 57.05
DICIEMBRE 1984 : -
TARTFA NORMAL.Z PESOS 13,519 10,626 11,432 7,838 9,699 . 15,605
" [ DOrS. 64.73 50.88 54.74 37.53 26,44 7472
TARIFA PROMOCICNAL. PESOS 12,186
n " DOLS. 58,35
MARZO 1985
TARTFA NORMAL. PESOS 13,516 10,626 11,431 7,836 9,697 15,605
w " DOLS. 60.42 17050 51010 35.03 . 43l35 69.76
TARTFA PROMOCTCNAL. PESOS 12,236
" " DOLS. 54 .47
JUNIO 1985
TARTFA NORMAL. PESOS 17,575 13,813 14,863 10,190 12,608 20,287
R " DaLS. 72032 56.84 61.16 41l93 51.88 83l48
TARIFA PROMOCIONAL. PESCS 15,852
" " DaLs. 65123
AGOSTO 1985
TARTFA NORMAL. PESOS 17,573 13,813 14,861 10,191 12,607 20,291
" " Dars. 5230 4111 24023 © 30033 37.52 6039
TARTFA PROMOCICNAL, PESOS 15,852
" " DOrs. 47.18
JUNIO 19355 ( *)
TARTFA NORVAL., PESOS 34,456 30,026 32,302 22,148 27,402 44,094
O " Dars. 64.40 56.12 60.38 41740 51022 82,42

( * ) Tarifa Normal vigente del 27 de abril al 30 de Junio de 1986. ( antes de las Macrodevaluaciones
ocurridas en el mes de junio, en que se llegd a mis de mil pesos por dblar ).

FUENTE: Banco Nacional de Mé&xico, Deparitamenio de Estudios Econémicos.
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CUADRO No. 41, TARIFAS PRINCIPALES RUTAS AEREAS INTERNA'
CIONALES EN JALISCO EN VIAJE REDONDO. {( PESOS Y DOLARES )

COSTO PROMEDIO / VUELO GUAD/DALLAS GUAD/ LOS ANGELES::
PESOS DOLS. PESQS DOLS, .

SEPTIEMBRE 1984 1
TARIFA NORMAL 57,875 298 78,072 4025:

TARIFA PROMOCIONAL 48,358 249 58,846 303,
DICIEMBRE 1984,
TARIFA NORMAL 62,237 - 298 83,958
TARIFA PROMOCIONAL 52,004 249 66,623
MARZO 1985,
TARIFA NORMAL 66,663 298 89,927
TARIFA PROMOCIONAL 55,701 249 71,360
JUNIO 1985,
TARIFA NORMAL 72,420 298 97,694
“TARIFA PROMOCIONATL 60,512 249 77,523
AGOSTO 19854 _
TARIFA NORMAL 100,128 208 135,072
7 TARIFA PROMOCIONAL 83,664 249 107,184
tJUNIo 19866  *)

; 'YTBRIFA NOR.M.AL 154,615 289 . 177,085
,TARIFA PROMOCIONAL - 102,720 ) 192 1130,0[‘)5
NOTAS*: s . _ ; ~ et
N Calculado en base al tipo de cambio Libre (. 194.00 peSds/d&lar

“2. W mmm e e L " ( 208.85 pesos/dSlar )
3.0 v noow " " " " oo ( 223.70 pesos/ddlar. )’
4l e wow o momom " " ( 243.02 pesos/ablar )

5. S w.ow o w wom " " ( 336.00 pesos/dslar ). .
6. R n_u " " " " " ( 535.00 pesos/dblar Y
¢*:) Vh.gente del 27 de abril al 30 de junio de 1986. ( Antes de las Mac::ode—‘

valuac.xme% ocurridas en el mes de junio, en que se llegﬁ a mis de mil

e pesos por dblar ). 7
" FUENTE: Banco Nacdanal de México, Departamento de Estudios Econ'&n‘icos.‘_ B




precios en un promedio de 10.35 y 23.35 % en las tarifas ~-
respectivas. :

Esto s6lo nos ilustra en lo gque dije anteriormente, so-

bre que unc de los propdSsitos de los Paguetes Promocionales
A€reos seria incrementar la afluencia de visitantes extran-

jeros al Estado y con-las cifras proporcionadas, se corxrobo

ra lo expuesto en el inicio de presente inciso.

F) FOMENTQO DE LAS ARTESANIAS Y LA GASTRONOMIA.

Jalisco ocupa un avanzado sitio entre los estados m8s --
productores de artesanfas.

Desde el afio de 1954, en que se establecid el Museo Regio{_

nal de Cer@mica de Tlaquepague, pasando por €l Instituto de
la Artesania Jalisciense en 1965 y la Unién de Artesanos de
Jalisco, el fomento artesanal ha sido constante. :

El presente inciso, busca fomentar y promocionar las ar-—

tesanfas gue se producen en el Estado. Esta, se realizaria

i81

en Convenio con la Secretarig de Turismo, el Banco Nacional .

de Comercio Exterior y aquellas instituciones, centros. y --.

uniones de artesanos, tanto establecidas como las dque se-—
rfan necesarias crear para este fin. Para lograrlo, 'se ofre. .

cen las siguientes posibles soluciones:

sanfas, en aguellos Municipios gque se distingan por -
sus habilidades en este axrte. R
2. Para fomentar en mayor grado las artesanias 3alisc1en

1. Es necesaria la creacidn de un Museo Regional de Arte

- ses, es conveniente que se realicen ferias y/o baza-_
_‘res, en Guadalajara, Tlagquepague u otro centro simi-_
lar, donde participaran todos los artesanos del Esta-
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do y mostraran sus productos para ofrecerlos él compra
dor extranjero o nacional que acuda a ellas.
3.Actualmente, el Instituto de la Artesanfa Jalisciense,
es el encargado de la exposicibdn artesanal del Eétado.
El Gnico inconveniente, es gue s&lo tiene nexos con axr
tesanos de Tonal&a, Tlaguepaque, Zacoalco de Torres y —
algunos otros principalmente.
Por tanto, es importante para nuestra economfa ( por la
entrada de divisas, provocada por la exportacibn arte-
sanal. ), el que se exporten las artesanias de todos .
los-Municipios que se dediguen a este arte. ‘
4.Para una exportacidn sistematizada de las artesanias -
del Estado, se celebrard un Convenio entre la Secreta-
rfa de Turismo, el Banco Nacional de Comercio .Exterior
vy La Ca&mara Americana de Comercio.
5.La Secretarfa de Turismo, el Departamento de Turismo -
del Estado y el Instituto de las Artesanias Jaliscien-—
se, en convenio con TELEVISA e IMEVISION, podrian ofre
cer programas tanto a nivel nacional como al extranje—
ro, en donde se mostraran la cultura y el folklore de_. -

Jalisco.
Esto serviria como medio de promocidn internacional,,;‘
1o cual conviene no s6lo a los intereses del Estado,” -
$ino del pais en general. .
6.E1l estancamiento de la actividad se piensa solucionar;.
con: créditos para el pequefio y mediano productor, res— -
paldados por el Fondo Jalisco ¥y 1a@xnstfaxﬁﬁdw-de”lav~~“V 
Unisn de Cré&dito de las Artesanfas, prSxima‘a funcio—_.
nar en el Estado.
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En cuanto al fomento de la Gastronomifa, desafortunadamen
te se cuenta con pocos restaurantes con calidad turistica y
que se especializan en nuestra comida tipica mexicana.

En Jalisco existen muchas fondas, merenderos, puestos am

bulantes y restaurantes, en que se ofrecen comidas y bebi-—__
das tradicionales.
Para el turista gue se desplaza por nuestro Estado, es fcus
trante el acudir a ese tipo de establecimientos, ya que la__
calidad e higiene de los alimentos y bebidas que se ofrecen,
son dudosas.

Por tanto, prefieren acudir a restaurantes de alta catego
rfa, la mayoria ofrecen comidas internacionales de gran cali
dad y buen servicio, y por ende, altos precios.

Io gue propongo para el fomento de la Gastronomfia es lo si-
guiente:

1. -Elevar el nivel de la calidad del servicio y la capaci
tacidn del personal de los establecimientos gastronb-—
micos jaliscienses.

2. Fomentar gque los restaurantes gue se ubican en este te‘
rritorio, se espec;allcen en bebldas b4 comidas tiplcas.
de la Regibn.

‘3. Promover tarifas m&s econdmicas en sus establecimien=: -

‘tos, en agquellas temporadas en que el turismo sea bajo: 

4. Realizar un concurso anual entre todos los restaurante
ros, auspiciado por la Camara Nacional de 1la Industrla
de Restaurantes y Alimentos Condimentados; en la cual
se premie al establecimiento gque ofrezca mejor servi-;
cio, calidad, personal capacitads y que. su .afluencia;
durante el afio fuera alta. o




Esto se verificaria, con un supervisor en cada esta
blecimiento, el cual comprobarfia los datos expues—__
tos anteriormente y por medio de un jurado de la —-
misma C&mara, se calificarfian los resultados y se -
otorgarfia un determinado premio, el cual serxfa un -
incentivo, para elevar m&8s el nivel y la calidad -~

del servicio, tanto a nivel nacional como interna-_ -

cional.
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CONCLUSIONES ¥ RECOMENDACIONES.

El turismo, como fendmeno soacial que alcanza snu madurez__
en la époea contemporinea, supera la concepcifén mercantilig,
ta que lo define como " una sucesibn de transacciones comer
ciales y econfSmicas " ; Supera también la apreciacidén empre
sarial que lo cataloga como " producto sujeto a una oferta
y una demanda " ; Asi como el anilisis estadistico que lo -
concibe como " un simple movimiento migratoxrio * ( 28 ) , -~
para destacar su inclusifn voluntaria y temporal en la gene
racifn de miiltiples relaciones culturales y econfmicas den-—
tro de una colectividad organizada, lig4ndose a su progreso.

Considerando sus implicaciones en la economia en el pe—_
rfodo 1975-1985, el turismo se dividid en: Interno, Egresi-—

vo, Fronterizo y Receptivo.

El Turismo Interno o Nacional, present6 un crecimiento =
sostenido hasta 1984, interrumpido tan s8lo en 1975-1976.
El turismo de los nacionales en el exterior o Turismo Egre-—

sivo, tuvo incrementos sustanciales hasta 1981 y a partir -
de 1982 disminuy8 a consecuencia de nuestro desequilibrio -

cambiario.

' E1l Turismo Fronterizo con Estados Unidos se vid limitado, -~
por la sobrevaluacidn del peso, la deficiente infraestructu
ra urbana y turistica y los tré&mites aduanales y migratc—_;
rios con demoras y molestias para el visitante.

El dinamismo del Turismo Receptivo en la economfa nacional,
ha sufrido diversas fluctuaciones en el periodo de estudio.
IL.as causas se deben entre otras, a la baja calidad~de algu-
nos servicios, la inadecuada politica de precios, el manejo
indebido de la promocidn y comercializacidn, la sobrevalua-
cifén cambiaria ya mencionada y la mala situacién econdmica_




de los pafses gue mantienen un flujo constante de visitantes
hacia el pais.

Por otra parte, se observa una clara dependencia Y prepon
derancia del vecino pals del norte, como principal emisor de
turismo hacia nuestro pais.

Asimismo, al analizar los efectos econdmicos y sociales -
del turismo en Mé&xico, demostramos su importancia en el desa
rrollo del pais, por su capacidad para captar divisas, gene-
rax empleos productivos, contribuir al desarrollo regional -
equilibrado, estimular a gran parte del resto de los secto—_
res eqonémicos y fortalecer la identidad cultural.

Sin embargo, pPor las caracteristicas de nuestra industria,
por el momento el turismo no podrd ser el sector clave en —-—
que descanse el desarrollo del pais, sino ser8 necesario im-

pulsar el crecimiento de un sector industrial fuerte gue pro. ...

duzca mercancias para exportacidn y sustituya importaciones,
v de un sector agropecuario que cubra las necasidades intexr-—
nas de Mé&xico.

Para evitar el crecimiento espontéinec del turismo, acele-
rar su desarrollo planificado, diversificar la oferta y dina
mizar la economia en varias partes del pais, se han configu-

rado varios programas para crear Polos de Desarrollo , opera -

dos mediante Fideicomisos: como el de Bahia de Banderas —
(-1970 ) y el de Puerto Vallarta ( 1973 ) para el. estado de_
Jalisco. .

La transculturacién de un pais o regibn, es un efecto ne-
“gativo que se contraresta concientizando la poblacidn para -
reafirmar su. propia identidad y exaltar 1os_valores naciona—

cles.
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Por otra parte, se realiza un profundo estudic sobre el -
estado de Jalisco. Revisando cuidadosamente su Historia, su__
situacifn geogr&fica: ubicacibén, lfmites, superficie, topo—_
graflia, hidrologia, clima y temperatura.

Sus vias de comunicacidn: terrestres, aéreas, férreas y mari
timas.

Su poblaci6n, divisidn politica y para homogeneizar los Muni
cipios gue conforman Jalisco, se clasificaron 10 Regiones, -
compuestas cada una, -con datos sobre ubicacibn, superficie,__
poblacifn y Municipios que lo componen.

Se analizan concienzudamente las artesanias, gastronomia,
folklore, playas y los centros culturales y recreativos exis
tentes en todo Jalisco.

En otro punto, se elabord un andlisis exhaustivo sobre el
mercado turistico jalisciense, tanto en forma cualitativa co

mo cuantitativamente. Para &sto, se analizaron dos perfodos:

De 1975 a 1985 y de 1986 a 1990.

En la mayorfia de los servicios turisticos se obtuvieron -

crecimientos significativos hasta 1985, a excepcidn de los 4,:7

 Transportes Exclusivos de Turismo, los cuales sufrieron un -

decremento.

‘Para las proyecciones a 1990, se espera un repunte del,ﬁg

rismo en general, con crecimiento promedio de un 25 % para -~.

todos los servicios.

'CQmo‘ya'sabemos, uno de los.papeles basicos que tiene el. .-

turismo. en nuestra econcmfa, es el de contribuir a reducir —
el D&€ficit de la Balanza en Cuenta Corriente.

S61lo que en. los Gltimos afios, se ha visto un decremento.en. =




su financiamiento al D&ficit Comercial.
Gran concentracifn de la mayoria de los servicios turisticos
en s8lo tres Regiones del estado de Jalisco.

La oferta turistica de gue dispone el Estado, tiene una —
estructura desigualmente desarrollada, beneficiando Gnicamen
te al turismo de lujo, que es el gue crece mis aceleradamen—
te, de manera muy lenta para el turismo de medianos ingresos

¥y permaneciendo casi estancado para el turismo masivo de ba-

jos ingresos y/o Turismo Social.

Se advierte una gran centralizacidn pdr parte de las Cade
nas Internacionales ( preferentemente Estadounidenses ), en_
la mayoria de los servicios turisticos jaliscienses, las'éug
‘les construyen y operan las unidades m&s grandes y lujosas -

establecidas en los principales centros turisticos del Esta-—-

“do.

Es necesario corregir el nivel de precios de los bienes -
‘que adquieren o utilizan los turistas, para evitar que nues-—
tro Estado y el pais en general, sea una Nacidn turisticamen

te cara e inalcanzable para un gran nGmero de turistas nacio’

-nales.

“En los 80's se ha dado mayor importancia a la creacién de
establecimientos y modalidades que propicien el desarrollo -
:,dellturismo de ingresos medios y bajos.

La aprobacidn de las tarifas de hospedaje por parte de la

Secretarfa de Comercio y Fomento Industrial ( SECOFI ), son__
motivadas la -mayorfa de las veces, por causas ajenas a la ac
‘tividad turistica y por efectos de la problemdtica de los de
mis sectores de la economia nacional, como son los incremén—
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tos en los insumos y otrxos factores de la producci6n.

Se destacS que la baja calidad de los sexrvicios turfsticos,
se explica en buena parte, por la deficiente capacitacidn -
de la mano de obra del sector y la inexistente concientiza-
cidén de los prestadores de servicios turisticos y del pue—__

blo en general.

Esta situacifn se ve agravada, por la falta de institu-
ciones idSneas para preparar T&cnicos Medios, generando con
ello, escasez de personal calificadoe en el sector.

En cuanto a Informacidn Turistica se refiere, se observs
un incierto sistema en la elaboracifn y publicacifn oportu-—
na de los principales indicadores econdmicos del Sector Tu-—
-rismo, lo cual provoca un retraso de la programacidn turis-
tica tanto del Estado como del pafs y en la toma de decisio

nes de los diversos sectores.

. . Ineficacia en las campafias de promocién y publicidad tan
to de México como de Jalisco en particular, por la carencia
"de. una Oficina Central de Informacidn Turistica, gue resal-
- te aquelios aspectos de la oferta turistica que conforman —
‘,léfimagen nacional y gue son altamente competitivos.:

Los servicios de transporte acusan deficiencias en los: —

'ser¥vicios complementarios, horarios, puntualidad, calidad -

.de-las unidades y definicidén de rutas.

La transportacifn turistica ferroviaria y maritima es ca

,si‘inexistente, atin cuando ofrece perspectivas muy favora-_ .

bles.

T.os viaelos de fletamento, indispensables para la capta-_
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cién de un volﬁmen adicional de visitantes, han sido poco__
explotados, ademés eés conveniente fortalecer o reallizar Con
venlos Aéreos Bilaterales.

En tanto que el transporte carretero carece de una vi-_
sién turfstica: es urgente subsanar deficiencias de sefiali
zacidn y servicios en las carreteras nacionales, integra-_
cidén del servicilio nacional de " Los Angeles Verdes ", ser-
vicio telefénico Yy eliminacidén de frecuentes detenciones y
revisiones innecesarias a los turistas.

E]l sistema.de precios tanto de los establecimientos de:
hospedaje, como de los transportes, deberén establecerse -
considerando diferencilas de estacionalidad y dias de la se
mana 'y establecer precios promedioc durante el afio, con va— .’ -
riaciones méximas y minimas para las temporadas altas y ba

Jjas y para los fines de semana y entre semana.

Por tanto, concluyo que el turismo es un motor esencial
para el desarrollo regional equilibrado del pais.

: Asimismo, Jalisco es un Estado que ofrece grandes pers-—

. pectivas.de desarrollo para la Nacién, no sélo por su tu—_
“rismo,'sino por que es la tercera entidad de 1la Rep@blicaf
ngicaha por su importancia econémica en cuanto a su poteg
elal agropecuario, su infraestructura comercilal y el dina— ,T
‘mismo de-su actividad industrial.: T

Es urgente y necesario promover nuestro turismo. El1 Na-
:éional,'ya que es permanente y es el que nos ayuda a redils
Mtribuir-el ingreso en forma mﬁs equitativa. o
Y el Extranjero, por la entrada de divisas, que tanta fal<’
"~ ta hacen:.-a nuestro pais. : EENETON




La forma m@s eficiente de lograrlo serfa, en primer lu-
gar: elevar los indicadores de estancia pfomedio diario y__
del coeficilente de ocupaci§n hotelera, mediante agencias -
de viajes como promotoras de nuestros atractivos turfisti-_
cos en el extranJero; asimismo, por medio de la moti;aciGn
del visltante con excelentes servieclos, infraestructura _—
adecuada y precios competitilvos internacionalmente.

También es conveniente agilizar la construccidén de la -
Nueva Estacién de Autotransportes de Guadalajara; en el Mu
nic;pio de Tonalé y de Expo-Guadalajara, dentro de la me-_
tr@poli, ya que ambas tienen la visién de mejorar y apoyar

"el trafico de turismo en el-Estado.
Estas, representarén el esfuerzo conjunto de la iniciativa
pﬁblica vy -privada, para elevar la produ~iividad de los sec
tores involucrados en estas obras.

Sin -embargo, quilsiera recomendar que i la Nueva Estaciénﬁ

Cémionera, existiera un transporte col. - ‘!ivo como el exis-
tente-en el Aeropuerto Internacional
lajara. '

'Seriafpertinente cobrar para éste m-

) cuotas diferencia
les segﬁn el kilometraje recorrido. &% )

En segundo lugar: es imprescindi- . ampliar la difusién

v en la zona costera.

‘y‘promoci§n de los centros turistic
: En tercer lugar, y el més importante quizé, es gue el =
ﬁéon bAsicos en la promeocidn y reactivacién del sector.

Oficina de Informacién Turistica en la Ciudad de Guadalajé
ra. -

. .1a ciudad de Guada

f&pnocimiehto de las estadfsticas e indicadores turisticos,

’ Por tanto; es inaplazable y esenclal el que exista una -——-

Y. Esta, serfa la encargada de recopilar, analizar y posterior
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mente enviar toda la informacidn que recolectase previamen

te de las instituciones oficlales encargadas de proporcio-—

narla.

De este modo, al colaborar en forma conjunta todas las ins

tituciones para captar la misma informacidn, se lograria -

una mejor agilizacidn de esta,.para beneficio tanto de nues
tros visitantes que requieren esos datos, como del Estado_

en general.

Por Ultimo, es importante recalcar que en estos tiempos
dificilés para nuestro pais: terremotos, crisis. econémiéa,
excésiva deuda externa y posible moratoria, devaluacién -
cohtinua de nuestra moneda, Iinestabilidad de nuestro merca
do petrolero, desempleo, etc. y en el extranjero: guerras__
ideoldgicas, conflictos internacionales, terrorismo, ines-—
tabilidad cambilaria, recesién, quiebra de bancos, etc., -—-—
existe la esperanza de superar todas los problemas en el -
menos tlempo posible y consolidar y dinamizar todos los —-—
‘\§ectorés de 1la économia, y en especial el turismo, para lo
" grar una mayor Integracién Nacional.
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De acuerdo a la superficie qguo~scupa el,Estado,vmuchés,ﬁ

- de las instituciones tanto piblicas como privadés,»um»
gue se. han dedicado a un estudic profunde de Jalisco;. .
no concuerdan con el total dc .z Buperficie territoe . '
rials: ’ LT

~.8SPP. -Coordinacibn de “los Sexrvicios Naciona;es”dé Bg;'
_tadfstica, Geografia e Informatica. Sintesis Geografi

" ca de Jalisco. México, D.F. 1981. Informa'que‘el-tbtal
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~ Centro Bancario de Guadalajara, A.C. Anuario Econ&-
mico, Jalisco. Guadalajara, Jal. 1980. Informa que
el total de la superficie del Estado es de 80,137 Km?2
— La Secretarfia de Turismo concuerda con el dato ante
rior.

— C8mara Nacional de Comercio de Guadalajara. Guadala

jara, Segunda Capital del Pals. Su entorno en el Pa
norama Nacional. Datos de inter&s general. 1985. --
Tambi&n concuerda con el dato anterior.

— Jos& Luis Razo Zaragoza y Cortés. Jalisco. Geogra<-—
fia Elemental. 3a. Ed. Librerfa FONT, S.A. Guad, Jal.
1971. Informa que la actual extensibn del Estado es
de 80,683 KmZ.

Clasificacidn  del Plan Jalisco. Gobierno de . “stado -
de Jalisco. 1984. e

Los datos de poblacidn fueron tomados del Pian’ Jalisco :
vy actualizados mediante los Informes de Gouaerno del*f .
Gobernador Enrique Alvarez del Castillo. )

XX Aniversario 1965-1985. Instituto de la Artesania -
Jalisciense. Gobierno del Estado. Secretaria General: "
Unidad Editorial. Guadalajara, Jalisco. 1985.

Cémara Nacional de Comercio de Tlaquepagque' y por el -
‘+Instituto Nacional de la Artesanfa Jalisciense. Infoxr ™
macién Directa. Ene€ro 1986. ’

Ortufio Martinez, M. Op. Cit.

‘Cémara‘Nacional de la Industria de Restaurantes y Ali
mentos Condimentados, Delegacidn Jalisco.
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Superintendencia de Operacién Portuaria. Departamento

de Estadistica en Puerto Vallarta, Jalisco.

Banco Nacional de M&xico. Departamento de Estudios —-—
Econbmicos. 1985.

Ley Federal de Turismo. Capitulo VII. Turismo Social.
Artfculo 43. :

De la Torre Padilla, Oscar.

El Turismo Fenémeno Social,ﬁ
Ed. F.C.E. 1982. Pag. 15. : ’
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