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INTROOUCCION. 

Es importante que se elaboren trabajos como el presente, 
para analizar mediante un modelo te6rico, el comportamiento de 
los consumidores con .base en sus desplazamientos de compra. En 
este caso se pretende conocer el comportamiento de Jos consumi
dores del estado de Morelos. 

A través de este estudio se puede comprender de que manera 
se presenta una dependencia, por parte de los habitantes de 
aquellas localidades que carecen de establecimientos comerciales 
lo que Jos obliga a desplazarse a otra localidad para obtener un 
arttculo determinado. 

Para 
estudia Ja 

entender el mecanismo de estos desplazamientos, 
estructura espacial de las ciudades del estado 

se 
de 

Morelos, con base en unos de los varios servicios con que cuentan 
las ciudades, nos referimos a los establecimientos comerciales, 
cuya función es la de satisfacer de ciertos bienes a la pobla
ci6n de Ja ciudad en la que estan establecidos ast como a la 
población de localidades ubicadas en su area circundante. 

Se fundamenta el trabajo en el modelo planteado por 
W.Christaller mediante el cual se analizó el comportamiento de 
compradores en las diferentes localidades urbanas del estado. 
Las localidades urbanas del estado de Morelos con caractertsticas 
de "lugares centrales" funcionan como centros distribuidores de 
bienes y servicios, para la población residente. Y ejercen y 
extienden su Influencia a las localidades circundantes que care
cen de estos servicios. Para lo anterior se tomaron ciertos 
lineamientos de la teorta original, asl como de aquellas que la 
han modificado, con el fin de obtener una primera descripción del 
sistema de ciudades morelense y establecer la jerarquta urbana 
que presentan con base en los establecimientos comerciales, su 
nOmero de habitantes y el volumen de desplazamientos que se 
presentan hacia las ciudades. 
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Se analiza en el presente estudio la correlación que 
pudiera existir entre el nOmero de habitantes y el nOmero y 
diversidad de establecimientos comerciales con que cuentan las 
c!udadades, fenómeno planteado dentro de la teorla, la cual 
establece que la jerarqula urbana de una ciudad depende de su 
tamano, de su población y de las funciones con que cuenta. En 
las ciudades se considera que existe una relación directa entre 
población y servicios: a mayor población corresponde mayor número 
de servicios y más especializados, de lo que resulta que locali
dades con más población requieran mayores áreas de mercado y 
viceversa. Por lo anterior para analizar el sistema de locali
dades del estado de Morelos se tomó en cuenta no sólo la pobla
ción, sino también el nOmero y diversidad de establecimientos 
comerciales con que cuentan, además se analizó la estructura del 
sistema de localidades del estado con base en su área de Influen
cia comercial, la cual estará determinada por los desplazamientos 
de los consumidores, que acuden a surtir sus compras hacia cier
tos centros dentro del estado. 

El estudio de las ciudades del estado de Morelos, se 
fundamenta en ciertos lineamientos que se establecen en la teorla 
del "lugar central" mediante la cual, el alemán Christaller, 
teoriza sobre el sistema jerárquico que presentan las ciudades al 
analizar las leyes de la oferta y la demanda de las funciones 
llamadas centrales con que cuentan, ello nos permitió explicar la 
distribución de los nOcleos urbanos considerados como centros de 
seriv!cios, por abastecer a su población circundante, asl como 
jerarquizarlos con base en su importancia, lo que permitió enten
der las relaciones interurbanas que se presentan en el estado de 
More los. 

Para ordenar el presente trabajo se partió de una serle de 

supuestos que se deblan considerar, como son: el hecho de si se 
puede concebir un espacio singular como es el estado de Morelos, 
por un lado un Orden perfectamente jerárquico en lo que se 
refiere a la función de distribución y demanda de ciertos 
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productos, y por el otro descartar la estructura de localidades 
en el sentido de no presentar un órden jerArquico, esto es, 
conocer algunas de las relaciones que mantienen las ciudades del 
estado, as! como establecer la red de distribución en lo que se 
refiere a la demanda de compradores hacia una u otra localidad, y 

conocer no sólo la proporción numérica de los establecimientos. 
sino su nivel de especialización, en este caso tomando como 
parAmetro la fase posterior a la distribución de mercancías; la 
de consumo, lo que llevó a estructurar el presente trabajo en 
cuatro grandes apartados. 

El primer apartado corresponde al anAlisis de los trabajos 
elaborados respecto al lugar central y jerarqula urbana con lo 
que se obtuvo la fundamentación teórica que nos permitió entender 
este tipo de situaciones, as! como las condiciones que se presen
tan en diferentes paises y en el caso particular de México, por 
lo que fue necesario analizar algunos trabajos, que se han de
sarrollado en función a la teorta mencionada principalmente los 
referentes al caso de México. 

El segundo de ellos consta de un breve anAllsis del de
sarrollo histórico de la actividad comercial en el estado de 
Morelos, lo cual nos permitió tener una visión de la conformación 
actual del estado con base en su actividad comercial. 

En el tercer apartado se estudió a las ciudades de acuerdo 
a su estructura interna con base en tres variables; a) Evolución 
de su población, b) El número de establecimientos con que cuentan 
y c) La diversidad de dichos establecimientos. Y el cuarto 
apartado corresponde a una intensa labor de campo, proceso me
diante el cual se llevó a cabo la aplicación de una encuesta, 
debido a que la información requerida (frecuencia de compra, 
razones de compra, destino de compra, etc.), únicamente se pudo 
obtener mediante este proceso. 

La Información recabada mediante la encuesta, estA dividi
da en tres niveles de especialización, agrupAndose en cada nivel 
dos o tres articulas de compra representativos, en el primer 
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nivel se tomaron los arttculos de ropa y zapatos, en el segundo 
los arttculos de radio, plancha, licuadora y estufa y en el 
tercero los arttculos de televlsiOn, estéreo y lavadora. Esto 
nos permitiO determinar niveles. de comportamiento distinto por 
parte de los consumidores, de acuerdo al articulo requerido, de 
este modo se determino la frecuencia y las razones, que llegan a 
Influir en el traslado del consumidor hacia cierta localidad para· 
adquirir el producto deseado, lo cual nos permitió establecer la 
estructura comercial de las ciudades con base en los requerimien
tos de compra por parte de los consumidores y en el caso de que 
los consumidores no realicen un desplazamiento fuera de su loca
lidad significa que dentro de la misma, se cuenta con el número y 

diversidad de establecimientos comerciales que permiten complacer 
sus requerimientos de compra. 

En resOmen, se evaluó el peso del comportamiento, asl como 
las razones y procesos de los desplazamientos de los compradores 
del estado de Morelos, con base en la estructura espacial inter-
urbana 
flujos 

de los centros y subcentros entre los que se presentan 
económicos de compra y venta representados por medio de 

los desplazamientos. 
Se analizaron los centros urbanos con caracterlsticas de 

"lugares centrales" es decir, centros productores y distribui
dores de algunos servicios comerciales para la poblaciOn residen
te y para la de su zona de influencia, conociendo a su vez el 
impacto que ejerce cada centro dentro del campo de fuerzas del 
"espacio económico" del sistema urbano, mediante los flujos de 
compradores. 
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1. ASPECTOS TEORICOS. 

Dentro de la Geograf!a Urbana, las relaciones que se dan 
entre la ciudad y sus alrededores, son de suma importancia, por 
los v!nculos económicos que se presentan entre ésta y el ~rea que 
le circunda, lo cual origina que se dé una fricción en el espa
cio, relacionada por las repercusiones en los flujos económicos, 
de las localidades que se ven ejercidas por la influencia de la 
ciudad que atrae. 

Para tratar de conocer de que manera las ciudades ejercen 
su influencia comercial sobre una área determinada, diversos 
autores han elaborado una serle de trabajos al respecto. En la 
mayorra de los casos estos trabajos se han realizado en paises 
con una economra desarrollada; en el caso de pa!ses como México, 
clasificados dentro de un subdesarrollo, pocos son los trabajos 
efectuados al respecto. 

Uno de los trabajos que se considera Mslco para tratar de 
entender la complejidad urbano-comercial el de Christaller 
por lo que se inicia el estudio con la definición de conceptos 
que Christal ler maneja en su "Teor!a del Lugar Central", para 
posteriormente realizar el análisis de la misma, continuando con 
la revisión de trabajos que tratan lo referente a los lugares 
centrales de México. 

El analizar los trabajos referentes a la Teor!a del Lugar 
Central, nos permitió entender como se comportan las ciudades en 
el espacio, de acuerdo con los servicios con que cuentan, as! 
como las relaciones económicas que van a estar representadas por 
los flujos comerciales, de los consumidores que habitan locali
dades pequeñas, y que por carecer de ciertos establecimientos 
comerciales, se dirigen a localidades que cuentan con dichos 
establecimientos. 
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1.1. DEFINICION DE CONCEPTOS REFERENTES A LA TEORIA DEL LUGAR 
CENTRAL. 

Las ciudades al contar con un determinado nOmero de servi
cios, funcionan como lugares centrales, por lo que se conside
ra ••• " que el lugar central es la fuente de bienes y servicios 

, que dota a sus alrededores mAs al!A de su propia Area (2), o sea 
que es necesario que la ciudad adquiera la infraestructura nece
saria para proporcionar dichos bienes y servicios y funcionar 
como lugar central. 

Los servicios con los que cuenta se conocen como 
centrales, efectuandose su dotación por medio de las 
clones (establecimientos) ubicados dentro de la ciudad. 

Al concentrarse los establecimientos dentro de 
ciudades se origina un desplazamiento de los compradores 

funciones 
Instala-

algunas 
del area 

circundante hacia ellas, la concentración de los establecimientos 
comerciales dentro de las ciudades responde a que •.. " el objetivo 
del comercio es cristalizar la plusvalfa a través de la venta de 
mercancfa y para esto requiere de un apoyo superficial que se 
expresa fundamentalmente a través de dichos establecimientos" 
( 3) • 

Al concentrarse dentro de las ciudades los establecimien
tos comerciales, se da una centralidad. La centralidad de una 
ciudad se mide por el nOmero de diferentes funciones centrales 
(bancos, hospitales, comercios en general, etc.), que posea; 
mientras mas funciones centrales tengan, mas alto sera el grado 
de centralidad, llegando a competir esta ciudad con otra u otras 
ciudades que posean a su vez también cierta centralidad. 

Esta centralidad va a estar jerarquizada, en este caso de 
acuerdo al nOmero, categorfa y diversidad de establecimientos con 
que cuenta cada ciudad, lo que generara un flujo de compradores 
de aquellas localidades que carezca~ de ciertos establecim.ientos 
comerciales hacia localidades que posean el tipo de estableci
miento requerido. 
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En algunos casos se presentan desplazamientos por parte de 
los compradores hacia dos o mas localidades para el consumo de un 
arttculo determinado, esto responde a que cuando el comprador 
acude a una localidad y no realiza la compra del producto desea
do, tiende a realizar un nuevo desplazamiento, hacia otra locali
dad que él considere le ofrezca el producto requerido. Estos 
desplazamientos de compra de uno o de varios arttculos estAn 
influidos por el grado de centralidad y por Jos servicios con que 
cuente la ciudad. 

Las funciones con que cuenta la ciudad: bancos, farmacias, 
zapaterlas, tiendas de abarrotes, etc., se clasifican en fun
ciones de bajos umbrales, l. altos umbrales, de acuerdo a su 
especialidad; las funciones de bajos umbrales, son aquellas fun
ciones poco especializadas, por ejemplo: tiendas de abarrotes, 
farmacias, etc., en cambio las funciones denominadas de altos 
umbrales, son mAs especializadas y pueden ser: bancos, joyerlas, 
instrumental médico, etc., éstas Oltlmas funciones poseen un 
mayor costo en comparaci6n con las de bajos umbrales y su consumo 
es menos frecuente. 

El concepto de la centralidad, reviste gran importancia 
porque nos permite deducir una serie de aspectos que estAn rela
cionados con la influencia econOmica de la ciudad, ya que en el 
caso de los comercios con que cuenta y que no destinan Onicamen
te su actividad a la misma, sino que su funcionalidad rebasa 
ampliamente sus ltmites al dirigirse hacia el area circundante de 
la ciudad, lo que provoca que lleguen a formarse fuera de la 
misma, Areas de influencia comercial, que van a estar ordenadas 
jerArquicamente dentro del espacio de acuerdo al nOmero de fun
ciones con que cuentan cada una de las localidades. Las ciu
dades poseen servicios de cuyo consumo es variable; conociendo el 
consumo de los compradores de las localidades que la circundan se 
pueden establecer "ltneas de deseo" que vartan en funciOn tanto 
de la frecuencia como de la distancia a que se encuentren los 
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consumidores de la ciudad. En resumen si la ciudad posee servi
cios que requiere la población de las localidades que la circun
dan, sus habitantes se desplazarán a la ciudad que se los propor
cione. 

Por otro lado, existen dos conceptos que se encuentran 
relacionados con el término del lugar central y que permiten 
determinar los ltmites y frecuencias de los consumidores que 
acuden a las ciudades, ejemplificado por las ltneas de deseo: "El 
primero es el denominado alcance econOmico, el cual es la distan
cia máxima que Ja gente esta dispuesta a recorrer para obtener 

. un bien o servicio determinado; y el segundo el requisito de 
umbral, que es la minima cantidad de poder adquisitivo que se 
necesita para mantener el suministro de un bien o servicio deter
minado desde un lugar central; teniendo el alcance econOmico un 
prodrrcto suministrado por un lugar central; el limite superior 
está determinado por (a competencia generada desde otros lugares 
que faciliten el mismo servicio, el limite inferior depende de 
los requisitos de umbral (o sea la cantidad de poder adquisitivo) 
necesarios para permitirle funcionar (4). 

Los servicios más especializados (Instrumental médico, 
bancos, joyer[as, etc.), requieren de unos requisitos de umbral 
más amplios, (o costos mayores) lo cual obligará a que su alcance 
econOmico abarque una mayor distancia; los establecimientos más 
especializados se suelen ubicar en pocas localidades, en compa
ración con los menos especializados (tiendas de abarrotes, misce
láneas, etc.), que se ubican en un mayor número de localidades. 

Las relaciones económicas representadas por los desplaza
mientos de los compradores, entre la ciudad y el área que la 
rodea, también va a depender de que la gente que acude con cierta 
regularidad, tenga un emplazamiento que le permita realizar sus 
compras con un minimo de esfuerzo y en algunos casos que exista 
una serle de posibilidades para escoger entre dos o más ciudades, 
en ese caso su eiecciOn caerá siempre en la que requiera menos 
esfuerzo y costo de su parte. 
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La mejor locallzac!On de un establecimiento se determ1nd 
por el mayor número de compradores que acude~ a ella viajando lo 
menos posible; se presenta un limite (rango máximo o area máxima 
de influencia), en el cual un producto sigue teniendo ganancia; 
pero a partir de este limite su demanda empieza a declinar, 
debido a que su costo irá aumentando en relación con el transpor
te. 

Por otro lado, si suponemos dos local ldades (A y BJ las 
cuales expenden el mismo articulo (por el mismo costo) el valor 
de este variara dependiendo de la distancia a la que se encuentre 
la localidad a la que acuda, para surtirse del mismo. ya que, si 
una localidad se encuentra demasiado alejada, al precio del 
arttculo se le sumara el costo del transporte utilizado, 
aumentando el valor del articulo, por lo cual sera mas rentable 
acudir en la mayorla de los casos a la ciudad que se ubique mas 
cerca. (Fig .1) 

Diagrama teorico del costo de un producto en dos localidadu 

A d c b B • 1 1 1 • X"' X" X' 

1 5 Km. 
... 

""15 Km. 
1
10 '5 1 

A ,B ... Ciudades. 

b, c ,d._ Localidades pe<Jueñas. 

X'·- Costo en b del producto x . 

X".- Nuevo costo en c del producto x. 

X"!- Alto costo del producto x, con respecto a la ciudad 

B, por lo que convendría comprar el producto en A 

debido al nuevo precio del producto x, dotado por A. FIG. 1 



Las ciudades funcionan como centros de mercado y llega a 
predominar en ellas una diversidad de productos provenientes (en 
algunos casos), del Area rural que le circunda, aunque en la 
mayorta de las ciudades se da una gran concentración y diversidad 
de productos elaborados en la misma ciudad y en otras reglones, 
que sirven para dotar no sólo a la misma sino a las localidades 
que la circundan. "Es en las ciudades en donde la oferta y la 
demanda encuentran un equilibrio mediante el mecanismo del 
precio. Los productores y los consumidores, se encuentran frente 
a frente en el comercio del menudeo y de los servicios son el 
último eslabón del ciclo de producción y es el primer paso en el 
proceso del consumo" (5). 

1.2 LA TEORIA DEL LUGAR CENTRAL Y LOS DIFERENTES APORTES 

En lo que se refiere a los trabajos que se han realizado 
sobre la localización, jerarquta y relaciones de los centros 
urbanos, Beavon senala que "los primeros trabajos que trataron de 
la localización y el tamaño de poblamientos indican que Maqulave
lo (1531 ), puede ser considerado como uno de los primeros teó
ricos de los lugares centrales (Dawson 1969). Sin embargo, uno 
de los primeros en introducir el concepto de espacio; homogéneo, 
con su distribución uniforme de población, fue Lalanne (1863), en 
sus trabajos referentes al campo de la matemAtica y de la geogra
fta, Lalane, señaló además, la forma que un sistema hexagonal de 
localizaciones urbanas aparecer!a en una superficie de este tipo" 
(6). 

Es hasta 1933, cuando el geógrafo alemán Christaller (7), 
sintetiza las Ideas de su época, sobre la naturaleza y localiza
ción de los centros urbanos, al realizar una jerarquta de los 

mismos, por lo que su obra se considera la precursora de todos los 
Intentos posteriores de comprender la naturaleza del orden de los 
sistemas de lugares centrales. Aunque se tiene que "trabajos 
similares fueron llevados a cabo por sociólogos rurales 
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norteamericanos menos conocidos (Galpin 1915, Kolb y Brunner 
1946) 11 (8). 

La 
consiste 
leyes de 
trales. 

teorla de Chrlstaller aplicada en el sur de Alemania, 
en un sistema jerArquico de ciudades, basado en las 

la oferta y la demanda de las llamadas funciones cen-

Chrlstaller en su obra, mostraba la realidad con base en 
su modeJo, "de una manera implfclta, mientras que el economista 
Augusto Losch, en una formulación Independiente, expone la teorfa 
referente a la localización y distribución de los centros urbanos 
en forma explicita y de acuerdo con la realidad" (9). 

"No obstante sus razonamientos difieren notablemente cuando 
se buscan los emplazamientos apropiados para muchos tipos de 
bienes considerados simultAneamente. En este caso, los paisajes 
económicos de Losch resultan más apropiados para la producción 
secundaria en sus últimas fases de orientación hacia el mercado; 
y las jerarquías de Christaller son más Otiles para el análisis 
de los comercios minoristas y de las empresas de servicios en el 
sector terciario" (10). 

Además parece predominar la opinión de que la red simple 
de Losch, (Fig.2) sobre la disposición de los centros comerciales 
y las forma geom~tricas que postula como una ordenación de los 
centros de servicios, parece reflejar más exactamente la realidad 
que el modelo de Chrlstaller sobre la disposición de los centros 
comerciales (Flg.3), aunque de este Oltlmo, su modelo es más 
fácil de captar, permitiendo un exámen más amplio de las rela
ciones económicas, entre asentamientos urbanos de Orden diferen
te", (11). Si bien algunos autores (12) más recientes, han 
analizado estas diferencias. W. Christaller considera los si
guientes supuestos: 
a) Su región analizada es llana y uniforme; b) la población y el 
poder de compra se distribuyen equitativamente; c) el costo de 
transporte aumenta con la distancia. 
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o _,,_,,_,,_ 
Fuente: Johnaon, James. Gtogroflo Urbana 

Barcelona Etpofla 1 19 81, p.144. 
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HIPOTESIS DE CHRISTALLER 
Sobre la dllposlclon de los centros comerclcies 
· .. . ··r' .. ,.. '. · ,· .. r.. ·: \. .. 
. ·-'1 . -+-• ·-\. , .... ·-, •. I; \l )..¡ .. '( .... ¡. .. .J.., •. .. ),o• ••• 'I •• . . 

·( \ ·r · Y ·,- \ r ,. ·r 
t ...... +·-·< 1 • 1 >-·-···-·· 1 • ':V ..... \Y. ';:t.,_/ )._ \Y ..... '( .. 11' X'\~ ...... '( ..... ,.~ ).(\ ........... ..... 

+-··. : i ¡ ',--·~·-< ! ¡ ¡ .1:·-·+... L.f.)-.:'· ... ··\l.-··"-. . .,.\""··. ,..-'¡t"T\,.l., 
, .... 1 °' ,. 1 . \ ,. r\ •\¡ , ... _, ·-··\ : • : ,,. .... ·-··\, i • 

• ·.¡ •• • . ,J.... ..J •• .' • • ' •• • ,. / .. ,. ··,--<. ..,. /'•·«' ··,.-<. •./., .. 
, , ' ' '; 1 I 1 , ,¡··, 
-1-~-~ . ~· ··-·r-·-· • ' ... ·-·~·-' ... >.(.~ .J...... • •• ,• I ,•'\•.. ' "•y··· , .•• J. •• 

• Í I , \ , , 
• 1 ···-t-·-\ • 1 ,_,_...,,_,, • • 

) .. /~.1.. \,l. ;..1 ) . ./ \) . • , ,··r ··.,.·\ ... · ? .... ·· 1··r·\ .. . ·-< 1 -+-J <-+-· ! )-·-· ... 
• \ •• ~. ,.l.,/ ,.. '. ,J., ).. I 

Fuente: Jotmon,Jomes. Geografla Urbona 
~arcelona España, 1980, p.142. 

21 

fig.3 



Estos supuestos explican como los precios de un producto 
vendido en diferentes ciudades, se Incrementan con la distancia. 
al tener que añadirle el costo del transporte. 

Paralelamente y puesto que existe una homogeneidad en el 
poder adquisitivo de la población, la capacidad de adquisición de 
dicho producto para los consumidores irá disminuyendo al aumentar 
la distancia, hasta llegar a un limite a partir del cual será más 
económico adquirir la mercanc!a en otro lugar m~s próximo.por Jo 
que teó'ricamente cada ciudad aparecera rodeada por un área de 
Influencia circular, quedando un espacio sin cubrir entre dichas 

areas. (Flg.4) 

Area de Influencia con espacios sin cubrir 

Fuente: Berry Brlan.Geograffa de los Centro• de Mtrcado 
y Dlstrlbucldn al por menor, Barcelona E1pa~a 

1971, p.81 
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Este espacio acabarla dividiéndose también y gravitando 
sobre uno u otro nOcleo, con ello las ~reas circulares se conver
t!an en hexagonales, por ser ésta la figura que no permitfa 
nlngOn lugar vaclo. (flg.5). 

Area de Influencia con espacios cubiertos 

Fu111t1: Berry Brlan.Geografla de loa Centros de Mercado 
y Dtatrtbucldn al por menor, Barc•lona España 
1971,p. 81 
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Muchos autores consideraron que los supuestos {reg i6n 
llana y uniforme, poblaci6n y poder adquisitivo distribufdos 
equitativamente, vtas de comunicaci6n distribuidas de manera 
regular, etc.), enunciados por Christaller eran necesarios para 
aplicar su modelo. Beavon (13) al respecto dice ..• "este punto 
de vista se mantiene hasta 1960 y un ejemplo de ello es la 
aplicaci6n del modelo en áreas de condiciones semejantes (Brusch 
1953)" (14). También menciona que estudios realizados hacia 1945 
y 1950. "no se preocuparon por la naturaleza aparente res
trictiva, de las suposiciones impltcitas por Christaller (por 
ejemplo:Smailes 1944 y Bracey 1953)" (15). 

A fines de la década de 1950, dos autores Berry B. y 
W.L.Garrison, publican tres obras de gran importancia que vuelven 
a tratar la teorta y el estudios de los lugares centrales, uno de 
ellos es la critica al estudio de Brusch. Otro es un estudio 
(16) de Sonomish, Washington, en el cual se propusieron probar la 
existencia jerárquica de las ciudades, al decir que los centros 
deben poseer dos caracterfsticas, una expltcita y una implícita. 

Expltcitamente, cada 6rden de localidades posee activi
dades centrales discreta~ e implfcltamente, están c~racterizadas 
por el tama~o específico de población. 

Berry y Garrison, hacen una serie de aplicaciones con base 
en la teorta clásica de los lugares centrales, al mejorar amplia
mente la teorla y manejarla de una manera matemática más riguro
sa, la cual fue utilizada en varios casos y llegó a mostrar las 
posibilidades de aplicación. 

Los trabajos que realizaron Berry y Garrison aplicados en 
Estados Unidos, se considera que mostraron gran avance para la 
geografta, en el caso de los paises en los cuales se intentó 
demostrar el modelo. 

Hasta ahora, se tiene que los primeros trabajos que se 
realizaron sobre lugares centrales, respondlan a ciertos linea
mientos de la época, aunque Ja teorta general de Christaller y de 
las áreas de mercado han servido de base para gran número de 
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investigaciones actuales de la ciencia social. 
Para Christaller el problema era: explicar la distribución 

de los núcleos urbanos, considerados como centros de servicios 
que abastecen a una población circundante, y para obtener diver
sos productos se requerira de un lugar donde se pueda realizar el 
intercambio (este lugar son las ciudades) ,as[ surgen los mercados 
permanentes dentro de las ciudades, que satisfacen las necesi
dades de los vendedores y compradores, y poseen como ya se dijo 
(teóricamente) la localización ideal de un lugar central, o sea, 
aquella donde se minimiza la distancia y se maximiza la ganancia. 

Para Christaller este punto central estaba en la ciudad, 
la cual serla el centro sobre el que gravitarlan una serie de 
relaciones, (esta ciudad est~ en el centro de sus hexagonos). 
Hasta este punto suponla un equilibrio general, mostrandolo con 
base en su modelo. Si lo analizamos mas a fondo se tiene que en 
el sur de Alemania donde Christaller aplicó su modelo se contaba 
con factores como son: distribución regular de población, poder 
adquisitivo homogéneo, los asentamientos en los cuales se utiliza 
su modelo, estaban en una llanura uniforme, distribución regular 
de las vras de comunicación, el poder de compra de los poblados 
deberla de poseer facilidades idénticas de movimiento, etc. El 
formula una serie de situaciones hipotéticas, asimismo el princi-

, pio general de que part[a (minimización de distancia y maximini
zaciOn de beneficios), resulta de gran apoyo para tratar de 
entender, no s6lo la distribución de los establecimientos dentro 
de las ciudades, sino como se van jerarquizando en un espacio 
dado, con base en los servicios (en este caso; establecimientos 
comerciales), con que cuentan. 

De los trabajos posteriores a Christaller, los mas impor
tantes son los de Berry y Garrison aplicados en EU., los cuales 
tratan de probar la existencia jerarquica de las ciudades no 
sólo con base en el número de actividades centrales con que 
cuenta, sino también con base en el tamano de su poblaclOn. 
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Aspecto que consideramos de suma importancia y que trataremos en 
nuestro trabajo, ya que resulta indispensable para conocer y 
evaluar el mecanismo de habitas comerciales y las Areas de in
fluencia urbano-comerciales. 

1 .3 TRABAJOS ELABORADOS EN MEXICO 

En el caso de los trabajos realizados en México, fundamen
tados en la teorra del lugar Central, tenemos que tanto economis
tas (Unikel y Necochea, 1971, Ramos Poyoll, 1971), como geOgrafos 
(Puente Lutteroth, 1971, 1973 y 1974, Gormsen, 1973 y Valverde, 
1985), han realizado trabajos al respecto. aunque evidentemente el 
enfoque es distinto, todos los trabajos tratan de entender el 
comportamiento y la estructura espacial de las ciudades. 

Pocos son los trabajos elaborados en México enfocados al 
area de influencia que ejercen las ciudades. Para el desarrollo 
del presente trabajo se revisaron los estudios elaborados por dos 
geOgrafas Puente Lutteroth y Valverde, esto no descarta la impor
tancia que pudieran representar los trabajos elaborados por los 
economistas. 

Puente,(17) es la primera en realizar estudios 
fundamentados en la teorta del lugar central; determina el área 
de influencia que se crea desde un centro urbano con base en los 
bienes y servicios que brinda a las localidades circundantes. En 
uno de sus últimos trabajos establece el planteamiento general 
referente al sistema de localidades y analiza los métodos de 
investigación de las localidades centrales y su aplicación en la 
planeaciOn (18). 

Uno de los últimos trabajos fundamentados en la teorfa del 
lugar central, asf como en la teorfa de las actividades tercia
rias es el de Valverde (19), la autora analiza como se ve altera
da la jerarqufa urbana de un municipio metropolitano al verse 
atraidos sus pobladores, en este caso por la presencia de la 
Ciudad de México. 
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De lo anterior se concluye que en México son pocos los 
trabajos realizados por geógrafos, fundamentados en la teorla de 
lugar central y ninguno especialmente para entender los desplaza
mientos de los consumidores hacia los establecimientos comer
ciales ubicados dentro de las ciudades, ni para tratar de enten
der de que manera se comportan las ciudades, con base en los 
establecimientos que surten a su ~rea circundante. 
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2. AREA DE ESTUDIO 

2.1. Situación y extensión 

El estado de Morelos se localiza, en el declive sur de la 
sierra volcAnica transversal, en la región centro del pa!s, entre 
los meridianos 98º 38' y 990 27' al oeste de Greenwich, y los 
paralelos 10022 1 5"y 19º 7' 10" de latitud norte. El estado 
limita al norte con el Distrito Federal y el estado de México: al 
este y sureste con Puebla; al suroeste con Guerrero y al oeste 
nuevamente con el estado de México (mapa 1). 

Ocupa una extensión de 4,941 kilómetros cuadrados, que 
representan el .2 por ciento de la superficie nacional, por lo 
cual es una de las entidades de menor extensión del pats, ya que 
se ve superada por cas todos los estados a excepción del Distrito 
Federal y Tlaxcala. 

La localización que posee el estado de Morelos as! como su 
cercanta con respecto a la Ciudad de México le permite mantener 
una serie de relaciones directas, económicas, poltticas y cultu
rales, con la capital nacional. 

2.2. ANTECEDENTES HISTORICO-ECONOMICOS. 

De acuerdo con el proceso din~mlco de las fuerzas que 
influyen en la estructura económica, polttica, social y cultural 
del pats se va conformando la flsonom!a del sector comercial y 
por tanto su funcionamiento. 

La forma en que se realiza la actividad comercial, consti
tuye uno de los elementos que dependen del grado de evolución 
logrado en las relaciones económico-sociales de un Area geogr~

fica dada. 
Esto se inicia podrtamos decir, desde el choque de dos 

culturas completamente diferentes en todos los aspectos, produci
dos en las condiciones violentas propias de una conquista. 
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Las situaciones de cambio que se presentaron tanto en lo 
que ahora es el estado de Morelos, como a lo largo del pafs, 
llegaron a marcar pautas en el desarrollo del estado. 

A su vez la evolución del comercio esta influenciado por 
los sucesos que propician en algunos casos la concentración de 
esta actividad en ciertas zonas condicionadas por sus cambios 
históricos. 

La caida de México-Tenochtltlan dio fin al imperio mexica
no y abrió para Ja historia la época del Virreinato. En el 
periodo virreinal la legislación permitió a los indios la venta 
libre de Jos productos que cosechaban y de las artesanfas fabri-
cadas por ellos, pero nunca en un comercio en forma. En todas 
las ciudades de importancia, Cuernavaca, Cuautla, Jojutla, Tepoz
tllín y Oaxtepec, el comercio establecido estuvo en manos de los 
español~s. en una especie de monopolio. 

El comercio a gran escala pasó a manos de los españoles 
con lo cual se mantenta un dominio económico que permitta grandes 
ganancias. 

En lo que se refiere a comunicaciones y transportes, 
sufrieron un notable cambio debido a la introducción de animales 
de carga y tiro, al uso de carretas, palanquines y literas arras
tradas por cabal los, se construyeron Jos caminos y carreteras de 
herradura, y esto era con el fin de mantener la salidad de pro
ductos de pequeños pueblos, para esta época contaba el estado 
con un s6lo camino, el de México-Acapulco (cuadro 1) que pasaba 
por Cuernavaca y Chilpancingo, este camino llegó a ser de gran 
importancia, al mantener Ja comunicación entre el puerto de 
Acapulco y la capital, ademas facilitó Ja comunicación entre los 
pueblos de Morelos como Acatlipa, Xochitepec y Puente de lxtla y 

permitfa el abasto de productos agrtco1as a la Ciudad de México. 
Esto marcó desde la época colonial una influencia determi

nante de la capital sobre el estado de Morelos. Esta influencia 
lleg6 a ser tanto polftica como económica. Ademas un factor 
importante para el Intercambio de productos era el de que en la 
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CAMINOS DE LA NUEVA ESPARA 

l. Caminos longitudinales. 
1.- De México a Santa Fe de Nuevo México, pasando por 

Durango. 
2.- De México a Guatemala, pasando por Oaxaca. 

11. Caminos transversales 
1.- De México a Veracruz, pasando por Jalapa. 
2.- De México a Veracruz, pasando por Orlzaba. 
3.- De México ~ Acapulco, 2asando 2E!. Cuernavaca l. 

Chileancln20. 
4.- De Zacatecas a Nuevo Santander. 
5.- De Guadalajara a San Blas. 
6.- De Valladolid a Colima. 
7.- De Durango a Mazatlan. 

111. Caminos secundarios 
Era la prolongación de los anteriores o los vecinales que 
con ellos entroncaban. 

Fuente: López Rosado, Diego G. (1981 ), 

~de Historia Económica de México, 
Textos Universitarios, UNAM. México, 
p.110-111. 
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parte occidental del estado, pasaba la carretera que venia de 
Acapulco, a la Ciudad de México, y que le permitla una fácil 
salida de los productos de esa zona. 

No se produjo algQn cambio en los puntos centrales que 
funcionaban como los mercados o tiangüis ind!genas, llegándose a 
realizar esta actividad en los principales centros del estado: 
Cuernavaca, Cuautla, Yautepec, Oaxtepec, Puente de lxtla y otros 
de menor importancia como: Acatlipa y Xochitepec a los cuales 
acudlan a llevar en menor escala su mercancla, ya adoptándose ~l 

sistema monetario y perdiéndose el uso de los granos de cacao. 
El tipo de productos que se vendlan en los principales 

centros eran los más elaborados (ropa, artesan!as, herramientas, 
etc.), mientras que en los pequeños pueblos el comercio era 
principalmente de productos alimenticios, y en el caso de reque
rir de un producto más especializado tenlan que recurrir a las 
principales ciudades. 

Todo centro poblado contaba con portales y expendios en 
los costados de las plazas lugareñas. Se establecieron alh6ndi
gas, para ejercer un control de los precios y para regular las 
relaciones entre productor y consumidor, generándose dentro de la 
ciudad la actividad comercial de una manera más intensa. 

Con la Independencia las comunidades y los transportes, 
resintieron los efectos del proceso, pues los caminos construi
dos, durante el virreinato fueron dañados, para 1865 se mantenla 
la comunlcacl6n entre Cuernavaca y la Ciudad de México, con el 
camino México-Cuernavaca y es hacia 1876 cuando se vuelve a 
conectar esta vla hasta el puerto de Acapulco, en tanto por el 
oriente, el estado de Morelos segula como antes: aislado. 

Hacia 1879 se empieza a dar un gran impulso, preferente
mente al norte del estado, se Inauguro el telégrafo entre Cuerna
vaca y Yautepec y a finales del mismo año dan inicio los trabajos 
para el ferrocarril entre México y Cuautla. 

Este desarrollo en las comunicaciones permite a las loca
lidades que beneficia, fortalecer su desenvolvimiento econ6mico, 
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permitiendo 
estabilidad 
gobierno, 
ferrocarri 1 

un mayor intercambio de productos entre ellas. La 
del pafs, debido a la polftlca proteccionista del 

la expansión del mercado Interno y la introducción del 
crean Incentivos para la inversión de capital dentro 

de una Industria Importante, la azucarera. 
El movimiento revolucionario llegarla a conformar una 

serle de cambios dentro del estado, desde la desaparición de 
pequenos pueblos hasta un desequilibrio económico, dentro de 
este, la desaparición en las ciudades de establecimientos comer
ciales que se vieron afectados por este movimiento. Hacia 1920 
el estado se hallaba en ruina por haber sido uno de los focos 
principales del movimiento revolucionarlo puesto que su importan
te producción agrfcola, especialmente la cana de azGcar, descen
dió notablemente; además su población sufrió una disminución 
considerable. 

En las ciudades como en el campo después del periodo 
revolucionarlo comienza una época de estabilidad, se crean nuevos 
comercios, dentro de las ciudades; aunque con un ritmo lento, por 
la Inestabilidad económica, que existe debido al riesgo que 
significaba el tratar de invertir en aquella época. 

SI se analizan las principales actividades económicas en 
lo que va de este siglo se observa que los sectores productivos 
del estado de Morelos, han sufrido un desarrollo distinto. En el 
caso de la actividad económica primaria, después de llegar a ser 
la actividad más importante dentro del estado registran un des
censo, en contraposición del ascenso paulatino de las actividades 
económicas secundarias y terciarias. 

En el caso de la actividad sedundaria, el proceso de 
industrialización que se inicia en la década de los cuarenta (a 
nivel nacional), en Morelos se inicia 20 anos después; primero se 
consolida ron las estructuras agrarias (debido a los ideales revo
lucionarios). Es aproximadamente en la segunda mitad de los 
sesenta, cuando se inicia el proceso de Industrialización de una 
manera más firme, debido, a una polttica de descentralización por 
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parte de las autoridades del Distrito Federal (a partir de 1965), 
al suspender los permisos para el establecimiento de nuevas 
industrias en el mismo, lo que conduce a que las industrias 
sufran un desplazamiento a otros estados, es el caso del estado 
de Morelos, que por su localización as! como por contar con 
espacios rentables, manos de obra disponible, transporte, servi
cios, as! como importante mercado de la Ciudad de México, lo cual 
condicionó a un Incremento de esta actividad en el estado; acti
vidad que tendió a localizarse principalmente en el N. 

En el caso de la actividad comercial no sólo la cercan!a 
de la ciudad de México ha influido dentro de esta actividad, sino 
el hecho de que los centros situados al NW y Ne del estado, 
durante todo su proceso histórico, han contado con vfas que los 
comunican entres!, y les facilitan el acceso como el intercambio 
de mercancías. 

Otro factor decisivo como ya se señalo , ha sido la carre
tera que atraviesa el estado proveniente de la Ciudad de México 
hacia el puerto de Acapulco que desde la colonia permitió la 
salida y la entrada de productos hacia la ciudad de México, y que 
necesarimente pasaba por las localidades situadas al occidente 
del estado (mapa 14). 

Hacia 1931 (23) la población dedicada al comercio repre
sentaba el 1.3 por ciento, hasta alcanzar para 1980 (24) un 
porcentaje representativo del 9.7 por ciento dentro de las acti
vidades económicas del estado en cuanto a personal ocupado, sólo 
siendo superado por las actividades económicas primarias (agri
cultura, caza, silvicultura y pesca) que ocupan el 25.0 por 
ciento y por los servicios comunales con un 14.1 por ciento 
estando en Importancia después de Ja actividad comercial en 
cuanto a personal ocupado las industrias manufactureras con 9.6 
por ciento. 

En resamen, 
revolucionario, las 
!!neas distintas,, 

podemos decir que después 
actividades económicas, han 

esto es, la importancia de las 
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primarias en cuanto a su población económicamente activa, ha Ido 
disminuyendo paulatinamente, en un proceso lento y gradual des
pués de poseer gran imprtancia dentro del estado. 

La actividad secundaria, empieza un desarrollo en la· se
gunda mitad de la década de los sesentas, y ocupa para nuestro~ 
dtas no sólo un importante lugar en cuanto a personal ocupado 
sino al producto interno bruto generado. 

Se debe seftalar, que el proceso ascendente de las activi
dades comerciales no se presenta de manera homogénea en toda la 
superficie del estado, ya que en algunas localidades llega a 
existir una concentración de esta actividad, que da como resulta
do desequilibrios regionales dentro del mismo estado, lo que 
obliga a la población a desplazamientos por dem~s exagerados para 
obtener los productos de los que se carece dentro de su locali
dad. 
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3. POBLACION 

3.1 EVOLUCION Y DISTRIBUCION 

Conocer la evolución y algunas de las caracteristicas de 
la población de Morelos es un aspecto que interesa para mejor 
comprender el desarrollo de la entidad. La población del estado 
crece rápidamente, casi se sextupl lea en 80 anos ya que de contar 
con 160115 habitantes en 1900 (25) alcanza Ja cifra de casi un 
millón en 1980 (26). Morelos es una de las entidades que regis
tra un crecimiento medio anual elevado, superior al nacional, 
especialmente en las Qltimas dos décadas, en 1960-70 fue de 5.0 
por ciento y en 1970-80 de 4.1 por ciento ambas superiores al 
nacional que fue de 3.4 y 3.3 por ciento respectivamente, lo cual 
se encuentra r~lacionado con tres factores principales, una nata-
1 idad elevada junto con disminución de la mortalidad, debido 
éntre otras causas a los avances en la medicina y progresos en la 
salubridad del medio ambiente y también a los movimientos migra
torios que tienen fuertes implicaciones en el crecimiento y la 
distribuciOn de la población. SegOn Godtnez (27) el número de 
inmigrantes aumenta tanto en valores absolutos como relativos, 
los inmigrantes en 1970 representaban casi la cuarta parte de la 
población total del estado, también seílala que Morelos es una 
entidad de atracción durante el periodo 1950-1970. 

Las corrientes inmigratorias provienen principalmente de 
los estados de Guerrero y México (28). 

Este proceso de rápido crecimiento de la población no es 
uniforme en todo Morelos sino que presenta una concentración de 
la población en áreas urbanas, especialmente en la capital del 
estado, y una disminución porcentual que habita en áreas rurales. 

Morelos pasa de ser una entidad eminentemente rural en 
1900, puesto que el 100 por ciento de su población habitaba en 
áreas rurales, a una entidad mixta ya que registra en 1980 el 
61.6 por ciento de población rural y el 38.4 por ciento de urbana 
( Flg .6) 
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Al analizar el crecimiento medio anual por décadas (Fig.7) 
que se ha presentado en el estado de Morelos a partir de 1900, se 
observa gran variaclOn en su comportamiento lo que depende en 
gran medida a los procesos hlstOrlcos que se han sucedido en el 
estado, mismo que se refleja en los cambios de población. 

Esta evoluciOn la podemos dividir en dos etapas, la prime
ra de ellas comprende las dos décadas 1900-1910 y 1910-1921 en 
las cuales después de registrarse un crecimiento medio anual de 
1.2 por ciento en la primera década, se presenta en la segunda un 
decremento del 4.9 por ciento. Este decremento se debe al movi
miento revolucionario, lo que provocó que se presentara una 
fuerte baja en su crecimiento medio anual, debido a que Morelos 
fue uno de los estados más activos y m3s castigados en dicho 
movimiento (Flg.7). 

Después de esta primera etapa en la cual el factor repre
sentativo es la gran baja que sufre la población, se presenta una 
segunda etapa en la que se registra un proceso ascendente de la 
misma. Esta segunda etapa comprende seis décadas, en las cuales 
se registró un crecimiento medio anual ascendente; este proceso 
ascendente respondió a un momento de calma que se dl6 en el 
estado, en el cual uno de los fenómenos más importantes fue la 
conformación de las estructuras agrarias. El crecimiento mas alto 
se presenta en la década 1960-1970 y responde al parecer al 
proceso de lndustrializacl6n (Flg.7). 

Las ventajas y desventajas que ofrecen el medio flslco, asl 
como los cambios pollticos, económicos y sociales que 
presentado a todo lo largo de la historia del estado de 
provocaron que la población se concentre en una cuantas 
dades. 

3.2 DINAMICA URBANA 

se han 
Morelos, 

local!-

Se analizó el desarrollo de la población en las localidades 
clasificadas como urbanas (se tomo como parámetro para def lnlr lo 
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CRECIMIENTO MEDIO ANlJAL 
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urbano el de mAs de 10 000 habitantes) debido a la importancia 
que esto representa al concentrarse en dichas localidades un 
mayor número de habitantes por lo que para satisfacer las necesi
dades de la población se requiere de cierto número de estableci
mientos comerciales que satisfagan su demanda. 

El estado de Morelos a principios de siglo no contaba con 
ninguna localidad urbana, es a partir de 1910, cuando aparece la 
primera localidad clasificada como urbana, la capital del estado: 
Cuernavaca, dicha localidad contaba con 12 776 habitantes que 
constituta el 7.1 por ciento de la poblaciOn del estado, su 
poblaciOn disminuyó en las dos décadas siguientes, debido al 
movimiento revolucionario por lo que no se registró nlnguna 
localidad urbana (c~adro 2). 

Es hasta 1940 (cuadro 2) cuando nuevamente la capital del 
estado surge como localidad urbana, al aumentar su población a 14 
336 habitantes, que representaban el 7.8 por ciento de la pobla
ción total del estado, y ast \a capital se mantiene como única 
localidad urbana dentro del est'a'do, su población para esta década 

1.i ..... -

(1950) se ve duplicada (30 597)•Y continua su predominio como 
única localidad urbana hasta 1960. Debe hacerse destacar el 
raptd!s!mo crecimiento de Cuernavaca ya que de 1940 a 1980 aumen
ta 13.4 veces su valor al alcanzar 192 770 habitantes en 1980. 

Es hasta 1960, cuando surgen tres localidades clasificadas 
como urbanas; Cuautla, Jojutla y Zacatepec, que junto con Cuerna
vaca albergaban el 19.3 por ciento de la población total del 
estado. 

En 1970 surgen dos nuevas localidades: Vautepec y Puente 
de Ixtla, que junto con las cuatro restantes representaban el 
33.1 por ciento de la población urbana del estado, y para 1980 
siete localidades m&s: Juitepec, Em!liano Zapata, Temixco, Tepoz
tlan, Axochiapan, Tlaltizapan y Tlaquiltenango surgen como urba
nas, y representan el 44.6 por ciento. 

Se aprecia el crecimiento que ha seguido la poblaciOn 
urbana dentro del estado,en la grHica 7, este fenOmeno después 
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LOCALIDAD 1900 

Cuernavaca 1 
9504 

cuautla 

1 Jojutla 

Zacatepec 

1 Yautepec 

Jiutepec 1 
Puente de Ixtla 1 
Emiliano Zapata 

1 
Temixco 1 
Tepoztlán 1 
Axochiapan 1 
Tlaltizapán 

1 
Tlaquiltenango 1 

1 

EVOLUCION DE LAS LOCALIDADES URBANAS* 

1900 - 1980 ** 

1910 1921 1930 1940 

12776 7117 
1 

8554 
1 

14336 
1 

1 1 1 

1 1 1 

1 1 1 

1 

1 

1 1 

1 1 1 
1 1 1 

1 1 1 
1 1 1 

1 1 1 
1 1 1 

1950 

30597 

1 1 1 
1272942 T o t a l l 160115 179594 103440 1132060 1182711 

Fuente: secretarla de Industria y Comercio 
Censo de Población de 1900 a 1970, 
secretaria de Programación y Pre-
supuesto, Censo de Población y Vi-
vienda 1900, México 1900-1970 y 
1984. 

** 
1960 1970 1980 

37144 134117 192770 

1 12427 13946 24153 

1 11455 14439 21243 

1 

13475 16039 19042 

13952 17099 

1 17072 

1 10435 15761 

1 
13030 

1 10317 

1 11265 

' 1 10642 ,, 
.• 

1 
11940 

1 11730 
1 
1 
1386284 616119 947009 

* Se tom6 el parámetro para 
clasificar. una localidad 
c~mo urbana el de más de 
10,000 habitantes. 

** Proyección SPP. 

Cuadro 2 



de verse interrumpido en 1910, ha seguido un proceso ascendente 
hasta concentrarse para 1980 como ya se senalO, el 38.4 por 
ciento de la población urbana del estado, esto nos muestra la 
gran atracción que ejercen los centros urbanos, al concentrarse 
en sólo 13 localidades, un gran porcentaje de la población. 

Por otro lado se trato de conocer si existe una relación 
entre el tamano de las localidades y los establecimientos comer
ciales. Para ello se dividió el total de la población tomando 
como base el censo de 1980, en cuatro grandes grupos (cuadro 3) 
estos grupos se encuentran divididos de acuerdo al nGmero de 
habitantes de las localidades, analizandose sólo los tres grupos 
mas grandes, ya que absorben el mayor porcentaje (38.4 por cien
to). de la población, y que corresponde a las localidades clasifi
cadas como urbanas. El primer grupo (cuadro 3) esta compuesto 
por una sola localidad; Cuernavaca, la cual absorbe el 20.3 por 
ciento de la población total del estado, porcentaje sumamente 
alto, lo que refleja que la capital del estado, esta sufriendo un 
fuerte proceso de atracción. 

En el segundo grupo se tiene a 6 localidades clasificadas 
como grandes, que absorben un porcentaje mas reducido de la 
población total del estado, 12 por ciento. 

El siguiente grupo de localidades clasificadas como media
nas esta compuesto también por 6 localidades las cuales absorben 
el 7.3 por ciento de la población total del estado, y el resto 
de las localidades (pequenas), a pesar de poseer un alto porcen
taje de población (59.6 por ciento) por su caracter rural se 
encuentran disminuidas en todo el estado. En resOmen tenemos que 
son trece las localidades que absorben principalmente la pobla
ción urbana y que se encuentran distribuidas de la siguiente 
manera: en la parte centro-norte (Cuernavaca, Cuautla, Yautepec, 
Jiutepec, Emiliano Zapata y Tepoztlan) en la zona suroeste (Puen
te de Ixtla, Jojutla, Zacatepec, Tlaquiltenango y Tlaltizapan) y 
en la zona sureste Onicamente (Axochiapan), (mapa 2). 
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1 
RANGO DE 

1 
GRUPO POBLACION 

1 

LOCALIDADES SEGUN SU TAMAÑO DE POBLACION 

- 1980 -

NUMERO DE 
LOCALIDADES POBLACION 

MUY GRANDE 192,770 
HABITANTES 

l 192,770 
HABITANTES 

1 GRANDE 

i 

1 MEDIANO 
! 
1 

PEQUEÑO 

DE 15 000 , 
A 24,999 

HABITANTES 

DE 10,000 
1 A 14,999 
¡ HABITANTES 

' MENOS DE 9,000 
HABITANTES 

1 
6 

1 

6 

504 

114,170 
HABITANTES 

114,170 
HABITANTES 

565,664 
HABITANTES 

FUENTE: X CENSO GENERAL DE POBLACION Y VIVIENDA 
1980, TOMO MORELOS, SECRETARIA DE PROGRAMACION 
Y PRESUPUESTO, MEXICO, 1984. 

POBLACION EN 
PORCENTAJE 

! 
12,0, 

1 
1 

1 1 12.0\ 
1 ! 
1 

Cuadro 3 
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4. ESTRUCTURA URBANO-COMERCIAL. 

El siguiente capftulo comprende lo que podrtamos llamar la 
conformación actual del estado, con base en la actividad comer
cial que se presenta en y entre las localidades, dicha actividad 
se ve reflejada en los intercambios de mercanctas que se presen
tan; una forma de detectarlos es por medio; de los flujos o 
desplazamientos de compradores, ya sea dentro de su misma locali
dad, o fuera de ella. 

Para conocer las razones de estos desplazamientos el ca
pitulo se dividió en tres subcapftulos, el primero de ellos 
corresponde, a los que podrfamos llamar la jerarqufa comercial, 
la cual estará determinada por el nOmero y diversidad de estable
cimientos con que cuenten las localidades, lo que nos permitió 
detectar las caracterfsticas particulares de cada localidad con 
base en los establecimientos comerciales con que cuentan. El 
segundo subcapftulo comprende el conocimiento de los desplaza
mientos los cuales se conocieron por medio de la aplicación de 
una encuesta, la cual está dirijida a los mismos compradores que 
son quienes realizan y conocen este tipo de desplazamientos. El 
tercer subcapftulo corresponde al análisis de los resultados 
obtenidos en el subcapftulo anterior y su relación con el primero 
y· empezar a deducir el comportamiento de los consumidores hacia 
la compra de ciertos artfculos y la forma en que se encuentran 
estructurados estos flujos cJmerciales en el estado. 

4.1 JERARQUIA COMERCIAL POR NUMERO Y TIPO DE ESTABLECIMIENTOS 

En lo que se refiere a los establecimientos comerciales, 
se observa que mientras en algunas localidades se concentran, en 
otras existe una carencia total, o un namero bajo de ellos, esto 
obliga a que compradores en cuya localidad se carezca de cierto 
tipo de comercios, se vean obligados a realizar un desplazamiento 
a la localidad que cuente con el establecimiento necesario, el 
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cual satisfaga el producto requerido. Este desplazamiento por 
parte de los compradores estara influyendo en el precio del 
producto, al anadirsele el costo del transporte utilizado. 

Al analizar el incremento del número de establecimientos 
comerciales en el estado de Morelos, se observa que durante el 
periodo 1970-1976 es relativamente bajo (51.4 por ciento), si lo 
comparamos con el total nacional que en el mismo periodo fue de 
81.0 por ciento. 

Para 1976 (29) existe una predominancia en lo que se 
refiere en los comercios con el rubro de alimentos elaborados, 
bebidas y productos de tabaco excepto supermercados, que posee 
el umbral mas bajo y que suman un total de 3752 establecimientos, 
que representan mas del 50 por ciento del total de los estableci
mientos del estado. 

Le siguen en Orden de Importancia los establecimientos con 
el rubro de comercios varios de prendas de vestir y articulas de 
uso personal 851, comercios varios de materias primas y auxi
liares 277 y el resto de los establecimientos son en un número 
menor (cuadro 4). 

Al analizar las localidades se encontrO que existe una 
relaciOn inversa entre el nOmero de establecimientos y su grado 
de especialidad ya que a medida que un producto es mas especiali
zado (aparato e instrumentos de mediciOn, equipos y mobiliario 
para oficina, etc.), el tipo de establecimientos, requiere de 
consumidores mas especializados (doctores, abogados, empresas 
diversas, etc.), en cambio los establecimientos de los productos 
de uso mas cotidiano: abarrotes, miscelaneas, etc., son adquiri
dos por cualquier persona, y se encuentran con mayor frecuencia 
en un nOmero mayor de localidades del estado (mapa 3). 

Esto se comprueba si se compara el total de establecimien
tos del estado en su mas alto y mas bajo nivel de especializa
ción. Para los articulas de uso cotidiano (comercios varios de 
alimentos, bebidas y productos de tabaco) el estado cuenta con 
3526 establecimientos los cuales poseen la mas baja especializa-
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ESTABLECIMIENTOS COME"CIALES 
19761: 

Come rcl os de Comercios va-
prendas\ de ve! rlos de artl· 
tlr y articules culos para el 
de uso person~l hogar 

Comercios de 
tiendas de auto 
servicio y de -
departamentos 
espec 1a11 za dos 
por 1 !nea de me!_ 
canc ra 

More los 851 294 27 
Amacuzac .. - -
Atlatlahuacan - - -
Axochlapan 23 6 -
Aya la - - -
Coatlan del Rlo 6 2 -
Cuautla 233 71 3 
Cuerna vaca ¡:;ti 129 12 
Emlllano Zapata 7 - -
Hultzllac 4 - -
Jantetelco - - -
Jlutepec 21 2 -
Jojutla 135 37 3 
Jonacatepec 4 - -
Hazatepec 5 - -
Mlacatlan 7 - -
Ocu 1 tuco - - -
Puente de lxtla 28 7 -
Temlxco 14 2 -
Tepa lclngo 5 - -
Tepoztlan 8 2 -
Te teca la 5 3 -
Tetela del Volean 5 - -
T1anepant1 a - - -
Tlat 1 zapan 4 - 3 
Tlaqu 11 tenango 5 - -
Totolapan - - -
Xoch 1 tepec 5 - -
Yautepec 47 25 5 
Yecaplxtla 3 - -
Zacatepec 28 8 3 
Zacualpan 8 

*VII Censo Comercial, 1976, principales caracterlstlcas por Entidad 
Federativa, Municipio y grupos de actividad, Secretarla de Pro 
gramacl6n y Presupuesto, México, 1976. -

Total 

1172 
--

29 -
8 

307 
397 

7 
4 -

23 
175 

4 
5 
7 -

35 
16 
5 

10 
8 
5 -
7 
5 -
5 

77 
3 

39 

CUADRO 4 
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ción y en comparación con los mas especializados (comercios 
varios de maquinaria, equipo e instrumentos, aparatos, herramien
tas su refacciones y accesorios) se cuenta con un nOmero de 17 
(cuadro 5), 

Es importante senalar que estos últimos establecimientos 
se ubican sólo en dos municipios: Cuernavaca y Cuautla, con 15 y 

2 establecimientos respectivamente, lo que nos muestra que los 
consumidores que requieran de este tipo de arttculos tendr~ que 
realizar un desplazamiento a cualquiera de estos dos municipios 
(cuadro 5). 

En lo que se refiere a los arttculos manejados en la 
encuesta se clasificaron en tres grupos de acuerdo a los estable
cimientos donde se expenden: 
a) Comercios varios de prendas de vestir y artfculos de uso 
personal que venden los artf culos de ropa y zapatos con un total 
de 851 establecimientos y que corresponden a la primera parte de 
la encuesta. 
b) Comercios varios de artrculos para el hogar que venden ar
trculos de radios, planchas, licuadoras y estufas con 294 esta
blecimientos, analizados en la segunda parte de la encuesta. 
c) Comercios con departamentos especializados por linea de mer
cancta que venden televisiones, estéreos y lavadoras con 27 
establecimientos, estos, analizados en la tercera parte de la 
encuesta. 

Como se aprecia existe un descenso del número de estable
cimientos en relación a su grado de especialidad, ya que cuando 
para los comercios del primer grupo el estado cuenta con 851 
establecimientos que representan el 72.6 por ciento del total, 
para los segundos cuyo número es de 294 su porcentaje alcanza el 
25.6 por ciento y el tercero y último con sólo 27 establecimien
tos el porcentaje es muy bajo 2.3 por ciento. 

Los establecimientos del primer grupo se ubican en 25 
municipios (mapa 3) dentro de ellos los que poseen un número mas 
representativo son: Cuernavaca 256 establecimientos, Cuautla 233, 
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Jojutla 135, y con un número menor esUn: Yautepec con 47, Puente 
de Ixtla 28, Axochiapan 23 y Jiutepec con 21, y el resto de los 
municipios cuentan con un número muy reducido de este tipo de 
establecimientos, esto es, el 2.2 por ciento de los municipios 
restantes carecen de ellos. 

Los arttculos del segundo grupo se ubican en 12 municipios 
de los cuales los que poseen un número representativo de estos 
establecimientos son: Cuernavaca 129, Cuautla 71, Jojutla 37 y 

Yautepec 25, y con un número bajo: Zacatepec 8, Puente de Ixtla 7 
y Axochiapan 6, el resto de los municipios cuenta con un número 
mucho menor presentandose una ausencia de este tipo de estableci
mientos en el 70.1 por ciento de los municipios lo cual estara 
influyendo en el desplazamiento de los compradores de los munici
pios que carecen de ellos, hacia aquellos que les ofrezcan los 
productos requeridos asl como las condiciones mas Optimas para la 
compra de este tipo de arttculos. 

Los municipios que cuentan con los arttculos del tercer 
grupo son: Cuernavaca con 12 establecimientos, Cuautla 3, Yaute
pec 5, Jojutla 3, Zacatepec 3 y Tlaltizapan 3 (cuadro 4). Se 
aprecia para este tipo de arttculos una carencia en el 81 .2 por 
ciento de los municipios, lo cual podrla suponerse que para la 
compra de los arttculos de este tipo, los desplazamientos hacia 
las localidades que cuenten con ellos, seran en mayor número y 

mas largos en comparaciOn con los desplazamientos hacia los 
comercios del grupo anterior, lo cual responde a la ausencia de 
establecimientos en un mayor número de municipios. 

En resumen si analizamos el número total de establecimien
tos en el estado (cuadro 4 y mapa 3), se observa que se concen
tran en 9 municipios : Cuernavaca 1486 (27.3 por ciento), Cuautla 
841 (15.4 por ciento), Jojutla 469 (8.6 por ciento), Yautepec 341 
(6.3 por ciento), Zacatepec 259 (4.7 por ciento), Jiutepec 214 
(3.9 por ciento), Puente de Ixtla 195 (3.5 por ciento), Axochia
pan 140 (2.5 por ciento) y Tlaltizapan 137 (2.5 por ciento) el 
resto de los municipios cuenta con un número mucho menor. 
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4.2. DISERO Y ANALISIS DE LA ENCUESTA. 

4.2.1. ELABORACION DEL CUESTIONARIO 

Una parte fundamental del trabajo, resulto ser la manera 
de obtener la informaciOn por medio de una encuesta, dicha lnfor
maclOn conslstlO en conocer no sOlo la frecuencia de los despla
zamientos de compra, sino las preferencias y el destino de compra 
de los consumidores. De esta manera se logro determinar el area 
de Influencia de cada una de las ciudades, donde se producen 
desplazamientos de compradores que son atraldos por determinado 
centro lo cual responde entre otras causas: cercanla, variedad de 
productos, compras a crédito, etc. Logr4ndose delimitar el area 
de dotaclOn de productos de un centro determinado, estas areas de 
dotaciOn .llegan a ser distintas de acuerdo al productti de que se 
trate, por lo cual se dlvldlO a la encuesta en tres grupos de 
articulas, claslflc4ndolos de acuerdo a su nivel de especlallza
clOn, tomando para el primer nivel los articulas de ropa y zapa
tos, para el segundo los articulas de: radios, plancha, licuadora 
y estufa y para el tercero los articulas de televlslOn, estéreo y 

lavadora. Estos grupos de artlculos se van a encontrar jerarqui
zados de acuerdo a su nivel de especlallzaclOn. 

En fuhclOn del muestreo piloto realizado, se considero que 
deberla agregarse dentro de cada nivel mas de un articulo, que 
estuviera dentro del mismo nivel de especlallzaclOn, asl el 
comprador tendrta varias posibilidades de selecclOn, lo que nos 
aseguraba la respuesta. En cada uno de los niveles el comporta
miento de los consumidores, llega a ser distinto, en cuanto a la 
localidad a que acuden a surtirse, asl como las razones: costo, 
calidad, buen trato, etc., que en un momento dado llegan a In
fluir, a que el consumidor se desplace hacia una u otra locali
dad para adquirir el producto deseado. 

En algunos casos los consumidores ·no llegan a realizar un 
desplazamiento fuera de su localidad, esto responde a que dentro 
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de la misma se cuenta con el nQmero de establecimientos que 
alcanzan a complacer a los consumidores en los productos requeri
dos. 

4 .2 .2. MUESTREO 

Para el conocimiento de los desplazamientos de los compra
dores, en el consumo de los artrculos manejados, se aplicaron 426 

encuestas en 56 localidades, muestreandose de manera aleatoria. 
La distribución de las localidades muestreadas estan sena

ladas en el mapa 4, en el mismo mapa se observan tres zonas 
vaciasen las que no se muestreó ninguna localidad; una al norte 
y otra al sur, cuya ausencia de muestreo responde a las condi
ciones ftsicas del terreno en las cuales se encuentran ubicadas 
localidades en zonas montanosas de dificil acceso, y otra mas 
ubicada al occidente del estado, que debido a la falta de vfas de 
comunicación no se muestreó. 

Del total de la población del estado que en 1980 (30) era 
de 947 089 habitantes, se tomó como base para la aplicación de la 
encuesta sólo la población cuya edad fluctuaba entre los 15 y los 
60 anos de edad que representaba el 51.6 por ciento de la pobla
ción total. Esta selección responde a que se considera que son 
las edades entre las cuales se encuentra la población que tiene 
posibilidades de realizar los desplazamientos para la compra de 
los artfculos manejados. 

4.2.3. ANALISIS 

Teoricamente los desplazamientos de los consumidores, 
hacia cierta localidad para el consumo de un articulo determina
do, estan influenciados por el namero y diversidad de estableci
mientos con que cuentan las ciudades y que les ofrezcan las 
mejores condiciones de compra; estos desplazamientos realizados 
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hacia una u otra localidad adem4s depender4 no sOlo de las nece
sidades de compra, sino del nivel socioeconOmlco del comprador: 
factores que nos determinaron en Horelos las preferencias de los 
compradores. 

Otro aspecto que est4 Influyendo en los desplazamientos de 
los compradores es su locallzaciOn respecto al centro distribui
dor, puesto que la ubicación de dicho centro, en algunos casos 
por su cercanta ofrecera a un cierto grupo de localidades, condi
ciones Optimas de compra, mientras que para otro grupo de locali
dades que se encuentren alejadas con respecto al mismo, y que 
cuenten con opciones para elegir entre este y otro centro, 
estar4n condicionados a comprar en aquel que se ubique, en algu
nos casos no sOlo lo mas cerca posible sino que adem4s les satis
faga en condiciones mas Optimas sus requerimientos de compra. 

En algunas localidades cuyos compradores requieren de 
ciertos productos que se carece de ellos dentro de su localidad, 
y que al no existir cerca un centro que les satisfaga sus reque
rimientos de compra, realicen un desplazamiento mayor para la 
adqulsiciOn del producto requerido, este des~lazamlento estara 
Influyendo en el valor del producto comprado, al anadlrle el 
costo invertido en el transporte. 

La información recabada, nos permitiO conocer, no sólo la 
frecuencia: y razones de compra hacia los arttculos manejados 
(ropa, zapatos, radio, planchas, licuadora, televisión, estéreo y 

lavadora) sino los porcentajes de los desplazamientos dentro de 
su propia localidad o fuera de la misma hacia la que les ofrecia 
las mejores condiciones de compra, resultando los siguientes 
desplazamientos, cuadro: 6, 7 y B. 
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Porcentaje de desp 1 azam1 en tos para 1 a compra de: 
•l•";.~1ª 

y zapatos. 
1 • • ~ r.1 r ... , ll•IMI. l ~'. ·-~'~_': .. 1 ·,¡ .... 11 

i 
... ·,11 ' :~ll'I~~~ 

: ,.,,"/dll1 / cuo.~,,· .. ,, ¡,¡, 
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1 A""YIH'A CUAU?LA JOOt 
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1 llt.fll1CJ JUA.J<f..: J>Ut!ITE DE IX11.A JUC\t 

j llUIWAVl/1TA CUl:HNAVf.CA IUOI 

1 n.1nm.t.: rUMJTl.A llJU1 

llk'!iWflfJ.A CUAUTl.A!l IJl.I 111°, li10\ 

U. Hlf,Ul'.ki•1' .10.ll/Tl.A ICltlt 

utll.IAUU U.J·4TA EHll,IAlfO iAl·AlA lllflt 

CA1.t:AIU1 JOJUTl.A l1llh 

lllJA.lll1l1Mf 1 rutrnE LH: JXILA IOU1 

1111111.llAI: 1 llUITZI l.M: 11,h 

1 CUrlWAVM:A 1.J.'1• 
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.JUNACATl:l'l::C 1 CUAUfLA 'ºº' 
KAZATl'ttc / MAZATEPl.C 100\ 

HIACATLAH J HIACATl.All IOU\ 

HICllAl'A 1 PUEtlTl: ll! 1111 .. 'ºº' 
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1 CUAUTLA 1.1\ 
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1 JU•Al.ClllGO 1 CUAU'fl.A 15,0\ 
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1 AXOC:tllAJ'AN a.n 
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l H.t,,11.ll1iV.llTt..1lloll 1 JO.JIJTl.A IDO\ 

'l/,TLl:AI}¡ f Tl:Tl:CAl.A ªº·º' 
1 1·11~:H,.AVA1'1\ 20,0\ 

n:-n.1.A uu. VUJJ.:AN l 111Tr.l.Aflf:J,\111H'A/I JDO\ 

1 tETEl.Al'A j.IOJUfl.A """ 
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1 1 CUM,11.A 1.6\ 
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1 1 ,/U./Ufll• l2. ~· 
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, .. , 
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¡ ___ 
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Porcentaje de d~~:~~'~'::.:.s Pt~~":,,:,. ~.::-~~-;;,~r.~~;~·c;:,~~Tas, licuadoras y 
1 ---',---- -··--+~~~ . .E.~-li~-~~'WJIN, 1 

estufas. 

1 AHUAHl'l:i· 1 CULllh'AVAC''A 1 llHl\ 

! Al.l'llrl.rll 1 CUl:V.NAVM#o 1 111111 

AHAIU/.AC j PUl:NTE OE Ol>A 1 IUO• 

/ AHAYUCA j CUAllTLA H'1,'.1 

f C'IODAD DI: HUI: r, 14,U 

/ ATO'roNJIJU f CUAUTl.A IOO• 

j AJCOC/llAh\N / AXOCIUAPAll flJ.1' 

f CUAUTLA 16.L\ 

f HHITO JUAflU / PUDrrE' DE UTt.A 1u1a 

/ 8UENAVl!iTA j CUl'llHAYACA 1011• 

J COCOYl.C / CUAUTU. IUUt 

1 COCQYOTJ.A 1 COATU.N tJl::L 1110 100\ 

1 ti. llltiULltOH 1 JOJ\ITLA 11101 

J t:HJl.IAllO ZAl'ATA 1 l"JULIAtto ZAPATA IUOt 

1 CALE.ANA f JOJUftA IUO• 
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1 JOf/ACATtC f CUAllTLA JOO' 
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1 1 CUCNNAVACA 't.O\ 
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1 1 cur.RN ... YAl'A 7.h 

1 1.v:UAU•AN ·- _!.~:~~·-··-· ''·'" .1 ____ .... _____ ........ 
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Porcentaje de desplazamientos para la compra de: televlslOn, estéreo y lavadora. 
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4.3 FLUJOS COMERCIALES DETECTADOS DE ACUERDO A LOS NIVELES DE 
ESPECIALIZACION. 

En el presente capitulo se analizan las localidades desde 
las cuales se desplazan los compradores, hasta la localidad 
final de dicho desplazamiento, con base en las condiciones de 
población, nOmero y tipo de establecimientos de las localidades y 

distancia que las separa de cada una de las mismas, lo cual nos 
permitió conocer que ciudades estan ejerciendo una mayor atrac
ción de compradores y de que tipo de localidades provienen. En el 
capftulo siguiente se analizan con que frecuencia ocurren estos 
desplazamientos, de acuerdo al tipo de productos de que se trate, 
y el Oltimo capftulo, nos permite conocer las razones (costo, 
calidad, crédito, buen trato, etc.) por las que acuden los com
pradores a surtirse a cierta localidad. 

4.3.1. DESPLAZAMIENTOS PARA LA COMPRA DE ROPA Y ZAPATOS 

En el caso de los compradores de los art!culos clasifica
dos dentro de los umbrales bajos (ropa y zapatos), los desplaza
mientos que se presentan son siempre dentro del estado (mapa 5), 
estos desplazamientos responden entre otras causas a las condi
ciones como pueden ser: accesibilidad, localización, oferta y 

diversidad de artfculos con que cuentan los centros, etc. 
Para los fines anal!ticos se tomaron sólo las ciudades 

hacia las cuales se presentan desplazamientos, clasificadas en 
dos grupos, el primero corresponde a ciudades de atracción que 
presentan los mayores desplazamientos y el segundo a ciudades de 
poca atracción que agrupa a las localidades que cuentan con un 
volOmen de menor atracción de compradores. 

4.3.1.1. CIUDADES DE MAYOR ATRACCION 

Dentro de este primer grupo se tiene cuatro ciudades 

59 



.... ,. O' 

ESTADO DE MORELOS 

• 
19º00' 

\ ¡i 
~AVACl 

• 

Dt'Splo1Z11rn:,.,to~ :·o•o ·,, ~:r.~·r '111: up .. y 
zopatos1 
Porct~1ole de r.imrro
duru ~u• t • il••P•~tan. 

d• o (l 41.')q % 

, .. 30' 

o •• p 1 o z º"' j. u ... 

E:SCALA GllUIC A 

l"lí&itJ 1 
541210 1111 ... ,,.. 10 

tlullorÓ: ·'. t.il11n1.oel Cu•n~·LS. 

• 411' 

1 
-N-

I 

19º00' 

mapa 5 



principales si se toma en cuenta el volOmen de consumidores que 
acuden a el las: Cuernavaca, Cuautla, Jojutla de Juárez y Puente 
de Ixtla: y corresponden a las cuatro ciudades más importantes 
del estado, en cuanto a su número de población, como de estable
cimientos comerciales con que cuentan. 

Cuernavaca, capital del estado, es la ciudad hacia la cual 
se presentan el más alto número de desplazamientos (5a), posee 
para 1980 (31) no sólo el mayor número de población, al absorver 
el 20.3 por ciento del total del estado, sino que tambi~n cuenta 
con el 30 por ciento del total de los establecimientos de bajos 
umbrales (comercios de prendas de vestir y art1culos de uso 
personal), (cuadro 5). 

Se aprecian desplazamientos de ocho localidades hacia 
Cuernavaca, mismos que se dan de localidades ubicadas tanto 
cerca, como alejadas de la capital. Los consumidores que acuden 
a Cuernavaca var1an en porcentajes: Santa Catarina (100 por 
ciento), Tejalpa (100 por ciento), Buenvista del Monte (100 por 
ciento), Alpuyeca (100 por ciento), y en menor porcentaje acuden 
de Huitzilac (62.5 por ciento), Tetecala (20 por ciento) y Tlal
tizapan (5.9 por ciento). 

Se observa de las ocho localidades cuyos compradores acu
den a Cuernavaca, cinco se ubican cerca (a menos de 23.5 km), las 
tres restantes más lejanas se localizan a una distancia mayor de 
23.5 km y menos de 50 km (mapa 5a). 

ciento 
cuatro 
km) y 

Oltlma 

na vaca 

Los mayores desplazamientos cuyo volumen es del 100 por 
de compradores proceden de cinco de las localidades, 
de ellas ubicadas muy cerca de Cuernavaca (menos de 23.5 

la quinta localidad, Alpuyeca, se localiza a 26 km esta 
carece de establecimientos comerciales. 
En el caso de las localidades ubicadas muy cerca de Cuer
(Tejalpa, Santa Catarina, Buenavista del Monte y Ahuate-

pee) se puede Inferir que su carencia respecto a establecimien
tos comerciales de este tipo, responde a que no podrfan competir 
en cuanto a costo, calidad, diversidad, etc., con los estableci
mientos ubicados en la capital del estado, por lo cual les resul
ta rentable este desplazamiento. 
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Al analizar la localidad de Huitzilac ubicada a 23.5 km de 
Cuernavaca, se observa que a pesar de ubicarse cerca, · sOlo se 
desplazan el 62.5 por ciento de sus compradores, esto responde a 
que posee cuatro establecimientos de este tipo (cuadro 5). 

Y en el caso de las localidades restantes, Tetecala y 
Tlaltizapan que se ubican mas alejadas que las seis anteriores 
(mapa 5) se tiene que sus compradores se desplazan en un menor 
número (20 por ciento y 5.9 por ciento respectivamente), éstas 
dos localidades poseen cinco establecimientos de este tipo cada 
una, lo cual pudiera Indicar que ese bajo número de compradores 
que se desplazan es de consumidores que buscan condiciones de 
compra (variedad, calidad, etc.), que se las satisface la capital 
del Estado, condiciones que no se encuentran dentro de su locali
dad. 

Ademas hay que ·agregar que para satisfacer sus necesidades 
de compra de estos arttculos (ropa y zapatos) los consumidores de 
Tlaltlzapan se desplazan tanto a Cuernavaca, como a Jojutla y 
Cuautla. 

Tlaltlzapan contaba para 1980 (32) con 10 642 habitantes 
y posee cuatro establecimientos de este tipo. Es a la ciudad de 
Jojutla hacia donde acuden el mayor número de sus compradores 
(82.3 por ciento); Jojutla es la tercera ciudad del estado en 
cuanto a número de habitantes como de establecimientos. La 
distancia que separa a estas dos localidades es de 13 km. El 
segundo desplazamiento de los consumidores de Tlaltizapan es el 
que ocurre hacia la ciudad de Cuernavaca, dicho desplazamiento es 
en un nOmero menor de compradores (5.9 por ciento), Cuernavaca se 
ubica a 36 km de distancia y cuenta con mayor nOmero de estable
cimientos de este tipo (30.1 por ciento) dentro del estado. El 

. tercer desplazamiento es hacia Cuautla localizada a ~1 km hacia 
la cual respondieron desplazarse el (11.7 por ciento) de sus 
compradores. Dentro de estos tres desplazamientos que se presen
tan por parte dé los consumidores de Tlaltizapan se dirigen en 
mayor número a Jojutla, que es la que se ubica mas cerca, y el 
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porcentaje restante acude a dos ciudades: Cuernavaca y Cuautla 
que además de poseer una jerarqula más alta con respecto a Joju
tla se localizan a una mayor distancia. 

La segunda ciudad en cuanto a volQmen de atracción de 

compradores, corresponde a .la segunda ciudad del estado, Cuautla, 
la que contaba para 1980 (33) con una población de 24 153 habi
tantes y posee 233 establecimientos que expenden ropa y zapatos. 

Cuautla atrae a compradores de nueve localidades (mapa 5). 
en mayor porcentaje acuden de; Oaxtepec (100 por ciento), Cocoyoc 
(100 por ciento), Atotonllco (100 por ciento), Jonacatepec (100 
por ciento), Amayuca (100 por ciento) y Tepalcingo (75 por cien
to) y en menor porcentaje acuden de: Tlaltlzapan (11.7 por cien
to), Ticuman (7.7 por ciento) y Ocuituco (7.6 por ciento). (mapa 
5b). 

Dentro de las nueve localidades cuyos consumidores acuden 
en mayor porcentaje a Cuautla, en cinco de ellas su Qnlca opciOn 
de compra resulta ser la ciudad de Cuautla (al responder el 100 
por ciento de los entrevistados acudir, a ella) y la sexta: 
Tepalclngo se observa un flujo menor de sus compradores que se 
desplaza hacia la ciudad de Axochlapan (ubicada a 15 km) 16 km 
menos que los que hay de Tepalcingo a Cuautla. 

Es importante resaltar que de estas seis localidades, las 
primeras cinco (Oaxtepec, Cocoyoc, Atotonilco, Jonacatepec y 

Amayuca) se encuentran a una distancia menor de 25.6 km, y Tepal
cingo del cual un bajo porcentaje de sus compradores acude tam
bién a la localidad de Axochiapan, llega a ser la que se encuen
tra mas alejada (36 km). De las tres localidades restantes 
(Ocuituco, Tlaltizapn y Tlcuman); cuyos compradores acuden a 
Cuautla en un bajo procentaje optan por realizar ademas sus 
compras en otras localidades. 

Ocultuco que es la que se ubica mas cerca de Cuautla de 
las tres (22.5 km) acuden a Tetela del Volean el 69.2 por ciento 
restante de sus compradores, Tetela cuenta con 5 establecimientos 
de este tipo y las separa una pequena distancia de Z km. 
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Los compradores de Tlaltizapan acuden a su vez a Cuautla y 
a Jojutla (ya analizada anteriormente). 

En lo que se refiere a Ticumán que de las nueve locali
dades que atrae Cuautla, es la que se encuentra mas alejada 43.5 
km, sus compradores acuden a surtirse también a otras dos locali
dades; Jojutla y Yautepec, observándose que a la más cercana, 
Jojutla ubicada a 22 km y que cuenta con 35 establecimientos 
acude el más alto porcentaje 84.6 por ciento, el resto de los 
compradores acude a Yautepec, ubicado a 26.5 km que cuenta con 47 
establecimientos de ropa y zapatos (88 menos que Jojutla). 

Se aprecia una relaci6n inversa entre distancia y volOmen 
de desplazamientos de los compradores de las 9 localidades que 
acuden a Cuautla, ya que a medida que las localidades se ubican 
más cerca (Oaxtepec, Cocoyoc, Amayuca, Jonacatepec y Atotonilco) 
su porcentaje de compradores que acuden aumentó, y en el caso de 
las localidades más alejadas (Tetela del Volcán, Tepalcingo, 
Ticumán y Tlaltizapan) no s6lo el porcentaje de compradores que 
acuden a Cuautla disminuyó, sino que los compradores de las 
cuatro localidades, a su vez optaron por acudir a otras local i
dades, estando estas otras localidades, ubicadas con respecto a 
ellas mas cerca que Cuautla, aunque nunca estas Oltimas locali
dades contaron con un nOmero mayor de establecimientos que con 
los que cuenta Cuautla, es decir poseen una menor jerarqula. 

Jojutla es la tercer ciudad hacia la cual acuden gran 
volOmen de compradores (mapa Se). Asimismo es la tercera ciudad 
en cuanto a nOmero de habitantes, como de establecimientos; para 
1980 (34) contaba con 21 243 habitantes y contaba con 135 esta
blecimientos en 1976 (35). 

Se considera que de los compradores de las localidades 
encuestadas en once de ellas se presenta desplazamientos hacia 
Jojutla. De las localidades que acuden compradores enmayor por
centaje están: El HiguerOn (100 por ciento). Galeana (100 por 
ciento), San Miguel (100 por ciento), Tetelapa (100 por ciento) 
Tehuixtla (100 por ciento), Xoxocotla (100 por ciento) y Zacate-
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pee (100 por ciento) y en menor porcentaje acuden de Tlaqullte
nango (90.5 por ciento), Tlcuman (84.6 por ciento), Tlaltlzapan 
(82.5 por ciento) y de Tilzapotla sólo acuden el 22 por ciento de 
sus compradores (mapa 5c). Oe las siete localidades cuyos com
pradores acuden en mayor porcentaje en seis de ellas se carece de 
establecimientos de este tipo. Por otro lado la cercanra a que 
se encuentran con respecto a Jojutla (no mayor de 20 km), les 
permite sea rentable este desplazamiento hacia esa ciudad, posee 
no sólo un mayor nOmero de establecimientos (15.7 por ciento del 
total del estado) sino que ademas cuenta con gran variedad. Un 
caso muy Importante es el que se refiere al gran volOmen de 
compradores que se dlrljen de Zacatepec a Cuautla esto se debe a 
que, de acuerdo a su población teóricamente pudiera suponerse que 
los compradores de Zacatepec debertan de surtir sus compras 
dentro de su misma localidad lo cual no sucede. Zacatepec conta
ba en 1980 (36) con 18 042 habitantes, Jojutla a su vez en el 
mismo periodo contaba con 3 201 habitantes mas que Zacatepec. De 
esta Oltlma localidad se registraron desplazamientos en el 100 
por ciento de sus compradores a la ciudad de Jojutla: esto se 
explica de la siguiente manera: Zacatepec sólo cuenta con 28 
establecimientos de ropa y zapatos contra 135 que se ubican en 
Jojutla, lo cual nos permite Inferir que en primera Instancia los 
establecimientos de Jojutla ofrecen no sólo una mayor diversidad 
sino que su concentracl6n obliga a que exista una mayor competen
cia por ofrecer las mejores condiciones de compra. Al analizar 
la PEA de estas dos ciudades se tiene que para 1980 (37) mientras 
a las actividades secundarias en Jojutla, ocupan el 16.7 por 
ciento, en Zacatepec representan el 23 por ciento, asr como para 
el mismo ano la PEA, dedicada a las actividades terciarias es 
mayor en Jojutla (35 por ciento), que en Zacatepec (32.8 por 
ciento), la cercanta a que se ubican (5 km) nos muestra que la 
ciudad de Jojutla está funcionando como el centro comercial 
abastecedor de una ciudad tan grande como lo es Zacatepec. 
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Los compradores de las localidades retantes que acuden a 
surtirse a Jojutla y que son en un porcentaje mayor son; Tlaqull
tenango, Tilzapotla, Ticuman y Tlaltlzapcfo. Las primeras dos 
realizan el resto de sus compras dentro de su misma localidad 
aunque la primera de ellas: Tlaquiltenango, sólo satisface al 9.5 
por ciento de sus compradores (ubicada a 3 km de Jojutla ), y la 
segunda satisface a un mayor nOmero (77.8 por ciento) de ellos, 
~sta Oltima ubicada mas distante (27 km) de Jojutla. 

En cuanto a Ticuman y Tlaltizapan, sus compradores (ademas 
de acudir a Jojutla) respondieron acudir a otras dos localidades, 
esto es en el caso de los compradores de Tlcuman, sus compras se 
distribuyeron en Jojutla (84.6 por ciento), Cuautla (7.6 por 
ciento) y Vautepec (7.6 por ciento), esta Oltima es la que se 
ubica mas cerca (17.5 km), Cuautla se encuentra a una distancia 
de 43.5 km y Jojutla a 32 km. De estas tres ciudades Vautepec es 
la que se cuenta con el menor nOmero de establecimientos (47), 
(Cuautla 233 y Jojutla 135 establecimientos). Esto nos muestra 
que la que se ubica a una distancia media de las tres (con 
respecto a Ticuman) es hacia la cual acuden el mayor nOmero de 
compradores, ast como es de las tres localidades la que posee el 
mayor nOmero de estos establecimientos. 

V en el caso de Tlaltizapan que cuenta con cuatro estable
cimientos de este tipo sus dos opciones de sus compradores ade
mas de Jojutla son Cuautla y Cuernavaca (que junto con Jojutla 
son las tres ciudades mas Importantes en cuanto a población y 
nOmero de establecimientos), Jojutla que es la ciudad que se 
ubica mas cerca, es Ja ciudad hacia Ja cual, acuden el mayor 
nOmero de sus compradores y el porcentaje restante de Tlaltiza
pan, acuden a dos ciudades ubicadas en una jerarqula mas alta, 
las cuales se ubican a una mayor distancia que la que cuenta de 
Jojutla a Tlaltlzapan. 

Puente de Ixtla, es la cuarta ciudad, en cuanto a nOmeros 
de compradores que se desplazan para realizar sus compras de los 
articulas de ropa y zapatos. Contaba para 1980 (38) con 15 761 
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habitantes, ast como posee 28 establecimientos de este grupo 
(ropa y zapatos), se aprecian desplazamientos (mapa 5d) de com
pradores de cinco de las localidades encuestadas: Benito Juárez, 
Amacuzac, Michapa, Huajintlán y de San José Vlstahermosa, estos 
desplazamientos son en un 100 por ciento, lo cual responde a que 
no sólo carecen de establecimientos de este tipo, sino que es la 
Onlca ciudad ubicada Jo mAs cerca posible, que les satisface sus 
requerimientos de compra. 

4.~.1.2. CIUDADES DE MENOR ATRACCION. 

Dentro de este grupo se tiene a cinco localidades (Yaute
pec, Axochiapan, Zacualpan, Tetela del Volcán y CoatlAn del Rto), 
hacia las cuales se registraron en un nOmero menor de de$plaza
mientos de compradores (mapa 5e), hacia ellas se detectaron 
desplazamientos de compradores de una o dos localidaes, variando 
el volumen de compradores que acuden a surtirse. Se observa (mapa 
5), que de las primeras localidades su población para 1980 (39) 
es mayor a 10 000 habitantes (Yautepec 17 899 y Axochlapan 11 265 
habitantes) en el resto de las localidades su población es menor 
a esta cifra (mapa 5e). 

Yautepec y Axochiapan contaban para 1976 (40) con 47 y 25 
establecimientos respectivamente. Hacia Yautepec se presentan 
desplazamientos de TicumAn (7.6 por ciento) y de Oacalco (100 por 
ciento), ubicados a 26.5 y 6 km cada una. El porcentaje restante 
de los consumidores de Ticumán satisfacen sus compran en Cuautla 
(43.5 km) y Jojutla (32 km) ciudades que poseen una mayor jerar
quta que Yautepec. 

En el caso de Axochlapan acuden de Tepalclngo y Tetelll la 
ubicadas a 16.5 y 17 km respectivamente, de Tepalclngo acuden el 
8.3 por ciento de sus compradores y su porcentaje restante lo 
distribuye entre Cuautla (16.6 por ciento) y la satisfacen de 
compras dentro de su propia localidad (24.9 por ciento). En el 
caso de Tetelilla su carencia de establecimientos, asl como el no 
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existir una localidad más cercana que satisfaga sus condiciones 
rle compra, obliga al desplazamiento total de sus consumidores 
hacia la ciudad de Axochiapan. 

En las localidades restantes (Coatlán del Rlo, Tetela del 
Volcán y Zacualpan) hacia las cuales se presentan desplazamientos 
se tiene que cuentan con una población menor a los 10 000 habi
tantes (mapa 2) asl como su número de establecimientos no sobre
pasa en ninguna de ellas los 8 (cuadro 4), hacia estas locali
dades se detectaron desplazamientos de una sola localidad hacia 
cada una de ellas (mapa 5). 

En el caso de Coatlán del Rto, acuden de Cocoyotla ubica
dos a 3.5 km y a Tetela del Volcán acuden de Ocuituco que las 
separa una distancia de 7 km y a Zacualpan acuden compradores de 
Tlacotepec ubicada a una distancia de 4 km se tiene que estos 
desplazamientos que se presentan son tanto de localidades ubica
das cerca, como las mismas presentan una carencia de estableci
mientos. 

4.3.2. DESPLAZAMIENTOS PARA LA COMPRA DE RADIOS, PLANCHAS, 
LICUADORAS Y ESTUFAS. 

Los articules: radio, plancha, licuadora y estufa, poseen 
un umbral más alto en comparaciOn con los arttculos del grupo 
anterior (ropa y zapatos). En los desplazamientos, para el consu-

debido a que para el mo de estos artlculos se aprecia un cambio, 
consumo de los arttculos del grupo anterior, 
se realizan en su totalidad dentro del estado. 

los desplazamientos 
En cambio para el 

consumo de estos arttculos, se presentan desplazamientos de com
pradores de cinco localidades: Jonacatepec, Ticum~n. Zacatepec, 
Tlaltlzapan y Tlaqulltenango, cuyo destino final es la Ciudad de 
México. Estos desplazamientos como se aprecia son a una ciudad 
que se ubica a no más de 90 km, respecto a cada una de ellas i 
que posee una jerarquta más alta, esto es en cuanto a su número 
de habitantes y de comercios. Los desplazamientos que se presen
tan son en un bajo porcentaje el cual varra entre 5.9 y 13.6 por 
ciento. 
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Los mas largos desplazamientos (mapa 6) que se registraron 
para el consumo de los artf culos del grupo anterior (ropa y 
zapatos), son hacia las tres ciudades que poseen la jerarquta mas 
alta dentro del estado: Cuernavaca, Cuautla y Jojutla. A los 
cuales se dirigen los consumidores que poseen un mayor poder 
adquisitivo, que les permite realizar este tipo de desplazamien
tos con el fin de buscar ciertas condiciones especiales· en el 
consumo de estos arttculos: variedad, calidad, costo, etc., si 
comparamos los desplazamientos anteriores con los que se presen
tan para el consumo de los arttculos de este grupo (radio, plan
cha, licuadora y estufa) se aprecia que los compradores que 
registraron los mayores desplazamientos, se dirigen en este caso 
hacia la Ciudad de México, la que posee una jerarqufa mas alta de 
acuerdo 
tipo de 

con el nOmero de sus habitantes, 
establecimientos comerciales, 

tres ciudades anteriores •. 

~3.2.1. CIUDADES DE MAYOR ATRACCION. 

asf como el nOmero y 
en compraraciOn con las 

Cuernavaca, es la ciudad que cuenta con el mayor nOmero de 
establecimientos que expenden radios, planchas, licuadoras y 
estufas, posee el 43.9 por ciento del total del estado, es decir 
casi la mitad de los establecimientos. Se aprecian desplazamien
tos de compradores de nueve localidades hacia ella (mapa 6), de 
las cuales, cinco son los que registran un mas alto porcentaje; 
Ahuatepec (100 por ciento), Alpuyeca (100 por ciento) Buenavlsta 
del Monte (100 por ciento), Santa Catarlna (100 por ciento), 
Tejalpa (100 por ciento) y Hultzllac (63.5 por ciento). 

Los compradores de dichas localidades, son los que en 
mayor volOmen acuden a Cuernavaca, para el consumo de los artfcu
los del grupo anterior, mostrandose Onlcamente una baja en el · 
volOmen de los compradores de la localidad de Huitzllac, que para 
el consumo de estos arttculos el 37.5 por ciento de los encuesta
dos respondió hacerlo en su propia localidad. Este grupo de 
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compradores (de rad lo, plancha, licuadora, etc), que acuden en un 
mayor volúmen a Cuernavaca se ubican en localidades cuya distan
cia es menor de 24.5 km, ast como todas ellas carecen de estable
cimientos comerciales a excepción de Hultzllac. 

El resto de las localidades cuyos compradores acuden en 
menor porcentaje a surtirse a Cuernavaca son: Tetecala (16.6 por 
ciento), Tlaqulltenango (9.0 por ciento) y Zacatepec (7.1 por 
ciento): de estas tres localidades, de sólo una de ellas, Teteca
la, acudtan sus compradores a surtirse de los arttculos del grupo 
anterior (ropa y zapatos). 

Estas tres localidades se encuentran a una distanclaque va de 
los 39 a los 50 km Tetecala y Zacatepec poseen 3 y 8 estableci
mientos respectivamente. En el caso de Tlaqulltenango que carece 
de establecimientos sus habitantes realizan las compras de los 
artlculos de este grupo en las tres ciudades del estado que 
poseen las mas altas jerarqulas en cuanto a población y número de 
establecimientos, ademas es importante senalar que un porcentaje 
de sus compradores opta por acudir a la Ciudad de México. Ademas 
se observa que el mayor número de sus compras las realiza en la 
ciudad que se ubica mas cerca: Jojutla (3 km). 

En el caso de Tetecala, que posee tres establecimientos, 
los cuales expenden arttculos de este grupo, y que debido a la 
distancia que se ubica de Cuernavaca (50 km), acuden un número 
bajo de sus compradores (16.6 por ciento), el resto de ellos 
respondieron realizarlos en su misma localidad. 

Respecto a Zacatepec, cuarta ciudad del estado en cuanto a 
población (18 042 habitantes), se ubica a 34 km de Cuernavaca, y 
cuenta con 8 establecimientos de este tipo, realizando sus com
pras ademas~ de en Cuernavaca, en la Ciudad de México y en Joju
tla, a esta última asiste su mayor volúmen de compradores debido 
a que su gran cercanla (3.5 km) asf como posee una jerarqula m!s 
alta que Zacatepec en cuanto a número de establecimientos y de 
población: el volúmen restante de sus compradore~ realiza el 
consumo de los artlculos de este grupo en las dos ciudades que 
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cuentan con la mas alta jerarquta: Cuernavaca (7.1 por ciento) y 
Ciudad de México (7.2 por ciento). 

Cuautla es la segunda ciudad del estado en cuanto a pobla
ción (mapa 2), as! como a nOmero de establecimientos (mapa 6b), 
de este tipo (radio,, plancha, etc) mientras para el consumo de 
los artlculos del grupo anterior (ropa y zapatos), acud!an de 9 

localidades, para el consumo de los art!culos de este grupo se 
registraron desplazamientos de 13 localidades, las cuales carecen 
de establecimientos de este tipo.a excepción de Axochiapan que 
con una población de 10 642 habitantes, posee 6 establecimientos 
de este tipo, lo que favorece que se dirijan a Axochiapan compra
dores de dos localidades ubicadas cerca (Tetelllla y Quebrantade
ro). 

En el caso de las 12 localidades restantes, los compra
dores de seis de ellas (Atotonilco, Tetelcingo, Jonacatepec, 
Tlaltizapan, Zacualpan y Temoac) acuden en mas del 95 por ciento 
a realizar sus compras a Cuautla. Dentro de estas localidades la 
mas alejada se encuentra a 41 km (Tlaquiltenango). Y la mas 
cercana, se ubica a 4 km (Tetelcingo). 

De Tlaquiltenango y Tlaltizapan cuyos compradores acuden a 
Cuautla de la primera se presentan desplazamientos hacia Jojutla, 
Cuernavaca y Ciudad de México, y de la segunda hacia: Jojutla y 
la Ciudad de México. Se debe senalar que el porcentaje de com
pradores que acude a Cuautla, es menor que el que acude a Joju
tla, que a pesar de poseer una mas baja jerarqufa, se ubica 
bastante cerca de estas dos localidades (mapa 6b). 

Jojutla, es la tercera ciudad hacia la cual se presentan 
desplazamientos de un volOmen importante de compradores, posee el 
12.6 por ciento del nOmero de establecimientos que expenden 
radios, planchas, licuadoras y estufas, en el estado. Acuden 
compradores de ocho de las localidades analizadas (mapa 6c), los 
cuales son los mismos que respondieron para el consumo de los 
artfculos del grupo anterior (ropa y zapatos) acudir a Jojutla, a 
excepción de Tllzapotla que para el consumo de radios, planchas," 
etc., no presenta desplazamientos hacia Jojutla. 
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De las localidades cuyos compradores acuden en mayor vo
lOmen son: El Higuerón (100 por ciento). Galeana (100 por cien
to), Tehuixtla (100 por ciento) y en menor porcentaje acuden de: 
Zacatepec (85.7 por ciento), Tlaltizapan (82.3 por ciento), Ticu
m~n (72.7 por ciento) y Tlaquiltenango (72.7 por ciento). Las 
localidades que envfan un mayor nOmero de volQmen de compradores 
se ubican cerca de Jojutla, ademas se caracterizan por no contar 
con establecimientos de este tipo y poseer una población menor a 
5 000 habitantes y en el caso de las localidades cuyos compra
dores acuden en menor porcentaje tres de ellas poseen una pobla
ción entre los 10 000 y los 18 000 habitantes y se ubican a una 
distancia menor de 13 km (Zacatepec, Tlaquiltenango y Tlaltlza
pan) de estas tres localidades, únicamente Zacatepec posee esta
blecimientos de este tipo, la cuarta Ticum4n, posee una población 
menor a 5 000 habitantes y se ubica a 22 km. De estas cuatro 
localidades cuyos compradores asisten a Jojutla presetan ademas 
desplazamientos hacia otras localidades que poseen mayor jerar
quta que Jojutla: de Ticuman acuden a la Ciudad de México, de 
Tlaquiltenango y Tlaltizapan hacia Cuautla y Ciudad de México y 
por Oltlmo de Zacatepec a Cuernavaca y Ciudad de México. 

Del total de los desplazamientos que se registraron hacia 
Jojutla los compradores de las localidades que acuden en mayor 
proporción proceden de localidades cercanas y cuya población es 
menor de 5 000 habitantes. Por otro lado aquellas localidades 
cuyos compradores trasladan en menor porcentaje cuentan con una 
población mayor a los 5 ooo· habitantes y un pequeilo porcentaje de 
sus compradores tendió a buscar otra localidad de mayor jerarqufa 
(Cuautla, · Cuernavaca y Ciudad de México), en la cual satisfacer 
sus compras. 

Puente de Ixtla, es la cuarta ciudad del estado en cuanto 
a población (mapa 2), y en cuanto a nOmero de establecimientos 
que expenden radios, planchas, licuadoras y estufas, cuenta con 
siete de ellos, viéndose s4perada por otras localidades (Zacate
pec y Yautepec) hacia las cuales no se presentan desplazamientos 
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Importantes de compradores como los que se presentan hacia Puente 
de Ixtla. La localización que posee (mapa 6d) junto con la 
carencia de establecimientos comerciales en las localidades ubi
cadas cerca, resulte ser la mejor opción de compra, como se 
comprueba, en el alto volOmen de los desplazamientos que se 
presentan de las cinco localidades muestreadas. 

4.3.2.2. CIUDADES DE MENOR ATRACCION 

Las localidades hacia las cuales se presentan los menores 
desplazamientos son: Axochiapan, Yautepec y Coatlán del Rifo 
(mapa 6e) las cuales poseen las siguientes caracterfstlcas: 
Yautepec cuenta con 25 establecimientos, Axochiapan 6 y Coatlán 
del Rlo 2. Hacia Ya~tepec se registraron desplazamientos de una 
sola localidad Coacalco ubicada a 6.5 km esta baja atracciOn 
responde a que se ubica entre las dos ciudades mas importantes 
del estado ya que poseen no sOlo la mas alta jerarqufa sino que 
además cuenta con el mayor nOmero de establecimientos de este 
grupo: Cuernavaca 43.8 por ciento y Cuautla 24.1 por ciento. 

Axochlapan ubicada en el extremo sureste del estado posee 
6 establecimientos, se registraron desplazamientos hacia Axochla
pan de dos localidades ubicadas muy cerca (menos de 12 km) estos 
desplazamientos son de: Quebrantadero (100 por ciento) y Tetell
lla (100 por ciento). Por otra parte se registraron desplaza
mientos procedentes de Axochlapan hacia Cuautla del 16.6 por 
ciento de sus compradores a pesar de que las separa una distancia 
de 49.5 km, estos compradores buscan condiciones de compra que 
sOlo esta ciudad los satisface, al ser la ciudad mas cerca que 
posee una jerarqufa mucho mas alta. Coatlan del Rfo cuenta 
Onlcamente con dos establecimientos de este grupo, sOlo se regis
tro un desplazamiento; que procede de la localidad de Cocoyotla 
(100 por ciento), la cual carece de dichos establecimientos, y se 
ubica a 3.5 km. 
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4.3.3. DESPLAZAMIENTOS PARA LA COMPRA DE TELEVISION, ESTEREO 
Y LAVADORA. 

Para el consumo de los art!culos, clasificados como de 
umbrales altos (televisión, estéreo y lavadora), los desplaza
mientos se registraron hacia un total de 27 establecimientos 
ubicados en 7 localidades (cuadro 5). Es importante sena lar, que 
un alto porcentaje de estos compradores respondió consumir este 
tipo de art!culos en abonos, dicha respuesta se encuentra rela
cionada, ya que esta compra se realiza a vendedores ambulantes, 
que estan respaldados por una casa matriz, lo cual les facilita, 
el no realizar a los compradores un desplazamiento hacia la 
ciudad donde su ubique dicha casa, por las facilidades que les 
representan para ellos realizar compras en abonos. 

Como ya se menciono los art!culos de este grupo, poseen un 
umbral mayor y por lo tanto su costo es mayor en comparación con 
los art!culos de los grupos anteriores, lo cual influye en el 
comportamiento de los compradores de estos art!culos. Se observa 
(mapa 7) en los desplazamientos de los compradores un verdadero 
cambio, al presentarse una disminución en los porcentajes de los 
compradores que acud!an a surtirse en las localidades para el 
consumo de los art!culos anteriores, as[ como aparecen (al igual 
que en el grupo anterior) desplazamientos. fuera del estado, 
aunque el nQmero de compradores de cuyas localidades se desplazan 
fuera de Morelos, para realizar la compra de los art!culos de 
este grupo ha aumentado. 

Las localidades, hacia las cuales se presentan los mayores 
desplazamientos, siguen siendo las mismas que en el caso de los 
grupos anteriores, hacia las que se presentaban los mayores 
desplazamientos, aunque se nota un cambio en el caso de las 
localidades hacia las cuales los desplazamientos era en un nGmero 
menor, ya que estos desplazamientos o han desaparecido, o son de 
compradores de estas mismas localidades, hacia aquellas en las 
que se est~n dando los mayores desplazamientos, mismos, que antes 
no se presentaban. 
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4.3.3.1. CIUDADES DE ATRACCION 

Cuernavaca, es la ciudad hacia la cual se sigue presentan
do el mayor nOmero de desplazamientos. Se aprecia (mapa 7a) 
desplazamientos de compradores de 14 localidades, cinco de los 
cuales no se presentaban cuando se analizO el consumo de los 
artfculos del grupo anterior (radio, plancha, etc) los porcen
tajes de los compradores que acuden a surtirse de los artfculos: 
televisión, estéreo y lavadora, varf an notablemente, también se 
aprecia que se presentan desplazamientos de compradores de loca-
1 ldades ubicadas a una distancia mucho mayor, que las del grupo 
anterior. 

Cuernavaca pos~e el mayor nOmero de establecimientos que 
distribuyen los artfculos de este grupo, ublcandose en ella el 
44.4 por ciento de este tipo de establecimientos que expenden: 
televisiones, estéreos, etc., se ubican en ella. 

De las localidades que acuden en mayor porcentaje estan: 
Ahuatepec (100 por ciento), Alpuyeca (100 por ciento), Buenavista 
del Monte (100 por ciento), Sa.nta Catarina (100 por ciento). 
Huitzilac (66.6 por ciento) y TepoztUn (46.2 por ciento). el 
resto de las localidades que desplazan hacia Cuernavaca son en un 
porcentaje menor: Cocoyotla (25 por ciento), Hazatepec (28 por 
ciento), Mlchapa (14.3 por ciento), Tetecala (16.7 por ciento), 
Tlaltizapan (13.3 por ciento), Tlaquiltenango (15 por ciento) y 
Zacatepec (7.1 por ciento). 

En el caso de las ocho localidades (mapa 7a) que acuden en 
un mayor porcentaje, se tiene que siete de ellas se ubican a una 
distancia menor de 9.5 km, y la octava de las localidades (Alpu
yeca) se ubica a 13.5 km, todas estas localidades (ocho) carecen 
de establecimientos que expenden artfculos de este tipo. Dentro 
de este grupo de localidades se detecto un fenómeno Importante, 
ya que dos de estas ocho localidades: Emi llano Zapata y Tepoz
tian, contaban para 198Q (38) con 13 030 y 11 265 habitantes 
respectivamente y que a pesar de poseer un nOmero representativo 
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de población, respondieron en el caso de Emlllano Zapata el 100 
por ciento y en el caso de TepoztlAn 46.2 por ciento de sus 
compradores acudir a Cuernavaca. Emlllano Zapata se ubica a 11.5 
km de distancia y Tepoztlan a 18.5 km .. 

En el caso de localidades que acuden en menor porcentaje y 
que son seis, la mAs alejada (Tehulxtla) se ubica a 44 km de 
Cuernavaca y la mAs cerca (MiacatlAn) a 41 km. Esto es, se 
ubican en un radio que estA entre los 40 y los 45 km. En dos de 
estas· localidades: Mazatepec y Tetecala, su Qnica opción de 
compra resultó ser Cuernavaca, respondiendo el resto de sus 
compradores satisfacer sus compras dentro de su propia localidad. 

Las cuatro restantes localidades ademAs de la opción de 
compra que es Cuernavaca, se desplazan (mapa 7a) a dos ciudades 
que se ubican cerca Puente de Ixtla y Jojutla, estas son dos de 
las cuatro principales ciudades hacia las cuales se presentan los 
mayores desplazamientos de compradores dentro del estado. De 
estas seis localidades que acuden a Cuernavaca y que el resto de 
sus compras las realizan en otras ciudades cuatro de ellas poseen 
una población menor a 10 000 habitantes y las dos restantes; 
Zacatepec y Tlaquiltenengo, poseen una población de 18 042 y 
11 730 respectivamente, población sumamente considerable y que al 
carecer de establecimientos de este tipo y ubicarse muy cerca 
(mapa 14) de Jojutla (5.5 km) les permite sea rentable acudir a 
dicha ciudad, ast como un porcentaje menor de sus compradores 
respondió satisfacer sus compras en la ciudad de México. 

Cuautla es la segunda ciudad del estado, en cuanto a 
población (mapa 2) como a nOmero de establecimientos que expenden 
televisiones, estéreos y lavadoras, cuenta con el 11 por ciento 
del total de establecimientos del estado. 

Se aprecian desplazamientos de compradores de 13 locali
dades (mapa 7b), dentro de estas, las que acuden en un mayor 
porcentaje son; Cocoyoc (100 por ciento), Ocultuco (100 por 
ciento) y Atotonilco (100 por ciento) y en un menor porcentaje 
acuden de Amayuca (75 por ciento), Tepalcingo (75 por ciento), 
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Tetelcingo (62.5 por ciento), Jonacatepec (66.6 por ciento), 
Temoac (58.3 por ciento), Tetela del Volcán (28 por ciento), 
Tlacotepec (22.2 por ciento), Zacualpan (18.2 por ciento), Axo
chlapan (9.1 por ciento) y Tlcumán (8.3 por ciento). 

En el caso de las localidades cuyos compradores acuden a 
Cuautla a surtirse, el Censo Comercial registro que todas estas 
localidades carecen de establecimientos de este tipo, aunque es 
importante señalar que un alto procentaje de los entrevistados 
respondió reallzr este tipo de compras a crédito y dentro de su 
localidad (véase caprtulo 8). Asf como todas estas localidades 
poseen una población menor a 10 000 (1) habitantes. De las tres 
localidades (Atotonilco, Cocoyoc y Ocuituco), que acuden sus 
compradores en un porcentaje alto se tiene que la más cerca; 
Cocoyoc se localiza a 7 km y la más alejada; Atotonilco se ubica 
a 29 km. Y en el caso de las 10 localidades que acuden en menor 
porcentaje se tiene que la más cerca (Tetelcingo) se ubica a 4 km 
y la más alejadada (Axochlapan) se encuentra 53 km de distancia. 

Se aprecia que las trece localidades cuyos compradores 
acuden a la ciudad de Cuautla de 5 de ellas se registraron des
plazamientos hacia la ciudad de México, de estas cinco locali
dades tres (Jonacatepec, Tetelcingo y Amayuca) se ubican cerca 
(24.5 km) y las dos restantes (Ticumán y Axochiapan) se ubican a 
una distancia mucho mayor entre los 40 y los 53 km. 

En resGmen es importante señalar que se presentan tres 
tendencias por parte de los compradores que asisten a Cuautla. 
La primera es la de las localidades cuyos compradores acuden en 
su totalidad a surtirse (Ocuituco, Cocoyoc y Atotonilco) la 
segunda es la de los compradores que realizan dos desplazamientos 
distintos, uno de ellos hacia la ciudad de Cuautla y el otro 
hacia una localidad distinta (Tetelcindo, Ticuman, Tlacotepec, 
Temoac, Axochiapan, Jonacatepec y Amayuca). Y el tercero el de 
aquellas localidades en las cuales un bajo porcentaje de sus 
compradores, se desplaza a surtirse a Cuautla y el resto satis
face sus compras dentro de su localidad (Tetela del Volean, 
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Tepalclngo y Zacualpan), esta Oltlma localidad as( como Axochla
pan del grupo anterior cuentan con desplazamientos de otras 
localidades que acuden a surtirse a ellas (mapa 7b). 

Jojutla es la tercera ciudad del estado en cuanto atrac
ciOn de compradores como a namero de habitantes (mapa 2), cuenta 
con el mismo procentaje (11.1 por ciento) de establecimientos con 
que cuenta Cuautla. 

Se sigue manteniendo la ~tracclOn (mapa 7c) de compradres 
de las mismas localidades que para el consumo de los artrculos 
anteriores (radio, plancha, etc.) se desplazan hacia ella aunque 
los porcentajes han cambiado. De cinco de las localidades cuyos 
compradores acuden a Jojutla se registro tambllen desplazamiento 
por parte de los compradores de estas localidades hacia las 
ciudades de Cuernavaca y ciudad de México, que cuentan con una 
jerarqula más alta, lo cual nos indica que Jojutla sigue sin 
complacer a cierto grupo de compradores; que les resulta rentable 
su desplazamiento hacia localidades con una mayor jerarqufa. 

De las localidades que acuden a Jojutla están en un mayor 
porcentaje: Xoxocotla (10 por ciento). Galeana (100 por ciento), 
Tequesqultengo (100 por ciento) Tetelapa (100 por ciento) y en 
menor porcentaje acuden de Tlatenchi (91 .6 por ciento), Tehuixtla 
(85.7 por ciento), Zacatepec (85.7 por ciento), Ticumán (75 por 
ciento), Tlaltizapán (73.3 por ciento), Tilzapotla (77.7 por 
ciento), y Tlaquiltenango (50 por ciento). 

Es evidente el porcentaje tan alto (más del 50 por ciento) 
de compradores que acuden a Jojutla de cada una de las locali
dades encuestadas. Se aprecia que 4 de estas localidades 11 
localidades, realizan en su totalidad (100 por ciento) sus com
pras en Jojutla (mapa 6) todas ellas se ubican a una distancia 
que no sobrepasa los 7 km, y ninguna de ellas posee una poblaclOn 
mayor de 5 000 habitantes (mapa 2). 

El resto de las localidades (7) que no acuden en un por
centaje tan alto, presentan dos comportamientos distintos: el 
primero corresponde a aquellas localidades cuyos compradores 
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ademas de satisfacer a un porcentaje de su población, su porcen
taje restante se desplaza a Jojutla, a este grupo corresponde 
Onicamente la localidad de Tilzapotla que el 77.7 por ciento de 
sus encuestados acuden a Jojutla y el resto (22.3 por ciento) 
respondieron realizar sus compras en la misma localidad. 

Las localidades del segundo grupo que ademas de acudir a 
Jojutla acuden a otras localidades nos demuestra que el nivel de 
atracción que ejerce Jojutla, se ve superado por localidades como 
Cuernavaca y la Ciudad de México, y en algunos casos por Cuautla, 
para la dotación de los artfculos de este nivel de especializa
ción (televisión, estéreo, etc.),lo cual nos indica que existe un 
grupo de compradores que prefiere o no encuentra dentro de su 
localidad el tipo de artfculos requeridos, desplazandose a la 
ciudad que satisfaga sus necesidades de compra, esto se demuestra 
si analizamos los porcentajes de compradores de estas localidades 
que ademas de acudir a Jojutla acuden a: de Tilzapotla a Cuerna
vaca (22 .3 por ciento). de Zacatepec a Cuernavaca (7. t por cien
to) y la Ciudad de México (7.1 por ciento), de Tlaltizapan a 
Cuernavaca (13.3 por ciento) y Ciudad de México (6.6 por ciento), 
de Tlaqulltenango a Cuernavaca (15 por ciento) y Ciudad de México 
(15 por ciento) y de Ticum4n acuden a la Ciudad de México (16.6 
por ciento) y Cuautla (8.3 por ciento). 

La cuarta localidad de atracción es Puente de Ixtla, la 
cual ejerce su influencia sobre seis localidades Onicamente (mapa 
7d). 

Atrae mayor porcentaje de compradores las localidades de: 
San José Vistahermosa (100 por ciento), Amacuzac (100 por cien
to), Huajintlan (100 por ciento) y Benito Ju4rez (100 por ciento) 
y en menor porcentaje acuden de Michapa (85.7 por ciento) y 

Cocoyotla (25 por ciento). Todas estas localidades no sOlo 
carecen de establecimientos comerciales, sino que su namero de 
poblacc!On no sobrepasa los 5 000 habitantes, Se aprecia que 
Puente de lxtla satisface en un mayor porcentaje de compradores 
(100 por ciento) a las localidades que se ubican cerca, compor
tandose distinto las preferencias por acudir a ella de parte de 
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los compradores de las localidades que su ubican m4s alejadas, 
ast como pudiera pensarse que los compradores que se surten de 
estos artfculos en Puente de lxtla, responde a que la compra de 
dichos artfculos se realiza a crédito, y en el caso de los com
pradores que se desplazan a una ciudad m4s grande (Cuernavaca) es 
para realizar la compra de contado, ast como las preferencias que 
buscan estos compradores por desplazarse, es el surtido de los 
articulas que les ofresca esta ciudad ast como respondieron 
encontrar un mejor costo. 

4.3.3.2. CIUDADES DE MENOR ATRACCION. 

Dentro de este grupo se tien a tres localidades (Yautepec, 
Zacualpan y Axochlapan) hacia las cuales se registraron un nOmero 
menor de desplazamientos de compradores (mapa 7e), se presentan 
dos comportamientos dls~lntos, el primero es el de aquellos 
compradores que acuden a surtirse a estas localidades y el 
segundo es el desplazamiento de los mismos compradores de estas 
loáalldades los cuales se desplazan hacia una tercera localidad 
(a excepción de Yautepec que no se registro este comportamiento). 
Yautepec cuenta con 5 establecimientos que expenden 
televisiones. estéreos y lavadoras, acuden a ella el 100 por 
ciento de los compradores de la localidad de Oacalco, la cual se 
ubica a 6 km. 

Axochiapan y Zacualpan, no cuentan con establecimientos de 
este tipo pero se registraron desplazamientos de dos localidades 
hacia cada una de ellas. 

A Axochlapan acuden de Tetelllla (100 por ciento) y Que
brantadero (75 por ciento) la primera se ubica a 17 km y la 
segunda a 5 km, en el caso de Quebrantadero el porcentaje restan
te de sus compradores acuden a Cuautla (ciudad con una jerarquta 
mucho m4s alta que Axochiapan). Adem4s es importante senalar que 
se registro un desplazamiento por parte de los compradores de la 
misma Axochiapan que acuden a Cuautla (9.1 por ciento) y a la 
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Ciudad de México (9.1 por ciento), ciudades con una jerarqufa m6s 
alta, asf como respondieron los encuestados que dichas ciudades 
les ofrecen mejores condiciones de compra. 

En el caso de Zacualpan acuden de dos localidades: Temoac 
y Tlacotepec, las cuales sus compradores ademas de acudir a dicha 
localidad un porcentaje restante de. ellas acude a Cuautla, asf 
con el caso de los compradores de Zacualpan se registró un des
plazamiento del 18.2 por ciento de sus compradores que acuden a 
Cuautla, y que es una ciudad que posee una jerarqufa mucho m6s 
alta. Esto es, Axochlapan y Zacualpan presentan el mismo compor
tam\ento. 

4.4 RAZONES DE LOS DESPLAZAMIENTOS DE COMPRA 

La mayorfa de los desplazamientos de los consumidores, se 
realizan hacia los establecimientos que les ofrecen las mejores 
condiciones de compra, estas condiciones pueden ser: costo, cali
dad, cercanfa, buen trato, abonos o no exisir un motivo determi
nado por el cual el comprador se desplaza hacia otro centro. 

En el caso del estado de Morelos, se puede decir que a 
nivel general las principales razones que ejercen dla atracc!On 
de compradores por el primer grupo (ropa y zapatos) son: cercanfa 
(64.7 por ciento) y surtido (24.8 por ciento). Esto nos demuestra 
que existe un factor que tiene gran influencia en los desplaza
mientos para la compra de estos artfculos: la distancia, ya que 
si el desplazamiento se realiza fuera de su localidad, a medida 
que el comprador se aleje el costo del transporte se ver·a sumado 
al costo del articulo, buscando el comprador los establecimientos 
que les ofrezcan las mejores condiciones de compra, y que en la 
mayorfa de las respuestas se constato que la localizaciOn lo mas 
cercana posible, consideran ellos lo mas importante. 

Si el comprador no realiza un desplazamiento fuera de su 
localidad lo que presupone que cuenta con los establecimientos 
necesarios para satisfacer las necesidades de sus compradores, su 
respuesta en este caso se considero que era también dla cercanfa. 
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El segundo factor con influencia en el desplazamiento para 
la compra de estos artfculos es la variedad de ellos, que ofrez
can los establecimientos comerciales, este respuesta obedece a 
que debido al tipo de articulo (ropa y zapatos) los compradores 
buscan quien les ofrezca una mayor diversidad de estos articulas. 

En el caso de los articulas del segundo grupo (radio, 
plancha, etc), fueron dos los factores que tuvieron gran Influen
cia en las respuestas de los compradores en relaciOn a sus des
plazamientos: la cercanfa (38.7 por ciento) y el ofrecimiento de 
ventas en abonos (37.3 por ciento), no ocupando un renglón tan 
importante el surtido (16.4 por ciento), que puedan ofrecerles 
los establecimientos comerciales. 

En lo que se refiere a las razones de compra del tercer 
grupo (televisión, estéreo y lavadora), la respuesta con mayor 
peso fue la de comprar en abonos (43.4 por ciento) y le sigue en 
importancia el surtido (26.6 por ciento) y la cercanla (21 .3 por 
ciento). 

Es evidente que este alto porcentaje (43.4 por ciento) se 
debe al elevado costo de estos artfculos por lo que la población 
tiende a realizar estas compras en abonos, esto se confirma en 
respuestas en las que la compra en abonos "facilitaba" la obten
ción de estos articulas aunque este modo de compra aumente el 
precio del articulo, como dicen los compradores, abonan una 
pequena cantidad por lo regular cada quince dtas y no se les hace 
moroso, el tener un articulo de estos. 

La segunda razón de compra es el surtido que pudieran 
ofrecerles los establecimientos comerciales al responder un 26.6 
por ciento complacerlos esta razón de compra, y que al contar 
con una diversidad de articulas los cuales satisfagan sus gustos 
diversos de compra; estas compras por lo regular se realizan de 
contado y cuando se realizan en abonos es cuando la localidad 
cuenta con una gran diversidad de los establecimientos, donde se 
tienen mas artfculos para escoger y dentro de los cuales se podra 
contar no sólo con una diversidad, sino en algunos casos comprar 
con facilidades de compra (abonos). 
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La tercera razón es la cercanfa (21.3 por ciento) de los 
establecimientos que les ofrezcan este tipo de productos, esta 
cercanta se encuentra relacionada con los establecimientos comer
ciales que no sOlo se localiza cerca sino que les ofrezcan faci
lidades en la compra de los artfculos. Si comparamos las res
puestas de los tres grupos, se obtuvo que para el primero y el 
segundo grupo la principal razón es la cercanfa para el tercero 
la compra en abonos. Después de analizar las razones de los 
desplazamientos para elegir la localidad de compra de manera 
general se procedió a realizar un anAllsls detallado de las 
razones de los compradores en cada una de las localidades mues
treadas. 

4 .4. 1. RAZONES DE LOS DESP LAZAMI EN TOS PARA LA COMPRA DE ROPA Y 
ZAPATOS. 

En el caso del primer grupo de artfculos se tiene que las 
preferencias de los desplazamientos hacia las ciudades captadoras 
(capitulo 6 del trabajo) se presenta de manera distinta, variando 
de acuerdo a las condiciones de venta que les ofrecen los esta
blecimientos. 

4.4.1.1 CIUDADES DE MAYOR ATRACCION 

En el caso de Cuernavaca de las siete localidades que 
acuden compradores a surtirse, las principales razones por las 
que acuden son: cercanfa y el gran surtido de artfculos con que 
cuenta: de Alpuyeca acuden por surtido (100 por ciento), de 
Ahuatepec por surtido (100 por ciento), de Tlaltizapan por surti
do (33.3 por ciento) y cercanla {33.3 por ciento), de Huitzllac 
por cercanla (61.5 por ciento), de Santa Catarina por cercanfa 
(100 por ciento), de Tejalpa por cercanfa (52.2 por ciento) y 
surtido (43.7 por ciento) y de tetecala las razones que los 
obligaron a desplazarse fueron: cercanfa (83.3 por ciento) Y 

surtido ( 16 .6 por ciento). 
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En el caso de Cuautla, de las nueve localidades cuyos 
compradores acuden a surtirse (mapa 6), las principales razones 
que los obligan a trasladarse fueron distintas dependiendo de la 
localidad que acuden, aunque se presenta una ligera tendencia 
(entre 65 y 100 por ciento) a trasladarse a la ciudad de Cuautla, 
por la cercanta, como sucede en el caso de los compradores de: 
Tepalcingo, Ticumán, Ocuituco, Oaxtepec y Amayuca, el resto de 
los compradores de las localidades, acuden por diversas razones 
de: Cocoyoc por el surtido con que cuenta (47.4 por ciento), de 
Tlaltizapan por la cercanta (33.3 por ciento) y el surtido (33.3 
por ciento), de Jonacatepec por la cercanta (22.2 por ciento), 
surtido (22.2 por ciento) y la facilidad de comprar en abonos 
(22.2 por ciento) y en el caso de los compradores de Atotonilco 
acuden en porcentajes iguales (33.3 por ciento) y buscando cali
dad, surtido y un buen costo de los artlculos que le ofrece. 

Como se aprecia son diversas las preferencias de los 
compradores que intervienen en el desplazamiento hacia determina
do centro, hay que destacar que en el caso de las razones de los 
compradores de estos arttculos (ropa y zapatos) hacia Cuautla es 
la cercanta ya que para el consumo de articulas de baja especia-
1 idad (su costo no es tan alto), no les serta a los compradores 
rentable un desplazamiento largo para la compra de estos. 

En el caso de Jojutla, la principal preferencia que atrae 
a los consumidores de la mayorla de las localidades es la cerca
nta entre los 53.3 por ciento y el 100 por ciento, dentro de 
ellas estan: El Hlgueron, Zacatepec, Tehuiztla y Tilzapotla el 
resto de las localidades son diversas las razones por las que 
acuden a Jojutla: de Tlaltlzapan acuden por la cercanla (33.3 por 
ciento) y el surtido (33.3 por ciento) con que cuenta, de Teques
quitengo acuden buscando mejores pr~cios (100 por ciento) y en el 
caso de Xoxocotla y Galeana por el surtido (100 por ciento). 

En el caso de Puente de Ixtla de las cinco localidades la 
población que acude a realizar sus compras, busca no sólo la 
cercanta, sino el surtido con que cuenta, esto responde a la 
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localizaciOn de Puente de Ixtla (es el principal polo de atrac
ciOn de SE del estado), y al mayor número de establecimientos 
comerciales que posee en relaclOn con las localidades que atrae: 
San José Vistahermosa, Amacuzac, Benito Juárez, Michapa y Cocoyo
tla que acuden en un 100 por ciento y es que less ofrece una gran 
diversidad de productos. 

4.4.1 .2. LOCALIDADES DE MENOR ATRACCION 

En lo que se refiere al resto de las localidades que 
atraen compradores son: 1 Tete la del Volcán, Axochiapan. Yautepec, 
CoatUn del Rto y Zacualpan, la razOn por la que los consumidores 
acuden a estas localidades se debe principalmente a la cercanta, 
que representan para surtirse de este tipo de productos (mapa 6), 
y en el caso de Oacalco la razOn por la que acuden sus compra
dores a Yautepec es el gran surtido con que cuenta. 

En el caso de Axochlapan acuden compradores de Quebranta
dero y Tepalcingo respondieron acudir por la cercanta que repre
senta, esto es desplazándose el 100 y 66.6 por ciento de sus 
compradores. A Zacualpan respondieron acudir por su cercanta de 
TI acotepec ( 100 por cien to) a Coa t 1 an de 1 Rt o acuden de Cocoyot 1 a 
también por su cercanta (100 por ciento) a Tetela del Volcán 
acuden por la razOn de cerccanta de Ocuituco (100 por ciento) y a 
Yautepec de Ticumán y Oacalco por la razOn de cercanta y por el 
surtido en un 64.2 y en un 66.6 por ciento, respectivamente. 

4.4.2. RAZONES POR LA COMPRA DE RADIOS, PLANCHAS, LICUADORAS Y 
ESTUFAS. 

Las razones por las que acuden a surtirse a cierta locali
dad por un producto determinado se ve modificada si cambiamos el 
tipo de producto esto nos demuestra que las preferencias de los 
compradores del estado, para la compra de los artfculos de este 
segundo grupo (radio, plancha, etc), son distintas e~ comparación 
con el grupo anterior. 
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4,4.2.1. CIUDADES DE MAYOR ATRACCION 

Los principales cuatro centros en cuanto a volOmen de 
compradores que acuden son: Cuernavaca, Cuautla, Jojutla y Puente 
de Ixtla, estando en segundo término con una atracción de compra
dores menor; Yautepec, Zacualpan, Axochlapan y Coatlán del Rto, 
para el consumo de los arttculos de este tipo se presenta un 
nuevo deplazamiento de compradores hacia la Ciudad de México, que 
en lo que se refiere a estos arttculos cuya atracción es de un 
importante volOmen de compradores del estado. 

En el caso de la Ciudad de México su atracción en cuanto a 
las preferencias de estos artlculos (radio, plancha, etc.). las 
razones por las que acuden de las localidades de Amayuca, Ticu
mán, Tlaltizapan, Tlaquiltenango y Zacatepec, fueron dos: la 
diversidad de productos con que cuenta y el mejor costo que 
pudieran encontrar, aunque como se aprecia (mapa 7) los flujos 
para este tipo de compra no son tan fuertes, lo que hace suponer 
que este tipo de desplazamientos es realizado por un grupo de 
población con una capacidad económica fuerte, lo cual les permite 
realizar este tipo de desplazamientos y que al poseer la Ciudad 
de México con un alto namero de establecimientos comerciales y 
por tanto una gran diversidad de ellos, puede ofrecer a los 
compradores de este tipo de arttculos, esto no sólo en cuanto a 
marcas, tipos o modelos, sino en cuanto a un mejor precio, por la 
competencia que existe por parte de los establecimientos comer
cia les, ai tratar de ofrecer las mejores condiciones de compra. 

En el caso de Cuernavaca, de las nueve localidades que 
acuden en cuanto a estos art[culos, las razones por acudir a ella 
(mapa 7), se dividen en: de Ahuatepec, Tlaquiltenango, Zacatepec, 
Hultzilac y Buenavlsta del Monte, acuden por la cercanla que 
representa, de Santa Catarina y Tejalpa en busca de compras a 
crédito, y de Alpuyeca se desplazan buscando el surtido con que 
cuenta de este tipo de artlculos. 

En el caso de Cuautla se tiene que las localidades que 
acuden a realizar sus compras existen dos notables tendencias 
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(mapa ) ; cercan ta y en abonos. En el primer caso acuden a el 1 a: 
de Tetelclngo (87.7 por ciento), de Oaxtepec (100 por ciento), de 
Amayuca (85.7 por ciento). de Temoac (100 por ciento) de Axochla
pan (84.6 por ciento), y de Tepalclngo (66.6 por ciento), y en un 
menor porcentaje acuden de Jonacatepec (22.2 por ciento) y Atoto
nilco (50 por ciento); en el segundo caso (compra en abonos) 
acuden a ella: de Cocoyoc (33.3 por ciento), de Ocuituco (62.5 
por ciento) de Zacualpan (71.4 por ciento) y de Tlaltizapan (50 
por ciento). 

Es evidente la tendencia que en el caso de la compra para 
este tipo de arttculos por parte de los compradores es por prefe
rir realizar sus compras en la localidad que les represente una 
mayor cercanta. 

Con Jojutla existe una tendencia por acudir a comprar en 
abonos (mapa 7) de las localidades cuyos compradores acuden por 
esta preferencia están: Tlaltizapan (50 por cie~to), Ticumán 
(41.1 por ciento), El Higueron (100 por ciento), Galeana (52.9 
por ciento), tilzapotla (88.8 por ciento), Benito Juárez (75 por 
ciento) y Tetelapa (55.5 por ciento), el resto de los compradores 
que acude a Jojutla lo hace por la cercanta que les representa: 
Zacatepec (60 por ciento) y Tlaqulltenango (52 por ciento) y en 
el caso de los compradores de Tequesquitengo (62.5 por· ciento) 
acuden buscando un mejor costo de los compradores de Tehulxtla 
(66.6 por ciento) acuden debido al surtido que les ofrece la 
ciudad de Jojutla. 

Otra de las ciudades receptoras de un alto volQmen de 
compradores es Puente de lxtla que en lo que se refiere a los 
arttculos de este grupo (radio, plancha, etc), sólo acuden a ella 
compradores de tres localidades y las principales razones que 
orillaron dichos desplazamientos son el surtido y las compras en 
abonos. Respondiendo los compradores de San José Vistahermosa 
acudir por ei" surtido (50 por ciento) y por comprar en abonos (50 
por ciento). De la localidad de Amacuzac acuden por el surtido y 
la variedad de arttculos que les ofrecen un 50 por ciento respec
tivamente, y la tercera localidad cuyos compradores se trasladan 
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a comprar este tipo de articules es la de Huajintlan buscando la 
variedad (54.5 por ciento) de productos que le ofrecen y en 
segundo término las ventas en abonos (45.4 por ciento). 

4.4.2.2. CIUDADES DE MENOR ATRACCION 

De las localidades cuyo volQmen de atracción de compra
dores en menor se tienen a: Yautepec, Coatlan del Rlo, Axochiapan 
y Zacualpan, como se aprecia (mapa 7) su atracción no es tan 
fuerte en comparación con las cuatro ciudades anteriores (Cuerna
vaca, Cuautla, Jojutla y Puente de Ixtla). En lo que se refiere 
a las razones de los compradores por acudir se registraron las 
siguientes preferencias: a Axochiapan acuden de Tetelllla y de 
Quebrantadero por su cercanta, en un 100 y un 60 por ciento 
respectivamente, a Zacualpan acuden de Temoac por su cercanta 
(37.5 por ciento) y por comprar en abonos (25 por ciento) y de 
Tlacotepec acuden por dos razones: la cercanta (50 por ciento) y 
por comprar en abonos (50 por ciento). A Yautepec respondieron 
acudir los compradores de la localidad de Oacalco por dos ra
zones: su cercanla (50 por ciento) y las compras en abonos (50 
por ciento) • 

. En el caso de Coatlan del Rlo, su atracción es también 
hacia una sola localidad: Cocoyotla por dos razones, en abonos 
(60 por ciento) y la cercanta (40 por ciento). 

4.4.3. RAZONES PARA LA COMPRA DE TELEVISIONES, ESTEREOS Y 
LAVADORAS. 

En caso de las razones por las cuales los compradores se 
desplazan para el consumo de los artfculos del tercer grupo 
(televisión, estéreo y lavadora) son dos grupos de localidades 
hacia las cuales se desplazan principalmente los compradores 
(mapa 8), dentro del primer grupo con una atracción fuerte estan: 
Cuernavaca, Cuautla, Jojutla y Puente de lxtla, y en el caso del 
segundo grupo con un volQmen de compradores que acuden a ellas 
menor: Yautepec, Axochiapan y Zacualpan. 
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As{ como se analizó las razones de los desplazamientos que 
realizan compradores del estado hacia la Ciudad de México, estos 
desplazamientos proceden de las localidades de: Zacatepec, Ticu
mán, Tlaltizapan, Tlaqufltenango, Tetelcingo, Amayuca y Jonacate
pec. La preferencia principal por acudir a la Ciudad de ~éxlco 

es la de: costo, el porcentaje de compradores que acuden a estas 
localidades a la Ciudad de México es bajo (25 a 50 por ciento). 
realizando el resto de los consumidores sus compras dentro del 
estado (mapa 8). 

4.4.3.1. CIUDADES DE MAYOR ATRACCION 

En el caso de Cuernavaca se tiene que las 56 localidades 
encuestadas de 15 acuden a surtirse de los articulas de este 
grupo, y aunque esta preferencia no es en un 100 por ciento, los 
porcentajes de compradores que acuden son representativos, la 
principal razón por la que acuden es la compra en abonos (en 
Cuernavaca se encuentran las principales casas matrices que tie
nen su sucursal diseminadas a lo largo del estado), y en segundo 
término estA el surtido de arttculos con que se cuenta. 

Dentro de las principales razones por las que acuden a 
Cuernavaca estAn: de Buena vista del Monte, por abonos (50 por 
ciento) y cercanta (37.5 por ciento), de Cocoyoc,por abonos (60 
por ciento), cercanta (20 por ciento) y surtido (20 por ciento), 
de Mlchapa por abonos (75 por ciento) y surtido (25 por ciento), 
de Tetecala por abonos (55.5 por ciento) y cercanla (22.2 por 
ciento), de Tehuixtla por abonos (54.5 por ciento) y surtido 
(36.6 por ciento) de Zacatepec, por abonos (44.4 por abonos) y 

costo (33.3 por ciento). de Tlaltlzapan por abonos (53.3 por 
ciento) y costo (23.8 por ciento) de TepoztlAn por abonos (58.8 
por ciento) y cercanta (23.5 por ciento), de Santa Catarina, por 
abonos (50 por ciento) y cercanta (40 por ciento), y de Tejalpa 
acuden por compra en abonos (42.8 por ciento) y por surtido (43.8 
por ciento), como se aprecia en este primer grupo de local ldades 
(10) existe una preferencia por acudir de estas localidades a 
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Cuernavaca por comprar en abonos y por el surtido de artfculos 
con que cuenta. 

El resto de las localidades (5) que acuden a Cuernavaca 
sus principales razones de compra fueron: de Huitzilac acuden 
por surtido (61.5 por ciento) y abonos (38.4 por ciento), de 
Mazatepec por surtido (44.4 por ciento) y en abonos (44.4 por 
ciento), de Alpuyeca por surtido (50.5 por ciento) y costo (50 
por ciento), de Emiliano Zapata por surtido (55.5 por ciento) y 

costo (44.4 por ciento) y de Ahuatepec acuden por cercanla (38.4 
por ciento), abonos (38.4 por ciento) y el surtido (23 por cien
to) en este segundo grupo la tendencia es por preferir comprar 
por el surtido que se les ofrece en la capital del estado. 

En el caso de Cuautla se aprecian nuevos desplazamientos 
de compradores que para la compra de los artlculos del grupo 
anterior no . se presentaban. De las trece localidades cuyos 
compradores acuden a comprar este tipo de artlculos existen 
diversas razones, predominando la de acudir por cercanla y un 
menor volGmen de compradores los atrae el surtido de artlculos 
con que cuenta, por las razones por las que acuden estan: de 
Tetelcingo por cercan fa (71.4 por ciento), de Za cu a !pan por 
comprar en abonos (53.3 por ciento) y por cercanfa (26.6 por 
ciento), de Temoac les atrae el comprar en abonos (43.7 por 
ciento), de Amayuca por la cercanfa (57.1 por ciento), de Atoto
ni leo por la cercan fa (50 por ciento) y el surtido (50 por cien
to), de Tepalcingo por la cercanta (50 por ciento), de Quebranta
dero por comprar en abonos (40 por ciento) y la cercanfa (40 por 
ciento), de Cocoyoc por comprar en abonos (38.1 por ciento), de 
Tetela del Volean por la cercanfa (56.2 por ciento) y por comprar 
en abonos (43.7 por ciento), de Ocuituco por el surtido. (41.6 por. 
ciento) y por comprar en abonos (41.6 por ciento), de Tlacotepec 
por comprar en abonos (44.4 por ciento), de Ticuman por comprar 
en abonos (44.4 por ciento) y de Jonacatepec las razones por 
comprar en Cuautla son en el caso del surtido (33.3 por ciento) y 
por realizar sus compras en abonos (33.3 por ciento). 
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Es Importante senalar que Cuautla (mapa 8) es el principal 
polo de atracclOn de compras del oriente del estado, y la gente 
que acude a surtirse de detarmlnado articulo respondlO hacerlo 
por la cercanfa, asimismo al preguntarles a los compradores, que 
otro centro después de Cuautla, les pudiera ofrecer, no mejores 
pero si las mismas condiciones de compra, respondieron que Cuau
tla es la ciudad que les satisface sus necesidades y que relati
vamente les queda cerca, por ello la razOn por la que los compra
dores prefieren acudir a Cuautla fue la cercanfa. 

Otro de los centros de atracclOn es Jojutla hacia la cual 
acuden a ralizar sus compras de 11 localidades por las siguientes 
razones: de Zacatepec por comprar en abonos (44.4 por ciento) y 
el costo que les ofrecen, de Ticuman por comprar en abonos (44.4 
por ciento) y por la cercanfa (22.2 por ciento), de Tilzapotla 
acuden por surtirse en abonos (72.7 por ciento), de Tlaquiltenan
go por comprar en abonos (52.9 por ciento), de Galeana por com
prar en abonos (52.9 por ciento) y surtido (47 por ciento), de 
Tequesquitengo por comprar en .abonos (58.8 por ciento), de Te
huixtla por abonos (54.5 por ciento), del HiguerOn por cercanfa 
(52.9 por ciento) y por abonos (47 por ciento) y de la localidad 
de Tetelapa acuden por tres razones: cercanfa (50 por ciento), 
surtido (25 por ciento) y abonos (25 por ciento). 

Existe una clara tendencia de los compradores por acudir a 
Jojutla por lo que llamamos compras en abonos, esto responde no 
sólo a la gran diversidad de establecimientos con que cuenta, 
sino que al poseer este grupo de artfculos un costo mayor (en 
relaciOn a los anteriores) consideran los compradores que la 
Qnica manera de adquirir algunos de estos artfculos es a rédito, 
aunque su costo se vea alterado al sumarsele los intereses que 
implica una compra de este tipo. 

Otro de los principales centros receptores de compradores 
es Puente de Ixtla, al cual acuden compradores de siete locali
dades y por las razones que acuden son las siguientes: de Michapa 
por abonos (75 por ciento) y el surtido (25 por ciento), de 
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Cocoyotla por abonos (60. por ciento), surtido (20 por ciento) y 
cercanta (20 por ciento), de Huajlntlan por abonos (66.6 por 
ciento) y surtido (33.3 por ciento), de Amacuzac, por abonos 
(54.5 por ciento) y surtido (45.4 por ciento), de Benito Juarez 
por abonos (66.6 por ciento) y los compradores de San José Vtsta
hermosa acuden a Puente de Ixtla por la razón de comprar en 
abonos (100 por ciento). Es importante hacer notar que las loca
lidades antes mencionadas que acuden sus compradores a Puente de 
Ixtla, todas (aunque sea un bajo porcentaje de compradores) 
acuden a ella por preferir realizar sus compras en abonos. 

4.4.3.2. CIUDADES DE MENOR ATRACCION 

En el caso de las localidades cuya atracción de compra
dores no es tan fuerte (mapa 8) se tiene que sólo son tres 
localidades: Axochiapan, Yautepec y Zacualpan hacia las cuales se 
presentan desplazamientos siendo que las preferencias de estos 
desplazamientos son diversos. A Axochiapan acuden de dos locali
dades: Quebrantadero y Tetelilla en· el caso de la primera acuden 
por cercanta (40 por ciento) y por abonos (40 por ciento) y de la 
segunda prefieren comprar en Axochlapan por cercanla (66.6 por 
ciento) y abonos (33.3 por ciento). 

Y en el caso de Yautepec acuden de sólo una localidad: 
Oacalco cuyos compradores dan como razón de compra, su cercanla 
(50 por ciento) y por comprar en abonos (50 por ciento). 

En el caso de Zacualpan acuden a ella pobladores de Tlaco
tepec y Temoac, las cuales prefieren realizar las compras de los 
artlculos de este grupo (televisión, estéreo, etc.), en esa 
localdad. De Temoac acuden por el surtido (43.7 por ciento) y 

abonos (43.7 por ciento) y los de Tlacotepec de dan un mayor peso 
a las compras en abonos (44.4 por ciento) y dejando en un segundo 
plano la razón de la cercanla (38.8 por ciento). 
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4.4.4. FRECUENCIAS DE LOS DESPLAZAMIENTOS DE COMPRA. 

La frecuencia de los desplazamientos para el consumo de 
los arttculos manejados, varta dependiendo del grupo de arttculos 
que se trate. Para nuestro caso, como se menciono, los nueve 
productos manejados se clasificaron en tres grupos, mismos que 
estSn divididos de acuerdo a su grado de espec!alizac!6n, esto 
es, los primeros arttculos (ropa y zapatos), poseen un costo menor 
en comparac!On con el grupo sigu!ente:(radlo, plancha, licuadora 
y estufa) y este a su vez posee un costo menor en comparación con 
el tercer grupo (televisión, estéreo y lavadora). 

Esta clasificación, nos permitió conocer, de que manera se 
presenta la frecuencia de los consumidores de acuerdo al grado de 
especializaciOn del producto comprado, ast como el que dichos 
desplazamientos, se vean influidos por diversos factores en la 
frecuencia de compra; dentro de estos factores podemos mencio
nar: necesidad de compra del producto, capacidad econOmica del 
comprador, etc. 

Al analizar de manera general la frecuencia de los despla
zamientos en los tres grupos manejados, se observo que a medida 
que el articulo va siendo mSs especializado, su consumo no llega 
a presentarse tan frecuentemente, en relación con los arttculos 
de los dos grupos manejados como menos especializados, esto 
pudiera responder, que a medida que los artfculos son m!s espe
cializados la caducidad o tiempo de duración del producto es mas 
largo. 

Al analizar la frecuencia con que los compradores del 
primer grupo se desplazan para la compra de articulas de ropa y 

zapatos, se obtuvo el 93.7 por ciento, de los encuestados respon
dieron realizar esta compra durante dos veces en un ano, el 4.2 
por ciento adquiere este tipo de productos con una frecuencia que 
va de uno a los tres meses y el porcentaje restante 2.1 por 
ciento respondió realizar este tipo de compras de una manera 
inconstante. Es evidente como un alto porcentaje de la poblaclOn 
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(93.7 por ciento) sus compras se suceden poco frecuentemente, 
este es, al ano en promedio realizan 2 veces este tipo de com
pras. Por otro lado se tiene, un grupo de población mas reducido 
(4.2 por ciento) que pudiera pensarse con una capacidad económica 
mayor en comparación con el primer grupo de compradores, realiza 
sus compras con una mayor frecuencia; pensandose que estas com
pras estan dirigidas hacia aquellos artfculos que poseen un costo 
mayor en comparación con los artfculos que compra la gran mayorta 
de consumidores del estado. 

Al analizar el mapa nOmero 9 se observan dos patrones 
distintos en lo que se refiere a la frecuencia de compra de estos 
artfculos, primero se aprecia un patrón general en la mayorla de 
las localidades, al realizar estas compras con una frecuencia de 
dos veces al ano, esta respuesta se sucedió en la mayorfa de los 
consumidores de las localidades encuestadas, y el segundo es el 
de localidades ubicadas al SE del estado, en las cuales no se 
encontr' una relación en cuanto a la frecuencia con que realiza 
sus compras, aunque se aprecia una ligara tendencia, por parte de 
algunos de los compradores a responder que estas compras las 
realizan muy rara vez (mapa 9). 

En el caso de la frecuencia con que se realiza el consumo 
de los artrculos del segundo grupo (radio, plancha, etc.), su 
frencuencia ha disminuido notablemente en relación con los ar
tfculos anteriores, de manera general se tiene que el 60.4 por 
ciento de la población encuestada respondió comprar este tipo de 
artfculos rara vez, esto es, realizando sus compras en un periodo 
que va de los dos a los cuatro anos principalmente. 

El porcentaje restante de la población (36.3 por ciento) 
respondió que el Intervalo de compra de estos artfculos, lo 
realiza mas de un ano y el promedio resultó ser de uno o dos 
anos, aHadlendo que como son cuatro los artfculos. sus compras se 
suceden con una mayor frecuencia. Es evidente que se sigue pre
sentando una relación en cuanto a la frecuencia de compra, ya que 
si el intervalo de compra es mas corto, el porcentaje de pobla
ción que lo adquiere y que teóricamente posee una capacidad 
económica mas grande es cada vez menor. 
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Al analizar el mapa nOmero 10, en el cual se encuentra 
graficada la frecuencia con que acuden los compradores a surtirse 
de los articulos de este grupo, se presentan dos patrones distin
tos, primero se aprecia un patrón general en la mayorta de los 
compradores de las localidades en las cuales se llevó a cabo la 
encuesta, estos contestaron realizar estas compras muy rara vez, 
siguiendo en importancia la respuesta de comprar estos articules 
con una frecuencia mayor a un ano, el resto de las respuestas, 
son diversas en cuento a realizar estas compras no presentAndose 
un patrón espectfico. 

En el caso del segundo patrón de frecuencia de compra de 
los articules, es el que corresponde a seis localidades que se 
ubican en la parte centro-norte del estado: Tepoztl!n, Ahuatepec, 
Santa Catarina, Oacalco, Tejalpa y Jiutepec (mapa 10) en donde se 
presentó una tendencia por parte de los compradores a realizar 
este tipo de compras con una mayor frecuencia. 

Al analizar la frecuencia en la compra de los articules 
del tercer grupo (televisión, estéreo y lavadora) que son arttcu
los mAs especializados. Se registró un porcentaje muy alto (97.3 
por ciento) de los encuestados que respondió realizar estas 
compras muy rara vez; estos intervalos de compra llegan a encon
trarse muy distanciados ya que las realizan en un promedio; que 
va de los cinco a los diez anos. Se debe senalar que en la mayor 
parte de los casos los compradores sólo llegan a poseer un sólo 
articulo de este grupo, que es la televisión y una minarla de 
ellos respondió carecer de este tipo de arttculos. 

El 2.2 por ciento de la población encuestada restante, 
respondió comprar estos articules con una frecuencia de dos a 
cinco anos, este tipo de compradores (que consume estos articulas 
con una mayor frecuencia) es sin lugar a dudas, población con 
capacidad de compra superior a la mayorta de la población, obte
niéndose respuestas por parte de estos compradores de poseer en 
algunos casos mAs de dos de estos arttculos. Al analizar la 
distribución espacial en lo que se refiere a la frecuencia de 
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compra de los artrculos de este grupo, se presenta un sOlo patrOn 
general que corresponde a los habitantes que consumen rara vez 
este tipo de artrculos, esta tendencia es en todas las locali
dades del estado (mapa 11). 
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CONCLUSIONES 

Después de analizar el sistema de localidades del estado 
de Morelos, tomando como base de estudio el número y tipo de 
establecimientos comerciales, asf como la población con que cuen
tan dichas localidades, y determinar el ~rea de influencia que 
ejercen con base en los servicios que prestan, se obtuvieron los 
siguientes resultados: 

Se observa que la forma en que se ordena el espacio de las 
~reas de influencia de las localidades analizadas en este 
estudio no es uniforme, ni tampoco se disponen en forma hexa
gonal según la distribución teórica de los servicios centrali
zados elaborada por Chrlstaler; diferentes obstáculos ffsicos 
tales como relieve, rtos, lagos, situación de las v'fas de 
comunicación, distribución de las tierras deshabitadas, li
mites polftlcos y desarrollo económico, alteran la distribu
ción de las localidades y, en consecuencia, el 1 tmite de las 
~reas de dominio también se modifican y adquieren una forma 
irregular que no corresponde al modelo de Christaler. 
El rápido desarrollo que sufren ciertos centros responde a la 
concentración de fuerzas: industria, equipamiento del sector 
terciario, situación polttlca, etc., que originan se eleve 
inmediatamente su jerarquía. 
Se determinó el Sistema Urbano del estado de Morelos, conside
rando las 13 localidades principales. Se jerarquizaron estas 
localidades de acuerdo con su población, número y diversidad 
de establecimientos, asr como número de desplazamientos que se 
registraron hacia ellas, obteniendo el diagrama siguiente: 

1 11. orden CUERNAYACA 

2 llo. ordlft CUAUTLA .10.IUTLA 

1 er. ordlft PUENTE di llCTLA 

4o. ortlH YAUTIPIC ElllLIANOZ. ZACATIPEC TlllllCCO TEPOZTLAN AICOCHIAPH 

1 to. ordll TLALTIUPAI TLAOUILTlllHIO TITILA DIL VOLCAI 
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Se detectó una jerarquta como lo muestra el diagrama anterior: 
Cuernavaca posee la mas alta jerarqula, debido a su gran 
población, mayor nOmero y diversidad de establecimientos co
merciales, y mayor namero de desplazamientos hacia ella. Las 
demas localidades del estado van disminuyendo en jerarquta de 
acuerdo con sus caracterlsticas. SI contlnuaramos extendiendo 
el diagrama hacia las localidades de menor jerarqula, se 
encontrartan en su parte mas baja las rancherlas que no cuen
tan con ningOn establecimiento comercial y, por lo mismo, no 
se presenta ningan desplazamiento hacia ellas. 
En el estado se observa un proceso de concentración de activi
dades muy fuerte hacia tres centros: Cuernavaca, Cuautla y 
Jojutla, que son ciudades que poseen mayor namero de población 
y concentran mayor nQmero de actividades especializadas, lo 
cual les permite poseer las mas altas jerarqulas. 
Al analizar las localidades que se ubican de acuerdo con su 
nivel de especialización y que están representadas por un 
orden determinado, se encuentra que: 
En el primer orden, el estado cuenta Onicamente con una loca
lidad, Cuernavaca, capital del estado. Esta ciudad es la que 
ejerce mayor atracción; su influencia es hacia distintos tipos 
de compradores, desde los que requieren arttculos del primer 
nivel, ropa y zapatos; como los del segundo nivel, radíos, 
planchas, etc., y de aquellos que requieren articules del 
tercer nivel, televisión, estéreo, etc., ya que es la ciudad 
que cuenta con el mayor namero (30.1 por ciento) de estableci
mientos del tercer nivel. Cuernavaca, por ser la ciudad que 
posee jerarquia mas alta dentro del estado, obliga a que sea 
el Oltimo escalón de compra en el consumo de los arttculos más 
especializados del estado, ya que cuando los compradores re
quieren un articulo aOn más especializado y no lo encuentran 
en Cuernavaca, necesitan realizar un desplazamiento hacia la 
Ciudad de México, que es la ciudad que se ubica lo más cerca y 

con un nivel de especialización mucho mayor. 
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Dentro del rango del segundo orden se agrupan dos ciudades, 
Cuautla y Jojutla, que poseen una jerarquta menor que Cuerna
vaca. El volumen de compradores que se registraron hacia 
ellas es menor que el que se desplaza a la capital del estado. 
A pesar de encontrarse Cuautla y Jojutla dentro del mismo 
orden jerárquico, tanto el volumen de desplazamientos que se 
registraron hacia ellas, como el nQmero de establecimientos 
con que se cuenta es diferente, por Jo que presentan compor
tamientos de los compradores ligeramente distintos. 
Cuautla, posee el 27.4 por ciento de Jos establecimientos del 
tercer nivel; televisión, estéreo y lavadora, lo cual permite 
que un pequeno volumen de los compradores q~e requieran de 
dichos artfculos se trasladen hacia Cuautla. 
La ubicación de Cuautla en el oriente del estado, ast como las 
comunicaciones que posee y la ausencia de localidades cercanas 
hace que los desplazamientos de compradores que acuden a ella 
sean más largos que los que se registraron hacia Jojutla. 
En el caso de Jojutla, situada al suroeste del estado, los 
desplazamientos de compradores que acuden a ella no son tan 
largos como los que se registraron hacia Cuautla, debido a que 
existen pequenas localidades que se ubican cerca de ella, Jo 
que le asegura un volumen considerable de compradores de 
diferentes localidades. Otro factor importante que hace que 
la jerarquta de Jojutla se eleve, es la presencia de la ciudad 
de Zacatepec (cuarto orden) que se ubica muy cerca, y cuyo 
volumen considerable de compradores acuden a realizar sus 
comp~as a Jojutla. 
Puente de Ixtla es la Gnica localidad clasificada como de 
tercer orden, y en comparación con las localidades anteriores, 
el volumen de compradores que acuden a ella a realizar sus 
compras en los tres niveles manejados fue menor. 
Las localidades clasificadas como de cuarto orden: Yautepec, 
Emiliano Zapata, Zacatepec, Temixco, Tepoztlán y Axochiapan, 
carecen de de establecimientos que expendan los artlculos 
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clasificados como del tercer nivel, por lo que el volumen de 
compradores que acude a ellas es para el consumo de los ar
ttculos del primero y segundo nivel. Estas localidades se 
clasificaron en tres grupos distintos de acuerdo con el com
portamiento que hacia ellas tuvieron los compradores. 
El primero de dichos comportamientos es el que se detecto en 
la localidad de Axochiapan, ya que su localizaciOn (sureste 
del estado) y la ausencia de localidades cercanas que 
posean una jerarquta mas alta o casi similar, favorece que 
hacia ella tengan lugar desplazamientos de los compradores 
de dos localidades, a pesar de la jerarquta no tan alta con 
que cuenta (cuarto orden. Asimismo, se registraron des
plazamientos de compradores de Axo chiapan, para el consumo 
de arttculos mas especializados, hacia la ciudad de Cuau-
tla, que es la ciudad que se ubica lo mas cerca y satisface 
dichos requerimientos de compra. 
El segundo comportamiento registrado dentro de este grupo de 
localidades (cuarto orden) es el de la localidad de Zacatepec 
que, pudiera pensarse, cuanta con un area de influencia consi
derable; no sucede ast, ya que gran parte de su poblaciOn se 
desplaza hacia Jojutla, que posee mayor nOmero de estableci
mientos mas diversos y especializados que Zacatepec, y que 
debido a la corta distancia que las separa, permite sea renta
ble el desplazamiento. 
El tercer comportamiento registrado es el que presentan las 
localidades de Yautepec, Emiliano Zapata y Temixco, hacia las 
cuales no se registraron desplazamientos de compradores, lo 
cual responde a que su locallzaclOn, demasiado cerca de la 
capital, representa a los compradores mayores ventajas de 
compra, no sOlo por la diversidad de articulas con que cuenta, 
sino por la concentraclOn de establecimientos que·luchan por 
ofrecer las mejores ventajas de venta posibles. 
Las localidades clasificadas como de quinto orden: Tlaltiza
pan, Tlaqulltenango y Tetela del Volean, tienen establecimien
tos que no son tan especializados (segundo y primer orden), 
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pero para el consumo de los arttculos del tercer nivel (ropa y 
zapatos) si satisfacen a sus propios consumidores; en estas 
tres localidades del mismo orden, se detecto que un bajo 
namero de compradores para el consumo de los arttculos tales 
como televisión, estéreo y lavadoras, realiza desplazamientos 
hacia otra localidad que posee una jerarquta mas alta, acu
diendo, en el caso de los compradores de Tetela del Volean, a 
Cuautla; y de Tlaltizapan y Tlaquiltenango, a Jojutla. 
Los desplazamientos que se registraron por parte de los com
pradores hacia determinada localidad, para satisfacer sus 
compras, siempre fueron hacia una localidad que poseta una 
jerarquta mas alta. Sin embargo, estos desplazamientos no 
siempre son hacia la localidad que posee la jerarqufa superior 
Inmediata, ya que debido a la distribución que presentan las 
localidades, ésta no es en forma escalonada; por ejemplo, en 
los compradores de cierta localidad que poseen una jerarqufa 
baja (So.orden) sus desplazamientos de compra pueden ser hacia 
una localidad de primer orden, por lo que su desplazamiento 
les resulta rentable. 
No sólo el namero de habitantes,· sino el namero y tipo de 
establecimientos con que cuentan las localidades, son factores 
que determinan el nivel de jerarqufa que posee determinada 
localidad. 

- Al analizar tanto la distancia como el volumen de los compra
dores que se desplazan para el consumo de los arttculos del 
primer nivel (ropa y zapatos), que poseen un bajo costo en 
comparación con los arttculos de los niveles segundo y terce
ro, se detecto que los desplazamientos son siempre de la 
propia localidad hacia las localidades mas cercanas, las 
cuales para complacer estos requerimientos de compra ~o nece
sitan tener un grado de especialización muy alto y, por tanto, 
la distancia de los desplazamientos es corta, ya que el 80 por 
ciento de los municipios cuenta con establecimientos de este 
tipo. Para el consumo de los arttculos del segundo nivel, 
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(radio, plancha, etc), los desplazamientos de compradores son 
mas largos y el volumen de compradores es menor, lo cual 
responde a que estos artfculos tienen mayor costo y, ademas, 
el namero de municipios que cuentan con establecimientos de 
este tipo es mucho menor (4.2 por ciento) en comparacl6n con 
el anterior. 
Para el consumo de los artfculos del tercer nivel, (televi
si6n, estéreo, etc), el comportamiento de los desplazamientos 
de los consumidores se lleva a cabo de dos maneras distintas: 
en el primer caso para la compra de estos artfculos especlall

.zados, se esperarfan desplazamientos largos: sin embargo, se 
encontr6 que el mayor volamen de poblaci6n que consume este 
tipo de articulo~. de alto precio, lo adquiere en abonos, 
comprandolo en la propia localidad a vendedores ambulantes 
respaldados por una casa matriz que se ubica, debido al nivel 
de especlallzaci6n, en la ciudad de mas alta jerarqufa. 
El segundo caso corresponde al comportamiento que tiene la 
minorfa de los consumidores de estos articulas, personas que 
poseen un poder adquisitivo mayor, que les permite recorrer 
grandes distancias, para seleccionar no s6lo la calidad de los 
productos, sino su diversidad, y tener mas posibilidades de 
selecci6n esto se comprob6 porque manifestaron preferir diri
girse a la Ciudad de México para r•al~zar sus compras, a pesar 
de la gran distancia que tienen que recorrer. 
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Localidad ______ _ Hombre Edad-----
f.\Jniclpio ______ _ f.\Jjer OcupaciOn _____ _ 

1. Si usted quisiera comprar ropa t zapatoslA que localidad acudirla? 

Cón qué frecuencia acude:. 

1 vez a la semana 
2 o mas veces a la semana 
1 vez al mes 
2 o mas veces al mes 
rara vez 

) 

lPorqué acude a esta localidad a com
prar este tipo de articules? 

)Costo ( ) Buen trato 
)Calidad ( ) Sin motivo previo 
)Cercanla ( ) 
)Surtido ( ) 

lEn qué medio de transporte va a comprar estos artlculos? 
Autobas ( ) AutomOvi 1 ( ) Otro ( ) 

2. Si usted quisiera comprar un radio, una plancha, una licuadora, una estufa 
lA qué localidad acudirla en este caso? ___________ _ 

Con que frecuencia acude: lPor qué acude a esta localidad a comprar 
este tipo pe arttculos? 

1 vez a la semana ) 
2 o mas veces a la semana )Costo ( ) Buen trato 
1 vez al mes )Calidad ( ) Sin motivo aparente 
2 o mas veces al mes )Cercanta ( ) 
rara vez )Surtido ( ) 

lEn qué medio de transporte va a comprar este tipo de artlculos? 

Autobas ( ) AutomOvi 1 ( ) Otro ( ) 

3. Si usted quisiera comprar una televisiOn, un estéreo, una lavadora lA qué locali-
dad acudirla en este caso? ________________ _ 

Con qué frecuencia acude: 

1 vez a la semana 
2 o mas veces a la semana 
1 vez al mes 
2 o mas veces al mes 
raras veces 

) 

lPor qué acude a esta localidad a comprar este 
tipo de arttculos? 

)Costo Buen trato 
)Calidad Sin motivo previo 
)Cercan ta 
)'Surtido 

En qué medio de transporte va a comprar estos arttculos? 
Autobas ( ) Autom6vi 1 ( ) Otro ( ) 

Observaciones: -----------------------· 
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