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INTRODUCCION,

Es importante que se elaboren trabajos como el presente,
para analizar mediante un modelo te6rico, el comportamienio de
los consumidores con .base en sus desplazamientos de compra. En
este caso se pretende conocer el comportamiento de los consumi-
dores del estado de Morelos.

A través de este estudio se puede comprender de que manera
se presenta una dependencia, por parte de los habitantes de
aquellas localidades que carecen de establecimientos comerciales
lo que los obliga a desplazarse a otra localidad para obtener un
articulo determinado.

Para entender el mecanismo de estos desplazamientos, se
estudia la estructura espacial de las ciudades del estado de
Marelos, coh base en unos de los varios servicios con que cuentan
las ciudades, nos referimos a los establecimientos comerciales,
cuya funcibén es la de satisfacer de ciertos bienes a la pobla-
cién de la ciudad en la que estén establecidos as! como a 1la
poblacién de localidades ubicadas en su drea circundante.

Se fundamenta el trabajo en el modelo planteado por
W.Christaller mediante el cual se analizb6 el comportamiento de
compradores en las diferentes localidades urbanas del estado.
Las localidades urbanas del estado de Morelos con caracteristicas
de "lugares centrales" funcionan como centros distribuidores de
bienes y servicios, para la poblaci6n residente, Y ejercen y
extienden su influencia a las localidades circundantes que care-
cen de estos servicios. Para lo anterior se tomaron ciertos
Iineamientos de la teoria original, as! como de aquellas que la
han modificado, con el fin de obtener una primera descripcibn del
sistema de ciudades morelense y establecer la jerarqufa wurbana
que presentan con base en los establecimientos comerciales, su
nGmero de habitantes y el volumen de desplazamientos que se
presentan hacia las ciudades.



Se analiza en el presente estudio la correlacidn que
pudiera existir entre el nGmero de habitantes y el nlmero vy
diversidad de westablecimientos comerciales con que cuentan [las
ciudadades, fentémeno planteado dentro de la teorfa, la cual
establece que la jerarquia urbana de una ciudad depende de su
tamafio, de su poblacién y de las funciones con que cuenta. En
las ciudades se considera que existe una relaci6n difrecta entre
poblaci6én y servicios: a mayor poblaci6n corresponde mayor nimero
de servicios y mds especializados, de lo que resulta que locali-
dades con més poblacidén requieran mayores dreas de mercado y
viceversa. Por lo anterior para analizar el sistema de locali-
dades del estado de Morelos se tom6 en cuenta no s6lo la pobla-
cibn, sino también el nGmero y diversidad de establecimientos
comerciales con que cuentan, ademds se analizé la estructura del
sistema de localidades del! estado con base en su drea de Influen-
cia comercial, la cual estard determinada por los desplazamientos
de los consumidores, que acuden a surtir sus compras hacia cier-
tos centros dentro del estado.

El estudio de las ciudades del estado de Morelos, se
fundamenta en ciertos lineamientos que se establecen en la teoria
del "lugar central" mediante la cual, el alemdn Christaller,
teoriza sobre el sistema jerdrquico que presentan las ciudades al
analizar las leyes de la oferta y la demanda de las funciones
llamadas centrales con que cuentan, ello nos permiti6é explicar la
distribuci6én de los nlGcleos urbanos considerados como centros de
serivicios, por abastecer a su poblacién circundante, asf como
jerarquizarlos con base en su importancia, lo que permitid enten-
der las relacfones interurbanas que se presentan'en el estado de
Morelos.

Para ordenar el presente trabajo se partié de una serie de
supuestos que se deblan considerar, como son: el hecho de si se
puede concebir un espacio singular como es el estado de Morelos,
por un lado un 6rden perfectamente jerdrquico en lo que se
refilere a la funci6n de distribucibn y demanda de ciertos
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productos, y por el otro descartar la estructura de localidades
en el sentido de no presentar un 6rden jerdrquico, esto es,
conocer algunas de las relaciones que mantienen las ciudades del
estado, asi como establecer la red de distribucién en lo que se
refiere a la demanda de compradores hacia una u otra localidad, Yy
conocer no sblo la proporci6n numérica de los establecimientos,
sino su nivel de especializacién, en este caso tomando como
parémetro la fase posterior a la distribucién de mercancias; 1la
de consumo, lo que llevd a estructurar el presente trabajo en
cuatro grandes apartados.

El primer apartado corresponde al andlisis de los trabajos
elaborados respecto al lugar centiral y jerarqufa urbana con lo
que se obtuvo la fundamentacibn tedrica que nos permiti6 entender
este tipo de situaciones, asi como las condiciones que se presen-
tan en diferentes pafses y en el caso particular de México, por
lo que fue necesario analizar algunos trabajos, que se han de-
sarrollado en funciétn a la teoria mencionada principalmente 1los
referentes al caso de México.

El segundo de ellos consta de un breve andlisis del de-
sarrollo histérico de la actividad comercial en el estado de
Morelos, lo cual nos permitié tener una visi6n de la conformaci6n
actual del estado con base en su actividad comercial.

En el tercer apartado se estudi6 a las ciudades de acuerdo
a su estructura interna con base en tres variables; a} Evolucioén
de sy poblacibn, b) E1 nlmero de establecimientos con que cuentan
y c¢) La diversidad de dichos establecimientos. Y el cuarto
apartade corresponde a una intensa labor de campo, proceso me-
diante el cual se llev6 a cabo la aplicaci6bn de una encuesta,
debido a que la informacién requerida (frecuencia de compra,
razones de compra, destino de compra, etc.), Gnicamente se pudo
obtener mediante este proceso.

La informaci6n recabada mediante la encuesta, estd dividi-
da en tres niveles de especializacién, agrupdindose en cada nivel
dos o tres articulos de compra representativos, en el primer
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nivel se tomaron los artfculos de ropa y zapatos, en el sequndo
los artfcules de radio, plancha, licuadora y estufay en el
tercero los artfculos de televisi6n, estéreo y lavadora. Esto
nos permiti6 determinar niveles de comportamiento distinto por
parte de los consumidores, de acuerdo al artfculo requerido, de
este modo se determiné la frecuencia y las razones, que llegan a
{influir en el traslado del consumidor hacia cierta localidad parea
adquirir el producto deseado, lo cual nos permiti6 establecer la
estructura comercial de las ciudades con base en los requerimien-
tos de compra por parte de los consumidores y en el caso de que
los consumidores no realicen un desplazamiento fuera de su loca-
lidad significa que dentro de la misma, se cuenta con el némero y
diversidad de establecimientos comerciales que permiten complacer
sus requerimientos de compra.

En restGmen, se evalud el peso del comportamiento, asf como
las razones y procesos de los desplazamientos de los compradores
del estado de Morelos, con base en la estructura espacial inter-
urbana de los centros y subcentros entre los que se presentan
flujos econbmicos de compra y venta representados por medio de
los desplazamientos.

Se analizaron los centros urbanos con caracterfsticas de
"lugares centrales" es decir, centros productores y distribui-
dores de algunos servicios comerciales para la poblacién residen-
te y para la de su zona de influencia, conocfendo a su vez el
impacto que ejerce cada centro dentro del campo de fuerzas del
"espacio econ6mico" del sistema urbano, mediante los flujos de
compradores.



t. ASPECTOS TEORICOS.

Dentro de la Geografia Urbana, las relaciones que se dan
entre la ciudad y sus alrededores, son de suma importancia, por
los vinculos econémicos que se presentan entre ésta y el drea que
le circunda, 1o cual origina que se dé una fricci6n en el espa-
cio, relacionada por las repercusiones en los flujos econbmicos,
de las localidades que se ven ejercidas por la influencia de 1la
ciudad que atrae.

Para tratar de conocer de que manera las ciudades ejercen
su influencia comercial sobre una é&rea determinada, diversos
autores han elaborado una serie de trabajos al respecto. En la
mayorfa de los casos estos trabajos se han realizado en paises
con una economfa desarrollada; en el caso de paises como México,
clasificados dentro de un subdesarrollo, pocos son los trabajos
efectuados al respecto.

Uno de los trabajos que se considera bdsico para tratar de
entender la complejidad urbano-comercial el de Christaller \
por lo que se inicia el estudio con la definici6tn de conceptos
que Christaller maneja en su "Teorfa del Lugar Central", para
posteriormente realizar el andlisis de la misma, continuando con
la revisitn de trabajos que tratan lo referente a los lugares
centrales de México.

El analizar los trabajos referentes a la Teorfa del Lugar
Central, nos permiti6 entender como se comportan las ciudades en
el espacio, de acuerdo con los servicios con que cuentan, asf{
como las relaciones econbmicas que van a estar representadas por
los flujos comerciales, de los consumidores que habitan locali-
dades pegquefias, y que poir carecer de clertos establecimientos
comerciales, se dirigen a localidades que cuentan con dichos
establecimientos.



GATRL

1.1, DEFINICION DE CONCEPTOS REFERENTES A LA TEORIA DEL LUGAR
CENTRAL.

Las ciudades al contar con un determinado nGmero de servi-
cios, funcionan como lugares centrales, por lo que se conside-
ra..." que el lugar central es la fuente de bienes y servicios
que dota a sus alrededores m4s alld de su propia drea (2), o0 sea
que es necesario que la ciudad adquiera la infraestructura nece-
saria para proporcfonar dichos bienes y servicios y funcionar
como lugar central.

Los servicios con los que cuenta se conocen como funciones
" centrales, efectuindose su dotaci6én por medio de las instala-
ciones (establecimientos) ubicados dentro de la ciudad.

Al concentrarse los establecimientos dentro de algunas
ciudades se origina un desplazamiento de los compradores del &rea
circundante hacia ellas, la concentrac{fn de los establecimientos
comerciales dentro de las ciudades responde a que..." el objetivo
del comercio es cristalizar la plusvalfa a través de la venta de
mercancfa y para esto requiere de un apoyo superficial que se
expresa fundamentalmente a través de dichos establecimientos"
(3). Co

Al concentrarse dentro de las ciudades los establecimien-
tos comerciales, se da una centralidad., La centralidad de una
ciudad se mide por el nGmero de diferentes funciones <centrales
(bancos, hospitales, comercios en general, etc.), que posea;
mientras mds funciones centrales tengan, mé&s alto seréd el grado
de centralidad, 1llegando a competir esta ciudad con otra u otras
ciudades que posean a su vez también cierta centralidad.

Esta centralidad va a estar jerarquizada, en este caso de
acuerdo al nGmero, categorfa y diversidad de establecimientos con
que cuenta cada ciudad, lo que generard un flujo de compradores
de aquellas localidades que carezcan de ciertos establecimientos
comerciales hacia localidades que posean el tipo de estableci-
miento requerido. '



En algunos casos se presentan desplazamientos por parte de
1os compradores hacia dos o mds localidades para el consumoc de un
artfculo determinado, esto responde a que cuando el comprador
acude a una localidad y no realiza la compra del producto desea-
do, tiende a realizar un nuevo desplazamiento, hacia otra locali-
dad que &l considere le ofrezca el producto requerido. Estos
desplazamientos de compra de uno o de varios articulos estdn
influidos por el grado de centralidad y por los servicios con que
cuente Jla ciudad. '

Las funciones con que cuenta la ciudad: bancos, farmacias,
zapaterfas, tiendas de abarrotes, etc., se clasifican en fun-
clones de bajos umbrales, y altos umbrales, de acuerdo a su
especialidad; las funciones de bajos umbrales, son aquellas fun-
ciones poco especializadas, por ejemplo: tiendas de abarrotes,
farmacias, etc., en cambio las funciones denominadas de altos
umbrales, son mds especializadas y pueden ser: bancos, joyerfas,
instrumental médico, etc., é&stas Gitimas funciones poseen un
mayor costo en comparaci6n con las de bajos umbrales y su consumo
es menos frecuente.

El concepto de la centralidad, reviste gran importancia
porque nos permite deducir una serie de aspectos que estdn rela-
cionados con la influencia econ6mica de la ciudad, ya que en el
caso de los comercios con que cuenta y que no destinan Gnicamen-
te su actividad a la misma, sino que su funcionalidad rebasa
ampliamente sus lfmites al dirigirse hacia el &rea circundante de
la ciudad, lo que proveca que lleguen a formarse fuera de 1la
misma, 4reas de influencia comercial, que van a estar ordenadas
jer&rquicamentie dentro del espacio de acuerdo al nGmero de fun-
ciones con que cuentan cada una de las localidades. Las ciu-
dades poseen servicios de cuyo consumo es varfable; conociendo el
consumo de los compradores de las localidades que la circundan se
pueden establecer "lfneas de deseo" que varfan en funcidn tanto
de la frecuencia como de la distancia a que se encuentren los




consumidores de la ciudad. En resumen si la ciudad posee servi-
cios que requiere la poblacidn de las localidades que la circun-
dan, sus habitantes se desplazardn a la ciudad que se los propor-
cione.

Por otro lado, existen dos conceptos que se encuentran
relacionados con el té&rmino de! lugar central y que permiten
determinar los limites y frecuenclas de los consumidores que
acuden a las cludades, ejemplificado por las lineas de deseo: "El
primero es el denominado alcance econdmico, el cual es la distan-
cia mdxima que la gente estd dispuesta a recorrer para obtener
un bien o servicio determinado; y el segundo el requisito de
umbral, que es la minima cantidad de poder adquisitivo que se
necesita para mantener el suministro de un bien o servicio deter-
minado desde un lugar central; teniendo el alcance econfmico un
producto suministrado por un lugar central; el limite superior
estd determinado por la competencia generada desde otros lugares
que faciliten el mismo servicio, el limite inferior depende de
los requisitos de umbral {o sea la cantidad de poder adquisitivo)
necesarios para permitirle funcionar {4).

Los serviclos mds especializados (instrumental médico,
bancos, joyerfas, etc.), requieren de unos requisitos de umbral
mis amplios, (o costos mayores) lo cual obligard a que su alcance
econ6émico abarque una mayor distancia; los establecimientos mas
especializados se suelen ubicar en pocas localidades, en compa-
raci6én con los menos especializados (tiendas de abarrotes, misce-
ldneas, etc.), que se ubican en un mayor nGmero de localidades.

Las relaciones econ6micas representadas por los desplaza-
mientos de los compradores, entre la ciudad y el drea que la
rodea, también va a depender de que la gente que acude con cierta
regularidad, tenga un emplazamiento que le permita realizar sus
compras con un minimo de esfuerzo y en algunos casos que exista
una serie de posibilidades para escoger entre dos o més ciudades,
en ese caso su eleccibn caerd siempre en la que requiera menos
esfuerzo y costo de su parte.
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La mejor localizaci6n de un establecimiento se determing
por el mayor nGmero de compradores que acuden a ella viajando lo
menos posible; se presenta un limite (rango miximo o &rea mixima
de {nfluencia), en el cual un producto sigue teniendo ganancia;
pero a partir de este lfmite su demanda empieza a declinar,
debido a que su costo ird aumentando en relaci6n con el transpor-
te.

Por otro lado, si suponemos dos localidades (A y B) las
cuales expenden el mismo artfculo (por el mismo costo) el valor
de este variard dependiendo de la distancia a la que se encuentre
la localidad a la que acuda, para surtirse del mismo, ya que, si
una localidad se encuentra demasiado alejada, al precfo del
artfculo se le sumard el costo del transporte utilfzado,
aumentando el valor del! artfculo, por lo cual ser& mis rentable
acudir en la mayorfa de los casos a la ciudad que se ubfque m&s
cerca.(Fig.1)

Diagrama teorico del costo de un producto en dos localidades

Ar ci c b B
X X" k' ®

l . e . . |

i 5Km. ~  "I5Km. 0 5 |

A,B.. Ciudades.

b,¢,d.. Localidades pequefas.

X'.~ Costo en b del producto x.

X"._ Nuevo costo en ¢ del producto x.

X™_ Alto costo del producto x, con respecto ala ciudad

B, por lo que convendrfa comprar el producto en A

debido al nuevo precio del producto x, dotade por A. | Fy6. |




Las ciudades funcionan como centros de mercado y llega a
predominar en ellas una diversidad de productos provenjentes (en
algunos casos), del area rural que le circunda, aunque en la
mayorfa de las ciudades se da una gran concentraci6n y diversidad
de productos elaborados en la misma ciudad y en otras regiones,
que sirven para dotar no sélo a la misma sino a las localidades
que la circundan. "Es en las ciudades en donde la oferta y la
demanda encuentran un equilibrio mediante el mecanismo del
precio., Los productores y los consumidores, se encuentran frente
a frente en el comercio del menudeo y de los servicios son el
Gltimo eslab6dn del ciclo de produccibn y es el primer paso en el
proceso del consumo" (5),

1.2 LA TEORIA DEL LUGAR CENTRAL Y LOS DIFERENTES APORTES

En lo que se refiere a los trabajos que se han realizado
sobre la localizacidn, jerarqufa y relaciones de los centros
urbanos, Beavon sefiala que "los primeros trabajos que. trataron de
la localizacifn y el tamafio de poblamientos indican que Maquiave-
lo {1531), puede ser considerado como uno de los primeros teb-
ricos de los lugares centrales (Dawson 1969). Sin embargo, uno
de los primeros en introducir el concepto de espacio; homogéneo,
con su distribucién uniforme de poblaci6n, fue Lalanne (1863), en
sus trabajos referentes al campo de la matemdtica y de la geogra-
ffa, Lalane, sefialé ademds, la forma que un sistema hexagonal de
localizaciones urbanas aparecerfa en una superficie de este tipo"
(6).

Es hasta 1933, cuando el gefgrafo alemdn Christaller (7},
sintetiza las ideas de su época, sobre la naturaleza y localiza-
cién de los centros urbanos, al realizar una jerarqufa de los
mismos, por lo que su obra se considera la precursora de toedos los
intentos posteriores de comprender la naturaleza del orden de los
sistemas de lugares centrales. Aunque se tiene que "trabajos
similares fueron llevados a cabo por socibflogos rurales
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norteamericanos menos conocidos (Galpin 1915, Kolb y Brunner
1946)" (8).

la teorfa de Christaller aplicada en el sur de Alemanta,
consiste en un sistema jerdrquico de ciudades, basado en Jas
leyes de la oferta y la demanda de las llamadas funciones cen-
trales.

Christaller en su obra, mostraba la realidad con base en
su modelo, "de una manera Implficita, mientras que el economista
Augusto Losch, en una formulaci6n independiente, expone la teorfa
referente a la localizacibn y distribucibén de los centros urbanos
en forma explicita y de acuerdo con la realidad" (9).

"No obstante sus razonamientos difieren notablemente cuando
se buscan los emplazamientos apropliados para muchos tipos de
bienes considerados simultdneamente. En este caso, los paisajes
econbmicos de Losch resultan mds apropiados para la produccién
secundaria en sus Gltimas fases de orientacién hacia el mercado;
y las jerarqufas de Christaller son mis Gtiles para el andlisis
de los comercios minoristas y de las empresas de servicios en el
sector terciario" (10).

Ademds parece predominar la oplnidn de que la red simple
de Losch, (Fig.2) sobre la disposici6n de los centros comerciales
y las forma geométricas que postula como una ordenacién de los
centros de servicios, parece reflejar més exactamente la realidad
que el modelo de Christaller sobre la disposicidn de los centros
comerciales (Fig.3), aunque de este Gltimo, su modelo es més
fécil de captar, permitiendo un exdmen més amplio de las rela-
ciones econbmicas, entre asentamientos urbanos de 6rden diferen-
te", (11). Si bien algunos autores (12) mis recientes, han
analizado estas diferencias. W. Christaller considera los si-
guientes supuestos: .

a) Su regi6n analizada es llana y uniforme; b) la poblacién y el
poder de compra se distribuyen equitativamente; c) el costo de
transporte aumenta con la distancia.
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Estos supuestos explican como los precios de un producto
vendido en diferentes ciudades, se incrementan con la distancia,
al tener que afiadirle el costo del transporte.

Paralelamente y puesto que existe una homogeneidad en el
poder adquisitivo de la poblacién, la capacidad de adquisici6n de
dicho producto para los consumidores ird disminuyendo al aumentar
la distancia, hasta llegar a un limite a partir del cual serd mas
econémico adquirir la mercancia en otro lugar mas préximo.por lo
que tegricamente cada ciudad aparecerd rodeada por un drea de
influencia circular, gquedando un espacio sin cubrir entre dichas
sreas. (Fig.4)

Area de Infiuencla con espaclos sin cubrir

+ Lugar centrol
— Area de Influencio

# Espacio sin cubrir

Fuente:. Berry Brian.Geograffa de los Centros ds Mercodo
y Distrlbucién al por menor, Barcslona Espofia

1971, p.8l fig.4
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Este espacio acabarfa dividiéndose también y gravitando

sobre uno u otro ndcleo, con ello las dreas circulares se conver-

tfan en hexagonales, por ser ésta la figura que no permitfa

ningGn lugar vaclo. (fig.5},

Area de Influencla con espaclos cublertos

+ Lugor central
----Area de {nfluenclo
 Espaclo cublerto

Fusnte: Berry Brian. Geografio de los Centros de Mercedo
y Distribucidn al por menor, Barcelona Espafia f'g 5

1971, p. 81
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Muchos autores consideraron que los supuestos (regibn
llana y uniforme, poblaci6n y poder adquisitivo distribufdos
equitativamente, vias de comunicacibn distribuidas de manera
regular, etc.), enunciados por Christaller eran necesarios para
aplicar su modelo., Beavon {13) al respecto dice. . . "este punto
de vista se mantiene hasta 1960 y un ejemplo de ello es 1la
aplicaci6n del modelo en &reas de condicliones semejantes (Brusch
1953})" (14). También menciona que estudios realizados hacta 1945
y 1950. . . "no se preocuparon por la naturaleza aparente res-
trictiva, de las suposiciones implicitas por Christaller (por
ejemplo:Smailes 1944 y Bracey 1953)" (15).

A fines de la década de 1950, dos autores Berry B. vy
W.L.Garrison, publican tres obras de gran importancia que vuelven
a tratar la teorfa y el estudios de los lugares centrales, uno de
ellos es la ¢ritica al estudio de Brusch. Otro es un estudio
{(16) de Sonomish, Washington, en el cual se propusieron probar la
existencia jerdrquica de las ciudades, al decir que los centros
deben poseer dos caracterIsticas, una explfcita y una implicita.

Explicitamente, cada Orden de localidades posee activi-
dades centrales discretas e implicitamente, estdn caracterizadas
por el tamafio especffico de poblacién,

Berry y Garrison, hacen una serie de aplicaciones con base
en la teorfa cldsica de los lugares centrales, al mejorar amplia-
mente la teorfa y manejarla de una manera matemdtica mds riguro-
sa, la cual fue utilizada en varios casos y llegd a mostrar las
posibilidades de aplicacién.

Los trabajos que realizaron Berry y Garrison aplicados en
Estados Unidos, se considera que mostraron gran avance para la
geograffa, en el caso de los pafses en los cuales se intenté
demostrar el modelo.

Hasta ahora, se tiene que los primeros trabajos que se
realizaron sobre lugares centrales, respondfan a ciertos linea-
mientos de la época, aunque la teoria general! de Christaller y de
las 4reas de mercado han servido de base para gran nfimero de



investigaciones actuales de la ciencia social.

Para Christaller el problema era: explicar la distribucién
de los nGcleos urbanos, considerados como centros de servicios
que abastecen a una poblacién circundante, y para obtener diver-
sos productos se requerird de un lugar donde se pueda realizar el
intercambio (este lugar son las ciudades),as! surgen los mercados
permanentes dentro de las ciudades, que satisfacen las necesi-
dades de los vendedores y compradores, y poseen como ya se dijo
(te6ricamente) la localizacién ideal de un lugar central, o sea,
aquella donde se minimiza la distancia y se maximiza la ganancia.

Para Christaller este punto central estaba en la ciudad,
la cual serfa el centro sobre el que gravitarfan una serie de
relaciones, (esta cludad estd en el centro de sus hexdgonos).
Hasta este punto suponfa un equilibrio general, mostrdndolo con
base en su modelo. Si lo analizamos mds a fondo se tiene que en
el sur de Alemania donde Christaller aplicé su modelo se contaba
con factores como son: distribucién regular de poblacibn, poder
adquisitivo homogéneo, los asentamientos en los cuales se utiliza
su modelo, estaban en una llanura uniforme, distribucifn regular
de las vias de comunicacibn, el poder de compra de los poblados
deberfa de poseer facilidades idénticas de movimiento, etc. El
formula una serie de situaciones hipotéticas, asimismo el princi-
pio general de que partfa (minimizaci6n de distancia y maximini-
zaciéon de beneficios), resulta de gran apoyo para tratar de
entender, no s6lo la distribuci6bn de los establecimientos dentro
de las ciudades, sino como se van jerarquizando en un espacio
dado, con base en los servicios (en este caso; establecimientos
comerciales), con que cuentan.

De los trabajos posteriores a Christaller, los mé&s impor-
tantes son los de Berry y Garrison aplicados en EU., los cuales
tratan de probar la existencia jerédrquica de las ciudades no
s6lo con base en el namero de actividades centrales con que
cuenta, sino también con base en el tamafio de su poblacién.
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Aspecto que consideramos de suma importancia y que trataremos en
nuestro trabajo, ya que resulta indispensable para conocer y
evaluar el mecanismo de hdbitos comerciales y las dreas de f{n-
fluencia urbano-comerciales.

1.3 TRABAJOS ELABORADOS EN MEXICO

En el caso de los trabajos realizados en México, fundamen-
tados en la teorfa del lugar Central, tenemos que tanto economis-
tas (Unikel y Necochea, 1971, Ramos Royoli, 1971), como ge6grafos
(Puente Lutteroth, 197%, 1973 y 1974, Gormsen, 1973 y Valverde,
1985), han realizado trabajos al respecto aunque evidentemente el
enfoque es distinto, todos los trabajos tratan de entender el
comportamiento y la estructura espacial de las ciudades.

Pocos son los trabajos elaborados en México enfocados al
drea de influencia que ejercen las ciudades. Para el desarrollo
del presente trabajo se revisaron los estudios elaborados por dos
gedgrafas Puente Lutteroth y Valverde, esto no descarta la impor-
tancia que pudieran representar los trabajos elaborados por los
economistas. ,

Puente, (17) es la primera en reallzar estudios
fundamentados en la teorfa del lugar central; determina el drea
de influencia que se crea desde un centro urbano con base en los
bienes y servicios que brinda a las localidades circundantes. En
uno de sus Gltimos trabajos establece el planteamiento general
referente al sistema de localidades y analiza los métodos de
investigacion de las localidades centrales y su aplicaci6on en la
planeaci6én (18).

Uno de los Gltimos trabajos fundamentados en la teorfa del
lugar central, as! como en la teorfa de las actividades tercia-
rias es el de Valverde (19), la autora analiza como se ve altera-
da la jerarqufa urbana de un municipio metropolitano al verse
atraidos sus pobladores, en este caso por la presencia de la
Ciudad de México.
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De lo anterior se concluye que en México son pocos los
trabajos realizados por gefgrafos, fundamentados en la teorfa de
lugar central y ninguno especialmente para entender los desplaza-
mientos de 1los consumidores hacia los establecimientos comer-
ciales ubicados dentro de las ciudades, ni para tratar de enten-
der de que manera se comportan las ciudades, con base en los
establecimientos que surten a su drea circundante,
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2. AREA DE ESTUDIO
2.1. Situacioén y extensién

El estado de Morelos se localiza, en el declive sur de la
sierra volcdnica transversal, en la regifn centro del pals, entre
los meridianos 98% 38' y 992 27' al oeste de Greenwich, y los
paralelos 18%22' 5"y 192 7' 10" de latitud norte. El estado
limita al norte con el Distrito Federal y el estado de Méxjco: al
este y sureste con Puebla; al suroeste con Guerrero y al oeste
nuevamente con el estado de México (mapa 1).

Ocupa una extensibn de 4,941 kilOmetros cuadrados, que
representan el .2 por ciento de la superficie nacional, por lo
cual es una de las entidades de menor extensi6n del pals, ya que
se ve superada por cas todos los estados a excepci6n del Distrito
Federal y Tlaxcala.

La localizacibn que posee el estado de Morelos as! como su
cercania con respecto a la Ciudad de Mé&xico le permite mantener
una serie de relaciones directas, econ6micas, polfticas y cultu-
rales, con la capital nacional.

2.2.  ANTECEDENTES HISTORICO-ECONOMICOS.

De acuerdo <con el proceso din&mico de las fuerzas que
influyen en la estructura econbmica, polftica, social y cultural
del pafis se va conformando la fisonomifa del sector comercial vy
por tanto su funcionamiento.

La forma en que se realiza la actividad comercial, consti-
tuye uno de los elementos que dependen del grado de evolucién
logrado en las relaciones econtmico-sociales de un drea geogra-
fica dada.

Esto se inicia podriamos decir, desde el choque de dos
culturas completamente diferentes en todos los aspectos, produci-
dos en las condiciones violentas propias de una conquista.
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Las situaciones de cambio que se presentaron tanto en lo
que ahora es el estado de Morelos, como a lo largo del pafs,
llegaron a marcar pautas en el desarrollo del estado.

A su vez la evoluci6n del comercio estd influenciado por
los sucesos que propician en algunos casos la concentraci6én de
esta actividad en clertas zonas condicionadas por sus cambios
histéricos.

La caida de México-Tenochtitldn dio fin al imperio mexica-
no y abri6 para la historia la época del Virreinato. En el
periodo virreinal la legislacifén permitié a los indios la venta
libre de los productos que cosechaban y de las artesanfas fabri-
cadas por ellos, pero nunca en un comercio en forma. En todas
las ciudades de importancia, Cuernavaca, Cuautla, Jojutla, Tepoz-
t14n y Oaxtepec, el comercio establecido estuvo en manos de los
espafioles, en una especie de monopolio.

El comercio a gran escala pas6 a manos de los espafioles
con lo cual se mantenfa un dominio econémico que permitia grandes
ganancias.

En lo que se refiere a comunicaciones y transportes,
sufrieron un notable cambio debido a la introducci6n de animales
de carga y tiro, al uso de carretas, palanquines y literas arras-
tradas por caballos, se construyeron los caminos y carreteras de
herradura, y esto era con el fin de mantener la salidad de pro-
ductos de pequefios pueblos, para esta época contaba el estado
con un s6lo camino, el de México-Acapulco (cuadro 1) que pasaba
por Cuernavaca y Chilpancingo, este camino 1legd a ser de gran
importancia, al wmantener la comunicacién entre el puerto de
Acapulco y la capital, ademds facilité la comunicaci6én entre los
pueblos de Morelos como Acatlipa, Xochitepec y Puente de Ixtla y
permitfa el abasto de productos agricolas a la Ciudad de México.

Esto marc6é desde la época colonial una influencia determi-
nante de la capital sobre el estado de Morelos. Esta influencia
lleg6 a ser tanto polftica como econémica. Ademds un factor
importante para el intercambio de productos era el de que en la

30



T

CAMINOS DE LA NUEVA ESPARA

I. Caminos longitudinales.
1.- De México a Santa Fe de Nuevo México, pasando por
Durango.
2.- De México a Guatemala, pasando por Oaxaca.

II. Caminos transversales
1.- De México a Veracruz, pasando por Jalapa.
2.- De México a Veracruz, pasando por Orizaba.
3.- De México a Acapulco, pasando por Cuernavaca y
Chilpancingo.
4,- De Zacatecas a Nuevo Santander,
5.- De Guadalajara a San Blas.
6.- De Valladolid a Colima,
7.- De Durango a Mazatléan.

I1I. Caminos secundarios
Era la prolongaci6n de los anterjores o los vecinales gue
con ellos entroncaban.

Fuente: Lépez Rosado, Diego G. {1981},
Curso de Historia Econbémica de México,
Textos Universitarios, UNAM, México,
p.110-111,

Cuadro 1
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parte occidental del estado, pasaba la carretera que venia de
Acapulco, a la Ciudad de México, y que le permitfa wuna fdcil
salida de los productos de esa zona.

No se produjo algdn cambio en los puntos centrales que
funcionaban como los mercados o tianglis indfgenas, llegindose a
realizar esta actividad en los principales centros del estado:
Cuernavaca, Cuautla, Yautepec, Oaxtepec, Puente de Ixtla y otros
de menor importancia como: Acatlipa y Xochitepec a los cuales
acudfan a Ilevar en menor escala su mercancfa, ya adopténdose el
sistema monetario y perdiéndose el uso de los granos de cacao.

El tipo de productos que se vendfian en los principales
centros eran los més elaborados (ropa, artesanfas, herramientas,
etc.), mientras que en los pequeiios pueblos el comercio era
principalmente de productos alimenticios, y en el caso de reque-
rir de un producto mis especializado tenfan que recurrir a las
principales ciudades. ; '

Todo centro poblado contaba con portales y expendios en
los costados de las plazas lugarefas. Se establecieron alhéndi-
gas, para ejercer un control de los precios y para regular las
relaciones entre productor y consumidor, generindose dentro de la
ciudad la actividad comercial de una manera m&s intensa.

Con la independencia las comunidades y los transportes,
resintieron los efectos del proceso, pues los caminos construi-
dos, durante el virreinato fueron dafiados, para 1865 se mantenfa
la comunicacién entre Cuernavaca y la Ciudad de México, con el
camino México-Cuernavaca y es hacia 1876 cuando se vuelve a
conectar esta via hasta el puerto de Acapulco, en tanto por el
oriente, el estado de Morelos sequfa como antes: aislado.

Hacia 1879 se empieza a dar un gran impulso, preferente-
mente al norte del estado, se inaugur6 el telé&grafo entre Cuerna-
vaca y Yautepec y a finales del mismo aflo dan inicio los trabajos
para el ferrocarril entre México y Cuautla,

Este desarrollo en las comunicaciones permite a las loca-
lidades que beneficia, fortalecer su desenvolvimiento econfmico,

32



permitiendo un mayor intercambio de productos entre ellas. La
estabilidad del pals, debido a la polftica proteccionista del
goblerno, la expansién del mercado interno y la introduccién del
ferrocarril crean incentivos para la inversién de capital dentro
de una industria Importante, la azucarera.

El movimiento revolucionario Illegarfa a conformar una
serie de cambios dentro del estado, desde la desaparicién de
pequefios pueblos hasta un desequilibrio econbmico, dentro de
este, la desaparicién en las ciudades de establecimientos comer-
ciales que se vieron afectados por este movimiento, Hacfa 1920
el estado se hallaba en ruina por haber sido uno de los focos
principales del movimiento revolucionario puesto que su importan-
te produccibn agricola, especialmente la cafia de azGcar, descen-
di6 notablemente; ademds su poblacién sufrié una disminucifn
considerable. ’

En las ciudades como en el campo después del periodo
revolucionario comienza una &poca de estabilidad, se ¢rean nuevos
comercios, dentro de las ciudades; aunque con un ritmo lento, por
la inestabllidad econ6mica, que existe debido al riesgo que
significaba el tratar de invertir en aquella época.

St se analizan las principales actividades econémicas en
lo que va de este siglo se observa que los sectores productivos
del estado de Morelos, han sufrido un desarrollo distinto. En el
caso de la actividad econbmica primaria, después de llegar a ser
la actividad m&s importante dentro del estado registran un des-
censo, en contraposici6bn del ascenso paulatino de las actividades
econémicas secundarias y terciarfas. .

En el caso de la actividad sedundaria, el proceso de
industrializacién que se inicia en la década de los cuarenta (a
nivel nacional), en Morelos se inicia 20 afios después; primero se
consolidaron las estructuras agrarias (debido a los ideales revo-
lucionarios). Es aproximadamente en la segunda mitad de los
sesenta, cuando se inficia el proceso de industrializacibn de una
manera mds firme, debido, a una politica de descentralizaci6n por
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parte de las autoridades del Distrito Federal (a partir de 1965),
al suspender los permisos para el establecimiento de nuevas
industrias en el mismo, 1lo que conduce a que las industrias
sufran un desplazamiento a otros estados, es el caso del estado
de Morelos, que por su localizaci6bn asf como por contar con
espacios rentables, manos de obra disponible, transporte, servi-
cios, asf como importante mercado de la Ciudad de México, lo cual
condicion6 a un incremento de esta actividad en el estado; acti-
vidad que tendié a localizarse principalmente en el N.

En el caso de la actividad comercial no s6lo la cercanfa
de la cfudad de México ha influido dentro de esta actividad, sino
el hecho de que los centros situados al NWy Ne del estado,
durante todo su proceso hist6érico, han contado con vias que los
comunican entre sf, y les facilitan el acceso como el intercambio
de mercancfas.

Otro factor decisivo como ya se seflaléd , ha sido la carre-
tera que atraviesa el estado proveniente de la Ciudad de México
hacia el puerto de Acapulco que desde la colonia permiti6 la
salida y la entrada de productos hacia la ciudad de México, y que
necesarimente pasaba por las localidades situadas al occidente
del estado (mapa 14).

Hacia 1931 (23) la poblaci6n dedicada al comercio repre-
sentaba el 1.3 por ciento, hasta alcanzar para 1980 (24) un
porcentaje representativo del 9.7 por ciento dentro de las acti-
vidades econbmicas del estado en cuanto a personal ocupado, sélo
siendo superado por las actividades econémicas primarias (agri-
cultura, caza, silvicultura y pesca) que ocupan el 25.0 por
ciento y por los servicios comunales con un 14.1 por ciento
estando en importancia después de la actividad comercial en
cuanto a personal ocupado las industrias manufactureras con 9.6
por ciento.

En reslmen, podemos decir que después del periodo
revolucionario, las actividades econbmicas, han seguido tres
lineas distintas, esto es, la importancia de las actividades
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primarias en cuanto a su poblacidén econdmicamente activa, ha ido
disminuyendo paulatinamente, en un proceso lento y gradual des-
pués de poseer gran imprtancia dentro del estado.

La actividad secundaria, empieza un desarrollo en la se-
gunda mitad de la década de los sesentas, ¥y ocupa para nuestros
dfas no s6lo un importante lugar en cuanto a personal ocupado
sino al producto interno bruto generado. ’

Se debe sefialar, que el proceso ascendente de las activi-
dades comerciales no se presenta de manera homogénea en toda 1la
superficie del estado, ya que en algunas localidades llega a
existir una concentracién de esta actividad, que da como resulta-
do desequilibrios regionales dentro del mismo estado, lo que
obliga a la poblacién a desplazamientos por demis exagerados para
obtener los productos de los que se carece dentro de su locali-
dad.
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3. POBLACION
K EVOLUCION Y DISTRIBUCLON

Conocer la evolucifén y algunas de las caracteristicas de
la poblaci6n de Morelos es un aspecto que interesa para mejor
comprender el desarrollo de la entidad. La poblacibn del estado
crece ripidamente, casi se sextuplica en 80 afios ya que de contar
con 160115 habitantes en 1900 (25) alcanza la cifra de casi un
mill6n en 1980 (26). Morelos es una de las entidades que regis-
tra un crecimiento medio anual elevado, superior al nacional,
especialmente en las Gltimas dos décadas, en 13960-70 fue de 5.0
por ciento y en 1970-80 de 4.1 por ciento ambas superiores al
nacional que fue de 3.4 y 3.3 por ciento respectivamente, lo cual
se encuentra relacionado con tres factores principales, una nata-
lidad elevada junto con disminuci6n de 1la mortalidad, debido
entre otras causas a los avances en la medicina y progresos en la
salubridad del medio ambiente y también a los movimientos migra-
torios que tienen fuertes implicacliones en el crecimiento y la
distribucidn de la poblacién. Seqln Godinez (27 ) el nGmero de
inmigrantes aumenta tanto en valores absolutos como relativos,
los inmigrantes en 1970 representaban casi la cuarta parte de la
poblaci6bn total del estado, también seflala que Morelos es una
entidad de atracci6n durante el periodo 1950-1970.

Las corrientes inmigratorias provienen principalmente de
los estados de Guerrero y México (28).

Este proceso de rdpide crecimiento de la poblacién no es
uniforme en todo Morelos sino que presenta una concentracidon de
la poblacién en 8reas urbanas, especialmente en la capital del
estado, y una disminucidn porcentual que habita en dreas rurales.

Morelos pasa de ser una entidad eminentemente rural en
1900, puesto que el 100 por ciento de su poblacidn habitaba en
dreas rurales, a una entidad mixta ya que registra en 1980 el
61.6 por ciento de poblacidén rural y el 38.4 por ciento de urbana
(Fig.6)
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Al analizar el crecimiento medio anual por décadas (Fig.7)
qhe se ha presentado en el estado de Morelos a partir de 1900, se
observa gran varjaci6n en su comportamiento lo que depende en
gran medida a los procesos histéricos que se han sucedido en el
estado, mismo que se refleja en los cambios de poblaci6n.

Esta evoluci6n la podemos dividir en dos etapas, la prime-
ra de ellas comprende las dos dé&cadas 1900-1910 y 1910-1921 en
las cuales después de registrarse un crecimiento medio anual de
1.2 por ciento en la primera década, se presenta en la segunda un
decremento del 4.9 por ciento. Este decremento se debe al movi-
miento revolucionario, lo que provocd que se presentara una
fuerte baja en su crecimiento medio anual, debido a que Morelos
fue uno de los estados mds activos y mds castigados en dicho
movimiento (Fig.7).

Después de esta primera etapa en la cual el factor repre-
sentativo es la gran baja que sufre la poblacibn, se presenta una
segunda etapa en la que se registra un proceso ascendente de la
misma. Esta segunda etapa comprende sels décadas, en las cuales
se registré un crecimiento medio anual ascendente; este proceso
ascendente respondi6 a un momento de calma que se di6 en el
estado, en el cual uno de los fenbmenos mds importantes fue 1la
conformaci6n de las estructuras agrarias. El crecimiento mis alto
se presenta en la década 1960-1970 y responde al parecer al
proceso de industrializacién (Fig.7).

Las ventajas y desventajas que ofrecen el medio ffsico, asf
como los cambios politicos, econbémicos y sociales que se han
presentado a todo lo largo de 1a historia del estado de Morelos,
provecaron que la poblacibn se concentre en una cuantas locali-
dades.

3.2 DINAMICA URBANA

Se analiz6 el desarrollo de la poblacién en las localidades
clasificadas como urbanas (se tomé como parémetro para definir lo
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urbano el de mis de 10 000 habitantes) debido a la importancia
que esto representa al concentrarse en dichas localidades un
mayor nGmero de habitantes por lo que para satisfacer las necesi-
dades de la poblacién se requiere de cierto nGmero de estableci-
mientos comerciales que satisfagan su demanda.

El estado de Morelos a principios de siglo no contaba con
ninguna localidad urbana, es a partir de 1910, cuando aparece la
primera localidad clasificada como urbana, la capital del estado:
Cuernavaca, dicha localidad contaba con 12 776 habitantes que
constitufa el 7.1 por ciento de la poblacidn del estado, su
poblaci6én disminuyé en las dos décadas siguientes, debido al
movimiento revolucionario por 1lo que no se registr6 ninguna
localidad urbana (cuadro 2).

Es hasta 1940 (cuadro 2) cuando nuevamente la <capital del
estado surge como localidad urbana, al aumentar su poblacibn a 14
336 habitantes, gque representaban el 7.8 por clento de la pobla-
cién total del estado, y asf “a capital se mantiene como (Gnica
localidad urbana dentro del esfﬁdq, su poblacién para esta década
(1950) se ve duplicada (30 Sgﬁf;y continua su predominio como
Gnica localidad urbana hasta 1960. Debe hacerse destacar el
rapidisimo crecimiento de Cuernavaca ya que de 1940 a {980 aumen-
ta 13.4 veces su valor al alcanzar 192 770 habitantes en 1980,

Es hasta 1960, cuando surgen tres localidades clasificadas
como urbanas; Cuautla, Jojutla y Zacatepec, que junto con Cuerna-
vaca albergaban el 19.3 por ciento de la poblacién total del
estado.

En 1970 surgen dos nuevas localidades: Yautepec y Puente
de Ixtla, que junto con las cuatro restantes representaban el
33,1 por ciento de la poblacién urbana del estado, y para 1980
siete localidades mds: Juitepec, Emiliano Zapata, Temixco, Tepoz-
tlén, Axochiapan, Tlaltizapan y Tlaquiltenango surgen como urba-
nas, y representan el 44.6 por ciento.

Se aprecia el crecimiento que ha seguido 1la poblacifn
urbana dentro del estado,en la griéfica 7, este fen6meno después
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EVOLUCION DE LAS LOCALIDADES URBANAS*

1900 - 1980 **

LOCALIDAD 1900 1910 1921 1930 1940 1950 1960 1970 1988*

Cuernavaca 9584 12776 © 7117 8554 14336 30597 37144 134117 | 192770

Cuautla - - - - - - 12427 13946 24153

Jojutla - - - - - - 11455 14438 21243

Zacatepec - - - - - - 13475 16839 18042

Yautepec - - - - - - - 13952 17899

Jiutepec - - - - - - - - 17072

Puente de Ixtla - - - - - - - 10435 15761 |

Emiliano Zapata - - - - - - - - 13030

Temixco - - - - - - - - 10317

Tepoztlén - - - - - - - - 11265 a
Axochiapan - - - - - - - - 10642 ﬁ
Tlaltizapan - - - - - - - - 11940 ‘
Tlaquiltenango - - - - - - - - 11730

Total 160115 179594 103440 }132068 182711 272842 |386284 616119 | 947089

Fuente: Secretaria de Industria y Comercio
Censo de Poblacidén de 1900 a 1970,
Secretarfia de Programacién y Pre~
supuesto, Censo de Poblacién y Vi-
vienda 1980, México 1900-1970 vy
1984.

* Se tomé el pardmetro para
clasificar una localidad
como urbana el de mas de
10,000 habitantes.

** proyeccién SPP.

Cuadro 2



de verse interrumpido en 1910, ha sequido un procese ascendente
hasta concentrarse para 1980 como ya se seflalé, el 38.4 por
ciento de la poblaci6n urbana del estado, esto nos muestra la
gran atracci6n que ejercen los centros urbanos, al concentrarse
en s6lo 13 localidades, un gran porcentaje de la poblacidn.

Por otro lado se trat6 de conocer si existe una relacién
entre el tamafio de las localidades y los establecimientos comer-
ciales. Para ello se dividi6 el total de la poblaci6n tomando
como base el censo de 1980, en cuatro grandes grupos {(cuadro 3)
estos grupos se encuentran divididos de acuerdo al nGmero de
habitantes de las localidades, analiz&ndose s6lo los tres grupos
mds grandes, ya que absorben el mayor porcentaje (38.4 por cien-
to) de la poblacifin, y que corresponde a las localidades clasifi-
cadas como urbanas. El primer grupo (cuadro 3) estd compuesto
por una sola localidad; Cuernavaca, la cual absorbe el 20.3 por
ciento de la poblacibn total del estado, porcentaje sumamente
alto, lo que refleja que la capital del estado, estd sufriendo un
fuerte proceso de atraccién.

En el segundo grupo se tiene a 6 localidades <clasificadas
como grandes, que absorben un porcentaje més reducido de la
poblacién total del estado, 12 por ciento.

El siguiente grupo de localidades clasificadas como media-
nas estd compuesto también por 6 localidades las cuales absorben
el 7.3 por ciento de la poblacién total del estado, y el resto
de las localidades (pequefias), a pesar de poseer un alto porcen-
taje de poblacién (59.6 por clento) por su carfcter rural se
encuentran disminuidas en todo el estado. En resGmen tenemos que
son trece las localidades que absorben principalmente la pobla-
ci6n urbana y que se encuentran distribuidas de la siguiente
manera: en la parte centro-norte (Cuernavaca, Cuautla, Yautepec,
Jiutepec, Emiliano Zapata y Tepoztldn) en la zona suroeste (Puen-
te de Ixtla, Jojutla, Zacatepec,'Tlaqulltenango y Tlaltizapan) y
en la zona sureste Gnicamente (Axochiapan), (mapa 2).
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LOCALIDADES SEGUN SU TAMANO DE POBLACION

- 1980 -
RANGO DE NUMERO DE POBLACION EN
GRUPO POBLACION LOCALIDADES POBLACION PORCENTAJE
MUY GRANDE 192,770 1 192,770 20.3%
HABITANTES HABITANTES
DE 15,000
GRANDE A 24,999 6 114,170 12.0%
HABITANTES HABITANTES
DE 10,000
MEDIANO A 14,999 6 ;:;;;ZSTBS 12.0%
HABITANTES
MENOS DE 9,000 565,664
PEQUER0 HABITANTES 504 HABITANTES 59.6%

FUENTE: X CENSO GENERAL DE POBLACION Y VIVIENDA

1980, TOMO MORELOS, SECRETARIA DE PROGRAMACION
Y PRESUPUESTO, MEXICO, 1984.

Cuadro 3
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4. ESTRUCTURA URBANO-COMERCIAL.

E! siguiente capftulo comprende lo que podrfamos llamar la
conformaci6ébn actual dei estado, con base en la actividad comer-
cial que se presenta en y entre las localidades, dicha actividad
se ve reflejada en los intercambios de mercancias que se presen-
tan; una forma de detectarlos es por medio; de los flujos o
desplazamientos de compradores, ya sea dentro de su misma locali-
dad, o fuera de ella.

Para conocer las razones de estos desplazamientos el ca-
pitulo se dividi6 en tres subcapftulos, el primero de ellos
corresponde, a los que podrfamos 1lamar la jerarquia comercial,
la cual estaré determinada por el n@mero y diversidad de estable-
cimientos con que cuenten las localidades, lo que nos permitié
detectar las caracterfsticas particulares de cada localidad con
base en los establecimientos comerciales con que cuentan. El
segundo subcapftulo comprende el conocimiento de los desplaza-
mientos los cuales se conocieron por medio de la aplicacifén de
una encuesta, la cual estd dirijida a los mismos compradores que
son quienes realizan y conocen este tipo de desplazamientos. El
tercer subcapitulo corresponde al anédlisis de los resultados
obtenidos en el subcapitulo anterior y su relacifén con el primero
y ' empezar a deducir el comportamiento de los consumidores hacia
la compra de ciertos artfculos y la forma en que se encuentran
estructurados estos flujos comerciales en el estado.

4.1 JERARQUIA COMERCIAL POR NUMERO Y TIPO DE ESTABLECIMIENTOS

En lo que se refiere a los establecimientos comerciales,
se observa que mientras en algunas localidades se concentran, en
otras existe una carencia total, o un ndmero bajo de ellos, esto
obliga a que compradores en cuya localidad se carezca de cierto
tipo de comercios, se vean obligados a realizar un desplazamiento
a la localidad que cuente con el establecimiento necesario, el
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cual satisfaga el producto requerido. Este desplazamiento por
parte de los compradores estard influyendo en el precio del
producto, al afiadirsele el costo del transporte utilizado.

Al analizar el incremento del nGmero de establecimientos
comerciales en el estado de Morelos, se observa que durante el
periodo 1970-1976 es relativamente bajo (51.4 por ciento), si lo
comparamos con el total nacional que en el mismo periodo fue de
81.0 por ciento.

Para 1976 (29) existe una predominancia en lo que se
refiere en los comercios con el rubro de alimentos elaborados,
bebidas y productos de tabaco excepto supermercados, que posee
el umbral m&s bajo y que suman un total de 3752 establecimientos,
que representan mds del 50 por ciento del total de los estableci-
mientos del estado.

Le siguen en 6rden de importancta los establecimientos con
el rubro de comercios varios de prendas de vestir y articulos de
uso personal 851, comercios varios de materias primas y auxi-
liares 277 y el resto de los establecimientos son en un nGmero
menor (cuadro 4).

Al analizar las localidades se encontrld que existe una
relacién inversa entre el nGmero de establecimientos y su grado
de especialidad ya que a medida que un producto es més especiali-
zado (aparato e instrumentos de medici6bn, equipos y mobiliario
para oficina, etc.), el tipo de establecimientos, requiere de
consumidores mis especializados (doctores, abogados, empresas
diversas, etc.), en cambio los establecimientos de los productos
de uso mds cotidiano: abarrotes, misceldneas, etc., son adquiri-
dos por cualquier persona, y se encuentran con mayor frecuencia
en un ndmero mayor de localidades del estado (mapa 3).

Esto se.comprueba si se compara el total de establecimien-
tos del estado en su mds alto y mds bajo nivel de especializa-
cibn. Para los artfculos de uso cotidiano (comercios varios de
alimentos, bebidas y productos de tabaco) el sstado cuenta con
3526 establecimientos los cuales poseen la més baja especializa-
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ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES
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Total

Morelos
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ci6n y en comparacién con los mé&s especializados (comercios
varios de maguinarfa, equipo e instrumentos, aparatos, herramien-
tas su refacciones y accesorios) se cuenta con un nfmero de 17
(cuadro 5).

Es importante seflalar que estos Gltimos establecimientos
se ubican s6lo en dos municipios: Cuernavaca y Cuautla, con 15y
2 establecimientos respectivamente, lo que nos muestra que los
consumidores que requieran de este tipo de artfculos tendrd que
realizar un desplazamiento a cualquiera de estos dos municipios
{cuadro 5). ‘

En lo que se refiere a los articulos manejados en la
encuesta se clasificaron en tres grupos de acuerdo a los estable-
cimientos donde se expenden:

a) Comercios varios de prendas de vestir y artfculos de uso
personal que venden los articulos de ropa y zapatos con un total
de 851 establecimientos y que corresponden a la primera parte de
la encuesta.

b) Comercios varios de artfculos para el hogar que venden ar-
ticulos de radios, planchas, licuadoras y estufas con 294 esta-
blecimientos, analizados en la segunda parte de la encuesta.

c) Comercios con departamentos especializados por lfnea de mer-
cancifa que venden televisiones, eastéreos y lavadoras con 27
establecimientos, estos, analizados en la tercera parte de la
encuesta.

Como se aprecia existe un descenso del nGmero de estable-
cimientos en relaci6én a su grado de especialidad, ya que cuando
para los comercios del primer grupo el estado cuenta con 851
establecimientos que representan el 72.6 por ciento del total,
para los segundos cuyo nGmero es de 294 su porcentaje alcanza el
25.6 por ciento y el tercero y Gltimo con s6lo 27 establecimien-
tos el porcentaje es muy bajo 2.3 por ciento.

Los establecimientos del primer grupo se ubican en 25
municipios (mapa 3) dentro de ellos los que poseen un nGmero mis
representativo son: Cuernavaca 256 establecimientos, Cuautla 233,
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Jojutla 135, 'y con un nimero menor estén: Yautepec con 47, Puente
de Ixtla 28, Axochiapan 23 y Jiutepec con 21, y el resto de los
municipios cuentan con un nGmero muy reducido de este tipo de
establecimientos, esto es, el 2.2 por ciento de los municipios
restantes carecen de ellos.

Los artfculos del segundo grupo se ubican en 12 municipios
de los cuales los que poseen un namero representativo de estos
establecimientos son: Cuernavaca 129, Cuautla 71, Jojutla 37y
Yautepec 25, y con un nGmero bajo: Zacatepec 8, Puente de Ixtla 7
y Axochiapan 6, el resto de los municipios cuenta con un n@mero
mucho menor presentdndose una ausencia de este tipo de estableci-
mientos en el 70.1 por ciento de los municipios lo cual estard
influyendo en el desplazamiento de los compradores de los munici-
pios que carecen de ellos, hacia aquellos que les ofrezcan los
productos requeridos asf como las condiciones mds 6ptimas para la
compra de este tipo de articulos.

Los municipios que cuentan con los artfculos del tercer
grupo son: Cuernavaca con 12 establecimientos, Cuautla 3, Yaute-
pec 5, Jojutla 3, Zacatepec 3 y Tlaltizapan 3 (cuadro 4). Se
aprecia para este tipo de artfculos una carencia en el 81.2 por
ciento de los municipios, lo cual podrfa suponerse que para la
compra de los artfculos de este tipo, 1los desplazamientos hacla
las localidades que cuenten con ellos, serdn en mayor nGmero vy
mis largos en comparacién con los desplazamientos hacia los
comercios del grupo anterior, 1o cual responde a la ausencia de
establecimientos en un mayor n@mero de municipios.

En resumen si analizamos el nGmero total de establecimien-
tos en el estado (cuadro 4 y mapa 3), se observa que se concen-
tran en 9 municipios : Cuernavaca 1486 (27.3 por ciento), Cuautla
841 (15.4 por ciento), Jojutla 469 (8.6 por ciento), Yautepec 341
{6.3 por ciento), Zacatepec 259 (4.7 por ciento), Jiutepec 214
(3.9 por ciento), Puente de Ixtla 195 (3.5 por cienio). Axochia-
pan 140 (2.5 por ciento) y Tlaltizapan 137 (2.5 por ciento} el
resto de los municipios cuenta con un ntmero mucho menor.
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4.2. DISERO Y ANALISIS DE LA ENCUESTA.
4.2,1. ELABORACION DEL CUESTIONARIO

Una parte fundamental del trabajo, result6é ser la manera
de obtener la informacibén por medio de una encuesta, dicha infor-
macidn consistid en conocer no sbélo la frecuencia de los despla-
zamientos de compra, sino las preferencias y el destino de compra
de los consumidores. De esta manera se logré determinar el drea
de influencia de cada una de las ciudades, donde se producen
desplazamientos de compradores que son atraidos por determinado
centro lo cual responde entre otras causas: cercanfa, variedad de
productos, compras a crédito, etc. Logrindose delimitar el &rea
de dotacién de productos de un centro determinado, estas &reas de
dotaci6n llegan a ser distintas de acuerdo al producto de que se
trate, por lo cual se dividi6 a la encuesta en tres grupos de
articulos, clasificéndolos de acuerdo a su nivel de especializa-
ci6n, tomando para el primer nivel los articulos de ropa y zapa-
tos, para el segundo los articulos de: radios, plancha, licuadora
y estufa y para el tercero los articulos de televisibn, estéreo y
lavadora. Estos grupos de artifculos se van a encontrar jerarqui-
zados de acuerdo a su nivel de especializacién.

En funcion del muestreo piloto realizado, se consider6 que
deberfa agregarse dentro de cada nivel m&s de un articulo, que
estuviera dentro del mismo nivel de especializaci6n, asi el
comprador tendria varias posibilidades de selecci6n, lo que nos
aseguraba la respuesta. En cada uno de los niveles el comporta-
miento de los consumidores, llega a ser distinto, en cuanto a la
localidad a que‘acuden a surtirse, as! como las razones: costo,
calidad, buen trato, etc., que en un momento dado llegan a in-
fluir, a que el consumidor se desplace hacia una u otra locali-
dad para adqu;rir el producto deseado.

En algunos casos los consumidores no llegan a realizar un
desplazamiento fuera de su localidad, esto responde a que dentro
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de la misma se cuenta con el nGmero de establecimientos que
alcanzan a complacer a los consumidores en los productos requeri-
dos.

4.2.2. MUESTREO

Para el conocimiento de los desplazamientos de los compra-
dores, en el consumo de los artfculos manejados, se aplicaron 426
encuestas en 56 localidades, muestredndose de manera aleatoria.

La distribucién de las localidades muestreadas estdn sefla-
ladas en el mapa 4, en el mismo mapa se observan tres zonas
vacias en las que no se muestred ninguna localidad; una al norte
y otra al sur, cuya ausencia de muestreo responde a las condi-
ciones fisicas del terreno en las cuales se encuentran ubicadas
localldades en zonas montafosas de dificil acceso, y otra méis
ubicada al occidente del estado, que debido a la falta de vias de
comunicacifn no se muestred. :

Del total de la poblacién del estado que en 1980 (30) era
de 947 089 habitantes, se tom6 como base para la aplicaci6n de la
encuesta s6lo la poblacién cuya edad fluctuaba entre los 15 y los
60 aflos de edad que representaba el 51.6 por ciento de la pobla-
¢ion total. Esta seleccibn responde a que se considera que son
las edades entre las cuales se encuentra la poblacién que tiene
posibilidades de realizar los desplazamientos para la compra de
los artfculos manejados.

4,2.3. ANALISIS

Teoricamente los desplazamientos de los consumidores,
hacia cierta localidad para el consumo de un artfculo determina-
do, estdn influenciados por el nGmero y diversidad de estableci-
mientos con que cuentan las ciudades y que les ofrezcan las
mejores condiciones de compra; estos desplazamientos realizados
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hacia una u otra localidad ademds dependerd no s6lo de las nece-
sidades de compra, sino del nivel socioeconémico del comprador:
factores que nos determinaron en Morelos las preferencias de los
compradores.

Otro aspecto que estd influyendo en los desplazamientos de
los compradores es su localizacién respecto al centro distribui-
dor, puesto que la ubicacién de dicho centro, en algunos casos
por su cercanfa ofrecerd a un cierto grupo de localidades, condi-
ciones G6ptimas de compra, mientras que para otro grupo de locali-
dades que se encuentren alejadas con respecto al mismo, y que
cuenten con opciones para elegir entre este y otro centro,
estardn condicionados a comprar en aquel que se ublque, en algu-
nos casos no s6lo lo mds cerca posible sino que ademis les satis-
faga en condiciones m4s 6ptimas sus requerimientos de compra.

En "algunas localidades cuyos compradores requieren de
ciertos productos que se carece de ellos dentro de su localidad,
y que -al no existir cerca un centro que les satisfaga sus reque-
rimientos de compra, realicen un desplazamiento mayor para la
adquisicién del producto requerido, este desplazamiento estard
influyendo en el valor del producto comprado, al afadirle el
costo invertido en el transporte.

La informaci6n recabada, nos permiti6é conocer, no s6lo la
frecuencia' y razones de compra hacia los artfculos manejados
(ropa, zapatos, radio, planchas, licuadora, televisibn, estéreo y
lavadora) sino los porcentajes de los desplazamientos dentro de
su propia localidad o fuera de la misma hacia la que les ofrecla
las mejores condiciones de compra, resultando los siguientes
desplazamientos, cuadro: 6, 7 y 8.
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Porcentaje de desplazamientos para la compra de: ropa y zapatos
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Porcentaje de desplazamientos para la campra de: radios, planchas,licuadoras y estufas.

LOCAL DA MUES THEADA ] oAt b a1 | I‘:::::":);:"h‘:’ﬂ&m’ J
AHUATRIE 1 CULRNAVACA i ooy :
ALPIYLEA ] CULEHAVACA [ Xy I
AMAC UZAC | PUENTE DE 1x:ia | 100y |
| AMavUCA | cuaUTLA I (LK !
! | C1upAD DE Mext:T | . )
| ATOTGNIL G | cuautia i 1004 i
| AXOCHIAFAN ! AXOCHIAPAN { LIA ) ]
{ | cuAutta | 16,08 ]
| sENITO JUAKEZ | PUEHTE OE 1xTLA 1 wos ]
| BUENAVISTA | cuzriavaca | Jooy |
| cocoyix | cuautta i Lot !
| cocovOtiA | COATLAN DEL Ao | 1008 ]
| L npcughon | vosutta I 1oy ]
| EMILIANG ZAPATA | EMILIANO ZAPATA | luoy ]
| CALEANA i Josuria { 008 ]
| muAsInTLAN | FUENTE D IXTIA | 1008 1
| WurTrItAC | CUERNAVACA i 62.5% ]
{ | KurTariac { 37,5 ]
| Jautepec | Jnreree ] 100y !
| JOHACATEC | cuautia 1 1004 ]
| mazATEREC | MAZATEPEC 1 taoy ]
{ MIACATLAM [ MIACATLAN ] 1008 f
| Michara | PURNTS DE 1XTIA 1 100y ]
| oAcALco f YAuTZPEC | 100% ]
| oaxtzrec | cusurta I 66.1% !
i | oaxzersc | N |
| veultuco | cuavtea ] 100y |
| QurBRANTADEHO | Axocriara I 1008 ]
| AN MiGUEL | JouuTia I 100y t
| BANTA CATAMINA | cutrMavACA i 1000 ]
| TRIALIA | cuzRNavACA 1 1008 |
| TEHUIATIA 1 JouuTta 3 1004 3
| TEPALCINGO | cuavTia 1 1008 H
| TEROZTLAN | TeroRTIAN ! 1000 i
| TEQUESQUITENGO  Josutia i 100y ]
| TETECALA | TETECALA 1 01,0 ]
] | CuBRNAVACA ] 16.6¢ ]
| TETELA DEL VOLCAN | TETEIA DI VOLCAK 1 100% |
| TETELANA | Joautta 1 1008 |
| TETERCINGD | cvavra ! 100y I
| TeTELILLA | ANOCHIAPAN | 100y ]
. | TROAC | xacuatean 1 b ]
N | cuauTia ] AN !
| ricuman | vogurta ' nn ]
f I cuavria I 9.0v |
| | c1upap 1 Mrxica ] 9.00 1
| | Tictmn i 9,04 ¢
| TiLEAPOTIA 1 Titzarotia ] £0.0v t
| TLacoTERIC | zACUALIAN J 1008 ]
TEALTIRAIAN I RUYUHEY l W ;
I coamia 1 1.8y ] .

| | C1UDAD DE mLX1CO ] LY t -
| TiAQUILILNAG | souunia H N ]
| | CIUbADL DK MEXICO ] 13,60 ]
1 | CUEKNAVACA ! 9.00 )
| | cuauria ! .5 ]
IRIZXTET | womita § 1noy 1
| rues cunnkiy | cutnavaca i 1000 [}
| VISTA HERMOSA | PUENTE DR tXEIA ] 1008 i
| XOXOCOTLA | JosuTta t 1004 I
[ zACATRPEC { JoauTta 4 WL |
] | ctuuap vk mExtva ] T ]
| | CURRNAVACA i 1
| ZACUALIAN | CUAUTIA ) _f [

Cuadro 7



Porcen

|

1
1
1
]
i
H}
i
]
1
i

Voa ALIEAD W1t

ALY by
Alither b
LU IRt

AAYUCA

Atutvaijioo

AaaHIAPAN

LT JUARKZ
BUEHAVESTA
cocyvoc

CICOVUTLA

Lt NIGUERGH
ERILEANG EAFALS
GALEANA
HUALIFTIA

WITLHIAL

Sk

KNACATEFET

MAZATLHEC

MEACATLAN

MICHAPA

CACALLHD

L7 R (LEP)

CUMBERNTANL [0

CALEA TATARELL

RN

EYRON V3 2

TLEAL WO

TEVOLLIAN

RIFCTCTE]

LERTENAY.Y

IORYEY Y N R

taje de desplazami

(1= AL Ldle DYt ok

UERLAYAC A
© U EHAVA A
CHOIE b AIA

(AN
CLUDA 14 HEXIT

CUAITLA
AXCEUTAVAN
CIUAL b HEXTLO
CUALLLA

SN CONTESTAR
PULNIE BE IXTIA
CURKIAVACA
CUAUTLA
CCAYIAN
CURKHAVATA.
VUENTE DR LXTLA
JOIUTLA
CURNBAVACA
SOJUTIA .
PUENTE DK IXT4A
CUBNRAVACA
HUTRELAC
JiuTRPec
CUAUTLA

CLULAD DE MEXICQ
KAZATEDLC
CUENNAVACA
MIACATIAN
PUEHTE DE 1NTIA
CUBKNAVACA
YAUTKPEC
{UAIITIA

IR0 HTALAN
CUAUTIA

CUERNAVACR

[T TAI
regtA
CULWIAVAUA
CUAUTLA

SIN CONTESTAR
TEIULTLAN
ST
TTRCALA
CILHIAYAC A

JEIELA DR). VIELAN

AT HBAT BT MW

LRI

ey

1

[

2u
PANTY

Iy

rouy
LT
100y
500
am
ELl)
(161
juo
1oy
K
Hoy
[
100y
[
M.
T4y
28.0%
loay
A1)
.
toos

ioow

[D11Y
I

ah
JLFRL)
"M
a5y
59,8y
Iuhe
[T

ey

W

i

'n. REAL A MR LTRALA

entos para la compra de: television, estéreo y lavadora.

LUAUTLA
R LLA
CUAMITIA

UIUUAD DE REXICO
BIN CONTEETAN

AXOCHTAPAN
CUAUTIA
4ACUALPAN
JOWTLA

CIUBAD DE NEXICO
CUATLA
TIALPOTIA
JoUTLA
TACUALPAN
CUAUTLA

JOSUTLA
CUPARAVACA
CIUDAD D MEXICO
JOJUTLA
CUERNAVACA
CIUDAD DE MEXICO
HIN CONTESTAR
JOIUTIA

S14 CONTESTAR
CUENHAVACA

PUENTE DR IXTLA
l SOIUTIA

l JoIutia

ll CUERNAVACA

‘ CIUDAD DE MEXICO
l ZACUALPAN

CUAUTLA

LOCALIDAD LE CORPRA

HEONIAT 18 IHRNIRY
R TAAN

w0
Ty
(R

24,08
1.5

(1,11}
[TI91Y
a.n
5.0

16,68

Cuadro 8




4.3 FLUJOS COMERCIALES DETECTADOS DE ACUERDO A LOS NIVELES DE
ESPECIALIZACION.

En el presente capftulo se analizan las localidades desde
las cuales se desplazan los compradores, hasta la localidad
final de dicho desplazamiento, con base en las condiciones de
poblacién, nlimero y tipo de establecimientos de las localidades y
distancia que las separa de cada una de las mismas, lo cual nos
permiti{é conocer que ciudades estén ejerciendo una mayor atrac-
cién de compradores y de que tipo de localidades provienen. En el
capftulo siguiente se analizan con que frecuencia ocurren estos
desplazamientos, de acuerdo al tipo de productos de que se trate,
y el altimo capftulo, nos permite conocer las razones (costo,
calidad, crédito, buen trato, etc.) por las que acuden los com-
pradores a surtirse a cierta localidad.

4,3.1, DESPLAZAMIENTOS PARA LA COMPRA DE ROPA Y ZAPATOS

En el caso de los compradores de los artfculos clasifica-
dos dentro de los umbrales bajos {ropa y zapatos), los desplaza-
mientos que se presentan son siempre dentro del estado (mapa 5),
estos desplazamientos responden entre otras causas a las condi-
ciones como pueden ser: accesibilidad, localizacién, oferta y
diversidad de artfculos con que cuentan los centros, etc.

Para los fines analfticos se tomaron s6lo las ciudades
hacta las cuales se presentan desplazamientos, clasificadas en
dos grupos, el primero corresponde a ciudades de atracci6n que
presentan los mayores desplazamientos y el segundo a ciudades de
poca atracci6n que agrupa a las localidades que cuentan con un
volGmen de menor atraccién de compradores. :

4,3.1.1. CIUDADES DE MAYOR ATRACCION

Dentro de este primer grupo se tiene <cuatro ciudades
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principales si se toma en cuenta el vollmen de consumidores que
acuden a ellas: Cuernavaca, Cuautla, Jojutla de Judrez y Puente
de Ixtla: y corresponden a las cuatro ciudades mds importantes
del estado, en cuanto a su nGmero de poblacién, como de estable-
cimientos comerciales con que cuentan.

Cuernavaca, capital del estado, es la ciudad hacia la cual
se presentan el mads alto nGmero de desplazamientos (5a), posee
para 1980 (31) no s6lo el mayor nOmero de poblacién, al absorver
el 20.3 por ciento del! total del estado, sino que también cuenta
con el 30 por ciento del total de los establecimientos de bajos
umbrales (comercios de prendas de vestir y articulos de uso
personal), (cuadro 5).

Se aprecian desplazamientos de ocho localidades hacia
Cuernavaca, mismos que se dan de localidades ubicadas tanto
cerca, como alejadas de la capital. Los consumidores que acuden
a Cuernavaca varfan en porcentajes: Santa Catarina (100 por
ciento), Tejalpa (100 por ciento), Buenvista del Monte (100 por
ciento), Alpuyeca (100 por ciento), y en menor porcentaje acuden
de Huitzilac (62.5 por ciento), Tetecala (20 por ciento) y Tlal-
tizapan (5.9 por ciento).

Se observa de las ocho localidades cuyos compradores acu-
den a Cuernavaca, cinco se ubican cerca (a menos de 23.5 km), las
tres restantes mds lejanas se localizan a una distancia mayor de
23.5 km y menos de 50 km (mapa 5a).

Los mayores desplazamientos cuyo volumen es del 100 por
ciento de compradores proceden de cinco de las localidades,
‘cuatro de ellas ubicadas muy cerca de Cuernavaca (menos de 23.5
km) y la quinta localidad, Alpuyeca, se localiza a 26 km esta
Gltima carece de establecimientos comerciales.

En el caso de las localidades ubicadas muy cerca de Cuer-
navaca (Tejalpa, Santa Catarina, Buenavista del Monte y Ahuate-
pec) se puede Inferir que su carencia respecto a establecimien-
tos comerciales de este tipo, responde a que no podrfan competir
en cuanto a costo, calidad, diversidad, etc., con los estableci-
mientos ubicados en la capital del estado, por lo cual les resul-
ta rentable este desplazamiento.
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Al analizar la localidad de Hultzilac ubicada a 23.5 km de
Cuernavaca, se observa que a pesar de ubicarse cerca, " s6lo se
desplazan el 62.5 por ciento de sus compradores, esto responde a
que posee cuatro establecimientos de este tipo (cuadro 5).

Y ‘en el caso de las localidades restantes, Tetecala Yy
Tlaltizapan que se ubican mds alejadas que las seis anteriores
{(mapa 5) se tiene que sus compradores se desplazan en un menor
nGmero (20 por ciento y 5.9 por clento respectivamente), 6stas
dos localidades poseen c¢inco establecimientos de este tipo cada
una, lo cual pudiera indicar que ese bajo nGmero de compradores
que se desplazan es de consumidores que buscan condiciones de
compra (variedad, calidad, etc.), que se las satisface la capital
del Estado, condiciones que no se encuentran dentro de su locali-
dad. '

Ademds hay que -agregar que para satisfacer sus necesidades
de compra de estos artfculos {(ropa y zapatos) los consumidores de
Tlaltizapan se desplazan tanto a Cuernavaca, como a Jojutla Yy
Cuautla.

Tlaltizapan contaba para 1980 (32) con 10 642 habitantes
y posee cuatro establecimientos de este tipo. Es a la cludad de
Jojutla hacia donde acuden el mayor nGmero de sus compradores
(82.3 por cilento); Jojutla es la tercera ciudad del estado en
cuanto a nOmero de habitantes como de establecimientos. La
distancia que separa a estas dos localidades es de 13 km. El
segundo desplazamiento de los consumidores de Tlaltizapan es el
que ocurre hacta la ciudad de Cuernavaca, dicho desplazamiento es
en un ngémero menor de compradores (5.9 por ciento), Cuernavaca se
ubjca a 36 km de distancia y cuenta con mayor nGmero de estable-
cimientos de este tipo (30.1 por ciento) dentro del estado. El

_tercer desplazamiento es hacia Cuautla localizada a 31 km hacia
la cual respondieron desplazarse el (11.7 por ciento) de sus
compradores. Dentro de estos tres desplazamientos que se presen-
tan por parte dé los consumidores de Tlaltizapan se dirigen en
mayor nGmero a Jojutla, que es la que se ubica mds cerca, y el



porcentaje restante acude a dos ciudades: Cuernavaca y Cuautla
que ademds de poseer una jerarqufa mds alta con respecto a Joju-
tla se localizan a una mayor distaencia.

La segunda ciudad en cuanto a vollGmen de atracci6n de
compradores, corresponde a la segunda ciudad del estado, Cuautla,
la que contaba para 1980 (33) con una poblacién de 24 153 habi-
tantes y posee 233 establecimientos que expenden ropa y zapatos.

Cuautla atrae a compradores de nueve localidades (mapa 5).
en mayor porcentaje acuden de; Oaxtepec (100 por ciento), Cocoyoc
(100 por ciento), Atotonilco (100 por ciento), Jonacatepec (100
por ciento), Amayuca (100 por ciento) y Tepalcingo (75 por cien-
to) y en menor porcentaje acuden de: Tlaltizapan (11.7 por cien-
to), Ticuman (7.7 por clento) y Ocuituco (7.6 por ciento). (mapa
5b).

Dentro de las nueve localidades cuyos consumidores acuden
en mayor porcentaje a Cuautla, en cinco de ellas su Gnica opcibn
de compra resulta ser la ciudad de Cuautla {al responder el 100
por ciento de los entrevistados acudir, a ella) y la sexta:
Tepalcingo se observa un flujo menor de sus compradores que se
desplaza hacia la ciudad de Axochiapan (ubicada a 15 km) 16 km
menos que los que hay de Tepalcingo a Cuautla. .

Es importante resaltar que de estas seis localidades, las
primeras cinco (O0axtepec, Cocoyoc, Atotonilco, Jonacatepec ¥y
Amayuca) se encuentran a una distancia menor de 25.6 km, y Tepal-
cingo del cual un bajo porcentaje de sus compradores acude tam-
bién a la localidad de Axochiapan, llega a ser la'que se encuen-
tra m&s alejada (36 km). De las tres localidades restantes
{Ocuituco, Tlaltizapn y Ticumén); cuyos compradores acuden a
Cuautla en un bajo procentaje optan por realizar ademds sus
compras en otras localidades.

Ocuituco que es la que se ubica mds cerca de Cuautla de
las tres (22.5 km) acuden a Tetela del Volc&n el 69.2 por ciento
restante de sus compradores, Tetela cuenta con 5 establecimientos
de este tipo y las separa una pequefia distancia de 7 km.
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Los compradores de Tlaltizapan acuden a su vez a Cuautla y
a Jojutla (ya analizada anteriormente).

En lo que se refiere a Ticumdn que de las nueve locali-
dades que atrae Cuautla, es la que se encuentra mis alejada 43.5
km, sus compradores acuden a surtirse también a otras dos locali-
dades; Jojutla y Yautepec, observdndose que a la mds cercana,
Jojutla ubfcada a 22 km y que cuenta con 35 establecimientos
acude el mas alto porcentaje 84.6 por ciento, el resto de los
compradores acude a Yautepec, ubicado a 26.5 km que cuenta con 47
establecimientos de ropa y zapatos (88 menos que Jojutla).

Se aprecia una relaci6n inversa entre distancia y volGmen
de desplazamientos de los compradores de las 9 localidades que
acuden a Cuautla, ya que a medida que las localidades se ubican
m&s cerca (Oaxtepec, Cocoyoc, Amayuca, Jonacatepec y Atotonilco)
su porcentaje de compradores que acuden aument6, y en el caso de
las localidades m&s alejadas (Tetela del Volcédn, Tepalcingo,
Ticumén y Tlaltizapan) no s6lo el porcentaje de compradores que
acuden a Cuautla disminuy6, sino que los compradores de las
cuatro localidades, a su vez optaron por acudir a otras locali-
dades, estando estas otras localidades, ubicadas con respecto a
ellas més cerca que Cuautla, aunque nunca estas Gltimas locali-
dades contaron con un nGmero mayor de establecimientos que con
los que cuenta Cuautla, es decir poseen una menor jerarquia.

Jojutla es la tercer ciudad hacia la cual acuden gran
volGmen de compradores (mapa 5c). Asimismo es la tercera ciudad
en cuanto a niimero de habitantes, como de establecimientos; para
1980 (34) contaba con 21 243 habitantes y contaba con 135 esta-
blecimientos en 1976 (35). . ‘

Se considera que de los compradores de las localidades
encuestadas en once de ellas se presenta desplazamientos hacia
Jojutla. De las localidades que acuden compradores enmayor por-
centaje estdn: El Higuerén (100 por ciento), Galeana (100 por
ciento), San Miguel (100 por ciento), Tetelapa (100 por ciento)
Tehuixtla (100 por ciento), Xoxocotla (100 por cfento) y Zacate-
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pec (100 por ciento) y en.menor porcentaje acuden de Tlaquilte-
nango (90.5 por clento), Ticum&n (84.6 por ciento), Tlaltizapan
(82.5 por ciento) y de Tilzapotla sélo acuden el 22 por ciento de
sus compradores {(mapa 5¢). De las siete localidades cuyos com-
pradores acuden en mayor porcentaje en seis de ellas se carece de
establecimientos de este tipo. Por otro lado la cercanfa a que
se encuentran con respecto a Jojutla (no mayor de 20 km), les
permite sea rentable este desplazamiento hacia esa ciudad, posee
no sélo un mayor nfimero de establecimientos (15.7 por ciento del
total del estado) sino que ademds cuenta con gran variedad. Un
caso muy {importante es el que se refiere al gran vollmen de
compradores que se dirijen de Zacatepec a Cuautla esto se debe a
que, de acuerdo a su poblacién tedricamente pudiera suponerse que
los compradores de Zacatepec deberfan de surtir sus compras
dentro de su misma localidad lo cual no sucede. Zacatepec conta-
ba en 1980 (36) con 18 042 habitantes, Jojutla a su vez en el
mismo periodo contaba con 3 201 habitantes mds que Zacatepec. De
esta Gltima localidad se registraron desplazamientos en el 100
por ciento de sus compradores a la ciudad de Jojutla; esto se
explica de la siguiente manera: Zacatepec sélo cuenta con 28
establecimientos de ropa y zapatos contra 135 que se ubican .en
Jojutla, lo cual nos permite inferir que en primera instancia los
establecimientos de Jojutla ofrecen no s6lo una mayor diversidad
sino que su concentraci6n obliga a que exfsta una mayor competen-
cia por ofrecer las mejores condiciones de compra. Al analizar
la PEA de estas dos ciudades se tiene que para 1980 (37) mientras
a las actividades secundarias en Jojutla, ocupan el 16.7 por
ciento, en Zacatepec representan el 23 por clento, asf como para
el mismo afto la PEA, dedicada a las actividades terciarias es
mayor en Jojutla (55 por ciento), que en Zacatepec (32.8 por
ciento), la cercanfa a que se ubican (5 km) nos muestra que -la
ciudad de Jojutla estd funcionando como el centro comercial
abastecedor de una ciudad tan grande como lo es Zacatepec.



Los compradores de las localidades retantes que acuden a
surtirse a Jojutla y que son en un porcentaje mayor son; Tlaquil-
tenango, Tilzapotla, Ticumdn y Tlaltizapén. Las primeras dos
realizan el resto de sus compras dentro de su misma local idad
aunque la primera de ellas: Tlaquiltenango, s6lo satisface al 9.5
por ciento de sus compradores (ubicada a 3 km de Jojutla ), y la
segunda satisface a un mayor nGmero (77.8 por ciento) de ellos,
&sta Gltima ubicada m&s distante (27 km) de Jojutla.

En cuanto a Ticumén y Tlaltizapan, sus compradores (ademds
de acudir a Jojutla) respondieron acudir a otras dos localidades,
esto es en el caso de los compradores de Ticumdn, sus compras se
distribuyeron en Jojutla {(84.6 por ciento), Cuautla (7.6 por
ciento) y Yautepec (7.6 por ciento), esta Gltima es la que se
ubica mds cerca (17.5 km), Cuautla se encuentira a una distancia
de 43.5 km y Jojutla a 32 km. De estas tres ciudades Yautepec es
la que se cuenta con el menor nimero de establecimientos (47},
(Cuautla 233 y Jojutla 135 establecimientos). Esto nos muestra
que la que se ubica a una distancia media de las tres (con
respecto a Ticumédn) es hacia la cual acuden el mayor nGmero de
compradores, asi como es de las tres localidades l1a que posee el
mayor n(Gmero de estos establecimientos.

Y en el caso de Tlaltizapan que cuenta con cuatro estable-
cimientos de este tipo sus dos opclones de sus compradores ade-
mds de Jojutla son Cuautla y Cuernavaca (que junto <con Jojutla
son las tres ciudades mds importantes en cuanto a poblacibén y
nimero de establecimientos), Jojutla que es la ciudad que se
ubica mds cerca, es la ciudad hacia la cual, acuden el mayor
nGmero de sus compradores y el porcentaje restante de Tlaltiza-
pan, acuden a dos ciudades ubicadas en una jerarqufa mis alta,
las cuales se ubican a una mayor distancia que la que cuenta de
Jojutla a Tlaltizapan.

Puente de Ixtla, es la cuarta ciudad, en cuanto a nGmeros
de compradores que se desplazan para realizar sus compras de los
artfculos de ropa y zapatos. Contaba para 1980 (38) con 15 761
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habitantes, asf como posee 28 establecimientos de este grupo
(ropa y zapatos), se aprecian desplazamientos (mapa 5d) de com-
pradores de cinco de las localidades encuestadas: Benito Judrez,
Amacuzac, Michapa, Huajintlédn y de San José Vistahermosa, estos
desplazamientos son en un 100 por ciento, lo cual responde a que
no s6lo carecen de establecimientos de este tipo, sino que es la
Gnica ciudad ubicada lo m&s cerca posible, gque les satisface sus
requerimientos de compra.

4.3.1.2. CIUDADES DE MENOR ATRACCION.

Dentro de este grupo se tiene a cinco localidades (Yaute-
pec, Axochiapan, Zacualpan, Tetela del Volcén y Coatldn del Rfo),
hacia las cuales se registraron en un namero menor de desplaza-
mientos de compradores (mapa 5e), hacia ellas se detectaron
desplazamientos de compradores de una o dos localidaes, variando
el volumen de compradores que acuden a surtirse. Se observa (mapa
5), que de las primeras localidades su poblacién para 1980 (39)
es mayor a 10 000 habitantes (Yautepec 17 899 y Axochiapan 11 265
habitantes) en el resto de las localidades su poblaci6n es menor
a esta cifra (mapa 5e).

Yautepec y Axochfapan contaban para 1976 (40) con 47 y 25
establecimientos respectivamente. Hacia Yautepec se presentan
desplazamientos de Ticumdn (7.6 por ciento) y de Oacalco (100 por
ciento), ubicados a 26.5 y 6 km cada una. El porcentaje restante
de los consumidores de Ticumédn satisfacen sus compran en Cuautla
(43.5 km) y Jojutla (32 km) ciudades que poseen una mayor jerar-
qufa que Yautepec.

En el caso de Axochiapan acuden de Tepalcingo y Tetelilla
ubicadas a 16.5 y 17 km respectivamente, de Tepalcingo acuden el
8.3 por ciento de sus compradores y su porcentaje restante 1lo
distribuye entre Cuautla (16.6 por ciento) y la satisfacen de
compras dentro de su propia localidad (24.9 por ciento). En el
caso de Tetelilla su carencia de establecimientos, asf como el no
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existir una localidad m&s cercana que satisfaga sus condiciones
de compra, obliga al desplazamiento total de sus consumidores
hacia la ciudad de Axochiapan.

En las localidades restantes (Coatldn del Rfo, Tetela del
Volcén y Zacualpan) hacia las cuales se presentan desplazamientos
se tiene que cuentan con una poblacién menor a los 10 000 habi-
tantes (mapa 2) as{ como su nGmero de establecimientos no sobre-
pasa en ninguna de ellas los 8 (cuadro 4}, hacia estas locali-
dades se detectaron desplazamientos de una sola localidad hacia
cada una de ellas (mapa 5).

En el caso de Coatldn del Rfo, acuden de Cocoyotla ubica-
dos a 3.5 kmy a Tetela del Volcdn acuden de Ocuituco que las
separa una distancia de 7 km y a Zacualpan acuden compradores de
Tlacotepec wubicada a una distancia de 4 km se tiene que estos
desplazamientos que se presentan son tanto de localidades wubica-
das cerca, como las mismas presentan una carencia de estableci-
mientos,

4.3.2. DESPLAZAMIENTOS PARA LA COMPRA DE RADIOS, PLANCHAS,
LICUADORAS Y ESTUFAS.

Los artfculos: radio, plancha, licuadora y estufa, poseen
un umbral m&s alto en comparacibn con los articulos del grupo
anterior (ropa y zapatos), En los desplazamientos, para el consu-
mo de estos artfculos se aprecia un cambio, debido a que para el
consumo de los artfculos del grupo anterior, los desplazamientos
se realizan en su totalidad dentro del estado. En cambio para el
consumo de estos artfculos, se presentan desplazamientos de com-
pradores de cinco localidades: Jonacatepec, Ticumdn, Zacatepec,
Tlaltizapan y Tlaquiltenango, cuyo destino final es la Ciudad de
México. Estos desplazamientos como se aprecia son a una ciudad
que se ubica a no més de 90 km, respecto a cada una de ellas y
que posee una jerarqula mds alta, esto es en cuanto a su nGmero
de habitantes y de comercios. Los desplazamientos que se presen-
tan son en un bajo porcentaje el cual varfa entre 5.9 y 13.6 por
ciento.
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Los més largos desplazamientos (mapa 6) que se registraron
para el consumo de los artfculos del grupo anterior (ropa vy
zapatos), son hacia las tres ciudades que poseen la jerarqufa mas
alta dentro del estado: Cuernavaca, Cuautla y Jojutla. A los
cuales se dirigen los consumidores que poseen un mayor poder
adquisitivo, que les permite realizar este tipo de desplazamien-
tos con el fin de buscar ciertas condiciones especiales en el
consumo de estos articulos: variedad, calidad, costo, etc., si
comparamos los desplazamientos anteriores con los que se presen-
tan para el consumo de los articulos de este grupo (radio, plan-
cha, licuadora y estufa) se aprecia que los compradores gque
registraron los mayores desplazamientos, se dirfgen er este caso
hacia la Ciudad de México, la que posee una jerarquifa més alta de
acuerdo con el ndmero de sus habitantes, asf como el nGmero Yy
tipo de establecimientos comerciales, ~en compraraci6n con las
tres ciudades anteriores. .

4.3.2.1. CIUDADES DE MAYOR ATRACCION.

Cuernavaca, es la ciudad que cuenta con el mayor nGmero de
establecimientos que expenden radios, planchas, licuadoras vy
estufas, posee el 43.9 por ciento del total del estado, es decir
casi la mitad de los establecimientos. Se aprecian desplazamien-
tos de compradores de nueve localldades hacia ella (mapa 6), de
las cuales, cinco son los que registran un m&s alto porcentaje;
Ahuatepec (100 por ciento), Alpuyeca (100 por ciento) Buenavista
del Monte (100 por ciento), Santa Catarina (100 por clento),
Tejalpa (100 por ciento) y Huitzilac (63.5 por ciento).

Los compradores de dichas localidades, son los que en
mayor volGmen acuden a Cuernavaca, para el consumo de los articu-
los del grupo anterior, mostréndose Gnicamente una baja en el
volGmen de los compradores de la localidad de Huitzilac, que para
el consumo de estos artfculos el 37.5 por ciento de los encuesta-
dos respondi6 hacerlo en su propia localidad. Este grupo de
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compradores (de radio, plancha, licuadora, etc), que acuden en un
mayor volGmen a Cuernavaca se ubican en localidades cuya distan-
cla es menor de 24.5 km, asf como todas ellas carecen de estable-
cimientos comerciales a excepci6n de Huitzilac.

El resto de las localidades cuyos compradores acuden en
menor porcentaje a surtirse a Cuernavaca son: Tetecala (16.6 por
ciento), Tlaquiltenango (9.0 por ciento) y Zacatepec (7.1 por
ciento): de estas tres localidades, de s6lo una de ellas, Teteca-
la, acudfan sus compradores a surtirse de los artfculos del grupo
anterior (ropa y zapatos).

Estas tres localidades se encuentrana una distanciaque va de
los 39 a los 50 km Tetecala y Zacatepec poseen 3 y 8 estableci-
miantos respectivamente. €En el caso de Tlaquiltenango que carece
de establecimientos sus habitantes realizan las compras de los
artfculos de este grupo en las tres ciudades del estado que
poseen las mds altas jerarquias en cuanto a poblacién y nlmero de
establecimientos, ademds es importante sefialar que un porcentaje
de sus compradores opta por acudir a la Ciudad de México. Ademds
se observa que el mayor nlmero de sus compras las realiza en la
ciudad que se ubica més cerca: Jojutla (3 km).

En el caso de Tetecala,  que posee tres establecimientos,
los cuales expenden articulos de este grupo, y que debjdo a 1la
distancia que se ubica de Cuernavaca (50 km), acuden un n(mero
bajo de sus compradores (16.6 por ciento), el resto de ellos
respondieron realizarlos en su misma localidad.

Respecto a Zacatepec, cuarta ciudad del estado en cuanto a
poblacién (18 042 habjtantes), se ubica a 34 km de Cuernavaca, y
cuenta con B establecimientos de este tipo, realizando sus com-
pras ademds, de en Cuernavaca, en la Ciudad de Mé&xico y en Joju-
tla, a esta Gltima asiste su mayor voltmen de compradores debido
a que su gran cercanfa (3.5 km) asf como posee una jerarqufa mis
alta que Zacatepec en cuanto a nGmero de establecimientos y de
poblaci6n: el volGmen restante de sus compradores realiza el
consumo de los artfculos de este grupo en las dos ciudades que
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cuentan con la mas alta jerarqufa: Cuernavaca (7.1 por ciento) y
Ciudad de México (7.2 por ciento).

Cuautla es la segunda ciudad del estado en cuanto a pobla-
cién (mapa 2), asi como a nGmero de establecimientos {(mapa 6b),
de este tipo (radio,, plancha, etc) mientras para el consumo de
los artfculos del grupo anterior (ropa y zapatos), acudfan de 9
localidades, para el consumo de los artfculos de este grupo se
registraron desplazamientos de 13 localidades, las cuales carecen
de establecimientos de este tipo,a excepci6bn de Axochiapan que
con una poblaci6én de 10 642 habitantes, posee 6 establecimientos
de este tipo, lo que favorece que se dirijan a Axochiapan compra-
dores de dos localidades ubicadas cerca (Tetelilla y Quebrantade-
ro).

En el caso de las 12 localidades restantes, los compra-
dores de seis de ellas (Atotonilco, Tetelcingo, Jonacatepec,
Tlaltizapan, Zacualpan y Temoac) acuden en mds del 95 por ciento
a realizar sus compras a Cuautla. Dentro de estas localidades la
mds alejada se encuentra a 41 km (Tlaquiltenango). Y la més
cercana, se ubfca a 4 km (Tetelcingo).

De Tlaquiltenango y Tlaltizapan cuyos compradores acuden a
Cuautla de la primera se presentan desplazamientos hacia Jojutla,
Cuernavaca y Ciudad de Mé&xico, ¥y de la segunda hacia: Jojutla y
la Ciudad de México. Se debe sefalar que el porcentaje de com-
pradores que acude a Cuautla, es menor que el que acude a Joju-
tla, que a pesar de poseer una mis baja jerarqufa, se ubica
bastante cerca de estas dos localidades (mapa 6b).

Jojutla, es 1la tercera ciudad hacia la cual se presentan
desplazamientos de un volGmen importante de compradores, posee el
12.6 por ciento del namero de establecimientos que expenden
radios, planchas, licuadoras y estufas, en el estado. Acuden
compradores de ocho de las localidades analizadas (mapa 6c), los
cuales son los mismos que respondieron para el consumo de los
artfculos del grupo anterior (ropa y zapatos) acudir a Jojutla, a
excepcibn de Tilzapotla que para el consumo de radios, planchas,"
efc., no presenta desplazamientos hacia Jojutla.

77



T ¥
[ 4 "y "o ultl'

ESTADO DE MORELOS

197 o
F10190"
Daxtepec
. .
Gosoroc, \7'“1““90 alculituco
b
CUAUTLA O
“Q\ tacualpan
-4
L4 Temoac
® Amayuca
Maltizapan ® Jonacatepec
® ptotonilco
o Tlaquiltenango
- O Axochiapan ""ﬁ
o -‘f_‘ ]
L}/ . v
t‘4:ac)'!ﬂ-"auznn[,ﬂ)l~ J(J
J\'\.\ tsus®
Desplatomjertos poto 1o compra de; rodlo, plan v

-ti'a..liuulu'l-ﬁ ] atete,

Porcontole de comprodored

Despleramianios,
que ba derplogen,

de 0 o 49,99 % | meem———u—im Hiact baanith

830 ¢ 94 99 % »

o y FOPT00 Liwnavan 40
@ 95 0% [iesss ]

Elobordt J Manusl Compon, ' . mOpO %

[0 (UL
s

- = am. -d e

e ——— L




s T — e
wrag wy [ Lol ;Jll

ESTADO DE MORELOS

1900
Lis oo
Ticumin
Zacatepec
Xoxocotia P Tlaltizapan
(o]
Tlaguiltenango
Tequesquitengo @ O
.U JOJUTLA
Tehuixtla® El higuerdn
. ’ nrw-
p= \ . .
a ® Tilzapotia
7 =
uo—vnug,.,,%L K
J\‘\_\ pautd
Gergferomfortor para la compra da; rodio, plon
-um.li:;-cn;n y eete, O T TR ‘2‘
Forcortol de somprodoret Deuplatamlenton,
que 4 despiaten, .
o O 8 49.99 % ———rr Ablanh snanits
G 30 @& 9499 % | T B
LA ey
te 38 o 100 Elobards JyManuei Cempon, mopo 6
nl'u' setid L% "y c
St PR S, SOOI |




De las localidades cuyos compradores acuden en mayor vo-
lamen son: El Higuer6n (100 por ciento), Galeana (100 por cien-
to), Tehuixtla (100 por ciento) y en menor porcentaje acuden de:
Zacatepec (85.7 por ciento), Tlaltizapan (82.3 por ciento), Ticu-
m&n (72.7 por ciento) y Tlaquiltenango (72.7 por ciento). Las
localidades que envfan un mayor nimero de volGmen de compradores
se ubican cerca de Jojutla, ademis se caracterizan por no contar
con establecimientos de este tipo y poseer una poblacién menor a
5 000 habitantes y en el caso de las localidades cuyos compra-
dores acuden en menor porcentaje tres de ellas poseen una pobla-
cibén entre los 10 000 y los 18 000 habitantes y se ubican a wuna
distancia menor de 13 km (Zacatepec, Tlaquiltenango y Tlaltiza-
pan) de estas tres localidades, Gnicamente Zacatepec posee esta-
blecimientos de este tipo, la cuarta Ticumén, posee una poblacién
menor a 5 000 habitantes y se ubica a 22 km. De estas cuatro
localidades cuyos compradores asisten a Jojutla presetan ademds
desplazamientos hacia otras localidades que poseen mayor jerar-
quia que Jojutla: de Ticumén acuden a la Ciudad de México, de
Tlaquiltenango y Tlaltizapan hacia Cuautla y Ciudad de México vy
por Gltimo de Zacatepec a Cuernavaca y Ciudad de México.

Del total de los desplazamientos que se registraron hacia
Jojutla los compradores de las localidades que acuden en mayor
proporcién proceden de localidades cercanas y cuya poblacion es
menor de 5 000 habitantes. Por otro lado aquellas 1localidades
cuyos compradores trasladan en menor porcentaje cuentan con una
poblaci6n mayor a los 5 000 habitantes y un pequefio porcentaje de
sus compradores tendi6 a buscar otra localidad de mayor jerarqufa
(Cuautla, Cuernavaca y Ciudad de México), en la cual satisfacer
sus compras.

Puente de Ixtla, es la cuarta ciudad del estado en cuanto
a poblacién (mapa 2), y en cuanto a nGmero de establecimientos
que expenden radios, planchas, licuadoras y estufas, cuenta con
siete de ellos, viéndose superada por otras localidades (Zacate-
pec y Yautepec) hacia las cuales no se presentan desplazamientos
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importantes de compradores como los que se presentan haci{a Puente
de Ixtla. La localizaci6n que posee (mapa 6d) junto con la
carencia de establecimientos comerciales en las localidades ubi-
cadas cerca, resulte ser la mejor opci6bn de compra, como Se
comprueba, en el alto volGmen de los desplazamientos gque se
presentan de las cinco localidades muestreadas.

4.3.2.2. CIUDADES DE MENOR ATRACCION

Las localidades hacia las cuales se presentan los menores
desplazamientos son: Axochiapan, VYautepec y Coatlén del Rifo
(mapa 6e) las cuales poseen las siguientes caracteristicas:
Yautepec cuenta con 25 establecimientos, Axochiapan 6 y Coatldn
del Rio 2. Hacia Yautepec se registraron desplazamientos de una
sola 1localidad Coacalco wublcada a 6,5 km esta baja atraccitén
responde a que se ubiéa entre las dos ciudades m&s fmportantes
del estado ya que poseen no s6lo la mds alta jerarqufa sino que
ademis cuenta con el mayor nGmero de establecimientos de este
grupo: Cuernavaca 43.8 por ciento y Cuautla 24.1 por ciento.

Axochiapan ubicada en el extremo sureste del estado posee
6 establecimientos, se registraron desplazamientos hacia Axochia-
pan de dos localidades ubicadas muy cerca (menos de 12 km) estos
desplazamientes son de: Quebrantadero (100 por ciento) y Teteli-
1la (100 por clento). Por otra parte se registraron desplaza-
mientos procedentes de Axochiapan hacia Cuautla del 16.6 por
ciento de sus compradores a pesar de que las separa una distancia
de 49.5 km, estos compradores buscan condiciones de compra que
s8lo esta ciudad los satisface, al ser la ciudad m&s cerca que
posee una jerarqufa mucho mis alta. Coatldn del Rfo cuenta
inicamente con dos establecimientos de este grupo, s6lo se regis-
tré un desplazamiento; que procede de la localidad de Cocoyotla
(100 por ciento), la cual carece de dichos establecimientos, y se
ubica a 3.5 km,
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4.3.3, DESPLAZAMIENTOS PARA LA COMPRA DE TELEVISION, ESTEREO
Y LAVADORA.

Para el consumo de los articulos, clasificados como de
umbrales altos (televisi6n, estéreo y lavadora), los desplaza-
mientos se registraron hacia un total de 27 establecimientos
ubicados en 7 localidades (cuadro 5). Es importante seflalar, que
un alto porcentaje de estos compradores respondi6 consumir este
tipo de articulos en abonos, dicha respuesta se encuentra rela-
cionada, ya que esta compra se realiza a vendedores ambulantes,
que estdn respaldados por una casa matriz, 1o cual les facilita,
¢l no realizar a los compradores un desplazamiento hacia la
ciudad donde su ubique dicha casa, por las facilidades que les
representan para ellos realizar compras en abonos.

Como ya se menciond los articulos de este grupo, poseen un
umbral mayor y por lo tanto su costo es mayor en comparacién con
los artfculos de los grupos anteriores, lo cual influye en el
comportamiento de los compradores de estos artfculos. Se observa
(mapa 7) en los desplazamientos de los compradores un verdadero
cambio, al presentarse una disminucién en los porcentajes de los
compradores que acudfan a surtirse en las localidades para el
consumo de los artfculos anteriores, asf como aparecen (al fgual
que en el grupo anterior) desplazamientos fuera del estado,
aunque el namero de compradores de cuyas localidades se desplazan
fuera de Morelos, para realizar la compra de los artfculos de
este grupo ha aumentado. _

Las localidades, hacia las cuales se presentan los mayores
desplazamientos, siguen sfiendo las mismas que en el caso de los
grupos anteriores, hacia - las que se presentaban los mayores
desplazamientos, aunque se nota un cambio en el caso de las
localidades hacia las cuales los desplazamientos era en un nGmero
menor, ya que estos desplazamientos o han desaparecido, o son de
compradores de estas mismas localidades, hacia aquellas en las
due se estdn dando los mayores desplazamientos, mismos, que antes
no se presentaban.
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4.3.3.1, CIUDADES DE ATRACCION

Cuernavaca, es la ciudad hacia la cual se sigue presentan-
do el mayor nGmero de desplazamientos. Se aprecia (mapa 7a)
desplazamientos de compradores de 14 localidades, cinco de los
cuales no se presentaban cuando se analizd el consumo de los
artfculos del grupo anterfor {radio, plancha, etc) los porcen-
tajes de los compradores que acuden a surtirse de los articulos:
televisi6bn, estéreo y lavadora, varfan notablemente, también se
aprecia que se presentan desplazamientos de compradores de loca-
lidades ubicadas a una distancia mucho mayor, que las del grupo
anterior.

Cuernavaca posee el mayor nGmero de establecimientos que
distribuyen los artfculos de este grupo, ubicéndose en ella el
44.4 por ciento de este tipo de establecimientos que expenden:
televisiones, estéreos, etc., se ubican en ella.

De las localidades que acuden en mayor porcentaje estén:
Ahuatepec (100 por ciento), Alpuyeca (100 por ciento), Buenavista
del Monte (100 por ciento), Santa Catarina (100 por «ciento),
Huitzilac (66.6 por ciento) y Tepoztldn (46.2 por ciento), el
resto de las localidades que desplazan hacia Cuernavaca son en un
porcentaje menor: Cocoyotla (25 por ciento), Mazatepec (28 por
ciento), Michapa (14.3 por ciento), Tetecala (16.7 por ciento),
Tlaltizapan (13.3 por ciento), Tlaquiltenango (15 por ciento) y
Zacatepec (7.1 por clento).

En el caso de las ocho localidades (mapa 7a) que acuden en
un mayor porcentaje, se tiene que siete de ellas se ubfcan a una
distancia menor de 9.5 km, y la octava de las localidades (Alpu-
yeca) se ubica a 13.5 km, todas estas localidades (ocho) carecen
de establecimientos que expenden artfculos de este tipo. Dentro
de este grupo de localidades se detect6é un fen6meno {mportante,
ya que dos de estas ocho localidades: Emiliano Zapata y Tepoz-
t14n, contaban para 1980 (38) con 13 030 y 11 265 habitantes
respectivamente y que a pesar de poseer un nGmero representativo
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de poblaci6n, respondieron en el caso de Emilianc Zapata el 100
por ciento y en el caso de Tepoztldn 46.2 por ciento de sus
compradores acudir a Cuernavaca. Emiliano Zapata se ubica a 11.5
km de distancia y Tepoztlén a 18.5 km.,

En el caso de localidades que acuden en menor porcentaje y
que son seis, la mads alejada (Tehuixtla) se ubica a 44 km de
Cuernavaca y la mis cerca (Miacatldn) a 41 km. Esto es, se
ubican en un radio que estd entre los 40 y los 45 km, En dos de
estas - localidades: Mazatepec y Tetecala, su Gnica opcidn de
compra resulté ser Cuernavaca, respondiendo el resto de sus
compradores satisfacer sus compras dentro de su propia localidad.

Las cuatro restantes localidades ademds de la opcidn de
compra que es Cuernavaca, se desplazan (mapa 7a) a dos ciudades
que se ubjcan cerca Puente de Ixtla y Jojutla, estas son dos de
las cuatro principales ciudades hacia las cuales se presentan los
mayores desplazamientos de compradores dentro del estado. De
estas seis locallidades que acuden a Cuernavaca y que el resto de
sus compras las realizan en otras ciudades cuatro de ellas poseen
una poblacién menor a 10 000 habitantes y las dos restantes;
Zacatepec y Tlaquiltenengo, poseen una poblacién de 18 042 y
11 730 respectivamente, poblacién sumamente considerable y que al
carecer de establecimientos de este tipo y ubicarse muy cerca
{mapa 14) de Jojutla (5.5 km) les permite sea rentable acudir a
dicha ciudad, asi como un porcentaje menor de sus compradores
respondi6 satisfacer sus compras en la cfudad de México.

Cuautla es la segunda cludad del estado, en cuvanto a
poblaci6n {mapa 2) como a namero de establecimientos que expenden
televisiones, estéreos y lavadoras, cuenta con el 11 por ciento
del total de establecimientos del estado.

Se aprecian desplazamientos de compradores de 13 locali-
dades (mapa 7b), dentro de estas, las que acuden en un mayor
porcentaje son; Cocoyoc (100 por ciento), Ocuituco (100 por
ciento) y Atotontlco {100 por ciento) y en un menor porcentaje
acuden de Amayuca (75 por ciento), Tepalcingo (75 por ciento),
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Tetelcingo (62.5 por ciento), Jonacatepec (66.6 por ciento),
Temoac (58.3 por ciento), Tetela del Volcdn (28 por ciento),
Tlacotepec (22.2 por ciento), Zacualpan (18.2 por clento), Axo-
chiapan (9.1 por ciento) y Ticumdn (8.3 por ciento).

En el caso de las localidades cuyos compradores acuden a
Cuautla a surtirse, el Censo Comercial registr6 que todas estas
localidades carecen de establecimientos de este tipo, aunque es
importante seflalar que un alto procentaje de los entrevistados
respondié realizr este tipo de compras a crédito y dentro de su
localidad (véase capftulo 8). AsI como todas estas localidades
poseen una poblacién menor a 10 000 (1) habitantes. De las tres
localidades ({Atotonilco, Cocoyoc y Ocuituco), que acuden sus
compradores en un porcentaje alto se tiene que la mids cerca;
Cocoyoc se locaiiza a 7 km y la m8s alejada; Atotonilco se ubica
a 29 km. Y en el caso de las 10 localidades que acuden en menor
porcentaje se tiene que la mé&s cerca (Tetelcingo) se ubica a 4 km
y la mis alejadada {Axochiapan) se encuentra &3 km de distancia.

Se aprecia que las trece localidades cuyos compradores
acuden a la ciudad de Cuautla de 5 de ellas se registraron des-
plazamientos hacia la ciudad de México, de estas cinco locali-
dades tres (Jonacatepec, Tetelcingo y Amayuca) se ubfcan cerca
(24.5 km) y las dos restantes (Ticumdn y Axochiapan) se ubican a
una distancia mucho mayor entre los 40 y los 53 km.

En resGmen es importante seflalar que se presentan tres
tendencias por parte de los compradores que asisten a Cuautla.
La primera es la de las localidades cuyos compradores acuden en
su totalidad a surtirse {Ocuituco, Cocoyoc y Atotonilco) la
segunda es la de los compradores que realizan dos desplazamientos
distintos, uno de ellos hacfa la ciudad de Cuautla y el otro
hacia una localidad distinta (Tetelcinde, Ticumdn, Tlacotepec,
Temoac, Axochiapan, Jonacatepec y Amayuca). Y el tercero el de
aquellas localidades en las cuales un bajo porcentaje de sus
compradores, se desplaza a surtirse a Cuautla y el resto satis-
face sus compras dentro de su localidad (Tetela del Volcén,
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Tepalcingo y Zacualpan), esta Gltima localidad asf como Axochia-
pan del grupo anterior cuentan con desplazamientos de otras
localidades que acuden a surtirse a ellas (mapa 7b).

Jojutla es la tercera cludad del estado en cuanto atrac-
ci6n de compradores como a nGmero de habitantes (mapa 2), cuenta
con el mismo procentaje {11.1 por ciento) de establecimientos con
que cuenta Cuautla.

Se sigue manteniendo la atraccién (mapa 7c) de compradres
de las mismas localidades que para el consumo de los articulos
anteriores (radio, plancha, etc.) se desplazan hacia ella aunque
los porcentajes han cambiado. De cinco de las localidades cuyos
compradores acuden a Jojutla se registré tambifen desplazamiento
por parte de los compradores de estas localidades hacia las
ciudades de Cuernavaca y ciudad de México, que cuentan con una
jerarqufa mds alta, lo cual nos indica que Jojutla sigue sin
complacer a cierto grupo de compradores, que les resulta rentable
su desplazamiento hacia localidades con una mayor jerarqufa.

De las localidades que acuden a Jojutla esté&n en un mayor
porcentaje; Xoxocotla (10 por ciento)}, Galeana (100 por ciento),
Tequesquitengo (100 por ciento) Tetelapa (100 por ciento) y en
menor porcentaje acuden de Tlatenchi (91.6 por ciento), Tehuixtla
(85.7 por ciento), Zacatepec (85.7 por ciento), Ticumin (75 por
ciento), Tlaltizapidn (73.3 por ciento), Tilzapotla (77.7 por
ciento), y Tlaquiltenango (50 por ciento).

Es evidente el porcentaje tan alto (mis del 50 por ciento)
de compradores que acuden a Jojutla de cada una de las locali-
dades encuestadas. Se aprecia que 4 de estas localldades 11
localidades, realfzan en su totalidad (100 por ciento) sus com-
pras en Jojutla (mapa 6) todas ellas se ubican a una distancia
que no sobrepasa los 7 km, y ninguna de ellas posee una poblacién
mayor de 5 000 habitantes {mapa 2).

El resto de las localidades (7) que no acuden en un por-
centaje tan alto, presentan dos comportamientos distintos: el
primero corresponde a aquellas localidades cuyos compradores
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ademds de satisfacer a un porcentaje de su poblacién, su porcen-
taje restante se desplaza a Jojutla, a este grupo corresponde
Gnicamente la localidad de Tilzapotla que el 77.7 por ciento de
sus encuestados acuden a Jojutla y el resto (22.3 por ciento)
respondieron realizar sus compras en la misma localidad.

Las localidades del segundo grupo que ademds de acudir a
Jojutla acuden a otras localidades nos demuestra que el nivel de
atraccion que ejerce Jojutla, se ve superado por localidades como
Cuernavaca y la Ciudad de M&xico, y en algunos casos por Cuautla,
para la dotacion de los articulos de este nivel de especializa-
cién (televisi6n, estéreo, etc.),lo cual nos indica que existe un
grupo de compradores que prefiere o no encuentra dentro de su
localidad el tipo de articulos requeridos, desplazdndose a la
ciudad que satisfaga sus necesidades de compra, esto se demuestra
si analizamos los porcentajes de compradores de estas localidades
que ademis de acudir a Jojutla acuden a: de Tilzapotla a Cuerna-
vaca (22.3 por ciento), de Zacatepec a Cuernavaca (7.1 por cien-
to) y la Ciudad de México (7.1 por ciento), de Tlaltizapan a
Cuernavaca (13.3 por ciento) y Ciudad de México (6.6 por ciento),
de Tlaqujiltenango a Cuernavaca (15 por clento) y Ciudad de México
(15 por ciento) y de Ticumdn acuden a la Ciudad de México (16.6
por clento) y Cuautla (8.3 por ciento).

La cuarta localidad de atraccién es Puente de Ixtla, la
cual ejerce su influencia sobre seis localidades Gnicamente (mapa
7d). :

Atrae mayoh porcentaje de compradores las localidades de:
San José Vistahermosa (100 por ciento), Amacuzac (100 por cien-
to), Huajintl&n (100 por ciento) y Benito Judrez (100 por ciento)
y en menor porcentaje acuden de Michapa (85.7 por ciento) y
Cocoyotla (25 por ciento). Todas estas localidades no sélo
carecen de establecimientos comerciales, sino que su nGmero de
poblaccién no sobrepasa los 5 000 habitantes, Se aprecia que
Puente de Ixtla satisface en un mayor porcentaje de compradores
(100 por cfento) a las localidades que se ubican cerca, compor-
tdndose distinto las preferencias por acudir a ella de parte de
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los compradores de las localidades que su ubican mis alejadas,
as{ como pudiera pensarse que los compradores que se surten de
estos articulos en Puente de Ixtla, responde a que la compra de
dichos artfculos se realiza a crédito, y en el caso de los com-
pradores que se desplazan a una ciudad mds grande (Cuernavaca) es
para realizar la compra de contado, asf como las preferencias que
buscan estos compradores por desplazarse, es el surtido de los
articulos que les ofresca esta ciudad asf como respondieron
encontrar un mejor costo.

4,3.3.2. CIUDADES DE MENOR ATRACCICON.

Dentro de este grupo se tien a tres locallidades (Yautepec,
lacualpan y Axochiapan) hacia las cuales se reglstraron un nlmero
menor de desplazamientos de compradores (mapa 7e), se presentan
dos comportamientos distintos, el primero es el de aquellos
compradores gque acuden a surtirse a estas localidades y el
segundo es el desplazamiento de los mismos compradores de estas
localidades los cuales se desplazan hacia una tercera localidad
{a excepcifn de Yautepec que no se registr6 este comportamiento).
Yautepec cuenta con § establecimientos que expenden
televisiones, estéreos y lavadcras, acuden a ella el 100 por
ciento de los compradores de la localidad de ODacalco, la cual se
ubfca a 6 km.

Axochiapan y Zacualpan, no cuentan con establecimientos de
este tipo pero se registraron desplazamientos de dos localidades
hacia cada una de ellas.

A Axochiapan acuden de Tetelilla (100 por ciento) y Que-
brantadero (75 por ciento) la primera se ubica a 17 km y 1la
segunda a 5 km, en el caso de Quebrantadero el porcentaje restan-
te de sus compradores acuden a Cuautla (cludad con una jerarqufa
mucho mis alta que Axochiapan). Ademds es importante sefialar que
se registré un desplazamiento por parte de los compradores de 1la
misma Axochiapan que acuden a Cuautla (9.1 por ciento) y a la
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Ciudad de México (9.1 por ciento), c¢ludades con una jerarqufa mds
alta, as!f como respondieron los encuestados que dichas ciudades
les ofrecen mejores condiciones de compra.

En el caso de Zacualpan acuden de dos localidades: Temoac
y Tlacotepec, las cuales sus compradores ademds de acudir a dicha
localidad un porcentaje restante de ellas acude a Cuautla, as!
con el caso de los compradores de Zécualpan se registrd un des-
plazamiento del 18.2 por ciento de sus compradores que acuden a
Cuautla, y que es una ciudad que posee una jerarqufa mucho mds
alta. Esto es, Axochiapan y Zacualpan presentan el mismo compor-
tam\ento.

4.4 RAZONES DE LOS DESPLAZAMIENTOS DE COMPRA

La mayorfa de los desplazamientos de los consumidores, se
realizan hacia los establecimientos que les ofrecen las mejores
condiciones de compra, estas condiciones pueden ser: costo, cali-
dad, cercanfa, buen trato, abonos o no exisir un motivo determi-
nado por el cual el comprador se desplaza hacia otro centro.

En el caso del estado de Morelos, se puede decir que a
nivel general las principales razones que ejercen dla atraccibn
de compradores por el primer grupo (ropa y zapatos) son: cercania
(64.7 por ciento) y surtido (24.8 por ciento). Esto nos demuestra
que existe un factor que tiene gran influencia en los desplaza-
mientos para la compra de estos artfcylos: 1la distancia, ya que
si el desplazamiento se realiza fuera de su localidad, a medida
que el comprador se aleje el costo del transporte se ver“a sumado
al costo del artfculo, buscando el comprador los establecimientos
que les ofrezcan las mejores condiciones de compra, y que en la
mayor{a de las respuestas se constatd que la localizacién lo méds
cercana posible, consideran ellos lo m&s importante.

Si el comprador no realfza un desplazamiento fuera de su
localfdad 1lo que presupone que cuenta con los establecimientos
necesarios para satisfacer las necesidades de sus compradores, su
respuesta en este caso se consideré que era también dla cercania.
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El segundo factor con influencia en el desplazamiento para
la compra de estos artfculos es la variedad de ellos, que ofrez-
can los establecimientos comerciales, este respuesta obedece a
que debido al tipo de articulo (ropa y zapatos) los compradores
buscan quien les ofrezca una mayor diversidad de estos artfculos.

En el caso de los artfculos del segundo grupo (radio,
plancha, etc¢), fueron dos los factores que tuvieron gran influen-
cia en las respuestas de los compradores en relacién a sus des-
plazamientos: la cercanfa (38.7 por ciento) y el ofrecimiento de
ventas en abonos {37.3 por ciento), no ocupando un rengl6én tan
importante el surtido (16.4 por ciento), que puedan ofrecerles
los establecimientos comerciales.

En lo que se refiere a las razones de compra del tercer
grupo (televisién, estéreo y lavadora), la respuesta con mayor
peso fue la de comprar en abonos (43.4 por ciento) y le sigue en
importancia el surtido (26.6 por ciento) y la cercanfa (21.3 por
ciento).

Es evidente que este alto porcentaje (43.4 por cliento) se
debe al elevado costo de estos articulos por lo que la poblacién
tiende a realizar estas compras en abonos, esto se confirma en
respuestas en las que la compra en abonos "facilitaba" la obten-
cién de estos artfculos aunque este modo de compra aumente el
precio del articulo, como dicen los compradores, abonan wuna
pequefia cantidad por lo regular cada quince dfas y no se les hace
moroso, el tener un artfculo de estos.

La segunda razén de compra es el surtido que pudieran
ofrecerles los establecimientos comerciales al responder un 26.6
por ciento complacerlos esta razén de compra, y que al contar
con una diversidad de artfculos los cuales satisfagan sus gustos
diversos de compra; estas compras por lo regular se realizan de
contado y cuando se realizan en abonos es cuando la localidad
cuenta con una gran diversidad de los establecimientos, donde se
tienen mis artfculos para escoger y dentro de los cuales se podré
contar no s6lo con una diversidad, sino en algunos casos comprar
con facilidades de compra (abonos).
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la tercera razén es la cercanfa (21.3 por ciento) de los
establecimientos que les ofrezcan este tipo de productos, esta
cercania se encuentra relacionada con los establecimientos comer-
ciales que no s8lo se localiza cerca sino que les ofrezcan faci-
lidades en la compra de los articulos. Si comparamos las res-
puestas de los tres grupos, se obtuvo que para el primeroy el
segundo grupo la principal razén es la cercanfa para el tercero
la compra en abonos. Despué&s de analizar las razones de 1los
desplazamientos para elegir la localidad de compra de manera
general se procedi6 a realizar un andlisis detallado de las
razones de los compradores en cada una de las localidades nues-
treadas. ‘

4.4.1. RAZONES DE LOS DESPLAZAMIENTOS PARA LA COMPRA DE ROPA Y
ZAPATOS.

En el caso del primer grupo de articulos se tiene que las
preferencias de los desplazamientos hacia las ciudades captadoras
(capftulo 6 del trabajo) se presenta de manera distinta, variando
de acuerdo a las condiciones de venta que les ofrecen los esta-
blecimientos.

4.4,1.1 CIUDADES DE MAYOR ATRACCION

En el caso de Cuernavaca de las siete localidades que
acuden compradores a surtirse, las principales razones por las
que acuden son: cercanfa y el gran surtido de articulos con que
cuenta: de Alpuyeca acuden por surtido (100 por ciento}, de
Ahuatepec por surtido (100 por ciento), de Tlaltizapan por surti-
do (33.3 por ciento) y cercanfa (33.3 por ciento), de Huitzilac
por cercanfa (61.5 por clento), de Santa Catarina por cercanfa
{100 por ciento), de Tejalpa por cercanfa (52.2 por ciento) vy
surtido (43.7 por ciento) y de tetecala las razones que los
obligaron a desplazarse fueron: cercanfa (83.3 por clento) ¥y
surtido {16.6 por ciento).
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En el caso de Cuautla, de las nueve localidades cuyos
compradores acuden a surtirse {(mapa 6), las principales razones
que los obligan a trasladarse fueron distintas dependiendo de la
localidad que acuden, aunque se presenta una ligera tendencia
(entre 65 y 100 por ciento) a trasladarse a la cludad de Cuautla,
por la cercanfa, como sucede en el caso de los compradores de:
Tepalcingo, Ticumdn, Ocuituco, Oaxtepec y Amayuca, el resto de
los compradores de las localidades, acuden por diversas razones
de: Cocoyoc por el surtido con que cuenta (47.4 por ciento), de
Tlaltizapan por la cercanfa (33.3 por ciento) y el surtido (33.3
por ciento), de Jonacatepec por la cercania (22.2 por ciento),
surtide (22.2 por clento) y la facilidad de comprar en abonos
(22.2 por clento) y en el casc de los compradores de Atotonilco
acuden en porcentajes iguales (33.3 por ciento) y buscando cali-
dad, surtido y un buen costo de los articulos que le ofrece.

Como se aprecia son diversas las preferencias de los
compradores que intervienen en el desplazamiento hacia determina-
do centro, hay que destacar que en el caso de las razones de los
compradores de estos artfculos (ropa y zapatos) hacia Cuautla es
la cercania ya que para el consumo de artfculos de baja especia-
lidad (su costo no es tan alto), no les serfa a los compradores
rentable un desplazamiento largo para la compra de estos.

En el caso de Jojutla, la principal preferencia que atrae
a los consumidores de la mayorfa de las localidades es la cerca-
nfa entre los 53.3 por ciento y el 100 por ciento, dentro de
ellas estdn: El Higueron, Zacatepec, Tehuifztla y Tilzapotla el
resto de las localidades son diversas las razones por las que
acuden a Jojutla: de Tlaltizapan acuden por la cercanfa (33.3 por
ciento) y el surtido (33.3 por ciento) con que cuenta, de Teques-
quitengo acuden buscando mejores precios (100 por ciento) y en el
caso de Xoxocotla y Galeana por el surtido (100 por ciento).

En el caso de Puente de Ixtla de las cinco localidades la
poblaci6én que acude a realizar sus compras, busca no sélo 1la
cercanfa, sino el surtido con que cuenta, esto responde a la
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localizacién de Puente de Ixtla (es el principal polo de atrac-
ci6n de SE del estado), y al mayor nGmero de establecimlientos
comerciales que posee en relacidn con las localidades que atrae:
San José Vistahermosa, Amacuzac, Benito Judrez, Michapa y Cocoyo-
tla que acuden en un 100 por ciento y es que less ofrece una gran
diversidad de productos.

4.4,1.2., LOCALIDADES DE MENOR ATRACCION

En lo que se refiere al resto de las localidades que
atraen compradores son:' Tetela del Volcadn, Axochiapan, Yautepec,
Coatldn del Rio y Zacualpan, la razén por la que los consumidores
acuden a estas localidades se debe principalmente a ta cercania,
que representan para surtirse de este tipo de productos (mapa 6),
y en el caso de Qacalco la razén por la que acuden sus compra-
dores a Yautepec es el gran surtido con que cuenta.

En el caso de Axochliapan acuden compradores de Quebranta-
dero y Tepalcingo respondieron acudir por la cercanfa que repre-
senta, esto es desplazdndose el 100 y 66.6 por ciento de sus
compradores. A Zacualpan respondieron acudir por su cercanfa de
Tlacotepec (100 por ciento) a Coatlan del Rfo acuden de Cocoyotla
también por su cercanfa (100 por ciento) a Tetela del Volcén
acuden por la razén de cerccanfa de Ocuituco (100 por ciento) y a
Yautepec de Ticumdn y Oacalco por la razén de cercania y por el
surtido en un 64.2 y en un 66.6 por ciento, respectivamente.

4.4.2, RAZONES POR LA COMPRA DE RADIOS, PLANCHAS, LICUADORAS Y
ESTUFAS.

Las razones por las que acuden a surtirse a cierta locali-
dad por un producto determinado se ve modificada si cambiamos el
tipo de producto esto nos demuestra que las preferencias de 1los
compradores del estado, para la compra de los artfculos de este
segundo grupo (radio, plancha, etc), son distintas en comparacién
con el grupo anterior.
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4,4.2.1, CIUDADES DE MAYOR ATRACCION

Los principales cuatro centros en cuanto a vollGmen de
compradores que acuden son: Cuernavaca, Cuautla, Jojutla y Puente
de Ixtla, estando en segundo término con una atraccién de compra-
dores menor; Yautepec, Zacualpan, Axochiapan y Coatldn del Rfo,
para el consumo de los artfculos de este tipo se presenta un
nuevo deplazamiento de compradores hacia la Ciudad de México, que
en lo que se refiere a estos artfculos cuya atracci6n es de wun
importante voldmen de compradores del estado,

En el caso de la Ciudad de México su atraccién en cuanto a
las preferencias de estos articulos (radio, plancha, etc.), las
razones por las que acuden de las localidades de Amayuca, Ticu-
mdn, Tlaltizapan, Tlaquiltenango y Zacatepec, fueron dos: la
diversidad de productos con que cuenta y el mejor costo que
pudieran encontrar, aunque como se aprecia (mapa 7) los flujos
para este tipo de compra no son tan fuertes, 1lo que hace suponer
que este tipo de desplazamientos es realizado por un grupo de
poblaci6n con una capacidad econdmica fuerte, lo cual les permite
realizar este tipo de desplazamientos y que al poseer la Ciudad
de Mé&xico con un altoc nGmero de establecimientos comerciales vy
por tanto una gran diversidad de ellos, puede ofrecer a los
compradores de este tipo de articulos, esto no s6lo en cuanto a
marcas, tipos o modelos, sino en cuanto a un mejor precio, por la
competencia que existe por parte de los establecimientos comer-
ciales, al tratar de ofrecer las mejores condiciones de compra.

En el caso de Cuernavaca, de las nueve localidades que
acuden en cuanto a estos articulos, las razones por acudir a ella
(mapa 7), se dividen en: de Ahuatepec, Tlaquiltenango, Zacatepec,
Huitzflac y Buenavista del Monte, acuden por la cercanfa que
representa, de Santa Catarina y Tejalpa en busca de compras a
crédito, y de Alpuyeca se desplazan buscando el surtido con que
cuenta de este tipo de articulos.

En el caso de Cuautla se tiene que las localidades que
acuden a realizar sus compras existen dos notables tendencias
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(mapa ); cercanfa y en abonos. En el primer caso acuden a ella:
de Tetelcingo (87.7 por ciento), de Oaxtepec (100 por ciento), de
Amayuca (85.7 por ciento), de Temoac (100 por clento) de Axochia-
pan (84.6 por ciento), y de Tepalcingo (66.6 por ciento), y en un
menor porcentaje acuden de Jonacatepec (22.2 por ciento) y Atoto-
nilco (50 por ciento); en el segundo caso {(compra en abonos)
acuden a ella: de Cocoyoc (33.3 por ciento), de Ocujtuco (62.5
por ciento) de Zacualpan (71.4 por ciento) y de Tlaltizapan (50
por ciento).

Es evidente la tendencia que en el casoc de la compra para
este tipo de articulos por parte de los compradores es por prefe-
rir realizar sus compras en la localidad que les represente una
mayor cercanfa,

Con Jojutla existe una tendencia por acudir a comprar en
abonos (mapa 7) de las localidades cuyos compradores acuden por
esta preferencia estdn: Tlaltizapan (50 por ciento), Ticumén
(41.1 por ciento), El Higueron (100 por ciento), Galeana (52.9
por ciente), tilzapotla (88.8 por ciento), Benito Judrez (75 por
ciento) y Tetelapa (55.5 por ciento), el resto de los compradores
que acude a Jojutla lo hace por la cercania que les representa:
Zacatepec (60 por ciento) y Tlaquiltenango (52 por ciento)} y en
el caso de los compradores de Tequesquitengo (62.5 por ciento)
acuden buscando un mejor costo de los compradores de Tehuixtla
(66.6 por <c¢iento) acuden debido al surtido que les ofrece la
ciudad de Jojutla.

Otra de las ciudades receptoras de un alto volGmen de
compradores es Puente de Ixtla que en lo que se refiere a los
articulos de este grupo (radio, plancha, etc), s6lo acuden a ella
compradores de tres localidades y las principales razones que
orillaron dichos desplazamientos son el surtido y las compras en
abonos. Respondiendo los compradores de San José& Vistahermosa
acudir por el surtido (50 por ciento) y por comprar en abonos (50
por ciento). De la localidad de Amacuzac acuden por el surtido y
la variedad de artfculos que les ofrecen un 50 por ciento respec-
tivamente, y la tercera localidad cuyos compradores se trasladan
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a comprar este tipo de artfculos es la de Huajintl&n buscando la
variedad (54.5 por ciento) de productos que le ofrecen y en
sequndo término las ventas en abonos (45.4 por ciento).

4,4,2,2. CIUDADES DE MENOR ATRACCION

De las localidades cuyo volGmen de atraccifin de compra-
dores en menor se tienen a: Yautepec, Coatlédn del Rio, Axochiapan
y Zacualpan, como se aprecia (mapa 7) su atracci6n no es tan
fuerte en comparacién con las cuatro cfudades anteriores {Cuerna-
vaca, Cuautla, Jojutla y Puente de Ixtla). En lo que se refiere
a las vrazones de los compradores por acudir se registraron las
siguientes preferencias: a Axochiapan acuden de Tetelilla y de
Quebrantadero por su cercanfa, en un 100 y un 60 por ciento
respectivamente, a Zacualpan acuden de Temoac por su cercanfa
(37.5 por ciento) y por comprar en abonos (25 por ciento) y de
Tlacotepec acuden por dos razones: la cercania (50 por ciento) y
por comprar en abonos (50 por ciento). A Yautepec respondieron
acudir los compradores de la localidad de Oacalco por dos ra-
zones: su cercanfa (50 por ciento) y las compras en abonos (50
por ciento).

.En el caso de Coatlén del Rio, su atracci6n es también
hacia una sola localidad: Cocoyotla por dos razanes, en abonos
(60 por ciento) y la cercanfa (40 por ciento).

4.4.3. RAZONES PARA LA COMPRA DE TELEVISIONES, ESTEREOS Y
LAVADORAS.

En caso de las razones por las cuales los compradores se
desplazan para el consumo de los artfculos del tercer grupo
(televisi6n, estéreo y lavadora) son dos grupos de localidades
hacfa las cuales se desplazan principalmente los compradores
{(mapa 8), dentro del primer grupo con una atracci6n fuerte estén:
Cuernavaca, Cuautla, Jojutla y Puente de Ixtla, y en el caso del
segundo grupo con un volGmen de compradores que acuden a ellas
menor: Yautepec, Axochiapan y Zacualpan.
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Asf como se analiz6 las razones de los desplazamientos que
reallizan compradores del estado hacia la Ciudad de México, estos
desplazamientos proceden de las localidades de: Zacatepec, Ticu-
md&n, Tlaltizapan, Tlaquiltenango, Tetelcingo, Amayuca y Jonacate-
pec. La preferencia principal por acudir a la Cludad de México
es la de: costo, el porcentaje de compradores que acuden a estas
localidades a la Ciudad de México es bajo (25 a 50 por ciento),
realizando el resto de los consumidores sus compras dentro del
estado (mapa 8).

4.4 .3.1. CIUDADES DE MAYOR ATRACCION

En el caso de Cuernavaca se tiene que las 56 localidades
encuestadas de 15 acuden a surtirse de los artfculos de este
grupo, Yy aunque esta preferencia no es en un 100 por ciento, los
porcentajes de compradores que acuden son representativos, la
principal razén por la que acuden es la compra en abonos (en
Cuernavaca se encuentran las principales .casas matrices que tle-
nen su sucursal diseminadas a lo largo del estado), y en segundo
término estd el surtido de artfculos con gque se cuenta.

Dentro de las principales razones por las que acuden a
Cuernavaca estdn: de Buenavista del Monte, por abonos (50 por
ciento) y cercanfa (37.5 por ciento), de Cocoyoc,por abonos (60
por ciento), cercanfa (20 por ciento) y surtido (20 por ciento),
de Michapa por abonos (75 por ciento) y surtido (25 por ciento),
de Tetecala por abonos (55.5 por ciento) y cercanta {22.2 por
ciento), de Tehuixtla por abonos (54.5 por ciento) y surtido
(36.6 por ciento) de Zacatepec, por abonos {44.4 por abonos) y
costo {33.3 por ciento), de Tlaltizapan por abonos (53.3 por
ciento) y costo (23.8 por ciento) de Tepoztldn por abonos (58.8
por ciento) y cercanfa (23.5 por ciento), de Santa Catarina, por
abonos (50 por ciento) y cercanfa (40 por ciento), y de Tejalpa
acuden por compra en abonos (42.8 por ciento) y por surtido (43.8
por ciento), como se aprecia en este primer grupo de localidades
(10) existe una preferencia por acudir de estas localidades a
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Cuernavaca por comprar en abonos y por el surtido de artfculos
con que cuenta.

El resto de las localidades (5) que acuden a Cuernavaca
sus principales razones de compra fueron: de Huitzilac acuden
por surtido (6!1.5 por ciento) y abonos (38.4 por ciento), de
Mazatepec por surtido (44.4 por ciento) y en abonos (44.4 por
ciento), de Alpuyeca por surtido (50.5 por ciento) y costo (50
por ciento), de Emiliano Zapata por surtido (55.5 por ciento) y
costo (44.4 por ciento) y de Ahuatepec acuden por cercanfa (38.4
por ciento), abonos {38.4 por ciento) y el surtido (23 por cien-
to) en este segundo grupo la tendencia es por preferir comprar
por el surtido que se les ofrece en la capital del estado.

En el caso de Cuautla se aprecian nuevos desplazamientos
de compradores que para la compra de los artfculos del grupo
anterior no se presentaban. De las trece localidades cuyos
compradores acuden a compfar este tipo de artfcules existen
diversas razones, predominando la de acudir por cercanfa y un
menor volGmen de compradores los atrae el surtido de articulos
con que cuenta, por las razones por las que acuden estan: de
Tetelcingo por cercanfa (71.4 por ciento), de Zacualpan por
comprar en abonos (53.3 por ciento) y por cercanfa (26.6 por
ciento), de Temocac les atrae el comprar en abonos (43.7 por
ciento), de Amayuca por la cercanfa (57.1 por ciento), de Atoto-
nilco por la cercantfa (50 por ciento) y el surtido (50 por cien-
to), de Tepalcingo por la cercanfa (50 por ciento), de Quebranta-
dero por comprar en abonos (40 por ciento) y la cercanfa (40 por
ciento), de Cocoyoc por comprar en abonos (38.1 por ciento), de
Tetela del Volcdn por la cercanfa (56.2 por ciento) y por comprar
en abonos (43.7 por ciento), de Ocuituco por el surtido (41.6 por .
ciento) y por comprar en abonos (41.6 por ciento), de Tlacotepec
por comprar en abonos (44.4 por ciento), de Ticum&n por comprar
en abonos (44.4 por ciento) y de Jonacatepec las razones por
comprar en Cuautla son en el caso del surtido (33.3 por clento) y
por realizar sus compras en abonos (33.3 por ciento).
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Es importante sefialar que Cuautia (mapa 8) es el principal
polo de atraccidn de compras del oriente del estado, y la gente
que acude a surtirse de detarminado articulo respondi6 hacerlo
por la cercanfa, asimismo al preguntarles a los compradores, que
otro centro después de Cuautla, les pudiera ofrecer, no mejores
pero s las mismas condiciones de compra, respondieron que Cuau-
tla es la ciudad que les satisface sus necesidades y que relati-
vamente les queda cerca, por ello la razén por la que los compra-
dores prefieren acudir a Cuautla fue la cercanfa.

Otro de los centros de atraccibén es Jojutla hacfa la cual
acuden a ralizar sus compras de 11 localidades por las siguientes
razones: de Zacatepec por comprar en abonos (44.4 por ciento) vy
el costo que les ofrecen, de Ticum&n por comprar en abonos (44.4
por ciento) y por la cercanfa (22.2 por ciento), de Tilzapotla
acuden por surtirse en abonos (72.7 por ciento), de Tlaquiltenan-
go por comprar en abonos (52.9 por ciento), de Galeana por com-
prar en abonos (52.9 por ciento) y surtido (47 por ciento), de
Tequesquitengo por comprar en abonos (58.8 por ciento), de Te-
huixtla por abonos (54.5 por ciento), del Higuer6n por cercanfa
{(52.9 por ciento) y por abonos (47 por ciento) y de la localidad
de Tetelapa acuden por tres razones: cercanfa (50 por ciento),
surtido (25 por ciento) y abonos (25 por ciento).

Existe una clara tendencia de los compradores por acudir a
Jojutla por lo que llamamos compras en abonos, esto responde no
s6lo a 1la gran diversidad de establecimientos con que cuenta,
sino que al poseer este grupo de articulos un costo mayor (en
relacién a los anteriores) consideran los compradores que la
Gnica manera de adquirir algunos de estos artfculos es a rédito,
aunque su costo se vea alterado al sumarsele los intereses que
implica una compra de este tipo.

Otro de los principales centros receptores de compradores
es Puente de Ixtla, al cual acuden compradores de siete locali-
dades y por las razones que acuden son las siguientes: de Michapa
por abonos {75 por ciento) y el surtido (25 por ciento), de

11



Cocoyotla por abonos (60. por cliento), surtido (20 por ciento) y
cercanfa (20 por ciento), de Huajintldn por abones (66.6 por
ciento) y surtido (33.3 por ciento), de Amacuzac, por abonos
(54.5 por ciento) y surtido (45.4 por ciento), de Benito Judrez
por abonos (66.6 por ciento) y los compradores de San José Vista-
hermosa acuden a Puente de Ixtla por la razén de comprar en
abonos (100 por ciento). Es importante hacer notar que las loca-
lidades antes mencionadas que acuden sus compradores a Puente de
Ixtla, todas (aunque sea un bajo porcentaje de compradores)
acuden a ella por preferir realizar sus compras en abonos.

4,4.3.2. CIUDADES DE MENOR ATRACCION

En el caso de las localidades cuya atraccidn de compra-
dores no es tan fuerte (mapa B8) se tiene que sélo son tres
localidades: Axochliapan, Yautepec y Zacualpan hacia las cuales se
presentan desplazamientos siendo que las preferencias de estos
desplazamientos son diversos. A Axochiapan acuden de dos locali-
dades: (Quebrantadero y Tetelilla en el caso de la primera acuden
por cercania (40 por ciento) y por abonos (40 por ciento) y de la
segunda prefieren comprar en Axochiapan por cercanfa (66.6 por
ciento) y abonos (33.3 por clento).

Y en el caso de Yautepec acuden de s6lo una localidad:
Oacalco cuyos compradores dan como raz6n de compra, Su cercanfa
(50 por ciento) y por comprar en abonos (50 por clento).

En el caso de Zacualpan acuden a ella pobladores de Tlaco-
tepec y Temoac, las cuales prefieren realizar las compras de los
articulos de este grupo (televisi6n, estéreo, etc.), en esa
localdad. De Temoac acuden por el surtido (43.7 por ciento)} y
abonos (43.7 por ciento) y los de Tlacotepec de dan un mayor peso
a las compras en abonos (44.4 por ciento) y dejando en un segundo
plano la raz6n de la cercanfa (38.8 por ciento).
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4.4.4. FRECUENCIAS DE LOS DESPLAZAMIENTOS DE COMPRA.

La frecuencia de los desplazamientos para el consumo de
los artfculos manejados, varfa dependiendo del grupo de articulos
que se trate. Para nuestro caso, como se mencionb, los nueve
productos manejados se clasificaron en tres grupos, mismos gque
estdn divididos de acuerdo a su grado de especializacibn, esto
es,los primeros artfculos {ropa y zapatos), poseen un costo menor
en comparacién con el grupo siguiente:(radio, plancha, licuadora
y estufa) y este a su vez posee un costo menor en comparacién con
el tercer grupo (televisién, estéreo y lavadora).

Esta clasificacitn, nos permitid conocer, de que manera se
presenta la frecuencia de los consumidores de acuerdo al grado de
especializacidn del producto comprado, asf como el que dichos
desplazamientos, se vean Influidos por diversos factores en la
frecuencia de compra; dentro de estos factores podemos mencio-
nar: necesidad de cdmpra del producto, capacidad econdmica del
comprador, etc.

Al analizar de manera general la frecuencia de Jos despla-
zamientos en los tres grupos manejados, se observl que a nmedida
que el articulo va siendo mds especializado, su consumo no llega
a presentarse tan frecuentemente, en relaci6n con los articulos
de los dos grupos manejados comc menos especializados, esto
pudiera responder, que a medida que los articulos son mds espe-
cializados la caducidad o t{empo de duracién del producto es mis
largo.

Al analizar 1la frecuencia con que los compradores del
primer grupo se desplazan para la compra de artfculos de ropa y
zapatos, se obtuvo el 93.7 por ciento, de los encuestados respon-
dieron realizar esta compra durante dos veces en un afio, el 4.2
por ciento adquiere este tipo de productos con una frecuencia que
va de uno a los tres meses y el porcentaje restante 2.1 por
ciento respondi6 realizar este tipo de compras de una manera
fnconstante. Es evidente como un alto porcentaje de la poblacién
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(93.7 por ciento) sus compras se suceden poco frecuentemente,
este es, al aflo en promedio realizan 2 veces este tipo de com-
pras. Por otro lado se tiene, un grupo de poblacién mds reducido
{4.2 por ciento) que pudiera pensarse con una capacidad econ6mica
mayor en comparacidén con el primer grupo de compradores, realiza
sus compras con una mayor frecuencia; pensdndose que estas com-
pras estdn dirigidas hacia aquellos artfculos que poseen un costo
mayor en comparacién con los artfculos que compra la gran mayorfa
de consumidores del estado.

Al analizar el mapa nGmero 9 se observan dos patrones
distintos en lo que se refiere a la frecuencia de compra de estos
artfculos, primero se aprecia un patrén general en la mayorfa de
las localidades, al realfzar estas compras con una frecuencia de
dos veces al aflo, esta respuesta se sucedi6 en la mayorfa de los
consumidores de las localidades encuestadas, y el segundo es el
de localidades ubicadas al SE del estado, en las cuales no se
encontr” una relacién en cuanto a la frecuencia con que realiza
sus compras, aunque se aprecia una ligara tendencia, por parte de
algunos de los compradores a responder que estas compras las
realizan muy rara vez (mapa 9). '

En el caso de la frecuencia con que se realiza el consumo
de los artfculos del segundo grupo (radio, plancha, etc.}, su
frencuencia ha disminuido notablemente en relaci6n con los ar-
ticulos anteriores, de manera general se tiene que el 60.4 por
ciento de la poblaci6n encuestada respondid comprar este tipo de
articulos rara vez, esto es, realizando sus compras en un periodo
que va de los dos a los cuatro afios principalmente,.

El porcentaje restante de la poblacién (36.3 por ciento)
respondié que . el intervalo de compra de estos artfculos, lo
realiza mds de un afio y el promedio resulté ser de uno o dos
afos, afladiendo que como son cuatro los artfculos, sus compras se
suceden con una mayor frecuencia. Es evidente que se sigue pre-
sentando una relaci6n en cuanto a la frecuencia de compra, ya que
si el Intervalo de compra es mds corto, el porcentaje de pobla-
cién que lo adquiere y que teéricamente posee una capacidad
econ6mica mis grande es cada vez menor.
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Al apalizar el mapa nGmero 10, en el cual se encuentra
graficada la frecuencia con que acuden los compradores a surtirse
de los artfculos de este grupo, se presentan dos patrones distin-
tos, primero se aprecia un patrbén general en la mayorfa de los
compradores de las localidades en las cuales se llev8 a cabo la
encuesta, estos contestaron realizar estas compras muy rara vez,
siguiendo en importancia la respuesta de comprar estos articulos
con una frecuencia mayor a un afio, el resto de las respuestas,
son diversas en cuento a realizar estas compras no presentdndose
un patrén especifico.

En el caso del segundo patrén de frecuencia de compra de
los artfculos, es el que corresponde a seis localidades que se
ubican en la parte centro-norte del estado: Tepoztldn, Ahuatepec,
Santa Catarina, Oacalco, Tejalpa y Jiutepec {mapa 10) en donde se
presenté una tendencia por parte de los compradores a realizar
este tipo de compras con una mayor frecuencia.

Al analfzar la frecuencia en la compra de los articulos
del tercer grupo (televisifn, estéreo y lavadora) que son articu-
los mis especializados. Se registré un porcentaje muy alto (97.3
por ciento) de los encuestados que respondié realizar estas
compras muy rara vez; estos intervalos de compra llegan a encon-
trarse muy distanciados ya que las realizan en un promedio; que
va de los cinco a los diez aflos. Se debe sefialar que en la mayor
parte de los casos los compradores s6lo llegan a poseer un sélo
artfculo de este grupo, que es la televisi6n y una minorfa de
ellos respondié carecer de este tipo de artfculos.

El 2.2 por clento de la poblacibn encuestada restante,
respondi6é comprar estos artfculos con una frecuencia de dos a
cinco aftos, este tipo de compradores (que consume estos articulos
con una mayor frecuencia) es sin lugar a dudas, poblaci6n con
capacidad de compra superior a la mayorfa de la poblacién, obte-
niéndose respuestas por parte de estos compradores de poseer en
algunos casos mis de dos de estos artfculos. Al analizar la
distribucién espacial en lo que se refiere a la frecuencia de
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compra de los artfculos de este grupo, se presenta un sblo patrén
general que corresponde a los habitantes que consumen rara vez
este tipo de artfculos, esta tendencia es en todas las locali-
dades del estado (mapa 11).
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CONCLUSIONES

Después de analizar el sistema de localidades del estado
de Morelos, tomando como base de estudio el nGmero y tipo de
establecimientos comerciales, asf como la poblacifén con que cuen-
tan dichas localidades, y determinar el drea de influencia que
ejercen con base en los servicios que prestan, se obtuvieron los
siguientes resultados:

- Se observa que la forma en que se ordena el espacio de las
&reas de influencia de las localidades analizadas en este
estudio no es uniforme, ni tampoco se disponen en forma hexa-
gonal segln la distribuci6n tebrica de los servicios centrali-
zados elaborada por Christaler; diferentes obstdculos fisicos
tales como relieve, rilos, lagos, situacién de las v-las de
comunicacién, distribuci6n de las tierras deshabitadas, 1f-
mites polfticos y desarrollo econ6mico, alteran la distribu-
cion de las localidades y, en consecuencia, el lfmite de las
dreas de dominio también se modifican y adquieren una forma
irregular que no corresponde al modelo de Christaler,

- El rdpido desarrollo que sufren ciertos centros responde a 1la
concentraci6n de fuerzas: industria,' equipamiento del sector
terciario, situacién polftica, etc., que originan se eleve
fnmediatamente su jerarqufa.

- Se determiné el Sistema Urbano del estado de Morelos, conside-
rando las 13 localidades principales. Se jerarquizaron estas
localidades de acuerdo con su poblacién, nfmerc y diversidad
de establecimientos, asf como nGmero de desplazamientos que se
registraron hacia ellas, obteniendo el diagrama siguiente:

| or. orden CU!R?AVAOA
r~ 1
2 do, orden cUAyTLA JOigTLA
1
B or. orden . PUENTE do IXTLA
)

I R 1 I L |
40.orden YAUTEPEC IIILIlANO Z. ZAGAJIPEC TIH‘IXGO T!FO%TLAN AKOCHIAPAN

v L] L
8 to, orden TLALTIZAPAN TLAQUILTENANGO TETELA DEL VOLCAN
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Se detect6 una jerarqulfa como lo muestra el diagrama anterior:
Cuernavaca posee la mds alta jerarqufa, debido a su gran
poblaci6én, mayor nlmero y diversidad de establecimientos co-
merciales, y mayor n(Gmero de desplazamientos hacia ella. Las
demds localidades del estado van disminuyendo en jerarquia de
acuerdo con sus caracterifsticas. S1 continudramos extendiendo
el diagrama hacia las localidades de menor jerarqula, se
encontrarfan en su parte mds baja las rancherfas que no cuen-
tan con ningGn establecimiento comercial y, por lo mismo, no
se presenta ningln desplazamiento hacla ellas.

En el estado se observa un proceso de concentracidén de activi-
dades muy fuerte hacia tres centros: Cuernavaca, Cuautla vy
Jojutla, que son ciudades que poseen mayor nGmero de poblacién
y concentran mayor n(mero de actividades especializadas, lo
cual les permite poseer las mds altas jerarquias.

Al analizar las localidades que se ubican de acuerdo con su
nivel de especializacién y que estdn representadas por un
orden determinado, se encuentra que:

En el primer orden, e! estado cuenta Gnicamente con una loca-
lidad, Cuernavaca, capital del estado. Esta cludad es la que
ejerce mayor atraccidn; su influencia es hacia distintos tipos
de compradores, desde los que requieren artfculos del primer
nivel, ropa y zapatos; como los del segundo nivel, radios,
planchas, etc., y de aquellos que requieren articulos del
tercer nivel, televisi6n, estéreo, etc., ya que es la ciudad
que cuenta con el mayor nlmero (30.%f por ciento) de estableci-
mientos del tercer nivel. Cuernavaca, por ser la ciudad que
posee jerartha més alta dentro del estado, obliga a que sea
el ¢ltimo escalén de compra en el consumo de los articulos més
especializados del estado, Yya que cuando los compradores re-
quieren un artfculo alin mds especializado y no lo encuentran
en Cuernavaca, necesitan reallizar un desplazamiento hacia la
Ciudad de M&xico, que es la ciudad que se ubica lo mds cerca y
con un nivel de especializacién mucho mayor. '



Dentro del rango del segundo orden se agrupan dos ciudades,
Cuautla y Jojutla, que poseen una jerarquia menor que Cuerna-
vaca. El volumen de compradores que se registraron hacia
ellas es menor que el que se desplaza a la capital del estado.
A pesar de encontrarse Cuautla y Jojutla dentro del mismo
orden jerdrquico, tanto el volumen de desplazamientos que se
registraron hacia ellas, como el nGmero de establecimientos
con que se cuenta es diferente, por lo qué presentan compor-
tamientos de los compradores ligeramente distintos.

Cuautla, posee el 27.4 por cliento de los establecimientos del
tercer nivel; televisi6n, estéreo y lavadora, lo cual permite
gue un pequefo volumen de los compradores que requleran de
dichos articulos se trasladen hacia Cuautla,

La ubicaci6n de Cuautle en el oriente del estado, asf como las
comunicaciones que posee y la ausencia de localidades cercanas
hace que los desplazamientos de compradores que acuden a ella
sean mis largos que los que se registraron hacia Jojutla.

En el caso de Jojutla, situada al suroeste del estado, los
desplazamientos de compradores que acuden a ella no son tan
largos como los que se registraron hacia Cuautla, debido a que
existen pequefias localidades que se ubican cerca de ella, lo
que le asegura un -volumen considerable de compradores de
diferentes localidades. Otro factor importante que hace que
la jerarquifa de Jojutla se eleve, es la presencia de la ciudad
de Zacatepec (cuarto orden) que se ubica muy cerca, y cuyo
volumen considerable de compradores acuden a realjzar sus
compras a Jojutla.

Puente de Ixtla es la tGnica localldad clasificada como de
tercer orden, y en comparaci6n con las localidades anteriores,
el volumen de compradores que acuden a ella a reallzar sus
compras en los tres niveles manejados fue menor.

Las localidades clasificadas como de cuarto orden: Yautepec,
Emiliano Zapata, Zacatepec, Temixco, Tepoztldn y Axochiapan,
carecen de de establecimientos que expendan los artfculos
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clasifi{cados como del tercer nivel, por lo que el volumen de
compradores que acude a ellas es para el consumo de los ar-
ticulos del primero y segundo nivel. Estas localidades se
clasificaron en tres grupos distintos de acuerdo con el com-
portamiento que hacia ellas tuvieron los compradores.

E} primero de dichos comportamientos es el que se detecté en
la localidad de Axochiapan, ya que su localizacién (sureste
del estado) y la ausencia de localidades cercanas que
posean una jerarqufa mds alta o casi similar, favorece que
hacia ella tengan lugar desplazamientos de los compradores
-de dos localidades, a pesar de la jerarqufa no tam alta con
que cuenta {cuarto orden. Asimismo, se registraron des-
plazamientos de compradores de Axo chiapan, para el consumo
de articulos mds especializados, hacia la ciudad de Cuau-
tla, que es la ciudad que se ubica lo mds cerca y satisface
dichos requerimientos de compra.

El segundo comportamiento registrado dentro de este grupo de
localidades (cuarto orden) es el de la locdlidad de Zacatepec
que, pudiera pensarse, cuanta con un drea de influencia consi-
derable; no sucede asf, ya que‘gran parte de su poblacidn se
desplaza hacia Jojutla, que posee mayor nGmero de estableci-
mientos mds diversos y especiallizados que Zacatepec, ¥y que
debido a la corta distancia que las separa, permite sea renta-
ble el desplazamiento.

El tercer comportamiento registrado es el que presentan las
localidades de Yautepec, Emiliano Zapata y Temixco, hacia las
cuales no se registraron desplazamientos de compradores, lo
cual responde a que su localizaci6n, demasiado cerca de la
capital, representa a los compradores mayores ventajas de
compra, no s6lo por la diversidad de artfculos con que cuenta,
sino por la concentraci6n de establecimientos que luchan por
ofrecer las mejores ventajas de venta posibles.

Las localidades clasificadas como de quinto orden: Tlaltiza-
p&n, Tlaquiltenango y Tetela del Volcdn, tienen establecimien-
tos que no son tan especializados (segundo y primer orden),
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pero para el consumo de los artfculos del tercer nivel {ropa y
zapatos) s! satisfacen a sus propios consumidores; en estas
tres localidades del mismo orden, se detectd que wun bajo
ntmero de compradores para el consumo de los artfculos tales
como televisi6n, estéreo y lavadoras, realiza desplazamientos
hacia otra localidad que posee una jerarqufa mis alta, acu-
diendo, en el caso de los compradores de Tetela del Volcdn, a
Cuautla; y de Tlaltizapan y Tlaquiltenango, a Jojutla.

Los desplazamientos que se registraron por parte de los com-
pradores hacia determinada localidad, para satisfacer sus
compras, siempre fueron hacia una localidad que posefa una
jerarqufa mds alta. Sin embargo, estos desplazamientos no
siempre son hacia la localidad que posee la jerarqufa superior
inmediata, ya que debido a la distribuci6n que presentan las
localidades, &sta no es en forma escalonada; por ejemplo, en
los compradores de cierta localidad que poseen una jerarqula
baja (50.orden) sus desplazamientos de compra pueden ser hacia
una localidad de primer orden, por lo que su desplazamiento
les resulta rentable.

No s6lo el nGmero de habitantes, - sino el nGmero y tipo de
establecimientos con que cuentan las localidades, son factores
que determinan el nivel de jerarquia que posee determinada
localidad.

Al analizar tanto la distancia como el volumen de los compra-
dores que se desplazan para el consumo de los artfculos del
primer nivel (ropa y zapatos), que poseen un bajo costo en
comparacifn con los articulos de los niveles segundo y terce-
ro, se detectd que los desplazamientos son siempre de 1la
propia 1localidad hacia las localidades m&s cercanas, las
cuales para complacer estos requerimientos de compra no nece-
sitan tener un grado de especializaci6n muy alto y, por tanto,
la distancia de los desplazamientos es corta, ya que el 80 por
ciento de los municipios cuenta con establecimientos de este
tipo. Para el consumo de los artfculos del segundo nivel,

125



(radio, plancha, etc), los desplazamientos de compradores son
més largos y el volumen de compradores es menor, lo cual
responde a que estos artfculos tienen mayor costo y, ademds,
el nGmero de municipios que cuentan con establecimientos de
este tipo es mucho menor (4.2 por ciento) en comparacién con
el anterior.

Para el consumo de los artfculos del tercer nivel, (televi-
sién, estéreo, etc), el comportamiento de los desplazamientos
de los consumidores se Ileva a cabo de dos maneras distintas:
en el primer caso para la compra de estos articulos especiali-
‘zados, se esperarfan desplazamientos largos; sin embargo, se
encontré que el mayor volGmen de poblacidén que consume este
tipo de artfculos, de alto precio, lo adquiere en abonos,
comprindolo en la propia localidad a vendedores ambulantes
respaldados por una casa matriz que se ubica, debido al nivel
de especializacibn, en la ciudad de mds alta jerarquia.

El segundo caso corresponde al comportamiento que tiene la
minorfa de los consumidores de estos artfculos, personas que
poseen un poder adquisitivo mayor, que les permite recorrer
grandes distancias, para seleccionar no s6lo la calidad de los
productos, sino su diversidad, y tener mds posibilidades de
seleccién esto se comprob6 porque manifestaron preferir diri-
girse a la Ciudad de M&xico para realizar sus compras, a pesar
de la gran distancia que tienen que recorrer,
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Llocal idad Hombre { ) Edad
Municipio Mijer ( ) Ocupacion

1. §i usted quisfera comprar ropa y zapatoséA que localidad acudirfa?

Con qué Trecuencla acude: ¢Porqué acude a esta localidad a com-

' prar este tipo de articulos?
t vez a la semana (
2 o mds veces a la semana { )Costo ( ) Buen trato ()
1 vez al mes { )Calidad ( )} Sinmotivo previo ()
2 o mis veces al mes { )Cercanfa {( )
rara vez ( )Surtido ()

¢En qué medio de transporte va a comprar estos articulos?
Autobis ( ) Autombvil () Otro {

2. Si usted quisiera comprar un radio, una plancha, una licuadora, una estufa
éA qué localidad acudirfa en este caso?

Con que frecuencia acude: ¢Por qué acude a esta localidad a comprar
este tipo de artfculos?

{ vez a la semana (
2 0 mis veces a la semana { )Costo ( ) Buen trato ()
1 vez al mes ( )Calidad ( ) Sin motivo aparente ( )
2 o mds veces al mes ( )Cercania ()
rara vez ( )Surtido { )

¢En qué medio de transporte va a comprar este tipo de articulos?

Autobas ( ) Autombvil ( ) Otro { )

3. Si usted quisiera comprar una televisi6n, un estéreo, una lavadora ¢A qué locali-
dad acudirfa en este caso?

Con qué frecuencia acude: éPor qué acude a esta localidad a comprar este
tipo de articulos?

1 vez a la semana (

2 o mids veces a la semana ( ()
1 vez al mes ( )Calidad ()
2 o mds veces al mes - ( )Cercania ()
raras veces ( )Surtido { )

Buen trato ()
Sin motivo previo ()

En qué medio de transporte va a comprar estos articulos?
AutoblGs ( ) Autombvil ( ) Otro

Observaciones:
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