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I NTRODUCCI!I ON

Mientras mds profunda fué mi Incursién en el vasto ~--
campo del conocimiento de la practica comerclal, requerfa la fre
cuencia consulta de diversos maestros de nuestra Facultad de De-
recho asf como leyes, textos de libros, €tc.; a medida que pene-
traba en el Inmenso mundo de los tedricos del pensamiento mercan
til, percibfa mi propia pequefiez y se hacia conciente en mi vida

la significaci6n del esfuerzo intentado.

Tal amplitud hubo de limitarme tan s6lo a exponer el -
emocionante tema'ta Competencia Desleal)' no podemos decconocer -
que la experiencia lograda por el hombre en el campo mercantil,
en su constante afan de superacidn, ha dejado un importante sedj
mento de hechos que el investigador de nuestro tiempo debe de -

revisar,analizar y jerarguizar de manera objetiva y ordenada.

Es mi propdsito dejar asentado en el contenido de este
breve estudio de'la competencia desleal]' el haber usado un len-
guaje sencillo,!lano y en muchas ocasiones excento de términos -
técnicos, tanto al apuntar los diversos fenémenos que se susci--
tan en el ambito de la actividad mercantil que nos ocupa, como -

en la exposicidén de las teorTas surgidas para explicarlas.

Ahora vemos que en la historia moderna de la vida jur]

dica comercial, uno de los fendmenos de mayor importancia es la



actuacidén leal y honesta de los comerciantes en la época mercanti-

lista y materialista que estamos viviendo.

Por lo que hace a la Iimportancia que reviste la competeﬁ
cla desleal dentro del amplisimo campo mercantil, se encuentra en
las prdcticas comerciales, en las cuales existe un aumento de =~=-=--
empresarios que provoca el crecimiento inevitable de la competen-
cia: Esta situacion se refleja ostensiblemente en un pafs que dis-
ponga de una reglamentacidén general contra l2 competencia desleal.
AsT por ejempio, el aumento empresarial que origina la aplicacién
de la publicidad comparativa a través de la cual los empresarios =~
comparan la calidad o las ventajas de sus mercanclas o prestacidn
de serviclos en una manera mis detallada y acentuada, y sin utili-
zar la burda publicidad superlativa, en la que se maniflesta la ca
lidad 6ptima del producto o de la prestacidn de servicios en forma

global.

Los empresarios saben que la publicidad supertativa no
impresicna a la clientela y que, en camblo, las veraces afirmaclo-
nes con detalles pertinentes y atractivas si logran este objetivo,
tambi&n estan conscientes que la publicidad superlativa, sin conte
nido, es muy arriesgada seqgin las normas generales, contra la ===~
competencia desleal; de modo que tratan de evitarse cualquier ==---

sancién legal.

Ahora bien, en nuestro Derecho Positlvo Mexicano, estima



mos que las vigentes leyes especiales relativas a clertos campos -
de actividad mercantil no pueden cumplir con la tarea de una efec-
tiva represion de la competencia desleal, en virtud de que no se -
ha regulado satisfactoriamente; razén por la cual es importante --
la existencia de una legislaclidon en el sentido de la que aqui se -
propone, la cual tendria como finalldad la proteccidén de los compe
tidores e Indirectamente del piblico en general. Asl por ejemplo,

la sentencia de un juez que prohiba una publicidad engafiosa, prote
gerfTa en primer lugar, al competldor perjudicado que obtuvo la ---
sentencla, y en segundo lugar al plGblico que serfa librado de tal

publicidad, razén por la cual puede estimarse que una reglamenta--

cién en este sentido resultarfa de interés piblico.

En lo que respecta al desarrollo del tema objeto de este
estudio, primeramente me refiero en el primer capftulo a los ante-
cedentes histéricos extranjeros (Francia, ltalia, Suiza, Alemania,
Espafia, etc.); finalmente los antecedentes histéricos naclonales -
desde 1a primera ley que se refirié en concreto por primera vez --
a"la competencia desleal'| que fue la Ley de Patentes y Marcas de -
1928 y pasando por las diversas leyes que nos han regido; asimismo
hago mencién al concepto, naturaleza de la competencia desleal, --
ast como la clasificacién de los actos que constituyen competencia
desleal, por Gltimo arménicamente ligado a los anteriores, me re--
fiero al andlisis y exposicidn de la competencia desleal en nues--

tro sistema Juridico, en este aspecto es en donde encontramos mayo



res méritos en el trabajo que comentamos.

Para conclulr manifiesto que he puesto todo mi entusias-
mo en el logro del presente trabajo que deseo resulte lo méis ———n-
completo posible y, por ende, lo menos defectuoso, sin dejar de --
ser susceptible como toda obra humana de superacidn en esfuerzos

subsecuentes.

Por otra parte, deseo expresar mi profundo agradecimien-
to a quienes me han demostrado confianza y me han brindado desints
resadamente el apoyo no simplemente profesional sino también el mo
ral; mi reconocimiento finalmente a todos los grandes maestros de
nuestra Facultad de Derecho, quienes nos han ensefiado no simplemen
te derecho sino, nos han apoyado y han luchado por que logremos --

una formacién profesional moralmente hablando leal y honesta.



NOCIONES PRELIMINARES DE LA COMPETENCIA

Es de suma Iimportancia hablar de competencia dentro de -
la competencia desleal, en virtud de su naturaleza y la interela--

cldn exlistente entre ambas.

En cuanto al concepto de competencia cabe decir que en-
cierra un campo amplTsimo; ya que tanto las legislaciones como --
los doctrinarios mexicanos y extranjeros hacen mencidn de una li-
bertad de comercio, libertad concurrencial, libertad de actividad
empresarial, libertad de competencias, etc.; considerando dicha -
libertad como sindénimo de competencia como lo sefalan 1a mayorfa

de los autores .

AlGn cuando se de la defincidén de un término doctrinario
0 jur?dlco'es delimitada, pues no abarca todo su campo de aplica-
cién y no nos parece censurable el criterio de algunos autores =--

que se abstienen de toda f&rmula definidora.

Todo el que emprende el estudio de una disciplina, si lo
hace a fondo terminard formando una definicién de la cienclia en -~
que trabaja, la.defincion apriorfstica de nada le habrd servido --
para guiar sus pasos, ademis toda definicidn es un silogismo, que
si bien plantea correctamente los problemas los resuelve tautolé-

glcamente.



Concientes de la poca utillidad prdctica de un concepto
apriorfstico, nos decidimos sin embargo al sistema tradicional -

a formular una definicidn de competencia.

Joaquin Garriguez, nos sefiala que la competencia "es el
modo natural! de manifestarse la libertad econbmica y la iniclati-
va del empresario y en consecuencia, es la base del sistema capi-
talisma; asimismo sefiala que la competencia en general, significa
coincidencla o concurrencia (esta es la palabra francesa e italia
na) en el deseo de conseguir una misma cosa: el uno aspira alcan-

zar 1o mismo que el otro y al mismo tiempo que éste.

Cuando el objetivo que se persique es econdmico, esta--
mos dentro de la competencia mercantil, la cual puede definirse -
como la actuacién independiente de varias empresas para conseguir
cada una de ellas en el mercado el mayor nimero de contrates con
una misma clientela,ofreciendo los precios, las calidades o las -~

condiciones contractuales mis favorables.

Por otra parte la libre competencia, en sentido jurfdi-

co significa igualdad de los competidores ante el derecho "(1).

{1).- Joaquin Garriguez, (Curso de Derecho Mercantil Edit.Porrfia
pig. 223



Por su parte Frisch Phillipp y Mancebo Muriel hacen men-
cién 2 los conceptos de libertad de la actividad empresarial y 1i-
bertad de competencia; entendiéndose por la primera:

“"La facultad de los particulares a iniciar y a desarro--
1lar ocupaciones econdmicamente independientes de cualqulier conte-
nido, a objeto de obtener ingresos'".

Por libertad de competencia: "Aquella que tiene por ---
objetivo el derecho de que la actividad empresarial de los particy
lares puede efectuarse con fines competitivos, sin que &sta sea --

impedida por el Estado ni por los pafticularesﬂ'(Z).

Barrera Graf, aunque no nos dd un concepto de competen-
cla, solamente se concreta en sefalar algunas ideas rectoras de -
Ya libertad de comerclo, manifestando que:

“"Supone, por un lado, el reconocimiento y la proteccidn
de la iniciativa individual en el ejercicio de la actividad comer
clal, y por otro tado, la concesidén por el Estado, de un trato =--
fgual, de una idéntica oportunidad a todos los hombres para concu
rrir al mercado, para atraer a la clientela y para imponerse a --

los competidores’ (3).

A nuestro criterio, la competencia o libertad de compe-

tencia "es la facultad que otorga el Estado a los comerciantes -~

[Z).-Valter Frisch Philllpp y Gorardo Mancebo Muriel, la Competen
cla Desleal, Editorial Trillas, Mé&xico 1975, pag. 177

(3).~Jorge Barrera Graf, Tratado de Derecho Mercantil, Editorial
Porriia, S.A. Méxlico 1957 pag. 393 ’



para desenvolverse libremente en el campo mercantil, cuyo objeti-
vo es lograr una situacidn favorable en el mercado, ofreciendo --
las mejores condiciones de compra con el fin de atraer a la clien

tela a su centro de comercio.

César SepGlveda nos seflala que:

"S$61o hasta muy recientemente se ha notado una interven
cidn estatal moderado para limitar esa libertad. Pero esa inter--
vencién ha chocado con los restos de liberalismo econdmico del --
Siglo XiX, representando por la aspiracién, por parte de Jos co--
mercliantes,. de gozar de una llibertad irrestrictiva y de oponerse
a todo sistema econémico autoritario, y ha conducido al debilita-
miento o por lo menos al aletargamiento de las normas represivas

de la competencia desleal,

No se ha tomado en cuenta la experiencia en el desarro-
l1lo comercial, que ensefla que las ventajas de un sistema econdmi-
co de competencia se sirven mejor si se reconoce el derecho a la
concurrencia leal y honesta y sus obligaciones correlativas, pa--
ra controlar de esa manera las relacliones entre los competidores
en pro de una mejor convivencla mercantil, y de ah! que este ~---
campo esté repleto de confusiones entre los conceptos generales -

de propiedad industrial y los de la desleal concurrencla*. (4).

veda '"'Sistema Mexjcano de la Propiedad Industrial

Sepd
jal Porria 22 Edicidén 1982, pag. 234.

o -



Ahora bien, en cuanto a la regulacidn juridica de la -~
competencia,''nuestra legislacidn mexicana se inspira en el princl
plo de la midxima libertad en el ejerciclo del comercio, en cumpli
miento de lo preceptuado en el Art. 28 Constitucional (prohibi---
cién de monopolios), Pero, la regulacidn dada a este artfculo en
disposiciones complementarias, ha invertido radicalmente las =----
caracterfsticas del mismo, de tal modo que lo que parecia una dis
posicién de tipo no intervencionista, ha venido a servir de engar

ce a una leglislacidn intervencionista, en el orden econdmico.

La Ley orgdnica del Art. 28 Constitucional, a través --
de la prohibicidon de monopolios, autoriza al Estado para que flje
los precios miximos de determinados artfculos, o las cuotas de ~--
prestacién de determinados principlios, para que imponga la obliga
cién de venta de las existencias de articulos a precios determina
dos y para obligar a la prestacién de servicios necesarios tenien
do en cuenta las condicliones de las empresas, y para que promueva
y estimule el establecimiento de explotaciones de industrfas si--

milares.

Pero mds adn, en el Art, 12 de la misma Ley, se autori-
za al Ejecutivo para reglamentar la Iniciacion de nuevas activida
des industriales, para restringir la produccién de determinados -
artfculos, para prohibir el consumo de otros, y las integraciones

Industriales que constituyan peligro de monopolio o amenaza ----



de trastornos econdmicos graves; para limitar las importaciones -~

y exportaciones, etc.

Disposiciones del mismo tipo se encuentran en el Derecho
que reglamentan el otorgamiento de las autorizaciones a que se re-
fiere la fraccién segunda del Art. 4 de la Ley Orginica mencionada
en el Reglamento de las fracciones 4 y 5 del Art. 5 de la misma --
Ley; en el Reglamento de la Ley Orgdnica y en el Reglamento sobre
artTculos de consumo necesarlo, as{ como en otras varias disposi-~
ciones en las que el Estado ha asumido un papel de primer orden -~

en materia de intervencidn econdmica." (5).

A nuestra opinién la libertad de competencia requiere --
de una reglamentacidén legal adecuada a los fendémenos econdmicos --

propios de nuestra época.

Las leyes contra la afectacidn de 1a libre concurrencia
deben contener normas sistemiticas seglin los factores que pueden -
afectar la libre concurrencia, como pueden ser el crecimiento In--
terno de las empresas, la agrupacidn de las mismas, los convenios
entre los empresarios sobre los precios, las condicliones, el vo---
ldmen de venta o de produccidn o de otras circunstancias que se -

opongan al desarrolloc de la libre concurrencia.

{57.- Joaquin Rodriguez Rodriguez 'C.

ur ho ‘Mercantil"
Editoria Porrua, S.A. México 197 -440

N0
-



La integracion de mercados comunes requiere la colabora
cién del jurista en la elaboracidon y aplicacién de las normas que
se establezcan en los tratados relativos a la libertad de concu--
rrencia, que deberd existir en los mercados,mdxime que la consti-
tucién de estos mercados persigue el fin de desarrollar la econo-
mfa de los pafses integrantes dentro del marco de la libre concu-

rrencia.



DIRECTRICES FUNDAMENTALES DE LA COMPETENCIA DESLEAL

CONCEPTO DOCTRINAL Y LEGAL DE LA COMPETENCIA DESLEAL

Numerosas son las definiciones que se han vertido por los .
doctrinarios sobre la materia y por las legislaciones de los diver-
sos paises, en relacién a la competencia desleal, de las mismas se
puede advertir fehacientemente como a acertadamente afirmaSaint-Gal
Yves que:

“sy diversidad demuestra como es dificil delimitar de una
manera verdaderamente satisfactoria la nocidén de concurrencia des--

leal™ (1).

De ahi, que como lo ha sefialado L. Mermillod, '"La concu--
rrencia desleal es, por su naturaleza misma, muy amplia y de este -
hecho muy imprecisa para que sea posible dar 2lgunas palabras una -

fdea exacta de sus contornos y de su substancia" (2).

Quizds, la omisién de un concepto de competencia desleal,
se debe a gque, se obligarfa a recordar, a! presentarse alguna difi-
cultad, 1a mixima romana: Omnis difinitio in jure periculosam; no ~-
obstante, admitir esta mixima, nos conducirfa comodamente a no in--
tentar esfuerzo alguno para desentrafar que ideas rectoras pueden -
tener fucrza suficlente para elaborar una nocién de competencia des

leal. Y por lo tanto, expondremos nuestra posicién al respecto, =--=-

{(T).- Saint-Gal Yves, Protection et Valorization des Marques de ===
Fabrique de Commerce ou de service, Editions J. Delmas et cle,
Paris VI, 1976, pag. Wh.

(2).- ldem citado por



pero, anies consideramos preciso y necesario por cuestiones diddc--
ticas y de sistematizacién jurfdica, acudir a los campos de la doc-
trina y de la legislacion de los diversos pafses y extraer de los -
mismos algqunos conceptos que se han vertido en torno a la competen-

cia desleal.

En Argentina, Pascual Di Guglielmo considera que la -----
competencia desleal puede ser definida jurfdicamente como:
“La lesidn dolosa en el patrimonio ajeno y en los limites

que el bien juridico que directamente la ley tutela"™ (3).

En Espaiia Baylos Corroza admite como concurrencia desleal:
" 1la actividad concurrencial encaminada a la captacidn -~
de clientes, que se desarrolla mediante maniobras y maquinaciones -
o a través de formas y medios que la conciencia social, reprueba --
como contrarios a la moral comercial, dentro de la concepcidn repre

sentada por la costumbre y por el uso'(4).

Por su parte el autor espafiol Sola Cadizares, manifiesta
que la competencia desleal es una nocién dificil de definir y tan -

sélo se concreta a exponer algunas ideas amplias en torno a su con-

3V .- Pascual Di Guglielmo, Tratado de Derecho Industrial (Estable-
cimientos industriales y comerciales, Nombre Comercial,Concu-
rrencla desleal) Tomo I, Tipografia Editora Argentina Buenos
Aires, 1948, pig.304.

(h).- Hermeneqildo Baylos Corroza, Tratado de Derecho Industrial, -
propiedad industrial, propiedad intelectual, derecho de la =--
Competencia Econdmica, Disciplina de la Competencia Desleal,
Editorial Civitas, S.A. Madrid, 1888, pag. 314,
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ceptuacidn,pero, sin proponer definicién alguna, estima gque la =---
competencia desleal estd vinculada a lo que es contrario a la ho--

nestidad, correccidn, buenas costumbres y buena fe''(5).

En Brasil, Celso Delmanto seiala que''la concurrencia ---
desleal es el uso de medios o métodos incorrectos para modificar -

la normal relacidén de competicidn''(6)}.

En Francia la incipiente doctrina expresé los siguientes
conceptos de competencia desleal:

“La concurrencia desleal, es toda actuacidén, toda manio-
bra que tiene por objeto desviar Ja clientela, de un establecimien

to industrial o de una casa de comercio' (7) (Henri Allart).

"“"La concurrencia desleal, se trata de hechos que revisten
el cardcter de delitos, son hechos la mayor parte del tiempo comple
Jos variados al infinito y que, tendrin siempre por cbjeto y por --
finalidad atraer fraudulentamente todo o cn parte la clientela de -

otro, y por lo mismo causarle un perjuicio". (Eugéne Pouillet) (8).

(5).- Felipe Sola Cadizares. De tratado de Derecho Comercial Compa-
rado Tomo !|,Hontaner y Simén S.A., Barcelona MCMLX!1,pag.547.

(6).- Celso Delmanto, Delitos de la Concurrencia Desleal,Ediciones
de Palma Buenos Aires, 1976, pdg. 10.

(7).- Henri Allart,Traite Théorique & Practique de la Concurrence -
Déloyale" Arthur Rousseau, Editeur, Paris, 1892, pdg. 1

(8) .~ Eugene Pouillet, Traité des Marques de Fabrique et de la Con-
currence Déloyale en tous genres', Harchal et Billard, -=----
imprimeurs-editeurs, Paris 1898, pag. 559.



1}

En la doctrina moderna francesa, se conceptiia a la con-~-
currencia desleal de la siguiente manera:

"LLa competencia desleal son todas aquellas actuacliones -
que consisten en emplear medios engafiosns en la venta de productos,
todos los actos de un comerciante o fabricante, que tiene como pro
pésito sacar un provecho en su beneficio de una situacidn adquiri-
da por un tercero, ya sea a desacreditar la mercancia o la empresa
de otro, o a menudo desorganizar esta Gltima y a la misma vez los

mercados comerciales o una parte de éstos" (Yves Saint Gal).(9).

"La concurrencia desleal: Conjunto de procedimientos con
currenciales contrarios a la ley o a los usos del comercio, consti
tutivos por una falta intencional o no y de naturaleza a causar --

un perjuicio a los competidores '{Jacques Azema) (10).

En ltalia Agustin Rameila después de citar algunas defini
ciones doctrinales y legales en torno a la competencia desleal,con-
sidera que constituye concurrencia desleal:

"Todo acto que induzca al error al plblico sobre la cali-
dad de las propias o ajenas fuerzas del trabajo, o entre ambas, con
la intencion de acrecentar el proplo despacho y procurarse asi un -

beneficio il11cito con perjuiclo de los rivales" (11).

(9).- Yves Saint Gal, ob, cit, pag. Wh.

(10).-Jacques Azema, Le Droit Francais de la Concurrence" THEMIS,
Paris 1981, pig. 93

(11).-Agustin Ramella, Tratado de la Propiedad Industrial, Hijos de
Reus Editores, Madrid 1913, pdg. 320.
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Por su parte, los autores italianos Tullio Ascarelll (12)

Francesco Ferrara (13).

Roberto Sheggi (14).

0

Se concretan en analizar el artfculo 2598 del Cddigo Ci--
vil italiano de 1942, para establecer un concepto del acto de compe
tencia desleal de la siguiente manera:

YRealiza actos de competencia desleal el que utilice di--
recta o indirectamente cualquier medio en desarmonfa con los princi

pios de correccion profesional que pueda perjudicar la hacienda aje

na'.

En México, la importancia que se le ha concedido a la ---
competencia desleal ha sido muy relativa; de ahf, que su estudio se
haga en un capltulo en obras de derecho mercantil, tan s61o en una
obra especializada escrita por Walter Prisch Phillipp y Gerardo --

Mancebo Muriel, demasiado elemental y con muchas deficiencias.

(12).- Tullio Ascarelli, Teorfa de la Concurrencia y de los Bienes
Inmateriales, Bosch Casa Editorial, Barcelona 1970, pag. 199
es importante indicar que este autor concidera ademds, de la
violacién de los principios de la correccidn profesional, la
sancion al derecho de la personalidad del empresario en orden,
precisamente, al desarrollo de la actividad en concurrencial
leal y por tanto, a la probabilidad de obtener los beneficios
que esta implica".

(i3).- Francesco Ferrara, Teorfa Jurfdica de la Hacienda Mercantil,
Editoria) Revista de Derecho Privado, Madrid,1950,pag. 334.

(14).- Roberto Sheggi, Concurrenza, Trust-Crisi, Diritto Industriale
e D autore, Casa Editrice Dott.Eugenio Lovene, Napoli, 1954,
pdg. 307.
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Por lo que hace al concepto de la competencia desleal, ~--
nuestros doctrinarios mercantillstas, por una parte Rodriguez y Ro-
driguez influenciado por la doctrina itallana considera que:

"La competencia desleal supone necesariamente de un acto
desviatorio de la clientela, pero sélo aquel en el que exista una
intencion fraudulenta o que vaya mis alla de lo que el sentido mo--

ral medio consiente lo autoriza' (15).

Por otra parte Barrera Graf, parece ser que se acoge al -
concepto que sobre ccmpetencia desleal establece el Convenio de ---
Paris en su articulo 10 bis (16), en los términos siguientes:

“Constituye competencia desleal todo acto contrario a los

usos honrados en materia industrial o comercial.”

Por su parte César Sepllveda no nos da un concepto preci-
so, fnlcamente nos sefala diversos actos que constituyen concurren-
cia desleal:

"Son actividades como el anuncio, las promociones de ven-
ta, las campafias de clientes, etc., los cuales son perfectamente --

1fcitos y permisibles” (17).

{15).- Joaquin Rodriguez y Rodrfguez, Curso de Derecho Mercantil, -
Editorial Porrida,S.A. ; México 1972 pag. 441,

{16) .- Jorge Barrera Graf, Tratado de Derecho Mercantil, Editorial
Porria,S.A. Méxicn 1957, pag. L0k,

(17).- César Sepiilveda, Sistema Mexicano de la Propiedad Indust)ial,
Editorial PorrGa 2° edicién 1982, pag. 232
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Finalmente, Fxisch:Phillipp y Mancebo Muriel''admiten que
el método legislativo mis adecuado para definir la deslealtad, de-
be contemplar un concepto general de la ilicitud de la competencia
como es LA CONTRAVENCION A LAS BUENAS COSTUMBRES, agregan dichos -
autores, que este término es suficientemente amplio para que encie

rre todos los matices posibies de una competencia reprochable"(18).

A nuestro juicio, es indudable que el concepto de compe-
tencia desleal encierra una conducta contraria, deshonesta e ilTci
ta en materia industrial o comercial y en la cual existe una in~--
tencién fraudulenta, engafosa o culpable que tiene por objeto cau-
sar un perjuicio a una persona en sus derechos cuya titularidad --

corresponde.

DEFINICIONES LEGALES

“"En relacién a este tépico, el autor francés Yves Saint--
€al nos indica que existen legislaciones que establecen una definl
cidn general de la concurrencia desleal; en este grupo figuran los
pafses siguientes:

b Alemania, (R.F.A.), Austria, Costa Rica, Cuba, Dinamarca,

Espada, Finfandia, Grecia, Hungrfa, lran, Italia, Libano, Luxembur-

go, Noruega, Portugal, Suiza, Turqufa y Yugoslavia.

{18).- Yalter Frisch Phitlipp y Gerardo Mancebo Muriel, la Compe~~-
tencia Desleal, Editorial Trillas, México 1975, piag. 27.
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Por otra parte, agrega dicho autor existen legislacliones
que establecen solamente una enumeracidén de los diversos cascs de -~
la concurrencia desleal, nosotros podemos citar los siguientes ~---
paises:

Canad3, Haitf, Japén, Marruecos,México, Filipinas, Polonia

Rumania, Suecia y Siria."(19).

Ahora bien para efectos de este inclso sélo nos limitare-
mos a transcribir algunos conceptos de la competencia desleal que -

nos proporcionan algunas legislaciones.

En Alemania,la Ley contra la competencia desleal de 7 de
Junio de 1909, incluy6é una disposicidon de cardcter general, la lla-
mada Cldusula General (12 UniWG), que dice

"Todo aquel que en la vida comercial realizare con fines
de competencia, actos contrarios a las buenas costumbres, podrd ser

demandado por omisién y por dafios y perjuicios' (20).

"En Espafia la doctrina ha querido ver definida y prohibida
la competencia desleal el artfculo 131 de la vieja Ley de la Prople
dad Industrial de 15 de mayo de 1902 (cuys vigencla fué restableci-
da por el Decreto de 22 de Mayo de 1931 y por la Ley de 16 de -----

Septiembre de 1931).

(19).- Yves Saint Gal, ob. cit. pig. W5

(20) - Julius Von Gierke, Derecho Comercial y de la Navegacién, ---
Tipograffa,Editora Argentina, S.A,, Buenos Aires,1957,pdg.170



En este precepto se establece que:

"Se entiende por competencia ilfcita toda tentativa de -
aprovecharse indebidamente de las ventajas de una reputacién indus-~
trial o comercial adquirida por el esfuerzo de otro que tenga su ==

propiedad al amparo de la presente ley.

Esta definicidn es altamente censurable en opinidén de ~--~-
Broseta Pont por varias razones: En primer lugar, porgue al referir
se a la competencia desleal utiliza la denominacion de competencia
ilicita que no le corresponde, puesto que, como afirma Garrigues, -
si bien toda competencia desleal es ilicita, sin embargo no toda --
competencia ilicita es desleal; en segundo lugar, porque parece ---
restringir la competencia desleal a la dirigida contra los titula--
res de derechos de propieddd industrial debidamente registrados, --
1o cual es criticable poi dejar desamparados a los competidos que,
victimas de deslealtad no reunen aquel requisito; en tercer lugar,
porque podrfa hacer pensar que se admiten como supuestos de compe--
tencia desleal las violaciones directas (o sea, la usurpacién) de -
signos distintivos, modelos de utilidad o patentes debidamente ins-
critas violaciones que si bien son supuestos de competencia ilicita

no pueden constituir jamids competencia desleal" (2i).

TZ7). Manuel Broseta Pont, Manual! de Derecho Mercantil, Editorial
Tecnos Madrid, 1972, padg. 100




Recientemente el "Estatuto de Publicidad" (aprobado por -
la Ley de 11 de Junio de 1964) después de afirmar que la publicidad
queda sujeta a las Leyes, principlos y normas que regulan la compe-
tencia desleal, define la publicidad desieal (frecuente vehiculo de
esta competencia) diciendo que:

"Es la dirigida a provocar confusidn entre bienes o servi
cios, la que tiende a producir el descrédito de los competidores y
genéricamente la que sea contraria a las normas de correccidén y bue

nos usos mercantiles' (22).

En ftalla, el C6digo Civil de 1942 en su articulo 2598, -
~establece una nocidn general al disponer que comete acto de compe--
tencia desleal:

"Todo aquel que se vale directa o indirectamente de cual-
quier medio no conforme a los principios de la correccidn profesio-

"nal y que sea idoneo para perjudicar la hacienda ajena".

En Suiza, la Ley Federal de la concurrencia desleal del -
30 de Septiembre de 1943, establece en su artfculo 12 "Es considera
da competencia desleal en el sentido de la presente ley todo abuso
de la competencia econémica, resultado de un engafio o de otro medio

contrario a las reglas de la buena fe".

(22).- lden Paa, 198, 8 34521587209l 0087082, 00 887000 ra) 1500
10 bis del Convenio de Paris, en este sentido Fernando San--
chez Calero, Instituciones de Derecho Mercantil" Editorial,
Clares, Valladolid Madrid 1974, pag. 90.



CONVENC IONES INTERNACIONALES Y LEYES TIPO

En el Ambito internacional también ha sido objeto de regu
lacién juridica de la competencia desleal, como ya se ha visto el -
Convenio de Paris en su articulo 10 bis se refiere a su concepto --
y algunos especificos; asi también, aunque regionalmente se han ce-
lebrado convenciones que se han ocupado por reprimir la competencia
desleal, asi tenemos que la Convencidon General Interamericana de --
Proteccidn Marcaria y Comercial, celebrada en Washington en 1929, -
establece que:

Art. 20.- Todo acto o hecho contrario a la buena fe comer
cial o al normal y honrado desenvolvimiento de las actividades ----
industriales o mercantiles serd considerado como de competencia ---

desleal, y por tanto, injusto y prohibido™.

Por su parte e! Tratado de la Comunidad Econémica Europea
{(Mercado Comidn) suscrito en Roma el 25 de Marzo de 13957 por: Alema-
nia, Bélgica, Francia, italia, Lusemburgo y paises bajos, establece

notablemente Ta lealtad en la competencia.

Finalmente, se han elaboradoc dos leyes tipo para los ----
pafses en desarrollo (23) que se ocupan entre otras materias de re-

primir la competencia desleal, como son:

T23).- Estas Leyes tipo pueden consultarse en cuanto a su texto en
la obra de José Luis Romani, Propiedad Industrial y Derechos
de Autor, su regulacién internacional, Bosch Casa Editorial,
Barcelona 1976, pag. 449 a 460 y 4B3 a 493.
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Ley tipo sobre marcas, nombres comerciales las ‘indicacio

nes comerciales y los actos de competencia desleal.

Estas leyes dan un concepto de competencia desleal de la
siguiente manera:

ULey-Tipo sobre marcas, nombres ccmerciales y actos de -
competencia desleal Art. 50.- Actos de competencia desleal.- Es --
ilicito todo acto de competencia contrario a los usos honrados -=--

en materia industrial o comcrcial'.

Como se podrd observar este concepto es idéntico al que
proporciona el Convenio de Parf{s en su Art. 10 Bis; el mencionado
concepto, es también empleado por la Ley Tipo para los Estados --
Arabes relativa a las marcas, nombres comerciales, las indicacio-

nes comerciales y los actos de competencia desleal en su Art.33.
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TEORIAS QUE EXPLICAN LA NATURALEZA JURIDICA DE LA COMPETENCIA

DESLEAL

Es indudable la importancia que reviste el estudio y exa-
men de la naturzleza jurfdica de la competencia desleal, no sé6lo -~
para explicar su fundamento juridico, la competencia de los tribu--
nales, sino para establecer con precisidn y claridad su razdén de --
ser y su proteccidn juridica por los diversos paises del mundo.~---
Las teorias que se han ocupado de esta cuestidn pueden resumirse --
del modo siguiente:

A).-"Teorfa de la Asimilacién de la Competencia Desleal,
a la Accidn Ordinaria de Responsabilidad Civil.

Es la teoria adoptada por la antiqua doctrina francesa --
(Mazeud, Percerou, Patallle, Mayer, Pouillet, etc.(1)"y adoptada --
también por la jurisprudencia, en virtud de la cual la represién --
dela competencia desleal, estd basada bajo los principios generales
del Cédigo Civil concerniente a la responsabilidad civil, y contra
la cual' ha reacclionado la doctrina moderna, por cuanto tal asimi--
lzcidn no es posible, ya que la nocién de competcncia desleal no -~
requiere necesariamente, ni la culpa ni un perjuicio efectivamente

causado''(2).

(7V.- Yves Saint-Gal Ob. Cit. pdg. W4 (citados por). En esta obra
se efectudn amplios comentarios en torno a esta teorfa adop-
tads en Francia.

(2).- Felipe Sola Cafiizares Ob. Cit. p&g. 552.
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B).-'"Teorfa de ta Proteccién de un Derecho de la Persona
lidad.

Es la decctrina especialmente sostenida por Kholer, segin
la cual la accidén de competencia desleal protege un derechko de la
personalidad, es decir, un aspecto de un derecho superior al res--
peto de la persona humana que no debe ser {inicamente protegido --
por textos del derecho penal, que castigan al homicidio, la inju--
ria y otros delitos contra la persona, sino también por el derecho
civil, cuando sin existir delito, se falta al respeto provocdndose
una responsabilidad civil. Y uno de estos derechos de la personali

dad serd el derecho a la lealtad de la competencia"(}).

Kholer opina que, "El derecho lesionado del acto de con-
currencia desleal no es otro que el general de la personalidad. Es
te autor afirma que, '"el punto de partida para la precisidn de es-
te concepto debe basarse en el mismo concenso econdémico liberal...
cada concurrente debe someterse a la concurrencia del otro ya que
se viene a encontrar personalidad contra personalidad; pero ningu-
no puede tolerar que se haga uso de la deslealtad, ya que de otra
manera se deberd contraponer deslealtad a deslealtad. Aquél que --
en el ejerciclo emplea la mala fé& para aprovecharse, no viola sino

el interés de la contraparte, cinc tamblién la personalidad'(4).

(3).- Felipe Sold Cafiizares Ob. Cit. p&g. 552.
(4) .- Luig! Mosco "La Concorrenza Sleale'", Casa Editrice Dott =-=-==«=~

Eugéne, Napoli 1957, pags. 93. Se recomienda la consulta de
esta obra para un estudio y examen mds profundo de esta teo-
rfa, pigs. 92 a 105,
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"Esta doctrina ha tenido otros defensores, en la doctri-
na germdnica (Lobe, Rosenthal), y antes de la nueva Ley, el Tribu-~
nal Federal Suizo concibidé la competencia desleal como la viola-~--

cién de un derecho de la personalidad econdmica " (5).

Y también puede considerarse dentro del 3mbito de esta -
doctrina seglin el autor espaio! Sold Cafizares, a Tullio Ascarelli
"cuando busca el fundamento de la nocidn de competencia desleal --
y del bien protegido en el derecho subjetivo de la personalidad --

2 la lealtad en la competencia'(6).

""Esta teorfa, que es la aplicacidén de la Competencia =--=-
Desleal de la doctrina de la personalidad, ha sido rechazada por
sus autores de diversos pafses que niegan la existencia de un de-
recho general de la personaiidad y que, adn admitiendo que exista,

no lo consideran adecuado a la competencia desleal'.

Es cierto que existen algunos derechos de 1a personali-
dad, como por ejemplo, el derecho al nombre, pero es dificil ad--
mitir una concepcidn general de un derecho al respeto de la per-
sona humana, que no se ha podido construir con la configuracién -
y caracterfsticas de un verdadero derecho, pues el hecho de que -

se sancionen lesiones de orden moral a la persona no quiere decir

(G).- Felipe Sol3 Caflzares Ob. Cit. pdg. 552
(6).- Felipe Solad Cafiizares Ob. Cit. p3g. 552
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‘que exista un derecho verdadero del cual podria exigirse el reco-
nocimiento, al margen de todo ataque o lesidn y del cual deben --

surgir facultades y deberes't.

Se ha dicho ademds que aiin ampliando el concepto de de-
recho de la personalidad, no abarcara todos los casos de compe---
tencia desleal, por ejemplo, el reclamo mentiroso, cuando no se =
compara el ofrecimiento propio con el de otro competidor o la =---
eorrupcién del empleado de un comerciante para lograr, en rela---
cion a competidores desconocidos, la preferencia respecto de la -

conclusién de un contrato con el principal del mismo®. (7).

Al respecto el autor brasilefio Celso Delmanto, afirma
que'existen dos consideraciones principales que obstan a la acep-
tacién de la teorfa de la personalidad: '"Constituirfa una excesi-
va ampllacidn de ese derecho, lo que no puede admitirse, y queda-
rfan fuera aquéllos otros, apenas patrimoniales, hacia los que la
concurrencia desleal apunta tantas veces de lleno y exclusivamen-

te.

En la préactica por ejemplo, el soborno del factor, in--
discutible modalidad de disputa deshonesta, tendrfa una restringi

da explicaclén'(8).

{71.- Felipe Sol§ Cafizares Ob. Cit. p&g,552
(8).~ Celso Delmanto Ob. Cit.pdgs. 13 y 14
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C).- Teorfa de la Competencia Desleal como Abuso del
Derecho.

" Seglin esta teorfa, quien realiza un acto de compe--
tencia ejercita un derecho, pero si emplea medios incorrectos lo
que hace es abusar de su derecho, se puecde abusar del derecho -~
cuando se ejercita esencialmente para perjudicar a otro o cuando
se desvia el derecho de su funcidon normal aln cuando no existie-
ra intencidn de prcvocar un perjuicio a otro, Y este abuso del -
derecho existe por parte de un competidor que al realizar un ac-
to de competencia, lo que es un derecho emplea medios y procedi-

mientos desleales, que constituyen un abuso  del derecho'' (9).

Esta doctrina, ha sido ampliamente explicada por ~-----
Josserand, para quien la concurrencla desleal '"es una forma de
la teorfa general del abuso en ia concurrencia'. (10) , esta =--
teoria es la que ha adoptado el derecho Suizo, pues el articulo
1°de la Ley de 20 de Septiembre de 1943, dice que la competen--
cia desleal es todo abuso, de la competencia econémica cometida
con engafio u otros medios contrarios a los principios de la bue
na fé.

"Se han hecho objeciones a la teorfa del abuso del de-
recho aplicada a la competencia desleal. Se dice que quien reali

za un acto de competencia desleal puede no tener la intencién --

T9) .- Felipe Sol§ Cafiizares Ob, Cit.p&g. 553
(10). Yves Saint Gal Ob. Cit. 2da. Edicién
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de perjudicar y que, por otra parte, no desvia el derecho de su --
funcién, sino lo dnico que hace es emplear medios que son deslea--

les.

A esta teoria se adhiere el muiticitado autor espafol --
Sols Cafiizares quien manifiesta que:

" El competidor desleal ejercita un derecho, el princi-~
pio de la libre competencia le permite realizar actos gue tienden
a provocar un perjuicio a otro, pues se trata de combatirle la ~--
clientela, para lograrlo se puede acudir a medios hdbiles e inge--
niosos de propaganda a condicién de que sean correctos, leales y -

honestos.

Pero cuando no lo son el derecho a la compctencia se ha
desviado de su funcidn normal, que es la de realizar la competen--
cia con el esfuerzo propic, con el trabajo y el ingenio y no con -

medios incorrectos y desleales (11).

Esta teoria es acogida por nosotros,por Walter Frisch -
y Mancebo Muriel, gquienes consideran que la naturaleza jurfdica -
de la competencia desleal es lisa y llanamente un abusc de dere---
cho.

" Segiin tos artTculos 840 v 1912 del Cédigo Civil para

el Distrito Federal y Territorios Federales, que lo definen como

{17].- Felipe Sold Cadlzares, Ob. Cit. pdg. 554
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el ejercicio de un derecho con el dnico fin de causar dafio sin ==~

utilidad para el titular del mismo,

Asimismo dichos autores sefialan que, 'este concepto le--
-gal del abuso del derecho no puede ser aplicado en una forma abso-
lutamente precisa en todos los casos de la competencia desleal, --
ya que en algunos no se puede hablar con exactitud de la existen--
cia de un derecho, sin embargo, la mayorTa de estos casos coinci--
de considerablemente con el concepto de abuso de derecho, motivo -
porque la sistematizaridn de los casos de la competencia desleal -

as{ aplicada tiene justificacian'.

Al efecto, estos autores, como ejemplos entre otros nos
indican, “que las normas mercantiles pueden permitir que aparezca
en la razdén social de una organizacidn mercantil de personas, el
nombre de un sociodelimitadamente responsable. Esta norma puede --
ser utilizada a objeto de contratar a um sujeto que en calidad ---
de prestanombres permita el uso de! suyo en una razén social, a --
fin de que en ésta forma dicha empresa, tenga un texto similar- a

la de un competidor prestigiado.

En este caso 'a norma mercantil se encuentra usada como
fundamento para una actuacidn materialmente infundada y manipulada

a objeto de suscitar una confusidn en la competencia .
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Por otra parte, agregan dichos autores que.

"no consideran abuso del derecho de hacer competencia,
el que un competidor efectie actos legales de tal Tndole, a fin ==
de arruinar a otro, si es que el primero reallza tal conducta pa--
ra progresar, ya que si se calificara ésta como desleal, se ~----

contravendria el principiodela libre competencia."

Claro estd que las comunicaciones veraces que aclaran --
ciertas slituaciones de compectencia a la clientela no pueden ser -=-

considerados actos prohibidos por abuso del derecho' (12),

A nuestro Juicio, esta teorfa explica la naturaleza Jurl
dica de los actos de competencia desleal, pues es indudable gue --
los productores, industriales, comerciantes o empresarios de servi
cios, se encuentran compelidos a respetar el principio de la 11--~
bre concurrencia que pregoniza nuestra Carta Magna en su articulo
28; lo que les permitird desempefar una actividad comercisl o In-~
dustrlal acorde con nuestro sistema legal, para lo cual resylta -=-
imprescindible que empleen medios leales, honcstos y correctos en
tal desempefio; de lo contrario, se violaria y propiamente hablando
se abusaria de un derecho, que ha sido consagrado por nuestra ---=-
Carta Magna como una garantfa para el libre desenvolvimiento de --
las actividades comerciales e industriales, impidiendo toda acti--

vidad monopolfstica.

(T2].- Gerardo Walter Frish y Mancecbo Muriel Ob. Cit. pig. 58-59
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D).~ La Competenclia Desleal como Acto Excesivo

“Segdn el autor francés Paul Roubier el acto de competen-
cia desleal no constituye un abuso del derecho, sino que es un ---
acto excesivo, es declr, un acto que representa un acto excesivo =
de las libertades civiles, un acto que es contrario a los usos --~-
gue han disciplinado la libertad, un acto que excederd de lo que -
normalmente puede esperarse de las relaciones entre partfculares'“

(13).

En opinién del milticitado espafiol Solad Cadizares, "No
hay duda que esta teorfa del acto excesivo cuadra bien con la no--
cién de competencia desleal. Y no puede haber inconveniente én con
siderar al acto de competcnclia desleal como un acto excesivo pero

no vemos porque este exceso no constituye un abuso del derecho'(1k)

Y agrega este autor espaifiol:

" En realidad abuso del derecho y acto excesivo, son dos
nociones andlogas, pero elaboradas desde distintos puntos de vista.
Si se considera el acto de competencia como un derecho que ejerci-
ta el que 1o realiza, el exceso en este caso es un abuso del dere-

cho.

Si se considera el acto de competencia como una expre--

[73).- Fellipe Sola Cafizares Ob. Cit. pag. 554(citado por)
(14).- tdem. pag. 554
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sién de la libertad de competencia, el empleo de medios desleales
ser8 un exceso en el uso de tal libertad. En realidad la libertad

es también un derecho del que puede abusarse'.

E).- Teorfa de la Proteccidén de la Hacienda
Para diversos autores el fundamento de la accldén de ---

competencia desleal es la proteccidén de la hacienda.

Esta doctrina esta muy difundida, especialmente en Ale-
mania es sostenida por: Baumbach, Shapira y Gierke; en Italia por

Ferrara, Rotondi y Mossa; y en Francia, por Georges Ripert.

Francesco Ferrara, considera que la prohibicidn de la ~
competencia desleal se encuentra dirigida a la proteccidn de la -
hacienda, misma considerada como organizacidn, como conjunto de -
vinculos establecidos entre los dirigentes factores de la produc-
cién, como el tejido que los une, y agrega este autor que:

"por el contrario, la proteccién que deriva de la prohi
bicidén de la competencia desleal prescinde de los elementos singu
lares y se ocupa de su organizacidn, proyectdndose, pues, sobre -
un'plano diferente de aquel en que se encuentran los primeros y -

al que no puede llegar la defensa que se les otorga" (15).

Por su parte Mario Rotondi ha observado agudamente que

en la proteccidn de la hacienda se reserva la accidén por competen-

{15} .- Francesco Ferrara, 0Ob. Cit, pdg. 329
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cla desleal una funcidn complementaria.

“"Constituye una red externa y protectora que defiende la
organizacién hacendistica, aunque en ella desaparezca la m8s con-
creta, pero también la mas limitada defensa de los elementos singu

lares que la constituyen' (16).

A nuestro juicio y acorde con nuestro sistema jurfdico =
no puede admitirse esta teorfa en virtud de que como acertadamente
sefiala el autor antes citado; en el caso de los signos distintivos
estos tienen una regulacién propia e independientemente de todo --
otro titulo juridico, ademds el concepto de hacienda tiene en =----

nuestro sistema otra connotacidn diferente.

F).- Proteccifn al Aviamento.

Es Mario Rotondi, quien en diversos estudios sostiene =--
que el objeto de la accidon de competencia desleal es el aviamento

(17) vy al respecto sefala:

" $i pues, se admite el aviamento es una parte una cua-
lidad de la hacienda que el aviamento objetivo y en parte el cfec
to de las cualidades personales del titular aviamento csubjetivo,

negdndose el aviamento la cualidad de objete subsistente de dere-

(16).- Francesco Ferrara, 0Ob. Cit. pidg. 329

(17).- Vedse a Mario Rotondi, Aviamento y Concurrencia Desleal,
Rev. Juridica de Cataluia, 1957, n.2 pigs. 123 y sig. y ess
tudios anteriores.Citado Sol3 Cafiizares 0b.Cit.pag. 554
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chos, parece evidente que en Gltimo andlisis el objeto de protec~-
cidén contra la competencia desleal es, en parte la hacienda, en -
parte la personalidad del titular, como se pone de manifiesto a -
través de una exposicidn analftica de las principales formas de -
competencia deslteal, que se dirigen precisamente unas veces con--
tra la organizacidn de la hacienda objetivamente considerada y --

otras contra el titular de la hacienda* (18).

"Segdn Alfredo Rocco debe entenderse como aviamento =---
capacidad de la hacienda (o establecimiento mercantil) por su ---
composicién y e! empuje dado a su organizacidn para producir eco-

némicamente y proporcionar benefliclos al empresario '{19).

{18).- Aviamento y concurrencia desleal 0b. Cit. p&g. 138
(19) .- AlfredoaRocco Editora Nacional!l "Derecho Mercanti! Ob. Cit.
pdg. 23
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ELEMENTOS DEL ACTO DE COMPETENCIA DESLEAL

3013 Cafizares, manifiesta que la competencia deslgal -
comprende tres elementos y sefiala que segiin las doctrinas en| la -
actualidad son las mis generalmente aceptadas y principios a
dos por las leyes y los Tribunales con las excepciones y sal
des de otras opiniones doctrinales y de interpretaciones legales
y jurisprudenciales en determinados paises, dichos elementos |son:

a).- Un acto de competencia
b).- La conducta incorrecta de quién realiza el acto
c).- La circunstancia de tal acto pueda producir u per

juicio al competidor.

Podemos afirmar en primer lugar, que en nuestro derecho
existe un concepto genérico de acto de competencia desleal (muy -
vago por desgracia) del acto desleal y este es el establecido
por el pd3rrafo 22 del Art, 10 bis de la Convencidn de Paris para
la proteccidn de 1a propiedad industrial, segdn el cual sefiala

“"Constituye competencia desleal todo acto contrarioja --

los usos honrados en materia industrial o comercial®.

En sequndo lugar, no existe en el derecho mexicano una -~
norma singular que prohiba 1a ejecucidn de cualquier acto de qompe-
tencia desleal, sino que, por el contrario existen disposiciores ==
miltiples y muy dispersas que solamente proscriben y penan cigrtos
actos y determinadas situaciones calificadas como desleales o |Inmo-

rales,



33

En tercer lugar, como a continuacidn veremos, tenemos que
admitir que a pesar de la variedad de las fuentes y de la existencia
del principio general indicado arriba, no todos los actos contrarios
a los usos honrados en materia industrial o comercial a que alude el
articulo 10 bis estdn sancionados expresamente en nuestro derecho --
positivo mexicano, al realizarse en detrimento de un competidor, si~-

no que s6lo estdn algunos de dichos actos.

a).~"Acto de competencia.- el acto debe ser realizado para
competir es decir por un empresario para sumentar su clientela en =--
detrimento de otro para desviar la clientela de otra empresa o para
hacerla suya directa o indirectamente, por lo tanto el autor del ac-
to y la victima deben dedicarse a profesiones, %ndustrfa 0 comercio
de la misma naturaleza o por lo menos vendiendo ambos principal o --
accesorliamente artfculos o productos de los cuales pueda influirse -

en una clientela'{l).

"Baylos Corroza, manifiesta que siempre debe referirse a --
industriales o comerciantes que actian en el mercado actual, que de-
sarrollan su actividad empresarial en el presente, la competencia pa
ra que sea real y efectiva,no puede estimarse en relacidén a un empre
sario potencial o futuro, a la inversa, sin embargo aun no ejercitae
su actividad empresarial, puede incurrir en actos de competencia =---
desleal, porque persiguen como finalidad esa promocidn préxima, para

la que su autor esta prepardandose.

{T).- Sol3d Cafizares, Ob.Cit pdg.550
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La relacidén de competencia presuponc y exige, por consi-
guiente que ambas partes el presunto competidor y el perjudicado -
tengan la condicién de industriales o comerciantes, que actiien den

tro del mercado.

¢t Qué sucede, sin embargo, cuando tal actuacidn es irre
gular desde el punto de vista administrativo, por no haber obteni-
do todas l2s autorizaciones o no haberse cumplido todas las forma-
lidades exigidas?, a nuestro juiclo, dada la necesidad de distin--
guir entre la disciplina de acceso al mercado y la disciplina de la
competencia desleal, no puede exigirse al perjudicado, para el ejer
cicio de la accidén derivada de la competenc}a desleal, que su pre-
sencia en el mercado estd precedida del cumplimiento de todos tlos
requisitos administrativamente precisos; percibe aquellos sin los
cuales el ejercicio de su actividad es lfcito por ejemplo:

Quién carece del tftulo de licenciado en derecho y no ~--
se encuentra incorporado al colegio profesional correspondiente,--

no parece pueda perseguir a otro abogado por competencia desleal.

lgual ha de decirse de quien no ha obtenido una licencia

administrativa para la apertura de su establecimiento.

La actuacidn empresarial, como circunstancia legitimadora
para el ejercicio de la accidén de que tratamos, ha de realizarse -
precisamente dentro del territorio del Estado al que se pida protec

cién, en otras palabras: entre una empresa, nacional o extranjera -
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que actiia en el mercado espafiol y otra empresa extrénjera, que no
lleva a cabo en el ninguna clase de actividad empresarial lucrati
va, no altruista o desinteresada, han de ser empresarios, no pro-
ductores para su propio consumo o con finalidades ben&ficas u ~=~
otras andlogas, en que no se persigue la obtencidn de una ganan--
cia y se actle como oferente de bienes a terceros. Ha de conside-
rarse existente, en cambio, una verdadera relacidén de competencia
a los efectos que tratamos entre los miembros de una misma profe-

sién retribuida (abogados, médicos, arquitectos, etc,)"(2).

Debe pues, existir un vinculo entre el acto que se rea-
liza y las respectivas clientelas del autor y de la Gitima. Aunque
no es necesario que se trate de una victima individualmente deter-
minada, pues puede haber actos de competencia desleal respecto del

~conjunto de los competlidores.

b).-"Conducta incorrecta de quien realiza el acto.~ como
la expresidn de "competencia desleal"” indica en su andlisis literal
gramatical, es la deslealtad lo que califica tal con medios que no
son los corrientes en la competencia realizada entre personas co---
rrectas, que son contrarios a los usos honestos en materia ihdus---
trial o comerclial y que representan un abuso en el ejercicio del --

derecho.

(2).- Hermenegildo Baylos Corroza, ob. cit. pag. 350, 351.
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Pero no es necesario que el acto realizado sea un delito
penal ni un acto prohibido por leyes civiles, comerciales y adminis
trativas, aunque en algunas legislaciones el acto de competencia -
desleal sea esencialmente un delito penal, esto quiere decir que =
unos determinados actos de competencia desleal constituyen delito
penal en determinados paises habrd actos no comprendidos en la ley

penal que serdn, sin embargo actos de competencia desleal.

-

Basta que sea un delito ilicito en el sentido de consti-
tuir un delito civil o un cuasidelito civil. Pero incluso puede ser
un acto de competencia desleal un acto que no reviste el caracter
de ilfcito en el sentido de las disposicloﬁes legales que reguhan

la responsabilidad civil,.

El concepto del acto ilicito y del delito civil es insu-
ficiente para reprimir todas las variadisimas formas de competen--
cia desleal, e incluso la moderna doctrina francesa afirma no sin
razédn que el articulo 1382 del Cédigo Civil francés no puede sumi-
nistrar exactamente una base juridica de la accién de competencia
desleal, en primer lugar porque en la competencia desleal no =-----
siempre existe un perjuicic causado al competidor, en segundo lu-
gar poraue puede haber competencia desleal sin culpa del que la =--

realiza. (3).

[Z7.- Scla Cafizares, ob, cit. pdg. 550-551,
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"Resulia indispensable, para que la accidon prospere, que

el acto que se persigue puede ser calificado de desleal,

Sabemos ya que esta calificacién ha de hacerse, o apli--
cando el principio de responsabilidad civil por dafio causade por -
culpa o negligencia, o utilizando los criterios de definicion y --

tipificacidn establecidos en una ley especial represora.

En el primer caso, la determinacidn del concepto de des-
lealtad en la competencia y el fundamento de su ilicitud han de --

ser forzosamente obra de una elaboracidén jurisprudencial.

Es justamente, como ya hemos sefalado ya, el caso del --
sistema francés. En el segundo caso, hay que partir de que en la -
practica la ley vigente en los distintos paises aporta dos elemen-
tos esenciales a la calificacidn legal del acto como desleal, que

son una definicidn en que trata de determinarse el concepto mismo
de deslealtad (cliusula general) y una especificacidén de supuestos
concretos que llustran ese concepto (enumeracién de supuestos ti--

picos).

De acuerdo con esta técnica Iegislativ; generalizada; el
acto habri de calificarse como desleal en los tres éupuestos si---
guientes:

a).- Si le conviene la definicién contenida en la cliusy

la general que normalmente establece la ley, aunque no se encuentre
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en la ley, en cambio, inclufdo en los supuestos especificamente ti-

pificados en ella.

La razén estd en que se ha razonado en otro lugar respec-
to de la funcidén que desempefian es esta regulacidén de las cldusu--
las generales y a su cardcter omnicomprensivo de todas las conduc--
tas ilfcitas en relacidn con la competencia, desde el punto de vis-
ta de su regularidad, correccidn y conformidad con las valoraciones

sociales a que se remite la norma.

b).- Si el acto estd incluido en alguno de los preceptos
especificos enumerados en la ley, ademis de convenirles la defini=--~-
cidén establecida en la cldusula general, en efecto se deduce as{ --
el perjuicio de que la enumeracién de supuestos que realiza la ley
es puramente enunciativa, no exhaustiva; lo que implica que tales -
supuestos son ejemplos concretos de aplicacién de la clausula gene-
ral, €1 caso prictico que se encuentra a la vez comprendido por la
clausula general e incluso en uno de esos supuestos tipificados ---
expresamente merece por ese doble concepto la calificacidn de acto

de competencia desleal.

c).- Si el acto se encuentra expresamente incluido en al-
gunos de. los supuestos tipicos enumerados en la ley, aunque no le -

convenga la defincion contenida en la cl&usula general.

No serfa posible negarse a calificar como desleal el acto,

aun estando de un modo preciso inclufdo en los supuestos tipicos -~
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t

de deslealtad, alegando que no le conviene el concepto general de
la ley. La enumeracién de supuestos concretos pretender ser una =---

ejemplificacién ilustrativa de la definicion que proporciona la ---

cldusula general, pero nc siempre lo consigue., Habrd que entender
en tales casos que los actos de competencia desleal vienen dados --
por cuantos hayan de resultar comprendidos en la definicidn y =--~--
ademids por todos aquellos que, sin responder a ella, sin embargo, -

n
se encuentran especificamente como desleales. (4).

Es Importante saber cual es el concepto de desleal para -
la calificacién del acto, asi como su sancidén, respecto del concep-
to Phillipp Frisch y Mancebo Muriel sefalan lo siguiente y a la vez
nos dan algunos casos de competencia deslesl enunciado en nuestro -

derecho positivo mexicano,

""En el caso de normas que contengan prohibiciones de -=----
competencia desteal en relaciones determinadas, el concepto de la -
deslealtad estd formado por; la disposicién legal concreta, como =-
por ejemplo: el Art. 35 de la Ley General de Sociedades Mercantiles,
en donde prohibe el legisliador a los socios de una sociedad en ==~--
nombre colectivo, dedicarse a negocios del mismo género de los que

constituya el objeto de la misma, y formar parte de las sociedades

(4).- Hermenegildo Baylos Corroza, ob. cit. pag. 353 a 354
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que lo realicen.

En situaciones de &ste tipo, el legislador fécilmente --
puede concretar el concepto de la conducta prohibida, f por ende,
desleal, mientras que en los casos de leyes emitidas contra una --
competencia desleal en su sentido general, el legislador debe ----
encontrar términos amplios, que abarquen todos los modos de ===---

deslealtad , que sean prohibidos por la ley.

En nuestra sistematizacidén de normas contra fa competen-
cia deslcal denominados a las del primer tipo como normas especia-
les, distintas de las siguientes que estdn ‘tipificadas como normas
generales contra la competencia desleal; Un ejemplo para cste tipo
de definiciones legales de deslealtad de competencia lo encontra--
mos en el Art. 22 Fracc. Il, inciso a) de la Ley yue crea una comi
s18n para la proteccidn del comercio exterior de Héxico (Diario --
Oficlal de 31 de Diciembre de 1956 y 31 de Diciembre de 1959); en
esta disposicién se habla de '"una competencia ruinosa desleal! o ine
quitativa" estos tres conceptos tienen cardcter abstracto, aungue
sean de género distinto; asi por ejemplo, debemos de distinguir ---

entre ''desleal y ruinoso".

De estos dos conceptos, él prfmerd se reflere a la mayo-
via de los casos a medios o formas reprochables,>aplicados para --
hacer competencia, mientras que el segundo est3d relacionado con el
resultado de la competencia; es decir llevar a la ruina su compe-

tidor.
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Estimamos que el método legislativo mds adecuado para de-
finir la deslealtad, debe contemplar un concepto general de la ili-
citud de la competencia, como es la contravencién de las buenas ---

costumbres.

E)l término es suficientemente amplio para que encierre --
todas las matices posibles de una competencia reprochable. Esto ---
contrasta con las normas contenidas en la ley que crea una comisién
para la proteccldn del comercio exterior de México, en el articulo
2%, Fracci6n 11, inciso a), en este caso, la ley no sirve de un con
cepto ampiio, y al recurrir a soluciones casuisticas, comete la ---

incostitucionalidad antes mencionada.

En el campo de ia cumpetencia desleal, el legisiador de--
be servirse de un concepto muy amplio de la deslealtad, mientras =--
que la jurisprudencla tendrd la tarea de formar ciertos criterios -
detallados, por medio de los cuales se reglamenta practicamente --
dicho concepto general, en adecuacidén a la dindmica incansable de
la vida juridica préctica, que produce constantemente situaciones -
nuevas, por tal motivo ia jurisprudencia )uegé en este sector un -~
papel mds constructivo que en cualquier otro campo jurifdico, en ~--
clertos'paTses.ha cumplido con esta tarea, en forma completa y ha

creado numerosos criterios sistematizados.

El Art. 10 Bis de la Convencidn de Paris nos muestra en -
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sus inclsos 2 y 3 la misma forma de estructuracidn estableciendo co
mo norma absolutamente general la prohjbicidn de actos competitivos
contrarios " a los usos honrados en materia industrial o comercial"
y como normas relativamente generales las prohibiciones de confu---

sién, decrédito y engafo.

Preferimos la expresion "tuenas costumbres" frente a la -
"de usos honrados' dado que la primera corresponde mis al contenido
del concepto tradicional de bonos mores que se independizd en su --
esencia y aplicacidn en un caso concreto, de la existencia efecti-

va de un ejercicio real de cierto uso.

El radio de accidn normativo puede ser mds amplio y m3s -
dindmico si se libera de la traba que se requiera la existencia del

ejercicio del uso respectivo'(5).

¢).-'Acto susceptiblc a provocar un perjuicio al competi-
dor.- el acto del competidor desleal puede ser susceptible de provo
car un perjuicio, perc no es necesario probarlo, pues el hecho de -
que haya causado un perjuicio no es esenclial para calificar de =----

desieai la competencia.

Sin embargo en Francia y en otros palses que han utiliza-
do las disposiciones sobre el acto ilicito y la responsabilidad ---

civil para fundamentar la nocién de competencia desleal, la juris--

(57.= PhilTipp Frisch y Mancebo Muriel, ob. cit. pag. 25, 27, 28
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prudencia ha exigido la existenclia de un perjuicio, lo que es una
aplicacién de las reglas érdinarias en materia de responsabil}idad
civil. Pero los Tribunales se muestran un poco exigentes, admitien
do un perjuicio minimo e incluso simplemente moral, y Ja doctrina
moderna sefiala el error de asimilar la accién en competencia des--

leal a la accidén ordinaria derivada del acto fi1ficito.

Ahora bien examinaremos como requisito objetivo para el
éxito de la accidn, ha de concurrir también la existencia de un =--

perjuicio efectivo para el demandado.

Para unos, el perjuicio se deriva, sin mis, de la califi
cacién de la competencia como desleal, del hecho evidente que ----
aquella lleva siempre consigo, como resultado necesario, 0 cuando
menos, posible una desviacién de la clienteia de 1a que aspira --
apropiarse indebidamente el competidor desleal, en perjuicio de --
otros competidores. Se tratarfa de un perjuicio potencial, dificil
de evaluar en muchas ocasiones y de incorporar de modo efectivo y
concreto del patrimonio dcl actor; pero inherente al acto mismo, -
y por tanto, no susceptible de constituirse en un requisito objeti

vo autdnomo.

Esta en principio la posicién de la doctrina y la juris
prudencia italiana, para las que el requisito de la existencia --
de!l perjulcio se trata (nica y exclusivamente en relacidn con la

pretencidn indemnizatoria, que pueda acompaitar en ocaslones, pero
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. . - - ]
no necesarjiamente siempre, a la accidon de competencia desleal'(6).

“El autor italiano Francesco Ferrara, habla de un perjui-
cio que se causa a la hacienda, al respecto sefiala lo siguiente:

La prohibicién de la competencia desleal tiende a la de-
fensa de la hacienda no tenliendo aplicacidn cuando ésta no peligre,
Es empero, indiferente que la hacienda haya recogido un dafio; es -
suficiente que exista la mera posibilidad del perjuicio, que el --
acto sea susceptible de causar un perjuicio a la organizacién ----

hazendfstica.

Tampoco se requiere gque el dafo redunde en beneficio de
quien lo produzca, aunque esto constituya, sin duda, el eventc --
mis frecuente, pudiendo asi afirmarse que normalmente la obtencidn
de un beneficio es cabalmente la finalidad yue quiere alcanzarse -
con el acto incorrecto, ya que de otro modo no valdria !a pena ---

arriesgarse.

Prescinde, empero, la ley de esta finalidad, consideran-
do dnicamente la posibilidad del perjuicio de la hacienda ajena, -
de suerte que el acto queda prohibido aunque no haya sido impulsa-

do.'(7).

(6).- Baylos Corroza, 0b. Cit. P3g. 35k,
(7).- Francesco Ferrara, ob. cit. pig. 341-342
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CLASIFICACION DE LOS ACTOS DE COMPETENCIA DESLEAL

Especial Importancia reviste desde un punto de vista ju--
ridico global conocer las diversas clasificaciones que se han elabo
rado en torno a los actos de competencia desleal que, como afirma -
el autor espafiol'Solad Cafiizares dichas clasificaciones son general

mente empiricas y basadas en la legislacidn de un pais determinado.

Algunas de ellas son poco comprensivas, otras demasiado,

incluyendo actos que no son en realidad de competencia desleal™(1).

A continuacidn mencionaremos algunas de las clasificaclio-
nes que se han propuesto por los doctrinarios de algunos pafses:

En la Doctrina Alemana

"“En Alemania, por ejemplo, el autor Von Gierke al referir-
se a esta cuestidn, elabora su clasificacidn basidndose en la Ley --
Alemana contra la competencia desleal (Uni1WG), de 7 de Junio de ---
1909 de la cual se desprende en opinidn del autor:

A).- Prohibiciones especificas:

a).- Entre las que protegen a la totalidad de los compet]i
dores, tales como:

1.~ El elogio incorrecto de la mercancfTa (unrichtige ~---

Anpreisung) (Art. 32 UnlWG);

(1).- Sol§ Caflzares 0b.Cit. p3g.555
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'2._ Ventas aceleradas {(Art. 6 al 10 UniWG);

3.- Encubrimiento de cantidad (Mengen versch)eierungen),
Art. 11, Unlwg);

.- La prohibicién del soborno {Schmiergelderverbot) =----
Art. 12 LnlWG).

5.- Obsequios o dadivas de mercancfas con motivo de una -
compra (Zugaben ) y rebaja de precios. Estas se encuentran reguladas
en el decreto sobre obsequios de mercancias con motivo de una compra
(VO. uberdas Zugabenwesen), del 9 de Marzo de 1932, y en la Ley de
rebajas, del 25 de noviembre de 1933, con su decreto reglamentario
del 21 de Febrero de 1934)

b).~- Entre las que protegen a un competidor individual, -
tales como:

1.~ La denigracién (Anschwuarzung) {(Art. th UnlWG);

2.~ La utilizacidn de distintivos o caracteristicas espe-~
ciales de una empresa (Art. 16 UniWG);

3.- Revelacidn de secretos comerciales (Art. 1 UnliWG).

B).- Cldusula General {Art. 1(UniWG). Todo aquel que en -
lavida comercial realizare con fines de competencia, actos contra--
rios a las buenas costumbes; podrd ser demandado por omisidén y por

dafios y perjuicios'.

Esta clidusula siempre se hace presente como complemento =~
de las prohibiciones especiTficas; ella puede ser aplicado supleto--

riamente o, sl es necesario para llenar lagunas''(2).

(2).- Julius Von Gierke Ob.Cit. T.1 pags. 171 a 178



47

Fundamentdndose también en la Ley Alemana de 7 de Junio -
de 1909 el alemdn Heinssheimer ciaslfica a los actos de competencia
desleal de la siguiente manera:

""Segin la direccién, finalidad que tengan los actos realiza
dos:

Primera seccién o sector: se agrupan todas aquellas opera-
cilones e intrigas que tiendan a captar la clientela en provecho de -=-
quien la realiza, pero en un sentido general. A este grupo pertenecen

los falsos reclamos, soborno de empleados {(Arts. 3 al 13);

Segunda seccidn o sector: Se agrupan todas aquellas manio-
bras que se dirijan contra un comerciante o competidor particular y -
determinado. A este grupo pertenecen todos aguellos actos que repre--
senten un ataque directo contra determinado comerciante, como por =---
ejemplo: el intento de denigrarte {(Arts. 1k y 15) o de situarse -----
" sobrepticiamente en la posicion comercial del competidor valiéndose -
de medios que puedan inducir a confusién a la clientela o apoderando-
se a traicidn y utilizando en su provecho”secretos del negocio ajeno

(Arts 16 al 20)."(3).

"Por otro lado, en el derecho alemdn Kholer elabora la si-
guiente clasificacidn:
a).- Actos de engafio y

b).- actos de hostilidad."(4).

zg).- Karl Heinsheimer 0b, Cit. péig
1

. 57
).- Solad Canlzares, Ob. Cit. T. 11 pa

g. 555 (citado Por)
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"Finalmente el alemdn Kosack Konrad al respecto se concre-
ta a efectuar un ex3men, segin la Ley alemana citada de sus '"prohibi
ciones aisladas' y de 1a" prohibicién general de competencia ilfcita

{(cl3usula general )'(5).
En 1a doctrina Espafola

YEn Espafia, en una obra reciente el autor espafiol Hermene-
gildo Baylos Corroza se avoca a esta cuestidn, pero, desde el punto
de vista del contenido de la disciplina de la competencia desleal, -
y advierte este autor categéricamente que, "El fraude la maquinacidn
dafiosa y la actuacidn que implica engafio son los tres elementos prin
cipales que dan su contenido propio a la disciplina de 1a competen-~-
cia desleal" as{ también sefiala que la competencia desleal'" estd nu-
trida fundamentalmente de tres tipos de comportamientos antijuridi--
cos diversos:

A).- Actos de imitacidon que implican el aprovechamiento -
fraudulento del esfuerzo, de la posicidén o del prestigio de otro =--~-
competidor mediante la utilizacidn de distintivos confundibles;

B).- Las maquinaciones dafiosas: denigracidn, sustraccidn
de secretos extorcidn de emplesdos, dumping;

€).- Utilizacidn de medios engafiosos en la competencia;-
afirmaciones falsas, propaganda basada en hechos inexactos, ventas

con regalo y rebajas fingidas" (6).

[6).- Konrad Cosack, Ob. Cit. pdags. 255 a 258
(6)

5
6).- Hermenegildo Bayles Corroza, Ob. Cit. pdg. 321
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“Por su parte, Séinchez Calero elabora la siguiente clasifi~-
cacién:

1.- Actos que se dirigen contra un determinado competidor:

a).~ Inducir a empleados de un competidor a revelar secre-
tos industriales {29 y 70 de la Ley del Gobierno del Trabajo y 498 y
499 del Cédigo Penal). De igual forma ha de considerarse el soborno -
de los trabajadores ajenos:

b).- Los actos que nudieran crear una confusidn de cual---
quier forma con el establecimiento, los productos o, la actividad ---
industrial o comercial de un competidor (No. 1 del Art. 10 Bis del =--

Convenio de Paris y apts, a), b} y g) del Art. 132 de la Ley de 1902).

La imitaci6én servil del productc del competidor, aun no --
registrado, la utilizacién de técniras publicitarias similares, etc.
se consideran dentro de este grupo;

c).- Los actos de denigracién que, mediante alegaciones --
falsas, puedan desacreditar un establecimiento, los productos o la ac
tividad industrial o comercial de un competidor (No. 2 del péarrafo --

32 del Art. 10 Bis del Convenio de Paris.)

2.- Actos contrarios a todos los competidores en general:

a).- La inslinceridad en la publicidad, mediante la exalta-
cién de los méritos Inexistentes de un determinado producto, la ~----
Inexactitud de su procedencia, de su naturaleza, sus propiedades y cua

lidades sustanciales deben considerarse como actos de competencia =---



50

deslteal (Ap. f) del Art. 132 y Art. 8 del Estatuto de Pubiiclidad);
b).- E1 uso indebido de una marca, de escudos y emblemas
oficiales {Art. 12 R.0. de Noviembre de 1925); vy
c).- Las ventas a bajo costo para conquistar el mercado -
y destruir a los competidores (v. gr. las practicas dumping) (ap.d),

(Art. 32 de ta Ley de 1963."(7).

“"E1 mercantilista espaiol Pont Broseta considera que a pe-
sar de Jos defectos del sistema contenido en los articulos 131 y ---
siguientes de la Ley de 1302, pueden considerarse supuestos de compe
tencia desleal, los siguientes:

1).- Los actos de confusién cometidos por un competidor -
en perjuicio de otro, Se incluyen en este caso la imitacion de rotu-
los y muestras de escaparates, fachadas v adornos (Art. 132 b); la -
imitacién de los embalajes de un competidor (Art. 132); la imitacién
del nombre comercial, de las marcas y de los dibujos o modelos que -
dé lugar a confudirlos con los legftimamente adquiridos por otros --

competidores (Art. 138);

2).- Los actos de denigracidén de otros competidores,se -~
incluyen en este supuesto propalar falsas aserciones contra un compe
tidor (Art. 132. d) y hacer publicidad que tienda a depreciar los --

productos por el fabricado {(Art. 132, e);

{7).- Fernando Sinchez Calero Ob. Cit. Pig. 92, en este sentido ---
Joaqufn Garriguez T. 1, Cit. T1. pags. 244 y 245,

~
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3).- Los actos de exageracidén o de alteracién de la verdad
en la publ!cidad. en los casos previstos en los supuestos, c},f), g),

del Art. 132 de la Ley de 1902.

Este autor hace al respecto las siguientes consideraciones:
en primer lugar, que no lo son los supuestos de competencia ilicita -
consistentes en la violacién (usurpacién) de derechos ajenos de pro--

piedad industrial.

En segundo lugar, que la enumeracidn de los articulos 132
y 138 de la Ley de 1902 no es exahustiva, pues ademds de los supues--
tos que expresamente mencionan, serdn constitutivos de competencia --
desleal cualesquiera otros actos que (sin violar directamente dere---
chos de propiedad industrial atribufdos a otro) produzcan confusién -
denigracién o sean atentatorios a las normas de correccidén y buenos -

usos mercantiles.

En tercer lugar, que a diferencia de lo que ocurre en ---
otros derechos extranjeros'es dudoso que en nuestro derecho puedan -
ser considerados actos de competencia desleal, la usurpacién de ----
nombres comerciales rdtules y marcas no inscritas en el Registro de

la Propiedad iIndustrial y utilizados por competidores'" (8).

Finalmente, Rodrigo Uria considera que' pueden existir --

actos de competencia llicita atentadora contra derechos registrados..

(8).- Manuel Broseta Pont, Ob. Cit, pag. g5
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y actos que sin violar esos derechos impliquen también competencia -
ilfcita por ir dirigidos a aprovecharse indebidamente de las venta-=-
jas de la reputacién industrial o comercial de otra empresa... El re
pertorio de estos Gltimos actos agrega el autor espafiol, no debe es-
timarse limitado a la enumeracién del Art., 132, que no es taxativa -
o limitativa, sino meramente enunciativa o de numerus apertus, seglin

reconoce expresamente el predmbulo de la Real Orden de 28 de --~-----

Noviembre de 1925.'"(9).

En la Doctrina ltaliana.

"En ltalia, Agustin Ramella afirma que las formas de con-
currencia desleal, estdn dirigidas a sacar los mayores precios de =--
los propios productos, o bien un aumento de despacho y de clientela,
pueden clasificarse as’i:

lo.~ Manejos para crear confusién entre establecimientos
de la misma industria comercio, o entre sus productos, como medio --

apto para separar del concurrente su clientela;

20.- Falso anuncio que tiende con mentirosas alegaciones,
no ya a producir confusidn entre establecimientos o productos, sino
a inducir a los dem3s a error, sobre el valor de la propia individua

lidad y de los propios productos.

(9) .- Rodrigo Uria Ob. Cit., p3g. 66
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30.- Actos que tienden a denigrar a los propios concurren

tes para engafar a los demds sobre el propio mérito;
bo.- Separacidn de los empleados del propio rival;

50.- Divulgacidon y utilizacidn de los secretos industria-

les ajenos; y

60.- Violacidn de las relaciones contractuales encaminadas

a los fines de concurrencia.

Agrega dicho autor que, 'ciertas formas atafien al derecho
infringido de uno o de varios concurrentes individualmente determina
dos {1, 3 a 6). una supone nerjuicio para la universalidad de los --
concurrentes (2a). Sin embargo, tanto en el uno como en los demds -«
casos puede verificarse con el dafio del concurrente, el dafo del con
sumidor, si blen este no repiresente un carédcter distintivo de la cla

sificacién". (10).

Por su parte, el autor italiano Mario Rotondi distingue -
en primer lugar los actos de competencia desleal que lesionan al ~--
aviamiento operando en la esfera interna de la haclenda y aquellos -
otros que lo leslonan en su esfera externa. Su clasificacidn se es-_

tablece del siguiente modo: .

A).- Actos gque lesionan el aviamlento en su esfera inter-

na.:

TT6) .- Agustin Ramella Ob. Cit. pdg. 337.

i
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a).- Abuso de secretos industriales o comerciales;
b).- Violacién de relaciones contractuales en perjuicio -

de un competidor; vy

c).- Imitacién servil de un producto.

B).- Actos que lesionan el aviamiento en su esfera exter-
na:

a).- Actos de competencia por confusién entre comercian--

tes competidores;
b).- Denigracidn del competidor
c).- Publicidad falaz de la propfa hacienda;
d).- Formas antiecondmicas o incorrectas

e).- Boicot.'(11).

Finalmente, el autor italiano Francesco ferrara nos pro--
porciona la siguiente clasificacién de los actos de competencia des--
leal:

1).- Actos de competencia desleal dirigidos contra un co-

merciante determinado.

A) .- Que repercuten en la esfera interna de la hacienda,-

procurando desorganizarla.

Entrardn en esta categoria las hipdtesis siguiente:

TITY. - Hario Rotondi, Como clasificar los Actos de Competencia Desleal
Revista de Derecho Mercantil .
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a).- La sustraccion de los dependientes;
b).- La utilizacidn abusiva de los secretos ajenos;
c¢).- La Induccidén a la violacién de una relacién contrac-

tual que no puede reconducirse a uno de los eventos anteriores.

Se entiende en efecto, que el trasiego de dependientes --
podri realizarse induciéndolos a violar el contrato de trabajo y gue,
contando con la complicidad de los dependientes, podr&n utilizarse --
abusivamente los secretos ajenos, pero tanto el trasiego como el uso
de los secretos podrdn también llevarse a cabo sin recurrir a inducir
a la violacién del contrato, de modo que agquellos casos se estudian -
por separado, con abstraccidén del medio empleado y por consiguiente,

el tercer grupo de supuestos hace referencia a otros eventos.

B) .- Que repercuten sobre los medios de captacién y con--

servacidn de la clientela.

Pueden darse aquf dos supuestos, a saber: que la activi=--
dad desleal se encamine anular los elementos de captacidn de la clien

~tela, o que intente apropiarsela para utilizarla en beneficio propio.

La primera forma de competencia desleal se realiza funda-
mentalmente a través del descrédito, la denigracién, la propaganda ne-

gativa.
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La segunda, creando confucionismo con otro comerciante --
su negocio o sus productos a través de la imitacidn servil y de modo

mds benigno, mediante la propaganda comparativa,

Actos de competencia desleal dirigidos contra el comercio

en general.

Se reconducen estos actos, por lo general, al denominador

comin de la propaganda falsa'(12).

En la Doctrina Francesa

“En Francia, siguiendo ios lineamientos propuestos por ---
Paul Roubier en su clasificacion de los actos de competencia desleal
Jacques Azema, propone la siguiente:
La denigracidn
Los medios de desorganizaclidn de la empresa rival
Lta utilizacid6n de procedimientos comerciales ilegitimos y

ta utilizacidn ilegftima de la reputacidén de otros'{13).

“Por su parte, el autor francés Yves Saint Gal adopta la -
clasificaclén que al respecto propuso Paul Roubier, de la siguiente

manera.

[T2).= Francesco Ferrara, Ob. Cit, pigs. 345 y 346
(13).- Jacques Azema, Ob. Cit. pag. 94
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Medios de confusidn con una casa rival;

Medios de denigracién y de critica excesiva de una casa
concurrente;

Medios de desorganizacidn interna de una empresa rival y;

Medios de desorganizacidén del mercado(14).

En la Doctrina Mexicana

“En cuanto a nuestra doctrina, dnicamente citaremos la =-=--
. . . . . .
clasificacidén que al respecto nos proporciona Rodrfguez y Rodriguez,

en los términos siguientes:

1).- Actos desviatorios realizados frente al piablico en

general, en perjuicio de todos los demds concurrentes;

2).- Actos desviatorios frente a un comerciante determina
do, aun que sin infringir pactos establecidos con el mismo; vy
3).- Actos desviatorios realizados contra un comerciante

determinado con infraccidén de pactos establecidos con el mismo"(15).

A nuestro julcio, y naturalmente inspirdndose en la doc-
trina en general y sobre todo a nuestra realidad juridica y social

proponemos la siguiente clasificacion:

(14) .- Yves Saint Gal, Ob, Cit. pig. Wh
{15).- JoaquTn Rodriguez y Rodriguez Ob. Cit, pags. 4ll y Uh2
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A) .- Actos destinados a provocar confusidén entre esta-
blecimientos;

B).- Actos destinados a provocar una confusidn entre -~
productos;

C) .- Actos que tienden a desacreditar un establecimiento

D).~ Actos que tienen por objetd atraer la clientela.
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ACTOS DESTINADOS A PROVOCAR UNA CONFUSION ENTRE ESTABLECIMIEN-

T0S

Sabemos que los actos destinados a provocar una confusidn
entre establecimientos, son considerados como otra modalidad de compe
tencia, que ademds es, en definitiva, el supuesto mds frecuente en la
practica; se consuma creando una confusidén entre los locales, median-

te imitacidn servil.

No se superponen qué los propios medios de atraccién de -
la clientela a los ajenos, sino que de modo mas malicioso se emplean
medios idénticos a aquellos de los que se sirve un competidor por el

mismo fin, provocando confusidén frente a los competidores.

"rancesco Ferrara nos sefala que puede darse el caso, en
primer término, de que un comerciantc se haga pasar por otro y tome
para sl los encargos dirigidos a este; o bien que dé a sus locales -
idéntica configuracidn externa a la adoptada por el competidor, bien
por el tipo de mercancia expuestas o por el modo de colocarlas, o =--
por la configuracidn de los escaparatos del rétulo, de la ilumina---

cidn etc.' (1).

0 bien como menciona Celso Deimanto en dar a la fachada o

a la vidriera de su establecimliento una apariencia semejante, capaz

{1} .- Francesco Ferrara Ob. Cit. Pig. 366
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de confundir compradores menos atentos.

Asimismo nos sefial2 un ejmplo tipico de confusidn, como -
es el de una libreria famosa por su stock o sus descuentos, tiene el
exterior pintado de colores fuertes, lo que la distingue de las veci
nas; una de éstas, del mismo ramo, adopta a propdsito un colorido -=
igual que hace que los clientes de la otra entren ella, pensando que

se trata de la primera.

La arquitectura, la pintura la decoracidén, y hasta la ---
vestimenta de los empleados o conjunto de ellas, pueden servir para

provocar una confusidn fraudulenta.

Lo mismo sucede cuando el establecimiento tiene una vi--
driera que, por su especial disposicidén o fantasia la distingue de -

los demds, atrayendo compradores.

Es evidente que no se requiere para la caracterizacidon -
del fraude una copia exacta y fiel, pues es suficiente la imitacidn
apta para confundir. Tampoco es necesaria una ubicacidn vecina pues
son muchas las cadenas de tiendas o comercios que se esparcen por =~
diversos puntos de las grandes, adoptando todas un mismo y particu-

lar estilo de fachada" (2).

A nuestro criterio el acto que provoca confusidn entre -

(2).- Delmanto Celso Ob. Cit. pdg. 79
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establecimientos, constituye un acto de competencia desleal cuando
un comerciante,trata de imitar en toda su forma, estructura con-
figuracién de los escaparates, etc. 0 bien cuando dicho comercian-
te se apropia de la mayorifa de los elementos distintivos del esta-

blecimiento de otro.

En nuestro Derecho Positivo Mexicano, la proteccién ---
o regulacidén juridica de los actos que tienden a crear confusidn,
se encuentran al amparo de las lcyes de propiedad industrial, refi
riéndose al emblema y al nombre comercial como figuras que tienden
a distinguir el giro de una negociacidn o empresa de otra de la --

misma especie,

Primeramente en lo qgue se refiere al nombre comercial -~
la Ley de Invenciones y Marcas lo regula en los articulos 119, 120,
184 a 187, que se refieren a la publicacidn, registro y transmisidn
y en cuanto a la usurpacidn del nombre comercial los articulos 210,
Fracc. IV y 211 Fracc. VIIl; por lo que hace al emblema no existe ~-
una especial regulacidn, existiendo por lo tanto una deficiente pro
tecclén en cuanto exceden de las palabras que constituyen el nombre
comercial, sefialando Manti{lla Molina que:

" Pues su titular sélo queda cubierto de usurpaciones --
o imitaciones en cuanto forma original de anunciar la negociacidn,

durante un plazo de diez afos, que es fijado, con el cardcter de --

improrrogable, por el Art. 175 de la Ley de lInvenciones y Marcas,
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como término de los efectos de registro de un aviso comercial. Por =
otra parte la Ley Federal de Derechos de Autor en los Arts. 119, ---
Fracc. VI y 131 seiala que:

" Es obligatoria la inscripcidn en el registro de dere---
chos de autor de' los emblemas o sellos distintivos de las editoria-
fes, as7 como las razones sociales o nombres y domicilio de la ~----
empresa o personas dedicadas a actividades de editoriales o de -~----

impresiént'(3).

Ahora bien, es importante sefialar que en la préictica mer-
cantil se presentan otros actos de competencia desleal que dan ori--
gen a la confusién, los cuales no se encuentran regulados por =----=--
nuestro ordenamiento juridico tal vez por nc constituir un delito --
o acto ilicito punible, pero sin dejar de ser actos contra las bue--
nas costumbres ios honrados usos mercantiles; como pueden ser la =---
idéntica configuracién de un local, la fachada arquitectura del ---

local, 1a forma de arreglar sus escaparates, etc.

Puede observarse que la legisiacién mexicana no contempla
especificamente 15 figura de la confusidn; y que elta se encuentra -

dilufda en la represidon del uso indebido del nombre comercial.

En cuanto al convenio de Paris en el Art. 10 Bis, esta ==«

{37 - Roberto Mantilla Molina Ob. Cit. Pag. 110
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figura si se encuentra regulada en la seccién tercera, parrafo pri-
mero, el cual sefala que deberd prohibirse:

"Cualquier acto capaz de crear confusién por cualquier -
medio que sea, respecto del establecimiento, los productos a la ---

actividad industrial o comercial de un competir",

En caso de controversia por confusidén de establecimiento
el leglislador auxiliaria de un mencionado Convenio de Parfs,en vir-

tud de la falta de reqgulacidén mexicana.
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EL NOMBRE COMERCIAL

Es de gran Importancia su estudio por constitulr uno de -
los signos distintivos del empresario y ademds uno de los elementos
del patrimonio mercantil, de valor econémico y de sustantividad ju--

ridica.

Por nombre comercial, a nuestro julclio y siguiendo a ---
Bulio César Rivera, debe entenderse como la designacién con la que
se identifica cualquier establecimiento comercial fabril o agrope--

cuario'(1).

Ahora bien, el nombre comercial en la doctrina ha sido -
tomado en varios sentidos comprendiendo la firma del comerciante --
individual o el nombre que &l asigna a su comercio, la razén cocial
o la denominacién de las sociedades andnimas, la designacion de la
procedencia de la mercancia o del producto natural o industrial, --
la marca de fabrica y las expresiones linguisticas que de ella for-
man parte, algunos autores por su parte reservan la denominacién de
“"nombre comercial' para la designacién que individualiza "la empresa''
mientras que llaman "muestra' a la denominacidn de los estableci-=~-

mientos comerciales o de fabrica.

{1).- Julio César Rivera. ‘"E! Nombre en los Derechos Civlil Comer=

y
cial Editorial Astrea, Buenos Aires 1977, pég. 117-118
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En este orden de Ideas, segdn nuestro tratadista Barrera
Graf el nombre comercial se entiende tanto la razén social y la de--
nominacién de los empresarios colectivos (socliedades), como el signo

distintivo de las negociaciones mercantiles,

En otros términos el nombre comercial en nuestro derecho
estd encaminado a distinguir el giro de una negociacidn o empresa -

de otra de la misma especie o clase.

En cuanto al dmbito territorial los efectos juridicos =--
se circunscriben a una "zona geogrdfica que abarque la clientela --
efectiva de la empresa o establecimiento industrial o comercial' ~--
(Art.119 LIM), cuya interpretacidén de nuestras autoridades adminis-
trativas, se delimita a cada Estado de nuestro pafs; ademds, su ---
empleo no impiica depdsito o registro; de tal suerte, gme si un ter
cero emplea un nombre comercial empleado ya con anterioridad por --
otro es indudable que inducirfa a error a los consumidores, cuando

se encuentre en el drea geografica antes mencionada.

En lo que respecta a los efectos juridicos del ambito --
territorial del uso del nombre,a nuestra consideracién y basidndonos
en nuestra realidad en el amplio campo mercantil se debe de delimi~
tar a cada pais y no a cada Estado como lo interpretan nuestras au-
toridades administrativas en base al Art. 119 de 1a LIiM, nuestro --
punto de vista es en base a lo que se nos presenta en la préctica -

mercantil.
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Vemos dfa con dia nuevas transacciunes comerciales van -
creciendo de una manera impresionante y édr lo tanto van acrecentan
do las relacliones comerciales; ya no tanto en donde se encuentra =--
ubicada la empresa, sino de Estado a Estado y de Pals a Pafs, por -
lo que consideramos por lo menos que e! nombre comercial se del[mite

en todo el pais y no a cada Estado.

Cuando se solicite ta publiciacidén de un nombre comercial
ante nuestras autoridades tiene por objeto presumir la buena fe en

la adopcidn y uso del mismo (Art. 120 LiM).

Por otra parte nuestra ley, adopta el sistema de la 1i--
bre eleccidn en los nombres comerciales con la salvedad de que sean
distintivos y no se encuentren dentro de las prohibiciones que para

las marcas se establecen en el Art. 9! de la LIM (2).

Ahora bien los efectos de la publicacién de un nombre -
comercial durard cinco aflos que podrdn renovarse por periodos igua-

les indefinidamente (Art. 184 LIH).

. En cuanto a su transmisidn, el nombre comercial serd --

(2).- En efecto pueden emplearse nombre o denominacién de fantasf{a,
lo que no acontece en otras legislaciones, cumo en la italiana,
donde se restringe el empleo del nombre comercial, sino estd -
formado cuando menos con ¢l apellido o la inicial "sigla" del
empresario.
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objeto de la misma,independientemente o cuando se transmita la ----

empresa o0 establecimiento Art. 185 de la LIM,

La falta de empleo de un nombre comercial dentro de un --
aflo después de que la empresa o establecimiento que distingue haya -

desaparecido; hace cesar el derecho exclusivo del mismo (Art.186 LIM)

Se aplican supletoriamente las disposiciones realtivas a
las marcas o @ los nombres comerciales en lo que fuera aplicable -

y no hublere disposicién especial. (Art. 187 LIM).

Una vez fijada en términos generales el régimen juridico
a que se encuentra sujeto el nombre comercial en nuestra legisla---
cién haciendo notar que omitimos su procedimiento de registro -----
(Arts. 121 y 122 de la LIM), por no ser objeto de la materia que --
nos ocupa, nos avocaremos a las disposiciones que constituyen actos
de competencia desleal en relacién al signo distintivo que analiza-

mos.

La usurpacién de un nombre comercial constituye un acto
de competencia desleal que se dirige a la captacidn fraudulenta de -
los consumidores; la cual puede revestir varias formas en opinidn -
del mexicano César Sepillveda:

"De varias maneras puede realizarse la usurpacién de un
nombre de comercic. La primera de cllas tiene lugar cuando se utili
za la denominacién de que se trate por algin otro comerciante con -

menor derecho de hacerlo, la sequnda forma, consiste en el empleo -
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por otra persona, del nombre de comercio o guisa de marca, ésto es,
utillzando sobre las mercancias, o blen aplicando a servicios: Fi--
nalmente, puede existir usurpacidn cuando se utiliza Indebidamente
el nombre comercial de otros para referir el destino de un produc---
to o de una mercancia v, gr; refacciones para coche Ford "cuandq‘no
son producidas por empresa' artefactos para maquina singer', cuando
ellas no son fabricadas por el establecimiento que produce tales =--

maquinas de coser.

Agrega dicho autor que dichas formas tienen las siguien-

tes variantes:

"La primera figura que se menciona tiene, a su vez algu-
nas variantes, la usurpacidén puede realizarse por ejemplo: por el =
empleo de un nombre igual o semejante al legTtimo, esto constituye
la manera mds frecuente de usurpacidn del nombre comercial y la le-
gislacién se refiere a ello de manera principal. (Ley, Arts. 210, IV.

211, Vi),

Otra variante que se puede observar a.menudo es la intro
duccién del nombre de ctrc como parte de la propia razén social so-
bre todo cuando el nombre de la usurpacidén estd constitufda por el

patrimonio de una empresa.

Por dltimo, otra forma de utilizar indebidamente el ~-=---

nombre comercial es presentarlo de manera de dar entender cierta --
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relacién o dependencia con el nombre legitimo, no existiendo ésta,

v. gr, " La Nueva Taquerfa Beatriz' '"Sucesores de X", 'Viuda de ZI''.

AsT también debe aflirmarse que tal usurpacidn constituye
un acto de competencia desleal, en base del Art.10 Bis del Convenio
de Paris No. 12 que hace referencia a cierta manera al caso que --

"nos ocupa. (3).

Ahora bien analizando la usurpacidn del nombre comercia!
en cuanto infraccidn. Segin el Art. 210 Fracc. |V, de la Ley de In-
venciones y Marcas, podemos establecer los siguientes elementos =---

siguiendo al efecto a César Sepilveda, que tendrin que probarse:

a).- La aprobacidn indebida o el uso ilegal de un nombre
comercial por un tercero, bien por el emplec de un nombre idéntico,
bien por un parecido susceptible de causar confusidn entre los con-
sumidores.

b).- Establecer la zona geogr&fica en que resida la ----

clientela efectiva: y

{(3).- En opinidon de Sepidlveda, Ob. Cit. pdg. 239; el Art. 10 Bis --
1% de la Convencifén de Paris hace referencia a la figura de -
la confusidén, la cual se encuentra dilufda en la represidn --
del uso indebido del nombre comercial en nuestra legislacidn,
por su parte Barrera Graf, Ob, Cit. pdg. 425, se aprecia las
disposiciones relativas al nombre comercial de nuestra legis-
lacién al Art. 10 Bis del Convenio de Paris (Arts. 210, IV y
211, VI, de la LIM y Art. 269 LY| en vigor).
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c).- Que se induzca a error a los consumidores, por el -

mal uso del nombre comercial.

d).- Que se trate de un establecimiento similar; y

e).- La prioridad de uso del nombre comerc'al.

Todos estos elementos tendrdn que probarse por los me--
dios mds idoneos para demostrar el uso indebido o ilegal del nombre
comercial y en el supuesto en que se tipifique la infraccién, al --
infractor le ser3d aplicable el régimen sancionatorio establecido =--

en el Art., 225 de la LIM.

Por lo que se refiere al delito de uso del nombre comer-
cial, para que se tipifique el mismo, resulta indispensable, que se
trate de un nombre igual a otro (Art. 211, Frace. VII, LIM), este -
articulo y fraccién, a criterioﬁdel penalista'Jiménez Huerta, adole
ce de una indeterminacidn conceptual que hace s6lo en casos muy des
carados y cinicos puede recibir aplicacién, aparte que en la des--
cripcidn de la conducta tipica existen elementos de dificil pre-~--

cisiébn"(4).

Es indudable, que tanto para este penalista como para =--
César Seplilveda aparezca la expresidn ""dentro de la zona geogrifica

que abarca la clientela efecto '* de dificll connotacién e interpre~

{h).- Jiménez Huerta, Derecho Penal Mexicano, Edit. Porrda, S.A. -
Tomo 1V, México 1981, pidg. 401
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taclén, sin embargo, los medios de prueba pueden en clerta manera -
aminorar la indetermlnaél&n de tal expresion. Ademds se insiste, la
proteccién jurfdica concedida por nuestras autoridades administrati
vas, s6lo se produce localmente y no en todo el territorio nacional
por lo que el cardcter publicitario del uso del nombre comercial --
por una parte y por la otra las constancias documentales (notas, --
figuras, etc.), serviran de apoyo para comprobar tal extremo, aun--
que todo caso el criterio discrecional de la autoridad serd quien -
decida una controversia de esta naturaleza, pero ante una Injusti--
cla, aln queda un remedio procesal y este lo constituye al acudir -

a nuestros Tribunales Federales (Art. 215 LIM).

En cuanto a la sancidn que se le es impuesta al que co--

mete tal delito, esta se prevee en el Art. 212 de la LIHN.

Por otra parte, se concede al usurpado tanto acciones ci
viles como penales para proteger su derecho de su uso exclusivo -=--
de su nombre comercial, de conformidad con los Arts. 213, 214, 215,
en cuanto al delito y en relacidn a la infracclén se establece todo

procedimiento para su imposicidén Arts. 226 a 250 de la LIM.

En suma en este orden de ideas, en cuanto a la infrac---
cidén cometida al nombre comercial, tiene como propédsito ‘dar adecua
da tutela, a los derechos de los consumidores, que son los que pue-
den caer en la confusidén respecto .de 1a denominacién comercial usa-

da por el autor de la infracclén’, es decir dan prioridad a 13 ----
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proteccidn de intereses colectivos sea partiendo de la base que es
el interés del Estado, que las normas de planificacién de la pro-
piedad industrial no sean violadas o que la realizacidn de actos -
relacionados con la materia de que la ley se ocupa se desarrcllen
dentro de determinadas partes, enmarcadas por los usos y cos-=-=-=
tumbres industriales y mercantiles, teniendo, en cuenta lo que se

define como competencia desleal (Art. 210, inc. b, LIM).

“"En cambio tratandose de delito en relacidn al nombre co
mercial el propésito, reside en proteger los intereses particula~--

res, fundamentalmente e! derecho de propiedad.'(5).

Finalmente, como se podrd observar, tanto como la in--
fraccién como el delito ticne una nota diferenciadora, que consis-
te en la primera, el empleo por un terccro de un nombre comercial
semejante y en el segundo que sea idéntico; asT como lo relativo -

al establecimiento similar en el primer casc y en el otro igual.

{57.- Righi Esteban Federico Casanovas Theriot, E! sistema de rea-
cciones Penales de la Ley de Invenciones y Marcas "Art. pu--
blicado en serie de ensayos, Cuatro Ensayos de Derecho Penal,
Actan pigs. 59 a 75.
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LA ENSERA
Primeramente antes de hacer un estudio de la ensefia -=-~~~

es [mportante destacar su concepto para lograr una mejor comprensidn.

"Broseta Pont utiliza el nombre de rétulo, el cual es el -
signo distintivo destinado a diferenciar el establecimiento o esta--
blecimientos en que los empresarios realizan su actividad econdmica,
as? mismo sefiala que su finalidad es por lo tanto distinguir la sede

ffsica donde estd situada la empresa o sus locales'" (1).

“"Por su parte Firancesco Messineo sefiala que el rétulo o -~
ensefia es un signo que puede acompafar a la denominacién o quedar --
separado de ella; sirve para individualizar un solo elemento de la --

empresa, pone al alcance de la clientela su producto''(2).

“Pascal Di Guglielmo hace mencidn al autor francés -=-----
Dezobry el cual nos dice que hay dos cosas importantes observadas --
por los comerciantes y son: SIGNUM TABERNAE Y LA OCOLIFERIA, es de--
cir la ensefa y la muestra, la primera consiste generalmente en un -
bajo relieve due simboliza la profesidén del tabernero, o en un cua--
dro que groseramente pintado (peint a la brosse) con cera colorada -
representa una batalla o una figura repulsiva y la segunda, comple--
mento de aquella, es una exhibicién de las mercaderias en venta, in-

geniosamente dispuestas, y que tiene por fin atraer la atencién ----

{1).- Broseta Pont 0b. Cit. pag. 125

(2).- Francesco Messineo,"Manual de Derecho Civil y Comercial",
Tomo VI, Relaciones Obligatorias Singulares Ediciones Jurfidi-
cas Europa-América Buenos Aires.
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de los trausentes (oculis ferire) seducir a los curiosos y tentar -

a los compradores” (3).

"“Gastambide, nos sefiala que la ensefia Igual que la marca -
y el nombre, es la designacién de un establecimiento, la clientela «
vinculada a éste por la buena calidad de los productos, la seguri---
dad de las transacciones o su renombre, confia en la ensefla como una
firma, la enseifia es, pues el medio de que sirve un establecimiento

para conservar y aumentar la clientela" (4).

Las definiciones propuestas no obstante su claridad, ca--
recen de precisidén, pues a pesar de darnos una descripcidn exacta --
de la funcién que la enseiia desempefia, no ofrecen un sistema de dis-
tincién con las demds formas que el nombre comercial asume y cuyos -
caracteres diferenciales no dejan de reconocer sus mismos autores, -
no cabe duda que la ensefia estd al establecimiento como a la marca -

el producto.

"Ahora bien en lo que respecta a los anales de la historfa,
existen testimonios que acreditan el uso de la ensefia en el comercio
de la antigua Roma, lo cierto es que ahf no hubo una sola norma de =

derecho positivo tendiente a formar su estatuto legal, y si en la ~-

T3).- Dezobry Rome Av. Siécle d' August Tl, pig. 350 citado por ==---
Di Gugielmo
(4).- Gastambide, Op, Cit. padg. U475 citado por Di Gugielmo
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segunda mitad de la edad media, los prcceptos legislativos se suce--
den por doquier, la organizaclidn corporativa excluyd toda posibili--
dad de concurrencia desleal e hizu de ellas simples ordenanzas, des-
tinadas a proteger a los consumidores de los abusos de los comercian

tes y productores.

En cuanto a 1a naturaleza jurfdica de la enseila, P. Di

Guglielmo manifiesta que:

Los doctrinarios en general consideran que la ensefia es -
un accesorio del fundo de comercio y no del inmueble en que se le -
explota, por lo que el locatario que abandond el local tiene el dere
cho dc llevirsela, sin que el locador pueda pretender derecho alguno
sobre la misma, pero distinto es el caso- dice Ailart- en que el ---
inmueble ha sido especialmente acondicionado para determinado comer-
cio o industrfa, pues entonces, por el ejercicio continuado del mis-
mo comercio durante largo tiempo, ese mueble acaba por ser conocido
con el nombre que el propietario le asignd, y la especie de enseila -
queda constante, a pesar de la sucesidn cronoldgica de los diversos
titulares del fundo del comercio, en tal hip6tesis la ensefia perte-
nece al propietario del inmueble, y el locatario, que sélo tuvo el -
goce de ta misma, al trasiadar el establecimiento a otro lugar, ----

it
sélo puede usar la ensefia con consentimiento del propietario. (5).

(5).- P. Dj Guielmo Ob. Cit. pdg. 180
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Finalmente en cuanto a lo que se refiere a nueétra legis-
lacidn mexicana; es muy deficlente la proteccldn concedida a la ----
muestra o emblema, en cuanto excede las palabras que constituyen =---
el nombre comercial, pues su titular sélo queda a cubijerto de usurpa
cidén o Imitaciones en cuanto forma original de anunciar la negocia
cifén, durante un plazo de diez afios, que es el fijado, con el cardc-
ter de improrrogable, por el articulo.175 de la LIM, como término de

los efectos del registro de un aviso comercial.

"Mantilla molina maniflesta que: "ninguna razén justifica-
1a prohibicidn de renovar el registro de un emblema que fue introdu-
cida en nuestro derecho por la Ley de Marcas, Avisos y Nombres Comer
ciales de 1928, ya que la Ley de 1903 permitia la renovacidn indefi-

nida del registro de los avisos comerciales.

El C8digo de Comercio de 1884 protegfa también las mues--
tras sin limitacidon temporal alguna y la regulaba con este nombre --

{Arts. 143k a 1441,

i

Asimismo hace mencidén de los Nombres y Emblemas de las -~
negociaciones editoriales y tipogrdficas. Segin resulta de los -=----
(Arts. 119, Fracc. VI!, y 131 de la Ley Federal de Derechos de Autor)
es obligatoria la inscripcién en el registro de derechos de autor de
" los emblemas o sellos distintivos de las editoriales, asf como las

razonas sociales o nombres y domicilios de las empresas o personas -
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dedicadas a actividades editoriales o de impresidn,

La falta de inscripcidn se sanciona, segfin resulta del

(Art. 143), con multa de cincuenta a diez mll pesos.

Las muestras, emblemas y avisos comerciales siguen el -
régimen de las marcas, y por lo tanto, su proteccidn puede extender
se indefinidamente en el tiempo, mediante las oportunas remnovacio-=-

nes, asf lo ha'considerado el autor mexicano Roberto Mantilla Mcli-

na''(é).

En lo que respecta a nuestro criterio, primeramente re--
firiéndonos al concepto de la ensefia consideramos que:

""Es un signo distintivc o flgura que simboliza e} ~----~--
nombre comercial de una empresa o bien los productos vendidos por -
ésta, cuyo obfetivo primordial es evitar la confusidn en que pueae
Incurrir el piblico consumidor respecto de {os establecimientos y -

productos.

En segundo término en lo que se refiere a la naturaleza
de [a ensefla, no estoy'de acuerde con lo szitalado por Allart, en =--
cuanto menciona que‘la ensefla debe adherirse a} Inmueble, el cual -
1o considera como esﬁecialmente acondicionado para determinado co-~
mercio, €sto me parece absurdo, en virtud de:

"Que cuando un estabiecimiento comercial se decide con-~-

vertirlo en casa habitacién, id6gicamente desaparecerfa por conmpleto

{b).- Reberto Mantilia Molina "™Derecho MercantilY.Editorial Porria
Méxlico 1971 Pag. 110-111
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ta fachada, nombre comercial, rétulo o enseifta, etc., razén por la =--
‘cual la ensefia nunca va ir adherida al inmueble, por otra parte, ===
aunque el locatario se camblara de establecimiento tiene todo el de-

recho de seguir explota2ndo tanto el nombre comercial como la ensefla

que ha usado siempre'.

Por Gl1timo en lo que respecta a la regulacién jurfdica --
de la ensefa, en nuestro derecho positivo es muy deficiente, por lo
que en caso de controversia el legislador tiene que auxiliarse de -~

normas que regulan el nombre comercial y la marca.
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ACTOS DESTINADOS A PROVOCAR UNA CONFUSION ENTRE PRODUCTOS

El ejemplo que m&s comuinmente se presenta de desvfo =---
fraudulento de clientes ajenos, es el de imitacién de productos que
hace el agente desleal procurando imitar la apariencia extrinsica -—
de! producto del competidor, del modo que el suyo se presente simi-
lar a los ojos de Jos consumidores y éstos lo compren con el conven

cimiento de que se trata del artfculo de aque! concurrente.

Delmanto Celso sefala que:

“"€1 medio fraudulento es aqui el producto mismo, por de-
cirlo asi: el engafo in re ipsa, asimismo sedala, que muchos articuy
fos tienen un aspecto particular (el arrangement francés o el get up
de los americanos), distinto de los demd3s similares, sea por 1a for-
ma, color, envoltura, recipiente, etiqueta, nombre, seiial, simbolo,

figura u otras caracteristicas de identificacién propia' (1).

Sola Cafiizares, manifiesta que:'"La confusidn entrc produc
tos tiene lugar cuandﬁ se imita un producto ajeno, si el producto --
estid patentado no se trata proplamente de competencia desleal, sino
de una Infraccidn civil o penal a las leyes de Patentes y Marcas, --
pero si no est3d patentado puede dar competencla desleal, se discute
si existe competencia desleal cuando la imitaclidn se reaiiza‘ekclu--

yendo la confusidn." (2).

{1).- Delmanto Celso, Ob., Cit.pag., 70 y 71
{(2).- Sol3 cadlzares, Ob, Cit. pdg. 557 ' o
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Sin embargo para el autor italiano Francesco Ferrara, -
considera que:

"Concurre imitacidn cuando al propio producto se le da
aspecto externo, idéntico o similar al de otro, haciendo asi posi-
ble la confusién en el mismo, aln pudiendo diferenciarlo sin inci-

dir sensiblemente en >u utilidad o estética'.

El mencionado autor, a su criterio sefiala que es eviden
te que la posibilidad de confusidn existird normalmente cuando la
forma tenga cardcter de novedad y sea apta para individualizar la
mercancia, ya que en tal caso la forma se graba fuertemente en la
atencidén de la clientela, predominando sobre los demds elementos -
de identificacién, mientras que cuando la forma del producto es --
corriente 1a atencidn del cliente es atrafda mas hacia esos otros

elementos" (3).

“Para Hermenegilido Baylos Corroza, la confundibilidad se
concreta, pues, en un juicio equivocado del consumidor, que recae
sobre el producto que estima adquirir, En definitiva la equlivoca--
cién termina por concretarse en el producto mismo. El comprador -
induce a error por la impresion de identidad o de semejanza entre
los distintivos, cre que adquiere un producto, cuando en realidad

compra otro distinto de aquel que querfia adquirir; la equivocacidn

{3, .- Francesco Ferrara Ob. Cit. pag. 368



81

consiste en confundir los productos, o en cuanto a su procedencia --
de una empresa determinada, o en cuanto a su fdentidad, como ese mis

mo producto preferido, dentro de la clase que se necesita'{4).

A nuestro juicio existe imitacion del producto, cuando ==
en la elaboracidn de un producto se le incluyen a éste, razgos dis--
tintivos o caracteristicas intrinsicas o extrfnsicas de otro produc-

to, e} cual puede ser susceptible de confusién,

En nuestra legislaci6n mexicana, la regulacidén juridica -
de la confusién de productos, no se encuentra en ningln ordenamiento
juridico en concreto sino de una manera insatisfactoria se encuentra
al amparo de la Ley de Invenciones y Marcas en el Art. 210 fraccidn
11, X, y Art. 211 Fraccidn 1V, los cuales se refieren a las prohibi-
clones de usar una marca parecida que pueda llevar al consumidor a -
una confusion del producto, o bien, que en el ejercicio de activida-
des industriales o comerciales los competidores realicen cualquier -

acto que induzcan al pidblico a confusidn, error o engafo.

Ahora bien, debido a la deficiente proteccidn juridica -~
de dichos actos de confusidn, nos vemos en la necesidad de recurrir
al Convenio de Parfis para la proteccidn de la propiedad industrial,
el cual sefiala de una forma concisa y clara este acto prohibitivo ~-

en el Art. 10 Bis, en la seccidn tercera del primer pirrafo, sefialan

{4).- Hermenegildo Baylos Corroza Ob. Cit. pdg. 333
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do lo siguiente:

"En particular deberd prohlbirse; cualquier acto capaz =~
de crear una confusidn por cualquier medio que sea, respecto del --

establecimiento, los productos o ta actividad industrial o comer---

cial de un competidor',



CLASES. DE DISTINTIVOS N QUE PUEDE AFECTAR LA iMITACION

Como es sabido, los medios que una empresa puede emplear,
y de hecho utiliza, para ser identificada en el mercado y dar a co-
nocer en &1 sus locales, sus productos o sus servicios, diferencidn

dolos de los demds, son variadisimos y de muy diverso caracter.

Lta imitacién puede tomar como objeto cualquiera de esos
tipos de distintivos y, si con ello se origina ta confundibilidad en
que estriba la captacidn faudulenta de clientes, sea cual sea el ---

distintivo imitado, se habrd cometido un acto de competencia desleal.

Ocurrird asi, por io tanto, al imitar en forma que pueda
inducir a error el consumidor, el nombre comercial, el rdtulo de es~

tablecimiento o la ensefia o la marca.

'"Pero del mismo modo,constituirdn también actos de compe-
tencia desleal la imitacidn, con el mismo peligro de confusidn, de
la forma caracteristica como una empresa presenta sus productos al
mercado; los embalajes, envolturas y etiquetas que emplea; ta dis-
posicidn especial de sus vitrinas y escaparates; los slogans que ==
utilice en su propaganda; la manera peculiar como realiza su promo-
" cién comercial en carteles y anuncios; las caracterfsticas especffi
cas de su polftica de reclamo; sus ideas publicitarias, las alega--
ciones y afirmaciones propagandisticas que acostumbra usar; las =~--

sefiales empleadas para designar los diferentes tipos de articulos -
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que ofrece; sus sistemas de venta y combinaciones comerciales, y en
general, todos aquellos medios por los cuales la empresa aspira a -
ser identificada y reconocida, en su actividad, sus instalaciones,-
locales, productos y servicios, diferencidndose de los demds compe-

tidores.

En relacién con todos estos elementos, medios y pertenen
cias de la empresa, la disciplina de la competencia desleal y es --
rasgo que precisa cer subrayado muy especialmente-dnicamente prote-
ge su virtud distintiva, s6lo defiende frente a la imitacién, en ---
cuanto instrumento que produzca confusion entre los elementos distin
tivos, por los que una empresa o sus resultados puedan ser reconoci-

das entre todas las demds'(1).

"Broseta Pont, sefiala al respecto, que los signos distin--
tivos sirven, pues, fundamentalmente a través de la funcidn diferen-
ciadora para recoger o consolidar la clientela obtenida en el ejer--

cicio de una actividad explotada por medio de una empresa.

Interés que siente el empresario, asi como los consumido-
res, quienes también estdn interesados en evitar las confusiones que

pueden perjudicarles.

La extraordinaria importancia de los signos distintivos -

explica dos hechos:

1) .- Hermenegildo Baylos Corroza, Ob. Cit. pdg. 323 vy sigs.
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En primer lugar, que pueden y a veces deben transmitirse
con la empresa, porque con ella deben transmitirse la clientela a -
ellos unidas y ademds, porque su adquirente, pretende realizar con
ella la mism actividad ogue explotaba su transmitente; actividad cu-
yos resultados externos, en ocasiones se ligan a la empresa median-

te los signos distintivos.

En segundo lugar, que la doctrina y jurisprudencia, afir
man que los signos distintivos son bienes inmateriales por ser crea
ciones intelectuales; Ascarelli y sen. del T.S. de 24x11-1940), ---
que conceden a su titular (el empresario) un derecho de uso exclusi
vo y excluyente oponible '""erga omnes' Cv. art. 199-22 EPl y la sen-
tencia de 16-1V-1942) signos distintivos cuya usurpacidn constituye
un delito y cuya imitacidén es un caso de compatencia desleal Cv., --

supra, apartado).''(2).

"Ahora bien, respecto de la clase de distintivos que puede
afectar la imitacidn, Baylos Corroza sefiala dos clases, a los que le
llama signos tipicos (el nombre comercial, el rétulo de estableci---
miento, la ensefia mercantil y la marca), y todos los restantes ele--
mentos peculiares de una empresa, con los cuales aspira hacerse reco

nocer y diferenciarse de las demas.

Los signos tipicos usados por Yas empresas cumplen funcio

{2) .- Broseta Pont, Ob, Cit. padg. 122
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nes distintivas diferentes (el nombre designa la empresa, el rétulo

la ensefa y a los locales; la marca, los productos y los servicics"

(3).

Ahora bien, vemos que estos signos encierran una serie --
de elementos definidores,desde el punto de vista de su virtud distin
tiva, en férmulas que queden individualizadas de un modo perfecto --
mediante la técnica de la descripcién, permite al! ordenamiento juri-
dico someterlos aun tratamiento tuitivo peculiar, que consiste en ---
incorporar esa descripcidn formal a una oficina pidblica, para que ---
consten en ella inscritos como signos, que en el conjunto de sus ele-
mentos identjficadores, perteneéen a un titular, que tendrd sobre ---
ellos el derecho exclusivo de utilizarlos en una actividad industrial

o mercantil determinada.

Los signos inscritos en esa oficina piblica-los signos re-
gistrados-hacen nacer un tipo de proteccidén reforzada, basada en la--
técnica del derecho subjetivo, sujetos a los principios de formalidad
tipicidad y pubticidad, consistente en la concesidn de una exclusiva -
erga omnes, que puede ser actuada contra cualquier imitador automitica
menpte, sin tener que probar otras circunstancias que la existencia ---
de ta lesidn de derecho, que se produce incluso aln en el caso de que

ese imitador no haya sctuado de mala fé.

T3).- Hermenegildo Baylos Corroza, Ob. Cit. pag. 323 y sigs.
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Este tipo especlal de proteccidn del signo mercantil es
la que proporciona 1a propiedad industrial, es mads intensa y efec-

tiva de la que ofrece la disciplina de la competencia desleal,

Ahora bien, nuestro Derecho positivo lo que trata es de
proteger a los competidores contra los actos desleales, o sea se re
fiere al funcionamiento de la competencia, razén por la que, una --
seflal no usada no merece proteccidn, mientras que por otra parte, -
en el campo de las marcas, las normas de la propiedad industrial si
la proporcionan, a reserva de ciertos limites, por ejemplo el caso
del Art. 204 de la Ley de Propiedad Industrial, que trata de normas
de tipo estatico o registral, sin considerar el funcionamiento efec

tivo de la competencia.

Normas como las del articulo 204 no son esencialmente --
caracterTsticas del Derecho de la Propiedad Industrial, por otra --
parte, las normas generales contra la competencia requleren, esen--

cialmente y sin excepcidn, que los bienes protegidos sean usados.

Desde el punto de vista de las normas contra la competen
cia desleal, no podrd abusar de derechos emanados de una Ley de Pro
piedad Industrial, a objeto de servirse, en esta forma, de medios -

competitivos desleales.

El registro de marcas no es fundamento para desarrollar -
actos desleales de competencia, ya que la formalidad de la inscrip-

cién en el registro no puede ser considerada como amparo gencral.
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Tal cardcter formal se encuentra plasmado en los articu-
los 99 y 216 de 1a Ley de la Propiedad Industrial, conforme a los -
cuales tiene proteccion el sujeto que haya usado la marca o nombre
comercial con anterioridad a la publicacidén o al registro, adn sin

tal inscripcién o publicacidn.

El titular de una marca registrada puede oponerse al --
registro de otra marca similar (Art. 200, Fracc. V, de la Ley de 1la
Propiedad Industrial), mientras que las normas generales contra la
competencia desleal sélo permiten defensa contra el uso efectivo ~--

de signos empresariales.

Los cédigos de comercio y las leyes de sociedades mercan
tiles reglamentan los nombres comerciales, e incluso las razones --
sociales, y denominaciones, como el articulo 88 de la Ley General =«
de Sociedades Mercantiles, asimismo los mencionados autores mencio-
nan al mirgen de los artfculos 214 a 228 de 1a Ley de la Propiedad
Industrial, relativos a "Nombres comerciales", no se refieren al --
de! comerciante o sociedad como propietarios de la empresa, sino a
esta Gltima, adn cuando en el texto del articulo 214 parezca que es

en sentido opuesto.

En resumen consideramos que los signos distintivos men-
cionados, tienen un enorme valor no se advierte en los ordenamien~-

tos relativos, que la mayoria de los casos consideran a las reglas
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de persecucién de la competencia desleal tan sé6lo como una protec-
cién complementarla de las acciones comunes de propiedad industrial,
inicamente como una estructura puesta al tado ¢ utilizada para ---
cuando faltan reglas apropladas para reprimir la usurpacidn de sig

nos y no como un cuerpo de normas con propia prestancia.

Y es que no se ha realizado en este pals, hasta la fe-
cha, un s6lo estudio que permita percibir la real naturaleza de la
ilfcita competencia mercantil y sus diferencias y correlaciones ~--

con las otras instituciones de propiedad industrial.
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LAS DIVERSAS FORMAS Y MODALIDADES DE IMITACION

“E) medio de que se vale el competidor desleal para provo
car la confusidn entre sus propios distintivos y los ajenos, indu-
ciendo al consumidor a una eleccidén equivocada es, la imitacidén -~
del signo que incorpora los valores empresariales que trata de ---

apropiarse fraudulentamente.

En la imitacidon de estos distintivos, no obstante, exis-

ten una serie de grados y formas.

Cabria hablar de una verdadera técnica de la defraudacidn
que conoce y practica perfectamente el imitador y reviste muy dis-

tintas modalidades.

La primera de las formas posibles de imitacidn es natural
mente la reproduccidn servil, es decir, la adopcidn pura y simple -
del signo ajeno, con todas las caracterfisticas formales que lo defi

nen."(1).

"Segiin Francesce Ferrara, concurre imitacién cuando al --
producto propio se le d3d aspecto externo idéntico o similar al ---
de otro, haciendo asi posible la confusién con el mismo, aiin pudien
do diferenciarlo sin incidir sensiblemente en su utilidad o estéti-

ca"(2).

{1).- Hermenegildo Baylos Corroza Ob. Cit.pdg. 329
{2).- Francesco Ferrara Ob. Cit. piag. 368
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Sin embargo esta modalidad, sefiala"Hermenegildo Baylos -
Corroza, que no es la mas ventajosa para el imitador, desde el =~~~
punto de vista de su seguridad frente a la reaccidén defensiva del

perjudicado.

El competidor desleal trata cuidadosamente de evitar --
que en su accién la imitacidén quede patentizada, con tal fin, por
lo general pretende lograr la confusidén buscada, pero manteniendo
una apariencia de diversidad, que le sirva para librarse de toda
persecucién, combinando elementos distintivos y esenciales del -
signo ajeno, con otros pretendidamente diferenciadores que en---

cumbran su accidén ilfcita.

La reproduccidn servil es pues, el caso extremo, en que
la realidad de la imitacidén no puede ser negada por su propia =---
evidencia y en que, el imitador no puede lograr la impunidad que
pretende. Ahora bien, excluyendo el caso extremo de la reproduc--
cién servil, realizada por el &nimo dc suplantacidn, que dd Jugar
a tipos de infraccidn ajenos a la disciplina de la competencia --
desleal y adn al régimen especifico de la propiedad industrial, -
el propdsito de! competidor desleal de aprovecharse fraudulenta--
mente del esfuerzo y del prestigio de otros se rcatiza, en (a mo-
dalidad mds frecuente, mediante la sdopcién de signos en que los
elementos distintivos esenciales delimitados se combinan con ---~«

otros rasgos o notas diferentes, que pretenden dar de ellos una -



apariencia de diversidad, pero que, sin embargo, apreciados en su
conjunto, sin ese exdmen meticuloso y detenido que no es normal -
que lleve a cabo el comprador, establezcan la confusién o, cuando
menos, la duda respecto a la verdadera identidad de los elementos

sefalados.,

Se trata de un signo denominativo consistente en pala--
bras se eludird la identidad absolutz, pero se procurard adoptar
otra denominacién, fonética o graficamente equivalente, o bien -~
se adicionardn vocablos a la denominacion prestigiosa, que, no --
sirvan para desvirtuar el poder distintivo del elemento principal

tomado del signo ajeno, pero suscite una apariencia de diversidad.

De modo andlogo se procederd en las marcas constituf--

das por dibujos o combinaciones graficas.

La imitacién muchas veces se manifestari en la disposi-
cién de los elementos distintivos respectivos, de modo que aunque
cada uno de ellos difiera materialmente, sin embargo pueden estar
dispuestos del mismo modo, utilizando las mismas franjas de colo-
res para destacar sus distintas partes, iguales rasgos, tipos de
letra, tamafio y disposicién de los detalles distintivos, cuya di-
versidad material no impedir3d la impresidn de parecido y a veces
incluso de Identidad, ante la ripida y poco detenida inspeccién

del comprador.
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A veces, se hardn destacar los elementos comunes o Se-
mejantes, y en cambio, se relegardn a un segundo plano los que -

pretenden justificar una diversidad que en la realidad no existe.

Es mids: En ocasiones la imitacién resulta mids clara ---
en la forma como el empresario desleal idea y sitla en su signo -
propio los elementos diferenciales que en la adopcidén de los ele

mentos verdaderamente distintivos, que son los imitados.

En esta disposicién cuidada y maliciosa del dato que --
pretende pasar por diferenciador se revela a menudo la imitacién
claramente, acreditando que lo persequido es la adopcidn del ---
signo ajeno en lo esencial, con modificaciones suficientes para

que no pueda reconocerse la copia.

Se discute si ha de considerarse un acto de competen--
cia desleal la imitacién consistente en traducir una denomina---
cién de un idioma a otro; o en la adopcidn de la idea contenida
en el signo, a través de otros modos de expresidn diferentes ---
(Imitacién conceptual), como sucederia en la realizacién grafi--
ca del sentido contenido en una marca denominativa o viceversa -
(asf?, cuyo nombre constituye la marca de otro, o, al contrario -
usa como marca el nombre conque se designa el objeto representa-

do grificamente en la marca prestigliosa)™(3}).

{3).- Hermeneglldo Baylos Corroza Ob. Cit. 329 a 331
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A nuestra consideracidn no existe ninguna duda al respec
to, ya como vimos anteriormente la usurpacidn del signo destintivo
(marca) constituye una infraccién administrativa a la LIM en el --
Art. 210; por lo que la disciplina de la competencia desleal no --
puede hacer nada en cuanto a la represién de la usurpacién de sig-
nos, ya que se trata verdaderamente de la materia de Propiedad ~---
Industrial, que es la que se encarga de la represion del delito --

mencionado.

A nuestro criterio es una gran aberracién que en la ac-
tualidad y en la realidad jurfdica mexicana no existe una ordena-
da sistematizacidn juridica que tenga como fin la represion de --
los actos desleales realizados por los comerciantes en el amplio
campo mercantil; por lo que vemos de gran urgencia la formula----
cién de un cuerpo legislativo en lo que abarcara tanto actos de -
competencia desleal como actos de Propiedad Industrial fusionin--
dose ambos en una sola figura que serd "Actos de Competencia --~--
Desleal', dando por lo tanto debido cumplimiento a la obligacidn
Implantada a México por el Art. 10 Bis del multicitado Convenio

de Paris.
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LA CONFUNDIBILIDAD, PRINCIPIOS Y EFECTOS,

Esto plantea el problema de lo que ha de entenderse por
confundibilidad,'segin Baylos Corroza quiere decir peligro de con
fusidn, sin que para que pueda considerarse existente sea preciso
que esa confusidn se haya producido efectivamente. P:1iere ocurrir
que el comprador avisado descubra la imitacidn, por encima de las
semejanzas, y no resulte confundido de hecho. Por ello no deja de
haber confundibilidad, si es eventualmente posible y subsiste el

peligro de que la confusién se produzca en efecto.

Sentado asf, ha de determinarse cuales son las realida-
des sobre las que esa eventual confusién pueda recaer. La carac--
teristica esencial de la competencia desleal es que la confusidn
no necesita recaer directamente sobre los distintivos comparados,
sino sobre 1as empresas, sus instalaciones, sus actividades, sus
productos o serviclos. El peligro que trata de evitarse directa-
mente no es en puridad de que los distintivos respectivos se con
fundan entre si, sino que el competidor al elegir la empresa que
prefiere, la confunda con otra, o que en esa eleccién se equivo-
que con respecto al producto que desearfa adquirir. Esta confu--
sion es la que debe poder existir eventualmenté, para que esté -

ante un acto de competencia desleal.

Asimismo sefiala Baylos Corroza, que en la doctrina del

passign off (que es el equivalente anglosajén de la disciplina -
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de la competencia desleal de los derechos qontinentales), provocan
que los productos del imitador sean tomados por los consumidores -

como los productos de un competidor suyo,

Ese efecto de hacer pasar sus productos como preductos -
de otro es la nota esencial de la institucidn del! passing off
y la que caracteriza también la confundibilidad exigible para que

se produzca un acto de competencia desleal,

EV passing off se basa en el principio general de -
que '"nadie tiene derecho hacer aparecer sus productcs ccmo los de
otro " (vid. R.G. LLoyd, Kerlys law of trade marks and trade names

Londres, 1960, pages. 331 y ss.

La confundibilidad se concreta segin el mencicnado au-
tor, en un juicio equivocado del consumidor, que recae sobre la -
empresa a la que cree comprar o sobre el producto que ectima ad--
quirir. En definitiva, la equlvocacidén termina por concretarse -~

en el producto mismo, o en el servicio de que se trate,

El comprador,inducido a error por la Impresién de inden
tidad o de semejanza entre los distintivos, cree que adquiere un
producto, cuando en la realldad compra otro distinto de! que se que-

ria adquirir.
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En resumen, slempre que se origina ur error en el produc
to, hay equivocacidn sobre la procedencia. En cambio la reciproca
no es exacta puede haber error sobre la procedencla, sin jr «=====

acompafiada un error sobre el producto,

Asi en el caso de que aparezca en el mercado, por =------
ejemplo, un producto textil sefalado con la misma marca prestigia-
da por otra empresa en el sector de productos guimicos farmacéuti-
cos, el comprador, aun sin basarse en las excelencias y cualidades
presumidas en ese producto que todavia no ha experimentado ni cono
ce,puede decirse ha elegido entre Tos demas que se ofrecen, indu--
cido por el error de estimar que lo fabrica 1a misma firma famosa
gue elabora los productos quimicos, este es el supuesto tipico de
confusién que radica (nicamente en atribuir al producto una proce-

dencia inexacta."{1}.

"Para Phillipp Frisch y Mancebo Muriel, sedalan, "Ep =---
principio, es suficlente como supuesto el hecho de que exista la
posibilidad de una confuslién, sino que se requlera una realizacidn
de casos précticos de confusiones. La posibilidad menclonada debe
ser comprendida en un sentido objetivo: es decir, que las personas
de Inteligencia media puedan ser sujetos pasivos de la confusién,

por no poder distinguir con precisién las dos seflales, avisecs, =--

{1).- Hermeneglldo Baylos Corroza 0b. Cit, P3g. 332 y 333
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denominaciones similares, cuyos contornos se borran en la capaci-~
dad de captacidn de los sujetos; asi, dos objetos distintos se --=-
fusionan, en la imaginacién, en uno sb6lo; por tal motivo no es su
ficiente como supuesto de confusién, que el piblico, en un casn -
concreto, recuerde la seial X en el momento en que vea la sefial -
Z, sino que se requiere una confusién, sin que la asociacién de -

ideas sea suficiente.

independientemente de una confusién directa,pueden pre-
fientarse casos de confusidn indirecta."Esta Gltima no implica que
el plblico crea en una identidad de las seflales, avisos o denomi-~
naciones, sino que este piense en un tronco comin de sefiales, es
decir que una empresa aplique intencionalmente sefiales afines afn
cuandec no idénticas, a objeto de destacar un origen comin de mer-
cancias distintas de la misma firma. Se trata en este caso,de --
las llamadas sehales, avisos o denominaciones en serie gque tienen
un elemento comin badsico, variado por la adicién de ciertos facto

res distintos secundarios.

Se deben prevenir posibles confusiones de sefiales en se
rie, a fin de evitar que el piblico piense errdneamente en la exis
tencia de una verdadera serie, puesto que se trata, en realidad,
de un engafio gue ocasiona una confusién entre dos competidores o

entre sus mercancfas {principio de la proteccién contra confusio-
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nes indirectas.'(2).

Ahora bien respecto al criterio sostenido por Frish y
Mancebo Murlel en el cualsostiene gue "existe la posibilidad de
confusidn, comprendida en un sentido objetivo, el cual las per-
sonas de inteligencia media pueden ser sujetos pasivos de la con
fusidn, por no poder distinguir con precisién las sefales, avi=-=
sos, dernominaciones similares, cuyos contornos se borran en la -

capacidad de captacidn de los sujetos'.

Consideramos que la principal misidn de la disciplina
de la competencia desleal, es proteger a todas las personas que
participan en el campo mercantil, concretdndose no sélo aquellas
personas de inteligencia media, que no conocen o no pueden apre-
ciar Yos medios de confundibilidad, (como sefialan los autores =--
mencionados), sino también aquellas personas que por su conoci--
miento, cultura, no obstante un perito, los cuales no pueden ~---
caer facilmente en una confusién de los productos, servicios, ==
establecimiento, etc, En resumen lo quc castiga o reprime las --
normas de competencla desleal{ es la conducta intencional, dotio

o mala fe del competidor o imitador.

TZY = FrTsch PhilTipp y Mancebo Muriel Ob. Cit. pdg. 94 y 95
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ACTOS QUE TIENEN POR OBJETO DESACREDITAR UN ESTABLECIMIENTO

M8s frecuentes son los casos en que el competidor crea
motivos de repulsidn que parzlizan y predominan sobre los motivos
dc atraccidn existente, evitando as{ que !a clientela se dirija a
un centro de comercio determinadou, ei resutado final es andlogo -
al de la hipGstesis precedente apoderarse de J1a clientela desvian

do a los consumidores del centro habitual de aprovisionamiento.

Los medios a tal fin consisten, por lo general, en el
descrédite arrojado sobre el comerciante o en la denigracién de -
fos productos; 'a actividad insidiosa se desarrolla normalmente -
a través de la propaganda, pero puede rezclizarse incluso por car-
ta o mediante informaciones conflidenciales proporclonadas a cual

quier cliente,

Ha de observarse frecuentemente que acompaian al des--
crédito y a la denigracidn un exdmen comparativo con el propio -
centro de comercio, constituyendo as{ aquellos un medio de propa

ganda.

Asimlsmo, otros actos de competencia desleal como las -
violaciones de secretos y la corrupcidn de empleados; estos actos
que se presentan frecuentemente en la pr&ctica mercantil van en-
caminados 8 la desorganizacidén de la empresa competidera y desta-

cadamente, la presion sobre sus empleados para que la abandonen,
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privandole de colaboradores necesarios que ademds estfn en pose-
sién de sus secretos industriales o comerciales y de su mercado
y por los conocimientos y relaciones adquiridos en la empresa, =

pueden desviar la clientela hacla el competidor desleal.

Sabemos que la antijuridicidad de la conducta estriba
en la aproplacién fraudulenta de estos valores empresariales ---

ajenos.
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DENIGRAC ION

La denlgracién como objeto de estudio es importante, por
sar uno de los medios desleales que utillza el éompetidor para per-
judicar no sélo a un producto sino a una serie de fabricantes, los

cuales son objeto de proteccidn contra la competencia desleal.

Entendiéndose por actos de denigracidn, seglin Felipe ---
Sold Cafizares:

" Todos los actos que tienden por cualquier procedimien-
ty, reclamos, circulares, noticias, denuncias a sindicatos o auto-
ridades administrativas, a desacreditar a3 un comerciante, su ha-=--
clenda o sus productos mediante afirmaciones de hechos falsos, in-
cluso de hechos verdaderos en ciertos casos cuando su publicidad -
con fines de competencia se realice sin razdon valedera, de forma -

que constituya una incorreccién comercial {1).

"Para Ferrara la denigracidn consiste en apreciaciones --
malévolas de las mismas evitando que los consumidores las adquie--

ran {2).

"Por su parte Hermenegildo Baylos Corroza, constituyen -
actos de denigracidn en el sentido de ia disciplina de la competen

cia desleal cuantas afirmacliones, noticias, comportamientos o ac--

TiJ-- Felipe Sola Cafiizares Ob., Cit. pag. 557
(2).- Francesco Ferrara Ob. Cit. pdg. 356
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titudes de un cgmpetldor que vaya dirigidas o séan aptas para pro
ducir el desprestigio de otro competidor suyo ante el piblico ---

que compra'(3).

"Georges Ripert, consldera que la denigracién son los --
actos tendientes a atacar a un competldor en su honorabilidad, su
solvencla, su habilidad, sus cualidades personales o sus opinio--
nes polfticas, puede incluso resultar el hecho de denigrar los --

productos fabricados o vendidos.'"(4).

A nuestro juicio, son actos de denigracién:
"Aquéllas afirmacliones malévolas o medios que se vale -
un competidor para desprestigiar los productos de un concurrente,

con el fin de apropiarse de la clientela de éste."

Es importante sefialar que diversos autores confunden -~
el descrédito con la denigracién, en el momento de formular el =~
concepto de denigracién, en el que incluyen elementos esenciales
de lo que constituye el decrédito; como puede verse en los concep
tos de denigracién anteriormente mencionados por Hermeneglildo ---

Baylos Corroza y Georges Ripert.

(3).- Hermenegildo Baylos Corroza Ob. Cit.pSg. 334
(4).~ Georges Ripert, Ob. Cit, pig.313 .
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Por su parte Francesco Ferrara, hace una observacion al
respecto, manifestando lo siguiente:

" Obsérvese que la illcitud del descrédito y de la denl
gracidn son independientes de la veracidad del hecho, de donde --
se deduce que existe competencia desleal ailin cuando la afirmacidn

del competidor responda a la verdad". (5).

A nuestro juicio consideramos que las figuras de la de-
migracidn y el descrédito, revisten una gran diferencta, no obs--
tante que los doctrinarios mercantilistas tanto mexicanos como ex
tranjeros, asl como las diferentes legislaciones de diferentes --
pafses o como la nuestra no nos han hecho una diferencia entre --
ambas figuras, ya que se habla del descrédito de los productos =--
y de la persona, para ser mas claro me refiero sfmple y sencilla-
mente a la LIM en su Art. 210 Fracc. IX seifiala que:

"“Es infraccidn administrativa intentar o lograr el pro-

pésito de desacredtiar los productos, los serviclos o el estable-

cimiento de otro'!

En el Art. 350 segundo pirrafo del C.P. para el D.F. ~
sefiala lo siguiente:
""La difamacidn consiste: en comunicar dolosamente a una

o mids personas, la imputacién que se hace a otra persona ffisica,

TEY.- Francesco Ferrara, Ob. Cit. pag. 356
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o persona moral en los casos previstos por la Ley, de un hecho --
clerto o falso, determinado o indeterminado que pueda causarie ==
deshonra,descrédito, perjuicio, o exponerlo al desprecio de al---

guién,

Como vemos los dos artTculos nos sefalan el descrédito
tanto de los productos como de 1a persona, lo cual no debe de su-
ceder por la naturaleza de los elementos calificativos y distint]

vas que encierran ambas figuras,

A continuacidn haré un breve estudio de cada uno de -~
ellos refiriéndome a la denigracidn y al descrédito como actos de
competencia desleal, por lo que hace primeramente a la denigra-
cién manifiesto que:

“El autor Hermeneqildo Baylos Corroza hace un estudio -
muy claro de la Jenigracién y trata al descrédito como forma o mo
dalidad especifica de la denigracidn, refiriéndose de una manera
comprensible a actos de denigracidn directa que es nada menos que
el Descrédito (calumnlas'ai,comerciante) y actos de denigracidn -
iIndirecta refiriéndose al desprestigio de los productos de un co-

merciante, como vemos en el estudio siguiente:

Es importante mgncionar que la denigracion frecuentemen
te va acompafiada del desetiédito, constituyendo asi €stos un me--
dio de propaganda negativa sobre productos, serviclios, empresa de

un competidor, hasta el mismo competidor.
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Al respecto Hermenegildo Baylos Corroza, sedala que'la -
denigracién en su propia esencia, es un atentado a la personalidad
y al honor comercial, sin embargo puede adoptar la forma especffi-
ca de difamacidn (cuando se refiere a la persona misma del comer--
ciante), originando un ataque directo a la personalidad empresa---
rial, o bien revestir otras formas menores, en que la denigracién
se objetiva y plerde una parte de ese car8cter personalista, reca-
yendo no sobre el comerciante mismo,sino sus productos, servicios

o instalaciones.

Asimismo el mencionado autor sefiala que, lo que caracte
riza a la denigracién como acto de competencia desleal es la difa
macion de las personas, productos o servicios de otro competidor,
teniendo como finalldad el desprestigio que pueda originarse para
el perjudicado, precisamente en cuanto a empresario, ante el pdbl]l
co consumidor, Ello diferencia la denigracidn comercial de los de

litos de injuria o calumnia.

Un acto de denigracidn puede constituir ademds, en el --
orden penal, alguno de estos delitos, pero en cambio no todo acto
injurioso o calumnioso ha de calificarse como denigracidn en el -
sentido de la disciplina de la deslealtad, si fglta en é1 esa -~--
finalidad de perjudicar al competidor precisamente en su condj==-=
cién de empresario y ante su prestigio ante la clientels,las ofen-
sas al honor, cuando estdn movidas por impulsos ajenos a la lucha

cemercial, pueden llegar hacer delitos comunes, pero no actos ---
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actos de competencla desleal.

Por otra parte Hermenegildo Baylos Corroza manifiesta, -
que ta denigracidn puede revestir una serie de modalidadés diver--
sas: en primer t&rmino hay que distinguir, entre las que recae ---
en la persona del comerciante y la que se refiere a sus productos,

servicios e instalaciones.

La primera es la forma mds grave, la que mds incuestiona
blemente entra dentro de la sancién de la disciplina de la compe--

tencla desleal, como ha sefialado Roublier.

ta segunda plantea el problema de la ilicitud una criti=-
ca de los resultados de la actuacidn empresarial del competidor -~
concretada en juicios o afirmaciones en realcidn con los productos

o serviclos.

En segundo lugar, la denigracién puede asumir la forma -
de imputacién de hechos, de revelacién de datos, de difusidn de --
noticias o formulacién de juicios denigratorios, el procedimiento
mediante el cual se produce el desprestigio consecuente al acto de
nigratorio carece de interd&s, cualquiera de ellos puede constituir

un acto de competencia desleal.

También puede variar el medio por el cual la denigracién

se consuma: afirmaclones verbales, expresiones consignadas en la -
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correspondencia comercial, en circulares,folletos de propaganda -
catdlogos, anuncios o cualquier clase de publicidad, en todo caso,
la afirmacién o el juicio en que la denigracidn se concreta deben
trascender a la clientela actual o potencial del perjudicado, aun-
que no vayan dirigidas directamente a ella. De no llegar de algin
modo al conocimiento del piiblico comprador, no existirfa el des~-
prestigio comercial que es el efecto de la denigracién, en cuanto
acto de competencia desleal. No parece, en cambio, es necesario -
que ese desprestigio se haya producido de manera efectiva y real,

bastante con que el acto sea susceptible de causarlo.

Los actos de denigracidén directa son los mds natural---
mente tipicos y en los que se manifiesta de un modo mis clara la
intencdén y finalidad del agente y el efecto del desprestigio que

se produce para el competidor.

Lo constituye cualquier afirmacion o juicio que pueda -
perjudicarle a este respecto, tales como las que consistieran en
sostener que carece de solvencia econdémica, o que no posee los --
medios técnicos para actuar como promete su propaganda, que in-=--
cumple habitualmente sus compromisos, o no es honrado en sus tra-

tos, etc.

La revelacidn o difusién de noticias que puedan despres
tigiar a) competidor o hacerie desmerecer en el concepto piblico,

er cuanto tal, son realmente supuestos de denigracidn por via =--~
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directa. También constituyen Indirectamente actos de denigracidn -
las afirmaciones relativas a los productos o servicios que ofrece,

en que se sostengan su mala calidad, excesivo prestigio, etc'(6).

A nuestra consideracidén la denigracién como acto de ~--
competencia desleal, es muy dificil! saber con exactitud cuando el
acto es desleal, a menos de que sean palpables los daifios y perjul
cios que fueron causados al comerciante en virtud del acto deni--

gratorio.

Sabemos y vemos que en nuestra prdctica mercantil es --
una constante lucha entre comerciantes unos por demostrar que su
caso, otros comerclantes en demostrar que son los mejores vendedo
res en virtud de sus rebajas de precios o por dar incentivos (re-
galos) a la gente por su compra, yo considero que lo anterior es
una normal relacidn de competicién ya que cada comerciante pone -
en juego su astucia su habilidad para lograr ser un buen comercian
te y asl atraer a la clientela hacia su empresa mercantil y que =~
realmente para que pueda presentarse el acto denigratorio de compe
tencia desleal es necesario la comprobacion de los dafios y perjuli

cios causados al comerciante.

En cuanto a la proteccidn juridica de la denigracidn, =--
nuestra legislacidn la contempla en la Ley de la Propiedad Indus~-

trial en el Art. 210, Fracc. IX, sefiala que es infraccidn adminis-

{6) .- Hermenegildo Baylos Corroza Ob. Cit. pdg. 334 a 336
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trativa intentar o lograr el propbsito de desacreditar los produc~-

tos, los servicios o el establecimiento de otro.

La Convencidn de Parfs suscrita por México también esta
blece en su pSrrafo segundo, que deben prohibirse las alegaciones
falsas en el ejercicio de! comercio, de modo que desacrediten el
estabtecimliento, los productos o la actividad industrial o comer-

cial de un competidor.

Como vemos nuestra leglislacidn no contempla especffi--
camente cuando un acto denigratorio constituye competencia des--
leal, o por lo menos que seilala cuales son los requisitos o ele~
mentos esenciales necesarios para calificar de denigracidn como
desleal, asi como sefalar su represién, por lo que exhortamos a
las autoridades legislativas a formular un cuerpo de Ley que --
tengan como finalidad de darnos a conocer que actos constituyen
competencia desleal asT como imponer las sanciones que sean apll
cadas a8 los casos pricticos que se presentan en la actualidad ~-

en el campo mercantil.



ATENTADO AL CREDITO

Es importante este tema de! atentaao al crédito como -
un acto de competenclia desteal, ya que ha sido muy debatido y --
controvertido por algunos doctrinarios en la materia y en las --
diversas legislaciones que se preocuparon en regular tan impor--
tante figura, hasta la fecha no nos han dado un concepto amplio

y explicativo de la figura del descrédito.

'Por lo que hace al autor italiano Francesco Ferrara, -
nos d& un concepto muy vago de lo que es el descrédito, sefialan-

do que consiste,

En la afirmacidén de hechos que perjudica la estima de
que el concurrente goza entre el piblico ya sean susceptibles --

de quitarle 1a clientela(1).

"Por su parte Celso Delmanto,nos sefflala un concepto de
descrédito, sin embargo habla de la figura delictiva dc la falsa
informac!dn, sefialando el siquiente concepto: "Comete crimen de
competencia decleal quién: presta o divulga con intencién de lu-
cro acerca del concurrente falsa informacidn capaz de causarle -

perjulclo."(2).

TiV.- Francesco Ferrara, Ob. Cit.pig. 354

(2).- Celso Delmanto, Ob. Cit. pdg. 51
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Ahora bien, nuestro derecho positivo mexlcano tampoco -
menciona un concepto del descrédite, pero si sefala en el Cédigo
Penal su contenido de la siguiente manera:

Art. 348. Injurla es: toda expresidén proferida o toda -
accién ejecutada para manifestar desprecio a otro, o con el fin -
de hacerle una ofensa.

Art. 350. La difamacidn consiste: en comunicar dolosa--
mente a una o mds personas, la imputacidn que se hace a otra per-
sona fisica, o persona moral en los casos previstos por la Ley --
de un hecho clerto o falso, determinado o indeterminado que, pue-
da causarle deshonra, descrédito, perjulcio o exponerlo al despre

cio de alguién. (3).

A nuestra consideracidn el descrédito consliste: '"en --
tndas aquellas afirmarciones ciertas o falsas, realizadas con dolo
o mala fe por una persona, cuya finalidad es causarle deshonra --
y perjuicio a un empresario mercantil frente al piblico consumi--

dor.

Como vcmos los conceptos anteriormente mencionados no -
nos dan una explicacidon satisfactoria y clara de lo que constitu-
ye en si el descrédito como acto de Competencia Desleal, tal vez

se deba a no que no existe un Ifmite de actos que constituyen -~-

(37.- Art. 348 y 350 del Cédigo Penal, vigente para el D.F.
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el descrédito como actos de Competencia Desieal, ya que los doc~-
trinarios como las diferentes legislacliones hacen la clasifica--
ci6n de actos de Competencia Desleal de una manera exhaustiva, -

no limitativa en virtud de su naturaleza.

Ahora bien; en 1o que respecta al estudio del descrédi
to como acto de Competencia Desleal, vimos en el estudio ante---
rior refiriéndonos a la denigracidn, que el autor espafiol Herme-
negildo Baylos Corroza, toca tanto el tema de la denigracidn co-~
mo de! descrédito y a nuestra opinidn deja una explicacidn satis
factoria de las ideas rectoras del descrédito: no obstante su -~
claridad, hace énfasis del acto de descrédito como actos califi-
cado de desleal:

Sabemos que la Competencia Econdémica es un juego en --
que los oferentes son juzgados y valorados por el comprador y --
constituye una de las reglas del juego que el éxito o el fracaso
(el prestigio o el descrédito comercial) sean consecuencia direc
ta y exclusiva de ese juicio plblico, sin provocaciones ni suge-
rencias de los que participan en la lucha, los cuales deben ----
respetar mutuamente las espectativas que posee cada uno y su res

pectiva posicién en el mercado.

Ahora blien el descr&dito para que sea callificado de -
desleal e ilfcito, ha de ser abiertamente referencial, o sea ha

de contener una falsa referencia Individualizada o determinado
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competidor o grupo de ellos, ya'sea designindolo por su nombre,
o blen que resulte posible su identificacidén y que el acto di--
famatorfa tenga como principal objetivo causarle dafios y perjul
clos al competidor y que sea realmente comprobable la pérdida -

o menoscabo de su patrimonio.

Por otra parte, pues tanto el descrédito como ia deni
gracidn son objeto de regulacién juridica bajo la proteccidn de

los sigquientes ordenamientos juridicos mexicanos.

La primera vez que algin ordenamiento nuestrs se re--
firié en concreto de la competencia deslal fue la Ley de Paten-
tes y Marcas de 1928, en su artfculo 78 {(de dénde proviene el -
articulo 210 de la Ley vigente), el cual se decia gue se castiga
rfa "al que con falsas pretensiones en el ejercicio del comer--
cio tienda a desacreditar los productos de un competidor; o que
por cualquier medio trate de producir confusidn de sus produc--

tos con los de &ste Gitimo."

Puede observarse que esta Jdisposicidon se origina en e!
articulo 10 Bis de la Convencidn de Parls de 1823, revisidn de =~
1a Haya de 1925, en la cual se le imprimieron modificaciones mo~-

dernas a la convencidn citada.

En el Codigo Penal vigente para e! D.F., en los articy

1os 348 y 350 mencionan lo sigulente:
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Art, 348. El delito de injurias se castigard con tres
dfas a un afo de prisidén o multa de dos a doscientos pesos, o -
ambas sanciones,a juiclo del Juez.

injurfa es: toda expresién proferida a toda acclidén -~
ejecutada para manifestar despreclio a otro, con el fin de hacer
le una ofenza.

Art. 350. El dellito de difamacién se castigard con pri
sidn hasta de dos afios o multa de cincuenta a trescientos pesos,

o ambas sancliones, a juicio del Juez.

La difamacidn consiste: en comunicar dolosamente a ~--
una o mis personas, la imputacidn que se hace a otra persona -=--
ffsica, o persona moral en los casos previstos por la Ley, de un
hecho clerto o falso, determinadn o indeterminado, que pueda ---
causarle deshonra, descrédito, perjuicio o exponerlo al despre--

cio de alguién, (4).

Como vemoes nuestra leglslacidn no contempla en si el -
descrédito como flgura delictiva, solamente se concreta en seila-
lar y sancionar el delito de injurias y difamacidén, las cuales -

vienen a constituir el descrédito de la persona.

Es importante hacer notar que nuestra ley no se refie-

re en concreto a injurias y difamaciones contra un comerciante -

{G].- Art. 348 y 350 CSdigo Penal para el D.F.
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que es preclisamente el caso que nos ocupa, por lo que la regula~~

cién juridica del descrédito es absolutamente
clonados artfculos soldmente se aplicarian en
so, o en {Gitima instancia el juzgador en caso
se auxilliarfa del Art, 10 Bis del Convenio de

contempla la figura del descrédito.

absoleto vy

los men-

un determinado ca--

de controversia

Parfs,

el

cual
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LA VIOLACION DE SECRETOS

Otra maniobra inclufda entre los actos de competencia -
desleal, es la corrupcidn de empleados, el espionaje industrial -
o la utilizacién de cualquier otro medio ilfcito, para llegar.--:
a conocer los secretos de fahricacidon o de comercio de un competi
dor, procediendo después a utilizarlos, 0 simplemente a divulgar=-

los o revelarlos.

Puede observarse de este modo que lc que constituye ---
acto de competencia desleal no es, ni el conocimiento, ni la reve
lacion de secretos ajenos, considerados dichos comportamientos en
sl mismos, sino el procedimiento ilicito sequido para llevar a -~
ese conocimiento o las circunstancias que se acompafia la revela-~-

ciédn,

Hermenegildo Baylos Corroza, sefiala que debe entenderse
por secretos:

“"Tcdo conocimiento, informacidn o experiencia que la --
empresa mantenga reservado y que se refiere a su organizacidén me-
dios o actividad; tales como los conocimientos técnicos, el Know
How, sistemas de trabajo y organizacidn, incluso direcciones de -

clientes, datos sobre el mercado, precios, etc.” (1).

{1).~ Hermenegildo Baylos Corroza Ob. Cit. pig. 337
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El autor Brasilefo Celso Delmanto, nos hace mencidn a
dos clases de secretos de '"fibrica y el de negocio'. primeramen
te se reflere al secreto de fébriéa, sefialando que ''comete cri-
men de concurrencia desleal quien:"divulga o explota sin autor]
zacidn,estando al servicio de otro, secreto de fahrica que le -

fué confiado, o del que tuvo conocimiento en razén del servicio®.

Y por secreto de negocio quién ''divulga o hace uso, -
sin autorizacidén, de secreto de negocio que le fue confiado o -
del que tuvo conocimiento en razdén del servicio, ain después --

de haberlo dejado " (2}.

"Para Magalhaes Noronha, sefiala que el concepto no es -
muy preciso, por lo general lo constituye los asuntos relativos
a los negoclios de una sociedad o firma, o cuya divuigacidn o re-
velacién causa un perjuicio de cualquier especie (econdmica o --

moral) al titutar."(3).

"Nelson Hungrfa, el cual manifiesta que los secretos de
negocios son, entre otros, los medios que el comerciante emplea,
entre bambalinas, para obtener mercaderfas en condiciones favora

bles y datos sobre nombre y domicilios de sus clientes"(4).

(2} .- Celso Delmanto Ob. Cit. pag. 201
(3).- Direlto Penal, 1961, 111/53, cita Celso Delmanto p&g. 202
(4) .- cltado por Celso Delmanto pdg. 202
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n

A nuestro criterio los secretos son ' todos los conocli-
mientos y experiencias obtenidas en su trabajo por el ejerciclo -
de su profesldn, y la violacidn se presenta, cuando tales conoc i~
mientos o experiencias obtenidas, son dadas a otros cdmpetidor --

con el fin de causarle un dafio al patron. .

"Ahora bien, Phillipp Frisch y Muriel Mancebo, hacen men
cidn a los supuestos esenciales realtivos al concepto de la reve-
facién, sefialando que el secreto empresarial es un hecho conocido
solamente por un pequeiio circulo de personal, y el empresario ---
determina el cardcter de tal hecho como secreto, de modo que su -
voluntad debe ser considerada como su supuesto esencial, sin que
por esto sea suficiente por sl misma, dado que una declaracién --
unilateral del empresario, jamds debe ser suficiente para la de~~
terminacién de un hecho como secreto, sl no se presentan, ademds,

otros supuestos,

También es pertinente para el concepto de secreto,que -
el hecho respectivo tenga hasta clerto grado, caricter novedoso,
atin cuando no en forma general, sino sdlo respecto a su contenido
concreto, por tanto los datos técnicos generalmente conocidos jJa-

m&s pueden ser objeto de un secreto.

Un hecho que tuvo el cardcter de secreto, pero que con

el tiempo lo perdié a causa de su publicidad o porque ¢l --=~-- -
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empresario se desvanecid el interés de guardar reserva, ya no --

puede ser objeto de las normas sobre la revelaclién.

Asimismo sefialan, que la revelacidn puede efectuarse ---
respecto a secretos que hayan sido expresamente confiados al tra-
bajador, o aquellos que el trabajador conocid por el empleo que -
tenfa; es decir sin acto expreso de confianza, o sea que como Su-
puesto, se requiere también que el trabajador comunique el secre-

to a otras perscnas, sin estar facultado para hacerlo.

Sin embargo existen otros secretos realizados por otras
personas, las cuales no son trabajadores, pueden cometer revela--
cliones, en diversas formas; la primera consiste en que estas per-
sonas aprovechen las comunicaciones que recihen de los trabajado-
res. Se requiere, como supuesto de responsabilidad, que los pri--
meramente mencionados actden intencionalmente en su proplo benefl
cio, como competidores, o en beneficio de otras personas que ten-

gan tal calidad.

La intencionalidad se réquiere para‘la responsabilidad
penal, mientras que para la de fndole clvil es suffﬁiente la -~~--
existencia de la negligencia culpable; otra forma de revelacidén -
consiste en que las personas se apoderen de los secretos émpresa~
rlales, por medio de una actuacidén procpia que contraviene las ---
buenas costumbres; es decir, sfn la colaboracidén de trabajadores,

ast por ejemplo: un competidor quimico se entera de ciertas férmu
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las de Ta empresa competidora por el an8lisis que hace a los pro-
ductos. En los dos casos hasta ahora comentados,--la actividad del

competidor o de su agente fué [17cita desde el principio.

Como tercera Gltima posibilidad se refieren a la situa-

cién en que una persona recibe de una empresa clertos datos empre
sariales secretos, en forma ilfcita y luego utiliza o abusa de =--
tal conocimiento, para fines ilfcltos, como ejemplo, en el caso -
de un abogado que recyhiera de una empresa clertos documentos pa-
ra patentar una invencidén y posteriormente los entregase a una --
empresa competidora. En tales casos el carfcter ilicito de 1a ---

actuacidén de la persona respcnsable sobreviene en el transcurso -

de! tiempo por su conducta.

La responsahilidad comentada aquf, se refiere exclusiva
mente a relaciones de competencia existente entre competidores, -
de modo aue las relaciones con los socios infieles no entran en -
consideracidn, maxime que ellos, como titulares de la empresa, ~--

no poseen el cardcter de competidores.

La revelacidn que comenta un soclio con posterioridad --
a esta relacién en perjuicio de su sociedad y en su propio benefl
cio como titular de otra empresa, en 1o general no es ilfcita, --

dado el derecho del exsocio, a ejercer su nueva actividad =-~==---~
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empresarial, sin embargo pueden presentarse situaciones excepcio-
nales de ilicitud, si se cometen revelaciones con mala fe, sin -~

justificacién objetiva™(s).

Por nuestra parte consideramos que la ilicitud del acto
se presenta cuando al trabajador se le ha confiado y prohibiéo --
divulgar un secreto de negoclo o fibrica o bien este tuvo conoci-
miento por el desempefo de su trabajo; y dichos secretos los di--
vulga ya sea regaldndolos, vendiéndolos y cuyo objetivo es causar
le un dafo al competidor. 0 bien para que se presente dicha ilicl
tud es necesarlo los siguientes elementos:

1).- Que exista el conocimiento de un secreto ya sea --
porque le fué confiado o tuvo conocimiento de €1 por el desempeilo
de su trabajo.

2) .- Que exista una obligacién de guardarla.

3) .- Que el trabajador lo divulgue ya sea vendiéndolo -
o regaldndolo.

k).- Que haya dolo y mala fé en la revelaciSn del traba
jador, o sea que el obJjetivo de éste es causar dafos a la empresa
o su titular.

5).- El trabajador puede o no estar subordinado a una -

relacién de trabajo con el patrén que se quiera perjudicar.

Ahora bien es necesario sefalar que si un trabajador --

al cual le fue revelado un secreto de negocio o de fabrica, éste

T8y = Phillipp Frisch y Muriel Mancebo 0b. Cit. pig. 99 y sigs.
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lo utiliza en beneficio proplo, para acrecentar su negocio y obte
ner asl mayores utlilidades, no constituye un caso de ilicitud ---
ni de competencia deslteal, en virtud de la falta de mala fé y do-

lo en su actuacidn. -

"Por su parte Baylos Corroza considera como medio ilici-
to para obtener el conocimiento de tales secretos empresariales,
ha de considerarse cualquier manlobra producida para provocar ---
un conocimiento, al que no se tiene derecho y que no ha sido ----
obtenido casualmente; en cuanto a la iliclttud la revelacién del -
secreto o de su utilizacién en provecho del empresario, ha de ---
subrayarse que nunca se di cuando el conocimiento del secreto ha
sido obtenido llfcitamente, o cuando lo proporciond o lo utilizd

estaba obligado en legal o contractual de guardar el secreto.

Falta decir que para que haya una violacidn de secreto
y ésta constituya competencia desleal, es naturalmente preciso --
que se hays llevado a cabo por un competidor del empresario que -

posefa la informacién reservada, o en beneficio de aquél'(6).

“E]l autor italiano Francesco Ferrara, seiiala que la 1l1i-
citud se presenta, cuando existiendo una obligacién a guardar se-
creto y se contraviene a esa obligacidn, entonces viene a ser ob-

jeto de sancién penal, Art, 623 c,P."(7).

(8T.- Hermenegildo Baylos Corroza Ob. Cit. pdg. 337 y sigs.
(7) .- Francesco Ferrara Ob. Cit. pag. 347
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En lo que respecta a nuestra legislaci6n sanciona la
violacidn de secretos en el artfculo 134 Fracec, Xill de la Ley
Federal del Trabajo, sefialando lo siguiente:

" Guardar escrupulosamente los secretos técnicos, ---
comerciales y de fabricacidon de los productos a cuyo elabora---
cién concurran directa o indirectamente, o de los cuales tenga
conocimiento por razdén del trabajo que desempeiia, asi como de -
los asuntos administrativos reservados, cuya divulgacién pueda

causar perjuicios a la empresa.'

Asimismo los articulos 210 y 211 del Cédigo Penal =---
para el Distrito Federal,el cual sefiala lo siguiente:

Art. 210.~- Se aplicard multa de cinco a cincuenta pe~
sos o prisidén de dos meses a un afio al que sin justa causa, ---
con perjuicio de alguién y sin consentimiento de que pueda re--
sultar perjudicado revele algiln secretc o comunicacidn reserva-
da que conoce o ha recibido con motivs de sy empleo, cargo o -~

puesto.

Art. 211,- La sancion serd de uno a cinco aifios muk---
ta de clincuenta a qufnientos pesos y suspensién de profesidn, -
enh su caso, de dos meses a un ado, cuando la revelacidn punibtle
sea hecha por persona que preste servicios profesionales o téc-
nicos o por funcionario o empleado piblico, o cuando el secreto

revelado o publicado sea de cardcter industrial.



125

LA CORRUPCION DE EMPLEADOS

La Importancia de este estudio es que constituye uno -
de Yos actos de competencia desleal, los cuales van ercaminados
"a la desorganizacién de la empresa competidora y destacadamente,
la presién de sus empleados para que la abandonen, privindole --
de colaboradores necesarios que ademas estdn en posesidn de sus
secretos industriales o comerciales, y de su mercado y por los
cenocimientos y relaciones aoquiridas en la empresa, pueden des-

viar la clientela hacia el competidor desleal,

“ahora bien, segin Baylos Corroza, se entiende por co--
rrupcién de empleados '""Las manlobras desleales de un competidor
para que el empleado de un rival suyo rompa unilateralmente una -

relacidn contractual de trabajo en pleno vigor y efectividad'"(1).

"Para Francesco Ferrara, la sustraccidn de dependientes
consiste en tomar los colaboradores de la haclienda competidora -

para emplearlos en la propia™(2).

Celso Delmanto, hace mencidén al soborno activo def -==--

empleado, consistiendo e! mismo:

(7). - Hermenegildo Baylos Corroza Ob. Clt. pigs. 338 y sigs.
(2).- Francesco Ferrara Ob. Cit. pag. 346 ’
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YEn dar ¢ prometer dinero u otra utilidad al empleado -
del concurrente, para que faltando al deber del empleado, le pro-

porcione una ventaja Indebida'(3).

A nuestro criterio la corrupcién de empleados, son to-
dos aquellos actos o medios ilicitos que realiza un competidor,
(prometer dinerc u otros beneficios al empleados de su competi--
dor con el fin de que realice conductas desleales que vayan en -
beneficio del primero, o bien induciéndolo a romper la relacién
lTaboral con su patrdn), cuya finalidad es causarle un grave per-

juicio a éste y como consecuencia obtener una ventaja ilfcita.

Por otra parte Frisch Phillipp y Mancebo Muriel, sefia
lan gue existen dos tipos de actos corruptivos, de los cuales,
el primero''consiste en una corrupcién directa en perjuicio de --
la empresa del trabajador corrupto, como es en el caso de} sabo-
taje o de compras muy baratas en perjuicio de la empresa vendedo

ra.n

El otro tipo es el de la corrupcidn indirecta,la cual
!no causa un perjuiciodirecto a la empresa, en la cual se encuen-
tra el empleado, sino que se obtiene por medio de la corrupcién

una ventaja ilTcita frente a terceros competidores.

(31.= Celso Deimanto, Ob. Cit, pag. 169
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"se requlere para el concepto de la corrupcién comenta-
da, en sus dos tipos, que los trabajadores reciban obsequios u -
otras ventajas, para que realicen una conducta ilicita correspon
diente a la intencidn del donante o promitente. Asl{ se supone -~
como requisito esencial el cardcter ilfcito de la conducta del -
trabajador, o sea que los obsequlos concedidos con otros Fin;s,-

como son los regalos de navidad, no pueden ser considerados como

actos corruptivos.

La razdén del legislador es impugnar actos corruptivos,
o sea evitar la corrupcidn de trabajadores de otras empresas, ==
como puerta, para efectos desleales de competencia, asi es que
si un empresario quiere adquirir ripidamente y con condiciones ~--
especiales una materia prima escasa, debe s3er contacto en forma -

ticita con el proveedor o con sus empleados.

Los sujetos responsables por los actos corruptivos son
los trabajadores corruptivos y fos que cometen la corrupcifn, en
el caso de los primeros, se habla de una corrupcidn pasiva, ya -
que e! trabajador es el sujeto pasivo, mientras que los otros =---
sujetos son los que realizan la corrupcién activa, ya que tlenen

el papel directivo en la corrupcisn''{4).
" Ahora bien, la corrupcidn de empleados como conducta -

(%7.- Frisch Phillipp y Mancebo Muriel, Ob. Cit. pag. 96
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desleal se presenta segiin Hermenegildo Baylos Corroza: "cudndo -
el empleado abandona la empresa, y éste es contratado por el ---
empresario que provocd la roptura, como si la maniobra se limita

a conseguir que el competidor se vea privado de sus servicios.

Sin embargo la contratacién de servicios, existiendo -
ya el contrato de trabajo es perfectamente licita, sino existen-
otras obligaciones legales o contractuales que priven al emplea-

do de plena }ibertad de trabajo’ (5).

"Para Ferrara considera 1{citz la sustraccidn de perso-
nas ajenas, en virtud de que en el Juego natural de la competen-
cla permitida, entra no s6lo el conseqguir mejores clientes, sino

el obtener los mis hibiles colaboradores'(6).

Por nuestra parte consideramos " que la adquisicién --
de emhleados ajenos es lfclita, cuando se tenga la posibilidad --
de mejorar la posibilidad econbmica, tanto como al que sustrajo
al empleado ajeno comg a éste. Pués el que no culere perder un -
colabarador valioso, tlene la posibilidad de evitarlo, yarsea au
mentando zu rctribucidn, de modo que en este terreno la competen
cia desleal es dtil definitivamente, llevando como resultado fi-
nal un mejoramiento de las condiclones econdémicas del trabajador,

a lo que a su vez supone un modo de emplearlo con mayor rendi---

{57 .- Hermenegildo Baylos Corroza 0b. Cit. pag. 338
(6).- Francesco Ferrara Ob. Cit. pdg. 346
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miento y con ello una mejor utilizacidn de sus actividades.

Sin embargo en las grandes empresas para evitar este -
juego de la competencia que les perjudica, en los momentos de es
cacés de mano de obra suelen estipular pactos entre ellas compro
metiéndose a no tomar a su servicio los respectivos dependientes
de suerte que cuando uno de #stos con animo de mejorar su posi--
cidén econdémica, solicite su ingreso cn una empresa vinculada a -
un pacto de esa naturaleza, verd defraudados sus deseos tan pron
to como revele el nombre del empresario. Son realmente pactos -~

ilfcitos, porque conducen a una servidumbre del trabajador.

Es importante mencionar quc existen otros actos de co-
rrupcidn, gue se presentan en la préctica mer;antil; los cuales
han omitido contemplarlos tanto doctrinarios como nuestros legis
ladores, tales como:

Se presenta en el amplio campo mercantil una constante
Jucha de competicidn en e} mercado en donde e} comerciante lucha.
pcr encontrar los medios y busca las diferentes formas o manic--
bras para ser el mejor vendedor no siempre estas formas o medios
slempre van ir apegados al juego limpio de !a competencia, por -
1o que el comerciante utiliza medios desleales para alcanzar ---
su obJetivo por medio de! acto corruptivo de trabajadores, con--
sistente en sobornar, motivar con d&divas, regalos, dinero al =--

trabajador de otra em~resa, con el fin de quz é&ste haga o reali-
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ce sué}as maniobras en contra de la empresa o en contra de su --
titular como por ejemplo: decir a la clientela que no tienen ~---
tal mercancia, pero que X persona si la tiene o que teniéndola -
le conviene mds comprarla en tal lugar por ser de mejor precio -

o calidad.

Otro caso ejemplificativo es cuando un comerciante so-
borna no a uno sino a la mayorfa de los trabajadores de otra ---
empresa para que é€stos se declaren en huelga cesando su trabajo,
por lo que el primero obtiene una ganancia considerable, en vir-
tud de que la clientela se va a su empresa o establecimiento ---
.
i

por encontrarse cerrada la primera; asf como estos casos cxisten

muchos mds actos corruptivos de trabajadores y la ilicitud se re
presenta consumiéndose el acto tanto por los empresarios covrrup-

tivos como los trabajadores y que dichos actos traigan como con-

secuencia la pérdida o menoscabo  de su patrimonio mercantil.

En cuanto a nuestra legislacidn, la proteccidn contra
actos corruptivos no es muy eficaz ya que las sanciones contra
el trabajador que haya participado en acto corruptivo, tienen --
su lugar en normas laborales, las cuales solamente se concretan
en seflalar una obligacién por parte del trabajador de observar -
las buenas costumbres cuyo principio encierra en un sentido gene

ral todos los actos contrarios a los buenos usos mercantiles.
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Se da en la esfera laboral en el Art. 134 Fracc. V!I,
el cual sefala como obligacion del trabajor:

“YObservar buenas costumbres durante el serviclo".
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ACTOS QUE TIENEN POR OBJETO ATRAER A LA CLIENTELA

En la lucha que emprenden los comerciantes y los indus-
triales para atraer la clientela hacia su establecimiento o hacia

sus productos, recurren a muchas y variadas actividades.

Una de ellas como el anuncio, las promociones de venta,
las campafas de clientes, etc., son perfectamente licltas y permi
tidas; son actos usuales que ho se traducen en un perjuicio inde-
bido para un competidor, las cuales van de acuerdo con las précti

cas comerciales generaimente aceptadas en todas partes,

Mds existen muchas otras que implican ventajas indebi--
das, provechos no legales que lesionan a la vez los intereses ---
de los otros comerciantes y de los consumidores; por ejemplo: ~---
(Engafosa publicidad, usurpacién de m&ritos, engafios sobre mercan

cfas, engafos de diversa naturaleza, etc. ).

“Frisch Phillipp y Mancebo Muriel, manifiestan que una -
de las formas de captacién de la clientela, es cuando el competi-
dor adquiere‘una mercancfa en condiciones agradables para &l y se
obliga, frente al vendedor, a adquirir en su.favor nuevos clien~-
tes, pudiéndose varlar esta sltuacidén en tal forma, que aquel se
cbligue a que la clientela que consiga, repita tal actividad de -

edquisicién, ventas de este tipo no podrin ser anunciadas ni rea-

lizadas.
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E! motivo legal para esta prohibicidn, seglin los mencio
nados autores consiste en que se atrae al plibllco en forma objetl
vamente no justificada, debido a que éste espera obtener la adqui
sicién de clientes nuevos, esperanza que en la practica no ===-=-=
siempre se realiza f&cilmente, estos medlos fueron muy utllizados

en la &poca de crisis econémicas.

Para un impacto conveniente de tales normas, consideran
recomendable estcblecer la nulidad de los contratos celebrados --
entre el comerciante y su clientela y la de aquellas efectuadas -
entre la antigua y la nueva clientela adquirida por aquella; sin
embargo la nulidad deber& tener cardcter relativo para evitar ---

efectos de inseguridad juridica a largo plazo'(1).

“Por su parte Ferrara, sefala una de las formas de cap-
tacién de la clientela es cuando un competidor se anuncia falsa--
mente como el dnico comerciante de la plaza, haciendo que de esta
suerte converja en &l toda clientela, que se desviard de los de--
m8s, asimismo sefiala algunos ejemplos de captacidn y conservacidn

de la clientela.

E1 gerente de un hotel cité en lugar aproplado para --
invernar, distribuyS circulares para comunicar a la clientela el

clerre de los principales hoteles del lugar, afirmando que el su-

(T).= Frisch Phillipp y Mancebo Muriel Ob, Cit. p3g. 116
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yo era el Gnico que permanecerfa abierto durante todo el invierno
contra ello reclamé el titular de otro hotel, que permanecerfa --
sbierto durante el invierno adin cuando con servicio reducido, ob~
teniendo la condena del demandado a la indemnizacién de perjul---,

cios por competencia desleal.

Por la misma razén fué condenado en que en una gufa ---
anuncid que en determinada localidad séto habia un hotel estima-~
ble, que en otra s6lo una persona posefa una coleccién de determi
nados objetos y finalmente que en otro lugar s6lo una tienda era

de confianza.

Podria reconducirse estos casos al evento previsto en -
los Art. 132-e) de la Ley de 16 de Mayo de 1902 como hecho consti
tutivo de competencia ilfcita: '"Publicar anuncios, reclamos o ---
artfculos de periddicos que tiendan a depreciar la calidad de los

productos de un contrincante''.

El mismo Art. 132 d), de la Ley de 16 de Mayo de 1902,
considera como hecho constitutivo de competencia ilfcita, 'propa-
lar a sabiendas falsas acerciones contra un rival, con objeto -~~~

de quitarle la ciientela'(2).

(Z).- Francesco Ferrara, Ob. Cit. pig. 352 y sigs.



135

En nuestro Derecho Positivo Mexicano, la regulacién ---
juridica de los actos que tienden a atraer a la clientela, estd -
prevista de una manera superficlal; ya que no existe una Ley Gene
ral contra la Competencia Deslesl, sin cmbargo la Ley de Propie--
dad Industrial Gnicamente se concreta en sefialar el Art. 210, ---
Fracc. Vil, el cual seflala como infraccidén administrativa “utili~-
zar o fijar en productos o en anuncios de serviclos, indicacliones
falsas sobre premius, medallas, certificaciones, condecoraciones

u otras preseas de cualquier Tndole {(3).

Aunque nuestra legislacidon no sefidla que tales premios
medallas o cualquier incentivo son motivacidén para atraer a la -
clientela si sefala como infraccidon adminsitrativa el hecho de --

obsequiarlos.

Sabemos que en el juego mercantil que realizan los co-
merciantes, ponen en préctica su astucia y su gran habilidad en
el negocio con el fin de atraer a la clientela, realizando una -
serie de conductos unas apegadas a las buenas costumbres y a la
honesta actitud comercial; otras no siempre realizadas conforme

al Juego limpio del campo mercantil.

Los actos para atraer a la clientela son calificados

(37.=Krt, 210 de la Ley de Invenciones y Marcas para el D.F.
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de desleales cuando uno de los competidores realiza conductas do-
losas tipificadas en nuestro derecho como delitos o como infrac--

ciones administrativas como las que sefiala el Art. 210 de la LIN.

0 bien que dicho competidor para atraer a la clientela
se valga de medios o formas no aceptadas por las normas de correg
cldn profesional y que vayan en contra de las buenas costumbres -

o a los honestos usos mercantiles.

A nuestra consideracidn manifestamos que todos estos =
actos o conductas que tiendan a atraer a la clientela deben ser
permitidos e excepto aquellos que tengan como finalidad de perju
dicar al competidor y vayan en contra de las normas de correc---

cién profesional,

Lo anteriormente mencionado, estd basado en la permisi~-
bilidad de actuacidn, Ia cual consiste en respetar el principio -
de la libertad de comercio, comprendida en nuestra Cconstitucidn

en el Art. 28
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FALSA Y ENGAROSA PUBLICIDAD

A pesar de los muchos siglos de su existencia, desde
los primeros campesinos que anunciaban sus productos por medio
de gritos y pregones hasta los gobernantes que exigfan monumen
tos como propaganda de sus hechos, la publicidad sélo comenzd
a ganar la fuerza que hoy posee luego de 12 Revolucidn France-
sa, la transformacién industrial y el desenvolvimiento de la -

imprenta.

" Por su importancia, el resultado esti a la vista; to
dos ven, oyen y sienten los mensajes que clla propaga, de mane
ra que, practicamente, la totalidad de las personas que viven
dentro de una sociedad reciben, de alguna forma, su influencia
dela publicidad, hoy ya no es s6lo informativa, se presenta ---
agresivamente persuasiva, recurre a las artes, a los colores,

a la misica, a la psicologia y aGn, a los hallazgps del mismo =~

psicoanilisis,

La pubticidad podria ser explicada como unarte que -
procura dar a conocer alguna cosa. En la practica y el uso co-
rriente, publicidad y propaganda son considerados como sinéni--
mos, hoy confundidas, entre dos expresiones eran empleadas con
matices diferentes, dado, que en tanto en la primera posefa ---
una connotacidn econdémica, la segunda encerraba un sentido po-

Iftica o religioso. Los publicitarlos suelen decir que aquéila
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"vende" blenes, servicios o productos, v ésta ''vende" ideas, hi-

bitos y costumbres''(1).

t"Sabemos bien, que el movimiento mercantil de dichos - -
blenes y servicios o productos, se encuentran reqguladas por nor-
mas del derecho positivo, el cual tiene establecidas para '""Reco-
nocimiento, adquisicidn conservacién vy extincién de la propiedad
irdustrial obedecen, primordialmente, al empefio de las autorida-
des gubernamentales en brindar a! pidblicc consumidor medios que
le permitan conocer, escoger, seieccionar y adquirir los satis-~-

factores de sus necesidades.

Todos sabemos cue los artfculos patentados, que los pro
ductos que ostentan marcas registradas y que la denominacidn de -
los establecimientos o la indicacifén de procedencia de servicius
o de mercancias. Constituyen por s| mismo sendos vehfculos de di
fusién y de publicidad para el consumidor, ya sea por mimetismo -
o por conviccidn, se incline por determinado establecimiento en -

dénde obtendrd ciertos y determinados artfculos o servicios'(2).

Ahora bien, enfocidndonos al! concepto de publicidad como

acto de competencia desleal, tanto doctrinarios como las diversas

(1).- Celso Delmanto Ob. Cit. pig. 29
(2) ,~ Dr. David Rangel Medina, Revista Trimestral de Derechsc --«-
Tomo |, Julio~Septiembre 1979 No.3
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legislaciones se han ocupado de su estudlo, algunos de una manera
no muy clara, otros aunque no nos dan un concepto, finicamente =---
se concretan en sefalar ideas satisfactorias y claras de lo que -
es o constltuye la publicidad; primro el concepto doctrinario =---
nos referiremos al sefalar al autor de Brasil Celso Delmanto, ---
quien nos d3 un concepto claro de la publicidad de la siguiente -

manera:

“Comete crimen de competencia desleal, quien publica -~
por medio de la prensa o de otro modo, falsa afirmacién, cn dotri
mento del concurrente, con el fin de obtener una ventaja indebi-

da*. (3},

" Francesco Ferrara, no sefala un concepto de publicidad,
tan sélo se concreta en manifestar, que el concepto de la falsa
propaganda no entran las atabanzas y las afirmaciones hiperbsli--
cas sobre la bondad del producto, declardndolo como el mejor de -
su clase o del mundo y similares, que ficilmente pueden neutrali-

zarse con afirmaciones andlogas por parte de los concurrentes "(4).

{37.- Es Ta redaccién vigente (Articuio 178, 1, del Decreto Ley
7903 del 27/8/1945, en vigor ex vi del artfculo 128 de la
Ley 5772, del 21/12/1971, Es idéntica a la del! futuro Cédi-
go Penal articulo 215, 1, del texto del DOU del 7/3/1974, -
difiere del actuval C6digo Penal (Artfculo 1966 1 1) sélo
por usar la expresién "otro modo" y no otro medio (Cita por
Celso Delmanto pdg. 28).

(4).- Francesco Ferrara Ob. Cit. pag. 377 y 378
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wPor su parte Frisch Phillipp y Mancebo Murié],hacen --
mencién de un acto de competencia desleal, que tlene como fin --
atraer la clientela que es la publicidad comparativa, la cual -~
consiste en la realizacién de comparaciones con la mercancia o =~
con la prestacién de servicios de competidores, ya sea por su --

calidad o precio'(5).

A nuestro juicio, la publicidad como acto de competen-
cia desleal "Es la falsa y exagerada aflirmacidn que publica una
persona que actGa dentro del comercio o de la industria, con el
fln de obtener mayor beneficic en su nepcio y perjudicando al -
concurrente, ya sea causando un descrédito en los productos, es-
tablecimientos o servicios; o bien desacreditando su persona co-

mo intermediario de comercio."

En la legislacifn mexicana, no existe adn un concepto
de publicidad concretindose Ginicamente a sedalar como infraccion
adminlistrativa a "quién intente o logre el propésito de desacre-

ditar los productos o serviclos o el establecimiento de otro (6).

En lo que respecta a la reglamentacién de la publici-
dad en México, es importante dar a conocer una amplia investiga-

clén del estudio de la publicidad, aportada bor el Dr. Rangel =--

(5Y.- Frisch Phil11ipp y Mancebo Muriel Ob, Cit. pdg. 55 y sigs.
(6) .~ Ley de Invenciones y Marcas Art, 210 V.) IX '
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Medina, qulen nos proporciona Leyes, Reglamentos, aci como la ---
jurisprudencia, tas cuales regulan la publicidad como acto de -=--

competencia desleal de la siguiente manera:

La Ley de Invenciones y Marcas de 30 de Septiembre de
1975, que esti en vigor en México desde el mes de Febrero de 1976
considera como infraccidn administrativa la realizacién de-actos
contrarios a los buenos usos y costumbres en la industria, comer-

cio y servicios gue implican competencia desleal.(Art.210 V,1X).

La misma Ley de Invenciones y Marcas considera de una
manera concreta como infraccldon administrativa Intentar o lograr
el propSsito de desacreditar los productos, los servicios o el --

establecimiento de otro. (Art. 210 v, IX).

En el Reglamento de publicidad para Alimentos, Bebidas
y Medicamentos de 16 de Diciembre de 1974 (7), exlsten algunas --
reglas que pueden ser de interés para este trabajo, son las si---

guientes:

-- El contenido de la publicidad deberd ser veraz y --

comprobable (Art. 14).

(77.-"Diario Oficlal de 19 de Diciembre de 1974, en la p&g. 16 del
D.0. de 2 de Agosto de 1976,
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-« Ademds la publicidad deberd evitar conferir valores
humanos de cardcter espiritual! o afectivos a productos, a menos -
que sean un medio para expresarlos o causarlos (Art. 15).

-- En la publicidad sb6lo podrd utilizarse la denomina--
cib6n genuinos para aquellos productos que se elaboren con los --
componentes naturales y procedimientos que le han dado nombre --=-
en su lugar de origen (Art. 18).

-- En la publicidad sélo podrd utilizarse la denomina-
cién tipo, para aquellos productos con ingredientes y procedi----
mientos similares a los empleados en la elabofacién de los genui-
nos (Art. 19).

-~ En la publicidad s6lo podrd utilizarse la palabra es
tilo, para los productos elaborados con ingredientes o procedi=~=-
mientos diversos de los utilizados en la produccidén de los genui-
nos y cuya apariencia sea semejante a la de estos dltimos (Art.

20).

Por otra parte, la Secretarfa de Salubridad no autoriza
r& la publicidad de alimentos, bebidas y medicamentos cuando seg -
utilicen signos, imd&genes, dlbujos o redacciones que engafen al -
pidblico sobre calidad, origen pureza, conservacidn, uso, aplica--
¢ién, o propiedades de los productos, o bien sobre uso, aplica~---

clédn o propiedades de las actividades mencionadas,

-~ Tampoco se autorizard la publicidad cuando ésta exa-
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gere o engafie en cuanto a las caracterfsticas, propﬁedades O uso
de los productos.

-- Ni se autorizard la publicidad que exprese verdades
parciales que induzcan a error engafio. (Art. 24 vil!).

-- Tambi&n se negard la autorizacidén para la publici--
dad que se refiera a técnicas de elaboracidn, caracterfsticas --
propiedades o cuvalidades con las gue no cuente el producto, o --
estas dos dltimas en el caso de las actividades (Art. 24 VI11).

-- En cuanto a los medicamentos, no se autorizard su
difucibn cientifica, cuando indique que estos productos son cu--_
rativos de enfermedades o padecimientos que a la tuz de la cien-
cia no lo sean por accién farmacolégica {(Art. 51).

-=- Trat3ndose de productos de perfumeria, belleza y =--
aseo, si en la publiclidad de los mismos se expresen propiedades
que beneficien a 1a salud por la presencia de un principio acti-
vo determinado, la autorizacién de dicha publicidad sélo se con-
cederd si los interesados demuestran la existencia de tales pro-
piedades (Art. 72).

-~ No se autorizard la publicidad de los procedimientos
de embellecimiento cuando haga uso de testim nios engaiosos. (--
Art. 92).

-- Pero hay dos casos en los que de una manera expresa
y directa esta ley alude a la tfpica publicidad comparativa, el -

primero ocurre al vetar la autorizacién de la publicidad cuando -
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impute, difame, cause perjuicio o comparacifn peyorativa para --
otras marcas, productos, serviclios, empresas y organismos (Art.
24 1V), el segundo puede apreciarse al negar la autorizacién de
}a publiicidad, cuando ésta use adjetivos calificativos de tipo
comparativo, en tanto no existan pruebas fehacientes que asf =--
lo demuestren (Art. 24 X111).

-~ La difusidén de publicidad de alimentos, bebidas, -
medicamentos, productos de belleza, que sin haber sido autoriza
da, engade sobre la calidad propiedades de su empleo Induzcan a
prédcticas que dafien la salud, serd sancionada con multa de mil

a veinticinco mil pesos (8).

La Ley de Proteccidn al Consumidor 22 del 18 de Di---
ciembre de 1975 que entrd en vigor el 5 de Febrero de 1976, no
contiene reglas que pudieren proteger a un Industrial o comer=~
ciante, prestador de servicios, de actividades publicitarias de
sus competidores, pero en cambio si establece algunas reglas --
en materia de publicidad que estdn orientadas a impedir la posji
bitidad de engaifio a los consumidores.

-~ Asi dispone que es obligacién de todo proveedor --

de blenes o servicios de informar veraz y suficientemente al con

{87.- Publicada en el Diario Oficlal de 22 de Diciembre de 1975,
vedse la iniciativa de la Ley Federal de Proteccidn al --
Consumidor (pdgs 1 al! 10 del folleto editado por la Secre-
tarfa de Industrfa y Comercio.
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sumidor, lo que prohibe 1a publicidad, ias leyendas o indicacio~
nes que induzcan a error sobre el origen, componentes, usos, ---
caracterfsticas y propiedades de toda clase de productos o servi
clos (Art. 5% ).

-- Por otra parte se prohibe emplear en los productos,
en sus envases, empaques, envolturas, etiquetas o propaganda, ex
preslones tales como producto de exportacién, calidad de exporta
clén o cualquliera otra que de a entender que existe una calidad
para el mercado externo y otra para el Interno, a menos que lz -
autoridad competente otorgue la autorizacién respectiva (Art.10).

-- Las Infracciones a esas disposiciones legales seran

“sanclionadas con multas cuya determinaclién tendrd como base el -~
“®ardcter intencional de la accidén u omisién, las condiciones ~---
econ8micas del infractor asf como el perjuiclo ocasionado a los

consumidores o a la sociedad engeneral (Art. 86 y 89 ).

Disposiciones similares a 1as que han sido mencionadas,

pueden verse en el Reglamentos de Anuncios para el D.F. de 19 de

Noviembre de 1976. Como ejemplos pueden citarse las siguientes:

~- Las que establece que el contenido y mensaje de los
anuncios deberd ser veraz y que por lo tanto, se evitard todo -~
publicidad engafiosa sobre blenes y servicios que puedan motivar
err6neamente al pGblico (Art. 5% }.

-=- Otra segln la cual la publicidad relativa a alimen-

tos behbidas y medicamentos se ajustard a lo dispuesto en el ----



the

Reglamento de Publicidad para Alimentos, Bebidas, y Medicamentos,
que ya ha sldo comentado.

-- Los permisos de llcencias de anuncios otorgados sin
atender a dichas reglas serdn nulos y no surtirdn efectos (Art,
68), adem8s los propletarios de los anunclios y los responsables
de esta publicidad serdn sancionados administrativamente por me-
dlo de multas (Art. 75, 80 y 82),

AGn cuando de origen més antiguo, la Ley Federal de Ra
dio y Televisién (9}, de 8 de Enero de 1960, cuenta con diversas
normas relacionadas con la publicidad, sustancialmente tienen ca
racteristicas similares a los que otros ordenamientos juridicos
posteriores han establecido sobre esta materia. Podrian califi--
carse de verdaderos procedentes de la legislacién que antes se -,
han mencionado, la cual en {Gl1tima instancia, no viene a ser sino
una especle de reglamentacién de algunos de aquellos preceptos.

-~ As{ por ejemplo, en el orden de la jurisdiccidn y -
de las competencias, esta Ley confiere a la Secretarfa de Salubrl
dad vy Asisfencia la facultad de autorizar la propaganda de comes-
tibles, bebidas, medicamentos, insecticidas, instalaciones y apa-
ratos terapeliticos y artfculos de higiene y embellecimiento y de
prevencién o de curacién de enfermedades (9).

-- Entre las bases que debe sujetarse la propaganda ---

comercial que se trasmita por la radio y por la televisidn, se --

{97.- Diarlo Oficial de 19 de Enero de 1960
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previene que no se trasmitird propaganda o anuncios de productos
industriales, comerciales o de actividades que engafien al pibli-~
co o le causen algiin perjuicio, por la exageracién o falsedad --
en la indicacidn de sus usos, aplicaciones o propiedades =--=-----
(Art. 12 y 11). |

-- Entre otras, constituyen infracciones a esta lLey, -
la emisidén no autorizada de los textos de anunclos o propagandas
comerciales que requlera previamente la aprobacidn oficial (Art.
24, 1311), as? como la realizacidn de propaganda o anuncios de lo
terias, sorteos, Instituciones de crédito y de las operaciones que
realicen, sino se cuenta con la previa autorizacién de la Secre-
tarfa de Gobernacién y de Hacienda respectivamente (Art. 24 V).

Por 1o que hace a la JURISPRUDENCIA, no se tiene noti-

cias de conflictos que hubieran surgido con motivoide la inter--
pretacidén y aplicacién de las leyes adminlstrativas antes reseiia
das. Por consiguiente, el material mexicano disponible para con-
frontarlo con los sistemas juridicos de otros pafses, es el que

ha quedado resumido en el cuerpo de este Informe, sin que por --
raz6n apuntada, sea doble suministrar datos sobre el crédito de

las autoridades administrativas y Judiciales en torno al fendme-
no comercial, jurfdico, socioldgico, de la publicidad comparati-

va (10).

En resumen del estudio de la falsa publicidad como -~

(107, - Ny, David Rangel Medina Revista Trimestral de Derecho
TOMO 1, Julio Septiembre de 1979 No.3
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acto de Competencia Desleal, consideramos en lo que respecta ---
al concepto de la publicidad ha sido incompieto e insatisfacto~-
rias sus ideas rectoras que nos han dado tanto doctrlnariés como
las legislacliones mexicanas y extranjeras y en cuando a la juris
prudencla ha interpretado la Ley de una forma obscura y poco cla
ra, ya que Gnicamente se han concretado en sefialar diversos ac--
tos de falsa y engafosa publicidad que constituyen Competencia --

Desleal.

En cuanto a la Regulacién 'a de la publicidad es impor
tante mencionar que es la {nica figura que esta regulada de una
forma clara, explicativa y satlsfactoria no obstante el disper-
zamlento de ordenamlento juridicas que la regulan. Sin embargo -
existen muchisimos actss desleales de publiicidad que nuestras -~
Leycs no contemplan por lo que exhortamos a nuestros legislado--
res a realizar o a cumplir con la tarea legislativa mas acertada
en cuanto al empleo de signos susceptibles de provocar equivoca-
ciones erréneas acerca de los productos o servicios, de las cua-
Vidades que se le atribuyen, de la eficacia de su funcionamiento
y de la veraclidad de los resultados que de su aplicacidn esperan

los consumidores.
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USURPACION DE MERITOS, CUALIDADES (MEDALLAS, RECOMPENSAS,

TITULOS, ETC.).

ta publicidad comercial cualquiera de sus manifestacio
nes, modalidades es el medio mds frecuente de hacer llegar al --
piblico estas afirmaciones, pero no slempre estas afirmaciones -
llevan aparejada la verdad, slno que el competidor realiza un --
conjunto de actuaciones caracterizadas pcrque en ella se preten-
de la atraccidén de la clientela y el favor del comprador median-
te afirmaclones, juicios, propaganda o combinaciones comerciales

que implican un engaldo a los consumidores.

El engaio ppede ser realizado por medio de usurpacidn
dc méritos, cualidades como son: medallas, recompensas, titulos,
etc.; a continuacidn har2 mencidn de dichos actos, como actos -
de competencia desleal; as{ como de su regulacidén jurfdica mexi-

cana y de las doctrinas y legisliacliones extranjeras.

Primeramente, en lo que respecta al estudio de los ac
tos menclanados, realizados por los doctrinarios;Francesco Ferra
ra sefiala que comete competenclia desleal '"quién se atribuye asf
o a sus productos o cualidades de las que carece, asi ademds de
la falsa atribucidén de honores para atestiguar la buvena calidad

de las mercancfas"(1).

(T1.- Francesco Ferrara Ob, Cit, pig., 378



Por su parte Felipe Sold Cafizares considera, '‘que --
constltuye acto de competencia desleai la falsa afirmacidn res-
pecto de los productos, también es la falsa publicidad de wna -
empresa atribuy&ndose, tftulos, cualidades, precios, o distin--

ciones que no existen en realidad." (2),

"Hermenegildo Baylos Corroza sefiala: que constituye -
actos de comﬁetancia desleal, la promocidn de ventas que se --
sirve de aflrmaciones, no veraces respecto de las circunstan--
cias quc definen la posicién del empresario en el mercado, o -
utiliza como medio de atraccidén a la clientela la atribucién -

de cualidades inexactas a los productos o serviclios ofrecidos"

(3).

"Asimlsme manifiesta que tales afirmaciones constitu-
yen competencia desleal, en cuanto pretenden captar comprado--
res atrayéndolos con el sefiuelo de bondades 9 excelencias, en
el competidor ofercnte o en sus productos o servicios, que no
exlsten en realldad; inducidos por la crecencia que esas afirma
clones son exa;tas, los consumidores pueden resultador desvia-
dos de sus proveedores habltuales con engafio, es en este caso

dénde radica la illcitud de estos comportamientos.

{2).- Felipe Sold Cafdizares, 0b, Clt, pdg. 559
{3).- Hermenegtldo Baylos Corroza 0b, Cit., p&g, 340
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Respectao a las afirmaciones basadas en hechos inexac~-
tos o en la atribucidén de determinados tftulos o de notas o cua
l11dades concretas, hechas con la l6gica finalidad de que sirvan
de base en la eleccidn del consumidor y la promuevan y la moti~
ven; como reconoce la doctrina puede admltirse en clerto dolus

bonus. ' (4).

"Por su parte Sol3 Cafilzares, sefiala que también cons-
tituye competencia desleal el hecho de que una persona se anun-
cle como el {nico fabricante de un producto que también fabri--
quen otros combetldores. lgualmente qulén aflrme, sin ser exac-

to, haber obtenido una medalla o premio en un concurso.'"{5).

""Ahora blien, en lo que respecta a las recompensas y al
azar, Frisch Phillipp y Mancebo Muriel!, manifiestan que es —=~-
Importante destacar que las normas del derecho contra la compe-
tencla desleal, que limitan al azar y a las recompensas, no se
refieren solamente a la relacidn entre el ditimo consumidor ===
y el vendedor, sino también a las relaciones existcntes entre -

productores y mayoristas y entre los minoritarios.

La prictica muestra la necesidad de ta! existencia --

dado que en ocasicnes, no muy raras, los mayoristas utilizan =--

(4T.- Hermeneglldo Baylos Corroza 0b. Cit.

pdg. 310 y 341
(5).~ Felipe Sol4 canizares, 0b, Cit. p8g. 559
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frente a los minoritarios medios de recompensas y del azar, que

han sido considerados como desleales por la jurisprudencia.

Asimlsmo consideran importante hacer una distincién --
entre el azar y las recompensas ya que existe una confusidn en--
tre una y otra: Azar es un medio de carfcter aleatoro organiza--
do por un comerciante pard el piiblico, de otorgarle clertos bie-
nes o prestaciones en forma gratuita, si el pdblico desarrolila -

clerta actividad, como puede ser resolver un enigma.

Por d1timo pueden presentarse casos de mezcla del azar
y recompensas; como podrfa ser la solucidn de un enigma combina

da con un sorteo, entre las personas que lo resuelvan.

Los motivos por los que el Derecho contra la competen-
cla Desleal prohibe en ciertas condiciones medios de azar y -=---
recompensa son los sigulentes: El pdblico puede encontrarse ----
atraldo o tentado <. .. > a comprar mercancfas por el uso de -
los medios de azar y recompensas hasta el arado que no decida -~
eri forma objetiva la conveniencia o inconveniencia de una compra
Teniendo en consideracién las consecuencias de la atraccidn, los
competidores de los comerciantes que apliquen los medios referi-
dos, se encuentran obligados a utilizar los mismos medios de ===~
atracclidn camo defensa, de modo que el mercado puede convertirse
en un *casino', situacidn que es Inconveniente para un mercado -

sél1do.
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Esta metivacién sélo es aplicable al uso de azar y re-
compensas, cuando se presente uno de los anexes inadmisibles ---
entre el azar y la recompensa, por una barte, y la actividad -=--
comercial, profeslonal o Industrlal del organizador, por la otra,
como se menctiona da la mancra sigulente:

Al.- La venta de una mercancfa a la prestacién de un =~
servicio est3 condlicionada al yresultado del azar o la obtencién
de una recompensa; bor ejemplo; las ventas por sorteo, previstas
en el Art. 5 Fracclién |V, de la Ley Orgdnica del Art. 28 Consti-
tucional(Diario Oficial, 31 de Agosto de 1934,

B).~- E1 comerciante concede por medic del azar o la --
recompensa un premlo en favor de aquel!loc clientes que compren
su mercancla: por ejemplo; aquellos regalos que se encuentran --

dentro dz algunos paquetes de una mercancfa vendlida en serie.

C).- El comerciante, por e! uso de los medios menciona-
dos, d& en forma Indirecta un descuento; por ejmplo, cuando un
comerciante organice una funcibn cinematogré&fica gratuita y sor-
tee entre los espectadores vales gratuitos que pueden ser aplica
dos para obtener descuentos, si es que los espectadores hacen pe
dlidos de la mercancla de aquel. El medio aleatorio en este caso
consiste en que la distribucidn de vales se hace en forma de sor
teo gratulto de modo que &ste, sea la base para adquirir el des-
cuento.

D).~ El uso de recompensas o del azar para causar una

coaci6n psicolSgica o por lo menos una atraccién o tentacidn exa
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geradas; puede_ser, por ejemplo; la organizacidn de un sorteo gra
tuito que se lleva a cabo en los locales del comerciante o, si --
los agentes empleados de é€ste, al entregar al ganador el premio -
en su domicillo, le ofrecen el pago en efectivo o la adquisicién

gratuita de mercancfa,

Por lo que toca al Derecho Mexicano, los articulos |
y 2 del Réglamento de la Ley cltada se refieren a 'Las ventas por
medio de sorteos'; sin embargo, esta reglamentacidén no tiene unsa
finalidad equiparable con nuestras exposiciones anteriores. EIl --
Reglamento se ocupa, en los articulos citados, de proteger al pi-
blico contra actuacliones perjudlicables de comerclantes que orga--
nicen sorteos, faltdndole el rasgo especifico contra la competen-

cla desleal, que es la bace de nuestras exposiciones.

La verdad es que la exposiclién de motivos del menciona
do Reglamento se dirige en su primer pi3rrafo contra la competen-
cia desleal; sin embargo, tal referencia no puede cambiar el ca-

rdcter de las normas mencionadas,

Tambié&n el articulo 9 de ese Reglamento prohibe la apli
cacldn del azar en el sistema de bonificaciones al consumidor =--

(salvo en el caso previsto en el bérrafo segundo del Artfculo' 14).

(6).

(6T.- Walter Frisch Phillipp y Gerardo Mancebo Muriel Ob,Clt.pag.
113 y sligs.
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Asimismo el Art. 91 de la Ley de propiedad industrlal,
Fracc., X, sefala ''que no Son reglstrables como marcas las que ==
reproduzcan o imiten condecoracione:s medallas u otros premios ob
tenidos en exnosiclones, ferfas,congresos, eventos culturales ~--~
o deportivos reconocldos oficialmente”

Art. 1h7 Fracc. !V, de la misma Ley, sefala: "El re-~-
gistro de una marca serd nulo, cuando la etiqueta en que aparez-
ca Ta marca contenna indicaciones, falsas respecto a la proceden
cia de los productos o servicios que ampare la ubicacidn del es-
tablecimiente, industria o comercio del titular de la marca o --

con respecto a medallas, diplomas o oremios o recompensas'';

Art. 147 Fracc, V, de la Ley sefalada, sedala: ''Cuando
el registro se hubier:z otorgado con base a declaraciones falsas

o inexactas'.

Ahora btlen en lo que respecta al Art. 210, Fracc.Vil,
sefiala: '""Que se consideran infracclones administrativas, utili-
zar o usar en productos o en anuncios de servicios, indicacio~-
nes falsas sobre premios, medallas certificaciones, condecora--

ciones en otras preseas de cualquier fndole,

No obstante la regulacion juridica de los actos mencio
nados en la LIM, también el CSdligo Penal, los regula en el articy
lo 250, Fracc. tV, en el que sefiala:"Se sancionar§ con prisidn -
de un mes a cinco afios y multa de diez a diez mil pesos al que -
usare uniforme, inslgnla,.distlntivo o condecoracidn a que no -=-

tenga derecho'.
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En cuanto a la regulacidn de los actos mencionados, la
legislacidn extranjera los contempla de una forma mis clara; por
ejemplo en Esbaﬂa estd regulada en el Artfculo 138, parrafo se--
gundo, de la Ley de 16 de Mayo de 1902, la cual contempla la imi

tacién de recompensas, y el 142, su usurpacién.

También la ilicltud del acto buede revestir cardcter -
penal, de acuerdo con normas ajenas a la disciplina de la compe-
tencla desleal, Asl constituye delito el eJercicio de los actos
proplos de una profeslidn sin poseer el correspondiente titulo -=-
ofictal y se declara acreeder adem8s de una sancidn especial de
multa al que se atribuyere bﬁblicamente la cuallidad de profesién
en ese caso, no cabe duda que en ciertos supuestos, la atribu--
cldn de cualidades falsas a los productos puede dar lugar a la -
comisién de un delito de estafa, del artfculo 528 de dicho cuer-
po legal, a que se castique a quién defraude a otro en la sus--
tancia, calidad o cantidad de las cosas que entregare en virtud

de un tftulo obligatorlio,

fuera de tales casos, la atraccién de la clientela ---
mediante afirmaciones o indicaciones engafiosas constituyen actos
de competencla desleal, que normalmentc dan lugar a una responsa
bilidad civil, salvo que se incluyan en tipos especfficos de ---

cardcter penal, dentro de esta discipllna.

En Buenos Alrese ., el Art, 515 del Cédigo Penal, sefala,
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que "E1 atribuir cualidades o méritos inexistentes al propio pro-
ductos, si no es slempre acto de competencia desleal, puede ser
delito de fraude de comercio, y que la apropiacidn de méritos --
del producto o de la empresa de un competidor hay competencia =--
desleal, aunque la expresada aproplacién tenga lugar sin usurpa-
cidén de patente industrial del competlidor Art. 2598, N.2, compe-

tencla desleal, aunque la expresada aproplacidén tenga lugar,

En Brazil, e! Art. 178 del C6digo de Propiedad tndus-
trial el cual sefiala: "Comete delito de competencia quien: se --
atribuye como medio de propaganda de industria, comercio u ofi-

clo, recompensas o distinciones que no hubiere obtenido.

A nuestro criterio consideramos que aiin dentro dnica-
mente de las normas prohibltivas de ia competencia desleal es de
cir reducidas tales maniobras, engafios, tan sdlo a actos ilfci~~-
tos de caricter civil, mercantil, penal hay que matizar y distin
guir para calificar como desleal el acto, hay que aplicar siempre
valoraciones soclales plasmadas en los usos mercantiles, implica
das en lo que se acostumbra admitir y rechazar en cada caso por
la conciencia social, no obstante hay siempre un mirgen de lici-
tud dentro de la concepcidén actual de lo acostumbrado, para la -
ponderacidn de eloglos y la calificacién exagerada de lo que cada

competidor ofrece, 1los competidores se cajifican asimismo co-
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mo los melores y cantan las excelenclas de sus servicios y la ---
bondad de sus productos, en términos ordinarliamente superlativos
sin que ello haya que estimar que realicen actos de falsa atrl-
bucién de cualidades, aunque tales afirmaciones resulten exagera
das; esta actitud se di précticamente eventual. Otra cosa ocurre
cuando se afirma seriamente que se poseen t{tulos o recompensas

industriales que no existen en la realidad, o se alega que el --
oferente es representante exclusivo de una firma determinada, --
sin serlo, o que goza de patentes, marcas u otros derechos de -~

propledad Industrial que no le pertenecen.

Tampoco aquf la deslealtad de la conducta y la consi-
guiente responsabilidad del competidor que utiliza esta précti-
ca soclalmente reﬁrobada se vincula al hecho de que el engafio -
se produzca de un modo efectivo y real y origine en todos los -
casos una adheslén del consumidor, que sin engafo no se habria
manifestado asT. Basta con que eventualmente, dadas las circuns

tancias, puede producirse.
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ENGAROS SOBRE LAS MERCANCIAS (CONTENIDO, CANTIDAD, PRECIO,

ORIGEN Y CUALIDADES, ETC.

La clientela se Informa de la mercancia o de la presta
¢idén de servicios de un comerciante, por las afirmaciones gue =--
éste efectlla en su publicidad y no es facil para el pidblico ha--
cer un exdmen preciso de la veracidad de tales, de modo que en -

mayorfa de los casos la clientela conffa en ellas.

Los competidores que afirman cosas falsas a su favor,
obtierien una ventaja frente a los concurrentes que hacen uso --
de la verdad en sus afirmaciones, razén por la que una lLey Gene
ral contra la Competencia Desleal tiene, entre otros, el objeti
vo de que el competidor desleal puede ser demandado por el per-
judicado, para que se abstenga de seguir cometiendo actos des-

leales y repare el dafio.

"Mhora bien, Frisch y Mancebo Murlel, nos hacen mencién
a los supuestos necesarios para considerar el engafio como des-~-
leal; el primer supuesto para que se pueda hablar de un engafio -
desleal, consiste en la falta de veracidad de la exteriorizacidn
del competidor frente a la clientela, sin que se requiera una ~-
culpabilidad, es decir que la falta objetiva de veracidad es su-
ficiente para que se de el engafio, pese que el competidor haya -

actuado de buena fe sin dolo y sin negligencia.
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Otro requisito mas para la deslealtad, se requiere -~
que el ccmpetidor use afirmaciones que tengan aparentemente una
forma objetiva y gque por lo misme puedan causar una impresidn -

equivocada de la clientela.

Por este motivo se puede calificar engafosa una decla
racién cuyo caricter subjetivo exagerado muestre a la cliente-
la, desde un principio, una falta obvia de seriedad y objetivi-
dad, tales tipos de publiclidad pueden ser considerados, bajo --
ciertas condiclones, como contravenciones a las buenas cos----~-
tumbres pero carecen indudablemente, de medios aptos para cau--

sar un engafo.

Se requiere ademds que las aflrmaciones se refieren a
hechos, sin ser suficientes evaluaciones abstrectas, si por =--=--
ejemplo, un competidor afirma en forma negativa que una carta -~
determinada en su concurrencia, es un especifico indicador de -=-
una gestidn comercial futura, tal evaluacldén no puede ser cali--
ficada como afirmacidn de un hecho cuya falta de veracidad cause
uy cardcter engafoso en el sentido mencionado, los mencionados -
autores, no comparten ia opinién de que un engafo sobre cualquier
circunstancia debe ser considerado como acto de competencia des~
lzal, ya que solamente puede considerarse as! aquel que puede -~

motivar en el cliente una contratacidén con el competidor.
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Finalmente ccnsideran que el engado no solamente puede
consistir en afirmaciones expresas, sino también la omisidn de -
éstas, si se trata de hechos cuya mencidn es necesaria para ex--

presar la situacién en forma correcta' (1),

A nuestro criterio el engaiio debe suponer un dolo por
parte de un competidor; dicha postura consideramos que es Justi-
ficada en virtud, de que tenemos en cuenta que las normas que --
consideran el engaio como actos deslealez, persiguen el fin de -
exclulr e! efecto objetivo, que consiste en la falta de veraci--
dad cuyas consecuencias perjudiciales y desfavorables para -----
otros competidores no dependen de una:culpabilidad del competi-~

dor que lo realizé.

Por otra parte el engafio de ninguna manera puede ser -
justificado como mencionan algunos autores, en virtud de sus con
secuencias que produce las conductas realizadas por los competi-
dores; ya que la finalidad de una norma contra la competencia -~
desleal debe conceder al cliente el derecho de tener una afirma-
cién completa verdz de todos y cada uno de los elementos de una

afirmacidn,

Ahora bien el engado puede verszar, sobre el contenido,

cantidad, precio, origen, cualidades, etc.

{77.< Walter Frisch Y Gerardo Mancebo Muriel 0b. Cit. pag. 71
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"Respecto en cuanto al contenlido, calidad y precio, se-
dala Frisch y Mancebo Muriel, que sélo basta la existencia de un
dato engaitoso, el cual es suficiente para que se configure el en
gafio, afin cuando el contenido, calldad de 1a mercancla que se in
dica corresponda con e} preclo; este supuesto podria darse en el
caso de una afirmacidn engafosa que diga "Casimir de lana austra
liana, aun cuando su precio corresponda a una calidad inferior -
a la afirmada, asT puede presentarse una oferta con cardcter en-
gafioso y gque, a pesar que ésta sea favorable al cliente por ----
ctras razones como podria ser el precio, condicliones de pago, --
teniendo en cuenta que tal ventaja descanza en el cardcter verda

dero, no fingido de la mercancfa'2).

"Por su parte Hermencgildo Baylos Corroza sefiala en re-
tacién con los productos, incurre en competenclia desleal, la afir
macion de que en ellos entran Ingredientes o sustancias de que -

carece o que se les atribtuyan efectos o cualidades que no poseen.

Ahora bien independientemente de la calidad, cantidad y
precio de las mercancias, tiene también mucha importancia la refe
rencia de origen y cualidades de la misma, y que frecuentemente

se produce un engafio al indicar falsas denominaciones de orligen,

El mencionado autor, aflrma un caso especial! de afirma-

cidén implfcita de cualidades Inexactas en los productos lo consti

(2).- Frisch y Mancebo Muriel 0b., Cit. p3g. 72
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tuyen la falsa indicacién de que han sido elaborados en un lu-

gar geogréfico determinado o proceden de &l.

Hay en efecto, poblaciones, parajes o zonas geografi-
cas que se han hecho notar en el mercado de determinados produc

tos por las notas peculiares que lo caracterizan,.

Nos da como ejemplo ilustrativo, la indicacién de que
unos determinados vinos proceden de jerez, sin responder a la -
realidad, implica la falsa afirmacién de unas determinadas cua-
lidades en el producto, perfectamente conocidos en el mercado,
en todos estos casos, la indicacién de una procedencia inexacta
en el producto, forma parte de los actos de competencia desleal
en que se pretende la captacién, de los compradores, mediante -

maniobras engafiosas'(3).

En nuestro Derecho Positivo Mexicano, la proteccién -~
jurfdica de los actos anteriormente mencionados estdn regulados
de la siguiente manera:

En la reforma de la Ley de la Propiedad Industrial =--
(Diaric Oficial de 4 de Enero de 1973) tuvo &sto en cuenta en
el &mbito mercario, por su parte las normas contra la competen-
cia desleal quieren proteger de tales engafios, independientemen

te dc quc la calidad de la mercancTa anurciada corresponda o

{3)7.- Hermenegildo Baylos Corroza Ob, Cit. pdg. 341 y sigs.
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no a cuyo origen se seflala; asi por ejemplo si un anuncio se re-
fiere al prestigiado creador de una determinada mercancfa, cuan-
do en realidad no se elabora segin las normas del creador, se --
comete un engafo, Aaln cuando las dos mercancfas sean de la micma

cal idad.

En 1o que respecta a la Ley de (onvénciones y:Mafcas -
el Art. 91, fracc. V, sefiala: ''no son registrabies como marca, -
las denominaciones, figuras o frases descriptivas de los produc-
tos o servicios que traten de protegerse con la marca, incluyen~
do aquellas que pueden servir para designar la especialidad, can
tidad, destino valor, presentacidén o época de elaboracidn de los
productos o de prestacién de los servicios. Una denominacidn des
criptiva no se considerarad definitiva porque ostente una ortogra

fla caprichosa.”

Art. 91, fracc. X|V, sefiala, no son registrables como
marcas, las denominaciones geograficas, propias o comunes, as’¥
como los gentilicios nombres vy adjetivos, cuando indiquen la pro
cedencia de los productos o servicios o puedan originar cualquier
confusién o error en cuanto a la procedencia de los productos. -
El mismo el Art. 91 fracc. XX, asT como las denominaciones, sig-
nos susceptibles de engafiar al pidblico o inducirlo a error, en--
tendiéndose por tales los que constltuyan falsas indicaciones so

bre la naturaleza, orligen componentes o cualidades de los produc
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tos o servicios que pretendan ampararse.

Art. 137.~ Los productos que se vendan por el ;suarlo
deber3n ser de calidad, forma y naturaleza equivalentes a los fa-
bricados por el licenclante; ademas, esos productos deberan os---
tentar el nombre del usuario reglstrado, con la indicacién del --
lugar ddnde son fabricados o producidos.

Art. 147,- Fracec. 1V, sefiala, el registro de una marca
es nulo, cuando la etiqueta donde aparezca la marca contenga in--
dicaciones falsas respecto a la procedencia de los productos ----
o servicios que ampare, ubicacidn del establecimiento industrial
o comercial del titular de la marca, o con respecto a medallas, -
diplomas premios o recompensas,

Art. 152,- Sefala que la proteccién de esta Ley concede
a las denominaciones de origen se Inicia con la declaracidn de la
.Secretarfa de industria y Comerclio. El uso ilegal de la misma se-~
rd sancionado, incluyendo los casos en que venga acompafiada con -
indicaclones tales como ‘'género, tipo, manera, Imitacién", u ==~--
~otras similares que creen confusidén en el consumidor o impliquen
competencia desleal,

Por dGltimo el Art. 210, Fracc. V!, sefiala como infrac--
ciones administrativas, hacer aparecer como de procedencia extran

jera productos de fabricacidén nacional,

En lo que respecta al C6digo Penal en el Art. 242, ---
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Fracc. 1{, sefala, se impondrén prisién de tres meses a tres =---
afios de velnte a mil pesos, al que falsifique en la Repdblica --
los sellos, punzones o marcas de una nacidn extranjera, en el --
mismo artfculo fracc. IV, as? como el que defraude a otro, alte-
re las pesas y las medidas legftimas o quite de ellas las marcas
verdaderas y las pase a pesas o medidas falsas o haga uso de =---

éstas.

"En cuanto al Derecho Comparado, }a regulacidn juridica
de tales actos es de la siguiente manera: En e! Derecho francés,
d& lugar a dos tlipos de instituciones perfectamente diferencia--
das,: la falsa indicacién de procedencia {en que simplemente =---
se afirma, faltando a la verdad, de que el producto procede de -~
un determinado lugar gengr&fico) y el uso indebido de una denomi
nacién de origen que estriba en el empleo de un nombre geografi-
co famoso por las caracteristicas peculiares de los productos, -

para deslgnar el producto ofrecido.

Fernidndez Novoa, ha estudiado un acuerdo de modalida--
des o figuras de la [ndicacién de procedencia y la denominacién
de origen, en un interesante trabajo, que aunque referido al de-

recho positlvo Espafiol"(4),

Para este autor la prohlbicién del uso de denominacio-

nes lnexactas o en que el origen del producto se indique falsa--

{§Y.- VIid Ferndndez Novoa, la proteccién internacional de la de-
nominacidn geogrdfica de los productos, Madrid, 1970, cita
do por Baylos Corroza pidg. 341,
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mente puede organizarse en uno de estos dos sistcmas: o sobre la
simple base del principio de veracidad publicitaria que dnicamen
te pretende evitar que el piblico consumidor sea confund}do y en
gaifado, o con apoyo en la existencia de un derecho exclusivo al

uso de la denominacién geogrifica, en favor de los industriales

establecidos, en el lugar de que se trata,en el segundo caso al -
modo como sucede con los signos mercantiles tipicos, la protec--
cidén alcanza, no sb6lo a la prohibicién de uso de dichas deﬁoming
ciones, sino también al empleo de otras confundibles con ellas.

Esta serfa a grandes razgos, la diferencia existente entre las -
dos figuras congéneres de la indicacidn de procedencia y la de--

nominacién de origen.

A nuestro criterio elloc demuestra que, adn siendo pre-
clso distinguir como dos tipos de disciplinas separadas de los -
derechos intelectuales de la propledad intelectual y la propie--
dad industrial, de un lado, y la competencia desleal por el otro
lado, exlste a veces entre ambas una zona de transicién que en -
este casa estaria presentada por estas dos figuras, dedicadas --
las dos a la proteccién de los elementos que dotan de notoriedad,
por las caracteristicas especiales de sus productos o elaboracio
nes, a determinados nombres geograficos, tomados como indicacidén

de procedencia o del origen de los productos.
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En resdmen todas estas clrcunstancias de engafo --~---
comprenden todo aquello ligado con el ejercicio de 1a industria
y comercio o profesidén que pueda fomentar o perjudicar o cual--

qulera de estas actividades,

Por otra parte, aunque los legisladores se han preocu-
pado por leglslar normas contra el engafio, no de una manera sa--
tisfactoria por supuesto, ya que falta motivo para dicha protec-
cidén, en ciertos casos de uso de denominaciones o datos de cier-
tas mercancfas o servicios ofrecidos, si sus textos expresen ~--
clerto origen de ambos. Los competidores y la cilentela saben -~
que las denominaciones o datos mencionados, actualmente perdie--
ron su sentido textual; como por ejemplo, "milanesa' o salchicha
vienesa, en tales casos toda la gente sabe que estos productos -

anunciados no provienen de Mildn o de Viena,
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ENGAROS DE DIVERSA NATURALEZA (CONCESION DE PREMINS, REGA-

L0S, REBAJAS O DESCUENTOS, ETC).
\

Existe frecuentemente en la prdctica una varliedad de -
actuaclones engafiosas caracterizadas por que en ellas se preten-
de la atraccidén de la clientela, supuestamente a favor del -----
comprador: como son la concesidn de premios, regalos, descuen---

tos o rebajas, etc.

El elemento antijuridico esencial es aquf, el engafo -
a los consumidores, esto es, no quiere decir que quién logra =---
atraer a la clientela con engafioc no actué con fraude y perjuicio
en relacion con los demds competidores, quienes se han servida de

medios leales y honrados para atraer a la clientela.

Una clase de actuacidn engaifiosa que indudablemente es
constitutiva de competencia desleal es la de las llamadas ventas
con regalo, " en que trata de captarse la adhesidn del comprador
mediante 138 entrega, con la mercancfa comprada de cbjetos des---
proporcionadamente valiosos. La ilicitud de estas ventas radica
en que logran atraer al consumidor con estimulos que no derivan

de las cualidades ni del precio del producto ofrecido.

Claro estad que esta ilicitud desde el punto de vista -
de la competencia desleal, depende en realidad del valor del re-

galo, en proporcidn con el precio del producto que se adquiere'™.
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"Micha conducta, a juiclio del autor espafiol Baylos Co-
rroza debe ser objeto , como lo es en varlos pafses, de una re-

gulacidn especial™(1).

Naturalmente, que cuandc el premio o regalo es insig-
nificante, en relaci6n con el precio del producto, no puede de-
rivar de esta relacién un acto constitutivo de competencia des-

leal.

""A esta cuesti6n se refiere en nuestra doctrina, Frisch
Phillipp y Mancebo Muriel, quienes opinan que "En el caso de ob
sequios de premlos, el vendedor beneficia al cliente por la do-
nacién de bienes en especie... la concesidén de un premio se ---
encuentfa en relacion con la adquisicién de mercancias o con la
prestacidén de servicios, de modo que el cliiente se encuentra --

influido por la posibilidad de adquirir gratuitamente un premio"

En seguida, dicho autores nos porporcionan algunos =
ejemplos al respecto, como lo es el de, ''la promesa de un vende-,
dor de pagar al compradot los gastos de viaje de regreso a su --
domicilio una vez efectuada la compra; en camhio no podria consi
derarse como obsequio de premio, segln dichos autores, ' la pro-

mesa de un comercldnte, de pagar los gastos de viaje redondo ~---

(1).- Hermenegilido Baylos Corroza Ob, Cit. padg. 342-343
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a personas interesadas en las compras, sin que la realizacidn de

Ja misma sea condicién para el pago".(2)

En efecto, en esta Oltima situacidn o conducta habrfia
indudablemente como afirman los mencionados autores, upa coac--~

cidén psicoldgica para la realizacidon de las compras.

En cuanto a una posible regulacién juridica de esta --
cuestidn, deben tomarse en cuenta entre otros factores, lo rela-
tivo a la manera de cémo deba ser ofrecido el obsequio, el desti
natario, el momento de su ofrecimiento, el contenido de los pre-

mios, etc.

En relaclén a estas dltimas interrogantes, a nuestro -
juiclo debe de existir un amplio criterio y sobre todo flexibili
dad en su tratamiento, sin, olyidar, claro esti, los avances tec
noldglicos que budleran scr empleados como medio para la conce---

sién de premios.

Es preciso, sin embargo hacer la siguiente aclaracidn,
en cuanto al contenido u objeto del premio, el mismo, puedc es--
tar constitufdo no sdlo en bienes o servicios, sino Incluso en -
algunas ocasiones en dinero, como en el caso de los 1lamados va-

les o cualquier otra forma documental resolubles en dinero, con

T2T. = Frisch Phillipp y Mancebo Muriel Ob. Cit. pdg. 105 a 107
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la dinica condicidn de que estos solamente podran ser canjeables

por mercancfas o serviclos del establecimiento del emisor.

En este orden de lideas, el legislader no debe perder
de vista también las précticas frecuentes y usuales que en el -
comercio y en la industrfa se efectlan y que constituyen usos -
cuya observancla, por lo que hace a nuestro pals es supletoria,
pero dicha observancia en el caso que nos ocupa adquiere vital
importancia, ante la falta de un ordenamiento juridico que es--

tablezca y regule la multicitada cuestién.

En vista de lo cual, resulta impresindible a dichos =~
usos para el efecto de proporcionar algunos ejemplos de premios
u obsequios que a nuestra opinidn consideramos permitidos: asT
tenemos que es perfectamente considerada una conducta de leal-~
tad, aquella en la que el premio u obsequio consista, precisa--
mente en el mismo servicio prestado, por ejemplo: en los cursos
de enseflanza de algdn idioma, como premjo se suele otorgar a ==
quienes obtengan una midxima calificacién, cursos de cnsefianza -
en el pais del idioma que se haya cursado; asf también, exlsten
establecimientos comerciales que en la compra de determinados =--
broductos o en la prestacidén de serv]clos proporcionados al con
sumidor como premios u obsequios, consultas, orientaciones e -~
Incluso cursos de aprendizaje. En estos casos, por lo que hace
al primero, puede existir desbroporclonalidad entre el servicio

prestado y el premio u obsequioc obtenlido, bero el cumplimiento
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de una condicién por una parte, y que sea sSlo una persona la be
neficiada y no en general todos los que hayan efectuado el curso
no constituye de ninguna manera una conducta desleal, pues.‘las

colegiaturas de los alumnos no premiados no permite a la In;titg
cidén que imparte dichos curso obtener una ganancia evidentemente
superior al premio u obsequio ofrecido; por lo que se reflere --
al sequndo puede existir desproporcionalidad cuando el premio --
u obsequio consista en cursos de aprendizaje, sin embargo, en ~--
este caso debe apreciarse que, al industrlal o comerciante o ---
prestador de servicios al proporcionar tales cursos lo hace.lndg
dablemente a un costo inferior en proporcidén a la compra realiza

da o servicio prestado.

En este orden, debe siempre tomarse como norma fundamen
tal para calificar la deslealtad de un acto en relacidra ésta ~-
cuestidn, la desproporcionalidad, asT por ejemplo; en el caso de
los embalajes de mercancias, existe como prdctica al efecto, que
un sin nimero de productores industriales o comerciantes empleen
tales embalajes, como un medio eficaz que puedan ser Gtiles ----
a los consumidores, tales como: los recipientes de las veladoras

(como vasos); los de consomé de pollo (para guardar especies),etc.

Ahora bien a nuestra consideracidn y en resiimen, se de
be exigir que el aobjeto del premio sirva a los fines de la mer--

cancia yendida, alin cuando &ste no sea elemento Integrante de la
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misma. Se requlere ademds que, el obsequio o el premio no exceda

en su Importancla o valor a las costumbres respectivas,

Sin embargo debe tomarse en cuenta que la publicidad -
ofrece el cardcter de regalos admisibles, si tienen una denomina
cién o apariencia clarisima de tales. No se requiere que el me--
dio de publicidad posea una calldad similar a aquella de la mer-
cancfa objeto de 1a publicidad; por ejemplo, una fabrica de ----
tractores puede utllizar novelas como medio de publicidad, -----
también objetos de muy poco valor pueden ser obsequiados; asi --
mismo conslderamos que el objeto de! premio debe ir ligado con -
la compra respectiva, debido a que estos regalos se obsequien =-=-
sin que exista una compra; sin embargo una reglamentacidén legal
‘compieta debe fljar la admisibilidad de obsequios dltimamente --

citados, si es que €stos no se otorgan como anexo de una compra,
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iiA COMPETENCIA DESLEAL EN NUESTRO DERECHO POSITIVO

" (ésar Sepdlveda sedala, que la primera vez que algdn -
ordenamiento nuestro se refirid en concreto a la competencia ---
desleal, fué la Ley de Patentes y Marcas de 1928, en su artficulo
78; (de dénde proviene el articulo 210 de la Ley vigente), en --
e} cual se decTa que''se castigarfa al que con falsas pretencio--
nes en el ajercicio del comercio tienda a desacreditar los pro-
ductcs de un competidor, o que por cualquier medio trate dc pro-
ducir confusidn de sus productos con los de éste Glitimo "' puede -
observarse €sta disposicidn que se origina en el Articulo 10 ---
Bis de la Convencién dc la Unidn de Paris de 1883, revisién de =
la Haya de 1925, en el cual se imprimieron modificaciones moder-

nas de la convencidn citada™(1).

" Joagqufn Rodrfguez por su parte manifiesta, que no hay
en México una Ley especial sobre competencia desleal; pero la -
construccién de actos desleales podrfan hacerse teniendo en cuen
ta los siguientes conceptos:

1.~ La declaracidn general de responsabilidad por los
hechos ilfcitos, Art., 1910 de! Cddigo Civil del Distrito Federal.
2.- La doctrina del abuso de! derecho, Art. 17 del Cé-

digo Civil del Distrito federal.

(1).- César SepGlveda Ob. Cit. pag. 235
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3).- Proteccidn civil y penal contra ciertos actos -
de competencia desleal, expresamente previstos en la Ley de Pro
piedad Indﬁstrial.

L).- Proteccidn de algunos casos de anidloga naturale-
za, mediante normas del (6digo Penal, para el Distrito Federalwn

(2).

Walter Frisch Phillipp y Gerardo Mancebo Muriel mani-
fiestan que "el derecho mexicano no dispone de una legistacidn
general contra la competencia desleal; sin embargo existen diver
sas normas contra la mencionada competencia, ubicadas en formas-
dispersas en muy diversos ordenamientos jurfidicos, que se en---=-
cuentran en la mayoria de los casecs, relacionadas a situaciones
especificas, como es el casu de los articulos 35 vy 57 de la Ley
General de Sociedades Mercantiles, sin embargo, estas normas no

son de interés para &ste enfoque.

Asimismo sefiala que por lo que respecta a las escasas
normas legales contra la competencia desleal, tenemos en primer
lugar, el artlculo 2, Fraccldn 11, Letra A, en la que la Ley ---
crea una Comisién para la Proteccidén del Comercio Exterior de --

México (Diarlo Oficial, 31 de Diclembre de 1956 y 31 de =-=--- -

(Z].- Joagufn Rodriguez y Rodrfguez Ob. Cit. pag. L
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Diclembre de 1959); el precepto antes clitado sanclona una compe-
tencia ruinoeca, desleal o inequitativa, los tres calificativos

(ruinosa desleal e inequitativa), son de tipo divergente, dado -
que una competencia debe considerarse ruinosa, cudndo estd desti
nada a derrotar o vencer en forma total a uno de sus competido--
res; por tanto esta calificacidn se refiere al puro resultado --
de la competencia, sin tomar en consideracién, manera alguna, --

los medios aplicados para hacerla.

El legislador quiso evitar un efecto muy incisivo de
la cohpetgncla y permitid solamente una competencia atenuada, --
Frisch y Mancebo Muriel, considera que dicha norma no se encuen-
tra conforme con el artfculo 28 constitucional que establece ---

la libre competencia.

Esta libertad, institufda por nuestro constituyente,
experimentdé una restriccién sensible por la norma ordinaria, --
m&xime que la tibre competcnclia incluye la facultad de derrotar
o vencer al competidor, sin limitacién alguna, si se aplican -

para tal efecto medios leales.

En el artfculo 2, Fracclén 1, de la Ley sefialada por
Frisch y Mancebo Muriel maniflestan que se erige contra practi-
cas "contrarlos a la &tlca comerclal'" , tal expresidén no se ---

refiere nccesariamente a la competencla desleal, dado que una -
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préctica no es siempre idéntica en su esencia con la ''Competen-
cia"; una préctica es un concepto mas amplio, que puede Inclulr
a una conducta callflcable como competencia; por tal razén, nc
podemos considerar esta norma como prayeccidn caracterfstica --

contra la competencia desleal.

Supongamos un caso concreto, en que las circunstan---
cias permiten que la norma comentada se aplica a una relacidn =~

de competencia.

En dicha situacidn, la calificacidn de competencia --
"contraria a la &tica comercial’, la comprendemos en el sentido
de que contraviene a postulados de deslealtad, por lo que se re
fierc al medio aplicado, en hacer competencia; es decir, como -

contravencidn a las buenas costumbres.

En el artfculo 10 Bis, del Acta dc la Convencidn de --
Paris, para la Proteccidon de la Propiedad Industrial se dice: -
{Dfarto Ofictal, 11 de Junio de 1964); los pafses de la Unidn -~
se obligan a asegurar a los sdbditos de Ta unidn una protcccidn
efl;az contra la competencia desleal”, y que todo acto de compe-
tencia contrario a los usos honrados en materia industrial o co-

mercial, dehe scr considerado como acto de competencia desleal.

En estas normas encontramos el concepto de ia compe-~-
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tencia desleal, coincidente con los lineamientos planteados, es -~
declr, en una forma general, que no se limita a ciertas formas -~

de actuaciones especiales,

Ademds encontramos una similitud, por lo que se refle-
re a la definicion de deslealtad, es decir, a la contravencién -
de las buenas costumbres, segidn la terminologfa usada por noso--
tros y que el tratado producto de la Convencidén expresa como ~--

contravencidn a los usos honrados .

El segundo inciso del articulo 10 Bis de ta fonvencidn,
contiene una norma absolutamente grneral contra la competencia =

desleal, -

Por otra parte, se encuentra cierta distincidn en --~-
nuestro concepto, de aquél que usa el Tratado, dade a que éste
se refiere a ltos ambitos,''materia comercifal o Industrial’! el ~=«
concepto usade por nosotros es més amplio, debido a que no se -~
limita a la industrfa y al comerclo, sino gue incluyc ademds, -
campos distintos a la industrfa y al comercio, como es el profe
slonal, que corresponde a una reglamentacién legal nacional, =~-

que Impugne en forma general la competencia desleal.

En su inclso tercero, que contiene narmas relativamen-

te generales contra la cnmpetencia desleal, el articulo comentado
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establece en forma enunciativa, unos casos que deben ser conside-
rados como actos de competencia desleal y ser prohibidos por los

Estados signatarios del Tratado.

Estos casos estdn sistematizados en tres grupos, de los
cuales e! primero se refiere a actos, que pueden crear " uﬁa con-
fusidn por cualquier medio que sea, con el establecimiento, con -
los productos o la actividad industrial o comercial de su competi

dor''.

E1l segundo grupo contenido cn e! inciso tercero, del --
articulo 10 Bis comentado, se refiere ' alegatos falsos en el ---
ejercicio del comercio, gue tienden a desacreditar el estableci--
miento, los productos o la actividad industrial o comercial de un

competidor" {denigracién).

For Gitimo, el tercer grupo contenido er el inciso ter-
cero del articulo en cuestién establece 'Las indicaciones o alega
clones cuyo uso en el ejercicio del comercio, sea susceptible ---
de induclr al pdblico a error sobre la naturaleza, el modo de fa
bricacidn o las carécterfstlcas, la aptitud en el empleo o la can
tidad de las mercancTas' deber8n ser prohlbidas por tratarse del

engaifio.

En el artfculo 5 de la Ley del Mercado de VYalores. ---
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{Diario Oficial, 2 de Enerc de 1975), se establece como una fa--
cultad de la Comisién Nacional de Valores aprobar la publicidad

y propaganda de los valores que se ofrezcan al piblico. El ar-=--
ticulo 93 Bis de la Ley Bancaria, contiene una norma andloga ---
a la anterlor, con relacidén a las instituciones de crédito y or-
ganizaciones auxiliares, estableciendo la competencia respectiva
de la Comisidén Nacional Bancaria y de Seguros. El Reglamento de

publicidad para alimentos, bebidas y medicamentos (Diario Qfi---
cial 19 de Diclembre de 1914), contiene normas andlogas, las cua

les ya vimos anteriormente en el tema de la publicidad.

Tomando en consideracidn que la aprobacién mencionada
en las dltimas dos leyes, corresponde a unos de los objetos prin
cipales de normas contra la competencia desieal, es decir, a que
se reglamenten los medios que se apliquen en el &mbito de la pu-
blicidad, podrTamos pensar que las disposiciones aludidas debe--
rfan ser conslideradas como normas pertenecientes al sector de la
reglamentaci6én de la competencia, ademds las leyes cltadas per-
siguen, como fin de interés piblico, en proteger a las personas
Interesadas en adquirir tftulos valor, contra 1a publicidad enga-
fiosa, las dos dlsﬁoslciones citadas pertenecen al derecho pibli-
co, mientras que las normas, objeto de esta obra, forman parte -

del derecho privado'(3).

(37.- Walter Frisch Phillipp y Gerardo Mancebo Muriel 0b. Cit.
Padg. 141-143 2 145
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Barrera Graf ha realizado las exposiclones mds amplias
en la doctrina de nuestro pafs sobre el tema de la competencia -
desleal, el autor citado estudio el tema desde todos los puntos
de vista posible en el Derechc Mexicano; sin embargo su exposi--
cién refleja sensiblemente la falta de una reglamcntacién legal
general contra la competencia desleal y debido a ésto sus comen-
tarios carecen, en este punto, de un respaldo del Derecho Nacio-
nal; consideramos prudente analizar tales exposiciones y hacer -

comentarics reladtivoes al Derecho Mexicanc.

Primeramente hace distin¢idn acertada, entre las pro-
hibiciones de monopolios que excluyen la libre concurrencia, por
una parte la aplicacidn de medios desleales por los competidores,
por la otra, esta distincién es de importancia fundamental para
1z ubicacién sistem8tica del derecho contra la competencia des-
leal, ya que este derecho no se opone a lta libertad del comer---

clo, sino solamente limita la forma de competir.

"E1 autor se refiere a restricciones al ejerciclio del -
comercio, por determinacién judicial cuando se ataquen los dere-
chos de terceros, que estan previstos en el Art. & Constitucio--
nal; plensa que los medios competitivos desieales deben ser con-
slderados como ataques a un competidor., Desde este punto de vis-
ta, una reglamentaci6én de competencia desleal tendrfa fundamento

constitucional,
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Toﬁa como referencia el Art. 5, padrrafo IV de la Cons-
titucidén, que prohibe la celebracidn de convenios y sus ~=-m===enx .
renuncia al ejercicio de determinada profesién, industria o co--
mercio; consideramos que esta prohibicién tiene un alcance incon
dicional y que cualquier convenio que se le oponga carece de va-

lidez.

Asimismo sefiala que la diferencia entre los conceptos
de competencia desleal y libertad de competencia, afirmando co-
rrectamente que el articulo 253, fraccién Il, del C6digo Penal
para el Distrito Federal y Territorios Federales, protege la li-
bertad de competencia, considera el problema de la validez de --
la obligacidn de un antiguo trabajador de no hacer competencia -
a su expatrdn, al terminar la relacidén laboral, pensamos que una
norma contractual que establece tal obligacién.serfa inconstitu-
cional y nula de acuerdo a lo previsto por el artfculo 28 Consti
tucional, ya que el mencionado trabajador no tiene limitacién --
competitiva alguna frente a su expatrdn, situacidén juridica ésta
que debe ser distinguida de aquella relativa a la discrecidn ~--
que en cjiertos casos debe guardar el trabajador, respecto a los
secretos empresarjales gue haya conoclido durante su relacién ~---

laboral." (4).

(4} .- Barrera Graf. Ob. Cit, pag. 406 a 408
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En esta Gltima cuestién, sostenemos que el trabajador -
no se encuentra obligado, en principio a guardar la reserva, y -=
por lo mismo puede aprovechar los secretos empresariales conoci--
dos por su trabajo, en cuanto sea necesario el aprovechamiento de
tales conocimientos para su actividad nueva; sin embargo Esta re-
gla general puede experimentar ciertas restricciones en circuns--
tancias especliales, por ejemplo cuando el tratajador se haya some
tido a una relacidén laboral premeditada para obtener secretos y =
aprovecharlos ulteriormente; o que al terminar éste la reiacién -
laboral, haga un uso innecesario de lcs secretos, o que se trate
de aquellos de indole empresarial muy especiales; que haya sido -
confiados al trabajador por su expatrdén, a causa de un puesto -=-=
confidencial o altamente remunerado; en estos casos excepcionales
el patrdn podrd hacer valer sus derechos contra su extrabajador,

exigléndole la reparacién del dafo y la abstencién del acto,

Al respecto, a nuestro Juicio consideramos que ltas men-
clonadas normas contractuales o convenlos establecidos entre el -
trabajador y patrdn de no hacerle competencia, muy independiente-
mente de que se considere como ihconstitucional! con fundamento al -
Art. 28; en el que se seffiala el principio de la libre competencia
también es inconstitucional, en base al Art. 5, pirrafo IV de =--~--
nuestra Const!fuclén, el cual sefiala lo siguiente "Tampoco puede
admitirse convenio en el que el hombre pacte su prescripcién o ==

destierro, o en que renuncie temporalmente o permanentemente a ==
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ejercer determinada profesidn, industrfa o comercio'.

En virtud del fundamento anterior, que sefiala nuestrsa
carta magna; consideramos que el concurrente como intermedliario -
de comercio puede impulsarse con mayor libertad al campo mercan--
til; pero con la salvedad que los actos que realicen sean para =--
acrecentar su negocio, sean conforme a las reglas de correccién -
profesional y no causando dafios y perjuicios a su competidor; por
lo que hace ¢l trabajador, éste tiene la libertad de aplicar to--
dos sus conocimientos adquiridos por sus antiguos trabajos, con -
el fin de acrecentar o satisfacer sus necesidadcs industriales ~-
o comerciales, ya sea en su propio trabajo o ajeno en el cual se

desee buenos resultados.

Ahora bien, en lo que respecta a los ordenamientos mer-
cantiles, haré un breve comentario de ellos de la siguiente mane~
ra:

Bien sabemos que la Competgncia Desle=>l persigue salva-
guardar un minimo de moralldad de las transacciones mercantiles vy
un minimo de igua!éad en la competencia de los comerciantes, las
reglas de la competencia desleal se fundan precisamente en las =--
normas derivadas de los usos honrados del comercio los cuales son

contemplados por las leyes mercantiles, as{ como el CSdigo de ===

Comercio.
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La protecciéon mercantil contra la competencia desleal,
en la mayorTa de los casos van relacionadas a situaciones espe--
cTficas como es el caso del Art. 35 de la L.G.S.M., el cual es -
el de mejo; aplicacidn para la competencia desleal segin diver--
sos autores mexicanos, el mencionado artfculo sefala lo siguien-
te: '"Los socios ni por cuenta propia ni ajena, podrdn dedicarse
a negocios del mlsmo género de los que constituyen el objeto de
la sociedad, ni formar parte de las sociedades que lo realicen,

salvo con el consentimiento de los demids socios.

En caso de contravencion, la sociedad podr3d excluir --
al infractor, privandole de los beneficios que le corresponden -

en ella, y exigirle el importe de los dafos y perjuicios.

Estos derechos se extinguiran en el plazo de tres me--
ses contados desde el dfa en que la sociedad tenga conoacimiento

de la infracciédn,

Los Cédigos de comercio y las Leyes de Sociedades Mer-
cantiles, reglamentan los nombres comerciales e incluso las razo
nes soclales y denominaciones como el Articulo 88 de la Ley de -

Socledades Mercantiles'(5).

Ahora blen por otra parte el Derecho Mercantll estable

ce Incompatibllidades y distintas limitaciones para el ejercicio

(5).- Walter Frisch Phillipp y Gerardo Mancebo Murfel 0b. Cit. -
' P&g. 87 y 88
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del comerclo, algunas dé las cuales se han dicrado para impedir -

la competencia desleal, Barrera Craf, sefiala las sigulentes -----

Incompatibilidades y restricciones del ejercicio del comercio:

a).- La Gnica incompatibilidad que flja el Derecho Her-

cantil es la que versa sobre los corredores (6), gquienes, de ----

acuerdo con el Art, 68 del C6digo de Comercio, no pueden comer--

ciar por cuenta propia o ser accionistas (Fracc. 1), factores ---

dependientes o socios de un ccmerciante (7), nl administradores -

{6).-

(7 .-

E1l Co. Com. habla de prohibicién y no de incompatibil idad,
(Art. 12, fracc. 1 y 68), Con Mantilla Molina n. 106, p. -
80, creemos que deben distinquirse ambas figuras jurfdicas
y s6lo habar de prohibiclones respecto de aquellas situa=--
ciones cuya subsistencia nu depende de la voluntad del =---
afectado {Art. 12, fracc. 11, 111), por tratarse-agregamos
de sanciones: y, en cambio, hablar de incompatibilidades
cuando el Estado impeditivo para el ejercicio del comercio
puede cesar voluntariamente, al abandonar e! afectado la -
profeslidn de cuyo ejercicio deriva la restriccidon. Ademds
de la que pesa sobre el corredor, haya incompatibilidad de
los notarlos {Ley de Notariado, Art. 12, fracc.1), y de los
clérigos (CSdigo del Decrecho Canénico, Canon 142) para ejer
cer el comerclio, aunque en este Oltimo caso la legilacidn
civil no sanciona en manera alquna la inobservancia de 12 -
nerma, :

Fracc. 11, la cual a nuestro juicio, debe interpretarse res
trictivamente en cuanto a la referencia que hace del ''socio
de un comerciante" para el efecto de limitarla a lac asocia
nes moment&neas que regulaba el Art. 269 del Co. de Com.en
las cuales todos los socios se obligan solidariamente para
con los terceros con quieres ellos contrataban. Serfa injus
to, excesivo y contrario & los usos, eh cambic, impedir a -
los corredores el de venir socios de cualquicr sociedad ci--
vil o mercantil, por el mero hecho de que en ella partici=-
pen comzrciantes como soclos, o porque 'a sociedad (cuando
fuera mercantil), tuviera etla misma dicha calidad y absur-
do pretender el prohibir a tos corredores ser asociados --=-
soclos ocultos (art. 256 y 257, LGSM de una asoctacién en -
participacién,
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o comisarios de una sociedad andnima (Fracc. 111).

b).- Limitaciones de los factores y gerentes.

YL imitaciones para traficar e interesarse en negocia---
ciones del mismo género de las que hicieren en nombre de sus prin
cipales" se establecen por el Art. 312 del Co. de Com., en contra
de los factores; se trata en este caso, de una restriccidén que va
dirigida, verdadera y propiamente, a impedir la competencia en --
contra de la empresa en 1a que el factor trabaje, y que comprende
el trafico, es dgclr la realizacidn ocasional o habitual de actos
de comercio, asi como el interesarse en negoclaciones ajenas, del
mismo género o de no similar, ya que sea en concepto del socio --
asoclado, o a su vez, del administrador general o gerente.

c).- Restricclones respecto al capitan.

Prohibicién de ejercer el comercle por su cuenta, inclu
so de realizar actos y negocios mercantiles aislados, =e impone -
al capitan para aquellss casos en que navegase a flete comin —~-=--
(o al tercio), segin dispone el Art. 687 del CS8digo de Comercio.

d).- Limlitaciones de los empleados.

Semejante a la prohibicién Impuesta a los factores, aun
que mas ampllia, pesa sobre los dependientes, quienes no pueden =--
reallzar por cuenta propia ninguna operacidon de comercio que sea
ajena al establecimiento en el que trabajen, salvo que el princi-
pal de su consentimiento (Art. 330 Fracc. 11 del C6digo de Comer~-

cio). En forma expresa para los debendientes-sujetos de derecho -
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obrero, puesto que siempre estin vinculados con el principal por
contratos de trabajo el C6digo de Comercio establece la prohibi-
cidn de la concurrencla que, como ya vimos, sélo implficitamente
deriva del Articulo 121, Fracc. 11 de ia L.F.T¥.

e).- Prohibiciones de los socios colectivos.

De acuerdo con el Art. 35 de la L.G.S.M., los socios -
de la sociedad en ncmbre colectivo, '"ni por cuenta propia o aje-
na podran dedicarse a negocios del mismo género de los que cons-
tituyan el objeto de la sociedad, ni formar parte de las soclieda
des que lo realicen, salvo con el consentimiento de los demds -

socios.

Este articule proviene del 112 del C6digo de Comercio
que sin embargo 1fmita la prohibicidn de la concurrencia de los
soclos industrlales y comprendia con la prohibicidn por el con--

trario a negociaciones.

La interdiccidén de la norma comprende, por un lado, -
los negocios efectivamente realizados por el soclo, que sean ---
fguales o aflines a aquellos comprendidos en el "objeto" de la so
cledad, aunque estos no sean aun ejecutados por ella, y por =---
otro lado el ejercicio habitual o el ocaslonal de negocios del -
mismo génefo; asimismo deben de quedar comprendlidos los negoclos
delun género similar, es decir, todos aquellos que puedan Impedir

o0 restringir el logro del fin de la sociedad. lgualmente, el ---
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Art. 35 prohfbe a los soclios de formar parte de otras socliedades,
cualquiera que sea su tipo) con finalidad igual o semejante a la

colectiva.

En ambos casos, el consentimiento de los demd@s socios
cpodrd dispensar de la prohibicién, pero dicho consentimiento de-
berid ser otorgado, por todos los demis socios, y sGlamente para
cada caso concreto, ya que un permiso génerico "expondria a la -

compafifa a peligros cuya Intensidad no podran preverse', (8)

(B).- Jorge Barrera Graf.Ob. Cit. pdg. 410 a 413
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LAS NORMAS SOBRE LA COMPETENCIA DESLEAL EN EL CONVENIO -~

DE LA UNION DE PARI1S, SUSCRITO POR MEXICO

E1 Convenlo de Paris, constituye un marco de referencia

internacional en materia de propiedad Industrial,

objetos:

Este

a).
b).
c).
d).
e).
).

g).

nes de origen.

Bruselas

de 1911,

Junio de
el 14 de

de Enero

instrumento internacional, regula los siguientes -

Las patentes de invcncién

Los modelos de utilidad

Luos dibujos o modelos industriales
Las marcas de fabrica o de comercio
Las marcas de servicio

El nombre comercial

Las indicaclones de procedencia o las denominacio-

h).- La represién de la competencia desleal.

E} mismo ha sido objeto de las iguientes revisiones: en

el 14 de Diciembre de 1900, en Washington el 2 de Junio

en la Haya el 6 de Noviembre de 1925, en Londres el 2 de

1934, en Lisboa el 31 de Octubre de 1958 y en Estocolmo

Junio de 1967, al mencionado convenio hasta el dfa 12 de

de 1983 se lé hanagrupado 92 pafses.

México es signatario de dicho Instrumento internacional
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en su Gltima revisidén, o sea la de Estocolmo, constituyendo de -
conformidad con el Art. 133 de nuestra Constitucidn Ley Suprema,
por lo que, adem3s de nuestra legislacién especifica interna so-
bre propiedad industrial, es aplicable este ordenamiento Jjuridi-

co Internaciona! en nuestro Pals, en la multiclitada materia.

Aln cuando, ya con anterioridad hemos hecho alusién al
contenido del artTculo 10 Bis., del Convenio de Paris, al referiL
nos a algunos casos de competencia desleal, sin embargo incerta-
remos a continuacion algunas opiniones que se han vertido por --

nuestra doctrina, en torno a dicho numeral.

El autor mexicano César Sepilveda al efecto, hace un --
breve estudio del convenio de Paris dividiéndolos en las siguien-
tes secciones:

"La seccién primcra, seifiala que los Pafses de la Unidn

estan obligados a asegurar a los nacionales de los Paises de la
Unlén una protecclidn eficaz contra la competencia desleal, Ello -
significa, por tanto, que la autoridad administrativa mexicana de
be proveer los medios, legales e Institucionales, para perseéutr

los actos de competencia desleal que se le denunclen."

La secci6én segunda del Art., 10 bis seffiala, en términos

generales, que constituye competencia desleal, o sea,'" todo acto
de competencia contrario a los usos honestos en materia Industrial

o comerclal”. Ello conflere pues atribucidén a la autoridad admi--
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nistrativa para establecer cuales son los usos honestos en mate-
ria industrial o comercial en una época dada en el Pafs, y de --
ahT partir para condenar los actos que no vayan de acuerdo con -

las prédcticas honestas en el comercio o en la industrfa.

Esta es la accidn In génere contra la competencia des~-
leal no recogida por la legislacidén de nuestro pais, debe tener-
se en cuenta que la concepcidn de usos honestos evoluciona de un
tiempo a otro. Asi por cjemplo, durante mucho tiempc en los Esta
dos Unidos se consideraba indebido y adn ilegal que en el anun--
cio se propalaran ventajas sobre los productos de los competidc-
res, v.gr. en los automéviles. Hoy es frecuente observar que se

predica superioridad sobre los vehiculos de competencia.

La seccién tercera, sefala con precisidn cudtes actos,

en particular, y sin excluir algunos otros, deben reprimirse es-
pecialmente. £l pdrrafo 12, indica cualquier acto capaz de crear
una confusidn, por cualquier medio que sea, respecto del estable
cimiento, los productos, o la actividad Industrial o comercial

de un competidor.

Puede observarse que la legislacién mexlcana no con---
templa especTficamente esta figura de la confusidn y, que ella -
se encuentra dilulda en la represtén del uso indebido del nombre
comercial, en el castigo bor la fmltaclén de la marca de servi--

cio y en las reglas represivas de la usurpacidén de marcas de ---
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productos. Pero escapan a esa represidn conductas tales como la
confusibén de productos que no llevan marcas, o de servicios que

no alcanzan registro.

0 también lo que se llama la imitacidn servil de los
productos, por ejemplo, en la forma de los productos, o bien 1la
substitucidn del producto. Mas puede admitirse que este primer
supuesto 51 e3t3 mds o menos recogido en el sistema legislativo

mexicano,

El pirrafo 22 se encuentra en parte contenido en =---
ngestras leyes, pero se le ha suprimido la frase '"aseveraciones
falsas'", la cual a nuestra manera de ver, puede constituir una
ventaja, pues no existe asi necesidad de probar si las preten-
ciones son falsas o no, pues cton la simple ocurrencia del acto

de denigracién,

El pdrrafo 3% nc se encuentra adoptado en nuestro mar
co legal, se trata de una figura diffcil, expresada en forma po
co clara. Puede entenderse como una represion de algo que lasti
ma mds blen al consumidor victima del error a que es inducido -
por leyendas o indicacliones, y no a los competidores, sino ~==--
acaso de una manera incidental, ello puede desviar a la clliente

la en casos bien alslados.
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Todo esto tiene que ver mds blen con la calidad y el -

precio'*(1).

"“"Por otra parte Barrera Graf, seiflala que esta disposli--
cién fundamental en nuestro derecho para la reglamentacién de la
competencia desleal, es importante por varias razones:

I.- En primer lugar, en cuanto al concepto que acoge -
de la competencia deslieal (parrafo 2).

2.- En segundo lugar, por la obligacién asumida por --
México de conceder una tutela eficaz contra dicha competencia, a
favor de los nacionales de los paises de la Uniédn vy, por ende, -
a favor tanto de los mexicanos comc de los extranjeros que fue--
ran sdbditos de los demdas paTses unionistas (pdrrafo nidmero 1).

3.~ En tercer lugar, en cuanto que, de una manera ex--
presa, invoca como fuentes de reglamentacidn de la competencia -

desleal, a los usos industriales {(pirrafo ndmero 2),.

k.- En crairto lugar, en cuanto proscribe, de una mane-
ra automitica y ejecutiva, todo actc contrario a los uscs hones
tos en materla industrial o comercial (parrafo niimero (2).

5.~ En quinto lugar,por Gltimo, en cuanto fija como =-
obligacién de los paises asignatarios el dictar normas que --=-=

prohfban la realizacidn de aquellos actos y hechos enumerados -~

[7}.- C&sar Seplilveda Ob. CI1t. piags. 238 y 239
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en los incidentes 12 y 22 del padrrafo nimero 3).'{2).

A nuestro punto de vista, dicho artfculo comentado, -
nos proporciona un excelente marco de referencia que en materia
de propiedad Industrial, pueden constitulr actos de competencia
desleal, no s6lo porla inclusidén de una norma definitoria gene-
ral de lo que es competencia desleal, sino también por los ca--
sos especificos que indica tal numeral, que nos sirven de pauta

y orientacidn para delimitar la materia objeto de =este estudio.

(Z].- Jorge Barrera Graf 0b. Cit, p&g. 40k
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TUTELA JURIDICA DE LA COMPETENCIA DESLEAL EN NUESTRO DERECHO

No existe en nuestro Pals un cuerpo legislativo que ---
contemple una Ley General contra la Competencia Desteal; no obs-~-
tante la construccidén de los principales actos desleales se en---
cuentran reguladas en la Ley de Invenciones y Marcas, ya que los
primeros tiempos de la propiedad industrial las reglas de la -~--
competencia deshonesta se han inclufdo, por afinidad, en ese ---
cuerpo de Ley es puesto que de esa manera puede consegulrse mayor
efectividad en la tutela de la leal y honesta competencia en vis-
ta que lda autoridad respectiva tiene a su alcance, ademds de una
larga experiencia en tratar problemcs similares, todo un aparato

de inspeccién y sancién.

Por otra parte, no puede dejarse de pasar por alto que
el Art. 12 de la Ley de !nvenciones y Mercas acepta que la auto-
ridad administrativa puede entenderse con la represién de la ---
competencia desleal, aunque limita ésta a la que se hace ''con --

los derechos que dicha ley otorgsa".

En una evolucidn natural, podrin Incluirse en dicha --
Ley las otras figuras de competencia deshonesta, o por lo menos

algunas de etllas.

Parece Indudahle, en consecuencia que en nuestro medio

pueda intentarse una accién de competencia desleal, no obstante



198

los C6digos Procesales Mexicanos preveen algunas acciones para la
represidn de la Competencia Desleal como soh: La accién del pago

de dafios y perjuicios y la accldn de responsabilidad moral, etc.

Sin embargo Barrera Graf seflala que: '"No todas las acciones
procesales de competencia desleal es aplicable el Art. 1910 del
Cédigo Civil del D.F.; en cuanto a su correlativo, el 1915, sdlo
prescribe obligacidn de hacer o de dar (restablecimiento de la -
situacidn anterior al dafio o pago de dafios y perjuicios, respec--

tivamente) a cargo del infractor"(1),

"“"Para una mejor comprencidn respecto de la aplicabilidad
de los menclonados preceptos, Barrera Graf nos d& un amplio pano-
rama sobre la represién de la competencia desleal de la siguiente

manera:

Sanciones contra la Competencia Desleal:

La violacién del deber de proceder conforme a los usos
honestos del comercio, o sea Ja ejecucifn de actos deslieales de -
competencia, acarrea la Imposicién de diversas sanciones, algunas
de las cuales, para ciertos actos, deben estar expresamente pro-
vistos en el ordenamiento jurfdico (e.g; las sanclones corporales)
y para otros; lndependiente%ente de expresas aplicaclones concre-

tas, se establecen para todos los actos, mediante la aplicacién -

[17.- Roberto Mantilla Molina Ob, Cit. psg. 146
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de las reglas genéricas contenidas en el Derecho Civil a propdsi-
to del incumplimiento de los contratos {Art. 1949), o de la res--

ponsabilidad extracontractual (Art. 1910).

Estas disposiciones generales son dos: la accidn de --
responsablilidad civil, a 1a que generalimente acompana a la -----
indemnizacidn por dafios y perjuicics, y la prohlbicidn para que
el iInfractor siga realizando los actos desleales, considerados -
como [1Tcitos. Habremos de referirnos sclamente a estas dos san-
ciones generales, puesto que las especiales establecen penas ---

corporales.

Acciones de Responsabilidad Civil:

Tradicionalmente, son dos acciones de responsabilidad
reguladas en el derecho comin, la contractual, que se deriva del
incumplimiento de las obligaciones asumidas en un convenio, y la
extracontractual aquiliana, la cual, entre nosotros, requiere --

de un proceder ilTcito o inmoral que cause dafos al concurrente

(2).

Aquella es una accldn que procederfa en materia de ---
competencla desleal en los convenios y pacta de excluslva, y en
los bactos de no concurrencla, siempre que una de la partes no
cumpla con su obligacién (de exclusiva ode no concurrencia); en

tal hipotesis e! perjudicado puede optar, como lo establece el

{Z).- Dentro de la Responsabilidad extracontractual consideramos
también la llamada responsabilidad objetiva, a que se refie

re el Art. 1913, del CédigoaCivi! la cual se diferencia =~--
de la aquiliana en no exlgir un nroceder I}7cito.
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Art. 1949 del Cédigo Clvil, por la resclisidn del contrato o por
su cumplimiento forzoso en los términos pactados, y en ambos -~
casos tiene derecho al resarcimiento de lecs dafos y perjuicios

quc se le hubleran ocasionado. Esta accidn ex-contrato no exige
la existencia de dafios en el perjudicado, basta el incumplimien
to para que, a eleccidn de actor, pueda demandarse la rescisién

o el forzoso cumplimiento.

Al lsdo de la responsabilid contractual el derecha -
civil regula la responsabilidad extracontractual aquiliana en
los Arts. 1910 y siguientes del €6digo Civil, Aquella norms es-
tablece que "el que obrando ilicitamente o contra las buenas -
costumbres, cause dafo a otro estd obligado a repararlo, a me-~-
nos que demuestre que el dafio se produjo como consecuencia de -
culpa o negligencia Inexcusable de la victima ", para la inter-
pretacidn de este precepto y juzgar de su aplicacién a la mate-
ria de competencia desleal que se plantee en relaciones extra-
contractuales; sigue desde 21 punto de vista meramente interpre
tativo, podemos afirmar que: El Art. 1910 de! CSdigo Civil,=--~~-
puede ser aplicado judicialmente a casos de competencia desleal
no tipificados en =1 ordenamlento positivo, siempre que eilos -
estén prohibidos por la costumbre o por la moral; en cualqulera
de estos casos, la persona que se considere lesionada podrd pro
bar la exlistencia de la norma consetuodinaria, asf como los =~--

elementos que la integran, o bien el princiio moral violado.(3)

(3).- En contra, Ferrara, Sr. Trattato, 147 y sig.
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Otros supuestos del Artfculo 1910

Ademis de exigir una conducta ilfcita e inmoral (contra
ria a la moral prictica o vigente) (4), el Articulo menclionado, -
requiere la culpa del infractor, aln cuando ella sea levisima ==~
(5}, es decir, no se pide un proceder ilicito intencional (dolo)
nt siquiera un acto gravemente culposo (culpa grave), sino que, =
para la aplicaciéon de la norma, basta una mera imprudencia o una
negligencia cualquiera (culpa leve o levisima), que sea imputable
al reo; por ejemplo, por tratarse de un técnico especialista en
negocios mercantiles (comerciantes), no obstante, la existencia -
de la culpa es un presupuesto de la accidn y, por lo tanto, no --
se exigye su prueba por parte de la victima (6), es suficiente ---
que esta alegue y pruebe el proceder {l17cito o contrario a las --
bvrenas costumbres, asT como el dafo sufrido y la relacidén de cau-
salidad ' entre aquél y éste, (7) para declarar responsable al ---

infractor, a no ser que el demuestre'" que el dafic se produjo ~--~-

(&Y.- La Suprema Corte ha dado el siguiente concepto de moral ===
piblica, en relacidn a los delitos respectivos: "El delito
contra la moralidad pidblica consiste en el choque del acto
que motiva el proceso, con el sentido moral piblico; debien
do contrastar el acto reputado delictuoso con el estado mo-
ral contempordneo dela Sociedad en que se pretende que se -
ha cometido el delito ‘"Gutiérrez Paredez, Leopoldo,S.L.J.F.
XXX1X, p.867.

(5).- AsT se desprende- del Art, 1914 del C.Civil, el cual sélo -
dispensa de la'*culpa o negligencia" el caso de la responsa-
bilidad objetiva regulada en el Art. 1913, V. Rcjina Ville-
gas, Cit, 425 y sg.

(6).- En contra, para el derecho italiano DE CUPIS, p.95 y s.pero
debe tenerse en cuenta . la redaccidén del precepto que Impon
dr§ en el C.Civil de 1B65, la responsabillidad aquiliana'Cual
quier hecho del hombre que cause dafio a otro obliga a resar-
clr a aquél por cuya culpa se ocasione',

(7).- Art. 2110 del C.Civl. V.DE CUPIS p.112
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como consecuencia de culpa o negligencia inexcusable de la vic-

tima' (8).

Por Gltimo, es requisito del Artfculo 1910 la existen
cia de un dafo (9), por tal, debemos entender el dafio en un sen
tido mas amplio, es decir, corresponden a los delitos en que in
curren los infractores y de la indemnizacién por dafios y perjul
cios a los afectados, tanto, el damnum emergens, o sea' !a pér-
dida o menoscabo sufrido en el patrimonio " (Art. 2108 del Codi
go Civil), cuando el lucrum cesans, es decir, la privacién de -

cualquier ganancia Ilticita™ {Are. 2109).

Ahora bien, en materia de competencia desleal el daifio
consiste en las pérdidas que se manifiestan en una disminucidn-
actual de los ingresos, por restricciones en las ventas, asfi -~
como en la ausencia o privacién futura de ganancias seguras,'" -
que debieran haberse obtenlido', Art. 2109 ) (10),siempre que --

manlobras o procedimientos desleales constituyen la causa =----

(87.- Esta‘ﬁltima parte del Art.1910, insplrada en el Cédigo ~--
Ruso, segidn Borja Sorfano t, p.409, es dificil si no impo
sible; de dar en Materia de Competenclia Desleal.

(9).~ V.Rojina Villegas, Cit. p.410 y sigs.

(10).-"No se puede exigir la absoluta seguridad de obtener una
ganancla, ha dicho la Suprema Corte { M. Cantd Trevifo Hns.
Sucs. S.J.F. XXXV, p.1005) basta la posibllidad objetiva
de obtener la que resulte del curso normal de las cosas ==
y de las clrcunstanclias especlales del caso concreto'.
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inﬁe&iata y directa de dichas pérdidas y privaciones. Ademds, la
acclién civil de reparacién puede intentarse exista o no una in--
fraccidn sancionada penalmente, e incluso procede, adn cuando --
la accidn criminal esté pendiente o no haya prosperado (ll),'sal
ve que la Indemnizacidn se base en la existencia de un delito --

penal (12).

Los daflos que se ocasionen deben ser probados por quién
ios alegque; es decir, en nuestro caso, por el empresaric que =---
afirme ser victima de una competencia desleal. (13). Todas las -
pruebas que se presenten deben ser reclbidas por el Juez (Art. -
1198 C.Co.; a excepcidén a las que fueron contra derecho o contra
la moral''), aunque, por supuesto, algunas, como la confeslional
o la pericial (mediante auditorfas, exdmen de libros de contab]
lidad, etc), podrdn ofrecer al juzgador elementos de mayor con--

viccidn,

En conclusién, entre nosotros es posible fundar en el

artfculo, 1910 del Cddigo Civil una acclén de competencia desleal,

TITI.="V. en este sentido, las sig. ejecutorias de la Suprema -~
Corte Mexicana Petroleum Co. XVill, p. 696, Cfa. Telefdni~
ca Mexicana S.J.F., LXX-60k4, Cfa.Jabonera del Norte, S.J.F.
LXXXviit, p.619,

(12) .- AsT 1a tzsis de la Suprema Corte nim. 918, compilacién Cit.
111, 1706. _

{13).- Andlogamente, la ejecutoria de la Corte: Donaciano Ponce ~
Rodriguez, S.J.F. L VI p.159
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siempre que se viole una norma legal, un precepto consuetudina-~
rio o un princliplo moral; ademds se exige la culpa del infrac--
tor y la prueba del dafio y perjuicios en el actor, y se requie~

re una conducta dolosa del demandado.

La accién inhibitoria de competencia desleal.

Por algunos autores, la facultad del juez de prohibir
las consecuencias de la competencia desleal deriva meramente --
de la ejecucidon por el concursante de una conducta jlfcita ----

de car&cter culposo.

A nuestro entender dicho supueto (conducta ilicita
y culpa) sélo se requlere para la procedencia de la responsabi-
lidad aquiliana, que es una accién de contenido patrimonial, --

por lo que en ausencla de culpa y de dafio es improcedente.

Ahora bien por hipdtesis, de todo acto contrario a la
honrada competenclacomercial se tiende a desplazar del mercado
a otros competidores y, con ello, se dificulta, o se pretende -
diflcultar, 1a libre concurrencia en la produccidn o en el co--
mercio; por otra parte, al amplio elenco de conductas penaimen-
te castigadas, contenlido en la Ley de Invenciones y Marcas; la
menclonada Ley en sus artfculo | y en su Titulo Décimo,Capitulo
1, contiene una serie de normas represoras de la competencia -=-

desleal, las cuales mencionaré a continuacioén.
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Art. | Esta Ley regula el otorgamiento de. patentes de
invenelén y de mejoras, de certificados de invencidn; el regis-
tro de modelos y dibujes indusfriales; el registro de marcas; -
las denominaciones de origen y los avisos y nombres comerciales,
aslT como 1a represién de la competencia desleal en relacidén con

los derechos que dicha Ley otorga.

Art.210.~- Son infracciones administrativas:

a).- Las violaciones a las disposiciones de esta Ley
y !as que de ellas se deriven.

b).~- La realizacidn de actos relacionados con la mate
ria que esta ley requla, contrario a los buenos usos y costumbres
en la Industria, comercio y servicios que Impllique competencia
desleal.

De mancra enuncliativa se consideran infracciones admi
nistrativas las sigulentes:

1).- El aparecer como productos patentados aquellos -
que no lo esten si la patente ha caducado o fue nulificada, se
incurriria en la infraccién después de un afio de la fecha.de---
caducfdad o, en su caso, de la fecha, en que haya quedado firme

la resoluclién de nulidad.

11).- Usar una marca parecida, en grado de confusién -
a otro registrada, si dicha confusién ha sido declarada por la

Secretarfa de Industrfa y Comerclo, para amparar los mismos --
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o simllares productos o servicios que los protegidos por la re

glstrada.

{it).- Usar, sin consentimiento de su titular, una mar-
ca registrada como elemento de un nombre comercial o de una de-
nominacién soclial, sfempre que dichos nombres estén relaciona--
dos con establecimientos que operen con los productos o servi--
cios protegidos por la marca.

IV).~ Usar, dentro de la zona geogrdfica en que resida
la clientela efectiva, un nombre comercial semejante en grado
de confusidn con otro ya que esté siendo usado por un tercero,
para amparar un establecimiento, industrial, comercial o de --
serviclo, del mismo o similar giro.

V) .- Poner en venta o circulacién productos. u ofre-
cer servicios, Indicando que estdn protegidos por una marca --
registrada sin que lo estén, cuando el registro haya quedado -
definitivamente anulado, revocado, cancelado, caducado o ex-
tinguido, se Incurrird en la }nfraccién después de up afio que
haya causado estado la resolucidn correspondiente o que haya -

operado la caducidad, cancelacién o extincidn.’

Vi) .- Hacer aparecer como de procedencia extranjera --
productos de fabricacidén naclonal,
Vil).- Utlllzar o fijar en productos o en anuncios de -~

servicos, indicaciones falsas o sobre premios, medallas, certi=-
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ficados, condecoraciones u otras preseas de cualquier fndole.

VIIl).~ Usar como marca las denominaciones, signos o si-
glas a que se refieren las fracciones VII, VIIt, IX, X, X{, XII,
X111, XX y XXl] del artfculo 91 de esta ley.

IX).- Intentar o lograr el propdsito de desacreditar
los productos, los servicios o el establecimiento de otro.

X) .- Efectuar, en el ejercicio de actividades indus--
trlales o mercantiles, actos que causen o induzcan al piblico ~
a confusidn, error o engafio por hacer creer o suponer infunda--
damente.

al.- La existencia de una relacién o asociacldn entre
un establecimiento y el de un tercero.

b).~- Que se fabrican productos bajo ncrmas, licencias
o autorizacidon de un tercero.

c).- Que se presten servicios o se vendan productos -
bajo autorizacién, licencias o normas de un tercero.

Art. 211.- Son delitos:

I).- Fabricar o elaborar productos amparados por una
patente o un certificado de invencién, sin consentimiento de su
titular o sin la llicencia o autorizacién correspondiente.

Il).~ Emplear métodos o procedimientos patentados o am
paradoé por un certiflicado de Invencidn, sin los requisitos --

a que se refiere la fraccldn procedente.
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111).~- Reproducir dibujos o modelos Industriales prote-
gldos por un registro sin consentimiento de su titular o sin Ii
cencia respectivé.

Iv).- Usar, sin consentimiento de su titular, una mar-
ca reglstrada para distinguir los mismos o similares productos
¢ serviclos que aquella proteja.

V).- Ofrecer en venta o poner en circulacidon los pro-
ductos a que se refieren las fracciones |, |1 y {V del presente
articulo o aquellos a que se contrae la fraccidén segunda del -
artfculo 210, no obstante la declaratoria de confusidn que la -
misma prevee; o bien, productos protegidos por una marca regis
trada, habiéndolos alterado.

Lo previsto en la presente fraccién serd aplicable,
en lo conducente, tratindose de marcas de serviclo.

Vi{).- Ofrecer en venta o poner en circulacidn productos
praotegidos por una marca registrada, después de haber alterado,
sustituido o suprimido parclal, o totalmente ésta.

vit).- Usar, dentro‘de la zona geogrdfica que abarque la
clientela efectiva, un nombhre comercial igual a otro que ya esté
siendo usado por un tercero, para amparar un establecimiento in--
dustrial, comercial o servicio del mismo giro.

Art, 212.- Para el ejercicio de la accldn penal se reque
rir8 la previa declaracién ﬁe la Secretarfa de industrfa y Comer-~-

¢lo en relaclidn con la exlistencla del hecho constitutivo del -----
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delito de que se trate.

Dichas declaraciones se formulardn desde un punto de -
vista técnico, no prejuzgardn sobre las acciones civiles o pena-
les que procedan y se hardn del conocimiento de la Procuradurfa

General de la Repiiblica,

Art. 214,- Independientemente de la sancidn administra-
tiva y del ejercicio de la accidén penal,el perjudicado por cual-
qulera de las infracciones y delitos a que esta ley se refiere -
podrd demandar del o de los auvtores de los mismos, la repara=----
cién y el pago de los dafos y perjulcios surgidos con motivos --
de la infraccidéin o del delito.

Art. 215.- Son competentes los tribunales de la Federa
cidén para conocer de los delitos a que se refiere el articulo --
211, También conocerén de las controversias civiles que se susci
ten con motivo de la aplicacion de esta Ley. Cuando dichas con--
troverslas afecten sélo intereses particulares, podrdn conocer
de ella, a eleccidn del actor, los tribunales del orden comin.

SANCIONES

Art. 225.- Las Infracciones administrativas a esta Ley

o dem§s disposiciones derivadas de ella, ser8n sancionadas con:

t.- Multa de clen a cien mil pescs. En caso de que per
sista la infraccién bodrén imponerse multas por cada dfa que ---

trasncurra sin que se obedezca el mandato respettlvo. siempre --
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que no exceda del miximo correspondiente.

11}).~ Clausura temporal hasta por sesenta dfasi
111) .~ Clausura definitiva.

JV).- Arrestro administrativo hasta por treinta y sels
horas.

Art.226.- Las sanciones serdn lmpuestas con base en -
las actas levantadas por la -utoridad al practicarse visitas ==
de Inspeccidn, o con base en las resoluciones en que se dicten
de acuerdo a lo previsto en el tftulo cctavo de la presente ley;
tomando en cuenta en uno y otro caso las pruebas y alegatos del
Interesado. En todo caso las resoluciones que se emitan en mate
ria de sanciones deberdn ser fundadas y motivadas ccn arreglo -
a derecho y tomando en consideracidn los criterios establecidos
en el artfculo 228 del presente ordenamiento,

Art.227.- Cn los casos de reincidencia se duplicard -
{a multa impuesta anterformente, sin que su monto exceda del ~-
triple del maximo fijado en el articulo 225.

Se entienden por reincidencia, para ltos efectos de --
esta ley y demds disposiclones derivadas de ella, cada una de
las subsecuentes Infracciones a un mismo precepto, cometidas --
dentro de los dos aflos siguientes a la fecha del acta en cue se
hlié constar la infraccién procedente, siempre que &cta no hu--

blese sido desvirtuada,
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Art. 228,- Las clausuras y el arresto podrdn Imponer-
se, ademds de la multa o sin que &sta se haya Iimpuesto.

Serd procedente la clausura definitiva, cuando el esta
blecimiento haya sido clausurado temporaimente por dcs veces ---
y dentro del lapso de dos afios, si dentro de!l mismo se relncide
la infraccidn. El arresto, en los casos de persistencia en la in
fraccidn.

Art. 229.- Para la determinacidn de las sanciones debe
rd tenerse en cuenta:

I).- El cardcter intenclonal de la accién u omisidén --
constitutiva de la infraccitn.

11).- Las condiciones econdmicas del infractor.

111).- La gravedad gque la infraccién implique en rela==--
cién con el comercio de productos o la prestacidn de servicios,
asf como el perjuicio ocasionado a los directamente afectados.

Art. 230.- Las sanciones establecidas en esta Ley y -
demds disposiciones derivadas de ella, se Impondrédn sin perjui-
cio de las penas que correspondan a los delitos en que incurran
los infractores y de la indemnizacién por dafios y perjulclios --

a los afectados.

Por {ltimo y como una complementacidén y para una me--
jor comprensidn de la tutela Jurfdica de la competencia desleal,
presentaré un modulo o las ideas rectoras de una demanda de di-

cha competencia desleal, como a continuacldn se expllicara:
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Sabemos que en toda contienda judicial principlard por
una demanda, en donde se encuentra su fundamento en el Art. 255
Fracc. t, 1, 111, Iv, VvV, VI, Vii del Cédigo de Procedimientos -
Civiles para el D.F.; en la cual se expresaran:

t).- E1 Tribunal ante quien se promueve; en este caso
se presenta ante la Direccidn General de Invenciones y Marcas -
de la Secretarfa de Patrimonio y Fomento iIndustrial.

}1).- El nombre del actor y la casa que se sefiala pa-
ra olr notificaciones.
111).- El nombre del demandado y su domicilio;

IV).- El objeto u objetos que se reclamen con sus ===
accesorios, en este caso se solicita que el uso de la denomina-
cién BERTINE en el local comerciil sin ndmero ublcado en el in-
terior del aeropuerto de Culiacan, Sinaloa, constituye las (n--
fracciones previstas fraccidén I1| del Inciso b) del Art. 210 de
la Ley de Invenciones y Marcas, as? comn la fraccidn X de! mis-
mo inciso de la citada ley.

V).- Los hechos en que el actor funde su peticién ---
numer&ndolos y narr&ndolos suscintamente con claridad y preci--
sién, de tal manera que el demandado pueda preparar su contenta
cién y defenza a continuacidn presentaré una breve explicacidn
de los hechos de la sigulente m;nera:

t).- Bertini, S.A., es tTtular del reglistro de marca
nimero 12265 T S.S.A. Ret 2216 que ampara la fabricacidén de

cremas, talcos, jabones, etc.



213

2).- Asimismo Bertini es una empresa constitufda de -
acuerdo con las leyes inglesas desde el 28 de Octubre de 1850 y
con cuyo nombre ha venido operando hasta la fecha en la fabrica
cldén y venta de diversos productos.

3).- En el interior del Aeropuerto de Culiacan, Sin.
existe un establecimiento comercial denominado BERTINE abierto
al pGblico. Dicho local comercial que ostenta el nombre de ---~-
BERTINE aparece muy claramente en las cinco fotografias toma--
das ante la presencia del Motario PiGblico No. 5 de dicha ciu--
dad Juan Gallardo Aguilar, quien las certificd y agregd a la -
escritura No.53269, Vol.489, fechada el 17 de Junio de 1983, -

que original acompafio al presente escrito.

Se puede apreciar cn dichas fotografias que la "E"
de dicha denominacién esti en forma estillizada que parece "%
por lo que lo mismo puede leerse dicha palabra como BERTINE -
que como BERTINI.

).~ El uso de dicha palabra sin el consentimfento -
de mi representada constituye la reallizacidn de actos contra-
rios a los buenos usos y costumbres en la industrfa, comercio
y servicios, que implica la Competencia Desleal prevista por -
Va 2 Fraccién L1l del inciso b) del Art, 210 de la Ley de In-
venclones y Marcas.

Asimismo, constituye un acto efectuado en el ejerci

clcio de actividades industriales o mercantiles que causa ---
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o induce al pdblico a confusidn o engafio, por hacer creer erro-
neamente que existe una relacidn o alguna asociacidén entre di-

cho establecimiento y BERTINI, S.A., actividad que tamblén ~---
Implica la competencia desleal considerada como infraccidn admi

nistrativa por el mismo Art. 210 Inciso b) fraccién X.

Luego viene el perfodo probatoric en las que se pre--
sentan todos los documentos tanto pilblicos como privades, los
cuales servirdn al juez para esclarecer la verdad; en la presen
te.demanda se presentardn las sigulentes pruebas:

1).- El expediente oficial del registro de la marca -
BERT!NI, S.A., la cual se registrd en Inglaterra.

2) .- El expediente oficial del registro de ia marca--
BERTINI; cuando se registré al amparo de las Leyes Mexicanas.

3).- El original de la escritura plblica que expidid
el Notario Pidblico, en donde aparecen las fotograffas que fue-
ron tomadas al establecimiento localizado en el Aeropueto de --

Culiacan, Sin.

Posteriormente se sefiala el Derecho en el cual se =~
fundamenta la presente demanda; como se verd a continuacidn:

"Dispone el Art. 210 inclso b}, Fracc. Ill de 1a Ley

de Invenciones y Marcas que es infracclidén Administrativa -----

"Usar sin consentimiento de su titular una marca registrada --

como elemento de un nombre comercial, si dicho nombre estd re-

lacionado con un establecimiento que opere con los productos -
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protegidos por la marca, y la fraccidén X del mismo precepto le-
gal también considera como infraccidn administrativa efectuar -~
actos que induzcan al piblico a confusidn; error o engafio, por
hacer creer o suponer indudablemente la existencia de una rela-
cién entre dos establecimientos o que se fabrican o se venden --
productos con la autorizacién o conforme a licencias o normas --

de un tercero.

Por su parte el Art. 10 Bis del Convenio de Paris para
la Propiedad Industrial de 20 de Marzo de 1887, adoptado en Esto
colmo el 14 de Julio de 1967 dispone que "Lcs paises de la ~---
Unién (México entre ellos) estdn obligados a asegurar a las na--
cionales de los otros palises de la Unién (linglaterra entre -----

otros) una proteccién eficdz contra la Competencia Desleal,

También sefiala que constituye acto de Competencia =-=--

Pesleal toda acto de Competencia contrario a las usos honestos

en materia industrial o comercial, y agrega que en particular -

deberd prohibirse cualquler acto capaz de crear una confusién -

por cualqulier medlo que sea respecto del establecimiento, los -

productos o a ta actividad industrial o comercial de un competli

dor.

Y el Art. 8 del mismo ordenamiento internacional dis-



216

pone que el nombre comerclal serd protegide en todos los pafses -
de la Unién. sin obllgacidn de ﬂépésito~ o de registro, forme o

no parte de una marca de fabrica o de comercio.

Como los hechos que denunclo y compruebo configuran --
todos y cada uno de los presupuestos para la aplicacidn de las -
disposicianes legales naclonales e internacicnales invocadas, --
es el caso de que esa H. Secretarfa pronuncie La Declaratorfa --
de Competencia Desleal a que me refierc, a fin de que sean =~=~-=-
impuestas las sanciones previstas bor el Art. 225 de la Ley de -
Invenciones y Marcas y se puede demandar la reparacidn y el pago
de los dafos y perjuicios sufridos con motivo de tales infrac---

ciones, como estipula el Art. 214 del propio ordenamiento legal.

Por !o expuesto y con apoyo, ademds en los Articulos
B8, 179, 195, y 197 de la Ley de Invenciones y Marcas; se solici
ta al Director de Invenciones y Marcac los puntos petitorios ==--

tales como;

a).~ Se tenga por presentada la demanda

b).~ Se tenga por autorlzados a los abogados que pro--
mueven la mencionada demanda.

c).- Se corra trastado de la presente demanda al deman
dado. |

d).~ Se tengan por ofrecidas las pruebas.

e).- Pronclar resolucién en virtud de la cual se formu-

le la declaratoria de Competencia Desleal que se solicita.
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CONSIDERACIONES FINALES

La competencia desleal no cuenta con una regulacidn ju-
rfdica especial y completa, debido a que en MExico todavia no se
ha cumplido con la obligacién establecida en el Art. 10 Bis de la
Convencidn de Paris, que sefala ' Los paifses de la Unidn se obli-
gan a asegurar a los slibditos de la Unidn una  proteccidn eficaz

contra la competencia desleal'.

No obstante que nuestros legisladores no han cumplido
con lo establecido, varias normas son las que aluden a la compe--
tencia desleal, como lo hemos sefialado, las cuales proﬁfben las
determinadas pricticas y son distintas las fuentes a las que acu
dimos para ofrecer una reglamentacién sistemdtica lo mids comple-

ta posible de tal institucidédn en el derecho mexicano.

Si bien es cierto que la impugnacidén de la competencia
desleal es de gran importancia y ocupa en la préctica un campo -
amplTsimo, como se demuestra con la aplicacién de las normas que
regulan el Inmenso mundo mercantil, las cuales han sido objeto -
de un gran nidmero de resoluciones judiciales, que han acordado -
los diversos pafses que cuentan corn una reglamentacién juridica,
sino de una manera completa por lo menos de una manera satisfac-
toria tanto para los cénsumidores como para los intermediarios -

mercantiles o competidores,
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No obstante en nuestro orden jurfdico mexicano, los or-
denamlentos diversos que existen, relativos a las activldadeg mer
cantites no pueden cumplir con las tareas de una Ley General con-
tra la Competencia Desleal, en virtud de que algunas normas juri-
dicas estdn en oposicidn a algunas actividades competitivas, pro-
teccién para ciertos bienes y actividades como es el caso de las
leyes de la Propledad industrial, que protegen, entre otros obje-
tos amparados por las patentes (Art. 240), o bien normas pertene-
cientes al derecho de sociedades (Art. 35, Ley de Socledades Mer-
cantiles), que prohfben a los miembros de una sociedad en nombre
colectivo y que se dediquen a negocios del mismo género de los -
que constituyen el objeto de la sociedad y que formen parte de -

las socledades que lo realicen.

En cuanto respecta a la jurisprudencia no existe una re-
gulaclidn eficaz, en virtud de que nuestro legisladores no han ---
dado debido cumplimiento a la obligacidn establecida en el Art. -
10 Bis del Convenlio de Paris " de asegurar a las nacionales de --
los paises de la Unidn pra proteccién eficiz contra la competen~--

clal desleal',

No obstante existen muy escasas jurisprudencias sobre
la publicidad, las cuales a nuestro criterio son obscuras, poco

claras e insatisfechas.

Por otra parte, las normas clviles y mercantiles gene-
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rales carecen de adecuacidén necesaria para lograr una regulacidn

jurfdica completa de la competencia desleal.

Una legislacidn en el sentido de la que aquf se bro---
pone, tendria como finalidad la proteccién de los competidores =
e indirectamente al piblico en general. As¥ por ejemplo, la sen-
tencia de un juez que prohiba una publicidad engafiosa, protege--~
ria en primer lugar al competidor perjudicado que obtuvo la sen-
tencia, en segundo lugar al piblico que seria }librado de tal pu-
blicidad, razén por la cual puede estimarse gue una reglamenta--

cibn en ese sentido resultarfa de interés piblico.

As{ una Ley General contra la Competencia Desleal debe
réa considerarse como creaci6n legislativa adecuada a nuestra rea
lidad actual, en contraste con las Leyes de Propledad Industrial

que fueron conquistadas en el siglo pasado.

Esperemos que los juristas de nuestros dias esten con-
cientes delas tareas legislativas gue corresponden a esta era y
den debido cumplimiento a lo establecido en el Art. 10 Bis de la
Convencién de Paris, no de una manera superficial o simplemente -
por cumplir con la obligacidn estable;lda, sino tomando en cuenta
la gran necesidad de proteccidén al interés general en el mﬁndo -

mercanti],
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CONCLUSIONES

1.= EI concepto de Competencia Desleal es en cierto modo de ca-
r8cter formal, alude a la Irregularidad de la conducta del
competidor, juzgada a la luz de lo que se acostumbra, de lo
usual y permisible, segiin una concepcidn social determinada,
sin perjulcio de que formen parte de su contenido universal-
mente reprobada la manliobra fraudulenta, la conducta equivoca
da que implica engafo, cuyas manifestaciones mas sallentes -
asumen modalidades distintas en cada momento.
Ahora bien: se denomina Competencia Desleal a ta actividad -
o conducta contraria, deshonesta e ilicita en materia indus
trial o comercial y en la cual exliste una intencidn fraudu--
lenta, engafiosa o culpable que tiene por objeto causar un --
perjuicio a una persona en sus derecho cuya titularidad -~---
corresponde.
En cuanto a la illcitud de La Competencia Desleal puede deri
var jurfdicamente, bien de la aplicacién del principio gene-
ral que declara la responsabilidad por dafio causado a otro,
blen de 1a existencia de una ley especial represora.
En efecto, en algunos ordenamientos jurfdicos modernos, no-
exlste precepto legal gque, de un modo especifico, defina y
prohiba los actos de competencia desleal, se comprende sin -
embargo, que en tales sistemas la deslealtad en la competen-

cla no puede dejar de ser ilfcita juridicamente.
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En otros ordenamientos juridicos modernos la {llcitud de la
Competencla Desleal no necesita hacerse derivar de la apli-
cacién.de principios generales, sino que resulta de un modo
expreso de lo que determina una ley especial.

En virtud de gque no todos los ordenamientos jur{dicos cuen-
tan con un instrumento para la sancidén de la Competencia ==
Desleal, o con una ley especial represora, con preceptos le
gales expresos que la definan y declaren su ilicitud; por Jo
que la jurisprudencia debe de servir de auxillo para juzgar
y sancionar las actuaciones desleales en la Competencia ----
con la condena a la cesacidn del acto y a una Indemnizacién
de dafios y perjuicios, basindose exclusivamente en gque compe
tir de modo desleal, es decir, con mala fe, utilizando en la
competencia el fraude, la confuslién entre distintivos, la de-

nigracidén, el descrédito 1a publicidad engafosa, etc.

Otro problema que plantea el estudio de la disciplina de la

Competencia Desteal es el de la determinacidn de su conteni-
do o elementos, asicomo los diversos comportamientos antiju-
rfdicos que se nos presentan en el campo mercantil, se trata
de preclsar cuales son las actuaciones que en la lucha concu
rrenclal merece }a‘calificacténvde desleales,cuaiquiera ~=---
que sea la técnica JurTdica que se utilice para su represidn. -
Refiriéndome primeramente al contenido de la Competencia ---
Desleal, supone necesariamente un acto competitivo, una con-
ducta incorrecta de qulen realiza el acto y por Gltimo las ~-

consecuencias que tal acto pueda producir,
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En cuanto a los actos que constltuyen competencia desleal, des

tacamos los mds importantes que a nuestro criterio son:

a).- Actos destinados a provocar confusidn entre establecimientos
b).~ Actos destinados a provocar confusidén entre productos;
c).- Actos que tienden a desacreditar un establecimiento;

d).- Actos que tienen por abjeto atraer a la cllentela.

En 1o particular me 1lamd la atencldn un acto que constituye
competencia desleal que es el de usurpacidn de nombre comer-
cial; por constitujr uno de los actos m3s usvales que se nos
presentan en la practica mercantil.

Surge la pregunta de que la disciplina de la Competencia Des
leal tiene alguna funcidn que ejercer con respecto a la pro-
teccién del nombre comercial o la Ley de invenciones y Mar--
cas es la que se encarga de su represiodn.

Creemos que el nombre comercialdel propietario de la empresa
no tiene relacidén con la Ley de tnvenciones y Marcas, sino -
con otras normas mercantiles, como son el (ddigo de Comercio
y la Ley General de Socliedades Mercantiles. Este Nombre Co--
mercial debe ser inscrito en el Registro de Comercio y no --
muestra vinculacldn alguna con la publicidad en La Gaceta de -
la Propjedad Industrial, prevista en los artfculos 214 y si-
guientes de la Ley de lnvenciones y Marcas.

En cuanto a la calificacién del acto como desleal es necesa-
rlo que el competidor haga de modo efectivo un uso ilfclito -
medlante la adopcidn pura o simplte del nombre comercial con

todas las caracteristicas formales que la definen, o bien
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mantenliendo una apariencia de diversidad, que le sirva para
librarse de toda persecucién, comblnando elementos distinti
vos esenclales del nombre comercial ajeno, con otros preten
didamente diferenciadores, que encubran su accién Ilfcita,
asT como establecer una clerta relacidn o dependencia con
el nombre legitimo, no exlstiendo ésta, ejemplo '"La Nueva -
Taqueria Beatriz'" "Sucesores de X',

Haciendo alusidn a las normas sobre la competencia desleal
en el Convenio de la Unién de Paris, suscrito por México,
consideramos que existe una deficiente participacidn de M&
xico sobre la proteccidn juridica de la Propiedad Industrial
a nivel internacional,pues a fines del Siglo XIX no le die-
ron mayor importancia principalmente en el tema que nos ocu
pa (Competencia Desleal).

Nuestros legisladores hasta la fecha han omitido la obliga
ctén contemplada en el Art, 10 Bis del Convenio de Paris pa
ra la Proteccidén de la Propiedad Industrial, revisidn adop-
tada en Estocolmo el dfa 14 del mes de Julio de 1967; la ~-
cual sefiala: “Los PafTses de la Unidn estdn obligados a'ase-
gurar a los nacionales de los Pafses de 1a Unidn una pro--
teccién eficaz contra la Competencia Desleal.

La verdad es que ni el régimen internacional, ni el régimen

legal interno de la Competencia Desleal proporciona buenas

bases para su represidn; por lo que hace falta una legisla-
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cibén adecuada sobre esta materia, por que las normas actua-
les estdn debilmente trazadas y las sanciones no parecen --
ser efectivas.

La protecclidn de los intereses sociales, en estos tiempos -
que la abundancia y celeridad de los anuncios pueden causar,
dafio por igual tanto al consumidor como al comerciante -----
se percibe como absolutamente necesaria.

Es verdad que el asunto es complicado y que la materia estd
1lena de Incertidumbres, por lo que es urgente la regulacidn

de la Competencia Deshonesta.

Existe en nuestra practica Mercantl!l procesos que tienden -
a hacer posible no los resultados del proceso definitivo, -
sino su existencla misma; ésto es los comerciantes que se -
ven afectados de competencia desleal, primeramente deben de

agotar un proceso previo en donde el juez resuelve sobre la

legitimacidn de la accldn ordinaria a que tiene derecho el

comerciante afectado; para que posteriormente en base a la
legimitacién de la accién pueda demandar ante los Tribunales
Federales o los Tribunales del orden comin a elecclidn del =
comerciante en base al Art. 215 de la Ley de Invenciones y
Marcas.

Una Gltima reflexion sobre esto conduce a 1a conclusidn de

que la competencia desleal, no puede reprimirse adecuadamen
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te si la autoridad administrativa es la encargada de perse-
gquirla, porque se trata de formas sutiles que requieren ----
de un aparato procesal y de un régimen de pruebas y de cier=~
to arbitrio jurisdiccional, no adecuado para la autoridad --
administrativa, por lo que proponemos que las acclones y =~~~
procedimientos respectivos se dedujeran ante un Tribunal Fe-
deral o comiln a eleccidn del perjudicado y por lo tanto por -
economia procesal desaparecieran los procesos previos que se

promueven ante Autoridad Administrativa.
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