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Prdlogo

Este trabajo tiene por objeto presentar algunas de las caracteristicas
que tuvo, en sus origenes, la radio en México. Se ha hecho un acopio
de datos en orden cronoldgico que ayuden a comprender las etapas cu-
biertas por los radiodifusores en el transcurso de los afios veintes, vy
de la década siguiente sz ha recuperado informacién variada respecto

de las actividades desempefiadas por la estacifn de radio XEW.

Se concede especial atencién a la mencionada emisora en tanto que, has
ta la fecha, se le tiere como ejemplo de la radiodifusidén comercial,

sea por su antigledad en el aire, o bien por la importancia de algunos
programas emitidos durante su trayectoria. Son comurnes 1os escritos o
referencias verbales a esta emsora en reconocimiento de sus activida-
des, pero esto no ha sido suficiente para comprender ¢l papel que jugs
en la radiodifusidn comercial de México. Consideramos que los datos

que aqui se presentan contribuyen al conocimiento de las funciones que
1levé a cabo, pero por s'upuesto, no agotan las posibilidades de su es-
tudio. Es nuestro propdsito colaberar con otro tipe de trabajos gue

amplien el conocimiento de esta emisora o bien que lleven a cabo apre-
claciones de tipo tedrico que esclarezcan con rigor 1los procesos comu-

nicativos.

Entre la informacidn importante a recuperar adn, estd por ejemplo la
relativa a otra emisora de interés de la época, la XEB, del Buen Tono;
una comparacidn de ésta y la XEW enriqueceria el conocimiento de estos

primeros afios de la radio en México.




In el esclarecimiento de las actividades de la estacidn de radio que
ros ocupa, se han buscado datos variados scbre los insures requeridos
para su establecimiento, como los de tipo téenico, las formas de orga
nizacién del trabajo, los mecanismos de distribucidn; también se in-

tentan evidenciar los distintos mensajes radiofénicos, asi como el au

ditorio al que se dirigen.

la hipbtesis central de este estudio consiste en demostrar que la XEW
surgié dependiendo del capital y de la tecnologfia norteamericana, con
lo cual se pos3ibilitd que la organizacidn del medio de comunicacién

adoptara caracteristicas semejantes a las puestas en prictica en los

Estados Unidos.

Entre las gufas de este estudio se encuentra la consideracidn de que
los medios de comunicacién de masas no son Unicamente instrumentos
téenicos para la transmisidn de mensajes sino que sus funciones se
instalan en los ambitos econdmico-politicos de las sociedades moder-
nar. En consecuencia, para entender por qué la comercializacidn se
convirtié en un modo de comunicacién en México, se revisa la situa-
cién econdmica del pais al surgir esta emisora, para tratar de encon
trar algunas de las razones que propiciaron su surgimiento. Tanbién
se mencionan los distintos acontecimientos internos que contribuye-
ron para que la publicidad fuera un elemento indispensable en la cir
culacién de productos, para la supervivencia del sistema econdmico y
cfmo se da su incorporacién a la radiodifusora XEW.

Por otra parte se hace referencia al marco legal dictado por el Esta-
do mexicano con el propdsito de observar la manera como se regulb es-

te medio de comunicacidn.



E} esquema seguido en el presente trabajo es el sigulente;

I. Se procede a ubicar el comportamiento, en los Estados Unidos, de la
ingustria de las comunicaciones eléctricas y, especificamente de la ra
dic, en tanto que fue ese sistema de difusidn el que mayor grado de in

1 . - L . -
luencia ejercid en el nuestro.

II. Se menciona brevemente la dependencia tecnolSgica de nuestro pafs
en la materia que nos ocupa; se observa principalmente, cfimo las dis-
tintas formas de comurdicacidn eléctrica quedaron en manos de compafifas
extranjeras. Por otra parte, se hace referencia a las atribuciones

del Estado mexicarno en el &rea.

II1. Hay una relacién de los factores internos que influyeron en el
desenvolvimiento de la radio. El énfasis recae en el papel que juga-
ron por und parte los grupos privados, interesados en el manejo del
redio, y por la otra el Estado mexicano, como propietario directo de
las ondas electromagnéticas y responsable de su control y uso. Con
este fin también se observan las actividades radiofénicas de los gru-
pos privados y por parte del sector pdblico, para ofrecer un panorama
general de las caracteristicas que prevalecfan en las transmisiones
radiofénicas. "Con el mismo interés se ofrecen datos de las distintas
compafifas que inician sus ventas en el pafs y logran sobresalir en el

Ccampo.

IV.1a tesis se destina al andlisis de la emisora XEW. Se procede a de-
tallar las distintas actividades que llevd a cabo y que le permitieron
sobresalir de otras emisoras. Se observa odmo los duefios del medio

fueron los encargados de definir su propia politica de difusidn comer-



ctal. Ds decir, establecieron fines y metas a seguir por medio de la
transmisiin de clerto tipe de contenidos a través de 1z radio, buscan-
2o obterer el méximo beneficio y centralizando el manejo del medio de

comunicacidn,

“or dltimo se anexa material hemerogrdfico de valor en el desempefio de
e2ste trabajo y de cuya lectura se pueden deducir buena parte de las ac

tividades que puso en prdctica la estacidn de radio XEW.



Cap. T.- Elementos del desarrollo de la comunicacidn eléc
trice en log Fsotadon Unidos.

s
DO TA

El desarrollc econdmico de los Estadecs Unidos fue favore-
cido por distintos factores entre los cuales pueden men--
cionarse su riqueza en productos naturales; la acelerada-
penetracidn del ferrocarril, las fuertes inversiones de -
capital extranjero y la constante llegada de inmigrantes-
europeos. Otro aspecto irmportante fue su progreso técni-
co en el que se destacaron la mecanizacidn del transporte

y la comunicacién eléctrica. (1)}

[

Por lo que se refiere a comunicacién se destaca el iﬁven—
to del telégrafo eléctrico por el norteamericano F. B. --
Morse en tanto que fue una de las bases sobre las que ha-
bria de construirse 'el sistema de telecomunicaciones ac--
tuales, pues hizo posible la separacidn entre la transmi-
sidén de mensajes y el transporte. #Antes de su apariciédn,
el intercambio de noticias y acontecimientos de cualquier
orden dependian, bdsicamente, de su traslado a través de
los correos, del ferrocarril o de las palomas mensajeras.
Con este invento se facilitd un conocimiento mayor y cons
tante de los distintos sucesos mundiales, propiciando, -

por otra parte, el surgimiento de algunas de las caracte-

(1) Algunos datos sobre los factores que propiciaron el
desarrollo econdmico de los Estados Unideos pueden -
verse en el libro de Efimov, Galkine, Zoubok, Histo-
ria Moderna, México, Edit. Srijalbo, 1975.p. 330-332.



risticas de la comunicacidn colectiva tales como la ins-
tantaneidad, es decir el conocimiento de los hechos en -
el momento que se suceden y la universalidad o la difu--

sién de los sucesos por todas las partes del orbe.

En Estados Unidos el telégrafo fue explotado por empre--
sas privadas de las cuales comunmente su inventor era el

principal accionista; una de las primeras que se funda--

ron fue The Magnetic Telegraph, y para fines del siglo -

XIX habia varias compafiias poderosas en el ramo.

Es conveniente ohbservar que en este pais las comunicacio
nes eléctricas fueron desde sus inicios propiedad de par
ticulares, lo que contribuyd a dejar el precedente de 1la

propiedad privada en el uso de los medios de comunica---

cidn.

El telégrafo fue utilizado por los comerciantes, las ---
fuerzas armadas y por otros grupos entre los que se en--
contraban los editores de periddicos. En mayo de 1848 -
seis diarios neoyorkinos solicitaron al agente de telé--
grafos en Boston el envio de noticias desde esa ciudad.-
Si bien los editores buscaban la reduccidn del costo por
el recibo de mensajes de Gltimo minuto, organizaron, pre
cariamente, la primera agencia noticiosa norteamericana-
que mds adelante se conoceria con el nombre de Associa--

ted Press. (2)

(2) Los datos sobre la historia de la agencia noticiosa Associated
Press se encuentran en Emery, Edwin, El periodismo en los Esta
dos Unidos, México, Edit. Trillas, 1966, p. 534-572.




Como puede verse en el ejemplo antes mencionado, como conse
cuencia del sistema eccrndmico se posibilitd el uso privado,
el cual se caracterizé sor una tendencia a la concentra----
cidn. Esta empieza a generarse en el nuevo medio trasmis;r

de mensajes, pero se irZ acrecentando conforme avanzan los

experimentos en materiz de comunicacidn eléctrica.

o)

Otro logro fue la comunicacidn telzgrdfica submarina; prime
ro se tendieron redes e cables entre Inglaterra y Francia,
después, sefiala De Fleur, "una red <e cables unia bajo los

mares las regiones mds cobladas del mundo". (3)

Posteriormente Alexander Bell logrd trasmitir la voz humana
por medio de un cable =léctrice. fue HMarconi, de origen -
italiano, ¢uien puso en prdctica 1z radiotelegrafia o tele-
grafia sin hilos a fines del sigloc XIX, al realizar la emi-
sidén de sefiales de radic a corta distancia. Este invento -
alcanzdé éxito a principios del presente siglo cuando el mis
mo Marconi dirigid pruebas de comunicacidén trasatlantica; -
obtuveo la patente de su invento en Gran Bretafia y constitu-

y8 la Marconi Company.

1. El surgimiento de la radio.

Fessenden, e Forest y nuchos otros continuaron las experi-

mentaciones en el ramoc Je la comunicacidn eléctrica y antes

(3) Fleur, lMelvin de, Teorias de la Comunicacidn Masiva, Argentina,
PAIDOS, 1270, p. 85.
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de la Primera Guerra Mundial se iniciaron p;uebas de radio
comunicacidén. (4) Durante la guerra se presentd una urgen
te necesidad de perfeccionar los sistemas y el gobierno fe
deral asumidé el control de esta industria con lo cual se -
acelerd su progresc técnico, de manera tal que, tan rapida
mente como los hombres de ciencia creaban, los fabricantes

producian y los aparatos pasaban a las trincheras.

El investigador José Luis Cecefla observa que fue en este -
periodo cuando la economia norteamericana acelerd su creci
miento, ya que durante los primeros afios de la contienda -
figurd como "gran proveedora de los aliados -tanto de pro-
ductos como de capitales-, y a partir dé 1917, como belige
rante directo y también como proveedora de armas, municio-
nes, alimentos y capitales", (5) La guerra sirvid para -
robustecer la fuerza de los monopolios norteamericanos ===
pues les permitid, sobre todo, adquirir "un impulso expan-
sivo mucho mayor, aumentando su dominio sobre su gobierno
y ampliando enormemente las operaciones en el exterior™.
(6)

.

El mismo autor afirma que durante la guerra el proceso de
monopolizacidn de la economia norteamericana siguidé su cur

so y se fortalecid por una variedad de factores, entre - -

(4+) La radicomunicacién consiste en la transmisidén de mensajes entre-
dos puntos gue no contienen contacto eléctrico. Las ondas elec--
tromagnéticas, encargadas de llevar el mensaje, son irradiadas -
por antenas transmisoras a antenas receptoras.

(5) Cecefla, José Luis. El Imperio del ddlar, México, Ed. El Caballi-
to, ». 123.

(6) Idem. p. 126




5.-

ellos, la guerra y la preparacidn militar en el exterior,-
el debilatamiento reiativo de paises que eran fuertes riva
les de Estados Unidos ~-Gran Bretafia, Alemania y Francia- y
muy particularmente por la gran avuda gque los grupos mono-
polistas reciben del gobierno norteamericano en diversidad
de formas, tanto dentro de la Unidén Americana como en sus
operaciones & escala mundial. (7)

2. La concentracidn del capital y el surgimiento de la ra

dio industrial. Algunos monopolics radiofénicos.

Los elementos anteriores van a ser determinantes para la -
industria de la radio, pues precisamente al término de la-
guerra se inicia el control de equipos y patentes en esta
rama. Los dos grandes de la fabricacién de aparatos eléc-

tricos, General Flectric y Westinghouse (8), asi como 1la

compafila de Teléfonos y Telégrafos -ATT- (9) empezaron a -
comprar patentes de transmisores de radio y desencadenaron

una guerra contra la compafiia Marconi de origen inglés.

(7) Cecefia, José Luis. Ob. cit. p. 10

(8) A fines del siglo XIX se formd un cartel con el fin de dividirse -
el mercado mundial, fue suscrito por nueve de las empresas mis im-
portantes del mundo; a la cabeza se encontraba la General Electric,
del grupo financiero Morgan. La General Electric y la Westinghou-
se -del grupo Mellon- formaron un cartel de patentes, acordaron -
usarlas de manera mancomunadas, se fijaron precios y se dividieron
el mercado entre los dos signatarios. Cecefia, José Luis. 0b. Cit.
p. 18-19,

(9) La ATT-Bell Laboratories fue creada en 1885, era uno de los mayc--
res monopolios dedicados a la fabricacién de material electrdnico
y a la provisidn de servicios telefdnicos. En las primeras déca-
das del siglo controlaba casi el total del mercado mundial del ci
ne sonoro. Sus capitales provenian de los grupos financieros Mor-
gan, Rockefeller y Boston. Muraro, Heriberto, Neocapitalismo y -
Comunicacién de Masa, RBuenos Aires, EUDEBA, 1974, p., 164-166.




6.~

Como el pobierno norteamericano temia aue el control de -
las comunicaciones internacionales y marinas terminara en
manos de los ingleses, se entregd este medio a los intere

ses particulares y se cred en 1919 la Radio Corporation -

of America -RCA-, corporacidn privada constituida median-

te los aportes financieros de la General Electric, la ---

Westinghouse y la ATT. (10)

Finalmente, las distintas experimentaciones que continua-
ron efectuando las empresas antes mencionadas y particula
res, empiezan a definir su razén de ser en la década de -

los afios veintesg,

Las primeras transmisiones de la voz humana se lograron -
desde 1907 por el Dr. Lee De Forest y Reginald A. Fessen-
den. Después, en 1910 De Forest transmitié»la audicibn -
del tenor Enrico Caruso desde el Foro de la Opera Metropo
litana de Nueva York y en 1916 realizd la primera radio--
transmisidén de noticias al informar de los resultados de
las elecciones presidenciales, empleando boletines sumi-

nistrados por el periddico New York American.

.

En 1919, el Dr. Frank Conrad; ingeniero de la Westinghou-

se empled msica en lugar de sefiales habladas a través -
de su estacidn experimental 8XK, con el fin de probar 1la
calidad en la recepcidn; la respuesta fueron varios cente

nares de cartas de los radioaficionados.

(10) Muraro, Heriberto. Ob. Cit. p. 16u4-166



Se trataba de personas interesadas en enviar y recibir --
mensajes en clave, aficionados entusiastas que construlian
Sus proplios receptores y transmisores asi como propieta--
rios de radio de galena que captaban algunas transmisio--
nes con audifones; al cabo del tiempo constituyeron un --
auditorio considerable y jugaron un papel importante en -

la divulgacidn del nuevo medio.

El experimento del Dr. Conrad dio por resultado que la ==

Westinghouse con la idea de vender més productos anuncia-

ra sus receptores de galena para que los aficionados escu
charan "Las transmisiones populares del Dr. Conrad". La -
mencionada compafila llegd a la conclusidn de que existie-
un nuevo mercado y splicitd de inmediato l& primera licen
cia comercial de radiodifusora normal. Su estacidn, la -
KDKA, empezd sus funciones en noviembre de 1920, difun---
diendo los resultados de las elecciones presidenciales. -

(11)

La estacifén radiodifusora impulsd el mercado de mensajes-
para avivar el interés de los radioescuchas en la adquisi
cidn de receptores: transmitid una serie de discursos -

pronunciados por personajes conocides en toda la nacién,-

(11) Los datos que aqui se mencionan sobre el desarrollo de las es-
taciones de radio en EUA, fueron tomados del libro de Emery, -
Edwin. Ob. Cit. p. 643-645.



hizo el relato, desde el lugar en que ocurrian,de un en
cuentro de boxeo y de un juego de beisbol de las ligas-

mayores.

Entre 1920 y 1922 la RCA y sus trusts fundadores llega--
ron a un acuerdo para repartirse el mercado de la radio-

difusidén en Estados Unidos. La General Electric y la --

Westinghouse quedaron a cargo de la fabricacidén de recep

tores, la RCA de su distribucidén y la ATT de la produc--
cién de transmisores. Cada una de estas empresas desarro
llan de manera independiente nuevas estaciones de radio-
difusibén que se convierten en las emisoras mas influyen-

tes.

La Westinghouse inaugurdé otras estaciones en Nueva York,

Chicago, Filadelfia y Boston. Por otra parte la General
Flectric construyd una potente estacidn en Schenectady,
Nueva York, la NGY y la ATT erigid la WEAF, en la ciudad

de Nueva York.

Edwin Emery, menciona el desenvolvimiento cuantitativo -
de la industria del radio: treinta estaciones radiadifu
suras en 1922 y 556 en 1923; 50 mil receptores en 1921 y

més de 600 mil en 1922. (12)

Como puede apreciarse, las condiciones estructurales de

la economia norteamericana propiciaron que las compafiias

(12) Ob. Cit. ©p. 6u46



industriales mantuvieran un doble papel, por un lado como
empresas productoras cncargadas del disefio y produccidn -
en serie de los distintos aparatos y accesorios propios -
del envio y recepcidn de mensajes y, por cotra parte, como
compafiias radiodifusoras, es decir, como responsables de
la creacidn té&cnico-burocrdtica de los contenidos a difun
dir por los aparatos de radio. Esta facilidad tuvo como-
consecuencia que fueran los intereses mercantiles los que

predominaran en la radiodifusidn estadunidense.

Adem3s, como antes se ha mencionado, las personas aficilo-
nadas a la telegrafia sin hilos se interesaron en el en--
vio y recepcidn de mensajes y contribuyeron a divulgar el
nuevo medio de transmisidén, ahora, con esta explosidn de=-
la industria radiofdnica pasan a convertirse en objetos -
pasivos de las grandes corporaciones, primero como suje--
tos de compra de aparatos, y después como objetos de las
transmisiones experimentales de noticias, miisica, confe--
rencias y, mds adelante de mensajes publicitarios. Ahora
empiezan a ser conformados por una cultura de masas en --
gestacidn, cuya primera premisa exige escuchar, los afi--
cionados deben solamente encender sus receptores y oir los
contenidos que las grandes compafiias monopolistas deciden

como convenientes.

Por otra parte, la publicidad en la radio se inicia en -~

1822. Cuando la ATT inaugurd su estacidn radiodifusora -



16, -

-WEAF- anuncid que &sta se sostendria con iﬁgvesos proce
dentes de los anunciantes.®* "Al cabo de siete meses con-
taba con cerca de dos docenas de patrocinadores que le -
compraban el tiempo de duracidn de sus programas, con lo

que inicid la era de comercializacién de la radio". (13)

Vemos como los ingenicsos comerciantes derinen que la --
venta de espacio para el anuncio de productos era el me-
dio ideal para el financiamiento directo de la radiodifu
sidén. La aceptacidén de este hecho se explica, por otra-
sarte, como consecuencia de la abundante circulacidén de
mercancias, cuando el consumo se cénvierte en un factor
esencial para el funcionamiento de la produccién; esta -
situacidn llevd a que los fabricantes recurrieran a los
mensajes publicitarios con el fin de aumentar sus ven---
tas. La mercancia se convirtid en un producto de marca
con caracteristicas particulares gque la hacian deseable
para el pfliblico. La venta de espacio para el anuncio de
productos representd un "negocio redondo" para los indus
triales de la radio gquienes, a cambio de una minima in--
versidén, podian ahora obtener mayores dividendos, les -~
cuales despertaron md&s sus ambicicnes. "La bsqueda del
miximo beneficio" (14) por parte de los industriales va

a determinar ahora el cardcter de los mensajes que van -

*Hacla agostc de 1922 la ATT revende su porcidn accionaria de la --
RCA y paralelamente inaugura la primera estacidn comercial de ra--
dio.

(13) Emery, Edwin, Ob. Cit. p. 645,

(14) Este aspecto de los medios de comunicacién se trata ampliamen-

te en el libro de Morin, Edgar y Adorno W., Theodor, La Indus-
tria Cultural, Argentina, Edit. Galerna, 1967



11, -

a ser disefiados para buscar el m&ximo consumo por parte del
pliblico radicescucha, al igual que cualquier otra mercancia

en venta dentro del mercado estadunidense.

Por esta &poca hay un 4vido interés del plblico por las es-
trellas de radio que por entonces surgian, los anunciadores
Graham Mac Namee y Milton Cross, el dueto de vocalistas Billy
Jones y Ernie Hare, y los participantes en el programa de -
la Hora Eveready -la famosa empresa de pilas secas alin muy-

conocida por todos nosotros=

Al poco tiempo de que la ATT inaugura su estacidn comercial
de radio se inicia la centralizacidn de las emisiones y con
ella la economia a gran escala. Hacia 1925 la ATT cuenta -

con una red de 26 estaciones; La RCA y la General Electric-

establecieron una cadena competidora, encabezada por la ---
WJZ, la estacidén de la RCA en Nueva York y por la NGY, en -

Schenectady.%%

Como se ha mencionado, la economia a gran escala representa
ba mayores utilidades, la produccidn masiva de mensajes in-
teresd también a las demds compafiias y la RCA decidid for--
mar su propia red, pero la ATT le amenazd con negarle el --
uso de las lineas telefdnicas que monopolizaba, indispensa-
bles para la integracidén de la cadena radial. Se llegd a -

un acuerdoc mediante el cual la ATT recibiria en exclusiva -

%% La importancia de una red radial radica en su economia, en tanto su
objetc es la interaccidn de varias estaciones locales bajo un con--
trol central para producir programacién uniforme. La conexién se -
realiza mediante el uso de tendidos telefdnicos o telegraficos que-
conectan las emisoras locales a los estudios nacionales.
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el derecho de suministrar a las estaciones de radio las
lineas de comunicaciédn y la RCA instalaria su red,ade-~

mds obtuve la estacidnwWEAT.

Estos acuerdos deben contemplarse como la base scbre la
cual acostumbran desempeflar sus actividades los monopo-
lios, las empresas gigantescas buscan siempre ponerse -
de acuerdo entre si, con miras a reducir la competencia

por parte de los empresarios menores. (15)

Para 1926 la General Electric, la Westinghouse y la ---

RCA convienen en explotar el negocio de la radio en ca-

dena: «crean la National Broadcasting Co. -NBC-, distri

buyéndose su paquete accionario en 50% para la RCA, 30%
para la GE y 20% para la W, Este mismo afioc la NBC crea
la cadena de la WJZ en la denominada "Red Azul" que ya
en octubre de 1928 registraba una venta bruta de publi-
cidad del orden de los tres millones de ddlares y, por

otra parte la cadena de la WEAF se convierte en la "Red
Roja". En el mismo afio de 1928 la GE y la W. declara--

ban haber vendido unos 50 millones de receptores de,ra-

dio. (186)

{(15) Lenin, I. V. El imperialismo fase superior del capi
talismo., Pekin, Ediciones en Lenguas Extranjeras,
p. 14,

(16} Muraro, Heriberto. Ob. Cit. p. 166
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En aquellos lugares donde la NBC no logrd adquirir la propiedad to--
tal de las estaciones locales potentes, acordd contratos-
de afiliacién seglin los cuales las estaciones que acepta-
ban el contrato debian transmitir ciertos programas de la
red a cambio de cierta participacidn en los ingresos re--

sultantes. (17)

En marzo de 1926 la RCA adquiere la Victor Talking Machi-

ne y en diciembre de ese afio llega a un acuerdo con la GE

y la Westinghouse para entrar en el negocio de la fabrici

¢idén de receptores, tarea que asigna a una subsidiaria de
nominada RCA-Victor. Las actividades de la RCA se diver-

sifican mlds, a través de la RCA Victor Division se dedica

a fabricar aparatos receptores de radio, fonbdgrafos y ---
L4

equipos electrdnicos y por medio de otras secciones subsi

diarias abarca otros aspectos: equipamiento de servicio-

electrénico, RCA Service; investigacidn, RCA Laboratories

adiestramiento, RCA Institutey; y distribucidn de produc--

tos, RCA International Division.

Otros grupos monopolistas aparecieron como competidores y
formaron en 1927 la Columbia Broadcasting System, la cual
sostuvo una fuerte competencia con la NBC, otras estacio-
nes independientes se agruparon y organizaron el Mutual -
Broadcasting System. Ambas compafiias se incorporaron a -

la explotacidén de la naciente industria sin que los gran-

{177 H. Bagdikian, Ben. Las miquinas de informacidn. Mé&xico, Fondo
de Cultura Econdmica. 1975, p. 270.

-
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des consorcios perdieran su lugar preponderante. Después de la déca
da de los veintes, las empresas monopdlicas se dedicaron-
a perfeccionar sus estructuras impulsandoc el mercado a =--

otras partes del continente y perfeccionando su mercado -

de mensajes.
3. Prensa y Radio.

Al hablar del perfeccionamiento del mercado de mensajes =
es conveniente anotar la afectacidn que la radio produjo-
a otros medios de comunicacidn, especificamente a la pren
sa; puede decirse que fueron dos las molestias de los pro
pietarios de periddicos hacia la radio: 1los crecientes -
ingresos que los anunciantes destinaban para la publicidad

radiofdénica y la transmisidén de noticias por radio.

En los inicios de la radio los periddicos pdﬁlicaban los
horarios de las estaciones radiodifusoras como un servi--
cio a sus lectores, hacian referencia a los adelantos téc
nicos y a las estrelléé que surglian, ademds numerosos pe-
riddicos eran propietarios de estaciones, otros patrocina
ban programas y algunos daban programas de noticias.' Al
cabo del tiempo, cuando las grandes estaciones NBC y CBS-
empezaron a ensachar su propio departamento de noticias,-
los editores de periddicos argumentaron que la radio uti-

lizaba el interés del pGblico en las noticias como un se-

fiuelo para atraer a los anunciantes.
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La depresidn econdmica de 1929 provocd el decaimiento in
dustrial, la disminucidn de ventas y el desempleo; para
1933 casi la total paralizacidn de la banca y de los ne-
gocios; los ingresos de los peridédicos por concepto de -
anuncios se redujeron mientras la radio obtenia mayores-
dividendos. Como consecuencia los propietarios de perid
dicos aumentaron su resentimiento hacia este medio. Des
pués de varias querellas las asociaciones de prensa deja
ron de vender su informacidn a las estaciones de radio,-
entonces, la industria radiofdnica emprendid la tarea de
obtener por su cuenta la informacidn que consideraba ne-

cesaria.

La Columbia Broadcasfing System esteblecid el principal-
servicio informativo de periédicos y cred una amplia red
de corresponsales, la NBC también organizd su propio sis
tema informativo dando como consecuencia que los edito--
res de peribdicos se inconformaran ante la nueva compe--
tencia. Finalmente las grandes agencias informativas: -
United Press International y la Associated Press propor-
cionaron informacidén esecrita especialmente para la radio.
Nuevamente, lés monopolios logran un acuerdo entre si e

imponen una solucidn de tajo.

En los afios posteriores la radio continud creando pibli-
co y mejorando la calidad de sus programas, no obstante-
la multiplicacidén de los anuncios comerciales y la ten--

dencia a permitir que las agencias de publicidad determi
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naran el contenido de los programas que sus patrocinadores

ofrecian como diversidn.
4. Los mecanismos de regulacidn.

Finalmente, otro aspecto a considerar como elemento comple
mentario del desarrollo de la industria radiofdnica son ~-
las distintas normas que sefialan los gobiernos para el con
trol de las transmisiones: la legislacidn federal y local.
En Estados Unidos solamente se habia dictado una ley sobre
radiotelefonia en 1912 y era la Secretaria de Comercio 1la
encargada de conceder licencias para la operacidn de emiso
ras. El impulsc del medio en la década de los afios veintes
provocd la interferencia de ondas entre las distintas esta
ciones y fue en 1927 aadose decidid reglamentar esta acti-
vidad con el interés primordial de que el gobierno maneja-

ra y regulara el usoc de frecuencias.

Se dictd el principio de que las ondas aéreas son proﬁiedad
del "pueblo" y pueden ser explotadas por particulares me--
diante concesidn del gobierno. Edwin Emery dice a este --
respecto: "La Ley de la Radio, de 1927, seflalaba la forma
¢ién de una Comisidn Federal de Radic, integrada por cinco
miembros y facultada para regular todas las formas de comu-
nicacidén por radio. El gobierno federal conservaba el con

trol de todos los canales y la Comisidn expedia licencias-

para el uso de determinados canales, durante periodos de -~
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tres afios. Las licencias se expedirian "por el interés,
la conveniencia o la necesidad del pdblico" para el sunmi
nistro de "servicio justo, eficiente y equitativo" en to

do el pais". (18)

Asi, con la Ley de Radio se logrd la aceptacidn de las -
actividades de los empresarios privados y sus corporacio
nes, y con ello del carécter mercantil del medio. Se tra
td solamente de la regulacidn de las actividades de los
grupos monopolistas y en ningdin momento de atacarlos en
sus iIntereses. Ademds, destaca Herbert I.Schiller, la -
Comisidon Federal de Radio se rindid a los intereses del
mercado pues aceptd que el medio de financiamiento de 1la

radiodifusién fuera la publicidad. (19)

Tiempo después aumentd la autoridad federal al aprobarse
la Ley de Comunicaciones de 193#, que dio lugar a la ---
creacidn de ia Comisidén Federal de Comunicaciones, forma
da por siete miembros y con facultades no sdlo para regu
lar la radiotransmisién, sino también para ejercer juris
diccidn sobre todas las telecomunicaciones. Se logrd --
una mayor definicidn de las obligaciones de los duefios -
de licencias, de hacer funcionar sus estaciones en =~--

interés del plblico y la Comisién tuvo autoridad para

(18) Emery Edwin, Ob. Cit. p. 650

(19) Véase. Schiller, Herbert I. Comunicacidn de Masas e
imperialismo yanqui. Barcelona, Edit. Gustavo Gili,
5. A. 1976 p. 31.
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cancelar las licencias de los radiodifusores negligen-
tes en sus obligaciones. Sin embargo, la Comisidn, --
por ley, estaba impedida de censurar programas por lo
que su actividad se redujo a ejercer una presidn indi-
recta y con elloc cumplir con su cometido de vigilar =--

las estaciones.

Hasta aqul hemos tratado de ofrecer una visidn general
del surgimiento, desarrollo y uso de la radio en norte
américa, con el interés de observar las semejanzas y -
diferencias que ocurrieron al introducirse la radio en
México, aspectos que veremos en los siguientes capitu-

los.



Cap. II.- Anotaciovnes sobre la comunicacidn eléctrica en
México.

Los avances en materia de comunicacidn eléctrica pronto
llegaron a Méxice. En lo que respecta a la explotacidn
del telégrafo elécrrico, &ste quedd en sus inicios en -
manos de particulares; en el afio de 1849, durante el go
bierno de José Joaguin de Herrera, se otorgd privilegio‘
exclusivo al espafiol Juan de la Granja para establecer-
telégrafos en la Repiiblica Yexicana. Hacia noviembre -
de 1851 se inaugurd la linea entre la capital de la Re-
piblica y la poblacién de Nopalucan, Puebla y de aqui -
en adelante .los particulares continuaron la construc---

cidn y explotacidn de lineas. (1)

1. E1 Estado comc propietario directo de los medios de
de comunicacidn eléctricos.
Sin embargo, a diferencia de lo ocurrido en Norteaméri-
ca, el Estado mexicano quedd como propietario directo -
de las comunicaciones el&ctricas, pues en noviembre de
1865 se establecid el principio de que el telégrafo era
un monopolio del EZstado que podria ser explotado por --
los particulares mediante concesiones y con el alicien-
te de ciertos privilegios, exensiones y subsidios. Para
ello se expidieron una ley general y un reglamento, que
vienen a ser las primeras formas de regulacidn oficial-
{1) Catos tomados de Margdin R., Carlos. "Antecedentes histéri---

cos y estado actual de las telecomunicaciones nacionales"
Comunicaciones y Transportes, julic-agosto, 1959, p. 5-22.
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en la materia y que se constituyen eun el antecedente le-

al para la concesidn de los medios eléctriccs.
g

Al quedar en manos del Estado la funcidn de proporcionar
el servicio piblico de las comunicaciones, se crearon =--
partidas presupuestales para este objeto, y a la vez es-
tablecieron impuestos adecuados para cubrir las crecien-
tes erogaciones que la construccidn y el mantenimiento -

de las comunicaciones demandaba. (2)

Hacia 1870 se tenian dos lineas por parte del Estado, --
dos por los gobernantes del interior y cinco eran propie
dad de particulares. Poco a poco aumenté'la demanda de
este servicio pues, segiin afirma el investigador Fernan-
do Rosenzweig, hacia 1867, con el triunfo de la Reforma-
se dio un desarrollo bastante dindmico de la economia --
del pais. Empero, las caracteristicas polificas del mo-
mento tales como la intervencidén francesa y la restaura-
cidén de la Repliblica liberal, consolidaron un gobierno -
acreedor respecto de lés potencias extranjeras, precisa-
mente hacia los afios en que el imperialismo europeo, al

que poco después seguiria el norteamericano, se disponia

a absorber las zonas desarrolladas de la tierra.

Por otra parte, sefiala Rosenzweig,a nivel interno queda-
ba consagrada la Constitucidn de 1857, con la sancidn de

los derechos del hombre y del ciudadano, la ausencia de

(2) Vease Ldpez Rosado, Diego. Historia y pensamiento econdmico -
de México, (Vol. III) Comunicaciones y Transportes-Relaciones-
de Trabajo. México, UNAM, 1969, p. 81.
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fueros y privilegics y los objetivos del gobierno fede-
ral, representative y democrdtico, es deciri:triunfaban
los principios por los cue los liberales mexicanos ha--
bian luchado desde la consumacidén de la independencia,-
pero también se establecian los marcos juridicos apro--
pilados para la formacidn de capitales, para la circula-

cidn de la riqueze 7y para el funcionamiento de la econg

mia capitalista en ascenso. (3)

Asi, las condiciones estructurales de nuestro pais favo
recieron el procesc de expansidén del capitalismo norte-

americano y le permitieron destinar la mayoria de sus -
inversiones a las actividades extrativas, entre ellas -

mineria y petrdlec, ferrocarriles y otros servicios co-

[} . " -
mo la comunicacidn eléctrica.

2. La dependencia de la comunicacidén eléctrica.

La penetracidén de las compafiias norteamericanas en ese
ramo se llevd a cabo al crearse la Direccidn General de
Telégrafos -1878- pues esta direccidn hizo un contrato

para colocar un cable submarino con la Mexican Telegraph

Co., subsidiaria de las empresas All American Cables --

INC, The Western Union Telegraph Co. con lo cual las co

municaciones a nivel internacional pasaron inmediatamen

te a manos de las compafilas monopolizadoras que actua--

(3) Rosenzweig, Fernando "El desarrcllo econdmico de México
de 1877 a 1922" El Trimestre econdmico julio-septiem=-
bre, 1965, p. b412-413,
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rizn en el pais con las mayores ventaias y lo utiliza--

rian como lugar de conexibn con otras partes del conti-

nente. (4)

Continuando con las ideas de Rosenzweig, vemos que duran
te el porfiriato, la carencia de recursos internos que
permitieran instalar empresas que ayudaran al desarro--
llo econdmico del pais, propicid que se abrieran las --
puertas para que entrara a México el ahorro del exte---
rior. Este habrila de ser decisivo para poder levantar-
las nuevas estructuras en que ée apoyd la economla, co-
mo los ferrocarriles y la electricidad, y‘se conquista-
ran los altos niveles a que llegarian en la &poca muchas
ramas de la actividad, entre ellas las ex{ractivas. Por
otra parte, también el capital nacional desempefiaba un
papel importante en algunos sectores, sobre todeo en el-
comercio y las manufacturas, y dominaba por bompleto en
lz agricultura. De manera tal, que la estrategia del -
porfiriato dirigida a alcanzar el desarrollo econdmico-
se centrd en crear las condiciones para atraér al capi-
tal extranjero y‘fortalecer a los propietarios mexica--
nos por todos los medios a disposicién del Estado. (5)

En este periodo, segin observa Diego Lépez Rosado con -

(t) Véase MHaciel Mercado, Rafael "El servicio telegra-
fico internacional en México" Teledato, junio 1976,
p- 31

(5) Rosenzweig, Fernando, ob., cit. p. u26

i
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el objeto de fomentar la construccidn de obrac telegrafi
cas y telefdnicas, se proporciond a las compafiias intere
sadas diversas clases de estimulos gue representaban ---
cuantiosos compromisos pecuniarios, que pesaban sobre el
erario y que habia necesidad de financiar. Las inversio
nes nacionales fueron de consideracidn, pero mayores fue
ron las extranjeras, pues gran parte de las mas importaﬂ
tes lineas férreas, telegraficas y de teléfonos pertene-
cian a empresas inglesas, norteamericanas, francesas y -

canadienses, principalmente. (6)

e

Las actividades en materia de telé&fonos se iniciaron des
de 1888; entonces se concedid autorizacidn para el -----
desarrollo de dichas actividades a la Compafiia Telefdnica
y Telegrifica Mexicama Mextelco, controlada per el sis--
tema Bell. Después, en marzo de 1902 se otorgd conce---
sidén a la empresa Telé&fonos Ericson, S. A., para gque es=-
tableciera el servicio telefdnico en la ciudad de México
y poblaciones del Distrito Federal. Consecuente con - su
politica de apoyo a los propietarios mexicanos, el Esta-
do permitid de 1886 a 1899 que las casas de comercio, =--
fincas de campo y establecimientos industriales existen
tes dentro del pais, se enlazaran a la red federal por -

medio de hilos telegrdficos y telefénicos bajo determina

das condiciones para beneficio de sus empresas.

(6) Lopez Rosado Diego, Ob. cit. p. 139
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También por estos aflos, con el fin de organ&zar los ele
mentos Cispersos,se cred la Secretaria de Comunicacio--
nes y Obras PGblicas -1891-; a ella se incorporaron tan
to las comunicaciones terrestres como las de tipo eléc-
trico, se centralizaron las actividades sobre correos -
intérnos, vias maritimas, telégrafos y telé&fonos, ferro
carriles, carreteras y otras. Al quedar en manos del -
Estado las distintas formas de comunicacidn, recobrd las
lineas telegrdficas propiedad de los gobiernos del inte
rior y compré las construidas por particulares y se de-
dicd a explotar y administrar este servicio que se uti-
lizaba sobre todo para el despacho de los mensajes ofi-
cliales, de la industria y del comercio. Hacia 1902 1la
Direccidn General de Teléfonos comenzd la instalacibn -
de estaciones radiotelegrdficas experimentales como las
de Santa Rosalia en Baja California y la de Cabo Haro -
en Sonora; estas primeras instalaciones se utilizaron -
para integrar a las ppblaciones aisladas mediante el --
uso del servicio telegrafico. El servicio al piiblico =~
se inicid en 1908 con las estaciones de Cerritos, Sin.,
y San José& del Cabo, B. C., al afioc siguiente funciona--
ron las de Payo Obispo y Xcalak en Quintana Roo. Todas
ellas operaban con el sistema Telefunken de unoc y medio
kilowatts. Para el afio de 1911 se formd la Red Radio -
Nacional, construida con nueve estaciones que posibili-

taban la comunicacidn con otras naciones del continente.
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Durante lcs afios siguientes, a consecuencia de los distur
bios de la época, se instalaron y desmontaron numerosas -
estaciones radiotelegraficas, por razones de estrategia,-
lo cual sirvid para demostrar la utilidad de las radioco-
municaciones. Durante los afios de 1913 a 1917 este tipo
de comunicacidén sustituyd a las lineas telegr&ficas y por
disposicién del gobierno constitucionalista fueron dota--
das con €1 las naves de la armada mexicana. Hacia 1912 -
se inicié la construccidén de la radicemisora Chapultepec,
concluida en 1918,>con equipos que la hicieron la mé&s po-

tente del pais y una de las principales del mundo. (7)

Ya por entonces se hablia consumado la Revolucidn Mexicana
con la cual, como afirma Arnaldo (drdoba, se buscd la re-
forma de las instituciones politicas y del régimen de pro
piedad, para hacer viable el desarrollo de un capitalismo
libre de privilegios e independiente en lo politico y en

lo econdmico. (8)

Después del movimiento armado, agrega el citado investiga
dor, el Estado mexicano surge con un poder sin limites y-
la propiedad queda bajo su dominio sin condicidn alguna,-
el deber del Estado es el de protegerla y desarrollarla -

conforme los lineamientos del articulo 27 Constitucional.

(7) Datos tomados de Margdin R., Carlos, Ob, cit.
(8) Cbrdecba, Arn@ldo, La Ideologia de la Revolucidn Mexicana. La
formacidn del nuevo régimen. México, Edit. ERA, 1974. p. 260.
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Asi también, es a partir de este momento cuando el Estado
se consolida como propietario directo de las distintas --
formas de comunicacidn, entre ellas la eléctrica, ya que
a través del articulo 42 de la Constitucidn de 1917 se es
tipula que el espacio situado sobre el territorio mexica-
no pertenece a la nacidn. De alli que al iniciarse las -
experimentaciones sobre radiodifusidn su funcionamiento -
quede supeditado a los lineamientos legales que decida --

dictar el Estado mexicano.



Cap. III.- Introduccidn de la radio en México.

1. Las experimentaciones de radio: piblicas y privadas.

Los mensajes por radio empezaron a experimentarse desde -
1921 y fueron tanto de cardcter plblico como de tipo pri-
vado. (1) E1 27 de septiembre de 1921 los sefiores -----
Agustin Flores y José D. Valdovinos, de la Direccidn Gene
ral de Telégrafos Nacionales, hicieron posible una comuni
cacidén radiotelefdnica® desde el Palacio Legislativo, lu-
gar en donde se encontraba instalada la Exposicidédn Comer-
cial Internacional del Centenario,y el Castillo de Chapul
tepec. Asistieron al evento el Subsecretario de Comunica
ciones, algunos otros funcionarios y la representacidn de

la prensa.

Durante esta primera’comunicacidn se lamenté la ausencia,
en la ceremonia de apertura, del entonces Presidente de -
la Rep@iblica Alvaro Obregdn, y un reportero del periddico
Excélsior felicité al gobierno mexicano por el éxito de -
estas pruebas; ademds, el operador de Chapultepec leyd -

editoriales de Excélsior y de Revista de revistas.

Esta planta funciond durante todo el tiempo que durd la -
exposicidn y posibilité que el piblico que la visitaba, -
entre diez y once de la mafiana, entrara en contacto con -

la estacidén radiotelefdnica de Chapultepec.

(1) Los datos sobre las primeras emisiones de tipo experimental es-
tdn tomados de la Tesis de Licenciatura de Gdlvez Cancino, Feli
pe, Los Felices del Alba -la primera década de la radiodifu---
sidén mexicana- México, UNAM, Facultad de Ciencias Poli-
ticas y Sociales, 1975.

* Se denomina radiotelefonia a la transmisién y capacitacidn de -
voces por medio de aparatos eléctricos.
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Por otra parte, el mismo 27 de septiembre de 1921 la ra-
diodifusidén®® experimental de tipo privado, realizd su -
primera transmisidn con un programa bien integrado. Es-
te se 1levd a cabo en los bajos del Teatro Ideal y en &l
actuaron José Mojica y la nifila Maria de los Angeles G&--
mez Camacho. Los té&cnicos de la transmisidn fueron el mé
dico militar Adolfo Enrique Gdmez Fernindez y el dentis-
ta Pedro GSmez Ferndndez; el financiamiento de la planta
transmisora y de la primera emisidn lo otorgd don Fran--

cisco Barra Vilela, empresario del citado teatro.

Esta primera emisidn se escuchd Gnicamente en el Teatro -
Nacional -Bellas Artes-, a través de unos audifonos co---
nectados previamente en una planta receptora que ahi se -
encontraba instalada con motivo de una+exposicidén comer--
cial. La emisora, conocida como la estaciéﬂ del Dr. G&6--
mez, transmitid los sdbados y domingos de las veinte a --

las veintiuna horas por un periodo aproximado de cinco me

-

ses.,

En octubre de este mismo afio, el ingeniero Constantino de
Tédrnava consiguid emitir en Monterrey el segundo programa
de la radio privada, el cual fue captade solamente por un
fabricante de acumuladores y el gerente del Banco Regio--
nal de aquella ciudad. También por estas fechas salid al
aire la emisora del sefior Jorge Peredo, en la capital de

la Repfliblica.

** La radiodifusidn es la transmisidn con intereses comer
cijales, de mensajes verbales o musicales programados y
destinados a un pfliblico radiocescucha.
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La experimentacidn en el envio y recepcidn de mensajes se
hace cada vez mds frecuente tanto por parte de los particu
lares como del sector piiblico, mientras éste los destina a
cubrir aspectos oficiales, los particulares se inclinan --
por la emisién de breves programas musicales y para comuni
carse entre si, y son ellos los que impulsan abiertamente

el desarrollo de la radiodifusidn en México.

De alll que las emisiones particulares cobren auge al afio
siguiente; los radioaficionados en su mayoria jévenes y en
tusiastas, compraban sus aparatos o los construian perso--
nalmente. Se trataba de simples receptores de galena, com
puestos por una bobina terminada en aguja que al formar --
contacto con un trozp de galena, sintonizaba con las esta-

ciones y por unos sencillos audifonos.

Gdlvez Cancino relata en su obra que todos noche tras no--
che se calabén los audifonos, movian la llave y empezaban-
a buscar las sefilales de las emisoras de Estados Unidos, --
Canadéd o de otras partes del mundo y cuando lograban poner
se en contacto y disponian del equipo necesario, hablaban-
entre si, mientras las condiciones atomosféricas lo permi-
tian; varios de ellos en md3s de una ocasidn trabaron con--

versacidn desde distintos puntos de la capital. (2)

Como puede apreciarse, en este momento la intencionalidad

de las experiencias consistian en llegar mds lejos, en --

(?2) Gadlvez Cancino, Felipe. Ob. cit. p. 123.
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ser oido desde mayor distancia cada vez, con la mayor -

fidelidad posible.

Asi, el papel de los radiocaficionados mexicamos fue se-
mejante al que llevaron a cabo otros en distintos luga-
res del mundo pues como anota Angel Faus Belau: si 1los
periddicos, usando el tel&fono, el cable o el inaldmbri
co para conseguir informacidn mds rdpida, impulsaron el
desarrollo del radio desde el punto de vista técnico, -
los radiocaficionados contribuyeron a su extensidn por -
todo el mundo. Europa y América se llenaron de mensajes
pidiendo contacto con otros radiaficionmados. La impor-
tancia de estos hombres andnimos fue decigiva, pues ---
gracias a ellos, fue posible la implantacidn de servi--
cios regulares en muchos paises, bien credndolos direc-

tamente, o bien presionando sobre los gobiernos. (3)

Veamos con mayor detalle esta actuacidn en lo que a Mé-
xico respecta. La experimentacidn de mensajes continud,
los radioaficionados,-preocupados por la construccidn y
el mejoramiento de las emisoras, asi como por el perfec
cionamiento en el envio de mensajes, decidieron orgéni—

zarse en junio de 1922 en la Liga Nacional de Radio con

la intencidn de programar conferencias, intercambiar --

(3) Véase la obra de Faus Belau, Angel La radio: introduccién al
estudio de un medio desconocido Madrid, Guadiana de Publica-
ciones, S. A., 1973, p. 38.
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puntos de vista y experiencias.

Dos meses después surgieron nuevas organizaciones como
el Club Central Mexicano de Radio y el Centro de Inge-
nieros las cuales para el 6 de marzo del aflo siguien--
te, decidieron trabajar en conjunto como Liga Central-

Mexicana de Radio*®.

A través de esta nueva organizaciédn los radioaficiona-
dos presionaron para que la radio fuera explotada por
particulares y auspiciaron el conocimiento de este me-
dio de comunicacidn en el pais. La investigadora ----
Fdtima Ferndndez Ch. sefilala a este respecto que, una -
vez que los pioneros se organizan sus logros radioféni
cos lograron atraer.la atencidn de diversos grupos eco

ndmicos,

El.Estado habia prohibido la instalacién de plantas --
transmisoras por el temor de que grupos contrarios se-
apoderaran de las estaciones, sin embargo, en marzo de
1923 la LCHR entregd un memorial &l Presidente de la -
Repliblica; por medioc de este documento le solicitan su
intervencidn para que se hagan a un lado los obstédcu--

los en el desarrollo de la radio - telefonia en el ---

*La investigadora Fatima Fernindez Christlieb considera que la -

Liga Central Mexicana de Radio "es el primer antecedente de la
actual Cémara Nacional de la Industria de Radio y Televisidn"-
en su obra "La Industria de Radic y Televisidn. Gestacidn y -
Desarrollo" Revista Nueva Politica, julio-septiembre, 1976, -
p. 239.
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pais. Las principales peticiones en este material son:
la reglamentacidén de todo lo relativo a la radio - te-~
lefonia y radio - telegrafia, para que sean posibles --
los trabajos de los aficionados, de las compafiias, de -
las universidades y del gobierno mismo y la modifica---
cidn de las estaciones oficiales para usar ondas conti-

nuas de gran longitud. (4)

Dos meses mds tarde, en mayo, por encargo del Presiden~
te de la Repfiblica, la Liga Central hizo entrega al Eje
cutivo de un proyecto de ley para reglamentar el envio
de mensajes y 'para conciliar los intereses privados y

los generales en materia tan importante”.. (5)

El documento mencionaba que los aparatos transmisores -~
podian instalarse previo permiso de la Secretaria de --
Comunicaciones e incluia una clasificacién del tipo de
estaciones que podian funcionar, a saber: del gobierno,
comerciales, de servicio pfiblico y de aficionados; ade-

mds se hacian diversas observaciones de tipo técnico.

Es conveniente destacar las argumentaciones de Fatima -

Ferndndez, "las actuaciones iniciales de esta Liga -pre

sentacidén de proposiciones detalladas para reglamentar

juridicamente la radiodifusidén- parecen dejar estableci

do el cardcter comercial que las emisoras privadas deci

(#)"No deben poner obstdculo a las estaciones de radio", Excélsior,
17 de marzo, 1923, p.

(5) "La Liga Mexicana de Radio presentd un proyecto de Reglamento
al Sr, Presidente" El Universal 11 de mayo, 1923, 2a. Sec. p. 7
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den implantar en ia industria. Desde el primer proyec
to de ley por ellas elaborado, es notoria la primacia-
que sus emisiones tendrdn sobre las de cualquier ins--
tancia gubernamental. E1l actual horario "Triple A" pa
rece estar contemplado en el articulo octavo del men--
cionado proyecto de 1923, ya que se propone que de las
diecinueve a las veintid&s horas, no se transmitan men
sajes ni de servicio pliblico ni gubernamentales, sino-

solamente comerciales". (6)

Otras observaciones que cabe hacer sobre este documen-
to tienen que ver con la clasificacidn de estaciones;~-
desde aqui se enmarcan los tipos de emisoras a la fe--
cha conocidas y es importante ver como existe un cono-
cimiento claro sobre, el funcionamiento que se quiere -

de cada una de ellas:

"Las estaciones del gobierno son las manejadas por el

mismo y dedicadas especialmente a servicios oficiales.

"Estaciones comerciales son las que transmiten mensa--

jes privados mediante remuneracidn.®

"Estaciones de servicio al pfiblico, son las que trans-
miten por medio de telefonia especialmente programas -
educativos y de entretenimiento general, incluyendo to
da_clase de informacidén de interés pliblico.

(6) Fernéndez Christlieb, Fdtima, ob. cit. p. 239
% el subrayado es del autor.
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"Estaciones de aficionados son las que estdn manejadas
por personas que se dedican al estudio, experimenta---

cidn e investigacién del radio. (7)

Por otro lado, las responsabilidades que se aceptan pa
ra la Secretaria de Comunicaciones y Transpor%es, bdsi
camente sobre formas de operacidn de las estaciones y
otros aspectos té&cnicos, nos hacen ver como los radio-
aficionados estaban perfectamente conscientes de lo ~--
ocurrido en otros paises -bisicamente en Estados Uni--
dos- en relacibén a los problemas de interferencias en~-
tre las estaciones durante el envio de mensajes; de «-
alli que, por propia conveniencia, se aceptara una re-
gulacidn oficilal restringida a cuestiones de carécter-

técnico.

La observacién detenida de este documento hace recapa-
citar scobre la claridad que los radiodifusores priva--
dos tenian con respecto de la industria del radio. Es
to es explicable si se retoma lo mencionado en el pri-
mer capitulo sobre el desarrollo de la radio en Esta--
dos Unidos; para estas fechas Norteamérica ya contaba-
con 556 estaciones radiodifusoras, se habian colocado-

mis de 600 mil aparatos receptores y alin no se regla--

(7) "La Liga Mexicana de Radio presentS un proyecto de Reglamento
al Sr. Presidente El Universal, 11 de mayo, 1923, 2a. Sec.
p. 7.
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mentaba el uso de este medio, lo que ocasionaba numero
sos trastornos a la industria, sin embargo, el mercado
de mensajes producia ecnormes ganancias para los gru--

pos empresariales.
2. La Reglamentacidn oficial.

Después de que se hiciera entrega al Ejecutivo del pro
yecto de Ley para el uso del radio, la Direccidn Gene-
ral de Telégrafos exigid la firma de ciertos contratos
a las personas que pretendian establecer aparatos re--
ceptores en el interior de la Repliblica. La direccidn
de la Liga presentd su m8s enérgica protesta ante el -
Presidente de la Repliblica, indicando que tales proce-
dimientos constituian una barrera para el desarrollo -

del invento.

En los primeros dias de junio, circuld la noticia de -
que las estaciones receptoras que existieran instala--
das en la Repfiblica o que fueran a instalarse, debe--~--
rian pagar un impuesto anual de doce pesos y requerian

de un permiso oficial.

El secretario general de la organizacidn que nos ocu-
pa, Ingeniero Modesto C. Rolland, declard: '"Nosotros
no podemos creer que el Presidente Obregdn pase por -~

este nuevo ataque a todo lo que significa progresoc =--
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en México, con el impuesto que la Direccidn CGeneral de Te
légrafos ha creado; pues esa oficina acusa una ignorancia
tal del asunto que exige en los contratos que firma con -
los aficionados que no se escuche a las estaciones oficia
les... En todas partes de la Nacidn, los aficionados al
radio estamos pendientes de una declaracidn del Presiden-
te Obregdn, y no se duda, que vendrd en breve dando una -
franca libertad a las especulaciones sobre una ciencia --
que estd llamada a un gran porvenir, si se ha de juzgar -
por los estupendos progresos que se han alcanzado en unos

cuantos afios'". (8B)

La resistencia de los radiocaficionados a aceptar el im---
puesto en los aparatos receptores es explicable si se to-
ma en cuenta que la radiodifusidén es un medio de masas, -
lo cual significa que debe contar con numerosos partici--
pantes antes de empezar a funcionar; asi, el-primer paso-
consiste en que el consumidor acepte realizar una inver--
sién directa en el equipo técnico b3sico, afin antes de --

que el sistema en su cbnjunto trabaje bien. (9)

A los pocos dias, el Sr. Amado Aguirre, Secretario de Co-
L

municaciones y Obras PGblicas, hizo declaraciones sobre -

los requisitos necesarios para obtener permiso de insta--

lar aparatos receptores (10) y después de esto, se publi-

(8) "Se oponen al impuesto a la radiotelegrafia" El Universal, 3 de
junio, 1923, p. 1 y 11.

(9) Véase H. Bagdikian, Ben. ob. cit. p. 3u9.

(10) "Los permisos para las estaciones de radiofonia™ E1 Universal
8 de junio, 1923, p. 1 y 9.
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cé en un diario capitalino el acuerdo entre el Presiden
te de la Repiiblica y el Secretario de Comunicaciones, -
sobre la forma de contrato que deberian firmar las per-
sonas o compafiias que tuvieran interés en establecer o
hubieran establecido, estaciones transmiscoras de radio-

telefonia en el pais. (11)

Asi, finalmente, pese a las limitaciones que desde el -
punto de vista de los integrantes de la Liga Central --
Mexicana de Radio habia impuesto el Estado, ¢l envio y
recepcidédn de los mensajes radiofdénicos quedaban regu---

lados.

Sin lugar a dudas, las presiones de la mencionada orga-
nizacién, el funcionamiento de algunas estaciones trans

misoras -entre ellas la de El Universal ilustrado-La Ca

sa del Radio, de la cual hablaremos mis adelante- y el
uso cada vez mais generalizado de la radio en los &mbitos
oficiales como el militar y naval, contribuyeron a que-
el gobierno aclarara la concepcidn del Estado mexicano-
.

en materia de medios de comunicacidn.

La noticia que sobre este aspecto se difundid en el pe-

riddico El Universal de fecha 9 de junio de 1923 decia:

"El contrato que se firmar4 establece que mientras se ex

pide el reglamento general sobre radio-comunicacidn, --

(11) "Las estaciones radiofénicas particulares" El --
Universal 9 de jufiio, 1923, p. 1 vy 3.
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que fijar& las bases para los servicics permanentes, -
se concederdn permisos a titulo precario, para la ins-
talacidn de estaciones transmisoras de radio-telefonia,

que se usardn finicamente para la transmisidn de con---

ciertos, noticias varias de interés piblico general, y

conferencias cientificas o literarias, durante las ho-

ras y dias que la Direccidn de Telégrafos autorice®™; -

bajo el concepto que las referidas estaciones no po--=-
drén emplearse en la expedicidén de correspondencia de-

ninguna clase ni en servicio de comunicaciones telefd-

nicas.

Estas estaciones usarédn forzosamente transmisores de
vdlvula de oscilacidén, con acopios para emitir la lon-
gitud de la onda que se sefiale en el contrato, segflin -
su potencia; quedando obligados los interesados a eje-
cutar desde luego las modificaciones que ordene la Di-
reccidn de Telégrafos en sus aparatos, con el fin de -
que no se interfieran ;i se entorpezcan las comunica--
ciones de las estaciones radiotelegr&ficas federales,-

las cuales en todo caso, tendrdn la preferencia para -

mantener en corriente su servicio.

Con tal objeto, las estaciones transmisoras de radio--
telefonia deberdn estar provistas de un aparato de v&l
vula de oscilacidn, con dos amplificadores por lo me--

nos.

#E1 subrayado es del autor.
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A ciertos intervalos se detendrid la radiacidén, para -
oir en el aparato receptor si se estdn emitiendo 1lla-
madas de auxilio, las cuales las estaciones particula
res estdn obligadas a contestar, y a dar los avisos -
respectivos; y también para escuchar y atender las pre
venciones de las Estaciones Nacionales acerca de las

interferencias.
LOS APARATOS ESTARAN A CARGO DE OPERADORES MEXICANOS.

Los particulares que instalen estaciones transmisoras-
no podrédn cambiar sus aparatos por otros distintos, ni
modificarlos sin previa autorizacidn de la Secretaria-
de Comunicaciones y estardn obligados a encargar del -
manejo y funcionamiento de sus estaciones a operadores
de nacionalidad mexicana, quienes se sujetardn, previa
mente, a un examen de la Direccidn General de Telégra-

fos.

Los aparatos radiotelefénicos destinados a la recep---
cidn de los conciertos y noticias divulgadas por las -
estaciones transmisoras particulares, sdlo podrin ins-
talarse previé autorizacién de la Secretaria de Comuni
caciones y con los requisitos que en los permisos res-
pectivos se expresan.

COM0O EJERCERA LA VIGILANCIA DE LAS ESTACIONES EL GO---
BIERNO.

La Secretaria de Comunicaciones, por medio de emplea--

dos dependientes de la Direccidén de Telégrafos ejerce-
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r3 la debida vigilancia tanto de las instalaciones como
del funcionamiento y servicio de las estaciones radio-~-
telefdnicas que se establezcan o se hubiesen estableci—
do, quedando obligados sus propietarios, en cualquier -
tiempo, a permitir el acceso de esos empleados a sus --
estaciones y a proporcionarles los datos e informes ne-

cesarios para el cumplimiento de su cometido.

La propia Secretaria se reserva la facultad de suspen=--

der toda radiacién telefdnica que pareciera peligrosa -

para la seguridad del Estado, o que fuere contraria a -

las leyes del pais, al orden pfliblico o a las buenas cos

tumbres. %

Las estaciones transmisoras particulares quedan suje--
tas en todo lo que concierne al funciconamiento y servi
cio de sus aparatos radiotelefénicos a lo que dispon--
gan las leyes y reglamentos que actualmente rigen y --
que en lo sucesivo se expidieren sobre radio-comunica--
cidén en la Repiliblica; asi como a las 6rdenes y disposi-
ciones gque dicte la Secretaria de Comunicaciones dentro
de sus atribuciones legales; y tanto los propietari;s -
como los operadores respectivos, quedan asimismo suje--
tos a las sanciones penales correspondientes a la violi

cién del sigilo respecto de las comunicaciones radiote-

lefdnicas o radiotelegrdficas que sorprendieren.

% El subrayado es del autor.
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LAS ESTACIONES TRASMISORAS CAUSARAN UN IMPUESTO DE $200.00
ANUALES.

Los particulares o empresas que obtengan permiso para es-

tablecer estaciones trasmisoras de radio-telefonia, paga-

rén un impuesto de doscientos pesos anuales, que cubrirédn

por conducto de la Direccidn General de Telégrafos; bajo

el concepto de que los pagos se hardn precisamente por se
mestres adelantados en los meses de enerc y julio de cada

afio.

En caso de guerra o trastorno interior, la Secretaria de
Comunicaciones podrad revocar los permicos que otorgue y -
mandar clausurar las estaciones trasmisoras particulares;
y si las necesidades, del momento lo exigieren, incautdrse
las a fin de que el Gobierno controle su funcionamiento -
por medio de sus propios empleados, por el tiempo necesa-

rio, pero indemnizando a sus propietarios.
CAUSAS DE CADUCIDAD DE LOS PERMISOS.

éerén causas de caducidad de los permisos que se otorguen,
las siguiente;: porque en el plazo de seis meses, conta-
dos desde su fecha, no esté lista la estacidn radiotelefd
nica de que se trate; porque no se efectfien a su tiempo -
los pagos del impuesto; por infraccidn de las cldusulas -
en &l estipuladas, y por el traspaso de la estacibén a ter
cera persona, sin previo permiso, por escrito, de la Se--

cretaria de Comunicaciones.
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La insubsistencia o caducidad de los permisos surtird sus
efectos, mediante simple aviso en tal sentido de esa De-~
pendencia del Ejecutivo, quedando obligados los afectados
a levantar sus instalaciones en el plazo que para el efec
to se sefiale; advirtiendo que si no lo hicieran, la Secre
taria de Comunicaciones lo mandard efectuar por cuenta de

los concesionarios.

Finalmente, para poder instalar estaciones trasmisoras ra
dio-telefdnicas, los interesados deberdn justificar pre--
viamente ante la Secretaria de Comunicaciones, su cardc--
ter de mexicanos por nacimiento o naturalizacibdn, pues --

sin este requisito no se concederi ningin permiso.

Tales son a grandes raggos las cl8usulas que contienen ~-
los permisos que otorgar& la Secretaria de éomunicaciones
para el establecimiento de estaciones trasmisoras de ra--
dio-telefonia; siendo de advertir que quienes las tengan-
ya establecidaé debeféh gestionar el permiso correspon---
diente para usarlas, antes del primero de julio prdéximo,-
suzjetandose a las prescripciones que hemos dejado eibresg

das". (12)

Los sefialamientos que incluye este documento constituyen,
en alguna forma, la base sobre la cual ser&n dicta-

dos m&s adelante distintos ordenamientos sobre la materia.

{(12) E1l Universal, 9 de junio, 1923, la. Sec. p. 1 y 3.
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Asi tenemos que el Estado aceptd concesionar las ondas -~
electromagnéticas y con esto,dejé abierta la posibilidad-
de que un bien propiedad de la nacidn quedara en manos de

grupos privados.

Este hecho es explicable si se considera que la preocupa-
¢idn de los gobiernos revolucionarios radicd en alcanzar-
la conscolidacidn del Estado y la industrializacibén del --
pais; consecuentemente, su politica se orientd a esos dos
aspectos, pero como manifiesta Arnaldo Cdrdoba en su li--

bro Ideologia de la Revolucidén Mexicana (13), jamis pensa

ron que la reconstruccidém de México se hiciera sin el con
cursc de la iniciativa privada, de alli que la colabora--
cidn de hecho, entrerel Estado y el empresario privado --
permitié que distintos campos de la economia nacional fue
ran manejados por particulares, como en el caso gue nos -

ocupa.

Ahora bien, en esta primera etapa de la radio se hace ma-
nifiesto que los grupos privados llevan adelante la indus
tria y se encargan de exipgir las definiciones del Estado-
con miras a consolidar sus intereses; es decir, la radio-
privada impone esquemas de comportamiento, antes de que -
el Estado marque lineamientos precisos para su funciona--
miento, hecho que observaremos con mayor detalle en el ca

pitulo siguiente.

(13) Cérdoba, Arnaldo. Ob. Cit. p. 364.
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Sin embargo, debemos anotar que en los primefos afios de -
la radio en México pese a los logros privados, el Estado-
mexicano,mediante el acuerdo de 1923, marca limitantes a los
objetivos de los radiodifusores. Nos referimos especifi-
camente al primer punto del documento que nos ocupa "....
las estaciones trasmisoras de radio-telefonia... se usarén
Gnicamente para la trasmisidn de conciertos, noticias va-
rias de interés piblico general, y conferencias cientifi-
cas o literarias..." Es decir, hay la exigencia de que -
las emisoras trasmitan cierto tipo de contenidos cultura-
les, legalmente se coarta la emisidn de publicidad comer-
cial que ya por estas fechas surgia asi como los progra--

mas de misica popular o de deportes puestos ya en practi-

Las
ca de Norteamérica.

Las aclaraciones anteriores nos hacen dudar con respecto
a las pretensiones del Estado. Es posible que como se ~-
apunta anteriormente, dichos lineamientos tengan por fin-
limitar los intereses mercantiles de los radiodifusores o,
por el contrario, que el Estado un tanto ajeno a los lo--
gros privados los hubiera omitido voluntariamente., MNos --
inclinamos por la primera aseveracidn al considerar que la
mayor parte de los avances técnicos del ramo fueron de in-
mediato conocidos en las esferas oficiales, por las preten
siones que los radiodifusores priQados sefialaron claramen-
te en el proyecto de reglamento sobre radio y, por otra --

parte, en tanto que numerosas emisoras de la &poca tuvie-~
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ron b&sicamente un cardcter cultural, el cual ahora puede
explicarse al tomar en consideracidn las pautas que marca
ba el Estado, pautas que eran acordes con la politica na-
cionalista que infenté imponerse en el periodo presiden--

cial de Alvaro Obregdn.

Lamentablemente, ahora puede criticarse que el Estado no -
haya tipificado con claridad las programaciones a transmi-
tir. La falta de especificidad al respecto -pudo haber si
do un reglamento- provocd ambiguedad en los lineamientos -
legales, e impidid poner en préctica una politica de comu-
nicacidn estatal, a partir de la cual se mostraran los in-
tereses a seguir en los distintos contenidos trasmisibles-

por la radio.

Lo antes dicho se relaciona con la falta de especificidad-

del contratw con respecto a lo que debe decirse en las trans-

misiones. En este caso lo concerniente a los valores so--
ciales y las pautas de conducta a difundir por radio sola-
mente, se asienta, deben proteger "los intereses del go---
bierno constituido y las buenas costumbres'; aqui encontra
mos exigencias de carfcter moral hacia los concesionarios-
-y que curiosamente a la fecha se siguen dando- puesto que
no queda establecido cudles son las buenas costumbres o ba
jo qué cddigo de conducta deben interpretarse, ni tampoco-
se aclaran cuidles son los intereses del gobierno constitul

do.
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Desde aqui la ley da lugar a interpretaciones estrictamen-
te personales sobre ambos puntes, y con ello deja abierta-
la posibilidad de que sean los grupos privados quienes de~-
terminen los contenidos a transmitir, de acuerdo a sus in-
tereses particulares. Precisemos, el Estado marcd ciertas
limitantes a los intereses privados pero de ninguna manera
puede decirse que estos fueron suficientes y exhaustivos -
como para delinear el comportamiento de los medios e impe-
dir que alpgunas estaciones difundieran mensajes con intere

ses mercantilistas.

Otros aspectos que forman el cuerpo de la regulacidn de -
1923 estén relacionados con las formas de control comunes-
del Estado, en este caso hacia la radioc en tanto via de co
municacidn; nos referimos entre otros a los lineamientos -
que indican que los propietarios de estaciones y el perso-
nal encargado del manejo y funcionamiento de los aparatos de
be ser de nacionalidad mexicana, o por naturalizacién para-
los primeros; que se designard personal por parte de la Se
cretaria de Comunicaciones para vigilar la instalacidmn, -~

funcionamiento y servicio de las emisoras y el estableci--

miento de un impuesto anual.

Asi y pese a todo, la radio fue sujeto de concesidn a par-
ticulares, como uno mas de los bienes nacionales que €l Es
tado enffegaba a los grupos privados, argumentande su ca--
rencia de recursos y la necesidad de alcanzar el desarrollo

econdmico. De las condicionantes del convenia del 23 se en--
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cargarian, con el tiempo, esos mismos grupos privados.

Ahora bien, la reglamentacidn que nos ocupa, afectd afin
més a los integrantes de la Liga Central Mexicana de Ra
dio, la cual no vacild en continuar exigiendo mejores -
condiciones para la explotacidn particular del medio de
comunicacién. Por otra parte, con el fin de divulgar -
el conocimiento del radio, se encargd de organizar la -
primera Feria del Radio que se llevd a cabo del 16 al -

23 de junio de este mismo afio.

En la ceremonia de inauguracidn de dicho acto, el secre
tario general de la Liga insistid ante el General Obre-
gon en la necesidad de que se modificara el acuerdo so-
bre el impuesto de dece pesos anuales a las personas --
poseedoras de estaciones de radio, por lo impracticable
de esa resolucidn; también sugirid la conveniencia de --
suspender las filtimas disposiciones sobre radio-telefo-
nfa, y solicitd al Presidente de la Repfiblica que nombra
ra una Comisidén Mixta para el estudio del problema, a --
efecto de elaborar una mejor reglamentacidn que no pepr--
judicara en nada al pfiblico en el uso de aparatos. (1u)
El memorial fue turnado para au estudio al Secretario de

Comunicaciones,
3.. El abastecimiento de receptores.

Por otra parte, la primera Feria del Radio fue muy concu

(14) "Gran Feria del Radio" El Universal, 17 de junio
1923 p. 1 y 8.
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rrida, su importancia radicéd en la instalacidn de pues-
tos de exposicidn de las casas comerciales que vendian-
productos del ramo, en la realizacidn de emisiones ex--
perimentales asi como en premiar a los radiocexperimenta

dores.

En el Palacio de Mineria, sede del acto, se encontraban
a lado de los aparatos experimentales mexicanos los pro

ductos de la _Westinghouse, la Mexican Electric Company,

la compafiia Parker, la compafiia de telé&fonos Ericsgn, -

la Casa del Radio y muchas otras.

N6tese que los radioaficionados establecen en alguna -~

forma una alianza con otros grupos interesados en el --
.

desarrollo de la radiodifusidn, en este caso con los em

presarios nacionales y las compafiias monopolizadoras ex

tranjeras.

La exhibicidn de los mejores aparatos y el éxito de las
emisiones experimentales constribuyeron a impulsar el -
conocimiento del radic entre los distintos habitantes -
del pais, muchos de los cuales ailn se mostraban incrédu

los de sus alcances y ventajas.

La Feria también sirvid para demostrar que pese a-los -
avances que sobre la materia existian en el pais, la @l
tima palabra la tenian las firmas extranjeras, posgedo-
ras del avance tecnoldgico, esto reafirma las considera
ciones respecto a la dependencia técnica de nuestro ---

pais. México carecia de una empresa dedicada a la fa--
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bricacidn de receptores, por ello, las grandes corpora-
ciones norteamericanas colocaron sus productos en peque
fias tiendas'de la capital e iniciaron la venta de apara
tos desde 1922 las cuales aumentaron al afic siguiente,-
para 1923 sus ganancias alcanzaron la suma de 281,275 -

délares y para 1924 llegaron a 393.517 ddlares. (15).

La gente empezd a adquirir un aparato receptor o bien a
construirlo. Las personas de recursos se dirigian a la
tienda y compraban '"un aparato de galena o un revolucic
nario monodine, con vélvula electrdnica exterior y ante
na sobre bastidor. Otros con menos dinero pero ansiosos
de escuchar las transmisiones empezaron a construir sus
propias estaciones receptoras". (16) La posesidn de un
aparato de galena o vdlvula se convirtid en signo de dis
tincidn y se le destind un lugar especial en el hogar. -
Eran frecuentes los comentarios sobre las transmisiones-
que los radioescuchas captaban desde Los Angeles, Cal.,-

San Francisco y otros lugares del mundo.

-

La respuesta de los radioescuchas fue tada vez mayor, pe
se a encontrarse en total desventaja; primero, porque en
México no existian transmisiones regulares de radio, ---
pues las emisoras que se localizaban por ese tiempo trans

(15) Excélsior, 26 de abril, 1925, 3a. Sec. p. 1
(16) G3ilvez Cancino, Felipe, Ob. Cit. p. 128
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mitian solamente un cierto nlmero de horas dos o tres dias
de la semana y, en segundo lugar porque debian pagar por -
la adquisicidén del aparato y el impuesto de doce pesos que
éste provocaba; asi, fueron objeto desde esta primera eta-
pa de la radio en México, de aguda explotacidn por parte -
de los particulares que empezaban a lucrar con el nuevo me

dio de comunicacidn.

En el traﬁscurso de un afio ~-del lo. de julio de 1923 al 31
de julio de 1924- se concedieron siete licencias para la -
instalacidén y uso de estaciones de divulgacidn; doce para-
la instalacidén de estaciones transmisoras de experimenta--
cidn y dos mil 385 para las estaciones receptoras; (17) ya
para el afio de 1925 se calculaba una existencia aproximada
de veinte mil receptores en toda la Reptblica. EIl mercado
empezaba a llamar la atencidn de los comerciantes y los in-
tereses de los grandes consorcios norteamericanos de la ra

dio penetraron.

Es en 1926 cuando la RCA y sus trust empiezan a llevar a -
cabo sus operaciones en México mediante la venta de todo -

tipo de aparatos, principalmente de receptores eléctricos.

La Casa del Radio, propiedad de los hermanos Azcérraga, era
uno de los locales comerciales que desde 1922 inicid la -~

venta de aparatos y que un afio después, para incrementar -

(17) Resumen de la Memoria de la Secretaria de Comunicaciones y Obras
Piblicas, del lo. de julio de 1923 al 31 de julio de 1924,
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la demanda de sus productos, establecid una estacidn ra-
diodifusora. Hacia 1925 y 1926, La Casa del Radio se -~

anunciaba como filial de la RCA:

"],a Casa del Radio Victor, México, D. F.
Propietaria de la Estacidn Difusora C. Y. L. Victor
Tenemos todos los modelos

Hacemos cambios..." (18)

Al parecer, tiempo después la filial se transforma en aso

ciacidn pues para 1927 encontramos el anuncio siguiente:

"The Mexico Music, Co. S. A.

Distribuidores Victor

Victrolas ortofbnicas, discos ortofdnicos.

Cordialmente invitamos al pfiblico de la capital a bir las
audiciones especiales que dard hoy la Victrola Ortofbnica

Audiroium desde el Teatro Naciomal..." (19) -

4. Primeras estaciones radiodifusoras.

Numerosas estaciones particulares de radio surgieron en -
esta época, algunas antes de que el Estado marcara su po-
sicidn con respecto de la industria, otras posteriormen--
te. Hubo varias que tenian por propdsito colaborar en la
educacidén de los ciudadanos a través de la difusidn de --
ciertos contenidos de calidad y ajenos a la propaganda --

(18) Excélsior, 24 de diciembre, 1926, p. 11
(19) Excélsior, 4 de diciembre, 1927, 2a. Sec. p. 7
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comercial; otras estaciones no del todo exentas de pro
pdsitos culturales, empezaron a manejar el nuevo medio

transmisor de mensajes con intereses mercantilistas.

Entre las primeras, o sean las emisoras de tipo cultu-
ral, destacaron entre otras la J~H, la I-Jd y la esta--

¢idn del periddico ELl Mundo.

La J-H, también conocida como la emisora de la Secreta
ria de Guerra y Marina, fue construida por el sefior --
José de la Herran Pau y el entonces coronel José Fer--
nando Ramirez; transmitid durante varios meses de 1923
los dias jueves entre las veinte y las veintidés horas.
En ella cantaron y actuaron varias personalidades dedi

cadas a la misica cuwlta.

La I-J fue propiedad del sefior Francisco C. éteffens,-
ciudadano argentino; Galvez Cancino relata en su traba
jo de tesis que esta emisora gozaba de las simpatias -
de los aficionados cultos adem@s de artistas y escrito
res, debido a 1o selecto de sus programas dominicales,

ajenos a toda propaganda comercial. (20)

Por otra parte, la estacidn del periddico vespertino -
El Mundo, que ya desde los primeros meses de 1923 in--

cluia én sus ediciones una seccidn informativa sobre -

20) Ob. Cit. p. 146
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la radio, puso en marcha otra estacidén de tipo cultural
en agosto del mismo afio. Esta radiodifusora obtuvo nume
rosos aplausocs a lo largo de sus treinta programas lanza

dos al aire durante sus cinco meses de existencia.

Por otro lado, existieron otras estaciones radiodifusoras
que tenian por fin publicitar las empresas comerciales -
de sus propietarios, entre ellas la emisora de E1l Univer

sal ilustrado-La Casa del Radio y la CYL propiedad de 1la

fabrica de cigarros E1 Buen Tono, S. A.

Como antes se ha mencionado, desde 1922 La Casa del Ra-~-
dio, propiedad de los hermanos Ral y Luis Azclrraga, --
era uno de los centros comerciales en donde se vendian -
aparatos receptores. Con el interés de vender en ﬁayor—
cantidad sus productos, a semejanza de la politica que -

ciertas compafiias implantaron en los Estados Unidos¥®, --

los Azcarraga fundaron la primera estacién transmisora -

asociados con la publicacidn capitalina El Universal ---

ilustrado, "a la usanza de los grandes peribddicos norte-

americanos" segin anunciaban los periddicos de la época.
.

Nétese que la prensa en México también colabord en el --

desenvolvimiento de la radio.

El1 8 de mayo la estacidén conocida como El Universal ilus

trado-La Casa del Radio inaugurd sus servicios con una --

%Conviene recordar que 1la Westinghouse, con la idea de -
vender més aparatos fundd la lra. estacidén de radio. -
Véase Capitulo I, p.6.
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estacidn transmisora marca RCA, de 50 watts de potencia.

Las emisiones se llevaban a cabo los martes y viernes de
cada semana con un horario de nueve a once de la nochej;-
en ellas tomaron parte distintos artistas como Manuel M.
Ponce, el guitarrista Andrés Segovia, miembros de la Es-
cuela Libre de Mdsica, cantantes espaficlas y un sinniime-
ro de personas; de alguna manera puede afirmarse que eran
artistas de cierta calidad y reconocido prestigio que -~
cog@boraron, en forma gratuita, para darse a conocer, o-
bien con el afdn de contribuir en esta etapa de inicia--
cidn de la radio. Puede afirmarse que la miisica en sus-
distintas variantes ocupd un lugar principal en las emi-
siones radiofdnicas aunque también las noticias de la --

prensa local eran de cierta importancia.

Como deciamos anteriormente, estas emisoras participan -
también de propdbdsitos culturales, -mismos que considera-
mos fueron consecuencia del contrato de junio de ---
1923-, sin embargo, utilizaban sus estaciones de radio -
para la publicitacidn de sus productos. Los anuncios --

que diariamente aparecian en el periddico El Universal -

daban a conocer el programa prdximo a transmitirse y los
artistas que tomarian parte; al final, se insertaba el
texto siguiente: "Si no tiene aparato receptor para oir
nuestros conciertos, puede obtenerlos desde doce pesos -

en adelante en La Casa del Radio, Av. Judrez 62" (21). -

(21) E1l Universal, 5 de junio, 1923, 2a. Sec. p. 1
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Otro anuncio que aparecia con frecuencia era: "La Casa
del Radio R. y L. Azcdrraga, Av. Judrez 62 La primera y
finica casa de radiotelefonia en México. Los mejores te
léfonos y de mis alcance los estamos vendiendo desde do
ce pesos. Oiga nuestros conciertos en combinacidn con-

El Universal ilustrado. Remitanos timbres postales por

valor de $ 0.20 y le mandaremos nuestro catdlogo ilus--

trado" (22)

Por otra parte, el mismo Rafil Azcirraga, con la idea de
incrementar aun mds la venta de sus productos, exhortd-
al director gerente de la compafiia cigarrera E1 Buen To
no, S. A., para que instalara otra estacién radiodifuso
ra, lo cual se llevd a cabo el 14 de septiembre del mis

mo afio de 1923.

La estacidén CYL, de El Buen Tono, 5. A., fue precedida-
por una amplia campafia propagandistica. Los principa--
les diarios capitalinos publicaron desde el mes de mayo
anuncios que informaban del préximo establecimiento de
una potente estacidn transmisora, también daban a cono-
cer la forma en que los fumadores podian obtener un apa
rato receptor a cambio de cierta cantidad de cajetillas

de cigarros vacias:

"E1l Buen Tono, al mismo tiempo que instala el importan-

te servicio de radiotelefonia, ha resuelto el problema-

(22) El Universal, 10 de junio, 1923, 1ira. Sec. p. 3
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para obtener, cada fumador, una estacidén receptora. El
asunto es de una sencillez maravillosa. Cada fumador -
del nimero doce, ponemos por caso, antes de tirar la ca
jetilla vacia, debe tomarse una pequefia molestia, con--
sistente en recortar el célebre registro NUMERO DOCE, y
guardarlo. El nfimero doce, serd como ha sido sienmpre,-
la clave para alcanzar una honda satisfaccidén. Este NU

MERO DOCE, es entre nosotros la cifra del buen augurio.

Hay millares de personas a quienes ha traido hondas com
pensaciones, ya en las rifas, ya adquiriendo objetos de
enorme utilidad...

"Nosotros aconsejamos a nuestros lectores que desde aho
ra guarden cuidadosamente el fragmento de cajetilla que
contiene el nimero mégico, para que cuando El1 Buen Tono
anuncie la forma de obtener estéciones, ya pueden segu-
ramente contar con la llave para ser poseedor de un apa
rato y para éozar de sus ventajas, llave prodigiosa que

consiste en las planillas pletdricas de registros Nime-

ro 12" (23)

Otros anuncios presentaban leyendas como: "E1 Buen To-
no hard un radio-telefonista de cada fumador"; "Los re-
gistros 12 son oro"; "El1 Buen Tono, S. A., con su esta-

cidén radiotelefdnica lo mismo que con sus afamados ----

(23)  El universal, 17 de junio, 1923, lra. Sec. p. 9.



ciéarros est3 siempre en contacto con todas las clases sociales, -~
Guarde Ud. sus Registros Nimero 12 para conseguir su apa-
rato receptor". Finalmente, el Buen Tono dioc a conocer -
el niimero de planillas necesarias para obtener los apara-
tos receptores y continud con distintas campaifias para que

el pGblico oyera su estacibn emisora.*

La CYB emitia sus programas los martes, jueves y sé&bados-

de cada semana y al igual que la estacidén de El Universal

ilustrado- La Casa del Radio, después conocida como CYL-
contd con numerosos artistas de reconocido prestigio. Si
bien existian y se fueron creando al cabo .del tiempo otras
emisoras como la estacidn del periddico El Mundo, la CYX -
propiedad del diario Excélsior y de las compaﬁias'Parker y
otras, fueron sin duda la CYL y la CYB las que obtuvieron-
la mayor atencidn de piblicos heterogéneos, y su permanen-
cia en el aire contrastd con la de otras qQue se crearon ¥y
desaparecieron poco tiempo despué&s. Ademds, como puede -~
apreciarse, mantuvieron una doble funciédn, por un lado tu-
vieron a su cargo la emisidn de contenidos radiofdnicos, -
por otro, impulsaron el abastecimiento de aparatos recepto

res en el pais.

Finalmente, en esta primera etapa de la radio, el Estado -
mexicano consecuente con el .contrato gue habia dictado,
* Pueden verse los anuncios publicados en El Universal 19

de junio, 1923, lra. Sec., p. 4 v en El Universal ilustradoc,
28 de junio, 1923, p. 46; 23 y 29 de noviembre, 1923,
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establecid una estacidn radiodifusora el 30 de noviembre
de 1924 la cual quedd en manos de la Secretaria de Educa
+cidén Péiblica, con el propdsito de "hacer una efectiva la

bor educativa por radio" (24)

En una de las revistas de circulacidn nacional se publi-
¢S un fragmepfo del discurso que pronunciara el Dr. Ber-
nardo J. Gastélum, Secretario de Educacidn Ptiblica, du--
rante la ceremonia de inauguracién, y en él se pueden --
apreciar los intereses que guiaban la politica de difu--
sidén de esta emisora: '"Maestros, obreros y estudiantes:
La Secretaria de Educacidén Piéblica termina su labor du--
rante el periodo presidencial del sefior Géneral don Alva
ro Obregdn, inaugurando esta nueva fuente de difusidn -~
del pensamiento que llevard&@ como un reguero luminoéo, a
todos los rincqnes del pais, la voz del maeétrq, %a pala
bra elocuente de nuestros mds distinguidos intelectuales
y las armonias que»inén a sorprender en el aula, en la -
cidtedra o en el talléf, evocando en el espiritu el re-——>
cuerdo de antiguas y romdnticas visiones, las emociones~-

m&s nobles, que han de inculcar la belleza en el alma y

la claridad en la mente.

Difundiremos la vefdad libre de toda vinculacidn egoista,

aprendiendo a conocernos a nosotros mismos, triunfando -

(24) HMemoria que indica el estado que guarda el Ramo de
Educacidn Pdblica, 31 de agosto, 1925, p. 75-77
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de nuestras propias ilusiones y teniendo la conciencia -
de que el mundo se compone con obras y no con palabras,-
llevaremos a cada hogar la accidn con la que edificare--

mos, defendiendo los valores de la cultura..." (25)

Para llevar adelante su labor cultural por radio, la Se-
cretaria de Educacién PGblica hizo un llamado a los inte-
lecturales para que impartieran breves conferencias so--
bre diversos temas, tambi&n participaren numerosas depen
dencias oficiales como la Escuela Nacional de Bellas Ar-
tes, el Departamento de Antropologia, la Escuela Nacio--
nal de Maestros,la Universidad Nacional, la Direccidn de
Estudios Bioldgicos y otros organismos dependientes del
Departamento de Bellas Artes ademds de instituciones cul

turales privadas.

La CZE transmitia de lunes a viernes de las 18.30 a las
20.30 horas y-los sdbados de las 18.30 a las 21.30. Sus
programas fueron basicamente msica culta y conferencias.
Para 1925 iniciaba sus transmisiones con el Servicio Me-
teorolégico y Consejos a los Agricultores o bien Campaifias

Pro Higiene Pliblica y despu&s se dictaban conferencias o

conciertos.
25 "La labor del Secretario de Educacidén Piiblica, se--
flor doctor don Bermardo J. Gastélum..."  Revista de

revistas, 30 de noviembre, 1924, p, 40 y ult
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La CZE continud® sus transmisiones con cierta regularidad

actividades se precisaron mads durante la gestidn -

o2}

y su
de Plutarco Elias Calles como Presidente de la Repfibli--
ca. Por estos afios los objetivos de la estacidn eran: =~
"Hacer labor de cultura general en todo el pais, para im
partir ensefianzas especiales a los elementos escolares, -
y para efectuar activa propagan@a en el extranjero en pro
del conocimiento de la cultura, costumbres, fuentes natu
rales de riqueza y bellezas de la Repiblica Mexicana;pa-
ra difundir entre los particulares, disposiciones, indica
ciones, y boletines de diversa indole en las distintas -~

Secretarias"™. (26)

Asi, durante los afios veinte quedaron marcados los rumbos
que podria seguir la radio en México; por un lado ;que——
llas emisoras con intereses mercantiles que buscaban lle
gar al mayor nfimero de personas para inducirlas al consu
mo de sus productos, por otra parte la radio oficial ---
preocupada por mejorar el nivel educativo de los ciudada

nos mexicanos.

Para 1926 se expide la Ley de Comunicaciones Eléctricas,
formulada por la Secretaria de Comunicaciones y que se -
encarga de regular todos los medios de comunicacidén eléc
trica existentes, con hilos o inalé&mbricos, los que se -
inventen en el futuro, establecidos y por establecer en

el pais.

(26) Memoria del Ramo de Educacidn PGblica, 31 de agos-
to, 1926, p. 271-274,.
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Lsta legislacidn conserva huena parte de los preceptos con
tenidos en el acucrdo de 1923 y no ofrece mayores varian--
tes en lo que respecta a la defipicibn de las caracteristi

cas de las transmisiones, se dice:

"Instalaciones radiodifusoras son las establecidas o que =~
se establezcan para la divulgacidn de conferencias, con---

ciertos y noticias varias de interé&s general.

"Instalaciones de experimentacidn son aquellas que se dedi
gquen exclusivamente a trabajos de investigacibn cientifica

de la radiocomunicacién.

Entre los lineamientos generales que deben respetarse en -
el envio de mensajes se aclara: '"Queda prohibido transmi~
v
tir noticias o mensajes cuyo texto sea contrario a la segu
ridad del Estado, a la concordia, a la paz o al orden pi--
blico, a las buenas costumbres, a las leyes del pais y a ~
la decencia del lenguaje o que causen éscéndalo o ataquen-
en cualquier forma al Gobierno constituido o a la vida pri
vada, honra o intereses de las personas, o que tengan por-

objeto, manifiestamente, la comisidn de algln delito o que

obstrucciones la accidn de la justicia"

Como puede apreciarse esta ley no ofrece modificacio
nes sustanciales respecto del documetoque le precedid permi-
tiendo con ello que los monopolios extranjeros y algunas -

estaciones privadas, continuaran con su politica de abaste
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cimiento de receptores y lo que ello implicaba, la in--

dustrializacidn de la radio.

Hasta este momento el Estado tenia la posibilidad de -~
orientar las transmisiones por radio e implantar una --
politica adecuada que satisféciera los variados intere-
ses de los radioescuchas, pues las distintas emisoras -
de entonces carecian del instrumental técnico que les --
facilitara la creacibén de un amplio mercado en la Repi-
blica, sin embargo, no lo hizo, porque seria contrario-
a los intereses del sistema econdmico predominante, que
es el que en Gltima instancia define el comportamiento de
los medios de comunicacidn colectiva como‘veremos a con

. P *
tinuacion.

* Mayores datos sobre esta etapa de la radio en México pue-
den localizarse en el articulo de Veldzquez Estrada, Rosalfa
"El Estado y la radiodifusién", Connotaciones, noviembre,

1981, p. 79-118.




Cap. IV.- El surgimiento de la XEW, '"La Voz de la Ame}ica Latina
desde México"

1.- La dependencia econdmica y técnica.

En la década de los afios treinta se obserwvan nuevos cauces
en el uso comercial de la radio al fundarse la radiodifuso
ra XEW. Su aparicidn obedece a la necesidad de la empresa
norteamericana Radio Corporation of America de acrecentar

su mercado en el pais, pues si bien habia conseguido nume-
rosas ganancias con la venta de discos, fonégrafos y recep
tores de radio desde 1926 -fecha en que se introdujo abier
tamente en el pais- era necesario crear una estacién de ra
dio que despertara el interés del pOblico a través de sus

mensajes y lo indujema aun més; a la compra de receptores,
es decir, que 'segurara a la RCA la expansidn de sus nego-

cios.

La investigad;ra Fidtima Ferndndez sefiala que en el acta
constitutiva de la XEW aparece como accionista mayoritaria
la empresa Mexico Music Company -filial de la RCA en Mé&xi
co~ aportando tres mil 500 de las cuatro mil acciones que
cubren el capital social de la emisora, representado en
1931 por 320 mil pesos oro nacional, seglin consta en el Re

gistro Piblico de la Propiedad de la Ciudad de México. (1)

(1) Ferndndez Ch., F&tima. Ob. Cit. p. 2uu.
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Estos datos evidencian la penetracidn de la empresa monopo
lista, y con ello del capital extranjero, en nuestro pais,
la cuai contd para llevar a cabo sus fines con el auxilio
de miembros de nuestra burguesia nacional interesados en
participar en la empresa. Puede observarse que desde el
momento en que la radio aparece como industria tiene un ca
rdcter de dependencia material en los aspectos econdmico y

tecnoldgico,(2) que pasaremos a observar.

Al frente de la XEW qued6 Emilio Azcdrraga Vidaurreta quien,
para llevar a cabo los planes de la RCA que son también los
suyos, adquiere en Nueva York instrumentos de alto costo,
contrata personal especializado e instala una emisora mo-
derna, organizada a semejanza de las que habia visto fun-
cionar con halagadoras perspectivas en el vecino pais del
norte. (3} Bajo estas caracteristicas, la ﬁ logrd colocar
se técnicamente por encima de las diversas estaciones de ra

dio que por esas fechas existian en México.

-

Como observa Herbert I. Schiller, todas las formas de comu
nicacién moderna funcionan con una tecnologia muy avanzada

en lo que respecta a equipos de produccidn y distribucidn.

{?) Este aspvecto es tratado ampliamente en el libro de Ar-
mand Mattelart,et.al Los medios de comunicacidén de masas,
La ideologia de la prensa liberal en Chile, Argentina,
El Cid Editor,1976 especialmente en el capitulo II. La de-
_pendencia del medio de comunicacién de masas., p. 52-73.
(3) Gdlvez Cancino, Felipe. Ob. Cit. p. 222.
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El hecho de que esta tecnologia solamente la posean cen-
tros industrializados avanzados, es lo que origina la
conexidn de dependencia-dominacidn en el sector de las co-

municaciones.

Asi, observa el mismo Schiller, los principales fabricantes
de equipo de produccidén son un reducido nimero de corpora-
ciones multinacionales tales como la RCA, la N3C, la IIT y
otras. Junto con el equipo vieme la tecnologia de adminis
tracidn: cbémo usarlo, cdmo establecer las organizaciones

que administrarin los nuevos servicios y los roles del per-
sonal a trabajar en la empresa; es decir, se adoptan también
las formas de organizacidn apropiadas para duplicar y repro
ducir las pautas, valores y contenidos informativos de 1los

modelos del centro. (&)

En el caso que nos ocupa, la planta de cinco mil watts de

potencia, marca General Electric, fue instalada por el inge
niero José de la Herrdn y el ingeniero norteamericano Jack

John. De las formas organizacionales hablaremos mas adelan

te.

Otro hecho que conviene hacer notar es que la necesidad de

{(4) Schiller, Herbert I. '"Medios de comunicacidén e imperia
“lismo" en Medios de comunicacidn, ideologia y estrate-
gia imperialista. México UNAM. Cuadernos del Centro de
Estudios de la Comunicacidn. p. 46 y u7.
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iniciar esta empresa con fuertes erogaciones econdmicas en
los aspectos técnico y administrativo es un factor intrin-
seco en los medios de comunicacidn, ya que é&stos al inicio
de sus actividades requieren de fuertes inversiones en la
instalacibén de equipos, materias primas y mano de obra.
Esto se comprueba con la narracidn que el mismo Emilio Azcd
rraga V. hiciera en una de las revistas de circulacidn na-
cional:

"Era 1929, mis hermanos acababan de cerrar la CYL, que ha-
bia sido la primera estacidén de radio en México. Hi madre
estaba detris de todo eso. Ella era el punto de unidn de
los cinco hermanos y la que tenia el dinero de toda la fami
lia. Si, ya entonces eramos fuertes. Yo habia vendido mas
de cuarenta mil coches y como representante en el Norte de

la Repblica de la RCA no me habia ido mal. Ya desde 1925

teniamos 1a distribucidén de sus aparatos en toda la Reptbli
ca y poco después empezamos aqQui a grabar discos con micrd
fonos de carbdn y una capacidad muy limitada. Peroc la ra-
dio habia irrumpido eh'todo el mundo apoder@ndose de los
mercados.

"Era 1926 y la RCA se creyd amenazada por el auge radial,
que .podia dafiar sus discos y acabar con el Ffondgrafo. Y
entonces entrd al negocio de la radio y empezd a mandarnos
receptores. Yo los vendia por el Norte del pafs, pero

alli no se oia México. Las estaciones que entonces habia
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no pasaban de quinientos watts, no estaban organizadas en
plan de negocioc bien pensado.

"Cuando regresé de uno de mis viajes norteiios, decidi con
mi hermano Rogerio entrar al negocio radiofénico. Lo pensa
mos bien y pusimos manos a la obra. En 1928 compré en los
Estados Unidos una superestacidn de cinco mil watts. En
aquel tiempo se llamaba asi porgque era lo miximo que fabri
caban. La enviaron a mediados de 1829 y la mandé meter en
una bodega de tabaco que habia en Ayuntamiento. Alli estu-
vo, dormitando cerca de ocho meses.

"Mientras tanto observé cudl era el estado de las activida
des radiofdnicas en la capital. La emisora mis oida era El
Buen Tono, pero no estaba montada como negocio. Era aque-
1lo una especie de bphemia muy entretenida pero que nunca
podria progresar y desarrollarse. Apenas usaban el dinero.
Una marca de cigarrillos empleaba aquella emisora para anun
ciar sus cigarros. A los artistas les pagaban regal@ndoles
cigarros, y los anunciantes pagaban a la emisora con mercan
cia. También estaba por allld por la Colonia del Valle, que
era puro campo, la XEN, pero en las mismas condiciones.
"Era entonces cosa de invertir mucho dinero y hacer las co-
sas bien. Tenlia ese dinero. No es cierto que la W nos hi-
ciera a los Azcdrraga, sino nosotros hicimos a la W. Se hi
zo la instalacidn en los altos del cine Olimpia, el 16 de

septiembre, y comenzamos. Lo primero que hice fue poner un
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horario fijo, hasta entonces desconocido en.México: de
ocho de la mafiana a las doce de la noche, sin fallar un so-
lo dia. Y desde el 18 de septiembre, en que inauguramos

oficialmente, tuvo éxito." (5)

Asi, Emilio Azc&rraga V., representante en México de una de
las corporaciones trasnacionales mds importantes en comuni
cacibn eléctrica, se hace cargo desde el primer momento de
la XEW, estacidn que llevard adelante el mercado de la ra-
dio, gracias a la visidn comercial de su fundador. Convie
ne agregar que, para este momento las actividades radiof6-
nicas en los Estados Unidos se encontraban en pleno auge.
Desde 1926 se habia puesto en uso la grabacidn eléctrica,
lo cual posibilitd la seleccidn del contenido y del fondo
musical, facilitando la labor de locutores y actores y con
ello se abrieron las puertas a las primeras @ramatizaciones
radiofbénicas. Lo importante para los industriales era ofre
cer contenidos interesantes para los radioescuchas por ello,
la preocupacidn se centrd en el tiempo de permanencia en el
aire y en la planeacidn de las emisiones del mafiana, es de-
cir, surge el concepto de programacidn o la produccidn de

lo programado. Todo esto significa que cuando la W empezd

sus actividades lo hizo con base a las experiencias conse-

(5) Dam, Luis."Bodas de Plata", Revista Maflana, 24 de sep-
tiembre, 1855, p. 26-u45,
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guidas ya en otros paises. (6)

2.- La conformacién de la empresa la técnica, la situa-
cidén econdmica y el mercado de mensajes.

Ahora, observaremos con detenimiento ¢dmo surgid y se con-

s0lidd la citada industria. Primero haremos referencia a

la utilidad de la técnica y a la situacidn econdmica del

pais y después, al mercado de mensajes.

La razdén de instalar una estacidn con cinco mil watts de po
tencia con un ciento por ciento de modulacién, era la de
conseguir que las ondas sonoras llegaran al mayor nlmero de
oyentes, venciendo las barreras del espacio y la distancia,
con el fin de integrar un vasto auditorio tanto en la capi-
tal como en el interilor del pais -puesto que ya para estas
fechas se habia cumplido en parte la primera fase de la in
dustria: el abastecimiento de receptores. En esta nueva
etapa de la radio se buscarid realizar una produccidén masi-
va de mensajes asi como su distribucidén instantidnea a pi-
blicos vastos y heterogéneos. Desde esta perspectiva co-
bran relieve algunos de los lemas publicitarios que la em-
presa se ha empeiiado en difundir:

"XEW es la primera estacidn de mayor potencia que se insta

16 en México. Hasta antes de ella no se supo de otra esta

(6) Faus Belau, Angel, ob. cit. p.so y s1.
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cién que en México tuviese cinco mil watts, con un ciento
por ciento de modulaci8n, capaz de cubrir a satisfaccién el
territorio nacional. Se debe a esta estacidn la primera
conquista de las grandes distancias.”" (7)

"La Repiblica entera ha vistgo en la XEW "La Voz de la Amé-
rica Latina desde México", el organismo artistico del aire
que mejor se ha organizado para procurar en los hogares mo-
mentos de grata recordacidn. Estimulando a los artistas me
xicanos, estimulando al pfiblico también, ha logrado formar
en torno de sus iniciales, el mayor auditorio. La simpatia
mds perfecta y el respeto a ese pliblico al que sirve con
verdadero agrado, porque en servirle estd sin duda la parte

més estimable de sus éxitos." (8)

Antes de iniciar la descripcidén del mercado de mensajes que
impuso la emisora Que nos ocupa, es conveniente recordar la
situacién econfémica que atravesaba el pais, con el fin de
entender las razones que llevaron a la RCA a impulsar la ra
dio en México por estos afios y no antes. Conviene hacer hin
capié en la observacidn de Victor Manuel Bernal Sahagfin a
este respecto: los medios de comunicacién nacen y crecen co
mo una necesidad histdrica del proceso de desarrollo como

un todo y no pueden comprenderse ni analizarse fuera de ese

(7)Y Excélsior, 23 de julio, 1933, Sec. especial.; Véase tam-
bién: "Brillante concierto inaugural de la estacién de
radio XEW", Excélsior, 19 de septiembre, 1930, Sec.2a,p.3

(8) Idem.
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contexto. (9)

Arturo Anguiano sefiala que antes de 1929 empezbd a percibir-
se un descenso en la economia del pais debido a la reduc-
cibn en la produccién petrolera; esta situacibn se agravd
m&s al iniciarse la gran depresidn en Estados Unidos, la
cual se propagd al resto de los paises capitalistas; como
consecuencia, México a partir de 1929, se encontrd en una

aguda depresidn que abarcd todas las actividades econdmicas.

Como respuesta a la crisis de la plata, motivada por la cal
da de los precios a nivel mundial, los salarios de los tra-
bajadores mineros se redujeron; la agricultura se vid afec
tada por fenbmenos naturales como heladas e inundaciones

que provocaron la pérdida de las cosechas y esta rama de 1la
economia entrd también en situacidn critica. Al afio si-

guiente muchas empresas cerraron y otras se vieron en la ne
cesidad de reducir su produccifn. Las medidas adoptadas

por las empresas provocaron la escace® de trabajo y por con
siguiente el aumento de obreros desempleados, hecho que re-
percuti8 en la economia del pafis. De manera tal que el de-
bilitamiento del poder de compra de grandes masas trabajado

ras, provocado por el desempleo, los bajos salarios y el au

(9) Bernal Sahagidn, Victor Manuel "La publicidad economia
politica de los medios masivos" Excé&lsior, 17 de agosto,
1977, Sec. A., p. 15,
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mento del costo de la vida, &ste dltimo motivado principal
mente por la crisis de la agricultura, afectd de modo con-
siderable la industria del pais, la cual se vio envuelta

de lleno en la crisis. (10)

Ahora economia y comunicacidn se unirdn. Era el momento de
que en Mé&xico, al igual que lo puesto en prictica con &pti-
mos resultados en norteamérica se diera a conocer: la radio,
por medio del anuncio publicitario debia ayudar a que las
empresas redujeran sus pérdidas econdmicas por las mercan-
cias que se encontraban almacenadas; era necesario imprimir
velocidad al proceso de produccidn al reducir el tiempo en-
tre la fabricacidn del bien y su consumo. Esto como conse-
cuencia del papel que desempefian los medios de comunicacién
en los paises capitalistas, en donde su actividad consiste
en ser el vehiculo que sirve al proceso prodﬁctivo mediante
la actividad publicitaria, pues por ese intermedio se faci-
lita la r8pida realizacidn de los productos en el mercado,
al canalizar en forma‘;decuada la demanda. (11) Efectiva-
mente uno de los roles que cumplen los medios de comunica-
e¢ibn en los paises capitalistas, segin han demostrado los
(10) Anguiano, Arturo, El Estado y la politica obrera del
cardenismo, Mé&xico Ediciones Era, Col. Problemas de
Méxicol1975pls y 29,
(11) Véase Gand&segui A,, Marcos (hijo) "Estructura social

y medios masivos de comunicaci8n", Casa de las Améri-
cas, mayo-~junio, 1976, p. 35«53,
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estudiosos del &4rea, es el de ofrecer productos al pidblico
y persuadirlo de la necesidad de poscer ese producto, sea
para que lo adquiera de manera inmediata o bien para crear
le perspectivas de consumo. Este mecanismo posibilita la
sobrevivencia de un sistema que se rige por la midxima pro-

duccidn de bienes y servicios®.

Asi, el éxito de la XEW radicé en poner en préctica el anun
cio publicitario, en difundir publicidad comercial entrela-
zada con uﬁa programacidn de eﬁtretenimiento, cuando las enm
presas competian por recuperar sus ganancias y estaban dis-
puestas a pagar por los anuncios que mostraban a la pobla-

cidn las ventajas de adquirir sus productos.

Esta tarea concreta de la radio también se habia aceptado
por barte del Estado, pues el Departamento de Comercio de
la Secretaria de Industria publicaba en diciembre de 1930
(12) un aviso en el cual sefialaba que habia girado 6rde-
nes a sus agentes de informacibn y proéaganda repartidos en
la Reﬁﬁblica, para que recibieran las ofertas y demandas de
los articulos que quisieran vender y comprar los comercian-

ciantes de todo el pais, a fin de que fueran transmitidos

® En este aspecto, pueden observarse las semejanzas con
el sistema norteamericano de radiodifusidén en el Capi-
tulo I, p. 10.

(12) "“Servicio de ofertas que se harid por radio", Excélsior,
15 de diciembre, 1930, p. 7.
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por la estacifn de radio de la misma Secretarfa sin que les
costara un solo centavo, es decir, el Estado mexicano esti-

muld tambin el papel comercial del medio de comunicacién.

Asi, los intereses de las grandes corporaciones norteameri-
canas, las necesidades econdmicas del sistema y las facili~
dades que concedia el Estado a los radiodifusores privados

mediante la Ley de 1926, vista en el capitulo anterior, pro

piciaron la politica a seguir en esta materia.

La idea primaria de la W consistif en hacer un sistema de
publicidad nacional que habria de coincidir con una progra-
macibn acorde con este propdsito, Ahora, la deﬁendencia ma
terial del medio de comunicaci8n se va a contemplar en sus
formas organizacionales, repﬁbduciendo las pautas de las cor

poraciones extranjeras,

Para organizar el sistema de ﬁublicidad se procedif a cono-
cer la "psicologfa del mexicano" (13) que consistia en de-
tectar las posibilidades e intereses de consumo de los dis-
tintos grupos sociales; por otra parte, se revisaron las es
tadisticas nacionales y las condiciones de la economia, pa-
pa ello se averiguaron entre otras cosas las posibles fir-

mas comerciales que podrian interesarse en financiar progra

mas,

(13) Excé1sior, 23 de julio, 1933,
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Es decir, ya para este momento lo importante para la indus-

tria del radio era conseguir anunciantes; para lograr este

propdsito era necesario atraer al mayor niimero de radioescu
chas mediante contenidos agradables; mientras mds piblico
tuviera la estacidén mayor niimero de firmas entrarian en el
negocio. Poco a poco la W valiéndose de ser la finica esta-
¢cidn con capacidad técnica y organizacional en el pais, fue
penetrando en las mentes de los ciudadanos mexicanos y gra-
cias a ello consiguid la participacidn de numerosas firmas,
sobre todo de aquéllas dedicadas a la produccibén de bienes
suntuarios, como puede observarse a continuacibn:

"Uno de los primeros anunciantes que supo comprender lo que
era la radio seriamente organizada fue Carta Blanca. La
"Hora Carta Blanca" bagaba 200 pesos diarios por sesenta mi
nutos de tiempo; fue el primer programa patrocinado. Did
la pauta a los demds, y a nosotros nos marcé el camino co-
mercial que teniamos por delante." (14)

"Varias casas de comercio e industria que encabezaron sus
brobagandas con las iniciales de la XEW, acaso con la incre
dulidad que consigo trae todo nuevo sistema, han seguido me
diante grdficas de ventas el desenvolvimiento de su negocio,
y han comprobado la eficacia del sistema a través de aumen-

tos en las ventas. La gerencia guarda cartas que constitu-

{1i%) Revista Manana, 24 de septiembre, 1955, p. 30
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yen valiosos testimonios en tal sentido, entre las que pode
mos citar a la Casa Bayer, a la compafiia de cigarros E1
Aguila, a las Perfumerias Urania, a La Campana, E1l Popo y

a los Laboratorios Picot." (15)

Asi, las distintas empresas fueron conociendo las ventajas
del anuncio radiofdnico y se convencieron de que, pese a la
situacidén de la economia, sus ventas podian incrementarse.
La radiopropaganda como el arte de agradar fue practicada
con eficacia por la XEW, contribuyendo a que distintos em-
presarios se iInclinaran por los anuncios de la radio y que,
como consecuencia, fueran ellos juntos con los publicistas
y los duefios del medio, los que empezaran-a dictar lo que
debia transmitirse y bajo qué caracteristicas. Ahora la ra
dio empieza a atarse a los intereses de la clase dominante

y a subordinar la programacidn a ésos mismos intereses.

Poco a poco uno de los objetivos de la industria se va con-
siguiendo: contar con suficientes compradores de tiempo que
aseguren el financia&fénto de las transmisiones. El siguien
te caso sirve para aclarar nuestro punto de vista:

"En el desenvolvimiento de la industria y el comercio nacio
nales, en la intensificacidn del consumo, esta radiodifuso-
ra ha jugado vy juega un papel muy importante. Porque XEW ha

logrado lo gque uninguna otra estacidn y que es cosa esen-

(15) Excélsior, 23 de julio, 1933.



80.~

cial; esta estacifn no solamente es oida preferentemente
por el plblico sino que se le atiende y hace caso. A esto
se debe el 8xito alcanzado en las grandes ventas que se le
encomendaron, ya que su prestigio como Srgano de propaganda
serio y honorable, le da el derecho de ser la estacidn que
orienta el interés comercial del pQblico conquistado median
te la satisfaccibn proporcionada a su interé&s artistico".

(16)

Asimismo, con la cita anterior se confirma el papel que ju
gd esta radiodifusora en los momentos de crisis econdmica:
inteﬁéificar el consumo y explotar al mdximo, pese a lo re
ducido de su poder adquisitivo, el potencial de compra de
los distintos grupos.sociales. Como antes se ha visto, en
esta 8poca quienes sufrieron las consecuencias de la depre
sifn econBmica fueron las masas trabajadorasj numerosos
obreros fueron despedidos de las f&bricas y otros vieron
disminuidos sus salarios, ademds de esto sufrieron el emba
te de los mensajes publicitarios que les exhortaban a em-
plear su salario en gastos supérfluos, convirtiéndolos en
simples consumidores, deteriorande su capacidad de deci-

cibn y afectando aun mds su nivel de vida.

Durante el periodo de la crisis econ8mica, la radiodifuso

ra continud influyendo en el mercado y fue perfeccionando

(16) Idem.
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sus formas de programacidn, pero sobre todo sus sistemas
de publicidad. La unidn entre programas y publicidad fue
la caracteristica de su politica de difusién comercial,
como puede verse a continuacibn,

"Hay una parte muy importante en la propaganda del Cancio-
nero Picot, es la continuidad de programas. Esta serie de
programas se han seguido con la idea de ofrecer al pfiblico
siempre algo diferente en lo que respecta al detalle, en
lo que hace al repertorio de canciones: pero también con
el propdsito de hacer girar el interés plblico alrededor
de una sola cosa: Cancionero Picot,

"Cancionero Picot es el aspecto central de todos los pro-
gramas., Sin embargo, todos aquellos programas diferentes
entre si, siempre amenos y variados, est&n unidos por una
misma idea: el sentimiento del optimismo, dél deseo de vi-
vir, de triunfar en la vida. La cancidn es un sihbolo en
que el alma se expresa mejor. Cantar es en la vida lo pri-
mero, sentir la canciéh cuando no se sabé cantar, equivale
a llevar dentro elementos de vida superior.

"El Cancionero Picot va regando el sentimiento cancionero
de México, distribuyendo optimismo, deseo de vivir. La sa-
lud, por otra parte, se encuentra contenida en ese buen
deseo, en una burbuja, donde el arco iris pone la vida in-
tensa de colores. Eso es lo que sin duda quiere decir 1la

efervescencia de la sal de uvas Picot frente al micréfono.
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"Y como la vida es color, y como el color es cancifn, el
Cancionero Picot existird mientras haya un pueblo que crea

en la canci6n como en una plegaria.”" (17)

Podemos contemplar el ingenio de los publicistas al servi-
cio de la W, ellos fueron buscando los medios adecuados pa
ra exteriorizar nuevas ideas en la radiopropaganda, locali
zaron fdrmulas que Impactaran al pidblico:

"Hay una frase que es algo asi como la piedra angular de la
publicidad comercial de la cerveza marca Monterrey. Esta
frase es la que afirma que la cerveza de moda "proporciona
un nuevo goce en cada vaso", Esta frase es también, en cier
to modo, la piedra angular de esta serie de programas de la
cerveza marca Monterrey, porque se persigue el propdsito de
que también proporcione un nuevo goce en cada programa."

(18)

Por otra parte, otro de los elementos importantes que intro
duce la emisora es el anunciador moderno, -a quien mis ade

lante se le denominard locutor- el cual se encarga de condu
cir la atencidn del plblico hacia los aspectos centrales de
las informaciones, valiéndose tanto de sus habilidades fisi
cas, para transformar las sensaciones auditivas en sensacio
nes visuales, asi como de explotar los recursos naturales

(17) Idemn,
(18) Loc. Cit,
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del medio,

"Los métodos anticuados del anuncio se fueron transforman-
do. E1 oido del piblico comenzd a afinarse para la palabra
a medida que el anuncio se perfeccionaba, Es muy comfin que
ahora se hable de propagandas comerciales con ideas. Pero
si bien se observa, la radiopublicidad en México comenzd a
tener idea de si misma, comenzd a necesitar ideas el dia
que apareci8 XEW, Hay que decirlo en voz alta: el radioc co-
mo valor de fuerza en la propaganda comercial no era cono-~

cido,"” (19)

Con base en todos los datos antes citados podemos afirmar
que ya para este momento nos encontramos en bresencia de un
medio de comunicaciBn colectiva, ahora hablamos de. las téc-
nicas que emplean las organizaciones industriales con vis-
tas a la produccidn y transmisidn de mensajes en tales can-
tidades que sblo una produccidn masiva y los métodos de dis
tribucidn répida permiten obtener, (20) Esta organizacibn
realizaré una fabricacién industrial y una venta mercantil
con la cual buscard el maximo beneficio, tratard, ademés,

de complacer al consumidor con entretenimiento y diversién.,

A los dos afios de haber injiciado sus actividades la XEW

(19) Idem.

(20) Gerbner, George, '"Poder institucionalizado y sistema
de mensajes", Compendio mensual de traducciones, Direc
cidn General de Informacidn y Relaciones, UNAM, febre-
ro, 1972, p. 11-23."
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constituia una poderosa industria radiofénica. (21)

El mercado de mensajes de la W, fue programado para atraer
distintos tipos de pfiblico y conformd algunas caracteristi
cas propias, aunque algunas de ellas ya se conocian en

otros paises.,

Durante los afios de 1930 a 1940 la radio en Estados Unidos
se configuraban como radiocespectdculo, los programas se di-
rigian tanto por los caminos de la dramatizacién y de la 11
teratura radiofénica -que en estos aflos cobrd impulso gra-
cias a la aparicidén de nuevos procedimientos técnicos que
permitieron un mejor montaje~ asi como por la via de los

espect&culos de variedades. (22)

En Mé&xico, la XEW iﬁpuls& los programas musicales, numero-
sos cantantes, solistas de instrumentos, orquestas y demds
artistas se presentaban con frecuencia en las transmisio-
nes, aungue fambién se sumb a su repertorio la literatura
radiofbnica y los espectdculos de variedades que se impo-
nian, como ya se ha mencionado, en los paises que marcaban

las directrices en el uso de la radio.

Esta programacidén fue imponiéndose en el gusto y consumo
populares a partir de una repeticidn constante y sisteméti
ca de contenidos seleccionados por un reducido nfimero de

(21) véase anuncioc de su segundo aniversario.
(22) Faus Belau, Angel, Ob. Cit., p. 59.
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personas, como anteriormente se ha apuntado, por los due-
fios del medio y los anunciantes, y todo ello dio como re-
sultado que se crearan y desarrollarzn nuevas formas compar
tidas de selecciBn y percepcidn de los acontecimientos y

los aspectos de la vida. {23)

En las publicaciones periddicas de la &poca puede observar-
se c¢dmo en una semana de transmisionez las variantes eran
escasas, los mismos tipos de programas®, siempre renovados
conforme a lo establecido por los mecanismos de produccidn,
eran escuchados una y otra vez por los radioescuchas cuya
caracteristica fue, desde la aparicién derla W la pasividad
y aceptacidn; la mercanciz cultural logrd ser aceptada en
la vida cotidiana de los habitantes d= la capital y del in-
terior del pais proporcionando "nuevas bases histdricas de
pensamiento y de accidn colectiva en forma Pépida, continua

y persuasiva, franqueandc las barreras del tiempo, del es-

pacio y de la cultura." (24)

Estas nuevas bases de pensamiento tiemen que ver con el con
sumo de“mercancias y valores, con la standarizacidn y masi
ficacidn de los ciudadancs y con la imposicidn de pautas

culturales como se observari en piginas siguientes.

Los distintos programas de la XEW se diseflaron para conse-

i

(23) Vé&ase Gebner, George, Ob. Cit. p. 16.
(24) Gebner, George, Loc. Cit. p. 11.
% Véanse los ejemplos en las pdginas siguientes
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guir la atencidn de todos los '"tipos" posibles de "audien-
cia". E1 Club de la Escoba y el Plumero, era un programa
dedicado a las amas de casa, Su atraccidn consistia en la
rifa diaria de varios productos entre las socias -que suma
ron en un determinado momento hasta 16 mil-, entre los que
podian encontrarse desde una planta eléctrica Hot Point,
hasta un terreno en la Colonia Industrial, lo que permitia
la satisfaccidn de los radioescuchas y que los comerciantes
que daban obsequios "grabaran la marca de fabrica entre sus
oyentes'; ademds, "la estacibn y el programa colaboraban en
el ahorro familiar". Es decir que nada era gratuito, pues
to que los obsequios tenian una razdén de ser; grabar la mar
ca de fadbrica para crear perspectivas de consumo entre los
radioescuchas. Estaba también E1 Tio Polito, que era nada
menos que "el mejor amigo de los nifios de México". El Tea-
tro del Aire, antecedente de las radionovelas, fue un pro-
grama que coﬁsiguié dar especial atencidn a los programas
orales. También se encontraban los programas de noticias y
sobre todo las transmisiones artisticas que consiguieron
aglutinar plGblicos vastos y heterogéneos. Adem&s de la Hora
Azul, destacaron entre otros La Hora Intima de Agustin Lara

y La Hora de los Aficionados,

En estas transmisiones "germinaron las mds brillantes figu-
g

ras artisticas de nuestra tierra mexicana, los valores més
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representativos de nuestra cultura nacionaly iJorge Negretel!l,
iAgustin Lara!, iTofia la Negra! ~la W lanzd su voz célida,
apasionada, llena de nostalgias y de afioranzas tropicales,
hasta alcanzar para esa gran artista la atencibn y el fer-
vor de los pfiblicos de toda la Repfiblica.
"iPedro Vargas!, un alto y positivo valor que encontrd en
la W el marco propicio para la expresién arrebatadora de su
arte maravilloso, iEvangelina Magafa!, la voz de oro y el
sentimiento artistico, prestigio indiscutible de la América
Hispana, iDalia Ifiiguez!, iLos Cuates Castilla!, iAna Maria

Gonzdlez! y tantos otros." (25)

Y asi, gracias a que los radioescuchas aceptaron complacien
tes a estas "brillantes figuras artisticas de nuestra tie-
rra mexicana'", la XEW, como destaca Carlos Monsivéis, utili
za a la cultura popular para industrializar el nacionalismo;
perfecciona y difunde masivamente lo ya contenido en la can
cién y el teatro frivolo: la idea no de nacionalidad sino

de las formas de resentirla. (26)

Mientras la XEW se jacta de sus éxitos, el costo social que
la nacidn paga por una industria cultural es muy alto, pues

como observa el mismo Monsivdis se realiza una uniformaciébn

25) Excélsior, 23 de julio, 1933; Siempre, 30 de septiem-
bre, 1970, p, 58-59 y 70; "Zocalo, La Villa y anexas",
Nexos, enero, 1978, p. u4-7.

(26) Monsivais, Carlos, "Zécalo, La Villa y anexas", Nexos,
enero, 1978, p. 4-7,
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nacional que sin cesar asimila y destruye, al tipificarlas,
las innovaciones populares. El proceso de aplastamiento y
virtual extincibn de las culturas dominadas se lleva a cabo,
proceso que, ademds, incluye la formacién y consolidacibn
de monopolios radiofénicos, monopolios de la industria del

disco,

Efectivamente, desde las primeras programaciones la caracte
ﬁi%tica de la radiodifusora fue el elenco artistico nacio-
nal, ?ero no como un factor de desenvolvimiento cultural de
nuestro pais, sino en tanto la promocidén de artistas permi-
tia generar y ampliar . la misma industria; la exclusivi-
dad en la actuacidn para la radiodifusora implicaba asegu-
rar auditorio para la emisoraj; que fuera ella la que genera
ra la ?romocién de una carrera, ya gque la misma estacidén. se
encargaba de las grabaciones de discos y de su consiguiente
distribucidn a radlodifusoras latinocamericanas o bien hacia
aquellos ﬁaises que mantuvieran contratos de intercambio con

la W,

"la mayoria de las canciones que se cantaban antes, eran de
otros ﬁaises ﬁUes nadie se ocuﬁaba de difundir las nuestras;
y asi cuande no se emncontraba la solucidn a este problema se
presenta la XEW, "La Voz de la Am8rica Latina desde México",
con el vehemente deseo de llevar a cabo una fuerte campafia

nacionalista en beneficio de la difusidén de nuestra misica.
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"Ahora, el compositor mexicano logra que sus canciones se

hagan populares a través de los programas de la XEW,

"El artista que canta, que toca un instrumento o que recita,
no necesita buscar un empleo como muchos se veian obligados
anteriormente; XEW ha logrado que el plblico aquilate el va
lor artistico de cada uno de ellos. Han surgido nuevos di-
rectores de orquesta, que especializdndose en diferentes ti
pos de miisica, han logrado formar grupos que hoy gozan de

toda la simpatia del p@iblico." (27)

Ahora, al industrializarse la cultura popular, sus distin-
tas manifestaciones tales como mfisica, canciones o bailables,
se transforman en mercancias que se venden a los patrocina-
dores de programas, asi como también a las empresaé radiofd-
nicas del continente: la cultura popular se exporta y busca

la universalidad,

Gracias a su difusidn constante por la radio, estos conteni
dos se convierten en mércancias de consumo general que bus-
can, segin sus brobietarios, entretener y divertir a los ra
dioescuchas pero que en realidad, han averiguado los estu-
diosos de los medios de comunicacidn, estos mismos conteni-
dos se instalan en el mundo de las ideas, se convierten en

elementos reforzadores de las mismas ideologias que les dan

ey g e

(27) Excélsior, 23 de julio, 1933
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origen®,

En este caso, las figuras que logran éxito en la emisorase
transforman en personajes prototipos sea de la belleza, de
lo elegante, de lo sensual o de lo agradable. Por otra par
te, a través de la personificacidn de hechos y situaciones
-en las narraciocones o dramatizaciones radiofbnicas- se mar
can pautas valorativas de '"lo bueno" o de "lo malo". Cono
apunta Carlos Monsivdis, se arman y justifican comportamien
tos, se dan modelos de conducta. (28) A partir de estos
elementos se consigue promover y reforzar la ideologia del
sistema puesto que los comportamientos vadlidos se deciden
por grupos sociales cuya mentalidad exige la estabilidad de
un sistema que les e§ conveniente; se trata de impedir que
el ama de casa piense en sus carencias, el obrero en la ex-
plotacidn de que es objeto y el nifio... va a empezar a ser

condicionado hacia modelos 8Bptimos de conducta social.

Muchos de estos prototipos de comportamiento salieron de la
radio y se consolidaron en el cine o en el teatro naciona-
les, fortaleciendo las pautas y valores sociales que un re-
ducido nimero de personas juzgaron como convenientes. El
ré#ido crecimiento de esta industria cultural fue favorecida
por ¢l analfabetismo real y funcional de Mé&xico, pues gra-

R Actualmente existen numerosos estudios sobre este aspec
to entre los que destacan los de Armand Mattelart, Ariel
Dorfman, Ludovico Silva y otros.

(28) Ob. cit.
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cias a esta industria se tenia la posibilidad de diversi8n,
la identidad urbana y nacional a bajo costo, adem8s de una

variedad de compensaciones y estimulos sentimentales que po
sibilitaban diversificar una vida de humillacidn y explota-

ciones,

Desgraciadamente, buena parte de las pautas valorativas, de
los modelos y estereotipos tienen el sello norteamericano.
Monsivédis asevera que los modelos que se impcrtan e imitan

son del vecino pais; asi por ejemplo el simbolo nacional por
excelencia, Jorge Negrete, no essino una adaptacidn evidente
del cowboy cantante en el estilo de Gene Autrey o Roy Rogers”.
(29) Tenemos entonces que la XEW en lugar de conformar o co
laborar en la formacidn de una cultura nacional, se apropid

de ciertos elementos nacionales para conformary una industria

cultural, b&sicamente dependiente en lo ideoldgico,

Asi, a través del mercado de mensajes que la W creb en Méxi-
co, realizbd dos tareas _de un solo golpe: la fabricacidn de
consumidores y el reforzamiento de la ideologfia social pre-
dominante. Evidentemente estas funciones rebasan los mar-
cos estrictos de la industria de la radio, de allil que los
duefios de los medios adquieran un poder social que les faci-
lita su tarea y por medio del cual pueden manejar sus empre-
sas libremente sin obstdculos a sus intereses, de los cuales

pasaremos a hablar enseguida.

(29) Idem,
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Como ya menciondbamos, la W logrd crear un mercado propio
de mensajes por medio del cual tuvo la posibilidad de ca-
racterizarse como una "industria nacional", lo cual le va

a permitir el ensanchamiento de sus actividades.,

Desde 1933 se inician los trabajos para mejorar el equipo
de la estacidén y en 1934 se instala una segunda planta en
la calle de Ayuntamiento, se trata de una planta RCA Victor

de 50 mil watts de potencia.

"Precisamente porque ya se cuenta con todos los elementos
para intensificar mids aifin la propaganda en México a través
de la radio, con el deseo de llevar a regiones mis distan-
tes el mensaje del M&xico comercial y artistico, XEW en
un plazo breve, aumentard su potencia a 50 mil Watts, esto
es, diez veces mis de lo que actualmente tiene, y siempre

con su cien por ciento de modulacidén en la antena." (30)

La radio se prepara para modernizar sus mecanismos, conven
cida de que sus éxitos seguiridn, continuard mejorando los
servicios técnicos que le aseguran la recepcidn de ondas y
aquellos aspectos que son piezas clave de su mercado:

"Las oficinas.en el nuevo local de XEW son amplisimas y
los agentes de publicidad tendrdn sus departamentos espe-
ciales para ensayar previamente los programas antes de pre

_jSOi Excélsior, 23 de julio, 1933 "25 aniversario de la
XEW", Radiolandia, octubre, 1955.
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sentarlos al pfiblico, los que con cardcter ﬁe ensayo gene-
ral podra&n ser presenciados por los interesados. De este
modo, el error fundamental en la radiopropaganda que ha si
do la improvisacién del asunto, serd totalmente elimina-

do." (31)

La industria buscard abilertamente operar con la tasa de ga-
nancia més alta y éste, su leit motiv guiard cada una de sus

actividades.

Pasaremos a tratar de analizar la relacibn entre las carac-
“teristicas de la industria radiofénica y la situacidn eco-
némica del pais, pues como antes hemos visto es &sta, en Gl
tima instancia, la que define el comportamiento de los me-

dios de comunicacidn.

La crisis econbmica en México se agudizd més a mediados de
1932 y logrd superarse con la reforma monetaria que se im-
?lanté en el mes de marzo de ese mismo aflo. Uno de los fac
tores que facilitd la recuperacidn de la economia fue el
cierre del mercado internacional; la industria del pais em
pezd a producir productos que antes eran importados y se
beneficid al hacer uso de sus equipos productivos y pene-
trar en sectores del mercado nacional en los cuales solamen

te se encontraban mercancias del extranjero, scbre todo de

(31] Idem.
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norteamérica.

El Bstado favorecid esta politica mediante distintas medi-
das de proteccibn., Arturo Anguiano dice a este respecto
que "...la politica monetaria seguida por el Estado al de-
valuar la moneda respecto al dbélar, fue un factor importan
te para atenuar los efectos de la crisis de los capitalistas
ya que, al abaratarse la moneda se cierra el paso a la im-
portacidén, la cual tiende a reducirse, pues la capacidad de
consumo en el mercado mundial se limita. Esto permite que
se efectfe un mayor consumo de los productos fabricados en
el pais y constituye un estimulo para la industria, que se
refuerza con la limitacidn de la competencia extranjera,
Asimismo los costos de produccidn se reducen al disminuir

.
aun més los salarios de los trabajadores. Esta situacidn
permite que toda la economia orientada hacia el exterior
pueda ofrecer sus productos en el mercado internacional a
brecios reducidos. Al bajar el costo de la moneda, los
ﬁrecios de todos los productos se elevan, con lo cual se

incrementan las ganancias de los capitalistas." (32)

Como hemos visto, para poner a salvo la economia del pais,
el Estado estimuld la produccidn nacional y, por otra par-
te, la promocidn de articulos nacionales fue uno de los as

pectos que empezd a manejar la XEW en sus campaflas publici

(32) Anguiano Arturo, Ob. Cit, p. 21.
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tarias; al convertirse la mencionada promocidn de mercan-
cias en uno de los elementos determinantes para la indus-
tria nacional, la radiodifusora lo incorpora a su politica
de difusidn y con ello manifiesta una colaboracidn con el

Estado.

Ademds, como en pdginas anteriores se ha tratado, desde sus
primeras programaciones la caracteristica de la W fue el
elenco artistico nacional puesto que de &1 se derivaba la
ampliacidn de la misma industria -artistas, orquestas, gra-
baciones- o sea que, partiendo del interés de ampliar y con
solidar el mercado de la industria radiofénica, empezd a
crearse la '"Campafia Pro Arte Nacional" que consistia en la
promocidn de artistas mexicanos. Los dos elementos pasan a
formar parte de la politica de difusidn comercial que recibe
el calificativo de "Nacional". Ambos elementos fueron de
alguna manera incorporados como consecuencia de las situa-

ciones sociales del momento.

-

Paulatinamente la situacién de la economia fue mejorando;
sin embargo las masas trabajadoras seguian afectadas en la
reduccidn de su poder adquisitivo y como consecuencia la

industria carecia de suficientes compradores.

El mismo Arturo Arguiano observa que, durante el gobierno de

Abelardo Rodriguez, los estragos de la recuperaci8n econd-
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mica causaron descontento y efervescencia politica entre el
proletariado y los campesinos, lo que motivé que en este pe
riodo se reiniciara el reparto agrario y la restauracidn
del salario minimo. El Estado promovid el aumento de los
salarios de las masas trabajadoras con el interés de incre-
mentar su poder de compra, para asi producir la ampliacién
del mercado interno, sin el cual es imposible que la indus-

tria se desarrolle. (33)

En una de las publicaciones que editaba el Banco de México
se afirmaba que en este periodo la revolucidn politico so-
cial se transforma en revolucidn econémica, y se agrega:
"Existe en la conciencia nacional la necesidad de elevar
los salarios como una meta de superacidn... Para que el tra
bajador eleve su nivel de vida sin merma de los intereses
de los empresarios, es indiscutible sustituir en nuestra in
dustria las maquinarias anticuadas por equipos modernos que
operen con rapidez, que eviten el desperdicio y no entrafien
éeligro para los obreros, permitiendo por el crecido volu-
men de una produccidén barata, el alza de los salarios que

ya no debe posponerse mas." (34)

3.- Las reglamentaciones oficiales.

En 1931, un afio después de establecida la XEW, el presidente

Pascual Ortiz Rubio dictd la Ley de Vias Generales de Comuni

33) 0Ob., Cit. p. 42y 43,
(34) Boletin del Banco Nacional de México, agosto, 1934,
p. 8 y 9.
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cacidn cuyo libro quinto contenia los lineamientos para comu
nicaciones eléctricas. La diferencia con respecto a las an-

teriores reglamentaciones se encuentra en el capitulo sexto,

que se destina a la definicifn de las radiodifusoras comer

ciales, de experimentaciBn y culturales. Sefiala:

"Son estaciones radiodifusoras comerciales, las estableci-

das o que se establezcan para la explotacibn de propaganda

comercial®, mediante la divulgacién de conferencias, con-

ciertos y servicios varios de interés general"™. (40)

Esta ley vuelve a decretarse al afio siguiente en las mismas
condiciones®*, sin que exista estipulacién alguna respecto
de los anuncios publicitarios puestos en préctica, con &p-
timos resultados, por la potente XEW. Esto implic§ que la
naciente empresa decidiera y definiera costos de mensajes
publicitarios asi como las formas de insertarlos en las
transmisiones.Asi se impuso un esquema de comportamiento.
Los empresarios regularon su actividad publicitaria de acuer
do a intereses particulares, sin que el Estado dictara medi-

da alguna para controlar esos intereses.

Ahora bien, en donde se observa con mayor claridad cbmo los
ordenamientos legales resﬁaldan y respetan los criterios que
ponen en marcha las estaciones privadas, es en el Reglamento
ﬁara el Establecimiento y Operacidn de Estaciones Radiodifuso
ras y Radioexperimentales, que dicta el presidente Abelardo
Rodriguez en mayo de 1933, Este documento no s8lo contiene

(40) Diario Oficial, 31 de agosto, 1931, p. 106
# Véase Diario Oficial, 28 de septiembre, 1932, p. uh
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un gran nfimero de requerimientos de tipo técnico y adminis-
trativo que implican el buen funcionamiento de una empresa
moderna con equipo, personal capacitado y ganancias econdmi-
cas; sino que, ademés, respalda el criteric de los concesio-
narios en el cobro de tarifas por servicios de anuncio y pro
paganda, en tanto no se observan tarifas minimas comunes pa-
ra que operen en todas las estaciones. También es cierto,
‘que ya en este Reglamento se dictan algunas disposiciones

gque limitan los mensajes publicitarios.

El Reglamento del capitulo sexto del libro quinto que dicté
Abelardo Rodriguez en 1933 contiene, entre otras, las dispo-

siciones siguientes:

Concesiones

Se estibula que para explotar radiodifusoras comerciales, es
necesario un contrafo-permiso de la Secretaria de Comunica-
ciones y Obras Piblicas para el cual se requiere presentar
una solicitud con el nombre completo del solicitante, su do-
micilio, el capital aﬁroximado a invertir, el término por el
cual se solicita el contrato, clase de servicio que se desea
explotar, localizacidn de la estacibn transmisora, su poten-
cia y demds caracteristicas, También se exige anexar documen
tos que justifiquen la nacionalidad mexicana del solicitante.
Depositar en el Banco de México 1la cantidad que fije la Se-
cretaria de acuerdo al monto del capital a invertir, y que

servird para garantizar la continuacidén de los trimites de
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la solicitud. Después del dep8sito se realizardn los estu-
dios técnicos y juridicos para determinar la aceptacibn o
rechazo del contrato y el depbsito serd devuelto al termi-

narse los estudios sea cual sea el carfcter de la respuesta.

Dentro de los quince dias siguientes al aviso que dé& la Se-
cretaria se depositard en efectivo en el Banco de México la
cantidad que se fije, para garantizar el cumplimiento de los

convenios de referencia,

El beneficiario avisard oportunamente a la Secretaria la fe-
cha definitiva en que empezard a operar la estacibn asi como
la fecha en que se termine la instalacidén. No deberid iniciar
sus radiaciones una estacidn sin la aprobacidn de la Secreta
ria, previa prueba y revisidén que practiquen los inspectores

de la misma.

Transmisiones

Podrén transmitirse programas desarrollados en el extranjero
que se reciban por la instalacidn transmisora, por via tele-
f8nica o via radio, con autorizacidn expresa de la Secreta-

ria,

Dada la poderosa influencia gque ejerce la radiodifusidn en
la cultura del pais, se pondri especial cuidado en la correc
cién del lenguaje, se evitarf la divulgacidn de errores y

faltas gramaticales que redunden en contra de su pureza.
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El idioma oficial es el espafiocl, y en tal virtud en todas
las transmisiones orales de cardcter comercial se debe usar
en primer lugar; puede hacerse la traduccidén en cualquier

otro idioma.

Al hacer uso finicamente de un idioma distinto al espafiol se

requerird autorizacidn expresa de la Secretaria,

Los beneficiarios estdn obligados a transmitir gratuitamente
y de preferencia; los mensajes o avisos relacionados con em-
barcaciones, aeronaves o aviones que soliciten auxilio: los
mensajes de cualquier autoridad que se relacionen con la se-
guridad o defensa del territorio nacional, la conservacidn
del orden piblico o cualquier calamidad de cardicter general;
las informaciones soLPe el estado del tiempo y prondsticos
meteoroldgicos; los mensajes de interesados que pidan amparo
por estar en.péligro sus vidas, asi como los acuerdos tele-

grificos de las autoridades judiciales relativos a este re-

curso.

También estin obligados a transmitir gratuitamente los bole-
tines, comunicaciones o circulares relacionados con el servi-

cio de la Secretarfa cuando tengan cardcter de interés pfibli-

€0, de urgencia o de propaganda en favor de los servicios pl
blicos. Los originales para estas transmisiones deberin ser
entregados por la oficina de Propaganda, con la aprobacidn

del Secretario o del Subsecretario. Las noticias que transmi
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tan las estaciones comerciales o culturales, se consideran
del dominio pdblico y podrdn ser aprovechadas para publi-
carlas o divulgarlas con tal de que en cada caso se exprese

su origen,

Queda prohibido transmitir noticias o mensajes cuyo texto
sea contrario a la seguridad del Estado, a la concordia in-
ternacional, a la paz, o al orden plblico, a las buenas cos-
tumbres, a las leyes del pais y a la decencia del lengua-
je; o que perjudiquen los intereses econbémicos colectivos,
causen escdndalo o ataquen en cualquier forma al gobierno
constituido o a la vida privada, honra o intereses de las
personas, o que tengan por objeto, manifiestamente, la co-
misidén de alglin delito o que obstruccionen la accibn de la
Justicia, También se prohibe la transmisidn velada o franca
de asuntos de cardcter personal, politico o religioso. No
podrin transmitirse composiciones musicales, literarias o
cualquiera otra que pueda considerarse propiedad artistica,

si para ello no estfn autorizados por convenios celebrados

con los propietarios respectivos,

Progaganda

Purante una transmisidn de propaganda comercial la exposi-
cidn oral de &sta no ocupard mis de un veinte por ciento

del tiempo total destinado a esa transmisidn. Se considerar
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dentro de ese veinte por ciento la duracidn de composiciog-
nes musicales cuya letra constituya también propaganda co-

mercial.

El beneficiario deberd someter a la aprobacidn de la Secre-
taria de Comunicaciones las tarifas que pretenda establecer
para el cobre de servicios de anuncio y propaganda, asi co-
mo los convenios que deriven del contratoc y que no sean re-

sultado directo de la aplicacidn de dichas tarifas.

Se prohibe la transmisibén de propaganda comercial en favor
de brofesionistas que no tengan titulo legalmente expedido
asi como la probaganda de productos industriales, comercia-
les o de cualquier otro orden, que engafien al piblico o que
le causen algin perj;icio por la exageracidn o falsedad de
sus usos, aplicaciones o propiedades. La propagande de pro-
ductos medicinales tendrd solamente el cardcter de aviso
comercial y se sujetard a las prescripciones que dicte el
Debartamento de Salubridad. Las conferencias, propaganda y

dem8s de tipo médico o higiénico, s8lo podrén ser transmiti-

dos con autorizacidn expresa del Departamento de Salubridad.

ImEuestos

Las estaciones radiodifusoras pagar@n un cinco por ciento
de sus ingresos brutos., Deberdn presentar a la Oficina de
Radiocomunicacidn de la Direccidn General de Correos y Telé@

grafos dentro de los primeros cinco dias del mes de enero,
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abril, julio y octubre, una manifestacibén que contenga la
recepcidn detallada de los ingresos brutos y sus conceptos

obtenidos en el trimestre inmediatoc anterior.

Se practicar@n visitas de inspeccidn para comprobar la
exactitud de los ingresos y conceptos declarados en las ma-

“nifestaciones. *

Las Secretarias de Comunicaciones y de Hacienda hardn uso
de cualesquiera medida tendiente a obtener el control de

los ingresos de los causantes.

Personal

En las instalaciones, operacidén y administracidn de las esta
ciones deben utilizarse los servicios de empleados y obreros
mexicanos, en la proporcidn de un ochenta por ciento de

acuerdo con la Ley Federal del Trabajo,

lLias estaciones radiodifusoras comerciales deberin ser mane-
jadas por oberadores responsables, mexicanos de nacimienteo
o por naturalizacidn. Todas las estaciones transmisoras de
radiocomunicacidén deberdn ser operadas por personas a quie-

nes la Direccidn General haya expedido certificado de apti-

.

tud, previo examen correspondiente.

Otros

.

Los propietarios de estaciones estdn obligados a permitir
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y dar toda clase de facilidades a los inspectores de la
Sderetaria, para que realicen la inspeccibn en cualquier

tipo de instalaciones, aparatos, accesorios, etc.

Toda estacidn radiotransmisora deber& tener flcil comunica-
cidn con la oficina federal que indique la Secretaria, ya
sea por teléfono, telégrafo o aparato radio-receptor, con
el objeto de recibir las observaciones e instrucciones que
le transmitan en cumplimiento de lo ordenado por laley de

la materia y por este reglamento.

Los beneficiarios o permisionarios serdn responsables por
cualquier violacidn a las disposiciones de este reglamento
afin cuando los actos u omisiones hayan sido ejecutados por

personal a su servicio. (41)

Como puede observarse esta legislacién respalda la actividad privada
de la XEW, y por supuesto la de otras emisoras, entre ellas la XEB
del Buen tono, fuerte competidora de la "W" por estos afios. La XEB
operaba con diez mil watts de potencia y con una organizacién seme--
jante a la XEW,

(41) Reglamento para el establecimiento y operacidédn de Esta
ciones Radiodifusoras y Radioxperimentales, México,
Secretaria de Comunicaciones y Obras PGblicas, Direc-
cidén General de Correos y Telégrafos, 1933,




4.~ Consolidacidn y expansién de la XBW

Para 1934 la situacidn de la economia parecia mejorar y es
justamente en este afio cuando la XEW instala su segunda

planta de 50 mil watts de potencia marca RCA Victor . Po-
demos observar cbémo fue en la 8poca de mayor crisis econd~
mica cuando la W inicid y puso en marcha el mercado de la
industria de la radio. Los afios subsiguientes serdn de

consolidacidén y expansidn de esta misma industria, gracias

a las mejoras que se observaban en la economia del pais.

Los negocios de Azcédrraga crecieron., El 18 de septiembre
de 1937 establecid la XEWH de onda corta y diez mil watts
de potencia. Al aflo siguiente, e)l 31 de octubre de 1938
cred junto con los sefiores Enrique Contel y Emilio Balli
las nuevas estaciones radiodifusoras XEQ y XEQQ -onda larga

y corta-.

Estas estaciones nacen gracias a la situacién favorable de
la economfa mexicana. El régimen que se habia iniciado en
1934 se dedicd a acelerar el ritmo del desarrolloc econdmi-
co al transformar la estructura anacrdnica del campo, am-
pliar la base de la economia y perfeccionar las institucieg
nes e instrumentos que dejarian libres de escollos el cami
no a la industrializacién, También en este periodo se

efectué la ampliacidén de las comunicaciones del pais, pues
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to que de ellas se derivaba ampliar el mercado e introducir
mercancias a distintas regiones del mismo. El1 gobierno
construyd carreteras y amplidé la red de vias férreas y mue
lles en los puertos; se edificaron obras hidrdulicas y se
cred la Comisidén Nacional de Electricidad, para que regula
ra e impulsara el desarrollo de la electrificacidn del

pais, bdsica para las actividades productivas. (35)

Con la creacidn de la infraestructura mencionada se propi-
¢ib6 el crecimiento de la industria y se permitidé una mejo-
ria en el nivel de vida de los pobladores de las distintas
ﬁartes de la Repfiblica; por consiguiente, se favorecid la
instalacitn de méds estaciones difusoras y otros unegocics
radiofdénicos, tal como lo divulgaban los empresarios de la
radio: "E1 auditorio de la XEW ha aumentado a medida que
la nacibén ha progresado. E1l pais progresa en un 5% anual,
y asi ha progresado nuestro negocio. La politica de elec-
trificacidén de todo el suelo nacional ha sido el mejor

aliado del radio en estos Gltimos afios.”™ (36)

De lo anterior se observa que los procesos comunicativos

tienen un desarrollo paralelo al crecimiento de la capaci-
dad productiva de la sociedad, de manera tal que, al hacer
se efectiva la produccidn como factor esencial para la con

(35) Anguiano, Arturo, ob, cit. p. 94 y 27,
(36) Revista Mafiana, 24 de septiembre, 1955, p. 33.
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tinuidad del sistema, se condiciona a los medies de comuni-

cacidn. (37)

Consecuentemente, observa Marcos A. Gandasegui, cuando la
produccidn asume formas masivas -centros industriales, con
centraciones de capital, sistemas complejos de transporte-,
y en cuanto se observa una masificacidn en todo lo que se
refiere a la circulacidn de los productos y su almacena-
miento, el mercado responde a esa produccidn. Este proceso
masificador genera, necesariamente, medios masivos de comu-
nicacidén. El control del sistema y su debida realizacidn
requieren un aparato de proporciones gigantescas capaz de
ﬁroyectar mensajes en forma simultdnea y permanente. E1
desarrolle de los medios masivos de comunicacién responde
precisamente al proceso productivo y su rédpido crecimiento;
el proceso de masificacidn implica la incorporacidn "total"
de productores y consumidores en una sola red de relacio-
nes, Esa "red" se encuentra articulada por los medios ma-

sivos de comunicacidén.” (38)

De acuerdo con este proceso de masificacifn en 1941 se em-
prendid el proyecto de impulsar todavia mis el crecimiento
del monopolio de la radio, se cred la empresa Radio Progra

mas de México, que comprendia un considerable nifimero de es-

(37) Véase a Marcos A, Ganddsegui, "Estructura social y me-
dios masivos de comunicacidén", Casa de las Américas ma

yo-junio, 1976, p. 35-53,
(38) Ob. cit.
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taciones difusoras cuyos programas se originaban en la XEW.

En 1942 la empresa del encargado de definir la misibn de
la radio organizd, al igual que como existian en Estados
Unidos, dos importantes cadenas: la Cadena W y la Cadena
Q, gque afios despuds se conocieron como Cadena Tricolor y
Cadena Azul. Las dos estaban afiliadas a importantes ca~
denas norteamericanas: la National Broadcasting Co. (NBC)

y la Columbia Broadcasting System (CBS).

En 1941 Radio Programas de México controlaba la difusién
simultinea por todo el pais de tres cuentas de publicidad:
Coca~Cola, Palmolive y Sydney Ross; las tres, por supuesto
de capital norteamericano. Obsérvese gue ahora ya no se

. ? .
concede tanta prioridad a las empresas nacionales.

Al finalizar 1942 controlaba las cuentas publicitarias de
130 bompaﬁias comerciales y anunciadoras y logrd agrupar

en torno de su organizacidn a 62 difusoras instaladas por
toda la Repiiblica. Posteriormente el mercado de esta em-
presa estaba constituido por los auwditorios de mids de 80
estaciones difusoras gque cubrian todo el territorio nacio-
nal y decia contar con 22_millones de consumidores*, m&s un
nlimero considerable de radiodifusoras distribuidas en diver

sos paises centro y sudamericanos.(39)

*El subrayado es del autor.
(39) Datos tomados de Radio Programas de México.
Folleto, sin fecha de edicidn.
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431, el aumento en la produceidn genera un crecimiento en
el nQmero de consumidores y los medios masivos de comuni-
cacibn se encargan de educar y adiestrar a los consumido-
res. El1 consumo en masa se convierte en una necesidad
creada por el proceso masivo de produccidn, y se encuentra
debidamente aceitado por los medios de comunicacidn.
Fueron diez aflos de trabajo intensivo, pero se logrd crear
un monopolio en la radio, que habia y continuaba dando los
lineamientos principales para la explotacidn de los nuevos
medios masivos de comunicacifn., Se aumentaba la potencia
de las estaciones, se creaban otras y ellas traian mayores
ganancias, los radiodifusores obtenian cada vez mayor po-

der econdmico. Su éxito era rotundo. ,

La década de los cuarentas traer8 un negocio més, la tele-
visidén, los empresarios de la radio lo saben y se preparan
a explotarlo siguiendo los esquemas que implantaron en la

industria de la radio,



Conclusiones

A continuacién trataremos de presentar algunas observaciones que se
derivan de los distintos elementos que se manejan basicamente en el
Capitulo IV y en el Apéndice del presente trabajo, los cuales estdn
destinados a mostrar varios aspectos del surgimiento de la empresa
emisora XEW, intentaremos resaltar la importancia de esta emisora en
el desarrollo de la radicdifusidén en México.

Para el inicio de las actividades de la estacién de radio XEW, se
requirid en primer término, de capital. Como primer paso hubo una
inversién econdémica -en este caso el capital mayoritario fue extran-
jero-, destinada a la compra e instalacién de equipo técnico y a la
captacidn de personal especializado. la planta transmisora de cinco

mil watts de potencia mapca General Electric, tuvo como objetivo que

las ondas sonoras alcanzaran a amplios nlicleos sociales tanto de la
capital como del interior de la repﬁblica y los ingenieros y electri
cistas estuvieron abocados a la instalacién, manejo y mantenimiento
del equipo téecnico. Hubo también otros empleados responsables del
disefio, elaboracién y produccién de mensajes en serie, quienes pasa-
ron a desempefiar sus actividades en los distintos departamentos que
conformaron la empresa emisora, tales como subgerencia o departamento
artistico.
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Sin embargo, estas condiciones materiales se encontraban determina-
das por una dependencia econdmica y téenica. la empresa radiofénica
dispuso de capital extranjero y, por otra parte, comprd ¢ instald
equipo de marca extranjera, con lo cual se adopté una téenica de or-
ganizacién. Sirva como ejemplo el propSsito de conocer antes de ini
ciar las transmisiones radiofénicas la "psicologia del mexicano"-que
en clerta forma equivale a la investigacién de mercado al estilo nor
teamericano-, Se detectaron grupos sociales a los cuales podrian
destinarse los mensajes a emitir. Asimismo, la técnica orpanizacio-
nal exigid localizar las firmas comerciales a las que se les podria
vender tiempo, preparindose a la estacién para finmanciarse por inter

medio del anuncio publicitario. (1)

Se tiene entonces que el primer paso para el funcionamiento de una
estacién radiofénica de gran potencia, consistié en la disposicitn
de condiciones materiales caracterizadas por una dependencia econd-
mica y técnica, a la par de una serie de actividades encaminadas al

conocimiento del auditorio y de los compradores de tiempo.

El siguiente paso fue la produccién de mensajes., Se adaptaron tipos
de programas y formas de publicidad ya puestas en préctica en otros
paises, especialmente en norteamgrica, pero dandoles un sello nacio-
nal. Contenidos de interés para los sefiores, para las amas de casa,
para los jc_Svenes, para los-nifios. Gracias a la repeticién constante
y sistemitica, las radionovelas, los programas oémicos, los de con-
cursos, los musicales, los reportajes, los noticieros, las transmi-
siones a control remoto y demés estilos conocidos a la fecha, carac-
teristicos de este medio de comunicacién, captaron la atencidn y gus

to del auditorio.

(1) Sobre este punto verse el Cap. IV., pdginas 77-83.
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El éxito de los nensajes de la XEW radicd en que, con ellos, se gene
ré y cred un elenco artistico nacicnal. Compositores, misicos, can-
tantes, actores, locutores, se convirtieron en personajes con los

cuales se convivia diariamente.

Un énfasis especial concedid esta emisora a los programas musicales,
El auge de la cancién popular, tanto del bolero romdntico coro la de
corte ranchero, tuvo lugar en tanto que, por su conducto se podian
explotar los sentimientos de nurerosos grupos sociales, y porgue es-
te tipo de programas ampliaba las posibilidades de la enpresa. los
artistas de éxito firmaban contratos de exclusividad asegurando au-
ditorio a la emiscra, la cual podia entonces promover contratos con
las conpaiifas grabadoras de discos, asi como representaciones artis-
ticas en el interior de la replblica o en otrus paises. Por supuesto
el éxito del artista exclusivo de la XEW, aseguraba compra de tiempo

por parte de los anunciantes. (2)

Esta programacién convertida en espectédculo, gracias a 1los recursos
naturales del medio, impresiond y captd la atencidn de un auditorio
que desconocia este tipo de producciones y carecla de informacién
respecto de los alcances téenicos del medio comunicador. Aln mds,
se le dieron las pautas para escuchar la programacién. Se podia
convivir durante todo un dfa con la radio, los quehaceres del hogar
0 el trabajo manual no Se contrariaban si se cantaba o atendfa una
radionovela, pero era conveniente disponer de tiempo e instalarse
compdamente si se trataba de oir un programa cdmico o de concursos.
Se inicia entonces un condicionamiento social en relacién a la mane-

ra de atender y' aceptar el medio de comunicacién en la vida cotidia-
na. (3)

(2) Este aspecto se trata en el articulo de Luis Dam, “Bodas de plata",
 Maflana, 24 de septiembre, 1955, pédgninas 33,35 y siguientes, el
cual se localiza en el Apéndice.
{3) Para ilustrar este punto se incluyd en el Apéndice el articulo de
Alberto Domingo, "La magia de México en los 30. 50 afios de la XEW",
Siempre, 17 de septiembre, 1980, p. 18 y 18.
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Una vez conseguida la atencidn y aceptacién por parte del auditorio,
se procedid, ya ablertamente, a obtener compradores de tiempo. A
los tres afios de actividades de la XEW, la programacidn se convirtid
en mercancia. Los duefios del medio venden cada uno de los contenidos
a las firmas comerciales interesadas en anunciar sus productos. Los
patrocinadores, de acuerdo a sus posibilidades, compran los programas
inds escuchados por el auditorio, con el interés de promover sus pro-
ductos entre el mayor ndmero posible de personas. De agui en adelan-
te serdn los patrocinadores y los duefios del medio, los que dicten la
programacién y el anuncio publicitario serd la forma de financiar las

transmisiones radiofénicas de la XEW. (4)

El condicionamiento del auditorio tiene ahora un sentido., Se trata
de adquirir productos que faciliten la vida diaria. Disfrutar de la
existencia serd la enseflanza de la radio. Con programas y con produc

tos se vive mejor.

Tenemos entonces que la programacidn de la emisora XEW tuvo dos carac
teristicas: para conseguir atraer al auditorio se transformb en espec
taculo y paralelamente se convirtié en mercancia, en objeto de compra
y de venta para los duefios del medio y para los patrocinadores.

Importa entonces observar que los estilos impuestos por la emisora

que nos ocupa fueron posibles en tanto la ausencia de una legislacién
que marcara pautas precisas sobre los contenidos de los programas y
que regulara el uso del anuncio radiofdnico. En los primeros afos de
actividades de la XEW se dictaron dos legislaciones generales, caren-
tes de estipulaciones sobre programas y anuncios. Esto prvopicié que
fueran los duefios de los medios los que definieran los costos de los
mensajes y las formas de insertarlos en las transmisiones, as:ji coma

(4) En el Apéndice se encuentra la Seccidn de radio del periddico
Excélsior, 23 de julio, 1933, en donde hay datos variados sobre

este aspecto.
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las caracteristicas de la programacifn. Criterios que posteriormente
fuercn respetadss en el Reglamento dictado en el afo de 1933, en don-
de no se establecen tarifas minimas comunes a respetar por parte de
los concesionarios; al contrario, serdn las tarifas por ellos defini-
das las que prevalezcan. Por otra parte, tampoco hay observaciones
de fondo respecto de los contenidos de los programas, con lo cual las
emisiones de la XEW se convierten en prototipes de las transmisiones
del medio comunicador. (5) Se define el papel que cumplird la legis-
lacidn, el de respetar la actividad privada. Y asi, una empresa cuyo
capital y formas de organizacién fueron desde su nacimiento dependien
tes de nortearérica, adquirdieron el sello nacional y se instalaron en
el pais reproduciendo con el tiempo estas caracteristicas en otros me
dios de comunicacifn, especificamente en la televisién, con las con-

secuencias que conocemos a la fecha.

Finalmente anotaremos que este proceso fue posible en tanto el papel
que cumplen los medios de comunicacibn en los sigtemas capitalistas;
acelerar el ciclo produscidn—consumo, como ya ha sido analizado por
los estudiosos de los medios de comunicacidn. En el cagg de México
veros que las condiciones econdmicas existentes fueron un factor bd
sico en la existencia y auge de las programaciones comerciales. Dada
la crisis econdémica que atravesaba el pafs los comerciantes e indus-
triales se interesaron en publicitar sus productos a través de la ra-
dio. Con esta difusién se abrfa la posibilidad de promover la con-
ciencia de compra de los habitantes del pais; una vez aceptada la co~
mmicacidn comercial, la empresa radiofdnica avanza hasta transformar
se en un gran conglomerado radiofSnico.

(5) En el capitulo IV, piginas 103-111 se localizan los contenidos de
las legislaciones que aqui se mencionan.
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S8lo nos resta puntualizar lo siguiente. Primero, la empresa radio-
fénica XEW surgié como consecuencia de las formas de expansién de las
empresas ronopdlicas norteamericanas y segundo, dadas las cavacteris-
ticas de nuestro sistema econdmico, pudo instaurarse con un modo de
comunicacién, el comercial. Este modo de comunicacién tuvo una téc-~
nica de organizacién desconocida en el pafs, gracias a ella los gus-
tos e intereses del auditorio y de los patrocinadores fueron detecta-
dos en forma adecuada. Para el auditorio se difundid un espectdculo,
para los patrocinadores se puso en circulacién una mercancia. Ambos
aspectos del modo de comunicacién comercial fueron respetados por las
legislaciones dictadas por el Estado mexicano, dando lugar a la ins-

tauracién de este modo de comunicacidn.
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Dam, Luis "Bodas de plata",

& :

A XEW cumple 2§ aiios. Llega, podercsa y aciiva, a la

plena mayoria de edad. Una edad robusta. fuerte, que

sdlo alcanzan las grandor empresas cuando gozen de
buena salud en sus fundadores, en sus actividadoes y en su
proyeccién pablica.

Los 25 afios de la "W son al servicio de México, porque
a México ha servido la emisora que creare la mano audaz
de Don Emilio Azcdriaga. lonzandoe a? espacio ininterrum-
pidamente, duranie 25 aiios, su consigna de trabaio y con-
qulstas “La Voz de Rmdérica Lalina desde México™,

Su labor, en tan extenso lapso ha sido dedicada a la
Palria. Sus programas, diftindidos por todo el dmbita de la
nacidn, han entretenido o millares de mexicanos cantdndo-
les su masica, eavidadoles su saludo diorio, uniendo al
cludadano capitaline con el lndigena oue en un rlncén de
la Patria no tenla de México mds que la vox de la "W", a
través de ru humilde receplor. ..

Y esto por 25 aifios.

La ocasién mesece aue hagamos ua alte en el camino
de la ind, ién periodistice para dedicar a }a XEW y o
sus homb un do de Yoo Jmliacién en
eslas aus gloroxes Bodas de Plala.

Publicaclones “MARANA", 5. A.

Mafiana, 24 de septiembre, 1955,




[P

[ S

LOS CINCO GRANDES

DE LA X-E.-

POR
LUIS DAM

Irmvés e ludas Ina dependencian del anligue almacén (@ tabacos en que sigue instaleda la W, he
pregunindo & xws hombres mds Impurtantes cuinta tlempo Devan 1rabajando m 1a cans.
Y en todos los casos Is respunata ha sido muy parecida a erla:
Veinticiiku nhos. .. veintRiréa..  veinte shoa..,
¥in wegulda he preguntado: .
- ¥ por qud 1anto thempen?
También he ubienido wsn respuesta Bhinime, Q\I‘ Ia Ficd polatwa o¢ (Hhdn VHex ba sintetizado
e que padle;
Vorque Do Failic es ooy Paehn proao ©¢ pags muy bles. .
C oo e, lila n WS ew ane gran famiiin Se gentes qor ae m\ndrnm Avenes y re han hecho
sapw y san felices en derredor de la rmalsora que fundars, hace sbara 235 ahng, I l-znﬂh Asrhrraga, o1
e sabe ser huena gents ¥ sabe pager bien.,
1 ex, sin duds, ﬂnhnmdehxxw.sulundadw
+1 agundo o5 (thdn Vier, peeente geoesal & (ravis de 23 sice Ininlerrumpidos. En sguids, Ama-
s 45 Liurmbn. e desde of primer dla de lamar al aire Ia seiia) de Ja emisors, manejs el departamento
Aartisticn, K3 rusrto se ama Josd W de 1o Herrdn Pau, y a 6 se dede La tratalacién timnice de uns planta
qur xe oye en todo o} Socho ennde. ¥ el quinto el grande ocupe le subpevencia de toda ta Cin y Beva dentro
e la cixs 24 ahos de sevvicios. S noenbre en Juix G Hortond PeAa,. qur funto ton ol sefor Josd Midmo
Tiwkman, re rrpsrte la responashilidad de la subge rencis, tenbrndo ambos on Pablo Guerrs Luna, o} hom-
taw que ileva la trama interna de t0ds la inmensa urgankaciin desde que en 1333 Hntré coma emplesto
‘W rdicina de le entonees joven emtsdoa.
Lo yue retoe cinco hombres ban Mho y dken sobre ba XEW thenr una dagortancia nnxul-r pata
yaniey entendes 3o qut o5 ¥ 10 e 50 5 s primerh eslacilo radicditusies de la Ambrics La
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EL PRIMERO,

SU (READOR

Y SU CEREBRO

dia que ei duefio le ordend lmplar los cristales de Ja tiends, se'fud. Antes s habla negado an redondo a tal coan
porree 25 le parecia Justa: "A) poner loé mapatos & 18 gente, iengo mhs ealegorla que un moxo”. El principio fun-
damental de s justicis es una de las dos caracteristicas Invariables de Dn. Dnﬂh
La otra e3 ta senciller. Ese hombre grande ¢ de 2 i da, tiene un Arma sacreta inves:
cible para cantinar por |a vida; 1a frenquezs, 1o pencliler, la sinceridad. Quien no le conoce po plenss ast. Perp e cuanto
s cambian un par de palabrea con & se comprende que 4 “Ir &l grane™ 4e Dn. Emlllo, sketnpre por la vis mds directa,
€1, adersis de wna de sus caractesdstions fundameniales, la (dave de su éxlto en Jos negocioa.
Alm:mnd que habis, brusco y amable & un mismo llunpo.wnwulemurlqmnopuedcocullucmn!aunﬂtn
aw .
—Era 1529.,. Mis bermansa acababan de carrar la “CYL", que habfa stdo La prioira estacidn de redlo e Wi
+ NJ madre estaba detrdy e todo eso. Ella sru of punto d¢ unidn de los clnco hermanos y La que tenia ol dinero
Ma Ia temaBia.,, 81, ya entonces eramos fusrtes. Ya hlhkm‘dldomh de 40.000 eodm yeomo npnsznunu m
Nwhdnhnepéblladlhmnomlhnbhﬁam!. Ya desds 1623
¥ poco despuds emperamos aqul & grabar ¢hwos ton micrifonos de rnbén Yy una upu:ldad muy ua:u-
v+ Pere be radio habla irmunpido an todo & mundo apoderfndoss 09 log muereados. ..
~Era 1328 y 1a RCA s creyd amenazada poT ¢ auge redial, que podia dafar sus discos y acabar con e} fondgre-
&“ Y m:;:.unmu negocio del radio y emperd a mandarnos recegiores... Yo los vendia por e Norte ded paly, pero
70 38

Elu’zzn o ios 17 aftos, vendiendo xapatos en Veracrus. No le tnolestaba Inclinarss pars caluar s los clientes. Pero sl

%P&?

—Oxunde regresé mod-mhvh’«nommmulennm!bummﬂmb.mmrmdnqo:hddndhl.n
pensamoc bl y puaimos manos a ls obra Enlmmpﬂmmauduumdawmmucmnasmow!:n
wwmmnmm-hulmmmlamhtmuqm La A medl B¢ 1829 y la mandé meter en
una bodagn & tabaco habla e Ay e &0 ocho pemes

—itWuirss tanto lnulmdmdadnmmlvtduunmomuu-mhaptm.umhonnuddan
'E} Buem Ttng™, pero o eniaba montada como nepocso, . . Era gquello una espeice de bohemila muy miretenida Qe
wunca podria geogresar y desarroliarse. Apmnmahmudlrwn. Ln-mmdadnnmumplnbumudl Pl
s anunclar wos cifarros. A Jos artistas les ¥yl pagaban a ls emisorw con
mereanels... Tamdiin eslabs alld por Ia Colonla a0 Valle, que era puro campo, la XEN, pero en 1as mismas condiciones._,

-—ﬁ\wmh!nmkmucho&hmyhnmlumbkuﬁnh dinero, .. Ho e clerto que la "W
mahl:hnalo-Aa:lmn.dmnuouuhklmmnk“W“ &muwm-d&--k-nmadd:-amu.m
16 de septiembre. Y comenzamos. Lo prienero que hice fud poner un horarks fijo, hasta entonces desconocido en Mixboo:
kl&hn&ulllhhmﬁh|lnh1hrunsélodln..Yhdedllhup\hnbn,mq\!hlu‘mmnﬂ-
clalmente, tng Exto. ..

~5 recurrdo waxhas andcdotas de aquellos primeros Llempos. Por elempla, Jo que pasd con Agustin Lare. Enton-

crs lars tocxba como planists en un café que habix e 3 de Mayo ¥ DBolivar. Pero nadle dabe con &, Lan .era o
sutor de Orm ceneiin tiulada “Imposible™ q\umbhnmbldclnNmchtkh.tGamluAm Yo me traje a la
"W mcunhqmumbmmdmlm lisursa. .. Pero era ucunhmdlmords'lmwlufpnqu
h l'arﬂl\uumwld)&mnaylouxh Y corniad a trabajar conmige. Cuda sibads

‘ummnhpnhmmmmrhu&m munmwﬂneoammhmum-qudlm
mlﬁm"rn.qw muy bonita de cura, pero tenfa una pequedn jorvba. Y canluba muy blam,..

~&1, Agasiin encontrd e s emisore o} vehiculo necesario pars sg mdsion, pero también es werdad que La mdsics
de Agustin &8 una nl'mulla"w‘..Gnch.-anmnjumwnaumhmdpobu norams muaical de ens
toncer, donde B0 mis que pe haclan eran 10 8 12 canclones &l afo, Y aqul en Mixico no hubia nada ballable, Exz la
flebre del tango... Agustin Lara, con sus belerce, acahd can squello. K1, fustameniz com Guly Chrderas y Palmetin,
thn&shqmmhmﬁmr&&lomhuﬂm nuevo estlo. La “Hora Intima™ de Aguatin

se convisils en un arma poderosy para ews renovackin musieal y e m \-chkdo de publicidad extraordinarly. .. Al
Y

cunplo tlpﬁbllcv... I‘ofmlﬂ}'A‘AM Marls
. Sigee —

cuntaron ol priveiple muchy genle. Recuerdo al Dr. Ortix Timdo
a1 qume B0 me nitd 4 ee0. ., Busqul slempre ln maners

Biéxieo. Las eitaclones que entonces hebla no prseben de 500 W. no estaban organizadas en plan de ne
de

e ————

[ S A e

it
¢
.
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EMILIO AZCARRAGA
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{El Primero 1

Fervnder, & La Ocyuecta de la Policla, 8 ks Martines Gif, al conjunin
Tamaullpecn, ¥ & mucha nira gente que ahors no necverds, . . Ews fue
ton de Ios primesos. .. [AhY, y por entonces fud cuanda hictmas 1s pri
m::‘ Orquesta e Jaza, que ara tods uas compabia (undada pars is
"

~=Recuerdo « principle Yo Tio Polltu. .. Yo sbempre pensé en qu
un programa pars nihos tendils pabiien. ¥ cum Bermal, que era rofesny
entonces, s¢ podia muy blen hacer... Emperaba su programa con una
canclén que decla al: “Palin, patitn, color de cafi.. . ¥ pn segulitn s
hizo popular. Aguelln 8- Patitu fra 0na ranrdda de e militar cuyn om
bre he olvidast. -

~La primera transmisidn que sonmavio sl pals, dr aotte a wue, fiu-
12 qua hicimos / 12 de Dir. dr IR dende Ia Vilia de Guadatupe, Recili
moa por aquetia transmisién coma 3,000 menaaies rralmente emoclonmn
tea. Todavia en la Rasillen deben conservar ol album que hicimns eun
3700 porque o9 cambian mas

Pur sierta que e pusibenng ugia muliae

8 emisnra y pars defender al artista. . Sobre estan hases o] prestign: o
XFW o~ shrid pass pronin enire los snunclantes, Por clerto, ‘nembre
usted ahl que voo de los pri cl qQue aupa roamp S
que era la madlo serlaments organitada M1 “Carts Alanca. ta “ilora
Carta Blancs™, que pagaha 200 prana disrios por sesenta minutes de
Ueripa, (ub el primer gran programa patracineda que tuvimaos THa 1o
pauta A los demiy, y A nosatras ane march ol caminn mercial g
tafamon por delann:

~=81, clar que he Il fracases .. (R1 meynr? Los Estudins (Clie
nehuscs. ., Un completo demasie . Pren crea que ya esla ceres o din
#0 que Churuhuson sirva para algn mAa que crear ronflictos [ >3
seeAn en poon Lempye o eatudios pars filmar peliculas para tetevisbu,

—Nn, no. .. No creo que nunca la TV purda entorbar al radi) {4
TV y ol redio nn son dun rivales que s destruyen, aim dow hermsna-
que s camplementan Siempure Rabrd thempa de tadio y tiempe de TV

-

Hom Lt

por tranamitir tn acto religioso. Fero yo me defendl y me dieron In
razdn. Toda ia tranamlsién se hito desde fuera & s Basllica ¥ lo que
emaciond & todo ¢l pueblo [ué olr, en todos Lo Tincones da fa Replblica,
las campanas de fa Vila. Despuds transmitimos dursnte cuatru o cinoo
horas las dantas Indigenns que allf tenfan ftugar... Fué un éxfto com-
pleto. ..

—iPedro Vargua? Cusndo lLegd tenla buens vox, pero no aftraba. .,
Erm un Sesastre su cuadraturs,.. Despuls Agustin Lara se 1o llevd o
una excursidn por los Fatedos, y cuando tegresd yu era olro... Fub
en 1831... Venia convertido en el gran cantante que ha aido alempre, o
través de 24 shos. ., Fud otra gran sdquisicide de "W, .

el El tthunfo? Pues devde ef punto de vista de bo que 2 la radio,
como espectboudo que ve brinda al piblku, oreo que dependid en que
slempre me eepelid en adlvinar lo que & la gente te gustaba y propor-
clonkrseln. Esto yo lo sabls por ml experfencia vendiendo discos y ra.
dlos. .. Y eata iinea de complacer al pititco s ha segukdo slempre, desds
que aguel boen antants, Manuel Romero Melpbm muy pace agracladn
fakaments, estrend 1o emlsora contando “Ojos Tepatios™ hasta ta fe.
cha,.. Y éesde o punto de vista intermn, en ks exclurividad de fon o
thatas qua yo mantuve desde el principio y que ev esenclal para defender

0

TODO UN BIMBOLO: MAHOS FURARTES ¥ BRAZOS .ABIERYOI‘ OON EMILIO EXPLICA 8U OBRA,

stempre habrk piblico para una y pars otre. ., 1o que ot e debe desta-
car es que 1a TV y ¢l Radlo tienen, hoy por hoy, una importancia nacie
nal de trabajo ¥ de pltdico muy superior &l mismo cine naclonal. Y esr
2o demuesita con aGmeres, . .

e na hay tlempo para mabs. Compromisos inaplarables obligan u
don Emllio a lerminar [ entrevista. Se levanta. Es un hombre enorme.
alts, fuerte, como un roble que resiste al tempo y a las dificuitades. ..
Nee expilca sontlendo;

—Tuve que ponerme elegante para ir a una boda...

Asl es don Emlllo ArcArraga, el bombre que legd, desde depen-
diente de una mpaleria, & la cumbre Industrlal de su pats. Un hombre
Juxto y sincero, fuerte y amable, que thene la pasién del trabajo y 1a
fusticia comn normas de vide. Un hombee que sabe Ir o} granc en cada
sa y ha logrado cimentar su véda no scbre fus grandes negotios dr
nudia, teatro o televisldn, sino sobre ol hecho indiscutible de que o 73
poe ciznto de sus colaboradores haoe mis de 20 afioa que le acompatan.

” Lo cua) de una iden exacta, precisa, de su eatidad humana

—10dma wated se defintria & ot mismo, Dn. Emillo?
~¥o... yo 80y un homdre de trabajo... Nada mis.
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Astireaga ha sido s tiel eompahers de su vida &

e

mads e sws rigurosss disciplians de Lraka.

Con s hija, Emidio. Le ha for Dofia Lawrs Milmy de

50 ¥ pot eeo thnie ya 13 screns conslatencia que requitre ta directibn o travis de 3Q ados de par hogarsAa. ENs ¥ sue 3 hijos, Laura, Carmen y
ona sertess. Pase a su juventud, Emithe Escirrnga Jr, os ya hibil timonet Fendlio, sve ta ssampiia en 12 {oto, §6 500 tede purt esle hombre vigoroso,

n

|
|
|




EL SEGUMDO,

OTHON M

STE veracruiano ollo y {ueile legd por
camince parscidor o loe de su Jels, al
negocts ds! Rodio. Y desds o) princi-
plo,' como don Emtlio, comprendis dénde es.
lg&qolmhdﬂh{uﬂlﬂah{;&mb;
crganisoeiba, dar gusto o
wrclusividad con fa artisiu.

Othén M Vtha o quotfa -nmd.lal D‘ea
a

b
uubakrn I puda, Fué ohrero en Sal.
tilla, o aquoduhwnmnoluno-
m.d:d quondaﬂaegn_f_om depoh

acﬁvidud'mnedb ahdc;n Emlﬂo Andm:
on lundadén
ga que mh

de Emilio
=—Don EmtBo e vr hombre que confla #n

Quersnios que mxw hable, antee que noda,
Ascdrroge.

no ama el dinero, sino el trabajo... No tie-
ne smpacho alguno en.invetir todo bo que
@ana ef un negocio en ofro, uunquc e3e ciro
»ea Una aventurs incistia y peligrosa... Aho.
re miamo lo estd baciendo con ha iefevisibn.

*

Antes lo habla Decho con o] Radio. ¥ lam-
bién can lor estudios do cinw...

—Ya lo crea que ee generoso ol pagar. Los
que eelomos con 4! dande bac: vﬁ'ndlantu
&fos lo sabemoas blan. Seguimos an la W™

Tum mduthﬂ«mrmuunml-
rada eote 810 ¥ vernoruzane Gurents General.

emivors de Woda Latinvamérice.

VELEZ

LA ACCION

¥ seguiremos hasla el linal porque Emilio Az-
uﬁm? . mbuom penle y paga muy
50 88 - ¥ @ veced, poi genercea,
-dn:imlrrelo cuando bs piden coras por oa-
ind...

a pasames af tema de la XEW,
dcndc mhdo}ada a kavée de 2{ afot,
toda una vida de sefuerzoe y de entusizs-
mos.

--En 1329 doa Emilio isnla h “Mésica Mu .

r
radia] sn México y difundic
Ja mistca meticana hoxla deebancat o ko ez2-
bonjera.

—Fué en ka crisis do 1900... Quizd ko “M4-

consecvencia Haammﬁ'
208 como de aque]

al por dos millonea al poe mada... ¥ lodovia
metié mdy dinero e o} rodio..

~Se trotaby de moniar un begocio en re-
to svbre la bare de
KmUhmnlqulmd scbre walc bese ko
XEW se ha mantenido of frente de k rodio-

dilundn k Yy ha do e
Mézico o] progreso inintetrumpido de esta
industria. $i usted hoy me pide un efenco

completa de todos kos clientes que hemos te-
tido, desde tl 18, ln septiembee hosta la fe-
cha, yo se lo pusdo dar en el momenta Y

.
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& Quinrs saber fodos los artistas que han oc.
fuodo ante nuestios micrélonas, con e doro
e} dia, sl progiama y lo que hdown ro

3. Nos rige chota, como siampre &0 sn-
lido de fustivia ¥ una seleccisn de calidod. .
Pna do 2M a-lbm que Iimmm [

tambidn se lo puedo.., Asf estd fa
\V ﬁbofqymlohanwdodwi-qmm

—-H-rnu talado, lnvurhbl-m de pro-
uum
edoa Jos que trabajaban o nuei:o foda. Por
w30 hermas manlenldo, contra riasio y ma.
rea, ba exclusividad de nuestics otilssas, y
ol tiempo nas ha dado Ja razdn_. Nosolros
tensmos en lo mano camo unag ba'rv)a con
c;rm dcdmmllmncu Cada wno es un ar-
st
vienen o nosolros y nu dk-n Que quleren
hacer un progiama de ésio y esta mooeia y
que necesilan éale y oquél ortissa. Entances
Lisccmos en nueshra baroja y & eetd Lm-h:l
do, elios je contralan... Pero af los
tes quieren tn ortlala que no etd en auu
tra baraja, see no puede actuw.. De eiie
muneta dalandcma doa coeas: ja calidod de
nuestros pi: que todos puesiros
‘orliafas Ia lbrnn Y ﬁ delensa de nuestio
ortista, que sienle en erte sistama la prolec.
<ién que lo olorgamon y lo facilidod para un
trabafd continuado...

—Claro qus no »e s cobro nada.. Enrea.
lidad, aunque hacemos Jus veces de ogenlay
de nuestros ariislas, no fenen nadd que pa.
garnog por esa sarvicio. Elloa ¢ncunlrnn on
nosoliod una ogencla que fes thona
trabajo con regularlded o co; d» una
sola condicién cue les o1 Idcll de cumplir:
que en rodio stlo frabajen para nosolros...

—No, mientras que yo eslé of frente da ko
LW pupca goeplaremos imposicicnes de con.
teafos colectivos o coras poreddas que en
delinltiva perjudicarion tante o ka busna
maoicha de nuesiro trobajo coe a lor mir
mos artisas... Actualments, para cantretar-
los, oo taas nl

dodtduuwhmamhum:mn
niante y proctico que lodos los demds .
tiotos aindicales que G veces se nox Quis-
ten imponer...
—lenluchltW?PuunohM‘.a
Perc debe ocecilar entre
J‘) i millonwes... Ouh-dmd: Figdrese que
mhwmlwwmdktrk::ﬂ
mmqutmndﬁoﬁam-nlapoldomdo
mancs que lormas sucs0 regocko Escs tres
o cuatro mlllonud- al mas, le pueden
dut uno klea del v dounmgﬁen
Nmoptwwno'yd-wéluté-u verdodero
volor., i

-Ahor, b- Ie
ncr-oq-uan?u:o mos vadob:

nuestio climox.. La #élo Bo noe
# pot 8l mmarh
rmda b on nusstro pols,
) aparoion de rad

quo anlﬂ y aumenls mnﬂnuammu !
umdc mdoooijﬂnn };‘1 undiz:hu y d-
da alectar ol rodio dentrn de mucho tes

e‘ro pava ollo tendrd que vencar mucﬁ

—-Pcr sjernplo, ol la TV sor fotal
mente nacional, sa dacir guae |} uc o todos
loa rincones daf pols, como el radio, y no 55
lo a Jos grandes nicleca de poblaciém_ En
segundo lugal, &f pveda bocerse barata, ya
que chota no pueda hober competencia ra.
sonable entre TV y radio ya que nosotres
tenamas muchisimo mds auditorfo y coslamee
mucho menoa dinero... Eo tercet tugar, sf pue.
de cumeniar sus larifas de publi cony

“imposible mientras el piiblico lelevideaie s

reducido a una Zxnoria de genle 9o dinero...

Todu mon sl alvfon cosl indefintdomente
of choque de Ia Rodia Yy TV..

sontintin o compiseer- o pibliar B
ofgan n e¢ com, 0.
potvaniy de una esiockn de rodio nld o
su uuditorio... E! audiloria de la XEW ha au.
mentado ha medida que la nacién ha pro-
muada £l pals p:omm an un % onual,
E ! ha progresado n pegacio, La po-

thoa de olocirﬂlcadbn de kdo ol suslo na-
clanal ha sldo #) mejor olkado del radio en
sslos Mltimos afics ..

~No, no, en primer lugar queremos qudi.
Jatio.. Todo ko demds se da pot nﬁodldn:ga
Un progiama culiuial directo se puede od.
milir como sacepcldn, pero eso no conguls.
fa auditorio. Nuesira sarsa cultural va Im-
pliciia en (odo Jo qua decitmos o travée de}
mictdiono, desde sl simphe anuncio comer-
dr:“l,hululucuwbaqu- bverpreta un or.*

Hemaw Jlsgudo al linal de nuestia entre-
visla con Othén M. Viim, el nervio ¥ ka
tuerzo de la Voo de Latire bdeu
Mézico. Estd muy ocupado
ohom, en visperar de Joy bodas de p{al

W mlhmunmmodonpoao. I"-
m con claridad, con ki Bonquesa
1oclotlzan siempie sk .pahlm- noa ba ba
oulienen @

P Emllio Axcdrioga,
la erclusividod de la aristas, una organi-
toclén interna ein follos § Jo olenclén g lo
que sf pdblico pide, prr encitea de foda otra
consideracin.

Y asf ha quedado pl
mente, Jo que es lo XEW Co&0 Spresa, y
quién ey Othén M. Vélsa. como bambre cla-
ve de la empresa rodial mds podorua de
Latino Amarim

4, simultd

@mblbe usted
“comento répido

El cemento represcnin csoasamente cl 3% dcl costo de
una construccién moderna, sin inchir of valir de los
terrenos, Como del cemento depende Ia obtencibn det
mejor concreto y del concreto la estabilidad de toda fa .
obra, ascgure usted su inversibn empleando ¢l -xqor ce- '

mento, cueste lo que cueste.

Emplec usted CEMENTO TOLTECA (Tipo 11l) dé’ sl
résistencia ripida. F.l mis costoso pero ¢l mis econdmico. L

Sirvase pedirnos folleto dcscnpnvo al Apamdo 30,470
México 18, D. F. =~
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ORGANIZACION

JORE MILMO

ENDE 1931 ¢n que Luls C. Bortonl ingresada en la organbaciin

radial da don Ewmillo Arcirmage, hasta in fecd, han transcurvids

24 shion, Deade ayudante ¢t cajero, hasta subgevente geseral,
Borton! m 1aa sade todas en o perfecto engranaje que supone la XEW.
Por su antigledad &n 1a o2sa, por ta enperfencia sdguirids
24 shos de trabajo ininferrumpido,

considerarse o0 o puada, ¥ mucha mis ahors,

camo una da lxs crisas de 18 perfects orgenlzscidn de ls pricaoedial
sata da Amaética-Latins.
© Prero ia rubgerencla de una tan vasa orgunisecién tiane tan cwne
plicado sistems, qua juntsments con Josd MImo se reparte las i~
poruabldades. F1 miior Milmo ocupa, deade 131, 2n tugar <tmera m
1a organizacile radlal mibs poderosa de Mindco. Sa pombrrackin y sisterna
s] frente de urg de las subgerencles 2 han oxptedo b simpatia y o
retpetn & todos Jos que laborsn en xqualia cama.

EQ stflor Bortonl s encuentrs, actudlments, sumente do Mixico. En
o lugar, come hombre que a travis de 20 sfos, ha tenddo wucho que
vet 0on tods la organlzacidn interna de la Embsors, entrevistemos a Pa-

blo Guerra Luns, o actual Jrie de Personal que kagressd en 12 entidsd
* ani93d. .. ’ -

Sobre su mess 0 trabajo, muchos papeles, pavo todas en paciecto
orden, como correrponde & un buem Mie ¢on da on o efooplo m
tejor leccion,

El hgr oxplics, packentements o mecanioras de trabajo d¢ la XEW,
deade 1 cabeza, Dn. Eanfllo Arcdrragn. hacts o Slibwo mozo ds lim-
pleta que vontinuamente lustran fos pusillos.

)

~1la XEW, nos dice, hunclane prifectamenis bicn coma upt ma .

quinsria biem esngrassds, donde cads tornBio sabe Jo que thene que harrs.
Toda esth bien deltmitada por 1a Greencls y ssnca hay motivos de evet
fustones nl ervores. .. Ast se explics que on 25 sfiox de vida activa, ro
vonstante crecimienta, n praar ded gogvossmientn nafucal def permsnal
ta marchs de 12 "W" no se haya Interrumpide al ba 84l dla ne e 0
aspectn tienion, ni en ¢l amndmion, ni en o organtuative

—iCudntos emplendos theor™

—De planta Duegan # 300, pry 1aardibn abundan log eventustes,

—iQub maidng distrutan?

—Vea usted, nos responde ensthandinos la ndmina. .. En by "W
no hay sueldos bajs.. . Mire, un mnazo precihe 2065 preny diasios ¥
una rapleads para la Lmpiers, de rrepente bkiesa, 1803 pror iNe:
eata mal, verdad®

~¥a lo i1ren qur nn

—Faa ex la qardn, torming Guervs Luns, de que svamas muches b
que Levarnos aqul yga velnters de sfivs. Dn. Emitlo Azchrags, sdema-
de mer un hombre buend con lody, Justo y cATHAIVD, €3 Un PAtTdn QU
PAga muy hien

Erhamos un vistaro xt (uadm oo ventas ¥ preguntamns scbee La
rnrrcha

—i¥ s muy'mm ol viempo en CW

—Fues na 10 ex 8t e plensa qur rurstios mbcritonos son @ mepa
wehiculo de publicided que exlste en Mixion . Por ¢jemplo un spot de
23 patabras en las horss exteleres de Is neche, R o 10, cuesta 396 pesos
Y un programa de 2 minutos de durscido. 2200

—ed¥ thenen suxchos ‘Ainten?

wBire usted, y saca de ki €afin olra lsta Interminable, son mas
Ge 4,009 las firmas cumerclales que e curntan entze nuesioos clientes
Esia es Is owejar prucha e la pitencs publicitaria de 13 XEW y de
nuestra senedad pmfessonal

—i(kid] ea o) mejor cliente gue han tenuds™

=dlistéricamente, creo qur “Carta Blasca™. ., Pero despuls e aque.
Hoy tlempos Iniclajrs, lan mis tuertes casas comerdlales han skdo dientes
aveatros por muchos sfice, y to son tadavia .

Curbspeamad entee lou papeles dHl peesoasl de I "W Y volvemos
a preguntar o] amable Fefe de Prevotal:

—~i0ulntoe Wncutores emploan Glarismente’

~flor toda 195, pern solanwnte N de ellos thnen suwefdo fljo de 1a
Emisora. Los demis trabajan coma latutores nuettros de acuecds con
1as sgenclas que producen ins programas. ..

500 br dibdies lot que produren ks progremat, con ariltss.
locutares, ¢1e.?

~AKIeS 1o era atl, prro mis Gede vardd ol procedimiento. .. Las
agenclan publicitarias compren tleivpo y utlilzan detersninados artistan,
mbaicos. locutores, et 31 eeton astistae, misicor y locutores son de fow

‘mtmdmpmﬂhdlhmnwmmmmvmy
wyudado por toda nuestra organtaacidn. ..

i Qui nimero de téentcom thenen empleada?

—Aqul, en la Emisors, bay 11, al mando de Genaro Martinez. En
ta FFants Central de Coaps 20m 8, mbs tinen elactricistas y slete ayudan.
we. Y despule qutdan los de Ly Reprtidonn de San Eals Potosf que son
también 8 sske 4 syudanies... Todo o prosonal Wenkeo edth bojo Les
las Srdenes 68l Ingenstro Jozd R. de ta Hervhn, que fub ol frionero de
auestron tAnioos desds que se fundd 13 XEW hace 13 ahos. ..

Ya eatd bixno Ge mimerod. .. Hasbisnos de oirs cola. Y clando i
preguniamos @ Guerta Luna sobre Joa pragracus mis fuera de lo co-
rriante que € no ha alvidade, se deletta en o recutndo. ..

~Creo que ol primero fisd ts trezesisdln que hicleron, devde Ln Vil
da Guadalupe, en 1831... Yo todavis no estida en la "W™, pero nunca
e olvidaré 1a fmprestés qoe caud oo todo Mixkw. .. Despuls la bés-
queda de Barberkn y Coiler, allk en 1933, que tuvo en suspenso & tods
o puls dutante dravdticas Dorts ¥ pow Gltimo 1a Degada de Los Panetes,
trivntadores, en 1948. . . Todow arntimes u trnvés de "W, on wston even-
108 om0 e inuchos olios, It mie purs soaccidn patridtion y bumana., ..

Ya no hay ttempo para mis. Fabio Guerrs Linw se ha exeedddo
o anablidad y los papriee, vy stdenadon, pero machow, ot han ko
hoclendo plramide sobre ou wess... Y la orgaskackie woddo de In
XEW ao sdmite Iatevvupcsones. ..
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AMADO G. GUZMAN:

EL ARTE

ble, cordial un frato tan sencillo camo

cortés, manwia todo el eparato arttatics

de lo poaercas emBioia mericana. Amado

C. Guzmdn ingrest coma dimple smpleade

en lu enlonces nacienfs m‘yammd(m. Pronto

w celo y responsabilidad e granjeoron la

- conliania de don Emilio Azcdrraga, que pu-

10 on sus manos tocdo o) camplicuds mecn.

nisrmo de atender el movirmiento ortistico e
cado nueva fornada.

Dos mit misicos, un millar de contantes
de lca dos seron y de (sdas Jas especialida.
das, una conlralto diatlo que . s presenta a
pedir trabalo, tienlos ds cdmicor, de onima.
dotes. ds oclores y ccrices dramdlicas .
Let labor de Guamdn ol lrente de este ajér
arlo aitlstico que labora en "W es real.
mente digna 'do admiracién . .. Cuando e
I ifrumpimos para que nos teents algo
de los viejos Hempos sonre complocido. .

—-E} primer progiama.. En aque! 18 de
septiombre. .. £n ¢l Aguatin Laia lonid sus
cualio primeias canciones que b empuza.
con g dat o conocer al piblico. Fuersn sllas
“Campancs de mi thrra”, “Sintiendo una
pona”, “Aventurera” y “Mujar”, que lueron
cantados por e docter Orliz Tiado y por
luan Awvizu, .. Fub el principio de fa consg.
rocibn de ties velotes aulénlicos del orte
musical de México. Tombidn ostuvieron en
aquel ptogtama inlclel Jo misica da Ler.
do de Tejoda y la de Ponce, y actuaron
loa Tr J T li , ¢! guil to
SAInat, @ erguesi s S PollCIg. i canianie
losslina Aguilar, la planista Otelia Eurcta
¥ muchos mds. Fud jeciments, un progra.
ma histérice, porque adomds marcd of ini
cla de los progromas vivow que e haclen
0 Métlco o través de los mictélonos'de un
tadio,

~—¢los locutores? E} primero en habus
rdentilicando la plonia fué Leopoldo de
Somoniego, tan buen amigo y tan simpé.
tico para el publico .. Despuds Leopoldo
de la Roaa, actual ticnico fele de operado-
tos de la piopia emisora, ¥ también Ricar-
do Lopes Ménder. que cred loda una es.
cusla de mlio persoual o Enconfundible, y
Manuel C, Bernal, qus habla de hater 4po.
ca can au "Tlo Polite”, Por in dont Pedio- g
Lille y Pepe Laviata, qua Bablan de mor.
car, @ través de los cﬁai. una linea de fot-

D ESDE hacw 25 aiios esle hombre ula.

~-¢Los mejores qulamal de estos 25
afies? Es muy dilicil decitlo, pero crea que
on primer lugar se ocar Ja “Hora
Intima de Agustin Lara®, que por su per.
monencia desde 190}, por su corocterfstica
inconfundible { por su colidod musical ha
conquistade al piblico de es peneracio-
nes  Desdy qus primercs intéipretes, Jo
inolvidable Maiuca Péret, Ja popularfsima
Ana Maila Feindsdez ¥ la formidobles
cantanies Juan Arviny y doclor Oetiz Tira-
da, hatto Jos dhimes, han leriido ea esta
‘Hosa Intima™ de Agustin, e] mejor pedes.
tal pora sy triunfa.,,

~"La llora de Jos Alicionados”, ba sido,
tamblén, un programa de absolule annstis
popular que marca un récond por su pat-

manencia of correr de fot aiics. .. Aecverdo ,

que el programa lub idea de Mauricio de
la Serna, que entances keboraba con ticw-
o) switce. Vides. Pronts “La Hor ce

les alicionadoa” cobub rolces populores ha-
blendo sido semilla de grandas velores de
huesira vida artlstica. . . fulic Zetina. Mo.
tlo Cristing Puga —la primere tiunfodors
dal programo—, Morle Lulsa Carvajal, Mg-
risala Maiqueés, y Esmetalde son sélo unos
cuonlos nombres de Jor muchos que han
enconitado en este progromo las puerlus de
fa lang gbiartos de pas en por . Pot cier-
fo que dentio de muy poco serd do nuavo
feanudado. . .

-~~L1 fereer progtama creo que es, sin
discusién, el ds Manuel C. Bornal, can su
inmorial “Tlo Polite”, @l amlgo de los ni-
1i0a. La idea original se debib o) mismo dan
Emilio Awcdrroga. Antes Bernial habla oc-
luado como locutor e incluso habla canta-
do. Doa Emilio sobla que un programa in.
tfanu} tendiia un numeraso cuditorie asegu-
rado y no 2e equivocd ., Desde el 30 de
septiembre o 1930 en que comemzt “Tio
Polito” ba side una figura de popuiaridad
indiscuble pura genetacicnes de meri.
canos. .

~-Otio programa que no podemos olvi-
dur por el impacto de lemura y humonidad
que lavb a todos loa hogares da México,
tué el que crearon conjuntuments ol sofior
Othén M. Valot y of poeta Gustavo- Hoys
Ruiz . ¢Quitn 1o lo recuerda fodavia?

Amads G. Guamin,
aun sonrle cuande

on ol que Agustin
fargh s eaneis-
nee: "Campanas
S mi tistes'”,
“8intiande wna
Pena’’, "Aventu.
rera® y ~Mujer,

Cudnlus horos da tebicidod demramé du-
fants su no muy ksiga vida? 81, no lué muy
largo potque finalmende fué .urnd!do por
Is autoridad, en cumplimienta de la toy que
no permile que ki rudic se inmis ya en fas
vidas privadas. .. E

—Y el quinio pregrama Inolvidable debe
sar ol que g pam:i 1438 animé el Bachyi-
Her Galvezr y Fuentes: “E} Culegio del
Amor”, continto [t !
cob1é en Muy poco tempo un afralge po-
pular extraordinarin, “El io del Amoe™
¥ olio programs que creara Othén Vélex y
quo después poad o mancs de Alanso Sor-
do Noslego, “El investigador policlaco de)
Afre”, a0 dispuicn ese quinto lugar entre
loa cinco programas de mds dsito, de mds
pepularldad v de mds colidad radial entre
los miles de ellcs gue han pasado por ke
mbctdlonos ‘du Yew. |

Act

a peog diaria

#igue conlando con ¢l mlsmo numercso ou-
ditorfo de slompre; cinco novelas radicles,
dos programar cémicos, dos de scileos y
cohcuiso, 44 wimisiones musicales, una ds
misica clssica, y 8 nalicieros_cotidiancs,
forman lo pioducethn que coda 24 hotas
envia XEW o tados ios rinconas de) pals...,
Y lamblin mds alls do nuseties lronieras. . .
Amado C. Guzmdn, que Ingresurg en la
"W" como cofers ¥ conlodor, pusde pasor.
s0 dlos, pemanas enteras contamda todo jo
que por sug ttonce de leborioso organizador
ho pusudo o iavis de tontoe ofios al frents
de los ortistas de la emisora que bg agru-
pado e sus lilos o bo mds granado dol arte
musical en nuestio pats. Pero come odos
los hombres de ko “W™ tiene, en estos dlos,
muche que hacer. Enlre olros trabojitos,
prepararl el rogroma monstrug del 25° anf.
veisazio. .. Tolal, noda: prgonitar al minu.

fo la actuocién da cerca de 2,500 hombres
¥ muféeres que ea ez dia rendirdn iribute
da odmitacida y gratitud, de ofecto y leal.
tad a la XEW, ks Voi da América Latine
dasdo México. .
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través de 25 aiios de 18 horas

diarias de programacién, la

XEW ba cumplido una tarea
fundamental dentro de} ambiente ar-
listico de Méxicn.. Ninguna institu-
cién, ni siquiero la indusiria cinema.
togidtica, ha lenido tanto que ver con,
el nacimiento de nuevas luminarics
arlistas o la popularidad de las ya
hechas. .

Parque fodos, los que empezaban
o lus qua ya eran, llegaron ante los
micrdlonos de la "W, como si esia
cila fuera algo inaplazable pora lod
arlistaes mexicanas. .. Desde Agustin
Lara, que nacié con la pujante radio-
emisora, hasla su dltimo descubn.
miento, Graciella Garza, de 1930 a
1935, la mlsica, la cancién y ol arte
tealral tionon una deudo de gratifud
con la XEW: la que se tiene con el
hogar de todos . . .

El cine nacional e es deudor por-
que liguras de colegoria indiscutible
ella se los di6. El teatro cuenta en
sug filas con “estrellas” que se curlio-
ron ante sus micréfonos. Los musicos
encontraron en la némina de la "W”
un amparo diario y un aliciente gone-
roso para seguir creando. La cancién
vib surgir de sus lilas a todos y cada
uno de sus mejores tepresentantes. Y
la televisibn es hija real, en lo linan-
ciero y lo arllstico, de su fecundidad
inagotable. . .

Afio tras afio, en sus 25, hemos que-
ndo seleccionar, como un botén de
muesira, ai artislg que por su fama o
por su aclividad en aquel afto, marca

la pauta de lo que ha sido la XEW on -

la vida arllstica do México. Dilleil

seleszidn suiefo a muchas dolorosas ¥

eliminaciones, que sin embar?o he.
mos procurado conservai en o
parque la vida arifstica de la "Voz de
Ja América Latina desde México" se
puede sinfetizar en 25 nombres aun-
que sean de lama y de la calegotla
indiscutible de los que liguran o con-
tinuacién,

1930-31 --AGUSTIN LARA.

Dest Emilio descubie o un compositor ta-
made Agustin, una histaria Iabulo;:.):dcomkn-
2. Y junto a Agusiin, la misico de Esparia
Ot ¥ ka voz de Arvizu,

texlo,.

lA CCW“ |
EN 25
N O S

1334 —FORGE NEGRETE.

En un afio espléndido, la cuncibn mexicang
de Jorge 30 alio ol lado da Jas de Lucha Re-
yes, Mojica, Martia Greover, Cii €, Garcla
Esquivel, Virginio Fébregas, Pardavé, De.
lia Mogada

1332 710 POLITO.

Ya empezd ol afo anterior. pero en ésie el
peracnafe da Bernal llego o lo cima de fa fa.
ma. Y a su lado, Fonny Aniida, Espsransa
Ziv. Dr. Ortiz Tirado y el Trio Garnica Asen-

1532 —PEDRO VARGAS.

Desde oquel afo hosta ka lecha. . . Es ol odo
de Toila la Negra, de Emilio Tuera, de Lids
Awlcwvm de Pedio Galindo y Sabre Ma-
troquin. -

1835 ~FOBERTO SOTO.

“El Paredn™ Nega a lo Emisora mds poien-
& de América Lotina. Solla Alvaiex, HomfSa
Arnm?ol. Delia Magano y Matio Ruis Ar-
mengol, petlonecen o la misma homada.

1534.—~ARTURO DE CORDOVA.

Era Joculor y se Hamaba Arture Garda. Co-
misazcs o0 e oho en Jo "W Y con W
grandes nambros como Matlo Teress Mon-
m_amw. “Panseco”™ y ¢ coominks
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1937 ~MARIA CONESA

“la Gatita Bizoro™, también sienfe el imdn

del micttlons ¥ conia en ko "W Es el afo

de Gabriel Ruz. Leopalde Ortin, Fetnando

Eoméndez y ¢ lobuioso compositor Xaver
vgat

1538 ~CANTINFLAS

In o] comine de b glia, Matio Moteno es-
coia un tramo dezisive: el de la popularidod
@ través de i3 rodio, Y con 4], en 1937, ko
edeoa de Tstt Focho, y Rend Cabel y of
Ydo Calaress

1509 —~CARLOS CHAYEL.
O?o rhmm orden, gheria de
iy

W, ¥ con &, kn de

Silveatre Revowisas, yluvadlBtrmSaaal:

myhd-!macmkzyolqrmfrb
Torkdcuri

15€0 —MIGUEL ACEVES MENIA

£l veneio snagotabla que e3 lo "W, descu-
bre un nwvevo Lilon: bka vaz de Aceves Mejia.
Y con ¢l “le Toicacilo™, Mari.d, Ana Maria
Gonzdler, Chelo Carrpes y mds |

1940 —STELA INDA

)lcnolulamndm.linom 8] mejor arfe
drawmdiieo, lo “W* aporte su fecundidad In-
cgotable: Sielg lnda y con ellx Magda Ha-
Uer. ¥ a su lado "Polilla” y Marfa Alma.

1042.—AMPARO MONTES.

Lﬂ&h&nmﬂnmmrrnumalm&
de silow micrélones. . *1 Amparo
Montsa, 141 ot el cho de “La Taridewrs™,
'Lzﬁ:' Rivens Cacho, Madel, Utcelay, Pompin,

1943 [SABELA CORONA.

Una ghosio ded arte nacional, glonia también
de la "W". fsabela Corona, Matla Elena
Ma:qués, Pituka de Foionda, Canchila Moar-
lla:m Y <ien mds gcompaian a lsabefa ese
ano

1944 —-TiN TAN.

Al celebror trace ofios la XEW se renuave,
slempre inogolable. Con Tin.Yan af lrents,
van @ yur micréfonos nada menor que Sarg

Garcla, Amanda Ledesma, Hermanas fulidn,
Clangherotl...

1043, —JOSE ALFREDO JTMENEL,

Ahoro es Joeh Allsado Jiméner el q:n «nm
de zar en pingune ol

B e e e M Vi
toria p sauchos mds.
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1945 —SUSANA GUIZAR.

Canlantes, misicps, actrices. y también ex..
céntrices: los Tox-Mex abren brecha en 1945,
can Susana olroe nombres Buck Canel,

Y
Eoby Collaro, ima Vilg, liusta . .

1347~ GUORIA MARIN.

Y con Glatia, en 1946, ortirtas de todur Joe

tamofias; Blancu Extela Pavbn, Che flo n,

Donato, Chabela Durdn, Umnu ﬁxms
Gay, B Luu

auelo G ), Ramién
Sandrind, etc,

1948--DOCTOR L Q. -
Jorge Mairén comiema en ITW una

baricdad

JH9—MARIA FELIX.

La cosecha de 1548, quo envabera Masle 'Fj:

lix ws contircsdo por liguras de esta la

Fernando Scies, Maorga Lopez, Anfia Blanch,
Moctezuina, Clay Aguine, Ofga Puig,

Rosile Quirsana

1350108 PANCHOS,

Un trio bz buena como e} de Los Panchos

a enxcontrar mejor pajco que la "W

Y méa alil Catmen Monl-lo or Sthves.

tre, Julitn Saler, Morta ficth, Villareal. ..

1851 LA PRIEVA LINDA,
L‘a un ads d-umlku lnnmncvauh-

que no tenrltd olro fin que ks

mds abeoluta, Ex el miswo cdo de Emilia
Guty, Dora Marfa, Nono Arsu, Gokmh

O y toda uno

ylwrdndbdor

.

o
bellsza de la Prieto
Uuda.thmhdohmblm Im, Az

incy, Jometing Baker, Roberto Font, Dick
Péhogos.

1952 EVA GARZA.

La eacogomos pot meaicuna para encebérar
on ]934 uno hista interminoble: Evongsling
Elitondo, Pérez Prade, Ferrusquillo, Emesto
Alanso, Alvarito, Luis Spota, y hasia e mis.
mbima Paco Malgesto.

£l
1953.—LOLA BELTRAN.

Unu var nueve, un nuevo descubrimisnta de
la “W". Lola Beltrdn y a au bado, Verdnkca
loyo. Tony Aguilar, Andréa Soler, Roberlo
Cafoda, el Piparro, y Amparc Guerra Mar-
din en eate afio.

. Manue!

Camma
»
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DR. ALFONSO ORTIZ TIRADOD

OCHO

OON GUILLERMO MORALES

PERSONALIDADES

HABLAN DE LA *'w*

UE impottancia b saxido la XEW en la vida de Kisico? (Cudf

ba sido su tnfluencis extfitiea? ¢Cudl su volumer comoe indus.

tria nocloncl? ¢ferx da publickad, pars ka rediccittusidn, pota
of movimiento de vida mecsons), en sus méa divesson cupacioe, cudl o
o signilicado de 25 ofiow de Sarar o Jos expucics def pats, dreriamen.
i, la Vor de fa Amirica Lotion desde México?

Diversax persopoldociay de Ja radio, ef arte y jo pudicidad nacto-
aales noe hablan de todo alis can ocuaién de lax Bodior de Plata de ko
IEW. En of tronscurao ds esce 25 olioe esiuvieras vincukados con ague.
Bia cosa, ante scw & baj poro kx XEW y par-
fciparca en o} sngrmexiecimisnto da la primern emirora latino-
emeticona.

Conservan, vivo y satrariohle, el cariia lilial que ua corardn agra-
wacido slents, por fos que Je cyvdaren para supecarse x wivir. .. Esco.
gidom cl azar, son estas podobras de felicitacidn bo mepat corana que
= pusde poner sobre k7 cmiena gigants de ki "W e #an aeialoda
docha,

D:. ALFONSO ORTIZ TIRADO:
“Pora ol o powde habet mayor eatislaccibe o baber ls.
gado a fos Bodos o Piota deniro de la familic Se XEW . Al paro

de Jos anos nueatio vinculncits ho sido invarioble. La "W,
pueds sentisse salislechu: no ha descamsady, en san Jargo lapso
do thempo, en brindar a México ko mefores volors artisticos con
que conlamos. Y su fuizo como mactio de difussdn cultumal ee
errgordinaria”™.

GUILLERMO MORALES B.:
“Mas que Bodca do Plale de ko XEW, son Bodas de Plota ds
tada o radiodilusién me zicana. Can la “W" empezd en Mézio
a taner vide propla, permanents y omplia lo lomidable orma
de publicidad que Ja Industria rocdial. £in ed impulss que o area.
cidn de fa "W supuro, hublérames serdodo mucho safics ea Ue-

gar a Ja expléndida actividad rodcdbaica de sodo of pats™.
ANA MARIA FERNARDEZ:
“Pora ml 00 pusdhe baber mejor mecuscdo que Ja XEW y to-
do lo que vivimos en oquelios pra choe... L oo ol

- alma no poder wtor presszis en fechs tont selalada coma son
foe 28 ofive de vida de ka “W*, pwro no paledo erpresar de otrs
monera mi cotifio por ka "W, y al sotikdaccida por sus Bodos de
Flala, como con etias dos polabvoe: grotieud y alegrio. Grutiied



AHA MARIA FERNANDEZ

poique Jo "W a1 uno de Jos mds bellos e imparecederod re.
cuerdos de il vida. Alegria, poique sigua adelante y slempre
segruird. .

ARTURO DE CORDOVA:
“Lo influescia de la XEW en la vida orlistica de México, ¥
sabte todo en el aspocts musical, 8o se puode desconocer. Di.
remme muchos abos todor Jow gue bedos tervdo que ver olgo
coat of orte, hemos lenido que ver algo con lo XEW ¥ elfa bo

ARTURO DE CORDOVA

Un consejo
resultado de
la experiencia

I8 equipe de ecesn
pare oficirno sdla hary
wra sobidod

Na goste su diners.
invidiole #n suviges

Lo lines s comple-
va (401) Modalos

GANTE Y W DE SUFT. - IHSURGENTES 533 .

UMNA INDUSTRIA to0L MIKICANA

cva #ntive de 52 850, Anlvatsarde ¢ par
m charidetibe come Orgaaintiba bbask
ez o peograra da senitro polt. ~

Bdindes, O, o 19 do Sep pemdme du TET.

Y n\.k\\;
} n\ w\u!\
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. MARIA ELENA MARQUES SELVIA PINAL
wido para todos us impulao delinilivo en su comreca. Por eso las pueda bacsilo en Mérico. Todoa, en clgdn momento, bemos te.
Bodos de Plata de 13 ™W" son en muy ampha medide, Bodas de nido algo qus ver con o mds pepular emiora de Mézico. Algu-

Plata de todo &! medso arfistico mezicopo”. nos, cozic en mi oaso, Je debemaa @ ellz ol primer paso.,. Yo

X empecd en la Hora de Jos Alicionados. .. Mt alegria es, por tan-
Mﬂﬂ’ﬁ ELHNA 5’ARQUES.’ to, mds graxle gue nunca. ..,
" [ 113 i

pettcoat of onvicaan do i uons o Homer vt 39 ohen  MARIANO RIVERA CONDE:

psede mostrar vea pdiyede de cantantes, agiriced, misicos, cd. “La importancka pacional de XEW no #e pusde medir sola-

micos, attores, compaiiores, elc, tomo ninguna olra entidad mante jurgdndola comd una emiscra de redio més. .. La lopor:
tancio de "W exid on yur 25 ofios Ou actividades frcesamles y
pogresivas, ol sarvicio del pals, dando un impulto decisivo a la
“misica nacional. Y este Impulso lisvo caunsigo ef engrondeci.
mienta da nueatro atle, y la creactdn de loda unag industria me-
aicana de &3 mislca. Todos, pues, romcs deudores de la XEW.
Y todoy estamos de liesta of celebror ella sus Bodas de Plata”.

SILVIA PINAL:

“En Ja “W" empecé actuando, como kntes ofrax arlistas
qua encontroron en ka Emfsora del sedor Arcdrraga la primera
oportunidad. Nadle en México, como Ja W', ha sida el origen
a9 lanior revelaciones arlisticas en o mdsica, en ol teafro y en
el cine, Las Hodos de Flata de la XEW nas perfenecen a lodos
y lodos sentimos lo olegila da haber pertenecids o la més popu.
lor emisora de México™,

PEDRO DE LILLE: ’

“La historia def radio de Mérico no re podria nmllml n
la cportacién declsiva que la creactén de ka XEW supone. la
XEW, planera de ly industtla radisiSnico. bt sido pata todos lea
que tenemas la profesitn de estvir of piblica a tiavés de un mi-
arifona, un baluarle histérico de imperiancia estiaordinaria. Al
cumplr sus Bodor de Plata fodoa sentimos, en o] corazéa, wl
lervor de nuestra giotitud”’,

PERRO DE LHLE



$.05 HORAS. AMANECE EL ANIVERSARIO DE LA “W” AL PIE DE LA BASILICA. ..

DESOE LA GUADALUPANA

EL ANIVERSARIO DE PLATA

L A XEW acaba de cumplir sus 25 afics.

Era_un daminge mas en el colsndorio. Pero en viriud de este pleaiics, to it #n 10 ok uni-

o para México Parg el Mérico giande, ancho como nuestras costas, kitga como nuestras fronteras, donde
1e oye lq radio . . A lodes Jos rincones de Mixico ha llegado hoy ke noticla: (Bodag de Phita de ko “WI.
" Desde_la vor de Berncl, que pos daspertd o fodos, @ ks vampanas da ko Virgen de Guadalupe, que emaciona-
ran a 30 mitlones de creyentes. Desds la ingenuidod de Crl-cri, que oltdr ver volvid o cunkir, hasta ka vox peslecla
del doctor Ortiz Tirado ¥ Ja misica def eterno Agustin Lora que nos hizo scfar que no hablan parado 25 afas

Amanecid, ra levantd el dla, salis ef soi. ¥ rampay y cudodes msond ] grito: Boday de Flsial . Vie-
Joa y niice, homhres da wstudio y compazines, mujeses do! hogar. . Todo Mézico wibed y wivie 24 borus denzas,
pendientes. . . Porque el Aniversazlo glotlaso de Jo "W* e lrojo a lodoc of Mizico do slsmpre, o} Mérko de estos
Whimos 25 ofios, romirufde con feres e instituclones, con progreso y <oi oiden, ton fusticls y ambiciba.  pero
tombién con las canclones de Jo "W”, con sus palobran diarias ~—duronte 8,169 dies~, can su prédxa. con su
musicy mexicona, con sus nolicias, con Cri-Cr, con Tio Palile, con el Hombes Feliz, con Toha y Agustin, con jarge
7 Padro, con todos. en fin, Jos que dia a dia hicieron eco ol amoneces de Mézko: "La Vou de la Asdica Lotina
desde México, XEW™. .,

Todo Mérico, ul conjuto del recustdo, vibrd de puetios afuera. Pato de pusriar odentio kimbién vibrd la “W~,

“MARANA ha querids recoger, en una varioda sfntasis grdfica, Jo qua M sste dia luminoso entie kas cualo
paredes memorables de es0 cosa de fodor, qut o la xEw. -
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AS! RECORDO EL AUDITORIO A LA X-E-W

s — e ‘-‘t’t-

Una taens diarie, inagotable, oue se profongd por treinta Iaraes digs: Futron, en total, haxla o dis 18, 712,000 mensales the felisitacién
tiantos de sacas de tartas de felicitacidn liegaren hasts la "XEW" | recibidas #n “'Ls Vaz de Ix América Lalina deade Mixico™. Un tdcard.

Gtoria Cranados, sonris enire abrumada y com.
placids 2ats aguel aluvitn Hlegsdo de Jas cin-
ta paries del munds fellcitande & la “X.EW.*

Un dia tarrible y gloriass of Aniversarie de
Plata: fas tren Selefonistas nu dicron shants
para resp a mdes de lamad:




ASH RECORDO A W A SUS' DESAPARECIDOS

For diterminachin expresa de Do Emiito fs XEW deporit fiores anta to- En nombrs de 1a "W, Josd Agwstin Harndndas, Flavlo Acavado. Antenlo
don sus compaferos fallscidon, Ei primer rama fud para Jergs Negrota. Escobar y Fray Mario, visian 13 tumba ds Ia gran Bianca Estcla Pavdn,

iy

Y s

. | .
wineide con sus flores ante Is tumbe de Mara Cabatie-
ro, of Individabla "Klkare" oon au vivds y sus Njos..

Un recuerda piadoso y wnan fleras nimbilicas pars wn
compsfiero inslvidable: la "X.E.W." hace pusrdia an
te |a tsmbn del Forade sctor Lespelds “Chate” Orilsy,



POR JOSE NATIVIDAD ROSALES

i - s
. México, Pino 4, febrero de 1962.

i,
'

1Azc@raga Vidourreta Emilio!

«{Presente, prolesor!

) A'gucl chles que por el “orden alfabé-

tico” ocupaba una de las primeras ban-

cas de un colegio catdlico de San Anto-

nio, Texas, sospeché lo peor, La voz del

profesor estaba cargada de enojo.
~—jPasa a la Gltima banca!

Afios mdis tards, cuando el chico ya era
sefor don, explicarfa a uno de sus ami-
gos: —|Es que siempre pralert el futbol
a los estudics! .

Y enlonces, icudl fue la razén’ por la

- que le otorgazon el premic “"Mary Moors
Cabol?” Los resentidos, los envidiosos
. suolep_ deci “1Ah, & Se lo dieron por
- lavorifismo, por halago!* Don Emilio, du-
- T o d_c‘asq,', ’t-ue a buscar g éa gavatlaisus mé-
. ? rilesl” Luego, convencido, dicté v ig-

crela carle a Amalia Zepeda, su maol;'?ia. rechazando el fxcn::.mﬁldrlxso
habla hecho pada. El no sabla noda. El no merecia nada, Sélo habia

trabajado. Sélo habla vendida, Sélo habia luchado. Reluntufiemdo,

aceptd.

Emillo Azcdrraga, tampiqueiio. “vasco los dos lados”
Dectot del Trabajo Mexicano, A 1al sefior, !‘zxc;rhonor. ¢ QB" e? u
He p_::qul und breve lista de sus aportaciones o México,

x .. Dotd.rul pals de una dllugorc,-, de aleance con_unamcl,-cuyc‘pene-
tracién 0o la han logrado, jumds, ni un periddico ni una revista
- maxjcands. A un Continente ‘que no-sabe leer, modsstaments lo
. dijo: “Asf es mi Tierra” y; jurito al dguila rampante, presenld un
zenzonlle, pronlamente admitido en la joula de todos los corezones
latinoamericanos porque ‘es hermano del dolor Y de'la dlegria.
Hizo de la W un Conservatorio de la misica popular mexicana.

de la banqusta, . N
Hizo penetrar el canto de México en la sala de la class media, en
la que se canlaban “romanzas” italianas o “lieds” alemimes.

* %%

‘e

R /

Dio rango ol composlior, sacéndole del lenocinio, de la cemting Y-

* Tom’éndola por las orejos, logrd un cquditorio ol que convencid

de que, lavarse era asur . de los mejores indios y no dv los ricos
de que usar medicinos d: patente no era privilegio de los adine-
rados sino una necesidud que todos podian satisfacer; de que
vestir mejor, usar zopaics, poner un loque de coqueleria en loa
labizs, un “"brussiero” en el pecho ¥ un toque de brillantez en el
cabello, no eran “cusas” do pecadorus o de estrellas, sino posibi-
lidades ablertas para todes.

En suma: promovié la conciencia de compra del pueblo mexica-
no. Emilio Aze@rraga enseiié al pueblo a salir del lendajén v le quitd
8l miedo de entrar a! gran olmacén. Indireciaments quité el “tabd”
de muchos eloementos de la vida moderna; les despojé del presunto
"pecads” que las mismas represeniaban; ayudé al pueblo a salir de
la brujeria y penelrar a la larmacie; con la higiene coopord en la pre-
sentacién de la mujer mexicana, relegada al tizne de la .cocing, ol
pringue de los cacerolus vy a la mugre de los lavaderos, por una
hombria mal entendida. A.aplié la conciencia del ser del mexicano,
ligando al sonorense con «l yucateco, anladio sumido en una confra.
dictién regional que impeiia la unidad. Doté al pals de una ves,
cuando antes era mudo, voz que no hg sido exquisitamente educa-
cional, como muchos se o iccluman, porque él no es el Estado ni la

Universidad ni la Iglesia. \
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SU ORIGEN

Su padre, jele de la Adicaa, pero de crigen extranjero, tenfa con-
cencia plena del valor dol trobajo. La riqueza no es otra cosa que el
producto de una fuerte yoluntad y de un tenaz trabajo. Emilic nifio,
hablando inglés, a los 8 uios, comenzd de “meritorio” en una zapa-
terla de Veracruz, lavando el tapanco, el plso y los cristales. Las mu-
jeres pegaban la nariz en ellas y luego ensuciaban el piso. Finalmen-
te, Emilio tuve que arrcilillarse ante ellas. Era muy temprano pera
el amor; era la hora dol trabajo. Desde enlonces comprendid que la
obra, por humilde que teu . ofende, sino exalta. (Dénde estdn los
obreros, los alijadores, 1.: vendedoras de baratijas que don Emilio
calzé?

La lamilia tenfa uncy tierritas pos Tuxpan por las que pagaron
buenas mgallczs las compaifas petrcleras. El padre habia muerio y
la madre, grin sefiora dol trabajo, aconsejé “algin negocito” en Mé-

xico. El pals estaba en ..uvolumén, pero a veces las guerras impul-
sm el progreso. (Por ¢ .° nq lmporiar fotingos? Gasolina habla aun

cuando no buenocs ou.u';“ s, Fue as§ como en pleno Paseo ds la Re- -

12

< tond con Maximiliano y la dltima se queds en las monedu‘*_

[ .. ‘ .
forma, Amdrraga vy sus hermanos;, asoclados con un grmgo" lun-ﬂ
degon la negociacién “Azcérraga y Copeland”, -

“Un gringo”. ¢Saben que, todavia ahora, don Emiho llamet st en 1
su oara a los norteamericanos? Algunos, conociendo el signilicods
de la palabreja se han molestado. Pero también lama “gachupines
a los espafioles. Después, amable, explica: "Quiero que escs motes
se gasten, Un dia llegard en que ya no olenderdn a nadie”, Luegq, - ‘
viendo a los “gringos” les recuerda: ¢(Olvidaron que un dia nes lla.-. g
maban 'greasers’’?

Siendo de automéviles ol negocio no podia menos que ma:c}a
lmio que llegs a ser el comienzo de la presperidad de don Emitio ¥
de sus hermanos. Un dig le propusieron un negocio en quisbra Se '}
trataba de la sucursal mexicana de la "Victor Talkin Maching” que ¢
vendia viejas victrolas y que grababa discos. Despuds da aquel prmee, 38
contacto con la misica popular, Azcdmaga ya no se despegarla qu',x
de la misma. o).

Con el descubrimionto de! radio y su comercializacién en oparaos,
don Emllio encontrd un problema: no podia vender estos Uliimos porgus
no habfa difusoras. Pero ese pequeiio obstdculo no podia detener o w; "
gran vendedor, ¢Cénmio llegar a un posible cliante sin ir de case en m o
o sin obligarle a pasar a un establecimiento lijo?: por el dire,’ Lo

México, hasta entonces, era subsuelo y suelo,. El aire era d, i
4guilas. Lo primera cayé con Cuauhtémoc, la negundu fo oV}

dilerencia de otras industrias, los de don Emllio no hem ©
suciado lo transparente de nuestra atméslera. El pusble ',
decia "te amo”, "le quiero”, “te odio”, pero su adolorida o ulegmh.\
ses aponas si lbo, de aquel lado de ld reja, al oido enzarcillado dely ) .
amada. Los primeros mensgjes radiales de México, lueron de Tecel, de 1
desconlionza entre une y ofro mexicane: "Culdate de Carranzy”, "Oh-. |
gén es un peligro”, ¢Qué hublera sucedido ai Vasconcelos no huh.v
tenido la mente empapslada con cldsicos? Don Emilio demostrd qus, u‘
pueblo quo no sabe leer, pusde comenzar su educacidn oyenda, oY ey 4
ha gldo la oducacién por la radio? Muy variade, querido Carlos Lo | AN
de Mola, Fijate: pulque, tequila, ron, whiskey. Jabén de lejla, palmglyy -3
Emplastos de hierbas, “chiquiadores”, caliaspirina. Agucy de fniley g 't1)
ollas sudias, a relrescos de aguas puras ascéplicamente °mb°lelhh,¢
Medlas de popotillo, pudarosas pero antihigiénicas, o medias n,h'f
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tmnxpcxrenle y bellc:s Un puebla no se educa solamente por el abe 14,43

ca, dije. La W llevé el “Zécalo” a los pusblos mds rabones. Por elyy %
eacucharon las campanas de Dolores y de la Basflica. El Himno } ‘* &
nal ya no fue un medio local de “enchinar” el cuerpo sino que o Iy .
bandera sonora. La W se convirlié en un instrumento de umdod,hv 4
mé productos antonomdsticos. . . use jabén. .. proteja los drboles,,, o 4]
de su salud... sea mds bella. .. forje su patria... aprenda g lag i
hierva el agua. .. mate las mescas. .. barra el frente de su casq, Jﬂ"{
Don Emilio necesitaba crudxto'xo ¢Qué hubiera pasado si juan g _
rez llega a su casa y encuentra o Guadalupe Sénchez, su muyjer, m‘j
el chongo sin peinar, las medias torcidas, el gesto agrio, el alor subiday -

ol caréeter levantisco y al querer oir algo majer que: .. .jno ulcamo.a :
gastal, ... (fuanito rompié los fondillos de! pcmlulén! L jmi oomj,,t
dice que ms engafias can Petrai. . ., se encuentra pn “el radic” con umy! ,(-.
disertacién sobre James Joyce o el "Pdjaro de Fuego” de Suqmw
Todo empieza por el kilémetro 1, por el alfa, por la cantidad que hay g3 )3
1, por les cimientos. Por eso es que las canciones de la W, a partiy & %5
los 30, hablaban de cosas sencillas: del amor, base de la emlmm';{g.
después, de la Virgen de Guadalupe, del conacripto qua "se fu kg’
guerra”, de la mamé que se queda sola, de las alegres mudﬁx:hmh‘ﬁ
Tepatitldn. Deapués venia el anundo: cémpreme un jabén que no m‘ s
caro, una medicina que de verdad le alivia. ¢Cudntas horas hg MoCups x.
rado México desde que sabe usar la sal de uvas pleol? Y, jcudnios kg, i
joe han dejado el oficlo desda que se recomienda a consulia mui. i
médico'? RPN B4

LA AVENTURA

Don Emilio Azcdrraga también ha fracosade: los estudios (h... -.,
busco le hicieron perder millones. México, que sabla oir, todavia no aobe "\
ver. El charro que canta so tolera pero en el cine liene que matay, Cum,'
do una voz lemenina !lega a una sala no se sabe "qué tipa sea”, [. -.,
ol cine se le nota y ella hace todo lo posible porque se le nots mm,“ ) ¢
sobre cudl garantia descansa el éxito de una pelicula? Demandd h'
Emilio cuando se le "oconsejd” que se metiese o producior, Se &y .‘v j
pondié que sobre la bondad de la idea de un intelectual. “¢No mag ,‘
sobre- eso? replics -—sl qus tiene. tanta descanlianza de loa inlelochucig s
¥ que reclama adon Juan Durén y Casahonda "cbmo se umué“—-m'(..
levicentro. Y no hizo las peliculus,

Como liena tanlos amigos en Estados Unidoa habla logmdg \nm 3
trato para que en Churubusco se filmasen, con dinero americm, § ‘..
liculas al afo, ulilizando téenicos mexicanos. Estos pensaban en hn-

»

"

e
LRCEARTE am.‘

cano, contfat w1, Licunn, Sdelulanl ol MexiCano pura quelien gy
americana: en délares porque (olga usted a nosofros nadle nos discri- ™
mina! Total: las 8 pelicu]aa anuales no se hicleron; don Emilie hizo gran-
des corajes; Churubusco se lue al diablo y el cine mexicane ln!dé mu
dacadencia. '
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LA TELEVISION

Desde que don -Emilio vio la televisién en Estados Unidos, en
1942, e inquieté mucho por lo que la misma significaba de amenaza
para su negocio de radio, y después de estudiarla mucho, solicité una
oonceslén. Los conservadores de Jla W le dijeron que 1qué barberidad!
que "para qué diontres se metia en enredos”, que .aquelle era una -
mina de oro y que se quitara ds bullas. Don Emilio dijo: "Entisnde,
Juan ~Durén y Caschonda—, si no hos metemos nosotros, alguisn
se materd y la tolovisién, a la larga, acabard con el radio y yo no
voy a permitir quo eso suceda, tan stlo porqus no tuve tamafios pa-
19 tomar en mis monos lo que considero herencia natural de un an-
liguo medio de dilusién”. .

Y aun cuando habla sido &l el primero en solicitar la concesién
en 1950 fue dada la del canal 4 y el canal 2 surgid hasta 1961, Como
_no habla mercado, todo mundo perdia. Por prasién oficial —de algulen
auy arriba al que no se pudo decir que no— vino la fusién y la lun.
dacién de’ Telesistema Mexicano y la televisién, desde 1957, es un
magnilico negoclo. Como tal, tampoco pudo ser una escuela de arle
nt una ofledra universitaria, El auditoric potencial no estaba en la
casa de log ricos sino en la clase media y en la bajo, aquélla que
no puede ir ol teatro, que dificullosamente paga el futbol o los to-
103 Y que conoce ol teatro de revista por referencla, Claro est4 que
lamora no se gand en una hora, ni se puede hocer de un negocio |
una institucién por obra y gracia de los quereres, buenos o malos.
Que vayon los protestantes a Italia o a Francia y encontrardn lo mis-
mo, Pero es que el mexicano tiene un acusado afén de desplazamien-
to. Entrega al cura su hijo porque no confia en ol maestro oficlal;
ubioar en el Gobierno a la Divina Providencia y gquiere, en generdl,
que fiesta y cochino se hagan ¥y se maten en la casa del vedno y que
ks peras se le conviertan en manzanas,
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LA CONQUISTA

Y a cuenla de lo do Texas —Pecos Bill, David Crocket y ofras et-

céleras empisteladas gue del norte vienen y o Yas que hay que cul- -

par por aquello ;e do delostable tenga la televisidn—, don Emilio
estd ldevando ai.:ra, piedras al cerro. Ya tiene una estacién de tele-
visibn en Los Angelss, owra en San Antonio y pronto empezard a
tunclonar la de Musva York, Fl quisiera que 1o dajaran la carta blan-
cg, para llenar d2 México a los Estados Unidos, pero como solamen-
ls posse el 20 por ciento de las accienes en dichas empresas, no pue-
de hacer todo l¢ que quicre, pere ya hace mucho. Sus teledilusoras
hablan espaiol y prolongan la latiindlomericanidad en 1o solén, Me-
xico tiene en Nerizamérica un limpio bostién que conquista simpatias;
que hace turismo indirecto e injerta una nuova imagen que ya no
es la del "greuser” nl la dol indio emplumado.

EL PRECIO DEL TRIUNFOQ

Hambre injustamente maltralado, don Emilic es un hombre son.
clilo del medio norte. Descansa en Europa, trae “payaositos” de ‘Mu-
rano para su espléndida oficina en la que todos los dias contempla
una estupenda “"Nina Humilde" pintada por Siqueiros. Tiene 67 aiosy;
juega baraja y dominé, pero no apuesta mucho; recoje nifios lisia-
dos —esos queo tienen los pies hacia adentro— que envia al doctor
Velasco Cimbrén pxara que se los cure; habla “derecho” a las gentes
turbias y con Ilranico hablar « los que lienen recovecos. Los 60 metros
quo hay de lu entrada de la W al elevador, estén sembrados, todos
los dias de pones mexicanas. Azcdrraga siempre tiene una sonrisa
¥ una palabra para tedos y, ademés, una ayuda. Un dia le vino la
idea de instalarce un elevador privado. Al dia siguiente go arrepin-
i6: vive en trabajos forzadeos para México ¥ ni aln esos 60 metros
—déme, créame, descibrame, enriquézcame~ ha querido rehuir,

Una audacia final: junlo a Juan Pablos, a Boriolomé Meding, o

Alzate vy o un Jado de los introduciores del telégralo, la electricidad
3 el vapor, la justicia mexicana debe colocar a Azodrraga, gran coops-
rmdor en la torea de la humanidad naclonal, por medio de la fun.
dacién de un ..ierbio intrumenio. ! )

. ¢Que no es educador? 1Oigame usted! Si Vasconeslos no hubiera
querido hacer leer los cldsico o los préfugos del “Silabario de San
Miguel” otra cosa fuera la “educastén® mexicana. ¢Mas, por qué exi-
. gir ésta « un hembre que ha cobrado calidad magistral cuando “en-

sefid’ con el ejemplo, de lo que se copuz el tabajo cuando se le

va como placer esencial y no como carga o maldicién biblica?
El ha cumplido con su farea. Y es un Doctor en ella.

LA HISTORIA TENDRA QUE

ACEPTAR QUE FUE, .Y ES,
UNO DE LOS MAS GRANDES

ARTIFICES Y EDUCADORES
QUE HA TENIDO ESTE PAIS



Reyes Nevares, Beatriz.
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L ARSI g En 1930 la cludad de México te.
nia un milldén y medlo de habltantes
Los cines de lujo eran el Palacio y €}
Dalmorl, que cobraban uno cincuen.
ta de entrada, Lus modas femeninas,
por slgune razdn, resultebun muy se-
mejantes a las actuales, que oscilan
entre ln mini y la midl. La gente ha-
blaba de Marclal Lalanda y de Chi.
cuelo, de Luls ¥reg, Alberto Balde.
ras, Pepe Ortiz, Carmelo Pérez, Pa-
¢o Corrfiez y Herdberto Garcfa, que
eran los toreros de mayor altura.

Aquellas flestas patrles de sep-
tiembre de 1930 se caracterizaron
{ por varlos sucesos heterogéneos pero
¥ digmos de mencl!én —aparte, claro es.
t4, del grito y del desfile, que tuvie.
ron la brillantez de slempre. Tales
sucesos fueron lag honras funebres
que se celebraron en la Profesa, por ¢l alma del general don Porfi.
o Dinz; la inauguracién del pamue de futbol del Club Necaxa,
por la calzada del Obrero Mundial; y la {nauguraclén de la esta.
cién de radlo XEW, cuyos estudlos se hallaban en los altos del
cine Olimpla. Aquel cine en donde un par de aflos antes, la capltal
s¢ habla asombrado ante la primera pelfcula sonora,

18 de septiembre de 1920, F1 mundo clegante de México —en.
tonces no existia el Yot set ni ninguna de esas calamldades snoba
que ahora padecemos— acubaba de pasar la noche del Grito en el
Teatro Princlpal, en donde se representaba Molines de viento; o
bien en el restaurante Chapultepace, que era el de mis pomada y que
habfa puesto por las nube, sug precios: s2ls pesos por porsona. Es-
taba justificado por la soieinnldad de la ocasién, O bien, algunos,
los privilegindos, hablan pedido asistir a Palaclo y hablan saluda.
do al presidente Orilz Rubdlo.

“Hoy a Ias ocho do b
noche en punto,,.”

Los metropolitanos, ol 18 de septiembre, despuds de leer el
articulo acostumbrade de Martin Luls Guzmin en El Unlvorsal —o
quizdis antes de leerlo— se desayunaron con la notiefa de I2 fnau.
L guracidn. En un desple;ado de toda Ja pégina venls el anunclo,

“La visién y audacia de Don Emilio Azcdrraga
Pra ] ; pugo a México en el
mundial del aire. Hace 40 apos nacid la 'W', cursi y respetable", Siempre, 30 de septieﬁﬁg, 1970,

"X E W —decfa entre otras cosas— viene a marcar m?
completarnente nueva y avanzada en Ja higtorla del radio e i1
xico...”. Y era clerto. Qulen habia redactado aquellas frass -4
gares comunes que se repiten Una y otra vez— daba en o Begy,
aquella ocasién, Tenla boca de profeta, “Escuche usted
el anuncio— nuestro programa de Inuuguracién a lus 8 & o
de 1a noche, En €l tomaran parte; la Banda de Policla, bﬂb\\g
tuta del maestro Lerdo de Tejada, la que fue galuntcmmuw
por el sehor general Mijares Palencia. Ademds tomarin
sehorlta Josefina Agullar, el sefior Alfonso Ortiz Tirado, ¢
Juan Arviz, el sefior Agustin Lara, el sefior Jorge del My gy
sefiora Ofella Euroza, el senor Francisco Salinas,..", v
Aqueila noche los pocos cientos de capitalinog que ¢
apurato de radio ——unos muebles de perfil gético, 0 sl no wag gy
solas monumentales, ¢ unos triques como de sclence fictice, wy,
duos de la época de los radios de galena—, aquellos pocog .
decla, se encantaron con el programa Inaugural, Con la vazrgp
cl.nru pero muy culta de leopoldo de Samanlego y las otras g 4
villag de Ja nueva emisora, Se Iniclaba, clertamente, una Qmm
radio en México, ) 3

Tio Pollto en
plenc 1970, } TR
A
—Manuel Bernal se desayuna a diarlo aqul cerquita: e ¢ o !
fé Maqui ~—me informa un sefior muy cortés en lo:qpasu:e::"
serdn de Ayuntamlento, Y en efecto aqul estd Manue] Berest ¢
mando su caté con leche y su blsquet de todes las mafaug g
sefior de ojos claros, de palubra flulda, de modales amutie y. |
plenso en que Tio Pollto ~a qulen todo el mundo Imagiagy o
1830 como un anciano bonachén-— era en realldad up kves iy
de Inquietudes, que acababa de abandonar Ja Universidad e
dicarse a contar cuentos a los nlfios de entonces. .
—Tio Polito ~me dice Manuel Bernal—'nacld el 19 dg g,
tiembre de 1930, Entre todos 1o bautizamos, Duré clnca aboy,
ta 35, Se hizo el personaje més popular, Prueba da ello &1 gy 4
se le recuerdn, Incluso Ins personas que nunca lo escuchios
ben quién es Tlo Polito, A usted le sucede esto, ;No es \mi
~~Los ofos —son verdes— s¢ le han ﬂumfnado. R
con los}g}srurdog lo reju‘:;enego. ) . yig
—Hibleme de su vida, De lo que haclan us .
X E W reclén naclda, 1 todes m%.»
- «~Cuando terminé Tio Polito me dediqué a locutor. lhé

. .u.x“

sadn

O
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anigos. Muchos y muy buencs amigos, ¥ también me dediqué
;*:nw v & recltar, porgue yo habia estudiado en el Conservato.
#, tdemis de mi trunca carrera de Leyes. Recitaba a Nervo, a
Mertiaez. .. Todos los domingos organizébamos una ters
sfa Uterarlo musical en El Retiro, Usted no sabe lo que era El
f airo: un restaurante contraesquina del Toreo de la Condesa. Y
i, despids de la corrida nos reunfamos ahi. Yo recitaba. Me
xurdo muy blen: El brindls dol bohemlo, La gente lo gollcitaba
wits las tardes. ¥ cantaba, Con Luis G. Roldan formaba el Dueto
fEhoacanc, Y cantaba también solo, Opera, romanzas. .. Esas co.
. ;Sebe quién mas cantaba 6pera? Jorge Negrete. El empezd asl,
Rshiego le dlo mucho trabajo pasar al género popular, Fra un hom-
brt valloso. Austero, seco, buen amigo, bueno, en ¢l buen sentido
38 b palobra.
" ¥ me sigue contando Manuel Bernal de aquellos tlempos, De
B gando ¢ se pasaba e vida “en W" —como ellos dicen—, casi sin
Ber a los suyos. Era uno de los locutores més cotizados, junto con
#ymaniego, De Lille, Lopez Méndez y Sordo Norlega.
_Entonces improvisibamos muchos textos. Los patrocinade-
43 05 mostraban el producto y nosotros deciamos lo que nos pa-
B e mejor. Claro que habia programas preparados con dos o tres
8205 de adelanto, Pero tamblén habia otros en los cuales no exis.
4w libreto. Todo era cuestién nuestra. . . :
# . Y no le parece a usted, don Manuel, que hay demasiadas
B foees hechas v estentreas en lablos de los Iocutores?
~Nosotros Ias acufiemos, pero en nuestro tiempo no eran cli.
&z, ¢ino cue tenfan toda la novedad'y la frescura de las cosas
B otiy pensadas. Puedo decir sin vanidad que aquel grupo inlcial
& oartores ered un estilo que todavia cath vigente. Pero de lo que
atagp 0 52 defe de hacer hoy en dia creo que no somos respon.

adit. .
[ PR N
1 prades estrella

& .

‘ﬂi?n'utudi_os de Ayuntamiento todavia tienen vidas, a pesar de
1 s ba habido una evolucién en el radio mexicano. Ya casi no hay

con plblico. Pero no ohstante estin remozando el fa-
 gap Btudlo Azl y Plata, Y trabajan los eperarios para dar nue-
{ga ko & 0tro saldn, que supongo que serd el Azul y Qro. En el
gulo n busto del sefior Azcdrraga Vidaurreta. Y otros bus-
ik oy by, de artistas excepclonalest Guty Cérdenas, Agustin Lara,

Manuel Bernal, por su parte, me ha recordado otros! Ana Ma.
ria Fernindez, Margarita Romero, Evangelina Magafia, Maria Lul
sa Escobar de Rocabruna y su hermana Consuelo. .. "Ya después
Ernestina Garflas”, apunta Tio Polito. ¥ Pedro Vargas y Emilio
Tuero, y Bad(, y Rlcardo Lara ("Hay qué nombrarlo: fue uno de
los de mucho éxito en W),

. —;A qué se debe aquella extraordinaria abundancia de ta.
ento?

La pregunta es obligada, El sefior Sancristébal, gerente actual
de la emlsora, me da una contestacién interesante,

—ILo que sucedi6 entonces es que hubia muchos elementos que
nudie conocia y que tenlan grandes cualidades. No habia medios da
difusién como ahora, Todo el mundo habla estado esperando que
algo apareclera. Y aparecld la W. Y en ese momento se lanza.
ron compositores, cantantes, actores, musicos, locutores... De to-
do. Fue un despuntar simultneo, Y e} piblico, que tampoco dis-
ponia ni de los discos, nl de muchas emisoras de radie, y que no
sofiaba con la televisidn, disfrutaba de elos plenamente, No lo has.
tlaban. Era distinto a shora, en que un artista nuevo recibe una
promoclén amplisima, llega a Jos cuernos de 1a luna y & los pocos
meses cae en el olvido porque ya hay otro con el cual se estd pr-
duclendo el mismo clclo... Entonces los artlstas tenlan ocasién de
impresionar al piblico muy hondamente. Haclan una labor seme.
jante a la del tatuaje: su huella se grababa con hondura a base
dle insistencla y de captar verdaderamente la simpatia del audito-
rio.

Sancristébal alude a un fenémeno sl que también Bernal se
habia referido: hace cuarenta afios el piiblico tenfa mas capacidad
de asombro que en la actualidad, La caja de la que sallan voces
era un misterio.. Un misterio total. ¥ no s6lo un misterlo clentifi-
co sino tamblén ~—creo que puede emplearse la palabra— poético.

La radlo constitula:una novedad sbsoluta y la Imaginacién de la -

gente cedia a elln y se dejaba llevar sin reslstencla, :
~—Ahora el misterio est roto. Superado, Las figuras de hoy
tienen que surgir sin csa. ayuda.
~Y adem4s tlenen en su torno una cantidad tal de férmulas
y- slogans exclusivamente comerclales. .. oo
Lo8 p s T
sobreviven, .. e S

Aqui en W se recuerda que el primer noticlero de la radio

":_x.ne)dc.una se lanz6 al aire en ocasi6n de la (Sigue en.la pégina 70)

'
4

—
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HACE 40 ANOS...

“{Viene de 18 _pdgina 59) invasi6n de
Mussollnl a Etlopia, ¥ se recuerda
# programas llustres, como La Hora
Inﬁma de Agustin Lnra, 1la Hora
Azul de Pedro de lille... Y otros
que a(n sobreviven, como El Cocht-
nite, E1 Risdmetro y Los Aficiona-
dos. El Ciub de la Lscoba y el Plu.
mero tuyo una larga vida y aun lo
extrafian muchas amap de CHSA.
Recocro los pasillos. Los emplea-
dos son un millén de veces més ama-
bles que en Televicentro, tal vez par-
ue alla tienen que lidiar con mtles
e curiosos mas o menos impertinen-
tes. Conozco a los técnicos. Uno de
los mas antiguos es el ingenlero Ge-
naro Martinez, una verdadera potens
cla en electrénica, Conozco también
‘& Jos viejos operadores, como Ale-
jandro Bollo, hijo del picador de to-
ros a quien slempre conocimos como
Barana. Veo a Gustavo Ramirez, a
Pepe Rodriguez y a Miguel Ferrer,
Me entero de que Lola Beltrdn in-
gresd al amblente cunndo era secre-
taria del sefior Guzmén, Director ar-
tistico de la emlisora. Saludo a la se-
forita del conmutador, Paula Robles,
que funge también como recepclonts-
ta y que es, como todos sus compa-
fieros, muy amable...
Y veo hacia la calle, Lo W hnxg .
nerado una serie de negocios que fio-
recieron & su sombra y que 8¢ 80s-

tlenen todavia. La calle de Ayunta-.

miento estd llena de oficinas de or- |

uestas, danzoneras, trios... Tien-
as de instrumentos musicales. Un
café, el Esperanza, que es caté de
artistas. Y una pasteleria, Glorla,
que antes se anuncisba sisterktica-
mente por sus micréfonos.

Dol romanticlamo

a la publleidad.

Manuel Bernal me ha descrito la
evolucién de la radlo en México:

-—Al principio no existian agenclas
de publicldad. Empezaron por los
anos cJarentas y por los cincuentas
ya se habian consolidado y disponian
de niecanismos muy complejos y

" competentes, Surgleron los gerentes -

de publicidad, se definieron muchas
ocupaclones que hablan permanecldo
més o menos en estado de indefini.
clén y de improvisacién... Todo se
teenificé y naturalmente perdié su
frescura. Y brotaron algunos males
muy dignos de reproche como-el po-
chlamo. El lenguaje se estroped frre.
mediablemente. ., Aqui en. XEW vi-
no sin embargo una depuracién y
s¢ impuso una idea mexicana, que es
Y

la que prevalece todavia hoy, ,

Sancristébal también ha compa- !
ado

—El radlo de entonces —dice— era
extraordinario. Era lo mejor que sa
podla hacer. Hoy trabajamos A ba.
se de grabaclones, cosa que aptes
no se concebia, La programatién
vesgenlna y nocturna de W estaba
hecha con elencos e {deas estelarcs,
Estelares todos ellos, Con los artls.
tas aqui en Jos.estudios, Pero la W
no ha decaido. Estd en la linea que
marca la época, y mantiene su per.
sonalidad y su prestlgio. Hacemos
programas tradiclonales y tenemos
pequefios textos de earhcter cultural
o de divulgaclén que no hemos que.
ride entregar a patroclnador alguno
a fin de segulr hacléndolog Hbre.
mente. .

—Pasan ustedes rmuchas radfono-
velas, 1no es clerto? L

—S{. “Las amas de casa las piden
%"0 veo 1a razén de cacatimarins,

! teatro, como ‘quiera que sea, es - *
un factor educatlvo, Lo que preten.
demos ~-y en esta no damos el brazo
A toreer— os I elevando més y mis
ia calidad de esns obras, el

Y aqui tenemos a le XEW, ya cuas.

s,

v

rentona, con sus gasas Y perfum
o cursls y 5u Uerza inconies
table dentro del publico mexieyn Ul
Con su categoria indlscutible de yot3
dlo de expresion preferido para m:
flones de compatriotas. Ticne
historia muy larga y muy interess,
te. Leopoldo de Samaniego ha Tec{ 8
bido el encargo de don Emilio AzogH
rraga de escribiria y ojsla que |
gue pronto al cabo de esta emprey,
porque el libro %ue haga sera
mucho éxito y tendr ademas In
tud de revivir una época vertey,
de nuestra historla contempordn
El lapso que se extiendc entre 1a dy
finitiva pacificacién del pals g
ués de la rebelién escobarist R
asia Ja segunda posguerra. :




Agustin Lara.
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Siemprel
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En 1930, sin duda yo no wnis uso de
razdn complew; y cinen décadaa despruds
B 1o ouey sguro de que el raciocinio claro
haya legado at fin a ovi cateza. Mas sl
cstoy cicrte del sabor y el olor de o
dias, para mil, en aquel enicaces: e
muy dulee €] aise y olia 2 leche aaliente
deade el rincdn de la pequedisena cocina
delacasa.

En ese afo, no conocis ain las disc-
plinasde I escucla, y sin perindicos y sin
Jadia por supuesto, mi mundy swave no
g iba nds alls de la lManada verde de la
exhacienda de Tlatilco, de! humo algo-
douado de Tos trenes que panban atrasi-

¥ 10 Ue la caleada de Nonosko y deb ciclo
glotiosamente azul que divisaba y me hebla deate ks szotea, que
recuerdo sinmpre sirada, de la vivienda de Ia vecindad modeytaen gie
mi proviniana famil.a daba sus primeros pasos on la ciudad vanguila
que luego habiria de converiine en -l sf, ya lo & 1- urbe teerible,
Entorices los nisas de fleco y de melena, de pantsloncito corto,
wodavia ajenos al mhbano de San Miguch, a ta caligeafis Palmer, a las
tablay de multiplicas, wcitbamaos pucsira cyltura dancisika y musical
con fos jurgos de “Naranja dulee™ y "Dofa Blanca™ y
emperdbamas a adentramos on el rcren licranio cun bos cuentos del
aandecer, bristadot de tabios de la abuela
Juro que ne me eatcré de que, en e adio, < 18 dr wptiembre
exactamenic, €0 un pomer piso on la calle de 16 de Sepiiembre ~alios
defcine Olimpia-, bocna reiteracion, nacid la radisdifusrs que quist y
pudo hacerse "voz de ta Amédica Latina desde Ménien™ i XEW,

De pronts, o ruidus de los mdios de eskera que algunos
muchachos estudiacicy, estimulados por el genio de Edion y similarcs,

2a de

conftccionaban e yus €asas, s volvicron vices undoss y canios
ncladiosos y waids de instrumentos maravillosos en los #paratad de
radio ya formadas. con caja oval, lus “Pilot”, y con caja csssdmda, lon
“Stentar”, Si los chicen nos portibames bien, na haclamcs perruchadas
mil, travesuras cuiéhicas, nos diban la oportunidad, ¢ regalo, de
fleamos, bien peinaio y limpios, a b casa cercana en el barrio donde
uh aparato milagrere de esos se tuviera, para escuchar, saombivados,
reverentes, fetives, al seior que hablaba o a fa sehora que canuba ala
adinimaginable dinaswia de cien cuadray”,

Juro que eozomors nunca ercl en eso. Mis sencillo, mds Ygico pama
wl, era peruar g hablitas y cantanies estaban menides, sres
diminutos, e nanives dhgentes, on la caja de madera ded mdicsreceplor,
xrios, sTrins, o b, do entre los alambres y kot brofsos misteri
‘Cundo, no muche despuds del primer descubrimienio dichua de fos
whes enanitos juiewrscreen, oi-fos coentos del Tio Pehie, “el vicjecito del

arnifioso ~como deden wer todos bos tios de verar- s trastadaba, tande a
apde, desde s carita montaicea al “Pilot” o al “Sizntor™ que me
Bxinaban, pura contarme a mi o1 cucntos lindos

En 1930 -rwl panafrexe & Renato Ledue, abunisde de que lo
poen de moda cuando &l cs institucional-, "Diot no e orenipatente y
dn Porditio w0 ¢z ya preridents™, El conflicto de culios religiows

Muxo”, muy ittt estive en la convictidn de¢ goe of tio mbio y |
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acciaba y wngraba sl pafs, ® proponiaa pars b canoniatibn a
discutibles mirtires como Ledn Torul y la madre Conchita enredadis en
Juros lias de mag nicidio; s ensalzaban a kn peimens Molas, digamos
“deportina”, en fas hazafas realisadas en -unh.um- armatostet con
alas, y bus chavos de exc confin del tempo s tiamos en fos ojos chispitas
de rdmiracidn on los numbres de Silar, de Roviross, de Enulio
Carunn
¥a hablan dado campanadss en L2 radio la XEB, def "Bucn
Tona™, cigarrera ihustre que degd al menes wna placita hermosa en <l
worazon del mercado de San Juan y wnas privadas nadicionates enor
tas pacalelas callrs de Ababham Guozilez y Bucareli, y 1a XETR, de
Muonterrcy, de G que recordamos, por ¢ mpds, e labulow pareja.
chmica y cancionera de Santos y Lee, pioncre del jingle, del chiste
cantadi, del comentario cotidiana y picaro del wuces, d&h noticia, con
frescura Séky que la "W vino a caablecer un ovile que, a 1a fecha,

perdurs.

En la XEW, s pensason, inveatson 3 bazaron modin de
publicidad -ese “artc ciencia” del que nadic purde hablar, can mds alta
cateqoria ¢, incluso, befless, que o profeucnst de 3 magia que e
Hama Euvlalio Ferrer—- no superados, Todavia, en la calle 5 e Mayo, casi
rxuing con ia Plaza de la Constiticidn, e fex en el muru. "Conslgasc la
novia, yo ke pongo su ca@a”™ -y es de Joaquin Monales Pardavé, Me
sucna ain en €l oido aquclio que creo Ricardo Ldpes Méndes produjo
~cantifenisu de no pocas eanciones yucatreas exclsan: “Fangee -lipiz
.YV mis “Su pie €3
preciada atlaja y Felln tieoe 10 estuche’™ - para uns rapateria de Iuja.
Cucstibn a parte won los Artistas quec s cons3 grarn entonkes,

1o XEW tuso, tiene, un patriares. Enalio Awdrraga. (:undc
magaifico, certer, zoire y bonachén a la voa, amrops y conjuntd grate
Lonbima -y eficiente-; tambidn levantd cscorores su estacionciia de
fadia s abrid, & cnunchd, s ampuld haru un impetio, y provocs
reaccionss ardarosas. Seria tarea de otias csantifias hablar de oo, quizds
un dia cbligadsy; hoy, en septicmbre de $1962), o nccesario y justo e
referinse a ta XEW que hace 530 afms erspesd a damos, en torrente, loa
Fedio Vargas, Ing Padro de Lille, los 1ario Tataveea, fos Esparza Oico,
lus Tata Nacho, boes Manucd Bemal, los Agustln Lara y los Toda la
Negea, los Jwan Arvizu y bos Gonalo Curict, cjemplares imdiscutibles de
un Méuco, no sdhe de una civdad, que ya s fue pero del que no nos
hiemos oidada.

TFienc La XEW 50 ados de vida, de trabajo, de existencia agridulee.
50 aiis puxden ser, en la vida de un sor bursano, poca cosa 0 un
denitre, una cadena de tragediay o de wiunfos, dias ldbregos o cantatas
Elices Pams una cstacién de radio —promotoces, téenicas, sitisas,

blich pensad oyentes, dadores, criticos- €s¢ lapeo, en ¢f
||;lo 2, «1 una buena jornada. La del mbap, la del amanceer
opintsta y In del atapdecer con un watimienw de fecundidsd
verdadera

En Ia XEW, noc ahoes celebra 1g jubileo de om0 muy justa,
justificadamente, poeden i y ojald s hayan inscrito, todos ya,
los aombires de quicnes nos hicicron, ¢n un momenio clave, buena Ia
wida, fa hore, I respimcidn: los de quicars, cuando uno enciende «f
radio, le dan una cancidn, un ¢ucnio, un chine o un poema. ;Lo hubo
sangroncs, pesades, 1oepes? (Sinduda! Pero oh 50 ador de "W, a mds
del milagro de b radio maravillosa, ;o vaenos a featejar, en el recuerdo,
@ fa vivencia de Jor grandi, € jibilo ¢r la radio gencrom y de
nosatro®
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Labial- nunca ha rewclado el wercto de un brao™
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" Miguel Angel Granados Chapa
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H10de uptlombn 1830 se Inaugurs is XEW {pronto Ia
Voz de be Amirics Ilnl dosda thor que rapldsmanto
on la radh domlm Indlscutida
por un periodo de 25 sfos, En ess perodo, 8 18 KEW s dabe-
mos: 8] Las kdess no do la tradicisn o ds le nactomndad sino
de lne formas mis de yp
{del repertorio de Tata Nacho y Chucho Monge s [ piimen
de Josd Alfreda Jiménaz); b) La nuwva vare'on de tes
d (ls temibls idacksn det

\

looutsr, hoy ““comunicedor socisl”); ¢} Las nuevas formas
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o Ia LY des con un
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50 aﬂon"da o XEW
Ahora si,
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ol pocer iz tamblén pere tﬂwl?lr. subiminal o burdamants,
obsaricrws v finclonss iCeclégicss. Ls tranaformacidn pro-
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HEMEROGRAFIA CONSULTADA
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yo, 1923, 2a. Sec. p. 4.
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did anoche la 'Segunda noche mexicana' alcanzando brillante éxito'. El
Universal, 23 de mayo, 1923, 2a. Sec., p. 7.

"Se oponen al impuesto a la radiotelegrafia", El Universal, 3 de junio,
1923, p. 1 y 11.

Anuncios en El Universal, S de junio, 1923 & Sec., p.‘l; 10 de junio,
1923, lra. Sec., p. 3; 17 de junio, 1923, 1lra. Sec., p. 9 y 19 de junio,
1923, lra. Sec., p. 4.
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p. 1y 3.
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Anuncios. El Universal ilustrado, 28 de junio, 1923, p. 46; 23 y 29 de
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