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INTRODUCC ION

México necesita gente capacitada en todas las dreas del
conocimiento humano, por esta razdn los planes de estudio de

ben ser mds congruentes con la realidad que vive el pais.

Se deben encontrar nuevas y mejores técnicas que ayuden
al desarrollo del proceso ensefianza-aprendizaje; de ahi, que
la educacidn con el apoyo de los medios audiovisuales sea ==
considerada como una alternativa para dicho desarrollo. En -~

este caso especifico nos referiremos a la televisiédn.

Este medio puede tener en nuestro pais un gran poten--?
cial en el éreé educativa, si se considerara més aentro de ~
los planes de estudio de las diferentes escuelas, en esbe--—
clal las ﬁniversidadés, maximos centros de éstudio donde se

prepara a jévenes con diferentes inquietudes y metas.

Es en este punto donde la presente tesis propone que -~

los estudiantes de la carrera de Ciencias de la Comunicacién,
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y en especial de la Universidad Nacional Auténoma de México,
tengan un mayor apoyo en sus materias por medio de programas

‘de televisidén de contenido did&ctico.

Para poder investigar dque tan factible es la propuesta
anterior, el présente trabajo se dividid en dos partes: una

teérica y otra prédctica.

En la primera, se hace una breve sintesis de lo que ---
existe en nuestro pais sobre el medio televisivo en relacién
con el 4rea educativa; se habla también sobre las etapas de
la produccidn de un pfoérama de televisidén y sobre algunas -
de las formas de evaluacién aplicables a este tipo de ense--

fianza,

En 1a'parté.préctica, se pregentan las experiencias de
la :ealizaci6n de un'érograma de télevisi6n piloto de conte-
nido didéctico, hecho en su totalidad por estudiantes de la
carrera de Ciencias de la Comunicacidn de la UNAM. La finali

dad de dicho programa fue medir que tan efectivo era este mé
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todo como aportador y/o reforzador de conocimientos para los

estudiantes de esa misma carrera,

La evaluacién de este programa se hizo por medio de un
cuestionario, el cual se utilizd como instrumento de medi=—-
cidén, para observar hasta gue punto cumplia su fin. Para la
aplicacidén de dicha evaluacién se tomaron como muestra a dos
grupos de estudiantes con diferentes planes de estudio y se-
mestres del &rea de comunicacidén, seleccionados al azar. Fi-

nalmente, se describen los resultados obtenidos.



i, MARCO TEORICO




1.1 DEFINICION DE CONCEPTOS

EDUCACION: es un fendmeno social, politico y econdmico -
mediante el cual se intenta conjuntar la conducta de los indi
viduos a los valores y a las normas dominantes; varia de ==~
acuerdo al grupo que detenta el poder. Una de las formas como

gse manifiesta la educacidn es el sistema escolarizado. (1)

ENSEMANZA: es uno de los medios para educar, pero no es
el Gnico ni tampoco el mds importante. Estd inmerso dentro de

las relaciones sociales y su cardcter es mds bien técnico. (2)

DIDACTICA: técnica utilizada por la enseflanza, por la -
cual se transmiten conocimientos de una forma organizada, es-

tructurada y por medio de un método especifico.

VALORES: fendmenos tanto de cardcter material como espi-

ritual capaces de satisfacer cualesquiera necesidades de un -

(1) José M. Alvarez Manilla, et, al,, La invencién, innovacién
y difusién de la tecnologia educativa en México, p. 7-8.
(2) José M. Alvarez Manilla, op. cit., p. 8.




hombre, de una clase o de una sociedad, de servir a sus inte-

reses y fines, (3)

IDEOLOGIA: conjunto de ideas que forman parte de la con-
ciencia social de cada individuo; tiene su base en las condi-
ciones de la vida material de la séciedad, refleja las parti-
cularidades del régimen econémicc. En la soéiedad dividida en
clases, la ideologia tiene inevitablemente un cardcter de cla

se. (4)

IDEOLOGIA DOMINANTE: en la sociedad es la de la clase —- .
que’gobierna, la cual utiliza todos los medios de gue dispone
para imponerse a las demds clases. Estas clases explotadoras
feaccionarias, gue estdn interesadas en consefvar el viejo or
den gocial, condenadé a desaparecer, tratan de perpetuarlo, -

de demostrar .su inténgibilidad con ayuda de la ideologia. (5)

(3) I. Blauberg, Diccionario marxista de fllosofla, p. 314.
(4) I. Blauberg, op. cit., p. 159. -
(5) ibidem,



1.2 OBJETIVOS

GENERAL:

- Mostrar que el desarrollo de los conocimientos adquiri
dos por los estudiantes se refuerzan y agilizan cuando
los medios audiovisuales son utilizados en el proceso

enseflanza~aprendizaie.

ESPECIFICOS:

- Facilitar el aprendizaje de los alumnos de la carrera
de Ciencias de la Comunicacién del &rea de audiovisua-
les, por medio del programa Los Secretos de la Tele-~-

vigién.

- Motivar tanto a profesores como alumnos a realizar pro

gramas de televisién de contenido did&ctico.

- Impulsar el uso de los centros de produccidn auvdiovi--.

sual de apoyc a la docencia.



- OBJETIVO DEL PROGRAMA DE TELEVISION:

~ Reforzar el aprendizaje de los estudiantes de la carre
ra de Ciencias de la Comunicacién respecto de las ca--
racteristicas generales de los Movimientos, Planos y -
Angulos utilizados en la produccidén de programas de te

levisién,



1,3 HIPOTESIS

Los sistemas educativos tradicionales se complemen
tan cuando los medios audiovisuales de contenido -

diddctico se emplean como apoyo a la docencia,



1.4 1A EDUCACION

En muchas sociedades, la instruqcién escolar formal es ~
una institucién importante en la transmisién de la cultura *
y los conocimientos de generacién en generacidn asi como en -
la formacidén de rasgos humanos que contribuyen a la produccidn
econdmica, a la estabilidad y transformacién social, y la ge-

neracidén de nuevos conocimientos.,

"La educacidén es siempre ese proceso de transmisidén cul-.
tural de una generacidén a otra, de las generaciones adultas a
las generaciones jovenes. Pero ese proceso de transmision de
ideas y represenﬁaciones no se realiza, sin "presién", por --
‘pafte de los adultos ni sin “"reaccién” por la de los jdvenes;

‘es un proceso social, esencialmente vivo y dindmico." (1)
Como realidad social, la educacidén varia en el tiempo, -

*  CULTURA: conjunto de todos los aspectos de la actividad -
transformadora del hombre y la sociedad, asi como de los
resultados de esta actividad.

I. Blauberg, Diccionario marxista de filosofia, p. 65.
(1) Fernando de Azevedo, Sociologia de la educacidn, p. 85.




adoptando formas distintas en el espacio, refleja siempre la
escala de valores de una sociedad por 1o que no se realiza me
cdnicamente sino gue conlleva una sexrie de transformaciones =

gue van de acuerdo con el movimiento social.

Las reformas de la educacidn siempre debieran ir acompa-
fladas de la formacidén de maestros, pero la intencién es la --
ﬁisma; el educador es educado por la sociedad que lo necesita
como instrumento para la formacidn de gente. lLa educacidén es
determinada por el nivel de accidn en el cuadro de las rela--
ciones sociales por lo tanto quien regula esta accién son las

relaciones de poder.

 1.4.1 EL PROCESO ENSERANZA-APRENDIZAJE

Inmerso en el proceso educativo se encuentra el proceso
ensefianza-aprendizaje; dentro de este el maestro y el alumno

se transmiten mutuamente sus conocimientos a través de mate-—-



rias y una serie de operaciones, como asignaciones, explica-

ciones, practicas, etc., gue deben ser aprendidas.

Es cierto que la mayoria de los estudiantes aprueban ~-

. gran parte de sus exdmenes, ademis aprenden a repetir una --

considerable cantidad de informacién pero ¢qué es lo que han
aprendido para que llegue a ser una parte permanente de ellos
b que sea préctico en el sentido de que puedan usarlo repeti
damente en situaciones en las que tengan que enfrentarse una.

vez fuera de la escuela?,

El aprender lleva consigo la asimilacién v la compren--
sidén de lo que se estd ensefiando, en este caso el efecto es
duradero, en cambio, cuando el aprendizaje se realiza a tra-

vés de la memorizacidn el efecto serd escaso.

Para Rodriguez Diéguez “la ensefianza es el estimulo ex~-
terno 6 mejor, la secuencia de estimulos externos que se ==

orientan a la modificacién de la conducta." (2)

(2) José L. Rodriguez Diéguez, Las funciones de la imagen en
la ensefianza, p. 10,




La respuesta es la reaccidén del organismo a un estimulo,
o sea, la conducta producida por éste, Por lo tanto se defi=
nird al aprendizaje "como el cambio que se produce en las xe
laciones estables entre un estimulo percibido por el organis
mo de cada individuo y la respuesta dada por el organismo de

éste encuvierta o manifiesta", (3)

El proceso ensefianza-aprendizaje no se da de forma ais-
lada, estd intimamente relacionado con otro proceso: el de =
la comunicacidn, considerado como la accidn de poner en co--
min o intercambiar estados subjetivos, tales como ideas, sen
timientos y creencias, usualmente por medio del lenguaje, —-
aunque también por medio de la presentacidn visual, la imita

cibén y la sugestidn. (4)

El proceso comunicativo es de suma importancia para el
desarrollo del proecesc ensefianza~aprendizaje ya que forma -—-
parte de la educacidn audiovisual, considerada como una nue-
va alternativa en la ensefianza,

(3) pDavid Berlo, El proceso de la comunicacidn, p. 59.

(4) Andrés Romero Rubio, Teoria general de la informacién v
la comunicacidn, p. 318.
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Su objetivo radica en la instruccidn de los sentidos, =~

con el fin de lograr un mejor aprovechamiento.

ILa educacidén audiovisual valiéndose de medios modernos

‘como la televisidn, nos permite crear toda una gama de ambien

tes gue el alumno debe o puede visualizar como una parte -—-

importante de lo expuesto en clase.

Este medio de comunicacién ha cobrado gran importancia
porgue posee poder de persuacidn y convencimiento, debido a

la unién de la imagen y la palabra.

La televisién no tiene la simple funcién de ahorrar tra

bajo al profesor, se le considera como un auxiliar, gue per=

mite al maestro reforzar los conocimientos que é1 ha expresa

do en clase,

Sin embargo, no surgid como medio con fines educativos,
sino gue debido a la situacidn histdrica en la que se inven~
td sus funciones fueron ayudar a la comercializacidén, a la -

comunicaeidn, a la informacién y al entretenimiento.
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1.5 IA TELEVISION COMO MEDIO DE COMUNICACION

Uno de los grandes acontecimientos gue nos ha deparado
nuestro siglo es la televisidn; basta echar una ojeada a las
estadisticas de televisores para ver su gran desarrollo en -
unos pocos afios; incluso en los paises subdesarrollados los
receptores se han extendido paulatinamente y el fendmeno se
presenta a todos como algo con lo que se debe contar cotidia

namente.

Edison, Einstein y otros inventores y cientificos con--
tribuyeron con sus teorias a la conversidén de imdgenes en --
impulsos electrdnicos y su transmisidén por el espacio. Jhon
Logie Baird en Inglaterra, Vladimir K. Zworykin y Philo T. -
Fanswortr en Estados Unidos, cada uno trabajando independien

temente, reclaman ser los inventores de la televisidn,

En mayo de 1937 tres cdmaras electrdnicas retransmitie-
ron la coronacién de Jorge VI. Por primera vez se concentra-

ron 50 mil espectadores frente a la televisidn, en el mismo

11



mes se inaugurd en Francia el Segundo Servicio Electrdnico -
de Televisidén y al afio siguiente aparecid en 1a Unidn Sovié-

tica,

En 1939, visperas de la guerra, los Estados Unidos co--
menzaron a producir aparatos receptores en serie; en vista -
del creciente auge de la televisidn "el 30 de abril se inau-
gurd la Feria Mundial de Nueva York en ella se inicid ofi---

cialmente la televisidn comercial". (1)

En el mismo afio el ingeniero mexicano Guillermo Gonzd--
lez Camarena inventd un sistema de televisidén cromdtico. "A
partir de este momento en diferentes paises del mundo surgie
ron otros procedimientos mis elaborados y mejor financiados

basados en los colores primarios". (2)

Al estallar la Sequnda Guerra Mundial se frend la indug
tria de la televisidn, asi el 24 de febrero de 1942 fue =——--
" prohibida la fabricacidén de aparatos de televisidén en los Es .

tados Unidos para uso comercial.

(1) Jorge E. Gonzdlez Trevifio, Televigidn teoria y préctica,
p. 16.
{2) idem, 12




En 1945 termind la guerra y la gente reclamdé de nuevo -
la televisidn, Cinco afios después la British Broadcasting -~
Company (BBC) en colaboracidn con la radio francesa llevd a

cabo la primera transmisidn internacional de televisidn.

En América en 1952 la televisién operaba en los siguien
tes paises: Estados Unidos, Canadd, Cuba, Puerto Rico, Bra--

sil, Argentina y México.

En Asia solamente transmitia Japén, en Europa contaban
con este medio de comunicacién cinco paises: la URSS, Ingla-

terra, Francia, Alemania e Italia.

Nuevas emisoras de televisidn comenzaron a funcionar en
1957 en Noruega, Suiza, Suecia, Australia, Bulgaria, Corea y

Espafia,

"En afios posteriores, la televisidn empezd a introducir
ge en los campos de la politica, sociales, en los Juegos =~--
Ol{mpicos y en 1968 transmitid las imdgenes del primer hombre

en el espacio". (3)

(3) idem, 13



A partir de 1962 se iniciaron las transmisiones con el
apoyo de un nuevo sistema de satélites que didé por resultado

la unién televisiva de América y Europa.

Asi pues la televisién es el medio de comunicacidén -~-
social que posee en la actualidad mayor poder de sugestidén -
conformista y entre otras cosas pretende que la gente pueda
acceder a la cultura para que ésta sea divulgada hasta hori-
zontes infinitos y también para que esa misma cultura pueda
ser alterada, entendiendo a ésta como el conjunto de creen~-
cias, costumbres, ideologia, conocimientos, arte, etc., de -

un pueblo o sociedad.

La televisidn surge en el seno del capiﬁalismo, por lo
tanto estd condicionada a la satisfacecibn de las exigencias
de sus detentadores, a la defensa de sus intereses asi como
a la difusién de su ideologia (dominante); por esta razén la
realidad que se presenta por este medio es una realidad par-

cial que nunca pondrd en evidencia al sistema capitalista.

En el sistema socialista ésta tiene un régimen y un fun

cionamiento diferente,

14



Cabe aclarar que la televisién puede ayudar a la trans-
formacidn social de acuerdo a la situacidn histérica y social

que se presenta en un momento dado.

La influencia de la televisidn no estd limitada ni cir-
cunscrita a sectores, sino que puede penetrar con su poder =
efectivo {sonidec, imagen y palabra) en los hogares y cual---
quier sitio donde exista un televisgr, y puede ofrecer la —-
imagen en el momento mismo en que se estd desarrollando el -
acontecimiento sea una obra artistica o la vida humana. El -
televidente desde cualgquier parte puedé asistir al aconteci-
miento de un modo inmediato. Su pihlico puede pertenecer a -
cualquier categoria social, edad, sexo, o a diferentes nive-

les de formacidén moral o cultural.
Como medio de comunicacidn cumple varias funciones, sin
embargo hay tres por las cuales se le ha caracterizado: in--

formativa, recreativa y cultuxral,

Funcidén Informdtiva: consiste, como su nombre lo indica,

en informar_al piblico o receptor del cimulo de acontecimien

15



tosque se suceden ininterrumpidamente, es decir, cualquier -
exposicidén de hechos o ideas a través de un medio de comuni-
cacién de gran alcance, tales como prensa, cine, radio y te-

levision,

El tipo de informacidén que la televisién comercial pro-
porciona efectivamente esta falseado y/o deformado por las -
presiones ejercidas sobre ella, por las estructuras gue domi

nan en la sociedad,

Funcidén Recreativa: la moderna sociedad de masas y de -
mdguinas estd dando lugar al fendmeno gque algunos socidlogos

han bautizado con el nombre de "democratizacidn de los ocios".

El ocio va dejando de ser producto de la opulencia y --
privilegio de la burguesia para entrar a formaxr parte y con-
tenido de las bases auténticas de la estructura de la demo--
cracia. La integracidn activa del hombre moderno a la cultu-
ra de masas, con la distribucidn racional de los tiempos li-
bres y la organizacidn de las jornadas laborales, implican -

una creciente posibilidad de utilizacidn del ocio, que cons-

16



tituye una de las bases mds sdlidas para la elevacién cultu~-

ral y politica. (4)

Desde el punto de vista sicoldgico, el ocio es una acti
tud de tranquilidad comparada con la actitud de accidn inten

sa, El ocio es una vigilia ensofiadora, (5)

La televisidn, gran mensajera del ocio en cuanto a op--
¢cién de convivencia, pogibilidad de vida contemplativa y oca
8ién para el aprendizaje, estd llamada a redimir a las masas
de uno de los males gue aguedjan a la .sociedad moderna, el =--

aburrimiento., (6)

Este medio de comunicacidn supone una competencia para
la diversidén y esparcimiento como negocio y ofrece la posibi
lidad de upa orientacidén y encauzamiento de los tiempos li--

bres.

(4) Jesis Garcia, Televisidn, educacidn y desarrollo en una
sociedad de masas, p. 15.

(5) Jests Garcia, op, cit., p. 27. 4

(6) Jesls Garcia, cita a Wilhelm Josef Revers, op. cit., -
p. 25.

17



Funcibn Cultural: a medida que se desarrolla la cultura
surge la imperiosa necesidad de perpetuarse, conservarse y -
ampliarse, para éllo se crean las instituciones culturales,

gue tienen la finalidad de educar a la sociedad.

La transmisién de pensamientos, valores, arte, creén—~—
cias, ideologia, etc., es la finalidad de esta funcién. Por
lo que la televisidén ayuda a difundir la cultura a nivel na-
cional, y actualmente con el nuevo uso de satélites y.micro-
ondas, podemos conocer la cultura de otros paises, Asi, cuan
do la finalidad de la televisidn es educar, la podemos in-w==-
cluir dentro de las institucioﬁes culturales como escuelas, ~
Instituto Nacional de Bellas Artes, fundaciones culturales, -

entre otros.

Este medio llega en el momento histérico en qﬁe la edu-~
caqién se sogiéliza y se hace extensiva, convirtiéndose en -
un instrumento‘para el sostenimiento del modo de produccién,
A pesar de todo, esta socializacidén no se ha reaiizado en su
totalidad, por éllo es necesario que la televisidn sea utili

zada en mayor medida en el drea educativa, Debe usarse para

18



mejorar los niveles actuales en esta materia ya que la era -

moderna exige cambios en la ensefianza tradicional.

AGn con sus limitaciones de unidireccionalidad y el ele
vado costo de la produccién, la televisidn tiene caracteris-
ticas irrefutables que le confieren un lugar preponderante -

dentro de los medios de comunicacién modernos.

1.5.1 IA TELEVISION EN MEXICO

'.;La televisién. uno de los principales medios de comuni-
cacién masiva en el mundo, posee un elevado alcance politico;
econdmico, social y cultural hoy en dia, no solo por su gran
capacidad de emisidén sino por todo lo que encierra la prodﬁg

cibén de sus programas.

Bsta gse ha calificado como televisién diddctica, cultu-

ral, de entreteﬁimiento, ete,, pero realmente de lo que se -

19



habla es del contenido de cada programa, no del medio técni-

CO.

La televisidén mexicana tiene una amplia variedad en lo
gue a programacidn se refiere, desde aspectos culturales, --
educativos, sociales, politicos, hasta aspectos informativos

y noticiosos.

Este medio surgid en México hace s6lo unas cuantas déca
das y su desarrollo ha sido acelerado, hoy es uno de 1los ===
principales, tal vez el mds eficdz de los medios de comunica
cidén; su historia se remonta al ",..7 de septiembre de 1946
cuando se inaugura la estacidn experimental XHIGG. la trans-
misidén comenzé a las 14:30 horas con un programa artistico.
Por dos afios esta estacidn difundid programas los sdbados en

México," (7)

El 31 de agosto de 1950, dia en que el secretario de «-

Comunicaciones y Obras Piblicas *, Agustin Garcia Ldépez, en

(7) Jorge E. Gonzdlez Trevifio, op. ecit., p. 17.
* Secretaria conocida con las siglas SCOP, actualmente -—-
SAHOP.
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representacién del Presidente Miguel Alemdn Valdés, inaugurd

la XHTV canzl 4, primera estacidn comercial de México.

El titular de la SCOP hizo la declaracidén oficial: "Hoy
31 de agosto de 1950, en la Ciudad de México y a nombre del
licenciado Miguel Alemdn Valdés declard oficialmente inauqu-
rada la primera planta de televisidn XHTV, construida por te
levisidén de México sociedad andnima". (8) |

g

Bsta estacidn fué concesionada al sefior Rémulo O'Farril.

El lo. de septiembre desde la C&mara de Diputados se te
levisd el Cuarto Informe de Gobierno del presidente, por lo
cual se considerd como el dia del nacimiento oficial de la -

televisidn en el pais.

Al afio siguiente el 21 de marzo salid al aire el XEW-TV

manal 2 concesionado al sefior Emilio Azcérraga Vidaurreta.

{8) Jorge Mejia Prieto, Historia de la radio v televisién en
México, p. 180.
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El 18 de agosto de 1952 inicid sus actividades el XHGC
canal 5 concesionado al sefior Guillermo Gonzdlez Camarena, =

pionero de la televisidn de México.

Tres afios mids tarde, el 26 de marzo de 1955, los tres -
concesionarios, O'Farxril, Azcdrraga y Gonzdlez Camarena, se

fusionaron y formaron Telesistema Mexicano.

El cuarto canal que inicid sus actividades fue el XEIPN
~TV canal 11, el 21 de marzo de 1959, permisionado al Insti-
tuto Politécnico Nacional. Afios después, el XHTM canal 8 de
televisién independiente de México, patrocinado por industria
les del grupo Monterrey, inicid sus transmisiones el 12 de -
octubre de 1968, dia en que se inauguraban las Olimpiadas en
México. Con la transmisidn de este evento la estacidén XHDF -
canal 13 comenzd sus actividades éoncesiénado al sefior Fran-

cisco Aguirre Jiménez.
De esta manera se organizd en México el Sistema Nacio-~
nal de Televisién integrado por 5 canales de empresas priva-

das (canales 2,4,5,8 y 13) vy uno del Estado (canal 11).
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Posteriormente Telesistema Mexicano y Televisidén Inde—~-
pendiente de México del grupo Monterrey, se fusionaron, el 8
de enero de 1973, formando lo que hoy se conoce como Televi-

sa, S.A.

Actualmente esta empresa cuenta con las siquientes repe

tidoras:

CANALES REPETIDORAS
XEW=-TV canal 2 41
XHTV canal 4 2
XHGC canal 5 15
XHTM canal 8 ’ 3

(9)
El 15 de marzo de 1972 el Gobierno Mexicano adquirié --

las acciones del canal 13 a través de la financiera estatal

(9) Humberto Barbosa Lépez, ":Qué es Televisa?", Revista Eco-

némica, No. 64, p. 39.
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Sociedad Mexicana de Crédito Industrial (SOMEX) dando un ~w=-
gran paso en la creacién de un sistema de televisidén al ser-
vicio del Estado. Este canal de televisidén hasta 1976 conta-

ba con 32 repetidoras en todo el pais, (10)

Dos afios mds tarde (6 de diciembre de 1974) el entonces
director de esta estacidn, seflador Enrique Gonzdlez Pedrero
afirmé que la intervencidén del Estado en la televisidn tenia
un contenido eminentemente politico, en la medida en que as-—
piraba a ser un instrumento de transformacidén que tendia ha-
cia la integracién nacional y la vida dehocrética. Por lo --
que el canal 13 bajo su direccidn era una empresa responga-—
ble de informar y difundir la cultura para regular, comple--~
tar y promover el sistema nacional de televisidn que el Esta

do estaba integrando. (11)

Otra de las estaciones integrantes de este sistema es ~
el canal 11, cuyo funcionamiento se establecid en el decreto

publicado en el Diario Oficial del 19 de agosto de 1969, que

(10) Miguel Angel Granados Chapa, "El caso de México", "La =~
televisidn de Estade", Nueva Politica, Vol. 1 No, 3, ==~

p. 191.
(11) Miguel Angel Granados Chapa, "El caso de México",op.cit.,
p. 34.
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fij6 que esta estacién se utilizaria para la transmisidn de
programas educativos, culturales y de orientacidén social sin

ningiin fin comercial.

En este decreto se asentd que la operacidn técnica de -
ésta emisora estaba avcargo de la Secretaria de Comunicacio-
nes y Transportes, mientras que la programacidn corresponde-
ria a la Secretaria de Educacidn PGblica (SEP) la cual ejer-
ceria dicha funcidn a través de la Comisidn de Operacidn y -
Fomento de Actividades Académicas (COFAAR) del Instituto Poli

téenico Nacional.

.El considerado avance de la televisidn comercial mostrd
la importancia que este medio tenia, por lo que el Estado --—
cred sus propias instituciones dedicadas a la produccidn de

programas televisivos de contenido cultural y civico.

En el afio de 1969 se publicd un acuerdo para integrar -
la Red Federal de Eétaciones Oficiales de Televisidn medianf
te la asignacidén de 37 canales distribuidos en todo el pais,
para difundir programas culturales, educativeos, instructivos
y de capacitacién.
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1a Subsecretaria de Radiodifusidn| se cred el 2 de dim=-
ciembre de 1970 en la Secretaria de Comunicaciones y Trans—-
portes, la cual tenia a su cargovia produccidén de programas
educativos, cplturales y diddcticos,por lo que tomd en alqui
" ler los foros 20 y 24 de los Estudios Churubusco, inaugurdn-

dolos el 2 de diciembre de 1974.

La creacidn de la Televisién Rural de México se decretd
el 2 de mayo de 1972, estableciéndose/ que el Gobierno Fede--
ral podia producir y seleccionar los programas que estimace
mis adecuados para ser transmitidos en las zonas rurales,

El 19 de -junio de 1980 durante la reunidén en que se die
ron 2 conocer los resultados obteniddgs del plan de reestruc~
turacién de la programacidén de Televisidén Rural de México --
(TRM) el entonces secretario de Gobernacidn, profesor Enri--
que Olivares Santana, dijc que debidop a la expansidn de red
de TRM era necesaria una reestructuracién juridica del decre
to de 1972 que cred esta institucidn|y que debido al gran ql

cance de &sta, el nombre de TelevisiPpn Rural de México era -

obsoleto por lo que debia considerarse un cambio, el cual se
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dio a fines de ese mismo afio, y TRM pasé a ser Televisidn de

la Repiblica Mexicana.

El 19 de abril de 1982 el Presidente José Lopez Porti--
1lo inaugurd el canal 22 de TRM, a través del cual se trans-
mitir ian por banda UHF (Ultra Hight Frecuency) cursos para -

profesionales. (12)

Un aspecto importante de TRM es la Telesecundaria, crea

da por la Secretaria de Educacidn Piblica en el afio de 1968,

La Telesecundaria es un servicio educativo mediante el
cual se imparte la ensefianza media bdsica por medio de la te
levisién; su creacidn obedecidé a varias circunstancias como
la escasez de escuelas secundarias principalmente en el drea
rural, la falta de profesores especializados a2 este nivel —-
que se interesen en trabajar en comunidades pequefias, el in-
cremento demogrdfico y las condiciones geogrdficas del pais
gue no permiten gue llegue la adecuada ensefianza a todas las

comunidades, entre otras,

(12) Presidencia de la Repiblica, El _gobiernc mexicano, tomo
11, p. 1212,
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Esta modalidad fue apoyada desde sus inicios por el 1li-~
cenciado Aqustin Ydfiez, entonces titular de la Secretaria de
Educacién Piblica (SEP), y por el licenciado Alvaro Gdlvez y

Fuentes, director de Educacidn Audiovisual.

En un principio se llevd a cabo una fase experimental,
en la cual se transmitian las clases por circuito cerrado, ~
para regular ésto se fundd el Centro de Experimentacidn Au-
diovisual. Las primeras grabaciones se hicieron en el canal
5 (del entonces Telesistema Mexicano, S.A.) y en el canal 11
(del Instituto Politécnico Nacional); posteriormente toda la
.produccién se realizd en los propios estudios de la institu-

cién oficial encargada por la SEP.

Los programas de estudio de. la Telesecundaria siempre -
han estado apegados a los planes y programas oficiales en vi
gor de la SEP, pues ésta es solo una modalidad mis de la en-

seflanza media bidsica.

El esquema de trabajo bdsico estd integrado por cuatro

elementos fundamentales: las lecciones transmitidas por tele
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visién, los alumnos que reciben la instruccidn en las aulas,
el maestro coordinador de la teleaula que se encarga de en--
cauzar a los estudiantes y los auxiliares diddcticos como -=

guias de estudio, libros de texto, manuales y otros.

La programécién normal consta de 18 lecciones diarias -
(seis para cada grado escolar). Durante 10 afios las leccio--
nes tuvieron una duracidén de 20 minutos y se impartian seis
dias a la semana. Actualmente sdlo tiene una duracién de 17

minutos cada una,

En 1968 el alcance de la telesecundaria estaba restrin-
gido al del canal 5 y su repetidora, el canal 6 de Las Lajas,
. Veracruz, La sefial llegaba entonces a los estados de Morelos,
Hidalgo, Puebla, Tlaxc#la, Estado de México, Veracruz, parte
dé Oaxaca y el Distrito Federal., En 1970 se incorpora el es-
" tado de San Luis Potosi; En 1974, con suﬁsidio propio, fun-=—"
dan teleaulas los estados de Guanajuato, Nayarit, Sonora y -~
Tabasco. Al afio siguiente se incorpord a este sistem2a el es-

tado de Tamaulipas.
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Quintana Roo, Aguascalientes, Chiapas y Zacatecas se --

agregan a este sistema a partir de 1980,

En la actualidad son 21 estados los que estdn incorpora
dos a este sistema. El gobierno del estado es la autoridad -
educativa mdxima en cada entidad y la SEP ce encarga de pro-

porcionar el apoyo técnico gue se requiere.

Para preparar a los maestros que imparﬁirian en esta mo
dalidad se organizd un curso de capacitacidn cuya duracién -
fue de tres semanas. Se inicid en octubre de 1977 con la par
ticipacidén de 700 aspirantes a maestros coordinadores. Poste
riormente se realizd otro curso para aproximadamente 300 nue

vos aspirantes que ya habian sido contratados. (13)

La Telesecundaria ha sufrido varias modificaciones en -
la forma de organizar las clases por televisidn, eh sus ini-
cios los teleprofesores seleccionaban los contenidos de los
programs, escribian el guidn y presentaban las clases ante -
las cdmaras, para esto utilizaban imdgenes fijas, algunas —-

filmaciones, entrevistas y algunas veces otros apoyos audio-

(13) Antonio Noguez, La telesecundaria, p. 5.
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visuales. Contaba con un director de cdmaras encargado del -
Sptimo aprovechamiento de esos materiales, Era también res—-
ponsable de redactar las notas complementarias que formaban

parte de las guias de estudio.

En la época.de la reforma educativa hubo‘un cambio;, ===
pues aungue el telemaestro seguia siendo responsable de la -
redaccién del guibén de contenido y de la presentacién de la
leccidn, tenia que formar equipo con un productor, el cual -
‘se encargaba del montaje técnico y de la seleccién de las —-

imidgenes que iban a utilizarse, y un auxiliar de producciédn.

A partir del afic escolar 1979-1980, los maestros espe—-
cilalistas de la Unidad de Telesecundaria elaboran y redactan
 'éi guiéﬁ de contenido, el cual envian a la Unidad de Televi-
8idén Educativa para que ahi los productores elaboren el guién
técnico y los actores o maestros presenten la leccién, auxi-

liada por varios recursos audiovisuales, (1l4)
Ia Telesecundaria ha pasado por momentos criticos como
en el afio escolar 1877-1978, en el cual estuvo a punto de --

(14)ibidem, p. 7.
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ger suprimida, sin embargo los logros gue ha tenido son bue-
nos si se considera que brinda un servicio a zonas due por -
diversas circunstancias no contaban con €1, a su vez evita -
que los joévenes de comunidades pequefias tengan que emigrar -
para recibirlo y también proporciona un ahorro a la nacién, -
pues este sistema cuesta aproximadamente la mitad de lo que
cuesta el sistema escolar tradicional. (15) Sin embargo aidn
tiene algunas deficiencias que si se atienden con prontitud
hardn de este sistema de ensefianza escolar uno de ios mds —--

efectivos y viables.

El Estado Mexicano debido a sus constantes cambios poli
tices, econdmicos, sociales y culturales ha transformado --—-
también a las instituciones encargadas de manejar la televi-
sidn, por ello el Presidente Miguel de la Madrid decretd la
creacién del Instituto Mexicano de Televisidn, organismo pi-
blico descentralizado, el cual forma parte de las nuevag ——-

précticas administrativas de descentralizacién.

(15) José Manuel Alvarez Manilla, et, al., lLa invencidn, ---
innovacién v difusidén de la tecnologia educativa en Mé-
xico, p. 37.
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La televisidn mexicana tiene a su cargo la funcidn so--
cial de contribuir al fortalecimiento de la integracidén na--
cional y al mejoramiento de las formas de convivencia humana,
para tal efecto debe proporcionar ipformacién objetiva, ser
instrumento de educacidn y cultura popular y preservar los -~

valores en que se funda la identidad nacional.

Por tal motivo en el articule primero de este decreto -
se asienta que este organismo posee personalidad juridica y
patrimonios propios y su objetivo ser& la operacidén de las -
estaciones de televisidn, unidades de televisidn, repetido--
ras y redes de televisién pertenecientes al Poder Ejecutivo

Federal, (16)

En el articulo segundo se marcan las funciones gue este

organismo tiene:

"I, Formular los planes y programas de trabajo que se -

requieren para el cumplimiento de su objeto;

(16) Secretaria de Gobernacidn, Diario Oficial, 25 de marzo
de 1983, tomo CCCIXXVII, No., 18, p. 7.
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IX. Promover y coordinar la produccidn y transmisién -
de materiales televisivos, a través de las entidades que ope
ra y de los demé@s instrumentos que sean nececarios para el ~

cumplimiento de sus programas;

III. Estimular, por medio de la produccidn y transmi--—-—
s£idén de programas televisivos en las entidades federativas, -

la integracidén nacional y la descentralizacidn cultural;

IV. Fungir como Organo de consulta de los sectores pl-

blicos, social y privado; ...". (17)

El articulo terceroc se refiere a la fraccidén II del ar-
ticulo anterior y marca que las disposiciones aplicables se

hardn a través de las siguientes entidades:

"l,~- Corporacidén Mexicana de Radio y Televisién, S.A.
2.~ Televisidén de la Repblica Mexicana.
3.~ Canal 8 de Monterrey.

4.- Productora Nacional de Radio y Televisién,

(17) Secretaria de Gobernacién, op, cit., p. 7.
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5.~ Teleproductora del Distrito Federal,
6.- Las demds entidades de la Administracién Pdblica Fe
deral que, de acuerdo con su naturaleza, el Ejecutivo Fede~-

ral determina." (18)

El articulo guinto marca que el Instituto contard con -

los siguientes 6rganos:

" I, Junta Directiva;
1I. Director General:;
III. Consejo Consultivo, y

"IV, Comité de Vigilancia. " (19)

El Estado también cuenta con tiempo de transmisién en -
las estaciones comerciales y este derecho se establece en -~
los articulos 59, 60 y 62 * de la Ley Federal de Radio y Te~

levisidn publicada en el Diario Oficial el 19 de enero de ==

1960,

(18) idem,

(19) ibidem, p. 7~8.
* Ver anexo I,
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Ademds cuenta con un tiempo fiscal del 12.5% del tiempo
de transmisidén, del cual dispone con motivo de la opcidén que
brinda a los concesionarios entre pagar en efectivo (el 25%
sobre los pagos que se realicen) & cubrir ese carge con dicho
tiempo. (20) El Estado a través de las diversas secretarias—

utiliza parte del tiempo fiscal,

La televisidén en México se extiende cada vez mis sin -~
llegar aln a su meta: tiene muchos campos de accidén en donde
desarrollarse como el de la educacidn, en la cual puede te--
ner un gran potencial, su objetivo no es sblo educar, sino -
motivar a la produccién de programas educativos de apoyo a -

la docencia,

(20) Pablo Marentes, et. al., "Televisidn en México", Televi-~
8ibén, cine, historjetas y publicidad en México, p. 12.
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1.6 1A TELEVISION COMO INSTRUMENTO DIDACTICO

Estudios realizados por la UNESCO en casi todo el mundo
mencionan la efectividad que la televisién puede tener den~-
tro del proceso ensefianza~-aprendizaje. En este aspecto en --

una de sus Gltimas investigaciones nos dicen que "...si se
efectla el balance de las diversas operaciones de teleense--
fianza realizadas hasta ahora que se refieren principalmente
a la televisidn, se puede subrayar en primer lugar gue los -
resultados satisfactorios obtenidos en beneficio de una di~-
versidad de piblico y con la ayuda de variados sistemas son

suficientemente grandes para que ya no sea necesario poner -

- en duda en términos generales la eficacia del medio.” (1)

La televisidn tiene caracteristicas propias que la ha--
cen gser un instrumento adecuado en el proceso ensefianza~apren

dizaje, como son:

(1) Richard Burke, Televisidén en la escuela, p. 99.
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1) La actualidad y la sensacidén de participacidn en el
presente,

2) La movilidad de ideas, personas y recursos multipli-~
cando por lo tanto su eficacia y valor.

3) La imagen presentada y estructurada de tal manera --

que es el foco de atencidén del espectador.

En México, actualmente la educacidn a través de la tele
visién se ha difundido pero no en la medida de las necesida-
des del pais, debido guizd a la reciente introduccidn del me
dio técnico que si recordamos bien fue a partir de la década
de los cincuentas, A la fecha, son realmente pocas las insti
tuciones que consideran el sistema de enseflanza a través de
la televisidn en sus programas de estudio. Por otro lado, -~
las estaciones televisivas tratan de incluir en su programa-
" eildén una que ofra emisidn de cardcter educativo sin embargo,
ya sea por el horario en que los transmiten (generalmente en
las mafianas) o por 1avfa1ta de agilidad en el programa, eg—-
tos no han logrado captar a un niimero considerable de publi~

Co.
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Sé habla mucho de los diferentes tipos de televisidn, -
incluso se ha llegado a catalogar a este medio como televi—=
5ién educativa, televisidn didactica, televisidén de entrete-
nimiento, etc., como si existiera una televisidn para cada -
tipo de contenido. Pero no es asi, ésta es sblo un medio técg
nico del cual nés valemos para transmitir mensajes. La dife-
rencia radica en el contenido de los programas, en los fines,
en los objetivos y métodos que se fijen y sigan a la hora de
concebir y realizar el programa, es ahi donde se encuentra -
la diferencia entre programas de cardcter educativo, diddcti
co, de entretenimiento, etc., sin embargo, estos no son ex-—=-
cluyentes pues dentro de un mismo programa podemos encontrar

varios tipos de contenido.

En el &rea didéctica la televisidén ofrece varias venta-.
jas: 1) Puede atender a un mayor nﬁmefo de estudiantes en ~-
cursos de introduccidn donde se combina la exposicidén tebri-
ca con las demostraciones précticas. 2) Puede usarse para ==
presentar en forma ampliada las deﬁostraciones del laborato-
rio a fin de facilitar la enseflanza de éstas. 3) Permite al-
profesor acentuar algunos aspectos que eﬁ la clase normal no

se podrian hacer, como presentar el detalle de una escena o
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aspecto y detenerlo o acelerarlo en el tiempo y el espacio ~
para su mejor observacidn por ejemplo; una flor tarda horas
en abrirse, en cambio con la televisidn este prbceso se reaw
liza en segundos. 4) Puede sugerir una variedad de problemas
de investigacidn relacionados entre si. 5) Ayuda al maestro
a dar una clase bien organizada en el aula y da a éste mds -
tiempo para dedicar en clase a los aspectos creativeos de la
ensefianza, como son el estimulo, la motivacidén y el desarro-

1lo de las actividades del aprendizaje.

En resumen., el buen uso de la televisién de contenido -
didéctico ayudaria a responder a algunas necesidades como ~~

gon:

1) Mejorar el Proceso Ensefianza-Aprendizaje.

2) Hacer més &gil el Proceso Ensefianza-Aprendizaje.’

3) Atender a mayor nimero de estudiantes.

4) Optimizar el Proceso Ensefianza-Aprendizaje en los la
boratorios y talleres.

5} Atenuar la escasez de docentes calificados.
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Obviamente la televisidn en la educacidn tiene que cum-
plir algunas funciones, Jes(s Garcia en su libro lLa Televi~-
gidén, Educacién y Desarrollo (2) nos menciona cuatro de ellas:

la complementaria, la supletoria, la extensiva, y la de desa

rrollo. '{

La Funcidn Complementaria: plantea la necesidad de apo-
yar a las clases magisteriales con programas diddcticos que
generen la curiosidad, la emocidn, y la observacién de méto~
dos de interpretacidn de los hechos naturales que contienen
una variedad de estructuras narrativas que se adentran en el

_interés y el entendimiento de los alumnos,

-
o

-

La Funcidén Supletoria: pretende substituir las deficien
cias constatadas en lag estructuras educativas tradicionales
o sea, pretende superar la escasez de personal docente cali-
ficado y las deficiencias de algunas materias determinadas,
reduciendo al mdximo la "medicidén y objetivacidn del mensaje
estableciendo un contacto vial, espontdneo e inmediato con -
el alumno, encaminado mds a la explicacién, comprensién y =—-

(2) Jesils Garcia J., Televisidn, educacidn vy desarrollo en -
una sociedad de masas, p. 327.
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asimilacién de las reacciones que al andlisis e interpreta—-

cién de los diférentes agpectos de la realidad". (3)

La Funcidn Extensiva: tiende a ejercer una accién educa
' tiva directa sobre individuos, grupos o colectividades que -
abandonaron ya las instituciones de educacidn, su fin es com
pletar y mejorar la formacidén que ellos recibieron y gue con
sideran insuficiente o que llevan un retrazo en cuanto a las

nuevas exigencias docentes.

La Funcidn de Desarrollo: consiste en que por determina
dag circunstancias socioculturales se ve precisada a ejercer
una acecidn educativavpreliminar y masgiva., Las colectividades
a las que llegan no han estado sometidas todavia a sgistemas

de educacidn alguna (campafias de alfabetizacidn).

Esta es una de las funciones mis frecuentes én los pai-
ses subdesarrollados, un ejemplo claro es nuestro pais, en -

donde el indice de analfabetismo es alto.

(3) Jesis Garcia, op. cit., p. 328.
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La televisidén de contenido didactico estd llamada a so-
lucionar deficiencias educativas que afectan a gran nimero -
de la poblacidén estudiantil; no es la panacea universal, pe=-
ro s8i es uno de los medios m&s inmediatos que ayudarian y --

complementarian a la ensefianza.
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1,7 CENTRO DE APOYO AUDIOVISUAL A LA ENSEFANZA SUPE-

RIOR

Ia ensefianza de hace unos cuantos anos expresa claramen
te que se exige un avance técnico de los métodos y sistemas
para que la educacidn actual sea mds evolucionada, los profe
sores deben capacitérse para hacerle frente a esta nueva al-
ternativa en el proceso ensefianza-aprendizaje, Es en este mo
mento cuando surge la televisidn como un instrumento de apo-
yo a la docencia, debido a esto, se crean centros e institu~—
ciones dedicados a la produccién de programas educativos =—~~

orilentados a los diferentes niveles de la ensefianza,

En México existen varios centros de este tipo, entre es
tos se encuentran algunos creados por la Secretaria de Educa
cidén Pliblica (Telesecundaria); otros centros de educacidén su
perior pGblicos (Universidad Nacional Autdnoma de México, ==
Inastituto Politécnico Nacional, Sistemas Tecnoldgicos, Uni--~
versidad Auténoma Metropolitana, etc.) y privados (Universi~
dad Iberoamericana, Universidad An&huac, etc.) y otros por -~

compafiias privadas. Sin embargo, a pesar de la funcidn tan -
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importante que desarrollan, excepto telesecundaria, el resto
de estas siguen relegadas a un segundo término, al mismo ~-~-
tiempo la ignorancia de su existencia provoca una utiliza~=-

cidén casi nula de sus servicios.

Aungue la éducacién a través de auwdiovisuales, y en es-
pecial a través de la televisidn, es importante a todos los
niveles, en este caso nos referiremos exclusivamente a la ~-
educacidn a nivel superior y en particular al centro creado
por la Universidad Nacional Autdénoma de México (UNAM): Cen--
tro Universitario de Produccién de Recursos Audiovisuales -

(CUPRAR),

La necesidad de mejorar el proceso educativo y a su vez
de hacerlo extensivo, llevé a la UNAM a formular un acuerdo
en el cual se contemplaba la creacidén de un centro, gque va--
liéndose de los métodos y técnicas audiovisuales, ayudara a
este fin; es asi como el 12 de noviembre de 1979 queda insti

tuido CUPRA, cuyas funciones son:
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- Promover la formacién de recursos humanos en las ---
dreas de produccidn de audiovisuales y en su aplicacidn a la

educacidn,

- Proporcionar la asesoria técnica para mantener en ope

racidn, completar y actualizar la infraestructura técnica.

- Coordinar las actividades de los centros de produc---
cién audiovisual de las diferentes escuelas, facultades y -

dependencias universitarias.

~ Dictaminar las peticiones de equipo, materiales y re-
facciones, de acuerdo con un programa de racionalizacién de

adguisiciones.

- Producir materiales y programas audiovisuales para --
las escuelas, facultades y dependencias universitarias que -

los soliciten.

~ Establecer y mantener actualizado el banco de informa

cién de recursos audiovisuales de la UNAM,

- Promover sus actividades y las de los servicios de ca
da centro de produccidn mediante publicaciones periddicas en
los Organos oficiales de la UNAM.
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-~ Evaluar permanentemente sus actividades y las de cada
centro de produccidén a fin de superar el sistema universita-

rio de produccidén audiovisual.

- Asesorar al rector de la Universidad, al secretario -
general académico y a las diversas autoridades universita---
rias en materia de adquisicidén y empleo de sistemas de pro--

duccibn y reprcduccién de material audiovisual. (1)

Sin embargo, a pesar del fin tan loable con el que se -
instituyd, CUPRA siguie siendo desconocido en la mayoria de

las escuelas y facultades,

Actualmente presta servicios constantemente a las facul
tades de Medicina, Veterinaria, Odontologia vy Quimica; y de
forma muy esporidica a Ciencias Politicas y Sociales, situa-
cibn contradictoria, pues en esta facultad es donde se estu-
dia la carrera de Ciencias de la Comunicacién y por ende el
apoyo audiovisual a la docencia deberia ser utilizado con --

mds frecuencia,.

(1) UNAM, Acuerdo de creacién del centro universitario de --
produccion de recursos audiovisuales, noviembre 12 de --
1979, Vol. III, No., 80.
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Lo ideal seria que los servicios del CUPRA pudieran uti
lizarse en mayor medida para obtener mds material de apoyo a
la docencia, sin embargo existen problemas tanto administra-

tivos y de capacidad prcductiva como de otro tipo que, en -~

cierta medida frenan este aspecto.

La intencién seria que los profesores de esta carrera -
promovieran la elaboracidén de guiones conjuntamente con los
estudiantes de semestres mds avanzados, lo gue generaria dos
aspectos: la prdctica de los alumnos, asi como la creacidn -
de programas de apoyo a las clases, tanto de esa carrera co-

mo de las otras gque se imparten en esta facultad.
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1.8 EL PROCESO GENERAL PARA IA REALIZACION DE UN PRO-

GRAMA DE TELEVISION

Se ha mencionado a la televisidén como un medio de comu-
nicacidén, que puede ser empleado con un objetivo comercial o
diddctico ¢ politico, entre otros, pero ya sea para uno o pa
ra otro, se debe tomar en cuenta algo de suma importancia, -
el programa a transmitirse. La produccidén de un programa de
televisidn consta de tres etapas *: pre-realizacidn, realiza

s # ) s £
cién y post-realizacidn.

PRE-REALIZACION: en esta se parte de la concepcidn de -
una idea determinada segin el tema a tratar, comprendiendo -
con ésta objetivos especificos asi como enfoques y fines de-

terminados, necesidades y posibilidades.

Con la idea bien establecida y los conceptos bien defi-
nidos, se pasa a la elaboracidn del proyecto del programa en
el cual van inmersas las necesidades gue se reguieren y las
posibilidades con que se cuenta, asi como la investigacidén -
* La divisidn entre cada una de éstas no es estricta, pues

varia de acuerdo a las caracteristicas del guién y al pun

to de vista del productor, en este caso para facilitar 1la
explicacién se divididé de la forma en gue se presenta.
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del tema. En ésta se utilizan las técnicas de la investiga--
cidn cientifica, las cuales se consideran como un proceso me
diante el cual se aplican métodos cientificos obteniéndose -
informacidén relevante y fidedigna para ampliar, corregir y -

entender el conoccimiento., (1)

Las técnicas empleadas son: bibliogrdfica, hemerogra&fi-

ca y de trabajo de campo (observacidn y experimentacidn).

Una vez realizada la investigacidn del tema se redacta
el texto que da origen al guién literario, utilizado en la -

realizacidn del programa de televisidn.

Conjuntamente con éste se realiza el guidén técnico, que
es donde se visualizan las imdgenes, se marcan los efectos -

tanto de imagen como de audio y se indica la musicalizacidn.

Una vez gue el equipo de produccidn y realizacidn anali
26, discutid y corrigié los guiones, tanto literario como --
técnico, unidos en uno solo al cual se le denomina guidn fi-

(1) Ario Garza Mercado, Manual de técnicas de investigacidn
documental para estudiantes de ciencias sociales, p. 1.
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nal, se procederd a buscar los elementos necesariocs para la
realizacidén del programa como son: conductores, camardgrafos,
iluminadores, escendografos, actores, etc., locaciones (si---
tios donde se graban imdgenes y audio), imdgenes de archivo
(ya sean transparencias, peliculas, cartones, fotos, etc.), -
letreros, cartones con animacidén y la busqueda de la miisica

adecuada,

Otros aspectos importantes son la programacién o itine-

rario de l1la grabacibén y el costo aproximado del programa.

En el it@nerario se anotardn los dias correspondientes
a cada actividad y la fecha mdxima de entrega del material =~
de imagen y audio, se establecerdn los dias de grabacidn en
‘estudio y en exteriores y en algunos casos los dias de edi--

cién (parte correspondiente a la post-realizacién).
En esta etapa también se debe hacer la planta de piso -

del estudio de televisidn, en la cual se indica-la posicidén

de las cédmaras, conductores y demds personas a intervenir. —
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La escenografia debe tener hasta el (ltimo detalle sefialado

v la iluminacién y ambientacidn deseadas.

Se elabora tambifén el papeleo administrativo necesario

comc permisos, constancias, memoranda, etc,

En resimen, se puede decir que la etapa de pre-realiza
cién es la de la preparacidén y planificacidén para realizar

sin contratiempos un programa de televisién.

REALIZACION: la etapa de realizacién es aguella en la -~
cual, ya con las imdgenes, el audio y el equipo humano, se -
procede a la grabacibn en el estudio de t.v. o en locaciones,
de acuerdo a la estructura del guidn. En algunos casos se ha
cen ensayos antes de proceder a la grabacibén definitiva, con

el objetd de lograr un programa de mejor calidagd.

Es recomendable verificar que el equipo esté en las con

diciones Optimas que se requiere.
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Algunos realizadores consideran en esta etapa a las gra
baciones en exterior y a la musicalizacidn, pero esto varia-

rd4 de acuerdo a la organizacidén del guidn.

POST-REALIZACION: esta es la ultima fase de la produc~-
cidn, en la cual se le dar&n los toques finales al programa,
En esta etapa se consideran dos aspectos: la edicidén y la mu

sicalizacidn.

La primera es la parte en la cual se hacen las incercio
nes *, los cortes y empalmes ** necesarios para la mejor ca-

lidad del programa,

Una vez terminada tanto la edicién como la musicaliza--~

cién el programa estd listo para ser transmitido.

* Inserciones: se tomardn a estas como aguellas imdgenes ~-
que se sobreponen 2 una cinta de video ya grabada.,

** Empalmes: se considera como la unidén de diferentes blo-~-
gues de imdgenes.
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1.9 EVALUACION

Algunos programas de acuerdo a su contenido pueden ser
evaluados para saber su eficacia, en este caso tenemos a los

programas didacticos y/o educativos.

Para poder tener una idea aproximada de la captacién --
del contenido del programa por parte del alumno o piblico es
necesario buscar las herramientas necesarias que ayuden a =--

cuantificar los resultados obtenidos.

Se ha discutido mucho sobre que tan imprescindible es -
la evaluacién de un programa didéctico, sobre si la aplica--
cidén de algln tipo de medicién a &ste arrojard resultados --
confiables, La discusién de este aspecto no serd el dbjéto -
del tema, sin embargo podemos decir que, en determinado mo—-
mento, es un método de ayuda para poder obtener resultados -

cuantitativos,
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En el presente tema pretendemos explicar de manera some
ra un instrumento de investigacidén y medicién que nos ayude
a cuantificar los resultados obtenidos sobre la aplicacién -
de un programa diddctico piloto a los alumnos de la carrera

de Ciencias de la Comunicacidn, este instrumento es el cues-

tionario.

A través del cuestionario se pretende cuantificar cuan-
to aprendieron del programa y en que medida reforzd los cono

cimientos gue previamente tenia sobre el tema del mismo.

El cuestionario es una forma impresa a través de la ---
cual se puede recabar informacién escrita. Permite el exdmen
de un gran numero de casos en corto tiempo, De la misma mane
ré, dé la oportunidad de catalogar las respueétas obtenidas
mds facilmente y existe‘un riesgo menor de contaminar los ﬁg

sultados por el investigador o cuantificador.

Existen dos formas de recabar las respuestas en el cues
tionario: respuestas abiertas y respuestas de eleccidén cerra

da, también conocida como de opcidn miltiple.
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En la primera se plantea la cuestibén sin imponer res---
triccién alguna a la forma de responder; en éste el sujeto -

puede explayarse en su respuesta.

En la segunda, se tienen, de antemano, una serie de resg
puestas y se le indica al sujeto que elija sdlo una, la que

considere mas conveniente,

El cuestionario de respuestas abiertas puede presentar
una gran variedad de contestaciones, lo que hace dificil su
cuantificacién y la estimacidén de la intensidad de la pregun
ta. Puede ser cuestionable, cuando se refiere a la obtencidn

de opiniones y actitudes.

El cuestionario de eleccidn forzosa o cerrada sélo debe
elaborarse cuando la pregunta de cabida a pocas alternativas;
es mds dificil cuantificar. En éste existen muchas variantes,

de las cuales sOlo mencionaremos algunas:

Cuestionario Dicotdmico: en éste sd6lo se dan dos alter-

nativas para responder, ya sea afirmativa o negativamente.

56



Cuestionario Tricotdmico: es muy parecido al anterior,

sbélo que se agrega la opcidn de abstenerse,

Alternativas Midltiples: en éste se ofrecen varias alter

nativas de respuesta por las cuales el sujeto puede optar,

Gradacidn d& Likert: fuc disefiada por Rensis Likert, ==~
consiste en un formato a través del cual se graddan las op~-
ciones, interds y actitud en cada respuesta. Por 1o general
emplea cinco categorias: totalmente de acuerdo, generalmente
de acuerdo, no sé&, generalmente en desacuerdo y totalmente -
en desacusrdo; o pueden usar: siempre; algunas veces, no sé,
raras vecas, y nunca. A cada categoria se le asigna una pun-

tuacidén determinada gue puede ir de uno a cinco 6 de mis dos

a menos dos,etc., (1)

El cuestionario es, como todo, un método gue debe apli-
carse con cautela y sélo cuando la evaluacién que se quiere

hacer asi lo permita, pues, en caso contrario, podemos obte-

(1) Fernandco Arias Galicia, Introduccidn a la técnica de in-
vestigacidn en ciencias de la administracidn v del com-~

portamiento, p. 119-123,

57



ner resultados errdneos. Sin embargo, si cuidamos este aspeg
to y lo utilizamos adecuadamente, revisamos gque las pregun--
tas no se presten a confusidén y lo situamos correctamente al
medio donde se va a aplicar, puede darnos resultados confia-
bles que nos ayuden a entender y explicar el objeto de inveg
tigacibén, en este caso, un programa de contenido diddctico -

de televisidn como apoyo a la docencia,
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2, PARTE PRACTICA



2,1 PRODUCCION DEL PROGRAMA "LOS SECRETOS DE LA TELE-

VISION"

En el programa "Los Secretos de la Televisién" se plas~
maron algunos de los conocimientos tedrico~prdcticos aprendi
dos en el drea de produccidn durante el transcurso de la ca-

rrera de Ciencias de la Comunicacidn.

Un programa de televisidn no representa el trabajo de -
una sola persona ni una hora de actividad, es labor de un ==~
equipo, horas de intensa actividad, una tarea dificil y con

infinidad de problemas gue solucionar.

Se eligid el tema de "movimientos, planos y dngulos de
la televisidén" por considerarlo de gran utilidad para los eg
tudiantes de la carrera de Ciencias de la Comunicacidn, ya -
que pretende reforzar los conocimientos que aprendieron en -
el aula, ademds de servir de apoyo a los profesores gue ime-

partan clases acerca de esta materia,
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El interés de este tema radica en que los movimientos,
planos y &ngulos son imprescindibles en la realizacidn de un
programa de televisidén, ademds de que forman parte de los -~

planes de estudio de esta carrera.

El objetivo.primordial es transmitirlc a los alumnos de
comunicacién para gue ellos refuercen de una forma audio-vi-
sual los aspectos técnicos implicitos en el manejo de la ima
gen. Es importante gque tengan siempre en mente los movimien-
tos que la cdmara puede realizar para dar mds agilidad y =—--
atractivo a sus programas; al igual que ccnozcan los planos

con los cuales pueden hacer una toma determinada.

La utilizacién de los dngulos también son de gran inte-
rés, pues con estos pueden dar un togue de emotividad o pro-
porcionar, de manera implicita, un efecto determinado a una

toma,

Al hacer un programa de televisidn se debe tener presen
te los "secretos" que ésta utiliza para asi dominar el medio

v lograr los mejores resultados. Sin una buena aplicacidn de
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estos tres elementos los estudiantes no podrdn producir y --

realizar programas de calidad,

El programa "Los Secretos de la Televisidn" estd com-~--
puesto, como cualguier otro, por las tres etapas de la pro--

duccidén: pre-realizacidn, realizacidén y post-realizacidn,

2,1.1 PRE-REALIZACION

En esta etapa se hizo la investigacidn del tema del pro
grama; el primer problema que surgid fue el de la informa---
cidn, pues era bdsicamente de origen extranjero (norteameri-
cana e inglesa), por lo que hubo la necesidad de adaptar o -
traducir algunos términos al espafiol; sin embargo, a2l reali-
zar el texto del guidn se emplearon los términos técnicos ==
tanto en inglés como en espafiol, ya que en el medio se utili
zan mads en idioma extranjerc que en el propio: la intencidn

aqui es inducir a las nuevas generaciones que se desenvuel--
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van en el drea televisiva a conocer también la terminologia

en su lengua materna,

Después de investigar y obtener la informaciéﬂ necesa--
ria, se redactdé el guibn literario o texto, esto implicd la
bisgqueda de conceptos de fdcil comprensién. Al mismo tiempo
que se elaknrd el guidn literario se hizo el guidn técnico, -

en el cual se marcaron las imdgenes que acompafiaron al escri

to.

Finalmente, después de un mes de-trabajo el guidn final
fue aprobado y se continud con la bisqueda del material vi--

sual y de audio necesarios para realizar el programa.

El guidn final * quedd dividido en tres blogues: movi--
mientos, planos y dngulos., Cada blogue, al terminar, tiene -
un restimen con la finalidad de retroalimentar al estudiante

sobre los conceptos utilizados.

* Ver guién anexo II,
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De acuerdo a la conformacidn del guidn final, la graba-

cidén se realizd dUnicamente en estudio.

Para el apoyo visual se elaboraron cartones con anima--
cidén (elementos heteromovibles), ilustraciones fotogrdficas,
dibujos, y se seleccionaron imdgenes de archivo, los cuales
ejemplificarian cada uno de los conceptos empleados dentro -
del texto. También se utilizd a dos modelos que ayudarian a

explicar algunos aspectos enunciados en el guiédn.

Para la locucidn se pensd en una voz masculina y otra -

femenina, con la intensidn de darle agilidad al programa.

El siguiente paso fue la tramitacidn de los permisos ne
cesarios como tiempo para grabacidén en estudio y para editar
y musicalizar en la Coordinacidén de Televisidn Educativa de
Canal 11 (COTVE). Con la obtencidn de estos permisos el iti-
nerarxio * de grabacidén quedd conformado de la siguiente mane

ra:

* Ver itinerario global del programa, anexo III.
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DIA ACTIVIDAD TIEMPO HCRARTIO

11 /marzo/81 Grabacidén en estu-~ 4 horas 16:00 a
dio. 20:00

1S/marzo/81 Edicidn 4 horas 16:00 a
20:00

20/marzo/81 Edicidén 4 horas 16:00 a
, 20:00

26/mmarzo/81 Musicalizacidn 2 horas 16:00 a
18:00

Para conformar la escenografia se utilizaron los si—=——

guientes elementos:

~ dos atriles; uno para ilustraciones fotogrdficas y

otro para letreros.

- una cdmara; para mostrar sus movimientos.

- una silla; para la modelo.

Egtos elementos se distribuyeron en la planta de piso -

como se muestra en las figuras 1, 2,

3 vy 4.
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Finalmente, ya con todo el material visual y de audio -
listos, con los permisos y los elementos humano y técnicos -

necesarios, se procedid a la grabacién del programa,

2.1.2 REALIZACION

En esta etapa se efectud la grabacidén en estudio. E1 --
primer paso fue colocar la escenografia y sitar a los locuto

res en el lugar correspondiente,

La iluminacidén fue dirigida por el Ingeniero encargado

de este aspecto, perteneciente al eguipo de COTVE.
Se colocaron las ilustraciones fotogrdficas, los letre-

ros con animacidn y los dibujos en los atriles correspondien

tes, ordenados de acuerdo a su aparicidn en el guidn,
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Ya con la escenografia lista y el material visual orde~

nado se procedid a hacer las pruebas técnicas necesarias de

audio y video.

La grabacidén del programa se realizd en cuatro fases: -
en la primera se-hizo una toma preparando un estudio de telge
visidén; en la segunda se tomaron tanto al modelo como los di
bujos cérrespondientes a los movimientos de la cdmara; la —-
tercera corresspondié a la grabacidén de las ilustraciones que
ejemplificaban los &ngulos utilizados por la televisidn; fi-
nalmenta, en la cuarta fase se hicieron las tomas de lag ~--
ilustraciones fotogrdficas y los letreros que faltaban y la

modelo mostrando los diferentes planos.

Las voces de los locutores se grabaron conjuntamente --

con las tres primeras fases,
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2.1.3 POST-REALIZACION

En la edicién del programa se usaron tanto la técnica -
de empalmes como de inserciones. La primera ayudd a unir los
tres blogues que constituyen el programa:; con la segunda se
insertaron las imdgenes gue lo completaban, unificdndolo to-
talmente. Este proceso se llevd a cabo en dos dias por la ~-
complicada estructura del guidn, pues recordemos que cada ~--
bloque se grabd por separado, ademds de que habia que inser-

tar imagen de archivo.

La musicalizacidén se hizo en un canal de audio indepen~
diente al de las voces de los locutores, debido a que la gra
bacidén por blogues no permitia seguir la continuidad de la ~

misica.

Como no se contaba con un experto en misica, ni con un
acervo de discos apropiados, se presentaron serios problemas
de musicalizacidn por lo que se tuvo gue usar el poco mate-~

rial con el gue se contaba, aunque no fuera el mids convenien

te.
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Ya con la edicion v 1

secretos de la televisidn"”

2 musicalizacibn el programa

guedaba concluido.

"L.os

68



2,2 APLICACION DE IA EVALUACION

2,2.,1 METODO DE EVALUACION

Para la comprobacibén de la hipdtesis y los cbjetivos de
la presente tesis, se aplicd una evaluacidn diagndstica y --
una final a dos grupos de alumnos de la carrera de Ciencias
de la Comunicacién de diferentes escuelas, semestres y pro--

gramas de estudio.

El objetivo de éstas fue comprobar hasta qué punto los
nedios audiovisuales diddcticos instruyen y complementan los
conocimientos de los alumnos en el proceso enseﬁanéa-aprend;
zaje, En este caso especifico, ver hasta qué punto el progra
ma piloto diddctico "Los secretos de la televisidn" reforzd

y complementd sus conocimientos.

Paxa lograr esto se utilizd al Cuestionario como instru

mento de cuantificacidn,
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Se realizaron dos cuestionarios: en el primero (cuestio
nario I *) el objetivo fue hacer la evaluacién diagnéstica, -
es decir: cuantificar los conocimientos previos que el alum-
no tenia sobre el tema del programa. Este cuestionario fue -

del tipo de eleccidn forzosa o cerrada, y dentro de éste el

de opcidn mﬁltipie.

El segundo (cuestionario II **) era el de la evaluacidn
final, el cual pretendia comprobar si el alumno reforzd y/o
aprendidé los conocimientos empleados durante la transmisidn
del programa. Este cuestionario era igual al anterior, con -
la variante de que se anexaron dos preguntas abiertas, las -
cuales hicieron posible la observacidn de las opiniones de

los alumnos con respecto al contenido del programa,

Cada cuestionario constaba de diez preguntas y se cali-
ficaron en una escala de 10 sobre 100, excepto el cuestiocna-

rio de evaluacién final, en el cual las dos dGltimas pregun--

* Ver anexo IV,
** Ver anexo V.
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tas se clasificaron a través de un anilisis de frecuencia, =~

donde se tomaron como variables las ideas mds repetitivas,

Una vez calificados, se agruparon las respuestas obteni
das en un cuadro que estd dividido en tres columnas: “nimero
de pregunta", "respuestas" y "total de respuestas por pregun

ta“ .

La columna de "respuestas" a su vez se divide en dos: -
"correctas" e "incorrectas", y éstas (ltimas a su vez se di-

viden en "contesté mal" v "no sabe".

En este cuadro se hace notar cada respuesta por pregun-—
ta, por lo gue se divide en doce renglones: 10 dedicados a =
las preguntas, 1 para total por columna y otra para el por--

centaje por columna,

S6lo en el cuadro de evaluacién final los resultados ob
tenidos en porcentaje se tomaron de acuerdo a la siguiente -

escala:
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100% @ 90% .c.e-.s0s. €xcalentes resultados
80% eesaseswnsassvres Tresultados satisfactorios
70% a 60% v..c....... Yxesultados poco satisfactorios

50% a 10% w.0seaees. resultados no satisfactorios

Estos porcehtajes se obtuvieron de una regla de tres en
la que se tomd al nimero total de respuestas de todo el gru~-

po como el cien por ciento.

2,2,2 RESULTADOS DE LA EVALUACICN

A continuacidn se explicardn los resultados obtenidos =~

separdndolos por grupos de alumnos (R y B):

A) Grupo de quinto semestre de la materia de reportaje
de la Escuela Nacional de Estudios Profesionales (ENEP) Ara-

gén; la muestra tomada fue de 31 alumnos.
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Este grupo no conocia el tema debido a que ain no se le
habia impartido ninglin conocimiento sobre el area de televi-~
gidén, E1l objetivo del programa en este caso fue impartir co-

nocimientos que les sirvieran en las clases subsecuentes co-

" mo apoyo.

Como resultado de la evaluacidn diagndstica se obtuvie-

ron los resultados observados en el cuadro No. 1.

Del 100% de respuestas, el 86,46% se situd en la colum-
na de no sabe, de lo que se deduce que la mayoria de log ——-
alumnos desconocia el tema; el 6.77% contestd errdneamente y

finalmente el 6.77% restante contestd correctamente.

De las personas que respondieron correctamente puede =--
considerarse que sus conocimientos vienen quizi de la rela--
cién que han tenido con la cdmara fotogrdfica y no en si al
medio de la televisidn, pues las respuestas correctas coinci
dieron en lo referente al movimiento del lente zoom que cual

quier cdmara semiprofesional puede tener.
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CUAORO No 1+

RESPUESTAS
No, de
regunta Correctas fncorrectas Total *¥%
CanESQO' mal no sabe

1 9 io 12 n
2 3 2 26 31
2 — 1 a0 31
4 — 2 29 31
5 1 4 26 31
$ — — 31 31
7 —_ — 119 39
] 3 2 26 31
9 — — 31 31
10 s — 26 31

Total k¥ ¥ 21 21 268 310
°/o 6,77/ 6.77% 86.46°/0 100¢%/e

¥ (Cuestionarie I,evaluacién diaqno’stica del grupo de 58 semestre
de 13 ENEP ATagon.

¥ Total de respucstas por

# ¥ TYotal por columna,

pregunta.



Deépuéé de la transmisién del programa se observd un --
aumento notable de respuestas correctas (de un 6.77% del cua
dro No. 1 a un 87.74% del cuadro No. 2); como puede apreciar
se en el cuadro No. 2, en la columna "no sabe" la disminu---
cidn de respuestas fue de un 8B2.26, de lo que se infiere que
mds de las tres cuartas partes del grupo capté los conceptos
transmitidos, lo dque guiere decir gue el programa ensefié a -
la mayoria. Solamente un 8.6% de las respuestas fueron errd-

neas,

En lo referente al andlisis de frecuencia realizado en
las respuestas 11 y 12 del cuestionario No. II, se obtuvie--

ron los siguientes resultados:

Tomando a 31 personas como el 100% se puede decir gue -
el 96;77% consideraron gue el programa si les habia aportado
cbnocimientos: de entre éstas el 54.83% mencionaron que no -
sabiaﬁ.nada sobre la ﬁateria Yy que el programa los habia in-
trodﬁcido eﬁ el tema, y el 41l.94% aseveraron que éomplementg

ron sus conocimientos.
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CUVADRO No. 2

RESPUESTAS

No. de
pregunta Cofrectas incorrectas Total ¥ X
contesto mal na sabe
1 31 — -_ 3
2 25 5 1 3
3 22 7 2 31
4 30 1 -— kD
5 27 4 b 31
6 20 1 10 N
7 29 2 - 31
8 27 4 -_ N
9 30 1 - KR}
10 3 -_— - kR
Total ¥ % ¥ 272 25 13 310
Ir 87.74 %o B.67 °/o 419 *le 100 /e
* Cuestionario 1i, evaluacion final del grups de 5 ¢ semestre

- Total
* X% votal

respuestas

de 14 ENEP Af2gon .

columna.

por

pregqunta,



Sélo el 3.23% considerd que no le aportd nada nuevo de-
bido a que esos términos son utilizados en todos los progra-

mas de televisidn a diario.

De lo anterior se puede deducir gue la mayoria de los -

alumnos aprendieron los conceptos dados en el programa,

Con respecto a si los conceptos en el programa les cau-
saron confusién, el 48,38% de los alumnos contestaron afirma
tivamente, debido a problemas de audio, a que la explicacidn
les parecid reducida, las imdgenes fueron rdpidas, se utili-
z6 terminologia en inglés, se les didé mucha informacién en -
poco tiempo y finalmente a que no tenian conocimientos pre--

vios sobre el tema,

Otro 48.38% contestd gue no tuvieron confusidén pues la
_ explidacién-fue clara y sencilla, les parecid un buen método
de ensefianza y la informacién dada fue entendible. Sélo un -

+3,24% no respondid esta pregunta,

75



Se puede decir gque el grupo estd bastante dividido en -
cuanto a sus aseveraciones, sin embargo puede detectarse en
el cuadro No. 2 que la mayoria de las respuestas fueron con-

testadas satisfactoriamente, ya que s8lo errd el 12, 25%,

Algunos alumnos (6.45%) captaron bien la estructura del
programa en cuanto a el aspecto de retroalimentacidn wutiliza
do en el programa y el 12.90% de los estudiantes notd fallas

técnicas en el programa,

B) Grupo de séptimo semestre de la materia de Taller de
Guidn de Televisidn de la Facultad de Ciencias Politicas y -

Sociales (UNAM):; la muestra tomada fue de 16 alumnos.

En este caso se partid de la suposicién de que el grupo
ya conocia los conceptos mencionados en el programa, Por lo
tanto el cobjetivo del programa en este grupo era reforzar --

sus conocimientos.
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Los resultados obtenidos de la evaluacidén diagnéstica,-
como se observa en el cuadro No. 3, muestran gque el 93.12% -
de las respuestas fueron contestadas correctamente con lo ~-
gue se verifica gue los alumnos ya conocian el tema. En cuan
to a las respuestas incorrectas coinciden en el tema de losg

dngulos, lo que denota alguna falla en los conceptos aprendi

dos.

Después de que se les transmitid el programa, los resul
tados obtenidos fueron bastante satisfactorios ya gque como ~
se muestra en el cuadro No. 4 se comprobd gue efectivamente
se reforzaron sus conocimientos, pues de un 93.12% de res~~-
puestas correctas en la evaluacidén diagndstica aumentd a un

99.3% en la evaluacidn final,

En lo referente a las preguntas abiertas se obtuvieron

los siguientes resultados:

En cuanto a si aportd o no aportd nuevos conocimientos,
el 6,25% de los alumnos dijo que si en algunos aspectos, el

25% afirmd que aprendidé sobre el tema de los dngulos mien—--~
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*
UADRO No. 3

RESPUESTAS
No. de
preguntas correctas Incorrectas Total 4<%
contesto mal no sabe
1 16 b et 16
2 16 —_— — 16
3 16 had - 16
4 16 —_— —_— 16
5 14 2 - 16
6 15 1 _ 16
7 13 2 1 16
8 13 _ k] 16
9 15 1 _— 16
10 15 1 —_ 16
Total XA 149 7 4 160
°lo 93.12 */e 4.38 °%/e 2.5 %o 100 */o
* Cuestionario I, evaluacio'n diaqno'stica del grupoe de 72 semestre
de 1a UNAM.,
Eg Total de respusstas por pregunta.
#3% ¥  votal por columna.



L
CUADRD No. 4

No., de

RESPUESTAS

pregunta correctes Incorrectas total # %
contestd mal no sabe

] 1% b - 16
2 16 -— — 16
3 16 — - 16
4 16 —_— — 16
5 16 —-— — 16
& 16 - — 16
? 16 —_ —_— 16
8 15 - 1 16
9 16 —-— -— 16
10 16 — — 16

Total ¥ &% 159 — 1 160
*le 99.3 °/e e 0.7 ®Jo 100 °/e

% cuestionario JT, evaluacion tinal def grupoe

* ¥ Total
#* X% votal

‘de ta UNAM,
respuestas por pregunty.

calumna.

de 72 scmestre



tras que el 68,75% considerd que no le aportd nada nuevo.

Con respecto a si alglin concepto les causd confusién, -
el 68.75% tuvo dudas en la terminologia empleada y en el mo-
viniento de Travelling o Desplazamiento, pues lo consideran

como el movimiento Dolly.

El 31.25% de los alumnos afirmaron que no les causd con

fusidn debido a que ya conocian el tema con anterioridad.

Los alumnos de este grupo hicieron criticas sobre fa---
llas técnicas en el aspecto de la musicalizacidn, menciona--
ron también que existia repeticidén de imSgenes y fallas de -

éstas al ejemplificar algunos conceptos.

Se observd en este punto, que los estudiantes no se per
cataron de la intensidn de retroalimentacidén realizada en ca

da blogue del programa.

De la comparacidn de los resultados obtenidos entre es-

tos dos grupos de alumnos se detectd lo siguiente:
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n el -~

8 atencidn e

gtre) £136 wé
e el gru-

guinto setne
mientras du

g1l grupo B (
progrand y 8
restd mis ate

u estructura,
ncién 2l aspecto téeni

contenido del

po B (séptimo gemestre) P

co de 12 realizacién.

En cuanto 2 1a imagern, el grupo n se percaté de la re-~~
troalimentacién jel programd: aspecto Que el grupo B conside
+5 como falla de yideo, ya due pensaxron que era
ntido especifico-

1a imdgenes gin un se

repeticién -
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CONCLUS IONES

De acuerdo al desarrollo del presente estudio se pueden

enunciar las siguientes conclusiones:

- Los conocimientos adquiridos por los alumnos si se --
complementaron y reforzaron con el programa de televisidén —-
Los Secretos de la Televisidn. Esto puede observarse en las
grédficas I y II, en las cuales se cuantificd el porcentaje -
de respuestas correctas tanto de la evaluacidén diagnbstica -

como de la evaluacién final de los grupos A y B.

v GRAFICA 1 GRAFICA I

{Evaluacidn Diaqno'sticN ' {Evatuacion final)
spuesias */oRespuestas
orrectas : Correctas

99,3 °%/0
1004 : 93.12%/e - 1007
g0l . _ 30+ 87.74%0
8ot : 80t
0T ' _ 70T
60 . 0T
50+ 50+
40T AT
30+ il
20+ 2071
jot+ £.22%0 ' 10+
A B A B

GRUPO GRUPD
MUESTRA ¢ MUESTRA #

wA - grupo 52 semestre.
B~ grupo 72 semestre. 80



Al comparar las dos grdficas, se puede ver el incremen-
to en cuanto a respuestas correctas, lo que muestra gue con
ei apoyo de los medios audiovisuales el aprendizaje fue mis
efectivo, aunque esto no guiere decir que se desplace al pro

fesor, pues es indispensable en el proceso ensefianza~aprendi

zaje.

- Es importante cuidar el aspecto técnico y de conteni~
do en la produccién y realizacién de un programa de televi--
gién, en especial los de contenido diddctico, debido a que ~
las fallas en este aspecto pueden ocasibnar dgue el alumno no

agimile en su totalidad los conceptos transmitidos.

- Por medio del presente trabajo se comprobd que los =--
‘programas de contenido didactico, producidos y realizados --
por estudiantes {(como en el caso del programa Los secretos -
de la televisidn), son efectivos dentro del proceso enseﬁénw

za-aprendizaje como reforzadores de conocimientos,
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ANEXO I

Tomados textualmente de la Ley Federal de Radio y Tele-~

visién, publicada en el Diario Oficial del 19 de enero de ~--

1960.

ARTICULO 59.- Las estaciones de radio y televisién debe
rdn efectuar transmisiones gratuitas diarias, con duracién
hasta de 30 minutos continuos o discontinuos, dedicados a --
distinguir temas educativos, culturalés y de orientacidn so-
cial. El Ejecutivo Federal sefialard la dependencia que deba
proporcionar el material para el uso de dicho tiempo y las -
emisiones ser&n coordinadas por el Consejo Nacional de Radio

y Televisidn.

ARTICULO 60.~ Los concesionarios y estaciones radiodifu
goras comerciales y los permisionarios de estaciones cultura
les y de experimentacidn, estdn obligados a transmitir gra--

tuitamente y de preferencia:
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I.- Los boletines de cualguier autoridad que se re
laciona con la seguridad o defensa del territo
rio nacional, la conservacidn del orden pibli-
co, o con medidas encaminadas a prever o reme-~

diar cualquier calamidad piblica;

IX.~ Los mensajes o cualquier aviso relacionado con
embarcaciones o aeronaves en peligro, que soli

citen auxilio.

ARTICULO 6l.- Para los efectos del articulo 59 de esta
ley, el Consejo Nacional de Radio y Televisidn oird previa--
mente al concesionario o permisionario vy, de‘acuerdo con ~—-
ellos, fijar&d los horarios a que se refiere el citado articu

1o,
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PROGRAMA. " LOS SECRETOS OE LA TELEVISION "

TEMA, "' MGVIMIENTOS, PLANOS Y ANGULOS

ANEXO IIX

we. DE CAMARA
DURACION | yoma MAR % / o £ o 4 v D / 0
18" 3 1 LOGOTIPO IDENTIFICACION MUSICA IDENTIFICACION
‘ PROGRAMA PROGRAMA, ler, PLANO
3 SUPER: "LOS SECRETCS DE
1A TELEVISION"
3 SUPER: "MOVIMIENTOS, ' =~
PIANOS Y ANGULOS"
(sigue VTR)
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~" 0SS SECRETOS DE LA TELEVISION "

do y se cierra
a una televi -
si6n)

YOrLA EN OFF. (entra en
VIR con -
toma de T.\(.)

ENTRA RECORRIDO DEL
ESTUDIO CON PANEO LENTO,
SE DETIENE EN IA CAMARA 2

No. DE
A U 0 / o
DURACION roMA CAMARA 4 ! o £ 0
501 1T - VTR 8/8 (genée caminan- * | BAJA MUSICA A 20. PIANO

EL PRIMER REQUISITO PARA
TENER EXITO EN LA
PRODUCCION DE UN PROGRAMA
DE TELEVISION ES QUE TANTO
LOS PRODUCTORES COMO LOS
DIRECTORES DEBEN
PERCATARSE PERFECTAMENTE
BIEN DE IA PERSONALIDAD
INHERENTE DEL MEDTO.

PARA UTILIZAR MEJOR LA
TELEVISION DEBE UNO SABER
EN FORMA CLARA Y PRECISA
10 QUE SE PUEDE HACER, LO
QUE SE PUEDE LOGRAR MEJOR
Y DONDE RADICAN SUS
;SIFERENCIAS EN ESTA
OCASION VEREMOS LOS
MOVIMIENTOS DE CAMARA,

PLANOS Y ANGULOS

UTILIZADOS POR ESTA,

*  (sigue Alberto_ en
off.) :
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- " LOS SECRETOS DE LA TELEVISIGN '

0. DE
DURACION ”m o |camana| v 1 0 £ 0 A U 0 1 o©
CORTE DIRECTO PAUSA: CON PUENTE MUSICAL
15 vt
3 |supEr: “MOVIMIENTOS"
(con animacién)
ALBERTO EN OFF
47'* | III 1 |ENTRA CAMARA EN ESTUDIO |ESTA ES UNA CAMARA DE
CON CAMAROGRAFO (2)
‘ TELEVISION., ES UNO DE LOS
FACTORES MAS IMPORTANTES
EN 1A PRODUCCION DE UN
PROGRAMA TELEVISIVO. DE ST
PERFECTO MANEJO POR PARTE
DEL DIRECTOR, CON IA
COLABORACION IMPORTANTIS IMA
DEL CAMAROGRAFO, DEPENDE
EL EXITO DEL PROGRALA,
3 |ENTRA GRAFICA DE CAMARA  |EL DIBUJO MUESTRA UMA
DE T.V. CON DISOLVENCIA
CAMARA DE TELEVISION. ESTA
MONTADA EN UN TRIPIE
MOVIBLE QUE PUEDE IE DE UN
LUGAR A OTRO.
1 |ENTRA GRAFICA DE EJE DE |ESTE ES EL EJE DE IA

CAMARA CON CORTE DIRECTO.

CAMARA, SIRVE PARA EACER
LOS MOVIMIENTOS VERTICALES

(Albexto en off)
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" LOS SECRETOS DE LA TELEVISION "'

DURACION

No. DE
TOMA

CAMARA

4 { o 3 o

A v 2 ! o

35!!

v

A LBERTO EN OFF.

ENTRA GRAFICA DEL LENTE
Z0OM, CON CORTE DIRECTO.

YOLA EN OFF.

ENTRA CAMARA (2) EN

ESTUDIO. (en zoom in-a - .
la cabeza, para
después hacer
un zoom back:
muy lento hasta
plano medio de
ésta)

CORTE DIRECTO. CAMARA (2)
EN ESTUDIO HACE EL PANEO
LENTO,

Y HORIZONTALES POR MEDIO
DE DOS PAIANCAS QUE SE
ENCUENTRAN EN LA PARTE
POSTERIOR DE LA CAMARA,
EL LENTE ZOOM NOS PERMITE

EL ALEJAMIENTO O EL

" JACERCAMIENTO DE LA PERSONA

0 EL OBJETO DESEADO. .

SE LOGRA A TRAVES DE UMA
MANIJA SITUADA EN UNA DE
IAS PALANCAS,

1A CAMARA DE TELEVISION
TIENE MUCHAS LIMITACIONES
Y HAY QUE RECONOCERIAS
PARA TRABAJAR EN ESTE MEDIO
FLECTRONICO. TIENE DOS
ASPECTOS IMPORTANTES: LOS
MOVIMIENTOS Y LAS
DISTANCIAS O PLANOS.

.0S MOVIMIENTOS COMUNES
OUE REALIZA LA CAMARA SON:

(Yola en off.)
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- "LOS SECRETOS LE LA TELEVISION "

DURACION

No. OF
TOMA

CAMARA

A v 0 / v

25!!

YOLA EN OFF.

CON EFECTQO ENTRA A CARTON
DE PANEO.

CORTE DIRECTO,

YOIA EN OFF. ENTRA CAMARA
(2) EN ESTUDIO Y HACE LOS
PILTS,

CON _EFECTQ ENTRA GRAFICA
DE TILT.

PANNING O PANEO, ESTE ES
EL MOVIMIENTO GIRATCRIO
HORIZONTAL DE IA CAMARA
SOBRE SU PROPIO EJE,

PUEDE SER DE IZQUIERDA A

|DERECHA ¥ SE MANTIENE LA

BASE FIJA.
EL WIPE O BARRIDO, ES EL
MISMO MOVIMIENTO QUE EL

PANEC PERO EN FORMA RAPIDA,

EL TILT ES EL MOVIMIENTO
VERTICAL DE IA CAMARA.
CUANDO ESTE SE HACE BC
ARRIBA SE LE DENOMDIZ
TILT-UP O CONTRAPICADO Y
CURNDO SE HACE HACIA ABAJO
SE LLAMA TILT-DAWN G
PICADO.

[PUENTE MUSICAL, 10'°

(Yola en ocff.)
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- " LOS SECRETOS DE LA TELEVISION a

. maecidn).
10 e

0. DE
DURACION ”rom cummal v 1 o £ ol a4 v o 1 o
23" VI 3 |yOLA EN OFF. ENTRA GRAFI- ([EL LENTE ZOOM REALIZA
CA DEL LENTE ZOOM.
CORTE DIRECTO. MOVIMIENTOS DE ACERCAMIENTO
0 ALEJAMIENTO SIN NECESIDAD
DE MOVER LA CAMARA,
1 |coN DISOLVENCIA ENTRA FO- [CUANDO SE ACERCA AL OBJETO
TO DE CHICA CON FRESA PA-
RA HACER ZOOMS. 0 IMMGEN SE DENOMINA -
i
HACER EFECTO DE,Z00M IN  ®OOM IN.
{ .
i Y CUANDO SE ALEJA SE LIAMA
HACER EFECTO DE ZOOM BACK. [ZOOM BACK.
PAUSA: 3'*
VUELVE A HACER EL EFECTO [ESTO ES UN ZOOM IN, Y ESTO
DE LOS ZOOMS. (rédpido) '
) [ES UN ZOOM BACK.
30' VII 1 |ENTRA CAMARA (2) EN ITRAVELLING O
ESTUDIO PIANOG GENERAL,
- DES PLAZAMIENTO, ES EL
MOVIMIENTO DE LA
HACER EL TRAVELLING CAMARA CON EL TRIPIE
" CERCANDOSE O ALEJANDOSE
B IDE UNA ESCENA, OBJETO. O
PERSONA,
3 |ENTRA GRAFICA DE TRAVE-- [EL ESQUEMA MUESTRA LO
LLING. 10''
FNTER IOR
PUENTE MUSICAL. 20'*
1 |SUPER: "PIANOS" (con ani-

{ Alberto en off ¥
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" LOS SECRETOS DE LA TELEVISION "'

(gente en estudio)

No. DE ;
v / o £ 0 A 17 D / 0
DURACION roma CAMARA
33 VIITI - ALBERTO EN OFF. VTR s/s AL HABLAR DE LOS

MOVIMIENTOS DE LA CAMARA
NO DEBEMOS OLVIDAR EL
TERMINO PLANO.

AHORA BIEN, EL

VELES PECTADOR SE PREGUNTARA

¢ QUE ES UN PLANC 2,

GENERALMENTE UN PLANO ES
LO QUE APARECE EN UNA
PANTALIA DE TELEVISION EN
UN MOMENTO DETERMINADO,
ESTOS PLANOS PUEDEN CAMBIAR
EN FORMA IMPERCEPTIBLE O,
ABRUPTAMENTE, PUEDEN DURAR
POCOS SEGUNDOS O VARIOS
MINUTOS SI ASI LO EXIGE IA
TRAMA DEL PROGRAMA. PERO
CUALQUIERA QUE TRABAJE EN
TELEVISION DEBE APRENDER
A PENSAR EN TERMINOS DE
PIANOS Y DEBE APRENDER

(Alberto en off.)
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" LOS SECRETOS DE LA TELEVISION "

DURACION

No. DE
TOMA

CAMARA

v / 14 £ o

A v 0 1 0

ALBERTO EN OFF.

CORTE DIRECTO. ENTRA FOTO

DE BIG CLOSE UP (rasuradg
ra, foto
1)

ENTRA FOTC DE OJO (2)

ENTRA IA DISOLVENCIA A
LOS OJOS DE LA MODELO
EN ESTUDIO. DESPUES HACER
UN TILT DAWN A ‘LA BOCA

TAMBIEN PERFECTAMENTE LOS
PLANOS QUE IA TELEVISION
HA HEREDADO DE IA
CINEMATOGRAFIA,

1,0S PRINCIPALES PLANOS SON:
PRIMERIS IMO PRIMER PLANO O
BIG CLOSE UP.

PAUSA: 30

ES UNA TOMA AR ABARCAR
IAS CARACTERISTICAS
ESPECIFIGAS DE UN OBJETO

0 ROSTRO,

PODRIAMOS DECIR QUE ES UNA
TOMA COMPLETAMENTE CERRADA,
TAMBIEN PUEDE MOSTRAR
UNICAMENTE 10S 0OJOS Y IA
BOCA.

SE UTILIZA PARA VER CON
GRAN DETALLE 1A REACCION
DE UN ACTOR EN UNA ESCENA
DRAMATICA.

(Yola en off.)
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"' LOS SECRETOS OE LA TELEVISION'

OURACION

No. OE
ToMA

CAMARA

v /

YOLA EN OFF.

CORTE DIRECTO A FOTO FI-
JA DE UN CHICO ¥ UNA CHI-

CA (3)

MTRN FOTO DE RELOJ (4)

DISCLVENCIA

A IA MODELO

EN ESTUDIO EN CLCOSE UP,

ALBERTO EN OFF.

ENTRA FOTO FIJA CHICA

CON VESTIDO

ROJO. (5)

CON CORTE DIRECTO,

"|AHORA BIEN, EL PRIMER PLANO)

EL PRIMER PLANO O CLOSE UP,
ES UNA TOMA MAS LEJANA QUE
IA ANTERIOR, INCLUYENDO
SOIAMENTE EL OBJETO O CARA.
IA FUNCION DEL CLOSE UP, ES
FORTALECER EL IMPACTO
VISUAL Y SE ENFOCA
SOLAMENTE UN DETALLE
IMPORTANTE.

ES UN MEDIO PARA SUBRAYAR
IA ESENCIA DE UNA ESCENA,
HACER INCAPIE EN UN ASPECTO
DE IA CONTINUIDAD O DAR
FUERZA A UN IMPACTO VISUAL
MEDIANTE IA ILUSTRACION DE
COSAS SIN TRASCENDENCIA.

PAUSA: -3'!

MEDIO O MEDIUM CLOSE UP; ES
UN PIANO INTERMEDIO ENTRE
EL PRIMER PLANO Y EL PIANO

( Alberto en off.)
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" LOS SECRETOS DE LA TELEVISION a

OURACION

wNo. DE
TomA

CAMARA

4 / 1

E

o

4 U 0 I ‘o

ALBERTO EN OFF,

ENTRA DISOLVENCIA A IA

MODELO EN ESTUDIO EN

MEDIUM CLOSE UP.

ENTRA FOTO DE SERORES

CON LENTES (6).
DIRECTO.

CORTE

MEDIO, Y SIRVE PARA EVITAR
LCS CAMBIOS BRUSCOS ENTRE
ESTOS DOS PIANOS, Y PARA
DAR MAYOR SUAVIDAD Y

FLEXIBILIDAD A IA ESCENA,

ESTA TOMA ABARCA EN IA

FANTALIA UNA IMAGEN DE UMA
PERSONA FOTOGRAFIADA DESDE
EL TORAX HASTA UN POCO MAS
ARRIBA DE IA CABEZA.
PAUSA: 3'

EL PLANO MEDIO O MEDIUM
SHOT ES IA TOMA QUE MAS .
FRECUENTE SE USA EN UN
PROGRAMA DE TELEVIS ION.
ESTE PIANO, BIEN UTILIZADO
PUEDE LLEVAR ADECURDAMENTE
CASI TODO EL PESO DEL

PROGRAMA

(Alberto en off.)
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~" LOS SECRETOS OE LA TELEVISION '

DURACION

nNo. OF
TOMA

CAMARA

v / o £ a

4 v D /0

ALBERTO EN OFF. ENTRA DI~
SOLVENCIA A LA MODELO EN’
ESTUDIO EN PLANO MEDIO

YOLA EN OFF,
ENTRA FOTO FIJA DE CHICA
CON REJAS (7). CORTE
DIRECTO.

ENTRA FOTO DE NIMA (B)
CON EFECTO.

ENTRA DISOLVENCIA A IA
MODELQO EN PLANO AMERICANO

ENTRA FOTO DE CHICA CON
LEON (9). CORTE DIRECTO.

ABARCA EN LA IMAGEN A UMA

PERSONA TOMADA DESDE IA

_JCINTURA HASTA UN POCO MAS

ARRIBA DE IA CABEZA,

PAUSA: 3'

EL PIANO AMERICANO ES UNA
TOMA DESDE MEDIA DISTANCIA
DEL OBJETO O PERSOMA.

ES IA TOMA DESDE LA RODILIA
HASTA UN POCO MRS ARRIBA DE|
IA CABEZA.

IA MODELO MUESTRA MEJOR
ESTE PIANO.

PAUSA: 5

EL PIANO GENERAL O LONG
SHOT,

ES UNA TOMA ENFOCADA

DESDE LARGA DISTANCIA PARA

INCLUIR UNMA VISTA COMPLETA

DE IA ESCENA.

{ Yola en off,)
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" LOS SECRETOS DE LA TELEVISION "

SUPER: “PIANO GENERAL"
v T

' 0, DE -
DURACION NTOM 4 |CAbARA v !/ o E o A v o / o
- YOIA EN OFF.
2 ENTRAN CHICOS CON FLORES |VA DESDE LOS PIES HASTA MAS
(10). CORTE DIRECTO.
ARRIBA DE 1A CABEZA,
1 ENTRA MODELO EN PIANO GE- |PAUSA: 10'*
) NERAL, CON DISOLVENCIA.
10! ]
5241 X 1 |roro oJo (2) SUBE MUSICA A PRIMER PIANO.
2 SUPER: "BIG CLOSE UP" B'' .
3 CHICA CON SENOR (3)
SUPER: “CILOSE UP"
1 CHICA CON VESTIDO ROJO (5)
2 SUPER: "MEDIUM CLOSE UP"
3 CHICA CON LENTES (6)
2 SUPER: "MEDIUM SHOT"
1 FOTO DE NIFA CON VESTIDO
ROSA (8)
2 SUPER: “PIANO AMERICANO®
3 . {FOTO CHICA CON LEON (9)

{ Alberto en off.)
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" L0S SECRETOS DE LA TELEVISION "

No. DE
IAR 2/ £ o A v 1) ! 0
DURACION rova CANMARA v /
. : ALBERTO EN OFF.
137" X 3 ENTRA SUPER DE ANGULOS

CON LOGOTIPO CON ANIMA-
CION. CORTE DIRECTO 10''

ENTRA VTR s/s (imagen de

alguien -
viendo una
t.v.)

ENTRA FOTO DE MUZBLES
(11). CORTE DIRECTO.

_|BAJA MUSICA A SEGUNDO PLANO

UNICO QUE LOGRA ES

MUSICA EN PRIMER PLANO,

SI PARTIMOS DEL PRINCIPIO
DE QUE IAS CAMARAS SON LOS
0JOS DEL TELEVIDENTE; EL
DIRECTOR DEBE DE TEMER -~
MUCHO CUIDADO EN ORIENTARLE
AL UTILIZAR LOS ANGULOS
VISURLES EXACTOS.

EL ESPECTADOR, DESDE LUEGO,
NO ESTA FAMILIARIZADO CON
EL LIBRETO Y NO CONOCE EL
SET, DE AHI QUE, CUANDO

UN DIRECTOR CAMBIA
CONSTANTE Y RAPIDAMENTE

SUS ANGULOS VISUALES LO

CONFUNDIRIO.
L0S ANGULOS VISUALES QUE
UTILIZA LA TELEVISION SON:

EL ANGUNO NORMAL, ES CUANDQ

(Alberto en off.)
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DURACION

No. OE
TOMA

CAMARA

v / o £ 0o

A v oD / 0

ALBERTO EN OFF.

ENTRA FOTO DE ATARDECER
(12) CON EFECTO.

YOLA EN OFF.
ENTRA FOTO DE COSAS
CORTE DIRECTO.

(13)

ENTRA FOTO DE NIEVE (14).
CON EFECTO.

ENTRA FOTO DE CHICR ACOS

TADA (15). CORTE DIRECTO.

FOTO DE HOMBRECILLOS (16)

-] CON EFECTO.

|RECURRE cON MAYOR

CUANDO IA CAMARA CAPTA AL

1A CAMARA ESTA EN POSICION
DIRECTA AL OBJETO O PERSONAJ
NOS DA IAS DIMENS IONES
EXACTAS Y LA NORMALIDAD DE
IA TMAGEN QUE SE CAPTA,

ES EL ANGULO AL CUAL SE

FRECUENCIA.
PAUSA: 3*!'

EL ANGULO PICADO SE EFECTUR

OBJETO O,PERSO@ DE ARRIBA
HACIA ABAJO, DA IA’
SENSACION DE EMPEQUENECER
LO CAPTADO,

PAUSA: 3'!

EL ANGULO CENITAL ES AQUEL
EN EL QUE LA CAMARA SE
ENCUENTRA UBICADA EN EL
CENIT DEL OBJETO O IA
PERSONA, APIASTA ¥ DEFORMA
LA IMAGEN. '

PAUSA: 5°°

(Yola en off.)
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~"L0S SECRETOS DE LA TELEVISION "

No. DE

4 U o0 -1 0

A I v / 0 £ 0
DURACION| oha |CAMARA
. YO_IA EN OFF, i BL ANGULO CONTRAPICADO
2 FOTO DE BARCO (17). CORTE
DIRECTO. CAPTA LA IMAGEN DE ABAJO
HACIA ARRIBA, LO QUE DA IA
SENSACION DE
ENGRANDEC IMIENTO
1 FOTO DE PANTALONES (18) Y SUPERTORIDAD DEL QBIETO
CON EFECTO.
O PERSOMA. ESTE ANGULO
TAMBIEN SE UTILIZA PARA
DAR EFECTOS DE
DRAMATIZACION.
|pAusa: 5°¢
40" XI 3 VIENE SECUENCIA DE FOTOS {PUENTE MUSICAL EN SEGUNDO

DE ANGULOS.

ALBERTO EN OFF.
FOTO PICADA (14)

FOTO EN CONTRAPICADA (18)
CORTE DIRECTO.

_{coMO PUEDE VERSE

PIANO.

REAFIRMEMOS NUEVAMENTE IAS
DIFERENCIAS DE ESTOS
IANGULOS :

ESTE ES UN ANGULO PICADO,
EMPEQUERECE LAS FIGUPAS,

EN CAMBIO, EL ANGULO
CONTRAPICADO ENGRANDECE IAS
FIGURAS, COMO PUEDE NOTARSE
EN EL CUADRO.

PAUSA: 3''

{Alberto en off,)
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. "10S SECRETOS DE LA TELEVISION "

DURACION

No. DE

v o E 0 A v o 1 0
roma |GAMARA / | )
. ALBERTO EN OFF. AHORA BIEN, VEAMOS LA
' 2 FOTO DE ARTICULOS PEQUE
§0S. (13) CORTE DIRECTO. |DIFERENCIA ENTRE EL ANGULO
PICADO ¥ EL CENITAL.
ESTE ES UN ANGULO PICADO,
3 FOTO DE CHICA VANITY (15) |{IA DIFERENCIA CON EL
CON EFECTO. , :
CENITAL ES QUE LA CAMARA EN
ESTE ULTIMO, TOMA UNA
POSICION TOTALMENTE
VERTICAL SOBRE IA PERSONA.
PAUSA: 5''
YOLA EN OFF. ES GRACIAS A ESTOS TRES
25'% | XII - ENTRA VTR (Berlin) DE .

GENTE EN ESTUDIO.

ELEMENTOS, MOVIEIENTOS,
PIANOS Y ANGULOS QUE IA |
TELEVISION HA ALCANZADO UN
ALTO GRADO DE DESARROLLO.
Y ES EN IA ACTUALIDAD UNO
DE LOS MAS IMPORTANTES
MEDIOS DE COMUNICACION
MASIVA.

{(sigue Salida.)
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- " LOS SECRETOS CE LA TELEVISION "'

No. OF
v / o £ 7] A 17 2] / o
DURACION ToMA CAMARA

25" XIII 3 LOGOTIPO IDENTIFICACICN SUBE MUSICA A PRIMER PIANQ.
DEL PROGRAMA ' (IDENTIFICACION PROGRAMA)

2 SUPER: NOMBRE DEL PROGRAMA
"1L0S SECRETOS DE LA
TELEVISION"

"MOVIMIENTOS, PLANOS Y
ANGULOS"

1 CREDITOS :
REALIZACION

PRODUCCION
LOCUCION

FADE OUT FADE OUT
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ANEXG III

ITINERARIO GLOBAL DEL PROGRAMA *

ACTIVIDAD

Investigacién del te-~
ma y conformacidn del
guidén final.
Aprobacién del guidn
Elaboracién y blsque~
da del material visual
y de audio (bisqueda
de locutores)
Elaboracidén de la plan
ta de piso y escenogra
£ia, ,
Tramitacién de permisos
Grabacién en estudio
Edicidn

Musicalizacidn

TIEMPO

26 dias

23 dias

2 dias

INICIO TERMINO
5/enero 30/enero
A/febrero 4/febrero
5/febrero 27/febrero
24/febrero 25/febrexo
26/febrero 227/febrero
11/marzo 11 /marzo
19/marzo 20/marzo
26/marzo 26/marzo

Estas actividades se efectuaron en el afio de 1981,
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ANEXOQ IV

CUESTIONARTIO No, 1
PROGRAMA: "LOS SECRETOS DE LA TELEVISION"

FACULTAD:
CARRERA :
SEMESTRE:
MATERIA :

INSTRUCCIONES: escoge la letra de la respuesta que conside-
res correcta y andtala en el paréntesis que estd a la dere-
¢ha de cada pregunta.

1.- ¢Para qué sirve el lente zoom? { )

a) Permite el desplazamiento de la cé@mara de
televisién,

b) Sirve para hacer un alejamiento o acerca~
miento de la persona u objeto deseado.

¢) Para hacer los movimientos verticales y ~
horizontales,

d) No sé,

2,~ ¢El movimiento giratorio horizontal gue ge -~ ( )
realiza con la cdmara lentamente sobre su ‘
propio eje recibe el nombre de: ?

a) WIPE o Barrido.

b) Travelling o Desplazamiento,
c) Panning o Paneo..

d) No sé

lo2



¢Al movimiento vertical de la cdmara se le de‘

nomina?

a) Tilt,

b) Zoom,

¢) Desplazamiento.
d) No sé.

¢Una toma que abarca las caracteristicas espe

cificas de un objeto o rostro se llama?

a) Plano Medio.

b) Primerisimo Primer Plano.
¢) Plano General.

d) No sé.

¢ELl plano que abarca a la imagen desde la cin

tura de una persona hacia arriba es?

a) Plano Americano,
b) Primer Plano.

c) Plano Medio.

d) No sé.

¢"Long Shot" se denomina en espafiol?

a) Plano General.

b) Primer Plano. - :
¢) Primerisimo Primer Plano.
d) No se.

¢El &ngulo que da la sensacion de empequeﬂecer':

lo captado es?

a) Cenital.

b) Picado.

¢) Contrapicado.
d) No sé.
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B8.-

10,-

(El &ngulo cenital es aquél en el cual?

a) La cépara se encuentra situada a Jla
izquierda del objeto.

b) La cdmara capta la imagen de arriba
hacia abajo.

¢) La cldmara se encuentra exactamente
arriba del objeto.

d) No sé,

¢Cudl es el &ngulo que da la impresidn de en-
grandecer el objeto?

a) Normal.

b) Contrapicado.
¢) Picado.

d) No sé,.

é{Cudndo la cdmara estd en posicidn directa al
objeto o persona se dice gue es un dngulo?

a) Normal.

b) Contrapicado.
c¢) Cenital.

d) No sé.
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ANEXO V

CUESTIONARTIO No. II

INSTRUCCIONES : escoge la letra de la respuesta que conside-
res correcta y andétala en el paréntesis que estd a la dere-
cha de cada pregunta.

1.~ ¢Para qué sirve el lente zoom? ()

a) Permite el desplazamiento de la cdmara de
televisién.

b) Sirve para hacer un alejamiento o acerca-
miento de la persona u objeto deseado.

c) Para hacer los movimientos verticales y -
horizontales.

d) No sé.

2.~ LEl1 movimiento giratorio horizontal que se -~ ( )
realiza con la cdmara lentamente sobre su
propio eje recibe el nombre de: ?

a) WIPE o Barrido.

b) Travelling o Desplazamiento,
c) Panning o Paneo,

d) No sé.

3.~ ¢Al movimiento vertical de la c¢émarxa se.iel; = v:(7‘)7
denomina? | : : ; AR "
b) Zoonmn..

c¢) Desplazamiento.
d) No sé.
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¢Una toma que abarca las caracteristicas espe
cificas de un objeto o rostro se llama?

a) Plano Medio,

b) Primerisimo Primer Plano.
¢c) Plano General.

d) No sé,.

¢El plano que abarca a la imagen desde la cin
tura de una persona hacia arriba es?

a) Plano Americano.
b) Primer Plano.

c¢) Plano Medio,

d) No sé.

¢"Long Shot" se denomina en espafiol?

a) Plano General,

b) Primer Plano.

c) Primerisimo Primer Plano.
d) No sé.

EE1 4ngulo que da la sensacién de empequéﬁe-

cer lo captado es?

a) Cenital,

b) Picado.

c¢) Contrapicado.
d) No sé,

¢El dngulo cenital es aquél en el cual?

a) La cdmara se encuentra situada a la
izgquiexda del objeto.

b) La cdmara capta la imagen de arriba hacia
abadjo.

c) La cdmara se encuentra exactamente arriba
del objeto.

d) No sé.
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10,-

11, -

12,~

¢Cufl es el &ngulo que da la impresidén de en-
grandecer el objeto?

a) Normal.
b) Contrapicado.
¢) Picado,
d) No sé.

¢Cudndo la clmara estd en posicidn directa al
objeto o persona se dice que es un dngulo?

a) Normal,

b) Contrapicado.
¢) Cenital,

d) No sé.

:iConsideras qgue el programa de televisidn te
aportd nuevos conocimientos?

Si (___) No (__) por qué?

ant———

¢Algin concepto manejado en el pfograma te cau
86 confusidn?

5i (__) Wo (__) por qué?
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