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INTRODUCCION:

México es un pafs quae tione una conformacidn
histérico~astructural capitalista dependisnta, lo cual
caracteriza su condicién de subdesarrollado.

La cultura de consumo 8n este pafs, pusap partie
cularidades espec{ficas ques se relaciocnan con los intare=
ses dominantes de la sociedad. tn este trobajo analizamos
la imagen que prasenta esta cultura de consumo capitalists,

en relacidn a la mujar moxicana,

Los medios masivos de comunicacién, juegan un pa-
psl fﬁndamontul como difusores de la culturs de éonsumo
capitalista. Estos a través de su hiastoria, han adquirido
iuyot inportencia, @ medida qus e) desarrollo tecnoldgico
he ido parmitiendo que sus alcances sean mayores, por a-

Jemplo 1a telovisién en la sociedad mexicena *,

® Actualmento la televisidn comercisl mexicans, transmite
sproximadamente a 26 millones de porsonas diariamentas Y
con la incorporacidn al "sistema do sotdli tas Morolos" la
transmisién llegard a cubrir para 1985 todo o) territorio
nacional. _
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" Asi, cada vez ss mayor ol ndmero de gente a la
quc llega la informacidn, adquirisncdo mayor importancia
la difusidn masiva, 8l grado do que en la actualidad se
utiliza no sélo como madio de entretenimientin y propae

ganda, publicidad o poriodismno, sino para la educscién,

o para campafas de informacidn masiva dsl gobiserno.

La situacién social de la mujer meoxicana ha pa=-
sado por diferentas stspas histéricas, que han o came
biando a medida que ha evolucionado la sociedad., En la
sctualidad, vemos que la mujer moxicana ee una de las
principalaes consumidoras *, Ademds genralmonte se lé e~
cergs la educacidn da los hijos, estando muchas veces en
el hogar, por lo que @8 suceptible de recibir informacidn
de lo® medios masivos de difusidn, y por lo tanto, sucep-
tible tgmbién da tomar en cuonte y como ejemplo para su vi-
da y de la educacidn de su familia, laos mensajes que di-

funde estas cultura de consumo capitaliota.

* La mujar mexicana compra el 75% da los biones de consumo.
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" E1 cardcter modépolistu.da las compaffas trasna-
cionales, mismas que posnsen tan diversas ramas da la pro-
ducclidn, como lo industrio bélica, la industria tur{stica
v los medios de difusidn *, ha hecho que se constituya

toda una menera de ofrecer los productos, en una forma

determinada de vida. Asf, so difunde la cultura de consumo

capitalista, que nos muestre cdmo consumir los productos,
bajo un estiloc de vida acorde a los intereses dominantes, 2

para mantoner la continuidad de la situacidn actual de

dominio ocondmico.

Ademds en 8l capitaliomo as importante, la sobre-
vivencia y reproduccidn de 1la fuerza de trebajo que tiena
a su sarvicio. Por eso es fundamantal la reproduccién y
mantenimiasnto de la familia, porque a pértir de olla se

serproduce le sociedad, y por lo tento la fuerze de trabejo

que utiliza el capitalismo.

Las actividades que conllévan a le repro&uccidn de e
1a sociaedad, tasles como lan alimentacidn de los hijos y su :
reproduccién, ganoralmente selle asignan a la mujor en gran

* Actualmente hay un gran monopolio trasnacional sobro
difarontes ramos dea la produccidn.
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.cual su-pariicioacién en las actividades
econdmicas do la socisdad, fuara del hogsr, ess desigual

a le del hombra.

€1 objetivo do este trabajo es indagar y oxplicar

la imagen que presenta le cultura de consumo canitaliste,

de le mujer mexicana, a travds de los medios de difusidn,

en la televisién comercial en particulsr.,

Ss parte de la hipdtesis de que: "La cultura de
consumo capitalists presents e la mujor mexicena, a tra-
véa ds los medios de difusidn, dedicada s las actividadaes

del hogar",

La culture de consumo capitalste ss considers
como el conjunto de todos los tipos de conducts, soclal-
mante adquiridos y legitimados en una sociedad capitalis-
ta, y que so trensmiten a toda la poblacidn por medio da

simbolos, comprendiondn todo lo que es aprendidv entre
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158 hoﬁbres pof modio de lws instituciones, o través
da la comunicacidn, abarcando el lsnguaje, las costume
bres y las tradicionés.

La forma bomo presenta la imagen de la mujer
mexicana, esta cultures de consumo, se refiere al esce~
nario mismo que preparan los madios masivos de comuni-
cacién cupitaliatés, para difundir esta imagen de la mu=~
jer, es decirt su compbrtamiento; al lugar espacifico
donds aparscej las relacionss sociales que estobloce;
las actividades que llava o cabo y el lugar en que se le
ubica & slla dentro de la socladad. ¢

En tuanto a los medios de difusidn, nos reforimos
a los instrumentos materiales construidos por la industria
capitalista, para difundir la informacidn a la poblacidn
de un pafs, en particular a aquellos cuyo deserrollo téc-
nico y capacidad de difusién, alcanza niveles masivos y
nacionales, que por esu alcance puesden llegar a difundirse
al territorio nacional, como la televisdn comercial en la

actualidad.
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Respecto de las actividades del hogar, conclerno i

8 agquellas que por su naturaloza se refiersn en particular
a las relacionadas con la familia, como le educacidn y a=-
limentacidn de los hijos, el cuidado y aseo de la casa, la

étencidn del marido y la reproduccidn ds la familia.

Para realizar el pressnte trabajo, se llevd a cabo
una investigacidn documental, por considerarla adacuada
pare el estudio de la imagen de la mujsr mexicana en uno
de los medios da’difusidns la telavisidn comercial,

Se ha partido de una investigacidén histdricoe-bi=
‘bliogréfica, utilizando la comparabilidad ds las diferan-
tes situaciones sociales da la mujer mexicana, que han
fdo cambiando a través de la historia, hasta llegar s la
actualidad, Aa{, a través de la comparacidn, podremos

~comprendsr mejor la situacidn actual ds la mujer y la

imagen que de ella presenta, la cultures de consumo cepita=~
liata, en el México moderno.

Es as{ como ol trabajo ha sido ostructurado e pertir
do la problemdtica de la cultura de consumo capitaliate, y '.%

la imagen que prosonta de la mujor mexicana, a travds de
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los maedios masivos de difuaién,'eh pnfﬁicular an la telg~

vigidn comercial,

Se ha partido del andlisis histdrico en el capi{tu-
lo I, tomando en cgonta la herencia de los biencs, como un
factor que contribuye a la aparicidn de la sociedad de cla-
sos, y quae influye en la situacién de la mujer, como se ha »ﬁ
ancontrado en los descubrimientos o investigocionaos socia-
les, en tribusg on estado primitivo. Asimismo, se han anali-
zado loe antocedentes histdricos de la mujer mexicana, desde
la época prehispdnica, pars poder relacionar su situacién
con la llegada de los espailoles y con le actualidad.
A continuacién, en el capftulo II, se trata el da-

sarrollo del capitalismo, ss{ como su influencia en méxicp.

L e e g

Posteriormenta se ha desarrollado en el capftulo III;
la cultura de consumo cnpitalistn,'y la imegen que difunde
de la mujer en la sociedad mexicana. |

Finalmonte en el capftulo IV, se toma en cuenta el
desarrollo da la porsonalicduad, y la importancia do la co=-

municacidn msocinl, ssf como dea la femilia, dondo el trebajo
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otre parte, se reaulizd un andlisis sintdtico de lows cuadros
astadisticos, vleborados a partir del Conso Nacional do Po-
blacidn do 1970 cspec{ficonenta, en lo que respecta o la
fuerza do trabajoj a la sducacidny a los nivelos de ingre-
s05; la rolacion entre ciudad y cempo, lo guo nos permitird
tener una idea de la situacidén de la mujer mexicana en la

sociedad actual.

Esta metodologf{a se utilizé, por considerarle ade-
cuada al desarrollo del trebasjo, ya que 8 través de le ine
vestigacidn de los documentos y estudios histéricos, asf
como de los medios masivos de difusidn, y do la situacidn
de la mujer maxicana an la socisdad do consumo capitalista
dependiente, podremos lleger a cerncterizar la imagen deo
la mujar mexicena en esta cultura, Aln cuando no preten=-
demos que ses asta la Ynica o més acoriada forma de abordar
un tema ten smplio, consideramos quo o:sta avence nos lle~-
vard a un estudio posterior, que sirvn para acrecenter ol
conocimiento sobre nuoatra sociedad. $1 logrsmos despertar
¢l intords en otroa investigadores sobre el toma tratedo,

nog sontiremos gratificadon.
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ANTECEDENTES HISTORICOS SOBRE LA MUJER. %
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1 ANTECEDENTES HISTORICOS GENCRALES.

El desarxollo de la socisdad de clases occidental,
ha pasado por diVérsas otapas histdricus: el comunismo
primitivo, el esclavismo, el faudalismo, que han culminado
en el capitalismo actual o etapa imperialista,

Dentro de este desarrollo histdrico, la situacidén
de la mujer ha variado, de acuordo a los intereses geno=
rados en la formscidn du ls sociodad de clases.

, Dentro de la sociedad actual, por ser de clases,
sa toma en el presente capftulo, la herencia de los bienas,
como un factor que contribuye & que se acrecienten leas de-
siqualdades sociales, y la desigual distribucién de la ri-

queza,

Los descubrimientos sobre la situacidn social en
las tribus primitivas, y les investigaciones que se han

llavado a cebo, han conducido a la interrogsnte sobre la

situacidn de la mujar, scorca do si ha exintidp el ma-
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triasvcado, o ﬁor el contrario, nunca ha‘sxistido *.P
La variedad do sltuaciunes vy organizacionas qua se han
descubiorto, dan un emplio ceampo de investigacidn sobro
la prohictoria,.

Aaimismo la dafinicidn de metriarcedo var{as, se-
gin dosde 8l punto de vista que so tomo, por sjemplo cuan-
do existe el dominio de la mujer sobre el hombre, al gober-
nar a la comunidad. O simplemsnte so concibe como una situae
cién donde la mqjer participa en las actividades sociales, -é

polfticas y scondmicas do la socicdad.

Aquf nos limitaremos a enlizar, la situacién de

la socladad a travids de los cambios que se dan en la he=

rencia de los bisnas, en las sociedades primitivas, en

#* Dobido a la polémica entre mgusllos gque piensan que
el matrisrcado nunca ha existido, se toma en cuenta o
partir de las invastigaciones de Malinowski en el are
chipiblego Trobriand, al noroste de Nusva Guinea @ inw
terprotadas por Wilhelm Reich en sus estudioa sobre el

" matrinrcado y el patriarcedo, as{, consideramos ol ma-
triorcado como la herencia por via materna, y al patriar-
cado, la harencla por via paterna.
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particuler en"los descubrinientos de Malinowskfen el
siglo passdo, y que comenta Wilhelm Relch ( 1 ), los
cuales han sido tomados en cuenta, porque sc relacic-
nan con las diferencias acondmicas, qua surgen en la
formecién de las sociedades de classs, ceracter{stica

de la sociedad actual, cenitalista depandiente.

Partiendo de los inicios de la historia de la so-
ciedad, en 8l comunismo primitivo, donde la propiedad
era comunal, los hombres némadas de dedicaban a la reco-
leccidn de.alimentou y a la caza. Cuando algdn lugar las
parec{a propicio, permanecfén all{ por algin tiempo, Das=
puds, si habfe algdn cambioc, (por ejemplo a causa de fe-
némenos neturales como las inundaciones) se trasladaban
8 otro lugar, siempre hacia donde habia aguan y alimentos,
Cuando la poblacién se hizo sedentaria, los hom=
bres se fueron estableciaendo en lugareca fijos, los més

propicios para vivir. Este 68 unos de los primeros gran=

le~Roich UWilhelm.La Irrupcidn de lo Moral Sexual,Buanoa
Alres.Editorial Diexz 1976,

e
o, g et
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de vista socisl. Al estoblecerse en un gdlo lugar, la
cocorfa va no es suficiente poryus las temporadas verfan.
Al alimentarsse de lss plantas, s3 dan cusntz de que dstus
crecen y de que es pusible sembrar. Entonces, aparece la
agriculture, que viene a ocupar un lugar clave en ¢l de~
sarrollo de la sociedad.

En las invastigaciones realizadas por Malinowski
en el erchipiélago Trobriesnd, al este de Nueva Guinea,
encuentra on estss sociedades, qua la mujor tienc un lugar
importante en les regleos que rigen las rclacionos scclales,
vy participa en la vida social, polfitica y econdmice de la
comunidad,

El hombre vela por los alimahtoa do la mujor. Cuen-

do se casan las hermanes, 8s el hombre quien transmite partie

del producto de su trahajo, a su hermana, quion vive con

U 0sposp, a osto so le ha llsmado"la coute metrimonial®™( 2 ).

La herencin do los biones estd reglda por los dencen=

diontes do la madrs, La herencia del hormono tieno gue sar g

dostinada a los hijos do su hormana, cs docir, s sus sobrl-

2.+~Raich Wilhelm, op., cite pe 51,
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familiar" ( 3 ).
“"la mujer participaba octivanente en la vida go-
cial, ocupaba una posicidn destacada, posela sutoridad

sobre sus hijos, y eran tan libre como el hombre" ( 4 ),

Poco a poco fueron apereciendo desigualdades,

debido a los cambios en la agricultura, o en sl ndmero

do miembros de cada familia, y por lo tanto, en la cane~
tidad de la dote matrimonial. Es as{, como aparocen los
primeros intoreses econdmicos por conservar una suprema=-
cfa, y los privilegios que esta ofrecis. Se va sstable~
ciéndo una divisidn del trabajo, conforme el excedents
del producto del trabajo de unos, permite compraf la fuer~

za da trabajo de otros,

La mujer y la dote matrimonial era lo mds ime

portante, .pero las costumbres estaban regidas por loa

hombres} las mujeres se iban con el hombre, quien funda=~
ba el hogar.

La educacién estabe encargada & lon tfoas, eas de=

st

3.~Reich Wilhelm. op. cite p. 4B , n
40"Idem D. 950 . -
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Poco a poco, se fucron formande familiss, donde
gl hombrs ora el que més lazos tanfa con su familia y
sug hijos. Cuando la doto era considerable, el jafe cm~
pozd B darss cuonta de la importencia social guo astaba
adquiriendo en la aldea.

Es asf{ como ls harencia de los bisnes jusha un *
papel importante, en los cemhios que se empiszan a vis-
lumbrar. Cuando aparsce ls propiedad priveda, los hombres
quiaren proteger sus intoreses, para que su fortuna so mane
tangs on la misma familia, y no pase @ manos dgl esposo
de las hormanas. Y as{ aparsvce & patriarcado, establacién-

doea la hersncla de los bienas por via paterna.

En les sociedades donde las interesss por adminis-
trar la riqueza, ss vuplve los més importanta, ao acuntdah
las difarencias sociales, n medida que los ricos acaparan
la riquaza. La clese dominante, establace su forma due vida
y da ponsar sobrao toda la svciedsd, como 1la Unica verdadoera

v logftima,
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A través do la historia han oxistido socisdadas

donde a la mujer se le asignan los trabajos del hogory,
la cducacidn y alimentacidn da los hijos. Y donde lo
discusidn de sus problemas, y participacidn sccial vy
politica son dosplazsdos, por‘el interses des onriquocie
misnto,

Con el acaparamiento de la riqueza en pocas manos,
so forma le socisdad des clases, qua con su desarrello,
surge la necasidad de Institucionaes que administren la
riqueza, de la clase doninonte, apareciendc al Estado,
que administra y gobisrna a la sociodad.

Las rolaciongs sociales quo se dan, se caracts;i~
zan por ol binomion dominacidn-dominados, de autoritaris-
mo=-sumioidn, prnpias do las socladades de clases, y del
sistomea capitalista en consecuoncia.

Le clase dominante, en su éfén por consarvar la
riqueza, establecs matrimonios entre miembrou de su mis-

ma clase, aparcciaendo el "matrimonio de clasa"(5).

S.«Ennels Fodorico.lLa Emancipacidn de la Mujor.MNoxico.Edi~
torial Grijalbo. 1970. pe 100,

R e L o S TS
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Cuando las relaciones socialzs pierden su espon-
taneidad, aparece la moral coercitiva. Al convertirage la

mujor en un producto de venta, apavece la proatitucidn.

l s+ 2 ANTECEDENTES HISTORICCS SOBRE LA MUJER
MEXICANA.

1 ¢+ 2 ¢+ 1 LA MUJER PREHISPANICA.

La historia de la mujér mexicana ha pasado por
‘variss etapas, a través de las cuales, la situacidén de
la mujer dentro de sociedad se ha ido trensformando.,

En la &poca prohispdnica la socisdad aztecs posoia
su propia organizacién, donde al mujer pesrticipabo en las
actividadas sociales,

Las mujares y los hombres concurrfan al primer
centro educativot "La casa del Canto y la Danza", ol "Cal-

mec" ( 6 )o La institucidn ern mixta, y era donds estable-

6o~Zondejns Adalina.Archivos.

gy AT TV
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.cian lasg primmraa.felacionés fuera dd la famiiia. Habfia
divercas actividades, poetas, decoradorses, que se prace
ticaban inclusuv toda la vida.

"A los slete afios, los nifiog y lus niflas eran enviae
dos al Celmec, donde se les enseiiaba: mateniticas, idioma,
poesfa, botdnica, astrologfa, srtes y literatura®™ ( 7 ).

Las labores méds delicadas genaralmente las hacfa
la mujer, como el arte plumario, la decorascidn de los ta-
jidos etcs Aunque los hombres tembidn sa dedicaban a ello,
més blen estaban dastinados al trobajo pesado, como ol a-
cairao de la lefia.

) La gducecién ers sustera y muy gsevsra. Habla le-
yes eatrictas pura los padres qus no enviaban a sus nifins
a la escuala; los niffos siompre tenian quo sstar bailando,
cantando, estudisndo o ayudando & sus padros.

Al llegar a la adolascencia, 8l padre aconsaejaba

e au hijo, para evitar el alcoholismn y la homosexualidad.

Le enseflaba como culdar su salud y & no tranomitir las

7.=Zondojns NdolinnJArchivos. Para mayor - informacidn var:
Loon Portille ifigunl.la Filogof{a NAhuatl UNAM 1999 plginaa
22022206,
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s g Petiadadas a0 muiar. Luage el hijo hablaba can la ma-

dre, asf como "la hija hablaba con el padre" ( 8 ).

La madre hahlaba con sus hijas, para evitar la
prostitucidn, las "wleqgradoras" como sa les llamaba a las
prostitutas ( 9 ).

Asimisno, la madre instrufa a sus hijas, en los
principios morales, ya quo eran el centro de la comunidad,
y les hablaba acerca do le ralacién con los hombras en el
matrimonio ¥,

R los diecisiete afos salfen ds la escuela ya en=
trenados en actividades agrfcolas, admninistracidn del hogar
y alfarerfa, hombres y mujeres por igual. La mujer asumia
a partir de entonces un ;mportante papel en ls relacidn
familiar, ya que administraba la casa, logrando as{ poder
econémico. Adamds tenfa voz y voto en.laas doterminaciones
de las relaciones famillioras. Al casarsa se establecia una

relacién deo igualdad con el marido ( 10 ).

B8s=Zandajns Adolina.Archivos.
9,«Loon Portilla.Treca Poatas del Mundo Azteca. UNAM 1975 p. 30,
10.~Zondajms Adolina.Axchivos,

* Para mayor informncidn Zehagdn Fr. Oornardino habla dotoe

lladsmente sobres lns instrucclones de padres a hijos on Hige
toria General do las Cosas do Nuova Espaila.México.Editorial

Porrda 1956. Tomo 11,



R e i B

v'f26

de la parcela familiar y de los terrenos comunalesg, cuya
produccidn servfa on Zpocns da ginlostros o malas coao-
chage Lo remuneracidn que vecibfon por su trabajo, eran i-
gual & la dal hombrea.

Habf{a mujares egpecializadas en tejido, on arte
plumario, slfarerfa, y bstas"constitulan industriss fa-
miliores" (11).

Le mujer participaba en las ectividadas de la co-
munidoed. Cada afio ss reunfan los "Celpulli', que ara una
divisidn ool{itico-ccondmica, donde se plantuaban los proe
blemas ocondmicos do la comunidad, dal mundo {ntexno fanis
liar, como la administracidn de la cas:, asf como el mundo
externo familiar, como la falta do aqu:, los deucubrimicentos
en abonos, lp escolerided, los probloumcs urbanos. Desde
lusgo, todas las mujeres concurrfan a las asanhleas.

Cade Calpulli enviaba informeciones al Lonsejo
de Ancianos, que posperiormsnte, las mindabs al Consejo
Supramo, para qua comparars las informc:cionvs, aportacio-

nes y doscubrimiontos, y as{ dastacarsc los nuovos aportnsa.

ll.~Zondnjnas Adelina.Archivos,

e ke mudar parbicipaba en-la recolecciln y alembra, o
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Posteriormente, lus resultados y aportacionez, iban a
una Gran Asanblea del Puaeblo, "donds hehfa una rapresen-

tacidn feweninag® (12).

Tambidn axistfan los "Twepozcall:" (13), qus oran
escuelan do instruccidn y formacidn militar, ssf{ como tam-
bien se instrufn en comercio, y en le conquisto de nuavos
mercados, para poder adaptar plantes de otras reglonass,
como por ejemplo el aguacate.

Hab{a curanderas queo so dodicabun a atender n los
enfermosy atendion por ojemplu: calentuvas, sartos, haw
cfan masajes y posofan gl conocimiontos de las plantas y
animalas, pars la curacidn do enfermecdedas, saf{ como "tan-
bidn aplicaban la alimantacidn distbtica® (14).

Como vemos, la mujer nrehispénice participaba en
todos luos Ombitos do la vida uociai. tr Tlatololco, "lugar
donde se irocaban mercanc{es", ora una ciudad cumoxcial,
hubo gobernadoras, quo habfa sido oloegidas domocréticamons .

to (15)0

12.=7Zendojas Adelinn.Archivoo,

13,«Lovon Portilln.Miguel.La Filosol{a téhuat).MGxicoUNAM,
1959, p. 223,

lds=Zaondujos AdelinaAxchivon,

15.-Moreno Me Manuol.la Organizacidn P lfticn do los Axztos
cas.Inatitute Noclona) do Antropolgfa.ifxico 1962 pe Ols
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Con la conquista de los ospafioleos, a principios
dol siglo XVI, se instaura gu cultutd sus congstumores y
roglas de vostiy, las cuales se regfen por el derecho ro-
mano, con sus linitacionas aespac{ficaes hacla ls nujer,
como la "nula participacidn piblica, o las reylas de ves-
tir" (16).

Los espafoles instauran un modo de produccidn,
organizado on la explotacidn do minerales, y el sistama
do las haciendas productoras de medios ds producecidn,

La sociednd que surge da esta mezcla cultural, se
conforma por la clase trabajadora y la claso dominante,
ospafola sn un principio y criclla postoriorments. Sin
embargo, la cultura de la clase dominante es la que se acaep-
ta como Gnica, con sus respoctivos valdéres para todes los

classs, tratando de integrarlas a esta nuava forma de vida.

Las actividades de ln antiqus mujor mexicana, en

cuanto es confinada ol hogar, se limitan entonces, a re«

16.~Balootooky da Chozdn Saray otras.Condioidn Jurfdica
do 18 Mujoer.Maxico. UNANM po. 3,
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sorviclo de los torratenicntes y mineros, situwcidn quw

no cambin durante siglose

En la 4poc a de la conquista,"esteba prohibida la
psclavitud de la mujer" (17), y habla los recogimientios
y coleging de indiés, que so encargeban de la sducacidn
de las"indius, mestizas y ospafiolas? (18).

Hacia 1774 y 1776, se astablece en Nugva Espsda

la primora industris del tahaco, donde el Virrey era ol

principel inversionista. "En la manufactura del puro, ha=
bfo muchas mujeres, comu lags planchadoras del cafd" (19). v?
Sin embargo, cuandn el Virrey quiso sumsntar la jornada,
sin aumantar el salario, ontodss las fébricas los trabaja-
dores s¢ organizaron en una manifestacidn qua llend la
alamada. Low patronos se asustaron de la cantidad de ma-
nifastantes, y decidieron no aumentar la jornada. As{

vemnos lag primeras luchas on que participa la mujor por

sus derechoast luchas entra trabajadores y capitalistes,

L

17.~0nloatosky Sara y otrase. ope cit, po 33
18e~ldam pe 376
19.,~Zondojas NdelinasArchivos,.
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Al licgar s la Indcpendénciu 2] principius del sie-
glo XIX,; con el nacimiento de la Ropiblicu Mexicana, no
cambian lag costumbras de la sociedad con raspecto a la
mujer, cuyo papel social sique gsioendo ol misma, procron a
log micmos de su clase, prepara los alinentos, asi cono
atiende el cuidado do lous hijos y do la vivienda femniliar.
Paralelemaonts en Europa en.esta édpoca ol capltae
lismo estaba en pleno anogso. Las revoluciones burguesas
habfan abierto nuevas libsrtades y posibilidades de cumgio,
al amplisrse la participacidn polf{tica dao los Estadous.
En Maxico ge deba ol modo de produccldn capitalis-
ta dopendionte como factor dominente, pero dependfa en lo d
cultural de la matrdpoli. Si bien habfa logrado su inda-
pendencia polftica, consexrvaba su dependencia cultura y
econémica, y por lo tanto su desarrollo esteba condiciow  f
nado a socledead capitalista de la dpoca.
La participacidn femoenina en la lucha de indepen=-
dencia fue muy activa, So rofleje en las demandas de las
mujores de Zécatecaa en 1821 al gobernndor. E£llas pad{an
8l trato de cludadanns por lows aportos qqd hicieron ol

triunfo de la Indepondoncia. "No sdlo pusieron la vida do



suys hijos y do sus hombres, puss al perderlos, ellas mige
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mags participaron tomando dire&tamente las armas" ( 20 );

En 1824 sparece la primera revista femenina on
Zacatecasy; elaborads por hombreg y mujeres, pera combatirx
"los prejuicios y fangisnos de la domiracidn espsiiola™ (21).

Ya la Cons£itucidn do 1624 habiv decretado clertos
derechosa de la mujer, pero el conservadurismo doe la 8poca
los limiteha al nivel tedrico. Aunque reconocfa ol derecho

al voto, esle no se ejercid sino hasta 1953,

En 1833, Gdémez - Farfas funda 1z Escuegla Normal y
[$ la Eséuala de Enfermerfa, En»Zacatecas a) misno tiempo
funciona la Egscuela Normal, io que consitituyn un paso ime
portante para la incorporecidn de la mijer & las activi-
dadas productivas de la socisdad,.

Entre 1833 y 1834, con la participoacidn del Banco

dal Avfo y de inversionistas franceses y espafioles, se ap~
tablece la industria textil, donde a lu mujer se le paga-
ba le d&cima parte del salario del hombre. Por otra poartae,

las productorass individuales ostaban ol ligadas a vender su

PR

20,=Zendojas Adelina.Axchivos,
2.~ Idum, '
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En osta 6poca, la mdquina de vapor se va iﬁstalann
do en Oxizebo, Nuevo Rosilta, Rfa Blanceo, Atlixeco, Cusrbta-
ro vy Tizapin, Al wisuo tiempo, la luchc da la clese trabes-
jadora no cesasha ni laas demandus do la cleae tyrebajodora
por subir selorios y aminorar la jornada de calorco a doe-
ce horas, Entre 1850 y 1862 en la huelga do zaraporos en
Guadalajara, Jalisco, las mujerss constitufan gran parte
do la mano de obra, y demandsban igualdad de salarios a
los obreros de la copitel.

Los obrexros textiles, inclufldas las mujeros fueron
log prinaros en lograr ls disminucidn do la jornoda de la
mujer, e lgusldad de selarios al hombrae, bocia 10062,

En la dpoca de la invasidn francesa, la lucha de

la clase trabajadora y de la mujer, fructificé con el Cfr=

culo de Obreros Libras, que tuvo su primer Congreso en 1876.

En estos afios se funda el periddico La Comuna, dirigldo
por una mujers Dolores Jiménez, con la finalidad de defaen=
der al daerocho do huslga y do la mujor., E1 segundo Congro-

s0 del Cf{rculo de Obreros Libres, fue en 1082, y lo preside

Ty o
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una mujer,"la obrera Carmen Huoerte"(22).

Cono vemos, las nujeres huhfon gonado respoto
entre sus compafieros de trabajo, por su conviccidn vy

lealtad, as{ coma por su asctivismo y orgonizecidn.

Con la apa¥ic16n dol monopolio en el Gltimo
cuarde del siglo XIX, s&o concentra el poder eccondmico
de los capitalistas, En tanto en México, en 1B70 se inge
taura”ln {gualdad de personns y de saxos" (23).

£1 monopolio, el capital financiero, sc introduce
en gran parte on la aesferns de la comarcializacidn e travds
de los forrocarriles. Sin cmbargo la explotecidn de mino-
rales y lag haclendas, mantounidas por la close trebajdorae,
continueba existiendo.

Con ol desarrollo dul cenftalicmo dosonndiente (que
on México bajo su forma industriel se ecentla a finales
del siglo XIX y principios dol actuaf, on lo etapa monopo-

lista), la clase doninante adopta las costumbres de lao cule

22.-Zendojas AdelinnsArchivan, .
23,~Bnlastosky Ssrn y otrase ops cite pe 196,
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tura emericanista, que se expunds & nlval mundisl, suge-
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fit.uyuntio las vinjos costumbres ..avurnp.eas.l.o

En ¢l capitaolismo dependicnte, lo luche sindicul
se ﬁanifissta, en la unidn do lag mujeraos con los hombses,
Entre 1695 y 1%17, los pariddicos y rovistas foaeninzs plane
tean lous problumas-du le mujsr y el reclemo do rug dorcchos.
Ya desde finsles del siglo posade, y principieos del actual,
la clase obrera, los campesinos y el pusblo en gensrasl, ha-
bfan comprendido gue la Unica forma de Jograer ¢l roconocie
misnto a sus derechos, es derribando a le dictadura porfi-
rista.

Con la rovolucidn de 1910, se instaura planemento
el modo de produccidén capitalista (dependiente), pero ol
factor dominente do esta economf{a, o5 extsrior, continuan-
do sn un capitalismo d:pendiente, y aumentando el endecuda=- o

miento dol Estado rospecto el capitel internacional.

SIHEL N .

Como vemos, gran parto de les mujerus moxicanaos
permanecsn en un oscurantismo, desdo lu conguista y parto
de la Independaoncin, esotando confinnda~ a las labores dol

hogaxr y sin ninguna poaibilidad de poriicipar en la vida
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Sin embargn, la perfiéipacién dé ia mﬁjgr en la
lucha de clases, so manificasta on las ectividades produce
tivas de la sociedad, en la lucho roveolucionaria contia
la dictedura porfivistoe, en la gueyrs directamentas y a

través de los periddicos y revistas.

~
S -

La lucha de lac mujeres por el reconocimiento dg
sus deroechos, ss fug manifegtando en lus cemblos juridicos
que se han ido ostableciendo, as{ como en lo disousidn de
sus problemos.

En 1915 s lleva a cabo sl Primer fnngraso Fenani-
no an México. En ess mismo afo, so le otorga proteccidn
en 8l irabajo, al decratar como"dier de descanso los do-
mingos"(24),

En 1917, ag le otorga ls igualdad de solerias
y"la prohibicidn dal trabajo nocturno' (25).Aunque on la

préactica, muchas vaces so violan esztes disposiciones. Sin

24 ,«Balostosky de-Chazal Saxyy otran. ope cite pe 174,
25.«1dam p, 177
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sus dorochn e,

En 1928 la mujsr puede ser “testigo, fisdora, tuw
triz" y ye no plerde la patria potestad de sus hijos cuando
contrae segundas nupcias (26)

En el cbédigo civll de 1931 se coitempld en parte,
el deracho a la educacidn en iqgualdad con el barén y el de-

recho & la igualdad on las relacionss {umiliarses a partir

do los esponsales. En ese afio también sc le recononce el de-
recho a vacoclones, proteccidn luboral durante el embarazo

y "libertad pars efectuar contratos" (27). La loy federal

del trabajo dictes como obligetorio el establecimiento de |

guarder{as pur parte dol patrdn. Aunqu: en le préctica este

no so cumple, se encauzan algunas peticionsos al INSS (Ina-
tituto Mexicane del Sequro Yocial que s establecse an 1943),
En 1932 se ostablecen derechos iguales para embos cédnyuges.

En la dpoca del presidente Cdrcunas, da 1934 &

1940, ae les parmitid a las mujeres oxcanizadas on ol Fronte

26.=Bnlostosky de Bhazdn Sars v otras. opecit. p. 82,
27.~Idom Pe 178, x
3
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“Pro=Derechos.de.la flulex, pasrticipar en la discusidn de

YRS prienee

sus problemas, usando las piginas do los periddicos, asune
que nada nds ful duronte este perfodo, ve gque posterior-

mente, "al purindismn 1o ¢jercicron navoritaricmente los

hombres”, relegando a la mujer (28).

En 1953: so le da derocho al voto, alconza la 1~
gualdsd do derechos ciudadunos, y so inicia "la aceptacidn
ds los derachos polfticos" (29). lgualmente la mujar con-
quista aen las Nacionas Unidas (ONU), los derechos polfti-
cos., En 1967 se lleve a cabo la Declaracidn de Lliminacidn
de la Discriminoacidn do la Mujer, "pare que solga do la
subordinacién a los leyes, costumbres y sctitudes sociales
que la degradan, pronuncidndose contra los projuicios" (30).

En 1967 se lo.da mavorfa de eoded a los 18 afios. bn
1970 se lo da igualdad jurfdice en materia do trobajo, “ese
pecificando cuando gsfa embarazada“ paxa darle la rospactiva

proteccidn y poder llevar a buen tdrmino dicho embarazo (31).

t

28.~lovera Sara.las Trabajadorss do loo fMedios de Eomunie
cacidn.Mdxico.Torcer Simnonio de Lotudive a Investigocion
Sobrn la Mujer.UNESCO,CONARO,CEESTEN 1903 p. 11,
29,~nlostosky Sara y otraus. ope cite v 2004

I0,~Tdam pe 207.

3le~Idam pe 173,




“En 1974 se sstablece la igusldad jurf{dica hunbre=
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mujer, ante 1la ley v en o) trabejo, dontro do la jerone T
quia cn ol Estado,
Ya en 1975, con motive dal Ao Intornacionel de
le Mujer, goza do W igualdad jurfdica, sunque en lo préi-
tico, nuchas de las estipulacioncs legales no se cumploan,
sobre todo en los salarios, en el trabsjo y en las protece

ciones laborales.

La participacidn de la mujer aen ol trabajo fuara
del hogar (como necesidod que trae la acentuaclidn de los
contradiceiones de clase on gl copitalisno) ss ha dado
mayores posibilidudes scondmicos y do jaduependencla,. Asf

surgen movimiontos de donuncin contra los doslgualdados

y restriccilones a la mujer, nobro todo un log pafses ine

dustrializadog, qua en un principio, do madiados dol

R S e

siglo XIX a 1890 so limitabokh a la lucha "por el derocho
al voto", las sufragistas, y "por la actividad sexual done
tro del matrimonio",

Poatoriormante, coreca do la prisera quarrs mundial,

ol movimiontn feminista lucha "por la liboracldn soxual y
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contra lss detorainacionos sufraegistes do iihitar él
sgX%0 al matvimonlo’.

Finalmento, hacia los sifios s2tentags, "se toma ndsg
bign una posicidn critica hacia las normas, w#si como hacin
la supremacfa masculine v la conducte sosmwal" (32),

£l papel del movimianto feminista, ha sido donune-
ciar la aituacidn de la mujer como ruproductora do la
fuarza de trabajo a que os linitada. £s entonczs, un pozta=
voz de las reinvindicaciones socilales do la mujer.

Entra sus postulades, s¢ propone, como dice Dalle
Costa, que la relacidn soclal do la mnujares an dasarrolla
vordadaranonte enire ollas, en los barrics (33), va quo
muchas veceg, las condicionce escondmicas del trubujo, los
obligan e estar muy poco ticmpo con sug maridos,

Ndends se utiliza el conapto de caston., sogin Dalla
Costn, para croear concioencis de los problemas d2 la mujer,
como inicio, para pasar a la concloncic dg clase; tomando
los problemas femeninos como un problusna do close. Esto

e B St R i | 0T

32,.=Z411ah R, Tinsonstoin, Chorodow Nency. y otros.Patrisr~
cado Capitnlista vy Feminismo Socialistlaibéxico.fditocial
Sinle XX1 1980 p, 127.

33.-Dalla Coota Mariarosa y Jnnag Solma.ll Podev da lo fiue
Jor y la Suvorsidn de lo Comunidad.fdxico.Editorial Sigle
XX1 1977, e 02,
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misno ao hizo en Sstados Unicdog, utilizendo an un princle
plo la consigna do "nearos", para eresxlo conclencia al
trabajoder de su situscidn, vy posterforacnte "puser o la
consigna del proletariado®, como parte do la lucha de cla-

89% (34).

El aumento ds lo proporcldn do mujeres que trae
baja, ba provncado en wlgunos casosg, Ui mayor respeto de
la mujsr por parte dol hombray; ye que shiora "ella tanbidn
ayuda a sostenor el hogar', al porticipar como trabajadora
ponlariadae (3%),

Ests fendmeno, ha ayudado a que se acepte aocinl-
mente como wlgo normal el hacho da “quo la mujer trabaje"
(36), aunque no toenga necesidad ncondwica, sobre todo on
la clase madia, logrando una moyor indopondoncia vy sdquie-
riendo mayores posibilidades de desarreollo en todos los

terronos,

afyan, ¢ o

34 ,=Dalln Loata Morisrona v Jamos Solwa. op. cit, pe 3.
3% e-tenddn L. Jorgo.la Participaciédn de la Mujor on la
Fuerzn o Trabajos sianificado e inplicacionoes.E]l enao
sspeclfice del Estado do Moxicolioxico.Sscrutorfa dal
Trobajo vy Provieldn Social, 1977 p, 13,

36.=Dalla Coosta Mariorosa vy Jamos Solma. ope cits pe 82,
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2 1 EL CAPITALISIO Y SU EXPAMGIDN.

La forma de congsumo se relacion: con la produccidn,
y por lo tantv la socicdad consune los .roduclos guo aguo-
lla le brinda. La gultura de consumo cawitnlista,(comu las
costumbres y hébi£05 de consuno de los productos de asta
industria comercial) adquierc mayer inportencia, a noedi-
da que la pohlacidn consuma lou productnes quo ofrocn,

En el presents capftule, anali; ros a8l desarrollo
del capitalismo, ya que as a través do) uuo do los mediog
de comunicacidn capitalistas, como se d¢ifunda la culiura
de consumo. Sin embargo, estu sltuacldn se dro a medida quo
el desarrollo tecnoldgico lo ha permitido, a iravés de su
evolucidn histdrica.

En »1 treanscurso de la histori: de las socledadas

de clases, se ven dando Jlas condiclono: pora el desarxollo
dal capitalismo, a medida que dentro d ) feudalismo el co=~
morcio adquiore mayor importencio, lo cuo pormite el de-

sarrollo dao los comerciantes, log ints-wedinrios, "oxten= ¥
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didndose o divizidn del tfnbajm ot laxaap&racién on e
tre produceidn v comercio" (7).

Con ol dosaubrimionto de nuavas colonioag 8 partir
del siglo XVI, covo el dascubrinicento d2 Amfrica por pare
to de Lspafiay, los interencs comayciznles adguiaren mayor
importanciae

La exnlotacidn de la riquaza de estes colonjus,
como el oro y la plata, treo como consecusncia un mayor

deasarrollo dol comsrcio, as{ cono do las actividodos ure

toesansles, v ol agrupamisnto de artesanog en lo manuface
tura. Al misno tiompo, nl desarrollazarse la tdendca y los
nuevos inventos, la manufactura se coenviorie en la base
téenica de 1la guren industria.

Se llceva a cobo asf, una mayor separacidn usntre
ciudad y campo, lo que acarres un mayor descrrodlo de le
diviaidn do) trabajo,

Asf, las pasibilidades de enriquocimisnto, gena-

radas por estus nuovas actividades, poarniton ol surgimion-

to de una nueva classt le burquesfn, qua so opone y poco a

LR 2

32.»Mnrx Caxlos y Engoels Fodorien.la Idaologfa Alemana,
Moxlcol.fdiciones de Cultura Populne. p. Y3,

e
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poco dayplazo o la clase feudal.

La divisidn manufacturers del trabajo, supono la
concontracidn de los mudios do produccidn, on mancs de un
capitalistas Y la divisidn del trabujo da como resultado,
el fraccionamiento de los mwodios da produccién BNLre nil-
chos productoras do morcancfag independientss unos do 0w
tros, que no roronocen wds autorided, nue Ja competencia
por la demunda del mercado,

Ahora lus nuevos inventos vy actividades, permitan
la obtonc¢idn do riguezs, va no sdlo por modin de la pro-
piedad tarritorial feudal y ol trubajo de los siervous. A=

domds la tronsformacidn do la lana en vestidos, por medio

dol denarrollo dg la industria textil, permits una mayor

produccidn en menor tiempo, a través de la aplicacidn dol
telar.

Es nsf{ como se llevan a cabo nuovas actividados
qua tronsfarman ol uso de la tisrre. Por ojumplo la subs-
titucldn de lu tlerrn dodicada a la sgoicultura en panti-

zalaa dostinados a le crlonza de ovvejoas que dan lonoe So
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lleva & cabo, la concentrocidn ds los medios de produce

cidn on manos de la burquesfa.

La transformacidén de los madios do produccidén ine
dividualus, en medios socialmente concentrados de produc=-
cién, de la propiadad mindscula de muchos, en propicdad
glgantosca de pocos, se llsva a cabo poxr medio de la vio=-
lencia. Aparece entonces la proplodad privads canitalists,

que se basa aen la explotacién do la fuerza de trabajo a=-

jena, "aunque formalmasnte libre" (38).

Con la socislizacifn del trabajo y la transformacidn
de la tiarra y domds medios de produccidn,”en medios da E
producecidn socialmento explotadosy se inicie 'la nueva era

de) capitalismo (39)

Este proceso empieza a llavarss a cébo an Europa,
en los siglos XIV y XV, apronimadahmntn, segiin la rugidn,

Aungue la era capitmliosta data del siglo XVI, “cuando ya

haco mucho tiempo que sas ha suprimido la servidumbre de

la globa, as{ como lo més brillante deo lo Edad Media tame

J8.=Marx Corloas.la Llamoda Acumulacidn Oriqinaria.Obras
Escoglidas.Moscd,.lditorial Progreso. p. 139,
39e=Idem pe 139,
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nag" (40),

Para el dueilo do los modios de produceidn, os aho~
ra nscaesario yecurrir a la compra de la fusrzs de trabajo,
y la obtiene do aquellos que llsegan hecia las cludados o
centros industrisles. La poblacidn guo ee libara de la
servidumbre foudal y que se incorpora ol ertesanado, maw
nufacturas e industrims, se conviorten en trebajadoras a-
salariados, indlufda 1o mujer. Asf, la aexplotacidn foudal
sn tranaforma an explotaclén capitalistia, bajo e) mando
de 1ls burguesfa, que incluso lleva a cuho sublevecionaes,
como la revolucidn froncaesa de fines dol siglo XVIII, bn-

ra derrocar a la eristocracia y tomer cl poder.

Rs{, es a partir de flnes del siglo XVIXI, hacia
1770, "cuando so ha desarrollado el puovfodo proplamente
manufacturero" (4l), qus se inicia un navor desarrollo

dol capitelismo, con los nuevos invenios gua aumentan la

40, -Narx Carloa.E1l Conital.México.Editorinl,.Siglo XXI
1977, tomu 1 vole 3 copftulo XVI p. 04,

4l.=Cngels Faderico,Slete Artloulos Sobre EL Capilal. on
Caeritos Ccondmicos Varios.tidxico.Cditorial Grijalbo
1966 p. 214,



produccidn, éomo la mdquin o de v ébo Ce

A principios del siglo XIX, el capitalilsma adquieg-
re un wmayey dasayyollo con la gren inderasbrias Ahors hiay
miquinas toe hacen maquinas, Lo produccidn aumonta consi-
dorablemante, al giado que empiezan loc cricls de sobre-
produccidin, y loa problemas drl desemploo, asf como lo

compatencin y la lucha por el dominio ds nuevos mercados,

2 ¢+ 2 INFLUENCIA DEL CAPITALISMO EN MEXICOD.

La relacidn do México con loa pafaees canitalistos
se inicla prdcticaments a partir de 1n Independancia, cuan-
do se abren las fronteras al comercin internacional, Ro-
coxdemos quas durante la dpoca colonial, sélo se parmitia
el comorcio con la metrdpoli, Eupafia, a través do la obten~
cidn do metales preciosos, con sl sistonu de las grandoes

hacimndas, productoras de insumos peva la minexfla.

La participacidén de la mujar on las sctividados

socialos, fuara del hogar, we da dosde nantes do la Indenone
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denﬁiggﬁééffJéﬁ;;Wd;é éh 1776;‘éh la industria dél”tébacox““-“""ﬁ
g0 orgenizo una nonlfestacidn con las planchadoras del
tabaco, gue logrs dmpedir o) gumento de la jornada laboral
por parte del patydn, ol Vigeoy.

Agimisno,. la mujer puarticipa duranto leo lucha de
Indenendencis, corno vemos on las damandas deo las mujeres
de Zucatucans, al gobernador, para quo lca den el trato de
ciudadanas, por su aportocidn a la luchs, con la vida do
sus maridos, la do sus hijogs y la do ellas mismas,

En 1824, las mujorss pavticipan en révistas, para
combatir laa viejus costumbres osﬁnﬁulau.

Asf, veuos que o portir de lu Indeopenduncia e¢s
cuando se da una mayor participacidn deo la mujer wmoxicena,

en las actividades dov lo socledad, fuera del hogar.

El pafs cuyo comsrcio ora el més fuerte a principlos
del siglo XIX, era Inglaturra. Fus el primero en introducire
so. [n 1024 se ostsnbleco Lo compaiifas Anglo~Amaricano y e
firma ol Tratado do Amicsta-Comorcial entre Ingloterro y

México an 1827. Tambidn so obhtiencn préstamos de lus cosas
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pasa &' le dependencia do los pafsey capitalistag" (42),

Le competoneia ontve los palses canitalistas en e
xico, tembidn Jo ejorcfon “Francia y Cespaia® en cuanto o
lag doudas y el comercio; wof comu Costados Unides, duranto
la primora mitad del siglo %IX, sdonds do Inglaterra (43).

Do wsstos pafses, Gran Dretaiia sra ol quo mayor coe
marcio exterior posefa o finas dol siglo XVILI, mientzes
el do Estodos Unidos equivelfa sdlo al"457 del comercio do
Ingleterra® en cun Gpoca (44).

Estados Unidos era un pafs en pleno fose expansio-
nista. Desde 1a Indepondoncia de 1782, ecdq.icre constantoe
manto nusvos territorios:s en 1803 se expands a Lulslanag

gn 1819 o Florida, duplicendo su territorio un cuatro df-

€
i
E
4
i

cadans, hacla 1621, Naimisno entre 1600 y 1819 siompre hu-

bieron intentos de ocupacidn del torritorio moxicano por

parte do Estndos Unidon,

PR SOt s itba 44 1l

42.<Lopez Gnllo Manvel.la Economfa v Polfticn en la Hise
torin do Wéxico.Ndxicoasltdtorind Fondo do Culture Cconde
mico 19¢5 p. GO, :

43.«Cocuita Joush Luls.México en Ja Orbita ImpayielJdidxica,
Cdlcionos B1 Caballlto, 1982 pe 12,

44 s «1don Do 14,

Y
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Ya deody sntes do la Indepandencic, Estedos Uniw
dos onviaba salsarios. On 1823 1o doctrine del presidento
Monica establece claramante las inguictudng axpansionictas

" al docir: "América pora los amoricanos" (45).

Ee por asta dpoca cusnde se fundan secuelss, 8
“traves de las cuales so posibilita la participacién de
la nujer en lus actividades sociales y econdmicas. tn
1833 se funda la Esgcucla Normal, as{ como la Escucle de
Enfermorfa, cun Gdémoz Farfas.

Con la instalocidn de la industria textil, bacie
1834, a la mujer sa le pagasba m2nos que al hombre. Aaf,
poco a poce se iban instalande la mdquinn do vapor y nugvas
industrias. Entre 1850 y 1862, la luche dp la mujer se a-
crecienta, como vemos eon la huolga de zaruperos en Guadala=
jera, Jalisco, en la quo pedien igﬁuldnd ge galarios a
log da los obreros de la capital, Hacic 1862, los obreras
textiles fuuron las primeras en Jograr reducir la jornads
laboral, as{ como on lograr la igualdad do selarios on ro-

lacidn a) hombro.

ASe~Cocafia Josd Luis,. ops., cit, p, 19,




51

R RN B N A S b Y A
: TS Cazowenue oy .

R AT g e s .
ol s E VA B e e

AR

Ingiaterra daba'prést;mdQVQI gobiérnbwﬁ;;EEAHB;w“
En 1825 prestea 35 millones de pssos. Era el pals suropeo
con el qua se llevaba a cabo la mayor parte del comercio,
ya que "al 61% de las importaciones de Europa, provenfan
do Inglaterra" (46).

Francia también tuvo intereses en México, y pra=-
sionaba al gobierno mexicano, incluso con intervencionss
armadas, como la do 1838, doce afios desplids de la sepa-
racidn de Texas., En Frencie el capitalismo se encontraba
en plena expansidn, "bajo el mando de la alta burgues{a
como los banqueros, los reyes de la bolss, los magnates
de los ferrocarriles, los propietarios de fébricas y psrte

de la gran propisdad territorial aliada a la burguesfa (47).

Como vemos, durents ls primera mitad del siglo XIX,
los pafses capitalistas de Europa, se muasstran interesados
on expandir sus mercados a México, asf{ como sus domlnioa.
Son los principalas preatemistas, ya qua la deuds de Lon-

dras esciende en 1831"a 26 millones de pesas" (48).

46.,-Cecefla Josd Luis. op. cite pe 37,
Ale=Idems pe 40,
AD,wldom, Pe 38,
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"Por otra porto, las ambiclones territoriales de
Estados Unidos se dejaban sentir constantemente, hasta
llegar a la gusrra, como la de 1848, durante la cual Mé-
xico plerde més de la mitad del terriotorio nacional.
Constantements querfen comprerla territorios al go=
bierno mexicano, desde Baja Californias Sur, Baja California

Norte, as{ como Sonora. En 1853 compran Arizona y Nuavo

"~ México por sia%e millonaa de dbélaraes.

La guerra civil de Estados Unidos de 1861 a 1665
fud lo que frend las ambiciones expansionistas de los ase
clavistas del sur, ya qua los sectores industriales del nor-
te se oponfan & que los surefios adquirisran mayor poder y
ganaran la guerra.

Francia saprovecha la oportunidad, e interviene mi-
litermonte en 1864, instaurando a Maximiliano, un principe
europeo spoyado por los sectores conservadores qug se sen-
t{an desplazados por las reformeas liberales de Judrez. Es-
te pr!ncipe también racibe el apoyo del Clero, &l que le
hab{en confiscado sus tierras, mas{ como de los grendes co-

marciantes, sobre todo suropeos.
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En 1867 triunfa Judrez y expulsa a los franceses,
Hereda una doude de B0 millonosa de pesog, que habfls cre-

cido, sobre todo durante la guerra con Francia y sl perfo-

do de Maximilianoe.

A partir del gobierno de Porfirio Dfaz, en 1872,
se inicia una apertura al capitasl extsrior. Coincide aste

perfodo con 8l inicio de la fase monopolista del capita=-

1ismo, la concentracidn de la produccién y los monopolios

en Curopa y en Estados Unidos. Cuando el capitel de los ben-
cos y de los industrialos se entrelaza, sa forma "el capi~
tal financiero" (49). Se repartan y definen los mercados

los sactores monopolistas, en cada ramo de la produccidn,
|1tu;cidn que se da ya en el década do los afios 6chentaa

del siglo XIX y a principios del siglo XX.

En esta dpoce, las actividedes de la mujer an la ;
luche por sus derechos y contra la clase dominante conti-
nuaba, Entre 1895 y 1917 ee fundan gran cantidad de parid~
dicos y ravistas femeninas, donde se plantaan sus problemas,
as{ como los de la clase trabajadora contra la dictadura

porfiristn.

A9.«Lenin V.Imperialismo Fase Superior del Capitaliomo.
mooodotdltortal Progro-o. ﬂ. 52,
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£l general Dfaz pe?mite iﬂwe;ngé;dcéiﬁaﬂdé i&é\v
forrocarriles a las compaiifas extranjovas, "de acuordo
s los intereses del desarrollo de la industria de la fune
dicién de Estados Unidous" (50).

Durante esta fpoca se fundan gran cantidad de so-
ciedades andnimas e.instituciones de crédito, para gl fi=
nanciemiento de la industria, el agro, el comercio y la

minerfa. Se forman grupos monopolistas quo controlan la

actividad sconémica del pais.

De las 170 socisdades andnimas més importantes en
el pafs entre 19® vy 1911, por el porcentaje do inversio-
nes, vemos que los ferrocarriles tenfan el 40.3%, los
bancos el 17.0&, 1a miner{a el 17.0%, la 1nduatria el
6.6%, electricidad 6.6%, patréleo 5.9%, en el agro 4.2%,
comercio 1.6/ y otros 0.5%. Vemos que los ferrocarriles,
la minerfa y los bancos tienen los porcentajos més al=
tos. Y do astas 170 empresas mds importantns del pals,

o)l copital extranjero"controleba el 76%" (51).

50.=Lopoax Gallo., o0pe cit. pe 278,
§l.~Cocafia Jond Luis. op. cit. p. 54,
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:én 8l caso de las actividades agrarias, la mayor
parte del pefs se encontraba constitufdo por las grandes
haciendas, que ss regf{an por el sistema de trabajo endeu~
dado o esclavitud encubierta, situaciédn que no cambla sino

hasta la revolucidn mexicana de principios de siglo,

En cuento a la inversidn axtranjafa por actividad,
en osta dpoca de principios ds siglo, bajo el genaral Dfaz,
en la miner{e Estados Unidos posee: 81 82% del capital, In=
glaterra sl iA.S% y Francia el 2%. En sl petréfloo Ingla-
terra posae ol 68% y Estedos Unidos el 39.2%. En los ban-
cos, Estados Unidos participa con el :18%, Francia con.el
45%, Inglaterra con el 11.4% y Alemania con el 1.3%, Fran-
cia era sl que mayor porcentaje tenfa en este renglén. Aune
qQue los datos no son exactos pof la falta de informacidn y
carencia del control, lo m4s probeble ea que el capital
do Estados Unidos "tanga una mayor participacidn® (52).

En la electricidad, Eatados Unidos e Inglaterrs po-
soen al 79.1% del c¢apital. En la industrias, Francia parti-
cipa con el 53.2%, Estados Unidos con el 15.3%, Ingleterra

con el 12.8% y Alemania con el 4%,

52,«Cacafla José Luiw, on. 01;. p,_B?,Ji;;Q?'




"En Yos ‘Perrotarriles, Inglaterra-participaba con. ...

al 10.4%, Estados Unidos con el 9% y el gobiernoc con el
61,B%, nunque su participacidn es parta de la deuda.

En la egriculture, Estados Unidos participa con el
66.7%, Inglaterra con el 28.Y%5 y Francia con el 0.,3%. En
la agricultura se dedican a exportar caucho, guayula,
madera, caféd, cacao, algoddn y vainilla., La mayor perte del
capital agrario se encuentra en sl ndrta del paf{s en asta
época. Por ejemplu Inglaterra invierte en Baja California,
Chihushua, Sonora, Veracruz y Chiapas.

Al torminar el gobierno del generel Dfaz, Inglate~
rra participeba con el 24 del totel de las empresas mds im-
portentes, es decir las 170 consideradas, Franclia con sl
134, el estedo con el 14X, y el sector privado con a1 9%.
El cepital maxicano también participa en otras empreses.
con ol 23%. Eatados Unidos participa con un 40%. asf, "ol
capital extranjero controlas el 77¢ del total de las 170
sociodadas andnimas mds importantas" (53).

Adomds, durante el gobierno de Pfoz, la deuda ax-
tarior asclendo a 250 millones do pesos. Ea an psta 4poca

cunndo el capital extranjoro estaba ligado a loa grandea

53.=Cocalla Joséd Luin, op. cit. p. 62,
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latifundios y a los funcionarios pdblicos.

En cuonto a las fnversiones extranjeras en le deu=-
da pdblica de México, vemos que Frencia posee el 65,85, In-
glaterra el 16.5%, Estados Unidos el 11,6%, Holenda el

5.4%7 y Alemanin el 0.4%,

ARl estallar la revolucidn, Estados Unidos trata d§
imponer a Victorieno Huerta, contra Medero. Amenaza y ioma
Vaeracruz en 1914, afio en que subsn los constitucionslistas
con Carranza, Al estallar 1s primera guerrs munciel, Es-
tados Unidos se va de Veracruz,

La lucha de la mujer por sus derchos continda y
en 1915 se lleva & cabo él Orimer Longreso Femenino, ailo
en que se le otorga la proteccidn laborel respascto al tra-
bajo de los domir ¢os, al no parmitirlo.

Es sobre todo a partir de esta época, en que a
la mujer mexicana le enmpiozan a reconocer clertos dere~
chos, en materia de salarios, proteccidn hucia el trabajo
nocturno, Ya en 1928, la mujer puede ser testigyo, fiedora,
y no plerde la patria potestad do sus hijos, al contraer

segundas nupcias,

5
i/
1
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La ;ECQiJGTKHThE&iEEHA“tUmu unwcarécter nacionas» .
lista, como vemos en la Constitucidn do 1917, e través
del articulo 27 en cuanto "a& la defensa dal suclo nacio-
nal" (54), a lo qﬁe constantyementa so oponen los monopolios
de Estados Unidos, y sus inversionistas en IMfaxice, ligados
estrechaments al gobierno de su pais,

Durante el gobierno de Oregdn do 1920 a 1924, es
presionado y tiene que reconccer la enorme douda que dejé
Huerts, de 1,451 millonas de pesos. Al final Obregdn acep-
ta la no retroactividad del art{culo 27, quo denandaba Eg=-
tados Unidos, con lo cual, ecsta pefs proteje sus inverisio-
nea en México. Asimismo, Obregdn scepta el pago en efectivo
de las exporpiaciones al momento de hacerlas.

Estados Unidos frena as{, la ‘eforma agraria de
ls revolucidn y la polftice de expropiaclones, sobre el
suelo y subsuelo. A cambio de esto, "reconoce sl gobierno
de Obregdn" (S5).

En 1917 se forma el Bomité de Banqueros do los

inversionistas en NMdxlco, donde Estadoo Unides tiene pre-

54 .«Caceila Joab Luls., ope cit. p. 1lll,
58 = Idam e 114,
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ponderancia, Este comitd presiona por més de dos décadas
a Mzxico, en funcidén de los interesss de los grandes mo=-

nopolios,

Al subir Calles en 1924, trata de seqguir la pol{-
tica nacionalista de la revoclucién, sin embergo, el ente-
rarse do los planes de invasidn de Estados Unidos, por me=
dio de esfuerzos‘diplométicos evita que se consumen,

Es a partir de esta época, en los afios veintss,
cuando se inici; el desarrollo de los medios masivos de
comunicacién, comoc el cine y la radio. Se dan asf{, las
posibilidades pasra difundir a gran escala, la cultura de
consumo, Es enta dpoca en Europa ya axistfan cadenas de
redio,

En un principlo el dgblornﬁ controla las emisionss
de radio, a través de la Comisidn Féderal de Radio, quo
existe entre 1927 y 1934, Posteriormente se llamé la Comi-
sidn Federal do Comunicacionas, Auncque tapbién existfan
estacionas privadas de radio.

La utilizacién del cine y su exportacidn, anplin




la difusfén do las costunbres cenitslistas, ya que al cesr =

estos medics en maunos del monopolio comercial, sumentan lasg
posibilidades de difusidén de la cultura de consumo. Asi ve-
mos que dospuds de la primera guerra mundial, "Estados Uni-
dos ocupa el 807 dol tiempo de las pantallas del mundo" (56).

En 1929, Estados Unidos alcanza el mayor porcentaje

de perticipacién en la deuda externs, con el 28%, cerce es-

t8 Francia con 27.8%, lusgo Inglaterra con 20.7%, Holanda g

con 5.5%, Espaiia con 5,04, Alemania con 4.9%, Bélyica con ;%

4,1% y Suiza con 3.1%,

A rafz de la crisis cepitalista de 1920 y el desg~
contento popular, Estados Unidos modera sus presiones, aune {
que su expansidn en el exterior durante la décuda de los

veintas, es considerable, sobre todo en la industria. “n

o = Ju
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1925 se instalen en Maxico las compaffes automotrices Ford

O
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Motor Company, la Chrysler y la General Motors en la parte
de ensanble de los productos, compafifas que actualmente

son monopolios gigentes en ol ramo.

En 1a inversidn extronjera entas de le preguorra,

66,-Read H. William.Marcadoros de 1o Comunicaridn.México.
Editores NAeocindos de Mdxico. 1979. p. 61,
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Estadés Unidos participa on forme congsiderable, en compa-
raéién con los pafses euroneos. Por ejemplo aste pafs par-
- ticipa en 8l ramo del hierro y el acaro, asf como on la

industria qufmice, on lus productos farmacdéuticos tambidn,
Junto con Alemania., En el cemento estd Iglaterra, en el
papel Francia y Alemania. En el romo textil se encuentran g
Frencis y Espaila,

En las comunicaciones por cabla, y las telecomuni-
caciones, esfa spbre todo Estados Unidos y Suecie en parte.

£l transports mar{timo es sxtranjero. Las empresas
de llantas son de Estados Unidosj aunque en' un principio
estaba Egpaila, pronto estas empresas las absorbe Estedos
Unidos.

En el transporte aéieo estf Estados Unidos con Pan

American Airuays, monopolid que controls a Moxicana de Avia-
cidn y que en 1940 emplfa su control a Aerohéxico.

En los ferrocarriles es donde el goblorno de Maxi-
co participa con 51%, sunque do esta particioacién, lo mayor
parte pertencvce a la deuda extranjara,

Los bancos de depdusito son 3 los mds importantos,

E) Banco de Londras y Mdéxico, fundedo en 1864, como filial

e L v
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del Bank of london and South America. El Banco Hacional

da México, do capital francds, inicia sus operaciones on
1854, posterio?menta se astablece 8l First National Cilty
Bank, cuya matriz aestd on Estados Uniduse Tambidn se han
ido instalando bancos con fuarte capiial gXtranjero, que
representan a empresas industriales, como el "Banco Inter~

nacional, con participacién de la Goodrich. Euzkedi®™ (57).

Fs por esta época, en qua la mujer logra recono-
cimientos a alguﬁos de sus derschos. En 1931 se la recono-
ce al derocho a la educacidn en igualdad con el hombro, esf
como ol derecho a ls igualdad en les rolacionss femiliaores.,
Se le reconoce al derescho a las vecaciones, se la da pro-

teccién laboral durante el embaraze, es{ como la libertad

para hacer contratos.
Dufante la época del présidonte Cérdenas, sae pare
mite & les mujeres, organizades en el Fgrente Pro-Derechos
de la Mujor, participar an la disculsén deo sus problomas,
oen las plginas de los poriédicos. Aunque nada més fuo duran=

te este porfodo do 1934 a 1940, ya que posteriormente, el

57.=Cocefin Josd Luin. ope cit. p. 122, o A}-f@
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perjodismo lo ejarcieron mayoritarisments los hombrus.

Durante el rdgimen do Lézaro Cdrdenas, se lleva
8 cabo una politica nacionalista, aprrvechando que Esta-
dos Unidos se involucra en le sagunds querra mundial., Asl
en 1941 se nacicnaiizn pl petrdleo, ya que enteriocrmente
el 95% lo controlaban empresas extranjeras, mismas que
“"entre 1910 y 1920 habfan aumentado la produccidén asn un
4,300% (50).

La polftica nacionalista de Cérdenas continda y en
1937 nacionaliza los ferrocarriles. Taunbién expropia la=
tifundios propiedad de sxtranjeros, "sobra todo an el norto
del pafs" (59).

"Es por estos tiempos, en que so inician las trans-
misiones de radio al sarvicio del gobierno, como los iQfor-
mes presidsnciales.

En 1946 e! gobierno entrega las concesiones de ra=
dio a 1le iniciativa privada, aungque es hasta 1955, con Rulz

Cort{nez, en que por decreto, se permiten los anuncios co=

'58.~Sopdlveda Barnardo y Chumscero Antonio.la Inversidn

Extranjera en México.Mdxico.Editorial Fondo de Cultura
Ecandmica. 1983 p, 49,
59.-Cacefin Josd Luls, op., cit, ps 135,




" marcilalcs do radio. Es asf como a partir'de esta fo< “““*"'”ﬁf
cha, se inicla la difuslbdn masiva deo la cultura de cone-
sumo capitalista on los medios noadernos de comunicacidén
an México.

Con 8l desarrollo de la televicidn y la gran die
fusidn que experimenta, sobre todo a partir de las dos
décadas quc siguen o la segunda guerrn, aportus un gran
avance a los medics de difusidn, Ahora, la informacidn
y los mensajses llogan direcﬁamante o los hogores, vole
viéndose 1la familin, receptora de la cultura da consumo
capitalista, que difunden los madiocs de comunicacidn co-
merciales.

En 1950 so inaugura oficialmante la telavisidn'

en Mexico. Ya en 1958 funcionaban tres cadenas comaercia-

las, as{ como el canal once dal Instituto Politdcnico Na= E
cional. En 1968 las cadenas comarciasles sa fusionan on la +
compefifa Televisa, miasma que existe an la actualided.

En 1972, ol gobierno adquiere el cansl 13, Asimiamo

sa reserva ol upo dol 12,53 dol tiampo de les astaciones

comarciaoloes,.
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Ya en la década de les setentac, la telovisibn

esfa ampliamonte difundida en ol mundo ¥,

Al Leralnar ls segunda guerra mundial, (quedan
Estados Unidos y lo Unidn $nvlética como grandes potenciase

S$e inicia una sra de grandes prdstamos de Estados
Unidos, as{ como una mayor peiotracidn de los monopolios,
eraciendo lo inversidn extranjera directe, do 419 millones
da d8larns on 1940, & 2,517 millonas de dblares an 1968,

o soa que crecic en un 6017 durante este parfodo,

Vemos Lambidn qee 8l porcentajr de los pafses ex=
tranjeros on la IED¥*, cambid entre 1940 y 1955: Estados
Unidos pesa de 64% a 71%; en cambio Ingleterrs, Francie,

y Suecis pmsen deo 15% a 117 del total de la IED.
£1 porcentajo da la inversidn extrnajera en
el agro, sicmpre hs slde muy bajo, y "do 1939 o 1960 no ha

subido del 2% de la inveraidn axtranjere total" (60)

* Sagln detos do lo UNESCO, on 1961 existfan en fMéxico
600,000 rocantores.

¥# IED quiorne decir: Inversidn Extranjora Directn.
60s=Caceiio Joud Luise ofecite po 135,




. En_cuanto a las soctores donde so localiza la
1ED, vemos que a partir de la politica gubernamoental de
nacionalizacionss, iniciada en losavas, treintus, con
la meayor participacién del gobierno en los servicios,
la IED se desplaza ehora hacia la indusiria y el comercio.
Asf en 1939, la industria de la transformacidn repraesenta
el 6% del total de la IED y el comercio un 3%. En cambio,

"on 1969 pasa a 603 en la industria de la transformacidn

del total de la IED y el comercio pasa al 18%". (61),

A partir de los afins cuarentas, se inicia una gran
corriente do créditos, que fué crecisndo. Entre 1955 y
1965, ol capitsl extranjero participa con un 24.6% de la
inversidén total del pafs, torrsspondiendo "un 16,9 a
créditoa exteriores y un 7.7% a IED" (62).

Tembién el gobierno, como resultado de las nacio-
nalizaciones, se ha §do volviendo un gran inversionista.
En 1960 compra compaififas eléctricas. De las 500 emprasas
mayores de 1940 a 1070, ol gobierno participa con el 5053

gh 174 de astay empresas participa la IED, 0 sea con un

6l.~Cocalia Josd LUuig, ope cite pe 129,
62.~Idem p. 140,

ey
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228 y s soctor privado tiens un 26%, dsl cusl con-

trola le IED el 15.4% y an un 5% participa, "aunqua dabido
a la falts de informacidén', estos porcentsjes podrfan va-
riar" (63).

£l capiial extrsnjero ns dominants, sobrs todo on
los productes de hﬁle, computedoras, equipo de oficina,pro-
ductos de tocador y del hogar, cobre, sluminio, dende par-
ticipa con un 82% a B87%. En ol tabaco, cigarrilos y pro-
ductos farmacéuticos, la IED participa hasta en 9504,

En maquinaria y equipo, gran ccmerclo, minexrfa y
metalurgia, la proporcidn del capital extranjero va del 53%
al 63%, En la industria sutomotriz y esuxiliar el 503 del
capital es extranjero. Del 36% al 38% estd en 1la industrin
alimenticia, productos quimicos industriales, cemonto, ma-
tariales de construccidn, aparatos yaquipoegeléctricoa.

y hotoles y rostaurantes,

Daspuds de la industris de le transformacidn, en

el comercio as donde més se encuentra el capitel extranjero,

"ocupando un 53% del totel de las 18 empresaes considera-

63.~Cocafo José Luis, ope. cits p. 148,
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das" (64), 9 un 207 del totnl de las 500 emprasas mayores.
la ICD también se encuBntrs en los servicios téc-

noldgicos, prcefesionales y financieros, asf como an la pu=

bliCidﬂdc

£3tndos Unidos se ha vuelto el principal inversio=-
nista en el pafs, pssando del 64% de la IED en 1940, a
713 en 1955, siguéndole Canada con 21% en 1940 y 153 en
1968, Francia, Inglaterra y Suscia (qus en conjunto tenfaen
en 1940 el 15%), pasan al 119 an 1955, As{ vemos que mianw
tras €£stados Unidos aumaenta su porcentaje de participacidn
como inversionista, Curopa lo disminuye de 1940 a 1955,

-En 1961 se inicia el endeudamiento con el BID (Banco
Interamericeno de Desarrollo), 0 stitucidn crediticia fore
mada por socias, do la cual lo as México. Sin embargo,.
los préstamos son aprobados por mayorfa, y el socio prin-
cipal os Estados Unidos, con una participacidn cbrcana al
605, Asf, entoncea los préstemos son condicionados, y boe
naefician dirsctamente a los empresarios de Estados Unidoag,

Por ejemplo, concadsn prdstamos adlo sl se gaotan en la

64.=Cacalta José Lylin. ap. cit, p. 188,
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~compra e productos dawﬁgfédoa Unidos, condicidn du la quo

s8 aprovechan, aumentdndolcs ol prerfio de sus productos
arriba de lo normal.
Nsf, los préstamos qus hacen estas institucionas

de crédito, (como el Banco flundial, dcnde Cstados Unidos

"es socio con el 40%, o el BID mencionado, o las agencias di=~

ractas del gobierno de fstados Unidos como la AID o Agenw-
cia Internacional de Desarrollo, o el E£ximbank, algunas da
las cualps México es socie, como 8l BID), considoranda

qua son institucloness dirigidas por funcionorivs repra-

gantantes de las empresas mds importantaes do Egtedos Unidos,

o del goblerno, o do ambos, estédn finaslmente al servicio

de los interases de las ampresas trasnacionalss,

Sin ambargo, la Jucha de la mujer por sus dorochos
continda. As{, en 1967 conqulsta los derschos poléticos
en la ONU (Organizacidn de las Nacionas UNidas), y se hace
la Declaracidn de Eliminacidn de la Discriminacidn de la
Mujer, para que saulga do la eubordinncién, y supere los

projuiclos, leyes y costumbres que linmitans u degarrollo.

En cuanto a la utilizeeidn dal dinero prestado al
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gobiarnc moxicano hasta 1965, un 77.5%0 so usd en infraos=
tructura, un 13.5% en la iﬁdﬁetria y un 9.0% eon otrzs ace
tividadous, lo que banceficia al capital trasnazcional, al
posea2r mayor infiasstructuxa,

La dependancia con Estedos Unidos también la vemos
an ol comercio, del cual el 60% en 1969 sra con ase pafs.

En 1970, de las 1915 empresas sxtranjeras en M-
xico, 1481 son de Cstados Unidos, o saa mds do las tres
cuartmas partes, lo que implica sl gran dominio dsl vecino
dal norte. Y dolestas compaiifas, sédlamante "el 147 do las
subisidiarias tiens menos del 509 do participacién de la
matriz v 8l 68.6% tisne una participacién de 100%", con
lo quas vemos ol gran dominio de la matriz sobre las subsi-
diarias (65),

Ademds, las compaiifas extrsnjesras raramente traan
nuavos caoitales, sflo reinviarten parte de sus ganuncias,
y el pusto lo sacan del pafs, que gonaralmentas "es la ma~

yor parte" (66).

65,=Septilvada Bersnardo y Chumacero Antonio. op. cit., p. 87,
66.~Cncefla Josd Luis. op. cit. pe 223,
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En la ddcada de los satentes, se inicia la utili- e

zaclén de los sptélites, invento qua viema aumentar las
posibilidades do difu«idn de la televisidn, ya qua ahara
se pueden transsitir evantos en vivo, de un extremo a otro
del mundo. So despiartarmayor interds en la poblacidn,

por los espscticulos que transmite. Asf{, las posibilidadas
de difusidn de la cultura de consumo, aumantan a medids

gue el desarrollo tecnolégico lo va parmitiendo.

Donde también podemos ver un gran dominio dal capi-
tal oxtranjoro sobre el pafs, es en el gran endeudamianto
de los Gltimos ailos, espucialmente de 1970 o la facha. Co-
mo venos, de 1940 a 1969, la deuda externa pasd de 260
millones de délarss, a 2,832 millones. de. délares, pulti=
plicéndose 10 veces practicamente, y aumentando un 939% en
29 ados. En cambio, da 1969 a la fecha, observamos qua la
deuda pasa de 2,832 millones de délares, a aprokimadumenta

80,000 millones de ddlores, lo que slgnifica que so ha mule

tiplicado pricticamoente 28 vecos, y aumentado caerca do

2,7595% an 15 ailos sdlamaento, cayendo el pals an un gran
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'eadéﬁdamignfﬁ u~1°9 béncua intornacionales, asf{ como en
una mayoxr depondoncia a las presionzs cuoe estos bancog
ajercon sobre ol pais,

A pesar da la nacionalizacidén de 1o banca, con sl
presidente Ldpez Portillo y los osfuzrzos dol régiman
actual de Miguol Dé la Madrid contra la corrupcidn, la
depundencia hacia los pafses capitalistas continda, y se
manifisgsta en las repercusiones do la recesidn capitalista
de Estados Unicos y sus ofectos, en la crisis por la qus

actualmoente atvaviosa el pals.

Debido a que al Banco da México "deja de publicar
détna" gobre las inversionas extranjorass on 1955 (67),
por los porcentajes hastn ahora obtenidos, vemos una tem=
dencia creciente de la penetracidén de las compaiifas trag~
nacionales an ol .pafs, lo que tembidn suceds an el nivel
mundial, como consecugncle de la competencia y el proceso
do monopolizacidn que llavan a éabo las emprosas trasnacloe
naisa y los principolos bencos, cuyng matrices de la inmen=-

sa mayorfe estén on Eutedos Unidose.

67.-CacofNa Josd Luls, op. cit. p. 131.
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"n‘pusar dol creciente dominio econémico trasﬁécid;T 7

nal, la lucha de la mujax cuntindé, y ¢n 1975, con mo-
tivo dol Afin Internacional do la Mujery, se esstublace la
igualdad jurfdica; En la actualidad vemos que se le ha
ido dando una mayur importancia e 1qs problemas socialas

de la mujer dentro de la vida polftice del pais.

La difusidn ds la cultura deo consumo canitalista,
a travbs de los medios ds difusidn ha conVinuado. E1 pro=-
caso de monopolizacidn del capital trasnacional, ha 1le~
gado a todos los ramos de la produccidn, dasde la indug-
tria bélice, hasta los medios de difugidn e informacién,
as{ como a las emprcsas publicitarias, "controladas prdc-
ticamente todes" por el capital extranjaro trasnacional
(68)s Asf, ofrecen al aspactador informacionee qua mantengan
una opinidn pdblica acorde a los intersses dominantss.

De esta forma, la imagen que la cultura de consumo
vapitalista prosenta de lo mujor mexicana, ansl como la for=
ma de vida y da consumo que se difundon en los modios dao

comunicacidn, esfa on funcidn do los interasos dominantos,

60.=Cocofia Josb Luis. op. cit. p. 194,
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on mantoner y perpotuar su situacidn de dominio econdmice. . ..

trasnacionale.
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LA CULTURA DE CONSUMO CAPITALISTA
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3 ¢ 1 LA EXPANSION MUNDIAL DE LA CULTUPA

DE CONSsUMC,

El concepto de cultura varfa, segin el punto de

vista del que sa toma: as{ vemos, qus algunos toman la

cultura como acuello que astd on funcién de las obras

art{sticas de la sociedad, la midsica, la pintura, etc.

La cultura en su definicidon, es 8l resultado de

ORISRty

cultivar la inteligencis, os decir, la facultad do entesn-
der, o sea ol conocimiento.

Desda el punto de vista sociolégico, "la cultura

es el nombre comdn pare designar todos los tipos deo cone-
ducta socialmente adquiridos, y que sa transmiten con

igual cardcter, por medin do s{mbolos% Es decir, que la

"cultura comprende todo lo que os aprendido entre los hom-
bres, abarcando el lanquaje, las costumbres, las tradicio-

nes y las institucionas", (69).

69,-Dicelonario de Sociologfas Mixico. Editorial Fondo
de Cultura Econdmica. 1975.
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La necesidad de sobrevivir; el aumonto demoqgrffi-
co, el acaparamiento do la tierra vy la acumulaciéin de ri-
quezas, hen intlufido en 4l decarrollo histérico sccial,

v en la conformacidn do las diferentas culiuras.

En la sociedad canitaslista, con lo apropiacidn
de los medios de produccidén y la propisdad privada, "la
cultura es do clasa" (70).

La cultura de consumo, eparece cuando la plata
yJel oro, se convierten en marcancf{as camﬁiablas por las
demds, en la forma llamada dinero. Asf, al aumentar las
actividades comercialcs, y consecuentemente le competen-
cia, los mercados son acaparados, por quisnes sustentan

el poder econdmico,

Con el desarrollo del capitalismo a le era indus-
trinl, suments la cpacidad de producecidn, y el poder eco=
némico do le clase dominante.

Al pasar ol capltelismd a la staps imporielista
a finelos del siglo pasado y principlos del prosente, les

nuevns octividades que surgen con alddessrrollo tocnoldégi-

70.«Loontiov N.NJE)L Hombre y la Bulturo.mMéxico.Editorial
Grijalbo. 1969. p. 35,




- g0y "ehdn efihano's del monopolie" (717,

Asf, el dosarrollo da los medios de comunicacidn
permiton difundir la cultura, en este caso, lo cultura do
consuinos Al consumir la poblacidn los axficulos proaocio-
nados, se realiza el ciclo oroductivo de la industria ca-
pitalista, vendiendo sus productos y obteniendo las gae

nanciasg.

La expansidn capitalista, trae "la sxpansién cule
tural", en el .nivel mundial (72). Para gsnar sl mercedo,
ge utiliza le publicidad n travds de los medios masivos,
que "so convierten en un nagoecio" (73), que desde un prin-
cipio es "monopolizado por les compafifas comercisles" (74).

Los avances tecnoldgices de los medios do comu=-

nicacidn, se someten al dominio comerciel. "La televigidn
desplaza al cine" (75) después de la sequhds guerra mundial,

e inmodiatamente "es dominade por el comercio" (76).

71."‘Rﬂﬂd "0 milliﬂmo op., (:ito Pe 6l.

720"'1(10"“ Pe 26.

73.=-Mattolart Armand, Picecini Mabel y Mattelart Micholos
Los Wodios de Comunicocidn de Masas.Ceracas.tCditorial Clde
1977. pdginas 54-57, e,
74 .~Read He. William. O[)oCito Pe 61, !”x
75.~1dem ps 76, B
76s~Idom p, 93, '
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mediovg da difusidn “pertenecen a los mﬁnopolios trasnacio~
nales", misnos que son duelios y cuﬁtrolan gran veriedad

de compaiifan do diversas rawmas industriales, comg les compa-

fi{as ocereas, hoteles e industria bélica (77).

3 &+ 2 LA CULTURA DE CONSUNO EN LA SOCIEDAD

MEXICANA,

La cultura de consumo on ls sociocdad mexicana, 68
muy importents, pues difunde informecione¢s sobro la rea-
lidad, & través de 16¢ mas avanzado sistemus de comuni=
cocidn que existen en ls actualided. Por lo cual, gren
parte de le publacidn es informeda a caﬂa instants, sopra
lo quo acabn de sucedo al otro lado del mundo.

En México, los gastos publcitariostson mayoritaria-

manta extrnajeros" (78).

Por medin de 1a publyeided, y & través do low

77.-Matdelart Armand.La Culturs Como Empresa fultinecioa
México.Editorinl Era 1974 p. 134,

78.~Da Dina Dolin Selene.la fujor para la Publicidad y Para
la Propagunda.Primer Eongreso Nacionsl.El Costo do la Coyun-
tura Ccondniva Moxicana,Colengio Naclons) do Sociologos.Moxico

1970 Pe 340,
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dominante", foucntindose al comsumo (79).

Al buscar atraer mayor dermanda, lo publicidad
se ha vuelto sugastiva. Abandone su sspacio natural (fow-
lletos, enuncios comerciales) y conviorie a los consumi-
dores en "persuasores gratuitos"., Esto lo logra por ocjem-
plo, al difundir uno marca en playeras o pantalones, que
por llamer la etoncidn se consume (80).

La cultura de consumo se introduce bajo la bandora
del modernismo, utilizando la "menipulacidn de imdgenas i=-
deloldgicas" (81), as{ por ejemplo vemos: "el hombre dal
siglo XX", ol "gron consumista"; slogans que indican to-
de una manera de vivir, y que se fundamentesn en el consu=-
mo, moldedndose socialmmnte y qua se difunden por modio de
la comunicacidn soucial.

Es asf como en la actuslided, existen mediocs para

difundir informacién a un nivel mesivo, adquiridndo &sta

79.~Ds Dios Dolia Solenece op. clt. p. 311,
B80,~1dom p, 347, '
0l,-Read He Williame Ope cit, p. 32,
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mayuf inportencia, on cuanto aslmayor la poblacidn a la
gue lleguoe

s por aso que en el presente capftulo, uo toma
en cuenta la forma como ss presentada la mujer en la
cultura de consumo, dentro de la socisdad mexicana, on
relacidn a las caracteristicas difundidas en la televisidn
comercisl, que avanza paralelamente al dasarrollo tecnold=-

gico.

En México, en las ciudadas hay mayor consumoe qus
en el campos: an 1966, el Distrito Federal constituye el
25,347 de la poblacidn urbana de las 55 ciudadaes mds im=
portantes del pafs, (el 14} del total) y consume, un pro=
medio de "35.24% de los bienses duradercs y de los bienes
de consumo inmediato" (82).

Asimismo, los medios masivos da difusidn, son muy
importantas, ya quo ontre los pafses productores de his~
torietas por ejemplo, "México ocupa el sagundo lugsar,

después da Estados Unidos" (83),

B2.=Sanchoz Ogornio Silvia«.Andlisia Jociologiro do lo Por-
ticipacidn de la NMujer Como Objoto y Sujoto en la Sociedad
do Conaumo.Mbxico. UNAN 1981 Pe 29,

83.~Do Dios Dilia Selona. op. clts ps 191,
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82
La situacidn de lo mujar mexicana en la sociedead
da consumn actual, es muy importantis, pues "compra el 754
de los bienes do consumo" (84).
A través de los medios masivos de comunicacidn,

la publicidad fomenta el cunsumo, y "difunde la ideologia

de la clase dominante" (85). Y dobido s la situacidn de

la mujor (que genralmonte ocupa su lugar y su funcidn prin-

cipal sn el hogar atendiendo a los hijos), es utilizsda

como "modelo de consumo", sobre todo en la publicidad en

'la televisién (B6). También represents una ‘megen que la

pong "en sltuacidn de inferioridad hacis el hombre en ro-
lacidn al emplgo, a su situacién en el trabajo, al nivel
econdmico" stc (87), en los programas que ss difunden a

la poblacién,

En el estudio sobre la televisién comerciel en
México ( de la compafera Sanchez Osornioc), se domuestra

su importancio como medio de difusién, ya quo diariemente

84 .,-5anchoz Ogsornio Silvis. op. cit. p. 100,

85.,«Dpn Dios Delin Selene. oo, cits pe 196,

B6s=S5anchaz Ooornio Silvia. op, cit. pe. 1060,

87.-De Dios Delin Selenas.Saxismo y Distorsidn do lu Reae-

lidad.Anflisis de Contanido de 20 Programas da Televisidn

Mimuograficdo.
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Aransnite 000 horas cada dfa aproximedamnanto, a 4 milloe

nes 900 mil telchugares, squivalentes a casi 26 millnnas
do personas (G6)e En Llo investigacidn mencionada, sobre
la televisidn comarcial =»n 1980, vietos la fovmae como es
presenteda la mujJor mexicanua en la cultura de consuno en
la telovisién comappciul: as{ apsrece dedicade a las ac-
tividados del hoger la mayor parte de las veces, ya que on
8 horas de investigacién, de un total de 286 comerciaslas,
%180 vecas es presentada como ama de casa" (89).
AdemaSpddamos ver sn el cuadro A, svbro el nimoero

de vecers an que apareco lu nujer en los com:rciales, que

gs utilizade sn gran parte pars anunciar los procductos,
como podemos ver en la sagunda columna, donde aparsce un
total de 178: de los 286 comarcislas vistos,

En la teorcera comuna, vemns quz la mayor parte
de los productos mnunciados, son suceptiblos de ser cone
sumicdos, directe o indirectamente, por ls mujers de 177,
eslla:consupe -un total do 168::También vomos que en algunos
pruoductos anunciados, sunquae no lo son noecevarios, olle

aparaece 34 vocoes.

88.-5anchez Osornfo Silvia. op, cit. p. 75,
09."’1(’9“’ Pe IGB.
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Finalmente vn la quinte columna, correspondionte
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"a los artfculos considerados suparfluosg*, la mujor epam .

R

reco 136 veces dol totel do 2806 comerciales, lo cuanl nos
indica, quo la mujer tambidn ea utilizada do manera signifi-

cativa, on la difusidn de la cultura de consuno.

Asimismo, en la forma como es prasentada la mujer,
observamos que la mayor parte de los vecss aparece dodicuae

de a las actividadaes del hogar, prosaente en la casa. En

el cuadro B, sobre la forma en qug aperece la mujer an it

log comercialag, en el indicador n, 1, aparsce 235 veces

en la casa, enjoyada y saeccionada.

El segundo lugar lo ocupa sl indicador n. 2, donde

epavYoece directamente dadicada a las actividudes dal hogar,

como ama de casa en sus difersntes funciones, (sale 180

LR T~ e e g L ST e

veces).

En los siguientes indicadores, vemos por ejemplo

XE o e ) 2 Ll
i ﬁ‘dh& = R S

s ]
e i e gl

an al 1ndicddor ne 3, (sala 129 veces) que aparace arrogla-

da y atractiva.

* 89 consideran como productos superfluos aguallos cue

yo emplao no es indispensable para satisfacor alguna no= ‘
cesidad, y 8in los cuales puade gonersrse un desarrollo o
natural de la vida, considerando que su amploo puada in- g
cluasn, sor atontntorio de la vida y salud del individua

B xRSO
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LA TFORMA EN QUE APARECE LA MUJER EN LOS COMERCTALES

—

LS o ST
Ll BRI 12 8wy

Nimero de Nombre Genérico del Tndicador No. Clo -
Indicador o Modelo bal de ve
Ces -
1 Mujer seccionada, enjoyada o apare - 235
clendo en un lugar significativo de
la casa.
2 Mujer en sf, joven, ama de casa, hi- 180
ja, nina, madre.
3 Mujer maquillada, atractiva, arregla 129
da.
4 Mujer fresca, descansada, lozana, -~ 122
deapreocupada, tranquila.
5 Mujer feliz, sonriente, alegre, di - 115
virtiéndose, divertida. _
6 Mujer moderna, fumando, con aire -- 96
aristocratico.
7 Mujer bella, bonita, guapa, coqueta. 186
8 Mujer vestida elegantemente, ropas - 78
cefildas, llamativas en color y tipo,
resaltando alguna parte del cuerpo
en cepecial.
9 Mujer acompaiiando al hombre, recibien 73
do conscjos de ¢é1, dejdndose conducir,
tratando de agradarle, satiefacerle -
alguna necesidad.
10 Mujer cuidadosa de su persona, familia, 66
de su casa, laboviosa.
11 Mujer amorosa, enamorada, haciendo rg 49
ferencia a 8u persona y el amor, ro=
mdntica, expresiva, atrevida.
12 Mujer cooperando con otras, prestdndo | 47
ayuda, comparticendo conscjos, secre -
tos.
13 Mujer constante, decidida, deportista. 4o
14 Mujer Inteligeunte, conocedora, estu = 4l
diona.
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Nimero de Nomb.e Genérico del Indicador No. Clo-
Indicador o Modelo bal do¢ -
. L vecees
15 Mujer en actltud o disposicidn de to- 38

mar alguna bebida nlcoh6110q:

16 Mujer rubia. 37

17 Mujer fuecrte, con encrgfa, bravura. 24

18 Mujer sin complicaciones en general. 23

19 Mujer actriz, locutora, enfermera ma- 23
nejando automdvil.

20 Mujer experta en cocina. 15

21 Mujer con voz extranjera, de origen - 14

extranjero, modulando la voz, para --
darle ese tono,

22 Mujer limpia o en relacidn a la .. 13

23 Mujer descuidada en su arreglo, con = 7
rizos en el pelo.

24 Mujer en relacidn con matrimonio. 3

25 Mujer preocupada. . 3

26 Mujer complicada, cambiante, capricho 2
sa.

Fuente: Sdnchecz Osornio Silvia.- Andlisis Socioldgico de la
Participacién de la Mujer como Objeto y Sujeto en la
Sociedad de Consumo. Facultad de Ciencias Politicas
y Sociales. U.N,A.,M, 1981.
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tranquila y depreocupada en ol indlcador n. 4:(5310 122
veces). Faliz v algro, divertida en el indicador ne 5
qua sale 115 vecos,

Las rolaciones sociales gque astablocs son familiae
res, ya quo como vimos en los indicadores 1 y 2, ajarece
en la casa, y como ama do casa, y por el indicador n.9
(salo 73 veces) tambidd se dodica a atender al marido.

Por el lugar cn que so le ubica dentro de la socie-
dad, por el indicador 2 mencionado, venos que tambidn apa-
roece como madre, sncorgada asf en gran parte do la reproduc-
cién familiar,.

En cuanto a los aspectos de indaenendencia de la
mujer, y a actividodes fuera del hogar, el ndmero do vaces
en quo apareco de asta forma, disminuye drésticamenta.lpor
ejomplo, cuande aparece como uha mujsr dadicoda, daportis-
ta y constante, en el indicndor n. 13, sdlo vomos que sale
45 vpces. 0 cuando sala como una mujer estudiosa, inteligen~
te y conocedors, oflo apnrece 41 veces como ohservamos en

el indicador n. 1l4.
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"
cuancia en nue aparecd de otra forme a la de ama do casa,
como vemos en el indicadur ne 17, dondg sals como una
mujsr fuscte, con 2nergfa y bravura, qus sdle aparace 24
vacese 0 en sl indicador n. 10, donde s clogifica agin

complicaciones sn general, aparcce adlaments 23 veces,

de un total do 286 comarciales vistos.

e iy sl

Se observa por lo tanto, que la culturas de consumo
capitalista, presenta a la mujpr, como un sar consumista, f
mostrando al consumo como algo muy importante, es decir, el ;
consumo de los productos aen sf misemo, sunque en roalidad |
estos sean suporfluos, no necesarios ni de utilidad, sino )
slnplemonte se presentan como un producto importante, como 'é

42

forma de convencer al pdblico eonsumidor. 15
Lo mujer es presentadn como un sar consumista, i

1

dedicade al hogar, an cuanto participa &nh gran parte en 3
g J’

x

la compra do los art{culoa do consumo, como hemos viato. i

Opupstamante, la mujor que toma la iniciativa y ?
1nn dosicionuvs, es prasentada como "marimacho" o"malvada é
Jocaliféndoda como “"depondionte, sirviante, sumisa y ab= a

nogada" (90), es deir, como un.aar quo on relacidn a ini-

-l

90e~Da Dioo Delia Seleno. op. clt, p. 341,




clativas y doeisionus, estd on segundo plano, en inferioridad.
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Aefl, eostm cultura difundo una distorsidn de la rea-

lidad social, puzs la wujer, si es capaz de tomar iniciati-
vas y decisiones, cuando intcrviene cn la socioedsd, en la
vida social, como se¢ ha viste a través de la lucha de la
mujar por el reconocimionto a sus derachos, en la historia

de la sociedad mexicana.
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Histéricensnte han surgido divarsas egnyrientes
para dofinir a la porsonalidads A lo lurvgo dol desarrollo
histérico de las sociedades, han surygido manuras de pensar
en relacidn con las formas de organizucidn de las mismas,

Las concenciones de lo que es el mundo y el hom~
bre son diversas, aefl los idealistas con Platdn y Hegel,
lo dan méa fimportencia a la imaginacidn y el espiritu,

Los materislistas, como Aristételes o Carlos Marx,
parten do la matsria y la supsrestructura como lo que

exlate.

Asimiamo, las teor{as de la psrsonslidad han va-

riado, segdin el concepto que se tenga del ser hurjano, 9 j%
de la soclaodad, de la que fste forma porte. Por sjemplo

8l conductismo do Skinner, se basa en la teorfa dsl as-
timulo~rospuosta dol organismo. Trabaja bésicomento el

cuarpo y las roadeciones de dste ante ol maedio fisico,
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Ntros pasicdlonos como CeG. JUng, se basan en mo~
delos do comportamientos, dotarminados por les s{mbclog
como la maternidad, el bien, la guerra, stc, y el valor
qua tienen estos simbolos en el pensamiento, hacidéndonos

actuar do determinada formae.

La personalidad as una totalidad conformada por el
conjunto de las partes que la constituyen: le parte corpo=-
ral, la parte intslectunl, la parte afectiva, y la relacicn
que guardan entre si,

Estd dada por la concepcién del mundo, vy da sf mia-
mo que tenga la porsonas, as{ como por la propis experiancia.

"Les ideas dominan la inteligencia y conquistan la
mentalidad" (91). Si las psrsonas actdan como piansan, .la
razédn intarvieone o partbrba los instintos, ya sua porduu
el toner una idea distorsionada de nuostro ser, ﬁo aceptemos
la oxistencia de doterminado instinto, negéndolo y razoe

néndolo errdnoeamentoe

91,~5chaft Adam.Narxisno e Individuo Humano.México.Editorial
Grijnlbo 1967, pe 130,
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y wl saer conocimiosnto, y la nae
Jnifééﬁaéiaﬁ.realkde él, se relaciona ;;:ﬂié”;;;g;:HﬁgﬁgiI}
1la importancla de la cultura en el descryollo cde la parsoms
nalidad,

El cardctor tomblén as muy importante en la parso=
nalidad, porque as la peculiaridad de una porsonaj por a-
jemplo emotiva, tranquila, inquieta, etc. En cuanto los
instintos influyen en ol cardctar, ss forms una relacidn

"entre cultura, razén, institntos, que determinan un "ca-

rdcter a la personalidad" (92).

1a ideologia tambiéA juega un papel importsnte en
la}parsonalidad, en cuanto "es un conjunto de ideas, creen=
clas y mbdos de pensar, caracter$itices de un grupo, na-
cién, clase, cesta, profesidn u ocupecidn, secta religio=~
sa, pertido polftico," etc, (93), ideas qus se posesn y
que muchas vaces, influyen en nuestra actuacidn, y forma deo
oor,.cuando sa llegan a considerar importantes de llavar

e la prdctica, actuando en furicidn do allas,

92 o~Fromm Erich.£1 NMiodo & la Libartad.Buonos Alres.Edito-

risl Paidés 1974, p. 314, |
93,~Dicclonario de Sociologfn.Editorial Fonde do Cultura

Econdmica.Maxico 1975,
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Aol sagdn som la idea o forma do concobir a la
mujer, s ol trato que se tiene hacin cllac Si so conci-
ben por ejemplu, sus funcion:s como las del hogar sdla-
menta, no parmitiéndoleo otras, se limitn su desarrollo
social, al trabajo'duméstico, prohibiéndola su participo-
cidn en la vida pdblica. 0 si la mujer vy el hombrg traba-
jan fuera del hogar, y al reérasar, todo el trebajo domése
tico se la destina a la mujer, so distribuye en forma do-
siguad este trabajo, destindndolo sdlamente a la mujar,

ya sea por ejemplo por convenienclia y comodidad del mari-

do, o simplemente por ser "mal visto",

4 ¢+ 2 COMUNICACION Y FAMILIA,

Asf mLano o través de la relacién acciai‘se 1;-
fluye an el desarrolio de la parsonalidad, por medio do
la comunicatién con la sociednd y su cultura,

A trovds de la comunicacidn se dan y se raciben

informaciones. Es una de las sctividades escencialas y
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que caracturizan el ser humano; es un medio a traQSQ
del cual se relncionan los homhros, es una nucesidad dnl
sar social del hoszbre.

Comunicar as intercambiar una ralecidn entre par-
sonasy es la "transmisibén de informecidn que so llava a
cabo mediante la emisién, conduccidn y recepcidn de un
mensaje" (94). "Es sl proceso medisnte ol cual, un or~
ganismo sstsblecs una relacidn funclional consigo y con

‘ol modio" (95). -

Las formeos do comunicacidn se dan o partir do las
relaciones sociales que se establecon sn la sociedad.

La comunicacibén se diversifica, en relacidn a la
divisién del trabajo, existiendo diversos tipos de comunie
cacibn especifica en cada campo, as{ por ejemplo en la
polftica, an el duporte, on las profesiongs, atc.

La comunicecién se do daesde el nacimiento, desde
el primer llanto, dusdo qua tratamos do resolver las

primorns necesidudas, como el hembre, y ol caslor do la

94,-Arnnauran Josd Luis, Comunicacidn Humanu.lladrid.tditorial

Guadnrrama. 1977, pe 77,
96, «lonondez Mntonio.Comunicacifn Socin) y Hosarrollo.Mérico

UNAM. Facultnd da Llencias Polftices. 1977, p. 9,

O e g
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un ndcloo importante en la formacidn do la sociedad, con-
formdndose la primera en ingtitucidn de le sagunda,

Ls on la familia donde se dan las primeras rela=
ciones do comunicacidn entre los hombres, esf{ como ol

incio de la educacién y difueidn de la cultura y el co-

nocimiento,

La femilia praecepitalista, "ss diferencfa"bésica-
mente "de la familla actual capitalists", en verios aspoc-
tos: por un lado la mujer noble, administraba su casa on
ausencia del marido, cuendo ge iba de cacerfie o a lu gue~
rra (96).

Les mujeres de los artesanos participaban en la
_produbcidn. ya que el taller se sndontraba en &) hogar,

y "se volvia un socio comercial", cuando so aussntaba el

~marido (97).

Y en cuanto e 18 mujer no propiataria, el hombroe.

96,~-Nrroyo Ma, Concepcidn.El Hacer de la Mujor Como Modo
Suyo da Ser en ol Mundo.tl Desarrollo do la Familie Capl=
talista.Mdxico. UNANM 1982, p. 93,

974~Idam Pe 101,

Por aso, la familla do dondd” surgimos; vomstituye-. .

2T e
g
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y la-mujer siervos, tenfan acceso o la tiorraj la vida

TS RS st vy

dombstica estaban unides” y el siervo trabajaba en las

dos (98).

La familia capitalista, con la transformecidn
del siervo en trabajador asalariado, se ostablece la
separacién del trabajo y del hogar.,

Lae vida pdblica del mercado privado de mercancfas,
donde sl hombre sale a trabajar, so encuontra ssparada de
la intimidad del hogar.

Si antes habfs unn interdepsndencia ontire el hom~
bre y la mujear, ya que esta asumfa gl mando en;musencié
del marido, shora aparace "la dependencia econdmica do la
mujer hacia el hombre", ya que ésta es ahora, el que man=-
tiene scondmicamente e la familia (99).

Al hombro se le atribuye asf{, una funcién acond-
micat el poder f{sico y psfcuico del padre, deriva do lo
acondmico, Su autoridad procede de su podaer de sostén de

la familia,

98,=Arroyn Ortiz Ma. Concepoidn. ope clt. pdginas 97 y 99,
89,=~Idam Pe 152, o
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~ La mujar, por su dopsndancis;, enriguece la-autoe.. ...

ridad del orden establecidoe N5f mismo, las medidos edu-
cativas que gse dan en la familia, estd oriontadas al re-
psto del orden astablecido,

Pars el sistema burguds, su consarvacidn depandg
do las institUcionﬁs. La familia como institucidn social,
@s importante por lo tanto, para la reproduccidn de la
sociedad.

Asi{mismo, la divisidn dal trabajo en la familia,
fortalece 3w estructura familiar, orgenizando activida-
dos dombsticas, para la conservacidn y reproduccidn de la

femilia,

La formacidn del cardcter familiar se hacoe en la
estructura de la fumilia, volviéndose wsta una institucién
econdmicamenta determinada. v’

Animismo, la institucién educacién forma parte
muy importante en "la raproduccidn do las estructurss exiye

tentes" (100), on funcidn de le c¢lase dominante, en cuanto

prpara a los sujetos o asumir actividades noceserias o osn

100, -RAourdieu Piarfe.ﬂmproducoidn Cultural vy Roproduccidn
Social, on libro do bolsillo de la roviste Cducecidn p 259.

B i o R e RS e o




“~astructura, a esa relacionesi"menifesténdose una ten~. .. ... ..

dencla a mantener las mismes actividades de log padros,
los hijos", pora lograr luo reproduccidn de la estruc-
tura social y cultural, por medio de la preparacidn y
gsti{mulos, a través de la oducacidén dentro de los va-

lores do la sociodad de cleses (101).

La mujer a través de su funcién reproductora, jus=~
ga un papel muy importante dentro de la familie, on la e-
ducacidn de los hijos, y lo reproduccidn de la svuciedad,
donde muchas veces, las cestumbres familiares, no lo per-
miten participar en 1? vida productiva fuera del hogar.
Pero sin embargoc s{ lo es parmh- el trabajo daméstico,
o la oxtensién de dste en las que participan en la pobla=

cidn scondmicemente activa,

4 ¢+ 3 COMENTARIOS SOBRE EL TRABAJO DONMESTICO.

Respecto al trabajo doméstico hay todavia mucha

101.~Bourdieu Pierre. op. cit, Pe 259,
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discusidn, por objeto "de estudio recioenta", desde ~ ™ T ervem

haca diez o doce aius aproximadomentn (102), por lo

cual, nada nds haremcs un brove comentario.

Para Marx, ol trabajo domésticou es el familiar,

para el consumo de la familia, diferenciendosl consumo

individual del consumo productivo.

E) cosnumo individual lo define “como el gesto
del obrero en medios de subsistencia", y el consumo produc-
tive como "ol gasto al consumir los moedios de produccidny
transformdndose an productos (103).

Para las compaiieras Giesola Espinosa y Sara lLara,
el trabajo doméstico se caracteriza, por "producir una

‘serie de bienes y servicios, para el mantenimiento de la

fuorza de trabajo", mismos que no van inclufdos on sl sa=~

lario, y por lo tanto es un trabajo no remunorado.(104).

A la familia obrore no le alcanza sl anlnrib del

102,~Arroyo Ortiz Ma. Concepcidne. op. cite po 10,
103, =Morx Catlos.Bl Cavltal Mixico.Editorial Siglo XXI1 1977, -
tomo 1 vol 1 capftulo V pdginns 222 y 223, i
104,«Egpinusa Gisola y Lara Saora.Algunas Notas Sobro la Ex-
plotacidn dal Trabajo Domh-tico.Tercer “imposio de Estue
dioas @ Investigacidn Sobra la Mujar on México UNESCO,

CCNAPO, CRESTEM 1903, mbxico,
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~ trabajador, para ‘pagar estos bienes y servicios: lippia~. ... .

za de la cass, de la ropa, guardexfa. Por lo tanto, es-

’ te trabajo lo realiza qgeneralments la mujer.
El salavio del trabajador, "nada mis ulcanza para
obtensr los insumos necesariosg para producir los bienes vy
servicios domésticos nocosarios" (105).
lLa familia obrern, al sobrevivir por medio del

trabajo doméstico, mantiene un nivel do vida, qua por al

I ST R "L W I

contrario, si pagares por los bienes y servicios de aste 4
trabajo, su nivel de consumo bajoria drdsticamante, apa-
reciendo as{, ol trabajo doméstico "como una compensacién
del salario del trabajadoxr", para mantener las condiciones
de reproduccidén de la fuarza de trabaje, del trabajador (106).
Esta situacidn se da en la clase trabajadora, ya
"que la burugesfa tiens los medios péra evitar este tipo de
trabajo, pagando a alguien por hacerlo, limitdndose la mujor “f{

s adninistrarlo,

105.-Marx Carloss E1 Capital, caps XIII, tomo 1, vol 2.p. 481,
106,~Eapinosa Gisela y Lara Sara. op. cit,
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“"para gl movimiento fuminista, ss lmporiunte

&

vor qus 1o explotzcion dic 1-s wujeres de las clagsas
trabajoduras, es un movinicnto ferdniciz popular, ine-
tegrado ¢ la luchu genorol de los exolotados. 51 el co=
pital os ¢l oxplotandoy, %“la contradiccidn o3 con el ca-
pital, y no con los howbres® (107).

Asimismo, la ingorencia de las amas de casa on
la lucha sindical es importants, ya qus ellas aportan a
la reproduccién de la fuerzo de trabajo. Por eso las da-
mandes do aumento salarial, quarder{ss, dospensa, sarvi-
cio médica, son demendas no sdlo de sus maridos, sino da
su prople lucha, ya que la congsecusidn do talos demandas,

rdpercute on ellas directaments, aen su nivel do vida.

Muchas veces, cuondo se da la desigualdad en la re-
lacidn hombro=-mujsr, en la vida familisr, o fuera de ells,
alqunas mujexres y hombres son pertiderios de este tipo de
situadiones. Asfl, la lucha de la mujer contra la daesigual-
dad socinl, ontrenta a veces a log humbrase.

Sin ombargo, vivimos en una ascciedad capitalista,

107.«Enpinosa Giseola y Lara Yaras. dp., clt,
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donde la contradicclidn principal, asté eﬁ la luchﬁ de
clasos.

Por aso, @3 nzcesaric que las mujeras tomen con-
ciencia de su situacidn, y trensformen actitudse, ideas
y practicas familinres y soccialas, hacisn la cooperacidn
con sl hcmbre, ya que "la Jucha feminista es parte de

la lucha comdn, contra el sisteman capitalista" (108). 4

108,~Eapinosa Gissla y Lara Snra. op. cit,
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CUADROS ESTADISTICOS.

A continuacidn ss oressnie el uandlisis de alovnpg
]
. . I4 .
cuadres estadisticos, qu= ilustran laz preblendtica d= la
muj=r mexicana,., Todos les datos que se toman partanscen wl

aiio de 1970, ya Gus los del cense ds 1580 adn estdén en pro-

Cesn,

En el cuadro ndmare uno, snbre la fuerza de f1a'iujoe

L
Gl

‘e one

.
Pl

fenaning y entodo civil, ncupecidng, dasccuoncisn, »oolac

’ [ 1] 3 3
gcanonicausnta activa =« inictiva, venos que de un telal do

4,665,385 mujures, la mayor parls son selteiss, sisndo
2,807,739 ® ssa, un poce més dr la mitad.

Luege astdn las casadas, sisnde 1,397,280, anrexi-
madamaente un cuarie sl total,

Posteriermante las cifras bajan briscamsnte a
341,161 sn las dm unidn libre, a« 59,072 lag sapurddas, &
20,186 las viudas, y finalnanle las diverciades sen 9,907,

Aofmisme laa selterie ncupan el arimar luowr de la

3 v?-fa:aggg,',,q:aﬂ,,\yw,@._".‘.,‘Wit S

C

- ]
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pe eblacién grunimzramanta ac lea, sisndd @II”T?SW L G0 TS S —
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ant tes Lyl L1biie

poy las cesadas cun 130,770, lusce per lag
con G7,2%7, las saparades <oen 275,004, leos viudes cea G, 050
y finulmente lus diverciedus can 4,000,

En cuante g la felacién de GCUDuGEs (JUe ghan
1,036,737 can las dusocunades qua son 81,420, venes fue

lag Ultimas sen supsredas anolimesnta un relacidn con lag

’ 3 ’, i bl RS I »
ecudrdas, Ndenas da Un tutal da 4,665,589 nujores, 5,547,225

partansce @ la pcblacidn econdmicamenie inuctiva y sdla=-
mante 1,118,157 pertenece a la peblacidn =cemimicemente E

activa, lo qus nos muaestys un escaze Norcs cluia dr Datiie-

cipacidn femening en la ponlacién scendnicanante activa 5

cen relacién a la inactiva. ?

|

] , "

: En cuante a la fuerza de trabaje, en el cuadre :

nlmare dos, verns qus la pablacién pcendnicunnnte aciive 4

7

par ssctores de actividad, el primer lugur lo scupa el 3
secter terciarie, @ sea bdsicanente les s=rvicies y al

comsrcin cen un 58,94%; ml sagunde Jugur lo ecupa el ’ i
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gectsr secundariz, lus wctividades industriales con o R

4.~ @

19.60%, caszi 1o turcens purte del seclor terciasrio; vy

la 0, FCu,

et
|3
~
.y
N
X
e
3
z

luege st ol ssctor privaria,
.ganadsria y wgricultura cen sflemente un 10,817, casi

la mitad del sector secundarie, lo que deinuzstra la es-

casa preoercién de las actividades primerias, v la ma- %
yor impwitancia quse tizanen las actividades d=1 secter ter-
clarie, on perte pur el abandonoe del campe hacia la urba

y per la integracidn social qus ahserbe ssrvicies y fe-

mesnta las actividedes cemesrciales.

En el cuadre nimsre trus, sebre la veblaci¢n sco-

ndmicamonte activa en relacidn a lu soblacidn tetal sectn

guxe, vemus qQus la mujar ecupa un 50,9% de la peblacién 8

total, vy =1 hanhre un 49,1%; sin embarge el hunbre reore-

ganta un 79,445 da la peblacién soandmicansnts activa y lf
la mujer sélamanﬁu un 20,56%; le que demuestra su sscasa ,E

i
participucidn msn la vida scendamice do la seciscdad sn re- i
lacien al henbre, ;

oo | Ml w2

Yy
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En cuantoe o la distiihueidn de 1w fueyze de tra-

bajs o Je civdid v oo el vienn, en sl cuadin nunre ruas

P

tra, vanes qua 0 ool cwinse el Ardaer lucor le weuipa el

renglén da la agricilture, ganderi-, caza y WesCe Crn un

37%, en sequida sstd =1 da los servicies cen .un 22.20%,
lu=gs stras cen 17,907, desoués motd la industria dg la
transfermacidn cen 14,177, lu:ge encantrames el gubisrns
con G.713, después el ceamsrcie cen 6.553; luzge les re-~
sultades bajan ﬁréstic;mcnta a 0.40% en la censtruccidn,
la industyria del natr“len con 0,309, la industrie extrec-
tiva con 0,347, «! tranzasrte cen 0.200 y lina'nanta es{d
la genaracidn y distribucidn d= ensrgfa elzctrica cen
0.05%,

En la ciudad sl primer lugar le ecuran les servi-
cies con un 40,527, el s-:qunde lugar le ecusta la industria
de lu transformecidn can 19,229, =n tercer lugar estd el
comarcim con 15,44%, lusge eilras cen 7.42%, despuds sn-

cantrames a la wgricultura, ganaderfa, caza y psuca cen

3,607, el getii=rne cen 3.363, transperte cen 0,024, la

construccidn cun 0,807, la induntrio del patydlse con
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0.40%, la qen=racidn de enargia elstrice mstd cen o.,2725
y fimslmenie li industriz mxtructive con (.20%.
Fn lu civdad sl comercis «5 uns activided o«
nertante, que ejerce la mujsar y& qus scupa gl 15,447,
muy cerca de la industria de la transfersnacidn cen 19,227,
‘sectores que sen les do mayor particiosacién de la fusrza
da trabajo fem:nina, atrds de les sarvices que scuran el
48,524,
Tambien ha habide una gran centralizacién da
la neblacién, ya qua en 1940 el 35% de la seblacién era

urbana y =n 1970 el 56.707% es urbana y el 41,305 »s

ruralf(log).

En la preduccién, la fabricecién de prendas
de vestir cems harencia dal pasade, prraiste, y la mu-
jer supsra al heabre =n des a uno en este renglén ( 110),

asi{misme esta actividad, junte cen el trabaje demdstice,

el cemarcie y la agistencie seclal, sen las de mayer in-

109 .-Nlvarez Juan Alfrede.la Mujar Jeven en Néxice.i diterial
L Cwballite. Maxicw 1979, pagina 125,
130 o~ Idem pégina 125, ,
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aundue la mayeris de las nujeres gazoan menos do $700.00
neans v traha jan cnnn ohveras o enplzadias. En el cusdre
ndwazro cince, ssbre les oivelss fe dnarseen en la ciudad
i

dr Maxice, vewos que dz un total de 2,954,117 henbres,
la mayoris g-na menos de $700.00 psses sizndo 1,002,794

8 s2a asroxinadamante la mitad d=1 tetel. Lo misun ou~

crde con las mujerass de un total de 1,402,300, 417,523
gana m2nos de $700.00 pesos. €1 sagundo lugar 19 scudan
aqu:zlles gu» ganan de 53,02%,00 & 54,300,00, siz2nds
284,224 nuj:ras y 703,955 hombreg, nrobanlemontae poyr sor
anroximadan:ate sl salario minine, £n terczr lugar en
los homhres =s »aara aqu2llos qu:z ganen mas de §13,400,10
pesws cen 130,237; en canbio ml tercsr lugar de las mu-
jarmss estdn agu:llas qua ganan on 31,059.00 a $1,350,00
“¢on 1lﬁ,346, n sea manes dal calirie méniono, lo qua do-
muestra la gran difernsncia de la distribucidn del inqre-

s® antrs hembres y nujaress, ya que para los hembres el

tarcer lugar le acupan el mn'ixime salarin mencionado, v

la muj:r le ecuna manes del salrio minimo, Y agf sucesi-

i
\d’ s




B ‘olsandnsoag & upjovwvaBoay op wjiwlaioog
? *186T PTUNRp g uU9IdwIuUOGWNOOpP ‘oOjaevjusAul
*a9fhw vl 92qO06 9OD}ISFPRIG] :VIUINY

00g‘20Y"'T .- €LG'6T £EL 9T 299°Ls 76129 222 991 se30fny
LLT'YE6°T nOn ‘T LeZ'ocT Z91°10T VIT R YA 18€'62T $96'€0L sdaquoy
opud}j 00°00% €TSS 00°00% ‘€T 00°006°L 00°6%0'9 00°00€‘"
1vi0g ~1oadsg e ] ] v
ON °p 8®K 00°TST'OTS 00°9%0°'9 §| 00°TOE'% § 00°€20°¢ $

$¥50¢€ 6LE €S w91 0L 9vE ‘w1l 21528 €26 LTY v€E'69 soaa{ny

90069 gT¢ ‘98 Zv1'es IAYARA T2 1Y %0L'200°'T 119°28 89IquUOY
00°220 '€ 00°69¢'¢ 00°€T18°T 00°06€°‘T 00°L60°T

e B v e e 00°00L $ 0SAYONI
00'0L6°‘CS$ 00°%18°1 ¢ 00" TIGE‘T § 00°860°‘T § 00°T0L $ 10 SONIW NIS

O0D0IXAW Id avanIlId VT NI OSIYONI IQ SHTIAIN

g °ON

ouavao




Eﬁ?@””? v:msntn Taregran’ difurﬁwciﬁqutrﬁ Eadt s L wLe cuxrwa jmf>?ﬁ
Tygar «n log hoshives son aqualleos gus oanan de 746,73%01.00)

pass o H06,045,00 con 129,331, v e lags nujares aqu:)lag

GUe nanan go=nas de $701.00 2 $1,057.00 siands 82,912, (01

quinto Jlugar en les hombr=s esta en los gus ganan d=

6,040,060 a 37,500.,00 cun 128,854 y en las muj:r=s aqua-

llas que ganan de %51,351.00 a 51,913.00 con 78,144, lo que

sigu: damastrande la gran’ﬂiferencia xntrs homares oy

mujares con yvesnacte &) nivel de ingrese. En saxto lu=- ¥
gar ~sfa para lug hombrzs en aguzlles que ganasn de

110,151.00 a 71%,400.00 con 101,062 v en les nuj.res

aquellas guz ganan d= $1,5%51.00 @ $2,813.00 con 70,144, ";

l

En séptimo lugsr @=n ;us hombras sstd para ayu:1los que
ganan ds $1,814,00 & $2,569.00 con 86,318 y en las mu-
jares las sin ingreso cen 69,334, €n cctave lugar para
los homarss astd para los ain ingrzse con 82,011 y =n

las muj:ras las que ganan de= §4,301.00 a $6,045.00 cen
62,154, £n novune lugar en los hembras ey nara les gu:?

qanan d= 52,57,00 a 835,022,00 con 69,006 y en las mujn-

res lag quy ganan da 46,022,00 a *7,570.00 can 57,6062,
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e "y hdme lugar para les hombres estd en lms oue ganan
d2 C1,001.00 & €1,013.00 con 834,147 ¢ en lus mujrres
en las qus o ganan e U1, MY4A,00 5 12 50%.00 con %3,379,

Zn dicine orin .r lugar en los henbyre, 23 Nars o3 Gue

ganan d« €1,058,00 « $1,360,00 con 42,211 y en las nmu-

jares las cuz ganan de 22,570,00 a £3,722.00 can 30,54%, Y
Cn dicime c=2qgundn lugar an lns hombres es narz aqutlles by
7

qua ganan de S701.0C a 71,037,00 con /1,211 vy *n las nu-

Jares para las que ganan de $10,151,00 a $13,400,00 cen :
26,7373, Vinalminte =n d%cino torcer luiar pura les hombras ;

s para los gue ganan an ne asoecificade con 1,404 y an
1as mujirms no se nanciona.

Les salarios may altos les ocuran la nayerfa

de los humbres y la miner{» de las muj:res; y les sala-
- ries mds bajes son para la mayerfa de las mujores y pa-
ra la mninorfs ¢« les hoebrsy, lo qur dznunctra la deni-

qualdad del trato social hacia el hombre y hacia la mu-

jer qun ncuma dos lugayes nds bejos de ingrase an geni-

ral.

Como henas viste, la muj'r maxicana ha aadnzadoe

.‘1‘!‘
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PORCENTAJE

Fuonte:

ESTUDTIANTES

“ T CUA

DE MUJER

Puerto Ri
Panamé
Dominican
Cuba
Costa Ric
Argentina
Peru

Uruguay

Chile

&

Brasil
Paraguay
Bolivia
Nicaragua
Ecuador
Colombia
Guatecmala
Méx1ico
Salvador
Hait{

Cogly Sl b Sah LOL il o e Y "
| -
. T

ALY RIIULA G 0\ oAy B

DRO No. 6°

ES ESTUDIANTES

HOMBRES Y MUJ

52%
447
a 42 .6%
42 .6%

co

AP o oam

DEL TOTAL

EREDS

a 41 .8%

41.7%
41..5%
40%
399
37%
367%
33%
317
26%
24%
18.7%
18.5%
16%

S 11%

SRl o et el CEE L SR

DT

Lavanyy

L e

Anuario Eutad{etico de las Naciones Unidas
1971.
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v las Loy s del ne’s, sunrue o Caooarfedica e hin siton.
Lrade somobids o b aularidadd del car dn,"s8 guae en sl
es prearalda para a2l airimenie, lo qu=z 25 lo m&s inooy-
tante an su vida" (111,

Y es nor zsta distuacidn, qu: a la muj2r se 1=
arepars desds Hz2quaits v ra el matrimenio, limitande cus

ctividades 9l hogar, siendo las iniciativas dy suirsre-

cidn, condicienadas por la familae y sus cnstﬁmbrns.

En gran carte, "Ael matri-enio Ader.nde nue trn-
haje o ne, y si ast.dia, genevalmo:te ya nn contind " (112!
"£1 8D.0CY de las mujeres trabajan en el hogarc" (113,
actuande a<i on funcidn dol matrisenie, lo d:mis cune

el trabajo y la educacidn dapenden d» aquial y no do ells,

En ol cuadro ndm=zre sois, sobre el norcontnjs

42 mujzr:s estudianties dn]l total da astudiaites heoliyas

y mujeras, podomos var qua en Mixico en 1971, nada nds

el 180 da! total de hombress y mujerss sstudiantes son

111 =N lvar "2 Alfrado Juan. oo, cit. nfina 20,
]17-'(1-‘ -wmrm 168,
113 Lo niglioa 111,
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mujeras, le gus osruehs cu sgcacw wﬁrticinncién or ecio
ronglan, asi cese en laopevoria de los dsloes dp Anirice
Latina,

Tno o=l nuadre ndnero siste, cobre ] nivel el

e B e Bl

cativo de Ya rob’acidn de 15 a 246 alios, vero: que el

porcentaje mds alto corrasionde 1 saxto de primaria cen
20,227 para los hoabres y 24,306 huTa las mujares, sesgui-
do con 18,203 para les houbres y 22.057% pora las mujares
corrasporndizate @ los sin instruccidn. Luage s= nroduce
una bajn bru ca con 10.44% y 11,3407 para howires y muie-

[ 4

ras rasayecltivamente en 23 tercer a’ie de orireria. Desiudg
sigue el sogunde aifes ds orimaria can B,660 y 8,907

para hémbres y muj2res resnactivamante, Luzge sigue cuar-
to dwe primaria cen 7.34% y 7.80% para hembres y muj:res

respactivamente. Dasouls viane cuints e nrisaria cen

5.00% y 5.50% pera homoroes y mujrrzs respactivamente)
luago nprimero de primaria con 5,00{ y 4,607 para hembres

y mujeres respactivanante,

Msteriornonte al pasar & ssacundaria, los pere




CUADRO No. 7

7 RN gy P g s e s £ Sy St g
ST G B ot b S o PR T ot gt S

a

NIVEL EDUCATIVO DE LA POBLACION DE 15 A 24 AROS

R o e eI

— s

CRADO DL INSTRUCCLON HOMBRES i MUJERLES %o
Sin instrucciodn 808,372 18.28 1,028,595 22.05
12 Primaria 218,777 5.00 214,174 4.60
20 Primaria 383,127 8.66 416,862 8.90
32 Primaria 461,615 10.44 527,677 11.30
49 Primaria 324,664 7.34 365,651 7.80
| 52 Primaria 260,137 5.88 258,433 5.50

62 Primaria | 898,824 20.32 1,137,128 24.30

12 Sccundaria o

Prevocacional 178,873 4,064 98,734 2.11

29 Secundaria o - : )

Prevocacional 199,703 4.51 115,529 2.41

Jo Secundaria o

Prevocacional 248,854 5.62 172,683 3.70

19 Preparatoria o |

Vocacional 102,616 2.32 38,044 0.81

20 Preparatoria o |

Vecaclonal 103,889 2.34 41,277 0.88

Jo Preparatoria o

Vocacional 15,295 0.34 - 14,081 0.30

12 Universidad 39,638 0.90 14,008 Q 0.30

20 Universaidad 28,935 0.65 9,516 0.20

Jo Unilversidad o 1 19,845 O.J;"q 8,117 0.17

42 Univerasldad 15,552 B 0.35 5,967 0.12
“;;magzzcrnidnd ;;,h53 0.;1 13,632 Eizgm*""
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GRADO DE INSTRUCCION

HOMBRES

%

MUJERES

69 Universidad

1,190

0.03

0.01

Post-grado

252

0.006

0.003

Poblacidén total 15 a

24 atios

4,421,347

100

4,480,815

100

Fuente: IX Censo Nacional de Poblacidn.

A
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centajen contindon disminuye=nds, pers shors son'mdd ol - ok

toe 1o nivales masculinos gus los Tanonines, Lo gus

murstrae qus o 2artir de la adolesconcis, s vujor dine

minuyn su participacidn an 1a gducacifn, Asi vomns que
el nivel mds alte os tercoere de szeundsris con S5.525 y
3.,70% pora hombrss y mujare=g rasyechivan:nta. Luuge 535«

qua sagunds de sscundaria con 41505 v 21477 pura berbros

y mujeres recoectivamente v lusgo esfa rimoere d2 saoun-

daria con 4,044 y 2,11% pars hambras y mujores respacti-

g
Lo d
;
vamante.
Al pasar a nivel ds preparatcoria o vocacienal, :
‘
se produce otra baja considarabla, sstande el procisnte 1

mids alto nar> smgundo de preparateria o vocacional coen

2.34% y 0.887 paxa hembres y mujerss raspactivam nte,

Luaga sigue orimor afie de praparntoria o vocacional con
2327 y Bl para hoabrey y mujares restretivamsole v oasse
485 estd el tercer aflo de praparateria s vocacienal

cen 0.34% y 0.3070 para hoabros y mujeras rawoctivims te,

La bajn brusca s» oroduca an las wujaras desde primer

aite de praparatorio o vocacicnal, al pasar do 3,700 en

.
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tnrecare fe gsecundaria o 04815 en pricarce de preaporstorcias

¢ VoCationul, <9 eawbie 9o losg hesirre 1o baja sid.ca

ce osreduens bty Tercer kiu de oo iraVorl s 8 VO Cienal,

. — 4 . .
al nacur de 200405 sn L gung teoarateila o vo-

3 .

cacitnal, a 0.347 en iorcer ade 2 prevaraloria o

e

[

X

O

SN
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nal, lo que muastira mayores posibilidides de eduacicn mas-
culina gusa Teannina,

Al pasar a nivel de univarsidad, contindan los

bajns porcantyjas, p ro sicomore sen sud:ricres los nive-
leas masculinn. ¢ log fen pinos, A58 vames eon orimcr afie
de universicad 0,905 y 0,307 para hombr-s y mujer-s res- €
pactivamentm, Tn segunde aio vesoas 0.557% v 0.200; vara
howbres y muj:res resnzctivamznta, on terczr aldoe.de uni-

versidad, venes 0.457% v 0,177 nora herhres y mujeras reg-

- ~ 3 2 T ."'
nactivamants, n cuarte allo de universid-d, vewos 2,359

4 . . -
para hembros v 0,125 para muj ruse Tn guinto ado d» u-

nivarsidad, vemus 0,515 para hoobras y 0,297 pora nujs-
res. En ogexte wio de unjversidad vemos 0.03% y 0,013

para homhres y mu jeres regnactivam~nte,
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LCome varos, o3 ninire ol

tudiznlag que Larmin 1y mduac

a atjUcllos Uz Sni=ian sus eatudio

sunarinr el nivel de particisacidn ma=culino que ») fro-

meninn desne La secundaria hasta lo soduacidn superior.
1

Il 4 v , -t
Finalmaate 2n o) nivel de paosgredo, hay un 0,0084 para

log homtires y un nN,00%7 para mujoras, sizmpre infoervier

—

3
g 5 %

Debido a la centralizacién demogréfica de log dl-

tinos aios, la mujay campesing qua 1laga a las ciudades,

se seups en el trabajo demistice on cran pard s, "misio
que epouivale al 295 dae lag octividades que 1lags o da-‘ 3
sompziart (114,

La claus madia mjorce principalmante los sarvie
cios pdblicos vy arofaslonalés, hondu"la mayar indesene ‘;g
dancia da nayor igualdad" (118,
. Tambidn existe una gran cantidad de sccrotarias

cen:rcialas, 2n o

suoral actividades muy aal sagadas, dens
de 201 se da saarvioncia de acomodadas nor la arosenta-

. & D
cidn, aungt “an la prictica son sy eqplotadas” (IIQ}.

[ers

114 ~ATviarez Juan Alfredo. epe cits oigina 127,
116 -~ Tdem ploinag 129,
116 - Tdem plgina 142,



CONCLUSIONES: '

La cultura de consuno capitalista y la imegyen quao
bduta prosentus de la nujer movicena, se relouciona con los ine
tereses dominantes de la sociedad actual, dc obtencidn de®

riqueza a trav@s de la industrism. Asf, a medida que la po- f

.

blacién consume los articulos que produce esta industria,

permite que se vuelvan a producir da nuovo, parpetudndose

T

v a A
‘ = .o ﬁ’%‘r‘
osta situacidne S YO

cae

,

La difusidn masiva do esta cultura, se da a medida
que el desarrollo tocnoléglco lo ha ido permitiendo, ton log

nuevos inventos en el campo de la comunicacién, como la ra=

R

dio y el cine, ya en la etapa monopolista dol cepitalismo,

As{, los monopolios comerciales so intaresan en los nuaevos
¢
madios de difusién (por ajemplo en ol cine, & partir de la

primera guerxa mundial, Estados Unidos ocupe el B0¥ del tiem=

*

po de las pantallas duol mundo), mismoe que casn entonces,

e

bajo el dominio comaercial, .

-

En la actualidud, loa nusvos inventos cientificos’

-t

le han dado mAs importoncis a los medios da difusidn, como

L ol
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la utilizacidn do los setdlites; oue pexmiten captar ine

tformacifn on sugundes, da un extromo a otro del planetas

En México es a portir del gobierno do Yfaz, en quo
hay una gren apertura haocia el capital extranjero. Los gran=
des latifundistas se encuentran ligados al goblerno y al ca- :51
pital extranjero.

Después de la raovolucidn de principios de siglo,

cunado finaliza la primers guerra mundial, Estados Unidos
ssle beneficiado de sus competidores comsrcieles suropuons,   %
Acracienta sus parsiones sobre el pals, amenuzando con in-
tervenciones armadas, para oponerse a las reformas do la
revoluciédn, tales como la polftice de nacionaslizaciones y
la reforma agraria. Finalmente los reg(ménes postrevolucio=-

narios ceden a lss presionss y son raconocldos,

Con el avance tecnoclégico, s partir de la segunds
guerra mundial, la televinidn despleza al cina. Se amplf{an

as{ las posibilidades de difusidn, ya que con la telavisién
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la cultura de consumo llegs en forme de imdgenss, direc-
tamente hasts ol hogar.

Al difundirse imagenes, se dan las posibilidades
técnicas de observar directamente los comportamisntos so=-

ciales hacia las personas y las cosas. Se pueden difundir

as{, determinadas actitudes, "modelos de conducta" en re-

lacién al consumo, qua incluso se pusden llegar a proponer

que se imiten, sobra todo en los nifos (quienes serén las

futuras generaciones), mismos que tienden més fdcilmento
e imfitar a sus mayores. As{, la telovisidn da mayores po-

sibilidades de difusidn a la cultura de consumo capitalise

ta, pers qua la poblacidn la acepte, desde los nilos hasta

los mayores, como aqusllos que incluso llegan a desesr con- 'jﬁ

sumir los artfculos "de mode" que difunde esta cultura. ;;

Asf, con la talovisién la imagen de la mujer se

puede difundir de acuerdo s cerecterf{sticas especificas,
on relecién s sus actividades, sus relaciones sociales, 4
sus actitudes, asf{ como el luger que ocupa dentro de le
soclioedad,

A través de la telavisidén se difundun los comore




cialas, los anuncios de productos qus ofrace la industria
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capitalista. Se promusven vstos artfculos por madio da

la publicidad y las agencias eancargadas de preparar la
forma de publicitarlos, da acusrdo a lo3s intereses capile=
listas, do lograr la mdxima venta de sus productos en lo
poblacién. Se trata as{, de convencer a ls gente, pars

que se acostumbre: a usar eatos prpoductos y los consuman,

La imagen que presenta de la mujar mexicana la cul-
tura de consuno‘capitélxsta, a trevds de la televisién co-
mercial, se caracteriza por estar relacioneda con las ac-
tividadesa dol hegar.

As{ tensmos qus sn el cuadro B del caa{tulo 3, so-
bre le forms en qua apsrece la mujer en los comercieles,
vemos ques en orden descendente, por el nimero de veces en
que sparasce la mujar en ls imagen de los anuncios en la
televisién, de un total de 286 comarcisles, observemos
on el indicador ndmero 1 del cuadro mencionado, la mujer
anparece en un lugar significativo de la casa, ya sea on

la cocina, en la sula, ¢n la recérmara o en el basfo, un

1o g
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total de 285 veces. Es decir qus sl luger sspeci{fico donde

et e U L

o a‘o‘nbaréco 1a mujar en la imagen da la cultura de consumo

capitalista, en la telovisién comercial, es en la casa.

En cuanto a las actividadss qué desempeiia la mujer
en ralacidén a eta imagen, vemos an sl indicedor nimero dos
(sale 180 veces), que aparece como ama de'casa. Es as{ como
la mdjer se dedica e las actividades del hogar, llevando
e cabo tareas de limpieza, de la cocina o atendiendo a
1os hljoé,.on ls imagen que difunde la televisién comercial.

Por el indicedor ndaoro dos, vemos que la mujer apa~
rece dedicada & las actividades del hogar, atendiondo al
marido, E1 trabajo domdstico es esa imagen lo realiza la
mujer, lo cual es importente pare el marido, ya que nof
obtiene ropa limpia, elimantos preparados, servicios ne-
cesarios pars su santenimiento y sobrevivencia.

En cusnto e las relsciones sociales que establsce
ls mujar en ests imagen, por el indicedor nimero 9 (sele
75 veces, ver cuadro 3 capftulo 3), vemos que aparsce
comunicéndose con el marido. Se muastra as{ a una mujer
al servicio dol marido, con el qu2 se relaciona y sl cual

debe atender. Asimismo se relacions principelmente con auas
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" hijos 9 la famiii;.;;wégﬁ;;al, géidéé ;n i&;liﬁdipadoreé '
nimeros uno y dos, aparece en la casa y sjerciendo las
actividades de ama de casa respactivamente.

As{ vemos qus la mujer establece relaciones sociales
subordinadas hacia el marido y la familia, asf{ como de orien-
tacién hacia la educacidn de los hijos. Por lo tanto, apa-
race como el centro de las relaciones familiares, a la cusl

todos los miaombros de la familias acude, cuando nacesitan

elguna atencién relscdonada con las actividades domésticas,
como la preparacién de la comida, el lavado de la ropa,
ls atencidn del marido y los hijoa, la limpieza do la
cesa, etc.
Por la forma de comportamionto de la mujer en este

imagen difundida, vemos por el indicador nimero 9 (sale

73 veces), que sparece tratando de satisfacer las necesi-

dades del marido; dejdndose conducir for é1 y recibiando
consejos de él. Asimiomo por el indicedor ndmero cinco

(ssle 115 veces), sparece felizj sonriente) slegre; di-
virtiéndose y divartidas Y en el indicedor nimero cuatro

(eparece 122 veces) vemos a la mujer descansadaj despreo=




~ la fuerze de trabsjo (véesse cuadro n. 1), que en la po-
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miento 8s la m&s adecuada para la etancidén del marido, en

cuanto en estn imagen ss encuentrs a una mujor en la meg-
jor disposicién para ello. Misntras major sean las condi~
ciones de vida del marido, menoa se enferma y menos falta
al trabajo, aumentando su ren&imionto on éste.

En cusnto al lugar en que se ubica s la mujer dene

tro de la sociedad, hemos visto que aparece como ava da

cass. Pero tambidn, en el indicador nimaro dos (eparece :
180 veces), vom;a que se le ubica como madre, ejerciendo 1é5
la funcidn principal en la reproduceién da‘la familia, ?;

Por el snélisis de lda cuadros estadf{sticos del

Censo Nacional de Poblacién de 1970, vemoss en cuento @

blacién econémicamente activs, las solteras estén on pri-
mer lugar: de un totel de 2,807,739 que son, @ la poble~
cién econdmicamente activa pertenecen 911,333, Despuds

vienen las casadas! de un total de 1,397,260, participan

130,939 en la poblacidn econdmicamente activa.
"En ocuanto a la poblacién econdmicements activa por

Ertocumnta ono Lopelt g
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_sectores de actividad (véase cuadro n.2), le mujer parti-
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6ipa‘m5s an ol sector tarclario con 59.94%« En ol ssctor
secundarioc sélo participa con 19.60%.

Ahora en cuanto a la PEA (Poblacidn econdmicamente
activa), en relscidn a la poblacidn totel segin sexo (vda=-
se cuadro n.3) vemos qde la mujer ocupa un 50.9% de le po-
blacidn total, y sdlo pariticipa con 20.,56% de la PEA, y
ol hombre con el 79.44%.

En la diftribucidn de la fuerze de trabajo en la
- eludad y en ol campo (véase cuadro n.l), vemos qus en sl
cempo la mujer particips en primer luger en la agricultu-
re, ganaderfa, caza y pesca con 38,34%, seguida por los
servicios con 22.,208. En la ciuded la mujer participa en pri-
mer lugar en los servicios con 48,528, seguidos por la in- |
dustris de la transformacién con 19,22%.

| Asimismo, en los niveles de ingresc en la ciuded
-de México, vemos que hay un mayor némero de hombres que
mujares en los salarios més altos, Y hay mayor ndmero de
mujerss que hombres en los salarios més bajos (vluao.cun-
dro n. 5). Asf{, los selerios de la mujer tienden a ser

més bajos que los del hombre,
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mos QUe en 1971, la mujer ocupa un 18,5% del totol de es-
tudientes hombres y mujeres, siendo por lo tanto su parti=-
cipacién menor n‘la de los hombres en la educacidn.

Finalmente por el nivel educetivo (véese cuadro
n. 7), vemos que el porcantaje mds slto de la mujer estd
en el sexto afo de primaria con 24.30%, seguido por los
sin instruccién, con 22.05%. Posteriormente los niveles
bajan brdscamontp, salvo dentro de la primaria. Aunque
los porcentajes siempre son inferiores s los de los hom=-
bres en la participacién en ls educeacién.

|

Por los resultados obtenidos, vemos que existe una
relacién.en la forma como la cultura de consumo capitelista
presenta a la mujer mexicans, en la imagen de ls televisién
comarcial, con los datos de los cusdros estedfsticom, Asf
vemos por ejemplo en el cusdro n.6, sobre el totel de es-
tudiantes hombres y mujeres, que la mujsr sélo ocups un
16% del total. Es decir, que en el renglén de la educacidn,
su participacién es limitada. Ahora si observamos el cua-

dro B del capftulo 3, sobre la formea en que aparsce ls mu-

Sk
Al

"ﬁnwsyﬁﬂﬁﬂvﬁ la 0d0cacidnl gvéase cuadro n, 5) ve- _:
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jer an relacidn a la imagen comercial, vemos por el
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te, ostudiosa y conocedora (sale sflamente 41 veces de un
total de 286) que respecto a la educacidén, la mujer no
participa en gran parte en esta imagen. As{ las costum-
bres de la mujar de escasa participacidn en la educacidn,
difundidas en la imagen comercial, coinciden con la es-
casa participacidn que tiene en la vida real en este ren-
glén, segdn los cuadros estad{sticos.

Ahora si pasamos al renglén da la fuerza
de trabajo, segin los cuadros estad{sticos vemos lo Qi-
guientet la mujer mexiceana constituye el 50.9% de la po=-
blacidn total, y sélo participa con el 20.56% en la po-
blecidén econdmicements active (véase cuadro n.3). Vemos
aef que la mujer mexicana participa suy poco en las ac-
tividades productivas de la sociedad, fuora del hogar.
Asinismo vemos que al casarse, generslments dejan de tra-
bajar fuere del hogar (véase cuedre n. 1), as{ observamos
que de un total de 2,807,739 solteras, 911,333 participan

on la poblacién econémicemante activaj en cambio, de un

TR e e iy

 indicador n. 14, donde se muestra a la mujarvinteligeﬁé
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blacién econdmicamente activa.
Si relacionamos estos resultados con la imagen

que la cultura de consumo capitalista, presenta de la
mujer mexicana, observamos por los indicadores ndmeros
1y 2 del cuadro B (sslen 235 y 180 veces respsctivemen~
te de un total de 286), que la mujer aparace la mayor par~
te do las veces en la casa y dedicada a las actividades
del hogar. Es as{ como hay una ralacidn entre esta imagen
difundida de la mujer mexicana en la televisidn comercial,
con los rasultados de los cuadros estad{sticos, sobre la
participacién de la mujer en las actividades de la socis-
dad. (la minorf{a participa en la poblacién sccndmicamente
ective y el B0.90% de las mujeres mexicanas trabsjan en
el hogar).

| Por 1o tanto, la cultura de consumo capitelista,
on'difundn en la televisién comercisl, de acuerdo a las
costumbres de la sociedad moxtgana. y ss{, trata des lo-
grar que la poblacidn acepte el consumo de los arttcuioo

que produce la industris cepitalista.

L
3
«
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As{, al d

ifundirse 1o cultura do consuno cepitas T

lista, los industrieles que anuncian sus productos tomen

en cuenta su prop
estos productogs,
tinuidad de la si
do las ganancias

el consumo de los

consumo capitallsLa, sdlo lo pueden hacer aquellos sec-

tores sociales qu

comprar, (sobre tpdo los articulos superfluos no nocesa-
rios), como la clpse media y alta, ya que el proletariado

consume principalmente los artf{culos méds necesarios como

la comida y el ve

ios intereses comerclales: ls venta de
psi{ como también las interess la con=-

tuacién actual, y asf{, seguir obtenien-

de las ventas que hacen. 3in embargo,

productos quo ofrace la cultura de

L tienen posibilidades econdémicas paras

tido.
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