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Introduccibn

En nuestro Ambito un1vers1tar10, espec1flcament
‘la Carrera de Comunicacidn Grafica; a lo largo de
su corta existencia, (a partir de 1974) han surgido:
entre los miembros de la colectividad. (profesore‘ :
alumnos), innumerables cuestionamientos: acerca: de laf
tarea por desempehar de sus egresados.«“

Las propuestas van desde considerar al Comunlcadori
Gréflco como un elemento, parte de un sistema socio-
econdémico, cuya méxima aspiracidn sea la de 1ntegra
a una agenc1a publicitaria, hasta por otro lado, la
concepcidn de que el comunicador gréflco puede Yy debeﬂ
ser un impugnador del sistema socio-econdmico en. el .

que nos encontramos, a través de un trabajo critico

Y buscando salidas alternativas para sus productos
comunicacionales,

En cuanto a las dos disyuntivas anteriores, claras
en sus propuestas bAsicas, podriamos decir que presentan,
para el egresado a la hora de enfrentarse a su

trabaJo profesional,un gran cuestionamiento. Pues,

si bien es cierto que en 'a carrera se ha tomado

la segunda alternativa como la {inica viable. No deja

de ser desalentador el panorama al que se enfrenta

el productor de sistemas signicos icbOnicos, quien se
encuentra inmerso en una sociedad en donde lo que mhs
importa no es el bienestar de toda la co]ect1v1dad

sino la acumulacidén de capital de una minoria

poderosa, que en nuestro pais, ni s1qu1era es totalmente
nac:onal ya que ¢l excedente cconbdmico pasa a gran
nimero de trasnacionales, enriqueciendc cada vez més

a los grandes monopolios extranjeros.



En base al problema anterior, nuestra hipétesis:
siguiente: Co e e

" El productor de.imégeneé.nogﬁiehﬁ‘qlter ativa;
controlar sus productos ‘icénicos debido a u

poseé los medios de produccidn,’ es un lar

que estd sujeto a los requerimientos:

que detenta el poder.

Los objetivos del presente trabajo, seran entonce
por un lado llegar a un acercamiento-de los. di 3¢
enfoques, a partir de los cuales'se han estudi :
los productos comunicacionales, para asi podernos:
enfrentar al tema de los sistemas signicos icénico
Yy _por otro, tratar de vislumbrar cuales son las
alternativas de trabajo para el productor’ comur
.icbgiqo, tendientes a coadyuvar a’una transforn
social, h D

El presente trabajo se encuentra dividido.en tres.
capitulos, los cuales se han desarrollado de la.
siguiente manera:

Capitulo Primero. En este capitulo se encuentra
presentada en forma elemental los fundamentos = =
tedbricos a partir de los cuales se han desarrollado
recientemente los estudios acerca de los procesos
comunicativos, quedan asi en éste incluidos: la =
reduccidn funcional que se ha hecho .del proceso de
la comunicacibén basicamente por la corricntq’
norteamericana, c¢l cstudio de las estructuras. .-
semidticas (corriente fundamentalmente curopea) 'y
por (tltimo el estudio del proceso comunicativo

entendido inmerso en una formacibn cconbmica
social.



Capitulo segundo. En este capitulo se pretende .
adentrar en el compleJO‘mundO'de‘lOS:prOQﬁctOSfs_gplc

o
icbénicos trantando de entender cual es su’comportamien
en el conjunto de las relaciones sociales, para’ asi
poder determinar, mis adelante, la situacibn .rea
-productor icoénico y su poder de incidencia dentr
la colectividad. e

Capitulo tercero. Se dan las conclusiones &l . prege
trabajo, clarificando si queda o no comprobada 1
hipbétesis inicial. ' I

n

Por Gltimo cabria sefialar, que el presente trabajo .
presenta innumerables limitaciones debido .por un.lado
a la falta de solidez tebrica inherente a la autora,.
cuya formacidn académica se did en una carrera de -
reciente creacion, que si bien la Licenciatura:
tiene los elementos suficientes para ir consolidandose:
y llegar a ser una Carrera con gran incidencia en
nuestra sociedad, en el periodo cursado (1974-1977)"
adolecia de muchas deficiencias entre las cuales

se puede mencionar la falta de definicdn de sus
propios objctivos.

Por otra parte, la falta de Bibliografia nacional
acerca de la produccidén signica icdnica, problemAtica
que no ha sido suficientemente discutida en el &mbito
de paises dependicentes, por lo que la mayor parte de
fas fuentes no corresponden o nuestra real idad mbs
cercana,




Sin embargo creo, que el presente: trabaJo pue
ebrir brecha para futuros estudios. con.mayor:
rigurosidad cientifica, que 51gn1f1quen un. verdader
soporte tebrico para el trabajo de los mlembro ‘
‘de esta colectividad, :

Noviembre de 1981.

Ofelia de la Luz Martinez Garcia.




1. LA TEORIA COGNOCITIVA.



1.1. La reduccién fun01ona1 en’el P '
Comunlca01on. ;



1.1.1. Origenes de las Investigaciones de Comunicacion

El método llamdado Funcxonallsta,_es una de las:
aproximaciones en que se ha venido estudiando’ el
proceso de Comunicacidén. Se ha avocado ba51camente5“
al estudio de los efectos de los Medios de Comunicacid
de Masas; surge en Estados Unidos de’ Norteamerica_
resultado del incremento de la difusidn masiva de.
prensa comercial y del desarrollo de las emlslonesw
radiofdonicas a partir de los ‘afios velntes. h

Paul Lazarsfel (1953), en su articulo acerca ‘de-las;
Investigaciones de la Comunicacidn menciona,: que hub.
una gran evolucidn en este campo, durante el interval.

de las dos guerras mundiales, considerando &1l que las o
causas fueron:

La preocupa01on por el problema propagandistlco

que siguid como secuela de la Primera Guerra
Mundial.

El répido crecimiento de los Medios de Comunlcaclbnﬂ
de Masas.

Ademhs de los motivos politicos y culturales, un
motivo definitivo: el comercial.




1.1.2. Generalidades sobre el Analisis Funcional .

Se puede decir que "El AnAlisis Funcional/se: .ocupai. €,
examinar aquellas consecuencias de. los fenomenO*
que afectan el funcionamiento normal, a‘la’
al ajuste de un sistema dado.-1nd1v1duos
sistemas sociales y culturales", -~
(Merton, citado por Wright, 1964—75)

Menciona ademAs Merton que el requlslto 1nd15pensabl &
para realizar este anflisis funcional es: 'que el '
de anAlisis represente un tema estandarlzado <]
normativo y repetitivo)". Ibid. B

Godelier (1972) en su estudio’ sobre el funcionalismo:
llega a la conclusidon de que las caracteristlcas de,»
este tipo de anllisis son: -

El anllisis funcional no parte de los individuos:
sino de sus relaciones sociales. Estas relaclones
son tomadas en su conjunto como un todo integrado,”
y.en esa medida sus relaciones diversas son
reactivamente complementarias.

Estas funciones determinan los roles y estatutos que -
los individuos ocupan en un sistema social. Por . lo-
que este sistema tiende al cquilibrio.

Ll estudio de la sociedad, es ¢l estudio del wintomn;
de unn tolalidad Functonalmente bntegrada y que se
vreproduce como tal.,



presenta un enorme chmulo de neces1dades

0OEl conocimiento de 1a historia de este:
sirve para conocer su funcionamiento:
aparece como una,suces16n~de*aconté¢i
accidentales". Godelier (1972—24) SR

Uno de los conceptos que es’ 1mportanteftomarj nt
Y quiz& uno de los fundamentales en: estevtlp
lisis, es que se parte del principio de

po
es indispensable que existan los mecanismos 80c:
para solucionarlas. Dentro de estos. mecanlsmos,h
Instituciones son el vehlculo social adecuadoa r
satisfacerlas. B

Ahora bien, baséndose en las caracteristicas menc1onqd
por Godelier, en cuanto a que las sociedades tienden al

equlllbrlo, en ese marco de referencia, éste se log
gracias a que la sociedad genera recursos de

autorregulacion de sus conflictos, sin ser necesarlog

llegar a cambios violentos.




1.1.3. Reduccion Funcional de Proceso Comunicativo

Al mencionar Merton (1957) que ‘el ‘objeto: dé:ank
funcional debe ser un tema "estandarizado' :
te remitirse a los temas ‘estandarizados. qu
el fenbémeno de la Comunicacion de Masas; alrespe
Charles Wright (1964), menciona los siguiéntes:

O La comunicacidén de masas al ser un proceso:soci

* "es un fendmeno normativo y repetitivo. en'm
sSociedades modernas, y por lo:tanto; ‘es aprop;
al anAlisis funcional®. Wright (1964=175).. C
muy dificil establecerfcualeSgsgnjlaSﬁ¢on5Q9u
para el individuo o los sistemas sociales la
comunicacién que se dirige a nivel masivo,’ ya
los efectos no se pueden desligar de otras dife
cias organizativas de la sociedad.  Por:lo. tant
Wright afirma que el An&lisis Funcional, a egte
nivel, depende sobre todo de la especulacidn..

CConsidera cada método particular de Comunicacidn:
Masas como tema para el andlisis. e
Aqui es necesario preguntar:

¢Qué funciones cumple determinado medio de o
comunicacidén? Por ejemplo se podria estudiar la
radio. ' o

ue.
re

(Cubles son las necesidades sociales ¢ individuaLe§3

que cubre? !

DEDL anfilisis institucional de cual quier medio de
commicacidn de masas, cexaminando la funcidn de-
alguna operacion normativa y repetida de-dicha
organizacion.

A



OEl estudio de las consecuencias de desa rolla .

rd

las actividades bAsicas de Comunicacib
Entendiéndo como actividades Bés1cas

n de Masi

oLa prospeccidn o v1g1lanc1a del- entorno.

oInterrelacidn o correlaclon de ‘los’ dlferente
sectores de la sociedad.'

oTransmisibén del legado social.

‘OEntretenimiento.

Wright piensa, que en este punto, es: donde el Anéllsl
Funcional ofrece mayor desarrollo.

Una vez revisados los temas estandarlzados para: el
estudio de los Medios de Comunicacidn de Masas, . g
importante abordar el punto acerca de las caracterlst‘ca
que revisten las investigaciones de la Comunlcablon 1
realizadas en este sentido. '

En base a los planteamientos generales: del Anéllsls_
Funcional, las investigaciones acerca del. proceso de
la Comunlcaclon, han tomado en cuenta para su, reall—u
zacidon las siguientes consideraciones: : : :

f1El ser humano e¢s un agente modificador de su’ entorn
Y se cncuentra en proceso de satisfaccion de ncccsi
dades, por lo tanto pretende mantener un cextado llpm
de cquilibrio interno. Luswell (1955). L
Asi pues, tomando como punto de partida que el ser.
humano es un agente modificador de su entorno,,y”‘,
como menciona Berlo (1960-10) lo mAs importante es
"reducir las probabilidades de ser un sujeto a
merced de fuerzas externas y aumentar las probabili-




dades de dominarlas", 'elfObjetiVOﬁfundéménta

Comunlcac1on es: '
"convertirnos en agentes efectivo
influir en los demAs, en'el.mundc
nos rodea y en nosotros»mlsmos“
que podamos convertirnos en: ‘agentes
determinantes y ‘sentirnos capaces'
de0151ones, llegado- el caso. = En. re
nos comunicamos para 1nfluir y pa_'
intencionalmente". .
Berlo (1960-11).

Este autor hace hincapié en ello,. subrayando*que,
"la comunicacion se dirige a influir en losﬁdemé:_
para provocar una respuesta’. Ibid. : i

OLos medios de comunicacidn masivos,-al satlsfacer
necesidades de la sociedad, se convierten en.
Instituciones; por ello es necesario estudiarlos’ :
para aumentar su capacidad cumplan adecuadampnte:
sus funciones. Paoli (1977). .
Tenemos que, una de las 1ormas de investigar a ‘e
sociedad humana, propuesta por Laswell (1955) QNv]l
(que se cn(uonlln Fundamentadn en Lérminos. de
valores, "es decir con respecto a unas Lutcgurluu
dc relaciones que son objetos reconocidos de;-
gratificacidén". Laswell (1955-164).




Este autor menciona que . los: medloS“para reallz
ssta 1nvest;buulon Sexlan.‘

oDeterminar una lista ‘de valores comunes 8 CA
miembro del grupo: eleg1do._${

ODescubrir el orden ‘de 1mportanc1a con que
valores son perc1b1dos.ﬂ

OClasificar a los mlembros del’ grupo 5001a

acuerdo con su posicidn en relacidon con.los::
valores. : ’

se puede describir "la estructura social.de: la;mayo

parte del mundo". Laswell (1955-165). . 1.

En toda sociedad los valores son modelados y dlntrl—

buidos por las Instituciones, :
"Las instituciones incluyen comunlca01onesggue
son invocadas como apoyo de la red de -accion
como un todo. Estas comunicaciones son: la
Ideologia". Laswell (1955-165).

O0La comunicacidén al ipgual que todo proceso puede: .
ser examinado bajo dos marcos de refercencia: '
Estructura y Funcién. FEn 1a mayoria de los
cason los estudios versan hUblO s luncioncﬂ dc IuH
medion de masns,  baswell (1955).



Remitiéndonos . al punto anterlor, -en donde;se
menciona que es necesario estudiar
masas para aumentar la- capac1dad de estos
adecuadamente sus: func1ones, ‘es: necesari

propuesta que ha sido
posteriores.
Dichas funciones son:

OLa supervisién del Ambiente.

OLa concordancia de las partes de la sociedad
en respuesta a ese ambiente, L

as1m11ada por 1n eétlgvdores

OlLa transmisién de la herencia social a lag
generaciones siguientes.

Si bien es cierto que Laswell en su primer: estudlo
de Comunicacidén de Masas planted estas tres funcione
como bAsicas, Wright (1964-1978) posterlormente,
hace algunas aclaraciones en cuanto a la aplic3016n;
del AnAlisis Funcional con respecto al estudio
de las funciones.

Estas aclaraciones son las siguientes:

El anAlisis funcional no se limita al estudio de:
las consecuencias Otiles, si . se desea en reulida

un anélisis serio_y completo se tendrén que .
contemplar todas las consecuencias de desarro]]ar




la Comunlcacién de Masas.
Basado en Merton," erght sostiene%qu
los resultados obtenidos se encuentra
de funciones: Fun01ones Manlflestas
Latentes. O e

Ahora en el sentido del valor pOSl,lVO nine 1t
que tenga la respuesta del individuo: o

puede hablar de:

Efecto positivo para la 5001edad
Funcion. B ‘
Efecto negativo para la sociedad, Se- hablaade un
Disfunciobn.

Cualquier acto de comunicacibn puede surtir’ .
efectos funcionales y efectos disfundionalesi
En base a las consideraciones reallzadas por.
Wright, el egquema de las consecuencias obtenldasm
por la utilizacidén de las.Comunicaciones: de. Masas'
quedaria de la siguiente manera:

OSupervisiom del Ambiente. Rccolctclén Y ‘
distribueldn de la InCormacion de log ucontu,»gﬂ
cimientoy d¢ Ta sociedad. (manipuioo de nntic&

Socicdad., Munclones,

~ Pone en sobreaviso acerca de amenazas a la
colectividad,



- El flujo de datos ayuda a" “ingtrument
actividades 1nst1tu010nales diarias.
sociedad. e :

- Refuerza normas . socla]es (moral'za' 6;
(Aqui se refiere "al refuerzo de
social. sobre los miembros 1nd1vidu 1
sociedad de masas al sacar . a“ la 1uz‘
desviadas". Wright (1978—21)

onductas

Individual Funciones.

- La funcién de advertencia, al favorecer a
sociedad, favorece al 1nd1v1duo. ;

- Otorga prestigio a los individuos que. se
esfuerzan en mantenerse 1nformados acerca de
los sucesos sociales.

- Confiere status, ya que al publicarse alguna
noticia acerca de¢ un miembro de la colect1v1dad
aumenta su prestigio social.

Saciedad Disfunciones.

- Amenazan potencialmente la estabilidad. Un-
ejemplo seria, la informacidn acerca de las
condiciones de vida de otras sociedades, '
llevan a comparac1ones, y de ahi se pueden-
desencadenar presiones a favor del camblo.

- Informaciones mal interpretadas pueden causar.
phanico.




Individual Disfunciones

- Incremento de la an31edad .en.caso de q
medios cumplan una func1on deﬂad rtenc

- Prlvatlzaclbn. gran cantldad de.1nformaclo_

- Apatla, las not1c1as a veces'cauéan-ap

oInterpretaclon y Prescrlpclon a traves v
Medios. Se refiere a la censura del: matcr
informativo, es decir su flnalldad es la de
filtrar la informacién para tratar de "impedir. una%
sobremovilizacidn y excitacibdn del publlco" AR

Wright (1978-23). E

Sociedad Funciones.

- Evitar sobremovilizacién y excitacién del
plblico.

-~ Combate las amenazas contra la estabilldad
social.

Individual Funciones.

- Evita la ansiedad, la privatizaci6n_y»la,
apatia.

Soctedad Disfuncionoes.

= Freno de enntguier camblo social,

~ Augienta ¢!l conformismo social al limitar la-
eritica social. o



Individual Disfunciones.

~ Incremento de la ansiedad, en-.caso; e: qu
medios cumplan una funcién de advertencis

- Privatizacibdn, gran cantldad de'lnforma0101
obliga al individuo a retraerse enfsi mismo

~ Apatia, las noticias a veces causan apati
Lazarsfeld le llama dlsfun016n narcotl

oInterpretacion y Prescrlpclon a’ traves de los
Medios. Se refiere a la censura del materlal
informativo, es decir su finalidad es la de ' -:
filtrar la informacién para tratar de "impedir un
sobremovilizacién y excitacidbn del pablico", i
Wright (1978-23).

Sociedad Funciones.

~ Evitar sobremovilizacidbn y excitacidn del
plblico.

- Combate las amenazas contra la establlldad
social.

Individual Funciones.

~ Evita la ansiedad, la privatizacién y la
apatia.

Socicdad Disfuncionos.

- Freno de cuntquier camblo Hocind,

= Augenta ¢l conformismo social al limitar la
ritica social,



Individual Disfunciones.
- L 1nd1V1duo plerde su capac1dad def\ritlc
- Incrementa la pasividad.:

OoTransmisién de la Cultura. Se refiere a: la transmisi
de la informacidn a nuevas: generacmones.,,Generalmen
se considera una actividad educac1ona1,3m

Sociedad Funciones.

- Incrementa la cohesibn 5001a1 y: amplia la‘base
a normas comunes. 0

-~ Continda el proceso de socializacibn.
Individual Funciones.

-~ Favorece la integracibn.
- Altera la idiosincrasia.
~ Reduce la Anomia.
Sociedad Disfunciones.

—-Aumenta la masificacidn.
individual DisCunciones.

® vn - -

- Despersonal izvn log HCLUH de mociallzaclon,.




Entretenimiento, Actos de comunicacién que . .
prescinden de todo efecto 1nstrumental, es dec1
s6lo acthan como dlver51ones.

Social=Individual Func1ones.

Ocio de las Masas.
Social Disfunciones.

- Dlstrae al pitblico por lo que obstacullza la v
accidbn social., :

Individual Disfunciones.

- Incrementa la pasividad.

— Degrada las exigencias y "gustos".
- Permite la evasibn.

OEl fenbdmeno de la comunicacidn es un proceso del

cual se han desarrollado miltiples modelos para. su
explicacidn.

Partiendo de que un proceso es una serle de aconte-\
cimientos que tienen relacibn entre si, gue se
encuentran en constante cambio, que no tiencn ni -
principio ni fin y que sus componentes 1nteraccionan
funcionando cada uno de ellos sobre los demés, todo‘-
tebrico de la comunicacidn sostendria que

efectivamente la comunicacidn se produce de esa
manera. Berlo (1960).




En base a lo anterior se sigue afirman

Comunicacién es un proceso.: Ahora bien)"
realizar un anllisis certero de ese proc
necesario tomar en cuenta los componente
para que se establezca la comunicacibn, ‘es

se remiten a 5 preguntas bésic.
{Quién dice? o

- ¢Qué dice? .
~ ¢En que canal?

¢A quién lo dice?
- ¢Con que efecto?

mismas que fueron elabdradasﬁpofﬂLaSWe;l*qW_

quién menciona también que ‘el .estudio.
del proceso de comunicacidn tiende a
en una u otra de tales preguntas..

Por otra parte, es necesario recurrir-a represe
ciones del proceso de comunicacibn que sean Gtil
para describirlo y posteriormente analizarlo
A estas representaciones se les ha denominad

Modelos. Berlo (1960). ey

de los medios de comunicacibén de masas se han
desarrollado numerosos modelos para representar::.

. s : SO
este proceso y se podrian mencionar entre otros:

LASWELL
¢Quién dice? ¢Qué dice? ¢En que canal? ¢A quien
| dice?

4{Con .qué

efecto?

Desde el inicio de las investigaciones funcionales:

SHANON Y WEAVER.
I'uente - cilrador - seifal - Descilrador - Destino.

comunicador Perceptor.
SCHRAM
Fuente - Cifrador - senal- Descifrador ~ Destino -
comuni cador Perceptor

campo de experiencia.



1.1.4. Limites del Enfoque Funcionalista

Hasta el momento, se ha intentado dar un: panora” v
general de los planteamlentos bé51cos del enfoque
funcional en el proceso de la comunlca01on,~

trataré de sintetizar las limitaciones o aportac1

que ofrece este enfoque para el estudlq‘d
cidn. o

M

DSe rechazan del estudio funcionalista lasfdefin101,n
empiristas de una estructura soc1al. Godeller

OEste tipo de enfoque. presenta una "1mpotenc1 p a
comprender el orden subyacente de las rela01one_5
sociales visibles" (Lev1—Strauss,-c1tado por
Godelier 1972-~29). ,

DAunque "no se rechaza el carédcter evolutlvo 0
cambiante de la historia, a nivel metodologlco ‘
se prescinde de esta con51dera01on". Paoli (1977—35)

OEl enfoque funcionalista al mostrar la comunlcac1on

muestra relaciones aisladas, teniéndo pocos. 1ntentos§
de sintesis. Paoli (1977).

DOConfunden la funcidén con el érgano accesorlo, la
comunicacién con sus medios. "Adoptando éstos las’ .
hipdlesis aprioristicas de que ¢l vordadero. problena
do la comunicncidbn humann wace con el advenimiento”
de los medios". Pasquali (1980=-10).

HLas condiciones de vida actoatmente se



presenc;a de la "formula de una. acumulac16n*
plusvalia comunicacional'. Pasquall (1980-1

OLas 1nvest1gaclones sobre ia Comunlcac16n en:
Estados Unidos, se "encuentran baJo los” grande'
emporios detentadores del poder en‘el: pals :
por un lado, se conserva el equilibrio‘del sistem
y por otro a través de estas investigaciones
fomenta el avance comunlca01onal imperialistay:
afectando basicamente a paises’ subdesarrollados, ‘
como el nuestro, que se encuentra en estado lamen=
table entre otras cosas por la intensa penetraclén
cultural a que esté queto.

"Estados Unidos ve ahora cual es. la’ ventaga

que puede sacar de la interrelacidn con el
resto del mundo, no sb6lo por curiosidad,. -

sino para asegurar la superV1venc1a" :

"Si queremos conservar una posicibn: dlrectlva
en el mundo tenemos que empezar por comprender
a los demhs, y, a su vez, hacer que estos nos
comprendan. En nuestro programa de asistencia-
técnica, cada una de las misiones de Estados:
Unidos en el extranjero posee un equipo de
funcionarios destinados exclusivamente a

tratar lTos problemas de o comunicacion,
Borio (1960-7).

"Una combinanclon de los mbdtodos de ostudio
de evaluncidn con las anctividades de las
agencias que hoy introducen nuevos hahitos



sabemos que uno de los campos: de 1nvestiga i
fructiferos es aquél en' el que se establece un
situacidn social'. Lazarsfeld, (1953 26 ‘

"... No se trata tan gblo de que debiéramos ¢

a la elaboracidn de la polltlca en: Estados Unid
8ino - que debleramos esperar que. quiene:
politica se asegurasen también de que:su bra
contribuye a las ciencias soc1ales"'f*- g
Lazarsfeld (1953-26). B



1.2, Las Bstructuras Semidticas,



1.2.1. Génesis'y Desarrollo del Concepto deEstruc_tpra

El concepto de estructura actualmente ‘se. utiliza
indistintamente en muchas disciplinas c1ent1
uso en el campo de las 1nvestigac10nes de la com

del termlno estructura.

La primera se refiere a la tradicién f381ca-organlcls
de la estructLra, la cual elabora modelos energet ’
Y se remite casi siempre a la noc1on de organism

La segunda deriva de la Teoria Llngulstlca CO PC
la cual se vincula posteriormente con el: desarrollo d

la comunicacidn y cuyos modelos Verdn llama’ 1nforma010,'
nales.

Aclara el autor, que a pesar de esa diferencia,.
concepto de estructura en ambos casos (sistema
energetico y sistema de comunicacion) remite al, N
"aspecto relacional del sistema'. Verdn (1978-21 y 22

Situdndonos dentro de la linea derivada de la teoria
lingiiistica, es importante contemplar el desarrolloV-,
que se ha dado en el concepto de estructura y. pre01sar
las fuentes de la acepcidn actual del término.



Lanteri Laura (1972) con51dera que no es- necesar'x
remitirse a una genealogla demasiado’ antigua, cre
suficiente tomar el término a- partir de Saussure.
Criterio que nos parece: adecuado y con51deraremos_
en el presente trabajo. v '

Se puede decir, que las 1nfluen01as mas? otabl
(aunque no las finicas) que marcan-el desarrollc
concepto "estructura" y que realizan: 1mportan /
aportaciones en el estudio de la comunicaclon_son~

oTeoria de la Forma (Gestalt)
o0bra de Saussure

oCirculo de Praga.

oObra de Lévi-Strauss.

OTeoria de la Forma (Gestlt) La aportacibn més:
importante es que en esta se realiza una “primera?
elaboracidén de la nocidn estructura" Lantéri i
(1972~ 76) En base a esta teoria se sostiene.que
el estimulo mhs elemental esth ya estructurado.. =
"Percibimos datos organizados y no simples elemen—
tos puntales a elaborar posteriormente". Puig, .
(1979-32). La forma se percibe en un fondo.
Ademds cs importante mencionar que la Teoria de la
Forma cnfatiza que toda percepcidn es global y no:
aislada y fuera de contexto, de que percibimos,
desde unas estructuras, las cuales no son otra
cosa que esquemas culturales.



OEsta teoria se desarrolla casi: paralel . aj
Saussure (ya en 1929 se: encuentra ‘recon cida)
embargo Saussure no se encontrabaﬁl tod
esos trabajos. - ‘

Obra de Saussure. ..
vino a revolucionar el campo’ del estud
Lingiiistica, al considerar: elgfuncionamlent d
lenguaje como 1nst1tuc10n soc1alf“'-
a concebir la lengua como un’ 51stem_ auss
utiliza el término estructura, sin. embghgv

concepto del '51stema de la- lengua' ‘comprer
primera elaboracidén de un.modelo™ estruct
adecuado a un objeto =la. lengua—'_,
estructuraY. Veron (1978-25)

Sintetizando se podrla ‘mencionar; que las apor aclon
de Saussure son las. s1gu1entes.'

ola lengua es una parte esenc1al delnlenguag
" Es a la vez un producto social de la- faculta
del lenguaje y un conjunto de conven01one '
necesarias adoptadas por el cuerpo. ‘social
para permitir el ejercicio de esa‘: facultad‘_
los individuos", -
Saussure (1977-55).

ola unidad constitutiva de la lengua.es el gignos
R O} ,signo lingiifistico es, pues, una entidad i -

psiquica dc¢ dos caras ... Llamamos. Higno'a |

combinacion del concepto y de la- 1mage‘m4U ;




Saussure (1977—129):
oEl sistema de la lengua es un sistema:
cuales sblo tlenen sentldo |
conJunto. Dl

ola asociacidn s1gn1flcado/s g
no existe conexion entre ellos

o'La. ‘lengua debe estudlarse com
sustancia'. Lanterl (1972 76)

oLo esencial de la llngﬁlstlca no est,‘ n:
sino en la sincronia. . NS

oLas unidades de la lengua. solo ex1sten por.is.
relaciones reclprocas., En la lengua ‘no_hay
diferencias. A esto’ Saussure le 11ama_valo

oLos signos pueden tener relaclones ‘que s
en el encadenamiento lineal de las unldades
(Relaciones SintagmAticas y fuera del: encadenamlen
lineal se producen relaciones A5001at1vas. .

COCirculo de Praga. A partir de 1926, fecha en: ‘la’que:
funda el Circulo de Praga, -un grupo de linguista‘
entre los que destacan Trubetzkoy y Jakobson= estudi
y elabora un método para Lstudtur los- sontdos del =
lenguaje (Leroy MHUPLCC—1970) y crcan una nuevav_
d1sc1p11na que es la Fonologila.

i



de estructura, al presentar
la idea de sistema: correspon(
Lantéri (1972 81) :

Entre las aportaclones més 1mportante » ncuen

oLa Fonologla es el estudlo de 0
lengua (del ‘habla es la:Fonética
la fonologla parte de los: son1do _
y después se remonta a; los fone‘ar"

coCada sonido es considerado ‘€Ol
rasgos pertinentes que le permite
de los demis sonidos de la lengua:
oLo importante no es como se:produce ‘un;soni
sino como se distingue de -los demés..
Este concepto se encuentra ligado’ con l“conce
de que en la lengua solo existen difere

oLa autonomia de la estructura fonolog_
aplicar a otros campos- de la Llngﬁlstica.

OObra de Lévi-Strauss. Si estamos hablando deﬁ
importancia que reviste el manejo del concep
estructura en el desarrollo de las investigac: ,ne
de la comunlcac1on, no podemoé Hacer a un lado
obra de Lev1-Strauss, quién, aunque su . campo .de
investigacién es la antropologia, sus concepciones
son indispensables en la consolidacibn de. unqmétod




basado en la nocibdn de estr‘uctura,:.‘--’-~w
riormente ha 1nflu1do de manera . de i
1nvest1ga01ones de la Comunlca01on
Semidtica Rusa). ;
Se puede -decir que Lev1 Strauss recib (
de Saussure, la Escuela de'Praga y de la’obr
etndlogo Ch. F. Boas. - o

En cuanto a la Escuela.de Praga,yn;"“f

de Saussure, se puede de01r ‘que Le]’
caracteristicas que ya ‘mencionamos en
anteriores. Con respecto a. Boas, icab :
que es de los primeros que: 1ntegra la,li iist
ai estudio de otra rama, que en: su:.cas
Etnologla, de la cual se puede decir: que
pimeras que-la ha apllcado.~ Para: Boas es
hacer un andlisis sincrdnico de una- cultur"

da, basindose en las rela01ones de los 1ndwv
Lantéri (1972). e s

Por supuesto esto no pasa desapercibldo ‘para. LeV1
Strauss, quién posteriormente.plantea ‘la definlcio
de estructura basado en cuatro crlterlos.xz“ '

"OModelo de un carécter sxstemétlco.ﬂu

OTal que la modificacidn de uno de sus
elementos entrafia la modificacidn de los
demis, la estructura forma parte de un =
grupo de transformaciones. _

OReacciona por sus propiedades, de un- modo“'
previsible. _

OEst& construida de manera que pueda expllcar
todos leos hechos observables".
Santerre (1972-38).




También es importante destacar que para Lévi ‘Straus
cuando se estudia un fendmeno humano para'determlnar
su estructura, no basta con- descrlblr las relac ;
humanas concretas que aparecen en el, ‘sino.es
indispensable construir uno o varios modelos -capac
de sacar a flote la estructura que se encuentr
encubierta. Lantéri (1972).,

Basandonos en Santerre (1972) podrlamos 51ntetlzar
las particularidades del método de Lévi Stra’ ﬂde'
la siguiente forma: S

oLos fenbmenos sociales presentan un. caracter
simbblico.

OEs indispensable distinguir metodologlcamente
entre dos o6rdenes de hechos:

Social y estructural e Individual y estadistico.’

oAplica numerosos principios de la Fonologia, la
cual en el campo de los sonidos de la lengua.
presenta una probleméatica anédloga.

olmportancia capital de su nocidn de estructura.

oCon respecto a la observacibén y la teorla, para

la construccidén de sus modelos, adopta un doble
procedimiento.

Primera PFase: Descriptiva., Ohservacibdn mipyciosn
del mayor nfmero de hechos digpo=-
nibles.

Segunda Fase: kspeciticamente ‘Tedricen y Bxplicnt ivire

(Con un griodo de abstraceiOn muyor) .



Utilizacidn de la general i
cuando parta del mismo proces' ANt
se encontraron las’ ‘estructuras-particu
a partir de diversos. acontecimientos:
Es decir tiende a generallza 2 h

del acontecimiento
de la estructura
de la cultura

del espiritu humano

Por Gltimo cabe conluir que la obra ev
Strauss tiende a la elaborac1on de una Teoria
de la Comunicacibn.

Chaim S. Katz (1980) menciona que para’ LeV‘a;
Strauss sbdlo existe comunicacidn cuando 'los .
individuos intercambian algo, y ese algo no” o

simplemente las cosas sinc lo que- ellas
significan.

Por tal motivo Chaim S. Katz citando a Lévi :
Strauss concluye: "toda cultura puede ser: ns
rada como un conjunto de sistemas simbblicos.
cuyo primer nivel se sitfian la lengua, las :
reglas matrlmonlales, las relaciones econémlcaa,;
el arte, la ciencia y la religién". Chalm Ba 'Kat
(1980-327 y 328). S

kS LY



1.2.2. Generalidades de las Corrientes de lnvestngacxon producxdas Aa partlr de:
la utilizacion del término Estructura -

Una vez presentado el desarrollo- de la: nocibn:’
estructura, es importante retomar 1a idea
concepto se utiliza en diversas areas; y’ que es-di
ferente la forma de empleo y el sentldo engel qu
le utiliza.
Adam Schaff (1976) acertadamente . .menciona* que ‘el
manejo del término estructura no genera una“ COrrlent,
uniforme, sin embargo oplna que- si- ex1ste
cas comunes utilizadas por los tedricos: que}s licer
"estructuralistas" y que son: ce

CUna caracteristica fundamental y comiin ‘es: "elﬁ
tratamiénto del objeto a estudiar como un- todq”que
domina sobre sus elementos". Schaff (1976-24),
El enfoque totalizante se refiere a que. el todo
¢s concebido como un sistema. Es decir los .
elementos unidos entre si constituyen un todo.
La estructura del conjunto les confiere un lugar
determlnado a estos elementos, si alguno de estos """
varia de posicibn genera un cambhio en el

sistema.
Se reafirma, en este punto, que el todo es algo més
que la simple suma de elementos.

(10tra caracteristica comin utilizada, se refiere a.
que el sistema posee una estructura dcterm1nadu y
que la ciencia tiene fa tarea de descubrirla.

Ciina whs os el intoerds por ¢l descubrimiento de:lns
feyes Hmdas coexistenciales, mnrlolugn(uﬂ o
estructurales, las cunles son leyes cientiflicas)

que formulan prupucstuh pencrales que rigen



determinada clase de cosas o fenomenos” .
uniformidades no son relativas-al:dinamismo

la realidad, sino que se refieren’ a. la
de las. cosas o de los fenémenos, 3
a sus propledades. S

a una idealizacidn en la que el param trowdeiw
tiempo "t" es 1gual a cero._(t 0) :

(1Del punto anterior Schaff aclara que no s

de sostcner que aquel que 1nvest1ga ‘la‘re
en seccidn transversal sincrdnica- deba d
prescindir del aspecto diacroénico, sino: qu
propone que se deben de tratar ambos: tlpos
1nvest1gac10n en forma complementarla y no
como métodos disyuntivos.
Es decir, esta cuarta caracteristica se refler
a que la 1nvest1ga01on del sistema en 1la
seccidn transversal sincrdnica, elimina como~
modelo idual el parémetro del tlempo t= 0..




1.2.3, Panorama General de los estudios:semidticoss

P

Sin pretender ‘escribir una hlstorla de ;a Semiu

anos del presente 81glo, aunque esto no_81g
que desde tiempos presocratlcos ex1sta la11nqu1

social como fenomenos s1gn111cantes"'

Sin embargo a reserva de-ser’ parc1ales creem ;
a partir de principios de 81glo cuando-se . empleza
consolidar la Semiotica como ciencia que estudi
sistemas de signos en las relaciones soc1ales“

El desarrollo de la Semidtica supone la existencia’ .
varias corrientes, con modelous y objetivos. diferentes.
Las corrientes que consideramos mas s1gn1f1cat1vas‘son~

oLa Semidética Norteamericana.
oLa Semidtica Europea.
oLa Semidtica Rusa.

OSemidtica Norteamericana. Corriente fundada’ por‘
Charles Sanders Peirce (1839-1914). Fildsofo,
matemhtico y 16gico norteamericano. quién en la.
dccndn del 1900 concebia la semidOtica como la’

"doclrinn cuasi-necesarin o Inrmnl e los ngnuH"
Peiree (1971-21), considerdndose n 8 mismo como.
precursor del estodio de o natnenlezn de tos

signos:



"Por lo que sé soy un adelantado”gp-la tare

a lo que denomlno Semiotlca, es de01r
doctrlna de la naturaleza esencla

1mportantes de 1a obra de Charle*
son: e

algo en algln aspecto o caracter"
(1974-22). i

"E1l signo creado es el Lnterpretante.;dw o
El signo esthd en lugar de algo, su obJetoﬂﬁIb;qF
Al estar en lugar de un‘objeto no quiere:. &
que en todos sus aspectos, "sino sdlo- con
referencia a una suerte de idea" Ibid. Esto

es lo que Peirce llama Fundamento del Representamen

OPropuesta del concepto de Sem1051s.  :
Inseparable al concepto de signo se encuentra el
concepto de¢ Semiosis, el cual Pelrce 10 dellne

como:
"Una cooperaciéon de tres bUJOtO& tal como cl
signo, su objeto y su interpretante". (C]tﬂdO%

por Max Bense 1975-141). &)
Lo cual significa para Max Bense gue " cxcl() |)r'




que realiza una relacion: trladlca de: 81gnosg
representa una semiosis, un proceso de s1gnos'
Bense (1975-141).

Lozano (1979) amplla lo ‘anterior, mencionando ¢
al referirse a la Semiosis,: Pelrce se: referl
"hecho de que el objeto de un signo es! “Siempri
51gno de otro objeto y no existe: una ‘realidad
G1tima absolutamente obJetual Yy no s1gn‘flcan
Lozano (1979-13). o e

En base a lo anterior Peirce llega:a concluirfque
el objeto de la semidotica es pues- la Semiosi
como proceso signico es un proceso. complejo’ ‘de.
mediacion. Siendo el fundamento de. su. catego,,“
la terceridad. Tordera (1978). pREE:

OEsbozo de una tlpologla de los signos, asi como-
la realizacién de una clasificacidn global de: los
mismos. Peirce propone esta clasificacibn en: basa -
a las posibles relaciones triples que se’ puedan dar;}
entre los signos. Es decir, que como &1 mismo’ :
menciona: "Los signos son divisibles segiin tres
tricotomias". Peirce (1974-29).
Eco sintetiza la propuesta de Peirce con respecto

a la tipologia de los signos de la siguiente
manera:

oEl signo en si mismo.
cualisiziy - sinsigno - legisigno.

oEl signo en relacidén con su obgeto.
indice - fcono - simbolo



oEl signo en relacidon con ei‘iﬁterprétanten}
rema - decisigno - argumento. e

De la clasificacidn anterior, no cabe duda que la’:
triada que contempla a los signos con sus objetos

Indice Icono y Simbolo, como mencionan Carontini
Peraya (1979-23) es la que ha adquirido "derecho
de ciudadania actualmente en la terminologia .
semidtica". ' ‘

Posteriormente Charles Morris, retomando ‘las: propues.
tas de Peirce realiza una amplia investigacidn’que
resulta para Moragas (1980) compleja iy contradictori
Sin embargo el autor le confiere importancia debido
a gue le atribuye el mérito de ampliar su investiga
cidén mas allé de los signos verbales. Y por otra = =
parte considera que Morris es de los primerosien. -
pretender profundizar en el "universo complejo de
la utilizacidén manipuladora de los signos".

Moragas (1980-58).

Ahora bien, no se puede hablar de la Semidtica’
Norteamericana sin considerar la obra .de Leonard: -
Bloomfield y del Behaviorismo.

Remitiéndonos de nuevo a Moragas (1980G), Bloomfield
adopta una perspectiva netamente conductista, en la
cual el signo es un estimulo capaz de provocar

una respuesta en el receptor. la concepeibdn

behaviorista considera que el "significado habra
de 90scnbr|rsc cn el marco de las relaciones entre
estimulo y vespuesta™, por lo tanto debe basarse

en laexperiencia socio=cultural del grupo",



Moragas (1980453);7La_0bréfde1‘106mfiﬁldﬁégu

definitiva en el desarrollo de la:lingliistica
norteamericana. Pero aqui cabe enfatiza )
con los enfoques de Morris y Bloomfield s
ruptura con la corriente Europea.:

Semibtica Europea. Se considera:iniciador e
corriente~a'Ferninand'de‘Saussure;ﬁLingﬁiﬁf
ginebrino, quien a principios de este sigl sbho
el nacimiento de la Semiologia :como "una ‘ciencia’
que estudie la vida de los ‘signos . en-el . seno:
la vida social. Tal ciencia seria parte 'd
psicologia social y por consiguiente de’ L
Psicologia General ... Ella nos ensefiarh en que
consisten los signos y cuales son: las leyes que
la gobiernan". Saussure (1977-60). - & = &
Las aportaciones de Saussure, que ya mencionamos
con anterioridad, son de vital importancia,.ya
que marcaron el desarrollo de la Semidtica =
Europea, no existe en realidad ningln autor:
que trate sobre la Semidtica dentro de esta
corriente, que ignore su trabajo. o o

Sintetizando se podria decir: que posterior a -
Saussure ¢l estudio de la Semiologia se ha dividido:
en dos: : . Bflodos bl S

USemiologéa de la Comunicacibn
(iSemiologia de la Significacibdn

olLa semiologia de la comunicacibn es la interpre-.
taci6on de los lingilistas seguidores de Saussure:



en forma més estricta. Dentro de los autores.
mas representativos para Georges Mounin’” (1972
de esta linea se encuentran: Trubetzkoy, & =
Buyssens, Martinet y Prieto, quienes han’
trabajado una Semiologia Lingiliistica y de:
sistemas de comunicacibn no-lingliisticos.

ola semiologia de la significacibn, interpretaci®

basada también en Saussure, incluye dentro de su
campo de investigacion el  estudio de los hechos
de significacion. Dentro de esta linea el e
autor mAs representativo es Roland Barthes, .

- La diferencia bAsica que se considera en.estas:
. . . ) s L PR

dos vertientes es, si ‘existe o no, una-intencion

de comunicar por parte de un emisor. R R

Armando Sercovich (1974) considera esta divergeén=—
cia como una "rencilla doméstica" que es
indispensable trascender, ubicando el objeto de.
la semidtica como los "modos de produccion de la
significacibn social", (Sercovich 1974-11)
incluyendo aqui la comunicacidén interpersonal,

la cual es una de sus formas de manifestacibdn.

Dentro del desarrollo de la Semibtica Europea,

€s indiscutible que los afios sesentas son ver—
daderamente significativos. Baste mencionar las
propuestas realizadas por el CECMAS (Centro de
Estudios de la Comunicacidn de Masas), fundado

en la Sorbona y cuyo 6rgano de difusion fué la
revista Communications (Ediciones du Seuil, Paris).



El objetivo fundamental - -del centro era: e1~est"d”o
de la comun1cac1on ¥y la cultura de masas.’ Ent
sus miembros mas destacados se. encontraban,

Barthes, Morin, Friedmann, Bremond, Metz?:Duran

Todorov, entre otros, presentando dlferente e f;ﬁu
sus trabajos. ‘ .

Para el desarrollo del presente estudio” y por
considerar definitivas las propuestas de Bar hes:
dentro del campo de la semiodotica, mencionaremo

continuacibn las aportaciones que’ creemos‘més
significativas: e

ORetoma los planteamLentos de Saussure: Y. considera:
a la Semlologla como una ciencia generallzadora
de los signos. .
"La semlologla tienc por obJeto todos Ios 51ste'”

de signos, cualquiera que fuere la sustancia: ¢
los limites de estos sistemas: las 1mégenes, los
gestos, los sonidos melbddicos, los -objetos Y los
conjuntos de estas sustancias ~-que pueden - v
encontrarse en ritos, protocolos, o espectaculose
constituyen, si no '1enguaaes al menos:

sistemas de significacidn". Barthes (1971 13)

lllnversion de la propuesta de Saussure. Barthes:
anhtjvnc que la Scemiologin es parte de la
Lingiiistica.
"llay pues, que admitir ya desde vhora la-
posibilidad de invertiir, algin dia, la afirmacitn
de Saussure: la 11ngu15t1ca no es una parte,
aunque privilegiada, de la ciencia general de Jns
signos, sino, por el contrario, la semiologia es.



una parte de la llngdlstlca v prec1samen
parte que tiene- por objeto las
significantes del discurso'. Bar_,,vmb
T@hbrayado del autor. S

DOTraslada de la Lingﬁistlca "con¢eptos analitico
a priori que considera iddneos por*su”gene i
(Ibid), para plantear sus Elemento
Estos conceptos’ son.vLengua—Habla;<81gnif1
Slgnlflcante, Sistema=Sintagma: Y denot3016n

Connotacibn.

Cabe mencionar, en base a todo 19 anterlormente}\
expuesto que los obJetlvos de una 1nvest1gaclon
las estructuras semibticas de cualquier fendmer
de significacidén son como Barthes ?1971) lo menc,ona
los siguientes: . S

OReconstruir el funcionamiento de los sistemas
de significacidn diferentes de la lengua, a,w““
manera de formar un modelo de carécter sistematlco
(es decir "contruir un simulacro de los"
objetos observados" Barthes (1971-99). .
Para lo anterior, hay que realizar solamente

recoleccidn y clasificacién de los rasgos-
pertinentes.

I Debido a que en la investigacién no se conocen’
previamente los limites del objeto de estudio, :
€8 necesario e¢n un principio basarse en una serle
de hechos, los cuales llevaran a conccer la .. -
estructura. Este conjunto es denominado CorpuSa
el cual viene a ser una "coleccibén finita de,




materiales predeterminada:.por. el" anfllst
base a cierta arbltrarledad (inevi able:
la cual trabagara" Barthes (1971 100)

OPara elegir un corpus Barthe
recomenda01ones. -

para que sus elementos’ saturen I
completo de’ seme]anzas y dl' e

0oEl corpus sea lo mas homogéneo jole N
decir exista homogencidad en'la sustan
oCuando se presentan sustancias mixta
puede acepter un corpus’ heterogene
es 1ndlspensab1e en estos casos "

tica de las sustancias 1mpllcadas.g
cLa temporalldad debe ser homogenea, "
corpus debera ellmlnar al max1mo los ele

estado del 51stema, con un 'fragment'
historia". Barthes (1971-101).

(OLleva a cabo "intentos pioneros' en ‘los .que.se-
proponc descnmascarar los significados’ latentes ]
en la cultura de masag, mismos quc son uti1idadof
para el servicio de la burguesia. MﬂPﬂkﬂh (1080)

S¢ puede coneluty, junto can Nognles 'y Agnllc -
(LOBT) que los anitos sesentas se carnclerizon |)nl‘
cuforin en ol Hrea de Ias investigneiones: semidL
cn donde se somete cualquier aspecto cultural al

modelo lingiiistico y al concepto de c¢hdigo. Donde |
la imagen, la moda, la fotografia etc. debcnvscr



codificadas.

OSemiética Rusa. La. Semlotlca ‘Rusa ‘tien
dentes en el Formallsmo, ‘su 1nfluenc;a h
constante, autores como, Trubetzkoy y;Jakob»

propuestas. Sin embargo Lotman, ‘maximo Tep
de esta escucla menciona que. en .. realldad las

sov1etlca son.

oLa llngulstlca estructural
oLa Antropologla Est“uctural.
oLa Semiotica.

oTeoria de la Informacioén.
oLa Cibernética.

En los afios sesentas sc¢ funda la Escuela de Tartu
la cual se inserta en en movimiento que se da en
Europa, aunque con caracteristicas espe01flcas,

Como importantes aportaciones de Lotman, podemos
mencionar apoyéndonos en Lozano (1979), las 81gu ente

MConcepto de Cultura. La cultura es un slstema« :
organizado, el cual se manifiesta como una suma d
reglas y restricciones impuestas nl ‘mismo, aug:
muunleslncnuncs son log textos (tcx(n‘ "coual guicer:
commicenciom que se hayn registrado (dado) en un:
t tervi nad) sistema h1gn1c0") Lotman (1979-41) :
ejemplo de texto podria ser un ballet, un espcctﬁu
culo teatral, un texto e¢scrito, un poema, un
cuadro cte.




OConsideracidn ‘del 'signo como una:entida
Para. que un fenomeno pueda con

oLenguaJes artlflclales..Codlgo'de carretera,
oLenguaJes secundarlos (Slstemas de-modell acion

natural EERA

oy



OConsideracién del signo . como una: entida_
Para que un fendémeno pueda convert1rse
es necesario que forme parte de-un SlS

que sirve ... para transmltir 1nforma’”n”’
Lozano (1979-23). G

oLenguajes naturales. espanol etc.

oLenguajes artificiales. . Cod1go de- carretera.
olenguajes secundarios (Sistemas de mode L
secundarios) Arte. Supraestructura del*lenguaae?
natural. :




1:2.4. Limites y Alternativas de las Investigaciones reahzadas a partir de
las Estructuras Semlotccas i

Al respecto, en este momento, es convenlente presen ar
algunas de las propuestas que este tipo de investi
ha realizado, al mismo tiempo que seria 1mport“nte
visualizar los limites a que se’ encuentran‘suge as;:

Limites:
DPPlOPldad metodoldgica del punto’ de vista
sincrdnico sobre el diacrbénico. hasta’. el extremo

de hacer incomprensible su unldad 1nterna.z'
Seve (1971). '

OIntento de universalizacidn del. metodo de oo
conocimiento el cual esté basado en la’ "absolut1zac1
del lenguaje, de las estructuras llngﬁlstlcas"
Seve (1971-86).

Falta de comprobacién de sus modelos en la’ préct"g_
No los remite a una verificacidn en las’ rela01one84
sociales.

Por otra parte, entre sus aportaciones se encuentran*;

OA nivel metodolbgico, la consideracibn de que. hay{
que analizar las relaciones sociales como .
constituyentes de "unos sistemas" Godelier (1972 30)

OEl principio de que estos sistemas deben ser anallm

zados en su légica interna antes de ser anallzadOS
en su génesis.



1.3. F‘ormac:.fm Econom:u.co—Soca.a
Proceso Comunlcatlvo -




1.3.1. Introduccion

de la comunicacidn, que con51ste ba51camentemen
con51derarlo, no como un hecho aislado;’ autdnom
sino como un hecho social més, que como: tal a
determinado por las estructuras soc1oeconom1ca3,

la sociedad en donde se genera.,_- : :

Es importante mencionar que la COmunicaclon;al i
circunscribirse dentro de un determinado. contexto
social, stara condicionado su desarrollo. al s’
socio economlco en el que se encuentre. .

En este sentido, situaremos a la comunicacidn -
inmersa en un modode produccidn capltallsta, 51stema;
que corresponde a nuestra realidad actual. SRS



1.3.2. Generalidades acerca de las conformaciones econémicas en una socieda

A grandes rasgos, esbozaremos en. el presen
la forma en que se organlza una. socxedad

para sostener la vida humana.
"En toda sociedad registrada en la hig’ onia‘
distribucidén de los productos y. con

de la sociedad en clases, es determinadg p
tipo de produccibn, por-el modo de producir

la forma de 1ntercamb10 de . sus productos"
Engels (Del Socialismo Utéplco al Socialism
Cientifico) Citado por Cornforth (1980-41)

Se le denomina "modo de produccibén', al: modo como
hombres producen e 1ntercamb1an sus medlos para

Es importante considerar, que el’ congunto de las rela—
ciones de produccidn forma la. estructura:econdomic de”

la sociedad, para corroborar lo anterior,- es 1mp0rtante

remitirnos a una cita de Marx que dice!

"El conjunto de estas relaciones de: produccibn form
la estructura econbmica de la sociedad, la base
real sobre la que se levanta la supraestructura‘
juridica y politica y a la que corresponden .. -
determinadas formas de conciencia social. El modo
de producceidon de la vida material condlcluna S
proceso de fa vida social, politicn y. capiritual
en ogeneral. No es ia cnm:i‘cncul dol Iu)mlnu lu q_.c
determina su ser, sino, por ¢l contrario, ¢l h(’i g
social es o que determing su concienein'
Marx (1977-3141).

B



Es importante aclarar que el concepto de "estructur
en Marx, implica el concepto de "proceso" ya qu
Capital no es un estudio "de la produccibdn’ -
capitalista... sino realiza un. anélisis de' la:din
de desarrollo de ese modo de produccibn, de:s

contradicciones internas, de las condiciones’ de

, 8

desaparicidon". Harnecker (1980-83). SOt
Siendo las relaciones de produccidn las ‘que:form
la base econdmica de la sociedad, Konstantinov'
(1965-432) menciona que éstas "son materiales y L
existen objetivamente" independientemente ‘de lo que
se piensa de ellas. T RS S

Por otra parte, cuando se considera la vida social,:
se debe concebir ésta como "estructura econdémica de:
la sociedad" indisoluble con las "ideas y objetivos
conscientes que surgen en las mentes de la gente,
Y las instituciones que se desarrollan de acuerdo
con esas ideas y objetivos", (los cuales forman. '
la supraestructura social.) Cornforth (1980-96.). -

"La supraestructura social es la forma ideolégica;«
¥y politico~juridica que reviste el contenido econd—-
mico de la vida social". Konstantinov (1965-432) .

Por supuesto que la relacibn que existle entre la bhase "
Y la supracstructura de la sociedad ticnen una relacibn
dinfmica, en donde la estructurn ccondmica delermina. -
la supracstructura social, a la vez que ésia cumple
con la funcidn de sustentar la estructura ecunﬁmicur



El concepto de supraestructura concibe:.

oEstructura’ Juridlco—Politlca (Estado,
oEstructura Ideolbgica (Formas de laf,ﬂ._
Social). gty

Independientemente, de .‘que .los" dlversos‘elemento“
supraestrucurales Estado Yy Derecho, ~las
formas ideoldgicas (fllosoiia moxal;”arte,
se erigen en base al .régimen economlco, :
leyes eqpec1f1cas de desarrollo.y:gozan: dewupa
relativa autonomia". Konstantlnov ‘1965—432)

oEstructura Juridio-Politica (Estado y Derecho)ff
La sociedad "posee un conjunto de aparatos’ 1n§t1tu-}
cionales y normas destinadas a reglamentar el '
funcionamiento de la sociedad en su conjunto". A
este conjunto se le denomina Estructura Juridlco—
Politica. Harnecker (1980-112).

El estado es una organlza01on politica que" cumple
dos funciones: Una de tipo técnico, que es organlzativaj
Yy administrativa y otra que es la funcibn de dom1nac1onﬁ
politica, en base a ésta, el Estado sirve ‘como.
aparato sustentador de la clase dominante y su
objetivo fundamentnl ecs proteger cl ordcu ecanumlco;;
existente,

"Como ol Bstado os 1o Forma bojo In que lox llulivi(hlnﬂ

de v clase dowinmate hacen valer sus interesos
comnes y on Iu que =e condensn Ludn o Huuiudnq
civil de mn tpocen, se sigue de nguni que todas los

instituciones commes tienen como medindor al Estoado



y adquieren a través de &l una forma: polit*f”
ahi la ilusidén de que la ley 'se basa en'la
y ademis, en la voluntad desgagada; ‘
la voluntad libre. Y del mismo modo,
derecho, a su vez, a la ley"

El Derecho es el que fija las relac1on
"E1l Derecho piblico y el derecho de edat
sansionan el dominio econbmico.y gol ticovd

clase dada mediante la promulgaciodn de ‘leye

normas Jurldlcas obligatorias para toda la.
sociedad. Para esto crea diversas institucion
u organizaciones que velan por el cumplimiento
de estas leyes (Instituciones coercitivas; ejér
policia, cérceles, etc.) Konstantlnov (1965—433)

oEstructura Ideolbgica (formas de la conc1en01a35001a

El conjunto de conceptos, sistemas, creencias y .
representaciones de las relaciones sociales’ materi
conforman la Estructura Ideolbgica de la sociedad.
El concepto de Ideologia historicamente ha variado
de significacidén. Ha pasado a ser desde "01en01a.r
de las ideas", hasta "sistema de ideas", etc.

En este concepto nosotros adoptaremos la postura d¢ -
Antonio Gramsci (1973), quien mencicna que ¢l error.
en cuanto o interpretacidn de la ideologin sce debe.
al hecho:

"de que se da ¢l nombre de ldeologio tanto o la
supraesiructura nccesaria o determinada cstructura,




como a las lucubraciones arbitrarias:de determi
individuos. El sentido peyorativo:de’la: palabr
ha hecho extensivo y . ello ha’ modificado i

el anAlisis tebdrico del concepto de 1deolog1a
Gramsci (1973—56) v

Por lo anterlor, propone- dlstlngulr entre
oIdeologlas Hlstorlcamente organlcaq"

sentido que tienen valldez, pues organlzan
masas humanas y forman el terreno’ en. medi

cual se mueven los hombre, adquleren concienci
de su posicibén 'y luchan.

oIdeo]oglas arbitrarias, ra01onallstas, ;que
s6lo crean movimientos" 1nd1v1duales Y polemlco

A partir de la diferenciacidn anterlor, cabrla qnadlr:
que en el sistema capitalista "las ‘ideas de- laiclaseﬁ
dominante son las ideas dominantes". Marx. = -
Lo que significa en las mismas palabras de Marx, que:
"la clase que tiene a su disposicién los medios: -para
la produccién material dispone con ello, al mismo

tiempo, de los medios para la producc1on esplrltual.,
Ibid.

Es preciso afadir entonces, que la 1deolog1a esta
destinada en una sociedad de clases a "asegurar la ’
cohesidn de los hombres en la estructura general dez_
la explotacién de clase". Hlarnecker (1980-99). -

En oste sentido so pudr?n decir que las ldunlnglus;n

2,



pesar de contener elementos de la realidad: y preten e
aspirar a la universalidad, se ‘encuentran’ 1ntegr,d
en un sistema global de representac1ones deformado y
falscadc, o como de La Volpe menciona: r ‘

ideas que son la mayor parte de las. veces "hlpote51 4
idealistas". (1970). ’

Para concretar un panorama general - acerca de’las.
relaciones sociales que se generan en un-‘modo’
produccidén capitalista nos parece 1mportanté remltlrnow
a Marx, cuando se refiere a .las caracteristicas:

del régimen capitalista, y que 51ntetlzamos”de B ¥
siguiente manera: R

oEn el régimen capltallsta los productos son cr adosj
con carlcter de mercancia. :

oLa finalidad directa y mbvil determinante de.: la{
"Produccidén es la Produccidén de Plusvalia, "El:
capital produce esencialmente capital, y para’ poderq
hacerlo no tiene mAs camino que producir plusva]ia"i
Marx. (1978~ Tomo III-813).

Concretando, la organizacidn de una sociedad, se
encuentira basada cn el modo de produccidn de la mismaj,
éste genera ciertas relaciones de produccibn entre los "
miembros de una colectlividad, que en el caso del =
capitalismo ¢s una relacidn dc cxp]otador-exp]utado

lo cual genera una lucha de clases.

En el capitalismo, concebido en su totalidad, es- decir
interrelacionando estructura econdmica y supraestructu!aj




social, los medios de produccibn ‘se- encuent"an‘e‘

poder de la clase domlnante, por: 1o gue
juridico politica e 1deolog1ca tlenen*

fundamental el proteger el orden econdmic
sustentando de esta mancra a 'la u;use*ﬂom
Cabria entonces, en este momento, consxderar e.
proceso de la comunicacidn como. unvhecho so
inmerso en nuestra v1da soc1a1 S




1.3.3. El Proceso de Comunicacion y su vinculagion con los factores socioecondmico

Para iniciar el desarrollo del: ‘presente 1n01sog-:.
tomar en cuenta las s1g;u1entes cons1derac ‘ones

Distribucibén y Consumo._

Distribucion

Consumo

OA su vez, este circuito, se encuentra determlnado,
segin el modo de produccidén en donde se genere.



OProduccibn. La elaboracibn de/un signo’;
de signos presupone la:existencia de
sujetos. que requieren satisfacer una
humana. de transmisidn de .informacibn:
de comunicarse con'sus semejantes,: Es
sentido que miembros de la socieédad sé aprop
elementos de la naturaleza y los transform
Productos. ' U

Como ejemplo de lo anterior tendriamos - enie
hablado los sonidos; en el lenguaje visual:
elementos perceptivos que transforma e =il
lingliisticos y en signos visuales, 'o:sea:en

Productos Signicos.

Ahora bien, tanto las palabras, las imAgenesy
cualquier otro tipo de sistemas de signos son
resultado del trabajo que aqui denominaremos’
Trabajo Signico. o

Al hablar del trabajo signico, nos referimos;al .
proceso de transformacién de clementos perceptivos.
en signos perfectamente codificables; para lo cual:
se debe disponer de un repertorio de seiales.

Vi

"De la comprobacibén de que las palabras y los
mensajes no existen en forma natural, porqug
son producidos por lLos hombres, sc llega inme-
diatamente a la conclusidén de que también ellos
son productos del trabajo. Es en este sentido
que puede comenzarse a hablar de trabajo. humano




lingiiistico. La expresio ‘tiene: e .valor:
poner este tipo. de trabajo’ al |
del trabajo 'manlpulatlvo' &)
con el que se: producen los obJ_to
Rossi~Landi (1970—12) A

Distribucién. Ya creado un’ signo, para’c
presupone ser distribuido entre :uno
receptores, para que . éstos a. su vez .p
signo o sistema de signos como:Producto; Es
implica la existencia de un: determlnado cana -
distribucibn -que puede ser natural o artlfic;a ‘
ademis exlwe, el manejo.por parte de ‘los-recep
de un mismo cbddigo o repertorio de sefiales.
Conviene tener presente al hablar de la: distribuci
lo que Marx (1976-253), nos dice al respecto‘5

"Pero antes de ser dlstrlbu01on de produ‘
12 la distribucidén de los 1nstrumentos de
produccién; y 22 lo cual es una nueva deteri
de la misma relacibén, la distribucibn de los’
mlembros de la sociedad entre los dlferentes
géneros de produccién (subordinacidn de’ los
individuos bajo relaciones determinadas de
produccién). La distribucibén de los producto'
es manifiestamente un resultado de esta’ - |
distribucidn que se halla incluida cn ¢l nroccﬂo’
mismo de la pruducciun y deteraina la- nrgan H
de la produccibn.

oy



el mensaje que ha rec1b1do,‘es declrd deco
el mensaje. A partir de este. momento los%productos

cidn personal.
que exista una necesidad por . satlsfacer, nSi
dades no existe produccidn. Pero el consumo reproduce
la necesidad" Marx (1976-246). i

Igualmente, el consumo 8e encuentra 51em re“estrechame
te ligado a 1la produccxon "Sin produCCLonAn'¢
consuno, pero sin consumo tampoco hay produc LO
El consumo da lugar a la producclon de doble maner

Ibid.

OSituhndonos dentro del modo de produccién capitalista,

los productos comunicacionales se convierten en- '
"mercancia", es decir cualquier producto comunicac ona
es llevado con intenciodn comercial- suceptlble de :
compra-venta al mercado.

Las mercancias, -tal y como lo menciona Mattelart—i-
(1976) en esta sociedad capitalista, estén rodeadas '
de una aureola que las eleva al rango de- Yfetiche", "
es decir existe una veneracidn por los objelos. =
Dehido a que los objetos en esta gsociedad denotaon
status, existe on fos micembros de tan socicedad capito
el (|0ht%) de poscerlos para clevar sirango socind,
Bslo ocasionn, que se pierda de vislta que el valor:




determina a la mercancia estéa dado por: el trabaj
gastado en su produccidn 'y no por.: el 1ntercamb 0
que es como se fija en la s001edad capltalls
Mattelart (1976-20). ’

Tomando en cuenta la segunda caracterlstlcafde
capitalismo que menciona Marx, en referencia‘’
produccxbn de plusvalia como fin: ﬁltlmo de-la
produccion, es importante precigar que los -produ to
comunicacionales (de cualquier 1ndole) ‘en nuestr
sistema, también tienen como meta. fundamental'
producir plusvalia; aqui, es donse ‘se inserta:
propuesta medular de los productos: comunlcaclonales
publicitarios, como muestra basta recordar uno:de:
sus lemas que dice: "La publicidad genera ventasggg;

Cabe hacer la aclaracidn, que los productos. comunica—x
cionales no generan la plusvalia en una forma dlrecta,
es decir no es como la fabricacibn de mesas, que’ la

venta de cada una de ellas deja un remanente economlco,

sino que especificamente los productos comunlca01onales
son:

oInstrumentos 1deolog1cos para generar plusvalia.
oInstrumentos Ideolbgicos que se encuentran
encaminados a mantencr el statuo quo.

-

-t



1.3.4. Aportaciones del presente enfoque

A continuacibn, mencionaremos. las aportaclonus m
que nos parecen mas s1gn1f1cat1vas de este: enf'que
sobre el estudio de la comunlcac1on~'~ 7

OContempla- bas1camente una teoria. de la socieda
desarrollando un estudio de sus estructuras;
sus artlculac1ones, de su causalldad v .d las
condiciones necesarlas para ‘su’ transformacion
La comunicacidn es considerada, como’ ya}loﬂhemos
mencionado, como un hecho social mas,-por:loi.que
como proceso dentro de un uontexto, permitenuna
verificacibén en la préctlca.y : : E

OPretende abordar el estudlo de 1a comunlcacionren*
base a: una or1entac1onsx101ol6glca, una 1ntegra—
cidn del estudio de los procesos 3001oeconom1cos,;{
anflisis de sus bases tedricas y fllosoflcas y..

a la naturaleza misma de la comunicacidn y sus.
propias bGsquedas.

OPor Gltimo, este enfoque se ha venido caracte—
rizando por tener como objetivo fundamental
el develar v denunciar en forma constante la
manipulacidén ideolégica que se lleva a cabo
por medio de los productos comunlca01onales,

a fin de colaborar a la transformacidn de Ia
sociodad.




2. SISTEMAS SIGNICOS ICONICOS:



2.1. Acerca del Concepto de Imagen.

Sin duda pretender hablar de la- imagen represent
nosotros un problema de gran: complealdad”
cierto que el hombre ha utilizado.a. traves
la imagen como una forma. de comunicacidn
cierto que es dificil enirentarse a ella‘debldo a

OLa gran extensibn del tema

OA la diversidad de enfoques mediante losi”
puede ser tratada, lo que significa: que‘p .
realizar un buen estudio sobre clla se: tendri

que Sser un especialista en cada.una’ de las ramas
que abarca su estudio. o

CEl serio problema que es tratar de v1slumbrarla*q
como un fenbmeno social, debido al compleao pape;

gque desempeiia en el desenvolv1m1ento de: nuestra'
vida social.

Para iniciar, intentaremos delimitar el‘campo”déljw
" presente trabajo con respecto a la imagen. No- se;

pretende en este estudio abarcar el tema de-la
imagen en su totalidad.  La 1magcn a la que: nos
estaremos refiriendo seri la imagen grlfica, es dec1r
la imagen contenida dentro de un soporte bldlmenSLOnal
Y no pretenderemos abarcar la imagen que se comporta.
con otras a nivel sccuencial, es decir nos limitaremos:
a la 1magen que estando flJ&, cumple con una determlnada

funcidn, quedan asi excluidos el comic, el c1ne, lav;,v
televisidn etc.

P

uales




A partir de lo anterlor, tratdremos
cual es nuestro concepto de. imagen. .
Sin duda existen 1nnumerables def1n1c1ones, i
las cuales se acerca a satisfacer los objeti s
presente trabajo es la de’ Abraham Moles_J‘:;f "
menciona lo siguiente: - ~ s

"La Imagen es un soporte de. la- comunicacidn visu
ue materializa un fragmento del medio 6ptic
%unlverso perceptivo) suceptible de. pe

través del tiempo..." Moles (1973—4@J




2.2, El Signo Iconico en el Proceso ComuniCatlvo

Creemos pertinente aclarar que durante elldesarro

un signo. ,
A partir de que la 1magen se con51dera un 51gpo, gg

considera el signo en tres relaclones fundamenta_M 

oSigno en si mismo.
oSigno en relacidn con su objeto.
oSigno en relacidn con su interpretante.

Tomando en cuenta la segunda relacién, la que con51deraf
al 51gno con su objeto, Peirce dlst]ngue tres varledades -
del signo: :

Icono. "Es un signo que se refiere al obgeto al que: .
denota meramente en virtud de caracteres que*i
le son propios y que posee 1gualmente ' :
exista o no tal objeto."

Indice. "Es un signo que se¢ refiere al objeto que .
denota en virtud de ser realmente afectado
por el objeto".

Simbolo. "Un simbolo es un signo que se refiere al.
objeto que denota en Vlrtud de una ley', . )
usualmente una asociacidn de ideas generalesif
que operan de modo tal que son la causa de :°
que el simbolo se interprete como referido.

a dicho objeto".

Peirce (1974-30).




Basado en lo anterior, Eco sostiene:gue to
puede ser utlllzado coIno., Icono,*i

coman'. Eco‘ 1978~ 222)

El signo 1C0n100, e85 oportuno menclonarloﬂ'
_dlferen01a del signo. llngdlstlco ‘se, ‘comporta:co
caracterlstlcas dlferentes.u Son 1nnumerabl

que el signo llngulstlco no preSenta nlngu
respecto al objeto que representa, es decii
nosotros hablamos de una.silla; ‘el: sonldo”
es arbitrario, en cuanto al obJeto ‘que:rep 3
embargo hablando del signo icbnico ‘esto no: sucede

asi. El signo icdnico 51empre remlte al obJeto a
alguna u otra manera.

Por supuesto que un signo icbnico no es el obJeto
mismo, solamente remite a sus condiciones: perceptuales
funcionando a partir de cbddigos perceptuales ‘natura
¥y representados a través de conven01ones gréflcas
Si nosotros vemos la fotografia de un objeto,:
supuesto que la imagen no contendré todas- las
caracteristicas del mismo, empezando por ‘que ‘un obJe
es tridimensional y la fotografia es bldlmen31ona
sin embargo las cualidades de percepcidn & las' que

dd lugar esta imagen si nos remiten al: obJeto
representado,




La imagen o signo icdnico puede ser: representa 1V,
objeto en un mayor o menor grado, ‘esdec
podemos ver un dibujo o una 1magenffotogréf
cual las caracteristicas perceptuales de;
muy cercanas a la realidad, y por. otra. partﬂ
ver otro dibujo o imagen foto rafica del mismo
la cual se podrla encontrar mas- aleJada la:r
A esta caracteristica de la 1magen Abraham Molﬁf.
llama Grado de Iconicidad.

"Grado de Iconicidad. Corresponde al’ grado%
realismo de una imagen en comparacidn con e
objeto que ella representa. Un: contorno oiun

dibujo son menos iconicos que una fotograflﬂﬂ

Moles (1973-50). A

Hablando del signo icdnico, conviene destacar: que’a’
pesar de que su estudio parte de la llngﬁlstlca y .de
la semiologia general, éste reviste caracteristicas '
especiales. Lo que 51gn1f1ca que las reglas que: 1o ‘
rigen no sean las mismas, ahora bien, una caracterlstic
inherentes a ambos es la sistematicidad, misma que::

es conveniente tener presente siempre, El ‘signo:
icénico al igual que el llngﬁistlco no. funciona
aislado, sino en conjuncidn con otros 51gnos.w

Ahora bien, cuando nosotros mencionamos que .la imagen.,
es un s1gno LStO nos remite' inmediatamente al proceso
de commicacidén. La imagen al igual que cualquier' '
otro signo ¢s un transmisor de informacidn. Wrunhmlsnv
de informacidn visuale  Su tmportancia dentro de 1
sociedad (‘l)ll‘ cmportnen os enorme, o partic de oo
gran evolucidn que hn tenido o reproduceion toonica: de




la misma.

Al hablar del proceso:’de comunicacidn, mencionabamo
en el capitulo anterior que éste.es ' B
mas, y como tal su estudio'se debe:d
al estudio de . la sociedad y .de todos: lo:
sociales y .econdmicos que ‘en .ella se .da
Por tal motivo creemos de ‘suma ‘importancia’co
a los sistemas de signos icbnicos, denta

proceso comunicacional, y éste dentro de:
social. ' ’ I :

Igualmente, remitiéndonos al capitulo:anterior sera
oportuno redundar en el hecho'de.que ¢l Sistema de
Signos Iconicos se desenvuelve dentro de un

de produccidn, distribucién y consumo, ‘es decir
crear o codificar un sistema signico icdnico presu
la existencia de un trabajo signico, el ser human -
tendr&d que transformar una serie de estimulos perceptuales
en elementos codificables, para satisfacer una nece:
humana de comunicacién, en cse sentido es en el ‘qu
realiza una tlransformacidn de elementos, el cual v
dar como resultado un producto signico, que en est
caso es el Signo Icdnico. Cabe recordar la fras

Marx (1976-24G) "sin necesidades no existe produccibn'

Cuando hablamos del circuito de produccibn, distribucion
y consumo, lo podemos vincular a la propuecsta de¢ ;

(1976-21) quien menciona que ¢l signo sc insert:
proceso de comunicacidn del siguiente tipo:

Tuente emisor canal mensaje destinatdriq;



Complementando, 1 esquema quedaria

manera:

‘Produccidn*

fuente :::
emisor..

mensaje .. .

/ Codificacibni

[] Consumo
Destinatario

Decodificacibn




visualizando que se encuentra presenté;'
la fuente, y el
codificacibn de

producto, signo icbdnico o mensaJe.-a

Una vez codificada esta 1nformac1on se: tendré“que
remitir a uno o varios canales, es’ ‘en -este m
en que lo vinculamos con la distribucibn. ‘A ‘part
de que el producto icdnico sc reparte entre-los

receptores se buede hablar de una- Dlstrlbu016n del
Mensaje.

Este mensaje llegara a sus destlnatarlos, qulenes
van a consumir es decir a asimilar. Este consumo
implica un proceso de decod1f1cac1on, lo: que’ ‘signif ‘
que una persona para consumir un mensaje deberé necesa-=
riamente manejar un cddigo, que le permita descifrar.
la informacidn recibida. Es hasta ese momento cuando
se produce el consumo y no antes.

Se cierra asi el 01rcu1to de produc01on, dlstrlbuclbn
Y consumo, generando a51 al mismo tiempo el -
proceso de comunicacibtn.




Naturaleza de la Produccidn de Sistemas Signicos
Icdnicos. Es'necesario:deslind .vdos@gquQes rubro

en-la naturaleza de la produccidn:de i

Existe una produccién de sistemas

- 2 : : . PRI S N SRt
de caracter manual‘o»directo,;qgey;mp
de imAgenes que funcionan como ini

También existe la produccidn'de signos icébnico
de caracter mﬁltiple,ique-se'elaboran,a'nive
industrial o masivo. En este rubro. encontram
las imégenes cuya reproduccidn.es a 'nivel técn
es decir imégenes impresas, que tendran:
ilimitado de copias. L

Podriamos mencionar de la primera, que en 'los Altimos:
tiempos se ha utilizado este tipo de sistemas'signicos
icdnicos como medios alternativos de comunicacidn
sin embargo al ser su tiraje tan limitado (radi
menor), son también limitados sus resultados.

Es necesario considerar, que para hablar de los signos:
icbdnicos de produccibn industrial, se tiene que tomar -
en cuenta que en este proceso de trabajo  signico . L
existen tres tipos de operaciones que debe de realizar:

el productor de imhgenes y que son las siguicentes

Operacidn Manunl. Considera cl mane,jo de - materianlesy

de hervamientas, y procedimientos Lecenicos en oo
s, . s . [ SR e

claboracidon de fos sistomas signicos ichnicods: -

Operacidn de tipo sensitivo=Visnnl. Que se rea |E.il'4i’;lliv~,%
a partir de que el productor utiliza Jas~cmalidqdqu
perceptuales captadas a través del organo de la



vista, transforméndolas.

Operacibén Tebrica.. Estas. operaciones; i
1ndlspensables en el trabago del producto
icbnicos, porque en ellas tendré'qu contem’fa

Las relaciones de los: s1gnos 1con‘cos
producto gréflco.

Las relaciones que estos:signos’ van 2
con la realidad s1gn1flcada. o

Y en una tercera 1nstanc1a, las:reélac
de los signos con la sociedad o 51mp1,
sencillamente conel’ perceptor.:h;

Tomando en cuenta esta serie de operaclones q
necesariamente llevara a cabo. ¢l productor:d
este se encuentra ante un trabajo compllcado, po; 3
parte tendré que dominar la técnica, por” otro ma eJ
una experiencia perceptlvo visual, y- por: otra par

tendrad que concebir su imagen como un elemento d
comunicacibn. :

Antc este problema, el productor de 1magenes ‘no 81empr
logra salir bien librado, muchas son las- 01rcunstancia
para que este objetivo quede truncado, uno-de:lo
clementos mAs importantes por considerar es la

situacidén del productor dentro de un 81stema com_
nuestro.

El productor de los sistemas signicos icdnicos s



apropla de este conaunto de. operac1one
un aprendizaje. - El proceso. de;ensenanz
en este momento se encuentra a: argo
Estatales (Universidad Naciona’
Universidad Metropolitana)y en Ii
(Universidad Iberoamerlcana,

inherentes al proceso- de ensenanza aprendlza
de la produccmon de 1magenes las 31gur

Total desv1ncu1801on de la teorla
practlca. S
Caracter elitista de- este sector educaci na
Aproximadamente el 5% de poblac1on unlvers ar
se dedican a esta actividad.

La ideologia transmitida va tendlente -a mantene
y fortalecer el statuo quo.,Basta observargﬂ

el campo de trabajo a que tiene acceso el
egresado de esta Escuela. T :

Hablando de la produccién industrial de los:signos
icénicos nos encontramos frente a un ‘gran problen
El productor de imhgenes dentro de este rubrore n
individuo o grupo de individuos ,Que. trabadan”enlur
sociedad pero que en el mayor nfimero de veces: Hon!
dasalavindos, ol vesulttado denteo de extos parfng
s dohnlvnlndnr ol productor de imlgeaes o exlio:
nivel no ticene (nullnl de #u obra,




Un productor de imégenes, el 100% de las veces: b
de tomar en cuenta la nece51dad que. esté ‘generando
la elaboracibdn de un signo iconico.  El: prod‘
imdgenes rara vez trabaja para satxsfauer ‘sus
necesidades interiores. sobre todo habland d
produccidn industrial. i
Es entonces, el productor de 1mégenes un’ind
que estad sujeto a innumerables: 11m1t3010n_s'lv
da como resultado una parcial o total. ,cegue
a intereses sociales en su: comun1cac1on.

Por ultlmo, en este proceso de produ001on de imégenes:.
cabe mencionar que el producto comunicacional obtenido
por el productor ya no le pertenece. Este, producto
pertenece, al dueno de los medios de produc01on.
Carece pues, el productor de signos ‘icOnicos de:
capacidad de distribuir su- producto comunlcaclonal.“

Naturaleza del Producto ComunlcaCLonal Iconlco.f»~
El signoicbnico como producto pouseé ‘varias estructuras

Estructura Material. (Soporte, pigmentos, materlales@
adicionales de otra naturaleza). :
En cuanto a esta estructura, y en la mayorla de los:
casos, los signos icdnicos t*onen como soporte

el papel, lo cual les confiere la caracter;stlcé
de ser eflmeros.

Los medios técnicos a través de los cuales se’ 1ogra
la reproduccibn de estos signos icénicos, son.
genecralmente formas de mereblon que se naracterlzan
por su rapidez y por su economia, cono OJemDJOb f
de estos sistemas tendriamos cl sistema de mercﬁjon
en offset, ¢l rotograbado, la prensa plana, la
serigrafia, Ia litograria, ¢l fotocopindo cte.




Estructura formal. Cuenta con..una’ subéstructura

morfolbdgica. (Qué y cbdmo de cada el

.y una subestructura sintéctic ‘
‘formas—Composicidn). Hablando
podemos considerar que ‘exister
producidos en Méxicn, que’ van}desde
a la mhs alta calldad ‘en-el ‘aspecto:.s
visual, sin’ embargo, una de . las~cnnsta
tanglbles es que no. existen con unha
propia; reflegandose en la mayoria'
modelos extranjerizantes.. ‘No iexiste
por el momento una. escuela represen
quehacer grailco. e .

Estructura elgnlflcatlva. Esta estructura “posee

dos 51stemas.

Slstema de Denbtac1on; . "La denotac1on ha deﬁ

la referencia inmediata que el c¢coddigo.: a51gn
un término en una cultura dada" Eco - (1978

Dicho de otra manera, el sistema’ denotatlvo

la imagen literal, es el conteénido perceptlble,

sujeto a una descripcidén objetiva.

Sistema de Connotacidn. "Es la suma de todas

las unidades culturales que el 81gn1f1cant

puede evocar institucionalmente en la: mente

destinatario". Eco (1978-117).

0 sea, que el sistema connotativo se refiere:al
contenido latente, sujeto a una 1nterpretac1on

basada en los cbdigos culturales de los:
destinatarios.

-



En esta 51tuac1on podemos men01onar, qu "los:
icbnicos en un sistema: consumlstat o
mente la emot1v1dad del mensaje cor
la atencidn de los espectadores; haclendolo
sentirse "mas y' mejor: informados!

Atendiendo a sus caracterlsticas los 'gignosiedn:
pueden c1a51flcarse ent.

Sistemas de Slgnos ICOHlLOS como medlo
Informacidn.

Cientifica
Documental (memorla
Masiva

Comercial

Sistemas de Signos Iconlcos como“medlo}
Difusidn Artlstlca., '

Para la difusidon de 1magenes artistlcaséu
Para la produccién artlstlca.

Sistemas de Signos Icdnicos como Medlo de
Esparcimiento.

Sistemas de Signos Icbdnicos como producto Artistic




F

2.4, Distribucion

productos: sistemas de 51gnos 1con1cos
caso, es 1mportante remltlendonos :

produ001on"
Marx (1‘)76—253) .

Distribucién de los Instrumentos de: Producc“'
Mencionabamos en pArrafos: anterlores“qu 8
de produccidn pertenecen en huestra socie da
Iniciativa Privada por un lado, ‘al Estado po
otro y en pequeiia escala a otras" 1nstanc1as.

Si nosotros observamos el proceso’ de produc 1
de una imagen nos encontramos con: -

Una produccibn partlcular, que consiste en la
elabora01on de un signo o sistemas de-signos
icbnicos por parte de un productor de 1m Agene;
(Ver capitulo anterior).

Una produccidn General, Es decir el proceso
a partir del cual, se generan los sistemas
signicos icdnicos a nivel industrial.

Como c¢jemplo de lo anterior tcncmoﬂ:-

El productur concibe sus hLHthuH ngnanH
icOnicos supongamos un cartel que.ge. .7
imprimira posteriormente en c¢J) sistema uffsg




In1c1almente ‘el’ producto“”rea
nes de trabaJo, .es decir plasma imAgenes

una matriz que serv1ra
reproducir el niimero de 1mégenes_que_ﬂm
desee, a esta matrlz sexl : T
mecénlco"”

la tlpografla y otros" productos“q
cierto modo- -materia’ prima;. producto
trabajo de otros mlembros de la

instrumenyos de
produccion

original
mecéanico.

Este original ya claborado, pasa ﬂ mano
olros miembros de In cobectividad, qunqn
Fo transforman mediante un proces (; mecim
en una lamira scnhlhlllnndu, quc G Iu qne
sirve poara la impresidn de ta lmugcn.



‘papel.

original mecénico:
negativo

lémina senSibilizada;;

Esta lamlna pasa a las a‘ las méqulna
impresidn, y es ahi donde funciona
para la reproducc1on ‘del cartel sob_ .
determinado soporte, que en este cas

Por Gltimo pasa a la Gltima- parte de] P
que es el refinar (cortar) los. carteles
Se obtiene asi un sistema 31gn1c0 iconi

- cartel- multiplicado en un x numero de’

veces.

pliegos de papel
impresos

cartel acabado.



Es muy 1mportante aclarar que ‘los: medios
produccidn utilizados en este ‘pre

de la elaboracidn de-la tlpografia) pert
a la Inlclatlva Prlvada o al Es

Vlsto lo anterlor, cabria. preguntarse

quienes fundamentalmente se encargan de ‘1a
distribucidn de los signos 1conlcos, son'lo
duefios de los medios de produ001on. Estado ‘
Iniciativa Privada. -

Sin embargo aln dentro de nuestro sistema existen’ e
inquietudes por generar nuevas alternatlvas de” produc‘
iconica, al mismo tiempo que se pretende intervenir en’

los mecanismos de distribucidn de los productos
comunicacionales,

N

10

Dentro de este grupo se pueden encontrar:

Grupos independientes de impugnacidon con tenden, 
progresistas, )

Grapos independientes de impugnacion con tendeneing
radicnles, S

Aqui en México, la situacidn os un. hudAxucHnlcntnd{””
debido a que no existen en el pais grupo de: impugnucl



que se dediquen Unica y exclusxvamente aest
trabajo. Los efectos: 1ogrados por. este tipos
comunicacidon se ven asi-reducidos- comparénd
sobre todo con los efectos obtenidos por los:
productos comunicacionales dlstrlbuidos,por_
Estado y la Iniciativa Privada. A '

Distribucibdn de los mlembros de la 5001edad en
relaciones de produccidn.

Estando en el sistema capltalista, las relac1ones ‘que;
se dan en la produccidn son las de- Explotador—Explota

ya que los propietarios de los medivs de producci
viven del trabajo de los productores directos; .~
En el caso del ejemplo anterior son los explotados'
los miembros asalariados:

El productor de imAgenes

Todos los obreros que trabajan en la. elabora016n
de tipografia, impresidén y acabado de los-
productos comunicacionales.

Y los explotadores, son la Iniciativa Privada y e
Estado,

Clase _dominante

mensaje Productor de Imhgenes.
Medios de¢ produccidn

fuerza de trabajo

producto comunicacional

capital




La anterior divisién de 'clases: gener ~una*lucha”
clases. Una lucha que es "constante, ve!
veces y otras franca y ablerta..w_vluéh
siempre en una transforma016ntde.la soc ad:
en el hundimiento de.las luchas enlpugnaﬁ“
Marx, (1977-21), )

Logicamente los duefics de los: medlos ‘de ‘producc o
(La burguesia) lucha por: conservarlos 'y
asalariados lucha por que se transforme_lk
de la sociedad, lo que ‘les permltlria me‘ores
alternatlvas de desarrollo social. -

Asentado lo anterlor, conviene tratar en este: momen
la distribucidn de los productos comunlca01onales“=

"La distribucién reparte los productos segﬁn las;
leyes soc1ales... La distribucidén determina la
proporcidén en que corresponden los productos al
individuo...". Marx (1976-243). ' w
Lo que significa que en nuestra 5001edad la”
distribucidon haré llegar a los miembros de:

ella, los productos icbnicos. Estos podrén ser’
desde un numero reducido de receptores, hasta:
una gran mayorla de destinatarios, segin. sea

la intencidn de los distribuidores de los
mensajes (IP o Bstado).

Nestor Gorein Canclini, mencionn en su libro
Arte Poputar y Socicdad en Americi boating gue:



"en la situacidn de: dependen01a €co
cultural de Amerlca Latln X

comer01ales norteamerlcanas;yv LLinad
(1977~ 69y 70) : A

En las frases anterlores, se - podr1a contemplar
igualmente la elaboracion de: productos*sig og
icbnicos. R 5

También es innegable que debldo a la pose31on
los canales de distribucidn existe por’ part
sus poseedores una imposisidn ‘de’ crlterlos;
los aspectos manuales, sen81t1vo—visuales Y-
51gn1flcat1vos sobre el productor, ‘en. el proc
de elaboracién de los signos icénicos. " De: ahi
la importancia de buscar canales alternativos parau
la distribucidén de los signos icodnicos. ' 8
Canclini 1977. Trabajo que debe ser constante 9 or:
parte de los grupos independientes de impugnacion.4



2.5. Consumo

Menciona Marx en la Introducc1on a: la Cr;t;c‘

1nmed1atamente consumo"
1nd1v1duo consume:

Por un lado su fuerza de trabaJo

Por otro lado, los medios de. producélon
La materla prima. i

A este tipo de consumo deno‘mina .'Cé'm'sumb"Phpﬁ’(lﬂdti

Existe también el consumo proplamente dlCh0,~

consiste en la apropiac1on individual del’ p
Marx (1976-244). A

Remitiéndonos al consumo proplamente dicho;de ;L
productos comunicacionales icbdnicos, tendremos,q,_
el receptor al apropiarse de ellos esté cubriendo
una serie de necesidades, entre las que se puede
considerar: la de informacibn, la sensitiva, y la<
de esparcimiento. :
Importante es, recordar que: sin necesidades. no

existe produccidn pero el consumo reproduce la
necesidad”". Marx (1976-246).

Ahora bien, ¢l producto adquierce su razdn de [ser,
hasta que cf sujeto lo hace suyo, c¢sto es en cl
consumo. Un carilel no es un cartel, hasta cn tunto'
no sca sujeto de lectura por parte del espectador..

Sin duda no se podria concebir el consumo alslado,,
existe entre éste y la produccibén y distribucion un
estrecho vinculo, que los hacc'miembros de una
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Accesibilidad de tipo econom1ca. Poseer el
de valor de cambio que se establece pa a

Accesibilidad de tipo sen51t1va-v1sual ! ]
por parte del espectador de la: estructura fo mal “
del producto.

Accesibilidad Significativa. Decod1f1cac16n’poA A
parte del consumidor de la estructura slgnlf ca i
del producto icdnico comunicacional,
plano de denotacidn y de connotaci6n.'

Creado ¢l instinto de consumo. Una vez quc:c
individuo recibe un producto comuni cacionnt 9y
penern o se transtorman tas necesidados: de inLormne

sensitivas v de esparcimiento, duda cono’ resul L
Ta adiceion o ese prodocto commmieac ionnd i:fnii(w;.




Interesante nos parece cltar a Kaarle No”dest”en a
e

subgetlvas) como 1nherentes al conaunto de :su
condiciones de vida y de su entorno social:(n
objetivas)"en basc a lo anterlor se hlZO

clases dcsfavorecldas. Necesxdades objetivas
menos satisfechas. ncce51dades subgetlvh
informacidon menores. -

clases mejor favorecldaq. Nece51dades ‘objetivas
cubiertas, "no tienen grandes necesidades dei ./t
informacion insatisfechas, ¥y sin embargo
experlmentan, subjetivamente un deseo“de -
informaci6n mucho mayor que los desfavor001dos...
Nordestreng (1976~ 83{

Volviéndo de nuevo al ejemplo del cartel, tendrlamos

en base a lo anterior, el siguicnte desglose de su
consumo:

Produccidn del objeto de consumo. En este caso. sc:
produce el carte. ' "

Modo de consumo. Para que este cartel, senobjelos

de lectura y pueda ser decodi Ficado, Hvﬂtlnnﬂhnmﬂh
Licne que serr acceesible al consumidor.
Accesibilidad Matcerial. En cl caso del cartel, .

tendra que ser de material y tamaiio adecuado para’
percibirse visualmente.



Acce51b111dad Slgnlflcatlva.. Su estructura
significativa tendra que mane jar cbdlgos '.
de tal manera que el espectador sea ‘capaz ' di
descifrar el contenido objetivo y latente del
producto icdnico.

Una vez que el espectador consume el cartel, ‘este:
se vuelve objeto de nuevas necesidades generando
asi nuevas formas de produculon cartellstlca"

Sln embargo el consumo de un producto comun1cac1ona1
iconico representa una gran complejidad para el:
espectador debido a la pollsemls (diversidad de . -

51gn1flcac1ones) de la 1magen, por lo que la: lectur”-
del mismo estd sujeto a parlmetros marcados por laﬂ,“

relaciones socinles en donde se encuentra cl
espectador,

Todo el mundo valora lo que consume de acucrdo
con estimaciones inculcadas... por la socicdad y

adquiridas con la educacidon y diversas expericencins®;
Acha (1979-72).



Por Gltimo valdrla la: pena men01'nar*qu
de los-productos comunicaciona
depende de la distribucibn
Frente a los grandes ataque ( I
Privada y: del Estado, poco'seipuede
sobre todo porque como menclonab

para generar un nlimero 111m1tado
visuales alternativos que Jpudier :
benef1c1o més ampl1o para “la‘colect

v1dad“

Mientras no se poseean los medlos de . pro:
dlstrlbuc1on dificilmente se podra llegar
namero mayor de receptores.t 8in’ embargo .portan
tratar de trabajar con nuevos rumbos: para 1ntenta o L
transformar las estructuras de esta so; dad

irracional.




2.6. El producto comunlcaclonal 1c6n1co*en
de las relaciones economx, -5

En este momento,~con51deramos de: vltal importanqm

para ser estimado alll en su - Justo precio .
palabres diriamos que cualquier’ cartel ‘an
fotografia, 1lustrac1on, publlca01on et_‘

Ahora bien, é4cOmo entendemos el concept ‘de“me' ra.

‘Marx (1978 Tomo I-3) plantea que "La mercancia’ es
en primer, término, un objeto- externo,,una cosa’

para satisfacer nccesidades humanas, de cua‘qu1
clase que ellas sean..."

AdemAs menciona que cualquler mercancia posee,un

de uso (que se le confiere con el consumo) 'y un: valon

de cambio, que se le confiere en la’ relaclon econ
(1976).

El valor de uso que posee un producto comunicac1ona

es entonces el que se le confiere en el consumo
decir en la satisfaccibdn de las necesidades- de

informacibén, sensitiva y de esparcimiento.

Sin embargo, hay que recordar a Nordestreng y tener ...
presente que este tipo de necesidades son subJetlva

aungue son inherentes a las condiciones thcilqu dck
entoruno socinl, :




,comun1cac1onal tamblen al 1gual

Por otro lado, el valor de cambio'.de‘un roduct

sin embargo tres varlantes enj
economlcas que generan.,;g~ ~

v,

sea en dinero" Marx (1978—6,,L
EJemplo- un llbro, una rev1s

econbdmicas .

Ejemplo un anunc1o,‘un cartel,v“

rcac on +
publicitarias.

socilo-econdmico 1mperante.

EJemplos carteles propagandlstlcos,‘
periddicos etc.

La anterior clasificacidn no s1gn1f1ca que’ ’“
necesariamente se den por separado. Pueden &
combinarse indistintamente.




Sintetizando se podria considerar:

mercancia, propiamen es

productos . . T
comunicacionales promocion. de mercancia
. 2 . . R o v
iconicos.” :

inStrumenﬁési;deolbg;“gi

Hablando de los productos comun1cac1onales ‘que’son’:.
"mercancias" propiamente dichas, ‘su principal mercad
es la clase medla. "puesto que 'esta clas edi
constituye la (nica demanda controlable ‘de ‘qui
quieren y pueden consumir". Bernal Sahagun

Volviéndo a Marx, para él exlsten dos formas d
circulacidén de dinero que son:

El dinero considerado dinero M - D ="M
Es decir, el individuo vende su trabaao para .
comprar mercancias que satisfagan sus- necesi= -
dades. (Es el caso de la clase mcdla y baJa) ’

KL dinero considerado capital D - M‘-- l)
Bs decir, el individuo o institnciones que-
compran parn vender, incrementando asi sui”
capital. ‘



Entendiendo que una de. las formas de: inc
capital es Vender~mercénCias;leSﬁprdunt:
cionales que»aparentemente\nO]genéranad‘
hacen indirectamente, pues contribuyen a qu
clase dominante obtenga beneficios poster
vados de la distribucibn y "consumo de di

La clase dominante para increméntar en el mercads
la demanda de sus mercancias_y ‘obtener .mayo.

de capital, en la actualidad en.'lugar de reducir
precios, incrementa la publicidad de sus 'productos
es decir promueven la elaboracidn de productos:
comunicacionales icbnicos (fijos y moviles) quc
transmiten a través de los medios masivos'de .
comunicacidn, lo que genera como menciona: Bernal
Sahagln uvn "trabajo improductivo". (1976~25), ' @

clase dominante. ,
(posesién de mercancia)

incremento de ‘capita
anuncio % T
u dinero
venta de r

mereancein,

Por ditimo tenemos, los productos comunicacionnlos

, n . v - ’
fehnicos, e son instramentos ideolbgicos perpetin-
dores doel Sistema, en donde 1o mercanctia no es ol



soporte material, sino .que la: mercanc :
formas de conc1en01a social, : 5d
de naturaleza espiritual que v ene ca‘se
vendido”. Hund (1977-22) AT




. CONCLUSIONES.



. Conclusiones

Primero. No se. puede intentar un:-andlisis:
productos icbénicos sin tomar enn‘uent

&

- La estructura y desarrolloﬂde
signos. 4
- La estructura socio- econ6m1ca
estos sistemas signlcos.._ conside
el estudio sociolbgico, economlco"'
y el proplo de la comun1cac1on.

Segundo. La. elaboracibn de los productos ~signico
iconicos son el resultado de un trabaJo signico'
por lo que son sujetos de estudlo, ‘concebidos’ en:
las relaciones de produccidn de la vida: social
lo que entran dentro de un circuito- de producc10n,
distribucidn y consumo.

Tercero. En el proceso de produccibén de’ 51gnos
lCODlCOS el productor se encuentra sujeto .(el mayor
nimero de veces) a los intereses de la- clase
dominante (IP y Estado), convirtiéndose en an-
instrumento mediador entre la clae en ‘el. poder
y la colectividad.

Cuarto. El productor de iamgenes no es ducfio de &u’

producto signico, pues no posec los medios-de:
producclon.

Quinto. El productor de imAgenes adquiere su

conocimiento a través del aprendizaje en InstltUCLODeS”;

Estatales o Privadas por lo que:




- Se. encuentra deSV1ncu1a
soc1a1 SR

.el P odqcto
1mégenes de una formac1qn tebric

de la estructura soc1a1 ‘et 1‘ ‘que
desenvolvemos. Bastaria‘01taraque n
materias como Fllosofla, ‘Sociolog
Economia Politica y es. 1nsuf1c1enf
de la Teoria de la Comun1cac1on,,p

harto conocidas como Mercadotecn1a,
Plblicas etc.

Sexto. La distribucién también se encuéntra en’
manos de la clase dom1nante, por lo que . es: qulen“
intenta moldear la conciencia snclal colc'tiva.

Sepltimo, las posibilidades de UHIIAHP p:udl_
«umunllﬂtluﬂnlvH atleranlivos vH (Hhi uulu




;Podemos conluir, que atn. cuando?e,t

cualquier egresado de esta comunidad; para.

posea los medios de: producc1on 2
enormemente 'su trabajo, .es: 1ndispen

que realice la tarea ‘de: elaboracion d 19).
comunicacionales icdnicos, buscando medios
produccidn marginales, meta a realiz

bien no en este momento, en .un 1utur0.clad”
transformacidon de la sociedad o
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