UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

PROGRAMA DE POSGRADO DISENO INDUSTRIAL
FACULTAD DE ARQUITECTURA

VISIBILIDADES Y DISCURSOS DEL SISTEMA DE DISENO DE MOBILIARIO
HABITACIONAL MEXICANO

ANALISIS CRITICO DE LAS RELACIONES ENTRE
AGENTES DEL SISTEMA

TESIS
qgue para optar por el grado de maestria en
DISENO INDUSTRIAL

PRESENTA
IRMA VALERIA LLANOS CRUZ

TUTOR PRINCIPAL

DR. OSCAR A. SALINAS FLORES
Facultad arquitectura UNAM

COMITE TUTOR

MDI. AURA R. CRUZ ABURTO
Posgrado Diseno Industrial UNAM

MTRO. ANGEL MAURICIO GROSO SANDOVAL
Facultad arquitectura UNAM

SINODOS

DR. JANI GALLAND JIMENEZ
Antropologia fisica ENAH

MDI ELOISA MRA OJEDA
Posgrado Diseno Industrial UNAM

CIUDAD UNIVERSITARIA CDMX 2024



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.






Agradecer estos procesos me resulta dificil y al mismo tiempo
gratificante ya que se que no es en este caso un cierre si no
un continuo de experiencias que engrandecen mi mente y mi
estar en el mundo. Agradezco la intervencién de cada una de
las personas que me apoyaron en este camino llamado inves-
tigacién, desde los clientes que gracias a sus dudas y cuestio-
namientos sobre el valor del disefio me hicieron plantearme la
necesidad de entender la disciplina desde las entranas.

Mis tutores que abrieron mi mente a una disciplina que
aunque familiar a la arquitectura resulta tan diferente a mi
ejercicio laboral; el Doctor Oscar Salinas que gracias a su ex-
periencia y mediante sus cuestionamientos llegamos a encon-
trar un sentido profundo para esta investigacion, asi como la
experiencia de la maestra Aura, su pensamiento filoséfico, su
bibliografia y biblioteca mental factores que varias veces me

AGRADECIMIENTOS

regresaron de errores y confusiones de pensamiento, al igual
que el Maestro Angel Groso, cuya aportacion contextualizada
en una realidad de produccion llevo a esta investigacion a
tener una sensacién de pertinencia con respecto al contexto
contemporaneo y a la practica y ejercicio en campo.

Agradezco a mi familia, mis padres, hermanos y sobrinos que
siempre han creido en miy mi adorado PAUTA Xy Guana
que soportaban mis ausencias, desvelos, lecturas y tiempo de
contemplacién e introspeccion para lograr comprender algo
mas grande que mi persona.

Agradezco a mis companeros que siempre fueron una fuente
de comprensién, apoyo y risas y que hacian del camino y del
proceso un evento y aventura cada dia.






IND|CE

INTRODUCCION

EL SISTEMA DE DISENO EN MEXICO 1 1.
1.1 VISIBILIDADES / DISCURSOS

DISENO 2

MOBILIARIO Y DISENO 3

1.2

1.3

2.1
2.2
2.3

2.4
2.5
2.6
2.7
2.8

2.9

3.1

3.2

EL DISENO Y LA CULTURA EN MEXICO

LOS AGENTES DEL SISTEMA

EL SISTEMA DE DISENO

LA CULTURA DE DISENO EN MEXICO

EL DISENO DE MOBILIARIO HABITACIONAL
CONTEMPORANEO EN MEXICO
LOS VALORES DEL DISENADOR MEXICANO

LO MEXICANO
DISENO CONTEMPORANEO EN MEXICO

MEGA DIVERSIDAD CULTURAL EN
MEXICO

LA CASA MEXICANA Y LOS MUEBLES
EL VALOR DEL DISENO EN MEXICO
LOS IMAGINARIOS EN EL DISENO
IMAGINARIOS DE DISENO EN MEXICO

LOS PERFILES DE LOS DISENADORES
INDUSTRIALES EN MEXICO

LOS DISENADORES MEXICANOS EN LA
ACTUALIDAD

INDUSTRIAL O ARTESANAL

LOS PRODUCTOS DE DISENO Y SU
COMUNICACION

LAS VISIBILIDADES DE DISENO EN MEXICO

SILLA/ ASIENTO REPOSO ACTIVO
MESA / SUPERFICIE ACTIVO
CAMA DESCANSO / REPOSO

ESTANTERIA O CASILLERO RESGUARDO

LOS DISCURSOS DEL DISENO

PIEZAS DE DISENO Y SUS DISCURSOS
FIRMAS DE DISENO / DISENADORES Y SUS
DISCURSOS



EL MOBILIARIO, LA COMUNICACION Y LOS 4 4 . ~
COMUNICADORES COMUNICACION Y DISENO
4.1

LOS ESPECTACULOS DE DISENO
DISENO DE LA COMUNICACION DE DISENO EN
MEXICO

TIPOLOGIAS DE LOS ESPECTACULOS DE 4.2
DISENO

EXPOSICIONES DE DISENO
LOS PREMIOS DE DISENO
LAS FERIAS DE DISENO

LOS BAZARES DE DISENO
LOS CONGRESOS DE DISENO

LOS ESPECTACULOS DE DISENO COM0 4.3
PLATAFORMA

EL DISENO MEXICANO EN LOS 4.4
ESPECTACULOS DE DISENO

LOS DISCURSOS EN LA COMUNICACION DE 4.5
DISENO
MECANISMOS DE DIFUSION Y ANALISIS DE CASOS

LOS AGENTES DE LA COMUNICACIONY 4.6
DIFUSION DEL DISENO EN MEXICO

EL IMPACTO DE LA COMUNICACION DEL 4.7
DISENO EN MEXICO

LA PRODUCCION DE MUEBLES .
HABITACIONALES 5 5 PRODUCCION Y PRODUCTOS

FACTORES TRANSFORMADORES DEL SISTEMA 5] DE DISENO
DE PRODUCCION MUEBLERA

LA PRODUCCION Y EL DISENO DE 5.2
MOBILIARIO HABITACIONAL EN MEXICO

LOS ACTORES EN EL SISTEMA DE 5.3
PRODUCCION MUEBLERA EN MEXICO

EL PRODUCTOR MUEBLERO, EL DISENO Y LA 5.4
COMUNICACION

MEXICO Y LA PRODUCCION DE MUEBLES 5.5

PRODUCCION ME MUEBLE EN EL MEXICO 5.6
GLOBALIZADO

PRODUCCION MUEBLERA Y SOSTENIBILIDAD 5.7

OTRAS HISTORIAS DE PRODUCCION 5.8
CASOS DE ESTUDIO

CHIPILO PUEBLA Y MESILLAS SINALOA



COMERCIALIZACION 6 6 EL DISENO COMO PRODUCTO

6.1 CANALES Y FORMATOS DE
COMERCIALIZACION DE MUEBLES DE
DISENO

6.2 OFERTA, DEMANDA Y LA
COMERCIALIZACION DEL DISENO
MODELO COMERCIAL DE DISENO EN MEXICO

CORREDOR COMERCIALY LA
6.3 COMERCIALIZACION DE MOBILIARIO
HABITACIONAL EN MEXICO

CASOS DE ESTUDIO

CONCLUSIONES

TABLAS Y GRAFICOS

(ANEXOS)

BIBLIOGRAFIA



INTRODUCCION



La necesidad de proteccion del medio ambiente natural ha llevado al ser humano a lo largo de su evolucion
acrear y depender de herramientas y objetos con los cuales convive cotidianamente; los muebles como objetos
y herramientas de apoyo configuran la forma material de la vida intima de las personas siendo los muebles
habitacionales testigos y apoyos cotidianos que replican, soportan y acompaian al ser humano a cumplir
funciones y tareas diariamente. La evolucion del diseno, fabricaciéon comercializacién y comunicaciéon del
mobiliario habitacional en México conforman una combinacién de influencias y factores culturales, tecnolégicos
y econdmicos que dan forma a un fenédmeno productivo, conceptual, identitario y comunicativo de los productos
de muebles habitacionales que seran analizados en esta tesis de investigacion teérica buscando desmenuzar de
manera sistémica la cultura del diseino, la produccion, la fabricacién, la comunicaciéon y la venta de mobiliario
habitacional en el contexto mexicano contemporaneo

:Por qué me resulta indispensable analizar este sistema? Debido a que identifico una desconexién conceptual
en torno a los diferentes procesos y tiempos de la vida de un mueble, que van desde la creacién pasando por la
fabricacion hastalaventay el uso e interpretacion que las personas dan finalmente a estos muebles; haciéndolos,
por lo tanto, testigos intimos de su vida privada. Y debido a que la cultura mexicana es una mezcla multicultural
de realidades y contextos tanto fisicos como sociales y culturales sumamente diversos que representan ideales,
necesidades e imaginarios muy diferentes de una latitud a otra del pais.
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Esto combinado con las producciones que pueden ir desde una tradiciéon artesanal
ancestral hasta una producciéon tecnolégica convierten a la industria del mueble en
un fenémeno digno de ser estudiado siendo ese mueble, como objeto intimo, un
contenedor material de los ideales, influencias e impactos transformadores que
conforman la cultura contemporanea de las realidades urbanas de nuestro pais, y por
lo tanto, una forma para entender nuestro contexto contemporaneo, las influencias,
factores, procesos, estilos y funciones que modelan el ejercicio de disefiadores y
productores de muebles y por consecuencia el habitar de los mexicanos.

Segun el World Design Organization (WDO Organizaciéon Mundial del Diseno) el
diseno se define como “El proceso de solucién de problemas de manera estratégica que
deriva en la innovacién, crea negocios exitosos y canaliza a una mejor calidad de vida
a través de soluciones innovadoras en productos, sistemas, servicios y experiencias”
(WDO, 2017). Por ello es que el disefio es interpretado como el resultado de un
proceso evolutivo y tecnolégico de otorgar soluciones a situaciones culturales y socio
politicas como un resultado creativo a un problema especifico.

El diseno de objetos y mobiliario para la vida diaria es una consecuencia légica
para el disenador, ya que los humanos utilizamos estos objetos, herramientas y
muebles como una extensiéon natural de nuestro propio cuerpo para dar solucién a
las necesidades humanas, necesidades que pueden ser tanto basicas o fisioldgicas
(tales como comer, dormir, trabajar, convivir etc.) como culturales y sociales de lo
gue significa ser un ser humano y habitar el planeta tierra. McLuhan nos dice que
“cualquier tecnologia o invento es una extension del cuerpo fisico, de nuestro sistema
nervioso como extensiones de nuestro cuerpo, mente o ser” (Trilnik, 1964). Yo a la
definicion anterior agregaria al concepto de McLuhan que los objetos no solo son
una extension del cuerpo fisico sino también del cuerpo sensible (deseos, emociones,
respuestas y necesidades que no apelan al lado fisico sino a la experiencia del sentir),
un reflejo complejo de quienes somos y quienes deseamos y sofiamos ser; es por ello
gue los productos del diseno son reflejos de los deseos, necesidades y aspiraciones
profundas y a veces inconscientes del ser humano. para solucionar una funcién
especifica del cuerpo humano; en este caso el habitar

El cuerpo es entonces un vehiculo del habitar y estar en el mundo. Los humanos
debemos ser conscientes de que no sélo sentimos a través del cuerpo sino de que
también pensamos con él. “La fenomenologia del cuerpo abre un nuevo horizonte
para comprender la dimensién corpdrea de la existencia humana y ofrece una nueva
vision filoséfica del cuerpo, en tanto que el cuerpo no es s6lo como un objeto, sino que
es una dimension del propio ser... el cuerpo es el ‘medio’ de nuestro modo de ser en el
mundo” (Gallo, 2006) es entonces el cuerpo una herramienta de experimentacion y
de interpretacion del mundo, pero contiene una serie de limites fisicos que posibilita
o restringe el quehacer de nuestra mente y nuestra experiencia. Es el disefio una
herramienta para extender entonces los limites de nuestro cuerpo y por lo tanto es el



cuerpo humano “un cuerpo que siente, piensa y se tecnifica” seglin Merleau-Ponty
(Aguilar, 2010) Esa tecnificaciéon o herramienta de la que necesita el cuerpo para ser
y para estar mediante los objetos que disefiamos.

Lo objetos que diseiamos constituyen familias de objetos y herramientas para
solucionar nuestro habitar y quehacer en el mundo siendo una familia de estos
objetos que complementan el cuerpo los muebles. Estos muebles son a la vez una
herramienta y una extension fisica del cuerpo, que nos sirven como asistentes,
soportes y facilitadores para el cumplimiento de tareas, actividades, descanso, asi
como apoyos para cumplir necesidades basicas fisiolégicas del cuerpo de forma
cotidiana. Estoy segura que en el momento que lees este texto estas utilizando al
menos uno de los muebles que componen tu propio habitar y hacer como extension
de tu cuerpo y como herramienta de apoyo.

El arquitecto suizo Le Corbusier hace un analisis del mueble como herramienta; en su
libro Hacia una arquitectura a los cuales denomina objets-membres humains u objetos-
miembros humanos donde define a las diferentes tipologias de muebles como las
nuevas extensiones fisicas del ser humano; siendo dichos muebles el resultado material
de una busqueda del hombre por satisfacer sus necesidades fisicas (Villanueva,
2015). Le Corbusier expone como: “Todos los hombres tienen el mismo organismo,
las mismas funciones, todos los hombres tienen las mismas necesidades” (Villanueva,
2015) Aunque la ideas de Le Corbusier en esta definicion fisica de la universalidad
del cuerpo humano pueden ser debatibles y refutables en la actualidad (1) segun la
categorizacion del andlisis realizado por Le Corbusier el identifica como necesarios tres
tipologias de muebles habitacionales para satisfacer todas las necesidades humanas
basicas identificando dentro de la categorizacion de objetos-miembros humanos a la
mesa, el asiento y el casillero o mueble de guardado.

Como podemos visualizar, en el analisis tedérico realizado por Le Corbusier, un mueble
funge como una extensién evolutiva del cuerpo para cumplir con ciertas tareas
fungiendo como una herramienta para solucionar una funcién especifica del cuerpo
humano; en este caso el habitar. Un habitar que en la tradicién actual viene de una
construccién de un paradigma moderno de la configuracién de bienestar que proviene
de la vivienda con visiones de la disciplina arquitecténica y de la significacién de
bienestar y progreso del habitar del humano.

Por un lado podemos analizar la vision de Baudrillard en el sistema de los objetos
donde hace un analisis del habitar mediado por los objetos identificando una serie de
valores que constituyen el significado de valor que aportan los objetos al ser humano
definiendo 4 valores principales: el valor de uso o la funcién que solucionan los objetos
en la vida de las personas, el valor de cambio o valor capital que tienen estos objetos
en el mercado, el valor simbdlico que es el reflejo del imaginario y significado de este
objeto en la persona que los utiliza y el valor de signo o reflejo de los modelos
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ideoldgicos y culturales distintivos reflejados en los objetos de la sociedad que los
compone (Baudrillard, 1969).viene de una construccion de un paradigma moderno de
la configuracién de bienestar que proviene de la vivienda con visiones de la disciplina
arquitectodnica y de la significacién de bienestar y progreso del habitar del humano.

Por un lado podemos analizar la visién de Baudrillard en el sistema de los objetos
donde hace un analisis del habitar mediado por los objetos identificando una serie de
valores que constituyen el significado de valor que aportan los objetos al ser humano
definiendo 4 valores principales: el valor de uso o la funcién que solucionan los
objetos en la vida de las personas, el valor de cambio o valor capital que tienen estos
objetos en el mercado, el valor simbdlico que es el reflejo del imaginario y significado
de este objeto en la persona que los utiliza y el valor de signo o reflejo de los modelos
ideoldgicos y culturales distintivos reflejados en los objetos de la sociedad que los
compone (Baudrillard, 1969).

Dentro este valor de signo podemos identificar modelos de gusto, de consumo, de
estatus y formas culturales y sociales que otorgan y cargan de sentidos a los objetos
como reflejo de una cultura y temporalidad especificas del emplazamiento puntual
que los generan, utilizan. y poseen.

El mobiliario habitacional ha reproduciendo los valores formales y funcionales de las
sociedades y culturas que los crean. En las sociedades contemporaneas la creacion
del mueble, reflejan de manera intrinseca en visiones y contextos que hablan de
una diversidad de sociedades, latitudes y contextos temporales, al igual que una
significacion conceptual del sistema de valor en el propio objeto.

Al existir una diversidad de realidades de existencias y cosmovisiones humanas
existen también una diversidad enorme de formas de habitar el mundo, de soluciones
fisicas y de materializaciones de ideas que apoyan al cuerpo, al igual que formas de
producciéon de muebles que apoyan y acompanan el actuar humano. La materializacion
de muebles habitacionales es uno de los ejercicios de disefio y uno de los problemas
a los cuales buscan dar soluciéon desde la tradicién disciplinar del diseno. Estas
materializaciones de los muebles conllevan problematicas como la produccion fisica
de estos objetos / muebles como parte indispensable de ejercicio del disefiador.

La produccion de muebles en tiempos contemporaneos en el mundo globalizado
y actual puede ser realizada de muchas maneras, podemos producir de manera
artesanal o de bajo impacto y poca reproduccién; de manera industrializada en serie
o alta reproduccidn; se puede producir también de manera empirica o no gremial o de
una tradiciéon no proveniente de la disciplina del disefio sino de la practica empirica
del construir muebles tradicionalmente; sin importar sus estudios, los significados de
diseno, el caracter disciplinar que conlleva la fabricacién de piezas, la profesiéon que
ejerzan, o simplemente como una respuesta emergente para solucionar una necesidad
basica de forma no profesional o incluso del ejercicio de un oficio o tradicién



pragmatica como reflejo de los aprendizajes (como la carpinteria, herreria o
transformacion) o incluso un legado generacional de una técnica y formacion.

Esta idea de producciéon empirica se ve teorizada en la idea de Herbert Simon que
definia a “la accién humana de solucionar un problema artificial como disefo, puede
ser realizado por cualquier persona” (Kimbell, 2015), aunque él aclara que es gracias
al conocimiento de la profesiéon que se dan soluciones adecuadas de lo que debe
de ser diseno. Es por esta idea planteada por Simon que cualquiera puede fabricar
muebles, siendo los muebles de tipo habitacional los mas reproducidos tanto por
disefiadores industriales, carpinteros, ebanistas, herreros, artesanos o personas no
expertas que buscan solucionar sus necesidades. Estas construcciones de muebles
de manera empirica son principalmente habitacionales, ya que no requieren cumplir
de manera eficiente una repeticion prolongada de tareas, ademas de ser los muebles
habitacionales los ejemplos mas cercanos a la respuesta profunda del hombre
al habitar, convirtiéndose a su vez estos muebles en un reflejo intimo de gustos,
ideologias y estilos de vida de los usuarios finales que los consumen y por lo tanto de
las sociedades y culturas que los contienen.

Existen dentro de las tipologias de mobiliario habitacional un espectro muy amplio
de estilos, gustos, visiones, tendencias y funciones tan diversas como sociedades
y culturas existen en el mundo; es por lo tanto in reflejo de las ideas, principios y
aspiraciones de forma material de una sociedad, al igual que del disefiador que los crea.
Todos estos factores son manipulados por disefiadores para expresar ideas, valores
imagenes y simbolos que reflejan un momento especifico, un contexto particular, una
funcion especifica, un usuario final determinado, incluso, una cultura; estos simbolos
y valores en contraste con los procesos de disefio (conceptuales y de fabricacion)
generan todo un sistema de significantes que resultan tangibles dentro de un modelo
cultural.

El diseno ha servido como un diferenciador y un generador de valor afiadido al propio
mueble, un valor “agregado” que otorga una etiqueta (positiva) a un producto que
busca acercarse a los ideales culturales de determinada regién y época representan
las valoraciones paradigmaticas de grupo social (o socio econdémico) especifico.
Si analizamos en el caso del diseio moderno del sigo XX se valoraba una serie
de cualidades “universales” en una etapa en donde las lineas limpias y la funcién
componian el valor mayor. En la actualidad podemos identificar valores diversos
dependiendo de las latitudes, las ideologias propias de la cultura que lo envuelven y
por lo tanto no podemos clasificar o asignar el significado de buen disefo a una solo
vision de disefio como imperante o correcta.

Romeu analiza como la actividad comunicativa, humana y social produce bienes
simbdlicos y culturales que separan sociedades en clases o niveles mediante las
experiencias sensibles y los procesos de poder (Romeu, 2013) Por otro lado Pierre
Bourdieu profundiza en los valores de gusto y de la distincion sobre los objetos
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consumidos los cuales adquieren una serie de caracteristicas determinadas dentro
de los “juegos culturales” a los cuales se ve sometido cada persona por su nivel
socio econémico, su grado de estudios, su nivel cultural y finalmente por sus gustos.
(Bourdieu, 1979) en donde esta clasificacion cultural puede ser aplicada al diserio, al
arte, a la musica, la arquitectura, el cine, el teatro y finalmente a los objetos como
constructores de identidades, imaginarios y momentos de una cultura.

Si el arte y el disefio estan determinados por las visiones y experiencias estéticas y
simbdlicas de las historias de vida de cada individuo o grupo social, como lo plantea
Bourdieu, es el grupo social a la que pertenecen y su nivel educativo lo que determina
los estandares de los aceptable y no en términos de gustos e ideales. Estos estandares
generan universos sociales, tanto imaginarios como visibles y complejos, que hacen
muy dificil entender el fenédmeno de como el mueble habitacional en México define el
comportamiento, los espacios, las relaciones e interacciones sociales y los elementos
gue lo componen el habitar. Dentro de estos parametros estéticos el nivel de gusto
por estos objetos, en este caso los muebles habitacionales, se clasificard en 3 tipos
como las clasifica Bourdieu:
“De lodos los objetos que se ofrecen a la eleccion de los consumidores, no existen
ningunos mas ‘enlazantes’ que las obras de arte legitimas que, globalmente
distintivas, permiten la producciéon de distintos al infinito, gracias al juego de
las divisiones y subdivisiones en géneros, épocas, maneras, autores, etc. (...) las
oposiciones mas importantes, tres universos de gustos que se corresponden en
gran medida con los niveles escolares y con las clases sociales: el gusto “legitimo”,
es decir, el gusto por las obras legitimas, (...) el gusto “medio”, que retne las obras
menores (...) es mas frecuente en las clases medias que en las clases populares, o
que en las fracciones “intelectuales” de la clase dominante; y por ultimo, el gusto
“popular”, representado aqui por la eleccion de obras “ligeras” o desvalorizada por
la divulgacion (...) encuentra su frecuencia maxima en las clases populares (... ) lo

que explica que sea un poco mas frecuente en los patronos de la industria o del
comercio. (Bourdieu, 1979, p.15)

Dicha clasificacion mencionada por Pierre Bourdieu para niveles de distincion de
gustos referentes a las piezas de arte puede ser extrapoladas a el gusto por los objetos
y alos muebles; clasificado entonces, seguin la anterior cita, a los considerados objetos
legitimos. En relacion con los muebles habitacionales podemos encontrar ejemplos
de gusto legitimo a todos aquellos muebles que han sido reconocidos como el
epitome de la expresion material de una generacion, cabiendo en esta categoria los
muebles Luis XV para el barroco, la silla Wassily de Marcel Breuer o incluso las Egg
chair de Friz Hansen para la modernidad del siglo XX. Estos ejemplos de muebles
son reconocidos por su valor formal, significativo y estético que reflejan de forma
idealizada los valores sensibles y culturales pertinente a su época.



Si clasificacion de gusto legitimo lo llevamos a los muebles mexicanos podemos
considerar entonces que estas piezas que reflejan ideologias y temporalidades
de manera fiel ser las piezas de Clara Porset, o de Michael Van Beuren, o incluso
Pedro Ramirez Vazquez entre otros en tiempos modernos, peor que en el contexto
contemporaneo deben existir piezas que reflejen ese nivel de gusto y las cuales
exploraremos y profundizaremos mas adelante.

Siguiendo con la clasificacién marcada por Bourdieu la siguiente clase es la del nivel
de gusto medio. En esta categoria pueden entrar piezas reproducidas internacional o
locamente como de buen gusto, pero que no han tenido aun la distancia del tiempo
o incluso el nivel de calidad para ser legitimadas como referente del buen diseno.
Tomando como ejemplo el mobiliario encontramos piezas reconocidas de disenadores
gue no necesariamente cuentan con galardones pero que, por su valor estético y
formal, mas no tanto simbdlico de la pieza, puede ser considerado de un muy alto
gusto, en este tema ahondaremos mas adelante con ejemplos.

Y finalmente se encuentra el nivel de gusto popular. En esta categoria encontramos
a los muebles habitacionales que son, en su mayoria, producidos y reproducidos de
manera masiva para un consumo popular; pero que cuentan con valores formales
que le brindan una pertinencia estética, un valor funcional y de resistencia, y un
costo accesible. Es por ello que las piezas de consumo masivo se convierten en piezas
sumamente populares y que se encuentran en muchos de los hogares. Un ejemplo de
ello es la silla DSW de Charles y Ray Eames, la cual, gracias a su reproducciéon masiva
china o incluso nacional, se ha convertido en una de las piezas mas comercializadas en
una variedad muy amplia de formatos, materiales, colores, texturas etc. Quitandole
valor por su facil acceso y bajo costo. Otro ejemplo de estas reproducciones masivas
gue quitan valor a un producto son las luminarias BEAT del disenador ingles Tom
Dixon la cual ha tenido una incontable cantidad de réplicas en el mercado invadiendo
el comercio y los espacios con estas piezas desde hace algunos anos en México.

Los 3 niveles de gusto nos serviran para poder clasificar y comprender la intencion
de cada disefiador, de sus productos, u alcance y acceso, asi como la recepcién de los
mismos por los usuarios finales y la manera como se comunican.

Resulta pertinente analizar el disefio en el contexto de México a través de las
visibilidades (o comunicaciones visibles de los propios objetos) y los discursos (o
comunicaciones verbales tanto textuales como ideoldgicas) (2) creadas en torno a
la nueva oleada de diseno mexicano; y como este afecta tanto a disefiadores, como
a consumidores de muebles habitacionales en México; modificando los modelos
estéticos, las tendencias, estilos y por lo tanto consumo en contraste con las realidades
sociales y culturales de la poblacién; reflejando los parametros generales de lo que es
considerado como disefio mediante las propuestas culturales, museograficas,
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publicaciones y de comercializacién y produccién de estos productos en los espacios
destinados para la venta y promocién de mobiliario habitacional.

Todo lo anterior conforma lo que denominaremos como sistema del diseno
en México. Pero ;como es que podemos visibilizar la realidad del consumo de
muebles habitacionales en México? y ;existen agentes que transforman, mediante
sus discursos, los patrones de comportamiento el disefio en nuestro pais? Y ;Qué
realidades podemos identificar mediante la lectura visible de los muebles credos y
consumidos en México? Estas preguntas centrales son las que intento resolver a lo
largo de este documento identificando de manera general el fendmeno, los elementos
gue componen el sistema, las relaciones entre elementos/agentes y sus consecuencias
en la sociedad y el mercado.

Todo esto nos lleva a plantear la hipétesis de que en el México urbano contemporaneo
existe una des-conexidn ideoldgica entre los diferentes procesos de vida de la
materializacion de los muebles habitacionales que reflejan realidades ideolégicas,
epistémicas y contextuales diversas dependiendo del agente y punto del proceso al
cual estd sometido un mueble, lo que resulta en realidades y contextos imaginarios
diversos en la intimidad del habitar de las personas siendo los muebles el reflejo
material de esos ideales.

Para resolver la anterior hipétesis identificaremos de manera sistémica los procesos
de creaciéon y materializacion de los muebles habitacionales, los agentes que crean,
producen distribuyen y comunican el valor de los muebles, el contexto que los genera
y como sus ideales construyen ideas y conceptos tanto tangibles y fisicos como
imaginarios y conceptuales que se imprimen de manera implicita o explicitamente en
los muebles creados y como esto transforma las realidades y los contextos del habitar
de las diferentes regiones urbanas en México, analizando de manera profunda los
principios de cada agente sus contextos y caracteristicas particulares y las posibles
desconexiones y conflictos que estas diferencias generan.

En estainvestigacion intentaremos identificar como todos estos principios, contextos,
ideas, mercados, agentes, realidades, sociedades, culturas, imaginarios visiones,
cosmologias construyen mediante discursos y visibilidades un sistema complejo de
acciones y reacciones que no solo afectan el quehacer del diseno y de la produccion,
sino de los significados y significantes que los muebles habitacionales representan en
la realidad mexicana.







LOS AGENTES DEL SISTEMA

Para poder entender el problema en su totalidad resulta necesario entender a los
diferentes agentes que moldean, transforman el comportamiento de los diferentes
sectores y etapas de la creacion de un producto de disefo, en este caso mueble
habitacional. Los agentes involucrados van desde el disefio o concepcién de la
pieza, pasando por la producciéon, comunicaciéon y comercializaciéon del mobiliario
habitacional. Para ello es indispensable determinar las diferentes relaciones
y temporalidades en la vida de un mueble en la cual cada agente lo interviene,
transforma y afecta; y como esta afeccién del sistema modifica el actuar de los
diferentes agentes dentro del sistema para la creacién de una pieza, es por ello que
se puede clasificar de la siguiente forma:

DISERD Figura 1- Agentes que rigen
en el sistema de disefo en
México

CONSUMIDOR

Esteesquemanosdelimitaunaserie pasosydeagentesqueactianenrelacidondirecta
con el sistema de disefo, lo modifican y transforman: actuando tradicionalmente
en una cadena de desarrollo del producto que va desde la conceptualizacion de
una idea que se transforma en una pieza de mobiliario hasta la comercializacién y
el consumo del mueble como producto y que se puede observar en la figura 2
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Cabe mencionar que esta cadena de produccién no es lineal, sino es iterativa, va
y viene, replantea, y re conceptualiza dependiente de los hallazgos, informacién y
problemas con los que se encuentran en los diferentes pasos dentro de la cadena,
lo que obliga a los actores (disefadores y productores principalmente), a replantear
la idea a veces de origen, a veces de proceso, a veces de acceso a materiales o
conflictos formales, en otras ocasiones por demandas del mercado entre muchas
otras posibilidades.

A esta cadena de produccion se puede identificar que existen agentes
transformadores de la linea natural (tradicional) de creacion de una pieza, como
son los comunicadores; actores que tradicionalmente no se consideran como
influencia directa dentro de esta linea de produccién y que sin los cuales los
usuarios no tendrian acceso a los valores conceptuales y funcionales de la pieza.

John Heskett identifica de la cadena productiva como un sistema de pensamiento
en términos de necesidades, oportunidades, contextos culturales y valores (Dilnot,
Poggenpohl, Teixeira, Kristensen, & Heskett, 2016). Cabe mencionar también que
en la practica real del disefio existen (en muchos de los casos) agentes y procesos
gue no se comportan inicamente como lo expresado en esta vision lineal y sencilla
del ejercicio, sino que se involucran en otros procesos o que sus opiniones, puntos
de vista, conceptos, acceso y productos transforman el comportamiento iterativo
de la cadena de produccion a.

Ejemplos de perfiles de agentes y procesos transformadores del desarrollo lineal de
creacion a la comercializacion de un producto de diseno tal es el caso del disenador-
productor, o del productor-comercializador, el disefador-comunicador y una serie
de combinaciones en los cuales profundizaremos un poco mas adelante. Ademas
de ello es indispensable analizar la forma de pensamiento de cada uno de dichos
agentes, sus principios ideoldgicos y su busqueda particular y especifica dentro del
sistema, las cuales denominaremos dimensiones.

DIMENSION CREATIVA

Caricter extétion v Alesilicn de
la creachin del discdio

Figura 3- dimensiones en las
que se ve alterado el sistema

de disefio en México.

DIMENSION
COMERCIAL

Las tendemcias de mercado
ivalar de cambio) inMuenciada
por visloncs [mlernaclonabes
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Las anteriores dimensiones a las que se ven sometidos los productos de diseno
transforman de manera consciente o inconsciente la vision y el gusto tanto de los
agentes creadores y transformadores de las piezas, como de los usuarios finales y
como resultado el consumo de ciertas piezas, asi como la valoracién de ellas sobre
otras. Estas dimensiones funcionan como variables que nos ayudaran a clasificar,
identificar y categorizar valores mediante los cuales se realizara un analisis exhaustivo
de una seleccién de muebles habitacionales para poder comprender los principios que
rigen el diseno contemporaneo; las diferencias y similitudes visibles y comunicativas
para asi definir, a manera de paneo y de forma temporal, el disefio de mobiliario
habitacional contemporaneo en México, sus valores, como esta compuesto, con quién
y cOmo se comunica.

Podemos identificar que el proceso de disefo, en el caso de muebles habitacionales,
funciona como un eje rector que modela el comportamiento de las diferentes etapas
de la creacién material de las realidades sociales y los estilos de vida dentro de los
contextos de temporalidad y nivel socio econédmico de quienes lo consumen, asi
como el actuar de los agentes involucrados en el sistema de creacién; por ejemplo,
el impacto que tiene las tendencias comunicadas de disefio en el actuar del sector
de los productores o maquiladores (entendidos en México como fabricantes bajo
pedido) influyendo en un mayor o menor consumo de formas especificas que van
desde materias primas, hasta las tipologias de muebles que se producen y ofertan
en el mercado, por lo tanto transformando también la comunicaciéon de ciertos
productos sobre otros, asi como diferentes formas de comunicacién y por lo tanto
comercializacion de piezas y lineas de mobiliario.

Identificamos que si la comunicacién es correcta precisa y pertinente sobre un
producto de disefio muy posiblemente se transformaran los mercados y se abriran
nuevos perfiles comerciales de ellos, y como consecuencia la demanda de cierto tipo
de productos de diseno, o incluso el acceso a piezas que soluciones sus necesidades
fisicas, culturales y sociales acordes a su estilo de vida, gusto e ideologias por mencionar
algunos ejemplos. Esta comunicacion va ligada de una serie de procesos de disefio
gue van desde la concepcion de la pieza hasta la forma como ellas comunican las
soluciones que aportan a la vida del usuario, soluciones que como deciamos pueden
ser formales vy fisicas, hasta conceptuales.

Es entonces el disefio un eje conector entre cada uno de estos agentes y por lo
tanto nuestro tema de estudio principal en este fenémeno de mobiliario habitacional
en México, pero ;como es que cada uno de los agentes define y significa el disefio
segun su vision del mundo? ;Como es que esta visidon especifica de valor del disefio
transforma las visiones y el actuar de los otros agentes?

En el libro la cultura del diseno Guy Julier explora los diferentes actores y aspectos
que rigen el diseno en las sociedades; el identifica al aspecto local como un rector
fundamental de los comportamientos del mercado, utilizando la comunicacién, en



particular el discurso como un elemento de apoyo, pero no como un eje central en la
determinacion del disefio y sin llegar a profundizar en ello. En la realidad del disefio
de objetos en México, el comercio y la a comunicacién son creadores de la definiciéon
de la identidad local, es por ello que en nuestra latitud resulta indispensable analizar
el discurso generado y comunicado por los anteriores agentes identificados como el
punto de convergencia entre los diferentes aspectos que lo componen; fungiendo
como un eje transformador del comportamiento dentro de este fenémeno. Es por ello
que para poder comprender de fondo el fenémeno del disefo es indispensable analizar
dichos discursos, sus valores y su impacto.

Como se puede ver en el siguiente esquema los agentes involucrados dentro del
fenémeno no se relacionan todos los agentes entre si, si no que se relacionan de manera
indirecta buscando satisfacer sus necesidades y problemas particulares dentro de su
espectro de actuar, de sus intenciones y puntos de vista; actuares que son particulares
y a su vez diferentes para cada agente. Este actuar de cada agente pueden ir desde
las necesidades de satisfacer la demanda del mercado (consumo), brindar eficiencia en
los procesos, mejorar tiempos y costos (produccion), para innovar en los modelos de
comercializacion, o ser pertinente en los modelos de comunicacién / promocion, o de
imaginarios de los propios disenadores

Figura 4- I |
Diagramacién

de la relaciéon de

los factores que DISCURSO /
intervienen en

el discurso y las fmeatlad

visibilidades del
disefio

Cadaunodelosagentescuentancondiferentesfundamentos, principiosepistemoldgicos,
e ideolégicos, acciones, praxis, problematicas y soluciones particulares en su actuar,
principios que son diferentes al de los restos de los agentes en los tipos de problemas y
soluciones que brindan, lo que hacen de su quehacer diferente al de los otros agentes,
y al mismo tiempo conflictivo en sus relaciones, e interacciones dentro del sistema. En
este caso el entender estas diferencias y posibles conexiones son el foco principal y
conflictivo en esta investigacion para identificar los diferentes lenguajes y necesidades
de los diferentes agentes y las interacciones entre ellos el foco principal en esta
investigacion que nos ayudaran a identificar, categorizar y dar posibles soluciones y
lineas de relaciones e interacciones, similitudes y diferencias que existen entre cada
uno.

Se puede visualizar en la grafica anterior la relacién transformadora de conexiones que
tienes tanto el discurso como de la visibilidad sobre los productos de diseno,
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en este caso, el mobiliario habitacional. Centraremos nuestro enfoque entonces en
estas transformaciones de relaciones e interacciones entre los agentes involucrados en
el sistema y como ellos modifican y crean imaginarios en torno al mobiliario mediante
el uso y emisién del discurso, asi como las visibilidades intrinsecas de los objetos, pero
entonces ;como podemos detectar y definir estos elementos transformadores? y ;como
influyen en nuestra manera de concebir y entender el disefio?

El filésofo Michel Foucault identifica a los discursos y las visibilidades como elementos
fundamentales para comprender una sociedad, una temporalidad, una ideologia y una
cultura, siendo las visibilidades (identificadas por Foucault) como todo aquello que
se puede observar (signos visibles intrinsecos) y los discursos como todo aquello que
se puede enunciar o decir acerca de algo; es el discurso, entonces, el reflejo de las
ideologias que emergen del lenguaje de los agentes involucrados y las visibilidades todo
aquello que puede ser observado respecto a un tiempo, un fenédmeno o una accién
especifica, (Tannen 2015)

Tanto el discurso como las visibilidades son aspectos complementarios para el analisis
y la comprensiéon de una sociedad en una temporalidad especifica, pero son también
fundamentalmente diferentes e incluso opuestos entre si, su contraste es indispensables
para entender, en este caso, el fendmeno del sistema de disefio que estamos analizando.
Por ello es que se tomaran ejemplos tanto de discursos generado por disefiadores,
comunicadores / promotores, comercializadores y productores de piezas de disefios
y de las visibilidades, analizadas de manera documental, de los productos de diseino
que se ofertan en el mercado, los espacios donde se comercializa y la comunicacién
implicita en los propios objetos como reflejo de una cultura, de un gremio y por lo
tanto de una sociedad para poder definir mediante el contraste entre ambos aspectos
(tanto discursiva como visibilidades), que es lo que significa el disefo de mobiliario
habitacional en México.



1.1 visibilidades y discursos en el diseho

Para comprender el discurso y las visibilidades establecidas en el pensamiento de
Michelle Foucault, se tomara como referencia el analisis de ideas y conceptos que
extrae Gilles Deleuze sobre los conceptos que desarrollo Foucault a lo largo de todo su
trabajo. Estas ideas, conceptos y metodologias plateadas por Foucault y desmenuzadas
de manera brillante por Deleuze nos dan la pauta para poder abordar la creacién de
un archivo enfocado en lo que se puede ver (o lo que se hace ver) las visibilidades, y
lo que se puede hablar o decir (y lo que se hace decir) o discursos (Deleuze,2013); si
estos 2 tipos de lenguajes visibles y discursivos los llevamos al disefio contemporaneo
de mobiliario en México como los 2 elementos fundamentales de andlisis que nos
sirven, en esta investigacion, para desglosar y representar los diferentes elementos de
un fendmeno complejo denominado sistema. Para ello se debe comprender tanto a
discursos como visibilidades como la manera de comprender las condiciones, valores y
representaciones de una sociedad y cultura como la mexicana.

Para definir las visibilidades y los pardametros a analizar en ellas resulta indispensable
hacer una revision sobre la vision de los estudios sobre visualidad realizados por
Michel Foucault, Pierre Bourdieu y Jean Baudrillard, sin dejar de lado la formacién de
conocimiento que se tiene a partir de la visibilidad, y la complejidad que ella representa,
ya que “las visibilidades se van transformando dependiendo del tiempo, el espacio y la
cultura en la que se ubican” como bien analizan Avila y Acosta en las epistemologias
del pensamiento visual contemporaneo (Avila, 2016). Definiendo la visibilidad como la
percepcion que se configura y re configura continuamente como una realidad, pero que
se transforma en sus conexiones legitimando y validando la vida cotidiana.

Para analizar dichas visibilidades se utilizara la metodologia de la diagramacién planteada
por Josep Maria Montaner en donde nos explica que un arquitecto (en este caso un
disefiador) “para poder proyectar registra e interpreta los datos de la realidad mediante
una serie de herramientas como croquis, dibujos, diagramas, planos, representaciones
o maquetas que le permiten pasar de los conceptos e ideas a las formas del proyecto”
(Montaner, 2014). Es mediante el uso de estas herramientas que tanto disefiadores como
arquitectos (incluso artistas) pueden sintetizar, aterrizar, comprender y transformar un
cumulo de estimulos e informacion y dar una solucién concreta y pertinente. Siendo la
diagramacion una herramienta un uso natural de disenadores que resulta pertinente
emplearla como método de analisis y comprension de las visibilidades del sistema de
mobiliario de diseno y de los propios muebles y objetos de disefo.
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En cambio, los discursos son enunciados tanto orales como escritos que expresan
una serie de pensamientos, conceptos, ideas o sentimientos generados por el
comunicador e los cuales se expresan mucho mas que palabras literales sino también
ideales, contextos etc. Seguiin Michel Foucault los discursos expresan la construccion
de un poder transformador que se comunica y ejerce; es para Foucault “un ejercicio
permanente que debe ser analizado en términos de estrategia y de relaciones de fuerza,
en una compleja tensién entre libertades; extendiendo los controles que pesan sobre
la discursividad” (Hernandez, 2010), para poder entender los discursos se utilizara la
metodologia planteada por Michel Foucault en la arqueologia del saber donde podemos
identificar la generacién de discursos como la nocién del saber implicito, identificable
mediante cuatro variables ‘posibles, como nos describe Hernandez:

1) El saber es aquello de lo que se puede hablar en una practica discursiva, que de
esta forma encuentra especificado un dominio constituido por objetos que podran
o no adquirir un estatuto cientifico.

2) El saber es el espacio en el que un sujeto puede tomar una posicion para hablar
de los objetos de los que trata en su discurso.

3) El saber es el campo de coordinacion y subordinacion de enunciados que
posibilitan la aparicién de conceptos; donde se definen, se aplican y se transforman
dichos conceptos o ideas.

4) Por ultimo, el saber es definido por las posibilidades de utilizacion y de
apropiaciones estratégicas, ofrecidas por el discurso. (Hernandez, 2010)

En esta investigacion construiremos el saber basado en el discurso enfocandonos
en los puntos 2 y 4, analizando las posturas desde las cuales se hablan los discursos
(punto 2) y los efectos de la apropiacion, uso y estrategias retomadas de los discursos
comunicados por los propios agentes.

Siendo tanto visibilidades como discursos los puntos de enfoque centrales de la
metodologia a seguir a lo largo de esta investigacidon para comprender y analizar un
sistema que, creo, tienen muchos puntos inconexos hasta el momento (o incluso in
visibilizados o desaprovechados) y que hacen dificil el ejercicio correcto de manera
sistematica del disefio en México. La intencién de la aplicacion de estas metodologias
es detectar lo que es y no es visible, lo que se ha dicho y no se ha dicho y a partir de
ello intentar construir un sistema de disefio congruente y consciente de sus propios
limites y retos aunque debemos ser muy cuidadosos en esa lectura ya que como Hazel
Conway identifica solo una serie de articulos sobreviven y la interpretacion de ellos
depende de una serie de valores que identificar , evaluar y determinar el significante
sobre aquello que no lo es (Conway, 2016).



El sistema de disenho

Como podemos identificar existe una gran diversidad de visiones, posibles soluciones
y conexiones en el significado del disefio y los productos de disefio de mobiliario
habitacional en México, ello genera una complejidad enorme en la cual tanto la sociedad
mexicana como el disefo estan inmersos y esta complejidad refleja una serie de valores
culturales y sociales dentro de un sistema de relaciones y des conexiones conflictivas
que se complica conforme mas nos adentramos en el fendmeno y que nos obliga a
razonarlo y analizarlo de manera diferentes.

Gonzalez identifica el pensamiento conflictivo como pensamiento sistémico donde este
tipo de actuar consiste en “la comprension de un fenémeno dentro del contexto de una
totalidad mas amplia que lo engloba; entender las cosas sistematicamente significa,
literalmente, ponerlas en un contexto y establecer la naturaleza de sus relaciones”
(Gonzalez, 2007) es entonces un sistema complejo la construccion de grandes redes de
variables que no cuentan con un elemento central que los rige, sino una gran cantidad
de acciones individuales que dan lugar a comportamientos colectivos complejos, que
se modifican, transforman y adaptan entre si, es por ello que un pensamiento sistémico
es el mecanismo de procesamiento de toda la informaciéon desarrollada en esta
investigacion pero ;Cual es el tipo de sistema con el que nos enfrentaos?.

Para poder analizar y aplicar correctamente la teoria de sistemas a los diferentes
agentes rectores y transformadores del ejercicio de disenno de muebles habitacionales
en México, identificar como ellos van impactando y modificando al resto de los agentes
(como se ha definido previamente) considero que es indispensable abrir el sistema a
posibilidades y diferentes tipos de resultados, ya que es un fenémeno en el cual no
existe una jerarquia aparente, no existe un unico problema central ni principal; cada
agente y cada elemento tiene su problema particular y a la vez ese cimulo de problemas
y ejercicios impacta al resto de los agentes de diferentes formas; aunque todos ellos se
conectan y transforman al siguiente. Es por ello que debemos recurrir a un sistema tipo
rizoma como lo denominan Gilles Deleuze y Félix Guattari. (Deleuze. 2002)

En un modelo de sistema tipo rizoma las conexiones no son lineales o directas entre
diferentes puntos, la clasificacion entre elementos, acciones y en este caso agentes no
es tan evidente; estos rizomas entonces componen un esquema en el cual podemos
identificar una multiplicidad de factores y dimensiones transformadoras que nos
ayudan a detectar el fendmeno real. Deleuze y Guattari encuentran en los sistemas
rizomaticos unas posibles relaciones no obvias que se encuentraen muchas dimensiones,
direcciones cambiantes, en diferentes lineas, estratos, segmentos y fugas que varian de
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intensidades y que nos ayudan a comprender una gran complejidad presentada por la
naturaleza propia de las sociedades modernas contemporaneas Este modelo de rizoma
nos aporta un modelo de andlisis pertinente a este fendmeno y transformando los puntos
de fuga o posibles soluciones del sistema aportando un panorama critico y modificable
sobre las conexiones, relaciones no predecibles sobre el sistema de disefio, su valor en
cada dimension y por lo tanto el significado del mobiliario habitacionales en la sociedad
mexicana, comprendiéndolo como un sistema en constante trasformacion dependiente
de su ambiente, aportando una visién no lineal, no estable y que se ird modificando y
mutando gracias al ejercicio de los demas agentes, asi como identificaciéon de nuevos,.



La cultura de disefo en México

Ademas de un analisis complejo de las relaciones del sistema resulta indispensable
analizar a profundidad la afecciéon que este fendmeno genera en la sociedad mexicana,
en su valoracién e identificacién con su entono. Guy Julier ha identificado esto como
campos de accidén a los cuales se enfrentan los diferentes agentes que conforman el
sistema de diseno y lo ha definido como cultura de diseino la cual desglosa como:

“El conjunto de conceptos que abarcan las redes e interacciones que configuran

los procesos de produccion y consumo tanto materiales como inmateriales. La
cultura de disefio como tal se sitia en el punto de encuentro entre los productos

y los usuarios y se extiende hacia un sistema de intercambio mas complejo
describiendo las acciones normativas, los valores, recursos y lenguajes con los

que cuentan los disefiadores, los gestores del diseio y los responsables de sus
directrices, asi como el publico en su relacion con el disefio(...) el concepto “cultura

del disefno” también sugiere las cualidades mediante las que se ejerce el disefo y

uso el verbo “ejercer” con toda la intencion, para referirme a como se emprende

el trabajo, pero también a las formas en que ese trabajo se vive, se percibe, se
entiende y se materializa en la vida diaria” (Julier, 2008. p.18 - 20)

De la anterior definicion de Julier podemos identificar los 2 temas principales que
conciernen a esta investigacién que son por un lado los discursos como las acciones
normativas, los valores, recursos y lenguajes con los que cuentan los disenadores, los
comunicadores / promotores, y los comerciantes o vendedores de disefo y por otro
lado las visibilidades como las formas en que ese trabaja, se vive, se percibe, se entiende
y se materializa en la vida diaria. Estos se clasifican segun Julier de la siguiente manera:

* piuCECOnTormaciin

& facionl ideldpcos
* infiuencias hisiincas

o patatu prolinional y GApaniTacion
*  paHcepciin del mencado
DMSERADOR
Figura 5- Diagramacién de la I
cultura del diseno segiin Guy Objeto
H aspacio
Julier (p.30 / \
PRODUCCION - = COMNSUMO
= materiales y lecnoiopia * demografia
o Aokl o PR PN SoCiEe
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Como podemos identificar en la figura anterior el sistema y los factores involucrados
en el diseno, la recepcion del diseno, el cambio, la fabricacion, el consumo vy las
interacciones entre los diferentes agentes vuelven muy complejo el sistema en el
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gue se ven sumergidas las relaciones entre visibilidades y discursos, sus similitudes
y diferencias marcadas por los imaginarios y principios de cada agente involucrados
en dicho intercambio. Es por ello que para genera un disefio consciente y funcional
resulta indispensable entender cémo es que este fendmeno de interacciones
modifica y rige acciones en los agentes y la relacion con los cuales se relacionan. Esta
identificacion de diferencias, similitudes y acciones nos ayudara a generar un disefo
en México mas fuerte tanto en produccion, en diseno, comunicaciéon/promocién y en
consumo o comercializacién. Para ello el modelo de diseio que usaremos de ahora
en adelante para entender el sistema del disefio en México serd segun el siguiente
modelo conceptual:

PRODUCCION  «  vessiasss
DISERD . . .,
R Figura 6- Diagramacion del
- DHCLEOS modelo tedrico de los discursos
y visibilidades involucrados en
/ \ el sistema de disefio en México
COMUNICACION COMERCIALIZACIGN
= [ESCLIRSOS = CWTHIBLIDATE S

*  [HSCLRSCS

En la grafica anterior podemos identificar la relacion que tiene el diseno, el tipo de
forma comunicativa que conllevay su relacién e interaccién con el resto de los agentes
Este es entonces una visualizacion conceptual de las relaciones de estos elementos
en el sistema en el cual estan sumergidos. Es mediante este modelo de analisis que
las visibilidades y discursos documentales serdn contrastadas con casos de estudio
analizados etnograficamente los cuales ayuden a llegar de manera profunda a
identificar las acciones y principios tanto de disefadores como de comunicadores/
promotores/curadores y productores. Todo este modelo funcionara de la siguiente
manera:

DISCURSOS-

Se hara un analisis documental sobre los discursos generados por los diferentes agentes
(definidos anteriormente en la Figura 6) de manera documental, fisica, impresa, digital
como un paneo de lo que se estd hablando o diciendo sobre el disefio en México
dentro y fuera de nuestras fronteras, para ello se desglosara de la siguiente manera:

DISENO discursos generados por los disenadores para validar y dar sustento
a su trabajo.

paginas web, publicaciones en revistas, redes sociales, entrevistas.



COMUNICACION discursos generados por los comunicadores,
promotores y curadores del disefio en México.
Revistas, podcasts, libros, exposiciones, ferias y festivales

COMERCIALIZACION discursos generados por las diferentes tiendas de
productos de disefio en México.

paginas web, publicaciones en revistas, redes sociales, ferias y festivales.

VISIBILIDADES-

Se hara una revision de los productos de mobiliario habitacional en México, productos
qgue han ganado premios, que han sido publicados dentro y fuera de nuestro pais, y
encontrar similitudes y diferencias como otros disenos para identificar similitudes y
diferencias visibles entre ambos como en formas, materiales, dimensiones, funcién y
caracteristicas estéticas que nos ayuden a clasificarlos.

DISENO visibilidades creadas por los propios productos de disero,
coincidencias y diferencias.

paginas web, catalogos, publicaciones en revistas, redes sociales.

COMERCIALIZACION visibilidades creadas en los espacios de
comercializacién de piezas de diseino en torno a los objetos.

Showroom, paginas web vy ferias.

PRODUCCION visibilidades generadas por los productos producciéon que
normalmente no cuentan con discursos.

Observacion participante en ferias de productores y visitas a plantas.

Las relaciones del sistema en las interacciones de discursos y visibilidades emanadas de
los agentes trasformadores y generadores de disefio de mobiliario en México nos daran
un analisis lo mas completo posible de como esto transforma y moldea la vision de la
sociedad en México leidas a través de los muebles habitacionales.
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2 EL DISENO DE
MOBILIARIO HABITACIONAL
CONTEMPORANEO EN MEXICO

LOS VALORES DEL DISENADOR MEXICANO

idiosincrasias, ideologias, climas, asi como diferencias y contrastes. Ello genera u

y de visiones sobre la vida y por lo tanto problematicas, soluciones y horizonte

soluciones posibles por los disefnadores mexicanos.



32

En la ultima década (2010 - 2020s) ha habido una explosion de marcas y disefiadores
que explotan “lo local”, lo denominado “hecho en México” como reivindicacién de los
procesos artesanales presentado en exposiciones, ferias y pabellones. Se ha hablado
mucho respecto a la definicién del denominado “disefio mexicano” en publicaciones
de revistas de circulacion masiva, en articulos, noticieros y libro constituyéndose
como fenémeno de diseno.

Este “diseio mexicano” ha abierto las puertas del disefio nacional a nuevos mercados,
exposiciones, espacios y movimientos a nivel mundial que hace afos ni siquiera lo
consideraban como de valor; generando una transformacion en el acceso, alcance
y la concepcién del diseno en México ante el piblico general, tanto nacional como
extranjero, cada vez mas frecuente y resonante en el imaginario de un gran porcentaje
de poblacién nacional, principalmente de las grandes ciudades de México (CDMX,
Monterrey, Guadalajara, la Riviera e incluyo Oaxaca), pero esta denominacion lleva
en la mayoria de los casos un valor agregado de valor que lo considera caracteristica
de articulo de lujo.

Pero entonces ;Como es que definimos al “disefio mexicano? Esta es una discusion
que se presenta en los gremios de disenadores industriales, en escuelas de diseno e
incluso en el medio de la publicidad y la venta de productos de diseino a lo largo del
pais. De manera tradicional se pueden detectar 2 posturas principales en el diseno
cuando es denominado mexicano lo que yo he llegado a nombrar como lo mexicano
en primera y la segunda diseiio contemporaneo hecho en México,



Lo mexicano

La primera categoria a la cual empezaremos a denominar como lo mexicano
es una vision tradicionalista e identitaria en donde el disefio generado en México es
construido a partir de una serie de constructos culturales, de elementos denominados
(tradicionalmente) mexicanos de manera popular en base a elementos que pueden
ser desde la paleta de colores, las texturas y los elementos distintivos utilizados en la
creacion de piezas artesanales, técnicas tradicionales incluso prehispanicas, el uso de
elementos culturales tradicionalistas o referencias a ideologias ancestrales. Este tipo
de productos se dan como reflejo de visiones de mundo en donde este estilo de vida
tradicional sigue latente como Jalisco, Estado de México, Michoacan o Oaxaca por
nombrar algunos, llevados a los productos que solucionan elementos para una tradiciéon
especifica, o que copian elementos de la misma, o técnicas regionales o del entorno en
la superficie y formas de los objetos creados.

Estos distintivos tradicionales han sido utilizados para generar un diferenciador de los
productos que puede ser funcionales o incluso utilitarios para cumplir o realizar un
trabajo o accidn que puede ser tradicional (ollas, vasijas, cazos, insinceros, vasos, asientos,
muebles de guardado etc.) o recopilando técnicas ancestrales o elementos naturales en
las formas, texturas, colores y técnicas aplicadas en la misma pieza, distinguiéndose
asi por su valor simboélico funcional y formal de las producidas en cualquier otra parte
del mundo. Lo mexicano ha generado un movimiento en tendencia en comunidades y
circulos culturales que aprecian el valor del trabajo artesanal ancestral y de aquello que
definen una idea mayor de una concepcién identitaria de México.

Dentro del gremio de disenadores y escuelas de disefio podemos identificar tendencias
de rescate de elementos y tradiciones mexicanas llevadas a productos y posteriormente
insertados en el mercado en el cual el caracter y la necesidad de algunos de otorgarle
un valor identitario juega un rol importante para la valoracién e incluso la construccién
de discursos en torno a este valor, pero ;a qué responde esta concepcion de identidad?
¢cudl es el discurso que se esconde detras de la produccién de las piezas de mobiliario
habitacional “mexicano” en nuestro pais? y ;como es que esta identidad puede
conectarse con la poblacién en un pais donde las etnias, culturas y realidades son tan
diversas entre si?

Podemos identificar entonces que la identidad mexicana que estamos definiendo como
lo mexicano es una tendencia relacionada con el sentido de pertenencia y de gusto
que identifica a una serie de parametros nacionalistas de los imaginarios tradicionales;
parametros nacionalistas que pueden venir de muchas formas y contextos como
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podemos identificar en el andlisis grafico que Victor Margolin hace sobre la grafica
mexicana urbana no profesional en las calles de Chicago (Margolin, 2004), un
nacionalismo cargado de criterios identitarios y de mexicanismos interpretado por una
pertenencia a la lejania de una concepcidn de lo que significa ser mexicano.

Aunque este significado de mexicano viene de un contexto muy diferente (incluso
a la localidad y lo nacional) resulta interesante el sentido de pertenencia cultural
representado en simbolos y signos que logran la identificacion con una realidad en esas
calles de Chicago otorgando un valor de nostalgia por una nacién lejana, el valor que lo
mexicano tienen en nuestro territorio es en algunos casos una postura discursiva.

El valor simbdlico otorgado a estos objetos toma un sentido practico y pragmatico para
la gente que habita la cultura, de la cual es extraida esta tradicion, de manera latente
que hace uso de ellos de manera cotidiana, pero que en la lectura de alguien que los
consume como objeto de disefo (no por su valor practico o utilitario sino por su valor
simbdlico) estos objetos pueden generar lecturas que apelan a la nostalgia (como lectura
de un sentimiento provocado al ver un objeto o mueble especifico), a la memoria de un
momento espacio o persona de tu pasado incluso a la lectura del valor cultural o incluso
econdémico distintivo que hacen sobre un objetos o mueble especifico.

Es entonces lo mexicano una representacién de sitios comunes en el imaginario, de
un uso de cultura popular que representa a una poblacién en un tiempo particular,
una réplica y re interpretacion de imagenes copiadas del contexto, pero podemos
identificar que la definicién de mexicano no puede ni debe tener el mismo significado
para una persona que vive en Chihuahua, Sonora o Baja California donde los valores,
la tradiciones, los estilos de vida, los clima, los recursos y las etnias son de un tipo
diferente a los de otra persona que vive en Oaxaca, Michoacan o Chiapas.

Aunque haya una unificacién para identificar lo realmente valioso de la identidad
nacional denominada por el fildsofo Ramos como el alma mexicana y la construccién
de lo que en esa época se consideraba de alta cultura. (Bautista Lopez, 2021) generada
por politicas integracionistas de la definicién de patria en una nacién mestiza en
construccién en tiempos post-revolucionarios como indica Bautista en su andlisis de
esa temporalidad y sobre el sentido nacional que agarra su mestizaje como elemento
predominante para la cohesion social y cultural o como ella describe a la construccién
de significados compartidos o simbdlicos que tiene un referente cultural ligado al
pensamiento colectivo, el lenguaje, las creencias colectivas, los simbolos colectivos y
de las ideologias que se organizan en torno a determinados valores.

La construccion de estereotipos colectivos previamente descritos construye una idea
de lo mexicano mediante una mestizacién de la poblacién que segin Moisés Saenz
clasificaria al pais en tres Méxicos: el de «asfalto citadino» y urbanizado, el del «xcamino



real» campesino y el de «vereda» indigena. (Bautista Lopez, 2021) estas ideas pueden
ser identificables en los colores como el rosa mexicano, los objetos de uso tradicional
mestizo o de tradicion indigena, o incluso las vestimentas y textiles ceremoniales
tradicionales de las cosmovisiones del cruce de tantas culturas y etnias como existen
en el pais.

Este mestizaje puede entenderse como una especie de apropiacion cultural, si es que
no eres participe u originario de una cultura particular, pero que en un pais tan diverso
como México y la necesidad de los artesanos y habitantes de cierta etnia comercializan
para su supervivencia econdmica, lo que transforma y abre a nuevas formas el
movimiento y significacion de valores culturales e intercambios a los que se sumerge la
realidad simbdlica y material de México.

De la misma manera que no podemos identificar un solo México podemos entender que
la identidad mexicana es un valor simbélico que entiende una nacién como relaciones
similares de acciones, ideologias y formas con las cuales nos identificamos con aspectos,
interacciones y relaciones comunes o similares dentro de un grupo especifico. Esto
puede ser desde las maneras de hacer y vivir en un espacio geografico determinado
con un pasado comun que permite reconocerse y que les sea reconocido desde fuera
como (Bautista Lopez, 2021) y que identifica que en el caso de México fue un discurso
construido para unificar a una poblacién que estaba dividida.

Resulta necesario hacer una revision de visibilidades sobre lo comprendido como
lo mexicano en tiempos contemporaneos presentado por disefiadores para definir
parametros contemplados dentro de este simbolismo definido como “estilo” e identificar
si esta postura representa un valor pertinente para las realidades contemporaneas de
la poblacién urbana actual o es acaso un diferenciador que funciona como mecanismo
que utilizan ciertos disefiadores o productores para lograr competencia y ventas

Comenta el fildsofo mexicano Samuel Ramos Magaia sobre la cultura mexicana que esta
llena de vaguedades “A su mirada se ofrecera un acervo de obras hechas por mexicanos
en las cuales no podra discriminar cualidades originales que autoricen a proclamar la
existencia de un estilo vernaculo. Y, sin embargo, cuando existen obras, su falta de
originalidad no quiere decir que el publico donde han aparecido carezca de una cultura
propia.” (Ramos, 2001). Eso nos hace cuestionar la originalidad de nuestra cultura visual
y de la diversidad de mexicanidades y de culturas que complejizan las definiciones de
imaginarios culturales sobre el disefo, intentando clasificarlos y encajonarlos en un
significado unificado y unico. Por ello esta investigacion centrara su vision y esfuerzos
hacia las grandes urbes donde se encuentra la mayor concentracién de personas
con visiones, necesidades y valores culturales diversos que comparten un espacio
comun tomando como referencia la Ciudad de México como la urbe mas cosmopolita
y multicultural, en todos los sentidos, de nuestro pais.
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En ese caso para definir “lo mexicano” vale la pena analizar qué cualidades son a las que
se refieren a través de esta posible categorizacion formal y cultural; sus caracteristicas
comunes, sus busquedas formales y estéticas, caracteristicas materiales y las técnicas
de transformacion de las materias primas que utilizan y convierten en productos.
Para ello se hara una revision de los diferentes muebles habitacionales que se pueden
clasificar dentro de lo que en esta investigacion denominaremos “lo mexicano”.

Para reforzar esta vision y sus principios tomaremos como ejemplos al disenador
Oscar Hagerman vy las piezas mas iconicas que ha trabajado por mas de 25 afios
con diferentes comunidades en sus contextos y realidades; y mediante un andlisis
minucioso de las formas y funciones representadas en sus piezas, ademas de los
procesos de produccion, la tecnologia y técnica utilizada para fabricacién y ello como
genera una vision del disefio en algunos elementos que se ven reproducidos por el
trabajo de otros disenadores como lo es La Metropolitana, ITZ mayan wood entre
muchos otros, ;es que acaso el ejercicio de Oscar Hagerman es 100% mexicano?.



2.2 Diseno contemporaneo en México

Ademas de esta tendencia de lo mexicano se puede ver en el panorama del
diseno contemporaneo otra postura sobre el ejercicio de disefio: disenadores que
piensan que “lo mexicano” en realidad no puede ser clasificado como una serie de valores
tradicionalistas ni procesos artesanales, sino en que el disefio es producto del proceso
creativo de “un disefiador mexicano” en un mundo urbano y contemporaneo donde
lo mexicano es mas subjetivo, menos estereotipicamente evidente y esta rodeado de
la cultura de las calles, la observacion de las mezclas e influencias globalizadas en esa
cultura urbana y en constante transformacién sumergida en un mundo conectado y
competitivo.

Con este valor en mente encontramos que no solo disenadores nacidos en territorios
mexicanos producen piezas de disefio considerado mexicano contemporaneo, sino
disenadores de diferentes partes del mundo que ejercen en el territorio nacional y
gue encuentran un sentido de pertenencia en nuestro territorio, nuestros simbolos
materiales y valores formales, desarrollando piezas que interpretan una conexién
fuerte con su interpretacion de la cultura y las tradiciones que encuentran en México.

Como veiamos anteriormente la localidad segun Julier funge como un mediador de
significantes que generan un diseno coherente. Las grandes urbes de México al
igual que las grandes metropolis globales se encuentran conectadas con el resto
del mundo, estan mezcladas, inter conectadas y en constante comunicaciéon con un
mundo interactivo y conectado, efervescente que se transforma en cada momento y
en tiempo real. Esta interconexion influye en los patrones de pensamiento, relaciones,
visiones e intenciones que existen en otras latitudes transformando asi los imaginarios
y la cultura de estas sociedades mediadas por las influencias globales. México y su
posicionamiento geografico y su constitucién cultural mestiza no esta exento de estas
influencias, relaciones y transformaciones reflejadas en el aumento de las diferencias
de las latitudes nacionales y su conexion o lejania a lo mexicano.

Los productos creados por las mentes de los disenadores son un reflejo directo de las
historias vividas y transmitidas a los objetos tanto por los disenadores al pensar y crear
una pieza, como a los valores aportados por los usuarios que utilizan un objeto y lo
demandan al mercado. Estos valores y cargas simbdlicas de uso y de concepcién que
otorgamos a los objetos los diferencian siendo mexicano que al provenir de cualquier
otra latitud del globo terraqueo.

Segln Arjun Appadural el mundo esta dividido en “bloques elementales con los que se
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construyen mundos imaginados que son producto de la imaginacién histérica de
personas y grupos dispersos por todo el globo” (Appadural, 2001). Si pensamos en
esta idea, el diseno puede ser entonces definido como mexicano gracias a que es
resultado de una mente creativa de origen mexicano sin importar la intencién de lo
tradicional o artesanal. El disefio puede ser contemplado como mexicano, aunque
muchas veces no sea necesariamente categorizado asi y depende de las influencias
a las que cada disenador es sometido, a la latitud y el espacio geografico en el que
fue creado, las influencias y valores culturales intrinsecos en la pieza y a la serie de
simbolos y significantes desde la cual es leido e interpretado.

Esta idea de mexicano por provenir de mentes mexicanas no es exclusiva, ya que se
ve una tendencia muy fuerte de usos de parametros prestados de lineas de diseio
extranjeras y que influyen en las acciones de los disenadores nacionales que pueden
ser italianas, alemanas, estadounidenses, escandinavas japonés o de cualquier latitud
mezcladas con valores del disefiador y que son transmitidas a los disefos (de manera
consciente o inconsciente).

Esto se complica mas cuando vemos que somos mexicanos todos aquellos que
tenemos un origen natalicio en alguna zona del territorio, incluso somos mexicanos si
nacimos de padres mexicanos en cualquier otro lugar del planeta siempre y cuando tus
padres sean mexicanos, o incluso mexicanos naturalizados, e incluso cuando tienes
un origen y una ascendencia de cualquier otra latitud, pero te identificas fuertemente
con la cultura y sus caracteristicas, un ejemplo claro de ello es la identidad descrita
por Margolin en Chicago previamente descrita (Margolin, 2004). Entonces ;Cémo
podemos definir el disefio mexicano? y ;dentro de que parametros podemos abordar
esta investigacion? ;existe acaso alguna linea comun entre todos ellos? O ;cémo
podemos clasificarlo seguin los visiones y valores contemporaneos? y ;cudles son
estos parametros?

Elorigen diverso de la definicién de mexicano abre unaserie de aspectos que complican
la ecuacién, México es un hervidero de culturas, origenes étnicos, cosmovisiones,
tradiciones, ideologias lo cual enriquecen enormemente la manera como se comporta
la cultura, la transforman y la complementan como consecuencia también tienen como
reflejo un catalogo cultural reflejado en los objetos que debe ser leido, analizado,
catalogado y que posiblemente lleguemos a identificar una definicién el valor del
disefio en México.



2.3 Mega diversidad cultural en México

Histéricamente México fue una colonia espanola (la nueva Espana), la cual previo
a la conquista era un crisol de culturas prehispanicas que no solo se limitan al territorio
actual mexicano sino que compartian mediante un intenso intercambio comercial y
cultural cosmovisiones comunes (aztecas, olmecas, teotihuacanos, tlaxcaltecas, mayas,
etc.) cada cultura contaba con diferentes principios, creencias valores e incluso deidades
que generaban su identidad cultural y sus principios, pero que convivian en algunos
casos con las otras. Todas estas cosmovisiones mesoamericanas fueron transformadas
a la llegada del cristianismo y de las ideologias y pensamientos mas “avanzadas” traidas
por los espanoles. Hasta hace poco mas de 200 anos México se constituyé como nacion
independiente.

Esta vision colonial de México influyo en su definicion de identidad, en su identificacion
cultural, ya que una nacion llega de forma avasalladora a imponerse sobre otra (Bautista
Lopez, 2021) Con esa imposicion hablamos de una sociedad que llega temerosa con
recursos limitados, pero desarrollos tecnolégicos desconocidos a colonizar e imponerse
sobre unas culturas que coexistian de forma enemistadas y en dénde existian una
profundidad de valores teoldgicos y simbdlicos muy arraigados. (Montaner, 2018)
Debemos reconocer que la conquista de los espanioles a los aztecas (cultura dominante
en ese momento) se dio de manera exitosa gracias a que los espafnoles se apoyaron
de los tlaxcaltecas, ademas de las epidemias que trajeron consigo y que exterminaron
a una parte muy grande de la poblacién. Estos factores aunados a una carga religiosa
impuesta impusieron un yugo politico e ideolégico sobre una serie de culturas que
fueron colonizadas.

Seguimos viendo en la actualidad efectos de ese pensamiento colonizado en donde
valoramos como mejor ideas y visiones de bienestar y de estilos de vida exteriores.
Durante el Porfiriato la valoracion de otras culturas tomé también un valor nacional en
donde se copiaron modelos estéticos, arquitectonicos y de diseino, tanto de objetos,
muebles y moda con visiones estéticas europeas, particularmente francesas que eran
las consideradas la definicion de “buen gusto”.

En ese periodo sereplicaron estilos de vida puramente franceses que pueden observarse
actualmente en las edificaciones iconicas en el centro historico de ese periodo (Bautista
Lopez, 2021). Esta interpretacion del gusto legitimo (como lo denomina Bourdieu y que
identificamos previamente) acercaba a la élite mexicana a cadnones de comportamiento
y culturales estéticos del que estaba considerado como el pais de vanguardia en ese
momento que era Francia, copiando tendencias y esquemas de gusto, intentando
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alejarse del colonialismo tras el imperio de Maximiliano, pero replicando valores
similares.,

Los valores han sido transformados también por migraciones como la china a finales
del siglo XIX fomentada por Porfirio Diaz y motivadas por los movimientos comerciales
entre México y China con asentamientos principalmente en el noroeste del pais con
mas de 14,000 chinos. (Velazquez, 2001), O el caso del exilio espariol en la década de
los 30’s tras la revolucién espainola donde mas de 20,000 espanoles llegaron a tierras
mexicanas para asentarse en las principales ciudades de México. (Piqueras, 2010)

Como analizamos previamente durante la revoluciéon y posterior a ella se necesité
encontrar una identidad y un valor propio unificarte que definiera lo que se podia
entender como nacional o mexicano recurriendo al arte y al humor como medio de
expresion cultural que nos acerca a la cultura popular como fuente de inspiracion
(Giasson. (2008), pero con el cometido de que no fuera exclusivo de esa época y que
unificara culturas, visiones y tradiciones como identidad de la definicién de mexicano.

Esa valoracion de las visiones populares (ciertas visiones populares) ha seguido
tomando relevancia alo largo de la historia contemporanea de nuestro pais, valoracién
qgue se han ido trasformando y confrontado con la globalizacién y reforzado con
visiones de mundo con tendencias diferenciadoras localistas que se niegan a la
homogenizacion global generando un auge en las uUltimas décadas alrededor del
mundo transformando el disefio en México.

En la actualidad México esta constituido por una poblacién migrante que llegan
cada afo a nuestro pais provenientes de todas partes del globo, ademas de que en
México contamos con 65 grupos etno-lingliisticos con una poblacién total indigena
de 10,220,862 habitantes hasta el ano 2000, cada uno con costumbres, idiomas y
tradiciones particulares (Navarrete, 2010) lo que lo convierte en un pais multicultural
y mega diverso, abriendo panoramas a innumerables formas de comprender la vida y
relacionarse con su entorno de forma particular.

Resulta sumamente complejo pensar en las diferencias que existen entre habitantes
de Chihuahua contra una comunidad tradicional maya de la peninsula de Yucatan, o
un habitante de la sierra de Michoacan y con uno de San Pedro Garza en Monterrey
por nombrar algunos ejemplos, o incluso las realidades diferentes por estratos socio
econdmicos en una misma ciudad como es la ciudad de México, donde comparar un
habitante de ciudad Nezahualcdyotl o Ecatepec en el Estado de México con uno que
vive en la alcaldia Miguel Hidalgo o Tlalpan, por ejemplo, es sumamente dispar.

Resulta indispensable para esta investigacion intentar entender las diferentes
realidades que se habitan en el territorio nacional y como se identifican, comunican,
reflejan y consumen desde muebles hasta la gastronomia, definiendo los valores



gue tienen, sus relaciones e interacciones transformando nuestra visualizacion y
significacion de nuestra cultura y por lo tanto de nuestras sociedades.

Esta riqueza y diversidad cultural en la cual el disefio mexicano e incluso al disefiador
mexicano han estado sumergidos desde siempre lo preparan (por su complejidad) para
un pensamiento y soluciones globales que lo invitan a innovar y contrastar mediante
la generacion de nuevas visiones identitarias que aportan nuevas soluciones, diversas
y diferentes adecuadas al contexto y la cultura actual. pero en ese caso ;qué quiere
representar un disenador a través de sus disefos? ;a qué realidades responden los
disefios producidos en un mundo conectado? y ;cual es el papel y responsabilidad de
un disenador de mobiliario habitacional en México? Mediante el analisis del sistema de
disefio en México es que intentaremos responder estas preguntas.
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2.4 La casa mexicana y los muebles

El diseno de mobiliario habitacional no solo se ve definido por el trabajo de los
disenadores, sino también por las personas que consumen los muebles como usuarios,
gue se apropian, identifican y conectan con ellos y posiblemente incluso transforman.
Estos usuarios utilizan productos de disefio como contenedores de significados y
aspiraciones dotados de una serie de valores culturales y realidades con los cuales
armamos, (como si se tratara de un rompecabezas) de manera fisica, la configuracion
fisica de la interpretacion de nuestros ideales e imaginarios internos en nuestra realidad
(en algunos casos aspiracionales). Esta serie de significados y valores otorgados a los
objetos es lo que de ahora en adelante definiremos como imaginarios.

Segun Escobar los imaginarios son:

“Un imaginario, es un conjunto real y complejo de imagenes mentales,
independientes de los criterios cientificos de verdad y producidas en una sociedad
a partir de herencias, creaciones y transferencias relativamente conscientes; (...)
Conjunto de imagenes mentales que sirve de producciones estéticas, literarias y
morales, pero también politicas, cientificas y otras, como de diferentes formas de
memoria colectiva y de practicas “(Escobar, 2000: 113)

Es entonces que podemos identificar a los imaginarios como interpretaciones de los
contextos simbdlicos de una sociedad y que corresponden a una serie de valores
subjetivos y sensibles que se modifican seguiin cada grupo social (como veiamos en el
capitulo anterior).

Tradicionalmente la casa segun Baudrillard estaba constituida por espacios marcados,
definidos y flanqueados por el mobiliario que determinaba el uso que tenia el espacio y
que, ademas, demostraban las interacciones familiares dentro del ntcleo otorgandole
valor de uso a estos objetos que son los muebles que flanquean las relaciones e
interacciones entre los miembros familiares. Estos muebles definen de manera
intrinseca como nos relacionamos con ellos y con los otros, como nos comunicamos, las
acciones que se llevan a cabo en cada espacio, las interacciones y funciones implicitas
en ellos, todo ello determinado por los muebles.

Esta comunicacion a través de los objetos que configuran, en este caso un espacio, se
va transformando mediante signos cargados de sentido materializados por los objetos
y su valor a lo largo de la historia en el contexto moderno y occidental cumple con
ciertos parametros pre establecidos configurando espacios y siendo mediadores, los
muebles, de las relaciones e interacciones sociales contenidas



dentro del entorno cotidiano que es la casa. Siendo la casa o la vivienda el testigo de las
raices del modo de habitar de cada pueblo o cultura y el reflejo de sus conocimientos
empiricos; es laviviendala evidencia material de los procesos de cambio o transformacién
a la que se ven sometidos los pueblos o sociedades (Garcia Navarro, 2019) adquiriendo
una estructura significativa en su configuracién y relaciones sociales.

Son entonces los muebles testigos silenciosos de la temporalidad de la vida y las
relaciones personales, la configuracién y conformacion de la familia, asi como nuestra
historia intimay cotidiana exaltado mediante ellos una serie de gustos, valores culturales,
luchas, evidencias temporales de sucesos, asi como prioridades y significantes en
nuestro entorno inmediato y cotidiano- nuestra casa. Jean Baudrillard en el sistema de
los objetos nos hace un recuento sobre la configuracion y el valor objetual de la casa y
los objetos que la componen, entendiéndose en este caso como objetos a todo aquello
fuera del cuerpo que es utilizado por el ser; siendo entonces los muebles receptaculos
de funciones fisicas, pero al mismo tiempo el reflejo de valores y significantes de la
configuracion social y cultural prevaleciente.

Resulta indispensable mencionar que la configuraciéon la casa moderna y de estas
interacciones provienen de una tradicion occidental principalmente europea en
donde las relaciones eran establecidas con la casa y sus habitantes en un contexto
y temporalidad particular. En el caso del contexto mexicano la configuracion de la
familia y las tradiciones se da como respuesta a parametros y contextos diferentes, ya
que la familia mexicana en su mayoria es una familia extendida (aunque no puede ser
generalizada como veiamos en el capitulo anterior). Las formas de vida y configuraciones
de casa en nuestra naciéon van modificAndose de regién en region.

Siendo en la época de los anos 20s a 40s en etapa de post guerras en México una
modernidad en la que la influencia de los nuevos estilos de vida reflejados por el cine
y la publicidad que llegaba de otras partes del mundo, lo que configuré la definicion de
la nueva “modernidad” al alcance de la nueva clase media lo que configura las bases
de lo que ahora definimos como casa urbana mexicana (Gonzalez-Franco, 2013) una
prosperidad que veia de la mano de una sociedad de consumo como actitud social
de “tener” como simbolo de prosperidad y bienestar econdmico. Cabe resaltar que
esta configuracion de casa refleja un periodo histérico social y que ;se ha seguido
transformando configurando nuevas realidades, nuevas dimensiones, nuevos espacios.

La casa en México entonces pueden tomar prestadas algunas ideas, configuraciones
y criterios o incluso principios ideolégicos como la idea de modernidad y progreso, o
incluso de bienestar; pero en su mayoria la configuracién de la familia es diferente a la
tradicional europea, asi como los recursos, el acceso a bienes, las interacciones que se
llevan a cabo en los diferentes espacios de la casa, o incluso las fiestas y tradiciones son
diferentes tanto en contextos urbanos como rurales que transformando la comprensién
de la configuracion de la casa en México.
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Si tratamos de definir los valores estéticos, funcionales, formales y significantes que
rigen el disefio en esta ultima década resulta indispensable analizar los procesos que
han transformado los estilos de vida de los mexicanos, transformando, a su vez, lo que
se produce, como se produce y como se comercializa, si de muebles habitacionales
hablamos. Si clasificamos la vivienda mexicana como urbana y rural podemos
identificar relaciones un poco mas cercanas a las configuraciones existentes; aunque
sé que con esta clasificacion dejamos de lado muchas realidades seria casi imposible
categorizar todos los tipos de vivienda en nuestro pais, ya que es un elemento en
transformacion total, pero mediante esta clasificacion podemos identificar lineas y
conexiones que pueden presentar similitudes.

Si acatamos las normas minimas para vivienda segun el reglamento de construccion
de la ciudad de México podemos ver que para una vivienda de 2 habitantes pueden
ser minimo 28 m2 (ya sea en vivienda unifamiliar o departamento) componiéndose
por habitacién, sala-comedor, cocina, bafio y espacio de lavado, considerandose
10m2 minimos por habitante (Carbonell Sdnchez, 2022) Esta configuracion minima
de la vivienda nacional nos hace ver que se requieren espacios basicos para cumplir
las necesidades fisiolégicas del ser humano como son comer, dormir, asearse y hacer
sus necesidades, estar, esparcir, entre otras; pero la configuracioén arreglo, acomodo y
comprension de las mismas es tan diverso de grupo social a grupo social y depende de
las relaciones culturales de cada quien, ademas del espacio fisico con el que cuentan.

He podido detectar como en las viviendas rurales el estar y convivir son acciones
publicas desarticuladas de la proteccién de la casa o de un techo y que mas bien se
realizan en la terraza, bajo un arbol o donde puede colocar una hamaca, lo mismo
sucede con la posicion del bano, los cuales se encuentra des articulados y alejados de
la vivienda. La cocina o el fogén (en algunos casos) son fuente de energia constante
alrededor de los cuales giran todas las actividades del hogar y la habitacién tienden
a ser espacios cerrados protegidos de las inclemencias del ambiente que pueden ir
desde mosquitos y bichos hasta calores o frios extremos.

Estas configuraciones como identificamos varian del contexto fisico (clima y
condiciones culturales) y los comportamientos de la poblacion especifica, si es que se
reunen en algun punto para socializar y convivir, etc.

En el caso de la vivienda urbana estd mas sometida a la restriccion espacial del
contexto, estas viviendas (en muchos casos de auto-construccion) cuentan con
espacios reducidos que se convierten en escenarios de muchas actividades diversas
en el mismo lugar, y en muchas de las ocasiones mas habitantes de lo que la norma
recomienda, por lo que las soluciones objetos, actividades, significados e incluso
cosmovisiones y valores culturales son tan diversos como habitantes existen.



Estas visiones del mundo transforman la comprensién de la vida y se ven reflejadas en la
configuracion propia de la vivienda o del hogar, rompiendo los paradigmas expresados
por grupos sociales especificos y también por los comportamientos y retos presentados
de manera generacional que resultan diferentes a los retos de generaciones previas;
transformando problematicas diversas, asi como diferencias en principios y valores en
relacion con los antepasados. Todas estas formas de habitar transforman los principios
de cdmo y para quien se disefia, adapta y configura la vivienda y por consecuencia el
mobiliario.

Si nos centramos en las trasformaciones generacionales reflejadas en los objetos y
muebles habitacionales podemos hacer una lectura periddica a través de los muebles,
los cuales nos trazan una linea de tiempo materializada de las transformaciones y
paradigmas del habitar de cada generacion. En esta investigacion concentraremos
nuestra atencion en las ultimas 4 generaciones vivas de las categorias realizadas por
Kotler y Keller centrando nuestra atenciéon en los llamados baby boomers, generacion
X, la generacion Y o millenials y por ultimo la generacion Z (Kotler & Keller, 2012).
Esta lectura de visibilidades tiene la intenciéon de mediante los muebles habitacionales
identificar los parametros y valores en base en los cuales cada generacién configura y
rige su vida y como esos valores e imaginarios alteran, no solo la manera como se diseia,
sino también los simbolos estéticos, las formas, las dimensiones, las materias primas
con las que se producen, al igual que la percepcién y afeccion que ellos provocan, lo que
cada pieza transmite y como son vividos, utilizados y valorados..

En el sistema de los objetos de Baudrillard el objeto es la repeticién de modelos de
gusto, consumo, formas, modas etc. osea una serie de ideas e imaginarios que otorgan
a los objetos 2 valores principales: el uso (funcion) y la posesion (valor simbdlico) que
como seres humanos otorgamos a los objetos que poseemos. Esta vision del valor de
los objetos a nuestra vida nos ayuda a construir la definicion de las visibilidades del
diseno que estudiaremos y en el cual la casa es el escenario principal de ello, como
Oscar Hagerman comenta en la entrevista que dio a Elena Poniatowska “si la casa no
tiene que ver contigo no es nada” citando a Edward James quien escribié que “Mi casa
tiene alas y a veces en medio de la noche canta”, cita que emociona mucho a Hagerman
lo que el puntualiza a que la arquitectura debe ser un canto a la vida y a quienes la
habitan. (Poniatowska, 2010) Lo que entendemos a lo largo de esta investigacion que el
habitar es un reflejo imaginativo y poético de los deseos de aquellos que habitan.
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o El valor del diseino en México

Vivimos una era en la que consumo ya no puede ser realizado de manera
inconsciente, nos tocé habitar en una era en donde la conciencia sobre el impacto
gue generamos en el mundo es una emergencia tangible, una emergencia prevista
desde inicios de los anos 60s y popularizindose en el ano 1972 en la cumbre de
Estocolmo el término de “desarrollo sostenible” (ONU, 2019), en donde se tratan de
implementar estrategias para revertir el impacto del humano y de las sociedades
en nuestro planeta; impactos que van desde lo ecolégico, lo social, lo econédmico, lo
humano y que comprende panoramas tanto locales como globales. Esto transforma la
manera de actuar tanto de las sociedades, los gobiernos, asi como de los disefiadores
ante la responsabilidad de las piezas que se disefian, producen, comercializan y
posteriormente consumen y sus implicaciones en el mundo fisico.

Segun Flusser los objetos son un obstaculo para la eliminacién de obstaculos, objetos
gue estan en medio de nuestra vida estorbando, objetos que son proyectados y
disenados como herramientas que, como seres productivos, necesitamos para
progresar, pero que al mismo tiempo obstaculizan y limitan ese progreso. (Flusser &
Marinas, 1993) Son entonces los objetos herramienta que a la par facilitan y limitan
nuestro quehacer y habitar en el mundo; son estos objetos contradicciones de nuestros
valores sociales, son entonces los muebles estos objetos que atraviesan nuestro
habitar, que condicionan nuestra forma de actuar, de descansar, de interactuar, de
trabajar y que por lo tanto dirigen nuestras actividades y nuestra interaccién con
nosotros y con los otros.

Son estos muebles entonces contenedores que cargamos de esencias, iniciativas y
estrategias que nos habilitan y restringen a la par de que apoyan nuestro quehacer de
un mundo artificial creado por nosotros (Dilnot, Poggenpohl, Teixeira, Kristensen, &
Heskett, 2016) y que, a su vez al ser creados, los muebles, el proceso de disefo de ellos
constituye la prolongacién del reflejo de un proceso sociocultural de las actividades
prospectivas humanas, (Echeverria, 2015). Es el reflejo de los ideales socioculturales
del tiempo y la localidad que los contiene, un reflejo de la comprensiéon de sus
actividades y sus valores combinando la necesidad fisica, la interpretacion del mundo,
los valores culturales, los valores sociales y los procesos artisticos y significativos de
su contexto.

Esta definicion compleja de disefio no puede ser comprendida en su totalidad sin un
analisis de los sistemas y los valores involucrados en el disefo y la concepcién de
estos valores y la materializacidon de dichos valores en el mundo fisico dependiendo



en gran medida a la percepcion y a los factores e imaginarios de los cuales hacemos
lectura involucrados en nuestra percepcion e interpretacion de la realidad; La lectura
de simbolos llevadas a los objetos materiales nos ayudan a construir mediante simbolos
nuestro mundo fisico como la materializacién de las relaciones entre nuestra percepcién
del espacio/ tiempo inmediatos y las afecciones que tienen la lectura y fiscalidad
de los imaginarios en nuestro consiente e inconsciente, y que a la par es diferente a
las realidades y simbolos que puede leer otra persona u otros grupos sociales sobre
los mismos elementos; lecturas que van desde lo individual como colectivo o lo que
Baudrillard denominaria sistema cultural constituido en las similitudes, particularidades
y diferencias de un sector social como reflejo de su ambiente. (Baudrillard, 1968)

Es el disefio, para este sistema cultural, una necesidad consciente de su contexto
fisico y cultural; un disefio que refleje los valores en la materializacion de soluciones
fisicas y tangibles como valores simbdlicos, imaginarios y culturales del contexto,
comunicados tanto discursiva como visible mente en los muebles de los valores y
simbolos leidos en el contexto mexicano. Las comunicaciones discursivas y tangibles
transmitidas a los objetos se dan no solo mediante los disenadores que los integran en
los objetos o muebles, sino también la lectura que hacen y comunican los divulgadores
y comunicadores especializados, e incluso comercializadores de disefo.

Resulta indispensable entender el papel y la responsabilidad que tienen los
comunicadores, divulgadores y promotores de disefio dentro de este fendmeno; los
cuales, al menos en México, moldean y crean discursos sobre la vision y definicion
del diseno como un objeto y modelo de consumo; comunicaciones que afectan y se
relaciona de manera directa u opuesta al actuar de los otros 3 actores dentro del sistema
de diseno. Pero entonces ;como se construye un modelo de influencia?, ;cuales son sus
significados y el valor de sus visiones y tradiciones dentro del marco del gremio del
disefio? Julier comenta que los comunicadores son modeladores de gustos, de ideales y
de visiones elitistas que generan lenguajes que no responden a las necesidades reales
de los humanos si no a la diferenciacién entre lo que se considera buen disefio y lo que
no:

“El disefio une aspectos tanto culturales, como sociales y econémicos y emana los
discursos de un sector de una burguesia metropolitana de vanguardia generando
una “lucha” para “avanzar” entre bienes culturales desde una posicion elitista hacia
otra popular. Como tal, en esta practica se inscriben varios grados de voluntad de
diseino, lo que se conoce como designeriness... el cual emplea un lenguaje refinado
para legitimarse oponiendo el “buen disefio” frente al “mal diseio”. (...) el disefio se
ha convertido en un fin en si mismo, en mero productor de “deseos”, (...) La forma
en que un objeto se presenta ante su publico —como un objeto de disefno— se
convierte en su valor primigenio, por lo que el propio objeto pasa a formar parte
de esa comunicacion afirmando que “Lo que se producen cada vez mas no son
objetos materiales, sino signos” (Julier, 2008. p. 64)
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Es entonces el disefio un signo de un gusto refinado y una definicién discursiva en si
mismo de que si es disefno y que no lo es; es la comunicacién de este valor primigenio
del disefio (segun lo identificado en la cita anterior) un valor que eleva y categoriza un
objeto sobre otro y es entonces esa comunicacion, regida por una élite especifica, lo
que le otorga un valor adicional y lo posiciona como buen disefio.

El consumo de articulos considerados de buen disefio o alto disefio o lo que Pierre
Bourdieu clasifica dentro de los 3 estratos del gusto aplicados al disefio (previamente
explicados) el gusto legitimo, el gusto medio y el gusto popular, que van relacionados
con el nivel de educacién del individuo (tanto el de la persona que lo produce como
el de la persona que lo interpreta). Es la lectura realizada sobre un objeto un reflejo
de la educacion y nivel cultural de la persona (tanto creadora, como comunicadora y
consumidora del disefio), como Bourdieu explica:

“El capital escolar es, en efecto, el producto garantizado de los resultados
acumulados de la transmision cultural asegurada por la familia y de la transmisién
cultural asegurada por la escuela (cuya eficacia depende de laimportancia del capital
cultural directamente heredado de la familia) (...) la tendencia de la disposicion
cultivada no es otra cosa que la condicién permisiva de apropiacion cultural, que se
inscribe como una exigencia objetiva en la pertenencia a la burguesiay a la vez en
las titulaciones que abren el acceso a los derechos y deberes de la misma.(...) efecto
de asignacion de estatus, positivo (ennoblecimiento) o negativo (estigmatizacion),
que todo grupo produce al asignar a los individuos a unas clases jerarquizada” (
Bourdieu, 1979 p. 20) .

Este nivel de lectura sobre el gusto y la distincién, positivo o negativo, que un objeto
de disefno que brinda a quien lo consume es un claro diferenciador sobre niveles de
clases sociales, poder adquisitivo y conjuntos de ideales ante una sociedad.

El consumo de productos estd basado en esa idealizacidon y es en parte tarea del
diseno y de los disenadores satisfacer dichas necesidades, clasificando la practica en
la produccién de objetos y significados en un entorno social especifico, la mayoria de
las veces, como reflejo a la cultura a la cual pertenecen y otras tantas a la cultura a la
cual desean pertenecer; las cuales sientan en las reglas el juego cultural en el que se
ve sumergido el disefo y los juicios de gusto.

Segun Bourdieu “todo objeto, tanto natural como artificial, puede ser percibido de acuerdo
con una intencion estética, ;cémo evitar la conclusion de que es la intencion estética la que
“hace” la obra de arte?, 0 ;qué es el punto de vista estético el que crea el objeto estético?
(...) dentro de la clase de objetos elaborados los objetos artisticos se definirian por el hecho
de que requiere ser percibida segtin una intencion propiamente estética, es decir, percibida
en su forma mds que en su funcién” (Bourdieu, 1979 p. 27) esta vision distintiva y
clasificadora explica porque es que ciertos grupos sociales no entienden o valoran, de
la misma manera, el valor estético de un objeto; sino que a la vez se sienten excluidos
de ese valor, incluso rechazados o imposibilitados para admirar identificar esos



signos de valor, es por lo tanto que el gusto es determinante de quién eres, de dénde
vienes, y basicamente como creciste y que elementos valoras.

Esta lectura e interpretaciéon es muy clara en el arte, pero en el caso del mobiliario
habitacional al ser objetos que cumplen funciones fisicas, con ciertos parametros
estéticos, pero en contacto directo con nuestro habitar en el mundo se convierten en
herramientas por las cuales nos extendemos, comunicamos y hacemos mundo. Esta
funcion de los muebles es leida e interpretada de formas diferentes, segun la dptica
cultural y conceptual de cada uno de los agentes que componen el sistema de disefio;
siendo el comunicador, difusor o curador de diseno el agente clasificador por excelencia
definiendo y difundiendo lo que el disefio significa (su valor cultural y simbdlico). La
lectura o valor que ve un disefiador sobre un mueble, como creador y creativo, es una
lectura de otros valores diferentes a los de alguien que proviene de la tradicion de
valores de la historia del arte y diseno. Los disefiadores valoran cualidades matéricas,
funcionales, de procesos, de eficiencias y de uso ademas del valor simbdlico, diferente
al valor del comunicador que tiene mas que ver con un valor simbdlico y significante
de un contexto y un momento histérico y social, e incluso la lectura del usuario final
tiene que ver como el como una pieza soluciona sus problematica especifica, como
conecta con sus ideales simbolicos y los refleja y como se adecua a su comprension de
valor de cambio de la pieza particular que el objeto aporta a su vida gracias a su propio
imaginario.

Podemos identificar entonces que las lecturas del valor de una pieza de mobiliario, o de
cualquier pieza de diseno, provienen desde la perspectiva personal de cada individuo
que tiene acceso a la pieza; de su nivel cultural, sus valores sociales y educativos, asi
como la finalidad con la que la lectura es realizada y que, en muchos de los casos, es
independiente a la interpretacién realizada por los otros. Es entonces el gusto una
distincién clasista que segun Bourdieu es un valor “tipicamente burgués ya que asume
absoluta libertad de decision, mientras que para las clases populares el gusto es una eleccion
forzada sin opcion a decision, en relacion con las prdcticas culturales, el nivel de educacion y
el origen social” (Bourdieu, 1979)
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° Los imaginarios en el diseho

Como analizabamos en capitulos anteriores el disefio lleva consigo una alta
carga sensible que lo modifica, una serie de imaginarios contenidos en cada uno
de los objetos que interactiian con nosotros. Entendiendo los imaginarios sociales
como la configuraciéon de contextos simbdlicos representados de manera colectiva
(Martinez y Munoz, 2008). Estos imaginarios acompanan el proceso creativo que
tienen los disenadores al crear piezas y materializar disenos, asignandole una serie de
caracteristicas, valores sociales, culturales, formales y matéricos mediante los cuales
los disefiadores se comunican de manera intrinseca.

La delimitaciéon o asignacion de valores en las piezas de disefio funcionan como
asignacion de roles y acciones a piezas como en un tablero de juego de mesa.
Asignamos personajes, formas de relacionarse con el resto de las piezas, actitudes,
etc en un universo fantasioso de la finalidad del propio juego. En el caso del disefio la
materializacion de piezasde mobiliarioesunprocesocomplejoenelcualseledasolucion
a problematicas tangibles reflejando temporalidad, parametros socioculturales,
idealizaciones de la vida, etcétera. Esta ideacion de pardmetros ayuda a cargar de
imagenes y significados (en muchos casos inconscientes y cotidianos) a los objetos
gue rodean nuestro habitar (de forma consiente o no) expresando intrinsecamente
los valores socioculturales y materiales de una temporalidad especifica.

Esta materializacion de imaginarios en los objetos es un lenguaje natural para los
disenadores quienes ensu praxis cargan de ideales (de forma consciente oinconsciente)
a las piezas que disefian; mediante el andlisis de soluciones de disefo, asignando
caracteristicas especificas a un mueble para solucionar un habitar particular con el que
estén trabajando en ese momento. Estas caracteristicas imaginativas e imaginarias, asi
como valores e ideas nutren la lectura de la materializacién y los objetos y construyen
valores implicitos de un momento, de una forma, de un ideal en su practica de un
grupo cultural o sociedad especifica. El disenador carga de Imagenes, valores, ideas,
materialidades y comunicaciones transmitidas mediante los objetos que son reflejos
de un grupo social particular para el cual fueron disenados, o incluso del nivel cultural
y de gusto del disenador mismo, conectando las visibilidades de estas ideas mediante
la identificacién, deseo, lectura, uso y adquisiciéon de un producto.

La creacion concepcidén y delimitacion del usuario final es el proceso de prospeccion
gue se realiza desde el ejercicio de los disefadores al dar solucién a una necesidad
particular. Existen varias maneras en las que el disenador conceptualiza a un usuario o



consumidor imaginario y eso se hace, en algunos casos, mediante la asignacion de
caracteristicas y valores especificos, al igual que problemas a los cuales este usuario
se enfrenta. Segun John Kolko el diseno ha cambiado su enfoque de un usuario a
una persona, generando un personaje al cual le asignan (como metodologia) desde
un nombre propio hasta una serie de caracteristicas a las cuales atribuyen una serie
de valores para, a partir de ello, poder disefiar soluciones pertinentes pensando en
las necesidades particulares de esa persona ficticia (Kolko, 2007) pero ¢;cuales son las
caracteristicas como disefiadores asignamos a la persona que hara uso de un producto
de mobiliario habitacional? ;es pertinente encasillar todos en una sola variable o una sola
persona cuando ya entendimos que exista una multidiversidad de posibles soluciones?

La educacién es un elemento indispensable para replantear configuraciones sociales y
culturales y para ello hay que visualizar e instituir objetivos, epistemologias y filosofias
orientadas al desarrollo del disefo con visiones prospectivas a futuro, intentando
solucionar conflictos posibles; En este proceso no se debe perder de vista la diversidad
social y cultural, el pasado, las personas a las que afectard o ayudara una solucién
especifica para realizar un mejor disefio. Es mediante la educacién de disefio que se
generan soluciones congruentes y pertinente, aplicables de manera positiva en una
sociedad (sin olvidar que cada movimiento tiene una serie de efectos en muchos
casos que no pueden ser previstos ni calculados). Es tarea de los disefiadores analizar
a profundidad la situacién a la que se dara una solucién, el contexto del mismo y los
valores del grupo socia, preocuparse y entender realmente de manera profunda esas
necesidades y conflictos actuales y asi poder encontrar posibles futuros y proponer
soluciones que mejoren la vida de manera empatica y consciente.

Para poder detectar, definir y transformar los imaginarios que envuelven a los muebles
de disefo es necesario primero analizar los elementos visibles transmitidos de
madera material en los propios objetos mediante el andlisis de las visibilidades, para
posteriormente poder crear un archivo de muebles contemporaneos hechos en México
y asi identificar los valores y clasificaciones, identificar si entran dentro de las categorias
de mexicanos, lo mexicano u otra categoria que podamos identificar de ser necesario.
Pero entonces ;como definimos al imaginario en los muebles? es un concepto que segun
la publicaciéon de 2010 de la gaceta sanitaria sobre las teorias de los imaginarios se
utiliza de manera generalizada como sinénimo de mentalidad, cosmovision, conciencia
colectiva, ideario o ideologia generando una influencia material sobre la vida social
(SESPAS, 2010). En este texto se identifica que los imaginarios representan:

“Un sistema de significados que gobiernan una determinada estructura social.
(...)son constructos historicos, realidades construidas mediante procesos de
interaccién social; en que tienen un papel fundamental en las relaciones de poder.
Un imaginario no es necesariamente material: es una realidad imaginada-real-
contingente a la imaginacién de un sujeto social concreto” (SESPAS, 2010).
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Esta construccion de imaginarios representantes de realidades, construidas mediante
imagenes e ideas histéricas y procesos sociales, es esta definicion de imaginarios en
lo que esta investigacion centrara sus esfuerzos y es por lo tanto la consecuencia de
estas imagenes colectivas un modelo representativo de una realidad social generada
por lalectura e interpretacion de estos imaginarios, para entender la historia, la cultura
e ideologias en el sistema de diseno en el contexto actual. Estos imaginarios por su
naturaleza compleja y cultural resultan dificiles de leer, interpretar e incluso visualizar
y catalogar; es por ello que dentro del actual documento los elementos simbélicos
seran diagramados mediante el andlisis comparativo de variables reflejados de
manera implicita en los objetos producidos, ofertados, comercializados y consumidos
en el mercado contemporaneo de México.



2.7 Imaginarios de diseho en México

Como previamente definimos los imaginarios contenidos en los objetos de
diseno corresponden al reflejo fiel de las ideas y conceptos dentro de la construccion
de una realidad imaginada, real, contingente a la imaginacién y las ideas y conceptos
contenidos en una sociedad en un espacio y tiempo especifico

Paraidentificar cdmo es que los valores imaginarios delimitan y construyen la practicade
los disenadores mexicanos es indispensable clasificar los recursos estéticos, formales y
conceptuales de los cuales se apoyan para materializar un producto. ;Existe acaso algiin
patrén, alguna forma, una funcién, una idea comun o un material que sea repetitivo
dentro del ejercicio de disefio de muebles en México? Para poder determinar la lectura
de imaginarios en los productos debemos analizar de forma detallada las coincidencias
visibles en objetos tangibles. Coincidencias que pueden ir desde la materialidad, las
proporciones, las estructuras, el uso de la ergonomia, aportada por los objetos en los
cuerpos de los usuarios, interpretaciones de funcién o falta de ellas, entre otras tantas
variables coincidentes posibles. Estas coincidencias legitimarian la definicién de disefio
en México (en esta temporalidad) y por lo tanto su interpretacion de valor.

Pero si el diseno, como acabamos de ver, funciona en base a imaginarios ;qué
elementos podemos identificar como constantes que utilizamos los disefiadores
mexicanos para transmitir los valores que queremos expresar?; En los ultimos afos
se ha manifestado un fendmeno en torno al reconocimiento y valoracién de un grupo
especifico de disenadores mexicanos, posicionando su trabajo tanto a nivel nacional
como internacional y legitimando su ejercicio dentro de la disciplina del disefo. Esta
distincion de disefio (o lo que podemos denominar como alto disefio) les otorga a
ciertos disenadores un valor agregado que podemos identificar como “disefio de autor”
otorgando a sus piezas una aprobacion de parte del gremio, y que los acerca, en muchos
casos, a un nivel de distincion y de gusto elevado que los puede llevar por caminos mas
artisticos que funcionales, provocados por la aprobacién antes mencionad.

Esto genera dentro del disefio se autor, en algunos casos, lineas o familias de productos
valuadas con un alto valor econdmico y una produccion restringida de piezas que
son comercializadas por su valor simbélico y distintivo, mas que por el valor de uso.
Ejemplos de algunos de estos disenadores aclamados son Ariel Rojo, Emiliano Godoy
(pirwi, Tuux) Héctor Esrawe (ESRAWE estudio/ EWE y Pirwi), Pineda Covalin, por
mencionar algunos.

Los premios de disefio y reconocimiento a nivel nacional, y en algunos casos
internacionales, han galardonado el ejercicio de diferentes disefiadores y firmas de
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diseno mexicanos, previamente mencionados (y muchos otros casos mas);
construyendo un sistema de valoracién y aprobacion de la practica de la firma o marca
o disefiado, generando estandares de valor y significados de calidad y sinénimos de
diseno en ciertas tipologias de piezas, ideas, ideales y soluciones planteadas.

Los despachos, firmas o disefnadores galardonados son los que conocemos como
algunos casos de éxito de disefno, construyendo un imaginario nuevo de valor y
significados, otorgando también a estos un halo de calidad a sus piezas, lo que yo
denomino el apellido de la pieza, por sobre otras que quedan en el anonimato; sin
aseverar que a todos los disenadores les interese el perfil del reconocimiento, de
reconocimiento, de innovacién, o de valor del diseno; Entonces ;coémo podemos
medir el éxito en el disefio? ;en qué consiste esta diferencia entre una propuesta
exitosa y otra no tanto? ;cudles son los factores con los que valoramos el éxito de una
propuesta sobre otra? ;es un tema estético, formal, funcional, pragmatico, sensible
o discursivo? ;es un factor econémico? ;qué otras historias existen de éxito de las
cuales no sabemos? ;qué elementos en comun tienen estas historias conocidas? ;qué
valores nos indican? Y esto ;qué significa para el diseno en México?



Los perfiles de los disenadores
Industriales en México

Ademas de los diferentes procesos productivos y visiones de los propios
disenadores se pueden distinguir una serie de formas de practicar el disefo en nuestro
territorio, definiendo diferentes perfiles de disenadores que tienen formas diversas de
ejercer la profesion. No todos los disenadores deben o pueden dedicarse a lo mismo, y
con disefiadores me refiero (en este momento) exclusivamente a aquellos que cursaron
y egresaron de una carrera académica de disefio industrial en una universidad. Asi como
no todos los disefiadores cuentan con las mismas visiones, definiciones y herramientas
de diseno; ademas que esto varia también con las subjetividades sistemas de valor y
de gusto, asi como cualidades especificas de cada uno de los disefadores, asi como
significados de éxito variables entre cada uno. Jorge Rodriguez hace una categorizacion
de perfiles de disefiadores industriales y sus funciones, acciones e interacciones en el
mercado (Macias, 2011):

e Desarrollo de productos (bienes de consumo, capital y de uso publico) en las distintas
instancias publicas, privadas, descentralizadas o despachos.

e Colaboracion en el analisis y evaluacion de productos.

e Colaboracién en la estandarizacion de componentes y racionalizaciéon de surtidos o
lineas de productos.

e Colaboracién en la evaluacién de patentes y marcas en el area de transferencia de
tecnologia.

e Colaboracion en la vigorizacion de la pequefia y mediana industria, representativas
de nuestro pais.

e Asesoria de cooperativas nacionales de produccion.

e Colaboracion como especialista en la planificacion de utensilios, herramientas,
maquinas y equipo en general que a futuro requeriran de la ejecucion de los planes de
desarrollo a cubrir por las distintas dependencias estatales.

e Funciones del profesional: disefiar productos industriales atendiendo a la funcionalidad
del producto, a la estética y a su economia, investigando las interrelaciones con su
contexto.

55



56

Ademas de estos perfiles detectados por Jorge he podido, mediante el analisis y la
comparacién de disefiadores, identificar una serie de coincidencias de practicas de
diseno y perfiles de accién de algunos disefiadores en el mercado mexicano; cabe
aclarar que de los siguientes perfiles no son exclusivos y Unicos, sino que pueden en
la practica combinarse, conectarse e incluso construirse otros diferentes

Dentro de estos perfiles de disenadores identificados en la practica del disefo en
México podemos distinguir al disefiador creador (o lo que tradicionalmente suele
ser catalogado o valorado en el groso del imaginario como disefiador). Este tipo de
disenador es aquel que trabaja ideando y materializando objetos y productos fisicos
nuevos. Este tipo de productos/ objetos pueden ser realizados para una empresa o
marca tanto propia como externa. Este perfil de disefiador tiene una tendencia fuerte
hacia la innovacion, el desarrollo y conceptualizacién de nuevas formas de vida y
soluciones tanto estéticas como funcionales que pueden ir de la técnica a la idea.

Esta también el diseiiador emprendedor el cual busca ademas del diseno la forma de
desarrollar y crecer una marca o empresa poniendo su énfasis en la administracion
y bienestar capital del negocio. Este tipo de disefiador (que tuvo una formacién de
disefiador y que entiende sobre los valores del disefio) tiene que cumplir con una serie
de perfiles diversos que se enfoca en el impulsar, comunicar y dirigir una empresa
de disefio en todas las etapas posibles. Este tipo de perfil puede en una etapa muy
avanzada en disenador empresario.

El diseiiador empresario en su caso cumple con un perfil diferente al del emprendedor
pero que puede compartir lineas comunes. Este tipo de disenador es el que mas que
la creacidon y materializacion de piezas se dedica a la creacién de estrategias para
una empresa o marca de gran escala. Son este perfil de disenadores que se integra
en las mesas directivas de tras-nacionales o empresas de gran escala (que pueden se
especializadas en disefio o no).

El diseiiador ejecutivo por su lado es aquel disenador que dentro de la organizacién
de una empresa (que no es la propia) puede formar parte de los puestos ejecutivos y
organizacionales de una empresa que produce tanto productos de disefio como otro
tipo de productos y servicios. Puestos muy importantes que pueden ir desde gerencias
y direcciones hasta ser CEQ’s (lideres de estrategias, operaciones y organizacion) de
empresas de alcances regionales, nacionales o incluso internacionales. Este tipo de
perfil es actualmente muy buscado por las grandes empresas que buscan el perfil
del disenador y su complejidad de pensamiento, innovaciéon y creatividad para dar
respuestas a las problematicas a las que se enfrenta una empresa.

Existe también el disehador comunicador que es aquel que dedica su ejercicio en
comunicar los valores del disefio, este tipo de perfil de disefiador puede dedicarse a
el ejercicio académico, a ensefar y capacitar, a transmitir el valor de otros disenadores



o incluso difundir valores estéticos y formales a partir de la éptica aportada por su
formacion.

El disenador investigador es aquel que se dedica a estudiar a profundidad las
caracteristicas del diseno, la historia, la relaciéon e interaccién con otras disciplinas o
incluso transformar la concepcion del propio diseno. En este caso existen una serie de
perfiles que se pueden mezclar y combinar entre el comunicador y el investigador y que
pueden ser complementarias y tener como resultan una mezcla entre ambas,

El diseftador activista el cual mediante el analisis de problematicas sociales se dedica
a transformar soluciones para acercarlas a comunidades desprotegidas o incluso
invisibilidades (sociales y culturales). Este tipo de disefiador encuentra una problematica
y mueve todos los recursos, instituciones, formas etc. para solucionarla. Este tipo
de perfil puede combinarse con el del investigador, ya que mas que dar soluciones
fisicas, plantea soluciones transformadoras e innovadoras a problematicas sociales y
ecoldgicas.

Existe también el disefiador comercializador que mas que dedicarse a la creacion y
concesion de piezas propias; se dedica a la venta de productos de y para disefio como
pueden ser materias primas, herrajes, e incluso objetos y muebles etc.

El diseiador productor esta sumergido de lleno en la produccién y materializaciéon de
las piezas fisicas; puede ser en procesos industriales (o en serie de productos) o en
incluso en taller dependiendo de la escala y el alcance la produccién. Este perfil de
disenadores se enfoca en la parte practica de la ejecuciéon de una pieza, en el hacer
pragmatico y dependiendo de la escala de su producciéon puede cambiar su alcance.
En este tipo de perfiles se pueden incluir aquellos que hacen productos de ensamblaje,
piezas o partes que seran utilizadas en la construccién de otro tipo de productos.

Por ultimo, encontramos el perfil del disefiador dibujante, el cual se dedica a generar los
documentos graficos necesarios para la materializacion de una idea y poder ser llevada
a la realidad, utilizando el dibujo y la diagramacién para lograrlo. Este perfil tiende (por
lo menos en el ejercicio laboral) a materializar las ideas y visiones de otras personas
siendo su practica un ejercicio meramente representativo.

Estos son los perfiles que yo he podido identificar hasta el momento, pero no quiere
decir que son los Unicos; ni que este ejercicio es exclusivo de los disefnadores industriales
o de la tradiciéon académica de ellos. De hecho, podemos en la clasificaciéon anterior
entender que la industria (por lo menos en el caso de México) no es un medio realmente
representativo de desarrollo de los disenadores y mucho menos exclusivo del desarrollo
industrial. Existen perfiles de disefiadores que no tienen que ver en ningin momento
con una practica industrial, pero aun asi la profesion / disciplina contindia teniendo
ese apellido de industrial.
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Es pertinente observar que en este ejercicio podemos identificar personas
provenientes de otras disciplinas (de formacion académica) pero que mediante el
ejercicio laboral y pragmatico logran entender el diseio, desde otra perspectiva, y por
lo tanto ejercerlo. Que los perfiles, las practicas y las concepciones pueden mezclarse
y generar nuevas combinaciones pertinentes al momento histérico y al desarrollo
cultural contemporaneo.

Los diferentes tipos de perfiles pueden ser el resultado de tradiciones educativas
particulares del gremio y que cambian segun la tradiciéon y el enfoque dado por la
academia, variando la visidn y significado del diseino de escuela a escuelay que pueden
generar practicas comunes o no; con visiones diferentes y objetivos puntuales ;es que
acaso los egresados de una escuela de disefo especifican tienen visiones diferentes
a otras?, ;son mas exitosos los egresados de una escuela que los de otra? o ;es un
reflejo de nivel adquisitivo del propio disenador un diferenciador?

Todo ello puede ser analizado no solo desde los imaginarios visibles en los objetos
de disefio, sino también en los niveles culturales de vida de los disefadores, sus
preocupaciones, busquedas, problematizaciones, etc. Aligual que su sistema de apoyo,
redes que lo rodean, las conexiones que tienen, el acceso a un publico especifico, etc.



Los disenadores mexicanos en la
actualidad

Industrial o artesanal

En los ultimos anos se ha visto un bombardeo de oferta de productos de
diseno de mobiliario habitacional y objetos utilitarios realizados por los nuevos
disenadores que basan su produccion en la creacion de piezas de manera colaborativa
con artesanos, lo que ha empezado a definirse como la nueva oleada del “disefo
mexicano” (que se puede ver en diferentes revistas de difusion de arquitectura y
diseno del pais) y quienes han encontrado un nicho de comercializacién en ferias y
mercados fisicos y en linea abriendo posibilidades y acceso tanto a disenadores como
al publico a acercarse a nuevos mercados y formas de comercializacién y difusion de
su trabajo.

Previo a estas ferias, bazares y tiendas en linea los esfuerzos de disenadores para
acceder a un publico o mercado directo eran mucho mas conflictivas y cerradas;
esta nueva comunicacion ha abierto puentes discursivos y comprension (y por lo
tanto nuevos sistemas de valor) entre usuarios y disefadores, ademas de acceso a
sus productos; generando por lo tanto una demanda por parte del publico de estas
espacios o plataformas comerciales en diferentes formatos y propuestas en las
grandes urbes nacionales como Guadalajara, México y Monterrey.

Julier explora en su escrito para el BID del 2016 como “a pesar de que actualmente
existe un nuevo modelo de disefno que se publica en paginas web, blogs y redes
sociales, este modelo nos demuestra en acciéon aquello que hace que el disefo se
vincule profundamente a los entornos sociales y a los procesos materiales con los
gue han sido creados; nos conecta a procesos de creacidon en conjunto y el propio
producto el cual puede contarnos su historia a través de las manos que lo trabajaron”.
(Julier ,2016) Esta conexion digital al diseno ha tenido gran éxito ya que accede de
manera directa a los usuarios finales en espacios seguros y digitales acercando a los
disenadores de otras localidades nacionales, o incluso internacionales, rompiendo asi
mecanismos tradicionales de comercializaciéon, mercadotecnia y comunicacién que
eran sumamente costosos, abriendo su alcance a un publico mas grande.

Este analisis de los disenadores que crean, producen y analizan mobiliario
especificamente habitacional, nos ayuda a identificar los perfiles de cada uno de
ellos; categorizandolos (dentro de este analisis) en los diferentes perfiles y niveles
culturales, posibles galardones y reconocimientos, asi como los discursos generados
por ellos mismos don de comunican que es lo que resuelven a través de su trabajo; la
forma y escala sobre la cual operan (artesanal o industrial) a tecnologia y su equipo de
trabajo. VER TABLA DE DISENADORES
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Los productos de diseno deben resolver problematicas y necesidades especificas en la vida de las
personas que los adquieren. Como hemos podido determinar previamente existe una fuerte relacién entre
disenos y productos los cuales pueden parecer lo mismo, pero no lo son, tiene principios y valores diferentes.
Son los disenos la materializaciéon de las ideas en la cultura material, objetos o elementos que se convierten en
productos al ser introducidos al mercado de cambio y consumo. Es entonces el disefio un proceso para llegar
a un producto: el proceso de disenar, la conceptualizacién, la proyeccién y planeacion que da resultado en un
objeto. Este objeto puede convertirse en producto de disefo al pasar por un proceso de analisis e introduccién
en el mercado, de eficiencia en tiempo y procesos productivos, de analisis y eficiencia de costos, de prototipajes,
pruebas de laboratorio y certificaciones entre otras.

Las soluciones que generan los productos puedenir de problematicas biolégicas, culturales, sociales y sensoriales
impactando nuestros medios inmediatos como son nuestras casas. Jean Baudrillard, nos dice en el sistema de
los objetos que la organizacién de las cosas, es siempre, un registro poderoso de proyeccién y de inversiéon en
donde es necesario que todo comunique, que todo sea funcional, que no haya secretos, ni misterios, podriamos
calificar al hombre moderno, al cibernético de hipocondriaco cerebral, obsesionado por la circulacién absoluta
de los mensajes (Baudrillard, 1969) pero estas clasificaciones de hombres o usuarios de productos es
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indispensable para (desde el disefio) comprender las necesidades a solucionar de una
persona ante los objetos de disefo.

La clasificacion de las soluciones es necesaria para comprender que es lo que las
personas quieren cuando de muebles para su casa se trata ;qué buscan las personas
qgue consumen muebles y habitan las diferentes zonas urbanas de la ciudad de
México en anos contemporaneos?, ;buscan emular patrones estéticos y formales
proyectados en las revisas de disefo, el internet y los diferentes medios de difusion
y comunicaciéon?, y ;como se relacionan estos parametros con los aspectos visibles y
discursivos en los propios disefos?

Para poder disenar en el mundo contemporaneo creo que una solucién unilateral
gueda muy limitada, y que las necesidades a solucionar de las personas reflejadas
en los muebles que consumen se deben ser analizadas y abordadas de manera
multidisciplinaria; enriqueciendo mediante las diferentes disciplinas conocimiento
y perspectivas particulares enriqueciendo la profundidad de las sobre un mismo
problema y por lo tanto la vida del usuario final y la usabilidad de los objetos. Dentro
del trabajo multidisciplinario en el disefio podemos identificar que los antropdlogos
se encuentran dotados de herramientas que aportan panoramas amplios a la
construcciéon del pensamiento de disefo. La propia Margaret Meade nos dice que
“Pienso que es justo aun tratar a la antropologia como una ciencia de campana, cuyos
miembros trabajan con material recién extraidos... observan el comportamiento de
los reales hermanos de las madres frente a los hijos de las hermanas, toman cuenta
del folclor de labios de aquellos que escucharon los relatos de otros hombres, miden
los cuerpos y extraen sangre de los individuos que viven en sus propias tierras.”
(Meade, 2000). Es la antropologia y la observacion de la cultura un ejemplo de analisis
profundo un ingrediente necesario para el diseno que puede aportar herramientas
y soluciones, asi como metodologias para comprender la informacién cualitativa
del usuario de primera mano. Es indispensable hacer un analisis antropolégico con
visiones amplias del comportamiento humano y su significado en todos sus factores
biolégicos, sociales, neurolégicos y culturales y de manera trans disciplinaria al diseno
poder lograr una mejor solucién a problemas directos de su medio inmediato.

Asicomo laantropologiaaportaunavision profunda de lacomprensién del ser humano,
la filosofia, sociologia, tecnologia, mercadotecnia, ingenieria y otras disciplinas pueden
y deben en mi opinién enriquecer el ejercicio del disefo para acercarse a nuevas, y en
algunos casos, innovadoras soluciones que se adecuen a los nuevos retos que implica
la vida contemporanea.



3.1as visibilidades del diseiho en México

Como veiamos previamente las visibilidades en los muebles habitacionales
son esas caracteristicas implicitas subjetivas intrinsecas de las cuales estan cargadas
en los objetos fisicos y materiales que reflejan valores culturales, imaginarios e
ideas que corresponden al momento y a la cultura en la que fueron creados. Estas
visibilidades pueden identificarse y leerse en los objetos de manera abstracta mediante
la comparacién de variables, repeticiones y diferencias que nos indican, mediante el
andlisis, estos valores visibles de los cuales estan impregnados los objetos. Es mediante
la identificacion y analisis diagramatico, de esos valores que podemos determinar las
necesidades, problematicas y significantes que los disenadores y la sociedad otorgan
al mueble y mediante esos valores poder determinar ejes de disefio y parametros de la
temporalidad contemporaneo reflejada en el disefo de la sociedad mexicana.

Estas visibilidades de los muebles son mecanismos comunicativos, pero no comunican
de manera discursiva o a través de las palabras, sino comunican de forma sensible,
perceptiva y estéticas. Es indispensable que como disefadores aprendamos a leerlos
para entender que es lo que nos quieren decir, que expresan en los disenos mismos de
forma intrinseca a la vez de los valores de los disenadores que los crearon, asi como de
las personas que los adquieren y utilizan de manera cotidiana.

Como veiamos en los capitulos anteriores las visibilidades configuran la manera en
como percibimos y comprendemos el mundo (en muchos casos de forma indirecta),
pero entonces ;cudles son las caracteristicas que como mexicanos queremos que
nuestros muebles comuniquen? y ;que refleja de nosotros dichas caracteristicas?
acaso queremos que comuniquen progreso o modernidad cédmo lo hacian los muebles
aerodinamicos de los afos 50s estadounidenses, o alta tecnologia como los alemanes, o
incluso una sutileza y tradicién como lo demuestran ciertas lineas de muebles japoneses,
o lujo y exclusividad cémo los italianos y franceses. ;Qué es lo que como mexicanos
transmitimos y comunicamos con nuestros objetos?

Si las visibilidades son el reflejo de los valores embebidos en una sociedad y cultura
especifica, pero identificarlas debemos determinar las variables a analizar de nuestros
muebles. Le Corbusier por su parte identifica en objets-membres humaines tres
tipologias de muebles habitacionales necesarios para cubrir todas las necesidades
basicas del ser humano: el asiento, la mesa y el casillero, (Villanueva, 2015) Tomando
de base esta categorizacion de tipologias , proveniente de la tradicion modernista de la
configuracion de la edificaciéon en contraste con las necesidades contemporaneas del
siglo XXl en un contexto como México es que definiremos nuestra propia configuracién
de tipologias de mobiliario encontradas en nuestra latitud.
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Puedo identificar la necesidad del ser humano del descanso, un descanso temporal
que puede ser activo, y que permite a las personas a realizar actividades desde
una posicion comoda; esto se hace tradicionalmente en el asiento (en realidad
creo que necesita diferentes tipos de asientos). Identifico que para la realizacion
de actividades es necesario el apoyo de una superficie en donde se puedan llevar
acabo las actividades basicas. Identifico también que es necesario un espacio de
guardado (como lo denomina Le Corbusier como casillero), pero considero que hay
otra tipologia indispensable para el ser humano que es el descanso pasivo o dormir,
un dormir que puede ser llevado a cabo de diferentes maneras en nuestro territorio.
Para completar la idea general de la clasificacion empleada por Le Corbusier de las
tipologias de mobiliario creo que debemos entender la funcién de cada una de ellas,
los valores, actividades que realizan en y mediante ellos; y por lo tanto la necesidad
de la existencia de cada tipologia de muebles habitacionales.

Para poder clasificar el valor y el uso que cada tipologia tiene en la vida humana
considero que debemos entender de forma profunda lo que cada una de esas
tipologias soluciona y representa. Podemos, de esa manera, calificar a los muebles por
la funcién y actividad ejercida en y gracias a ellos, dependiendo del nivel de actividad
gue solucionan. Por ejemplo, la funcién del asiento es de reposo activo; es en ella
donde realizamos una serie de tareas y actividades diarias siendo la silla el apoyo fisico
del cuerpo para estar en una posicion cémoda de relajacion activa, permitiéndonos
realizar actividades cotidianas que pueden ir desde comer, hasta estudiar, leer convivir
etc. Cabe destacar que el asiento puede tener una funcién activa como el de la silla,
o puede ser mas social y lidico como un sof3, la poltrona, o incluso mas activo como
una silla de trabajo, incluso un banco alto. Los asientos varian su forma, configuracion,
solucién y ergonomia dependiendo del tipo de actividad que se llevaran a cabo en
los asientos, incluso el uso de materiales, las formas, dimensione y resistencias de los
asientos varian segun las actividades y tareas que se realizaran en ellos,

Podemos identificar a la mesa como el elemento mediador activo de nuestras
relaciones e interacciones con nosotros mismos y con otros seres humanos, en donde
se realizan actividades cotidianas que nos separan del piso y acercan a nosotros
superficies sobre las cuales apoyar las herramientas y objetos que necesitamos para
desempenar nuestras tareas; actividades que van desde cocina, comer, platicar,
relacionarnos, trabajar, apoyar, soportar, etc.

Es entonces la cama o el espacio de reposo o de descanso pasivo que puede ser
clasificado como el mueble mas intimo, que no necesariamente se compone de un
colchén una cabecera y una base, sino que puedes también una hamaca o incluso
un petate o tatami en otros contextos y culturas. Es este mueble de descanso pasivo
donde dormimos, nos recargamos, recuperamos, estamos e incluso intimamos; es por
lo tanto un mueble intimo y necesario para el ser humano y que es esa intimidad



un reflejo directo de los valores culturales y cosmovision como reflejo de la cultura
profunda, del clima, de la concepcidén e intimidad propia de la persona.

Y entonces ;donde entran las estanterias o casilleros dentro de las actividades diarias
de una persona? Creo que este entra en un perfil diferente en donde no es una actividad
la que se realiza gracias a ellos, pero es un contenedor en donde metemos todo lo
que es valioso para nosotros, entrando en una funcién de resguardo y que puede en
algunos casos tener un sentido mas sensible y emocional que activo, es un mueble de
proteccion de aquello a lo que le damos valor.

LA SILLA / ASIENTO - REPOSO ACTIVO

La silla es tradicionalmente uno de los muebles mas disefados alrededor
del mundo, y por lo tanto mas analizado. Existen infinidad de ejemplos de libros de
disefio de todas latitudes donde se analizan las sillas de un pais o periodo especificos.
Podemos encontrar una infinidad de tipos y variedades de sillas, que cumplen muchas
funciones diversas, que solucionan posiciones de cuerpos y tipos de actividades, con
una diversidad de andlisis ergonémicos para cumplir tareas especificas, tan diversas
como soluciones posibles formales y estéticas en ellas.

Retomando la importancia del asiento marcada por Le Corbusier segun Villanueva el
asiento tiene diferentes caracteristicas y funciones que define como:

“Para trabajar se requeria la silla, puesto que se trata de un instrumento que
por su morfologia permitia al usuario mantenerse “en activo” ... la pieza idonea
para trabajar era el taburete alto porque, ademas de mantener al orador activo,
lo situaba en posicion elevada frente a su publico. Para charlar, el sillon era el
asiento mas adecuado pues dotaba al usuario de un porte decente y cortés. Para
descansar, la opcién mas acertada era el taburete turcol9 donde se conseguia un
fabuloso estado de tranquilidad y relajacion, “(Villanueva, 2015)

Tomando como punto de partida esta reflexion realizada por Le Corbusier de cuerpos
en movimiento y actividades realizadas a partir del mueble y relacionados con las
necesidades humanas es que podemos identificar soluciones formales y fisicas que
transforman gracias a las tareas cotidianas el estar de los cuerpos humanos y por lo
tanto las actividades que con el movimiento realizan, ocupando o liberando espacios
solucionando varios tipos de funciones a la vez.

Existen en base a esta reflexiéon del movimiento del cuerpo en el espacio y a las
actividades realizadas en ellas muchas tipologias de asientos posibles, con gran
variedad de soluciones, formas, posiciones corporales y posibilidades dependiendo
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de los niveles de actividad publica y privada, asi como descanso a cumplir en ellas.
¢como es que interpretan los asiento los disefiadores contemporaneos mexicanos?
ique tipologias podemos identificar en ellos, y por lo tanto que funciones se
desempenan? Tomando una muestra de 50 modelos de asientos/sillas de 18 firmas
de disefio podemos identificar una serie de caracteristicas variables y coincidencias
materiales y formales en estos asientos, los parametros de analisis tomados en cuenta
son el nivel de actividad, el material, la estructura, la ergonomia (o la posicion del
cuerpo que brindan), los refuerzos y estructuras formales, las coincidencias estéticas
y si tiene alguna similitud a algin otro modelo y por lo tanto el nivel de actividad
posible en ellas. Mediante el analisis de las coincidencias y repeticiones de estas
variables podemos identificar visiblemente las cualidades que estas piezas comunican
de manera intrinseca sobre valores formales del asiento.

VER TABLA DE VISIBILIDADES EN ASIENTOS

LA MESA / SUPERFICIE - ACTIVO

Es la mesa el apoyo a la mayoria de las tareas cotidianas del ser humano, es el punto de
interaccion ente personas, es el apoyo para aleja del suelo los objetos, herramientas,
alimentosy acercarlos a nosotros, es la superficie el elemento sobre el cual trabajamos,
sobre el cual cocinamos, sobre el cual comemos, sobre el cual interactuamos y nos
relacionamos, sobre el cual nos divertimos, y bajo el cual podemos esconder o
hacer travesuras; es sobre estas superficies donde la experiencia humana y social se
completa. Es una interface de relaciones y acciones.

Podemos identificar entonces diferentes tipologias de superficies: la barra o mesa alta
donde realizamos actividades en posicion erguida; esta puede ir (segtin los estudios
de percentil) de 1.10m de altura a 0.90cm sobre el nivel del piso. En esta categoria
podemos encontrar barras, cocinas, estantes. Esta por otro lado la superficie que nos
permiten realizar actividades en posicion sentados, estas van (tradicionalmente en
nuestro mundo contemporaneo) de un rango de 0.60 a 0.80m sobre el nivel del piso
y esta puede clasificarse como mesas funcionales, mesas de comedor, escritorios,
tocadores, mesas de juego, entre otras. La otra tipologia identificable de superficies
pueden ser las mesas de apoyo o superficies que nos sirven para soportar elementos,
convivir o estar. Entre ellas encontramos mesas de centro, mesas laterales, mesas de
noche etc. y que van en un rango de 20 a 60cm de altura.

Observa Villanueva que Le Corbusier “proponia distribuir varias mesas en cada
apartamento, con el propésito de satisfacer necesidades diferentes. Recomendaba la



disposicion de dos o tres piezas yuxtapuestas de tamanos diferentes de tal modo que
el espacio se convirtiese en espacio polivalente, un espacio flexible que se adecuase a
las distintas funciones del hombre: la mesa de mayor tamano podria servir para comer,
otra de ellas para trabajar y quizas las mas pequenas podian desempenar una funcion
de apoyo. Asi mismo las mesas podian ser utilizadas como complementos las unas de las
otras y no sélo como elementos independientes”. Cabe destacar que en la clasificacion
actual que estamos haciendo no catalogamos solo la mesa sino la superficie también...
entrando en ella la mesada de la cocina, las barras y las superficies sobre los muebles de
apoyo de comedor como son los trinchadores como otras tipologias de superficies que
cumple otras funciones, y sin dejar de visibilizar que dependiendo del tipo de vivienda
estas superficies pueden varias de altura y caracteristicas.

¢qué tipo de mesas o superficies componen la casa mexicana? En esta se hace un
andlisis de 40 muestras de mesas de diferentes tipologias, formatos, tamanos, alturas,
materiales, composiciones y funciones que se pueden realizar en ellas (tipo de niveles
de actividad) para comprender, mediante sus formatos y funciones, las posibles
configuraciones y soluciones que ellas aportan al habitar en México y por lo tanto su
valor.

VER TABLA DE VISIBILIDADES EN MESAS

LA CAMA- DESCANSO / REPOSO

La cama o el mueble de descanso, el apoyo fisico sobre el cual mas tiempo pasamos
al dia, es la cama, o mueble de descanso el contenedor y regulador de nuestro
reposo Y el reflejo de este reposo el nivel de actividad que podremos realizar el dia
siguiente; de la cama depende el descanso y por lo tanto nuestro actuar y energia
al dia siguiente. Es entonces un reflejo directo de nuestra intimidad, es donde nos
reponemos y recargamos, donde soflamos, conectamos e intimamos, es lugar donde
nos enfermamos y recuperamos, donde podemos ser nosotros mismos sin cumplir
con normas sociales, conversamos y conectamos con nosotros y los mas intimos. Es
entonces la cama o el mueble de descanso un protector, nos resguarda y re configura,
y es la cama o mueble de descanso (para la mayoria de nosotros) nuestro espacio
seguro en el mundo.

Hablo de la cama y del mueble de descanso de manera separada porque no puedo
obviar las diferentes realidades que existen en la forma de descanso en nuestro pais
configurado solo por una cama comprendida por un colchén y una base que lo separa
del piso. La realidad es que existen muchos tipos de descanso, que responden
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a configuraciones sociales y cosmovisiones. En nuestro pais podemos identificar
también a la hamaca utilizada como mueble para el descanso en lugares como la
peninsula de Yucatan en donde es utilizada para el descanso nocturno, separando al
cuerpo del piso y logrando un descanso mas fresco debido a las altas temperaturas de
su localidad, asi como niveles de humedad.

Podemos identificar aparte de la hamaca el catre como otra tipologia de mueble de
descanso movil o precarias, los cuales cumplen la funcién de descanso temporal ya
sea en un espacio o de forma artesanal para una sola persona de forma provisoria en
espacios que requieren el reposo por poco tiempo.

La camao mueble de descanso puede tener diferentes configuraciones y dimensiones;
puede ser para 1, 2 o mas personas, puede ser pequena (una cuna por ejemplo) o puede
ser familiar, puede dividirse o sumarse, pueden ser funcionales como una cama de
hospital, o ligera como una hamaca individual o familiar; puede ocultarse, escalarse, re
configurarse; puede contener un espacio de guardado abajo, flotar o ir pegada al piso;
puede ser el centro de la vida familiar o personal, o un espacio de total privacidad y
silencio; puede ser grandiosa o discreta; puede ser de diferentes materiales, tamarnos
y formas y para entenderla tomamos como muestra 20 camas de diferentes formas,
tamanos, materiales, estilos, configuraciones y posibilidades ofertadas en el mercado
para comprender su valor visible y formal. Su configuracion y significado.

VER TABLA DE VISIBILIDADES DE CAMAS

ESTANTERIA O CASILLERO - RESGUARDO

Como veiamos anteriormente las 3 tipologias de funciones humanas cumplidas gracias
a los muebles no aplican de forma directa en los estantes o casilleros, ya que estos no
cumplen una funcidn activa en la fisiolégica del cuerpo o como apoyo a alguna tarea
cotidiana humana o una actividad. Las estanterias o casilleros cumplen una funcién
mas psicoldgica y de significado de valor del imaginario de las personas: el resguardo,
la proteccion, la seguridad o la contencién de todo aquello a lo que damos valor en
nuestra vida material. Si las anteriores tenian un valor fisico otorgado tanto por su
actuar interactuando con el cuerpo humano, el almacenamiento de forma correcta y
eficaz de nuestros objetos, herramientas, productos, utensilios, etc. es también una
necesidad indispensable para nuestra cotidianidad

Son los estantes, casilleros, libreros, armarios, cajoneras, roperos, gabinetes, archiveros,
cantinas, contenedores, etc. presentan formatos y versiones diferentes de guardado y
resguardo; un limite entre la vida personal e intima en contraste contra la vida publica;



una especie de despliego y proyeccion de categorizacion de valor de ciertos simbolos
imaginarios y niveles culturales de una persona que los posee y hace uso de ellos, ya
que refleja completamente una cualidad diferente un tipo de mueble de guarda contra
otro.

Podemos observar, por ejemplo, la diferencia entre un librero retacado de libros, notas
cuadernos apuntes que protegen un mundo imaginario y de idas y que es un soporte
para elementos que construyen el mundo interno; que uno que esta conteniendo objetos
decorativos de exhibicién en un espacio publico y que se convierten en elementos para
exhibir el valor o incluso discos, peliculas o video juegos conteniendo espacios ludicos
y de esparcimiento y bienestar. Es un librero el ejemplo de un mueble de guarda que
transita entre lo intimo y lo social; una conexién entre la vida privada, interna y la vida
publica, social de la persona.

En contraste el armario, cajonera o ropero es un contenedor cerrado con puertas
0 cajones, en algunas ocasiones ambas e incluso posiblemente bajo llave; es un
contenedor de resguardo, de proteccion y de intimidad a la cual quieres que quede
alejado del acceso de un tercero y donde resguardas los objetos a los cual otorgamos
mayor valor, o que incluso pueden ser un lugar donde almacenamos todo lo que no es
de uso constante, almacenando ahi, también, aquello de lo que no hacemos tanto uso o
gue queremos quitar de la vista diaria; de ahi el termino coloquial mexicano de reciclaje
de regalos como “roperazo” . Por estas caracteristicas es que podemos denominar este
tipo de guardado como privado o intimo.

En el caso de vestidores o closets, son contenedores entre el librero y el ropero, en donde
se guardan las prendas tanto intimas como para la calle. Son los vestidores muebles en
donde se plantea almacenan y exhiben las prendas (ropa, zapatos bolsas, sacos, abrigos,
vestidos pantalones) e incluso objetos con las que contamos para facilitar el acceso,
limpieza, acomodo y mantenimiento de las mismas los cuales pueden ser abiertos o con
puertas, cajones, repisas etc. El closet o vestidor a pesar de ser un mueble privado en
tiempos contemporaneos son elementos exhibidos proyectando un nivel de estatus
socio-econémico y de proyeccién de acceso a piezas de lujo, convirtiéndose en un
reflejo de valor y bienestar capital.

Por otro lado, encontramos los trinchadores, bufeteras y muebles de cocina,
contenedores de instrumentos y suministros de alimentos para dar servicio a la
necesidad biolégica humana que constituye el alimento, pero que puede contener una
diversidad de tipologias, dimensiones, formas y sentidos. Estos muebles contenedores
entran en el aspecto publico del habitar y que a la par tienen un fuerte contenido de
valor simbélico y sociocultural, funcionando como el reflejo de cosmovisiones y estilos
de vida, de niveles culturales y de gusto. Tanto la preparaciéon de alimentos como el
propio comer corresponden a la idiosincrasia de un grupo social especifico al que
responden.
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No podemos pensar que la actividad de preparar y comer es igual en todas las
viviendas mexicanas, ya que encontramos en contextos urbanos una estandarizacién
de cocina (como veiamos en los documentos de INFONAVIT) pero que en contextos
rurales o en otras tipologias de casas el habitar gira alrededor de un fogén u otro
tipo de cocciones. A pesar de los diferentes tipos de tradiciones de preparaciéon y
consumo de alimentos lo que si es constante es la necesidad de contener utensilios,
ollas, sartenes, comales, alimentos no perecederos, especias, condimentos, asi
como Vvajillas, cubiertos, cristaleria, contenedores de almacenamiento, etcétera.
Esa necesidad construye diferentes tipos de almacenamientos que normalmente
puede ir de cajones, repisas con o sin puertas o incluso cajas. Este tipo de muebles
de contencidn estan en el ambito totalmente social, la construccién de la vida en la
mayoria de las casas mexicanas y de las diferentes tipologias de familias o habitantes
gira en torno a la cocina.

Esta diversidad de tipologias de resguardo, proteccién, seguridad e incluso exhibiciéon

de valor en los muebles habitacionales constituyen, como ya vimos, un formato
diferente de accién y de comprension del almacenaje a través de los muebles. Para
la comprension de los valores visibles contenidos en esta tipologia de muebles se
analiza una muestra de 40 muebles de guardado, exhibicion y proteccion que nos
ayudaran a entender los formatos, dimensiones, variables, sistemas de valor de los
muebles y por lo tanto de los tipos de uso que hacemos de ellos y los objetos que
almacenan dependiendo de su nivel de intimidad.

VER TABLA DE VISIBILIDADES EN GUARDADO



Los discursos del diseno

Ademas de las visibilidades plasmadas de manera implicita en los propios
muebles habitacionales como productos de disefio, muchos de ellos vienen
acompafados con una serie de discursos generados por los disenadores y las firmas de
las cuales provienen. Es por ello que no podemos hablar de diseiio de manera completa
si no es que analizamos ambas visiones expresadas tanto por los elementos visibles
como mediante la palabra (escrita o hablada) sobre el ejercicio de los disefadores.
Como empezamos previamente a analizar, en el capitulo de las visibilidades del disefio,
identificamos que si las visibilidades son el reflejo de nuestros valores intrinsecos y
sensibles contenidos materialmente en los objetos que producimos como sociedad
entonces ;qué son los discursos? ;qué valores sensibles expresan?, ;cuales son sus

caracteristicas? y ;como es que se comportan?

Para detectar estos discursos el analisis, en vez de visual, es un analisis documental
de las palabras comunicadas y emitidas por los agentes del sistema; palabras que
acompanan a las piezas de disefno y que son expresadas y publicadas en los catalogos
de productos o familias de productos de los disenadores o marcas. Estos discursos
como deciamos pueden estar contenidos en catalogos, pagina web, redes sociales,
publicaciones, entrevistas, programas de radio o tv que acompanan el ejercicio
profesional del disefador o firma y que construyen el significado y la lectura especifica
de una serie o familia de disenos. Es entonces que los discursos seran clasificados en
2 categorias base: los discursos de las firmas de disefio o disefiadores, y los discursos
gue acompafan a las propias piezas de diseino.

Piezas de diseno y sus discursos

Las piezas presentadas al publico, en algunas ocasiones, vienen acompanadas de
conceptos ideas y formas expresadas en forma de palabras que complementan la
historia detras de los objetos y enriquecen, de manera conceptual, al propio objeto.
Estos discursos expresan a usuarios y a colegas los ideas contenidos detras del
producto final, el porqué, el cdmo y el para qué de cada objeto, informacién que puede
ayudar al usuario a conectarse con la pieza y al valor de un disefnador o marca dentro
del gremio especifico. Frecuentemente este discurso que acompana a los muebles se
encuentra en medios en donde el diseno es una fuente importante de valor.
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Como define Julieta Haidar al analizar el discurso y la enunciacién artistica en que
ella considera el discurso tanto materializacion de acciones como discurso estético y
practica discursiva como acontecimiento para gestar una produccion artistica (Romeu,
2014 ) En el caso del disefio podemos definir que el discurso no aristino sino poético
que acompana a creacién de las piezas es una produccién simbdlica de imaginarios
transformados en palabras que acompanan la creaciéon y comercializacion de las piezas
y el ejercicio del disefiador.

Similar a el proceso de las visibilidades y apoyandome de ese proceso de paneo
realizado a las piezas en el mercado es que he podido hacer un catalogo de disenadores
y gracias a ello detectar cuales son los objetos y simbolos que incluyen en su discurso y
asi identificar relaciones, coincidencias y completar la definicion de lo que el disefio de
mobiliario en México y sus valores simbdlicos y distintivos.

La muestra tomada de discursos de piezas acompana el analisis de visibilidades en el
cual se analizaron 50 sillas, 40 mesas, 40 camas y 40 estanterias que he hecho este
analisis de identificar que piezas viene acompanadas de una descripcion de la pieza o
un discurso del significado o valor de la pieza; ya sea en catalogos digitales o incluso en
publicaciones. Estas relaciones nos indicaran también los disefiadores y las marcas que
utilizan al discurso como mecanismo de transmision de una visién y valor especificos.

VER TABLA CON DISCURSOS DE PIEZAS DE DISENO

Firmas de disefio / disefiadores y sus discursos

Todos los disenadores dentro del gremio expresan, mediante la palabra, ya sea oral o
escrita, sus valoresy principios de diseno bajo los cuales rigen su practica. Estos valores
y principios varian entre disefiadores, ya que, como habiamos visto antes, cada uno
tiene una historia de vida, una cultura, unos principios conceptuales y formales, una
serie de referencias e intereses estéticos particulares; es por ello que para comprender
el fenémeno en el que se encuentra el disefio sumergido es indispensable no solo
analizar las visibilidades expresadas mediante sus productos, sino también hacer una
revision de los discursos publicos que expresan los disenadores sobre su ejercicio, su
profesién y su practica.

El disefiador por su formacién adquiere un tipo de pensamientos y conceptos que
definen su paradigma de disefio y por lo tanto su practica; Conceptos que son méviles
y que construyen metodologias de procesos y pensamientos para brindar soluciones
pertinentes a las problematicas de disefio. En respuesta a estas problematicas de
diseno como los disenadores construyen soluciones y perspectivas amplias,



complejas que avalen sus acciones. Aunque tradicionalmente el disenador no cuenta
especificamente con herramientas discursivas persé que acompafen ese tipo de
reflexiéon a través del texto la palabra, ya que su lenguaje, tradicionalmente, es el
dibujo, el uso de las manos y la transformacion.

Es por ello que el disenador se apoya de métodos para aterrizar ideas y soluciones.
Una gran tendencia en el diseno es el design thinking, este acercamiento al diseno
gue puede ser abordado como metodologia o como planteamiento epistemolégico
de principio de disefio centrado en el usuario / persona (Kimbell, 2011) o el co-disefio
el cual se realiza de manera conjunta con las sociedades en las que se introduce la
intencion y el problema de disefio (Jones, 2017) El uso de estas metodologias es
concretar y comunicar de forma pragmatica las ideas generadas por el pensamiento
y practica de disefio, que en su mayoria son practicas abstractas , en formas que
puedan ser leidas, absorbidas y comprendidas por los otros.

La intencion de este andlisis de discursos generados desde el disefio es detectar
las preocupaciones principales a los cuales se enfrentan los disefadores, los ejes y
pautas de su ejercicio profesional y los discursos emanados de ellos. Esto se logra
mediante el contraste entre varios disenadores y sus discursos, para mediante la
comparacion identificar y determinar coincidencias, similitudes o disparidades entre
discursos y asi poder determinar si existe un discurso generalizado o unas tendencias
comunicativa del ejercicio de los disefiadores de mobiliario en México. Mediante
el andlisis de las nuevas tendencias y caminos tomados de manera discursiva por el
diseno y expresado por los disefiadores podemos detectar formaciones y principios,
tendencias de trabajo, valores y simbolos y por lo tanto el comportamiento actual
de la disciplina del disefio y las posibles desconexiones entre estos discursos y el
ejercicio formal de la practica.

Al igual que en las tablas de visibilidades de los disefios, tomaremos los discursos
generados por los principales actores. En dichas tablas analizaremos aquellos que
mas productos ponen a la venta para asi poder comparar tanto su discurso contra su
visibilidad y poder llegar a conclusiones.

Este analisis de discursos generados por las marcas de disefio ha sido recopilado
principalmente de las paginas web y redes sociales de las propias marcas disenadores,
por ser el canal personal y directo de comunicacion entre ellos (disefiadores / marcas
de diseno) y su publico (clientes, colegas, o el propio gremio) y ser un canal sobre el
gue ellos tienen completo control sobre que, como y cuando se expresa.

Las marcas analizadas constituyen las que mas frecuente y constantemente fueron
visibilizadas en la tabla anterior (visibilidades). En este andlisis se clasificaron 25
firmas mexicanas contemporaneas detectadas en el proceso de visibilidades mas
frecuentemente repetidas. Ese proceso ha arrojado coincidencias conceptuales,
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discursivas y expresivas del lenguaje y del manejo del mismo en su comunicacion.

Las siguiente tabla es un paneo de estos 25 disenadores, como estan configurados
sus medios propios de comunicacién y por lo tanto sus valores, con indicadores tales
como si mencionan a su equipo, si mencionan que en sus procesos incluyen el trabajo
artesanal, si hablan de los materiales que frecuentemente utilizan, si tiene una seccién
de premios recibidos, de publicaciones en medios de difusidon que hayan hecho sobre
ellos, y el idioma de su comunicacion (y por lo tanto el tipo de publico al que le hablan),
todos determinados por coincidencias encontradas entre las mismas paginas web .

VER TABLA DE DISCURSOS POR DISENADORES

Encontramos por ejemplo que un alto porcentaje de los disefiadores / marcas se
comunican en inglés (en algunos casos su comunicacion es 100% en inglés) lo que
podemos identificar que el consumo de sus piezas es principalmente extranjero,
Pude identificar también la mencion del trabajo artesanal o técnicas artesanales
identificando este como un valor importante en el ejercicio coincidente en la mayoria
de los disefiadores, o donde se menciona la historia y el esfuerzo de los equipos de
trabajo.

Encontramos un manejo simple y limpio de lineas, caracteres que demuestran
profesionalismo, buen gusto (caracter distintivo) poco color en la comunicacion
grafica de la mayoria, mas bien el uso de texturas (y los que usan color es porque
tiene un publico mas juvenil). Y a partir de la pandemia por COVID 19 encontré una
transformacion en las paginas de los disefadores en las cuales ahora tiene una liga
directa a una tienda en linea o incluso abren directamente la tienda.

Se puede identificar una priorizacion de la imagen sobre la palabra y en el 90% de
las comunicaciones generadas por los disenadores comunican o incluso recalcan la
institucion en la cual realizaron sus estudios profesionales, al igual que si cuentan
con estudios de posgrado o especializaciones y las instituciones donde las realizaron
(el, ella o ellos si se trata de una marca colectiva) y los premios o galardone que han
recibido por su praxis. En algunos casos también se comunican las publicaciones de
las cuales han sido parte. Con estas comunicaciones he podido identificar que los
valores que los disenadores dan de su formaciéon de su ejercicio, siendo los premios
y exposiciones representaciones de aceptacion gremial de su trabajo, el mismo caso
con las publicaciones.

Paramielusodelinglés comoidioma ensus comunicaciones esunreflejodelademanda
del mercado, al igual que una intencién de acceso a un mercado especifico de un
poder adquisitivo particular. es el identificar que existe un mercado internacional que
puede buscar, gustar comprar sus productos completando asi el valor de cambio de
sus piezas. Esto nos habla también de la capacidad econémica como pais de adquirir



un producto denominado de diseno, el cual se constituye en su mayoria como un
objeto de valor, casi de lujo; aunque como mencionabamos anteriormente todos los
productos que se ofertan en el mercado tienen de cierta medida un contenido de
diseno y un proceso de diseno, aunque no cuenten con el apellido o la denominacién
como tal.
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En el mundo contemporaneo y capitalista la comunicacion de los valores y arquetipos
establecidos por los diferentes grupos sociales es un mecanismo indispensable en un
modelo estructural de pensamiento y comportamiento donde, socialmente, estamos
acostumbrados a que se nos enseine lo que tiene valor sobre lo que no lo tiene
priorizando las valuaciones econémica y culturales de las cosas, ensefidndonos lo que
debe ser consumido y lo que no se debe consumir, cuando y cémo debemos hacerlo,
lo que tiene valor y lo que no lo tiene, por poner algunos ejemplos.

Es entonces, en base al esquema de valor, que nuestra vida es convertida en mercancia
otorgandosele un valor de cambio y valor de uso; un proceso que segin Kopytoff
es un proceso de valoraciéon cultural y cognitivo en donde los objetos pasan entre
valores y equivalencias a una lectura de clasificacién dentro de los recursos culturales
de una sociedad (Appadurai, 1996). Estas mercancias se convierten, entonces, en
reflejos estructurales de la sociedad que los crea y el tiempo que los contiene. Ello
refleja, por lo tanto, un valor otorgado en la singularizacion, dificultad de acceso o
de la mercantilizacion masiva (homogenizacion) y es de acuerdo a estos parametros
gue un objeto o una pieza sube o baja dentro de la escala de valor aceptada por una
sociedad segun el andlisis realizado por Kopytoff (Appadurai, 1996) De ello podemos
deducir que en el mercado de intercambio de objetos, muebles o mercancias a mayor
singularidad y dificultad de acceso que tenga una pieza tiene es que mayor sera su
valor y mientras mas masivamente sea producida y comercializada, menos sera su
valor.

Cuando hablamos de mobiliario habitacional es que la lectura de valor toma un papel
significativo en la vida que construimos para nosotros mismos; siendo el reflejo
de simbolos intrinsecos en los muebles un reflejo del cdbmo nos auto definimos y
diferenciamos de otros sujetos dentro de un grupo social. Los objetos y el mobiliario
gue adquirimos e introducimos a nuestras vidas “hablan, no solo repiten”, no son
instrumentos para grabar la voz humana y reproducirla dentro de los codigos sociales
mediante la voz, pero si son comunicadores de ideas donde los objetos son un reflejo en
el espejo de nosotros (Dussel, 2019) un reflejo muchas veces inconscientemente sobre
nuestras aspiraciones quienes queremos ser, como queremos que seamos percibidos
y posiblemente quienes somos y el papel que desempenamos dentro de las normas
silenciosas de un grupo social y cultural especifico.

Esta visible autodefinicion tiene que ver con una serie de valores con los cuales
nos identificarnos muchas veces de forma inconsciente; valores como el aspecto,
la funcionalidad, la estética, las dimensiones y la morfologia de un mueble validan
la concepcion de ese valor con respecto a nuestra posicidon social, nivel cultural,
pertenencia, priorizacion sobre la estética o lafuncién, sobre laresistencia, etc. Valores
qgue difieren de grupo en grupo y que en una perspectiva mas amplia y profunda nos
pueden hablar de cultura y de identidad.



Pierre Bourdieu en el libro de la distincion reconoce que las relaciones sociales
implicadas en ciertos valores de gusto por una tipologia de objetos nos ayuda a
legitimar el estrato del capital cultural al que pertenecemos o queremos pertenecer,
un capital que va no solo del grupo social y el nivel socio-econémico, sino también a
valores escolares y de pertenencia a la cultivacion asignando un estatus a nuestros
niveles del gusto (Bourdieu, 1998 pp.20) son entonces estas relaciones entre el gusto
y el disefno elementos clasificantes sociales que se comunican con nuestra sociedad y
grupo cultural especifico.

En el diseno la distincion cultural adquiere una postura sumamente relevante para
comprender como el sistema en el que esta introducido el ejercicio del disefio de
mobiliario habitacional es leido asimilado y comprendido por los diferentes grupos
sociales a los que tiene acceso.

Toda comunicacion sobre el diseio y el mobiliario en México se ve sumergido en una
serie de relaciones e interacciones que aportan valor a piezas, a disefiadores y estilos.
especificos. Es la comunicacion el punto de interseccion entre agentes, valoraciones,
relaciones culturales y econémicas dentro del gran sistema; es también la comunicacién
el elemento que otorga valor al ejercicio de la disciplina de disefio, siempre y cuando esta
comunicacion sea especializada o proveniente de agentes y medios especializados que
son considerados de alto nivel de gusto ante un grupo social. Dichos medios transmiten
visiones especificas de valor estético, cultural y econémico basados en su interpretacion
del “buen gusto” sustentada por su acercamiento al ejercicio de disefiadores y marcas al
estar sumergido en el nucleo de ciertas tipologias de gusto y simbolos que interpretan
un significado especifico de disefno aceptable seglin esos parametros.

Es la comunicacion generada por los comunicadores especializados la que construye
tendencias temporales y por lo tanto sistemas de valor sobre el ejercicio teniendo
como consecuencia consumo de lo comunicado en el publico especifico a el cual esta
informacion es comunicada. Estos sistemas de valor se convierten en imaginarios
personales que construyen un mapa de lo que tiene o no valor. Un valor que va desde
el econdémico, social y cultural o como veiamos en la definicion de Baudrillard de uso
cambio y simbdlico. (Baudrillard, 1969)

Estos esquemas de valor son asignados a las piezas a partir de la cultura material por
personas con especialidades y estudios sobre disefio, historia del arte u otras disciplinas
relacionadas quienes pueden ser consideradas como confirmadores de gustos; o incluso
por personalidades publicas de la sociedad o la farandula; personajes que pueden
ser admirados e incluso imitados copiando o reproduciendo lo que ellos consideran
como valioso, comunicando el valor en ocasiones en discursos y en otras formas de
comunicacion. Mas adelante definiremos los niveles de influencia y efecto de estos
comunicadores.
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En el mundo contemporaneo y capitalista la comunicacién de los valores y arquetipos
establecidos por los diferentes grupos sociales es un mecanismo indispensable en un
modelo estructural de pensamiento y comportamiento donde, socialmente, estamos
acostumbrados a que se nos enseine lo que tiene valor sobre lo que no lo tiene
priorizando las valuaciones econémica y culturales de las cosas, ensefidndonos lo que
debe ser consumido y lo que no se debe consumir, cuando y cémo debemos hacerlo,
lo que tiene valor y lo que no lo tiene, por poner algunos ejemplos.

Es entonces, en base al esquema de valor, que nuestra vida es convertida en mercancia
otorgandosele un valor de cambio y valor de uso; un proceso que segin Kopytoff
es un proceso de valoracién cultural y cognitivo en donde los objetos pasan entre
valores y equivalencias a una lectura de clasificaciéon dentro de los recursos culturales
de una sociedad (Appadurai, 1996). Estas mercancias se convierten, entonces, en
reflejos estructurales de la sociedad que los crea y el tiempo que los contiene. Ello
refleja, por lo tanto, un valor otorgado en la singularizacion, dificultad de acceso o
de la mercantilizacion masiva (homogenizacion) y es de acuerdo a estos parametros
gue un objeto o una pieza sube o baja dentro de la escala de valor aceptada por una
sociedad segun el andlisis realizado por Kopytoff (Appadurai, 1996) De ello podemos
deducir que en el mercado de intercambio de objetos, muebles o mercancias a mayor
singularidad y dificultad de acceso que tenga una pieza tiene es que mayor sera su
valor y mientras mas masivamente sea producida y comercializada, menos sera su
valor.

Cuando hablamos de mobiliario habitacional es que la lectura de valor toma un papel
significativo en la vida que construimos para nosotros mismos; siendo el reflejo
de simbolos intrinsecos en los muebles un reflejo del cdémo nos auto definimos y
diferenciamos de otros sujetos dentro de un grupo social. Los objetos y el mobiliario
gue adquirimos e introducimos a nuestras vidas “hablan, no solo repiten”, no son
instrumentos para grabar la voz humana y reproducirla dentro de los cédigos sociales
mediante la voz, pero si son comunicadores de ideas donde los objetos son un reflejo en
el espejo de nosotros (Dussel, 2019) un reflejo muchas veces inconscientemente sobre
nuestras aspiraciones quienes queremos ser, como queremos que seamos percibidos
y posiblemente quienes somos y el papel que desempenamos dentro de las normas
silenciosas de un grupo social y cultural especifico.

Esta visible autodefinicion tiene que ver con una serie de valores con los cuales
nos identificarnos muchas veces de forma inconsciente; valores como el aspecto,
la funcionalidad, la estética, las dimensiones y la morfologia de un mueble validan
la concepcion de ese valor con respecto a nuestra posicidon social, nivel cultural,
pertenencia, priorizacidon sobre la estética o lafuncién, sobre laresistencia, etc. Valores
gue difieren de grupo en grupo y que en una perspectiva mas amplia y profunda nos
pueden hablar de cultura y de identidad.

Esta comunicacién y la construccién de estos imaginarios colectivos del disefio dentro



de los grupos que conforman la sociedad adquieren caracteristicas que, segln a
lectura de estas imagenes disefnadas, generan y refuerzan ideales por la pertinencia
de la comunicacidon generada. Estos imaginarios de disefo definen la cultura de
cada sociedad aportando en un esquema, mas amplio, el sentido de identidad de un
grupo. Son los imaginarios, la comunicacién y los ideales elementos que transforman
el ejercicio de los disefadores; que configuran como consecuencia los sistemas de
valor y de gusto de la practica de estos disenadores generando, por lo tanto, tipos de
soluciones especificas que deben de ser pertinentes en el mercado (los productos que
disenan, el publico objetivo, las funciones que aportan a las piezas, los simbolos que
utilizan, los materiales que construyen, las técnicas que exploran y la comunicacién
que generan) creando objetos que tanto ellos como los usuarios finales entiendan,
deseen, consuman y empleen en su vida.

La comunicacién, como veiamos, modifica la lectura de los significantes culturales,
apoya ciertas visiones y descalifica otras; genera una division de clases y con esto no
me refiero a las clases socio-econdmicas, si no a las clases distintivas y culturales como
las describe Bourdieu. Clases que tienen que ver con la pertinencia a niveles de gusto,
a nivel educativo, a las ideas; clases que dividen de forma significativa la pertenencia e
identificacién de las personas a ciertos grupos, a ciertos estilos, a ciertos significados,
clasificando y separando, ello motiva la separacién incomprension y diferencia entre
grupos sociales y por lo tanto la lucha de clases; una lucha que no tiene que ver con la
economia sino con la pertenencia y la identidad.

Esta comunicacién distintiva y clasificante a partir de los medios de comunicacion
especializados (revistas, medios visuales o capsulas de disefio) clasifica el valor de los
disefiadores y los utiliza a ellos y a sus disefios como herramientas que dan valor a su
discurso y su definiciéon del diseno; descartando e in-visibilizando a otros disefiadores
gue no encajan dentro de su definiciéon del buen gusto, o su visién de lo que para ello
significa calidad o valor. Esto da acceso unicamente a cierto tipo de disefiadores, cierto
tipo de productos, cierto tipo de visiones, cierto tipo de tratamientos y tendencias
especificas a un publico previamente determinado pertinente al comunicador.

La comunicacién del disefio de mobiliario no solo es transmitida de forma verbal o
discursiva mediante la palabra escrita o hablada en medios de comunicacion y difusion;
sino también en un espectaculo visible que modifica el comportamiento de la sociedad
que representa, de forma grafica, implicita, discursiva y visible una serie de ideales
y aspiraciones del diseno. La intencion de este capitulo es identificar a los agentes
comunicadores que mediante su practica transforman la comprensiéon del disefio de
mobiliario y su valor tanto en territorio mexicano como difundiendo el valor del disefio
mexicano en otros territorios, su vision, su funcién y su relacién con el disefio y la cultura
material y por lo tanto el impacto que sus palabras tiene en el imaginario colectivo.
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4.1 El espectaculo de diseno.

El diseno de la comunicacién de diseno en México.

“Toda la vida de las sociedades en que reinan las condiciones modernas de
produccién se anuncia como una inmensa acumulacién de espectaculos. Todo lo
gue antes era vivido directamente se ha alejado en una representacion”. (Debord,
1967)

El diseio de mobiliario es una representacion de valores culturales, sociales e
imaginarios representados en artefactos con los que interactuamos intimamente dia a
diay que definen no solo como nos presentamos ante el mundo, que nos gusta, quienes
queremos ser y quiénes somos, tanto como individuos como sociedad. Describiamos
anteriormente esta manifestacion de ideales, imaginarios y aspiraciones es temporal
y exclusiva de un grupo social y cultural especifico que no solo tiene que ver con
su contexto socio-econdmico sino también cultural hablando de la cultura como los
niveles de gusto y educativos del sujeto y su contexto.

El mundo moderno globalizado refleja una serie de relaciones complejas sumergidas
dentro de un sistema econdmico, en este caso capitalista, que rige las interacciones
entre la sociedad, sus productos y servicios; Es entonces el disefio y su comunicacion
una representacion de una especie de espectaculo en diferentes formatos, diferentes
esquemas Yy diferentes representaciones (medios de comunicacion, difusion,
produccién, comercializacion y consumo) que transforman el comportamiento
del grupo social reflejando de manera profunda esas visiones paradigmaticas de
comportamientos e interacciones econdmicas capitalistas.

Estos espectaculos, sobre los cuales reflexiona Guy Debord, pueden ayudarnos a
analizar la configuracion de las interacciones de la sociedad en si misma. Debord nos
habla de que cualquier experiencia en el mundo capitalista esta disefiada para generar
una serie de resultados clasificantes, medibles, y comercializables. Es entonces este
espectaculo un bombardeo constante de comunicaciones verbales y no verbales
mediante las cuales todo el tiempo la sociedad nos esta diciendo que nos debe de
gustar y que no. Un gusto cultivado y asumido porque no conocemos otra forma
de verlo. Vivimos en un mundo en donde cotidianamente y de forma constante nos
hablen y nos dicen que hacer y como hacerlo; un mundo donde el valor cultural y
econdmico son un componente esencial de la interaccion y la estrategia; moldeando
nuestras necesidades y definiendo las caracteristicas que nos identifican como seres
humanos sumergidos en una sociedad.



“La alienacion del espectador en beneficio del objeto contemplado (que es el
resultado de su propia actividad inconsciente) se expresa asi: cuanto mas contempla
menos vive; cuanto mas acepta reconocerse en las imagenes dominantes de la
necesidad menos comprende su propia existenciay su propio deseo. La exterioridad
del espectaculo respecto del hombre activo se manifiesta en que sus propios
gestos ya no son suyos, sino de otro que lo representa. Por eso el espectador
no encuentra su lugar en ninguna parte, porque el espectaculo esta en todas”.
(Debord, 30)

Dentro de las partes que componen el espectaculo podemos entonces diferenciar
elementos basicos de estas interacciones siendo el fin ultimo del espectaculo la
transformacioén de valor a capital, otorgando Unicamente remuneracion capital a lo
que es representado como de valor, sirviendo este espectaculo como representacion
para identificar al espectador o persona o grupo de personas con una serie de valores
culturales y sociales en comuin que los une entre si, una vez definido el espectador
podemos identificar al presentador que hemos definido en esta investigacién como
el agente comunicador que es aquel que tiene algo que decir, comunicar, transmitir
al respecto del tema (en este caso el disefio de mobiliario habitacional en México);
posteriormente se requiere de un escenario: un medio de comunicacién o espacio
donde se realiza esta comunicacion, y finalmente tenemos a la estrella del show; ese
elemento que es comunicado y al cual se le otorga valor que varia su formato, aspecto
y discurso dependiendo del agente que le alumbra, el escenario y los espectadores
determinados pudiendo estar puesto el foco tanto en el caso de este andlisis de
disenadores, de técnicas, de piezas, de funciones, de temporalidades, de objetos, de
materiales, de ideas, de tipos de muebles etc.

Pensemos un ejemplo de estos espectaculos como si fuera un concierto de musica,
si pensamos en musica clasica tendrias posiblemente como escenario un teatro, hay
una variedad amplia de posibilidades y tipos de estrellas si es orquesta o concierto
de camara, un solista de chelo o violin, o incluso un formato multidisciplinar que
combina musica y movimiento posiblemente acompafnadas a su vez de imagenes que
puede ser desde danza hasta un montaje teatral o cinematografico. Cada una de estas
versiones le comunica una musica especifica a un espectador especifico y diferente,
aunque con ciertas similitudes de gusto, de cultura y sociales, como identificAbamos
previamente con Bourdieu, pero que segin Debord es determinado por la exposiciéon
y adoctrinamiento al que somos sometidos mediante la validacion de otro que
consideramos mas inteligente, especializado o con mejor gusto que nosotros y que dice
que lo que escuchamos en este concierto tiene alto valor, un valor de cambio que lo
convierte por lo tanto en una mercancia capital.

Todo esto se transforma cuando ese mismo concierto tiene como estrella la musica de
rock, o electrénica, o regional, en ese momento no solo cambia el tipo de comunicacion,
sino también el escenario, los espectadores y como es presentada la musica. No solo
la gente y su opinidn transforma nuestra perspectiva sobre el espectaculo, sino que el
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escenario y el ambiente también nos impone a modificar nuestra apreciacién y nuestra
conducta frente a este espectaculo.

Es muy facil entender desde la analogia de la musica ya que todos escuchamos y
somos afectados emocionalmente y fisicamente por la musica, porque la mayoria de
las veces un concierto (sea del tipo de musica que sea) es una experiencia inmersiva
donde todos los sentidos se ven involucrados y no se necesita ser un gran conocedor
para saber si una pieza te gusta o no (es un reflejo casi intuitivo).

¢Qué pasa cuando este espectaculo cambia auna exposicidon de pintura, o de escultura?
en presencia de "cultos del arte” el escenario nos intimida por que posiblemente no
entendemos realmente el contexto pero sabemos que estos personajes cultos y
estudiados si lo entienden y por ello es que puede tener un gran valor simbdlico
y econdmico; no solo su presencia y conocimiento (al cual podemos o no tener
acceso) nos impone respeto o valor sino el propio espacio de la galeria o el museo
nos condiciona a bajar la voz, a hablar con decoro (porque ello es lo que se espera
de un comportamiento refinado en una exposicion de arte), pero si la exposicion es
en una galeria emergente de fotografia, por poner un ejemplo, el volumen aumenta,
el ambiente se relaja y la representacion del espectaculo cambia asi como el tipo de
espectadores, teniendo como consecuencia otro tipo de espectaculo y otro tipo de
valor.

Lo mismo pasa con el ballet clasico y la danza urbana o callejera por poner otro
ejemplo, la combinacién de esos agentes o elementos de valor trasforman la forma
como contemplamos, apreciamos y valoramos una pieza como de alto o bajo valor
cultural, siendo el espectiaculo la transformacion de imagenes que adquieren
un valor social y que se convierten en representacion de la sociedad moderna o
contemporanea transformando la motivacion y por lo tanto la conducta del mercado
como consecuencia.

Si nos posicionamos en el espectaculo que envuelve a los “muebles de disefio” el
valor representado dentro del espectaculo generado por los disefiadores o medios
de comunicacién especializados encontramos diferentes tipologias de escenarios
que validan e idealizan este comportamiento, el espectaculo puede representarse
en museos, en galerias, en universidades, en congresos, concursos, coloquios,
showrooms, tiendas, e incluso en un formato digital o impreso como son las revistas,
libros, catadlogos etc. Pero siempre teniendo como finalidad la valorizacién de una
pieza, de un disefiador, de una idea que posteriormente se convierte en mercancia

Podemos identificar a los agentes involucrados en este espectaculo que pueden ser
desde el curador, el galerista, el jurado del concurso, el propio disenador, el periodista,
la asociacién, el vendedor, todos los anteriores siendo personajes que legitiman el
valor de una pieza ante un problema, contexto o formato especifico. Cada escenario



y cada agente le hablan a un espectador diferente que puede ir desde un estudiante,
una ama de casa, una familia joven; hasta otros disefiadores, coleccionistas de disefo,
historiadores, etc. Cada espectador necesita una comunicacién diferente, un lenguaje
y un discurso particular que apele a sus deseos, sus instintos, sus necesidades
y sus problemas y que tomen esas ideas, las interioricen en su esquema de valor
convirtiéndose este en una imagen ideal de valor de uso y lo configuren como ilusién
0 proyeccion para su vida. Resulta indispensable por ello hacer un andlisis profundo
de los mecanismos de comunicacién, del espectaculo generado y sus resultados.

En México he detectado las formas de reproducir y representar espectaculos que dan
importancia al disefo por sobre los objetos o productos presentados sin ese apellido de
disefo, apelando asi al deseo de cierto tipo de espectadores. La representacion que el
espectaculo nos ha vendido imagenes idealizadas del significado de disefio conectado
con la distincién otorgada por personajes consolidados y medios de comunicacién y
difusién que validan su valor mediante la construccién de visiones elevadas de estilos
de vida aportadas por este disefio. Estos espectaculos reflejan los valores profundos de
los grupos sociales a los que representa sus deseos, aspiraciones y luchas representadas
de manera fisica y la solucién a ellos construyendo de forma inmediata un ideal mundo
mejor alcanzable a su realidad socio-econdmica y cultural.

Los espectaculos de disefio en México encuentran formas de representacion que tienen
diferentes formatos y que van desde la exposicion formal en un museo, la muestra
de ganadores y finalistas en un concurso de disefo, una feria de disefio o incluso un
bazar. Todos estos formatos tienen un eje comunicativo y de conexion especifico con
un publico delimitado y determinado con anterioridad, una linea clara de intereses e
intenciones comunicadas mediante la publicidad, la mercadotecnia, la imagen graficay
los espectaculos presentados que generan expresiones tanto discursivas como visibles
que pueden ser propias en sus comunicados oficiales, o mediante medios de difusion
y comunicacion afines como aliados comerciales o incluso patrocinadores que apoyan
y entienden la visidn de la representacion del espectaculo. Vale la pena analizar cada
tipologia detenidamente.
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4.1

EXPOSICIONES DE DISENO

Tipologias de espectaculos de

diseno

Una exposicion temporal de disefno presenta un formato de espectaculo en el cual se
presenta el disefio que mediante una vision curatorial especifica que tiene que ver con
la construccién de un periodo o un estilo de la cultura material, de una investigacion
de disefio presentada a un publico y que refleja los ideales de el o los curadores
involucrados (agentes) o galeristas; ademas de una congruencia con la vision, periodo
de estudio, filosofia y expectativas del propio museo o galeria en la que es presentado
(escenario).

En estas exposiciones se transmiten visiones e interpretaciones particulares del
significado de disefio muchas veces aportados por tradiciones culturales provenientes
de la historia del arte (al ser un museo tradicional o una galeria que presenta no solo
diseno sino arte, como ejemplo el MoMa de Nueva York o el Museo de Arte moderno
en la Ciudad de México) o mas especificamente la construccién del significado del
“buen diseno”; la mayoria de las veces provenientes de un contexto histérico o una
revision historiografica de construccion del mismo disefio en un contexto espacio
tiempo.

Ese “buen diseno” o diseno distintivo o de gusto legitimo que pudimos extraer de
las reflexiones de Bourdieu, constituye una forma de legitimar precisamente una
pieza dentro de este nivel distintivo de gusto y de representacion de significantes de
“alto diseno” mediante discursos que puede ser digerido y valorado a lo largo de la
exposicion, de la légica museografica, la forma de presentar las piezas, el viaje por el
cual el discurso te va llevando de la mano de una pieza a otra. Ademas de la lectura
visible en el recorrido museografico y en la seleccidon de las piezas que acompafa
una serie de elementos graficos, discursos, lineas de tiempo, manejos de luz, reflejos,
jerarquias y elementos visibles que refuerzan ese dialogo, ese discurso.

El espectador a este espectaculo es variable pero al situarse en un escenario como un
museo o una galeria el propio escenario filtra al publico logrando ser aquel publico
uno que busca la validacién de buen disefio “legitimo” y que gracias a esa legitimidad
construye esa imagen en la conciencia idealizada y legitima de diseno en la sociedad,
Tiende a ser un espectador integrado por los propios disenadores, investigadores,
comercializadores, curadores, galeristas, historiadores de arte y diseno, reporteros,
estudiantes, artistas y publico general que se identifican, aprecian y entienden ese
nivel cultural,



Cabemencionar que estas exposiciones,enmuchasocasiones, pueden estarintroducidas
dentro del marco de una feria, un concurso de diseno o incluso una bienal como epitome
de validacion y legitimacion no solo de la exposicion sino también del concurso, feria
etc. ;Qué es si no el disefio (en su extension de mobiliario) una materializacion fisica de
una idea o solucion en un artefacto fisico material tangible y complejo que soluciona un
problema intimo humano? Esta presencia fisica de los objetos materializa las ideas, los
discursos y los tiempos en los cuales se sumerge dicho concurso, feria, etc. presentando
nuevas soluciones, innovadoras, disruptivas o incluso tendenciosas de un contexto y
una sociedad que puede ser leida e interpretada mediante estas representaciones y en
algunos casos especuladas hacia el futuro.

Ademas de la propia exposicion de disefo la publicidad y comunicacién creadas para
dicha exposicion, el catilogo o incluso un libro resultante de la exposicién termina
de enfatizar y resaltar el discurso generado por la vision de los involucrados en la
investigacion y creacion de la exposicién, cerrando de manera ciclica un discurso fuerte
que se presenta ante un publico de forma visible.

VER LA TABLA DE EXPOSICIONES DE DISENO

LOS PREMIOS DE DISENO

En los concursos de diseno el espectaculo cambia de enfoque, de escenario, de
estrella, de agente y de espectador ya que lo que se muestra es una serie de piezas
que contienden para convertirse en la mejor propuesta o pieza del afio o de un periodo
de tiempo (dependiendo del formato y tipo de concurso) basandose en una serie
de parametros provenientes del paradigma regente del disefio o incluso del comité
organizador. En dichos concursos se busca dar solucién a procesos funcionales,
materiales, productivos o ideales dentro del gremio.

En el caso de los concursos de disefio la presentacion de las piezas en su etapa de
contienda se hace de manera “anénima” la mayoria de las veces dejando de lado
el nombre y la trayectoria del disefiador o su procedencia, (esto buscando una
competencia justa y no mediada por el apellido del disenador o de la firma a la que
representa ni si trayectoria) siempre y cuando cumpla con los parametros marcados
por la convocatoria del concurso y que es calificado por un panel de expertos del
gremio.

Los concursos pueden variar de formatos pueden ser concursos estudiantiles locales
(dentro delasinmediaciones de la escuela de disefio) regionales (en una zona especifica,
llAmese region, pais etc.) en combinacion estudiantes y profesionales, con intenciones
comerciales (como los creados por empresas de produccién y comercializacion de

87



88

muebles o maquinaria para transformacion) o por invitacion (estos son especificos de
una soluciéon muy particular buscada y son exclusivos para disefiadores consagrados
por su trayectoria. Pueden variar en formatos tanto anuales, bienales o de una sola
edicion. Los enfoques y busquedas de los concursos tienen diferentes intenciones
finales que pueden ir desde la construcciéon de un gremio de disefio fuerte dentro
de una sociedad, de validad y legitimar el trabajo y los esfuerzos realizados por
los disefiadores, el difundir el trabajo realizado y acercarlo al publico, el acercar al
gremio productivo a los disefiadores, el validar la identidad regional y social en base
a la cultura material, y el impulso al desarrollo tecno cientifico y conceptual de las
soluciones fisicas mediante los muebles

Estos concursos se valen de mecanismos de difusion y publicidad propios y asociados
al concurso, a su formato, su escenario, a su publico y su tipologia. Ademas de que
el resultado siempre resulta en un catalogo que genera discursos y visibilidades de
lo que es deseable, funcional e ideal dentro del gremio del disefio en ese tiempo
especifico desde el lente de los miembros del jurado y sus principios tedricos sobre
el disefno.

Es entonces que los premios obtenidos de concursos de disefo se han convertid en la
forma que, como veiamos en el capitulo anterior, han encontrado los disefiadores para
legitimar su practica y su ejercicio, apegandose a los ideales del disefio dentro de las
visiones gremiales. Es por ello que es tan mencionado en sus comunicaciones directas,
sus paginas web y redes sociales, la forma como se presentan ante el mundo mediante
una descripcion de los premios obtenidos en los diferentes concursos (mientras mas
importante el concurso dentro de un gremio o un grupo mas elevado pertenezca
mas “pedigri” le da al disenador, y en nuestra latitud es alin mas importante si es un
premio en un concurso internacional) otorgando asi un valor agregado implicito en
sus productos ante los usuarios finales; pero ;es acaso que estos valores reflejan los
ideales del usuario o Unicamente del gremio? Esto depende Unica y exclusivamente
del formato y tipologia del concurso y debe ser analizado puntualmente caso a caso.

VER LA TABLA DE CONCURSOS DE DISENO

LAS FERIAS DE DISENO

En cambio, las ferias de disefio son como tal la celebraciéon de disefio en espacio
tiempo especificos, muchas veces se presentan en una temporalidad anual y cuentan
una linea del tiempo fisica que acercan al disefio a su espectador ideal de forma
directa. He detectado que dichas ferias tienen 2 caminos principales de escenario,
espectador, agente y formato particulares.



La primera es la feria de difusion del disefio, normalmente estas ferias acercan al
diseno de forma masiva y directa a los usuarios finales; se convierten en un festejo
de lo que significa diseno en contacto directo con el espectador o consumidor
convirtiéndose en parte como una especie de bazar o aparador y difunden un disefio
comercializable como mercancia ante un posible comprador de forma directa.
Estos compradores pueden ir desde personas comunes que buscan solucionar sus
problemas cotidianos mediante la oferta de piezas, como de productores. En muchos
de estos casos estos 2 tipos de espectadores se combinan y convergen, presentando
entonces los expositores su versatilidad hacia ambos publicos; tanto venta de piezas,
como posibles nexos comerciales que impulsen sus disenos, su produccion y su vision
a un mayor publico, digase en difusiéon, en produccién o en comercializacion.

Estatipologiadeferiasayudaaposicionarunalineaespecificaenel gusto delosusuarios
finales o incluso una marca para reproducir y aumentar sus ventas, posicionandolas
ante un mercado muy estudiado y segmentado. El publico que va a estas ferias genera
un imaginario sobre las piezas (mas que del disenador) y el valor y pertinencia de sus
productos en el mercado final. En todo caso esta tipologia de feria mas que generar
una validacion legitima de el “buen diseno” (como definimos previamente) lo acerca
a un plano mas funcional, mas comercial y mas en un rango socio-econémico que
de validacion conceptual. Es por ello que en estas ferias el enfoque es mucho mas
mercadolégico y comercial que de construccion de valor gremial o tedrico.

La segunda tipologia de ferias de diseno se trata de aquellas que buscan dar un valor
de legitimidad a la practica o al ejercicio de disefo ante la sociedad. En esta tipologia
se involucra a el gremio de forma directo, nuevas ideas y conceptos reflejados en
el disefio, buscan procesos de innovacion, nuevas formas de produccién, nuevos
disenadores que trabajan bajo los estandares de disefio determinados por el equipo
0 asociacion organizadora de la feria en si. Estas ferias se apropian muchas veces
de modelos probados de ferias de arte, o ferias de diseno internacionales, buscan
nexos con otros paises, realizan trabajos de capacitacion y charlas sobre disefo y
su significado, pueden o no culminar con una serie de concursos, pero su mision es
la validacion y difusion del trabajo de la disciplina transformando la visién de los
espectadores, de los futuros disenadores etcétera.

Los escenarios de espectaculos de diseno condicionan la forma de comunicacion
y de recepcion de los espectadores (como veiamos en el ejemplo del espectaculo
musical) son usualmente una herramienta de validacién para una definicion de disefio
agregando, mediante la mezcla de visibilidades y discursos, valor a una practicay una
forma de compresion por parte del publico general. Usualmente en México este tipo
de festivales nacen del interés de un colectivo de disenadores de comunicar y acercar
su trabajo al publico (como el caso de Abierto mexicano de disefio y Design Week
México) Cabe menciona que estas ferias siguen una guia curatorial disefada por el
comité organizador ya sea por valor curricular, por trayectoria de la firma / disefiador
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disenador, o incluso por proceso de innovacién en un producto nuevo o serie especifica
transmitiendo asi la visién y significado del disefio por parte del comité, definicion
comunicada implicita y explicitamente a los espectadores.

Las ferias de diseno en ambas modalidades son, entonces un eje de comunicacion
y educacién del significado de disefo directo a un publico mas amplio y con mayor
alcance que lo que seria una exposicion de diseno ya que el espectador se democratiza
al introducirse a las piezas de disefio en espacios no exclusivos para ello. En muchos
casos espacios publicos de la propia ciudad en donde se realizan fungen como
escenario, o centros de convenciones, o espacios no exclusivos ni legitimo dedicados
exclusivamente para el diseno.

La comunicaciéon de ambas tipologias de ferias se da mediante campanas publicitarias
en diferentes formatos y perfiles que pueden ir desde la comunicaciéon en linea
como en medios clasicos de difusién masiva o incluso mediante redes sociales socios
comerciales estratégicos, comunicadores especificos, patrocinadores etc. Estas ferias
adiferencia de las exposiciones y los concursos generan una vision mas “convenciona
o generalizada de lo que el publico general entiende como significado del diseno, lo
que puede comprenderse como el tipo de gusto medio del que habla Bourdieu y que
analizdbamos anteriormente, una visidon que recae directamente en la relacién entre

I))

la visién curatorial de dicha feria y el gusto de los espectadores con la segmentacién
de los espectadores y su lectura de la feria.

En el dltimo afio las ferias mas importantes que se presentaron a nivel nacional fueron
Pabellén de disenio de Zona Maco, el Abierto mexicano de diseno, Design Week
México, la feria internacional del mueble de Guadalajara, Decoestilo, entre otras.
Las propuestas presentadas en estos espacios independientes y libres, como son las
ferias, han sido un indicador sobre lo que disenadores y el propio publico define como
el disefio mexicano contemporaneo de los Gltimos afios.

Cabe mencionar que en el afio 2018 la ciudad de México fue nombrado por la World
Design Organizacion como World Design Capital del afio 2018, hecho que ha llevado
a los disenadores a posicionar sus disefios a nivel internacional y México a su vez
convertirse en un agente de diseo a la mira del mundo entero.

VER TABLA FERIAS DE DISENO

LOS BAZARES DE DISENO

A diferencia de las ferias, las exposiciones y los concursos los bazares de disefio son
puntos estratégicos de conexion entre disenadores de una forma exclusivamente
comercial, en donde disenadores y firmas ofertan sus productos de forma directa



hacia su publico final o compradores. Los bazares toman prestados elementos de la
organizacion y logistica de los modelos de las ferias, pero en todos los casos en los
bazares las piezas se encuentran a la venta siempre. Estos bazares pueden ubicarse en
el tiempo e inmediaciones de una feria acompanandola y fungiendo como el espacio
de comercializacidn y capitalizacion de una parte de la misma.

Solamente en los ultimos 3 anos en la ciudad de México se han realizado mas de
15 “marcas” de bazares con modalidades que van desde permanentes, trimestrales
o con temporalidades estratégicas, las cuales muestran el disefio como eje central
de su campana de comercializacién; un disefio que generalmente es boutique y que
pasa por un proceso “curatorial” seglin ellos mismos definen, y que habla de una
segmentacion especifica de espectadores que pueden entender dicha visiéon y tener
acceso economico a ese tipo de piezas.

Ejemplos como la Lonja Mercantil, Caravana Americana, Trafico Bazar, Bazar Fusion,
Lagos del mundo, Atalaya etc. Estos bazares a pesar de tratarse de objetos de disefio
podrian encontrarse en propuestas emergentes que buscan un punto medio de
legitimacion, entre los gustos medio y los gustos populares analizados por Bourdieu al
tratarse de gustos en vias de desarrollo, que intentan posicionarse en los parametros
de un gremio y acercarse mas a las necesidades y problemas un mercado en especifico.

Estos bazares utilizan como escenarios no legitimos de disefio (muy similar que el
modelo de las ferias) que pueden ir desde foros, casonas, edificios antiguos, edificios
de estacionamientos etcétera siempre y cuando cumplan con el espacio suficiente
para los stands de los disefadores, espacios de circulacion, de reunion (y muchas
veces de consumo de productos) y servicios basicos como bafios y seguridad.

En el caso de los bazares no se limitan exclusivamente a productos muebles u objetos
de diseno (que puede ser de moda, arte decorativo, objetual, luminarias etcétera) si no
que la mayoria de las veces viene acompanada de una propuesta culinaria especifica.

VER TABALA DE BAZARES

LOS CONGRESOS DE DISENO

Ademas de las exposiciones, las ferias, los bazares y los concursos existe otro tipo de
espectaculo de diseno que son los congresos y conferencias que hablan de diseno.
Estos congresos hablan sobre diseno hacia el disefio, la mayoria de las veces se enfocan
a visiones multidisciplinarias sobre los diferentes factores que modifican la vision del
disefo. Estos espacios de conferencias y congresos le dan valor al disefador, a la
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teoria del disefo, a las ideas y conceptos de innovacién dentro del gremio del disefio y
difunden su trabajo a estudiantes, disefiadores, arquitectos, y medios que se enfocan
exclusivamente a la disciplina del diseino, en sus diferentes modalidades.

En este caso su trabajo puede ser conceptual o incluso utdpico (no necesita
estar materializado en un producto tangible) pero difunde su palabra, sus ideas,
investigaciones etc. a un publico futuro, educa a las nuevas generaciones y a los
creativos y genera didlogos entre investigadores y gente dedicada a la praxis de la
disciplina, por lo tanto, difunden teoria mezclada con practica. Ejemplos de estos es
MEXTROPOLI de la ciudad de México, WHAT DESIGN CAN DO MEXICO, LENS o
incluso los congresos organizados por estudiantes como Design Fest en Guadalajara
o Di Integra en San Luis Potosi o el Congreso Internacional de Diseno, todos ellos
teniendo un impacto importante en la definicién del diseno dentro del gremio y de la
vision de los disefadores futuros.

Esta tipologia de espectaculos utiliza como escenario foros o teatros disefiados para
la congregacion de grandes cantidades de personas, pero con espectadores muy
especificos que forman parte del gremio o del ejercicio. Resulta sumamente extrafio
pensar que alguien que no tiene conocimientos de disefio ni que lo ejerce o investiga
asista a un espectaculo de este tipo, es por ello que el espectador estd muy bien
segmentado, la comunicaciéon es muy directa y la oferta muy acotada.



Los espectaculos de diseho
como plataforma

Segln lo analizado en este capitulo los espectaculos de diseno como
plataformas de valor de cambio y de uso segun la tipologia, los escenarios, los
espectadores y la comunicacién que generan nos habla de una conexién directa entre
agente y espectador de una definicién particular del diseno poniéndolo a este como
estrella y en el foco de la vision y el discurso. Al igual que los espectaculos de otros
tipos de arte provocan reacciones y transformaciones directas, fungen, dependiendo
de su tipologia, como legitimadores del acercamiento del disefio a su rango de valor y
distincioén cultural; construyen y fortalecen la accién sobre la cultura material de una
sociedad en un tiempo determinado y construyen un mercado especifico al cual tiene
o no acceso diferentes tipos de espectadores y usuarios.

Estos espectaculos que se presentan de forma temporal transforman por lo tanto
la definicién, produccién y comercializacion del diseio como mercancia como
consecuencia, cambiando la forma como los disenadores conceptualizan y producen,
lo que los comercializadores buscan para ofrecer al publico, a lo que los estudiantes
aspiran llegar, lo que los medios difunden sobre la definicién temporal del disefio y
lo que las personas desean, transformandose asi las ideas que rodean y envuelven al
propio diseno como espectaculo por si mismo y los valores e imaginarios colectivos
de una sociedad especifica como consecuencia. Todo lo anterior de manera indirecta
construye una identidad y una vision de mundo y valor mediada por la creacién
y exposicion constante de ideas nuevas y nuevos tipos de mercancias a este al
publico; continuando asi el ciclo del espectaculo, encontrando nuevas ideas de valor,
nuevos materiales, nuevas formas, nuevos contextos, nuevas realidades y nuevas
representaciones que poner en el foco.

VER LA TABLA DE FERIAS, BAZARES Y CONCURSOS DE DISENO

93



El diseiio mexicano en los
o espectaculos de diseho

Estas constantes en las propuestas emergentes de formas de comunicacion
y difusion del disefio encontradas en los espectaculos del diseno nos indican lo que
en las diferentes instituciones combinadas con la publicacion del diseno se entiende
sobre lo que el disefio mexicano significa. Resulta entonces indispensable analizar si
este diseno resultara pertinente en un mercado de competencia nacional e incluso
global y contemporanea.

Cargar a nuestros muebles habitacionales con la etiqueta de “hecho en México” o
“mexicano” puede ayudar o perjudicar su aceptacion en los mercados de competencia
globalizada, pero eso depende directamente de la percepcién de lo mexicano en
esos mercados, no se obtiene la misma aceptacion dela etiqueta de mexicano en
Latinoamérica que en Norte América (Estados Unidos y Canada) que en Europa o en
Asia, todo depende de su percepcion de tecnologia, avance y rareza de las piezas ante
su realidad contextual.

En la literatura joven sobre el diseno en los paises en vias de desarrollo se puede
detectar la figura del disenador industrial como aquel personaje que mediante
herramientas y metodologias puede resolver problemas quitandole el peso del
movimiento capitalista motivado por las ganancias. (Alpay, 1997) pero la realidad
en nuestro pais es otra, México es un pais en vias de desarrollo, pero existe una
industria bien fundamentada con ejemplos potentes de diseno industrializado que
exploraremos a fondo en el capitulo de producciéon. Existe también a la par esta
segunda realidad de disenadores jovenes que buscan nuevas maneras de poder
disefnar, explotar y comunicar sus productos a mercados emergentes que buscan
nuevas soluciones. Estos mercados y disefiadores convergen en estos espectaculos
de diseno y es ahi el porqué de su importancia.

Una constante en los productos de disefio en México son los altos precios a los que se
valoran y comercializan las piezas, En el caso de los bazares de diseno y las ferias de
comercializacion los disenadores que ahi se presentan buscan comercializarse en un
mercado especifico regularmente de medio a alto poder adquisitivo, apoyado por el
estatus de exclusividad que la curaduria de las ferias y bazares les proporciona. Como
veiamos anteriormente la validacién brindada por las ferias y los concursos brinda a
los disefiadores un “pedigri” que les permite valuar su trabajo mas alto, ya que el alto
diseno y ese pedigri generan un costo por valor agregado.



En estos mercados de élite (hablando de bazares, ferias, congresos y exposiciones)
las historias contenidas en el desarrollo o creacion de las piezas juegan un rol y
un valor especifico de mercadeo y comunicaciéon que resulta interesante analizar,
ya sea en estos espectaculos de disefio y la transformacién que genera en marcas
establecidas como emergentes. La constante discursiva es la historia detras de la
creacion o fabricacién de la pieza expresadas en las comunicaciones transmitidas en
los espectaculos de disefio (tanto de disefios como de firmas / disefiadores). Estos
discursos acompafan el proceso de validacién tanto al espectaculo como a las piezas
comunicados de forma directa a los espectadores en los espectaculos de diseno sobre
la innovacion, el concepto, la produccion y las diferencias competitivas en el mercado,
como un discurso que se encuentra de manera constante de las piezas realizadas y
la lectura realizada por el mercado contemporaneo. Este diferenciador ademas de
elevar su valor econémico de las piezas en un mercado de un alto poder adquisitivo.
Como nos dice Guy Debord

“El espectaculo es la otra cara del dinero: el equivalente general abstracto de
todas las mercancias. Pero si el dinero ha dominado a la sociedad en tanto del
caracter intercambiable de los multiples bienes cuyo uso no era comparable, el
espectaculo es su complemento moderno desarrollado en el cual la totalidad del
mundo mercantil aparece, en bloque, como una equivalencia general de aquello
qgue el conjunto de la sociedad puede ser y hacer. El espectaculo es el dinero que
solamente se mira, pues en él es ya la totalidad del uso que se ha intercambiado
contra la totalidad de la representacion abstracta. El espectaculo no es solamente
el servidor del pseudo uso; sino que ya en si mismo es el pseudo uso de la vida”.
(Debord, 1967)

Esta reflexion realizada por Guy Debord en 1967 nos ayuda a comprender que ningun
espectaculo, sea de disefio o no, funciona si no existe una remuneracién econémica
y es que el disefno comprendido de esta manera y abordado desde el espectaculo
es un gran negocio, porque en el mundo capitalista, consumista y globalizado las
personas estan en busqueda todo el tiempo de satisfacer deseos y necesidades.
Contrario a lo que pudiéramos pensar de ese enfoque ético del disefio, como dice
Sergio Pena, “disefar lo que se necesita y no hacer que se necesite lo disefado es el
primer acto ético del diseiio” (BID, 2016) Un enfoque ético que es tedricamente muy
abordado por el disefio y los disefiadores pero que en el contexto global y productivo
contemporaneo encuentra poca resonancia real en el mercado.

Es responsabilidad ética del disenador generar piezas que respondan a necesidades
especificas y no a necesidades creadas de manera superficial y vacia por un mercado
para generar un valor y una remuneraciéon econdémica al respecto. Es por ello que es
importante que los espectaculos de disefio provengan de paradigmas de disefio en
donde se comprenda las necesidades funcionales y éticas de la produccion y solucién
de las piezas disenadas para solucionar los problemas del usuario y no como valor
estético exclusivo de un objeto.
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Esta tradicion paradigmatica que construyen la conceptualizacién de las exposiciones
y ferias de disefo deberian estarintegradas por comités con visiones multidisciplinarios
gue valoren una pieza de diseino desde sus diferentes tradiciones, soluciones y
elementos, pero sin perder de vista el enfoque de donde provienen dichas piezas.
En el caso de las exposiciones y algunas ferias de difusién del disefio el valor que
se le otorga a las piezas es principalmente estético o histérico como importacion
de tradiciones, enfoques y metodologias importadas de la historia del arte como
construccién de colecciones, acervos, investigaciones etc.

Por otro lado, las ferias (tanto las de difusiéon como las de comercializacion) pueden
importar tradiciones y metodologias provenientes de historia del arte o del diseno,
pero ambas tipologias se plantan desde un punto de vista comercial y de intercambio
econdémico, cumpliendo ambas la funcién de un modelo de negocio que utiliza al
disefio como estrella y valor de cambio.

Aunque no resulta lo mismo analizar la exposicion Fuimos Modernos presentada en el
museo de arte moderno a mediados del 2018 que el pabellén de disefio de Zona Maco,
claramente ambos exponen piezas de disefio de gran valor en su espacio tiempo, pero
uno es por su cualidad innovadora en un momento histérico de desarrollo nacional
y otro por un aporte estético y conceptual de la creacién de una pieza que puede
denominarse arte-objeto.

Retomando la edicion 2019 de Zona MACO arte contemporaneo realizada en la ciudad
de México en el mes de febrero el pabellén de disefio crecié de manera significativa
en comparacion a ediciones previas. En este pabellén se podian apreciar piezas de
disenadores mexicanos consagrados o en vias de serlo, tanto a nivel nacional como
internacional, cuyos espacios y propuestas estaban compuestas por piezas que
pueden denominarse en la categoria de arte-objeto con soluciones de gran valor
estético o bellas y distintivas, ejemplos como Ezequiel Farca, Joel Escalona/Breuer, la
metropolitana, Oscar Hagerman y ESRAWE.

Esta vision del arte-objeto que define el diseno segulin la perspectiva enunciada por el
grupo curatorial y las propuestas de disenadores es correcta y pertinente para estos
espacios donde las piezas de disefio o los muebles expuestos son tratados como
piezas de arte por su valor conceptual, su expresion estética, composicidon y soluciéon
formal; estas piezas expresan, de manera intrinseca, su cualidad de exclusividad y de
gusto distintivo y que, de ser adquirida, sera valorada y apreciada desde esa éptica
del gusto legitimo, para un espectador cultivado (como definimos previamente segln
los conceptos de distincion de Bourdieu).

Es muy importante destacar que la funciéon de zona maco es la comercializacion de
arte global, principalmente contemporaneo, tanto consagrado como reconocido, por
las galerias mexicanas e internacionales que en la feria se presentan



arte pictorico, fotografia, escultura, instalacion, video, performance, etc.) que expresan
un concepto elevado, una exploracion estética, un valor cultural, una solucién formal
a una idea en concreto; ideas que se extrapolan a la lectura que se hace del arte y el
diseno donde los objetos fungen como puentes entre el arte y la vida cotidiana; una
vida de un usuario o espectador especifico que lo puede leer y comprender.

Contrario a esta vision presentada en Zona MACO se puede apreciar la feria DECO
ESTILO o Habitat Expo, ambas ferias de comercializacion con el Pabellén de disefo en
MACO que es de difusion. Podemos leer de forma inmediata y evidente las diferencias
conceptuales entre ambas tipologias, mientras Zona MACO exploralas conexiones entre
diseno y arte, Deco estilo y Habitat Expo o incluso la Feria Internacional del Mueble
de Guadalajara exploran las conexiones entre los objetos, la produccién del disefio y
el mercado de consumo. Las propuestas responden a las tendencias del mercado en
cuanto a la decoracion y ambientacién del hogar. Visitando ambas tipologias se puede
detectar que a diferencia de Zona Maco donde lo que importa es el “pedigri” de los
disenadores consagrados, sus firmas, estudios o talleres y sus ideas, en las de difusiéon
lo que se presenta son marcas generales y colecciones comerciales donde importa mas
la tendencia que el disenador o la firma.

La diferencia entre el abordaje de ambos especticulo de disefo es esencial y
determinante en muchos estratos, desde la comunicacion generada, el espectador al
que le hablan, la representacion del espectaculo y su formato, como se presentan a las
estrellas (los disenos y los disefiadores) apoyado todo en las diferencias de discursos y
visibilidades creadas, mientras las de difusiéon cuidan mucho su imagen, su presentacion
(los stands, su montaje, la lectura de secuencia entre uno y otro, la iluminacion etcétera)
los de comercializaciéon buscan presentar mas variedad o colecciones de productos,
los stands se ven abarrotados, te ofrecen todo su catalogo para que puedas verlo y
diferenciarlo de la competencia que esta en el espacio de al lado, graficamente te
muestran costos, ofertas, opciones de materialidades, de tipologias y de soluciones.

En las ferias de difusidn, su alcance y comunicaciones y esencialmente el nivel de
gusto al cual apelan, se hablan de conceptos, de procesos, de ideas y de tiempos sin
ver realmente opciones de lineas, se presenta visiblemente un lenguaje visual limpio
y cuidado que apela a un espectador particular Mientras que uno busca el publico de
élite de gusto legitimo (difusion) con parametros estéticos cultivados y niveles altos
de cultura expresados por lo tanto en distincion aportada por los mismos, el otro
espectaculo busca un publico final de un gusto popular y comunicaciones dirigidas a un
mercado de consumo principalmente el ama de casa, a los pequenos decoradores los
comercializadores que buscan nuevas marcas y piezas para sus tiendas.

Estas mismas diferencias pueden detectarse en el resto de los espectaculos de disefio y
las comunicaciones que construyen, los escenarios que utilizan, los espectadores a los
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que apelan y la forma de presentar a el disefio, ambos pueden analizarse tanto desde
los valores discursivos como desde las visibilidades.

Ademas de los espectaculos nacionales el disefio mexicano y los disenadores han
encontrado escenarios internacionales dénde presentar sus productos , ejemplos de
ellos son la feria del Salone del Mobile en Milan en Italia, Wanted Design en Nueva
York EUA, Maison Objet en Paris Francia, Maison Objet Americas en Miami EUA
la Bienal Iberoamericana de disefio en Madrid, Espafia, asi como concursos como
Red Dot en Alemania entre otros concursos internacionales donde las propuestas
de disenadores mexicanos han tenido un gran papel posicionando y valorando las
propuestas en planos de competencia pertinentes a nivel internacional.

VER TABLAS DE ANALISIS POR TIPOLOGIA DE ESPECTACULO EN LA RELACION
CON EL DISENO MEXICANO.



Los discursos de la
4.5 comunicacion de diseno

Mecanismos de difusidon y analisis de casos

La comunicaciéon, como hemos analizado, es un factor indispensable e inseparable
de la produccién del valor del diseno dentro de las sociedades y la mexicana no es
la excepcion. Es la comunicacién uno de los elementos que mas preocupan a los
tedricos del diseno. Richard Buchanan por su lado analiza como la implementacion
de los principios comunicativos del disefio (en los procesos de produccion) rigen
los parametros comunicativos expresados por el producto u objeto de disefio; una
comunicacion que a persuade a las personas y que tienen como consecuencia la
construccién y moldeado de los imaginarios en torno al disefio (Buchanan, 1989) Esta
persuasion colectiva y comunicacion del significado y valores del diseno se hacen
evidentes en la construcciéon de discursos retéricos construyéndose asi de apoco
mediante discursos de diseno repetitivos lo que varios autores han denominado
como “cultura de disefio” en una latitud particular.

Nos explica Guy Julier como para Koh, la “cultura del diseno” se sitia en el ambito
de la comunicacion. Es lo que algunos disenadores hacen, pero también es algo que “nos
rodea” (Julier, 2008) La “cultura del disefio” forma parte de la cultura global situandose
dentro de la sociedad en una convergencia de influencias, de redes, de visiones
expresadas en revistas de tendencias y estilo, en espacios digitales, en exposiciones
y en publicaciones de libros que consideran el diseno como un bien distintivo ligado
a lo deseable y al progreso, a la construccién de un mundo ideal y que en el caso del
mobiliario habitacional empieza con la intimidad de las soluciones basicas de los seres
humanos.

Comunicar también tiene una dimensién de responsabilidad sobre la informacién
expresada; al respecto Enric Saperas diferencia los resultados aportados por las
actividades comunicativas en 2 secciones principales, la primera la comunicacion de
conocimiento que se pueden analizar desde los circulos a los que se es difundida esta
informacién y la segunda una dimension relativa que genera teorias de la disciplina
a la que se atarie. (Saperas,2019) entonces podemos identificar que no toda la
comunicacion tiene los mismos resultados o finalidades, para ello es indispensable
definir perfiles de comunicadores y sus funciones e intenciones, asi como a quienes
se les comunica (espectadores).
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La comunicaciéon es entonces un puente que conecta las ideas y palabras con los
espectadoresyqueseabrenalacomprensiénunafuentedeconocimientostransmitidos
desde los instruidos o iluminados (gremio, disefiadores y comunicadores con altos
niveles de gusto) hacia el publico que recibe esta informacion procesada y consumida
por los oyentes, lectores, etcétera. Esta transmision de informacién tiene diferentes
tipos de oyentes desde miembros del mismo gremio, otros tedricos, estudiantes,
productores, vendedores, y usuarios finales o pubico ideal. Esta comunicacién, como
vimos previamente, se da mediante las publicaciones, espectaculos, comunicaciones
gue constituye el acercamiento primario del publico a el disefo. Entonces ;como
es que afectan estos discursos a la produccion de los disenadores? ;qué es lo que
espera el usuario cuando busca adquirir un producto considerado de disefio? ;como
es que estos discursos dirigen la vision del comprador a buscar ciertos atributos en el
mobiliario de diseno? y ;como es que esto transforma el mercado de ventay consumo
de diseno?

Para Julierlarelaciéon del diseno y los discursos que emanan del mismo en los mercados
son un eje que aborda de manera muy sintética dentro de la cultura del disefio, pero
de la cual puedo rescatar como fundamental:
“La funcion del disefio en la sociedad occidental contemporanea, lo considera
como una practica especificamente cultural que se guia en su mayor parte por
estrategias de diferenciaciéon. Este proceso se apropia y se sirve de un amplio
abanico de conceptos discursivos: no sélo el de modernidad, sino también los de
riesgo, herencia, subcultura, espacio publico (...) La cultura del disefio no es fija, ni

homogénea, ni homogenizadora, sino que abarca una compleja red de actividades
humanas, percepciones y articulaciones”. (p.19 Julier,2008)

Las visiones discursivas del disefio nos pueden abrir un panorama a la complejidad de
los problemas abordados, al referirse a valores culturales, en los cuales esta sumergida
una sociedad y que mediante el uso de la palabra se convierten en herramientas y
conceptos que nos ayudan a comprender y desmontar el comportamiento del disefio
de una sociedad o pais, pero que también tienen que ver con una proyeccién y un
mundo posible en una realidad de un pais multi-diverso como lo es México. Dicho
discurso no se encuentra aislado ni es un reflejo esporadico de un acontecimiento,
si no que en su mayoria es un proceso de evolucién de ideas, valores identitarios
y culturales de toda una sociedad. Un factor indispensable para comprender este
discurso es comprender la raiz disciplinar de los actores que generan dicho discurso,
cudles son sus principios, sus bases ideolégicas y su visiéon del mundo.

La cultura del disefio identifica a los movimientos culturales como eje de transmisién
de mensajes, de como es que se formula, da formato y canaliza la informacion del
disefio teniendo como consecuencia el factor modificador del disefio dentro de
las sociedades; entendiendo entonces que El disefio es mas que la mera creacion
de artefactos visuales para usar o “leer”, también interviene en la estructuracién de
sistemas para el encuentro entre el mundo visual y el material. (Julier,2008 p.26)



Pero entonces si el valor cultural que se puede leer en un objeto es un punto de
convergencia entre lo visual o material es importante analizar el proceso de un valor
cultural aportado.

Arjun Appadurai nos comenta que el aspecto mas valioso del concepto de cultura (para
el) es la diferencia comprendida como un recurso heuristico que puede generar puntos
de conexion y de contraste entre clases sociales, géneros, roles y grupos (Appadurai,
2001). Esta diferencia analizada también en la vision de Bourdieu. Es una herramienta a
través de la cual podemos ver la verdadera dimension de los fendmenos y que generan
vinculaciones de identidad entre grupos especificos y segregacion en otros. Grupos
que pueden ser clasificados desde la cultura, la educacién, la disciplina de la que
provenga, el grupo social al que pertenecen, entre otras. Para ello Appadurai sugiere
una visualizaciéon de la dimensiéon de los fendmenos culturales a una mayor escala
a través de las politicas nacionales y trans-nacionales de los paises en los que esta
sumergida la cultura, identificando asi los procesos identitarios que se han creado para
transmitir ciertas ideas.

Tanto el analisis realizado por Julier sobre la cultura de disefo, por Bourdieu sobre
la naturaleza clasificante de las visiones culturales y sobre la macro visién de los
procesos culturales e identitarios de Appadurai se ven contrastados por el ejercicio y
las reflexiones en torno a ellos desde el disefio por personajes como Norman Foster el
cual, parado desde la arquitectura, reconoce al discurso y la comunicacion del disefio
como laimagen presentada de las mercancias, que es al mismo tiempo un punto medular
del capitalismo y de la modernidad en donde las manifestaciones culturales no sélo
‘se hacen’, sino que se disefan [...Jdomina todo lo relacionado con el estilo, los cédigos y la
comunicacién efectiva con el publico (Julier,2008 p.26) siendo nuevamente el discurso del
diseno codigos modeladores de visiones que segln su impacto transforman sociedades.

Estas comunicaciones de disenio no solo influyen en el mercado y sus cédigos de
interaccion sino también los mecanismos y tendencias productivas y las visiones sobre
el mismo disefio en cuanto a los mecanismos de educacion de nuevos disenadores.
Uno de los ejemplos mas importantes de los ultimos afios a nivel nacional es el
nombramiento otorgado a la CDMX como Capital Mundial del Diseiio 2018, gracias
a la iniciativa presentada por el comité de Design Week México (Semana del Disefio en
México), como motivo de la celebracién de los 10 anos del surgimiento de la semana
del disefo en México.

Los agentes, como hemos definido previamente, son los encargados de vincular y
comunicar, sus discursos pueden ser creados desde diferentes plataformas, pueden
ser los propios disenadores o creadores,, pueden ser los comercializadores, pueden
ser investigadores especializados y tedricos, pueden ser galeristas etcétera, para
identificar como construyen sus discursos, a que publico le hablan y como generan esa
comunicacion es importante hacer un analisis detenido de los perfiles de estos agentes
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Los agentes de la
o comunicacion y difusion del
diseno en México

Para poder comprender el impacto e influencia que las comunicaciones
generadas por y para el disenio en México se debe analizar de forma detenida a los
agentes que realizan ese puente de comunicacion dentro del sistema, comprender
la construcciéon de sus discursos, argumentos, tradiciones, visiones, su procedencia
educativa y sus principios disciplinares para entender su definiciéon del disefo.

Hazel Cornway analiza en el libro “La historia del disefio “la actitud tomada del
analisis subjetivo de un diseno habla mas de los términos y criterios del tiempo en el
que fueron creados que del disefio en particular” esto lo complementa puntualizando
que la critica del buen o mal disefio, hablando de los historiadores, habla sobre los
propios historiadores y su contexto (Cornway, 1987; 5-7). Para poder hacer un buen
analisis segiin Cornway es vital identificar lo que es significante y lo que no, lo que
tiene valor por sobre lo que no lo tiene pudiendo ser abordado desde la fuente en si
misma, o fuente primaria, en donde se realiza la lectura del propio disefo o disefiador,
su registro histérico mediante planos, fotografias y el objeto en si; o como fuentes
secundarias o las interpretaciones que la gente que fue contemporanea a el objeto
pueda tener sobre él.

Esta estratificacion del trabajo del comunicador del diseio y la éptica utilizada para
el analisis de las investigaciones nos servira como lente para identificar los tipos de
comunicadores y sus investigaciones, por lo tanto, entender desde donde hablan y
hacia quien, pero siempre desde su contexto historico, social y cultural y las teorias e
historias que lo preceden.

En el capitulo anterior haciamos una revision sobre el impacto que tienen los discursos
comunicativos sobre las firmas de disefo / disefiadores y sus productos. En esta
ocasion se analizaran los discursos de los comunicadores principales de disefio en
México como se construye, en base a las comunicaciones generadas, el imaginario
colectivo sobre la definicion y valorizacion del disefio en publicos mas amplios y no
exclusivos del disefio en los valores culturales que los objetos y sus ideas generan
en la sociedad. En cuanto a los perfiles de estos agentes comunicadores de disefio
podemos identificar 3 principales:

El critico de diseno, este perfil de ente validador o jurado de la calidad de una pieza
dentro de una seleccién especifica, puede ser un premio, una exposiciéon, un concurso
o una feria de disefo. Este perfil, al igual que en la tradicion de critica de arte,
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gastrondmica o de las lineas creativas, es aquel agente que el publico (especializado
principalmente, pero puede ser popular también) puede hacer una valoracién de una
pieza, identificar su cualidad debilidades, carencias o caracteristicas y valorarlos o
darles un rango de calidad, haciendo una critica fundamentada (si es un buen critico) de
lo que tiene valor, lo que no y porqué.

Por otro lado, encontramos el perfil de curador de diseiio. es aquel personaje que gracias
a las investigaciones realizadas dentro del campo de la historia del disefio asi como de
algunos procesos o tiempos reflejados en los objetos ha constituido un nivel de gusto
elevado y que tiene como resultado de dicha investigacion la creacién de medios de
difusién que apoyen al significado colectivo del diseiio como un ente participante de la
creaciéon demuestras concursos y publicaciones de diseno pertinentes y referentes a la
temporalidad que investiga, o a los procesos resultados de dicha investigacion periodo
suceso o especificidad de la cual es experto.

La figura del comunicadores de disefio que se definen como curador genera una gran
confusioén, la curaduria es un término importado del ejercicio de lainvestigacion histérica
que construye acervos y coleccion artisticas (Rojo, 2015) estos agentes comunicadores
son la mente detras de una exposicién de arte en su labor de coleccionar, catalogar,
clasificar, interpretar y comunicar el valor de la cultura material y es una figura que ha
sido extrapolado en las Ultimas décadas al disefio construyendo la historia a partir de la
lectura de los objetos. A pesar de no existir un perfil especifico de curadores de disefio
hay muchos personajes que se definen a si mismas como tal.

Se pueden identificar 2 tipos de lo que hemos definido como curadores de disefo
principales, los que son disenadores de profesion interesados en la construcciéon de
teoria e historia del disefio y que construyen sus colecciones desde esa 6ptica; un
ejemplo de ello es Cecilia Leén de la barra curadora habitual del pabellén de diseno de
Zona Maco y algunas ediciones de Abierto Mexicano de diseno.

André Ricard analiza la diferencia y los limites entre arte y diseno, limites que hasta
el momento en la mente de muchos han sido difusos y distorsionados, considerando
que el disefo viene desde las hojas de las revistas, que las piezas presentadas son
seleccionadas segun sus caracteristicas estéticas, mas que por sus capacidades
funcionales, productos que cuentan con una coherencia integradora en la cual nada les
sobra y nada les falta para cumplir una funcion alcanzando de esa manera la perfeccion
funcional y formal .(Calvero, 2003) Esta manera de ver el disefio define un disefio del
objeto como pieza de arte y estas tipologias de disefios moldean la visién, la definicién
y por lo tanto el ejercicio del mismo disefo.

Es importante identificar los valores y tradiciones de construccién de pensamiento de
los cuales proviene cada “curador” de disefio ya que como hablamos de factores como
niveles de gusto la comunicacion generada puede ser clasificante y apelante a

103



104

un publico exclusivo especifico, sobre lo que se considera bello o no seguln la visiéon
y postura generada por cada uno de ellos, definiéndose asi un solo tipo de diseno
“correcto” para un solo tipo de publico especifico, cosa que en un pais como México
con tanta diversidad social, cultural y de mundos una sola definicién no alcanza.

Para ello analizaremos de forma profunda los modelos de comunicacién generados
por ellos, las tipologias de sus espectadores, las publicaciones exposiciones y articulos
generados, sus visiones curatoriales y los impactos que estos han realizado en el
mercado y el disefo en si mismos.

VER LA TABLA DE COMUNICADORES DEL DISENO

Ademas de las visiones curatoriales y criticas del disefio existen otro perfil de
comunicadores de disefio. El comunicador o difusor de disefio es aquellos que
representan un medio de difusiéon especifico y que comunican valores genéricos de
diseno, su pertinencia en el mundo actual a un publico mayor que muchas veces no
tiene conocimientos de diseno, al igual que perfiles de disefiadores marcas, estilos,
modas, etcétera. En el caso de mobiliario de disefio los comunicadores difusores
podemos encontrarlos normalmente en revistas comerciales como AD, Deco estilo
o medios digitales en internet que suelen tener un gran impacto en la forma como
se comprende el disefo, entre estos podemos identificar revistas, publicaciones,
podcast especializados etcétera. Esta tipologia de agentes comunicadores puede o
no provenir de espacios de diseino.

Poniendo como ejemplo la revista AD, una de las revistas de tiraje as amplio con un
mercado que va desde el estudiante de diseio, arquitecturay decoracién, hasta el ama
de casa, mas enfocada a un aporte de difusion sencilla y comercial que especializada
y de valor culturizante. La audiencia de esta revista es sumamente amplia y su oferta
también llegando a una audiencia entre formato impreso y digital en pagina y redes
de 2,229,274 personas alcanzadas (Architectural Digest Press Release, 2020). Este
tipo de revista (tanto digital como impresa) muestran principalmente lo mas nuevo
en tendencias de decoracion y arquitectura y por lo tanto los objetos y disefadores
“‘de moda” que lo acompanan. Cabe decir que Maria Alcocer editora general de la
revista no proviene de ninguna profesion disciplinar de diseno (grafico, arquitectura
o industrial) sino de Ciencias de la Comunicacién, con un master en periodismo y
dirige una revista de arquitectura y diseno. Quiero mencionar que la comunicacion
puede considerarse como un proceso creativo y que tiene mucho valor, pero para
alguien que moldea visiones y definiciones populares de la concepcion del disefio en
masa puede necesitar entender a profundidad su concepcion, teoria y razén y no por
un tema de “buen gusto”. Por ejemplos como este es que es importante identificar
(nuevamente) y analizar la tradicion de pensamiento de aquellos que moldean la
concepcion del diseno



El comunicador del disefno es entonces aquel perfil de personaje que dedica su
practica a comunicar de manera efectiva y formal las visiones de diseno emanadas de
disenadores, productos y espectaculos de diseno donde el resultado es la transmision
de conocimientos, educar e informar sobre las visiones del ejercicio practico de
disefiadores, en este caso se pueden incluir perfiles de editores de revistas, de libros,
de programas de radio, de tv en donde la comunicaciéon es mas democratica que la
de las visiones de curadores y que los niveles de gusto varian desde lo popular hasta
lo legitimo. El impacto varia de medio a medio y de audiencia a audiencia, siendo
las revistas de difusidon populares (como el caso de las de decoracién) o capsulas en
programas de tv de distribucién masiva un medio de acceso a un publico y un mercado
amplio, normalmente estos tienen un impacto fuerte en la construccién de significantes
e imaginarios en una cosmovision amplia.

Si hablamos de un libro de disefio mexicano va destinado a un publico conformado por
los mismos disefiadores o curadores, por entusiastas del disefio o un publico instruido
que aprecia la informacioén y el conocimiento de diseno, regularmente apelan a los
gustos legitimos. Si nos referimos a los programas de radio o podcasts estan dirigidos
especificamente a la educacion del diseno para el disefio llevando el conocimiento de
disefiadores a otros disenadores e incluso marcas que intentan vender sus productos a
perfiles especificos de disenadores, o estudiantes. Para ello clasificaremosy analizaremos
las tipologias de formatos, de audiencias, de comunicadores y de coincidencias en
discursos.

VER LA TABLA DE PUBLICACIONES DE DISENO
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El impacto de la comunicacion
o de diseho en México

México es un gran ejemplo de la influencia que tiene ciertas visiones y
discursos en la definicion del diseio cuyo perfil tiende a tener formacién proveniente
desde tradiciones ajenas al disefio como son la historia del arte, (ello resulta visiones
de curaduria, critica) y comunicacion que genera discursos confusos para la audiencia
y para el usuario que consume o busca consumir mobiliario habitacional de diseno,
moldeando visiones hacia los objetos que no responde a las necesidades reales.

Los nombramientos de diferentes ciudades como World Design Capital (o Capital
Mundial del Disefio) han tenido en los tltimos afos un gran impacto a nivel mundial
sobre los significados disefio y las latitudes y visiones que lo producen. Resulta
indispensable analizar esta significacion del disefio nacional y los discursos y politicas
gue esas nominaciones a nivel mundial, los principios que las motivan y en que basan
su practica. Respecto a la nominacién de las capitales mundiales de diseno otorgadas
por la World Design Organization Guy Julier analiza:

“En la misma linea se sitian los intentos de otorgar la categoria de “ciudades
de disefio” a aglomeraciones urbanas como Montreal o Glasgow esas ciudades
se caracterizan no sélo por una alta concentraciéon de disefadores o sistemas
de produccién de diseno, sino que son lugares donde éste se revela como una
caracteristica prominente y omnipresente en la vida diaria... Los mencionados
conceptos de valor, creacién y practica, que convierten la cultura del disefio en
objeto de estudio, son a su vez procesos que se refieren, respectivamente, a los
disefiadores, la produccion y el consumo” (Julier,2008 p. 23)

Pero ;es entonces cierto que como afirma Design Week México y World Design Capital
la ciudad de México es una ciudad en la que el disefo es una caracteristica presente
en la vida diaria de su poblacién? La realidad de la mayoria de la poblacién mexicana
nos indica otra cosa. Como hemos analizado previamente definir un solo y Unico
México resulta casi imposible y mas identificando que muchas de las influencias
estéticas, funcionales y estructurales de como se ha conformado el pais provienen de
culturas y visiones provenientes de otras latitudes (Europa, Estados Unidos, Asia), lo
gue nos ha ayudado hasta el momento a definir valores y necesidades como sociedad
sin pensar en pertinencias. Desde ahi podemos identificar la primera desvinculacién
entre lo “deseado” o de “buen gusto” seglin los parametros y visiones de algunos
comunicadores y espectaculos con una realidad tangible, sensible y afectiva de una
nacion periférica, colonizada y emergente.

Debido a ello es que se considera muy importante el analizar constantemente y
cuestionar desde donde se plantean las teorias y discursos que definen nuestra vision
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particular y propia del discurso de diseno, identificar quienes son aquellas figuras
qgue lo crean, las influencias e impactos que generan y como lo comunican, que es lo
que dice, en donde lo dicen y porque lo dicen. La intencién de ello no es desmontar
estas figuras, ni endiosarlas como en algunos casos ha sucedido, sino cuestionarlas,
replantearles y gracias a ello construir discursos conscientes que sean sensibles de
esas diferencias que nuestras sociedades exigen, de las multiples visiones y soluciones
posibles, que se responsabilicen de su influencia e impacto para poco a poco construir
generaciones de disefiadores conscientes de su hacer en el mundo para las futuras de
nuestro pais.
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Si los muebles hablaran ;cuantas historias nos podrian contar?, posiblemente nos contarian sobre de
donde provienen sus materiales que los conforman, sobre como esos materiales fueron extraidos del entorno
natural, sobre los procesos de transformacion que los moldearon, trataron, transformaron; o posiblemente nos
contarian sobre las ideas de aquellos que perdieron el suefo solucionandolos e imaginandolos, sobre las manos
y herramientas que los transformaron, sobre las horas de secado, horneado, soldadura, fundicién; sobre la
cantidad de pruebas a las que fueron sometidos, antes de llegar a nuestras manos y en algunas ocasiones; nos
contarian sobre las personas que los han usado, las cabezas que han descansado sobre su superficie, las cenas
y conversaciones que han presenciado al igual que los pleitos discusiones y risas que han presenciado.

Existen infinidad de histor