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RESUMEN Y ABSTRACT

El presente trabajo final titulado: “El disefiador industrial como emprendedor”, es el resultado de la innovacién de un producto
lider de la empresa Dversus lanzado al mercado con el nombre de “Cerdito enmascarado”, una alcancia en forma de cerdito
de ceramica con una mascara en textil lycra y aplicaciones de charol retomada de la lucha libre mexicana. Se sigue un
proceso para consolidar una empresa por medio de un plan de negocios, con la creacion de marca, mercadotecnia,
administracion, y planteando con claridad objetivos a alcanzar. Involucrar desde el desarrollo del producto, hasta su
comercializacion.

This final work called: "The industrial designer and entrepreneur”, is the result of the innovation of a leading company product
Dversus released with the name "Cerdito enmascarado" it’s a ceramic piggy pig with a mask lycra textile and patent
applications resumption Mexican wrestling. A process to consolidate a company through a business plan, with branding,
marketing, management continues, and posing with goals to achieve clarity. Engage from product development to marketing.
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INTRODUCCION

Durante la carrera de disefio industrial, nos formamos profesionalmente en la creacién y renovacion de nuevos objetos,
instrumentos, utensilios, que satisfacen necesidades humanas, basados en ergonomia, color, forma, materiales, procesos de
produccion, costos entre otros. Por medio de estas herramientas se presentara alo largo del pesente documento la descripcion y
la mejora e innovacién de un objeto comun, tal como una alcancia en forma de cerdito junto la combinacién de uno de los
elementos mas significativos y caracteristicos de la cultura popular mexicana, representado por las mascaras de luchallibre.

Se disefia una variante de la clasica alcancia de cerdito al integrarle diversas mascaras; adquiriendo una personalidad e incluso
carisma con cada uno de los luchadores enmascarados y tener la opcion de intercambio de ellas. Dando como resultado un
producto de primera calidad: alcancia de cerdito, mascara, empaque, etiquetas.

El desarrollo del producto se basa en las 4 p’s de la mercadotecnia, que son producto, precio, plaza y promocién, para obtenciéon
de mayores ventas a las actuales, logrando posicionamiento de la marca Dversus dentro del mercado.

Se incluye una vision del disefiador industrial, como emprendedor de negocio, empresario y por tanto creacién de fuentes de
empleo unaempresatipo PYME.

El documento esta dividido en 4 capitulos.

Capitulo 1.- Antecedentes de la empresa Dversus: donde se hace una breve descripcion del inicio de la empresa, junto con el
desarrollo de un plan de negocios y de como surgio el producto de cerdito enmascarado.

Capitulo 2 .- Método de disefio: En este capitulo se define el objetivo, usuario, contexto, un analisis de productos, y
requerimientos para el disefio de la alcancia.

Capitulo 3 .- Desarrollo de disefio de la alcancia: con una descripcién detallada del objeto, planos técnicos, plantillas para
elaboracion de la mascara, plantilla de empaque, secuencias de uso.

Capitulo 4 .- Mercadotecnia: Finalmente se abordan los temas para la comercializacion de la alcanciabasadoenlas4p’s.
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1.1-Iniciode unaempresa: Dversus. BNV}

¢ Qué es Dversus?

Dversus es una empresa mexicana de iniciativa propia, dedicada a crear y difundir objetos de disefio mexicano. El nombre de la
empresa se origina con el juego de la palabra diverso, y englobando lo que a cada una de las personas nos hacen tan diferentes
pero a la vez similares en cuanto a sexo, musica, cultura, pensamientos, gustos, estilos, disefio para todos, siguiendo unalinea'y
adecuando otros estilos ala marca.

La idea de generar autoempleo con los inicios de Dversus en febrero de 2011, fue en primera instancia, playeras impresas en
serigrafia(Foto 1), para posteriormente introducir disefios propios de mochilas, bolsos y objetos decorativos.

Se tiene buena aceptacion por el disefio grafico de las playeras, posteriormente al introducir un nuevo producto denominado
“Puerquito enmascarado” (Foto 2) que consiste en una alcancia con forma de cerdito y una mascara similar a la de lucha libre en
tela, se obtiene una gran aceptacion por dicho producto, se decide dar prioridad y mejorar la calidad del mismo.

Foto 2: Puerquito enmascarado. Propia.

Foto 1: Playeras impresas en serigrafia. Propia. 20-febrero-2011. 27-Marzo-2012.
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1.1.2-Plande negocio.

Concepto de empresa.
Creacion y disefo de productos originales y modernos de calidad, basados en las tradiciones y aspectos culturales de México
elaborados en: ceramica, textily madera, con un servicio personalizado.

Mision.
Dversus es una empresa mexicana que busca difundir las tradiciones y folklore nacional entre las nuevas generaciones mediante
la elaboracién de productos de alta calidad y personalizados.

Vision.
Ser una marca reconocida en México con el posicionamiento de nuestros productos en el mercado, mediante la calidad de
nuestros productos, buen servicio y el compromiso con nuestros clientes.

Valores.

La empresa opera bajo los siguientes valores:

Responsable. Compromiso. Confianza. Honesta.
Integra. Emprendedor. Consciente. Optimismo.

Justificacion de la Idea

El proyecto surge de disefiar una alcancia de ceramica en forma de cerdito con una caracteristica muy particular, una mascara
semejante a la de la tradicional lucha libre mexicana, realizada en tela para tener la opcion de intercambio y poder darle otra
personalidad, buscando fomentar el ahorro y la cultura popular mexicana.

El producto adquiere aceptacion en el mercado dando las primeras ventas y se decide emprender con dicho producto para
generar empleos directos e indirectos en el pais.

Aun teniendo el producto lider de la empresa se continia en la diversificacion de productos ceramicos, textiles y madera,
continuando el concepto de laempresa.
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Productos y Servicios

Ceramica:

Alcancia de ceramica con mascara.- Objeto decorativo y de almacenamiento de dinero en efectivo, con un cuidado adecuado
tiene una duracién aproximada de 10 afios.

Maseta de ceramica.- objeto decorativo, con duracion aproximada de 10 afos, con una linea propuesta por la empresa.

Piel:

Corbata.- Accesorio de vestir, duracién aproximada 10 afos.
Corbatin.- Accesorio de vestir, duracién aproximada 10 afos
Piernera.- Bolso, duracién aproximada 7 afios

Cartera.- Accesorio, duraciéon aproximada 15 afos

Madera:
Aretes.- Accesorio, duracion 5 afos
Prendedor para cabello.- Accesorio, duracién 6 afios

Mobiliario:
Puff.- Mobiliario textil, duracion aproximada, 5 afios

Servicio de personalizacion de producto color, imagenes, nombres.
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Mercado

Perfil del cliente y/o consumidor final

Variables Demograficas Variables Psicograficas

Género Hombre - Mujer
Estilos Gusto por productos
de novedosos y originales
Edad 18 - 60 afios Vida
Gusto por la tradiciones y
cultura mexicana
Ubicacion Republica Mexicana

Adquisicion de productos
Variables Socio Econémicas personalizados.
Compras por internet.

Ingreso 6,800.00 en adelante Variables Conductuales

Ocupacion No aplica

Beneficios buscados Satisfaccion, identidad,
estatus, motivacion,

Educacion Secundaria reconocimiento,

pertenencia, seguridad

NSE Nivel D+
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Perfil del cliente Empresarial
Perfil de cliente Empresarial CMLL

Giro al que pertenece la Servicio y comercio
empresa

Ubicacién Dr. Lavista 189
Cuauhtémoc, Doctores,

Ciudad de México, Distrito
Federal

Extensién de Empresa Arena México, Coliseo.

Situacién de Empresa Consolidada
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Mercado

Perfilde Cliente Empresarial MAP
(Museo de Arte Popular)

Giro al que pertenece la Servicio y comercio
empresa

Ubicacion Revillagigedo 11,
Cuauhtémoc, Centro,
06010 Ciudad de México,
Distrito Federal.

Extension de Empresa Polanco, AICM Terminal 2,
Los Cabos.

Situacion de Empresa Consolidada.




Mercado Potencial.

Tamarfio del mercado

Nuestras ventas son principalmente via internet, estudios realizados por La Asociacién Mexicana de Internet (AMIPCI) tenemos
que en méxico hay 45.1 millones de usuarios de este medio, los cuales el 52% estan dentro del rango de edad de nuestro clientes
meta, 87% acceden a las redes sociales, 37% realizan compras en linea de ropay accesorios, gastan entre $400 a $1,000 pesos

en cada compra en linea, dimensionamos un mercado de 17 millones de clientes potenciales.
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Competencia.

Tienda Ay Gleyj
Concepto de negocio El objetivo es hacer una marca de moda que represente las cosas que
valen la pena de México. El disefio, las materias primas y la mano de
obra debe ser al menos 90% mexicana.

Ubicacién Calzada del hueso #519, local 213 Col. Residencial acoxpa, Delegacion
tlalpan, México D.F.

Fortalezas Franquicias, consolidada, promociones, Variedad de productos.
Debilidades Produccion en masa una misma linea, mayor peso la produccion de
playeras, ventas por internet.

Como compite en el mercado Franquicias, ubicacion en plazas, redes sociales, pagina web.
Enque se diferencia'delosidemas negocios “Mle[=TalileEle MV ISV {(er=]sF]

Como considera su precio Accesible precios desde $300.00MXN

Como describiriaria calidadiderioque venden Joz=1ile-le M\ [=Te [E- W aF-1| - o [SX-Tor=I o -le [o 18
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Fortalezas Debilidades Oportunidades Amenazas

Personalizacion de
productos

Analisis FODA de la empresa Dversus.

Produccién limitada

Empresa 100% mexicana

Logistica

Financiamientos

Dependencia de un solo
proveedor

Originalidad de productos

Local fisico

Bazares

Caida del mercado global

conocimiento de elaboracion
de los productos

Incubadora PYME

Catastrofes

Ventas en linea

Ventas en extranjero

Inseguridad

Presentacion de productos

Nuevos materiales

Reformas Fiscales

Calidad

Nuevos Proveedores

Precio competitivo

Buscar nueva reminiscencia
de la cultura mexicana

Insumos mexicanos
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Comercial.

Proceso de comercializacion.

Se tendra una linea de productos base en cada una de las tiendas propuestas para su venta. Si el producto es adquirido
directamente a la empresa el cliente tiene la posibilidad de personalizar el producto por un costo adicional, Facilidades de
pago, envios a domicilio.

Canales comerciales
Se tiene contemplado abrir un primer local, en la colonia roma cercano a la zona centro del D.F. Introduccion de algunos
productos en tiendas de Disefio, participar en bazares itinerantes dentro y fuera del D.F.

Promocién y Publicidad

Alinicio de operaciones se dara publicidad por medio de Redes sociales Principalmente Facebooky Twitter, dando
promociones de envios gratuitos, facilidad de pago, personalizacion de productos.

Posteriormente la apertura de la pagina web, continuando con las promociones.
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Operaciones.

Proceso
1. Disefio de las colecciones
2. Fabricacion en talleres de terceros y manufactura propia.
3. Ventaenlatiendaonline.

Capacidad

Dado que tercerizamos parte nuestra produccion, aun asi contamos con capacidad suficiente para abastecer el plan de
ventas que proyectamos. Si cualquiera de los talleres que seleccionamos tuviera algun problema de produccién, tenemos la
posibilidad de trabajar con otros talleres de la zona.

Proveedores

Ceramica: Rigoberto Cobo, Taller de ceramica de Rubén Orozco y Arcicor.
Bisuteria en madera se produce en corte y grabado laser.

Productos textiles Maquiladora Peggy Sharon.

Empaques: Camsa, publimedmor.

Localizacion
La tienda Dversus estara localizada cerca de la zona céntrica del Distrito Federal (Colonia Roma).
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Objetivos de la Empresa.

Objetivo a corto plazo
: Registrar Marca y producto en el IMPIl e INDAUTOR: Octubre 2014.
Regularizar la empresa conforme a la ley: Noviembre 2014
Tener ventas de 150 piezas al mes: Diciembre 2014
Diversificar productos: Enero 2015
Comprar Maquinas de coser rectas: Julio 2015

Objetivo a mediano plazo
: Posicionar la Marca: enero de 2017
Ampliar Linea de productos: enero 2017
Apertura de primera tienda fisica Dversus: Octubre 2017
Comprar o rentar Bodega: Noviembre 2017
Comprar hornos para ceramica: Noviembre 2017

ObjetIVO a largo plazo
Exportar producto cerdito enmascarado: 2020
Inversién en la bolsa: 2020
Venta de franquicias : 2020
Comprar o rentar Nave industrial: 2020
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Organigrama.

Director general

Gerente de Diseio

Gerente de Produccion

F L L L] L]
Disefiador Industrial |_

F————

| Disefiador Grafico I
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Descripcion de puestos
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Descripcion de puestos

Titulo del puesto: Director General

Jefe Superior:Ninguno

Titulo del puesto: Gerente de disefio

Jefe Superior: Director General

Departamento: Direccion general

Jefe inmediato: Ninguno

Departamento: Depto. de disefio

Jefe inmediato: Director General

Requisitos generales para el puesto

Requisitos generales para el puesto

Edad: 28 afos en adelante

Nivel minimo de estudios:
Licenciatura

Edad: 25 afios en adelante

Nivel minimo de estudios: Licenciatura

Sexo: Masculino

Nivel maximo de estudios:

Sexo: Indistinto

Nivel maximo de estudios:

Estado civil: Indistinto

idioma Extranjero: Inglés

Estado civil: Indistinto

idioma Extranjero: Inglés

Experiencia laboral: 2 afios

Computacion:
Sistema operativo windows
Paqueteria office

Experiencia laboral: 2 afios

Computacién: Sistema operativo
windows. Paqueteria office,
Solidworks, 3D Max. autocad.

Funciones del puesto

Funciones del puesto

Definir estrategias comerciales en la empresa. Entablar relaciones
comerciales con los clientes. Supervisar los gastos e inversiones generados
por la empresa.Mantener espiritu de trabajo y motivacion de todas las areas.

Definir la creaciéon de nuevos productos y valoracién de mejorar los existentes.
Motivacién de grupo de trabajo. Relacién con nuevos clientes. Cumplimiento
de objetivos en tiempo y forma. Busqueda de nuevas tendencias.

Habilidades

Manejo de personal. Liderazgo
directivo. Proactivo. Orientado a
objetivos y resultados.

Habilidades

Manejo de personal. Liderazgo.
Proactivo. Comprometido. Tolerancia a
la frustracion.
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Titulo del puesto: Gerente de produccion

Jefe Superior: Director General

Departamento: Depto. de produccion

Jefe inmediato: Director General

Requisitos generales para el puesto

Edad: 25 afos en adelante

Nivel minimo de estudios: Licenciatura

Sexo: Indistinto

Nivel maximo de estudios:

Estado civil: Indistinto

idioma Extranjero: Inglés

Experiencia laboral: 2 afios

Computacion:
Sistema operativo windows
Paqueteria office.

Funciones del puesto

Supervision de procesos de produccion, Gestion de materiales, Motivacién de
personal, Solucionar problemas de produccién. Relacion con distribuidores.

Habilidades

Manejo de personal. Liderazgo.
Proactivo. Organizado. Comprometido.
Honesto.
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Encuesta

Por favor rellene esta pequefia encuesta.
La informacién que nos prorcione sera utilizada para conocer el grado de aceptacion en el mercado de un nuevo
producto. La encuesta dura cinco minutos aproximadamente. Gracias.

Mostrar imagen de alcancia.
1.- Que le parece la Alcancia en una escala del 1 al 5, donde 5 es "Muy interesante” y 1 es "Nada
interesante”. (si la respuesta es 1 o 2 finalizar encuesta)

1 2 3 45

2-4Cual o cudles de los siguientes aspectos le atraen del producto?
Curiosa

Innovadora

Creativa

Mascara con opcion de intercambio

otro:

3.- ;Compraria este producto a un precio de 500 pesos?
Muy probablemente

Probablemente

Es poco probable

No es nada probable

No lo s&

4.- .En qué lugar olugares le gustaria poder comprar este producto?
Tienda Arena México

Tiendas de prestigio (liverpool, sanborns, sears)

Internet

Tiendas de Disefio.

5.- ¢ Que modelos de mascara le gustaria adquirir con la alcancia?

Datos del encuestado:
Sexo:
Edad:

Muchas gracias.

DVERSUS

Se realizé un estudio de mercado a través de cien encuestas a nivel de
calle a las afueras de la Arena México, donde el 43% son mujeres entre
22-37 afios y un 57% son hombre entre 24-60 afios arrojando los

siguientes datos:

6% Nada interesante

29%

Pregunta 1

4% Tiendas de disefio

13% Internet

Pregunta 4

12% Curiosa 5% Muy probablemente
12% Creativa

Pregunta 2 Pregunta 3

Pregunta 5:

Clasicos: Huracan ramirez, Mil Mascaras,
Tinieblas, El Santo, La Parka, Atlantis, Dr
Wagner, Blue demon.

Los del momento: Mistico, La Sombra, Sin Cara,
La Parka, La Mascara.

Equipos deportivos de Futbol y NFL.

Comics: Spiderman, Joker, Batman, Capitan
América.
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1.2-Antecedentes alcancias de cerdito.

¢Por qué las alcancias tienen forma de cerdo?

Muchos creen que tiene un sentido simbdlico y que viene a representar la labor en las fincas, cuando el cerdo se engorda vy al
llegar cierta época se disfruta de los beneficios de ese engorde. Aunque tiene mucho sentido, su verdadero origen es algo mas
confusoy extrano.

Aunque la primera alcancia o hucha' descubierta fue encontrada en las ruinas de una colonia griega con una antigiiedad cercana
al siglo Il AC, estas alcancias no tenian forma de cerdito. Estas primeras alcancias eran mas unos paralelepipedos con una
pequeia ranura para depositar monedas. Nada de cerditos en ninguna parte.

El registro para encontrar una pista sobre los origenes de las alcancias de cerdito
es mas bien linglistico, por extrafio que parezca. En Inglaterra, desde la Edad
Media, se utilizaba una especie de arcilla para fabricar diferentes articulos como
ollas, cacerolas y vasijas (jars en inglés). Esa arcilla se denominaba “pygg”, en el
inglés medio que se hablaba en esa época. Las personas en la Inglaterra de ese
entonces guardaban su dinero en estas vasijas o “pygg jars”, expresion que termind
transformandose (por el uso que tenian y por la sonoridad de las palabras) a piggy
bank (alcancia de cerdito) asi que de ahi se le ocurri6 a alguien usar ese dato
curioso para darle la forma que tienen las alcancias desde que tenemos
conocimiento. (Foto 3)

Foto 3: Alcancia de Barro. Recuperada 21-Abril- 2013.
Tomada del sitio web:
http://adictamente.blogspot.mx/2013/02/por-que-
las-alcancias-tienen-forma-de.html
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1.3-Mascaradeluchalibre.

Seguramente el sefior Salvador Lutteroth Gonzalez nunca imaginé la altura que alcanzaria la lucha libre mexicana, que en
los ultimos afos ha vivido un "boom" espectacular, mismo que parece no tener fin.

Fue el 21 de septiembre de 1933 cuando la Empresa Mexicana de Lucha Libre (EMLL) presentd su primera funcién en
México. Son tres cuartos de siglo en los que el arte del pancracio ha sorprendido a miles y cautivado a otros tantos con
noches espectaculares en las arenas México y Coliseo, y también maravillado a millones a través de la television y el cine.

La aparicion de estos "super héroes" de carne y hueso fue bien recibida por "el pueblo" que gustaba de este deporte,
quienes dejaron en claro la enorme popularidad del mismo cientos de noches en los cosos capitalinos.

Pero la aficién no ha disfrutado de ese mundo multicolor y enigmatico sélo en las arenas, también pudieron hacerlo a través
de la pantalla grande, donde el "Enmascarado de Plata" es el gran referente.

Ya como una estrella consolidada en los cuadrilateros de México, la "Leyenda Plateada" se dio tiempo para enfrentar a
diversos monstruos, extraterrestres, momias, hombres lobo y demas entes malignos que buscaban terminar con él y
dominar al mundo, aunque siempre salia con el brazo en alto y listo para su siguiente batalla.

Sus primeros filmes fueron "Santo contra el Cerebro del Mal" y "Santo contra los Hombres Infernales”, en 1958, de los casi
50 que protagonizé, siendo su ultima aparicién en la pelicula "La furia de los karatecas", en 1982.

Pero no fue unicamente el Santo quien acaparé las pantallas, ya que también tuvieron su momento de gloria Blue Demon,
Huracan Ramirez, Mil Mascaras, entre otros, acompafados en varias ocasiones por Wolf Ruvinskis y Nathanael Evaristo
Ledn Moreno "Frankestein".

Incluso, ver a estos personajes en accién en sus diversas producciones cautivé al publico, particularmente de Europa, que
considera el cine de la lucha libre "azteca" como de culto, en otra clara muestra del "boom" de este deporte.
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En los ultimos afios, los luchadores poco han arriesgado por esta actividad. El Hijo del Santo en algunas peliculas, "Atlantis
y Octagon, La Revancha", al principio de la década de los 90, y el otro "Idolo de los nifios", con "Atlantis, al rescate", lo han
hecho.

Pero el "boom" no para ahi. Los gladiadores han convertido la lucha libre en algo espectacular, digno de presenciar cada
semana en las diversas arenas que ofrecen este espectaculo, algunas con variantes respecto a otras, pero todas apoyando
al "catch".

Fuera de las arenas también. En los estadios de futbol no falta alguien con una mascara de luchador, la mercadotecnia con
playeras y juguetes ha invadido el mercado, ahora comienza a surgir el dvd con peleas hechas en México y, por supuesto,
su aparicién en programas de television, telenovelas y similares es el pan de cada dia.

La "Seria y estable" se ha mantenido en el gusto del publico por afios y afios, aunque empresas como la Triple A, que surgi6
a principios de los 90, y algunas otras con gladiadores independientes, se han encargado de llevar la lucha, a su manera,
por todo el pais.

Ademas, a pesar de que grandes figuras han realizado diversos viajes, son idolos reconocidos en Japoén y han cosechado
grandes triunfos en épicas batallas, la internacionalizacion ha llegado.

Figuras podran haber muchas en la actualidad, pero pocas tan polémicas, con carisma e idolatradas por la aficion, como
Doctor Wagner Junior, Hijo del Perro Aguayo y Mistico, quienes con un solo movimiento son capaces de hacer explotar
cualquier inmueble.

Los tres, miembros del Consejo Mundial de Lucha Libre (CMLL) y estandartes de este negocio en la actualidad, son
queridos y odiados en La México, el lugar de sus grandes éxitos, donde se entregan al cien por ciento en cada una de sus
presentaciones, con el objetivo de mantener a la lucha libre en el gusto de la aficion.
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como datos adicionales del boom de la lucha libre mexicana tenemos:

Amazing Mask es una serie dirigida por Dani Moreno que rinde homenaje a la lucha libre mexicana y al cine fantastico.
AAA Sin Limite en el Tiempo es una pelicula animada que rinde homenaje a Abismo Negro.

En 2006 se estrena la pelicula Nacho Libre estelarizada por el actor Jack Black, Ana de la Reguera entre otros. se hizo la
pelicula en homenaje a la lucha libre mexicana y tomando en cuenta la historia de un luchador poco convencional
conocido como Fray Tormenta. Los mas puristas la critican al distorsionar de manera fantastica el sentido del deporte en
el pais, a pesar de esto la pelicula tuvo una recepcién de rango bajo-medio.

En el terreno de las series animadas Norteamericanas Warner Brothers produjo de 2003 a 2005 la serie animada jMucha
Luchal! la cual integra elementos caracteristicos como mascaras y disfraces coloridos siendo una caricatura familiar y de
indole fantastica con algunas pocas lecciones de valores y amistad con la familia. Paralelo a esto en Nickelodeon Jorge
R. Gutierrez y Sandra Equihua sacan en 2007 la serie animada El Tigre: las aventuras de Manny Rivera la cual en si no
es relacionada directamente a la lucha libre pero mantiene a un héroe enmascarado al estilo de un luchador asi como
otros personajes tanto héroes como villanos en estilos provenientes tanto de los codmics americanos y los Manga
Japoneses. No obstante también otras series como Thumb Wrestling Federation toman elementos de esta misma.

El Grupo de Rock Mexicano Botellita de Jerez en ocasiones ha integrado a sus canciones conceptos de la lucha libre
mexicana.

Peculiar es el caso de la musica surf, que en México se concentra en el Valle de México, en donde gran parte de los
grupos recurren a las mascaras de lucha libre durante sus presentaciones a manera de tributo. Las agrupaciones mas
reconocidas llevan por nombre Lost Acapulco y Los Elasticos .

En Street Fighter, el personaje de "El Fuerte" es un luchador mexicano.

En el videojuego Tekken, el personaje "King", esta inspirado en un luchador mexicano.

En el 2002 Christina Aguilera en su video musical Dirrty, incluyo un ring con luchadores usando mascaras de la lucha libre
mexicana.

En The King Of Fighters, los personajes de "Ramon" y "Angel" son luchadores mexicanos.
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La Lucha libre mexicana ha traspasado sus fronteras gracias a luchadores mexicanos que han salido al extranjero a tener
combates de corte internacional en paises como Japoén, Estados Unidos, Espaia, Alemania, Inglaterra y Puerto Rico entre
otros, en donde se han ganado el respeto de los locales y reconocimiento como leyendas y figuras mundiales, luchadores
como El Santo, Mil Mascaras, Canek, Dos Caras, Dr. Wagner, Jr., Eddie Guerrero, Rey Mysterio, Alberto del Rio, Mistico, etc
han logrado que la fama de los luchadores mexicanos traspase las fronteras mexicanas y representen este estilo de lucha

en las mejores empresas de lucha del mundo.
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La Magia que envuelve la Lucha libre se determina principalmente en las Mascaras, en los inicios de la Lucha no se tomaba muy
en cuenta o aun no se le daba mucha importancia a las tapas, pues antes la lucha era mas raquitica y muy simple, a los primeros
luchadores les bastaba subir con solo un calzén y unas botas al ring para demostrar los conocimientos y las llaves que aplicaban
a sus contrincantes, pero al pasar el tiempo en que la lucha fue creciendo mas y hubo a quien le intereso6 portar una mascara,

(Foto4).

Foto 4: Primer mascara del mundo.
Recuperada 20-Abril-2013.

Tomada del sitio web:
http://www.mtzwear.com/esp/historia.php
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Esto fue precisamente durante mediados de la década de los 30's, pero no le tomaban
mucha importancia a la mascara hasta la década de los 50's cuando ya surgian a la
fama grandes leyendas como el Santo, Blue Demon, Black Shadow, Médico Asesino,
Rayo de Jalisco y mas luchadores que le fueron agregando a la mascara que antes fue
austera, algunas figuras y moldes segun el personaje que portaran.

Los disefos que portan los luchadores son esenciales en la creaciéon de sus
personajes, les confiere un sentido Unico, una intencionalidad, rodeando al luchador de
un halo de misterio.

Al convertirse en una prenda de gran valor; el auge que causaron fue tal, que llego un
momento en que las mascaras formaron parte de los retos y se empezaron a apostar, al
igual que las cabelleras. Tal como lo hicieran los indigenas en la antigledad, el
luchador encontr6 enla mascara un sentido magico.

“es un instrumento que le permite disfrazarse y cambiar momentaneamente de
personalidad, o bien, lograr por imitacion de lo que se desea, el dominio sobre eso
(Garcia, Heriberto, 1965).”




1.3.1-Tipos.

Existen 7 tipos de mascaras.

1° Mascaras de Bondeadas: son las mascaras mas econémicas, cobmo su nombre lo indica de tela Bondeada con espuma de
poliuretano, estas mascaras son las mas comunes ya que son muy faciles de conseguir, aunque no guardan las caracteristicas
principales de las mascaras usadas por los luchadores. Costo entre $50 y $80.

2° Mascaras Oficiales: son las mascaras que los gladiadores venden, y aunque las compres directamente con el luchador no
quiere decir que sean "buenas" ya que muchas estan muy mal cosidas y no siempre guardan las caracteristicas y medidas de la
mascara que porta el luchador estas mascaras oscilan entre los $350 y $400.

3° Mascaras Semi-profesionales: Aunque estas mascaras no son ocupadas para luchar ya que no son de un material muy
resistente y no cuentan con los refuerzos en las costuras necesarios ni con el pafio que sirve para evitar que el sudor entre a los
0jos, y por lo mismo al momento de la batalla podria romperse y mostrar la identidad del luchador, casi siempre son usadas por
los luchadores en firma de autoégrafos o en convivencias ya que son muy comodas. Estas mascaras oscilan entre los $500 y
$600.

4° Mascaras Profesionales: Son las mascaras usadas para luchar ya que cuentan con refuerzos de la costura en boca y
ojos, y también cuentan con pafio para el sudor, estas mascaras son las mas resistentes y perfectas para luchar, estas
mascaras oscilan entre los $1,200 a los $1,800, y pueden ser adquirida con el luchador en cuestiéon o pueden ser
encargadas con algun mascarero.
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5° Mascaras de Presentacion: son mascaras que guardan las caracteristicas de una mascara profesional, pero son mascaras
elaboradas con distintos tipos de materiales mas vistosos, ya sea tela metalica, tela metalica japonesa (lame), etc. y sus
aplicaciones pueden ser en vinil, charol o piel, estas mascaras oscilan entre los $1,500 a $2,000. (Foto 5)

6° Mascara Luchada: Son mascaras que guardan las caracteristicas de una mascara profesional, pero como su nombre lo
indica son mascaras que fueron luchadas por el gladiador en cuestion, estas mascaras tienen un costo dependiendo de lo que se
catalogue el luchador y en promedio puede ser de $1,500 a $2,000, pero hay excepciones como el hijo del Santo que cobra por
una mascara luchada $1,000 US ($13,102 MXN).

7° Mascaras de época: son mascaras que como dice su nombre, son mascaras fabricadas en una cierta época en especifico ya
sea 60's hasta 90's una mascara de esta tienen un valor diferente ya sea por el mascarero, luchador que porto la mascara, época,

Foto 5: La mascara accesorio vital de la lucha libre. Recuperada 20-Abril-2013.
Tomada del sitio web:
http://espndeportes.espn.go.com/blogs/index?name=adrian_lopez&month=1
2&year=2008&cc=5200
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1.3.2-Materiales.

Hay diferentes tipos de materiales, con los que se realizan mascaras de lucha libre y en sus diferentes disefios, existen:

Bandon, Acrilan, Gelato, Licra Satinada, Licra Nacional, Licra Tornasol, Licra Camuflada, Licra Ahulada, Licra Piel, Licra Puntini,
Crepé, Raso Elastico, Jersey, Charol, Peluche, Sport Pez (Foto 6), Vinil, Vinil Fantasia, Raso Satinado (Foto 7), Tela Metalica,
Terlenka, Lentejuela, Chaquira, Lamé Rigido(Foto 8), Terciopelo, Dublin (Foto 9).

Siendo la telajaponesa de importacién Lame la mas cara, y la preferida a usar por los luchadores, por amplia gama de colores.
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Foto 6: Tela Sport pez.

Recuperada 09-Junio-2013.

Tomada del sitio web:
http://boxylucha.com/foro/innovaci
ones-mascaras-t39143-30.html

Foto 7: Tela Satin.

Recuperada 09-Junio-2013.

Tomada del sitio web:
http://boxylucha.com/foro/innovaci
ones-mascaras-t39143-30.html

Foto 8: Lame Rigido.

Recuperada 09-Junio-2013.

Tomada del sitio web:
http://boxylucha.com/foro/innovaci
ones-mascaras-t39143-30.html

Foto 9: Tela Dublin.

Recuperada 09-Junio-2013.

Tomada del sitio web:
http://boxylucha.com/foro/innovaci
ones-mascaras-t39143-30.html




1.4 - Alcanciacerditoenmascarado

El inicio de las alcancias de cerdito enmascarado, surge como proyecto libre dentro la materia optativa Taller de Imagen de la
licenciatura Disefo Industrial FES Aragén, y la necesidad de darle otro sentido, apariencia y valor a la tradicional alcancia de
cerdito. La propuesta es conjuntar la tradicional alcancia con forma de cerdito, con un simbolo principal para la identidad de la
lucha libre en México, como lo es la mascara, el bien mas valioso que puede tener un luchador, y su mayor deshonra es perderla
en una lucha de apuestas. Esta combinacién se da también por el gusto personal a la lucha libre, el potencial dentro de un
segmento de mercado como lo es el fanatismo por la lucha libre e incluso por las personas que no lo son, y tienen el sentimiento
de una cultura popular.

Los disenos que portan los luchadores son parte de la creacion y originalidad de sus personajes. Las mascaras, las cuales
atribuyen a un sentido unico, el cual rodea al luchador de un misterio y de una personalidad, dando esas caracteristicas a la
alcanciay ser parte de esta cultura popular. Desde la combinacién de estos dos elementos en el afio 2011 (Foto 10), la mejoras
se han enfocado en el disefio de la mascara y ligeras modificaciones en la alcancia (foto 11), llegando a implementar
aplicaciones como el bordado (Foto 12).

Foto 10: 1er Alcancia enmascarada. Propia. Foto 11: 1a Modificaci6n. Propia. Foto 12: 2da Modificacién. Propia.
24-Noviembre-2011. 25-Marzo-2012. 27-febrero-2013

DVERSUS




CAPITULO 2
METODO DE DISENO
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2.1-0Objetivo.

Problema.
¢ Como mejorar la empresa mediante el disefio de una alcancia con forma de cerdito, para que sea un producto promotor de

ventas, hacer competitiva una micro empresay generarempleo?

Mejorar el disefio de una alcancia que muestra la figura de un cerdito. Actualmente esta elaborada con yeso, este material se
cambiara por ceramica de baja temperatura, con la finalidad de mejorar su resistencia y durabilidad, para mejorar su calidad se
volvera atrazary afinar su geometria, para la mascara que la envuelve se buscara una telalo mas parecida a las utilizadas por los

profesionales de este deporte.

DVERSUS




2.2-Usuario

Hombre - Mujer de edad indistinta, aficionados por la lucha libre mexicana,
gusto por la cultura popular mexicana o lo kitsch?, con un nivel
socioeconémico indistinto, ya que acude a funciones de lucha libre
regularmente (por lo menos 1 vez al mes) de acuerdo a los precios de
boletos que van desde los 50 hasta los 250 pesos, e incluso observa las
funciones por television, coleccionadores de articulos relacionados a la lucha
libre como pueden ser mascaras, posters, playeras, mufiecos. Son lectores
recurrentes de revistas del pancracio’. (Foto 13)

Foto 13: Familia Méndez, aficionados y coleccionistas de
mascaras. Por Gonzalo Lépez / Yahoo Deportes. Recuperada 25-
junio-2013. Tomada del sitio web:
https://mx.deportes.yahoo.com/fotos/lucha-libre-gran-festejo-
del-d%C3%ADa-del-ni%C3%B1o-slideshow/familia-
m%C3%A9ndez-aficionados-y-coleccionistas-de-m%C3%A1scaras-
photo-1624065578.html

2.3 - Contexto.

El contexto esta muy relacionado al usuario ya que la alcancia puede ser adquirida por los padres para sus hijos, un
estudiante o trabajador quedando en casa habitacion o departamento, Salas, habitaciones, u oficinas.
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ZKitsh: En México su uso generalmente implica definir una obra de arte o un suceso que tiene caracteristicas vulgares, de mal gusto o popular.
3Pancracio: Se utiliza hoy en dia como sinénimo de lucha libre profesional. En la Antigua Grecia, sin embargo, era una competicién deportiva de los Juegos

Olimpicos Antiguos.



2.4 - Analisis de productos

Foto Material Material Numero de Empaque Dimensiones Precio
Alcancia Mascara piezas MXN

[? o 17cm alto

Ceramica Pintura Sin empaque 22cm largo
15cm ancho
MO I[‘LLH 261

17cm alto

Ceramica Pintura Sin empaque 22cm largo
15cm ancho

15cm alto

Ceramica Pintura Sin empaque 22cm largo
15cm ancho
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Material
Alcancia

Ceramica

Material
Mascara

Pintura

Numero de
piezas

Empaque

Sin empaque

Dimensiones

15cm alto
22cm largo
15cm ancho

Precio
MXN

Ceramica

Pintura

Depende el
modelo 2 0 3

Sin empaque

15cm alto
20cm largo
15cm ancho

Ceramica

Pintura

Sin empaque

15cm alto
22cm largo
15cm ancho
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Analisis Productos Analogos.

Fortalezas

Productos artesanales.
Precio competitivo.
Material resistente.
Pintura Durable.

Debilidades

Carecen de un empaque.

No cuentan con protectores o
antiderrapantes en la base de
las patas de la alcancia.

Sin forma de extraccion de
monedas y billetes

Modelos unicos.

Oportunidades

Ofrecer un producto de mayor
calidad.

Amenazas

Alcancias similares.
Limitacién de modelos de
luchadores.

Analisis Modelo puerquito enmascarado Dversus.

Fortalezas

Producto artesanal.

Precio competitivo con los
productos analogos.
innovador.

Mascara personalizada.
opcion de intercambio,
Cuenta con una manera de
extraccion de monedas y
billetes.

Se puede introducir monedas
o billetes sin necesidad de
quitar la mascara.

Debilidades

Carece de un empaque.

No cuentan con protectores o
antiderrapantes en la base de
las patas de la alcancia.
Mascara burda.

Defectos en pulido de las
alcancias.

Grosor del material de la
alcancia irregular.

Fragil.

Caida de la pintura por
despostillado

Disefio de la alcancia es
comun.

Oportunidades

Mejora de calidad de alcancia.
Mejora de calidad de Mascara.

Empaque de proteccion y
exhibicion.
Coleccionables.

Amenazas

Pirateria.
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Proteccion de productos analogos.

De acuerdo alos siguientes empaques para objetos fragiles o con formas redondas, donde por medio del suajado de laforma del
producto se protege y exhibe a la vez; se disefiara el empaque adecuado para la alcancia y obtener los mismos resultados.

Las caracteristicas principales de proteccién fueron analizadas e incluidas.
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2.5-Requerimientos.

Requerimientos de uso.

Alcancia.

Enunciado

Mejorar la geometria de alcancia.

Criterio

Disefio con influencia art toy*

Deberatener un acceso parala extraccion de dinero.

ascara.

dU0

Barreno por la parte inferior con uso de tapén de vinil de
1.26".

La mascara debera tener un medio de cierre o sujecion,

facil y apta, para la colocacion o intercambio de mascara.

Agujeta de nylon de 55cm de largo por la parte trasera.
Incluyendo lenglieta como una mascara profesional.

DVERSUS

“Art Toy: Son juguetes coleccionables producidos en edicién limitada, los cuales son creados por disefiadores y artistas. Pueden ser de diferentes materiales, como

plastico, vinil, madera, papel, entre otros.




Requerimientos de funcioén.

Alcancia.

Enunciado Criterio

Para introducir el dinero la ranura debe permitir la entrada Ranura rectangular de 35 x 5 mm.
de billetes y la moneda de mayor denominacion.

Debera contenerse en un empaque adecuado que garantice | Empaque de cartén corrugado SG’ flauta C con ventanas
su proteccion y exhibicion. para exhibicion. Cartdon #20 para cinturdn con grafico.

Mascara.

Enunciado Criterio

Debera permitir la mascara el libre depdsito del dinero en la | Ranura realizada con el mismo charol de las aplicaciones.
alcancia.
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5SG: Sin garantia, por sus siglas representa la resistencia de cartén corrugado.




Requerimientos Ergonémicos.

Alcancia.

Enunciado Criterio

Debera tener las dimensiones adecuadas para su Medidas 20cm largo x 17 ancho x 15 alto.
manipulacion.

Se debe de considerar minimo 3 colores base de la alcancia | Rosa, Blanco y Negro.
para contrastar con los disefios de las mascaras.

Mascara.

Enunciado Criterio

Se debe de tener en cuenta 5 modelos de mascara con base a | Se tomara como modelos base los siguientes:
popularidad y consolidacion dentro de la lucha libre -La parka.

mexicana como primer linea base de produccion. -Mil Mascaras.

-Huracan Ramirez.

-Atlantis.

-Dr. Wagner.
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Requerimientos de produccion.

Alcancia.

Enunciado

Considerar numero de moldes para una produccion de 100
a 200 piezas al mes

Criterio

5 a 10 moldes.

Mascara.

Enunciado

Las uniones deberan ser realizadas por costura.

Criterio

Maquina Recta industrial, por puntada recta, sin refuerzos.
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Requerimientos de materiales.

Alcancia.

Enunciado

Se debera cambiar el material con que esta hecha la
alcancia.

Criterio

Ceramica de baja temperatura.

Mascara.
Enunciado

Se debera usar tela con mayor similitud a la mascara de
lucha libre semi-profesional.

Tela Lycra poliéster.

Criterio
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2.6-Concepto.

Disefar un producto para contener dinero y promover el ahorro en el publico mexicano teniendo como referencia valores de
la cultura popular mexicana, como lo es la tradicional alcancia en forma de cerdito y la lucha libre. Se considerara la
ceramica y textil spandex como materiales de fabricacidén y se buscara que el producto tenga calidad de exportacion.
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CAPRPITULO 3

DESARROLLO DEL
DISENO DE LA
ALCANCIA
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3.1-Descripciondelaalcancia.

Cerdito enmascarado es una alcancia de ceramica con forma de cerdito, modelada de forma que el cuerpo pareciera un
ovoide, con pequefias orejas y patas para lograr tener una figura con gracia, ojos grandes redondos que enfoquen ternura e
inocencia. Ranura ubicada en la parte superior para el depédsito de monedas y billetes, por la parte inferior orificio para la
extraccion. Cubierta con una mascara de luchador, confeccionada con tela lycra para una buena adherencia al cuerpo del

cerdito, y aplicaciones de charol.

Para la mejora de la alcancia se tomd como referencia de su antecesor (foto 14), unicamente medidas largo, ancho y alto, la
forma esta basada en los Art Toy (foto 15).

Foto 14: Alcancia. Propia. 02-Agosto-2013. Foto 15: Alcancia Influencia Art toy. Propia.
09-Febrero-2014.
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Alcanciade ceramica.

El proceso de creacion de la alcancia, se inicié por un
modelado 3D realizado en el programa Solidworks
2012, cuidando el mas minimo detalle para su impresion
3D por deposito de hilo fundido (Foto 16y 17) en el
estudio de diseio MAKER WORKSHOP.

Obteniendo el modelo fisico, se realiz6 el molde de yeso
ceramico para vaciado de barbotina y las primeras
piezas horneadas en el taller de ceramica ARCICOR.

Foto 17: Impresora 3D por deposito de hila fundido Recuperada
08-octubre-2013. Tomada del sitio web:
http://www.cookingideas.es/voxelfabbing-un-paso-mas-alla-de-
la-impresion-3d-20100811.html
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Foto 16: Impresion 3D. Propia. 08-Octubre-2013.




Acabados

Para el acabado de la alcancia, se le aplicé con pistola de aire dos capas de primer
color gris (foto 18) y dos capas de color base, siendo rosa, negro o blanco, pintura
de esmalte en mate (foto 19).

El decorado de los ojos y orejas se aplica a mano con piceles de punta bicelada y
redonda, pintura de esmalte brillante (foto 20 y 21). Finalizando la alcancia con el
pegado de protectores de espuma de 3mm para las patas.

Foto 18: Aplicacion de primer gris. Propia.
15-Noviembre-2013.

Foto 19: Aplicacion de Color base. Propia. Foto 20: Decorado. Propia. 15-Noviembre-2013. Foto 21: Alcancias terminadas. Propia.
15-Noviembre-2013. 15-Noviembre-2013.
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Mascara

La mascara se compone del ensamble de 7 piezas (foto 22) por una costura recta,
mas un numero indefinido de piezas de charol para el decorado dependiendo el
modelo de la mascara. Llevando consigo sus respectivas etiquetas de la marca e
instructivo de lavado(foto 23) y una agujeta por la parte trasera para su cierre (foto 24).

Foto 22: Plantillas mascara. Propia.
06-Mayo-2014.

Foto 24: Mascara terminada. Propia. 06-Mayo-2014. Foto 23: Etiquetas. Propia.
06-Mayo-2014.
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Procesos de produccion y/o ejecucion.

Compresora de aire.
Pistola para pintar de aire.
Suaje empaque carton
corrugado.

Suaje Cinturdn con grafico.

Suaje goma anti derrapante.

Magquina de coser recta.
Tijeras.

Alcancia de ceramica en
sancocho.

Méascara de lycra.
Pintura.

Empaque de cartdn corrugado.

Empaque con grafico.
Tapén de vinil.

Espuma.

Silicon en frio.

Charol.

Espuma anti derrapante.

Pintado y decoracién de
alcancia.

Suajado de espuma anti
derrapante.

Pegado de espuma protectora
en patas de alcancia.
Colocacion de tapén.

Cosido de aplicaciones de
charol a mascara.

Colocacion de agujeta a
mascara.

Colocacion de la mascara a la
alcancia.

Armado de empaque cartdén
corrugado.

Colocacion de empaque cartén
corrugado a la alcancia.
Colocacion de cinturdn con
grafico al empaque de cartén
corrugado.

Almacenamiento, para
distribucién o venta directa al
cliente.

Servicio de personalizacién de
mascara:

Disefio de mascara
personalizada

Desarrollo de aplicaciones de
charol.

Colocacion de aplicaciones de
charol a la mascara.
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Descripcion

Cantidad
150 pzs

Distancia

(m)

Simbolo

Observaciones

=

D

Sacado de camion; colocado en mesa de trabajo

2 ayudantes generales

Lijado de alcancias

2 ayudantes generales

Traslado a area de pintura

2 ayudantes generales

Aplicacion de base primer y color

pintor

Demora en espera de secado

Traslado a mesa de trabajo

2 ayudantes generales

Decorado de ojos, orejas y nariz de la alcancia

2 decoradores

Demora en espera de secado

Pegado de gomas antiderrapantes

2 ayudantes generales

Demora en espera de secado
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Descripcion

Cantidad
150 pzs

Distancia

(m)

Simbolo

Observaciones

=

D

Colocacion de tapén de vinil

2 ayudantes generales

Traslado a area de armado

S>e

2 ayudantes generales

Armado de mascaras

O
T
T~
o
/

2 costureras

Colocacién de mascaras

2 ayudantes generales

Colocaciéon de empaque

2 ayudantes generales

Clasificacion por modelo de mascara

2 ayudantes generales

Traslado a area de anaqueles

2 ayudantes generales

Acomodo en anaqueles

2 ayudantes generales
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3.2-Planosdelaalcancia

170
5

J U.N.AM. FE.S.ARAGON

(} E DISENO INDUSTRIAL
VISTAS GENERALES /PIEZAALCANCiA DE CERDITO
E: !

SP: 3+ ESC. 1:4 MM.

LEONARDO SANTACRUZ FLORES

/

/ 27/02/2014 / PROYECTO DE TITULACION /

CERDITO
ENMASCARADO
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Planode Molde.

U.N.AM. FE.S.ARAGON
J DISENO INDUSTRIAL

} j VISTAS GENERALES /MOLDE ALCANCIA DE CERDITO

ESC. 1:4 MM.

LEONARDO SANTACRUZ FLORES /

/ CERDITO / A/ 4

/ 27/02/2014 / PROYECTO DE TITULACION / ENMASCARADO
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Pieza D Yeso ceramico Pieza Inferior
Pieza C Yeso ceramico Pieza Lateral Izquierda
Pieza B Yeso ceramico Pieza Lateral Derecha
Pieza A Yeso ceramico Pieza frontal

Numero de parte Material Descripcién

Nombre Parte

!

U.N.AM. FE.S.ARAGON
DISENO INDUSTRIAL

[ EXPLOSIVA MOLDE /MOLDE ALCANCIA DE CERDITO

/

LEONARDO SANTACRUZ FLORES

/

/

/ 27/02/2014 / PROYECTO DE TITULACION /

CERDITO
ENMASCARADO

(’A/4




3.3 -Plantillas de la Mascara.

LATERAL X2

U.N.AM. FE.S.ARAGON
DISENO INDUSTRIAL

/ [ PIEZA LATERAL / MASCARA STANDAR
ESC. 1:2 mm.|

/

LEONARDO SANTACRUZ FLORES

/

/ 27/02/2014 / PROYECTO DE TITULACION /

CERDITO
ENMASCARADO
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3.3 -Plantillas de la Mascara.

J

\4
LENGUETA
X2

U.N.AM. FE.S.ARAGON
/ J DISENO INDUSTRIAL

[ LENGUETA - OREJA - TAPA / MASCARA STANDAR
ESC. 1:2 MM

/ LEONARDO SANTACRUZ FLORES

/

CERDITO
ENMASCARADO

/ 27/02/2014 / PROYECTO DE TITULACION /
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Aplicaciones de charol paramascara standar.

PORTAAGUJETA

U.N.AM. FE.S.ARAGON
DISENO INDUSTRIAL

[

PORTAAGUJETA APLICACIONES DE CHAROL
RANURA - 0JO PARA MASCARA STANDAR

/ LEONARDO SANTACRUZ FLORES

/

/ 27/02/2014 / PROYECTO DE TITULACION /

CERDITO
ENMASCARADO
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Ficha Técnica

Descripcién: Mascara base, con aplicaciones
Articulo: Méascara standar

de charol en ojos, Ranura de alcancia y porta / Color: Conforme a modelo de mascara / Talla: Unica
agujeta /

/

. . Aplicaciones: Charol Bies Rayén Poliéster / Hilo Poliést 1. 100
Tela: Lycra poliéster. N . ilo Poliéster cal.
Proveedor: Copacabana Textil. / Proveedor: LOMR Proveedor: MBC Proveedor: MBC

/

) ) Bies de 12cm orilla oreja
Unién de sobrante interno unién puntada sencilla.

con puntada sencilla. Unién de sobrante interno Costura en forma de“X”
con puntada sencilla. parte superior de porta agujeta

OO0OO0O0OO00O0|

Bies de 15¢cm orilla hueco de nariz

Bies de 50cm orilla de mascara unién doble puntada.

unién doble puntada.

7 QOjillos de Diametro de 3mm,

Tipo de maquina: Recta 15mm de separacion en el porta agujeta

Etiqueta de marca, composicién y cuidados.
Ubicados en lenglieta

/

J
/Union de aplicaciones de charol con puntada /
/

Uniones de la mascara con puntada sencilla,
remates al inicio y final de cada costura

sencilla a 1mm de distancia de la orilla de la
figura de la aplicacién

/
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3.3 -Disenode Empaque.

MATERIAL: CARTON CORRUGADO SG FLAUTA “C”

U.N.AM. FE.S.ARAGON
J DISENO INDUSTRIAL
[ PLANTILLA / EMPAQUE
ESC. 1:4 MM

/ LEONARDO SANTACRUZ FLORES

/

CERDITO
ENMASCARADO

/ 27/02/2014 / PROYECTO DE TITULACION /
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J U.N.AM. FE.S.ARAGON

DISENO INDUSTRIAL

[ PLANTILLA CINTURON / EMPAQUE
ESC. 1:4 MM

/ LEONARDO SANTACRUZ FLORES /

/ CERDITO / A/ 4

/ 27/02/2014 / PROYECTO DE TITULACION / ENMASCARADO
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Renders

La Mascara se compone del ensamble de 7 piezas (foto 25) por una costura recta,
mas un numero indefinido de piezas de charol para el decorado dependiendo el
modelo de la mascara. Llevando consigo sus respectivas etiquetas de la marca e
instructivo de lavado(foto 26) y una agujeta por la parte trasera para su cierre (foto 27).

Foto 27: Render cerdito enmascarado. Propia. 06-Mayo-
2014.

DVERSUS

Foto 25: Render producto vista
frontal. Propia. 06-Mayo-2014.

Foto 26: Render producto
vista posterior . Propia. 06-
Mayo-2014.
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Secuenciadeuso.

1.- Colocar la mascara iniciando por la parte frontal de la
alcancia.

2.- Deslizar el resto de la mascara por la parte trasera hasta
quedar cubierta y ajustada a la alcancia.
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Secuenciadeuso.

3.- Jalar y ajustar agujeta hasta conseguir el cierre de la
mascara.

2.- Anudar la agujeta para evitar el desprendimiento de la
mascara.
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Secuenciadeuso.

5.- Depositar monedas o billetes por la ranura ubicada en la
parte superior.
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Secuenciadeuso.

5.- Para extraccién de monedas y billetes, retirar el tapén de
vinil ubicado en la parte inferior de la alcancia.
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CAPRPITULO 4
MERCADOTECNIA
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4.1-Producto. Objeto decorativo y funcional
Fomento al ahorro.
Fomento de cultura popular mexicana.
Intercambio de mascara.

[ Alcancia de cerémica.] Ranura para depésito de monedas y billetes
facil extraccién de monedas y billetes

Mascara de tela,
aplicaciones en charol

patas de alcancia.

[ Anti-derrapantes en ] E’; colores para la alcancieﬂ Tapon de vinil

rosa, negro y blanco

DVERSUS
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4.4 -Precio.
Para larealizacion de los calculos financieros se utilizan las siguientes formulas:

1 Costo Directo o Variable: Mano de obra + Materia prima

2 CostolIndirecto o Fijo: Sumadetodos los demas costos del mes

3 Costo Total: Costodirecto o variable + Costo indirecto ofijo

4 Costo Unitario: Costo total
Numerode unidades

Costo Unitario Directo: Costodirecto
Numerodeunidades

5Preciode Venta: Costo unitario
1-%de utilidad

6 Puntode Equilibrio: Costoindirectos ofijos del mes
Preciode venta-Costo unitariodirecto
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Costosindirectos

Concepto

Valor original

% de depreciacion fiscal

Depreciacion Anual

Depreciacion Mensual

Equipo de cémputo

15,000.00

30%

4,500.00

375.00

Escritorio

1,500.00

150.00

Impresora

5,000.00

1500.00

Compresora de aire

3,500.00

350.00

Pistola para pintar

500.00

Maquina de coser

5,000.00

Sacabocado

170.00

Descosedor

10.00

Mesa de trabajo

3,000.00

25.00

Flexometro

70.00

2.04

Total

33,750

619.7616
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Costosindirectos

Concepto Importe Afos de vida util Costo Mensual

Internet / Telefono 150.00 150.00

Papeleria 300.00 300.00

Gasolina 700.00 700.00

Suaje Empaque 950.00 39.58

Suaje cinturén grafico 500.00 20.83

Suaje espuma 500.00 21.875

Mantenimiento Automovil 3,000.00 250.00

Sueldos 15,000.00 15,000.00

Agujas 40 40

Tinta impresora 4,000.00 1333.33

Pagina Web 4,500.00 375.00

Compra de dominio 250.00 20.83

Gredas 50.00 4.16
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Costosindirectos

Concepto Importe Afos de vida util Costo Mensual

Moldes 2,700.00 225.00

Modelo Impresiéon 3D 1,080.00 30.00

Plantillas 30 2.50

Verificacion 66.50

Navajas Cutter 9.364

Navajas Exacto 13.668

Renta Celulares 1,800.00 1,800.00

Deprecicacion 619.7616 619.7616

Total 36,064.42 21,012.01
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Costos directos

Concepto Unidad de Medida Unidades Importe x Unidades

Etiquetas microbordadas Pza. . 150 450.00

Etiquetas sublimacion Pza. . 150 75.00

Alcancia de Ceramica Pza. 150 7,500.00

Base Mascara Pza. . 150 750.00

Proteccion espuma Pza. 600 44.90

Tapoén de vinil Pza. . 150 295.8

Pintura Color Base . 10 1,300.00

Pintura decoracion . 60.75

Empaque carton corrugado . . 1,207.56

Cinturén con Grafico . . 450.00

Silicon Frio . 45.00

Charol . . 70.5

Lycra . 2306.45
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Costosindirectos

Concepto Unidad de Medida Unidades Importe x Unidades

Bies . 29 77.58

Hilo . 0.64

Tinner . 190.00

Base Primer . 1,250.00

Estopa . 36.00

Lija . 120.00

Total 16,230.00
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Preciode Venta.

Costos Importe Costos Totales Numero de Productos

Indirectos 21,012.01 37,242.01 150

Directos 16,230.00

Costos Unitario total Costo indirecto Precio de venta Costo unitario directo

248.28 21,012.01 392.96 108.20
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4.3-Plaza.

Enseguida se muestranlos 4 canales de distribucion iniciales.

Tienda de la “Arena México”

Ubicacion:

Dr. Lavista 189
Cuauhtémoc, Doctores,
Ciudad de México, Distrito Federal.
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Tienda Sucursal Centro del “Museo de Arte Popular”

Ubicacion:

Revillagigedo 11,
Cuauhtémoc, Centro,
06010 Ciudad de México,
Distrito Federal.
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Tienda del “Museo Mexicano del Diseno*

Ubicacion:

Av Francisco |. Madero 74,
Centro, 06000 Ciudad de México, Distrito Federal

DISENO
CAFE Y LIBROS
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E-commerce“Kichink!”

Venta en linea por medio de los servicios de E-commerce de kichink.com

iCémo funciona?  Administra tu ienda  Acceder @ Inglés [0} Kichink'! | Creaunatienda

1 5

OPERANDO MAS DE 14,000 TIENDAS EN LINEA

& k4

iCREA TU TIENDA
AHORA!

r

:

N
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7 %\\\\

I

)

\

A 'l
Y
.\“
\

j

DVERSUS

\\\
<8' “‘\



4.4-Promocion.
La publicidad y promociones se realizaran por medio de las redes sociales y pagina oficial de Dversus.
Sellevaran acabo promociones como: descuentos, 2x1, y venta de ediciones especiales.

@ ricio  otificaciones e Descubre 8 cuenta w ) = o B3

Dversus

Cerdito En

&3/

Dversus

Empresa pequefia

Biografia Informacion Fotos Me gusta Administrar pestafias
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Conclusion.

En este documento comparto la experiencia de mi incursion como disefiador industrial emprendedor, donde partiendo del
disefio de un objeto se fortalece mi deseo de constituir una empresa. Siendo éste mi proyecto de titulacién y a la vez mi
proyecto de vida, se lograron objetivos como primeramente el rumbo que toma la empresa, el giro al que esta se dedicara,
definicion de productos y servicios, asi como puntualizar los objetivos a corto, mediano y largo plazo, registro de marcay
proteccion del disefio estas dos ultimas de gran importancia con lo cual se obtienen grandes beneficios como
reconocimiento de la marca por medio del producto o inversa y se evita el plagio. Se tienen en cuenta que durante el
crecimiento de la empresa el plan se renovara con el fin de alcanzar nuevos objetivos, incluir nuevos sistemas de trabajo y
fortalecer dia adiala empresay marca dentro del mercado mexicano con la introduccién de nuevos productos.

Por mi experiencia Académica y profesional ningun proyecto es facil de realizar por simple que se vea, y en este caso el
trabajo y esfuerzo siendo al doble, ya que se tiene el reto de consolidar mi empresa Dversus por medio de la realizacion de
un plan de negocios, adquirir conocimientos nuevos para tener éxito en el manejo de la empresa. A la vez de mejorar la
calidad del disefio de la alcancia “Cerdito enmascarado” con la aplicacién de los conocimientos adquiridos durante la
formacion como disefiador industrial, dando un giro a mi vida laboral y personal ya que ser emprendedor conlleva mucho
trabajo, esfuerzo y dedicacién con gran satisfaccion por cada logro obtenido.
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NORMA OFICIAL MEXICANA NOM-050-SCFI-2004, INFORMACION COMERCIAL-ETIQUETADO GENERAL DE
PRODUCTOS.

5. Informacién comercial

5.1 Requisitos generales

5.1.1 La informacién acerca de los productos debe ser veraz y describirse y presentarse de forma tal que no induzca a error al consumidor con respecto a la
naturalezay caracteristicas de los productos.

5.2 Informacion comercial

5.2.1 Los productos sujetos a la aplicacion de esta Norma Oficial Mexicana, deben contener en sus etiquetas, cuando menos, la siguiente informacion comercial
obligatoria:

a) Nombre o denominacién genérica del producto, cuando no sea identificable a simple vista por el consumidor.

Un producto es identificable a simple vista si éste esta contenido en un empaque que permite ver su contenido; o bien, si el empaque presenta el grafico del producto,
siempre y cuando en este grafico no aparezcan otros productos no incluidos en el empaque.

b) Indicacién de cantidad conforme ala NOM-030-SCFl, en el entendido de que si el contenido o nimero de piezas de un producto puede identificarse a simple vista,
no sera necesario indicar la declaracion de cantidad. En ese sentido, resultara irrelevante que se indique o no en dichos productos la declaracion de cantidad y
también la forma en que se haga (en idioma distinto al espafiol, en un sitio distinto a la superficie principal de exhibiciéon, en un tamafio menor al requerido, etc.),
siempre y cuando dicha declaracion corresponda al producto que la ostente.

En caso de envase multiple o colectivo, cuyo contenido no sea inidentificable a simple vista, éste debe ostentar la declaracion de cantidad (solamente la que
corresponde al envase multiple o colectivo, no la que corresponde a cada uno de los envases de los productos en lo individual), de conformidad con la Norma Oficial
Mexicana NOM-030-SCFI-1993 (ver referencias). La descripcion de los componentes puede aparecer en la superficie de informacion y debe incluir el nombre o
denominacién genérica de los productos, asi como su contenido o contenido neto.

c) Nombre, denominacién o razén social y domicilio fiscal, incluyendo cédigo postal, ciudad o estado del . fabricante o responsable de la fabricacién para productos
nacionales o bien del importador. Para el caso de productos importados, esta informaciéon puede incorporarse al producto en territorio nacional, después del
despacho aduanero y antes de la comercializacién del producto. Dicha informacion debe ser proporcionada a la Secretaria por el importador a solicitud de ésta.

Asimismo, la Secretaria debe proporcionar esta informacion a los consumidores que asi lo soliciten cuando existan quejas sobre los productos.
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d) La leyenda que identifique al pais de origen del producto, por ejemplo "Productode...", "Hecho en...", "Manufacturado en...", "Producido en...", u otros analogos.

e) Las advertencias de riesgos por medio de leyendas, graficas o simbolos precautorios en el caso de productos peligrosos.

f) Cuando el uso, manejo o conservacion del producto requiera de instrucciones, debe presentarse esa informacion. En caso de que dicha informacién se encuentre
en un instructivo o manual de operacion anexo, se debe indicar en la respectiva etiqueta: VEASE INSTRUCTIVO ANEXO O MANUAL DE OPERACION, u otras
leyendas analogas, las cuales podran presentarse indistintamente en mayusculas, mindsculas o en una combinacion de ambas.

g) Cuando corresponda, la fecha de caducidad o de consumo preferente.

Nota: Cuando la informacion comercial obligatoria de la mercancia se encuentre en su envase o empaque de presentacion final al publico, no sera necesario que
dicha informacién también aparezca en la superficie propia de la mercancia.

5.2.2ldiomay términos

Lainformacion que se ostente en las etiquetas de los productos debe:

a) Expresarse en idioma espafiol, sin perjuicio de que se exprese también en otros idiomas. Cuando la informacién comercial se exprese en otros idiomas debe
aparecer también en espafiol, expresarse en términos comprensibles y legibles, de manera tal que el tamafio y tipo de letra permitan al consumidor su lectura a
simple vista. En todos los casos debe indicarse cuando menos la informacién establecida en el inciso 5.2.1 de |la presente Norma Oficial Mexicana.

La informacion comercial para su lectura a simple vista a que se hace mencién en el parrafo anterior, debe ser de acuerdo al inciso 4.8 de la presente Norma Oficial
Mexicana.

b) Cumplir con lo que establecen las normas oficiales mexicanas NOM-008-SCFI y NOM-030-SCFI (ver referencias), sin perjuicio de que ademas se puedan
expresar en otros sistemas de unidades. La informacion que se exprese en un sistema de unidades distinto al Sistema General de Unidades de Medida, puede
aparecer después de este ultimo.

c) Presentarse en etiqueta fijada de manera tal que permanezca disponible hasta el momento de su venta o adquisicion en condiciones normales, la cual debe
aplicarse en cada unidad o envase multiple o colectivo.

c.1) Cuando la forma de presentacién del producto al consumidor final sea un envase multiple o colectivo que no permita ver el contenido, toda la informacion
comercial obligatoria prevista en el inciso 5.2.1 de esta Norma Oficial Mexicana, debe presentarse en el envase multiple o colectivo, incorporando la leyenda"No

etiquetado para su venta individual".
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c.2) Silaforma de presentacion del producto al consumidor final es un envase multiple o colectivo que permite ver su contenido, la informacion comercial obligatoria
puede aparecer en el envase multiple o colectivo, o en todos y cada uno de los productos preenvasados en lo individual, o bien, una parte de la informacién comercial
obligatoria podra aparecer en el envase multiple o colectivo y la restante en todos y cada uno de los envases de los productos en lo individual, siempre que la
informacion comercial obligatoria que aparezca en cada uno de los envases de los productos en lo individual, se vea a simple vista desde el exterior del envase
multiple o colectivo, sin necesidad de que este Ultimo se abra.

c.3) Silos envases multiples o colectivos se abren y se extraen los productos preenvasados contenidos en ellos con el objeto de destinarlos individualmente a un
consumidor final, dichos productos deben contener en lo individual toda la informacién comercial obligatoria que establece esta Norma, siempre que no estén
comprendidos en cualquiera de los supuestos indicados en el inciso 2.2 de la misma NOM.

d) Estar colocada en la superficie principal de exhibicion, tratandose al menos de la siguiente informacion:

i) Nombre o denominacion genérica del producto en los términos del inciso 5.2.1 a), eii) Declaracion de cantidad.

5.3 Instructivos o manuales de operacién y garantias

5.3.11ldioma

Los instructivos o manuales de operacion y garantias deben expresarse en idioma espafiol y de acuerdo al Sistema General de Unidades de Medida, sin perjuicio de
que ademas se expresen en otros idiomas y sistemas de unidades (NOM-008-SCFI-2002). Cuando la informacion se exprese en otros idiomas, debe aparecer
también en idioma espafiol, cuidando que por lo menos sea con el mismo tamafio.

5.3.2 Contenido

Los productos objeto de esta Norma Oficial Mexicana, cuyo uso, manejo o conservacion requiera de instrucciones, deben ir acompafados, sin cargo adicional para
el consumidor, de los instructivos o manuales de operacion y, en su caso, garantias, los cuales deben contener indicaciones claras y precisas para el uso normal,
manejo, conservacion, ensamble y aprovechamiento de los productos, asi como las advertencias para el manejo seguro y confiable de los mismos.

5.3.2.1 Los instructivos o manuales de operacion adicionalmente deben indicar:

a) Nombre, denominacién o razon social del productor nacional, o importador, domicilio fiscal y teléfono de servicio en territorio nacional.

b) Identificacion de los productos o modelos a los que aplica.

c) Precauciones para el usuario o consumidor (cuando se trate de un producto peligroso).

d) Cuando proceda, las indicaciones para su instalacién, conexion, ensamble o mantenimiento para su adecuado funcionamiento.
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Cuando se ofrezca garantia por los productos y se incorporen en ella los datos a que se refiere el inciso a), no es requisito indicarlos también en el instructivo o
manual de operacion.

Nota: Cuando el instructivo y/o manual se encuentre impreso en el envase del producto, no es necesario el cumplimiento de los incisos a) y b).

En los casos en que el instructivo y/o manual se encuentre impreso en la cara interna del envase, se debe indicar en la superficie de informacion el lugar donde se
puede consultar dicho instructivo y/o manual.

5.3.3 Garantias

Cuando se ofrezcan garantias, éstas deben expedirse en los términos y forma establecidos en la Ley Federal de Proteccién al Consumidor e indicar y cumplir con lo

siguiente:

a) Nombre, denominacién o razén social y domicilio fiscal del productor nacional o importador del producto y teléfonos de servicio en territorio nacional.

b) Identificacion de los productos y/o modelos a los que aplica.

c) Nombre y domicilio del establecimiento en la Republica Mexicana donde puede hacerse efectiva la garantia en los términos de la misma, asi como aquéllos donde
el consumidor pueda adquirir partes y refacciones.

Adicionalmente, la garantia puede indicar que ésta puede hacerse efectiva en cualquiera de las sucursales a nivel nacional del proveedor que la ofrezca, sin
necesidad de especificar los domicilios de las mismas.

d) Duracién de la garantia.

e) Conceptos que cubre la garantiay limitaciones o excepciones.

f) Procedimiento para hacer efectiva la garantia.

g) Precisar la fecha en que el consumidor recibié el producto o indicar los documentos de referencia donde ésta se sefiale. Es responsabilidad del comerciante
asegurarse que esta informacion esté presente al momento de la venta del producto al consumidor, de no hacerlo asi, el comerciante debe cumplir con los términos
de la garantia directamente.

h) Para hacer efectiva la garantia no pueden exigirse otros requisitos mas que la presentacion del producto, la garantia vigente y comprobante de venta.

Nota: La vigencia de la poliza de garantia da inicio a partir de la fecha de adquisicion del producto, la cual debe quedar establecida en la pdliza de garantia o en el
comprobante de venta correspondiente. 5.3.4 Incorporacion de los instructivos o manuales de operacion y garantias

En todos los casos, los instructivos 0 manuales de operacion y garantias deben entregarse al consumidor en el establecimiento comercial cuando adquiera los

productos.
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NORMA Oficial Mexicana NOM-004-SCFI-2006, Informacion comercial-Etiquetado de productos textiles,
prendas de vestir, sus accesorios y ropade casa.

Establece la informacion comercial, que los fabricantes y confeccionistas nacionales, asi como los importadores, deben incorporar en los textiles, ropa de casay en
las prendas de vestir y sus accesorios.

Especificaciones de Informacién comercial: La informacién acerca de los produtos objeto de esta Norma Oficial Mexicana, debe presentarse en idioma espafiol, ser
veraz, describirse y presentarse de forma que noinduzca a error con respecto a la naturalezay caracteristicas del producto.

a)Marca

b) Descripcién de insumos

c) Tallas

d) Instrucciones de Cuidado

e)Pais de Origen.

f) Nombre y Domicilio Fiscal

eCuando el producto tenga forro, esta informacion debe presentarse en la misma etiqueta, siempre indicando que es la informacion correspondiente al forro.
Ejemplo: Composicion 100% Algodén/Forro 100% Poliester.

el 0s conjuntos deberan tener etiqueta permanente por separado.

oEn pares es suficiente que 1 pza lleve etiqueta. Debe indicarse en la etiqueta los insumos de prendas que hayan sido incorporados para efectos ornamentales,

de proteccion o armado, cuando su superficie exceda el 15% o cuando su masa exceda el 5% sobre el total del producto
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Diploma Curso Taller Emprende de ProEmpleo.

Este curso tiene una duracién de 80 horas dividido en 4 mddulos.
Los temas van enfocados a que puedas iniciar o mejorar tu propia
microempresa.

LEARNING A Fundacion
FORLIFE" 45, ProEmpleo

e Médulo 1 - Desarrollo Humano.
Elaboracion de un plan de vida, con los compromisos para
Lronards Santuerny Fires mejorar su situacion personal y econdémica
SRERE Modulo 2 - Administracion y mercadotecnia.
Identificacion de las necesidades del mercado y planeacion
estratégica.

Modulo 3 - Contabilidad y finanzas.
Contabilidad, finanzas, aspectos legales y fiscales.

Modulo 4 - Ventas y servicio al cliente.
Identificacion de las estrategia de ventas apropiada para su
negocio y simulacién de negocio.
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