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A Fredy y Amigos, mi segunda familia, que han estado desde
el inicio, siempre apoyandome y haciéndome mejorar, no solo
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Inbroduction

This paper describes my experience as an industrial
designer along more than 3 years in T & D, a company
dedicated to designing solutions for trade shows.

Where | applied my university knowledge to design and
develop since displays, furniture, stands, pavilions,
interior design, to scenery, and stage design; and be
involved in the processes of production and assembly,
which has made me a comprehensive designer,
interested in going beyond the ideas.

Inbroduccion

El trabajo que se presenta a continuacion, expone miingreso a
Tecnologia Arte y Disefio (TECARTD) empresa dedicada a la
conceptualizacién, disefio y desarrollo integral de exhibiciones
comerciales; donde he mostrado mis conocimientos vy
habilidades adquiridos de mis estudios, y que, aplicados a mi
vida laboral diaria, he tenido la oportunidad de crear y
desarrollar proyectos.

Gracias a la dinamica de la empresa, que involucra la
comunicacién y contacto con las diferentes areas, he ido
adquiriendo, evolucionando y perfeccionando una identidad
propia de estilo y disefio; lo que me ha hecho crecer como
profesional y descubrir mis capacidades como disefiadora.



Exponer las actividades que realizo, asi como un portafolio de
trabajos que demuestran lo siguiente:

« Versatilidad como disefiadora industrial para desarrollar
distintos tipos y complejidades de proyectos.

« Habilidades de analisis para traducir las ideas y
necesidades de exhibicidn de los clientes.

« Aprendizaje y aplicacion continua en lo referente a
materiales y tendencias, aplicados a los disefos.

« Progreso como disefiadora, desde el punto de vista formal y
funcional en cada proyecto, con base al aprendizaje practico de
toda la gente que integra las areas que conforman la empresa.

« Capacidad de toma de decisiones para solucionar
situaciones, en las que, tanto disefios como asuntos de
produccion lograron resolverse eficazmente.



Capitulo 1

Estructura General de la Empresa

y Proceso de Trabajo.



Tecart & Design es una empresa que brinda soluciones
estratégicas, logisticas, industriales y de comunicacion:

para dar a conocer, demostrar y lanzar cualquier
producto o servicio al mercado.

1.1 Descripcion de la empresa

10 ESTRATEGICO/ CREATIVO/ y de IMPLEMEN

od 4 ¥

conceptualizacion disefio fabricaciéon

para solucionar las necesidades de exhibicion del cliente, en areas de:

- stands
- displays

- escaparates

- puntos de venta

- eventos especiales

- mobiliario

- arquitectura comercial

- disefio de interiores

- disefio grafico, entre otros

design
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COMPRAS

P

PRODUCCION

Siendo una empresa tan dinamica, es necesario mostrar
las diferentes areas que la conforman; las cuales, en
conjunto, funcionan para lograr que todos los retos y
proyectos se lleven a cabo.

o

CONTABILIDAD
Y ADMINISTRACION

organizacion
de los recursos
financieros

planifican y ejecutan
la logistica de los
proyectos

VENTAS

DIRECCION GENERAL

autoridad maxima en la gestion
y direcciéon de la empresa

desarrollo
creativo de los
proyectos:

e .
adquisicion y -————-I/
suministro de DIRECCION COMERCIAL
los materiales

DISENO

dirige, coordina y administra
el area de ventas , X
INDUSTRIAL GRAFICO

(incluye 7 (incluye 7
3 disefiadores diseriadores
industriales) graficos)
- router
- vinil
- costura
- herreria
- acrilico
- display
- carpinteria
- electricidad
- pintura
- sistema
- mobiliario
- transporte

YO !

fabrican y
elaboran los
disefios. Se
divide en:

asignan el valor
total del costo del

PRESUPUESTO




£l dwedd ..

13 Cémollego a W‘ ?

'I!arr
dégrg

_obr._oodr

6

Hacia el inicio de nuevos ciclos de crecimiento personal, asi
como de descubrimiento del mundo laboral; me enfoqué enla
busqueda de un empleo orientado en la creacién y desarrollo
de conceptos, principalmente en el disefio enfocado a
mobiliario, escenografias, asi como de interiores.

En el proceso de busqueda y seleccion, fue en Tecnologia Arte
y Disefio, donde se me di6 la oportunidad para desenvolverme
como disenadora, aplicando mis conocimientos y enfoque
creativo.

Comencé alaborardesde elafio 2010 a octubre del 2013.



1.4 Acbtividades

laborales

Existe una amplia variedad de actividades que se
desarrollan dentro de la empresa, es importante
destacar que dentro de las diversas soluciones de
exhibicion que generamos; el diseio de stands
representa mas del 80% de las actividades.

Se desarrollan stands:

SISTEMA CUSTOM

perfileria de aluminio disefio personalizado con
diferentes materiales vy
elementos para representar la
imagen de la marca/cliente.

HiBRIDOS

formado por componentes custom y sistema

Haciendo uso de recursos practicos que permiten la
construccion de un stand, tales como:

sistema fabric mix

_ o perfil
(sistema de exhibicion
desarrollado internamente)

creado a base de perfileria tira de

y ranuras donde embona hule /
tela en las superficies. tela

Asi como elementos fabricados en MDF, espumados, acrilico,
vinil, herreria y tela; que utilizados en conjunto, dan como
resultado, conceptos fisicos de exhibicion.

¢, Qué elementos constituyen un stand?

Como espacio disefiado y fabricado para exponer y exhibir
productos y servicios de una marca especifica; la constitucion
del espacio se adaptara con elementos disefiados para la
funcionalidad de sus requerimientos, visualizados también de
una forma atractiva y original para la audiencia a la que se
dirigen.

Con la variable primordial que va desde el espacio que se tiene
establecido (ubicacién) para disefar:

-isla (sin paredes)
- cabecera (1pared)
-esquina (2 paredes)

- cajén (3 paredes)



Y de ahi en adelante, sus adaptaciones al espacio en
conformaciones de:

- crecimiento en multiplos de m2,

- 2do. piso,

- conectados a otro stand, entre otros.

COMPOSICION GENERAL DE UN STAND

H B B B [

ESTRUCTURA GENERAL: piso, paredes y
elementos estructurales y conceptuales distintivos que
definiran el espacio.

MOBILIARIO: areas para atender al publico
asistente.

LOGOTIPO: elemento grafico que identifica una
marca.

IMAGENES: gréaficos publicitarios del producto y/o
marca.

EXHIBICION: dependera del tipo de producto o
servicio a exhibir.

AREA DE ATENCION: funciona como el primer
medio de acercamiento al publico.

BODEGA: para el resguardo de insumos,
pertenencias del equipo expositor, etc.

AMBIENTACION: decoracion con elementos y
detalles para acondicionar el espacio. (follaje,
banners, pendones, elementos colgantes, entre otros)



Desde displays, stands, pabellones, hasta eventos
especiales, todos por igual involucran detalles
numerosos que los conforman, por o que no s6lo me
ubico disefiando todos los dias, sino que, al igual que los
demas disefiadores, colaboramos en distintas tareas
para que los proyectos salgan a flote.

Entre las diversas actividades a cubrir, se encuentran:

- DISENO
« APOYO EN COORDINACION DE MONTAJE
« APOYO CON ENTREGA DE ELEMENTOS DE
MONTAJE

Principal tarea que realizo, enfocado a crear y adaptar
espacios en funcién de los objetivos comerciales del
cliente.

Haciendo uso de software:
1. paramodelado: 3DS max y Rhinoceros.

2. paraedicion: Corel Draw, Photoshop e lllustrator para
presentar y editar pequefios detalles de mis disefios, asi
como las imagenes previas o representativas que utilizo
pararevestir cada disefo.

Ahora, antes de continuar, es util y necesario mostrar el
panorama y circunstancias en que se desenvuelve la
entrega de cada asignacién de tarea, pues éstas
derivaran en un tipo especifico de trabajo ----- > traducido
en la forma en que se desarrollara el proyecto (hablando
escencialmente de tiempos de entrega).

Porlo tanto, los disefios, los dividimos en proyectos:

Tipos de

proyectos

habituales

bomberazos




habituales

Son los proyectos que entran en tiempos normales de
entrega (de 3-5 dias), con previa recopilacion de
informacion del cliente (requerimientos y detalles que el
vendedor, habra captado al conversar con él en las
entrevistas), asi como de su producto/ servicio.

Y primordialmente, donde el disefio se trabaja y
construye “desde cero”.

adaptaciones

Se generan también en tiempo normal de entrega, pero
son aquellos donde, por practicidad del cliente en
conjunto con el vendedor, es posible retomar o
“reciclar”:

1. concepto de disefo: adaptandolo a la marca (ya sea
por sugerencia del cliente o del gerente de proyecto
mismo).

2. medida y ubicacion del espacio: modificando los
elementos de revestimiento visual (colores, logotipos e
imagenes) y acoplandolos a la nueva marca. Tomando
en cuenta que no siempre son las mismas necesidades...
y por lo tanto, tampoco seran los mismos elementos: se
quitan o crean nuevos para cubrir las necesidades
especificas del cliente.

3. elementos formales y estructurales: se retoman
elementos representativos y funcionales de proyectos
anteriores (como estructuras frontales, areas de
exhibicién, areas de atencién, acomodo de areas, areas
lounge), se modifican hasta ajustarlos al nuevo disefo.
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bomberazos

Se debe considerar, que las condiciones para el inicio del
desarrollo de un proyecto/disefio no seran siempre las
“Optimas”, en factores: informacion, y tiempo (de solicitud, y
de entrega); denominados BOMBERAZOS, dada su
caracteristica situacién de tiempo de entrega.

A éstos bomberazos los he dividido, basado en sucesos
diferentes:

TIPO 1. Ocurren cuando el cliente solicita el desarrollo de un
disefio en un periodo de tiempo limitado (generalmente para el
mismo dia o el siguiente).

TIPO 2. Cuando el proyecto es muy grande, nos lo dividimos
entre los disefiadores que formamos el area.

Teniendo una breve “lluvia de ideas” y planeacion de lo que se
hard y cdmo se solucionard; ésto para que todos trabajemos
bajo el mismo concepto y asi integrar todo el disefio, y al final
se conjunta para presentacion.

NOTA:

Cabe destacar que éstos generalmente provienen de la
direccion general y comercial (pues ambos gerencian
proyectos también, de manera individual); son tomados como
PROYECTOS PRIORITARIOS y son asignados
directamente por ellos a un disefiador en especifico; ya sea
para que liderée el desarrollo del proyecto o para que lo disefie
en su totalidad

(éste es elegido por el estilo caracteristico de disefio, que se
apega mas a lo que consideran que su cliente requiere, asi
como también por la capacidad del disenador para
solucionarlo)



Proceso de

diseno g

El cliente acude a nuestro
servicio, para asesorarle y
ofrecerle solucién a su
necesidad de exhibicién de
producto y/o servicio, en
ferias, exposiciones,
eventos o promocién del
mismo.

Una vez que la solucion ofrecida
fue aceptada, lo siguiente sera
ejecutar:

produccion
logistica
y montaje

Para mi actividad principal, que es el DISENO; sin importar
tamano, tipo de exhibicion y producto /cliente a quien prestar el
servicio, es necesario y sin excepcion alguna, seguir un
proceso de organizacion para llegar a la meta final de

satisfaccion del cliente.
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Basados en sus necesidades,
empezamos las
construcciones mentales
sobre qué tipo de tendencia,
estilo, y ambientacién se le
dara al espacio. Asi como los
elementos que se disefaran
en funcion de la exhibicion del
producto o servicio.

Para poder ofrecer al cliente,
una opcion de disefio que
satisfaga sus necesidades,
ésta debe reflejar la ideologia
e imagen corporativa del
cliente; en un disefio ameno y
atractivo.



Para la Deteccion de necesidad, es

vital el trabajo que realiza el gerente de proyecto,
pues al orientarlo, se iran descubriendo los
aspectos a resolver y asi entender lo que el cliente

busca.

Algunas veces se solicita la presencia del

disefador durante las primeras citas, ya sea para:
a) llevar a cabo levantamientos de espacios y

visualizacion del mismo,

b) conocery entender directamente la importancia
del producto y/o materiales que se quieren exhibir.

Se solicita material informativo al cliente, que
servira de referencia al disefiador, como

fotografias, catalogos, y folletos.

12

Una vez localizadas las necesidades del cliente; se vacia y
contiene toda la informacién en un brief que se entregara junto

con la orden de diseio para solicitarlo al area de disefio.



ESQUEMA DE SOLICITUD DE ORDEN DE DISENO

tipo de proyecto

I

fecha en que se

—— .
recibe la orden

< # de orden

area para
descripcion
del proyecto
e
area para
dibujo guia
< ,

especificaciones de
elementos a colocar

13



Con orden de disefio en mano, entonces iniciamos la
considerando

siempre:

e analizar la marca, asi como el producto/ servicio que
ofrecen.

« ubicar el publico al que va dirigido

e requerimientos para su exhibicion

Para asi determinar las caracteristicas que mejor lo

representaran.
 logotipo,
e pagina web,
« imagenes,
e iconos,
« tipo de producto,
« forma,
* empaque, Ala entrega, el proyecto se
» colores, somete a revisidn del
cliente para ver si cumple
‘ con lo requerido, ademas
. bocetaje de si le gusté la propuesta
como me me proporcionan aveces, idea modelado y ono.
o [ p{,w¢> e (e las formas estructurales presentacion

del proyecto.

Es en ésta parte donde
vienen los cambios
(aveces nulos, y aveces se
llega a pedir un disefio
totalmente diferente) hasta
ajustarlo en precio y forma
aloquedeseaelcliente.

« material fotografico

e paginas de disefio
arquitectonico y de interiores

 libros

¢ revistas

¢ material de exposiciones
mundiales a las que acudimos
como parte de nuestra
capacitacion continua en
tendencias de disefio.

14



disefio final aceptado

Se analiza en conjunto con los
jefes de cada area, y se asigna el
proceso que llevara cada
elemento; designandolo a cada
area de produccion especifica, lo
que llamamos: despiece; para
asi proceder a su fabricacion.

\ 4

Todos los elementos
involucrados en la construccion,
se flejan para evitar su deterioro
y algun dafio durante el
transporte.

Una vez aceptado el disefio final, se comienza la

logistica de

Es en ésta

parte donde se convoca a junta con todas la areas de
produccién, para exponer lo que se va a hacer, fechas
y cOmo se piensa hacer.

Aqui se despliegan los elementos que conformaran el
proyecto, y quienes estaran encargados de desarrollar
y entregar cada elemento, organizando tiempos de

entrega.

Una vez fabricado y flejado, con los
tiempos establecidos; se procede a
cargar los camiones. siempre en un
orden especifico:

1. lo ultimo que se montara:
ambientacion, mobiliario, elementos
de limpieza, pintura para retoques.

‘

)

2. estructuras, mamparasy piezas. \W/‘

3. piso (piso de panelart, duelas,
alfombras, molduras)

4. herramienta y suministros para

electricidad.

se guarda de atras para adelante;
para ir sacando las cosas en el orden
en que seiran utilizando.

Ahorrando tiempo, y eficientizando el
proceso de armado.

15

Ensamblaje de todas las
piezas en sitio.

¥

Una vez armado y
montado:

- se hacen los ultimos
retoques al trabajo.

- se coloca el mobiliario
- ambientacion

- limpieza

- entrega al cliente.

NOTA:

Una vez entregado, se
proporciona al cliente un
formato interno para que
firme de recibido; y es en
éste donde se le piden
observaciones acerca de su
conformidad o no, con el
montaje de su disefio.



b) APOYO EN COORDINACION DE
MONTA JE

Cuando surgen los proyectos monumentales o que

« Pabellones a gran escala (350- 500expositores) un
solo gerente de proyecto/vendedor no alcanza a
cubrir la demanda, para todos los aspectos de
logistica; por lo que a las areas de VENTAS vy
DISENO les son asignados cierto numero de stands
para coordinar todo lo necesario para equipar cada
stand, asi como las solicitudes de los clientes una vez
ya entregados los espacios.

« Con eventos itinerantes: eventos que se realizan al
mismo tiempo en distintas zonas de la republica,
donde es necesario el apoyo del disefador pues
conoce como debe quedar el disefio ademas de
coordinar las actividades que se realizaran.

c) APOYO CON ENTREGA DE
ELEMENTOS DE MONTAJE

El departamento de disefio auxilia en el pegado de
viniles de imagenes cuando el equipo del area de vinil
no alcanza en numero de integrantes a cumplir la tarea;
es en casos comunes de pabellones donde es
necesario montar logotipos y nombres de empresas.
Depilado de logotipos. Empaque de banners e
imagenes.

A continuacién (a la derecha) material fotografico en uno de
los montajes de un Pabelldn. Centro Banamex 2013.

Recinto vacio al llegar. Se inicia delimitando cada isla
con la colocacion de alfombra.

Se levantan las mamparas, Ubicacién de cornizas en piso, para
estructurando asi, cada isla. facilitar el ensamble a los montadores.
Una vez montados los espacios, se Presentacion final.

acomoda el mobiliario.
16



Capitulo 2

Proceso Individual de Trabajo.




A continuacion presento una muestra de una entrega de
proyecto de disefio.

Compuesta siempre de vistas generales del disefio, asi
como de medidas generales del proyecto y elementos
especificos.

NOTA:

Todos los disefios estan basados a partir de las medidas
standares que manejamos para produccién y
manufactura, asi como de los sistemas de exhibicion con
los que trabajamos; los cuales dan la apariencia mas
acertada y asentada alarealidad.
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Para el desarrollo de éste proyecto, el reto fue:

Integrar 8 marcas en conjunto, para la exposicion de Concurso
de la Elegancia que se lleva a cabo en el mes de abril, donde las
marcas exponen vehiculos y lanzamientos anuales, ubicada en
Huixquilucan, Edo. Mex, al aire libre, con carpas para cada

grupo.

Para éste tipo de eventos, se manejan 2 propuestas, una fue
hecha por el disefiador de direccion general y la otra, por los
demas disefiadores que integramos el area.

También adjunto el Brief enviado, para analizar los
lineamientos con los que trabajamos.

Se asignd una marca por disefiador, en ésta ocasiéon me toco
disefiar el espacio para Chrysler.

El requerimiento principal general, fue trabajar bajo el concepto
de disefo trabajado en Detroit Autoshow 2013: uso de texturas
para cada marca.

Se disefiaron y entregaron las propuestas, en el caso de
Chrysler, se el cliente optd por mi diseno; el cual aprovecho
para mostrar la forma de entrega interna, asi como
especificaciones de entrega que utilizamos, para entendernos
entre los distintos departamentos de produccion.



BRIEF HUIXQUILUCAN 2013 enviado por el cliente

19



En mi etapa de bocetaje, generalmente lo hago desde la vista

PRESENTAC'ON DE ETAPA DE BOCETAJE superior, para asi distribuir los elementos que pondré en el

espacio lo que me facilita la propuesta de formas y
visualizacion estructural de midisefio.

20



El siguiente formato que se visualiza, es la hoja base que

FORMATO DE HOJA |NTERNA PARA utilizamos en el area de disefio, para montar todos los
PRESENTAC‘()N DE PROYECTOS proyectos de disefio. Asi es como unificamos el trabajo de todo

el departamento.

iconografia de la
papeleria interna de la empresa
(hojas membretadas, tarjetas
de presentacion, hojas de
disefio)

parte del disefio que se esta
presentando

~ area para montar los renders

nombre del disefador e

Ge—— [CONO personalizado de
cada uno.

e |0QO1IPO de @ empresa

cuadro de datos

21



O QO 0

VISTA GENERAL CON UNIDADES imagenes en gran formato en la parte

trasera, para dar protagonismo a las unidades?
ambientandolas y haciéndolas resaltar

“tétem” de entrada y
bienvenida/bodega, con
logotipos en la parte

superior imagen para texturizarla
y pantalla

D.l. Patricia
G. M.

uso de distintos pisos, nombre de la unidad
a piso y al frente

Esta imagen es una representacon grafica los materiales, acabados y dimensiones dependeran de la descripcion del contrato. Derechos reservados Teecartd S.A. de C.V. 2013
Cliente: Medidas: 22 Ejecutivo:

Fecha: No. Cambio: Lugar de montaje:




modulo central con imagen,

O Q0 O
logotipo en la parte superior

VISTA GENERAL SiN UNIDADES y pantalla de LEDS

plataformas con rampas dobles
para guiar el flujo del publico a
la unidad, y con detalle

de luz a los costados

homogenizacion
de totems, con imagen
- neutral que destaca

logo y nombre
de la unidad

plataformas con
imagen en la parte
superior

D.l. Patricia
G. M.

detalle de
ciudad rauteada y
con iluminacion

Esta imagen es una representacon grafica los materiales, acabados y dimensiones dependeran de la descripcion del contrato. Derechos reservados Teecartd S.A. de C.V. 2013
Cliente: Medidas: 23 Ejecutivo:

Fecha: No. Cambio: Lugar de montaje:




O @ g esquinas usadas

como areas de convivencia.

con plataforma y mobiliario y detalles
que resaltan el instinto citadino:

con siluetas de ciudad en acrilico

y con iluminacién

G. M.

D.l. Patricia

bodega vista trasera:
con imagen al frente, logotipo en la
parte superior, en volumen y con
iluminacién

* K

Esta imagen es una representacon grafica los materiales, acabados y dimensiones dependeran de la descripcion del contrato. Derechos reservados Teecartd S.A. de C.V. 2013

] Medidas: 24 ] Ejecutivo:
Lugar de montaje:

Cliente:

Fecha: No. Cambio:




O 0 O

entrada bodega

rampas ascendentes para
ver la unidad de frente y sus laterales

D.l. Patricia
G. M.

NOTA:

Los renders, asi como vistas
generales deben contener la
escala humana; esto como
elemento indispensable, para que
el cliente tenga una percepcion de
las dimensiones del proyecto que
se le esta entregando.

Esta imagen es una representacon grafica los materiales, acabados y dimensiones dependeran de la descripcion del contrato. Derechos reservados Teecartd S.A. de C.V. 2013

Cliente: Medidas: 25 Ejecutivo:
Lugar de montaje:

Fecha: No. Cambio:




O QO 0

Esta imagen es una representacon grafica los materiales, acabados y dimensiones dependeran de la descripcion del contrato. Derechos reservados Teecartd S.A. de C.V. 2013

Cliente: Medidas: 26 Ejecutivo:
Fecha: No. Cambio: Lugar de montaje:




5m

O QO 0 5m

AREA CHRYSLER ;

5m

15m

G. M.

7

}7
v

D.l. Patricia

Esta imagen es una representacon grafica los materiales, acabados y dimensiones dependeran de la descripcion del contrato. Derechos reservados Teecartd S.A. de C.V. 2013
Medidas: 27 Ejecutivo:

Cliente:
Fecha: No. Cambio: Lugar de montaje:




O QO 0

AREA CHRYSLER plataformas para estancia y delimitadoras

4.60m

D.l. Patricia
G. M.

30cmm

Esta imagen es una representacon grafica los materiales, acabados y dimensiones dependeran de la descripcion del contrato. Derechos reservados Teecartd S.A. de C.V. 2013
Medidas: 28 Ejecutivo:

Cliente:
Lugar de montaje:

Fecha: No. Cambio:




29

NOTA:

Se entrega ésta reticula,
para que se contabilicen el
numero de hojas (cada
hoja mide 1.20 x 2.40m)
que se van a utilizar para
montar la plataforma que
ocupara el area destinada
para Chrysler en éste caso.



O 0 O

AREA CHRYSLER

TOTEMS IDENTIFICADORES

S

2.50m

Esta imagen es una representacon grafica los materiales, acabados y dimensiones dependeran de la descripcion del contrato. Derechos reservados Teecartd S.A. de C.V. 2013
Medidas: 30 Ejecutivo:

Cliente:
Lugar de montaje:

Fecha: No. Cambio:

50cmm

D.l. Patricia
G. M
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Capitulo 3

Portafolio y Memoria de Proyectos.
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Portafolio y memoria

de proyecbtos

Para demostrar lo anterior puesto en practica, a continuacion
presento una recopilacién de trabajos desarrollados, asi como
material fotografico que evidencia mi desempeno en el
transcurso de 3 afos, enlos que se me ha permitido aprender,
adquirir conocimiento, mostrar mis habilidades y
desenvolverme como disefiadora industrial.

Cada uno de los trabajos que aqui presento, estan sefalados
con una pestafia en la parte superior izquierda, que identificara
la clasificacion del tipo de proyecto. (pag.9-10)



o

FICHA TECNICA J
cliente: GENERALELECTRIC “ Esta fue mi primera asignacion de trabajo, la cual
tipo de disefio: stand y . debo decir, recuerdo con cierto carifio, pues se
area: 4x 3 x 3.60m de altura en cabecera vendio por disefio ademas de un precio competitivo.
afo: 2010 }‘ ! Emsx,éi!
requerimientos: exhibicion de producto en vitrinas para Sam’s y Walmart,

presencia de marca, resaltar elementos ecoldgicos y producto focos
ahorradores, areas de atencion.




/FI(:HA TECNICA

cliente: QUAKER STATE

tipo de disefio: stand

area: 6x3 x 3.60m altura, ubicacion isla

afio: 2009

requerimientos: Presencia de marca, atenciéon a distribuidores vy
exhibicion de productos

o™

Il_emméa

Con éste proyecto, aprendi como la comunicacion
visual del logo mismo, puede darte idea del
elemento formal principal, en éste caso la “Q” que
distingue alamarca.



/FI(:HA TECNICA

cliente: TARRAO

tipo de disefio: stand dentro de un pabellén
area: 3x3men cajon

afio: 2010

requerimientos: crear un disefio para esa marca en especifico, para destacarse de
los demas stands dentro del mismo pabellon. IMPORTANTE: como habria
modelos y sin area para bodega o cambiador, crear una solucién para que
pudieran cambiarse “clandestinamente”detras del stand.

o™

IEmsxréE

Dentro de un area relativamente pequefia para
exhibicién, colocar: producto, pantallas, area de
atencioén, nichos para maniquies y crear un sistema
para que los modelos se cambiaran sin salir del
stand.

* Es grato nombrar, que gracias a ésta solucion, el
cliente se quedd con nosotros como su proveedor.



‘ areas de
guardado

individuales
areas de »
trabajo
FICHA TECNICA En un periodo de tiempo corto se logré generar

cliente: TECNOLOGIA ARTE Y DISENO DEPTO.DE DISENO una propuesta de disefio con piezas
tipo de disefio: mobiliario ‘ individuales, ademas de ser aceptado por el
area: 6x 5Smx2.40 de altura jefe con previa revisién, quién dié autorizacion
afio: 2010 _ . _ _ ~ 1 paraproduccion de manerainmediata.
requerimientos: desarrollar el disefio de mobiliario para el area de disefio, un disefio EFLEXIO (se realizaron a la par de otros proyectos

modular funcional que integra: areas de trabajo asi como areas de guardado
individuales; ademas de que pueda adaptarse a distintos acomodos dentro del
area, y que se fabriquen con materiales con los que se trabaja en la empresa.

produciéndose)




o

FICHA TECNICA

cliente: ELECTRICABARBA

tipo de disefio: juego de displays

area:

afio: 2011

requerimientos: 2 opciones de disefio para reconocimientos, 1 catalogo
para exhibicion de piezas para terminales eléctricas

o>

I,_emméa

En el trabajo con los reconocimientos, el desafio fue
innovar el tipo de reconocimientos, en cuanto a
formay presentacion.

Con el catalogo, presentar una opcion funcional,
pero practica, desechando la exhibicion en un
tablero comun.



logo en piso areas de
y en caja de luz registro al
frente
/ncun TECNICA

cliente: GAFF

tipo de disefio: stand para expo transporte 2011

area: 15.77mx 10.25m cabecera

afo: 2011

requerimientos: disefar areas de exhibicion y atencion parte baja, area
semicerrada para atencion a clientes, bodega, con 2do piso dispuesto como
area lounge para proveedores. tiempo de entrega: siguiente dia antes

area atn

entrada bodega semicerrada

o>

I,_emméa

escaleras a
2do piso

2DO PISO

Tratandose de un producto fisica y visualmente
“fuerte” , suavizarlo con el disefio, creando un
espacio donde se pudieran apreciar desde el
exterior el producto, con areas de exhibicién,
presencia visual de marca a distancia, y lograr filtrar
la entrada de personas, con ciertos elementos,
ademas de destinar un area lounge para recibir solo
aproveedores.



Material fobografico

Vista general del stand.

Detalle en de exhibicion en piso con iluminacioén, (otro uso mas, para Vista lateral izquierda, donde se observa la composicién de los
aprovechar la plataforma) de nuevas piezas de lanzamiento de la elementos estructurales. (las piezas frontales, se repiten en los
marca. laterales, solo intercambiando el orden)

43



o

FICHA TECNICA

cliente: ENZACTA

tipo de diseino: evento especial

area: salon Adel centro Bancomer DF

afo: 2011

requerimientos: desarrollar el disefio y conceptualizacion de un evento a gran
escala para el lanzamiento del nuevo logotipo de una empresa multinivel. Realizar
un escenario para platicas, performance, premiaciones y lanzamiento. Areas
laterales para puntos de enfoque, asi como Areas generales dentro del recinto.

o™

!Emsxréﬂ

ESQUEMA DE UBICACION DE
ELEMENTOS DEL EVENTO

pantallas
de LEDS a
los costados

El presente proyecto signific6 mi primer desafio
disefiando escenarios y un evento especial.
Competimos 2 disefiadores, y el cliente decidio la
propuesta. Cabe destacar que no fue sencillo, pues
no solo fue un escenario, sino el desarrollo de otras
areas; ademas de ayudar durante el montaje y a
coordinar durante el evento.
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Material fotografico

46



AREA CHRYSLER
acceso a la bodega,
aprovechando el acomodo de
los moédulos estructurales.

?

AREA FIAT

/FICHA TECN'CA Se integraron ambas marcas retomando la forma

. ) estructural del escenario de Enzacta, coloqué la
qllente. bl bodega al centro donde también se ubicaba una
thodedlseno: ' columna del recinto, rodeé ésta area con la
area. repeticion de los piezas, pero logrando dinamismo
ano: !EEFI.EXIé;!i con la gama de grises (que era el color en comun) y
requerimientos: asentuando con el color principal de cada uno.

* el disefio terminé ganando un premio al mejor
stand en esa expo.



Material fotografico

Vista general del stand. Logotipos colgantes y barras de atencion Vista general del stand. Entrada a la bodega ubicada en la parte
iluminadas. central(ésto fue, para”disfrazar’ y aprovechar la columna del
recinto que ahi se ubicaba.

Detalle de las estructuras. (12 piezas iguales, pero forradas con Visualizacion: area rojos, blanco y grises para FIAT y
telas de los colores de las marcas expositoras: rojo, blanco y area azul, blanco y grises para Chryser

grises para integrarlas) 48



- Arco de entrada Cabafia Area Nerf Kidzone

o

FICHA TECNICA -

) Un proyecto divertido apesar de ser pesado |,
cliente: HASERO hablando del tiempo de desarrollo en disefios que se
tipo de disefio: ‘ estuvo trabajando (5meses) y la cantidad de
area: ubicaciones de arco de entrada, pasillo e interior WTC personajes a trabajar, pero al final, la satisfaccion de
ano: 2011 !EEFLEXIéE! ver producidos los disefios y la satisfaccion del

cliente con la propuesta, valen siempre la pena.

requerimientos: Destacar la presencia de HASBRO y sus submarcas en la
expojuguete, se dedican areas especificas donde cada marca muestra lo
gue lo hace representativo, al igual que un area dedicada a los nifos p




DISENO FINAL

Arco de entrada

Para el disefo de entrada del arco,
sedefinié en una estructura sencilla,
con impresion en tela, logotipo
resaltado siempre en grande y en la
parte superior, se utilizaron siluetas
impresas de transformers como
elementos de bienvenida, asi como
nieve, copos y logotipos, resaltando
siempre el azul y blanco de la marca.

Cabaina

La cabafna: se utilizd finalmente la
estructura de cabafia con la que
trabajan cada afo, s6lo que se
ambient6 de forma diferente, con
siluetas de personajes, nieve,
esferas, coposy logotipos.

50

Arbol de Navidad

Se solicitdé un arbol de navidad con la
presencia de HASBRO, pero que se
ambientara solo con little pet shops en
vez de esferas, uso de tonalidades
moradas, y regalos gigantes en la parte
inferior.



Area NERF/ area Transformer

area Play- doh
area My little Pony

entrada area Nerf

area Juegos

area Petsh

foto opportunity

mobiliario proporcionado
por el cliente

51

) area Juegos
area Petshops

area Play- doh

area My little Pony

pizarras dobles para
iluminar personajes

gréficos de n
impresos a pis:

tunel estructurado vitrinas dobles conectoras

a partir de siluetas




Material fobografico

Cabafa Hasbro ubicada en el pasillo planta baja, WTC. Arco de entrada a la Expo Juguete.
Arbol de Navidad Hasbro, decorado con los juguetes: Little Marco tipo arco de entrada al area de My Little Pony.
Petshop.

52



Material fobografico

Tunel Little Petshop, haciendo uso de estereotomias, piezas horizontales como

Castillos My Little Pony para repisas tipo nichos, ademas de ser usadas para estructurar el disefio.

exhibicion de juguetes.

Vista exterior del tunel area Little Petshop. Area Transformers para foto opportunity.
53



BACK PARA FOTOS AREA PRENSA
Eacr;tgilrl\aacf]t?nl_clizoagl ;Lceon?:ye;g:tdaelllla .
laterales
/ pasillo area prensa K
fuente con 4rea prensa / /
arte publicitario
area con back logos .
para ftografia BALCONES Y CORREDORES PRESENTACION

fuente con logos
para toma de fotos

puentes con
artes publicitarios

o

FICHA TECNICA

cliente: VIAJE2LAISLAMISTERIOSA

tipo de disefio: premiere de cine/ alfombra verde

area: planta baja centro comercial Reforma 222

afo: 2011

requerimientos: disefiar una premiere para el lanzamiento de la pelicula,
destacando elementos del filme, para ambientar areas para entrada, pasillo,
barandales, prensay presentacién de actores.

o™

!Emsxréﬂ

Un proyecto lleno de color y elementos visuales,
también gracias al vendedor y a los clientes que
pusieron toda la informaciéon disponible para
“soltarnos” en el proyecto.



Material fotografico

Area entrada con presencia publicitaria.

Balcones con presencia de elementos de la pelicula.

Vista del pasillo “alfombra verde” por el que haran el recorrido

Area entrada. Arco Bienvenida simulando entrada a cuerva.

Area back para fotos. Fuente con impresién de marca al
frente para ser usado como back de prensa y fotos.

Area para presentacion artistas. Ambientada con elementos
55 a gran escala para aumentar la teatralidad del momento.



- VISTA EXTERIOR DE

LA SALA

o

FICHA TECNICA

cliente: DIAGEO/JHONNIE WALKER BLUE LABEL

tipo de disefio: arquitectura coorporativa

area: 4.30x3mx2.30m de altura

afio: 2012

requerimientos: Usar salon3 de la sala de espera para clientes AMERICAN
EXPRESS del aeropuerto de la cd de México como area exclusiva de producto
Blue Label, para jovenes adultos, que destinen unos minutos a relajarse y disfrutar
del producto, antes de abordar sus vuelos.

o>

I,_emsxnﬂ

Fue interesante pensar en un disefio exclusivo,
sobretodo para un tipo de publico “desconocido”
parami.

Pero la libertad de proponer mobiliario, areas para
exhibicion y publicitarias, deja un amplio margen a
la imaginacion. El reto: el espacio destinado, pero
aun asi, se propusieron cosas interesantes.



/FI(:HA TECNICA
cliente: 2LUZ ENENE

tipo de disefo: stand

area: 6x6 en L

afo: 2012

requerimientos: exhibicion de producto: lamparas e iluminacion,
ambientado a espacios vanguardistas; comunicarlo con el stand lateral,
lograr una diferenciacion de tipo de producto y mercado, respecto a su
marca compafera

o™

IEmsxréE

Un reto gratificante al trabajar con disefio de
interiores para la creacion e integracion de
espacios; con presupuesto limitado, y detalles de
disefio en mobiliario, piso y techo.

Ademas de lograr la comunicacion entre stands,
creando una diferenciacion de mercado.



Material fobografico

TECNICA

cliente: MASTERCARD
tipo de disefo: stand
area: 6x3 x 2.50m de altura

Il_emsxnﬂ

requerimientos: disefar un stand para mostrar presencia de marca y atencion a
clientes viajeros. Un disefio que pueda desarrollarse con poco presupuesto,
ademas de que varios de los elementos puedan seguir utilizdndose a lo largo del

Vista general del stand.

Se trabajo con telas impresas (sistema fabric mix),
para que también funcionaran como back, pues se
harian entrevistas en ése espacio.

Se logroé plasmar lo que el cliente buscaba, ademas
de que la imagen visual se quedd tal como la
propuse, pues como no contaba con mucho
material gréafico, s6lo se me ocurri6 resaltar los
beneficios, y funciond.



o

FICHA TECNICA

cliente: HITACHIPOWER TOOLS

tipo de disefio: stand expoferretera

area: 6x3 x 5m altura en cabecera con doble piso

afio: 2012

requerimientos: disenar bajo el concepto de: fuerza, poder,
industrial, como en campo de trabajo; pero haciendo lucir la
marca con gran impacto.

\ equipo exhibido sobre

cajones que simulan
roca

logo en volumen
e iluminacién

bodega bajo
escalera

@ Hubo un reto con el espacio, integrar una columna

. del recinto al stand; junto con los elementos

estructurales de truces y colores de la marca (verde

> y negro) se logré integrarla; ademas de hacer uso

EFLEXIO de materiales “tipo piedra en spray” para simular
muros a media construccion.



VISTA SUPERIOR

/

FICHA TECNICA

cliente: PERU Intermoda 2013
tipo de disefno: pabellon

area: 14.40 x 7.20m con 8 espacios de 3x3m para cada marca ‘ Se cred un disefio dinamico por los elementos
ano: 2012 ‘ ‘ formales que lo conforman, aunque después de
requerimientos: crear un disefio que represente a Perii moda, e integrando | — varios cambios, vali6 la pena el resultado por la
a 8 marcas expositoras, equipandolas a cada una con los mismos EFLEXION, Presenciademarca.

elementos: areas para exhibicién de producto, areas de guardado, imagen y
nombre de la empresa.




-CAMBiO 1

consistié en reducir de tamanio el plafon
y nuevas columnas: la forma se saco
seccionando la forma principal.
convirtiéndolas en cajas de luz, con
logotipos Peru

61

CAMBIO 2

Aunque el copete haya gustado,se pidid
proponer un copete que se pudiera visualizar de
todos lados y que causara el mismo impacto;
ademas de otro tipo de columnas (se partié de la
misma forma original, pero seccioné otra area)



Material fobografico

Vista general del pabelldn. (8 plazas
9 P ®p ) Detalle de counter o credenza de atencion.

Vista entrega del stand vacio.Detalle de vista estructura superior Vista con clientes montando la exhibicién de su

y marca Perq, integrado con counter y columnas estructurales. 62 producto.



e

FICHA

cliente:

tipo de disefio:
area:

ano:

requerimientos:

TECNICA

repisas

o>

!Emméﬂ

area de guardado
interna

/

pieza superior
deslizable sobre riel

puerta deslizable

Se tratdé de lograr un disefio que favoreciera y
representara también a su area, se propuso con
graficos al frente y en el area superior; pero
sobretodo en el interior del mueble no sélo manejar
repisas, sino lograr un acomodo por secciones.



area de registr

modulos para
sefalética

/FICHA TECNICA

cliente: PERU

tipo de disefio: evento especial

area: salonesy terraza del Hotel Camino Real cd de México
afio: 2012

requerimientos: Desarrollar el disefio de distintas areas para llevar realizar
actividades especificas dentro de los salones y terraza del Hotel. Se debe
tomar en cuenta que como el evento dura 1 solo dia, el montaje
desmontaje de los elementos debe seren un tiempo muy corto.

stand para
promocion de Perd

sala para conferencia de prensa

Al tratarse de un evento para Moda, se trabajaron
los disefios con cierta distincién de detalles, como

uso de texturas y elementos representativos del
mundo de lamoda.

EEFLEXIOE Con la pasarela, mostrar un ambiente, delicado,

divertido y espectacular, apoyandome con el uso de
iluminaciény elementos a gran escala.




- area para cocktail en la Terraza propuesta de mobiliario:

sillas y mesas altas con cubierta impresa de
tela

pantallas de LEDS elemento de ambientacion area para la cabina de DJ
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Pasarela

uso de pantallas LEDS y cajas de luz con imagenes
gigantes para resaltar visualmente el
area

pasarela central

con piso pasto artificial
haciendo alusion al tipo

de prendas que se presentarian

66

backs y camerinos en la parte trasera



/FI(:HA TECNICA

cliente: CRHYSLER
tipo de disefio: evento especial AIRSHOW 2012

area: hangarde 14x 11m

afo: 2012

requerimientos: Agrupar en un hangar 2 marcas y lograr diferenciarlas entre
si, colocar areas de atencién y areas lounge, ademas de que la
ambientacion, represente a cada marca.

o™

Il_emméa

Un reto integrar 2 marcas diferentes que van
encaminadas a publicos distintos, pero lograndolas
diferenciar destacando caracteristicas de:
elegancia/ glamour y

fuerzay exploracién

todo ello para apoyar a las unidades

exhibidas.



Material fobografico

Vista area Chrysler: muro curvo seccionado, Detalle de area VIP para atencion a clientes, con imagen de
con imagen publicitaria. back para ambientar el area e integrar el concepto Chrysler.
Vista general area Chrysler. Vista general area Jeep.
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e

FICHA TECNICA

cliente:

tipo de disefio:
area:

afio:
requerimientos:

imagen en gran formato
que integra y ambienta
los elementos del concepto

logotipo en primer plana, en la parte superior e
iluminados por la parte de atras

estructura general

con puerta lateral

\ elemento para “enmarcar”

/——>

silueta humana en acabado espejo,

para simular que “quien se refleja, es el que

forma parte de lusacell”’

estructura

~—

el y los diferentes conceptos
W aintercambiarse segun publicidad

y temporada;

es decir, sera un elemento que dé

protagonismo al concepto.

\ iluminacion con leds,

en el plano de la imagen

plano1 — »

o>

!Emméﬂ

plano2 — >
plano3 — >

plano4 — >

marco frontal /

Trabajé y resolvi bajo éste concepto:

Todos los elementos que se encuentran dentro del
escaparate, representan el universo lusacell.

El elemento al frente, es el que siempre integrara y
hara protagonizar la publicidad y branding.

Y por Ultimo, la silueta (en acabado espejo),
representara al “individuo”; pues toda persona que
se refleje en la silueta, significara que forma o es un
candidato a ser parte de éste universo, del cual tiene
unainfinidad de servicios a escoger.



stand original estructura

'r original

estructura modular a manera de mueble
seccionado, para contener el cableado
asi como para que el mismo personal
pueda cambiarlos sin destruir el stand

/FI(.'HA TECNICA

cliente: CONDUMEX

tipo de disefo: stand

area: 6x3 x 5m altura en cabecera

ano: 2013

requerimientos: adaptar elemento formal de stand Aeroméxico, exhibicion
de producto, logotipo, presencia de marca, area de guardado, areas de
atencion e imagenes.

@ Se logro6 la identidad de marca en base a colores y
. logotipo, integrando imagen en gran formato como
apoyo visual.
Z La estructura se integré desde piso(linea naranja),
EEFLEXIOE muro(estructura)a techo.

Exhibiciébn en muroy estructura, limpio.




nombre de mi proyecto:

/FI(:HA TéCNICA
cliente: DETROIT DIESEL

tipo de disefio: stand expo transporte 2013
area: 30x 15m esquina

afio: 2013

requerimientos: Disefar un area destinada para lamarca DETROIT, dentr
del stand del stand de Mercedes-Benz, dandole individualidad a la marca
aunque estuviera dentro del espacio de otra. Disefarlo bajo el concepto de
altatecnologiay destacando colores de la marca(azul, negro, blanco)

o™

!Emsxréﬂ

Coloco especificamente, éste como ultimo proyecto
de mi portafolio, pues fue mi ultimo trabajo en Tecart,
ademas de satisfaccion personal, pues el cliente me
pidid como su disefiadora en éste proyecto, para su
presentacion en expotransporte; asi como el uso
del nombre de mi proyecto para ser usado en su
campafa de lo que restaba del afio.



display para pieza con ficha técnica lateral
display para pieza con ficha técnica lateral

modulo 75 afos de historia con
pantalla movible display para exhibicion de refacciones
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Material fobografico

Vista del montaje con 2do. piso ya montado, asi
como mobiliario y areas especificas.

Vista general interna.

Detalle de logotipo en volumen gigante para dar
la bienvenida al publico al entrar al area Detroit.

Vista del area del motor. Vista muro 75 afios, con pantalla deslizable. A
la derecha, lateral del 2do piso, con pantallas
microtiles.
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Luego de exponer mi book de actividades en Tecart; presento ahora, uno de mis trabajos en éste nuevo empleo.
Es importante nombrar, que gracias al aprendizaje obtenido en afios pasados; ahora tengo la posibilidad de extender esos
conocimientos y aplicarlos a nuevas actividades de disefio.

Acontinuacion, muestro uno de mis proyectos, en mi presente estadia.

Disefio basado en piramides volumeétricas, en distintas Vista de. ‘representacic‘m de escenario, con la opcion de
medidas. Y acomodadas en mayor cantidad en los proyeccion de luces y pantalla central.

extremos y al centro solo el logotipo FONATUR, simulando

una explosion de geometrias, hasta llegar a la creacion del

logo.
~ FICHA TECNICA
cliente: | _ _ _ @ Se logro la versatilidad de los requerimientos,
tipo de disefio: escenario para celebracion y mapping de 40 afios ' presentando el disefio de la estructura todo en
area: blanco, para que se pudiera utilizar la proyeccion de

ano: Z luces y mapping, con un solo elemento base.
requerimientos: EEFLEXIOE



SECUENCIA DE REPRESENTACION DE VIDEOMAPPING

I
I
I

Pirotecnia fria, para el acto de impacto del
cierre del evento.
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En 2009 inicié una nueva etapa de vida, no sélo fue. “lo que le seguia de la escuela”, sino la verdadera prueba de fuego
necesaria para desarrollarme profesionalmente: mi carrera laboral como disefiadora industrial.

El haber logrado entrar a Tecart sin experiencia alguna, contando sélo con mis conocimientos universitarios; fue sin
exagerar, la oportunidad de vivir una serie de sucesos llenos de retos, que al final del dia se convirtieron algunas
veces, en errores, pero también en muchos éxitos, es decir, en vivencias laborales.

Desde aprender a mostrar mis ideas, adaptarme a una forma de trabajo y organizacion, relacionarme con
companeros (de mi area, y de las demas que componen la empresa); ensefarme a escuchar, observar, argumentar,
dar voz a mis propuestas, autoevaluarme, a convivir con desafios diarios para hallar soluciones practicas y
funcionales, resultado de ésto, atrabajar eficientemente bajo presion.

Ser parte de un equipo de personas y jefes que te exigen y ensefian con su propio ejemplo, a ver mas alla y a entregar
el doble de lo que uno cree que es capaz de mostrar ....y ganar con ello.

He aprendido lecciones y estrategias, cosas que no se ensefian habitualmente al ir creciendo, sino que se generan, se
aprendeny se pulen alir trabajando.

La combinacién de todo lo anterior, son el resultado de evolucionar en unindividuo con la meta profesional de conocer
cada vez mas, de seguirvigente en la busqueda incesante de nuevos conocimientos y constante mantenimiento en
actualizacion de software de modelado y edicion; en investigacion, desarrollo y nuevas tendencias de disefio, para
asi adaptarme a nuevas personas, lugares y campos laborales, aprender y a transmitir mas; ser una gestora de
grandesideas.... de ser una mejor Disefadora Industrial.
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Stand Espacio disefiado y fabricado para exponer y exhibir productos y/o servicios de una marca especifica.

Render Representacion visual de un objeto o proyecto.

Pabellon Espacio integrado por varios stands pertenecientes a la misma marca o cliente.

- Brief Es el vaciado de informacién que contiene los aspectos utiles y necesarios para tomarse en cuenta al disefiar.
Tales como:
- objetivodelcliente, fecha, area de exhibicidn, recinto, producto(s) a mostrar, colores a usar, estilo, presupuesto®.

Cabe aclarar que no siempre se parte desde cero, muchas veces, el cliente entrega desde el inicio su brief.
En éstos casos, se asienta desde el inicio lo que el cliente requiere, como lo quiere solucionar, colores, materiales y hasta qué
ideas tiene en mente paraello.

« Book Es una visualizacién de actividades y proyectos (propios o de los cuales se ha sido participe) para mostrar la
experiencia profesional del individuo.

« Ferma Término utilizado para referirse a las siluetas de algun objeto, forma o grafico, para ser utilizadas en multiples
materiales.
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Creative Booth Design 2 (2010) ed. Alphabook.

Fair Design. Architecture for exhibition (2010) ed. Braun

Tiendas. TopShops 2 (2012) ed. Links

« Bares, Clubs y Restaurantes. Innovacion y Disefio (2010) ed. Links

« Pantone. The 20th Century in Color (2011) ed. Chronicle Books

« Trade Fair Design Annual (2007- 2008) ed. Aveditor ’

« Grand Stand Design & Construction. Design for trade fair, stand and exhibition.(2009) ed. Frame

« Grand Stand 2. Design Trade Fair Stand mora than 500m (2009) ed. Frame

« Cafes, Bars & Restaurants. Architectural Design (2009) ed. Monsa
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NOMBRE TiPO ANO

designmilk.com ......................... disefio de interiores, arquitectura, mobiliario, arte, estilo y tecnologia............. 2009
deezen.com .................eeeis arquitectura, disefo y teCNOIOGIa.......ceviiiiiiiiiiiiii e 2012
retaildesignblog.net ................... mobiliario, visual merchandising, branding e iluminacion................................ 2012
thecoolhunter.net ....................... moda urbana, disefio, moda, arquitecturay arte.............ccccoeeeviiiiiiiiiiiicccee, 201
picamemag.com ......................... publicidad, ilustracion, arte, disefio, musica, papel y fotografia...................... 2011
collateral ..., formas creativas de: arte, estética contemporanea y cultura del disefio.......... 201
mocoloco.com ..............ccceeeene disefio contemporaneo y arquitectura..............cccceeeeeiiiieeeeee e 2010
revistacodigo.com ..................... arte, arquitectura, moda y €stilo...........oooiiriiiiiiiiiii 2010
desiretoinspire.net ..................... inspiracion de disefo de INTErOreS...........uuu i 2013
designsponge.com..................... remodelacion de mobiliario, disefio grafico y disefo de interiores.................. 2009
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Catalogo de materiales para consulta, ubicados en el area de compras

1L

PISOS Y DUELAS MEMBRANAS, ACRILICOS Y TEXTILES

Lz

ALFOMBRAS Y PASTOS PANELES PARA RECUBRIMIENTOS



Catalogo de materiales para consulta, ubicados en el area de compras

HERRAJES Y LAMINADOS

MUESTRARIO DE iLUMINACION (LEDS)
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