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Bctualmente México se ha visto fuertemente afectado-
 ..por la sustitucibn gue ha tenido el algodén por las fibras

P sintéticas en la confeccibn de prendas de vestir, siendo -

esta fibra natural uno de los principales cultivos del - -
pais. Por tal motivc se ha desarrollado el presente estu
.dio de Opiniones y Actitudes con el fin de detectar los -~
puntos de vista de los "Disefiadores", gque crean la "Moda"-
a través del andlisis de necesidades e impulsos del mercado;

los "Fabricantes" que con sus recursos humanos, materiales

y técnicos convierten en realidad las ideas y creaciones -
de los Disefiadores, los "Distribuidores" que con su activi

dad esencial, son fuente potencial en la difusib6n de los -

productos creados por los "Fabricantes", y los "Consumido-~
res" que respondiendo a una de sus necesidades bdsicas, co -
mo es el vestido, buscan alcanzar a la vez de un satisfac-
tor, la autorrealizacibn y aceptacibn en la sociedad, ya =
gue una buena presentacifn crea el impacto necesario para-

que el individuo alcance el logro de sus objetivos.

sidad b&sica humana de vestirse, la situaci®dn y concentra--
cib6n del mercado correspondiente es una consecuencia de la

distribucién de la poblacién.

El nivel de consumo, es decir, la. capacidad media del
mercado, depende del nivel y distribucién del ingreso dis--

ponible. Agui es generalmente aplicable la ley de Engels,

Dado que los textiles sirven para satisfacer la nece-



L

miento de los consumidores.

segfin la cual cuanto mds bajo sea el ingreso monetario fa-
miliar, mayor serd el porcentaje de ese ingreso invertido

en alimentacibén y a continuacibn en ropa.

.~Con elrcreqimientdrdg 1la poblacién, el mercado tien-

de a .expanderse: Es ‘decir, existe una proporcién directa

,?Hen'él aumento -de la poblaciGn con el del mercado.

El objetivo fundamental de la investigacidnsdeéopi

nionés y Actitudes es determinar el "pgr;que“:délYCOmpdrta

Las actitudes representan una expresién de como sien”

.ten las personas acerca de ciertos factores. Raramente. -

son todos positivos o negativos en cuanto a una situacibn

de distribucibn dada. Asi, es necesario decidir que seg-
mento del mercado tratar de influir. Puesto que las acti
tudes se encuentran en un constante estado de flujo, hay -~
que obtener sondeos repetitivos al nivel consumidor para -
describir tendencias importantes. Las actitudes son real

mente puntos de referencia que los consumidores utilizan -

para evaluar nuevas ideas y ademfs sirven como base para -

accibn. A menudo los consumidcres no se dan cuenta de es
tos puntos de referencia porque estén profundamente arrai-
gados en el subconciente de su mente... Las sensaciones,
los sentimientos y las emociones, son hechos importantes -

gobre los cuales aprende, principalmente en su relacién ~-



= con la pubiicidad.

. . Las imdgenes estdn Intimamente ligadas a las sensa--
R ; &
' --ciones y consisten en cuadros mentales que se forman como

consecuencia de algfin estimulo... Los motivos son otra -

cuestibn con la que tiene gque lidiar el investigador. -
Ellos son complejos y cualquier comportamiento humanc es

probablemente el resultado de una combinacibn de motivos.

Con frecuencia el consumidor no se da cuenta de los verda--
deros motivos que le conducen a un comportamiento, Ademés
si se percata de ellos, puede hallarlos y por ello tratar -.
de racionalizarlos. Las satisfacciones del "yo" es un mo-—
tivo importante, ya que todo individuo estd tratando cons--

tantemente de obtener la aceptacibén social de ser "diferen-

te" o de satisfacer sus ambiciones. Los motivos estin uni

dos a las actitudes, las suposiciones, las sensaciones y las
imdgenes. El investigador necesita informaci6én sobre todas
esas materias si ha de comprender el comportamiento en rela

cibn con la venta de un producto.

OBJETIVO

El objetivo primordial de esté"ihyeStigééién es el de
| ‘, - terminar si el AlgodSn ha sido sustituiqé}jdeSplazado o cog'
plementado por las fibras sintéticas;:sitsdn’de importancia

para el consumidor las telas con que.estdn hechas las pren-



das de vestir; las caracter{sticas gue busca el consumidor

; S al comprar las prendas; si la tela la imponen disefiadores y -
fabricantes o el ¢onsumidor. la pide; la influencia gue tie

ne el disenador de ﬁodas; y‘la,inflﬁencia qde puede tenerf

el pfiblico consumidor sobre la misma

Este estudio se realizarid en base a los:conocimientos

:cpn¢eptos e inquietudes de:

a} Disefiadores
b} Fabricantes
c). Distribuidores

d) Consumidores

En el desarrollo del estudio se pretende llegar a --

conclusiones que nos permitan recomendaciones encaminadas -

a incrementar la participacitn del Algod6n en el mercado de

prendas de vestir.

u




CAPITULO I

El Agodén y su Historia.-

La fibra del Algodbén es la més
importante de las utilizadas en
la industria textil, tiene un -
torcido natural que facilita su
hilado, no requiere preparacién
mecénica ni tratamiento guimico,
se lava bien y es mds resistente

que la de lana.

Por lo consiguiente, el Algod6n

es uno de los materiales bdsicos
para el vestido y muchas telas -
industriales. Millones de per-—
sonas viven en el mundo de acti-
vidades relacionadas con el cul-
‘tivo del Algod6n y con sus -indus

trias.



,era 1a flbra textll comﬁn.,

Cuando los eurbpeos tuv1eron las primeras not1c1as ey
2, godén, lo descrlbian comparéndolo con la lana.  En i
'el 51glo V. a, de J. C. el historiador griegc Herodoto es-
cribia acerca de un pdis del Asia (posiblemente China) en-
donde "Los &rboles cargan lana". Fué Alejandro Magno - =
vquieﬁ introdujo el algodonero en Europa en el siglo IV -a.-

“de J. C. Por muchos afics; y después de que el uso del - o

“algod6n era ya comfin en Europa, se insistfa en llamarloszQ—éfﬂﬁ ERRRE

"Lana de Algodbn ".

En un principio no muchos europeos podian llevar rOf

pa hecha por telas de algodén, pues las telas resultaban -ﬂ

caras. S6lo los ricos podrian darse el Lujo»Jg y st;rse:kf‘

con este material ctmodo y fresco...

Cuando Crist6bal Colén intentd llegar a '1-a?' Iﬁdla',‘

de las riquezas que esperaba encontrar ademés de oro'y es;_-

peclas era el algodén. Otros exploraderes que llegaron — 
depués a América, como Hernfn Cortés y Francisco Plzarro,—v
encontraron también que los naturales hilaban y tejfan el-

algodén, del que hacfan hermosas telas. El Nuevo MundoLQ



- pues, fué 'taphién cuna

Clases de Algod6n:
El algodonero que hacé'muchos; iglos ‘se cultivaba en
}_?hina, la India y pafises vedinoé"éSiﬁné‘Varieaad artistica

2 'no cultivada en otras regiones. Su fibra es corta y dis-

tinta de los algodones correspondientes a las especies del
hemisferio occidental. El algodonero de las Antillas es
la variedad Sea Island, que da una fibra larga y resisten
te y semillas negras, escurridizas, que se pueden separar
f&cilmente de las fibras. Por desgracia el algodonero --
Sea Island no puede cultivarse extensamente por ser muy‘Af }

vulnerable a los ataques del insecto llamado "Picudo".

Una variedad muy parecida a la Sea Island es el algo
dén "Egipcio", nativo de América Central, propagzdo hoy --

dia muy especialmente en el valle del Nilo, en Egipto.

También se cultiva esta variedad en el Suroeste de =~
los Estados Unidos Americanos y en la América delrSur.Lw.P,‘r
Uno de los mejores tipos del algodbn egipcio se llama'f -

iwat,

Los colonizadores ingleses encontraron en‘lé regidén-
Eéfe de América del Norte un tipo de algodén’nativatllama;
do "Upland', de fibras més cortas gue la variedad Sga Iélana
Principiaron a cultivarla en Virginia allf pof,el‘ afo 1650,

Hilaban la fibra para hacer medias y atin tejfan para su --



_ propio uso telas un tanto burdas.: Sin embargo, no les re
‘sultaba lucrativo cultivarlo en gran escala para venderlo
a-los manufactureros ingleses y de Nueva Inglaterrz debido

-a qpe‘tenia muchas semillitas grises, bién adheridas a las

fibras, y la finica manera de separarlas era quitdrselas a-
mano. Esto resultaba antiecon6mico. Hoy resulta mds £4
el y 'barato de cultivar y es la variedad que mis se ha ~-

- propagado en el mundo.

Industria del Algodén.-

Con las fibras del algoddn se fabrican telas. - El -
perfeccionamiento de las mfquinas empleadas en el hilado y
tejido del algod6n ha abaratado considerablemente las telas

-~ ¥ las ha puesto al alcance de todo el mundo.

Por muchos ajfios estuvo Inglaterra a la cabeza de la
industria de tejidos de algod6n, pero para 1953 el orden -
de importancia de los principales paises manufactureros de
tales tejidos era ya el siguiente: Estados Unidos, Indié,-

Jap6n, Reino Unido, Brasil, Alemania y Egipto.

Usos de las telas de Algodén

La fabricacifn de articulos de alqué
portante de la industria de tejidos.:
god6n pueden ser blanqueados o tefiidos.

fle el algodbn antes de hilarse. Otras, se tifie la-hilaza,
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“como en el caso de la guinga, o bien son las propias telas
las que se tifien, ya én tono uniforme, ya imprimiéndoles un
dibujo por medio del estampado. A las telas de algodén se
‘les pueden dar también brillo mediante un proceso de merce

rizacién.

La clase de telas de algodén varia mucho en cuanto a -

la malla, el peso y los usos a que se destinan.

Los tejidos de aigoddn pueden ser muy abiertos, como
" las gasas para vendajes, o muy cerrados, como las telas em
pleadas para forrar aeroplanos y globos; tan sutiles como -
los que se usan para vestir un beb&, o tan resistentes y -
toscos como la lona de una tienda de campahna. Impermiabi-
lizados, sirven también para fabricar paraguas e impermea-

bles.

Las fibras, la hilaza y los géneros de algodfn tienen
otros muchos usos industriales, tales como la fabricacibn -
de lonas para neumiticos, telas especiales para encuaderna-

¢cibn, etc.




CARPITULO IT

;La;gxqteééi631que‘lé fopgfpfopbfcié—
1l;h;:él hombre ha hecho'posibie 1% ex~
tensi6n del género humano sébfe la -
mayor parte de la superficie terres-

tre.

Sin embargo, observando con cuidado-

uooJaindumentaria que se usa en las ~-

vdistintas regiones habitadas por el
hombre, pronto se puede llegar a la-
conclusifn de que no se lleva aquella
exclusivamente con la finalidad de -
obtener proteccibn contra los rigores
de la naturaleza (la severidad del --
clima, las picaduras de los animales,
las espinas de las plantas, etc.), -
sino con fines de adorno y, en la ma
yorfa de las sociedades, tambi&n pa-

ra ocultar ciertas partes del cuerpo

gque no se consideran modesto exhibir.




Sz

Aunque las mencionadas finalidades -
‘son de orden general, y se aplican =~
de una manera u otra a todos los gru

pos, existe una gran variedad en el

vestido de los diferentes pueblos.




de pledra para desollar a los animales v tamblén ,.p\"f

..-uno ipunzbnes del mismo material para»hacer 1os agujeros -

‘s~§ue pasaban las tiras de cuero que habfan de unir -

‘;quS[pédézos de piel.

~-Un invento verdaderamente notable fué la aguja con —-.
ojo. Poco a poco fué el hombre aprendiendo a curtirvlaSJi’

" pieles y a suavizar el cuero.

No ‘se han conservado hasta nuestra era dichos vesti-:' 5

dos de piel, pero se han encontrado agujas con oio, asi'cg:
mo diversos botones y hebillas de un tipo primitivo, éﬁv-;
las cuevas de la edad de piedra de Europa Central. Algu-
nas de las agujas mis largas y delgadas estén hechas. de los

huesos de las patas de algunas aves. Otras se hacian~dév

marfil y son tan finas que casi se podrfan utilizar Paréi?lfr" o

coser un traje moderno. En algunas regiones se hacian -

vestidos de hlerba o de hoaas entrelazadas.

S El corte OStL 5séfsiguieron perfecc1onando -

aftféyéé?deg’_ iglos, ' po glo general con miras de protec




uy holgadas,-

."..’las que comenzaron a utilizarse tan pron nventé

el arte de tejer en las regiones que rodes Mediterrs~-

E1 Principio de las Modas.-

irEﬁ eircercano Oriente y en los paiﬁes qué comparten-
 ié civilizacién occidental, cada época histfrica se ha re-
 f1ejado en el vestido. Fueron las modas egipcias las m&s
*”énﬁiguas»de gue tenemos noticia. Los hombres de alta je-
rarqufa social usaban tfinicas largas y delgadas encima de
‘un taparrabo que les llegaba hasta las rodillas. Los tra
bajadores y los esclavos s6lo usaban taparrabo, faldilla o

calzoncillo.

Las mujeres se cubrfan con una larga falda sostenida
' §6r uno o dos tirantes gue pasaban sobre los hombros. ——‘
”jfépliah ponerse una tfinica bordada, de material muy fino, =
'ajustada mediante un cinturén. Las mangas se ahadieron -
: después, aunque al principio s6lo cubrifan el brazo izquier :

do.

Los. altos funcioharibs yflos,riéés*SOlianfilevarflujg
saévprehda$ y;jané;“‘
el_féng§ dé

Siria y Persia.,
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1egipcié§,_éhﬁque‘porjlo general se empleaban -

lananque-fésﬁltéﬁénbmés pesadas.

Los pantalones se comenzaron a usar en Persia desde-

1pos -bastante lejanos, 'y los llevaban tanto los hombres

~como “las mujeres. Los Hebreos de ambos sexos se vestian-

“‘en forma muy semejante.

",Los habitantes prehistéricos‘de la Isla de Creta se-
distinguieron eﬁ el arte de la costura. Aventajaron en el
corte y la costura a cualquier otro pueblo de la antiguedad.
No se hicieron prendas con tanta maestria en el arte del —-
vestido de la Europa Ocﬁidental hasta log siglos XIV y XV -

de nuestra era, o sea unos 3 000 afios después.

Los Griegos.-

No se advierte cambio alguno en el vestido de los =-
- .. ‘griegos durante varios siglos. Hombres y mujeres usaban-
el chit6n (que despuBs se conocid con el nombre de tfinica).

! ' - tela de forma rectangular gue se plegaba sobre la persona-

y se sostenifa con alfileres. Habfa dos tipos de chitén,
? S el dbrico y el jbnico. Por lo general eran las tfinicas -
i

! d6ricas de lana y no cubrfan los brazos. Las jbnicas que

al principio se hacfan de lino y mds tarde de algodSn, se-

arreglaban por medio de alfileres de tal manera que forma-

ban una especie de mangas.
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Los hombres adultos usaban el Himatidn,féapé que se
plegaba conforme al gusto del individuo, lo gue sé conside
raba un verdadero arte. Las mujeres y los j6venes témbién
usaban el himatibén para salir a la calle. LOS guerreros-~
y los que tenian qué llevar una vida activa usaban la cli-
mide, capa que les llegaba hasta las rodillas. Los hom--—
bres de la clase inferior s6lo llevaban la tfinita, por lo
general sujeta al hombro derecho, dejando el izguierdo al-. .

descubierto. Hombres y mujeres calzaban sandalias.

Los colores preferidos para las t@nicas y los chito-
nes eran: plrpura, rojo, azil y amarillo. El himatibn --

era generalmente blanco. Se usaban telas de lana, de li=-

no, de seda y mds tarde de algodbn. Al principio presta-

ban los griegos especial atencibn a los pliegues del vesti
do, pero méds tarde, buscan sobre todo la rigueza del mate-
rial, la sencillez del corte y la perfecci6n en la manera

de ostentar el corte o la prenda.

L.os Romanos.-

En tiempos del imperio, los romanos inspiraban su ro
pa en los modelos griegos. Los varones usaban la toga en

lugar del himatién. La toga era un manto pesado de lana,

y por ley, tenfia gue ser blanca. Las mujeres usaban la -
estola, que se parecia mucho al chitén griego con una manga
corta gue se formaba ajustando la tela al antebrazo por me-

dio de alfileres.



Hombres y mujeres usaban la tfnica. Esta'Sélhééia';'J

de dos piezas de material de lana cosidas arriba~y_aflos+

lados, de modo que la prenda pareciera un camisénnde méngés
cortas, ajustado por medio de un cinturén. Se conocia el
~'rango de la persona que usaba la tela por unestiras entre--
tejidas, O bién sobrepuestas, que en ella se ostentaban, -
Una banda de color pfirpura distinguia a los senadores ro-
»lﬁanos. Otra, mis angosta, seflalaba a los funcionarios --

_ plblicos.

Los' .romanos calzaban zapatos de cuero fino, con ador
de oro y plata. Durante una E&poca s6lo a las mujeres

‘;@s}permitia usar zapatos verdes, amarillos o blancos.

Se -empleaban generalmente telas de lana o de lino y-

~~1los romanos se fijaban sobre todo en la blancura del mate-
rial y en la elegancia de los pliegues. Para los romanos,
‘como los griegos, el vestido ideal consistia en una sola -~

pieza, sin cortes ni costuras. La prenda- de este tipo to

davia se usaba entre los 8rabes quienes la llamaban haik.

Cuando se inici6 la decadencia de Roma se pusc de mo
da una indumentaria m&s complicada, que persisti6 durante-
la é&poca bizantina. Las prendas se hacian de telas mds lu
josas y de mayor costo, pero se cosian y ostentaban m&s bor

dados que los que se acostumbraban en la &poca cldsica.



Modas del Norte de Europa.-

Las robustas tribus germfnicas s6lo hacian uso del -~
vestido con fines de proteccibn y prestaban poca importan-
cia en la manera de exonerarlo. Por lo general llevaban -
los hombres unos pantalones muy cefiidos a las piernas y una

tnica con mangas largas y que s6lo cubrfa parte del talle.

Las mujeres usaban tfinicas y tanto aquéllas como los
hombres tenfan una capa cuadrada, rectas y pequefias, que se
" sujetaban al frente o al hombro derecho con una hebilla. -

La ropa era de lana, los colores brillantes y tefidas a cua

dros o rayas. Con el transcurso del tiempo, segfin avanza-
ba la edad media, se mezclaron los estilos de los romanos-

y los b&rbaros.

Las mujeres siguieron usando tfinicas, pero con muchas

modificaciones.

Los guerreros que regresaban de las cruzadas traje--

ron consigo las sedas y los terciopelos del oriente. Ejeg'

cieron estos materiales gran influencia sobre la. indumenta-
ria de la E&poca. El surkot del siglo XIII surgid de una -
prenda que llevaban los cruzados encima de sus armaduras. -~
En vez de vele circular que venian usando las mujeres como

tocado alrededor de la cabeza aparecif el grinbn. Pafios-

de lino o de seda ajustados sobre la cabeza y en tOrnoidé‘

la garganta, las monjas continfan aln us&ndolas, aungue al-
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-'go modificados. Para entonce

de los pantalones por

~ lucir mayor var

moniosos y perdieron todo

Durante '1os

telas.

Las mujefeé'de‘ﬁiéha ébééé:f5§§reéian:éii£éllg‘éstrg
cho y las faldas de amplio vuelo, y empezafon a usar cofsés.
Se puso muy de moda usar la ropa gue hacfa juego con el es
cudo de la familia. En tiempos de la reina Isabel de In-
glaterra se crearon las gorgueras almidonadas y plegadas.-
Tanto los hombre como las mujeres ostentaban finos encajes
v joyas. Las cinturas se estrechaban todavia mds y surgie -
ron los marifiagques. Estos desaparecieron a principios --
del siglo XVIII y en su lugar surgieron los fondos ajustados
cubiertos por amplias y graciosas faldas las que se usaban
con un corpiifio muy cefiido, provisto de mangas largas o bien
hasta el codo pero con pliegues de encaje. En esa,épocaf‘

los pantalones de los varones se‘ajustaban:a la:rédilia b6f‘_f‘

medio de cintas.

En tiempos de Olivefiq
Inglaterra el vestido sobrio
ci6 el estilo frivolo hasta

Luis XV de Francia los:t aj
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: Or:.ente -

an o},h}héieré'todavia un imperio, los hombres de -
1calid§avﬁgébénk£ﬁnicas bordadas, de seda u otro material -
k ';ffiéo}rque les llegaba hasta los tobillos. Los bordados =

7Qué lucian en el frente y en la espalda de la tfinica, indi

caban el rango y el empleo de la persona. Los principes-

y ‘1os ministros lucian bordados ovalados; los mandarines,-

cuadrados. Un p&jaro celeste indicaba que la persona te-

!
i
i
¢
i

nfa un empleo ptiblico, un animal salvaje, que quien lo lle
5_,; : vaba pertenecia al ejército o a la marina. Las mujeres se
‘ vestian de modo parecido y ostentaban en sus vestidos los
i ' mismos bordados que sus maridos. Las mujeres del nort; -

de China usaban pantalones y blusa recta y corta, las del-

L sur llevaban generalmente faldas.

Los colores, 1o mismo que los dibujos, tenian un sig
%'v ‘ ’» nificado en tiempos del imperio. El rojo era el simbolo-
IR de la alegria. El blanco era considerado de luto, y el -
amarillo estaba reservado para la clase alta, aunque en la
actualidad puede ser llevado por cualquief persona. El -
azil no tiene significado alguno y las personas de pocos -

recursos lo usaban por ser el tinte mfs barato.

2 En la India, los vestidos siguen indicandc la casta=
a la que pertenece el individuo. Los trajes de los hom--
bres varian desde un sencillo calzén o taparrabo, hasta la

de un lujoso ropaje. Cualquiera de las castas se cubre -



. Estados Unidos.-

L2t

1a cabeza con un turbante. EL traje de 1a m
en una faja ancha y larga de la telé;qu
" dedor del cuerpo que cubre también la

prenda se le llama también Sari.

Los peregrinos que abandonaron Inglaterra por raéo—
nes religiosas y llegaron a Plymouth, Massachusetts en - -
1620, llevaban vestidos muy similares a los qgue entonces -
estaban muy de moda en la Corte de Jacobo I de Inglaterra.
Més tarde tuvieron, sin embargo, gue introducir varias mo-
dificaciones en su indumentaria para adaptarla a las condi
cionesg de vida del nuevo mundo. Después arribaron los pu
ritanos de la compafifa de Massachusetts, aristbcratas ri--
cos y educados. Carlos I ocupaba enteonces el trono de --
Inglaterra, y los puritanos siguieron la lujosa moda de la
&época. El traje generalmente no era de colores sobrios,-
como a menudo se cree: gustaban el gris, el rojo y afin el

anaranjado.

A mediados del siglo XVIII el jubbn fue transformin-
dose en casaca. Al mismo tiempo aparecieron los chalecos,

las corbatas, las pelucas y las hebillas de los zapatos.

A principios del siglo XVIII las mujeres ya habian -
empezado a usar mirifiiaques en las faldas, y afin las ninas

lo llevaban.
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Lés sefioras de la Colonia llevaban peinados altos y-
'empolvados,‘faldas anchas acolchadas y unas toscas de enca
je o de fina gasa, que estuvieron de moda casi medio siglo.
Los j6venes acaudalados usaban toda clase de adornos,guan-
tes, abrigos, chalecos bordados y botones de oro y plata.-
Los vestidos de las nifias eran tan lujosos y complicados -
como los de sus madres. Los seflores del sur mandaban - -
traer los brocados y damascos mis finos y caros gue se po-
dian conseguir en Inglaterra. Los trajes de los hombres-

eran tan ricos como los de las mujeres.

América Latina.-

Es posible reconstruir la historia del traje en cier-
tas regiones de América Latina durante la &poca anterior al
descubrimiento del Nuevo Mundo, gracias a la multitud de --
figurillas de barro que se han conservado y las esculturas

y disefios de los c6dices.

Los dos centros de alta costura que los espaholes en-
contraron a su llegada fueron el imperio de los incas y el
de los aztecas, pues otras civilizaciones aborigenes, como
la maya, habian desaparecido o se encontraban en plena - -
desintegracitn. Empero los espanoles encontraron en las-
suntuosas cortes de los sefiores de México y del PerG lujo-
'sos vestidos, adornados con plumas y joyas de oro y piedras

preciosas en cantidades casi increibles.




El vestido del indfgena contrastaba'conuelidél é§pa#>;‘
fiol. El primero usaba la ropa holgada y cbmoda, 8ste, en
cambio, usaba en su vida cotidiana pesadas. corazas en cam-

pana y calurosos terciopelos y sedas, A ambos, sin embar

~go, 'les agradaba el color.

Los indios americanos usaban, por lo general, un ta--

parrabo, faldilla o paholeta de algoddn que, atado a la —-

cintura, bajaba en dos puntas, una hacia adelante y otra -
hacia atrfs, para cubrir la entrepierna. Esta indumenta-
ria para los nobles y sacerdotes se hacia de finisimas ply
mas; usaban tambi€n una especie de capa con hermosos dibu-
jos pintados o formados con plumas las que ataban sobre un

hombro. Pueden verse muchos de estos disefios en los anti

guos c&dices. Calzaban sandalias que variaban segfin la -
regién. Se cubrifan la cabeza, unas veces con turbantes, -

y otras con complicados tocados de plumas.

§ : Los conquistadores espafioles que llegaron a América-
representaban todas las clases soclales, pero habfa gran propor
cibén de gente de condicifn modesta, asi, no todos lucfan -~
las cotas de malla y las armaduras llamadas corazas; de &s

tas se gquejaban continuamente cuando salian a los tr6picos,

puesto que se calentaban mucho los metales y &sto solia --
afectarles los rifiones. Los conquistadores més pobres --

sustitufan las cotas de malla por las llamadas normandas,-
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‘que eran unas tfinicas de cuero o gamusa, acolchadas y re--.

-forzadas con grandes cabezas de clavos.  Tanto unas como-

{7 " otras servian de protecci6n a las flechas de los indfgenas.

A : Ya en los primeros barcos que salieron de Espafia a la
conquista de América venfian algunos sastres. En aguel en-

tonces sus tijeras eran més grandes que las de los sastres

actuales y tenfian un pequefio resorte. Usaban dedales de-
bronce, hueso o cuero. Las agujas se hacian en Tcledo, - "
éel mejor acero. Estas agujas fueron muy codiciadas por -

la poblacibn indigena.

Los primeros sastres que se introdujeron en Amé&rica-
trajeron las mangas anchas cefiidas al pufio y los jubones -
con acuchillados, plegados con exageracifn en los hombros-

j y en los codos. .

o Hasta mediados del siglo XVI los gabanes fueron pren - .

da de uso general, pero mds tarde se consideraron propiosi

de los doctores. Los estudiantes los usaban en forma de f
capa redonda, colgadas del hombro izquierdo. En elrsiglo,‘fq

XVII fue el atavio de los jueces en Nueva Espaha.

En el siglo XVI, las demds llevaron grandes faldas, -
i ‘; i - sayos, avantales y aljubas; capas con capuch6n, marlotas,-

" balandranes, tabardos y mantos de Oriente.

En América, se fabricaban ricas telas desde mucho -



25

'" antés que' llegaran los espafoles al Nuevo Mundo. Los tin’

':R;tés que se empleaban para tefiirlas se difundieron por el -

. resto del mundo después del descubrimiento. Empero, duran-

te el siglo XVI, las modas tenian poco de original, pues =--
" eran importadas y la distancia hacfa gue llegaran con retra
SO. No obstante, en la clase medio criolla, el vestuario,

© aunque con influencia europea, tomd caracteristicas propias.

El hombre usaba a principio de siglo juboncillos ajus-
tados, pantalén corto, de seda o de terciopelo obscuro, con

acuchillados blancos y medias de seda que sustituyeron a -

las de lana; a esto hay que agregar la capucha con borla y

la gorra, hecha de la misma tela gque el vestido.

También en el siglo XVI nace la costumbre de usar ro-
pa negra para los actos de etigqueta, que llega al colmo de
la exageracifn en las aparatosas pompas ffinebres del tiempo,
a pesar, de haber sido prohibidas por la Real Cé&dula del -

ano 1493.

‘En el siglo XVIII, tanto en Espafia como en las Colonias
se hizo sentir la influencia de las modas Francesas, con mo-
fivo de la boda del rey Carlos II con Marfa Luisa, sobrina-
de Luis XIV rey de Francia. Como protesta de la pérdida--
de la Golilla, se comenzaron a alargar las capas que antes-
s8lo alcanzaban hasta la rodilla, y que luego se arrastra--

ban por el suelo. Surgieron los. populares Chambergos, =---
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sombreros que llevaban baja el ala de su parte delantera, -
La enérgica prohibicifn de este traje, por parte del rey --
Carlos I1I, provoct verdaderos motines callejeros, y el mo-
narca en represalia, dispuso que el chambergo sirviera como-
distintivo para los verdugos y los pregoneros. Igualmente
sobresalieron en las modas de dicho siglo las enormes pelu-
cas, Al mismo tiempo se impuso el rebozo, que sigue lle--

vindose hasta la fecha.

A principios del siglo XIX llegf a México el bar6n Ale-
jandro Von Humboldt, luciendo pantaldn claro, lo gue sor-—--—-
prendi6 mucho a la sociedad, puesto que se consideraba que
dicha prenda s6lo la debfan llevar las personas de condi--—-
cibn humilde. Los grabados antiguos comprueban que, aun-
que todos los paises de la Am8rica Latina resintieron la --
influencia de las modas europeas, conservaron muchas pren-—-
das, que aunque derivadas de Espafia en filtima instancia, se

consideraron como propias del Nuevo Continente.




27

& ‘La Industria del Vestido en México (1).

- En su origen el vestido fue confeccionado en México,--
" ‘en talleres familiares, ya que era comfin que las amas de ca

“’sa confeccionaran la ropa necesaria de la familia.

La primera etapa fue de tipo industrial, como por —

ejemplo, podemos citar las sastrerias, las cuales confeccio
naban ropa sobre medida. Estos pequefios talleres emplea--

ban maestros cosedores de prendas de vestir.

Fue s8lo hasta fines del siglo pasado cuando empezaron
a establecerse pequefios talleres que distribufan ropa a tien

das y mercados.

La industria del Vestido tuvo su verdadero inicio du-
rante la Segunda Guerra Mundial, ya gue nuestro pafs fue -
requerido para fabricar grandes cantidades de ropa, destina

dos a los ejércitos de los paises beligerantes.

Una vez terminada la guerra, la Industria del Vestido
tuvo que introducir su producto en el mercado nacional, ini
cifndose as{ la fabricacifn de prendas en serie tanto para
dama como para caballero, utilizando métodos y técnicas -~

eficientes.

En la actualidad existen en el pais 9,739)f5bri¢as;Y{ff;‘”

talleres de ropa.

(1) C8mara Nacional de la Industria del Vestido.
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fEl hecho de que exjistan fé&bricas y talleres trabajan-
ab'c1§ndestinamente hace imposible presentar un cuadro real
de su produccibn, ya que no se puede controlar oficial y/o
‘particularmente el volfimen de prendas que estos talleres --

producen.

La Cé&mara Nacional de la Industria del Vestido, ha -~
- llevado a cabo campafias para lograr que estos fabricantes -
e industriales, regularicen sus situacibn ante autoridades

fiscales, laborales y de seguridad social,

Tomando como base las fébricas y talleres cuyo control

estd al alcance de la Cémara Nacional de la Industria del =--
Vestido, manifestamos los siguientes datos, (IX Censo Indus-.-

trial de 1970):

1.~ La Industria del Vestido representa una inversién

de $ 4,797,591.000.00

2.~ La produccif6n bruta anual esté calculada‘en'~-'ej¥f,;5'°

$ 7,133,799,000.00

‘:3.~ ELl nfimero de empleados y trabajadores esyde‘ﬁi

97,517 personas.

{:4._ En lo que se vefiere a sueldos, salarios y presta-

_ ciones sociales las 97,517 personas recibieron du-=. ‘77

rante todo el afio la cantidad de § 1.384,496,000;00 ‘
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5.-:En-lo gue se refiere a materia prima y auxiliares,

- combustibles y lubricantes, energfa eléctrica y = -

-f.otros gastos, ascendi6 a la cantidad de - - - =

‘:$<2,959,206,ooo.oo

133}799;000.po¢

‘»:Lbs,‘atos anterlores nos dan una 1dea, de la 1mportan—f
“f01a que para la economia nac1ona1 tlene la Industria del Vag

: ?tldO.,

La Industria del Vestido en México fabrica toda la ga
ma de prendas de vestir, ya sea sobre medida o frabricada --

en serie.

El desarrollo ascendente gue ha tenido esta Industria-
ha sido lograda gracias, al conjugado desarrollo de las in-=
dustrias pesadas con el crecimiento de las industrias lige--

ras, como es la Industria Mexicana del Vestido.

Esto quiere decir gque tanto el sector privado como el-

sector pfiblico se encuentran empenados a lograr el crecimien

.

to econbmico asf como el desarrollo econbmico.
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Debemos reconocer que en esta lucha que libran las =~
fuerzas nacionales por crear un pais mis préspero y de eco

nomia sana, intervienen factores deformadores que impiden -

la buena marcha de nuestro desarrollo industrial. Asi nos
encontramos con una injusta distribucifn del ingreso nacio-
nal que deprime gravemente el mercado doméstico; por otra -
parte una gran desproporcifn entre las actividades de trafi
co y especulacibén y las de produccifn de bienes de consumo-
y capital, que desequilibran mds ain la economia nacional;-
otra accifn deformadora la constituyen las inversiones ex--
tranjeras directas, que se encuentran siempre subordinadas-
al servicio de la economia matriz. Ademds dichas inversio
nes se concentran cada vez m&s en campos en los que compiten
y desplazan al capital nacional, en vez de cubrir nuestras -
deficiencias financieras, como serfia de desearse. La gra=--
vedad de esta deformacibn es més trégica y palpable si se --

consideran sus efectos descapitalizadores.

Siendo claro que la Industria del Vestido tiene su ==-=-

_principal proveedor de materias primas en la industria tex--

til,conviene decir que en la medida en que &sta se desarro---

lle y fortalezca, podrd surtir efectiva y oportunamente la -
demanda de telas e implementos textiles necesarios para la -

confeccibn de ropa. Los propios industriales de la Indus--

tria del Vestido han reclamado numerosas veces y en todos. los:-

tonos que la industria textil no se moderniza con la rapidez-'
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que las necesidades nacionales lo requieren, y que'si per--
siste una produccibfn textil baja en cantidad y en calidad,-
los manufacturadores de ropa no tan s6lo no podrdn satisfa-
cer debidamente la demanda interior, sino que ademés se cie
rran las pobilidades para que nuestros productos y articu--
los de vestuario compitan en el mercado internacional ganan

do posiciones que mejoren el comercio exterior de México.

La Industria del Vestido contaba hacia 1930, en Méxi-
co, s8lo con fébricas gque confeccionaban ropa para mujeres-
hombres y nifios y ropa de trabajo para cbreros. Posterior
mente aparecen las fabricas de medias y calcetines, de tra-
jes para hombres y de camisas. Simulténeamente al proceso
de diversificacibn de la industria, se ha presentado, cada-
vez mas acentuado, el paso del pequefio taller artesanal a -
la fdbrica moderna; si bien este cambio estd lejos de termi
nar debido a la fragmentacién de los inversionistas en gru-

pos con capitales reducidos.

Con objeto de hacer un and8lisis méds concreto de esta-
industria, contemplaremos su desarrollo con los cuadros des

criptivos que se disponen para los afios 1950, 1960 y 1970.

Aunque se observari que las clases industriales que -
se consideraron en cada uno de los afios enunciados no corres
ponde del todo, creemos due en general han sido tomados los

datos que mé&s nos interesan.



PRINCIPALES CARACTERISTICAS POR CLASE DE ACTIVIDAD

Y _VALOR DE LA PRODUCCION BRUTA TOTAL EN MILLARES

DE_PESOS

DATOS REFERENTES A 1950

CLASES NO,ESTABLE PERSONAL CAPITAL
INDUSTRIALES CIMIENTOS OCUPADO PROICCION INVERTIDO

Confeccifn de ropa
para Hombres, Muje

res y Nifios 1,346 8,273 148,066 63,193
: Camiserias 243 . 3,766 69,417 35,635
Lo Trajes. para hotbres 3,386 9,752 103,874 35,499
Ropa para Obreros 433 5,643 68,668 39,096
: Sombreros para mujer 16 46 448 155
Sombreros y cachuchas e :
_para hombre 309 1,353 22,484 10,139
Fajas y portabustos 20 361 6,944 2,975
Corbatas, pafiuelos, St
'; ligas, etc. 230 229 5,659 3,143
Galonerfas y pasama— E R
‘ nerias 13 321 3,535 2,601

Guantes . 15
Chamarras y prendas de o

vestir de cuero, piel, - = SR
o sucedaneos T 14 834

. L366

Abrigos y prendas de ~ ]
vestir, con pieles de : A
; pelo 190 16,574
Boneterfas 177" 2,51 1,616 = 34,931

Medias y calcetines 157 . 108,561 86,536



FREEA

Para los datos de 1960 vy 1970, por razones de comodl—
dad, utilizaremos la clave usada por el VII Censo Industrlal,

-que es la siguiente:

: " CLAVE No. RAMA INDUSTRIAL
% 2321 » Fadbrica de medias y calcetines
i 2322 “Fébrica de sweters
23?3;~’>' 5 Fébrica y acabado de tejidos de ar--

; e ", : r‘lb,‘f,"f SR ticulos de punto no especificados

i *2421f f77 Confeccibn de ropa exterior excepto-
§ WA camisas
2422 e Confeccibn de camisas

2423 Confeccifn de~r6pa in£‘
punto SR

2424 Confecéién'de~ropé;iﬁter
. jeres *

2425 ' Fabrica de reparacifn de sombreros

2427 Produccifn de guantes, pafiuelos, cor
: batas, galonerias y pasamanerias.

3 j o De esta manera las catorce clases industriales censa-
. das en 1950 se expresan en 1960 y 1970 a través de nueve ra- -
7 mas industriales. Creemos que en general abarcan ambas las-

diversificaciones mds importantes de la Industria del Vesti-

do, s6lo que con captaciones diferentes.
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. -PRINCIPALES CARACTERISTICAS POR CLASE DE ACTIVIDAD ¥ VALOR DE

LA PRODUCTION BRUTA TOTAL EN MILLARES DE PESGS

DATCS REFERENTES & 19360

" CIAVE DE 1A NO. ESTABLECI  PERSONAL CAPITAL VBEIOR DE 1A

RAMA MIENTOS OCUPADO INVERTIDO PRODUCCICN

2321 . - - 142 4,813 238,838 172,745

L2322 75 1,881 62,337

328 162,463

‘tan fdédcis' en miles-
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PRINCIPALES CARACTERISTICAS POR CLASE DE ACTIVIDAD Y VALOR DE

LA 'PRODUCCION BRUTA TOTAL EN MILLARES DE PESOS

DATOS REFERENTES A 1970

(IAVE DE NO. ESTABLECI PERSONAL CAPITAL VALOR DE A

. ram MTENTOS GCUPADO INVERTIDO  PRODUCCION
2321 181 8,66l 723,527 815,218
2322 362 3,808 196,071 231,929

2323 734,638 994,971
2421 2,004,042 3,438,352
2425, 431,912 746,233
2023 419,530 471,895
2424 184,771 285,604
2425 ; 34,033, 37,340
2427 ":'];:69;067_ 112,;37f1
| i6n estdn dados en miles -
Fuente.- :

IX Cénsé;Indu

s1 coﬁéidéfémd
~global enéontram¢; qu
926 millones 828 mil
'  1209 millones szifmil

invertido 4797 mills



fdel vestldo present o marcada tendenc1a hac

lizacién-, fenéme o Tue: se preﬁenta tanto e

,016n de las 1ndustr1as ~qomo en la‘concentrac'

capltal,

A nuestro juicio, la concentracibnide ndustria -

‘-del Vestido, se debe fundamentalmentevéf;ajqoﬁCentrécién de
bla demanda, la cual se concentra en laélzbﬁgs'ﬁfbanas; En
efecto una gran proporcibn de los sectores de la poblaci6n
" con ingresos medios radica en las ciudadesf'pdr‘lc que -res~ -
pecta a la poblacifn de ingresos muy altos o bien muy redu-

cidos, podemos decir gque la demanda de la primeravtiendg.a;

mercado. deben procuxar ‘asociarse para presantdr un rrentc
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unido a la competencia, ademfs, que .actuando as! ayudarén

‘a ‘la consolidaci6n de la induystria,

Podria pensarse que el crecimiento y desarrollo de -
la Industria del Vestido no es tal, y que los cambios que -~
en ella se realizan sflo corresponden a cambios de la estruc
tura econfmica y social del pafs, como serfia el crecimiento
demogr&fico, el aumento del poder adquisitivo de la poblacidn
etc., lo anteriormente dicho se refuta al comparar las ci---
fras que nos dicen que si bien todas las empresas e indus---
trias crecen, entre otras causas, es debido a la accibn de -
los fen6menos antes expuestos, la Industria del Vestido lo ha
hecho m&s aceleradamente que otras de gran importancia para-
el pais como es la industria textil, proveedora de materias-

primas de la del vestido.

Participaci6n de las Fibras Artificiales y Naturales.-

Las fibras artificialeshan venido aumentando paulati
namente su participacifn en el mercado en deterioro de la -
posicifn de las fibras naturales; no obstante, el algodbn -
constituye afin el principal material de nuestras manufactu-
ras textiles. Los productos de fibras artificiales celulf
sicas, depu8s de un ritmo de incremento acelerado en los ~-
primeros afios, arribaron a una etapa de desarrollo moderado
a partir de 1950, afio en que las manufacturas de fibras no

celulésicas principiaron a adquirir importancia y a aumen--
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vtar répldamente contribuvendo asi a meﬂorar la partlclpacldnf

E de las fibras quimicas en conjunto.
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Durante el perfodo de 1950—1967;7el‘coh§hmbldé érodugl

“tos ~de algodbn ha mostrado una leve reduccibn, pasandd del

73.9% en 1950 al 69.6% en 1967, y los de lana han presentado

pequenas fluctuaciones, significando 6.9% del total del con-

sumo en los afios limites de este lapso.

Ei algoddn es afin la fibra de mayor preponderancia,
ﬁo obstante la fuerte competencia de las fibras quimicas y-
de que su representacifn en la estructura de la Produccibn
mﬂndial tiende a declinar, pues de 69.6% en 1950, llegb a -
ser de 56.9% diecisiete afios depués. -La lana descendi6 --
del 11.1% al B.7% en los mismos afios. Las fibras celul6-
sicas no variaroﬁ, significando poco més del 18% v las no -

celul6sicas del 0.8% alcanzaron al 16%.

Las fibras ouimicas han desplazado a las naturales -

:en-todos  los campos en forma m&s o menos riqurosa.

Por lo aque respecta a vroductos destinados a vestua-

. rlo, en 1966, la ropma vara nifias y damas, como blusas, con-
B 1untos, faldas, rova interior. fueron en un 50% confecciona

'dos con fibras artificiales. Un ejemplo relevante se en=-

cuentra en la manufactura de medias., para las cuales se utl

liza casi exclusivamente el nylon, sustituyendo al algodén

"y a la seda, cuya utilizaci6n fue severamente limitada en -



o N evoluc16n, pues para el mlsmo ano, las flbras quimlcaa 1n—f,‘“

ropa>1nter1§r v de trabajo predomlna el élgo—_' ¥:
’ xcepto en: los calcetlnes, en que,la 1ana ¥y, en mayor
 {‘wgraa6'1as fibras quimicas, complten con el algodbn, tendien
: 'f” ‘i ‘d6 a hacerlo desaperecer. Las camisas en gran parte se -
‘siguen elaborando con telas de algodbn, pero cada vez es ma
yor el uso de las fibras sintéticas, ya sea mezcladas o so-

las.

En el campo de los textiles para usos domé&sticos, el
Lo algod6n ha conservado alguna ventaja sobre las fibras artifi
ciales, correspondiendo 50% y 45% respectivamente, ya que son
} de mayor demanda en el mercado los articulos de esta fibra,
tales como manteles, servilletas, sébanas, fundas, colchas,

toallas, etc. , Iz i

Por lo que respecta a usos industriales, e; algod6n-
verdi6 importancia desde la &poca de la postguerra, en la -
fabricaci6tn de cuerdas para llantas vy en aiqunos otros usos
i ) a un grado tal, que para 1966 la proporci6bn de fibras arti-
ficiales en la fabrlcaqiéh de articulos industriales lleg6

al 60% del total.
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En resumen la mayor competencia de las fibras sintéti
" 'cas se localiza en los usos industriales, y la produccibén -
de ropa femenina, siendo menos sensible en ropa masculina y
articulos para uso doméstico.
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CcAPITULO III

“ o pisefiadores.- - K
El buen disefio profesional ase- :
gura que el artfculo resulte en :
la m8s feliz combinaci6n de los f

materiales y té&cnicas gque lo --
componen, tenga una presentacifn

m&s atractiva, y asi cumpla me- . °

jor los propSsitos para los‘qu

fue concebido.
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Consideramos importante mencionar, que en M&xico -~

;existén pocas disefadores de moda y que generalmente se =-

‘adopta la moda dictada por los disefadores internaqionales

“:de- mayor renombre.

Para obtener la informacifn, se llev6 a cabo uh(

“trevista con los.sefiores Pedro Loredo, Esteban Mayolfy'qulxq'

Chdvez, por ser los disefiadores de mavor renombre en nues—- "= ..

tro vais.

La entrevista la diricimos con base a las siauientes

preauntas:

:lQ‘~ZQué relacifn hay entre la moda y la tela a usar?

2. ¢Qué .factbres dintervienen en el disefio de la mo-
da?

3. c¢Hasta gué punto son importantes las caracterfis-.
ticas de las telas en el disefio de la moda?

4. ¢Qué opina del uso de telas de algodfn en la mo-
da?

5., ' ¢Ha visto una tendencia especial en la moda?

6. ¢Se recomienda algfin tipo de tela:é?uéér;deﬁidéi

al disefio vy al modelo?

‘Pedro Loredo.~

1. Puede'queiﬁn“ - 'S

vez un disefio.  La creaci6én de un disefio es primero y con



" secuentemente se busca un tipo de tela que redna las

teristicas necesarias que requiere el disefio. -

2. Principalmente,sbn tres: el cllma, la ocasibn:en’

7 que se va usar y la comodidad.

Existen flbras naturales- que permlten al ‘cuerpo una'

":*mejor transp1rac16n ayudando a la salud..f'!'

- La lana es una fibra que contiene.un mejor aspecto -

térmlco y le sigue el algod6n.

También un factor importante a considerar es la oca-
sifn en que se va a usar dicha moda, pues depende del lugar

y la temporada.

Otro factor importante es la comodidad gque permite -
determinado tipo de moda, como ejemplo tenemos que la mayo-
rfa de las mujeres prefieren usar pantalones por su funcio

nalidad.

3. Son de vital importancia las caracteristicas de
una tela en el disefio de la moda pues se debe escoger una -

tela que relina las caracteristicas y cualidades adecuadas.

4. El algodbn es una fibra: natural que contiene cua

lidades que hasta el momento*n' podldo obtener las fi--

bras sintéticas.



~jor ‘acabado y un menor costo a las prendas de vestir, evi--

El algod6n 100% no tiene limi'téiéivéhéis de f'abr‘ic'a‘c:i'éiri“‘,i‘
para cualqu1er tipo de prendas de vestlr, excepto que 7 "
k’arruga pero tiene yventajas en el sentido AL que s salﬁda--
ble al cuerpo, ademis de que puede estamparse en frio. -

El algodén mezclado con fibras sintéticas permite dar un me

tando asi que se arrugue dicha prenda.

Dependiendo de la calidad y el procesamiento que se

le da al algod6n se pueden obtener infinidad de acabados, -

"'rg,asi tenemos- que se puede dar un acabado de seda, terciope-

'T~lb,;ggabardiné, mezclilla, etc.

Las fibras largas de algodén permiten mayor facilidad
en su procesamiento, ddndole un mejor acabado, mientras que

VVlas fibras sintéticas provocan un acabado burdo.

El algod6n es necesario en las prendas de vestir, --

debido a las cualidades propias que presenta.

5. Anteriormente cuando se implantaba una m6

la gente la usaba. En la actualidad se dice que la mod

tiende a estandarizarse, ya que la misma persona esc ge

acepta la moda, que mejor le acomode y le guste.

La moda también tiende a estandarizarse en el senti-

do econfmico, ya que anteriormente habfa personas dispues--.

tas a comprar una prenda bastante cara, y ahora la gente -~




.45

~ busca el mod

i se recomienda la

5ljal algodén deb’do a que ex1ste una mala imagen del mismo,’ ya

; "_i; que mucha gente al hablar de €l se imagina la manta.

Es necesario que se realice una campafia promocional-:

indicando a la gente las ventajas e importancia gque tiene.

Para que la gente no lo descrimine como hasta ahora, ya que

piensa que el algod6n es s8lo para la gente pobre, y no esré

enterada de las cualidades que tiene.

Esteban Mayo.-

1. Segfin el modelo se verd qué tipohdéyfelaﬁesjél
adecﬁado y-el convenienﬁe,pa;a éste:
‘la textura

“do disefio.

2, Los factor ntervienen en el disefio de la-

; . ‘moda son:

i , ) ‘ Ideolbgicos,

Politicos,
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" Econfmicos

" Hay un peguefio grupo- (ellte) Que busca en sus pren-

das el 100% algodfn y 100% lana, porque . presentan caracte

- ristlcas de mayor salud y comodidad al cuerpo.

Mientras la moda popular busca fibras sint&ticas por
“5isgvcomodidad en el lavado y planchado; ademfs gue los colo-
res son mids firmes y llamativos, 1o cual provoca gue esta - é

gente piense que tiene una mejor presentacién.

Ademds las fibras sint&ticas son mucho m&s baratas -
Jgue las naturales. Por el mismo desec de estar renovando
la moda, se impuso la minifalda. Pexo después de algfin —-

tiempo vieron los productores de telas que no era convenien

te, pues disminuy8 su volumen de venta.

Viendo esto los productores de telas acudieron a los
disefiadores, para que crearan una nueva moda, en la cual --
hubiera mayor demanda de tela. Se hicieron varios intentos
para implantar esta moda, pero los fabricantes de prendas - §
de vestir 1la rechazaron por la gran demanda que tenfa la -

minifalda.

Ya viendo una vez los fabricantes de prendas de ves-
tir, que el mercado estaba saturado por la minifalda, fue -
cuando tambifén se vieron en la necesidad de evolucionar la

moda. Y asi aparecif la moda chanel.
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‘. “Aceptaci6n

la aparicisn e 1a mintralta
“gran aceptacibn debido a la novedad

" a la retina del ojo humano. Al paso

hombre como la Mujer se acostumbrérbn:a;estarmoaa"perdienF
do el impacto que habfa causado en un:principio. Entonces.
la mujer busc6, por vanidad, la forma de llamar la atencifn

del hombre y aceptd la moda proveniente de Paris, que es la

Chanel.

3. Las caracterfsticas propias de un determinado ti-
po de tela, son de vital importancia para el disefio de una -

nueva moda.

El avance tecnol8gico de la industria textil, ha he-
cho posible crear por medio de mezclas de fibras, telas con
caracteristicas propias y a un costo mds bajo que si se uti

lizaran telas 100% lana.o 100% algodfn.

4. Las prendas de vestir 100% algodén han sido des-

‘' plazadas por fibras sint&ticas debido a la gran diferencia

de costos y también por la comodidaden el aseo de las pren-
das. El algodén no podr# ser desplazado en su totalidad,-
debido a qgue es necesario en las prendas de vestir, aunque

~se ha detectado una baja sensible en su demanda.

Resumiendo, podemos decir que el algodbn es necesa-~-

rio en las prendas de vestir ya que por razones de salud ~-



permite la transpiracibh del cuerpo, mientraé]

sinté&ticas no tienen estas cualidades.

Debido al costo, firmeza en colores, céida~qe;1as

telas sint&ticas, y a las cualidades térmicas que tiéﬁé7él’if

algod6n, se han hecho necesarias las mezclas.

5. La tendencia de la moda esti encaminada hacia 1o
informal, esta tendencia es debida a la ideologfa de la ju-
ventud que quiere romper con los patrones formales que esté

dejando la generacibn anterior.

Agui es donde aparece la mezclilla, dentro de:la‘mOf:

da ya que hablfa sido utilizada antes por la clase obrera. .

La mezclilla que estd siendo utilizada en la actuali
dad, tiene un mejor acabado; ha dejado de ser aquella mez-

clilla burda gue usaban los obreros.

6. Debido al modelo y al disefio se recomiendan las

telas a usar. N

Comentarios.-

El pueblo en 1é,actﬁa ;bTSéﬁha‘dado cuenta de -

la importancia que tiene ¢! débido a que se deja.-

impresionar fécilmente bdf&ia ,stQS;déd?de*las telas sinté

ticas.



Esto se ha hecho debido a qne éiC lgoddn:de-mejor.
jcéiidad se ha exportado, dejando pafafelféohéﬁmb.néqidﬁ51 —f:

el de inferior calidad.

Para impulsar una mayor demanda de aldgodén es nece-
-sario que se dignifique &ste y se le dé un apoyo publicita-

,‘griq;”argumentando sus caracteristicas t&rmicas y de salud.

A t1?7‘Es;félso gue el algodbn se deforme con las lavadas,

”,7' éétQ?s61blpasa con el de mala calidad.

~‘Julio Chévez.-

1. Tanto la moda como la tela, van intimamente re-
lacionadas; debido a que hay modelos gue se disefian porr-—
temporadas, yde acuerdo a la temporada, se usa determinado
tipo de tela, por ejemplo, en el verano se utiliza el algo

d6n en mayor grado.

2. Comodidad, clima, presentacifén y la ocasifn.

3. Desde gue uno tiene la idééidélfmpde;é}ﬂSé esté’
~ ya pensando en qué tipo de tela selva]a uéar,“pdtsiéstarag,
terfsticas que &sta presenta.

4. El algodSn es muy saludable, pero tiene‘el‘giaﬁ“ini;]‘

inconveniente de que se arruga mucho, ademis de que,con”las ERET

lavadas encoge y debe plancharse.



Debido a las caracteristicas del algodén es necesaria

su presencia dentro de las.prendas de vestir.

5. En la actualidad la moda tiende hacia lo informal

:funcipnal y confortable.

Lo informal de la moda no quita presentacifén al indi

~“'viduo.

6. Debido al modelo y al disefio si se recomienda la

tela a usar.

La Moda al Dfa.-

Parfs.~ Hubo un tiempo, demasiado largo, en que los
hombres, con el pretexto de sentirse c8modos, no vacilabén
en vestirse de cualquier manera, e incluso a veces con des~
cuido. Actualmente, aparte la cohorte de los llamados - -
anticonformistas ¥ que se conforman’ todos con seguir la misma
_ tendencia: "Jeans" destefiidos, camisa hindf, el "Homo 1976"
trata de ofrecer un aspecto agradable vistiendo atuendos --
que no tienen nada que ver con los "Sempiternos trajes gri-
ses de papd" y sabe mostrarse elegante en todas las circung _

tancias para un nuevo estilo de vida.

Los estilistas y los sastres se han puesto al diapa--
sén. Sin abandonar la f6rmula "Gran Sastre" adaptada a la

vida moderna, crean por el placer, pero también por la ne--
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' sarrollando de manera'espectacul

va generac16n de atuendos: de c
'netamente influida por el confor
‘tad de movimiento, sin conferlr

pecto descuidado.

Asi, por ejemplo, Chrls_v

 pr1mavera y verano de 1975 una linea llamada ciudad- depor—
te cuyas principales caracteristicas son ligereza y flexibi
lidad. Por su parte, Pierre Cardin presenta la "lfinea flo
tante", despegada del cuerpo; libre, sin trabas, que permi
te una gran libertad de movimiento y se opone a los rigores
de la linea tubo. Cerruti bautiza su linea "Speeder". -
Se trata de una linea préctica, funcional y al propio tiempo
‘elegante para hombres que siempre van de prisa en todas las

cosas.

Debido a que las formas flexibles exigen’ tejidos 1i~-
geros- pero no blandos- se opera una verdaderéofensiVa =

"Woolmark" (pura lana virgen) para la confe0016n de. tra]es'

ligeros, La mezcla woolmark (60% de lana v1rqen y 40ﬁ s

poliester), inarrugable y re51stente, permlte un’, pllequev

permanente y un peso méx1mo de 370 gramos por metvo caadraw’



do. . 'Es la materia ideal para-lbéft

forrados hasta medio cuerpo. ‘ Este te

do para los gue trabajan en los per

nas de temperatura sofocante. .’

Existe igualmente una'dfen;iv,»Mn”él;frentéfdél YDa—
crén", 63 fabricantes de confec¢i6n”éur0pebs‘han concebidq,v‘

350 atuendos masculinos de mezclas de lana, algodéfn, visco-

sa 6 100% DacrbBn en gabardinas, estirados,terciopelios 500:‘, e

rayas, seersucker (para las chaguetas y los blazer),'reps}f*

sargas y tejidos de aspecto "jeans",

De una manera general, los colores :son:mu
abunda el blanco, tanto en las calles:

des como en la Costa Azfil, en Deauvill

Colecci6n Para Hombres.-

La moda sigue su tendencia hacia las simplicidades.
Brioni, uno de los sastres méds importantes en el mundo, pro
_pone para esta pr6xima temporada, el "Estilo Natural. Su
coleccibn abarca siempre las cuatro estaciones, presenténdo

se, por lo tanto, s6lo una vez cada afio.

Su actual inspiracidn,se,basa_en‘lQ natural, l;evad¢f“;:‘~

a la perfeccibn. Una 1fnea genuina fééﬁbbfénéé;?{a 

ta.




Los dibujos de los déhérps copsiSﬁengenipééﬁeﬁéé'#{
ntastas rayadas al lado de uha‘ﬁéiérlisé'éﬁiﬁada pdf me;—
*dio de pespuntes y embutidos. Para las pr6ximas estaciones
veremos una edicién renovada del vestido ajustado, que pro-

porciona a la silueta mayor armonfa y equilibrio.

Las camisas van de acuerdo a laflinéa,—dibujo yrcolgif'

rido de los trajes.

~"E1l Mercado del Ocio.-

En la mayor parte de los paises industrializad&s, la -
gente dispone de mucho tiempc libre. Péro esto no es més
gue el principio. En un préximo futuro, coﬁ la prolonga--
cién de las vacaciones Yy la disminucibn deA las horas de traba-
jo, el ocio y la labor se repartirfin el tiemﬁo a partes --- - _3
iguales. Esto abre varias perspectivas al "mercado del --
ocio” que esti llamado a crecer mds répidamente gque otros-
sectores de la economia. En este contexto, el aumento po~..

tencial de la prenda sport es considerable.

Es en Estados Unidos donde el ocio y el mercad
prendas sport estdn mis desarrollados gonsuh

gocios estimada en 1972 de cerca‘dé‘i 
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res.  Durante los préx

to del orden del 200 al 40

Examinamosyahofabunipééo é1'ﬁercado potenciai de las
prendas sport en Europa. Suecia, considerada como pione--
ra de las nuevas tendencias, estima que el 13 por ciento del,
Producto Nacional Bruto (P,N.B.) se gasta en productos ¥y =--
servicios en relacifn con el ocio. Expresado en dinero, -

esto representa unos 5 billones de dblares.

Tomando el ejemplo de Suecia, pero adoptandc un por-.:
centaje mis conservador de un 8 por ciento para el resto -

de los principales paises europeos, cuyo P.N.B. total fué -

~en 1972 de 730 billones de d6lares, tendremos que el impor= ... . s

te dedicado al mercado del ocio fu€ de 60 billones de d6la-
res. Esta enorme cifra representa un 50 por ciento mis --

que el total del P.N.B. de Suecia.

é{Qué Entendemos Por Mercado del Ocio?

El mercado del ocioc puede ser definido como el que'-.

comprende todos los productos y servicios a disposicibn de -

la gente fuera de sus horas de trabaijo. En este grupo en-

tran todos los deportes, incluida la navegacibn, los viajes,
el camping. Pero este mercado engloba asimismo la fotogra
ffa, la radio. discos, cassettes, televisibn, etc. Todas

astas actividades tienen su influencia sobre el comercioc y



ast yemos. ya 1 bricolages

.y otros aspectos d

Todo”indicaque‘el"qoﬁsumo”toEal”deVprendas de ves-

i tir no.va a‘aumentar de un modo importante si no es fun-=- . .

dién;dél crecimiento de la poblacibn, pero gracias alrmercg; e
do del ocio, el apartado de prendas sport tendrd una gran—,“
demanda dentro del comercio general de las prendas de ves——

tir.

En el curso de los 3 iltimos afios, el consumo del -~
traje informal en Europa aumentf en un 16 por ciento, los-
pantalones en un 61 por ciento, los "jeans" en un 62 y‘los
blusones y cazadoras en un 31 por ciento. Se calcular——k
que para 1980, en Alemania, el 50 por ciento de todas las

prendas de vestir serdn de tipo deportivo.

Du pont ha descubierto la gran potencialidad del --
mercado del ocio y se esfuerza en agrandar la posicifn de
su fibra "Dacr6n", por sus ventajas de larga duracibn, re-
sistencia y facilidad de lavado y planchado. No hay duda
de que dicho mercado es hoy uno de los més atrayentes y de

los que ofrecen mayores posibilidades de ampliacibn.
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CARPITULO 1y

Poseedores de recursos humanos, ma-~
teriales vy técnicos, convierten en-
realidad las ideas y creaciones de-
los disenadores, con el fin de sa=-
tisfacer las necesidades y/o deseos

de los consumidores.
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i-Sé disefi6 un cuestionario estructurado -no disfraza-
'dp;fgon preguntas;de opcifn miiltiple, bicotbmicas y algu--
nas abiertas, con el fin de obtener una informacibn mds ~-

i_qomplefa.
 (ver apéndice I). .

- se'loé feéﬁitado$'obtenidos $e1apreCia1§ﬁe‘él tipo de
tela que con mayor freciencia es utilizado por los fabrican
teé,kes el Poliester 100% posteriormente la mezcla 80% po--
liester 20% algodén, el algoddn 100%, la mezcla 65% polies-

ter 35% algodén, y asi sucesivamente.

Tambié&n se observ6 que los fabricantes utilizan mis
de dos tipos de tela en la fabricacibn de prendas de vestir,
que un 70% de los fabricantes utiliza telas compuestas de -
~poliester, un 44% utiliza telas compuestas con algod6n y un

12% utiliza telas compuestas con nylon.

En el cuadro No. 4.1. se muestran:-los principales;ti—v

. pos de telas que son utilizados por 1ps;£abricéntes.



S Cuadrb“No} 4.1 oo
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TIPO D

E TE LA

Porcentaje que
se utiliza

a)
b)
c)
d)
e)
£)
gl
h)
i)
3)
k)
1)
m)
n)
o)
p)
q)
r)
s)
t)
u)
v)
w)

x)

Poliester
Pol/Alg.
Pol/Alg.
Pol/Alg.
Pol/Alg.
Pol/Alg.
Pol/Lana
Pol/Lana
Pol/Lana
Pol/Raydn
Pol/Ray6n
Pol/Lino
Pol/Nylon
Pol/Acrilén
Algodbn
Alg/Pol.
Alg/Nylon
Nylon
Nylon/Alg.
Lana
Acrilén

Acrilén/Pol.

Raybn
Sarga

1008

"90/10
- 80/20
- 70/30
65/35
50/50
'80/20
70/30

. 60/40
80/20
50/50
85/15

75/25

50/50
100%
80/20
70/30
100%
80/20
"100%
100%
60/40
100%
100%




Es definitivo que si existe influencia por parte de-
los consumidores en cuanto al tlpo de tela con que estén -

hechas las prendas de vestlr, la calldad, pre01o Y dlseno—'

de las mismas.
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En el cuadro No.‘4,éjéé7éb§éfﬁa;que un 76% de los fa

bricantes del frea metropolitana opiné que el consumidor -
si influye sobre la fabricaci6n de las prendas de vestir,-

mientras que el 24% restante seflaldé que no existe ninguna-

influencia por parte de los consumidores.

Cuadro No.

4,2

INFLUENCIA DE
CONSUMIDORES

PORCENTAJE DE OPINIONES

DE LOS FABRICANTES

a) El consumidor influye
exigiendo un disefio

b) El consumidor influye
exigiendo moda, cali~-
dad y precio

c) El consumidor influye
exigiendo un tipo de-
tela

d) El consumidor no in--~
fluye

20%

25%

Un 61% de los fabricantes de prendas de vestir opind

que si existe influencia por parte de los disefiadores, la

cual consiste bisicamente en dos aspectos:
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~El primer aspecto es que los disefiadores al crear un
modelo, estédn influyendeo, de una manera definitiva, para -

que el consumidor lo use de acuerdo a la moda actual.

El segundo aspecto se refiere a que los disenadores,
al impulsar la moda, recomiendan un tipo de tela para la -

- confeccifn de sus Modelos, atendiendo a la época del ano.

El 39% de los fabricantes opin6 que no existe influen

cia alguna por parte de los disefiadores.

Un 47% de los fabricantes sefialé que la moda impone

el uso de un determinado tipo de tela, ya que en base al -

.- @disefio que ha sido implantado por la moda, se selecciona -

el tipo de tela que mejor se adapta al mismo.

Por el contrario, un 32% indicé que es la tela la —~-
‘que impone la moda y mencionaron como ejemplo muy claro, -
el hecho de que el uso de telas de algodfn en la fabrica--

cibn de prendas de vestir es la moda actual.

El 21% restante indic6 gue ambas se complementaban,

es decir que van aparejadas tanto la tela como la moda.

Observando detenidamente el cuadro 4.3, el cual pre-
senta las caracterfsticas que principalmente busca el con-
sumidor al comprar sus prendas de vestir, se tiene que el
31% de los fabricantes sefald que el consumidor busca ===

principalmente un diseﬁo, el 30% indic6 que eldconsumidor-
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El primer aspecto es que los disefiadores al crear un
modelo, estdn influyendo, de una manera definitiva, para -

“que-el consumidor lo use de acuerdo a la moda actual.

El segundo aspecto se refiere a que los disefiadores,
‘al impulsar la moda, recomiendan un tipo de tela para la -

confeccibn de sus Modelos, atendiendo a la &poca del afio.

El 39% de los fabricantes opin6 que no existe influen

cia alguna por parte de los disefiadores.

Un 47% de los fabricantes sefial6é que la moda impone
el uso de un determinado tipo de tela, ya que en base al -
aiseﬁo que ha sido implantado por la moda, se selecciona -

el tipo de tela que mejor se adapta al mismo.

Por el contrario, un 32% indic6 que es la tela la —-
que impone la moda y mencionaron como ejemplo muy claro, -
el hecho de que el uso de telas de algodén en la fabrica--

cién de prendas de vestir es la moda actual.

El 21% restante indic6é que ambas se complementaban,

es decir que van aparejadas tanto la tela como la moda.

Observando detenidamente el cuadro 4.3, el cual pre-
senta las caracterfisticas que principalmente busca el con-
‘sumidor al comprar sus prendas de vestir, se tiene que el
31% de los fabricantes senal6 que el consumidor busca ---

principalmente un dise@o, el 30% indic6 que elrconsumidor-
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busca un buen" precio, el 22% menc1on6 que es la durablll—
dad, y por Gltimo el 17%, que ‘es el estampado de’ 1as pren- 5

das 10 que busca el consumidor.

Cuadro No. 4.3

TCaracteristicas que Porcentaje de opiniones de
busca el consumidor los Fabricantes.
a) Estampado 17%
b) Precio 30%
"c) Disefio L , 31%
d) Durabilidad Y L

El 69% de los fabricantes de prendas de vestir, con-

“test6 que las prendas hechas a base de algod6én si han sido

desplazadas, debiéndose principalmente a las caracteristi-
cas gue presentan las fibras sintéticas y al alto precio -
del algod6n. Por otra parte, el 31% de los fabricantes -
menciond que no existe tal desplazamiento, ya gque lo consi
deran bésico para la fabricacifn de cierto tipo de prendas

y porque la moda lo est& imponiendo.

Es importante seflalar cudles son los factores que de
terminan, en un momento dado, el uso de prendas confeccio-
/.
nadas con algodén. El cuadro No. 4.4 muestra cudles son

estos factores y los porcentajes en que los fabricantes -
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" opinaron sobre ellos.

Cuadro No. 4.4

4. Factores que determinan el Porcentaje de opiniones
- uso de prendas de algodén de los Fabricantes
a) No existe ningin factor 1%
“b) Precio 21%
A"c) Clima ©42%
~d) Durabilidad : 21%
&) Calda de la tela 15

Como se aprecia en el cuadro anterior, los fabrican-
tes. sefialaron que el clima es el principal factor que de--
termina el uso de prendas hechas a base de algodbn, en se

“guida mencionaron el precio y la durabilidad y en menor --
porcentaje la caida de la tela. Por filtimo el 1% de los
“fabricantes opinf que no existifa factor alguno que influyera-

en el uso de prendas hechas con algedén.

En cuanto a la tendencia gue seguird el algodén den-
tro de la fabricacién de prendas de vestir, el 27% de los
fabricantes senal6 que el algod6n no serd desplazado del -
iugar que Ocupa en la confeccibén de prendas de vestir; --
otro 27% de los fabricantes sefald gue el algodbn se man-
tendré dentro del mercado a través de mezclas, ya que re--
sulta indispensable para cierto tipo de prendas como son -~

la ropa para bebés y la ropa de cama por ejemplo. El 46%




S resta,nte opiné que ‘el nso del algoddn en.. las prendas; de '--A;

{ vestir va en descenso, ya que las flbras 51ntét1ca -

cen mayores ventajas que éste.

Respecto a que si los consumidores estén. concienti-'
- zados sobre el tipo de tela con que esté&n hechas las preh-

dad de vestir que compran, el 60% de 165 fabricantes res--

pondi6 afirmativamente, debido a que consideran gue el con
sumidor ya conoce de antemano las caracteristicas y venta-
jas de las diferentes telas, vy tambié&n a la publicidad y -
promocifn que constantemente realizan los fabricantes de -
fibras sint&ticas. El otro 40% de los fabricantes contes
- t6 negativamente sefialando que los consumidores se gufan -
| pbr lo que estd de moda, por el disefio y estampado o por -

el precio, sin importarles las caracteristicas de las telas.

El 66% de los fabricantes indic6 que la moda si lleva

una tendencia definida en cuanto al tipo de tela a utilizar,

mencionando principalmente a las fibras sinté&ticas debido-

; : a la constante publicidad que se les hace; en segundo té&rmi
no mencionaron que la tendencia es incrementar el uso de -~
mezclas, ya que las fibras sint&ticas no han superado algu--
nas ventajas que ofrecen las fibras naturales, y por filtimo
seflalaron que la tendencia es el uso de fibras naturales de
bido al gran impulso que reciben por parte de los disefiado-

res al dictar la moda.




CAPITULO V-
‘Distribuidores

La funcibén del distribuidor es hacer
para el consumidor la tarea de com--
pra lo mds facil y convenientemente
gque sea posible. Actfia como el a--
gente de compra del consumidor y tie
ne la responsabilidad de suministrar
el tipo adecuado de producto al pre-
cio correcto. Ofrece una gran varie
dad y surtido de mercancias, incluyen
do las calidades apropiadas, tamafos,
colores, estilos y articulos de tempo
~rada. °~ Con frecuencia asume ciertos
riesgos frente al consumidor, al ga--
rantizar las mercancias gque vende y
le ofrece a sus clientes un crédito -
mensual, otros sistemas de cr&dito y

programas de ventas a plazos.

Para los fabricantes actfia como un -
especialista en ventas, ofrece insta
laciones y personal de forma que los

fabricantes puedan ponerse en contac



to con los consumidores cerca de la-
casa de Eéstos. También ayuda en la

publicidad, exposicibn y ventas per--
sonales para mover los productos del

fabricante. Para determinar las ne-
cesidades y deseos del consumidor, -~
puede actuar como intBrprete de la =--
demandg del conéumidor y dar informa-
cibn de importancia vital a través --

del canal de distribucibn.
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Se determin6 que un 42% de los distribuidores de
pfendas de vestir se dedican a la venta de ropa de vestir,
un 35% a la venta de prendas sport y un 23% a la venta de
ambas., Observando el Cuadro 5.1 se tiene que el 53% de -

los distribuidores vende ropa para damas, el 52% ropa para

7 caballeros, el 31% ropa para nifios v el 26% ropa para bebés

(Estos porcentajes se deben a gque hay distribuidores que -

venden mds de un tipo de ropa).

Cuadro No. 5.1

Tipo de Ropa que venden | Porcentaje de distribuidores

Bebés 26%
Caballeros ) 52%
Damas - o 53%
Nifios ; B ‘ 31%

El 52% de los distribuidores considerd que uno de los
principales factores que busca el consumidor, y gue es de--
terminante para la venta, es el precio, ya que repercute en
la capacidad media adquisitiva del consumidor; el 41% sefia-
16 la moda, el 37% el disefio, y en un menor porcentaje con-
testaron que lo que el consumidor busca es durabilidad, un

tipo de tela, confort y por Gltimo calidad.

El 64% de los distribuidores mencion6 que si existe‘- o
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conciencia por parte del consumidor sobre laé,car£¢£ériéti—r

cas de la tela con que esté&n hechas las piendas, lé cual'han’ ‘ SRR
adquirido a través de sus experieﬁcias ¥y a la publicidad -~ |
que realizan los fabricantes, principalmente los de fibras ' ;
sinté&ticas. El otro 36% de los distribuidores indic6 que | |
el consumidor no tiene conciencia de las caracteristicas -

propias de la tela, sino que éste se fija mis bién en la mo

da, precio y estampado.

El 78% de los distribuidores recalcf que los consumi
dores si le dan importancia al tipo de tela con que estén
hechas sﬁs prendas, principalmente porgue conocen algunas-
de sus ventajas, sobresaliendo la comodidad tanto de uso -
como de aseo. Otro de los factores es el precio, y en me
nor grado la textura de la tela, su caida y sus propiedades

térmicas. (ver cuadro 5.2). El 22% considerb que a los

consumidores no les es importante el tipo de tela con que
estén hechas sus prendas, ya que s6lo se fijan en el mode-

lo y estampado de las mismas.

Cuadro No. 5.2

Principales caracteristicas]Porcentaje de opiniones de
de la tela que buscan los los distribuidores

consumidores
Caida de la tela 29%
Precio 49%
Comodidad . 51%
Textura 30%

Termicidad 13%
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Un 65% de los distribuidores, menciond que la moda -
imbone el uso de un determinado tipo de tela, principalmen
te por las caracteristicas propias de la misma. El otro

35% opind que la moda no impone el uso de un determinado -

tipo de ‘tela; 'ya.que existen otros factores que permiten -

el uso de varios tipos de tela para una misma moda.

"~ Por otra parte, el 63% de los distribuidores sefialé-
“que un tipo de tela podria revolucionar la moda, hasta cam

biarla por completo. Del mismo modo, consideraron que el

poliester y el algod6n son las telas, que por las caracte-
risticas propias, se adaptan a mGltiples modelos. E1l 37%

de los distribuidores indicé que no se puede crear una moda

por el tipo de tela, sino que &sta méds bien se basa en el -

diseno creativo de los modistas.

El 80% de los distribuidores recalc6 que las mezclas,
especialmente poliester/algod6n, es de los tipos de tela -
gue buscan los consumidores. El 33% de los distribuidorgs
sefial6 a las telas hechas con poliester 100%; el il%iéiiaS;Lx

telas con algod6n 100%, y en menor grado al nylon.iv T

En el cuadro 5.3 se observa gque el 61% de los aistri
buidores indic6 que la tendencia de la moda en cuanto ai -
tipo de tela a usar, son principalmente las fibras sintéti
cas, entre las que sobresale el poliester; posteriormente

sefialaron el algod6n y a la lana. El otro 39% opindé que
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no existe tendencia por parte de 1a moda en cuanto al,ﬁipdi~'

de tela a usar.

Cuadro No. 5.3

[ Tendencia de la moda en cuan| Porcentaje de distribuido-]
to al tipo de tela a usar res
Algodbn 113
Fibras Sintéticas 48%
Lana 2%
. No lleva tendencia . - | : 39%

El 55% de los distribuidores consider6 que las pren-

~f1das,de algodSbn han sido desplazadas por las de fibras sin-

+t8ticas, principalmente por el poliester debido a sus ca—-—
racteristicas tales como economfia, durabilidad, firmeza en
los colores y comodidad en su uso y aseo. El 45% restan~
te contest6 que las prendas de algodfn no han sido despla-
-zadas debido a que tienen caracteristicas que no han podi-

do superar las fibras sintéticas.

El 73% de los distribuidores considerf que el algodbn
es indiséensable en las prendas de vestir y es por eso que
se continfia utilizando, ademids de que por medio de la mez-
clilla ocupa un buen lugar dentro de la moda. E1l 27% res
tante opin6é que el algod6n no es indispensable en las pren
das de vestir,,ya que el avance de la tecnologia textil ha

hecho posible que las fibras sint&ticas proporcionen mayo-
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_fés¥veﬁtaﬁés;“
Ei 85%:de lbs‘distribuidores sefald qﬂeilos fabricagg'
tes de prendas de algodﬁn no efectfan promoc16n alguna,:-—‘

'mlentras que el 15% de los distribuidores indicé que reci~

be promociones de acuerdo al volumen de compra.

Respecto a publicidad los distribuidores indicaron -
que constantemente se le esti haciendo a las fibras sinté-~
ticas, mientras que a las prendas hechas a base de algodén

‘no se les ha hecho.

El 74% de los distribuidores consider6 que los fabri
cantes no recalcan las caracteristicas de las prendas de -‘
algodfn, mientras que el 26% restante opiné que los fabri-
cantes mencionan la termicidad, bajo precio y comodidad --

del algod6n.
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CAPITULO VI

‘Consumidores.= . ¢

7ElfconSumidor es el sujeto capaz ‘de -

'adqulrlr y/o utilizar -los blenes y/or"

servicios produc1dos, tanto tanginles

como intangibles, como,necesa:

superfluos.

Se caracteriza especiélﬁeh£é~p§:&§
cépacidad adquisitiva y su actividad
Vregulatoria dentro del mercado, al —
condicionar la demanda de un bien y/é

servicio.

No todos los hombres tienen las mis--

mas necesidades pues, aparte de las -

vitales, que son comunes en toda la -

humanidad, existen otras que dependen

del medio ambiente, el nivel de educa

cibn, las ideas religiosas y morales[

etc.

El consumo de un-. blen determlnado est&

influenciado por el nlvel de 1ngreso -vl
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del consumidor, y:para cuantificar

‘to del ingresc como la rélaciéh»entr g
la variacién porcentual del consumo d §

ése bien y la correspondiente variaz

cién porcentual del ingreso. Se,ti§f ,

ne asi, que existen bienes con baja = j
elasticidad, como los alimentos dé - ;
primera necesidad, v bienes de alta -
elasticidad, como los articulos dé -
vestir, objetos de lujo,»etc, ;



‘:1 sus prendas El cuadro 6 l 1ndlca que la calldad es lo —\
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El 88% de los consumidores consider de suma importan
cia el tipo de tela éon Que estdn hechas sus prendas de ves
‘tlr, ya que estén consc1entes de las caracteristicas que --

poseen-las 1ferentes telas.  El 12% rebtanta senaié que -

ﬂno es de importancia el tlpo de tela con que estén hechas

prlnc1pa1 que busca el consumldor al comprar s5us prendas denb_i

vestlr, posteriormente pre01o durabllldad, comodldad, modajﬁ

 disefio, fdcil lavado, tipo’ de;tela y por ﬁltlmo la textura   :H\'

de la tela.

Cuadro No. 6.1

Cualidades de las prendas Porcentaje de opiniones de

de vestir consumidores

tipo de Tela 38%
Diseno 57%
Comodidad : 643
Precio , ik b ~‘;'{,§7% ].’
calidad R
Durabilidad ]

Moda

F&cil lavado

Textura

El 58% de los consumldores op 6 conocer las caracte-

risticas de las telas con que estén hechas sus’ prendas de -
vestir, mientras que el 42% restante sena16 no conocerlas.

En el cuadro No. 6.2. se observan los diferentes tipo de --
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tela,  que los consumidores indicaron: cdnocer -sus caracteris

Cuadro No. 6.2

‘“*‘;Tipds.dé‘telayconocidos Porcentaje de opiniones de S 15‘
R consumidores FERA
Seda 1% :
Jersey 3
Dacrén g
Algod6n i
Poliester :

Lana
Acrilén ;
Nylon %
Krolén §
‘

El cuadro No. 6.2.1.” indica las caracteristicas del =
poliester sefialadas por los consumidores.

Cuadro No. 6.2.1.

Caracteristicas del Poliester| Porcentaje de opinionesde

consumidores
Fécil aseo 36%
No se plancha 20%
Comodidad 13%
Es prédctico 13%
Buena presentacién 4%
Colores firmes 4%
No encoge o N 4%
No pierde su textura =~ .if : 2%
Es ligero B R I - 2%
Durable e 2%
Fresco 2%
Caliente 2%




tfdéi»Algodén

Porcentaje:de:opi
consumideres. .

|- comoaidad

‘Termicidad

Durabilidad
Textura
Diffcil lavado
Saludable
Econémico
Encoge

El 74% de los consumidores opin6 gue la moda impone

-

un tipo de tela a usar, mientras que el 26% restante con--

test6 que la moda no es el finico factor determinante para-

el uso de un determinado tipo de tela, sino que existen --

otros factores como son el medio ambiente, el nivel social

y. el precio.

El 63% de los consumidores mencioné que, al comprar

sus prendas buscan un tipo de tela especial, debido a que

las caracteristicas de la tela ya son de su conocimiento.-

El 37% restante no busca ningfin tipo de tela en especial,-

sino que se gufan mds bien por la moda, el disefio o el es-

tampado.
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 ’Un 63% de los consumidores opind qﬁe el -algodén sf -
 ﬁa!éido desplazado por las fibras sintéticas debido a las
 céfécteristicas gue &stas presentan. Por el contrario, -
.:él‘btro 37% senald que el algoddén no ha sido desplazado -~

;o i-por las fibras sintéticas, ya que se ha mantenido en su -=-

“mercado a través de mfiltiples mezclas proporcionando a las’

' prendas una mejor presentacién y calidad.

Los consumidores consideraron en un 66% que el algo- :' ', E
£ déﬁ'es indispensable en 1a; prendas de vestir, debido a su
'bfopiedad térmica, por su comodidad, por considerarlo salu
“"dable al cuerpo, y en un menor grado por su durabilidad, -
'economia y textura. El 34% restante sefial6é que el algodén
‘no-es indispensable en las prendas de vestir, ya que lo.con
sideran inferior a las fibras sinté&ticas porgue se arruga-

con ‘facilidad, encoge y requiere un cuidadoso lavado.

Las prendas hechas a base de algodén que compran los
éqnsumidores, son en primer lugar ropa de rec&mara, ropa -
;ipﬁériqr, ropa de cocina, Y en menor grado pantalones, abri
;;gos, chamarras, cortinas, toallas, etc. Por otra parte -
 ios consumidores consideraron que el algod6n es indispensa
‘ble en la ropa de rec8mara, en camisas y blusas, en ropa-; : fj'jg 
de cocina, toallas, ropa de bebé, vestidos y faldas, abrif '\,:ji § 

gos, chamarras, etc. {(ver cuadro No. 6.3.),



Cuadro No. 6.3

17

[Articﬁlos hechos

a base de algo--
-dbn-

Porcentaje de consu
midores que compran

Porcentaje de consu
midores que lo con-
sideran indispensa~-
ble

Vestidos y faldas
Pantalones

Ropa de cocina (1)
Ropa de recémara
Ropa interior (3)
Trajes )
Ropa de hospital
Ropa de bebé (4)
Ropa de casa (5)

Toallas
Sueters, abrigos,-
chamarras

Cortinas
Panuelos
Sudaderas
Alfombras
Encajes

Camisas y blusas

2), 

(1) Servilletas, manteles, trapos de cocina.

(2) Sédbanas, colchas, fundas y cobertoresl

(3) Camisetas, playeras, calzoncillos. .

(4) Toda ropa que utilizan para los reqiénuﬂacidps:;

(5) Pijamas y Batas.
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El 49% de los consumidbresbopiné que si egisﬁeh téla$i ,

saludables al'cuérpo y sefialaron en primer‘lﬁgér~1a telé deif :

algodén, posteriormente la lana, la seda y el jersey.

El 57% de los consumidores consider$ conocer las prin

cipales ventajas y desventajas de las prendas hechas a base

‘de algoddn, las cuales se sefialan en el cuadro No. 6.4

Cuadro 6.4
Caracteristicas Porcentaje de opiniones de
consumidores
v Textura 3%
E Durabilidad 6%
N Comodidad 14%
T Termicidad
A Es saludable
J EconSmica
A Presentacifn
S

No econbmica

Encoge
Requiere muchos

Es arrugable
No durable

TmruraZEdn. BHU

Colores no firmes

cuidados-




i
!
i
<
H

i;la,comodidad de usarlos, su durabilidad, su bajo p:eéio"'
'pbi considerarlos saludables al cuerpo, por estar:de;mbda

pdf su propiedad térmica, por el clima, etc.

‘Las principales razones que -llevan al consumiddr .a =

‘comprar prendas o articulos hechos a base de algoé6nf$6ﬁ:?,_f*l




-.Conclusione

ﬁEi“alqodGn'ESiia

1bra a la que me]or se aﬁapta el -
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'xcuerpo humano, en cuanto se reflere a sus caracteristlcas

*de tacto y tersura{ﬁ;“

En la actualldad, se llevan a caboqexperlmento'fih

'ilos cuales se mezcla algodén con flbras quimlcas buscando

‘con. esto el’ mejoramlento de 1las caracteristlcas del algo

;dén, de fécil cuidado y apariencia, mediante la ad1c16n;dé:°‘

minimos porcentajes de‘fibras quimicas.

En deflnltlva‘

la'partic1pac16n de las fibras 51nté—

“ticas tlende a acrecentarse a’ costa del algodbn, a menos -

1;;que se le brinde una mayor atencién a éste, mediante
continuacibn de estudios e investigaciones dedic¢adas

mejoramiento, y a través de una campafia publicitaria

vel nacional e internacional, en la gque se destaquen

ventajas qgue proporciona el algodén.

la ==

a ‘su

a ni=- "

1?5;—




o ra el algodén, va que debldo

A51mlsmo se observa que los disefiadores 1nfluyen sobre
'los fabrlcantes de  prendas de vestir bé&sicamente en la ——'
creacibn disefios, y en ocasiones impulsan a &stos a la uti-

lizaci6n de ciertqrtipp .de télas‘atendiendo a las diferen-

tes temporadas del aﬁo;J,IEétbﬁﬁltimO‘es muy importante pa-
;su:propledad tprmlca, puede

‘ser .utilizado en: todas las temporadas del ‘ano.

Tanto para los fabricantes como‘para los distribuido-
ffééude'prendas de vestir, lo que principalmente,buscan los
?_cdnsumidores es un bajo precio, posteriormente.fijan su -
gusto en la moda, el estampado, la durabllldad, ‘el tlDO de7 
tela y la calidad. En cuanto za esto, el alqodén esté en— 

desventaja, va que las fibras 51ntét1cas son més baratas.

Los consumidores por su parte:seﬁalarqn'quefal;com——

prar prendas de vestir lo que buscan principalmente es ca-
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lldad Y posterlormente un bajo prec1o, durabllldad y moda.v

Sabemos respecto a las telas de alqodén que son flbras

\v:naturales que tienen cualidades que hasta el moment

i

3 u. j73:pod1do obtener las fibras 51ntét1cas n ’las mezcla
; b

; e "das de &stas.

También, el algod6n no tlene 11m1tac1ones en: cuanf ‘

fabricacibn de todo tipo de prendas de vestlr, excepto que-}; ‘;;;;
estas prendas son arrygables pero;por otro lado tienen la
ventaja de ser saludables al cuerpo. El algodén mezclado
con las fibras sintéticas permite la obtencifn de un mejor

acabado y de un menor costo a las prendas de vestir, y en -’

cuanto a su arrugabilidad ésta se ve disminuida hasta el =--
maximo. De esta manera se cumple con los requerimientos -

sefialados anteriormente por los consumidores, fabricantes -

y distribuidores.

Pependiendo de la calidad y el Procesamiento gue se -

Z le d8 al algod6én, se pueden obtenerjinfinidad de acabados,

asf se tienen acabados de seda, terciopelo, mezclilla, ga--

bardina, etc.

de vestir, aunque se ha detectadO'uﬁa

demanda, ocasionado esto por las car ct:ristlcas'que pre—

sentan las fibras 51ntétlcas, mlqmas que son promov1das por;ff'

continuas campanas pub11c1tar1as.>"'



En la actualldad la moda no-
que la mlsma persona acepta la moda

da 'que mds le acomoda y gusta.

Se observa tambi&n que la moda

»cia lo informal, esto se debe a 1a 1deologia que aporta la—

“’L]uventud la cual busca romper con: los patrones de formalldad

:de anterlores generac1ones, se. busca tamblén dar una mayor -

Z7;fun01ona11dad a"la moda.

" Los fabricantes sefialan Qué 1los factores que pueden-
determinar en un momento dado el Qso de prendas hechas con
algodbn son principalmente el‘élima, su durabilidad, su =~

caida y su precio.

Por otra parte, los consumidores indicaron que las_rg B
zones que los inducen a comprar dichas prendas son principal .
mente la comodidad de uso, su durabilidad, su bajo precio. =

" la moda y el clima.

‘tanto la 'moda como el ‘tipo de

Se-puede observar que.

tela son de vital”impbftéﬁc;a,pa

das de vestir.

Los consumirodes considéran importante.el tipo de te
la con que estén hechas las prendas de vestir que adquie;é'
ren y estdn conscientes de las caracteristicas que présentan

gstas mismas.
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Los«produdtos hechos con algod6n- que mayor demaﬁdé7;4f
tienen en el mercado son las s&banas, camlsas, fundas, toa—f

-llas, pantalones, tapektes y alfombras, ropa 1ntﬁllor de hom?'

bre, vestidos de mujer, colchas, calceteria, coberto es,;bég;

“dados .y articulos para médicos.

‘Siendo México productor de algodén‘erinecesarloa_xf;_
mentar politicas y adecuar la estructura de la Industrla del
AVestldo para incrementar el consumo de algodén'tanto*en,el‘-

mercado interno como en los mercados de exportaciéh,“

Con base. en los-puntos anteriormente-citados

mienda:

1). Recuperar:la impéffagx
sumo en el mércéﬁp_iﬁt x
de créditosiy estimﬁlo
de algod6n. T

2). Adecuar la estructura’déflaﬂiﬁdusﬁriéfdel Véstido;coﬁv
la complementaci6n indﬁétriai bésica necesaria, cén -
el fin de incrementar el consume de algodén en las ——.

prendas de vestir.

v3):i' En.ﬁirtud de los continuos desajustes de la produc--
- :,bién nacional de algoddn y de sus repercusiones en -
la Industria Textil, y consecuentemente en la Indus-
tria del Vestido, se regquiere de la elaboracibn de -

un plan nacional de trabajo, en el cual se integren .



- dustrializaci6n- comercializacién- consumo). . que

'”yuve al desarrollo integral del mismo,

'4),l Ihpulsar_el.uso del algod6n, indicando al consumidor -
'iasrventajas e importancia de las mismas, mediante cam
‘pafias publicitarias‘a nivelrnacibnal, y asi contrarres

o ;?:, v ; w:;taf‘ibs efectos de,laé,dampaﬁés‘de,los fabricantes de

' fibras sint&ticas.

7“555' Por la importancia de las expértacioﬁés;#écieﬁﬁes¥dé -
| manufacturas de algodén, y enAvistavde‘la buenavéceptg
cibn que ya gozan en el mercado mundial, es indispehsg

ble estimular a los fabricantes de dichas prendas, pa

ra que participen en la exportacibn de las mismas.




 APENDICES
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Para llevar a cabo el presenté»ésfﬁdibrwée inveStigd-eli“
nfmero de fabricantes,vdistribuidoreé:y c6nSumidores en la
zona metropolitana, y se determinaron los correspondientes
universos. Posteriormente se acordd el emplec de cuestio

narios estructurados - no disfrazados, con prequntas de --

~ opcibn mltiple, bicot6émicas y abiertas; y se redactaron -
en forma sencilla y clara, tratando de evitar toda barrera

de tipo semdntico que pudiera distorsionar la obtencibn de-

la informacifn requerida.

Debido a que en México existen pocos Disefiadores de Mo~
da, se acord6 obtener la informacifén mediante una entrevig
ta dirigida, con los tres disefladores de mayor renombre en

nuestro pais.

Los cuestionarios disefiados, se implementaron a través-
de una prueba piloto, y en base a los resultados obtenidos
y de acuerdo con el Coordinador de Seminarios de Investiga
cibn, se determinaron los tamafios de muestra mediante la -

siguiente fOrmula:

o= 2P. 0
“EV + P.OQ.
Z2 N
En donde
n= Tamafio de muestra

Probabilidad a favor

o
it
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X Q%W Ptobabilldad en contra
E= Porcentaje de error esperado.
' Z= Nivel de fiabilirad.

N= . Tamano del universo.

‘Una vez determinados los tamaios de muestra 'y qorreqi—,‘
dosylos cuestionarios, se efectud el levantamiento de la -
informacién y posteriormente se llev6 a cabo la tabulacibn,
el andlisis e interpretacifn de los datos para la obten---
ci6n de conclusiones, y posteriormente la proposicién de -

recomendaciones.
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S T

= —sipees = 128.02 n="128"

ESTRATIFICACION DE LA MUESTRA

PO L (L90) (.10)
CES, R0, _ (.05)2 (.90(:10)
2w (1.96F 1700

CALCULANDO SU DESVIO ESTANDAR OBTENEMOS :

1

n _ J(90) (.10) 1700 - 128’
T 178 ""I700 - 1

o=y BeQ.  N-
n n-

H

1 Y
\ji(z)g ) ig;’g = \ﬁ.ooovo3) (.92520)

< \i (000651 5 54

{128.02 - ‘2;54;"‘_4'128.02‘f_12'8,.02:‘4'-,”“2;.:,54},:“ S

125.48

‘AL 90% DE PROBABILIDAD.



Nombre de la empresa

“1.-  :Qué tipo de tela utiliza en la fabricaci6n de

.91

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

SEMINARIO DE INVESTIGACION II
CUESTIOWARIO No. I

' ENTREVISTA REALIZADA A LOS FABRICANTES DE PRENDAS

DATOS GENERALES

Nombre del entrevistado Edad
Puesto que ocupa Antigiedad

PREGUNTAS

productos?

¢Por qué?

“‘l.a) ¢ En qué tanto por ciento? "
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¢Qué influencia tiene el consumidor de sus productos—
en. la decisibn del tipo de tela a usar?

‘lcEx1ste influencia por parte de los disefadores de mo

das?

ST NO
En caso de que responda afirmativamente haga la pre-
gunta 3(a), si es negativa la respuesta pase a la pre

gunta 4.

3.a) ¢En qué consiste esa inlfuencia?

éSegfin su opini6n cree usted que la moda impone el ti
po de tela a usar o es la tela la que impone la moda?

¢Por qué?

¢Qué cree usted que busca principalmente el consumldor, -
al comprar sus productos? .

PRECIO FIRMEZA EN EL COLOR
DURABILIDAD DISERO

éConsidera usted que las prendas de algodfn hayan sido

desplazadas por otros tlpOS de telas?
81 NO

¢Por qué?
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¢Qué factores considera usted sean determinantes paraf,,”
gue se usen prendas hechas a base de algodén?

CLIMA PRECIO

DURABILIDAD CAIDA DE TELA
{Qué tendencia cree usted seguirsd el algoddn contra -

las fibras sintéticas en la fabricacién de todo tipo-
de telas?

éCree usted que exista conciencia por parte del consu

" midor con respecto al tipo de tela de que estén hechas

10.-

11.-

las prendas que utilizan?

SI NO

¢Por qué

¢Piensa usted que lleva alguna tendencia en especial-
la moda en cuanto al tipo de tela a usar?

SI NO

¢POr qué?

aQuiSiera agregar algo mis sobre el algodbn?

“Fecha. de la entrevista

Firma del entrevistadox
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PRINCIPALES TIPOS DE TELA QUE UTILIZAN LOS FABRICANTES

TIPO DE TELA a £ af | 7x100| < x100
Algodbn/Nylon 70/30 1
Poliester/Lino 85/15 2
Poliester/lana 60/40 3
Poliester/RaySn 80/20 4

Sarga 100 5
Nylon/Algodén 80/20 6
AlgodSn/Poliester 80/20| 7

Lana 100 8

Acrildn 100 9
Poliester /Algoddn 65/35| 10
Poliester/Algodsn 80/20| 11
Poliester 100 12

Algodbn 100 13

Nylon 100 14
Poliester/Algodén 50/50| 15 _
Poliester/AlgodSn 70/30| 16 6
Poliester/Algodén 90/10} 17 5
Poliester/Lana 80/20] 18 4
Poliestes/Acrildn 50/50| 19 4
Poliester/lana 70/30 | 20 3
Poliester/RaySn 50/50 | 21 3
Poliester/Nylon 75/25 | 22 3
Ray6n 100 23 3
Acrilin/poliester 60/40) 24 3

280

3333
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Ios fabricantes en pramedio utilizan mis de 2 tipos de tela.

P+ 1.96 ' (1-P") +1.96 f (,617) (.383)! + 1.96 [(.23631)
n-1 127 B 127
=+ 1.96 ".0018607'= 4+ 1.96 (.0413)=0.84 = 8.4

fo1.7-8.4 £61.7 SeL. 7 B.4J

53.3
61.7 AL 95% DE PROBABILIDAD
70.1
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TEIAS CON ALGODON a £ af -2% x 100 £ sa00
Poliester/Algodsn 90/10{ 1 5 5
Poliester/Algod6n 70/30| 2 12
- Poliester/Algodén 50/50| 3 | 10 | 30
P Algodén 100 | 4 26 | 104
Poliester/Algoddn 80/20] 5 39 | 195
Poliester/Algod6n 65/35] 6 20 120
AlgodSn/Poliester 80/20{ 7 49
T Nylon/Algodn 80720 8 48
Algodn/Nylon  70/30| 9 27

122 590

o ZF 122
, 2= 355 =0.95

o]

Cada fabricante trabaja 0.95 tipos de tela con algoddn.’

- 122 1002
’ 580 x‘lOO =43.5 %

B B - . El 43.5 % de los fabricantes utiliza telas con algodSn.
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INFLUENCIA QUE EJERCEN IOS CONSUMIDORES EN LA DECISION SOBRE EL TIPO ~
DE TELA QUE DEBEN UTILIZAR IOS FABRICANTES

TIPO DE INFLUENCIA
POR EL CONSUMIDOR

Pide en base al modelo y la
“temporada 2
Exige moda, tipo de tela} cal
dad y precio

Pide un tipo de tela

No influye

©o128 | 100 8

i
i
i
1

P =t 1.96 \, p' (12" =+ 1.96, [ (;31) (.69) =+ 1.96 ""(}2139) 1
"l 127 127

=t 1.96 q .0016842 =+ 1.96 (.041039) = .0804= 8.04

{r- 800 23123+ .04}

22.96
31 , AL 95% DE PROBABILIDAD

39.04
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i
i
|
¥
§

QUE BUSCA EL CONSUMIDOR AL COMPRAR SUS PRENDAS DE - VESTIR

FACTORES R ) B B e T BT
Estampado 1| oss | 58 17 % 45 8
Precio ti2ofaon | 202 30 79
b Disefio 3 1007 | 3 31 83
Durabilidad 4 74 | 29 22 58
340 | 877 100 3
o  Rogaf _ 877 _2.57
fron SRR Ef 340
| P=r1.% [Ea-e) - il.%"(.sm (.16) 1= + 1.96 ,_(._1344) !
SR n-1 127 127
| =+1.96 \ .0010582'= + 1.96 (.0325299) = .0637 = 6.37
| R {84-6.37 284 g 84 + 6.37}
77.63
84 AL 95% DE PROBABILIDAD
90.37 '
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i MOTIVOS POR ILOS QUE §‘:£ Y ILJ_O_ SON DESPLAZADAS LAS PRENDAS DE VESTIR FABR_I_
n : CADAS CON ALGODON.

x . MOTTVOS _ a .f af Ef 100 g 100

: S Alto Precio del algo~| :}‘_
A0 -
o d6n

Por las caracterfsti- |

cas de las fibras sin’
. téticas
Es necesario el algo-

Ia moda 1o impone

- ‘®af _ -
g = %%—2.23

T P=+ 1.96 [ B' (1P") =+ 1.96 | [ (.55 (.45) 5_4:1.96,,(.2475) '
o , n-1 127 127

=k 1,96 N (.00194) =+ 1.96 (.04414) = .0865 = 8.65

{55-8.65 <55 2 55+ 865}

! 46.35 ‘
| 55 " AL 95% DE PROBABILIDAD

63.65




FACTORES QUE DETERMINAN EL USO DE PRENDAS DE VESTIR CON ALGODMN

100

£ T £
FACTORES _ a £ af T x 100 X 100! .
| Ninguno T I 0.75% 1%
Precio 2. 55 110 20.68 43
Clima 3 | 112 336 42.10 87
Durabilidad 4 57 228 21.43 45
Cafda de la Tela 5 40 200 15.04 31
266 876 100 %

P=+ 1.96 4| P' (1-P') = + 1.96
_ n-1 \

127

[Ce1) (.13)'=+ 1.96 ,, (.1131) '
7

=+ 1.96 \! (.000890)=_l-_ 1.96 (.029841) = .0584 = 5.84

{87-5.84 < B7a87+5.84}

81.16

87 AL 95% DE PROBABILIDAD

92.84
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DISTRIBUIDORES
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ESTRATIFICACION DE LA MUESTRA

el PO _(.90) (,10) - .09
g2 p.0. (.05)%, (,90) (,10) (.000651)+(.000007)

(1.96)% 11615

= 136.7 n= 137

CALCULANDO SU DESVIO ESTANDAR OBTENEMOS:

K |
SN XD N-n ' _J (90 (.10 11615 - 137
. N - YW1 137 * “11615 - 1
1
-\ i§3 i iigzg = d(.000657) (.0988290)

_ \|-000643 " _ .0254 = 2,54

{136.7 -2.54 2 136.7 2 136.7 + 2.50)

134.16
136.70 AL 90% DE PROSABILIDAD

139.24



¢Por qué?
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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

SEMINARIO DE LA INVESTIGACION II ENTRE-
VISTA REALIZADA A DISTRIBUIDORES DE - -
PRENDAS DE VESTIR

- ¢0ud tipo de ropa vende usted?

a) Bebés b} Nifos ¢) Damas d) Caballeros

¢Qué cree usted que buscan principalmente los consu-’
midores al comprar sus prendas? ;

a) Precio b) Durabilidad c) Disefio d) Confort e) Tipo
de -
Tela
£) Moda g) Otros.

éConsidera que exista conciencia por parte de los con
sumidores de las caracteristicas de cada una de las -
telas?

SI NO

¢Por qué?

éConsidera que el consumidor le d4 importancia al ti-

po de tela con que estln hechas las prendas de vestir?v: l

SI NO

4.1. ¢Cudles son las principales caracteristicas que
: busca el consumidor?

a) Térmicas b) Cafda de la tela c¢) Textura
d) Economia e) Comodidad f) Otras.-

Cudles
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11,
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¢Considera que la moda 1mponee1 uso de un tlpO deter—yrrj
minado de tela? e

SI ' NO

¢Por qud?

iConsidera gue por el tipo de tela se llega
una moda? e

SI ) NO -

_cQué tipo de tela en especial buscan los consumidores'

y en que porporcibn?
a) 100% Algodbn % b) 100% Poliester = %

c) 100% Nylon & d) Mezcla %

¢Cree usted que lleve alguna tendencia es especial la -

moda en cuanto al tipo de tela a usar?
SI NO

8.1, ¢Cull tipo de tela?

¢Considera usted que las prendas de Algod&n hayan si-
do desplazadas por las fibras sint&ticas?

SI NO

¢Por qué?

¢Cree usted que es indispensable el algodén en las --Vrﬂv

prendas de vestir?
SI NO

cPor qu&?

éque tipo de promocibn realizan los fabricantes de --
prendas de ALGODON?




: f771°5' ;:

‘~12}F:2Recélcan los fabricantes de Prendas de ALGODON algu-

na caracterlstica en especial de &stas?

DESEA-DECIR ALGUN. COMENTARIO? : . ..

Fecha de la entrevista

Firma del entrevistador
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TIPO DE ROPA QUE VENDEN L0S DISTRIBUIDORES

g ' S fox 200

TIPO DE ROPA a f af E-fx 100 '-n'—X 100
‘Bebfs 1 36 36 16 % 26 %
- Caballeros 2 72 144 32 : 52
Damas 3 73 219 33 .} 53
Nifios 4 43 172
224 571
_.=_____iaf= ;5;71: 2.54 7 R .

x =£f 224

P=t 1.96" P (1) = + 1.96 ,I (.53) (.47) =+ 1.96 ,I (.2491) !
n-1 136 136

=+ 1.96 \J.0018316'= + 1.96 (.0427) = .0838 = 8.38
{53 -8.38 = 53 = 5348.38 }
44.62
53 AL, 95 DE PROBABILIDAD
61.38
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PRINCIPALES CARACTERISTICAS QUE BUSCA EL. CONSUMIDOR

CARACTERISTICAS DE

, £ £ ¥
LA TELA a f’ af _‘ff'( 100 % 100.‘
Caida de la tela . 1 40 40 17 ¢ | 29.2 %
Precio 2 o7 | 134 28 48.9
o Comodidad 3 |70 | 210 30 51.1
b | Textura 4 o 164 17 29.9
f Termicidad -5 18 | 90 8
| 236 | 638 00 %
|
7= xaf = 638 = 2.7
: £f 236

{51.1-8.4¢51.1251.1 + 8.4}
42.7

59.5

51.1 AL 95 % DE PROBABILIDAD

P=t+ 1.96 'P' (1-P')= + 1,96 ‘l (.511) (_.489)1211.96 ,‘ {.2498)
n-1 136 136

=t 1.96 q.0018373= + 1.96 (.04286)= .0840 = B.4
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TR TIPO DE TELA QUE BUSCAN LOS CONSUMIDORES

;
) f F

! TI20 DE TELA a £ 2 £ | g% 100 —x 100
Nylon 1 4 3 2.3 3
Poliester 2 45 90 25.9

! Mezcla 3 110 330 63.2

Algodén 4 |15 60 8.6

174 484 100 %

_.Eaf_484

; =FE=15= 2.78

=+1,96 \[.001167% + 1.96 (.03417) = .0669 = 6.69

@0.2 - 6.69480.2 £80.2 + 6.69}

73.51
80.2 AL 95% DE PROBABILIDAD

86.89
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(ON RESPECTO A TELAS DE ALGODON:

Pot 1.96 | B! (1-P!) =+ 1.96 ,i (.109) (,891) =+ 1.96 ,, (.09712) '
n-1 1% 136

=+ 1,96 \l(-0007l4l) = +1.96 (,02672) = .0524 = 5.24

- {09 -5.24 = 10,9 210.9 + 5.24]

5.66 y ,
10.9 AL 95% DE PROBABIT.IDAD
16.14

TENDENCIA DE IA MODA EN CUANTO AL TIPO DE TELA A USAR.

LLEVA TENDENCIA LA MODA £ TXlOO

ST : 83 6l %

137 100 %

TIPODE'IELA ' ar £ af -f-fxlOO -E—-xloo

Algodsn 1 14 14 16.87 % 11 %

Fibras Sint8ticas 2 66 132 79.52 48
Lana 3 3 9 3.61 2

83 155 100 %
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Saf 155

¥TEf s VY

Lo P=+1.96 [P (1-P") = + 1.96 | (.4817) (.5183) = + 1.96 [(.24%)
i - T T 136 ToNTmE

++1.96 J(.0018357) = +1.96  (.042845) = .0839 = 8.38 .
o {ssa7-839<4817 24807+ 839F
39.78-. ‘
48.17 AL 95% DE PROBABILIDAD

P 56.56

| CON RESPECIO AL ALGODON: o
L P=11.96 IP' (1) "=+ 1.96 [ (.1021) (.8979) = + 1,96 ,-l(.0916755) ‘
A » n-1 136 136

=+ 1.96 \[(,000674) =+ 1.96  (.0259615) = .0508 = 5.08

{10.21 - 5.08 £10.21 £10.21 + 5.08}

5.13
10.21 AL, 95% DE PROBABILIDAD
15.29
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CONSUMIDORES
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L e . ESTRATIFICACION DE LA MUESTRA

o pePaQo o (,90) (.10) o 09
- E°,P.0. (.05) %, (.90) (.10) (.000651)+(.000000084)
; 22 N (1,961 10,707,350

) =138.23 = 138

= 000651084

T R i by e

CALCULANDO SU DESVIO STANDAR OBTENEMOS :

Q
n
2
©
z
'

- n)
n . _ (190) (.10) 10,707,350-138
n TR T 138 * 10,707, 350-1

1
_] .09 10,707,212 _ )
.-q 55 - TooT0TSE T q(.ooossz) (.9999872)

SN 0008527 o5y = 2.54
{138.23 - 2.54 £138.23 £138.23 + 2.54}

135.69 g
138.23 . AL 90% DE PROBABILIDAD

140.77
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 UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXTCO

SEMINARIO DE INVESTIGACION IIvENTREViSTA g;,.f;'  v

A CONSUMIDORES DE PRENDAS DE VESTIR

“NOMBRE

DIRECCION

EDAD ) . . .SEXO

PREGUNTAS

1.~ ¢Considera usted importante el tipo de tela con quéf4{7,  ‘
est&n hechas las prendas de vest1r°', g R

SI NO .

¢Por qﬁé?7f’f'*::rrwr

‘Z;efraQué es 1o que busca usted a1 comprar prendas de ves- }
oo bir? ‘ -
PRECIO DURABILIDAD _ _ TIPO DE TELA |
DISERO MODA TEXTURA ‘ e
COMODIDAD ~ CALIDAD ___ FACIL LAVADO _ i

3.~ ¢Conoce las caracteristicas de las telas con que es-—-- -  §
tadn hechas las prendas de vestir gue usted compra? : A

S

sSI NO i

Si la respuesta es afirmativa haga la pregunta - 3.a. R

en caso contrario pase a la siguiente pregunta.




A4.- (Considera usted que la moda impone el uso de un'dé

AL

‘::3,a,¢ De qué telas conoce usted las caracteristlcas ¥
‘ cuales on ésta,s" » .

terminado tipo de tela?

ST

¢Por qué?

5.~  Busca usted un tlpo de tela en espec1a1 al comprar -
prendas de vestir? . :

ST NO

¢Por qué?

6.- iConsidera usted que las prendas de algod6n hayan si
do desplazadas por las fibras sintéticas?

SI NO

¢Por qué?

7. éConsidera usted que es indispensable el algodén en -
o las prendas de vestir? S

SI NO

',‘aPor'qué?




8.~ <¢Qué tipo de prendas, ya sean de uso person'
it} hggar cqmpxa usted hechas con alqod6n° e

9,- ¢Conoce usted algfn tipofdg
: . mds saludables al cuerpo? .

ST

“Mencione cufles:

10.- ¢Conoce usted las ventajas o desventajas de,las pren—‘ 
das hechas a base de algodén? ~ i

SI ) NO -

Mencione algunas:

11.- ¢Para qué tipos de prendas o articulos considera usted
: indispensable, el algod6n?

12.~- ¢Qué razones le llevarfan a comprarrpren
los hechos con algod6n? ;

Fecha de la entrevista

Firmé,dél}enttévistador



116.

QUE BUSCA EL QONSUMIDOR AL COMPRAR SUS PRENDAS DE VESTIR.

CUALIDADES - a £ af -z—f,fx 100 ———f—x 100
Tipo de tela 1 53 53 7.87 & | 38.41 %
Disefio 2 79 158 | 11.74 57.25
Comodidad 3 88 264 | 13.08 63.77
Precio 4 92 368 13.67 66.67
Calidad 5 99 495 | 14.71 71.74
Durabilidad 6 2 540 13.37 65.22
Moda =1 | e 602 | 12.78 62.32
Ficil lavado g | s9 | am 8.77 42,75
Textura 9 27 | 243 4.01 19.57
673 | 3195 | 100 %

'n= tamafio de muestra = 138

¥ Zze-en - 4
Enf* ]62% = 4,88 Caracteristicas que busca cada consumidor.

P=t 1.96 ’P' (P2 + 1.96 | [(.7178) _(1=7174) =+ 1.96 [ (.7174) (.2826)
o A e 137

=+ 1.96 |.202709'= + 1,96 .00148 = + 1.96 (.0384)=+ .07526=7.53
137

{11.74-7.53271. 7827178+ 7.53}

64.20
71.74 AL, 95% DE PROBABILIDAD
79.26
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CDI\IOCDdIH\Tl‘O DE IAS CABRACTERISTICAS DE LAS TEIAS CON QUE ES’I?\N HECHAS

IAS PRENDAS DE VESTIR.

CONOCIMIENTO
st
NO
13 100 '3
TIPO DE TELAS a £ af | =t 100 | —=—x 100
. fo n
Seda 1 0.63 0.72 3
Jersey 6 1.89 2,17
Dacrén 21 4.40 5.07
Algodbn 228 35.85 41.30
Poliester 335 42.14 48.55
Lana 96 10.06 11.59
Acrilan 35 3.14 3.62
Nylon 16 1.26 1.45
Kroldn 9 0.63 0.72
150 | 747 | 100 %

Telas que los consumidores conocen sus caracteristi-
cas.

= === 4.70

P=t 1,96 ,P' (l—P')'=j_ 1.96 [(.4855) (l—.4855)'= + 1.96 1 (.4855) (.5145)
n~1 138-1 137

=t 1.96 l .24979'=+ 1.96 \[.001823"=+ 1.96 (.0426)=+ 8.36
Ti37

{a8.55-8.3648. 552 48.55+ 8.36}
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§ o 4B.55° - AL 95% DE PROBABILIDAD ' ‘

SO B6.91

: ' PRINCIPALES PRENDAS HHCHAS A BASE DE ALGODON

v | OCOMPRA EL CONSUMIDOR | CONSIDERA INDISPENSABLE

£ £

3 ARTICULOS £ $5¢ 100 £ S5 100

PR Vestidos y faldas 6 1.95 % 9 4.89 %

' Pantalones 22 7,17 3 1.63

{ Ropa de cocina (1) 42 13.68 R A 9.25

Ropa de recAmera (2) | 91 | 29.64 ¢ 16.85
Ropa Interior (3) 73 | : ; +.28.80

Trajes
Fopa de hospital
Ropa de bebé (4)

Ropa de casa (5) :
Toallas 1
x ; ; Sueters, abrigos, '

' . Chamarras - 19
7 | cortinas 15
e Pafiuelos 2
o Sudaderas
‘ Alfombras
Encajes
; Camisas y blusas

307 100 & 184

100.%

(1) Fopa de cocina-servilletas, manteles, trapos de cocina.
(2) Ropa de Reclmara- sfbanas, colchas, fundas y cobertores.

(3) Ropa Interior- camisetas, playeras, calcetines, calzoncillos.
{4) Ropa de Bebé- toda ropa que utilizan los recien nacidos.
Lo (5) Ropa de casa- pijamas y batas.
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(ONOCTMIENTO DE LAS VENTAJAS Y DESVENTAJAS DE LAS PRENDAS HECHAS A BA

SE DE ALGODOY,
CONOCIMIENTO £ < x100
ST
NO

CARACTERTSTICAS a £ | af| -5rx100) £ x 100
Vi Textura 1 4 4 5.06% | 2.90 %
Bl purabilidaa 2 8 16 10.13 5.80
M| comodidad 3 | 20 | 6o 25.32 | 14.49
Tl Termicidad 4 28 | 112 35.44 | 20.29
Bl saludable 5 12 60 15.19 8.70
I Econémicas 6 24 5.06 2.90
Bl presentacién 7 3 21 3.80 2.17
® 79 | 297 100 %
D E
E| Colores no firmes 1 1 2.5% | 0.72%
\SI No econfmicas 2 2 5.0 .45
E| Encoge 3 10 30 25.0: -}
7| Requiere cuidados 4 16 | e |00
A| Es arrugable IRPN R 45 22.5
2| Yo durable 6 2 12 | s
s ' : —

156 100.%
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