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PROLOG:O

El mundo estd sufriendo una crisis en cuanto a produccién
de alimentos para el consumo humano.

Esta situacion que afecta a los pafses mds desarrollados e
industrializados, se transforma en situacion critica para los
pueblos denominados del Tercer Mundo o en vias de desarrollo.

El constante incremento demogrdﬁco que se suscita en los
niicleos de poblacién de posiciones econgmicamente mds débi-
les, agudiza en mayor parte el problema cuya tnica solucion se
encuentra en elevar y diversificar la produccion de alimentos.

Meéxico se ha distinguido dentro del ¢oncierto mundlalpor
su alto incremento demografico y en los ultimos afios por un
indice de producczon no acorde con sus necesidades, lo que
obliga a la importacion constante de granos y por otra parte a
que se programen planes dgiles y efectivos que permitan equi-
librar la demanda actual.

Por otra parte, nuestro pais ha mantemdo durante mucho
tiempo la tendencia a que su poblacion se subalimente, debido
a factores educacionales y de carencia de nutrientes de bajos
costos.

Sin embargo, en la época prehispdnica los naturales del Va-
lle de Mexico y de otras culturas consumian una gran variedad
de alimentos vegetales y animales y es a partir de la colonia
cuando el mexicano va abandonando diversos productos para
concentrarse en el consumo del maiz, lo que ha venido a origi-
nar estructuras fisicas débiles y en cierta forma mentes subde-
sarrolladas, caracteristica que prevalece en nucleos indigenas
de varias regiones de nuestro pais y en grupos rurales y en los
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cinturones de. miseria de las dreas urbana.

Ante este panorama se hacia urgente el diversificar la pro-
duccion de alimentos principalmente de origen animal que son
los mds ricos en proteinas.

En paises de mayor desarrollo como el nuestro, el aprove-
chamiento de las especies menores del sector pecuario ha refle-
Jjado mejores condiciones de vida tanto en medios de poblacion
del campo, como de las ciudades; y asi como es Francia, Espa-
fia, Italia y China Comunista entre otros paises, se han beneficia-
do con la explotacion de la cunicultura para elevar su dieta
alimenticia, :

- En México en las décadas del 30 a los 40, se inici6 una in-
cipiente cunicultura y prdcticamente se mejoro en forma muy
somera hasta el sexenio 1970-1976, donde toma auge con el en-
tusiasmo de un grupo de cunicultores cuyo mayor niimero se
concentraron en el Valle de México.

La ausencia de tecnologia oportuna, orientacion oficial su-
ficiente, asi como los incrementos constantes y desmedidos del
precio de los alimentos balanceados e instalaciones para granjas,
fueron entre otros factores los limitantes mds decisivos que
obligaron a una quiebra de la mayoria de los cunicultores que
enfilaban sus perspectivas a'la industrializacién.

Al contrario de lo anterior, el apoyo oficial del Gobierno
Federal mediante su Secretaria de Agricultura y Recursos Hi-
drdulicos y otras dependencias oficiales, permitio que la cuni-
cultura en el sector rural se iniciara con magnificas perspectivas.
Esta cunicultura estd dirigida a satisfacer el autoconsumo fami-
liar y quizd en un futuro los excedentes den lugar a la creacion
de pequefias industrias rurales para el aprovechamiento de los
productos y subproductos del conejo.

Este trabajo va dirigido a realizar un andlisis de la explo-
tacion y comercializacion de la carne del conejo y sus subpro-
ductos y con fines de industrializacion y cuyos autores presen-
tan como Tesis Profesional.

Es de considerarse la notable ausencia de material tecni-
co producto de investigacion directa en nuestro pais, por lo que
esta aportacion representa un alto valor para el desarrollo de la
cunicultura industrial.

La cunicultura en nuestro pais ofrece magnificas perspec-
tivas ya que los requerimientos nutricionales se incrementan en
razon directa con la demografia y es de entenderse que dentro
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de las especies pecuarias, la cunicultura es la que menos com-
pite con el hombre en el uso de la tierra y fundamentalmente
en el consumo de granos. Si a lo anterior sumamos su alta re-
productivided y facil industrializacion, es simple el explicarse
la importancia que reviste este Sector Pecuario dentro de la
economia de consumo en el pais. Para ello es indispensable el
investigar nuevos alimentos de bajo costo y de beneficio efec-
tivo que permita la rentabilidad en las granjas industriales.
' La cunicultura industrial ofrece un amplio panorama para
la creacion de fuentes de trabajo ol utilizar a tecnicos, emplea-
dos y obreros de diversos niveles y especialidades. Es por-eso
gue cualquier investigacion o tecnologia dirigide a promover
esta industria es altamente positiva para.el pals y este trabajo
va dirigido a estimular el posible despegue de esta nueva pro-
ductividad de alimento que, satisfaciendo el mercado nacio-
nal primero, establece los lineamientos. para la exportacion
con la consecuente ganancic de divises. Es interesante que
un grupo de jovenes estudiosos se hayan integrado en equipo
de trabajo para obtener esta Tesis que indudablemente serd
una aportacion para la esfera oficial y para la iniciativa prive-
da que aiin esta interesada en participar en este sector pecua-
. rio.

La investigacion exhaustive realizada y el diagnostico ob-
tenido de lo que estd sucediendo con la cunicultura ha permiti-
do obtener conclusiones de significative’ consideracion que en
ninguna forma deben de perderse de vista.

Por otra parte, el planteamiento de soluciones prdcticas
para los principales problemas que afronta esta rama pecuaria
v los programas de desarrollo propuestos, hacen de este traba-
jo una valiosa aportacion que no debe desperdiciarse.

Ing. Francisco Berzunza Valdéz
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CONCLUSIONES

En conclusion decimos cue el futuro de la industria del
conejo se presenta actualmente prometedor.

~ Estamos en plena iniciacion y por lo tanto es ahora cuan-
do debemos pensar y planear nuestra industria y darle una
orientacion con bases firmes para que se desarrolle de manera
efectiva.

Debernos superar los métodos de produccion para adqui-
rir fos volimenes v la calidad que requiere un mercado amplisi -
mo como el que se nos presenta. '

Tenemos asi mismo el privilegio y la obligacidn con un de-
ber. patriotico desarrollando esta gran fuente de alimento para
nuestro pueblo.

RECOMENDACIONES

Las recomendaciones dadas al Gobierno son la creacion
de una comision la cual llevara a cabo las siguientes funciones:

Crear conciencia al pafs, del consumo de esta carne, ha-

25




26

ciendo esta campafia masiva, con estudios de mercado,
que pueden ser por sectores o Estados.

También se podria controlar a los actuales cunicultores y
apoyarlos econdmicamente con la creacién de un Banco
de Carne para que aumenten sus ventas y puedan atender
la demanda interna del pafs.

Recomendamos la creacidon de una granja federal cunicola
en el Valle de México para que se satisfaga la demanda
existente en el D.F., utilizando para ello los canales de
distribucion actuales (mercados, carnicerias, tiendas de
autoservicio, etc.)

A la vez crear granjas de Gobierno cunicolas en diversos
puntos de la RepUblica, para aurnentar el fomento al con-
sumo vy que el Gobierno elabore las campafias publicitarias -
y de promocion, etc. '

Hacer campafias especiales para cunicultores futuros.

Unir a todos los cunicultores para satisfacer la demanda
potencial del mercado en un momento determinado.

Debemos iniciar los planes para la industrializacion de la
carne de conejo para exportacion y contribuir a la satis-
faccion de la demanda internacional de esta carne (en base
a una empacadora,



SITUACION ACTUAL DE LA CUNICULTURA
ANTECEDENTES

El inventario estimado de reproductores es de aproxima-
‘damente 140 000.

Las principales razas que se manejan son en primer lugar
la Nueva Zelanda blanco, en segundo lugar hibridos a base de
esta raza, en tercero la California y en cuarto lugar las razas de
piel como lo son: Rex, Satinado, Champagne, etc.

PRODUCCION Y SU VALOR EN CARNE Y PIELES

La produccién estimada para el presente afio es de:
4 060000 kg de carne con un consumo per capita anual de
67 gramos y la produccion en pieles es de 4 000 000.

Valor calculado .de produccion

CARNE $ 101 500 000.00
PIEL 20 000 000.00

$ 121 500 000.00

De esta poblacion el 600/0 corresponde a granjas con me-
- nos de 30 vientres, el 30 /; a criaderos con mas de 30 pero me-
nos de 200 reproductores y el 100/0 a criaderos con mds de
300 reproductores,

Haciendo un breve andlisis de lo que ha sucedido en estos
Gltimos 4 afios observamos lo siguiente:
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- La cunicultura familiar se estd incrementando considera-
blemente y actualmente se le puede considerar pilar de la
produccién nacional.

—  La cunicultura comercial estd en una etapa critica ocasio-
nada por varios factores, siendo los principales: N

ORGANIZACION ALIMENTACION
MERCADO : TECNOLOGIA

ORGANIZACION

Una de las fallas més graves de la cunicultura ha sido la or-
ganizacion y aungue existen varias asociaciones de cunicultores
en el pals, pocas son las que funcionan como tales'y la mayoria
estan a la deriva y otras desaparecieron como consecuencia mis-
ma de la crisis por la que atraviesa la cunicultura comercial, sin
embargo algunas, las que han.quedado han estado alcanzando su
"madurez y han comprendido que si no estdn unidos a nivel na-
cional pueden desaparecer. Ante tal situacion algunas asociacio-
nes y cunicultores particulares estdn trabajando para lograr la
formacion de la Union Nacional.

1. Los precios de garantia de las materias primas han subido
consicerablemente, lo cual repercute en el costo del
alimento.

2. Los niveles de consumo gue actualmente se tienen son
muy bajos por lo cual se le considera un alimento de espe-
cialidad y-como tal los margenes de utilidad para las com-
pafiias son muy elevados. ' )

3. la calidad del alimento dista mucho de reunir las necesi-
dades nutricionales para sostener una produccion intensi-
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‘va. Nuestros productores tienen variaciones constantes de
calidad, de acuerdo con los analisis efectuados en las dife-
rentes marcas comerciales,
4,  El deficiente manejo que se le da en las granjas al no llevar
un control estricto en la distribucion del mismo, 0casio-
nando con ello un gran desperdicio y en algunos casos in-
clusive trastornos en los animales por el excesivo.consu-
mo de alimento. T

TS s TP O S |

'Si hacemos una comparacmn con respecto al precno de
alimento comercial y el indice de conversion que se tlenen en
México con el de otros paises vemos que aqui es donde el ali-
mento es mas caro y con un.indice de conversion mas alto.

Precio promedio de alimento en México,
Estados Unidos y Francia

MEXICO L USA [ FRANCIA
2600 a 3000 1925 a 2100 2000 a 2500
Indice de converslon ) ‘

3.5 2 4.5 mas 1 3a35mis1 - 3223.6mis 1

A nivel familiar la alimentacion se esta haciendo a base de
forrajes como: alfalfa, veza de invierno, colza, col forrajera, ra-
mon, etc. tubérculos como: zanahoria, yuca, nabo, etc. esquil-
mos agricolas dependiendo de la region y algunos granos con
muy buenos resultados,

MERCADO NACIONAL DE CARNE

Aparentemente sigue siendo mas la oferta que la demanda,
el problema surgid cuando la mayoria de los cunicultores desti-
naban su produccion a la venta de pie de cria, al disminuir la
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venta de éstos se vieron obligados a vender su produccién como
carne al darse cuenta los intermediarios de esta situacion empe-
z6 la situacion de competencia desleal en la compra y venta,
dando como consecuencia el fracaso de muchos cunicultores,
_sobre todo en los del Distrito Federal y su periferia, ya que se
llegd a pagar el kilo de conejo en pie a $ 8.00 y $ 10.00 y sin
embargo en los supermercados y tiendas de autoservicio el kilo
de carne de conejo seguia costando de $ 28.00 a $ 29.00. Con
estos precios es dificil que ia gente de clase media consuma
una carne que estd muy por arriba de la de pollo y de determi-
nados cortes de la carne de cerdo y res, la mayoria de los pro-
ductores e intermediarios canalizan su producto a través de
estas cadenas de servicio y éstas a su vez limitan la venta de
carne de conejo a una o dos veces por semana, lo cual es ya un
impedimento para su consumo al no contar con eila en el mo-
mento que se desee como ocurre con las demas carnes. E) pre-
cio que actualmente tiene la carne de conejo en el mercado es
de:
Mayoreo $ 25.00 kilo
Menudeo 28.00 a $ 32.00 kilo

La mayorfa de los cunicultores han querido sacar costos y
ganancias de la venta de la carne pasando por alto el valor de la
piel -y es en ésta donde se dele sacar el mayor provecho posible,
ya que por su constitucion es posible almacenarla sin que sufra
deterioro ni causa gasto como la carne y sacarla con las mejores
ganancias posikles, sin embargo la piel ha sufrido las mismas
consecuencias de la carne, llegdndose a cotizar a $ 2.50 pie! sin
curtir. No obstante las prendas confeccionadas a base de estas
pieles siguen cotizandose a precios elevadisimos,

Precios actuales de la piel

Tipo Curtida Sin curtir
Nueva Zelanda o similares  $ 13.00a$ 18.00 $ 5.00a$ 7.00
Rex o satinado $35.00 2 $ 40,00 $ 25.00a $30.00
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PELO.— Por lo que respecta al mercado de pelo de conejo
se importaron en 1975: 31 925 kg con unvalor de: $4 304 421.00.
Este se estd utilizando en la fabricacion de cobijas combinando
la lana o algodon. '

- Unconejo de 2 kg vivo produce 59 kg de pelo en una esqui-
la aproximadamente, el kilo de pelo se esta cotizando a $ 180.00.

Haciendo un analisis del problema del mercado, tanto de
carne como de piel, vemos que lo que falta no es demanda sino
la forma de comercializar el producto, si se hace una distribu-
cion adecuada de éstos en tal forma que lleguen al consumidor
a precios accesibles, la carne y piel de conejo tendra en México
un mercado ilimitado.

MERCADO INTERNACIONAL

Aunque la demanda de carne en el mercado internacional
es mucha, es dificil penetrar en él, ya que China es un pais que
estd exportando grandes cantidades de esta carne a precios su-
mamente bajos. Estados Unidos en 1975 import6 4 000 tonela-
das de las cuales aproximadamente el 750/0 fueron de proce-
dencia China a $ 1 350 000.00 Dllis. la tonelada, lo que equivale
a $ 17.00 kg de carne en canal, lo mismo estd pasando en Japon
e ltalia guienes estdn demandando grandes cantidades de carne
de conejo.

Por lo que respecta al mercado de la piel en la actualidad
es muy amplio. Estados Unidos estd importando 7.4 millones
de pieles, las cuales en 1975 fueron surtidas por Francia, Bélgi-
ca y Corea, cotizandose a $ 4.00y $ 6.00sin curtir y curtidas a
$ 14.00 y $ 18.00. México surtird durante el presente afio
1 000 000 de pieles curtidas.
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La piel de conejo Rex vy satinado también’ existe deman -

da en Estados Unidos, pero no se tienen las’ cantidades ni las
cotizaciones, ‘ :

SOLUCIONES QUE SE ESTAN TOMANDO PARA EL
PROBLEMA ACTUAL DE LA CUNICULTURA

Debldo al enorme interés de la poblacnon rural ¥ urbana'

~por la explotacion del conejo, su crecimiento ha sido desorga-
nizado con las consecuencias ya mencionadas.

l.as soluciones a estos problemas se estan llevando a cabo

en la forma siguiente:

a)

La Direccion General de Avicultura y Especies Menores
aumentara la capacitacion a todos los niveles.

. N . e gy AU
El Centro Nacional de Cunicultura ha intensificado la in-

~, vestigacion en materia de patologia, medicina preventiva

o)
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y diagnostico rapido de las enfermedades del conejo, en

coordinacion con el Instituto Nacional de Investigaciones

Pecuarias, la red de laboratorios de diagnéstico de las Fa-
cultades de Medicina Veterinaria y Zootecnia.
Se estdn realizando estudios para el aprovechamiento de

. diferentes leguminosas, gramas o pastos, plantas silvestres,

arbustos, esquilmos de frutas y subproductos agricolas pa-
ra la alimentacion del conejo, con la finalidad de reducir el
consumo .de alimentos comerciales o de llegar a sustituir-
los. También se estan desarrollando pruebas de rendimien-
to en diferentes lotes de conejos a quienes se les da como
alimento distintas marcas comerciales con el fin de estable-
cer el valor nutritivo de cada una de elias.

Para que la cunicultura se incremente con bases mas fir-



mes se ha iniciado el programa genético en cooperacion
~con -el gobierno de Francia bajo dos éngulos diferentes:

’1‘% Creamon de \ineas comerciales con mejores caracte- , ‘
) rlstlcas de productnvndad tanto en piel como en car- ;
,ne para las diferentes zonas del pais para lo cual se
‘partird sobre los mejores reproductores con que se
cue_nt_a en México, tanto a nivel oficial como particu-
. lar. ' .
o 2— Para el programa familiar se creardn lineas maés rasti-
cas pero productivas aprovechando la calidad genéti-
ca que actualmente se estd desperdiciando en los co-
nejos silvestres de los cuales tenemos 6 variedades en _
todo el pais. : .

~e) Industrializacion.—Se estd dando impulso a la industriali -
©zacién tanto de la carne con la que se produce jamoén, pas--
tel, pathé, chorizo, etc., asi como la piel.

PIEL.— Perfeccionando la técnica de curtido con pelo
cuando la piel por ser de mala calidad no tiene valor. La piel se
utiliza en la fabricacion de zapatos, guantes, chamarras, etc. y
el pelo por separado se esta utilizando en la industria textil,

f)  Dada la falta de organizacion de la mayorfa de los cunicul-:
tores es indispensable el incremento de asociaciones loca- :
les de cunicultores asi como de la Union Nacional y del
Comité de Planificacion Cunicola que tendra las siguientes
actividades: S

1— Propugnar por la implantacién de:métodos cientifi-
cos modernos y econdmicos, que permitan organizar
y orientar la produccién de conejos a fin de aumentar
su rendimiento econdmico.
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Regularizar'la produccion, ya sea intensificandola, li-
mitdndola, fijdndose cuotas de produccion de acuer-
do a las necesidades del consumo nacional o propiciar
la exportacion cuando ésta sea conveniente,

Pugnar por la mejor distribucion y el aumento de
consumo de productos nacionales de origen cunicola,
tanto para la alimentacion, como para usos industria-
les.

PropUgnar por la estandarizacion del conejo en sus
diferentes especialidades, carne, piel y pelo, con el
fin de satisfacer las necesidades del consumo nacio-
nal, facilitar las operaciones mercantiles y buscar me-
jorar la calidad de los conejos, libres de enfermedades
patégenaé.

Estudiar gestionar y promover todas las medidas ten-
dientes a mejorar la cunicultura.

Tramitar ante las instituciones de crédito, mayores
facilidades e intereses modicos para sus miembros:
Luchar por la constitucién de instituciones especiali-
zadas en crédito cunicola. ‘

Difundir entre los cunicultores la conveniencia de
orientar sus explotaciones conforme a las fécnicas mo-
dernas de produccion a fin de elevar sus condiciones
economicas, ‘

Promover el cumplimiento de las normas de ética co-

‘mercial en las relaciones de sus miembros entre si,

con el pablico consumidor y con las autoridades.
Luchar porque se mantenga la calidad y sanidad de
los productores y gazapos que vendan sus socios
y el cumplimiento de sus reglas de higiene y sanidad,
indispensables de la reproduccidn, cria y transporte.



10—

M-

Ayudar a sus miembros cuando soliciten colaboracion
en cualquier problema relacionado con su actividad
de cunicultor, siempre que se ncuentren dentro de
fas leyes nacionales. k ‘

Promover el desarrollo y mejoramiento del conejo en

“todas sus especialidades de produccion, la superacion
-de su calidad y su sanidad para buscar un precio jus-

to. Todas las gestiones se realizaran sin perseguir lucro

‘alguno, buscando atender sdlo el interés de sus miem-

bros.
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INTRODUCCION -

CENTRO NACIONAL DE CUNICULTURA



Funciones basicas de este Centro

Se inici6 con el fin de fomentar la cunicultura. Una nueva
produccion con niveles elevados; nueva reproduccion; carne de
primera con un indice bajo de colesterol, valor proteinico, me-
jor que la de pollo, res y cerdo, tropezajndo conhgue nuestro
pueblo no estd acostumbrado a consumir.\,la.

Se lieva un programa de paquetes familiares (consisten: 5
hembras y-un macho pagando por éstos 7 ‘p‘ieles por animal, o al
afio regresar la misma cantidad). Con los péquetes se les dan dos
o tres plantasde col forrajera, para que la siembren. Se bus-
ca que la gente tenga participacién para qué' €Oon sus propios re-
cursos, ceen sus jaulas de carrizo de otate, berijan, ramas o de
piedra.

Por dicho paquete, no se cobrara un.centavo. Se hacen
promociones con trabajadoras sociales (fnejoradoras) a nivel
nacional. La gente que se interesa se manda al centro en donde
se les imparte un curso y se les da su paquete y sequira coordi-
ndndose con la mejoradora social, teniendo la vigilancia de ésta.
Los paquetes se dan a gente de escasos recursos, se trata de lle-
var la carne a bajo costo.

La carne de conejo no se conoce, por eso no se consume,
se necesita hacer conciencia de la capacidad nutritiva y proteini-
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ca del buen guisado, y dejar a un lado la palatabilidad que bus-
ca la gente sin importarle la nutricion.

El centro fue creado por el gobierno SARH en ese punto,
porque se contaba con el terreno, no por la localizacion, pero
estd muy bien situado. Cerca del D.F. Mide 13 hectareas cua-
dradas.

~ Este centro trabaja sin obtener utilidad, o sea financiado
por la misma SARH, el excedente de conejo, sxo’bre todo macho,
se sacrifica y sé vende ah{ mismo, o en el mercado de lrapuato
$ 25.00 kg para promoverlo. Se presta toda clase de ayuda a la
gente en los departamentos de curtiduria {pagando (inicamente
el material),

Entrada al centro cunicola
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Almacén y comedor del personal
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RECURSOS MATERIALES Y TECNICOS

Consta de 10 casetas, un rastro, Departamento de Curtidu-
ria, Departamento de Peleteria, varios laboratorios y se estan
construyendo dos casetas mas con mejor orientacion y for-
mas, varias casitas en donde duermen los médicos y personal
gue trabaja en el centro y oficinas.

Talleres de carpinteria y curtiduria
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Iniciacion de construccion de casetas :

i
i
:

Criaderos
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CASETAS

Consta de 360 jaulas que se manejan por una persona, ha-
biendo. aproximadamente 300 hembras, 30 jaulas de reposicion
y 30 machos. Las funciones del casetero son: detectar calor,
{tevar a cabo cubricciones, hacer revision de los libros, ver que
1os conejos anides b dias antes del parto, destetes diarios, ¢ de-
funciones, buscar edad de reposicion, Todo esto diariamente.

El nivel del casetero sera: de primaria, en el centro se. les
imparten cursos practicos, se les refuerza cada 15 dias con las
nuevas formas, aspecto, control, administracion, reproduccion,
todas las reformas que se van haciendo, ya que es una explota-
cion todavia virgen, teniendo que estar al dia y adelante de
cualquier granja en conocimientos tedricos y practicos. Hay de
2 500 reproductores y un total de 3 000 conejos.

Casetas
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Interior de una caseta

RASTRO
Una persona trabaja en el rastro, ésta puede matar 300

animales diariamente. El equipo del rastro consta de un frigo-
rifico y sierra para hacer empaquetados. E! tiempo de refri-
gerado es indefinido. 3 fases: 1o. Sacrificio, 20. Reposo y ligera
refrigeracion y 3o. Se meten a las cdmaras refrigeradoras empa-
quetados con 10° bajo cero. (Se presume que van sanos e higié-

nicos.
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Desollado
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Lavado de la canal

DEPARTAMENTO DE CURTIDURIA

Inmediatamente después del sacrificio, las pieles son ileva-
das al Departamento de Curtiduria, donde 4 personas son las
encargadas especificamente en curtirlas. Primeramente las ponen
a remojar para limpiarles un poco el pelo, uego se hace un des-
carnado, se someten a un piclado {semicurticion) para empezar a
amacizar un poco el pelo y aflojar el residuo que les quedo del
limpiado y se vuelven a limpiar y cuando estan completamente
limpias se pasan a curtir, se meten a la mezcla de sulfato de amo-
nio, sulfato de aluminio y sal comudn. Asi permanecen 2 horas
como minimo, después del curtido se escurren y les untan acei-
tes. Se ponen a secar en hilos de ixtle 2 o 3 dias. Cuando ya es-
tan secas '‘se les da jugo’’ o sea, las ponen en agua para que aflo-
jen un poco y se puedan pasar a las cuchillas de aflojes como {l-
timo paso. Después se |levan a peleteria para su confeccion.,
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Limpieza de la piel. (se limpia de excedentes: grasa y pellejo)

Secado de'pieles, {parte del proceso).
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Pieles listas para su confeceion
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DEPARTAMENTO DE PELETERIA

Cuatro personas trabajan ahi, confeccionando gorros, col-
chas, etc. { se venden ahi mismo). ' ‘

Equipo.— tres maquinas de coser, mesa de trabajo, tambo-
res que limpian la piel (dando vuelta la hace mas soblida) se le
pone fécula, gasolina blanca y aserrin, durando la vuelta una
hora y media. La sacudida de cabello, polvo y aserrin cée abajo
en un cajon. La calidad de los productos confeccionados con-
siste en el curtido de la piel. '

Iniciacidn de confeccion
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'CARPINTERIA

Trabajan 3 personas donde se construyen nidales, estructu-
ras para casetas, trabajan en mantener en buen estado las ins-
talaciones.

Equipo.— una maquina de coser, una pulidora y un tala-
dro. Su funcién bésica es dar mantenimiento a todos los De-
partamentos.

Carpinteria 2
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CAPITULO |

INSTALACIONES

“A. LOCALIZACION
B. EQU!PO
C. PERSONAL



A, LOCALIZACION

Clima, ubicacién v terreno

Podria decirse gue el conejo doméstico es de facil aclima-
tacion, siendo su crfa factible en todos los climas, no obstante
nunca hay que confiar y si por ejemplo necesitamos conejos
para tierra caliente, hay que buscar los que hayan sido cnados
en climas calidos e igual para los templados y frlos

Es indispensable que los climas templados sean fos mas fa-
vorables y apropiados para la cria del conejo pues en ellos los
animales sufren menos por las inclemencias del tiempo.

Los conejos tienen de enemigo mortal a la humedad pro-
vocandoles muchas enfermedades por lo tanto es necesario pre-
venirlos de ella e instalar las conejeras en ausencia total de hume-
dad.

Cuando se tenga necesidad de traer animales sementales
del extranjero es necesario redoblar los cuidados que se prodi-
guen a los animales importados, para que la crisis de adaptacion
que siempre sufren, sea de efectos mas leves y pronto se amol-
den al nuevo medio en que van a vivir,
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La granja de Texcoco presenta un clima templado con llu-
vias moderadas o de temporada,

Apropiado para las razas nueva zelanda, california hibrido,
‘notol 11 200 vy gigante de flandes, puesto que estas razas no son
proliferas en climas extremosos o frios. ‘

El- Estado de México, en su zona oriental, el clima es tem-
plado, seco estepario, con temperaturas no mayores de los 27°C
y no menor de los 156°C, con vegetacion predominante de pas-
tos y zonas agricolas de riego.

B. EQUIPO

El conejar y su equipo

El local y equipo dependeré del lugar del clima. Cada co-
nejera presenta sus problemas peculiares pero, cualquiera que
sea la magnitud de la empresa debe planearse la construccion y
el equipo de modo que se economice la manc de obra en el cui-
dado de los animales.

Antes de tomar la decision de la localidad se deben ver ios
mercados disponibles y la mano de obra.

Las jaulas

La jaula dependerd de acuerdo con la raza. La regla empi-
rica para determinar el drea de alojamiento a cada hembra re-
productora o a cada macho, serad dar 0.2 m2 por cada kilogramo
de peso vivo en la edad adulta. Por e;emplo a un animal de 5 kg
de peso vivo, se le asignara una drea de 1 m2.

No hay ningln disefio que se adapte a todas las necesida-
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des o condiciones, Estas deben estar bien ventiladas, hay que
asegurar a los animales de los vientos invernales y el ardiente
verano, y lograr que la jaula siempre se encuentre bien seca.
Se recomienda que sean metélicas aunque la inyersién inicial
es mas cara pero a la larga sale mas economica y adémés preven
enfermedades.

La colocacién de las jaulas va dependiendo del espacio.
Generalmente los creaderos se colocan en hileré, se pueden
instalar a la altura de la cintura para mayor comodidad en
distribuir {os alimentos o bien para observar a los conejos.

Desde luego pueden hacerse jaulas de dos pisos, ésto va
economizando los costos de aprovechamiento de terrena.

E! techo tendrd una inclinacion conveniente para facili-
tar el drenaje.

Hay dos tipos de piso, pero el mas comdn es el de malla
de alambre galvanizado. La apertura de la malla va dependien-
do del tamafio de la raza. Para el conejo pequeﬁd puede usarse
malla No. 17, para el mediano 1.5 cm2 y para razas grandes
1.88 cm2,

L.as puertas Unicamente deben de estar del tamafio que les
permita a las personas o al operador poner los alimentos al ani-
mal y de manera que éste no la abra.

El equipo para la alimentacion consta de cazuelas y latas,

las cazuelas son generalmente de barro vidriado grueso para que
no se volguen.
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Los bebederos los hay en varios tipos, desde luego el mejor
es el automadtico, éstos proporcionan un abastecimiento seguro
de agua y evita el riesgo de que se trasmitan enfermedades por
medio del agua que pasa de jaula en jaula,

l.os conejos aprenden solos a usar las valvulas automaticas
y sus crias al salir del nidal beben en ellos a la misma edad en
que aprenden a tomar en las cazuelas de barro.

Se pueden adaptar bebederos para todo el afio, en las co-
nejeras que estén protegidas para que no se hiele el agua en fas
tuberfas.

L.os materiales para esta instalacion se localizan reucrrien-

do a los anuncios publicados en revistas sobre conejos. El equi-
po consta de un tanque de presién, con una valvula con flota-
dor, un tubo de abastecimiento de 1.15 m, una unidad abreva-
dera para cada jaula y valvulas para eliminar las burbujas de aire
para drenar las tuberias y para cortar el abastecimiento de agua.
E! tanque de presion variable se usa normalmente. Para las regio-
nes calurosas conviene usar un tanque de 3.8 It de capacidad
pues siendo peqguefio el volumen de agua, se consumira rapida-
mente y el tanque tendria que rellenarse a intervalos cortos, lo
que contribuird a mantener a menor temperatura las tuberfas de
abastecimiento. El medio barril puede proporcionar agua a varias
jaulas y es util especialmente en el caso en que el agua contenga
sedimientos, pues instalando la salida del tubo de abastecimien-
to a varios centimetros por encima del fondo del barril habra
suficiente espacio para los sedimientos entre el tanque y el tubo.

El tanque estara de 35 a 60 cm por arriba de la jaula. Un
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método bueno para determinar la altura, es adaptar una man-
guera de hule a la salida del tanque y al tubo de abéstecimient_o
y subir y bajar el tanque hasta lograr la tension requerida en la
valvula de agua. ‘

El tubo de abastecimiento debe estar fuera de la jaula y
este debe de llevar una abertura para que los animales puedan
llegar a las valvulas que se colocan aproximadamente a 20.5
cm del piso de la jaula.

Cajas para nidales

Generalmente las cajas para nidal son de madera, para que
la hembra se proteja del frio, la medida mas usual para este ti-
po de caja es de 30 x 30 x 6 cm, con estas medidas la nueva
cria saldra del cajon cuando estén fuertes.

El material que debe de llevar la cama serd suave, absor-
hente y de tipo que se pueda mezclar kien con el pelo que se
arranca el animal. Se puede usar paja, heno, hojas, cascarilla de
algodon, etc, Si se esta suministrando a la hembra de pastillas,
es probable que se coma el materiai, y en tal caso se puede usar
virutas de madera 0 un bagazo que no le resulte apetecible. Tam-
bién se pueden usar estos materiales en tiempos de calores, nada
mas que en un pequefio espesor.

En tiempo de frio se puede llenar de paja para que la pro-
pia hembra haga su propio nido.

El pape} en tiras o pedazos es mads absorbente y las virutas
finas de madera son demasiado duras y pueden causar la muer-
te. Las cortezas de madera rojas en trozos y la turba pueden
manchar las pieles,
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- Los veintiun dias que pasan los gazapos en el-nido, las ca-
_madas de siete u ocho crios pueden cuadriplicar su peso si se
dan buenos cuidados. Del 30 al 400/0 de pérdidas de crias se
registran desde el parto al destete, a los dos meses de edad.
Esto tiene lugar en ef nidal y depende del cuidado que sele da
a la cria durante este periodo.

L.a caja del nidal se puedé sacar de la jaula cuando la ca-
mada tiene aproximadamente un mes de edad, dependiendo esta

accion de las condiciones del tiempo.

Sistemas de aspersion

Los conejos transpiran alrededor de la nariz y durante
épocas de temperaturas elevadas sélo sienten alivio por el calor
que pasa de su cuerpo a la atmdsfera por radiacion. Si la tem-
peratura sube a 379C el animal se empieza a poner mal e inclu-
5o puede haber pérdida de ellos.

Ei sistema de aspersion bien instalado les daréd proteccion
para estas épocas, que pueden ir regulando por un termostato.
Una de las partes mejores para la instalacion del sistema de as-.
persion es por arriba del tejado a bien por debajo de conejar.

Cestas de refrigeracion

Los gazapos se pueden acalorar demasiado en los nidales
y no siempre se puede regular la cantidad de pelo y cama para
que estén confortables, Se puede colocar a los recién nacidos y
a los de poca edad, en una cesta refrigeradora que se coloca
dentro de la jaula hasta que se haya regulado la temperatura.
"La cesta es de siefio muy simple, las medidas que debe tener son
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de 37 x 45 cm; dos tablas de 1.8 cm, de 15 x 15 cm'y dos lis-
tones de 37 cm de largo, 3.7 de anchoy 0.9 de eSpesor y se em-
plea tela metalica.

Cajas para nidales de invierno

Se forra la jaula con papel corrugado con las capas que se
requieran dependiendo de la temperatura, después se llena con

paja’ a manera que la madre forme su propio nido con la paja.

- Equipo para tatuaje

Una caja ajustable es o ideal para hacer esta labor, la caja
debera tener 50 cm de largo por 20 cm de profundidad por 20
cm de ancho, con una tabla movil al fondo del espesor de 25
cm y 15 x 45 cm para ajustarla al tamafio del animal. En la par-
te posterior del conejo se le colocara una tabla que se desliza so-
bre dos listones, separados 2.5 cm, para mantener al animal en la
parte posterior de la caja. Se pondra una tapadera provista de
una abertura por la cual se puedan sacar las orejas. El marcaje
del animal es por medio de un tatuaje ya sea a base de ndmeros
o claves, usando una aguja de tatuar o unas tenazas.
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Planos para una instalacion cunfcula

1. Los detalles y dimensiones del tipo de nido, se sefialan en

los dibujos.

Use alambre del No. 12 para colgar las hileras de jaulas,

Coloque un comedero por jaula.

Asegure un abastecimiento eficiente de agua.

Se recomienda el bebedero de tipo valvula.

Use alambre galvanizado de 3/4 para asegurar y ensamblar

las baterias de jaulas.

7. Forre con ldmina gaivanizada todas las superficies de ma-
dera que puedan quedar al alcance de los conejos.

OO AWN

El tipo de nido especificado en estos planos, ha demostra-
do su eficacia especialmente en climas frios, Donde el clima es
mas benigno o definitivamente calido, se sugiere el tipo de nido
desmontable con entrada lateral. |
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" Otros tipos de conejares

67

Conejar bardeado

It i 7
N : .= | i AL
M cuwwnwwas! LA Ll gt
A il - : gty
N L/ B T % LLAVES DE AGUA u\\\
NI = LT . . " K 5oy
N =] yali
L N by L\A\L
N <o TH T
INU T (7] < : \\\\
N SE- i
Wi - nuu\u
N "L H
HH = gusss
M . T
o ¢ L | S N A N S I S SR S o ¢ 3 1
Bw 1111
4T . ; Ll
- . % o sais
172 (=N =} < <L g SEES
o = =4 -l oy 158
= < @ L 5w T
= i <C o LS LHHH
w o« G- < =2
25 S < weE
-l (-] as o
- i m o< ANIER
c==
> <~ >
B < e
s =9 %
1 u
] _Aln < w < » u..”fl
. <9z = ity
w o8- - (=4 ™
=wn o 2 Wi
T & ity
o < nn
. = -] . )
W e I = AN
A A I HHH-H -4 ARWRY /F
777 A1 T i Y
(S AREERRERREE N LR R I ] AR ERE RN NS,




;. VIENTOS DOMINANTES

. 7 » N o,

2
o

A

N

1

&y

\{g}-

o,

4

A

t

X

ik

A

AREA
DE
JAULA
MADRIGUERAS
SECADO
DE -
PASTOS E
1 &9
;U’
' MATANZA g
CASA  |AUMENTOS| Y
SECADO | =
>

Conejar cercado




.‘QIFNfés DdMlNA&TEs
EACH 4

g«/ A %V
&“ o

\Q\"}

gﬂ“‘*
ik

Uosyin s
ﬁfﬁmmmﬁ
e
ffl‘ i?mummmﬂﬁ: T,
. [ T =
: | AR

~—.

Conejar al aire libre -

\-‘Q\s‘::‘:‘s:k&‘ I3,
\\\“ Sl B3
\ o

Locales o casetas cerrados

69



CRIADERG GRANJERD MDNTADO CON INSTALACIONES STANDAR LANANGO

PARA 1000 COREJOS

3 i
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960 MICROJAULAS (EN 2 PISOS) ’”ﬁ\!‘
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AV g

90 INDIVIDUALES

)
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@ AGUA

@ ENTRADA VEHICULOS

©0ALPON SISTEMA STANDARD LANANGQ:
DEPOSITO DE GRANOS ¥ FORRAJES

@ DEPOSITO - VARIOS

E! criadero arriba inciuido, seria altamente eficiente, so-
bre todo si se construye en zona fria y para dedicarse a la ex-
plotacion de razas de piel como son las satinadas y la rex.

Es bien sabido que todo criadero comienza con el montaje
de las instalaciones y conejeras. En elias se invierte el 800/0 del
capital de un criadero totalmente desarrollado. Constituyen en-
tonces, el elemento ma’s‘importante y que mas seriamente debe
considerar todo criador.

Por tal motivo deben ser: 1o. de costo econdmico, 20. fun-
cionates para el manejo simple de crianza y 3o. sanitariamente
seguras. En esos tres principios reside el éxito o fracaso del
criador.

Naturalmente que buenos animales y buena atencion se
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deben sumar a buenas instalaciones, para hacer realidad planes
-que tengan éxito. -

INSTALACION DE CONEJARES

Jaulas colgadas
del techo .

- “Jaulas sujetas -
a postes

Acot. en m.

— 7.20

~|
llustran dos perfiles de coberiicos pava jaulas de conejos, gue se ajustan a los linea-
mientos sefialados por expertos cunicultores tanto nacionales como extranjeros
Sin embargo, como siempre ocurre, aun cuando casi la to-
talidad de las personas que se dedican a criar conejos estan de
acuerdo en que el sistema de jaulas suspehdidas del techo o fi-
jas a 'un soporte central, son las mejores y las mas higiénicas, ai-
gunas otras estdn en contra de los pisos de cemento con declive,
como también se observa en estos disefos.

Se afirma que estos pisos no pueden mantenerse limpios a
todas horas del dia, que auspician la proliferacion de moscas o
que requieren de gran cantidad de agua.

Claro que muchos otros cunicultores defienden este tipo
de instalaciones y 'se oponen a los anteriores conceptos.
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-Los partidarios de otro tipo de piso afirman que lo ideal
es la fosa para recibir deyecciones, y que a esta se le deben agre-
gar lombrices cuidando su proliferacién. Comentan que estas
iombrices, benefician el estiércol, destruyen larvas de mosca y
evitan malos olores.

PERSONAL

Ei personal sera clasificado en directo e mdlrecto. Por el
primerg. se entiende todo aquel que labora dentro de la grahja
provocando un gasto fijo y este proporcionard la informacibn
del manejo vy division de los animales, segdn las necesidades de
ta granja.

Ef personal indirecto estd formado por todas aquellas
personas que indirectamente ayudan al cunicultor a que la
granja sea progresista, Dentro de éste se encuentran jos médicos
veterinarios zootecnistas, asesores, administrativos y personas
integrantes a la sociedad.

El personal directo se ha calculado en relacion de uno por
cada 150 conejos en produccion.

— "En el manejo de jaulas una persona puede con 300 conejos.

— Enel rastrd, una persona puede sacrificar 300 conejos al
dia.

—  Para el curtido de piel, cuatro personas serdn necesarias
para llevar a cabo el proceso.

— Como sabemos en la piel estd Ia rentabilidad de la ex-
plotacion.

—  Si se cuenta con un Departamento de Peleteria, cuatro
personas son las necesarias para la confeccion de las pieles.’

—  Dichas personas deberan contar con nivel secundaria,

— El personal requerido dependera del tamafio de la granja
de su capacidad econdmica y del tipo de explotacion.
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CAPITULO 11

PRODUCCION

VARIEDAD DE RAZAS MANEJO DEL CONEJO

ALIMENTACION ANATOMIA DEL CONEJO
TiPO DE PRODUCCION COMO CRIAR CONEJOS EN CASA

METODOS DE REPRODUCCION ENFERMEDADES
SELECCION DE RAZA ADECUADA HOJAS RE REGISTRO Y CONTROL
SALUD DEL CONEJAR
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- VARIEDAD DE RAZAS

~'En la actualidad el consumo de la carne del conejo estd
tomando mucho impulso, gracias a su sabor agradable y su gran
rendimiento, alto valor nutritivo y también por su facil digesti-
_bilidad por lo que se recomienda para enfermos y convalecien-
tes. Debemos considerar también la gran utilidad que se obtie-
ne de la piel y el pelo del conejo, ya que éstos se utilizan en la
confeccion de diversas prendas, tales como abrigos, estolas,
guantes, sombreros, fieltros, gamusas, etc. Asi mismo se obtie-
nen llaveros, amuietos, etc.

Con las extremidades y la cola, con la cabeza y las visceras
se fabrican harinas de carne y hueso, para la industria alimenti-
cia,an'imal. Por Gitimo, con el excremento se obtiene un abono
-excelente para frutos y hortalizas.

El conejo es susceptible de explotarse en cualquier clima,
siendo preferible los climas cuyas temperaturas oscilan entre
los diez y veintidos grados centigrados para la produccion de
pelo y para producciéon de carne entre dieciocho y treinta gra-
dos centigrados. :

El alojamiento puede hacerse en jaulas de concreto prefa-
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bricadas, puestas a la intemperie; o bien, jaulas metalicas dis-
puestas en casetas de mamposteria, cuidando de la orientacién
y la ventilacion. El espacio por coneja reproductora es por un
metro cuadrado cuando las jaulas estan dispuestas en un sblo
piso, cuando la instalacion es de dos o tres pisos el area se re-
duce considerablemente.

El macho nunca saldrd de su jaula siendo ia hembra la
que debe ser llevada con él, para la realizacién de la monta
transcurridos quince dias debe palparse la coneja para deter-
minas si estd ‘0 no en gestacion, veinticinco dias después la
monta, debe proveerse a la hembra en un nido de madera, en
cuyo interior se colocara paja, aserrin, o cualquier otro material
aislante, donde se realizaré el parto; este nido se mantiene has-
ta cuatro a seis semanas de edad de los gazapos, es decir cuando
el gazapo ya no lo necesita.

En cada jaula debera colocarse un comedero tipo tolva,
metalico, y cuando se dispone de alimento especial para gazapo
se debe colocar también un comedero donde sélo ellos puedan
comer y un bebedero de botella, semiautomatico o automatico
segln las posibilidades y el tipo de explotacion que se trate.

La gestacion tiene una duracién de treinta y un dias pu-
diendo variar entre veintiocho y treinta y dos dias. La factaciéon
puede durar. de cuatro a seis semanas, a cuyo término se realiza
el destete. En animales para produccion de carne debe de espe-
rarse a que los gazapos pasen y pesen cerca de dos kilos, {peso
vivo) para poder ser sacrificados, dando en canal un rendimien-
to de cincuenta a cincuenta y cinco por ciento. En otras explo-
taciones (piel o pelo) los animales pasaran a otras jaulas donde
se espera la maduracion de la piel, para sacrificarse, o la abun-
dante produccién de pelo para iniciar la esquila (rasurado) y
la clasificacion de pelo. ’
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PRINCIPALES RAZAS DE CONEJOS

SEGUN SU ESPECIALIDAD

Carne Piel Pelo
Nueva Zelanda Rex Angora Frances
California Satinado Angora Alemén
Leonado de Borgofia Polaco Angora Inglés
Azul de Viena Champafia Angora |taliana
Chinchilla Checkered

Gigante de Flandes

Nueva Zelanda negro
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Satin negro
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 En la actualidad se cuenta con una gran variedad de razas
ya especializadas en carne, piel, o pelo, esto no quiere decir que
se pueda explotar de ellos sélo su piel o su carne, pero hay ra-
zas o variedades que por sus caracteristicas se pueden especiali-
zar en una diferente explotacion, por consiguiente se menciona
la raza mas sobresaliente en México, y la explotacion a la que
se dedica principalmente.

NUEVA ZELANDA.— Esta raza ocupa actualmente el pri-
mer lugar entre los conejos explotados para la obtencion de car-
ne tanto en México como en varias partes del mundo.

Existen en México buenos criaderos de Nueva Zelanda por
lo tanto al adquirir ejemplares de esta raza no tendriamos nin-
giin problema de aclimatacion y ademds podemos tener la segu-
ridad de conseguir animales sanos, de pura raza y por lo tanto
méas econdmicos. ‘

La raza Nueva Zelanda es de origen estadounidense. Este
tiene como ancestro al conejo Belga y el Cerruato Dorado que
eran los mas comunes antes de que aparecieran éstos.

Nueva Zelanda blanco
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- La raza Nueva Zelanda tiene variedades: la blanca que es
la com(n, la negra vy la roja. En la vafiEdad blanca el animal ten-
dré que ser en su totalidad blanco sin manchas de pelaje de nin-
gin otro color. En la variedad roja el pelo debe tener un tono ro-
jo ‘émarillento, lo més uniforme posible en todo el cuerpo, los
ojos oscuros. El negro debe ser de un color negro brillante sin
pelo blanco incrustado o intercalado.

- El cuerpo del Nuevo Zelanda, es de tamafio medio tipo co-
mercial, compacto y un buen desarrollo muscular.

EI peso ideal del macho es de 5500 gramos y el de {a
hembra es de 5 kilos, a la edad de 8 a 10 meses o sea la edad
adulta,

El peso ideal y el indice de conversion es de 2.5 a 3. 5
kg de alimento para lograr un kilogramo en peso vivo.

CALIFORNIA.— Su principal caracteristica es el color de
su pelo blanco en el cuerpo; en su totalidad compacto, de cola,
orejas y hocico de un color oscuro, teniendo mucha més acep-
tacion el de color mas futenso. El cuerpo debe tener muy buena
conformacion; 'Ileno, musculoso, sobre todo en la gruna, con los
lomos més carnosos como sea posible.

El peso ideal de 1a hembra a la edad adulta es de 4 a4.5 r«g

y del macho superior a los 4.5 kg. El nuevo Zelanda y el Cali-
fornia son los animales mas precoces, es por eso que son de
gran proliferacion. '
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California

GIGANTE DE FLANDES.— Es un animal poco precoz
pero es de gran importancia en los cruzamientos de tipo indus-
trial, puede que se aumente la calidad de la pie! y el tamafio de
los animales destinados a la produccion de carne.

Gigante de Flandes blanco



Gigante de Flandes (hembra)
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- Sus principales caracteristicas son: La cabeza larga, amplia
y bien- formada El macho puede tener una cabeza extremada-
_mente grande los ojos deben tener coIoracorde al. pelaje las ore-
V]as deben ser grandes 0 bien implantadas en forma de V y de
“color |dent|co al cuerpo; su cuerpo es Iargo

ALIME)\.TACION

‘ La alumentacnon adecuada es esencnal para obtener los mé-
’ xnmos resultados en la operacion de conejos ‘Usted no puede re-
- cibir el beneficio completo de la cap,amdad productiva de sus
conejos y sus buenas caracteristicas généricas a menos que sean
alimentados con. una raciéon bien balanceada, de buen sabor y
que satisfaga adecuadamente sus necesidades nutricionales.

PurinaConejina.— Nutrimento completo para conejos.

Purina Gazapina.—Nutrimento especial para gazapos. Se
administra-en comederos protegidos. Proporciona energia extra
y nutricion suplementaria para proporcionar con éxito, el des-
tete temprano.

* El agua limpia significa salud para sus animales

Un abastecimiento constante de agua fresca y limpia es un
auxiliar esencial para mantener la buena salud en una instala-
cion. Si bien la falta de agua puede efectuar el ritmo de creci- -
miento, el agua fresca y limpia 60ntribuye a mejorar y mante-
ner -fos consumos de alimento, asi como una buena digestion
metabolica. También contribuye a un buen funcionamiento de
los organos que eliminan los desechos orgénicos. La clorina-
cion del agUa en proporcion de dos o tres partes por millon,
ayudard a reducir la incidencia de enteritis v otros desordenes
gastrointestinales.
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El buen nutrimento rinde hbuenas utilidades

Cuando se habla de una buena alimentaéién:para'conejos :
se piensa en nutrimento de Purina. Este nutrimento cientifica- |
mente formulado, ha sido “MICROMEZCLADQ" vy fortifica-
do con vitaminas y minerales. Sus ingredientes son de alta cali-
dad; los nutrimentos de Purina lo ayudarén a obtener conejos -
fuertes y altamente productivos que creceran méas pronto y ten-
drdn mejor pelo también y lo ayudardn a obtener camadas més
numerosas. ‘ - -

Hay tres requisitos y se exigen de la alimentacion del co-
nejo que sea sana, barata y nutritiva. ‘

Sana para evitar pérdidas por enfermedades gastricas, en-
venenamiento o produccién baja o defectuosa; barata para ga-
rantizar la rentabilidad del conejar, sin que ésto vaya en de-
trimento de la cantidad o calidad del alimento suministrado, y
nutritiva para que el conejo. alcance un rdpido desarrollo y su
permanencia en el conejar sea corta, cuando se le vende en corto
plaxo, o productiva cuando se mantiene por largo periodo.

Los alimentos son sustancias extraﬁas al organismo que
ingiere, debiendo proporcionar energia para mantener el calor
y desarrollar las funciones fistiologicas propias, forman y repa-.
ran los tejidos y contribuyen a la perfeccion y completo'desa-
rrollo de todas las actividades del ser vivo al tiempo que lo man:
tiene en salud. ' ‘

' Los alimentos que cumplen con estos fines, tienen los cin-
co nutrientes esenciales en su composiciién: Proteinas, carbo-
hidrato, grasas, minerales y vitaminas. Cuando en la alimenta-
cion se suministra los sinco nutrientes se le llama completa, vy
cuando lo hace en las cantidades que son apropiadas para el or-
ganismo, se le denomina adecuada.
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» Los alimentos que se suministran al conejo son varias cla-
ses: naturaleza, manufacturados derivados industriales y .com-
p|emento alimenticio.

Tres regimenes de ahmentos pueden adoptarse a la explo-’
tacion:

1‘_‘, Uso exclusivo de alimento natural con la condicion oca-
sional de algunos alimentos. k , ;
2— Uso exclusivo de productos manufacturados alimento
balanceado.
3—  Empleo de alimentos balanceados y forrajes o bien de gra-
~ nos y derivados de procesos industriales. En la alimentacion
natural se emplean granos, forrajes secos, tallos, hojas y
ralces frescas y oreadas.

Los complementos de uso mas comdn en la cunicultura’
son las harinas de carne y pescado, extracto de higado, leche
en polvo o natural, vitaminas, antibioticos y sal comdn.

El conejar jamas se suministra con alimento que presente
alguno de los ,,siguientes defectos:

1-'-‘ Grano o forraje tratados con insecticidas o conservadores
toxicos 0 plagados por insectos u hongos.

2— Alimentos contaminados por excrementos o de otros ani-
males, sucios de tierra o roidos por las ratas.

3— Alimentos balanceados o derivados industriales que pre-
senten desgarraduras o raiduras en su envase, puestc que

" se le nota que han perdido su humedad propia y valores

nutritivos o que existe una probable contaminacion,

86



PLAN PURINA DE ALIMENTACION

EDAD _ TIPO DE NUTRIMIENTO

PARA LAS CRIAS

Del nabimiento :
a'las 21/2 semanas Leche materna ‘
21/2-4 semanas Leche materna y Purina Gazapi-

na en comedero protegido como
racion suplementaria.

4 semanas . Destete

4-51/2 semanas Purina Gazapina a libre acceso,
: como Unica racion.

51/2-6 semanas o Se reduce-la cantidad de Purina

Gazapina. Se empieza a adminis-

trar Purina Conejina en comede- -

ro abierto.

6 semanas Se suspende por completo la
administracion de Purina Gaza-
pina.

6-8 semanas - Se administra Purina Conejina

como Unica racion,

PROPORCIONE AGUA LIMPIA Y FRESCA SIEMPRE

TIPO DE NUTRIMIENTO - CANTIDAD
PARA LAS CONEJAS
Purina Congjina 110-225 gr por dfa a libre acceso
(de acuerdo al tamafio de la co-
neja).
Purina Gazapina Una cuchédrada como comple-

mento a Purina Conejina en pe-
riodos de tension a fin de pro-
porcionar nutrientes adicionales.

PARA MACHOS

Purina Conejina 85-170 gr por dia (administrese

' de acuerdo al tamafio de los ani-
males.

Purina Gazapina Igual que la hembra.
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TIPO DE PRODUCCION

~ El cunicultor al elegir un plan de produccion, debe cono-
cer IQs mercados con que cuenta: ia cantidad de producto que
puede recibir sin saturarse excesivamente; los precios que pa-
ga vy las facilidades de envio. Esto e ayudara a planificar cada
proceso en el cbnéjar y le permitird anticipar los elementos que
se destinan al mercado. Ademads reconocerd que cada producto
gueda subproducto que pueden comercializar o utilizarse en be-
neficio propio.

La planeacion anticipada evita que se produzca mas de lo
que el mercado requiere, pues cuando un conejo estd ocioso en
el conejar, ocasiona gastos de alimentacion que aumentara los
costos de produccion.

Dos normas que se observaran en toda explotacion seran
no mantener animales ociosos y venderlos en el momento apro-
‘ 'piado, ésto es cQando el producto tiene su mayor valor comer-
cial. Si se vende antes de que llegue a su punto 6ptimo, el pro-
ducto estd mal acabado y si se vende fuera de su tiempo (util,
el producto se desvaloriza.

El conejo broduce mas que otras explotaciones agropecua-
rias, ya que ocUpa espacio pequefio y su alimentacion es barata;
pero ésto se consigue cuando se le prodigan cuidados y se pla-
nifica la produccion. ’

En la organizacion del conejar, se tomaran en cuenta los
siguientes puntos.

1— Para facilitar las maniobras, se instalardn en equipos ade-
cuados y se contaré con el personal necesario para aten-
der todas las faenas.
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2— Todos los trabajos se hardn minuciosamente, sin dejar para
mafiana lo que tiene que hacerse hoy; cada labor se com-
'pl‘etaré totalmente en el dia que se inicia, pues dejarlos pa;

" ra el dia siguiente acarrea pérdidas y desorden en las acti-
vidades. L ' o '

3— Conviene que los cunicultores establecidos en una region
se agrupen en asociacidnes, que comercialicen directamen-
,té a los productos con distribuidores o compradores mayo-
- ritarios.

PRODUCCION DE CARNE

Los machos que se emplean como reproductores seran de
pureza absoluta; las hembras destinadas a la produccion (pro-
creacién) de los productos pue_&en ser de pura sangre o hibridas
con la Gnica condicion de que sean prolificas, con un minimo
de 10 gazapos por parto. Para la procreacion de reproductores
se dispondrd de un lote de hembras puras, pero éstas seran po-
cas. '

En la produccion de carne se acepta y se recomienda el
hibridismo a fin de que-los gazapos alcancen un mayor desarro-
‘llo en el menor tiempo.

. En la produccién de carne, la piel es un subproducto que
debe cuidarse y venderse, o utilizarse en la fabricacién de jugue-
tes y obras de artesanfa. Por esta razén el conejo no debe ven-
derse vivo, sino muerto y desollado, partido o en canales ente-
ras, segun lo que se haya acordado con los clientes.

PRODUCCION DE PIEL

Deseamos hacer una disertacion pequefia sobre las cualida-
des de una piel de conejo para confeccion y ademas como se de-
be proceder para clasificarla correctamente,
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En primér.téfmino, debemos considerar que en.una piel de-
be existir pureza en su color, quiere ésto decir qué los colores
no 'ténganﬂtende‘ncias extrafias en ellos, pues si una piel el blan-
ca, ‘negra o café, deberd ser pura, sin ninguna otra tendencia, y
sobre todo, esas tendencias al amarillo que resultan tan perjudi-
ciales en una prenda de piel, ya que produce la sensacion de usa-
da o de que es muy antigua. Recomendamos a los cunicultores
que deberan tener un absoluto control en la limpieza de las jau-
las, ya'que el orin del conejo mancha las pieles precisamente de
amarillo, siendo lo que mds las devaluara. Recomendamos criar
colores grises, o sea chinchiila en todos sus tonos beige, en fin,
colores claros, pues son los que favorecen al color de la tez de la
mujer mexicana.

En segundo lugar las pieles deberan ser suficientemente
densas de pelo, por razén 10gica, una piel de mayor densidad es
mas cotizada que una piel raia de pelo y bajo el punto de vista
peletero, recomendamos zonas frias para crianza de conejos.

ALTURA DEPELO

En paises como México, son preféridas las pieles de pelo
corto, puesto que también favorecen a la mayoria de nuestras
sefioras no queremos decir con ésto que pieles con pelo largo,
como angoras, tengan menos valor, quedara esto sujeto  a
cambios de 'a moda.

TEXTURA GENERAL DE LAPIEL

Lo cual se deberd entender como sedosidad, tersura, sensa-
cion agradable que se experimenta al detectar una piel con la
palma de la mano. Y por Ultimo, hablaremos del tamafio de las
pieles. En este renglon dejaremos asentado que sea cual fuere el
tamafio de la piel, siempre es aceptable, puesto que podemos
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confeccionar todo tipo de prendas con cualquier tamafio de
pieles.

Debamos tomar en cuenta también la calidad del curtido,
al cual se hayan sometido las pieles, pues nos debe brindar sua-
vidad, ligereza y mucha limpieza.

Ahora bien, si se conjuntan los factores antes menciona-
dos, o sean: color puro, densidad adecuada, altura de pelo y
una textura general agradable, mads un buen curtido, tenemos
la combinacién ideal para obtener pieles en Optimas condicio-
nes para ser confeccionadas, teniendo asi el peletero, por ra-
z6n lbgica, prendas de mejor calidad, las cuales :seran vendidas
a mejores precios, y sefioras y sefiores, todo se é’i‘ncadena, pues-
to que las pieles de conejo podrén ir, dia a dia, cotizdndose a
mucho mejor precio. Recomendamos a los cunlcultores que
por ninglin motivo descuiden el renglon pieles, -dentro de sus
granjas, ya que estamos seguros, que sus beneflcnos aumentaran
en forma considerable vendiendo pieles de calidad a los pelete-
ros o bien, confeccionando sus propias prensas; ya que el con-
sumo de piel de conejo, con pelo, sbiamente en México, as-
ciende a muchos miles de pieles anualmente, y se afirma que la
industria peletera en México no tiene proveedoc}és adecuados de
pieles con calidad para ser correctamente confedcionadas.

Respecto a la clasificacién de sus pieles, obsérvense dete-

nidamente con luz adecuada; slim-lines o luz de dia, sin reflejos
"y pélpse con la palma de su mano izquierda y a contrapelo y
estamos seguros que en unas cuantas horas se podra dar la clasi-
ficacion adecuada a las pieles, tomando en consideracion que se
deberan formar grupos homogéneos; puesto que deseamos que
una prenda ya confeccionada, sea lograda con las pieles mas
similares posibles.
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' PRODUCCION DE PELO

El'conejo de angora Unico que se explota por su pelo, pro--

duce una lana textil suave ligerfsima, de cualidades aislantes
“superiores a la del borrego, por lo que es muy preciada; la pro-
ducci()n"se inicia cuando el conejo tiene tres meses de edad vy la
prolonga hasta los seis afios con un buen rendimiento trimestral.

"~ El angora es un conejd de ‘talla mediana, con dos varieda-
des principales. Angora Ingles y Angora Francés; en varios pai-
ses gue han hibridado ejemplares de estas variedades, lo que ha
6r'iginadob la formacion de variedades locales que toman el
nomvbre' de la nacién o region en que se obtuvieron.
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METODOS DE REPRODUCCION

MONTA:  Existen cuatro métodos de monblta:
' Natural, Manual Confinada y Artificial

La MONTA NATURAL, es el mejor método. Cuaﬁ_do las
'he,mbras estdn listas para la cruza mostraran coloracion de la
vulva. Un color rojo subido indicard que la hembra aceptara al
macho y presentard un promedio de concepcién de aproxima-
damente 750/0. Las hembras pueden cruzarse nuevamente
cuando la camada tiene 14-21 o 28 dias de edad. Las hembras
listas para la cruza deben introducirse a la jaula’ del macho. Si

- no hay aceptacion en pocos minutos, retire la hembra y trate
“de cruzar nuevamente al dia siguiente. El método de cruza na-

tural es el que requiere de mayor tiempo en horas-hombre y
mano de obra, pero arroja el porcentaje mas alto de concep-
ciones (hasta 909, o mds). L

MONTA MANUAL, este método requfere inmovilizar a las

hembras que no aceptan inmediatamente al macho, a fin de-que . .

éste pueda cruzarlas, al promedio de concesiones por medio de
este método no iguala al del sistema natural.

MONTA CONFINADA, las hembras en calor son confina-
das con el macho durante 24 horas.

INSEMINACION ARTIFICIAL, el semen es recolectado

-de los machos e introducido a las hembras por medios artificia-

les. Esta técnica requiere.experiencia para tener buen éxito. Con
el tiempo puede llegar a ser el método de eleccion para-las ope-
raciones comerciales. » L
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COMO CUBRIR

Cubra las conejas cuando alcancen 5 meses de edad.

Utilice machos de 6 meses de edad como minimo.

Lleve la coheja a la jaula del macho. Permita que perma-
nezca ah{ hasta que le proporcione un servicio durante
aproximadamente 5 minutos. Regrésela a su jaula. Si la
hembra rechaza al macho, puede ser que a(in no sea el mo-
mento adecuado para el servicio.,

Si el macho rehusa montar a la hembra, llévele con otro

macho. =

La hembra ovula aproximadamente 8 horas después del
primer servicio. Algunos productores ilevan nuevamente
a la hembra para un segundo servicio en ese momento, Es-
to dobla el tiempo de cubricion y el promedio de concep-
cién no se mejora grandemente.

Palpe a las hembras 10-14 dias después de lamonta para
ver si quedd cargada. Vuelva a cubrir a las hembras que no
hayan concebido.

Cubra a las hembras diariamente o por lo menos uno o dos
dias por semana.

Bajo este plan use a los machos cada tercer dia. Cuando
cubra semanalmente, los machos pueden dar servicio a dos

o0 tres hembras el dia de la monta.

10—
11—

12—~
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Mantenga un macho por cada 10 6 20 hembras. Los se-
mentales activos, con buenos reemplazos, resolveran por
sf solos la mayoria de los problemas de monta.

El periodo normal de gestacion es de 31 dfas.

Vuelva a cubrir a las hembras cuando la camada tenga 2-3
0 4 semanas de edad siguiendo un plan.

Reemplace a las hembras que produzcan menos de 7 cone-
jitos saludables, o que presenten problemas de cubricion.
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CALENDARIO DE CONEJAS EN GESTACION

10-14 DIAS 26 DIAS 27-31 DIAS
CUBRA
A LAS PONGA EL
HEMBRAS PALPE E"“\!' D& PARTO
A LOS 5 MESES
DE JAULA

EDAD

G6

PROPORCIONE SUFICIENTE AGUA LIMPIA Y FRESCA
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13— Reempiace al macho cuyos registros revelen baja praduc- . -

cion, de conversion pobre o un porcentaje bajo ‘de aumen-
to de peso. -

14— Conserve reemplazos para futuras amphacnones a fm de

mantener siempre las jaulas llenas con hembras trabajando
y machos activos. Mejore constantemente el hato ehml-
nando los malos productores. '

_15— EI promedlo .de vida productiva de una buena coneja es de

aproxnmadamente 2 a 3 afios. Conserve por lo menos un
buen reemplazo' por mes por cada 12 hembras en produc-
cion. ’

16— El promedio de vida -produ&tiva del macho es de aproxi-

madamente 2 afios. Conserve por lo menos un reemplazo
. por cada 12 hembras.*
17— Este promedio de reemplazos generalmente cubrira tanto
la seleccion como la mortalidad.
18— Utilice siempre_buenos machos para incrementar produc-
tividad o mejo'r,a"i;: conversiones. :

EL P“ARTO

Deoe colocarse en Ia jaula una caja para nidal con un ma-

%erial blando v absorbente como cama, diecisiete dias después

de haber cubierto.a la hembra. Se le ve con frecuencia agitada
entrando y saliendo de la caja vy llevando trozos de paja en'la. bo-
ca para hacer su nido. Como hemos dicho el mejor material pa-
ra hacer su cama es Ia paja

" La hembra deberé dé cOn‘é'umir menos alimento del normal
durante dos o tres dias antes del parto y una pequenfia cantldad
de alimento verde apaciguard su apetito.

l.a mayor parte de las camadas nacen durante la noche.
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Es normal que la presentacion de los fetos sea anterior y a inter-
valos. En ocasiones puede ser reducido el nimero de crias de la
‘camada y en tal caso una o varias de-ellas pueden ser anormal-
mente grandes y retrasarse el parto unoc o dos dias. ‘A medida
que sale cada cria la madre la lame y la amamanta, inmediata-
mente una vez que ha parido toda la camada, se arranca el pelo
det cuerpo y Io mezcla con el materxal de la cama para arreglar
su nido.

CUIDADO DE LAS CAMADAS

Una vez la hembra tranquila después del parto, debe de
examinarse la camada. Si esta inspeccion se hace con cuidado,
no se alterard la hembra. Debe observarse ésta, para tener la
sequridad de que ha empezado a mamar checando a Ios gaza-
pos que tengan el estdbmage lleno. Si hay indicios de que algu-
no no haya empezado a mamar o bien q'ue haya mamado po-
co, cosa que ocurre en algunas ocasiones en el caso de hembras
que inician lentamente su produccion normal de leche, debe de
buscarse otra hembra que tenga las ubres llenas, y sujetarlas del
lomo sobre las rodillas sosteniendo a las crias para que empie-
cen a mamar de ella. Si se hace ésto una vez al dia durante tres
o cuatro dias, y el alimento complementario que-reciban las
crias, les ayudard a iniciar un buen desarrollo.

Por otra parte si conviene conservar a las crias de tamafo
reducido para formar camadas de un nimero normal de crias,
el consumo complementario de leche durante varios dlas les
ayudard a desarrollarse répidamente.

Debe cuidarse que haya suficiente cama debajo de los co
nejillos y de que la caja para nidal tenga buen drenaje.

Si la camada estd constituida por un numero demasiado
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grande de gazapos, se deberan transferir algunos a otra camada
0si la-camada es muy reducida se le agregaran gazapos de otra
‘camada. Estas transferencias deberan hacerse un dia o dos des-
pués del parto. '

En algunas ocasiones la hembra no se arranca suficiente
pelo para cubrir bien la camada en tiempo de frio. Cuando se
observe ésto debera de arrancarsele mas.

CRIA DE CAMADAS CON MADRES ADOPTIVAS

Es frecuente que en un parto salgan un gran ndmero de
gazapos, éstos pueden ser hasta dieciocho y es conveniente pa-
sarlos con otra hembra (algunos) para sobresalvarlos. En la cria
de conejos destinados a la produccion de carne para el mercado,
es muy conveniente reducir tamafio de las camadas al nimero de
gazapos que pueda crear la madre con un peso uniforme.

A medida que los conejos van siendo mas viejos, tienden a
producir un nimero menor de gazapos, algunas ocasiones s0lo
uno, y si estad en buenas condiciones fisicas, con buena produc-
cion de leche, pueden ser tiles todavia como madra adoptiva.

Deben examinarse a las camadas recién nacidas una vez que
la madre se haya tranquilizado 'y se extendera un memorandum

del nGmero de crias que se quitan o se agregan a cada camada.
Cuando ya hayan parido todas las hembras que deben hacerlo
en un periodo dado, se deben de recoger las crias y tatuarlas en
una o en las dos orejas, empleando complicaciones que permi-
tan identificar a las de cada camada en el momento del destete.
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SELECC!ON DE REPRODUCTORES

La seleccion de feproductores es el paso inicial y basico.
hacia el éxito en una operacion de conejos. Naturalmente, la
apariencia de los animales serd un factor a considerar en el pro-
ceso de seleccion, pero el criterio principal debe establecerse
en relacion directa a los registros. Es de vital importancia estu-
diar los registros sobre produccion, factores hereditarios, tama-
fio de los animales, capacidad de crecimiento, conversion, etc.
No es conveniente adquirir reproductores de instalaciones que
no lleven un sistema de registros. No confie Unicamente en la
vista. Escoja sus reproductores utilizando como gufa los siguien-
tes factores:

1—- Tamaiio de la camada

2— Capacidad reproductora

3~ Buena produccion de leche

4— Las camadas deben promediar de 1.5-2 kg, alas 4

semanas y pesar 2 kg por cabeza a las 8 semanas.
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B— Conversion de alimento en carne

6— . Camadas con alto porcentaja de pelo

7—  Pieles de buena calidad.

SALUD DEL CONEJAR
“PREVEN’IR ES MEJOR QUE CURAR", para mantener

la salud del conejar, se deben seguir estos pasos:

Cambiarse de ropa o ponerse una bata: siempre que mane-
je a sus animales.

Evite visitas de nifios y personas, y demas gente ajena.
Coloque un tapete sanitario a fa entrada del criadero.
Separe y sacrifique a los animales enfermos.

La mayoria de las enfermedades que atacan a los conejos

generalmente les ocasiona la muerte o bajas en la produccion,
en una semana podremos tener un 600/o de bajas de gazapos
en la granja si no diagnosticamos el padecimiento a tiempo.

v_ Medicina profilactica y preventiva
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La profilaxis se sintetiza en lo siguiente:

Analisis bacteriologico por lo menos cada 6 meses del agua
de beber, tomando la muestra del lugar en donde los cone-
jos beban el agua. {clorar el agua).

Usar alimento de conejos de procedencia conocida y de
casas de prestigio.

Establecer un periodo de cuarentene para todo animal de
nuevo ingreso al conejar.

Desinfectar periédicamente (cada mes) el equipo; pisos,
jaulas, bebederos, etc.)

Los caddveres deben ser gquemados o en su defecto ente-
rrados.



MEDICINA PREVENTIVA

Establecer tratamientos de control y erradicacion de en-
fermedades:

1— Administrar sulfaguinolaxina en el agua de beber los 10
dias primeros de cada mes.

2— Establecer por rutina la eliminacion de animales que fre-
cuentemente padecen enfermedades.

3— En cambio de clima procurar que el agua tenga vitaminas
y antibidticos por lo menos durante 4;dl'as.

ENSENAR A LAS CONEJAS Y QUITARSE EL PELO
PARA EL NIDO '

En muchas ocasiones {as conejas no se quitan el pelo para
cubrir a sus gazapos recién nacidos, ésto pasa sobre todo con
primerizas, parece que su .instinto se ha atrofiado tras muchas

‘generaciones de domesticidad.

Para ensefiarles se debe hacer lo siguiente: Se toma el pelo

limpio de nidales que lo tengan en exceso y con él se cubren

los gazapos, se recomienda guardar pelo limpio en una lata con
tapa, se le quita pelo del pecho o de los hijares a la coneja y de-
positarlo en el nido, sobre los gazapos, la':coneja lo seguird ha-
ciendo. ‘

CUARENTENAS

Los conejos que hayan llevado a exhibiciones, los que ha-

hay estado enfermos, los expuestos a enfermedades contagiosas

o infecciosas, o los que se hayan adquirido como reproductores,
deben separarse de jos demas y someterse a una cuarentena de
por lo menos dos semanas como medida precautori, apara evi-
tar la difusion de enfermedades contagiosas.
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Debe evitarse toda manipulacidn innecesaria con éstos ani-
males, y cuando el personal tenga que trabajar con ellos, es acon-
sejable, que use ropa especial y que use guantes, quitindose am-
bos cuando abandone la unidad de la cuarentena, ademéas debe
lavarse y desinfectarse las manos cuidadosamente.

DIAGNOSTICO DE LAS ENFERMEDADES

Cuando un conejo estd en constante movimiento y activi -
dad, con los ojos brillantes y el pelo liso y reluciente y mues-
tra buen apetito, serd un animal sano, normaimente tiene el co-
nejo de 140 a 150 pulsaciones, la respiracion de 50 a 60 y la
temperatura de 38.8 a 39.4°C.

Cuando el animal presente los signos contrarios se le debe
prestar inmediata atencidn, la persona encargada de los conejos
“debe conocer inmediatamente los sintomas de alguna enferme-
dad, debera poner el conejo en cuarentena inmediatamentey
desinfectar la jaula.

Cuando muere un conejo, y no se conoce la causa, debe
aplicarsele una autopsia, se sacan los Organos de los aparatos
tanto digestivo y respiratorio y se examinan para compararios
‘con los del animal normal, muchas veces un examen pos-mor-
tem puede revelar sintomas de ias enfermedades mas comunes
y con este conocimiento se pueden tomar medidas inmediatas
para evitar que se difundan dichas enfermedades contagiosas.

CASTRACION

El mejor método para castrar es el siguiente:

La operacion se hara por la mafiana y estando el conejo en
ayunas; se prepara un bisturi o una navaja de afeitar nueva o es-
terilizada por hervor; un ayudante sostendra al conejo sobre sus
rodillas tomando con las manos las extremidades del conejo vy
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dejando al descubierto la region inglinal, inmovilizara totalmen-
te al conejo; el operador retira con unas tijeras el pelo que cubre
la zona; si el conejo ha trepado los testiculos dentro del abdo-
men, con masaje los forzard a caer de nuevo en el escroto.

Cuando los testiculos caen en sus bolsas escrotales, se les
sujeta con los dedos; haciendo presion hacia arriba, se vera el
testiculo a través de la bolsa, en ese momento se hace un corte
“con la navaja, que parte de la region media superior del escroto
y termina en lo bajo del mismo; solo se corta la membrana es-
crotal sin herir el testiculo, presionando el testiculo, éste se des-
liza por la herida, se tira de él sin despegarlo mucho del cuerpo,
pues se produce una copiosa hemorragia,-si se revienta brusca-
mente el cordén que lo liga. El cordén se raspa con la navaja
suavemente hasta que se consigue separarlo. Cuando se ha ter-
minado con uno, se sigue el mismo procedimiento con el otro
testiculo; al terminar, se tira del escroto;’lhacia arriba para que
los cordones vuelvan a su lugar vy, sin paoner medicamentos, se
vuelve el conejo a su jaula. Si ésta se ha Javado y se mantiene
limpia, no hay peligro de infeccion, el conejo mantiene hime-
dos con su saliva los tejidos y favorece la cicatrizacion.

La operacion, cuando se hace con c.uidado, es incruenta;
después de la operacion se debe proporcianar a gua en abundan-
cia al conejo; ya que en la tarde se le suministra alimento en la
forma normal. |

103



104

Colocacion




MEDICAMENTOS Y EQUIPO RECOMENDABLE PARA EL BOTIOUIN

UN BOTIOUIN DEBE CONSTAR DE:

1- Tijeras y torunda de algodon

- 2- Jeringa hipodérmica de 5 cm

3- Tetraciclinas y penicilinas _
4- Unguentos pomadas dermo desinfectantes

ANTIBIOTICOS DE AMPLID ESPECTRd:
1- Sulfaniquieilina

2- Nitrofuranos

3- Terramicina soluble en agua

UNGUENTOS, POMADAS Y SOLUCIONES PARA DIVERSAS INFECCIONES
DE LAPIEL: »

1- Lindano al 29
2- Violeta de genciana
3- Azul de mitelino

FARMACOS-PARA EL TRATAMIENTO DE LOS 0J0S

1- Argirol
2- Penicilina
~ 3- Sulfato de dihidroestreptomicina

CONSIDERACIONES DE MANEJO

La explotacion del conejo hasta hace algunos afios ha sido
familiar, y en la actualidad viene siendo ya industrial, pero en
pocas ocasiones ha sido con éxito.

Un hecho frecuente de ello; sus caracteristicas fisiolOgicas
especiales obligan a considerario como un individuo, al contra-
rio de lo que ocurre en la avicultura, en que el concepto de in-
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dividuo ha sido sustituido por el concepto de manada. Cuando
se"crea una explotacion cunicula debe estarse al cuidado del
manejo, ya que cada animal reproductor necesita una especial
atencion continuada (celo, cunricion, parto, destete, etc.) Lo
que quiere decir si no se tleva una planificacion lo-llevaria al
fracaso.

Pues bien el manejo es importante en la cria del conejo. La
consabida recomendacion para el nuevo cunicultor es de empe-
zar con pocas conejas y ampliar paulatinamente con la expe-
riencia que vaya adquiriendo y as{ asegurara futuro con éxito.

Por ejemplo con diez conejas puede conducirse faciimen-
te al éxito, los problemas de manejo son importantes al sobre- ‘
pasar 50 o 100 animales reproductores, hay que tener en cuen-
ta el cuidado constante de cada animal ya que estaran sepa-
rados individualmente. v

La permanente ansiedad en que vive el conejo obliga a
tratarlo con cuidado, casi dirfamos con‘cariﬁo, a este respecto
nos referimos a la manipulacion de los animales: examinarlos,
verificar la cubricion, destete, etc. ésto debe hacerse con cui-
dado ya que el conejo se asusta con facilidad.

Hay cjue evitar las visitas de personas extrafias, de anima-
les, eliminando ruidos bruscos, se les proporcionara un ambiente
tranquilo que precisa una éptima producccion.

MANIPULACION DE LOS CONEJOS

Nunca debe de levantarse un conejo por las orejas o por
las patas pues les puede causar dafio permanente. Los gazapos
o congjillos se pueden transportar comodamente tomandolos
por el lomo, con suavidad, pero con firmeza con la palma ha-
cia la cola del animal.
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“Cuando se trate de un conejo de peso medio, se puede asir
un pliegue de la piel por encima de las paletillas, con una mano,
y poner la otra por debajo de la grupa para sostener su peso.
En el caso de conejos muy pesados, se agarran por un pliegue
de la piel por encima de las paletillas, y se levantan sostenién-
dola contra el cupero con la cabeza por debajo de un brazo ex-
tendiendo el antebrazo a lo largo del cuerpo del animal y po-
niendo la mano debajo de la grupa del animal. Esto impide gue
el conejo se debata y se le transporte comodamente. Las patas
deben colocarse hacia fuera de la persona que lo transporta pa-
ra evitar que pueda arafiarla.
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ANATOMIA DEL CONEJO -

CABEzZA

f___/\——\ TRONCO

AN
' R

OREJAS

CUELLO

FLANCO

VIENTRE

Aparato digestivo

Empieza en 1a boca y sigue por unos tubos delgados: fa-
ringe y laringe, continta con el es6fago, tubo cartilaginoso si-
tuado detrds del esternon, desemboca en el estdbmago, bolsa
musculosa y membranosa de gran capacidad, y se prolonga en
los intestinos delgado, ciego y grueso, éste dividido en dos sec-

ciones, colon y recto que termina en el ano.

A los lados del tubo digestivo se localizan, al lado derecho
del conejo, el higado, voluminoso y dividido en tres |6bulos: so-
bre el intestino delgado estd el péancreas y en el lado izquierdo
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del abdomen se encuentra el bazo, organo alargado que tiene
la parte baja mas ancha que la superior.

El ciego del conejo transforma la celulosa en carbohidra-
tos asimilables, razon por la que se le llama seudorrumiante;
las deyecciones nocturnas del conejo son pequefias y blandas
con un alto contenido de vitaminas del complejo B y azlcares;
el conejo come, directamente del ano, sus deyecciones noctur-
nas (coprofagia). Pero no por ésto deja de ser un animal lim-
pio, pues la naturaleza le permite completar en esta forma sus
necesidades alimenticias.

PULMON

DIAGRAMA

APENDICE
HIGADO
ESTOMAGO
BAZO
RINON
CIEGO INTESTINO DELGADO

INTESTINO GRUESO

VEGIGA
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Aparato respiratorio

El aparato respiratorio consta de fosas nasales, faringe, la-
ringe, trdquea, bronquios y pulmones; éstos son unas bolsas
membranosas que se localizan con facilidad en la parte superior
del torax.

Entre los pulmones se encuentra el corazdn, masculo
principal del aparato circulatorio, el cual estd constituido por
arteria, venas y vasos capilares que llegan a todos los lugares del
organismo. La yugular se encuentra en el esternon, junto a la
traquea y es la arteria que se corta para un rapido sangrado.

El aparato genitourinario estd formado por dos rifiones de
pequefio tamafio y forma redonda, colocados en la parte supe-
rior det abdomen. Ellos se comunican a la vejiga por medio de
uréteres, y de la vejiga se expulsa la or’na por la uretra.

COMO CRIAR CONEJOS EN CASA

Como sabemos, es una realidad el alto costo de los alimen-
tos en el Pais, en los que entre la carne, y la carne de conejo es

una de las que contienen mayor valor nutritivo y bajo costo.

Por lo tanto a continuacion se ilustra la forma de criar
conejos a nivel familiar, explicando detalles de este tipo de ex-
plotacién.

SELECCION DE REPRODUCTORES

Se requiere saber qué rendimientos han tenido sus padres
porque es mas facil que de animales productivos salgan conejos
de similares caracteristicas que de aguellos que desconocemos
su procedencia,
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I Es necesario por lo tanto adquirir reproductores en granjas
donde ltevan Sistemas de Registro. '

REG

IH— En base a su peso
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En la seleccion de hembras se pesan  La seleccion de machos, se pesan a los 60

a los 30 dras, deben pesar por 1o me dfas, deben pesar 2 kg.
nos 550 gramos
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Caracteristicas f(sicas.

Pieles de calidad, pelo fino, denso y firme
Cabeza proporcional

Vi—  Debe ser un cilindro
Cola derecha

Grupa y espalda misma medida
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Entrada toréxica. amplia
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ALOJAMIENTOg

I~ Jaulas de ramas de 4rpoy

b
4

H~ pg carrizo

@umu ’W g
; 92) M:
‘ € 90
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11— En piso

El alojamiento en piso consta de una parte soleada v otra
parte cukierta, en donde se localizan los nidos. Todo el conejar
estd cercado de piedras o ramas fibrosas que protejan a los ani-
males de perros y gatos. '

S

Puede colocarse ramas espinosas, el piso debe estar empe-
. 0 N
drado y en declive, 1 . porque los conejos hacen hoyos, 2°.
para que &l agua de lluvia no se encharque.-

Jaula en piso

Debe estar dividido para que de un lado estén los padres
(reproductores) y en otro los hijos.
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Cuando se hacen las jaulas debe hacérseles en tejaban y
colgar éstas para protegerlas de los perros.

COMEDEROS

Pueden utilizarse botes de aceite cortados a o largo y fi-
jados a la jaula para que no los volteen y que sirvan para come-
dero.o para bebedero.

Corte
Matar el filo con
un doblez Sujetarto
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Cuando se da algiin forraje se puede sujetar con un cor-

~dén,

Cuando estan en el poso los conejos, debe colocérseles un-
pedazo de malla con dos sostenes para que no se les tire el forraje

al suelo.

“NIDALES

Se puede hacer
{amina de bote, etc.

35 cm

15

&,
€ 60 cm

En lugares calurosos el mdo puede estar medio enterrado
para que la tierra lo refresque.

LAS RAZAS DE CONEJOS A ELEGIR

Existen mds de 50 razas de conejos, pero en México se da
preferencia a la raza de conrjos que nos proporcionan carne y

piel.
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Conejo corriente pequefio, come mucho, no desarrolla.

Hembra corriente

Conejo mejorado

_Conejo deraza

'

Después se cruzan los mejores para
eliminar poco a poco los congjos
corrientes.

ALIMENTACION

Para obtener buenos resultados en la cria de fos conejos y
manifiesten las buenas cualidades para producir carne y piel es -
necesario alimentarlos adecuadamente, se puede utilizar:
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~ Alfalfa

N

Guinea
Pangola

1

-

!

-

’

" Elefante
Merkeron

Acelgas
Col forrajera

Rébanos
Zanahorias

Détil y-vaina de
mezquite
Manzana
Pera
Durazno
Naranja
Mandarina
Fresa
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Estrelta Blanca
Estrella Megorada

- PASTOS
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~ HOJAS DE ARBOLES -

Ramon
Morena
Chaya o : \
, Ao

" * 'RESIDUOS

, 'ALIMENT|C|OS
Pan
Tortilla

- Poco nixtamal

TSR - . RACION DE MANTENIMIENTO

Heno de alfalfa 70 kg
Avena de grano 20 "
Trigo de grano 10

ENFERMEDADES

‘Para el excelente rendimiento de una granja cunicola, debe
basarse en la adquisicion de animales sanos.

'Se piensa que las enfermedades son de ‘upo mfeccuoso o
parasitario, ignorando los cunicultores que el COHEJO la ventlla-
cién, la allmentamon son causas de las 1 mas vartadas patologlas

Las enfermedades entonces no son por |nfecmones 0 para-
sitos, sino que quedan deflmdas por: '

1) Las condiciones ambientales
2) Alimentacion '
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3) | ‘El manejo
4)  Aseo y desinfectacion periddica de la granja

Las enfermedades estan clasificadas seglin su importanciay
frecuencia:

1)~ COCCIDIOSIS

2)  Enfermedades sigestiva, enteritis

3)  Enfermedades respiraforias

4) . Enfermedades de la reproduccion: mamitis

b)  Otras: macrobacitosis, mixomatosis, sarnas, etc.

COCCIDIOSIS

- La coocidiosis es una de las enfermedades que mas se da
en los conejares.

La coccidiosis es una enfermedad parasitaria, su agente
causal es un esporozoo, la Eimeria, de cuya especie son b pato-
genas para el conejo.

1) E.cuniculi o Stiedae. 2) E. perforams. 3) E. Magna
4) E.exigua. 5) E. piriformis.

Las eimerias son especificas del conejo, es caracteristico
~de estos agentes patogenos su parasitismo en las células epite-
liales, dando tugar a dos formas de enfermedad.

1) - Coccidiosis intestinal, producida por las Eimerias
perforams, magna, exigua y periformis.
2)  Coccidiosis hepatica, producida por a Eimeria Cuniculi.

Es mas frecuente la intestinal que la hepdtica, y no es rara
la presentacion en forma mixta hipatointestinal.

La edad durante la cual es mas peligrosa la coccidiosis es la
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. compréndida entre el destete y las dos semanas siguientes (for-
ma aguda), derivando de los animales que sobreviy"/en en la forma
cronica. :
El cunicultor debe conocer el ciclo evolutivo del agente
productor de la enfermedad que se divide en dos fases: la exoge-
na que se desarrolla en el exterior y la edbgena, dentro del
animal. : '

MODO ESQUEMATICO DEL CICLO EVOLUTIVO
DE LAS COCCIDIAS DEL CONEJO

EN EL

ANIMAL COCCIDIA JOVEN INTRACELULAR
EXQUIZONTE
PARASITADO MEROZDITOS : Ezqmzoeomm
MICROGAMETROCITO | MACROGAMETOCITO
MIGROGAMETO MACROGAMETO
| CIGgTO
FUERA
DEL . 00CISTO
ORGANISMO : , , :
: 4'ESPORDCITOS ESPOROGONGIA
DEL o .
ANIMAL 8 ESPOR(Z0ITOS

COCCIDIA JOVEN|INTRACELULAR -

La duracion del indicado|ciclo evolutivo oscila entre b v
10 dias, seguin la especie de Eimjeria. '
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El foco de infeccion més importante, lo constituyen las
hémbras reproductoras afectadas de Coccidiosis cronica o ina-
‘perante, pero que contagia rdpidamente a los gazapos, en los
que se desarrolla con suma gravedad. k

CARACTERISTICAS QUE DISTINGUEN LOS SINTO-
MAS DE COCCIDIOSIS HEPATICA E INTESTITAL.

COCCIDIOSIS HEPATICA

Son caracteristicos unos nodulos hepaticos o blancoamari-
llentos, sobre la superricie del higado, bien delimitados del  ta-
mafio de una cabeza de alfiler a una avellana, dichos nodulos
se encuentran tanto en la superficie como en el interior dela
viscera.

INTESTINAL

Se caracteriza por una inflamacion catarral de la mucosa
- de la porci6n caudal del intestino delgado que se presenta tu-
mefacta y roja, a veces gelatinosa, también observandose en el
ciego.

En los animales, después del destete, oscila entre 2 y 8
dias la presentacion de la enfermedad, en otros casos los anima-
les afectados pueden sobrevivir hasta -3-4 meses, presentando
una acentuada caquexia, convulsiones, fenbmenos paralfticos,
alternativa de diarrea y estrefiimiento, meteorismo poco mar-
cado, etc.

DIAGNOSTICO Y TRATAMIENTO

En gran nimero de fos casos la observacion de las lesio-
nes caracteristicas de la enfermedad es suficiente para estable-
cer un diagnodstico certero, en los casos dudosos es necesario
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recurrir a la investigaciébn microscopica de heces, tejido hepéti-
co o raspado de la pared intestinal para poner de manifiesto
la existencia de pardsitos productores de la enfermedad

El curso y los sintomas de la enfermedad y su frecuente
presentacion al cestete permite sospechar su existencia en un
conejar.

El tratamiento de los animales atacados seran tanto mds
eficaz cuanto mas precozmente se inicien y se pongan en prac-
tica sin medidas higiénicas necesarias.

Si se presenta la Coccidiosis en un conejar, es conveniente
practicar el aislamiento de los animales atacados, suministrar

una racion de alimento perfectamente balanceada y someter las
jaulas escrupulosamente a limpieza y flameado. .

Los cadéveres de los animales muertos de Coccidiosis deben
ser quemados o enterrados.

Las medidas profilacticas adecuadas seran:

1— Retirar kperiédicamente las heces, tener preferentemente en
fas jaulas suelos de Iistohes o tela metdlica, para que las
heces no permanezcan en el suelo, ya que la expulsion de
oocistos se realiza por las heces.

2— Los comederos y bebederos deben estar dispuestos de
modo que no tengan.contacto con el excremento.

3— Disponer de jaulas de facil limpieza y mantenerlas en una
rigurosa higiene, al igual que los suelos y utillaje.

4— No mantener juntos a los animales jovenes y adultos.

5— Suministrar a los animales una alimentacion sana y nutri-
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tiva, dejar a la madre el nimero de gazapos -que pueda
alimentar. '

6— Someter a cuarentena a todos los animales de nueva ad-
quisicion.

7— Recurrir a los tratamientos preventivos mediante farmacos
adecuados: baquinolato, metilclorpindol, monenzina, me-
. tilbenzoquato, robenidina, decoquinato, etc.

ENFERMEDADES DIGESTIVAS, ENTERITIS.
ENTERITIS

Existen unas enteritis mespemﬁcas propias del destete y -
consecuencia de un cambio brusco en la alimentacién o porla
falta de cuidados higi1nicos {frio frecuentemente) su patogeni-
dad puede ser considerable y dar lugar a numerosas bajas entre
lbs animales jovenes, su tratamiento suele ser facil, restablecien-
do unas condiciones correctas ambientales y de manejo de la
nutricién y suministrando cuando existen complicaciones micro-
bianas 1o cua! es sumamente frecuente, antibioticos y/o sulfa-
midas de accién intestinal por via bucal, clorafenicol, tetraci-
clina, - estreptomicina, sulfamitacina, sulfamiracina, etan-sulfé-
nica, etc. o '

ENTEROTOXEMIAS

Son producidas por el Clostridium perfringens, y se carac-
terizan por una aparicion subita, disminucién del apetito, inmo-
vilidad, estrefiimiento intenso con timpanismo o diarrea fétida
y liquida y presentacion de la muerte a la semana de la aparicion
de los sintomas.

Se sabe que la enterotosemia no es una enfermedad mi-
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crobiana especifica, sino un sindrome con afectacion de los apa-
ratos digestivo, circulatorio, urinario y hepatico que se desarro-
lla generalmente ante la falta de agua o una sobrealimentacion,
de modo que ademds de presentar sintomas digestivos ataca al
rifibn con aumento posteriro de la uremia.

l.a falta de agua y la alimentacion hiperproteica seran,
pues, los principales factores desencadenantes.

~ ENTERITIS MUCOIDE

La causa de esta enfermedad no es conocida, en los anima-

les afectados se observa una replesion de tracto intestinal por

Iiquidos y gases, con abultamiento del abdomen, las lesiones se
observan en el intestino delgado y ciego, con una caracteristica
hipersecrecion .de. moco, con diarrea gelatinosa y con las heces
recubiertas de moco, la muerte suele ser rapida (forma aguda).

Esta enfermedad es caracteristica en los gazapos, rara vez,
se presenta en jovenes adultos.

La alimentacion juega un gran papel (conservacion, cam-
bios bruscos) junto con la higiene y un buen manejo del destete.

SINDROME DE PARESIA GASTROINTESTINAL

~ Este sindrome, es un fendbmeno observable en conejas ges-
tantes y en las que se encuentran entre el 10° y 30° dia de lac-
tancia,

La confusion de otras afecciones con este sindrome es evi-
dente y dificil de discernir, una de las causas puede ser:

Predisposicion de la coneja, en relacion con el parto, a la
presentacion de fenomenos pereticoparaplejcios, que a menudo
se complican con infecciones asimilables a la enterotoxemia.
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'Se’ pueden dfstmgunr tres formas comatosa parapleuca y
‘at|p|ca -"';‘ T

Forma. comatosa el anlmal permanece mmovnl sin comer
ni beber, indiferrnte a sus crias y al cunicultor, el animal no de-
feca la muerte se presenta a los 3-b dias, a veces con una cri-
sis de convulsiones.

Forma paraplejlca la smtomatologla inicial de la forma co-
'matosa sigue pna parapléjica del tercio posterlor ‘Esta forma
puede presentarse, sin anomalfas gastroentéricas,

‘Forma atipica:’ en esta forma a la constipacion inicial si-
gue pina diarrea profusa, fétida, con excrementos de color ne-
gruzco, no hay meteorismo, probablemente esta forma consti-
toe yna camplicacion infecciosa ‘de tipo enterotoxémico por
closgridium perfringens. :

En la autposia suele observarse adelgazamiénto, abdomen
di;atgdo, estbrmago e intestino distendidos por acumulacién de
gqsﬂs., a veces con residuos alimenticios. Ciego con contenido
pasoso. B

El pronostico.es.siempre grave. El tratamiento se intentara
éb‘n gluconato céléico al 200/ por via subcutdnea, a la dosis
qc Bee. sueros glucosados, por via subcuténea, a la dosis de
10Qcc; metionina al 200/ por via subcutanea, a la dosis de 5cc;
qqrtlcostermdes. cortisona, dehidrocorticosterona, prednisolona,
dexametasona, triamcinolona durante 4-5 dias, reduciendo
Vprogreswamente la dOSlS suero antigangrenoso en el caso de que
,fathta una compllcaCIon enterotoxémica.

ENFERI\/IEDADES RESPlRATORIAS
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PASTERELOSIS

e ‘"»] _ )y H“r - \_, o Cori i ,1| h)l ‘U"'\ Noa i

W Es una de las, causas més corrlentes de mortahdad en los

IR l\

conejares conjuntamente con la cocmdlosns y la mlxomat05|s.
EIS S PR ¥
La septiciemia hemorragica o past’erelési's’;i-‘el*‘aigén-te causatb
es la pasterella cuniculiséptica. .
: Una de Ias caracterlstucas mas. lmportantes del ,germen es
su!escasa reSIstenCIa al medlo amblente calor desecamon' antl-
septlcos etc pero en camblo se encuentra en caS| todos los,pr-
5t EARATERTH
gamsmos prmcupalmente en Ias V|as resplratorlas altas y apara-
to resplratono en general y con menor frecuencna en eI tracto
intestinal, adoptando una forma saprofmca ‘o8 decnr sin pro—

ducir trastornos en el huésped. SRR NS D

La-enfermedad se presenta-al-disminuig la-resistencia del
conejo portador:ide. gérmenes, “hecho que ocurre: ¢omo.consé-:
cuencia de enfriamientos;, humedad, fatigaittransportes; alimen-
tacion carencnal sumlnlstro de alimentos a!terados . hambre,
hacmamlentos falta de hlglene fermentamon de otras enferme-
dades (cocc1d|05|s enterms) gestacmn lactancia, deste'ge etc

y que condlmonan la exaltacnon de la v1rulentlca de la pastérela

1La transm‘isuon-ide la enfermedad de los animales: afectd-
dos a los sanos se ferifica por contacto, a través de sus deyeccio-
nes, por |ngest|on de agua o ahmentos contammados |nhalaC|on
de pequenas gotas con e} germen o buen a traves 'de’ garrapatas
pulgas piojos, etc. es tamblen frecuente durante la transmlsmn
de la madre a los recién nacidos por via respnratono |os prlme-
ros dlas 51gu|entes despues del parto

o La patereloms del conejo puede cursar en forma sobreagu-

da, aguaocromca. o : e
r [ A A I



La evolucion de la enfermedad es el resultado de la resis-
tencia del organismo del conejo, de la virulencia del germen, de
la intensidad de las causas predisponentes, de la presencia de
gérmenes secundarios, etc.

FORMA SOBREAGUDA O SEPTICEMICA

Se desarrolla en menos de 24 horas, no siendo raro obser-
var la presentacion de un abatimiento acentuado y rapido del
animal, que permanece en decUbito lateral, con fiebre, ojos sin
britlo y mucosas ciandticas, muriendo en breve tiempo, a veces
‘puede observarse una ligera diarrea.

FORMA AGUDA

~ Es la observada con més frecuencia, su duracion como
término medio es de una semana, se distinguen tres formas pri-
mordiales, forma coriza, neumonica e intestinal:

Coriza.—Se caracteriza por inflamacion de la conjuntiva
con presentaciéon de abundante exudado, primero seroso y lue-
go purulento, que pega los parpados; inflacion de la mucosa na-
sal, con destilacion de idénticas caracteristicas y de la mucosa
de la laringe y traquea, en la forma mas benigna de las tres ci-
tadas.

Neumoénica.—A los sintomas sefialados en la forma ante-
rior se ‘unen los caracteristicos de una neumonia y pleuritis,
‘con intensa anorexia y decaimiento, fuerte disnea, fiebre altay
muerte en 3-4 dfas.

Intestinal.—Suele acompafiar a la anterior, se caracteriza
por una enteritis mas 0 menos intensa con timpanismo, dolor
a {a palpacion del abdomen vy diarrea.
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FORMA SUBAGUDA CRONICA

Coriza cronica.— Con conjuntivitis y exudado ocular y na-
sal. '

Abscesos purulentos.— Preferentemente s,u:b'cuténeos, que
pueden aparecer en todas las partes del cuerpo, con ausencia de
- sintomas generales a excepcion de un intenso adelgazamienio
que puede conducir a una caquexia acentuada.

Ototis media.—Con inclinacion de la cabeza hacia el lado
afectado y vueltas en circulo, no siendo rara la presentacion
posterior sin meningitis.: ‘ '

Avrtritis.— Con cojeras de facil observacion.

Metritis.—En Gtero gravido, presentandose anorexia inten-
sa, depresion, eliminacion purulenta por‘vagin,a,' abortos.

Orquitis.— De intensidad variable.

Las lesiones observadas en la pasterelosis varian segin su
localizacion, curso e intensidad de la infeccion. '

El tratamiento curativo se efectuara a base de estreptomi-
cina por via intramuscular o sulfametacina, sutfamidotiazol,
sulfametoxipiridacina por via bucal o parenteral, Las tetracicli-
nas, cloranfenico, eritromicina, etc., son de gran valor terapéuti-
co.

Para evitar la enfermedad deben someterse a una cuarente-
na de ocho dias como minimo los animales de reciente adquisi-
cion, proporcionando una alimentacion correcta, evitando los
enfriamientos, hacinamientos y malas condiciones ambientales,
explotando a los animales por el sistema de crfa celular y practi-
cando una frecuente limpieza y desinfeccion del conejar.
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La prevencion puede iograrse con el empleo de bacterias,
es decir, vacunas elaboradas con gérmenes virulentos muertos

“ por la accion del calor, formol, etc., las cuales no s6lo se utiliza-

rén en los efectivos sanos cada tres meses, sino que son eficaces
como curativas, ya que dan lugar a una rapida formacion de an-
ticuerpos; en este caso debe repetirse la inoculacion a los ocho
dias.

Hagen sefiala que la furazolidona y/o quinoxalina en la ra-
cion de los animales en crecimiento puede tener éxito en la pro-
duccion de conejos relativamente libres de pasterelosis.

ENFERMEDADES DE LA REPRODUCCION

Son multiples las causas que pueden provocar las enferme-
dades de este grupo, dentro de las cuales las infecciones o in-
festaciones (salmonelosis, listeriosis, espiroquetosis, toxoplas-
mosis, etc.) son poco corrientes. En general, su etiologia resi-
de en factores no especificos que pueden agruparse asi:

FACTORES NUTRICIONALES!—Alimentacion deficien-
te (ante una produccidn elevada), alimentacién excesiva (engra-
samiento), falta de agua (menos produccién de leche, caniba-
lismo), exceso de calcio o vitamina D (calcificacion de ovarios,
Gtero, etc.).

FACTORES AMBIENTALES.~Calor (abortos, esterilidad

de! macho}, frio (mortinatalidad), falta de luz, (menor fertili- =

dad en las hembras), falta de tranquilidad (abortos, mortinata-
lidad, abandono de las crias, canibalismo).

FACTORES GENETICQOS.~ Principalmente debido a la
consanguinidad.

FACTORES SANITARIOS.— Intoxicacion medicamento-
sa, vacunaciones mal programadas. '
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FACTORES dependientes de la mala aplicacion de la re-
produccion no se deben a enfermedades especificas, sino a erro-
res de explotacion. ‘

MAMITIS

Es una enfermedad que se presenta en las conejas con una
frecuencia mucho mds elevada de lo que ‘generalmente se cree,
ya que gran nimero de muerte en los gazapos en los primeros
dias de vida, son debido a esta afeccion. -

Su origen reside en una infeccion de la mama, a partir del
medio ambiente, actuando como importantes causas coadyu-
vantes los traumatismos producidos por los gazapos y los que
se produce la coneja al salir del nido cuando el orificio de sali-
da del mismo es excesivamente elevado.

Es frecuente la presentacién de mamitis crénica, con au-
mento de tamafio e induracion de la mama y reduccién o pérdi-
da de su capacidad de produccion lactea,

En la mayoria de los casos observados no existe alteracion
del estado de la coneja, evidenciandose sblamente enrojecimien-
to de la mama, que suele presentar una consistencia mas dura.

La enfermedad debe combatirse con: una rigurosa higiene,
“construccion correcta de los nidales y aplicacion con caracter
curativo, de antibibticos (penicilina, estreptomicina, tetracicli-
na, clorafenicol).

OTRAS ENFERMEDADES NECROBACILOSIS

Grangrena de la piel o enfermedad de Schomorl. Esta en-
fermedad es contagiosa de evolucion sub-aguda.

Las causas, son microorganismos diversos: bacillus fusifor-
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mis necrophorus al que generalmente se asocial los gérmenes

corrientes en las supuraciones agudas.

Los sintomas, abscesos de pus preferentemente alrededor
de la boca en cuello, orejas, bajo viente y extremidades.

Lediones tipicas, abscesos de pus de aspecto cremoso y co-
lor blanco amariliento, con estrias de sangre a veces.

DIAGNOSTICO: Sin dificultad en base a las lesiones. Es
competencia del laboratorio la identificacion del agente causal.

TRATAMIENTO: Evacuar el pus de los abscesos, seguido
de una delicada, antisépsia {éter odoformado, sulfamidas, anti-
bidticos).

PREVENCION: Limpieza y desinfeccion periddica de jau-
las, impedir que vehiculicen el contagio, los animales reciente-
mente adquiridos a los alimentos.

MIXOMATOSIS

Su agente causal es el virus Myxomatosum Sanarelli, cu-
yas caracteristicas mds importantes son su gran resistencia a los
antisépticos y su inactivacion por el calor hiimedo a b5 grados.

Se presenta con fiebre y una blafaroconjuntivitis con pre-
sencia de moco-pus en las aberturas nasalés y bolsas conjunti-
vales; seguidamente se observaban ademas en los parpados, que
aparecian pegados por el moco-pus. Este ademds se extendfa a
los labios y base de las orejas.

Muy caracteristico de la enfermedad (con un periodo de
incubacion de 2-10 dias) era, igualmente, la aparicion en diver-
sas partes del cuerpo de tumores subcutdneos, perceptibles a sim-

ple vista, indoloros, primero consistentes y luego blandos y
edematosos.
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. En esta forma de la enfermedad el animal adelgaza rapi-
damente, deja de comer y muere en 4-10 dias, la muerte se
presenta practicamente en la totalidad :de los animales - afec-
tados. ‘

El contagio de esta enfermedad puede ser directo del ani-
mal enfermo o sano a través de la piel y mucosas, especiaimen- -
te conjuntival y genital (coito) o por mediacibn de alimentos,
objetos, personas, vehiculos, etc.

En la practica la forma mas impot_tante de contagio lo
constituyen los mosquitos (Culex, Aedeé, Anopheles) que ac-
than como vehiculadores del virus, lo que explica el caracter
estacional de las epizootias de mixomatosis. También las pul-
gas pueden actuar en este sentido.

No se conoce tratamiento eficaz coritra esta enfermedad,
al luchar contra la misma debe basarse en la extincion de los
mosquitos, en la profilaxis biologica (vacunacion).

Se recurre a un tipo de vacuna preparadas con el virus del
fibroma infeccioso de Shope, virus con el ;‘due muestra estrechas
relaciones inmunolOgicas a pesar de producir una enfermedad de
caracteristicas distintas. La inmunidad que produce esta vacuna
es irregular.

La dosis generalmente recomendada es de 0.5 cc, para to-
dos los conejos a partir del mes de edad, en palicacion subcuta-
nea detrds del codo o en el dorso. La inmunidad se establece a
los ocho dias y protege, segin los laboratorios preparadores, al
60'700/0 de los conejos adultos de mas de 1500 g.En los jéve-
nes el porcentaje de proteccion es inversamente proporcional
a la edad.
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‘Se- recomlenda vacunar un ‘minimo de dos veces al afio

' (prlmavera y otono) a todos los reproductores, en los destinados

“a carne; aunqué’ pueden vadunarse, el escaso tlempo gue se man-

tienen en la explotacion despuéé del mes de edad hace que en la

-préctica no se vacunen, escepto cunado existen focos proximos
de. enfermedad

" BEDSON!ASIS -

Es una enfermedad cada dia mas frecuente producida por
un’‘micreorganismo - del grupo P.L.V. - {Clamidias-Bedsonias),
‘qué ocupan una pos&cuon mtermedla entre los virus'y las bac-
teriasy v ¢7 ‘ S

Cini O

Cllmcamente hay abortos en algunos casos maswos y
muerte precoz, de los gazapos. En ocasiones se observa anorexia,
perdlda ide’ peso, ‘Fenitis, tos, estornudos vy broncopulmoma a
veces diarréa y raramente parahsns P ey

En otros focos la enfermedad cursa con una smtomatolo-
gla poco ewdente con muerte stbita de anlmales aparentemente
sanos ’ o '

_El diagnéstico solo puede confirmarse por técnicas de la-
boratorio {examen microscépico, inmubofluorescencia, desvia-
C|on de complemento aaslamlento en huevo embnonado)

L La enfermedad se presenta con facnhdad sobrepuesta o
) c;,ompﬁlycada con, una coccidiosis o pasterelosis, lo que djficulta
;;un diagnostico acertado, en la practica se ha demostrado la in-

munidad adquirida naturalmente perd_ no puede conseguirse

..aun la prqteccidn vacunal sin peligro de crear portadores.

El tratamiento se realizard con clorafenicol y tetraciclinas.
Es aconsejable complementarlo con désis altas.de vitamina A.
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AVITAMINOSIS Y CARENCIAS MINERALES

* Los cuidres darenciales v subcarenciales de-vitaminas o'sa- -
‘les minerales son: pocas veces observables, posiblemente:las die-
tas normales rara vez son deficitarias. Causas: deficiencias. de
vitaminas A,D,E, mmerales cloro, sodio, calcio, fésforo, azufre,
etc. Sintomas: oftalmlas retardos del cremmlento raqumsmo
trastornos en la reproducmon Lesiones Tipicas: Keratinizacién
de las mucosas, huesos blandos, trastornos de la espermatogene
~ sis-en el‘macho y muerte de embriones (abortos) en las hembras.
Diagnostico: en base a. los antecedentes, al cuadro clinico y a
las lesiones observadas. Tratamiento: suministrar un.aporte ex-
tra de vitaminas bajo su forma natural de aceites o en sus: for-
mas puras cristalizadas, refuerzo de la dieta con un suplemento
de sales minerales. Prevenclon racmnes completas y bien balan-

ceadas ;
e P

OFTALMIAS

Enfermedades de los ojos de diversa {ndole y etiologia,
pueden dafiar a los conejos: irritaciones, conjuntivitis, faritis,
etc. Causas: emanaciones amoniacales de la orina, exceso de
- polvo ambiental, avitaminosis AB, infecciones diversas. Sinto-
“mas lagnmeo y supuracion. Lesiones tipicas: mﬂamamon de la
mucosa ocular. Dlagnostlco el diagnostico clinico sm dificul-
tad. Tratamlento como collrlos sulfato de cinc al 2 / , arglro
al 59, sulfatiazol sélico aI 50/ Prevencion: higiene correcta
examen clinico de los ejemplares recién nacidos.

SARNAS DN

Son enfermedades proplas de la falta de hlglene en los co-
nejares y que con un m|n|mo de cuidado se evitan con facmdad

Se distinguen dos tipos fundamentales: sarna sarcoptica y
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sarna notoédrica, producidas, respectivamente, por el Sarcoptes
scabei, variedad cuniculi y el Notoedres'c"ati, variedad cuniculi.
Se localizan, la priméra en hocico y patas principalmente, y la
segunda en hocico y orejas.

Se caracterizan por {a presentacion de prurito y posterior
formacion de costras grisaceas o pardonegruzcas.

En la sarna psoroptica el primer sintoma que se observa
es prurito en la oreja. El animal adopta una postura caracteristi-
ca con la cabeza ladeada sucudiendo la oreja. Se evidencia dolor
a la presion en la base de la misma. En su interior se observan
costras que pueden invadir todo el pabellén auditivo y ocasionar
trastornos del oido medio e interno.

El tratamiento consistira en una eficaz limpieza de la re-
gidbn y posterior aplicacion de aceite cresolado, glicerina cresola-
da o yodada hexaclorociclohexano, lindame, melathion.

Enteritis mucoide: el gazapo atacado por enteritis no tie-
ne apetito, pero si mucha sed, el estdbmago se ve hinchado, las
deyecciones son viscosas y claras.

Ya se ha indicado que la prevencion se hace con antibi6ti-
cos en los alimentos; la alimentacién de los gazapos al destete
se hace con granos y forrajes secos 0 con balanceados. Poco a
poco se les ird acostumbrando a los verdes y frescos.

DIARREAS

Casi siempre son de origen alimenticio, conviene reducir
las raciones verdes y suplirias con forrajes secos. Si no hay me-
joria, se consultara al veterinario para que ordene los andlisis
corpoparasitologicos que se necesiten.
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ESTRENIMIENTO

Cuando las deyecciones presentan la forma continua de
un rosario y hay meterorismo, gases frecuentes, el animal estd
estrefiido: se corrige con una racion adecuada de alimentos ver-
des y frescos, y reduccion de los secos.

PARASITOSIS INTERNA

Cuando de los andlisis se desprende que el conegjo tiene
lombrices intestinales, las cuales en ocasiones pueden ser vistas
en las deyecciones, el veterinario recetaréd el vermifugo adecua-
do.

PARASITOSIS EXTERNA

- Producida por la presencia de piojos y pulgas muestra del
descuido que se tiene en el conejar: se corrige con aseo y bafigs
en soluciones que tengan un insecticida. El conejo sera enjuaga-
do cuidadosamente después del bafio con insecticidé.

INFECCIONES EN EL ANO Y GENITALES

"l.a quemadura de jaula”, se produce cuando no se lim-
pian los pisos de las jaulas con frecuencia, ya que el excremento
retenido infecta por contacto. Se previene esta enfermedad con
" aseo y se cura con pomadas o inyecciones de antibibticos.

LESIONES DE LA COLUMNA

La causa de estas lesiones son los sobresaltos que sufre el
cohejo vy que lo hacen golpearse contra las paredes de la jaula
o la forma incorrecta de manipulario. Cuando se presenta paré-
lisis total o parcial o torcedura grave en ef cuelio, si no se alivia
con masajes, debe ser sacrificado.
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CAUSAS DE MORTALIDAD EN GAZAPOS LACTANTES
INTRODUCCION

Uno de los problemas que afectan una granja cunicola es la
elevada mortalidad en los gazapos mixtos, en el periodo de
crianza que abarca, desde el nacimiento hasta el destete.

Algunas granjas han experimentado hasta el 20°/0 de mor-
talidad y aGin mas en otras y que definitivamente redunda en un
nimero menor de gazapos que llegan al destete y por lo tanto,
una disminucién en la rentabilidad.

MATERIAL Y METODOS

El estudio se realizd en el Centro Nacional de Cunicultura
y la Seccibn Médica e Investigacion.

. Se observaron 3109 partos, checando el nimero de gaza-
pos de cada camada, desde el nacimiento hasta el destete, Las
hojas de ‘‘Partos y Gazapos'’ que se usan normalmente en las
casetas para revision diaria del nido, sirvid para tener el nimero
de defunciones en cada camada y la edad, en dfas, de los mis-
mos.

Se sumd la mortalidad de cada uno de los dias, desde el
primero hasta el 50°, a fin de obtener el porcentaje diario.

Posteriormente se elabord una grafica de mortalidad, por
periodos de 5 dias, sumando el nimero de gazapos muertos
en dicho periodo, multiplicado por 100 y dividido entre el nii-
meto total de gazapos muertos.

Los diagnosticos de laboratorio se realizaron con el equi-
po y medios bacteriologicos y parasitologicos y con los méto-
dos tradicionales de analisis. '
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- -Por su frecuencia de presentacion se obtuvieron los por-
centajes de causas de mortalidad en esos perfodos, consideran-
do el nimero total de casos como el 1009,

RESULTADOS

" En la grafica No. 1 se nota que ‘del total de la mortalidad,
el porcentaje mas alto de defunciones se registré en los prime-
ros 10 dfas, alcanzando el 47.980/0, es décir, que en estos pri-
meros dias son los més criticos. '

i

Se nota una disminucion rapida de los 11 a los 20 dias,
tiempo en el que empiezan a comer, por lo que se deduce que
esta etapa es dificil, pero hay una adaptacion al nuevo alimento.

Se estabiliza la mortalidad de los 20 a los 30 dids, sin em-
bargo, hay un ligero aumento de los 31 a los 40 dias, tiempo en
el que los gazapos han crecido y hay necesidad de espacio y ma-
yor cantidad de alimento, debido a que en este-periodo se efec-
t0a la mayor ganancia de peso. Ce .

Es necesario aclarar que en las causas de mortalidad en ga-
‘zapos lactantes se tomaron en cuenta sblo animales nacidos vi-
vOSs, ya que se encuentran otras causas de animalés‘que nacen
. muertos, como: factores genéticos, letales y subletales.

A continuacidbn se ennumeran {as causas de mortalidad,
por periodos de b y 10 dias. .

DE 0 A 5 DIAS.— El promedio de peso de gazapos al na-
cer es de 50 a 70 g, sin embargo, menos de 50 g no son viables,
mueren principalmente en este periodo, ya que noe teniendo la
fuerza suficiente para alcanzar las tetas de la madre y.en la com-

petencia con sus hermanos mas vigorosos no se alimentan ade--

cuadamente.

141

e i e o e N v s



~Algunos animales no llegan a tomar alglin alimento y mue-
ren de inanicidn, otros, debilitados, son asfixiados por aplasta-
miento, como o muestran las necropsias, o bien son lastimados
y- mueren unos dias después.

Es de suma importancia que los gazapos tomen el colostro
las primeras horas de nacidos para complementar los anticuerpos
que principaimente son pasados a las crias por via placentaria,
ya que se ha revelado, en un estudio, que alimentando los ga-
zapos con leche artificial complementada con proteinas y ami-
nodcidos esenciales, no desarrollaron y fueron susceptibles a las
enfermedades, lo que hace suponer que animales que pesan me-
nos de 50 g, al no mamar no reciben factores necesarios para su
supervivencia, de modo que no se presentan:

Septicemia 559,  Colibacilosis 229,  Neumonfa 4%,

DE 5 A 10 DIAS.— La mayor causa de mortalidad, en este
periodo, es la colibacilosis en su cuadro entérico. En algunos lu-
gares la presentacion se agrava, debido a que algunas conejas
ensucian el nido, con orines, excremento y alin mas si el conejar
esta himedo y hay deficiente ventilacion, nidos defectuosos vy
madres enfermas, la presentacion de septicemias es mayor, por
una variedad de gérmenes, entre los principales: E.Coli, pasteu-
rella sp. piogenos, etc.

Todavia hay mortalidad por traumatismos y por inanicion.

DE 11 A 20 DIAS.— Aunque en este periodo se reduce la
‘'mortalidad hasta 7.819, la principal causa es la colibacilosis
entérica y septicemia seguida por la neumonia por piogenos. La
falta de nido limpio y cama adecuada propician su presentacion.

DE 21 A 30 DIAS.— Empiezan a predominar los proble-
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mas por la coccidiosis, al haber una infestacion previa, parece
ser que al haber cambios encel intestino, por alimento solido, se

desarrolla la coccidia.

En importancia le siguen las Septicemias por Pasteureila y
problemas ‘que se iniciaron los primeros dias de vida y que se hi-
cieron cronicos, se presentan en forma de piotorax y neumonias
y en ultimo grado de importancia enteritis inespecificas y por

E. Coli.
GRAFICA DE MORTALIDAD POR PERIODOS DE 5 DIAS TOMANDO EL TOTAL
DE. LA MISMA COMO EL 1009,
kSepticemia
Colibacitosis
Neumonfa
Traumatismos
Inanicién
24,829,
2 [ .
23.16%
P
22
o}
R 207
[
18
E 16 Colibacilosis entérica
Septicemia
N 4 Neumon{a por Piogenos
12.18%, Enteritis
T : Septicemia por pasteruella
12 problemas crénicos
A Septicemia por Pasteurella
10 . problemas cronicos
J 7.81% Enteritis
8 6.58%, 6.58%,
E 6.23% 6249 Coccidiosis
problemas conicos
6 Enteritis
§ 379,
4 2,089,
2
0 [06 610 1115 ‘i6-20 21-25 -26-30 31-35 3640 4145 465
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La mortahdad de. gazapos que habiag bajado de.los 20 a
30 dlas a 640/ se eleva en este perlodo |lgeramente aun 6. 580/0
encontrandose como causa basica: Enteritis por Elmerla sp y‘
Septlcemla por Pasteurella sp.

DE 40 A 50 DlAS Aunque pocos ammales se destetan
después de los 45 dfas, la causa fundamental de mortalidad es
coccudlosm siendo-un 65 30/ su incidencia, le siguen en impor-
tancia problemas cronicos, como: neumonia purulenta y. croni-
ca y del complejo respiratorio y en menor grado: enteritis,
gastro-enteritis y otitis.

CONCLUSIONES .

RN
T AL ol

1— ' La causa principal de mortalldad los primeros, 20 dfas son:
Septicemia y Colibacilosis.

Il— La coccidiosis ocupa un primer lugar como cau5d de muer-
te en gazapos, posteriormente los problemas cronicos y
enteritis (después de los 20 dfas hasta el destete).

- QUE ES LO QUE PROPICIA LAS PRESENTY—\CIONES
INFECCIOSAS EN LOS PRIMEROS 20 DIAS

Existen gazapos que no terminah su désarrollc'l) fété"I y pue-
“de decirse que por competencia alimentarid nacen con un peso
inferior a los 50 g, que no es compatible ‘con la vida, de modo
que los primeros dias son mas’ suscept|b|es a las enfermedades
infecciosas. Al mismo tiempo, al tener poco vugor no pueden

mamar y mueren de lnamCIon i l

Los nidos, en ocasiones para el tuempo del parto se-encuen-
tran sucios y ain mas, despues del mlsmo produmendo mastitis
en la coneja, llegando a infectar a sus’ gazapos ‘que responden
con colisepticemias y enumonias.

144



Las camas deficientes y nidos inadecuados al clima del
lugar los"hace susceptibles a las septicemias y enomonias. Se
ha observado que en algunas granjas los nidos serdn muy cerra-
dos'y con abundante cama en verano, y sin embargo, sin cama
y muy ventilados en invierno, haciendo esto més agudo el pro-
blema. V -

En los primeros 10 dias de vida, los conejos pequefios pue-
den ser aplastados por la madre, debido a que se. mueven mas
lento y aunado a que el nido no tenga su seccion correspondien-
te para gazapos.

Otro problema es el estress, al momento y después del par-
1o, que unido a probiemas, alimentacion, falta de agua y por no
ingerir sus placentas, pueden las hembras presentar caniba!ismd,
aunque esto en menor incidencia.

PORQUE SE PRESENTA MORTALIDAD EN LOS GAZA-
POS DE LOS 20 A LOS 50 DIAS.

Los nidos sucios por excremento de las conejas, propician
infestaciones tempranas de coccidias que se hacen manifiestas
en este periodo.

Algunos gazapos al empezar a comer, (a los 17 dias) se in-
festan mas rapido, al existir comederos sucios y jaulas con resi-
duos de excremento de fa coneja.

Los gazapos al empezar a salir de los nidos, si éstos no es-
tén fijos, pueden meterse entre la pared y la jaula y ya no regre-
sar al mismo, exponiéndose al frio de Ja noche, lo que genera
que enfermen del “‘complejo respiratorio de los conejos'’.

Los cambios de alimento y deficiencias en los mismos,
propicia la presentacion de enteritis infecciosa.
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Al existir fuertes oscilaciones de temperatura y humedad

dlarla o bien, cambios repentmos de los mismos, agudiza el
problema de enfermedades respiratorias en gazapos, algunas de
estas infecciones se generaron en los primeros dias de vida de
éstos, pero que se hicieron cronicos, con el fiempo, por lo que
se encuentran ahora: rinitis, piotérax, neumonias cronicas, etc. -

111,
\2

VI,

VIL

VI,
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SUGERENCIAS

Realizar pesajes de nacimiento de los gazapos y eliminar
los que pesen-menos de 50 g.

Estricta limpieza y desinfeccion de nidos y jaulas después
de cada camada.

Clorinar el agua para evitar contaminaciones.

Alimentacién extra a conejas con crias, porque se ha ob-
servado que cuando tienen gazapos, por descuido ios en-
cargados les colocan la misma cantidad de alimento como
si estuvieran solas.

Ventilacion controlada por buena orientacion y cortinas
que se deslicen de abajo hacia arriba, evitando asi humedad
exagerada y prevalente en la época de lluvias, ademas de
que se controlen las fuertes oscilaciones de temperatura.
Estricto control sobre los bebederos, a una altura de 12
cm y con la presion suficiente para que no quede dema-
siado dura que no puedan beber los gazapos o muy suave
que se tire el agua, ademés de purgar con regularidad la
tuberfa.

Piso con suficiente pendiente para que con poca agua se la-
ve y que en dos horas maximo esté seco nuevamente, o
bien, piso de fosa con lombriz.

Los nidos deben ser adecuados a la regibn, con su zona
para gazapos y suficiente ventilacion. '



IX. -Debe existir suficiente cama, segiin la época. Si estd sucia,
- al observarlo, en la revision diaria del nido, es necesario
cambiarlo por otro.
X. Dejar el nido s6lo 21 dias, porque después de este tiem-
~ po estén muy algomerados. k
X1, Eliminar gazapos enfermos que no sean susceptlbles de
; recuperacmn '
XI1. Al estandarizar camadas, efectuarla a la menor edad y
gue estén sanos,
XIll. -Adicionar en el alimento un coccidiostato probado, a fin
"~ de controlarla incidencia de coccidiosis.
XIV. Vacunacién a los 15 dias, de los gazapos, con bacterinas
.autéetonas.

- INMUNIDAD SUPLEMENTARIA EN CONEJOS
|NTRODUCCION

‘Son varios los estudios hechos en cunicultura para deter-
minar las causas de mortalidad en conejos. Se han réconocido
varias enfermedades, aislando los agentes causantes, se han en-
sayado multitud de tratamientos, pero se sigue observando mor-
talidad en conejos.

La mortalidad casi siempre se observa en las primeras eta-
vpas de vida del conejo, siendo mas alta durante los primeros
dias de nacidos, asf como al destete. Las enfermedades respon-
sables de las muertes en conejos, son, principaimente, Colibaci-
losis, traumatismos y frio en los hidos, durante los primeros
dias. Al destete se presenta: complejo respiratorio y coccidio-
sis intestinal,

Después de haberse ensayado varios tratamienots, de lle-
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varse estrictos calendarios de desinfeccion, la mortalidad no dis-
minuye. Se intuye, entonces, que. el aparato inmunitario se en-
cuentra debilitado o que quiza no responda a la enfermedad.

A fines del pasado siglo y aln en el presente, Enrlich,
Schneider, Bruner y otros autores han sefialado que el meca-
nismo de transmision de anticuerpos, de la coneja a sus gaza-
pos, ha sido totalmente o en su mayor parte in (tero o a través
de la placenta. o

En otras especies domésticas, bovinos, ovinos y suinos, el
mecanismo de transmision de anticuerpos de.la madre a los
hijos, es principalmente a través del calostro, es decir que duran-
te las primeras horas del nacimiento y a través del mismo, to-
man rapidamente los anticuerpos que se encuentran en ésto.

Actualmente en.las explotaciones bovinas de leche, asi co-
mo en las explotaciones porcinas, se estan {levando programas
de inmunidad suplementaria para bajar los indices de mortali-
dad con algin éxito.

Aungue se ha mencionado que el mecanismo de transmi-
sion de los anticuerpos se efect(ia a través del (tero, se pretende
utilizar suero de conejos como fuente de anticuerpos para ad-
ministrarse a conejos recién nacidos y estudiar su efecto, tanto
en la disminucién de mortandad como en su peso.

MATERIAL Y METODOS

Se utilizaron, un total de 200 yazapos de la raza Nueva Ze-
landa Blanco, de los cuales se hicieron 2 lotes, de 100 gazapos,
respectivamente. '

Un lote de 100 gazapos fue tratado con medio milimetro
de suero intramuscular.
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l.os 100 gazapos restantes se-utilizaron como testigos.

El manejo, alimentacion y alojamiento fue el mismo para
los dos lotes de conejos.

Se registraron los pesos de los gazapos al nacimiento, al
primer dia de edad, a los 5 dias, a los 10 dias, 15, 20, 25,
30, 40, 50, 60, 70, 80 y 90 dias respectivamente.,

La identificacion de los gazapos se hizo con collares, los
primeros 15 dias y posteriormente se tatuaron en la oreja.

A los gazapos tratados con suero intramuscular también
se les desinfectd el corddn umbilical, con un antiséptico.

El suero se prepara en el laboratorio con la siguiente téc-

nica. :
: 1— Obtencién de sangre completa, prove-
niente de conejos destinados para abasto.
2— Preparacion del suero, a Qartir de sangre
completa. '
3— Centrifugacion de! suero a 5000 RPM
durante 15 minutos.
4— Se le adiciono:
1000 U.I. de Penicilina por ml de suero.
1 mg de Estreptomicina " v
1 mi de Merthiolate blanco {1/1000) por
cada ml de suero. ,
5— Envasamiento en frascos estériles y con-
servacion en congelacion.
RESULTADQOS

I, De los pesos registrados al inicio del experimento, se en-
contr6 variacion en el peso de los gazapos al nacer. El pro-
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medio de peso, al nacer, fue de 56.7 g, pero se registraron
pesos de 23 g hasta de 106 g.

'PROMEDIOS DE PESO
Dias ’ Granos
 Alpacer 56.7
T ’ 69.2
.5 ‘ S : - 88.0°
10 ‘ 146.9
15 i 216.7
20 T R 3110
30 ) , . 551.9
40 .. pa1s
Destete ‘ . 1066.7
50 ‘ ' 1109.0
60 ~ 1375.0
0 » S 16050
g0 ' ‘ 1939.0
80 , 2206.0

, Al destete también se encontrd una variacion de pesos,
pues se encontraron pesos de 420 gramos hasta pesos de 1204
gramos,

li. De los gazépos tratados llegaron al destete un 860/0, es de-
cir-que hubo un 140/0 de mortalidad, no asi en los tes-
tigos en los cuales hubo un 270/0 de mortalidad, por lo
tanto notamos que hubo un 130/0 menos de mortalidad
en los gazapos que se trataron con 1/2 ml de suero al nacer
y aplicacion de 1/2 mi de suero al destete.

L as causas de mortalidad fueron para los dos lotes de: coli-
bacilosis, neumonia por pasteurella, neumonia por pidgenos, asi
como por traumatismos (apachurramientos).
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El perfodo maés critico, donde se observaron maés muertes, -
fue entre el octavo y quinceavo dia de edad.

La causa principal de muertes, al destete, fue por Enteritis
por ‘Eimeria sp., asf como por Complejo Respiratorio.

TESTIGOS
Peso de la Peso de la No.de

N:t;:e?; ) Ne(:l. It;ecgan::g: s‘ can':::ra al ca;;gf;: | m‘uertlz)aszalms
"112 10 604 6510 4
101 5 278 4150 1
102 3 1125 1980 1
293 8 405 3540 5
265 g 469 4390 2

302 4 209.5 4710 0

262 9 442 4670 3
296 3 216 e 3
343 7 350 4800 3
195 8 538 8610 0
218 6 412 6930 1
4 6 364 4930 2
7 4 253 3560 0
20 7 440 6260 1
284 7 533 7530 1
347 4 321 5950 0
27

Total 100
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TRATADOS

No.dela  No.degazapos  resodela Pesodela - yo yo gazapas
coneja en fa camada camada al camada al muertos
. nacer destete
339 10 630 - 9360 1
15 5 292 6770 0
52 12 571 5130 3
80 10 476 5130 2
67 9 551 10490 0
268 6 416 5850 1
. 53 10 509 5330 1
154 6 499 5860 1
131 10 437 5210 3
222 10 555 6860 0
149 6 400 5250 1
268 6 416 5850 1
~ Total ——e —
: 100 14

DISCUSION Y CONCLUSIONES

El suministrar una inmunidad pasiva por medio del suero,
en conejos, confiero cierta proteccion durante los primeros dias
de edad, se observé que durante los primeros diez dias dismi-
nuy6 la mortalidad, posteriormente se presentd igual que en el
lote testigo.

El lote testigo presentod su mortalidad durante los primeros
~diez dias, en un 489,

No se observd aumento de peso notable en los tratados, es-
to quizd debido a un mayor nimero de gazapos en la camada.
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“En el lote testigo se not6 un aumento de peso debido a que sien-
do menor, la camada tuvo mayor disposicion de leche de la
madre, '

Como la mayor parte de la mortalidad se presentd durante

lor primeros diez dias de edad, se concluyo6 lo siguiente:

1

La presencia de gazapos con pesos muy bajos al nacer, al-
gunos de 23 gramos o menos. (En las camadas hay varios

pesos de los gazapos, ocasionando que los 'mas grandes y

pesados impidan, por competencia, que los de menor pe-
so mamen la leche necesaria para su desarrollo, ocasionan-
do su predisposicion a ias enfermedades.

La presencia, en la granja, de conejas con baja produccién
de leche’ o con mastitis. : '

HOJAS PARA REGISTROS Y CONTROLES

Con el objeto de controlar adecuadamente a todos los ani-

males de la granja se recomienda disponer de\éuadros de regis-
tro para machos, hembras y gazapos.

A continuacion se indican los datos que se deberan in-

cluir en cada cuadro. -

HOJA DE CUBRICIONES

a)  Las fechas de monta

b) Colocacion del nido

c) Diadel parto

d) Diade venta de los conejos

REGISTROS DE PRODUCCION DE SEMENTALES

a) No, dejaula
b} No. de conegjo
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c) - Réza B o

d) Fecha de nacimiento

e} Nombre del padre y de la madre.

~ f)* Nombre de abuelos paternos y maternos
g)  Peso registrado a los tres, seis y doce meses.
h) Longitud registrada a los 3, 6 y 12 meses.
i) No. de Hembra. -
j}  Fecha de monta.

k) Fechade parto

1) No. de crias {vivas y muertas)

m) Peso ’

HOJA DE CONTROL DE CUBRICIONES, PARTOS Y
DESTETES :

a)  No. de coneja

b} Raza

c) Fecha de nacimiento
d) No. de la madre

e)  No. de padre

HOJA DE CONTROL DE PRODUCCION

a)  No. de jaula

b}  No. de coneja

c) Raza

d) Fecha de nacimiento

e) Nombre de los padres.

) Nombre de los abuelos paternos y maternos.
g)  Peso registrado alos 3,6y 12 meseé.

h)  Longitud registrada a los 3, 8 y 12 meses.
i} Macho No.

i} Fecha de monta

k)  Peso de la coneja
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1) - Fecha del parto S

m) No. de gazapos nacidos (vivos y muertos)

n) - Peso de la coneja

o)  No. de gazapos destetados (hembras y machos)

HOJA DE CONTROL DE PRODUCCION DE HEMBRAS

a)  No. de hembra
b)  Nombre de los padres
¢}  Fecha de nacimiento
d) Raza
e) No. del semental que efectud la cubricién
f)  Fecha de la cubricidn
g) Fecha de nacimiento
h)  Cantidad de gazapos (vivos y muertos}
i) Peso de los gazapos
i) Peso de la madre
k) A las cuatro semanas

Cantidad de gazapos vivis.

Peso de los gazapos y de la madre
{} . Alas ocho semanas

Cantidad de gazapos vivos

- Peso de los gazapos y de la madre

m) Consumo total de alimentos (madre y gazapos)

CONTROL DE CAMADAS

a) No. de camada

b} Fecha de nacimiento

¢) No. de jaula

d) No. de madre y parto No.

e) No. de padre

f}  No. de jaula colectiva

g} No. de gazapos destetados por fechas
h) Pesosa laventay fechas.
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MANTENIMIENTO DE REGISTROS

Los registros son una parte vital de cualquier operacion.
Las cifras exactas ayudan a conocer los detalles de la instalacion.

Los datos a registras seran:

— Cubricion - ‘Seleqcién

— Reproduccion - Seleccidon de reemplazos
— Prefiez — Conversiones de alimento
— Nidos — Mortalidad

— Calores — No. de Ventas

— Peso

Sus registros mostrardn el comportamiento de sus anima-

" les en negro y blanco y le ayudaran a tomar correctamente las

decisiones vitales. En resumen, le ayudaran a usted a tomar de-
cisiones significativas para mejorar su operacion.
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_HOJAS 'DE REGISTRO Y CONTROL
REGISTRO PURINA DE COMPORTAMIENTO DE HEMBRA

NOMBRE No.OREJA. JAULA
' Cebeza y Orejan
Nacio PESO CALIDAD Teo
Pelo
Hueso
TEMPERAMENTO FECHA
REGISTRO PURINA DE CAMADA
L’A FECHA DE KiLOS R
SENVIDA £OR | FECHAPALPADM co\ (oo o, e oo Tovemos] a —— peso [OBSERVACIONES
ter. ANO, 1er. ARO.
KiLOS
sRopucioos 20 ANC INGRESO 4 20 af0 TOTAL
3er. ANO Jer ANO
PADRE
Nombre Padra No adre No,
No RO.P. Maare No
RO.P Magcre No. Padre No.
: RO.P. {Mudr- No.
MADRE

Nombre, Padre No. Psdre. No.
No RO.P. {Mudm No.
RO.P. Msare No Padre. No.

R.Q.P. Macre No.

R.O.P. *Aegisio de Deaempeno
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Tarjeta Control Hembras - Centro Nacional de Cunicultura S.A.G. - lrapuato, Gto. .
GENETICA RENDIMIENTO GENERALES : I jaula
Partos Raza Caseta
No.de Padre 1/D_ A .
Crias . Color Coneja No.
No.deMadre____ 1/D___| Kilos Nacié 1/D
" PESOA |
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Conejo

ASOCIACION LOCAL GANADERA DE CUNICULTORES

DEL VALLE DE MEXICO _
HOJA DE CONTROL DE REPRODUCTORAS

Tatuaje No. Raza Peso

No. de tetas Nacio Padre Madre
| T o] o
Diade i : Chequeode | Dia | No. dejGazapos | Al Dpstete
Servicio i CONEJO . i i i { 1 iOBSERVACIONES

i co | Prefiez : de lVivos IMuertos i No. de b |
i i I Parto : jGazapos ! &0
] . . : H . ] H
- ! i i I v I
i i - :
| i | l i ; i
! i | | . H :
T T i
| 4 . [)
‘ S A |

'l . H . ]
e } | : s
5 | % =r i
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: i i f ! i I
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i | i : i :
B ! . H
P i |
| | i i
| . ; I
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B . REGISTRO PURINA PARA CONEJOS EN JAULA

) 'NUMERO NACIO JAULA No
PADRE MADAE
FECHA DE GAZAPOS UPERVIVENCIA
SERVIDO POR | FECHA | PRUEBA| SELECCION [ NACIDOS | DEJADOS JADICIONADOS _ VIVOS | MUERTOS | M. | H. | o0 [OBSERVACIONES
RAZA SEXO
SEMENTAL 4 .
AEG. No, PESG
REG. No, PESO 1
: REG. No. PESO
REG. No. PESO
‘ REG. No. PESO
REG. No, PESO
NUMERO, N\ REG. No. PESO
REG. No. PESO (
AEG. No. PES
HEMBRA G- No o
REG. No, PESO
REG. No. PESO
REG. No. PESO
REG. No. PESO
NACIO o.
REG. No. PESO
DESTETADO REG. No. PESO
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CONEJO No:

MADRE No.

RAZA

PADRE No.

NACIDA EL DIA

HOJA CE CONTROL DE CUBRICIONES, -

PARTOS Y DESTETES

1141

13|14

15116

1419

20121

2223

24

26|

28

29|30

ENERO

FEBRERO

MARZO

ABRIL

MAYO

JUNID

JuLio

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

ENERO

FEBRERO

MARZ0O

ABRIL

MAY D

JUNIY




cal

HOJA DE CONTROL DE PRODUCCICN DE SEMENALED

Jaula Raza Nacio el :
Padre :
Padre Madre
, . ; Padre ~ Alos 3 meses pesé Longitud
Madre Madre A los 6 meses pesé Longftud
A los 12 meses peso Longitud
Fecha de Hembra Fecha Cria Fecha Hembra Fecha Crias PESO
Monta Numero Parto v M PESO Monta Numero Parto Vi M




- CAPITULO 1l
ANALISIS FINANCIERO

COSTO DE PRODUCCION
COSTO DE INSTALACION
TASA DE RENTABILIDAD (P.E.)



Es importante para toda empresa cunicola conocer la me-
canica de su operacion, el proyecto de inversion, asi como la
determinacion del costo de ventas de las unidades producidas.

Este proyecto de produccion quizd sea conocido ya por
muchos de ustedes: se trata de comenzar con un determinado
nimero de hembras y lograr una capacidad de produccion de-
seada. La mayoria de la gente piensa que ‘*hoy compro 10 hem-
bras y un macho y mafiana me hago rico'’. La realidad es otra,
en esta empresa como en todas se requiere de controles, se re-
quiere de experiencia, se requiere de buep manejo, de teson, de
trabajo, etc. '

Por lo tanto y con el objeto de integrarnos répidamente a
ésto, vamos a hacer un comentario sobre é] proyecto de produc-
cion. Lo vamos a distribuir de la siguienté manera: Por ejemplo
empezamos en el mes de abril y comenzamos a trabajar por me-
dio de semanas. Con el objeto de hacerlo mas congcreto, el mes
de abril lo dividimos en cuatro semanas, el mes de mayo en cua-
tro semanas también; el mes de junio en 5. Este es un sistema
que se utiliza frecuentemente en la contabilidad para dividir el
afio en 52 semanas exactas.

Sobre este nimero de semanas, para la primera de ellas te-
nemos ya nuestras hembras y la cantidad que aparece es de 100.
{Por gué pusimos 100 hembras? porque en México, si ustedes
quieren iniciar con una empresa de 1 000 hembras sera casi im-
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posible, porque no van a encontrar quien se las venda. Sin em-
bargo, si quieren comenzar con 100 hembras es factible que
puedan encontrarias. Estas hembras van a ser cargadas la prime-
ra-semana y notardn gue en fa semana nimero 5, en el renglén
de produccion aparecen 500 unidades, es decir, que se ha consi-
derado un promedio de 5 gazapos por hembra. Es éste un calcu-
lo. conservador pero preferimos hacerlo asi para seguridad de

- nuestras estimaciones. Sabemos que hay métodos por medio de
los cuales se puede obtener mayor eficiencia, mayor productivi-
dad; sin embargo, los proyectos de inversion y los analisis deken
ser siempre realizados conservadoramente. No podemos trabajar
con mfras optlmas porque logicamente iriamos al fracaso.

Entonces contablemente hablando debemos pensar siem-
pre desde un punto de vista estimativo, resultando que en la
quinta semana tenemos.500 unidades producidas de las cuales,
de acuerdo con la genética, el 50 por ciento deben ser hembras
y el otro 50 deben ser machos; pero en un momento dado po-
driamos tener 600/ de hembras 0 60°/ de machos.

. Pero tampoco . podemos hablar sobre bases de caracter es-
pecmco, es mejor ser muy conservador y hablar en términos
muy generales, ‘estas dos premisas son la base de este estudio.
.Estas 250 hembras que ya nacieron en la semana nimero 5, las
vamos a cuidar, a hacer que formen parte de nuestra capacidad
_productiva, que formen parte de las filas de la capacidad de pro-
duccién, por lo tanto, durante 4 meses mas o menos que es el
promedio, las vamos a mantener, las vamos a criar y se van a
unir a las 100 ariginales en la semana nimero 20.

Sin embargo, las 100 originales, después de haber dado a
-luz es necesario que vuelvan a cargarse, en virtud de que no po-
demos tenerlas desocupadas, de esta manera, en la semana nu-
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mero 10, las 100 originales vuelven a ser cargadas, mismas que
5 semanas después producen nuevamente bajo las premisas ante-
riores, 500 unidades de las cuales la mitad, es decir, 250, forma-
ran parte de la capacidad de produccidon de nuestra fuerza de
produccion y se sumaran en la semana nt’xrhero 20; en estas con-
diciones, las 250 de! primer parto, més las 100 originales nos
hacen llegar en la semana 20, a 350 unidades capaces de produ-
cir. El mismo sistema se maneja en la siguiente etapa, pero en
este perfodo se trabaja con una capacidad de produccion de
350 hembras que, b semanas después, nos dan 1750 unidades,
de las cuales exclusivamente tomamos el:remanente necesario
para legar a las 1 000 hembras que es el limite que nos hemos
sefialado.- Cabe indicar que se ha procedido en un prototipo, pe-
ro cada.quién, cada cunicultor debe marcarse sus metas, de
acuerdo con su capacidad y con su potenciélidad econbmica.

En nuestro caso, nuestra capacidad de produccion inicial
ha llegado a ser 10 veces superior, es decir, de 100 hembras que
es factible conseguir en un momento dado hemos llegado a 1000
unidades en la semana 40. Esto es necesario que se lleve a cabo,
no hay forma de reducir el tiempo, salvo comprando las hem-
bras a precio alto.

Por lo tanto, en la semana 40 tenemos una capacidad de
produccion de 1000 hembras. No obstante esta fase nos ha ge-
nerado ciertas unidades que son susceptibles de venta, es decir,
los 250 machos de cada una de las dos etapas iniciales, el rema-
nente que nos queda después de separar las hembras necesarias
para llegar a nuestra capacidad de 1000 reproductoras.

En el renglén de ventas se pueden observar rdpidamente
que en la semana 13 podemos vender 250 y en la semana 23
otras 250 unidades, asi como en la semana 33, 1350 unidades.
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Es importante también mencionar que este proyecto se

‘concibid con operacién destinada a consumo, a fa carne; es de-

cir; no mencionarémos el fendmeno que existe actuaimente de
las ventas de pie de cria, donde el impacto de las utilidades es
grandisimo. Lo importante es pensar que vamos a vender carne,
puesto que en un momento dado se va a saturar el mercado de
pies de cria y el que no esté preparado para un mercado de car-
ne, va a fracasar o cuando menos a tener grandes problemas.

Después de esta breve introduccion, pasaremos rapidamen-
te al proyecto de inversion que consiste en lo siguiente: necesi-
tamos saber cuanto nos va a costar implementar nuestra empre-
sa. Mucha gente falla como dijimos originalmente, porgue pien-

~san que compran hoy 10 conejos y mafiana son ricos. Sin em-

bargo, no se ponen a meditar en que la produccion de los ani-
males es grande, pero que implica también grandes erogaciones.

Si nos ponemos a analizar rapidamente y comparamos la
cantidad de gastos que tenemos que llevar a cabo durante un

" periodo dado, vemos que es en la misma proporcion que la ca-

pacidad de reproduccion de las hembras.

Evidentemente se necesita que tomemos providencias, es
necesario que hagamos las cosas con cierta medida, y es indis-
pensable que analicemos cada uno de los pasos y cada una de
las operaciones que intervienen en esta empresa. . '

Vamos a detallar cada una de las partidas del proyecto de
inversion. La primera es la construccion. En esta aparece que
comenzamos con un gasto de $ 100 100.00 como producto del
importe de la construccion de 175 metros cuadrados a $ 572.00,
ésta parece ser la medida obtenida de ciertos andlisis y de una
serie de fuentes de datos fidedignos que nos dan como dato con-
servador ef de $ 572.00 por metro cuadrado de construccion.
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Por supuesto, cada persona como se menciond, puede usar un
proyecto especifico ajustado a sus posibilidades econémicas.

Desde luego, si el cunicultor es por ejemplo un ingeniero o

- ‘un-arquitecto, no tendra necesidad de gastar en proyectos de

eéstructuras o en construccion y es posible que el metro de cons-
truccion le salga més barato; pero en nuestro caso, no podemos
tomar en consideracion este tipo de datos, puesto que desvirtua-
riamos totalmente el objetivo original del proyecto.

El siguiente renglon es el 'de reproductoras. En el mes de
abril las adquirimos; para ello hemos visitado las diversas gran-
jas que existen y hemos obtenido un precio unitario de $ 300.00
para que el importe total de 100 reproductoras lo consideremos
en $ 30000.00. El importe de las reproductoras fluctiia entre
$ 75.00 y $ 750.00 y en algunas ocasiones se llegan a vender a
$ 1 000.00 o mas. Sin embargo, para fines contables se toma un
precio promedio de $ 300.00 para Ilegar a los $ 30 000.00 men-
cionados. Asi mismo debemos de comprar semen'&ales, fos cua-
les actualmente se adquieren a un precio de $ 250.00 en prome-
dio. Como nuestra proporcion es de 10 machos por 100 hem-
bras estamos cargando $ 2 500.00 por compra de sementales.
Esta cifra se va sumando si ustedes observan el primer renglon
del proyecto de inversion. Pasamos a las jaulas que hemos con-
siderado a razon de $ 175.00 cada una, incluyendo comederoy
bebedero automadtico. Tomando en consideracion que son 100
hembras mas 10 machos, necesitamos 110 jaulas para iniciar
nuestra produccién, cantidad que multiplicada por $ 175.00
nos da un total de $ 19 250.00.

El costo promedio de los nidos en el mercado es de $ 56.00
cada uno. Se recomienda que la existencia de nidos en el criade-
ro sea de un 600/0 del total de reproductoras, por lo que adqui-
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riremos 60 nidos que a $ 56.00 nos da un total de $ 3,360.00.

Las instalaciones, que comprenden la de luz, la de agua, la
bomba para el agua, etc. mas una serie de instalaciones, son ob-
jeto de un anélisis muy detallado que nos llevan $ 8 800.00. Es-
te andlisis lo van a ver en la siguiente etapa que va a ser la deter-
minacion del costo de ventas y o van a poder comprender me-
jor. '

, Ya teniendo todos los gastos que podemos considerar de
cardacter fijo, incluimos las cantidades relacionadas con el costo
que se origina para la produccion.

Tenemos que el alimento que estas 100 hembras consu-
men en el primer mes tiene un importe de $ 4 900.00, que es el
resultado de multiplicar un factor de 1.4 toneladas por cada
100 hembras. Una hembra consume por cada 4 semanas 14 ki-
los de alimento.* Tomamos en consideracién que la hembra es un
activo fijo, es decir, para nosotros la hembra es una maquina que
en lugar de depreciarla por métodos tradicionales, los hacemos
obteniendo un factor de nuestra producgién normal, del orden
del 20/0 para generar substitutas, cuyo costo es generalmente
menor que el valor de venta, en todo caso, de tos animales de
desecho que ya cumplieron con su capacidad de produccion y
que se encuentran en decadencia. Por lotanto, esta maquina, al
estar perfectamente controlada y depreciada, bajo el problema
de la posibitidad de que en un momento dado muera, toda esa
depreciacion se carga a las unidades que producan para que asi,
al dejar de producir por edad o por muerte, ya esté considerado
un factor de recargo en las nuevas unidades.

No se hace un cargo al precio de la reproductora porque
fa consideramos como activo fijo. Por esta razbn nuestro im-
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porte de alimentos es de $ 4 900.00 para el primer mes. Por lo
_que respecta a la mano de obra, consideramos due se requiere
un administrador y un mozo para manejar 500?hembras, por-
que cuentan con equipo como bebederos automaticos, fosas,
etc., y que ya hemos mencionado anteriormente y se calcula pa-
ra el brimer mes de $ 8 000.00. Los gastos indirecfcos de produc-
cién que son todos los relacionados con luz, agua, grasas y to-
do lo relativo a gastos indirectos de producci()n,?nos arrojan un
total de $ 4 992.00.

Ademads tenemos gastos relacionados con la administracion
como son la compra de papeleria, en su caso del:sueldo de una
secretaria o una mecandgrafa, la renta del local de oficinas, la
luz de la oficina, etc. Todos estos gastos de administracion as-
cienden a $ 10 000.00. '

Y como normalmente se acostumbra para cuadrar dentro
de la contabilidad, ponemos un rengléon de otros gastos, por
$ 2000.00.

Notaran que el renglon de gastos de venta estd en cero
porque no estamos comercializando actualmente. Es una acti-
vidad gue se efectuara mas adelante.

El total de gastos del primer mes nos arroja $ 193 902.00,
los ingresos por ventas son cero, o sea que el total de requeri-
mientos de inversion es el mismo de $ 193 602.00. Notaran
que en el sequndo mes tenemos cargos en el renglon de alimen-
to que es nuestra materia prima, mano de obra, gastos de pro-
duccion indirectos y gastos de administracion, mas la misma
cantidad de $ 2 000.00 para otros gastos. Esto nps da un total
de $ 29 892.00. Esto se debe a que en el sequndo mes no va-
mos a hacer gastos en los otros renglones.
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El tercer mes nos encontramos que las hembras que esta-
mos. creciendo. han aumentado de peso y tenemos que comprar
jaulas, es decir, lo que recomendamos en parrafos anteriores.

Las jaulas deben comprarse en tal nimero que nos permi-
tan evitar la permanencia juntos de animales de mas de 2 meses.
En consecuencia, tenemos que pasar & hacer nuevas inversiones
relacionadas con equipo. Se adquieren en este mes 25 jaulas con
un importe de $ 4 375.00. -

El renglon de alimentos se mantiene igual en virtud de que,

como dijimos, la cantidad que se calculé fue un promedio pro-

rrateado, con el objeto de no estar modificando este rengldn en
cada etapa. Sin embargo, van a notar que del cuarto mes en ade-
lante hay un impacto fuerte en el renglén de alimentos, debido
a que las hembras ya estan en posibilidad de reproduccion y
tenemos asi un gasto de $ 11 025.00.

La mano de obra permanece constante porque todavia no
llegamos a las 500 hembras.

Los gastos indirectos de producciébn aumentan en una
quinta parte, en virtud de que el tercer mes de 5 semanas y no
de 4 como las anteriores.

Los gastos de venta son cero todavia,

De esta manera, el total en e! sequndo mes es de $29892.00
y de $ 37 515.00 en el tercero.

En el cuarto mes todavia nos encontramos en la misma si-
tuacion vy sin embargo el alimento ya aumento.

Como les habfamos mencionado antes, las reproductoras
ya estan creciendo y consumen; es decir, si consideramos que
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los gazapos durante las tres primeras semanas no .consumieron
alimento, debemos cargar a nuestras futuras reproductoras al
consumo que hagan, desde la cuarta o quinta semana ya tene-
mos un incremento en el consumo de alimento, que asciende a
tos $ 11 025.00.

La mano de obra permanece constante, io mismo que los
gastos indirectos de produccién y los gastos de administracion
y aparece una suma por gastos de venta, que asciende a
$ 3 656.00 resultado de la venta de los 250 machos que obtuvi-
mos en la semana nGmero 13. El total de gastos llega asi a
$ 39 673.00.

Por otra parte, obtuvimos ingresos por ventas, de
$ 11 830.00 producto de 250 unidades a $ 47.32, que es un
promedio que mas adelante vamos a analizar detalladamente y .
nos va a servir bastante. Por lo tanto el rengldn de inversiones
disminuye en forma ligera, a $ 27 843.00 para el cuarto mes.

En el quinto mes notarén que la capacidad de produccion
aumento porque se suman las 250 hembras que reservamos a

B partir de la semana 13, llegando su total a 350.

Se requiere de mayor superficie construida, de mas jaulas,
nidos, etc. (ver cuadro).

Las cifras anotadas en el proyecto de inversién obedece al
mismo andlisis elaborado anteriormente, bajo las mismas bases,
premisas y las cifras anotadas son las resultantes.

En este mes se venden 250 unidades a $47.32 = $ 11 830.00.
Notardn también que el alimento ya subid a $ 15 435.00; la ma-
no de obra, como es objeto de un prorrateo anual ha subido li-

geramente a $ 9 000.00 con el objeto de no perder el control
de los gastos. En cuanto a los gastos de administracion, éstos han
permanecido constantes.
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Nuestra inversion total es de $ 290 042.00, pero tenemos
una granja de 350 hembras trabajando. Como nuestro proyecto
es a 1 000 hembras, seguimos trabajando con fas mismas premi-
sas y notardn que en el renglén de construccion tenemos un
aumento porque al llegar a la semana 30, en el mes de octubre,
‘nuevamente reguerimos una inversion en construcciones, en se-
mentales, en jaulas y nidos (ver cuadro), en instalaciones y un
aumento en alimento. Esto nos lleva a un total de $ 430 189.60.

Al llegar roviembre, notardn que tenemos ligeros gastos y
que nuestro ingreso por la venta de 1 350 unidades, es de
$.63 882.00, a razén de $ 47.32 por unidad. En este mes tene-
mos un saldo de carécter positivo, que llega a $ 4 463.65.

Notarédn que —primera vez— la cifra no se encuentra entre
paréntesis, Esto quiere decir que hasta hoy habfamos operado
con nUmeros rojos.

No asi en el mes de diciembre que ya alcanzamos nuestra
meta con 1 000 reproductoras, en el cual sf tuvimos que hacer
gastos (ver cuadro) por $ 392 559.10 y no obttivimos nada po
concepto de venta. :

Todos los renglones los sumamos en la semana n(mero
40 y determinamos los totales por cada uno de elios.

Es decir:

Por construcciones el gasto importd ; - $ 71214000
Por compra de reproductoras 30 000.00
Por compra de sementales 25 000.00
Por jaulas S 210 000.00
Por nidos L : 33 600.00
Por instalaciones s 71 573.00
Nuestro gasto en alimento fue de ' 194 670.35
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Por mano de abra , $ 86 000.00

Por gastos indirectos de produccion 48 672.00
Los gastos de administracion : ‘ 96 000.00
Los gastos de ventas o 10-868.00
Otros gastos . AR 18 000.00
Total o 1536 623.35
Tuvimos ingresos por ventas 87 542.00
El total requerido de inversion es $ 1449 081.35

En consecuencia, nuestra inversion por cada hembra ha si-
dode$ 1449.10 que es el resultado de dividir la inversion
total entre las 1 000 hembras.

Se han hecho algunos otros anélisis; éste pensamos que es
sumamente conservador y que nos protege, en algiin momento
dado, de alguna contingencia. Se puede considerar que un pro-
medio adecuado, con ciertas limitaciones, estd en el orden de
$ 1200.00 a $ 1 300.00 por hembra reproductora.

Este es un andlisis sin escatimar un sélo centavo, con el ob-
jeto de no perder nuestra meta que es la de llegar a una capaci-
dad de 1 000 hembras. Con estas un mil ya estamos producien-

- do, ya tenemos una verdadera empresa que nos va a dejar utili-

dades atractivas.

Por lo tanto, équé debemos hacer ahora? , debemos cono-

cer cudnto nos cuesta una unidad de produccion para que com-

paremos nuestro volumen de produccién con nuestro volumen
de ventas y, descontando nuestros gastos, obtengamos nuestra
utilidad. Para considerar las utilidades que podemos obtener
anualmente, debemos considerar todos los datos anteriores y
determinar si es rentable o no.
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En este ultimo caso, el dinero gastado en un estudio es
‘muy bueno, porque si nos metemos en un negocio que desco-
nocemos es posible que perdamos varios miles de pesos y ade
mas, nos llevamos una decepcion muy fuerte. Es importante,
antes de meterse a un negocio, elaborar un estudio y asesorarse
con alguien que sepa. Para esto daremos una formula que estd
al alcance de todos que es bastante sencilia, y que nos permiti-
ra determlnar la rentabilidad del negocio, para no ir mas ade-
fante si no es rentable: '

A continuacion se determinaran !os costos relativos a la
empresa, haciendo un andlisis de cada partida. Cabe sefialar que
las reproductoras y los sementales se consideran como activo fi-
jo, como ya se menciond anteriormente.‘

COSTO DE PRODUCCION Y |
COSTO DE INSTALACION -

COSTOS DE PRODUCCION.—La base para la determina-
cion de costos de produccion sera el ciclo que comprende des-
de la monta o cubricién de la reproductora hasta que el conejo
alcanza su grado de comercializacion. El ciclo, representado en
semanas, estd formado por un promedio de 12: 4 de gestacion y
8 de desarrolio.

DATOS GENERALES'—Una reproductora consume de ali-
mento desde la monta hasta el destete, incluyendo el alimento
que consumen después de {a tercera semana de nacidos sus gaza
pos, un promedio conservador de 42 kilos. Los gastos de mano
de obra, agua, luz, depreciaciones de instalaciones y equipo, asi
como los gastos relativos a asistencia médica y otros, serdn pro-
rrateados contra el total de ia produccvi()n terminada en gl ejer-
cicio.
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Obtencién del costo por unidad

CALCULO DEL ALIMENTO.~Tomando en consideracion
que 100 reproductoras, es decir, cada lote, consumen un prome-
dio de 1.4 toneladas de alimento cada cuatro semanas y que de
la fecha de la cubricion hasta la de comercializacion debe trans-
currir un promedio de 12 semanas, asi el consumo promedio de
alimento por lote es de 4 200 kilos con un costo de adquisicion
de $ 11 760.00. Si cada reproductora consume por periodo un
promedio de 42 kilos y genera un promedio de siete conejos
(producto terminado), el costo que por alimento le correspon-
de a cada unidad producida es el siguiente:

4200 kilos de alimento _ 6.0 kg de alimento por unidad pro-
700 conejos producidos ~ ducida.

‘ Multipticando el,costb de adquisicion de alimento por la
cantidad de kilos que participan en cada unidad:

'$2:80x6.00 = $ 16.80 costo de alimento por unidad.

CALCULO DE LA MANO DE OBRA.—Tomando en con-
sideracion gue los equipos instalados en la planta son jaulas de
desecho automaticos, se estima el siguiente personal:

Un encargado de produccion por cada 500 reproductoras
Un mozo por cada 500 reproductoras

Por lg tanto se requiere:

2 encargados de produccion

sueldo mensual de § 4 500.00 $ 9000.00

2 mozos

sueldo mensual de $ 3 500.00 ‘ 7000.00
$ 16000.00
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El total de mano de obra

$ 16 000.00 por 12 meses -

més 139, de gratificacion anual

més 1 BE?O/ de vacaciones

més 1. 150/ impuesto educacion

més 13. 40/ seguro social

més 2. 10/ reserva para indemnizacion

mas 5. 00/ fondo para la vivienda (Infonavit)

$261715.20 = $5033.00 de participacion de M.N.
por lote 52 semanas

$5033.00 = $7.19 de participacion de mano de obra
700 unidades

Calculo de los gastos indirectos
A continuacion se detallan:

Energia eléctrica

Agua

Asistencia médica y medicinas

Mantenimiento

Renta terreno area de produccion

Depreciacion edificio, 10%, anual $ 498 000.00
Depreciacion eqUIpo 250/ anual $ 150 000.00
Qtros

$ 108796.00 = $ 1248.00 participacion de gastos
indirectos por lote. 52 lotes.

$ 209223 = $ 2.98 nparticipacion de gastos indi-
rectos por unidad.

$ 192000.00
24 960,00
3187.20
2208.00.

25 728.00
4032.00

9 600.00

$ 261715.20

Anuales

$ - 444.00

252.00
1700.00
1 500.00

18 000.00
48 800.00
37 500.00°

500.00

$ 108 796.00

Con los datos anteriores el costo de produccion por unidad queda

comao sique:
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Alimento - $16.80

Mano'de obira 719
Gastos indirectos 2.98
' $ 26.97

Calculo de los gastos de administracion
Relacion de gastos

Sueldo mensuat de Jefe de Planta $ 8 000.00 x 12
Sueldo mensual una mecandgrafa $ 4 000.00 x 12
SUBTOTAL

Més 13%, gratificacion anual
1,669, vacaciones
1.15% impuesto educacion
13.49, seguro social
- 219, reserva para indemnizacion
6.0%, fondo de la vivienda (Infonavit)

Papeleria »
Depreciacion equipo de oficina 209, anual
Otros gastos de administracion (luz, correo, etc.)

$199536.40 = § 3837.24 participacion de gastos

de administracion por lote. 52 lotes.

$ 3837.24 = $ 5.48 participacion de gastos de ad-
ministracion. 700 unidades.

Calculo de los gastos de venta

Sueldo mensual chofer vy cobrador $ 3 500.00 x 12
Més 13%, de gratificacion anual

‘Estimacion de los gastos de administracion y venta por unidad

$ 96000.00
48000.00

$ 144 000.00

18 720.00
2 390.40
1656.00

19 296.00
3 024.00
7200.00

$ 196 286.40

1 250.00'
2 000.00
750.00

$ 199 536.40

$ 42000.00
5 460.00
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BASES DE CALCULOS

65%, reemplazo anual vientres

80%, fecundacion

909, partos/fecundacion

8 gazapos (nacidos vivos)

4% mortalidad (gazepos)

32 gazapos por vientre por afo
1.800kg por -gazapo

8 semanas edad de venta

3.5 conversion por kilo producido (toda la
operacion)

$ 30.00° venta de kilo de camne
7.00 venta de piel
109, pieles no vendibles
629, rendimiento
940 peso canal

COMPORTAMIENTO DE 100 VIENTRES DURANTE EL DESARROLLO

PARVADAS SEMANAS INICIADAS MORTALIDAD TERMINADAS

1 9-12 118 3 115

2 13-16 115 2 113
3 17-20 113 2 11
4 21-24 111 1

110
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Analisis de inversion

Ya tenemos los datos, ya tenemos los elementos, ahora va-
mos a proyectar las cifras. Nuestro volumen de produccidon
anual es de 25 000 unidades, porque habfamos pensado en que
cada hembra produce 5 unidades por parto y cada hembra tie-
ne b partos anuales sin forzarla, sin utilizar métodos sofistica-
dos que funcionan perfectamente, pero que cuando el cunicul-
tor es nuevo, tiene problema con ellos. Por lo tanto, en esta ci-
fra nos pusimos también conservadores.

Es perfectamente factible que cualquiera de nosotros, des-
pués de alcanzar toda su capacidad y manejando bien su nego-
cio, pueda alcanzar hasta 7 partos al afio, es decir, pueda lo-
grar mas de lo que aqui consignamos. El promedio en Estados
Unidos es de 35 unidades. En México, es de 2b. En consecuen-
cia, trabajamos con este Gltimo dato.

Hay personas que pueden lograr en México tener hasta
40 y quiza, con razas especiales, hasta 70, pero éstos son casos
de excepcion.

Hemos dicho que el volumen de produccion anual es de
25 000. De esas 25000 vamos a vender 24 000, porque 1 000
las vamos a utilizar como substitutas, o para produccion o cual-
quier otra cosa. Entonces, de esas 24 000 que desde el punto
de vista presupuestal es muy aceptable, muy conservador, mul-
tiplicadas por los $ 47.38 que habfamos mencionado, obtene-
mos de ingreso por ventas, la cantidad de $ 1 135 680.00.

Sin embargo, las mismas 24 000 unidades, las multiplica-
mos por nuestro costo unitario de venta que fue de $ 37.20 y
da un total de $ 892 800.00 de costo. Por donde la diferencia
es nuestra utilidad que, mas que bruta, llamariamos neta antes
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del pago de impuestos, que es de $ 242 880.00. Si esta utilidad

-la dividimos entre 1o que gastamos en nuestra empresa, que fue-

ron $ 1449 081.35, nuestro rendimiento anual de la inversion
esde $ 16.70/0.

Es decir, debe considerarse que, si una empresa de esta na-
turaleza, en la que se desconoce bastante, que el mercado en la

.actualidad también lo desconocemos, tiene un rendimiento

anual con relacion a nuestra inversion, del 16.79,, susceptibles
de aumentar hasta un 300/0 anual con buenos manejos y buen
control, es una buena empresa. No es la gallina de los huevos de
oro.

Como se menciond en un principio, se requiere trabajo y
daremos un consejo:

Es muy importante y nosotros la aplicamos aqui. Existe un
dicho muy vulgar que dice: “‘zapatero, a tus zapatos’’. Con es-
ta empresa, si ustedes quieren ir mas o menos, pueden dejarla
encargada a alguien. Si quieren dedicarse a ganar dinero, dedi-
quense a trabajar dia y noche; si es posible, vivan en la granja.
Si se dedican a ella en cuerpo y alma como nos dedicamos a la
oficina donde trabajamos y de donde obtenemos nuestros ingre-
sos, definitivamente se va a sacar adelante el negocio y como
complemento de elli, el plazo de recuperacion es de 1 afio 7 me-
$es.

Este es un plazo muy conservador, pero la recuperacion
debe ser del orden de 3 afios aproximadamente, pensando en un
33.339, por afio. Esto nos indica que es una empresa rentable.

Pensamos que aun existen negocios de esos donde se gana
el ‘triple de lo invertido en seis meses; ese no es el caso con esta
empresa que es de todas maneras, sumamente rentable.
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“Otro dato importante que queremos mencionar: no esca-
timen dinero en la compra de alimento. Este es un factor suma-
mente importante para determinar la eficiencia de produccion.
Aunque el alimento forma una parte muy importante del cos-
to, si compramos un alimento en una empresa hoy, y mafiana
en otra, lo6gicamente nuestro alimento estd cambiando de for-
mula. Los animales, contra las maquinas, tienen un pequefio de-
fecto o mejor dicho, un gran defecto: son susceptibles de dis-
minuir la eficiencia y la capacidad de produccion cuando la ma-
teria prima que se le suministra no es la correcta. Si hacemos
la comparacién, en un caso extremo con una maquina, pense-
mos en que estamos trabajando con un molde para cierto tipo
de plastico pero le ponemos bakelita. En esté caso aungue la
maquina vy el material son muy buenos, posiblemente no fun-
cione.

En fin, se puede presentar este ejemplo en muchos casos,
es el mismo caso de los conejos.

Nosotros les rogamos tomen en consideracion que en el
caso del alimento no se debe limitar que compremos alimentos
que estemos razonablemente seguros de que las formulas no las
cambian, o si las cambian que no sea en forma sensible, por-
que en cambio de foérmula es capaz de disminuir muy ligera-
mente nuestra eficiencia de produccion y por lo tanto, nuestras
utilidades pueden disminuir,

No se trata de reducir costos y menos en alimento.

Es éste el mejor consejo que podemos darles desde el pun-
to de vista financiero.

Nuevamente los invitamos a que reflexionen sobre su situa-
cién y hagan un andlisis conservador, incluyendo cifras que cons-
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PROYECTO DE PRODUCCION
MES ABRIL MAYO JUNIO JU!.IO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
SEMANA 1.2 3°4 5 6 7 8 9 1071 12 13 14 15 16 17 1B 19720 21 22 23° 24 25 26 27 28 20 -30-31 3233 .34 35 “36 '37--38 39 40
CRUZA . 100 100 350 600 1000
PRODUCCION 500 500 1750
250 r
250 30
VENTA 260 250 1350
PROYECTO DE.  INVERSION

DESCRIPCION m2 m2 m2 m2 m2
Construccion 185 100100 —- —_ — 300 171600 ~— 450 257400 — 320 183040 1245 712140
Reproductoras 100 30000 — — — —_ — — —_ — 100 30000
Sementales 10 2500 — — @ — 25 6260 ~— 25 6 250 —_ 40 10 000 100 25000
Jaulas 110 19250 — 4376 — 276 48125 ~— 4256 74375 — 365 63875 1200 210000
Nidos 60 3360 — — 90 5080 — 170 9520 —_ 280 15680 600 33600
Instalaciones 8800 ~— — — 17 600 26400 | - 18773 71573,
Alimento {mat. prima) 4900 4900 4900 11025 165435 21609 30 252.60 42 353.65 53 285,10 405 184 670.35
Mano de obra 8000 9000 8000 8000 9000 9000 8 000 9000 8000 86 000
Gastos [nd. de prod. 992 4992 6240 4992 4992 6§240 4992 - 4992 6240 48672
Gastos de admén, 10 000 10000 12000 10000 10000 12000 10000 10000 12 000 96 000
Gastos de venta —_— -— 3656 —_— 3656 — — 3 656 10 968
Otros gastos 2000 2000 2000 -2000 2000 2000 2000 2000 2 000 18 000
TOTAL 183 802 29892 37515 39 673 290042 54 505 430 189.60 €8 345.€5 392 559.10° 1536 623,35
Ingresos por venta — — — 1183 — 11830 — 63882 8742
Total Req. de Inv. 193902 20892 37515 27 843 200042 42675 430 189.60 4463.60 392 559.10 1449 081.35

1000

= 1448.10




tituyan lo que en el lenguaje de 1a contabilidad se ltama “‘un col-
chon”. “Acolchoénense” con los gastos, porque al tener esos
~“colchones”, en un momento no les va a afectar tanto porque
ya lo tenian previsto.

TAZA DE RENTABILIDAD (.P.E,)
C. Punto de equilibrio

ESTUDIO ECONOMICO DE UNA GRANJA CUNICULA CON PROYEC-
CION DE 100 A 500 VIENTRES DE BASE A INGRESOS MARGINALES
0 PUNTO DE EQUILIBRIO Y DE UNA MAYOR PRODUCTIVIDAD.

Conscientes de la importancia de desarrollar -industrias de
produccién masiva de carne y del grado de tecnolcﬁgu’a que debe
alcanzar esta industria, deseamos presentar este estudio, con la
finalidad de dar a conocer costo de produccion y de utilidad
de acuerdo a la productuvidad. Asi mismo, demostrar la proyec
cion que pudieran tener las personas que actualménte integran
este negocio, y poder informar a nuevos inversionistas la reali-
dad de inversion altamente tecnificado.

Como es sabido la necesidad de producir mas carne en for-
ma masiva es una necesidad en nuestro pafs.

Como se vera a continuacion, sefialaremos una meta de un
incremento de 68 gramos de carne de conejo por persona por
afio en el sector urbano a un kilo por persona por afio; y a 2
kilogramos por persona por afio en el sector rural nos ofrecen
la oportunidad de manejar airededor de 2 000 000 (dos millo-
nes de vientres) en un futuro muy proximo.

Observando desde este punto de vista el negocio, debemos
encaminario a una produccion intensiva (industrial). En base a
ésto analizaremos el negocio y las metas de todo cunicultor que
se inicie con 100 vientres proyectandolo a 500 vientres.
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- GASTOS DESARROLLO (PERIODO 1 - 4)
OPERACICON DE 500 VIENTRES

ALIMENTO

17838 k x 5 = 8919 kg a $375800= 33517.60

Mano de chra '
13 070.40

Encargado a $ 116.70 dfa =

- Ayudante velador $ 80.00 dia = 8 960.00

Agua, ~ 200 litros/animal = 1.000.00

Luz - I R = 1 000.00 -

Fletes § 112.00ton. - = 1 008.00

PERIODO 5y 6 :

A‘LIMENTO ’
b33 gazapos x 1.800 kg = 959.4 kg x 3.5 ‘

3358 kg alimento x $ 3758.09 ton. = 12619.36 -

Mano de obra
Encargado  $ 116.70 diarios {56 dfas) = 653520
Ayudante 80.00 diarios " " = 4 480.00
Agua = 500.00
Luz ‘ = 500.00

Fletes $ 112.00 ton. = 336.00
, . 24 970.56
RESUMEN INVERSIONES '

ACTIVOS FIJO | L -
Construcciones . 176 846.00
Equipo e instalaciones ‘ , 131 855.00
Pie de cria 590 animal (222.50 131 275.00
Gastos periodos 1-4 4488240
Gastos periodos 5y 6 o , 19882.75.

504 681.15

Inversién por vientre  $ 1009.40
Datos y costos a enero de 1977.
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CONSUMO DURANTE DESARROLLO .

PERIODO ' "SEMANAS

EXISTENCIAS

GRAMOS POR

ANIMAL

KG POR

TOTAL

ANIMAL KG

3535

1 9-12 118 107 #2.996
2 13 - 16 115 120 3.360 386.4
3 17 - 20 113 160 4,480 506.2
4 21 - 24 111 173 4.844 h37.6
140 15.680 1.783.7
EXISTENCTIA

PERIODO SEMANAS INICIAL ENTRADAS DESECHOS g epClA
5 25 - 28 110 3 107
6 29 - 32 107 94 3 104
7 33 -36 104 94 3 101
8 37 - 40 101 91 3 98

"9 41 - 44 98 88 3 95

10 45 - 48 95 85 3 92
1 43 - B2 g2 82 3 89
12 63 - 66 89 7912 5 96
14 61 - 64 91 8112 5 a8
13 57 - 60 96 86 5 g1
15 65 - 68 98 88 5 a3
16 69 - 72 93 8312 5 100
17 73 -76 100 90 b g5
18 77 - 80 95 8512 5 102
19 81 - 84 102 92 5 97
20 -85 - 88 97 87-12 5 104
21 89 - 92 104 94 5 +-09
22 93 - 96° 99 89 12 5 -105
23 g7 - 100~ 108 96 5 101
24 101 - 104 101 9112 5 - 108
25 106 - 108 108 98 5 103
26 109 - 112 103 9312 5 110
27 113 - 116 110 100 5 105
28 117 - 120 1056 9510 5 110
29 121 - 124 110 100 5



(EXISTENCIA)

EXISTENCIA

PERIODO SEMANAS INICIAL ENTRADAS 'DESECHOS FINAL
30 126 -128 105 89510 5 110
31 129- 132 110 100 5 105
32 133- 136 106 89510 5 110
33 137 -140 110 100 5 105
34 141-144 105 100 5 110
35 145-148 110 100 5 105
36 149-152 106 8510 5 110
37 163 - 166 110 100 b 105
38 157- 160 105 8610 5 110
39 161 - 164 110 10010 5 105

Gestantes  Partos  Gazapos M‘g:;‘:g;g Reemplazos Ga\::'::s K:;‘r’n‘le
80
75 72 576 23 20 533 9594
70 67 536 21 20 495  891.0
65 63 504 20 20 464 853.2
68 58 464 19 20 425  765.0
70 61 488 20 20 448  806.4
72 63 504 29 20 464  835.2
73 65 520 21 20 479  862.2
75 66 528 21 20 487  876.6
77 68 544 22 20 502  903.6
78 70 560 22 20 518 9324
80 70 560 22 20 518 9324
g0 72 576 23 20 533 9594
80 72 576 23 20 533 9504
80 72 576 23 20 533 9594
80 72 576 23 20 533 9594
80 72 576 23 20 533 9594
80 72 576 23 20 533  959.4

CONSTRUCCIONES 500 VIENTRES

PIE DE CRIA d

550 jautas =~ B lineas = 92 jaulas

92 jaulas x .75m2 2Zm. = 73m

73 x 8.30 = 605.90 m2 x 180.00 = 109062.00
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(Construcciones. .. .)

ENGORDA 8 JAULAS X 100 VIENTRES
63 jaulas 6 lineas =11 jaulas

11 jaulas x .90m. =990 210 2m =

14 x 8.30 = 116.20 m2 x. 180.00

REEMPLAZOS

100 jaulas  6lineas = 17 jaulas
17 jaulas x .75m = 1276 225 2m

17 x 8.30 = 14110 m2 x 180.00
Bodega 8.30 x 5 41.50m2 x 180.00
Servicios 6 x5 = 30mZ2  x 300.00

Arreglos exteriores

T4 m
= 20916.00

= 25398.00
= 7470.00
=_9000.00

171 846.00
5000.00

176 846.00

EQUIPO PARA 500 VIENTRES

Instalaci6n agua
600 m a 8.00

Instalacidn luz
300 m a 8.00

Tres tinacos a § 1 000.00 de 700 litros

500 jaulasde 75 x 75 x 40
con valvula y comedero a $ 175.00 ¢/u

63 jaulas de 90 x 75 x 40
con valvula y comedero a $ 185.00 ¢/u

100 jaulas de 75 x 75 x 40
con valvulay comederoa$ 175.00c/u .

Una bomba e instalacion de luz y agua exterior

$ 4800.00

2 400.00
3000.00

87'500.00

11 655.00

. 17 500.00
5000.00

$ 131855.00
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Més  1.66%, de vacaciones

‘ 1.15%, impuesto educacidn
13.40/0 sequro social
2.19), reserva para indemnizacin
5.09%, fondo de la vivienda (Infonavit)

Renta equipo de transporte (sistema de arren-
“damiento financiera con opcion de compra)
$ 7500.00 mensuales incluyendo seguro x 12
Gasolina, aceite, servicios etc. $ 1650.00 x 12

- Parcial

Obsequios y promaociones
Miscelaneas

$173050.20 = $ 3 3'27.88 participacion de gastos
por venta por lote. 52 semanas

$ 332788 = $ 4.75 participacion de gastos de
venta por unidad, 700

$ 697.20
483.00

5 628.00
882.00
~2100.00

$ 57250.20

90 000.00
19 800.00

$ 167 050.20

3 000.00
3000.00

§ 173050.20

Por lo tanto la participacion de los gastos de operacion por unidad

es la siguiente:

Gastos de admiministracion 5.48

Realizaremos ahora el
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Gastos de venta 475
10.23

Costo de ventas

Costos de produccion 26.97

Gastos de administracion 548

Gastos de venta 4,75

Costo unitario de venta 37.20



ESTADU DE PERDIDAS Y. GANANCIAS

32 gazapns
INGRESOS
Venta - . 15990 kg : 479700,
14 390 pieles 100 730
. i

Total Ingresos © 580430
GASTOS DIRECTOS DE PRODUCCION . I I ‘:1 ; o
Alimento 101 ton. #.379868 e L il ,
Medicinas y sanitarios -3 000 S
Manao de obra 18 980 s
Fletes ‘ 8 000
Beneficios sociales . 4560

OTROS GASTOS DE PRODUCCION

Depreciacion casetas 717684
- Depreciacién equipo ‘ - 7176
Electricidad e ..3000
Agua - -, 3000
Mantenimiento ' : ", 6000
Seguro Social .. 5262
Papelerfa 1200

GASTOS DE ADMINISTRACION

Sueldos . - 36 500
Kilometraje . 30000
Teléfono 1440
Relaciones Pablicas 1200
Total Egresos - 526 560

UTILIDAD 53 870

GV 317 235 ’
GF . 76822
, vV : 580430
' M ‘ - 99509

: IMO/ ' 239

PE | 334 dbs
A% 411993
! uT 19029

UTILIDAD POR VIENTRE POR ANQ
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~ ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS

40 gazapos
IN'G_RESOS : .
Venta 20000 kg , 600 000
18 000 pieles 126 000
Total Ingresos - 796 000
COSTOS DIRECTOS PRODQCTOS
Alimentos 126 ton. 473 508
Mano de ohra 18 980
Medicinas y sanitarios 3000
Fletes. 10 080
Beneficios sociales 4 560

OTROS GASTOS DE PRODUCCION

Depreciacion de casetas 17 684
Depreciacion de equipo 7176

Electricidad 3000
Agua 4000
Mantenimiento 6 000
Seguro Social 5262
Papelerfa 1200
GASTOS DE ADMIN'ISTRACION
Sueldos 36 500
Kilometraje 40000
Teléfono 2 000
Relaciones Pablicas 1500
634 450 7 }
UTILIDAD © 91550
GV 364 470 ' '
GF 76 822
\AY; 726000
IM ‘ 156810
IM% 30
PE - 256073
vV 520 671
uT 88 402 [N
UTILIDAD POR VIENTRE POR ANO = 76
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INGRESOS

ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS
56 gazapos

Venta 28000 kg
26000 pieles

Total Ingresos

COSTOS DIRECTOS DE PRODUECION -

Alimentos 176 ton ' 661 408
Mana de obra , 18 980
Medicina y sanitarios 3000
Fletes 14080
Beneficios Sociales 4 560
OTROS GASTOS DE PRODUCCION
Depreciacion casetas 17 684
Depreciacion equipo 7176
Electricidad ‘ 3000
Agua 6 000
Mantenimiento 6 000
Seguro Social b 262
Papelerfa 1200
GASTOS DE ADMINISTRACION .
Sueldos 36 500
Kilometraje 50 000
Teléfono - 4000
Relaciones Piblicas 2000
, 840 850
- UTILIDAD
GV 494 220
GF 76 822
VvV 1015000
M 234772 -
|M°/0 32
PE 240 068
VvV 726794
uT 152 788

. UTILIDAD POR VIENTRE POR ANO

840 000
176 000

~ 1015000

s

305
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leGRESOS

Venta: 32

28

ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS
64 gazapos

000 kg
000 pieles

Total tngresos

COSTOS DIRECTOSDE PRODUCCION

Alimentos 202 ton. 758116
Mano de obra $ 0.25 por gazapo - 26 980
Medicinas y sanitarios ‘_ 3000
Fletes 16 160
Beneficios sociales 4560

OTROS GASTOS DE PRODUCCION

Depreciacion casetas - 17 684
Depreciacion equipo 7176
Electricidad 3000
Agua 8 000
Mantenimiento . 6000
Seguro Social ' 5262
Papeleria 1200

GASTOS DE ADMINISTRACION

194

Sueldos 44500
kilometraje 50 000
Teléfono 6 000
Relaciones Pblicas - 3000
Total Egresos ' 961 638
UTILIDAD
GV 575 150
GF 76.822
\AY - 1156000
IM 255 698
|M°/0 30
PE 256 073
'A% 821642
uTt 172432

UTILIDAD POR VIENTRE POR ANO

" 960 000
195000

1.156.000

194 362
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ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS -

12 gazapos
. |Ném-:sos
Ventas 36000 kg
30000 pieles

Total Ingresos -

COSTOS DIRECTOS DE PRODUCCION N

Alimento 227 ton 853 066
Mano de obra : : v 26980
Medicinas y sanitarios : 3000
Fletes 18 160

Beneficios sociales | AB60

OTROS GASTOS DE PRODUCCION

DepreciaciOn casetas 17 684
Depreciacidn equipo 7176
Electricidad 3 000
Agua . .. ..1o000
Mantenimiento A . B000
Seguro Social T .. 5262
Papeleria ’ ‘ . 1200
GASTOS DE ADMINISTRACION
Sueldos 44 500
Kilometraje 50 000
Teléfono 6 000
Relaciones Plblicas 3000

' Total Egresos 1 059 588

UTILIDAD

GV - 634775
GF ’ 76 822
vV : _ 1.290 000
IM © 293929
IMO/0 31
PE , 247 812
vV 919 963
uT 211076

UTILIDAD POR VIENTRE POR ANO

1080000
210000

1290000

230 412

442
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RECOMENDACION PARA SABER CUAL SERIA
LA INVERSION IDEAL EN UNA GRANJA CUNICOLA

- Determine la capacidad de produccion que usted quiere,
es decir, si usted al autoanalizarse determina que su granja de-
be operar con b0 hembras, trabaje con 50 hembras, no trabaje
‘con més. Esas 50 hembras le van a dejar un margen de utilidad
pequefio porque ya mencionamos gueen la medida en que aumen
te la capacidad de produccion aumentan las utilidades. Hay una
gran verdad en este negocio: si usted tiene 50 hembras es l6gi-
co que sus gastos, sus inversiones, no sean cuantiosos; por lo
tanto, los gastos fijos deben minimizarse y, en consecuencia,
sus utilidades también serdn pequefias en funcion de su capaci-
dad de produccion.

NOTA:

* Se recomendd para cada hembra, 14 kilos de alimento por mes, siendo
éste un calculo excedido. Usdndose este criterio para cubrir ampliamen-
te el renglén de alimentacion. Por otro lado se hace notar que una
hembra consume aproximadamente la mitad. (segin la raza de que se
trate. o : .
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CAPITULO IV

IV. INVESTIGACION DE MERCADO

A

B)
c)
D)

OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
CUESTIONARIO

RESULTADOS DE LA INVESTIGACION
ANALISIS DE LA INVESTIGACION



CRIANZA DEL CONEJO CON FINES COMERCIALES

Tener un mercado seguro para vender la produccion es el
mas preciado bien de todo propietario de una granja de conejos.

Sin embargo, la crianza en escala comercial es la base
de todo negocio, Siempre habra un limite para la venta de re-
productores, pero no hay limite para la venta de conejos para
carne. Especialmente en las zonas densamente pobladas, los co-
nejos tienen gran demanda en todas ?|a;s epocas del afo.

Muchas personas tenian la idea de que los conejos tienen
poca demanda en algunas épocas del afio, pero hoy d|a solamen-
te unos cuantos consideran que sea asi.

La mayoria de quienes se dedican a la comercializacion
del conejo saben que no hay nada de malas temporadas para la
venta de carne de conejo.

Algunas carnes tienen diferente sabor.en distinta estacion
del afio, pero la del conejo no varia como es el caso de los ani-
males de taza y algunas aves.

La carne del conejo es totalmente comestible y deliciosa
Debido a su alto contenido de proteinas y pocas calorias, esta
carne es ideal para personas que sufren alguna enfermedad. La
carne de conejo tiene gran demanda en todas partes.

Hay dos grandes grupos dentro de 10s cuales son clasifica-
dos la mayoria de los conejos.

A). Para exhibicion y

B). Para el comercio.

La parte comercial es la espina dorsal de toda la industria
del conejo, no importa lo que se piense al respecto, todo apunta
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hacia una meta comercial, ya se trate de pies de cria o de carne
y piel.

Lo Los criadores de conejo con mentalidad comercial, estan
siempre buscando el mejor tipo de produccion.

. Esdecir; buscan el animal capaz de llegar a pesar doskilos
en el menor tiempo posible. La crianza comercial de conejos
puede hacerse remunerativa especialmente cuando se usa el tipo
indicado de reproductores. Con los precios actuales del alimen-
to (sumamente elevados) cuesta mucho la alimentacion, lo mis-
mo que en el caso de otras especies animales destinados al con-
sumo.

Realmente el volimen de produccién es lo que puede
influir de los criadores comerciales se concentran en
res: comerciales se concentran en las ventas en volimen.

Sin embargo, el criador de conejos que se dedica a produ-
cir, para exhibicion, por regla general no tiene muchos conejos.
Vende unos cuantos reproductores, pero no mantiene un cone-
jar grande.

Lo mismo.que otras especies de ganado, l0s conejos deben
criarse con la menor cantidad posible de alimento, el criador
comercial debe -obtener una ganancia razonable spara poder se-
guir adelante. Los conejos en canal pueden parecer un poco mas
caros en algunas zonas, a cierto -tipo de consumidores, pero
no quiere decir esto que el criador comercial esté obteniendo
ganancias demasiado elevadas.

A este respecto menciunaremos que -tenemos que enfren-
tarnos a la matanza, empaque, congelacion, etc.
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Pero en todo caso comprar carne de conejo, es una buena
adquisicion por su elevado contenido proteinico sin mencionar
su delicioso sabor. o

Son muchas las recetas que existen para guisar un cone-
jo.
Las razas mas adecuadas para fines comerciales son aqg- e-

Ilas que pueden producir un conejo de 2,000 a 2,200 Kgs. con
maravillosa facilidad. - -

Tenemos que el Gigante de Flandes, la Chinchilla Gigante

Mariposa, etc. pueden producir gazapos de 2.500 kgs. en
menos de ocho semanas, al criador comercial le interesa el prome-

dio en camadas de seis a siete gazapos, con peso de 2 kilos a las
8 semanas. '

Camadas de mas gazapos produciran los 2 kilos después
de esas 8 semanas.

Estamos concientes de que algunas conejas pueden alimen-
- tar cainadas numerosas, y los gazapos llegan a los 2 kilos en 8 6
9 semanas, pero el promedio de 7 a 8 gazapos es el mas acepta-
ble. |

En general recomendamos que traten de tener camadas de
6 a 7 gazapos, para que alcancen los 2 kilos en 8 semanas.

A). OBJETIVOS DEL CUESTIONARIO DE LA INVESTIGA-
CION DE MERCADO CLASES BAJA-MEDIA—ALTA

1. Cual de los siguientes productos {seglin tarjeta) ha consu-
mido 2n fos ultimos 30 dfas. ‘

PRODUCTOS

—Carne—leche—pan—Tortillas—verduras—

201



Esta pregunta fue realizada como introduccion a la entre-
vista. '

2. Cada cuando compra carne.
El fin de esta pregunta era saber el periodo de consumo.

3. De las siguientes carnes cuales compra a menudo? (segin
tarjeta. -
—Res—puerco—pollo—pavo—pescado—conejo

El fin era saber cuantos hogares consumian la carne de
conejo regularmente.

4. Que cantidad de carne compra semanalmente?
 1Kg 2Kg.  3Kag. 4 Kag.

Era el de conocer la cantidad de carne que se consume
semanalmente por cada familia.
5. Donde acostumbra comprar su carne?
mercado, carniceria, centro comercial otra: cuales -

Era zl de conocer donde compran las amas de casa su car-
ne, para saber que canales de distribucidén son mas adecuados
para introducir la carne de conejo.

6. Que tipo de carne considera que es la mas nutritiva?
—res—puerco—pescado—pollo—pavo—conejo—otras cuales-
~Es saber si las personas conocen el valor nutritivo de las
carnes. '

7. Ha comido alguna vez la carne de conejo?

Si No

Es saber el nimero de personas que hallan comido carne
de congjo.

8. Legusto. Si  No.
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Es bu»sc':ar el aumento del consumo de la carne de conejo.

9. Quele gusto de la carne?

Aroma—presentacién—sabor. suave.

Conocer caracteristicas por las cuales les gusto la carne
de- conejo, y dar a conocer estas cualidades, de las cuales les
hablaremos en el capitulo de publicidad.

10. Que no le gustd?
Sabor, aroma, rechazo al animal, se le hizo dura, prasenta-
cion.

- Tomar medidas par:
consumo.

11.  Como considera su valor nutritivo?

Alto, regular bajo.

Conocer la opinion de las personas hacerca del concepto
que tiene sobre el valor nutritivo. ‘
12, En que lugar la ha comido Ud.?

Restaurante, Casa, reuniones otras.

Nos servira para tomar providencias para la canalizacién
de esta carne. ‘
13. Cada cuando consume la carne de conejo?

ocho dias, Quince unmes do o mas

CONOCER la frecuencia de consumo de esta.

14. Porque condiera que la carne no se consume?
No conoce su valor nutritivo no saben donde comprarla
No se conoce, rechazo al animal, por creerla en alto precio
Porgue no saben como cocinarla.

Buscar las causas por las cuales la carne de conejo no se
cunsume para combatirlas. (CAPITULO MERCADO).
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Bj. CUESTIONARIO.

El cuestionario fue realizado basado en nuestros objetivos,
previamente experimentado en el campo por un cuestionario
piloto de veinte encuentras.

Dicho cuestionario consta de 14 preguntas, estructuradas

en forma tal que son sumamente entendible, y sencillas de
contestar y tabular.

El cuestionario fue aplicado en los tres niveles socioecono-
micos por considerar que son los consumidores potenciales,
levantandose cuatrocientas { CUATRO CIENTAS ) encuestas).

Para determinar nuestra muestra utilizamos esta formula.

FORMULA.

95 /o confiabilidad.

Nuestra encuesta esta enfocada a las amas de casa, por
ser estas las que se encargan de los abastecimientos de cada
hogar.

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
FACULTAD DE CONTADURIA & ADMINISTRATIVA

investigacion de Mercado sobre el consumo de carne en el
D'F.

1. Cual de los siguientes productos (seglin tarjeta) ha consu-
mido en los Gltimos 30 dias.

2. Cada cuando compra carne?

3. De las siguientes carnes cuales compra a menudo?
(segin tarjeta)

4. Que cantidad de carne compra semanalmente?
TKa. () 2Kg () 3Kg () 4d6mas()
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10.

11.

12

13

14.

Donde acostumbra comprar su carne?
Mercado { ) carniceria{ ) centro comercial { )
Otrs { ) Cual.

Que tipo de carne considera que es la mas nutritiva?
Res ( ) Puerco ( ) pescado ( ) pollo { )
pavo ( )} conejo ( } otras { )} cuales.

“'Ha comido alguna vez la carne de conejo?

Si No.
Le gusto?
Si No.

Que le gusto de la carne? }
Aroma { ) presentacidn’ { ) sabor ( ) suave ()

Que no e gusto?

Sabor ( )} aroma ( } Rechazo delanimal { )

Se le hizo dura ( ) presentacion ()

Como considera su valor nutritivo.

Alto ( ) regular { )} bajo ( )

En que lugar la ha comido Ud.? :
Restaurante ( ) casa () reuniones ( ) otras ()
Cada cu rido consume la carne de conejo?

Ochodias - {.) quince { } unmes{ ) dosomas{ )
Porque considera que la carne no se consume?

No se conoce { ) no saben donde compraria ( )

No conoce su valor nutritivo  { ) rechazo al animal ( )
Por creerla en alto precio { ) porque no saben como coci-
narla. ()

QOCUPACION . . . . . . DOMICILIO.
No. de miembros en su familia sexo F{ ) M{ )
Edad entrevistador.
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RE.SULTADO DE LA INVESTIGACION DE MERCADOS

Cada cuando compra carne?

ALTA MEDIA BAJA TOTAL
o % % % ) %
Diario 52.00 52.50 53.00 = 52.50
c/tercer dia  24.00 26.00 33.00 =.27.66
¢/cuatro dias  3.00 3.50 10.00 ~= 550
¢/8 dias 21.00 17.50 4,00 = 14.16

100.00 100.00 10000 - =100.00

De las siguientes carnes {Cudles compra a menudo?

Res 77.00 77.00 71.00 = 75.00
Puerco 26.00 21.00 3300 = 26.66
Pollo 72.00 56.50 50.00 = 58.50
Pescado 28.00 24.00 14.00 = 22.00
Pavo seen e 1.00 = 133
Conejo 1.00 50 3.00 = 1.50

¢Qué cantidad de carne compra semanalmente?
1kg 9.00 12.00 6.00 = 0.00
2" 20.00 12.50 22.00 = 18.16
-3 28.00 22.50 25.00 = 25.16
4kgomids 43.00 52.50 47.00 = 47.50
100.00 100.00 100.00 =100.00
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{Dénde acostumbra comprar su carne?

TOTAL

ALTA MEDIA BAJA
_ % A % %
Me‘rcado 21.00 36.50 50.00 = 35.83
Carniceria 4200 54.00 53.00 = 49.66
Centro :
Comercial 45,00 21.50 8.00 = 24.83
Otras 9.00 2.50 3.00 = 4,83
{Qué tipo de carne considera que es la mas nutritiva? -
Res 49.00 32.50 42.00 = 41.16
Pescado 53.00 61.50 62.00 = 58.83
Pollo 23.00 - 22.00 29.00 = 74.66
Conejo 5.00 7.50 .6.00 = B.16 -
Puerco 9.00 4,00 5.00 = 6.00
Pavo 1.00 2.00 1.00 1.33 -
¢{Ha comido alguna vei la carne de conejo?
Si 64.00 73.50 70.0_Q: = 69.16
No 36.00 26.00 30.00 = 30.66
100.00 100.00 100.00 100.00
Le gusto?
Si 79.68 89.11 84.28 = 84.35
No 20.31 10.88 16.72 . = 15.63
100.00 100.00 100.00 =100.00
<{Qué le gustd de la carne?
Aroma 3.00 6.50 12.00 = 716
Sabor 38.00 47.50 52.00 = 45.83
Suave 10.00 17.50 4,00 =-10.50
Presentacion, 15.00 8.00 11.00 = 11.33
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¢Qué no le gusto?.

ALTA MEDIA .- BAJA

208

TOTAL -
5 A A A A
Aroma - 8.00 17.50 13.00 - = 1283
HVSab’or- 8}.00 9.00 - . 800 = 7.66
-+ Rechazo : -
“al animal 11.00 850 - -14.00 = 11.16
~Se le'hizo ' :
dura 4,00 8.00 - 700 = 6.33
Presentacion  37.00 2:00 ©3.000 =14.00
{Como considera su valor nutritivo? ’
Alto 28.00 34.00 . 8000 .. =37.33
Regular 36.00 - 40.50 41.00 = 39.16
. Bajo - 9.00 9.00 5.00 = 766
Desconoce
su valor 27.00 16.50 4.00 = 15.83
100.00 100.00 10000 =100.00
¢En qué lugar la ha comido usted? ‘
Restaurante 39.06 27.89 22.85 = 29.93
Casa 60.93 5442 54.28 = bB.h4
Reuniones  -- -- 17.68 22.85 = 20.26
'_ 100.00 100.00 :_100.00 =100.00
¢{Cada cuando consume la carne de congjo?¢
¢/8 dias .. 2.71 4.28 = 350
¢/15 dias 7.81 3.40 4.28 = 516,
¢/30 dias
{mes) 18.75 5.44 14.28 = 12.82
¢/2 meses
0 més 73.43 88.43 77.14 = 79.66
100.00 100.00 ~100.00 =100.00
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¢Por qué considera que la carne no se consume?

ALTA

o

lo

No se conoce 59.00

No sabe
donde -
comprar

No conoce
su valor

- nutritivo
‘Rechazo

al animal

Por creerla
enalto
precia
Porque
nosape” "
comg
cocinarla

25.00

12.00

12.00 -

4.00

24.00

VUl

MEDIA

%

34.00

20.50

1700 -

156.00 .

20.50

31.00

BAJA

o

[

43.00 ., =
2800

33.00

16.00

- 11.00

24.00
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GLOBAL DE LA INVESTIGACION DE MEXICO.
{ Clase baja, Media, ‘Alta )

Diario . . . ... ... ... ... 515 %
Cada tercerdia. . . . . . % ... ... 283 %
Cada cuatrodias.. . . . . . v . . ... 5.50 /o
Cadacincodias. . . . . . ... ... 1420 /o

PREGUNTA 3. De las mgunentes carnes cuales compra mas
a menudo?

ReS.. . . « . v o o ... 750 %

Puerco. . . .. .., ... 2670%

Pollo. . . .. . ... .. ..... B9 ©%o
Pavo. . . .o .3 %

Pescado.. . . . .. . ..... ... 220 %

Jamon. . . . SR L 4.70 %/o
PREGUNTA 6. Que tlpo de carne consndera que es la més
nutritiva? ‘ ‘ :

RES.. « . v v v e L 4120%
PUBFCO .. o o o o e 6.00 °/o
Pescado. . . . .. . . . ... . ... b5880°%
Pollo. . . . . o oo . 2470%0
Pavo.’ R e Lo 1.30 %0
CONGJO. v v v i e 6.20 °/o
Otras. . . . . . . 60 /o

PREGUNTA 7. Ha comido alguna vez la carne de conejo?
Si. ..o 69.20 %/o
No. . . . . . . .. .. ...... 3080°%
No contestaron. . . . . . . . . . . . .01 %0

PREGUNTA 8. Le gustd la carne de conejo?



S.

T.
u.

~La comierony lesgustd. . . . . .. . . . 585 %o

La comieron y no lesqustd.. . . . . . . . 10.70%0
Nola hancomido. . . . . . . . . . . . 30.70%

PREGUNTA 11. Como considera su valor nutritivo?

V.
W..
X
Y.

N

CC.

DD.

EE.
FF.

Alto. ... . . .. .. . . ......3130%
Regular. . . . . . . .. . . ... .. 3920°%0
Bajo. . . « . v e o . e . . .-1770%0

~Descomocen. . . . . . . . . .. ... 1670%0

PR EGUNTA 14. Porqué considera que la carne de conejo
no se consume?

Noseconoce. . . . . .. . . .. .. . 4530%0
No saben donde comprarfa.. . . . . . .. . 28.00°0
No conocen su valor nutritivo. . . . . . . 21.80%0
Rechazoalanimal. . . . . . . . . . .. 1600%o0
Por creerla-en alto precio. . . . . . . . . 11.70%0
Porque no saben cocinarla. . . . . . . . .:22.80°%0
No contestaron. . . . . . . . . . . . . 130%0

( VER GRAFICA COMPARATIVA DE NIVEL BAJO
MEDIO, ALTO ).

NOTA: Las gréficas de la encuesta se encuentran en las pags. 247 hasta la

253.
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k_'AkNAvLISIS DE LA INVESTIGACION

Seglin la investigacion el 1000/0 de la gente que habita en
el Distrito Federal consume carne. )

De la cual el 52.500/0 la compra diariamente, entre la
de mayor consumo estd la de res, (75.000/0) y la de pollo
(69.50%,) v la de puerco (26.669,

El 47.500/0 compra 4 kg, o mas semanalmente, la cual
en su mayoria es comprada en carnicerias’ (49.600/0), merca-
dos 35.609,.

Analizamos también que la carne de pescado (58.830/0)
es considerada la mds nutritiva, y el conejo es en comparacion
con ésta, muy baja (6.160/0). Nos damos ;cuenta de que la gn-
te desconoce por cdmpleto su valor nutritivo, aunque el 69160/
ha comido la carne de conejo y que el 58 500/ le gustoy al
10.60%, no le gusto.

Notamos que si les gustd por su sabor (45.830/0 y encon-
tramos que la causa principal por lo que no le agrado fue su pre-
sentacion (14.000/0) que significa que ésto es realmente la for-
ma de guiso, por lo cual se puede decir que la gente pueda con-
sumirlo con el apoyo de recetas que se les pudiera proporcionar.

Nos damos cuenta que el lugar donde se come mas frecuen-
temente es en casa (49.250/0, y que por lo regular la consumen
cada dos meses o més (75.38%,).

Por respuesta de los entrevistados deducimos que esta carne
No se consume porgque No se conoce (45.330/0) y otra por no sa-
ber donde comprarla.
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~ CAPITULO V
COMERCIALIZACION

OBJETIVOS i
MERCADO (OFERTA Y DEMANDA
CANALES DE DISTRIBUCION ACTUALES
COMPETENCIA ‘
ESTRATEGIAS
. PRECIOS

DISTRIBUCION

PUBLICIDAD

PROMOCION



.

-FUTURO DE LA CUNICULTU-RA EN MEXICO

OBJETIVOS

Encontrar las causas que interfieran a la dptima comerciali-
zacion de carne de conejo.
Incrementar el consumo per cépita de carne de conejo de

~ 68, gramos que actualmente se consume a 1 kg por habi-

tante en un periodo de 5 afios a partir de 1977.
Preparar y estructurar una campaia de publicidad masi-
va, para aumentar el consumo de esta carne, dirigida a los

" tres niveles socicecondomicos {alto, medio, bajo). El obje-

tivo de esta campafia publicitaria serd dar a conocer a la
ama de casa, principalmente los valores nutritivos del co-
nego, asi como algunas recomendaciones para su prepara-
cion (recetas de cocina) que faciliten su consumo y por
ende lo incrementen en el tiempo esperado por nosotros.
Enlo relativo al precio, éstesera fijado en bhase a la corhpe-
tencia.
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5— Encontrar los canales adecuados para la comercializacion
de carne de conejo y pueda llegar satisfactoriamente al con-
-sumidor.

MERCADO (OFERTA Y DEMANDA)
QUE ES MERCADO?

El término mercado tiene diferentes significados, por ejem-
plo, para un tratante de productos del campo, el mercado es un
lugar de la ciudad en el que se reciben, clasifican y venden di-
chos productos. Para un corredor de bolsa, serd el lugar en don-
de se nogocian titulos y acciones. Para un economista el merca-
do lo constituyen todos los compradores y vendedores que se
interesan verdaderamente o en potencia, sobre un grupo de
productos. Por Ultimo un especialista en mercadotecnia, el
mercado lo constituyen todas las personas o unidades de nego-
cios que compran, o a las que pueden inducir a que compren,
un producto o servicios.

Para nosotros mercado serd, una unidad geografica, tal co-
mo una ciudad o region para la que se tomaran decisiones res-
pecto a distribuidores, labor de publicidad, canales de distribu-
cibn y precio.

OFERTAY DEMANDA

Como sabemos en nuestré pais, somos 62.5 millones de
habitantes a nivel nacional, en el Distrito Federal somos 13
millones de habitantes, y el crecimiento es del 30/0 anual, para
1981, seremos 15 millones de habitantes, por lo tanto nuestros
recursos se estan agotando, y se necesitan productos sustituti-
vos, sobre todo en el aspecto alimentacion y en las carnes es
donde la crisis serd& mayor, por esta razon la necesidad de una
carne con un alto valor proteinico maés alto que la carne de res,
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pollo y cerdo, es inagotable por ser de un animal muy prolifi-
co explotado técnicamente, este animal es el conejo.

TABLA DE VALORES
Base. 100 gramos

CARNE PORCION

CONMERCIAL CALORIAS PRbTEINA_S
0/0 '

Polly 0.56 m 18.1
Pavo 0.56 286 20.1
Cerdo sin grasa " :

coh hueso 0.56 194 : 17.5
Res con grasa R . .

s/hueso 0.85 . 297 16.6
Hueso 088 . - 148 1.3
Robale - 0.51 ‘ 94 ’ 20.0
Conejo .- 080 159 20.4

PROPIEDADES ALIMENTICIAS DEL CONEJO

- Lacarne de conejo es muy alimenticia por ser la mas abun-
dante en proteinas y la mds baja en grasa, muy rica en vitaminas.

Calorfas 190.00 gr
Proteinas 26.40 "
Grasa 19.30 mg
Calcio 260.00 "
Fosforo 6.70 ”
Hierro 2.60"
Tiamina 9.12"
Rivofiavina 0.24 "
Niacina 13.20"

Vitamina A 950.00 Ui
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OFERTA

En la actualidad la cantidad de oferta es muy baja (150
cunicultores) en comparacion a hace afio y medio la cantidad
que existia era de 1 500 cunicultores. Esta alta reduccion se de-
be a la competencia desleal que sigui6 entre ellos mismos por
no poder cubrir la demanda que existia.

DEMANDA

La demanda del mercado de nuestro producto es el volu-
men total comprado por un grupo de clientes en un lugar y
periodo definidio, en condiciones ambientales y bajo un esfuer-
zo0 de mercadotecnia. |

FIGURAN 8 ELEMENTOS EN ESTA DEFINICION

1— La medicién de la demanda del mercado reclama una ex-
-plicacion cuidadosa del producto o clase del mismo.

2— Volumen total. La demanda del mercado puede medirse
ya sea a base del volumen fisico, del volumen en dinero o
de ambas cosas.

3— Comprado: Al medir la demanda de mercado es importan-

te que se defina si la expresion “comprar’ significa el vo-
lumen consumido. .

4— Grupo de clientes.—La demanda del mercado cabe definir-
la respecto a su totalidad e de uno o mas de los segmentos
que lo componen.

5— Lugar.—La demanda del mercado habrd de medirse refi-
riéndola a limites geograficos bien definidos. La demanda
de mercado puede medirse por ciudades, zonas metropoli-
tanas, condados, estados, regiones o paises.

6— Periodo.—~La demanda de mercado habra de medirse en
relacién con un perfodo determinado, se puede hablar de
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- la demanda del mercado, hablando en términos generales
cuanto mas largo es el intervalo del prondstico, tanto me-
nos consistente es éste. Cada pronostico se basara en un
conjunto de supuestos, acerca de las condiciones del medio

“ambiente y de la mercadotecnia, y de las posibilidades de
que alguna de tales condiciones crece junto con la dura-
cion del periodo del pronostico. ‘

-7— Condiciones ambientales. La:demanda de mercado-:viene
afectada por toda una legion de factores incontrolables,
tales como novedades tecnologicas, nuevos giros de la eco-
nomia, nuevas disposiciones legales y cambio en los gustos
(por lo tanto es muy impertante que se enumere el niime-
ro de supuestos referente al nimero que sirve de base para
el calculo estimativo de la d_gmanda de mercado.

8- Esfuerzo de mercadotecnia, la demanda del mercado vie-
.ne también afectada por factores controlables, en parti-
cular por los programas de mercadotecnia establecidos. En
la mayoria de los me'réados, la demanda mostrara cierta
elasticidad respecto a precio, promocién, mejoras del pro-
- ducto vy esfuerzo de distribucion.

. B, ELMERCADO DE CARNE Y PIEL i

: ! ' E fh
Mercado hasta principios de 1973. Practicamente inexisten-
te, circunscrito a dos o tres mercados plblicos. Venta de carne
sin control sanitario, con precios arbitrarios —no fijos— sin ma-
nejo adecuado y en su mayoria procedentes de conejos caseros,
.mal alimentados y criados en condiciones faltas dé sanidad. Car-
ne y piel de calidad muy deficientes. Mucha venta de conejitos
“MASCOTAS" de muy corta edad, con pésimos efectos en el

piiblico ¥ en la produccion..
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QUE PASO EN 1973. La labor constante de nuevos ele-
- mentos en el medio privado y oficial, despierta en forma por
demds promisoria el interés de las autoridades que deciden im-
pulsar efectivamente la cunicultura (ver cuadro comparativo),
se hace propaganda entre el pblico en general. Los empresarios
particulares —tanto hombres de negocios como empresas— se
interesan seriamente en la cunicultura y se desarrolia una cam-
pafia de difusion directa a nivel de tiendas de autoservicio y pd-
blico consumidor. Tanto particulares como gobierno hacen cam-
pafia directa de difusidon a posibles cunicultores. Se consolida la
--Unién Ganadera Local de Cunicultores del Valle de México, cre-
ciendo 200 a 1 500 los productores cunicultores.

MERCADO ACTUAL
Mercado de conejos vivos

)

‘a) Mascotas. Los precios razonables del conejo maduro y
~ la gran demanda del miismo parecen haber eliminado el
nocivo mercado de conejitos de 25 dias para mascota.

b) Laboratorio. Los laboratorios necesitan muchisimos co-

nejos para sus pruebas, pagan precios razonables, pero

requieren cantidades muy variables, con especificacio-
nes muy especiales y también cambiantes, dificuitando

el poder atender sus necesidades a menos que se tenga
un conejar muy amplio y se puedan afrontar los proble-
mas de entrega y los tardados Yy a Veces engorrosos tra-
mites de cobro.

c) Reproductores. El inusitado interés despertado por los
conejos hace que en la actualidad haya un mercado tre-
mendo para pie de cria. Desgraciadamente son contadas
las personas que realmente estan capacitadas para ven-
der verdaderos reproductores. Se esta buscando de este
mercado y los efectos nocivos pueden ser de -grandes
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consecuencias. La mayorl’a‘de los ‘que venden, tienen
hijos. de campeones y pretenden precios exhorbitantes
de $ 1 000.00 a $ 3 000.00 por animal sin valor.

Mercado de conejos en canal

a) Particulares. Los cunicultores con produccion limitada
pueden desarrollar su mercado entre amigos y vecinos,
obteniendo un mejor precio para su producto. De su se-
riedad, presentacion, limpieza etc. depende mantener
este mercado.

_ b) Restoranes. Ante la gran atraccion del conejo en el pd-
| blico, cada dia son mas los restaurantes que incluyen en
su menu platillos a base del mismo. En lo general pagan
mejores precios pues tienen la facilidad de vender los
pl'at'i‘_ll‘os con margen de utilidad sin competencia. No
“hay‘por 1o general tramites engorrosos de entrega y pa-
go. Se les puede surtir cuanto hay y son poco exigentes
en-cuanto a requisitos legales. Se exceptdan las grandes
cadenas y determinados negocios de mas prestigio y or-

‘ ganizacion, o~
o c} Tiendas de autoservicio. Por lo general estan fuera del al-

CURTIDO DE LA PIEL

Base para 100 I1ts, = 1 1/2 Lt. para piel normal

REMQOJO en 250 gramos de Jabén

por 12 Horas
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DESCARNADO . Abrir la piel por mitad de
: vientre y se descarna de

cola a cabeza.

{Ver cuchilla)

Y

LAVADO 250 gramos de Jabén.
100 litros de Agua. ‘
por 2 horas.

' (Importante lavar sangre
y remojar partes secas)

B o
D S W

CURTIDO - 2 Kgs. de Sulfato de Alu-
minio.

2 Kgs. de Sulfato .de

Amonio
200 grs. de Cromosal. -
200 cc. de Acido Formico
6 kgs de Sal Comin
100 litros de agua

~ durante 12 horas.

ENGRASADO  Aceite soluble al agua al
50 9/o _
Ejemp. Aceite Lipén, Li-
podermlicker, Manitas de
-Cerdo.
Unténdolo por elado de
la carne con un cepillo
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SECADO .. Al sombra en mecateso _
77 hiles de plastlco hasta o
que se seque ' -

'HUI\"ECTADO Sé dobla’la plel por-mi- i“‘f“"“ﬂ
S  ~tad y se lava el pelo CoR” 1 'if:-'*:.‘ ™
Jabén de Bafio. - . # it gt
OREADO Tender la piel hasta que o
quede ligeramente hGme- e

da,

'ABLANDADO  Estirarla en’ las cuchillas
" primero a’lo largo, des-
‘pués orillas y por ul'umo e

‘alo ancho.

Si la piel no se curte de inmediato, debera estirarse en un tensor
enforma.de horquilla  para evitar .que se heche a perder.

La horqguilla puede ser de
vara que sea restirada por
oiro trozo de madera.
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cance del pequefio cunicultor. Requieren entregas fuer-
tes en dias determinados y un abastecimiento continuo.
Los precios que pagan por el producto son los més bajos

‘del mercado y se tienen que invertir grandes cantidades

en cada una pues los pagos no son contra entrega, sino
segln el sistema de cada empresa. La falta de capacidad
para cumplir con estos requisitos ha provocado falta de
cumplimiento de parte de muchos proveedores y el po-

-co prestigio de que gozamos ante estas empresas. Hay

muy contadas escepciones.

Mercado de piel y pelo
a). Piel.

1—Cruda. la demanda es variable. Generalmente disminu
ye mucho en la temporada de calor y aumenta notable-
mente en tiempo de frio. Actualmente hay mas deman-
da que producto pero ha habido poca seriedad en este
mercado.

b) 2—Curtida. Son contadas las personas que curten la piel

de conejo, generalmente son los mismos que la compran.
EL que quiera vender piel curtida, ademas de otros pro-
blemas, se enfrentard a la necesidad de clasificar y tener
salida para las pieles buenas, medianas y malas.

¢) 3—Prendas y curiosidades. Las hacen {os compradores

de la piel y creemos que es un error grave del cunicultor
el descuidar su granja por atender un mercado que ya
atienden personas especializadas.



. C. CANALES DE DISTRIBUCION

Segtin los resultados obtenidos en |a investigacion de mer-
cado, concluimos que: ; ;
Los principales centros de abasto de carne en el D.F., son:

A) MERCADOS
B) CARNICERIAS
C) CENTROS COMERCIALES

Coheiie

Pues son éstos a donde acuden principalmente los tres’ Ai-
veles socioecondomicos que nos interesa consuman la carne de
conejo, y es aqui precisamente en estos centros donde podrl'a
ser mas accesible al consumidor de carne para poder encontrar
la carne de conejo. Para un consumo mas frecuente, como si se
tratara de cualquier otro tipo de carne que acostumbran consu-
mir.

Un factor muy importante a considerar es el precio, que
este sea mas bajo (control por parte de la SIC sobre el precio)
a las carnes comunes, ya que la gente lo que busca es carne con
un valor nutritivo si no més alto igual a la carne que consume y
a precios mas accesibles, sobre todo para las clases baja y media
que son los niveles con deficiente grado de alimentacién y pos-
teriormente podriamos abarcar la clase alta.

En un principio hablamos de introducir la carne de conejo
en mercado y carniceria ya que ah{ encontramos que. el 86.75
por ciento personas compran su carne en estas, y el 13.25°/Olo
compran en centros comerciales y otras. (este porcentaje real
mente abarca a la clase alta).

Seria demasiado arriestado e incosteable equipar locales
para el expendio exclusivo de carne de conejo y sus derivados,
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ésto seria més bien hasta tener un mercado estable y un-nime-
ro de consumidores considerable y permanente.

Debido al abuso de los precios de los detallistas de esta car-
ne, la gente que la ha comprado en los centros comerciales que
es el Unico lugar en que actualmente se encuentra la carne de
conejo hoy en dfa, podria considerarse exclusivamente para la
clase alta, debido a que no hay un precio controlado de esta, y

como les habiamos dicho la mejor manera de combatir este pro-

blema es por medio de la SIC que ésta impusiera un precio fijo
para su venta, para que lo consuman todos los niveles.

'D. COMPETENCIA

1o. El competidor nimero uno del cunicultor es el propio cu-
nicultor que por querer ganar el mercado para la venta de
su producto, abarata éste al grado de obligar a otros cuni-
cultores a ir a la quiebra, por no poder cubrir sus costos de
produccidon (mucho menos obtener utilidades) debido a un
excedente que no puede colocar en el mercado por la com-
-petencia desleal de otros productores que también quie-
bran porque no pueden sostener bajos precios en el mer-
cado.

20. No podrén cubrir la demanda solos.

3o0. En consecuencia el bajo precio a que estan ofreciendo su
producto, tampoco podran cubrir sus costos de produc-
cidn por mucho tiempo.

En conclusion podemos decir, que el Gnico beneficiado es
el intermediario que eleva el precio al grado de no poder ser
en la actualidad un producto que se encuentre al alcance de
todas las clases (principalmente afecta a la baja).
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E. ESTRATEGIAS

El mercado es abierto para el consumo de la carne de cone-
jo, siempre y cuando se respeten los precios y se agrupen todos
los cunicultores para poder ampliamente satisfacer la demanda,
que bien podria llegar a ser superior o igual a las demas carnes
que actualmente se ofrecen al consumidor.

Obviamente esto beneficiaria a los ‘cunicultores para el
control de precios (De acuerdo con la Secretaria de Industriay
Comercio) puesto que habria una competencia leal y con esto
el consumidor saldria beneficiado, ya que no habria especula-
cién en el precio y éste seria uniforme en todos los centros de
abastos. ‘

Es importante crear conciencia en los cunicultores que la
carne a su venta sOlo alcanzara para cubrir los costos de pro-
duccién y mantenimiento de una granja y gue la verdadera uti-
lidad estd en la industrializacion y venta de pieles y deshechos
(ejem: orina para la industria quimica, visceras para alimentos
de otros animales, extremidades para articulos de visuteria)
hechos, por lo tanto no tiene caso que existe una competencia
tan desleal en cuanto al precio. , l

SEGMENTACION DE MERCADO |

Significacion de la segmentacion de mercado.— Siempre que
en el mercado para un producto o servicio lo constituyan dos
0 mas compradores, éste estard en posibilidad que se le divida
0 segmente en grupos sigiificativos de compradores.

Requisitos para una segmentacion efectiva.—La primera
condicion es la conmensurabilidad, o sea el grado que existe o
pueda obtenerse informacion acerca de las caracteristicas de
{os diversos compradores. l.a segunda condicion es la accesibi-
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lidad, o sea es el grado en que se puede enfocar de modo efec-
tivo'y aplicarse |la mercadotecnia o sectores escogidos. La ter-
cera convdiciénfes la ‘magnitud, o sea de que los sectores escogi-
dos sean lo suficientemente amplios para que justifiquen la
aplicacion de' una mercadotecnia a cada -uno.

Beneficios de la segmentacion.—Si se esta atento a las ne-
cesidades de cada segmento de mercado se sale ganando de tres
maneras. Primero.—Se estd en mejor posicion para descubrir y
comparar las ‘oportunidades para nuestra mercadotecnia. Se-
gundo.—Pudiendo examinar las necesidades de cada segmento
comparandolas con las ofertas de la competencia y determinar
el grado de satisfaccion actual, haciendo aj'ustes mas afinados
para que tenga mas atractivo para su venta. Tercero.—Buscan-
do .contar todos los consumidores en potencia {enfoque de “‘es-
‘copeta’’). Atender las necesidades de compradores diferentes
(enfoque de rifle). '

DD

Mercado no Segmentado Segmentacion totat Segmentac:on de Mercados
del mercado , 2 ¥ 3de ingresos

Segmentacion del Mercado Segmentacion det Mercado por
por clases Ay B de Edad clases de ingreso y Edad.
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Base para la segmentacion de mercado.—En realidad las
variables utilizadas con mayor frecuencia son las socioecondmi-
cas, tales como edad, sexo, nivel de ingresos, educacién y ocupa-
cion y comportamiento de compradores. Nosotros nos referire-
mos al mercado de consumo por referirse expresamente a dichas
variables. '

CONSUMIDOR:

No consume. Pequefio Cons. Cons. Medio. Gran Consumidor.
MOTIVO COMPRA:

Economia, status, confiabilidad.

LEALTAD AL CANAL:

Carnicen’a, mercado, centro comercial.

SENSIBILIDAD AL PRECIO:

Indifetentes, baja sensibilidad, alta sensibilidad.
SENSIBILIDAD A LA PU BLICIDAD:

Indiferente, baja sensibilidad, alta sensibilidad.

231



" Nosotros para -nuestro estudio, aplicaremos la mercado-
tecma dtrerenmada ’ o

En esta la empresa opera con todos los segmentos de mer-
cado 'y para €stos existe un producto distinto- (came piel, pelo,
Iomones, visceras, llaveros, etc.) y un programa diferente de
mercadotecnia para cada uno de ellos.

Al ofrecer variaciones en productos y mercadotecnia, se
lograran ventas mas altas y una posicion mas arraigada en cada
uno de los segmentos de mercado.

Con esta posicion arraigada en varios segmentos reforzara
la identificacion general de los consumidores de las derivaciones
‘de nuestro producto (el conejo).

Costos de produccién. Hablando en términos generales, es
mas caro producir n unidades cada uno de m productos. Esto
es en cuanto mas largo es el tiempo de ajuste de la produccion
de cada producto. Por otra parte si cada una de las derivaciones
de nuestro producto, se venden en un volumen suficientemente
grande, los costos mas altos del tiempo de ajuste pueden ser
muy pequefios por unidad.

Costos administrativos. En la mercadotecnia diferenciada,
se tiene que establecer planes aparte de mercadotecnia. Para
Jos distintos segmentos del mercado. Esto reclama maés investi-
gacion de mercadotecnia, mas vaticinios, mas analisis de ventas,
mas planeacion y mas atencion de conductos.

Conclusiones de muestras. Es probable que la mercadotec-
nia diferenciada produzca mds ventas para la empresa, pero a
expensas de que cree costos mas altos. L.a mercadotecnia dife-
renciada estd enfocada a las ventas, pero si la misma estard o no
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orientada hacia los beneficios; dependera si se puede hacer que
las ventas suban mas que los costos.

ORGANIZACION DE LLAS VENTAS

El consumo de carne de conejo en la zona del Valle de
México, subié de 16 gr por habitante por afio, a 68 gr. Sigue
siendo pues, sumamente pequefio en el D.F. y nos interesa au-
mentario a 1 kg de carne de conejo por habitante bor afio, pero
para ésto serian necesarios cuando menos 10 000000 (miliones)
de kilos de carne para poder cubrir la demanda en forma satis-
factoria.

; Aumentar el nimero de granjas industriales‘vy familiares,
controlar la produccion para tratar de abatir precios del pro-
ducto terminado gue se entrega al plblico y obtener utilidades
razonables, son algunas de as metas a alcanzar a corto plazo.

La cria de conejos se ha ido convirtiendo poco a poco en
una industira formal y estd dejando de ser un simple pasatiempo.
Esto es resultado de la creacion de granjas cuniculas que produ-
cen afio con afio, mayor namero de animales destinados al con-
sumo humano. '

Se deben resolver dos problemas:

1) Es relativo el control de precios del alimento balanceado

para conejos.

2) La popularizacion del consumo de la carne de conejo. (se
vera mas ampliamente en el capitulo de cometcializacion).

Podemos decir afirmativamente que el conejo es la carne
para la alimentacion de! siglo XXI si tomamos en cuenta que el
CONejo requiere poco espacio para nacer, crecer y reproducirse
normalmente.
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Estrategias alternativas para los segmentos de mercado.—
Todo mercado puede segmentarse en algin grado, puesto que
los compradores que lo componen jamas son todos iguales.
Pueden diferir en localizacién, caracteristicas socioecondmicas,
localizacion, caracteristicas de compra.

Existen tres estrategias diferentes:

Mercadotecnia indiferenciada: Que solamente existe un
producto e intente contar a todos los consumidores. Con un
s6lo programa de mrcadotecnia,

Mercadotecnia diferenciada: Cuando tiene varios produc-
tos y/o programas para cada segmento.

Mercadotecnia concentrada: En donde se pueden concen-
trat todos sus esfuerzos en un segmento lucrativo del mercado
0 en unos pocos de ellos.

Mer. indiferenciada Mere. diferenciada Merc. concentrada
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En cuanto a popularidad el consumo de carne de conejo,
no se requieriria mas que de una camparia publicitaria decuada
y de los canales eficientes para hacer llegar al publico consumi-
dor el producto en sus diferentes formas (canal, pie o destazado).

Consideramos que, independientemente de estos aspectos,
debe tenerse muy en cuenta la necesidad de agrupar a los peque-
fios productores de conejos para que, sumando la produccion
de todos ellos, se pueda satisfacer la demanda nacional e inter-
nacional en .un momento dado en que la industria cunicola se
encuentre en su maximo momento.

PUBLICIDAD

Lo que recomendamos en conclusion es lanzar una campa-
fia publicitaria masiva que abarque los tres niveles socioecono-
micos existentes, dando a conocer: '

1— Que la carne de conejo se encuentra al alcance de cualquier
presupuesto gue es de un precio mucho muy inferior al
de cualquier otra carne.

2— Concientizar a la gente de que es una carne con un valor
nutritivo mas alto que las carnes gue actualmente hay en
el mercado {excepto pavo) y que son animales que estan
en constante vigilancia médica, libres de cualquier enfer-
medad y en caso de ella, hay que hacer notar que las en-
ferrnedades del conejo no son transmisibles al hombre.

3— Que es un producto relativamente nuevo que vendria a
cambiar y mejorar la dieta de muchos hogares ya que no
contienen tantas sustancias téxicas como muchas otras
carnes y se puede cocinar en infinidad de maneras.

4— Campafia publicitaria. Se puede hacer por los medios de
difusiéon (con radio, television, cine). Esta podria ser en
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coordinacion con iniciativas gubernamentales para hacer-
~{aa un nivel nacional.

Esta campafia debe de comprender los tres niveles socio-
economicos, dando a conocer las ventajas que tiene la carne de
conejo tanto en precio como en valor nutritivo, gusto y tam-
bién que la forma de cocinario es igual o mas sencilla que cual-
quier otra carne. ‘

Dentro de esta campafia se debe de hacer resaltar al consu-
midor que entre las cualidades que tiene esta carne, es su higie-
ne ya sea tanto por su cuidado como por la alimentacion que
lleva y su estricta vigilancia médica.

SUGERENCIAS

La publicidad es la actividad con la cual se hacen llegar
comunicaciones persuasivas a los compradores que son su ob-
jetivo. Le westituyen formas imperando la comunicacion lleva-
da a efecto por conductos de medios pagados bajo un claro pa-
trocinio.

La clasificacion de publicidad wara el interés de esta tésis
es el de “publico buscado” (consumidor y comercio) y ademas
por contenido del producto.

Finalidad: Esta se emprende con el fin de que aumenten
las ventas y/o las utilidades de la empresa.

La publicidad por T.V. debken atacarse a un nivel masivo y
las horas mas convenientes son de 7 a 8 p.m. con considerar
que en las telenovelas (comedias) hay mayor niimero de televi-
dentes {amas de casa) que es el piblico que nos interesa,

El spot: Debera contener las cualdiades positivas como
son, precio, canales de distribucion y valdres instintivos.
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En radio: deberd enfocarse en varias estaciones para ata-
carse en las diferentes clases socioeconomicas,

CLASE ALTA: F.M.y Radio 13, 6.20 y Radio Chapultepec.

, Horario: dia

CLASE MEDIA: D.F. Radio Centro, Radio variedades.
Horario: dia

CLASE BAJA: XEW, RCN, Radio Monterrey.

‘ Horario: dfa.

COMINGOS: En la hora nacional. El contenido es el mismo

que en T.V.
PROMOCION

- La promocion es la comunicacion entre el vendedor vy el
consumidor. Algunas personas creen que la comercializacion
empieza y termina con la promocién, pero, como veremos,
aunque la promocion es un aspecto fundamental de-la comer-
cializacion, no agoté el tema. Tampoco puede afirmarse que la
publicidad y la venta personal representan toda la promocion.

El contenido de la comunicacion estd determinada basica-

mente cuando conocen las necesidades y las preferencias de los
clientes. En este contexto, la definicion de los aspectos promo-
cionales, es sin duda soio una parte del planeamiento de la
gstrategia. Pero es una parte importante, porque es la que per-
mite atraer la atencién del cliente, indica lo que uno desea ven-
der y quizds 1o convence de que uno tiene el producto que él
busca. '

Objetivos basicos de la promocion: Los objetivos basicos
y fundamentales de la promocion son: informar, persuadir o re-
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cordar a los clientes acerca de la mezcla comercial de la empre-
sa. Si sequiere que nuestra promocion de la empresa sea eficaz,
es fundamental acordar y definir los objetivos, porque la mez
cla adecuada depende de lo que se pretende realizar. Un conjun-
to especifico de objetivos de promocion indicaria exactamente
qué y por qué deseamos informar o recordar, de qué pretende-
mos persuadir.

Los investigadores han demostrado que el pablico evalua
no sb6lo el mensaje sino también la fuente con referencia a la
confiabilidad y la verosimilitud. Esos estudios han comprobado
también que es mds facil persuadir a una persona que a otras.
La posibilidad de la persuacidn aparentemente se relaciona con
los sentimientos de ineficacia y las inhibiciones sociales. Dife-
rentes publicos pueden percibir de distintos modos el mismo
mensaje e interpretar en distintas formas las mismas palabras, y
ésto en parte se debe al nivel cultural del auditorio. '

MERCADO DE CONEJOS EN CANAL

a) - Particulares. Es un mercado que nunca dejard de existir
pero que —vya se dijo— serd siempre restringido y soélo
mostrara interés para los pequerios cunicultores,

b). Restaurantes. A medida que la oferte vaya igualando la
demanda, los duefios de restoranes, al no haber escasez,
dejaran de pagar precios mas altos por el conejo y lo com-
praran con los mismos proveedores que surtan las cadenas
de tiendas y que estén en condiciones de ofrecer un pro-
ducto uniforme y a precio competitivo,

¢) Tiendas de autoservicio, Al futuro éste sera el verdadero
mercado, pues son las Unicas que tienen la capacidad de
compra y los volimenes de venta para absorber !as grandes
producciones. Estas negociaciones no pueden ser atendidas
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b)

c)

por el pequefio cunicultor y se requeriran negociantes con
la preparacion vy las facilidades de manejar grandes vol(ime-
nes eficientemente.

Exportaciones. Nos parece que alin estd lejana pues sera
indispensable atender primero el mercado local y sola-
mente cuando se logren altos estandares de eifciencia en
la produccion, podremos estar en condiciones competiti-
vas. Actualmente nuestros posibles precios de venta estan
muy por arriba de los que ofrecen paises exportadores de
carne de conejo, principalmente Polonia y China.

F) FUTURO DE LA CUNICULTURA EN MEXICO
Muy brillante. No es una es~peranza sino una realidad.
Mercado de conejos vivos.

Mascotas. Estimamos que nunca llegara a desaparecer tQ
talmente, pro creemos que serda minimo, para bien de
todos.

Laboratorio. Es un rengidén que cada dia sera mas impor-
tante pero que cada dia también serd mas exigente en cali-
dad y servicio. Creemos que el cunicultor que se interese en
este mercado debera dedicarse por completo a él y tener
un comprador seguro para sus excedentes (qufmicos).

Reproductores. Se delinearan mas claramente los campos
de reproductores de calidad. Los conejos de exhibicion
gue puedan alcanzar precios estratosféricos tratandose de
ejemplares extraordinarios, con antecedentes y calidad de
verdaderos campeones.

Un campo verdaderamente fascinante para el que desee
producir animales extraordinarios y le fascine el reto de
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la competencia en exhibiciones. Por otra parte, los pies
de cria netamente comerciales, quiza bajos en cuanto a
estandar de la raza, pero con antecedentes comprobados
de sangre de productores. ‘

Los criaderos comerciales que ademas de producir eficien-
temente estdn en condiciones de mostrar al comprador ver-
daderos registros de produccion y seriedad en sus transac-
ciones, pueden tener un mercado amplio y constante de
animales para pie de cria, a précios razonables que repre-
sentan un ingreso superior al competido' negocio de la
carne.

Mercado de pieles.

Aunque actualmente no cubre la oferta a ia demanda, creo
que este estado de cosas no durarda mucho tiempo.

El hecho de ser un pais en el que practicamente no hay
frio y con un nGmero limitado de poblacion econdmicamente
activa, indudablemente que hace preveer una demanda de pie-
les muy por abajo de la produccién cuando ésta alcance niveles
comerciales. . '

Es por tanto en el mercado de pieles y prendas confeccio-
nadas con -las mismas donde tenemos, desde ahora, que poner
nuestros ojos al exterior.

Urge preparar nuestras armas para pelear en ese medio,
debemos estudiar y mejorar totalmente nuestros procesos de
curtido y confeccidn si queremos estar presentes en los grandes
mercados. Sin contar con un mercado adecuado para la piel, se-
ré imposible considerar un mercado razonable para la carne.
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" INDUSTRAILIZACION DEL CUERO (PIEL DEPILADA)
DEL CONEJO ‘

El fin de-curtir 1a piel, sin pelo, de conejo es aprovechar las
pieles que por alguna causa tienen zonas alopecicas, tales como:
conejos en muda o-hembras en lactancia, las pieles descalenta-
das que al curtirlas con pelo no tendrian ningiin valor peletero,
por lo cual conviene mas curtirlas sin pelo, para hacer prendas
de vestir, como: chamarras, guantes, bolsas, zapatos, monederos
etc.

El proceso de la piel es como sigue:

BASE PIELES SECAS

REMOJO: ' 150 Its. de agua, si son barriles de ma-
' dera de 60 pieles.
0.4 cc. Bactericida (Ej. Preventol de
Bayer) ‘
Tiempo: de 12 a 16 horas.

D;ESCARNADO: El descarnado se puede hacer en cu-
chillas o en maquinas especiales para
piel de conejo.
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PELAMBRE: -

DESENGLADO Y

LAVAR:

ANADIR:

242

0.360 g. de Sulfuro de Sodio. Al disol-.
ver este material hay que usar guantes
de hule.

120 g. Cal Beltran de México. ‘
Hacer una pasta con estos dos materia-
les, untar la. parte de atras de la piel.
En 15 minutos se quita el. pelo.
100 Its. de -agua.

~Tiempo: 12 horas.

100 Its. de agua, temperatura 300C,
0.240 g. Sulfato de Amonio.

0.60 g. de Oropon (N)

Tiempo: 30 minutos en movimiento.

50 Its. de agua fria.

0.350 g. de Sal Comdin

0.060 g. de Formiato de Calcio.
0.024 g. Acido Sulflrico.
Tiempo: 2 horas. Mover cada 5
minutos. ‘

0.420 g. de Cromosal ( Bacisidad 33
por ciento)

Tiempo: 12 horas. Mover con frecuen-
cia.



ARNADIR: ©0.030 g. de Bicarbonato de Sodio.
cden s IR Tiempo: 3 horas. Mover cada 5 minu-
N ‘ 10s. :

Secar fas pieles a escurrir.

AR S y B £ P 4 "'1‘.5}\5\

E‘_\"FI.A‘.S_PAR: . Se,us\éhi‘é_méquina de raspar o unacu-
chilla con el filo dobiado, en un ma-
dero inclinado. Una vez que estén
raspados, recurtir.

RECURTIR: 25 Its. de agua a 459C.
0.360 g. Cromosal {Bacisidad 429/,)
0.240 g. Mimuosa
0.200 g. Retingan R—7
0.200 g. Tanigan OSM
0.200 g. Tanigan 2—PM
Tiempo: 1 1/2 horas.

~ ANADIR: -~ 7 000 g. Color café o color deseado.
Tiempo: 30 minutos
Sacar las pieles a escurrir, enseguida
colocarlas en hilos de plastico para
su secado completo.
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- JUEGO:

PULIR:

ACABADO:

“ANILINA:
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Méquina de secado, se puede hacer en
. un toilen o clavar en tablas de madera.

Aflojar en cuchillas o0 en maquina de
aflojar.

Méaquina de pulir, por la carne y por

_la flor, para que se adhiera el acabado

se puede hacer a mano, en tabla, se
pone yna lija.

De Pigmento, charol o anilina
1.000 kgs. de Pigmento
0.600 g. de Resina ’
0.100 g. de Cera

0.300 g. de Agua

~ Aplicacion: con felpa 3 manos, secar,

Maquina de planchar o con plancha
casera. ‘
Compresora y Pistola

1.000 kgs. de Laca Emulsionada
0.500 g. de Thinner. Una mano en cruz.

0.020 g.vde Anilina del mismo color
en que se pintd.
1.000 fts. de Agua 40°C. Una mano

" en cruz.



PELICULA: -+ 0.300 g. de Resina. Una mano en cruz. |

LACA: 1000 Its. de Laca
L 0.500 g. de Thinner
0.100 g. de KS. Una mano en cruz.



CONCLUSION DE PIELES Y PELO

Las prendas elaboradas con piel de conejo son mucho mas
livianas que las elaboradas con piel de bovino y cabra, teniendo
la misma suavidad que estas Gltimas y mas resistencia que la
piel de borrego. Su nico defecto es que es pequefia y las pren-
das que se pueden elaborar son: Zapatos, chamarras, guantes de
box vy deportivds, boinas, billeteras, pergaminos, portafolios,
valijas de viaje, cinturones, respaldos, para muebies forro para
velantes de automovil, forro de pelotas de beisbol decorativas,
pantaloncitos para nifio, Taldas para nifa, etc.

La piet sin pelo es més elaborada por o tanto su proceso
es més costoso ya que se emplean productos quimicos y mé-
quinas especiales y ademds de una técnica depurada.

Los precios en el mercado de piel de bovino son los si-
guientes para vestimenta, $2.60 decimetro cuadrado.

En ‘cabretilla el precio es variable, hay desde $1.50 hasta
$2.80 el decimetro cuadrado.

Lo mismo el bovino para zapato el precio es muy varible
hay desde $0.90 hasta $1.90.

El costo dél curtido de la piel de conejo es de $0.56 por
decimetro cuadrado.
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VI RECETAS DE COCINA



VII. RECETAS DE COCINA

CONEJO EN MOLE VERDE

INGREDIENTES
3/4 de conejo
2 cucharadas de aceite
sal y caldo, cantidad suficiente.

MOLE VERDE

50 gr de semilla de calabaza

1 taza de lechuga picada

2 tomates verdes

2 chiles poblanos

1 cucharada de cebolla picada, manteca, cilantro, comino, ajo,
sal y caldo,

MODO DE PREPARACION

Se tuestan los chiles y se envuelven en un lienzo himedo
durante 10 minutos, se pelan y se muelen junto con las semi-
llas de calabazas, las hojas de lechuga, el tomate y los condimen
tos, se frie la pasta-en manteca muy caliente hasta que sazoney
se agrega el caldo dejéndose hervir un poco, finalmente se mez-
cla el conejo y se deja hervir otro poco.

CONEJO CON CHICHAROS (5 PORCIONES)

INGREDIENTES
3/4 de conejo
75 gramos de tocino
1 1/3 taza de chicharos
50 gr de cebollitas de cambray en vinagre
1 cebolla i
hierbas de olor: sal, ajo, pimienta, cantidad suficiente

MODO DE PREPARACION
Se hierve el conejo con las hierbas de olor, ajo, sal, pi-
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mienta molida y cebolla. Se frie el tocino cortado en tiras y se
doran en esta grasa las piezas del conejo ya cocidas. Se sirve con
los chicharos cocidos y las cebollitas en vinagre.

CONEJO A LA MEXICANA (8 personas)

INGREDIENTES

1 conejo

2 chiles mulato

2 chiles anchos

100 cc vino blanco
jitomates

1 cebolla

2 dientes de ajo
hierbas de olor al gusto
sal 'y pimienta al gusto

MODO DE PREPARARSE

Se cuece el conejo en agua suficiente que lo cubra, con sal,
pimienta, ajo, cebolla y hierbas de olor aproximadamente 25
minutos para que no se deshaga. Se deja reposar durante 2 horas
en el vino blanco con un poco de caldo. Se corta el conejo en
ocho piezas. Se muelen los chiles con un poco de pimienta,
sal y jitomate asado, y se afade a lo que quedb de vino.

Se enchilan \las piezas perfectamente y se frien en aceite
muy caliente. - . ,

Este guisado puede acomparfiarse de rodajas de-papas fritas,
cebolla y aguacate. . R e

CONEJO EN PEPITORIA™ (4 personas) ™™ -

INGREDIENTES /" +
1 conejo

sal al gusto

harina
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1 cebolla picada

1 copa de j jerez

caldo

100 gm almendras tostadas
1 diente de ajo

1 yemas de huevo cocido

MODO DE PREPARARSE

Limpiar el conejo y cortario en trozos. Sazonar con sal y
pasar por harina. Dorar en aceite muy caliente. Afiadir la cebo-
Ila picada v el jerez, cubrirlo con caldo.

Moler las almendras, ajo y yemas, agregandole un poco de
aceite y caldo caliente, agregarselo al conejo 15 minutos antes de
termmar su cocmon Servwse muy caliente,

PATHE DE HIGADO DE CONEJO

lNGREDlENTES

1 kilo de hfgado S

- 200 gm*lardo o tocmo ahumado
250 gm mantequnlla pura -

2 gm pimienta negra

1 gm tomillo

1 gm mejorana.

1 gm nuez moscada

15 gm sal

MODO DE PREPARARSE ;

En un recipiente se ponen a fuego 1500 cc de agua afia-
diendo una cebolla mediana cortada en cruz. Cuando rompe la
ebullicion se agrega el higado cortado en cubitos, se tapa la olla
y se aumenta el fuego y se deja hervir 12 minutos. Se retira del
fuego, se enfria y se saca el higado y se muele. Las especies y
la sal se mezclan a la mantequilla formando una pasta bien
mezclada.

-Si la pasta se nota dura se agrega un poco de caldo. Se em-
bute en tripa sintética o de intestino delgado, se ata en tramos,.
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de 8 a 10 cm y se coce en agua simple durante 30 minutos a 80
grados. NOTA: El lardo o el tocino se muelen junto con el higado.

CONEJO FRITO

CONDIMENTOS
1 conejo pequefio joven (680 a '900 gm) cortado en pedazos
harina
sal ‘
pimienta
aceite
PREPARACION

Se envuelve el conejo en una mezcla de harina, sal y pi-
mienta. Se calienta la grasa 0 aceite, con un espesor de 6 mi en
una sartén suficientemente grande para que quepan todos los
pedazos sin amontonarse.

Se frie en poco calor. Se ponen primero en la sartén los
pedazos mas grandes y se frien durante diez minutos antes de
poner los pedazos mas pequefios y los menudillos. Se da la vuel-
ta a los pedazos con frecuencia para que se frian por igual y se
siguen friendo hasta que estén bien dorados y blandos (tiempo
total de 30 a 35 minutos). Este platillo es para 3 personas.

CONEJO EN SALSA DE BARBACOA

- CONDIMENTOS

1 conejo de 1360 gm (cortado en pedazos)
harina

sal

pimienta

3 cucharadas soperas de grasa o aceite
salsa de barbacoa

PREPARACICN

Se envuelve el conejo en una mezcla de harina, sal y pi-
mienta. Se calienta la grasa y se dora el conejo por todos lados
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con ‘ca|0r moderado (unos 20 minutos). Se vierte'la salsa sobre
el COHG‘]O se tapa el recipiente. Se pone al horno a 163 grados
centigrados durante 45 minutos o hasta que la carne esté blan-
da. Se destapa y se coloca en un asador. Se asa durante 15 mi-
nutos o hasta que la carne se tueste, sin levantar la tapadera.

SALSA DE BARBACOA

2 cucharadas soperas de aziicar negra

1 cucharada sopera de pimiento picante

1 ucharita de sal

1 cucharita de mostaza seca -

1/4 de cucharadita de chile en polvo

unos cuantos granos de pimienta de Cayena
2 cucharaditas soperas de salsa de Worcestershlre
1 taza de jugo de tomate

1/4 de taza de chile o de catsup

1/4 de taza de vinagre

1/2 taza de cebolla picada

PICADILLO DE CONEJO AL HORNO

CONDIMENTOS

2 tazas de carne de conejo cocida, finamente picada .

2 tazas de papas crudas. finamente picadas

2 cucharadas de pimienta verde picada

3/4 de taza de cebolla finamente picada

1 1/2 cucharaditas de sal de pimienta

1/2 taza de caldo de conejo (o agua con un cubo de caldo de .
polio

1/4 de taza de pan seco rayado, mezclado con mantequilla o
margarina

GUIZO

Se mezclan todos los ingredientes, salvo el pan rayado, se
comprimen ligeramente en un plato o recipiente de horno unta-
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do de manteca. Se tapa y se pone al horno a 176 grados centi-
grados durante unos cuarenta mmutos '

Se quita la tapadera y se esparce el pan: rayado sobre el pl-
cadlllo Se pone al horno sin. tapar- durante 20 minutos mas pa--
" ra que se dore. Cuatroraciones de 1 taza cada una.

CONEJO COCIDO

INGREDIENTES .
1 conejo de aproximadamente 800 gr cortado en racmnes
1 1/2 cucharaditas de sal R
agua caliente -

GUIZO e e

Se pone el congjo ‘en un recipiente lo bastante grande p‘a‘ra‘
que quepan los pedazos sin juntarse unos con otros. Se agrega la
sal y suficiente agua para cubrir la carne hasta la mitad se tapa
la olla y se cuece a fuego lento durante horay media aprox1ma-
damente o hasta que la carne esté blanda. Durante la coccidn se
agrega mas agua si es necesario.

Se sirve caliente-con una salsa hecha espesando el caldo y
sazonada como desee o se usa la carne o el caldo para otras re-
cetas.

Si no se va a consumir la'carne ni el caldo |nmed|atamente
se deben enfriar rapidamente poniendo |a olla en agua fria y
guarddndola en el refrigeradér. La carne conservada en el caldo
puede estar mas jugosa que‘la conservada por separado Ocho
raciones.
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