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INTRODUCCION

Este trabajo (informe de experiencia profesional) se presenta para recibir el grado de licenciado
en Ciencias de la Comunicacién por la Universidad Nacional Autonoma de México. El escrito
tiene como objetivo mostrar la forma en que yo, como productor audiovisual egresado de la
Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, utilicé los conocimientos adquiridos durante la
carrera y anteriores empleos para crear contenido audiovisual en la campafia digital llevada a

cabo para la campafia politica, a diputado federal, de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Este trabajo muestra las caracteristicas del material utilizado en la campafa digital llevada a
cabo durante las elecciones del ano 2018, donde Héctor Hugo Hernandez Rodriguez, “naranja”,
particip6 como candidato a diputado federal por el Distrito XIV, en Tlalpan, Ciudad de México.
También, muestro el proceso utilizado en la realizacion de los productos audiovisuales, ya que
la forma de trabajar estos proyectos fue distinta a la que un manual de produccion audiovisual
recomienda.
Figura 1
Propaganda politica del candidato a diputado federal por el Distrito XIV
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Fuente: la imagen politica —a mano izquierda— fue creada por el disefiador Alexis Lupercio
para la campafa del candidato a diputado federal, Héctor Hugo Hernandez Rodriguez. Y el
mapa de la Ciudad de México —a mano derecha— fue tomado de Wikipedia (s.f.).

Por otro lado, doy una breve explicacién de quienes fueron las personas inmiscuidas en la

campana digital y cuales fueron las tareas que realizaron, ademas, muestro mi vinculacién con



cada uno de ellos. Debido a que este informe se basa en el trabajo realizado para la aspiracion
legislativa de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez, ser diputado federal del Distrito X1V, en
Tlalpan, considero importante dar una pequefia semblanza de él.

Héctor Hugo Hernandez Rodriguez naci6 en Tlalpan, Ciudad de México, el 27 de febrero de
1974. Es importante mencionar su lugar de nacimiento puesto que siempre él ha mencionado
ser “tlalpense”, comprometido con el bien comun de la alcaldia de Tlalpan. Desde su comienzo
en la politica ha tenido diversos cargos, la mayoria como miembro del Partido de la Revolucion
Democratica (PRD).

A continuacion, enlisto los cargos mas relevantes durante su trayectoria politica hasta antes de
ser candidato a diputado federal en el afio 2018:

e 2001 —2002: jefe de Bienestar Social en la delegacion Tlalpan.

e 2002 —2003: coordinador administrativo en la delegacion Tlalpan.

e 2003 — 2005: subdirector de limpia en la delegacion Tlalpan.

e 2005 — 2006: director de servicios urbanos en la delegacion Tlalpan.

e 2006 — 2007: director de recursos materiales y servicios generales en la delegacion
Tlalpan.

e 2007 —2008: director general de servicios urbanos en la delegacién Tlalpan.

e 2008: secretario particular del jefe delegacional en Tlalpan.

e 2009 -2012: diputado del Congreso de la Unidn por el Distrito X1V del Distrito Federal.

e 2012 — 2015: diputado de la Asamblea Legislativa del Distrito Federal por el Distrito
XXXVIL.

e 2015: jefe delegacional interino.

Algo importante de mencionar es que en la candidatura del 2018 represento a la coalicion Por
México al Frente. La cual estuvo conformada por el Partido Accion Nacional (PAN), el partido
Movimiento Ciudadano (MC) y el Partido Revolucién Democréatica (PRD). Durante dicha
campabfa, el aspirante Héctor Hugo Hernandez Rodriguez resalt6 en casi todos sus discursos el
trabajo realizado cuando fungié como jefe interino, pues y a pesar de que el interinato durd
solamente cinco meses, se le caracterizo por atender personalmente las inconformidades de los

tlalpenses.



Hay que recordar que la coalicion Por México al Frente fue una alianza que nacié para buscar
el poder en las elecciones del 2018 en México. Aunque en afios anteriores los ideales de estos
partidos habian sido diferentes, los candidatos mencionaron tener una alianza para “cambiar la

historia” de México.

Héctor Hugo Herndndez Rodriguez, al ser parte de la coalicién en la que Movimiento
Ciudadano estaba inmiscuido se decidié por crear un personaje relacionado con el jingle
“Movimiento  Naranja”, disponible en el siguiente enlace: link del jingle:

https://www.youtube.com/watch?v=Ti2pA5JgrMI. Ademas de crear el personaje (una naranja

con lentes) que se asemejaba al aspecto fisico del candidato. También, se decididé que el
candidato utilizaria la palabra naranja como parte de su nombre. Por lo cual, en su propaganda,
se le llamaria Héctor Hugo Hernandez ‘“Naranja”. Tal como aparece en la Figura 2.

Figura 2

Personaje representativo de la campafia de Héctor Hugo Hernandez “Naranja”

%L HZCTOR HUSO
H=RNAND=Z
“NARANJA”

Fuente: imagen creada por Alexis Lupercio (disefiador).

¢Quiénes fueron los adversarios de Héctor Hugo en las elecciones del afio 2018? Los candidatos
fueron los siguientes: Alfonso Ramirez Cuéllar (MORENA), Karina Reyes Guillen (Partido
Revolucionario Institucional), Evelin Torres Salgado (Partido Verde Ecologista de México) y

Carlos Humberto Gémez Cruz (Nueva Alianza).


https://www.youtube.com/watch?v=Ti2pA5JgrMI

CAPITULO 1. ESTRATEGIA DIGITAL

Introduccién
Las nuevas tecnologias han tomado un papel muy importante en nuestra vida. De ahi que la
politica no duda en hacer uso de ellas para hacer llegar sus mensajes electorales a la mayor
cantidad de personas posibles. Entonces, gracias a las nuevas tecnologias se puede realizar una
estrategia digital, la cual tiene como uno de sus objetivos llegar a personas que consumen los

medios digitales.

Para que la estrategia utilizada en la campafa digital de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez
fuera eficaz, influyendo en el voto de la mayor cantidad de personas posibles, la encargada de
la campana digital estudid la imagen del candidato y plasmo sus observaciones en un FODA.
Este documento se me otorg6 para que diera propuestas en el ambito audiovisual que ayudaran
a lograr el objetivo de que Héctor Hugo Hernandez Rodriguez fuera electo como diputado
federal del Distrito XIV, en Tlalpan.
Tabla 1
Matriz FODA para desarrollo de la campafa digital del candidato Hernandez

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

Figura publica reconocida Actualizacion de discurso (un discurso mas fresco y
empatico para todo tipo de personas)
Politico filantropo
Posibilidad de generar nuevas propuestas enfocadas a
Experiencia laboral tecnologia

Originario de Tlalpan Permitir nuevas ideas para la mejora de imagen y
percepcion de la campafia

Buen orador
Rodearse de personas cultas que aporten una buena
Empatia con la gente impresion e imagen al candidato

Las personas lo conocen por su labor altruista y
trabajo dentro de la demarcacion y en la Camara de
Diputados




DEBILIDADES
No tener propuestas bien definidas
Prometer mas de lo que se puede cumplir

No brindar un buen trato (de sus colaboradores hacia
la gente)

Acompafiarlo mas de dos escoltas en los recorridos y

AMENAZAS

Personas con las cuales se relacionan actualmente al
candidato (de administraciones pasadas)

No modernizar la campafia
No captar la atencién de los jovenes

No capacitar su equipo de trabajo

que estos aparezcan en las fotografias

No buscar el mismo fin (equipo)

No tener propuestas tecnoldgicas

Candidato a diputado federal: Alfonso Ramirez Cuellar
por MORENA

Fake news (saqueo de las oficinas mientras fue jefe
delegacional interino)

Fuente: estudio realizado por la directora de la campafia digital del candidato Hernandez

Rodriguez.

Las consideraciones que se tuvieron en cuenta para armar la estrategia digital en la campafia de

Héctor Hugo Hernandez Rodriguez fueron las siguientes:

Mostrar al candidato como un ciudadano mas: esto se realizé publicando videos y
fotografias de su vida cotidiana.

Llegar a los jovenes: este objetivo fue muy importante debido a que en las elecciones
del 2018 los jovenes estuvieron muy activos en las elecciones.

Medir el impacto que la campafia estaba teniendo y la aceptacion de los electores: esto
se realiz6 por medio de la interaccidn que se tenia en las paginas y el perfil de Facebook
del candidato.

Publicar constantemente videos que mostraran las propuestas que tenia Héctor Hugo
Hernandez Rodriguez.

Permitir que las personas pudieran ver en cualquier momento lo que el candidato queria
dar a conocer mediante videos, fotografias y publicaciones escritas.

Transmitir videos en vivo donde se mostraban los recorridos y actividades realizadas

por Héctor Hugo Herndndez Rodriguez dentro del Distrito XIV.

Con la informacién adquirida en el FODA (Tabla 1) y los puntos destacados anteriormente,

sugeri realizar videos en los que el candidato explicara a los ciudadanos cudales eran sus

propuestas. En estos videos se destacO su cercania con la gente y la filantropia que lo




caracteriza; ademas de producir un video que mostrara los logros alcanzados en

administraciones pasadas.

En esta campafia digital se decidio que Facebook fuera la herramienta principal utilizada para
la campana digital. En esta red social se publico todo el contenido audiovisual creado. Y, al
respecto, es importante mencionar que, aunque Facebook fue la herramienta principal, también
se cred una aplicacion y una pagina web exclusivas de la camparfia del candidato. En Facebook
se crearon un perfil y dos paginas:

Tabla 2

Perfiles en Facebook del candidato Héctor Hugo Hernandez Rodriguez

Hector Hugo
Hemandez

Héctor Hugo -

Hernandez I H- CTOR ‘
@HectorHugoHdez , .

Inicio HUL‘ O "&\ i
Publicaciones ol Tegusta~ | 3\ Siguwilendo~ = # Compartir

Fuente: perfil social en la red Facebook del candidato Héctor Hugo Hernandez Rodriguez,
disponible en: https://www.facebook.com/hectorhugo.hernandez.1044,
https://www.facebook.com/hectorhugohernandezrodriguez/ y
https://www.facebook.com/HectorHugoHdez/.

Como comentaba anteriormente, también fue creada una aplicacion. En ella se pudo alojar para

que los ciudadanos encontraran la biografia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez, su


https://www.facebook.com/hectorhugo.hernandez.1044
https://www.facebook.com/hectorhugohernandezrodriguez/
https://www.facebook.com/HectorHugoHdez/

informacion de contacto, los videos que se publicaban en Facebook y aquellos que mostraban
su trabajo en administraciones pasadas, su curriculum vitae y fotografias que se le habian
tomado a lo largo de su trayectoria politica. Cabe mencionar que esta aplicacion fue creada para
sistema operativo 10S y Android lo cual facilité que cualquier persona con un celular pudiera
descargarla. A continuacion, muestro imagenes de la interfaz que tuvo la aplicacion:

Tabla 3

Imégenes de aplicacion del candidato Héctor Hugo Herndndez Rodriguez

Inicio

Mi Trabajo

Conoceme

Contactame

¥

Hoy pude conoceéra a colas, e . ~ 7
+ fjoy pude conocer a a Nicolas, unv Neticias y Comunicados

Contacto

Hector Hugo Hernandez En.. € =
Tus ideas y propues
Importantes. jcompartelas! Enviame un
correo electronico o llena el siguiente
formulario y me pongo en contacto
contigo.

Fuente: capturas de pantalla de la aplicacion personalizada que se cre6 para la campafa politica
del candidato.



En el sitio se encontraba el mismo contenido que la aplicacién a excepcién de los videos
publicados en Facebook. A continuacién, muestro la pagina principal del sitio web del

candidato:

Figura 4

P&gina web del candidato politico

HECTOR HUGO HERNANDEZ.
fvB &

Fuente: pagina web del candidato Héctor Hugo Hernandez Rodriguez, disponible en

http://www.hectorhugonaranja.com/index.php

A continuacidn, se muestran quiénes fueron las personas inmiscuidas en la estrategia digital y
se presentan las funciones realizadas por cada uno de ellos. Lo anterior, se muestra con el
objetivo de ensefiar como estuvo conformado el equipo de trabajo, asi como hacer ver cuéles
fueron las tareas que realiz6 cada uno de los integrantes y de esta manera describir el papel que
tuve como fotdgrafo y realizador audiovisual en la estrategia para la campafia digital de Héctor

Hugo Hernandez Rodriguez. El equipo de trabajo se conformd por las siguientes personas:

Paulina Badillo: encargada de la campaiia digital.
e Uriel Silva: realizador audiovisual y fotégrafo.

e Alexis Lupercio: disefiador audiovisual.

e Joel Palma: programador.

e Francisco Garcia: community manager.
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1.1 Encargada de la estrategia digital (Paulina Badillo)

Fue la responsable de disefiar la estrategia digital para la candidatura de Héctor Hugo
Hernandez Rodriguez. Ademas, ella garantizé que el desarrollo de la estrategia fluyera de
manera correcta durante todo el proceso de campafa politica. Dentro de sus funciones se
encuentran el planear qué tipo de material visual y audiovisual es requerido durante la

precampafia y campafia, asi como elegir las personas que lo realizan.

En la campana digital, Paulina Badillo estuvo al pendiente de lo realizado en todas las areas de
trabajo. Ademas, fue el enlace directo entre el equipo creativo y el candidato; esto para que el
material creado fuera de buena calidad y Héctor Hugo Hernandez Rodriguez quedara conforme
con las publicaciones de Facebook y el material que se subia al sitio web y a la aplicacion del
candidato.

1.2 Fotografo (Uriel Silva)

La funcion que tuve como fotografo fue crear fotografias de manera profesional durante la
campafa. Para realizar esta tarea puse en practica los conocimientos adquiridos durante mi
estancia en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la Universidad Nacional Auténoma
de México, pues, ademas de cursar las materias de Introduccion a la fotografia y Fotografia
publicitaria, también fui fotégrafo oficial de la Gaceta que publicada la Facultad; cargo que

adquiri cuando presté mi servicio social.

Cabe mencionar que, en el &mbito laboral, yo ya tenia vasto conocimiento sobre la realizacion
de fotografia profesional, pues habia sido fotégrafo de revistas digitales, catalogos digitales e

impresos, ademas de tener un estudio fotografico propio.

Durante la campafia realicé mas de treinta sesiones fotograficas al candidato Héctor Hugo
Hernandez Rodriguez y una sesion, respectivamente, a dos candidatas a diputacion local por la
coalicion politica “Por México al Frente”. Una de las candidatas a la que le realicé sesion
fotografica para su campafia fue Verenice Téllez Hernandez (candidata a diputada local en el
Distrito XIV). Otra de las candidatas fue América Alejandra Rangel Lorenzana (candidata a
diputada local en el Distrito XVI).

11



Tabla 4

Candidato y candidatas politicas que contaron con sesiones fotogréaficas

£

o

Verenice Téllez

Héctor Hugo Hernandez

América Rangel

Fuente: archivo fotografico de las camparias politicas.

Por otro lado, me encargué de tomar fotografias en los recorridos que realizé6 Héctor Hugo

Hernandez Rodriguez durante su campafia. Las fotografias tomadas durante los recorridos

fueron utilizadas para ser publicadas en Facebook y como contenido que se subia al sitio web

y la aplicacion del candidato. Ademas de ser utilizadas de esta forma, las fotografias sirvieron

como un registro de los lugares a los que asistio.

Tabla s

Candidato en sus eventos de campafa politica

Discurso del candidato
Hernandez Rodriguez

El candidato Héctor Hugo y la
candidata Verenice Téllez se
abrazan en campafa politica

Héctor Hugo Hernandez
abraza a seguidora de su
campafa

Fuente: archivo fotografico de las campafias politicas.
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1.3 Realizador audiovisual (Uriel Silva)

Ser realizador audiovisual para la campafia digital fue la tarea para la cual requeri colocar mi
mayor empefio, ya que surgieron diversas complicaciones laborales, concernientes a los
tiempos de entrega y a la carga laboral que tuve como realizador audiovisual: fui el Unico
encargado Y, por tanto, el responsable de esta area. Al respecto, el conocimiento adquirido en
la carrera de Ciencias de la Comunicacidn y mi especialidad en Produccion Audiovisual fueron
de gran ayuda para sacar adelante la etapa de preproduccion y produccion. Sin embargo, soy
incisivo en estas dos etapas porque el area de posproduccién, especificamente la tarea de

edicion, no se me ensefid en alguna materia de la carrera en Ciencias de la Comunicacion.

Durante la campafa digital, como realizador audiovisual, me encargué de crear videos y gifs,
los cuales se publicaron en los perfiles de Facebook, el sitio web y la aplicacion del candidato.
Para la realizacion de los videos se utilizd diversos tipos de material, entre los cuales se

encuentran:

e Fotografias de archivo.

e Fotografias hechas durante la campafia.
e Videos de archivo.

e Videos grabados durante la campaiia.

e Imégenes realizadas por el disefiador.

1.4 Disefiador visual (Alexis Lupercio)
Durante la precampafia, Alexis Lupercio fue el encargado de disefiar el logo que caracterizaria
al candidato (una naranja). Ademas, disefi6 los logos utilizados en la campafia y en los videos;

y las tipografias utilizadas en los banners y souvenirs obsequiados a los ciudadanos.

Otra de sus funciones fue el disefio de imagenes para colocarlas en las plataformas utilizadas
en la campaiia digital. El disefiador se encargd de realizar la tipografia oficial “HECTOR
HUGO?”, ademas de otras tipografias utilizadas en las cortinillas de los videos creados para la
precampafia y campafa del candidato. Estas tipografias también se ocuparon en los souvenirs
y algunas publicaciones de Facebook y la pagina web oficial. Cabe mencionar que, el disefiador
realiz6 la tipografia HECTOR HUGO HERNANDEZ “NARANJA”. A continuacion, muestro
un poco del trabajo realizado por el disefiador:
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Tabla 6

Logos, tipografias y disefios de la campafia del candidato “Naranja”

HﬁSTOB HUSO H=CTOR
RN | THUSO

Algunas de fas acciones logradas con

TRAYECTORIAW IPERIENCIA

Yy

|H CTOR
! cfo.

ESTE1°DE JULIO

oty
“Naanja" _

enTlalpan _——
“Como Diputado Federal vamos por mds".

CIERRES DE SABADO
CAMPANA >3 bE JUNIO

|
MI COMPROMISO |
ES APOYAR A LAS MUJERES
QUE DIA A DIA LUCHAN POR
ADELANTE A LOS QUE M,
QUIEREN, TE DOY MI PALABRA. INVITA TUS A PAMILIARES Y AMIGOS. DIOS TE BENDIGA, UN ABRAZO.

Fuente: imagenes disefiadas por Alexis Lupercio.

La relacién que llevé con el disefiador fue estrecha debido a que mucho del material que yo
utilizaba para los videos estaba dentro de sus tareas. Por ejemplo, logos, tipografias, imagenes
con texto a base de fotografias, flyers, entre otros recursos visuales fueron material relevante en
mi trabajo. Algo a destacar es que el disefiador me apoy6 en algunas ocasiones dandome ideas
para la creacion de material, pues él al llevar mas tiempo trabajando con Héctor Hugo
Hernandez Rodriguez sabia mas sobre los gustos que tenia el candidato en cuanto al material
que se publicaba. Esto me ayudd a que no tuviera que hacer tantos cambios en el momento de

la revision del material creado.
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1.5 Community manager

El community manager se encargd de realizar publicaciones en Facebook. Ademas, fue
encargado de darle seguimiento a cada publicacion respondiendo los comentarios realizados
por los seguidores. Por otro lado, este estuvo en contacto con las personas que enviaban
mensajes por medio de Facebook y se encargo de dar informacion acerca de las propuestas de

Héctor Hugo Hern&ndez Rodriguez y leer las peticiones de seguidores y ciudadanos.

En realidad, mi comunicacion con el community manager no era mucha, pues yo le daba el
material audiovisual realizado directamente a la encargada de la campafia digital y ella se lo

entregaba a el community manager para que lo publicara después de haber sido aprobado.

1.6 Programador

El encargado de realizar la pagina web “Héctor Hugo Naranja”, fue el programador. Dicha
pagina muestra el perfil del candidato. En esta se encuentran imégenes y videos que capturan
el trabajo realizado por Héctor Hugo Hernandez Rodriguez a lo largo de su carrera en la
administracion puablica, su curriculum, sus propuestas de campafia, entre otras actividades
politicas del candidato. Cabe mencionar que una de sus funciones fue crear y dar mantenimiento

a la aplicacion “Héctor Hugo Tlalpan™.

Algo importante a destacar es que tanto la creacién de la pagina web como de la aplicacion se
realizaron en el momento que se supo que Héctor Hugo Hernandez Rodriguez seria candidato
a diputado federal.  Durante la campafia ya solamente fue actualizando la pagina web y la
aplicacion, subiendo contenido visual y audiovisual. Mi comunicacion con el programador fue
nula pues el material que ocupd era el mismo que realicé para Facebook; quien ademas

trabajaba desde su vivienda.
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CAPITULO 2. ELEMENTOS AUDIOVISUALES Y ETAPAS DEL PROCESO
DE PRODUCCION AUDIOVISUAL EN EL MATERIAL CREADO

Introduccion
Para realizar un producto audiovisual, por méas sencillo que parezca, no puede hacerse a la

ligera, pues si se quiere tener un impacto bueno en las personas debe ser un producto de calidad.
Para llegar a ser un buen material, se deben saber utilizar diversos elementos del lenguaje

audiovisual, pues cada elemento tiene una funcion dentro de dicho lenguaje.

En este capitulo hablaré de los elementos del lenguaje audiovisual utilizados en la creacién del
material creado para la campafia digital de Héctor Hugo Herndndez Rodriguez. Por lo cual,
mencionaré conceptos tales como encuadres, planos, angulos, toma, escena, secuencia y
movimientos de camara. Cabe destacar que los elementos mencionados son Gnicamente los mas
utilizados en los materiales creados para la campaiia digital y no todos los que se mencionan

estdn comdnmente indicados en los manuales de produccion audiovisual.

2.1 Encuadre

El encuadre es el espacio en el que se lleva a cabo una toma, el cual esta compuesto de diversos
elementos tales como el plano, el angulo y en ocasiones el movimiento de camara. El encuadre
es todo lo que abarca la pantalla donde se reproduce el video. Existen variados tipos de
encuadres y cada uno de ellos transmite algo distinto. A continuacién, se muestran los encuadres

ocupados en las producciones realizadas y algunas de sus caracteristicas.

Primero se debe tener en cuenta el tipo de plataforma para la cual va dirigido el producto
audiovisual y asi elegir el encuadre adecuado en la toma que se realizara. Elegir el encuadre
adecuado es muy importante, dado que el dispositivo o plataforma donde se reproducira el
material ocupa diversas dimensiones. Por ejemplo, no es lo mismo reproducir un material
audiovisual en el cine, television o en un celular. Esto porque las dimensiones que ocupan el

encuadre en cada lugar son diferentes.
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Encuadre horizontal

Es un encuadre que se utiliza principalmente para mostrar grupos de personas o0 paisajes, por
ello, también se le Ilama encuadre apaisado. El usar este encuadre se debe a que es el formato
en el que la mayoria de las camaras capturan la imagen hoy en dia cuando se graba de manera

horizontal.
Figura 5

Encuadre horizontal

Fuente: archivo visual de la campafa de Héctor Hug:)"Hernéndez Rodriguez.
Encuadre vertical
Es un tipo de encuadre que generalmente se utiliza para retratos. Como su nombre lo dice, la
forma en que se coloca la cdmara o el celular para obtener este encuadre, debe ser vertical, es
decir, de 90°. Cabe mencionar que este tipo de encuadre es muy utilizado en Facebook, red
social a la que fue dirigida la campafa digital.
Figura 5

Encuadre vertical

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.
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Encuadre cuadrado

Es un encuadre que limita demasiado la forma de componerlo, esto se debe a que tanto
horizontal como verticalmente mide lo mismo. Es un encuadre que generalmente se utiliza para
mostrar estabilidad y es idoneo para fotografiar planos detalle. De ahi que este tipo de encuadre
fue utilizado para crear animaciones y algunos gifs realizados en la campafa digital.

Figura7
Encuadre cuadrado

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Encuadre panoramico

Es un encuadre utilizado para mostrar grandes paisajes. En comparacién con el encuadre
horizontal, este encuadre es ain mas amplio, por lo tanto, pueden mostrar paisajes enormes.
Este encuadre se ocupd para mostrar algunos paisajes en el video final realizado para la
campana digital de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Figura 8
Encuadre panoramico

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Cabe mencionar que en algunas ocasiones los creadores de productos audiovisuales suelen

“jugar” con las reglas audiovisuales y experimentan con los tipos de encuadre a utilizar. Ahora
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bien, es importante mencionar que los encuadres que mas se utilizaron en la realizacion de los

productos audiovisuales fueron el horizontal y el vertical.

2.2 Planos
Para realizar un producto audiovisual se deben tener en cuenta para que sirven o qué modalidad
tiene cada elemento del lenguaje audiovisual. Por ejemplo, al momento de realizar una

produccidn, debemos saber qué tipo de planos utilizaremos en cada momento.

En el lenguaje audiovisual un plano es uno de los componentes narrativos del encuadre
constituido por una o varias imagenes fijas llamadas fotogramas, los cuales se han dado dado
en un espacio y tiempo determinado: “El tamano del plano (y por consiguiente su nombre y su
lugar en la nomenclatura técnica) esta determinado por la distancia entre la camara y el sujeto

y por la longitud focal del objetivo empleado” (Marcel, 2002, p.43).

A continuacion, se muestran las caracteristicas de los planos que se pueden encontrar en un
encuadre. Es importante saber que al ser unidades narrativas cada plano transmite un

significado distinto.

Gran Plano General (GPG)

Es el plano mas amplio y suele utilizarse en tomas de poca duracién, ya que no se necesita
mucho tiempo para ubicar el lugar donde se desarrollara la escena. Cabe mencionar que cuando
hay una figura humana en este plano apenas y se puede observar, por lo cual no tiene
importancia en este.

Figura 9

Gran plano general

oy A

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.
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Plano general (PG)
Aunque el plano general da una vista amplia del escenario donde se desarrolla la escena, no es

tan notorio el panorama como en el gran plano general. En este plano se les da mayor

importancia a los personajes que al paisaje.
Figura 10
Plano general

-

Fuente: archivo visual de la ampaﬁa de Héctor H[Jbo Hernandez Rodriguez.

Plano semi general
Este plano es muy parecido al plano general, sin embargo, es un poco mas cerrado. Aqui se le

da més importancia a lo que pasa durante la toma a la vez que se muestra el lugar donde se

desarrolla la accion.
Figura 11

Plano semi general

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Plano entero
En el plano entero se le da completa importancia al sujeto y se deja de lado el ambiente en el

que se desarrolla la escena, por lo tanto, en este plano se toma la forma completa de la persona.
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Figura 12
Plano entero

/J.\H."Lhu!!l‘.‘ ,
Mector M !’/‘;/I/{'Vi4 inde

| —

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Plano americano
En el plano americano se muestra al sujeto de las rodillas hacia arriba. También sirve para
mostrar las acciones realizadas por el personaje y los rasgos de este; cabe mencionar que este
plano también es Ilamado plano tres cuartos (%4).

Figura 13

Plano americano

Hécton Mg Hormandez Rodriguez
Pre eatitlic\« 10 « la A\lcaldia de<Tlalpan

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Plano conjunto

La caracteristica de este plano es que dentro del encuadre se muestra a un grupo de personas
sin darle tanta importancia al lugar donde se desarrolla la escena. Se le puede considerar plano
conjunto cuando se encuentran dos personas 0 mas dentro del encuadre donde se lleva a cabo

la toma.
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Figura 13

Plano conjunto

e Yo

Gl e B - &
Fuente: archivo visual de la camp‘aﬁa de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.
Plano medio
En el plano medio se muestra a la persona de la cintura hacia arriba dejando solo una parte muy
pequefa del escenario a la vista. En este plano se le comienza a dar mas importancia a los gestos
y a las emociones del personaje.
Figura 14

Plano medio

*

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Primer plano
El primer plano se encarga de mostrar un sujeto del pecho a la cabeza. Ademas, sirve para
mostrar una accién o emocion especifica de la persona que se encuentra realizando la accion en

una toma.
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Figura 15

Primer plano

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Gran primer plano
Este plano es el mas expresivo en las personas, pues muestra las expresiones que tiene una

persona ensefiando a la persona desde la barbilla hasta la mitad de la frente.
Figura 16
Gran primer plano

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Plano detalle
El plano detalle es uno de los planos menos utilizados en comparacién con los que se

mencionaron anteriormente. Esto se debe a que solo se muestra en puntos que son claves en la
narracion: “Es el que se acerca a una parte del rostro humano o de un objeto con el fin de

reforzar una intencionalidad dramatica o de mostrar algo que es esencial en la narracion”

(Romaguera, 1999, p. 20).
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Figura 17

Plano detalle

Héctor Hugo
Hernandez

.

Fuente: archivo visual de la camaaﬁa de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

2.3 Angulos
Al igual que los planos y los encuadres existen diversos angulos y cada uno de ellos transmite
algo distinto. A continuacion, se muestran los tipos de angulos y una breve descripcion de ellos.

Se mencionan solamente los angulos utilizados en las producciones realizadas.

Normal o frontal
Para conseguir este dngulo la cdmara debe situarse aproximadamente a la altura de la mirada
del sujeto. Este angulo no tiene ningun valor expresivo, muestra una situacion de normalidad.

Figura 18

Angulo normal o frontal

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Picado
Para obtener este tipo de angulo se debe poner la camara de arriba hacia abajo en una posicion
que no sea completamente a 90°. Este angulo suele servir para minimizar a una persona y

aparecer con un aspecto de inferioridad.
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Figura 19
Angulo picado

Fuente: archivo visual de la campafa de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Contrapicado
Para poder conseguir este angulo la camara debe estar situada en la parte inferior y grabar de
abajo hacia arriba sin que esté completamente a 90°. Este angulo suele utilizarse para

engrandecer a un personaje.

Figura 20
Angulo contrapicado

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Cenital
En este angulo la cdmara se debe colocar exactamente a 90° y sirve para dar una perspectiva de

lo que hay en la parte de abajo.

25



Figura 21
Angulo cenital

)| A F o >

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

2.4 Movimientos de camara

Para el desarrollo del material de la campafia, no sélo tuve que saber cuéles encuadres, planos
y angulos ocuparia para la realizacion de los productos audiovisuales, sino que también tuve
que tener en cuenta cudles movimientos de camara utilizaria. Estos se eligieron para darle
dinamismo a los videos y mantener de ese modo la atencion de las personas que veian las
producciones. A continuacién, muestro cuales son los movimientos de camara y sus

caracteristicas.

El movimiento de cdmara “(...) es el que posee el plano gracias a la manipulacién de objetos, o
a los desplazamientos que puede hacer la camara, o bien debido a la combinacién de ambas
posibilidades” (Romaguera, 1999, p. 23).

Panoramica descriptiva
El objetivo que tiene la panoramica descriptiva, como su nombre lo dice, es describir el
panorama en el que se lleva a cabo la toma realizada. Este movimiento suele ocuparse para

mostrar paisajes o lugares en un gran plano general.

Panoramica de acompafiamiento

Este movimiento de camara, aunque su intencionalidad es mostrar el lugar donde se llevan a
cabo las acciones, tiene una diferencia en comparacion del movimiento anteriormente
mencionado. En este movimiento de camara se tiene la intencién de ir siguiendo al o los

personajes que estan inmiscuidos en la toma.
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Travelling

“Cuando la camara se desplaza sobre su base de apoyo o rieles se produce el travelling, que
segun el referente da lugar a distintos travellings: frontal (de cara al objeto o sujeto,
aproximandose o alejandose), lateral (paralelamente a la situacién que se describe), circular
(alrededor de la escena que se muestra) y divergente (alejandose del centro neuralgico de la

situacion principal)” (Romaguera, 1999, p. 24).

Zoom in —zoom out
El zoom in se realiza para mostrar més a detalle un objeto o personaje que generalmente en un
principio se encuentra en un plano abierto. Al contrario, el zoom out considera un movimiento

en el que se aleja el encuadre creando un plano més abierto.

Dolly

Aunque algunas personas clasifican al dolly como un movimiento, conceptualmente no es asi,
pues mas bien el dolly es el artefacto con el que se realizan algunos movimientos de cdmara:
“El movimiento mas complejo se realiza con la griia o dolly, que permite el desplazamiento
simultaneo de la cdmara en las tres dimensiones del espacio. La pluma sobre la que va instalada
la cdAmara se puede subir y bajar a voluntad. A su vez, el carro sobre el que se apoya la pluma
se desplaza en travelling hacia atras o hacia adelante” (Aparici, Garcia, Baena y Aedo, 2006, p.
62).

Al saber qué implicada cada uno de los elementos audiovisuales mencionados anteriormente,

ahora puedo pasar a mostrar como se divide un producto audiovisual.

2.5 Toma

La toma es la unidad béasica dentro de una produccion audiovisual. Aunque, también
mencionare en qué consiste una escena y queé se considera para la creacion de una secuencia.
La toma ““(...) selecciona la realidad espacial mediante la cdmara. Esta seleccion implica, a su
vez, la creacion de un espacio dentro del cuadro y otro fuera de éI” (Schmitd, 1987, p. 62). Es
importante mencionar que la toma se conforma por un encuadre, un plano, un angulo y en

algunos casos por movimientos de camara.
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2.6 Escena

La escena estd conformada por un conjunto de tomas y “(...) es un concepto heredado de la
terminologia teatral que, sin embargo, sigue vigente en el lenguaje audiovisual. La escena se
desarrolla en un mismo espacio o decorado y tiene una unidad de significado dentro de la
totalidad del discurso” (Schmitd, 1987, p. 62).

2.7 Secuencia

La secuencia estd compuesta por un conjunto de escenas: “La secuencia ordena diferentes
escenas brece en funcidn de su significado. Pueden estar unidas mediante efecto optico o por
corte directo efectuado en el montaje. A diferencia de la escena, puede presentar pequefias
elipsis o, dicho més precisamente, pequefios hiatos en su desarrollo, ya que en la realidad se
selecciona eludiendo aquello que no aporta informacidn necesaria” (Schmitd, 1987, p. 62). Es

importante mencionar que el conjunto de secuencias forma el producto audiovisual.

Después de saber cuales fueron los elementos audiovisuales utilizados para la creacion del
material audiovisual realizado para la campafa digital, puedo ahora mostrar la forma en que

realicé una produccion.

Aunqgue en mi estancia en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales me ensefiaron los pasos
que se ocupan para realizar un producto audiovisual, yo tuve que modificarlos y saltarme
algunos de ellos para realizar los proyectos que se me pedian durante la campafia digital. Esto

debido a la urgencia que tuve para la entrega de cada uno de los materiales creados.

Decidi mostrar las caracteristicas de la siguiente produccién, correspondiente al video final
creado para la campafia digital, ya que el procedimiento mediante el cual esta se llevé a cabo

fue el mas cercano o semejante a las producciones audiovisuales que comunmente se realizan.

Esta produccion pudo hacerse tal cual, dado que en el proceso de trabajo se me otorgd mas
tiempo para la realizacion en comparacién con los demas materiales creados. La campafa

politica requeria, entonces, un video mas elaborado.
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El video mencionado anteriormente fue creado con el material recabado en los recorridos que
realiz6 Héctor Hugo Hernandez Rodriguez a lo largo de toda la campafia y precampafia dentro
del Distrito XIV y un poco de material que ya tenian en el archivo del candidato. Dicho video
tenia que mostrar la cercania del candidato hacia la gente, la preocupacion por las necesidades
de los demas y también se tenia que presentar al candidato como un hombre trabajador. Todo
esto sin dejar atrés la peticion del voto para el 1 de julio del 2018.

Figura 22
HIECTOR [UE0 HERNANDEZ R

e 5 or g{g_p

Capbagl o @c(b/wég{) C?‘c%c‘/%%)’

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Los pasos que segui en la realizacion de este proyecto fueron los siguientes:

2.8 Preproduccién
“En la industria audiovisual existe una regla de oro que afirma: “Todo lo que no se haga en la

preproduccion se paga en la produccion y postproduccion” (Pardo, 2014, pp. 52-53).

Junta de la encargada de la campafia con el candidato

Durante la junta de la encargada de la campafia con el candidato. El candidato le explicd a
Paulina el tipo de video requerido y cuales eran los detalles que se debian resaltar en la narrativa.
Ademas, se decidio el dia de entrega para su revision y que dia tendria que estar listo para ser

publicado.

La preproduccion es la primera fase por la que pasa un proceso de produccién. Para obtener
cualquier producto audiovisual bien hecho se debe realizar una buena preproduccion, pues de
ella depende que las siguientes etapas se lleven a cabo de forma adecuada: “La correcta

preproduccién es la clave de una produccion sin sobresaltos. Cuanto mas preparado,
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concretado, detallado, previsto esté todo lo relacionado con la ejecucion del proyecto, menos

sorpresas surgiran después” (Pardo, 2014, pp. 52-53).

Junta de produccion
Esta fue una junta que tuve con Paulina y en la cual se me dieron los detalles de la platica que
tuvo con el candidato. Lo anterior fue con la intencion de crear una propuesta que abarcara

todos los elementos requeridos por Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.

Planeacion del video

Después de haber entregado la propuesta realizada y haber sido aprobada por Héctor Hugo
Hernandez comencé con la planeacién del video. Para este video elaboré un guion literario, este
guion se lo entregué a Paulina, pues a partir de este momento todas las observaciones serian

con ella.

Guion literario
“El guion es, pues una sustancia bésica, la primera del cine, aunque no tanto la sustancia
primordial. Las calidades y valor intrinseco de un guion son mas perceptibles para el espectador

que no el montaje” (Romaguera, 1999, p. 26).

El guion literario es “(...) un documento que contiene una narracién que ha sido pensada para
ser filmada” (Taller de Escritores, s.f.). Ademas, es una parte esencial en el proyecto pues con

base en éste se realizara toda la produccion.

En este documento se narra la forma en que sucederan las acciones y se plasman los dialogos
de los personajes, cabe mencionar que en esta produccion no hubo dialogos, solamente se
colocdé musicalizacion. Este guion también sirve para describir el ambiente en el que se

desarrollara el producto audiovisual.

A continuacion, se muestra un extracto del guion literario utilizado para el material audiovisual

creado como video final.
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Figura 23

Extracto de guion literario
EXT. CALLE - MARCHA DE CANDIDATO CON SEGUIDORES

ACCION: Personas con banderas del PRD marchando junto a
Héctor Hugo.

PERSONAJE: HECTOR HUGO Y SEGUIDORES
DIALOGO: NO HAY
PARENTESIS: (Personas caminan
junto a Héctor Hugo)

ANOTACION: Las persona llevan banderas y playeras del frente
PAN, P

(o)
( , PRD, Movimientoc ciudadano).
Las personas se muestran felices gritando y sonriendo.

EXT.CALLE - JUNTO A PARQUE- HECTOR HUGO Y SEGUIDORA

ACCION: En la calle, entre varias personas una sefiora se le
acerca a Héctor Hugo y lo abraza.

PERSONAJE: HECTOR HUGO Y SEGUIDORES

DIALOGO: NO HAY
PARENTESIS: (La sefiora da un
abrazo fraternal y algunas
personas la ven)

ANOTACION: Hay varios seguidores y personas de su equipo
alrededor, pues, Héctor Hugo se dirige a dar una platica
sobre sus propuestas. Muchas personas traen banderas y
playeras del frente.

Fuente: guion literario.

Guion técnico

Después de que se aprobara el guion literario, realicé el guion técnico. En el cual se plasman
los datos técnicos que se necesitan en el momento de la produccion: “Consiste en detallar
aspectos del lenguaje del film para cada plano, escena, secuencia, etc., tal como creamos que
deben visualizarse éstos” (Romaguera, 1999, p. 26).

Se muestra el nimero y las caracteristicas que tiene cada escena, tales como: el nimero del
plano, el tipo de plano, el &ngulo de cdmara, el movimiento de cAmara, la accion, los diélogos,
el sonido, el efecto y la imagen. A continuacion, se muestra el guion técnico realizado para el

Gltimo video de la campafia:
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Tabla 7

Guion técnico

E
2 5 . MOVIMIEN . DURACI | FINAL
E M PLANO ANGULO TO DE ACCIONES DIALOGOS AUDIO PERSONAJES ON
N A CAMARA 92 segundos
A
1 Entero Frontal Zoom in Logo naranja “tiene Explosion Logo “naranja” 9
animacion segundos
Aparece texto:
Héctor Hugo I . 5
2 Detalle Frontal Candidato a diputado federal Misterio Pergamino segundos
Distrito XIV
En un mapa del Distrito XIV
3 Detalle Frontal Zoom in aparece el texto: Misterio Dli\:t?ﬁ?)(ifllv se US;] dos
TLALPAN 9
Gran Cancioén 2
4 plano Frontal Muestra de paisaje “Color Paisaje
i, segundos
general esperanza
Gran Muestra de paisaje Cancitn 2
5 plano Frontal (montaﬁzs) ! “Color Montafias sequndos
general esperanza” Y
Cancién 2
6 General Cenital Muestra de arboles “Color
» segundos
esperanza
. Canci6n -
. Se muestra el Quiosco de 9 Quiosco de 2
7| General Cenital Tlalpan Color Tlalpan segundos
esperanza
Héctor
Semi Personas con banderas del Cancion Huao 5
8 Frontal Zoom in PRD marchando junto a “Color goy
General . ” segundos
Heéctor Hugo esperanza .
seguidores
Semi Canci6n Héctor Hugo, 4
9 General Frontal Zoom in Héctor Hugo abraza a sefiora Color . sefiora y segundos
esperanza seguidores
) . Paneo a la Héctor Hugo le arma una silla (iancmn Héctor Hugoy | 5
10 | Conjunto Picado L = - Color - :
izquierda de ruedas a sefiora anciana » sefiora anciana | segundos
esperanza
. . Canci6n .
11 Semi Frontal Zoom in Héctor Hugo saludando a “Color Hector_Hugo y |5
general personas » seguidores segundos
esperanza
Héctor Hugo expone sus Cancion .
12 General Frontal Zoom in propuestas a un grupo de “Color Hector'Hugo y |5
- » seguidores segundos
personas sobre una tarima esperanza
‘ Cancion .
13 Conjunto Picado Zoom out Hef tor Hugo acomoda a “Color I-lector H_ugo, 8
sefior en silla de ruedas » | sefiorensillade | segundos
csperanza
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ruedas y
personas.
. = Canci6n Héctor Hugo,
) Héctor Hugo con sefiora e « = o 5
14 | Conjunto Frontal Zoom out I . . Color sefiora, nifio y
hijo toméandose una fotografia » ! segundos
esperanza seguidores
. . L Cancion Héctor Hugo,
) . Travelling de Héctor Hugo abraza a nifios . -ctor Ug 4
15 Conjunto Picado o o Color nifio, nifa 'y
seguimiento en mitin » . segundos
esperanza seguidores
Héctor Hugo camina y platica Cancion Héctor Hugo, 5
16 Conjunto Frontal Zoom out g yp “Color dos sefiores y
con sefiores en la calle " . segundos
esperanza seguidores
Héctor Hugo habla hacia la Cancion 5
17 | Medio Frontal camara mientras va en una “Color Héctor Hugo sequndos
camioneta esperanza” Y
Héctor Hugo, hincado, le Cancién Héctor Hugo, 6
18 | Conjunto Picado acomoda los pies a una “Color sefiora y una segundos
sefiora en una silla de ruedas esperanza” sefiora
I . . Cancién .
19 Semi Picado Travglllpg de Héctor Hugo, desde una “Color Héctor Hugoy | 5
General seguimiento tarima saluda a personas esperanza” seguidores segundos
Héctor Hugo habla hacia un Cancién Héctor Hugoy | 5
20 | General Picado grupo de gente con pancartas “Color .
y banderas esperanza” seguidores segundos

Fuente: construccion propia.
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Storyboard

Después de crear el guion literario y el guion técnico se debe hacer un storyboard. En este
documento se incluyen imagenes que muestran las caracteristicas de cada toma, encuadres,
planos, &ngulos y movimientos de cdmara. El storyboard es una parte esencial para el director
y para el camardgrafo pues este documento sirve como guia durante la grabacion. A
continuacion, se muestra el storyboard creado para el Gltimo video de la campafia.

Tabla 8

Storyboard para el video de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez

SHOT / TOMA: 1 Accion: logo “naranja” tiene
animacion.

Dialogo.

Fx (transicién).

SHOT / TOMA: 2 Accidn: aparece el texto de Héctor

F ' Hugo Hernéndez Rodriguez,
candidato a diputado federal por el
‘9/"“'5” 9(3—’ Distrito X1V del Distrito Federal.
C?@ﬁ%ép @‘C%éaéqﬂg) CF}»A@D 2 D|é|ogo
DrcfGrifye 2# Fx (transicion).

| i j

SHOT / TOMA: 3 Accidn: en un mapa del Distrito XIV

aparece el texto: TLALPAN.

Dialogo.

Fx (transicién).
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SHOT / TOMA: 4

Accion: muestra de paisaje.
Dialogo.

Fx (transicion).

SHOT /TOMA: 5

Accidn: muestra de paisaje montarias.
Dialogo.

Fx (transicién).

SHOT / TOMA: 6

Accion: muestra de arboles.

Dialogo.

Fx (transicién).

Accion: quiosco Tlalpan.
Diélogo.

Fx (transicion).
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SHOT / TOMA: 8 Accion: personas con banderas del
"Ly Y. 1 PRD marchando junto a Héctor Hugo
: | Hernandez Rodriguez.

Dialogo.

Fx (transicion) corte directo.

Accion: Hugo Herndndez Rodriguez
abraza a la sefiora.

Dialogo.

Fx (transicion) corte directo.

Accién: Hugo Hernandez Rodriguez
le arma una silla de ruedas a una
sefiora anciana.

Dialogo.

Fx (transicion) corte directo.

Accion: Hugo Herndndez Rodriguez
saludando a personas.

Dialogo.

Fx (transicién) corte directo.




SHOT / TOMA: 12 Accién: Hugo Hernandez Rodriguez
e ... - expone sus propuestas a un grupo de
» - :gf ‘ ‘ personas sobre una tarima.

Dialogo.

Fx (transicion) corte directo.

SHOT / TOMA: 13 Accion: Hugo Herndndez Rodriguez

7~ ‘. ey o acomoda a un sefior en silla de ruedas.
Ty )

Dialogo.

Fx (transicion) corte directo.

Accion: Hugo Herndndez Rodriguez
con sefiora e hijo tomandose una
fotografia.

Diélogo.

Fx (transicion) corte directo.

Accién: Hugo Hernandez Rodriguez
abraza a nifios en mitin.

Diélogo.

Fx (transicion) corte directo.




SHOT / TOMA: 16 Accién: Hugo Hernandez Rodriguez
| camina y platica con sefiores en la
calle.

Dialogo.

Fx (transicion) corte directo.

SHOT / TOMA: 17 Accion: Hugo Herndndez Rodriguez
; habla hacia la camara mientras va en
una camioneta.

Diélogo.

Fx (transicion) corte directo.

SHOT / TOMA: 18 Accién: Hugo Hernandez Rodriguez,
N N7 s hincado, le acomoda los pies a una
3 sefiora en una silla de ruedas.

Dialogo.

Fx (transicion) corte directo.

SHOT / TOMA: 19 Accion: Hugo Hernandez Rodriguez,
desde una tarima saluda a personas.

Dialogo.

Fx (transicion) corte directo.

SHOT / TOMA: 20 Accion: Héctor Hugo habla desde una
| tarima hacia un grupo de gente con
pancartas y banderas

Diélogo.

Fx (transicion) corte directo.

Fuente: archivo visual de la campafia de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez.
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Calendario de actividades

El calendario de actividades muestra desde la fecha en la cual se realiz6 la primera junta de
produccion hasta el dia en el cual se hace la entrega del material audiovisual finalizado. Este
instrumento de seguimiento de actividades permite que quienes requieran el video puedan estar
siempre al tanto de cada etapa del proceso y la fecha exacta en la cual se entregara el material
concluido. Al tener listo el calendario de actividades, Paulina recibié el documento, aprob6 los
tiempos de entrega y logré, entonces, dar comienzo a la realizacion del video.

Tabla 9

Calendario de actividades (produccion del video de la campafia)

JUNIO 2018

Lu. Ma. Mi. Ju. Vi. Sa. Do.

Preproducecion

Preproduccion

Preproduccion

Realizacion

Realizacion

Edicion

Edicidén

Edicién

Entrega

Revisiones

Correcciones

(edicién)

Correcciones

(edicion)

Entrega

Fuente: construccién propia.

2.9 Produccion / realizacion

Siguiendo a Romaguera (1999): “La produccion o ejecucion (rodaje, grabacion, proceso de
animacién 3D), constituye en si la fase central del proceso de produccion, no solo por estar
situada en el medio, sino porque de ella depende el resultado final. La materia prima con la que
trabajaremos luego se obtiene en este momento (imagenes y sonidos en bruto, que luego se
integraran en la obra audiovisual resultante). Lo que se filme, grabe o registre —y como se haga—
es lo que queda” (p. 52). La produccién: “Se trata asimismo del momento en el que, por primera
vez actuan de modo simultdneo cada uno de los diferentes equipos que configuran la
infraestructura humana y técnica de la produccion, de modo que se precisa una cuidada

organizacion y una esmerada planificacion previa” (Romaguera, 1999, p. 52-53).

En la parte de la realizacion hubo una diferencia importante en cuanto a la forma de realizar los

productos audiovisuales, esto porque el material que necesitaba para crear el video ya lo habia
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realizado a lo largo de la campafia. Entonces, 1o Unico que me quedaba por hacer seria la

recoleccion del material necesario para crear el video plasmado en los guiones.

2.10 Posproduccién
“Consiste en la integracion de todos aquellos elementos visuales y sonoros que componen el

producto audiovisual (composicion)” (Pardo, 2014, p. 53).

En este proceso “(...) se distinguen tres areas: montaje o edicion (orden y ritmo de planos con
intencion narrativa), los efectos visuales (tratamiento digital de imagen y otros valores
afiadidos) y la sonorizacion (efectos sonoros y masica). A ello habria que afadir los procesos
técnicos para la obtencién del master definitivo” (Pardo, 2014, p. 53). Ahora, “La complejidad
de la postproduccion varia mucho segun sea el formato del producto audiovisual (pelicula, serie,
largometraje de animacidn, programa de entretenimiento), y segun la proporcion de los efectos
digitales” (Pardo, 2014, p. 54).

El ultimo paso es la postproduccion, ““(...) esta comienza cuando las imagenes y los sonidos han
quedado registrados” (Pardo, 2014, p. 26). Después de haber recabado todo el material va la
eleccion de este, la cual consiste en seleccionar todo el material que se podra utilizar en el
montaje. Dentro de la edicion hay varios componentes, entre ellos se encuentran el montaje, la

musicalizacion y en dado caso el subtitulado. Y otros como:

e Lagrabacion de audio en cabina (si es necesario).
e Laeleccion de material.

e El montaje.

e Laedicion de video.

e Laentrega del producto final.

e Ladistribucion del material.

Ahora bien, como comenté en un principio, este fue el video que mas se acerco a la forma en
gue comunmente se realiza un producto audiovisual de inicio a fin. Sin embargo, la mayoria de
los materiales audiovisuales creados fueron realizados de una manera muy distinta, lo cual se

debid al tiempo tan rapido en que se tendrian que entregar los videos.



La manera en que se crearon los videos fue la siguiente: entre Paulina y Héctor Hugo Hernandez
Rodriguez decidian qué tema o tipo de video se requeria, tomando en cuenta también mis
propuestas, y se me indicaba posteriormente el video que tenia que realizar. Para dichos videos,
creaba un guion literario y un guion técnico. El guion literario se le entregaba al candidato
solamente en caso de que tuviera que decir dialogos, si no yo me quedaba los guiones solamente

para guiarme al momento de hacer las ediciones.

Cabe mencionar que en las producciones realizadas para los candidatos que declinaron a favor
de la coalicidn “Por México al Frente”, se le entregd un guion a cada uno de ellos. Sin embargo,
al momento de realizar la grabacién, ninguno dijo los dialogos como se les escribié en el guion
y debido a la premura con que se requerian los videos se tuvieron que dejar los videos de la

forma en que ellos los decian.
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CAPITULO 3. CONTENIDO AUDIOVISUAL REALIZADO EN LA
CAMPANA DIGITAL

A continuacién, mostraré algunos de los trabajos realizados durante la campafia digital. Para

diferenciar cada uno de ellos, se plasmara el primer fotograma de cada video. Los siguientes

dos videos tuvieron buena interaccion con los seguidores en las paginas de Facebook, cada uno

alcanzé alrededor de dos mil reproducciones en dos dias. Cabe mencionar que la realizacion de

estos videos fue apresurada debido a que tenian que ser publicados un dia después de haberlos

pedido.

La recoleccién del material para realizar los dos videos me llevé un tiempo aproximado de tres

horas y la edicién de cada uno me tomo también tres horas, aproximadamente. Algo a destacar

es que para la realizacion de estos videos no se siguid con todas los pasos y partes que un

manual de produccion audiovisual indica. Solamente se realiz6 un apunte en el que se indico el

material y el tiempo inicial y final de la toma que se iba a aplicar. A continuacion, un ejemplo:

e 0:00 — 0:08 Héctor Hugo ayudando a una mujer en silla de ruedas.

e 0:09 — 0:15 Héctor Hugo conviviendo con nifio en recorrido.
Tabla 10
Fotogramas del video de campaiia

Video 1

Video 2

Fuente: imagenes del video de campafia.

Tambien hizo parte del contenido realizado los gifs y videos animados que se crearon para

fortalecer la imagen del candidato e incitar al voto a su favor de una forma mas dinamica. A

continuacion, muestro la portada del material que se menciona:
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Figura 24

Portadas de gifs y videos animados

Todos los #jovenes sabemos .
cudl es la respuesta ! Conoce... ESTE 1° DE JULIO VOTA X Mexico va ganando1-0asu Hoy es viernes y el cuerpo lo
788 reproduccionss - 3 de abri HECTOR HUGO HERNANDEZ ...  similar de Corea del Sur... sabe!! #J6venesXTlalpan ...

WoR o7 § 66 80D
Fje [Tl o

O menles

LO% PRENCPALLS PROBLEMAS £ TLALPAN B
#DistritoXIV #JévenesXTlalpan #JévenesXTlalpan Aqui !! Los Ganadores del sorteo Les invitamos a ver la entrevista

#RumboalideJulio #RumboalideJulio ... !T muchas felicidades ! T... que le realizaron a la candidata...

" TU ROPA SIN AVISAR |

L&
I l VO TANAGAN
0:05
J Sp——y v
Csite i de Juiio voia por ei mejor  #JOvenesA fiaipan Animo Andrés Manueii jvamos ey #JOVENESA Tidipan reiiz
candidato.... #VotaHectorHugo #ideJulio... Con Anaya!... Domingo!!!

Fuente: capturas de pantalla de gifs realizados.

También, como parte de mi trabajo, fui la persona encargada de realizar las cortinillas utilizadas
para los videos que se publicaban. Estas cortinillas tenian que ser dinamicas para llamar la
atencion de las personas. He de mencionar que, dentro de mis conocimientos no estaba la
animacién de cortinillas, sin embargo, al no haber un encargado de la animacién tuve que
aprender a realizarlo por medio de tutoriales encontrados en YouTube. El aprender a realizar
animaciones me tomé un dia, pues la entrega del material era muy apresurada. Para la

realizacion de las cortinillas me dieron un tiempo de dos dias.

A continuacion, muestro el primer fotograma de cada una de las cortinillas realizadas:
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Tabla 11

Fotogramas de cortinillas de los videos politicos del candidato
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Fuente: cortinillas de videos politicos.

Otra actividad a mi cargo fue la edicion de videos a partir de fotografias y videos de archivo,
los cuales se quisieron actualizar y utilizar en la campafia digital de la candidatura de 2018. Lo
anterior, debido a que se quiso mostrar la forma en que Héctor Hugo Hernandez Rodriguez se
habia comportado con las personas en administraciones pasadas. A continuacion, muestro el
fotograma inicial de los tres videos en los que solamente realicé procesos de edicion:

Tabla 12

Imégenes de videos del candidato politico

ideo

Fuente: imagenes de archivo.
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Luego de realizar y publicar los tres videos mencionados anteriormente, se comenzé a producir
material audiovisual que mostrara algunas propuestas del candidato. Algo importante de mencionar
es que, el lenguaje utilizado en estas propuestas fue coloquial, por ejemplo, la utilizacion de la
preposicion “Pa’”, utilizada para referirse a la palabra “para”. Esto lo decidieron los asesores del
candidato, quienes identificaron que las cinco propuestas —decantadas en la Tabla 13—
beneficiaban, en su mayoria, a gente humilde que hablaba informalmente y entendia este tipo de
expresiones.
Tabla 13

Material audiovisual con propuestas del candidato

La creacion del centro recreativo integral
“Joévenes por Tlalpan™

f

TRANSPORIE GRATUH
PA ESTUDIANTE

| i - ™
RENOVACION DEL HOSPITAL
"AJUSCO MEDIO"

Fuente: imagenes de campafia.
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Por otro lado, de lunes a viernes se realizaron pequefios clips en los cuales Héctor Hugo
Herndndez Rodriguez invitaba a las personas a votar y a comparar propuestas entre los
candidatos. También se realizaron videos, que fueron publicados en Facebook, en los que el
candidato hablaba sobre fechas y acontecimientos importantes del dia; y, por otro lado, indicaba

los lugares a los que asistiria cada dia para mostrar sus propuestas a los ciudadanos.

Estos videos tuvieron buena aceptacién pues lograron que mas gente asistiera a los lugares
donde se presentaba Héctor Hugo Hernandez Rodriguez. Por otro lado, los seguidores de las
paginas y del perfil interactuaron frecuentemente por medio de comentarios y reacciones en las

publicaciones del candidato.

A continuacion, se muestran fotogramas de los clips mencionados anteriormente:
Tabla 14

Clips de invitacion a votar por Héctor Hugo Hernandez Rodriguez
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Clip7 Clip8

Fuente: imagenes de clips de videos.

Durante el transcurso de la campaia las declinaciones a favor de la coalicion “Por México al
Frente” se hicieron presentes. Esto provoco la realizacion de ocho videos en los cuales los ex-
candidatos explicaban los motivos por los cuales declinaron. La realizacion de estos videos fue
muy tediosa debido a que los candidatos a los que se les grababa no estaban acostumbrados a
hablar frente a las camaras y se equivocaban mucho: podria decir que con cada uno de los
candidatos se realizaron alrededor de treinta tomas.

Otra caracteristica de estos videos fue que no se hizo un guion, cada candidato decia a su manera
lo que se le venia a la mente para explicar el porqué de la decisién tomada. He de mencionar
que todos estos videos se grabaron en un solo dia. Ademas, estas producciones tuvieron el reto
de ser creadas con pantalla verde para poder personalizar el fondo de cada uno y dependiendo

el partido al que pertenecian.

Para la grabacion con pantalla verde se debe manejar muy bien la iluminacion, pues eso ayuda
al momento de excluir al sujeto del fondo. En este caso la iluminacion implicé un problema
puesto que los videos fueron grabados en la habitacion de un hotel, lugar en el que se reunia

Héctor Hugo Hernandez Rodriguez con otros integrantes de la coalicion a la que pertenecia.
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Es importante destacar que la edicion de estos videos me llevé aproximadamente dieciocho
horas, las cuales trabajé de manera corrida debido a que los videos tenian que ser publicados lo
maés répido posible para darle a conocer a los electores la cantidad de candidatos que se estaba
uniendo al movimiento de “Por México al Frente”. A continuacion, muestro el fotograma que
se tomo para la portada de cada video realizado:

Tabla 14

Fotogramas de los videos realizados en pantalla verde

g s 27 S b b

U -
N\ a‘:\‘a e

VERDE VERDE VEI'!DE‘ o SEGUR AD

F \2 \z
VER[™ VERpE VERDE\

A2 \2 'z y'» ‘l

VERDE VERDE VERDE’ 'm:v SE 7UP|DAD i

A2 \2 \2 |

VERDE VERDE VERDE \| ADE VP’ /Y

NAMOS

= széuglmo
; y X oTA -'myzm.ss 4 4'_- :

Video Micel énchez Video Raul Lira
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Fuente: fotogramas de videos.

El dia que se realizaron estos videos, Héctor Hugo Hernandez Rodriguez aprovecho que estaban
reunidas América Alejandra Rangel Lorenzana (candidata a diputada local en el Distrito XV1),
Alfa Eliana Gonzalez Magallanes (candidata a alcaldesa en Tlalpan), Lult Valdez C. (candidata
a diputada federal en el Distrito V) y Angel Noé Mendoza Arzate (candidato a diputado local
del Distrito XVI en Tlalpan) para realizar un video en el que los politicos incitaran el voto a
favor de los candidatos que representaban la coalicion “Por México al Frente”.

Figura 25

Imagen del video realizado por candidatos de la coalicion “Por México al Frente”

HECTOR HUGO
HERNANDEZ
“NARANJA”

AMERICA ANGEL NOE
RANGEL MENDOZA GONZALEZ VALDEZ

Fuente: imagen de los candidatos Angel Noé, Héctor Hugo, América, Alfay Luld.

Las candidatas América Rangel, Verenice Téllez, Lult Valdez y Alfa Gonzélez al ver la calidad
de los videos que realicé para Héctor Hugo Hernandez Rodriguez me pidieron realizarles un
video donde pedian el voto a su favor. Estos videos fueron muy faciles de realizar debido a que
no tuve que escribir ningln guion, no hubo preproduccion. Solamente tomé la camara y las

grabé tardando méaximo diez minutos en cada grabacion.

En cuanto a la edicion, los videos solo llevaban una pequefia animacion con el nombre de las
candidatas; es por ello que sélo tardé media hora en editar cada uno de ellos.
Tabla 15

Videos de las candidatas politicas por la coalicion “Por México al Frente”

50



| eandleata aal ZAEIEHE Z

Tlalpan

LULLI VALDEZ

andldata a diputada federal - ]

. []IS

Video Lqu Valdez

Jaieleaete

DISTRITO 14

| AMERICA RANGEL

DISTRITO 6

Video América Rangel Video Verenice Téllez

Fuente: imagenes de las candidatas politicas.

Se realizaron tres videos que fueron publicados una semana antes de la clausura de camparia,

los cuales tenian las siguientes caracteristicas:

e Video 1: Héctor Hugo Herndndez Rodriguez agradece el apoyo de la gente durante la
campania.

e Video 2: Héctor Hugo Hernandez Rodriguez menciona sus propuestas.

e Video 3: Héctor Hugo Herndndez Rodriguez le dice a la gente de qué manera votar por
él en la boleta que se les entregaria el dia de las elecciones.

Para cada uno de estos videos se realiz6 un guion literario, un guion técnico y un storyboard.
Estos videos fueron realizados con pantalla verde, pues la intencion de ellos fue hacerlos
dinamicos. En comparacion con los videos realizados a los candidatos que declinaron, estos
videos si fueron producidos en un lugar adecuado para su creacién. La grabacion se hizo en el
estudio de Héctor Hugo Hernandez Rodriguez, dicho lugar fue muy bien adecuado para que no

hubiera problema con la iluminacion y la posicion de la camara.
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Para terminar la edicion de cada video tardé aproximadamente diez horas, esto se debid a que
ademas de las grabaciones que se hicieron, los videos también contenian material de archivo y
algunas animaciones. Estos videos fueron promocionados en Facebook, pues era importante
que los vieran muchas personas. La cantidad que se pagd en la promocion por cada video fue
de aproximadamente $2,500 pesos mexicanos.
Tabla 16
Videos de campafia, previa clausura

L2 S o
ideo agradecimiento

ro. DE JULIO
2]

HECTOR HUGO

“NARANJA"
CANDIDATO A DIPUTADO FEDERAL

DISTRITO 14 TLALPAN

Video de como votar el dia de las elecciones

Fuente: videos de cierre de campana.
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CAPITULO 4. CONCLUSION

Los principales retos para llevar a cabo mis actividades como realizador audiovisual fueron
como consecuencia del bajo presupuesto y la falta de personal para llevar a cabo las tareas de
esta campafia digital. Sin embargo, estos retos también fueron muy importantes para obtener
diversos aprendizajes, pues se tuvieron que buscar opciones y respuestas para cada obstaculo

que se presentd durante la realizacion del contenido audiovisual.

Lo anterior, debido a que todo el material debia estar listo en poco tiempo. Este gran reto se
pudo solventar poniendo en practica todo lo aprendido durante la carrera en Ciencias de la

Comunicacién, ademas de aplicar los conocimientos adquiridos en otros trabajos.

El reto més dificil fue tener que realizar los productos audiovisuales en solitario, teniendo en
solo algunas ocasiones apoyo del disefiador. Todo esto porque fui la Unica persona encargada

del &rea de produccion, edicion y fotografia.

Ademas, dentro de este reto la presion que se tenia para entregar los trabajos era mucha. La
mayoria de los videos tenian que estar listos en poco tiempo y no habia tiempo para estar
realizando muchas correcciones. Y esto era algo a lo que no estaba acostumbrado, ya que en
otros trabajos realizados casi siempre hago por lo menos tres correcciones antes de indicar que

el trabajo esta listo.

Como estudiante, en la especialidad de produccion audiovisual, puedo decir que me fue de gran
ayuda la materia de Taller de produccion, Imagen en movimiento, Teoria de la produccién
audiovisual y Taller de guion. Resalto estas materias porque son en las cuales realicé diversos
proyectos que se acercaron a la forma en que llevé a cabo la realizacidn del material audiovisual

creado.

Por otro lado, resalto que el ser fotografo de la Gaceta de la Facultad fue muy parecido a lo que
hice dentro de la campafia digital como fotografo. En la Gaceta cubria eventos realizados dentro
y fuera de la Universidad Nacional Autbnoma de México, ademas de realizar algunas pequefias

sesiones fotograficas.
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Aunque en este trabajo la remuneracion economica fue muy poca en comparacion a la de otros
proyectos, fue agradable el estar trabajando en esta campafia. Gracias a Héctor Hugo Hernandez
Rodriguez y a Paulina Badillo tuve la libertad de expresar todas las ideas propuestas y no
solamente hacer producciones sin posibilidad de contribuir en el concepto de los videos

requeridos.

Aunque no se logré el objetivo de ganar la eleccidn, individualmente si hubo una gran
satisfaccion por lo realizado. Creé mucho material fotografico y audiovisual, no sélo para
Héctor Hugo Herndndez Rodriguez, sino que también se realizaron proyectos para diversos
integrantes de “Por Meéxico Al Frente”. Y eso fue reconocido por los candidatos que adquirieron
mis servicios profesionales después de las elecciones y ahi si he obtenido una buena

remuneracion econémica.

Un objetivo que si logré individualmente fue contribuir con todo el material que se me pidi6 en
tiempo y forma, el cual ayudd para mostrar lo que se planed con base en el FODA que realizd
la encargada de la campafia. Por otro lado, puedo mencionar que aprendi a trabajar de una
manera mas rapida y adquiri nuevos conocimientos de edicién sin tener pensado que los

obtendria dentro de esta campafia.

Aunque fue muy grata la experiencia de trabajar en esta campafia digital, si se preguntara
¢volverias a repetirlo? La respuesta es no, aunque suene contradictorio. Los factores que llevan
a esta respuesta son diversos. Si bien se realiz6 en tiempo y forma lo requerido, hicieron falta
mas encargados en la produccién de contenido audiovisual, pues faltaron personas que tuvieran

los conocimientos que ayudaran a intercambiar ideas y dividir las tareas.

Por otro lado, el pago realizado por todas las tareas realizadas, con base en la experiencia
obtenida en otros proyectos parecidos, fue muy bajo. Se puede decir que este proyecto se tomo
mas como un reto personal, dado que no se pensé mucho en la remuneracion que se tendria,

pues yo ya contaba con un sueldo base en otros trabajos que realizo.

54



BIBLIOGRAFIA

Aparici, R., Garcia, A., & Fernandez, J. y. (2006). La imagen: analisis y representacion de la
realidad. Gedisa.

Baena, G. (1986). Instrumentos de investigacion: Tesis Profesionales y trabajos académicos.
Editores Unidos Mexicanos.

Baena, G. (2002). Metodologia de la investigacion. Publicaciones Cultural.

Baena, G. (2012). Tesis en 30 dias. Editores Mexicanos Unidos.

Cabezén, L., & Gomez-Urda, F. (1999). La produccion cinematografica. Cétedra.

Coll, D., & Carrel, A. (2017). jEn campafia! Manual de comunicacion politica en redes
sociales. Ediciones Paidos.
Crespo, I., Garrido, A., Carletta, 1., & Riorda, M. (2011). Manual de comunicacion politica y
estrategias de campafia, candidatos, medios y electores en una nueva era. Biblos.
Crespo, M. (2013). Direccion Cinematogrdfica: Manual Avanzado de Aprendizaje creativo....
MAC Ediciones.

Eco, U. (2004). Como se hace una tesis: técnicas y procedimientos de estudio, investigacion y
escritura. Gedisa.

Gonzélez, C., & Gonzélez, C. (2013). Disefio y organizacién de la produccion cinematogréfica.
Universidad Nacional Autonoma de Nuevo Leon.

Marcel, M. (2002). El lenguaje del cine. Gedisa.

Martinez, J., & Fernandez, F. (2010). Manual del productor audiovisual. Editorial UOC.

Morales, F. (2013). Montaje audiovisual: Teoria, técnica y métodos de control. Editorial UOC.

Pardo, A. (2014). Fundamentos de Produccion y Gestion de Proyectos Audiovisuales.
Ediciones Universidad De Navarra.

Raimondo Souto, H. M. (1976). Técnica del cine documental y publicitario. OMEGA.

Rojas, R. (1979). Guia para realizar investigaciones sociales. Plaza y Valdés Editores.

Rojas, R. (1982). El proceso de la investigacion cientifica. México, México: Trillas.

Romaguera, J. (1999). El lenguaje cinematografico, Gramatica, géneros, estilos y materiales.
Ediciones de la Torre.

Sanchez, R. (2014). El control audiovisual de las camparias electorales. Editorial Fragua.

Schmitd, M. (1987). Cine y video educativo seleccion y disefio. Ministerio de Educacion y

Ciencias.

55



Valdivia, M. y Beltran, U. (2009). Dilemas de estrategia: ¢Tierra o aire? Redes sociales y

decision electoral. Politica y gobierno. (1), 177-198.

Cibergrafia

Jaramillo, M. (5 de agosto de 2018). Qué es el aire en una campafia politica y gobierno. You

Tube. https://www.youtube.com/watch?v=zg4G4kzFymo

Jorge, J. E. (2 de julio de 2018). Cambio Cultural, Cultura Politica Argentina.

https://cambiocultural.org/temas-clave/redes-sociales-en-campanas-pol%C3%ADticas/

Lull, J. (28 de julio de 2018). Por qué era de la comunicacion.

http://www.jameslull.com/porque.html

Puon, L. (28 de julio de 2018). Las 6 mejores redes sociales de acuerdo con el nimero de
usuarios activos. Merca 20. https://www.merca20.com/las-6-mejores-redes-sociales-de-

acuerdo-con-el-numero-de-usuarios-activos/

Santo, C. (28 de julio de 2018). El contenido en video es ya el mas demandado en internet, y

lo seguira siendo. Puro Marketing https://www.puromarketing.com/30/23747/contenido-

video-mas-demandado-internet-sequira-siendo.html

Taller de Escritores (4 de diciembre de 2021). Ejemplo de guion literario.

http://www.tallerdeescritores.com/ejemplo-quion-literario

56


https://www.youtube.com/watch?v=zg4G4kzFymo
https://cambiocultural.org/temas-clave/redes-sociales-en-campanas-pol%C3%ADticas/
http://www.jameslull.com/porque.html
https://www.merca20.com/las-6-mejores-redes-sociales-de-acuerdo-con-el-numero-de-usuarios-activos/
https://www.merca20.com/las-6-mejores-redes-sociales-de-acuerdo-con-el-numero-de-usuarios-activos/
http://www.jameslull.com/porque.html
https://www.puromarketing.com/30/23747/contenido-video-mas-demandado-internet-seguira-siendo.html
https://www.puromarketing.com/30/23747/contenido-video-mas-demandado-internet-seguira-siendo.html
http://www.tallerdeescritores.com/ejemplo-guion-literario

	Sin título

