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MARCO TEORICO

TITULO DEL PROYECTO

Disefio de la GacetaPUB del Programa Universitario de Bioética de la Universidad

Nacional Autbnoma de México.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El Programa Universitario de Bioética no cuenta con un medio impreso informativo

oficial.

OBJETIVO GENERAL

Disefar la GacetaPUB, la cual cumplira con la funcion de ser el érgano de

difusion oficial del Programa Universitario de Bioética de la UNAM.

OBJETIVOS PARTICULARES

1. Realizar el disefio de la GacetaPUB siguiendo la misma linea grafica que
maneja el Programa y cumpliendo con todos los requerimientos editoriales para
su difusion.

2. Definir las bases del disefio que permitan continuar con su publicacion bimensual.

3. Servir como acervo editorial de consulta dentro del programa.

4. Ser un medio de difusion oficial para convocatorias y actividades que se llevaran

a cabo por parte del Programa.
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INTRODUCCION

Con este proyecto de disefio editorial se busca colaborar en el proceso de creacion
de la GacetaPUB, la cual pretende ser el 6rgano informativo oficial del Programa
Universitario de Bioética de la UNAM.

El Programa Universitario de Bioética, perteneciente a la Universidad Nacional
Autonoma de Meéxico, tiene como objetivo principal desarrollar y promover
investigaciones interdisciplinarias, asi como actividades de docencia y difusion que
promuevan un debate, propongan acciones y soluciones con el rigor cientifico y

filoséfico que caracterizan a la Bioética, en un marco laico y plural.

A cargo de la Dra. Paulina Rivero Weber, y en colaboracion con el area de
gestion y edicion de publicaciones y prestadores de Servicio social dentro del Programa
propone realizar el disefio de dicha gaceta, como ya se mencion0 antes esta tendra
como finalidad ser un medio de difusion oficial para convocatorias y actividades que se
llevan a cabo dentro del mismo, ademas de servir como acervo editorial de consulta

dentro del propio Programa.

Ademas, se tiene contemplado que a corto plazo la GacetaPUB sera distribuida a
los diversos centros y facultades de la UNAM, asi como de forma gratuita a los

asistentes de los diferentes eventos realizados por el PUB.

Durante el desarrollo de este proyecto se utilizara la metodologia para la
resolucion de problemas de disefio propuesta por Bruno Munari y un andlisis semiético
basado en el estudio de Lydia Elizalde que nos ayudara a poder definir las ventajas y
desventajas sobre la competencia y aterrizar mejor las necesidades de disefio del

proyecto.

El proceso de disefio de la gaceta comenzara en el mes de julio del afio 2018 y
esta planeado que su primer nimero sea publicado en el mes de octubre del mismo

aflo de manera impresa con un tiraje de al menos 1,000 ejemplares.



CAPITULO |

DISENO Y COMUNICACION VISUAL

1.1¢,QUE ES DISENO Y COMUNICACION VISUAL?

“Aplica procedimientos y técnicas para la investigacion, produccion y difusion de
mensajes visuales y audiovisuales que sirvan para informar a los distintos sectores de

la sociedad, y para apoyar sus necesidades e impulsar su desarrollo™.

Dentro de ésta disciplina se engloban tanto técnicas tradicionales como digitales que

son aplicadas en areas muy diversas.

1.1.1 AREAS DE PROFUNDIZACION DEL DISENO Y COMUNICACION VISUAL

Las areas de orientacion segun el plan de estudios de 1998 de la Universidad
Nacional Autonoma de México son: audiovisual / multimedia, disefio editorial,

simbologia / disefio en soportes tridimensionales, ilustracion, y fotografia.?

1.2DISENO EDITORIAL

Para este proyecto de tesina, se hara énfasis en el area del disefio editorial, el cual
debe entenderse como la rama del disefio grafico que se encarga de la maquetacion y
composicién grafica de publicaciones impresas y digitales como son: revistas,

periodicos, gacetas, etcétera.

! CUAED UNAM. Licenciatura en Disefio y Comunicacién Visual. Informacién de la carrera. Presentacion. 2019. Disponible en:
http://www.cuaed.unam.mx/lic_diseno/ [Consultado 24 enero 2022].

2 DGIRE UNAM. Planes de Estudio Nivel Licenciatura. Disefio y Comunicacion Visual. Afio plan 1998. 27 de Mayo 2017.
Disponible en: https://www.dgire.unam.mx/contenido_wp/diseno-y-comunicacion-visual-ano-plan-2008/ [Consultado 24 enero 2022].



1.2.1 BASES DEL DISENO EDITORIAL

Uno de los procesos mas importantes para comenzar el disefio de cualquier
publicacién impresa es la maquetacion, siendo la base de la disposicion de los

elementos graficos y a su vez permite queden ordenados y con coherencia visual.

1.2.2 MAQUETACION

Es todo el proceso de ordenamiento y disposicion de los elementos graficos que
componen una pagina completa, y las variantes de disefio que se pueden hacer de una
publicacién. A nivel digital se le conoce mas comunmente como diagramacion.

La maquetacion tiene como base una estructura reticular.

1.2.1.2 RETICULA

Es un elemento de composicién conformado de lineas verticales, horizontales y
diagonales que sirven para dar estructura y como guia para la distribucién de los
componentes de disefio en el espacio de una composicion. Existen cuatro tipos de

reticulas: manuscrito, de columnas, modular y jerarquica.

1.2.1.3 RETICULA DE COLUMNAS

Este tipo de reticula es una de las mas utilizadas ya que ofrece mucha
flexibilidad y versatilidad amplia, permite combinar e intercalar texto con imagenes u
otros elementos. El nUmero de columnas puede variar pero usualmente se mantiene en

tres o cuatro (para formatos A4 o carta), las cuales deben ser proporcionales.

1.2.1.4 MARGENES

Son las lineas que delimitan el espacio grafico que forman parte importante de la

composicién y que dan pauta para los descansos visuales y la jerarquia visual.



Dentro de estos se deben colocar todos los elementos graficos como los
navegadores y los folios. Se nombran cuatro margenes: superior, inferior, interno y

externo.

1.2.1.5 TIPOGRAFIA

Son el conjunto de simbolos y caracteres designados que se usaran dentro de
un disefio. Estos, junto con los colores y el logotipo, determinan la personalidad de la

empresa, es decir su imagen corporativa.

La eleccion de las tipografias y sus puntajes es de las cosas mas importantes al
crear una publicacién, ya que esta nos ayudard a que los textos impresos puedan ser

leidos con mayor facilidad.

1.2.1.6 PAPEL Y FORMATO

Es una delgada lamina elaborada a partir de pulpa de celulosa preparada con
una pasta de fibras vegetales molidas suspendidas en agua, generalmente
blanqueada, y posteriormente secada y endurecida, a la que normalmente se le afladen
sustancias como polipropileno o polietileno con el fin de proporcionarle caracteristicas

especiales.

Dentro de los formatos de papel que se utilizan en américa se encuentran los
siguientes: media carta (216 x 140 mm), carta (216 x 279 mm), oficio (216 x 330), legal
(216 x 356 mm) y tabloide (279.4 x 431.8 mm).

1.2.1.7 ENCUADERNACION

Se le conoce asi al proceso de juntar variaos pliegos o cuadernos y ponerles una
cubierta, esto con el fin de poder conservarlo por el mayor tiempo posible en buen

estado, ademas de mantener las paginas del texto escrito en orden.


https://es.wikipedia.org/wiki/Pulpa_de_celulosa
https://es.wikipedia.org/wiki/Suspensi%C3%B3n_(qu%C3%ADmica)
https://es.wikipedia.org/wiki/Agua
https://es.wikipedia.org/wiki/Polipropileno
https://es.wikipedia.org/wiki/Polietileno

1.2.1.7.1 ENCUADERNACION A CABALLETE

En este sistema de encuadernacion todos los pliegos se unen para formar un
cuadernillo que se engrapa con dos grapas en el lomo (en la parte del doblez del

cuadernillo).

1.2.1.8 PALETA DE COLORES

Es el conjunto de colores o tonalidades de un color, que de acuerdo a la teoria y
psicologia del color, son elegidos para representar una marca.

1.3TIPOS DE PUBLICACIONES EDITORIALES

Segun la clasificacién de publicaciones editoriales del Consejo Editorial de la
Administracion Publica Estatal del Estado de México, las publicaciones editoriales se

pueden clasificar de acuerdo a periodicidad en 3:

1) Publicacion periodica. Aquélla que se edita con periodicidad predeterminada
(generalmente con identificadores numéricos o cronoldgicos con el propdsito de
tener continuidad). Este rubro agrupa a revistas, boletines, gacetas y periddicos
murales; en algunos casos incluye publicaciones electrénicas.

2) Publicaciéon no periddica. Aquélla que se edita por una sola ocasién y que no
tiene continuacion numérica ni cronoldgica. Este concepto incluye libros,
cuadernos, folletos, carteles, encartes, volantes, audiovisuales y publicaciones
electronicas.

3) Publicacién seriada. Aquélla que se edita en varios fasciculos que pueden ir

numerados y se identifican entre si por tener un titulo coman?®.

3 CEAPE. Politica editorial. Clasificacion de las publicaciones. Disponible en:

https://ceape.edomex.gob.mx/clasificacion_publicaciones [Consultado 09 de abril de 2022].

10


https://ceape.edomex.gob.mx/clasificacion_publicaciones

1.3.1 LA GACETA

Es una publicacion de caracter periddico cuyo contenido es de tipo cultural o

informativo oficial de alguna institucion u organizacién publica o privada.

1.3.1.1 PARTES DE UNA GACETA

La gaceta esta formada por la portada (o primera de forros), contraportada (o
cuarta de forros) y paginas interiores o tripa (hoja legal, sumario o indice, directorio,

paginas de contenido y la seccién de anuncios publicitarios).

Paginas interiores

Imagen No.1 Imagen No.2

1.3.1.2 PORTADA

La portada es la primera parte de una publicacién y lo primero que ven los
potenciales lectores, por ello es donde se colocan los titulos de los articulos mas
importantes que se encuentran dentro y una imagen que logre llamar la atencion del

potencial lector.

11



1.3.1.3 HOJA LEGAL

La pagina legal esta compuesta por la informacion que identifica a quienes han

intervenido en la creacion, edicion, produccion y publicacion de una obra.

1.3.1.4 SUMARIO

Es el listado de secciones de una publicacion (tomos, capitulos, secciones etc.),
a diferencia del indice, en el sumario no se coloca el listado de paginas por orden de

aparicion.

1.3.1.5 DIRECTORIO

El directorio amplia y repite los datos de identificacion contenidos en la portada,
enumerando los integrantes del staff. Suele ubicarse en la estructura interna de la

revista, en una pagina que puede o no estar compartida con la pagina editorial.

1.3.1.6 TRIPA

Dentro del disefio editorial se conoce como tripa a todo el contenido interior de la

publicacién, es decir, a la publicacion en si misma.

1.3.1.6.1 TITULO DEL TEXTO

Es una palabra o frase que nombra e indica, a grandes rasgos, de qué trata el

texto.

1.3.1.6.2 CUERPO DE TEXTO

El cuerpo de texto se refiere al conjunto de todos los parrafos que forman el

texto de una publicacion

12



1.3.1.6.3 ENTRADAS

La entrada es el primer péarrafo de cada texto en donde se explica de manera

breve el tema a tratar en el escrito.

1.3.1.6.4 FOLIOS Y NAVEGADORES

Los folios son la numeracion que le corresponde a cada una de las paginas de
un libro, revista o documento. Los folios generalmente se colocan en las esquinas
inferiores o superiores de cada pagina y generalmente van acompafiados de los
navegadores, los cudles nos sirven para indicarnos el nombre de seccion de esa

pagina y/o fecha del nimero de publicacion.

11.3.1.6.5 FINALIZADOR

El finalizador es un pequefio elemento grafico que se coloca al final del dltimo
parrafo de un texto, tiene la finalidad de indicarle al lector que el texto concluye en ese
parrafo.

1.3.1.7 ANUNCIOS PUBLICITARIOS

Se le conoce también como pauta publicitaria y se refiere al espacio designado
para la publicidad pagada por parte de comercios, empresas, organizaciones o

instituciones.

13



CAPITULO Il

PROGRAMA UNIVERSITARIO DE BIOETICA (PUB)

Imagen No. 3

2.1 PROGRAMA UNIVERSITARIO DE BIOETICA (PUB)

2.1.1 ¢ QUE ES?

El Programa Universitario de Bioética, que en lo proximo de este texto sera
referido como PUB, es un programa creado en la UNAM y adscrito a la Coordinacién
de Humanidades. Tiene como obijetivo principal desarrollar y promover investigaciones
interdisciplinarias, asi como actividades de docencia y difusion que promuevan un
debate, propongan acciones y soluciones con el rigor cientifico y filoséfico que

caracterizan a la Bioética, en un marco laico y plural.

2.1.2 SERVICIOS

Ofrece catedras, diplomados, conferencias y cursos interdisciplinarios referentes
a la bioética. Ademas, cuenta con un departamento de Editorial en donde se gestionan

publicaciones impresas.*

4 PUB. Nosotros. Programa Universitario de Bioética. 2018. Programa Universitario de Bioética. Disponible en:

https://www.bioetica.unam.mx/nosotros [Consultado 23 enero 2019].

14



2.1.3 HISTORIA

Tuvo sus inicios en 1998 cuando la Dra. Juliana Gonzalez Valenzuela fundo el
Seminario de Investigaciones Eticas; cuatro afios después, éste se transformé en el
Seminario de Etica y Bioética (2002), mismo que en 2009 el entonces rector Dr. José
Narro Robles institucionaliz6 con el nombre de Seminario de Investigacion de Etica y
Bioética (SIETyB) de la UNAM.

Finalmente, el 13 de septiembre de 2012 se cred, por acuerdo del mismo rector,
el Programa Universitario de Bioética (PUB), adscrito a la Coordinacion de
Humanidades. Este programa se inscribi6 en el Plan de Desarrollo de la Rectoria 2011-
2015 como parte de las acciones de reorganizacion y reforzamiento de areas de
innovacion en la docencia, la investigacion y la difusion de la cultura. El 1ro de abril del
2017 la Dra. Paulina Rivero Weber fue nombrada por el rector, Dr. Enrique Luis Graue
Wiechers, como la nueva directora del Programa, cargo que desempefia a la fecha.”

2.1.4 UBICACION

Ciudad Universitaria, 04510 Ciudad de México, CDMX. En el sétano del CIPPS
(Centro de Investigacion en Politicas, Poblacion y Salud), adjunto al edificio C3 del

Centro de Ciencias de la Complejidad.®

a @ 1t A esta
ity a Universum Museo de las i
UAIEED-2 @ Ciencias de la UNAM

3 @

@ "
@ e Google
| rap d Terms Privacy Sendfesdback S0mM b
Imagen No. 4

5 PUB. Nosotros. Historia del Programa. 2018. Disponible en: https://www.bioetica.unam.mx/nosotros [Consultado 23 enero 2019].

6 PUB. Programa Universitario de Bioética. Contacto y ubicacién. 2018. Disponible en: https://www.bioetica.unam.mx/ [Consultado
23 enero 2019].
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2.2 FILOSOFIA CORPORATIVA

Se refiere al conjunto de ideas y practicas de una empresa que nos permiten
identificarla, nos deja saber quiénes son, qué quieren lograr y como quieren lograrlo.

Méas comunmente a esto se le conoce como mision, vision y valores.

2.2.1 MISION

Difundir la cultura bioética dentro de un marco laico y plural.

2.2.2 VISION

Crear nuevas actividades académicas tanto en el ambito de la difusion de la

cultura bioética, como en la investigacion especializada.

2.2.3 VALORES

Laicidad: Para cualquier tipo de debate es necesario no pretender razonar con
base en creencias, sino con base en argumentos filoséficos o cientificos que puedan

discutirse y no son meros dogmas.

Rigor cientifico y filoséfico: El rigor académico se fundamenta en razonamientos
correctos, se aleja del sofisma, demanda claridad y distincion. El rigor propio del saber
universitario no debe nunca fundamentarse en falacias, fanatismos ni creencias

personales, sino debe apegarse en todo a la ciencia y al didlogo filoséfico razonado.

Respeto: es un vocablo de la familia latina specere que significa mirar, es decir,
respetar es ser capaz de mirar y volver a mirar (re-specere) al otro sin juzgarlo, sino
con la intencion abierta de comprender y tener consideracion hacia una opinion o forma

de ser diferente, sin pretender imponer la propia.

Solidaridad: Ser solidarios con la vida del planeta y todos sus habitantes es la

virtud mas elevada a la que, desde la perspectiva de la bioética, podemos aspirar.

16



Justicia: A la fecha el ser humano no ha logrado un trato justo ni con los seres
humanos ni con el resto de los animales no humanos que habitan el planeta. La
bioética pretende exhibir esto, cuestionarlo y proponer soluciones para un mundo

mejor.

Autonomia vy libertad: Mientras no se dafie a un tercero, todo individuo debe
defender su libertad y autonomia para tomar las decisiones que considere correctas

para su vida.’

! PUB. Nosotros. Nuestros valores. 2018. Disponible en: https://www.bioetica.unam.mx/nosotros [Consultado 23 enero 2019].
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CAPITULO 1l

PUBLICO META Y COMPETENCIAS

3.1 PUBLICO META

El publico meta o cliente meta se refiere a la segmentacion de los consumidores
de acuerdo a distintos factores como: indicadores demograficos, estilos de vida
(incluyendo los pasatiempos) y habitos de uso asociados con algun producto u otros

factores.®

3.2 NIVEL SOCIOECONOMICO (NSE)
Es una regla desarrollada por la Asociacion Mexicana de Agencias de
Inteligencia de Mercado y Opinidn Puablica (AMAI) que permite clasificar en siete niveles

socioeconémicos a los hogares de una manera objetiva y cuantificable.®

Para medir el nivel de satisfaccion de las necesidades mas importantes del
hogar se consideran las siguientes seis variables: escolaridad del jefe del hogar,
namero de dormitorios, niumero de bafios completos, niumero de personas ocupadas de

14 afios y méas, nimero de autos y tenencia de internet.*°

3.2.1 NIVEL SOCIOECONOMICO D+, C-Y C:

Caracteristicas del nivel socioeconédmico D+: El 74% de los hogares esta
encabezado por un jefe con estudios hasta secundaria. Ocho de cada 10 hogares
habitan en viviendas con a los mas 2 dormitorios. El 55% cuenta con conexién fija a

internet y destinan el 42% del gasto a la alimentacion; nivel socioeconémico C-: El jefe

8 G. Schiffman y Lazar Kanuk. 2010. Comportamiento del Consumidor. México: Pearson. p.50

o AMAI. Asociacién Mexicana de Agencias de Inteligencia de Mercado y Opinién Publica. ¢ Qué es el Nivel Socioeconémico para la
AMAI? Disponible en http://www.amai.org/nse/fag/que-es-el-nivel-socioeconomico-para-la-amai/ [Consultado el 23 de Julio de
2018]

10 AMAI. Asociacion Mexicana de Agencias de Inteligencia de Mercado y Opiniéon Publica. ¢Cémo mide AMAI los niveles
socioecondémicos? Disponible en http://www.amai.org/nse/uncategorized/como-mide-amai-los-niveles-socioeconomicos/
[Consultado el 23 de Julio de 2018].
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de hogar con estudios mayores a primaria. El 47% de estos hogares cuentan con
conexion a Internet fijo en la vivienda. El 38% del gasto de estos hogares se asigna
para alimentos y un 5% es para vestido y calzado; nivel socioeconémico C: Un 81% de
los hogares en este nivel tienen un jefe de hogar con estudios mayores a primaria y
73% cuentan con conexion a Internet fijo en la vivienda. Del total de gastos de este

nivel, un 35% son destinados a la alimentacién y un 9% a la educacion.™

3.2.2 PUBLICO META DE LA GACETA PUB

Debido a que la principal via de consulta de la Gaceta PUB es en linea a traves
de la pagina web del Programa se consideraron los datos de porcentajes de hogares
gue cuentan con servicio de internet en sus hogares como un identificador de nuestro

publico meta.

Ademas con la informacion anteriormente mencionada acerca de los niveles
socioeconémicos y un poco de observacion de campo, podemos concluir que el publico
meta de la GacetaPUB son hombres y mujeres de nivel socioeconémico D+, C-y C, de
entre 18 y 35 afios, pertenecientes a la comunidad UNAM (facultades, institutos,

escuelas, FES y centros de investigacion).

Estas personas son en su mayoria estudiantes y académicos de licenciatura o
posgrado. Tienen gusto por temas socio-culturales de actualidad, el activismo politico,

social, y cultural, debates sobre temas de ética y filosofia.

Se caracterizan por tener habitos y conductas en pro de los derechos de los
animales, veganismo y vegetarianismo, feminismo, cuidado del medio ambiente,

justicia social, diversidad sexual y de género, etcétera.

Lo anteriormente mencionado no excluye la posibilidad de que la Gaceta pueda

ser consultada por personas fuera de estas demografias.

1 AMAI. Asociacion Mexicana de Agencias de Inteligencia de Mercado y Opinién Publica. Niveles Socioeconémicos. Disponible en
http://www.amai.org/nse/niveles-socio-economicos/ [Consultado el 23 de julio de 2018].
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3.3COMPETENCIA DIRECTA

La competencia es todo aquel producto que luche por el dinero del consumidor,
que interese al cliente y lo haga adquirirlo.*?

La competencia de un producto o servicio se puede determinar de acuerdo a
tres similitudes: de producto, de mercado o clientes y de capacidades

estratégicas/competitivas.

1. Similitud de producto: El producto de la competencia origina una satisfaccion
similar que nuestro producto; se vende en el mismo mercado; ofrece el mismo soporte;
tiene similitud de propiedades, precio, caracteristicas, usos, disefio, empaque Yy/o
presentacion; el mismo cliente dice que es lo mismo; precio igual o similar; tiene

presencia en mismos eventos.

2. Similitud de mercado o clientes: El producto de la competencia tiene
condiciones de venta similares; mismos compradores o clientes; soporte similar; utiliza
los mismos canales; las propuestas econdmicas a los clientes son similares; presencia
del producto de la competencia en las instalaciones de los clientes; capacidad de

respuesta similar; asiste a los mismos eventos; utiliza medios publicitarios similares.

3. Capacidades estratégicas (competitivas) similares: La competencia tiene
tiempos de entrega similares; similares niveles de ventas; mismos canales de
distribucion; misma red de distribucion; misma capacidad y velocidad de respuesta;
similar capacidad instalada; equivalente grado tecnoldgico; mismos servicios que
ofrece; tamafio fisico de activos similares; conocimiento de operacion (know how) mas
0 menos equivalente; nimero similar de plantas; proximidad de mercados geogréaficos

que abastece.’®

12 Fischer de la Vega y Espejo Callado. 2011. Mercadotecnia. México: Mcgraw-Hill / Interamericana Editores, S.A. de C.V. p.54

3 Vera Martinez y Diaz Ruiz. 2012. ;Qué es un competidor directo? Estudio para corroborar la percepcion de competencia directa
con base en tres factores. Contaduria y Administracion, Vol. 57 Enero-Marzo 2012. P.160
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De acuerdo a la informacion anterior podemos llegar a la conclusion de que la
gaceta trimestral de CONBIOETICA (Comision Nacional de Bioética) seria la

competencia directa de la GacetaPUB.

CONBIOETICA es el 6rgano desconcentrado de la Secretaria de Salud con
autonomia técnica y operativa. Su objetivo principal es promover el conocimiento y
aplicacion de la Bioética en el ambito cientifico, de la tecnologia y la salud con una

perspectiva social y global.**

A continuacion realizaremos un analisis visual de la gaceta CONBIOETICA para

poder definir las ventajas y desventajas que tiene la GacetaPUB frente a esta.

3.3.1 ANALISIS VISUAL DE GACETA CONBIOETICA

Para el andlisis visual de la gaceta de CONBIOETICA se tomé en cuenta a la
lectura de Elizalde, L. (2008). “pags. 13 y 14, 144 a 147, 208 a 210, 214 a 216, 225 a
227 y 233 a 238" en Disefio en la revista de la Universidad de México en la cual se
mencionan los siguientes puntos 5 puntos: 1) Percepcién inicial, 2) coloremas, 3)

sintaxis, 4) asociaciones y 5) paginas interiores.

En los cuatro primeros puntos se hara un analisis visual de la portada de la

gaceta, el quinto punto el analisis sera de un articulo de las paginas interiores.

14 Comision Nacional de Bioética. CONBIOETICA. ¢,Qué es la Comisién Nacional de Bioética?. Jueves 12 de abril 2012 por Centro
del Conocimiento Bioético . Disponible en: http://www.conbioetica-mexico.salud.gob.mx/interior/queeslacomision.html| [Consultado
23 enero 2019].

» Elizalde, L. (2008). Disefio en la revista de la Universidad de México. México, UAEM/ UNAM/ Bonilla Artigas Editores. p. 13y 14,
144 a 147, 208 a 210, 214 a 216, 225 a 227 y 233 a 238.
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3.3.1.1 PERCEPCION INICIAL

La Gaceta CONBIOETICA
tanto en su formato fisico como en
digital es tamafo carta vertical (21 x
27 cm).

Una fotografia alusiva al titulo
del articulo principal es lo que abarca
casi el total del fondo de la portada,

predomina el tono azul y tipografias

san serif.

Imagen No.5

3.3.1.2 COLOREMAS

Imagen No.6 Imagen No.7
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En el primer nivel de percepcion, es decir, en los cuadrantes i y ii se coloco el
logotipo de la gaceta y los datos de publicacion (volumen, numero y fecha de

publicacién).

En el segundo nivel de percepcion, alineado a la izquierda se observan los

titulares principales.

En el tercer nivel de percepcion, percibe un cintillo con los datos legales y

logotipos de otras instituciones asociadas

3.3.1.3 SINTAXIS

+

&
Cuadrante i GCI('(”CI .\1.\]

CRAALAY Maiibs

Cuadrante ii

Investigacion biornédica
con seres humanos.

Comités de Et/ca
en Investigacibn

® Camitds de Coca on hremst)
‘ wr ontogue gobal

@ 11 Cotsentimmento inf
o bwestigacon beo

@ Lvoluckon de los Comdl

Cuadrante iii Cuadrante iv

Imagen No.8
Si se divide la portada con una diagonal desde el cuadrante ii hacia el cuadrante

ili, se puede observar que en la parte superior se colocaron los datos de mayor

jerarquia, mientras que en la parte inferior estan los elementos de menor jerarquia.
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El logotipo de la Gaceta CONBIOETICA esta sobre el cuadrante i, al igual que

los titulos de los articulos principales.

El titulo del articulo principal esta con tipografia serif en un puntaje mayor al del

resto, otorgando asi la mayor jerarquia visual.

Debajo, en color azul y con un

secundarios, éstos colocados dentro de un

puntaje menor se observan los titulares

cuadro blanco con opacidad, para hacerlos

resaltar de la fotografia que se encuentra detras.

Otro pequeiio titular y los logotipos de otras instituciones asociadas se

encuentran distribuidos de manera horizontal sobre los cuadrantes iii y iv, es decir, en

el altimo nivel de lectura.

3.3.1.4 ASOCIACIONES

&
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on Investigacion en México

) m

Cuadrante iii

Cuadrante iv

Imagen No.9
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En la portada predomina el uso del color azul, siendo este el utilizado como
parte de su identidad en el logotipo de CONBIOETICA. En la psicologia del color el azul

simboliza la ciencia y la tecnologia.

Las tipografias sans serif representan al avance tecnologico y las ciencias,

mientras que las serif nos remiten al caracter formal de la gaceta.

3.3.1.5 PAGINAS INTERIORES

T — T ——

Imagen No.10 Imagen No.11

En la parte superior derecha, en letras de caja baja color blanco sobre un

recuadro color verde se contiene el nombre de la seccidn.
En las esquinas inferiores se encuentran los folios, seguidos del logotipo de la gaceta.

En las paginas interiores las cajas de texto son justificadas con alineacién a la

izquierda a dos columnas.

Los titulos de los articulos son de color azul oscuro, centrados. Debajo de los
titulos en color y en puntaje mas pequefio se lee el nombre del autor de la nota o

articulo.
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Los sumarios estan situados dos renglones mas abajo conservando la alineacion
central. Los entresacados son en tipografia italica color blanco, sobre un recuadro

verde, y un puntaje mayor al del resto del cuerpo de texto.

Las fotografias estan alineadas a las columnas de texto.

3.3.2 CONCLUSIONES DEL ANALISIS VISUAL

Del anterior anélisis podemos concluir que la gaceta CONBIOETICA cuenta con
una cantidad mayor de colaboradores, lo cual permite que sus publicaciones sean mas

ricas en contenido y con mayor alcance de difusion.

Su linea de disefio gréafico es de estilo institucional con personalidad sobria,
puesto que su principal funcion es la de informar a personas profesionalmente
involucradas en la bioética, a diferencia de la GacetaPUB, que su principal funcién seréa

ser un medio de difusion oficial del Programa.

Dentro de las peticiones del cliente para la creaciéon de la GacetaPUB se

encuentras las siguientes:

1) Se pretende que contenga textos de corta lectura. La importancia de este punto
recae en dos cuestiones: con el fin de que los textos aparezcan mas amigables
con el publico (no necesariamente conocedores de la Bioética) e incentivar su
lectura y que los textos en su mayoria seran escritos por colaboradores del

Servicio social de diferentes disciplinas dentro del programa.

2) Que el disefio editorial de la gaceta sea sencillo y de facil armado, puesto que
como se menciond en el punto anterior, se pretende que los colaboradores del

Servicio social continden con su formacion y publicacion bimensual.

3) El formato tipografico debe ser dinamico, utilizando diferentes pesos tipograficos

para enfatizar ideas o conceptos clave.
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4) Seguir la linea grafica que se utiliza en el PUB (tipografias y colores

institucionales).

5) Por ultimo, es importante que al disefio de portada se le dé mayor importancia a
la imagen que ilustrard cada namero, esto porque se pretende atraer posibles

lectores generando impacto visual con la imagen de portada.
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CAPITULO IV

METODOLOGIA PARA EL DESARROLLO DEL PROYECTO GRAFICO

4.1 METODOLOGIA

Es una serie de procedimientos ordenados de manera ldgica y ordenada para

alcanzar un objetivo o llegar a la resolucién de un problema.

4.1.1 METODOLOGIAS APLICADAS AL DISENO EDITORIAL

Si consideramos al disefio como la solucion a un problema de comunicacion
visual, que consiste de una planeacién de pasos a desarrollar de manera ordenada, es
recomendable que durante el proceso creativo se utilice una metodologia para su

Optima resolucion.

Luz del Carmen Vilchis en su libro “Metodologia del Disefio, Fundamentos
tedricos” recopila algunas de las metodologias mas conocidas para su aplicacion en el
disefio: Metodologia proyectual (Bruno Munari), Disefio generalizador integrado (Victor
Papanek), Relacion imputs-outputs (Christopher Jones), Proceso creativo / proceso de
solucién de problemas (Bernd Loébach), Metodologia / Taxonomia (Abraham Morales),
Metodologia de proyectacion (Gui Bonsiepe), Método textual / contextual (Jordi llovet),
Modelo Diana (Oscar Olea y Carlos Gonzales Lobo), Modelo general del proceso de

disefio (UAM Azcapotzalco).®

De las metodologias citadas de ese libro, se optd por elegir la Metodologia
Proyectual de Bruno Munari, dado que es adaptable y sistemética, pese a no ser actual

bien puede adaptar a diferentes contextos.

16 Vilchis, Luz del Carmen. 1998. Metodologia del Disefio, Fundamentos Teoricos. México, Distrito Federal. Claves

Latinoamericanas, S.A. de C.V. 1983. 1ra Edicion (1998) p.93
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4.1.2 METODOLOGIA PROYECTUAL

“Consiste en seguir una secuencia de instrucciones, las cuales llevan un orden
I6gico dictado por experiencias previas. Su finalidad es conseguir un maximo resultado
con el minimo esfuerzo”.!’

A simple vista, ésta metodologia parece muy larga y poco practica, por lo tanto,
se sugiere no omitir ninguno de los puntos ya que cada uno de ellos nos llevara a la
optima solucion del problema; Este método no es absoluto ni definitivo, se puede

modificar a conveniencia de las necesidades de cada problema de disefio.

PROBLEMA P Arvroz Verde

. 4
DEFINICION DEL DP AYY0Z Verde con espinacas
1

PROBLEMA PAYQL CUATYO Personas
COMPONENTES CP AYY0Z, espinacas, \amon, ceoolia,
DEL PROBLEMA 1 aceite, pimienta yf caldo
RECOPILACION vien 1o haua

DE DATOS R.LD %%m’m =

ANALISIS DE AD LMo 10 na hecho? cQue
DATOS 1 puedo aprender de 017

CREATIVIDAD C
4
MT
1

EXPERIMENTACION S|P

MATERIALES
TECNOLOGIA

MODELOS M
1
Y

VERIFICACION

vaarse 1odo esto
cta?

<COMo ueda con
de vna ’rorma C

QU QXY0Z?7 QUL cazve\n?
200 fuego

Pruebas, Ensauos

Muestra definifiva

Aceptacion U vaidez de los 4

Imagen No.12

o Munari Bruno. 1983. Cémo nacen los objetos, apuntes para una metodologia proyectual. Editorial Gustavo Gili S.A., Barcelona,
1983. 3ra Edicion (1989) p.12
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Este método estd compuesto de doce puntos, los cuéles son: Problema (P),
definicion del problema (DP), componentes del problema (DP), recopilacion de datos
(RD), analisis de datos (AD), creatividad (C), materiales y tecnologias (MT),
experimentacion (SP), modelos (M), verificacion (V), dibujos constructivos (DC) vy

solucién (S).*®

1. PROBLEMA

Un problema de disefio surge cuando hay una necesidad. En la misma definicion

del problema se encuentran todos los elementos necesarios para llegar a su solucion.
2. DEFINICION DEL PROBLEMA

En este punto se llega a una definicion mas exacta del problema, y esto delimita
el area de trabajo del disefiador.

3. COMPONENTES DEL PROBLEMA

Consiste en la deconstruccion del problema, para obtener los elementos mas
importantes. Este punto nos ayuda a visualizar el problema de manera menos

compleja.
4. RECOPILACION DE DATOS

Los elementos mas importantes del problema son analizados de manera
individual, y se busca la informacion que nos permita brindar la solucién a cada uno de
ellos. La solucidén del problema general consiste en la coordinacion creativa de las

soluciones de los sub-problemas.*®
5. ANALISIS DE DATOS

Toda la informacion y datos recolectados se analizan para proponer diversas

soluciones a cada uno de los sub-problemas existentes.

18 Munari Bruno. 1983. Cémo nacen los objetos, apuntes para una metodologia proyectual. Editorial Gustavo Gili S.A., Barcelona,
1983. 3ra Edicion (1989) p.19-32

19 Munari Bruno. 1983. Cémo nacen los objetos, apuntes para una metodologia proyectual. Editorial Gustavo Gili S.A., Barcelona,
1983. 3ra Edicion (1989) p.22
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6. CREATIVIDAD

En esta etapa se desarrolla la idea que nos guiard a la soluciéon del problema
general. Para obtener esta idea, se toman en cuenta todas las posibles soluciones

para los sub-problemas y se descartan de acuerdo a la viabilidad de estas.

Es en éste punto, donde se debe tomar en cuenta los materiales y tecnologias a

nuestro alcance para la realizacion de la solucion al problema general.
7. MATERIALES Y TECNOLOGIA

Se realiza nuevamente una pequefia recopilacion de datos sobre los posibles

materiales y tecnologias que pudieran ser utilizadas.
8. EXPERIMENTACION

Con todos los materiales y tecnologias que se tienen disponibles, se
experimenta con la finalidad de obtener mas informacién sobre estos e incluso

descubrir nuevas maneras de utilizarlos.
9. MODELOS

Con toda la informacioén recopilada en las etapas anteriores y la experimentacion

con materiales, tecnologias e instrumentos se construyen uno o varios prototipos.
10. VERIFICACION

Con la ayuda de los prototipos, se verifica la eficacia de las posibles soluciones
a los sub-problemas. En éste punto se debe presentar el prototipo (lo mas parecido al
proyecto concluido) ante un pequefio numero de usuarios, a fin de obtener una

retroalimentacion acertada que permita desarrollar el producto final.
11. DIBUJOS CONSTRUCTIVOS

Se definen los planos de disefio para la reproduccion en serie del producto final,
se realizan a partir de toda la informacion recopilada y los datos necesarios que dieron

solucion al problema.
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12.SOLUCION
Al proyecto concluido de manera analoga o digital, se define como la solucién al

problema.

A simple vista, la metodologia proyectual puede parecer muy larga y poco
practica, pero nos lleva paso por paso de manera ordenada para llegar a una Optima

solucién del problema, lo cual es muy conveniente para nosotros.

En la siguiente tabla se muestra la calendarizacién que se utiliz6 para organizar

los tiempos de entrega y llevar a cabo los pasos de manera ordenada y oportuna.

ACTIVIDADES AGO AGO.  SEPT. SEPT. SEPT.
13 20 3 17 28

1. Analisis de datos X
2. Creatividad X

3. Materiales y X

tecnologia
4. Modelosy X
Verificacion

5. Dibujos X
constructivos y

solucién

Imagen No.13
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CAPITULO V

DESCRIPCION DE LA GACETA PUB

5.1 PAPEL Y FORMATO

La portada y contraportada debera imprimirse sobre papel couché de al menos
120 gramos para darle firmeza y consistencia a la portada. También se recomienda
para la portada (primera de forros, segunda de forros y contraportada) se utilice un
acabado laminado mate para brindar proteccién contra polvo, rasgaduras o derrames

de liquidos, y sea mas durable al manipularla.

El tamafio abierto de la gaceta, incluyendo portada y contraportada, es de 422

mm de ancho por 274 mm de alto (cerrada es de 211 mm x 274 mm).

21cm

27 cm

Imagen No.14
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Imagen No.15

La cantidad de folios es de 24, por tanto, no tiene lomo ya que lleva un grapado

a caballete. Tampoco lleva sobrecubierta, faja, ni solapa.

Las paginas interiores de la gaceta se pueden imprimir sobre papeles no
estucados (papel bond) o sobre papeles de gramaje igual o menor a 90 gramos. En
este caso se utilizé papel bond en todas las paginas interiores excepto en las paginas

centrales las cuales fueron impresas en papel couché de 90 gramos.

Ambos papeles permiten facilmente la impresion de ambos lados, y tienen la
flexibilidad suficiente para que la gaceta no sea demasiado rigida y sea facil su

manipulacion.

La maqguetacion impresion es sobre pliegos de papel tamafio tabloide (432 x 279
mm). La forma de distribuir las paginas por pliego es de 4 paginas por cada cara del

pliego, es decir dos paginas por el frente y dos atras.
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5.2 ENCUADERNACION

Debido a que son solamente 24 folios, el grosor nos permite utilizar una
encuadernaciéon bastante sencilla y econémica como lo es la encuadernacion a grapas,

una de las mas comunes es la encuadernacion a caballo o a caballete.

Imagen No.16

5.3 TIPOGRAFIAS Y COLORES INSTITUCIONALES

En el caso de la GacetaPUB se utilizaron las siguientes tipografias, las cuales

forman parte de la identidad grafica del PUB:

La tipografia TheSans al ser de estilo san-
S serif tiene el menor peso visual de las tres,
es por ello que se decidio utilizarla para el
Imagen No.17 cuerpo de texto y pies de foto.
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] La tipografia TheMix es una tipografia de
Th e M'I X tipo san serif con rasgos de tipo patin en
algunas letras, lo cual nos ayuda para

diferenciarla de la tipografia TheSans.
Imagen No.18

Se decidié que se utilizara para los titulos,

créditos de texto y créditos de imagen.

La tipografia ChaletComprime al ser la del

h I t P mayor peso visual se utiliza para las
a e Omprlme entradillas y titulares de portada, nombre de
seccion y folios.
Imagen No.19
Ademas al ser de tipo condensada nos
permite tener mayor posibilidad de tener

titulares largos en espacios reducidos.

A continuacidn se muestran los cuatro colores institucionales del PUB con sus

diferentes modos de color, siendo RGB para pantallas, CMYK para separacion de color

y HEX para website.

RGB 47, 45, 115 RGB 13, 84, 151 RGB 0, 171, 231 RGB 133, 128, 44
CMYK 100, 98, 22, 0 CMYK 96,68, 11,0 CMYK 80, 5,0, 0 CMYK 47, 34, 94, 21
HEX #2f2d73 HEX #0d5497 HEX #00abe7 HEX #85802¢

Imagen No.20
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5.4 PORTADA

Imagen No.21

Lo primero que se percibe a simple vista es la imagen de portada que ilustra el
numero de la gaceta, esta imagen abarca un tamafio de superficie de 22.5 x 25.5 cm

en formato vertical.

seguido del logotipo de la Gaceta PUB (junto con datos de publicacion) que se
encuentra en la parte superior derecha, después haciendo una lectura en diagonal de
derecha hacia la parte inferior izquierda esta el nombre del articulo principal (titular)

junto a una breve descripcion del contenido del mismo (entradilla).

Imagen No.22
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Entradilla

aestra Lourdes Enriguez sefiald que
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Imagen No.23

Finalmente, en la parte inferior se encuentra una pleca de color azul que abarca
de izquierda a derecha donde se colocaron los datos de contacto y redes sociales del

Programa.
5.5 PAGINA LEGAL, DIRECTORIO Y SUMARIO

i¥a tenemos a la vental ‘

(x WV

Imagen No.24
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La pagina legal en este caso siempre sera la pagina numero 3 y estara

compuesta por la informacion que identifica a quienes han intervenido en la creacion
edicion, produccién y publicacion de una obra

En esta pagina también se debera colocar el sumario y el Directorio del
Programa Universitario de Bioética (Director

Delegado Administrativo, Secretario
Académico, Responsable del Area de Gestion y Edicion y Colaboradores de la Gaceta

PUB (Disefo Grafico, Redaccion, llustrador y/o Fotografia))

5.6 MARGENES Y RETICULA

En cuanto a los margenes de la gaceta se decidieron los siguientes parametros:
margen interior, 18 mm, margen exterior 18 mm, margen superior 25 mm, margen
inferior 22 mm.

Superior
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Imagen No.25
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Para tener versatilidad al momento de armar la gaceta se decidié utilizar las reticulas

de columnas, en acomodos de dos y tres columnas.

frros

vamired
—— e g

|- o e mean
At

R L

-

T s ot G ]
| et o 4 e}

B e
e ey ey praas o]
- -

Jomm—e
Pt s o o stins s o s -

A b
e

19 v v, 1 — g

brupo de trabajo {l4 PUB

la etica®,

R,
-

Imagen No.26

o ros m——————y o — P e e v —f
LT ——— - et » oo Srews oyt ——
pot et 4 s e
pe by R
o s % v n conn || o ou— e Ay -
o= s mowvoe atn b o s e - v
R TSV NI § Sutmpaprred \aanbe o o .
o e ¢ smrn b o s S—— st VR -o-’—u:a-u-:-‘:‘.::."u‘
e o et
Tk 5 = :.—.ou—-rnu-l -~ far wemtamy | o by vsies & g -
——ey — - ot ot A e g om o taa]
»:::.-‘.-‘-A::--wq b o —— ——hY] o wori s s e - —
o g i b . [RS———p— e o2 4 1 Vemme 2 04 Tl
et eretiied ol 1 T b s
el el e TR i [} ol o v - Ll
VO | T ARCLIRAE | FROm | f
—— T —

o

Rl s ) T |
s farcion taeks araol coen
fusericon, e gt s uber f  Bepea® s §

et B 1

R i o b
st

roxarace petiaccan. ol v wwd, psiae e ek

0 mmgace
s tatharer ¢ s oo} o v
v meTesiaw sagrdnm oo
pos posaitan, phvwz wif
v e, povgwe hay
posdr gae

| ngans Lwavins of Azt prr Sarmams @ prrie o i ovsdo m at reseba

T T - ol -

e id § s e v e

fras” yr ochgn deww wbed Bawinct, Cuses Swwin M Mmm

[ain bt cdes ba] wd Malece, Pt ooposa | ey 19 oo b1t ssbmcrer sober

. » wm

" e -
rara e sus i) [ v N S
L ek v oov g V
G (o whards oo o poad Uiy adie B \*
pete s zimtns s o b e i L g sty | Asier s
orstgusmyr o upate] Fastrat o Condie "l ool - -
e b ok e e
hocagual 83 0wan o twed P [ r——

poe o
ot vt o e 3wcons

DR CHRTITHEY B e

rachaiia bdigin p ben ta]  Eavatere you s, & nd

o e Ay b e
Prrtiygos g 1 st pobigna sarvov. n wiw
o] Repts of sege ettino M Bay wendes 3 ln comdss] Jrirewnnen”

Imagen No.27

IRLITER LT

40



5.7 TITULO Y CUERPO DE TEXTO
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El primer péarrafo se colocé 34.5 mm debajo del margen superior. Los parrafos
seran con alineacion justificada a la izquierda, cada parrafo tendra sangria de 10 mm

en la primera linea y se debe dejar un renglén de interlineado entre cada parrafo.

Los titulos se deberdn encontrar alineados en bandera izquierda, en la parte
superior izquierda de las paginas.

Para diferenciar este primer parrafo del resto de los parrafos se omite la sangria.

Para hacer destacar la entrada del resto del texto se colocara una linea de 1 pt

de grosor de color azul para separarlo del resto de los parrafos que conforman el texto.
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5.8 FOLIOS Y NAVEGADORES

El folio se colocé debajo del margen inferior; en la pagina izquierda se debe

colocar en la esquina inferior izquierda y en la pagina derecha se coloca en la esquina

inferior derecha.
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entravista

“Raices evolutivas de la ética”,
grupo de trabajo del PUB
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5.9 FINALIZADOR

En este caso el finalizador tiene la forma de una hoja en color verde, la cual se
retomo del logotipo de la GacetaPUB.

El curso conté con la asistencia de diversos
expertos en temas de ética y bioética, tanto de la
Comision Nacional de Bioética como del pus. Tuvo
una duracion de 21 horas en las que también se ha-
bl6 sobre la organizacion de los comités de ética
(en formacion y existentes), ademas de los dile-
mas que éstos conllevan, como el uso de animales
en la investigacion biomédica y los problemas
éticos dentro de su disefio y desarrollo.

Imagen No.32

5.10 Anuncios

Los anuncios que se publicaran en la Gaceta PUB son carteles de eventos del
PUB o de eventos de la comunidad UNAM, todos estos son solamente con la finalidad
de dar difusién, es decir no se cobra una pauta. Es espacio que se designara a estos

son en la segunda de forros, tercera de forros y en la cuarta de forros (contraportada).

Imagen No0.33
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CONCLUSIONES

Para este proyecto editorial se definieron las bases del disefio de la Gaceta
PUB, utilizando la metodologia de Bruno Munari para su desarrollo y con un analisis
semibtico basado en el estudio de Lydia Elizalde para poder definir las ventajas y
desventajas sobre nuestra competencia y aterrizar mejor las necesidades de disefio del

proyecto.

En el mes de octubre del 2018, a cargo de la Dra. Paulina Rivero Weber, y en
colaboracion con el area de gestion y edicién de publicaciones del PUB se lanzo el
primer nimero de la Gaceta en formato formato impreso con un tiraje de 1,000
ejemplares, los cuales fueron repartidos a los distintos centros y facultades de la
UNAM.

Se cumplié con el objetivo de que el disefio fuera de facil armado editorial para
que los prestadores del servicio social del PUB puedan continuar con su formacion y
publicacién bimensual. Ademéas de contener textos breves, de facil legibilidad y
leibilidad.

Actualmente la GacetaPUB se publica de manera impresa y digital, cumpliendo
con su objetivo de ser el érgano informativo oficial del Programa Universitario de
Bioética de la UNAM, servir de acervo editorial de consulta dentro del Programa y de

medio de difusion oficial para convocatorias y actividades del mismo.
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